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OZET

Modanin ortaya ¢ikmasinda, bicimlenmesinde, benimsenmesinde etkisi olan
onemli sosyoekonomik, kiiltiirel etkenler mevcuttur. Ozellikle toplumsal, siyasal,
ekonomik, kiiltiirel ve doneme ait gilincel teknolojik unsurlarin degisimi giindelik
hayatin her alanmi oldugu gibi modanin igerigini, materyalini degistirmekte ve
bicimlendirmektedir. Moda her déonem tiim bu unsurlarla birlikte karsilikli etkilesim
icerisinde olan bir alan halindedir. Sosyoekonomik ve siyasal ortamdan etkilenerek
ortaya ¢ikan moda ayni zamanda kiiltiiriin 6nemli bir bigimlendiricisi ve insa edicisi
durumundadir. Bu etkilesimden dogan, gii¢lii ve evrensel boyuta ulasan moda unsurlari,
modaya dair kiiltiirler olusturur ve biz bu kiiltiirleri ait olduklart donemin tiim
ozellikleriyle benimseyip tasarimlarimiza ve markalarimiza kimlik olusturarak kitlelere
aktarmaktayiz. Moda kiiltiirlerinin etki alam1 olarak markalar bireylerin bir araya
getirilmesinde oldugu gibi, yonlendirilmesinde de oOnemlidir. Bu sebeple hedef
kitlelerine ulagmak isteyen tasarimeci ve markalar ¢ikis noktalari olan moda kiiltiirleri ile

kimliklerini belirlerler.

Bu ¢aligmanin amaci bu ideolojiden yola ¢ikarak 1980°lerdeki sosyoekonomik,
kiiltiirel olaylari, yagam tarzlarindan ortaya ¢ikan moda kiiltiirlerini inceleyerek, moda
kiiltiirlerinden dogan giiniimiiz global markalarina yakindan bakmaktir. 1980’lerdeki
sosyoekonomik ve kiiltiirel olaylarin olgunlastirdigi yasam bigimlerinden evrensel
boyutta Hip Hop Kiiltiirli, Punk Rock Kiiltiirii, Aerobik Kiiltiirii olarak ti¢ moda kiiltiirii

incelenerek ortaya ¢ikan markalar belirlenmistir.



ABSTRACT

There are important socioeconomik and cultural factors that help form, shape
and gain acceptance of fashion. Especially social, political, economic, cultural and
technological improvement of the time periot are fundamental elements that change and
shape the contents and materials of fashion as they do the Daily life. Fashion has always
been interacting with such factors. Fashion that has emerged by influences of
socioeconomic and political environment has also been the creator and the builder of
culture. Fashion instrument come to life as a result of these inetaction and become
universal values giving way to fashion culture that we accept as the whole pockoge of
the period and impose it as our designs and brands on masses creating an identity.
Brands are important in term of steering individuals as well as bundling them. Designers
and brands that have fashion cultures create their indentities to aim their target groups in

that sense.

The aim of this study is to investigate the fashion cultures based on
socioeconomic, cultural and life style instruments that created fashion and to look
closely at today’s global brands emerged from those. We have identified brands
exploring three fashion cultures as Hip-Hop, Punk Rock an Aerobics gaining universal

acceptance through life style shaped by socioeconomic and cultural events of 1980’s.
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ONSOZ

Giyinme eyleminin dis etmenlerden korunma amacinin disinda farkli anlamlar
ve imgeler yiiklenmesiyle kullanilan {iriinlerin kullanicilarina bir déneme aidiyet
duygusu sagladig1 goriiliir. Gilinlimiiz global markalarinda her dénemde oldugu gibi
tasarlanan popiiler kiiltiir etkileri olsa da markanin veya koleksiyonun temelinde bir
doneme ve o donemin kazandirdigr kiltirin markanin kimligini olusturdugu

bilinmektedir.

Glinimiiz hizlh tiketim ve iretim toplumunda markalarin iriinlerini
incelendiginde genel hikdyenin i¢inde birden farkli degerin tasarim asamasina kaynaklik
ettigi goriilmektedir. Bu degerlerin hepsi giincel degerlerin yani sira, giyim tarihinden,
yasanmis hikdyeler ve zamanlardan izler tagimaktadir, tasarim her ne kadar modernize
edilmigse de kaynagi moda tarihine ait kiiltiirlerdendir. Bir tasarimcinin bu kiiltiirleri
bilmesi markayi, {iriini anlamasim ve okumasm saglamaktadir. Inceledigi
koleksiyonun nereden geldigini, kimligini analiz edebilmesine yarar, bu algi
tasarimcinin her zaman daha yaratici, trendlere ve modaya karsi hissiyatinin daha giiclii
olmasina katki saglar. Bu tezde konu alinan 80’li yillara ait yasam tarzi, moda kiiltiirleri
ve bu kiiltiirlerden dogan marka iligkilerinin bilinmesi diger donemler ig¢inde gecerli bir
oneme ve degere sahip olmasindan dolayr diger donemlerin benzer caligsmalarina

kaynaklik edebilmesi umulmaktadir.

Yiiksek Lisansimin baslangicindan bu satirlart yazdigim son giinlere degin bu
caligma ile birlikte bana kazandirmis oldugu diger tiim akademik deneyimlerin, “daha
1yi”’yi yapabilmem adina verdigi cesaretin, saglamis oldugu deger bicilemez destegi her
zaman hissettiren ¢ok degerli hocam Dr. Ogr. Uyesi Cemal MEYDAN’a bir kez daha

yiirekten tesekkiir ve minnetlerimi sunmak isterim.
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GIRIS

Cok bigimli bir kavram olan moda, 6zellikle 17. ylizy1l sonunda tarz, iislup, var
olus bi¢imi, yasam ve giyim kusam {lislubu olarak kavranmaktadir. Giyim kusam
baglaminda moda, giinlimiizde giysi yaraticiligini, giysi sunumundaki yeniligi,
kreasyonu ve tekstil evrenini betimlemektedir. Moda, hem giysileri hem de diinyay1
diizenleyen bir aragtir. Bigimleri, renkler ve malzemeler 6nemli oldugu kadar konumlar,
eylemler ve durumlar da s6z konusu alanin i¢inde yer alir (Waquet ve Laporte, 2011:7-

8).

Moda ve giindelik hayat iliskisi tiiketim toplumunun 6nemli bir unsurudur
(Kose, 2010). Kiiltiirel bir 6ge olan moda, kendini insa eden toplumsal yapinin
belleginde bigimlenir, zenginlesir, genisler, kamusal alanda kendini ifade eder, sinifsal
algilamanin yaratilmasinda oncii olarak kimligin bir drliniidiir. Moda, kendine ait
ozellikler ve kimligini ifade ettigi isaretler tasiyan bir alandir. Modanin zamana ve
yasam bicimine gore degismesi buradan gelir. Toplumsal siniflar arasindaki ayrimi
yumusatabildigi gibi, bazen ¢izdigi cizgiyle birbirinden ayirma, belli bir gruba aitlik
kazandirma smirlarimi belirler. Moda, kimlik kazanmak isteyen bir kisinin moda
iiriintini tiiketerek istedigi kimligi elde etmesini saglar. Kimligin var olusunda tiiketim
kiiltiirinlin en goriiniir bigimlerinden biri olan giyim, toplumsal bir gruba aidiyet ve
statiinlin en belirgin ifade bicimlerinden olup, farkli donemlerdeki toplumsal yapilar

icinde siniflarin nasil algilandigini ve statiiniin sinirlarini belirler.

Moda, karsilastigi kosullara gore degisebilir, yenilenebilir 6zellige sahiptir.
Moda, tirlinlere siirekli olarak degisen zaman ve kosullara gore yeni anlamlar
yiikleyerek kendine yeni kiiltlirler olusturur ve bu kiiltiirlerle toplumsal kimliklerin
yeniden tanimlanmasini saglar. Giysiler toplumsal denetimin bir araci olarak karsimiza

ciktig1 gibi, siniflar arasi etkilesim saglayabilir ve iligkileri de diizenleyebilir. Giysiler



goriinenden daha derin anlamlar tasiyan birer simgedir. Giysiler dogru okundugunda
toplumsal sinif, yagam tarzi ve kimlik lizerine yiliklenmek istenen ortak kiiltiirel kodlar

goriilebilir.

Toplumsal diizlemde moda, biitiin bireylere agik olan bir mecradir ve bu yolla
bireyler, hem kimliklerine iliskin tarzlar1 belirleyebilir hem de giyim endiistrisindeki
iireticilerin meydana getirdigi stilleri benimseyebilir ve bunlara ulasabilir (Crane, 2003:

17-19).

Giyim iizerinden sahip olunan zihniyetin ne oldugu anlagilabilir, giyim,
zihniyetin sembollesmis bi¢imidir. Estetik zevkler, begeniler, ekonomik durum, statii,
ait olunan smif ya da olunmak istenen sinifa dair ipuclart giyimin dilindedir. Moda,
kitleyi bu yolla kavrar en biiyiik dayanak noktast da kitledir. Yapay ve kisisel olarak
ikiye ayrabilecegimiz prestije ulagsmanmn bir aracidir. Ayni zamanda tiiketim
toplumundaki bireyin yalnizliginin da bertaraf edilmesinin bir aract olan moda, farkli
olmay1 saglarken, benzedigi kisilerle arasindaki farklar1 da azaltan bir alandir

(Barbarosoglu, 2012).

Bu c¢alismada 1980’lerdeki sosyoekonomik, kiiltiirel olaylari, yasam
tarzlarindan ortaya ¢ikan moda kiiltiirlerini inceleyerek, moda kiiltiirlerinden dogan

giiniimiiz global markalarina yakindan bakmaktir.

Calismanin  birinci  bdliimiinde 1980°’li yillarin modaya etkisi olan
sosyoekonomik, siyasal, kiiltiirel kosullar incelenerek ortaya c¢ikan yasam tarzlarini
konu alinmigtir. Bu boliimiin amacit donemin ozelliklerine gore yasam tarzlarinin
moday1 nasil etkilediginin baglantisin1 kurabilmek ve devaminda gelen konulari

destekleyici bilgi aktariminda bulunmaktir.



Calismanin ikinci boliimiinde ise 1980’li yillardaki modanin nasil oldugu, bu
yillara ait marka ve tasarimcilar ve moda kiiltlirleri ortaya konmustur. 1980’lerdeki
sosyoekonomik ve kiiltiirel olaylarin olgunlastirdigi yasam bigimlerinden evrensel
boyutta Hip Hop Kiiltiirli, Punk Rock Kiiltiirii, Aerobik Kiiltiirii olarak ti¢ moda kiiltiirii

incelenerek ortaya ¢ikan markalar belirlenmistir.

Ugiincii béliimde ise, ikinci boliimde konu olan moda kiiltiirlerinin kaynaklik
ettigi Sokak Modasi, Punk Modas1 ve Aerobik Modasidan etkilenen markalar olarak ii¢

baslik altinda glinimiizde de varligin siirdiiren global moda markalar1 incelenmistir.

Calismanin dordiincii proje boliimiinde ise tiim bu aktarimlardan yola yikar bir
hedef kitlesini belirlenmis ve belirlenen hedef kitlesine uygun bir hip hop markasinin

iirlinleri proje olarak islenmis ve tasarimlar ortaya konmustur.
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1980°Li YILLARIN SOSYOEKONOMIK, SIYASAL, KULTUREL DURUMU



1. BOLUM
1980°Li YILLARIN SOSYOEKONOMIK, SiYASAL, KULTUREL
DURUMU

1.1 1980’li Yillara Genel Bakis

1980’11 yillar imajin her sey demek oldugu, gosteris tliketiminin son hiziyla
yasandigi, yasamin sert oldugu, bitmek bilmeyen eglencelerin yasandigi on yillik bir

doénemdi.

1983 yilinda Birlesik Devletler ekonomik bunalimi arkasinda birakmistir, bu
sebeple Amerikalilar ekonomik konuda kendini giivende hissederek aligveris yapmaya
baslamistir. Bu dénemde kisiler aligveris kavramina farkli bakarak ihtiya¢ duyduklari
seyleri almak yerine arzu duyulan seyleri almaya yonelmislerdir. Bu donemde
insanlarda “Aligverise spor olsun diye c¢ikilir” anlayist mevcuttur ve insanlar “liks*
kelimesine kosullanmis durumdadirlar. 1980°1i yillarda insanlarin “Amerika’nin yarimi
olmayacakmis gibi para harcama” kavramina sahip olmalar1 kapitalizmin en biiyiik
patlamalarindan birinin yasanmasina neden olurtur. Bunun en biiyiik sebebi, Amerika
ve Sovyetler Birligi’nin arasinda yasanilan siyasi gerginlik ve donemdeki soguk savas

nedeniyle belki de cogu Amerikalinin yarin1 géremeyeceklerine inanmasidir.

1.2 1980’li Yillardaki Siyasi Olaylar ve Modaya Yansimalari

Ikinci Diinya Savasi’ndan kirk yil sonra diinya, yeni bir kiiresel catismadan
uzak durmay1 bagsarmistir. Yasanan catigmalar daha ¢ok yereldir. Huzursuz komsu
devletler arasinda yasanan catigsmalar 6zgiirliik, devrim, somiirgecilik savaslaridir. Bu
yillarda daha ¢ok Amerika Birlesik Devletleri’nin giristigi, bombali saldirilar ve silahlt
miidahalelere sahit olunmustur (Yapp, 2005:45).



“Sovyetler Birligi’nin Afganistan’t miicahitlerin hakimiyetinden
kurtarma ¢abalari, ¢ok sayida cana ve kaynaga mal olarak
basarisizlikla sonuglanmistir. Kiigiik bir grup Arjantinli bilim insani
ve asker, Giiney Georgia’ya ayak basinca, Ingiltere 19. yiizyil
davranis bicimlerine geri dénmiistiir. Iran ve Irak bu on yili acimasiz
bir savast siirdiirerek gecirmistir. Silahli i¢ catismalar yasayanlar;
Kolombiya, Nikaragua, El Salvador, Sili, Filipinler, Haiti ve
Panama’da silahli i¢ ¢atigmalar yasanmisti. Angola’da ki i¢ savas,
aralikli olarak on yil siirmistiir. Giiney Afrika, Giiney Kore, Gliney
Londra, Kuzey Irlanda ve Fransa’da ayaklanmalar baslamist:” (Yapp,

2005:45).

“Ikinci Soguk Savas’, ‘Sovyet ve Amerikan modeli yeni-somiirgeci Yayilma”,
“ser imparatorlugu”, ”ideolojik savas”, “niikleer silah depolama” gibi iirpertici
deneyimler on yila damgasini vurmustur; yine de Dogu ve Bati arasinda ongoriilen

biiylik patlamanin gergeklesmemesi biiylik bir sanstir” (Yapp, 2005:45).

1980’11 yillarda Amerika ile Sovyetler Birligi arasindaki soguk savas
hararetlenmis, 1962 Kore flize krizinden sonra ilk kez gerilim ¢ok fazla artmistir.
Giivensizlik ve korkuyla gecen uzun yillardan sonra Amerika ile Sovyetler Birligi
arasinda ciddi bir iletisim kopuklugu yasanmistir. 1983 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri Bagkan1 Ronald Reagan Sovyetler Birligi'ne “Seytan Imparatorlugu” admi
takmistir. Bu yillar soguk savasin en tehlikeli donemi olmustur, 1983 yilinin sonlarina

dogru Amerika, Sovyetler Birligi ile iletisimi durma derecesindedir.

Eyliil 1983°te Sovyetler Birligi bir Kore ucagin1 vurmus, Aralik 1983’te Bati,
Avrupa’ya orta menzilli flizeler yerlestirmeye baslamistir, Amerikalilar yeni bir mahser
ihtimaline inanmaya baglamislardir. Bu olas1 felaketi anlatan “The Day After” adinda

bir film yapilmistir. Bu filmi yaklagik 1000.000 kisi izlemis ve film insanlara yagamak



istediklerinin bu olmadigini hatirlatmistir. Bu hatirlayistan sonra {ilkedeki protesto ve
baris orgiitleri Batt Avrupa’ya Amerikan niikleer fiizelerin yerlestirilmesine karsi ¢ikmis
ve tiim Avrupa bu niikleer silahlar1 protesto etmistir. Ingiltere’de 1 Nisan 1983’te
Greenham Common’daki hava iissiinden 22 km uzakliktaki silah fabrikasina kadar
devam eden niikleer silahlanmay1 protesto etmek icin sadece Ingiltere’nin ve diinya’nin
farkli yerlerinden gelen yaklasik 72.000 kisilik protesto toplulugu olusturulmustur.
Ekim 1983’te ise Bat1 Avrupa’da yaklagik 3.000.000 kisi sokaklara dokiilerek 20. yy’in
en biiyiik barig gosterisi hayata gegirilmistir. Bond Caddesinde (Londra merkezde iinlii
bir moda caddesi) 400.000 kisi, Londra Hyde Park’ta 300.000 kisi protesto igin
toplanmistir. Moda Tasarimcisi Katharine Hamnett bu protestolarda sokaga dokiilmemis
ama kendi yontemleri ile bu protestolara destek olmustur. Radikal politikaya baglilig
ile dikkat ¢eken tasarimci, 1983’te sloganli tisortleri yaratmistir. Bir sene sonra, o
donemin basbakant Margaret Thatcher ile Downing Street’te bir aksam yemegi
toplantisinda tanigtirilirken, iizerinde niikleer silahlanma karsit1 “58% DON’T WANT
PERSING” (“%58 PERSHING FUZESI ISTEMIYOR”) slogan1 bulunan biiyiik boy bir
tisortle diinya basini tarafindan goriintiilenmistir (Fogg, 2014:431).

“On yilin imaji belirleyen bir fotograf ortaya ¢ikar ve bu,
Ingiliz modasinda kritik bir ana isaret eder. Beyaz tisdrtlerin iizerine
koskocaman harflerle yazilan sloganlardan bazilar1 sunlardi:
“Balinalarin  Oldiiriilmesine Son”, “Fiize Degil Egitim”, “Asit
Yagmurlarini  Onleyelim”, “Yagmur Ormanlarm Koruyalim” ve
“Niikleer Silahlar Diinya Capinda Yasaklansin” > (Watson,
2007:245).

Donemin Sovyetler Birligi Devlet Baskant Mihail Gorbagov, Avrupa’nin
onemli Amerikan lslerinden birinde yasayan kadinlarin dahil oldugu bu kadar kuvvetli
bir barig hareketinin varligin1 bilmenin kendine her tiirli riski goze alip artik

konusmamiz gerekiyor deme cesareti verdigini sOylemistir.



Sekil 1. Margaret Thatcher ile Katharine Hamnett’in
Downing Street’teki bulugmasi (Blackman, 2013:282)

1980°li yillarin baslarina kadar ortalama bir Amerikan ailesi gelirinin
%10/12’sini biriktirirken yasanilan savas kaygisindan dolay: insanlar bugiiniin yarini
olmayacagina inanarak neredeyse gelirlerinin tamamini harcamaya baglamiglardir.
Psikolojik olarak insanlar bir niikleer savas felaketi yasanacagina inanmiglarsa sahip
olamayacaklar1 gelecekleri i¢in birikim yapmay1 gerek gormemeleri ¢ok olagandir.
Diinyanin sonu tehdidi altindaki insanlar satin aliabilecek sinirsiz {iriin, eglence firsati
olan aligveris merkezlerine kosmuslardir. Bu tiiketim karsisinda insanlar satin aldiklari
irin ve hizmetin karsiligini 6deyebilmeleri i¢in bor¢lanmaya ve kredi kartlarmni

kullanmaya baglamislardir.



1.3 1980’li Yillardaki Ekonomik Durum ve Modaya Yansimalar:

1980°de aligveris bagimlilig1 i¢in yeni bir kelime bulunmustur; “Shopaholic”
(Aligveriskolik). 1983’te yilinda Amerika sinir tanimayan kredi karti1 ile aligveris
furyasina kapilmistir. Faiz oranlar1 diisiince ekonomi hareketlenmis, Wall Street’te
nabiz yiikselmistir, yillardir ayni fiyatta olan indeks bir anda yiikselmeye baslayinca

insanlar borsadan hisse satin alma egiliminde olmustur.

Seksenler yiliksek miktarlarda paralarin kazanildigi yillardir. Bu yillarda en
zengin tabakada girisimciler ve maceract kapitalistler vardir. Girisimciler ve
kapitalistlerin ardindan en az onlar kadar zenginlige diiskiin ama hayal giicii daha zay1f
olan, zengin kitlenin refahindan biraz pay kapmak isteyen bir kitle mevcuttur. Bu kitle
zenginlerin yatlar1 yerine yerine spor arabayla, liiks villalar yerine konforlu bir evle,
pahali partiler yerine bir kasa sampanyayi tercih etmek durumunda olan bir kesimdir.
“Hayat giizeldir. Insanlar ¢ok para kazanir. Hiikiimetler hi¢ olmadiklari kadar
destekleyicidir; vergilendirmenin diislik, kar paylarmin yiliksek oldugu ihtisamli
giinlerdir. Paranin satin alamayacagi higbir sey yoktur; tevazu haric...” (Yapp,
2005:132). “Statiiyii kiyafetler araciligl ile gosterme fikri neredeyse uygarlik kadar
eskidir fakat moda tarihgileri, sik giyinerek belli mesajlar verme eyleminin 1980’lerde

doruga ulastigini belirtmektedir ” (Orsborne, 2013:396).

“1980’lerde ekonominin hareketlenmesiyle is diinyasinda
erkekler kadar kadmnlar da yer almistir. Artik statii gostergesi olarak
kullanilan giyim sadece pahali partilerde ya da arkadas toplantilarinda
degil; is hayatinda da statii ve giic sembolii olarak kullanilmistir.
Kadinlar geleneksel olarak erkeklerin ¢alistigi is cevrelerine girmeye
basladik¢a, belli bir otoriteye bagli olduklarin1 gosterir sekilde
giyinmeye, ama bunu yaparken de disiliklerinden 6diin vermemeye

calisir. Bu da vatkali omuzlarin, parlak renklerin, yapili saclarin, biiytik
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aksesuarlarin ve sivri burunlu, ince topuklu ayakkabilarin popiiler

olmasi anlamina gelir ” (Orsborne, 2013:396).

Ekonomik kazanglar yiiksek olan statii sahibi gen¢ erkekler, giyim ve yasam
tarzlariyla yeni bir erkek tipi ortaya ¢ikarmistir, Yuppi’ler. Bu erkek tipi dis gorlinligiine
cok Onem veren, diizgiin giyinmeyi Onemseyen kisilerdir. Giyim tarzlar1 ve
goriiniislerindeki en belirgin 6zellikleri; agik renkli kaliteli takim elbiseler giymeleri,
sacglarini fonlemeleri, tistii agik liikks arabalar kullanmalari, altin kol saatleri takmalar1 ve
arag-cep telefonlarina sahip olmalaridir. 1980’lerdeki bazi tasarimcilar (Minimalist
campta Comme des Garcons, Yohji Ymamoto ve Geoffrey Beene) hizla olusan bu moda
hakkinda diisiincelerini su sekilde belirtmislerdi; “Gosterisli ve asir1 giysilere karst bir
tepki ortaya ¢ikacak. Ekonomik kosullar moday1 degistirecek ve ¢alisma hayatina uygun
kiyafetler benimsenecek. Geriye doniip bakmak istemiyorum. Bu eglenceli de degil,

meydan okuyucu da... Daha 6nce yapilmis bir sey (Watson, 2007:127).”

“Giorgio Armani 1987’de s0yle demistir: “Bana tinliilerin tasarimcist demeyin.
Ben calisan insanlar i¢in kiyafet tasarlamay1 seviyorum, bu bir aktér ya da aktris

olabilir, ama ille de olmasi gerekmez” (Watson, 2007:156).

1.4 1980’li Yillardaki Teknolojik Gelismeler ve Modaya Yansimalari

80’11 yillar cok fazla teknolojik bulusun oldugu bir dénemdir. Teknoloji bircok
insan i¢in elde edilebilir ve hayatlarinin i¢inde olan bir olgu olmustur. Seksenli yillarda
yeni ¢ikan teknoljik tiriinler ile goriilmek ve dikkat ¢ekmek son derece dnemlidir, miizik
taginabilir kaset ¢alar ve walkmanler ile bireysel bir hal almisg, nerede oldugunuz énemli

olmaksizin mobil telefonlar ile ulasilir olmak 6nemli olmaya baglamistir.
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Seksenlerin en basarili aygitlarindan biri parlak plastikten yapilmig basit bir
disktir, bu mucize ¢6ziimiin adi kompakt disk’tir, plaklardan daha kii¢iik ve plak kadar

hizli ¢izilmez ve ses kalitesi daha yiiksektir.

Tasinabilir kaset calar ilk olarak 1970’lerde tanitilmasina ragmen,
satiglarindaki artis 1980°li yillarda yasanmistir, zaman icinde kaset calarin boyutlari
bliyliylip sesi ylikseldikce geng kiiltiir tarafindan daha c¢ok benimsenmistir. 1980°1i
yillarda gencler, Break dans ve Hip Hop kiiltiiriiniin temelini olugturmustur ve geng
poptilasyon kendi yaptiklart miiziklerini herkese dinletmenin yolu olarak kaset calari
secmiglerdir. Kaset calarin taginabilir olmas1 Hip Hop miizik ile uyum saglamistir; hip
hop miizik yapilan topluluklarda eglencenin odak noktasi Dj’lerdir ve miizigi idare
etme, temposunu ayarlama ve ¢alinacak parcalari belirlerme islerinden sorumludur. Hip
Hop miiziginin temeli var olan sarkilarin {izerine cover yapilmasidir, bu sebeple Dj’ler
taginabilir kaset calarlar ile diledikleri miiziklerin iizerine yazdiklar1 sozleri cover
yaparak kendi sarkilarini olusturabilmisler, sokaklarda gruplar halinde bu miizikleri
dinleyip dans etmislerdir. Taginabilir miizik setleri yeni dogan Hip Hop kusagini
sevdikleri miizigi sadece dinletme degil iiretme firsati vermistir. Seksenli yillarda

sevdiginiz miizigi herkese dinletmek onemlidir.

Kisisel bilgisayarlarin popiiler olamsiyla evlere devrim niteliginde bir
teknoloji girmistir. 1960’larda IBM (International Business Machines — Uluslararas1 Is
Makineleri) oda boyunda bilgisayarlar {iretirken Micro islemcinin bulunmasiyla
bilgisayar parcalari kiiciilmeye baslamis ve masa tlizerinde kullanilabilen kisisel
bilgisayarlarin iretilmesini saglamigtir. Apple gibi biiyiik ireticiler 70’lerde masa
bilgisayarlarini iiretmeye baslamigken ana yapisi bilgisayar uzmanlarindan olusmus
IBM , insanlar tarafindan prestijli firma olarak kabul gorilmistiir. 1980°de kisisel
bilgisayar pazarimi firsat oldugunu goéren IBM Kkisisel bilgisayarlar1 inceleyerek

Florida’da bir ekip toplamis, Apple’in basarissint yakalamak i¢in ¢aligmaya baslamis ve
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kiigiikk boyutlu kisisel bilgisayarlari iiretmeyi basarmigtir. Daha sonra bu kisisel

bilgisayarlarda kullanilacak oyun konsollarini gelistirmislerdir.

70’lerin sonunda teknolojik aletlerin gelisimi ile birlikte insanlar miiziklerini
evde ya da arabalarindaki kasetcalarlarda dinleyebilmislerdir. Kasetcalarin taginabilir
hale gelmesi miizik dinleme aligkanligina bambagka bir 6zellik kazandirmis, miizik her

yerde dinlenebilir, cepte tasinir, arabada, is yerinde, spor salonunda dinlenir olmustur.

Waklman Japonya’da Sonny sirketinde ¢alisan miihendisler tarafindan
bulunmusgtur. Japonya’da gelecege yonelik elektronik {iretimi ve teknoloji oldukca
gelismis, Japonya’da iiretilen elektronik aletler diinya capinda hizla yayilmis ve
poptiler olmustur. Popiiler olan bu elektronik aletlerden biri olan walkman kullanirken
basta Yuppiler olmak iizere herkesin goériinmek istedigi bir alet olmustur. Yuppiler
walkmanlerini beline takarak kosuya ¢ikar, ise giderlerdi. 1980’lerde Walkmanlar

kullananlar i¢in bir tarz yaratmistir.

1980’lerde popiilerligi ile 6ne ¢ikan baska bir alet te kayit cihazlaridir, kayit
cihazlar1 ilk 6nce televizyondaki programlari kaydedip daha sonra izlemek i¢in
kullanilirken, piyasadaki rakiplerin tercih edilmek icin gosterdikleri alternatifler ve
video kiralama secenekleri sebebiyle kayit cihazlari kayittan c¢ok korsan film vb.
driinlerin izlenmesi amaciyla kullanilmaya baslanmistir. Bu popiilerite neticesinde
evinde video kayit cihazi bulunan kisi sayist orani kayit cihazinin ilk ¢iktig1 yillarda

%1 iken seksenlerin sonunda bu oran %68’e ¢ikmustir.

1980’ler once arac telefonlart icat edilmistir ve arag¢ telefonlarindan sonra
taginabilir telefonlar1 kullanmak i¢in insanlar yanlarinda bu telefonlara ait dev piller
tasimiglardir. Taginabilir telefonlar ilk olarak 1973’te Motorola ekibi tarafindan icat

edilmigtir fakat ilk ticari servisinin baglamasi seksenli yillarda olmustur. 1980°li yillarda
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tagiabilir telefonlarla sadece arama islemi yapilabiliyordu, telefonlarin kullanim
ozelliklerinde mesaj atma ya da rehbere telefon numarasi1 kaydetme gibi ozellikler
mevcut degildi, bu yillarda tasimabilir telefonun insanlarin her yerden ulasilabilirligini
saglamasi bu iriinii edinebilmeleri igin yeterli bir sebep ve dnemli bir statli gdstergesi

olmustur.

Seksenlerin baginda sadece seckin bir azinlik biiyiik bedeller 6deyerek bu
telefonlar1 kullanmistir. 1980°lerde ortaya ¢ikan yeni erkek tipi Yuppiler bu bedeli
odeyerek mobil telefonlar1 hizli bir sekilde kabullenip kullanmislardir. Yiippilerin
goriiniis 0zelliklerine bakacak olursak; agik renkli takim elbiseleri, lizeri acik arabalari,
fonli saclar1 ile birlikte cep telefonlar1 imajlarin1 tamamlamigtir. Liixs spor arabaya
sahip olan bakimli, ara¢ telefonu ile konusan bir erkek imaji seksenli yillarda statii
gostergesi olmustur. Bu imaja giicii yetmeyen ama herseye ragmen bu imaji1 kullanmak
isteyen insanlar tasinabilir telefonlarin 15 dolara sahtesini edinerek gosteris yapmayi
tercih etmislerdir. Imajin ve gosteris tiiketiminin 6nemini seksenlere ait bu slogandan
anlayabiliriz;sloganlari; “6nemli olan neye sahip oldugun degil insanlarin ne sandigi

dir”.

1.5 1980’li Yillardaki Sanat, Miizik, Sinema — TV ve Modaya

Yansimalar

1.5.1 1980’li Yillarda Sanat

1980’lerde, Avrupali sanatcilar ve sanat simsarlari, yeni esin ve maddi kaynak
arayisiyla daha biiyiik denizlere yelken agarak Afrika, Asya ve Giliney Amerika’ya
yonelir. New York, Paris ve Londrali sanat¢ilarin, daha eski ve farkli medeniyetlerden
ilham aldig1, ¢ok kiiltlirlii, etnik etkilesimler donemidir. Miiltivizyon gosterilerinin,

video filmli cagdas sanat sergilerinin, homurdanan bilgisayarlarla kaynastirilan sanatsal
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islerin devridir. Bir de, sirket sponsorlugu cagidir; dyle ki her holdingin girisine bir

modern heykel yerlestirmek gerekmektedir (Yapp, 2005:193).

1980’lerde sanat stiidyodan tasarak sokaga dokiiliir; otobiisler, trenler,

duraklar, neredeyse biitiin yiizeyler sanatla bezenir (Yapp, 2005:196).

Sekil 2. AIDS hastaligina dikkat ¢eken bir sanat ¢alismasi (Yapp, 2005:196).

Graffiti, isyankar renk kullanimi ve kendine o6zgili stiliyle yiliksek sanat
diizeyine ulasir. Hi¢ degilse, karanlik mahallelere renk getirerek bir anlik seving

kaynag1 olur (Yapp, 2005:197).

Sekil 3. Newcastle’de bir duvara graffiti calismasi, 1985 (Yapp, 2005:197).
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Sekil 4. Graffiti Sanatcis1 Keith Haring, (Yapp, 2005:192).

Amerikali sanat¢i Keith Haring, graffiti tarzi desenlerinin Oniine oturmus,
kameraya bakiyor. En iinlii ¢alismalarindan biri, New York metro istasyonlarini

stisleyen komik ¢ubuk figiirleriydi. Haring 1990°da AIDS’ten 61di (Yapp, 2005:192).

Sekil 5. Graffiti Sanatcis1 Jean-Michel Basquiat, New York City, 1980 (Yapp,
2005:199).

Graffiti sanatcis1 Jean-Michel Basquiat, 1988 yilinda 27 yasindayken asiri

dozda eroin kullanmasi sebebiyle hayatini kaybetti.
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1.5.2 1980°li Yillarda Miizik

1980°1i yillarda 33’liikk ve 45°1lik palklarin kullanimi giderek azalmistir.
Tasmabilir kaset c¢alar ve walkmenler ile miizik artitk sokaklarda dinlenmeye
baslanmistir, fakat CD ve pop videolarinin piyasaya ¢ikisi, miizik endiistrisini oldukca

hareketlendirmistir

Band Aid, 1984 yilinin sonunda Ingiltere’de Do They Know It’s Christmas?
single’n1 ¢ikarmis, ardindan 1985 yazinda Global Jukebox ¢ikmistir, Londra Wembley
ve Philadelphia JFK stadyumlarinda es zamanli olarak ‘Live Aid’ konserleri
diizenlenmistir. Konserlerden elde edilen 70 milyon dolar bagis, ne yazik ki Afrika’nin
her kosesinde giderek agirlasan sorunlart ¢ézmeye yeterli olmamistir, yine de bu
konserler diinyanin birlesmesini, pop miizik cangili i¢erisinde bir yol agilmasini ve pop

starlarin sosyal duyarlilik kazanmasini saglamistir.

Band Aid / Live Aid disinda da miizik akimlar1 vardir: elektronik, yeni
romantik, Stock, Aitken ve Waterman, Garage, hip hop / rap, Acid House... Hepsi de
giinesin altinda kendine bir yer bulmustur (Yapp, 2005:223).

TELR
JULY 13th 1985 at WEMBLEY STADUM

Sekil 6. Live Aid (BBC, 2010:1)
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Sekil 7. Live Aid yildizlarindan Freddie Marcury (Yapp, 2005:226).

Queen miizik grubunun solisti Freddie Marcury Wembley’de gergeklesen live

Aid konserinde Afrika’daki aclik kurbanlari i¢in tam 70 milyon dolar toplamustir.

Sekil 9. Eurythmics grubundan Annie Lennox (Yapp, 2005:235).
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Yukaridaki resimde Eurythmics grubundan Annie Lennox Fashion Aid
konserinde Katherine Hamnett tarafindan tasarlanan “Diinyay1r Kurtaralim” sloganl

tisortleriyle sevenlerine ve izleyicilere mesaj vermislerdir.

1.5.2.1 1980°li Yillarda Pop Miizik

1980’lerde miizigi ve imaji1 ile ergenlerin idoli olacak gen¢ ve becerikli bir
kadin ortaya ¢ikmustir: ‘Madonna’. Madonna bu yillarda her seyiyle marka olmustur. ik
kez biiyiik kitlelere ulasmas1 14 Eylil 1984’te MTV Miizik ddiillerinde gosterdigi
performansiyla olur ve Madonna kisa bir siire sonra albiimii ¢iktiginda toplumun her
smifindan yaydigi kadin giiclini hisseden dinleyici kitlesine sahip olmustur.
Madonna’nin hayran kitlesi soyledigi sarkilarinin disinda kiyafet ve goriinlimiinii

benimseyip onun gibi giyinmis, aksesuarlar kullanmis ve saclarini onun gibi yapmastir.

1.5.2.2 1980°li Yillarda Rap / Hip Hop Miizik

1980°1i yillarint kasip kavuran hip hop, Afro-Amerikan kiiltiiriin daimi bir
parcast olup, bu Kkiiltiiriin kullandig1 baslica ifade araclarindan biri olarak ortaya
cikmigtir ve bu sehirli topluluklarin karsit karsiya kaldiklart toplumsal sorunlari ve
arzularmi dile getirme araci olmustur. Hip hop miizik akimi, 1970’lerin sonlarinda ve
1980’lerin baslarinda ortaya ¢ikarken, ozellikle siyah milliyetciligi ve siyahlarin
giiclenmesi lizerinde durmustur. Bu miizigi icra edenler, genellikle geleneksel bir Gana
kumas1 olan kente ve siyah milliyet¢iligin renkleri olan yesil, kirmizi, siyah ve sari
giysiler giymislerdir. Hip hop miizik akimi, Amerikan sehirlerinde baslamistir ve cete
kiiltiirii ile yakindan iliskilidir. Bu akimin onciileri arasinda NWA ve Wu-Tang Clan
miizik gruplart bulunur; bu sanat¢1 kolektiflerinde belli bir stilde giyinmek, ¢eteye dahil
olmanin ifadesidir. Hip hop couture’ii {izerinde uzmanlasan ilk firma, 1989°da Karl

Kani tarafindan kendi adiyla kurulmustur (Fogg, 2014: 446).
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Sekil 11. Unlii Rap Grubu Run-DMC (Garcia, 2013:1)

Hip hop’in politik kokenleri; LL Cool J, Public Enemy ve Run DMC gibi
erken donem sanatcilarin moday1 ve yaygin olarak arzulanan markalar1 reddederek, spor
giysilere ve sokak stiline yonelmelerine neden olmustur. Tipik bir goriinimde Kangol
balik¢1 sapkasi, Adidas esofman ve Adidas Siiperstar ayakkabi ya da Chuck Taylor

Allstar spor ayakkabilar vardir. Adeta mecburi bir aksesuar haline gelen Kangol sapka,
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1938°de kurulmus ve cogunlukla askeri sapkalariyla tanman bir Ingiliz sirketinin {iriinii
oldugu diisiiniildiiglinde tuhaf bir aksesuardir. Aaliyah, TLC ve Salt-N-Pepa gibi miizik
gruplarindan ilham alan kadinlar, erkeklerin giyimine benzer kiyafetler ya da bol filanel
gomleklerin altina kolsuz tstler giyip giysilerini biiyiik “kapt tokmagi” kiipelerle

tamamlamislardir (Fogg, 2014: 447).

Hip hop kiiltlirli, miizisyenlerin yan1 sira bagka yaratici topluluklari, 6zellikle
sokaklar1 bir ifade aract olarak kullanan break danscilari ve graffiti sanat¢ilarini da
icermektedir. Break dansci kizlar ve erkekler, dans ederken kisitlanmadan hareket
edebilmek i¢in bol jean ve tisortlere ihtiya¢ duymuslardir; hip hop’un sokak estetigi bu
sekilde olusmustur. Graffiti ve hip hop kiiltlirii birbiri ile i¢ igedir. Sokak sanati ve
moda, 1980’lerde New York sanat ortami i¢inde yer alan ve graffiti baskilariyla taninan
tasarimc1 Stephan Sprouse’un islerinde kesisir. Vivienne Westwood gibi baska

tasarimcilar da graffiti benzeri 6zgiir desenler tasiyan kiyafetler yaratmistir.

“Amerikan kiz hip-hop grubu olan Salt-N-Pepa logolu beyzbol
ceketlerini, agir altin kolyelerle ve Afrikan tekstil iiriinii olan (kente)
sapkalarla harmanlamiglardir. Spor giyimin benimsenmesi siyah
miizik alt kiiltiirii tarafindan MTV gibi (1981°de kuruldu) yeni medya
kanallar1 araciligiyla diinyanin dikkatini ¢ekti ve New York ya da
Chicago’daki sosyal konutlarin o&tesinde biiylik yanki uyandirdi”

(Blackman, 2013:275).
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Sekil 12. 1987 Hip-hop grubu Salt-N-Pepa (Blackman, 2013:275).

Baz1 hip hop sanatcilari sosyal sorunlara deginmeye devam etse de, pahali
miicevherlerin “pariltis1” ve “satafat” gibi kavramlarin 6n plana ¢ikmasiyla, hip hop
miizik kiiltiirii, arzu uyandiran imgelerle daha fazla ilgilenmeye baslamistir. Basarili bir
imaj sergilemek isteyen hip hop sanatgilart kiirk paltolar, sik takimlar, timsah derisi
ayakkabilar giyer ve bliylik boliimii getto fakirliginden kurtulduklarin1 anlatmak igin
“buz” denilen pirlantalarla kapli platin miicevherler takmislardir. 1980’ler boyunca ise
altin zincirler takmak, en giicli adamlarin altin yiklii olarak gezdigi savas¢r Afrika
gelenegini yansittigr diisliniildiigiinden, hip hop imajinin ana unsuru olmustur.
“Dookey” adi verilen agir altin zincirler, birbirine 6riilmiis kalin zincir dizilerinden
olusur. Bunlara siis madalyonlar1 ve ¢ete kimligine dair baska simgeler, mikrofonlar,
otomobil plakalari, dolar isaretleri eklenir. Onemli unsurlardan bir digeri, rap
sanatgisinin sdzel becerisini vurgulayan “grillz” (altin dis kaplamasi) kullanimidir. Bu
akim 1980’lerde, bircok sanat¢i dislerini kimi zaman degerli taslarla ve farkli

siislemelerle kaplamaya baslamistir.

Bol beyaz tisort, hip hop imajimin 6énemli bir par¢asidir. Giysi bozulmamis ve

“paketten yeni ¢ikmis” oldugu siirece hangi markadan oldugu 6nemli degildir. Yeni
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olana diskiinliikk, ayakkabilar ve (¢ogunlukla diisiik belli jeanlerden goriinen) ig
camagirlart i¢in de gecerlidir. Giysilerin kolayca tiiketilmesi ve bir kez kullanilip
atilmasi basar1 ve servet hissini giiglendirir. En esasli kendini ifade etme alanlarindan
biri de saclardir: 1980’lerin ortasinda high-top fade modeli (Saglarin yan taraflarinin
kazinarak yukar1 dogru sekillendirildigi ve yanlara desenler kazinabildigi model)
hakimdir. 1980’lerin sonlarinda ise doo-rag (orili saclari sabit tutabilmek igin
kullanilan naylon kumas seridi) kullanim1 yaygindir. Serit, basin etrafina sikica sarili,

seridin uglart arkadan baglanir ya da agik birakilir (Fogg, 2014: 447)

Sekil 13. 1989 Hip-hop grubu NCRU (Blackman, 2013;276).

1970’lerden sonra Hip-hop modada giiclii bir ilgi yaratmay1 baslamistir. Sehir
mabhallelerinin arka sokaklarinda, B Boys ve onlarin kadin karsitligi, Fliygirls 6nceden
yalnizca spor alanlarinda bu elbiseyi giyiyorken (olduke¢a bol esorfmanlar, ceketler ve
pamuklu yelekler, Adidas spor ayakkabilar ve renkli saglar) New York rapgileri

tarafindan bu giyim tarzi destek gormiistiir.
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Sekil 14. Grandmaster Flash 80’lerin ilk {inlii Dj (Yapp, 2005:221).

‘Bazen bir cangil gibi...” Rap akiminin 6nciisii Grandmaster Flash ve Bronx
kokenli grubu The Furious Five, Seksenlerin ilk rap’¢i DJ’leridir. Parca The
Massage’dan alinan bu sozler rap’in baslica olgusunu yansitir: Kent yagsaminin getirdigi

korku ve nefret (Yapp, 2005:220).

Sekil 15. Rapgi ice—T sahnede. Londra, 1989 (Yapp, 2005:245).
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Sekil 16. Hip hop miizik grubu Public Enemy (Yapp, 2005:246).

1.5.2.3 1980°li Yillarda Rock / Punk Miizik

Kendilerine has ayirt edici gorsel kimliklere sahip olan sokak gruplari
1940’larin sonlarindan bu yana varhigini siirdiirmiistiir. Her bir donemde ana akim
moday1 etkileyen, sira dist ve Ozgiin bir gorlintiiye sahip, yeni guruplar ortaya
cikmaktadir. Son 40 yilda 1950’lerin ve 60’larin tarzi yeniden canlanmaya baslamis,
ozellikle de motorsikletli “greaser” ve “rocker” lerle onlarla tezat yaratan bir tarza sahip
olan sik takimlar giymis olan “mod” larin tarzi, donem donem yeniden canlanmustir.
Birbirleriyle iliskili alt kiiltiirlere 6rnek olarak Bati1 Hindistanl Ingiliz “rud boy”lar ve
dazlaklar verilebilir. Punklar ise hippi kiiltiiriinden, rock yildizlarindan etkilenerek
ortaya ¢ikmistir. Punklar ayni zamanda Amerikan New York Dolls ve Iggy Pop ile
Ingiliz Sex Pistols gruplarindan da etkilenmistir. Tipki punklar gibi Gotikler de hem
kitle piyasasi hem de tasarim modast {lizerinde biiyiikk bir etki yaratmistir (Orsborne,

2013:404).



25

sigaret
on

Sekil 17. “MOD” tarz1 (Orsborne, 2013:405).

Sekil 17°de “MOD” tarz1; Ingiliz miizik grubu The Jam’in solisti Paul Weller
(solda) ve bascist Bruce Foxton, 1970’lerde “mod” stilini canlandirmistir. Miizik grubu
The Jam birbiriyle tezat yaratan siyah ve beyaz renkli takim elbise giyerek sade ve sik

bir tarza sahiptir.

“Rude

boy”
Gniformast
haline gelen
polo yaka
tigort

Hirka

1980

Soluk renk —
blucin

Deri botlar

Sekil 18. Dazlak tarzi (Orsborne,2013:405).
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Sekil 18’de 1960’larla goriilen, “rude boy”lardan etkilenen dazlaklar, geng
modasini etkisi altina almaya calisan orta sinif genglerine tepki olarak daha sert olan is¢i

sinif tarzin1 benimsemislerdir.

Sekil 19. Rockabilly tarzi (Orsborne, 2013:405).

Seffaf dantel
Kkorsaj

1984

Dar kesim
deri elbise

Uzun, kadife
etek

Ucu hafif sivri
Kadife ayakkabi

Sekil 20. Gotik tarz (Orsborne, 2013:405).



Sekil 20°de estetik Gotik tarzi Londra’da bulunan “Batcave” adli kuliiplerle
birlikte ortaya ¢ikmistir. Hem kadinlar hem de erkekler Viktorya Donemi yas

kiyafetlerine ve Bram Stoker’in Dracula filmindekine benzer kiyafetler giyiyordu.

Sekil 21. 1980, Batcave’de Gotikler, Londra (Blackman, 2013;289).

Sekil 22. 1980 Londra, Punk ile Goth arasindaki
baglantiy1 anlatan fotograf (Blackman, 2013;288).

27
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1.5.2.3.1 Punk Miizik

Punk fenomeni, 1976 yilinda Londra’da ortaya ¢ikmustir. Miizikal etkilerin
cogu Amerika’dan, 6zellikle de New York’un proto-punk sahnesinden gelmis olsa da;
biitiin unsurlarin bir araya gelip bu hareketi sekillendirmesi Londra’da ger¢eklesmistir.
Bu hareketin temelinde, basit, giiriiltiilii ve agresif giyim ve dis goriiniise yonelik sarsici
bir yaklasimin bir araya gelmesiyle olusan bir tarz bulunmaktadir. Punk, bireylere
miizik, giyim ve tavirlart araciliyla hatta isimlerini bile degistirerek kendi kimliklerini
olusturma ozgiirliigiinii veren, Kendin Yap (DIY) estetigini benimsemistir. Bireysel
ifade, deneysellik ve hepsinden Onemlisi 6fke, kisisel kimligin bastan yaratilmasina
yonelik brikolaj yontemli bu yaklagimi sekillendiren temel prensiplerdir. Punk
felsefesinin ayrilmaz bir parcast olan tiiketim karsiti diinya goriisi goz Oniine
alindiginda, Punk’1 ortaya ¢ikaran yaratici kivilcimin Bat1 Londra’da King’s Road’da
bulunan bir giyim magazasindan ¢ikmis olmasi olduk¢a dikkat c¢ekicidir. (Fogg, 2014:
416).

Sahiplerinin Vivienne Westwood ve Malcolm McLaren oldugu bu magazanin
adi Sex’tir; 1976 yilinda adi, Seditionaries olarak degismistir. McLaren ve
Westwood un imparatorlugu, 1974 yilinda Sex olarak ortaya ¢ikmadan once birgok
kimlik degistirmistir. Magazanin sundugu, dayanikli fetis giyimle Nazi estetigi tagiyan
kiyafetlerin olusturdugu karisim, asi yeniyetmelerden olusan serseri bir kitleyi kendine
cekmistir. Bu grubun basinda, punk felsefesini benimseyen ve kendine sadece Jordan
ismiyle yeni bir kimlik olusturan Pamela Rooke isimli gen¢ bir model ve aktris vardir.
McLaren, Sex’te bir araya geldigi, punk’in sembolii haline gelen Sex Pistols grubunu
kesfeder. McLaren, ¢ok linlii olmayan bu miizik grubuyla, ilk baslarda, adi1 grubun
isminin i¢inde de gecen King’s Roads’daki magazanin tanitimi i¢in faydalanabilecegi
bir ara¢ olarak ilgilenmistir. 1978 yilinda dagilana kadar Sex Pistols, popiilerligi
artmistir ve haklarinda siirekli sansasyonel haberler yapilmistir. Kotii sohretleri arttikca,

giydikleri kiyafetlere ilgi de artmigtir. Anarsi gomleklerinden bondage pantolonlara,
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“yok et” tigortlerinden “cellat” kazaklarina, Westwood, arada sirada McLaren’den aldig1

tavsiyelerle de, moda ve zevk kavramlarini yeniden tanimladig bir seri giysi iiretmistir.

Sekil 24. Vivienne Westwood (sagda) (Fogg, 2014: 417).

Doénemin sik takimlardan olusan ve giyene giicli bir imaj verecek sekilde

tasarlanan giyimin tersine, Westwood’un tasarimlari, kiyafetleri yeni ve radikal yollarla
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ele almaktadir. Tasarimcinin giysi iiretimine yaklasimi i¢glidiiseldir ve gelenek dist
metodlari, tasarimlarma kendine ozgii gorsel bir hava katmaktadir. Westwood'un
yenilik¢i yaklagimlarinin ig¢inde, kumasi canli modeller iizerinde keserek tasarlamak
vardir: bu islem 6zellikle, 6rme Jarsenin akici niteligi i¢in idealdir. Bu teknik ilk olarak,
bir¢ok kopyasi yapilmis olan, 1979 tarihli yirtik tisortte kullanilmistir. Geleneksel tigort
bigciminden yola ¢ikilarak tasarlanmig olan bu tigortiin kolunun altinda, giysinin viicutta
kendi yerini bulmasmi saglayan bir agiklik vardir. Giysiler, ii¢ boyutlu bir sekil
yaratmak icin ek kumas parcalari ile birlikte dikdortgen bigiminde kesilir; iist, belden
daha yiiksek kesilerek, boyutlarla oynanabilir. Pargalar bazen, kiyafetin yapisinin bir
ozelligi haline gelecek bir sonug ortaya ¢ikarsin diye kasten, ilkel {iretim teknikleriyle,
var olan giyim esyalarindan uyarlanir. El baskis1 sloganlar, bir sira, bulunmus objenin
yanina konur ve sasilacak derecede yaratici bir dizilim ile yerlestirilir. Westwood,
MclLaren'in de tesvikiyle, tasarimlarinda, Sitliasyonizmin radikal politik goriislerinden
aldig1 fikirlerleri kullanmaktadir; bu giysilerin, burjuvazinin zevklerini ve deger
yargilarim1  olusturan sistemleri yikmaya yonelik gerilla eylemleri olmasi
amaglanmaktadir. Ofke ve meydan okuma amaciyla, tisdrt tasarimlarinda pornografik
imgeler kullanilmakta; Karl Marx portrelerinin yaninda gamali haglar yer almakta ve
bondage ve fetis giyime yapilan acgik referanslar, dogrudan askeri ve motorcu

giyiminden alinan fikirlerle yan yana getirilirmektedir.

“Renkler oldukca carpict bir bigimde kullamilir. Ozellikle tercih edilen
kirmizi, siyah ve beyaza ek olarak, floresan pembeler, parlak floresan
Day-Glo sarillar ve menevis mavileri, “aksiyon dolu” bir goriiniime
katkida bulunmustur. Westwood'un ekose kullanimi da ayni derece
cliretkardir. Modernist kentli temalar1 Kelt tarihiyle bir araya getirmis
oldugu, cesitli tartan desenlerine sahip ceket ve pantolonlar1 da i¢eren

bir dizi bondage esinli giysi tiretmistir “(Fogg, 2014: 417).
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Sekil 25. 1979°da Punk’larin fotografi (Blackman, 2013;287).

Punk 1980’li yillarda, son hakiki alt kiiltiir stiliydi. Ondan sonra kiyafetlerin
sok edici giigleri olmamistir: piercingler, dovmeler, altiist eden semboller, garip
makyajlar ve boyali saglar1 Punk’in insalnarin {izerinde yarattig1 etki sebebiyle aksesuar

artik insanlar bu goriiniimii kaniksamislardir.

1970’lerin ucuz punk tarzinin ardindan gelen 80’li yillardaki yeni siireg,
gosterigli bir yaraticilifin var oldugu donemlerdir. Yeni Romantik (New Romantic)
akimi, bir alt-kiiltiir olarak, cazibe kavramini, kostiim dolabindan ¢ikan ve diger
kiiltiirlere ve kostiim tarihinin essiz bir degerlendirmesine dayanan abartili bir tarz
olmustur. Britanyali tasarimc1 Vivienne Westwood, 1981'de kendi markas1 Pirates, 19.
ylizy1l terziliginden Hollywood’un agik deniz korsanlarina, bir dizi eklektik kaynaktan
ilham alarak ilk koleksiyonuyla bu estetigin somut bir 6rnegi olmustur. Bu kiiltiirel
fikirlerin sentezi, punk sokak stilin etkilemis ve “Yeni Romantik” akimina yol acan
diisiincelerin kaynak olarak kullanilmasini saglamistir. Londra'da bir donemin sanat
ogrencileri ve arkadas gruplari, bu abartili narsisizmin tadini ¢ikarmak i¢in Billy's Blitz

ve Hell gibi gece kuliiplerinde eglenmislerdir. Bu beklentileri yiiksek kapali grup, i¢inde
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yer alabilecekleri bir ortamin olugsmasinin yani sira popiiler kiiltiiriin gelismesine ciddi
katkilarda bulunan ¢ok sayida yaratici insandan olusmustur: pop yildizlar1 Duran Duran,
Spandau Ballet ve Boy George; stil editdrleri Dylan Jones ve lain R. Webb ve moda
tasarimcilar1 Stephen Jones (d.1957), Stephen Linnard ve Pam Hogg gibi.

Londra, radikal fikirlerle ve ¢ogunlugu Central Saint Martins College of Arts
and Design ve Royal College of Art gibi Londra'nin sanat okullarinda ortaya ¢ikan yeni
yeteneklerle uyum icinde olmus, Londra'nin dinamik kuliip ortami, moda, miizik ve
sahne sanatlariin karsilikli gelismesi icin bir platform olusturmustur. Bu durum, ilham
arayist icinde sehri ziyaret eden Jean Paul Gaultier ve Issey Miyake gibi koklii
tasarimcilar1 etkilemistir. Bu donemde farkli tarzlari karistirmak David Bowie
tarafindan da benimsenmistir; Bowie, kendini Pierrot olarak stilize ederek ve “Ashes to
Ashes” klibinde Blitz miidavimlerini cinsiyetsiz ve sik giysiler i¢inde oynatarak Yeni
Romantik tiiri i¢inde kendisini yeniden konumlandirmistir. Bu post-punk teatralligi,
kozmetik ve sa¢ boyasi kullanimi gibi kadinst olarak algilanan geleneksel giyinme

unsurlarini tersine ¢evirerek, cinsiyet kaliplariin parcalanmasini desteklemistir.

Sekil 26. 1980, Grace Jones (Blackman, 2013;291).
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Grace Jones, Punk - Goth ve Yeni Romantik stillerinin unsurlarindan biri olan
cift cinsiyetli giyimin ikonlarindandir. Sekil 26’daki fotografta Grace Jones, tepesi diiz
kesim saglar1 ve Issey Miyake imzali silikon biistiyerle dikkat ¢ekici imajin1 ortaya

koymaktadir.

1.5.3 1980°’li Yillarda Sinema - TV

Film yildizlar1 ve aktiristler i¢in seksenli yillar popiilerliklerinin glindemde
oldugu donemlerdir. Bu yillarda bitmek bilmeyen Dallas ve Hanedan dizilerinin
televizyon reytingleri en yiiksek seviyeye ulasmis, film biitceleri tiim zamanlarin en
yiiksek rakamlarindadir; Batman yaklasik 50 milyon dolar, Who Framed Roger Rabbit?
(Roger Rabbit) gibi filmler 70 milyon dolar biit¢elere ¢ikmistir. Bu kadar biiyiik
yatirimlarin geri doniigii ise yapilan yatirim karsisinda oldukga yiiksek olmustur (E.T.
tek basina 228 milyon dolar hasilat yapmistir). Bu piyasa hareketlenmesini sinema
sektoriine Steven Spielberg getirmistir. 1940 ve 1950’lerin altin ¢agini hatirlatan filmler
iireterek, ailece sinemaya gitme olgusunu yeniden baslatir. Seksenli yillarda teknolojik
gelisim yaygin olmasina, her evde video teyplerin olmasina ragmen insanlarin sinemaya
ve film sektoriine yiiksek oranda ilgi gostermesi, bu yillar i¢in hatir1 sayilir bir basaridir

(Yapp, 2005:159).

1.5.3.1 Hanedan Dizisinin 80’lerdeki Etkileri

Hanedan dizisinin imaji, 80’ler tarzindaki Hollywood piriltisin1 yansitmakti,
dizide kullanilan aksesuarlar ve kiyafetler oldukca alimli ve liikstiir. Hanedan dizisinin
basarisinin en biiylik sebebi, orta gelir seviyesindeki televizyon seyircisinin dnilinde ¢ok
zenginlerin diinyasina agilan bir pencere olmasidir, buna bir de aligveris penceresi
eklenmistir, ¢linkii Hanedan, gittikge biiyliyen pazarda lisanslt iiriinleri satilan ilk TV

dizisi olmustur. En ¢ok ilgi goren dizide kullanilan giysi koleksiyonu olmasiyla birlikte,
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pullu, tash, payetli, 1s1ltil1 elbiseler ve parfiimler tiiketiciler tarafindan oldukca ytiksek

talep gérmiistiir.

Hanedan dizisinin izleyicilerine aktardigi giyim tarzi disinda kadmlarin giiglii
oldugu, is hayatinda aktif oldugu bir diinyay1 da anlatmistir. Hanedan dizisinden sonra
kadmlar i¢in ekonomik konulara deginmek, iyi bir is sahibi olmak ve kendi hayatlarinm

eline alarak kazandiklar1 parayla ayakta durabilmek ¢ok uzak bir hayal degildir.

Sekil 27. Hanedan dizisi basrol oyuncusu Joan Collins (Yapp, 2001:181).

Hanedan dizisinin donemin yasam kosullar1 ve tiiketim aligkanliklarina (giyim,
yasam tarzi ve kadinlarin is diinyasina atilmasi) etkileri disinda emlak piyasasinada da
etkisi olmustur. Insaat sektorii talebi goriip kii¢iik malikaneler insa ederken, tiiketicinin
talebi kendilerini daha zengin hissedebilecekleri bu malikanelere yonelmistir. 80’ lerdeki
ekonomik politikalar, sundugu konut kredisi imkaniyla (mortgage) insanlarin almak
istedikleri biiylik evleri almalarina imkan saglamistir bu sebeple 1980’li yillarda ev

almak artik bir yatirim araci haline gelmistir.



35

1.5.3.2 Susan’1 Ariyorum Caresizim Filmi — MTV Video Miizik
Odiilleri

Susant Ariyorum Caresizim Filmi, Madonna’nin MTV Video Miizik
Odiillerinin ilk sahnesinde meshur olmadan &nceki filmidir. Madonna’nin canlandirdig
karakter izleyici tarafindan okadar ilgi gordii ki, filmin ilk ¢ekim giinlerinde giivenlik
elemanlar1 olmamasina ragmen filmin son ¢ekim giinlerinde Madonna sebebiyle film

giivenliksiz ¢ekilemez hale gelmistir.

Susant Ariyorum Caresizim Filmi’nin ¢ekimlerinden yaklasik iki yi1l sonra
Madonna, MTV Video Miizik Odiillerinde gosterdigi 4 dakikalik performansiyla tiim
ilgiyi lizerine ¢ekmeyi basarmistir. Geng kizlar Madonna’y1 bir ikon olarak benimsemis,
onunla birlikte 0zgiirliiglinli, kadinsiligin1 6n palana ¢ikarmayir 6grenmislerdir, Geng
kitle Madonna’nin sadece sergiledigi durusu degil kiyafetlerini, saglarini, plastik
bileziklerini, kullandig1 bandana ve boynundaki kolyelerini benimsemisler ve Madonna
olmak istemislerdir. 80’li yillarda genclerin Madonna imajina baglilig1 o kadar yiiksek
olmustur ki Andy Warhol’un jiiri iiyesi olarak bulundugu Madonna’ya benzeyenler

yarigsmasi adi ile bir organizasyon ger¢eklesmistir.

Sekil 28. Madonna MTV Video Miizik Odiilleri (Keem, 2018:1)
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1.6 1980’li Yillarda Yasam Tarzi

Kendi basina bir genclik kiiltiirii yaratma egilimi 1950'lerde bagslamis,
1960’larda hiz kazanmig, 1980”lerde doruk noktasina ulagmigtir. 1980’li yillarda
gencler daha fazla para kazanabiliyor, ¢ok c¢alisiyor fakat cok egleniyorlar

egleniyorlardi ve genglerin biitlin diinyay1 harekete gegirecek enerjileri vardi.

Dogu'da ve Bati'da, biitiin biiyiik kentlerde gece hayati aktifti. Diskolarda
eglenceyle birlikte uyusturucunun ve alkoliin dozu ylksekti. Eglencenin sinirlarda
yasanmasi sebebiyle insanlar sokaklarda yigilip kalir, hatta yliksek doz uyusturucu
Olimlere sebep olurdu, buna ragmen eglence, miizik, dans, hafta sonu bitene kadar
devam eder, eglenceden donen insanlar pazartesi sabahi erkenden yine islerinin baginda

olurlard.

Seksenli yillarda sokaklardaki gengler, “ghetto-blaster'larin1  (portatif
kasetcalar) yanma alarak  kaykay, paten ve breakdance yaparak marifetlerini
sergilerken, bazilar1 da sonu olmayan uyusturucu gereksinimlerini karsilamak igin
binalarin kap1 agizlarinda, metruk binalarda, pasajlarda veya c¢ikmaz sokaklarda

beklemislerdir.

Sekil 29. Graffitili duvar 6niinde breakdance yapan gencler, 1984 (Yapp, 2005:285).
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Sekil 30. Pistte bir kaykayci, 1989 (Yapp, 2005:294).

Sekil 31. Needle Park’ta uyusturucu kullanan gencler, 1980 (Yapp, 2005:299).

1980°li yillarda uyusturucu bulundurmak ve satmak agir suctu, yine de

kullanict sayist ve doz asimindan 6liim oranlari ¢ok yiiksektir.

Sekil 32. Yolda miizik ¢alar ile bir geng, 1985 (Yapp, 2005:299).
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Sekil 33. Sokakta Sony walkmanli bir geng, 1982 (Yapp, 2005:299).

1.6.1 1980°li Yillarda Eglence, Dans ve Gece Kuliipleri

Eglence kuliipleri 1980'lerin giyim tarzim da etkilemistir. Ozellikle bazi
kuliiplerin etkiledigi belli bash gruplar vardir. Londra'da bulunan ve sahibi Steve
Stage'in igeriye yalnizca “tuhaf ve mitkemmel” goriinen kisileri kabul ettigi The Blitz
gibi Yeni Dalga kuliipleri dans kiiltliriine onciiliikk etmistir. Adam Ant'in sekillendirdigi
ve kendilerine rol modeli olarak Vivienne Westwood'u secen, dikkat c¢ekici bir tarza
sahip olan Yeni Romantikler de Londra'nin giineyinde bulunan Fridge adli kuliibiin
miidavimleridir. 1987 yilinda, Acid House miizik ve Ibiza'dan gelen MDMA (ekstazi)
yayginlasmaya basladiginda “rave” kiiltiirii Londra'y1 etkisi altina almistir. Thatcher
yonetimindeki Ingiltere konusundaki tiim inanglarmi yitirmis olan gengler, hafta ici
dokuz-bes calisirken hafta sonlarmi her tiirli ¢ilgmhigin yasandigi partilerde
gecirmigleridir. Gengler gece kuliiplerinde yasadiklart mutlulugun amblemi olarak da
giilen yiizii benimsemislerdir. Londra'da bulunan Heaven gibi kuliipler, moda iizerinde
cok biiyiik etkiye olan gay kiiltlirii ana akiminin bir pargasi haline getirmistir. Atlas
Okyanusu'nun 6te yaninda baskin olan gruplar ise; tarzlari eski moda spor giysiler, deri
ceketler ve agir altin takilarla iliskilendirilen hip-hopgilar ve rapgilerdir (Orsborne,

2013:406)
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Sekil 34. Romantik akiminin tarzini anlatan bl beyaz gémlek (Orsborne, 2013:407)

Yeni Romantik; Ingiliz miizik grubu Bow Wow Wow Ingiltere’yi dans kiiltiirii
ile tanmistirmistir. Malcolm McLaren tarafindan kurulan grubun iiyeleri, Vivienne Wood
tasarimi kiyafetler giymistir. Sekil 34’teki gibi benzer sekilde bol beyaz gomleklerde

Romantiklerin tarzini belirlemistir.

1985

Bagcksiz Adidas }‘ 9
ayakkabilar

Sekil 35. Hip-hop miizik grubu Run DMC {iyesi Darryi McDanilels (Orsborne,
013:407).
Hip hop miizik grubu Run DMC iiyelerinden Darryi McDanilels, yasadig: yer

olan Oueens sokak tarzin1 benimserken diger hip-hop gruplarinin gosterisli tarzini
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reddetmistir. Grup iiyeleri, fotr sapka, deri ceket veya basketbol ceketi, altin zincirler ve

bagciksiz Adidas ayakkabilardan olusan bir giyim tarzi olugturmustur.

Sekil 36. Acid House giilen yiizleri (Orsborne, 2013:407).

Acid House c¢ilginlik eglence kiiltlirliniin imgesi giilen yiizleri ile tarzini
yansitan kiyafetler, 1988 yilinda Londra Kensington'da Hyper Hyper markasinin
tanitim1 Sirasinda ilk kez podyuma ¢ikmistir. Bu andan itibaren giilen yiizler yalnizca
gece kliipleri ve hafta sonu partileri ile sinirli kalmamig, anaakim modanin bir parcasi

haline gelmistir.

1.6.2 1980°li Yillarda Is Diinyas

Sik giyinerek belli mesajlar verme eylemi 1980"lerde doruga ulasmistir.
Kadinlar geleneksel olarak erkeklerin ¢alistig1 is ¢evrelerine girmeye basladikga, belli
bir otoriteye sahip olduklarini gosterir sekilde giyinmeye, ama bunu yaparken de
disiliklerinden 6diin vermemeye c¢alismislardir. Bu da vatkali omuzlarin, parlak

renklerin, yapili saclarin, biiyiik aksesuarlarin ve sivri burunlu, ince topuklu
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ayakkabilarin popiiler olmasi anlamima gelir. Dallas ve Dynasty gibi diziler de
kadinlarin elbise dolaplarini etkileyen en 6nemli unsurlardandir. Keskin omuz hatlarina
ve agirbagh renk tonlarina sahip takimlar, dikkat ¢ekici elbiseler ve iri takilar da

kadinlara zengin ve kendine giivenli bir goriintii vermistir. (Orsborne, 2013:396).

Sekil 38. 80’li yillarda ¢ok kullanilan biiyiik beden elbise (Orsborne, 2013:39).

Dominik dogumlu Oscar de la Renta, 1980'lerde romantik tarzda kiyafetleri
ofis giyimine tagimistir, sekil 37°de model gri etek, kadife siyah ceket ve dantel

siislemeli beyaz ipek gomlekten olusan, romantik esintiler tasiyan bir takim giymistir.
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Biiyiik beden kiyafetler 1980’lerin tarzini belirleyen unsurlardandir, sekil 38°de
Fransiz tasarimci Claude Montana tarafindan 1983 yilinda tasarlanan ve is ahlaki
konusundaki hassasiyetleri ile bilinen Piiritenlerin kiyafetlerine benzeyen, viicudu
sergilemeyen fakat havali bir etki birakan biiyiik beden bir elbise zamanin modasini

anlatmaktadir.

1980’ler yeni kadinst idealin habercisidir, stilettolariyla podyumda salinan
miikkemmel viicutlu ve bakimli amazonlar, ¢agdas is kadinmnin giiciinii ve seksapelini
temsil etmektedir. Is diinyasinda kadinlarin sayis1 arttikca, dnceki on yillik siirede
miitevazi hirka ve dokiimlii maksi eteklerin yerini, sivriomuzlu terzi isi giysiler almigtir.
John T. Molloy'un The Women's Dress for Success Book (Kadinlarin Basar1 Igin
Giyinme Kitab1) (1977) adli kitabinda agirbasli ve miitevazi giyinmeleri 6giitlenen
kadinlar, is diinyasi gurusunun tavsiyelerinden uzak durarak parlak renkli “kendine
baktiran” etekli takimlar1 tercih etmistir. Ceketin koseli, vatkali omuzlari, kalgalarda
evaze bir peplumla dengelenmistir. Bele eklenen bir kumas parcasiyla, ince bel etkisi
yaratilmig yada bel kalin bir kemerle sarilmistir. Ceket, uyumlu bir mini etekle birlikte
giyilir. Makro etegin 1960'lardaki temiz aile kiz1 ¢agrisimina atifta bulunmasi halinin
aksine, 1980'lerin makro etegi, gilicii ve Ozgirligli simgelemis, sivri topuklu
ayakkabilarla giyildiginde hakimiyeti temsil etmistir. Genis omuzlu bluzlarin zincir,
cicek, kurdele ve hayvan desenleri, tromple ’oeil (g6z yanilsamasi) etkisi yaratmistir.
Arzu uyandiran aksesuarlar arasinda Hermes esarp, Chanel'in Karl Lagerfeld tarafindan
yeniden diizenlenmis “gilt and guilt” (yaldizli ve kapitone) omuz c¢antasi, siyah opak
kiilotlu goraplar ve Manolo Blahnik'in éldiiriicii topuklu ayakkabilar1 bulunmaktadir. s
kiyafetlerinin daha incelikli bir versiyonu, reklamlarindan birinde hayali bir kadin
Birlesik Devletler baskanina yer veren Donna Karan tarafindan sunulmustur. Karan,
sehirli profesyonel kadinlar1 hedeflemis ve parasi bol, vakti az yoneticiler i¢in siyah
renkte “yedi kolay parcadan” olusan kapsiil bir gardirop temin etmistir. Esnek

kumaglardan dikilen kiyafetler bedeni ortaya c¢ikarmakla beraber kusurlari orter;
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iclerinde yenilik¢i “hepsi bir arada” body'ler, baglamali etekler ve boru elbiseler
bulunmaktadir. Italyan tasarimci Giorgio Armani de yalinlastirilmis silueti, sade renk
paletiyle ve lilks kumaslariyla giiglii giyimin daha rahat bir bi¢imini sunmustur. Kivircik
ylinden ¢ift sira diigmeli uzun ceketlerin yumusak vatkali omuzlari, hem kadinlar hem
de erkekler icin hareket rahathigiyla toplanti odasinin ince zevklerini bir araya

getirmistir.

Yuppieler (Geng, istikbali parlak profesyoneller), diinyanin finans
baskentlerinde yasar ve calisan bir gruptur. Bu yeni ortaya ¢ikan tarz i¢in basin ve
reklam endiistrisi yalnizca giysileri degil, Gucci mokasen, Rolex saat ve Britanya
dogumlu tasarimci Paul Smith tarafindan meshur edilen Filofax gibi ikonik aksesuarlari
da igeren bir yasam tarzinin énemini vurgulamistir. 1970'de memleketi Nottingham'da
actig1 butigin ardindan Paul Smith, Londra'daki ilk Paul Smith magazasini 1979'da
Covent Garden'da agmistir. Smith'in erkek takimlari gen¢ erkek yoneticilerin ve
medyada ylikselmek isteyenlerin standart giysisi olmustur. Espirili ve huzur bozucu
detayciligin1 ve alisilmadik renk ve doku kullanimini geleneksel terzilik becerileriyle
birlestirmesi, miisterilerinin sehrin giyim kurallarina uygun giyinirken modaya da

uymalarini saglamistir.

Sekil 39. Oyuncu Charlotte Rampling (Fogg, 2014:436).

Sekis 39°da Oyuncu Charlotte Rampling Giorgio Armani imzali, ¢izgili bir
gomlegin ilizerine giydigi ¢ift sira diigmeli ince ¢izgili ceket ile giiclii giyimin daha

yumusak bir yanini sergilemektedir.
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Alman markas1 Hugo Boss, 1980'lerde hazir takimlar tiretmistir. 1923'te Hugo
Boss tarafindan kurulan sirket, 1953’te erkek giysi sektoriine acilmadan Once is
kiyafetleri ve liniformalar iiretir. Bununla beraber, markanin uluslararasi iine kavusmast,
1980'lerde takim elbiselerin popiilerliginin artmasiyla olmustur. Tek bir tasarimcidan
ziyade is adamlarinca yaratilan takimlar kaliteli malzemelerden iiretilmis ve geleneksel
Savile Row terziliginin gosterigsizligiyle bliylik magazalarda satilan seri iiretim takimlar
arasindaki boslugu doldurmustur. Genellikle ¢ift sira diigmeli, pilili pantolonlu takimlar,
geleneksel ters licgen bigimli erkek bedenini ferah ceketler ve rahat pantolonlarla
destekler. Marka, seksenli yillarin stilini en ¢ok etkileyen televizyon dizilerinden Miami
Vice'ta yer almasiyla, {iriin yerlestirmenin ilk 6rneklerinden birine imza atmistir (Fogg,

2014:436).

Sekil 40. Oyuncu Don Jhonson ve Philip Michael Thomas, popiiler dizi Miami Vice’ta
Hugo Boss markali kiyafetleriyle (Fogg, 2014:437).
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1.6.3 1980°li Yillarda Spor ve Zindelik

1980'lerde formda olma kavraminin yayginlasmasi ile birlikte spor kiyafetler
de modanin belirleyicilerinden olmustur. Jimnastik sortu, yliziicii mayosu ve tayt giyip
jimnastik salonuna ya da antrenmana giden kadinlarin sayisi arttik¢a, fitnes merkezleri
de insanlarin toplanip sosyallestigi ve sik spor kiyafetlerini sergiledigi yerler haline
gelir. Ayn1 zamanda tasarimcilar da normalde spor kiyafetlerde kullanilan kumaslari
kullanarak farkli tarzda kiyafetler tasarlama konusunda deneysel bir yaklasim
benimserler. 1980 yilinda Amerikali tasarimc1 Norma Kamali tamamen gri postekiden
olusan bir koleksiyon tasarlamis, Donna Karan 1984 yilinda stre¢ kiyafetleri
poptilerlestirmis, Tunus dogumlu Azzedine Alaia ise modada bir devrim yaratan likra
elbiseler tasarlamigtir. Bu donemde kiyafetler kadin bedenini degil, kadin bedeni
kiyafetleri sekillendirmeye baslamig ve spor kiyafetler ilerleyen otuz kirk yilin modasin
da belirlemistir. Futbolcu ve basketbolcularin basta spor ayakkabilar olmak iizere
giydikleri diger spor kiyafetler de atletik giyim tarzinin prestij kazanmasini saglamis ve

son derece popiiler olmustur.

Kemer

Sekil 41. Jane Fonda (Orsborne, 2013:388).
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80’li yillarda Jane Fonda, aerobik ¢ilginliginin yayilmasini ve egzersiz kiyafeti
kavramini degistiren kisilerden biridir. Kaleme aldig1 ¢cok satan egzersiz kitabi, video
kasetleri, dans¢1 mayosu ve tozluk gibi aksesuarlari popiiler modanin temel unsurlari

haline getirmistir.

FLASHDANGE

Sekil 42. Jennifer Beal (Orsborne, 2013:389).

Sekil 42°de Jennifer Beal 1983 yapim Flash Dance filminde Rol almasi ile
birlikte, tasarimcilar dans kiyafetlerinden esinlenmeye baslamiglardir. Bir omzu agik,
bol jimnastik kazaklari ve yirtik tigortler giiniizde de “Flash Dance tarzi” olarak

adlandirilmaya devam etmektedir.

Sekil 43. Rap miizik sanat¢ist Snoop Dogg (Orsborne, 2013:389).
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Converse basketbol ayakkabilart ilk olarak 1908’de iiretildi ve spor tarzin
moda olmas1 konusunda 6nemli bir rol oynadi 1980’lerden itibaren, markay1 stilinin bir
pargasi olarak goren (Sekil 43°te) Snoop Dogg da dahil olmak iizere ¢ok sayida rap

yildiz1 tarafindan giyildiler ve modanin 6nemli unsurlarindan biri haline geldiler .

1980’lerde “London Designer Collections”in kurulmasiyla moda gazatecileri
ve moda takipgileri her ilkbahar ve sonbaharda, bir sonraki sezonun koleksiyonlarini
gormek icin New York, Milano, Londra ve Paris gibi sehirlere seyahat etmeye

baslamislardir (Orsborne, 2013:386).

Courrges, Saint Laurent, Gucci, Armani, Westwood, Lagerfeld ve Burberry’e
kadar bir diizine kurumlasmis isim, Paris, Milano, New York ve Londra
podyumlarindaki olagan hakimiyetlerini korumalarinin yaninda tinleri uluslararasi hale
gelmigtir. Ancak yeni gelenler de vardir: Katharine Hamnett, Christian Lacroix,
Caroline Charles ve 6n saflarda yer alan Japon tasarimcilar, Issey Miyake ve Comme

des Gargons.

1980'lerde ise Onemli olan yalnizca tasarim kiyafetler degil, tasarimcinin
kisiligi 6n plandadir. Baz1 tasarimcilarin adlari ikonik tasarimlart ile es anlamli hale
gelmigtir. Italyan Gianni Versace, viicuda oturan metalik kokteyl elbiseleri, Fransiz
Christian Lacroix giil desenli kabarik etekleri, Jean Paul Gaultier ise koni bigimli
stityenleri ile anilmigtir. Alman Karl Lagerfeld adi ise yeni doneme uyarladigi Chanel

marka takimlar ile 6ne ¢ikmustir.
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Sekil 44. Jean Paul Gaultier’in koni bigimli siityen tasarimi (Fogg, 2014:460).

Sekil 44’te Jean Paul Gaultier 1984 tarihinde fotograftaki soluk turuncu
blizgiilii kadife elbiseyi tasarlarken, biiyiik annesinin gardrobunda buldugu bir korseden

esinlenmistir.

Belli agilarda
Kkesilmis kollar

l

Y kumas Gizerine
kauguk baski antik
erotik desenler

Gogus altinda
bulunan ve
kumasg!
toplayan
digme

1982

Kapak kismi
igeride bulunan
Yunan tarzi
genis cep

Sekil 45. Vivienne Westwood’un Savage koleksiyonundan bir elbise (Orsborne,

2013:392).



Altin rengi tiille
kapli, deforme

uzlann ortaya
omt kst e kaptan sapkas;

Kesintiye ugrayan
omuz hatti

Derin
yirtmag ve
altin reng!
puiskilller
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Sekil 46. Thierry Mugler’in 1983 Ilkbahar/Y az koleksiyonundan bir elbise (Orsborne,

2013:392).

Sekil 46’da  Fransiz tasarimeci Thierry Mugler’in dogal viicut kivrimlar ile

tezat yaratan keskin ve net hatlara sahip tasarimlar1 1980'lere damgasini vurmustur.

Detaylar
konusunda
gosterilen 6zen

Dolgulu omuzlar

ipege
benzeyen
drapeli
aliminyum file

Asimetrik etek
ucu ve ucu
sarkan ipek

kusak

biyeler

Sekil 47. 1980’1lerde Versace tasarimi bir elbise (Orsborne, 2013:393).

Siyah ipek
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Sekil 47°de Versace’nin en ¢ok konusulan tasarimlarindan olan ve viicudu

saran aliiminyum file elbise, tipki ipekten yapilmis gibi bir goriintiiye sahiptir.

1985

Sekil 48. 1985 yili Vera Mont tasarimi bir elbisesi (Orsborne, 2013:392).

1980'lerde birgok kadinin parast lilkks markalara yetmesede doyumsuz gece
hayat1 i¢in “tarz kiyafetler”i ortalama fiyatlara satan tasarimcilardan aliyorlardi.
Ozellikle parti elbiseleri ve gelinlikler konusunda uzmanlasan Vera Mont’da bu

tasarimcilardan biridir.

Genis omuz
etkisi yaratan
karpuz kollar

Altin rengi
asimetrik
fermuarl koyu
renk denim

Viktorya gagini
andrran kum
saai siieti

ihamini sokak
modasindan
alan
yan-tasanm
kyafetler

Sekil 49. Azzedine Alai tasarimi bir kiyafet (Orsborne, 2013:392).
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Sekil 50. Lacroix tasarimi bir elbise (Orsborne, 2013:392).

Tunus dogumlu Azzedine Alai 1980’lerin en itibarli tasarimcilarindan biridir.
Kadinlar, Alaia'nin iclerinde korseler bulunan ve giyen kisinin viicut hatlarin1 ortaya

cikaran kiyafetlerine ilgi duymuslardir.

1986 y1ilinin en geng tasarimcilarindan olan Lacroix, abartili tasarimlarinda
geemis donemlerin sikligindan ilham almistir. Tarihi referanslar tasiyan ve ruhu

oksayan tasarimlarinda g6z alic1 kumaglar kullanmistir.

9

P

-

Sekil 51. 1984 yil1 Jhon Galliano tasarimi elbise etkiledi (Orsborne, 2013:392).
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Sekil 52. Gaultier tasarimi bir kiyafet (Orsborne, 2013:393).

1980’11 yillarda Anti-burjuva Paris koklerinden etkilenen ve cinsiyetler arasi
smirlar1 gegmekten hoslanan Gaultier, kisilerin giyim tarzi, cinsiyeti, yast ve etnik

kokeni ile 6n yargilara meydan okuyan tasarimlariyla dikkat ¢ekmistir.

Sekil 53. DR Martens botlarla 6zdeslesen punk, 1982 (Orsborne, 2013:404).

1980’lerde sokaklarda, moda hizla evrimini siirdiirmiis ve giderek takip
edilemez hale gelmistir. Yetmislerin ¢ok tercih edilemeyen Dr Martens botlari, 6nce
podyumlarda “haute couture” statiisii kazanmis, sonra sokaga giinliik giyilen bot olarak

geri donmiistiir.



2. BOLUM

1980’LERDE MODA VE ORTAYA CIKAN MODA KULTURLERI
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2 BOLUM

1980’LERDE MODA VE ORTAYA CIKAN MODA KULTURLERI

2.1 1980’lerde Moda ikonu Lady Diana

Seksenlerin bir moda ikonu Galler Prensesi Diana, 1970'lerde ortaya ilk
ciktiginda utanga¢ ve siradan goriinse de, Temmuz 1981'de Prens Charles'la evlenince
Diana (ve gelinligi) biitiin kadinlarin begenisini toplamistir. On yilin sonunda, giyim
stili biitiin diinyaya yayilmistir (Yapp, 2005:259). Kraliyet ailesi iiyesi Galler Prensesi
Diana, giydigi kiyafetleri Ingiliz modasini yansitmak icin kullanmgstir. 1981 yilinda
giydigi gelinlik David ve Elizabeth Emanuel tasarimidir.

1

Sekil 54. Prens Charles ve Lady Diana Diiglin Fotografi (Barig, 2017:1)

Lady Diana 1981 yilinda, David Sassoon tasarimi 70 giysiden biri olan,
omuzlar1 agikta birakan, romantik bir elbise ile boy gosterir. 1982 yilinda ise Bruce
Oldfield tasarimi parlak mavi, tek omuzlu bir elbise giyer. Fakat kendisine en yakin
hissettigi tasarimci, Prenses i¢in 1000°den fazla parca tasarlayan Catherine Walker’dir

(Orsborne, 2013:393).
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Sekil 55. 1981 Belville Sassoon tasarimi elbise (Orsborne, 2013:393).

i

Sekil 56. 1988 Catherine Walker tasarimi elbise (Orsborne, 2013:393).

f

Sekil 57. 1985 Bruce Oldfield tasarimi elbise (Orsborne, 2013:393).
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Sekil 58. Diana 1983’te bir diigiinde (Yapp, 2005:261).

2.2 1980°lerde Aerobik Modasi

Seker pembesi Spandex tulumu i¢inde poz veren alimli siiper model Christie
Brinkley, viicudumuzun ikinci derisi gibi yapisan kiyafetlerin yeni ¢iktigi1 donemlerde
somut bir Ornegidir. 1980’lerdeki spor giyim diinyasi, giiniimiiziin teknolojisiyle
yonlenen, performans arttirict spor giyiminden ¢ok farklidir. Tasarimcilar 1980'lerde
duyusal ve bedeni ortaya ¢ikaran kiyafetler iiretmek i¢in likradan (Lycra) faydalanirken,
yeni ortaya ¢ikan spor giyim piyasasi aerobik sporu ve danstan Onemli Olcilide
etkilenmistir ve kullanim1 kolay, viicuda iyi oturan, tathi renklerde iirlinler gelistirmeye
odaklanmigtir. Brinkley, 1979 ve 1981 yillar1 arasinda Sports Illustratedin mayo
sayilarinin prestijli kapaklarinda ii¢ kez yer almis; New York Times best-seller listesinin
tepesine oturan saglik ve giizellik konulu, resimli bir kitap yazmistir. Onun bu basarisi
Cindy Crawford, Naomi campbel ve Elle Macpherson gibi uzun boylu, heybetli
modellere ilgi duyulmasint saglamistir. 1970 lerin sonunda ve 1980'lerin basinda
gelisen spor giyim etkisi, resmiyetten, “her seyden oOnce islevsel olan” spor etkili

tasarimlara gecilmesini saglamistir.
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Sekil 59. Christie Brinkley jimnastik mayosuna modellik yapmaktadir
(Frogg,2014:428).

Aslen balerinler tarafindan, ¢alistirdiklar1 kaslar1 sicak tutmak i¢in kullanilan
tozluklar gibi spor aksesuarlari, formda olma mesajini gii¢lendirir, sokak kiyafetlerinde

desenli ve ¢izgili orgiiler halinde ortaya ¢ikarak popiiler modanin i¢ine girmistir.

Christie Brinkley’in gorseldeki jimnastik mayosu, el ve ayak bileklerine kadar
uzanan tek pargali siki tulum, viicudu bastan asagi sarmalamaktadir. Parlak, 1siltili bir

bitirisle agik pembe, eflatun, toz mavisi ve turkuaz gibi tatli renklerde de goriilmiistiir.

Sekil 60. Ingiliz model Debbie Moore (Frogg, 2014:428).

Ingiliz model Debbie Moore 1979'da Londra'da Pineapple dans stiidyolarini
kurmus, 1980'lerin basinda da kendi likrali dans kiyafeti markasini tasarlamaya

baslamistir.



58

2.3 1980°lerde Tekstil Baskilar1 — Grafitti Modasi

Britanyali tasarim kolektifi The Cloth, parlak renkli kumaglariyla taninmistir
ve 1980’lerde popiiler olan biiylik boy giysiler, iizerine desen uygulamak i¢in ideal bir
tuval sunmustur. 1955’te grup, Summer Simmitts koleksiyonlarni sergilemek igin
Londra'daki Liberty magazasinin vitrininin arka planini hazirlamistir. Desenlerinde
ressam Henri Matisse'in canlt siluetlerinden Amerikali sokak sanat¢is1 Keith Haring'in
diiz grafik stiline, birbirinden farkli kaynaklarin etkisi goriilebilir; Haring, 1980'lerde
tek renkli duvar ve metro resimleriyle uluslararasi iine kavusmustur. Yogun renklerde
akici cizgiler ¢izmeyi tercih eden The Cloth, el ¢izimi ve firga darbeleri disindaki
yontemlerden ka¢inmis ve ilham kaynagi olarak insan formunu, doga ve sehir
manzaralarini, British Museum'un klasik Yunan, Roma ve Misir galerilerini ve kentin i¢
ve dis mekanlarinin  agimnmis ve yipranmig yiizeylerini kullanmistir.  Grup;
minyatiirlerden iki metreye kadar genisleyebilen biiyiikk boyutlu polimer tabanli
malzemelere kadar, degisen Olgliler ilizerinde c¢esitli yogunlukta firca darbeleriyle
calismistir. Desenli kumas, kiyafeti dikmek i¢in kesilip yeniden diizenlenir; bu da
tekrarlar1 belirsizlestirir ve resmi daha soyut bir hale getirir (Fogg, 2014:434).

Sekil 61. The Cloth tarafindan yapilan baski desenleri, 1985 (Fogg, 2014:434).
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Sekil 62. Vivienne Westwood tasarimi ceket (Fogg, 2014:447).

Sekil 62°te Vivienne Westwood tasarimi 1983’teki Witches (Cadilar)
koleksiyonundan ceketin iizerine Keith Haring’in grafitti sanatindan ilhamla

hazirlanmig bir desen mevcuttur.

Sekil 63. Stephen Sprouse’un 1984 ilkbahar/yaz koleksiyonundan
grafitti elbisesi (Fogg, 2014:448).

Sekil 63’teki, diiz siyah stilettolarla giyilen grafitti ceketin kozayi andiran
silueti, seksenlerin tipik Ozelliklerindendir, ancak Stephen Sprouse, ona kendi
karakteristik 6zelligi olan grafitti baskisin1 ekleyerek ve onu parlak pembe kumasla
eslestirerek renklendirmistir. Sprouse, sokak kiiltiirlerini bir araya getirme becerisiyle

taninmustir; Ornegin grafitti sanatini, tagging (Sanat¢inin sokaklara 6zel imzasini atmasi)
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ve Pop art ile karistirmistir. Bu calismasinda, Andy Warhol ve New York sanat
topluluklariyla olan yakin iligkisinden ilham almistir ve sarkici, oyuncu Debbie Harry
ile Bowery de ayni apartmanda yasamistir. Harry moda diinyasinin bir parcasiydi;
haliyle onun da Sprouse'un islerine katkisi olmustur ve Harry siklikla bu tasarimlar

giyerken goriintiilenmistir.

Ceketin diiz, viicut hatlarin1 gizleyen yapisi, basit Nehru yakasi ve dikkat
cekmeyen diigmeleri, grafitti baskisinin canli ve gosterisli deseni ile ilging bir tezat
yaratmaktadir. Siyah harfler, giysinin dogal hareketleri ve kat yerleriyle soyut bir hal
almis, ceketin giderek koyulasan alt kisminda siyah ipliklerin pembeyle beraber
dokunmasiyla elde edilen daldirma boya etkisi sayesinde, eteklerinin zaman iginde
kirlenmis gibi goriinmesi saglanmistir. Boyle olunca kentsel hip-hop unsurlariyla haute
couture giysisinin sanatsal niteliginin bir arada bulundugu bir estetik olusturulmustur

(Fogg, 2014:449).

2.4 1980°lerde Markalar — Tasarimcilar

Feminist hareketin hiz kazandig1 ve “dogaya doniis savunucularinin moday1
haliyle 6nemsiz buldugu, ekonomik krizle sarsilmig 1970'lerin ardindan toplumun
gosterisei tilketimi benimsemesiyle 1980’lerde modaya yonelik yaklasimda radikal bir
degisim yasanmistir. Hippi siklig1 ve punk akimi gibi genglerin basini ¢ektigi modalarin
yerini abartili, yetiskin bir cazibe almistir. Nicholas Coleridge'in The Fashion
Conspiracy (Moda Komplosu, 1988) adli kitabinda anlattig1 iizere: “1978'den sonraki
on yil, moda i¢in belirleyici olmustu. Ralph Lauren, Calvin Klein ve Giorgio Armani
gibi tasarimcilar, 1970'lerin ortasinda imkansiz goriinen 6l¢iide ve hizla, sifirdan moda
imparatorluklart kurmustu. Bu durum diinya ekonomisinde ilgi uyandiran yeni bir unsur
ortaya c¢ikarmisti: tasarimer serveti.” Amerikan dolarinin 1980'ten 1985°e kadar siiren
giicliligli, haute couture ve likks hazir giyime talebin artmasina yol ac¢mustir.

Kariyerlerini 1950'ler ve 1960'larda kuran, Bill Blass, James Galanos Geoffrey Beene,
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Arnold Scaasi, Oscar dela Renta ve Adolfo gibi tasarimcilar, resmi giindiiz giysilerinin
ve cazibeli gece elbiselerinin yeniden talep gordigiini fark etmislerdir (Fogg,

2014:442).

1981'de Baskan Ronald Reagan'in géreve baglamasi, Carter doneminin diisiik
profilli ve gosterissiz tarzindan resmi eglencelere doniilecegini miijdelemistir. Reagan,
resmi yardim balolarin beyaz papyon ve kuyruklu ceketlerini, resmi ziyaretlerde
gerceklesen sancak muhafizi torenlerini ve sonrasinda dans edilen devlet yemeklerini
yeniden canlandirmistir. Bu tiir etkinlikler, varlikli sosyetenin, tercih ettikleri modacilar
tarafindan tasarlanmig balo elbiselerinin parlak dokularini ve siisleme katmanlarini

sergilemesi i¢in onlara daha fazla firsat sunmustur.

Dallas ve Dynasty gibi dizilerde zengin ve meshur insanlar yasam tarzlari
Oykiilestirilirken, Amerikali tasarimc1 Nolan Miller’in igleri sergilenmistir. Oyuncularin
giydigi abartili kreasyonlar, Olglistiz omuzlar1 ve dikkat ¢ekici aksesuarlar1 One
cikarmis, bdylece asir1 gosteris drnekleri sergilemistir. 1980’ler harcama ve sergileme
yillaridir; Reagan'in ve Ingiltere basbakani Margaret Thatcher’in vergi reformlar1 ve
para piyasalart lizerindeki kontrolleri kaldirmasi, toplumun {ist simiflarinin net
gelirlerinin artmasma yol agmistir. Zengin sosyetenin aksesuar tercihi, Buda Peste
dogumlu Judith Leiber'in tash kiiciik el ¢antasindan yana olmustur. Haute couture ile
dekadan zevklerin bir birlesimi olan bu canta, 1980’lerin gosterisci tiiketim idealini
temsil ediyordur: Aksesuarlar bu yillarda ¢ok zenginler icin bir koleksiyon mali

niteligindedir.

NewYork'un 1siltili sosyetesi Amerikan gili¢ ve iktidar simsarlariin varlikli
esleri Tom Wolfe'un The Bonfire of the Vanities (1987) adli kitabinda hicvedilmistir.
Wolf, o donemi soyle anlatir: “Belli yastaki” kadinlarin hepsi bir deri bir kemikti
(anoreksi sinirindaydilar). Bu sezon higbir kabariklik, firfir, pili, farbala, onliik, kurdele,

yarasa kol, fisto, dantel ya da bilizgli asir1 degildir (Fogg, 2014:443). Bu insanlar
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toplumun rontgen filmleriydiler. I¢lerinde toplumun en iist diizey rontgen filmi” ise
Nancy Reagan'di. Bagkanin karisi, giindiizleri Adolfo’nun Chanel’den esinlenmis buklet
yiinden Orgii takimlarini, ayni renkte ipek bluzlarla giymeyi tercih ediyordu. Diger
Amerikali tasarimcilar spor giyime yonelirken, Adolf miisterilerine resmi gilindiiz
toplantilar1 i¢in desenli ipek elbiseler hazirlamaya devam ediyordu. Adolfo, Nancy’nin
birgok kiyafetini ticretsiz tedarik ediyordu; elde ettigi tanitim, satiglarmi katlayarak
arttirnisti. New York’ta yasayan tasarimei Carolina Herrera “6gle yemeginde bulusan
kadmlar” i¢in diizeyli ve itibarli giysiler hazirlarken, Arnold Scaasi onlarin gosterigli

gece elbiselerini tiretiyordu.

“Tasarimeilar ilk kez, miisterileri ile sosyallesir. Hayat dolu ve kadinst
elbiseler i¢in Dominik kokenlerinden ilham alan Oscar de la Renta,
giydirdigi tnli miisterileri ile yemekler yerdi. Amerikan Moda
Tasarimcilart Konseyi’nin (CFDA) bagkan1 olarak, New York
Metropolitan Museum of Art’ta CFDA’nin yasam boyu basari
odiillerinin verildigi gala etkinlikleri diizenleyerek endiitrinin itibarini
arttirmigtir. Nanacy Reagan’in biyografisini yazan Kitty Kelley’ nin
aktardig tizere, Oscar de la Renta Beyaz Saray’da resmi eglencelerin
yeniden baglamasint su sozlerle kanitlamistir: “Reagan’lar Beyaz
Saraya’a sahip olmasi gereken stili geri kazandiracak”  (Fogg,

2014:442).

2.4.1 1980’lerde Chanel —Karl Lagerfelt

Uretken ve zeki bir tasarimci olan Karl Lagerfelt, Chanel’i 1980’lerin bir
fenomeni haline getirip ylizyilin en iyi markasi yapan tasarimcidir. Lagerfelt 1983’te
Chanel’de calismaya basladiginda sinirsiz permutasyonlar kullanarak Chanel takimini
yeniden icat etmistir, diiz beyaz bir atletin {izerine kamelya koyar ve ¢ift C’den olusan

logoyu motosiklet botlarinin iizerine yerlestirir. Anoraklar, tozluklar ve sirt cantalarinin
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iizerine meshur Chanel logosunu koyarak, spor bir hava yaratan gen¢ kusagin ilgisini

cekmistir (Watson, 2007:282).

Sekil 64. Vogue dergisinde Chanel reklami (Watson, 2007:282).

Haute couture, hazir giyim ve aksesuar tasarimcist Lagerfeld, Matmazel
Chanel’in estetik anlayisin1 80’lerin egilimine gdre uyarlar. Biiyiik diinyanin ilgi odag:
olur. Kiiltiirii, mizah anlayis1 ve yetenegiyle onemli bir popilerite kazanir; tipki

koleksiyonlariyla modanin zirvesinde yer alan Chanel gibi (Baudot, 2001:298).

2.4.2 1980°lerde Jean Paul Gaulter

Seksenli yillarin basinda “modanin korkun¢ ¢ocugu” adi verilen Jean Paul
Gaultier, masum oldugu kadar sasirtict olan stiliyle en siradist modacilardan biridir.
Hicbir modact gencligin estetigini, taleplerini, kararsizligini onun kadar 1iyi
degerlendirmemistir. Unlii parfiimiiyle Londra'dan, New York'a, oradan Tokyo'ya

uzanan bir miigteri kitlesi edinmistir. Gaultier'nin stilinde hir onceki kusagin rock
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yildizlarinin coskusunun izleri goriliir. Giysi tarihinden ve tekniklerden yararlanan
hayal giicli dikkat c¢ekicidir. Akimlar1 ve etkileri birlestirerek, kliselere aldirmayarak
yeniden yorumladigi erkek ve kadin gardirobuyla Gaultier, seksenli yillarin ortasindan
itibaren moda diinyasinda egemenlik kurmustur. Hem kadin hem de erkek koleksiyonu
calismistir. ilk koleksiyonunda, balerin etegi ile kombinlenen zimbali deri ceket
bulunur. Gaultier film, miizik ve sokak kiiltlirii gibi unsurlardan ilham alir ve ¢ok
kiltiirlillige biiyiik saygi duyar. Londra'y1 sever, punk tarzint ve James Bond gibi
ikonik figiirleri etkileyici bulur. Onun koleksiyonu (1979), mini etekler ve deri
pantolonlardan olusmasi Gaultier’e has birtakim unsurlarin olusmasini saglamistir.

Lacivert-beyaz ¢izgili Breton kazaklar1 ve konstriiksiyon trengkotlar bu unsurlardandir.

Gaultier, 1983 yilinda imzasi haline gelecek olan korseleri sergiledigi
Dadaist’e koleksiyonunu moda severlere sunmustur. Koleksiyonu feminen bir giiciin
sembolii gibidir. (Pop yildizt Madonnada 1990 yilinda gergeklestirdigi Blond Ambition

diinya turnesinde Gaulter’in en iinlii kreasyonu olan bej korse ile sahneye ¢ikmustir.)

Gaultier, 1984 yilinda erkek giyim tasarimina el atar. Gaultier, marka kadin
ceketlerinde kullanilan kumaslar1 begenen ve ceket kesimlerini kendilerine uygun bulan
erkekler zaten bu ceketleri satin alir. An1 yakalayan Gaultier de bu firsat1 kagirmaz ve
erkeklerin i¢ gosteren etekler, kadinlarinsa ellerinde pipolarla salindig1 sansasyonel bir
podyum sovu hazirlar. 1980’ler ve 90’lar boyunca erkeklere, Iskoc etegi, Malaya
pestamali, tunik ve maksi etek giydirmeye devam eder. Yasl, kilolu kadinlar ve her
tarafi dovme ile kapli modeller kullanarak geleneksel diisiinme tarzina karsi gelmesi ve
cinsiyet kliseleriyle oynamasi ile iin kazanmistir. Usta bir terzidir; dikkat ¢ekici bir tarz
yaratmak i¢in metal uglu yakalar ve abartili omuz hatt1 gibi unsurlar kullanmay1 sever;

kesimin, formun ve giizel kumaslarinda hakkini vermistir.
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2.4.3 1980’lerde Stephen Sprouse

Stephen Sprouse, avant-garde egilimlere sahip bir tasarimci olmasina karsin,
kariyerine Amerikan pazarinin rafine kisminda. Roy Halston ve Bill Blass gibi meshur
isimlerle birlikte calisarak baglamistir. Sprouse, 1970'lerin sonunda Londraya hakim
olan punk tarzini alip Amerikan tarzi i¢inde yeniden yorumlamistir. 1980°ler boyunca
Amerikan sosyal hayatinin taninmis simalarindan biri olan Sprouse (tipki Vivienne
Wetwood gibi) sanat¢1 Keith Haring’le ortak caligmalariyla {iniinii saglamlastirmistir.
Sprouse, en ¢ok Mick Jagger ve Iggy Pop gibi Rock yildizlarinin sahne kostiimlerini
tasarlamasiyla taninir. Baglangictaki iiniinii, 1970’lerde Debby Harry'nin tasarimcisi
olmasina bor¢ludur. Harry'nin oksijenli suyla sarartilmis saclari, parlak renkli (ve
ozellikle onun favorisi olan koyu pembe ve sar1) kiyafetler i¢cin miikkemmel bir aksesuar

olmustur.

Sekil 65. Stephen Sprouse’un “siiper kahraman” kostiimii 1984 (Watson, 2007:361).

2.5 1980’lerde Ortaya cikan Moda Kiiltiirleri

Her doneme ait sosyokiiltiirel olaylari, yasam bigimi, hikayeleri ve
kavramlariyla o doneme ait moda kiiltiiriinii olusturur. 80’li yilarda da yasam tarzinin ve

kosullarin olgunlastirdig1 kiiltiir ve o kiiltiiriin {iriinleri ile kendini ifade edebilecegi
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tasiyict kanallarla kitlelere hatta diinyaya ulasan anahtar iiriinler ortaya g¢ikmuistir.
1980’lerde de bir¢cok hikdyenin arasindan one c¢ikan ve kitlelere ulagarak diinyay1
etkileyen, moda ve giyim tarzin1 degistiren ii¢ kiiltiir mevcuttur; Hip Hop kiiltiirii, Punk

Rock kiiltiirti, Aerobik kiiltiirii.

2.5.1 1980’lerde Ortaya Cikan Hip Hop Kiiltiirii

1973 yilinda DJ Cool Herc, partilerde ¢aldig1 sarkilarin enstriimantal aralarini
uzatmak i¢in ayni1 albiimii iki pikaptan calan ilk DJ oldugunda, bunun bir siire sonra tiim
diinyay1 etkisi altina alacak bir akimimn baglangict olacagini bilmiyordu. Cool Herc’in
uyguladigi bu metot, daha sonra Grandmaster Flash ve Afrika Bambaata tarafindan
gelistirilir ve hip-hop’un miiziksel yapisi olusur. ilerleyen yillarda, dinleyicileri ¢alinan
miizikle rapciler, mikrafonda rap yaparak, DJ’leri geri planda birakmaya baslayinca hip-

hop bugiinkii haline blirlinmiistiir.

Hip hop, New York, Bronx’un arka sokaklarinda siyah Amerika’nin kent
miizigi olarak ortaya ¢ikmistir. DJ’lerin iki pikap kullanarak karistirdiklart ritimlerinin
iistline, rapgilerin yasamlarini anlattiklar kafiyeli, ritmik dizeler ekleyerek yarattiklar
bir miizik tarzidir. Break dans yapilan, graffitili sokaklarin miizigi, kisa siirede bir

yasam bicimine doniigmiistiir.

1980’lerdeki teknolojik gelismeler, tasinabilir kaset calarlar, gencglere kendi
miiziklerini yapma imkani saglamistir. Gengler kendi doldurduklari rap kasetlerini
birbirleriyle takas ediyor, tasinabilir kaset c¢alarlarini omuzlarina alarak sesini agip
sokakta goniillerince dans edebiliyorlardir. Hip hop kiiltiirii sokaktan sokaga, sehirden
sehre yayilan bir alt-kiiltiir haline gelmis, Amerika’nin en ¢ok dinlenen miizigi
olmustur, bununla kalmayip miizikten modaya, sinemaya kadar dev bir endiistri halini

almistir.
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1986°’da Run DMC adli plak sirketinin, tinlii rock grubu Aerosmith ile yaptigi
‘Walk This Way’ sarkisi ise rap miizigin biitiin diinyaya duyurulmasini saglamistir.
Doénemin ilk miizik kanali MTV sadece beyazlar i¢in Rock miizik yayimlarken Run
DMC ve Aerosmith birlikteligi insanlarin zihnindeki beyaz siyah ayrimini kirarak,
MTV’nin bu tutumunu bile yumusatmaya yaramistir. Birka¢ siyah Amerikalinin
1sinmak i¢in yaktiklari varillerin etrafinda atisma seklinde soyledikleri sarkilar, ¢ok kisa
siirede saklandiklar1 ara sokaklardan ¢ikip, caddelere, meydanlara, oradan da baska
sehirlere yayilmis, zamanla Amerika’nin en etkili, en yaygin, en baskin miizigi ve
kiiltiirii olmustur. Hip-hop’un en 6nemli 6zelligi, sadece iinlii sarkicilarin miizik yaptig
bir alan olmayip, geng¢ yeteneklere yiikselme sansi veren bir platforma dontismesidir.
Bunun baglica sebebi ise, hip-hop’un ilk giinlerinden beri yalnizca bir miizik tiirii olarak

degil, bir kiiltiir akimi olarak gelismis olmasidir.

1980’lerde Hip hop kendi modasin1 ve markalarini yaratmistir. ilk baslarda
hip-hop sevenler giyim tercihlerini var olan markalardan yana kullanirlar. Bu da o
kiiltiire ait imaj ve {rlinlerin belirlenmesini ve spesifik ikon 6geler haline gelmesini
saglar. Bazen markalar piyasaya siirdiikleri {iriinleri genis kitlelere tanitip ulastirmak
icin kendine tastyici kanallar segerler ve lriinler dogru tasiyict kanallar ile birlesince
diinya capinda bir miisteri kitlesine ulasabilir. 1980’lerde Adidas da Run DMC miizik
grubunun ytikselisine kayitsiz kalmayip yeni ¢ikarttig1 ii¢ ¢izgili naylon esofman takimi
ve Adidas All star sneakers triinlerini hip hop kiiltlirliyle eslestirerek, kanal olarak

sectigi Run DMC rap grubu ile sponsorluk anlagsmasit imzalamistir.
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Tablo 1. 1980’ler doneme ait tirlinlerin hip hop kiiltiirii ile birleserek

kanallar yoluyla kitlelere ulagmas1 ve kiiltiire ait ikon {iriinler.

DONEM KANAL INFLUENCE

SPOR GiYiM RAP MUZIK KULTUR

RUN DMC

ADIDAS

STREETWEAR

Sekil 66. Run DMC miizik grubu . (Teb, 2018:1).

Sekil 66’de Hip hop miizik tiiriinlin en iyi gruplarindan Run DMC’nin Adidas
Stiperstar ile isbirligi, Sneaker kiiltiiriinli sekillendiren en 6nemli anlagmalardan biri

olarak kabul edilmistir. (Teb, 2018:1). 80’lerde hip hop miizik gruplari, bazen
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sponsorluklarla bazen de kendilerini ifade edecegine inandig1 tirlinleri kullanmalaryla,
inandiklar1 ve yansittiklar kiiltiire ait ikon tirlinler olusmasina sebep olmuslardir. Hip
hop imajini1 yansitan ikon iiriinlerden 6ne ¢ikan 6geler; Kangol marka sapkalar, Adidas
ii¢ ¢izgili naylon esofman takimi, Adidas All star sneakers, slogan baskil1 bisiklet yaka

tigortler ve iist iiste burulmus altin kalin zincirler, bol kalip Jean pantolonlardir.

2.5.2 1980’lerde Ortaya Cikan Punk Rock Kiiltiirii

Punk kiiltiirii, 1970’lerin ortasinda anarsist davranis, isyan ve ifade 0zgiirligi
hareketi olarak ortaya c¢ikmis isci sinifi hareketidir. Diizene karsi olarak giysilerin
diizensiz ve siradanliga aykirt kullanim ile yarattiklar1 giyim stilleri, miizigi, felsefesi,
fanzinleri (kendilerine 6zgii edebiyat tarz1), danslar1 ve gorselligi ile giiglii bir alt kiiltiir
olusturmuslardir. Olusturduklar: kiiltiir tipki hip hop gibi giiniimiiz kiiltiir moda kiiltiir
kaynaklik etmekle beraber kendi i¢inde de alt kiiltiirler olusturmustur.

Punk anti-modadir, amaci geleneksel kaliplar icinde yasayan topluma karsi
algtyr bozmaya yonelik bir protestodur. Punklar iginde bulunduklart her tiirli
durumu protesto ederken bedenleri dahil ellerindeki her malzemeyi kullanmiglardir;
Koéle kuyafetleri, zincirler, deriler, metal troklar, dayatilan cinsiyetci modaya
kars1 androjenlik, parcalanmis giysiler, rengarenk ve diklestirilmis sa¢ bi¢cimleri ve punk

sembollerinden bedene ilistirilmis ¢engelli igne gibi..
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Tablo 2. 1980’ler donemine ait iirlinlerin Punk Rock kiiltiirii ile birleserek

kanallar yoluyla kitlelere ulagmas1 ve kiiltiire ait ikon {iriinler.

DONEM © - KANAL - INFLUENCE

b = KULTUR ALISVERISI IKON OGELER

‘a“

iISYANKAR PUNK ROCK /ANARCHY KULTUR

BILLY IDOL PUNK

DR MARTENS

Doneme ait tiriinler bazen kendine bir kanal secip kitlelere ulasirken bazen de
Punk Rock kiiltiiriinde oldugu gibi olgunlagmis kiiltiire ait topluluk kendi {iriinlinii
tagimak icin segebilir. Tipki 1945 yilinda Alman bir asker tarafindan gelistirilen donem
donem kullanim1 6ne ¢ikan ve 1980’lerdeki punkei gorsellerinde eksik olmayan Dr.
Martens botlarin punkgilarin vazgecilmez ikon {iiriinii olmas1 gibi. Bununla beraber punk
kiiltiiriiniin 6n plana ¢ikardig1 diger ikon trtinleri ise; deri motorcu ceketleri, deri troklu
botlar, Dr. Martens botlar, deri pantolonlar ve pantolonun kemer kismindaki 6n

kopriisiinden arka kopriisiine bagl sarkan anahtar zincirleri gibi tirlinlerdir.
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2.5.3 1980’lerde Ortaya Cikan Aerobik - Fitnes Kiiltiirii

Aerobik’in kelime anlami; akcigerleri ve kalbi giliclendirmek, kandaki oksijeni
artirmak ve dinglesmek i¢in yapilan yontemli beden egitimidir. Aerobik egzersiz
programi ilk olarak Dr. Kenneth H. Cooper tarafindan 19601 yillarda kalp ve
akcigerlerin giiclendirilmesine yonelik olarak gelistirilmistir. Bu tip egzersizlerde enerji

yaglarin ve gliikozun oksijen kullanilarak yakilmasiyla saglanir.

1980’lerin en 6nemli olgular iyi, giizel, gen¢ goriinmek ve gosterisli olmak
iken insanlarin daha iyi goziikmesini saglayacak aerobik egzersiz yonteminin popiiler
olmasi hi¢ sasirtic1 degildir. Bu popiiler yontemi destekleyici diger kanallar ise Aerobik
egzersiz ve dans temelli televizyon dizileri, filmler ve bu egzersiz yontemini kullanarak

formda kalan g6z ontindeki tinliilerdir.

1983 yapimi olan Flashdance filmi, kadmlar arasinda bir omzu agikta
birakilmis sokiilmiis kazaklar1 yayginlastirir. Stre¢ dans¢i giysileri de bu donemde
renkli hale gelir, olduk¢a fazla giyilmistir. Diger dans giyimi esinlenmeleri Olivia
Newton John'un Physical videosunda ve Jane Fonda'nin aerobik kusagi videolarinda yer
almigtir. Diger taraftan gencleri etkileyen Fame dizisi vardir. Bir sanat ve dans okulunu
konu alan dizi dans giyim modast olusturur, buna bagl olarak tozluk gibi profesyonel
dans giysileri ile taytlar, bol ve rahat tisortler, sa¢ bantlari, esofman {istleri ve sirt
cantalar1 80’ler gengliginin aktif yoniini yansitir olmustur. Tabi ki 80’lerde herkes geng
olmasa da genglige yapilan vurgu olduk¢a fazladir. Televizyonun da -etkisiyle
yayginlasan ve orta yas kadinlarina bir genclik iksiri gibi sunulan aerobik sayesinde orta

yas i¢in spor modasi da tipki gencler gibi tasarlanarak sunulmustur.

Donemin {inlii aktristi Jane Fonda ¢ekimi siiren bir film sahnesinde kii¢iik bir

kaza sebebiyle ayak bilegini sakatlar, bu doneme kadar formunu bale ile saglayan Fonda
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artik bale yapamayacaktir, bu sebeple aerobik spotu ile tanigir ve aerobik yaparken
harcadig1 eforun baleden daha fazla oldugunu fark eder. Aktivist bir yapiya sahip olan
Fonda tiim kadinlarin bireysel olarak bu egzersizi yapma imkanina sahip olmasini ister.
1980’lerde Sony’nin hayatimiza girmesi ile birlikte kasetler ve kaset calarlar popiiler
olur ve iki farkli alani birlestirerek pazar yaratmak isteyen girisimciler Jane Fonda’ya
aerobik kasetleri cekmek icin teklifte bulunur. Jane Fonda’nin bu teklifi onaylamasi ile
birlikte artik her evde Jane Fonda aerobik kasedi ve kaset calar vardir. Cok gegmeden
Aerobik bir egzersiz programi olmaktan ¢ikip, iyi gériinmenin karsiligi, yasam bigimi,

moda, giyim kiiltiirii halini alir.

Tablo 3. 1980’ler donemine ait tirlinlerin aerobik kaynakli athleisure kiiltiirii ile

birleserek kanallar yoluyla kitlelere ulagmasi ve kiiltiire ait ikon {irtinler.

DONEM KANAL INFLUENCE

LYCRA FITNIS UNLULERI KULTUR

AEROBIK JANE FONDA ATHLEISURE

1980’lere ait diger moda kiiltiirleri gibi aerobik spor giyimi, giindelik hayata
dahil olarak renkli Lykra taytlar, sa¢ bantlari, egzersiz sirasinda 1sinan eklemlerin birden

sogumasini ve sakatlanmasini engelleyen tozluklar, terinizi tutan sa¢ bantlari, spor
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stityenler bu kiiltiiriin ikon iiriinleri olmuglardir. Aerobik egzersizi 1980’lerin teknolojisi
ve lykra esnek kiyafetleri (tayt, mayo...) ile birleserek Jane Fonda’y: kanal olarak
kullanir ve goriildiiglinde hangi kiiltiire ait oldugunu anlayacaginiz ikon iirtinlerini tim

diinyaya sunar.
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3 BOLUM
1980°’LERE AIT KULTURLERDEN DOGAN GUNUMUZ GLOBAL
MARKALARI

3.1 1980’ler Kiiltiirlerinden Beslenen Markalar

1980’ler siyasal, ekonomi, teknoloji, eglence alanlarinda olduk¢a hareketli
yillardir ve bu hareketlilik birbirinden farkli ve zengin yagam tarzlarinin belirlenmesine,
diinya ¢apinda benimsenen kiiltiirlerin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Bu kiiltiirlerin
arasinda Kkitlelerce benimsenen, diinyayr ve moday1 etkileyen ii¢ kiiltiir 6n plana
cikmistir. Bunlar; hip hop kiiltiirii, punk rock kiiltiirii, fitness kaynakli athleisure

kiltarleridir.

80’11 yillarda oldugu gibi bu déonemde ortaya ¢ikan kiiltiirler hala bircok global
markaya ¢ikis noktast olmayr ve bu markalar1 beslemeyi siirdiiriir. Bu markalardan
ornek verecek olursak; Hip hop kiiltlirii i¢in: Supreme, A Bathing Ap, A Cold Wall,
Off White, Stiissy, Palace, Palm Angels, Heron Preston, Yeezy vb. , punk rock kiiltiirii
icin: Vivienne Westwood, Saint Laurent, Isabel Marant, Balmain, The Kooples,
Allsaints, Philipp Plein, Junya Watanabe vb. , athleisure kiiltiirii i¢in: Carbone38,
Aeance, Alo Yoga, Outdoor Voices, Aday, Isa Ora, Live The Process, Lululemon

Athletica, Michi vb. dir.

3.2 Giiniimiiz Kiiltiiriinde Sokak Modasindan Evrilen Global Markalar

Hip hop kiiltiiriinden beslenen sokak modasina evrilmis 80°1i yillarda ve
giiniimiizde ortaya ¢ikmis bir ¢ok evrensel marka mevcuttur, bunlardan 6n plana ¢ikan
global markalar; Supreme, A Bathing Ap, A Cold Wall, Off White, Stiissy, Palace,

Palm Angels, Heron Preston, Yeezy gibi isimlerdir.
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Tablo 4. Gliniimiiz kiiltiiriinden sokak modasina evrilen global

markalardan 6ne ¢ikanlar ve kurulduklar: yillar.

GUNUMUZ KULTURUNDE SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

Supreme 1994 Off-White™ BELUEER Palm Angels BUE

»TH, ;
1993 1980 HERON PRESTON 2017
APE

2015 YEEZY BELE

3.2.1 1994’te Kurulan Sokak Giyim Markasi Supreme

Supreme markast Nisan 1994 yilinda New York, Manhattan sehir
merkezindeki Lafayette Caddesi'ndeki kurulmustur. Supreme, kaykay sporcularina hitap
eden, kaykay stillerine onciiliik eden bir giyim markasidir. Baslangicta yalnizca New
York'ta mevcut olan Supreme, koyu bir hayran kitlesini kendine ¢eken ve koruyan bir
karaktere sahiptir. Kot pantolonlar, tigdrtler ve beyzbol sapkalart kaliteli iiretim
degerleri ile bir agidan yiiksek moda icin tasarlanmistir. Markanin kurucusu Ingiltere
dogumlu James Jebbia’dir. Jebbia, 80’lerin ortalarinda, hicbir plant olmadan Londra’y1
birakarak New York’a gelmis, Hip-hop’tan kuliiplere, modaya ve sanata ilham veren ve
yaratici yeni bir sahnenin ortasinda kendini bulmustur. Birka¢ giyim magazasinda
calistiktan sonra, Jebbia, ortagi Mary Ann ile birlikte Shawn Stiissy ile tanistig1 kiigiik
bir SoHo butigi olan Union'y1 acar. Birlikte ¢ok sey Ogrendikleri Stiissy magazasini

actiktan sonra 1994'te New York’ta ilk Supreme magazasint hizmete sunar. New York
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kaykay tarzini yliksek kaliteli tasarima vurgu yaparak sunan markanin New York City,
Los Angeles, Paris, Londra, Tokyo, Osaka, Nagoya ve Fukuoka'da olmak iizere giincel

olarak 11 merkez magazas1 bulunmaktadir.

Supreme sehir merkezinde bir kurum haline gelse de, kalitesi, tarzi ve
ozglnliigi ile sokak kiiltliri ile sehir merkezi kiiltiiriinii somutlagtirmistir ve siirekli
yenilenmesinde ayrilmaz bir rol oynar. Patenciler, punk'lar, hip-hop kafalar1 genel
olarak geng kars1 kiiltiir bile Supreme'ye yonelir ve bilinen bir marka olarak kendini
kanitlar. 25 yildir Supreme, New York City kokenli bir kiiresel topluluga yayilir;
sozlesmelere meydan okuyan ve benzersiz kimligine ve tutumuna katkida bulunan
kusak sanatcilar, fotografeilar, tasarimcilar, miizisyenler, film yapimcilar1 ve yazarlarla

calismaktadir.

Tablo 5. Stipreme markasinin yansittig1 tarz ve one ¢ikan tirlinler.

HiP HOP KULTURU - SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 1994

Supreme markasmin {iriin ¢esitleri yukaridaki Tablo 5’te gortldiigii iizere;

tigort, gdmlek, pantolon, sweat shirt, kapisonlu sweat shirt, esofman, dis giyim, bomber
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ceket, capraz viizut cantasi, valiz, aksesuarlar, marka logolu beyzbol sapkasi, gozliik,

monogram markali tirtinlerdir. Markanin ikon iiriinii marka logolu tigortiidiir.

3.2.2 1993’te Kurulan Sokak Giyim Markasi A Bathing Ape

A Bathing Ape, Nisan 1993'te Tokyo’da Harajuku’da kurulmustur. Yaratici
tasarimci Nigo 1988’de Bunka Moda Koleji’nde moda okumustur. Markanin beyni olan
Japon tasarimci Nigo'nun A Bathing Ape maymununun basarisinin sirr1 acimasizca

sinirl baskilar ve neredeyse mitolojik bir erisilemezliktir (Jones, Rushton, 2005:48)

Sekil 67. A Bathing Ape marka iiriinler, 2005 (Jones, Rushton, 2005:49).

Bugiine kadar ikonik tasarimlari, esyalari, ”Aphead”, “Bap Camo”, “Shark
Hoody”, “Baby Miro” gibi desenleri ve karakterleri ile etkileyici bir sekilde 26 yildir
stiren sokak modasinin sembollerinden olmustur. Marka, halen Japonya, Amerika
Birlesik Devletleri, Ingiltere, Fransa, Hong Kong, Cin, Tayvan ve Asya iilkelerinde
erkek, kadin ve ¢ocuk gruplan ile birlikte genisleyen magazalarla biiylimeye devam
etmektedir. Bir ¢ok iinli uluslararast marka ve iinli sanat¢i ile is birligi iginde

bulunuyor.
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Tablo 6. A Bathing Ape markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan triinler.

HiP HOP KULTURU - SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 1993

Tablo 6’da goriildiigli gibi A Bathing Ape markasinin iiriinleri; Hip-hop esintili
torbalar, kentsel kamuflaj baskilari, eglenceli motifler sweat shirtler, dis giyim, marka
baskili tigortler, baskili alt-iist takimlar, denim pantolonlar, aksesuarlar, sapka, ciizdan,
canta, eldiven, ayakkabilardir. Markanin ikon {irlinii ise maymun-canavar kamoflaj

desenli sweat shirt ve kapisonlu sweat shirt’tiir.

3.2.3 2015’te Kurulan Sokak Giyim Markasi1 A Cold Wall

A Cold Wall 2015 yilinda ingiliz sokak kiiltiiriinden dogarak 27 yasindaki
Samuel Ross tarafindan kurulmustur. Samuel Ross Londra’nin en {inlii gen¢ moda
markalarindan birinin kurucusu ve kreatif direktoriidiir, Leicester'deki De Montfort
Universitesi'nde Grafik Tasarim okumustur. Ross'a, ¢aliskanlig1 ve tasarimdaki keskin
tutkusu, 2014'te kendisini asistan olarak kaydeden Off-White kurucusu Virgil Abloh'un
dikkatini ¢eker. 2015’te kendi markast A Cold Wall’u kurdu. Samuel Ross tarafindan

geligtirilen A-COLD-WALL, saygin moda tasarimi, montaj sanati ve malzeme
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calismas1 alanlarindan ¢ikan Ingiliz kiiltiiriiniin geglerinin taleplerini karsilayan sokak

kiiltiirti tirtintidiir.

Tablo 7. A Cold Wall markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan tiriinler.

HiP HOP KULTURU - SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

A-COLD-Wi

ALL*
o
@

KURULUS TARIHI: 2015

A Cold Wall markasinin Tablo 7°de goriildiigii lizere tirtinleri; dis giyim, farkl
materyallerdin birlesimiyle tasarlanmis sweat shirtler, naylon esofmanlar, aksesuarlar,
canta, ayakkabi ve c¢oraplardir. Markanin ikon iiriinii ise tek alt veya iist naylon

esofmanlaridir.

3.2.4 2012°de Kurulan Sokak Giyim Markas1 Off White

Off White, Amerikan yaratict tasarimer Virgil Abloh tarafindan 2012 yilinda
Milano, italya'da kurulan bir sokak moda markasidir. Marka 24 bagimsiz magazaya
sahiptir ve Barneys, Selfridges, Harrods ve Le Bon Marché gibi magazalar tarafindan

taginmaktadir.
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Tablo 8. Off White markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan iiriinler.

HiP HOP KULTURU - SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

=

e
'l

Off White markasinin yukaridaki Tablo 8’de goriildiigii lizere iiriinleri; dis
giyim, sweat shirtler, naylon esofmanlar, aksesuarlar, canta, valiz, kemer, ayakkab,
terlik, telefon kilifidir. Uriinlerinde en belirgin dzellik siyah beyaz cizgilerden olusan

marka logolaridir. Markanin ikon {irlinii ise tek alt veya iist naylon esofmanlaridir.

3.2.5 1984’te Kurulan Sokak Giyim Markasi Stiissy

Stiissy, 1984 yilinda Shawn Stussy tarafindan kurulan bir Amerikan giyim
markasidir. Shawn Stussy, Kaliforniya Laguna Plaji'nda, sahilde dogmus yasam tarzi ve
giyimi tarafindan ¢ok etkilenerek sorf giyim trendinden ¢iksa da giyim ve aksesuar
baskis1 ve ayni1 zamanda en eski ve orijinal sokak giyim markasi olarak ikonik imzasiyla

bilinir.
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80'lerin ortasina gelindiginde, marka New York ve Londra'ya kadar gelgit
dalgas1 gegirdikten sonra, Stiissy Londra ve New York'taki potansiyel ve agilan amiral
magazalarin1 tamamen gergeklestirmeye karar verir. Milkemmelliyet¢i bir yapiya sahip
olan Shawn, her {iriiniin en yiiksek standartlarda kullanilmasini saglar ve devam eden
yerel tasarimcilarla ve sanatcilarla is birligi i¢inde yiiriitiilen 6zel projeler sayesinde
markaya olan yerel ilgiyi sabit tutar. “Simpsonlar” ya da hip hop gibi popiiler kiiltiire
entegre olan Stlissy gilinlimiiziin tam bir sokak kiiltliri markasidir (Jones, Rushton,

2005:314).

Tablo 9. Stlissy markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan tiriinler.

HiP HOP KULTURU - SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

Stiissy markasinin Tablo 9’da goriildiigii tlizere iirtinleri; dis giyim, marka
baskili tigortler, marka seritli alt-list takimlar, aksesuarlar, sapka, bel ¢antasi, sweat

shirt, coraplardir. Markanin ikon iiriinii ise Stiissy marka kapisonlu sweat shirttiir.
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3.2.6 2009°da Kurulan Sokak Giyim Markasi Palace

Palace Kaykaylar ilk kez 2009'da Lev Tanju tarafindan Londra’da kurulan bir
sokak giyim markasidir. Son 8 yilda biiyliyen ve simdi de cadde ve paten giyimin
liderlerinden biri olarak Supreme, Bape ve Stiissy'nin begenisinin yaninda durur. Kay
kay ve popiiler kiiltiirden ¢ok etkilenen, benzer meslektast Supreme gibi, ancak belirgin

bir sekilde essiz bir Ingiliz parlamasi sunan bir markadir.

Tablo 10. Palace markasinin yansittig1 tarz ve one ¢ikan iiriinler.

HiP HOP KULTURU - SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR
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Palace markasinin yukaridaki Tablo 10.’da goriildiigii lizere iriinleri; marka
baskili tigortler, esorfman takimi, sweat shirt, aksesuarlar, sapka, ¢anta, Markanin ikon

iirlinii ise naylon esofman takimidir.
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3.2.7 2015’te Kurulan Sokak Giyim Markasi Palm Angels

Los Angeles'a ¢ok sik yaptigi yolculuklardan birinde Moncler sanat yonetmeni
Francesco Ragazzi, Venedik Plaji kaykaycilarinin fotografini ¢ekmeye baglar. Giines
1s181nin etkisinde asili duran bir patenci gorlintiisii, 15 Giiz i¢in baglatilan unisex bir
koleksiyon olan Palm Angels’a ilham verir. Rizzoli tarafindan 2014 yilinda yayimlanan
ve Pharrell Williams tarafindan yazilmis bir 6n s6z iceren kitap, 2015 sonbahar / kis

sezonu i¢in ilk hazir giyim koleksiyonuyla sonuglanir.

Tasarimlart en iyi sekilde liikks, kay kay esintili giysi ve aksesuarlarin
cesitliligiyle sokak stili olarak tanimlanabilir. Bugiin Palm Angels, Colette, Barney's
NY, Maxfield, Webster Miami, Selfridges, Saks Besinci Cadde, Harvey Nichols Londra
ve digerleri gibi en iyi likks perakendeciler de dahil olmak iizere diinya ¢apinda 210

magazadan satin alinabilmektedir.

Tablo 11. Palm Angels markasinin yansittig1 tarz ve one ¢ikan iirtinler.

HiP HOP KULTURU - SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR
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Palm Angels markasinin Tablo 11.’de goriildiigii lizere iiriinleri; tigort, gok
kusag1 ¢izgili esorfman takimi, sweat shirt, aksesuarlar, sapka, terlik, ayakkabidir.

Markanin ikon iirlinii ise gokkusagi ¢izgili bantli esofmandir.

3.2.8 2017°de Kurulan Sokak Giyim Markas1 Heron Preston

Cok yonliililigi ile Heron Preston genglik kiiltiiriinde cesur estetigi ile bilinen
kiiltiirel bir simge haline gelmistir. B.B.A'sin1 Parsons Tasarim Okulu'ndan ve San
Fransisco yetistiriciliginden kazandig1 bilgiyi kullanarak tasarimlarmi ortaya
koymustur, Preston simdi bir sanat¢i, yaratici yonetmen, igerik yaraticisi, tasarimei ve
DJ’dir. Calisma alanlar1 arasinda ortak olan konu; yenilik, deney ve ongdriilemezlige
olan bagliliktir. Heron Preston geleneksel temalar1 alarak markanin kimligine gore

yeniden yorumlamaktadir.

Heron Preston markasinin Tablo 12°de goriildiigii lizere tirtinleri; dig giyim,
tigort, sweat shirt, bikini, aksesuarlar, ¢anta, corap, ayakkabidir. Markanin ikon tirlinii

ise turuncu uzun kol tisorttiir.

Tablo 12. Heron Preston markasinin yansittigi tarz ve 6ne ¢ikan iiriinler.

HIP HOP KULTURU - SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHE: 2017
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3.2.9 2015’te Kurulan Sokak Giyim Markas: Yeezy

Alman spor giyim markasi Adidas ve Amerikali rap¢i Kanye West arasinda bir
isbirligi sonucu kurulan bir sokak giyim markasidir. Adidas Yeezy 750 Boost "Gray",
bu igbirliginden 23 Subat 2015'te ¢ikan ilk spor ayakkabidir. Piyasaya ¢ikacak ikinci
ayakkabi ise Adidas Yeezy Boost 350 "Turtle Dove" idi. Bu isbirliginden tiiketicilere
sunulan ilk giyim koleksiyonu "Yeezy Sezon 1" 29 Ekim 2015'te goriilmiistiir.

Kanye West, Rihanna, Diddy ve Kim Kardashian gibi {inliiler ile reklam
yaparak marka bilinirligini arttirarak adidas ile hazirladig1 Yeezy Season 6 ile giyim

koleksiyonunu genisletmektedir.

Tablo 13. Yeezy markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan {iriinler.

HIP HOP KULTURU - SOKAK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR
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Yeezy markasinin Tablo 13.’te gortildiigii lizere iiriinleri; dig giyim, esofman
takim, pantolon, tisort, sweat shirt, bikini, aksesuarlar, ¢anta, ¢orap, ayakkabidir.

Markanin ikon iirlinleri ise 6rme esofman pantolon ve spor ayakkabidir.



87

3.3 Giiniimiiz Kiiltiiriinde Punk Modasindan Evrilen Global Markalar

Punk kiiltiiriinden beslenerek evrilmis 80’li yillarda ve giiniimiizde birgok
evrensel marka mevcuttur, aralarinda 6n plana cikan global markalar; Vivienne
Westwood, Saint Laurent, Isabel Marant, Balmain, The Kooples, Allsaints, Philipp

Plein, Junya Watanabe’dir.

Tablo 14. Giiniimiiz kiiltliriinden punk rock modasina evrilen global

markalardan 6ne ¢ikanlar ve kurulduklar: yillar.

GUNUMUZ KULTURUNDE PUNK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

AINT LAURE! PHILIPP PLEIN

PARIS

1 994 l‘les 2008 JUNYA WATANABE

3.3.1 1971’te Kurulan Punk Giyim Markasi Vivienne Westwood

En ¢ok begenilen Ingiliz moda tasarimcilarindan biri olan Vivienne Westwood,
otuz yili askin bir siire hem Ingiliz modasmi hem de uluslararast moday1 etkileme
konusunda kilit bir rol oynamistir. Westwood, 1971 yilinda Londra King's Road'da
Malcolm McLaren (1946-2010) ile ortak actifi Let It Rock adli diikkani ile

tasarimciliga baslar. Westwood gegmisten ilham almaktadir; siyah deri ceketleri i¢inde
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motorsiklerle sokaklarda dolagan umursamaz genglerin giydigi tarzda kiyafetler satar.
Sex (1975) adli magazalarimin adin1 degistirerek {irlinlerini yeniden piyasaya siiren
Malcolm McLaren ve Westwood, Londra sokaklarina cinsellik ve fetig unsurlari tagima
amaci1 giider. Magaza, kisa siire i¢inde punk ile iligkilendirilir ve McLaren'in yeni miizik
grubu Sex Pistols magaza iiriinlerinin reklamin1 yapmistir. Grubun tarzi saldirganlik ve
anarsi unsurlarini i¢inde barindirir. Giydikleri kazaklar delik desiktir; grup tiyelerinin
yiizlerinde ve dudaklarinda piercing'ler vardir. Tisortler provokatif gorseller, ¢iviler,
kesikler ve sloganlarla doludur. Deri ve naylon kullanarak yaratilan tutsak goriintiisii
punk tarzinin ayrilmaz bir pargasidir. Ozellikle de pantolonlar, kayis ve zincirlerle

siisliidiir (Orsborne, 2013, 390).

“Punk, ana akim modanim bir parcasi olduk¢a Westwood da Ingiliz
kimliginin ve cinsel politikanin gercekliklerini kesfetmeye baslar.
Yeniden tarihi kostiimlere ilgi duymaya baslayan Westwood ilk
podyum koleksiyonunun (1981) temelini olusturan bir dizi yeni kiyafet
tasarlar. Pirate koleksiyonunu olusturan parcalar, Yeni Romantikler
olarak adlandirilan ve bol pantolonlari, firfirlari, bol gémlekleri ve 18.
yiizy1l esinlenen parlak renkleri kullanmay1 tercih eden grup tarafindan
benimsenir. Savage koleksiyonunda (1982) sert ve eski kumaslar ile
kabile desenlerinin cazibesine kapilirken 1982 - 83 Buffalo Girls
(Nostalgia of Mud olarak da bilinmektedir) koleksiyonu, Ugiincii diinya
kiiltiirlerinden esinlenilerek ortaya ¢ikarilmistir ve birkag¢ kattan olusan
asimetrik kesimli burusuk kumas kombinasyonlarindan olusur”

(Orsborne, 2013, 390).

Korse de, tipki kabarik etek, tarlatan ve asir1 yiiksek topuklu ayakkabi gibi
viicudu sekillendiren temel parcalardandir. Westwood, 1980'lerin ortalarinda italya'da,
viicuda oturan ceketlerle kombinlenen 19. yiizyill ¢emberli eteklerini andiran mini

tartanlart gelistirmistir. Bu mini tartanlar, 1980’lerin erkeksi tarzinin bir antitezi gibidir.
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Daha sonra ise bu stili, Harris Tuviti gibi Ingiliz tarz1 kumaslar1 ve Iskog tarz ekoseler
ile birlestirmistir. Anglomania koleksiyonu (1993-94) Iskog eteklerinden, elbiselerden,
yeni tarz ekoselerde tiivitlerden olusmustur. Westwood “Ingiliz tarzinin klasik bir
parodisini ortaya koyunca benden mutlusu yok” demistir. Tasarimlar1 viicut hareketini
kisitlayan ve kalgalar1 vurgulayan pargalardan olusmustur. Elbiselerin iizerine giyilen
siityenlerle i¢ camasirlar1 da birer dis giyim esyast halini almigtir. Westwood'un Cafe
Society koleksiyonu (1994), kum saati siliietine yeni bir soluk getirmistir. Andreas
Kronthaler ile birlikte gergeklestirdigi calismalarin sonucunda yastik ve kafesten
yapilan tartanlar, uzun kuyruklu kabarik elbiseler, dolgulu iistler tasarlamistir. Platform
topuklu ayakkabilar da son derece popiilerdir. ilerleyen désnemde Fransiz ressam Jean-
Antine Watteau’nun (1684 -1721) tablolarindaki kostiimlerden etkilenen Westwood,
1990’larin sonunda diinyanin en énemli tasarimcilarindan biri haline gelmis ve parfiim
iiretimine de baglamistir. 2006 yilinda Britanya Imparatorlugu Dam Asalet unvanini
alan ve kokleri klasiklere dayanan Westwood’un tasarimlari giiniimiiz modasini

belirleyen temel unsurlardandir (Orsborne, 2013, 390).

Tablo 15. Vivienne Westwood markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan iirlinler.

PUNK ROCK KULTURUNDEN EVRILEN GLOBAL MARKALAR
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Vivienne Westwood markasinin Tablo 15.’de goriildiigli iizere iirlinleri; dis
giyim, blazer ceketler, pantolon, gémlek, etekler, elbiseler, tisort, triko, esofman {istii
bikini, kozmetik esyasidir. Markanin ikon {iriinii ise monarsi (kralice) logolu

tigortleridir.

3.3.2 1961’te Kurulan Punk Giyim Markas1 Yves Saint Laurent

1961 yilinda kurulmustur. Diinyanin en seckin moda evlerinden biri olarak
kabul edilmistir ve kadmlar igin smokin ceketleri gibi modern ve ikonik pargalar ile
taninir. Bugiin Saint Laurent, genis bir yelpazede kadin ve erkek hazir giyim triinleri,

deri tirtinleri, ayakkabilar ve takilar sunmaktadir.

Yves Saint Laurent 1961'de tasarimci Yves Saint Laurent ve ortagi Pierre
Berg¢ tarafindan kurulmus ve mevcut logolar, 1963 yilinda A. M. Cassandre tarafindan
tasarlanmistir. 1960'li ve 1970'li yillarda, firma, 1966’da tartismasiz en tinli klasik
smokin kiyafetinin yaratilmasi da dahil olmak iizere, beatnik goriiniim, erkekler ve
kadinlar i¢in safari ceketler, dar pantolonlar ve uzun, uyluk yiiksek ¢izmeler gibi moda
trendlerini popiiler hale getirir Le sigara takimi en unutulmaz koleksiyonlarindan
bazilar1 Pop Art, Bale Russes, Picasso ve Cinlilerdir. Ayrica 1920'lerden, 1930'lardan ve
1940'ardan siliiet giyme fikrini yayginlastirmaya baslamistir. Rive Gauche ve ayn1 adi
tastyan bir butikle, 1966'da, modayr demokratiklestirmek amaciyla hazir giyim

iiriinlerini popiilerlestiren ilk marka olmustur.

1996’da Yves Sain Laurent’e katilan, Skinny tasarimlariyla erkek modasina
yeni bir ruh katan ve tarz getiren Hedi Slimane; “Takim elbise giymek zorunda
kaldiginizda karakterinizden 6diin vermek zorunda degilsiniz, bu sekilde giyinerek

de farkliliginiz1 ve stilinizi korumaniz miimkiin” demistir...
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Tunuslu bir baba ve Italyan bir annenin ¢ocugu olan Hedi Slimane, 1968
yilinda Paris’de dogmustur. Fotograf tutkusu kiiciik yaslarda baslamistir. Yves Saint
Laurent’de 1996 yilinda kreatif direktor olarak gorev almaya baslamistir. Bir siire
sonra tasarimlarinda kullandigi dar ve sira disi kaliplarin yarattigir tartigsmalar
sebebiyle anlagmazliklarla karst karsiya kalan tasarimci, 2000 yilinda YSL’den
ayrilmigtir. 2002°de Dior’la ¢alismaya baslayan Slimane, modaeviyle calistigi 7 yil
boyunca erkek modasmin kaliplarin1 ve maskiilenle feminen arasindaki ¢izgiyi
esneterek degistirmistir. Mick Jagger, Jack White, David Bowie gibi isimlerle
calisir; The Kills, The Libertines, Franz Ferdinand gibi gruplar1 giydirmistir.
[lhamin1 Pete Doherty gibi rock yildizlarindan alan Hedi Slimane’nin moda
sovlarinda, Razorlight gibi gruplarin Dior igin 6zel olarak besteledigi parcalar

o5

calinmistir. Dior Homme ile “skinny” takimlari erkek giyim literatiiriine sokan
Slimane, erkek giyim tarihini degistirmistir. ~ Kiyafetlerini = Slimane’in

koleksiyolarindan secenlerin arasinda iinlii modaci Karl Lagerfeld de vardir.

Hedi Slimane 2007 yilinda Dior’dan ayrilir ve kariyerine fotografci olarak
devam eder, Berlin, New York, Tokyo, Miinih, Ziirih, Lizbon, Amsterdam, Briiksel
ve Paris’te fotograf sergileri agar. Amy Winehouse’dan Keith Richards’a; Lou
Reed’den Brian Wilson’a ¢ok sayida iinlii ismin kulis fotograflarin1 ve basta Vogue
olmak tiizere pek ¢ok moda dergisi i¢in moda fotograflari ¢eken Slimane’nin
tasarime1 kimliginin yani sira fotograf¢i kimliginin de agir bastigi, hayata fotograf
makinesinden bakar gibi baktig1 sdylenebilmektedir. Agirlikli olarak siyah beyaz
fotograflar ¢ceken Slimane’nin fotograflarindaki punk, tutkulu, gerceke¢i ve anlaml
ifadeler; kisilerin bazen cinselligini, bazen isyankarligin1 ama genellikle

maskesizligini yansitmigtir.

YSL’in Stefano Pilati ile yollarin1 ayirmasindan hemen sonra hayatinda ilk
defa kadinlar i¢in koleksiyon tasarlamak iizere YSL’ye kreatif direktdr olarak geri

donen Hedi Slimane, ilk olarak Yves’i kaldirarak, markanin ismini Saint Laurent
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Paris olarak degistirir. Fakat marka, ikonik YSL logosunu parfiim, ¢anta, ciizdan ve
kemer gibi iirlinlerde kullanmaya devam etme karar1 alinir. Model yerine Kim
Gordon ve Courtney Love gibi rock yildizlarin1 kullanan modact Slimane, kisa
siirede yaptig1 ucuk yeniliklerle Saint Laurent i en ¢ok taklit edilen moda evi haline
getirir. 2013 koleksiyonunun tanitim defilesinde Marilyn Manson’u podyuma
cikaran Slimane, sonrasinda da Justin Timberlake ve Daft Punk gibi isimlerle

calismistir.

Unlii miizik grubu Daft Punk ve Fransiz moda devi Yves Saint Laurent, ‘Saint
Laurent Black Glitter Le Smoking Jackets’ adli projeyle yeniden bir araya gelmistir.
Markanin kreatif direktorii Hedi Slimane‘in imzasini tastyan koleksiyonun Daft Punk’in

yeni alblimlerinin lansmaninda yer almistir.

Tablo 16. Yves Saint Laurent markasinin yansittig1 tarz ve one ¢ikan tirtinler

PUNK ROCK KULTURUNDEN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 1962

Yves Saint Laurent markasinin Tablo 16’da goriildiigii iizere iiriinleri; siyah

deri biker ceket, slim fit gomlekler, skinny fit terzi pantolon, ful baskili gémlekler,
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jakarli blazer ceketler, siislii gomlek ve ceketler, jakar bomber ceketler, ayakkabi,
botlar, aksesuarlar ve kozmetik esyalaridir. Markanin ikon iiriinii ise siyah biker deri

cekettir.

3.3.3 1994’te Kurulan Punk Giyim Markasi Isabel Marant

Isabel Marant, 1994 yilinda tasarimci Isabel Marant tarafindan kurulan bir
Fransiz moda evidir. Baglangicta sadece bir dizi forma ve trikodan olusan marka, simdi
en iyi Kate Bosworth, Katie Holmes, Anne Hathaway ve Hilary Duff gibi iinliiler

tarafindan giyilen ayakkabilariyla taninmaktadir.

Marka, baslangigcta 1990 yilinda "Twen" adi altinda, 1990'da Isabel Marant
olarak yeniden adlandirilmadan once piyasaya siiriilmiistiir. ilk pist koleksiyonu
Ilkbahar / Yaz 1995'te gésterilir. 2000 yilinda, Marant, "Etoile" ekleyerek markasini
genisletir. Imza markasindan daha ekonomik ve gecici olmak istemistir. Sirketin diinya
capinda 11 magazasi, 35'ten fazla iilkede perakendeci bulunur: Paris, Roma, New York,
Tokyo, Hong Kong, Seul, Los Angeles, Pekin, Madrid, Beyrut, Londra’da. Isabel
Marant, 2013'te yiiksek sokak zinciri H&M igin bir tasarim koleksiyonunda isbirligi
yaptiginda, yapilan {riinler ¢ok hizli satilmig ve perakendecinin web sitesinin
¢okmesine neden olmustur. Kiyafetlerin tarzi "androjenik sik ve bohemlik dis1 ihtiyatin

birlesimi" olarak tanimlanmustir.
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Tablo 17. Isabel Marant markasinin yansittig1 tarz ve one ¢ikan tirtinler.

PUNK ROCK KULTURUNDEN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 1994
ISABEL MARANT

Isabel Marant markasinin Tablo 17°de goriildiigii lizere {iirlinleri; siyah
deri biker ceket, bol fit gomlekler, ekoseli gomlekler, yiiksek belli 6zel dikim
pantolonlar, pariltili- parlak metalik elbiseler, jakar blazerler, farkli fonksiyonel yakali
ceketler, bomber ceketler, yiiksek topuklu botlar, ayak bilegine kadar olan ¢izmeler,

aksesuarlar, ¢antalardir. Markanin ikon iiriinii ise mini elbiselerdir.

3.3.4 1945’te Kurulan Punk Giyim Markas1 Balmain

Balmain, 1945 yilinda Pierre Balmain tarafindan kurulan bir Fransiz liikks moda
evidir. Halen New York, Los Angeles, Las Vegas, Miami ve Milano'daki Via
Montenapoleone'deki yerler de dahil olmak {izere 16 monobrand magazasi

isletmektedir.
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Balmain 1914'te Fransa'da dogmustur. Babasi bir perde diikkanina sahiptir
fakat annesi ve kiz kardesi, 1921'de babasinin oliimiinden sonra bir moda butigi
isletmislerdir. 1933-1934'te Ecole des Beaux-Arts'a mimarlik okumak igin gitmis ancak
bunun yerine zamaninin ¢ogunlugunu elbise tasarlayarak harcamistir. Atolye Robert
Piquet'de serbest ressam olarak calistiktan ve Edward Molyneux ile zaman gegirdikten
sonra, Molyneux icin ¢alismak iizere okulu birakmistir. 1930'larin sonunda, Fransiz
hava kuvvetlerinde ve ordu Onciisii kolordularda gorev almistir. Baris ilan edildikten
sonra Lucien Lelong'da ¢aligmis ve 1944'te Paris'te Francoisler adinda kendi moda
evini agmustir. Ik koleksiyonunu Ekim 1945'te, ilk kokusu Jolie Madamer 1949'da
cikarmigtir. II. Diinya Savasi'mi izleyen donemde, Pierre Balmain "Fransiz modasinin

kral1" olmustur.

Tablo 18. Balmain markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan iiriinler.

PUNK ROCK KULTURUNDEN EVRILEN GLOBAL MARKALAR
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Balmain markasinin Tablo 18’de goriildiigli lizere {riinleri; yaka diigmeli deri
biker ceket, abartili siislenmis blazer ceketler, abartili siislenmis elbiseler ve kazaklar,

mixed media {rilinler, altin siislemeli kiyafetler, yiiksek topuklu botlar, slim metalik
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mini elbiselerdir. Markanin ikon iiriinii ise yiiksek omuzlu vatkali mini elbiseler ve

ceketler.

3.3.5 2005’te Kurulan Punk Giyim Markasi Iro

Iro markasi liikks ve giindelik bir goriinlimiin karigimi olan kadin ve modern bir
silueti temsil etnektedir. Miikemmellik tutkusu ve stil duygusuyla birlikte, marka,
iriinlerinin tasarimini ve kalitesini gelistirmeyi hedeflerken, bir yandan miisterilerine de

bagl kalmistir.

2005'te Paris ve New York arasinda, hem miizik, mimarlik hem de tasarim
konusunda tutkulu iki vizyon sahibi gen¢ Arik ve Laurent Bitton tarafindan olusturulan

IRO, cesur koleksiyonlar sunmaktadir.

Diinyaya ac¢ik, modern imajiyla IRO markasi, yaratilisindan bu yana, tim
diinyadaki en secici dagitimc1 olmasia ragmen kiiresel bir varlik gelistirir: en prestijli
bolgelerden (Paris), Londra, Roma gibi en biiylik Avrupa baskentlerinden, Briiksel,
Miinih ve Kopenhag gibi yeni ufuklara yonelmeden 6nce kalbe yakin olan ABD, Kore,

Avustralya ve Kanada gibi {ilkelerde biiytimiistiir.

Iro markasiin Tablo 19’da goriildiigi tizere iiriinleri; ceketler ve bol dokiimlii
kabanlar, siiveter-kazaklar, gomlekler, tisortler, denimler, pantolonlar, etekler, elbiseler,
ayakkabilar ve aksesuarlardir. Markanin ikon iirlinii ise bayan siyah deri etek ve erkek

bilege kadar olan deri botlardir.



97

Tablo 19. IRO markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan iirlinler.

PUNK ROCK KULTURUNDEN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 2005

3.3.6 2008’te Kurulan Punk Giyim Markas1 The Kooples

Sirket Alexandre, Laurent ve Raphaél Elicha kardesler tarafindan kurulmustur.
Kooples, Fransiz moda perakendecisidir. 2014 itibariyle, Avrupa'da 321 satis magazasi
vardir. Amerika Birlesik Devletleri'nde, 2017'nin ortalarindan itibaren Bloomingdale's

ve bes bagimsiz magaza dahil olmak {izere 30 satig noktas1 mevcuttur.

The Kooples markasinin Tablo 20.’de goriildiigii iizere liriin ¢esitleri; ceketler
ve kabanlar, siiveter-kazaklar, gomlek, tisort, denim ve pantolonlar, etekler, elbiseler,
ayakkab1 ve aksesuarlar. Markanin ikon iirlinii ise bayan i¢in siyah deri etek, erkek icin

ayak bilegine kadar olan deri botlardir.
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Tablo 20. The Kooples markasinin yansittig1 tarz ve dne ¢ikan iiriinler.

PUNK ROCK KULTURUNDEN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 2008

3.3.7 1994’te Kurulan Punk Giyim Markas1 AllSaints

AllSaints 1994 yilinda Stuart Trevor ve AllSaints'in 6zgiin kadin giyim
tasarimcist olan ve o zamandan beri Bolongaro Trevor etiketini bulmaya devam eden
Kait Bolongaro tarafindan kurulmustur. AllSaints, sadece Harvey Nichols ve Harrods
gibi list diizey perakendecilere satilan toptan erkek giyim markasi olarak ise baslamistir.
Sirket, ilk ad1 “ST” ye dayanan Stuart Trevor'in takma adi “The Saint” in adin1 ald1 ve
katildigi 1993 Notting Hill Karnavali'nda ismi giincellendi. 1997'de AllSaints
Londra'daki Carnaby Caddesi'ndeki Foubert Place'de agilmistir. Sirketin ilk kadin giyim
koleksiyonu, 1998 dogrudan genisleyen erkek giyim koleksiyonundan dogmustur.

Giiniimiizde AllSaints, Londra - Ingiltere merkezli, 232 magazada erkek giyim,
bayan giyim esyasi, ayakkabi ve aksesuar satan bir Ingiliz moda perakendecisi

olmustur. Ingiltere, Fransa, ABD, Kanada, Rusya, Giiney Kore ve Avrupa'daki 27
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iilkede yaklasik 3.200 calisani bulunmaktadir. Su anda sirketin% 85't Lion Capital
LLP'ye aittir.

Tablo 21. Allsaints markasinin yansittig1 tarz ve dne ¢ikan iiriinler.

PUNK ROCK KULTURUNDEN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

ALLSAINTS KURULUS TARIHI: 1994

Allsaints markasinin Tablo 21°de goriildiigii lizere iirlin ¢esitleri; ceketler ve
kabanlar, siliveter-kazaklar, gomlek, tisort, denim ve pantolonlar, etekler, elbiseler,
ayakkab1 ve aksesuarlardan olusur. Markanin ikon {iriinii ise bayan ve erkeklerde ince

bol dokiimlii ve fit gomleklerdir.

3.3.8 1998’te Kurulan Punk Giyim Markasi Philipp Plein

Philipp Plein 1998'de Almanya'nin Miinih kentinde kurulduktan sonra moda
endistrisindeki uzmanlarin dikkatini ¢eker. Plein, oncelikle ticaret fuarlarinda tasarim
parcalartyla birlikte satilan egzotik derilerden canta ve aksesuar yapmaya baslamistir,

2003 yilinda girisimciden Moét & Chandon i¢in Alman Ticaret Fuart CPD
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Diisseldorf'ta bir salon tasarlamasi istenir ve aksesuarlarini satmasina izin verilir. Tlk
adas giindelik moda markas1 2004 yilinda bir y1l sonra dogmustur, su anki Philipp Plein

liiks bir hazir giyim markasi1 olarak varligini siirdiirmektedir.

Tablo 22. Philipp Plein markasinin yansittig1 tarz ve dne ¢ikan iiriinler.

PUNK ROCK KULTURUNDEN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 1998-2004

@

PHILIPP PLEIN | ?F I

/-:. Vl
@ :

Philipp Plein markasinin Tablo 22’de goriildiigii lizere {iriin cesitleri; ceketler
ve kabanlar, siiveter-kazaklar, gomlek, tisort, denim ve pantolonlar, etekler, elbiseler,
ayakkabi ve aksesuarlar. Markanin ikon iiriinii ise marka logosu ile siislenmis

tisortlerdir.

3.3.9 1992°de Kurulan Punk Giyim Markasi1 Junya Watanabe

Tokyo, 1961 dogumlu, Junya Watanabe Bunka Moda Koleji'nden 1984 yilinda
mezun olduktan sonra Comme des Garcons'da kalip kesici olarak ¢alismaya baslamistir.
1987'de Tricot line’in1 tasarlamistir, ilk kisisel koleksiyonunu 1992 yilinda Tokyo

koleksiyonudur; bir yil sonra Paris Moda Haftasi'nda moda severlerin begenisine
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sunulmustur. Watanabe, basarisin1 akil hocasi olan Rei Kawakubo'ya borglu olsada, Rei
Kawakubo’dan bagimsiz kendi tarzin1 yaratarak olduk¢a basarili olmustur.
Koleksiyonunda sik sik teknik ve fonksiyonel kumaslar kullanmistir, hala sakin ve
kadmlik hissini koruyan kiyafetler iiretmektedir. Watanabe’nin tasarimlar1 farkli ve
karmagik kalip kesimleriyle rakipsiz bir tarz olusturur. Watanabe, ilk erkek giyim
koleksiyonunu 2001'de Paris'te sunmustur. Bugiin Paris modasinin en {inlii

tasarimcilarindan biridir.

Tablo 23. Junya Watanabe markasinin yansittig1 tarz ve one ¢ikan iiriinler.

PUNK ROCK KULTURUNDEN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 1992

Junya Watanabe markasinin Tablo 23.°te goriildiigii lizere {iriin c¢esitleri;
ceketler ve kabanlar, siiveter-kazaklar, gomlek, tisort, denim ve pantolonlar, etekler,
elbiseler, ayakkabi ve aksesuarlar. Markanin ikon {iirlinii ise bayanlar icin tartan kilt

elbise ve ceketler, erkekler icin mixed media ceketlerdir.
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3.4 Giiniimiiz Kiiltiiriinde Aerobik Modasindan Evrilen Global
Markalar

Aerobik kiiltiiriinden beslenerek Athleisure modasina evrilmis 80°1i yillarda ve
giiniimiizde bir¢cok evrensel marka mevcuttur, aralarinda 6n plana ¢ikan global markalar
ise; Carbone38, Aeance, Alo Yoga, Outdoor Voices, Aday, Isa Ora, Live The Process,
Lululemon Athletica, Michi’dir.

Tablo 24. Giinlimiiz kiiltiirlinden aerobik modasina evrilen global markalardan

one ¢ikanlar ve kurulduklar: yillar.

GUNUMUZ KULTURUNDE AEROBIK MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

CARBONS3s LIk “td°°" pIIPINN [VE THE PROCESSPIES
Voices

lululemon
AEANCE LD ADAY 2015 D
athletica

SN " AYA
2007 QR MICHI

3.4.1 2011°de Kurulan Athleisure Giyim Markas1 Carbon38

Warner Johnson Katie, modern Amerikali kadin i¢in yaratilmis liikks bir yasam
tarzt markast olan Carbon38'in kurucusu ve CEO'sudur. Carbon38 en iyi liiks aktif

moda markalarinin yani sira kendi sirket ici koleksiyonunu tasarlar ve {iretir. Carbon38,
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performans sporlari modast i¢in Onde gelen e-ticaret hedefli bir sirkettir. Marka,
kurdugu 6zel isbirliklerini sunarak, kadinlari cesaretlendirmek igin fonksiyonel aktif

giyim ile ilerici sokak stili arasindaki sinirlar1 zorlamay1 hedeflemektedirler.

Tablo 25. Carbon38 markasinin yansittig1 tarz ve one ¢ikan iiriinler.

AEROBIK KULTURU - ATHLEISURE MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 2011

Carbon38 markasinin Tablo 25.te goriildigli lizere {irlin cesitleri; spor
stityenler, {ist ve alt giyim {irlinleri, elbiseler, tulumlar, dis giyim, kayak giyimi, yiizme

giyimi, aksesuarlardir. Markanin ikon {irlinii ise kafesli taytlar ve yeleklerdir.

3.4.2 2015°de Kurulan Athleisure Giyim Markas1 Aeance

AEANCE, 2015 yilinda Nadine-Isabelle Baier ve Arendt van Deyk tarafindan
kurulmustur. Her yasam kosulunda ¢ok yonlii olan, stil sahibi, siirdiiriilebilir giysiler
konusundaki ihtiyaclardan esinlenerek, hazir giyim ile teknik hazir giyim iiriinlerini

birlestirerek miisteriye sunan bir markadir. Markanin tarzunsa zamansiz minimalizmi
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goriirliz, tasarimlar 6z, sadelik ve liiksii yansitir. Benimsedikleri motto “Daha az ama

daha iyi” dir.

Marka, cevre ekosistem iizerinde miimkiin olan en az olumsuz etkiye sahip
giysiler yaratma konusunda kararlidir ve eko-siirdiirtilebilirlik ve etik sorumluluk odakl
bir tedarik zincirine sahiptir. Giysileri, Avrupa (Portekiz)’da en iyi malzemeler ve
tutkalla baglanmis dikisler, lazerle kesim, yenilenebilir kaynaklardan su itici islemler,
biyobozunur kumaslar, biyonik membranlar, geri doniistiiriilmiis iplikler ve diinyanin
Japonya'dan geri doniistimlii ilk elastan ipligi dahil olmak {izere en son teknolojiyle
iiretilmektedir. Uriinlerde kullanilan kumaslar Isvigre, Almanya, Italya, Japonya ve
Yeni Zelanda'dan temin edilmektedir ve hepsi bluesign, OEKO-TEX, GRS (Global
Recycle Standard) ve ZQ Merino gibi en kati eko standartlarina uygundur. Malzemeler,
eko-siirdiiriilebilir sentetik karigimlardan Schoeller Textiles Switzerland gibi 6nde gelen
fabrikalarla yakin isbirligi i¢inde olusturulan en iyi merinos yiinii standartlart
arasindadir. 01 ve 02 koleksiyonlar1 icin AEANCE, moda tasarimcilart Hien Le ve

Steven Tai ile isbirligi yapmustir.

Tablo 26. Aeance markasinin yansittig1 tarz ve dne ¢ikan iiriinler.

AEROBIK KULTURU - ATHLEISURE MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 2015
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Aeance markasinin Tablo 26’da goriildiigii tizere {iriin gesitleri; spor siityenler,
alt ve tist giyim {iriinleri, elbiseler, kosu yelekleri, kosu i¢in kapisonlu sweat shirtler, dik
yaka kosu ceketleridir. Markanin ikon iiriinii ise lycra taytlar ve kosu i¢in kapisonlu

sweat shirtlerdir.

3.4.3 2007°de Kurulan Athleisure Giyim Markasi Alo Yoga

Alo Yoga, Los Angeles’ta 2007°de kurulmustur, marka kurucularinin hedefi
yoganin doniistiiriicii giliciinii yasayan herkese, Alo’yu giyen diinyanin en iyi yogisine,
Alo'yu giyen iinliller ve modacilara, ¢cagdas tarziyla konforlu miikemmel bir cadde

markas1 sunmaktir.

Hem kadin hem de erkek koleksiyonlariyla ¢agdas moda trendini yakalayan,
Alo Yoga sokaktaki insan1 bili¢li tiiketime ve yasama tesvik etmektedir. Bi¢ ¢ok {inlii
bu markaya ait iirlinleri giyerken fotograflandi, her zaman ileri trendi vermeyi segcen
marka, {rlinlerinin sporda ya da giinliikk giyimde, her yerde kullanilabilecegini

savunmaktadir.

Marka konsept olarak belirledigi Yoga’y:r liriinde kullanmanin disinda bir
yasam tarzi olarak benimsemistir, Alo merkezinde diinyadaki en etkili yogilerin bir¢cogu
yoga Ogretiyorlar, ¢iinkii bilingli hareketin yayilmasinda ve doniisiimiin iyilestirici
giiciinde derin inancini mdsterileri ile paylasiyor. Alo Yoga etrafindaki insanlardan
ilham aliyor ve ayni ilhamin onlar i¢in de gegerli olmasini istiyorlar. Bu nedenle marka

sahipleri Alo kiiltiiriinii bir yoga yasam tarzi haline getirmek i¢in ¢aligtyorlar.
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Tablo 27. Alo Yoga markasinin yansittig1 tarz ve dne ¢ikan iiriinler.

AEROBIK KULTURU - ATHLEISURE MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 2007

Alo Yoga markasinin Tablo 27’de goriildiigli iizere {iiriin ¢esitleri; spor
stityenler, alt ve {ist giyim Uriinleri, tisortler, kaskorse, dis giyim. Markanin ikon iiriinii

ise fileli parcali tayt ve spor siityendir.

3.4.4 2012°de Kurulan Athleisure Giyim Markas1 Outdoor Voices

Outdoor Voices, 2012 yilinda New York'ta CEO Tyler Haney tarafindan
kurulmug ve Austin merkezli bir Amerikan giyim firmasidir. Kadin ve erkek atletik
kiyafetlerini tasarlamakta ve satmaktadir. Markanin {riinleri, ayakkabilar1 ve
aksesuarlar1 online olarak ve New York, Austin, Los Angeles, San Francisco, Aspen,
Dallas, Boston, Chicago, Washington, D.C. ve Nashville'deki magazalarinda
satilmaktadir. Sirketin ilk magazasi Ekim 2014'te Austin'de, ikinci magazasi 2015'te
Manhattan'da agilmistir. Outdoor Voices, 2015 yilinda aktif giyim koleksiyonunu
baslatmak icin 7, 5 milyon dolar yatirnm alarak 2016 yilinda daha biiyiik bir ¢alisma

ofisi olusturmaya odaklanmak i¢in Austin, Teksas’a taginmistir.
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Tablo 28. Outdoor Voices markasinin yansittigi tarz ve one ¢ikan iiriinler.

AEROBIK KULTURU - ATHLEISURE MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

Outdoor() KURULUS TARIHI: 2012
Voices V

Outdoor Voices markasinin Tablo 28.’de goriildiigl iizere iirlin ¢esitleri; spor
siityenler, crops iistler, tisortler, polo tigsortler, kaskorse, sweat shirt, ceketler, bilek boy
taytlar, etekler, sortlar, pantolonlar, yiizme giyimdir. Markanin ikon iirlinii ise pargali

taytlar ve spor siityenlerdir.

3.4.5 2015°de Kurulan Athleisure Giyim Markas1 Aday

Aday markasiin kurucular1 Meg He ve Nina Faulhaber, Aday markasini
diinyay1 kurtarmaya yardimci olacak yuksek hedefleri olan bir marka olarak
tanimlamaktadirlar. Faulhaber, saglikli bir gezegene sahip olabilmek icin doga ile
uyumlu siirdiiriilebilir bir gelecek olmasi gerektigine inandigini ideolojisini “Gelecek
icin tasarim yapan girisimciler olarak, nasil bir diinyada yagamak istedigimizi diisiinmek

zorundayiz” sdzliyle anlatmaktadir.
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Aday’in kiyafetleri kaygan, kentsel ve en gelismis teknik kumaglardan
iiretilmektedir. En ¢ok satan iirlinii viicudu sekillendiren nem emici kumastan yapilmis
Throw and Roll pantolonlaridir, spor yaparken kullanilabilecek ayni zamanda bir is
toplantisinda giyilebilecek ¢ok yonlii bir iiriindiir. Bluzlar1 ipek gibi dokiimlii ancak
kirigikliga kars1 dayaniklidir ve makinede yikanabilir. Kazaklar termo regiile edicidir,
bu yiizden kullanict ¢ok sicagi veya ¢ok sogugu hissetmez. Aday’in kiyafetlerinin

arkasindaki misyon; yaratilan ¢evresel zararlar1 azaltmaktir.

Tablo 29. Aday markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan triinler.

AEROBIK KULTURU - ATHLEISURE MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

Aday markasinin Tablo 29.’da goriildiigii lizere {iriin g¢esitleri; spor siityenler,
alt ve tist giyim tiriinleri, elbiseler, kosu yelekleri, kosu i¢in kapisonlu sweat shirtler, dik
yaka kosu ceketleridir. Markanin ikon iiriinii ise lycra taytlar ve kosu i¢in kapisonlu

sweat shirtlerdir.
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3.4.6 2008°de Kurulan Athleisure Giyim Markasi Isa Ora

2008 yilinda Marc Daniels ve Ricky Hendry tarafindan baglatilan ISAORA
markasi, yiiksek performansh teknik giysilerin islevselligini ve faydalarini ilerici bir
modern estetikle birlestirir. Daniels ve Hendry, tasarimdan 6diin vermeden olaganiistii
performans gosteren yenilik¢i, hirsli {iriinler yaratma gorevini listlenmisglerdir. En iyi
imalatlari, en son yenilikleri ve son teknoloji iiriinii ve kumaglar1 kullanmistir. ISAORA
tim drlinlerini yalnizca kurduklart ISAORA.com web sitesinden satisa sunmustur.
Toptan satistan dogrudan tiiketici modeline gegis, essiz degerde olaganiistii kalite

sunmalarini saglamistir.

ISAORA, ileri teknoloji ve tasarimi, agamali terzilik ve atletik yasam tarzi
etkilerini karsilayacak ozellikleri bir araya getiren ve kullaniciya sunan bir spor giyim
markasidir. Tasarim siireglerinin en 6nemli unusuru stil ile iglev arasindaki ¢izgiyi

dogru ¢izmektir.

Tablo 30. Isa Ora markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan {iriinler

AEROBIK KULTURU - ATHLEISURE MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR
KURULUS TARIHI: 2008
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Isa Ora markasimin Tablo 30’da goriildiigii lizere iirlin ¢esitleri; dis giyim
iiriinleri, alt ve iist giyim triinleri, yelekler, sortlar, canta ve aksesuarlardir. Markanin

ikon iirlinii ise neopren spor ceketlerdir.

3.4.7 2014°de Kurulan Athleisure Giyim Markasi Live The Process

Live The Process activewear markasinin kurucusu Robyn Berkley, eski moda
PR yoneticisi, yogadan yoniinii fitnessa gevirerek bir marka yaratmaya karar vermistir.
Markanin tasarimlarinin her bir parcasi gilizel goriinmek ve bilingli bir yagam tarzini
yansitmanin diginda, strec-esnek olma, nefes alabilirlik, 1s1 azaltma, nem emicilik ve
rizgar gecirmezlik gibi yiiksek teknolojili yeniliklerle kullanicinin en iyi sekilde

performans gostermesini saglar.

Tablo 31. Live The Process markasinin yansittig1 tarz ve dne ¢ikan iiriinler.

AEROBIK KULTURU - ATHLEISURE MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

LIVE THE PROCESS KURULUS TARIHI: 2014
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Live The Process markasinin Tablo 31.’de goriildiigii lizere {iriin ¢esitleri; spor
stityenler, tozluklar, i¢ giyim iriinleri, ceketler, glinlik giyim iiriinleri, elbiseler, sort,
pantolon, tulum ve aksesuarlardir. Markanin ikon iriinii ise askili triko leotard (tek

parga stre¢ tulum mayo) dir.

3.4.8 1998°de Kurulan Athleisure Giyim Markasi Lululemon Athletica

Lululemon athletica Kanadali bir atletik giyim perakendecisidir, Lululemon,
kadmlar ve erkekler i¢in kendi kendini tanimlayan yoga esinli bir spor giyim
markasidir. Sirket, performans gomlekleri, sortlar ve pantolonlarin yan1 sira yagam tarzi
kiyafetleri ve yoga aksesuarlart da dahil olmak iizere c¢esitli spor kiyafetleri
iretmektedir. Sirket aslen Kanada’da bulunmakla birlikte {irtinlerini hem magazada hem
de cevrimigi olarak uluslararasi alanda satmaktadir. Marka, sik ve kaliteli iirtinleri ile
taninirken, "kiiltiir, heves ve pahali" oldugu i¢in elestirilir. Marka gergek bir miisteri
egitimi odag1 benimsemeye c¢alisir. Anahtar yarigmacilar Athleta, Zella, Adidas, Alo

Yoga, Nike ve Under Armor’dur.

Sirket 1998 yilinda Vancouver, British Columbia'da Chip Wilson tarafindan
kurulur ve o yil ilk yoga pantolonunu satiga sunar. Wilson, 2005 yilinda eski Reebok
yoneticisi Robert Meers de dahil olmak iizere sirketin ilk halka arzini denetlemek igin
yatirimeilart getirir. Lululemon, Temmuz 2007°de halka arzini baglatmistir ve 18.2

milyon hisse sattiktan sonra 327.6 milyon dolar toplamistir.

Lululemon Athletica markasinin Tablo 32.’de goriildiigii iizere {iriin cesitleri,
giinliik ve spor siityenler, i¢ ¢amasiri, alt ve iist giyim {lriinleri, aksesuarlar, sa¢ bandi,

sapka, cantadir. Markanin ikon {iriinleri ise spor tayt ve spor siityenlerdir.
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Tablo 32. Lululemon Athletica markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan {riinler.

AEROBIK KULTURU - ATHLEISURE MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR
KURULUS TARIHE: 1998

lululemon

@

athletica

3.4.9 2010°de Kurulan Athleisure Giyim Markasi1 Michi

MICHI, kadinlarin giivenini artirmaya inan, performansit destekleyen ve

kendini ifade etmeyi tetikleyen koleksiyonlar tasarlayan bir markadir.

Michelle Watson, 6zgiin tasarimlariyla 2010 yilinda NYC'de MICHI'yi aktif
giyim tarzina doniistiirmiistiir. Markanin iiriinleri ustalikla yerlestirilmis Orgii uclar,
strappy spor siityen ve sofistike kesimlerle modaya uygun atletik giyim estetiginin
birlestigi athleisure modasina Onciiliilk eder. Tasarim, performans ve ¢ok yonliiliik,
MICHI'nin yaptig1 her seyin merkezinde yer almaktadir. Markanin iiriinleri Kanada
yapimut stilleri ¢evre dostu, stirdiiriilebilir Bluesign ve Oeko-Tex sertifikali tekstillerle ve

uzun siire dayanacak sekilde tliretilmektedir.



113

Tablo 33. Michi markasinin yansittig1 tarz ve 6ne ¢ikan tiriinler.

AEROBIK KULTURU - ATHLEISURE MODASINDAN EVRILEN GLOBAL MARKALAR

KURULUS TARIHI: 2010

Mﬁ':k HI (ﬁ

Michi markasinin Tablo 33.’te goriildiigii {izere {iriin ¢esitleri; tayt, spor siityen,
iist giyim triinleri, ceketler, giinliik giyim {iriinleri, elbise, etek, kort, tulum, ylizme
giyim ve aksesuarlardir. Markanin ikon {iriinii ise bantli spor siityenler ve pargali

taytlardir.



4. BOLUM

BiR HAZIR GiYIM MARKASININ 1980°Li YILLARIN HIPHOP
KULTURUNDEN BESLENEREK ORTAYA CIKARDIGI KAPSUL
KOLEKSIiYON
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4 BOLUM
BiR HAZIR GiYIM MARKASININ 1980°Li YILLARIN HIPHOP
KULTURUNDEN BESLENEREK ORTAYA CIKARDIGI KAPSUL
KOLEKSIYON

4.1 Koleksiyon Hedef Kitle Tanim

Koleksiyonu yapan biiyiik orta segment miisteriye hitab eden, biinyesinde
farkl1 personalar1 barindiran ve yeni yapacagi kapsiil koleksiyon icin 80’li yillarda
ortaya ¢ikip diinya c¢apinda benimsenen hip hop kiiltiiriiniin rahat giyiminden
esinlenmigtir. Bu koleksiyonun uygun fiyatli olmasi sebebiyle minumum kumas
israfinin saglanmasi, ayni zamanda doga dostu olmasi planlanmistir. Bundan dolay1,
temel renklerden olusan, kumaslarin az israf yapilacak sekilde parcali akilli detaylarla
siislenmis, maksimum seviyede satis saglayabilecegi, sehirde yasayan geng¢ erkek

tiiketici kitlesine hitab eden siiper basic bir kapsiil koleksiyon olarak diisiiniilmiistiir.

Markanin hedef kitlesi; modern ve islevsel detayli {iriinlerle ilgilenen sehirli
geng erkek tiiketici. Bir hazir giyim markasimin Streetwear tarzinda hazirladigr 6érme
kapsiil koleksiyon Sonbahar/kis 2019-20 sezonu i¢in planlandi. Regular fit ve oversize
(bliytik salas fit) boy iiriinler, montlari, sweatshirt, sweatpant ve polo tigortler gibi temel
streetwear ikon pargalar1 ve yeni kentli anlayisin1 anlatacak rahat mix media triinler

distinilmistir.

Personamizin yasam tarzi; Cem, 25-40 yaglar1 arasinda lise ve ileri egitim

diizeyine sahip, bekar yada evli, ¢alisan erkek.

Hafta i¢ini is yerinde yogun toplantilarla geciriyorken kalan zamanlarini miizik
dinleyerek, spor yaparak ve arkadaslariyla bir araya gelip playstation oynayarak
geciriyor. En sevdigi miizik tiirii hip hop. Isten firsat buldukea kiigiik kesif tatilleri
yaptyor ve gittigi yerlerde fotograf ¢ekmeyi ve diizenli olarak doga yiiriiyiisleri yapmay1
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ihmal etmiyor. Aligveriglerini daha ¢ok markalarin magazalarindan yada kasada sira

beklememek ve zaman kazanmak i¢in magazalarin web sitelerinden yapiyor.

Moday1 genellikle sosyal medyadan veya arkadas ortamindan , televizyon-
magaza vitrinlerinden takip eden Cem, spor giyim i¢in tarzina ve begenisine uygun
buldugu birka¢ markaninda {riinlerini 6zel olarak takip ediyor. Satin alacagi iirliniin
blit¢esine uygun olmasinin yani sira begenisine uygun olan Street wear markalarindan
yliksek fiyata iiriin tercih edebiliyor. Giysilerini doga dostu iiretim yapan, iirlinlerinde
donitisttiriilebilir materyaller ve malzemeler kullanan markalardan almaya 06zen
gosteriyor. Bu sebeple iiretimde kumas tasarrufu yapilan farkli 6zellikte ayni renk
kumaslarin kullanildig1 pargali, iizerinde boya bask1 vb. islemlerin olmadig: siiper basic
modelleri tercih etmektedir. Personamiz, giyim tarzini spor casual olarak tanimliyor,
giyim motivasyonu; elinin altinda olan, kendisini dinamik ve giivende hissettiren, doga
dostu, {iretimde maksimum tiiketimi destekleyen rahat kiyafetlerdir. Is yerinde yogun
toplantilar sebebiyle giyim tarzi daha smart casual’a kaysa da is disinda daha ¢ok tercih
ettigi giyim iirlinleri rahat sik esofman takimlaridir, dogaya en az zararl, siirdiiriilebilir

iirlin tercihi sebebiyle basic algiyr mix media tiriinlerle kirmayi tercih ediyor.

Cem’i kiyafetlerinden taniyacak olursak; temel renklerde bol t-shirt, sweat shirt
ve esofman alti1 Cem’in gardrobunda bulunana vazgecilmez iirlinlerdir. Bu tiriinlerin bir
digeri hafif yikamali siyah ve indigo renk denim pantolonlardir. Genelde tercih ettigi
fitler, bol fit, regular ve tapered’dir. Cem i¢in giyimde en énemli detaylardan biri dikkat
cekmeyen renklerde giyinmektir. Bulundugu ortamlarda begenilmek 6nemliyken dikkat
¢ekmekten hoslanmamaktadir.

Cem kiyafet secimlerini yaparken (mix media), contemporary (¢agdas,
modern) kiyafetleri tercih etmektedir. Eger 2019 kis ve yaz trendlerinden Cem’e uygun
iiriin 6zellikleri neler olurdu; dikkat cekmeyen renklerde boyuna ¢izgili desenli iiriinler,
fotograf veya lizerinde minimal marka yazisi olan baskili ¢ogunlukla higbir baskisi
olmayan no name t-shirt veya tlriinler. Esofman takimlari, blok renk veya farkli

konstriiksiyonlu ayni renk kumaglardan olusan parcali mix media iirtinlerdir.
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4.2 Koleksiyon Mood Boardu

80’LERIN HIP HOP KULTURU VE MODERN SEHIR HAYATINDAN BESLENEN KAPSUL KOLEKSIYON
“HiBRIT KOD”

A/W 19-20

SIYAH

ANTRASIT
MELANJ

Sekil 68. 80’lerin hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan koleksiyon Mood Board.
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4.2.1 Birinci Tasarim

STYLE NO: BiSIKLET YAKA SWEAT 001

BEDEN KUMAS: 3 IPLIK PAMUK SiYAH

GARNI: DOKUMA NAYLON - SIYAH RENK

FiT : REGULAR

[
K il

ARKA

LTI
il [

Sekil 69. 1980’1 yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarim 1.



119

4.2.2 ikinci Tasarim

STYLE NO: MiXED MEDIA SWEAT PANT 002

BEDEN KUMAS: 3 IPLIK SARDONSUZ ORME KUMAS - STYAH
GARNI KUMAS: 30 DENYE DOKUMA NAYLON - SiYAH

FIT : REGULAR

ON ARKA

YAN

Sekil 70. 1980’1i yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarimi 2.



120

4.2.3 Uciincii Tasarim

STYLE NO: MiXED MEDIA KAPISONLU SWEAT UST 003

BEDEN KUMAS: 3 IPLIK %100 PAMUK ANTRASIT

GARNI KUMAS: FELIX SIYAH RENK NAYLON

FIT : REGULAR

Sekil 71. 1980’11 yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarimai 3.
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4.2.4 Dordincii Tasarim

STYLE NO: MIXED MEDIA SWEAT PANT 004

BEDEN KUMAS: 3 IPLIK SARDONSUZ ORME KUMAS - ANTRASIT

GARNI KUMAS: 30 DENYE DOKUMA NAYLON - SIYAH

FIT : REGULAR

ON

YAN

Sekil 72. 1980’1 yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarimi 4.
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4.2.5 Besinci Tasarim

STYLE NO: MIXED MEDIA RUZGARLIK UST 005

BEDEN KUMAS: 3 IPLIK SARDONSUZ PAMUK SiYAH

GARNI: DOKUMA NAYLON - SiYAH RENK

FIT : REGULAR

ON

ARKA

Sekil 73. 1980’1 yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarimi 5.
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4.2.6 Altinci Tasarim

STYLE NO: MIXED MEDIA SWEATPANT 006

BEDEN KUMAS: 3 IPLIK SARDONSUZ ORME KUMAS - ANTRASIT

GARNI: 1.DOKUMA NAYLON - SiYAH / 2. CELIKLI INTERLOK SIYAH

FIT : REGULAR

Sekil 74. 1980’11 yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarimai 6.
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4.2.7 Yedinci Tasarim

STYLE NO: OVERSIZE BASKILI TEE 007

BEDEN KUMAS: 30/1 PAMUK SUPREM SIYAH

FIT : OVERSIZE

ARKA

Sekil 75. 1980’li yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilanproje tasarimi 7.
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4.2.8 Sekizinci Tasarim

STYLE NO: UZUN KOL POLO T-SHIRT 008

BEDEN KUMAS: 30/1 PIKE ANTRASIT

GARNI KUMAS: 30 DENYE DOKUMA NAYLON - SIYAH

FIT : REGULAR

ON

Sekil 76. 1980’1 yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarim 8.
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4.2.9 Dokuzuncu Tasarim

STYLE NO: MIXED MEDIA FERMUARLI HIRKA UST 009

BEDEN KUMAS: CELIKLI INTERLOK ANTRASIT

GARNI: DOKUMA NAYLON - SIYAH RENK

FIT : REGULAR

ON

ARKA

Sekil 77. 1980’1i yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarimi 9.
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4.2.10 Onuncu Tasarim

STYLE NO: MIXED MEDIA FERMUARLI HIRKA UST 0010
BEDEN KUMAS: 3 IPLIK SARDONLU ANTRASIT

GARNI: DOKUMA NAYLON - S[YAH RENK

FIT : OVERSIZE

ON

ARKA

Sekil 78 1980°1i yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarimi 10.
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4.2.11 Onbirinci Tasarim

STYLE NO: DOKUMA NAYLON MONT 0011

BEDEN KUMAS: 100%NAYLON - SU GECIRMEZ SIYAH

FIT: REGULAR

ON

Sekil 79. 1980’li yillardan hip hop kiiltiiriinden esinlenerek yapilan proje tasarimi 11.
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4.3 Koleksiyon Giydirmesi

Sekil 80. 1. ve 2. Tasarimin 3D giydirmesi 6n goriintii.
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Sekil 81. 1. ve 2. Tasarimin 3D giydirmesi arka goriintii.
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Sekil 82. 3. ve 4. Tasarimin 3D giydirmesi 6n goriintii.
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Sekil 83. 3. ve 4. Tasarimin 3D giydirmesi arka goriintii.
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Sekil 84. 5. ve 6. Tasarimin 3D giydirmesi 6n goriintii.
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Sekil 85. 5. ve 6. Tasarimin 3D giydirmesi arka goriintii.
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SONUC

Modanin  ortaya ¢ikmasinda, bicimlenmesi ve  benimsenmesinde
sosyoekonomik, kiiltiirel etkenlerindnemli etkisi vardir. Ozellikle toplumsal, siyasal,
ekonomik, kiiltiirel ve doneme ait gilincel teknolojik unsurlarin degisimi giindelik
hayatin her alanini oldugu gibi toplulugun yasam bicimini etkileyerek, bu yasam
biciminin gerekgelerine uygun giyimi, giyim materyalini degistirmekte ve

bi¢cimlendirmektedir.

1980’11 yillardaki siyasi, ekonomik, teknoloji, sanat, miizik, sinema, kiiltiirlin
olusturdugu yasam bi¢imini inceledigimizde bu etmenlerin modaya nasil etki ettiklerini
ve materyallere yiikledikleri anlam ile giysileri nasil bi¢gimlendirdikleri goriilmektedir.
1980’lerdeki siyasi, ekonomik, teknoloji, sanat, kiiltiir ve yasam bi¢imi bircok moda
kiiltlirlinlin ¢ikmasini saglamig, var olan birgok kiiltlirii kendine uygun evirmistir.
Global anlamda bu Kkiiltlirlerin arasinda popiilerli yiiksek, evrensel hale gelen ve
inanilmaz bir hizla yayilip benimsenmis olan Hip-hop kiiltiirii, Punk rock kiiltliri ve
Aerobik kiiltiiriine odaklanilmigtir. Bu evrensel ii¢ kiiltiiriin giyim o6zelliklerini
aksesuarlar1 ve verdikleri mesajlar incelendiginde 1980°li yillardan gliniimiize kadar
gelen ya da giiniimiizde kurulmus ama kaynak, tarz, aidiyetlik olarak bu ii¢ kiiltiirden
ortaya ¢ikan markalar oldugu tespit edilmistir. Bu arastirmada kaynaklar incelenerek
belirlenen bu markalarin aktarrilan ti¢ kiiltiir bagligt altinda ayrica irdeleyerek, tarzlarin
anlatan Urilinlerini, iiriin cesititlerini ve anahtar {iriin olarak piyasa siirdiigii markanin

kimligi ile 6zdeslesmis iirlinleri 6nermede bulunulmustur.

Donemlere ait olan sosyokiiltiirel durum ve yasam bi¢imi bilinirse bir moda
kiiltiirline, markaya ve ya iiriine baktigimizda hangi doneme ait oldugunu, 6zelliklerini
ve vermek istedigi mesaj1 okuyabilme yetisine sahip olunur. Bu da {iriin, moda ve trend
okuma yetisine sahip olmayi, tasarimlarda moda ve trendin kaynagini anlayarak ve

hissederek daha 6zgiin, yaratici ve ileride tasarimlar yapma giiciinii kazandiracaktir.
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Bu tezde giincel kiiltiiriin 6zellikle 25-40 yas araliginda ki calisan ve
farkindalig1 yiliksek olan kesimin giyim ve tiiketim tercihlerine, yasam tarzlarina
bakarak bir hazir giyim firmasinin bu kitle i¢in yiiksek satis ve minimum israfin géz

ontine alindig1 bir kapsiil koleksiyon hazirligi kurgulanmstir.

Glinlimiiz kiiltiirtinde geng popiilasyon is yasamlarmin disinda kendine ve
hobilerine vakit ayirmayir 6nemseyen cevrede olan bitene ve dogaya karsi duyarli,
tercihlerinde bireysel de olsa tiiketim esnasinda dogaya fayda ve zarar hesaplamasini

yapan bir yaklasimdadir.

Koleksiyonun personasini bu dogrultuda tanimladigimizda; persona yogun is
yasaminin diginda miizik dinlemekten hoslanan, sik sik doga ytiriiylisleri yapan, firsat
buldukc¢a kisa kesif tatillerine ¢ikan, tatil ve yiirliylisleri esnasinda fotograf ¢eken bir
kitledir. Hobileri onun dogaya olan ilgisi ve sorumlulugu ile birlesince tiiketim
tercihlerinde de daha secici olmaya ve elinden geldigince doga dostu firiinler tercih
etmesini saglamaktadir. Tiiketim tercihlerinde doganin kirlenmesine karsi olabildigince
az renk tercih etmekte ¢ilinkii ¢ok renkli kumaglarin bryanirken diinyaya c¢ok fazla zarar
verdigini bilmektedir., tiriinlerde siirdiiriilebilir veya doniistiiriilebilir kumaglar tercih
etmektedir, bunun giyim tercihine verdigi sadeligi farkli temel 6zelliklerdeki ayni renk

kumaslararin bir arada kullanildig1 par¢ali modellerle kirmaktadir.

Bu baglamda kitleye uygun kapsiil koleksiyon tasarlanirken iki farkli kumas,
dokuma ve 3 iplik 6rme kumas kullanilmistir, renk ailesi hem kitlenin tercihine uygun
hem de satimli renkler olan siyah antrasit, gri melange ve beyaz’dan olusmaktadir.
Modeller, kumasin efektif kullanimi i¢in ve koleksiyondaki siiper basic hali modernize

etmek icin par¢ali mix media liriinlerden olugmaktadir.

Koleksiyon iiriinleri personaya uygun is yasamimin digsinda gilinlik
aktivitelerini yaparken ya da sosyal aktivitelerini , hobilerini gerceklestirirken
personanin ihtiya¢ duydugu konforu saglayan, rahatligi 6n planda tutularak tasarlanmas,

satiml1 renklerden olusan, her ortamda rahat, sik ve dikkat cekmeyen ama begenilen, tek
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parca ve ya takim olarak ta kullanilabilen on bir pargalik tasarimlardan olugmaktadir.
Bu koleksiyonun alt1 adet {iriinii iiretilmis ve tez dokiimanin da 3D tasarim programi

kullanilarak giydirilmistir.

Koleksiyonun siiper basic olmasi hem kitlenin tercihlerini karsilamay1 hemde
kapsiil koleksiyon yapan firmanin ¢ok sayida miisteri kitlesine satig yapabilmesini

saglamay1 hedeflemistir.
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DENEYIMLER

01/11/2017 Devam Etmekte LcWaikiki Magazacilik Hizmetleri A.S. (Tam Zamanli)
Kurumsal Akademi Mesleki Uzmanlik Gelistirme / Tasarim Egitim ve Gelisim
Uzmani

Gorevler: Sirket calisanlarinin performansini arttirmaya yonelik teknik yetkinlik
gelisimlerini saglamak icin teknik bilgi, beceri konularinda kapsamli analizler
yapmak ve egitim ihtiyaglarini tespit etmek. Egitim ihtiyacin1i en etkin sekilde
karsilayabilmek i¢in uzmani oldugu alanlarda kendisi, uzmani olmadig: alanlarda
egitmen ve konu uzmanlari ile igerik ¢aligmasini koordine etmek ve biitiin tasarim
stirecini ylriitmek. Hedef kitlenin egitim hizmeti alabilmesi/yararlanabilmesi i¢in
egitim organizasyonlarini yapmak ve egitim sonrasi idari islemleri gerceklestirmek.
Organizasyon gelisimine katki saglamak i¢in uzmani oldugu alanda egitim vermek.
Hedeflenen kazanimlarin elde edilip edilmedigini degerlendirmek igin egitim
etkinligini 6lgmek ve gelistirici eylem planini olusturmak. Egitimlerin verimini
arttirmak i¢in, en uygun i¢ ve dis egitmen se¢iminin yapilmasi ve performanslarinin

takip edilmesini saglamak.

02/2015 ABBATE (Tam Zamanli)
Design Manager / Erkek Giyim- Bayan Giyim

Gorevleri: Koleksiyon hikayesinin olusturulmasi, sezonluk renk board ve mood

board hazirlanmasit ve sunumu, Ar-Ge, kumas se¢imi, casual grup denim, chino,

gomlek, triko, 6rme, mont-kaban {iirlin gruplari, klasik grup takim elbise, tek ceket

tasarimi, numune iriin takibinin yapilmasi, {rlinlerin show room siirecinde

kombinlenmesi ve showroomun hazir hale getirilmesi, koleksiyonun iiretime kadar
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gerceklestirilmesi gereken tlim asamalarinin basartyla sonuglandirilmasi, koleksiyonun
satis ekibine tanitilmasi ve aktarilmasi, {iretim planlamasinin yapilmasi, iiretim

siparislerinin verilmesi ve liretim takibi.

Bayan giyim grubunda sezonluk renk board ve mood board hazirlanmasi ve
sunumu, Ar-Ge, kumas se¢imi, denim, gémlek {iriin gruplarinin tasarimi, numune {iriin
takibinin yapilmasi, {riinlerin show room siirecinde kombinlenmesi ve showroomun
hazir hale getirilmesi, koleksiyonun {iiretime kadar gergeklestirilmesi gereken tiim

asamalarinin basariyla sonuglandirilmasi.

23 01/2017 KARIYER EGITIM KURUMLARI (Yar1 Zamanli)

. Egitmen

. Gorevleri: Moda tasarimi egitimi almak isteyen iiniversite mezunlarina yonelik ;
Moda Tarihi, Trend Analizi, Temel Sanat Egitimi, Cizim-Renk, Illustrasyon,
Bilgisayarli Tasarim (Adobe Illustrator ve Adobe Photoshop), Koleksiyon Olusturma

egitimi vermek ve bu egitime katilan bireyleri sektore hazirlamak.

o 03/2014 DIDO GROUP / AVVA (Tam Zamanl1)

. Senior Tasarimci / Erkek Giyim

4 Gorevleri: Kolesiyon hazirligi, hikdye ve renk bordlarinin hazirlanmasi,
koleksiyon yonetimi, kumas- aksesuar se¢imi, iiriin tasarimi ve koleksiyonun

numunelerle sonuglandirilmasi. Show room’un diizenlenmesi ve koleksiyonun sunumu.

> 04/2012 AYDINLI GROUP / Cacharel (Tam Zamanli)

. Tasarimce1 / Erkek Giyim

. Gorevleri: Koleksiyon hazirligi, Ar-Ge, kumas secimi, klasik ve casual iirlin
gruplarinin tasarimi, tasarimlarin ¢izimi ve teknik foylerinin hazirlanmasi, numune {iriin

ve aksesuarlarin takibinin yapilmasi, tasarimlarin show room siirecinde kombinlerinin
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yapilmasi, koleksiyonun seri iiretim asamasina kadar gerceklestirilmesi gereken tiim

asamalarinin basariyla sonuglandirilmasi.

X/
°

10/2011 ORKA GROUP / Damat - TWEEN (Tam Zamanl)

. Asistan Tasarime1 / Erkek Giyim

. Gorevleri: damat erkek casual iiriin grubu koleksiyon hazirligi, tasarimi ve
cizimi, Ar-Ge, kumas sec¢imi, iirlinlerin ¢izimi ve teknik fOylerinin hazirlanmasi,
numune tiriin takibinin yapilmasi, Tasarimlarin show room siirecinde kombin yapilmasi
ve seri Uretim asamasina kadar gergeklestirilmesi gereken tiim siireglerin basariyla

sonuglandirilmasi.





