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ONSOz

Tommiks olma hissi ile, Kizilderili'lerin vahsi ve saldirgan olduklarini
disunen, annesine tonton amcaya oy ver diye yalvaran bir ¢ocuk olarak
bayuyenler igin; Cizgi romanlarin revagta oldugu bol Westernli TV'nin yeni
yeni yayginlastigi yillardi 1980’ler hayati. (bugun ki kadar etkin olmamakla
beraber) Medyanin populer anlatilarinin nasil etkiledigi gérme Uzerine bir
yarglya sahip olmaktan ziyade gordugune inanan kusaklarin yetismeye

basladigi zamanlardi.

Ortaokul yillariydi Samsun’da il Kiltir Midirlagine bagl bir salonda
resim sergisi vardi. insanlarin biyiik bir kismi éniinden geciyor ama igeri
girmiyorlardi. Halka steril ve uzak gelmisti. Hem de icerideki islerden
anlamadiklarini dusundukleri yuzlerinden belli oluyordu. Toplumsal algiyi ve
yasam tarzlarini, tv, gazeteler, gundelik hayat ve (egitim kurumlari

araciligiyla) devletin topluma layik gérdtgu apolitik yasam belirliyordu.

Ankara’ya gelip sanat egitimi almaya basladigim ilk yillardan bugune
degin, sanatin kendi igine kapali bir mekanizma olmasindan ziyade, toplumla
arasindaki ¢izgiyi kaldiran, provakatif, gérinmeyenin veya manipule edilenin

sifrelerini kiran bir yapida olmasi gerekli gerektigini disinmekteyim.

Bu ona yuklenen nihai bir amag¢ degil aslinda; Bilen veya bildigini
dusunen her insanin sdyleme yukumlulugu sadece. Sanat egitimim boyunca
bilgi ve birikimlerini esirgemeyen degerli hocalarima ayrica tez danismanim
Dog¢. Yildiz Doyran’a, ve tez suresince higbir destegi esirgemeyen aileme

tesekkur ederim.
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GIiRIS

Son otuz yil, toplumsal anlamda pek ¢ok gelismeyi iginde barindirmis
ve tum dunya ulkeleri bu degisimlerle eski ve yeni degerlerin her alanda
catismasini  yasamistir. Bu baglamda; 1980 sonrasi ¢ok yonlu
deg@erlendiriimesi gereken bir slUre¢ olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ayni
zamanda A.B.D ve ingiltere’deki gelismelerle, birlikte liberal politikalar
(Sovyet Bloku'nun dagilmasininda etkisiyle), tim dinyada daha yaygin bir
alanda uygulanir olmustur. Tim bu siyasal toplumsal degisimlere, teknolojik
gelismeler ve bu gelismelerin beraberinde getirdigi iletisim imkanlarinin
etkisiyle, dinya, adeta global bir kdye dénismus, her sey eskisinden ¢ok
daha hizli hareket eder ve gdzlemlenebilir bir duruma gelmistir. Pozitif
gorunen teknolojik gelismeler, pek ¢ok sorunu beraberinde getirmis
“similasyon”, “sanal yagsam” gibi kavramlar, yasama dahil olarak, yeni yagsam

bicimlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Kisaca, liberal politikalar toplumsal olani kesintiye ugratmis tiuketim
kaltart, edlence ve metafizik ile harmanlanarak toplumsal sorunlarin Gzerini

Orter hale gelmisgtir.

Sirketlerin  kiresel boyutta buylimesi ve guclenmesi reklam
endustrisinin daha 6nce gorulmedik bir bigimde gelismesine neden olmus,
reklamlar yeni teknolojilerin sagladigi iletisim imkanlariyla adeta yasamin her
alanina nifuz eder hale gelmistir. Dlnyaca Unli markalar, artik Uretimden
cok “imaji” One cikarmaya baslamistir.Bu suregte sanat ise, tim bu
cesitlilikten etkilenmis Uretimini ¢esitlendirmis kendine alternatif yollar arama
egilimine girmistir. ilkellerden Ortacaga, Ronesanstan, Fransiz ihtilali sonrasi
Ulus-Kultar politikalarina degin, iktidar sahiplerinin temsili olup reklam
yapmaktan kurtulamayan, sanat guniumuz egemenlerince de bazen zapt
edilmeye bazen de kullaniimaya c¢alisiimaktadir. Modernizmin énculeri bugin
neredeler;sanati demokratiklesen sanat mi dldurtyor? Kurumsallasan sanat
mi? Reklam mi sanat yolu ile mesrulagiyor, yoksa sanatda bir tar reklam mi?

Bu tez ,’sinirlar nerede” sorusunu merkeze koyarak, 1980 sonrasinda,



modernizm-postmodernizm tartismalarinda  sanatin, “reklam ddnyasiyla”

kurdugu iliskiyi tartismayi, sorgulamayi hedeflemektedir.



BiRINCi BOLUM

SANAT VE REKLAM UZERINE TEMEL YAKLASIMLAR

1.1. SANAT ve REKLAM

Sanatin bugun’ki anlamina nasil geldigi sorusu, sanatin reklamla olan
iliskisi adina blyik 6nem tagiyor. Oncelikle sanatin alisiimis anlamiyla
‘sanat” olmasinin ¢ok eski bir gegmigse dayanmadigi bugun artik bilinen bir
gercekliktir. Sanatcilar eski zanaatgilardir ve sanatgi olma sertivenleri de
uretim iliskilerine bagh gelismistir. Uretim araclarini ellerinde tutan egemen
sinifla her zaman iligki icinde olan Sanat modernist anlamiyla iligkilenecedgi
zamana kadar, dini inanclari pekistirmenin veya egemenlerin bir sekilde

varliklarinin temsil edilmesini sagladiklar bir alandir.

Totemlerden eski zafer kabartmalarina, kilise duvarlarini sisleyen
resimlerden, zengin isi satafati gésteren yagli boya resim sirecine kadar pek

cok ornek verilebilir.

Buglnkd anlamiyla bir mali satmak anlami olmasa da, Tanrr’nin
hdkimranhginin ve burjuvanin reklamini yaptigi ve sanatginin da bu reklam

araciligi ile ustaligini sergiledigi bir alandi.

“Reklamin tarihi M.O. 3000’e kadar uzatilsa da modern anlamda
reklamciligin kokleri Fransa’daki ulusal endlstri furalara kadar qittigi
soylenebilinir. ilki 1798’de Champs de Mars’ta gerceklestirilen bu fuarlar,
insanlari hem eglendirme hem de birer musteriye donusturme provalariydi ve
Ulusal endustri fuarlan zamanla dunya fuarlarina donusmustiar. Paris’te
dizenlenen bu fuarlar, Walter Benjamin’in deyimi ile, adina “mal” denilen
fetisin hac yerleriydi. Edlence endustrisinin de gelismesiyle, burada malin

kullanim alani arka plana itiliyor, gosteris 6ne c¢ikariliyordu. Bu o kadar hizh



bir sekilde gelisti ki, 1867°'de artik Paris, duinya luksunin ve modasinin

baskentiydi”."

Reklamin bu sure¢ icindeki gelisimi, teknoloji olanaklariyla da
cesitlenerek gunuimuize kadar gelmistir. Sanatin “ne”ligi tartisila dursun
reklamcilar satis icin her tarli kanali agik tutmuslar ve mesruiyet gibi bir
sorunlari olmamistir. “Konugsulmaya” odakli bir tutum Gzerinden hareket

etmeyi adeta gizli bir misyon olarak kabul etmiglerdir.

Diger yandan reklam da sanat da bir gosteri(shov) dinyasidir. Sanatin
reklamla iligkisi ise bilinmek baglaminda ortaya ¢ikar. Yapit bilinerek var olur
ve sanatcilar tanimak ister. Dunden bugune Kkiliseler, saraylar, muzeler,
galeriler var olmanin ve (bir anlamda) taninmanin yolunun gectigi reklam
alanlarlydi sanatgilar icin. Sanata sanatgiya verilen kutsiyete Kkarsilik,
dismese de finanse edilmeden ve dolagsima sokulmadan, dinya capinda
taninmis bir sanatgi 6rnedi bulmak bir hayli zordur. Sonug olarak, her iki alan

da birbirlerine karigarak, donuserek ve o6tekini donusturerek varolmustur..

Reklam, satis ve pazarlama oldudu icin o “varsaydirma”yi herseyden
¢ok onemser. Alin ki, kullanin ki akti degismez bir enstriman olarak yerinde
dururken sanatin s6zu ise genel anlamiyla var olan ve var olanin o6tesi ile
ilgilidir; diger yandan sanat anlamsal genigliginden dolayi reklam icin oldukga
kullanighdir. Clnku kelimenin kendisi bir tip olumlamadir. Bir deterjan reklami
dislnelecek olursa  6rnegin, slogan “temizlik sanattir” konusunda bu
varsaydirma eylemi bile driine mesruiyet kazandirmaya yeterli gorilmektedir.
Sanat - mesruiyet iligkisi reklam agisindan oldukga énemlidir. Clnku acgik bir
boslugu isaret eder. insanlara “bankacilik bir sanattir’ derseniz bunu

sorgulamak yerine, bankanin igini titiz ve iyi yaptigini distnurler.

Sanat yapitlan da, tipki sanat terimi gibi, reklam adina kullanishdir.

Sanat-girket iligkileri buyuklugun, gicun ve sayginligin belirleyici unsuru haline

Benjamin, 2002: 94, 95



gelmistir adeta. Sanat, reklamin kendi fantastik pozitif dinyasini yaratmak igin

kullanabilecegi bir aragtir.

Gunumuzde reklam - sanat tartismalarin da savunulmak istenen sanat
ve Ureticisi olan sanatgidir. Piyasa guglerinin midahil oldugu reklam, dagitim,
sergileme alanlarinin igleyis bicimi Sanat ve Sanat¢i adina oldukga belirleyici

bir unsur gibi gérulmektedir.

1.2. GEGMISTEN GUNUMUZE REKLAM SANAT iLiSKisi

Sanat nerde ve nasil bagladi? Reklam, kaba anlamiyla “satis” yapmak
icin, Urinu tanitma, “ikna” eski zamanlarda imgelerin baska amaclar igin

gOrevimiydi?

Sanatin nasil dogdugu bilinmiyor. Eder tapinak ve ev insa etmeyi,
resim- heykel yapimi veya dokuma gibi etkinlikler sanat olarak kabul edilecek
olursa, dunyada sanatginin bulunmadigi bir topluluk yoktur. Ancak sanat
deyince, sergi salonlari ve muzelerde gorulecek bir sey veya segkin salonlarda
guzel suslemelerde kullanilan, az bulunan degerli seyler olarak dusunullrse;
bu 06zel anlaminin pek yakinlarda gelistigini ve ge¢misinin buyuk usta
mimarlarinin, ressam veya heykelcilerinin bu s6zi akillarina getirmedikleri
bilinmektedir. Gecmisin zanatkar-sanatcilari arasinda kisisel surtismeler

olsada bunlar mesleki rekabet ile ilgilidir

Sanat olarak saymak ve saymamak bir yana o zaman igin onemli olan

fonksiyonelliktir.

“likeler icin, bir kuliibe ve bir imge arasinda yararlilik acisindan higbir
fark yoktur. KulUbeler onlari yagmurdan, riizgardan, glnesten ve kendilerini
yaratmis olan ruhlardan korurlar; imgeler ise onlari dogal glgler kadar gergek
olan oteki guclere karsi korurlar. Bagka bir deyisle, resimler ve heykeller

buayusel amaglarla kullanilirlar. Bakilacak guzel seyler degil de, kullanilacak ve



gug dolu nesneler gibi gérmeye iten yasantiyr kavramadan, sanatin bu yabansi

baslangiglarini anlamay: umamaylz”.2

Goruldugu Uzere reklam bugun ki anlamiyla olmasa da, sanat ile es
zamanli ortaya ciktigi savi pekte zorlama olmayacaktir. Hatta gunumuzde

reklami yapilan urunlerin pek ¢cogu bu gondermelerin benzerlerini kullanirlar.

Tanitmak ve ikna anlamlari ve sanatin zanaat oldugu zamanlarda
siparis veren ve bu siparigi yerine getiren “sanatgi” Uzerinden dusunudrsek yani
reklami bu acgidan ele alirsak hayli eski bir tarihe sahip olacagimiz kesin

goérunuyor.

“Bugln bizim Yunan ya da Roma guzel sanatlari diye siniflandirdigimiz
seylerin cogu Atina’daki Dionysos senliklerinde ki yarismaci trajedi gosterileri
tirinden, toplumsal, siyasal, dinsel ve pratik baglamlarin pargalari olarak
ortaya cikiyordu. Ornekleyecek olursak, Panathenaia senlikleri kapsaminda
yalnizca muzik esliginde toren alaylari ve ritGeller yapilmaz ayni zamanda
Homeros’un destanlarini ezberden okuma yarigsmalari ve atletik yarismalar da
yapilirdi ve bunlar kazananlara da o6dul olarak zeytin yagiyla dolu, guzel ve
susll kavanozlar verilirdi. Panathenaia’'ya 6zgu seylerden biri, Olympos
tanrilarinin devler karsisinda kazandiklari zaferde onderlik yapan Athena’nin
resmedildigi dikdortgen seklinde bir ortli olan ve Ust siniflar arasindan segilen

kizlar tarafindan orulen bir Peplos’un Athena’ya sunulmaS|yd|.”3

Goruldigu gibi zanaat, reklam, spor ve edebiyat buglinki anlamiyla

sanat diye ayri ayri siniflandirilan pek ¢ok sey bir ritteli tamamliyorlar.

Bugun en egitimsiz insandan iyi egitim almis insanlara kadar kavramlar
konusunda zamanin ruhuna yenik dusuldagu gorurlur gibi. Shinner’in:’Sanatin

icadr’ adli kitabinda tarih sahnesi hep fonksiyonel olandan yana gériiniiyor.

“‘John Boardman, Helenistlik donemden o6nce Yunan'lilarin gorsel

sanatlara kargi tutumlari konusunda sOzuUnU hi¢ sakinmadan goOyle diyor:

Gombrich, 2002: 40
% Schiner, 2004: 57



“Sanat icin Sanat” kavrami henuz bilinmiyordu; ne gergek bir sanat sanat
Piyasasi vardi ne de Koleksiyoncular, her turl sanat eserinin bir iglevi vardi ve
sanatcilar da tipki ayakkabicilar gibi herhangi bir mali tedarik eden

kimselerdi”.*

Antik Yunan’dan Ortagaga, Rénesansa( kismen degisikler olsa da 17.
ve 18. Ylzyila kadar ¢ok buylk degisiklikler oldugunu sdylemez ) donemde

sanatin geligimini, Gretim iligkisi baglaminda ele alir John Berger .

“‘Her donemde sanat yonetici sinifin Ulkisel g¢ikarlarina hizmet eder.
1500 ile 1900 yillar arasinda Avrupa sanatinin da hepsi degisik bicimlerde
kapitalin yeni glclne vyaslanan yonetici siniflar dizisine hizmet ettigini
sOylersek yeni bir sey sdylemis olmayiz. Bizim burda sdylemek istedigimiz
daha keskin bir seydir: Mulke ve aligverise karsi edinilen yeni tutumlarla
belilenen dunyayr gorme bicimleri gorsel anlatimini yagliboya resimde

bulmustur. Baska bir gorsel sanat tiiriinde bulamazd zaten.”

Bu baglamda Leonardo’dan Michenlangelo’ya, Rembrandt’ta, Vermer'e
kadar pek cok 6nemli sanatgidan s6z edilen uzunca bir dénemdir. ve bu
yaklasim sanatgilarin Uretim nitelikleri ile degil var olduklari mecra ile ilgilidir.
Aciklanmaya caligilan, sanat diye anlamlandirilan terimin altini dolduran

surecin gercek ile gegirgenligidir.

1600’lerin basinda Caravaggio’ya bir Roma kilisesinin sunak masasina

konmak Uzere,bir Aziz Matta tablosu siparis edilmisti.

Resimde, Aziz vahiyleri yazarken gosterilecek ve Aziz'in yanina esin

perisi bir melek konulacakti.

“Ustiin bir hayal glictine sahip ve uzlasmasiz bir geng olan Caravaggio,
Aziz Matta’'yi hi¢ beklemedigi bir anda, kitap yazma olayiyla karsi karsiya kalan
yasli, yoksul bir emekgi, siradan bir halk adami olarak tasarlamaya calisti.

Sonunda koca bir kitabi kabaca tutmaya cabalayan ve alismadidi yazma

Schiner, 2004: 58, 59
° Berger, 1986: 86, 87



eylemi nedeniyle tedirginlikle karistiran, ayaklari ¢iplak ve kirli, basi kel bir Aziz
Matta ¢izdi.(Resim 1) Yaninda hemen o an goklerden inip, 6gretmenin kaguk
bir ogrenciye yaptigi gibi, azizin elini yumugsakgca yoneten geng¢ bir melek
koydu. Caravaggio, tabloyu kiliseye teslim ettiginde, kilise bunu azize yapilmis
bir saygisizlik olarak saydi. Tablo kilise tarafindan geri gevrildi ve Caravaggio

yeni bir calisma yapmak zorunda kaldi.

Wl

Resim 1: Caravaggio, Aziz Matta, 1602



Basina yeni bir belanin gelmesini dnlemek isteyen sanat¢i da, melek
veya azizlerin nasil gorunmeleri gerektigiyle ilgili en geleneksel kalip
dusincelere 6zenle bagli kaldi.”suphesiz ikinci resimde iyiydi ve &zenle

calisiimisti ilk resimdeki samiyetten uzakti®.(resim 2)

Resim 2: Caravaggio, Aziz Matta, 1602

® Gombrich, 2002: 31



10

Caravaggio orneginde goruldigu gibi, inanigin reklamini yapmak
isteyen kilise, inanci yayacagi insanlarin bi¢cimine dahi tahammdulstz, guzeli,

igerik, bicim olarak kendinde toplamak istiyor.

Hi¢ bir tereddute mahal birakmaksizin, guzel ve ahlakl olanin
mutlak sahibi olmak. Egemen olarak gerekli mesafede olmaya calisiyor yani

inananlarin inanacagi, saygi gosterecegi, iktidarini kabul edecegi yerde.

Berger'den oOrnekler verilecek olursa; “Yagliboya resim geleneginden
onceOrtagagda ressamlar, resimlerinde ¢gogu zaman altin yaldiz kullanirlardi.
Sonralari yaldiz resimlerde goérinmez oldu, yalniz ¢ergevelere surildi. Oysa
resimlerin ¢cogu altin yaldizi ya da parayla satin alabilecek baska seyleri
gOsteriyordu. Satin alabilecek bu mallar sonunda sanat yapitlarinin asil

konusu olup ¢ikti.

Resim 3: De Heem, “Istakozlu 6lii doga”, 1606-1684 dolaylari
79.2cmx102cm ,gallery london
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Burada yiyecekler gorultyor. Boyle bir resmin sanat¢inin neleri resme
gegirebilecegini gostermekten 6te bir anlami vardir. Sahibinin zenginligini,

alistigl yasama bicimini yansitir resim.”” (Resim.6)

Avrupa’da kapitalizmin gelisimi, goraldigu gibi siparis veren ve resmi

yapan arasindaki iliskiden konuya kadar genis bir alani etkilemektedir.

Yagh boya resimle mulk arasindaki 6zel iliskiler, agikhava resminin
gelismesinde de belli dlglide etkili olmustur. Gainsborough’nun ¢ok taninan

Bay ve Bayan Andrews resmi ele alinacak olursa;

“‘Bay ve Bayan Andrews Doga iginde yasayan bir ¢ift degildir. Toprak

agasidirlar. Cevrelerindeki her seye karsi edindikleri agalik tutumu

duruslarindan, yiz ifadelerinden okunur”.®

Resim 4: Gainsborough, Bay ve Bayan Andrews, 1727-1788

Bergerin ornekleri, bildigimiz sanat tarihin 6nemli eserleriyle
kisaylanamazlar . Tam da bu yuzden buglinden ge¢mise dodru organize
edilen bir kiltdr anlayisina uymazlar ve o kronoloji icinde degildirler. Ulus-

" Berger, 1986: 99
® Berger, 1986: 106, 107
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kaltur  politikalarinda kualtarin temel ozellikleri one ¢ikarilirken mistik, ideal

ve ilahi olan her zaman gundelik ve dunyevi olandan onemli olmustur.

Reklamciligin ¢ikist bugin ¢ogu insanin aklina gelmeyecek bir sekilde
olmustur aslinda. Patentli ilaclar, modern reklamcilik tarihinde énemli bir rol
oynar. 17. yuzyil'in ortalarindan beri patentli ilaglarin reklami yapiimaktadir.
20. yuzyi'da modern reklamcilik atilim yaptigi zaman da ilag ve kir
reklamlarinin oldukca guicli oldugu géze carpar. ikna ydntemine dayali
olarak hazirlanan tibbi malzemeler ve kozmetik reklamlari, gazete ve derginin
onceden belirlenmis kisimlarinda yayinlanmaktadir. Reklamlar ilan
niteligindedir ve  higbiri ¢izim icermez, hepsi yazihidir. 19.ylzyil sonu
20.yuzyll basinda reklamlarin ortaya c¢iktigi ilk donem ekonomileri de
duragan ekonomilerdir; deniz ticaretinin digsinda ¢ogu ekonomi tarima

dayanmaktadir.

“Ingiltere’de fabrika sisteminin ilk Uriinleri, reklama ihtiyac duymadan
satilabilmektedir. Bu donemde temel maddelerin reklami daha ¢ok dukkan
sahipleri tarafindan, mallarin kalitesi ve fiyatina dikkat ¢ekmek icin yapilir.
Rekabetin gorece basit oldugu bu evrede, genis Olgekli reklamcilik ve
mallarin markalandirilmasi marjinal dizeydedir. Reklamlarda degisim, 1880
ile 1890 yillari arasinda gorulmeye baslamistir. 19. ylzyil'in basindan, 1870’li
yillara gelene kadar sanayi uretimi hizla geniglemis, 1875’ten 1890’lara kadar
suren Buyuk Bunalim’da fiyatlardaki hizli digststen sonra, Ureticiler Urettikleri
urtnleri satamama kaygisiyla yuzlesmiglerdir. Bu deneyim, Uretici firmalar
arasinda piyasay! orgutleyip, mimkdn oldugunca kontrol etmek konusunda
bir egilim yaratmigtir. Reklamcilik bu amaca ulagsma araglari arasinda onemli
bir yer tutmustur. Amerika’da ise 18.yy boyunca gazete ve reklamlara vergi
konulmadidi igin basin blyiime egilimde olmustur. Gazeteler, ingiltere’de
oldugundan daha ucuzdur ve gazetenin yarisi reklama ayrilmaktadir. 1930°'da
yasanan ekonomik bunalimin ardindan, modern kapitalizmin ilk buyUk tuketici
patlamasi yasanmistir. Bu gelisme, ulusal g¢apta marka tasiyan mallarin,
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¢ogalan magazalarin, belli Urunlerin nerede bulunacagina iliskin bilgi

gereksinimini artirmistir.”

19. ve 20. yuzyll Avrupa’da makinelesmenin, seri Uretimin ve buna

bagdli olarak tiketimin de artarak devam ettigi bir ddbnem olmustur.

“1880’ler ve 1920 arasinda ileri Ulkelerin ekonomileri, endustriyel
Uretim ve kitle tiiketimine uyumlu hale gelmistir. insanlar Gretimle iligkilerini
once ucret s6zlesmesi yoluyla, sonralari da standart haline gelen ve markal
olan mallarin tuketimi yoluyla kurmustur. Tuketim, modernizmin sosyal
gelisiminin ayrilmaz bir pargasi olarak kabul edilir. Modern bati toplumlarinda,
tuketimin kitlesel boyut kazanmasi Amerika Birlesik Devletlerinde (ABD)
gerceklesmistir. Gecgmis Uretim bicimleri ve el sanatlari bir kenara iten
dénem, “Fordizm” olarak adlandirilir. Ford fabrikalarinda uretilen Model T
adli otomobil, yeni belirmekte olan tuketimciligin bir simgesi olmustur. Henry
Ford’'un Onciligund yaptigi bu dénemde; Urlnler standartlastiriimis ve
mekanize edilmis, isbolumu Taylorist ilkelere gore duzenlenmis, sabit bandin

yerini, yaruyen bant almistir.”*®

Fordist Uretim bicimi bir yasam tarzi anlamina da gelmektedir ayni
zamanda ¢unku Ford’a gore iyi Ucret alan isginin Urettigi mallari satin almasi

s0z konusudur.

“Patriarkal kapitalizm” olarak da adlandirilan Fordizm’in aile
sorunlarina nasil el attigini ve yonettigini gorulir. Ford, sadece motorlu
arabalari Uretmekle kalmaz, aile iligkileri Uzerinde endustriyel otoritenin
kuruimasina da yardim etmistir. Reklamcilar ise kurulan otoriteyi
yaymiglardir. Erkeklerin evden uzak, tutkulu, yarigmaci, etkili, duygudan
uzak olarak betimlendigi reklamlarda kadina kutsal bir karakter atfedilmigtir.
Bu duzlemde kadinlar, daha yumusak, guzel ve ev igleri ile ilgilenen olarak

tanimlanmistir.

° Yavuz, 2007 :14,15
1 vavuz, 2007:17, 18
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Uretim ve tiketim yasam aligkanliklarini belirleyen birbirine bagimli iki

alandir. 20. yuzyilin belirleyicisi bu iligki olacaktir.

20. yuzyilda yasanan endustriyel Uretim fazlasinin, tiketiime gerekliligi
s0z konusu oldugu igin, ekonomi dizgesi etkili, Uretim yonUnde organize
olmus, igyerinin rasyonalizasyonunun, islevselliginin dnemi artmigtir. Mal ve
hizmetlerin uyumlu akigi icinde ayni hizla bu mallarin tuketiciler tarafindan
tuketilmesini gerektirmistir. Reklamcilarin isi, Uretilen urdnlerin satiimasini
saglamaktadir. Uretim carkinin icinde reklamcilar bir anda merkezi bir role
kavusmustur. Williams’a gore, ilk defa bu dénemde reklamciliktan “Bir
meslek, bir kamu hizmeti ve ekonominin uyumlu bir pargasi olarak

bahsedilmeye baslanmistir.”*

Reklamciliktaki bu gelismenin yasandigi 19.yy’da, sanat dunyasinda
pek cok sanat akimi ortaya cikmistir. Ozellikle Gaigun, Van Gogh gibi
sanatcilarin renkgi disavurumcu sanati (perspektif) derinlikten ziyade plastik
degerlere 6nem veren caligmalardi. Bu anlayigin  Kaynagi Tahiti sanati ve
Japon baski sanatiydi. Avrupa’nin Japon baski sanatindan esinlenerek
edindigi bu yaklasimin, reklamcilik sanati igin bigilmis kaftan oldugu bir stire
sonra anlasiimistir. XIX. yazyilin sonlarina dogru, Henri de Toulouse-Lautrec
(1864-1901), yeni dogan afis sanati icin bu kaba ve sade ydnteme

basvurmustur.

1 yavuz, 2007:19
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Resim 5: Henri de Toulouse-Lautrec, Les Ambassadeurs, 1892

Tas baski afis141cmx98.4cm

Lautrec’ten gunumuize devam ederek sanatgilarin kendi bigemlerini

kullanarak siparis Uzerine sirketler adina reklam isleri yaptiklari gorular.

Resim sanatindaki degisimler Modernist sanatginin avangard, dahi

imaji, modern dinya da reklam verenler igin oldukg¢a uygundur.



Resim 6: Pablo Picasso, Shell Afig, 1937

Kapitalizm hizla gelismeye devam etmekte oldugu suregte kisaca
“Fordist ddbnem”olarak adlandirilan suregcte Uretim ve tlketim kitleseldir, emek
orgatludur ve Ucretler gorece yuksektir. 1950-70 arasi, yani F ordizim yillari,
kapitalizmin 1930’lu yillardan devraldigi krizi devletin ekonomiyi dizenleyici
roliyle astigi yillardir. Krize neden olan talepteki daralma, toplam talebi
arttirict  politikalarla asilmig; kitlesel Gretim, kitlesel tuketimin tesvik
edilmesiyle dengelenmistir. Uretimin kitleselligi ve dikey 6rgltlenisi, emegin
orgutluliguine de beraberinde getirmistir. Dolayisiyla toplumdaki “gikar”
merkezli ¢atismalar olmasi ve bu gatismanin temel eksenini emek-sermaye
olmasinin gorunebilirligi, sinif temelinde sekillenen kollektif kimliklerin
gelisimine izin vermigtir. Bu donemde tlketim kualtlirl ve reklamin toplumsal
yeniden Uretim islevi; kitlesel tuketimin tesvik edilmesidir.”lzTopIumda olusan
gorece refah, kitlelerin mutluluk arayisi beraberinde getirmis, reklamlar temel
olarak “mutluluk” vaat etmigtir. 60l yillarin reklam imgelerine bakildiginda

nese igindeki insanlarin, pazarlamasi yapilan nesneye buyuk bir tutkuyla

2 Dagtas, 2003 : 26



17

baktiklar ,paylastiklari onlari izleyen “aliciyi’”da ayni mutluluga davet ettigi

gorular.(resim. 7)

Resim 7: 60’h yillardan bir dondurma reklami 6rnegi

1.3. POPULERLIK, POP SANAT, REKLAM ve SANAT DUNYASI

Populerite kavrami kitle kualturune ait bir kavramdir. 1958 yilinda
elestirmen “ Laverence Alloway tarafindan kaleme alinan bir sergi tanitim
yazisinda soyle diyordu: “Bizim entustrilesmis uygarligimiza ait populer
sanatlar, tam tersine, siddetli ve deneysel bir sekilde. (...) Populer sanatlarda
haberden fantaziye &rnegin yildizlarindan parfim reklamlarina, seksi
kadinlardan kaba saba seylere, guzellikten korkung o6lumlere kadar herseyi
bulabilirsiniz. Bir butin olarak bakarsak, populer sanatlar, dunyadaki
degisimleri kontrol etmeye iliskin hayal ve entrikalar sunarlar; degisen

kultrimuzdeki hergey populer sanatlarin malzemesidir. Alloway’in  bu



18

LRl 13

yazisinda, “yaygin”, “herkescge bilinen ve sevilen” anlamina gelen “populer”

s6zcugunun kisaltilmigi olan pop, 1960’larda Amerikali elestirmenlerin de

kullanmaya baslamasiyla bir sanat akiminin ismi olmustur."**

e

\
:&{"'\’-‘ . ‘\.3}“

R

Resim 8: Richard Hamilton “Bugdniin evlerini cazip kilan nedir?” 1922,
Kolaj, 26x25 cm

ilk olarak Amerika ve ingiltere’de ortaya ¢ikan akim sanatgilarindan
tanimina kadar bir ¢esgitlilik gostermektedir. “1956 yilinda Londra’da acilan

3 Yilmaz, 2006: 181
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“Iste Yarin” baglikli sergide yer alan “Bugiiniin Evlerini Bu Denli Farkli, Bu
Denli Cazip Kilan Nedir?” (1956) baslkh kolaj, “populer’ sdézcugunun bir
kisaltimi olan “pop” turtnde ilk érneklerinden biri olarak nitelendirilir. Kolaiji
gerceklestiren ingilizi sanat¢l Richard Hamilton’a (1922- ) goére Pop Sanat,
toplumun degisen degerlerine yonelik sanatsal bir inanci yansitmaktadir: 20.
yuzyil yagamini soluyan sanatcinin kitle kultiranan tuketicisi olmasi ne kadar
kacinilmazsa, o kulture katkida bulunmasi da o kadar kacginiimazdir.
Hamilton’in kolaji, bu sdéylemin gizel bit karsiligi gibidir: Pentlr gelenegini
diglayarak herkesin elinden gelebilecek “kes yapistir’ teknigini kullanmasi,

sanatginin bilingli bir tercihidir ve okura ydnelen bir mesajdir.” **

Modern yasami temsil edecek bigimde kurgulanmis bir evin igini
gOsteren Hamilton’'un , c¢alismasin da 1950’ lere goére gelismis teknoloji
artnu olan ev aletleri dikkat ceker. Elektrikli stpurge,televizyon, kasetcalar
gibi aletlerin yani sira pencereden goriinen sinema salonu ve duvarda asil
duran c¢izgi roman afisi gibi cesitli 6deler araciligiyla Bati dinyasina ait
glndelik yasamin bir portresini sunar. Cinsiyet rollerini yeniden Uretirken
erkek de kadin gibi seyirlik bir nesne halinde gériinmesi,o dénemde vicut
gelistirme sporuna ilk heveslerin yasanmaya baslamasinin da etkisi vardir.
Hemen higbir sey dogal dedgildir; yapay bir atmosfer olusturulmus
televizyonun Uzerindeki meyve tabagi ve odanin bir kdsesine ilistirilmis bitki

de bu duruma hizmet etmektedir.

Amerikan soyut disavurumculugu akimi adeta ulusal bir sanat- reklam
pazarlama organizasyonuyla tam dinyaya kabul ettiriimisken, akim adeta
karsitini olugturmusg bir anlamda popartin dogusunu tetikleyen bir etken

olmustur.

Popart’i olusturan toplumsal kosullar gz ardi edilemez Ozellikle ikinci
Dunya Savasi sonrasi artan tlketim, bu tiketimi yonlendirme ¢aligsmalari igin
medya organlarinin reklamcilik agisindan daha etkili kullanilmasi gerekliligi

14 Antmen, 2008: 159, 160
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ortaya cikmigtir. Bu cesitlilik ve yeniliklerin getirdigi hiz, estetik ve imaj
bollugu dikkat gekici duzeydedir.

Hamilton, popun genel karakteristigini yansitan igler Ureten bir
sanatgidir.Hamilton’'un yani sira popsanat deyince akla gelen ilk sanatgi
Andy Warhol'dur. Sanatcilar ABD, ingiltere ve Almanya gibi llkelerde es
zamanl olarak ortaya cikar. Ancak, dikkatle incelendiginde her ulkenin
kendine 6zgu “pop” imgeleri Urettigi gorulur. “ABD Robert Rauschenberg,
Jasper Johns, Jim Dise, Robert Indiana, Roy Lichtenstein, Claes Oldenburg,
Mel Ramos, James Rosenquist, Ed Ruscha, Wayne Thibeaud, Andy Warhol,
Tom Wesselmann, George Segal.... (Foto-Gergekgilik) Chuck Close, Robert
Bechtle, Richard Estes, Audrey Plack, Malcolm Morley... Almanya Sigmar
Polke, Gerhard Richter, Wolf Vostell... ingiltere Richard Hamilton, David
Hockney, R.B. Kitaj, Eduardo Paolozzi, Derek Boshier, Peter Phillips, Allen

Jones'dur.”?®
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Resim 9: Jasper Johns, “Ug Bayrak”, 1958.Tuval Ustline mumlu
boya,76cmx115cmx13cm

5 Antmen, 2008: 159
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Amerikali ressam Jasper Johns, 1955de Amerikan bayraklarindan
olusan bir seri resim yapti. Soyut Ekspresyonistlerden tamamen farkh bir

yontemle Eski bir boya malzemesi olan mumlu boyalari kullandi.

“Ocak 1958'de New York’ta Leo Gastelli Galerisi'nde bu resimler ilk
kez sergilendiginde, kamuoyunda bir kizginlk yaratti. Johns ulusal bayrakla
alay mi ediyordu, yoksa yuceltiyor muydu? Aralarinda Birlegik Devletlerinde
oldugu pek c¢ok Ulkede, ulusal simgeyle ugrasanlari cezalandiran yasalar
vardi. Yoksa Johns resimle mi alay ediyordu? Buna karsi ¢ikariimis bir yasa
yoktu. Ancak resimler, son zamanlarda kazanilan uluslararasi basarilarin
tadini ¢ikaran ulusal sanat didnyasini sinirlendirmistir. Bazi resimlerde,
bayraktan bagka bir sey yoktu ve bunlar ev-yapimi bayraklara benziyordu.
Otekilerde bayrak tualin bir bélimini -sdzgelimi tipik bir portrede insan
basinin gelecegdi yer olan, tualin Ust kisminin ortalarini- kapliyor ve geride
ona zit renklerden olugan bit zemin bulunuyordu. Bazi resimler butunuyle
beyaz olup, dokudaki ve beyazin tonundaki hafif gesitlemelerle, yildizlar ve
seritler beliriyordu. Bir tanesinde bayrak resimleri, en kiicigu en 6nde olmak
Uzere ticari bir amacla sergileniyormus gibi Ust Uste konulmuslardi. Sanki
elbise ya da bavulmus gibi bunlar gesitli boyutlarda sergilemek, bir ressamin
yapacagl is miydi? Baska resimlerde Johns bayragi, sayilara, nisan
tahtalarinda, hatta Amerika haritasina déndirmistii. Ustelik boyle acgik secik
ve etkileyici motifler olmaksizin yaptigi resimler de vardi. TUm bunlara ¢6zim
yolu olusturabilecek bir baska 6rnek, Johns’'un “Tual” isimli eseridir. Bu,
genis bir tual ve onunla yuz yuze yerlestiriimis bir bagka kucglk tualden
olusur. Burada motid nedir ve nerdedir? Resim ve ressam bu soru karsisinda

susarlar.”®

Andy Warhol tum dinyada suphesiz Pop sanat denince ilk akla gelen
isimdir. Karizmatik, renkli kisiligi ve yarattigi imgelerin gug¢luligu onu bu
konuma getirmistir. Adeta tuketim toplumunun dramatik bir sézcusu haline

gelmisti. Ama o daha c¢ok sanki Thedor Adorno’nun savini

' Lyton, 2004: 283
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dogrularmigcasina tuketimin demokratiklesme sagladiginin  savunusunu

yapar.

Resim 10: Andy Warholl, Marlyn Monreo, 1962

Andy Warhol: “Bazilarinin dedigine goére, Brecht herkesin birbirine
benzer sekilde dustunmesini istiyormus. Herkesin birbirine benzer sekilde
digunmesini ben de istiyorum. Ama Brecht bunu komulnizm yoluyla
gerceklesmesini istiyordu. Rusya bunu devlet gucuyle yapiyor. Herhangi bir
devlet baskisi falan olmadan bu durum burada kendi basina gergeklesiyor.

Madem herkes belli bir zorlama falan olmadan benzer disunebiliyorsa,
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neden komunist olmak gereksin ki? Herkes birbirine benziyor, herkes benzer

sekilde davraniyor; ve gun gegctikge artan bir hizla bu yolda ilerliyoruz.

Herkesin bir makine olmasini istiyorum.

Herkesin birbirinden hoslanmasini istiyorum.”17

Warhol’'un en iyi bilinen igleri;, Brillo Kutulari ve Marlyn Monreo gibi
populer sanatgi ve siyasetgilerin ¢gogaltilmig portreleridir. Pop sanat tuketimi
olumlamak veya elestirmek icin sistemin kendi imgelerini kullanir.Amerikali

diger bir sanat¢l Roy Lihtenstein gelistirdigi kisisel uslubuyla dikkat ¢ceker.

‘Roy Lichtenstein, resimli dergilerin gorsel dilin, konularini ve
tekniklerini; Warhol ise, her yerde karsimiza c¢ikan ve israrla yinelenen
Ozellikleriyle reklamcihgr ele almiglardir. Sanatgilara 6zgu kararlari ve
yetenekleri bu malzemeleri kopya etmede kuskusuz rol oynamistir. Ancak
bu, buyuk ol¢gide gozden kaciriimis ve her iki sanatgida ¢ok sik rastlanilan
basit olaylari ve soézleri, kendilerinden birsey katmadan taklit eden Kisiler
olarak gérilmuglerdi. Ote yandan, bu iki sanatgi, yapitlarinin niteligini,
Ressam-sonrasi Soyutlama (Post Painterly Abstraction) akimina benzeyen
bir takim zarif egilimlerine borgludurlar. Ozellikle Warhol'un bazi yapitlari,
Ellsworth  Kelly’nin  dikkatle duzenlenmis Ornekleriyle kiyaslanabilir.
Lichtenstein’in bazi yapitlar ise, geleneksel tarih resminin anitsal 6zellikleri
oldugu kadar, Japon baskilarinin da az ve 6z ifade bigimlerini animsatir. Her
iki ressam da ticari sanat denemeleri yapmiglar kendilerine 6zgu grafik
dizenleme kaynaklarini  1960-1 vyillarinda kitle iletisim araglarinda
bulmuslardi. Lichtenstein bazi motifleri, resimli dergilerin bayagi Uslubuna
aktarma c¢alismalarini surdurdd. Bu motifler arasinda Cézanne, Picasso,
Mondrian ve modernizmin oteki kahramanlarinin tablolari; Yunan
tapinaklarinin, gunesin batigini gosteren manzara resimlerinin kartpostallari;

1920’lerin Art Déco derslerindeki uyarlamalar sayilabilir.”*®

" Yilmaz, 2009: 153,154
¥ Lyton, 2004: 293
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Resim 11: Lichtenstein, Bazen Savas,80cmx130cm ,tuval lizerine 6zel boya

Pop Art, bugun izleyene o gun ki etkiyi vermemekle birlikte StUphesiz
gecmiste isaret ettigi seyler bu gin her konusmada duyulabilinen marka

saplanitisi, tUketim kulturu gibi kligeler olarak gorulmektedir.

“20. yuzyillin baslangicinda, Ozellikle 1920’lerden itibaren gug
toplamaya baslayan ve 1960’larda gu¢ kazanan tuketim kualtirinin genel
cercevesi icinde kultirel gelenekler asimilasyona ugramis ya da
homojenlesmigstir. Bu dénemde tuketim kultlrd, bir dizi begenilen ve dvulen
degeri -bir yasam bicimi- paylasan insanlar arasinda farklilik géstermeye
baglamigteir. Farklilk, gonulli ve gegici baglarin hangi gruba yoneleceginin
aclk olmamasina dayanir. Bu grup baglari, reklam ajanslari tarafindan

yonetilen izleyici ve pazar arastirmasinin konusu olmustur. Buna ek olarak
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insanlarin ve mallarin ayrilmis alanlari gokmus, daha genel gerceveye dahil

edilmigtir.”

Pop Artin dogusu ve sanat dinyasinda etkin oldugu dénemin en
onemli Ozelliklerinden biri ise radyo ve televizyonun yayginlagmasi ve

reklamcilar tarafindan aktif kullanimidir.

Avrupa’da 6zel televizyon yayinciligina 1954 yilinda izin verilir. Ticari
televizyonlarin  gelirleri reklamlardan olustugundan, sirketler reklamcilar
kendilerine ¢ekmek igin en genis izleyiciye ulagsmak zorundadir. Amerikan
televizyon yayinciligindaki serbestlige karsilik, Bati Avrupa ulkeleri, reklam
bicimleri ve zamanlarini kontrol etmislerdir. ingiltere’de, dzel televizyonlara
her program saatinde sekiz dakikadan fazla reklam yapmalarina izin
veriimemekte ve kraliyet torenleri esnasinda reklam yayinlanmamaktadir.
Zaman iginde Ingiltere’de baslayan 6zel yayincilik, giin gegtikge glglenir. ve

Ozel televizyonlarin reklam gelirleri ve izleyici kitlesinde buyuk artis yasanir.

“‘Amerika’da televizyon yayinciligi 1939 yilinda baglamistir. 1941 yilina
kadar 10 ticari televizyon yayin yaparken, 1957’'ye kadar televizyon Amerika
kitasinin %97’sine ulasmigtir. Baslangigta, radyoda oldugu gibi, televizyon

programlarini da kontrol etmektedir.

ik televizyon reklamlari, Amerika'da 1941 yilinda yayinlanmigtir.
Baslangicta televizyon reklamlari, goruntluli radyo mesaji gibidir; konusan
kafalardan olusur. 1950’lerin ortalarindan itibaren, canli yayinlanan spotlar
yerini filme c¢ekilmis reklamlara birakmistir. Televizyon reklamlarinin
baslangicinda Amerika’lilar, reklamcilik alaninda Ustin konumdadir. CUnku

kisa surede, Ulke gapinda kitlesel televizyon izleme orani artmlstlr.”19

Uretimin artmasi tiiketimin tesviki, kentlesme ve homojenlesme,

yasam tarzlari pek ¢ok agidan kulturel bir bunalima sebep olmustur.

8 vavuz , 2007: 28, 29
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Thedor Adorno’nun (1944) Nazizim sonrasi ortaya attigi ve kultar
endustri kavrami ve 1960’larda kuiltur yonetimi ilgili elestirel yaklagimlar
dikkat cekicidir.

Adorno’ya gore: “Klltir endustrisi bildik seyleri yeni bir nitelikte
birlestirir. Tum dallarda, kitleler tarafindan tlketilmeye uygun olan ve bu
tuketimi buyuk olgtde belirleyen drtnler, az ¢ok planl bir bicimde Uretilir. Tek
tek dallar, yapilari agisindan birbirlerine benzer ya da en azindan i¢ ige
gecer. Adeta bosluk birakmayacak bir sistem olugtururlar. Bugunki teknik
olanaklar kadar, ekonomi ve yonetimin yogunlagmasi da bunu yapmalarinda
olanak verir. KuUltir endustrisi, musterilerinin  kasten ve tepeden
batinlesmesidir. Binlerce yil boyunca birbirinden ayriimis yuksek ve dusuk
kaltur alanlarini da birlesmeye zorlar her ikisinin zararina olacak sekilde.
Yuksek kualtarun, etkileri Uzerinde spekullasyon yapilarak, ciddiyeti ortadan
kaldirihr, dusuk kadltarin, toplumsal denetim batinsel olmadidi surece
barindirdigi hasari isyankarlik ise, uygarlastirici dizginleme yoluyla yok edilir.
Kultdr endustrisi, yoneldigi milyonlarin bilingli ya da bilingsiz dlizeyi tGzerinde
yadsinamaz bir bi¢cimde spekulasyon yaparken, kitleler birincil degil
ikincildirler, hesaplanmistirlar; mekanizmanin eklentileridirler. Musteri, kulttr
endustrisinin inandirmak istedigi gibi, kral degildir; kultir endustrisinin 6znesi
deqil, nesnesidir. Kendini kultur endustrisine uydurmus olan “kitle iletisim
araglar” terimi, daha en bastan vurguyu zararsiz olana kaydirmaktadir. Ne
ilk planda kitleler s6z konusudur ne de iletisim teknikleri; s6z konusu olan,
onlara Uflenen ruhtur, efendilerinin sesidir. Kultir endustrisi kitleleri dikkate
almayi, onlarin verili ve degistirilemez varsayilan zihniyetini ikiye katlamak,
pekistirmek ve guglendirmek igin kotuye kullanir. Bu zihniyet neyle
degistirilebilecegi hususu, tamamen dista birakilmistir. Kitleler kaltar
endustrisinin Ol¢utl degil ideolojisidir, kultir endustrisi de kitleleri kendine

uyarlamadikga var olamazd.”®

Amerikan sanatinin 6ncelikle soyut digsavurumculuk akiminin gelisimi

ve yayllmasinda blyiik pay sahibi olan Clement Greenberg'de “Kic ve Onci”
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adli makalesiyle donemi ve sonrasi ile ilgili gelismelere elestirel bir yaklagim

getiriyordu.

“Proletarya ve kugUk burjuva olarak kentlere yerlesen koyluler
yasamlarini kolaylastirmak igin okumayi yazmayi ogrendilerse de, kentin
geleneksel kulturunun tadina varabilmek igin gerekli bog zamani ve rahatligi
elde edemediler. Bu arada, bir yanda geride, kirsal kesimde biraktiklari halk
kalturine begenilerini yitirmig olduklari, bir yanda da can sikintilarini giderme
arayis! icinde olduklarindan, kentleri dolduran bu yeni yiginlar, kendi yasam
bicimlerine, anlayislarina uygun bir kultir saglamasi igin toplum Uzerinde
baski olusturdular. Bu yeni pazarin gereksinimini karsilamak igin yeni bir mal
tasarlayip gelistirildi: yapay taklit¢i kiltir ya da ucuz, bayagi (kig) kaltar:
gergek, incelikli kultirel degerlere duyarsiz, kayitsiz, ama yine de ancak bir
tar kaltaran saglayabilecegi bir donisumn acghigini ¢geken yiginlara donuk bir

etkinlik.”?°

Greenberg, kultartn kitleler dizeyine indirgenisinin yozlastirici etkisini
kabul edilemez gormektedir.Greenberg’ in avangard tutumunun sonraki yillar
da reklam ve sanat arasinda gelisecek iligkiyi sanat olarak agiklamakta
zorlanacagi acikga gorulmekteydi. Yeni bir sanat anlayisi formile etmeye
calisan elestirmen O6zellikle Amerikan disavurumculugunun Amerika ve

Avrupada kabul gérmesi igin buyuk ¢aba harcamisti.

Benjamin 1936’daki makalesinde: “Teknik olarak kopyalanabildigi
¢agda sanat yapitiyla ilgilenen bir incelemenin, bu baglamlara gereken énemi
vermesi elzemdir. CUnkd bu baglamlar, burada belirleyici olan bilgiyi
hazirlarlar sanat yapitinin teknik olarak kopyalanabilirligi, dinya tarihinde ilk
kez, onu ritieldeki asalak varolugsundan kurtarir. kopyalanmis sanat yapiti
giderek artan Olglide, kopyalanmasi dustunulmis bir sanat yapitinin
kopyasidir. Ornegin bir fotograf plakasindan cok sayida baski almak
mumkundur; hangisinin sahici kopya oldugu sorusunun bir anlami yoktur.

Sanat Uretiminde sahicilik dlgutunun igse yaramadigi anda, sanatin genel

Y Yilmaz, 2004: 251, 252
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toplumsal islevi de degismis demektir. Onun ritielde temellendiriliginin yerini
bir baska pratikte temellendirilisi alir: bu da onun politikada

temellendirilisidir.”**

Benjamin’in olumladigi savlar, Adorno ve Greenberg tarafindan daha
¢ok alt kulturin Ust kultiru ala asagr etmek Uzere kullandigi kazanimlar
olarak goruluyor. Teknolojinin kullaniminin politik olarak olumlu sonuglar
doguracagi savi o gunlerden gunumuze kalan hos bir politik avuntu olsa

gerek.

Gelisen endustriyel Uretim, televizyonun vyayginlasmasi, yazih
reklamciliktan gérsel reklamciliga gegcis ézellikle ikinci Diinya Savasi sonrasi
dogan siyasal atmosfer, sanatin 6zelikle Pop Artin reklamcilikla nasil bir

mecrada bulustugunu anlamak adina 6nem tasimaktadir.

2 Kreft, 2008 :99, 100



IKINCi BOLUM

1980 SONRASI REKLAM VE SANAT

1980’ler dizginlenmis 1968 kusaginin ve yetmislerden alt yapisi
olusturulmaya baslamis bir dlnyanin, 1990’lara, dogu blogunun
dagilmasiyla sonuglanacak evreye gegisinin taslarinin siralandigi bir yol

olarak ifade edilebilir.

“1980’li yillar Amerika’da ve Britanya’da koklU bir siyasi donusime
sahne oldu. Sirasiyla 1979’da ve 1981°de iktidara gelen Margaret Thatcher
ve Ronald Reagan, hikumette kaldiklari dénem boyunca mduttefikleriyle
birlikte serbest girisim doktrininin savunuculugunu yaptilar ve siyasi sOylemi
blsbutin saga kaydirdilar. ikinci Diinya Savasl sonrasinda Britanya’'da ve
daha az olgu de olsa Amerika’da sosyal devlet kapitalizminin uygulanmasi
konusunda sosyal demokrat bir uzlagma vardi; buna gore piyasanin yaninda
kamu tedarik mekanizmasi da igliyordu. 1980’li yillarda bunun yerine “serbest
piyasa ekonomisi” olarak adlandirlan sistem saldirgan bir sekilde
savunulmaya baslandi. Reagen’in ve Thatcler'in kamu politikalari ve ideolojik
cizgileri radikaldi: Yalnizca siyasi olusumlarda ve sosyal alanda devletin
rolunu koklu bir bicimde degistirdikleri igin degil; kendi partileri icinde de,
1960l yillarda sosyal hizmetlerin gelistiriimesini tesvik etmis dncellerinden
kokli bicimde ayrildiklar igin. “Devletin  kugultilmesi”, “devilet eliyle
dizenlemenin kaldiriimasi”, “6zellestirme” ve “isletme kultird”, Atlantik’in iki
yakasinda cesitli bicimlerde ve duzeylerde dillerden dismeyen sozcukler ve
siyasetin harcialem ideolojik malzemesi haline geldi.

Reagen ve Thatcher yonetimleri, izledikleri kamu politikalariyla, temel
ekonomik ve sosyal kurum olarak devletin yerine piyasayi yerlestirdiler ve

iktidarlari  boyunca kapitalizmin piyasa mantigini yayginlastirdilar, bu
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gelismeler, her Ulkede is cevrelerini ayni derecede etkili siyasi ve sosyal

mudahalelere girismesiyle paralel yijrijdij”.22

Bu baglamda sanat ve reklam artik bu yeni mecrada yayilacakti.
“Serbest Piyasa Ekonomisi” sézli Ulkemizde de Turgut Ozal'lh yillarda
dilimize pelesenk olacakti. Artik kiresel sermaye daha hizli hareket ediyor,
mallar sinirlari asiyor, yeni pazarlara ulasiyordu. Televizyon Amerika ve
Avrupa’dan sonra tum dunyada yayginlasiyordu. 80’lerden 90’lara degin
liberalizm kutsanmasi, tiketim ve eglencenin 6vilmesi sirekli tirmanis

halindeydi.

“33’lik ve 45’lik plaklarin glnleri sayiliydi. Raftaki kaset stoklari
eriyordu, ama CD ve Pop videolarinin piyasaya c¢ikisi, muzik endustrisine
gergek bir doping etkisi yapmisti. Satiglar ve kazang tavana vurdu. $Soéhret ve

Star statiisii her zamankinden ¢ok prim yapt.”*®

Bununla birlikte televizyon dizileri sinema ve video sektorude

hareketlenmisti.

Popduler kuiltdr liberal politikalar ve teknolojik gelismelerle yol almaya
devam ediyor, otuz yilin filizZienmeleri agikga gorulliyordu. Microsoft, Apple

gibi sirketler daha yaygin bir sekilde bilinmeye bashyordu.

Bu donemin siyasal,kulturel, sanatsal olusumlari, reklam igeriklerinde
de farkliliklara yol agiyordu. Ozellikle 1980’lerin ortasinda, kiltirel alanda
deg@ersiz kabul edilenle, kalitenin yarattigi karmasa, toplama Uslubunun
kutsanmasi, yerlesik deg@erleri reddetme ve nostaljinin yayginligi, sahte olana
hayranlik, imgelerin 6n planda olusu, tarzlarin ve bigimlerin karigtiriimasi,
parodi ve kolaja duyulan istek, aykirilik olmasa bile c¢eligkiden ve belirsiz
metinlerden hoslanma, kararhlik ve hafife alma duygusu, reklamlarda baskin

hale gelmistir.

Bu durum siklikla donemin populer sanatgilarinda da vicud buluyordu.

22 Tauwu, 2005: 18, 19
% Collins, 1998 :221
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Resim 12: Madonna, 1985

Madonna 1985. yilinda verdigi bir konserde, Ozenle yaratimis,
“6zensiz” kihgi genis kitleler tarafindan taklit edilmigti.

“‘Madonna, hayranlarina, pantolon, mini etek, dantel Ustlik, kolye ve

genis kazaklardan olugan, en az bir yil kadar takip edbilecekleri bir stil sundu.

Bu, bayagilasmadan 6zgiirlestiren bir stildi”.*

24 Collins, 1998: 272
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80’lerde baslayan bu algi sanal gergekligin yerine oturmasi sonraki
yillardaki elegtirilerin de merkezini olusturacakti.

1980’lerle birlikte sanatin ticari olanla en fazla kaynastigi savinin
giderek bluyudugu ve kurumsallagtigi bir donem baslamisti artik. Bu
olusumlar Kkarsitlari icinde barindirmisg alternatif hareketlerde kendini
gOstermeye devam eder olmustur. Her sey gibi sanat da adeta hizlanmis,
son otuz yil hi¢c bir sanatsal akimin genel tanimina uyar halde
goérinmemektedir.

“Bazi yeni seyler var olurken bazilari yeni gindeme getiriliyordu,sik sik
duyulan ve agikga haksiz olan bir iddia da, bir ka¢ on yil suren soyut sanat
doneminden sonra 1980’li figuratif sanata bir donus oldugudur. Oysa figuratif
sanat higbir zaman ortadan kalkmamis, bu alanda g¢alisan sanatgilarin sayisi
soyut sanatla ugrasanlardan belki de daha ¢ok olmustu. bu konuda fikir
degistiren ve dikkatlerini yeni bir yone ¢eviren son donemin sdzculeri ve sergi
dizenleyicileri olmus, bunlar soyut sanatin anlamsiz sanat oldugu yolundaki

modasi ge¢mis saldirilarina yeniden baslamislardi.”®

Sanatin olagan surecinde gelistigi gibi bir yargiya sahip
olunamayacagi daha onceki donemlerde de gorulmustu, dis etkenler her
zaman bu surecte belirleyici bir etkiye sahip olagelmiglerdi.

Lyton 1980’lerin sanatindan bahsederken sunlari soyler: “Demek ki tek
belirgin degisiklik propaganda gucunun nerede odaklandigidir. 1960’ ve 70’li
ylllarda en ¢ok One cikarilan sanat yapitlari bugin soguk ve igeriksiz
saylliyor. Oysa 1980’li yillarin sanatinin da Modernizm ve 1945 sonrasi
sanatla baglantisi oldugu aciktir. Ayrica, propaganda kampanyalarinin
yogunlugu ve kesinligi giderek guglenen tepkiler yaratmaktadir ve bu tepkiler
yadsimakta olduklari sanatin izlerini taglyacaktlr.”26

Sanatta 1980’li yillar, grafitiden, figuratife, disavurumcu egilimlere,
yeni kavramsalciiga kadar genis yelpazede goézlemlenebilir. Jean Michel
Basquiat, Keith Harring, David Salle, Eric Fischl, Bedri Baykam, Lucian Freud
gibi resimsel yaklagimlari farkli sanatgilar 6zellikle dikkat gekicidir.

® Lyton, 2004: 339
% Lyton, 2004: 340
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Resim 13: Lucian Freud, isimsiz, 2007, Tuvale yagliboya,17,1x22,9 cm

Basquiat ve Harring Grafiti, postmodern resmin temelleri atan David
Salle ve Eric Fishl'in gérme ve anlati bigcimleri Bedri Baykam, Julian
Shanebel'in disavurumcu tutumlari ve Lucian Freud’'un kendine has
uslubuyla 6teden beri devam ettirdigi tutumunun karakteristik resim ozellikleri

bayuk bir ilgiyle karsilanir.

“1980’lerin sanatin surecin getirdigi anlamsal olusumu gunumuize

degin suren seruveni daha saglam bir zemine oturtulmasini saglar.

Bu irdelemeyi yapi sdkimcu bir yaklasimla gergeklestiren Yeni
Kavramsalci sanatgilar, kapitalist toplumlarda ekonomik duzenin kitle iletigim
araglari araciligiyla toplumsal dizeyde yayilimini ve giderek bir yagam bigimi

yaratmasini gériinir kilmaya galismiglardir”.?’

2 Antmen, 2008: 277,278
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90’larin suphesiz en dikkat ¢ekici sanatgilarinin basinda Damiren Hirst
gelmektedir. Yeni kavramsalci hareket iginde gorulebilecek isler dreten
Damien Hirst’'in en bilinen isi Farmaldehitli solisyon igcinde cam bir Lahitte

sergilenen kdpek balgiydi.(resim.14)

Resim 14: Damien Hirst, Yagayan birinin gbéziinde 6liimiin maddi
imkansizhg,1991,cam,celik,silikon,kbpekbaligi,%5 formaldehitli
solisyon,213.4x640.1x213.4cm.

1990’larda (nli reklamci Charles Saatchi destegiyle Geng Ingiliz
Sanatgilar olusumu ile Londra ¢ok hareketli bir sanat merkezi olmaya devam
ediyordu. Hirst'le beraber Trecy Emin’in yataginin sergiledigi sergi Saatchi
tarafindan organize edilmis ve blyuk sansasyon yaratmigsti.(resim.15)

Resim 15: Trecy Emin,1996, silte minderleri, lekeli nevresim takimi, igki
siseleri, sigara izmaritleri,prezervatifler ve baska nesneler,79x211x234cm.
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1990’lardan ginUimuize devam eden kimlik, etnisite, cinsel esitsizlik,
kiltarel elegtiriler sanat yapitlarinin temel igerigini olusturmaktadir. Bu
sanatcilar arasinda irk¢iliga dikkat geken Adria Piper ve Kizilderili sanatgi
James Luna’dir.(resim.16)

R

e
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Resim 16:James Luna,’Kllrtirel Nesne’1987,Performans, Bilbao parki

uygarlik tarihi mizesi, San Diego.

‘Amerikan sanat ortamindan sanat Uzerinden okunan kimlik
politikalari, zenci-beyaz ¢atismasinin yansimalariyla sinirli degildi. Toplumun
genel olarak marjinalize ettigi tum kimlikler gindeme gelmis, 6rnegin Robert
Mappelethorpe (1946-89), Felix Gonzales-Torres (1957-96), Nicole
Eisenman (1965- ) gibi sanatgilar, fotograftan desene, heykel ve
enstalasyona kadar farkli ifade bigimleri iginde Uretilen yapitlarinda cinsel
kimlik, escinsellik, cinsel tercih, cinsiyet politikalari gibi olgulara
yonelmiglerdir. Bu tur yapitlarin zaman zaman sansure ugramasi sd6z konusu
olmustur. 1990l yillarda ABD sanat ortaminda AIDS hastalidini konu alan
yogun bir sanatsal dretim gindeme gelmis, Mapplethorpe ve Gonzales-
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Torres’in de 6lim nedeni olan hastalik, pek ¢ok sanatgi tarafindan cesitli

boyutlariyla irdelenmistir.”?®

2.1. 1980 SONRASI REKLAMLAR

1980 sonrasi degisen toplum ve toplumsal degerler yeni reklam
anlayiglarini da beraberinde getirmistir.Bu bdlimde reklamlar kendilerine
atfettikleri sanatsal icerik, kullandiklari populer, sanatsal imgeler ve plastik
durumlar ile degerlendirilecektir.

“Icinde yasanilan zamani da kapsayan bu dénem reklam metinlerinde,
yasam tarzi sunumuna yonelik reklamlarin agirlikta oldugu gorulmektedir.
Belli bir Grln ile belli bir yasam tarzi arasinda baglanti kurulur. Bu donemde
pazar ayrismasi ve tlketici gruplarinin farklilasmasi baslar. Uriin sanki bir
grubun totemi haline gelir ve Grandn toplumsal anlami 6n plana ¢ikarilir. Bu
donemde reklam metinlerinde hakim olan sorular soyledir: “Bu tuketim sureci
sonucu ben kim olacagim? Ayni UrunU tuketen diger tuketiciler kimlerdir?”
(Leiss cd., 1990: 282). Bu sorulardan hareketle yasam tarzi merkezli bu

donemde kimlik ve aidiyet sorularina yanit arandigi séylenebilir.”*

Bu cerceve genel anlamda 80 sonrasi donemde gegerli olmasina
karsin bazi Grdnlerde degisiklik gosterebilir, bu Grtnler sinif gdzetmeksizin
haz ilkesi Uzerinde sunum yapar eglencelige genclige ve mutluluga atfeder
kendini. Ornegin; Coca Cola’nin reklamlarinin genel algisi  bu
yondedir.(resim.17,18)

I y

Resim 17: Coca cola reklami

2 Antmen, 2008: 297

? Dagtas, 2008: 44, 45
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Resim 18: Coca cola reklami

1980’lerin basinda c¢ekilen Lee Cooper reklami suphesiz bugin

izledigimizde bize oldukga ilging gorunecektir.(resim.19)

Resim 19: Lee Cooper Reklami

Kot pantolonu giyen gencler abartih bir mutluluk iginde birbirlerine
Oplcuk yolluyor dans ediyorlar. Glzel kizlar, yakisikli erkekler marka ve
aidiyet duygusu, gunumuz reklamlariyla kiyaslandiginda g¢ocuksu ve basit
gorulebilecek bir reklam filmi tam da bu 6zelliklerinden dolayi dikkat ¢ekiyor.
Aslinda izleyeni baskalagsmis bir yasama davet etmemesi sadece “iyi bir kot
pantolon” yani yeni bir gergekligin anlami olmaktan ¢ok glindelik yasamlara
ait iyi bir esya olmasi ancak bu ¢izgi reklam igeriklerinin gunumuze degin
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hizla degismeye devam edecegdinin sinyallerini vermekteydi. Reklamin
sadece tanitilan Urin olmaktan ziyade onun vaat ettigi yasamin kendisi

olmak zorunlulugu yeni yeni olusuyordu(resim.19)

Ulkemizdeki bir reklamdan 6érnek verilecek olursa. 1997 yilinda Milliyet
gazetesinde yayinlanan Bisse markali gomlek reklami, reklamda Sakip
Sabancrnin poz verdigi goriulmekte. Bu reklam izleyene Hans Holbein
Londra’da bir Alman Taciri Greorg Gisze'yi resmettigi yagliboya calismasini

animsatabilir.(resim.20)

Resim 20:Hans Holbein, Londra’da bir Aliman Taciri Greorg Gisze, 1532,

Ahsap Uzerine yagliboya
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D(mya Bisse giyiyor.
Ben de!

Resim 21: Milliyet Gazetesi, Bisse Reklami, 17 Nisan 1997

Holbein’in Portrelerinde resmi yapilan kigiler genelde gergek
yasamlarinda kendilerine ait nesnelerle resmedilirdi; bdylece izleyen daha
detayll bir yargiya sahip olabilirdi,ayrica bu nesnelerin miktarlari ve
yerlestirme bigimleri ustalikla yapiimalydi; ¢unkld Holbein diger unsurlarin,

aslil portresi yapilan kisinin dnine ge¢gmesini istemiyordu.

Bisse reklaminda ise tamamen bu kurallara uyulmus on planda
yuzindeki gulimseme ve ¢ok renk gomlekle ona tema olarak Sabanci ve
hemen Ustindeki metin de de goérlldigu gibi “Dunya Bisse Giyiyor”
yazisindan daha buyuk yaziimis ‘Ben de!” yazisi izleyeni giyenin Sabanci
oldugunu gosteriyor. Bu sefer izleyenin yolculugu karsi késedeki Atatlirk
resmine dogru yoneliyor resmin Ustlindeki 151k miktari tam kivaminda, ilkin
cergevenin parlamasi daha sonra Ataturk’an algilanmasi, alttaki diger
resimlere dogru gézin gegisini saglarken, muhtemelen resimdeki gérulebilen

kisi Haci Sabanci yani Sabanci Holding'in ilk temellerini atan kisi, yine
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izleyenin zihni Sabanci arkasinda goértlen bigimleri algilamaya c¢alisirken
buranin onun c¢alisma ofisi oldugunu anlamakta. Zengin, gugcll, basarili
ulusal degerlere saygili koklu bir aileden gelen bir o kadar da sempatik ve
bizden biri olan Sabanci Bisse giyiyor ve tabi ki Bisse bdylesine degerlere
sahip bir insan tarafindan tercih ediliyorsa izleyicide giyilmeye deger

dusuncesi kuvvetle olusuyor.(resim.21)

Yine bir Hollanda’li ressam Pieter Bruegel animsatan hazirlanis
sekliyle bir sigorta reklami incelenecek olursa, Allianz sigorta reklami énemli
bir 6rnek olabilir. Reklami hazirlayanlarin Brughel veya Janr resmi gelenegini

biliyor olmal..

“‘KOklu  ortagcag el yazmalarinin sayfa kenarlarina yapilan
dréleries’lerine, yani eglenceli resimlerine ve XV. yuzyll sanatinin gercek
yasami betimleyen sahnelerine dek uzanan kuzey sanati geleneklerini
gelistirmeye caligtilar. Ressamlarin belirli bir dalda veya turdeki konulari,
Ozellikle gunluk yasamdan alinmis sahneleri bilerek ele alip isledikleri
resimlere daha sonralari “genre resimleri”’ (Genre Fransizca bir s6zcuktur ve
dal veya tir anlamina gelmektedir) “janr resimleri” denilmeye baslandi. Janr
resminin XVI. ylzyildaki en buyuk Flaman ustasi Yagh Pieter Bruegel'dir

(1525-1569).”%°

Pieter Bruegel resimlerinin ortak 6zelligi yarim kusbakisi bir agidan
yapilmis olmasi, pek ¢ok figirt ayni anda gosterebilir olmasidir. Bu sayede
resimdeki her bir figiriin yasantisi bize es zamanl olarak sunulmasidir.
Kisaca bugun sinemada kurgu ve montaj ile elde edilen sireg¢ tabi arda arda
siralarsak cogunlukla muzik ve baska efektlerle desteklenerek bazen de

ekran bolunerek izleyene tual yuzeyinde sunulur. (resim.22)

% Gombrich, 2002: 381
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Resim 22: Peter Brughel, Hollanda atasézleri, 1559, 117,5x163,5 cm

1001 tiirg
: ‘\&f',hili var,

Resim 23: Alianz sigorta reklam afigi



42

Ressamin Hollanda atasozlerini betimledigi gibi benzer anlayista
reklamda da glndelik yasamin felaketleri betimlenmis gérinmekte. Dinyanin
“1001 tarlG hali var’ tabelasindan, sari taksiye yodnelindiginde izleyeni
kiremit renkli binaya oradan kapka¢ yapan adama, ardi sira cep telefonuyla
oynayarak araba suUren kadina, ayakkabisina ciklet yapisan adama,
otomobile topu atan gocuga gecerek, yangin ve itfaiye araciyla tekrar olay
orgusunun igine ¢ekmektir. Sokak bir felaket alanidir. Sapanla tas atan
cocuk, ucgusan etediyle kadin, kediyi kovalayan kopek, disen saksi...
izleyenin aklinda hemen sigorta yaptirmak gerekir diisiincesi belirecektir ve

reklam amacina ulasmis olacaktir. (resim.23)

Bazen resim sanatinin dilini bazen de sanat yapitinin kaltirel mirasini
kullaniyordu reklamlar.1980’den beri Tayvan'da etkinlik gdstermekte olan
Hollanda bankasi ABN-AMRO bireysel bankacilik piyasasinda yer alabilmek
amaciyla 1990’larin ikinci yarisindan itibaren yogun bir pazarlama
kampanyasi yurutmektedir. Bu kampanya, Van Gogh resimleri ve
Hollanda’nin yel degirmenlerine odaklanarak ortalama bir Tayvanlinin
Hollanda ile iliskilendirecedi imgeler Uzerine kurgulanmistir ve Van Gogh
ikonlari Uzerine odaklanmis bulunuyor ortalama bir Tayvan’linin dogal olarak
Hollanda ile iligkilendireceg@i imgeler. “(Kuskusuz, ABN-AMRO kisaltmasi Ulke
halki icin bir anlam ifade etmez; bu kurum Cince’de sadece “Hollanda
Bankasi” olarak alinir.) Pazarlama kampanyasinda kullanilan ve her yerde
rastlanabilen bir reklamda, Van Gogh, Tayvan’lilarin tanidigi ot-portresiyle
goériunmekte, ama elinde bankanin kredi kartini tutmaktadir. Bu Kkart,
sanatginin  Unla tablosu lIrisler'deki c¢igeklerle bezenmistir. Banka, Van
Gogh’un en UnlUu dort tablosunu kredi kartlarinin tasariminda kullanmis ve
reklam sloganinda Van Gogh’un popdulerliginden yararlanmis: “Van Gogh’un
unlG resimleriyle bezeli kargitlardan koleksiyon da yapabilirsiniz. Gegikmeyin

- Hemen Bugun Alin!” Ama buatun bunlara sagsmamak gerekir.(resim.24)
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Resim 24: Hollanda ABN-AMRO Bank gorevlisi olarak Van Gogh, Taipei

Havaalanin’daki reklam, 1998

Bu pazarlama stratejisi, birka¢ yildir kullaniilmayan unlu bir bina icin
dizenlenen “kamusal sanat” yarismasini da iceriyordu. S6z konusu bina,
Taipei'nin lUks bir semtinde, trafigin yogun oldugu bir kavsakta bulunuyordu.
1998 Agustos’unda baslayan yarisma oncesinde bankanin sponsorlugunda
hazirlanan iki adet dev Van Gogh roproduksiyonu binaya asilmisti. Her biri
33-35 m. yuksekliginde ve 22-27 m. genisligindeki bu tuvaller torenle asilimig,

“kamusal sanat”’in énemli bir 6rnegi olarak éviilmiistii.”* (resim.25)

%1 Taowu, 2005: 293, 294
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Resim 25:Van Gogh’un Rhone Uzerinde Yildizli Gece adli tablosunun
roprodiksiyonu, ABN-AMRO Bank'in iddiasiyla “Kamusal Sanat” érnegi,
Taipei, 1998

Reklamlar konusunda ilging yaklagsimlardan biri de sanatgilarin

biceminin siklikla kullaniliyor olmasidir.
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Resim 26: Andy Warhol, Keith harring ve Damien Hirst, Absolut Votka igin
Yaptiklar1 Ozel Calismalar

“Uluslararasi reklam dunyasinda luks pazar dilimini ele gegirme
yonundeki ticari hedeflerini, deneysel ve avangard sanatla 6zdeslesme
yonunde bir politikayla birlestirdiler. “Popart’in babasi” Andy Warhol'a gisenin
resminin siparis edildigi 1985 yilindan itibaren, Absoult Votka'nin “sanatsal
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ilanlar’inin yaratilmasinda dort yizden fazla sanatgi galistiriidi. Bu dyle
bayuk Olcekli faaliyetti ki, sirket Absoult Votka'nin sahipleri ve dagitimcilari,
ilanlar1 tasarlayan avangard sanatgilarin statlistunden yararlanarak, bu ickiyi
bir tuketim mali olmaktan c¢ikarip bir sanat formuna donustirmeyi
basardilar.”* (resim.26)

GUnumuzde imge bollugundan ve gorsel iletisim materyallerinin
karikaturize dilinden algisina kapilan izleyici hayatin iginde yakalayacak
populer tabiriyle gerilla reklamcilik hareketi yaraticiigin sinirlarini suphesiz
daha ileri bir noktaya tagimaktadir.

Bir diger dikkat ceken calismalardan biri de Bir kadin siginma evinin
siparis verdigi ¢calisma.

NO WOMAN
SHOULD BE LEFT OUT
ON THE STREETS.

Resim 27: Sluet, Wish kadin siginma evi reklami

%2 Taowu, 2005: 254, 255
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“Bir hayir sever kurulugsun davasi ile ilgili bilinci artirmak icin, reklam
ajansi rethink, fahise olarak tasarlanmis bu karton kadin posterini bir
vancover sokagindaki lamba diregine badladi. Birka¢ hafta boyunca, bu
karton posterin Uzerine yagmur yagdi, sokaktan ¢camur sigradi ve bu faktorler
ve gelip gegenlerce kétu muameleye maruz kaldi. Poster, camur iginde kalip
harap hale gelince, rethink: higbir kadin sokaklarda birakilmamali. Seks
iscileri icin kurulmus siginma evimizi destekleyin. Metni ile beraber kurulugun

irtibat numarasinin bulundugu tabelayi ekledi.”**(resim.27)

Saatchi & Saatchi ajansin yaptidi bir televizyon dizisi reklami

incelenecek olursa:

Resim 28: CSl:Bagaj

% Lucas, 2008: 28, 29



Resim 29: CSl:Tuvalet
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Resim 30: CSl:Kumsal
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Resim 31: CSl:Bagaj

“Televizyon dizisi CSI'nin reklami i¢in Saatchi & Saatchi, umumu
tuvaletler, park yerleri, halk plajlari ve tren istasyonlari gibi insan trafiginin
yogun oldugu yerlere kurgusal bir su¢ mahali kurdu. Bu bdlgeler agik sari,
polislerin kullandigi tipten bantlarla c¢evrilmisti, dizinin yayin detaylari
veriliyordu”.34(resim.28,29,30,31)

1980 sonrasi reklamlarin kamusal sanattan, sanat yapitina varana

degin fazlasiyla genis bir sanatsal ilgiye yoneldigi gorulur.
2.2. 1980 SONRASI SANAT
1970’lerden devam eden 1960-1980 surecindeki kavramsal

hareketlere tepki olarak gelisen “Yeni Digavurumculuk” tuval resminde

coskusu kendini gosterir, imge dunyalari olan bu sanatgilarin temel egilimi

3 Lucas, 2008: 114, 115, 116, 117
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figuratif olmalandir. Kigisel korku, kaygi, tarihsel olgular icindeki kendi
durumlari gibi duygu ve dusunceleri konu alan uretimleri dikkat gekicidir.

“1960-80 surecinde pek tercih edilmeyen bir mecra olarak “tuval’in
cenazesinin o kadar da kolay kalkmayacagi yolunda yorumlar yapiimigtir.
Almanya’da Georg Baselitz (1938- ), Enzo Cucchi (1949- ); ABD’de Julian
Schnabel (1951- ), Eric Fischl (1948- ), David Salle (1952- ) gibi ressamlar,
“Yeni Digavurumculuk™ semsiyesi altinda farkli resimsel kaygilari yansitmak
bir yana, mensubu olduklari farkh ulusal/kilttrel kimliklerinde zaman zaman

belirgin bicimde goérunir hale geldidi bir sanatsal ifade benimsemislerdir.35

Resim 32: Baselitz, Basasag: Orman,1965,

% Antmen, 2008 : 263
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Resim 33: Erich Fischi, Utanmaz ¢ocuk, Tuval (izerine akrilik,167cmx243cm

1950’lere gore daha yogun toplumsal icerik tasiyan bir disavurmculuk
dogmustu. 1980’li yillarda tuvalin dénusu disavurumcu ama daha kavramsal
bakis acisina sahip sanatgilardan olusuyordu denebilir Eric fischl resim
(resim.33) Amerikan yasam tarzi ve Amerikan toplumunun cinsellie bakisina

elestiri getirdigi ¢calismalarla dikkat gcekenler arasindaydi.

“1980’lerin Amerikan Sanatinda Jean Michel Basquiat ve Keith Harring
gibi kent kultirand yansitan grafiti sanatgilar disinda énceki kusaktan Philips
Guston’in (1913-80) “Yeni imgecilik” hareketinin sekillenmesine yol agmistir.
Boyasalligi 6nemseyen, soyutlanmis figlr ve nesnelerin harmanlandigi yari-
soyut bir imgeselligin arayislarini duyuran Yeni imgeciler arasinda, ortak
noktalari kadar farkh yonelimleri de bulunan Jonathan Borofsky (1942- ),

Donald Sultan (1951 ), Jennifer Barlett (1941- ), Neil Jenney (1945 - ), Susan
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Rothenberg (1945- ), Joel Shapiro, Joe Zucker (1941- ) gibi sanatcilar

sayilabilir.”®

1970’lerden 1980’lere degisim ve 1980’lerin igindeki bu hareketlilik
artarak devam ettiginden adeta o yillar bir kirilmay! isaret etmektedir.
Yapitlarinda Populer imgeleri kullanan Reklam ve Medya igerikli elestirel isler
ureten sanatgilar ayrica cinsiyet, irk ayrimciligi, kimlik politikalari ile

gundeme gelmeye baglamistir.

Postmodern kuramlarin yayginlik kazanmaya basladigi 1980li yillarda
dikkat ¢ceken yeni kavramsalcilik ,sanat nesnesinden ¢ok toplumsal anlam
odakhydi.Belli guc iligkileri altinda sekillenen toplumsal algidaki medya
elestirisinden,sanat kuramlari elestirisine, irk ve cinsiyet ayrimciligina ,genis
bir alanda sekillenen toplumsal kodlari inceliyordu sanatgilar ve onlarin
manipule edilen alt anlamlarini ortaya c¢ikarmaya caligiyorlardi. Bu yeni
okuma igin toplumda belirleyici olan goOstergeleri ve yayginlik kazanmig
stereotipleri ,veya bildik imgelere yeni anlamlar katarak kullanma yoluna

gidiyordu sanatgilar.

"Amerikali sanat elestirmeni Hal Foster'a gore postmodern sanatgi,
iste bu nedenlerle, bir tir “gosterge manipulatorid”dur. Birey-sanatgl kultune
kargi c¢ikarken orjinal, biricik sanat yapiti olgusunu dislayan Yeni
Kavramsalcilar, Sherrie Levine (1947- ), Mike Bidlo (1953- ), Glenn Brown
(1966- ) gibi sanat tarihinden veya Thomas Lawson (1951- ), Cindy Sherman
(1954- ), Barbara Kruger (1945- ), Richard Prince (1949- ) gibi medya ve film
duinyasindan bire bir alintilar yapmig, yasadigimiz dunyanin ‘gorsel

kliltiri’'ntin sekillenme siireclerini ve bigimlerini irdelemislerdir.”’

% Antmen, 2008: 268, 269
3" Antmen, 2008: 277
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Cindy Sherman Medya elestirisi konusunda  calismalar Ureten
sanatgilardan en popduler olanlarin basinda gelmektedir. Sherman 1970lerde

basladi§ “isimsiz Film Kareleri”’galismasi ile taninan sanatgi.

Resim 34: Cindy Sherman, [simsiz, 1985, 184x125 cm

“1960’l yillarin Amerikan filmlerindeki, glizel ve sarisin kadin imgesini
canlandirmig, ancak yuzune tedirgin, supheci ya da tehlike altindaymis gibi
bir hava vermigti. Amaci, tiketim toplumunda kadinin yerini kontrol ve tarif
eden ideolojiyi sorgulamakti. Bu sayede, hem kimliklerin goreceli oldugunu
vurguluyor hem de toplumun kadina verdigi rolleri ve kulturel

kosullandirmalari agiga ¢ikariyordu. Bunlardan hemen sonra yine ayni kilikta,
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ancak bu kez, tahrik edici olmakla birlikte kustah ve inatgl roller

canlandirmistir.”*®

1985’ten sonra gekmeye basladigi masal resimleri serisi ise batili
kadinin imajina gonderme yapmaktadir.(resim.34) Sanat¢i kendini model
olarak kullandigi fotograflardaki kurgu fotografin resim alanina ne kadar
nufuz edebilecegi ile duglncelerimizi sorgular niteliktedir basitlik-siradanlik ve
yapmacik olanin alenen ortada olmasi (Asiri makyaj, takma gdgusler) bize
fotografin nasil yalan sodyleyecegini godsteren resim-fotografi Gretmistir

sanatci.Medyanin dilini elestiren bir diger sanatgi ise Barbara Kruger’dir.

therefore

I am

I shop

Resim 35: Barbara Kruger, 1987,281cmx287cm

“‘Barbara Kruger (1945- ); Amerikali kavramsal sanat¢i Parsons
Tasarim Okulu’'ndaki egitimini yarida birakarak Amerikan moda yayinciligi
endustrisinin belli bagli dergilerinde grafik tasarimci olarak ¢alismaya
baslayan Kruger, yine grafik tasarima dayanan yapitlarinda bu dinyanin

yaydigl ideolojik mesajlari dikkate alarak, kitle kultirand sekillendirici

% Yilmaz, 2006: 318



54

unsurlari irdelemigtir. Tumuayle kendine mal ettigi reklam -moda imgelerini
kullanarak bunlari c¢arpici mesajlarla yeniden Ureten Kruger, 2005’te 51.
Venedik Bienali'nda Altin Aslan o6dulinid almistir. Kruger, California

Universitesi’nde egitimcilik de yapmaktadir.”® (resim.35)

Kruger siyah beyaz buylk boyutlu fotograflari kim zaman sade kimi
zaman mudahele ederek reklam afisine dondstirmis Uzerine ingilizce

“Ahgveris yapiyorum oyleyse varim”, “Yeterince Eglendirdik mi?” gibi yazilar

yazmistir.

Bir diger Amerikali sanatgi Thomas Lawson 1970’lerde yapmaya
bagladigi isleriyle tuketim ve gosteri kulturinUn gorselligini kendine mal
etmis, medyanin temsil bicimlerini taklit ederek goérsel sterotiplerin

ideolojikligini gdzler 6nune sermigtir.

Jenry Holzer ise tamamen farkl bir yontem izleyerek kamuya acik
lanlarda elektronik panolar yardimiyla 6zl sOzlerini sergiler sdzler genelde

tuketim kaltard ve onun Urettigi bireyle iligkilidir.

Gucun istismari insani hi¢ sasirtmiyor
Eylem dugunceden daha tehlikelidir
Yabancilagmanin sonucu ya egzantriklerdir ya da devrimciler
Cok yemek suctur

Mutlak itiat bir 6zgurlik bigimi olabilir

Biraz bilgi epey mesafe kat ettirir

Bir erkek anne olmak ne demek bilemez
Pozitif tavir buylk fark yaratir

Zamanlama duygusu dehanin kanitidir

Tek bir olay sonsuz sekillerde yorumlanabilir
Guclu bir gorev bilinci insani hapseder
Soyutlama bir tir dekadanstir

Hirs kendinden hosnut olmak kadar kotudur
Elitler kaginiimazdir

% Antmen, 2008: 282



Ofke ve nefret yararli motivasyon giicii uyandirabilir
Her turlU fazlalhk ahlak disidir

Yapay arzular dunyaya zarar vermektedir

Bazen bilingalt bilingli akildan daha hakikidir
Otomosyon délumcaldur

Gergekten kotu insanlari kotlu cezalar beklemektedir
Kotu niyetler iyi sonuglar dogurabilir

Mutlu olmak herseyden daha énemlidir

Yargilamak hayat belirtisidir

Kendinden emin olmak aptallik anlamina gelir
Yeniden doguma inanmak yenilgiyi kabul etmek anlamina gelir
Yeniyi kovalamak toplum igin tehlikelidir

En acimasiz olanlar gocuklardir

Sinifsal eylem igerigi olmayan guzel bir dustncedir
Mala yonelik suglar goreceli olarak 6nemsizdir
Betimleme metafordan daha énemlidir

Cogu duruma verilebilecek en uygun tepki tiksintidir
Duzensizlik bir tir anestezidir

Uzmanlara fazla glivenmeyin

Uyanikken raya gormek korkung bir geliskidir

Olmek agactan diismek kadar kolay olmalidir
Nasilsa bir sey degistiremeyecegine gore keyfine bak
Hayatinin bir akis halinde olmasini sagla

Her kazanimin ucunda bir 6zveri vardir

iiginc olan hersey yenidir

Siradigi kisiler 6zel imtiyazlari hakederler

Aska heveslenmek guzeldir ama aptalliktir

Ofkeyi digsavurmak gerekir

Uc¢ davraniglarin temelinde ruh hastaliklari vardir
Sadakat biyolojik degil sosyal bir kuraldir

Sahte ya da gercek kayitsizlik gucla bir kisisel silahtir
Korku en buyuk engeldir

Ozgurliik gereklilik degil ltkstur

Duygularini serbestce ifade etmek diurlUst¢e yasamaktir

55
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Kendini akisa birakmak rahattir ama risklidir
lyiler sonunda kazanir

(..)

Bu baglamda Jeff Koons son otuz yilin reklam ve popduler kaltGranu
kendi galismalari igin en iyi bicimde kullanabilen, sohretini adeta bir star gibi

kurgulayarak populer olmayi basarmis sanatgilarin basinda yer almaktadir.

Resim 36: Jeff Koons, Michael Jackson ve maymunu,100x200cm.

Jeff Koons ayni zamanda Warhol'un ardihdir. Koons, Warhol'un
izinden gitmis ve sanat¢inin kendini pazarlamasi olgusunu yeni bir dizeye
tasimistir. Koons sanat dinyasi igin  bir markadir Warhol ve Hirst gibi, onun
eserleri de gbzetimindeki teknisyenler tarafindan uretilir.

“‘Koons’un eserlerinin ¢ogu, endustriyel heykel ve enstlasyonlardan
olusur. Koons, adini ilk kez, vitrine yerlestirmis bir cila makinesi olan Yeni
Hoover Liiks Model Sampuanili Cila Makinesi gibi mamul Urlnler

sergileyerek duyurdu. Cila makinesi ve elektrikli suplrge gibi nesneleri
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magazadan alip galeriye tagiyarak, Warhol ¢orba konserveleriyle yaptigi gibi,

bunlari yeni bir baglamda yerlestirdi.

Koons’un, popstar Michael Jackson ile evde besledigi sempanze
Bubbles’'tan olusan 1x2 m boyutlarindaki bir heykeli, 15 Mayis 2001’de
Sotheby’s’in New York ¢agdas sanat mizayedesinde satildi. Koons bunun
uretilmis en blyuk porselen parga oldugu iddiasindaydi. Michael Jackson ile
Bubbles, 1988’de, bir reklam fotografindan dretiimisti. Koons'un butin
heykelleri gibi Michael Jackson’da kuskusuz bir dokiime ve parlak ytzeylere
sahipti. Heykel 5,6 milyon dolara, Norvec¢'li nakliye sirketi sahibi Hans
Rasmus Astrup’a satildi; bu, o tarihte yasayan bir heykeltras igin rekor bir

miizayede fiyatiydi.”*° (resim.36)

Reklam medya pazarlama denince akla ilk gelen sanatgilar siphesiz
Damien Hirst ve Trecy Emin’dir. Ikisininde ortak paydasi ingiliz oluslari ve
Saatchi ile kesisen yollaridir. Hirst'in 90’li yillardaki képekbalidi isinden

sonraki en sansasyonel isi elmaslarla susli Gnli kurukafadir.(resim.37)

Resim 37: Damien Hirst, Aman Allahim, 2007, Platin, elmas digi
17,1x12.7x19,1 cm

" Thompson, 2011: 127, 128
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“18. yy’dan kalma bu kafatasini Islington’daki bir tahnitgi dikkanindan
satin almisti. Uzerine toplam 1100 karat agiriginda, 8601 adet sanayi elmasi
kakilan kalbin adi, Aman Allahin’di bu soézler guya projenin konusunu
ogrendiginde Hirst'in annesinin agzindan g¢ikmisti. Hirst Aman Allahim’in,
klasik resimde bize OlumU ve olumlulugu hatirlamak igin resmedilen
kafataslari (memento mori) geleneginde sunuldugunu soyliyordu. Saantgi
artik yilin doért ayini Meksika’daki ikinci evinde gegirdiginden, eser Azteklere
bir saygl durusu olarak da sunuluyordu. Hirst, alicinin —bence buyuk bir
guvenlik problemiyle- edinecegi seyin, sadece elmaslarla bezeli bir kafatasi

degil, ayni zamanda baglam oldugunu vurguluyordu.

Alnin ortasinda, 4 milyon sterlin degerinde oldugu sdylenen —rakam
agizdan agza degisiyordu- agik pembe elmastan kesme, 52,4 karatlik buyUk
bir pirlanta vardi. Hirst, bir defasinda kafatasinin 12 milyon sterline mal
oldugunu soylemigti; mali islerine bakan Frank Dunphy’ye gore ise 15 milyon
dolara mal olmustu. Eser, Hirst'lin kreatif kontrolinde, Bond Streer’teki
Benthly&Skinner mducevheratgisinda c¢alisma zanaatkarlar tarafindan

Gretilmistir.”**

Postmodernizmin merkeziyet¢ci egemenligi  geride biraktigi
soylensede &zellikle son 30 yilda ABD ve ingiltere sanat piyasina hakim ve
belirleyicidir. Saatchi’nin diger yildizi ise Tracey Emin’di. Marka degerini
kendi kendini pazarlayarak ve kotl kiz ambalajina sarilarak ylkselten Tracey
Emin’dir. Emin, adini ilk kez, birer itiraf name niteligindeki eserlerinde
cinselligi durust bir sekilde ortaya koymasi ile duyurdu. 1999°da sergiledigi
Yatagim, adli kendi yatagindan olusan galisma ; dogurganlik, cinsel birlesme
ve Olum temalarini igliyordu. Emin’in sarhog halde televizyon sodylesilerine

¢clkmasi, ve yatagin Saatchi tarafindan alinmasi popduleritesini artirmisti.

41
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Tarkiye 1980’li yillar Gstiinden30 yil ge¢gmis olmasina ragmen 12 Eylul
askeri darbesi ile anila gelmistir. Darbenin yikici atmosferi adeta bir sil
bastanlik duygusu yaratmigtir. Ozellikle toplumsal ve ahlaki degerlerde ciddi

¢Oklus yasanmistir.

Burjuvazi, bir yandan Ucretleri firenler ve Grin bombardimani altinda
tuttugu emekgi sinifin tiketim egilimlerini kiskirtirken bir yandan da kultar
alanina girerek yazin ve sanatin hem pazarlayicisi hem alicisi durumuna
geldi. Son derece ileri teknolojiler kullanarak buyuk sermaye dergileri, kendi
sinif Gyelerinin oldugu kadar alt sinif Uyelerinin de artik birer IUks meta
kimligi altinda algilanmaya baglayan kultir Grunleri ile ilgili egilimlerini motive
etmeye basladli. TV’den yayinlanan gorsellik bdylece basina da egemen

oldu.

“Ozellikle 1980’den sonra devreye giren Playboy ve Playmen gibi
porno igerikli dergilerde de tecimsellestiriimis bicimde sunulmaya baglayan
yazin-sanat olaylari Marie Clarie, Rapsodi, Adam, Dekorasyon, Antik Dekor
ve Vizyon gibi sermaye destegine sahip dergilerde daha da yayginlastirilarak
sunulmaya baslandi. Bu sunumu dogrudan dogruya varlikh siniflara yonelik
oldugunu vurgulamak gerekir. Boylece yapit kadar yazar ve sanat¢l da

metalasmis oldu”.*?

Mehmet Yilmaz sanat dunyasinda 1980’lerde olusan hareketliligi soyle
acikliyor: “Ozal politikalartlyla Cumhuriyetin kurucu felsefesi tartismaya
acihyor, hatta bazilari gormezden geliniyor, ama bu arada da sanatsal ortam
gittikge canlaniyordu. Gorunurde bir geligki varmis gibi, degil mi? Aslinda
celigki falan yoktu, her sey planlandigi gibiydi. ABD’den alinan borglarla Glke
ekonomisinde gorece bir hareketlilik, bir blyime saglanmigti. Ortalikta ABD
Dolari cirit atiyor, hayali ihracatlarla, yeni burokrasinin yardimiyla birilerinin

kasasina durmadan haksiz para (kara) akiyordu. Bu kara paralarin

2 Oktay, 1995: 100
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aklanmasinin yollari vardi ve sanat da bunlardan biri idi. Evet, 1980
sonrasinda birden bire canlanan ‘resim piyasasi’'nin acgiklamasi 6ncelikle
budur. Eskiden sanatin tek alicisi nerdeyse devlet iken artik 6zel kurumlar,
sahislar girmisti devreye. Biriken sermaye fazlasini rahatlatmak Uzere
istanbul ve Ankara’nin zengin semtlerinde pes pese dzel galeriler aciimisti.
Galeri Nev, seckin sanatcilariyla Ankara’da Gazi Osman Pasa semitinin
kaymak tabakasina hizmet veriyordu ornegin. Diger 6zel galerilerse Cinnah

Caddesi boyunca siralanmiglardi.” 3

1980 sonrasi Turkiye toplumunun ve sanat atmosferinin yeni bir yola
girdigi acik secik gorunuyordu artik. Sonraki yillarda her sey daha da
hizlanacakti. Turkiye'nin digsa acgihm slreciyle es zamanli olarak sanat
yapitlari da igerik ve Uretim olarak dinyaya entegre olacakti. Ulkemiz
sanatgilarinin Uretimlerinde, popduler imgelerin kullaniminin Bati’'daki kadar
¢ok olmadigr gorulir. Bu durumun arkasinda siyasal galkantilarla gegen
doénemlerin etkisi yadsinamaz, populer imge kullaniminin ancak 1980’lerden
sonra yayginlastigi gortlir. Uretimde poptler imgeler kullanan birkag sanatgi
sayllacak olursa Hakan Onur, Murat Isik, Sener Ozmen, Vahap Avsar, Halil

Altindere ilk akla gelenlerdir.

Hakan Onur’un resimlerinde ¢ocuksu bir ifade gorilir ancak bu ifade
izleyene bekledigi oyun ve rahatlik duygusunu vermez. Daha ¢ok tehdidi
algilayan bir gocuk edasi gibidir. Onur’'un resimlerinde goértnen el, bir Walt
Disney kahramani elidir. Koltuk ise burjuva toplumunun rahathigini temsil
etmektedir. Oyunumsu olan ayrimlanabilir boélimler dikkat c¢eker.
Caligsmalarinda bilinmeyen bir kontrol mekanizmasinin varligi hissedilir,

yuzey ne kadar ilimh gérinse de tehditkardir.(resim.38)

3 YILMAZ, 2011: 13



Resim 38: Hakan Onur, isimsiz, 1992, Tuval (izerine karisik
teknik,135x155cm

Sanat¢i Murat Isik izleyeni Fransizlarin populer ¢izgi kahramani
“Tenten” Uzerinden bir okumaya davet etmektedir. Resimlerde durlUst geng
ve ¢agdas gazeteci tiplemesi tenten Uzerinden Avrupaliyi simgeliyor, sanatgi

ve onun doguyla iliski kurma bigimi Uzerine dusundurayor izleyeni.(resim.39)
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Resim 39: Murat Isik, Tual Gzerine akrilik, 100x100 cm

SlUper kahraman namaza bagliyor, Amerika igin yaptiklarindan
pisman, ¢ikarip pelerinini kendi i¢in dua ediyor. Amerika’yla Stpermen imgesi
zarara ugramaz bir kahraman olmaktan ¢ikip aciz bir insan oluyor Sener

Ozmen'in isinde.(resim.40)
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Resim 40: Sener Ozmen, Fotograf (ayrinti)

2.3. POSTMODERNIiZM SURECINDE ELESTIREL YAKLASIMLAR

1980°’den 2000’li yillara gelindiginde artik Postmodernizmin varhiginin
su goétirmez bir kabull hissettirir kendini. Son 30 yillk dénem Sanat,
Reklam, iletisim, Toplum, Medya elestirilerinin i¢ ice degerlendiriimesi

gerektirmektedir ¢lnkl her sey artik eskisinden daha yakindir birbirine.

Fordizm ve postfordizm olarak siniflandirilan 20.yGzyil kapitalizmi
1950-1970 arasi fordist 1970 sonrasi postfordist olarak adlandirilir.
Endustriyel yasamin orgutlenme bigimi kadar, tuketim kulturinu de igaret
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eder. Bu ayrigstirma beraberinde reklam metinlerinde bir degisim donusum
meydana getirmistir. Kapitalizm 1970de icine girdigi krizi tuketimi merkeze
alarak asmis, o yillardan itibaren yeni sag politikalara ydnelmigtir.Streg

orgutlu kapitalizmden orgutsuz kapitalizme gegis surecidir.

“Toplumsal yasamda enformasyon, medya ve goOstergelerin hakim
oldugu, toplumsal yapinin agiklamasinda yasam tarzlarinin belirleyici hale
geldigi, gundelik hayatta da tuketimin Uretim karsisinda ayricalikli bir hale

geldigi postmodern kiiltiir, postfordizm ile yakindan iliskilidir.” **

Sanat alanindaki postmodern degisim ilk olarak mimarideki
degisimlerle iligkilendiriimis, daha sonra diger alanlarda ki degigimler

gorulmeye baslamistir.

“‘Postmodernizm teriminin kaynadi mimarlktaki belli bir akimin,
Ozellikle Le Corbusier, Gropius ve Mies van der Rohe’nin yarattiklari
uluslararasi Uslubun sona erdigini ileri stiren mimari elestiriydi. Bu gorus
sanat elestirisinde modernizmin toptan yadsinmasi anlamina geliyordu. Buna
gbére modernizim hi¢ gergeklesmemigsti; dinyanin teknolojik harikalarla
degismis oldugu yolundaki Utopyaci ham hayallerin GrinU; soyutlanmaci, fil
disi kule yanlisi, her sanat bigiminin 6zerkligini ve sanatin sadece saf sanat
konulariyla ilgilenmesini savunan butin inancini yenilik yaratma ve sasirtma
aceleciligi yuzinden her turld anlam evrimini engelleyen bir dizi oncu
girisimlere baglayan ve yenilik yaratmada basarisiz olan bir akimdi. Bunun
yaniti ise, zaman iginde gelisen ylzeysel 06zet suclamalarla
deg@erlendiriiemeyecek bir dusunceler ve vyapitlar butind  olan

Modernizmdedir.” *°

Lyton postmodernizmin dogusundan bahsederken modernizme
yoneltilen kendince haksiz elestirileri de dile getiriyor. Postmodern
dusuncenin en taninmig Ug filozofu da Fransiz Lyotard, Foucault, Baudrillardi

diger ortak paydalar ise uglinin de bir donem Marksist olusudur. “1979

* Dagtas, 2008: 25
5 Lyton, 2004: 339
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tarihinde Jean-Francois Lyotard’lin “Postmodern durum” adli incelemesinde
One surdugu gibi modern cagin mesrulastirici “buyuk anlatilarinin” ve

insanligin bilim araciligiyla ilerledigi yolundaki modernist inancin sonudur.” ¢

Robert Lyotard’'un 1974 yilinda yayinlanan Economie Libidinale adh
yapitinda Markisizmden ya da bir bagka degisle moderniteden tamamen
kopmus ve ona postmodern sdylem icinde Un kazandiran tezlerini ortaya
atmistir. Lyotard modernitenin temel kavramlari olan akil ve kurali rakidal bir

elegtiriye tabi tutar.

Baslangicta Marksist olan Lyotard’un, kokli degisimi dikkat c¢ekicidir.
Yeni bir arzu ve istek felsefesi kurgulayan Lyotard devletin, ailenin ve
toplumun vb. yapilarin arzu ve istekleri torpuledigini ve ortaya ¢ikacak eneriji
akisini engelledigini varsayma egiliminde gorulir. Ona gore Libidinal
Ekonomi arzu ve isteklerin tum yogunluklariyla 6zgirlesmesinin

gerceklesmesi durumudur.

Foucault ise bilimi bir iktidar aygiti olarak algilama egilimindedir

eksikligine isaret etmektedir.

“‘Boylece terimlerin hemen hepsi itibariyle ekonomik bir tarihselligin
olusumuna bagh olan duslnceyle zitlasan bir dusuncenin insa edildigi
gorulmektedir. Daha ©Oncede gordugumuz Uzere, ekonomik tarihsellik,
indirgenemez ihtiyaglar, emegin nesnelligi ve tarihin sonu konusundaki uglu
bir teoriden destek almaktaydi. Bura da bunun tersine, ona gore bireyselligin
bigimleri, sinirlari ve ihtiyaglariyla birlikte gegici ve tahribe ydnelik bir andan
ibaret oldugu sadece bu yok olusun yolu Gzerinde kenara itiimesi gereken bir
engel olusturdugu bir disuncenin gelistigini gérmekteyiz; bu dustncenin
icinde, seylerin nesnelligi bir goruntu, algilamanin bir kuruntusu, dagitiimasi
ve onlari yaratan ve bir an igin desteklenmis olan olgusuz saf iradeye iade
edilmesi gereken yanilsamadan ibarettir; nihayet bu disunce agisindan,

hayatin yeniden baslamasi, ardi arkasi gelmeyen tekrarlari, inadi, ona sure

4 Antmen, 2008: 27
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icinde bir sinir konulmasini dislamaktadir. Cinkl zamani kendi de, kronolojik
bolumleri ve adeta wuzaysal takvimiyle, hi¢ kuskusuz bilginin bir
yanilsamasindan bagka bir sey degildir. Bir dusuncenin tarihin sonunu
ongordugu yerde, bir baskasi hayatin sonsuzlugunu ilan etmektedir; birinin
seylerin gercek uretiminin emekle oldugunu kabul ettigi yerde digeri bilincin
kuruntularini dagitmaktadir; birinin bireyin sinirlariyla birlikte hayatinin
taleplerini ileri surdugu yerde, digeri onlari olumun homurtusu iginde
silmektedir. Bu zithk, acaba bilgi alaninin XIX. Yluzyildan itibaren artik tUm
noktalarindan turdes ve tekdlze bir dusunceye yer vermediginin isareti

midir?"*’

Acaba guvenli bir bilgi olanakli midir? Foucault'a gore Marx ya da
Hegel gibi tarihin evrimsel dyklslni yazmak keyfi bir totallesmedir ve butin

totallesmelerde oldugu gibi hicbir mesruiyet temeli yoktur.*®

Foucault kaniksanmis yasamin degerlerini sorgulayarak bireylerin
suphelerini derinlestirirken ,Baudrillard ise postmodern dlnyanin
umutsuzluguna sevk eder. Artik gergcek bir dinyanin varligindan soéz
edilemez similasyon heryani sarmistir .Bizansin ikonataparlarinin tanriyi
tum yucelikleri ile betimledikleri saviyla tanriy1 goruttlerle yansilayarak onun
varligi sorununu unutturmalarini boyle bir sorunun artik gundeme bile

getirilmemesi durumunu guanumauzle iligskilendirerek anlatir Baudrillard.

“Tanr kaybolmustu, Olmemis, kaybolmustu. Daha acik bir séyleyisle
bu soru artik gindeme bile getirilmiyordu. Simulasyon araciligiyla bu sorun
¢ozulmustu. Bu dunyanin gercegi ya da gercgekligi sorunu karsisinda, bizde
ayni davranigi gosteriyoruz: bu sorunu teknik simulasyonla ve iginde

gOrulecek bir sey olmayan goruntulerin bolluguyla ¢ézduk.

Boylece kehanet gergeklesmistir: gOsterinin en yuce islevinin

gercgekligi ortadan kaldirmak ve ayni zamanda bu kaybolugu perdelemek

4" Faoucault, 2001: 391, 392
8 Saylan, 2009: 324
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oldugu bir dinyada yasiyoruz. GUnumuzde kitle iletisim araclar farkl bir sey

yapmiyor. Bu nedenle ayni yazgiya boyun edmis durumdalar.” *°

Sanat ve medya iletisim organlariyla ilgili fikri en ¢ok dikkat geken

dusunarddr.

Baudrillard’in  Warhol'la ilgili dusltncesi 06zellikle dikkat c¢ekicidir:
Warhol bu dinyay! tim acikligiyla olumluyordu; onun sergiledigi oyun
duchamptan sonra sanatin yeniden dusunulmesi  gerektigi sorusunu

sorduruyordu.

“‘Warhol benim igin modernligin kurucularindandir (bu biraz parodoksal
bir durum, c¢lnkd modernlik genelde daha c¢ok bir yikim sureci olarak
dusunulur; ama onda hi¢ te intihari veya melankolik olmayan bir senlik
duygusu vardir, cunkl son kertede, warhol bodyle biridir: cool'dan ote
tamamen umursamaz, saygisiz. Onunkisi mekanik zUppeliktir, bende estetik
ahlaka yonelik boyle tahrikleri seviyorum) Warhol bizi estetikten ve sanattan

kurtarmistir.

Warhol, yaratici eylemden kendini ¢gekerek, sanatin 6znesini, sanatgiyi
ortadan kaldirma yolunda en ug¢ noktaya gitmistir. Bu mekanik zuppeligin
arkasinda, aslinda nesnenin, gostergenin, imgenin, simulakrin, degerin
gucundn tirmanmasi, fiiliyata donismesi yaratmaktadir ki bugin bunun en iyi
ornegini sanat piyasasi olusturmaktadir. Bu, seylerin gergcek olgutl olarak
ucretin yarattigi yabancilagsmanin ¢ok oOtesine uzanir: Bizatihi piyasa
kavramini pargalayan ve ayni zaman da sanat eseri olarak sanat eserini
ortadan kaldiran bir deger fasizmi yasatiyoruz. Andy Warhol'da artik ne bir
avangardin pargasidir ne de bir GUtopyanin. O Gtopyayla hesabini kapatmistir
clunku Utopya fikrini gonul rahathdiyla erteleyip duran diger sanatgilarin
tersine outopyanin bagrina, yok-yerin bagrina bodoslama dalar. O kendini bu
yok-yerle 6zdeslestirmig, Gtopyanin tanimi olan bu yok-yer haline gelmistir.

Avangardin uzami boyunca ilerleyerek, avangardin isgal etmek icin yanip

49 Baudrillard, 1998: 15, 16
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tutustugu yere ulasmistir: hicbir yere. Otekiler sanat ve estetik araciyla
dolanip durmanin [detour] hiziyla yetinedursunlar, Warhol basamaklari

atlayip tek bir hamlede déngiyii tamamlamistir”®

Lev Kreft yeni durumu sdyle analiz eder: Postmodernizm siyasi
sanatin bir anlamda sonunun ilaniydi ister avangard olsun ister totalilermis
rejimler veya baska siyasi haraketler baglaminda gelisen sanat olsun ayni
duruma maruz kalmiglardi.” Ornegin Arthur Danto, “sanatin sonu”dan séz
ederken, siyasi sanat ideolojilerinin ve tarihsel ilerlemeciligin sanat
ideolojilerinin  sonunu kastediyordu. Postmodernizmin “her sey muibah”
[anything goes] sloganinin igerimlerinden biri de gorelilikti veya sanatin
oneminin, amacinin, dederinin belirsizligiydi. Ama bu gorelilikten gercekte
postmodernizm sorumlu degildi. Postmodernizmin yaptigi, sanatta
metalagma, ticarilesme, kuresellesme, medyalasma ve post-sanayilesme

siireglerinin dogurdugu sonuclari 6zetlemekten ibaretti.”*

Son dénemde bu konuda yazilan metinler icinde etkileyici olanlardan
biri de Donald Kuspitin sanatin sonu adl kitabidir.Kuspit bu yayininda

Duschamp’tan Warhol'a, Alan Kaprow’a kadar sert elestiriler ydoneltmektedir.

Kaprov'un  6zgun sanatglya ve yuksek sanata ihtiyag olmadigi
yonundeki duslncesi ve postsanat¢l olarak Warholu isaret etmesini ve
Warho'lun gundelik nesneleri kendi adini  adeta markalastirarak satisa
sunmasini elestirir Kuspit. Ona goére Warhol'un kendiside Coca Cola ve
Campel corbalari gibi marka olmustur.Warholun 1950li yillarda biriktirdigi
kurabiye kavnanozlari ve fiesta Urunlerinin sanat eseri gibi 2002yilinda
sergilenmesini postsanatgi ile bagdastirilinca nesnelerin nasil sanat yapitina
donuseceginin bir gostergesi olarak sunar Kuspit. Bu sanat degil bir
pazarlama basarisidir Sanat yapitinin aurasi ve estetik degerinin savunucusu

olarak devam eder.

0 Baudrillard, 2010: 58, 59
L Kreft, 2008 :38, 39
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“‘Postsanat tamamen siradan sanattir. Gindelik sanat olduguna suphe
yoktur; ne ki¢c ne de yuksek sanattir; bu ikisinin ortasinda duran, gundelik
gercgekligi ¢cozumlermis gibi yaparak aslinda onu allayip pullayan sanattir.
Postsanat gundelik gergeklige elestirel yaklastigini iddia eder, ama aslinda
farkinda olmadan onunla uyum iginde kalir. Postsanatta yaratici imgelem ile
postsanatin hammade olarak kullandigi siradan gerceklik arasindaki fark
bulaniklasmistir; bu nedenle toplumsal bir hammaddenin mekanik bir
roproduksiyonunun yapilmasi, hayal gucunun basarisi sanilmaktadir. Kimi
zaman postsanatsal bir roproduksiyon belirli dlgtide ironik bir espri ya da kara
mizah icerebilir —burada model alinan kisi Duchamp’tir- ve bu c¢alisanin
yaratici bir dontisim oldugu iddiasinda bulunabilir, ama aslinda hammaddeyi,
gundelik baglaminda asla erigsemeyecegdi oOlgude, toplumsal agidan dikkat
cekici hale getirmisti. Sunum 0&lgegi disinda higbir sey degistirilmemistir;
eserin yanina, kimi zaman agiklama yerine gegen bir tanimlayici etiket konulur,

sanki konuyu adlandirmak onu anlamak demekmis gibi.”>?

Hirst’'in bir isini (kUltablasini) kapak resmi olarak kullanan Kuspit
Hirstide olumsuz elestirisinden mahrum birakmamigtir. Hirst'lin  ¢Op
sanilarak galerideki temizlik isgisi tarafindan supuarulerek atilan isi GUzerinde
durur Kuspit temizlikginin bu hareketi postsanata getirilen en keskin

elegtiridir.

“Hirst, ¢op eserinin —atdlyesinde ¢op yigininin- ¢op saniimasindan
memnundu “sanatinin sanat ile gunlik olan arasindaki iliskiyi anlattigini”
dogruluyordu. Peki bunlardan hangisi dogru? Gunlik yasamin sanattan
daha ilging oldugu mu, yoksa sanatin ancak gunlik yasamla karistirildiginda
ilgni¢ oldugu mu? Halbu ki gunluk yasamla karigtirilmasi, salt sanat galerisi
olarak adlandirilan bir yerde sergilenmesi ve bodylece sanat olarak
kurumsallastiriima yoluna girmesi nedeniyle kazandigi sanat kimligini yitirdigi

anlamina gelir. Acikca goriildigi tizere temizlikci gergek bir elestirmendi.®

°2 Kuspit, 2006: 105
% Kuspit, 2006: 88
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John Berger'de kapitalizmin geldigi son noktadan rahatsizlik duyan
Marksist entelektlellerden biridir. Elestirisinin reklamlarin kullandigi dile

yoneltir.

Reklam tuketici toplumun vyarattigi kaltardar. Toplumun bdylece
kendine olan inancini imgeler yoluyla gogaltarak surdurur. Bu imgelerde
yagliboya dilinin kullaniimasinin birgok nedeni vardir. Yagliboya resim her
seyden o6nce 6zel mulke sahip olmanin sevincini yansitiyordu. Bir sanat turu

olarak yagliboya resim, neyin varsa sen osun ilkesinden yola ¢cikmistir.>*

Bergere gore gunumuzun reklamcilari sanatgilardan ¢ok daha iyi
¢ozmuslerdi yagh boya resmin dilini, yaghh boyanin malzeme olarak
kullanighligindan kaynaklanan benzetim yolu ile yanilsama yaratma
gucunden ,kompozisyona ,iceriklerin gosterilme bicimine kadar pek ¢cok sey

onlara ilham vermektedir.

Etkili bir elestirel yaklasim gerektiren diger bir Marksist yazar Guy
Debord’dur. Gdsteri yolu ile nasil bir yanilsama yaratildigi Gzerinde durur ve

gOsterinin indirgemeci yapisini gézler dntne serer Debord.

“Giyimden sarkicilara dek modanin bile durgunlastigi, gecisi unutmak
isteyen ve artik bir gelecek inanci tasimayan bir bugunin olusturulmasi
kesintisiz bilgi akisiyla saglanmistir ve bu bilgiler israrla haberlermis gibi
duyurulan, ama aslinda donlp dolagip ayni dnemsiz seyler listesine geri
donen bilgilerdir. Bu arda, gercekten degisen seylerle ilgili son derce 6nemli
haberler ise nadiren ve duzensiz bir sekilde verilir. Bu haberler, her zaman bu
dunyanin kendi varligini agikga suglamasiyla ve programl bir sekilde kendi
kendini yok etme asamalariyla ilgilidir. Gosteri hakimiyetini ilk hedefi, tarihsel
bilgiyi genel anlamda yok etmekti; ve bu en yakin gecmigle ilgili hemen
hemen bitlin enformasyonlar ve makul yorumlarla baslamak suretiyle gerek

yoktur. Gosteri, insanlarin olup bitenleri gérmezlikten gelmelerini ve yinede

> Berger, 1986: 139
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anlasilabilen bir sey varsa bunu derhal unutturmay! buyuk bir ustalikla

basarir. En 6nemli olan sey en gizli tutulandir”.>

1980°de Olen iletisim alaninin etkili ismi Mcluhan farkli bir bakis agisina
sahipti hatta bir dénem Baudrillard’din Mcluhan’dan etkilendigi goérular.
Televizyon insanin duyular sistemini tamamlar. Her yere ydnelebilen g6z ve
her seyi duyabilen kulakla ; Bati uygarhdinin temel dayanagi olan ses ve
gorsellige dayali bir metafor olan yazmayl hukimsuzlestirir.Televizyon
sayesinde sadece gérerek degil , ayni anda biitiin duyular araciligi ile “iste
siz ordasiniz” duygusu kazanilmig olur. insanlarin Televizyonu bir tehditmis
gibi algilamalarr’ninda altinda yatan ,aslinda bu durumdur ancak bu sayede

gelisen duyarlilik ve farkindalik oldukga olumlu bir gelismedir Mcluhan’a gore.

“‘Bagkan Kennedy’nin cenaze toreni, bir olug, bir cemaat olusturmada
televizyonun ne buyuk bir glice sahip oldugunu apagik ortaya koymustur.
Butun bir topluma, bir ritiele birlikte katlma olanagr saglamistir.
Televizyonda goruntuler dogrudan dogruya size gosterilmektedir. Perde siz
olmaktasiniz. Goruntuler, imgeler etrafinizi sarar. Gorlntu sizde sonlanir. Bu
durum bir gesit olayin iginde olma, Dodu sanatindaki gibi, icerden bakig

(icimizden yola ¢ikma) yetisi kazandirmaktadir. >

Matbaanin bulunugunun insanlarin birbirlerine yabancilagsmasinda
onemli bir etken olarak goéren. Mcluhan iletisim ve teknolojinin olanaklariyla
yeni bir sosyal iliski kurma bigimi dogdugunu savunmaktadir.adeta sozlu
kUltarin yeniden yasam buldugu izlenimi verir. Mcluhan’in savlarina olumlu
yada olumsuz yalklagimlar bir yana bu gun Twitter,Facebook gibi paylasim
siteleri varliklari ile Mcluhani dogrular niteliktedir. Kaltir  kontrolli ve

indirgenebilir olmaktan ¢ikmistir onun bakis agisi ile.

“Herhalde okur yazar olmayan bir toplumda bir dilbilgisi hatasi yapmak
olanaksizdir, ¢inkl zaten hig kimsenin dilbilgisinden haberi yoktur. Sozel ve
gorsel duzen arasindaki fark, dilbilgisi olmayanin karsiliklarini ortaya ¢ikarir.

Ayni sekilde, on altinci ylzyildaki imla reformu tutkusu, goérinti ve sesi

> Debord, 2006: 183, 184
*® Mc luhan, 1998: 125
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birbirine uydurmaya yodnelik yeni cabadan dogmustu. Sir Thomas Smith “bir
harfin, onu sadece tek bir sese uygun kilan bir ickin dogaya sahip” oldugunu
ileri sirmusta. Bu, matbaanin dogal kurbani olan, “her seferinde tek sey”
fikridir.”>’

Buradaki elestiri ¢esitliliginin. Gunimuazu agiklamakta kisith kalacagi
dusuncesi ¢ok yanlis olmaz. Suan da vaka (olay) halinde olunmasi da sureci
netlestirmekte ki en buyuk engellerden biri son yillarda kultirin ve sanatin
yapilandiriimasina iliskin pek ¢cok kitap ¢ikmakta piyasaya: Kultir Endustrisi
“Parayi verdi dudugu caldi”, “New York Modern Sanat Duslncesini Nasll
Caldi?” gibi gegmise donuk amerikan kultlr politikalari ifsa eden yayinlarin
yani sira gunimuzun medya, reklam, sanat, ticaret sarmallarini anlatan,

Kaltdrin o6zellestiriimesi , No Logo, Sanat Mezat gibi yayinlar da vardir.

Sanat Uretmeye dair masum bir inancin varhidi iginde olanlar igin
hergin biraz daha go6rinUr kilinan organizasyonun bulyUkliglu oldukca

urkuatacu.

“Son on yilda, Amerika’da sehirlerin yoksul mahallelerinde yasayan
geng siyah erkekler 6dun¢ alinan “anlam” ve kimlik kaynagi olarak marka
patronlari tarafindan en ¢ok faydalanilan grup olmustur. Bu Nike ve Tommy
Hilfiger'in basarisinin anahtaridir; rap’in, MTV ve Vibe (kitlesel pazarlanan ilk
hip-hop dergisi, 1992’de kuruldu) tarafindan gencg kultlrin genigleyen ilgisine
sunuldugu anda onlara hip-hop tarzi getiren fakir gocuklarin, her ikisinin de
marka superstarligina firlamasinda rollu buyuktir. Sokak Trendi’nde Lapiano-
Misdom ve De Luca, “Hip-hop nesli bir tasarimciyi ya da buyuk bir markayi
sahiplenen ilk nesildir, onlar o markayl ‘buyuk kavram’ modasina

donustirirler. Ya da ifadeleriyle onu ‘sisirirler’ demektir. 8

Marks kapitalist sistemin kendisini yeniden Uretime yetenegini gorerek
isci sinifina sesleniyordu: “Butun Glkelerin isgileri birlesin!’

Bugulin gelinen durum Fukuyama ’nin mujdesi Marks’in 6ngorist mu?

> Mc luhan,2007: 335
% Klein, 2002: 95
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Lytrod’dan, Focaula veya Mcluhan’a buginin analizlerinin dogrulugunu

suphesiz zaman gosterecektir.

ARASTIRMACININ UYGULAMA ANALIZLERI

Arastirmacinin  konuya iliskin ¢alismalari daha erken donemde
baslamistir. Tehditkar kitle; kara delik, iman, gibi calismalar firca ile st tste
yerlestirilen puntolardan olusuyordu. Puntolar, figUrleri, olaylari, molekulleri,
akislari canlandiriyordu. Kimi zaman Ust Uste binmis zaman dilimleriydi. “her
felsefe bir tip genellemedir” sézinin ifadesini buldugu bir mekandi resim
duzlemi. Siyasetin, Piyasanin ve beraberinde toplumsal yapinin genelleme
arzusunun yarattigi baskinin icinden ¢ikilmazligiydi, gosteriimek istenen. Bu
indirgemeci tutum agiklama-mesruyet cergevesiyle kendini genelletme
saviyla ilerliyordu. Tehditkar kitle, hem disa yonelik bir tehdidi sembolize
ederken hem de kendi icinde ¢dkiisii isaret eden bir calismaydi. iman ise
son kertede izleyiciyi beyazin titresimsizligindeki rahatsiz edici huzura teslim
eder. Nesnel olmayanin nesnel olana veya nesnel olanin tinsel bir diyalektige
sokulmasiydi. Bu lekeler geometrik alanlar olusturuyor, alanlar birbirine

donusuyor veya kendi icinde deviniyordu.(resim.41,42.)
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Resim 41:Duran ileri, “Tehditkar kitle; kara delik”, 200x100 cm

Resim 42:Duran lleri, “iman”, 50x60 cm, Tual Uzerine Akrilik
Video caligmalarinda ise Reklam imgelerinin ve iginde yasadigimiz
dinyanin kaniksanmasina génderme yapmaktadir.(resim.43.44.)

Resim 43: Duran leri,” Doga”, video 1,5dk (videodan ayrintilar)
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Resim 45: Duran ileri,"Tavsiye” bira sisesi,giysiler,corba paketi.Yerlestirme.

Tavsiye adli galisma ise dayatilan marka kdlturine arastirmacinin
kargl durusunun elestirel bir bigimidir.(resim.46)Son donem c¢alismalarinda
olan Babil suretlerindeki renkli puntolar tiketim ve medya kaltirinin i¢ ice
gecirdigi zamanlarin sadece eglencelik olarak algilanisina bir gdndermedir.
Saydamliklar arasindaki iligkiler varlikla yokluk arasindadir. Bu galigmalarda

kagit Uzerine strofor baski ve murekkep kullaniimigtir.(resim..46.47,48.49)
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Resim 46: Adam, 42x5 6cm Resim 47: Kadin, 48x5 6cm

Resim 48:TV, 43x59 cm Resim 49:Prens, 43x59 cm

Ayni dénem yapilan g¢alismalardan, Sakin bir s6z séyleme ve turuncu-

yesil tezgah kiresel iligkilere gonderme yapmaktadir.(resim.50,51)
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Resim 51: Turuncu-yesil tezgah,kagit lizerine karisik teknik, 62x62,5 cm
Son doénemde fotograflar Uzerine renkli kagitlar yapistirarak olusturulmus.

Kervan-Devran ve Kelebek adli kesme-yapistirma islerdir.(resim.52,53)
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Resim 52: “ Kervan-Devran”, 30x22 cm, yapistirma (Tekrarlar kesme

fotokopi)

Gocuk oyunlar gibi renkli punto yerine gegen yapistirma kagitlardan

olusan bigimler altlarinda yasanan olumsuzluklari saklamaktadir.

Resim 53: “ kelebek,” 25x17 cm, fotograf ve yapistirma
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RitUel adli yerlestirme ise Barthes’in dugsunceleri etkisinde uretilmis bir
calismadir. (resim.54)

Resim 54: “Ritiel”, Yerlestime,367x24cm

Baudrillard’dan hocasi olan ve bir donem etkisinde kaldigi Barthes
¢6zumlemesinde reklam, moda ve popdiler kdiltiiriin bir mitoloji olusturduguna
isaret ederek mitoloji-ideoloji ikileminin ¢addas burjuva toplumlarinda
normallestirici bir iglevi yerine getirdigini ileri surmektedir. Bu islev, geliskilerin
g0z ardi edilmesini ve toplumun normallik sinirlari igine alinmasini saglamak
bicimde tanimlamaktadir.
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Ozellikle Fotograflarda gorilen sey tlketimin homejenlestirerek
kaynastirdigi toplumdur.(resim.55.56)

Resim 55: Homojen, fotograf, degisebilir boyutta

Resim 56: Homojen, fotograf, degisebilir boyutta



SONUG

Reklam ve sanat 6zinde ayri kavramlar olsa da kapitalizmin
araciligiyla zorunlu bir kaynasmaya itilmis gértnuyorlar. Kapitali elinde tutan
gucler sanatin kendilerine saglayacaklari tarihselligi ve mistizmi kendi elitist
tutumlarn ve bu elitizmin saglayacaklari adina olumlu bulmaktadirlar.
Ozellikle resim sanatinin tarihsel siregte elde ettigi anlatim dzellikleri sinema,
fotograf gibi reklam alani icinde oldukg¢a kullanishdir. Ancak tim bunlardan
tehlikeli olan, sanatin anlaminin anlam Ureten Oznesinin yani sanatcginin
yitimidir. Kurumsallasan sanatin yarattigi buyuk tehlike sanatgilari en Ust
dizeyde bile duslinecek olursak “zihin emekgisi” haline getirmek olacaktir.
Sanat sanatginin olaylar karsisindaki subjektif ifadesi olmaktan ¢ikariima
egilimindedir, kavramlar, dusunceler sirketlere ve onlara bagli ¢alisan
Klratorlere aittir. Sanatgilar ise varlik alanini bu pota igerisinde strdlirmeye
¢alisan insanlar olma durumuna itilmektedir. Bagimsiz ¢aligan sanatgilar ise
varliklarini ortaya koyacak mecralar bulmakta ve Uretimlerini devam
ettirmekte maddi manevi zorluklar igine itiimektedir. Her sey bir halkla iligkiler

ve pazarlama calismasina donusmektedir.

Reklam sektort, surekli olarak sanatin insani ve estetik alanini
kendine evirmeye calismaktadir. Bir yandan sanat yoluyla populerlik
saglarken, sanati populer kiliyorum tutumuyla vefali gérinme ikiyGzlGliguna

elinden birakmamaktadir.

Sanat ise bir yandan, reklamlar ve kurumsallasmayla populerlesirken
bir yandanda ehlilesiyor ve aykiri olan yanlarini ilginglige, sansasyonellige
devrediyor. Kiuresel sirketlerin elinde havai fisek gdsterisi tadinda bir etkinlige
dénuistiyor sanat. ilging olan bunun béyle olmasi gerektigi sdylenmiyor
kimseye: Galeriler, kataloglar, medya organlari araciligiyla Uretilen anlam
sanat Ureten insanlarin belleklerine yerlestiriliyor. GiniUmizde neyin sanat
oldugunu, neyin sanat olabilecedgini veya neyin sanat yapiti olmaktan

cikabilecegini en iyi Charles Saatchi biliyor.
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Gergekte gunumuzde, piyasay! temsilen reklam sektorunin sadece
sanat Uzerinden yarattugu bir faaliyet degil bu durum. Cevremize sdyle bir
bakilacak olursa egitim, saglik, spor, siyaset gibi alanlari ve bunlardaki ticari
donltsimin ne kadar ileri dizeyde oldugu goérilebilir. CUnkd reklamlar
kapitalizmin Uretici dili olmak zorundadir. GUnumuz ddnyasinin Uretim-
tuketim iligkileri agisindan incelendiginde ihtiyag fazlasi bu kadar urine pazar
saglamak i¢in bunun ne kadar gerekli oldugu ortaya c¢ikacaktir. Ayni
zamanda reklamlar bugtin sistemin kendini yeniden Uretmesinin tek yoludur;
ve simdi daha buylk amaci var reklamin gergekliginin sinirini gizmek
cunki(Utopyalar din, ideoloji ,ve mitlerden alinarak yeryiiziine indirilip
tiketime indirgenmistir) hayallerin kaybolmus artik her sey goérinlr
kilinmistir. Umut ve umutsuzluk yok edilmig, kabullenmenin verdigi rahatlik
ve haklilik hissi her yani sarmistir. Medyanin dili tamda bunu yapmaktadir ve
o dili kullananlar artik her seyi ele gegirmis gorunuyor. Her sey basit,
anlasilir, insani ve mutluluk vericidir. Hayat tumuyle eglenceli bir etkinlige
donustirdlmis  oldugundan bireylerin tek goérevi haz almaktir. Clnka
gérdiigimuiz  bildigimiz her sey odur. i¢ gerceklik, dis gerceklik, bilincalt,
bilingdisi hepsi anlasilip sinirlari gizilmigtir. Bu karamsar tablo her reklam
tabelasinin, vitrin dizenlemelerinin hatta daha da ileriye goturerek TV
dizlerinin, bir takim sinema filmlerinin, giysilerimizin bile bize yapti§i seydir.
Cunku her sey kolay ve anlasilir olmaya, isiltili ve renkli olmaya ¢alismakta.
Sahip olursaniz guvenli ve edglenceli bir yasam sizi bekliyor, sahip
olamazsaniz yoksunuz demektedir. Bu gozleri kor, kulaklari sagir eden
‘reklam gercekligidir’ tim imajlari ve nesneleriyle her gin haykiriyor
insanlarin yuzune: Korkun! sahipseniz kaybetmekten, sahip degilseniz elde
edememekten. Bu durum korkan ve korktugu icin saldirganlasan guvensiz
tehdit altindaki insanin ilkel magra insanina dogru olumsuz donusumune
neden olmaktadir ve birey igin digerinden tumuyle uzaklagip onu

Otekilestirmenin kaynagidir

Ne yapmall sorusunun yanitini gunumuz sanatgilari degisik sekillerde
vermeye calisiyorlar aslinda. Cindy Sherman, Barbara Kruger gibi medya ve
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tuketim kodlarini kirmaya g¢aligiyor. Kimileri Holzer gibi 6zIu sozlerini kamuya
aclk alanlarda yayinliyor. Hakan Onur Walt Disney’in ¢izgi karakterini bir
tehdit unsuru olarak olarak kullandi§i resimler yapiyor. Suphesiz populer
imgeler bugun sokaktaki insanin dogasinda sanat tarihinin imgelerinden ve
bizim imgelerimizden c¢ok daha fazla biliniyor ve medyanin (tuketim
kalturandan) sundugu goruntulta gercekligin  kodlari bu yolla kirilabilir ve

yarinin tUm umudu yine yazin ve sanatin ellerinde goruluyor.
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OZET

ILERI, Duran. 1980 Sonrasi Sanat ve Reklam Uzerine Temel Yaklasimlar,
Yuksek Lisans Tezi, Ankara, 2012.

Uc bélimde incelenen bu calismada, ilk béliimde 1980 sonrasi reklam
ve sanat Uzerine temel yaklasimlar ele alinmis, Sanat ve Reklam kavramsal
agidan incelenmigtir. Geg¢misten guinimuize Reklam ve Sanat iligkisi
arasindaki gecigkenlikler ele alinmigtir. Popdllerlik, pop sanat, reklam ve
sanat dunyasinda gorulen kapitalist ekonomik gelismelerle beraber ele

alinmistir.

1980lerde Reklam ve Sanat bu dénem igerisinde Sanat, Reklam ve
Postmodernizim surecinde elestirel yaklagimlar olmak Uzere Ug¢ satir baghgi
altinda ele alinmig gelisen teknolojik olanaklar ve teknolojinin kuresellesmesi
ile ortaya c¢lkan sonuglar Sanat ve Reklam dlnyasindaki degisimler

vurgulanmistir.

Uglincli  bélimde konuya iliskin sanat Uretimleri ve bunlarin

analizlerine ve sonug¢ kismina yer verilmistir.

Bu calismada Reklam ve Popduler imgelerin yarattigi algi daralmasinin
agliklanmasi ve sanatin icinde bulundugu duruma alternatif yeni ifade
bigimleri sunulmasi amaglanmistir. 1980 sonrasi sanat yapitlari, reklamlarin
ve bunlarin arasindaki gegiskenliklerle sinirli tutulan g¢alismada reklamlarin
medya iletisim organlari aracihgl ile sagladigi hegomanya gorulmus
sanatgilarin Uretimlerinin bu hegomanyayl asmak adina isler Urettikleri
¢6zumlenmigtir. Bundan sonraki ddnemde sanat ve yazinin kulturel gelisimi

icin dnemi ifade edilmigtir.
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ABSTRACT

ILERI, Duran. The Basic Approaches on The Post 1980 Art and
Advertising, Master Thesis, Ankara, 2012.

In this study made in three chapters, main approach on advertisement
and art after 1980 handled, Art and Advertisement examined conceptually in
the first chapter. Transmissions between Art and Advertisement relationship
from past to present was discussed. Popularity was taken up with capitalist

economic developments seen in pop, art, advertisement and art world.

Art and Advertisement after 1980 was addressed under three titles as
critical approaches in Art, Advertisement and Postmodernism process, the
results emerged with developing technologic possibilities and globalization of

technology, the changes in Art and Advertisement world was stressed.

In the third chapter, art productions related to subject and analyses of

these and part of conclusion was included.

In this study, explanation of narrowing of perception that
Advertisement and Popular images create and the presentation of new
alternative expression types to the situation that art is found in was aimed. In
the study kept restricted with art structures, advertisement after 1980 and the
transmissions between these, the hegemony that advertisements enable
through media, communication instruments was seen it was analyzed that
artists produce works to overcome this hegemony. The importance of cultural

development of art and writing was stated for later period.

Key Words:
1. Art,
2. Advertisement,
3. Popular,
4. image,
5. Representation



