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Diinya’da ve Tiirkiye’de kirazin hem iiretim alan1 hem de iiretim miktar1 artmaktadir. Bir
iriintin bir bolgenin kalkinmasina etkisini, gelecekteki iiretim potansiyelini en iyi sekilde
degerlendirmek; ancak mevcut sorunlarin dogru tespit edilerek ¢oziimii ve gelecege yonelik
aksiyonlarin bugiinden alinmasi ile miimkiin olacaktir. Calismanin temel amaci, Saimbeyli
flgesinde kiraz iiretiminin ve pazarlama organizasyonunun ayrintili yapisal analizlerinin yapilarak,
belirlenen yetersizliklere ¢oziim Onerilerinin sunulmasi, kiraz iireticilerinin gelirlerinin artirilmasi
ve ilgenin kirsal kalkinmasina katki saglanmasi olanaklarini aragtirmaktir. Bu ¢alismada Adana ili
Saimbeyli il¢esinin kiraz liretimi ve pazarlamasi incelenerek, var olan sorunlar tespit edilmis ve bu
sorunlarin giderilmesine yonelik ¢ozliimler gelistirilmistir. Caligmanin ana materyalini Saimbeyli
ilgesinde kiraz iiretimi yapan Tlreticiler ve bodlgede faaliyette bulunan aracilar
(tliccar/ihracat¢i/komisyoncu) ile yapilan bireysel goriismelerden elde edilen birincil veriler
olusturmaktadir. Calismanin sonucunda kirazin ftretim tekniginin iyilestirilmesi, pazarlama
organizasyonlarindaki eksikliklerin giderilmesi ve pazar hedeflerinin yeniden gézden gegirilerek
yeni pazarlama stratejilerinin olusturulmasi gerekliligi vurgulanmustir.

Anahtar Kelimeler: Kiraz, Kiraz Pazarlamasi, Kirsal Kalkinma, Pazarlama Organizasyonu,
Saimbeyli.



CUKUROVA UNIVERSITY
INSTITUTE OF NATURAL AND APPLIED SCIENCES

PhD THESIS

Investigation of Opportunities to Improve Cherry Production
and Marketing in Terms of Rural Development in Saimbeyli
District of Adana Province

Ahmet POLAT

Advisor: Prof. Dr.Omer Faruk EMEKSIZ

Department of Agricultural Economics

ABSTRACT

In the World and in Turkey, both the production area and production amount of cherries
are increasing. To evaluate the impact of a product on the development of a region and its future
production potential in the best possible way; It will only be possible if current problems are
correctly identified and solved, and future actions are taken today. The main purpose of the study is
to investigate the possibilities of making detailed structural analyzes of cherry production and
marketing organization in Saimbeyli District, offering solutions to the identified deficiencies,
increasing the income of cherry producers and contributing to the rural development of the district.
In this study, cherry production and marketing in Saimbeyli district of Adana province were
examined, existing problems were identified and solutions were developed to eliminate these
problems. The main material of the study consists of primary data obtained from individual
interviews  with  cherry  producers in  Saimbeyli  district and intermediaries
(merchants/exporters/brokers) operating in the region. As a result of the study, it was emphasized
that the necessity of improving the cherry production technique, eliminating the deficiencies in
marketing organizations and creating new marketing strategies by reviewing market targets.

Keywords: Cherry, Cherry Marketing, Rural Development, Marketing Organization, Saimbeyli.
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TESEKKUR

Calismamin her asamasinda yardimlarmi esirgemeyen yapici ve yonlendirici fikirleri ile
bana daima yol gosteren, ozellikle 2020-2021 yillari Covid-19 pandemi ve 6 Subat 2023
Kahramanmaras depremleri donemine denk gelen tez yazimi asamasinda motivasyonumu
kaybetmememi saglayan damismanim Prof. Dr. O.Faruk EMEKSIiZ’e sonsuz tesekkiirlerimi
sunarim. Caligmamin son halini almasindaki 6nemli katkilarindan dolayr Prof. Dr. M. Necat
OREN, Prof.Dr. Miige KANTAR DAVRAN, Prof. Dr. Erdal DAGISTAN ve Dog. Dr. Ismail
UKAV’a tesekkiir ederim.

Tezim siiresince bana destek veren boliim hocalarima ve arastirma gorevlilerine, Dr. Arzu
SECER ‘e, Do¢ Dr. Ufuk GULTEKIN’e, &zellikle Adana il Tarim Miidiir Yardimcist Giirkan
Yasar, Saimbeyli flge Tarim Miidiirii Halil Pasaoglu ve ziraat miihendisi Hasan Hiiseyin Hizyolu
basta olmak iizere anket ¢aligmam sirasinda yardimlarimi esirgemeyen Adana il Tarim ve
Saimbeyli ilce Tarim Miidiirliikleri yetkililerine, 12 giin siiren anket calismasimin 3-4 giiniine eslik
eden Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi Baskani Ahmet Uyanik beye, anket sorularmi biiyiik bir
sabir ve ictenlikle cevaplandiran degerli tireticiler ile diger aracilara tesekkiirii bir bor¢ bilirim.
Ayrica, ¢alismalarim sirasinda yardimlarmi gordiigiim boliim personelleri Nazife EBETURK ve
Neriman BOZLAK’a da yiirekten tesekkiir ederim.

Egitimimin ve tezimin her agamasinda beni motive eden esim Demet ve ogullarim Perit ve

Bersis’e sonsuz tesekkiir ederim.
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1. GIRIS

Tirkiye, ¢ok gesitli meyve ve sebze tiirlerinin yetistirilebildigi, elverigli bir iklime ve
cografi konuma sahiptir. Bu agidan bahge bitkileri kiiltlirii iilkemizde ¢ok yaygindir ve Tiirkiye
birgok meyvenin anavatamdir. Kirazin anavatam1 Giliney Kafkasya, Hazar Denizi ile Anadolu
arasindaki bolgedir. Bu gen merkezinden doguya ve batiya yayilarak tiim diinyada genis bir iiretim
alanin1 kaplamistir. Avrupa'ya giden kiraz meyveleri buradan da koloniciler araciligryla Amerika
ve Giiney Amerika'ya gitmistir.

Kiraz iiretiminde sz sahibi iilkeler sirasiyla; Tiirkiye, ABD, italya, iran ve Ispanya’dir.
Diinya Tarim Orgiitii’niin ( FAO ) 2020 verilerine gore ; Tiirkiye iiretim alaninda diinyada
l.siradadir. Trademap ve Statista 2020 verilerine gore ise Tirkiye ihracat rakami agisindan
4.siradadir. Kiraz iilkemiz ekonomisi agisindan onemli bir meyvedir. Thracati yapilan meyveler
siralamasinda miktar ve getiri agisindan en iist siralarda bulunmaktadir. Akdeniz ihracatc Birlikleri
2016 yilsonu verilerine gore ; 2016 yilinda ihra¢ edilen yas meyve ve sebze igerisinde kiraz
ihracat1 78.745.640 kg ve 182.756.957.-TL degeri ile 4.sirada yer almaktadir(AKIB,2018).

Kiraz meyvesi besin degeri ve mineraller bakimindan olduk¢a zengindir. Kirazin tamamina
yakini taze olarak tiiketilmekle birlikte, sanayide kullanilan kiigiik bir miktar kiraz ise meyve suyu
sarap konserve ve regel yapiminda kullanilmaktadir.

Tiirkiye kirazin orijin merkezlerinden birisidir Tiirkiye'nin cografi sartlarn ve iklim
kosullar1 kiraz yetistiriciligine uygundur. Iliman iklim kosullar1 erken olgunlasan kiraz meyvesinin
yetismesine imkan tanimaktadir. Son yillarda gelistirilen c¢esitlerle kiraz iiretimi erken bir
donemden geg bir zamana kadar gergeklestirilebilmektedir.

Diinyada artan iletisim ve ulasim imkanlar1 nedeniyle uluslararasi tarim tiriinleri ticareti de
artmaktadir. Bu artan ticaret igerisinde ise yas meyve ve sebzeler dnemli bir yere sahiptir. Son 10
yillarda artan Diinya talebine paralel olarak ihracata yonelik meyve sebze {iretimi ve pazarlamasi
da gelistirilmektedir.  ihracata yonelik meyve sebze tarimmm gelistirme gayreti igerisindeki
iilkelerden birisi de Tiirkiye'dir. Tiirkiye'nin diinyada séz sahibi oldugu yas meyve sebze
iiriinlerinin basinda gelen {iriinlerden bir tanesi de kirazdir. Ekonomik getirisi olanlar {iriinlerden bir
tanesi olan kiraz ulusal ekonomide 6nemli bir yere sahiptir. Tiirkiye ekolojik cesitlilik nedeniyle
cok erken donemlerden cok ge¢ donemlere uluslararasi pazarlara kaliteli iiriin sunma imkanina
sahiptir. Kiraz yetistiriciliginde pazar degeri yiiksek kaliteli ve erkenci cesitlerde de iilkemiz
onemli bir potansiyele sahiptir Bu avantajin iyi kullanilmasi durumunda kiraz disg satiminda soz
sahibi iilkelerden olan Tiirkiye'nin pay1 daha da artacaktir.

Tirkiye'de meyvecilik alt sektoriinde ihracata yonelik iriinlerin iiretimi ve satiginin
artirtlmasi amactyla uzun yillar kapsayan ¢alismalar ve girisimler olmustur. Bu ¢abalar sonucunda
olumlu gelismeler, 6zellikle ova kesimlerinde gerceklesmistir. Son yillarda ise daglik ve kirsal

kesimlerde de bu iiretimi ve pazarlamay1 gelistirme g¢alismalarinin olumlu yansimalar siklikla



goriilmeye baglamugtir. Ozellikle kirsal ve daglk bolgelerde bazi meyve tiirlerinin iiretim ve ihracat
potansiyellerinin  artirtlmast  kirsal kalkinma bakis agisindan daha biiyiikk ©6nem arz
etmektedir. Ciinkii ova kesimleri ile karsilastirildiginda, daglik yorelerde tarimsal alanin kisith
olmasi ve tarim dist ekonomik faaliyet olanaklarinin kisitlilig1 nedeniyle yore halki oldukea diisiik
gelir diizeylerine sahiptir.

Saimbeyli ilgesi, Adana merkeze 157 km uzaklikta olup, Orta Toros siradaglar1 arasinda
yer almaktadir. Yiizolgiimii 117.000 hektardir. Denizden yiiksekligi (rakim) 1.050 metredir.
Bolgede en 6nemli akarsu Seyhan Nehri’nin kolu olan Goéksu Irmagidir. Saimbeyli Deresi, Dingir
Dere, Dogu Dere, Goziim Dere, Tek Koprii Deresi, Zoplar Suyu, Pagnik Deresi ve Belenerdi
Dereleri ilgenin 6nemli akarsulardir.

Cografi olarak Akdeniz kusaginda olmakla birlikte I¢ Anadolu’nun karasal iklimi etkisi
altinda kalmaktadir. Kiglar sert ve soguk, yazlar1 serin ve yagishidir. Yillik ortalama sicaklik kis
aylarinda 4 °C,yaz aylarinda 22-25°C olarak belirlenmistir. Bolgede kuzey riizgarlar
hakimdir. Bitki Ortiisii ormandir.

Saimbeyli Ilgesi, Goksu Cayi'min kiyisinda kurulmustur. Merkez disinda toplam 25
mahallesi bulunmaktadir. Ilin kuzeyinde yer alan ilgenin denizden yiiksekligi 1050 metre olup,
cografi yapisi dagliktir. Orta Toroslar zincirine dahil daglik bir alandir. Daglar derin akarsu
vadileriyle parcalanmigtir. Seyhan Irmaginin baslica iki kolundan biri olan Goksu ilge topraklarini
sular. Adana’y1r Pinarbasi tizerinden Kayseri’ye baglayan yol ilce merkezinden geger. Bu yol
ulagim agisindan 6nemlidir.

Saimbeyli ilge niifusu, 2015 yili verilerine gore 15.530 kigidir. Saimbeyli Ekonomisi
hayvancilik ve tarima dayalidir. En ¢ok koyun ve kilkegisi beslenir. Tarim iirlinleri ilge halkinin
ihtiyacimi karsilayacak seviyede olup, baslica tarim iriinleri bugday, arpa, kiraz, baklagiller ve
tziimdiir. Ormancilik gelismistir. Ayrica ilge smirlart igerisinde bulunan yaylalar ilge
ekonomisine katki saglamaktadir.

Arastirma konusu olan kiraz, Adana iline bagli Saimbeyli ilgesinin ekonomisinde énemli
bir yere sahiptir. Tarim ve Orman Bakanligi verilerine gore Adana ilinde kiraz ekilen alanin

yarisindan fazlasi Saimbeyli ilgesinde bulunmaktadir (Cizelgel.1).


https://tr.wikipedia.org/wiki/G%C3%B6ksu_%C3%87ay%C4%B1
https://tr.wikipedia.org/wiki/Orta_Toroslar
https://tr.wikipedia.org/wiki/Seyhan_Nehri
https://tr.wikipedia.org/wiki/P%C4%B1narba%C5%9F%C4%B1
https://tr.wikipedia.org/wiki/Kayseri

(izelge 1.1. Adana ve Saimbeyli'de Kiraz Dikim Alani1 Verileri (2016)

Toplu Uretim(ton) | Agac Meyve Meyve Toplam
Uretim meyveliklerin basina veren yasta| vermeyen | agac
Yerleri alani(dekar) ortalama | agac sayis1 | yasta agac | sayist

verim(kg) sayis1

Adana 12.266 8.706 28 311.000 24.670 335.670
Saimbeyli 6.600 3.577 23 152.500 11.500 164.000
Saimbeyli
Orani (%) 54% 41% 49% 47% 49%

Kaynak:Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanli§1,2017.

Saimbeyli ilce Tarim Miidiirliigii yetkililerinden alman sozlii bilgiye gore 2015 yilinda
yaklasik 1.500 ton kiraz dogrudan ihracata gitmistir. Bu miktarin 1,5-2 katina yakin miktarin da i¢
piyasaya satildig1 tahmin edilmistir.

Saimbeyli ilgesinde yetistirilen kirazin biiyiik bir gogunlugu 0900 Ziraat ¢esidi olup, bu
¢esidin en 6nemli 6zelligi ihracat olanagimin yiiksek olmasidir. 0900 Ziraat kiraz ¢esidi; iri, sert ve
tatli meyve etli, ¢atlamaya dayanikli meyvesi, yola ve muhafazaya dayaniklilig1 ile diinyanin
onemli kiraz cesitlerinden bir tanesidir. Saimbeyli ilgesinde kirazin Treticiligi, hasadi,
ambalajlanmasi ve taginmasi gibi pazarlama hizmetlerinin yerine getirilmesi asamalarinda ¢ok
sayida kigiye gelir olanagi yaratilmaktadir.

Kirsal kalkinma perspektifinden bakildiginda; Saimbeyli ilgesinde tarim yapilabilir
alanlarin ve tarim dis1 ekonomik faaliyet olanaklarimin son derece kisitli oldugu ve buna bagh
olarak yore insaninin gelir diizeyinin olduk¢a diisiik oldugu sdylenebilir. Tarim arazilerinin
kisithiligt hem niceliksel hem de niteliksel Ozellik tasimaktadir. Ilce daglik bir yorede yer
aldigindan diiz ova nitliginde tarim arazisi son derece azdir. Mevcut alanlar da kiiciik, engebeli ve
parcali arazilerdir. Bu durum tarimsal iiretim g¢esitliligini ve miktarim1 ciddi anlamda
sinirlandirmaktadir. Oysa Saimbeyli yoresinde i¢ ve dig pazar talebi fazla ekonomik degeri ytiksek
kiraz tiretimi uzun yillardir dreticiler tarafindan yapilmaktadir. Yore kirazinin 6zellikle i¢ pazarda
“Saimbeyli Kiraz1” olarak bir taninirlig1 ve marka degeri sz konusudur. Denizden yiiksekligi 1050
metre olan Saimbeyli ilgesi ve daha yiiksek rakima sahip koylerin iklim ve toprak kosullan kiraz
{iretiminin yapilmasina ¢cok uygundur. Ozellikle deniz seviyesinden yiikseklik arttik¢a hasat tarihi
gecikmekte ve ge¢ turfanda kiraz1 mevsim kirazina gore daha yiiksek fiyatlarla
pazarlanabilmektedir. Ancak, gerek bdlgede gerceklesen iiretim miktar, gerekse ihracata
gonderilen miktar yore potansiyelinin ¢ok gerisindedir. Oysa ki, iiretim agamasindan baslayarak
yapilabilecek iyilestirmelerle, mevcut potansiyelin daha 1iyi

degerlendirilmesi ve bolge

ekonomisinin gelistirilmesi imkani bulunmaktadir. Soyle ki;



- Olas1 bir iiretim artigi, liretime girdi tedarik eden ilag, giibre v.b. ticaret sektoriiniin
bliylimesine ve bu sektorde faaliyet gosterenlerin gelir artigina katki saglayacaktir.

- Kiraz hasadi emek yogun bir islem oldugundan, artacak iiretimle birlikte hasat
doneminde iggiicii talebi de artacak ve ilave istihdam yaratilacaktir.

- Hasatta oldugu gibi hasat sonrasi pazara hazirlama islemleri de (6zellikle ihracat
pazarlamasinda) emek yogun islemler oldugundan isgiiciine talep yaratacaktir.

- Gerek hasat gerekse pazara hazirlama islemlerinde genellikle kadin isgiicii
kullanildigindan, 6zellikle kadin istihdamina katki saglanmasi s6z konusu olacaktir.

- Artan iretici gelirleri ve isglicii gelirleri yorede basta hizmet sektorii olmak {izere

ekonomik faaliyetlerin gelissmesine ve bdlge kalkinmasina katki saglayacaktir.

Bu arastirmanmn temel amaci, Saimbeyli Ilgesinde kiraz iiretiminin ve pazarlama
organizasyonunun ayrintili yapisal analizlerinin yapilarak, belirlenen yetersizliklere ¢o6ziim
Onerilerinin sunulmasi, kiraz iireticilerinin gelirlerinin artirilmasi ve ilgenin kirsal kalkinmasina
katki saglanmasi olanaklarini arastirmaktir.

Dolayisiyla bu aragtirmada;

1. Tirkiye’de ve Adana ili Saimbeyli ilgesinde kiraz iireticiliginin gelisimi incelenerek
mevcut durumun ortaya koyulmasi ve gelecege yonelik dngoriilerin yapilmasi,

2. Adana Ili Saimbeyli ilgesinde kiraz pazarlama (hizmetler, kanallar, aracilar v.b.)
organizasyonunun etkinliginin ortaya koyulmasi,

3. Adana ili Saimbeyli ilgesinde kirazcilhk sektdriinin SWOT Analizi ydntemi
kullanilarak gii¢lii ve zayif yanlari ile pazardaki tehditler ve firsatlarin belirlenmesi,

4. Adana ili Saimbeyli ilgesinde kirazcilik sektdriiniin gelismesine katki saglayacak
onlemlerin belirlenmesi,

amaclanmaktadir.



2. ONCEKi CALISMALAR

2.1. Kirsal Kalkinma ile Ilgili Literatiir Ozeti

Kirsal Kalkinma, ilk kez Birlesmis Milletler (BM) Orgiitiince tamimi yapilan “toplum
kalkinmas1” tanimi ile Ozdeslestirilmistir. S6z konusu tanimda, toplumun niteligi, kirsal olup
olmadig belirtilmeksizin konuya genel bir agidan yaklagilmistir. Bu tanima gore kirsal kalkinma;
“kiiclik topluluklarin i¢inde bulunduklari ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel kosullar1 iyilestirmek
amaciyla giristikleri cabalarin devletin bu konudaki ¢abalariyla birlestirilmesi, bu topluluklarin
ulusun tiimilyle kaynastirilmas: ve ulusal kalkinma ¢abalarina tam bigimde katkida bulunmalarinin
saglanmasi siirecidir”.

2003 yilinda gergeklestirilen II. Tarim Suras1 Kirsal Kalkinma Raporunda, BM Orgiitii,
Diinya Bankasi, OECD ve DPT gibi o6rgiit ve kuruluslarin yaptig1 tanimlamalar da dikkate alinarak,
bir kirsal kalkinma tanimi verilmistir. Buna gore kirsal kalkinma; kirsal alanda yasayan ve gecimini
tarim sektoriinden saglayan birey ve topluluklarin, insanca yasam kosullarina kavusturulmasi igin
onlarda once bu yonde bir gereksinme duygusu yaratmak, sonra da bu duygu yoniinde caba
harcamalari i¢in onlara maddi ve manevi agidan tiim yardimlarin yapilmasi ile demokratik yoldan
bu topluluklarin kalkinmalarini saglama savasidir.

Ayni raporda Sivil Toplum Kuruluslariin (STK) da diinyadaki gelismeler dogrultusunda
yaptiklar1 kirsal kalkinma kavrami ifade edilmistir. Ancak burada Tirkiye G6zelinde bir tanim
verilmistir. Buna gore kirsal alanlar saglik, adalet, glivenlik ve egitim gibi temel hizmetlere ve bilgi
kaynaklarina kolayca ulagilabilen, adil piyasa kosullarinin igledigi, cinsiyet ayrimlariin
yapilmadigi, demokratik, kiiltiirel doniisiimlere agik, saydam yonetim yapilarina sahip, ¢ocuk
is¢iliginin ve tiim dezavantajli gruplarin ortadan kalktigi, sorun ¢dzme yetenegi gelismis orgiitlii bir

yasam olarak ifade edilmistir.

Iplik ve Bostan Budak (2011), Bes yillik kalkinma planlarinda kirsal kalkinma taniminin su
sekilde yapildigini belirtmektedir;

- Ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel boyutlar1 bulunan bir siirectir.

- Evrensel dlgiitler, esitlik ve denge (adalet) ilkeleri ile gelistirilmis kirsal yagam diizeyidir.

- Kirsal toplumun iilke gelismisligi ve refahindan, yerinde kalkinarak pay almasidir.

- Kirsal emegin tiretken oldugu ve haklarmi aldig1 bir istihdam bigimidir.

- Kaynaklara daha iyi ulasim, refah ve gelirin dengeli paylasilarak gelistirilen yasam
diizeyidir.

- Kirsal alanda yoksullugun ve kétii beslenmenin yok edilmesidir.

- Kirsal toplum yagsaminin modernizasyonudur.

- Kent/kir ayrigiminin azaltilmasidir.



- Kirsal sayilan ortamlarin ekonomik kalkinmasidir.

- Kirsal kalkinmanin, tasidigi ekonomik ve toplumsal rol ve gelisme potansiyeli
bakimindan baglangi¢ noktas1 “tarim” olmalidir.

- Kalkinma ig¢in ikincil dogrultuyu; kirsalda konumlandirilmig “tarima dayali sanayi” ile

“tarima girdi iireten sanayi” olusturmalidir.

Ashley ve Maxwell (2001), Odi (2002), Anderson (2003), IFAD (2011), Kirsal kalkinma
kavraminin, diinyadaki kalkinma girisimlerinin merkezinde yer almasina karsin, kirsal alanlardaki
yoksullugun giiniimiizde devam etmekte oldugunu ve yoksullarin cogunlugunun kirsal alanlarda
yasadigini belirtmistir.

Bicki (2011)’ya gore, giiniimiizde kirsal alanlardaki egitim, is, saglik v.b. temel problemler
yeterli seviyede giderilemedigi i¢in kirsal alan ve kent arasindaki refah farki goreceli olarak tam
olarak giderilememektedir.

Yilmaz ve Tolunay (2007), kirsal alanlarda yasanan yanlis arazi kullanimi, toprak
kirlenmeleri, igilebilir su kaynaklarinin azalmasi ve istihdam olanagi bulamayan kirsal niifusun
dramatik bir bi¢imde gerc¢eklesen go¢ hareketleri ve bunun sonucu plansiz kentlesme yasanmasi
problemin kente de yansimasina sebep oldugunu ifade etmistir.

Bayindirlik ve Iskdn Bakanlhigi (2009), kirsal alandan kentsel alana olan gdgiin
azaltilabilmesi i¢in ise kirsal alanin kalkindirilmas: ve bu bdlgelerde istihdam edilmesinde fayda
goriilmektedir. Bu dogrultuda kirsal alanda is imk&m saglayacak girisimcilere destek verilmesi
gerekmektedir. Ayrica ihtiya¢ duyulan zorunlu gida iiriinlerine prim verilmesi ve iriin desteginin
saglanmasi yollariyla da iiretim ve katma degerin arttirilmas1 miimkiin olabilir.

Bagibiiyiik (2004)’e gore kirsal kalkinmada bolgenin potansiyelinin dogru bir bigimde
belirlenmesi ve bu potansiyeli saglayan kaynaklarin siirdiiriilebilir olmas1 énemlidir. Bu sebeple
bolgenin cografi kosullarinin sundugu olanaklarla iiretilen ve o bolgeyle 6zdeslesen iirlinlerin kirsal
kalkinmada etkin bir sekilde kullanilmasi, potansiyelin degerlendirilmesinde énemli bir rol oynar.
Gelismis iilkelerde kirsal kalkinma standart yaklasimlar yerine yerel sartlara gore sekillendirilecek
stratejiler ile olusturulur.

Nazli (2020), “Bingdl Ve Malatya illerinde Elma Seleksiyonu Ve Yé&renin Kirsal
Kalkinmasi Uzerine Etkilerinin Belirlenmesi” adli tezinde; Diinyada ve Tiirkiye’de kirsal alanlarin
kalkinmas1 igin yapilan ¢aligmalarda meyveciligin yeterince énemsenmedigi ve bunun sonucunda
kirsal kalkinmanin bir ayagmin eksik kaldigi, ayrica meyvecilik kiiltiiriinde beklenen hizda
ilerleme saglanamadigi ortaya koyulmustur. Meyve yetistiriciliginde birim alandan elde edilecek
gelirin tarla bitkilerinden oldukga fazla oldugu, kirsal kalkinmada meyve yetistiriciliginin istenilen
seviyeye gelmesi durumunda ekonomik c¢esitliligin de artacagi, dolayisyla bu alanlarda

yasayanlarin refah seviyesinin yiikselecegi belirlenmistir.



Ayanoglu (2008), “Kirsal Kalkinma ve Tiirkiye Igin Bir Kirsal Kalkinma Modeli” adli
tezinde; kirsal kalkinma politikalarinin  Cumbhuriyetin ilanéindan giliniimiize kadar olan
farklilagmasinin sebepleri olarak teknolojik gelismeler ve sosyo-ekonomik degisiklikler oldugunu
sOylemistir. Kirsal kalkinma politikalar1 1980°1i yillara kadar devlet miidahaleleri ve tarimda
yasanan yenilikler ile olusturulurken, daha sonraki yillarda serbest piyasa, seffaflik, katilimcilik,
stirdiiriilebilirlik gibi yeni politikalarin ortaya ¢iktigini belirtmistir. Kirsal alanlarin yeni diizene ve
rekabet kosullarina uyum saglayabilmeleri icin yeni ve farkli politikalarin uygulanmasi
gerekliliginin kabul edildigini ve tarimsal kalkinma temelli geleneksel politikalarin yerine yerel
kaynaklarin ve dinamiklerin de dahil oldugu daha biitiinciil bir yapiya doniistiigiinii belirlemistir.
Glinlimiizde ise dezavantajli kirsal kesimin hem tarim hem de tarim dis1 faaliyetlerinin
gelistirilerek gelir ve refah seviyesinin arttirilmasi ile kirsal ve kentsel alanlar arasindaki farklarin
azaltilmasinin amaglandigini belirtmistir. Bunun ise cevresel ve kiiltiirel degerlerle birlikte yerel
halkin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik ihtiyaglarinin bir biitiin olarak ele alinarak kirsal kalkinma
politikalarinin olusturulmasi ile saglanacagini belirtmistir.

Giilbuguk (1997), “Kirsal Kalkinma Calismalarinda (TKV) Tiirkiye Kalkinma Vakfi’nin
Yeri ve Islevi —-Bu Kurulusun Uzunyayla Uygulamas1” adli tezinde; Tiirkiye’deki kirsal kalkinma
calismalarin1 inceleyerek TKV’nin etkilerini ortaya koymustur. Calismada, kirsal kalkinmay1
sosyo-kiiltiirel ve ekonomik farkliliklarin en uygun seviyede bir dengeye kavusturmanin, kirsal
niifusun yerinde kalkindirilarak bu sayede de go¢ ve istihdam sorununun yerinde ¢oziimiinii
saglayacak politik bir tercih oldugu belirtilmistir. Bugiine kadar gerceklestirilen kirsal kalkinma
calismalarinda goriilen eksiklikler ve bunlarin giderilmesi igin tavsiyelerini belirtmistir.

Ventura ve Milone (2000), Brunori ve Rossi (2000), Yoreye Ozgli {rlinlerin
yayginlastirillmasimin kirsal alanlarda yasayanlara deger katacagini, tiiketiciler ile bag kurmaya
olanak saglayacagini ve kirsal alanlara sosyal ve ekonomik yarar saglamada Onemli rol
oynayacagini ortaya koyan ¢aligmalar yapmislardir.

Bulut (2013), “Cografi Isaretler ve Kirsal Kalkinma Ezine Peyniri Ornegi” konulu tezinde;
Ezine peynirinin bolgenin kalkinmasinda etkin bir sekilde degerlendirilmesi ve bunun saglanmasi
icin Oneriler gelistirmistir. Calismasinda SWOT analizi yontemini kullanarak igsel ve digsal
niteliklerin arasinda uyum saglayip hedeflere ulasmay1 saglayacak stratejilerin gelistirilmesinin
gerektigini belirtmistir. Ayrica bdlgenin niifus yapisinin inceleyip kirsal alan niifusunun Tiirkiye
ortalamasindan fazla oldugu bunun da bolge i¢in etkin bir sekilde kullanilirsa 6nemli bir potansiyel
olusturdugunu belirtmistir.

Bagaran (2016), “Kirsal Kalkinmada Cografi Isaretlerin Etkisi: Gaziantep Ve Siirt Illeri
Ornegi” bashkli tezinde iiriinlerin kirsal kalkinmaya ne sekilde katki saglayacagim ve bunu
saglamak i¢in nasil bir strateji uygulanacagini arastirmigtir. Kirsal kalkinma igin cografi isaret

kavramina dikkat ¢ekmis bunun pozitif digsallik saglayacagini belirtmistir.



Metin (1995), “Cok Amaclh Tarim Kooperatiflerinin Kirsal Kalkinmadaki Rolii: Tekirdag
Omegi’ adli tezinde; Ulkemiz igin gerek kirsal kalkinma gerek tarima dayali sanayinin
kurulmasinda 6nemli bir yeri olan kooperatif¢iligin yillik program ve kalkinma planlarinda ilke ve
politikalarla desteklenmesine ragmen istenilen diizeye ¢ikarilamadigini belirtmistir

Ozden (2019), ‘Kirsal Kalkinmaya Etki Eden Baslica Sosyo-Ekonomik ve Mekansal
Faktorlerin Analizi ve Uygun Kirsal Kalkinma Segeneklerinin Belirlenmesi Uzerine Bir Arastirma’
adli tezinde; Kii¢iilk Menderes Havzasi’nda bulunan 20 koyde kirsal kalkinmaya etki eden sosyo-
ekonomik ve mekansal faktorleri inceleyip kirsal kalkinmaya saglamaya yonelik segenekleri
belirlemeye calismistir. Yaptig1 goriismeler sonucunda yatirnm oncelikleri, giiclii yonler, zayif
yonler, firsatlar ve tehditler belirlenmistir. Ova kdylerinin merkeze yakin olmasi, dag ve yamag
koylerinin dogal giizelliklerini giiglii yonler olarak belirtmistir. Ova koylerinin sulama yetersizligi,
dag ve yamag koylerinin ulasim sikintilarin1 da zayif yonler olarak belirtmistir. Kooperatiflesmeyi
biitiin bolge icin firsat olarak goriip, kente ya da baska bolgelere yapilan gociin ise en 6nemli tehdit
oldugunu sodylemistir. Bunlarin gelistirilip diizeltilmesi i¢in Onerilerde bulunmus. Bu sayede de
kirsal kalkinmanin saglanabilecegini belirtmistir.

Ertas (2019), ‘Kirsal Kalkinmanin Araci Olarak Van’da Hayvancilik Faaliyetleri’ adli
tezinde; Hayvancilik faaliyetlerinin kirsal kalkinma {izerinde etkisini ortaya koyarak, yorenin
sosyo-ekonomik yonden kalkinmasi i¢in hayati bir 6neme sahip olan hayvanciligin 6niinde yatan
engelleri tespit etmis ve bu engellerin kaldirilmasina yonelik oneriler getirmistir.

Bakirci (2019), ‘Avrupa Birligi Uyelik Oncesi Destek Fonunun (IPA) Kirsal Kalkinma
Bileseni (IPARD), Tirkiye’nin Durumu Ve Muhtemel Etkileri’ adli makalesinde; Avrupa
Birliginin {iiyelik 6ncesi yaptigr mali desteklerin mevcut durumunu, bu destek fonlarmin kirsal
kalkinmaya etkilerini ve bu durumun muhtemel sonuglarni incelemis. Kirsal kalkinmanin artik
sadece iiretim ve gelir artis1 ile degil ayn1 zamanda kaliteli ve saglikli {irlin, dogal kaynaklarin
korunmasi ve siirdiiriilebilir kullanilmasi, tarim dis1 ekonomik faaliyetlerin arttirilmasi gibi daha
genis kapsamli hale gelmesiyle olusabilecegini soylemistir.

On Birinci Kalkinma Plan1 (2019-2023); kirsal alanlarin biitiin diinyada kalkinma
politikalar1 bakimindan en kirillgan alan oldugunu, kirsal alanlarin igeriginde yer alan gesitlilikle
toplumun siirdiiriilebilirliginin saglanmasinda sigorta islevi gordiiglinii belirtmigler. Kirsal
alanlarda yasayan kesimlerin ihtiyaglarinin ve sorunlarmin giderilmesi igin siirdiiriilebilir ¢éziimler
getirilmesi gerektigini bunun da paydaslar arasinda igbirligi ile daha iyi yapilabilecegini
savunmuglar. Ayrica kirsal alanlarin ve bu alanlarda yasayan topluluklarin ihtiyag, beklenti ve
imkanlarinin tek tip olmamasi nedeniyle kalkinma politikalarinin da bu 6zellikleri karsilayabilecek
sekilde olmasi gerektigini belirtmigler. Farkli kirsal alanlarin kosullarina cevap verebilecek farkli
kalkinma sistemlerinin olusturulmasi gerektigini belirtmisler. Fakat ortak olan sorunlarin

¢Oziimlerinin ise asagidaki sekilde gergeklesecegini Ongérmiisler;



Tarimsal tiretimde verimliligin ve rekabet giiciiniin artmasi,

Kirsal isgiiciiniin nitelik diizeyinin yiikselmesi ve issizligin azalmasi,

e Kirsal desteklerin ve hizmetlerin sunumunda y6netisimin giiglenmesi,

e Egitim ve saglik hizmetleri basta olmak iizere herkes i¢in kamu hizmetlerine erigimin
artmast,

e Kirsal niifusun yerinde kalkinmasi suretiyle kentler iizerindeki baskinin azalmasi,

e Kapsayicilik ve toplumsal cinsiyet ilkelerinin tiim stratejilerde gdzetilmesi,

e Katilime1 demokrasinin giiglenmesi,

e Ekonomik, sosyal ve ¢evresel risklere karst dayanikli bir toplumun olugmast,

e Siirdiiriilebilir kalkinma yaklagiminin her uygulamada 6l¢iit alinmasi.

Uz (2017), > Kdylerin Alt Yapisim Destekleme (KOYDES) Projesi Ve Kéydes Projelerinin
Kirsal Kalkinmaya Olan Katkilar® adli tezinde; kirsal kalkinma g¢alismalarinin Cumbhuriyetin ilk
yillarindan itibaren olusturulmaya baslandigini fakat bu politikalarin yerel halkin katilimi olmadan,
popiilist, siyasi, yerelin ihtiyaclarina cevap veremeyen, merkezi idarenin karar organlarinca
yukaridan asagiya dogru talimatlar yontemiyle ilerledigi i¢in tam anlamiyla benimsenmeyen eksik
katiliml1 bir anlayis ile olusturuldugunu bu yiizden de istenilen sonug¢larin alinamadigini belirtir.
Ayrica kalkinmanin sadece fiziksel boyutu ile ele alindigini sosyal ve ekonomik boyutlarinin ihmal
edildigini séyler. KOYDES projesinin de bu sorunlar1 ¢o6zmek amaciyla kuruldugu ve bunun da

asagidaki gereklilikleri saglayarak yapilabilecegini soylemistir;

— Etkinlik ve verimliligi artirmak,

— Kalifiye eleman sayisini arttirip, vasifsiz eleman sayisini azaltarak hizmet kalitesini
gelistirmek

— Yatirimlarin 6nceliklerini ve niteliklerini belirlemede yetkinin tagraya taginmasi,

— Bahsedilen yetkilerin tasraya devredilmesi ile birlikte seffafligin gelistirilerek vatandas
denetiminin arttirilmasi,

— Kaynak dagiliminda dengeyi saglayarak bolgesel degil ulusal gelisim kaydetmek

— Tagranin yetkileri arttirilarak halkin yonetim igerisindeki konumunun giiglendirilmek ve
bu sayede demokrasinin gelistirilmek,

— Yonetimde seffafligin saglanmak

Sener (2019),’Siirdiiriilebilir Kirsal Kalkinma Politikalar1: Tiirkiye Ornegi’ adli tezinde;
Tiirkiye’nin kirsal kalkinma politikalan siirdiirebilirlik agisindan ele almis ve mevcut durumun
analizini yaparak problemlerin ¢6ziimiine yonelik Onerilerde bulunmustur. Kirsal kalkinma

politikalari ile tarimsal iiretimin ve verimin arttirilmast siirekli istihdam saglayacak is imkanlarinin



olusturulmasi ve niifusun yasam standartlar1 ve gelir diizeyinin iyilestirilmesi gibi ekonomik
hedeflere odaklanilmasi gerektigini sdylemis. Bu sayede de kente gogiin azalacagi, iilkede
demografik dengesizliklerin ve sosyolojik problemlerin engellenecegini belirtmis. Bu ise kirsal
kalkinma politikalarinin bdlgeye uygun, bolge insaninin benimseyecegi ve siirece katilabilecegi
sekilde olusturulursa saglanacagini savunmus. Ulkelerin hedeflerini 6nce ekonomik biiyiime daha
sonra kalkinma gilinlimiizde ise siirdiiriilebilir kalkinma geklinde siralamis. Buna sebep olarak da
ekonomik biiylime ve kalkinma politikalarinin 6zellikle ¢evresel boyutta geri dondiiriilemez
zararlara ve sonuglara sebep olmasini gostermistir. Siirdiiriilebilir kalkinmanin ise biitiin iiretim
faktorlerinin dengeli ve planli bir stratejiyle gelecek nesillerin de ihtiyacimi karsilayabilecek
bicimde kullanilmasiyla miimkiin oldugunu belirtmistir.

Acar (2019), ‘Tarim Politikalar1 Cercevesinde Kirsal Kalkinma Kavrami Ve Kirsal
Yoksullugun Onlenmesi: Tiirkiye Ornegi’ adl tezinde; Kirsal yoksullugu yoksulluk tanimina ek
olarak kentte bulunan imkénlarin kirsal kesimde olmamasit durumu olarak ifade eder. Tarimsal
politikalarin ise kirsal kesimdeki bireylerin yasam seviyelerinin ve gelirlerinin artmasina yardimci
olarak goriir. Bu sayede de kirsal kalkinma artacak yoksulluk azalacaktir seklinde goriis bildirir.
Tarim sektorii ile kirsal alanda yasanan yoksulluk arasinda siki ve dogrudan bir bag oldugunu
belirtir. Tarim sektorii i¢in uygulanan destekleme politikalarinin istenilen seviyeye ulagamamasinin
nedenlerini ise; lreticilerin bilgi ve beceri noksanligi, politikalarin tanmitim eksikligi, ireticilerin
alacagi destegin katlanacaklar1 maliyetin altinda olmasi, destekleme yapilirken arazi yapisi, iiriin
deseni gibi ozelliklere dikkat edilmemesi olarak belirtir. Bunlar1 diizeltmek i¢in ise; iireticilerin
egitilmelerini, iiriin deseni ve arazi 6zelliklerine gore farkli miktarlarda destekleme yapilmasini,
ireticilerin kayitlarinin yerinde yapilmasinin saglanmasi, toprak analizine 6énem verilerek belirli
periyodlarda bunun yapilmasinin saglanmasi, tireticilere ekonomide 6nemli bir yere sahip olduklari
hissettirilmeli, Ureticiler orgiitlenmeli ve kooperatifler kurmali, gerekli ekipmanlari almaya giicii
yetmeyen ireticilere kooperatifler ekipman saglamali, {iretim bdlgelerine uygun tohum ve
giibreleme tesvik edilmeli, uygun olmayan tohum ve giibreler desteklenmemeli, yerli tohum
depolama merkezleri kurularak yerli tohumlar tescil edilmeli ve iireticilere yerli tohum destegi
verilmeli gibi Oneriler getirmistir.

Oru¢ (2019), ‘Tarim Ve Kirsal Kalkinmayir Destekleme Kurumu Desteklerinin Kirsal
Kalkinmaya Etkisi: Canakkale Ili Ornegi’ adli tezinde; Avrupa Birligi'nin kirsal kalkinma
desteklerinden olan IPARD fonlarimin Tiirkiye’deki kirsal kalkinmaya olan etkilerini ve bu fonlarin
Tiirkiye dagiticist olan Tarim ve Kirsal Kalkinmay1 Destekleme Kurumu’nun projelerini Canakkale
ili 6zelinde incelemistir. Sonug olarak ise bu fonlarin etkin sekilde dagitildigini fakat dagitimda
biirokrasi ve kirtasiyecilik, danigmanlik faaliyetlerinin yetersiz, proje takvimlerinin ise net
olmamas1 gibi sorunlar oldugunu tespit etmis ve bu sorunlarin ¢éziimi ile ilgili Onerilerde

bulunmus. Bunlar1 da su basliklar altinda belirtmistir;
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-TKDK ve proje siireci ile ilgili diger kamu kurumlarinda biirokrasi ve kirtasiyecilik
uygulamalari en aza indirilmeli

-Proje siirecinde ¢ok etkili bir mekanizma olan damigsmanlik hizmetleri uygulamasi siki
takip altina alimmali ve egitimler arttirilmali

-TKDK ile hibe sozlesmesi imzalayan faydalanicilarin mal ve hizmet aldigi miiteahhit
firma ve makine-ekipman tedarikgilerini haksiz fiyat artirim vb. olumsuz durumlara kars1 kontrol
altinda tutacak bir mekanizma gelistirilmeli

-TKDK ile faydalanicilar arasinda imzalanan sézlesmeler Euro cinsinden olmali

-TKDK ile planlanan hibe sézlesmesinin incelenme ve imzalanma siireci, daha kisa bir
ifade ile proje takvimi net olmali

-Kurum tanitim faaliyetleri arttirilmali

-Kurum daha sik proje cagrisina ¢gikmali ve destek verilen sektor ve alanlar1 genisletmeli

-Avans 6demesi yayginlastirilmali ve kolaylastiriimali

Katipoglu (2019), ‘Tarimda Ekonomik, Beseri ve Sosyal Sermayenin Kirsal Kalkinmada
Onemi’ adli tezinde; Kirsal kalkinmanin saglanabilmesi i¢in ekonomik yatirimlarin tek basina
yeterli olmadigi, sermayenin farkli boyutlarinin da ele alinmasi gerektigini belirtmis. Bu amagla
kirsal kalkinma sosyal boyutuyla incelemis. Sermayeyi ise ekonomik, sosyal ve beseri yonii ile
degerlendirmis. Ekonomik sermaye igin briit kar, beseri sermaye i¢in egitim, tarimsal deneyim,
niifus ve gd¢ egilimi, sosyal sermaye 6lciimii i¢in ise sosyal sermaye dlgegini kullanmus. Istenilen
kalkinmanin saglanmasi i¢in ise birlikte hareket etmeyi saglayacak, iireticinin bilincini arttirarak
iletisimini giliclendirecek yayim faaliyetlerine yer verilmesini, altyapinin gelistirilmesini, egitim,
saglik gibi hizmetlerin arttirilmasini, kirdan kente gogii Onleyecek tarim disi is olanaklarinin
olusturulmasini, tavsiye etmistir.

Tarim ve Kirsal Kalkinmay1 Destekleme Kurumu(TKDK) (2019), 2019-2023 Stratejik

Plam “ ile;

- Misyonunu; ulusal kalkinma plan ve stratejilerinde Ongoriilen ilke ve hedefler
cercevesinde, kirsal kalkinma programlarimi etkin bir sekilde uygulayarak, iilke genelinde
stirdiiriilebilir kirsal kalkinmaya katki saglamak,

- Vizyonunu; Tirkiye’nin kirsal kalkinmasinda oncii, gii¢lii kurumsal kapasitesiyle
yenilikei, ulusal ve uluslararas1 alanda saygin ve giivenilir bir 6deme ajansi olmak,

- Temel degerlerini; giivenilirlik, tarafsizlik, seffaflik, kalite, paydas odaklilik,

yonlendiricilik ve onciiliik, yenilikgilik olarak belirlemistir.

Ulusal ve uluslararasi kaynaklardan saglanan kirsal kalkinma fonlarmin siirdiiriilebilirlik

kriterleri ve AB standartlar1 ¢ergevesinde etkin ve verimli bir sekilde kullanilmasini saglamak
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amaciyla; proje basvuru siirecini zamaninda, etkin ve verimli olarak gergeklestirmek, sozlesme
Oncesi ve uygulama sonrasi yerinde kontrol siireglerini zamaninda, etkin ve verimli olarak
gerceklestirmek, 6deme Oncesi idari ve yerinde kontrol siireglerini zamaninda ve etkin olarak
gerceklestirerek hatasiz fon kullanimini saglamak, 6deme siirecini zamaninda ve hatasiz olarak
gerceklestirmek hedeflerini,

Kurumsal taninirligi artirmak amaciyla; kirsal kalkinma programlarini, sektor 6zelliklerini
g6z onilinde bulundurarak uygun tanitim araglariyla dogru hedef kitleye tanitmak, kurum paydaslari
ile isbirligi ve koordinasyonu artirmak, uluslararas1 kurum ve kuruluslarla iletisim ve isbirligini
artirmak hedeflerini,

Hizli, etkin ve gilivenilir hizmet sunmak i¢in kurumsal kapasiteyi giliclendirmek amaciyla;
kurumsal hizmetlerin kalitesini artiracak etkin, hizli ve giivenli bir bilisim sistemi saglamak,
kurumsal amaglara ulasmay1 hedefleyen ve calisan memnuniyetini gdzeten bir insan kaynaklari
yonetimi anlayist gelistirmek hedeflerini ortaya koymustur.

Avsar (2019), ‘Tiirkiye'de Kirsal Kalkinma Politikalar1 (1923-2016) adli tezinde;
Tiirkiye’de Cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren uygulanan kirsal kalkinma politikalarini
incelemis. Diinya ve Avrupa Birligi ekseninde olusturulan ve uygulanmakta olan politikalardan
bahsetmis. Kirsal alanlarin mevcut durumlarinin analiz etmis ve Avrupa Birligi uyum siirecinde
olusturulan bes yillik kalkinma planlar1 dogrultusunda gelinen son nokta {izerinde ¢alismis. Sonug
olarak kirsal kalkinma i¢in gii¢lii yonler olarak dogal zenginlikleri ve biiyiiyen ekonomisini, zayif
yonler olarak issizlik, diisiik egitim seviyesi oldugunu sdylemis. Ayrica birtakim tehditler olmasina
ragmen eldeki giiclii yonler ve firsatlar ile bu kotii yonler ve tehditler ile basa ¢ikmanin da dogru ve
etkin kullanilabilecek kirsal kalkinma politikalari ile miimkiin oldugunu belirtmistir.

Ozkan (2007), ‘Tiirkiye’de Kirsal Kalkinma Politikalar1 ve Kirsal Turizm’ adli tezinde;
kirsal kalkinma politikalarini incelemis, kirsal kalkinma yaklagimlarini degerlendirip son yillarda
kirsal kalkinmada daha da oOnemli hale gelen kirsal turizmin roliinii belirlemek amaciyla
incelemeler yapmis. Kirsal turizmin kirsal kalkinmada daha etkili ve dogru kullanimi i¢in; ayrintili
turizm envanterleri ¢ikarilmali, alternatif turizm {iriinlerine yonelik yeni turizm alanlari ilan
edilmeli ve bu alanlarin mekansal planlar1 siirdiiriilebilirlik ilkesi ile hazirlanmali, turizm
isletmeleri 6zendirilmeli, yurtdisinda tanitimlar yapilmali, turizm yapilacak bolgelerdeki halkin
bilinglendirilmesi i¢in egitimler verilmeli gibi 6nerilerde bulunmustur.

Sahin (2021), ‘Tiirkiye’de Kirsal Kalkinma Politikalar1 ve Projelerinin Yonetim Sorunsali®
adli tezinde; kirsal kalkinmaya yonelik politikalari, yerel, ulusal ve uluslararas: desteklenen
projeleri, kirsal kalkinma yonetiminin Tiirkiye’de nasil oldugunu, Devlet Planlama Teskilatinin
kapanincaya kadar kirsal kalkinmaya etkilerini, kurulustan giiniimiize kadar gelecek sekilde
incelemis. Tirkiye’de kirsal kalkinmaya iligkin ¢alisan birgok kurum ve kurulusu olmasimin bir
yonetim karmasgasina neden oldugunu sdylemistir. Ayrica goriisme yaptigi kisilerin kirsal alan

tanimlamalarinin  biiyiikk oranda birbirinde farkli oldugu sonucuna varmis. Yaptigi alan
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aragtirmasinda elde ettigi kirsal kalkinma yonetiminde bir karmasa oldugunu diisiinen katilime1
oranini %83,1 olarak bulmasi bu sorunu daha da belirgin hale getirmis. Bu problemler sonucunda
yapilan ve yapilmaya calisilan kirsal kalkinma politikalarin ve projelerin beklenen faydayi tam
olarak saglayamadigini sdylemis. Bu sorunlarin ¢oziilmesine yonelik uygulayicilara ve
arastirmacilara onerilerden bulunmustur.

Terzi (2020), “Tiirkiye'nin Yerel Kirsal Kalkinma Strateji icerisinde Rekabet Edilebilir Bir
Tarmm Sektérii I¢in Finansal Kaynaklarin Planlanmasi Uzerine Bir Arastirma’ adli tezinde; tarim
sektoriiniin finans politikalarinin olusturulmasinda izlenmesi gereken yollar1 ve planlamasinin nasil
yapilmasi gerektigine dair dikkat edilmesi gereken unsurlar1 incelemis. Ureticiler ile goriismeler
yaparak gelir durumlari, finansman kullanim aligkanliklar1 ve sektdre karsi davranis ve tercihlerini
ortaya koymus. Bunlarin sonucunda da yasanan sikintilarin giderilmesi i¢in asagidaki eylemlerin

yapilmasinin faydali olacagini sdylemistir;

e BDDK ya da T.C. Merkez Bankasi icerisinde Tarimsal Finansman Dairesi ya da
boliimii kurulmalidir. Bu bdliim bu alandaki tiim arge faaliyetlerini, regiilasyonlar1 ve
ongoriileri hazirlayarak tiim sektore 151k tutmalidir.

e Tarim ve Orman Bakanhigi igerisinde strateji gelistirme ekipleri igerisinde tiim
finansman kuruluslar1 ile ortak ¢alisan ve ihtiyag tespitlerini devamli olarak giincel
tutan ekip tiyeleri alinmal

e (Cifteilerde finansal okuryazarlik seviyesinin artirilmasi i¢in Tarim ve Orman Bakanlig
ile T.C Merkez Bankasi ortak calisarak profesyonel bir ekiple bu egitimlerin
verilmesini saglamali

e Her 3 ayda bir tarim kredileri ya da tarimsal finansman beklenti anketleri hazirlanarak
sektoriin gidisati, tahsilat beklentisi ve kredi talebi sorularina rasyonel cevaplar

verilebilmelidir.

Topbas (2019), “Yerel ve Kirsal Kalkinmada Cografi Isaret: Zile Pekmezi Arastirmasi’® adl
tezinde; Tokat ilinde, iiziim {ireticileri ve tiiketicilerinin cografi isaret kavramina iliskin biling
diizeylerini, tutum ve tercihlerini 6lgmek, cografi isarete sahip {iziim pekmezi iireten igletmelerin
sosyo-ekonomik durumlarmi ortaya ¢ikarmak ve bu isletmelerin yorenin kirsal kalkinmasindaki
etkilerinin arastirmak amacli calismalar yapmustir. Ureticilerin yaklasik %39,58” i cografi isaret
kavramini bildiklerini, %42,71°1 {iziim iretiminde artis oldugunu disiindiiklerini tespit etmis.
Isletmelerin ise cografi isaret tescili sonrasinda iiriiniin daha ¢ok tamindigini ve bu sayede pazar
paymin arttigim diisiindiigiinii tespit etmis. Ureticiler de iiretimi arttirarak gelirlerini ¢ogalttiklarin
ve bunun da kirsal kalkinmay: siirdiiriilebilirlik agisindan olumlu yoénde etkiledigini belirtmis.
Ayrica cografi isaret tescilinin iiretici, tiikketici ve sanayici a¢isindan olumlu gelismelere yol agtigini

belirtmistir.
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2.2. Tarimsal Pazarlama Ile ilgili Literatiir Ozeti

Hellag (2019), “Cig Siit Pazarlama Kanallar1 Ve Pazarlama Bilgi Sistemleri: Trabzon Ili
Tonya Ilgesi Ornegi’ adli tezinde; Trabzon ili Tonya Ilcesinde yer alan ¢ig siit iireticilerinin isgiicii
paylasimlarimi, iiretim ve pazarlama kanallarmi tespit edip karar vericileri ve pazarlama
sistemlerinin belirlemek amaciyla arastirmalar yapmustir. Uretim ve pazarlama kisminda kadin
roliiniin daha fazla olmasma ragmen kooperatif ve Cift¢i Kayit Sistemi iiyeliklerinde erkeklerin
saytisinin daha fazla oldugunu belirlemis. Bolgede diriinlerini sattiklar1 kooperatif ve 06zel
isletmelerin istenilen seviyede fayda saglamamasina ragmen alternatif olmadigi i¢in buralara
sattiklarint belirtmis. Bazi iireticilerin ise (%12,9 luk bir kisim) kooperatif ve 6zel isletmeleri
kullanmadan iirtinlerini aliciya daha yiiksek fiyattan sattiklarini bu sayede de daha yiiksek gelir
sagladiklarii belirlemis. Ureticilerin biiyilk bir kisminmn (%81,9) tarimsal desteklemelerden
faydalandiklarini belirtmis ve {iretim ve pazarlamanin 6niindeki engellerden kurtulmak i¢in girdi
fiyatlarinin diismesi ve desteklemelerin artmasi gerektigini soylediklerini belirtmistir.

Adanacioglu (2009), ‘Organik Ve Konvansiyonel Pamukta Pazarlama Kanallarinin
Etkinliginin Belirlenmesi Ve Ciftci Ac¢isindan En Uygun Pazarlama Modelinin Gelistirilmesi
Uzerine Bir Arastirma’ adli tezinde; organik iiriinlerde pazarlama kanallarini ve bu kanallarin
etkinlik diizeylerini, organik ve konvansiyonel iiriinlerin pazarlama kanallarmin etkinliklerinin
karsilastirilmasini, pazarlama kanallarinin etkinlik 6lglimiinli, yapisal oOzelliklerini, iiretim
tekniklerini, verim ve maliyetlerini, kanal iiyelerinin yasadig1 sorunlari, beklentileri ortaya koymak
i¢in calismalar ve arastirmalar yapmus. Incelenen kanallarin daha etkin ve verimli hale gelebilmesi
icin potansiyel iyilestirme degerleri yardimiyla 6nerilerde bulunmustur.

Sapaloglu (2015), “Piring Uretim - Tiiketim Zincirinde Pazarlama Kanallarmin Yapis1 Ve
Piring Pazarlama Marjlari: Edirne ili Ornegi’ adli tezinde; Diinyada ve iilkemizde beslenme
acisindan ¢ok dnemli bir yere sahip olan pirincin, sofraya gelinceye kadar gectigi iiretim, igleme ve
pazarlama asamalarini incelemis. Ulkemizde iiretilen pirincin tohumdan sofraya gelene kadar
gectigi asamalan fiyat-maliyet-kar bazinda takip ederek Edirne ili 6rnegiyle agiklamaya caligmis.
Bunun i¢in de Celtik iireticileri, geltik isletmecileri ve diger aktorler ile goriisiip pirincin ekonomik
durumu, ticareti, tarimi ve pirince dayali sanayi sektdriiniin yapisini inceleyip sektdriin sorunlarini
ortaya koyup diizeltilmesi gerekenler ile ilgili bir takim Onerilerde bulunmus. Ayrica piring igin
pazarlama kanallarmin yapisini inceleyip bu kanallarin piring lizerindeki kar paylarimi ortaya
koymus. Aragtirmalarinin sonucunda piring i¢in su pazarlama kanallarini tespit etmistir. Bunlar: -
Ureticiler - Aracilar - TMO - Celtik Isleme Fabrikalar1 - Toptancilar — Paketciler
Perakendeciler’dir.

Dere (2006), ‘Tarimsal Pazarlama Sorunlar1 Ve Sultandag1 Kirazi Uzerine Bir Arastirma’
adli tezinde; Tiirkiye’de tarimsal pazarlamanin sorunlarini tespit etmek i¢in Afyonkarahisar’a bagh
Sultandagi ilgesinde anket ve miilakat yontemiyle arastirmalar yapmus. Kiraz pazarlamasinda bir

takim 6nemli sorunlar tespit etmis ve ilgedeki kurum ve {ireticilerin bu sorunlar1 ¢é6zmede yetersiz
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kaldiklarmn1 belirtmistir. Ureticilerin en 6nemli sorunlarindan biri olarak sattiklar1 kirazlarin
bedelini alamama olarak belirlemis ve bunun sebeplerini ortaya koymus. Ureticilerin bir diger
problemi olarak ise o bdlgede iiretilen napolyon tiirii kirazlarn diinyanin bagka bdlgelerinde de
iretilmeye baglanmasi sebebiyle pazar daralmasi oldugunu sdylemis. Pazarlama sorunlarinin
¢Oziimii i¢in ise; pazarlama stratejilerinin daha etkin bir bi¢cimde olusturulmasi ve pazarlama
konusunda uzman kigilerden yardim alinmasi seklinde oneriler sunmustur.

Giiven (2010), ‘Adana Ilinde Turunggillerin Pazarlama Yapis1 Ve Sorunlar’ adli tezinde;
Tiirkiye turunggil iiretiminin yaklasik %29’luk kismini iireten Adana ilinin bu {retimi nasil
pazarladigini1 ve bu siirecte yasadigr sorunlart incelemis. Biiyiik 6lgekli iireticilerin kilo ile kiigiik
Olcekli tireticilerin ise gotiirli usulii ile satis yaptiklarini, hasadin alici tarafindan yapildigini, mal
teslimatinin bahgede ve 6demenin ise vadeli olarak gerceklestigini belirtmis. Uretilen {iriiniin
yiiksek kalitede olmasi sebebiyle biiyiik kisminin ihra¢ edildigini ve pazarlama masraflarinin alict
tarafindan Sdendigini belirtmis. Uretimin yiiksek olmasma ragmen paketleme ve soguk hava
deposu eksikliklerinin fiyat belirlemede alic1 lehine bir durumun olusturdugunu ve bunun da {iretici
birlikleri kurulup {ireticinin korunmasi1 ve devlet tesvikleriyle iireticinin desteklenmesiyle
onlenebilecegini belirtmistir.

Emeksiz (1994), 'Adana Ilinde Yerfistigi Pazarlama Organizasyonu ve Etkinliginin
Degerlendirilmesi' adli makalesinde; Adana ilinde yerfistigi pazarlama organizasyonunu incelemek
ve buldugu yetersizliklere ¢6ziim Onerileri getirmek amaciyla iiretici ve tiiccarlardan anket yoluyla
bilgiler toplamistir. Anket uyguladigi iireticileri ve tiiccarlar: tesadiifi olarak se¢mistir. Arastirdigi
bolgedeki yerfistigi pazarlama hizmetlerinin yapilis sekli ve pazarlamanin en énemli unsurlart olan
pazarlama marji, pazar saydamligi ve rekabeti incelemis. Caligsmalardan elde ettigi sonuglar ise:
isleme, paketleme, depolama ve dereceleme hizmetlerinin yetersiz yapildigi, perakendeci marjinin
yiiksek oldugu, pazarin saydam olmadigi ve treticilerin pazar giiciiniin yetersiz oldugudur.

Yurdakul, Emeksiz, Sengiil ve Cékmez, 'Tarim Uriinleri I¢ ve Dis Pazarlamasi' adh
makalelerinde; Ulkemizdeki tarimsal iiriinlerin i¢ ve dis pazar kosullarini inceleyelerek, bunlarin
yurt dis1 pazarlarina sunulmasi igin gerekli kosullari incelemigler. 1980-1997 yillar1 arasinda kiigiik
dalgalanmalar yasanmasina ragmen siirekli artan tarimsal {iriin ihracatinin 1997 yilinda 543 milyar
dolar oldugunu ve bu yil ¢ikan Asya Krizi sebebiyle 1998 yilinda %17,2 azalarak 450 milyar dolar
oldugunu belirtmisler. Tarimsal iiriinler ihracati icinde en Onemli payin gida maddelerinde
oldugunu, 1980 yilinda %74,8 olan paym 1998 yilinda %81,4'e ¢iktigin1 belirtmisler. Ayn1 yillarda
Tiirkiye'nin tarimsal iiriin ihracatinda payiin ise %0,6'dan %]1,1'e ¢iktigin1 sdylemisler. Fakat bu
tarihlerden itibaren tarimsal iiriin ticaret hacminin birtakim sebeblerden dolay1 daralmaya gittigini
belirtmisler. Buna ragmen Tiirkiye'nin diinya pazarina daha fazla ve daha kaliteli iiriinler satmasi
ve satiglarini hammaddelerden islenmis {iriinlere dogru kaydirip pazardaki paymi biiylitmesi

gerektigini belirtmisler ve bunlarin nasil olabilecegi ile ilgili birtakim 6nerilerde bulunmuslar.
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2.3. Kiraz lle Ilgili Literatiir Ozeti

Isleyen (2019), ‘Ankara ili Ayas Ilgesinde Kiraz Yetistiriciligi Yapan Tarim Isletmelerinde
Uriin Maliyetinin Ve Karlilik Diizeyinin Belirlenmesi’ adli tezinde; Ankara ili Ayas ilgesinde,
Basit Tesadiifi Ornekleme Yontemi ile tespit edilen arazilerde kiraz yetistirmek igin kullanilan
girdi miktarlar1 ve maliyetleri belirleyip kiraz maliyet ve karliligim ortaya koymustur.
Calismasinda bir kilogram kirazin maliyeti 2,4 TL, gayrisafi liretim degeri 7907,55 TL/da, briit kar
4797,23TL/da, net kar 3617,7 TL/da ve nispi kar 1,84 olarak hesaplamistir. Karlilik diizeyinin
yiiksek ¢ikmasini da maliyetin diisiik, biiyiik bir pazara yakinlik, yiiksek verim, kaliteli ve marka
degeri yiiksek bir {irlin olmasina baglamistir. Bunun daha da gelistirilmesi i¢in de iireticilerin
orgiitlenmesi, zirai ilag kullanimin azaltilmasi ile {iriiniin bu yoniiniin vurgulanip pazarlanmasi,
verimin az oldugu bahgelerde uzman ekiplerin c¢alisip ¢0ziim {iiretmesini, hasat ddneminin
uzatilarak arz fazlasi nedeniyle fiyatlarin {ireticiler iizerinde olumsuz etkilerinin azaltilmasi, ekim
alanlariin arttirilmasi, geng tireticilerin tesvik edilmesi, gibi onerilerde bulunmustur.

Sayili ve Ozbek (2016), ‘Amasya Ili Suluova Ilgesinde Kiraz Uretimi Yapan Isletmelerin
Uretim ve Pazarlama Sorunlar’’ adli makalelerinde; Amasya ili Suluova ilgesinde kiraz iireten
tarim igletmelerin tretim ve pazarlama sorunlar incelemigler. Kiraz iiretiminin tercih edilmesinde
sebep olarak yiiksek karlilik oldugunu soylemisler. En 6nemli problem olarak ise hastalik ve
zararlilar tespit etmisler. Olumlu olarak; treticilerin kiraz yetistirme konusunda yeterli bilgiye
sahip olduklarint ve bolge kirazinin dis pazarda rekabet edebilecek seviyede oldugunu olumsuz
olarak da tretim ve pazarlama alaninda iirin kayiplar, zayif Orgilitlenme ve girdi
yetersizliklerinden bahsetmisler.

Kan (2011), ‘Yerel Diizeyde Ekonomik Kalkinmada Cografi Isaretlerin Kullanimi Ve
Etkisi: Aksehir Kirazi Arastirmasi’ adli tezinde; Aksehir Kirazinin yerel diizeyde ekonomik
kalkinma araci olarak kullanilabilme imkanini incelemis bunun igin de Uriiniin paydaslari olan
iireticiler, firmalar, kamu ve 6zel kuruluslar ve komisyoncular ile goriismils. Bu goriismelerde
yaptig1 anket ve miilakatlart da SWOT analiz yontemiyle derleyerek bir takim sonuclara ulasmis ve
bazi ¢oziim Onerileri getirmis. Bolgedeki en 6nemli problemin rekabet ve denetim eksikligi
yliziinden pazarlama oldugunu belirtmis bunun ¢oziimiiniin ise bdlgede hal sisteminin
olusturulmasi ve araci firmalarin kayit altina alinarak iiriin giris ¢ikislarin1 kontrol ederek devlet
tarafindan yapilmasi gerektigini one siirmiistiir. Bir diger problem olarak pahali ve bilingsiz girdi
kullanimi oldugunu belirtmis ve ¢6ziim Onerisi olarak tarimsal yayim sisteminin gelistirilmesini ve
tarimsal kuruluglar arasi igbirliginin arttirilmasi oldugunu sdylemistir.

Ozaydin (2017), ‘Tiirkiye’de Potansiyel Soguklama Siire ve Birimlerinin Ozdes Alanlarr’
konulu yiiksek lisans ¢aligmasinda Akdeniz Bolgesi’nde 6lgiimler yapmis ve bdlgenin soguklama
haritasin1  ¢ikarmustir. Buna gore Standart Soguklama Siiresi toplamlari tahmin haritasi
incelendiginde diisiik soguklama birimlerinin sahil kesimlerinde yiiksek degerlerin ise rakimin

yiiksek oldugu alanlarda oldugu goriilmektedir. Ayrica giiney enlemlerden kuzey enlemlere
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gidildik¢ce soguklama biriminin arttig1 goriilmektedir.

Ceyhanli (2020), 'Baz1 Kiraz Cesitlerinin Cukurova Subtropik Iklim Kosullarinda
Yetistirilme Olanaklar1 Uzerinde Arastirmalar’ adl1 tezinde; Adana ve Ceyhan’da 10 kiraz ¢esidini
2016-2020 yillar1 arasinda incelemis ve bunlarin soguklama siireleri ve soguklama gereksinimlerini
saptamistir. Buna gore Adana’nin soguklama siiresi 652 ve 168 saat, 121-288 Soguk Birimi
arasinda bulmustur. Ayrica kiraz gesitlerinin dinlenmeden ¢ikis zamanlar1 arasinda 10-20 giinliik
bir siire oldugunu belirtmis. Bu arastirmalardan elde ettigi en Onemli sonucu ise birgok
arastirmacinin aksi yonde diisiinmesine ragmen Adana ilinde pamuk, turuncgiller ve sebze
yetistiriciligi yaninda kirazda da karli bir sekilde yapilabilecegini ortaya koymustur.

Chakan (2021), ‘Bati Trakya Bolgesinde Iyi Tarim Uygulamalarn Ile Kiraz Ureten
Isletmelerin Ekonomik Analizi’ adli tezinde; Bati Trakya bolgesinde yer alan Iyi Tarimm
Uygulamalar ile kiraz iireten isletmelerden anket yolu ile veriler toplayip, bu veriler 1s1ginda
isletmelerin ekonomik yapilarint incelemistir. Kirazin bolge {ireticisi i¢in dnemli oldugunu ve
bolgenin de kiraz yetistirmek icin son derece elverisli oldugunu belirtmistir. Iyi Tarim
Uygulamalari ile iireticilerin ve iiriiniin sagladig1 faydalardan da bahsetmistir.

Altunoglu (2017), ‘0900 Ziraat Kiraz Cesidi Polinasyonunda Bal Aris1 (Apis mellifera L.)
Kullaniminin Meyve Kalitesi Ve Verimine Olan Etkisinin Belirlenmesi’ adli tezinde; iilkemize
onemli miktarda doviz getirisi olan 0900 Ziraat kiraz g¢esidinin kalite ve pazarlanabilirligini
arttirmak amaciyla polinasyonunda bal aris1 kullaniminin fiziksel ve kimyasal kalite 6zelliklerine
etkilerini arastirmistir. Bu sayede birim alandan daha ¢ok ve daha kaliteli {irlin alarak gelirin
artacagini belirtmis. Bunun da meyve kalite kriterlerinden; irilik, agirlik, sekil ve sertligi saglamay1
amaglamis. Ayrica sap renginin daha uzun siire korunmasi, lezzetinin daha iyi olmasi, renginin
istenilen hale gelmesi, kuru madde ve asit igeriginin yeterli seviyede olmasinin da miimkiin
olacagini belirtmis. Yirittiigi c¢alismada c¢iceklenme siiresinde polinatorlerin ¢igek ziyaret
sikliginda 9%91,23’{inli bal arilarinin, %8,77’sinin ise diger polinatorler tarafindan yapildigim
belirlemis. Elde ettigi sonuclarla ilgili daha saglikli bir karar verilebilmesi i¢in ise bu ¢aligmalarin
daha fazla tekrar edilerek en az 2 yil siire ile yapilmasi gerektigini belirtmistir.

Sarisu (2012), ‘0900 Ziraat Kiraz Cesidi Ve Secilmis Bazi Klonlarinda Goriilen
Verimsizlik Uzerine Biyolojik Calismalar’ adli tezinde; Egridir-Isparta kosullarinda Gisela 5 ve
Kuskirazi anaglar1 iizerinde yetisen farkli kodlu kiraz klonlar1 ve 0900 Ziraat ¢esidinin embriyo
kesesi ve tohum taslagi gelisimleri {izerine anacin ve beslenme durumlarimin etkilerini aragtirmak
amaciyla ¢aligmalar yapmustir.

Tosun (2005), ¢ 0900 Ziraat Cesidine Uygun Tozlayicilarin Ve Polen Performanslariin
Belirlenmesi’ adli tezinde; 0900 Ziraat kiraz g¢esidine uygun dolleyici gesitlerini tespit etmek
amaciyla, ¢igek tozlarmin in vitro kosullarda kalite (canlilik ve ¢imlenme yetenegi) ve iiretim
miktarinin etkilerini belirleyen ¢alismalar yapmustir. Uzerinde calistign kiraz  gesitlerinin

cigeklenme siiresinde bolgesel farkliliklar tespit etmistir.
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Aydin (2019), ‘Ana¢ Aday1 Kiraz, Visne Ve Mahlep Genotiplerinin Doku Kiiltiirii
Yontemiyle Cogaltilmas1’ adli tezinde; Karadeniz bolgesi dogal florasindan toplanan kiraz anaci
olma potansiyeli olan kiraz, visne ve mahlep genotiplerinin in vitro kosullarda farkli BAP ve IBA
dozlar1 uygulayarak ¢ogaltilabilme performanslarini belirlemek amaciyla ¢alismalar yapmis. Bu
calisma rasgele belirlenen alanlarda iki yil siireli ve her tekrara 20 eksplant yapilarak 3 tekrar
seklinde planlanmis. IBA dozlarimi artmasi ile genotiplerin kallus orani, koklenme orani, kok sayist
ve kok capi, BAP dozunu artmasi ile ise genotiplerin siirgiin sayilarinda artis belirlemis. Ayrica
kiraz i¢in yaygin olarak ¢oglr agaclarin kullanildigini, heniiz yerli kiraz klon anacimizin
bulunmadigini ve kiraz anag 1slah1 konusunda yapilan ¢alismalarin yeterli olmadigini belirtmistir.

Aglar (2013), ‘Farkli Ana¢ Ve Terbiye Sistemi Kombinasyonlarinin 0900 Ziraat Kiraz
Cesidinin Performansi Uzerine Etkileri’ adli tezinde; GiselaS, Giselab, MaxMal4 ve SL64
anaglarinin ve Ispanyol Calis, Steep lider ve Vogel merkezi lider terbiye sistemlerinin 0900 Ziraat
kiraz ¢esidinin performansini nasil etkiledigine dair arastirmalar yapmustir. Calismalarinin
sonucunda agaclarin vegetatif gelisimleri {izerine anag ve terbiye sistemlerinin etkilerinin 6nemli
oldugunu tespit etmistir. SL64 ve MaxMal4 anaci iizerinde agaclarin Gisela5 ve Gisela6 anaglari
iizerindeki agaglardan daha kuvvetli olduklarini belirlemis. Steep lider sistemi ile terbiye edilen
agaclarda vegetatif gelisme digerlerinden daha giiglii olarak goriilmiis. Terbiye sistemlerinin verim
yas1 ve agag bagina verim lizerine ¢ok dnemli etkilerinin olmadigini belirtmistir.

Goksel (2011), ‘Bazi On Islemlerin Kirazin Depolama Omrii Uzerine Etkileri® adl1 tezinde;
0900 Ziraat, Sweetheart ve Regina kiraz gesitlerini bir takim 6n uygulamalara tabi tutarak belirli
stireler igerisinde olusan degisiklikleri belirlemek amaciyla yapilan fiziksel, kimyasal ve
mikrobiyolojik analizlerin etkilerini incelemis. Bu sayede kirazin kalite kayiplarinin ana nedenleri
olan; agirlik kaybi, meyve ve sapta yasanan renk degisimleri, meyve sertligi, yiizey yapisi, ¢iiriik
miktar1, maya ve kiif gelisimleri bakimindan degerlendirme imkani olusturmus. Bu ¢alismalar ile
depolama siiresinin arttigini, kiif ve maya gelisiminin %70-98 oraninda azaldigini, agirlik kayb,
clirime ve meyvedeki yumusamanin yavasladigini, renklerin daha uzun siire korundugunu tespit
etmis.

Duran (2014), ‘Farkli Kiraz Cesitlerine Uygulanan Bazi Biiyiimeyi Diizenleyici
Maddelerin Cigeklenme Ve Meyve Tutumu Uzerine Etkileri’ adli tezinde; Ma ve Ma 14 anaci
iizerinde asili Summit, 0900 Ziraat ve Regina kiraz g¢esitlerine agaclarin ¢iceklenme ve
tomurcuklarim kabardig1 donemde bitki biiylime diizenleyicisi (Brassinostroid (BR) ve Gibberellik
asit (GA3)) kullanip etkileri lizerine ¢aligmalar yapmistir. Arastirmalarin sonucunda GA3 ve BR
uygulamalarmin tomurcuk sayisina etkilerinin yeterli seviyede olmadigini, degisimin sadece ilk
yilda oldugunu ve bunun da %29 seviyesinde kaldigini belirlemistir.

Savas (2021), ‘Hasat Oncesi Farkli Konsantrasyonlarda Gibberellik Asit (Ga3)
Uygulamalarinin Early Burlat, Van, 0900 Ziraat Kiraz Cesitlerinin Meyve Kalitesine Etkileri Ve

Ugucu Aroma Bilesenlerinin Belirlenmesi’ adli tezinde; calistigi bolgedeki kiraz agaglarina
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hasattan bir ay once farkli dozlarda GA3 uygulamasi sonucunda yasanan pomolojik ve ugucu
aroma Ozelliklerindeki degisimleri incelemistir. Caligma sonucunda elde edilen kirazlarin agirlik,
en ve boy, sap uzunluk ve kalinligi, meyve eti sertligi, meyve kabuk ve et rengi, ph degeri ve titre
edilebilir asitlik degerleri arasinda Snemli seviyede pomolojik farklar oldugu tespit edilmistir.
Ugucu aroma o6zelliklerinde ise alkol grubu bilesenlerinde diisiis, aldehitler, ester, keton bilesik
gruplar1 ve terpen oranlarinda artig gibi olumlu sonuglar alindigi belirlenmistir.

Oz ve Bal (2016), ‘fhracatct Acisindan Isparta ili Kiraz fhracatinin Analizi’ adli
makalelerinde; Isparta ilinden kiraz alip ihra¢ eden 37 adet ihracat¢i firma ile anket yontemiyle
elde ettikleri verileri inceleyerek Isparta ilinin kiraz ihracatini incelemisler. Arastirma sonuglarina
gore yetistirilen kirazin Tiirkiye’nin toplam kiraz iiretimi pay1 igerinde diisiik bir seviyede (2015°te
%2.57) olmasma ragmen kalitesinin yliksek olmasi sebebiyle ihraghk bir {riin oldugunu
belirtmisler. Fakat sektérde 6nemli sorunlarin oldugunu ve bunlar1 asmak icin devlet-6zel sektor-
iiretici igbirliginin saglanmasi gerektigini belirlemislerdir.

Oztiirk (2010), ‘Isparta Ilinde Kiraz Isletmelerinde Yeniliklerin Benimsenme Ve Etki
Degerlemesi’ adli tezinde; Isparta ilinde Ar-Ge g¢alismalari sonucu ortaya c¢ikan yeniliklerin
isletmeler tarafindan ne seviyede kabul gordiigii, bu yeniliklere hangi kanallar vasitasi ile ulagildigi
ve nasil kullanildigini incelemis. Arastirilan igletmeleri bu yenilikleri uygulamalar1 durumlarina
gore puanlandirmis ve 69 isletme yiiksek, 6 isletme ise diisik puanli grupta yer almuslar.
Isletmecilerin ortalama yas1 50,63, isletmecilerin egitim siireleri ortalama 7,72, isletmelerde ¢alisan
aile birey sayilar ortalamalart 3,87, isletmeler ortalama kiraz yetistiriciligi deneyimleri 20,8 yil
olarak bulunmustur.

Demircan, Hatirli ve Aktas (2004), “ Isparta linde Kirazin Pazarlama Yapis1 Ve Sorunlarr®
adli makalelerinde; Isparta ilinde kirazin pazarlama yapisi ve sorunlarini belirlemek, bu sorunlara
¢Ozlim Onerileri getirmek amaciyla 2002-2003 yillar1 arasinda 92 kiraz iireticisi ile anket yaparak
veriler elde etmisler. Bu verilerin sonucglarina gére bolgedeki kirazin biiyiik cogunlugunun ihrag
edilebilecek kalitede oldugunu ve iiretilen kirazlarin %80,49’unun ihracatgilara, %9,51’inin ise
tiiccarlara satildigini belirlemisler. Fiyatlarin istikrarsiz olmasi, hasat i¢in yeterli say1 ve kalitede
iggliciiniin olmamasi, ambalajlarin zamaninda temin edilememesi ve kiraz alim merkezilerinin
diizensiz olmasi gibi sorunlarinda iireticilerin karsilastiklar1 baslica pazarlama sorunlar oldugunu
belirtmisler. Bunlarin giderilmesi i¢in de baz1 dnerilerde bulunmuslardir.

Demircan, Hatirl ve Aktas (2004), ‘Isparta Ilinde Kirazin Uretim Girdileri ve Maliyetinin
Belirlenmesi Uzerine Bir Arastirma’ adli makalelerinde; Isparta ilindeki kirazin tesis ve {iretim
donemlerinde girdileri, maliyeti ve karlilik durumlarimi belirlemek amaciyla 2002-2003 yillan
arasinda 92 kiraz treticisi ile anket yaparak veriler elde etmisler. Arastirma sonuglarina gore tesis
doneminde dekara toplam isgiicii istegi 62.39 saat, makine g¢ekigiicii destegi 7.91 saat olarak
saptamislar. Uretim doneminde ise dekara ortalama olarak 133.49 saat isgiicii ve 2.31 saat ¢ekigiicii

kullanildigin1 saptanuslar. Isgiicii isteginde ilk siray1 hasadim, ¢ekigiicii desteginde ise ilaglamanin
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aldigin1 belirtmisler. incelenen isletmelerde dekara toplam tesis masraflarin1 1.267.687.507 TL,
iiretim masraflarint 647.194.233 TL ve net kar1 993.855.684 TL olarak belirlemislerdir.

Kuru (2016), ‘Kahramanmaras-Andirin ilgesi Cigsar Kiraz Bélgesi Topraklarinin Fiziksel
Ve Kimyasal Ozelliklerinin Degerlendirilmesi’ adli tezinde; Bélgeden rastgele secilen 24 farkli
noktanin 0-30 ve 30-60 cm toprak derinliginden aldig1 toprak 6rneklerini standart analiz yontemleri
kullanarak bazi fiziksel ve kimyasal testler yapmistir. Cikan sonuglara alinan topraklarin tinli ve
killi tinli oldugunu belirlenmis. Ayrica topraklardaki yiiksek pH ve kire¢ oranlarmin kirazin
beslenmesini ve verimini olumsuz yonde etkiledigini, bunun da bu bolgelere organik madde, humik
asit ve kiikiirt uygulanarak azaltilacagini sdylemistir.

Sarialtn (2019), ‘Karaman Ili Ermenek ilgesinde Kiraz Uretimi Yapan Isletmelerin
Ekonomik Analizi’ adli tezinde; Bolgede kiraz iiretimi yapan isletmelerin ekonomik analizlerini
yapmak amaciyla tesadiifi 6rnekleme yontemiyle belirlenen 61 kiraz {ireticisiyle yiiz ylize yapilan
anketler yapmis. Anket yapilan isletmeler arazi biiyiikliiklerine gore klasik geg ¢esit kiraz iireten ve
klasik erkenci ¢esit kiraz {iireten olarak gruplandirilmis ve analizler karsilagtirilmig. Tarim
isletmelerinde tek yillik {iriin iretiminde tercih edilen {iriin istenilen sonucu vermemesi durumunda
bunun diizeltilmesinin ¢ok yillik {irlinlere gore daha kolay oldugunu belirterek, secilen iiriiniin
verimlilik ve karlilik analizlerinin iyi yapilmas1 gerektigini sdylemis. Bu bulgulara gore farkli kiraz
cesitlerinin ekonomik analizlerini yapmis. Klasik ge¢ cesit kiraz iireten isletmelerin dekara briit
kar, saf hasila, tarimsal gelirlerinin sirasiyla; 2.117,60, 1.626,24, 1.808,70 TL ve ekonomik
rantabilite oranini ise %15,82 olarak bulmus. Klasik erkenci ¢esit kiraz lireten isletmelerin ise yine
ayni sirayla; 1.732,37, 1.315,76, 1.485,95 TL ve ekonomik rantabilite orani ise %21,57 olmus.
Ayrica su kaynaklariin yetersizligi, girdi fiyatlariin yiiksek olmasi, meyve halinin olmamasi gibi
baska sorunlarin da oldugunu tespit etmistir.

Kantaroglu (2020), ‘Kiraz Uretimindeki Kayiplar Uzerinde Etkili Olan Faktérlerin
Belirlenmesi: Kemalpasa Ilgesi Ornegi’ adli tezinde; kiraz iiretim asamasinda ortaya cikan
kayiplar tespit etmek icin; kayiplari etkileyen teknik ve ekonomik 6zellikler ile {ireticilerin sosyo-
ekonomik o6zellikleri birlikte ele alinip, {iriin kaybi yasayan 79 ve {iriin kaybi yasamayan 23
isletmeciyle anket yapmustir. Uretimde ortaya cikan kayiplari etkileyen teknik ve ekonomik
faktorleri belirlemek igin ise Swrali Lojistik Regresyon Analizi yontemini kullanmis. En 6nemli
teknik sorunun ilaglama, en onemli ekonomik sorunun yiliksek girdi fiyatlart ve en Onemli
pazarlama sorununun ise {reticinin fiyat belirlemede etkisiz olusu oldugunu belirlemis. Ayrica
deneyim arttik¢a kayip yasama egiliminin azaldigim ve soguk hava deposu eksikligi ile ortaya
c¢ikan kayiplarin, hastalik ve zararlilardan olusan kayiplara gére daha az oldugunu belirlemistir.

Hasdemir (2011), ‘Kiraz Yetistiriciliginde Iyi Tarrm Uygulamalarinin Benimsenmesini
Etkileyen Faktorlerin Analizi’ adli tezinde; Afyonkarahisar ilinde kiraz iiretimi yapan {ireticiler
arasindan tabakali yontemi ile belirledigi 136 iireticiye bir takim testler ve anketler yaparak iyi

tarim uygulamalarinin(ITU) etkilerini ve bu yontemi tercih etmelerinde etkili olan faktdrleri
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incelemistir. Elde ettigi sonuclara gore; toplam geliri igerisinde kiraz gelirinin pay1 %50’den fazla
olan iireticiler, %50°den az olan iireticilere gére ITU’yu 5,21 kat, isletme binasi olanlarin ITU
yapma olasilig1 olmayanlara gére 6,06 kat, ihracatcilar aracilifryla haberdar olanlarm ITU yapma
olasiligl olmayanlara gore 5,71 kat, giibreleme bilgi kaynagi olarak formal bilgi kaynagim
segenlerin ise informal bilgi kaynagini segenlere gére ITU yapma olasihgi 2,09 kat daha fazla
olmus. Ayrica iireticilerin tarrmsal amaglh katildiklar1 her kurs ise ITU yapma olasiliklarmm 2,91 kat
arttirmis. Arastirma yapilan iireticilerin ITU’yu reddetme sebepleri ise; isletmelerin kiiciik 6lgekli
olmasi1(%54,41), uygulamay1 bilmemeleri(%47,06), sertifika maliyetlerinin yliksek olmasi(%44,12)
olarak tespit edilmistir.

Celik (2020), ‘Kirazda Meyve Kalitesi Uzerine Lokasyonlarin Etkisi’ adli tezinde; 0900
Ziraat ¢esidinin kalite parametreleri iizerine lokasyonlarm etkisini belirlemek igin Izmir’in
Kemalpasa ilgesindeki farkli lokasyonlardan sectigi iirlinlere birtakim fiziksel ve kimyasal analizler
yapmis. Kirazlarda farkli lokasyonlarin ortalama meyve agirligi, meyve eni, meyve eti sertligi,
ortalama meyve sap kopma direnci, meyve renk degerleri, suda ¢oziinenilir kuru madde, titre
edilebilir asitlik, acilarindan 6nemli oldugunu belirlemistir.

Okur (2011), ‘Kiraz Hasadina Y&nelik Ozelliklerin Saptanmasi Uzerine Bir Arastirma’ adl
tezinde; Kiraz Meyvesinin fiziksel, biyolojik ve mekanik 6zelliklerini saptayarak hasadin mekanize
edilmesi i¢in gerekli verileri toplamak amaciyla caligmalar yapmus. Calismalar sonucunda
arastirma yaptig1 kiraz c¢esitlerinin; meyve sapindan kopma kuvveti, agirlik, kalinlik, genislik,
yiikseklik, kiiresellik, yilizey alani, hacim, yogunluk, net meyve eti agirligi, ¢cekirdek agirligi, gibi
ozelliklerini tespit etmis. Mekanik hasat i¢in en uygun kirazin 0900 Ziraat ¢esidi oldugunu
belirlemistir.

Colgecen (2014), ‘Kirazin Raf Omriiniin Arttirllmasinda Klordioksit Uygulamasinin
Etkinligi’ adli tezinde; farkli miktarlarda (4, 8, 12, 16, 20 ve 25 ppm) ve farkli durumlarda sivi
klordioksitin (C102) kiraz kalitesine etkisini incelemis. Caligmalar sonucunda 16 ve 20 ppm C1O2
karigimlarinin kirazin kalitesini korumada daha etkili oldugunu belirlemistir.

Selguk (2021), ‘Organik Ve Geleneksel Olarak Yetistirilen ‘0900 Ziraat’ Kiraz Cesidinde
Sogukta Depolama Siiresince Kalite Ozelliklerinde Meydana Gelen Degisimlerin Belirlenmesi’
adli tezinde; Konya ili Hadim ilgesinde organik ve geleneksel olarak hasat edilen 0900 Ziraat kiraz
cesidinin hasat sonrasi hi¢bir uygulama yapilmadan 7 giinliik raf émrii ve Modifiye Atmosfer
Paketlerinde 35giinliik sogukta depolama siiresince kalite 6zelliklerindeki degisimleri incelemis.
Bu siirede belirli araliklarla meyvelerin fiziksel ve biyokimyasal 6zelliklerini((agirlik kaybi, meyve
eti sertligi, meyve kabuk rengi, suda ¢oziinmiis kuru madde, titre edilebilir asitlik, toplam fenolik
madde miktar1 ve toplam antioksidan aktivite miktar1) analiz etmis. Elde ettigi sonuglara gore
sogukta depolama siiresince kalite &zelliklerinin korunmasinda devamliligi saglanmasi gerektigini

belirtmistir.

21



Iskenderoglu (2015), ‘Mardin Ili Omerli ilgesinde Yetistirilen Baz1 Kiraz Cesitlerinin
Verim, Kalite Ve Soguklama Gereksinimlerinin Saptanmasi’ adli tezinde; bolgede iiretilen 0900-
Ziraat, Starks Gold, Erkenci (yerli), Novari (yerli) kiraz g¢esitlerinin soguklama gereksinimlerini,
bliylime derece saatleri toplamini belirlemis. Bolgenin kiraz yetistiriciligi acisindan Onemli
oldugunu ve ileriye doniik kiraz yetistiriciligi i¢in tesvik edilmesi gerektigini soylemistir.

Dogan (2016), ‘Kirsal Kalkinma Yatinmlarinin Desteklenmesi Programi Kapsaminda
Kiraz Isletmelerinin Yatirimlardan Yararlanma Diizeyi Ve Isletmelerin Yatirim Egilimlerinin
Belirlenmesi: Kemalpasa ilgesi Ornegi’ adl tezinde; KKYDP kapsaminda, izmir ili Kemalpasa
ilgesinde uygulanmis olan Makine ve Ekipman Alimlarinin Desteklenmesi Programinin(MEADP)
yoredeki kiraz igletmelerine olan etkisini degerlendirmis, sorunlar ve olast ¢dziim Onerileri ortaya
koymustur.

Sevilmis (2018), ‘Kirazda Baz1 Kimyasal Uygulamalarin Meyve Kalitesi Uzerine Etkileri’
adli tezinde; Igdir bolgesinde yetistirilen 0900 Ziraat kiraz c¢esidinin tam ¢iceklenme doneminde
tek doz halinde uygulanan bazi kimyasallarin meyvenin kalite 6zelliklerine etkilerini belirlemek
icin ¢aligmalar yapmis. Uygulanan kimyasallardan balik yagiin meyvenin agirligi, meyve eni,
meyve boyu, et/cekirdek orani, suda ¢oziinen kuru madde orani ve seker miktarin1 olumlu yonde
etkiledigi, GA3 kimyasalinin ise meyvenin sertlik degerini arttirdigini belirlemis. Kimyasal
uygulamanin basarili olabilmesi i¢in, kimyasal maddenin tipi, uygulama dozu ve zamaninin ¢ok iyi
belirlenmesi gerektigi sonucuna ulagmistir.

Altuntas (2019), ‘Potasyumlu Giibrelemenin Kirazda Meyve Kalitesine Etkisi’ adl1 tezinde;
diger tiim kosullart sabit tutarak potasyum dozlarinin meyvenin kalite Ozelliklerine etkilerini
incelemistir. Elde ettigi verilerin analizi sonucunda topraktan uygulanan farkli potasyum dozlarinin
agirlik, en, boy, sertlik, titre edilebilir asitlik, pH ve antioksidan aktivitesini istatiksel olarak %1,
toplam fenol miktar1 ve renk tonu 6zelliklerindeki etkisini %5 diizeyinde 6nemli bulmustur. Renk
parametreleri, suda ¢oziiniir kuru madde miktar1 ve saptan kopma kuvveti 6zellikleri iizerinde ise
onemli bir etkisinin olmadigini belirlemis.

Kutlu (2021), ‘Ticari Dezenfektan, Ultraviyole Isik Ve Yiiksek Yogunluklu Vurgulu Isik
Uygulamalariyla Dondurulmus Kirazin Dekontaminasyonu’ adli tezinde; dondurulmus kiraz
orneklerine uygulanan yenilikei 151k teknolojilerinin meyve kalite 6zelliklerine etkisini inceleyip
sonuglarim ticari dezenfektan uygulamasi olan klorlu yikama uygulamasi ile karsilagtirmis. Isik
uygulamalarinin pH, suda ¢oziiniir kuru madde, titre edilebilir asitlik, renk, tekstiir gibi kalite
Ozelliklerine 6nemli bir etkisinin olmadigini, enerji dozuna bagli olarak toplam monomerik
antosiyanin ve toplam fenolik madde miktarini arttirdigini belirlemistir.

Ediz (2019), ‘Tiirkiye Kiraz ihracatinin Pazar Giicii’ adli tezinde; kirazin yetistirme alani
genis olmasina ragmen ticari olarak Tiirkiye, ABD, Sili, Ozbekistan, Ispanya, Kanada gibi iilkelere
{iretiminin yapildigim1 belirtir. ABD, Almanya, Italya, SSCB, Fransa gibi iilkelerin 1961-1980

yillar1 arasinda iiretim ve smirli da olsa ticaretinde 6n planda olduklarini 1980’11 yillardan sonra
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kiraz yetistiriciligindeki ilerlemeler ve dis ticaretteki gelismeler ile birlikte Tiirkiye, Sili, ABD,
Kanada, Ozbekistan ve Ispanya gibi iilkelerin iiretim ve rekabette iistiinliik sagladiklarin1 belirtir.
Cografi yapis1t ve iklim sartlar itibariyle avantajli bir iilke olan Tiirkiye’nin yillara ve mevsim
sartlarina bagli degisimler olmasina ragmen agik ara lider oldugunu sdylemis. 2017 yili itibariyle
diinyadaki kiraz iiretiminin %25 ini karsilayan Tiirkiye’nin ihracatta ise %5’lik bir pay1 oldugunu
ve tretilen kirazlarin %8-15’lik kismim ihrag ettigini sdyler. Yaptig1 ¢aligsmalar sonucunda ise
Tiirkiye’nin kiraz ihracat piyasasindaki pazar giicii katsayisini 0,18, kiraz ihracat fiyat esnekligini
0,65, kiraz iiretim miktarinin esneklik katsayisini 1,90, kiraz {iretici fiyatlar1 degiskeninin esneklik
degerini 0,56 olarak hesaplamistir.

Uzer (2012), ‘Tiirkiye Kiraz Uretiminin Arz-Talep Ve Ihracatinin Belirleyicileri’ adli
tezinde; Tiirkiye geneli kiraz iiretim ve ihracati, 1980-2010 aras1 arz verilerini temel alarak arz-
talep ve ihracatin temel belirleyicilerini ortaya koymak amaciyla ¢alismalar yapmistir. 2010 yilt
verilerine gore kiraz bahgelerinin bulundugu araziler toplaminin 670.459 hektar(yas meyve
alanimin %38’1), kiraz agaclar1 toplaminin 22.149.565(14.740.131 adet meyve veren ve 7.409.434
adet meyve vermeyen olmak iizere) oldugunu sdylemis. 1990’11 yillardan 2010 yilina kadar kiraz
agag sayisi artisinin %178 oldugunu ve bunun temel sebebinin ise ekolojik sistemin kiraz {iretimine
ve bu liretimin ihracata uygun olmasi sebebiyle gelirinin iyi olmasi oldugunu belirtir. Bu sebeple de
kiraz iiretimi, ihracati, tiiketimi, toplam aga¢ sayis1 ve dikim alanlarinin diizenli arttigini sdyler.

[lhan (2021), ‘Tiirkiye’de Farkli Lokasyonlarda Yetistirilen Kirazlarm (Prunus avium L.)
Karakterizasyonu Ve Smiflandiriimast’ adli tezinde; Konya iline bagl Aksehir ilgesi, izmir iline
bagli Kemalpasa ilgesi, Manisa iline bagl Salihli ilgesi, Malatya ili Yesilyurt ilgesi, Isparta ili
Uluborlu ilgelerinde yetistirilmis kirazlarm 2018 ve 2019 yillarinda fiziksel, kimyasal ve duyusal
ozellikleri ile aroma bilesenlerini incelemis ve bunlar karsilastirmis. Meyve eni, agirligi ve suda
¢oziinir kuru madde acgisindan Salihli lokasyonunda, renk degerleri agisindan Yesilyurt
lokasyonunda, toplam asitlik agisindan Kemalpasa lokasyonunda bulunan degerlerin digerlerinden
istatistiksel olarak anlamli diizeyde oldugunu belirtmis. Kirazlarin yetistirildigi bolgelerin ¢esitli
kalite 6zellikleri tizerinde yiiksek diizeyde etkisi oldugunu belirtip bu ¢aligmalarin arttirmanin kiraz
meyvesinin karakterizasyonunu saglamada faydali olacagini belirtmistir.

Celik ve Sarialtm (2019), ‘Tiirkiye’de Kiraz Uretiminin Yapisal Analizi’ adh
makalelerinde; Diinya’da ve Tiirkiye’de kiraz tiretimi ve ticaretinin mevcut durumunu incelemisler
ve Tirkiye’deki kiraz sektoriinlin SWOT analizini yapmuslar. 2017 FAO verilerine gore kiraz
iiretiminde ilk sirada yer alan Tiirkiye’nin, pazarlama stratejilerindeki hatalar nedeniyle ihracatta
ticlincli sirada yer aldigini belirtmigler. Tirkiye’nin ekolojik ve cesitlilik acgisindan avantajli,
isletmelerin yapisal sorunlar1 ve {iretici Orgiitlenmesi yetersizlikleri olmasin1 dezavantaj olarak
belirtmisler. Ayrica Tiirkiye’nin Avrupa Birligi ve Rusya gibi ithalat oranlar yiiksek olan iilkelere
yakin ve igbirligi iginde olmasini firsat, iklim degisikligi kaynakli iiretim ve fiyat istikrarsizligini

ise tehdit olarak gormiislerdir.
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Bagkaya, ‘Tiirkiye’de Kiraz Tarmminin Cografi Esaslari’ adli makalesinde; Tiirkiye’deki
kiraz liretim alanlar1 ve iiretimindeki gelismeleri, liretimin bolge ve illere gore dagilimini, iiretim ve
ihracatinin  diger {ilkelerle fark ve iliskilerini incelemis. Altyap1 eksikliklerini, iiretim ve
pazarlamadaki kisi ve kurumlarin orgiitlenememesini, etkin bir tarim planinin olmamasini, bilgi
yetersizligini, finans ve nakliye sorunlarini 6nemli bulmus ve {iretim ve ihracatin artmasinin bu
sorunlarin giderilmesi ile miimkiin olabilecegini belirtmis. Bu sorunlarin giderilmesi igin ¢iftgilere
uzun vadeli ve diisiik faizli krediler verilmeli, fidan ve giibre destegi yapilmali, tiretim konusunda
ciftciler seminer ve kurslarla egitilmeli, gibi birtakim 6nerilerde bulunmustur.

Emeksiz (1999), 'Orta Toroslarda Kiraz Uretim ve Ihracatin1 Gelistirme Olanaklar1' adli
makalesinde; Ekolojik kosullar1 dolayisiyla ihracata yonelik kiraz iiretimi i¢in potansiyeli yliksek
olan Orta Toroslarda kiraz tiretim ve ihracatinin yapisini inceleyip bunlari gelistirmenin kosullarini
arastirmistir. Calisma metodu olarak iiretici ve tiiccarlardan anket yoluyla elde ettigi verileri SWOT
analizi yontemiyle degerlendirmis.Buna gore zayif noktalar; verim diizeyi, isletme yapisi, fidan
kalitesi, kredilendirme sistemi, iiretici Orgiitlenmesi,sogutma ve paketleme, standardizasyon,
kuvvetli noktalar; iiriin kalitesi, hasat zamani, pazar pozisyonu ve potansiyel pazara yakinlik,
firsatlar; Uretim potansiyeli, pazar biiyiimesi, uluslarasi ticaretin serbestlesmesi, tehditler;
uluslararast rekebet, artan pazar istekleri, ABmin genislemesi olmus. Bunlarin daha etkin ve
verimli bir sekilde kullanilip diizeltilmesi i¢in ise iiretim ve pazarlamayla ilgili birtakim onerilerde

bulunmustur.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Materyal

Aragtirmanin ana materyalini, Adana Ili Saimbeyli Ilgesindeki kiraz iireticileri ve kiraz
pazarlamasinda faaliyet gdsteren aracilarla yapilan bireysel goriismeler sonucunda elde edilen
birincil veriler olusturmaktadir. Bireysel goriigmelerde kullanilan anket formlari, arastirmanin
amacina uygun olarak daha dnce benzer konularda yapilmis calismalardan faydalanilarak ve uzman
kisilerin goriisleri alinarak hazirlanmigtir. Hazirlanan anketlerin, arastirma alaninda pilot anket
calismasi ile uygunlugu ve yeterliligi test edilmis, gerekli diizeltmeler yapilarak anketlere son hali
verilmistir. Ureticilerle ve aracilarla, hasat doneminin en yogun oldugu zamanin ortasma denk
gelecek sekilde 25 Haziran - 6 Temmuz 2018 tarihleri arasinda goriismeler yapilmistir. Ureticilerin
ve aracilarin tamaminin iiriinlerin basinda oldugu, hasat ve pazarlama faaliyetlerinin en yogun
yapildigi donemde yapilan anket calismasi ve arastirmanin gozlemleri sonucunda; arastirmanin
amacina uygun verilere ulagilmistir.

Anket formlari, iireticiler ve aracilar (tiiccar,ihracatc1) icin ayr1 ayr1 hazirlanmistir. Uretici
anket formlarinda; treticilerin tiretim desenlerini, kiraz iiretim tekniklerini (fide temini, giibreleme,
ilaglama, sulama, vb.), bolgedeki pazarlama yapilarini (lirliniin satig sekli, iiriiniin pazarlandigi
yerler, satis fiyati, vb.), liretim ve pazarlama asamasinda yasadiklar1 sorunlarini ve gelecek yillarda
kiraz tiretimiyle ilgili fikirlerini ve beklentilerini 6grenmeye yonelik sorulara yer verilmistir. Araci
tiiccar ve ihracatcilarla yapilan goriismelerde aracilarin iiriin alim ve satim faaliyetlerinin yanisira
diger pazarlama faaliyetlerine iligskin bilgilerin toplanmas1 hedeflenmistir.

Aragtirma, konuyla ilgisi olan resmi ve gayri resmi kurum ve kuruluslardan temin edilen
ikincil verilerle de desteklenmistir. Bu amagla, Adana Il Tarim ve Orman Miidiirliigii, Saimbeyli
flge Tarim ve Orman Miidiirliigii, Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), Akdeniz hracatcilar Birligi
(AKIB), Uludag Thracatcilar Birligi (UIB), Tarimsal Uretim ve Gelistirme Miidiirliigii (TUGEM)
ve Food and Agriculture Organization (FAO) istatistiksel verilerinden faydalanilmistir. Konuyla

ilgili daha 6nce yapilan ¢aligmalardan da yararlanilmistir.

3.2. Yontem
3.2.1. Ornek Seciminde Kullanilan Yontem

Tarim Isletmelerinde Ornekleme

Aragtirma alani olarak, Adana ili kiraz dikim alaninin %54’{inii, kiraz tiretiminin %41 ini (
2015-2016 yillar1 ortalamasina gore) saglayan Adana ili Saimbeyli Ilgesi se¢ilmistir (Gida, Tarim
ve Hayvancilik Bakanligi, 2017). Ornek kapsamina aliacak isletmelerin se¢imi, aga¢ sayilar ve
tiretim miktarlar1 dikkate alinarak “Gayeli Ornekleme Yontemi” ile yapilmustir. Saimbeyli ilge

Tarim ve Orman Miidiirliigii'nden alinan bilgilere goére 2018 yilinda ilgede yaklasik 260 kadar kiraz
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lireticisi bulunmaktadir. Saimbeyli Ilge Tarim ve Orman Miidiirliigii'niin sineklere karsi sirke
dagittign liste de ise 192 iiretici bulunmaktadir. Bunlardan 175 direticinin Ciftgi Kayit Sistemi
(CKS) belgesi mevcuttur. Ayrica Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’ne iiye 175 Kiraz iireticisi
bulunmaktadir. Bu aragtirma CKS’ye kayith iireticiler {izerinden yiiriitiilmiis ve CKS’ye kayith
iireticiler arasindan 115 {iretici ile bireysel goriigmeler yapilmistir. Ancak veri girisi ve analiz
asamasinda 12 isletmeden elde edilen bilgilerin yetersiz olmasi nedeniyle 103 isletmeden elde
edilen veriler degerlendirmeye alinmistir. Hasat doneminin ortasina denk gelen zaman periyodunda
yapilan alan ¢alismasinda, o donemde bolgede faaliyet gdsteren 1 yerel tiiccar, 2 komisyoncu aract
ve 1 adet de ihracat¢1 olmak iizere toplam 4 araci ile bireysel goriismeler yapilmustir.

Ornek kapsamina alinan fiireticiler, ticari amacli iiretim yapan, iiretim ve pazarlama
acisindan bolgeyi temsil eden ve bilgi vermeye goniillii iireticiler arasindan secilmistir. Yeterli
biiyiikliikte kiraz iiretim alanina sahip (1 dekar ile 68 dekar) arazisi olan iireticiler dikkate alinarak,
iiretim ve pazarlama agisindan bolgeyi temsil edecek sekilde secilmistir. Anket yapilan 103 kiraz
iireticisinin kiraz iiretim alanmi ortalamasi 14,22 dekardir. Buna gore anket calismasi yapilan
iireticilerin isletme biiyiikliigii ortalamasi ise 21,04 dekardir. Ornek isletmelerin isletme arazisi ve

kiraz arazisi dagilimina iliskin bilgiler Cizelge 3.1’de verilmektedir.

Cizelge 3.1. Ornek Isletmelerin Kiraz Ve Isletme Arazisi Biiyiikliik Dagilimi (da)

Minimum Maksimum Ortalama
Ornek (da) (da) (da)
Kiraz alani ( da) 103 68 14,22
Isletme alani (da) 103 204 21,04

Anket yapilan kiraz ireticilerinin tamami Ciftgi Kayit Sistemi (CKS) belgesi olanlar
icinden secilmistir. Kiraz dikim alanlarinin yogun oldugu ilge merkezi ve 4 koy olmak iizere
toplam 5 yerlesim birimi, GTHB Saimbeyli ilce Tarim Miidiirliigii’niin &nerilerve yapilan
gozlemlere bagli olarak tespit edilmis ve segilen yerlesim birimlerinde bulunan kiraz tireticileri ile
goriismeler yapilmustir.

Anketlerin, yerlesim birimlerine dagilim kiraz dikim alanlarindaki paylar dikkate alinarak
yapilmistir. Bu kapsamda, Saimbeyli merkez ilgede 51, Kalesekisi Mevkiinde 7, Giirlesen koyiinde
21, Yardibi koytlinde 17 ve Tiilii kdyiinde 7 anket olmak iizere toplam 103 anket yapilmstir.

Aracilarda Ornekleme

Kiraz pazarlama kanallarinda faaliyet gosteren aracilarin faaliyet sekillerini ortaya koymak

amaciyla, araci kisilerle bireysel goriismeler yapilarak veri elde edilmis ve degerlendirilerek
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yorumlanmustir. Hasat donemi sirasinda bolgede faaliyet gosteren toplam 4 aracinin tamanu ile
goriisiilmiistiir. Bunlar 1 yerli tiiccar, 2 komisyoncu ve 1 adet ihracat¢1 olup, tamami son yillarda

arastirma bolgesinde her yil diizenli olarak faaliyitte bulunan aracilardir.

3.2.2. Verilerin Analizinde Kullanilan Yontem

Pazarlama Organizasyonunun Etkinliginin Degerlendirilmesinde Kullanilan Yontem

Ureticiler ve aracilarla yapilan yiiz yiize goriismeler sonucunda elde edilen veriler paket
programlar vasitasiyla degerlendirilmis, frekanslar ve ylizdeler hesaplanarak sonuglar irdelenmistir.

Adana Ili Saimbeyli Ilgesinde kiraz pazarlamasinda etkinligin degerlendirilmesi amaciyla
pazarlama hizmetlerinin yerine getirilmesi ile pazarlama unsurlarindan pazar saydamlig1 ve rekabet
incelenmistir. Pazarlama hizmetlerinin etkinligini 6l¢mek amaciyla fonksiyonel yaklasimdan
faydalanilmisgtir.

Pazarlamada fonksiyonel yaklagim, tarim iiriinlerinin {ireticiden tiiketiciye akisi sirasinda
yapilan hizmetlere gore pazarlama organizasyonunun incelenmesidir. Pazarlama hizmetlerini 3

grupta toplamak miimkiindiir (Inan, 2006).

»> Degisim ile ilgili fonksiyonlar; satin alma ve satig gibi faaliyetlerdir. Satin alma ve
satig fonksiyonlar1 pazarlamanin yerine getirmesi beklenen en O6nemli faaliyetler
olarak diisiiniilmektedir.

» Fiziksel fonksiyonlar; isleme, depolama ve tagima gibi teknik hizmetlerdir.
Pazarlamanin etkin bir sekilde yerine getirilmesi i¢in bu hizmetlere énem vermek
gerekmektedir.

»  Pazarlamayi kolaylastirici fonksiyonlar; finansman, dereceleme ve standardizasyon ile
reklam hizmetleridir. Bu hizmetlerin yerine getirilmesi pazarlamanin etkinligini

yiikseltmektedir.

Arastirma yapilan Adana {li Saimbeyli ilgesinde ele alinan kiraz iiriiniiniin;

e Komisyoncu, tiiccar, ihracat¢1 gibi pazarlama asamasinda yer alan aracilarin faaliyette
bulunma sekilleri,

e Toplama, isleme, dagitim, paketleme ve ambalajlama, tasima, depolama, dereceleme
ve standardizasyon gibi dnemli pazarlama hizmetleri,

e Pazar saydamligi ve rekabet gibi pazarlama unsurlar incelenerek, kiraz pazarlama

organizasyonundaki pazarlama etkinligi ortaya konulmustur.
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SWOT Analizi

Bolgede kirazcilik sektoriiniin gelisme olanaklarinin belirlenmesine yonelik plan ve
stratejilerin ortaya konulmasinda SWOT (Strengths, Weakness, Opportunities, Threats) analizinden
faydalanilmigtir.

Pazarlama caligmalarinda SWOT analizi; bir {ilkenin, bdlgenin veya kurumun i¢ ve dig
durum analizini igeren ve analize konu olan faktorlerin derinlemesine arastirilmasina olanak
saglayan bir analiz teknigidir (Aktan, 2007). Bu analiz teknigi; iilkenin, bolgenin veya kurumun
kendi yapisal durumu ile piyasadaki rakiplerin ve piyasanin durumunun ayrintili sekilde ortaya
konuldugu, rekabet giiciiniin 6l¢iildiigli ve analiz sonucunda ortaya ¢ikan sonuca gore stratejilerin
belirlendigi bir yontemdir (Emeksiz, 1999).

SWOT analizinde kullanilan gii¢lii ve zayif yonler “i¢sel”, firsatlar ve tehditler ise “digsal”
faktorler olarak ifade edilmektedir (Bakker, 2010). I¢sel ve dissal faktorlerin sistematik bir sekilde
degerlendirilmesi; pazarlamada daha iyi bir etkinlige ulasmak amaciyla bolgenin sahip oldugu
potansiyel ile dissal faktorler arasindaki uyumu optimize etmek isteyen isletme sahipleri i¢in rehber
niteligi tasimaktadir (Mili, 2006).

SWOT analizinde ilk olarak, gii¢lii ve zayif yonler ile firsatlar ve tehditlerin her biri i¢in
ayr1 boliim olacak sekilde bir tablo hazirlanmaktadir (Sekil 3.1). Daha sonra elde edilen verilerden
yola ¢ikarak aragtirma boélgesinde sektdriin giiglii ve zayif yonleri ile karsilagilan firsatlar ve
tehditler ilgili basliklarin altinda listelenmektedir. Son olarak, tabloda yer alan veriler bir biitiinliik

igerisinde ve neden-sonug iligkisi de gbz onilinde bulundurularak degerlendirilmektedir.

I¢ Cevre Analizi
Giiglii Yanlar Zayif Yanlar
S W
o | T
Firsatlar Tehditler
A
Dis Cevre Analizi

Sekil 3.1. SWOT Analizi Tablosu (Celik ve Murat, 2008.)

S (Strengths) : Giiclii Yonler
W (Weaknesses) : Zayif Yonler
O (Opportunities) : Firsatlar

T (Threats) : Tehditler
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Bu c¢alismada, SWOT analizine kaynak olusturan veriler, kiraz iireticileri ve kirazin
pazarlama asamasinda faaliyette bulunan aracilar ile yapilan goriismeler ve daha once yapilmisg
calismalardan faydalanilarak elde edilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen veriler gelecege
yonelik beklentiler de g6z Oniine alinarak giiglii yonler, zayif yonler, firsatlar ve tehditler bagliklar
altinda toplanmustir. Son olarak kirazcilik sektorii, bu faktorler arasindaki neden - sonug iligkisi de

dikkate alinarak degerlendirilmistir.
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4. ARASTIRMA BULGULARI

4.1. Diinyada ve Tiirkiye’de Kiraz Uretiminde Gelismeler

Kiraz diinyada talebi ¢ok olan sevilen bir meyvedir. Talebi yiiksek oldugu i¢in iireticiler ve
aracilar agisindan getirisi yiiksek bir tarim iiriiniidiir. Diinyada elverigli iklime ve cografi sartlara
sahip genis bir iiretim alaninda yetistirilebilmektedir. Diinyada kisibagina gelirin artmasina paralel
kiraza olan talep de artmaktadir. Artan talebi karsilamak ve elde edilen geliri artirmak amaciyla
hem kiraz dikim alan1 hem de iretim yillar itibariyle artmaktadir. Ayrica yeni tekniklerin
geligsmesiyle verim artis1 da s6zkonusudur.

Diinyada artan iletisim imkanlari, ulasim ve lojistikte yasanan gelismeler sonucunda kiraz
daha fazla dis ticarete konu olmaktadir. Eski pazarlara daha hizli ve kaliteli iiriin ulastirmanin
yaninda, teknolojik ve lojistik gelismelerin yardimiyla yeni pazarlar bulmak ve bu pazarlara {iriin
pazarlamak daha kolay hale gelmistir.

Bu nedenlerden dolayi, kiraz liretilen alanlar artmakta, daha kaliteli tiriinler yetistirilmekte,
bahcelerden daha verimli iiriin alinmakta, kiraz pazarlara daha kolay ulastirilmakta ve kirazin
uluslararasi ticarete konu olan miktar ve hasila degeri daha yiiksek miktarda ger¢eklesmektedir.
Ozetle diinyada talebi gittikge artan kiraz, iklimi uygun tiim iilkelerde yetistirilmeye baslanmis ve

giiniimiizde ¢ok genis bir iiretim alanina ulagmistir.

4.2. Diinya’da Kiraz Uretimi, Dis Ticareti ve Fiyatlar1
4.2.1. Uretim
Diinyada son 10 yilda (2009-2018) kiraz dikim alani, verimi ve iiretimindeki gelismeler

Sekil 4.1°de verilmistir..

Alan, Uretim ve Verim
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Sekil 4.1. Diinyada Kiraz Dikim Alani, Uretimi ve Verimi (FAO,2020)
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Diinya kiraz dikim alani son 20 igerisinde % 37 artarak 326 bin hektardan 2020 yilinda
445 bin hektar seviyesine ulagmigtir. Dikim alaninda siirekli ve diizenli bir artis goriilmektedir.

2014-2018 yillar diinyada kiraz iiretilen alanlar1 incelendiginde Tiirkiye’nin 1. sirada yer
aldig, iilkemizi sirastyla ABD, Sili, Suriye, italya, Ispanya, Iran ve Ozbekistan’in izledigi
goriilmektedir ( Sekil 4.2).

2014-2018 yillar1 arasinda iiretim alanini en ¢ok artiran iilke Sili olup, son 5 yilda {iretim
alanim % 78 artirmistir. Uretim alam artisinda Sili’yi; Ozbekistan %60, yunanistan %21, ispanya
%7 ve Tiirkiye %6 artis ile izlemistir. ABD, Iran ve italya’da ise dikim alanlarinda azalma

gozlemlenmistir.

Ulkeler Bazinda Diinya Kiraz Alani (ha)
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Sekil 4.2. Diinyada Ulkeler Bazinda Kiraz Dikim Alam Gelisimi (FAO,2020)

2018 yilinda Tiirkiye 84.087 ha (%19) ile kiraz dikim alaninda diinya lideridir. Ulkemizi
sirastyla %8 ile ABD, %7 ile Sili, %7 ile Suriye, %7 ile Italya, %6 ile Ispanya takip etmektedir
(Sekil 4.3).
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Sekil 4.3. Diinyada Ulkeler Bazinda Kiraz Dikim Alan1 Oransal Dagilimi (%) (FAO,2020)

Incelenen dénemde diinya Kiraz dikim alanlar1 igerisinde dzellike Sili ve Ozbekistan’in
oransal olarak iiretem alanlarini son yillarda 6nemli miktarda artirdiklar1 goriilmektedir. Bu
iilkelerde gelecek yillarda, dikim alaninin artmasiyla, {iretim artig1 ve ihracat miktarlarinda bariz
artislar beklenmektedir. Suriye’nin iiretim alani sabit kalmistir.

Diinyada kiraz verimi bazi yillar iklim sartlar1 nedeniyle inisler yasasa da siirekli
yiikselmektedir. 2010 yilinda dekara verim 504 kg civarinda iken 2018 yilinda dekara verim % 17
oraninda artarak 589 kg olarak gerceklesmistir. iklim sorunlar1 kirazda ortak bir sorun olup yillara
gore verimin dolayisiyla da iiretimin biiyiik 6l¢iide degisim gostermesine sebep olmaktadir. Verim
miktar tilkeler arasinda 6nemli farliliklar gostermektedir. Bu farkliliklar1 doguran temel nedenler
ise iklim kosullar1 (asir1 yagislar, kuraklik, mevsimsel iklim diizensizlikleri), tercih edilen gesitler
ve yerel uygulamalardaki (gesit se¢imi, budama, giibreleme, sulama, hasat ve doéllemenin teknigine
uygun yapilmamasi, yetersiz bakim yapilmasi gibi...) farkliliklardir.

Diinya Kiraz tiretimi son yillarda artarak yillik 2.548 bin ton civarina ulasmustir (2018 yili).
Dikim alanindaki artiglara ve verimdeki gelismelere bagli olarak iiretim son 10 yilda (dénem bas1
ve donem sonu ortalamalari itibariyle) %18 oraninda artmustir.

Dikim alanindaki % 17 lik biiyiimeye kars1 iiretim miktarindaki % 18 lik artigm; tiretim
artiginin daha ¢ok dikim alanindaki gelismeden kaynaklandigi, verimin etkisinin nispeten az oldugu

anlamina geldigi sdylenebilir.
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Tirkiye, son 5 yil (2014-2018) yillar1 ortalamasia bakildiginda 570 bin ton yillik
ortalama tiretim ve 2018 yil1 640 bin ton iiretim ile diinyada 1.sirada bulunmaktadir. ABD ise son
yillar yaklagik 333 bin ton iiretim miktari ile 2.sirada yer almaktadir. Diger 6nemli tiretici {ilkeler
sirastyla Ozbekistan, Sili, iran, Italya ve Ispanya olarak siralanmaktadir. Geriye kalan ¢ok sayida

iilkelerin pay1 ise %37 dir ( Sekil 4.4).
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Sekil 4.4. Diinyada Ulkeler Bazinda Kiraz Uretim Miktarmin Gelisimi (FAO,2020)

2018 yilinda Tiirkiye 640 bin ton (%25) ile kiraz iiretiminde diinya lideridir. Ulkemizi
sirastyla %12 ile ABD, %7 ile Ozbekistan, %6 ile Sili, %S5 ile iran, %4 ile italya ve Ispanya takip

etmektedir (Sekil 4.5).
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Sekil 4 5. Diinyada Ulkeler Bazinda Kiraz Uretiminin Oransal Dagilimi (%) (FAO,2020)

Incelenen dénemde (2009-2018), kiraz iiretiminde genel bir artis egiliminin oldugu, bu 10
yil igerisinde %18 lik bir artisin oldugu goriilmektedir. Diinya kiraz iiretiminde meydana gelen
artisin sebebi 6zellikle Sili (%78), Ozbekistan (%60), Yunanistan (%21), Ispanya (%7) ve
Tiirkiye’de (%4) meydana gelen artiglardir. Sili, Ozbekistan ve Tiirkiye gibi iilkerlereki dikim
alanlarinda meydana gelen artis egilimi ve diinya genelinde verim artirict uygulamalar1 artirma
cabalar1 dikkate alindiginda diinya kiraz iiretiminin éniimiizdeki yillarda 6nemli derecede artacagi
tahmin edilmektedir

FAO verilerine gore son yillarda diinya kiraz {iretim alan1 445 bin ha civarindadir (2020
yil1). 2020 yili verilerine gore kiraz {iretim alaninda 827 bin da ve % 18,6 oran ile Tiirkiye ilk
sirada yer almaktadir. Ulkemizi izleyen diger 4 6nemli kiraz iiretim alanine sahip iilkeler, Sili

%8.,9), ABD (%7,7), Suriye (%6,8) ve Italya (%6,5) dir (Sekil 4.10).
(%8.,9), (%7,7), Suriye (%6,8) ya (%6,5) dir (S )
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Sekil 4.6. Diinyada Kiraz Dikim Alaninda Onemli Ulkeler (%) (FAO,2021)

FAO verilerine gore diinya kiraz iiretimi 2.609 bin ton civarindadir (2020 yil1). 2020 yil
verilerine gore kiraz tiretiminde 725 bin ton iretim ve % 27,8 oran ile Tiirkiye ilk sirada yer
almaktadir. Ulkemizi izleyen diger 4 onemli kiraz iireticisi iilkeler, ABD (%11,3), Sili (%9,8),
Ozbekistan (%7,1) ve Iran (%6,3)dir (Sekil 4.11).
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Sekil 4.7. Diinyada Kiraz Uretim Miktarinda Onemli Ulkeler (%) (FAO,2021)
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4.2.2. ihracat

Diinyada kiraza olan talep arttik¢a ihracat da, hem miktar olarak hem de deger olarak
artmaktadir.

2015 — 2019 yillant kiyaslandiginda diinya kiraz ihracat miktar1 %352 ve ihracat degeri
%88 artmigtir (Cizelge 4.1).

Cizelge 4.1. Diinya Kiraz Thracat:
2015 2016 017 018 019

: ihracat | fheacat | fhracat | ihracat | ihracat | fhracat | Thracat | ihracat | ihracat | Thracat
Ulke Adi (Miktanr| Degeri | Miktar | Degeri | Miktan | Degeri | Mikfan | Degeri | Miktar | Deferi
(ton) | (bin$) [ (ton) | (bin8) | {ton) | (bin8) | (ton) [ (binS) [ (ton) | (binS§)
Sih O7.778 | 393.731 | 139.602 | 544.553 | 95846 | 358.736 | 216.755 | 805.824 | 259.886 | 1.073.208
HongKong | 51422 | [RL812 [ 81627 [ 347.643 | 69321 | 300736 | 138312 | 647.801 | 167.756 | T64.728
ABD 74216 | 427256 | 72380 | 455.120 | 106.636 | 604,004 | 83972 | 500458 | 81153 | 477.744
Tirkiye 68.569 | 122,668 | 79.789 | 182535 | 60.121 | 159.042 75304 | [61.674 | BO.S08 | 183.839
Ispanya 20081 | 65778 | 21308 | 66735 | 27.746 | 80579 | 31560 | 73830 | 26701 | 93454
Azerbayean | 11990 | 19673 | 14993 [ 22935 [ 14439 | 23155 | 23320 [ 37988 [ 26516 | 42.200
Yunanistan | 24921 | 46317 | 1671 | 34841 | 15515 | 31617 [ 16909 | 31043 | 20826 | 45.483
Ozbekistan . - . . 30609 | 67.026 | 33811 | 141044 | 16882 | 52320
Avusturya [ 16218 | 55266 | 26109 [ 97.293 | 17886 | 69.883 | 14784 [ 54350 | 15216 | 54320
Moldova 3737 | 15435 | 3856 | L1864 | 8376 | 4166 | 11652 | 6328 | 8.336* [ 12.504*
Kanada 12404 | 63.016 | 9489 | 59.40 | 10.107 | 55543 [ 10852 | 69.945 | 8209 | 50.963
Diger Ulkeler | 113.544] 263419 [ 108760 | 313129 | 55236 | 297749 | 84514 | 268441 | 62872 | 264.400

Toplam S07.406 | 1.650.908 | 573408 | 2122526 | 553.467 (2.033.554| 740105 | 2.791.862 ) 772230 [ 3.116.946
Kaynak: Trademap, 2020

Ulkeler itibariyle 2019 yili verileri incelendiginde diinya kiraz ihracatinda ilk ii¢ iilke Sili,
Hong Kong ve ABD’dir. Tiirkiye ise 184 milyon dolar ve 81 bin ton ile 4.sirada yer almaktadir.

2019 yili ihracat degerleri itibariyle baslica ihracat¢ iilkeler siralamast; Sili (%34), Hong
Kong (%25), ABD (%15), Tiirkiye (%6) ve diger iilkeler (%20) seklindedir (Sekil 4.8). 2019
yilinda Sili 1.1 milyar dolar ihracat degeriyle diinyanin en biiyiik kiraz ihracatcisidir. Hong kong
ise iilkede kiraz tiretimi olmadig1 halde, dnce ithal edip sonra ihra¢ eden (reexport), 764,7 milyon

USD ile diinya kiraz ihracatinda ikinci iilkedir.
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Sekil 4.8. Diinyada ihracat Degeri Bakimindan Onemli Ulkeler (2019, Milyon USD)(Statista,2020)

2019 yili verileriyle 6nemli lilkeler bazinda diinya kiraz ihracat miktar siralamasi; Sili
(%34), Hong Kong (%28), ABD (%]11), Tiirkiye (%10) ve diger iilkeler (%17) seklindedir (Sekil
4.9).

Kanada = B8.209
Moldova @ 8.336
Ozbekistan =m 15216
Avuturya B 16882
Yunanistan el 20826
Azarbeycan M 25516
fspanya T 26701
Thrkiye ———— £0 508
ABD DN 51,153
Hong Kong e 167756
Gili T —————————————————ewwewwy L0 3505

Sekil 4.9. Diinyada Ulkeler Bazinda Kiraz Ihracat Miktar1 (2019, Ton) (tarimorman.gov.tr)
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4.2.3. ithalat
Diinyada kiraza olan talep arttikca ithalat da, hem miktar olarak hem de deger olarak
artmaktadir. Dolayisiyla iilkeler arasinda uluslarasi kiraz rekabet de artmaktadir.

2015 — 2019 yillant kiyaslandiginda 5 yil igerisinde diinya kiraz ithalat miktar1 %44 ve

ithalat degeri %77 oraninda artmistir (Cizelge 4.2).

Cizelge 4.2. Diinya Kiraz Ithalat:

0I5 2016 2017 118 01
|t | chlt | bt | ehaat | it | bt | el | Tholt | bt | ol
Ulke Adr  |Miktar| Deeri | Miktars | Deferi | Miktan | Degeri | Miktan | Deferi | Miktan | Dejeri
(ton) | (bin§) [ (tom) [ (bin§) | {ton) | (bin$) | (ton) | (bin§) | ({ton) | (bin§)
(in OL502 | 671756 | 109.030 | 794040 | 101885 | 771032 | 186263 (1303422 ) 193,549 | 1.398 666
Hong Kong | 63.006 | 333855 | 99.496 | $35.114 | 80478 | 441915 | 158430 | 835067 | 188.633 | 980497
Rusys 62423 | TLO2L | STSI7 | 85386 | 61586 | 94317 | BL.0M | 116805 | T4TIR | 129313
Almanya | 36984 | T13.082 | 45427 | 162688 | S1469 | 194749 | 44751 | 160733 | 46910 | 161418
Kanada | 24210 | 111120 | 23.575 | 107366 | 32631 | 130130 | 27609 | 14054 | 2828 | 11819
Avistrya | 18348 | 63310 | 2043 | 89939 | 19780 | 109904 | 17586 | 04879 | 20.145 | 100.636
Giney Kore | 12578 | 125801 | 13805 | 124976 | 17648 | 160405 | I8.067 | 163.0% | 15856 | 136.758
hgiere | 18350 | GL287 [ 17019 | 59446 | 1604 | SL2W | 15155 | S1215 | 13362 | 4874
Tayvan 0257 | 4968 | 10908 | 89839 | 13414 | 109904 | 12920 | 104879 | 12306 | 100636
ltya 139 | 20080 | 10888 | 32761 | 698 [ 1842 | 8463 | 23255 | 11731 | 38901
Dier Ulkeler | 162,816 { 428570 { 142600 | 474.979 | 145530 | 499330 | 156,595 | 498917 | 126796 | 431.466

Toplam ~ [505.808 | 1071192 | 359.566 [L583.004 | S6.701 [ 2534270 | T20.875 3480080 T30.875 |3.663.617
Kaynak : Trademap, 2020.

2019 yilinda Cin 1.4 milyar dolar ithalat degeriyle diinyanin en biiylik kiraz ithalatgisidir.
Hong Kong ise kiraz ihracat kaleminde oldugu gibi, 989 milyon dolar ile diinya kiraz ithalatinda
ikinci iilkedir. Tirkiye’nin en ¢ok kiraz ihrag ettigi iilkelerden Rusya 129 milyon dolar ile 3.sirada
ve Almanya 161 milyon dolar ile 4.sirada yer almaktadir.

2019 yili verileriyle 6nemli iilkeler bazinda diinya kiraz ithalat miktar siralamasi; Cin
(%27), Hong Kong (%26), Rusya (%10), Almanya (%6) ve diger iilkeler (%31) seklindedir (Sekil
4.10).

39



2019 Yil Ulkelere Gére Diinya ithalat Miktari (ton)

taya mmm 11731
Tayvan = 12 306
Ingiltere el 13.362
Giiney Kore mmmm 15856
Avusturya s 20.145
Kanada o 28252
Almanya I 45910
Rusya DS 74,718
Hong Kong e 185 533
Gl 103549

Sekil 4.10. Diinyada Ulkeler Bazinda Kiraz ithalat Miktar1 (Ton, 2019)( tarimorman.gov.tr)

4.2.4. Fiyatlar

Diinyada kiraza olan talep arttik¢a ithalat ve ihracat degerleri hem miktar hem de deger
olarak artmaktadir. Dolayisiyla talebi artan kirazin fiyatinin da yillar itibariyle dalgalanmalara
ragmen arttig1 goriilmektedir (Cizelge 4.3). Nitekim en biiyiik ihracat¢i tilke olan Sili’de, 2000-
2017 doneminde birim ihracat fiyat1 811 dolardan 2.430 dolara yiikselmistir.

Cizelge 4.3. Baslica Kiraz Ureticisi Ulkelerin Yurti¢i Fiyat Degisimi (USD/ton)

YILLAR ABD SILi ISPANYA TURKIYE
2000 1.477 811 1.244 703
2005 2.194 720 2.165 1.317
2010 2.568 1.352 1.926 1.481
2011 2.789 1.146 1.869 1.949
2012 2.227 1.844 1.803 1.705
2013 2.877 2.765 2.037 1.688
2014 2.359 1.291 1.774 1.612
2015 - - 1.618 1.232
2016 2.480 2.280 2.009 1.168
2017 - 2.430 1.644 1.112

Kaynak: FAO, 2019.

Onemli kiraz ihracatcisi iilkelerin yaptiklari ihracattan ton basma elde ettikleri fiyatlar,
iilkeden tilkeye onemli farkliliklar gostermektedir (Cizelge 4.4). Avusturalya ton basma 11.530
dolar ve Yeni Zelanda ton basina 13.728 dolar ile oldukca yiiksek fiyattan ihracat yapmaktadirlar.

fhracatta ton basina diinya ortalama fiyat1 4.036 dolardir. Tiirkiye ton basina 2.283 dolar ile fiyat
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ile en diisiik iilkelerden birisi olup, diinya ihracat fiyat ortalamasinin yaklasik yaris1 fiyattan ihracat
yapmaktadir.

Kiraz birim fiyatlarinin iilkeler bazinda ¢ok farkli olmasi; iilkelerin ekolojik, ticari ve
ekonomik yapilarina baghdir. Ozellikle Sili gibi giiney yarimkiirede bulunan iilkeler hem ihracat
miktarlarin1 hem de ton basina ihracat gelirlerini artirmaktadirlar. Kiraz meyvesinin uzun siire
saklanamamasi nedeniyle kiraz arzinin diisik oldugu mevsimlerde {irlinlerini dis pazarlara
sunmakta ve arz azliina bagh fiyat artisindan ekstra kazang elde etmektedirler.

Kiraz {iriinliniin pazarlamasinda kuzey yarimkiirede olmasi ve potansiyeli agisindan en
biiyiik rakibimiz Amerika Birlesik Devletleri’dir. Amerika Birlesik Devletleri, Mayis ayinda diinya
piyasasina kiraz satisina baslayarak erkenci kirazin fiyat avantajindan yararlanmaktadir. Tiirkiye
ise diinyada kirazin en yogun oldugu Haziran ve Temmuz aylarinda piyasaya kiraz satigi
yapmasindan dolay1 diisiik fiyatin dezavantajina katlanmaktadir. Pazardan daha fazla pay almak ve
daha fazla getiri elde etmek i¢in, Nisan ve Mayis aylarinda tiretimi yapilabilecek erkenci g¢esitlere
veya Agustos ayinda liretim yapilabilecek gec olgunlasan kiraz cesitlerine odaklanmak 6nemli bir

konudur.

Cizelge 4.4. Baslica Ulkelerin ihracat Birim Fiyatlar1 (2019)

il.!racatg:l Ihracat Degeri Thracat Miktar Birim Fiyat

Ulkeler (Bin USD) (Ton) (USD/Ton)
Diinya 3.116.949 772.253 4.036
Sili 1.073.208 259.886 4.130
Hong Kong 764.728 167.756 4.559
ABD 477.744 81.153 5.887
Tiirkiye 183.839 80.508 2.283
Ispanya 95.195 26.763 3.557
Avusturalya 59.954 5.200 11.530
Avusturya 54.320 15.216 3.570
Ozbekistan 52.959 16.882 3.137
Kanada 50.963 8.209 6.208
Yunanistan 45.483 20.826 2.184
Yeni Zelanda 44.492 3.241 13.728

Kaynak: Trademap, 2020

Onemli kiraz ithalatcisi iilkelerin yaptiklari ithalatta ton basina ddedikleri fiyatlar, iilkeden
iilkeye onemli farkliliklar gostermektedir (Cizelge 4.4). Giiney Kore ton basmna 8.625 dolar ve

Tayvan ton basina 8.178 dolar ile en yiiksek fiyatlardan ithalat yapmaktadirlar. Ithalatta ton basina
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diinya ortalama fiyat1 5.015 dolardir. Tiirkiye’nin en ¢ok ihracat yaptig1 ilk 2 iilkeden Rusya ton
basma 1.731 dolar ve Almanya ton basina 3.441 dolar fiyattan en diisitk bedelli ithalat

yapmaktadir.

Cizelge 4.5. Baslica Ulkelerin ithalat Birim Fiyatlari (2019)

ighalatgl Ithalat Degeri ithalat Miktan Birim Fiyat

Ulkeler (Bin USD) (Ton) (USD/Ton)
Diinya 3.663.885 730.652 5.015
Cin 1.398.666 193.549 7.226
Hong Kong 989.897 188.653 5.247
Almanya 161.418 46.910 3.441
Giiney Kore 136.758 15.856 8.625
Rusya 129.323 74.718 1.731
Kanada 125.197 28.252 4.431
Tayvan 100.636 12.306 8.178
Avusturya 73.466 20.145 3.647
ABD 67.359 10.138 6.644
Ingiltere 48.744 13.362 3.648

Kaynak: Trademap, 2020

4.3. Tiirkiye’de Kiraz Uretimi, Tiiketimi, Dis Ticareti ve Fiyatlari

Kiraz Tiirkiye’nin her bolgesinde yetistirilebilen ve Tiirkiye’de yaklasik 50 ¢esidi olan bir
meyvedir. Yillar itibariyle artan bir iiretim potansiyeline sahiptir. Ticari potansiyeli agisindan ise;
Izmir (Kemalpasa, Kiraz), Manisa (Demirci, Sehzadeler), Bursa (Keles, Inegol), Denizli (Honaz),
Amasya, Canakkale (Bayramig, Lapseki) ve Konya (Hadim, Aksehir) gibi bazi iller 6n plana
¢ikmaktadir. Bu illere son yillarda Nigde (Ulukisla-Darbogaz bolgesi) de katilmistir. Bu bolgelerde
yetistirilen kiraz meyvesi 6zellikle ihracat iirlinii olmasi nedeniyle daha dikkatli ve modern ziraat
teknikleri ile yetistirilmektedir.

Tiirkiye’nin farkli bolgelerinin farkli cografi 6zelliklerinin avantajiyla, ayni gesit kiraz
¢esidi, ozellikle yurtdisinda “Tirk Kirazi“olarak bilinen napolyon adi verilen 0900 Ziraat ¢esidi,
uzun bir iiretim periyoduna sahiptir. Nisan aymnm ortalarinda Manisa ve Izmir bolgelerinde ilk
kirazi hasadi yapilmakta, Temmuz aymin sonlarinda ise Konya, Nigde ve Kahramanmarag
bolgelerinde son hasatlar ger¢eklesmektedir.

Tiirkiye’de kiraz tiretiminin énemli bir kismi, diinyanin en 6nemli kiraz ¢esitleri arasinda
gosterilen 0900 Ziraat kiraz ¢esidinden olusmaktadir. Son yillarda Tiirkiye’de uzun yillar yapilan

Ar-Ge caligmalar1 sonucunda yine yiiksek ticari potansiyele sahip Davraz, Burak ve Aldamla
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gesitleri de 1slah edilmistir.

0900 Ziraat g¢esidinin temel 6zellikleri; meyvelerinin ¢ok iri ve kalp seklinde olmast,
parlak, sert, sulu olmasi, meyve etinin pembemsi kirmizi, ¢ok ir ve kaliteli olmasi, meyvenin
catlama yapmamasi ve 6nemli 6zelliklerinden birisi de uzun yol tasimaciligina uygun olmasidir.
Yeni 1slah edilen Davraz, Aldamla ve Burak gesitleri de yine meyvesi iri ve meyve eti rengi koyu
kirmiz 6zelliktedir. Bu yeni gesitlerin pazarlara girmesi Tiirkiye’nin diinya kiraz ticaretinde avantaj
saglamasimna katkida bulunacaktir. Tiirkiye farkli o6zelliklere sahip farkli ekolojik bolgeleri
sayesinde, dis kiraz pazarlarina daha erken veya daha ge¢ ve daha kaliteli iiriinler sunabilecek
kapasitededir. Yerli kiraz ¢esitlerinin yaninda son yillarda ticari potansiyele sahip yurtdisi menseli
yeni kiraz cesitleri de kiraz tarimina konu olmaktadir. Erkenci bolgelerde Early Burlat ve Starks
Gold yetistirilmeye baslanmistir. Kiraz tarimia konu olan diger ¢esitler ise; Bing, Lambert, Van,
Stella, Starks Gold, Merton Late, Sweet Heart, Celeste, kordia, Regina, Sunburst ve Summit gibi
kiraz ¢esitleridir.

Tiirkiye’de 5 yillik kiraz iiretimi ve kullanimiyla ilgili genel veriler Cizelge 4.6’da topluca

gosterilmistir. Ilerleyen boliimlerde bu veriler ayrintili olarak incelenecektir.

Cizelge 4.6. Tiirkiye’de Genel Kiraz Verileri

Tiirkiye Kiraz Verileri

(Ton) 2015 2016 2017 2018 2019
Alan (Bin da) 814 847 854 840 834
Verim (Kg/meyve veren

agac) 28 29 31 31 33
Uretim (Bin Ton) 536 600 627 640 664
Yurt i¢i kullanim (Bin

Ton) 422 479 512 530 513
Ihracat (Bin Ton) 88 91 84 79 89
Ithalat (Ton) 31 143 422 366 167
Kisi Bagina Yillik Tiiketim

(Kg/Y1l) 4,9 5,5 5,8 5,9 6,0
Kendine Yeterlilik (%) 120,8 119,0 116,4 114,8 116,4

Kaynak: TUIK, 2020

4.3.1. Uretim

Son yillarda satis potansiyeli nedeniyle kirazin dikim alani, {iretim miktar1 ve verimi

artmaktadir(Sekil 4.11).
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Sekil 4.11. Tiirkiye’de Kiraz Uretim Alani, Uretimi ve Verimi (TUIK, 2020)
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Artan dikim alanlar1 nedeniyle {iretim potansiyelinde artis beklenmektedir. Izmir,

Manisa, Amasya, Denizli, Canakkale, Bursa, Isparta, Konya illeri ticari acidan 6n plana

cikmaktadir. Tiirkiye’nin avantaji, farkli bolge ve iklim 6zelliklerine sahip olmasi nedeniyle

ayni1 gesit kiraz iiretiminde bile uzun iiretim periyoduna sahip olmasidir. Ulkemizde ilk hasat

[zmir(Kemalpasa) ve Manisa(Sehzadeler) illerinde Nisan ay1 ortalarinda baslamakta, son hasat

ise yiikksek rakimli bolgeler olan Konya(Hadim), Nigde(Ulukisla), Adana(Saimbeyli) ve

Kahramanmarag(Cigsar) bolgelerinde Temmuz ayimin son giinlerinde gerceklesmektedir.

Kirazin dikim alani, zaman igerisinde (2009-2019 yillar1) % 34 oraninda artarak, 624

bin dekadan 834 bin dekara ulasmig, olduk¢a Onemli bir gelisme gostermistir. 2017 yih

icerisinde 854 bin dekar dikim alanina ulasarak zirveyi gérmiistiir. Ancak sonraki 2 yil kismi

azalarak 2019 yilinda dikim alanm1 834 bin dekar olarak gerceklesmistir.

Tiirkiye’de kiraz agag sayis1 2005 yilinda toplam 13.8 milyon adet iken 2019 yilinda % 96
oraninda artarak 27 milyon adete ulasmstir (Cizelge 4.10). incelenen dénemde meyve vermeyen
agac¢ sayisinda % 21 oraninda artis meydana gelirken, meyve veren aga¢ sayisinda % 136 artig
gerceklesmistir. 2005-2012 yillar1 arasinda meyve vermeyen agag¢ sayisinin meyve veren agag
sayisina orani yaklasik % 50 iken, 2012 yilindan itibaren bu oran diizenli bir sekilde azalarak 2019
yilinda %28 oranina ulagmistir. Bunun anlami 2005-2012 yillar1 arasinda yogun bir sekilde kiraz
meyve fidam dikildigidir. 2005 yilinda kiraz aga¢ varliginin %68’ meyve veren agaglardan

olusurken, 2019 yilinda bu oran %78’e ulagmistir. Bu oranlar, yeni dikimlerin yavasladigini agik
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sekilde ortaya koymaktadir.

Cizelge 4.7. Tiirkiye’de Kiraz Agaci Mevcudu

Meyve Veren Yasta Meyve Vermeyen Toplam Kiraz Agaci
Yillar Agacg Sayisi Yasta Agac Sayisi Sayisi

(1.000 adet) | Endeks | (1.000 adet) | Endeks | (1.000 adet) | Endeks
2005 9.385 100 4.447 100 13.832 100
2006 10.616 113 5.237 118 15.853 115
2007 12.048 128 6.434 145 18.482 134
2008 12.542 134 7.002 157 19.544 141
2009 13.284 142 6.935 156 20.219 146
2010 14.740 157 7.409 167 22.149 160
2011 15.836 169 7.553 170 23.389 169
2012 16.917 180 7.264 163 24.181 175
2013 17.922 191 7.236 163 25.158 182
2014 19.087 203 7.232 163 26.319 190
2015 20.616 220 6.614 149 27.230 197
2016 21.314 227 6.447 145 27.761 201
2017 21.587 230 6.332 142 27919 202
2018 20.880 222 6.060 136 26.940 195
2019 21.115 225 5917 133 27.032 195

Kaynak: TUIK, 2020

Tiirkiye’de 2005 yilinda 430 bin dekar olan kiraz toplu meyvelik alan1 2019 yilinda %94

artigla 834 bin dekar olmustur (Cizelge 4.8).

Cizelge 4.8. Tiirkiye’de Toplu Kiraz Meyvelik Alan1 Geligimi

Toplu Kiraz Meyvelik Alam
Yillar ( Dekar ) Endeks
2005 430.000 100
2006 488.604 114
2007 555.111 129
2008 597.510 139
2009 624.585 145
2010 670.459 156
2011 699.846 163
2012 744.138 173
2013 764.594 178
2014 790.420 184
2015 814.078 189
2016 847.461 197
2017 854.009 199
2018 840.866 196
2019 834.474 194

Kaynak: TUIK, 2020

45



[ler itibariyle kiraz alanlar1 incelendiginde (2019 yil1), 119.920 dekar alan ve %14 oranla
[zmir ilinin en ¢ok dikim alanina sahip il oldugu goriiliir. izmir ili Kemalpasa ilgesi erkenci ve ayni
zamanda kaliteli kirazi ile {inliidiir. Kemalpasa kirazinin biiyiik kismi ihrac¢ edilir. Izmir alan
bakimindan 1. sirada olsa da, iiretim miktar1 agisindan Konya’dan sonra gelmektedir. Dikim alam
bakimindan Izmir’den sonra %12 lik pay ile Manisa, %8 pay ile Konya ve %7 pay ile Bursa
gelmektedir(Cizelge 4.11).

Tiirkiye’de kiraz verimi olmasi1 gerekenden diisiik seviyede gerceklesmektedir.
Tiirkiye’nin 2005-2019 yillart verim ortalamasi meyve veren aga¢ basina 29 kg olup, 2019 yilinda
verim 31 kg olarak gergeklesmistir(Cizelge 4.9).

Tiirkiye’de kiraz verimi yillar itibariyle dalgali bir seyir izlemektedir. Nitekim bazi1 yillarda
kiraz veriminin meyve veren aga¢ basina 23 kg a kadar diistiigii (2014 yili), baz1 yillarda ise
verimin meyve veren aga¢ basina 33 kg a kadar yiikseldigi (2007 yil1) goriilmektedir. Son yillarda
kiraz dikim alanlarinda kismi azalma olmasina ragmen Tiirkiye genelinde uygun bakim islemleri
(bakim, hasat ve sulama) ve girdi kullanimi konularinda yapilan calismalar sonucunda kiraz

veriminde artig goriilmiistiir.

Cizelge 4.9. Tiirkiye’de Kiraz Veriminin Gelisimi

Yillar Yo

(Kg/Meyve Veren Agac) Endeks
2005 30 100
2006 29 97
2007 33 110
2008 27 90
2009 31 103
2010 28 93
2011 28 93
2012 28 93
2013 28 93
2014 23 77
2015 26 87
2016 28 93
2017 29 97
2018 31 103
2019 31 103

Kaynak: TUIK, 2020

Tiirkiye’de en ¢ok kiraz iiretimi yapilan iller arasinda verim acisindan ciddi farkliliklar
bulunmaktadir. TUIK (2017) verilerine gére; meyve veren agag bagma verim siralamasinda 62 kg
ile Afyonkarahisar ilk sirada yer almakta, onu 45 kg ile Nigde, 44 kg ile Amasya, 37 kg ile Bursa

ve 35 kg ile Konya illeri takip etmektedir. En ¢ok kiraz iiretilen 2.il olan Izmir’de verim 19 kg’dur.
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Bu kadar farklilik olmasinin temelinde heniiz tam verim ¢agina ulagmamis yeni bahgelerin toplam
icerisinde orani ile, o yilki bolgeler(iller) arasi iklim olaylar1 da etkili olmus olabilir.

Tiirkiye’de son yillarda dikim alam1 ve verimdeki artiglar sonucunda iiretimde de
gelismeler yasanmustir. 2009 yilinda 418 bin ton civarinda olan yillik tiretim, %59 oraninda artis
gostererek 2019 yilinda 664 bin tona yiikselmistir (Sekil 4.13).

Tiirkiye’de dikim alanlarinda %34, agac sayisinda %99 artis oldugu dikkate alindiginda,
iiretimdeki artisin verimden ziyade dikim alanlarindaki, 6zellikle meyve veren agac¢ sayisindaki

artistan kaynaklandigi sdylenebilir.

Cizelge 4.10. Tiirkiye’de Kiraz Uretim Miktarinin Gelisimi

Yillar Kiraz Uretim Miiktar1
(Ton) Endeks
2005 280.000 100
2006 310.254 111
2007 398.141 142
2008 338.361 121
2009 417.694 149
2010 417.905 149
2011 438.550 157
2012 470.887 168
2013 494.325 177
2014 445.556 159
2015 535.600 191
2016 599.650 214
2017 627.132 224
2018 639.564 228
2019 664.224 237

Kaynak: TUIK, 2020

Kiraz meyvesinin iklim kosullarindan kolay etkilenen yapisindan dolay1 kiraz iiretimi
dalgali bir seyir izlemektedir. Cigeklenme ve meyve asamasinda asirt yagislarin veya asiri
kurakliklarin olmasi meyve verimini olumsuz etkilemektedir. Boyle ekstrem hava kosullar harig
yeni kiraz fidanlarinin dikimi ve {ireticinin kiraz {iretimine dnem vermesiyle birlikte verim artirici
uygulamalarla (uygun fidan, bakim, sulama konularia yonelik ¢alismalar) goriilen iyilesmelerden
dolay1 kiraz iiretiminde diizenli artig goriillmektedir.

Ozellike Bati Akdeniz, Ege ve Marmara bdlgelerinde kiraz iiretiminde gozle goriiliir
artislar olmustur. Bu bdolgelerdeki illerle birlikte, Konya, Amasya ve Nigde dahil 10 ilimiz, son 5
yillik (2015-2019) ortalamalarina gore Tiirkiye’nin kiraz iiretim alaninin ve iiretim miktarinin

%65 ine sahiptir (Cizelge 4.11).
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Cizelge 4.11. Tiirkiye’de Kiraz Ureten Baslica Iller

2015 2016 2017 2018 2019
iller Alan | Uretim | Alan | Uretim | Alan | Uretim | Alan | Uretim | Alan | Uretim é?llni
(da) {ton) (da) {ton} (da) {ton} (da) (ton) (da) (ton) Bitin
Konya 66.672 | 44.085 | 66.635 | 55426 | 67.044 | 56.294 | TO.987 | 68.204 | 70.543 | 68.213 10
izmir 118.649 | 68.376 | 120,974 | 46.574 [ 120.845 | 68.509 | 119.865 | 57.892 (119.920| 66.136 10
Bursa 60.115 | 28.470 | 62.496 | 32468 | 60.786 | 34.524 | 60.109 | 52.235 | 59.880 | 60.854 9
Manisa 96,482 | 39.713 | 98.855 | 46.648 | 98.770 | 43.638 | 96.533 | 47.348 | 96.004 | 48.465 7
Amasya 23.149 | 34.390 | 25.291 | 25.008 | 25.921 | 39.694 | 25.751 | 36.444 | 25841 | 38.542 b
Afvonkarahisar | 35.768 | 28.246 | 42.152 | 40387 | 42.043 | 35.818 | 43.493 | 41.043 | 43.743 | 37.282 6
Isparta 53.762 | 13.768 | 54.268 | 55.657 | 55.330 | 33.353 | 53.319 | 36.275 | 51.330 | 36.533 (4]
Nigde 23580 | 18.439 | 25.190 | 23.386 | 25.610 | 23.660 | 26.190 | 27.012 | 26.140 | 28.458 -
Denizli 37.815 | 8.095 | 37.871 | 22.695 | 38.501 | 21.803 | 35439 | 24.868 | 31408 | 24.505 4
(Canakkale 16,528 | 17475 | 16.705 | 13.542 | 16954 | 19.722 | 16952 | 20906 | 17453 | 21.953 3
Diger iller 281.558 | 234.543 | 297.024 | 237.859 [ 302.205 |250.117| 292.228 (227.337 |292.212|233.283| 35
Toplam 814.078 | 535.600 | 847.461 | 599.650 | 854.009 | 627.132 | 840.866 |639.564 | 834.474 | 664.224| 100

Kaynak: TUIK, 2020

Tiirkiye kiraz iiretiminde en 6nemli iller Konya(%10), izmir(%10) ve Bursa(%9)dur. Bu

illeri 6nem sirasiyla Manisa, Amasya, Afyonkarahisar, Isparta, Nigde, Denizli ve Canakkale

izlemektedir. Bu 10 il Tiirkiye toplam iiretiminin yaklasik 2/3iinii gerceklestirmektedir. incelenen

donemde (2015 ile 2019 yillari arasi) s6z konusu illerin {iretim sahasi ve miktari igerisinde aldiklart

paylarda onemli degisiklikler olmamistir. Konya. Bursa ve Denizli illerinde iiretilen kiraz

miktarindaki verim ve oransal artis dikkat ¢ekicidir.

Miktar olarak dilimlenmis kiraz {iretimi, iller bazinda Sekil 4.10 da gosterilmistir.
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Kaynak TUIK 2019

Sekil 4.12. Tiirkiye’de illere ve Dilimlere Gore Kiraz Uretim Miktar1 Haritasi(Ton)

Haritadan da goriilecegi iizere, kiraz liretimi Bat1 Akdeniz, Ege ve Marmara bolgelerinde
yogunlagmistir. Bu bolgelere ek olarak Konya ve Amasya illerinde de yogun kiraz iiretim
yapilmaktadir,

Tiirkiye’de, 2019 yil itibariyle kiraz iiretimi yogun olarak Konya (%10), Izmir (%10),
Bursa (%9), Manisa (%7), Amasya (%6), Afyonkarahisar (%6) ve Isparta (%6) illerinde
yapilmaktadir (TUIK, 2020). Yogun olarak kiraz iiretim yapilan illerimizde, 6zellikle Konya,
Bursa, Manisa, Nigde, Denizli ve Canakkale illerinin kiraz iiretim miktarlar1 yillar itibariyle
diizenli artis gdstermektedir. Izmir, Amasya ve Isparta illerinin kiraz {iretiminde ise dalgalanmalar

goziikmektedir.

4.3.2. Tiiketim

Tiirkiye’de kiraz tretiminin yaklasik %15°1 digsatima gitmekte ve biiylik bolimii(%85)
yurticinde tiiketilmektedir. Yurti¢i tiiketim miktar1 2019 yilinda 543 bin ton olarak
gerceklesmistir(Cizelge 4.12). Yurtici tiiketim miktar1 son 20 yilda diizenli bir sekilde artarak
yaklasik 3 katina ¢ikmustir.
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Kisi basi yillik kiraz tiiketimi 2000°’li yillarin baginda ortalama 3 kg dan son yillarda 5,5-6 kg
ortalamaya ulagnugtir. Uretilen kirazin yaklasik %13’ii ihrag yoluyla yurtidist iilkelere
gonderilirken, % 9 civarinda kayip yoluyla kullanilamamaktadir. ihrac edilen kirazin yurtigi
titketilen kiraza oran1 %16 civarindadir. Geriye kalan kiraz yurtici kullanim yoluyla tiiketilmektedir

(Cizelge 4.12).

Cizelge 4.12. Tiirkiye’de Kiraz Tiiketimi

vil Yurt i¢i kullanim Yeterlilik Kisi bag: tiikketim
( Ton) derecesi (%) (Kg)
2000 188 979 1157 2,6
2001 210 801 112,8 29
2002 176 861 1129 2,4
2003 191 705 131,5 2,5
2004 191 461 121,7 2,5
2005 221742 120,1 *
2006 228 074 129,4 *
2007 312 602 121,1 4,1
2008 289 255 111,2 3,7
2009 338 093 117,5 43
2010 329 522 120,6 4,1
2011 360 733 115,6 4.4
2012 383 085 116,9 4,7
2013 406 969 115,5 4,9
2014 367 176 1154 4,3
2015 421 609 120,8 4,9
2016 479 342 119 5,5
2017 512 466 116,4 5,8
2018 530 004 114,8 5.9
2019 542 517 116,4 6

Kaynak: TUIK,2020
* Bilgi elde edilememistir.

4.3.3. D1s Ticaret
Tirkiye diinyanin en biiyiik kiraz iireticisi ve dnemli ihracatgi iilkelerden birisidir. Kiraz
ithalati 6Gnemsenmeyecek diizeydedir. 2019 yilinda sadece 167 ton kiraz ithalat1 ger¢eklesmistir.

Son yillarda gergeklesen tiretim miktarindaki artis ihracata da yansimis ve 2005 yilinda 44

bin ton civarinda olan ihracat miktar1 2019 yilinda 89 bin tona ulagmistir (Sekil 4.13).
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Sekil 4.13. Tiirkiye Kiraz Thracatinin Gelisimi (Ton) (TUIK,2020)

Diinyanin en biiyiik kiraz iireticisi olan Tiirkiye, net ihracatc1 bir iilkedir. Tiirkiye’nin 2019

yil1 kiraz ihracat degeri 184 milyon dolar civarinda gerceklesmistir (Cizelge 4.13).

Cizelge 4.13. Tiirkiye’nin Kiraz Thracat1 Yaptig1 Baslica Ulkeler (2019)

Ulkeler Miktar (ton) Deger ($)
Almanya 27.180 86.897.515
Rusya 25.388 43.463.959
Diger Ulkeler 13.751 16.576.276
Hollanda 2.546 10.124.723
Norveg 1.392 6.544.332
Avusturya 1.961 5.845.468
Irak 10.281 2.812.649
Belarus 1.284 1.530.108
Toplam 80.508 183.839.040

Kaynak: TUIK,2020

2019 yil1 verilerine gore Turkiye’nin en fazla kiraz ihrag ettigi iilkeler Almanya, Rusya,
Hollanda, Avusturya ve Norveg olmustur. fhracat degeri bakimindan %55 ile Almanya ilk sirada
yer almakta, ardindan Rusya (%28), Hollanda (%6), Norveg (%4) ve Avusturya (%4) gelmektedir
(Sekil 4.14).
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Sekil 4.14. Tiirkiye’nin Kiraz Ihrag Ettigi Baglica Ulkelerin Paylar1 (%) ( TUIK,2020)

4.3.4. Fiyatlar

Tirkiye’de kiraz iiretimi Haziran ve Temmuz aylarinda yogun olarak yapilmaktadir.
Tiirkiye’de kiraz tlretimi ve tiiketici fiyatlarimin 2016-2019 yillar1 arasinda diigiikk enflasyonist
ortamda diizenli ve yavas bir sekilde yiikseldigi goriilmektedir (Sekil 4.15). Nitekim inceleme
donemi iiretici fiyat1 3,4 TL’den 4,9 TL’ye; tiiketici fiyati ise 6,0 TL’den 8,7 TL’ye yiikselmistir.
2019 yilinda kirazin iireticinin eline gecen fiyati (Haziran, Temmuz, Agustos aylar1 ortalamasi) 4,9
TL iken, tiiketicinin Odedigi fiyat (Haziran, Temmuz, Agustos aylar1 ortalamasi1) ise 8,7 TL
olmustur. Dolayisiyla, tiiketicinin 6dedigi fiyatin %56’s1 treticiye donerken, %44°li pazarlama
marji  olarak gerceklesmistir. Bu oranlarda incelenen donemde oOnemli bir farklilik

gerceklesmemistir.
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Sekil 4.15. Tiirkiye’de Kiraz Uretici ve Tiiketici Fiyat1 (TUIK,2020)

Izmir Ticaret Borsasi’nin aylik tescil biilteni verilerine gore, kirazin islem gordiigii aylarin

ortalamasi ise TUIK verilerine yansiyan Tiirkiye geneli fiyatlarindan daha yiiksektir (Sekil 4.16).
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Mayis Haziran Temmuz Abustos Eylol
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Sekil 4.16. Izmir Ticaret Borsas1 Aylik Kiraz Borsa Fiyat1 (TL/Kg) (Izmir Ticaret Borsas1 Aylik
Tescil Biilteni)
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Kiraz fiyatlariin aylara gére degisimi Sekil 4.16’da gosterilmistir. Sekilde de goriilecegi
iizere, hasat baslangic (Mayis) ve hasat bitis (Eyliil) aylarinda fiyatlar, hasadin yogun oldugu
Temmuz ve Agustos aylarina gore daha yiiksek gerceklesmistir.

4.3.5. Tiirkiye’de Kiraz Uretimiyle Ilgili Tarimsal Destekler

Tirkiye’de tarim politikalar1 kapsaminda; bitkisel tretim destekleri, hayvansal iiretim
destekleri, altyap1 gelistirme destekleri, kirsal kalkinma amagli destekler gibi cesitli desteklemeler
yapilmaktadir. Ornegin, Tarim sigortalarinda (TARSIM), devletin %50 prim destegi, risk yonetimi
ve lreticinin gelirinin istikrar1 amagli 6nemli bir destekleme aracidir.

Tarim ve Orman Bakanliginin kiraz iiretimine yonelik 6zel bir destekleme politikasi
bulunmamaktadir. Diger tiim {iriinlerde oldugu gibi kiraz tiretiminde de sertifikali fidan kullanimai,

organik tarim, iyi tarim uygulamalari gibi destekler mevcuttur (Cizelge 4.14).

Cizelge 4.14. Tiirkiye’de Tarimsal Destekleme Miktarlar1 (2019)

Mazot 15 TL/da

Chi fTtide iYi TARIM UYGULAMALARI

Bireysel sertifika 40 (TL/da)

Kati Organamineral Giibre 10 TL/da

srup Sertifikas
Toprak Analizi 40 TL/da Serupberalikan S 20/ (TR

2019 YILI TARIMSAL
DESTEKLEME
MIKTARLARI

ORGANIK TARIM SERTIFIKALI FIDAN KULLANIMI

Bireysel Sertifika 70 (TL/da)
Grup Sertifikasi 35 (TL/da)

Standart Fidan 100 (TL/da)
Sertifikal Fidan 280 (TL/da)
Bodur ve Yar1 Bodur Cesitler 400 (TL/da)

Kaynak: Tarim ve Orman Bakanlig1, 2020.

Kiraz freticileri ile yapilan goriismelerde ireticiler; devletin kirazciliga baslama
noktasindan kirazin son tiiketiciye ulagsmasina kadar hemen hemen hicbir agamada kendilerini
desteklemedigini, tiim siireci kendilerinin yiiriittiiklerini belirtmislerdir. Ozellikle pazarlama
asamasinda, taban fiyat seklinde fiyat belirleme, diisiik fiyatl zamanlarda iireticiye telafi edici fiyat

fark: destegi gibi 6zel destekleri beklediklerini beyan etmiglerdir.
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4.4. Adana ili Saimbeyli il¢esinde Kiraz Yetistirilen isletmelere iliskin Bulgular
4.4.1. Isletme Biiyiikliikleri, Parsel Sayilar1 ve Parsel Biiyiikliikleri

Aragtirma kapsaminda incelenen isletmelerde, ortalama toplam isletme arazi genisligi
21,04 da, ortalama kiraz arazisi ise 14,22 dekardir (Cizelge 4.15). Isletmelerde kiraz arazisinin
isletme arazisi igerisindeki pay1 ortalama % 67,6 olarak hesaplanmustir.

Incelenen isletmelerde kiraz alam biiyiikliikleri 1 dekar ile 68 dekar arasinda
degismektedir. Isletmelerin toplam tarim alani biiyiikliikleri ise 3 dekar ile 204 dekar arasinda
degismektedir. Toplam isletme arazisi igerisinde kiraz arazisi disinda kalan yerlerin gogunlugu ise;
kiiciik sebzelikler ile liziim, ceviz, elma yetistirilen kiiciik bah¢eler disinda kuru tarim yapilan, arpa

ve bugday yetistirilen tarlalar oldugu goriilmektedir.

Cizelge 4.15. Incelenen isletmelerde Isletme Arazisi ve Kiraz Arazisi Biiyiikliigii

' ) Minimum Maksimum Ortalama
Isletme Arazisi Ornek (da) (da) (da)

Kiraz alan1 (da) 103 1 68 14,22
Toplam Isletme alani (da) 103 3 204 21,04

Incelenen isletmelerde isletme alani biiyiikliiklerinin, % 68,9’ unun 20 dekar altinda
oldugu, yogunlagsmanin 1-10 dekar arasinda oldugu goriilmektedir (Cizelge 4.16). 31 dekar

iizerinde arazisi bulunan 14 adet biiyiik isletmenin pay1 ise % 13,6’ dir.

Cizelge 4.16. Incelenen Isletmelerde Isletme Arazisi Biiyiikliikleri

Arazi Biiyiikliikleri Say1 (%)
0-10 da 41 39,8
11-20 da 30 29.1
21-30 da 18 17.5
31 da+ 14 13.6
Toplam 103 100,0

Incelenen isletmelerde kiraz alani biiyiikliiklerinin, % 79,6’smnin 20 dekar altinda oldugu
(Cizelge 4.17), yogunlagmanin % 52,4 ile 1-10 dekar arasinda oldugu goriilmektedir. 31 dekar

iizerinde arazisi bulunan 8 adet biiyiik isletmenin pay1 ise % 7,8 dir.
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Cizelge 4.17. Incelenen isletmelerde Kiraz Alani Biiyiikliikleri

Kiraz Alam Parsel Biiyiikliigii Adet Oran (%)
0-10 da 54 52,4
11-20 da 28 272
21-30 da 13 12.6
31da+ 8 78
Toplam 103 100,0

Incelenen kiraz isletmelerinde ortalama parsel sayis1 Cizelge 4.18’de verilmistir. Incelenen
isletmelerde ortalama parsel sayisi 1,77 adet ve ortalama parsel genisligi 14.22 dekar olarak
belirlenmistir. Kiraz isletmelerinin % 80,6’sinin 1 — 2 parselde bulundugu tespit edilmistir. Kiraz
arazileri dikkate alindiginda, ortalama parsel sayisinin 1,77 adet ve ortalama parsel genisliginin
14,22 dekar olmasi; bahgelerin nispeten toplu oldugunu ve yorenin arazi yapisina gore biiylk

bahgelerde kiraz iiretimi yapildigini gostermektedir.

Cizelge 4.18. Incelenen Isletmelerde Kiraz Alani Parsel Sayisi

Parsel say1 Adet Oran
1 56 54.4
2 27 26,2
3 11 10,7
4 6 5.8
5 3 2,9
Toplam 103 100,0

Incelenen isletmelerde isletme basina ortalama 431 adet agag, dekar basina ortalama 30
adet agag saptanmistir. Meyve veren agaclarin yaslari da 4 yil ile 46 yil arasinda degismekte olup,
bolgedeki ortalama agac yas1 20 dir(Cizelge 4.19).. Incelenen isletmelerdeki kiraz agaglari, 2 metre
x 3 metre ile 7 metre x 7 metre arasinda ¢ok ¢esitli dikim araliklarina sahip olup; eski bahgeler ile
yeni bahgeler veya kiiciik bahgeler ile biiyiik bahgeler arasinda dikim araliklar1 agisindan anlamli

bir siralama veya baglanti kurulamamistir.
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Cizelge 4.19. Incelenen Isletmelerde Kiraz Agaci ile Ilgili Veriler

Kiraz Agac1 Sayis1 ve Yasi Adet Minimum | Maksimum Ortalama
Kiraz agac1 sayis1 (Adet) 103 10 2.500 430,78
Kiraz agac1 yas1 (Y1l) 103 4 46 20,43

Kiraz agaglariin en genci 4 yasinda olup, hi¢ bir iiretici son 4 yil icerisinde yeni agac
dikmemistir. Kiraz aga¢ mevcudunun % 7,81 4- 10 yas araliginda, % 48,5°1 11-20 yas aralifinda,
% 37,9’u 21-30 yas araliginda ve %5,8 i 31 yas iizerindedir.

4.4.2. Arazi Miilkiyet Durumu

Tarimsal isletmelerde isletme arazisi; miilk araziye, ortak¢ilik ve kiracilik yoluyla islenen
araziler eklenerek ve bu miktardan isletmeden disar1 ortak ve kira seklinde verilen arazilerin
cikarilmasiyla belirlenir. Incelenen isletmelerde kira veya ortak seklinde isletme disina verilen
araziye rastlanmamistir. Bu nedenle miilk araziye kiracilik ve ortake¢ilik seklinde yapilan araziler
eklenerek isletme arazisi belirlenmistir.

Incelenen kiraz isletmelerinde %98,1°1 kendi arazisinde kirazcilik faaliyetinde bulunmakta

olup, sadece 2 kisi kira arazide faaliyette bulunmaktadir (Cizelge 4.20).

Cizelge 4. 20. Incelenen Isletmelerde Kiraz Arazisi Miilkiyet Durumu

Kiraz Arazisi Miilkiyet Durumu Adet Oran
Miilk arazi 101 98,06
Sahistan kira arazi 1 0.97
Devletten kira arazi 1 0.97
Toplam 103 100,0

Kendilerine ait miilk arazi iizerinde kiraz iireten 101 isletmeden; 3 tanesi ayrica devlete ait
arazileri kiralayarak ve 12 tanesi de ayrica sahislardan arazi kiralayarak iiretim yapmaktadirlar.
Bolgede ortakeilik seklinde iiretim yapan isletmeye rastlanmamistir. Kiraz isletmelerinde devletten
kira yoluyla isletilen arazi miktar1 70 dekar olup, toplam igindeki payr % 4,3’tiir. Isletmelerde
sahislardan kira yoluyla isletilen arazi miktar1 155 dekar olup, toplam i¢indeki pay1 % 10,6’dur.
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4.4.3. Ureticilerin Kirazciik Dis1 Tarimsal Faaliyetleri ve Tarim Dis1 Gelir Durumu

Incelenen kiraz isletmelerinin % 8,7’si ayrica pazara yonelik hayvansal iiretim de

yapmaktadir (Cizelge 4.21).

Cizelge 4.21. Incelenen Isletmelerde Hayvansal Uretim Durumu

Hayvansal Uretim Durumu Isletme Sayisi Oran(%)
Hayvansal iiretim yapiyor 9 8,7
Hayvansal iiretim yapmiyor 94 91,3
Toplam 103 100,0

Incelenen kiraz isletmecilerinin % 60,2’si (62 kisi) ayrica tarim dist aylik diizenli gelire

(emekli ve calisan) sahiptir. Ureticilerin % 39,8’inin (41 kisi) ise tek gelir kaynag: kiraz {iretim

faaliyetidir (Cizelge 4.22).

Cizelge 4.22. Incelenen Isletmelerde Kiraz Gelirinin Toplam Gelir icindeki Payi

Kiraz Gelirinin Toplam Gelir I¢indeki Pay1 Isletme Sayis1 Oran(%)
% 1-33 26 253
% 34-66 19 18,4
% 67-99 17 16,5
% 100 41 39.8
Toplam 103 100,0

4.4.4. Ureticilerin Yas, Deneyim ve Egitim Durumu

Arastirma alanindaki isletme sahiplerinin ortalama yaslari 59.07 y1l (Cizelge 4.23) olup;

tarimsal ugrasi yili ortalamasi 36,04 yil ve kiraz yetistiriciliginde deneyim sureleri ise ortalama

23.47 wyildir. Arastirma alaninda goriisiilen en ge¢ kiraz yetistiricisinin yast 32 olmasi, son

yillarda genglerin kiraz yetisticiligine yonelmedigini gostermektedir. Ureticilerin ortalama

tarimsal faaliyet siiresi 36,04 yil; kiraz yetistiriciliginde deneyim stireleri ise ortalama 23,47 yil

olarak bulunmustur.
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Cizelge 4.23. Incelenen Isletmelerde Kiraz Ureticilerinin Yas Durumu

Uretici Yast Adet Minimum Maximum Ortalama

Uretici yas1 (Y1l) 103 32 88 59,07

Aragtirma kapsaminda gorusme yapilan isletmecilerin egitim durumlarina iliskin bilgiler
Cizelge 4.24’de verilmistir. Elde edilen verilere gore, isletmecilerin % 1,9’u okuma yazmasi
bulunmamakta, %40,8°1 ilkokul mezunu, %15.5°1 ortaokul, %26,2’si lise mezunu ve %15,5’1 ise

iiniversite egitimine sahiptir.

Cizelge 4.24. Incelenen Isletmelerde Kiraz Ureticisinin Egitim Durumu

Egitim Durumu Adet Oran ( % )
Okuma yazmasi yok 2 1,9
Tkokul 42 40,8
Ortaokul 16 15,5
Lise 27 26,2
Universite 16 15,5
Toplam 103 100,0

Incelenen isletme sahiplerinin iletisim agisindan ulasilabilirlik durumlarmi gosterir bilgiler
cizelge 4.25°de gosterilmistir. Ureticilerin % 97,1’inin cep telefonu kullandig tespit edilmis olup,
kirsal alanda ve kisa siiren hasat zamaninda, gelismelerden daha kisa zamanda haberdar olabilme

ve her an ulagilabilir olma imkanina sahiptirler.

Cizelge 4.25. Incelenen Isletmecilerin Cep Telefonu Sahiplik Durumu

ICep Telefonu Kullanma Durumu Adet Oran ( % )
Evet 100 97,1
Hayir 3 2.9
Toplam 103 100,0
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4.4.5. Uretim Yerinin Ulasim ve Pazara Uzakhik Durumu

Incelenen isletmelerde, iiretim yerlerinin (kiraz bahgesi) ulasim imkanmin % 65,1’inin
asfalt yol oldugu, kalan %34,9’unun ise stabilize veya toprak yol oldugu tespit edilmistir (Cizelge
4.26).

Cizelge 4.26. Incelenen Isletmelerde Bahcenin Ulasim Durumu

Ulasim Durumu Adet Oran (%)

Asfalt 67 65,1
Stabilize 10 9,7
Toprak 26 252
Toplam 103 100,0

Incelenen isletmelerde, iiretim yerleri (kiraz bahgesi) nin pazara, teslim noktasina
uzaklhiklarin1 gdsterir bilgiler Cizelge 4.27°de verilmistir. Incelenen isletme bahgelerinin
%55,3’lniin  kiraz teslim noktasina veya pazara uzakligmin 5 km den daha kisa oldugu
goziikmektedir. Yiiksek rakimlarda yetisen ozellikle gecci kiraz ¢esitlerinin ise pazara uzakligi 15
km iizerindedir. Yerel bolgede kiraz fiyatlarini begenmeyen bazi iireticiler ise ilge disi1 Kayseri,
Adana, Kozan, Kadirli gibi pazarlara kirazlarin1 kendileri gotiirmektedirler. Bolgede bir iiretici her
yil diizenli olarak Adana ve Mersin’de subeleri bulunan zincir marketlere kiraz gotiirdiigiinii beyan

etmistir.

Cizelge 4.27. Incelenen Isletmelerde Bahgenin Pazara Uzaklik Durumu

Pazara Uzaklik Adet Oran (%)

05 km 57 55,3
6 — 15 km 34 33,0
16 — 30 km 8 7,8
31 + km 4 3,9
Toplam 103 100,0
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4.6. Isletmelerde Kiraz Uretimi ile ilgili Bulgular

Uretilen Yillik Kiraz Miktart ve Degerlendirilmesi

Aragtirma bolgesindeki kiraz isletmelerinde yillik ve son 5 yillik iiretim ile kullanim
sekillerini gosterir bilgiler Cizelge 4.28’de gosterilmistir. Son yil {iretim ile 5 yillik ortalama {iretim
miktarlarinda bariz bir farklilik bulunmamaktadir. Isletmelerde iiretim 1 ton ile 40 ton arasinda
degismektedir. incelenen isletmelerde ortalama yillik 6,5 ton civarinda iiretim yapilmaktadir.
Incelenen isletmelerde ortalama yillik satis miktar1 5,15 ton civarindadir. Incelenen isletmelerin
ortalama hediye v.b. satig dis1 kullanim ortalamasi ise 360 kg’dir. Dikkat ¢eken bir husus ise;
isletmelerdeki maksimum tiretim miktar1 40 tona ulagirken, satig miktarinin maksimum 20 tonda
kalmasidir. Bunun sebebi ise biiyiik isletmelerde, kirazin hasat sezonunun kisa siirmesi nedeniyle
kirazin toplanmasi asamasinda siire ve Ozellikle toplayici kisiti nedeniyle tiim kirazlarin uygun
zamanda toplanamamasidir. Kiiciik isletmelerde aile ve akraba bireyleri hasat1 yetistirebilirken,
biiyiik isletmelerde toplayici, ticretli mevsimlik isgiicii teminindeki kisitlar hasati olumsuz
etkilemektedir.

Bolgede satis amach yetistirilen tiim kiraz agag¢larinin ¢esidi 0900 Ziraat olup, beyaz kiraz
gibi diger bazi gesitler ise ddlleyici cins olarak veya oztliketim ihtiyaglar (regellik v.s.) amaciyla

yetistirilmektedir.

Cizelge 4.28. Incelenen Isletmelerde Yillik Kiraz Miktari ile ilgili Veriler

Miktar Adet Minimum | Maksimum Ortalama (Ton)

Uretim miktar (5 yillk ort.) 103 1 40 6,37
Uretim miktar1 (2018) 103 1 40 6,69
Satig miktar1 (2018) 103 1 20 5,15
Hediye v.b. diger kullanim 103 0 2 0,36

Arastirma bolgesinde iiretilen kirazin iiretim miktarna gore smiflandirilmasi Cizelge
4.29°da gosterilmistir. Incelenen isletmelerin %55,3iiniin 5 ton altinda iiretim yaptig1 ve en yogun
grubu olusturdugu goziikmektedir. Isletmelerin % 36,9’unun ise 6-15 ton arasinda iiretim

gercgeklestirdigi, % 7,8’inin ise 15 ton iizerinde iiretim gerceklestirdikleri tespit edilmistir.
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Cizelge 4.29. Incelenen Isletmelerde Kiraz Uretim Miktarlar

Miktar Aralig Isletme Sayis1 Oran (%)
1-5ton 57 55,3
6 - 10 ton 27 26,2
10-15 ton 11 10,7
16 + 8 7,8
Toplam 103 100,0

Kiraz Uretimiyle Ilgili Teknik Uygulamalar
Fidan Temini

Arastirma bolgesinde isletmelerin tamamina yakini yiiksek verime ve satig kapasitesine
sahip 0900 Ziraat kiraz gesidi yetistirmektedir. 0900 Ziraat fidaninin temin sekli Cizelge 4.30°da
gosterilmistir. Ureticilerin cogunlugu bolgede yetisen mahlep ve idris adiyla bilinen agaglar {izerine
asilama yapilmak suretiyle 0900 Ziraat fidanina sahip olmaktadirlar. Mahlep agacinin tercih edilme
nedenlerinden birisi de susuzluga dayanikli olmasidir. Goriisme yapilan isletmelerin bazilar1 baska
bolgelerdeki fidanci firmalardan ve bazilari da ilge tarim miidiirliigiinden fidanlarini temin etmistir.
flge tarim miidiirliigiinden fidan temininin az olmasinin nedeni; dikilen fidamin gergekten 0900
Ziraat olup olmadigi konusunda duyulan siiphedir. Ozel fidan firmalarindan fidan temini ise

maliyetinin yiiksekligi nedeniyle az tercih edilmektedir.

Cizelge 4.30. Incelenen Isletmelerde Fidan Temini

Fidan Temini Adet Oran (% )
Mahlep/idris iizerine agilama 64 63.1
flge Tarim Midiirligi 12 11,7
Bolge Dis1 Fidan Firmalari 8 7,8
Yerel Fidan Ureticisi 7 6,8
Diger 12 10,6
Toplam 103 100,0
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Incelenen igletmelerin fidan temin yeri veya fidan elde etme yontemi soruldugunda;

- 9%63,1’1 bolgede yaygin mahlep/idris agaglari {izerine kendileri veya bilenler tarafindan
asillama yaparak fidan temin ettiklerini,

- %11,7’si Ilge Tarim Miidiirliigii’nden fidan temin ettiklerini,

- %7,8’1 bolge disindan fidan firmalarindan fidan satin aldiklarini,

- %6,8’1 yerel iireticiden fidan temin ettiklerini,

- %10,6’s1 ise karma bir sekilde bazin firmadan, bazen yerel iireticiden, bazen de
asilama yaparak kiraz bahgelerini olusturduklarini, bazilari da bahgeyi hazir satin
aldiklarini,

belirtmislerdir.

Fidanlarimi ilge tarim miidiirliiglinden temin eden isletmelerin ¢ogunlugu, fidanlarin koti
ciktigini, hatta fidanlarin iiriin vermeye basladiginda yanlis fidan oldugunun anlasildigini
belirtmislerdir.

Aragtirma bolgesinde isletmelerin  kullandigi  dolleyici ¢esitler Cizelge 4.31°de

gosterilmistir. Isletmelerin en ¢ok kullandig1 ddlleyici ¢esit %71,8 ile beyaz kirazdir. Diger ¢esitler,
adlar1 genellikle birbirinin yerine kullanilan; lambert, kisa sapli, napolyon, sultani kiraz v.b. kiraz
cesitleridir. Bu dolleyici ¢esitler hem doélleyici olarak kullanilmakta, hem de 0900 Ziraat kirazina

alternatif daha ekonomik satisa konu olmaktadir.

Cizelge 4.31. Incelenen Isletmelerde Kullanilan Délleyici Cesitler

Dolleyici Cesitler Adet Oran (%)
beyaz kiraz 74 71,8
lambert 12 11,7
kisa sapl 10 9,7
sultani kiraz 1 1,0
napolyon 6 5,8
Toplam 103 100,0

Giibreleme

Arastirma bolgesinde isletmelerin gilibresi kullanim durumlarnt Cizelge 4.32°da

gosterilmistir. Isletmelerin 9%92,2°si ( 95 kisi ) toprak giibresi kullanmaktadirlar. Isletmelerin
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%86,4’1i ( 89 kisi ) yaprak giibresi kullanmaktadirlar. Toprak giibresi kullanimu ile yaprak giibresi
kullanimi paralellik gostermektedir. Toprak giibresi kullananlar aynm1 zamanda biiylik oranda

yaprak giibresi de kullanmaktadir

Cizelge 4.32. Incelenen lIsletmelerde Giibre Kullanim Durumu

Toprak Giibresi Yaprak Giibresi Hayvan Giibresi
Giibre Kullanimi

Adet Oran(%) Adet Oran(%) Adet Oran(%)
Evet 95 922 89 86.4 37 35.9
Hayir 8 7.8 8 7.8 46 44.7
Beyan yok - - 6 5.8 20 194
Toplam 103 100 103 100 103 100

Arastirma bolgesinde isletmelerin %35,9’u ( 37 kisi ) bahgelerinde hayvan giibresi
kullanmakta, %44,7’si ise kullanmamaktadir. %19,4’ii ise kullanip kullanmadiklarim beyan
etmemislerdir. Hayvan giibresi kullaniminin az olma nedenlerinden bazilari; toprak ve yaprak
giibrelerinin yeterli oldugunun diisliniilmesi, hayvan giibresinin edinilmesinin ve kullaniminin gii¢
olmasi, bazi iireticilere gore de kiraz agaci i¢in zarari olabilecek igeriklere sahip oldugunun

diisiiniilmesidir.

Toprak ve Yaprak Analizi

Arastirma bdlgesinde isletmelerin toprak ve yaprak analizi yaptirma durumlar1 Cizelge
4.33’de gosterilmistir. Isletmelerin %35,9’u hi¢ toprak analizi yaptirmamiglardir. Goriisiilen
isletmelerin %64,1°i ise toprak analizi yaptirmislardir. Isletmelerin % 35°0°1 son 3 y1l igerisinde,
%15,5’1 son 4 - 6 yil igerisinde ve %13,6’s1 ise 7 yil ve daha eski zamanlarda toprak analizi

yaptirmislardir.

Cizelge 4.33. Incelenen isletmelerde Toprak ve Yaprak Analizi Yaptirma Durumu

Analiz Yaptirma Toprak Analizi Yaprak Analizi
Adet Oran(%) Adet Oran(%)
Evet 66 64,1 23 22.3
Hayir 37 35,9 80 77,7
Toplam 103 100 103 100
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Arastirma bolgesinde isletmelerin %22,3’{ yaprak analizi yaptirmislardir. Yaprak analizi
yaptiranlarin tamami son 3 yil icerisinde bu analizi yaptirmuslardir. Isletmelerin %77,7’si hig
yaprak analizi yaptirmamiglardir. Yaprak analizi yaptirma oraninin diisiik olmasinin temel nedeni;
yaprak analizinin en yakin Mersin ilinde yapilmasi, yani kiraz bahgesi ile analiz yapilacak

mesafenin uzak olmasidir.

Biiyiime Diizenleyici Madde (Hormon) Kullaninu

Aragtirma bolgesinde isletmelerin  hormon kullanim durumlann Cizelge 4.34’de
gosterilmistir. Isletmelerin %10,7’si hormon (biiylime diizenleyici madde) kullanmaktadir.
Genellikle biogib, ciberilik asit, potasyum, deniz yosunu, mbor-5 gibi biliylime diizenleyici
maddeleri kullanmaktadir. Hormon kullaniminin amaci; {irliniin irilestirmesi, lriine parlaklik ve

besin destegi saglamaktir.

Cizelge 4.34. Incelenen isletmelerde Hormon Kullanimi Durumu

Hormon Kullanimi Durumu Adet Oran (% )
Evet 11 10,7
Hayir 92 89,3
Toplam 103 100,0

Feromon Tuzag1 Kullanimi

Arastirma bolgesinde isletmelerin feromon tuzagi kullanma durumlan Cizelge 4.35°de
gbsterilmistir. Isletmelerin %84,5’i feromon tuzag kullanmaktadir. Isletmelerin %15,5°1 ise
feromon tuzagi kullanmamaktadir.

Disi bocekler erkek bocekler tarafindan kolay bulunabilmek ve ¢iftlesmek igin
viicutlarindan bir koku salgilar. Bu kokuya “feromon” denir. Feromon kokusu yapay olarak iiretilip
“yayic1” denen ve genellikle polietilenden iiretilen araglarin(cezbedicilerin) igine doldurulur.
Feromonlarin biyoteknik y&ntemler icerisinde 6nemli bir yeri vardir. Ulkemizde zararlhlarla
miicadelede popiilasyon yogunlugunu saptamada veya ilaglamaya karar vermede dolayli olarak
yararlanilir. Saimbeyli ilgesinde iireticiler, feromon tuzagi maliyetini belediyenin finanse ettigini,

ilge tarim miidiirliigiiniin de tuzaklar1 temin ettigini belirtmektedirler.
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Cizelge 4.35. Incelenen Isletmelerde Feromon Tuzagi Kullanma Durumu

Feromon Tuzag1 Kullanma Durumu Adet Oran ( %)
Evet 87 84,5
Hayir 16 15,5
Toplam 103 100,0

Feromon tuzag: kullanan isletmelere feromon tuzagi hakkindaki goriisleri soruldugunda;
%39,1°1 (34 kisi) sinegi ( akdeniz meyve sinegi-kiraz sinegi) azalttifini, %29,9’su(26 kisi) ilge
tarim miidiirligi dagittigr icin kullandiklarini, %23,0°1 (20 kisi) sinegin azaltilmasina faydasinin
olmadigini, %3,4’1 (3 kisi) sinegi ve yogunlugunu tespit ettigini, %4.8’i (4 kisi) ise kararsiz veya

fikirleri olmadigini belirtmislerdir.

Tlaglama

Arastirma bolgesinde isletmelerdeki agaclarin yillik ilaglama durumlar1 Cizelge 4.36°da
gbsterilmistir. Isletmelerin tamami en az yilda 3 kez ilaglama yaptirmaktadir. Ureticilerin
%90,2’si her yil agaclar1 4 ile 8 kez arasinda ilaglatmaktadir. incelenen bolgede kiraz iiretiminde
ilaglama gerektiren baslica zararlilar, 6zellikle son yillarda etkisini artiran akdeniz meyve sinegi ve
kiraz sinegidir. Cok sayida ilaglama yapan ireticilerin ¢ogu bu iki zararlinin riski arttik¢a ilaglama

sayisin artirdiklarini belirtmislerdir.

Cizelge 4.36. Incelenen Isletmelerde Agaglarin flaglanma Durumu

Agaclarin ilaglanma Durumu Adet Oran ( %)
Yilda 3 kez 3 2,9
Yilda 4 kez 17 16,5
Yilda 5 kez 19 18,4
Yilda 6 kez 25 24.3
Yilda 7 kez 9 8,7
Yilda 8 kez 23 22,3
Yilda 9 kez 2 1.9
Yilda 10 kez 5 4,9
Toplam 103 100,0
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Sulama

Incelenen isletmelerin % 35.9’u susuz, %64.1°i sulu olarak kiraz iiretimi yapmaktadir
(Cizelge 4.37). Susuz kiraz iiretimi yapan isletmelerin bazilar1 mevsim yagislarinin kiraz igin
yeterli oludugunu sdylese de, cogunlugu sulama imkani olmadigi i¢in susuz kiraz {retimi

yapmaktadir.

Cizelge 4.37. Incelenen Isletmelerde Sulama Durumu

Sulama Durumu Adet Oran (%)
Hig sulamiyor 37 35,9
Yilda 1 -5 kez 30 29,2
Yilda 6 - 10 kez 26 25,2
Yilda 11 ve yukari 10 9,7
Toplam 103 100,0

Sulama yoluyla kiraz {iretimi yapan isletmeler igerisinde en yaygin yontem, mikro sulama
da denilen % 68,0 ile damlama yontemidir. Daha sonra %16,7 ile yiizey sulama (salma)
yontemidir(Cizelge 4.38). Daha sonra sirasiyla hortum (%10,7), karik (%3,0) ve tava (%1,6)

yontemleri gelmektedir.

Cizelge 4.38. Incelenen Isletmelerde Sulama Yontemi Durumu

Sulama Yo6ntemi Durumu Adet Oran (% )
Damlama 45 68,1
Salma 11 16,6
Hortum 7 10,7
Karik 2 3,0
Tava 1 1,6

Toplam 66 100,0

Budama

Arastirma bolgesinde isletmelerin kiraz agaglarini budama durumlan Cizelge 4.39°de
gosterilmistir. Isletmelerin %97,1°1 (100 kisi) her yil budama yaptiklarini, %2,9’u (3 kisi) ise ara
sira budama yapsalar da her y1l budama yapmadiklarini belirtmislerdir. Her y1l budama yapan 100
isletmenin %631 (63 kisi) sonbahar ayinda, %26’s (26 kisi) ilkbahar ayinda, %11°1 (11 kisi) ise

budama iglemini hem ilkbahar hem de sonbahar aylarinda yapmaktadir.
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Cizelge 4.39. Incelenen Isletmelerde Agaglarin Budanma Durumu

Agaclarin Her Y1l Budanma Durumu Adet Oran (%)
Evet 100 97,1
Hayir 3 2,9
Toplam 103 100,0
Toprak Isleme

Arastirma bolgesinde isletmelerin kiraz bahgelerinde topragin yillik islenme durumlar
Cizelge 4.40°de gosterilmistir. Isletmelerin %10,7’si her yil topragi isleyemediklerini, arasira
islediklerini belirtmislerdir. Isletmelerin %89,3’ii imkanlar olgiisiinde 1-2-3 kez toprag: isleme
yapmaktadir. Isletmeler topragin islenme siklig1 arttikca iiriin kalitesinin ve veriminin arttigini,
ozellikle sulama imkani olmayan veya kisithh olan bahgelerde kiraz agaclarinin mevsimsel

yagislardan daha fazla fayda elde ettiklerini belirtmislerdir.

Cizelge 4.40. Incelenen Isletmelerde Topragm Islenme Durumu

Topragin Islenmesi Durumu Adet Oran ( % )
Ara sira isleme 11 10,7
Yilda 1 kez isleme 65 63,1
Yilda 2 kez isleme 21 20,4
Yilda 3 kez isleme 6 5,8
Toplam 103 100,0

Agaclarin Dollenmesi

Arastirma bolgesinde isletmelerdeki agaclarin dollenmesi durumu Cizelge 4.41°de
gbsterilmistir. Isletmelerin %2,8’i ( 3 kisi )sadece arilar ile agaclar1 ddllemektedir. isletmelerin
%48,6’s1 (50 kisi )kiraz agaclarinin dollenme isini dolleyici diger kiraz kiraz cesitleri ile
yapmaktadir. Isletmelerin %48,6’s1 ( 50 kisi )ise bahgedeki agaglarin1 hem arilar hem de diger

dolleyici kiraz gesitleri ile dollemektedirler.
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Cizelge 4.41. Incelenen Isletmelerde Agaglari Déllenmesi Durumu

Oran (

Agaclarin Dollenmesi Durumu Adet % )
Arilar ile 3 2,92
Délleyici cesitler ile 50| 48,54
Arilar ve dolleyici cesitler birlikte 50| 48,54
Toplam 103 100,0

Kirazin Hasat Edilmesi

Incelenen isletmelerde iireticilerin %98,1’i {iriin hasadin1 kendi imkanlariyla, aile bireyleri
ve gerektiginde iicretli toplayicilar ile gergeklesmektedirler (Cizelge 4.42). Isletmelerin % 1,9’unda
ise hasadi, {iriinii aga¢ iizerinde satin alan araci tiiccar/ihracatginin ayarladigi ticretli toplayicilar
gerceklesmektedir.

Kiraz meyvesi hassas bir iiriin oldugu icin sadece el ile toplanmaktadir. Kiraz danesinin
toplanma agamasindan son tiiketiciye ulasana kadar darbelere maruz kalmamasi gerekmektedir. Bu

durum toplama, paketleme, depolama ve tasima agamalarinin tamamini 6nemli hale getirmektedir.

Cizelge 4.42. Incelenen Isletmelerde Kiraz Hasadmi Yapan Kisiler

Hasat Sekli Adet Oran (%)
isletmecinin kendisi tarafindan 101 98,1
Tiiccar araciligiyla 2 1,9
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde igletmelerin kirazin hasat asamasinda siniflandirma yapma durumu
Cizelge 4.43°de gosterilmistir. Ureticilerin %86,4’ii kiraz hasadinda smiflandirma yapmaktadir.
Genel kabul goren 26 kalibre lizeri ve 26 kalibre altidir. Thraglik kirazda 28 kalibre tizeri ve alt1
olarak siniflandirma yapilmaktadir. Ureticilerin %13,6’s1 ise siniflandirma yapmadan, siyirma

usulii hasat yapmaktadir.
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Cizelge 4.43. Incelenen lIsletmelerde Kirazin Siniflandirma Durumu

Smiflandirma Yapma Durumu Adet Oran (% )
Smiflandirma yapiyor 89 86,4
Siniflandirma yapmiyor 14 13,6
Toplam 103 100,0

Uretim Asamasinda Dis Kaynakla Finansman

Arastirma bolgesinde isletmelerin alici tliccar/ihracat¢idan avans alma durumlart Cizelge
4.44°te gosterilmistir. Isletmelerin %8,7’si alic1 tiiccardan veya ihracatgidan satis dncesi avans
aldiklarim1  belirtmislerdir. Ureticilerin  %91,3’ii ise, alici tiiccar veya ihracatcidan avans
almamaktadir. Satis Oncesi avans alan iireticilerin avans almalarinin nedenleri; budama, ilaglama
gibi bakim masraflarinin karsilanmasinin yanisira satis zamani alici tiiccarin veya ihracat¢inin

kendi iirlinlinii almasini garantiye almaya ¢aligsmaktir.

Cizelge 4.44. Incelenen Isletmelerde Tiiccardan Avans Alma Durumu

Tiiccardan avans alma durumu Adet Oran ( %)

Evet 9 8,7
Hay1r 94 91,3
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin tarimsal kredi kullanma durumlart Cizelge 4.45°de
gdsterilmistir. Isletmelerin %27,2’si son 5 y1l icerisinde tarimsal kredi kullanirken, %72,8’i ise son

5 yil igerisinde herhangi bir tarimsal kredi kullanmamustir.

Cizelge 4.45. Incelenen Isletmelerde Tarimsal Kredi Kullanma Durumu (son 5 y1l)

Tarimsal kredi kullanma durumu Adet Oran ( % )

Evet 28 27,2
Hayir 75 72,8
Toplam 103 100,0
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Aragtirma bolgesinde isletmelerin tarimsal kredi kullanma amaci Cizelge 4.46°da
gosterilmistir. Isletmelerin %85,6’s1 son 5 yil igerisinde kiraz iiretimi igin tarimsal kredi
kullanmustir. Ureticilerin %7,2’si ise, son 5 yil icerisinde hayvansal konularda tarim kredisi
kullanmigtir. Son 5 yil igerisinde tarim kredisi kullanan 28 kisiden 1 kisi kiraz dis1 damlama

sulama kredisi ve 1 kiside ceviz liretimi ile ilgili tarim kredisi kullanmustir.

Cizelge 4.46. Incelenen Isletmelerde Tarimsal Kredi Kullanim Amaci

Kullanim amaci Adet Oran ( % )
Kiraz tiretimi 24 85,6
Hayvansal iiretim 2 7,2
Damlama sulama 1 3,6
Ceviz tiretimi 1 3,6
Toplam 28 100,0

Aragtirma bolgesinde isletmelerin hangi kaynaklardan tarimsal kredi kullandiklar1 Cizelge
447°de gosterilmistir. Isletmelerin = %92,8’i T.C.Ziraat Bankasi’ndan tarimsal kredi
kullanmaktadir. Ureticilerin %7,2’si ise, ilce tarim kredi kooperatifinden tarimsal kredi

kullanmustir.

Cizelge 4.47. Incelenen Isletmelerde Kullanilan Tarimsal Kredinin Kaynag1

Kullanilan tarim kredisinin kaynagi Adet Oran ( % )

T.C.Ziraat Bankasi 26 92,8

Tarim Kredi Kooperatifi 2 7.2

Toplam 28 100,0

T.C. Ziraat Bankasi’ndan tarimsal kredi kullanan 26 iireticiye Bankanin tarimsal kredileri
hakkindaki fikirleri sorulmustur. Bankadan tarimsal kredi kullanan iireticilerin %68,23’ (18 kisi)
kullandiklar1 kredinin yeterli oldugunu, %30,77’si yetersiz oldugunu, %76,92’si kullandiklar
kredi faizinin diigiik ve uygun oldugunu, %23,08’i tarimsal kredi faizinin yiiksek oldugunu,

%42,31°1 (11 kisi) ise tarimsal kredilerin formalitesinin ¢ok oldugunu beyan etmislerdir.
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Ureticilerin Kooperatiflesme ve Birliklesme Durumlar

Arastirma alaninda isletmelerin tarimsal kooperatif {iyelikleri Cizelge 4.48°de
gosterilmistir. Isletmelerin %27,2’si tarimsal kooperatife iiyedir. Ilgede tarrm kredi kooperatifi
bulunmamakta olup, 38 km mesafedeki Tufanbeyli ilgesindeki tarim kredi kooperatifi haftanin bir
giinii Saimbeyli il¢esinde faaliyette bulunmakta olup, diger giinler iiyeler islemlerini yapmak i¢in
Tufanbeyli ilcesine gitmesi gerekmektedir. Ureticilerin %72,8’ ise, herhangi bir tarimsal
kooperatife iiye degildir.

Tarimsal kooperatif {iyelerine tarim kooperatifinin hizmetleri ve faydalar1 soruldugunda;
%25,0°1 (7 kisi) iyi tarim uygulamalarima kaydolmak icin iiye olduklarmi, %42,9’u (12 kisi)
uygun fiyath ilag ve gilibre temin ettiklerini, %32,1°1 ise tarim kooperatiflerinin iiyelere herhangi

bir hizmeti veya faydasinin olmadigini belirtmislerdir.

Cizelge 4.48. Incelenen Isletmecilerin Tarimsal Kooperatif Uyeligi

Tarimsal kooperatif tiyeligi Adet Oran (% )

Evet 28 27,2
Hayir 75 72,8
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’ne iiyelikleri Cizelge

4.49°da gosterilmistir. Isletmelerin %52,4°ii ilcedeki Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’ne iiye

iken, %47,6’s1 ise liye degildir.

Cizelge 4.49. Incelenen Isletmecilerin Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’ne Uyeligi

Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligine iiyelik Adet Oran (% )
Evet 54 52,4
Hayir 49 47.6
Toplam 103 100,0

Aragtirma bolgesinde Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’ne iiye isletmelerin birlik
hakkindaki diisiinceleri Cizelge 4.50°de gosterilmistir. Uye isletmelerin %79,7’si iiye olduklart
Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi hakkinda olumsuz goriise sahip olup, birligin aktif
calismadigini, faaliyetinin olmadigin1 veya fiyelerine faydasinin olmadigini diislinmektedir.

Uyelerin %16,7’si ise, Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’nin tiiccar getirdigini, iyi tarim
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uygulamalar1 konusunda faydasi oldugunu ve kirazin satig fiyat1 ve eksikleri de olsa soguk hava

deposunun ilgeye kazandirilmasi konusunda faydalari oldugunu belirtmektedirler.

Cizelge 4.50. Incelenen Isletmecilerin Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi Hakkindaki Diisiinceleri

Uyelerin Birlik hakkindaki diisiinceleri Adet Oran ( %)
Faydas1 yok 43 79,63
Faydasi var 9 16,67

| Fikri yok 2 3,70

Toplam 54 100,0

Arastirma bédlgesinde fiireticilerin Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’ne iiye olmama

nedenleri Cizelge 4.51°de gosterilmistir. Uye olmayan isletmelerin %6,1°i kdy kalkinma

kooperatifi iiyesi olduklarindan Kiraz Ureticileri Birligi’ne iiye olmadiklarim belirtmislerdir. Uye

olmayan isletmelerin %93,9°1 ise Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’nin; satisa katkis1 olmadigini,

bolgeye alict tiiccar getirmedigini, hizmetinin ve faydasmin olmadigini, hatta bunlarin iginde

%22,4’liik iiretici ise birlige ihtiya¢ olmadigini diisiinmektedir.

Cizelge 4.51. Incelenen Isletmecilerin Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’ne Uye Olmama

Nedenleri

Uye Olmama Nedenleri Adet Oran ( %)
Faaliyeti yok 18 36,8
Ihtiyag yok 11 22,4
Satisa katkist yok 9 18,4
Faydasi1 yok 6 12,2
Koy kalkinma koop.iiyesi 3 6,1
. Tiiccar getirmiyor 2 4,1
49 100

Toplam
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Ureticilerin Tarumla Ve Kiraz Uretimiyle Ugrasma Siireleri

Arastirma bolgesinde isletmelerin tarim {iretim deneyim siireleri Cizelge 4.52°de
gdsterilmistir. Incelenen isletmelerin tarimla ugrasma siireleri 4 yil ile 74 yil arasinda olup,
ortalamast 36 yildir. Ortalama 36 yili dikkate alirsak, isletmelerin ge¢im konusunda ana
ugrasilarinin tarim oldugunu gorebiliriz. Incelenen isletmelerin %81,50’sinin 20 yil ve iizerinde

tarim alaninda ¢alistig1 goziikmektedir.

Cizelge 4.52. Incelenen Isletmecilerin Tarimsal Uretim Deneyim Siireleri Dagilimi

Tarimsal Uretim Deneyim Siireleri Adet Oran
0-10yil 6 5,90
11 -20yil 13 12,60
21 -30y1l 26 25,20
3140 yil 23 22,30
41 +yil 35 34,00
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin kiraz iiretimiyle ugrasma siireleri Cizelge 4.53°de
gdsterilmistir. Incelenen isletmelerin kiraz {iretimiyle ugrasma siireleri 4 yil ile 50 yil arasinda
olup, ortalamasi 23 yildir. Ortalama 23 yili dikkate alirsak, kiraz {iretiminin isletmelerin geg¢im
konusunda uzun yillardir ana ugrasilarindan oldugunu gérebiliriz. Incelenen isletmelerin son 10 yil
icerisinde kiraz iiretimine baglayanlarm orani1 %5,9’dur. Bolgedeki iireticilerin kiraz iiretiminde
ugrasma yillart agirlikli olarak, % 73,8 oran ile 10 y1l ile 30 y1l arasidir. Uzun yillar ana tarimsal
gecim kaynagi olarak kiraz iiretimi yapilan bolgede, son yillarda yeni iireticiler ve yeni kiraz

bahgeleri kurulumunda durgunluk gézlemlenmektedir.
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Cizelge 4.53. Incelenen Isletmecilerin Kiraz Uretimi Deneyim Siireleri Dagilimi

Kiraz Uretimi Deneyim Siireleri

Adet

Oran

0-10y1l
11-20y1l
21 -30y1l
31 -40y1l
41 +y1l

Toplam

37

39

16

103

5.9

359

37,9

15,5

39

100,0

Kiraz Hasadinda Isgiicii Kullanimi

Arastirma bolgesinde isletmelerin kiraz hasadinda calisan kisi sayisi Cizelge 4.54’da

gosterilmistir. Isletmelerde kiraz hasadinda aileden ve tamdiklardan, iicret ddenmeksizin 1 ila 15

kisi arasinda, ortalama 3,35 kisi ¢alismaktadir. Ucretli, kiralik yabanc isgiicii olarak ise 1 ila 30

kisi arasinda, ortalama 8,88 kisi ¢aligmaktadir.

Goriismelerin yapildigi 2018 yili verilerine gore aileden biri giinde ortalama 100 Kg kiraz

toplarken, yabanci kiralik isgiicii ortalama 60 Kg toplamaktadir. Ureticiler 2018 yili hasat

doneminde kirazin kg maliyetinin 2-2,5 TI' civarinda oldugunu beyan etmislerdir.

Cizelge 4.54. Incelenen lIsletmelerin Kiraz Hasadinin Yapilmasi

Kiraz Hasadinin Yapilmasi Adet Oran (% )
Sadece aile bireyleri 14 13,6
Sadece ticretli toplayicilar 3 2,9

| Her ikisi birlikte 86 83,5
Toplam 103 100,0

Incelenen isletmelerde toplam isgiiciiniin %27,0’1 ( 344 kisi) aile bireylerinden, %73°01

(908 kisi) ise ticretli kisilerden olugsmaktadir.

'Temmuz 2018 ay1 TCMB déviz satis kuru ortalamasi 1 USD 4,7071 TI’dir.

75




Ureticilerin Kiraz Uretimi Yapmalarinin Tercih Nedenleri
Aragtirma bolgesinde isletmelerin kiraz iiretimi yapmalarinin ana nedenleri Cizelge 4.55’te
gdsterilmistir. Isletmelerin kiraz {iretimi yapmalarinin ana nedenleri; kirazin getirisinin yiiksek

olmasi, ailenin temel {iretim faaliyeti olmasi ve arazi yapisinin kiraz iiretimine uygun olmasidir.

Cizelge 4.55. Incelenen Isletmecilerin Kiraz Uretimi Yapmasinin Ana Nedenleri

Kiraz Uretimi tercih Nedenleri Adet Oran (%)
Kiraz Getirisi Yiiksek 67 65,0
Ailenin Uretim Faaliyeti Olmast 13 12,6
Arazi Yapisinin Uygunlugu 12 11,70
Kiraz Uretiminin Kolay Olmast S 4,90
Diger 6 5.8
Toplam 103 100,0

Tarim Sigortast (TARSIM) ile Sigortalama
Arastirma bolgesinde isletmelerde kirazin tarimsal sigorta (TARSIM) ile sigortalanma
durumu Cizelge 4.56°da gosterilmistir. Isletmelerin yarisindan fazlasi kiraz bahgelerini tarimsal

iiriin sigortast TARSIM ile sigortalamaktadirlar.

Cizelge 4.56. Incelenen Isletmelerde Tarimsal Sigorta(TARSIM) Durumu

Tarimsal Sigorta(TARSIM) Durumu Adet Oran ( %)
Evet 53 51,5
Hay1r 50 48,5
Toplam 103 100,0

Incelenen isletmelerde tarim sigortasi(TARSIM) yaptirmayanlarin en yogun gerekgeleri;
kiraz bahgelerinin oldugu araziye dolu yagmamasi ve maliyetlerin yiliksek olmasidir. Tarim
sigortas1 yaptirmamanin diger nedenleri ise; tapunun kendi adlarina olmamasi, kirazin son yillarda

para kazandirmadigi diisiincesi, kadercilik disiincesi, agaclarin yeni dikilmis olmasi, ge¢mis
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yillarda hasarin 6denmemesi seklinde siralanmaktadir.

Ureticilerin Kiraz Uretimi Ile Ilgili Egitim Durumu

Arastirma bolgesinde ireticilerin kiraz {iretimiyle ilgili egitime/kursa katilmig olmasi
durumu Cizelge 4.57°de gosterilmistir. Isletmelerin yarisindan fazlasi (% 58,3), kiraz iiretimiyle
ilgili bir egitime ve/veya kursa gitmislerdir.

Kiraz tretimi ile ilgili bir egitime veya kursa katilan treticilerin % 85,0’1 ( 51 kisi)
Saimbeyli Ilge Tarim Miidiirliigii’'niin hazirlamis oldugu egitimlere veya kurslara gitmislerdir.
Ayrica Ttreticilerin %3,4°t4 (2 kisi) iyi tarim iyesi olmak i¢in kurslar ve egitimler aldiklarini,
%340 (2 kisi) Yaygin Ciftci Egitim Projesi (YAYCEP) sertifikas1 almak i¢in egitim aldiklarini,

%8,2’si ( 5 kisi) ise biraraya gelerek kiraladiklar1 uzmandan egitim aldiklarim belirtmislerdir.

Cizelge 4.57. Incelenen Isletmecilerin Kirazla flgili Egitim Alma Durumu

Egitim Alma Durumu Adet Oran (% )
Evet 60 58,3
Hayir 43 41,7
Toplam 103 100,0

Ureticilerin Kirazi Alternatif Tarum Uriinleriyle Karsilastirmast

Arastirma bolgesinde {reticilerin goziinde, kirazin diger tarim Triinlerine karsi
iistiinliigiiniin var oldugu diisiincesi durumu Cizelge 4.58’de gosterilmistir.

Isletmelerin % 69,9’u ( 72 kisi) kirazin bolgedeki diger tarim iiriinlerine kars1 iistiinliigiiniin
oldugunu belirtmislerdir. Bu konuda olumlu diisiinen iireticilerin ¢ogunlugu, kirazin getirisinin
yiiksek oldugunu ve/veya kaliteli iiriiniin para ettigini vurgulamislardir. Diger vurgulanan konular

ise satig ve pazarlamasiin kolayligi ile ilgilidir.
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Cizelge 4.58. Incelenen Isletmecilerin Kirazin Uretimi Hakkindaki Olumlu Diisiinceleri

Kiraz Uretimi Hakkinda Olumlu Diisiinceler Adet Oran ( %)
Getirisi yiiksek 27 37,5
Kaliteli iiriin para ediyor 17 23,6
Alternatif getirisi daha yiiksek tiriin yok 8 11,1
Marka degeri var 5 6,9
Satis1 kolay 4 5,6
Toptan ve pesin satilan tek {iriin 2 2,8
Pazar1 olan tek tirtin 1 1,4
Diger ( Araz.i uygun, aromasi farkli, 3 1.1

| katma degeri yiiksek...v.b.) ’

Toplam 72 100,0

Arastirma bolgesinde {reticilerin goziinde, kirazin diger tarim {iriinlerine karsi
iistiinliigiiniin yok oldugu diislincesi durumu Cizelge 4.59’de gosterilmistir.

Isletmelerin % 30,11 ( 31 kisi) kirazin bolgedeki diger tarim iiriinlerine kars1 iistiinliigiiniin
olmadigmi veya stiinligiiniin kalmadigin1  belirtmislerdir. Konuya olumsuz bakanlarin
yogunlastiklar1 durum; son yillarda maliyetlerin artmasi ve kirazin fiyatinin yillar itibariyle diisiik

ve sabit kalmasi, dolayisiyla zamanla deger kaybetmesidir.

Cizelge 4.59. Incelenen Isletmecilerin Kirazin Uretimi Hakkindaki Olumsuz Diisiinceleri

Kiraz Uretimi Hakkinda Olumsuz Diisiinceler Adet Oran ( %)
Son yillar fiyat diisiik, maliyet yiiksek 20 64,5
En dayaniksiz tarim {iriinii 4 12,9
Kiraz artik her yerde yetisiyor, ayni anda yetisiyor 4 12,9
| Ceviz, Uziim ve Bademe kars1 istiinliigii yok 3 9,7
Toplam 31 100,0
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Ureticilerin Gelecekte Kiraz Uretimine Yonelik Diisiinceleri

Aragtirma bolgesinde isletmelerin gelecekte kiraz {iretim alanlarim1  genisletme
konusundaki diisiinceleri Cizelge 4.60°da gosterilmistir. Isletmelerin %28,2’si kiraza alternatif
iriin olmadigindan ve getirisi yiiksek oldugundan imkanlari oldugunda kiraz iiretim alanlarini
genisleteceklerini belirtmiglerdir. Isletmelerin %62,1°1 son yillarda kirazin karli olmadigini,
hasilatin maliyetleri bile karsilayamadigini, imkanlar1 oldugunda kiraz iretim alanlarim
azaltacaklarini sdylemislerdir. Ureticilerin %9,7si ise, 6zellikle yas1 ilerlemis iireticiler, imkanlar
olsa bile kiraz iiretim alanlarin1 ayni birakacaklarini, ancak bu kadar iiretim alanina giiclerinin

yettigini belirtmislerdir.

Cizelge 4.60. Incelenen Isletmecilerin Kiraz Uretim Alaninda Degisiklik Diisiincesi

Kiraz Uretim Alaninda Degisiklik Diisiincesi Adet Oran (%)
Genisletirim 29 28,2
Azaltirim 64 62,1

| Aynt birakirim 10 9,7

Toplam 103 100,0

Incelenen isletmelerin gelecekte kiraz iiretim alanlarmi genisletmek isteyen 29 kisiden;
%62,1°1 ( 18 kisi) kirazin getirisinin yiiksek oldugunu, %27,6’s1 (8 kisi) kirazin engebeli kirsal
alanda en iyi yatirim oldugunu ve kaliteli {irinlin alternatifi olmadigini, %6,9’u ( 2 kisi) birim
alandan en yiiksek getirinin kirazdan elde edildigini, %3,4’1 ( 1 kisi ) ise daha dnce susuz olan
arazilerin yapilan sulama gdleti nedeniyle sulama imkanina kavusacagini neden olarak belirtmistir.
Uretim alanini genisletecegini belirten iireticilerin %86,2’si ( 25 kisi) kiraz ¢esidi olarak 0900
Ziraat ¢esidi, %10,4°14 ( 3 kisi ) erkenci kiraz ¢esidi ve %3,4°t4 ( 1 kisi ) ise vigne cinsi agag
dikeceklerini belirtmislerdir.

Incelenen isletmelerde gelecekte kiraz iiretim alanlarim azaltmak isteyen 64 kisiden;
%67,2’si (43 kisi ) hasat zamani yasanan satis ve pazarlama sorunlarini, %21,9’u ( 14 kisi ) iiretim
asamalarinda yasanan iiretim sorunlarini, 6zellikle degisen iklim kosullar1 ve 6nlenemeyen akdeniz
sinegi gibi hastaliklar1, %6,3’1 ( 4 kisi ) kirazin emek yogun getirisi az {irin oldugunu, siirekli
diistik fiyat nedeniyle zarar etme halini, %3,1’1 ( 2 kisi ) ihtiyarldagini ve ailede isletmeyi devam
ettirecek kisi olmadigini, %1,6’s1 (1 kisi )ise satista siire kisitinin verdigi gerilim durumunu neden
olarak belirtmistir.

Kiraz {iretim alanlarini azaltmak isteyen isletme sahiplerine kiraza alternatif olarak ne
iretmek istedikleri soruldugunda; %45,3’1 ceviz tretmek istediklerini, %21,9°u ( 14 kisi ) findik,

badem, zeytin ve sumak tiirlerinden bir veya birka¢ini iiretmek istediklerini, %20,30 ( 13 kisi )
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ceviz ve Uzimi birlikte tiretmek Ostediklerini, %12,5’1 ( 8 kisi ) ise liziim {iretmek istediklerini

belirtmistir.

Ureticilerin Uretim Asamasindaki Sorunlart

Arastirma alanindaki isletmelerde tiretim asamasindaki en 6nemli sorunlar Cizelge 4.61°de
gosterilmistir. Isletmelerin %59,2’si (61 kisi) {iretim asamasindaki 6nemli sorunlar arasinda
hastaliklarla yapilan miicadelenin etkisizligini ve yetersizligini belirtmistir. Bunlarin %29,1°1 ( 30
kisi) ise hastaliklarla etkisiz miicadeleyi tiretim agamasindaki en dnemli sorun olarak gérmektedir.

Incelenen isletmelerin %30,1°i (31 kisi) iiretim asamasindaki 6nemli sorunlar arasinda
maliyetlerin yiiksekligini belirtmistir. Bunlardan %19,4°t ( 20 kisi ) ise iiretim asamasindaki en
onemli sorun olarak maliyetlerin yiiksekligini gérmektedir.

Incelenen isletmelerin %22,4°1 ( 23 kisi ) iiretim asamasindaki 6nemli sorunlar arasinda
is¢i bulamama sorununu belirtmistir. Bu isletmelerin %13,6°1 (14 kisi ) ise liretim asamasindaki en
onemli sorun olarak is¢i bulamama sorununu gérmektedir.

Isletmelerin %29,1°i ( 30 kisi ) iiretim asamasindaki 6nemli sorunlar arasinda son yillarda
yasanan iklim degisikligi ve ¢icek ve meyve zamani gerceklesen asir1 yagislart belirtmektedir. Bu
isletmelerin %8,7°si ( 9 kisi ) iklim kosullarnidaki degisikleri iiretim asamasindaki en onemli

sorun olarak belirtmistir.

Cizelge 4.61. Incelenen Isletmelerde Uretim Asamasindaki En Onemli Sorunlar

Sorunlar Adet Oran ( % )
Hastaliklarla etkisiz miicadele 30 29,1
Maliyetlerin yiiksekligi 20 194
Isci bulamama 14 13,6
Iklim degisikligi, asir1 yagislar 9 8,7
Bilingsiz liretim, danigsman eksikligi 8 7,8
Uretimde sikint1 yok 8 7,8
Kalitesiz iiriin 4 3,9
Thracata uygun gesit eksikligi 4 3,9
Sulama sikintisi 3 2,9
Etkisiz ilaglar 2 1,9
Devlet destegi eksikligi 1 1,0

[ Toplam 103 100,0
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Inceleme alanindaki isletmelerin %21,4°i ( 22 kisi ), iiretim asamasindaki diger 6nemli
sorunlart; bilingsiz iiretim ve uzman danisman eksikligi, etkisiz ilaglar, kalitesiz {iretim ve {iriin,
sulama sikintisi, ihracata uygun cesit yetersizligi, rekolte azliginin verdigi yetersizlik ve ilgisizlik
olarak belirtmislerdir.

Incelenen isletmelerin % 7,8’1 ( 8 kisi ) kirazin {iretim agamasinda herhangi bir sorun

olmadigini belirtmistir.

4.5. Adana Ili Saimbeyli Tlcesinde Kiraz Pazarlama Organizasyonu
4.5.1. Kirazin Degerlendirilmesi

Aragtirma alaninda incelenen igletmelerde iiretilen toplam 690 ton kirazin %77’ sinin ( 531
ton ) satildig1, %5’inin ( 37 ton )hediye v.b. diger sekillerde degerlendirildigi goriilmiistiir. Uretilen
kirazin ortalama % 18’lik kisminin ( 122 ton ) ise degerlendirilemedigi ve satis kaybi oldugu tespit
edilmistir. Kirazin kaybinin bu kadar yiiksek oranda olmasinin temel nedeni; yetismis, hasata hazir
kirazin zamaninda ve uygun kosullarda toplanip araciya, tiiccara teslim edilememesi ve tiiketiciye
ulastirilamamasidir. Ozellikle kiraz meyvesinin aym anda yetistigi biiyiik isletmelerde, toplayici
ucretli iggiici bulmakta yasanan sikinti, biliylik miktarlarda iretim ve hasilat kaybina yol
agmaktadir. Bolgede yasanan calisacak isgiici eksikligi sikintisi; ayni zamanda kirazlarin
ilaglanmasi, budanmasi gibi hayati énemdeki asamalarda da ortaya ¢ikmakta ve bu durum, yetersiz
ve zamansiz ilaglama gibi sebeplerle iiriin kalitesini ve rekoltesini azaltmakta, bu da dogrudan gelir

kaybina yol agmaktadir.

4.5.2. Kiraz Satilan Aracilar ve Teslim Yerleri

Arastirma bolgesinde satilan kirazin aracilara gore smiflandirilmasi Cizelge 4.62°de
gdsterilmistir. Incelenen isletmelerin %15,5’inin kirazin1 kendisinin, %51,5’inin yerel i¢ tiiccara ve
%33’linlin ihracatciya sattig1 tespit edilmstir. 2010 yilindan 6nceki yillarda bélgeye 10’un {lizerinde
araci/tiiccar/ihracatgr gelirken, son yillarda kiraz hasat doneminde bolgeye gelen araci sayist 3-4
civarindadir. Bolgedeki iireticiler, gelen araci sayisinin azalmasinmin temel nedenlerinin; yillar
icerisinde Tiirkiye genelinde kiraz iiretiminin artmasi ve ayni zamanda kiraz hasadinin baglamasi
ile son yillarda kiraz fiyatlarinin ayni diizeyde kalmas1 ve maliyetlerin siirekli artis1 nedeniyle kar
marjinin diigmesi ve hatta zararma iiretimin dreticiler tizerinde yarattig1 psikolojik yiik nedeniyle

iretime gereken 6zenin azalmasindan kaynakli kalite diisiikliigii oldugunu belirtmislerdir.
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Cizelge 4.62. Incelenen Isletmelerde Satilan Kirazin Aracilara Gore Dagilim

Adet Oran (% )
Kendi satryor 16 15,5
Tiiccara satiyor 53 51,5
Ihracatgiya satiyor 34 33,0
Toplam 103 100,0

Tiiccarlar: Arastirma yapilan bdlgede yerel tiiccarlar ve yabanci tiiccarlar olarak iki tip
tiiccar bulunmaktadir. Yerel tiiccarlar iireticiden aldiklar1 kirazlar1 bazen yine bdlgeye yore
disindan gelen tiiccarlara veya bolge disindaki dis pazarlarda kurduklaribaglantilar yoluyla
satmaktadir. Disardan gelen yabanci tiiccarlar ise satin aldiklar1 kirazi Adana, Mersin, Hatay gibi
yore digindaki pazarlara gondermektedir.

Ihracatcilar: Arastirma yapilan bolgede yerel ve yabanci tiiccarlarin yaninda yurtdisina
kiraz gonderen firmalarin adina kiraz satin alip, Izmir ve Mersin gibi limanlara gonderen aracilar
da bulunmaktadir. Thracatcilar 6zellikle yiiksek montanli iiretim ve daha yogun bakim yapan
iireticilerin kirazlan ile tiiccarlarin satin aldigi {iriinlerden kaliteli olanlar1 satin almaktadirlar.
Hassas biri iiriin olan kirazin toplanmasindan itibaren en kisa siirede soguk hava kosullarina
kavusturulmasi 6nem arzetmektedir. Bu agidan ihracat¢i; hem soguk hava depolari, hem de soguk
zincir 6zelligi olan tir v.b. ulagim arag¢lari imkanina sahip olma konusunda avantajli konumdadir.

Perakendeciler: Yurtdisina gonderilen iriinler haricinde kirazin nihai satigt; iireticinin
kendisi, siipermarketler, manavlar, seyyar saticilar gibi perakendeci saticilar tarafindan
yapilmaktadir,

Arastirma bdlgesinde satilan kirazin lireticilerin elinden ¢iktigi yerler Cizelge 4.63’da
gbsterilmistir. Incelenen isletmelerin; %1 inin kiraz hasata doneminde her giin acik olan ilge yerel
pazarinda, %2,9’unun hasat déneminde yogun arag¢ trafigi olan Adana-Kayseri yolu iizerinde,
%10,7’sinin kendi imkanlartyla tasima yaparak Adana, Kayseri, Kozan, Kadirli, Tufanbeyli gibi
bolge dis1 pazarlarda, %27,2sinin kiraz agaclarmin bulundugu bahgede ve %58,3’iiniin ise 2018
yilinda sadece sogutma boliimii calisan, ayristirma ve paketleme boliimii heniiz ¢aligmayan,
aract/tliccar/ihracatc1 ile iireticilerin bulusma yeri olan soguk hava deposunda, kirazlarini teslim
ettikleri gortilmiistiir. 2018 yilinda anketlerin yapildig1 hasat doneminin 12 giinliik bdliimiinde, 1
ihracatg1 araci ile 2 yerel/bdlgesel tiiccar alim yapmaktaydi. 1 tiiccar ise kiraz hasadinin basladigi
Kahramanmaras ili Andirin ilgesi Cigsar bolgesine gitmek iizere ayrilmisti.

Goriildiugi gibi kiraz satisinin %85,5’1 bahgede veya soguk hava deposunda araci
(tiiccar/ihracatg1) ya yapilmaktadir. Imkani olan %14,5°lik iiretici ise kirazim yerel pazar, yol

kenar1 ve dis pazarlarda kendi imkanlariyla daha ytiksek fiyattan satmaktadirlar.
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Cizelge 4.63. Incelenen Isletmelerde Kirazin Satisinin Yapildigi Yer Dagilimu

Kirazin elden ¢iktig1 yer Adet Oran (% )
Soguk hava deposu 6nii 60 58,3
Bahge 28 27,2
Bolge dis1 pazar 1 10,7
Yol kenart 3 2.9
Toplam 103 100,0

Incelenen isletmelerde kirazin satis veya aractya teslim noktasina tasinma durumu Cizelge
4.64’de gosterilmistir. Ureticilerin %37,8’i kendilerine veya akrabalarina ait araglarla kirazi
tasimaktadirlar. Ureticilerin %28,2’si ise kirazi1 tasima igin ara¢ kiralamaktadir. Kirazin %34,0’m

ise arac1 (tiiccar/ihracatci) kendi aracglariyla kiraz toplama noktalarina tasimaktadir.

Cizelge 4.64. Incelenen Isletmelerde Kirazin Taginmasi Durumu

Uriiniin tasinmast Adet Oran (% )
Arac (tiiccar/ihracatgr) 35 34,0
Uretici 68 66,0
Toplam 103 100,0

Incelenen isletmelerde kirazin araciya teslim veya tiiketiciye ulastirma mesafeleri
degisiklik gdstermektedir. Bazi iireticiler iiriinlerini bahgede araciya teslim etmekte, bazilari ise
aractya satig yerine Adana ve Kayyseri gibi yakin illere kendi imkanlariyla kirazi gotiiriip, daha
yiiksek fiyatlarla triinii satmaktadirlar. Arastirma bdlgesinde incelenen igletmelerin kirazlarim
teslim ettigi bahgeler ile kirazi kendilerinin gotiirdiigii en uzak mesafe 200 km olup, sattigi noktalar

ortalama uzaklik 11,11 km’dir.

4.5.3. Satista Kirazin Tartilmasi ve Tartinin Kontrol Edilmesi
Arastirma bolgesinde isletmelerin sattig1 kirazin tartildig1 yer Cizelge 4.65°te gosterilmistir.
Incelenen isletmelerin %89,3°1 sattig1 kirazt alici/tiiccar kantarinda ve %10,7’si ise kendi

kantarinda tartmaktadir.
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Cizelge 4.65. Incelenen Isletmelerde Satilan Uriiniin Tartildig1 Yer

Satilan kirazin tartildig1 yer Adet Oran ( % )
Tiiccar Kantari 92 89,3
Kendi Kantari 11 10,7
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin iirlinlinii sattig1 sirada tartiyr kontrol etme durumu

Cizelge 4.66’da gosterilmistir. Incelenen isletmelerin %56,3’1 kirazi sattig1 anda tartryr control
ettigini, %43,7’si ise Uriiniin satildig1 anda tartiy1 kontrol etmedigini belirtmektedir. Tartiy1 kontrol
etmeyenlerin tamamina yakini, tarttya bakmasinin tiiccara giivenmeyecegi anlamina gelecegini,
tiiccar tarafindan yanlis anlamanin olabilecegini diislindiikleri i¢in tartiy1 ve tartilan iiriinii kontrol
etmediklerini belirtmislerdir. Ureticiler alicinin her kasada 1-2 kg fire diismesinin genel kabul

gbrmiis bir durum oldugunu belirtmektedirler.

Cizelge 4.66. Incelenen Isletmelerde Uriiniin Satis Aninda Tartiy1 Kontrol Etme Durumu

Tartiy1 kontrol etme durumu Adet Oran ( %)
Evet 58 56,3
Hayir 45 4377
Toplam 103 100,0

4.5.4. Satista Alici ile Saticinin Bulusmasi (Piyasanin Olusumu)

Arastirma bdlgesinde isletmeler ile alicilarin bulusmasi Cizelge 4.67°de gosterilmistir.
Incelenen isletmelerde son yillarda isletmelere 6 aliciya kadar araci tiiccar veya ihracatgi
gelmektedir. Isletmeler de iiriinlerini satmak igin bolge dis1 alicilar dahil 8 e kadar araci tiiccar veya
ihracatg1 ile gdriisme yapmaktadirlar. Ozellikle erkenci kiraz iiretenlerde goriisme yapilan alicilar

ve alicilarla yapilan goriisme sayilart artmaktadir.

Cizelge 4.67. Incelenen Isletmelerde Ureticiler ile Alicilarin Bulusmasi Durumu

Araci gelme, araciya gitme durumu Adet Minimum [ Maksimum [ Ortalama
Ureticiye yilda kag alic1 gelir 103 0 6 1,92
Uretici yilda kag alictya gider 103 0 8 1,19
Toplam 103
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4.5.5. Satista Kiraz Fiyatinin Olusumu

Arastirma bolgesinde 2018 yili fiyatlar1 2 TL ile 6 TL arasinda degismektedir. Satis fiyat
ortalamasi ise 2,96 tl dir. Ortalamanin diisiik olmasinin nedeni; iireticinin kiraz satiginin % 85’ini
araci tiiccar/ihracatgtya satmasidir. Araci tliccar ve ihracatciya satilan kirazin fiyati1 2 tl ile 4 tl
arasinda degismektedir. Ureticinin kendi imkanlariyla sattigi % 15’lik kisim fiyatlart 4 tl ile 6 tl
arasinda degismektedir. Goriisiilen iireticilerin tamami, son 5 yil igerisinde maliyetler her yil
diizenli artmasina ragmen kiraz fiyatlarinin ayni kaldigini belirtmektedirler.

Arastirma bolgesinde kiraz satisinin tamamina yakini ( %97,1) pesin satilmaktadir.
%2,9’luk kisim ise vadeli yapilmaktadir. Pesin satis oraninin yiiksek olmasinin nedeni, gecmis
yillarda vadeli satimlarda {iriinii satin alan aracinin 6demede tamamen veya kismen fiireticiyi
magdur etmesi nedeniyle daha diisiik fiyatla da olsa {iriin bedelinin satis aninda tahsil edilmesi
istegidir.

Arastirma bolgesinde isletmelerin kirazin satis fiyatinin belirlenmesi durumu Cizelge
4.68’de gosterilmistir. Ureticilerin %76,7’si kiraz satis fiyatinin dogrudan alici tarafindan
belirlendigini, alici tiiccar ve/veya ihracatcinin belirledigi fiyata kirazlarim1 satmak zorunda
olduklarim1 belirtmislerdir. Alicinin belirledigi fiyata satmak zorunda olmalarmin bir nedeni
olgunlagmis kirazin bekletilme imkaninin olmamasi iken, diger nedeni ise bolgeye gelen alici
tiiccar ve ihracatgr sayisinin azhigidir. Isletmelerin  %20,4’i pazarlik usulii satig fiyatini
belirlediklerini belirtmislerdir. Ancak alict sayisinin azligi, ireticinin satig fiyatindaki pazarlik
giiciinii azaltmaktadir. Isletmelerin %2,9’u ise iriinlerini tiiketiciye kendileri sattiklar i¢in fiyati

kendilerinin belirledigini belirtmislerdir.

Cizelge 4.68. Incelenen Isletmelerde Satis Fiyatinin Belirlenmesi

Satis Fiyatinin Belirlenmesi Adet Oran ( % )
Tiiccarm belirledigi fiyat 79 76,7
Pazarlik fiyati 21 20,4
Perakende fiyati 3 2.9
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin kirazin i¢ pazar fiyatinin 6grenilmesi durumu Cizelge
4.69’da gosterilmistir. Isletmelerin %90,3°1i kirazin i¢ pazar fiyatini alici araci/tiiccar/ihracatgidan
ogrenmektedir. Ureticilerin %3,9’u kirazin i¢ Pazar fiyatim ilcedeki esnaf ve tamdiklardan
ogrenmektedir. Isletmelerin %5,8’1 ise i¢ Pazar fiyatini, iiyesi olduklar1 Saimbeyli Kiraz Ureticileri

Birligi’nden 6grenmektedirler.
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Cizelge 4.69. Incelenen isletmelerde Yurtici Pazar Fiyatinin Ogrenilmesi

I¢ pazar fiyatinin kimden 6grenildigi Adet Oran ( % )
Aract/ tliccar 93 90,3
Kiraz Uretici Birligi 6 5,8
Ilce esnafi, tanidik v.b. 4 3,9
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin kirazin dis pazar fiyatinin 6grenilmesi durumu Cizelge
4.70’te gosterilmistir. Isletmelerin %84,5°1 kirazin dis pazar fiyatim alic1 tiiccardan 6grenmektedir.
Ureticilerin %10,7’si kirazin dis pazar fiyatim araci ihracatgidan 6grenmektedir. Isletmelerin %1’
ise dis pazar fiyatin, iiyesi olduklar1 Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’'nden 6grenmektedirler.
Ureticilerin %3.,9’u ise kirazin dis pazar fiyatini internet ve sosyal aglar {izerinden arastirma

yaparak 6grenmektedir.

Cizelge 4.70. Incelenen isletmelerde Dis Pazar Fiyatinin Ogrenilmesi

Dis pazar fiyatinin kimden 6grenildigi Adet Oran ( % )
Tiiccar 87 84,5
Thracatci 11 10,7
Internet, sosyal medya v.b. 4 3,9
Kiraz Uretici Birligi 1 1,0
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin kiraz fiyatimi yetersiz bulamasi1 durumundaki davranig
bigimleri Cizelge 4.71°de gosterilmistir. Isletmelerin %79,6’s1 fiyata diisiik de bulsalar kirazin
muhafaza edilememesi nedeniyle iirlinii satmak zorunda olduklarmi belirtmektedirler. Istedikleri
fiyat1 bulamayan igletmelerin %12,6’s1 bu durumda iiriinii  kendileri pazarda veya yol kenarlarinda
kendileri sattiklarini, %1,9’u ise kirazi ilge dis1 pazarlara gétiirdiiklerini belirtmislerdir. Ureticilerin
%5,8’1 ise Urlinin satis fiyatim1 begenmedikleri durumda iriinii toplamayarak aga¢ basinda
birakmaktadirlar.
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Cizelge 4.71. Incelenen Isletmelerde Fiyatin Yetersiz Goriilmesi Durumunda Davranis Bigimi

Fiyatin yetersiz bulunmasi halinde Adet Oran (% )

Mecburen satig 82 79,6
Perakende satig 13 12,6
Kirazin toplanmamasi 6 5,8
Bolge dis1 pazara gotiirme 2 1,9
Toplam 103 100,0

Aragtirma bolgesinde isletmelerin kirazin fiyatinin belirlenmesi konusunda iiretimle ilgili
onemli faktorler konusundaki diisiinceleri Cizelge 4.72’de gosterilmistir. Isletmelerin %97,1°1
kirazin {iriin kalitesinin satis fiyatim1 etkileyen en Onemli unsur oldugunu belirtmislerdir.
Isletmelerin %45,6’s1 bolgedeki kiraz iiretim miktarinin, kirazin satis fiyatinin olugsmasinda dnemli
bir faktor oldugunu belirtmislerdir. Isletmelerin %17,5’i 6deme zamaninin, 6zellikle iiretim ve
bakim asamasinda alinan avanslarin irliniin kalite ve miktarini artirmasi nedeniyle 6nemli bir
faktor oldugunu belirtmislerdir. Ureticilerin %4,9’u ise isletmenin rakiminin fiyat olusumunda
etkili oldugunu, kiraz hasat mevsiminin baslarinda diisiik rakimlarda erkenci kirazin ve kiraz hasat
mevsiminin sonlarinda yiiksek rakimlarda gecci kirazin fiyatlarinin mevsim ortalamalarinin
iizerinde oldugunu belirtmislerdir. Ayrica iireticiler erkenci ve gecci kirazlarda alici tiiccar ve
ihracatci ile pazarlik yapabildiklerini belirtmislerdir. Ureticiler 900 metre rakim ile 1.400 metre

rakimlar arasinda kirazin hasat zamaninin 20 giin farkli olabilecegini belirtmislerdir.

Cizelge 4.72. Incelenen Isletmelerde Kiraz Fiyatim1 Etkileyen Onemli Faktorler

Kiraz fiyatim etkileyen faktorler Adet Oran (%)
Uriin kalitesi 100 97.1
Uriin miktari 47 45,6
Odeme zamani 18 17,5
Eletmenin yeri, konumu 5 4,9
Toplam 170 *

e Birden fazla cevap hakki verilmistir.

Aragtirma bolgesinde son 5 yil igerisinde isletmelerin %23’ii Saimbeyli ilgesi smirlari
disina satis amach kiraz gotirdiiklerini belirtmislerdir. Ancak goriismelerin yapildigi 2018 yili
hasat doneminde sadece 2 isletmeci (%1,94) bolge disina satig amach kiraz gotiirmiistiir. Bogedeki

diisiik fiyatlara alternatif arayan iireticiler bolge dis1 pazarlarda satis yapmaya ¢alismislar, ancak
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kirazin muhafaza sorunu, iilke genelinde kiraz iiretiminin yayginlagmasi, nakliye v.b. giderlerin
maliyetlerinin yiiksekligi a¢isindan bdlge dis1 satiglarini azaltmisglardir.

Arastirma bolgesinde isletmelerin kirazin satis1 ve pazarlamasi konusundaki diigiinceleri
Cizelge 4.73’de gosterilmistir. Isletmelerin %85,4’1i kirazin satis ve pazarlamasinda sorun
oldugunu belirtmislerdir. Isletmelerin %14,6’si ise kirasin satisinda sorun yasamadigini
belirtmislerdir. Ozellikle erkenci ve gecci kiraz yetistiren iireticiler pazarlamada ve fiyatta sorun

yasamadiklarini belirtmislerdir.

Cizelge 4.73. Incelenen Isletmelerde Kirazin Pazarlamasiyla Ilgili Diisiinceler

Kiraz pazarlamasinda sorun Adet Oran ( % )
Kiraz satiginda sorun var 88 85,4
15 14,6

Kiraz satiginda sorun yok

103 100,0

Toplam

4.5.6. Ureticilerin Pazarlama Kooperatifi Kurulmas1 Hakkindaki Gériisleri

Arastirma bolgesinde {ireticilerin pazarlama/satis kooperatifi kurulmasinin sorunlari
¢dzme konusundaki goriisleri Cizelge 4.74’de gosterilmistir. Isletmelerin %87,4’ii bolgede bir
pazarlama/satis kooperatifi kurulmasinin, kirazin satisinda yasanan sorunlart ¢dzecegini
diisiinmektedir. Ureticilerin %12,6’s1 ise, bir pazarlama/satis kooperatifi kurulsa bile bdlgedeki

satig sorununun ¢oziilmeyecegini belirtmektedir.

Cizelge 4.74. Incelenen Isletmecilerin Pazarlama Kooperatifi Konusundaki Diisiinceleri

Pazarlama kooperatifi sorunlari ¢ézer mi ? Adet Oran (%)
Evet 90 87,4
Hayir 13 12,6
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesindeki {reticilere pazarlama/satis kooperatifi kurulmasmin oniindeki
engeller soruldugunda isletmecilerin; %39,9’u (41 kisi) ise ireticiler arasinda birliktelik ve
birlikte hareket etme bilincinin olmamasini, bireyselligin 6n planda olmasmi, gilivensizlik
duygusunun son derece yiiksek olmasini, %21,4’i (22 kisi) kooperatiflerin yaptinm giicli ve
maddi gii¢ yoksunlugunu, %20,4’1 (21 kisi) akilli ve bilgili yonetici eksikligini, %10,7’si (11

kisi) bilingsiz iireticiyi ve kalitesiz iiriinii, %3,9’u (4 kisi) konusunda uzman ziraatgi eksikligini,
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%3,9’u (4 kisi) devletin {iretim ve satis asamalarina karigmamasini, nedenlerini pazarlama/satis
kooperatifi kurulmasinin ve hatta kurulsa bile etkili ve verimli bir sekilde ¢aligmasinin 6niindeki

engeller olarak belirtmektedir.

4.5.7. Ureticilerin Orgiitlenme Olmadan Aracilar Karsisinda Pazarhk Giiciiniin Artirihp
Artirnlamayacag Hakkindaki Goriisleri

Arastirma bolgesinde incelenen isletmelerin orgiitlenmeden alici karsisinda pazarlik
giiclerinin artirilip artirilamayacaglr konusundaki goriisleri Cizelge 4.75°te gosterilmistir.
Isletmelerin %36,9’u orgiitlenmeden birlikte davranarak iireticilerin alic1 tiiccar karsisinda
pazarlik giiclerini artirabileceklerini belirtmislerdir. Ozellikle bilingli iireticiler iiriin kalitesinin ve
rekolte artisinin pazarlikta iireticinin elini giiglendirecegini belirtmektedir. Ureticilerin %63,1’i
ise, kurumsal bir orgiitlenme olmadan, alic1 tiiccar/ihracatci karsisinda pazarlik giiciinii artirmanin

miimkiin olmadigini belirtmektedir.

Cizelge 4.75. Incelenen Isletmecilerin Orgiitlenmeden Pazarlama Giiglerini Artirma Hakkindaki

Goriigleri
Orgiitlenmeden pazarlama giiciiniin artirilmas1 miimkiin mii? Adet Oran ( % )
Evet 38 36,9
Hayir 65 63,1
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde incelenen igletmelerin alici araci/tiiccar/ihracatgi karsisinda pazarlik
giiclerini artirma konusundaki goriisleri soruldugunda iireticiler; %46,6’s1 (48 kisi) ireticilerin
bireysel, benmerkezci davranislarinin azaltilarak toplu, birlikte hareket tarzinin gelistirlmesi, biling
diizeyinin artirilmasi, %22,3’t (23 kisi) bilingli merkezi ve yerel yoneticilerin olmasi, devlet
destegi ve devletin yonlendirmesinin olmasi1 gerektigi, orgiitlii satigsin ve rekolte artisinin zorunlu
oldugunu, %3.,9’u (4 kisi) iireticinin bilinglenmesi gerektigini, %2,9’u (3 kisi) Saimbeyli Kiraz
Ureticileri Birligi’ne sahip ¢ikilmasi ve mali yapisinin giiglendirilmesi gerektigi, %2.,9’u (3 kisi)
alict sayisinin  artirilmasi, %2,9’u (3 kisi ) dagimik yerlesim nedeniyle olusan iletisim
kopuklugunun giderilmesi, gerektigini belirtmiglerdir.

1993 yilinda Saimbeyli Tlge Kaymakamligi énderliginde satis1 yapilan kiraz iyi para ettigi
i¢in tlim ilge yogun bir sekilde kiraza donmiistiir. Devletin 6zellikle pazarlamada tiiccar bulma,
bolgeye tiiccar getirme ve satis fiyatinin olusumunda Onderlik etmesi, kiraz yetistiriciliginin
artmasinda en biiyiikk etken olmugtur. 2002 yilinda Kdylere Hizmet Gotiirme Birligi kirazi

ihracatgiya kilosu 3,5 tl’den satmustir. 2018 yilinda ise ortalama kiraz satis fiyat1 2,96 tl ve
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ihracatgiya ortalama satis fiyati ise 5,5- 6 tI’dir.

Bolgede son 5 yil kiraz rekoltesi ortalama 3.500 — 4.000 ton arasindadir. Bilingli {ireticiler
bu miktarin yetersiz oldugunu, Tiirkiye’de kiraz {iretimi yayginlastik¢a bu miktarin yillar itibariyle
goreceli olarak azaldigini, talebin azaldigini ve bolgeye gelen alici tliccar/ihracat¢1 sayisinin
azalmasinin ana nedenlerinden birisi oldugunu belitmektedirler.

Ureticilerin %18,5i (19 kisi ) ise pazarlik giiglerini nasil artiracaklar1 konusunda fikir

beyan etmemislerdir.

4.5.8. Ureticilerin Pazarlama Sisteminin Gelistirilmesi Hakkindaki Goriisleri

Arastirma bolgesinde {ireticilerin ideal bir pazarlama sistemi konusunda belirttigi en
onemli faktorler Cizelge 4.76’de gosterilmistir. Isletmelerin %31,1°i merkezi ve yerel yonetimler
ile kiraz iretici birliginin iiretimden baglayarak nihai tiiketiciye satisa kadar siirece Onciiliik
yapmalar1 gerektigini belirtmektedir. Ozellikle alic1 sayisinin ve iiretecinin alic1 karsisindaki
pazarlik giicliniin artirilmasi gerektigini tiim isletmeler belirtmistir. Isletmelerin %8,7’si daha
yiiksek kazang icin yurtdisi pazarin hedeflenerek ihraglik iiriiniin ve bolgeye gelen ihracatei
sayisinin artirilmast gerektigini belirtmektedir. Ureticilerin %3,9’u bélge kirazinin tanitim ve
pazarlama sisteminin kurulmasi gerektigini, %10,7’si iiriin kalitesinin artmasi gerektigini, %7,8’1
satis ve pazarlama kooperatifi kurulmasini. %1,9’u ise rekoltenin artirilmasi gerektigini
belirtmiglerdir. Isletmelerin %6,8’1 6zellikle mali ve idari altyapisinin yeniden diizenlenmesiyle
giiclii kiraz tiretici birligini, %1,9’u ise kiraz {iretici birliginin pazarlamayi iistlenmesi gerektigini
belirtmektedir. Isletmelerin %6,8’1 kirazin muhafazast sorunun ¢ézmek icin soguk hava
deposunun aktif ¢alismasini, depolama yaninda siniflandirma ve paketleme boliimlerinin, hatta
kiraz isleme tesisinin kurulmasi gerektigini belirtmektedir. Isletmelerin %3,9’u ise, bolgede kirsal
alanda en 6nemli gelir kaynagi olan kiraz iiretimine devlet destegi ve tesvik olmasi gerektigini

belirtmektedir.
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Cizelge 4.76. Incelenen Isletmelerde Pazarlama Sisteminin Gelistirilmesi Hakkindaki Diisiinceler

Pazarlama Sisteminin Gelistirilmesi Hakkindaki

Diistinceler Adet Oran ( %)
Resmi kurumlarin ve Kiraz iiretici birliginin
onciligii lazim 32 31,1
Uriin kalitesinde artis 11 10,7
Ihracatcinin ve ihraclik iiriiniin artmasi 9 8,7
Akilli yonetimler olmali 8 7,8
Satig kooperatifi kurulmali 8 7,8
Giglii kiraz tiretici birligi 7 6,8
Soguk hava deposu aktif caligmali 5 4,9
Biling diizeyi artiritlmali 5 4,9
Tanitim ve pazarlama sistemi kurulmali 4 3,9
Devlet destegi / tesvik olmali 4 3,9
Uzman ziraat¢i olmali 2 1,9
Rekolte artmali 2 1,9
Kiraz iiretici birlig1 pazarlamayi iistlenmeli 2 1,9
Sozlesmeli tiretim olmali 2 1,9
Kiraz igleme tesisi kurulmali 2 1,9
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde incelenen isletmelerin nasil bir pazarlama sistemi olmasi gerektigi
konusundaki en Onemli faktorlere ilaveten Onemli bulunan faktorler; aracilarin azaltilarak,
dogrudan satig yontemine gecilmesi ve kiraz ireticileri birligine édenmeyen aidatlarin diizenli

olmasi ve birligin biit¢esinin olmasi gerektigidir.
4.5.9. Ureticilerin Pazarlama Asamasindaki Sorunlari

Arastirma bolgesinde isletmelerde satis ve pazarlama asamasindaki en Gnemli sorunlar

Cizelge 4.77°de gosterilmistir.
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Isletmelerin %91,2’si (94 kisi) satis ve pazarlama agamasindaki énemli sorunlar arasinda
alict (araci/tiiccar) yetersizligini belirtmistir. Bu igletmecilerin %52,4’0 (54 kisi) ise satis ve
pazarlama agamasindaki en 6nemli sorun olarak bu sorunu belirtmistir.

Incelenen isletmelerin %16,4’ii (17 kisi) satis ve pazarlama asamasindaki énemli sorunlar
arasinda bilingsiz tiretim ve kalitesiz iirlinii belirtmistir. Bu isletmelerin %8,7°1 (9 kisi) ise satis ve
pazarlama agamasindaki en 6nemli sorun olarak kalitesiz iiriin ve bilingsiz tiretimi gormektedir.

Isletmelerin %19,4’{ (20 kisi) satis ve pazarlama asamasindaki 6nemli sorunlar arasinda
tiiccarlari fiyat konusunda anlagmasini ve tiiccar hakimiyetini belirtmektedir. isletmelerin %1,9’u
(2 kisi ) bu konuyu satis ve pazarlama agamasindaki en énemli sorun olarak belirtmistir.

Incelenen isletmelerin %15,5’i (16 kisi) satis ve pazarlama asamasindaki dnemli sorunlar
arasinda pazarlama, tanitim ve reklam eksikligini belirtmistir. Bu isletmelerin %38,7°1 (9 kisi) ise
reklam, pazarlama ve tanitim eksikligini satis ve pazarlama asamasindaki en énemli sorun olarak
belirtmektedir.

Gorlisme yapilan isletmeler, satis ve pazarlama asamasindaki diger konular; pazarlara
uzaklik, nakliye sorunu, tiiccarin ge¢ gelmesi ve rekolte azligini, fiyat diisiikliigiinii, Saimbeyli
Kiraz Ureticileri Birligi’nin iyi ¢alismamasii, ilgedeki mevcut soguk hava deposunun aktif
calisgmamasini, bolgeden yapilan ihracatin yetersizligini, satis asamasinda devlet destegi
olmamasini, hassas iiriin olan kirazin hasat ve satig siiresinin kisaligini, 6énemli sorunlar olarak

olarak belirtmislerdir.
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Cizelge 4.77. Incelenen Isletmelerde Pazarlama Asamasindaki Onemli Sorunlar

Pazarlama asamasindaki 6nemli sorunlar Adet Oran ( % )
Alict, aract, tiiccar azlig 54 52,4
Pazarlara uzaklik, tiiccarin ge¢ gelmesi, satis koop. eksikligi 11 10,7
Pazarlama, tanitim ve reklam eksikligi 9 8,7
Kalitesiz iiriin, bilingsiz tiretim 9 8,7
Fiyat diistikligi 6 5,8
Ihracat eksikligi 4 3,9
Tiiccar hakimiyeti, tiiccarlarin anlagmast 2 1,9
Soguk hava deposunun aktif ¢calismamasi 2 1,9
Kiraz iiretim birliginin iyi ¢aligmamasi 2 1,9
Devlet destegi eksikligi 2 1,9

| Satis ve pazarlamada sorun yok 2 1.9
Toplam 103 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin kirazin pazarlamasi konusundaki en onemli sorunlari
konusundaki diisiinceleri Cizelge 4.78’de gosterilmistir. Isletmelerin %72,9’u (75 kisi) kirazin satig
ve pazarlamasinda en 6nemli sorunun talep azligir oldugunu belirtmiglerdir. Zaten yetersiz olan
bolgeye gelen alici tiiccar ve ihracatgr sayisinin Ozellikle son yillarda giderek azaldigi
vurgulanmigtir. Isletmelerin %11,7’si kirazin satisinda en 6nemli sorunun {iriiniin depolama ve
muhafaza sorunu oldugunu belirtmektedir. Ureticilerin %9,7’si ise gelen alicilarin fiyatta
anlastiklarini, fiyat1 belirlediklerini ve iireticiye pazarlik sansi birakmadiklarmi belirtmislerdir.
Incelenen isletmelerin %4,9’u pazarlamada en 6nemli sorunun nakliye gii¢ligii oldugunu, %1°I ise
O6deme diizensizligini belirtmiglerdir. Belirtilen en 6nemli sorunlara ek olarak iireticiler; tanitim ve
pazarlama eksikligini, rekoltenin az olusunu, zaten yiiksek olan maliyetlerin siirekli yiikselmesini,
stirekli yiikselen maliyetlere karsin fiyatlarin uzun yillardir sabit olmasi gibi faktorleri de satis ve

pazarlamada dnemli sorunlar olarak gérmektedirler.
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Cizelge 4.78. Incelenen Isletmelerde Kirazin Pazarlamasiyla lgili En Onemli Sorunlar

Pazarlamada en 6nemli sorunlar Adet Oran (%)

Talep (alic1) yetersizligi 75 72,9
Kirazin depolama ve muhafaza sorunu 12 11,7
Tiiccarlarin anlagmasi, fiyati belirlemesi 10 9,7
Nakliye giicliigii 5 4,9
Odeme diizensizligi 1 1
Toplam 103 100,0

Aragtirma bolgesinde isletmelerin kirazin pazarlamasi konusunda talep (alic1) azlig
sorununun 6nem sirast Cizelge 4.79°da gosterilmistir. Goriisiilen 103 kisiden 96 kisi alict (talep)
azligim sorun olarak gérmiistiir. Isletmelerin %78,1°1 kirazin pazarlamasinda talep azligimi birinci
(en Onemli) sorun olarak gormektedir. Talep azligin1 ve bolgeye gelen alici/araci/tiiccar/ihracatgt
sayisinin azligini; ikincil 6nemde goren isletmelerin oram1 %17,7’dir. Incelenen isletmelerin
%93,2’s1 degisen Onem oranlarinda, kirazin pazarlamasinda talep azligini, bolgeye gelen alici

sayisin1 onemli bir sorun gormektedir.

Cizelge 4.79. Incelenen Isletmelerde Pazarlamada Talep (Alic1) Azlig1 Sorunu Onem Sirasi

Pazarlamada talep (alic1) azlig1 sorunu Adet Oran ( % )
Birincil 6nemde 75 78,1
ikincil 6nemde 17 17,7
Uciinciil 5nemde 3 3.1
Dérdiinciil énemde ! L1
Toplam 96 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin kirazin depolanmasi ve muhafazasi sorununun 6nem
sirast Cizelge 4.80’de gosterilmistir. Goriisiilen 103 kisiden 70 kisi depolamay1 bir sorun olarak
gormiistiir. Isletmelerin %11,7°si (12 kigi) kirazin muhafazast sorununu birincil Gnemde
gormektedir. Kirazin depolanmasi ve muhafazasi sorununu ikincil 6nemde goren isletmelerin orani

%31,1 ve 3.1 6nemde goren isletmelerin oran1 %19,4 tiir.
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Cizelge 4.80. Incelenen Isletmelerde Pazarlamada Kirazin Depolanmasi ve Muhafazasi Sorunu
Onem Siras1

Kirazin muhafazasi sorunu Adet Oran ( %)
Birincil 6nemde 12 17,1
Ikincil 6nemde 32 457
Ucgiinciil 5nemde 20 28,6
Dordiinciil onemde 6 8,6

| Toplam 70 100

Incelenen isletmelerde en onemli sorunlardan biri olarak bahsedilen tiiccarlarin anlagsmasi
ve ortak fiyat belirlemesi sorunu da aslinda talep yetersizligi ve alici/araci sayisinin azligiyla
dogrudan iliskilidir. Ureticiler bolgeye gelen alici sayisinin artirilabilmesi durumunda alternatif
fiyatlarin artacagim ve iireticilerin pazarlik gii¢lerinin yiikselecegini belirtmektedirler.

Arastirma bolgesinde igletmelerin kirazin nakliyesi sorununun énem sirasi Cizelge 4.81°de
gdsterilmistir. Goriisiilen 103 kisiden 32 kisi nakliyeyi bir sorun olarak gdrmiistiir incelenen
isletmelerin %31,1’1 degisen 6nem oranlarinda kirazin nakliyesini, kirazin satis ve pazarlamasinda

o6nemli bir sorun olarak gormektedir.

Cizelge 4.81. Incelenen Isletmelerde Pazarlamada Kirazin Nakliyesi Sorunu Onem Sirasi

Kirazin nakliyesi sorunu Adet Oran (%)
Birincil 6nemde 5 15,6
Ikincil 6nemde 15 46,9
Ugiinciil 6nemde 12 37,5

| Toplam 32 100,0

Arastirma bolgesinde isletmelerin kiraz bedelinin 6denmesi sorununun énem sirasi Cizelge
4.82’de gosterilmistir. Goriisiilen 103 kisiden 21 kisi iicretin 6denmesi konusunu bir sorun olarak
gormiistiir. incelenen isletmelerin %21,4’{i degisen 6nem oranlarinda kiraz bedelinin édenmesini,

kirazin satig ve pazarlamasinda 6nemli bir sorun olarak gérmektedir.
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Cizelge 4.82. Incelenen Isletmelerde Pazarlamada Kiraz Bedelinin Odenmesi Sorunu Onem Sirasi

Kiraz bedelinin 6denmesi sorunu Adet Oran (% )
Birincil 6nemde 1 4,8
ikincil 6nemde 6 28.6
Ucgiinciil 5nemde 9 42,9
Dérdiinciil 6nemde 5 238
Toplam 21 100,0

4.6. Adana ili Saimbeyli il¢esinde Kiraz ve Alternatif Uriinlerin Gelir Karsilastirmasi

Arastirma bolgesinde kiraz {retiminin {iiretici gelirlerine etkisini 6lgmek amaciyla, 1
dekardan elde edilen kiraz geliri ile bolgede iklim kosullart agisindan yetisme imkani bulunan ve
bazilar1 yetistirilen alternatif tarim trtinlerinin bir dekardan elde edilen gelirleri karsilastirilmigtir.
Adana il Tarim ve Orman Miidiirliigiinden alinan verilerle dekar basina gelirleri, Cizelge 4.83 ve
Cizelge 4.84’de verilmistir.

Cizelgede belirtilen iirlinlerden kiraz bolgede en yaygin yetistirilen meyvedir. Bolgede
ceviz, armut, erik ve badem yetistiricigi de yayginlasmaya baslamigtir. Kirazdan yillar itibariyle
elde edilen gelir yiiksek ve istikrarli bir seyir izlemektedir. Bolgede gecmis yillarda yaygin
yetistirilen iizim tekrar yetistirilmeye baslanmis olup, dekar bagina elde edilen geliri nispeten daha
diisiik diizeylerdedir. Kiraz iiretiminden vazgegen veya kiraz ile birlikte iireticiligine baslanan diger
bir meyve olan cevizde ise yillar itibariyle dekar basmna gelirde yiiksek bir miktar

gozlemlenmektedir.
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Cizelge 4.83. Adana Ili Dekar Basina Uriin Maliyet Ve Gelir Ortalamasi (2019 Yil1)

. Toplam | Toplam Oriin
Uriin Adi U.ri%n . Verim Fiyat Uretlm Uretim | Net Gelir Maliyeti
Birimi | (kg/da) | (TL/kg) Degeri | Masraflari (TL/da) (TL/kg)
(TL/da) (TL/da)
Kiraz kg 918 4,10 | 3.759,21 | 2.597,98 | 1.161,23 2,83
Armut kg 3.000 2,50 | 7.500,00 815,73 | 6.684,27 0,27
Badem kg 236 14,93 | 3.523,11 | 1.394,37 | 2.128,74 5,91
Ceviz kg 274 21,41 | 5.874,69 | 1.546,79 | 4.327,90 5,64
Elma (Amasya) kg 1.700 2,00 | 3.400,00 | 2.352,47 | 1.047,53 1,38
Elma (Golden) kg 1.967 1,20 | 2.359,78 | 1.982,89 376,89 1,01
Elma (Starking) kg 755 1,08 | 814,49 | 2.015,81 | -1.201,31 2,67
Erik kg 2.500 2,44 | 6.105,83 | 3.847,78 | 2.258,05 1,54
Kayisi kg 2.246 3,16 | 7.101,30 | 2.806,86 | 4.294,44 1,25
Nar kg 3.390 1,64 | 5.545,03 | 3.305,69 | 2.239,34 0,98
Seftali (Diger) kg 2.558 1,87 | 4.773,26 | 2.935,89 | 1.837,36 1,15
Seftali (Nektarin) kg 3.000 2,50 | 7.500,00 | 4.873,76 | 2.626,24 1,62
?CZ;E’H C(sl‘(’lfir)ahk) ke 1.077 1,86 | 2.000.26 | 1.42037| 579,88 1,32
Kaynak: Adana Il Tarim ve Orman Miidiirliigii, 2020.
Cizelge 4.84. Adana ili Dekar Basina Uriin Maliyet Ve Gelir Ortalamasi (2020 Yilr)
) Toplam Toplam Uriin
Uriin | Verim Fiyat Uretim Uretim Net Gelir Maliyeti
Uriin Adu Birimi | (kg/da) | (TL/kg) Degeri | Masraflarn | (TL/da) (TL/kg)
(TL/da) (TL/da)
Kiraz kg 941 4,36 | 4.102,44 2.767,24 | 1.335,20 2,94
Armut kg 1.940 2,22 | 4.306,88 2.601,51 | 1.705,38 1,34
Badem kg 284 14,92 | 4.239,60 2.027,55 | 2.212,05 7,13
Ceviz kg 569 22,67 | 12.893,06 1.473,63 | 11.419,43 2,59
Elma (Amasya) kg 1.700 2,00 | 3.400,00 2.592,57 807,43 1,53
Elma (Golden) kg 1.967 1,35 | 2.654,98 2.188,33 466,65 1,11
g::?king) kg 1.246 1,54 | 191886 | 221876 | -299,90 1,78
Erik kg 2.776 2,23 | 6.198,51 4.479,46 | 1.719,05 1,61
Kayisi kg 2.453 3,00 | 7.353,97 4.518,52 | 2.835,45 1,84
Nar kg 4.140 2,04 | 8.463,86 3.479,06 | 4.984,80 0,84
Seftali (Diger) kg 2.724 2,83 | 7.714,31 4.220,09 | 3.494,23 1,55
(Sl\elit;tl?tl;rin) ke | 3376| 248 | 836563| 503803 3.327,60| 149
Uziim
(Sofrahik) kg 711 3,20 | 2.273,01 1.353,67 919,34 1,90
(Cekirdekli)

Kaynak: Adana Il Tarim ve Orman Miidiirliigii, 2021.

Anketlerin yapildigi 2018 yili yaz aylarinda gdzlemlenen satis fiyatlari ile Adana il Tarim

ve Orman Miidiirliigiiniin 2019-2020 yillarina ait verileri birlikte dikkate alindiginda; dekar basina

gelirde bolgenin temel gecim kaynagi olan kirazin istikrarh bir gelire sahip oldugu goriilmektedir.

Yeni denenen baz {irlinler olan ceviz, badem, seftali gibi meyvelerin dekar basina gelirlerinin daha

yiiksek oldugu, tekrar yayginlagtirllmaya c¢alisilan lizimiin ve elmanin gelirinin kirazdan daha




diisiik oldugu goriilmektedir. Bu nedenle kirazdan daha ¢ok verim gelir elde edilen ceviz, badem,
armut ve seftali meyvelerinin yetisme kosullarinin, yetistirme sartlarinin ve pazarlama imkanlarmin
detayli bir sekilde incelenerek kiraz ile birlikte yetistirilmesi veya kiraza alternatif {irlin olarak
yetistirilme imkanlarinin arastirllmasi gerekmektedir. Gelir imkanlarimin kisith oldugu kirsal
bolgelerde bir {irline bagli olmanin getirdigi gelir kisitlarindan ve sikintilarindan miimkiin
oldugunca kacinmak icin yeni ve alternatif gelir imkanlarii yaratacak {irlinlerin yetistirme
imkanlarmin arastirilmas: gerekmektedir. Boylece tek iiriiniin iiretiminin ve satisinin sikintiya
girdigi durumlarda ve zamanlarda siirdiirebilir diizenli ve yiiksek gelir yaratmak imkan1 olacaktir.
Aracilarla yapilan goriismelerden elde edilen bulgularda; kirazin hem i¢ piyasada hem dis
piyasada yiiksek fiyattan alict buldugu, ticari degerinin ve o6zellikle Tiirk kirazinin yurtdisi
piyasalarindaki bilinliginin yiiksek olmasi nedeniyle ihracat potansiyelinin yiiksek oldugu, iyi tarim
uygulamalar1 kapsaminda sertifikali {iretim yapilmasi, énemli bir ihra¢ iirlinii olmasi nedeniyle
kaliteli iirlinlin 6n plana ¢iktig1 gozlemlenmistir. Bolgeye gelen aracilar; ihracatei, tiiccar, yerel
tiiccar ve komisyoncu+tiiccar alicilardir. Bolgeye gelen aracilar tedariklerinin tamaminit (%100)
iireticiden saglamaktadir. Incelenen aracilar iiriinlerin yarisini ( %50 ) bahgede, yarisin1 ( %50 ) da
soguk hava deposu 6niinde iireticiden teslim almaktadir. Odemenin tamamini pesin yapmaktadirlar.
Teslim alinan {irlinler, soguk hava deposunun sogutma bdoliimiiniin aktif olmamasi nedeniyle
hemen Hatay, Iskenderun ve Mersin gibi toptanci hallerinin veya aktif soguk hava depolarinin
oldugu yerlere gonderilmektedir. Arastirma doneminde bireysel goriigme yapilan 4 aracidan sadece
ihracatginin depolama yaptigi, diger 3 aracinin ise bolgeden topladigi kirazlarin % 50’sini meyve
sebze hallerinde komisyonculara, % 50’sini de depolama imkani olan ihracatgi firmalara teslim
ettigi goriilmiistiir. Aracilarin iireticiden aldigi kirazlarin yaklasik %30’u kalite kaybi nedeniyle fire
vermektedir. Bunu temel nedeni ise soguk hava deposunun aktif ¢alismamasi ve hemen yola ¢ikan
iriiniin uzun tasima mesafesi sirasinda kendini birakmasidir. Aracilar alacaklari tiriiniin 6ncelikle
kalibresinin biiyiik olmasini, parlak olmasini ve iiriinde hastalik olmamasini istemektedir. Kirazin
piyasa fiyatini arz talep durumunun belirledigini, dis ticarette talep yliksekse fiyatin yiikseldigini,
dis ticarette sorun olan donemlerde yiiksek arz nedeniyle fiyatlarin diistiigiini belirtmistir. Normal
sartlar altinda en 6nemli konunun {iriin kalitesi oldugunu, kaliteli iiriiniin mutlaka alicisinin
oldugunu, bolge agisindan rekolte azliginin yeni alicilarin bolgeye gelmesini engelledigini,
iireticiden teslim alinan {iriiniin soguk zincire hemen dahil edilememesinin de hassas iiriin olan
kiraz da kalite kaybina neden olmasi nedeniyle énemli bir sorun oldugunu vurgulamaktadir.
Aracilarin devletten bekledigi 6nemli konular; devletin yeni yurtdis1 pazarlar ve baglantilar
bulmasi, asirt fiyat diisiislerinde tireticiye gelir kaybim telafi edici desteklerde bulunmasi ve kirsal
alanda yasayan ireticinin ilaglama, giibreleme, budama v.b. zamanlarda desteklenmesidir. Bireysel
goriismelerin yapildig1 2018 yilinda aracilar; ihracatgiya teslim edecegi 1.kalite kirazlar1 ortalama
3-3,5 tl den almakta ve Ege bolgesinde ortalama 10 tl den ihracatciya teslim etmektedir. Ayn1 yil

2 kalite kirazlari ise ortalama 1,5-2 tl den almis ve komisyoncuya veya zincir markete ortalama 2-
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2,5 tl den vermistir>.

Saimbeyli Ilge Tarim Miidiirliigiinden temin edilen bilgilere gére; Saimbeyli’de kiraz
iiretiminin ¢ok Onemli bir gecim ve gelir kaynagi oldugu, engebeli arazilerde yaygin olarak
yapildigi, ancak sulama kosullarinin yetersiz, ilaglama, giibreleme gibi teknik konularin bilingsiz
ve etkisiz yapildigi, agaglarin yasli ve bakimsiz, verimin diisiik oldugu, {iriin istenen beklenen
fiyattan bakilamadigi igin bakima onem verilmedigi v.b. tespitler yapilmistir. Ozellikle iiriin

kalitesinin artmasi gerektigi vurgulanmustir.

4.7. Adana ili Saimbeyli ilcesinde Kirazcilik Sektoriiniin SWOT Analizi ile Degerlendirilmesi

Aragtirmalarin sonucunda bu boliimde, Adana ili Saimbeyli Ilgesi’nde kirazcilik
sektorli, SWOT analizi kullanilarak degerlendirilmistir. Bu degerlendirmede, arastirma
bolgesine 6zgii unsurlarin yaninda, Tiirkiye’de kiraz iireten diger iiretici bolgeler icin de gecerli

olabilecek unsurlara yer verilmistir(Cizelge 4.85).

Cizelge 4.85. Adana ili Saimbeyli Ilgesi’nde Kirazcilik Sektdriiniin SWOT Analizi

Giiclii Yonler Zayif Yonler

1. Saimbeyli ilgesinde yetistirilen kirazin 1. Potansiyel pazarlara uzaklik.
tamamina yakininin 0900 Ziraat ¢esidi 2. Uretim bélgesinden pazarlara
olmasi ve uluslararasi piyasalarda ulagimda giicliikler.
tercih edilen bir ¢esit olmasi, 3. Ureticilerin egitim diizeyinin

2. Bolgede yetistirilen kirazin Saimbeyli yetersiz olmasi,

Kirazi adiyla bilinir olmasi, marka 4. Geleneksel tiretim yapisinin hakim
degeri olmasi, olmasi,

3. Saimbeyli kirazinin yurtici ve yurtdist 5. Son yillarda kiraz fiyatlarindaki
talebinin olmasi, durgunluk nedeniyle kiraz

4. Tlgenin farkli rakimlara sahip agaclariin sokiillmeye baslanmasi,
yerlerinde yetistirilen kirazin uzun bir 6. Kiraz agaci bakim islemlerindeki
iiretim periyoduna sahip olmasi, yetersizlikler,

5. llgenin &zellikle yiiksek rakiml 7. Ureticilerin teknik bilgilere
bolgelerinde aromas1 daha zengin, ulagimindaki zorluklar,
daha az hastalikli ve geggi kiraz 8. Sulama suyunun kit olmasi,
cesitlerinin yetistirilebilmesi ve daha 9. Yillar itibariyle maliyetlerin stirekli
yiiksek gelir elde edilebilmesi imkani. artist,

6. Ailede kusaklar boyunca kirazcilik 10. Uretimin tamamina yakininin
yapilmasi, kiraz {ireticiliginde tecriibe kiigiik aile Isletmeleri tarafindan
sahibi olma, yapilmast,

11. Cografi isaretleme ile ilgili
girisimlerin yetersizligi,

12. Tarimsal egitim ve yayim
hizmetlerinin yetersiz olmasi,

2 Temmuz 2018 ay1 TCMB déviz satis kuru ortalamas1 1 USD 4,7071 TI’dir.
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13. Agag basina kiraz veriminin genel
olarak diisiik olmasi,

14. Ureticilerin iiretim ve pazarlama
asamasindaki orgiitlenme
yetersizlikleri,

15. Depolama olanaklarinin
yetersizligi,

16. Paketleme (pazara hazirlama )
tesislerinin yetersizligi.

17. Isleme tesislerinin yetersizligi,

18. Zararlilarla miicadelede yetersizlik
ve etkinsizlik,

Firsatlar Tehditler
Diinyada ve Tiirkiye'de tiiketici 1. Iklimsel degisimler nedeniyle arzda
gelirlerinin artmasi ve dolayisiyla kiraz istikrarsizlik,
talebinin artma ihtimali, 2. Das pazarlarda artan korumacilik,
Reklamlarin, tanitimin ve sosyal 3. Girdi fiyatlarinda hizli artis,
medya kullaniminin artmasi ile kiraz 4. lhracatta fiyat istikrarsizligs,
tretim bélgelerinde kirsal turizmin 5. Uluslararasi ticaretin giderek daha
gelisme ihtimali, da serbest hale gelmesi neticesinde
Kiraz iiretiminde iyi tarim ve organik yeni rakiplerin ortaya ¢ikmast,
tarim uygulamalarinin artmasiyla 6. Kiiresel 1sinma nedeniyle yer alt1 su
birlikte daha bilingli bir tarim kaynaklarinin giderek azalmasi,
igletmeciliginin yapilmast, 7. Kirsal alanlardan kentsel alanlara
Bolgede yetistirilen kirazin marka gb¢ egiliminin devam etmesi,
degerinin artirilmasi ile ihracat 8. Kiraz iireten rakip iilkelerin
potansiyelinin artma ihtimalinin iirettikleri kiraz miktarinin artmast,
bulunmast, 9. Uretici yas ortalamasinin siirekli

Diinyada gida fiyatlarinda artis egilimi,
Mevcut ve potansiyel pazarlara
yakinlik ve artan lojistik imkanlarin
yeni pazarlari yakin hale getirmesi,
Bolgede yetistirilen kirazin AB
standartlarina uyumlu olmast,

yiikselmesi nedeniyle 6zellikle
kiraz tiretiminde olusan motivasyon
kaybi
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Giiglii Yonler

1.

Saimbeyli ilcesinde yetistirilen kirazin tamamina yakininin 0900 Ziraat ¢esidi olmas:
Adana ili Saimbeyli ilgesinde gecmisten giliniimiize yetistirilen kirazin tamamina
yakini 0900 Ziraat cesididir. Bu tiir tat, aroma ve sertlik acisindan uluslararasi
piyasalarda sevilen, yola dayanikli bir cesittir. Bolgede yeni kurulan bahgeler ve
yenilenen fidanlar da biiyiik 6lciide sertifikali fidanlarla ve mahlep iizerine 0900 Ziraat
asilartyla yetistirilmis fidanlarla tesis edilmektedir. Yeni kurulan bahgelerde bakim
islemleri daha bilingli sekilde yapilmakta ve verimde artis oldugu gdzlenmektedir.
Bolgede yetistirilen kirazin kendine has, aromatik, kalitesi yliksek, i¢ ve dis pazarlarda
talep edilen bir durumu vardir. Bu karakteristik 6zellikleri nedeniyle diizenli ve stirekli
talebi bulunmaktadir. Bir iiriiniin siirekli talebinin olmasi o iiriiniin satis kabiliyetini
artiracaktr.

Bolgede yetistirilen kirazin Saimbeyli Kirazi adiyla bilinir olmasi, marka degeri
olmasi: Arastirma bolgesinde yetistirilen kirazlarin piyasalarda o6zellikle yurtigi
piyasalarda Saimbeyli Kiraz1 adiyla bilinir olmast énemlidir. Yurt digina satis yapan
ihracatci temsilcileri ile yurt igine satis amagli alim yapan araci tiiccarlar bolgedeki
kirazi Saimbeyli Kiraz1 adiyla pazarlamaktadir. Ozellikle i¢ piyasalarda Saimbeyli
Kiraz1 yaygin bir bilinirlige sahiptir. Bolgede yetistirilen kirazlarin marka degerinin
olmas1 satigta {ireticilere ve kirazi satin alan araci tiiccarlara satim kolaylig1
saglamaktadir.

Saimbeyli kirazinin yurti¢i ve yurtdisi talebinin olmasi: Yillar siiren iiretimin ve
bolgede yetistirilen kirazlarin kendine has aromatik bir tada, kaliteye ve biiyiiklige
sahip olmasi sonucu, Saimbeyli kirazina hem yurti¢cinde hem de yurtdisinda diizenli ve
stirekli bir talep bulunmaktadir. Ailelerde kusaklar boyunca iiretimi yapilan bir {iriin
haline gelen kirazin, uzun yillar boyunca siiregelen talebinin devam etmesi iireticilere
satim kolaylig1 saglamaktadir.

flgenin farkli rakimlara sahip yerlerinde yetistirilen kirazin kesintisiz veya uzun bir
iretim periyoduna sahip olmasi: Saimbeyli ilgesinde kiraz 800 metre ile 1.450 metre
rakimlar1 arasinda cesitli kesimlerinde ticari olarak kiraz yetistirilmektedir. Bu da
yaklasik olarak, kirazin ilk satiginin bagladigi giin ile tiiccara son olarak teslim edildigi
giin arasinda 25-30 giinliik bir siireyi kapsamaktadir. Bu da kirsal alanda, kisa satim

stiresi bulunan ayni cins kirazin farkli rakimlardan kaynakli toplama ve teslim etme
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stirelerini uzatmaktadir. Satis ve teslim siiresinin uzamasi, satilan kiraz miktarini1 ve
dolayisiyla elde edilen gelir miktarini artiracaktir.

5. llgenin dzellikle yiiksek rakimli bdlgelerinde aromas: daha zengin, daha az hastalikli
ve gecci kiraz cesitlerinin yetistirilebilmesi ve daha yiiksek gelir elde edilebilmesi
imkani: Bolgenin 6zellikle kiraz hasat doneminin sonlarina yakin zamaninda iirtinleri
satisa hazir hale gelen ortalama 1.400 metre yiiksek rakimli kesimlerinde yetistirilen
kirazlarin aromalar1 daha belirgin, kaliteleri daha yiiksek, daha az hastaliklara maruz
kalmis ve hasat donemininin bitmesine yakin olmasi nedeniyle daha yiiksek fiyattan
alict bulmalar1 nedeniyle daha yiiksek gelir imkanina sahip olmaktadir.

6. Ailede kusaklar boyunca kirazcilik yapilmasi, kiraz fireticiliginde tecriibe sahibi
olunmasi: Arastirma bdlgesinde ailelerin ana gecim kaynaklarindan biri olan
kirazcilik, kusaklar boyunca siirmektedir. Kirsal alanda kalan aile bireyleri bildikleri
ve gelir elde ettikleri isi, yani kirazciligi devam ettirmektedirler. Yillar boyunca
kirazcilik igini yapan aile bireyleri, bu iste uzmanlagmakta ve yillar gectikge daha iyi

daha kaliteli tiretim yapma imkanina sahip olmaktadir.

Zayif Yonler

1. Potansiyel pazarlara uzaklik: Saimbeyli il¢esinin kiraz alim-satiminin yapildigi ana
merkezler olan Adana’ya 157 km, Mersin’e 237 km, Iskenderun’a 230 km ve Hatay’a
295 km uzakliktadir. Saimbeyli il¢esinde iiretilen kirazin meyve sebzelerin bolgedeki
ana toplanma ve dagitim merkezlerine, hallere ve limanlara ulasim mesafesinin
uzakligi satiglar1 olumsuz etkilemektedir. Kirazin toplama ve tagima siiresinin kisa ve
hassas olmasi, kiraz pazarlamasindaki temel handikaplardan biridir.

2. Uretim bolgesinden pazarlara ulasimda giicliikler: Arastirma bolgesinde nakliye
imkanlart ve wulagim agisindan olumsuz, dar, kivrimli ve bakimsiz yollar
s6zkonusudur. Adana - Sivas yolu iizerinde bulunan Saimbeyli il¢esinin anapazarlari
olan Adana, Mersin, Hatay v e Kayseri illerine ulasim yolu lizerinde nakliye
araclarinin  kullanmakta zorlandiklar1 kesitleri bulunmaktadir. Ozellikle Kozan -
Saimbeyli il¢eleri arasinda 80 km uzunlugundaki yollar tek gidis - gelis 6zellikli olup,
yollarin baz kesimleri asir1 dar, bazi kesimleri bakimsiz, bazi kesimleri de asiri

kivrimli olup, nakliyede zorluklar yaratmaktadir,
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Ureticilerin egitim diizeyinin yetersiz olmasi: Aileler boyunca kiraz iiretimi yapilan
Saimbeyli ilgesinde kirsal alanda ana gecim kaynagi kirazciliktir. Kirazcilik gecmisten
gelecege eskilerden nasil goriildiiyse o sekilde yapilmaya devam etmektedir. Bolgede
yasayan insanlar yiiksek egitim aldiklari zaman bdlgeden ayrilarak yeni islerini
aramaktadir. Bolgede kalan insanlar da eski usullerle iiretime devam etmektedirler.
Ureticilik konusunda ilge tarim veya baska kanallarla imkan bulduklarinda egitim
almaya ¢aligsalar da , egitim yetersiz kalmaktadir.

Geleneksel iiretim yapisinin hakim olmasi: Saimbeyli ilgesinde okuma imkan1 olanlar
okuyup gecim kaynaklarini kentlerde aramaktadirlar. Bolgede kalan insanlar da yeni
iretim tekniklerinden habersiz, geg¢misten kalma iiretim modelleri ile {iretim
yapmaktadirlar. Ornegin, damlama sulama imkanlar1 olanlar bile salma sulama,
karikla sulama yontemlerini kullanmaya devam etmektedirler.

Son yillarda kiraz fiyatlarindaki durgunluk nedeniyle kiraz agaglarinin sokiilmeye
baslanmasi: Arastirma yapilan 2018 yili ve Oncesindeki son 4-5 yil igerisinde
Saimbeyli ilgesinde ve Tiirkiye genelinde kiraz fiyatlarinin neredeyse sabit kalmasi,
cok kiiciik bir ivme ile artmasi, ancak kiraz {iretim maliyetlerinin diizenli ve siirekli bir
sekilde artmasi nedeniyle kirazcilik sektoriinde gelirler goreceli olarak siirekli
azalmistir. Bu nedenle Kiraz iireticilerinin bazilar1 kirazlarimi sdkmeye ve kesmeye
baslamistir. Yerlerine ceviz, iiziim, badem gibi gelir getirecegini diistindiikleri iriinler
ekmektedir. Halbuki bdlgeye daha ok tiiccarin ve aracinin gelmesi igin rekoltenin
artmas1 gerekmektedir. Uretilen kiraz miktarmin azalmasma yol acacak olaylar
bolgeye gelen tiiccar sayisini daha da azaltacak ve kiraza verilen fiyat da diisecektir.
Kiraza verilen fiyatin diismesi de, kirsal alanda yasayan {ireticinin gelirini bariz bir
sekilde azaltacaktir.

Kiraz agac1 bakim islemlerindeki yetersizlikler: Uretim asamasinda yeterli bakim
yapilamamasi nedeniyle kirazlarin yurt dis1 pazar talebine uygun olmamasi sonucunu
doguran eksiklikler gozlemlenmistir. Bolgede gozlemlenen en 6nemli eksikliklerin
basinda kiraz bakim asamasindaki yapilmasi gereken bakimlarin yeterli diizeyde
yapilamamasi gelmektedir. Uygun sekilde budamayi, yeterli sulamay1 ve ilaglamay1
zamaninda yapmayan iireticiler, kiraz iiretiminde kaliteyi ve verimi diigiirmekte ve
dolayisiyla elde edilen gelir de gozle goriiliir sekilde diismektedir. Ayrica bolgede

iiretilen kirazin marka degeri de zarar gérmektedir. Arastirma yapilan 2018 yillar ve

103



10.

oncesinde kiraz fiyatlarindaki diisiikliik ve fiyat artiginin olmamasi nedeniyle iireticiler
iretim asamasina yeterince dikkat etmemektedirler. Kirazlarin bakim, budama,
ilaglama gibi bakim islemleri zamaninda ve yeterli sekilde yapilmamaktadir. Bunun
sonucunda iiretilen kiraz kalitesi ve miktarinda diisiisler olmaktadir. Kalite ve miktar
diisiisii sonucunda ise araci tiiccarlar kirazlar1 almamakta veya daha diisiik fiyatla alim
yapmaktadir. Bakim kalitesinin diigmesi kirazin ihracata degil de i¢ piyasaya
gitmesine yol agmakta, bu da bolgede fiyat diigiikliigii nedeniyle biiyiik gelir kaybina
yol agmaktadir.

Ureticilerin teknik bilgilere ulasimindaki zorluklar: Arastirma bdlgesinin ana pazar
merkezlerinden uzaklig1 ve kirsal alan olmasi nedeniyle isletmelerde teknik eleman
eksikligi s6z konusudur. Ayrica {ireticilerin danigmanlik hizmetlerinden yararlanma
imkam bulunmamaktadir. Nadiren Ilce Tarm Miidiirliigii veya Kiraz Ureticileri
Birligi tarafindan ilgeye davet edilen uzman veya teknik elemanlar, yonlendirme ve
danmigsmanlik hizmeti eksikligini kismen gidermeye ¢aligmaktadirlar. Ancak arastirma
bolgesinde siirekli bir teknik eleman ve danigman eksikligi bulunmaktadir. Bu da
iiretim ve iiretilen {liriin kalitesini diistirmektedir.

Sulama suyunun kit olmasi: Arastirma bolgesinde kiraz iiretimi daginik, engebeli ve
kurak arazide yapilmaktadir. Miimkiin oldugunca su gdletlerinin olusturulmasi
gerekmektedir. Sulama suyunun ve sulama imkaninin yetersiz olmasi iirtiin miktarini
ve kalitesini dogrudan etkilemekte, bu da iireticinin eline gecen geliri belirgin bir
sekilde azaltmaktadir.

Yillar itibariyle maliyetlerin siirekli artigi: satig fiyatlarinin yillar itibariyle sabite
yakin kalmasina karsin girdi maliyetleri yillar itibariyle siirekli artmigtir. Maliyetlerin
stirekli artig1 sonrasinda treticinin elde ettigi gelir gorece olarak siirekli diigmiistiir.
Aragtirma yapilan 2018 yil1 ve dncesindeki 5-6 yil boyunca kiraz fiyatlar1 ¢ok kiiciik
miktarlarda artrmsgtir. Buna karsin girdi maliyetlerinin diizenli ve siirekli miktarda
artmasina paralel olarak dekar basina elde edilen gelir miktar1 goreceli bir sekilde
azalmistir. Bunun sonucunda iireticilerin biiyiik boliimii ya maliyetlerden kaginmak
icin bakimi azaltmis veya kiraz iiretimine gerekli 6zeni gdstermemislerdir.

Uretimin tamamina yakinmin kiigiik aile Isletmeleri tarafindan yapilmasi: Arastirma
bolgesinde kiraz iiretiminin tamamina yakimi kiigiik aile isletmeleri tarafindan

yapilmaktadir. Bunun sonucunda olgek ekonomisinin avantajlarindan yararlanma
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11.

12.

13.

14.

15.

imkani azalmaktadir. Kiiclik aile igletmeleri tarafindan yapilan {iretimin bir diger
sakincasi ise profesyonel iiretimden uzaklagsmadir. Arastirma bolgesinde kirazeilik
kiigiik aile Isletmeleri seklinde kiiciikk ve ¢ok pargali engebeli araziler iizerinde
yapilmaktadir. Bu da biiylik 6lgekli ticari kiraz iireticiligini engellemektedir. Daha
biiyiik 6lcekli ve daha biiyiik alanlarda yapilan kiraz {ireticiliginin daha ¢ok gelir
getirecegi asikardir.

Cografi isaretleme ile ilgili girisimlerin yetersizligi: Adana ili Saimbeyli ilgesinde
iretilen kiraz 6zellikle bolge genelinde, hatta Tiirkiye'de bilinen bir {iriindiir. Ancak su
ana kadar Saimbeyli Kiraz1 olarak bilinen {iriiniin cografi isaretleme ile ilgili bir
girigimi bulunmamistir veya sonuglanmamustir.

Tarimsal egitim ve yayim hizmetlerinin yetersiz olmasi: Arastirma bdlgesinde
goriismeler yapilan kiraz {ireticilerinin kisa siireli bilgilendirme egitimleri disinda
herhangi bir tarimsal egitimi bulunmamaktadir. Bolgede kiraz iiretimi ile ilgili yayim
hizmeti de yetersizdir. Kiraz iiretimi konusunda giincel bilgilerin verilmesi igin egitim
ve yayim hizmetlerinin artirilmas: gerekmektedir.

Agac bagina kiraz veriminin genel olarak diisiik olmasi: Aragtirma bdlgesinde uzun
yillar kiraz ireticiligi yapilmasina ragmen yapilan tespitler sonucunda aga¢ basina
kiraz veriminin diisiik oldugu goriilmiistiir. Bunun temel sebebinin arastirma donemi
ve Oncesinde uzun yillar itibariyle kiraz fiyatlarinin artmadan sabit kalmasi nedeniyle
iireticilerin kiraz iiretimini askiya almalari, bakim faaliyetlerini yeterli diizeyde
yapmamalar1 sonucunda kiraz liretiminde ve kalitesinde yasanan gerilemedir.
Ureticilerin iiretim ve pazarlama asamasindaki orgiitlenme yetersizlikleri: Arastirma
bolgesinde iireticiler iiretim kooperatifi veya pazarlama Kooperatifi seklinde bir
orgiitlenmeye sahip degildir. Bolgede bulunan Kiraz Ureticileri Birligi ise yeterli
diizeyde iiyeye sahip degildir. Ayrica Kiraz Ureticileri Birligi'nin giiclii olmasi igin
gereken aidatlarin tahsilinde biiyiik sikinti yasanmaktadir. Ozellikle pazarlama
asamasinda yeterli diizeyde orgiitlenemeyen iireticiler bolgede alima gelen aracilar ve
tiiccarlar karsisinda fiyat pazarligi yapamamaktadir. Bunun sonucunda iireticiler araci
ve tiiccarlar tarafindan belirlenen fiyatlar1 kabul etmek zorunda kalmakta ve gelir
kaybina ugramaktadirlar.

Soguk hava deposunun ve depolama olanaklarinin yetersizligi: Cok kisa hasat

donemine sahip olan kiraz {irliniiniin uygun kosullarda kisa zamanda toplanmasi ve
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16.

17.

18.

serin kosullarda On sogutma, depolama ve tasima hizmetlerine kavusmasi
gerekmektedir. Sogutmali tasima araclarinin yetersizligi veya eksikligi, kirazin
kalitesinde kisa siirede bozulmalara neden olmaktadir. Ayrica bdlgede toplanan
kirazin hemen yola ¢ikmayacagi durumlarda, bolgeye yeni kurulmus olan soguk hava
deposunun tam kapasite ile caligmamasi, iiriinde kalite ve miktar kayiplarina yol
a¢cmaktadir. Deponun sadece kiiciik bir boliimiinde sadece kisa siireli sogutma islemi
gerceklestirilebilmektedir.

Paketleme (pazara hazirlama) tesislerinin yetersizligi: Kirazin toplanmasi,
depolanmasi, standartlastirilmasi, paketlenmesi ve depolarda saklanmasi ile ilgili
tesislesmenin yetersizligi gézlemlenmistir. Bolgedeki soguk hava deposunun: depoya
gelen kirazin biyiikliiklerine goére ayristirilarak standartlagtirma, standartlara
ayristirilan {irlinlin paketlenmesi ve nakliye islemine kadar uygun kosullarda depoda
saklanmasi islemlerinde sorun gozlemlenmistir. Standartlastirma, paketleme ve On
sogutma islemlerini yapan alet ve makinalarda eksiklikler veya ariza nedeniyle
makinanin atil durumda olmasi tespit edilmistir.

Isleme tesislerinin bulunmamas1: Saimbeyli ilcesinde kiraz ile ilgili tiim faaliyet ve
diisiince, hasat asamasina gelen kirazin hemen toplanmasi ve hemen satilarak ilgeden
hallere, pazarlara ve ihracat Oncesi dis ticaret depolarina gonderilmesi {izerine
kuruludur. Yeterli miktarda iiretim olmasina ragmen gida sanayinde kullanilmak {izere
kirazin iglenmesi, recel , marmelat, jole v.b. formlara doniistiiriilmesi diisiincesi ve bu
konuda herhangi bir tesis bulunmamaktadir. Halbuki bdyle bir tesislesme hem kirazin
bolgeye kattig1 katma degeri, istihdami artiracak, hem de kirazin acil elden ¢ikarilma
kaygis1 nedeniyle diisiik fiyattan satig egilimini engelleyebilecektir. Boylece birim
basma gelir imkani artacaktir. Ancak yogun kiraz yetistirilen arastirma bolgesi
Saimbeyli ve Konya-Aksehir ile Afyon-Sultandag1 bolgelerinde oncelikle kirazlar dig
pazarlara, sonrasinda kalan kiraz i¢ pazarlara satildigindan isleme sanayine
ayrilabilecek miktarda triinlin kalmadigi gozlemlenmistir. Yurtdisi ve yurtigi
pazarlara sunma imkanlarinin kisith olabilecegi durumlarda kirazin islenmesinin
dikkate alinabilecegi kanaati olusmustur.

Zararlilarla miicadelede yetersizlik ve etkinsizlik: Bolgede son yillarda ortaya ¢ikan ,
ozellikle akdeniz sinegi, sirke sinegi olarak adlandirilan zararhlarla etkin ve yeterli bir
miicadele yapilamamaktadir. Bu tiir zararlhlarla yapilan miicadele; maliyeti yiiksek,
yetersiz, etkin olmayan ve sonucunda tam anlamiyla basarili olmayan bir miicadeledir.
Bu durum iiriin kalitesini, rekoltesini ve gelir potansiyelini dogrudan olumsuz

etkileyen bir olgudur.
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Firsatlar

1. Diinyada ve Tiirkiye'de tiiketici gelirlerinin artmasi ve dolayisiyla kiraz talebinin
artma ihtimali: Tiketicilerin yillar itibariyle satinalma giliclerinin arttig1
gozlemlenmektedir ve bu artisin gelecekte de devam edecegi beklenmektedir. Bu
durum hem yurtdisi hem de yurt igi pazarlarda kiraza olan talebin artarak devam
edecegi anlamina gelir.

2. Reklamlarin ve tanitimin artmasi ile kiraz tiretim bolgelerinde kirsal turizmin gelisme
ihtimali: Medya ve iletisim imkanlarinin artmasi, 6zellikle sosyal medya kanallarinin
aktif sekilde toplumun tiim kesimlerinde kullanilmasiyla kirsal bolgelerdeki kiraz
yetistiriciliginin ilgi ¢cekmesi ve bunun kirsal turizmin gelismesine yonlendirilmesiyle
yorenin tanitimina ve gelirlerin artirimina katki saglamasi beklenmektedir.

3. Kiraz iiretiminde iyi tarim uygulamalar1 ve organik tarim ile birlikte daha bilingli bir
tarim isletmeciliginin yapilmasi: Iletisim ve ulasim kanallarimin artmasiyla daha
bilingli {iretim yapan iireticinin, iyi tarim ve organik tarim uygulamalar1 sonucunda
iiretecegi Urlinlin pazarlama imkanimin artacagi ve daha yiiksek gelir elde edecegi
dogal bir sonugtur.

4. Bolgede yetistirilen kirazin marka degerinin artirilmasi ile ihracat potansiyelinin artma
ihtimalinin bulunmasi: Ulkemizde artan cografi isaret ve tescil etme islemlerinin,
bolgede iiretilen iiriiniin ¢evre illerde ve bolgelerde bilinen Saimbeyli kirazi imajin1 ve
marka degerini artirarak ihracat potansiyelini artiracaktir.

5. Diinyada gida fiyatlarinda artig egilimi: Diinyada ve Tiirkiye’de artan talep neticesinde
gida fiyatlarindaki artis, kiraz iireticisinin gelirinde artig anlamina gelmektedir.

6. Mevcut ve potansiyel pazarlara yakinlik ve artan lojistik imkanlarin yeni pazarlar
yakin hale getirmesi: Yiiksek alim giicline ve potansiyeline sahip Avrupa iilkeleri ve
Rusya’ya yakinligin yaninda, ulasim ve ulastirma imkanlarmin gelismesi ve
artmasiyla yogun sekilde agilmaya basladigimiz yeni pazarlar olan Asya iilkeleri ve
ozellikle Cin, lojistik imkanlarin degerlendirilmesi ile satislarin ve gelirlerin artmast
imkani olan pazarlardir.

7. Bolgede yetistirilen kirazin AB standartlarina uyumlu olmasi: Bolgede yetistirilen
70900 kirazimin 6zelliklerinin, en bilyiik alicis1 olan Avrupa Birligi standartlarina tam

olarak uygun olmasi satis potansiyeli ve gelir agisindan 6nemli bir 6zelliktir.
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Tehditler

1. Iklimsel degisimler nedeniyle arzda istikrarsizlik: Iklim degisiklikleri nedeniyle son
yillarda, ozellikle gigeklenme sirasinda ve sonrasinda meyve asamasinda yasanan
siirekli yagislar sonucu iirliin kalitesinde diisme ve asir1 yagislara bagli olarak arz
edilen iirtin miktarinda azalma ve istikrarsizlik yasanmaktadir.

2. AB ve yeni pazarlara agilma siirecinde ortaya cikabilecek rekabet zorluklari: Ulkelerin
i¢ piyasalarin1 koruma giidiileri, bu amagcla ithalat kisitlamalari, ithal iiriinlerde sekil
sartlarinin agirlastirilmasi gibi rekabet zorluklari, ihracata gidecek iirtinleri bekleyen
ve asilmasi gereken zorluklardir. ,

3. ¢ piyasada fiyat artislarinin maliyet artislarindan siirekli geri kalmasi: I¢ piyasada
tarim {rlinlerinin maliyet artiglarinin yillar itibariyle fiyat artislarindan siirekli fazla
olmasi, iireticilerinin gelirlerini goreceli olarak siirekli azaltmaktadir. Bu durumda
geliri siirekli azalan iretici, iiretimini gozden gecirmekte; bazen maliyetini bazen
iiretimini diisirmekte, bazen de liretimden vazgecebilmektedir. Bu durum bolgenin
toplam gelirinde azalmaya yol agmaktadir.

4. Thracatta fiyat istikrarinin saglanamamasi: Tarmmsal iiriiniin arzinda ve talebinde
yasanan  durumlar neticesinde tarimsal  {irliniin  fiyatinda istikrarsizlik
yasanabilmektedir. Talebi azalan {iriiniin fiyat1 da dogrudan azalmakta, talebi artan
iiriinde de fiyatlar bariz sekilde yiikselebilmektedir. Bu durumlar fiyat istikrarsizligina
sebep olabilmektedir.

5. Uluslararasi ticaretin giderek daha da serbest hale gelmesi: Diinya ticaret Orgiitii’niin
kurallar1 ¢ergevesinde uluslararasi ticaret serbest bir sekilde yapilabilmektedir. Bunun
yaninda, artan iletisim ve lojistik imkanlar uluslararasi ticaretin de daha kolay hale
gelmesine yol agmaktadir. Bu durum yeni pazarlara ulasma anlaminda avantaj getirse
de, yiiksek satis yaptigimiz Avrupa Birligi iilkeleri gibi pazarlarda yeni saticilarin
pazara giris imkanlarini artirmasi ve rekabetin artmasi nedeniyle satis imkanlarinin
azalmasina ve satig gelirlerinin azalmasina yol agabilecektir.

6. Kiiresel 1sinma nedeniyle yer alt1 su kaynaklarinin giderek azalmasi: Kiiresel 1sinma
ve iklim degisikligi sonucunda, tiim diinyada ve iilkemizde yeralt1 su kaynaklarinda
azalma gdzlemlenmektedir. Bu durum iiretimin ve gida talebinin arttig1 bir durumda,
iiretimde sikintilara yol agmaktadir.

7. Kirsal alanlardan kentsel alanlara 6zellikle genclerin go¢ egiliminin artarak devam
etmesi: Daha iyi bir yasam ve daha yiiksek gelir elde etmek amaciyla, kirsal
alanlardan kentsel alanlara gé¢ yogun bir sekilde devam etmektedir. Bunun sonucunda
kirsal alanlarda {iretimi yapanlar azalmakta, yaglanan kesimin yerine yeni lreticiler

gelmemesi durumunda iiretimden vazge¢ilmektedir. Artan gida talebini karsilamak
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icin Uretimin ve rekoltenin de artmasi gerekirken, bir bdlgenin kismen veya bariz
sekilde iiretiminin artmamasi, hatta azalmasi, o bolgenin o tarim iriininden elde
edecegi geliri azaltmaktadir. Hatta rekoltenin azalmasi bdlgeye gelen araci tiiccar
sayisini da azaltacagindan, talep azalmasi nedeniyle iireticinin gelirini de azaltacaktir.

Kiraz iireten rakip tlkelerin iirettikleri kiraz miktarmin artmasi: Diinyada yiiksek
talep goren tarim iiriinlerinden olan kirazin, getirisinin yiiksek olmasi nedeniyle son
yillarda iireten iilke sayis1 ve iirettikleri kiraz miktar1 da artmustir. Ozellikle Sili,
Ozbekistan, Ispanya gibi iilkeler hem kiraz dikim alanlarmi, hem de kiraz {iretim
miktarlarini gézle goriiliir sekilde artirmislardir.

Uretici yas ortalamasinin siirekli yiikselmesi nedeniyle 6zellikle kiraz iiretiminde
olugan motivasyon kaybi: Artan iiretici yast ve genclerin kentlerde diizenli gelir
pesinde kogmalari nedeniyle iiretime verilen 6zen azalmaya, motivasyon kaybi ortaya

cikmaktadir. Bu da {iretimi ve verimi diisiirme potansiyeli tagimaktadir.

109






5. SONUC VE ONERILER

Tiirkiye, diinya kiraz iiretimi ve dis ticaretinde ok 6nemli bir yere sahiptir. Ozellikle, son
yillarda uluslararasi standartlara ve dis ticarete uyumlu iiretim ve daha kaliteli ve ¢esitli iiriinlerle
dis pazarda daha biiyiik pay alma c¢abalar1 bu liretim ve kalitede artig saglamistir. Yurti¢i kisi bast
kiraz tiiketimi yillar itibariyle ilimli bir artis trendi gosterse de, Diinyada artan gelir ve kisibasi
tilketim trendi diger iiretici iilkelerle karsilastirildiginda Tiirkiye’den yurtdisina ihracatin oldukga
diisiik seviyede olmasi gelecekte arz fazlasina neden olacak ve bu arz fazlasinin {iriin fiyatini
diistirme yoluyla toplam hasilati diisiirmesini 6nlemek amaciyla yeni ihracat olanaklar1 yaratilmasi
gerekecektir. Ancak dis ticaret yoluyla iilke ve bdlge gelirinin artma potansiyelinin yliksekligine
karsi, liretimde, pazarlamada ve ihracatta sorunlarla (kalite diisiikliigii, maliyetlerin yiiksekligi,
ulastirma sorunlari, reklam ve markalagma eksikligi ve yoksunlugu vb.) karsilasiimakta ve istenen
iiretim ve satig miktarina ulasmada gelisme saglanamamaktadir.

Tirkiye’nin hemen her bolgesinde kiraz iiretilebilmektedir. Tiirkiye’nin sahip oldugu
ekolojik gesitlilik birgok bolgesinde kiraz iiretiminin yapilmasi ve Ziraat 0900 Tiirk kirazi adiyla
bilinen kendine 6zgii kiraz c¢esidinin bulunmasi 6énemli bir avantajdir. Bu ¢eside alternatif olarak
gelistirilen koyu meyve eti renkli iri Burak, Davraz, Aldamla gibi kiraz cesitlerinin reklamlarinin
yapilarak pazara sunulmasi avantaj saglayacaktir. Uluslararasi piyasalarda sahip olunan avantajli
yonlerin 6n plana ¢ikarilarak, pazara uygun ve dayanikli g¢esitlerin artirilarak diinya pazarlaria
diizenli ve siirekli sekilde sunulmasi halinde, uluslararasi piyasalarda ve ihracatta daha iyi
seviyelere gelinmesi miimkiindiir.

Adana ili Saimbeyli ilgesi sahip oldugu ekolojik kosullar nedeniyle Tiirkiye nin kiraz
iiretilebilen Onemli merkezlerinden olma potansiyeline sahiptir. Aragtirma bdlgesinde kiraz
iiretiminin karli bir tarimsal faaliyet oldugu sdylenebilir. Ureticilerin bilinglendirilmesi ve
pazarlama alanlarinda iyilestirmelerle kirazciligin bolgenin ve iilkenin ekonomisine katkisini
artirmak mimkiindiir.

Kirazda hastaliklara ve zararlilara kargi dreticiler tarafindan topyekiin miicadele
yapilmasmin saglanmasi 6nem arz etmektedir. Ayrica teknik talimatlar dogrultusunda tiim
miicadele tedbirlerinin alinmasi amaciyla Tarim ve Orman Bakanh: ile 1l ve Ilge miidiirliikleri,
Belediye, Muhtarliklar, Kiraz Uretici Birligi, Ziraat Odas1 gibi tim paydaslarin koordineli

calismalar yiiriitmesi fayda saglayacaktir.
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Bolgede kirazeilik sektdriiniin gelistirilmesine katki saglayacag diistiniilen 6neriler, kiraz
iiretimine ile kirazin pazarlanmasina yonelik olarak iki ana baslik ve kirsal kalkinma agisindan
bolgedeki kirazcilik faaliyetinin ve gelir kapasitesinin incelenmesi iiglinci bashik altinda

sunulmustur.

5.1. Kiraz Uretimiyle Tlgili Sonuclar ve Céziim Onerileri

1. Ureticilerin bilgi diizeylerinin diisiik olmasi, iiretimin eski usullerle yapilmaya
calisilmasi, budama bakim islemlerinin yetersiz diizeyde gerceklestirilmesi iiretimi
negatif etkileyerek {iiriin ve kalite kayiplarma sebep olmaktadir. Bakim iglemleriyle
ilgili sorunlarin giderilmesi i¢in gerekli ¢alismalar, oncelikler de dikkate alinarak
planlanmali ve programlar ¢ergevesinde 1slah iglemleri yapilmalidir.

2. Modern diretim tekniklerinin  bolgeye  getirilmesi, soézlesmeli  iiretimin
yayginlagtirilmasi, bilingli ilag kullaniminin yayginlastirilmasi ve zirai miicadelenin
toplu bir sekilde yapilmasi igin {ireticilerin egitim ve denetim c¢aligmalarinin
artirtlmasi1 6nemli bir konudur. Soézlesmeli iiretimde alici aracilar ihtiyaglari1 olan
iriini daha onceden belirlenen fiyattan almay1 garanti ederken, iireticiler de pazar
garantisi altinda iiretim yapma sansina sahip olabileceklerdir.

3. Kiraz hasad: iiriin kalitesini ve verimini etkileyen en onemli unsurlardan birisidir..
Hasat edilen kirazin dikkatsiz toplanmasi ve bekletilmesi kiraz kalitesini olumsuz
etkilemektedir. Bu asamada, kirazin en hizli sekilde toplama tesisine veya merkezine
yetistirilmesi, gelen iirlinlin de en hizli sekilde sogutma islemlerinin baglatilarak
tasima araciyla bir sonraki noktaya veya soguk hava deposunda uygun ve yeterli
bekletme kosullarina kavusturulmasi gerekmektedir.

4. Tirkiye'nin kiraz ihracati yapmaya basladig1 biiyiik potansiyele sahip yeni pazarlar
olan Cin ve Uzak Doguya yapilacak ihracatlarda uzun tasima siireci nedeniyle yola
dayanikli ¢esitlerin iiretilmeye baslanmasi ve ihracat sezonunun uzatilmasina yonelik
Ziraat 0900 c¢esidine alternatif ¢ok erkenci ve ¢ok geggi kaliteli yeni cesitlerin de
bolgede yetistirilmesine yonelik caligsmalara agirlik verilmesi 6nemli bir konudur.

5. Uluslararasi ticarette tiiketicilerin artan saglikli riin talebi ve degisen tiiketici
tercihleri nedeniyle Ingiliz perakentecilerin talep ettisi BRC(British Retail
Consortium), Alman ve Fransiz ithalatgilar talep ettigi IFS(International Food

Standart), GLOBALG.A.P, NACCP, ISO 9001:2000 gibi standartlar ve sertifikalar
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aranmaktadir. 2005 yilindan itibaren ithal ettigi tarim {riinlerinde 6nce Eurepgap,
daha sonra GLOBALG.A.P sertifikasinin tercih edilmesinden dolayi, bolgeden
ozellikle Avrupa iilkelerine giden kirazlar i¢in GLOBALG.A.P sertifikasinin
olmasinin 6nemi nedeniyle iireticilerin bu standartlara uygun {iretim yapmaya 6zen
gostermeleri gerekmektedir. Thracata yonelik {iretim yapmayi ilke edinen iireticinin
iiriinlerini daha kolay ve daha yiiksek fiyattan pazarlayabilmeleri i¢in iireticilerin
bireysel veya kooperatif yoluyla sertifika almalari faydali bir davranis olacaktir.
Uygulamada karsilagilan sorunlar géz 6niinde bulunduruldugunda Kiraz iireticilerinin
yogun bir sekilde egitime ihtiyaglar1 olmaktadir. Yapilacak egitim c¢alismalarinin
asagidaki sorunlarin ¢ézlimiine yonelik olmasi gerekmektedir;

- bolgedeki teknik elemanlarin egitilmesi,

- bolgedeki iireticilerin egitilmesi,

- mevcut bahgelerin 1slahina yonelik egitim faaliyetleri,

- yeni kurulacak bahgelerin tesisine yonelik ¢calismalar,

- dogru fidan temini,

- budama, giibreleme, sulama sorunlari,

- hastalik ve zararlilarla miicadele,

- kirazin hasadi, tasinmasi ve depolanmasi,

- Treticilerin sdzlesmeli iiretim uygulamalar: ve orgiitlenme sorunlari.

Kiraz agacinin ¢ok yillik bir bitki olmasi sebebiyle bahge kurarken daha planli ve
programli olunmalidir. Ihracata yonelik cesitlerin yetistirilmesi tesvik edilmelidir.
Diger bolgelerle karsilastirildiginda Kiraz veriminin dnemli diizeyde diisiik oldugu
goriilmektedir. Verim ve kalite artisi saglamak amaciyla hastalik ve zararlilara
dayanikli, verimi yiiksek ve bolgeye uygun fidan segilmesi dnemlidir.

Kiraz iireticilerinin orgiitlenmesi tesvik edilmeli ve Ozellikle islevsel birliklerinin,
kooperatiflerinin kurulmasi saglanmalidir.

Kiraz ftreticilerinin deneyimleri ¢ok goziikse de egitim diizeylerinin diisiik olmasi
nedeniyle amaca uygun iiretimi gerceklestirecek teknik hizmete ulasabilmeleri
saglanmalidir. lyi tarim, organik tarim, sdzlesmeli tarim uygulamalar1 hakkinda
firmalar ile devletin merkezi ve yerel birimleri, iireticileri siirekli 10-20 kisilik veya
daha biiylik gruplar halinde egitime ve teknik hizmet almaya yonlendirmesi ve

dolayisiyla alt yapilarini giliglendirmeye tesvik etmelidir.
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5.2. Kiraz Pazarlamasiyla ilgili Sonuglar ve Coziim Onerileri

1.

Adana ili Saimbeyli ilcesinde kiraz iireticilerinin en Onemli sorunlar1 pazarlama
asamasinda ortaya c¢ikmaktadir Bu sorunun kaynagimin ise bdlgede, kirazin
pazarlanmasinda etkin olarak faaliyet gOsteren liretici Orgiitli veya kooperatiflerin
yeterli diizeyde olmamasidir. Ureticiler &rgiitlenme eksikliginden dolay1 kiraz
fiyatinin belirlenmesinde etkili rol oynayamamakta ve piyasadaki fiyatlar1 aracilar ve
komisyoncular belirlemektedir. Bdyle organizasyonlarim bulunmamasi, pazarlama
hizmetlerinin etkinligini azaltmakta ve {ireticilerin alicilar karsisinda pazar
pozisyonunu zayiflatmaktadir. Kiraz yetistiriciligi yapan iireticilerin birlik, kooperatif
gibi yapilar altinda birlesip oOrgiitlii hareket etmeleri hem iiretim hem de satig
asamasinda iireticilere biiyiik avantaj saglayacaktir. Kiraz Ureticileri Birligi’nin daha
aktif hale getirilmesi yaninda, Ozellikle pazarlama alaninda yeni bir {iretici
orgiitlenmesi bolgeye daha fazla ekonomik katki (yeni araci ve alicilarin bolgeye
girmesi, reklam ve tanitim hizmetlerinin artmasi, fiyatlamada {iretici lehine pazarlik
giiclinlin olusturulabilmesi v.b.) saglayacaktir. Kirazin pazarlanmasinda ve fiyatinin
belinlenmesinde etkinligi olan oOrgiitlenmeler, pazarlamadan kaynaklanan sorunlari
azaltabilecek ve pazarlama hizmetlerinin daha etkin bir sekilde yerine getirilmesi
saglanacaktir.

Saimbeyli kirazi Dogu Akdeniz bdlgesinde bilinir bir {irlindiir. Ancak Tiirkiye ve
Diinya genelinde de markalagmaya ve bdlge imajimin olusturulmasina Gnem
verilmelidir. Bolgedeki isletmelerin daginik ve kiigiik Olgekli yapisi goz oOniine
alindiginda, iireticiler ortak bir ticari marka olusturulmasi ve yonetilmesi konularinda
bilinglendirilmeli, 6zendirilmeli ve desteklenmelidir. Bolgenin ortak bir markasinin
olusturulmasi, cografi igaret tescilinin alinmasi, hem iiriiniin kalitesinin artirilmasina
hem de pazarlama hizmetlerinin daha etkin sekilde yerine getirilmesine katki
saglayacaktir. Cografi isaretleme Saimbeyli kirazinin ulusal ve uluslararasi
pazarlardaki degerinin artmasina ve yerel bdlge {irlinii imajinin olugsmasina katkida
bulunacaktir.

Adana ili Saimbeyli ilgesinde 2006 yilinda Kiraz Ureticileri Birligi kurulmustur.
Gunimiizde 159 iyeye sahiptir. Ancak birlikteki Orgiitlenmenin yeterli diizeyde
olmamasi1 ireticilerin pazarlama kanali tercihindeki etkinligini azaltmaktadir.

Ureticilerin ~ iiretim asamasinda  birlik olusturmasi ve sonrasinda iiriiniin
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pazarlanmasinda toptanci hallerinde ve araci firmalarda, iiretici kooperatifine ve
birligine saglanan dnceliklerden yararlanmasi tesvik edilmelidir.

Kiraz pazarlamasinda yiiksek gelir elde etmek, satislarda siirekliligi saglamak ve pazar
paylarimi korumak ve artirmak i¢in iki temel unsur 6nemlidir; kaliteli iiretim yapmak
ve elde edilen kaliteli iiriinii son tiiketiciye ulasana kadar muhafaza etmek. Hasattan
itibaren su kaybeden kiraz meyvesinin sertligi ve parlakligi kaybulmakta, bu da
iriiniin degerinde ani kayiplara yol agmaktadir. Bunun miimkiin oldugunca
engellenmesinin yolu; meyvenin zamaninda toplanmasi, hizla sogutulmasi ve soguk
zincire gecikmeden dahil edilmesidir. Arastirma bolgesindeki sistemin temel
yetersizligi soguk zincirin iretim bolgesinde degil de, tasinma sonrasinda Adana,
Hatay ve Mersin’de paketleme yerlerinde baslamasidir. Sogutucusuz araglarla bu
yerlere kadar kiraz meyvesinde 6n sogutma ve diger islemlere buradan baslamaktadir.
Bu siiregte gecen siire meyve kalitesi olumsuz etkilenmektedir. Bolgedeki soguk hava
deposunun etkin hale getirilmesi yoluyla 6n sogutma isleminin erken baglamasi; pazar
degerlerini koruyan kirazin daha yiiksek fiyatla satilabilmesini saglayacaktir. Ayrica
sogutuculu kamyonlarla taginan kiraz meyvesinde deger kaybr minimuma inecektir.
Adana ili Saimbeyli ilgesinde mevcut soguk hava deposunun kapasitesinin artirilarak,
yeterli entegre depolama, tasnifleme ve paketleme {initelerinin aktif sekilde
calistirtlmast saglanmalidir

Pazarlamanin her asamasindaki elemanlarin egitilerek, alaninda uzman eleman
eksikligi giderilmelidir.

Saimbeyli kirazi uluslararasi pazarlarda rekabet edebilecek diizeydedir. Ureticiler
kiraz yetistirme konusunda yeterli bilgi birikimine sahiptir. Ancak {ireticilerin
Ozellikle pazarlama alaninda yeni bilgilere ve yeni tekniklere ihtiyaglar
bulunmaktadir.

Yurti¢i ve yurtdisi pazarlarda kiraz iireten ve satan bolgelere diizenli araliklarla
aragtirma gezileri ve ziyaretleri yapilarak, Ozellikle pazarlama aksiyonlar
gozlemlenmeli ve arastrma bolgesi icin uygulanabilir aksiyonlar tiizerinde
calisilmalidir.

Ureticilerin pazarlama konusunda en biiyiik eksikligi organizasyon eksikligidir. Pazar
pozisyonlarin1 giiclendirmek ve ulusal ve uluslararasi pazarlarla entegrasyonu

saglayacak kooperatif, birlik veya sirket seklinde orgiitlenme saglanmalidir.
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10.

11.

12.

13.

Yeni pazarlar kesfetmek veya mevcut pazar paylarmi artimak i¢in, merkezi ve yerel
idareler ile 6zel sektor isbirligi saglanmalidir. Bu isbirligi kapsamli pazar arastirmalari
yapilmast seklinde siirekli gilincellenmelidir. Hem iiretim asamasinda hem de
pazarlama asamasinda yalniz, kararsiz ve zayif kalan iireticinin; kamu veya 06zel
sektorde konusuna gore muhatabimi kolayca bulabilmesi gerekir. Aradigi konuda
muhatabin1 bulan {iiretici daha dikkatli iiretim yapacak; bu da iiriin miktarini, {iriin
kalitesini artirarak iireticinin gelirini artiracaktir.

Pazar saydamlig1 agisindan yetersizlikler bulunmaktadir. Arza ve talep hakkindaki
bilgiler belirsizdir. Ureticinin pazarlar hakkindaki bilgilerinin giincel ve dogru olmasi
gerekir. Yurtici ve yurtdist pazar bilgilerinin toplanmasi, siirekli giincellenmesi,
ireticilerin bu bilgilere kolayca ulasabilmeleri i¢in etkin bir haberlesme ve
enformasyon ag1  olusturulmahdir.  Ozellikle giiniimiizde sosyal medya
uygulamalarinin yayginlagsmasiyla, Tireticilere ulagmak, bilgileri ulagtirmak ve
taleplerini toplamak kolayca miimkiin olabilecektir.

Tirkiye kiraz iiretiminde ilk sirada yer almasina ragmen ihracatta ayni etkinlige sahip
degildir. Diinyada kiraz iiretiminin artig goOstermesi, uluslararasi pazarlar1 da
daraltmaktadir. Hatta Tirk kirazi olarak bilinen 0900 Ziraat g¢esidinin {iretiminde
Tiirkiye’ye rakip olmuslardir. Bu sorunun ¢6ziimii ise etkili pazarlamadir. Kiraz, etkin
pazarlama teknikleri ile mevcut pazarlara ek olarak potansiyeli olan yeni pazarlara da
pazarlanmalidir. Reklam c¢aligmalar1 artirilarak yeni ihracat organizasyonlari
gelistirilmelidir.

Bolgede cok sayida kiiciik isletmeden kaynakli olumsuzlar1 ¢ozebilecek, kiigiik
birimleri birlestirecek yatay ve dikey yapida entegrasyonlara ihtiyaci vardir. Daha
biiyiik yapida organizasyonlar pazarlamadan kaynakli sorunlarin azalmasina katkida
bulunacaktir.

Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligi’nin  Piyasada etkinligini tam olarak
saglayamamasinin en onemli nedenlerinden birisi finansal sikintilaridir. Bu nedenle
Birlik tiyelerinin iirlinlerini degerlendirememekte ve iiyelerine yeterli diizeyde katki
saglayamamaktadir. Dolayisiyla iiyelerin birlige maddi ve manevi destekleri yetersiz
kalmakta veya bu durum diger iireticilerin birlige iiye olma istegini azaltmaktadir.
Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birliginin kendi iiyelerinin iiriinlerini dogrudan firmalarla,

yurt dist alicilarla baglanti kurarak pazarlayabilmesi durumu, bu etkinsizligin
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

¢Oziimiinde en iyi yol olarak goziikmektedir.

Ic ve dis pazarlarda artan tiiketici talepleri dogrultusunda yeterli iiriinii zamaninda
pazara sunabilmek igin, {iretici-araci-digsatimer isbirliginin mutlaka yapilmasi
gerekmektedir.

Hasat edilen iiriinlerin satis1 Haziran ve Temmuz aylarinda yapilmaktadir. Bu dénem
kirazin Tirkiye’de ve bolgede en bol ve fiyatin gdreceli olarak en diisiik oldugu
donemdir. Erkenci ve gecci g¢esitlerde oOzellikle firmalar driin  bulmakta
zorlanmaktadir. Erkenci ve gecci cesitlerle piyasaya iirlin arzetmek, daha yiiksek fiyat
avantajindan yararlanmak ve hasat sezonunu uzatmak i¢in 6nemlidir.

Oncelikle hedef pazarlar belirlenmeli ve satis stratejileri bu hedef pazarlar dikkate
almarak gelistirilmelidir. Hedef pazar olarak oncelikle yiiksek fiyatlarla satig
imkaninin oldugu yurtdisi pazarlar secilmeli, sonra ise tiiketimin diisiik oldugu diger
yurti¢i pazarlar goz Oniinde bulundurulmalidir. Yurti¢i piyasalardan elde edilen
tecriibelerden ders alinarak, uluslararasi pazarlara {iriin sunulmali, mevcut (AB iiyesi
bazi iilkeler, Rusya) pazarlara ek olarak, gelecekte satis ponatnsiyeli bulunan ve
tiilketim artig1 beklenen (Cin, Hong Kong gibi ) yurtdisi pazarlarda pazar aragtirmalari
yapilmalidir.

Bolgede tireticiler ve aracilar, komisyoncular ortak bir karar dogrultusunda degil de,
giiniibirlik kararlar alarak kendi baslarina hareket etmektedirler. Ureticiler ve
alimcilar, tiretim siirecinin bagindan pazarlama faaliyetlerinin sonuna kadar tiim siireci
uzun vadeli planlamahidir. Bu sekilde i¢ ve dis pazarlarda siireklilik ve giivenilirlik
saglamalar1 gerekmektedir.

Cografi isaretleme, bolge iirlinliniin ulusal ve uluslararasi pazarda degerini artiracak ve
bolge {irlinii imajmin olugmasina katkida bulunacaktir. Ancak, Saimbeyli kirazi her ne
kadar Dogu Akdeniz bolgesinde bilinirligi yiiksek olsa da cografi isaret tescili
bulunmamaktadir. Boélgede yetistirilen kirazda cografi isaret tescil caligmalarina
agirlik verilebilir.

Ozellikle yurtdisina kiraz satis1 yapan firma temsilcileri olmak iizere alimcilar, kirazin
kalitesinin déneminin farkindadirlar. Uriiniin satis fiyatimin olusmasinda kalitenin ilk
sirada oldugunu belirtmektedirler. Kirazin dikim, budama, sulama, giibreleme,
ilaclama gibi bakim asamalarina yeterli Ozenin gosterilmesi {iriiniin kalitesinin

artmasinin olmazsa olmaz temel sartidir.
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Adana ili Saimbeyli il¢esinde yapilan arastirma, kiraz tireticilerinin bilgi kaynaklarina,
teknik hizmetlere ulagsma konusunda yeterli seviyede olmadigini gostermistir. Egitim
faaliyetlerinin artirilmasi, 6zellikle teknolojik gelismelerden de yararlanarak sosyal
medya kanallarinin her iireticiye ulasabilmesi sorunlarin ¢oziimii agisindan etkili bir
yontem olabilir.

Kiraz iiretiminde ve pazarlamasinda kalitenin, verimin, etkinligin artmasi ve tanitim
icin, iretici-alici-devlet igbirliginin gelistirilmesi Onemli bir konudur. Devletin
merkezi ve yerel birimlerinin iiretim ve pazarlama asamalarina daha aktif katilimi
zorunludur.

Saklama siiresi kisa bir {irlin olan kirazin ihracatinda tiiketiciye en kisa zamanda
ulagmasi i¢in, soguk hava depolu araglarin ve kargo ucaklarinin kullaniminin
artirtlmasi, {iriiniin deforme olmadan tiiketiciye ulasmasini saglayacaktir. Bu da
ihraglik iirlinde talep artig1 saglayarak, hasilati artiracaktir.

Bolgede yetisen kirazin bilinirliginin artirilmasi amaciyla diizenlenen Saimbeyli Kiraz
Festivalinin devamliliginin saglanmasi, hatta ulagim ve iletisim imkanlarinin arttig
giiniimiizde festivalin uluslararasi boyuta tasinabilmesi, Tiirkiye genelinde ve diinyada
taninmasina yardime1 olacaktir.

Saimbeyli ilgesinde yetistirilen kirazin biiylik boliimii ihracat kalitesindedir. Ancak
gozlemlenen, yillarca siiren maliyetlerin fiyat artislarindan daha yiiksek oranda artig
trendi nedeniyle tiretimde goniilsiizliik kaynakli potansiyeline gore yetersiz bir ihracat
iretimi durumudur. Dig pazar taleplerine uygun {iirlinlerin artisi igin, {ireticiye yeterli
teknik destek ve siirekli bilgi akisi saglanmalidir.

Pazar saydamligi acisindan yetersizlikler mevcuttur. Kirazin bilingli satiginin
yapilabilmesi i¢in piyasada arz ve talep edilen iiriin miktar1 agisindan bilginin
toplanmasi ve yayilmasinda dnemli sorunlar bulunmaktadir. Yurti¢i ve yurtdisi pazar
bilgilerini toplayip, 6zellikle iireticilere zamaninda paylasacak etkin bir haberlesme
ag1 olusturulmalidir.

Soguk hava deposunun etkinlestirilmesi ve aktiflestirilmesi konusu haricinde kiraz
igsleme tesislerinin kurulmasi konusu da incelenmistir. Arastirma bolgesindeki yaklasik
% 70 oraninda 1.kalite kirazlarm yurtdis1 pazarlara gittigi, kalan 2 kalite kirazlarin
tamaminin i¢ pazarlara taze olarak gittigi ve isleme sanayine gidecek iiriin kalmadig1

goriilmiistiir. Bu nedenle kiraz isleme tesisi verimli bulunmadigindan herhangi bir
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ticari tesebbiise konu olmamaktadir. Ayrica yogun kiraz yetistirilen bolgelerden
Konya — Aksehir ve Afyon — Sultandag:i bolgelerine hasat zamani 2024 yilinda
yapilan ziyarette de; kirazin % 80 oraninda ihracata gittigi, % 20 oraninda da i¢
pazarlara gittigi, isleme amagli kiraz meyvesi kalmadigi ve isleme tesislerinin
olmadig1 goriilmiistiir.

27. Bolgedeki mevcut soguk hava deposunun eksiklerinin giderilerek etkin ve daha atktif
hale getirilmesi sonrasi, kaliteli iiriiniin daha uzun siire muhafaza edilebilmesi ve daha
uzak pazarlara deger kayb1 minimuma indirilerek ulastirilabilmesi durumunda;

- Bolgedeki iireticilerin tarimsal gelirlerinde artis olacaktir,

- Bolgede istihdam imkani (kiraz toplam is¢iligi, paketleme ve muhafaza is¢iligi,
tagimacilik, teknik eleman v.b. ) olacaktir,

- Uriiniin kalitesindeki artis nedeniyle bélgenin ve dolayisiyla iilkenin kiraz digsatim

geliri artacaktir.

Saimbeyli ilgesinde iiretim asamasindan pazarlamanin son asamasina kadar yapilacak
iyilestirmelerle kirazin bdlge ekonomisine kattig1 katma degerin artirilmasi imkani bulunmaktadir.
Soyle ki;

- Uretimde bir arti, iiretime girdi tedarik eden ilag, giibre v.b. ticaret sektdriiniin
biiylimesine ve bu sektorde faaliyet gosterenlerin gelir artisina katki saglayacaktir.

- Kiraz hasadi emek yogun bir islem oldugundan, artacak iiretimle birlikte hasat
déneminde isgiicli talebi de artacak ve ilave istihdam yaratilacaktir.

- Hasat zamani oldugu gibi hasat sonrasi pazara hazirlama islemleri de (6zellikle ihracat
pazarlamasinda) emek yogun islemler oldugundan isgliciine talep yaratacaktir. Isgiicline talebin
artmasi istihdamin artmasi imkanini saglayacaktir.

- Gerek hasat gerekse pazara hazirlama islemlerinde genellikle kadin isglicii
kullanildigindan, 6zellikle kadin istihdamina katki saglanmasi s6z konusu olacaktir.

- Artan tretici gelirleri ve isgiicii gelirleri yorede basta hizmet sektorii olmak {izere
ekonomik faaliyetlerin gelismesine ve bdlgenin kalkinmasia dogrudan veya dolayli olarak katki

saglayacaktir.

Aragtirma alaninda yapilan inceleme, aracilarin bolgenin ekonomisinde hayati roliinii
ortaya koymaktadir. Soyle ki; kiraz iiretilmekte, bélgedeki 4 alici alinacak kiraz miktarini, fiyatini,
dolayl1 olarak ele gececek toplam geliri v.b. belirlemektedir. Alici sayisinin azligi ve kirazin meyve

sebze halleri, ihracat¢1 depolar1 gibi teslim noktalarina uzakligir nedeniyle satis agsamasinda fiyat
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belirlemede {ireticinin eli zayiflamaktadir. Erken satig baskis1 altinda iireticiler genellikle bireysel
davranmakta ve iiriinii bir an evvel ellerinden ¢ikarmak i¢in daha diigiik fiyatlara razi olmaktadir.
Ureticiler toplu hareket edemedikleri igin bolgenin kiraz iiretiminden elde ettigi gelir de
potansiyelin altinda kalmaktadir. Bolgeye daha fazla araci, 6zellikle ihracat¢1 gelmesini saglamak
icin gerekli ¢aligmalar yapilmalidir.

Kirazin iiretiminden pazarlanmasina kadar her agsamada karsilagilan sorunlarin tespiti
olduk¢a dnemlidir. Kiraz iireticisinin {iretirken karsilastigi temel sorunlar; iklim degisikligi, yaz
yagislari, liretim girdilerindeki asir1 artislar, iireticinin bilgi eksikligi, tarimla ilgili kuruluslarin
etkin olmamasi, sulama imkanlarindaki eksiklikler, agaclarin islah1 v.b. siralayabiliriz. Kiraz
iireticisinin satigtaki temel sorunlarini; fiyat diigiikliigii ve dalgalanmalari, kalite diigiikligii, kirazin
muhafazasi sorunu, bolgede alict sayisinin azligi v.b. siralayabiliriz. Kirazin bolge ge¢imindeki
basat etkisinin durumunu korumasi ve artmasi igin, tiretim miktarinin ve {irtin kalitesinin artmasi
gerekmektedir. Mevcut durumda ve Oniimiizdeki yillarda, kiraz arzinda meydana gelecek artigin
gerek yurticinde gerek yurtdisinda etkin bir sekilde pazarlanmasi, mevcut sorunlarin ¢ézimi ve
sektorde gelecege yonelik iyilestirmeler yapilmasi ile miimkiin olabilir.

Saimbeyli ilgesinde yapilan arastirma sonuglari, bolgede kirazciligin ekonomik olarak
yapilabildigini gostermistir. Tarima ve meyvecilige dayali gelir elde etmek isteyen girisimciler i¢in
kuvvetli ve bilinen iyi bir alternatiftir. Ancak kiraz iiretiminde ve pazarlama hizmetlerinin etkin
sekilde yerine getirilmesinde bir takim sorunlar mevcuttur. Uretim sonucunda elde edilen iiriiniin
hem bolgesel, hem de Tiirkiye, hem de uluslararas1 diizeyde etkin ve verimli bir sekilde
pazarlanmas1 ancak; kiraz agacinin dikimi siireciyle baslayip i¢ ve dis piyasalardaki nihai
tiikketiciye ulagsmasiyla sonlanan siirecin tamaminda bulunan mevcut sorunlara sistematik ve kalict
cOziimler getirilmesi ve ileriye doniik pazarlama stratejilerinin olusturulmasiyla miimkiin olacaktir.
Boylece bolgede kirazcilik sektorii bir biitiin olarak gelisecek, iiretim, verim ve gelir artisi ile

bolgesel ve ulusal diizeyde katma deger artis1 saglanabilecektir.
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EK 1: ADANA ILi SAIMBEYLI iLCESINDE KIRSAL KALKINMA ACISINDAN KiRAZ
URETIMINI VE PAZARLAMASINI GELISTIRME OLANAKLARININ
ARASTIRILMASI

URETICI ANKET FORMU
Koy Adi: Tarih
Uretici Adr: Anketor :

1. Isletmenin arazi varlig1 ve iiriin deseni

Uriin Ekilen Alan ( da)

Toplam

2. Kiraz tarim1 yapilan arazinin

a) Parsel sayist :................ adet

b) Miilkiyet durumu : - Miilk arazi e da
- Kiralik tutulan arazi = :................ da
- Ortakgilikla iglenen arazi : ............. da

o Ortakeilik kosullart 5 .......oooiiiii

3. Pazara yonelik hayvansal {iretim var m1 ? ( ) Evet () Hayrr

Cevap Evetise ; Tur Adet

4. Kiraz gelirinin toplam gelir i¢indeki pay1 (% ) @ ....cocoveieiiiiiiiinai.
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5.

KIRAZ URETIMI :

Kiraz Cesidi

Alan ( Dekar )

Agac Sayisi ( Adet)

Agaclarin Yasi

Dikim Araligi ( ...... X ...... )

Uretim Miktar1 ( Ton ) 2017 yilt

Uretim Miktar1 ( Son 5 yillik
ortalama )

Satilan Miktar ( Ton )

Diger Kullanim Miktar1 ( 1* )(

Ton)

Satin Alan (2*)

Teslim Yeri ( 3*)

Hasat Tarihi

Hasat1 Kim yapiyor ( 4* )

Satis Fiyat1 Ortalamasi ( TL / Kg

)

Uriin Bedeli Odenme Sekli

Kullanilan Anag

Délleyici Cesit

Agiklama :

1*) Aile tiikketimi, satilamayan v.b. belirtilecek

2%*) Ihracatgt, tiiccar, komisyoncu,..  v.b.

3*) Dalinda, bahgede ( toplanmis), yerel Pazar yeri v.b.
4%) Ureticinin kendisi, alic1

6.

Uriine satistan dnce siniflandirma ( dereceleme ) yaptyor musunuz?
( ) Hayir
( ) Evet

Evet ise ; hangi kriterlere gore yapiliyor ve kag sinifa ayriliyor ?

Nakliyede/tasimada kullanilan aracin (iirlinii isletme disinda satan iireticiye sorulacak),

Cinsi ; ( ) Traktor, ( ) Kamyon, (Diger) .....coevennen.
Kime ait : ( ) Kendisinin, ( YDegil (cvvvviiiiiin )
Pazarin uzakligi ; ................ Km.

Satis fiyatiniz1 nasil belirliyorsunuz?
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) Alicinin teklifini kabul etmek zorundayim.

) Alict ile pazarlik ederim.

~ N AN

YDIZer cooii

) Once pazardaki fiyat1 6grenirim, sonra en yiiksek fiyat: veren alicrya satarim.

9. Satis doneminde i¢ ve Dis Pazar fiyatin1 hangi kaynaktan 6greniyorsunuz?

ic Pazar Dis Pazar

() Diizenli olarak pazara ( ilceye ) giderek () Tiiccardan ( alicidan )

() Arkadas ve tanidiklardan () Thracatgidan ( alicidan )
() Tiiccardan ( alicidan ) () Kiraz Ureticileri Birliginden
() Diger () Diger

10. Fiyat belirlenmesinde hangi faktorler rol oynar ( Onemine gére numaralandirmiz )?

) Uriin miktar1

) Uriin kalitesi

) Odeme zamam

) Isletmenin yeri ( konumu )

(
(
(
(

() DIger i

11. Uretim bélgesi disina ( Ornegin, Istanbul gibi

() Hayir ( ) Evet Evetise; ....

12. Pazarlama ( satis ) sorununuz var mi?

( ) Hay1r ( ) Evet

...) kendiniz {iriin génderiyor musunuz?

Nereye Hangi siklikta

Evet ise, son 5 yilda hangi pazarlama sorunlariyla karsilastiniz (Onem sirasina gore belirleyiniz)

(
(
(
(
(

) Talep yetersiz

) Odemeler diizensiz

) Nakliye giicligii

) Kirazin depolama ve muhafazasi sorunu

YDIZer coei

13. Sattiginiz lirliniiniiz nerede tartiliyor? .........
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Tartty1 kontrol ediyor musunuz?  ( ) Evet ( ) Hayir
Cevap hayrr ise, neden?

14. Satis doneminde ;
e Kagalicisize gelir? ...........oovviviiiininnnn. kisi
e Siz kag alictya gidersiniz? .......................... kisi

15. Alicinin 6nerdigi fiyati yetersiz bulursaniz ne yapiyorsunuz?

16. Tiiccardan ( alicidan ) avans aliyor musunuz? () Hayir ( ) Evet

Cevap Evet ise;

) NEdeN? .o

b) Hangi siklikta? ( ) Her yil ( ) Sik¢a ( ) Cok seyrek
C) KOSUIIATI? .ot e

17. Son 3 yilda tarimsal kredi kullandiniz mi1?

() Hayir ( ) Evet
Evet ise, hangi {irlin i¢in? ( ) Kiraz ( ) Diger iiriinler : ......................

18. Hangi kaynaktan kredi veya borg para alryorsunuz ( Onem sirasina gore belirtiniz )?

) Ziraat Bankas1

) Tarim Kredi Kooperatifi

) Tiiccar

) Tefeci

I 3

NN AN A A/

19. Ziraat Bankas: tarimsal kredileri hakkindaki goriistiniiz nedir?

) Yeterli

) Yetersiz

) Faiz oran yiiksek

) Faiz oram diigiik

) Formalitesi ( islemleri ) ¢ok

) Bilmedigim i¢in almiyorum

) D E T ettt

AN AN AN A A A

20. Herhangi bir tarimsal kooperatife iiye misiniz?
( ) Hayir ( ) Evet
Evet ise; kiraz iiretim ve pazarlamast ile ilgili hangi hizmetlerinden faydalaniyorsunuz?

21. Saimbeyli Kiraz Ureticileri Birligine iiye misiniz?
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22.

23.

24.

25.

26.

( ) Hayir ( ) Evet
Cevap EVET ise; kiraz {iretim ve pazarlamasi ile ilgili hangi hizmetlerinden
faydalantyorsunuz?

Bir pazarlama kooperatifi satis sorunlarinizi ¢ozer mi?
( ) Hayir ( ) Evet
Cevap EVET ise; boyle bir kooperatifin kurulmasi igin engel ve giicliikler nelerdir ?

Kooperatif veya iretici birligi gibi bir oOrgilitlenme olmadan, ireticiler alict
(tliccar/ihracatg1) karsisinda birlikte davranarak pazarlik giiglerini artirabilirler mi? Bu
konudaki goriisleriniz nelerdir?

Kirazda satig sorunlarimizi ortadan ortadan kaldirmak i¢in sizce nasil bir pazarlama sistemi
olmalidir ?

Uretim alanimizi genisletme veya iiretim deseninizi degistirme olanagimz olsa, kiraz
alanimizda nasil bir degisiklik yaparsiniz ?

( ) Genisletirim Neden 7 ..o
Hangi ¢esit 2 ..o
( ) Azaltirim Neden ? ( ) Pazarlama/satig sorunlarindan
( ) Uretim sorunlarindan
( YDIGer v
Ne iiretmek 1Stersiniz? ...........cooviiiiiiiiiiiiiiiiieeaeene,
( ) Degistirmem
Kiraz fidanini nereden temin ettiniz?
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27. Budama yapiyor musunuz?
( )Hay1r ( )Evet
Cevap evet ise, hangi donemde veya hangi siklikla ?

28. Topragi isleme (yilda ) ............... kez

29. Sulama (yilda) .......... kez
Sulama yontemi : ( )Karik, ( )Tava,( )Damlama,( )Diger

30. ilaglama (yilda) ............ kez

Tarih Neye kars1/ Ne tiir ilaglama yapiliyor ?

1.1laglama

2.ilaglama

3.1laglama

4.Diger...

31. Feromon tuzag kullaniyor musunuz? ( )Evet ( )Hayir
AGIKIAMA 1 L. e

32. Giibreleme ;

Tiird Kullanilan miktar
() Toprak Giibresi
() Yaprak Giibresi
() Hayvan Giibresi
33. Toprak analizi yaptirdimz m1? ()Evet ( )Hay1r
Cevap evet ise, en son ne zaman yaptirdiniz? .............ccceevveeiniennennnnnn.
34. Yaprak analiz yaptirdiniz mi1? ( )Evet ( )Hay1r
Cevap evet ise, en son ne zaman yaptirdiniz? ...........cc.oeeeveeeiniennennnnnn.

35. Biiyiime diizenleyici madde ( hormon ) kullantyor musunuz?

( )Hayir ( )Evet

Cevap evet ise, Maddenin adi ..........................
Kullanim sikligt ...,
Kullanim amaci ................ocooeeeee.

36. Dolleme iglemini nasil gergeklestiriyorsunuz?

( )Arilar ile ( kendi veya bagkasinin )
( )Délleyici gesitler ile
( ) Her ikisi birlikte

37. Uretim ile ilgili en énemli sorunlariniz nelerdir? ( Onem sirasiyla belirtiniz)
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. Kag yildir tarimla ugrasiyorsunuz? .................. yil
. Kag yildir kiraz yetistiriyorsunuz? ................... Yil
. Kiraz hasadinda ¢alisan: (%........... ) Aile iggiicii (%......... ) Yabanci isgiicti

. Kiraz iretimi yapmanizin nedenlerini nem sirasina gore siralayiniz.

( )Uretiminin kolay olmasi

( )Pazarlamasinin kolay olmasi

( )Aileden kalma bir {iretim faaliyeti olmasi

( )Diger iirlinlerden getirisi daha yiiksek olmasi

( )Arazi yapisinin uygun olmast

( )< N

. Kiraz agaclariyla ilgili tarim sigortas1 yaptirtyor musunuz?
Evetise kag yildir ? ...
Hayiriseneden ? ..........oooiiiiiiiiiiiiiiiiiieens

. Daha once kiraz iiretim teknikleri ile ilgili (hastalik,ilaglama,budama,yeni cesitler..v.b.)
herhangi bir egitime (seminer, kurs v.b.) katildiniz mi1?

( )Evet ( )Hayir

EvetiSe DEIITtINIZ ; . ooovviti i e

. Kirazin bolgedeki diger tarim iirlinlerine karg1 {istiinliikleri var midir?
Evet ise belirtiniz ..........ooiuiii

46.

47.

48.

Hayir iSe Neden? .. ...
Isletmecinin yas1 S
Isletmecinin egitim durumu 3 e

Koy genel bilgileri ;

a) Pazara uzaklik D e Km.
b) Yol durumu (Asfalt v.b.); ..o,

c) Telefon iletisimi agirlikli ( Cep / sabit ) ;
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EK 2: ADANA ILi SAIMBEYLI ILCESINDE KIRSAL KALKINMA ACISINDAN
KiRAZ URETIMINI VE PAZARLAMASINI GELISTIRME OLANAKLARININ
ARASTIRILMASI

ARACI ANKET FORMU
Iice Adi: Tarih
Araci (Tiiccar) Adi: Anketor :

1. Faaliyet sekliniz nedir?

( )Toplayic ( yerel ) tiiccar
( )Toptanci tiiccar
( )Komisyoncu
( )Komisyoncu + Tiiccar
( )ihracatg
(G ] D)1= S N
2. Faaliyet alaniiza giren tarim iiriinleri hangileridir? ( Onem sirasina gére yaziniz)
ik ... W
20 ... N 4
3- . . G
4o
3. Uriin tedarikini kimden yapiyorsunuz?
( )Ureticiden (% ......... )
( )Toplayici ( yerel ) tiiccardan ( % ........ )
( )Diger (% ........... )
4. Satin aldiginiz tiriinii nerede teslim aliyorsunuz?
( )Ureticinin Isletmesinde ( bahgcede)( % ............ )
( )Kendi isletmemde ( % ........... )
( )Yerel pazarda (% ......... )

5. Uriinii bahgede teslim aliyorsaniz,
a) Tasimayi kendi aracinizla m1 yapiyorsunuz?

( )Evet. Aracintiirti: ..o
( ) Hayir. Aracin tlrli : ....ooovvvveiiiiiiiieennnn,

b) Alim i¢in gittiginiz en uzak kdyiin uzakligi : ....................... Km.
Alim i¢in gittiginiz en yakin koytlin uzakligr : ....................... Km.

6. Odemeyi nasil yapiyorsunuz?
( )Tamami pesin (% .........)
( )Vadeli (%........... )
Vadeli ise, 6deme KoSullart ; ..........ooooiiiiiiii e

7. Ureticiye avans veriyor musunuz? ( )Hayir ( )Evet
Cevap EVET ise, kosullart nelerdir? ............coiiiiiiiiiiiiiiiiiieeieeeaeas
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8. Satin aldiginiz iriine hangi islemleri yapiyorsunuz? ( Ayiklama, derecelendirme,
siniflandirma, depolama, paketleme ...v.b.)

9. Uriin satislarimzi kime ve nasil yapiyorsunuz?

ALICININ P . P . TOPLAM
ALICI KiM FAALIYET URUé\IEgjLIM URUI;;ETIEISLIM SATISTAKI
YERI PAYI (%)
10. Uriin alim satim tarihleri
ALIM BASLANGIC -
TARIHI SATIM BASLANGIC TARIHI
ALIM BITIS TARIHI SATIM BITIiS TARIHI
ALIMIN EN YOGUN ALIMIN EN YOGUN
OLDUGU DONEM OLDUGU DONEM
11. Depolama yapiyor musunuz?
( )Hayir ( cevap hayir ise 16.soruya geginiz)
( )Evet
12. Her yi1l diizenli depolama yapiyor musunuz?
( )Evet
(  )Hayir
Cevap HAYIR ise, hangi yillarda ? ..........oooiiiiiiiiiii e
13. Depolama siiresi ne kadardir? ................cooiiiiiiiiiiii e
Neye gore belirtliyorsunuz? ..........cooiiuiiiiii e
14. Deponun a) Miilkiyeti ( )kendisine ait ( )kira
b)Yapi malzemesi ........coeevviviiiiiniiniinniiannnnn.
¢)Teknik donanim ..............cooiviiiiiininnnn..
d)Kapasitesi ....oovvnvviiiiiiii e ton
e)miilkiyeti kendine ait ise, 1-Gilinliik masrafi: ....................... -TL
2-Yillik masraft: ...............coee -TL
f)depo kira ise, 1-Giinliik kira masraft: ....................... -TL
2-Yillik kira masraft: ....................... -TL
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

Depolama agamasinda ne tiir kayiplar olusur? Kayip orani (%) ne kadardir?

Ticarethanenin fiziki durumu

( )Sadece biiro bliroalani: ..............oovviinnnnn. m2
( )Biiro ve Depo toplamalani: ........................... m2
Kag yildir kiraz ticareti yaptyorsunuz? ..................... yil.

Satin aldiginiz iiriinde, alim ve satim zamani arasinda, ne oranda kayiplar olusur? Bu
kaybin kaynaklari/nedenleri nelerdir? ( kalite kaybi varsa belirtiniz)

Kaymporani: % ...............

NEAENIETT T ..ot

Piyasadaki fiyatlari nereden, hangi kaynaktan 6greniyorsunuz?

Bolge igi kaynaklart @ ........ooiiii
Bolge dist kaynaklart @ ........o.oiiiii
Yeterli OlUYOr MU? ...oeii e e e

Uriin aliminda ve satiminda diger tiiccarlarin rekabeti oluyor mu?
( )Hayir ( )Kismen ( )Siddetli

Size daha fazla miisteri gelmesini saglamak ( rekabet giiclinii artirmak ) igin yaptiginiz
3 uygulamay1 6nem sirasina gore belirtiniz.
a- Urlin alminda : .........ooooiiiiiiiii e
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26. Bu sorunlarin ¢6ziimil i¢in kim ne yapmalidir?

27. Kiraz fiyatlanyla ilgili olarak ;

Cesit / Kalite Cesit / Kalite Cesit / Kalite

Agirlikli alm fiyatiniz
nedir? (TL/Kg)

Agirlikli satis fiyatiniz
nedir? (TL/Kg)

28. Kiraz pazarlamasi masraflar1 nelerdir? ( TL/Kg veya TL/ton )

Yikleme isCilifi ¢ .ooeiiii
Nakliye (pazara tagima ) @ .......oovvveiiriirineeieennereeeennenns
Tartiticreti : .....coovvveiiniiiiiiinnnn.
Indirme isciligi ... ... A
Ayiklama isciligi  : ...
Paketleme isgiligi  :........cooviiiiiiiiiiiin
Paketleme malzemesi : ............cocoiiiiiiiiinnnnn,
Depolama masraflart @ ..............coooiiiii
Komisyon masrafi  :..........cooiiiiiiiiiiii
Vergi ve harglar 2 AN SRR, . .
Diger ... .
Diger L e
29. Ortalama son 5 yildir kiraz ticaretiniz ne kadardir? ......................... ton
30. Egitim durumunuz nedir? ............cooiiiiiiiiiinn
31. Kag yasindasimiz? .........................
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EK 3: SAIMBEYLI ILCE TARIM MUDURLUGU TARIMSAL URETIM VERILERI

Toplam tarim alan

Sulanan tarim alani

Arazi kullanim durumu

- Tarla

- Meyve

- Bag

- Sebze

- Diger

Meyvelik arazi

Kiraz alani

Kiraz ekilen 6nemli kdyler

Kiraz agaci sayisi

- Meyve veren

- Meyve vermeyen

Kiraz potansiyeli ( 6nemli
koyler..)

Kiraz tiretim alaninm genigletme
olanaklar1

- Arazi

- Sulama

- Ekonomik kosullar

Kiraz verimini artirma olanaklari

- Kiraz g¢esidi

- Sulama

- flaglama, giibreleme

Mevcut ¢esitler ( oransal
O6nemleri)

1-

2 -

3 -

Verim diizeyi ( kg/agag ; kg/ da)

- Mevcut durum

- Olmas1 gereken

Dikim siklig1

Anag tipi ( bodur v.s...)

Teknik kosullarin yerine
getirilmesi

- Giibreleme

- Budama

- Bakim

- Tozlayici

- Diger
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Hasat tarihi ( Baglangig - bitig)

Isletme biiyiikliikleri ( da )

* () -5 da aras1

*%* 5 .10 da aras1

**%* 10 da {lizeri buytklik

Kiraz alani parsel sayisi

Hasat organizasyonu

Tasima

Alicilar kimler

Alicilar arasi rekabet durumu

Uriin bedeli 6deme

Satis fiyati (ihraglik / i¢ Pazar )

- 2017 yili ortalama

- 2018 y1l1 ortalama

Sorunlar

- Uretim

- Pazarlama ve satis

Oneriler

- Uretim

- Pazarlama ve satis

143




EK 4: ADANA ILI TARIMSAL URETIM VERILERI (2019 YILI)

Ur . Toplam Uriin

in Veri Fiyat Tpplgm Uretim . Maliy
Uriin Adt Bi M Tk Ure:c M | Masrafla | et Gelir eti

. (kg/d Degeri (TL/da)

i 2) g) (TL/da) r1 (TL/k

mi (TL/da) g)
Kiraz kg 918 4,10 | 3.759,21 | 2.59798 | 1.161,23 2,83
Armut kg | 3.000 2,50 | 7.500,00 815,73 | 6.684,27 0,27
Badem kg 236 | 14,93 | 3.523,11 | 1.394,37 | 2.128,74 5,91
Ceviz kg 274 | 21,41 | 5.874,69 | 1.546,79 | 4.327,90 5,64
Elma (Amasya) kg | 1.700 2,00 | 3.400,00 | 2.352,47 | 1.047,53 1,38
Elma (Diger) kg | 1.300 2,00 | 2.600,00 | 2.046,65 553,35 1,57
Elma (Golden) kg | 1.967 1,20 | 2.359,78 | 1.982,89 376,89 1,01
Elma (Starking) kg 755 1,08 814,49 | 2.015,81 | -1.201,31 2,67
Erik kg | 2.500 2,44 | 6.105,83 | 3.847,78 | 2.258,05 1,54
Greyfurt (Aluntop) ke | 5534 | 1,07 | 5.900,76 | 3.720,55 | 2.18021 | 0,67
Kayisi kg | 2.246 3,16 | 7.101,30 | 2.806,86 | 4.294,44 1,25
Limon kg | 4.533 1,75 | 7.939,28 | 3.817,75 | 4.121,53 0,84
Mandalina (Clementine) kg | 4.044 0,71 | 2.870,11 | 2.201,25 668,85 0,54
Mandalina (Diger) ke | 4395 | 1,57 | 6.902,07 | 3.765,69 | 3.136,39 | 0,86
Muz ke | 6901 | 411 2838 f 18'937’2 9.44829 | 274
Nar kg | 3.390 1,64 | 5.545,03 | 3.305,69 | 2.239,34 0,98
Portakal (Diger) ke | 5279 | 1,04 | 551536 | 3.089,75 | 2.425,61 | 0,59
Portakal (Washington) kg | 4.961 0,90 | 4471,83 | 2.204,84 | 2.267,00 0,44
Seftali (Diger) kg | 2.558 1,87 | 4.773,26 | 2.935,89 | 1.837,36 1,15
Seftali (Nektarin) kg | 3.000 2,50 | 7.500,00 | 4.873,76 | 2.626,24 1,62
Trabzon Hurmasi kg | 2.000 2,00 | 4.000,00 | 1.660,32 | 2.339,68 0,83
Eg:ﬁgﬁ?tmahk) kg | 850| 1,50 | 1.275,00| 2.186,31 | -911,31| 2,57
Uziim (Sofralik) (Cekirdekli) | kg | 1.077 1,86 | 2.000,26 | 1.420,37 579,88 1,32
Zeytin (Sofralik) kg 650 5,86 | 3.810,39 | 1.467,00 | 2.343,39 2,26
Zeytin (Yaglk) ke | 658 | 4,62 | 3.03880 | 1.975,86 | 1.062.94 | 3,00
Arpa (Diger) ke | 344 | 122 48635| 38207| 10427] 0091
Aycicedi (Yaghik) ke | 319 231 | 73622| 52533 | 210,89 | 1,65
Bakla (Taze) kg | 1.500 2,89 | 4.335,00 | 1.619,51 | 2.715,49 1,08
Bezelye (Kuru) kg | 1.300 2,50 | 3.250,00 | 1.894,46 | 1.355,54 1,46
Bezelye (Taze) kg 900 3,00 | 2.700,00 | 1.021,44 | 1.678,56 1,13
Biber (Salcalik) (Kapya) ke | 2.947 | 2,04 | 5.999.96 | 3.220,57 | 2.779.39 | 1,0
Biber (Sivri) kg | 1.200 1,72 | 2.062,50 | 1.896,84 165,66 1,58
Bugday (Diger) ke | 476 | 127| 66793 | 53336 | 134,56 | 0,99
Bugday (Durum) kg 220 1,20 324,00 362,56 -38,56 1,38
Cavdar (Dane) kg 230 1,00 380,00 322,00 58,00 0,75
Cilek ke | 310 4d6| D)) 700574 | 678122| 28
Domates (Sofralik) kg | 5.354 1,03 | 5.507,80 | 2.881,47 | 2.626,33 0,54
Fasulye (Kuru) kg 125 9,59 | 1.196,82 953,75 243,07 7,64
Fasulye (Taze) kg 500 3,00 | 1.500,00 981,97 518,03 1,96
Fig (Adi) (Yesil O) ke | 787 | 055| 43353 32200 | 110,63 | 041
Hiyar (Sofralik) kg | 4.550 1,09 | 4.975,25 | 3.591,21 | 1.384,04 0,79
Ispanak kg | 1.178 1,14 | 1.347,36 | 1.121,06 226,30 0,95
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Kabak (Sakiz) kg | 3.800 1,20 | 4.560,00 | 3.276,52 | 1.283,48 0,86
Karnibahar kg | 2.500 1,22 | 3.050,00 | 1.770,59 | 1.279,41 0,71
Karpuz kg | 6.466 0,68 | 4.374,63 | 3.004,97 | 1.369,66 0,46
Kavun kg | 4.364 0,72 | 3.161,09 | 2.632,60 528,49 0,60
Korunga (Yesil Ot) kg | 1.000 0,45 450,00 373,37 76,63 0,37
Lahana (Beyaz) kg | 4.073 1,39 | 5.648,25 | 1.773,98 | 3.874,27 0,44
Lahana (Kirmizi) kg | 3.500 1,25 | 4.375,00 | 2.835,36 | 1.539,64 0,81
Marul (Aysberg) kg | 4.000 1,00 | 4.000,00 | 1.810,71 | 2.189,29 0,45
Marul (Gobekli) kg | 2.203 1,17 | 2.587,53 | 1.472,95 | 1.114,59 0,67
Marul (Kivircik) kg | 3.000 1,00 | 3.000,00 | 1.810,71 | 1.189,29 0,60
Maydonoz kg 900 497 | 4.473,00 | 2.446,35 | 2.026,65 2,72
Misir (Dane) kg | 1.424 1,18 | 1.686,77 | 1.333,14 353,63 0,94
Misir Silajlik kg | 4.640 0,49 | 2.283,95| 1.241,96 | 1.041,99 0,27
Nane kg 950 497 | 4.721,50 | 2.209,72 | 2.511,78 2,33
Nohut kg 128 4,26 545,61 460,80 84,81 3,59
Pamuk (Kiitlii) kg 542 3,13 | 1.697,92 | 1.749,82 -51,90 3,23
Patates (Diger) kg | 3.891 1,79 | 6.952,33 | 3.867,36 | 3.084,97 0,99
Patlican kg | 5.982 0,89 | 5.324,20 | 6.027,08 -702,88 1,01
Sogan (Kuru) kg | 4.731 1,30 | 6.143,36 | 2.480,56 | 3.662,81 0,52
Soya kg 453 2,16 977,60 893,91 83,69 1,97
Susam kg 105 | 12,17 | 1.274,16 941,75 332,41 8,99
Seker Pancari kg | 5.100 0,30 | 1.530,00 | 1.462,11 67,89 0,29
Tritikale (Dane) kg 250 1,05 402,50 320,92 81,58 0,72
Turp (Kirmizi) kg | 2.500 0,50 | 1.250,00 670,31 579,69 0,27
Yerfistig kg 425 7,54 | 3.206,90 | 2.004,01 | 1.202,90 4,71
Yonca (Yesil Ot) kg | 2.489 0,73 | 2.117,05 | 1.096,84 | 1.020,21 0,32
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EK 5: ADANA iLi TARIMSAL URETIM VERILERI (2020 YILI)

P . Toplam Uriin
Urii | Veri Fiyat ’I.:opls.lm I"Jrlétim . Maliy
n m Uretim Net Gelir .
L Biri | (kg/d | T/% | Degeri | M3 | gy jqq) | Cf
Uriin Ad1 mi a) g) (TL/da) ar (TL/k
(TL/da) g)
Kiraz ke | 941| 436 4.10244] 276724 | 133520 294
Armut ke | 1.940| 222 430688 | 2.601,51 | 1.70538 | 134
Badem ke | 284 1492 423960 2.027,55 | 221205 713
Ceviz ke | 569 | 22,67 | 12.893,06 | 1.473,63 | 1141943 | 2,59
Elma (Amasya) ke | 1700 | 2,00 | 3.400,00 | 2.592,57 807,43 | 1,53
Elma (Diger) ke | 2.243| 2,67| 597857 3.800,00 | 2.17857| L69
Elma (Golden) ke | 1.967 | 1,35| 2.654,98 | 2.188.33 466,65 | 1,11
Elma (Starking) ke | 1.246| 1,54| 191886 221876 | 29990 | 1,78
Erik ke | 2.776 | 223 | 6.19851| 447946 | 1.719,05| 1,61
Greyfurt (Altntop) | ke | 4.653 | 221 10.270,12 | 4226,65| 6.04348| 091
incir(Yas) ke | 800| 6,00| 4.800,00| 2.248,76 | 255124 281
Kayisi ke | 2453 | 3,00| 7.35397| 451852 | 2.83545| 1,84
Limon ke | 4438 | 1,80 | 7.979.73 | 4462,40 | 351733 | 1,01
Mandalina ke | 3437| 141| 486238 3.621,71 | 124067 | 1,05
(Clementine)
Mandalina (Diger) ke | 4036 | 2,56 | 10.332,50 | 401349 | 6.319,01 | 0,99
Mandalina (Satsuma) | kg | 4435 | 124 | 547804 | 4.652,41 825,63 | 1,05
Muz ke | 6595 | 5,14 33.887,72 18'709’2 15177,77 | 2,84
Nar ke | 4.140 | 2,04 | 8.463,.86| 3.479,06 | 498480 0,84
Portakal (Diger) ke | 3519 2,02| 7.12438 | 3.897,35 | 3.227,03| 111
f\:’l::lll(i?llgton) ke | 3726 1,75| 650233 | 3.413,66 | 3.088,67| 092
Portakal (Yafa) ke | 4250 | 1,80 | 7.650,00 | 5.374,60 | 227540 126
Seftali (Diger) ke | 2.724| 2,83 | 7.71431| 4220,09 | 3.49423| 1,55
Seftali (Nektarin) ke | 3376 | 248 | 836563 | 5.038,03 | 3.327,60| 1,49
Trabzon Hurmas ke | 2.081 | 2,19| 455245| 2.544,11 | 2.00833| 122
}g:l?i‘rg:l‘(‘lg‘tmahk) ke | 750| 175| 131250 251508 | -1202,58| 335
}g:l?i‘ri‘l’(f;)“‘“k) kg 711 | 320| 227301 1.353,67 919,34 | 1,90
Yenidiinya ke | 1512 3,00 4.536,00] 3.801,67 73433 | 251
Zeytin (Sofralik) ke | 625| 532 3.32735] 191675 | 141060 3,07
Zeytin (Yaghk) ke | 603 | 523| 3.15127| 2.430,13 721,15 | 4,03
Arpa (Diger) ke | 333| 142| 56293 | 451,66 111,27 1,00
Aycicegi (Yaghk) ke | 309 298| 92129 598,60 322,69 | 1,93
Bakla (Taze) ke | 1.000| 2,49 | 2.489,13 | 1.716,60 7254 172
Bamya ke | 1.000| 6,00| 600000 4.280,56 | 1.719.44| 4728
Bezelye (Taze) ke | 1.190| 2,78 | 331034 | 1.54427 | 1.766,07| 1,30
Biber (Salcalik) ke | 6748 | 122| 826455 570376 | 2.56079| 085
(Kapya)
Biber (Sivri) ke | 3368 | 1,99 668811 503948 | 1.648,63| 1,50
Bogiirtlen ke | 1.500 | 32,00 | 48.000,00 34'091’(7) 13.908,30 | 22,73
Brokoli ke | 2.000| 2,00 4.000,00| 2.19598 | 1.804,02| 1,10
Bugday (Diger) ke | 473| 1,62| 84899 656,88 192,12 1,22
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Bugday (Durum) ke 170 ] 1,80 | 366,00 588,05 22205 3,11
Cavdar (Dane) ke 220 1,25 395,00 | 383,91 11,00 1,20
Cilek ke | 2.798 | 6,07 | 1697328 | 4517,92 | 1245536 | 1,61
Dis Mekan Siis Adet | #0021 096 | 4778465 | 2012401 765006| 081
Bitkileri 9 9

Domates (Sofralik) ke | 5.028 | 1.25| 629095 | 1.903,08 | 4.387,87| 038
Enginar ke | 2.000| 3.20| 6.400,00 | 3.43601 | 296399 | 1,72
Fasulye (Kuru) kg 131 | 10,00 1.305,99 | 1.138,11 167,88 8,71
Fasulye (Taze) ke 685 | 2,50 | 1.712,96 | 1.493,09 21987 | 2,18
Fig (Adi) (Yesil Of) ke 854 | 0,70 | 594,61 | 335,17 259,45 | 0,39
Giil (Kesme) Adet 60'08 0,42 | 25.378,05 18'440’2 6.937,50 | 0,31
Hiyar (Sofralik) ke | 4413 | 1,33 | 5.869,10 | 3.957,78 | 191133 | 0,90
Ispanak ke | 1.594| 1,36| 2.168,09 | 1.976,94 191,15 | 1,24
I¢ Mekan Siis Adet | BT 170 82.56004 | 744781 g 00236|  1.53
Bitkileri 5 8

Kabak (Sakiz) ke | 4339 | 148| 642298 5.843,50 579.48 | 135
Karmbahar ke | 2.500 | 1,50| 3.750,00 | 2.751,76 998,24 | 1,10
Karpuz ke | 6.502| 0,88 5.730,13 | 3.828,73 | 190140 | 0,59
Kavun ke | 4314 | 1,52 6.543,54 | 3.700,65 | 2.842.90| 0,86
Korunga (Yesil Ot) ke 700 | 0,75 525,00 | 372,55 15245 | 053
Lahana (Beyaz) ke | 3.857| 0,83 | 321429 2.072,03 | 1.14226| 0,54
Lahana (Kirmizi) ke | 3.314| 1,07 | 3.54534 | 2.864.48 680,86 | 0,86
Lavanta ke 200 | 20,00 | 4.000,00 | 3.442,39 557,61 | 17,21
Marul (Aysberg) ke | 4000 | 1,15| 4.609,14 | 3.409,32 | 1.199,82| 085
Marul (Gobekli) ke | 2.835| 127 | 3.608,08 | 2.724,45 883.63 | 0,96
Marul (Kivircik) ke | 3.000| 1,36| 4.07847| 2.886,93 | 1.191,54| 0,96
Maydonoz ke | 1.500 | 3,75| 5.62500 | 4.502,54 | 1.12246| 3,00
Misir (Dane) kg 1.451 1,37 | 1.989,81 | 1.419,21 570,61 0,98
Misir Silajlik ke | 4742 0,62] 2.921,90 | 2.065,07 856.83 | 0,44
Nane ke | 1500 | 4.25| 6.375,00| 4.09432| 2.280,68| 2,73
Nohut ke 114 | 349| 398,12| 465,18 67,06 | 4,08
Pamuk (Kiitlii) ke 496 | 4,77 | 2.367.48 | 1.933,79 433,70 | 3,90
Patates (Diger) ke | 3.802| 1,31 | 497033 | 4.114,33 856,00 | 1,08
Patlican ke | 7.658 | 1,01 | 7.697,37 | 5.839,05| 1.85832| 0,76
Roka ke | 1.500| 3,75| 5.625,00| 2.79528 | 2.829,72| 1,86
Sogan (Kuru) ke | 5.294| 0,82 434082 | 2.541,01 | 1.799,81 | 048
Sogan (Taze) ke | 2.500 | 3,10| 7.750,00 | 5.647,91 | 2.102,09 | 2,26
Sorgum (Yesil Ot) ke | 5500 035] 1.92500] 999,15 925.85| 0,18
Soya ke 459 | 351 | 1.611,60 | 1.069.23 54237 | 233
Susam ke 88 | 14,04 | 122959 | 804,97 42462 9,19
Seker Pancari ke | 5.500 | 0,30]| 1.650,00| 1.422,12 22788 | 026
Tere ke | 1.200| 3,75| 4.500,00 | 2.79420 | 1.70580 | 2,33
Tritikale (Dane) ke 250 | 1,30 | 445,00 | 383,58 61,42 1,05
Turp (Kirmizi) ke | 3.000| 050| 1.500,00| 801,57 698,44 | 027
Yerfistigi ke 422 9,77 | 4.15842| 2.503,17 | 1.65525| 5,85
Yonca (Kuru Of) ke | 2.000| 1,00| 2.000,00 | 1.432,66 56734 | 0,72
Yonca (Yesil Ot) ke | 3.019| 0090| 271290 | 1.060,61 | 1.65230| 035
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