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Adana ilinde nar dikim alanlarinin hizli sekilde artmasi sonucu Uretimde
onemli miktarda artis meydana gelmistir. Ontimiizdeki yillarda meyve vermeyen
agaclardan verim alinmasiyla nar agaclarindan elde edilen Gretimin daha da artmasi
beklenmektedir. Bu nedenle nar Uretim ve pazarlama yapisinin ortaya konularak,
gelecekte Karsilasilabilecek aksakhiklarin belirlenmesi ve ¢6zim o6nerilerinin
sunulmas1  gerekmektedir. Bu calismayla nar dretim ve pazarlama
organizasyonunun etkinligi ortaya konularak, narin pazarlamasiyla ile ilgili
karsilasilabilecek sorunlarin tespiti ve ¢0zim Onerilerinin ortaya konulmasi
amaclanmaktadir. Arastirma alani olarak, Turkiye nar Gretiminin %9,64’sini
karsilayan Adana ili tercih edilmistir. Arastirmanin ana materyalini; Adana ilinde
nar yetistiriciligi yapan Uretici, arac1 ve isletmelerle yapilan anketlerden elde edilen
birincil veriler olusturmaktadir. Calisma sonucunda, nar Uretiminde ve pazarlama
organizasyonunda etkinligi azaltici bazi aksakliklarin oldugu belirlenmistir.
Onumiizdeki yillarda artmas: beklenen (retimin pazarda etkin olarak
degerlendirilmesi igin, nar dretim tekniginin iyilestirilmesi, pazarlama
organizasyonundaki aksakliklarin giderilmesi, hedef pazarlarin belirlenerek
pazarlama stratejilerinin olusturulmasi sektoriin gelismesine katkida bulunacaktir.

Anahtar Kelimeler: Nar, Pazarlama Organizasyonu, SWOT Analizi, Adana
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The production of pomegranate has been significantly increased as a result
of rapid increase in pomegranate planting areas in Adana province. It is expected
that the production recovery of pomegranate produced from those planting areas
will be increased in following years. For that reason, the structure of pomegranate’s
production and marketing should be revealed, the determination of problems that
may be encountered in a future and solution suggestions for those problems are
necessary. This study is aimed to show the structure of production and marketing
of pomegranate. Furthermore, the determination of problems and those’ solution
suggestions in the marketing were revealed. Adana was selected as a research area
because of producing 9,64% of the pomegranate in Turkey. The main material of
this research was composed of primary findings that were obtained by a survey
from interviewing with producer, realtor, and business. Finally, some problems
were determined in terms of the organization of production and marketing of
pomegranate. To evaluate the production that is expected to increase in the
following years, it is necessary to not only improve the production technique of
pomegranate, but eliminate the defects in the organization of marketing.
Furthermore, the marketing strategies should be planned there after determination
of target market.

Key Words: Pomegranate, Marketing Organization, SWOT Analysis, Adana



GENISLETILMIS OZET

Punicaceae ailesinin &nemli bir Gyesi olan nar; antik dénemden beri
bilinmektedir. Nar, binlerce yildir farkli kultlrler tarafindan oldukga yaygin olarak
kullanilan, herhangi bir ciddi yan etkisi olmayan ve toplum tarafindan oldukca
guvenli kabul edilen bir meyvedir (Yilmaz ve Usta, 2010). Nar, meyve olarak
tiketilmekle birlikte ilag, boya, murekkep, yag, hayvan yemi, tanen, sirke gibi
trlinlerde hammadde olarak kullanilmasi, bu meyvenin ileriki yillarda 6nemli bir
endustri bitkisi olacag: izlenimini de vermektedir (Gurgen, 2006).

Nar meyvesi Akdeniz ikliminde yetistirilebilen bir Grtindir. Cigeklenme
periyodu Nisan ve Haziran aylari arasindadir. Meyvesi 5-14 cm arasinda
biylklige sahip olup hasat donemi ise Eylil ve Kasim aylarindadir. Hasat
sonrasinda uygun kosullar saglandiginda 4-6 ay boyunca depolanabilmektedir.

Nar, insan saghgina faydalarinin yaninda tlke ekonomileri agisindan da
oldukga 6nemli bir Urtindir. Tuketiciler agisindan genis trun yelpazesiyle zevk ve
aliskanhklara uygun olarak mayhos, tatl ya da cekirdeksiz gibi tiirevlere sahip olan
nar, Ureticiler agisindan uygun kosullar saglandiginda uzun siire depolanabildigi
icin gerek i¢ pazarda, gerekse ihracattaki dnemiyle de dikkat ¢cekmektedir.

Tirkiye’de 2000-2016 yillar: arasinda nar Uretim miktar: yaklasik 6 kat
artarak 59.000 tondan,465.200 tona yiikselmistir. Bu {retim, biyik oranda
Akdeniz (%53,19) Bolgesinde gerceklesmektedir. Akdeniz Bolgesinde Uretimin
blyuk oranda gerceklestigi iller ise Antalya (%44.88), Mersin (%26,92) ve
Adana’dir (%18.13). Adana ilinde ise Gretim 2000 yilinda 1.907 ton iken, 2016
yilinda 44.861 tona kadar yiikselmistir.

Bu c¢alismada, Adana ilinde nar GUretiminin artmasiyla birlikte pazarlama
yapisinda goriilen aksakliklardan dolayi, Adana ilinde nar Ureticilerinin Uretim ve
pazarlama organizasyonunun etkinligi incelenmistir.

Arastirma kapsaminda ele alinan isletmelerde, ortalama islenen arazi

genisligi 116,06 da, ortalama nar arazisi 52,23 da’dir. isletmelerde nar arazisinin,
Il



islenen toplam arazi igerisindeki pay1 %45,00 olarak hesaplanmistir. incelenen
isletmelerin tamamu sulu arazi olup, ortalama midilk arazi genisligi 113,85 da, kiraya
tutulan arazi genisligi 2,21 da’dr.

Incelenen isletmelerde Hicaz Nar (%77,54), Wonderful (%20,92), Caner
(%1,50) ve yerli cesitler (%0,04) tercih edilmektedir. Nar Uretiminde genel olarak
hastaliklarla miicadele sirasinda ilaglamayla ilgili sorunlar yasanmaktadir. Bunu
hasat, sulama, giibreleme, bakim islemleri ve fide teminiile ilgili sorunlar takip
etmektedir.

Nar Uretimi ortalama 127,77 ton olmakla beraber, Uretilen narin ortalama
satis miktar1 124,73 ton olmaktadir. Baska bir ifadeyle Uretilen narin %97,62’si
pazara sunulmaktadir. Bunun la beraber, nar eksisi i¢in ayrilan nar miktar: 1,64 ton,
hediye edilmek (zere ayrilan nar miktar:1 0,82 ton, evde tiketilmek Uzere ayrilan
nar miktar: 0,56 ton ve iscilere verilmek Uzere ayrilan nar miktari da 0,02 tondur.
Arastirma bélgesinde nar pazarlamasinda reticiler Grunlerini tiiccarlara (%90,20),
ihracatgilara (%3,92) ve tilketiciye (%5,88) satmaktadir. Ticcarlar ureticiden
aldiklar: GrinG biyuk oranda perakendecilere, geriye kalan Grlnd ise toptanc: ve
ihracatcilara satmaktadir. Bu asamadan sonra toptancilar drinleri perakendecilere
teslim ederken, ihracatgilar yurtdisina satis yapmaktadir. Yapilan hesaplamalar
sonucunda Adana ilinde nar satis fiyatlari Oretici asamasinda 0,56 TL/kg iken
tiiketiciye ulasana kadar 2 TL/kg’a ulasmaktadir. Perakende fiyatlari icerisinde
uretici fiyatlarinin pay: ise %28,00°dir. Tlccarlarin nar satis fiyati ortalama 1,25
TL/kg iken perakendecilerin satis fiyati ise 2,00 TL/kg’dir. Bunun sonucunda
toplam pazarlama marji 1,44 TL/kg olarak ortaya ¢cikmaktadir.

Nar desteklemelerindeki aksakliklarin giderilmesi, dreticilerin finansal
sorunlarint ¢zmelerine yardimci olacak ve rekabet gucuni arttiracaktir. Pazarlama
kooperatifinin kurulmasiyla pazarlama hizmetleri daha etkin hale gelecek ve (retim

strekli hale gelebilecektir.
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1. GIRIS Erkin DOGANTIMUR

1. GIRIS

Punicaceae ailesinin énemli bir Uyesi olan nar; antik donemden beri
bilinmektedir. Nar, binlerce yildir farkli kultlrler tarafindan oldukga yaygin olarak
kullanilan, herhangi bir ciddi yan etkisi olmayan ve toplum tarafindan oldukca
guvenli kabul edilen bir meyvedir (Yilmaz ve Usta, 2010).Nar, meyve olarak
tiketilmekle birlikte ilag, boya, murekkep, yag, hayvan yemi, tanen, sirke gibi
trlinlerde hammadde olarak kullanilmasi, bu meyvenin ileriki yillarda 6nemli bir
endustri bitkisi olacagi izlenimini de vermektedir (Gurgen, 2006).

Nar meyvesi Akdeniz ikliminde yetistirilebilen bir Grtindir. Cigeklenme
periyodu Nisan ve Haziran aylari arasindadir. Meyvesi 5-14 cm arasinda
blyukliginde olup hasat donemi ise Eylul ve Kasim aylarindadir. Hasat
sonrasinda uygun kosullar saglandiginda 4-6 ay boyunca depolanabilmektedir.

Insan saghgina faydalarinin yaninda tilke ekonomileri agisindan da oldukea
elverigli bir Grundidr. Tuketiciler agisindan genis Urlin yelpazesiyle zevk ve
aliskanlhklara uygun olarak mayhos, tatl ya da cekirdeksiz gibi tiirevlere sahip olan
nar, Ureticiler agisindan uygun kosullar saglandiginda uzun siire depolanabildigi
icin gerek i¢ pazarda, gerekse ihracattaki 6nemiyle de dikkat cekmektedir (MEB,
2011).

Dinyada nar Gretiminin en fazla yapildig: Hindistan’in en blyuk ozelligi
yilin her mevsiminde nar hasadinin yapilabilmesi ile farkli ve zengin iklim
kosullarina sahip olmasidir. Bu ulkeyi Iran, Tirkiye ve ABD izlemektedir
(Melgarejo ve ark, 2009).

Nar, Tlrkiye’de Akdeniz Bolgesi basta olmak (zere Ege ve Glineydogu
Anadolu bolgelerinde kolaylikla vyetistirilebilmektedir.Ozellikle 2000°li yillarin
basindan itibaren devletin saglamis oldugu mazot-gubre, sertifikali fidan, organik
tanim, iyi tarim uygulamalar: ve biyolojik micadele destekleri Gretimde artislara

neden olmustur. Tirkiye’de 2016 yili nar Uretimi 465.200 ton olup, bu dretimin
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%53,19’u Akdeniz bélgesinde gerceklesmektedir. Adana ili ise Akdeniz Bolgesi
nar tretiminin %210,37’sini karsilamaktadir (TUIK, 2016).

Tirkiye’de nar Gretimi hizli bir sekilde artmistir ve bu artisin gelecekte de
gelecekte de devam etmesi beklenmektedir. Gelecekte ortaya ¢ikabilecek Uretim
miktarinin,etkin bir sekilde pazarlanmas: gerekmektedir. Pazarlamada ortaya
cikabilecek aksakliklar sadece Adana ilini degil, tim (lkede nar piyasasin
etkileyecektir. Bu nedenle nar Uretim ve pazarlama yapisinin ortaya konularak,
gelecekte Karsilasilabilecek aksaklarin belirlenmesi ve c¢ozim o6nerilerinin

sunulmasi gerekmektedir. Yapilacak bu ¢alisma ile;

- Turkiye’de nar piyasasimn (iretim, tuketim, dis ticaret ve fiyatlar)

ortaya konulmasi,

Adana ilinde;

- nar Uretim yapisinin ortaya konulmasi,

- nar pazarlama organizasyonunun (pazarlama hizmetleri, pazarlama
kanallar1 ve aracilarin) etkinligini tespit edilmesi

- nar dretim ve pazarlama yapisimn guclu ve zayif yonleri ile
firsatlar ve tehditlerin belirlenmesi

- nar Uretim ve pazarlama yapisindaki problemlerin belirlenerek,

sektériin  iyilestirilmesine  yonelik  6nerilerin  sunulmas:
amaclanmaktadir.Bu arastirma genel olarak 5 boélimden

olusmaktadir:

Aragtirmanin birinci boélumde; giris bashigi altinda, konunun énemi ve
amaci ile arastirmanin kapsami yer almaktadir.
Aragtirmanin ikinci boéliminde hem yurtdist hem de yurtici literatlr

taramas: gerceklestirilmis olup, konuyla ilgili yapilan arastirmalarla ilgili kisa
2
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degerlendirmeler yapilmigtir. Literatlir taramas: sonucunda, nar Uretimi ve
pazarlamasi ile ilgili 6nemli bir konu hakkinda ozellikle Turkiye’de yapilan
caligmalarin sayisinin yetersiz oldugu belirlenmistir. Bu nedenle yapilan bu
calisma, nar Uretimi ve pazarlamasi konusundaliteratiire ek katki yapmasi: amaciyla
gerceklestirilmistir.

Aragtirmanin Ugunct béliminde kullanilan materyal, yontem ve analiz
teknikleri hakkinda detayl: bilgiler verilmistir. Arastirmanin ana materyalini
Adana’min  Ydlregir, Ceyhan ve Karatasilcelerindekitreticiler olusturmustur.
Calismada nar pazarlama yapisimin belirlenmesi igin SWOT analizi yontemi
kullanilmastir. Ydntem hakkinda ayrintili bilgi bu bélimde verilmistir.

Arastirmanin dérdinct boélumiinde Ureticilerle yapilan anketler yoluyla
elde edilen veriler veri tabani haline getirilmistir. Daha sonra bu veri tabani1 SPSS
paket programi vasitasiyla analizine tabii tutulmus olup c¢ikan sonuclar arastirma
bulgular: olarak detayl bir sekilde anlatilmigtir.

Arastirmanin besinci bélimi sonug ve Oneriler bolimddar. Bu bélimde

arastirma neticesinde varilan sonuglar ve onerilere yer verilmistir.
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2. LITERATUR OZETLERI

Yapilan literatiir taramasi sonucunda diinyada ve Turkiye’de nar Gretimi ve
pazarlamast ile ilgili calismalar asagida sunulmustur.

Akkaya ve ark. (1997), “Nar Yetistiriciliginin Ekonomik Yd&nden
Degerlendirilmesi” isimli ¢aligmalarinda analiz sonuglarina gore, verime yatmis bir
dekar nar bahgesi igin yapilan masraflarin %29,96'sin: iscilik ve girdi masraflari,
%70,04'lin0 ise genel giderlerin olusturdugunu tespit etmislerdir. Isletmelerde bir
Uretim doneminde yapilan islemler igin yaklasik 43,04 saat/da erkek is gucune
ihtiya¢c duyuldugu belirlemiglerdir. Calisma neticesinde nar Uretim faaliyetinin
nispi karlilik orani 2,45 olarak bulmusglardar.

Gurgen (2006), “Tirkiye’de Nar Uretimi ve Pazarlamasi” baslikh
makalesinde Tirkiye'de narin genellikle taze ya da nar eksisi olarak kullanildigin:
ifade etmistir. Bazi yorelerde tatli nar sularindan nar pekmezi yapildigin,
Turkiye'de nar tiketimi daha ok dretici bolgelerde yaygin oldugunu belirtmistir.
Diger illerde ise yok denecek kadar az miktarinin pazarlandig: veya tiketildigini
aciklamustir.

Celtikgi (2008), “Tirkiye Ekonomisinde Nar ve Turevleri” baslikh
calismasinda kicuk aile isletmelerinde nar Uretiminin yapisini ortaya koymustur.
Isletmelerin blyik kisminin 1,5 hektardan daha kigik oldugunu belirlemistir.
Calismada isletme 6lceklerin kicuk olusunun verim artistni ve Kaliteli Gretimi
stnirladigr ve bu durumun maliyetleri arttirdigi sonucuna ulasmustir.

Day ve Wilkins (2009), “Commercial Pomegranate (Punica granatum L.)
Production in California” adh c¢aligmalarinda Kaliforniya’da ticari nar dretiminin
gecmisi ve mevcut donemini incelemislerdir. Caligmada nar dretiminin 1792
yilindan beri Hiristiyan misyonerler tarafindan bu bélgede yayildigini, 1896’dan bu
yana Ispanya’dan gelen agagclarla ticari (retime donustigini belirtmislerdir.

Galigmanin son boltiminde 2000°1i yillarda kiigik yasta agaclarin bulunmasinin,
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nar Uretiminde ciddi artis gosterecegi ve bolge ticaretinde narin etkisinin artacagini
vurgulamiglardir.

Rymon (2009), “Mapping Features of the Global Pomegranate Market”
baslikli makalesinde nar ticaretinin gogunlukla Hindistan, Cin ve Iran gibi lider
ulkelerin dretimlerine bagh oldugunu, genellikle nar tretiminin meyve agaclarinda
kucuk, daginik parsellerde toplanarak yapildigini séylemistir. Calismada nar
toplam dretiminin %10,00’dan daha az miktarinin uluslararas: ticarete konu oldugu
gercegi, potansiyel ciddi dalgalanmalara sebep oldugunu ve pazarda ¢ogunlukla
tiketimden sonra arta kalan kismin goreceli miktar: ile bu ticareti degistirmesine
neden oldugunu ifade edilmistir.

MacLean ve ark. (2011), “Pomegranate Production” adli caligmalarinda
Gurcistan ve cevresindeki nar Uretimini ticari acidan degerlendirmislerdir.
Calismada, diger meyvelerin ticari dretim miktarlarindaki artisin nari da
etkiledigini ve bundan dolayr nar tiketiminin de arttigini belirtilmistir.
Gurcistan’da ticari nar tretiminde mevcut olan bilgilerin genel tretim yontemlerini
de aciklayabilecegini saptamiglardir.

Eyigun (2012), Hicaznar ¢esidine ait narlardan elde edilen nar eksilerinin
oOzelliklerinin belirlenmesine yonelik yiiksek lisans tezi yiriitmustir. Bu tezde nar
suyu konsantresi Uretiminde Hicaz nari1 kullanildigi belirtmistir. Boylelikle nar
suyu konsantrelerinin kiglk seffaf cam kavanozlarda aym oda kosulunda 9 ay
depolanabildiginiortaya koymustur.

Babaei ve ark. (2013), “Pomegranate Marketing Margins In The Neyriz,
Iran” bashkl makalesinde iran’in Fars ili Neyriz ilgesinde nar pazarlama marjlar:
ve gesitli pazarlama kanallar1 ortaya koymayacalismislardir. S6z konusu ilgede
yaklasik 4000 dénimluk arazide nar Uretimi gerceklestirildigini ifade etmislerdir.
Calisma kapsaminda 248 ciftciyle ylz yilize gorismeler yaparak, toplam nar
pazarlama marjin1 2000 iran Riyali olarak hesaplamislardir. Arastirma neticesinde

Ureticilerin pazarlama marjlarinin tatmin edici bir rakam oldugu vurgulanmustr.
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Aragtirmanin sonu¢ kisminda nar dreticilerinin en énemli sorunlarindan biri uygun
depolama ve dondurma araclarinin eksikligi olarak dikkat ¢ekilmistir.

Ozalp ve Yilmaz (2013), “Antalya ili Nar Uretiminde Girdi Kullanimi,
Karlihk ve Verimlilik Analizi” adli calismalarinda nar Gretiminin ekonomik
analizinin yapilmas: amaclanmistir. Arastirma kapsaminda nar Gretiminde girdi
kullanimi, maliyet, kérlilik ve verimlilik analizleri yapmuslardir. Arastirma verileri,
tabakal tesadiifi 6rnekleme kullanilarak secilen 75 nar Greticisinden anket yontemi
ile elde etmislerdir. Calismada, girdi kullanimi kapsaminda, isgucd, traktor, glbre
ve ilag kullanim miktarlarini da Kkarsilastirmali olarak incelemislerdir. Calisma
sonucunda birim alana nar Gretim masrafin1 1.382,27 TL/da olarak belirlemis olup,
bu retim masraflarina karsilik olarak, 1.969,68 kg/da nar verimi elde etmislerdir.
Brit ve net kar degerlerini siras1 ile 1.084,12 TL/da ve 311,66 TL/da olarak
hesaplamiglardir. Hesaplamalar neticesinde 0.23 TL/da net kar elde edildigini ifade
etmislerdir.

Sudharshan ve Sudulaimuttu (2013), “Efficiency of Marketing Channels
for Pomegranate in Koppal District of Karnataka” baslikli arastirmalarinda, nar
pazarlama kanallarinin etkinligini incelemis, pazarlama maliyeti ve pazarlama
marjlarim ortaya koymuslardir. Isletmeleri; kiiciik, orta ve biyik olmak Uzere
kategorize edilerek bu calismay: gerceklestirmislerdir. Dalgalanmalar: incelemek
icin nar fiyatlari ve toptan meyve fiyat endeksi olusturulmus ve daha sonra
kiimeleme yontemiyle analize tabii tutmuslardir. Analizde korelasyon, KMO ve
Bartlett Testi degerleri ayr1 ayr1 hesaplanmakta olup neticede perakendecilerin satis
kar1 artisinin, bu Urlin pazarlamasinin da Kkarlihgini arttirabilecegi sonucuna
varmislardr.

Sahin ve Kurt (2013), “Bir Ziraat Calismasi: Turkiye’de Nar Tarimi”
konulu calismalarinda; Turkiye nar Oretiminin kisa sirede katlanarak artmasina
bagl olarak piyasalarda ortaya ¢ikacak muhtemel bir arz fazlasi, fiyatlarin
diusmesine ve karlihk oranminin azalmas: sebebiyle dreticileri  sikintiya

sokabilecegini ifade etmislerdir. Onlem alinmadig takdirde ireticilerin daha fazla
7
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gelir saglayan Urinlere yonelmesine sebep olabilecegi belirtilmistir. Gelecekte
bdyle bir durumla karsilasilmasi, nar bahgelerinin sokilmesine ve dolayisiyla
Turkiye ekonomisinde olumsuz etkilere yol agacagi sonucuna varmislardir.

Ekhande ve Patil (2015), “Problems Faced by Farmers in the Marketing of
Pomegranates” adli calismada iran Maharashtra’da nar pazarlamasinda karsilasilan
problemleri arastirmig ve bu problemlerin ¢6zim igin éneriler sunmuslardr.

Muslu ve Tepe (2016), Gaziantep ilinde nar bahgelerinde sorun olan
yabanci otlar1 incelemislerdir. Arastirmada Gaziantep’in ilcelerinde nar (Punica
granatum L.) dikili alanlar dikkate alinarak o bolgeyi en iyi temsil edecek sekilde
ornek sayisini belirlemislerdir. Anket ¢alismasina Oguzeli ilgesinden baslanmis,
daha sonra sirasiyla Nurdagi, Karkamis, Nizip ve Sahinbey ilcelerinden drnekler
almiglardir. Arastirma sonucunda nar bahcelerinin bakiminin eksiksiz yapilmasina
Ozen gosterilmesi gerektigini vurgulamislardir. Ayrica kimyasal maddelerin
kullanilmadigr nar bahgeleri igin organik tarima elverigli olup olmadig:
arastirilmasi gerektigini tespit etmis olup, bolgede yeni bahceler olusturularak nar
tretiminin arttirilmas: gerektigi sonucuna varmislardir.

Tas ve Ark. (2016), “Siirt ili Sirvan Ilgesinde Organik Zivzik Narinn
Benimsenmesi ve Yayilmasi” baslikli makalelerinde Siirt li Sirvan Ilgesi’nde
organik Zivzik Narimin yayilmasini arastirmiglardir. Arastirmada tam sayim
ornekleme metodu kullanilarak 52 Zivzik Nari Greticisiyle anket yapmiglardir.
Arastirma bulgularinda Bolgede Zivzik Narinin organik olarak yetistirilmesi igin
onemli bir potansiyel oldugunu bulmuslardir. Zivzik Nari1 Ureticiler Birliginin
narin yetistirilmesi ve 6zellikle pazarlanmas: konusunda tyelerine 6nemli hizmeti

oldugu sonucuna varmiglardir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Materyal

Arastirmanin ana materyalini; Adana ilindeki nar yetistiriciligi yapan
Ureticilerle, aracilarla ve ihracatcilar yapilan anketler vasitasiyla elde edilecek
birincil veriler olusturmaktadir. Anket formlari, benzer konularda yapilmis
calismalardan faydalanilarak ve uzman Kisilerin gorlsleri alinarak aragtirmanin
amacina uygun olarak hazirlanmistir. Ankette yer alan sorularin uygunlugunu ve
yeterliligini test edebilmek amaciyla pilot anket calismas: yapilmis olup, gerekli
diizeltmeler sonucunda ankete son sekli verilmistir. Alan ¢alismasi, 10-23 Temmuz
2017 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir.

Anket formlari, Ureticiler, aracilar ve ihracatcilar icin ayri sekilde
hazirlanmistir. Uretici anketinde, isletmelerin yapilarim (arazi genisligi, parsel
sayilari, Uretim deseni vb.), tretim tekniklerini (fide temini, gubreleme, ilaglama,
sulama vb.), pazarlama yapilarini, yasadiklar: sorunlar1 ve gelecekte nar Gretimiyle
ilgili dustincelerini 6grenmeye yonelik sorulara yer verilmistir. Aracilarla yapilan
gorismelerde aracilarin Grin ahm ve satim faaliyetlerine iliskin bilgileri Gzerinde
durulmustur. Isletmeler icin hazirlanan ankette ise faaliyet sekilleri hakkinda
bilgiler alinmis olup, SWOT analizi igin de kaynak olusturacak sorulara yer
verilmistir.

ikincil veri olarak; Tirkiye Istatistik Kurumu, Akdeniz Ihracatcilar Birligi
ve Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanhg: Adana Il Tarim Midurligi ve flce Tarim

Mudrlikleri kayitlarindan yararlaniimustir.

3.2.YOntem

3.2.1. Orneklem Biiyikluguniin Belirlenmesinde Kullamlan Yontem

3.2.1.1. Tanm fsletmelerinin Seciminde Kullamlan Ornekleme Yontemi
Arastirma alani seciminde, Turkiye nar Uretiminin %9,64°Uni karsilayan

Adana ili tercih edilmistir (TUIK, 2016). Bu ilde, nar tretim alanlarinin ve

9
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dretiminin yogun oldugu ilceler “Gayeli Ornekleme Yontemi” ile belirlenerek,
Yiregir, Karatas ve Ceyhan ilceleri arastirma kapsamina alinmigtir. Bu g ilce
Adana’nin toplam nar dikim alanlarinin yaklasik %55,62sinin, Uretiminin
%57,02’sini gergeklestirmektedir (Cizelge 3.1).

Cizelge 3.1. Adana’da ilgelere Gore Nar Dikim Alani, Verim ve Uretimi

: Dikim 0 Ortalama | - i 0
Ilge Adi Alan: (da) Pay (%) Ver[m (ton) Pay (%)
(kg/agac)

Yiregir 4.611 21,60 55 8.906 19,85
Karatas 3.655 17,12 50 13.136 29,28
Ceyhan 3.606 16,89 46 3.538 7,89
Sarigam 2.425 11,36 37 2.974 6,63
Imamoglu 2.411 11,30 32 6.398 14,26
Kozan 1.973 9,24 37 3.297 7,35
Seyhan 1.000 4,68 55 4.682 10,44
Karaisal 800 3,75 41 454 1,01
Yumurtahik 496 2,32 28 647 1,44
Cukurova 238 1,12 46 544 1,21
Feke 100 0,47 23 101 0,23
Aladag 30 0,14 15 74 0,16
Saimbeyli 0 0,00 28 110 0,25
Toplam 21.345 100,00 38 44.861 100,00

Kaynak: TUIK, 2016

Belirlenen ilgelerin Gida Tarim ve Hayvancihik Bakanhg: Tarim ilge
Muadurlikleri kayitlarindan dikim alan: ve Gretimin yogun oldugu kéyler, ilgili Kisi
ve kuruluslarinda gorusleri alinarak, tretim ve pazarlama agisindan Adana ilini
temsil edecek sekilde “Gayeli Ornekleme Yontemi” kullamilarak secilmistir. Ciftci
Kayit Sistemi (CKS) verileri kullanilarak segilen kdylerde nar tretimi yapilan tarim
isletmelerine ait cerceve liste esas alinarak “Basit Tesadifi Ornekleme Yo6ntemi”

kullaniimis ve anket yapilacak igletme sayisi belirlenmistir(Ceyhan, 2014):

10
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_ N.z%pqg
" N.d2+2z2.p.q

Formiile gore;
n: Ornek hacmi,
N: Anakitleyi (Uretici sayis1, 248 olarak belirlenmistir),
z: 1,64 (%90 guven duzeyine karsilik gelen standart z-degeridir),
p: Incelenen konuyla ilgili 6n bilgi veya tahmine dayal: olarak belirli bir 6zellige
sahip ana kitle oranini,
q: Ilgili 6zellige sahip olmayan ana kitle oranini(1-p),
d: Kabul edilen hata tolerans duzeyini (bu arastirmada %10 olarak kabul
edilmigtir)temsil etmektedir.

Calismada 6rneklem biyikligl %90 given dizeyinde, %10 hata payiyla
53 olarak hesaplanmistir.  Anket sayist alan calismas: sirasinda 55’e
tamamlanmustir. Farkli sosyo-ekonomik diizeye sahip bireylerin dogru bir sekilde
calismada temsilini saglamak amaciyla, belirlenen 6rnek sayisi Yuregir (21),
Ceyhan (23) ve Karatas (11) ilgeleri arasinda dagitilmustir.

CGalisma sonucunda dreticilerden elde edilen veriler isletme genislik
gruplari itibariyle incelenerek sunulmustur. Bu amagcla isletmeler 1. Grup (0-15
da), 2. Grup (15-64 da) ve 3.Grup (65 da’dan biylk) olmak Uzere U¢ gruba

ayrilmustir.

3.2.1.2. Aracilarin Segiminde Kullamlan Ornekleme Yéntemi

Anket uygulanan aracilarin secimi, Ureticilerden elde edilen bilgiler
dogrultusunda gayeli olarak belirlenmis ve gondllulik ilkesi esas alinarak 11 adet
araciya anket uygulanmistir. Aracilarin faaliyet sekillerini ortaya koymak amaciyla

yuz yiize gérisme yoluyla elde edilen bu veriler yorumlanarak sunulmustur.

11
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3.2.1.3. Isletmelerin Seciminde Kullanilan Ornekleme Yontemi

Arastirma Bolgesi’nde nar pazarlama organizasyonunu tam olarak ortaya
koyabilmek amaciyla nar1 isleyen tesislerle gorismeler yapilmistir. Adana Il Tarim
Madurlagt’niin Koordinasyon ve Tarimsal Veriler Subesinden elde edilen verilere
gore arastirma alaninda bulunan nar isletme tesislerinin sayis1 10’dur. Ornek
isletmeler ise Gida Tarim ve Hayvancihk Bakanhg Adana Il Tarim
Madurlagt’nden ilgili Kkisilerin ve dreticilerin verdigi bilgilerle bdlgeyi temsil
edecek sekilde gayeli 6rnekleme yontemi kullanilarak belirlenmistir. Saha
calismasi sirasinda 3 isletmeyle goriismeler yapilmastir.

Arastirma Bolgesinde 55 Uretici, 11 araci ve 3 ihracatgi olmak Uzere

toplam 69 anket yapilmustir.

3.2.2. Verilerin Analizinde Kullanilan Yéntem
3.2.2.1. Pazarlama Organizasyonunun Etkinliginin Degerlendirilmesinde
Kullanilan Ydntem

Adana nar pazarlama organizasyonunun etkinliginin degerlendirilmesi
amaciyla, pazarlama hizmetlerinin yerine getirilisi ve pazarlama unsurlarindan
pazar saydamligi ve rekabet incelenmistir. Pazarlama hizmetlerinin etkinliginin
tam olarak ortaya konulabilmesi amaciyla fonksiyonel ve kurumsal yaklasimlardan
faydalanilmastir.

Fonksiyonel yaklasim tarim drtinlerinin Greticiden tliketiciye akis1 sirasinda
trlinlere yapilan hizmetlere goére pazarlama organizasyonunun incelenmesidir.
Pazarlama hizmetlerini degisim (mubadele) ile ilgili fonksiyonlar (satin alma ve
satis gibi faaliyetler), fiziksel fonksiyonlar (isleme, depolama ve tasima gibi teknik
hizmetler) ve pazarlamay: kolaylastirici fonksiyonlar (finansman, dereceleme ve
standardizasyon ile reklam ve pazar haberlerini yayma hizmetleri) olarak (i¢ grupta
toplamak mumkundiir. Kurumsal yaklasimda ise pazarlamada gorev alan kisilerin
ya da isletmelerin faaliyetleri incelenir. Bunlar gesitli aracilar ve aracikurumlar ile

tarim Griinlerini isleyen ve pazarlamada gérev alan kuruluslardir (inan, 2006).
12
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Ureticiler, aracilar ve isletme tesislerinin yetkilileri ile yapilan yiz ylze
gorismeler neticesinde elde edilen veriler frekans, oran ve ortalamalar

hesaplanarak sunulmustur.

3.2.2.2. Pazarlama Marjinin Hesaplanmasinda Kullanilan Yéntem

Marj, pazarlama hizmetlerini gerceklestirenlerin bu hizmetlere karsilik
aldiklar: pay olarak ifade edilmektedir.

Pazarlama marji, genellikle Uretici ve tiiketici fiyatlar1 arasindaki
farkliliklar: incelemek igin kullanilmaktadir. Pazarlama marji, mutlak ve nisbi marj
olarak hesaplanmaktadir. Tuketicilerin satin aldig: son Urtine 6deyecekleri fiyat ile
ureticilerin Urettikleri hammaddeler igin elde ettikleri fiyat arasindaki fark mutlak
pazarlama marji olarak tanimlanmaktadir. Nisbi marj ise, tuketicilerin 6dedigi
fiyatin oransal olarak ne kadarimin aracilarda kaldigini gostermektedir (inan, 2006:
Adanacioglu, 2017°den).

3.2.2.3. SWOT Analizi

Son yillarda yerel yonetim ve yerel planlamanin éneminin tim dinyada
arttigi gorulmektedir. Her bolgenin gergeklerini ortaya koyan ve kaynaklarinin
rasyonel kullanimina imké&n veren yerel planlara duyulan ihtiyag giun gegtikge
artmaktadir. Bir bélgenin, ilin, sektériin ya da kurulusun kisa, orta ve uzun vadeli
planlarint yapma vesurdirilebilirligini saglamada o bolgede yasayan, o sektdrde ya
da kurulusta galisankisilerin yer almasi; gerek sorunlarin dogru olarak tespitinde,
gerekse gercekci ¢oziimonerilerinin Uretilmesi asamasinda 6énem arz etmektedir.
SWOT Analizi, s6z konusu ihtiyaglarin tespiti ve mevcut durumun analizi
konusunda yardimci olacak bir teknik olarak kullanilmaktadir. Amag; i¢ ve dis
etkenleri dikkate alarak, var olan gucli yonler ve firsatlardan en st dizeyde
yararlanacak, tehditlerin ve zayif yonlerin etkisini en aza indirecek plan ve
stratejiler gelistirilmesine yonelik altyapr c¢alismalarimin  gerceklestirilmesidir
(Kansiz ve ark, 2008).

13



3. MATERYAL VE YONTEM Erkin DOGANTIMUR

SWOT gruplar dort ana bashkta toplanmaktadir. Bunlar; gicli yonler
(Strengths), zayif yonler (Weaknesses), firsatlar (Opportunities) ve tehditler
(Threats) olarak siralanmaktadir. Bunlardan giiclii yonler ve Zayif yonler; icinde
bulunulan durumdan kaynaklanan ve etki edilebilir “i¢sel faktorler”dir. Firsatlar ve
tehditler ise; dis ortamda olusmus ve etki edilemeyen “digsal faktorler”i temsil
etmektedir. SWOT c¢ozimlemelerinde kurumun gelecegi icin en 6nemli igsel ve
digsal faktorler ele alinmakta ve SWOT listelerinde ortaya konmaktadir. Boylece
stratejik planlama surecinde, i¢sel ve digsal faktdrler arasinda olabildigince iyi bir
denge kuran strateji gelistirilmekte ve benimsenmektedir. SWOT analizi bu
yonuyle stratejilerin belirlenmesinde uygun bir aragtir (Girbiiz, 2010).

Adana ilinde nar Uretim ve pazarlama yapisimin gicli ve zayif yonleri ile

firsatlar ve tehditlerin belirlenmesi i¢cin SWOT analizinden faydalanilmigtir.
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4. BULGULAR VE ARASTIRMA. Erkin DOGANTIMUR

4. BULGULAR VE ARASTIRMA

4.1. Turkiye’de Nar Uretimi, Tiketimi, Dis Ticareti ve Fiyatlan
4.1.1. Dikim Alani, Verim ve Uretim

Tirkiye’de nar dikim alan1 son 16 yilda artis gostermistir. Dikim alam
2000 yilinda 46.750 dekar iken, bu rakam yaklasik 6,5 kat artarak 2016 yilinda
305.302 dekara yiikselmistir.

Verim, Uretimi etkileyen faktorlerden birisidir. Tlrkiye’de aga¢ basina
verim 2000 yilinda 24,00 kg iken, 2016 yilinda 34,00 kg’a yukselmistir. Verimde
gorulen dalgalanmalarin nedenleri hava kosullari, bakim kosullari, girdi dizeyleri
ve hastaliklardir. Tirkiye’de nar dretimi,dikim alan1 ve verimdeki degisimlere
bagli olarak artmistir. incelenen dénemde (retim59.000 tondan, 465.200 tona
yukselmistir. Ele alinan dénemde (2000-2016 yillari arasi) dretim miktarinda

yaklasik 6 kat artis gorulmustir (Cizelge 4.1).

Cizelge 4.1. Tiirkiye Nar Dikim Alani, Verimi ve Uretimi

il i':::: Endeks Verim Endeks Uretim Endeks
(s | (2000=100) | (kg/agag) | (2000=100) | (ton) | (2000=100)
2000 46.750 100,00 24,00 100,00 59.000 100,00
2001 56.000 119,79 24,00 100,00 60.000 101,69
2002 55.000 117,65 22,00 91,67 60.000 101,69
2003 60.000 128,34 25,00 104,17 80.000 135,59
2004 65.000 139,04 23,00 95,83 73.000 123,73
2005 67.000 143,32 25,00 104,17 80.000 135,59
2006 75.675 161,87 29,00 120,83 90.737 153,79
2007 111.230 237,93 30,00 125,00 106.560 180,61
2008 176.197 376,89 32,00 133,33 | 127.760 216,54
2009 197.345 422,13 34,00 141,67 | 170.963 289,77
2010 206.073 440,80 32,00 133,33| 208.502 353,39
2011 244.454 522,90 28,00 116,67 | 217.572 368,77
2012 269.024 575,45 31,00 129,17 | 315.150 534,15
2013 283.991 607,47 35,00 145,83 | 383.085 649,30
2014 304.548 651,44 34,00 141,67 | 397.335 673,45
2015 307.511 657,78 33,00 137,50 | 445.750 755,51
2016 305.302 653,05 34,00 141,67 | 465.200 788,47

Kaynak:TUIK, 2016
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4. BULGULAR VE ARASTIRMA. Erkin DOGANTIMUR

Turkiye’de 2000-2016 yillar1 arasinda gok sayida yeni aga¢ dikimi olmus
ve aga¢ sayis1 yaklasik 3,3 milyon adetten yaklasik 17,3 milyona yiikselmistir.
Baska bir ifadeyle ele alinan dénemde toplam nar aga¢ sayisinda 5,3 kat artig
meydana gelmistir. Toplam nar meyve agaci sayisinin %79,92’si meyve veren;
%20,08’i ise meyve vermeyen agaclardan olusmaktadir (TUIK, 2016).

Meyve vermeyen agaclar yeni dikilen agaclar olup; bu agaclardan verim

alinmasiyla, Uretimde 6nemli artis olmasi beklenmektedir (Cizelge 4.2).

Cizelge 4.2. Turkiye’de Nar Agac Sayilari (1000 adet)

Meyve Meyve

vil veren Endeks vermeyen Endeks Toplam Endeks

yasta aga¢ | (2000=100) | yasta aga¢ |(2000=100) | agac sayist |(2000=100)

sayi1s1 sayi1st

2000 2.485 100 809 100 3.294 100
2001 2.530 102 840 104 3.370 102
2002 2.670 107 855 106 3.525 107
2003 3.190 128 1.100 136 4.290 130
2004 3.200 129 1.220 151 4.420 134
2005 3.220 130 1.409 174 4.629 141
2006 3.136 126 1.502 186 4.638 141
2007 3.611 145 3.367 416 6.978 212
2008 4.018 162 5.929 733 9.946 302
2009 5.092 205 5.794 716 10.887 330
2010 6.431 259 5.679 702 12.110 368
2011 7.881 317 6.433 795 14.314 435
2012 10.012 403 5.790 716 15.802 480
2013 11.087 446 5.089 629 16.176 491
2014 11.756 473 6.034 746 17.790 540
2015 13.310 536 4.072 503 17.383 528
2016 13.859 558 3.482 430 17.341 526

Kaynak: TUIK, 2016

Bolgelere gore nar dikim alan1 incelendiginde, Akdeniz Bélgesi 136.181 da
dikim alan: ile Tirkiye nar dikim alanlarinin %44.61’ine sahiptir. Nar dikim
alanlarinin bulundugu diger 6nemli bolgeler; Ege Bolgesi (%28,60) ve Giineydogu
(%23,58).

Anadolu bolgesidir Agac basina en vyiksek verim sirasiyla
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4. BULGULAR VE ARASTIRMA.

Erkin DOGANTIMUR

Akdeniz(40,00 kg), Ege (33,00 kg) ve i¢ Anadolu ve Dogu Anadolu Bélgeleri

(31,00 kg) gelmektedir.

Uretimin bilyiik oranda gerceklestigi bolgeler ise Akdeniz (%53,19), Ege
(%32,53) ve Gineydogu Anadolu Bolgesidir(%11,42) (Cizelge 4.3).

Cizelge 4.3. Bolgelere Gore Tirkiye’de Nar Dikim Alani, Verimi ve Uretimi

Dikim Verim Uretim
0) 0 0,

Bolgeler A(‘(Ijaar;l Pay (%) (kg/agag) | Miktar: (ton) Pay (%)
Akdeniz 136.181 44 61 40,00 247.422 53,19
Ege 87.313 28,60 33,00 151.339 32,53
Guneydogu Anadolu 71.980 23,58 21,00 53.352 11,47
Marmara 7.420 2,43 22,00 9.669 2,08
ic ve Dogu Anadolu 2.246 0,74 31,00 2.486 0,53
Karadeniz 162 0,05 19,00 932 0,20
Toplam 305.302| 100,00 - 465.200 100,00

Kaynak: TUIK, 2016

Akdeniz bolgesinde nar dikim alanlarinin %41,31’i Antalya ilinde
bulunmaktadir. Antalya ilini sirastyla; Mersin (%29,92) ve Adana (%15,67) takip
etmektedir. Aga¢ basina en yiksek verim 46,00 kg ile Mersin’dedir. Bolgedeki
Uretimin blyuk oranda gercgeklestigi iller Antalya (%44.88), Mersin (%26,92) ve
Adanadir (%18.13) (Cizelge 4.4).

Cizelge 4.4. Akdeniz Bolgesinde Nar Dikim Alani, Verimi ve Uretimi

Sehir AI[; :Elgjla) Pay (%) (k\é /eé:g:g) Uretim(ton) | Pay (%)
Antalya 56.252 41,31 40,00 111.041 44,88
Mersin 40.741 29,92 46,00 66.595 26,92
Adana 21.345 15,67 44,00 44.861 18,13
Hatay 12.884 9,46 24,00 20.430 8,26
Diger 4,959 3,64 - 4,495 1,82
Toplam 136.181 100,00 - 247.422| 100,00

Kaynak:TUIK, 2016
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4. BULGULAR VE ARASTIRMA. Erkin DOGANTIMUR

Adana ilindeincelenen dénemde (2000-2016 yillar: arasi) nar dikim alani,
1.090 dekardan 21.345 dekara yukselmistir. Aga¢ basina nar verimi 2000 yilinda
41,00 kg iken dalgal: bir seyir izleyerek 2016°da 44,00 kg’a yikselmistir. Dikim
alan ile verimdeki artisa bagh olarak tretimde de artis gériilmiistiir. Uretim 2000
yilinda 1.907 ton iken, 2016 yilinda 44.861 tona kadar ylkselmistir (Cizelge 4.5).

Cizelge 4.5. Adana ilinde Nar Dikim Alani, Verim ve Uretimi

Vil ['Z\ill;ir:? Endeks Verim Endeks |Uretim| Endeks
(da) (2000=100) | (kg/agag) | (2000=100) | (ton) |(2000=100)
2000 1.090 100 41,00 100| 1.907 100
2001 1.130 104 34,00 83| 1.796 94
2002 1.030 94 36,00 88| 1.921 101
2003 1.050 96 35,00 85| 2.004 105
2004 1.180 108 40,00 98| 2272 119
2005 1.080 99 41,00 100| 2.331 122
2006 1.737 159 36,00 88| 2.065 108
2007 7.281 668 43,00 105| 2.962 155
2008 8.084 742 40,00 98| 2.948 155
2009 8.475 778 55,00 134 | 4.083 214
2010 12.689 1.164 72,00 176 | 14.636 767
2011 17.262 1.584 37,00 90| 16.891 886
2012 19.132 1.755 43,00 105 | 26.200 1.374
2013 20.513 1.882 44,00 107 | 34.098 1.788
2014 21.585 1.980 46,00 112 39.740 2.084
2015 21.564 1.978 44,00 107 | 39.715 2.083
2016 21.345 1.958 44,00 107 | 44.861 2.352

Kaynak:TUIK, 2016
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4. BULGULAR VE ARASTIRMA. Erkin DOGANTIMUR

4.1.2. Tuketim

Tirkiye’de nar taze meyve olarak tiketilmekle birlikte, son yillarda nar
suyu olarak da tuketilmektedir. Narin farkli amaclarla kok kabugu, gdvde odunu,
kabugu, slrgln, vyaprak, cicek, meyve, meyve kabugu ve tohumu
kullanilabilmektedir (Yilmaz, 2006). Kullanimalan: olarak bir besin maddesi
olmasinin disinda, kimya, kozmetik ve ila¢ sanayinde, sitrik asit, sirke, boya,
mirekkep, kolonya imalatinda istifade edilmektedir. Nar, kabuklarinda % 28,00-
30,00 civarinda tanen igeren ve gekirdeklerinden yag elde edilen énemli bir bitkidir
(Sahin ve Kurt, 2013).

Yurtigi kullanim; Uriin kayiplari, endistriyel ve yemlik kullanim ve normal
tiketimin tamam olarak tammlanmaktadir (TUIK, 2017). Tiirkiye’de narin yurtici
kullanim: 2000 yilinda 54.877 ton iken, 2015 yilinda 265.887 tona kadar
yukselmistir. Yurtici kullanimdan farkli olarak tuketim; islenmis ve islenmemis
olarak tiiketim miktaridir (TUIK, 2016).

Incelenen dénemde Tirkiye’de nar tiiketimi 50.487 tondan 244.616 tona
cikmugtir. Tlrkiye’de kisi basina nar tiiketimi saglik bilincinin artmasi ile2000
yilinda 0,8 kg iken, 2015 yilinda 3,1 kg’a ¢cikmustir (Cizelge 4.6).
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4. BULGULAR VE ARASTIRMA. Erkin DOGANTIMUR

Cizelge 4.6. Turkiye’de Nar Yurtici Kullanimi, Tuketimi ve Kisi Bagina Tuketimi

Yillar | Yurtici Kullanim (ton) | Tiketim (ton) | Kisi Basina Tuketim (kg)
2000 54.877 50.487 0,80
2001 51.788 47.645 0,70
2002 51.853 47.705 0,70
2003 69.284 63.741 0,90
2004 59.994 55.194 0,80
2005 67.659 62.246 -

2006 77.343 71.156 -

2007 91.658 84.325 1,20
2008 96.114 88.425 1,20
2009 117.565 108.159 1,50
2010 137.585 126.579 1,70
2011 148.238 136.379 1,80
2012 210.695 193.840 2,60
2013 227.389 209.197 2,70
2014 246.175 226.481 2,90
2015 265.887 244.616 3,10

Kaynak: TUIK, 2016

4.1.3. Dis Ticaret

Nar; genellikle yurt icinde tuketilen bir meyve olmasina ragmen az
miktarda da olsa ihracat yapilmaktadir. Ihracat yapilan ulkeler; Almanya,
Avusturya, Birlesik Arap Emirlikleri, Belgika ve Danimarka’dir. Arap Ulkeleri tath
nar gesitlerini tercih ederken, Avrupa tlkeleri, tath ve mayhos nar gesitlerini tercih
etmektedir (Aksoy,1999).

Toplam yas meyve ihracatinin %22,00’sini nar (179.920 ton) olusturmakta
olup, en yuksek ihracat rakamina sahip olan Uriin konumundadir. Toplam yas
meyve ihracat gelirinin ise %17,00’sini (103.527.784,22 $) bu drin
olusturmaktadir. hrag edilen diger driinler ise sirastyla zim (%21,00), elma
(%16,00) ve kiraz-visnedir (%10,00) (Cizelge 4.7).
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Cizelge 4.7. Turkiye’de Yas Meyve ihracati

Orin Miktar (1000 kg) Deger ($
1000 kg Oran (%) $ Oran (%)
Nar 179.920 22,18 103.527.784,22 17,21
Uziim 174.116 21,46 105.064.494,23 17,47
Elma 132.233 16,30 36.674.817,79 6,10
Kiraz, vigne 78.746 9,71 182.756.957,86 30,39
Seftali 49.626 6,12 25.511.926,82 4,24
Erik 38.949 4,80 13.915.459,31 2,31
Kayisi 35.114 4,33 24.041.180,17 4,00
Incir 14.093 1,74 31.761.142,14 5,28
Ayva 12.696 1,56 10.804.434,19 1,80
Kestane 8.263 1,02 25.046.141,40 4,16
Diger 87.532 10,79 42.283.105,83 7,03
Toplam 811.287 100,00 601.387.443,96 100,00

Kaynak: AKIB, 2016.

Turkiye’de nar ithalat: sadece belirli yillarda kiicik miktarda yapilmigtir.

Nar ithalati 2015 yilinda 914 ton olarak gerceklesmistir. Tirkiye’de nar ithalati

ihracata gore yok denecek kadar azdir. Ihracat ise 2000 yilinda 3.120 ton

yapilmigken, bu rakam 2015 yilinda 173.199 tona yukselmistir (Cizelge 4.8.).

Cizelge 4.8. Turkiye’de Nar Dis Ticareti

Yillar Ihracat (ton) ithalat (ton)

2000 3.120 0
2001 7.207 15
2002 7.127 0
2003 9.356 0
2004 12.036 271
2005 11.123 142
2006 12.987 1.136
2007 15.029 1.939
2008 30.092 619
2009 50.803 311
2010 67.514 142
2011 65.695 60
2012 99.276 179
2013 149.607 423
2014 144.659 254
2015 173.199 914

Kaynak: TUIK, 2016
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4.1.4. Fiyatlar

Incelenen dénemde nar Uretici reel fiyatlar: 0,30 TL/kg’dan 0,11 TL/kg’a

dismustir. Aynt donemde nar fiyatlart 2007 yihina kadar kucuk dalgalanmalar

gostermis, bu yildan itibaren diisme egilimine girmistir. Nar reel fiyatlar: en yiuksek
2007 yilinda (0,31 TL/kg) gortlmistir (Cizelge 4.9).

Cizelge 4.9. Turkiye’de Nar Cari ve Reel Fiyatlar

Nar Uretici Cari Fiyatlar:

Nar Uretici Reel Fiyatlar:

Yallar (TL/kg) (TL/kg)

2000 0,30 0,30
2001 0,40 0,28
2002 0,60 0,27
2003 0,70 0,24
2004 0,80 0,22
2005 0,91 0,25
2006 1.19 0,30
2007 133 0,31
2008 138 0,29
2009 134 0,28
2010 1.36 0,23
2011 1.19 0,19
2012 0,96 0,15
2013 0,78 0.12
2014 0,99 0,14
2015 0,91 0.11
2016 0,89 0,11

Kaynak: TUIK, 2016

Not: Cari fiyatlar, tarim Urlnleri fiyat endeksi baz alinarak reel fiyata ¢evrilmistir.

Not: 2000 yili baz alinmistir.

Fiyatlarin diigmesinin sebebi, 2004 yilinda dikilen agaclarin verim vermesi

ve bu agaclarin 2010 yilinda Uretimi ve ihracati arttirmasiyla birlikte arz fazlasinin

olusmasidir.
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4.2. Turkiye Nar Sektdriine Verilen Destekler

Tarim sektord, insanlarin beslenme ihtiyacint karsilayan ve tim dinya
ulkeleri icin 6nemini koruyan bir sektordir. Bunun yam sira tilkelerin GSYiH, dis
ticaret ve istihdamina yaptigi olumlu katkilarindan dolay: strdirlebilirligi
saglanmasi gereken bir sektor konumundadir. Ancak tarimsal retim, dogas: geregi
onemli 6l¢lide risk ve belirsizliklerle karsi karsiyadir. Bu durum sektdrde tretim ve
fiyatlarda teknik ve mali risklerin yogun olarak yasanmasina neden olmaktadir.
Diger yandan tarimsal riinlerin arz ve talep esnekliklerinin diisiik olmasi, Uretim
periyodunun tarim dis1 Grinlere goére daha uzun olmasi, sermaye devir oraninin
disukligt ve tarimsal piyasalarin daginik bir yap1 gostermesi bu sektorde faaliyet
goOsteren tarim isletmelerinin strdirilebilir tarimsal Gretimi  gergeklestirme
yoéniunde desteklenmesini zorunlu hale getirmektedir. Nitekim gunimiizde gelismis
ve gelismekte olan Ulkelerde farkl 6lgeklerde, tarim sektori Gretim-tiiketim zinciri
icerisinde desteklenmektedir (Erdal ve Erdal, 2008).

Tirkiye’de nar (retimine yonelik dogrudan ya da dolayli verilen
desteklemeler sunlardir (GTHB, 2017):

- Organik tarim destegi

- lyi tarim uygulamalar: destegi
- Mazot ve gubre destegi

- Biyolojik miicadele destegi

- CATAK destegi

- Yurtici sertifikali fidan destegi
- Diger destekler (Kredi vb.)

Organik Tarim Destegi: Son yillarda dinyada organik tarim konusu sik
sik gundeme gelmektedir. Kiresel kirliligin artmasiyla birlikte gerek uluslararasi
gerekse ulusal diizeyde organik tarima yonelik bir takim diizenlemeler yapilmakta

ve organik tarim Uretimi artmaktadir. Devletler bu pazardan daha fazla pay
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alabilmek icgin yaptiklari bir takim dizenlemelerle organik tarimi gelistirmeye
calismaktadirlar. Dolayisiyla organik tarim sadece cevre ve saglik bilinci agisindan
degil, uluslararas: pazarlarda tlkelerin daha fazla pazar payina sahip olabilmeleri
amaciyla da desteklenmektedir (ipek ve ark, 2010).

Bakanlar Kurulu’nun 05.05.2016 tarih ve 29703 sayili Resmi Gazete’de
yayimlanan 8791 olan karar1 ile organik bitkisel tretim yapan ciftcilere her yil
organik tarim destekleme &demesi yapilmaktadir. Desteklemelerden bitkisel
uretimde Ciftci Kayit Sistemine ve Organik Tarim Bilgi Sistemine kayith olarak
organik  tarnm  faaliyeti  yapmis, hasadim1  gerceklestirmis  ciftciler
faydalanabilmektedir. Ayrica organik tarim faaliyetinde bulunan Ureticilere,cari
faiz oramndan %50 indirimle 5.000.000 TL kredi st limitinde kredi
kullandirilmasi imkéani saglanmigtir (GTBH, 2017).

Nar dretimi igin Organik Tarim Destegi 2017 yili igin 100 TL/da olarak
belirlenmistir.

Iyi Tanim Uygulamalan Destegi: Son yillarda basta AB Glkeleri ve diger
gelismis Ulkeler olmak (izere, diunyanin her yerinde insanlar piyasaya strulen
urlinlere ve cevreye karsi daha bilincli bakmaya baslamistir. Bu gelismeler
sonucunda da kalite kavrami yeni boyutlar kazanmistir. Ulusal ve uluslararas:
platformda tuketiciyi koruma altina almak, gida guvenligi ve bu gulvenligin
sartlarini belirlemek, tiiketicinin satin alacag: Grlinlere karsi guveni artirmak, arz
zinciri boyunca en yuksek verim ve kaliteyi elde etmek, basta su ve toprak kirliligi
olmak tzere gevre kirliligini 6nlemek konularinda bir takim ¢alismalarin yapilmasi
kararlastirilmigtir. Bu amagcla yapilan ¢alismalarin en énemlilerinden birisi de iyi
tarim uygulamalaridir. Ciftlikten sofraya gida guvenliginin saglanabilmesi icin iyi
tannm uygulamalar:i 6nem arz etmektedir (Glcuyen, 2007). Bu kapsamda driin
ayrimi yapilmamakta olup, nar dreticileri de bu desteklerden faydalanmaktadir.

Resmi Gazete’de yayinlanan 8.9.2004 tarih ve 25577 sayili Iyi Tarim
Uygulamalarina iliskin Yonetmelik; cevre, insan ve hayvan saghigina zarar

vermeyen bir tarimsal Uretimin yapilmasi, dogal kaynaklarin korunmasi, tarimda
24



4. BULGULAR VE ARASTIRMA. Erkin DOGANTIMUR

izlenebilirlik ve sdrddrdlebilirlik ile gida glvenliginin saglanmas: amaciyla
hazirlanmistir. Yonetmelige gore, yi Tarim Uygulamalarini uygulayan Greticiler
ve Uretici birlikleri tarimsal desteklemelerden déncelikli olarak faydalanacaklardir
(‘Yavuz, 2005).

Nar dretimi icin Iyi Tarnm Uygulamalar: destegi 2017 yih icin 50 TL/da
olarak belirlenmistir.

Mazot, Gubre ve Bahcge Tesisi Destekleri: Gibre ve tarimsal faaliyette
kullanilan mazot destegi Ureticilerin en fazla faydalandigi destekler arasinda yer
alir. Tlrkiye’de gubre destegine 1963 yilinda birim alanda gubre tiketiminin
istenilen diizeyde gerceklesmemesi sebebiyle baslanilmigtir. 1973 yilindan 1980
yilina kadar giibre fiyat: sabit tutulup fiyat artis1 kamu tarafindan siibvanse edilerek
destekleme gerceklestirilmistir. 1980 yilindan sonra gibre desteklemesi yéntem ve
destekleme miktar1 agisindan degisikliklere ugramis olup, 2001 yilina kadar giibre
destegine devam edilmistir. Ancak Bakanlar Kurulunun 2001/2960 say1l1 karari ile
gubre desteklemesine son verilmistir. Bu hususta4 yil boyunca tarimda glbreye
destek verilmemistir. Daha sonra 05.09.2005 tarihli “Ciftcilere Kimyevi Gibre
Destekleme Odemesi Yapilmasina Dair Karar”’in 07.09.2005 resmi gazetede
yayinlanarak ydrdrlige girmesi ile tekrar giibre destegine baslanmistir. Bu kararla
gubreye verilen destek gecmis yillarda oldugu gibi fiyat subvansiyonu seklinde
degil, rtin gesidine gore belirlenen katsayilarla carpilarak dekara verilmektedir.

Mazot desteginin gegmisi, glbre destegine gore oldukca yeni olup, son 15
yildir Turkiye’ de uygulanmaktadir. Bakanlar Kurulunun 2003/5514 sayil Kkarari
esas alinarak hazirlanan “Tarimsal Faaliyette Kullanilan Mazot icin Ciftcilere
Destekleme Odemesi” Yapilmasina iliskin Bakanlar Kurulu Karar: Uygulama
Tebligi, mazot destekleme miktarinin tespitine ait esaslar ile ddemeye iliskin usul
ve esaslar kapsamaktadir (Ozgelik ve Ozer, 2006).

Bu kapsamda nar Gretimi igin mazot ve gibre destegi, 2017 yih icin 11

TL/da olarak belirlenmistir.
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Biyolojik Miicadele Destegi: Ortii alti bitkisel tretime ariz olan zararh
organizmalara kars1 biyolojik veya biyoteknik micadelenin yayginlastiriimas: ve
kimyasal ilag kullaniminin azaltilmas: amaciyla Ortl altinda Orti alti paket
programi ve acik alanda paket programi adi altinda destekler verilmektedir. Bu
desteklemeler 25.04.2016 tarihli ve 2016/8791 sayili Bakanlar Kurulu Karar: ile
yurirlige konulan “2016 Yilinda Yapilacak Tarimsal Desteklemelere liskin
Kararin” 4 tncl maddesinin 15 inci fikrasina dayanilarak hazirlanan teblig ile
birlikte uygulamaya konulmus ve Resmi Gazete’de ilan edilmistir. Hazirlanan
tebligde destegin amaci da aciklanmistir. Tebligde; bitkisel Uretimde kimyasal
micadele yerine alternatif mucadele tekniklerinin uygulanmasiyla kimyasal ilag
kullaniminin  azaltilmasi, insan saghginin ve dogal dengenin korunmasi igin
biyolojik veya biyoteknik micadele yapan Ureticilere destekleme &6demesi
yapilmasina iliskin usul ve esaslari diizenlemektir.

Ortiialt: paket programinda toplam 460 TL/da destek verilmekte olup, agik
alan paket programinda ise toplam 80 TL/da destek verilmektedir. Nar Gretimi
yapan ureticilere verilen destek ise agik alan paket programina dahil olan biyolojik
micadele destegidir. Bu destek, 2017 yilinda 35 TL/da olarak saglanmaktadir
(GTHB, 2017).

Cevre Amach Tarnm Arazilerini Koruma Program (CATAK):
GCATAK Programinda, toprak ve su kalitesinin korunmasi, dogal kaynaklarin
strddrdlebilirligi, erozyonun 6nlenmesi ve tarimin  olumsuz etkilerinin
azaltilmasina yonelik alanlarin korunmas: amaglanmaktadir.

CATAK Programi kapsaminda destekleme yapilacak alanlarda, ¢ ayri
kategoride belirlenen uygulamalara 3 yil sireyle 51 ilde belirlenen alanlarda 6deme
yapilmaktadir. CATAK; “Cevre Amaclh Tarimsal Arazilerin Korunmasini Tercih
Eden Ureticilerin Desteklenmesine iliskin Kararda Degisiklik Yapilmasina iliskin
Karar” 2011/1573 sayili Bakanlar Kurulu Karar1 09.04.2011 tarihli ve 27900 sayih
Resmi Gazete’de yayimlanmistir (GTBH, 2017).
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Bu kapsamda il CATAK uygulama komisyonu tarafindan ilan edilen ve
hassas bolge icerisinde bulunan uygulama alaninda, ilk defa uygulanmak kosuluyla
belirlenen ¢ kategoriye gore (¢ yil suresince gerceklestirenler destekleme
yapilmaktadir. Destekleme 6demeleri dekar basina yilda bir defa olmak Uzere g
yil siire ile yapilir. Birinci kategoriye 30 TL/da, ikinci kategoriye 60 TL/da ve
Ucuincl kategoriye ise 135 TL/da destek verilmektedir.

Sertifikalhh Fidan ve Bahcge Tesisi Destegi: Dinya standartlarina uygun,
dis pazarlarda soz sahibi olabilecegimiz ve i¢ tlketime kaliteli Urlin saglayarak
daha saglikl beslenmeyi gerceklestirmek amaciyla yurt icinde Uretilip sertifikali ve
standart kademede belgelendirilen fidanlar1 kullanarak kapama bahce ve bag tesis
eden ciftciler dekar basina olmak (izere desteklenmektedir. Sertifikali meyve fidanm
dikiminin yayginlastiriimasina dair destekler ilk olarak, 15.04.2005 tarihinde
Resmi Gazete’de yayinlanan “Sertifikali Tohumluk ve Fidan Destegi ile Patates
Sigili Goriilen Alanlarda Alternatif Uriin Destegi Hakkinda Teblig” ile baslatilmis
olup her yil gerekli dizenlemeler yapilarak s6z konusu destegin kapsami
belirlenmistir (Emeksiz ve Secer, 2012). Son olarak bitkisel tretiminde verim ve
kalitenin artiritlmasi: amaciyla 2017 yilinda Bakanlar Kurulu tarafindan uygulamaya
konulan “Bitkisel Uretime Destekleme Odemesi Yapilmasina Dair Teblig”in 18.
Maddesinde bulunan “Sertifikali Fidan /Fide ve Standart Fidan Kullanim Destegi”
ile belirlenmistir.

Bu hususta Sertifikali Fidan ve Bahge Tesisi Destegi kapsaminda 2017 yih
icin nar Ureticilerine standart igin 100 TL/da ve sertifikali igin 280 TL/da destek

verilmektedir.

4.3. Adana ilinde Nar VYetistirilen isletmelere iliskin Bulgular
4.3.1. Tsletme Biyikliikleri, Parsel Sayilar: ve Agag Sayilar

Arastirma kapsaminda ele alinan isletmelerde, ortalama islenen arazi
genisligi 116,06 da, ortalama nar arazisi 52,23 da’dur. isletmelerde nar arazisinin,

islenen toplam arazi igerisindeki pay1 %45,00 olarak hesaplanmistir. Ortalama nar
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arazisi 1. Grup isletmelerde 5,68 da, 2. Grup isletmelerde 33,17 da ve 3. Grup
isletmelerde ise 112,78 da’dir (Cizelge 4.10).

Cizelge 4.10. incelenen isletmelerde isletme Arazisi ve Nar Arazisi Genisligi

isletme Gruplar: Islet_m(_avArazi Ortala_n?a Nar Nar Arazisinin
Genisligi (da) Avrazisi (da) Pay1(%)

1. Grup 6,71 5,68 84,65

2. Grup 34,71 33,17 95,58

3. Grup 209,19 112,78 53,91

Ortalama 116,06 52,23 45,00

Isletmelerde ortalama parsel sayis1 1,81 adettir. En yilksek parsel sayisina
3. Grup isletmeler (2,15 adet) sahiptir. Isletmelerin nar tretimi yapilan arazilerinde
ise ortalama parsel sayisi1 1,20 adet olup, en yuksek parsel sayisi ise 2. Grup
isletmelerde (1,29 adet) gorilmektedir (Cizelge 4.11).

Cizelge 4.11. incelenen isletmelerde Ortalama Parsel Sayis

- - Isletme Arazi Nar Bdjges
Isletme | Isletme Arazi Genisligi 3 Ortalama
Ortalama Parsel Sayisi
Gruplari (da) (da) Parsel Sayist
(adet)
(adet)

1. Grup 6,71 1,18 1,00
2. Grup 34,71 2,09 1,29
3. Grup 209,19 2,15 1,25
Ortalama 116,06 1,81 1,20

Nar agaclar1 genel olarak 2. ve 3. yillardan itibaren meyve vermeye baslar.
Ik U¢ yilda sekil verilen nar agaglarina 3. yildan itibaren verim budamas:
yapilmaya baslamr (Sahin, 2013). incelenen isletmelerde nar agaclarimin yas
ortalama 7,05’dir. Isletme arazilerinde dekar basina nar aga¢ sayisimn ortalama
53,98 adettir (Cizelge 4.12).
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Cizelge 4.12. incelenen Isletmelerde Nar Agac Yas1 ve Agag Sayisi

. Ortalama Nar Ortalama Nar
Isletme Gruplar: Asac Ya Agac Sayisi
£ag vag! (adet/da)
1. Grup 7,43 50,50
2. Grup 6,42 54,25
3. Grup 9,23 51,94
Ortalama 7,05 53,98

4.3.2. Arazi Mulkiyet Durumu

Incelenen isletmelerde nar bahgelerinde ortalama miilk arazi genisligi
113,85 da, kiraya tutulan arazi genisligi 2,21 da’dir. Ortak islenen arazi ise
bulunmamaktadir. Toplam nar arazisinin %98,94’0 milk ve %1,06’s: ise kira

arazisidir. 1. Grup isletmelerin tamami mulk arazidir (Cizelge 4.13.).

Cizelge 4.13. incelenen isletmelerde Arazi Milkiyet Durumu

Isletme Milk Kira Toplam
Gruplar da (%) da (%) da (%)
1. Grup 6,71| 100,00/ 0,00/ 0,00/ 6,71]100,00
2 Grup 34,70| 99,98| 0,01| 0,02 34,71|100,00

3. Grup 202,56| 96,83| 6,63| 3,17 | 209,19|100,00
Ortalama | 113,85| 98,94| 2,21| 1,06| 116,06|100,00

Incelenen isletmelerde arazilerin genel olarak miilk olmasinin sebebi, narin
uzun Oomarld bir bitki olmas: ile bahce tesisi masrafi ve uzun vadeli yatirm

gerektirmesi oldugu soylenebilir.

4.3.3. Arazi Sulama Durumu

Incelenen isletmelerin tamami sulu arazidir. 1. Grup isletmelerde sulu
araziler ortalama 6,71 da, 2. Grup isletmelerde 34,71 da ve 3. Grup isletmelerde
209,19 da’dr.
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4.3.4. Arazi Kullanim Durumu

Incelenen isletmelerde arazi kullamm durumlar: incelendiginde dikim alam
ortalamasina gore sirasiyla turunggiller (53,29 da), nar (52,24 da) ve misir (44,09
da) gelmektedir (Cizelge 4.14).

Cizelge 4.14. incelenen isletmelerde Arazi Kullanim

Uriinler Ortalama (da)
Turuncgiller 53,29
Nar 52,24
Misir 44,09
Karpuz ve Kavun* 31,81
Pamuk 29,09
Bugday 26,36
Zeytin 7,75
Soya 5,09
Diger(Aycicegi, Yerfistigi ve Baklagiller) 17,03
Ortalama 116,06

*Incelenen isletmelerde kavun ve karpuz birlikte alinmustir.

4.3.5. Ureticilerin Yas, Deneyim ve Egitim Durumu

Arastirma kapsaminda gorisulen Ureticilerin yasi ortalama 54,15 olup, bu
Ureticilerin%77,79’u 15-64 yas arasindadir. Geriye kalan %22,21’i ise 65 yas ve
Uzerindedir (Cizelge 4.15).

Cizelge 4.15. incelenen isletmelerde Ureticilerin Yas Gruplar:

Isletme 15-64 65+ Toplam
Gruplan Kisi (%) Kisi (%) Kisi (%)
1. Grup 9,00 64,29 5,00 35,71 14,00 100,00
2. Grup 21,00 91,30 2,00 8,70 23,00 100,00
3. Grup 14,00 77,78 4,00 22,22 18,00 100,00
Ortalama 44,00 77,79 11,00 22,21 55,00 100,00
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Isletmecilerin nar Gretimindeki deneyim siiresi 8,31 yildir. Bu siire 3. Grup
(9,22 y1l) isletmelerde, 1. Grup (7,07 yil) ve 2. Gruptaki (8,35 yil) isletmelere gore
daha yuksektir.

Arastirma alaninda okur-yazar olmayan kisi bulunmamaktadir. Ureticilerin
%31,03’U ilkokul, %13,03’U ortaokul, %40,17’si lise, %10,84’0 lisans ve %4,23°{

lisansustl mezunudur (Cizelge 4.16).

Cizelge 4.16. incelenen isletmelerde Ureticilerin Egitim Durumlar:

Isletme . Ortaokul Lise |Lisans |Lisansistlii| Toplam
Gruplan | TKOKUT ) | 00 1o | Ton | (o6 %
1. Grup 42,86 7,14| 3571 7,14 7,14 100,00
2. Grup 39,13 17,39| 34,78 8,70 0,00/ 100,00
3. Grup 11,11 16,67| 50,00| 16,67 5,56 100,00
Ortalama 31,03 13,73| 40,17| 10,84 4,23| 100,00

4.3.6. Nar Uretimi Dis1 Tarimsal ve Tarim Dis1 Ekonomik Faaliyetler
Incelenen isletmelerde, isletmecilerin  %18,20’si hayvansal iretim
yapmaktadir. Geri kalanlarin ise sadece bitkisel Uretim yaptigi goérulmektedir.

Ayrica isletmecilerin %32,70’i tarim disi is yapmaktadir.

4.3.7. Isletmelerde Nar Uretim Teknigi
4.3.7.1. Mevcut Cesitler

Incelenen isletmelerde Hicaz Nar (%77,54), Wonderful (%20,92), Caner
(%1,50) ve yerli cesitler (%0,04) tercih edilmektedir (Cizelge 4.17).

Cizelge 4.17. incelenen isletmelerde Nar Uriin Cesitleri

Uriin Cesidi Agac Sayisi (Adet) Pay1 ( %)
Hicaz Nar 103.073 77,54
Wonderful 27.811 20,92
Caner 2.000 1,50
Diger/Yerli 50 0,04
Toplam 132.934 100,00
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4.3.7.2. Fidan Temini

Incelenen isletmelerde ureticiler, fidanlariniozel fidanhklardan (%53,75),
diger nar dreticilerinden (%31,58),Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig: il ya da
ilce mudurluklerinden (%9,33) ve kendi bahcelerinden (%5,34) temin etmektedir
(Cizelge 4.18).

Cizelge 4.18. incelenen isletmelerde Fidan Temin Yerleri

Temin Yeri Ag?ﬁ(igls} Pay (%)
Ozel Fidanhk 71.456 53,75
Diger Nar Ureticileri 41.983 31,58
GTHB,il ya da Ilge Miid. 12.400 9,33
Kendisinin Bahgesi 7.095 5,34
Toplam 132.934( 100,00

4.3.7.3. Glbreleme

Geng nar agaci her yil saf azota gereksinim duymaktadir. Bu miktar bir
veya iki defada uygulanabilir. Tlk uygulama zamam kis sonu, ikincisi ise Haziran
ayidir. Asirt azotla giibreleme uygulanmas: sakincali olmaktadir. Nar genel olarak
ilk yillarda ve tam verim caginda saf fosfora gereksinim duymamaktadir. Fosforlu
gubreler kis aylarinda, ta¢ izdlsimine 20-30 cm derinlikte uygulanmaktadir.
Potasyumlu gubreler meyveye kalite saglamaktadir. Gen¢ nar agacina ve verim
cagindaki nara aga¢c basina saf potasyum uygulanmaktadir (Ozgliven ve ark.,
2015).

Incelenen isletmelerde ireticilerin %90,91’i diizenli olarak giibreleme
yapmaktadir. Duzenli olarak glbreleme yapanlarin oran: en yiiksek 3. Grup
isletmelerde (%94,44) iken, en disuk 2. Grup isletmelerdedir (%86,96) (Cizelge
4.19).
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Cizelge 4.19. Incelenen Isletmelerde Diizenli Olarak Giibreleme Yapan
Isletmelerin Dagilim

Gilbreleme 1. Grgzy 2. GrLFJ)gy 3. Grgzy Toplalz)n;ly
Durumu Adet (%) Adet %) Adet (%) Adet %)
Evet 13| 92,86| 20| 86,96 17| 94,44| 50| 90,91
Hayir 1 7,14 3| 13,04 11 5,56 5[ 9,09
Toplam 141100,00| 23]100,00( 18(100,00| 55]100,00

Bitkiye ciftlik gubresi verilmesi énemlidir. ilk yillarda ve sonraki yillarda
ciftlik gubresi genel olarak Onerilmektedir. Bitkiye ciftlik gubresi, sonbahar- kis
aylarinda, butin kok bolgesini kapatacak sekilde verilmeli ve ¢apa ile topraga
karistiriimalidir (Ozgiiven ve ark., 2015).

Incelenen isletmelerde ciftlik gubresini kullanan Greticilerin - oram
%27,27°dir.  Ureticilerin  %72,73’0 ise ciftlik gubresi kullanimini tercih
etmemektedir. Ciftlik gubresinin en yuksek kullanimi 2. Grup isletmelerde
gortlmektedir (Cizelge 4.20).

Cizelge 4.20. incelenen isletmelerde Ciftlik Gubresi Kullanimi

Gubreleme 1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam
Durumu | Adet | Pay (%) | Adet |Pay (%) | Adet | Pay (%) | Adet | Pay (%)
Evet 2| 14,29 8| 34,78 5| 27,78 15| 27,27
Hayir 12| 85,71 15| 65,22 13| 72,22 40| 72,73
Toplam 141 100,00 23| 100,00 18| 100,00 55( 100,00

Damla sulama ve mini yagmurlama gibi az su tiiketimine yonelik modern
sulama sistemlerindeki gelismeler sonucunda kimyasallarin sulama sistemleri ile
uygulanmas giderek artmaktadir. Bitkilerin giibre kullanim etkinliginin artiriimasi
amact ile gelistirilen yontemlerin basinda “Fertigasyon” gelmektedir. Kimyasal
glibrelerin (bitki besinlerinin) sulama suyuna Kkatilarak topraga uygulanmasi
anlamina gelen fertigasyon, gubre etkinliginin artiriimasinda kullanilan énemli bir

yontemdir (Karagal ve Tufenkgi, 2009).
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Incelenen isletmelerde %87,27 ile en ¢ok damla sulama ile gibreleme
tercih edilmektedir. Damla sulama ile glbreleme ydnteminin en yiksek oldugu

isletmeler ise 2. Grup isletmelerdir (Cizelge 4.21).

Cizelge 4.21. incelenen isletmelerde Kullanilan Giibreleme Y 6ntemi

Gilbreleme 1. Gru:)) 2. Gru:)) 3. Grqu)) TopIaF:n
Ydntemi ay ay ay ay
Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)

Damla sulama ile 11| 7857 20| 9524 17| 94,44| 48| 87,27

glbreleme
Al ma sURgaile o| 000 2| 952| 1| 556| 3| 545
glbreleme
Diger 3| 21,43 1 4,76 0 0,00 4| 7,27
Toplam 141 100,00 21| 100,00 18] 100,00 551 100,00

*Ureticilerin kendi yontemleriyle uyguladiklar: giibrelemedir.

4.3.7.4. Tlaglama

Nar yetistiriciliginde, Turuncgil Unlu Biti (Planococcus Citri) Akdeniz
Meyve Sinegi (Ceratitis Capitata) ve Harnup Glvesi’nin [Ectomyelois Ceratonia)
meyve olgunlasma déneminde, Nar Yaprakbiti (AphispunicaePasserini) ve Nar
Beyazsinegi’nin (Siphoninus Phillyreae) ise ciceklenme, slrgiin olusturma ve
meyve doneminde onemli hastaliklar oldugu belirtilmektedir (Oztiirk ve ark, 2005;
Aktaran: Oztop ve Ark. 2016).

Isletmelerdeki (reticilerin %94,55’i dizenli olarak ilaglama yapmakta
olup, %5,45’i diizenli olarak ilaclama yapmamaktadir. 3. Grup isletmelerin tamami

dizenli ilaglamaya 6zen gostermektedir (Cizelge 4.22).
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Cizelge 4.22. incelenen Isletmelerde Diizenli Olarak ilaglama Yapan Isletmelerin

Dagilimi
1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam
Ilaglama Durumu
¢ Adet 2’?0))/ Adet 2’?0))/ Adet E"Z})/ Adet E"Z})/
Evet 13| 92,86 21| 95,45 181 100,00 52| 94,55
Hay1r 1] 7,14 2] 9,09 0] 0,00 3| 545
Toplam 141100,00 22 (100,00 181 100,00 551100,00

4.3.7.5. Sulama

Nar, uzun sire kurakhga dayanabilen bir meyvedir. Nar agaci kurak
kosullar altinda cok fazla verimli olmasa da yasamini yillarca devam
ettirebilmektedir. Bu agac sulama kosullar1 altinda ise kuvvetli gelisir ve bol Urin
verebilir. Yaz periyodunda yagis bol ve dizenli olursa agaglar ¢ok iyi gelisir ve bol
meyve verir. Fakat bu durumda meyveler yumusamaya, tasima ve depolama
kalitesinin diismesine neden olur. Gelisme periyodu boyunca yeterli toprak nemi
saglanmalidir. Yeterli toprak nemi &zellikle yaz sonu ve sonbahar basinda
saglandig: takdirde catlamis meyve sayist da azalabilecektir (Ozgiiven ve ark.,
2015).

Incelenen isletmelerin %96,36’s1 diizenli olarak sulama yapilmakta, geriye
kalan %3,64°0 ise duzenli olarak sulama yapmamaktadir. 1. ve 3. Grup isletmelerin

tamamu diizenli sulama yapmaktadir (Cizelge 4.23).

Cizelge 4.23. Incelenen Isletmelerde Diizenli Olarak Sulama Yapan Isletmelerin

Dagilimi
1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam
Sulama Durumu Pay Pay Pay Pay
Adet (%) Adet %) Adet (%) Adet %)
Evet 14{100,00] 21| 9545| 18]|100,00| 53| 96,36
Hayir 0] 0,00 2] 9,09 0] 0,00 2| 3,64
Toplam 14(100,00| 22|100,00( 18100,00| 55(100,00
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Tirkiye’de nar bahceleri genel olarak karik usulli sulanmaktadir. Ancak
damla ve yagmurlama sulama sistemleri ile daha dizenli bir sulama s6z konusu
olmaktadir. Sulama sikhg ve miktart bolgenin ekolojik kosullarina gore
ayarlanmaktadir (Ozgiiven ve ark., 2015).

Incelenen isletmelerde damla (%87,27), salma (%10,91) ve diger sulama
yontemleri (%1,82) tercih edilmektedir. Salma sulama yontemi en cok 1. Grup
isletmeler (%15,38) tarafindan tercih edilirler. Damla sulama yontemi %94,44 ile
3. Grup isletmeler tarafindan tercih edilmektedir (Cizelge 4.24).

Cizelge 4.24. incelenen isletmelerde Kullanilan Sulama Yontemleri

1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam
S.l.J Iama_ Pay Pay Pay Pay
Yontemi Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Damla sulama 11| 84,62 20| 86,96 17| 94,44 48| 87,27
Salma sulama 2| 15,38 3| 13,04 1 5,56 6 1091
Diger* 1 7,69 0 0,00 0 0,00 1 1,82
Toplam 14 ( 100,00 23| 100,00 18] 100,00 551 100,00

*Not: Ureticilerin kendi uyguladiklar: sulama yontemidir.

4.3.7.6. Bakim islemleri

Narda bakim islemleri toprak isleme, budama, sulama, glibreleme, ilaglama
ve hasattir. Incelenen isletmelerde bakim islemlerini diizenli olarak yapan
isletmelerin oram %96,36°dir. 1. Grup ve 3. Grup isletmelerin tamami bakim
islemlerini diizenli olarak yapmakta iken, 2. Grup isletmelerin %91,30’u duzenli
olarak bakim yapmaktadir (Cizelge 4.25).
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Cizelge 4.25. incelenen isletmelerde Diizenli Olarak Bakim Islemleri Yapan
Isletmelerin Dagilim

Bakim 1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam
Islemleri
Pay Pay Pay Pay

Yapma Adet Adet Adet Adet

Durum (%) (%) (%) (%)
Evet 141100,00 21] 91,30 181100,00 53| 96,36
Hayir 0| 0,00 2| 8,70 0] 0,00 2| 3,64
Toplam 141100,00 231100,00 181100,00 551100,00
4.3.7.7. Hasat

Narin riin cesitliligine ve iklim faktorlerine gore farkli dénemlerde
ciceklenmesi nedeniyle meyve olgunlugunun gerceklesmesi de farkli dénemlerde
olmaktadir. Bu yiizden nar hasadinin orta ve biyik 6lcekteki bahgelerde 2-3 defada
yapilmas: onerilmektedir. Nar hasadi, cesitlere ve bolgelere gore degismekle
birlikte Hicaz Nar cesidinde genellikle Eylil sonunda baslayarak Ekim sonuna
kadar devam etmektedir. Hasat daha sonraki tarihlere kalirsa yagislardan dolay:
meyve catlamasinda onemli artislar gozlenmektedir (Pekmezci ve Erkan, 2004:
Karaca ve Sen, 2014).

Incelenen isletmelerde hasat isleminin  %97,05°i alci tarafindan
gerceklesmektedir. Bununla birlikte satiglar, gotiru (kabala) (%75,00) ve kilo ile
(%25,00) olmaktadir. incelenen isletmelerde Ureticilerin %87,27’si hasadi “meyve
makas:” olarak tabir edilen makasla gerceklestirmektedir. Ureticilerin %9,09°u el
ile toplama yoluyla hasat ve %3,64’( ise diger yontemler ile hasat yapmaktadir. El
ile toplama yoluyla yapilan hasat en yiiksek 1. Grup isletmelerde gorilmektedir
(Cizelge 4.26).
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Cizelge 4.26. incelenen isletmelerde Uygulanan Hasat Sekli

1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam
Hasat Sekli Pay Pay Pay Pay
Adet (%) Adet %) Adet %) Adet (%)
Meyve makasi 10| 71,43 22| 95,65 16| 88,89 48| 87,27
El ile toplama 4| 28,57 1] 4,35 0 0,00 5 9,09
Diger 0 0,00 0| 0,00 2( 1111 2| 3,64
Toplam 14 (100,00 231100,00 18 (100,00 551100,00

Bununla birlikte isletmelerde nar, gétiri (kabala) (%75,00) ve kilo ile
(%25,00) satilmaktadir. Gétlril olarak satilan narda hasat, alici tarafindan (%97,06)

ve Ureticinin kendisi tarafindan (%2,94) yapilmaktadir.

4.3.8.Ureticilerin Mevcut Desteklerden Yararlanma Durumlar: ve Destekler
Hakkindaki Goérusleri

Incelenen isletmelerde reticilerin %51,85%i nar iretimine yonelik destek
ya da tesviklerin oldugu kanaatindedir. Geriye kalan %48,15’i nar Uretimine
yonelik tesviklerin olmadigi disuncesindedir. Baska bir ifadeyle nara verilen
destekleri bilmemektedir (Cizelge 4.27).

Cizelge 4.27. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Nar Uretimine Yonelik Destekleri
ve Tegvikleri Bilme Durumlar

1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam

Bilme Durumu Pay Pay Pay Pay

Adet (%) Adet %) Adet (%) Adet %)
Evet 3| 21,43| 14| 63,64 11| 61,11| 28| 51,85
Hayir 11| 78,57 8| 36,36 7| 38,89| 26| 48,15
Toplam 141100,00| 22|100,00| 18|100,00| 54]100,00

Incelenen isletmelerde yapilan gortsmelerde nar Gretimiyle ilgili
desteklerin oldugunu dlsunen dreticilerin; %56,05’i mazot-glbre destegi,
%13,64’0 organik ve iyi tarim destekleri, %13,64’( biyolojik micadele ve

sertifikal fidan destegi ve %16,67 kredi vb. diger desteklerin oldugunu belirtmistir.
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Ayrica en yiksek desteklemeden 2. Grup isletmeler, en az desteklemeden ise 1.

Grup isletmeler faydalanmaktadir (Cizelge 4.27)

Cizelge 4.27. incelenen isletmelerde Nar Uretimine Yonelik Destekler

Isletme Gruplar: Toplam
Destekler 5
Pay : Pay 3. ony | TOPI 0
1. Grup (%) Ggu %) | Grup Pay (%) am Pay (%)
Mazot - glibre destegi 3| 60,00 14| 45,16 10| 50,00| 37 56,06

Organik tarim ve iyi

< 0 0,00 6| 19,35 3| 15,00 9 13,64
tarim destegi

Kredi destegi ve diger 1| 2000 5| 1613 5| 2500 11| 1667

destekler
flag ve Fidan destegi 1| 20,00 6| 19,35 2| 10,00 9 13,64
Toplam 5| 100,00 31| 100,00 20| 100,00 66| 100,00

Not: Birden fazla secenek isaretlenmistir.

Ureticilerin %58,82’si nar Uretimine yonelik olan tesvik ve desteklerin
yeterli olmadigi, %29,41’i destek ve tesviklerin zamaninda verilmedigi ve
%11,76’s1 ise destekleme politikalariyla ilgili  aksakliklarin  olustugu
disuncesindedir. Bununla birlikte “Sorunlarin ¢dzimine yonelik o6nerileriniz
nelerdir?” bashg: altinda yoneltilen soruya, Ureticilerin %40,00°1 fiyat istikrarinin
saglanmas: gerektigi, 9%36,00’s1 politikalardaki aksakliklarin giderilmesinin
gerektigi ve %24,00°U ise tesvik ve desteklemelerin yeniden dizenlenmesi

gerektigi cevabini vermistir.

4.3.9. Ureticilerin Kooperatiflesme Durumlan ve Kooperatiflesme ile Tlgili
Dusunceleri

Bu bolumde dreticilerin kooperatiflere tyelik durumlari ve dustnceleri
incelenmistir. incelenen isletmelerde (reticilerin yalnizca %12,73’0  tarim

kooperatiflerinin herhangi birisine tyedir. Geriye kalan %87,27°si kooperatife Uye
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olmamustir (Cizelge 4.28). Bu Ureticilerin kooperatife Giye olma amaglar: ise girdi

temini ile ilgili destek almak ve gerektiginde teknik destek saglamaktir.

Cizelge 4.28. incelenen Isletmelerde Ureticilerin Kooperatiflere Uye Olma

Durumu
1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam
MOOPETATIVEE! | nder| Y | adet| (o) | Adet| £2Y | Adet| 2
Evet 0 0,00 3| 13,04 4| 22,22 7| 12,73
Hayir 14| 100,00 20| 86,96| 14| 77,78| 48| 87,27
Toplam 14| 100,00f 23|100,00| 18|100,00| 55(100,00

Ureticilerin  %75,00’i kooperatif hizmetlerini yeterli bulmamaktadir.
Kooperatif hizmetlerinin yeterli bulunmamasinin sebebi ise Ureticilerin yaklasik
%90,00’1nda kooperatif bilincinin olusmamas: ve %10,00’unda ise kooperatiflerin
saglamis oldugu hizmetlerin kisith oldugu gorusudur.

Incelenen isletmelerde (ireticilerin %80,00’i pazarlama kooperatiflerinin
olmas: kanaatindeyken, %20,00’si pazarlama kooperatiflerinin gerek olmadig:
goristindedir. Ureticilere gore pazarlama kooperatiflerinin saglayacagi faydalar
fiyat istikrari(%41,25),pazar alternatifi (%26,25), Urin muhafazasinda kolaylik
(%10,00), dranlerin degerlendirilmesinde kolaylik(%7,50), Grlnleri daha yiiksek
fiyattan satma olanagi (%6,50) ve kaliteli girdi temini vb. diger kolayliklar (%8,75)
seklinde siralanabilir.

Pazarlama kooperatiflerinin kurulmasi oniindeki engeller iseureticilerin
kooperatiflesmeye hazir olmamas: (%48,72), kooperatiflesme konusunda bilgi
yetersizligi(%48,72) ve devlet desteginin olmamasidir (%2,56) (Cizelge 4.29).
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Cizelge 4.29. incelenen Isletmelerde Ureticilerin Pazarlama Kooperatifi ile ilgili

Duslnceleri
Isletme Gruplar Toplam
Dustnceler 1 2, 3.
S Gru Pay Gru Pay Gru Pay | Topl | Pay
(%) (%) (%) | am | (%)
_ p P p
Ureticilerin
kooperatiflesmeye hazir 2 18’% 12 70’3 5 45’2 19 48’2
olmamasi
Kooperatiflesme konusunda 9 81,8 5 29,4 5 454 19 48,7
bilgi yetersizligi 2 1 5 2
Devlet desteginin olmamasi 0f 0,00( 0,00{ 0,00 1] 9,09 112,56
100, 100, 100, 100,
Toplam 11 00 17 00 11 00 39 00

4.3.10. Ureticilerin Nar Dikimi Konusundaki Duisiinceleri

Ureticilerin %69,09’u son 10 yilda nar dikim alanlarinda herhangi bir
degisiklik yapmadigini, %25,45’i dikim alaninin azalttigini ve geriye kalan %5,45’i
ise dikim alanini arttirchgim belirtmektedir (Cizelge 4.30). Ureticiler bakim
islemleri, piyasa ve maliyetle ilgili sebeplerden son 10 yilda dikim alanlarim

degistirmislerdir.

Cizelge 4.30. incelenen Isletmelerin Son 10 Yilda Nar Dikim Alamndaki

Degisiklikleri
Isletme Gruplar Toplam
Degisiklik 1. Pay 2. Pay 3. Pay Toplam Pay
Grup | (%) | Grup | (%) | Grup | (%) P (%)
Ais 1 o | 000 | 0o | 000 | 3 | 1667 | 3 | 545
gerceklesti
Azalis 5 | 409 | 7 | 3043 | 5 | 2778 | 14 | 2545
gerceklesti

Degismedi 12 85,71 16 69,57 10 55,56 38 69,09

Toplam 14 100,00 | 23 | 100,00 | 18 | 100,00 55 100,00
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Ureticilerin  gelecekte dikim alanlariyla ilgili degisim hakkindaki
disunceleri incelendiginde; 9%58,18’i dikim alanlarini azaltacagini, %40,00"1
degisiklik yapilmayacagini ve %1,82’i genisletebilecegini ifade etmislerdir
(Cizelge 4.31).

Cizelge 4.31. incelenen isletmelerde Ureticilerin Gelecekte Dikim Alanlarinin
Degisimiyle Ilgili Dustinceleri

Isletme Gruplan Toplam
Degisiklik 1. Pay 2. Pay 3. Pay |Topla| Pay
Grup | (%) |Grup| (%) [Grup| (%) | m | (%)
Genisletirim 0 0,00 0 0,00 1 5,56 1] 1,82
Azaltinm 7| 50,00 16| 69,57 9| 50,00, 32| 58,18
Degisiklik yapmam 7| 50,00 7| 30,43 8| 44,44 22| 40,00
Toplam 14| 100,00| 23| 100,00| 18| 100,00| 55| 100,00

Ureticilerin  gelecek yillarda nar arazileriyle ilgili distnduikleri
degisimlerinin sebepleri fiyat avantaji, girdi maliyetlerinin disuk olmas: ve farkl

trlinlere yonelme dustincesi olarak belirtilebilir.

4.3.11. Ureticilerin Nar Uretiminde Karsilastiklar: Sorunlar

Nar sektoriinde kaliteli 0rlin Uretiminin saglanmasi icin dncelikle
karsilasilan sorunlarin belirlenmesi ve daha sonra bu sorunlara ¢oziim 6nerilerinin
sunulmasi oldukga énemlidir. Bu amagcla, bu bélimde nar Uretiminde karsilasilan
sorunlar incelenmistir.

Nar Gretiminde genel olarak hastaliklarla miicadele sirasinda ilaglamayla
ilgili sorunlar (%27,08) yasanmaktadir. Bunu hasat (%21,88), sulama (%20,83) ve
glibreleme (%14,58), bakim islemleri (%8,33) ve fide temini (%7,29)ile ilgili
sorunlar takip etmektedir (Cizelge 4.32).
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Cizelge 4.32. incelenen Isletmelerde Ureticilerin Nar Yetistiriciliginde
Karsilastiklari Sorunlar
i *
Oretim . = Isletzme Grt:);;l;rl . = Toplam
Sorunlar : ' ' 9
' Grup | (%) | Grup| (%) |Grup| (%) Toplam | Pay (%)
flaglama 5| 33,33 13| 27,66 8| 23,53 26| 27,08
Hasat 4| 26,67 9| 19,15 8| 23,53 21| 21,88
Sulama 3| 20,00 12| 25,53 5/ 14,71 20| 20,83
Gubreleme 1| 6,67 7| 14,89 6| 17,65 14| 14,58
Bajam o| 000| 4| 851 4| 11,76 8| 833
islemleri
Fide temini 2| 13,33 2| 4,26 3| 8,82 7 7,29
Toplam 15/100,00 47(100,00| 34|100,00 96| 100,00

*Not: Birden fazla secenek isaretlenmistir.

Ureticilerin nar dretimi sirasinda Karsilastigi sorunlar asagida ayrintih

sekilde agiklanmustir:

1.

Ureticilerin fide temini ile ilgili yasadig: sorunlarin %57,14°G fiyatlarimn
yuksek olmasindan, %42,86 kalite fidan teminindeki sorunlardan
kaynaklanmaktadir. Ayrica fide temini ile ilgilisorunlar en ¢ok 3. Grup
isletmelerde yasanmaktadir.

Isletmelerin %92,86’s1 giibre fiyatlarinin yilksek oldugunu belirtmekte
olup, %7,14°0 giibre temini ile ilgili sorun yasadigini belirtmistir.
Ureticilerin  yaklasik %88,46°s1 ilag fiyatlarimn yuksek oldugunu
belirtmektedir. Isletmelerdeki treticilerin yaklasik %11,54°(i ise miicadele
konusunda Ureticilerin yetersiz bilgiye sahip oldugu gortstindedir.
Incelenen isletmelerde dreticilerin yaklasik %85,71’i su maliyetinin fazla
oldugunu belirtmektedir. Ureticilerin sulama ile ilgili karsilastigi diger
sorunlar ise alet-makine temini ile ilgili sorunlar (%4,76),su temini ile ilgili
sorunlar  (%4,76) ve diger sorunlardir (%4,77). Su maliyetinin

yuksekligiyle ilgili en fazla sorunu 2. Grup isletmeler yasamaktadir.
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5. Isletmelerin %50,00’si bakim islemleri sirasinda Karsilasilan sorunlarin
iscilik tcretlerinin fazlaligiyla ilgili sorun oldugunu belirtmektedir. Diger
sorunlar ise; bakim islemlerin zamaninda yapilamamas: (%12,50), alet
ekipman yetersizligi (%25,00) ve bakim islemleri ile ilgili konularda
yetersiz bilgidir (%12,50).

6. Incelenen isletmelerde dreticilerin yaklasik %95,24’0 hasat sirasinda
yasanan kayiplardan dolay: sorun yasamaktadir. Ureticilerin %4,76’s1 ise

zamaninda hasat yapilamamasiyla ilgili sorun yasamaktadir.

4.3.12.Ureticilerin Nar Pazarlama Sorunlar

Incelenen isletmelerde nar pazarlamasiyla ilgili karsilasilan bazi sorunlar
bulunmaktadir. Bu sorunlar; nar fiyatlarinin disukliglu (%64,62), depolama
imkanlarinin kisith olmas: (%20,00), bor¢ nedeniyle hasat sonu Uriiniin hemen
satma zorunlulugu (%7,69), tasima masraflarinin yuksek olmasi (%3,08), nar
urunleri igleme tesislerinin olmamas: (%1,54), paketleme tesisi azlig1 (%1,54) ve

paketleme tesislerinin uzakhgidir (%1,54) (Cizelge 4.33).

Cizelge 4.33. incelenen Isletmelerde Ureticilerin Nar Pazarlama Sorunlaryla ilgili

Dustnceleri
Sorunlar Adet Pay (%)

Nar fiyatlarinin diisiik olmasi 42 64,61
Depolama imkaninin olmamasi 13 20,00
Borg nedeniyle hasat sonu triini hemen satma 5 7 69
zorunlulugu '

Tasima masraflarinin yiksek olmasi 2 3,08
Nar Urunleri isleme tesislerinin olmamasi 1 1,54
Paketleme tesislerinin azlig 1 1,54
Paketleme tesislerinin uzaklig 1 1,54
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4.4, Adana’da Nar Pazarlama Organizasyonu
4.4.1. Nann Degerlendirilmesi

Incelenen isletmelerde nar Gretimi ortalama 127,77 ton olmakla beraber,
Uretilennarin ortalama satis miktar1 124,73 ton olmaktadir. Baska bir ifadeyle
tretilen narin %97,62’si pazara sunulmakta olup bu oran pazarlama oranini ifade
etmektedir. Nar eksisi icin ayrilan nar miktar1 1,64 ton, hediye edilmek Uzere
ayrilan nar miktar1 0,82 ton, evde tiiketilmek {zere ayrilan nar miktar: 0,56 ton ve

iscilere verilmek Uzere ayrilan nar miktari da 0,02 tondur (Cizelge 4.34).

Cizelge 4.34. incelenen isletmelerde Nar Uretiminin Degerlendirilmesi

Deg[;rjlrznrg:lrme 1. Grup 2. Grup 3. Grup Ortalama
Satilan 8,57 89,57 260,00 124,73
Nar eksisine ayrilan 0,43 3,22 0,56 1,64
Hediye verilen 0,59 0,00 2,06 0,82
Evde tiiketilen 1,50 0,00 0,56 0,56
Iscilere verilen 0,07 0,00 0,00 0,02
Toplam 11,16 92,79 263,18 127,77

4.4.2. Pazarlama Kanallar

Pazarlama kanallari, bir Griinin pazarlamasinda yeralan (Qretici ve
aracilarin yanisira genel ekonomik yapi agisindan da oldukga énemlidir. Tarim
kesiminde faaliyet gosteren Ureticiler genellikle pazarlama imkanlar: kisitli olan
kucuk isletmelerdir. Pazarlama kanallarinin etkinligi sayesinde bu kisith imkanlar
ortadan kalkabilmekte, ureticiler yerel pazarlar disindaki pazarlara kolaylikla
ulasabilmektedir. Turkiye’de tarimsal Uriinlerin pazarlama sistemi Urtinden trine
farklihk gostermektedir. Kamu kuruluslari ve kooperatifler kimi Grlnlerin
pazarlama kanallarinda yer alirken, sistem genellikle 06zel sektor agirlikl
islemektedir (Emeksiz ve ark., 2004).

Arastirma bolgesinde nar pazarlamasinda Greticiler Grunlerini tiiccarlara
(%90,20), ihracatcilara (%3,92) ve tiketiciye (%5,88) satmaktadir. TUccarlar
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ureticiden aldiklar: Grint blyuk oranda (%91,67) perakendecilere, geriye kalan
urind ise toptanci ve ihracatcilara satmaktadir. Bu asamadan sonra toptancilar
urtinleri perakendecilere teslim ederken, ihracatcilar yurtdisina satis yapmaktadir
(Sekil 4.1).

URETICI

(%5,88) (%90,20) (%,3,92)

TUCCAR VE KOMISYONCU

(%4, 18) (%91,67) (%4,17)

L v r

TOPTANCI IHRACATCI

(%100,00) I}

L r IHRACAT
PERAKENDECI

TUKETICI

Sekil 4.1. Adana Ilinde Nar Pazarlama Kanallar

4.4.3. Aracilar
Tuccarlar ve Komisyoncular: Ureticilerden yapilanalimlar hasat
oncesinde ve sonrasinda gerceklesmektedir. Alimlarin en yogun oldugu dénem
Agustos ve Eylul ayr donemidir. Satislar, depolama stireleri de dahil Eylil ve Subat
aylar1 arasinda gerceklesmekte olup, tamami kasali sekilde ve blyiuk oranda
isletme icinde (%90,90) yapilmaktadir. TUlccarlar ve komisyoncularin %63,60’1
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satis dncesinde Uriinde yikama yaparak satisa uygun hale getirmektedir. Satisin en
yogun oldugu dénem Eylil ve Ekim aylaridir. Satislarin 9%81,82’si giinliik olmakta
olup,geriye kalan1 ise 1 ay ve 5 ay arasi bekletilerek yapilmaktadir. Satis
déneminde 0rlnin elde kalmasi, tasima asamasinda uUrin zedelenmeleri vb.
sorunlarla ortalama 6,3 ton kayip yasanmaktadir.

Toptancilar: Ticcarlarin  yaptiklarn  satiglarin - %4,16°s1  toptancilara
yapilmaktadir. Toptancilar, Urlinlerin tamamini kasal: sekilde alarak Griin Uzerinde
herhangi bir islem yapmadan perakendecilere satmaktadir.

Perakendeciler: Adana ilinde nar pazarlamasinda semt pazarindaki
saticilar, kiglk marketler ve buylk marketler perakendecileri olusturmaktadir.
Ticcarlarin yaklasik %92,00si, toptancilarin ise tamamibu perakendecilere satis
yapmaktadir.Ticcarlar, aldigi Griniintn satisini perakendecilere depolama imkéani
varsa depolamadan sonra, yoksa da hasat sonrasinda gerceklestirmektedir.
Perakendeciler drtin alimlarinin tamamini kasali sekilde yapmakta olup, tasima
islemlerini kendi araglariyla gergeklestirmektedir.

Ihracatailar: Uriinii kendi bahgesinden ya da iireticiden dogrudan temin
eden ihracatcilar, yeterli 0riine ulasamadigi zamanlarda tiiccarlardan ahm
yapmaktadir. Thracatci firmalar aldiklar tiriinii kendi tesislerinde isledikten sonra
paketleyip satisa hazir hale getirmektedir.Adana bolgesinde ihracatlar Ortadogu ve
Avrupa’mn belirli Glkelerine yapilmakta olup, tasima islemi frigofirik arag, tir ya
da gemiyle yapilmaktadir(GTHB, 2017).

4.4.4. Fiyat Olusumu

Uretici satislarinda fiyat: belirleyen faktorler sirasiyla; Griin - miktar
(%35,40), Urin kalitesi (%22,12), isletmenin yeri (%19,91), bir 6nceki yilin
fiyatlar1 (%19,91) ve 6deme zamanidir (%2,65). Tlccarlarin satiglarinda fiyati
belirleyen faktorler ise driin kalitesi (%72,70), bir dnceki yilin fiyatlar: (%9,10),
ariin miktar1 (%9,10) ve satis zamandir (%9,10). isletmelerde ise bu durum

farkhidir. Isletmelerde satis fiyatini belirleyen faktorler sirasiyla drin Kkalitesi
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(%33,33), 6deme zaman (%33,33), Urin miktar1 (%22,22) ve édeme kosullaridir
(%11,11).

4.4.5. Pazarlama Organizasyonunun Etkinliginin Degerlendirilmesi
4.45.1. Pazarlama Hizmetleri

Toplama: Toplama hizmetinin etkin olarak yerine getirilmesi baslica 4
faktore baghdir (Emeksiz, 1994). Birincisi, tarim isletmelerinin pazarla olan yol
baglantisinin durumudur. Arastirma kapsamina giren isletmelerin ulasim durumu
iyi olup, etkinligi azaltici bir durumla karsilasilmamstir. ikincisi, pazara olan
uzakliktir. isletmelerin pazara olan uzakhg: ortalama 45 km’dir. Bolgede toplama
islemi tiiccarlar, komisyoncular ve Ureticiler tarafindan gerceklestirilmektedir. Bu
hususta isletmelerin pazar uzakhginin verimliligi azaltici bir faktor olmadig:
soylenebilir. Uglinciisil isletme basina arz miktaricir. Isletmelerde pazara arz edilen
ortalama nar miktar1 124,73 ton olup, pazarlama oram %97,62°dir. Narin gabuk
bozulabilir bir Griin olmadig1 goz 6nune alindiginda pazarlama miktarinin etkinligi
azaltici bir unsur olmadig: sonucuna ulasilabilir. Dordlncisu, nakliyede kullanilan
araclarin cinsi ve bulunabilirligi olup bu bakimdan herhangi bir problem soz
konusu degildir.

Isleme (Pazara Hazirlama): Narin pazarlamasina yonelik baslhca islemler
temizleme ve yikamadir. Bu islem icin belirlenmis herhangi bir standart
bulunmamakta olup, genellikle bezle, suyla ya da ilacl posetlerde bekletilerek
yapilmaktadir. Nar Griint icin isleme hizmeti satis1 etkileyen 6nemli faktorlerden
olmamaktadir. Arastirma bolgesinde Ureticilerin %3,64’0 narda temizleme ve
yikama yapmaktadir. Geriye kalan 9%96,36’s1 ise herhangi bir islem
uygulamamaktadir. TUccarlarin%63,60’1, ihracatgilarin ise tamami Urlnlerinde
temizleme ve yikama yapmaktadir. Bu hususta isleme etkinligiyle ilgili etkinligi
azaltici bir sorun gézlemlenmemistir.

Dagitim: Dagitim kanali, bir mali ve onun milkiyetini Greticiden

tiketiciye yada kullaniciya ulastirmak Uzere girisilen ¢abalari, aralarinda toplumsal
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ve ekonomik iliskiler kurarak saglayan kurumlar dizisi olarak tanimlanmaktadir
(islamoglu, 1999: Kurt, 2006°dan).

Narin ureticilerden alimp bolge ici ve bolge disina dagitimi tiiccarlar
tarafindan ve yurtdigina dagitimi ise ihracatgilar tarafindan yapilmaktadir. Bu
dagitimlarin tamami kasah olarak yapilmaktadir. Dagitim hizmeti perakende olarak
marketlerde ve pazarlarda tiiketicilere ulastirnimaktadir. Uriinin  dagitim
asamasindaki etkinliginde herhangi bir sorun gozlemlenmemistir.

Paketleme ve Ambalajlama: Paketleme ve ambalajlama Uriiniin satisin
etkileyen en oOnemli pazarlama hizmetlerindendir. Narin paketleme ve
ambalajlamast igin yurticinde belirlenmis standart bulunmamakta olup genellikle
plastik kasalarda paketlenmektedir. Ticcarlarin tamam: Urlinde paketleme ve
ambalajlama yapmaktadir. Nar yurticinde aracilarin belirli standartlarina,
yurtdisinda ise TSE standartlarina gore boylarina ayrilarak paketlenmektedir. Bu
hususta paketleme ve ambalajlama hizmetlerinin etkin olarak gergeklestigi
soylenebilir.

Tasima: Tasima hizmeti nar Uriind icin iki asamali olarak incelenmektedir.
Birincisi Uretim yerinden tiiccar, perakendeci, toptanc: ve ihracat¢iya, ikincisi ise
bu aracilardan tilketim bolgelerine tasimadir. Uriin tasinmasinda  Gretim
boélgesinden aracilara cogunlukla traktor, pikap ve tirlar tercih edilmektedir.
Tuketim bolgesine yapilan tasimada da ayn: araglar kullaniimakta olup, yurtdisinda
ise tur, frigofirik arag ve gemi tercih edilmektedir. Nar tasima sirasinda dustik hasar
alan bir Grtin oldugu igin yurtici ve yurtdisi satiglarda belirlenmis bir tasima
standardi bulunmamaktadir. Bu agidan tasima hizmeti icin etkinligi azaltici bir
unsur bulunmadigi gézlemlenmistir.

Depolama: Uygun kosullar saglandiginda nar 4-6 ay arasi depolanabilen
bir GUrindir. Fakat narin depolamas: igin TSE tarafindan belirlenmis standart
bulunmamaktadir. Incelenen isletmelerde (reticilerin  %9,26’s1  depolama

yapmaktadir. Depolama yapan dreticilerin tamami ilagh poset ile depolama
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yapmaktadir. Ihracatcilarin ise tamam uygun kosullar altinda depolama
yapmaktadir. Ortalama depolama siiresi yaklasik 2 aydir.

Depolama faaliyetleri incelendiginde, etkinligi azaltict bir unsur
gorulmemektedir.

Dereceleme ve Standardizasyon: Standardizasyon, belirli bir faaliyetle
ilgili olarak ekonomik fayda saglamak Uzere batln ilgili taraflarin yardim ve
isbirligi ile belirli kurallar koyma ve bu kurallar1 uygulama islemidir.
Standardizasyon islemi ile dncelikli olarak can ve mal guvenligi hedeflenirken ayn
zamanda belirlenen dizeyin altinda mal ve hizmet ({retimine misaade
edilmemektedir (TSE, 2017). Nar, standard: ihracatta zorunlu uygulamada bulunan
Urinler arasindadir. Dis Ticaret Mdstesarligi, dis ticarette standardizasyonu
saglama amaciyla “TS 4953 Nar” koduyla standarda iliskin teblig yayinlamis ve
urind meyve kitlesine veya meyvelerin en genis ekvatoral ¢ap Olculeri ile 5
kg’daki meyve sayilarina gore boylarina ayirma zorunlulugu getirmistir. Bu kural
glinimizde de devam etmektedir (Ekonomi bak., 2017).

Ureticiler ve tlccarlar bu standartlara uyum saglamamaktadir.
Thracatcilarin ise tamami yurtdisina yapilan satislarda bu standartlara uymaktadar.

Dereceleme, drunleri her biri ayn1 kalite Ozellikleri gostermekte olan
gruplara ayirmaktir. Incelenen isletmelerde dreticilerin %13,46’s1 Uriinlerinde
dereceleme yapmakta olup, geriye kalan %86,54’(i ise yapmamaktadir. Dereceleme
yapan isletmelerin yaklasik %71,00’i renk ve boyuta gore dereceleme yapmakta,
yaklasik %14,00°U gramajina gore dereceleme yapmakta vegeriye kalan: (%15,00)
ise driiniin temizligine ve hastaliksiz olmamasina gére yapmaktadir. Uriin alimin
ve satisint gerceklestiren tiiccarlarin ise tamami dereceleme yapmaktadir.
Bolgedeki nar pazarlama organizasyonunun dereceleme ve standardizasyonunun
etkinligi incelendiginde ise, Ureticiler ve tlccarlar agisindan aksakliklar oldugu

fakat ihracatcilar agisindan herhangi bir sorun olusmadig: goriilmektedir.
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4.4.5.2. Pazarin Saydamhg

Saydam bir pazar icin temel kosul (Emeksiz, 1994), TSE’nin belirledigi
dereceleme ve standardizasyon ile ilgili kurallara uyulmasidir. Nar pazarlamasinda
ureticiler ve tiiccarlar bu kurallara uymamaktadir. ikinci 6nemli kosul ise pazar
haberlerinin etkin sekilde toplanmas: ve yayilmasidir. Bu konuyla ilgili olarak
Ureticilere, tccarlara ve isletmelere pazar ile ilgili bilgi sahibi olduklar: konu ve
bilgi kaynaklar: sorulmustur.Arastirma bolgesinde arz ve talep hakkinda Uretici ve
aracilarin bilgisi kisithdir. Ureticilerin fiyat hakkinda bilgi edindikleri kaynaklar;
Ureticilerin tanidiklar1 (%53,66), tliccarlar (%39,02) ve pazar fiyatt (%7,32)
olmaktadir. Dolayisiyla fiyat olusumunda dreticiler séz sahibi olmamaktadir. Pazar

saydamlig1 konusunda pazarlama organizasyonu, ureticiler agisindan yetersizdir.

4.4.5.3. Rekabet

Pazarlama sisteminin rekabet bakimindan etkinliginin degerlendirilmesi,
ureticilerin pazar karsisindaki durumlarinin ve araci asamasindaki rekabet
yogunlugunun incelenmesiyle olanaklidir (Emeksiz, 1994).

Aragtirma bolgesinde nar Ureticilerin iki pazarlama kanali bulunmaktadir.
Bunlar tlccar ve ihracatcidir. Fakat dreticilerin yaklasik %91,00’i tiiccarlara satis
yapmaktadir. Bu durum tlccarlarin en etkin pazarlama kanali oldugunu
gostermektedir. Nitekim incelenen isletmelerde Ureticilerin yalnzca %7,27’si
rekabetin oldugunu sdylemistir. Dolayisiyla dreticilerin  pazar karsisindaki
durumlarinin yeterince gucli olmadig: sonucu ¢ikmaktadir.

Araci asamasinda rekabet yogunlugunu belirleyen iki faktor soz konusudur
(Emeksiz, 1994). Birincisi, pazara giris serbestligi, ikincisi ise tlccarlarin davranis
bicimleridir. TUlccarlarin pazara girislerinde herhangi bir engel bulunmamaktadir.
Rekabetle ilgili davraniglarin belirlenmesi amaciyla tiiccarlara Grin alim ve
satiminda daha fazla misteri gelmesini saglamak amaciyla ne tir uygulamalar
tercih ettigi sorulmustur. Uriin alimiyla ilgili cevaplar; kaliteli tiriin almak ve diisiik

fiyattan almak, Urlin satimiyla ilgili cevaplar ise kaliteli Griin almak ve yiksek
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fiyattan satmaktir. Tlccarlara pazardaki rekabetin siddeti soruldugunda ise, %81,8’i
bu soruya kismen oldugu cevabini ve %18,2’si ise rekabetin olmadigi cevabini

vermistir. Dolayisiyla tiiccarlar agisindan rekabetin bulundugu gérilmektedir.

4.4.5.4. Pazarlama Marjx

Bu bolimde, fiyat verileri elverdigi Ol¢lide Adana ilinde 6nemli nar
pazarlama kanali olan (Uretici-tliccar-perakendeci-tiiketici kanali izlenerek nar
pazarlama marji hakkinda fikir edinilmeye calisgilmigtir. Narin Ureticiden cikis
fiyatin1 hesaplarken dretici anketlerinden tiiccara yapilan satiglarda Griin teslim
fiyatlar1 dikkate alinmustir. Ticcarlarla yapilan goériismeler sonucunda ise bu
aracilarin satis fiyati belirlenmistir. Perakende fiyatlar1 ise perakendecilere ait
verilerden derlenerek hazirlanmistir. Bu sekilde elde edilen fiyatlarla Adana ili igin
pazarlama marjlar1 hesaplanmustir.

Yapilan hesaplamalar sonucunda Adana ilinde nar satis fiyatlar: Gretici
asamasinda 0,56 TL/kg iken tlketiciye ulasana kadar 2 TL/kg’a ulagmaktadir.
Perakende fiyatlar: icerisinde Uretici fiyatlarinin payr ise %28,00°dir. Ticcarlarin
nar satis fiyati ortalama 1,25 TL/kg iken perakendecilerin satig fiyati1 ise 2,00
TL/kg’dir. Bunun sonucunda toplam pazarlama marji1 1,44 TL/kg olarak ortaya
cikmaktadir (Cizelge 4.35).

Cizelge 4.35. Adana ilinde Nar Pazarlama Marji (2017)

Aracilar Ortalama Satis Fiyati Mutlak Marj Nispi Marj
(TL/kg) (TL/kg) (%)

Uretici 0,56 - -
Tuccar 1,25 0,69 44,80
Perakendeci 2,00 0,75 62,50
Top_lam pazarlama i 1.44
marji
Perakende fiyati
icinde Uretici 28,00
fiyatlarinin pay (%)
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4.4.6. Adana’da Nar Uretimi ve Pazarlama Organizasyonunun SWOT Analizi
ile Degerlendirilmesi
CGalismanin bu bolumiinde, SWOT Analizi ile Adana ilinde nar Gretim ve
pazarlama organizasyonu degerlendirilmistir. Analiz icin gerekli olan verilerin
temel kaynagi anket verileri olup, bunlar ikincil verilerle desteklenmistir.
Degerlendirmede, Adana ilinde nar retim ve pazarlama yapisinin gigli ve

zayif yonleri belirlenerek firsat ve tehditlerortaya konulmustur (Cizelge 4.36).

Cizelge 4.36. Adana ilinde Nar Uretimi ve Pazarlama Organizasyonunun SWOT

Analizi

Gucla Yonler Zayif Yonler
1. Bolgenin toprak yapist ve iklim | 1. Nar depolama olanaklarinin
ozelliklerinin nar Uretimine uygun yetersiz olmasi
olmasi 2. Uretim ve pazarlama
2. Nar dikim alani ve Gretiminde artis kooperatiflerinin yetersiz olmasi
olmast 3. Pazarlamada Ureticilerin daha az
3. Narin bolge disina ve yurtdisina etkili olmas1
dagiim  olanaklarimin  gelismis | 4. Bglgede az sayida nar isleme
olmasi tesisinin bulunmasi
4. Tuccarlar arasinda rekabetin olmasi
Firsatlar Tehditler
1. Tuketicilerin saglik bilincinde artis | 1. Fiyatlarin disiik diizeyde olmasi
2. Nar tiketiminin yildan yila artis | 2. Tarimsal girdi ve pazarlama
g0stermesi maliyetlerinin yiksek olmasi
3. Hammaddesi nar olan sanayi | 3. Ureticilerin nar dretiminden
urdinlerinin gesitlerinin cogalmasi vazge¢mek istemesi
4. Uriin desteklemelerinde aksakliklar
olmasi
5. TIhracat kosullarinin zor olmasi
6. Pazarin saydam olmamasi
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Guclu Yonler:

1. Bolgenin toprak yapisi ve iklim 6zelliklerinin nar Gretimine uygun olmasi:
Tlrkiye toplam nar {retiminin  %53,19°'u  Akdeniz  Bdlgesinde
gerceklesmektedir. Nar, Akdeniz iklimine uygun bir meyvedir.

2. Nar dikim alan1 ve Uretiminde artis olmasi: Dikim alani, 2000 yilinda
1.090 dekar iken, 2016 yilinda 21.345 dekara yikselmistir. Uretim 2000
yilinda 1.907 ton iken, 2016 yilinda 44.861 tona kadar yiikselmistir.

3. Narin bélge disina ve yurtdisina dagitiminin kolay olmasi: Adana; Mersin,
Hatay, Osmaniye, Nigde, Kayseri ve Kahramanmaras illerine
sinirdir. Ayrica  Adana, Mersin ve Iskenderun limanlarina yakin
durumdadir. Bu durum, yurtdisina yapilan ihracatlar agisindan énemlidir.

4. Tuccarlar arasinda rekabet olmasi: Ticcarlar arasindaki rekabet (riin
fiyatindaki degisimin Uretici ve tliketicilere olumlu yansimasini saglamasi

acisindan énemlidir.

Zayif Yonler:

1. Nar depolama olanaklarinin yetersiz olmasi: Ureticilerin yalnizca %9,26°s1
depolama yapabilmektedir. Depolama yapilmamasin sebebi ise; soguk
hava depolarinin mevcut olmamas: (%40,00), depolama maliyetlerinin
yuksekligi (%40,00) ve gotiri satis yapiimasidir (%20,00).

2. Uretim ve pazarlama kooperatiflerinin yetersiz olmasi:Ureticilerin
Orgutlenememeleri narin islenmesi, pazarlanmasi ve
fiyatlandirilmasindadnemli sorunlarin yasanmasina neden olmaktadr.

3. Pazarlamada Ureticilerin daha az etkili olmasi:Fiyatlar: belirlemede araci
unsurlar daha etkin gériilmektedir. Ureticilerin %75,00 nar1 gotiiri olarak
vermekte olup, hasat oncesinde dislk fiyata satmaktadir. Dlsiik fiyata

satin alan aracilar ise drtinleri yiiksek fiyattan satmaktadur.
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4,

Bolgede az sayida nar isleme tesislerinin bulunmasi:Nar (Uretiminde
meydana gelebilecek artiglar dikkate alindiginda, bu tesislere ¢ok daha

fazla ihtiya¢ duyulacaktir.

Firsatlar:

Insanlarin saglik bilincinin artmasi: Nar meyvesinin iceriginde onemli
antioksidanlar bulunmasindan ve insan sagligina yararimin bilinmesinin
artmasindan dolay, tiketimde artis olabilecektir.

Tuketiminin yildan yila artmasi: Incelenen dénemde (2000-2016 yillar
arasi) nar tiiketiminde yaklasik 5 kat artis gorilmektedir. Bu artis trendinin
Onlimuzdeki yillarda devam etmesi beklenmektedir.

Hammaddesi nar olan sanayi uruinlerinin gesitlerinin gogalmasi: Nar meyve
olarak tiiketilmekle birlikte ilag, boya, murekkep, yag, hayvan yemi, tanen,

sirke ve eksi gibi Griinlerde hammadde olarak kullaniimaktadir.

Tehditler:

Fiyatlarin distk diizeyde olmasi: Depolama imkan: olmayan Ureticiler igin
nar hasat déneminde géturii olarak satilmaktadir. Uretici boylelikle nar
dusik fiyata vermektedir. Girdi maliyetlerinin yiksek olmasiyla Ureticiler
sorun yasamakta ve bu gelecekte uretimi etkileyebilmektedir.

Tarimsal girdi ve pazarlama maliyetlerinin yiksek olmasi: Tarimsal girdi
ve pazarlama maliyetlerinin yuksekligi ve artma egiliminde olmasi,
ureticilerin gelecekte nar tretiminden vazge¢mesine sebep olabilecektir.
Ureticilerin nar Gretiminden vazgecmek istemesi: Fiyatlari aracilarin
belirlemesi, satis fiyatlarin disukligl, devlet desteklerindeki aksakliklar,
kooperatif olusturulamamas1 ve tarimsal girdilerin  maliyetlerinin

yukselmesi gibi sorunlar Greticileri nar Gretiminden vazgegirebilecektir.
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4. Uriin desteklemelerinde aksakliklar olmasi: Ureticilerin %51,85’i nar
tretimine yonelik destek ya da tesviklerin oldugu fakat aksakliklarin da
bulundugunu belirtmektedir. Geriye kalant (%48,15) ise destek ve
tesviklerin olmadigi goruslindedir. Baska bir ifadeyle nara verilen
destekleri bilmemektedir.

5. Ihracat kosullarimin  zorlastirilmas::  Devletler tarafindan ihracat
kosullarimin zorlastiriimas: ihracatgilart olumsuz etkileyebilmektedir. Bu
durum ihracatta azalmalara ve dolayisiyla da Qriin arzinin artmasina sebep
olmaktadir. Arzdaki artisa bagh olarak talepte gorilen azalmalar fiyatlari
olumsuz etkileyebilecektir.

6. Pazarin saydam olmamasi: Ureticiler, tiiccarlar ve komisyoncular TSE’nin
belirledigi standartlarda uymamaktadir. Ayrica arastirma bélgesinde arz ve

talep hakkinda Uretici ve aracilarin bilgisi kisitldir.
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5. SONUCLAR VE ONERILER

Tirkiye’de nar Akdeniz Bolgesi basta olmak (izere Ege ve Glineydogu
Anadolu bolgelerinde kolaylikla yetistirilebilmektedir. Ozellikle 2000°li yillarin
basindan itibaren devletin saglamis oldugu mazot-glbre destegi, sertifikali fidan
destegi, organik tarim ve iyi tarim destekleri ve bir takim biyolojik desteklerle
Uretimde artislar saglanmustr.

Arastirma yapilan bu yilda ve gelecekte de artma egilimi gdsteren nar
arzinin, yurtici ve yurtdiginda etkin sekilde pazarlanmas: igin mevcut sorunlarin
cozulerek gelecege yonelik tedbirlerin alinmas: gerekmektedir. Bu amagla, anket
yoluyla elde edilen verilerden, nar (retim ve pazarlamasindaki mevcut sorunlar

belirlenmis; ¢cézum onerileri (i¢ ana baslik altinda verilmistir.

Nar Uretiminde Karsilasilan Sorunlar ve Coziim Onerileri;

1. Nar ile ilgili tarimsal girdi kullanimina yonelik desteklemeler (mazot,
gibre, vb.)bulunmakla birlikte, Ureticiler bu destekler yeterli
bulmamaktadir. Nitekim dreticilerin %48,15’i nar Gretimine yonelik
tesviklerin olmadigi1 dustincesindedir. Bu hususta, nar desteklemelerindeki
aksakliklarin giderilmesi, dreticilerin finansal sorunlarini ¢dzmelerine
yardimci olacak ve rekabet giicini arttiracaktir. Bu durum pazarlanan triin
miktar: ve Uretici gelirine ve dolayistyla Adana ili ve (ilke ekonomisine de
yansiyacaktir.

2. Piyasa fiyatlarinin distkligi ve maliyetlerin yiksek olmasindan dolay:
Ureticilerin ~ %58,17’si  gelecekte  dikim alanlarint  azaltacagim
belirmektedir. Dikim alanlarinin azalabilecek olmas: sonraki yillarda
uretimde de azalmalara sebep olacaktir. Ureticileri bu tiriine yonlendirecek
tesviklerin arttirilmasi, fiyat ve maliyetlerdeki aksakliklar: giderebilecek

Onlemlerin alinmast, Uriin arzindaki azalmalar: 6nleyebilecektir.
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3. Uretim asamasinda (fide temini, sulama, ilaclama vb.) Karsilasilan
sorunlarin  ¢ogunlugu maliyetlerinin yiksek olmasindan kaynaklidir.
Ureticilerin dustk fiyattan sattiklari driinlere karsihk yiksek gelir elde
edememesi, ileride 0rlin tercihinde degisikliklere sebep olabilecek ve
dolayisiyla da driin arzinda azalmalara sebep olabilecektir. Maliyetlerin
duslrilmesi, Ureticilerin elde edecekleri gelirleri arttiracak ve bolge

ekonomisine katki saglayacaktir.

Nar Pazarlamasinda Karsilasilan Sorunlar ve Coziim Onerileri;

1. Bolgede tiiccarlarnar pazarlamasinda sz sahibi durumundadir.Tliccarlarin
pazarlamada daha etkin olmasi, Ureticilerin Urtnlerini dusik fiyattan
satmasina sebep olmakta ve dolayisiyla Ureticileri olumsuz etkilemektedir.
Pazarlama kooperatifinin eksikligiyle de pazarlama hizmetlerinin etkisi
azalmakta ve dreticilerin aracilar karsisinda pazar  pozisyonu
zayiflamaktadir. Bu durum, Adana ilinde nar dretimini azaltmakla beraber
Adana ili ekonomisini de etkileyebilecektir. Bu hususta Ureticilerin ortak
amaclarla bir pazarlama kooperatifi olusturmas: gerekmektedir. Pazarlama
kooperatifinin kurulmasiyla pazarlama hizmetleri daha etkin hale gelecek
ve Uretim stirekli hale gelebilecektir.

2. Tasima etkinligi, maliyetlerin ylksek olmas: sebebiyle yeterli ve dizenli
gerceklesmemektedir. Bu durum Urin fiyatlarim arttirabilmekte ve
tiketiciyi olumsuz etkileyebilmektedir.Bu hususta tasima maliyetlerinin
duslrilmesine yonelik olarak mazot desteklerinin yetkili mercilerle
arttirilmasi, maliyet yukinu azalttigi gibi fiyat olusumunu da olumlu
etkileyecek ve tlke ekonomisine katki saglayacaktir.

3. Ureticilerin yalnizca %3,64°0i satis oncesinde yikama vb. islemler
uygulamakta olup, %96,36’s1 uygulamamaktadir. isleme etkinliginde

gorulen bu aksakliklar; satis 6ncesinde Uriin kalitesini disurmekte, disuk
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fiyatlarda satilmasina sebep olmakta ve Ureticilerin satis gelirlerini
azaltabilmektedir. Bu hususta Ureticilerin daha titiz davranmalari ve
urundeki isleme etkinligini arttirmaya yonelik bilinglendirme calismalar:
yapilmalidir.

4. Nar pazarlamasinda aracilarin yaklasik %90,00’1 Griin ahminda 6ncelikli
olarak kaliteli Uriin tercih etmektedir. Kaliteli Griinlin baslica unsurlarindan
birisi de hastaliksiz olmasidir. Hastaliklarla micadelede ilaglama
maliyetlerinin yiksek olmasi, Urilinlerde hastaliklarin artmasina ve kaliteli
nar dretiminde azalmasina sebep olabilmektedir. Hastalikli ve dusik
kaliteli Urtin, pazarlamayi olumsuz etkileyebilecek ve dolayisiyla Adana ili
ekonomisini de etkileyebilecektir. ilgili kurum ve kuruluslarin, ilaglama
maliyetlerini dustirmesi kaliteli Grtintin artisini saglayabilecektir.

5. Nar uygun kosullar saglandiginda uzun siire depolanabilen bir Grindir.
Narin pazarlamasinda karsilasilan en biyiik sorun ise depolamaimkaninin
kisithh  olmasidir. Nitekim (reticilerin yalmzca %9,26’s1 depolama
yapmaktadir. Uretilen narin depolanamamasi, Ureticilerin hasat déneminde
dusiik fiyattan satmayazorlama ve Ureticilerin pazarlama etkinligini de
azaltmaktadir. Bu hususta, Adana’da gerekli yerlerde yeni depolama
yerlerinin  yapilmasi veya depolama maliyetlerinin  duslrilmesi
gerekmektedir. Depolama imk&nimin arttirilmasiyla nar  Gretimi  ve
ureticilerin pazardaki etkinligi artabilecektir.

6. Dereceleme ve standardizasyon, bir 0rinin pazarlamasinda 6nemli
etkendir. Ureticilerin yalmzca %13,46’s1 driinlerinde dereceleme ve
standardizasyon yapmakta olup, %86,54’0 yapmamaktadir. Nitekim bu
durum dereceleme standardizasyon faaliyetlerinin etkin olmadigim
gostermektedir. Bu faaliyetin tesvik edilmesi ve Ureticilerin bu konuda
bilinglendirilmesi, Urtin kalitesini arttirabilecek ve Urlinin daha kolay

pazarlanmasini saglayabilecektir.
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7.

10.

11.

12.

Pazar saydamhigi konusunda yetersizlikler bulunmaktadir. Piyasada arz ve
talep acisindan  bilginin  toplanmast  ve yayilmasinda  sorunlar
bulunmaktadir. Bu sorunun giderilmesi agisindan tim sektor paydaslarina
yayilacak etkin bir haberlesme ag: olusturulmalidir.

Bolgede isleme sanayine yonelik verilere ulasmada sorunlar
yasanmaktadir. Bu durum politikalarin gelistirilmesinde aksakliklara yol
acmaktadir. Sektorde faaliyet gosteren isletmeler kayit altina alinmali ve
bu isletmelere iliskin veriler bir veritabaninda toplanmalidr.

Adana’da nar ihracatgilarinin kapasite kullanim oran1 %60,00 civarindadir.
Bu isletmeler, ortaya cikacak nar arzinda islenmesine katkilar
saglayabilecektir. Yeni tesislerin bolge ihtiyacina gore uygun sekilde
kurulmasi, narin pazarlamasin: etkin kilacaktir. Bu hususta yeni tesislerin
kurulmast igin tesvikler verilmelidir.

Bolgede az sayida nar isleme tesisi bulunmaktadir. Nar dretiminde
meydana gelebilecek artiglar dikkate alindiginda, bu tesislere ¢ok daha
fazla ihtiya¢ duyulacaktir. Bu nedenle, yeni tesislerin retim potansiyeli
dikkate alinarak ihtiya¢ dogrultusunda kurulmas: gerekmektedir.

Bdlgede nar sektoriyle ilgili arastirmalarin yapildig: arastirma enstitiist ve
tretim istasyonu niteliginde bir arastirma kurumu bulunmamakta olup, nar
ile ilgili az sayida bilimsel galisma mevcuttur. Sektéru batin olarak ele
alacak sekilde inceleyen arastirma birimleri kurulmal: ve bunlar arasinda
koordinasyon saglanmalidir. Bu kurumlar tarafindan elde edilen arastirma
sonuclar sektoriin diger aktorleriyle paylasiimahidir.

Nar (retimine yonelik herhangi bir kooperatif heniiz bulunmamaktadir.
Kooperatif eksikligi Ureticilerin ortak hareket etmelerini engellemekte ve
pazar konusunda sorunlar yasatmaktadir. Bu sebeple Ureticilerin ortak
hareket etme amaciyla kooperatif kurulmas: icin adimlar atilmas
gerekmektedir. Kooperatiflerin kurulmasiyla dreticilerin pazar arayisindaki

sorunlar giderilecek ve rekabet artacaktir.
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Arastirma sirasinda karsilasilan kisitlar sdyledir;

1. Nar dretim ve pazarlamasina yonelik literatlrde yeterli kaynak
bulunmamaktadir. Ozellikle nar dretimi, dikim alan1 ve verimi konusuyla
ilgili yurtdisindaki resmi kayitlara ulagilamamaktadir. Bu durum, calismayi
olumsuz etkilemekte ve kaynaklardan yeterli sekilde faydalaniimamasina
neden olmaktadir.

2. Nar sektorlne iliskin yeterli dizeyde resmi kayitlar bulunmamaktadir.
Sektorde aktif olarak faaliyet gosteren fabrika ve nar isleme tesisleri ile
ilgili resmi kayitlarin saglikli ve dizenli bir sekilde toplanmasi ve
kamuoyuyla paylasilmasi 6nemli bir ihtiyagtir.

3. Cahismada, bolgede nar Uretiminde faaliyet gosteren ihracatcilarin
sayilarina ve kapasitelerine iliskin bilgi edinirken Gida Tarim ve
Hayvancihk Bakanhg: Adana Il Tanm midirligu  kayitlarindan
yararlanilmistir. Bu hususta, Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi Adana
Il Tannm Mudurltgu kayitlarinda isleme tesislerinin niteliklerinin tam
olarak kayit altina alinmamis olmasi, érnek sayinin belirlenmesinde sorun
yasanmasina neden olmustur.

4. Cahsmada, anketin saglikli sekilde yurGtilmesi adina, Gida Tarim ve
Hayvancihk Bakanligi Adana il ve ilge Tarim Miudirliklerinden elde
edilmek istenen bazi resmi kayitlardan yararlanilmistir. Nar Gretimine
iliskin wverilerin elde edilmesine yoénelik Gida Tarim ve Hayvancilik
Bakanhg: Adana il ve Ilge Tarim Miidirliuklerinde ayri bir birim
bulunmamaktadir. Bu durum dretim miktari, dikim alan1 ve verim gibi
calismalar1 yonlendirecek onemli kayitlarin elde edilmesinde énemli bir
aksaklik olmaktadir. Bu bilgilerin kamuoyuna tek bir birim (zerinden
verilmesiyle kolaylik saglanabilecektir.

5. Turkiye genelinde ve Adana ilinde yapilacak baska calismalar nar

sektoriinin daha hizh, planli ve ihtiyag dogrultusunda gelismesini
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saglayabilecektir. Yapilan literatiir incelemesinde Adana ilini kapsayan bir

maliyet calismasina rastlanmamustir.
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ADANA ILINDE NAR PAZARLAMA YAPISI VE GELISTIRME

OLANAKLARI
URETICi ANKET FORMU
A. ANKET BIiLGILERIi Anket No:
il: Tlce: Koy:

B. ISLETME iLE ILGIiLi ARAZI BILGILERI
1. Arazi Durumu:

Sul Agaclarin

- Alam Parsel Tasarruf wlama
Urin . Durumu Yasi

(da) Sayisi Sekli (*) (S.K)**

’ (Bahce ise)

Nar
Turuncgil
Masir
Bugday

(*) 1. Milk, 2. Kira, 3. Ortak | (**) S. Sulu, K. Kuru

2. Hayvancilikla ugrasiyor musunuz?
a) Evet
a) Tamamen 0z tuketime yonelik
b) Agirlikl olarak 6z tiiketime yonelik ve pazara yonelik
c) Agirhikh olarak pazara yonelik ve 6z tiiketime yonelik
d) Tamamen pazara yonelik
b) Hayir
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C. ISLETMECI ILE ILGILi BILGILER

1. Isletmecinin yasi

2. Isletmecinin egitim durumu

3. Aile genisligi

4. Kag yildir nar Uretimi yapiyor?

5. Tarimla ilgili egitim var mi1?

6. Tarim dis1 is yapiyor mu?

a) Evet ise nedir?

b) Hayir

D. URETIM TEKNIGI VE GIRDI KULLANIMI ILE iLGILI
BILGILER
Fidan temini ( Nar Varhg)

3. Nar Varhgs;

Agaclarin
Yast

Fidan
Cesidi*

Temin
Yeri**

Alan
(da)

Parsel
Sayisi

Uretim
(ton)

2016-
2017

1 da Arazide
Bulunan
Agac Sayisi
(adet)

*Hicaz Nar, Wonderful, /zmir... | ** Kendisinin bahgesi, 6zel fidanlik, il veya
ilce midurligu, diger nar Ureticileri...
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Fide temininde karsilastiginiz sorunlar nelerdir?

a) Kaliteli fidan temininde sorun yasanmasi

b) Fidan fiyatlarinin yiksek olusu

c) Cesitlerin ismine dogru olmamasi

d) Yuksek verimli fidelerinin temininde sorun yasanmast

e) Hastaliklardan ar: fidan temininde sorun yasanmasi

L) L= P

Her yil diizenli olarak giibreleme yapiyor musunuz?
a) Evet b) Hayir

Her yil diizenli olarak ¢iftlik gubresi kullantyor musunuz?
a) Evet b) Hayir

Hangi glbreleme yontemini kullantyorsunuz?

a) Yaprak glibreleme

b) Sulama glibreleme

¢) Kaba guibreleme

d) DigEiiiuiimer. . ... 48 4 & S & W ...

Gubrelemede karsilastiginiz sorunlar nelerdir?

a) Gubrenin zamaninda temin edilememesi

b) Gubre fiyatlarinin yiiksek olusu

c) Gubreleme konusunda bilgi yetersizligi (zaman, gesit vs....)

d) Alet-makine sorunu

) I <

Her yil diizenli olarak ilaglama yapiyor musunuz?
a) Evet b) Hayir

. Ilaglamada karsilastiginiz sorunlar nelerdir?
a) Ilaclarin zamaninda temin edilememesi
b) ilag fiyatlarinin yiiksek olusu

¢) Mucadele konusunda yetersiz bilgi

d) Alet-makine sorunu

. Her y1l diizenli olarak sulama yapiyor musunuz?
a) Evet b) Hayir
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

Hangi sulama yontemini kullaniyorsunuz?
a) Damla sulama
b) Sarma sulama

(0] 11 =

Sulamada Karsilastiginiz sorunlar nelerdir?

a) Sulama suyunun zamaninda temin edilememesi
b) Su maliyetinin fazla olusu

c) Alet-ekipman yetersizligi

d) Suyun yetersizligi

) DEGI ..

Her yil diizenli olarak bakim islemi (capa, ot yolma) yapiyor musunuz?

a) Evet b) Hayir

Bakim islemleri sirasinda karsilastiginiz sorunlar nelerdir?
a) Bakim islemlerinin zamaninda yapilamamas:

b) Iscilik ticretlerinin fazla olusu

c) Alet-ekipman yetersizligi

d) Bakim islemleri konusunda bilgi yetersizligi

e) DIEER....... A . G R W ...

Uriin hasadin nasil yapiyorsunuz?
a) El ile toplama

b) Budama makasi ile hasat

¢) Ozel hasat makas ile hasat

o) TN DT P

Hasat sirasinda karsilastiginiz sorunlar nelerdir?
a) Zamaninda hasat yapilamamasi

b) Hasat Ucretinin pahal: olusu

c) Hasat/toplama makinesinin olmamasi
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19. Nar dretimi konusunda bilgi edindiginiz kaynaklar nelerdir?
a) Tarim il Mudurltigu,

E. PAZARLAMAYAPISI

20. Urin satiglarimiz nasil gergeklesmektedir?
a) Goturu () Kendim hasat ediyorum | () Alici tarafindan gergeklesiyor
b) Kilo ile

21. Uriin Hasadr:

Hasat Edilen Miktar (kg)

Satis Fiyat1 (TL/kg)

22. Nar Uretimin Degerlendirilmesi:

Satilan nar

Nar eksisi Uretimi icin ayrilan nar

Iscilere verilen nar

Evde tiketilen nar

Hediye verilen nar

Nar eksisi tretimi
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23. Nar ve Nar Eksisi Uretiminin Degerlendirilmesi:

Pazarla | Uruinler | Komisy | isletme | TUketici Ev Diger
ma oncu Tesisi (Semt | Tlketimi
veya Pazari,
Tlccar Toptanct
Hal)
Satis Nar

miktar1 | Nar
(ton) EKsisi

Satis Nar
fiyat1 Nar
(TL/kg) |Eksisi
Satis Nar
yeri(*) | Nar
Eksisi
Satig Nar
sekli(**) | Nar
Eksisi

* (1)Isletmede (2)Isletme dusznda** (1)Pesin (2) Vadeli (3)Diger

24. Bir satis doneminde ortalama kag satici gelir (veya siz kag aliciya
gidersiniz)?......cccceveveveciecnnennn,
25. Ticaret borsasindan fiyat aliyor musunuz? a) Evet b) Hayir

F. PAZARLAMA HIZMETLERI
Dereceleme-Standardizasyon
26. Uriine satistan 6nce siniflandirma (dereceleme) yapiyor musunuz?
a) Evet ise;
Hangi kriterlere gore siniflandirma
VaAPLIYOI?. oo e
Uriin kag sinifa
AYTIIIYOT 2.ttt ettt b e re e re e ras
b) Hayir

27. Satigtan Once nara herhangi bir islem uyguluyor musunuz?

7



Tasima
28. Nakliye/tastmada kullanilan aracin, (Uriinii isletme disinda satan dreticilere
sorulacak)

1) Traktor
a) Cinsi 2) Kamyon
3) DIGer (cvovvverieieiiiiinien )
b) Kime ait 1) Kendinin
2) Degil (oveeiieiiiiae )
c) Pazarin uzakligi =~ | s km
Depolama (Bekletme)
29. Depolama yapiyor musunuz?
a) Evet b) Hayir ise neden?..........ccocoveieivininieneeec e

Evet ise;

30. Her yil diizenli olarak depolama yapar misiniz?
a) Evet b) Hayir ise, hangi yillarda?............ccoooeviviieiniiciece,

31. Urtiniintizii neyin iginde depoluyorsunuz?
a) Kasa ile
b) Saman ile
c) Posetile
d) Kagitile
2 T <

2017 yilinda depolama ile ilgili bilgiler;
32. Depolama suresi ne kadardir? .........cccooeovenenennincneinnnns
33. Depolanan mikLar? .........ccccocevveviieiiiene e ton

34. Depolama isleminde nelere dikkat ediyorsunuz?



36.

Depolama sirasinda herhangi bir kayip yasadiniz mi?
a) Evet b) Hayir
Evetisenekadar? ................coeees kg / ton

Fiyat

37.

38.

39.

40.

Uriini satarken Ureticiler arasinda fiyat bakimindan rekabet yasaniyor mu?
a) Evet b) Hayir

Satis doneminde pazar fiyatini hangi kaynaktan dgreniyorsunuz?
a) Duzenli olarak pazara (ilceye) giderek

b) Arkadas ve tanidiklardan

c¢) Tuccardan(Alicidan)

d) Ticaret borsasindan

Satis fiyatimzi nasil belirlersiniz?

a) Alicinin teklifini kabul ederim

b) Pazar fiyatina bakarim

c) Alict ile pazarlik ederim

o) T DT P

Nar alirken fiyati1 belirleyen faktorler nelerdir? (1’den 5’e kadar
siralanacak)

Faktorler Onem Sirasi

Odeme Zaman

Uriin miktar:

Uriin kalitesi

Isletmenin yeri (konumu)

Diger
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41.

42.

43.

44,

45.

46.

48.

Satigta Uruin kalitesi nasil belirleniyor? Herhangi bir ara¢ kullaniliyor mu?

Uriini satarken Ureticiler arasinda fiyat bakimindan rekabet yasaniyor mu?
a) Evet b) Hayir

Tuccardan (alicidan) avans (kredi) aliyor musunuz?

a) Evet b) Hayir

Evet ise;

) NBABN?. ...ttt st et e e e e s te e sbesbaeteereare s
b) Hangi siklikta? (1) Her y1l (2) Sikga (3) Cok seyrek

C) KOSUHAI? ...t
Pazarlama sirasinda Karsilastiginiz en 6nemli sorunlar nelerdir?

a) Nar fiyatlarinin distik olmasi

b) Nar Urunleri isleme tesislerinin olmamas:

c) Paketleme tesislerinin azlig:

d) Paketleme tesislerinin uzakhig:

e) Depolama imk&ninin olmamasi

f) Tasima masraflarinin yiiksek olmasi

g) Aracilarin fazlalig:

h) Borg nedeniyle hasat sonu Grtini hemen satma zorunlulugu
1) DIZEI i

. NAR DiKiM ALANLARINDAKI DEGIiSIKLIKLER
. Son 10 yilda nar dikim alanlarinizda nasil bir degisiklik oldu?

a) Artis gerceklesti, Neden?

c) Degismedi

Gelecekte uretim alanlarinizda degisiklik yapma olanaginiz olsa, nar

alanlarinda nasil bir degisiklik yaparsimz?

a) Genisletirim, Neden?.........cccccoovvivviviievece e

B) AZaltirim, NEAEN? .....ecvveeece e

c) Degisiklik yapmam, Neden? .........cccccoeiieieneieieneneeesese s
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H. POLITIKALAR VE KOOPERATIFLERLE ILGILI DUSUNCE VE
TUTUMLAR
Kooperatiflerle ilgili Dustinceler

49. Herhangi bir kooperatife Uye misiniz?
a) Evet, hangi hizmetlerden faydalaniyorsunuz?

50. Bu hizmetleri yeterli buluyor musunuz?
a) Evet b) Hayir ise neden?

Eger pazarlama kooperatifi yoksa;

51. Bir pazarlama kooperatifi pazarlama konusunda sizin i¢in faydali olabilir
mi?
a) Evet ise, bdyle bir kooperatif kurulursa faydalanmak istediginiz
nelerdir? (Birden fazla secenek isaretlenebilir)
a) Pazar alternatifi saglama
b) Daha ylksek fiyattan satma olanag:
c) Duslk tcretli girdi temini
d) Kaliteli girdi temini
e) Fiyat istikrari
f)  Urinlerin degerlendirilmesinde kolaylik
g) Uriinlerin muhafazasinda kolaylik
h) Markalagma onciilik ve kolaylik
) = P

D) Hayir iSe, NEAEN?........oceceee e

52. Bir pazarlama kooperatifi kurulmasi konusunda engeller nelerdir?
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Uretim ve Pazarlama Politikalar ile Tlgili Dustinceler

53. Nar uretimine yonelik herhangi bir tesvik veya destek var mi1?
a) Evet b) Hayir

Evet ise ne tlir tesvik veya destekler var;

54. Nar uretimine yonelik hangi tesvik ve desteklerden faydalandiniz?

55. Nar uretimine tesvik ve desteklere yonelik yasadiginiz sorunlar nelerdir?

56. Bu sorunlarin ¢ézimiine yonelik dnerileriniz ve tavsiyeleriniz nelerdir?

ANKETE KATILIMINIZ ICIN TESEKKUR EDERIZ.
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ADANA ILINDE NAR PAZARLAMA YAPISI VE GELISTIRME
OLANAKLARI
ARACI ANKET FORMU

il:

Tlce:

Tarih:

Anketor:

1. Kendiniz tarimsal Gretimde bulunuyor musunuz?

a) Evet ( ) Bitkisel Uretim
b) Hayir

( ) Hayvansal Uretim

2. Kendiniz nar retiminde bulunuyor musunuz?

a) Evet b) Hayir

3. Nar1 hangi sekilde temin ediyorsunuz?

Satin Alinan Uriin Teslim
Kisilerin Pay1 Yerlerin Pay1
a) Kendi nar bahgemden elde % %
ediyorum
a) Ureticiden aliyorum % %
b) Toplayici (yerel) tliccardan % %
aliyorum
d) Blyuk tliccardan aliyorum % %
¢) Komisyoncudan aliyorum % %
d) Diger % %
4. Nar satiglariniz kimlere oluyor?
Teslim Yeri Toplam
. eslim Yeri
F"aahye?tw Uriin Teslim Sekli Sa_t tlan
Alict* Gosterdigi (kasal...) (isletme ici Miktar
Yer** : ' icindeki
Isletme Dis1) ¢
Pay1
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5. Nar alim-satimlarinizda;

Alima baslama

Satisa baslama

tarihiz.........coveenee . tarihic. ..o
Alim bitis tarihi:........................ Satis bitis
AN

6. Satin aldigimz narda temizleme, yikama veya paketleme gibi herhangi bir

islem yapryor musunuz?
a) Evet, Hangi islemleri

uyguluyorsunuz?.........ccceeceeennnnnns

7. Satin aldiginiz nar1 satincaya kadar;

Ortalama ne kadar suire bekletiyorsunuz? .....................

Ne oranda kayiplar oluyor? %.........
Kayip nedenleri?.........cccovvvvieienns

8. Nar aliminizda alis fiyatinizi belirleyen faktorler nelerdir (Urtin kalitesi,
06deme zaman, Uriin miktari, 6deme kosullari...)? Onem sirasina gore

siralayinz.
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9. Satin alacagimz narda dikkat ettiginiz kalite unsurlari nelerdir (trtniin
rengi, temizlik, danelerin iriligi, danelerin zedelenmemis olmasi)? Onem
sirasina gore siralayiniz.

L

2 e e e

K T PPN

PP PRI
10. Nar1 ahirken fiyat: belirleyen faktorler nelerdir?(Onem sirasina gore

siralayiniz.)

Faktorler Onem Sirasi

Odeme Zamani

Uriin Miktar

Uriin Kalitesi

Isletmenin Yeri (Konum)

11. Nar alim-satiminda diger tlccarlarin rekabeti s6z konusu oluyor mu?
a) Hig olmuyor
b) Kismen oluyor

c) Siddetli rekabet var

12. Daha fazla misteri gelmesini saglamak i¢in ne tur uygulamalarda
bulunuyorsunuz (6nem sirasina gére yaziniz)?

Urin @alimMINga. .. coe e e e e e e e e e
UrUN SAUMINGA. .. ce et e e e e e et e e

13. Nar pazarlamasu ile ilgili sorunlariniz nelerdir?



14.

15.

16.

17.

18.

Bu sorunlarin ¢ozum icin neler yapilabilir?

Alim satim islerinizi gergeklestirdiginiz bir blronuz var mi? a) Evet b)
Hay1r

Yillik ortalama nar ticaretiniz ne
Kadardir?........ccoooveveiiniiiieee ton/yil

Nar1 ortalama ne kadar fiyata satin
AlYOrSUNUZ?......coovviiiieiciee s TL/kg

Nar1 ortalama ne kadar fiyata
SALIYOISUNUZ?....ccveeveerecieeteete e ste st sre e ste e sreere TL/kg

ANKETE KATILIMINIZ ICIN TESEKKUR EDERIZ.
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ADANA ILINDE NAR PAZARLAMA YAPISI VE GELISTIRME
OLANAKLARI
ISLETME ANKET FORMU

A. ANKET BIiLGILERIi

l:

Tlge:

Tarih:

Anketor:

B. ISLETME iLE iLGiLi BiLGILER

1. Isletmenin kurulus

e)Diger...............

3. Isletmenin Kapasitesi......................

ton/yil-giin

Islenen miktar............coooeeviiiiiiiiiiiieiineeen, ton/yil-giin
Kapasite Kullanim Orant (%) ........c.covvieviiivineninns

C. ISLETMELERDE URETIM VE PAZARLAMA FAALIYETI ILE

ILGILI BILGILERI
4. Nar1 hangi sekilde temin ediyorsunuz?

Satin Alinan Kisilerin Payi

a) Kendi nar bah¢emden elde ediyorum

%

a) Ureticiden aliyorum %
b) Toplayici (yerel) tliccardan aliyorum %
d) Bliyuk tliccardan aliyorum %
¢) Komisyoncudan aliyorum %
d) Diger %
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5. Nar oncelikli olarak hangi ilgelerden veya yorelerden almayi tercih
ediyorsunuz?

flce ya da Yore Nedeni

6. Hammadde alim fiyatimiz ne kadardir?

Nar* Fiyat

* Hicaz Nar, Caner...

7. Kaliteli ve yeterli miktarda nar bulabiliyor musunuz?
a) Evet

8. Nar alimimizda ahs fiyatinizi belirleyen faktorler nelerdir (lirtin kalitesi,
6deme zamani, Uriin miktari, 6deme kosullari...)? Onem sirasina gore
siralayiniz.
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Satin alacagimz narda dikkat ettiginiz kalite unsurlari nelerdir (Grdnin
rengi, temizlik, danelerin iriligi, danelerin zedelenmemis olmasi)? Onem
sirasina gore siralayiniz.

. Isletmenize gelen narda bekletme yapiyor musunuz?
a) Evet, Ortalama ne kadar siire bekletiyorsunuz? .................

b) Hayir
. Nar1 nasil degerlendiriyorsunuz?

Degerlendirme Sekli Miktar (%)
Aile Tuketimi %

Tuketici %
Toptanci %
Perakendeci %
Thracatci %

Toplam

. Depolama yapryor musunuz?

a) Evet, Ortalama ne kadar stire depolama yapiyorsunuz? ...................
b) Hayir

. Nar1 hangi sekilde ve nasil depoluyorsunuz?

a) Evet, Deponuz kag m2?................. m2

b) Hayir

. Isletmenizdeki soguk hava deponuzu kiraliyor musunuz?
a) Evet

b) Hayir
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17.

18.

19.

20.

21.

Isletmenizdeki nar1 satincaya kadar kalitesinde bozulmalar yasiyor
musunuz?

2) EVEL, NEABN? ... s
b) Hayir

Isletmenizdeki narda ambalajlama/paketleme yapiyor musunuz?
a) Evet, Hangi kriterlere gore;

b) Hayir
Isletmenizde ihracat yapiyor musunuz?
a) Evet, Hangi Ulkelere ihrac ediyorsunuz?

Nar Uretiminde en énemli sorunlar nelerdir (¢iftci acisindan) ve bu
sorunlarin ¢6zimu igin Onerileriniz nelerdir?

Sorunlar Oneriler
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22.

23.

24,

25.

26.

217.

Nar pazarlamasi sirasinda Karsilastiginiz en 6nemli sorunlar nelerdir ve bu
sorunlarin ¢6zimu igin Onerileriniz nelerdir?

Sorunlar Oneriler

Narda uygulanmakta olan politikalarla ilgili dlstnceleriniz nelerdir?

ISLETMELERDE SWOT ANALIiZzi

Nar Uretim ve pazarlamasinda bélgenin gii¢li gérdigiuniz noktalar:
hangileridir?

Nar Uretim ve pazarlamasinda bolgenin zayif gordiiguiniiz noktalari
hangileridir?

Nar Uretim ve pazarlamasinda bolgede firsat olarak gordiigliniiz noktalar:
hangileridir?

Nar Uretim ve pazarlamasinda bolgede tehdit olarak gérdugiintiz noktalar
hangileridir?

ANKETE KATILIMINIZ ICIN TESEKKUR EDERIZ.
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