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Bu calisma ile Adana ilinde turuncgillerin pazarlanmasi ve sorunlar
incelenmistir. Tarkiye turunggil Uretiminin yaklasik %70’ lik kismini gergeklestiren
Adana, Mersin ve Hatay illeri icinde Adana %29’ luk Uretim miktar: ile birinci sirada
yer almaktadir. Adana gerek Uretimi, gerekse paketleme evlerinin kapasitesi ile
turuncgil pazarlamasinda 6nemli bir yere sahiptir.

Ilimizde yapilan arastrmalarda trinun, Ureticiler tarafindan, kilo ve gétura
usul ile olmak Uzere iki sekilde pazarlandigi gorulmistur. Buyik o6lcekli araziye
sahip olan Ureticiler genelde kilo ile satis1 tercih ederken, kiiciik arazi sahibi Ureticiler
goturd usul ile satis yapmaktadirlar. Her iki sekil pazarlamada da alici hasadi kendisi
yapmakta, mal teslimati bahcede olmakta ve dOdeme sekli genelde vadeli
gerceklesmektedir. ilimizde yetistirilen Urtinler kalitesi nedeniyle blyik bir oranda
ihracat yoluyla degerlendirilmektedir. Uriiniin pazarlama masraflarinin tamami alic
tarafindan karsilanmaktadir. Ilimizde turuncgil Uretimine blylk ragbet olmasina
karsin paketleme evleri ve soguk hava depolarinin yeterince kurulmamasi Ureticilerin
alicilar karsisinda zayif kalmasina fiyat belirlemede tamamen alicinin karar
vermesine neden olmaktadir. Bunu giderebilmek icin Uretici birlikleri kurulmali ve
kurulan bu kooperatifler yurt genelinde blyuk bir ¢at1 altinda birlestirilerek Ureticinin
korunmasi saglanmasi, devlet Ureticiyi Uretim asamasindan itibaren tesvikler ile
desteklemelidir.

Anahtar Kelimeler: Turuncgil, Uretici, pazarlama, sorunlar.
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With this study, in the province of Adana, the marketing and marketing
problems of citrus are investigated. Approximately 70% of citrus production of
Turkey is made in Adana, Mersin and Hatay and in these provinces Adana comes the
first in production of citrus with nearly 29% production volume. With the production
and the capacity of packaging houses of citrus, Adana has an important place in
citrus marketing.

The researches made in our province show that producers sell their product in
two different ways, they sell their product either by weight or by “lump sum”
method. While the producers who have large amounts usually prefer to sell their
product by weight, the small producers prefer the “lump sum” method. In both
methods consumers make he harvest by themselves, delivery of goods happens at the
gardens and payments are usually made in terms.

As our province's products are high qualified, they are preferred to be
exported to other countries. The whole marketing expenses are paid by the
CONSUMers.

Despite great demand for citrus production in our province, because of not
having enough packaging houses and cold storages, producers become weak against
consumers and consumers set the price instead of producers. To come over this
problem, there must be producer unions and these unions (comparatives) must get
together around the country and they must try to protect producers. Government
should support the producers with incentives from the production stage.

Key words: Citrus, producers, marketing, problems.



TESEKKUR

Yiksek lisans tezi konu segiminden calismanmin sonuglandirilmasina kadar,
her asamada katkisimi esirgemeyen, degerli katkilariyla beni yonlendiren, bilgi ve
deneyiminden faydalanma sansi veren damsman hocam Yrd. Dog. Cahit
GUNGOR’e, arastirmamin her asamasinda yardimc:r olan Cay Ciftlik Urinleri
Pazarlama Sanayi ve Ticaret Limited Sirketi calisanlarina, ¢alismam sirasinda maddi
ve manevi katkilar: ile beni destekleyen aileme, anket sorularim biydk bir ilgi ile
cevaplandiran dreticiler ile ilgili kisi ve kuruluslara bitin ictenligimle tesekkir

ederim.



ONSOz

Tarkiye bulundugu konum nedeniyle tarima oldukca elverisli tlkelerdendir.
Y etistirilen Urdnlerin miktarlar: ve gesitliligi Glkemize 6zel 6nem kazanmaktadir.

Ulkemiz kendi gida ihtiyacini karsiladigi gibi Avrupa Birligi ve komsu
Ulkeler icin de 6nemli bir yetistirici durumundadir. Turuncgiller yetistirici sayisi,
Uretim alani, buyukligu ve dretim miktarlar: ile Turkiye tariminda énemli bir yere
sahiptir.

Turuncgil tarimi dinyada ekolojik sartlarin uygunlugu nedeniyle 133 Ulkede
7.5 milyon hektar alanda yaklasik 100 milyon ton Uretimle en ¢ok Uretilen meyve
grubudur. Dinya yas sebze ve meyve Uretiminin yaklasik %25'ini turuncgiller
olusturmaktadir (Karahocagil, 2004). Ulkemiz FAO verilerine gore 2005 yilinda 2.6
milyon ton Uretimle 100 milyon ton olan diinya turuncgil Uretiminden yaklasik %2,5-
3 pay alirken, 682 bin ton ihracatiyla 11 milyon ton olarak gergeklesen dinya
turuncgil thracatindan %6.2 pay almaktadir (FAO, 2005)

Yas meyve ve sebze cok cabuk bozulabilen Urinler olmasi nedeniyle,
Uretimden tuketime kadar bir cok asamadan gecerek en az kayipla pazara
ulastirilmaya calisilmaktadir. Bu amacla sektorel alt yapi calismalarina destek
verilmeli, bakanliklar ile kamu kuruluslart ¢cok yonli politikalar Greterek bunlar:
kararlilikla uygulamalidr.

Ulkemizde tarim alaninda faaliyet gosteren kamu kuruluslar: ve tniversiteler,
Ureticilere rehberlik edebilecek bilgi ve veri tabam olusturmali, konu ile ilgili ttim
kisi ve kuruluglara diinya ve Ulkemizdeki gelismelerden zamaminda ve dogruya yakin
bilgi edinmelerini saglayacak tarimsal yayim ¢alismalarina dnem verilmelidir.

“Adana ilinde turuncgillerin pazarlama yapisi ve sorunlari” konulu yiksek
lisans tezinde turuncgil Ureticileri, komisyoncular, tlccarlar, ihracatcilar, paketleme
evleri, tedarikciler ile yapilan anket ve gorismelerde elde edilen bilgiler ile konu ile
ilgili kisi ve kuruluslaraisik tutulmaya calisilmistir.

Calisma sonucunda olusan bilgiler turuncgil yetistiriciligi ve pazarlamasi ile
ugrasanlara bilgi kaynagi olacagini, sektorle ilgili calismalarda yardimci olacagini

umuyorum.
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1. GIRIS
1.1. Konunun Onemi

Hizla artan dinya nifusu ve buna paralel insan yasamimin kalitesinin
yukselmesi, tiketimin hizla artmasina neden olmaktadir. Tarim sektord, Turkiye ve
AB ulkelerinin de dahil oldugu bir ¢ok tlkede; niifusun gida maddeleri gereksinimini
karsilamasi, tarima dayali sanayinin hammadde kaynagim olusturmasi, belli bir
kesime istihdam saglamasi, disa bagimliligin dnlenmesi ve 6demeler dengesi izerine
etkilerinin olmasi nedeniyle ekonomide 6nemli bir sekt6r durumundacir (Bayrag,
2005).

Tarimda Uretim tekniklerinin gelismesi ve teknolojik yenilikler Gretimin
artmasim saglamaktadir. Uretimde yasanan gelismelere bagli olarak pazarlamada
blyik 6nem kazanmaktadir. Hasat sonrast Uriiniin son tiketiciye ulasincaya kadar
cesitli asamalardan gegmesi ve son noktaya saglikl sekilde ulastirilmasi yeni calisma
alanlarinin dogmasina neden olmustur. Pazarlama; Uretici ile tiketici arasindaki bagi
saglamasi nedeniyle giin gectikge dnem kazanmaktadr.

Ulkemiz ekolojik yapisinin tarima uygunlugu, cografi ve topografik yapis,
iklim ve su kaynaklarinin birbiri ile uyumu bitkisel Gretimin bol ve kaliteli sekilde
yapilmasina olanak saglamaktadir.

Tarkiye 25,55 milyon hektar toplam tarim arazisinin %59,6’ sinda tarla tarim,
%2,30'uda sebze ve cicek yetistiriciligi ve %9,35 inde meyve ve uzun omirlu
bitkiler yetistiriciligi yapiimaktadir (TUIK, 2008). Bu tarim alanlarinda 43 milyon
ton yas meyve ve sebze Uretilmektedir (Karahocagil, 2004).

Ulkemizde yas meyve lretimi 4 ana grup altinda incelenmektedir. 2003 yil1
itibariyle yaklagik 11.5 milyon ton meyve Uretimi igerisinde tziimsi meyveler %37
ile 6nemli paya sahiptir. Sofralik Uzim bu grubun ticari 6nemi en fazla olan
meyvesidir. Yumusak c¢ekirdekli meyveler yas meyve dretiminin  %27'sini
olustururken elma en ©6nemli meyvedir. Turunggiller, yas meyve Uretimimizin
%21’ ini olusturmaktadir. Tas ¢ekirdekli meyve grubunun meyve Uretimi icerisindeki
pay1 %14 olup kayisi, seftali bu grubun 6nemli meyveleridir (Kog, 2003).
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Tarima elverisli alan icerisinde %9,35’ lik paya sahip olan meyvecilik yiksek
getirisi nedeniyle tarimsal faaliyetler icerisinde 6zel bir 5neme sahiptir. Bu kapsamda
pazarlama sekli ve yontemleri 6ne gikmakta ve blyik dnem kazanmaktadir.

Pazarlamada drinler surekli bir hareketlilik icerisindedir. Mallar Ureticiden
tiketiciye ulasincaya kadar cesitli sekillerde korunmakta, depolanmakta, kaliteyi
yukseltici onlemler alinmakta, standartlastirilmakta, cesitli yerlere tasinmakta,
satilmakta ve talebi etkileyici dnlemler alinmaktadir. Bu nedenle tlke nifusunun
onemli bir bolumi pazarlama hizmetlerinde ¢alismaktadir (Y urdakul, 1986).

1.2. Arastirmamin Amaci ve K apsam

Bu arastirmada 539.000 hektar tarim arazisine sahip olan Adana ilinde 44.406
hektar ile meyve yetistiriciligi 6nemli bir yer tutmaktadir. Toplam tarim alanlari
icerisinde %8,23' Uk pay alan meyve yetistiriciliginin blyldk kismini turunggil
yetistiriciligi olusturmaktadir (Adana Tarim Il Mudurltgd). 2007 yil verilerine gore,
Adana ilinde turuncgil yetistirilen 30.125 hektarlik tarim arazisinden gergeklesen
Uretim miktar1 795.065 tondur. Adana ili, Turkiye toplam turunggil dretiminin
%29’ unu karsilamaktadir (TUIK, 2007).

Adana ili turunggil yetistiriciliginin yan: siraturunggil ihracat merkezlerinden
de biridir. Akdeniz Bolgesinde; Antakya, Mersin ve Antalya ile birlikte 6nemli bir
yere sahiptir. ilimiz 2007 yil1 verilerine gore 52.000 ton limon, 80.524 ton mandarin,
135.125 ton portakal ve 33.607 ton atintop Uretimini gergeklestirerek, turunggil
tariminda Glkemizdeki yerini guclendirmis ve hemen tamamim gerek tlkemiz
icerisinde, gerekse ihracat seklinde degerlendirerek oOnemli bir katma deger
yaratmstir (Adana Tarim Il MudurlGga).

Arastirmada Adana ilinde turunggillerin pazarlanma yapisinin incelenmesi,
yorede pazarlama organizasyonunun etkinliginin degerlendirilmesi ve belirlenen
yetersizlikler igin ¢ozim Onerileri getirilmesi amaglanmustir.

Bu arastirma kapsaminda Adana merkez ilge ve koylerinde Ureticilerin
yetistiricilikten baslayarak pazarlamada karsilasilan sorunlar, turunggil alim-satimi
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yapan komisyoncular, tlccarlar, ihracat¢i kuruluslarin sorunlari Gretici ve devletten

beklentileri arastirilmstir.
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2. ONCEKI CALISMALAR

Hasdemir (2007), “Turuncgiller” baslikli calismasinda Dinya'da ve
Tarkiye' de turuncgil ihracat1 hakkinda bilgiler vermistir.

Zenginoglu (2007), Avrupa Birligi’ ne katilim miizakereleri yapan Ulkemizin
Turuncgil ihracatimin yapisi, ihracatla ortaya ¢ikan sorunlar ve ¢dzim yollar: Uzerine
calisma yapmustir.

Akglin (2006), Turkiye turuncgil sektdri icin hazirlandig raporda turuncgil
yetistiriciligi ve Uretimi hakkinda bilgilere yer vermistir. Turuncgil Grinlerinin yurt
icinde ve yurt disinda pazarlanmasi ile ilgili nemli noktalara deginmistir. Bu konuda
karsilasilan problemler ve ¢tzim yollan hakkinda bilgiler vermistir.

Tarakcioglu (2006), Devlet Planlama Teskilati Mustesarliginin narenciye
sektoril ve tarimsal destekler konulu calismasinda; turuncgil Oretimi, Turkiye
tarimindaki 6nemi, ihracata katkisi, karsilasilan sorunlar ve ¢tzim yollar: Uzerinde
aciklamalarda bulunmustur.

Kog (2005), Yas meyve ve sebze Uzerinde yaptig1 calismasinda; Dunya’ da ve
Turkiye' de turuncgil Uretimi, ihracat: ve Turkiye turuncgil ithalat1 hakkinda bilgiler
vermistir.

Bayrag (2005), Turkiye ve AB’de Tarim Sektdrinin Ekonomideki Gnemi
hakkinda calisma yapmustir. Ulkemiz ve Avrupa Birligi tarim sektorinin yapist
mukayese edilmistir.

Emeksiz (2005), Turkiye'de tarimsal drdnlerin pazarlama kanallart ve
amaclarinin  degerlendirilmesi  Uzerine calisma yaprmis olup, sorunun ¢ozimi
konusunda 6nerilerde bulunmustur.

Cinar (2004), “Turuncgil Tarmminin Yapist ve Son Yillardaki Bazi
Gelismeler” baslikli calismasinda Ulkemiz turuncgil Gretiminin bugiinkii durumu,
sorunlari, ¢6ziim yollar1 ve gelecekteki durumu hakkinda bilgiler vermistir.

Karahocagil (2004), tarafindan hazirlanan Turuncgiller Durum ve Tahmin
Raporunda; Diinya’ da ve Turkiye' de turunggil Uretimi ve ihracati hakkinda bilgiler
verilmis, turunggil Uretiminin toplam meyve-sebze Uretimi igindeki yeri ve turuncgil
tariminin geleceginin ne sekilde olacag: hakkinda éngorilerde bulunulmustur.
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Emil (2003), istanbul Ticaret Odast’ in hazirladig: “Narenciye Sektor Profili”
adli calismada; turuncggil cesitleri hakkinda bilgiler verilmis olup, Dunya'da ve
Turkiye' deki turuncgil piyasast analiz edilmistir.

Gamgam (1995), tarafindan hazirlanan Adana ve Icel illerinde turuncgillerin
pazarlama yapisi konusundaki yiiksek lisans tezinde, bu iki ilimizdeki Gretim yapisi,
sat1s sekilleri ve sorunlar1 hakkinda bilgiler verilmistir.

Emeksiz (1988), “Turkiye de Turuncgil Uretimi, Pazarlamasi ve Dissatimin
Gelistirme Olanaklar1” konulu ¢alismasinda, Turkiye de turuncgil Uretimi, pazarlama
yapisi incelenmekte ve turunggil ihracatim gelistirme olanaklari hakkinda bilgiler
verilmektedir.
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3.MATERYAL ve METOD

Bu calismanin ana materyalini, Adana ilinde turuncgil Ureten isletmelerle
yapilan anketlerden elde edilen bilgiler olusturmaktadir. Bu amagla Adana ilinin;
Seyhan, Yuregir, Cukurova, Sarigcam ilge ve koylerinde turunggil Uretimi yapan
ureticiler ile anket calismas yapilmustir. Ureticilerle yapilan anketlerin yam sira,
turuncgil pazarlamasinda yer alan komisyoncu, ticcar, ihracatc: firmalar ile karsilikl
gorismeler yapilarak pazarlama yapisi ve sorunlari hakkinda bilgiler toplanmis ve
arastirmamizda kullanil mastur.

Calismada Ureticilerin Urlnlerini pazarlamada ne gibi kriterler Gzerinde
durduklar1 ve bunlarin gergeklesme durumlarinin detayli arastirmasi yapilmistir.
Pazarlamada oOnemli bir yer tutan ihracat¢ci kuruluslarin alimlarinda ne gibi
degerlendirmeler yaptiklar: ve hangi konulara énem verdikleri incelenmistir.

Turuncgil Ureticilerine uygulanan anket formu énceki ¢alismalarda kullanilan
anket formlarinin incelenmesi ve yeniden dizenlenmesi ile olusturulmustur.
Calismada uygulanan anket formu Ek-1'de verilmistir.

Bunun yam sira konu ile ilgili olarak 6zellikle Akdeniz ihracatcilar Birligi
(AKIB), 1hracat1 Gelistirme Merkezi (IGM), Dis Ticaret Mustesarligi (DTM), Tanm
II Muddrligt, Turkiye istatistik Kurumu (TUIK), Birlesmis Milletler Gida ve Tarim
Orgiitiiniin (FAO) istatistiksel verilerinden de yararlanilmistir.

Arastirma alamnda bulunan turuncgil tarimi yapan isletmelerin genel
blydklukleri ile ilgili yeterli bilgiye ulasilamadigindan tabakali érnekleme yerine
gayeli ornekleme metodu ile secilen ilge ve kdylerden bolgeyi temsil edebilecek
isletmeler anket kapsamina alinmustir.

Anket calismast yapilan bolgelerden Adana ili Y Uregir ilgesi Solakli beldesi
Zagarli kdyunde isletme biyutkltkleri hakkinda bilgi sahibi olmak amaciyla pilot
calisma yapilmis olup, arazi buyuklUkleri agisindan isletmelerin 0-25, 26-50, 51-100,
101-200, 201-500 ve 501+ dekardan buytik isletmeler olarak gruplandiriimasi uygun
gordlmistdr.

Anket calismasinda 0-25 isletme grubunda 15 Uretici, 26-50 isletme grubunda
20 Uretici, 51-100 isletme grubunda 23 dretici, 101-200 isletme grubunda 9 Uretici,
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201-500 isletme grubunda 3 Uretici 501 ve Uzeri isletme grubunda 2 Uretici olmak

Uzere toplam 72 Uretici ile gorisulmastar.

Cizelge 3.1. Turunggil Bahgeleri Esas Alinarak Arazilerin Ortalama Buyuklukleri

. (dekar)

Isletme | Ortalama Arazi Turuncgil Diger Bahge Tarla
Geniglig Genisligi Bahces Genisligi Genisligi Genisligi
0-25 23,20 19,53 3,67 -
26-50 90,90 36,35 2,30 52,25
51-100 189,69 85,78 5,21 98,69
101-200 260,77 135,22 - 125,55
201-500 333,33 232,33 33,33 67,66
501+ 950,00 700,00 - 250,00

Y apilan anketlerde Uretici ve isletmelerde is glcl, arazi varligi, Uriin segimi

Uretilen Grdnin pazarlanmasina yonelik sorular sorulmustur. Pazarlama igerisinde yer

alan aracilar ve paketleme evlerine Urin temin sekilleri, 6deme planlari, hasat

pazarlama yapisi, tasima, depolama ve diger hizmetlerleilgili sorular yoneltilmistir.

Gorusmeler ve anketlerden elde edilen bilgiler capraz tablolar haline

getirilmis ve anket bilgileri siralama, ortalama oran, gruplama bilgilerini iceren

tablolar halinde 6zetlenmistir.




4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Nuran GUVEN

4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

4.1. Dunya’dave Turkiye de Turuncgiller

Turuncgiller, portakal, limon, mandarin ve altintop gibi “Citrus’ cinsine ait
turleri icermektedir. Zengin bir C Vitamini igerigine sahip olan turunggiller insan
sagligr icin ¢cok dnemlidir. Taze olarak tiketiminin yamnda meyve suyu, konsantre,
recel, marmelat olarak ¢esitli Urtinlere islenebildigi gibi kabuklarindan da esans elde
edilmektedir.

Turuncgil yetistiriciligi Dunya da ve Turkiye’ de zaman igerisinde ¢ok biyuk
gelisme gostermis, turuncgil yetistiren Glke sayisinda hizl bir artis olmustur.

Cizelge 4.1. Diinya Turuncgil Uretim Miktarlar:

URUN CiNSi oot %
Portakal 64.795 59,99
Mandarin 25.660 23,76
Limon ve Laym 12.990 12,03
Altintop ve Sadok 4,563 4,22
Toplam 108.008 100,00

Kaynak: http://www.fao.org (24.05.2007).

2005 yil1 itibariyle diinya yas sebze ve meyve tretiminin %21’ ini turuncgiller
olusturmaktadir. Yine ayni yil icerisinde diinya yas sebze ve meyve Uretimi 3.217
milyon ton olup, 7,5 milyon hektar alanda Uretim yapilmaktadir. Dinya turuncgil
dretiminin - %59,99'unu  portakal, %23,76'sim  mandarin, %712,03' Gnd limon,
%4,22'sini altintop ve sadok olusturmaktadir (FAO, 2005). Dunyada Ozellikle
portakal Uretimi son 10 yilda %30 artnus ve bu artis islenmis portakal Urtnlerine
yonelmistir (Hasdemir, 2007).

2005 yil1 verilerine gore Brezilya 20 milyon ton Uretim ile birinci sirada, 16
milyon tonluk Uretimle Cin ikinci sirada, 10 milyon tonluk tretimle ABD Uglncu

srada yer alirken, Turkiye 2,9 tonla dinya turuncgil Uretiminde 10. sirada yer


http://www.fao.org
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almaktadir. Turunggil, Uretim donemleri itibariyle diinyada birbirini takip ettiginden
yil boyunca arzi devam edebilen bir Grin grubudur (Hasdemir, 2007)

Ulkemizde ise turuncgil Uretimi artan bir seyir gostermektedir. Baslangicta
Ege ve Akdeniz kiyillarinda kurulan bahceler, zaman icerisinde genisleyerek
Karadeniz ve Marmara kiyilarina yayilmistir. Ulkemizde tir ve cesitlere gore
degismekle beraber dekara ortalama 20-40 aga¢ dikilmektedir. Son yillarda teknoloji
ve modern tarim yontemlerini kullanarak bilingli bir sekilde toprak biytkltgt
parsellere ayrilarak gesitli turuncgiller yetistirilmektedir (TUIK, 2007).

Cizelge 4.2. Turkiye Turuncgil Uretimi Miktarlar:

Uretim Miktari

Urdin (1000 ton) v
Portakal 1.427 47,16
Mandarin 756 24,98
Limon 672 22,21
Altintop 168 5,55
Turung 3 0,10
Toplam 3.026 100,00

Kaynak: www.tlik.gov.tr.

Ulkemizde 2008 yil1 itibariyle Uretimin %47,16'sim portakal, %24,98 sini
mandarin, %22,21'ini  limon, 9%05,55'ini atintop ve %0,10'unu turung
olusturmaktadir (TUIK, 2009). Ulkemiz turuncgil Uretiminde bilyiik paya sahip olan
Akdeniz Bolgesi’ndeki Oretimin %70'i Cukurova da yapilmaktadir. Cukurova (g
bolgeye ayrilmistir. Hatay’ dan glineye dogru uzanan alan birinci, Adana ve Mersin
ikinci, Mersin’ den batiya tglinct bdlgeyi olusturmaktadir. Alanya ve Finike' nin de
icinde bulundugu Ugiincli bolge Antalya yoresi olarak adlandiriimaktadir (AiB,
2007).
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Cizelge 4.3. Turkiye' de illere Gore Turuncgil Uretimi (%)

Sehirler Kapladi;n | Toplam Agac Sayisa |  Uretim Uretim
Alan (Ha) (Adet) (Ton) (%)
Adana 290.328 7.275.698 928.552 29
Mersin 26.411 7.635.931 860.779 27
Antalya 15.210 4.442.908 450.504 14
Hatay 17.319 5.057.203 573.213 18
Mugla 10.242 2.353.423 170.308 5
Diger 13.493 4.977.917 237.079 7
TOPLAM 112.003 31.743.080 | 3.220.435 100

Kaynak: TUIK, 2006

Tarkiye'de illere gore turuncgil Uretimi incelendiginde; toplam Uretimin
%29'unun Adanada, %27'sinin Mersin'de, %14'Unin Antalya’da, %18'inin
Hatay’ da ve %5’ inin Mugla da oldugu gortlmektedir (TUIK, 2006).

4.2. Turkiye de Turuncgil Uretimi
4.2.1. Ulke Tarimindaki Yeri

Tarkiye, turuncgillerin gen merkezi degildir, fakat yaklasik iki bin yildir
Anadolu’da turunggil Gretimi yapildigina dair bilgiler mevcuttur. Turkiye tariminda
cok eski hir yere sahip olan turuncgiller ancak 1930 yilindan sonra ekonomik deger
kazanmaya basglamistir. Turunggil Uretimi 1936 yilindan itibaren devlet tarafindan
tesvik edilmeye baslanmis ve ilk ihracat 1950 yilinda yapilmistir (Karahocagil,
2004).

Gunuimuzde Turkiye de turuncgil portakal, mandarin, limon ve altintop ana
turler, turung ve bergamot ise yan turler olarak Uretilmektedir. Turuncgiller taze
olarak tuketimlerinin yan sira meyve suyu ve recel yapilarak da sanayi Urint olarak
degerlendirilmektedir. Turkiye' de turuncgiller Gretim ve ihracat yoninden yas meyve
ve sebze icerisinde biydk bir 6neme sahiptir.

10




4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Nuran GUVEN

Son tarim sayum verilerine gore 104 bin isletmede turuncgil Uretimi
yapiimaktadir. Yas meyve ve sebzede Uzim ve elmadan sonra Uglncl sirada
gelmekte, yas meyve ve sebze ihracatinin da yaklasik %50'sini karsilamaktadir
(Karahocagil, 2004).

Ulkemiz turuncgil yetistiriciligi tir ve cesitlere gore farklilik gostermekle
beraber dekara 20 - 40 adet agag dikilmektedir. Bunun en 6nemli nedeni yuzeysel
sulama yapilmasi ve mekanizasyonda biyuk araglarin kullamimasidir. Halbuki
modern turuncgil Uretiminde dekara agac sayisi ¢cok daha fazladir. Sulamada damla
sulama yontemi uygulanmakta, toprak isleme ve bakiminda daha kiclk alet ve
ekipmanlarla yapilmaktadir. Aga¢ boyutlart da daha kucuktir. Tarkiye' de de yeni
tesis edilen bahgelerde bu tarz modern teknikler uygulanmaya baslanmustir.

11
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Cizelge 4.4. Turkiye de Turuncgil Dikim Alani. Agag Sayis.. Uretim Miktar:

Villar Cins Dikim Alam1 | Toplam Alana l\izgges\;i:] Uretim Veri[n Toplam Uretim
(Ha) Orani (%) (1000 adet) (1000 Ton) | (Kg./Agag) Orani (%)

PORTAKAL 50566 45,2 12275 1536 125 47,7
MANDARIN 31226 27,9 9456 791 84 24,6
S LIMON 25164 25 6229 710 114 21
- ALTINTOP 4920 44 1016 180 177 5,6
TOPLAM 111876 100,00 28976 3217 125,00 100,00
PORTAKAL 50884 46,0 12221 1427 117 47,8
MANDARIN 30274 27,4 8936 744 83 24,9
’é LIMON 24535 22,2 6246 652 104 21,8
- ALTINTOP 4819 44 1015 163 161 55
TOPLAM 110512 100,00 28418 2986 116,25 100,00
PORTAKAL 51635 45,7 13044 1427 109 47,2
© MANDARIN 30782 27,2 8977 756 84 25,0
S LIMON 25161 22,3 6268 672 107 22,2
“  [TALTINTOP 5389 438 1020 168 165 56
TOPLAM 112967 100,00 29309 3023 116,25 100,00

Kaynak: TUIK

VINSILHVL IA IVINDTNG VINIILSVAHY 7

NIAND UeinN
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2008 yil verilerine gore Turkiye'de 112.967 hektar alanda 13.044.000 adet
portakal, 8.977.000 adet mandarin, 6.268.000 adet limon, 1.020.000 adet altintop
agac1 olmak Uzere toplam 29.309.000 adet verim veren turuncgil agaci vardir.
Toplam 3.023.000 ton turuncgil Uretiminin %47,8'ini portakal, %25,0 111 mandarin,
%22,2 sini limon ve %5,6’ sin1 altintop olusturmaktachr (TUIK, 2008).

Uretilen turuncgiller genel olarak taze tiketildigi icin ihracat hasat ile
baglamaktadir. Sekil 4.1’ de Turkiye' de Uretilen turuncgil ¢esitlerinin hasadi ve buna
bagli olarak ihracat takvimi gorilmektedir. Bu takvimden anlasilacag: gibi yaklasik
sekiz ay ihracat yapmak mumkindir. Akdeniz Ulkelerinde yogun olarak Kasim,
Aralik ve Ocak aylarinda yapilmaktadir. Turkiye' de ise ihracat ilk olarak erkenci
limon Interdonato ile Eylll ayinda baslamakta daha sonra Star Ruby altintop ve
Satsuma mandarin ile devam etmektedir.

13



vT

TUR

URUN

CESIT

EYLUL EKIM KASIM | ARALIK | OCAK | SUBAT

MART

NiSAN

PORTAKAL

W.NAVEL

YAFA

VALENCIA

DIGER

MANDARIN

SATSUMA

MINNEOLA

DIGER

LIMON

INTERDONATO

LAMAS

DIGER

ALTINTOP

MARSH SEEDLESS

S.RUBY

R.RED

DIGER

Sekil 4.1. Turkiye de Turuncgil Meyveleri Hasat ve ihracat Takvimi

Kaynak: Akdeniz Thracatcilar Birligi. Turunggil Diinyasi.
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4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Nuran GUVEN

4.2.2. Turkiye de Portakal Uretimi

Ulkemizde portakalin %70’i Cukurova Bolgesinde yetistirilmektedir. Bolge
Uretiminin %44’ G Adana, %27’ si Mersin, %26’ s1 Hatay ve %2,5'i ise Osmaniye’ den
elde edilmektedir. Ayrica Antalya yoresinde Finike ve Kumluca da yogun olarak
Uretim yapilmaktadir. Portaka Uretimi 2000 yilinda 1.100.000 ton iken 2004 yilinda
1.275.000 tona ulasmustir (Karahocagil, 2004). Turkiye'de dretilen portakallarin
yaridan fazlasi gobekli portakal olarak nitelendirilen Washington Navel’dir. Son
yillarda Navelina ve Navelate gesitleri de yayginlasmistir (Cinar, 2004). Gobekli
portakallar sofralik degeri ylUksek standartta cesitler olmasina ragmen ozellikle
Ispanya, Italya ve Yunanistan'in rekabeti ile kars1 karsiyadir. Turkiye' de Uretilen
diger onemli cesitler Yafa ve Valencia portakallardir. Portakal ihracat sezonu
Kasimda Washington navel ile baglar, Mart ayindan itibaren gecci cesit olan
Valencia late ile son bulur. Son yillarda bu ¢esitler yaninda Spring Navel, Newhall,
Fukumoto, Moro, Cara Cara gibi ¢esitlerinde yetistiriciligi yayilmaktadir

(6zlertarim.com).

4.2.3. Turkiye de Mandarin Uretimi

Tarkiye'nin en onemli turuncgil Oretim bolgesi olan Cukurova Bolgesi
mandarin Uretiminde de toplam dretimin yaklasik %70 ni  karsilamaktadir.
Cukurova da bdlge Uretiminin %44’ G Adana, %31'i Hatay, %25'i Mersin, %1 de
Osmaniye den karsilanmaktadir. izmir yoresi de 6zellikle mandarinde 6nemli bir
bdlgedir (Karahocagil, 2004).

Mandarinde Satsuma, Klemantin, Fremont, Nova ve Minneola dnemli gesitler
arasinda yer almaktadir. Turkiye'de mandarin sezonu genellikle Ekim ayinin ikinci
yarisinda, Satsuma ile baslamakta, daha sonra Fremont, Nova ve Minneola devreye
girmesiyle Mart ay1 sonuna kadar devam etmektedir.

Ulkemizde son yillarda Soke, Kusadasi, Selcuk gibi kiy1 Ege Bolgelerinde de
Satsuma yetistiriciligi artmaktadir. Ureticiler diger tanm driinlerine oranla daha az
masrafli ve karlilik oramnin yiiksek olmasi nedeniyle turuncgile yonelmektedir. Son

kurulan turunggil bahgelerinde yukarida belirtilen c¢esitler yamnda Sunburst,
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4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Nuran GUVEN

Ellandale, Lee, W. Murcott, Okitsu, Robinson ve Marisol gibi cesitlerde

dikilmektedir (6zler.tarim.com)

4.2.4. Turkiye de Limon Uretimi

Tarkiye'de toplam limon Oretiminin %90'm Cukurova Bdlgesi’ nden
karsilanmaktadir. Cukurova da ise en buytk Uretici il, bolge Uretiminin %78’ sini
karsilayan Mersin' dir. Daha sonra %19 ile Adana, %3,5 ile Hatay gelir (Karahocagil,
2004)

Tarkiye'de limon sezonu Agustos ayr sonlarinda Meyer limon ile
baslamaktadir. Daha ¢ok yurt i¢i tiketim igin kullanilan Meyer limondan sonra Eyl il
aymin ikinci haftasindan itibaren interdonato limon hasach baslamaktadir. Ekim ay1
sonunda ise daha ¢cok Mersin ilimizde yetistirilen Kitdiken limonu hasad: ile sezon
devam etmektedir. Ulkemizde limon agaglarinda uckurutan hastaligi cok biiyik
problemler olusturmaktadir. Bu nedenle hastaliga dayanikli gesitlerin yetistiriciligi
Onem kazanmaktadir. Diger turuncgil cesitleri taze olarak tuketilmekle birlikte
limonda saklama olanag: da bulunmaktadir. Ureticiler son yillarda Lizbon ve Eureka

cinsi limon bahceleri kurmaya baslamglardir (6zler.tarim.com).

4.2.5. Turkiye de Altintop Uretimi

Yillara gore kiguk degisiklikler olmakla beraber, Turkiye altintop Uretiminin
%97’'si Cukurova Bdlgesi’ nden karsilanmaktadir. Bu bdlgede ise en biiyik altintop
ureticisi il bolge Uretiminin %72 sini karsilayan Adana dir. Bunu %15 ile Hatay,
%12 ile Mersin takip etmektedir (Karahocagil, 2004). Ulkemizde uretilen en 6nemli
altintop cesitleri Star Ruby, Marsh Seedless, Ruby Red, Henderson ve Rio Red
cesitleridir (6zler.tarim.com). Turkiye nin altintop ihracatinda en biytk sorun asillik
derecelerinin  yiksek olmasidir. Bu durum fiyatlarin disik olmasina neden
olmaktadir.
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4.3. Adana’da Turuncgil Uretimi

Cukurova deltasi Akdeniz' e dokilen nehirlerin olusturdugu Nil Deltasindan
sonra dunyadaki ikinci biyuk deltadir. Seyhan, Ceyhan ve Berdan nehirleri bu
deltay: olusturmaktadir. Adana tarimimnin en 6nemli unsurlarindan biri olan zengin su
kaynaklar1 ile ikliminin uygunlugu nedeniyle dogal olarak zengin bir tarim
potansiyeline sahiptir. Verimli Cukurovatopraklar: bugiin tarimsal Uretim potansiyeli
bakimindan Turkiye' de ilk sirada yer almaktadir. Asirlardir birgok medeniyetin gida
ihtiyacint karsilayan bu topraklar oldukga genis Uretim cesitliligine sahiptir. Bolgede
tahil, endustri bitkileri, sebze ve turuncgil yetistiriciligi dnemli derecede gelismistir.

Adana ilinin toplam yuzolgmi 1997 yilinda Osmaniye nin il olmasiyla
1.725.300 hektardan, 1.403.000 hektara dusmistir. Buna ragmen bugin il
yuzolgiminin %35,5'ini tarimsal alanlar olusturmaktadir. Bu oran Turkiye nin
tarimsal alanimin %2,5’ ini olusturmaktadir. Adana’ min tarimsal topraklarinin %85’ ini
ekilentarlaarazisi olusturmaktadir.

Adana da Seyhan, Yiregir, Ceyhan, Imamoglu, Kozan ilgelerinde tarimla
ugrasmakta olan hane sayisi fazla iken, kiyida yer alan Yumurtalik ve Karatas
ilgelerinde tarimin yaminda balikcilikta gelismistir. Adana min kuzey boltmlerinde
yer aan ilgelerde ise yuksekligin gittikce artmasiyla birlikte hem bitkisel, hem de
hayvansal Uretim ile ugrasan hane sayisi fazlalasmaktadir. Adana ilinde tarimla
ugrasan hane sayisi 52.000 dizeyindedir. Bu hanelerin %60'1 hem bitkisel, hem
hayvansal, %30'u sadece bitkisel, %10'nu ise sadece hayvansal Uretim ile
ugrasmaktadir.

Cizelge 4.5. Adana ili Arazi Miktarlarina Gore Tarim Isletmesi Sayisi

Dekar 0-50 51-100 | 101-200 | 201-500 | >500 | Toplam

Isletme Sayisi 46.516 | 15.570 6.827 3.088 571 | 72,572

Kaynak: Adana Tarim il Mudarlugu

Tarim Adana ili ekonomisinde gecmis yillara gore az da olsa 6nemini yitirse
de, bitkisel ve hayvansal Uretimin yogun olarak yapilmasi istihdama katki saglamakta
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ve tarima dayali sanayi

korumaktadir.

icin hammadde uUretmesi nedeniyle hala ©nemini

Adana Tarim il Mudurligl’ niin yaptigi calismaya gore ilin arazi varlig:

dagilimi soyledir.

Cizelge 4.6. Adana ili Arazi Varlig1 ve Dagilimi (ha)

Cins Miktar %
Tarim Alan 539.000 ha 38,4
Cayir, Mera Alan 48.000 ha 34
Orman Alan 547.730 ha 39,1
Diger Araziler 267.300 ha 19,1
TOPLAM 1.402.030 ha 100,00

Kaynak: Adana Tarim il Mudarlugu

Adanaili toplam arazi varligi i¢inde yer alan 539.000 ha tarim alanin amacina

gore dagilimi ise sOyledir.

Cizelge 4.7. Adana ili Tarim Alanlarinin Dagilimi (ha)

Tarim Cesidi Miktar %
Tarla Alan 445,180 82,6
Nadas Alan 11.979 2,2
Meyve Alan 44,406 8,2
Sebze Alan 37.435 7,0
TOPLAM 539.000 100,00

Kaynak: Adana Tarim il Mudarlugu

Adana ilinde toplam 539.000 hektar olan tarim arazisi icinde meyve
alanlarina disen pay 44.406 hektar ile %8,24 tir.

Adana ilimiz Turkiye'nin turunggil Uretiminde biyuk bir yere sahiptir.

Turkiye itatistik Kurumu'nun 2007 yili calismasina gére Adana da turuncgil

alanlarinin dagilim ve Uretimi su sekilde olmustur.
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Cizelge 4.8. Adana Ilinde Turuncgil Toprak Dagilimi ve Uretim Miktar:

2006 2007 2008
Uriin Dikim Uretim Dikim Uretim Dikim Uretim
Alan (ha) | (1000 ton) % Alan (ha) | (1000 ton) % Alan (ha) | (1000 ton) %

Portakal 12949 437 47,1 13513 357 449 13996 313 43,3
Mandarin 7976 249 26,9 8052 258 32,5 8355 248 34,3
Limon 5076 124 13,4 5200 78 9,8 5387 62 8,6
Altintop 3293 117 12,6 3361 102 12,8 3861 100 13,8
TOPLAM 29294 927 100,00 30126 795 100,00 31599 723 100,00

Kaynak: TUIK, 2007.
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4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Nuran GUVEN

Adana ili 6nemli turuncgil Greticiss olmamin yam sira, toplam Tarkiye
Uretiminde de biydk bir paya sahiptir. Adana ilinde yetistirilen turuncgiller daha gok
yurt i¢i ve yurt diginda taze olarak tuketilmek Uzere paketleme evleri tarafindan
tercin edilmektedir. Uriiniin degerlendirilmesi bahcede tliccar veya ihracatciya
satilarak yapilmaktadir. Satig sekli genellikle kabala (g6turt) ya da kilo ile satis
seklinde olmaktadir. Cukurova Bolgesi’'nde son yillarda tarla tariminda yasanan
olumsuzluklar agisindan konuya bakildiginda turuncgil tarimimin  daha iyi

irdelenmesi geregi ortaya gikmaktadr.

4.4. Dunyadave Turkiye' de Turucgil Ticareti
4.4.1. Diinyada ihracat

Yas sebze ve meyve Uretimi icerisinde yer alan turunggil yetistiriciligi
dunyada hizl1 bir gelisme igerisindedir. Taze tuketildigi gibi sanayi ham maddesi
olarak da kullamlan turuncgiller dinya nifusundaki artisa paralel bir gelisme
gostermektedir.

Yurdumuz dinya turuncgil Oretim alamnin en kuzeyinde yer almaktadir.
Dunyada toplam turuncgil Uretimi yaklasik 100 milyon ton olup, 20 milyon ton ile
Brezilya basi1 gekmektedir. Akdeniz Ulkelerinin toplam Uretim miktari ise 17 milyon
ton civarinda olup en blyuk Uretici Ispanya’ dir. Turkiye 2.9 milyon ton Uretimile ilk
on icerisinde yer almaktadir. Turkiye, turunggil Uretiminin %70’'i yurt igerisinde
tuketilirken, %30’ u ihrag edilmektedir (Akgin, 2006).

Cizelge 4.9. Diinya Turuncgil Uretim Miktarlar: (1000 Ton)

Urtnler 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Portakal 64.155| 60.364 | 62.267| 60.697| 64.557| 63.211| 64.795

Mandarin 18.306 | 20.830| 21.331| 22.027| 23.567| 24.241| 25.660

Limon 11.120| 11.909| 12251 | 12.746| 12.163| 12.740| 12.990

Altintop 5.643 5.409 5.065 5.017 5.200 4.254 4.563

TOPLAM | 99.224 | 98.512| 100.914 | 100.487 | 105.487 | 104.446 | 108.008

Kaynak: FAO, 2007
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Dunyada uretici Ulkeler simiflandirmast igin de yer alabilmek, ihracatin ne
Olctde basariyla gerceklestirilmis olmasina baglidir. Bu anlamda da Uretim miktari,
endustri kalitesi, alt yapinin durumu, kullamlan girdiler, finansman durumu ve pazar
sartlart diye adlandirilan diinyada kabul gormis rekabet belirtileri dogrultusunda
Ulkemiz yas sebze ve meyve sektdrinin yapilandiriimas: gerekmektedir. Aksi
durumda 6nemli Uretici olmamiz tek basina bir anlam ifade etmemektedir (Emil,
2003).

Dunya Uzerinde turuncgil Ureticisi Ulkeler orgltleme ihtiyact duymaktadir.
Ulkemizde, Akdeniz havzasi lkelerinin bir araya gelerek 1950 yilinda kurduklar:
CLAM (Akdeniz Narenciye Irtibat Komitesi) icerisinde yer almaktadir. Merkezi
Madrid’ de olan bu kurulusa T urkiye 1989 yilinda tiye olmustur (Hasdemir, 2007).

Cizelge 4.10. Turlere Gore Diinya Turuncgil ihracat: (1000 Ton)

Urtnler 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Portakal 4112 4.237 4.480 4.480 4.317 4.359
Mandarin 1.888 2.017 2.305 2.343 2.905 2.530
Limon 1.159 1.263 1.318 1.302 1.304 1.274
Altintop 758 799 782 895 697 714
Diger 276 229 361 397 410 405
TOPLAM 8.193 8.545 9.246 9.417 9.633 9.284

Kaynak: FAO, 2007
2005 yilh dinya ihracat miktarlar1 incelendiginde toplam ihracatin %47 sini
portakal, %27’ sini mandarin, %14’ in limon ve %8’ ini altintop olusturmaktadhr.

4.4.2. Tirkiye de ihracat

Ulkemizde hizla artan bir turuncgil retimi sbz konusudur. Akdeniz ve Ege
kiyilarinda baslayan Uretim zaman icerisinde Marmara ve Karadeniz kiyilarina
yayilmistir. Cizelge 4.3’ de daha dnce belirtildigi gibi Gretimin %29’ u Adana, %27’ si
Mersin, %14'G0 Antalya, %181 Antakya ve %5'i Mugla illerinde gergeklesmektedir.
Yetisme alanlar1 ve segilen cesitler itibariyle ihracat sezonunun kisa bir doneme
yayilmasina neden olmustur. Dlnyada ise bu siire daha uzundur. Bu nedenle basta
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Tarim Bakanligi'mn oOnctliginde kurulan yeni bahgelerde ihracat sezonunu
uzatabilmek amaciyla gesit segimine dikkat edilmektedir.

Dis ticarette son Ug¢ yilda yas sebze ve meyve ihracatinin yarisim turuncgiller
olusturmaktadir. Yas sebze ve meyve Uretiminde UzUm ve elmadan sonra Uguncu
srada yer aan turuncggiller, son tarim sayimina gore 104 bin isletmede
Uretilmektedir.
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Cizelge 4.11. Turkiye Geneli Turuncgil Thracat

Urunler 2006 2007 2008
Miktar Deger Miktar Deger Miktar Deger
(ton) (1000 $) (ton) (1000 $) (ton) (1000 $)
PORTAKAL 246.276 102.290 165.717 89.076 157.360 94.959
MANDARIN 322.728 149.221 252.465 155.345 313.846 203.966
LIMON 328.838 156.406 286.159 197.856 226.675 206.545
ALTINTOP 157.809 70.491 126.066 72.404 128.666 82.034
DIGER 18 18 11 27 42 32
TOPLAM 1.055.669 478.426 830.418 514.708 826.589 587.536

Kaynak: Akdeniz ihracatcilar Birligi
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Turuncgillerde 2008 yilinda bir dnceki yila gore degerde %14’ lUk bir artis,
miktarda ise %0,46' lik bir dusis meydana gelmistir. Turuncgiller igerisinde limon
miktarinda %21'lik bir disis yasanmasina ragmen, degerde %4'lUk bir artis
gostermis ve 2008 yilinda 206.545.276 ABD dolarlik degerle ilk sirada yer almistir
(AIB, 2009).

Ulkemizin turuncgil ihracatinda ilk bes sirayr Rusya Federasyonu, Ukrayna,
Romanya, Suudi Arabistan ve Irak almaktadir. AB Ulkeleri de tlkemiz igin iyi bir
pazar olusturmaktachr (AIB, 2009).

Cizelge 4.12. Turuncgil Thracat1 Yapilan ilk Yirmi Ulke

) 2007 2008
Ulkeler Miktar Deger Miktar Deger
(ton) (1000 $) (ton) (1000 $)
Rusya Federasyonu 266.691 169.472 263.600 197.756
Ukrayna 117.210 72.797 120.663 84.177
Romanya 86.819 50.003 77.330 50.067
S.Arabistan 62.586 35.103 49.415 38.138
Irak 25.036 12.382 58.771 32.980
Polonya 25.288 20.980 20.293 17.481
Almanya 21.327 17.388 17.898 16.113
Mersin Serbest Bol. 31.939 19.385 20.820 13.470
Hollanda 15.534 11.187 15.879 13.468
Bulgaristan 19.177 9.086 24.701 13.184
Sirbistan 18.057 11.333 16.326 12.572
Cek Cumhuriyeti 11.602 8.828 13.142 9.855
Y unanistan 9.232 6.241 11.650 9.581
Iran 10.143 3.692 13.486 7.174
Makedonya 10.878 6.305 10.687 6.572
Macaristan 8.218 5.708 8.663 6.503
Grcistan 9.078 4704 10.711 5.954
Moldova 10.198 4.753 10.081 5.847
Beyaz Rusya 7.267 4.450 5.835 5.114
Azerbaycan 7.136 3.586 8.821 5.281
TOPLAM 773.416 477.383 778.772 551.287

Kaynak: Akdeniz Ihracatcilar Birligi.
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Onemli bir turuncgil Ureticisi olan Adanaili, yetistirdigi Grinlerin bir kismim
yurt ici tiketimine sunarken, bir kismini diger illerde kurulu olan ihracat¢ sirketlere
satmakta ve bir kismum da ilimizde faaliyet gosteren ihracatci sirketler yardimiyla
degerlendirmektedir.
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Cizelge 4.13. Adana ili Thracat Rakamlar:

- 2006 2007 2008
Urtinler Miktar (ton) | Deger (1000%) | Miktar (ton) Deger (1000 $) Miktar (ton) Deger (1000 $)
Portakal 15.178 5.664 11.058 6.275 12.267 7.706
Mandarin 40.626 17.322 31.239 18.880 31.280 21.751
Limon 26.945 12.901 18.705 13.772 14.006 12.941
Altintop 37.726 16.556 20.374 12.135 17.142 10.868
Toplam 120.475 52.443 81.376 51.062 74.695 53.266

Kaynak: Akdeniz Ihracatcilar Birligi.

VINSILHVL IA IVINDTNG VINIILSVAHY 7

NIAND UeinN



4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Nuran GUVEN

Ilimizde Uretilen turunggilin %98'i pazara arz edilmektedir. Kalan miktar ise
Ozellikle limonda depolanarak saklanmakta ve bir kismi da Ureticiler tarafindan aile
ici tiketim igin agag Uzerinde uzunca bir stire bekletilerek tiketilmektedir.

4.4.3 Turkiye de Turuncgil ithalata

Ulkemizin turuncgil ithalat: yok denecek kadar azdir. 2005 yilinda 72.000 ton
ithalat yapilmis olup, yapilan ithalatin hemen tamam Kuzey Kibris Turk
Cumhuriyeti'nden yapilmistir.  Turunggil Urdnleri  dalindan kopartildigi  anda
tuketime hazir Urunlerdir. Bu nedenle dis pazarlara agilmakta zorlanan Kuzey Kibris
Tark Cumhuriyeti turuncgil ihracat1 bu sekilde Turkiye Gzerinden yapilmis
olmaktadr (AIB, 2007).

4.5. Turuncgil Uriinlerinin Pazarlamas
4.5.1. Turkiye' de Turuncgil Pazarlamas

Turkiye'de son yillarda ihracata dayal1 bir blyime politikast izlendiginden,
hem sanayi hem de tarim Urdnlerinin ihracatinda 6nemli artislar meydana gelmistir.
Bu artisin nedenlerinin basinda bilingli Gretim ile pazarin isteklerini karsilayan
kaliteli Orunler yetistirmek, ambalajlama, depolama ve tasima gibi pazarlama
hizmetlerinde etkin ve iyi organizasyon yapisimin kurulmasiyla ihracat hizla
artmaktadir. Son yillarda bu konuda 6zel sektor oldukga mesafe almustir. Ulkemizde
yas sebze ve meyveler sadece tarim sektdrinde degil, genel ekonomi icinde de
Onemli bir yere sahiptir. Bu anlamda Uretimden baslayarak, pazarlamamn bitin
halkalarinda binlerce kisi calismakta ve gecimini saglamaktadir. Bunun yamsira
sanayinin 6nemli bir béliminin ham madde gereksinimi tarim sektord tarafindan
karsilanmaktadir (Karahocagil, 2004).

Turuncgil Ureticileri de gerek yurt ici, gerekse yurt disi pazarlarin ihtiyaclarim
zamaninda ve istenen kalitede karsilayabilmek icin stirekli arayis igerisindedir. Son
yillarda dinyadaki turuncgil Ureticisi Ulke sayilarinin hem nitelik, hem nicelik olarak

artmast da Tiark turuncgil ihracatcisi ve dolayisi ile Greticisini yenilikler ve
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gelismelere daha duyarli olma konusunda zorlamaktadir. Tarkiye nin turuncgil
meyveleri Uretimi konusunda en blytk sansi kuskusuz 6zel bir iklim ve toprak
sartlarina sahip olmasidir. Bu sansimt bazi sorunlar nedeniyle tam degerlendiremedigi
de bilinmektedir. Ulkemizde su anda Kasim -Ocak aylar1 arasina sikisnis olan
Uretimin, yeni yetistirme teknikleri ve gesitleri ile bu aylarin disinda da yogun olarak
uretilip, satisinin yapilmast konusunda calismalar yapilmaktadir. Dis pazara
Ozelliklede AB pazarina ihrag edilebilecek nitelikte kaliteli ve kalibrasyonu AB
normlarina uygun meyve Uretiminin  gerceklestiriimesi icin  mekanizasyon,
gubreleme, entegre miicadele ve damla sulama yontemlerinin hizla yayginlastirilmast
saglanmaktadr.

Bunun yaminda gunimiizde kiresellesme siirecinde dinya tarim Ortnleri
ticaretinde yeniden yapillanmamin hiz kazanmasiyla pazarlama hizmetlerinin
etkinlestirilmesi, kalite yonetim sisteminin yayginlastirilmasi ve teknolojik ¢esitlilik
kazanan pazarlama araglarinin etkin kullamlmasi daha da 6nem kazanmaktadir
(Emeksiz ve ark, 2005).

Turuncgil pazarlamasinda en énemli ulusal sorunlardan birisi Uretici-sanayici-
tuketici-ihracatginin  yer aldigi ve koordinasyonu yeterli bir organizasyonun
olmamasidir. Turkiye'de var olan turuncgil pazarlama sistemini Sekil 4.2 ile
aciklamak mumkandur.
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Bu organizasyonun islerligi bir sistem dahilinde olmachg: icin ¢ogu kez
ihracatc: ve Ureticilerin kisisel yaptirimlar: ile sinirli kalmaktadir. Uretici anlaminda
Antalya Pamuk ve Narenciye Tarim Satis Kooperatifleri Birligi’ nden baska gelismis
bir organizasyon yoktur. Mahalli 0Olgekli kooperatiflerin etkinligi ise yeterli
olmamaktadir. Turkiye' de diger birgok tarim Urtintinde oldugu gibi iletisim ve bilgi
eksikligi nedeniyle turuncgillerde de sorunlarin ¢6zimi uzamakta ve zorlasmaktadir.
Turuncgil Urtnleri, devlet desteklemesinin basladigi 60'l1 yillarin basindan buyana
hi¢c bu kapsamda degerlendirilmemis sadece ihracata verilen ve sirekli olmayan
tesviklerle guni kurtarma politikast izlenmistir. Turuncgiller diger bazi meyveler
gibi dalindan koparildiktan sonra, en kisa sirede pazara sunulmalidir. Cunki
hasadini yapip, paketledigi Grintn bitin bozulma riskini tstiine almistir. Bu nedenle
ihracata verilen DFIF prim sisteminin istikrarl calistiriimas: ve zamaninda 6deme
yaparak ihracatci dolayisiyla Ureticiye destek verilmelidir (Karahocagil, 2004). Son
yillarda iyi tarim uygulamasi sertifikasi alan Greticilerin Grdnlerini ihrag eden
ihracatcilara verilen prim miktar1 daha yuksek tutulmaktadir. 2009 yilinda iyi tarim
uygulamas: sertifikast alan Ureticilerin Urunlerinin ihracatinda ton basina 125 ABD
dolari, digerlerine ise, ton basina 75 ABD dolar1 pirim ddemesi yapil mistir.

Pazarlama hizmetleri (Toplama, Isletme, Dagitim, Paketleme-Ambalajlama,
Tasima, Depolama, Standardizasyon ve Satis) ve hizmet asamasinda yer alan
kurumlar (Aracilar, Ihracatcilar, Komisyoncular, Perakendeciler, Meyve Isleme
Sanayicileri) olarak nitelendirmek mimkindir (Emeksiz, 1998).

Ulkemizde turuncgil Uretim ve pazarlamasinda ispanya, Israil ve Hollanda
gibi Ulkelerde uygulanan modellerden bahsetmek mimkin degildir. Turuncgil
drdnlerinin dis pazara yonelik pazarlamasim Hazine ve Dis Ticaret Mustesarligina
bagli olarak faaliyet gosteren Ihracatc: Birlikleri saglamaktadir. Ihracatci Birliklerine
Ulye olmayan 6zel ve tiizel kisi ve tuiccarlar ihracat yapamamaktadirlar. Turuncgillerle
ilgili olarak yogun calisan ihracatc: Birlikleri; Akdeniz, Ege ve Antalya Thracatc
Birlikleri'dir. Ihracata yonelik olarak bu konuda calisan diger bir kurulusta
IGEME dir. Bunun yam sira Turk Eximbank tarafindan ihracatcilara ihracat ve doviz
kredileri verilmektedir.
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4.5.2. Turuncgil ihracatcais Baz Ulkelerde Pazarlama Organizasyonlary

Turuncgil meyveleri daha cok taze tuketildigi icin i¢ ve dis pazarlama son
derece 6nem kazanmaktadir. Bu nedenlerle diinyamin dnemli Ureticisi ve ihracatgist
olan Ulkelerin pazarlama organizasyonlarini bilmek ¢ok onemlidir. AB igerisinde
Altintop Uretimi haric, en onemli turuncgil Ureticisi tlke ispanya dir. ispanya ayn
zamanda en yuksek ihracat / Uretim oramm gerceklestiren tlkedir. Bu yapinin
olusmasinda ispanya nin Almanya, Fransa gibi énemli turuncgil ithalatcisi tlkelere
yakinlig1 ve AB Uyesi olmasidir. AB Uyeligi ile birlikte Ispanya da daginik durumda
olan gesitli turuncgil birlikleri G¢ ana grupta toplanmustir. Meyve Sebze Ihracatcilar:
ve Ureticileri Birlikleri Federasyonu (FEPEX), Valencia Turuncgil Ihracatcilar: ve
Valencia Ureticileri Birligi’ dir.

FEPEX Ispanya’da yas meyve ve sebze ihracatimi bir bitin olarak temsil
etmek ve yapmak, ihracat¢cinin organizasyonunu dizenlemek ve gerekli alt yapiyi
olusturmak, dis iliskileri diizenlemek, fuar ve sergiler agmak ve yapilanlara katilmak,
miktar ve kalite yoninden drinleri kontrol etmek, Uretim ve ihracatla ilgili yayinlar
yapmak, tanitim ve reklamlari yonlendirmek seklinde Ozetlenebilecek gorevleri
yerine getirmektedir. Ispanya'min ihrag ettigi Urtnlerin AB UrUnlerinin kalite
kosullarina uygunlugunu belgeleyen SOIVRE adli kamu kurulusu ise gumrik
kapilar1 ve Uretim bolgelerinde faaliyet gostermekte, sadece bu kurulusun kalite
belgesi verdigi tUrtnler ihrag edilmektedir (Karahocagil, 2004).

Israil hem Akdeniz, hem Ortadogu Ulkesi olmas: sebebiyle bolgede gecit
durumunda olup, yuksek ihracat - Oretim oranina sahiptir. 1957 yilinda Tarim
Bakanhg: tarafindan kurulan ve bir tarimsal ihracat sirketi olan israil Pazarlama
Bordu AREXCO tim meyve ve sebze ihracatim yapmaktadir. Bord turuncgiller,
diger meyveler, sebzeler, cicek Uretim ve ihracatint dizenlemek, bu Grtnlerin
ihracatinm artirmak amaciyla kurulmus olup Ureticiler, Tarim, Ticaret, Sanayi, Maliye
ve Saglik Bakanliklar: temsilcileri ile toptanci, dagitici, perakendeci ve tuketicileri
temsil eden gruplardan olusmustur. Bord 1991 yilina dek monopol olarak calismis
fakat bu yillarda ihracatin azalmasi ve turuncggil ihracatinin karli olmamasi Uzerine

islevine son verilmistir. Son yillarda turuncgil ithalatciya veya perakendeciye
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dogrudan pazarlanmaktadir. Bugtin dis pazarlarda islev goren ve subeleri olan 4’0
blylk olmak Uzere toplam 10 ihracat firmas: vardir (Karahocagil, 2004).

Hollanda' da ise “duction sistemi” (mezat) kurulmustur. Hollanda ¢ok biyik
ithalat¢i ve ihracat¢t durumundadir. Duction sistemi bir agik artirma sistemi olarak
tanimlanabilir. Ductionlar i¢ piyasaya sunulan drlnlerin deger fiyata satilmasini
temin eder. Ancak fiyatin olusumu serbest piyasa kosullarina gore meydana gelir.
Ductionlar baslangigta sadece fiyat belirleyen kurulus iken, son zamanlarda
pazarlama organizasyonunu yuriten kuruluslar haline dontsmastir. Ductionlar bir
merkez biro, bunun altinda ihracat¢i Uyeler, kooperatif veya bagimsiz tyeler ve
bolge ductionlarindan olusur. Bdlge ductionlar Grinin politikasim ve gelisme
imkanlarim tespit eder, depolama, kalite kontrolli, pazar arastirmas: satis1 gelistirme
ve fiyatlandirma hizmetlerini yartadr.

Italya da ihracatcilar Yas Meyve ve Sebze Thracatcilar ve Ithalatcilar Birligi
olarak drgitlenmislerdir. Bagimsiz bir yonetimle idare edilen birlik, kendi Gyelerine
daha cok dis piyasalardaki fiyat hareketlerini ve rakip Ulkelerin Grdnleri ile ilgili
bilgileri iceren yayinlar ile hizmet vermektedir. Birligin diger bir hizmeti de
Ureticiden Ortind alip ihracat¢iya vermek, ihracatciya ambala) konusunda mali destek
saglamaktir. Ayrica birlik AB’nin tuketici Ulkelerindeki rakip tlke trtinleri hakkinda
her turli bilgiyi zamaninda Uyelere aktaracak bir haberlesme agi olusturmustur.
Birlige bagli Dis Ticaret Engtitusl, ihrag edilen meyve ve sebzelerin AB
standartlarina uygunlugunu kontrol etmekte, bashica alici Ulkelerde bulunan
kendisine bagli 15 biro ile dis piyasalardaki gelismeler, fiyat, kalite, miktar olarak
izlenmekte, merkeze bilgi verilerek ihracat yonlendirilmektedir.

Y unanistan AB’ nin sagladigi finansman ile bir yandan Uretimini artirirken bir
yandan dis ticaretini gelistirmeye calismaktadir. Yunanistan’da kurumsal yapi; yas
meyve ve sebze sektdrinde faal olan ihracat organizasyonlari, 0zel bir kurulus
niteliginde olup herhangi bir organizasyona bagli olmayan daha gok dis ticarete
yonelik calisan Yas Meyve-Sebze ve Meyve Sulari Ihracatcilar  Birligi
(INCOFRUIT) ve tim tarimsal amagli kooperatiflerin yer aldig1 ve i¢ pazara yonelik
olarak calisan Yunan Tarim Kooperatifleri Konfederasyonu ndan (PASSAGES)
olusmaktadir (Karahocagil, 2004).
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4.6. Globalgap/iyi Tarim Uygulamalar1 ve HACCP
4.6.1. Globalgap/iyi Tarim Uygulamalari

Cevreye, insan ve hayvan sagligina zarar vermeyen bir tarimsal Uretim
yapilmasi, dogal kaynaklarin korunmasi, tarimda gida guvenliginin saglanmasi,
izlenebilirlik ve strdirebilirlik ilkesini amag edinen bir tarim uygulamasicir. 1999
yilinda, Avrupa Birligi Ulkelerinde faaliyet gosteren ve 6zellikle buyik 6lgekteki
perakendeciler tarafindan olusturulan Avrupa Gida Perakendecileri (EUREP - The
Euro Retailer Producer Group) tyeleri, AB igerisinde saglikli tarimsal Ortin temini ve
AB’ye vyapilan tarimsal Ordn ithalatinda azami standartlart  belirledikleri
GLOBALGAP adl1 protokolti hazirladilar. Protokolin, bugtin 6zellikle buytk 6lgekli
stpermarketler tarafindan kabul edildigi, yakin gelecekte ise AB’ye ithal edilecek
bitiin bahce drlnlerinde uyulmasi gerekli bir 6n kosul haline gelecegi bilinmektedir
(www.globalgap.org).

GLOBALGAP Protokoliinin amaci, iyi tarim uygulamalart (Good
Agricultural Practices) icerisinde yer alan basta sebze ve meyve olmak lzere diger
Urdnler (fidan, kesme cicek, salatalar, patates v.b) ile birlikte tiim bahce GrUnlerinin
Uretimini en iyi sekilde yapabilmek igin gelistirilen zorunlu ve gerekli uygulamalarin
cercevesini belirler. Protokol her Uretim yontemi icin kat1 kurallar getirmemektedir.
Bu belge, Avrupa daki onde gelen perakendeciler ve Ureticiler tarafindan kabul
edilen azami standartlar: icermektedir. Diger yandan bazi bireysel perakendeciler ve
ureticiler tarafindan kabul edilen standartlar belirlenen protokoliin disinda farkliliklar
gosterebilmektedir.

GLOBALGAP Protokolu ile Ureticiler en iyi tarimsal Uretimi saglamak igin
tesvik edilmekte ve bu konu da desteklenmeleri de saglanmaktadir. Temel amaci
gevreye, insana ve hayvanlara en az zarar verecek sekilde eniyi tarim yapmak ve bu
hedef dogrultusunda en iyi tarimsal Uretim hedefini amaglamaktadir. Bu Protokol ile
Kritik Kontrol Noktalarinda Tehlike Onleme Analizi (HACCP), Zararlilarla Entegre
Miicadele (IPM - Integrated Pest Management) ve Entegre Uriin Y etistiriciligi (ICM-
Integrated Crop Management) tarim Grdnlerinin ticari olarak Oretimi icin

birlestirilerek uygulamasini da amaglamaktadir. HACCP - IPM - ICM uygulamalart
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uzun sureli ve strdurebilir bir tarimsal Oretim icin GLOBAL GAP liyeleri tarafindan
mutlak gerekli kabul edilmektedir. GLOBALGAP Protokoll Kayit Tutma, Turler ve
Araglar, Yetistiricilik Yapilan Alanin Tarihgesi ve Idaresi, Toprak ve Yetistirme
YOnetimi, Gubre Kullammi, Sulama, Bitki Koruma, Hasat, Hasat Sonrasi
Uygulamalar, Atik ve Kirlilik Yonetimi, Yeniden isleme ve Yeniden Kullanma,
Cevreyle Ilgili Konular ve is¢i Saglig: - Guvenligi ve Haklar1 basliklar: ve bu ana
bagliklar altinda birgok alt basliktan olusmaktadir. Bu sekilde protokolin 6zini
olusturan en 6nemli hususlardan biri olan iyi tarim uygulamalarinin standart haline
getirilerek bitun yetistiricilerin ulusal ve uluslararasi yasalara uyum gosterdiklerini
kanitlayabilmesi hedeflenmektedir. Iyi tarim uygulamalar: ile;

- Yasadigimiz cevreyi ve toprag: korur, gelecek nesillere kirletilmemis, giizel
yasanacak bir ¢evre ve toprak birakmis oluruz.

- lyi tanm uygulamas: yapan Uretici saghkli hayatin dostudur. O, hem
kendisinin ve ¢alisanlarimin hem de sundugu givenilir tarim drdnleriyle tiketicinin
sagligim korur.

- Iyi tarim drinleri, halkin saglikli yasam ve saglikli tiketim yapma bilincini
gelistirir. Bu biling gelistikge Iyi Tarim Urlnleri sertifikal: Uriinlere giderek daha
fazla talep gelir, artan taleple birlikte iyi tarim Grdnlerinin pazardaki talep gicu
blyr.

- D1s pazardaki Uruintin fiyat: kadar kalitesi ve guivenilirligi de onemlidir. 1yi
tarim uygulamalart Urinin gavenilirligini ve kalitesini arttirdig1 igin dig pazarlara
daha kolay ihrag yapma imkam saglar.

- Rekabet gucinin ve pazarlama imkanlarinin gelismesi sayesinde Uretici
daha fazla kazanc elde etmeye baslar.

- Tyi tanim uygulamalar: tarimda calisan insanlarin sosyal haklarinda iyilesme
saglar (TKB, 2009).

Ulkemizde iyi tanm uygulamas: sertifikass Tarim ve Koyisleri
Bakanligr’ ndan calisma yetkisi almis olan TURKAK tarafindan verilir. Bagvuruda
bulunan Ureticilerin Uretim siresi bu kurum tarafindan denetlenerek, iyi tarim

uygulamalar: kriterlerine gore Uretildigi anlasilciginda trtin veya Urtinlere Iyi Tarim



4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Nuran GUVEN

Uygulamas: Sertifikas: verilir. 1yi tarim uygulamasinin temel amaci da Uriinin
ciftlikten sofraya kadar izlenebilir olmasina dayanr.

4.6.2. HACCP - Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol Noktalari Sistemi

Ulusal ve uluslararasi piyasalarda yer alabilmek; ucuz ve kaliteli drin
Uretmeye, tuketicinin isteklerine cevap verebilen bir pazarlama organizasyonuna
sahip olmaya baglhdir. Uluslararasi rekabet, GUretimden kaynaklanan maliyetlerin
asagiya cekilmesi, kalitenin iyilestirilmesi, tiketiciye kalite guvencesi verme
dustincesi ve gida maddelerinin tiketici sagligina zarar vermeyecek nitelikte guivenli
olarak Uretilmesi zorunlulugu toplam kalite anlayisim dogurmus ve amaca yonelik
mevzuatin olusturulmasi hususunu giindeme getirmistir.

HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Point) gida guvenirliligi
problemlerinin dnlenmesini esas alan, basit ya da karisik gida zincirinin tim
asamalarinda, riskleri tammlayan, gidanin guvenligine ve kontroltine dizenli bir
yaklasim saglayan gucli bir gida kontrol sistemidir. HACCP kavram hasat, Uretim,
depolama, dagitim gibi hasattan tUketime kadar gecen zincirin tim asamalarinda
mikrobiyal (kuf, bakteri, virls v.b), fiziksel (cam ve metal parcasi, sa¢ v.b) ve
kimyasal (ilag kalintilari, agir metalleri v.b) tehlikelerin risk analizlerinin
yapilmasini, olabilecek tehlikelerin, zararlarin 6nceden saptanmasini, kontrol altina
alinmasini, dokiimantasyon ve kayit sistemini igeren disiplinli bir ekip ¢alismasina
dayanan sistematik bir yaklasimdir (standartkalite.com)

Bu risklerin ortadan kaldirilmasi;; hammadde, Uretim yontemi ve teknigi,
calisanlarin hijyeni ve tedarik zincirinde Uretimden tiketime kadar olan bittn
sireclerde ¢esitli uygulamalar: gerekli kilmaktadir. HACCP Sistemi yas meyve ve
sebze sektorll dahil olmak Uzere gida isleyen, paketleyen, tasiyan ve dagitan tim
sektdrlere uygulanmaktadir.

Kisaca HACCP olarak adlandirilan “Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol
Noktalar1 Sistemi” ile gida hijyen ve glvenirliginin garantiye alinmasinm
istemektedir. Gida kaynakl: hastaliklar1 kontrol etme ve dnleme amaciyla gelistirilen
bu sistem, gidalarda biyolojik, kimyasal ve fiziksel zararlanmalar1 kalite ve gida
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guvenligi beklentileri dogrultusunda ortadan kaldirmay: amaglamakta ve “Gida
Guvenirligi Sistemi” olarak da adlandirilmaktadir.

HACCP Sisteminin basaril1 olabilmesi icin calismalarin Ureticiden baslayarak
Urdnin tiketiciye ulastigi nokta olan satis noktalarinda bitmesi hedeflenmelidir.
HACCP Sistemi 1SO 9001 — 2000 Kalite Yonetim Sistemi Standard: ile entegre
edilebildigi gibi iyi tarim uygulamalari da sistemin en 6nemli destekleyicisidir.

Isletmeleri HACCP Uygulamasina yonelten nedenler, muhtemel tehlikelere
kars1 kendilerini korumamn yam sira, misteri talebinin cevaplanmasi, sirket
politikast olarak belirlenmis olmasi, dis ticarette istenilen bir uygulama olmasi ve
yasal zorunluluk olarak siralanabilir.

Tiurkiye'de HACCP 16.11.1998 tarihli Resmi Gazetede yayinlanan “Turk
Gida Kodeksi Yonetmeligi” ve 09.06.1998 tarihli Resmi Gazetede Tarim ve
Koyisleri Bakanhg: tarafindan yayinlanan “Gidalarin Uretimi, Tiketimi ve
Denetlenmesine Dair Yonetmelik” uyarinca, gida Ureten isletmeler icin yasal

zorunluluktur.

4.7. Tarimsal Pazarlama Hizmetleri

Tarimsal OrUnler gerek Uretim asamasinda, gerekse Ureticiden tiketiciye
ulasincaya kadar pek cok yollardan ve islemlerden gegerler. Bu sireg icerisinde
uriinler gesitli isleme ve pazarlama hizmetleri ile karsilagir. Uriinlerin pazarlama
hizmetleri ana hizmetler ve yardimci hizmetler olarak iki gruba ayrilabilir (Y urdakul,
1986).

4.7.1. Pazarlama Ana Hizmetleri
4.7.1.1. Uriin Toplama

Ilimizde ureticilerin blyuk bolumi Grinini bahcede hasat edilmek Uzere
komisyoncu, tilccar, ihracat¢ci kuruluslar ve isleme sanayine satmaktadir.
Komisyoncular trin toptanct hallerinde i¢ pazara yonelik kendi toplayip satarken,
tliccar Urtini guiniinde ihracatgi kuruluslara satmaktachr. ihracatci kuruluslar gerek
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Ureticiden, gerekse tliccardan aldig: Urtinleri kendisi hasat etmektedir. Isleme sanayi
icin Urdn Uretici tarafindan toplandigi gibi anlasma halinde alic1 tarafindan da
toplanmaktadir. Buyutk Ureticilerin bir araya gelip Grdnlerini anlastiklart bir
paketleme evinde hazirlayarak ihracat yapmalart durumunda Urtind toplama Uretici
tarafindan gergeklesmektedir.

Uriin hasadi bu konuda tecriibeli isciler tarafindan yapilmaktadir. Hasat
sirasinda 6zel kesim makaslari, ici 6zel olarak yumusak maddeler ile korunmus sepet
ve kufeler ile yapilir. Kesim sirsinda iscinin Grind ¢ift makas yaparak kesmesine
dikkat edilir. Cekme, yere kesme ihracatcimin istemedigi yontemlerdir. Toplama
sirasinda hasada uygun merdiven kullamlimas: mutlak saglanmalidir. Toplama birim
maliyeti hesaplanmirken bir isginin giinde 200 kg mandarin, 300 kg limon, 400 kg
portakal ve 500 kg altintop toplamasina gore yapilir. Ureticilerin hasat zamamnda en
cok dikkat ettikleri konu Uriinin zamaninda toplanmasidir. Erken donemde toplama
kilo ile satislarda Uretici aleyhine bir durum olustururken, gegc donmemde yapilan
hasat ise Urin kalitesinin bozulmasina ve gelecek yilin giceklerinin olusumuna
olumsuz yonde etki etmektedir.

Turunggil isletmelerinde Urinin toplanmast  turuncgil tlrlerine gore
degisiklik gostermektedir. Limon ve mandarin erken donemde toplanirken, portakal
ve altintopta olgunlasma ve renk olusumuna dikkat edilir.

Turuncgillerde toplama limonlarda 1-3 defa arasinda degismektedir.
Mandarin grubu 1 defada toplanirken, portakal mevsiminin Ozelligine gore 1-2
defada toplamir. Altintop ise meyvenin agacta i¢ kisimda daha ©nce
olgunlagsmasindan dolay: 1-2 defada toplanmaktadir.

Toplama isleminde alicinin en ¢ok dikkat ettigi faktorler bahgenin toplamaya
uygunlugu, bahce ici yol durumu, bahgenin ana baglant: yollarina olan uzakligi ve
yolun durumu, tasimada kullamlan araglarin yeniligidir. Birim maliyetlerini ¢ok fazla
etkileyen bu faktorler glinimizde oldukga dizelmistir ve Ureticiler bahgelerinde
alicinin istekleri dogrultusunda diizenleme yapmaktadir.
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4.7.1.2. isleme

Ilimizde kurulu bahcelerde Uriiniin islenmesine olanak saglayan tesisler henliz
kurulmamustir. Thracatci kuruluslar topladiklar: Griinlerini bahcede kalite yonuinden
kontrol ederek tasima kasalar: ile paketleme evlerine gétirmektedir. isleme sanayi
icin yapilan toplama, tasima aracina dokme yapilarak olmaktadir. Son yillarda bu
kuruluslarda tasima kasalari kullanmaya baslamistir. Komisyoncular ise oncei
yillarda tahta tasima kasalarina dokme yaparak toptanci hallerine gottrirken,
gunimizde bahcede de olsa paketleme yaparak kalite konusunda dikkat eden
komisyoncularda hizla artmaktadir.

Gulnuimuzde toptanci hallerinde Ozellikle erkenci 6zellik tasiyan limon ve
mandarinlerde bahcede paketleme yapilip, hallerde kurulan sarartma odalarinda
sarartilmaktadir.

4.7.1.3. Dagitim

Turuncgil Oretiminin yurt icinde pazarlanmasi ve tiketiciye ulastiriimasi
komisyoncu ve tlccarlar tarafindan yapilmaktadir. Bu sekilde pazarlama dokme ya
da ilkel tahta kasalar ile bahceden toplandiktan sonra 4367 sayili Hal kanunu
geregince toptanci hali Gzerinden gecirilerek tiketim noktalarina ulastirilmaktadir.
Bunun yaminda ihracat¢i kuruluslar 6zellikle blyik sehirlerdeki hipermarketlerin
ihtiyacint  islenmis olarak hazirlayarak yurt igi tuketimine sunmaktadir.
Turuncgillerin yurt disina ihracat1 paketleme evleri ve yas meyve, sebze ihracati
yapan kuruluslarin fason Uriin yaptirarak ihracati gerceklestirmesiyle olmaktadr.
Bunun yamnda buyuk Greticilerinde bir araya gelerek herhangi bir paketleme evi ile
anlasarak 0Urunlerinin ihracatim yapmaktadirlar. Kiglk uUreticiler ise Urettikleri
Urdnlerini bahgelerinde tuketiciye kendileri ulastirarak pazarlanmasim saglamaktadir.
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4.7.2. Pazarlamanin Yardima Hizmetleri
4.7.2.1. Paketleme ve Ambalajlama

Adana ili ve bdlgemizde sayilar1 hizla artan turuncgil paketleme evleri Griine
standardizasyon kazandiran ve raf dmrind artiran énemli merkezler konumundadr.

Paketleme, kisaca Uriine albeni kazandiran, dis etmenlere karsi dayanma
gucund artiran, kalite standard: getiren ve tasimacilikta buyik kolayliklar saglayan
caligmalarin butindddr.

Paketleme evlerinin calisma asamalarim dort ana baglikta toplamak
mumkinddr. Birinci asama daha once anlatilan toplama islemidir. Saglikli bir
paketlemenin ana sart1 ¢ok iyi sekilde yapilan toplamadan geger. Uriiniin hasattan
yurt disindaki tiketiciye ulagincaya kadar uzunca bir stire gegmekte ve son tlkede de
soguk hava depolarinda da bir sire bekletilmektedir. Turuncgillerde bahgelerden
gelen hastalik ve zararlilar oldugu gibi iyi hasat yapilmams, iyi depolanmamis
Urinler paketleme evlerinde de hastalik ve zararlilarla da karsilasmaktadir. Bahgede
saglikli bir toplama ve tasima ile paketleme evlerine gelen drin hassas kantarlarda
tartilarak miktar: tespit edilir. Uriin paketleme evinde zarar gérmemesi icin itina ile
indirilir ve 6zellikle mevsim baslarinda sarartilmak Uizere sarartma odalarina alinarak
dinlendirilir. ikinci asama olan sarartma islemi turuncgil ihracatinda cok énemli bir
islemdir. Saratma kisaca sicaklik nem, etilen gazi ve zamana bagli olarak
gerceklesen, rengi yesil olan Urdnin gorinimind sartya donUstirme islemidir.
Turuncgil Urinleri mevsim baslarinda yeme olgunluguna geldikleri halde renk olarak
yesildir. Bu islem ile renk tiketicinin tercih ettigi sar1 renge donusturilmektedir.
Uriinlerin tirlerine gore 22-24°C sicaklik, %5'lik etilen gazindan 3-5 ppm etilen
gazi, %90-95 oraninda Uruin tarafindan alinabilecek sekilde nem ve ortalama 80-90
saat zaman ile iyi sarartma yapilabilmektedir

Sarartma islemi OrGndn renginin dortte UgUnin sariya donmes ile
sonlandirilir ve paketleme evi icerisinde uygun yerlerde dinlendirilerek ortama
alismast saglanr.

Paketleme isleminde Uriin birinci asamada ¢Op, dal parcasi, yaprak gibi
istenmeyen unsurlar ile ¢irik meyveler ve kalite dist meyveler birinci segcmede
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ayiklanir. Secilen Urtinler gida sanayisinde kullanilan 6zel temizleyiciler ve kuvvetli
su ile yikanarak Uzerindeki toz, toprak gibi kirlerinden arindirilir. Y1kama sonrasinda
Urdndn tam olarak yikandigini tespit edebilmek icin meyve Uzerindeki suyun pH’si
Olgllir. Bu asamada pH' nin 7.00 olmasi 6nemlidir. Yikanan meyveler kimyasal
madde havuzundan gegirilerek dayanikliligin artirilmast saglamir. Kimyasal madde
havuzunda kullanilan fungusitler ile gesitli turuncgil hastaliklar: igin dnlem alinir.
Kimyasal havuzlarda %20’ lik Orthophenylphenol (OPP) 7,5 litre, %20’ lik imazalil 2
litre, %30’ luk Thiabendazole (TBZ) 1,5 litre, %20’ lik Guazatine actetat 5 litre ve
%42’ lik potasyum fosfit (KPHOS) 4 litre, 1 ton suya karistirilarak kullanlir.
(xeda.com). Kimyasal havuzlarinda kullanilan fungusitler kahverengi ¢lruklik
(Phytophthora citrophthora), eksi clriklik (Geotrichum candidum) yesil Kkuf
(Penicillium digitatum), Mavi kuf (Penicillium italicum), siyah gurakluk (Alternaria
citci), GOvde sonu ¢lruigt (Phomopsis citri) gibi bahceden veya paketleme evlerinde
kotu kosullardan olusan hastaliklar igin gok onemlidir (Offers, 1987). Meyvenin raf
Oomrind artirmak icin yapilan bu islem ortalama 35°C'de 1,5-2 dakika kadar
kimyasal havuzunda muamele gérmeleri ile saglamr. Kimyasal madde havuzundan
gegen meyveler Uzerindeki su zerreciklerinin alinmast amaciyla yumusak ©zel
siingerler (izerinden gegirilerek tamamen kurutulur. Uzerindeki suyu alinan meyveler
0zl turuncgillerde kullamlan meyve mumlar: ile kaplanir. Buradaki temel amag
Urdndn Gzerini ince film tabakas: ile kaplayarak meyvenin dis ortamla olan iliskisi
ortadan kaldirilir ve meyveye parlaklik kazandirilarak albenisi artirilir.

Uzeri mum ile kaplanan meyveler kurumalar: amaciyla 52-55°C sicakliktaki
kurutma tlnellerinden ortalama 90-120 saniye arasinda gegirilerek kurumalari
saglanir (xeda.com). Kurutma islemi tamamlanan Urinlerin ikinci kez gonderilecegi
ulkenin istegine uygun olacak sekilde bir kez daha kalite secimi yapilir. Istenen
kalitedeki meyveler meyve ¢apina gore kalibrasyondan gegirilir. Meyveler paketleme
hattindaki kalibrasyonun 6zelligine gore blyukten kiclige ya da kicukten buyuge
dogru ayrilir. Yurt disina gonderilen Grinler bu makinalarda 8 ayr1 buyukltge ayrilir.
Paketleme boltimtinde bulunan sekiz ayr1 bolgede meyveler birikmeye baglar. Bu
bolgelerde bulunan paketleme iscileri meyveleri farkl: ebatlardaki ambalaj kutularina
daha onceden belirlenmis dizim sekillerine gore dizerler. Boylece meyveler sekiz
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ayr capta blyudkliklerine gore ayrilmis olur. Bu ambalg) kutular: sekiz ayr1 ihracat
paletleri tzerine kendi 6zel numaralarina gore diizgiin sekilde istif edilir. Yaklasik
bir ton agirligindan olan paletler dort kdsesinden kdsebentler ile desteklenerek ozel
plastik cemberler ile baglanir ve soguk hava depolarindan ihracat edilmek Uzere
stoklamir.  Turuncgil  meyvelerinin - standardizasyonundan TS-34  turuncgil

standardindan yararlanlir.

Cizelge 4.14. Bazi Turunggil Meyvelerinin Boylama Sekilleri

Limon Portakal Altintop
Ambalaj 400x30x175 mm | Ambala 400x300x240 mm | Ambalaj 400x300x265 mm
Boy no (?narg) g%? Boy no (?narg) g%? Boy no (%arg) %%?
2 73-78 38 0 88+ 36 1 115+ 23
3 68-73 45 1| 84-88 40 2| 107-115 27
3 63-68 54 2| 80-84 48 3| 102-107 32
4 58-63 60 3| 77-80 56 4| 97-102 36
5 56-61 68 4| T74-77 64 5 93-87 40
5 55-58 72 5| 71-74 72 6 89-93 48
6 52-55 84 6| 67-71 80 7 84-89 56
7 50-53 90 7| 64-67 90 8 80-84 64

Kaynak: Akdeniz Ihracatcilar Birligi.
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4.7.2.2. Tasima

Turuncgillerin  hasattan, tiketiciye ulasana kadar taze ve bozulmadan
tasinmasi gok Onemlidir. Hasat sonrasi turunggil pazarlamasinda degisik ulasim
sekilleri tespit edilmistir.

1. Bahgeden direkt olarak i¢ tiketim merkezlerine,

2. Bahgelerden paketleme evlerine,

3. Bahgelerden yurt ici piyasaya veya soguk hava depolarina,

4. Soguk hava depolarindan yurt ici piyasaya,

5. Paketleme evi veya soguk hava depolarindan yurt disi piyasaya seklindedir
(Caglayan, 1982).

Bolgesel ve yurt ici piyasalara tasinmasinda traktor ve kamyonlar
kullanilmaktachr. Ihracatta kullanilan tasima araglari ise frigorifik kamyonlar,
frigorifik trenler ve gemilerdir. Bolgemiz yurt dis1 satiglarda kolayca arag
bulabilmektedirler. Mersin ve Antakya kara tasimaciliginda oldukga ileri
gitmislerdir. Ulkemiz son yillarda otoyollarda oldukca gelistiginden tasimacilikta bu
yonden sorun olmamaktadir. Gemi ile tasima Ulkemizdeki tim limanlardan
yapilabilmektedir. Tasimacilikta en biyik sorun AB’nin koydugu vize ve
tasimacilikta yillik olarak koyduklari kotadir. Bu sorunlarin ¢dzimi igin gerekli
girisimler yapilmaktadir.

4.7.2.3. Depolama

Bahceden son Ureticiye ulasana kadar meyvenin tazeligini korumak ve raf
Omrind uzatmak icin depolama sikga uygulanan yontemlerden biridir. Depolama
degisik asamalarda yapilabilmektedir. Anketimizde Ureticiler kendisi hasat yapip
Urdndnt isletme igerisinde yaptigi kuru depolarda o trtiniin bitiminden hemen sonra
piyasaya sirmek amaciyla saklamaktadir. Meyve hassas bir sekilde toplamp,
kimyasal madde emdirilmis 6zel saklama kagitlarina sararak uygun ambalg
kutularina dizmekte ve kuru depolarda depolanmaktadir. Adana da bu yéntem daha
¢cok Washington navel portakal, Minneola mandarin, ve Star Ruby altintopta
uygulanmaktadir. Meyveler bu sekilde yaklagik 60-75 gin kadar depolanmakta ve
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daha sonra satilmaktadir. Adana ilinde blyik arazi sahibi Ureticiler de yavas yavas
kendi isletmelerinde soguk hava depolar1 kurmaya baslamiglardir. Anketimize katilan
Ureticilerimiz bu calismalara hentiz baslamamis olmalarina ragmen ileriki yillarda bu
yonde yatirim yapacaklarim belirtmiglerdir. Bu Ureticiler Urini toplamadan 6nce
agacta fungusitler ile ilaglamakta ve uygun hasat zamaninda, agacta dista kalan ve
yere degen Urinleri agacta birakarak kalan 0Orini plastik tasima kasalarina
toplamakta ve soguk hava depolarinda uygun sicakliklarda saklamaktadir.

Ilimizde faaliyet gosteren paketleme evleri de tesislerinde kurduklar: biiyiik
soguk hava depolar: ile bahgeden gelen Grini uygun turuncgil kimyasallar: ile
muamele ederek islemeden depolanmakta ya da paketleme hattinda islemden
gecirdigi Urtinleri hazir paketlenmis olarak depolanmaktadir. Bu yontem ile ihracat
mevsiminin uzamasini saglamaktadirlar. Turuncgil depolama da, kuru depolarda
yapilan ilkel depolama kosullar1 nedeniyle yiksek kayiplar vermektedir. Bu yontemi
deneyen Ureticiler %10-30 arasinda kayiplar: oldugunu belirtmislerdir.

Blylk ureticiler ve paketleme evleri ise modern yontemleri deneyerek
kayiplarint minimuma indirmislerdir. Bu isletmeler kayiplarinmin zamana bagli olarak
%3-8 arasinda olduklarint belirtmiglerdir.

4.7.2.4. Uriin Satist

Pazarlama hizmeti icinde Urln satisi, yetistiricinin bittn faaliyetlerinin
karsihigim alchgr 6nemli  bir faaliyettir. Ureticinin  (riine gercek bir deger
saglayabilmesini onu iyi tamtmasina, satis yerini iyi tespit etmesine, satis zamanini
iyl ayarlamasina ve uygun 6deme seklini saglamasina baglidir (Gamgam, 1995).

Arastirmamizda Ureticiler, komisyoncular ve tlccarlar, Urinin satis
zamamnin kendilerinin istedigi doneme gore degil, yurt i¢i ve yurt dis1 taleplerin
durumuna bagli oldugunu belirtmislerdir. Yurt dis1 satis1 yapan paketleme evlerinin
satin alma sorumlular: da satin alma zamamnt yurt disindan gelen kuvvetli taleplerin
belirledigini sdylemislerdir.

Ilimizde Uretim yapan Ureticilerin tim Ozelliklerini takip edip not eden

komisyoncular ve tlccarlar, hasat mevsiminden ¢cok once gicek zaman veya meyve
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olgunlasmadan haziran ay: dokumlerinden sonra riskleri goze alarak kabala satin
amalar yapmaktadir. Her donemin riskini hesaplayan aracilar genellikle Uriin
miktarim kendileri tespit etmekte ve fiyati1 belirlemektedir. Bu doénemlerde
piyasalarda herhangi bir fiyat olusmadig: icin Uretici Grinunl degerinin ¢ok altinda
satmak zorunda kalmaktadir. Bu alim seklini bazi paketleme evleri de
uygulanmaktadir. Paketleme evleri yaptiklari plan dogrulusunda ihtiyaglart olan
Urdnun yaklasik %30-35 ni bu sekilde almaktadir. Finansman ihtiyacint diizenleyen
Ureticiler ise genellikle kilo ile satis yapmakta ve talep yogunlastiginda Grinini
satmaya calismaktadir. Bu durumda fiyat olusumu genellikle yurt dis1 pazarlarda
olusan fiyatlar Gzerinden olmaktadhr.

Blyik araziye sahip Ureticilerin kendi aralarinda bir araya gelerek ihrag etme
caligmalart cogunlukla basarili olamamistir. Bu noktada kooperatiflere ihtiyag
gundeme gelmektedir. Ancak ilimizde bu yonde yapilan calismalar olumlu
sonuglanmamustir.  Ureticiler ilimizde sadece tarim kredi kooperatiflerinden
intiyaclar1 olan girdilerin temini yoniinde yararlanmaktadir. Uriin pazarlama
konusunda kooperatiflesme ise gliniimiizde maal esef istenen diizeye ulasmamustir.

Ureticiler bu yonde bir kooperatiflesmenin olusmasini arzu etmektedir.
Bunun icin Ureticiler devletin bu konuda etkin bir rol almasin: istemektedirler. Ozetle
turuncgillerde fiyat olusum ve satisi Oreticilerin isteklerinin  ¢cok uzaginda
olusmaktadir.

Glniimizde arastrma alammizdaki pazarlama hizmetlerinden, toplama,
tasima ve dagitim hizmetleri istenen diizeye ulasmistir. Ozellikle biiyik paketleme
evleri bu sorunlarint ¢ozmuistlr. Bu isletmeler depolama, 0Orin isleme ve
standardizasyon hizmetlerini de basar1 ile yerine getirmektedir. Sorun pazarlamada
ortaya ¢cikmaktadir. Paketleme evlerinin hepsi tretimlerini kendileri pazarlamaktadir.
Bu yontem yurt disinda ¢cok yogun bir rekabet olusmasina neden olmaktadir. Bunun
sonucunda fiyatlar olumsuz yonde etkilenmekte ve zararina satislar yapilmaktadir.
Devletin Ureticilere destek amaciyla ihracatcilara verdikleri tesviklere calisan bazi
kuruluslar olumsuz tablonun ortaya ¢gikmasina neden olmaktadir. Pazarlamadaki bu
sorunun ¢6zimi halinde o6numuzdeki yillarda turuncgil yetistiriciligi istenen
diizeylere ulasacaktur.
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4.7.3. Turuncgil Pazarlama Yollari ve Satin Ahcilar

Urdinlerin yetistirilmesi ile baslayan yolculugu son tilketiciye ulasincaya
kadar cesitli yollardan geger ve degisik sekillerde islenirler. Uriinlerin
yetistirilmesinden baglayip tuketimine kadar gecen siirede yasadiklar: tiim olaylarin
hepsine birden pazarlama kanallar1 ad: verilir.

Pazarlama kanallarinin uzun ya da kisa olusu dretici ile tiketicinin yakinlik
ya da uzakligina, Urinin dayanikliligina, isleme yontemlerine, saklama kosullarina,
pazarlama organizasyonunun gelismisligine baglicir (Yurdakul, 1986). Bunlara
ilaveten bir Ulkenin genel tarimsal pazarlama agi, tuketicilerin miktarina, cografi
dagilimina ve onlarin satin alma, zevk ve adetlerine de son derece baglidir.

Tarimsal pazarlama da Urdnlerin izledikleri yollar oldukga farkliliklar
gogermektedir. Arastirmamizin  yapildigi Adana ilimizde 0Urunlerin Ureticiden
tiketiciye ulasirken izledigi pazarlama kanallarim asagidaki gibi siralayabiliriz
(Gamgam, 1995).

Uretici — Tuketici

Uretici — Perakendeci  — Tuketici

Uretici — Paketlemeevi — Perakendeci —  Tiketici

Ureticic — Komisyoncu — Perakendeci —  Tiketici

Ureticic — Tiiccar — Paketlemeevi — Perakendeci — Tiketici
Ureticic — Tiiccar — Komisyoncu — Perakendeci — Tuketici
Uretici — Paketlemeevi — Yurtdisiaimer — Perakendeci —  Tiketici

4.7.3.1. Perakendeciler

Turunggil Uretiminde Ulkemizde o6nemli bir yere sahip olan ilimizdeki
arastrmamizda da goruldigu Uzere Ozellikle kiguk bahge sahibi Ureticiler
bahcelerinin konumu kendi Grinini pazarlamaya misait ise Grinini tuketiciye tek
elden satabilmektedir. Uretici bahgesinde kurdugu stancinda her giin kendisinin
yaptig1 hasad: tiketiciye ulastirmaktadir.
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Bunun yaninda manav, sokak saticilari ve semt pazarlari ve marketlerde
komisyonculardan temin ettikleri gibi Ureticiden de Griin temin ederek son tiketiciye
ulasmaktadir.

4.7.3.2. Komisyoncular

Komisyoncular toptanci hallerinde faaliyet gosteren ve Ureticinin Grinind o
gunkt fiyatlar Uzerinden pazarlayip, bunun sonucunda satis fiyati Uzerinden belirli
bir bedel alan aracilardr.

Komisyoncular anlastiklar: dreticinin Orinind Oretici veya kendisi hasat
ederek pazarlamasini gergeklestirir. Bazi komisyoncular tipki tlccarlar gibi
Ureticilerden kabala usul ile aldigi Grtinini kendisi hasat eder ve toptanci halinde
pazarlamasini yapar.

Komisyoncular Ureticiden gelen trtini herhangi bir isleme yapmadan geldigi
sekilde yurt icinde baska toptanci hallerine gonderdigi gibi il icinde sokak saticilari,
manavlar, semt pazarlari ve marketlere pazarlama yapmaktadirlar.

Komisyoncular mevsim oOncesi Urdninu kendisine getirmesi karsiliginda
belirli bir miktar 6deme yaparak Uretici ile satis anlasmasini yapmaktadir. Uriiniin
bol oldugu yillarda Uretici hicbir pesinat almadan pazarlanmast icin kendisi
getirmektedir.

Komisyoncu Ureticiden gelen 0rind sattiktan sonra tasima, hamaliye, resmi
har¢ ve komisyonlar1 Odedikten sonra kalan deger Uzerinden yaklasik %8-10

oraninda kendi komisyonunu alarak 6deme yapar.

4.7.3.3. Tlccarlar

Guntimtizde ticcarlar turuncggil pazarlamasinda 6nemi bir yere sahiptirler.
Tlccarlar piyasayr ¢ok iyi bilen, bolgeyi ve Ureticileri ¢cok iyi tamyan Kisilerdir.
Uriinii kendi adina alip, uygun zamanlarda satarak kar saglayan aracilardir. ilimizde
tlccar ath altinda faaliyet gosteren kayitli ve kayitsiz birgok alici vardir. Bunlar
turuncgil yaminda diger meyve ve sebzenin de ticaretini yapmaktadirlar. Belirli bir

orgutlenmeleri yoktur.
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Ticcarlar Ureticiden genellikle mevsim basglamadan ¢ok ©nce Urinu kabala
yontemi ile satin alirlar. Kilo ile satin alan tlccarlarda vardir. Aldiklart Grind
mevsiminde yurt i¢inde degisik toptanc: hallerine sattiklar: gibi ihracat¢i kuruluslara
da satmaktadirlar. Genellikle yurt ici satislarda bahcede ambalajlama yaparak satisi
gerceklestirirler. Thracatc kuruluslara ise genellikle kilo ile bahgede ihracata uygun
olan UrinG satarlar. Son yillarda soguk hava depolar1 kurarak Griintin pazara daha
saglikli ulasmasim saglayan tuccarlar hizla ¢ogalmaktadir. Tlccarlar Ureticiden
aldiklar: Griini toptanc hallerinde komisyonculara, ihracatcilara, perakendecilere ve
meyve isleme sanayine satmaktadir.

4.7.3.4. ihracate Kuruluslar

Ihracatci  kuruluslar piyasada tlccarlar ile birlikte en buyuk alict
konumundachr. ihracatcilar kendi isletmeleri icerisinde olusturduklar: bahge satin
ama birimleri ile turuncgil Ureticisini sirekli ziyaret ederek Urlin rekoltesini ve
kalitesini takip eder. Ihracatci kuruluslar 6zellikle Temmuz ve Agustos aylarinda
sirekli calistiklart yurt disi pazarlar ile gorismeler yaparak ihracat baglantilar
kurarlar. Kurduklari baglantilarin 6zelliklerine uygun olarak Agustos ve Eylil
aylarindan itibaren alim anlasmalar1 yaparlar. Thracatcilar belirledikleri kalite
kriterleri dogrultusunda hasadi kendisi yapacak sekilde genellikle kilo ile almak
Uzere sizlesme imzalarlar. Bu sekilde yapilan alimlarda yurt dist ile yapilan satis
anlasmalarina uygun olacak sekilde bir fiyat politikas: izlenir. Ihracatci kuruluslar
tabiat sartlarindan olusabilecek olumsuzluklar: gidermek amaciyla genellikle kilo ile
alimi tercih etmektedir. Bunun yaminda az da olsa kabala alim yapan kuruluslarda
vardir.

Ihracatci kuruluslar meyve satin alma, isleme ve satis asamalarindan olusan
faaliyetlerinde cesitli sorunlar ile karsilasmaktadir. Bahgede genellikle karsilasilan
sorunlar Ureticinin gubreleme, ilaglama ve sulama konularinda yaptiklar: yanlislardan
dolay: yurt disinda yapilan kalinti analizleri, kuru madde ve asitlik oranlarinda ciddi
sikintilar yasamaktadirlar. Yurt dis1 pazarlarda 6zellikle kimyasal madde kalintist
konusunda ciddi problemler yasanmaktachr. Ureticinin kimyasal ilag ve glbreyi
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zamaninda kullanmamasi ve belirlenen miktarlarin Gzerinde kullanmast nedeniyle
gbnderilen Urtinin imhasina varan sorunlar ¢gikmaktadir. Bunun yaninda gelen alim
teklifleri o yilki iklimden olusabilecek olumsuz durumlardan etkilenebilmektedir.
Paketlemede sorunlar olusmakta ve zamamnda ihracat yapilamamaktadir. Bu
durumda firmalara ceza uygulamasi yapilmakta ve belirlenen fiyattan daha distk
Odemeler yapilabilmektedir.

Ihracatcilarin yurt chs1 pazarlarda rekabet edebilmesi icin en Onemli
etmenlerden biri de ihracata verilen tesviklerdir. Bunlarin zamaninda ve yeterli
miktarda belirlenmesi durumunda diger Ulkeler ile rekabet edebilme olanaklari
olusmaktadir. Tarim bakanliginin denetiminde gergeklestirilen iyi tarim uygulamalart
sertifikas olan Ureticilerin Grdnlerine 6denen ihracat tesvikinin daha fazla tutulmasi
Ureticileri daha iyi meyve yetistirme konusunda zorlamaktadir. Thracatci kuruluslar
daha fazla tesvik alabilmek icin bu sertifikaya sahip Ureticilerin Grinlerine dncelik
vermektedir.

Ihracatct kuruluslar yurt dis1 pazara arz edemedigi Urtinleri basta blyik
illerde marketler ile anlasarak ve yurt icinde degisik illerde bulunan toptanci
hallerindeki komisyonculara géndererek satmaktadhr.

Ihracatcilar yasadiklar: sikintilarin asilabilmesi icin Gretici  birliklerinin
kurulmasim ve yurt disinda Ureticinin Ortin bakimindan dolay: olusan sikintilarin
¢ozuminde sorumlulugu paylasacak muhatap olusmasim istemektedir. Kendi
aralarinda yapacaklari galisgmalar ile asgari ihracat fiyatim belirleyip ona gore
rekabetin olusmasinin  saglanmasim  ve birbirlerini  yok edebilecek fiyat
politikalarindan kacimilmasini  saglamaya calismaktadirlar. Ihracatci  kuruluslar
Ulkeden yapilan ihracatin tek marka altinda yapilmasini ise biyik kalite sorunlarina
neden olacag: icin istememektedir (Zenginoglu, 2007)

4.7.3.5. Kooperatifler

Bdlgemizde Ureticilerin Grinlerini ortaklasa pazarlamak ve bu sekilde birim
alandan daha fazla getiri saglamak amaciyla cesitli Gretici birlikleri kurmuslardir.
Mersin’ de Narko (Narenciye ve Tarim Urtinleri Simirli Sorumlu Uretim ve Pazarlama
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Kooperétifi), Menas (Sinirli Sorumlu Mersin Bolgesi Narenciye ve Meyve, Sebze
Y etistirme Sanayini Kurma, Degerlendirme ve istihsal Kooperatifi,) Menko (Sinirl
Sorumlu Mersin Narenciye Kooperatifler Birligi), TUDAS (Tarim Urlnlerini
Degerlendirme Anonim Sirketi), Adanada Cukonam (Cukurova Narenciye
Pazarlama Anonim Sirketi) bu anlamda kurulan kooperatifler ve Uretici sirketleridir
(Gamgam, 1995). Bu kooperatifler belirli bir sire faaliyette bulunduktan sonra
Ureticiler arasinda gikan anlasmazliklar nedeniyle faaliyetlerini durdurmuslardir. Bu
kooperatiflerde yoneticilik yapan ve Urin veren Ureticilerin ortak sikayeti gercek
anlamda alt yap1 olusturmadan ve sirket sermayesi bir araya getirmeden yapilan
calisgmalar sonucunda istenen sonuclarin alinamadigini belirtmislerdir. Bolgemizde
su anda Antalya da Antbirlik (Antalya pamuk ve narenciye tarim satis kooperatifleri
birligi) ortag: olan Ureticilerin turuncgil Urindini de satin alip, paketleyip, ihracatin
gerceklestirmektedir.

Ilimizde Ureticiler sadece girdi ihtiyaglarinin bir kismum tarim  kredi
kooperatiflerinden saglamaktadir. Kooperatifle olan tek baglantilart budur. Bu
baglamda kooperatiflerin Ureticinin Grintnd pazarlamada hicbir etkinligi yoktur.

4.7.3.6. M eyve isleme Sanayi

Meyveleri isleyerek meyve suyu, recel, marmelat, konsantre, meyve
konservesi haline getiren gida isleme sanayi turuncgil alimi yapan diger
kuruluslardir. Bu kuruluglar ihtiyaci olan Grinl Ureticiden bahcede aldigi gibi,
ihtiyag durumunda komisyoncu, ticcar ve paketleme evlerinden de aim
yapmaktadhrlar. Uriiniin hemen tamamum belirli bir miktar fire diserek kilo ile
almaktadir. Turunggil Urtnleri icerisinde meyve suyu sanayinde en ¢ok tercih edilen
Urdin portakal ve mandarin grubudur. Portakalda en ¢ok yerli olarak bilinen gesitler
tercih edilmektedir. Bunlarin ¢ok cekirdekli olusu ve sofralik degerinin diger
cesitlere gore daha az olusu bu alanda kullaniimalarim saglamaktadir.

Limon ise daha sonra kullamlmak amaciyla konsantre sanayinde
degerlendirilmektedir. Altintop ise konserve olarak degerlendirildigi gibi son yillarda
meyve salatasi yapiminda da kullanilmaktadir. Bu sanayi kolunda bahgeden hasat
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anlasmaya bagli olarak yapilmakta ve ddeme ise bir kismi pesin, kalan kismi ise
belirli vadelerde 6denmek Uizere satin alinmaktadir.

4.7.4. Pazarin Saydamhgi ve Rekabet
4.7.4.1. Pazarin Saydamhg

Pazarin saydamligi, pazara katilan herkesin pazarlama kosullarindan her
asamada bilgi sahibi olmasi ile mumkinddr. Pazara bilgi konusunda agiklik
kazandirabilmek, sz konusu Uriniin ve ikame Urtnlerin mevsim itibariyle yurt ici ve
yurt disindaki tahmini rekoltesi, depolanabilir Urtinlerde arz ve talebin gelecekteki
degisimi, yurt ici toptanci halleri ve yurt dis1 pazarlarda fiyat hareketlerinin amnda
alici ve saticilara ulastirilmast ile saglanir.

Saydam bir Pazar icin birinci kosul TS-34 ile belirlenen dereceleme ve
siniflandirmacile ilgili kurallara uyulmasidir (Emeksiz, 1992). ikinci 6nemli kosul ise
pazar haberlerinin etkin bir sekilde toplanmasi ve yayilmasidir. Gunumizde
Ureticiler fiyatlar hakkinda bilgileri genellikle komisyoncular ve ticcarlardan
amaktadir. Bulyuk isletme sahipleri ise kendi olanaklar1 ile yurt disi fiyat
hareketlerini takip etmektedir. Tuccar ve komisyoncular gunlik olusan fiyatlar
Uzerinden hareket etmektedir. Y urt disi fiyat olusumunu takipte cok yetersizdir. Fiyat
olusumunda asil etkili olan ihracatct kuruluslardir. Thracatgi kuruluslar ihracatc
birlikleri ve kendi satis yaptiklari yurt disi pazarlar ile olan iletisimi sonucunda
piyasada alim fiyatlarint belirlemektedir. Gunimiz turunggil pazarlamasinda
piyasalara hakim olan bu yontem haberlerin Ureticilere etkin olarak ulasmadigin
gobstermektedir. Bu durum pazarin saydamliginin oldukga yetersiz oldugu gergegi ile
karsilasmamiza neden olmaktadr.

4.7.4.2. Rekabet

Pazarlama sisteminin  rekabet bakimindan etkinlik  degerlendirmesi,
Ureticilerin pazar karsisindaki durumlarinin (pazar pozisyonu veya pazar gucl) ve
toptanci asamasindaki yogunlugunun incelenmesi ile olanaklidir (Emeksiz, 1992).
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Bolgemizde dreticinin Urdntni pazarlayabilecegi kanallar oldukca gesitlilik
gbstermesine ragmen Ureticinin kendini guicl hissedebilecegi bu durum uygulamada
istenen sonucu vermemektedir. Tuketici, komisyoncu, tiiccar, ihracatci, kuruluslar ve
isleme sanayi Urtind degerlendirebilmek icin olumlu bir ortam olusturmaktadir. Bu
noktada Ureticilerin 6rgutli olmamalar: alicilar karsisinda pazarlik guglerini oldukga
dustrmektedir. Buna karsilik tlccar ve ihracat¢i kuruluslar arasinda piyasa
bilgilerinin fazla olmast nedeniyle fiyat olusturmada karar verici olmalarina neden
olmaktadir. Bu durum karsisinda Ureticiler 6nceki yillarda Urinint verdigi, hasat
sirasinda ve Odemelerde herhangi bir sorun yasamadigi Kisi ya da kuruluslara
genellikle alicimin belirledigi fiyat ve kosullar Gzerinden Grldnini satmaktadir.
Ilimizde Urtin alimi ile ugrasan Kisi ya da kuruluslar oldukca fazla olmalarina ragmen
aralarinda olusan alim anlasmalar1 nedeniyle piyasada belirli bir fiyat olusumunu
saglamaktadirlar. Alicilarin bu davrams bigcimi saglikli bir rekabet ortaminin
olusmasina izin vermemektedir. Bazi Ureticiler Grin hentiz gigek asamasinda iken
avans amakta, bu durum satim zamam fiyat belirlemede hicbir etkilerinin
kalmamalarina neden olmaktadir.

Ozet olarak ilimizde pazarlama organizasyonunda 6zellikle kiiglik Ureticiler
icin etkin bir rekabet ortami olusmamaktadir.

4.8. Arastirma Bulgular

4.8.1. Tarim Isletmelerinin Yapis

4.8.1.1. Arazi Genisligi ve M llkiyet Yapis
4.8.1.1.(1). Arazi Genisligi

Calismamizda tarim igletmelerinin arazi genisligi 0-25, 26-50, 51-100, 101-
200, 201-500 ve 500 dekardan blyik olmak Uzere 6 grup halinde incelenmistir.
Tarim isletmelerinin genis  bir aralikta degerlendirilmesinin  nedeni  arazi
genisliklerinin oldukca degisken olmasindan kaynaklanmustir. incelenen isletmelerde
ortalama isletme arazi genisligi 163,55 dekar olurken, ortalama turuncgil bahgesi
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genisligi 87,59 dekar, tarla arazisi genisligi 286,00 dekar, turuncgil dis1 bahce arazi
genisligi ise 32,10 dekar olmustur.

Turuncgil bahgelerinde ortalama arazi ise 0-25 grubunda 19,53 dekar, 26-50
grubunda 36,35 dekar, 51-100 grubunda 87,78 dekar, 101-200 grubunda 135,22
dekar, 201-500 grubunda 232,33 dekar ve 500 dekardan biyuk isletmelerde 700,00
dekar olarak belirlenmistir (Cizelge 4.15).

Cizelge 4.15. Anket Yapilan Tarim Isletmelerinde Ortalama Arazi Genisligi ve
Uriinlere Gore Arazi Dagilimi (da)

Isletme Anket Ortalama Turuncgil Tarla Turuncgil
genislik Sayis isletme arazi arazis dis1 bahce
gruplari (adet) genisligi genisligi genisligi arazis
(da) (da) (da) (da) genisligi
(da)
0-25 15 20,71 19,53 0,00 14,42
26-50 20 37,92 36,35 36,00 0,00
51-100 23 80,57 87,78 90,00 73,33
101-200 139,20 135,22 172,50 0,00
201-500 3 331,11 232,33 391,66 0,00
501+ 727,14 700,00 606,66 0,00
Ortalama 72 163,55 87,59 286,00 32,10

4.8.1.1.(2). Kullamlan Arazilerin Mulkiyet Yapis

Turuncgil yetistiriciligi uzun zamanl: bir tarim sekli oldugu icin genellikle
Ureticiler bu tarim seklinde tarla mulkiyetinin kendisinde olmasini istemektedir. Bu
nedenle kira ya da ortak bahge vyetistiriciligi Ureticiler tarafindan tercih
edilmemektedir. Miras yolu ile bolunen arazilerde mirasgilar genellikle kendi
paylarim satmaktadir. Kiglk bir oran ise ya diger mirasgilara kiraya vermekte veya
beraber yapmak istemektedirler. Kira bedeli taraflar arasinda yapilan bir anlasma ile
her yil hasat sonrasinda ddenmektedir. Bitin masrafi kiralayan karsilamaktadir.

Ortak tarim da ise taraflar tim gelir ve gidere oranlar1 kadar sorumlu olmaktadr.
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Yapilan anket calismasinda mulk arazilerinin oram %84,91, kira arazilerinin oran
%10,83 ve ortak arazilerinin oram %4,26'dir. Milk arazi oranlar1 0-25 grubunda
%92,93; 26-50 grubunda 64,25, 51-100 grubunda 72,95; 101-200 grubunda 75,14;
201-500 grubunda %100,00 501 dekardan biytk arazilerde %87,42 olarak tespit
edilmistir (Cizelge 4.16).

Cizelge 4.16. Anket Y apilan Tarnim Isletmelerinde Arazi Tasarruf Sekilleri

Isletme genislik M Ulk Kira Ortak Toplam
gruplari (da) da % da % da % da %
0-25 20,23 | 92,93| 20,00| 7,07 0,00 0,00 20,71| 100,00
26-50 3550 | 64,25| 45,00| 20,36 | 34,00 | 1539| 37,92 | 100,00
51-100 76,76 | 72,95| 85,00| 12,43 | 100,00 | 14,62 | 80,57 | 100,00

101-200 138,50 | 75,14 | 175,00 | 15,82 | 200,00 | 9,04 | 139,20 | 100,00

201-500 310,00 | 100,00 0,00| 0,00 0,00| 0,00 331,11 100,00

501+ 695,00 | 87,42 | 600,00 | 12,58 0,00| 0,00 727,14 | 100,00

Ortalama 156,23 | 84,91 | 141,66 | 10,83 | 83,66 | 4,26 | 163,55| 100,00

4.8.1.1.(3). Uretim Deseni

Anket sonucu elde edilen bilgilere gore Uretim deseni bakimindan %53,56 ile
turuncgiller ilk sirayr almaktadir. Turuncgilleri sirasiyla bugday (%17,60), Misir
(%10,66), karpuz (%5,52), Soya (%4,16), Sogan (%3,82), meyve bahgesi (%2,73),
patates (%1,70) ve aycicegi (%0,25) izlemektedir (Cizelge 4.18).

Turuncgil bahgesi kurulurken 51-100 dekar grubu %016,75 ile ilk sirayi
alirken, 501 dekar ve Uzeri %11,89, 101-200 dekar grubu 910,33 izlemektedir.
Turunggil bahge sahipleri bahge tarimimin yaninda, tarla tariminda en ¢ok bugday
(%10,66) ve misir (%17,60) tercih etmektedir. Bugday ekiminde en fazla 101-200
dekar grubu (%5,10), misir ekiminde ise 201-500 dekar grubu (%9,33) tercih
edilmektedir (Cizelge 4.18). Turuncgil bahce sahiplerinden 0-25 dekar grubu ile, 26-
50 dekar grubu meyve bahcesi tercih ederken, daha blylUk bahce sahipleri ise bugday
ve misirin yaninda, karpuz, sogan, soya, patates ve aycicegi tercih etmislerdir. Anket
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yapilan Ureticiler igerisinde U¢ Uretici ekonomik anlamda hayvancilik yapmaktadr.
Isletmelerden birincisi 450 biiyik bas hayvan ile siit besiciligi, ikincisi 50 blyik bas
ile siit besiciligi, Ugtinctst 21 blylk bas ile et besiciligi yapmaktadir.
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Cizelge 4.17. Anket Y apilan Tarim isletmelerinde Uretim Deseni (da)

Isletme genislik _ o
Turuncgil | Bugday Miar MeyveB, | Karpuz | Sogan Soya | Patates | Aycicegi

gruplari (da)
0-25 19,53 25,00 0,00 14,42 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
26-50 36,35 30,00 42,66 50,00 0,00 0,00 30,00 0,00 30,00
51-100 87,78 | 100,00 95,71 85,00 | 100,00 0,00 86,66 | 100,00 0,00
101-200 135,22 | 200,00 175,00 0,00 0,00| 200,00 200,00 0,00 0,00
201-500 232,33| 300,00 366,66 0,00 27500| 250,00 0,00 0,00 0,00
501+ 700,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Ortalama 87,59 | 139,44 148,07 32,10 216,66| 225,00 98,00 | 100,00 30,00

VINSILHVL IA IVINDTNG VINIILSVAHY 7

NIAND UeinN
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Cizelge 4.18. Anket Y apilan Tarim isletmelerinde Uretim Deseni (%)

Isletme genislik _ o

Turuncgil | Bugday | Miar | MeyveB, | Karpuz | Sogan | Soya | Patates | Aycicegi Toplam
gruplari (da)

0-25 2,49 0,21| 0,00 0,86/ 000| 000/ 000/ 0,00 0,00 3,56
26-50 6,18 025| 1,09 0,42 0,00 000| 025 0,00 0,25 8,44
51-100 16,75 255| 5,69 1,45 085 000 221 1,70 0,00 31,20
101-200 10,33 510 | 1,49 0,00 000 1,70| 1,70 0,00 0,00 20,32
201-500 5,92 255| 9,33 000| 467| 212| 000| 0,00 0,00 2459
501+ 11,89 0,00 0,00 0,00/ 000/ 000/ 000/ 0,00 0,00 11,89
Ortalama 5356 | 10,66 | 17,60 273| 552| 382| 416| 1,70 0,25| 100,00

VINSILHVL IA IVINDTNG VINIILSVAEY 7

NIAND UeinN
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Anket yapilan Ureticilerin blytk kismi damla sulama ile bahgelerini sularken,
tarla tariminin tamami salma ve yagmurlama vb. yontemlerle sulu tarim olarak
yapiimaktadir. Ulkemiz tarim topraklarimin %30'unun meyilli arazide olmasi,
ormansizlasma, rlzgar ve su erozyonu topragin en verimli Ust tabakasinin
kaybolmasina neden olmaktadir (Kazgan, 2008). Buna birde tarim yaparken salma
sulama ile asiri su verilmesi topraklarin coraklasmas: tehlikesini de beraber
getirmektedir. Damla sulama ile bu tehlikenin en azindan bahge icerisinde 6niine
gegilebilmektedir.

4.8.2. Uretici Profili
4.8.2.1. Ureticilerin Yas ve Egitim Durumlary

Anket yapilan Ureticilerin %73,02'si 31 yasimn Uzerindedir. Bu oran 26-30
yas grubu icin %14,28, 21-25 yas grubu igin %7,94 ve 15-20 yas grubu igin
%4,76 dir. 31 yasinda Uzerindeki Ureticiler en fazla %89,47 ile 101-200 dekar grubu
icerisinde yer almaktadir. 26-30 yas en fazla %38,46 ile 201-500 dekar grubu, 21-25
yas en fazla %18,18 ile 0-25 dekar grubu ve 15-20 yas en fazla %15,39 ile 201-500
dekar grubu igerisindedir (Cizelge 4.19).

Cizelge 4.19. Anket Y apilan Isletmelerde Ureticilerin Yas Gruplarina Gore Dagilimi

(%)
Isletme,
15-20 21-25 26-30 31+ Toplam

Gen (da)
0-25 9,09 18,18 9,09 63,64 100,00
26-50 0,00 4,17 12,50 83,33 100,00
51-100 3,70 7,41 7,41 81,48 100,00
101-200 0,00 0,00 10,53 89,47 100,00
201-500 15,39 7,69 38,46 38,46 100,00
501+ 0,00 0,00 30,00 70,00 100,00
Ortalama 4,76 7,94 14,28 73,02 100,00
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Ureticilerin egitim durumu incelendiginde, Ureticilerin daha ¢ok %50,79 ile
ilkdgretim mezunu olduklar1 ortaya gikmustir. Bunu %23,81 ile lise, %19,84 ile
Universite mezunu takip etmektedir. Ureticilerin %5,56's1 ise herhangi bir egitim
almamustir. ilkogretim mezunlar: en fazla %58,33 ile 26-50 dekar grubu icinde, lise
ve Universite mezunlart %40,00 ile 501 ve Uzeri dekar grubu iginde yer almustur.
Egitim amayanlar ise en fazla %10,53 ile 101-200 dekar grubu icerisinde yer
amistir (Cizelge 4.20).

Cizelge 4.20. Ankete Katilan Isletmelerde Ureticilerin Egitim Durumlarina Gore

Dagilimi (%)
Isletme, Okur . _ _ .
IIkogretim Lise Universite | Toplam
Gen (da) Y azar
0-25 6,06 60,61 15,15 18,18 100,00
26-50 8,33 58,33 16,67 16,67 100,00
51-100 3,71 51,85 22,22 22,22 100,00
101-200 10,53 52,63 31,58 5,26 100,00
201-500 0,00 30,77 38,46 30,77 100,00
501+ 0,00 20,00 40,00 40,00 100,00
Ortalama 5,56 50,79 23,81 19,84 100,00

4.8.2.2. Ureticilerin Cinsiyet Durumu

Ankete katilan Ureticilerin cinsiyetleri incelendiginde %83,33 Unin erkek,
%16,67'sinin kadin oldugu tespit edilmistir. 51-100 dekar grubu %92,59 ile erkek
Ureticilerin en fazla oldugu grup olmustur. Kadinlar ise 0-25 dekar grubunda %30,30
ile en fazla Uretime katildiklar1 grup olmustur (Cizelge 4.21).
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Cizelge 4.21. Ankete Katilan Isletmelerde Ureticilerin Cinsiyetlerine Gore

. Dagilimi(%)

I§I§$%S?gg“ K Erkek Kadin Toplam
0-25 69,70 30,30 100,00
26-50 91,67 8,33 100,00
51-100 92,59 7,41 100,00
101-200 78,95 21,05 100,00
201-500 76,92 23,08 100,00
501+ 90,00 10,00 100,00
Ortalama 83,33 16,67 100,00

4.8.2.3. Aile Dis1 Is Guicli Durumu

Anket yapilan isletmelerde aile is glicii disinda daimi isci olarak calisan isci
durumuna baktigimizda bir is¢i %38,46 ile ilk sirayr almaktadir. Bunu iki isci
%25,64, U is¢i %20,51, 5 ve Uzeri is¢i %8,55 ve dort isci %6,84 ile takip etmektedir.
0-25 dekar grubu %75,00 ile 1 isci calistirirken, iki is¢i %36,36 oramyla 501 dekar
ve lizerinde galismaktadir. Ug isci en fazla %52,95 ile 101-200 dekar grubundatercih
edilirken, dort isci 201-500 dekar grubunda %22,22 ile; 5 ve Uzeri isci ise %45,46 ile
501 ve Uzeri dekar grubundatercih edilmistir (Cizelge 4.22).

Cizelge 4.22. Ankete Katilan isletmelerde Calistirilan Iscilerin Dagilimi (%)

Isletme Genislik 5velizeri | Topla

Grubu (da) 1 isci 2 isci 3isci 4 1sGi isci m

0-25 75,00 25,00 0,00 0,00 0,00 | 100,00
26-50 58,82 23,53 17,65 0,00 0,00 | 100,00
51-100 48,15 29,63 22,22 0,00 0,00 | 100,00
101-200 35,29 11,76 52,95 0,00 0,00 | 100,00
201-500 22,22 22,22 3334 | 22,22 0,00 | 100,00
501+ 0,00 36,36 0,00 18,18 45,46 | 100,00
Ortalama 38,46 25,64 20,51 6,84 8,55 | 100,00
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4.8.3. Bahgelerin Turuncgil Tur ve Cesit Durumu
4.8.3.1. Tarim Isletmelerindeki Turuncgil Uriin Bilesimleri

Anket yapilan tarim isletmelerinde Grdn bilesimleri incelendiginde %045,83
bir t0r Grdn yetistirmektedir. %31,94' U iki tdr, %16,67’si Ug¢ tir ve %5,56' st dort tor
urin yetistirmektedir. Bir tor drin %86,66 ile 0-25 dekar grubu tarafindan
yetistirilirken, iki tdr Orin %52,18 ile 51-100 dekar grubu, Ug tir dUriin %66,67 ile
201-500 dekar grubu ve dort tir Urin %2100,00 ile 501 ve Uzeri dekar grubu
tarafindan yetistirilmektedir (Cizelge 4.23).

Cizelge 4.23. Anket Y apilan Tarnm Isletmelerinde Turunggil Uriin Bilesimleri (%)

Isletme
Genislik 1Tar 2Tuar 3Tar 4TUr Toplam
Grubu (da)
0-25 86,66 6,67 6,67 0,00 100,00
26-50 65,00 30,00 5,00 0,00 100,00
51-100 30,43 52,18 13,04 4,35 100,00
101-200 0,00 33,33 55,56 11,11 100,00
201-500 0,00 33,33 66,67 0,00 100,00
501+ 0,00 0,00 0,00 100,00 100,00
Ortalama 45,83 31,94 16,67 5,56 100,00

4.8.3.2. Tarim Isletmelerindeki Turuncgil Agaclarimn Yaslari

Anket yapilan tarim isletmelerinde turunggil agaclarinin yas gruplarina gore
dagilimi incelendiginde ortalama yas altintopda 13,28, limonda 24,22, mandarinde
29,69, portakalda 32,81 olmustur. Altintop %25,00 ile 16-20 yas grubunda en fazla
agac bulunurken, limonda %42,11 ile 11-15 yas grubunda, mandarinde %39,29 ile
16-20 yas grubunda, portakalda %63,16 ile 26-30 yas grubunda en fazla agag tespit
edilmistir (Cizelge 4.24). 1-5 yas grubu incelendiginde yeni dikimin bitin tirlerde
hemen hemen esit oldugu gozlenmistir. Altintop %10,00, limon %30,00, mandarin
%30,00 ve portaka %30,00 ile yeni bahge tesis edilirken tercih edilmistir. Ureticiler
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ile yapilan gorismelerde yasli olan portakal bahceleri ile, altintopta satisinda
zorlanan gesitleri sokerek yeni cesitleri dikmek istediklerini belirtmiglerdir.

Cizelge 4.24. Anket Yapilan Tarim Isletmelerinde Agaclarin Yas Gruplarina Gore

Dagilimi (%)
Agac Yas Altintop Limon Mandarin Portakal Toplam
Gruplari
1-5 10,00 30,00 30,00 30,00 100,00
6-10 9,52 23,81 28,57 38,10 100,00
11-15 21,05 42,11 26,32 10,52 100,00
16-20 25,00 28,57 39,29 7,14 100,00
21-25 13,33 33,34 13,33 40,00 100,00
26-30 0,00 5,26 31,58 63,16 100,00
31-35 12,50 12,50 25,00 50,00 100,00
36+ 0,00 0,00 37,50 62,50 100,00
Ortalama 13,28 24,22 29,69 32,81 100,00

4.8.3.3. Tanim Isletmelerindeki Turuncgil Tirleri ve Bu Tirlerin Cesitlerine
Gore Dagilim

Anket yapilan isletmelerde turuncgil tirlerinin dagilimi incelendiginde
dagilimin her tdrdn birbirine yakin oranlarda tercih edildigini gostermektedir.
Tarlerin dagilimi limon igin %32,87, portakal icin %30,05, mandarin igin %24,91 ve
altintop igin %12,17 olmustur. Altintop en fazla %19,80 ile 101-200 dekar grubu
tarafindan tercih edilirken, limon %39,29 ile 501 ve Uzeri dekar grubunca, mandarin
%37,47 ile 101-200 dekar grubu ve portakal %81,23 ile 0-25 dekar grubu tarafindan
tercih edilmistir (Cizelge 4.25).
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Cizelge 4.25. Anket Yapilan Tarim isletmelerinde Turuncgillerin Tirlerine Gore

Dagilimi (%)
Isletme
Genislik Altintop Limon Mandarin Portakal Toplam
Grubu (da)
0-25 13,65 0,68 4,44 81,23 100,00
26-50 12,79 15,82 20,91 50,48 100,00
51-100 10,09 38,77 26,31 24,83 100,00
101-200 19,80 33,53 37,47 9,20 100,00
201-500 6,46 26,54 11,33 55,67 100,00
501+ 10,72 39,28 28,57 21,43 100,00
Ortalama 12,17 32,87 24,91 30,05 100,00

Anket yapilan tarim isletmelerinde turuncgil tdrlerinin cesitlerine gore

dagilimi incelendiginde toplam kurulu bahce icerisinde Altintop seciminde %8,85 ile

Starruby olmustur. Limon seciminde %28,98 ile interdonato, mandarin segciminde

%11,89 ile fremont ve portakal segiminde %26,16 ile Washington navel olmustur
(Cizelge 4.26).
Yeni kurulan bahgelerde ise dunyada dikimi cogalan gesitlerin segimine

gidildigini gbzlenmistir. Bu bahgelerde altintop segiminde Riored ve Marsh Seedless,

l[imon seciminde Meyer ve Eureka, mandarinde Okitsu, Nova, Marisol ve portakalda

W. Navelate, Fukumoto ve Valencia late tercih edilmektedir.

Cizelge 4.26. Anket Yapilan Tarim Isletmelerinde Turuncgil Turlerinin Cesitlerine

Gore Dagilimi (%)

Cesit A B C D E F G Toplam
Altintop 8,85 1,11 2,22 - - - - 12,18
Limon 28,98 1,43 1,35 1,11 - - - 32,87
Mandarin 3,30 11,89 5,17 0,94 2,66 0,32 0,63 24,91
Portakal 26,16 3,09 0,79 - - - - 30,04
Toplam 67,29 | 17,52 9,53 2,05 2,66 0,32 0,63| 100,00
Altintop  A: Starruby B : Riored C : Rubyred
Limon A: interdonato B : Meyer C : Kitdiken D: Eureka
Mandarin A: Satsuma B : Fremont C : Klemantine D: Nova

E: Minneola F : Clausellina G : Okitsu
Portakal  A: W. Navel B : Valencia C :Yeli
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4.8.4. Uriiniin Pazara Arz Durumu
4.8.4.1. Tanim Isletmelerinden Pazara Arz Miktarlar

Anket yapilan tarim igletmelerinde pazara en fazla arz edilen Urtin ortalama
136,66 ile ton ile altintop olmustur. Bunu 117,21 ton ile limon, 102,78 ton ile
portakal ve 87,08 ton ile mandarin olmustur. 0-25 dekar grubu ile 26-50 dekar grubu
en fazla altintop pazarlarken, limon 501 ve lzeri dekar grubunda, mandarin 101-200
dekar grubunda ve portakal 51-100, 201-500 ve 501+ dekar grubunda pazarlanmasi
yapilmistir (Cizelge 4.27).

Cizelge 4.27. Anket Yapilan Tarim isletmelerinde Son Yil Pazarlanan Uriin
Miktarlar1 Ortalamasi (ton)

Isletme Genislik Grubu _ _
(da) Altintop Limon Mandarin | Portakal
0-25 70,00 2,00 15,00 46,15
26-50 80,00 79,33 56,28 55,77
51-100 186,00 117,43 83,93 | 193,89
101-200 84,40 89,28 101,33 49,00
201-500 50,00 25,00 87,00 275,00
501+1 339,00 420,00 225,00 275,00
Ortalama 136,66 117,21 87,08 102,78

Anket yapilan tarim isletmelerinde son bes yil ortalamalarina gore bir
degerlendirme yaparsak pazara en fazla arz edilen Urtin ortalamasi 136,79 ton ile
l[imon olmustur. Bunu 121,55 ton ile altintop, 103,81 ton ile portakal ve 83,32 tonile
mandarin izlemistir. Altintop en fazla 0-25 ve 26-50 dekar grubunda, limon ve en
fazla 101-200 ve 501 Uzeri dekar grubunda ve portakal 51-100 ve 201-500 dekar
grubunda en fazla pazarlanmstir (Cizelge 4.28).
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Cizelge 4.28. Anket Yapilan Tarim isletmelerinde Son Bes Yilda Pazarlanan Uriin
Miktarlar1 Ortalamasi (ton)

Isletme Genislik Grubu (da) Altintop Limon Mandarin | Portakal
0-25 68,00 10,00 15,00 50,38

26-50 80,00 77,33 48,00 56,15

51-100 164,00 112,07 82,35 203,88

101-200 82,40 89,42 89,33 40,00

201-500 50,00 80,00 100,00 255,00

501+1 265,00 685,00 230,00 255,00

Ortalama 121,55 136,79 83,32 103,81

4.8.5. Turuncgil Bahge Tesis Etme Nedenleri

4.8.5.1. Turuncgil Bahges Kurma Nedenleri

Ankete katilan Ureticilere bahge kurma nedenleri ve bahce tesis ederken

nelere dikkat ettikleri konusunda sorular sorulmustur. Turuncgil bahgesi kurmaktaki

amaciniz nedir? Sorusuna %43,00 getirisinin yiksek olmasi cevabini vermistir.

Bdlgemizdeki ragbet gérmesi %28,00, ziraatinin kolay olmasi %20, pazarlamasinin

kolay olmasi %4,00, topraga deger kazandirmas: %3,00 ve diger nedenler %2,00
oraninda tercih edilmistir (Cizelge 4.29).

Cizelge 4.29. Anket Yapilan Tarim Isletmelerinde Turunggil Bahgesi Kurma

Nedenleri (%)

Isletme Genislik
3 Grubu (d;) 1 2 3 4 5 6 | Toplam
0-25 52,94 | 41,18 0,00 0,00 0,00 5,88 | 100,00
26-50 35,71 21,43 25,00 7,14 7,14 3,58 | 100,00
51-100 36,67 36,67 23,33 3,33 0,00 0,00 | 100,00
101-200 64,28 14,29 14,29 7,14 0,00 0,00 | 100,00
201-500 40,00 20,00 | 40,00 0,00 0,00 0,00 | 100,00
501+ 33,33 16,67 33,33 0,00 16,67 0,00 | 100,00
Ortalama 43,00 28,00 | 20,00 4,00 3,00 2,00 | 100,00

1. Geirisinin yiuksek olmasi, 2: Bolgemizde ragbet gdrmes, 3: Ziraatimn kolay olmasi,
4. Pazarlamasinin kolay olmasi, 5. Topraga deger kazandirmasi, 6: Diger
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4.8.5.2. Alt Yap1 Calhismalari

Ankete katilan dreticilere bahge kurdugunuz tarim arazisinin turuncgil
bahcesi icin uygunlugunu arastirdimz mi? seklindeki soruya %15,28'i sadece toprak
analizi yaptircigini, %2,78'i sadece yer alt1 drengj calismast yaptirdigini, %41,66’ s1
hepsini yaptirdigint ve %40,28'i ise hayir cevabini vermistir. 0-25 dekar grubu
%73,34 ile hayir cevabini en fazla veren grup, 101-200 dekar grubu ise %88,89 ile
tum calismalarin hepsini yaptirdim cevabint en fazla veren grup olmustur (Cizelge
4.30)

Cizelge 4.30. Anket Yapilan Tarim Isletmelerinde Alt Yapr Calismalarimn
Degerlendirilmesi (%)

Isletme Genislik Grubu

1 2 3 4 Toplam

(da)
0-25 26,66 0,00 0,00 73,34 | 100,00
26-50 15,00 0,00 35,00 50,00 | 100,00
51-100 13,04 4,35 56,52 26,09 | 100,00
101-200 0,00 11,11 88,89 0,00 | 100,00
201-500 33,33 0,00 33,34 33,33 | 100,00
501+ 0,00 0,00 50,00 50,00 | 100,00
Ortalama 15,28 2,78 41,66 40,28 | 100,00

1: Toprak analizi yaptirdim, 2: Gerekli atyapr calismasim yaptirdim, 3: Tum ¢alismaart yaptirdim,
4. Hayrr.

4.8.5.3. Turuncgil Bahges Cesit Secimi

Ankete katilan Ureticilere turuncgil bahcesi kurarken cesit secimini nasil
yaptimz? sorusuna ise %50,00 bdlgemizde kurulan diger bahceleri 6rnek alarak
yaptim cevabini vermistir. Tavsiyelere uyarak tercih ettim %21,00, var olan cesitlerin
getirisinin iyi oldugunu distnerek onlar1 tercih ettim %714,00 dinyadaki yeni
cesitleri gbz onlne alarak yaptim %05,00, bolgemizdeki iklimi géz Oniine alarak
tercih yaptim %5,00, topragin 0zelligini goz 6nune alarak tercih yaptim %4,00 ve
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diger nedenler %1,00 oraminda tercih edilmistir. Battin gruplarda bélgemizde kurulan

diger bahceleri 6rnek alarak yaptim en fazla verilen cevap olmustur (Cizelge 4.31).

Cizelge 4.31. Ankete Katilan Ureticilerin Cesit Secimi Tercihleri (%)

Isletme Genislik Topla
Gruplar (da) ! 5 3 : > ° ! m

0-25 72,22| 0,00 11,10| 556 | 556| 556| 0,00 100,00
26-50 48,00 4,00| 8,00| 24,00 800| 4,00 4,00| 100,00
51-100 51,85| 3,70 11,12|26,93| 0,00 3,70| 0,00, 100,00
101-200 46,67 | 6,67 | 26,66 | 20,00 | 0,00 0,00 0,00| 100,00
201-500 25,00 | 12,50 | 12,50 | 25,00 | 12,50 | 12,50 | 0,00 | 100,00
501+ 28,58 | 14,28 | 28,58 | 14,28 | 14,28| 0,00| 0,00| 100,00
Ortalama 50,00 5,00(14,00|21,00f 500| 4,00| 1,00, 100,00

1. Bolgemizde kurulan diger bahceeri drnek aldim, 2: Dinyadaki yeni cesitleri gbz oniine alarak
yaptim, 3: Varolan cesitlerin getirisinin iyi oldugunu distnerek onlar tercih ettim, 4. Tavsiyelere
uyarak tercih yaptim, 5: Bolgemizdeki iklimi gdz 6niine alarak tercih yaptim, 6: Topragin dzelligini
g6z 6nuine alarak yaptim: 7: Diger

4.8.6. Ureticilerin Turuncgil Uretimi Egitimi
4.8.6.1. Ureticilerin Zirai Bilgi Alma Sekilleri

Ankete katilan (Ureticilere ziraat muhendisi ile calisma durumlari
soruldugunda devamli ziraat mihendisi ile ¢alisiyorum cevabr %44,44 gecici olarak
ziraat muhendisi ile calisiyorum cevabi %44,44 ve hayir cevabn %11,12 olmustur.
Devaml: ziraat mihendisleri bir y1l boyunca zirai miicadele, bitki besleme ve kultrel
tedbirler konularinda Ureticiyi bilgilendirmektedir. Gegici ziraat mihendisleri daha
cok bhitki koruma konusunda bilgilendiren zirai ilag bayileridir. Bunlar 6zellikle
bahar ve yaz aylarinda belirli donemlerde bahgeleri gezerek Ureticiyi bilgilendirirler.
0-25 dekar grubu %46,46 ve 26-50 dekar grubu %60,8 ile gegici ziraat muhendisi
calistirirken 101-200 dekar grubu %77,77 ve 201-500 dekar grubu %100,00 devaml1
ziraat muhendisi ile galismaktadir (Cizelge 4.32).
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Cizelge 4.32. Ankete Katilan Ureticilerin Teknik Eleman ile Calisma Durumu

Isletme Genislik Gruplar (da) 1 2 3 Toplam
0-25 26,67 46,66 26,67 | 100,00

26-50 30,00 60,00 10,00 | 100,00

51-100 47,83 43,48 8,69 | 100,00

101-200 77,77 22,23 0,00 | 100,00

201-500 100,00 0,00 0,00 | 100,00

501+ 50,00 50,00 0,00 | 100,00

Ortalama 44,44 44,44 11,12 | 100,00

1: Sirekli ziraat muhendis calistirtyorum, 2: Gegici ziraat mihendisi galistirtyorum, 3: Hayir

Anket yapilan Ureticilere Tarim II Mudarlikleri ile baglantili calistyor

musunuz? sorusuna %75,00 evet, %25,00 hayir cevabi alinmstir. 0-25 dekar
grubunda %60,00 olan evet cevaln 201-500 dekar grubu ve 501 ve Uzeri dekar
grubunda %100,00 olmustur (Cizelge 4.33). Calismada arazi biytduikce Ureticilerin

Ogrenme ihtiyaclarinin arttigi tespit edilmistir.

Cizelge 4.33. Ankete Katilan Ureticilerin Tarim Il Midirlukleri Ile Olan Calismalar:

. (%)
Isletme Genislik
Gruplar (da) Evet Hayr Toplam

0-25 60,00 40,00 100,00
26-50 65,00 35,00 100,00
51-100 82,61 17,39 100,00
101-200 88,88 11,12 100,00
201-500 100,00 0,00 100,00
501+ 100,00 0,00 100,00
Ortalama 75,00 25,00 100,00
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4.8.6.2. Organik Tarim Hakkinda Bilgi Durumu

Arastirmamizda ankete katilan Ureticilere organik turuncggil yetistirme ile
ilgili bilginiz var mi? sorusu yoneltilmistir. Ureticilerin %59,72’si evet, %40,28'i ise
hayir cevabini vermistir (Cizelge 4.34). 101-200 dekar grubu ve Uzeri gruplarin
tamam organik tarimdan haberdar iken bu oran 0-25 ve 26-50 dekar grubundan %40
olmustur. Kucuk Ureticiler bu konuda yeterli yayim calismasi olmamasini belirtirken,
daha Ust gruplar organik tarim yapmak istediklerini ancak civarlarindaki Greticilerin
konvansiyonel tarima devam etmeleri nedeniyle uygulamada basarisiz olduklarin:

belirtmiglerdir.

Cizelge 4.34. Ankete Katilan Ureticilerin Organik Tarim Konusunda Bilgi Durumu
(%0)

Isletme Genislik
Gruplar (da) Evet Hayir Toplam

0-25 40,00 60,00 100,00
26-50 40,00 60,00 100,00
51-100 65,22 34,78 100,00
101-200 100,00 0,00 100,00
201-500 100,00 0,00 100,00
501+ 100,00 0,00 100,00
Ortalama 59,72 40,28 100,00

4.8.6.3. Ureticilerin Sertifikasyon K onusundaki Bilgi Durumu

Arastirmamiza konu olan Ureticilerimize dinyada global GAP tlkemizde ise
iyi tarim uygulanan (ITU) olarak bilinen calisma hakkindaki gorisleri soruldugunda
%2,74 global GAP sertifikasi aldigini, %16,43 iyi tarim uygulamas: sertifikasini
aldigint belirtirken, %80,83 ise hayir cevabini vermistir (Cizelge 4.35). 26-50 dekar
grubunda %90,00 olan hayir cevali 201-500 dekar grubunda %33,33 olmustur. 26-
50 dekar grubunda %10,00 olan iyi tarim uygulamas: sertifikasi 201-500 dekar
grubunda %66,67 olarak tespit edilmistir. Glntimizde artik ihracatta olmazsa olmaz

69




4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

Nuran GUVEN

haline gelen bu calismalarin bitin Ureticiler tarafindan benimsenip uygulamaya

konmasi gerekmektedir.

Cizelge 4.35. Ankete Katilan Ureticilerin GlobalGAP ve ITU Konusundaki

. Calismalar1 (%)
Isletme
Genislik Global GAP iTu Hayar Toplam
Gruplar (da)
0-25 0,00 13,33 86,67 100,00
26-50 0,00 10,00 90,00 100,00
51-100 4,17 16,67 79,16 100,00
101-200 11,11 11,11 77,78 100,00
201-500 0,00 66,67 33,33 100,00
501+ 0,00 50,00 50,00 100,00
Ortalama 2,74 16,43 80,83 100,00

4.8.6.4. Bahce Bakim Teknikleri

Gunumuzde ithalat¢ Ulkeler Griinlerde kimyasal ilag kalintisi, glibre kalintisi,

sulama zararlarini kabul etmemektedir. Bu nedenle ihracat¢i kuruluslar bu konulara

cok dikkat etmekte ve ihracat oncesi Urinlerde kalinti analizi yaptirmaktadirlar.

Bununla ilgili Ureticilere sulama, gibreleme ve ilaglamay1 bir programa gore mi

yapryorsunuz? sorusunu yonelttigimizde %93,05 evet, %6,95 ise hayir cevabini

aldik. Hayir cevabini verenler hasat zamamni disinmeden kendi belirledikleri bir

programi uyguladiklarint belirtmislerdir. Hasach gelen Urinlerde kalinti analizi

yaptirtyor musunuz? sorusuna ise %81,94 evet, %18,06 ise hayir gerek gdérmiyorum

cevabint vermistir (Cizelge 4.36).
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Cizelge 4.36. Ankete Katilan Ureticilerin Kiilturel Tedbirler ve Analiz Sonuglar:
Degerlendirmeleri (%)

isletme Genislik | Sulama-giibreleme-ilagclama | Kalint1 analizleri
Gruplar: (da) Evet Hayir Evet Hayir Toplam
0-25 100,00 0,00 66,67 33,33 100,00
26-50 85,00 15,00 75,00 25,00 | 100,00
51-100 91,30 8,70 91,30 870 | 100,00
101-200 100,00 0,00 88,89 1111} 100,00
201-500 100,00 0,00 100,00 0,00 | 100,00
501+ 100,00 0,00 100,00 0,00 | 100,00
Ortalama 93,05 6,95 81,94 18,06 100,00

4.8.7. Uriin Pazarlama Y 6ntemleri
4.8.7.1. Tanim Isletmelerinde Pazarlama Sekilleri

Anketimize katillan Ureticiler Grdnlerini %51,32 ile ihracat¢i kuruluslara
pazarlarken, %27,63 ile ticcar, %14,47 ile komisyoncu, %5,26 ile tUketici ve %1,32
ile isleme sanayini tercih etmiglerdir. 26-50 dekar grubunda %30,44 olan ihracatci
kurulus tercihi, 501 ve Uzeri dekar grubunda %100,00 olmustur. Bahceler biyudikce
Uretici Urorind satarken ihracat¢r kuruluglar: tercih ettikleri gozlenmistir. Tlccar ile
pazarlamanin ise 6demelerde yasanan sorunlar nedeni ile yavas yavas 6nemini
yitirdigi tespit edilmistir. Kiglk bahge sahiplerinin bir kismi ise Urinind kendi
actiklar1 kiicUk reyonlarda birinci elden tiketiciye pazarlamaktadir.

Ureticiler driinlerinin satisinda ise %58,02 ile kabala (gétiird)) usulii tercih
ederken, %41,98 ile kilo ile satis1 tercih etmistir. 51-100 dekar grubu %65,38 ile en
fazla kabala satis yaparken, 501 ve Uzeri dekar grubu %100 ile kilo ile satis yapmustir
(Cizelge 4.37).
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Cizelge 4.37. Ankete Katilan Ureticilerin Pazarlama Sekilleri (%)

Isletme

. - . . Isleme | Kabala |
Genislik TUketici K omisyoncu Tuccar Ihracatg ) Kiloilesatisi | Toplam
sanayi safis
Grubu (da)
0-25 6,67 33,33 13,33 46,67 0,00 58,82 41,18 100,00
26-50 13,04 17,39 39,13 30,44 0,00 60,87 39,13 100,00
51-100 0,00 8,33 25,00 62,50 4,17 65,38 34,62 100,00
101-200 0,00 0,00 33,33 66,67 0,00 50,00 50,00 100,00
201-500 0,00 0,00 33,33 66,67 0,00 33,33 66,67 100,00
501+ 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 100,00 100,00
Ortalama 5,26 14,47 27,63 51,32 1,32 58,02 41,98 100,00

VINSILEVL IA IVINDTNG VINIILSVAHY 7

NIAND UeinN



4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

Nuran GUVEN

4.8.7.2. Urecilerin Pazarlama Tercih Nedenleri

Ankete katilan Ureticilere kilo ile satis1 neden tercih ediyorsunuz? sorusunu

yonelttigimizde %40,45 Urinim tam degerine satildigi icin, %23,60 kaliteli Grin

yetistirdigim icgin, %20,22 kabala satista cok fazla kaybim oldugu icin ve %15,73 ise

alici kurulus bu sekilde satin aldig: icin cevabini vermistir (Cizelge 4.38).

Kabala satis1 neden tercih ediyorsunuz? sorusuna ise %44,94 satis sonunda

sorumluluk satin alan kisi ya da kurulusa gegtigi icin, %22,47 kilo ile pazarlamak
daha zor oldugu igin, %22,47 Urtn kaybi daha fazla oldugu icin, %10,12 iklime bagl
olarak gesitli sorunlar ¢iktigi icin cevabini vermistir (Cizelge 4.38).

Cizelge 4.38. Ankete Katilan Ureticilerin Urlinlerini Satis Sekilleri

Isletme o
Kilo ile satis Kabala satis
Genislik
Grubu
1 2 3 4 A B C D Toplam
(da)
0-25 3750 | 31,25| 6,25| 25,00| 46,66 | 6,67 | 40,00| 6,67 | 100,00
26-50 52,39 | 14,28 | 14,28 | 19,05| 52,39 | 28,57 | 14,28 | 4,76 | 100,00
51-100 | 33,33 | 25,00 | 16,67 | 25,00| 46,15 | 23,08 | 19,23 | 11,54 | 100,00
101-200 | 40,00 | 20,00 | 26,67 | 13,33] 50,00 | 14,29 | 28,57 | 7,14| 100,00
201-500 | 42,86 | 28,58 | 14,28 | 14,28 25,00 | 37,50 | 12,50 | 25,00 | 100,00
501+ 33,33 | 33,33 | 16,67 | 16,67] 20,00 | 40,00 | 20,00 | 20,00 | 100,00
Ortalama | 40,45 | 23,60 | 15,73 | 20,22| 44,94 | 22,47 | 22,47 | 10,12 | 100,00

1: Uriin tam degerinde satildig igin, 2: Kaliteli Griin yetistirdigim icin, 3: Alici bu sekilde aldigr igin,
4: Kabala satista kaybim oldugu icgin, A: Sorumluluk alan kisiye gectigi icin, B: Kilo ile pazarlamak
zor oldugu icin, C: Uriin dahafazlaoldugu icin, D: iklime bagl gesitli sorunlar giktigi igin

Kabala satislarda trtin miktar1 tespitini nasil yapiyorsunuz? sorusuna %77,78
beraber, %13,89 Uretici, %8,33 satin alan cevabr alinmustr.
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4.8.8. Tarim Isletmelerinde Pazarlama ve Finansman Y dntemleri
4.8.8.1. Pazarlama Sekli ve Pazarlama Zamam

Ankete katilan Ureticilere Urinintza sattigimz Kisi ya da kuruluslardan
pesinat aliyor musunuz? sorusunu yonelttigimizde %33,33'U 1/3 pesinat aldigin,
%37,50'si 1/2 pesinat aldigim %27,78'i tamamini aldigint ve %1,39 ise pesinat
almadigim belirtmistir. 0-25 dekar grubu %46,66 ile 1/3 pesinat1 alan en fazla grup
olurken, 51-100 dekar grubu %47,83 ile 1/2 pesinati, 101-200 dekar grubu %44,44
ile tamamin: tercih etmistir (Cizelge 4.39). Ureticilerden biri yillarcir aym kisiye
satis yaptigini, bu nedenle pesinat almadigim belirtmistir.

Anketimize katilan Ureticilere Oruninizd hangi asamada satiyorsunuz?
sorusuna ise %4,17'si cicek zamani, %20,83 U meyve olgunlasmaya baslarken ve
%75,00 ise meyve olgunlastiktan sonra cevabim vermistir. 51-100 dekar grubu
%8,70 ile cicek zamani cevabimi en fazla veren grup, 501 dekar ve Uzeri grup ise
%50,00 ile meyve olgunlasmaya baslarken cevabini en fazla veren grup olurken,
101-200 ve 201-500 dekar grubu %100,00 ile meyve olgunlastiktan sonra cevabini
veren gruplar olmustur (Cizelge 4.39). Buradan da anlasilacag: gibi Uretici Grininin
gercek fiyatini tespit edip, ondan sonra pazarlamak istedigi gorilmektedir.

Cizelge 4.39. Ankete Katilan Ureticilerin Pesinat Alma ve Pazarlama Zaman

Isletme .
Genislik Pesinat Alma Pazarlama zaman
Grubu (da) 1 2 3 4 | A ] B C | Toplam
0-25 46,66 | 26,67 | 26,67 0,00 0,00 20,00 80,00 100,00
26-50 40,00 | 35,00 | 25,00 0,00| 500 | 2500| 70,00 100,00
51-100 30,43 | 47,83 | 21,74 0,00| 8,70 | 26,09| 65,21| 100,00
101-200 11,12 | 44,44 | 44,44 0,00 0,00 0,00| 100,00| 100,00
201-500 0,00 33,33| 3333| 33,34] 0,00, 0,00| 100,00 100,00
501+ 50,00 0,00 | 50,00 0,00 0,00| 50,00 50,00| 100,00
Ortalama 33,33| 37,50 | 27,78 1,391 4,17| 20,83| 75,00 100,00

1: /3 Und alwyorum, 2: 1/2'sini altyorum, 3: Tamam altyorum, 4: Hayir, A: Cigek zamani, B: Meyve
olgunlasmaya baslarken, C: Meyve olgunlastiktan sonra.
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4.8.8.2. Ureticilerin Cok Yillik Satis Sekilleri ve Fiyat Olusumu

Ankete katilan Urecilere yillik satig disinda gok yillik satis yapiyor musunuz?
sorusuna %5,56' st bakimi bana ait olmak Uizere Grund iki yillik satiyorum, %1,38’i
bakimi aliciya ait olmak Uzere Urunind iki yillik satiyorum, %4,17'si bahgenin
tamamin en az Ug en fazla bes yillik kiraya veriyorum ve %88,89'u ise hayir
cevabint vermistir. Bakimi bana ait olmak Uzere trint iki yillik sattyorum cevabini
en fazla %11,12 ile 101-200 dekar grubu verirken, 201-500 ve 501 ve Uzeri dekar
grubu %100,00 ile hayir cevabini vermistir. Bahgenin tamamini en az ¢ en fazla bes
yillik Kiraya veriyorum cevabin ise en fazla %6,67 ile 0-25 dekar grubu vermistir
(Cizelge 4.40). Bu sonuglardan ureticinin ¢ok yillik kiraya verme islemine uzak
durdugu tespit edilmistir.

Ankete katilan Ureticilere Urinimuzi satarken fiyat olusumunu nasil takip
edip karar veriyorsunuz? sorusuna %29,33 ile bolgemizdeki turuncgil
komisyoncular1 ile goriserek karar veriyorum, %37,34 ile ihracat¢t kuruluslarin
teklif ettikleri fiyatlari mukayese ederek karar veriyorum, %4,00 dinya turuncgil
fiyatlarini takip ederek karar veriyorum, %29,33 hicbirine bakmayip teklif edilen
fiyat uygunsa sattyorum cevabin vermistir (Cizelge 4.40).

Ureticiler tarafindan %77,78 ile ihracatci kuruluslarin teklif ettikleri fiyatlar:
mukayese ederek karar veriyorum cevabi en fazla tercih edilen diistince olmustur.

Cizelge 4.40. Ankete Katilan Ureticilerin Cok Yillik Satis Sekilleri ve Fiyat Olusumu

(%)
Isletme Cok yillik satis Fiyat olusumu
Genislik
Grubu§(da) 1 2 3 4 A B C D | Toplam
0-25 0,00 0,00| 6,67| 93,33| 46,67 | 20,00| 0,00| 33,33 100,00
26-50 10,00 0,00| 500| 8500| 28,57| 23,81| 0,00| 47,62 100,00
51-100 435| 435| 435| 86,95] 28,00 44,00 4,00| 24,00 100,00
101-200 11,22 0,00| O0,00| 8888 11,11 77,78 | 11,11 | 0,00 100,00
201-500 0,00 0,00| 0,00| 100,00 33,33 | 33,33| 0,00| 33,34 100,00
501+ 0,00 0,00| 0,00| 100,00f 0,00| 50,00| 50,00 | 0,00 100,00
Ortalama 556| 1,38| 4,17| 88,89| 29,33 | 37,34| 4,00| 29,33 100,00

1: Bakimu bana ait olmak tUzere 2 yillik sattyorum, 2:

Bakim alictya olmak Uzere 2 yillik satiyorum, 3:

Tamamint 3-5 yillik kiraya veriyorum, 4: Hayir, A: Bdlgemizde Turunggil komisyoncular: ile
goristyorum, B: Teklifleri karsilastirtyorum, C: Dunya turuncgil fiyatlarim takip ediyorum, D: Teklif
edilen fiyat uygunsa satiyorum.
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4.8.9. Turuncgil Hasat Durumu
4.8.9.1. Hasat Sekilleri ve Hasatta K arsilasilan Sorunlar

Ankete katilan Ureticilere  Urtninizd kim hasat ediyor? sorusunu
yonelttigimizde %90,28 alict kurulus, %8,33 Uretici ve %1,39 beraber cevabini
vermislerdir. Uretici hasadh kendi yaptiginda pazarlamay: da kendisinin yaptiginm
belirtmistir. 201-500 dekar grubunda %33,33 ile beraber yapiyoruz cevalbr alinmstir
(Cizelge 4.41). Uretici Uririni degisik sekillerde pazarladigini, bunun icinde
kendisinin hasadi yapip perakende olarak sattigim belirtmistir.

Anket yapilan Ureticiler turuncgil hasadi sirasinda ortaya ne gibi sorunlar
cikmaktadir? sorusuna %38,46 ile hasat sirasinda agaca zarar verilmektedir, %21, 37
ile erken hasat sirasinda kilo kaybi olusmaktadir, %21,37 ile ge¢ hasat sirasinda
kalite nedeniyle kayiplar olusmaktadir, %14,53 ile ge¢ hasat sonunda gelecek yilin
Urinuinde azalma olmaktadir ve %4,27 ile diger nedenler olarak cevap verilmistir.
51-100 dekar grubunda %42,86, 201-500 dekar grubu ve 501 ve Uzeri dekar
grubundan %50,00 ile hasat sirasinda agaca zarar verilmektedir cevali en fazla tespit
edilen sorun olarak 6ne gikmustir (Cizelge 4.41).

Cizelge 4.41. Ankete Katilan Ureticilerin Hasat Sekilleri ve Karsilasilan Sorunlar

)
igletmeGeniglik(/O) Hasat sekilleri Hasat sorunlari
Grubu (da) 1 2 3 A B C D E
0-25 86,67 | 13,33| 0,00] 33,33 | 23,33| 16,67 | 20,00 | 16,67
26-50 85,00| 15,00 0,00] 35,71 | 2500| 21,43| 14,29 3,57
51-100 95,65 4,35| 0,00] 42,86| 20,00 22,86 | 11,43 2,85
101-200 100,00 0,00| 0,00] 35,71 | 14,29 | 35,71 | 14,29 0,00
201-500 66,67 | 0,00 33,33] 50,00 | 16,67 | 16,66 | 16,67 0,00
501+ 100,00 0,00| 0,00] 50,00 25,00 O0,00f 0,00| 25,00
Ortalama 90,28| 8,33| 1,39] 38,46 | 21,37 | 21,37 | 14,53 4,27

1: Aha kuruluglar, 2: Bahge sahibi, 3: Beraber, A: hasat sirasinda agaca zarar verilmektedir, B: Erken
hasat sirasinda kilo kayli olusmaktadir, C: Geg hasat sirasinda kalite kayiplari olusmaktadir, D: Geg
hasat sonunda gelecek yilin Uriinde azalma ol maktadir, E: Diger nedenler.

76




4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

Nuran GUVEN

4.8.10. Kredi Kullanim

4.8.10.1. Ureticilerin Kredi K ullanimi ve Nedenleri

Ankete katilan Ureticilere turuncgil bahcesi icin kredi kullamyor musunuz?
sorusuna %43,06 evet, %56,94 hayir cevabini vermistir. Kredi kullanan 0-25 dekar
grubunda %20.00 iken, 201-500 ve 501 ve Uzeri dekar grubunda %2100.00 olmustur

(Cizelge 4.42).

Ureticilerimize kredi kullanmanizin nedenleri nelerdir? sorusuna ise %54,84

ile her yil bahgenin tum girdilerini kredi ile karsiliyorum, %29,04 ile baz: yillar bir

onceki yilin Uriin rekolte ve fiyati iyi olmadigi icin zorunlu kullamyorum ve %16,12

ile Urdn fiyatiin dustik oldugu yillarda Orunt bekletirken bazi yillar kredi

kullamyorum cevaplarint vermislerdir. 201-500 dekar grubu ve 501 ve Uzeri dekar

grubu her yil kredi kullamyorum cevabim en fazla veren gruplar olmustur (Cizelge

4.42).
Cizelge 4.42. Ankete Katilan Ureticilerin Kredi Kullanimi ve Nedenleri (%)
Isletme Genislik Kredi Kullanim Kullamim nedenleri
Toplam
Grubu (da) Evet Hayir 1 2 3
0-25 20,00 80,00 66,67 33,33 0,00 | 100,00
26-50 30,00 70,00 66,66 16,67 16,67 | 100,00
51-100 47,83 52,17 36,36 36,36 27,28 | 100,00
101-200 66,67 33,33 50,00 33,33 16,67 | 100,00
201-500 100,00 0,00 100,00 0,00 0,00 | 100,00
501+ 100,00 0,00 50,00 50,00 0,00 | 100,00
Ortalama 43,06 56,94 54,84 29,04 16,12 | 100,00

1: Her yil bahcenin tiim girdilerini krediyle karsiliyorum, 2: Bazi yillar bir énceki yilin Uriin rekolte ve
fiyat1 iyi olmachgi icin zorunlu kullamyorum, 3: Uriin fiyatlan disik oldugu yillarda Grind
bekletirken bazi yillar kredi kullantyorum.
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4.8.11. Kooperatiflesme Durumu
4.8.11.1. Ureticilerin K ooperatif Calismalari

Ankete katilan Ureticilere herhangi bir kooperatif Uye misiniz? Sorusuna
%20,83 evet, %79,17 hayrr cevabini vermiglerdir (Cizelge 4.43). Kooperatife tye
olan dUreticilerimiz Tarim Kredi Kooperatifinden yararlandiklarini, ancak turuncgil
Uzerine calisan kooperatiflerin  kurulmasi halinde bu oranlarin degisecegini
belirtmislerdir. Kooperatife tyelik konusunda evet cevabinm %50,00 ile 501 ve Uzeri
dekar grubu verirken, hayir cevabini %100,00 ile 201-500 dekar grubu vermistir.

Ureticilerimize eger bir kooperatife (lye iseniz kooperatiften ne sekilde
yararlantyorsunuz? Sorusuna %93,33 kredi  kullamyorum, %6,67 Urdnim
pazarlyorlar cevabini vermistir. Tum gruplar %2100,00 oraninda kredi kullanirken,
26-50 dekar grubu %83,33 ile kredi kullanyorum, %16,67 ise Urunimi pazarliyorlar
cevabint vermistir (Cizelge 4.43). Turunggil paketlemesi Uzerine bir kooperatif
olmadhig1 igin Urinimu isletiyorum segenegine cevap verilmemistir.

Ureticilerimize  kooperatifcilikle ilgili olarak sorulan dglinci  soru
kooperatifsel bir drgitlenme olmaksizin Ureticilerin basarili olabilecegine inamyor
musunuz? sorusuna %16,67 evet, %70,83 hayrr ve %12,50 fikrim yok cevabini
vermistir. 0-25 dekar grubu %33,33 ile evet cevabini verirken 201-500 ve 501 ve
Uzeri dekar grubu %100,00 ile hayir, 26-50 dekar grubu ise %35,00 ile fikrim yok
cevabint vermistir (Cizelge 4.43).

Cizelge 4.43. Ankete Katilan Ureticilerin Kooperatif Hakkinda Duistinceleri (%)

éﬂﬁ%gn“i Uyelik Yararlanma Sekli Duslnceleri
Grubu : Fikrim
(da) Evet | Hayrr | Kredi | Isleme | Pazarlama | Evet | Hayrr Yok
0-25 13,33 | 86,67 100,00 0,00 0,00] 33,33 | 66,67 0,00
26-50 30,00 70,00 83,33 0,00 16,67] 5,00| 60,00| 35,00
51-100 | 21,74| 78,26] 100,00 0,00 0,00| 17,39 | 78,26 4,35
101-200 | 11,11 | 88,89| 100,00 0,00 0,00] 22,22 | 66,67 11,11
201-500 0,00 | 100,00 - - -] 0,00 100,00 0,00
501+ 50,00 | 50,00 100,00 0,00 0,00] 0,00 | 100,00 0,00
Ortalama | 20,83 | 79,17| 93,33 0,00 6,67] 16,67 | 70,83| 12,50
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4.8.11.2. Ureticilerin Birlikte Pazarlamaya Bakislari ve Sorunlari

Ankete katilan Ureticilerimize belirli sayida Uretici bir araya gelerek
Urdninizi beraberce pazarlamay: distndiiniz mi? sorusuna %27,78 evet, %72,22
hayir cevabr verilmistir. 501 ve tzeri dekar grubu %50,00 ile en fazla evet cevabin
verirken 101-200 dekar grubu %88,89 ile hayir cevabim en fazla veren grup olmustur
(Cizelge 4.44).

Ureticilerimiz Griiniinii beraberce paketleme evinde isleyip ihracatim yaptiniz
m1? sorusuna %16,67 ile evet, %83,33 ile hayir cevabim vermislerdir. Bu sorumuza
501 ve Uzeri dekar grubu %50 ile evet cevabim verirken, 101-200 dekar grubu
%88,89 ile en fazla hayir cevabr vermislerdir (Cizelge 4.44).

Bu konu ile ilgili son soru ise birlikte calismalarimzdan ne gibi sonuclar
aldimz? olmustur. %20,00 Urtin kalitesi iyi oldugunda olumlu sonuclar verdi, %13,33
pazarlama organizasyonu iyi yapildiginda iyi sonuglar verdi, %16,67 bahceden
hasadin ne zaman yapilacag1 konusunda katilimcilar arasinda sorunlar ¢ikti, %16,67
parasal donis sonunda dagilimda problemler ¢ikti ve %33,33 sonug basarili olmad:
cevabint vermiglerdir (Cizelge 4.44). Bu soruda Ureticiler birlikte hareket
edemediklerini, Ureticilerin bahge hasadinda 6nce kendilerinin tercih edilmesini ve
parasal dontsuimde ©6nce kendilerine 6deme yapilmast konusunda ciddi sorunlar
yasadiklarim belirtmiglerdir.

Cizelge 4.44. Ureticilerin Birlikte Pazarlamaya Bakislar: ve Karsilasilan Sorunlar(%6)

isletme .

- Pazarlama Ihracat

Genislik Ortakhg Ortakhg Karsilasilan Sorunlar
Grubu

(da) Evet | Hayrr | Evet | Hayrr 1 2 3 4 5

0-25 40,00 | 60,00 13,33| 86,67 11,11| 0,00| 22,22 | 22,22 | 44,45

26-50 25,00| 75,00] 15,00| 85,00 20,00 | 20,00 | 20,00 0,00| 40,00

51-100 | 30,43 | 69,57] 17,39 | 82,61| 2857 | 1429| 1429| 0,00| 42,85

101-200 | 11,11 | 88,89] 11,11 88,89 0,00| 33,33| 0,00 33,33| 33,34

201-500 | 33,33| 66,67] 33,33| 66,67] 3333| 0,00 3333| 3334| 0,00

501+ 50,00 | 50,00| 50,00 | 50,00 33,33| 3333| 0,00]| 3334, 0,00

Ortalama | 27,78 | 72,22] 16,67 | 83,33] 20,00 | 13,33| 16,67 | 16,67 | 33,33

1: Uriin kalites iyi oldugunda olumlu sonuclar verdi, 2: Pazarlama organizasyonu iyi yapildigindaiyi
sonuglar verdi, 3: Bahge hasadimin ne zaman yapilacak konusunda katilimcilar arasinda problemler
¢ikti, 4: Parasal donus sonunda dagilimda problemler ¢ikti, 5: Sonug basarili olmach.
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4.8.12. Urin Depolama ve Depolanan Uruiniin Pazarlanmast
4.8.12.1. Ureticilerin Uruinlerini Depolamalari ve Pazarlama Sekilleri

Ureticilerimize Uriiniiniize depolama yapryor musunuz? sorusuna ureticilerin
%27,78'1 evet, %72,22'si hayir cevabim vermislerdir. 51-100 dekar grubundaki
Ureticiler %34,78 ile evet cevabini en fazla veren grup olurken, 501 ve Uzeri dekar
grubu %2100,00 hayir cevabn ile bu konuda bir ¢calisma yapmadiklarin belirtmislerdir
(Cizelge 4.45).

Depolama yapan ureticilerimizin depolamayi nasil yapiyorsunuz? sorusuna
%100,00 ile kuru depolarda cevabini vermislerdir (Cizelge 4.45).

Ureticilerin depoladiklar1 Urlinlerini nasil pazarliyorsunuz? sorusuna ise
%20,00 toptanci halinde pazarliyorum, %5,00 diger sehirlere pazarliyorum ve
%75,00'i ise ihracatci kuruluslara pazarliyorum cevabint vermislerdir (Cizelge 4.45).

Ureticilere depolama sonucunda olusan fiyatlardan memnun musunuz?
sorusuna ise %60,00 evet, %2500 hayr ve %15,00 her yil istenen sonucu
vermemekle beraber memnunum cevabini vermislerdir (Cizelge 4.45).

80



18

Cizelge 4.45. Ankete Katilan Ureticilerin Depolama ve Pazarlama Sekilleri (%)

Isletme Genislik Depolama Depolama Sekli Pazarlama Sekli Pazarlama Sonucu

Grubu (da) Evet Hayir A B C 1 2 3 a b c
0-25 20,00 80,00 100,00 0,00 0,00 0,00/ 0,00| 100,00 33,33| 3333| 3334
26-50 30,00 70,001 100,00 0,00 0,00| 16,67| 16,67| 66,66] 66,66 16,67| 16,67
51-100 34,78 65,22| 100,00 0,00 0,00] 2500, 0,00| 7500| 5000 37,50 12,50
101-200 22,22 77,78 100,00 0,00/ 0,00] 50,00/ 0,00 50,00| 100,00 0,00 0,00
201-500 33,33 66,67 100,00 0,00 0,00 0,00/ 0,00 100,00| 100,00 0,00 0,00
501+ 0,00 | 100,00 - - - - - - - - -
Ortalama 27,78 72,221 100,00 0,00 0,00] 20,00/ 500| 7500| 60,00 2500| 15,00

A: Kuru Depolarda, B: Donaniml: Soguk Hava Depolarinda, C: Dogal magaralarda
1: Toptanci halinde pazarliyorum, 2: Diger sehirlere pazarliyorum, 3: Ihracat¢i kuruluslara pazarliyorum.

a Evet, b: Hayir, c: Her yil istenen sonucu vermemekl e beraber memnunum.
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4.8.13. Ureticilerin Coziim Onerileri
4.8.13.1. Turuncgil Ureticilerinin Pazarlama Coziim Onerileri

Anket yapilan Ureticilerimiz Grinlerini pazarlama yoninde cesitli 6nerilerde
bulunmuslardhr. Ureticilerimiz turuncgil pazarlama sorunlarini ortadan kaldirma veya
en aza indirmek igin neler yapilmalidir? sorumuza %21,43'G devlet Uretim ve
pazarlamada daha fazla yardimci olmalidir, %13,78'i turuncgil yetistiricilerine vergi
kolaylig1 saglanmalidir, 9%15,31'i devlet turuncgil vyetistiricilerine ucuz kredi
vermelidir, %21,43 U ihracatciya verilen tesvikler Ureticilerede verilmelidir, %4,08'i
paketleme evleri sayisimin arttirilmast saglanmalidir, %9,18'i Avrupa birligine
yapilan ihracatlarda tlkemiz lehine vergi indirimi saglanmalidir, %8,16's1 Uretici
yetistirme ve pazarlama konusunda daha cok egitilmelidir ve %6,63 U ihracatci
firmalarin yurt dis1 pazarlarda kendi aralarindaki rekabet dnlenmelidir cevaplarim
vermislerdir (Cizelge 4.46).

Cizelge 4.46. Ankete Katilan Ureticilerin Pazarlama Coziim Onerileri (%)

Isletme Genislik
Grubu (da) 1 2 3 | 4 5 6 7 8

0-25 20,83 | 12,50 | 18,75| 20,83 | 2,08| 4,17 | 14,58 | 6,26
26-50 2341|1702 |12,77| 21,28 | 4,25|10,64| 6,38| 4,25
51-100 21,15| 1346 | 13,46| 23,08 | 577 |1154| 385| 7,69
101-200 20,00 | 12,00 | 20,00 | 24,00 4,00| 8,00| 8,00| 4,00
201-500 20,01 | 13,33 | 13,33| 13,33| 6,67 | 13,33| 6,67 | 13,33
501+ 2222|11,11| 11,12 22,22| 0,00 11,11 | 11,11 | 11,11
Ortalama 21,43| 13,78 | 15,31 | 21,43 | 4,08| 9,18| 816| 6,63

1: Devlet Uretim ve pazarlamada daha fazla yardimcr olmalidir, 2: Turuncggil yetistiricilerine vergi
kolaylig1 saglanmalicir, 3: Devlet turunggil yetistiricilerine ucuz kredi vermdidir, 4: ihracatciya
verilen tegvikler yetistiricilere de verilmdidir, 5: Paketleme evleri sayisimn arttirllmas: saglanmalidir,
6. Avrupa Birligi'ne yapilan ihracatlarda tlkemiz lehine vergi indirimi saglanmalichr, 7: Uretici
yetistirici ve pazarlama konusunda daha gok egitilmelidir, 8: Thracatg: firmalarin yurt cisi pazarlarda
kendi aralarindaki rekabet onlenmelidir.
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4.8.13.2. Ureticilerin Turuncgil Yetistiriciligi icin Gelecekteki Gor Usleri

Anketin sonunda Ureticilere turuncgil vyetistiriciliginin gelecegini  nasil
gordukleri ve nedenleri konusunda sorular yoneltilmistir.

Ureticilere Uretim alamni genisletme veya Uretim deseninizi degistirme
olanaginiz olsa turuncgil alanlarinda nasil degisiklik yaparsimz? Sorusuna %61,11
genisletirim, %9,72 daraltirim ve %29,17 ise aym dizeyde birakirim cevabini
vermislerdir. 101-200 dekar grubu %55,56 ile ayni diizeyde birakirim, 201-500 ve
501 ve Uzeri dekar grubu %100,00 genisletirim, 26-50 dekar grubu %20,00 ile
daraltirim cevabini vermistir (Cizelge 4.47).

Ureticilerimize Uretim alammizi genisletmenizin nedenleri nelerdir? sorusuna
%32,29 turuncgilin pazar degeri yiksek oldugu icin, %36,46 surekli yeni cesitler
ciktig1 ve pazarlama sorunlar: daha az oldugu igin ve %31,25 uzun sureli bir yatirim
oldugu icin cevabimi vermislerdir (Cizelge 4.47). Uretim alamnizi daraltmanzin
nedenleri nelerdir? sorusuna ise %21,62 bahce tesisinin olduk¢a maliyetli olmasi
nedeniyle, %22,52 baska meyve tirlerine yer vermek amaciyla, %27,03 pazarlamada
sikintilar yasanmasi nedeniyle ve %28,83 tarla ziraatinin yeniden énem kazanmasi
nedeniyle cevabint vermislerdir (Cizelge 4.47).

Cizelge 4.47. Ankete Katilan Ureticilerin Turuncgil Y etistiriciligi ile Ilgili Gorusleri

Isletme Degisim Genisleme Nedeni Daraltma Nedeni

Genislik

Grubu A B C 1 2 3 a b c d
(da)

0-25 86,66 | 6,67| 6,67]2353|47,06|29,41]33,33| 22,22 | 11,12 | 33,33

26-50 65,00 | 15,00 | 20,00 | 20,83 | 33,33 | 45,84 25,00 | 14,28 | 25,00 | 35,72

51-100 39,13 | 13,04 | 47,83] 35,48 | 41,94 | 22,58 | 14,71 | 20,59 | 29,41 | 35,29

101-200 | 44,44 | 0,00 | 55,56 ] 50,00 | 28,57 | 21,43 | 20,00 | 33,33 | 40,00

6,67

201-500 | 100,00 | 0,00| 0,00] 33,33 | 16,67 | 50,00 22,22 | 33,33 | 33,33 | 11,12

501+ 100,00 | 0,00| 0,00 | 50,00 | 25,00 | 25,00 | 14,29 | 28,57 | 28,57 | 28,57

Ortalama | 61,11| 9,72| 29,17 32,29 | 36,46 | 31,25] 21,62 | 22,52 | 27,03 | 28,83

A: Genisletirim, B: Daraltinm, C: Ayni diizeyde birakirim.

1: Pazar degeri yuksek olduguicin, 2: Pazarlama sorunlar: dahaaz olduguicin, 3: Uzun streli
yatirim oldugu icin

a Bahce tesisinin oldukca maliyetli olmasi nedeniyle, b: Baska meyve tlrlerine yer vermek amaciyla,
c: Pazarlamada sikintilar yasanmasi nedeniyle, d: Tarla ziraatinin yeniden 6nem kazanmasi nedeniyle.
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4.9. Turuncgil Yetistirme ve Pazarlama Sorunlari ve C6zim Yollari

Turunggil tariminda yasanan sorunlari Uretici ve pazarlanmasi konusunda

degerlendirebiliriz.

4.9.1. Uretici Asamasinda Sorunlar

Ilimizde Greticiler ile yapilan anket calismalari sirasinda karsilasilan
sorunlarin  baginda arazilerin  miras yoluyla bolunip kigllmesi  gelmistir.
Kurulusunda kicuk olan bahceler bir yana birakildiginda biytik bahgeler kurmanin
avantajint bilerek ise baslayan isletmeler bir sire sonunda miras yoluyla kiguk
birkag isletmeye ayrilmaktadir. Bu sekilde teknolojiyi takip etme, arag parki
olusturma ve ihtiyag olan damsmanlik hizmetlerinden yeterince faydalanma
olanaklarint yitirmektedir. Bunun sonucu ucuza mal elde etme ve kaliteli Grtin
yetistirebilmek mimkin olmamaktadir. Bunun onlenmesi icin gerekli yasal
dizenlemelerin yapilmasi ve sirketlesmenin kolaylastirilmast igin yeni tesvik
uygulamalarina ihtiyag vardir (Anonim, 2003).

Ureticiler ile yapilan goriismelerde kaliteli drin elde edilmesinin
sebeplerinden biri de bahge kurulurken teknolojinin gerektirdigi at yapinin goz ardi
edilmesidir. Ekolojik sartlara uygun anag ve gesit seciminde yapilan hatalarda sik¢a
yasanan problemlerdendir. Uretici bahce tesis ederken genellikle etrafinda kurulan
bahcelere bakarak karar vermektedir. Bunun yerine bu konuda bir cok calismalar:
olan Universite ve devlet kuruluslarindan bilgi amak, dinyadaki yenilikleri
O0grenmek ve bu konuda basarili olmus Ureticilerimizle konusmak c¢ok onemlidir.
Bunun yam sira yetistirilen meyvelerin dalindan tiketiciye ulasincaya kadar
kalitesinin bozulmadan muhafaza edilmesi c¢ok Onemlidir. Buda Ureticinin
bilinglenmesi ile mimkundir. Bunun igin yaprak ve toprak analizleri diizgun sekilde
yaptiriimal1 ve gubreleme bu sonuclar dogrultusunda yapilmalidir. Ay sekilde ilag
secimi, uygulama teknigi ve zamanlamas: da Urin kalitesini etkileyen etmenlerdir.
Kaliteli drin elde edilmesi, Ureticinin malim daha iyi sartlarda pazarlanmasini
saglayacagi gibi, yurt dis1 pazarlarin talebine uygun Griin ihtiyaci olan ihracatcilarin

daihtiyaci olan malin arz edilmesi saglanacaktir.
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Ureticiler tek baslarina pazarlama yapmalarimn kendileri igin bir cok
olumsuzlugu beraberinde getirdigi icin kooperatiflesme isteklerini de dile
getirmislerdir. Bunun icin retici birliklerinin mutlaka olusturulmasi gerekmektedir.
Ureticiler ginimiizde birlikteliklerini anca dernekler yarchimiyla yapabilmektedir.
Adana da dreticiler turuncgil yetistiricileri dernegi (TUYED) adinda bir dernekle
orgltlenmeye calismaktadirlar. Ancak gerekli arastirma ve gelistirme calismalari,
yurt disindaki gelismelerin takibi ve bu bilgilerin tim Ureticilere aktarilmasi cok daha
guclt birliktelik gerektirmektedir. Bu da ancak Uretici birliklerinin kurulmast ile
mumkandir (Anonim, 2003)

ZMO odasi Adana subesi de bu konuda yaptigi calismada turuncgil
Uretiminin strdurtlebilmesi icin Ureticilerin yeterli bir geliri istikrarli bir sekilde elde
etmeleri ile mimkin oldugunu belirtmislerdir. Bunun igin temel girdilerin
saglanmasinda Ureticiler desteklenmeli, verimlilik ve kalite artirici calismalar tesvik
edilmeli, Uretim pazar isteklerine ve tiketici talebine yonelik planlanmalidir.
Kooperatiflesme, Uretici birlikleri, cok ortakli dis ticaret sirketleri gibi orgitler
desteklenmelidir. Gerek Uretim gerekse pazarlama igin kolay ve ucuz finansman
saglanmalidir. 4367 sayili toptanci hali yasast yeniden Ureticiler lehine
duzenlenmelidir (Anonim, 2006).

4.9.2. ihracata Kuruluslarin Sorunlari

Turkiye tariminda 6nemli bir yere sahip olan turuncggil yetistiriciligi ve
pazarlamasi ihracat asamasinda da cesitli sorunlar ile karsilasmaktadir. Ulkemizde
turuncgil ihracatina yonelik uygulanan politikalara bakildiginda, tretim ve yurt ici
pazarlamada oldugu gibi ihracatta da turuncgillere 6zel herhangi bir politikamn
olmadigini, uygulanan politikalarinda tim tarim triinlerine yonelik uygulanan ihracat
politikalar1 ile aynt oldugu gorilmektedir (Zenginoglu, 2007).

Ihracata uygulanan devlet yarchmlarimin temel amaci, KOBI niteligindeki
firmalar basta olmak Uzere, ihracat¢i firmalarin ihracata yonelik faaliyetlerini gerek
Uretim, gerekse pazarlama asamalarinda destekleyerek, uluslar arasi pazarlarda
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karsilastiklart  sorunlarin  giderilmesine yardimct  olmak ve rekabet gicl
kazanmalarina olanak saglamaktir (Kog, 2003).

Tarkiye'de ihracat, Dis Ticaret Mustesarligi denetim ve kontrolinde
yapilmaktadir. Thracatta en blyik sorumlu olan mistesarlik, dhs ticaret politikasin
olusturmak, ihracatcilar ile ithalat¢i Ulkeler arasindaki ikili iliskileri diizenlemek ve
dis ticaret uygulamalarimi kontrol etmekle sorumludur. Bu konuda sorumlu ikinci
kurulus DTM baglh olan ihracat1 gelistirme merkezi (IGEME) olup, ihracatc:
birlikleri vasitasiyla ihracatcilarla baglanti kurma amagli c¢alisan araci kurulus
konumundadir.

Ulkemizde turuncgillere 6zgii bir ihracat politikasi olmamasina ragmen,
dogrudan destegin uygulandig1 tek alanin ihracat asamasi oldugu belirtilmelidir.
Devletin degisik kurumlart yardimiyla yapilan bu calismalar KOBI olarak
tammlanan isletmelerin gelisimi ve kurumsallasmalarina onculik etmek amacini
tagimaktadir (Zenginoglu, 2007).

Ihracatc1 kuruluslarin Gzerinde en fazla durduklar: konu ihracata verilen
tesviklerdir. 1993 yilinda ton basina ceside gore 100-150 Amerikan dolar1 olan
tesvikler, 2004 yilinda 30-42 Amerikan dolarina kadar dismistir. Baslangicinda
pesin olarak 6denen miktarlar daha sonra mahsup edilerek ddenmeye baslanmustir.
Bu durum ihracatginin nakit ihtiyacini gidermede olumsuz etkiler yaparak sorunlar
yasanmasina neden olmaktadir (Tarakgioglu, 2006).

Ihracatcilar makina ve techizat niteliginde olmayan ama ihracat asamasinda
blylk bir finansman ihtiyacina neden olan ambalgj, kimyasal maddeler, narenciye
mumu gibi girdilerin ithalatindan, ithalat vergisi 6demeden temin edilmesini
istemektedirler. Bu sorun su anda ¢ozilmuis olup, maliyetlerin dustrilmesinde gok
onemli etki yapmaktadr.

Turunggil ihracati ile ilgili ortaya c¢ikan bir sorunda ihracatin
organizasyonudur. Bu konuda ihracat¢i kuruluglarin birbirleri ile isbirligi yapma
konusunda hem fikir olduklari ve isbirligi distuncelerinin en ¢ok asgari ihrag fiyati
belirleme, dis pazar bilgisi saglama ve pazar bulma konularinda yogunlasmaktadir.
Ihracatci kuruluslarin rakip tlkelerdeki rekolte durumu, hasat ve pazara giris tarihleri
gibi ihracat Uzerindeki etkili olan bilgiler konusunda da sikintilari vardir. Bu
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konularda bilgi eksikliginden etkilenmektedirler. Batili Ulkelerde gunimiz ve
gelecekteki turuncgil pazarr konusunda cesitli analizler yapan kamu ve 6zel sektor
birimleri mevcut iken tlkemizde henliz bdyle bir ¢calisma yoktur.

Ihracatcilarimizin bilytk bir kismu gelecekte tlkemiz ile AB arasindaki tam
tyelik gorasmelerinin turuncgil sektori Uzerinde belirleyici olacagim belirtmiglerdir.
Tam uyeligin gergeklesmesi durumunda turuncgil Uretim ve ihracatimn blyUk bir
ivme kazanacagint ve bunun icin gerekli alt yapi ¢alismalarina simdiden baslamanin
yararli olacag1 konusunda fikir birligi icerisindedirler.
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5. SONUC VE ONERILER

Dunyamizin artan nifusu ve bu nifusun yasam kalitesinin surekli yikselmesi
tuketimin hizla artmasina neden olmaktadir. Bu durum yer alti ve yer Ustl tim
kaynaklarin verimli sekilde kullanilmasim gerektirmektedir. Tarim bu noktada tim
dinyada ¢ok blylk 6nem kazanmustir. Turuncgiller on iki ay yetisebilen bir Urtin
haline donistp 6nemli bir gida maddesi haline gelmistir. 2005 yil1 rakamlarina gore
dinya yas sebze ve meyve uUretiminin %21 ni turuncgiller olusturmaktadir. Dinya
turuncgil Uretiminde Brezilya 20 milyon ton ile ilk siray1 alirken, Turkiye 2,9 milyon
ton Uretimi ile 10. siradadir. Turkiye' deki bu tretimin %70’ Cukurova bolgesinde
gerceklesmektedir. Adana ise Ulkemizdeki Uretimin %29 nu gerceklestirerek birinci
sirada yer almaktadir.

Calismamizda kullanilan veriler, Adana ili, ilge ve kdylerinde yer alan tarim
isletmelerinden anket yapilarak toplanmistir. Ayrica arastirmaya konu olan
ilimizdeki pazarlama iginde yer alan komisyoncu, tliccar, ihracatgi, paketleme evleri
ve malzeme tedarikgileri ile karsilikli gorisme yoluyla elde edilen bilgiler
arastrmamizda  kullandmigtir. Bunun yaminda yurt ici ve yurt disi istatistiki
verilerden de yararlanil mistur.

Arastirmamizda  degisik  blyuklikte araziye sship 72 (retici ile
goristlmustir. Calismamizda ortalama arazi genisligi 163,55 dekar, ortalama
turuncgil bahgesi genisligi 87,59 dekar, ortalama tarla arazi genisligi 286,00 dekar
olmustur.

Incelenen arazilerin mulkiyet yapisina baktigimizda Ureticilerin  tarim
yaptiklar: arazinin kendi mulkiyetinde olmasina énem vermektedir. Ozellikle miras
yoluyla bolinmelerde diger parcanin kiralama ya da satin alinmasi ile bolinmenin
onlne gecilmeye calisiimaktadir. Calismada milk arazi oram %84,91, kira arazilerin
orant %10,83 ve ortak arazilerin oranm %4,26’ dir.

Anketimize konu olan Ureticilerimizi segerken turuncgil tarimi yapmasi temel
olarak alinmistir. Bu Ureticilerimizin turuncgil disinda bahge ya da tarla tarim ile
ugrasip, ugrasmachigi da anketimizde Ureticilere sorulmustur. Bu konumdaki

Ureticilerimizin Uretim desenlerinin %53,56’simt  turuncgiller olusturmustur. Bu
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Ureticiler %2,73 ile bagka triinleri de bahge tarim ile yetistirmektedir. Ureticilerimiz
tarla ziraatinde ise %17,60 ile misir, %10,66 ile bugday, %5,52 ile karpuz, %4,16 ile
soya, %3,82 ile sogan, %1,70 ile patates ve %0,25 ile aygigegi yetistirmektedirler.
Ureticilerimizin tamam sulu tarim yaptiklarini belirtmislerdir.

Incelenen tarim isletmelerinde Uretime katilan Ureticilerin %73,02'si 31 yasin
Uzerindedir. Bunu 26-30 yas grubu %14,28, 21-25 yas grubu %7,94 ve 15-20 yas
grubu %4,76 oran ile takip etmektedir.

Anketimize katilan Ureticilerin egitim durumlar1 incelendiginde %50,79 ile
ilkogretim ilk swrayr almigtir. Bunu %23,81 ile lise ve %19,84 ile Universite
mezunlar: izlemektedir. Ureticilerin %5,56's1 herhangi bir egitim kurumundan
mezun degildir.

Ankete katilan Ureticilerin cinsiyet durumu incelendiginde %83,33 U erkek,
%16,67’'si ise kadin Ureticilerden olusmustur.

Tarim isletmelerinde aile is glcl disinda sirekli calistirilan tarim isgisi
sayisini inceledigimizde bir isci %38,46 ile ilk sirayr almustir. Bunu iki is¢i %25,64,
Uc isci %020,51, dort isci %6,84, bes ve Uzeri isci ise %8,55 orani ile takip etmektedir.

Incelenen tarim isletmelerinde bahgelerde dikilen tirlerin kag gesit oldugunu
arastirdigimizdan bahgelerin %45,83 Unln bir tir agagtan olustugu tespit edilmistir.
%31,94 iki tir, %16,67 Ug¢ tir ve %5,56 dort tir agactan olusmus bahcelerdir.

Ulkemizde uzun yillardir turuncgil yetistirilmektedir. Bu neden giiniimiizde
Ureticiler yaslanan bahcelerini belirli bir plan icerisinde yenileri ile degistirmektedir.
Turlere gore agaclarin yas durumunu inceledigimizde altintop da ortalama yas 13,28,
limon da 24,22, mandarinde 29,69 ve portakalda 32,81 olarak tespit edilmistir.

Incelenen tarim isletmelerinde Ureticilerimizin tercih ettigi tirlerin dagilimi
ise sOyledir. Limon %32,87, portakal %30,05, mandarin %24,91 ve altintop %12,17
oraminda tercih edilmistir.

Kurulu olan toplam bahge icerisinde Star Ruby altintop %8,85, inderdonato
limon %28,98, Fremont mandarin %11,89 ve W. Navel portakal %26,16 oran ile en
fazlatercih edilen cesitler olmuslardir.

Anketimize konu olan isletmelerde yetistirilen Grtnlerin son yildaki pazara
arz oranlarim inceledigimizde altintop bahcelerinde ortalama 136,66 ton / bahge,
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limon bahcelerinde ortalama 117,21 ton / bahge, mandarin bahgelerinde ortalama
87,08 ton / bahce ve portakal bahcelerinde ortalama 102,78 ton / bahce Uriin
yetistirilmistir.

Bu bahcelerin son bes yil icerisindeki ortalamalarini inceledigimizde bu
oranlarin altintop’da 121,55 ton / bahge, limon’da 136,79 ton / bahce, mandarin de
83,32 ton / bahge ve portakal da 103,81 ton / bahge seklinde olmustur.

Ureticilerimizin turunggil bahcesi, kurma nedenleri ise %43,00 ile yuksek
getirisi olmasi, %28,00 ile bolgemizde ragbet gormesi, %20,00 ile ziraatinin kolay
olmasi, %4,00 ile pazarlamasinin kolay olmasi, %3,00 ile araziye deger kazandirmasi
ve %2,00 ile diger nedenler olarak belirtmislerdir.

Ankete katilan dreticilerimiz turunggil bahgesi kurarken %015,28'i sadece
toprak analizi yaptirdigi, %2,78 sadece yer ati drena] sistemini yaptirdigin,
%41,66'’ s1 hepsini yaptirdigini ve %40,28 ise hicbir sey yaptirmadigin ifade etmistir.

Incelenen tarim isletmelerinde Ureticiler %50,00 oraninda bdlgemizde
kurulan diger bahceleri 6rnek alarak bahge tesis etmistir. Bunu %21,00 ile tavsiyelere
uyarak tercih ettim, %14,00 ile var olan gesitlerin getirisinin iyi oldugunu distinerek
onlar1 tercih ettim, %5,00 ile bdlgemizdeki iklimi g6z 6nune alarak tercih ettim,
%4,00 ile topragin 6zelligini goz Onlne alarak tercih ettim ve %1,00 ile diger
nedenler olarak belirtilmiglerdir.

Incelenen Ureticilerin %44,44'U strekli ziraat mihendisi ile calismaktadr.
Gegici olarak ziraat mihendisi ile calisanlar %44,44 ve hayr bakim kendi
bilgilerimle yapiyorum ise %11,12 oran ile tercih edilmistir.

Ureticilerin bilgi edinme ihtiyacim gidermek icin %75,00 ile tanm il
midurliklerini tercih etmektedir. Ureticilerin %25,00 i bu tur bilgilerini diger
ureticiler ile goruserek gozumlemeyi tercih etmislerdir.

Anketimize katilan Ureticiler uygulandiklar: konvansiyonel tarimin yamnda
organik tarim hakkindaki bilgilerini 6grenmek amaciyla sorulan soruya %59,72
oraninda evet ve %40,28 oraminda hayir cevabini vermistir. Gintimtzde tariminda
Urdnini pazarlamada sertifikali Grin yetistirmek 6nem kazanmistir. Anketimize
katilan Ureticilerin sadece %2,74 globalgap sertifikast almistir. %16,43 iyi tarim
uygulamas sertifikasina sahipken, %80,83 sertifikasyona sahip degillerdir.
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Uriinuin yurt ici ve yurt dis1 pazarlamasinda, ilaglama, gilbreleme ve sulama
gibi kultirel tedbirlerden olusan olumsuzluklar kabul edilmemektedir. Bu nedenle bu
konularda bir program cercevesinde lretim kaciniimaz hale gelmistir. Ureticilerin
%93,05'i bir programa bagli olarak Uretim yaptigini belirtirken, aym ureticilerin
%81,94' U ise kalint1 analizi yaptirdig: belirlenmistir.

Ankete katilan Ureticilerin  %51,32'si  UrinOnd  ihracat¢t  kuruluslara
pazarlamaktadir. Bunu %27,63 ile tliccar, %14,47 ile komisyoncu, %5,26 ile tiketici
ve %1,32 ile isleme sanayi takip etmektedir.

Ureticilerimiz driinlerinin satisinda %58,02 ile kabala satis1 ve %41,98 ile
kilo ile satis1 tercih etmiglerdir.

Ankete katilan Ureticiler kilo ile satis1 neden tercih ediyorsunuz sorusuna
%40,45 ile tam degerinde satildigim, %23,60 ile kaliteli Urin yetistirdigini, %20,22
ile kabala satista kaybimin oldugunu ve %15,73 ile alici kurulug boyle istiyor
cevabim vermistir.

Ayni Ureticiler kabala satis1 neden tercih ediyorsunuz sorusuna %44,94 satis
sonunda sorumluluk aliciya gectigi icin, %22,47 kilo ile pazarlamak daha zor oldugu
icin, %22,47 urin kaybi fazla oldugu icin ve %10,12 iklime bagli olarak c¢esitli
sorunlar ¢iktigi igin cevabim vermistir.

Kabala satista Uriin miktarini %77,78 ile alici1 ve satici beraber, %13,89 ile
uretici kendisinin, %8,33 ile alic1 kendisinin yaptigint belirtmistir.

Incelenen isletmelerde Ureticilerin %33,33' 01 satis sonunda 1/3 pesinat
aldigini, %37,50'si 1/2 pesinat aldigim, %27,78'si tamamint aldigim ve %1,39'u ise
pesinat almadigini ifade etmistir.

Ureticiler %4,17'si Uriiniinii gigek zamani, %20,83' U meyve olgunlasmaya
bagladiginda ve %75,00'i ise meyve olgunlastiktan sonra satmustir.

Ureticilerin %88,89'u Uriiniinii cok yillik satmamaktacdir. %5,56's1 bakimin
kendisi yapmak sartiylaiki yillik, %1,38'i bakimim alic1 yapmak sartiylaiki yillik ve
%4,17 si bahgesinin tamamini en az ¢ en fazla bes yillik olarak kiraya vermektedir.

Ureticilerin Uriiniini pazarlarken fiyat olusumunun takibini farkli sekillerde
yapmaktadir. %29,33'0 komisyonculara sorarak, %37,34'U ihracat¢i kuruluglarin
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verdigi fiyatlara gore, %4,00 dinya fiyatlarina bakarak %29,33'U ise highirine
bakmay1p teklif edilen en uygun fiyata Grtniini satmaktadr.

Ankete katilan Ureticilerin sattiklar1 Urtinlerin hasadh %90,28 oraninda alici
tarafindan yapilmaktadir. %8,33'0 kendisi tarafindan, %1,39'u ise beraber
yapmaktadir. Uretici hasadi kendisi yaptiginda pazarlamay: da kendisi yapmaktadhr.

Ureticiler hasat srasinda ortaya gikan sorunlarin neler oldugu sorusuna
%38,46 ile hasat srasinda agaca zarar verilmektedir. %21,37 ile erken hasat
srasinda kilo kaybi olusmaktadir, %21,37 ile ge¢ hasat sirasinda kalite nedeniyle
kayiplar olusmaktadir, %14,53 ile ge¢ hasat sonunda gelecek yilin Griintinde azalma
olmaktadir ve %4,27 ile diger nedenler olarak cevap vermislerdir.

Incelenen isletmelerde Ureticilerin %43,06' si kredi kullanmakta, %56,94' Ui ise
kredi kullanmamaktadir. Kredi kullananlarin %54,84'G her yil bahgenin tim
girdilerini karsilamakta, %29,04' i baz1 yillar bir 6énceki yilin Uriini rekolte ve fiyati
iyi olmadig1 i¢in zorunlu kullanmakta, %16,12's ise Urun fiyatimn disuk oldugu
yillarda Griini bekletirken kredi kullanmaktadr.

Ankete katilan Ureticilerin %20,83' G kooperatife Uye iken, %79,17’si
kooperatife Uye olmadigim belirtmistir. Ilimizde kooperatife Uyelik tarim kredi
kooperatiflerine uyelik ile sinirhidir.  Nitekim  Greticilerin - %93,33'U  kredi
kullantyorum cevabin vererek kooperatife bakislarim ortaya koymuslardir.

Ureticilerin 970,83 (i Uretici birlikleri olmadan basarili olunmayacagim
sOylerken, %16,67'si olunacagini, %12,50'si ise bir fikrinin olmadigint ifade
etmistir.

Ureticilerin bir araya gelip Uriiniinii beraberce pazarlamaya %72,22 ile haynr,
%27,78 ile evet demislerdir. Uriiniiniizii beraberce bir paketleme evinde isleyip
ihracat yaptiniz mi sorusuna %16,67 evet, %83,33 hayir cevabini vermislerdir.

Bu calismaya %20,00 oraminda Urin kalitesi iyi oldugunda olumlu sonug
verdi, %13,33 pazarlama organizasyonu iyi yapildiginda iyi sonu¢ alindi, %16,67
bahceden hasadin ne zaman yapilacagi konusunda katilimcilar arasinda sorunlar
cikt1, 9%16,67 parasal donis sonunda dagilimda sikintilar yasand: ve %33,33 sonug

basaril1 olmadh cevaplari alinmistir.
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Anketimize katilan Ureticilerimizin %27,78'1 Grinuni depolarken, %72,22' si
bahcede satmaktadir. Uriiniinii depo yapan Ureticiler %100,00 ile Gruniini Kuru
depolarda saklamaktadir. Ureticiler depoladiklar: Griiniin %75,00'ini ihracatcilara
satarken, %20,00'sini toptanci halinde ve %5,00'ni diger sehirlere satmaktadir.
Ureticilerin %60,00 olusan fiyatlardan memnun olurken, %25,00'i ise memnun
degildir. %15,00 oramndaki Ureticilerde her yil olmamakla birlikte genelinde
memnun bir durum belirtmiglerdir.

Anketimize katilan Ureticilerin %21,43' U devletin Uretim ve pazarlamada
daha etkin olmasi gerektigini, %13,78'i turuncgil yetistiricilerine vergi kolayligi
saglanmasim, %15,31'i devletin Ureticilere ucuz kredi vermesini, %?21,43'U
ihracatgiya verilen tesviklerin Ureticilere de verilmesini, % 4,08'i paketleme evleri
sayisinin arttirilmasinin saglanmasini, %9,18'i Avrupa Birligine yapilan ihracatlarda
Ulkemiz lehine vergi indirimi saglanmasini, %8,16's1 Ureticinin yetistirme ve
pazarlama konusunda daha iyi egitilmesini ve %6,63' U ihracat¢i kuruluslar arasinda
yurt dis1 rekabetin dizenlenmesi gerektigini belirterek pazarlamadaki ¢oziim
Onerilerini ortaya koymuslardr.

TUm bu ¢alisma sonucunda arastirmamizda incelenen isletmelerin sahipleri
gelecekte turuncgil bahcelerinin miktarim %61,11 ile artiracagim, %9,72 ile
azaltacagin ve %29,17 ile aynm seviyede birakacaklarint belirtmislerdir. Genisletmek
isteyenler %36,46 ile sirekli yeni cesitler ¢iktigi ve pazarlama sorunlarinin daha az
oldugu icin, daraltmak isteyenler %28,83 ile tarla ziraatinin yeniden 6nem
kazanmasin belirtmiglerdir.

Incelenen isletmelerde Uretici GrGnini ihracatci kuruluslar, tliccar ve
komisyonculara satmaktadir. Uriin bahcede teslim alindigindan hasattaki masraflar
alici tarafindan yapilmaktadir.

Arastirma alammizda en 6nemli pazarlama kanallar1 olarak,

- Uretici — tiiccar — ihracat¢i — tiketici

- Uretici — ihracat¢i — tiketici 6ne ¢ikmustr,

Arastirma alammizda pazarlama hizmetlerinden toplama, tasima, dagitim
hizmetleri 6zellikle paketleme evlerinde etkin bir sekilde yapilmaya baslanmustir.
Bahcede toptanci halleri icin Griin hazirlamaya ¢ok dikkat edilmektedir. Paketleme
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evleri standardizasyon ve kalitenin dnemini fark ettikge satis hizmetlerini daha iyi
yapmaktadhrlar. Uriin depolama konusunda paketleme evlerinde olumlu gelismeler
olmaktadir.

Calismamiz pazarlama organizasyonunda pazar saydamligi ve rekabetin etkin
olarak islemedigini ortaya koymustur. Uretici birliklerinin olmamas Ureticinin
pazarlik yapma olanagini sinirlanmaktadir. Ureticilerin gerek yurt ici, gerekse yurt
chs1 fiyatlarindan bilgilerinin olmadig: tespit edilmistir. Ureticiler bu konudaki
bilgilerini genellikle komisyoncular ve tliccarlardan elde etmektedir.

Ilimizde yaptigimiz bu calismada turuncgiller pazarlama yapisini inceledikten
sonra gorulen olumsuzluklarin goziimine yonelik, su dnerilerde bulunulabilir.

Alicilar tarafindan yapilan hasat sirasinda ortaya ¢ikan sorunlari dnlemek
icin, turuncgiller hasatinda dikkat edilmesi gerek kurallar ve hasat dénemlerine
iliskin bilgiler egitimler verilerek uygulayicilara anlatilmalidr.

Bolgemizde en buyik alici konumundaki paketleme evleri vasitasiyla
ihracatcilarin karsilastigi pazarlama ve finansman sorunlari devletin verecegi cesitli
tesvikler ve ucuz krediler ile giderilmelidir. Bunlarin karsilastigi teknik konulardaki
eksiklikler yeterli elemanlar yetistirilerek ¢oztlmelidir. Bunlarlailgili kurs, seminer,
toplantilar diizenlenmelidir.

Pazarlama organizasyonunda pazarin saydamligir dnemlidir. Bunun igin tim
pazar bilgilerinin dogru olarak zamamnda Ureticilere ulasmasini  saglayacak
duzenlemeler yapilmalidir. Bu konuda ihracat¢t birliklerine biylk gorev
dismektedir.

Ureticilerin pazarlamada organize olabilmeleri igin uretici birlikleri hizla
hayata gegirilmelidir. Pazarlamada diger Ulkelerin uyguladiklart yontemler cok iyi
analize edilerek Turkiye'ye 6zgu bir pazarlama yapilanmasina gidilmelidir.

Ureticilerin nakit sikintisim gidermek amaciyla uygun tarim  kredileri
saglanarak Ureticinin rekabet etme guicinin artirilmast saglanmalichr. Thracatta uygun
tasimacilik yollar: desteklenmeli kara ve deniz yolu ile tarim Grdntnid tasimaciligina
0zel 6nem verilmelidir. Bu amaca hizmet icin sogutuculu gemi sayisimin artirilmasi

pazarlamada hayati 6nem tasimaktadir.
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Ihracatci kuruluslarin ozellikle yurt dist pazarlar icin istedigi cesitlerin
yetistirilmesi ve turuncgil ihracat sezonunu mimkin oldugunca uzatacak sekilde
Urin deseni olusturulmast halinde Tarkiye turunggil tarimi Ureticinin  yUzini
guldirecek sekilde gelisecektir.
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EK 1: ADANA iLINDE TURUNCGILLERIN PAZARLAMA YAPIS| VE

SORUNLARI ANKET FORMU

ili : Koyl
Ilgeﬁi : Ciftci ath
1- Tanm isletmesinin toplam tarim arazisi : ..................... da
Mulk.......... da Kira........... da Ortak.......... da

2- Tanm igletmesinin turuncgil digi tarimsal dretim alani: ..............

Bitkisel Uretim

Tarih
Anketor

......... da

Hayvansal Uretim

Tar Alan(da) Sulu Tarim(da) Kuru Tarnim (da) Tar
Bag(Adet)
3- Tanm igletmesinin toplam turunggil bahgesi alani: ..........c........ da
Tar Cesit alani(da) Toplam agac sayisi Yas!
Dikim aralig

4- Tarim isletmesinde aile is guicuinden yararlaniyor musunuz?
L1 1 Kisi
L1 2 Kisi
L1 3Kisi
L1 4Kisi
[ 5ve tizeri
L1 Hayir

5- Tanm isletmesinde calisan aile is glicinin cinsiyet durumu nedir ?

Bayan ...... Kisi Bay ...... Kisi
6- Tanm isletmesinde calisan aile isgiiciiniin yas durumu nedir ?
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15-20yas ... Kisi
21-25yas ... Kisi
26 — 30 yas veeer Kigi
31yas ve uzeri ....... Kisi
7- Tanm isletmesinde ¢alisan aile isgtictiniin egitim durumu nedir ?

ilkogretim v Kii
Lise I (5
Universite ... Kisi
Egitim yok O (5
8- isletmenin turuncgil tretim miktarlari ortalamasi ( son yil )
Limon.............. ton Mandarin ................ ton
Portakal............ ton AltiNtop.........cooovee ton
9- igletmenin turuncgil Gretim miktarlari ortalamasi (son 5 yil )
Limon.............. ton Mandarin ................ ton
Portakal............ ton AltINtop.......c.covvvenee ton

10- Turuncgil bahgesi kurmaktaki amaciniz nedir ?
1 Getirisinin yiiksek olmasi
[ Bolgemizde ragbet gérmesi
] Ziraatinin kolay olmasi
1 Pazarlamasinin kolay olmasi
[] Topraga deger kazandirmasi
(] Diger...
11- Bahge kurdugunuz tarim arazisinin turuncgil bahcesi i¢in uygunlugunu arastirdiniz
mi?
[] Evet/ Toprak tahlili yaptirdim.
[] Evet/ Gerekli altyapi calismasini yaptirdim.
[] Evet/ Tuim calismalann hepsini yaptirdim.
[] Hayur.
12- Turuncgil bahgesi kurarken cesit secimini nasil yaptiniz?
[] Bolgemizde kurulan diger bahceleri 6rnek alarak yaptim.
(] Duinyadaki yeni cesitleri g6z dniine alarak yaptim.
[] Var olan gesitlerin getirisinin iyi oldugunu diisiinerek onlari tercih ettim.
(] Tavsiyelere uyarak tercih yaptim.
] Bolgemizdeki iklimi g6z 6niine alarak tercih yaptim.
[] Topragin 6zelligini g6z dniine alarak tercih yaptim.
] Diger...
13- Turuncgil bahgesinde bakim icin devamli veya gegici ziraat mihendisi ¢cahstiriyor
musunuz?
(1 Evet / Devamli
] Evet / Gegici
(1 Hayir

14- Turuncgil bahgesinde strekli kag is¢i calistiryorsunuz?
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[ 1 kisi
(12 kisi
1 3 kisi
[] 4 kisi
[ 15 vedahafazla
15- Turuncgil bahceniz ile ilgili Tanim il madarldkleri ile baglantih calisiyor musunuz?
[ ] Evet
L1 Hayir
16- Organik turuncgil yetistirme ile bilginiz var mi?
[ ] Evet
L1 Hayir
17- Turuncgil bahcenizde Global GAP ve iTU (iyi Tanm Uygulamalari ) yonelik calisma
yapiyor musunuz?
(] Evet/ Global GAP sertifikam var.
(] Evet/iTU sertifikam var.
L1 Hayir
18- Turuncgil bahcenizde i¢ ve dis pazarlarin istedigi sulama, glibreleme ve ilaglama
programlarina uyuyor musunuz?
[ ] Evet
1 Hayir
19- Hasat zamani bahgenizde tarim ilaci kalintisi i¢in analiz yaptinyor musunuz?
[] Evet
L1 Hayir
20- Turuncgil Grandniza kimlere veya hangi kuruluslara pazarlamayi distniyorsunuz?
[] Tuketici
(] Komisyoncu
(] Tuccar
[ ihracatg
[] isleme Sanayii
] Diger...
21- Yukarda belirtilen kisi veya kuruluglara Griiniiniizii nasil pazarliyorsunuz?
[] Kabala satis.
[ Kilo ile satis.
] Toptanci hali yardimi ile pazarlama.
22- Kilo ile satisi neden tercih ediyorsunuz?
(1 Urtinuim tam degerine satildig igin.
[ Kaliteli Giriin yetistirdigim icin.
1 Alici kurulus bu sekilde satin aldig igin.
[] Kabala satista ok fazla kaybim oldugu igin.

23- Kabala satisi neden tercih ediyorsunuz?
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[] Satis sonunda sorumluluk, satin alan kisi ya da kuruluslara gectigi igin.
[ Kilo ile pazarlamak daha zor oldugu icin.
[ Uriin kaybi daha fazla oldugu igin.
L1 iklime bagl olarak cesitli problemler ¢ikti igin.
24- Kabala satiglarda triin miktan tespitini nasil yapiyorsunuz?
[1 Uretici
[1 Satin alan
(] Beraber
25- Urliniinuizi sattiginiz kisi ya da kuruluslardan pesinat aliyor musunuz?
(1 1/3 ‘Gnd aliyorum.
L1 % ‘sini aliyorum
(] Tamamini ayorum.
L1 Hayrr.
26- Urliniiniizii hangi asamada satiyorsunuz?
(1 Cicek zaman.
1 Meyve olgunlasmaya baslarken.
(1 Meyve olgunlastiktan sonra.
27- Yillik satis disinda ¢ok yillik satis yapiyor musunuz?
[] Evet/ Bakimi bana ait olmak tizere Grtinti 2 yillik satiyorum.
[1 Evet / Bakimi aliciya ait olmak Gizere Griinii 2 yillik satiyorum.
(] Evet/ Bahcenin tamamini en az 3 en fazla 5 yillik kiraya veriyorum.
L1 Hayir
28- Uruinuintizui satarken fiyat olusumunu nasil takip edip karar veriyorsunuz?
1 Bolgemizdeki turuncgil komisyonculari ile goriiserek karar veriyorum.
[ ihracatci firmalarin teklif ettikleri fiyatlart mukayese ederek karar veriyorum.
(] Dinya turunggil fiyatlarini takip ederek karar veriyorum.
[] Hicbirine bakmayip teklif edilen fiyat uygunsa satiyorum.
29- Turuncgil Grdnlndzd kim hasat ediyor?
(1 Alici kuruluglar.
(] Bahce sahibi.
[] Beraber.
30- Turuncgil hasadi sirasinda ortaya ne gibi sorunlar ¢ikmaktadir?
[] Hasat sirasinda agaca zarar verilmektedir.
[] Erken hasat sirasinda kilo kaybi olusmaktadir.
[1 Geg hasat sirasinda kalite nedeniyle kayiplar olusmaktadir.
[] Geg hasat sonunda gelecek yilin tiriiniinde azalma olmaktadir.
[_] Diger nedenler.

31- Turuncgil bahgesi icin kredi kullaniyor musunuz?
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[] Evet/ Kullaniyorum.
(1 Hayir / Kullanmiyorum.

32- Bir 6nceki soruya cevabini evet ise kredi kullanmanizin nedenleri nedendir?
1 Her yil bahgenin tim girdilerini kredi ile karsiliyorum.
1 Bazi yillar bir nceki yilin tiriin rekolte ve fiyati iyi olmadigi icin zorunlu
kullaniyorum.
[ Oriin fiyatlarimin diistik oldugu yillarda drtini bekletirken bazi yillar kredi
kullaniyorum.

33- Herhangi bir kooperatife Uye misiniz?
[ ] Evet
L1 Hayir

34- Eger bir kooperatife Uye iseniz kooperatiften ne sekilde yararlaniyorsunuz?
(] Kredi aliyorum.
1 Uriiniima isletiyorum.
(1 Urtnum pazarhyorlar.

35- Kooperatifsel bir 6rgitlenme olmaksizin Ureticilerin basaril olabilecegini inaniyor
musunuz?
[ ] Evet
L1 Hayir
(] Fikrim yok
36- Belirli sayida Uretici bir araya gelerek trliniinuizii beraberce pazarlamay
distindindz ma?
[ ] Evet
L1 Hayir
37- Uruinuinuizii beraberce paketleme evinde isleyip ihracatini yaptimz mi?
[ ] Evet
L1 Hayir
38- Birlikte calismalarinizdan ne gibi sonuglar aldiniz?
[1 Uriin kalitesi iyi oldugunda olumlu sonuglar verdi.
[1 pazarlama organizasyonu iyi yapildiginda iyi sonuglar verdi.
1 Bahge hasadinin ne zaman yapilacagi konusunda katihmcilar arasinda
problemler ¢ikti.
[] Parasal déniis sonunda dagilimda problemler ikt
[_1 Sonug basaril olmadi.
39- Urliniiniize depolama yapiyor musunuz?
[ ] Evet
L1 Hayir

40- Bir dnceki soruya cevabiniz evet ise depolamayi ne sekilde yapryorsunuz?
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[] Kuru depolarda
[] Donanimli soguk hava depolarinda
(1 Dogal magaralarda
41- Depolama sonunda pazarlamayi nasil yapiyorsunuz?
[_] Toptanci halinde pazarlyorum.
(] Diger sehirlere pazarliyorum.
[] ihracatgi kuruluslara pazarhyorum.
42- Depolama sonunda olusan fiyatlardan memnun musunuz?
[ ] Evet
L1 Hayir
[_1 Her yil istenen sonucu vermemekle beraber memnunum.

43- Turuncgil pazarlama sorunlarini ortadan kaldirma veya en aza indirmek icin neler
yapiimaldir?
1 Devlet uretim ve pazarlamada daha fazla yardimci olmahdir.
L1 Turuncgil yetistiricilerine vergi kolayhg: saglanmalidir.
1 Devlet Turuncgil yetistiricilerine ucuz kredi vermelidir.
[1 ihracatciya verilen tesvikler yetistiricilere de verilmelidir.
] Paketleme evleri sayisinin arttinlmasi saglanmalidir.
(1 Avrupa birligine yapilan ihracatlarda tilkemiz lehine vergi indirimi saglanmalidir.
1 Uretici yetistirme ve pazarlama konusunda daha ¢ok egitilmelidir.
[ ihracatci firmalarin yurt disi pazarlarda kendi aralarindaki rekabet énlenmelidir.

44- Uretim alanini genisletme veya tiretim deseninizi degistirme olanaginiz olsa
turunggil alanlarinda nasil degisiklik yaparsiniz?
[] Genisletirim.
(] Daraltinm.
L1 Ayni duizeyde birakinm.
45- Uretim alaninizi genisletmenizin nedenleri nelerdir?
1 Pazar degeri yiksek oldugu icin.
(1 Siirekli yeni gesitler ciktigi ve pazarlama sorunlarinin daha az oldugu icin
(1 Uzun sireli bir yatinm oldugu icin.
46- Uretim alaninizi daraltmanizin nedenleri nelerdir?
[] Bahge tesisinin oldukca maliyetli olmasi nedeniyle.
[ Baska meyve tirlerine yer vermek amaciyla
[] Pazarlamada sikintilar yaganmasi nedeniyle
[ Tarla ziraatinin yeniden énem kazanmasi nedeniyle.
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