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ONSOZ

Afis, kitlelere gorsel yolla hitap eden ve kisa zamanda algilanma amac1 giiden
bir tanitim aracidir. Afigin amaci, tanitimin yaninda; halki etkilemek, begenisini

kazanmak, yonlendirmek ve {iriinii satmaktir.

Afise, hedef kitleye dolaysiz ve kisa siirede ulastigi i¢in radyo, televizyon,
gazete vs. tanitim araglarindan daha sik bagvurulmaktadir. Bu nedenle, {iriin ve
hizmeti satanlar bu iletisim aracindan miimkiin oldugunca yararlanmaktadirlar. Afis
her gecen gilin daha da 6nem kazanmakta, ortaya ¢iktig1 ilk giinden bugiine kadar
gegerliligini korumaktadir. Bu alanda gerek Tiirkiye’de gerekse diinyada ¢ok dnemli

afis sanat¢ilar1 yetigmistir.

Bir iiriiniin, hizmetin tanitilmas1 ve satilmas: gereken yer toplumdur. Oyleyse,
afis tasarlanirken hedef Kkitlenin, sosyo ekonomik sosyo kiiltiirel durumlari,
aligkanliklari, i¢inde bulunulan yer ve donem, begenileri vs. gibi unsurlar da goz

oninde bulundurulmalidir.

Bu caligmamda afig tasariminin tekniksel boyutu yaninda, hedef kitlenin

yasantilari, beklentileri, afige bakis agis1 ve afisi algilama durumlari ele alinmustir.

Bu calismanin olusmasinda, bilgileriyle yonlendiren ve degerli katkilarimi
esirgemeyen 1. danismamim Prof. Tansel TURKDOGAN’a ve 2. danigmanim
Yrd.Dog.Dr. Mustafa KARAAGACLI’ya, Prof. Dr. Atilla ILKYAZ ve Yrd.Dog.Dr.
Melek OZTURK e, ¢alismanin yontem ve arastirma sistematigi sorunlarinda yol
gosteren ve yardimlarini esirgemeyen Yrd.Dog.Dr. Giilgiin ALPAN BANGIR’e ve

bana her konuda destek olan anneme tesekkiir ederim.

Ankara 2009 Sezin NIKBAY
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OZET

AFIS TASARIMINDA HEDEF KiTLENIN ALGILAMA DURUMLARINA
ILISKIN GORUSLERIN DEGERLENDIRILMESI

NIKBAY, Sezin
Yiiksek Lisans, Grafik Egitimi Anabilim Dali
1.Tez Damismani: Prof. Tansel TURKDOGAN
2.Tez Damigmani: Yrd.Dog. Mustafa KARAAGACLI
Nisan — 2009

“Afis Tasariminda Hedef Kitlenin Algilama Durumlarina iliskin Gériislerin
Degerlendirilmesi” adli bu ¢alismanin amaci, afis tasariminin hedef kitle iizerinde
biraktig1 secici algilama durumunu ortaya koymak ve bu dogrultuda afiste bulunmasi
gereken renk, yazi ve imge Ozellikleri ile hedef kitlenin yasantisinin afig
tasarrmindaki yeri ve énemini, Gorsel Iletisim Tasarmm Béliimii ve Grafik Boliimii
Ogrencilerinin gorisleriyle bulgulamaktir.

Arastirmada tarama modeli kullanilmistir. Aragtirmanin ¢alisma grubunu,
Gazi Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Gorsel Iletisim Tasarimi Boliimii 1. ve 2.
simf 6grencileri ile Hacettepe Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Boliimii
1. ve 2. sinif 6grencileri olusturmustur. Bu grup 70 kisidir.

Verilerin toplanmasi icin Likert Tutum Olgegi olusturulmustur. Anketin
gelistirilmesi i¢in 1ilgili kaynaklar taranmistir. Konunun uzmanlarinin goriisleri
sonucunda hazirlanan 20 maddelik anket, ¢alisma grubuna yiiz yilize goriisiilerek
uygulanmistir.

Verilerin analizinde SPSS 16.0 paket programi kullanilmistir. Aragtirmanin
alt amaglarina en uygun olan betimsel istatistik yontemlerinden ve frekans (f)
dagilimlarina  gére  %’si  hesaplanmis, aritmetik  ortalamalar1  alinarak
tablolastirilmistir.

Bu aragtirma sonucunda;

1. Afisin hedef kitleye ulasabilmesi i¢in, rengin anlamsal olarak iletilmek
istenen mesaj1 gliclendirdigi, kontrast (zit) renk kullaniminin algilamay1 arttirdigi
goriilmektedir.

2. Tasarimda metinin, sade, siisten arindirilmis, okunakli olmasinin, sloganin
uzun ve agiklayict climleler yerine daha az ve birkag¢ kelimeyi gegmeyecek sekilde
kullanilmasinin algilamay1 arttirdigi goriilmektedir.

3. Tasarimda, imgenin, vurgulanmak istenen mesaja gore se¢ilmesinin, afigin
algilanmas1 agisindan O6nemli oldugu, afisin kisa siirede algilanmasinin, akilda
kalicilig1 arttirmasi bakimindan 6nemli oldugu goriilmektedir.

4. Hedef kitlenin algilama durumu ve tasarimda iletilmek istenen mesaj
arasinda baglanti kurulacak olursa, hedef kitlenin kisisel &zelliklerinin,
aligkanliklarinin, yasam standartlarinin tasarimciy1 yonlendirdigi ve tanitilan {iriin ya
da hizmetin, hedef kitleyi harekete gegirici nitelikte olmas1 gerektigi goriilmektedir.
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ABSTRACT

ASSESING THE TARGET AUDIENCE’S VIEWS RELATED TO THE
PERCEPTION POSITIONS IN THE POSTER DESIGN

NIKBAY, Sezin
Master Degree, The Department of Graphic Design
1.Thesis Advisor: Prof. Tansel TURKDOGAN
2. Thesis Advisor: Yrd.Dog. Mustafa KARAAGACLI
April — 2009

The purpose of this study, namely “ Assesing The Target Audience’s Views
Related To The Perception Positions In The Poster Design” is to put forward the
selective perception position left on the target audience by the poster design and
through this way to find out the color, writing and image qualifications and the
position of the target audience’s life in the poster design with the point of views of
the students from Department of Visual Communication and Graphic.

The scanning model has been used in this study. The study group of this
study consists of first and second grade students from Gazi University, Faculty of
Fine Arts, Department of Visual Communication and also Hacettepe University,
Faculty of Fine Arts, Graphic Department. This group is totally 70 people.

In order to collect data, Likert Attitude Scale has been composed. To develop
the questionnaire, related recources have been scanned. The 20-questioned-
questionnaire, which has been created with the help of the views of the subject
experts, has been implemented to the study group face to face.

The pocket program SPSS 16.0 has been used for analysing the data. The
most appropriate descriptive statistical method to the sub-goals of the study and %
according to the frequency (f) dispersal have been calculated, arithmetical average
has been calculated to be a table.

As a result of this study;

1. It has been pointed out that fort he poster to reach the target audience, the
color enforces the mesagge that wants to be conveyed.

2. It has been seen that the simple and readable text in the design and the
usage of the motto in a few words rather than using long and explanatory sentences
promote the perception.

3. It has been indicated that selecting the image for the message to be
emphasized is important for poster perception and also important for the design to be
perceived immediately.

4. If a relation between the perception position of the target audience and the
mesagge that is wanted to be conveyed in the design is formed, it could be seen that
the personal specialities, habits and life styles of the target audience manipulate the
designer and it is needed to have the product or service to be exhibited, to remove the
target audience.
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BOLUM 1

GIRIS

Bu bdliimde, arastirmanin problem durumu, amaci, Onemi, sayailtilar,

sinirliliklar ve tanimlar tizerinde durulmustur.

1.1. Problem

Grafik sOzclgii, yazmak, resim c¢izmek, isaret, desen anlamina gelen

“grafikos” ya da “graphein” sdzciiglinden tiiretilmistir.

Gortilebilen ve iletisimsel ya da islevsel bir amag igeren sey iyi bir tasarim

tanimidir (Barnard, 2002, s.31).

Grafik tasarim ise, bir mesaj1 gorsel iletisim yoluyla hedef kitleye duyurma
islevini, gilizel sanatlarin estetik nitelikleriyle birlikte, resim ve yaziy1 birbirini
tamamlayan bir diizenleme iginde kullanarak yerine getirir (Eczacibasi, 1997, s.702).
Sozciik olarak bir grafik diisiinceyi, bir duyguyu ya da nesnel evrenin bir parcasini
resimsel 0geleri ve fotograflar iki boyutlu diizlem ya da ii¢ boyutlu formlar iizerinde

kullanarak tasvir etme anlamina gelir (Ersoz, 1993, s.5).

Afigler, tasarim ve sanat kaygisinin esit agirlikta oldugu grafik iriinleridir

(Becer, 2005, s.201).

Afigler, toplumda sokaklara, caddelere, duvarlara ilan panolarina vs. yerlere
yapistirilmakta ve buralarda insanlar tarafindan goriilmektedirler. Afisler genis bir

kitleye seslenmekte ve insanlar1 herhangi bir konuda bilgi sahibi yapmaktadirlar.



Allen’e gore (1994, s.52); “Evrimi boyunca afigler pek ¢ok amacla kullanildi;
tiyatrolar1 doldurmak, iirtinleri satmak, bir mal1 6vmek, bir idari makam i¢in adaylari
belirtmek, tatil koylerini methetmek, gemi ve tren biletleri satmak, goniilliiler
bulmak, savas zamaninda ulusal birlik satmak ve c¢evresel iletisimi harekete
gecirmek. Bugiin giiglii kitle iletisim araglarina ragmen poster diisiik-teknolojili ve
diisiik maliyetli ama etkili bir iletisim araci olarak yerini korumaktadir”.

Afis, kisa 6miirlii bir tanitim aracidir. Onemli bir konu hakkinda halki en
etkin bi¢imde haberdar eder. Kent icindeki cesitli yerlere asilmasi insanlara olaylar
stirekli hatirlatmaya ¢alismasi agisindan 6nemli bir kitle iletisim medyasidir (Cetin,

2005, 5.53).

Grafik iirlinler i¢inde belki de en kisa dmiire sahip olan afis, genelde 6zel bir
olay veya amag i¢in iiretilir ve bu gorev tamamlandiginda afisin 6mrii de sona erer.
Ancak tabiatin kendi dongiisiinde oldugu gibi “afis, hizli ve geg¢ici dmiirlii, liir ve

her giin yeniden dogar” (Ertep, 2007, s.80).

Bir iletiyi en sade bicimde duyurmak amacini tagiyan afisin ebatlari, gerek

afisin sergilenecegi yer icin, gerekse hedef kitlesi i¢in dnemlidir.

Afiste tasarim siireci, konunun belirlenmesinden is bitimine kadar devam
etmektedir. Tasarimci basmakalip¢iliktan kacinarak, her defasinda, yapilmasi

gereken isin amaclarina gore tasarimini yonlendirmelidir.

Grafik tasarimci, grafik ¢oziimleme yaparken tasarimda olusturdugu goriintii
ve metin gibi materyalleri diizenlerken kompozisyon, bosluk-doluluk gibi iliskileri
de g6z Oniinde bulundurmalidir. Metin ve goriintii i¢inde okutmayi saglamalidir.
Tasarimda metin goriintii gibi deger tasirken, goriintli de bir metin degeri tasimalidir.
Metni tasarim i¢inde herhangi bir yere yerlestirmek yerine, metnin goriintiiyle
birlikte okunabilecegi uygun bolgeler aranarak bir diizenlemeye gidilir. Bu
uygulamalar, afisin iletisini ulastirabilmesi i¢in uygun formun kazandirilmasidir.
Boylece, yapilan kodlamalar1 izleyenin de algilayabilecegi bir bigcim saglanmis

olacaktir.



Afig artik, izleyene iletilmek istenen sorundan bahsetmeye baslamissa, yani
tarif eden, acgiklayan ya da resimleyerek ifadeleyen, daha dogrusu ‘acik eden’ bir

tasarim anlayisindan uzak olarak amacina varmis demektir (Sofi, 2006, s.96,97).

Tasarim tiretiminin tek ve biricik amacinin, goéren ve gosteren arasinda
samimi bir iligki” oldugunu diisiiniirsek, tasarimin tiim grafik iiriinlerde oldugu gibi
ozellikle de afiste hayati bir 6neme sahip oldugunu rahatca anlariz. Cevremizde
gordiiglimiiz afislerin iyi ya da kotli tasarlandigini, bu alanda egitim almamis bir

insan bile az ¢ok anlayabilir (Ertep, 2007, 5.82).

Bir biitiiniin diizen ve niteligi onu olusturan etki elemanlar1 ve onlarin
hareketi ile ifade bulmaktadir. Secilen ve yeniden olusturulan bir ¢izgi, bir renk, bir

bicim veya ton her zaman bir digeri ile baglantilidir (Gokaydin, 2002, s.72).

Bir tasarimin meydana gelmesinde nokta, ¢izgi, renk, bi¢cim, doku, leke, 6l¢ti

gibi etkili olan gorsel tasarim elemanlar: vardir.

Tasarim elemanlarindan en basta geleni noktadir. Nokta, biiyiik ya da kiiclik

boyutlarda kullanilabilir. Yan yana geldiginde ise bir ¢izgiyi meydana getirir.

Cizgi, tasarimda onemli bir elemandir. Kompozisyonda dengeyi saglayabilir

veya farkl bir yerde kullanim1 dengeyi bozabilir.

Bir¢ok ¢izginin veya objenin bir arada bulunusu, tek bir ¢izgi {lizerindeki
doniis ve kivrimlar ile degisik tonlarin olusturdugu yiizeyler, bir tasarimda bigimi

olusturan unsurlardir (Ketenci ve Bilgili, 2006, s.282).

Gorsel alanda dokusal etki, bakis acisina, bakis uzakligina ve algilama
kosullarina bagli olarak ayni cins seylerin ¢ok sayida ve dizgisel ozelliklere
dayanarak yan yana gelmeleriyle izleyiciye biraktiklari ve gorsel yolla algilanan

etkidir (Kalyoncu, 2000, s.18).



Yiizeylerin, herhangi bir malzeme ile orterek, renk, doku, 1s1k-gdlge, Olct
geometri, derinlik olarak ifadelendirmenin teknigi lekedir (Istifoglu Orhon, 2003,
s:149).

Bir grafik tasarim {iriinli, daima degisik ve belirli Olgiilere sahip gorsel
unsurlarin bir araya gelmesiyle olusur. Olgiiler biiyiidiikge etkileyicilik ve algilanirlik

da artar (Becer, 2005, s.62).

Gerek evrensel gerek ulusal diizeyde afis tasarimiyla ilgili yapilan ¢alismalar
biitiinlik icinde degerlendirildiginde asagida belirtilen sorunlarin varligi kendini

gostermektedir.

1. Hedef kitle yoniiyle sorunlar; iletisim siirecinde, iletilmek istenen mesaj ve

alict yani hedef kitle dengesinde eksiklikler goze ¢carpmaktadir.

2. Sosyal temelli sorunlar; Afis tasariminda, tasarimcinin, toplumun kiiltiirel
seviyesine uygun tasarimlar yapabilmesi i¢in toplumun kiiltliriinii iyice bilmesi
gerekmektedir. Bir iletisim 6gesi olarak afis tasariminda sosyal yapi ve degerler

iligkisine yeterince yer verilmedigi gozlenmektedir.

3. Teknik igerikli sorunlar; afis ¢esitli goriintiisel 6gelerden olusur. Bu renk,
yazi, amblem, tipografi, marka, slogan gibi 6gelere bakildiginda eksiklikler dikkat
¢ekmektedir.

“Afigin giicli, mesajimn1 en dolaysiz, en yalin bir sekilde ve aninda vermesinden
dogar. Afigin tagimasi gereken igerik, 6nceden belirlenmistir. Bu 6zellik afigin kisi
tarafindan hemen algilanmasini saglar. Afisle verilen bir mesaj, herhangi bir yazi ya
da siirdeki ¢esitli rastlantilarla, okurun istegi ya da vaktiyle sinirlanmaz. Afis
karsimizdadir. Bir anda dikkati ya ¢eker ya da ¢gekmez. Dikkat ¢ektigi an, kisiyle afis
arasinda 6zel bir iliski kurulmus ve boylece afis islevini yerine getirmis sayilir”
(Demirel, (?), s.43-44).

“Tasarim alanindaki her yeni yaklagimin degisik bir akim ya da {islup olarak ele
alinmasina karsin, bunlarin yararlandiklar ilkeler temelde aymidir. Bir insanin nasil
gordiigli ve gorsel bilgiyi nasil anlamli bir biitiine doniistiirdiiglinii arastiran Gestalt



Psikoloji Okulunun bu alanda elde ettigi sonuclar, tasarim ilkelerini belirleyen
baslica faktorler arasindadir. (Becer, 2005, s.64).

1900’lerde Alman ve Avusturyali psikologlarin ortaya attig1 Gestalt kavrami
temelde insanin goziiniin gorsel deneyimleri nasil organize edip algiladigim

arastirmaktadir (Ucar, 2004, s.65).

Gestalt Kuramina gore; algiy1 orgiitlemedeki yardimci ilkeler soyledir;

1. Sekil-zemin iligkisi; Biitiin algilamalarda bir sekil ve zemin vardir. Sekil
algilama sirasinda goze ilk carpan nesnedir. Zeminde goriilen seklin arka

planindaki alandir.

2. Yakinlik yasasi; Yerlestirilme yerlerine gore birbirine daha yakin olan

nesneler birlikte kiimelendirilerek algilanirlar.

3. Tamamlama yasasi; Bir nesne, sekil vs. uyaricinin tiimii goriilmese bile timii

goriililyormus gibi algilama tam olur.

4. Benzerlik yasasi; Bazi ozellikler (sekil, renk, doku vs.) yoniinden birbirlerine

benzer olan nesneler birlikte gosterilirler.

5. Sireklilik yasasi; Algi alaninda bulunan ve ayr1 yonde giden birimlerin

birbirleriyle iliskili gériinme egilimidir (Unver, 2006, s.245, 258).

Cevreyi algilama ve analiz etme siirecinde 6nemli bir kavram olarak ortaya
cikan algi, ‘nesnel diinyayr duyular yolu ile 6znel bilince aktarma bi¢iminde

tanimlanmaktadir (Ozcan, Bayraktar, Goker ve Tekel, 2003, 5.19).

Algilama, bir organizmanin gereksinimlerini karsilamak icin ¢evresel bilgileri
bir yontemle elde etmek siireci olarak diisiiniilebilir (Gen¢ ve Sipahioglu, 1990,

5.14).



Yapilan gozlemler insanda algilamanin uzun ve yorucu arastirmalar,
gbzlemler ve deneyimler sonucu olustugunu ve zamanla otomatik bir davranis

bicimine doniistiiglinii gdstermektedir (Bilgin, (?), s.18).

Bir afise yakindan bakip inceledigimizde baslik, alt bagslik, illiistrasyon,
tipografi gibi bagimsiz elemanlar1 géziimiize ¢arpabilir. Ancak tiim bunlar belli bir
kavram cergevesinde birlestirildiginde biitline bagli bir doku olusturmaktadirlar.
Insan gozii ise bu bigimleri gruplandirma, iliskilendirme &zelligine sahiptir. Bu
elemanlar farkli bir sekilde diizenlenirlerse baska bir anlam ifade edilebilir (Ugar,

2004, 5.65).

Tasarim ilkeleri bu yonleriyle incelendiginde, afis tasarimlarinda biitiinsel
olarak algilama sorunlar1 dikkat c¢ekmektedir. Bu sorunlar biitiinsel olarak
degerlendirildiginde aralarinda hedef kitle (teknik, toplumsal vs.) odakli sorunlar
oncelikle ¢oziim beklemektedir. Afis tasariminin segici algi iizerindeki etkisine
bakildiginda afisin tasarimi, mesaj ve hedef kitle iliskisine algida se¢icilik agisindan
yeterince yer verilmedigi gozlemlenmektedir. Grafik tasarim egitimi veren
okullardaki 6grencilerin, bu konu hakkinda yeterli bilgiye sahip olmalari, bu sorunun
giderilmesine biiyiik &lgiide katki saglamasi acisindan énemlidir. Iste bu nedenle bu
arastirmada, “Afis Tasarirminda Hedef Kitlenin Algilama Durumlarma Iliskin

Gortislerin Degerlendirilmesi” konusu problem durumu olarak ele alinmaktadir.



1.2. Amag¢

Bu aragtirmanin genel amaci, afis tasariminda hedef kitlenin algilama

durumlarini, grafik ve gorsel iletisim tasarimi Ggrencilerinin goriisleri ile ortaya

koymaktir.

nedir?

Bu amag dogrultusunda asagidaki sorulara (alt problemlere) cevap aranmustir.
Alt problemler;

1. Afisin hedef kitleye ulasabilmesi i¢in renk 6zellikleri nasil olmalidir?

2. Afisin hedef kitleye ulagabilmesi i¢in yazi 6zellikleri nasil olmalidir?

3. Afisin hedef kitleye ulasmasi i¢in imge 6zellikleri nasil olmalidir?

4. Hedef kitlenin yasantilarinin bilinmesinin afis tasarimi agisindan 6nemi

1.3. Onem

“Afis Tasariminda Hedef Kitlenin Algilama Durumlarma Iliskin Gériislerin

Degerlendirilmesi” konusunda gergeklestirilen bu arastirmada elde edilen veriler ile

asagida siralanan noktalarda yararlar ve katkilar beklenmektedir:

Aragtirma sonugclari ile,
Grafik tasarim egitimi veren okullardaki Ogrencilere afis tasarimlarinm
degerlendirmelerinde farkli bir bakis agis1 kazandirabilecegi,

Tasarimcilarin hedef kitleyi géz oniinde bulundurarak tasarim yapmalarina

dikkat ¢ekilecegi,
Afis tasariminda imge-renk-yazi kullanilisina dikkat cekilecegi,

Afis tasarimina algida segicilik ve biitiinliik ilkeleri vurgulanarak daha etkili

afis tasarimi ortaya konulabilecegi,



e Hedef kitlenin algi ve bilgi diizeyi, konuya hazir bulunusluk durumu,

aligkanliklari, afig tasariminda géz 6niinde bulundurulacagi umulmaktadir.

1.4. Sayithlar (Varsayimlar)
e Arastirmanin ¢alisma grubu arastirmadaki anket sorularini dogru ve igtenlik
icinde cevaplandirmistir.

e Hazirlanan anket uzman kanisina gore gegerlidir.

1.5. Stmirhhiklar

Bu arastirma agagida belirtilen yonlerdeki sinirliliklar iginde yiiriitiilmektedir:

e Veri toplama kaynaklart olarak, afis tasariminda ilgili goriislerin
degerlendirildigi “degerlendirme formu” ve kaynaklarda siralanan ilgili alan

yazin verileriyle ile sinirlidir.

e Calisma grubu Gazi Universitesi Gorsel Iletisim Tasarmm Bolimii 1. ve 2.
sinif dgrencileri ve Hacettepe Universitesi Grafik Boliimii 1. ve 2. siuf

ogrencileri ile stnirhidir.

1.6. Tamimlar

Afis: Yazi ve resmin genellikle birlikte kullanildigi, ¢cogu zaman ticari amaglh

duvar ilan1 (Eczacibasi, 1997, s.23).

Algilama: Algilama, farkina varma, bilgi sistemimiz i¢inde bir yer bularak
yakistirma ve s6z konusu olguyu nesnel ve nicel olarak yargilayip degerlendirme

stirecidir (Erbay, 1997, s.19).



Algida Secicilik: insanin kendisine yoneltilen uyaricilardan bir kismini

se¢mesidir (Erdal, 2006, s.6).

Hedef Kitle: Afis araciligi ile yapilan tanitimin veya reklamin vermek

istedigi mesaj1 almasi beklenen topluluk.
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BOLUM 2

KAVRAMSAL CERCEVE VE ILGILI ARASTIRMALAR

Bu boliimde arastirmanin kavramsal cercevesi ve bu alanda yapilan ilgili

arastirmalar lizerinde durulmustur.

2.1. Kavramsal Cerceve

Kavramsal ¢erceve adli bu boliimde, grafik, grafik tasarim eleman ve ilkeleri,
afis ve afis c¢esitleri, afisin diinyada ve Tirkiye’de tarihsel gelisimi, grafik
tasarimindaki yeri, afig tasariminda dikkat edilmesi gereken noktalar, gorsel algi ve
algilama, gestalt ve algilama ilkeleri ile hedef kitle ve afisi algilama durumu {izerinde

durulmustur.

2.1.1. Tasarim

Tasarim, giinlimiizde sik¢a kullanilan bir sézciiktiir. Tasarim, kendi i¢inde bir
yapiya ve bu yapi arkasinda bir planlamaya sahip olmalidir. Biitiin sanatlarin

temelinde bir tasarim olgusu bulunmaktadir (Becer, 2005, s.32).

Tasarlamak, planlamak ve tasarim siiresince karisikliga, ayriliga diizen
getirmek olarak nitelendirilmektedir. Diizen, verilen mesajin daha kolay
anlasilmasimi saglamaktadir (Hanci, 2008, s.7). Tasarim, ¢agrisim yiiklii, merak
uyandiran baglantilar kurmak amaciyla metaforlarla ve bicimlerle oynayarak

diisiinceler yaratir (Chermayeft, Geismar, 2007, s.25).
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2.1.2. Grafik

Grafik sdzciigii Latince kokenli olup, “grafyn” dan gelmektedir. Ingilizcede

“Graphic”, Fransizcada “Graphique” olarak yazilmaktadir.

Grafik sozciigii sanat ¢aligsmalarinda ¢ok genis bir kullanima sahip oldu i¢in
“graf” eklenen tiim alanlar grafik sanatlar1 tamimlar. Ornegin; Fotograf, serigraf,

litograf gibi.

2.1.3. Grafik Tasarim

“Egitimli ve yetenekli bir sanat¢1 6zgiin bir mesaj yarattig1 zaman, 6rnegin bir yaglh
boya tablosu ya da bir ¢izim, bu basit aktarimin iginde doganin giivenilir bir
illiizyonunu olusturacak becerikli veriler olabilir. Ornek olarak Hans Holbein’in ya
da Will Harnett’in tablolarin1 diisiinmemiz yeterlidir. Ancak sanatgt her ne kadar
sagilacak diizeyde yetenekli olursa olsun, biiyiik bir ¢aba sarf etmeden veya biiyiik
bir zaman harcamadan kendi 6ziinii binlerce kez kopya etmesi imkansizdir. Grafik
tasariminin tiim hikayesi de gostermektedir ki insanoglu, 6zgiin bir mesaji, bir
kesinlik 6l¢iitiinde ve ekonomisinde veya aktarimin eszamanlilig1 dahilinde, elle pek
cok kereler kopya etmesinin imkansiz oldugunu anlamistir” (Jussim, 1983, 5.21,22).

Grafik tasarim bir mesaj1 iletmek i¢in metnin ve gorsellerin algilanabilir ve
goriilebilir bir diizlemde organize edilmesidir. Baski, ekran, hareketli film,
animasyon, i¢ mimari, paketleme gibi bir ¢ok ortamda uygulanabilir (Erdal, 2006,

s.47).

Insanlarin yasamlarinda afis, illiistrasyon, animasyon, ¢izgi film, endiistri
grafigi ve cevre diizenlemeleriyle yer almaya baglayan grafik tasarim iiriinleri, hemen
hemen her yasin egitiminde etkili olmaya baslamistir. Yani toplumla i¢ igedir.

(Erdogmus Yerli, 2007, s.27).

Bir sorun ile baslayan grafik tasarim, sonugta etkili, ilging, kalici ¢oziim
tiretimidir. Her ¢oziim ise, gorsel bir iletisimin aracidir. Ister ticari, ister sosyal, ister

kiiltiirel olsun, tasarimlarda her ¢6ziim, bir estetik varliktir (Giirsozli, 2006, s.76).
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Grafik tasarim, iletisimle ilgili bir sanat oldugundan, grafik tasarimci,
uygulama yontemlerinin yaninda, gorsel algilamanin dogasini, gorsel yanilsamanin
rolinii ve sozel ile gorsel iletisim arasindaki iligkileri de bilmek zorundadir

( Bélikoglu Iz, 2002, 5.26).

2.1.4. Grafik Tasarim Elemanlar1 (Ogeleri)

Tasarim dilinde temel gorsel semboller, tasarim 6geleri olarak anilmaktadir.
Bunlarin hepsi tasarimcilarin ¢aligsmalarini yaratmak icin bir araya getirdikleri gorsel

“parcalar”dir (Oztuna, 2007, s.88).

Grafik tasarimda kullanilan temel tasarim elemanlari sunlardir; Nokta, ¢izgi,

ton, renk, doku, bi¢im, yon, dl¢iidiir.

Nokta

Gorsel anlatimin en temel Ogelerinden biri olan nokta, mekan igindeki bir
pozisyonu belirtir. Cesitli biiyiikliiklerdeki lekeler olan noktalar, bos ya da dolu

yuvarlaklardir.

Cizgi

Tasarimin en temel 6gelerinden biri olan ¢izgi, uygarligin baslangicindan bu
yana insanlar1 biiyiilemis ve gorsel iletisimi saglamada 6nemli rol oynamistir. Dogay1
taklit etmek ve objeleri bicimlendirmek igin siirekli olarak kullanilmistir (Oztuna,
2007, s.88).

Birden fazla noktanin birlesiminden olusan ¢izgi, uzunluga ve genislige de
sahiptir.

Dikey, yatay, diyagonal, egri ve zikzak olmak iizere bes farkli ¢izgi

¢esidinden s6z edebiliriz.
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Dikey ¢izgi; kuzey — giiney yoniinde olan ¢izgi ¢esididir.

Yatay ¢izgi; dogu bat1 yoniinde olan ¢izgi ¢esididir.

Diyagonal ¢izgi; ¢apraz olan ¢izgiler.

Egri ¢izgi; herhangi bir yonii olmayan, rastgele ¢izilmis ¢izgilerdir.

Zikzak ¢izgi; diiz, keskin uglara sahip cizgilerdir.

Bunlar asagida verilmektedir:

™~
~

N

Dikey Cizgiler Yatay Cizgiler Diyagonal Cizgiler

Egri Cizgiler Zikzak Cizgiler
Resim 1: Cizgi Cesitleri

Ton

Ton kelimesi bir¢ok sanatta kullanilir. Tasarim yiizeyleri {izerinde en fazla

izlenen tonlar; grinin ¢esitleri ve siyahtir. Ton kelimesi bir¢ok sanatta kullanilir. Bir

tasarim yiizeyinde en fazla izlenen tonlar, grinin c¢esitleri ve siyahtir. Gri tonlar
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genellikle gorsel imgenin yarim ton reprodiiksiyon teknigiyle tramlanmasi
yontemiyle elde edilmesidir. Ton ve ¢izgi; tasarimda kontrast olusturtan elemanlardir

(Bahar, 2006, s.5).

Renk

Renk, 15181n cisimlere ¢arptiktan sonra yansiyarak gozde biraktig: etkidir.

Renk kombinasyonlar1 her insanda farkli algilar olusturabilir. Sicak renkler
olan sari, turuncu, kirmizi ¢abuk algilanabildikleri i¢in diger renklerdeki tasarim
elemanlaria gore kullanicida daha yakin bir his uyandirir. Soguk renkler ise, kiside
uzaklagma hissi yaratir. Bu bilgiler sayesinde tasarimci istenen gorsel etkiyi kolayca

saglar (Pektas Turgut, 2005, s.22).

Sanatcilar ve tasarimcilar i¢in pigmentleri karistirmak hi¢bir zaman beyazi
tiretmeyecektir. Siyah biitliin renklerin toplamidir. Pek ¢ok renk ¢emberi renkleri

birlestirmenin etkilerini bize anlatmak i¢in olusturulmustur.

Herbert Ives tarafindan gelistirilen ilk renk ¢gemberi kirmizi, sar1 ve yesilden
elde edilen renklerle baslar. Bu renklerin karisimindan ara renkler elde edilir. Bu ara

renkleri ana renklerle karistirarak da ti¢lincii renkler elde edilir.

Munsell renk ¢emberinin temelinde ise bes kilit renk vardir: kirmizi, sari,
mavi, yesil ve mor. Ara renkler bu ana renkleri karigtirarak olusturulur. Bu iki
siniflandirma sistemi birbirinden farkli olsa da, sonucta c¢ikan renkler benzerdir.

Renk ¢emberi oynanabilir bir sistemdir, mutlak degildir (Arntson, 1997, s.177).
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Resim 2: Renk Cemberi

Ana ve Ara renkler:

Renk ¢emberi dikkatlice incelendigi zaman, iic ana (esas) renk oldugu
goriiliir. Bunlar Kirmizi, SARI ve Mavi’dir. Bu ana renklerin ikiser ikiser ayni

Olcilide karismasindan meydana gelen renklere ara (yardimci) renk denir.

Ana Renkler: Kirmizi, Sar1, Mavi.

Ara Renkler: Turuncu, Yesil, Mor

Ara Renkleri Olusumu:
Kirmizi + Sar1 = TURUNCU
Sar1 + Mavi = YESIL

Mavi + Kirmiz1 = MOR

Kirmizi: Kirmizi istah1 agar. O yiizden diinyadaki gida firmalarinin hepsinin
logosunun kirmizi oldugunu hayretle fark edeceksiniz; Coca Cola, Pizza Hut, TGI

Fridays, Mc Donalds, Ulker, Burger King, Lays,... bu listeyi binlere ¢ikarabilirsiniz.
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Insanlar kirmizi fonlu mekanlarda zaman kavramini kaybetmeye bashiyorlar ve
uykusuzluk yaratabiliyor. Bu yiizden tiim gece kuliibii, bar tiirii yerlerde kirmizi

fonlar kullanilir.

Sari: San geciciligin ve dikkati ¢ekiciligin ifadesidir. Araba kiralama firmalar

logolarinda hep sar1y1 kullanirlar.

Mavi: Sigmund Freud Maviyi okyanussal, sakin diye niteler. Faber Birren ise
tansiyonu disiirdiigiinii sOyler. Araplar ise mavi taglarin, firuzenin kanin akisini
yavagslattigina inanirlar. Nazar boncugu o yiizden mavi taghdir. Sakinlestirici bir
renktir, Batida bu sakinlestirici etkisi yiiziinden intiharlar1 azaltmak i¢in koprii

korkuluklarini maviye boyarlar.

Turuncu: Portakal rengi bulundugu grubu sayica c¢ok gosterir. 1974 diinya
kupasinda Hollanda milli takimmin basinda olan Ernst Happell "Bu turuncu

formalarla biz sahada rakip takimdan daha fazla sayida goriiniiyoruz" demisti.

Yesil: Yesil giiven veren bir renktir. Bu nedenle banka logolarinda en ¢ok tercih

edilen renktir.

Mor: Nevrotik duygulart agiga cikardigi, insanlar biling altinda korkuttugu tespit
edilen bir renk. Bircok intihar vakasinda insanlarin tiim esyalarmin mor oldugu

gbzlenmistir.

Siyah: Gili¢ ve tutkuyu temsil eden siyah, hirsin da bir ifadesidir. Batida matemi

simgelerken, Japonya’da ise mutlulugu simgeler. Ayn1 zamanda karamsarlik verir.

Bizde ve batida siyah matemi simgelerken, Japonya’da mutlulugun simgesidir.
Fonda kullanildiginda karamsarligi ¢agristirir. Isig1 yok eder. Siyah konsantrasyonu
en ¢ok getiren renktir. Einstein konsantre olabilmek i¢in perdeleri siyah, giin 15181

olmayan bir odaya girer ve dyle diislinlirmiis.
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Doku

Sanat elemanlar1 arasinda doku hem gérme hem dokunma duygusuna hitap
eden bir elemandir. Objenin hem dig yapisi hem de i¢ yapist hakkinda bir bilgi
verebilir.

Sanatsal anlamda doku, maddelerin dogal yapisimin dis yiizeyindeki
goriintlistidiir.

Dokular1 dogal dokular ve yapay (insan eliyle yapilmis) dokular olmak tizere
ikiye ayrilmaktadir:

a) Dogal Dokular: “Bir nesnenin, iizerine dokunarak hissettigimiz ya da
gozlimiizle algiladigimiz yapisidir”

b) Yapay Dokular: “Insanlar tarafindan yapilmig olan cam, metal, hali, perde,
plastik esya ve bunlara benzer pek cok nesnenin ylizeylerinde goriilen ya da

algilanan yapidir” (Ekici, 2004, s.51,52).

Resim 3. Doku
Bi¢cim

Bir tasarimda rol oynayan en dnemli 6gelerden biri de bi¢cimdir. Her tasarim
tasar1 haline gegerken, yani maddelesirken belirli ¢evre ¢izgileriyle sinirlanir ve bir
kaliba biirtiniir. Hem iki boyutlu, hem de {i¢ boyutlu cisimler i¢in durum aymidir

(Kaymakcan, 2006, s.25).
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Bi¢imlerin diizenlenmesi tasarimi olusturur. Bicimle bazen sekil, bazense

zemin olarak karsimiza ¢ikabilirler.

Yon

Caligmalarda agirlik ve giic dengesinin, bir sistem olusturarak giiglerin
birbirlerini telafi etmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Temelde ti¢ esasli yon vardir. Diisey,

yatay, diagonel.

Diagonal dogrultular yonsel itme gii¢lerinin yatay ve diiseylere dogru bir
hareketi olarak nitelendirilebilir. Cizginin dogrultusu genis bir yilizeydeki hareket
yoriingesi bakimindan ¢ok 6nemlidir. Hareket eden bir formun pozisyonu yon olarak
diisey, yatay ve diagonalden baska, ¢evresel, merkezsel, konsantrik, eksantrik, spiral

ve rotasyon olarak da yerlestirilebilir. (Kalyoncu, 2000. s.14).

Ister renkle, ister bicimle, isterse lekelerle olussun, eger hareketler ayni yonde
ise bu monotonlugu gosterir. Tasarimct bir tasarimi hareketlendirmek, canlilik

getirmek adina ¢alismasinda farkli yonler kullanabilir.

Olcii

Bir yapinin veya objenin kendi iginde Ol¢iilii olmasina 6l¢lii denmektedir.
Niteliklerden farkli olarak nicelik, biiyiikliik ve hacim gibi, nesnenin i¢inde var olan
ozelliklerin biiytlikliikk ya da gelisme derecesiyle nesneyi karakterize eder. Nicelik,
sayisal bir ifadedir. Nitelik ve nicelik birbirine baghdir. Ciinkii bir ve ayni nesnenin
yonlerini temsil ederler. Bir bagka deyisle nitelikle niceligin birligine 6lgii

denmektedir (Ekici, 2004, s.55).

Bir grafik tasarim iiriinli, daima degisik ve belirli olgiilere sahip gorsel
unsurlarm  bir araya gelmesiyle olusur. Olgiiler biiyiidiikge, etkileyicilik ve

algilanirlik da artar (Becer, 2005, s.62).
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2.1.5. Grafik Tasarim ilkeleri

Bir tasarimda gorsel diizeni, gorsel uyumu saglamak tasarim icin ¢ok

onemlidir. Bu gorsel diizen ve uyumu saglamak i¢in bazi ilkeler yardimci olur.

Bu ilkeler; denge, oranti ve gorsel hiyerarsi, vurgu, birlik — biitlinlik,

devamliliktir.

Denge

Denge, kompozisyonu meydana getiren ilkelerden bir tanesidir. Bir
kompozisyonun kurulmasinda etkili rol oynar. Pargalarin birbirleriyle olan uyumu

dengeyi olusturur.

Becer’e gore (2005, s.65); bir tasarimda denge varsa, o tasarim kendisiyle
“barisik” demektir. Her tasarimin temelinde hareket unsuru vardir ve bu hareket
gereklidir de. Hareket unsurlari tasarimda kullanilan tipografi, fotograf ya da

illiistrasyonlardaki canliligin i¢indedir.

Denge simetrik (bakisik) ve asimetrik (bakisimsiz) denge olarak ikiye ayrilir.

Simetrik denge, bir noktaya gore dgelerin ayni yonde ya da aynmi durumda

tekrar etmesiyle olusur. Simetrik denge, duragandir ve tekdiizedir.

Asimetrik  denge ise, birbirinden farkli, esit olmayan &gelerin

diizenlenmesiyle olusur. Dikkat ¢ekici, hareketlidir.

Hem simetrik, hem de asimetrik denge de bir optik agirlik merkezi vardir. Bu
merkez tamamiyla goziin estetik agidan belirledigi bir merkezdir. Asimetride, biiyiik
yazi kiigiik yaziy1, biiyiik gorsel 6ge kiiciik gorsel 6geyi ezer ancak sayfada yine de

butiinluk hakimdir.
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Oranti ve Gorsel Hiyerarsi

Tasarimda 6gelerin, bicimlerin orantili, ayni biiyiikliikte kullanilmasi tekdiize
goriintii sergileyeceginden, tasarimci miimkiin oldugunca degisken yapilar kurmaya

calisir.

Gorsel hiyerarsi ise tasarimda vurgulamak istedigimiz mesaja gore tasarim
icinde yer alan gorsel unsurlarin dlgeklendirilmesine denir. Bazi afislerde fotograf ya
da illiistrasyon biiyiik boyutlarda kullanilmas1 vurgulayici unsur haline gelebilir. Baz1
afislerde ise tipografi bazilarinda ise renk 6n plana ¢ikabilir. Tasarimer ¢alismasini

vurgulamak istedigi mesaja gore tasarlar (Bahar, 2006, s.61-62).

Vurgu

Vurgu, tasarimda bir 6genin digerine oranla daha belirgin, daha baskin
olmasidir. Vurgu iki sekilde ortaya ¢ikar. Birincisi, tasarim elemanlarinin (renk,
cizgi, doku, leke vs.) tiim yiizeyde etkin olmasi, ikincisi ise, bu yiizeyde sadece tek

bir boliimiin 6n plana ¢ikarak, baskin olmasidir (Hanci, 2008, s.13).

Bir tasarimda vurgulatict unsur konuya, miisterinin tutumuna ve hedef
kitlenin 6zelliklerine gore degisebilir. Tasarimda birden fazla vurgu yoktur. Bundan
dolay1 tasarimer vurgu yapacagi unsuru iyi saptamali ve tasariminda sadece tek bir

unsuru vurgulamalidir (Bahar, 2006, s.64).
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Resim 4. Tipografi agirhikh afis (Istanbul sozciigii vurgulanms)

Birlik — Biitiinliik

Bir tasarimda, o tasarimi olusturan elemanlarin bir biitlin olusturmasidir.
Birlik, biitiinliglin olugmasina yardimei olurken bir tasarimda biitiinliik, renk, bigim

vs. unsurlarin tekrarlanmasiyla olusabilir.

Devamhilik

Okuyucunun gozii, tasarim yiizeyinde bazen bir ¢izgi ya da kivrim boyunca
hareket eder. Goz bir unsurdan digerine dogru kesintisiz gecisler yapabiliyorsa,

devamlilik saglanmis demektir.

Tasarimci; okuyucunun ilgisini konuya yonelterek, onu tasariminin
labirentlerinde dolastiracak gorsel devamlili§i yaratmak zorundadir. Devamlilig

saglamada asagidaki yontemlerden yararlanilabilir:

1. Gorsel wunsurlar goziin normal hareketlerine wuyacak bir yonde

yerlestirilmelidir.
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2. Algillama  yonii, okuyucunun  dikkatini = dagitmayacak  bigimde

diizenlenmelidir.

3. Goz, aligkanlik geregi, soldan saga ve yukaridan asagiya dogru bir yon izler.
Goziin yatay hareketleri ise dikey hareketlerine gore daha kivrak ve hizlidir.
Ayrica goz; biiylikten kiiclige, koyu tondan acgik tona, renkliden renksize,
alisilmamis olandan alisilmis olana dogru bir algilama sirasi izler. (Becer,

2005, 5.70).

2.1.6. Afis

Afig” terim olarak Fransizca “affiche’den” dilimize entegre olmustur. Afis’in
anlami; herhangi bir haberi, bilgiyi, duyuruyu, kitlelere ulastirmak, bilgi vermek,
tanitmak veya kullanmak amaci ile tasarlanmig betimleme olarak tanimlayabiliriz

(GSED, 2006, s.116).

Afigleri dis mekan afisleri ve i¢ mekan afisleri olarak ikiye ayirabiliriz. Dig
mekan afisleri duvarlara, panolara asilirken, i¢ mekan afigleri ise salonlara,
koridorlara asilir. Izlenme siiresi dis mekan afislerde, i¢ mekan afislere gore daha

kisadir.

2.1.7. Diinyada Afisin Tarihsel Gelisimi

Eski caglardan giinlimiize kadar gelisen teknolojiyle birlikte insanlarin
kullandiklar iletisim ve kitle iletisim araglar1 da gelismektedir. Modern kent yasami
oncesi donemde, tellallar, ellerinde davullarla, genis kitleye duyuruda bulunmuslar;
boylece, bugiiniin kitle iletisim yontemlerine Onciilik yapmuglardir. Afis, bu
yontemden hem genis kitleye ulasmada, uzun siireli duyuru yapmada ve iletiyi hizl

yaymada ¢ok daha etkili bir aractir. (Ulugkay, 2006, s.5).
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Buradan eski ¢aglardan bugiline kadar afisin bir iletisim araci olarak ¢ok

onemli bir yere sahip oldugunu anlamaktay1z.

“Glnlimiizdeki anlami ile afis sanati ¢ok yeni olmakla birlikte afis, daha eski
caglarda kullanilmaya baslanmistir. Ilk afis, Hammurabi yasalar1 (Codex of
Hammurabi-1.0. 1728-1688) Hammurabi’nin Giines Tanris1’nin buyruklarini halkina
ileten bir yasalar dizisi olup, 225 c¢m yiiksekliginde DIORIT bir tasa oyularak
yazilmis ve genis bir alana dikilmistir. Bu giiniin afig sanatinin ilk 6rnekleri arasinda
onemli bir yeri vardir. Batili kaynaklarin genellikle ilk afis Ornekleri arasinda
saydiklart bu DIORIT tastan 6nce ilk Tiirk boylarmdan olan Goktiirklerin ORHUN
ANITLARINI belirtmekte yarar vardir” (....) (Dereoglu, 2001, s.60-61).

Resim 5. Diorit

Roma Imparatorlugu’nda Gladyatdr Savaslar ve sitk oyunlar1 gibi gosteriler
tahtadan yapilmis levhalara yazilir ve Roma sokaklarinda duvarlara asilarak halka

duyurulurdu. Bunlarda afisin Roma dénemi 6rnekleri sayilabilir.

Fakat buglinkii anlamda ilk afis, Fransa’nin baskenti Paris’te Notre Dame de
Saint Flour Piskoposluguna bagli kiliselerin kapilarindan yardim toplama izni ile

ilgilidir.

Gergek anlamda afisin kokenini matbaa sistemlerinin bulunmasindan, yani

basili iiretimin baslamasindan sonra aramaliyiz. XV. ylizyila kadar duvarlara asilmis
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bir kagittan baska bir sey olmayan afisler, Guttenberg’in matbaa sistemini bulmasiyla
gercek kimligine kavustu. Boylece grafik sanatlarin, dolayisiyla afis tasariminin
amaglarindan biri olan basilip ¢ogaltma yontemi ile daha genis kitlelere ulasma

olanag1 dogdu.

Resim 6. Guttenberg’in Matbaa Sistemi

XV. ylizy1l kapsaminda yer alan afisin ilk 6rnekleri olarak gdsterilen Meryem
Ana resminin de yer aldig1 bir el yazmasi ile Ingiltere’deki “Salisbury Banyolarini”
tanitan afisler, ayn1 zamanda ilk reklam afisleridir. Bu 6rnekler daha cok kilise ve

diikkan i¢lerine asiliyordu.

Afige getirilen bu yasaklamalar bu sanatin gelismesini engelledi. Baski
tekniklerinin gelisimiyle dnemli bir ivme kazanan bu sanat dali yavas yavas gerileme

stirecine girmis oldu.

XVI. ve XVILI. yiizyila kadar yapilan afisler sadece yazilardan olugmaktaydi.
XVIII. yiizyilda, artistlerin ¢ekici pozlarmi kapsayan resimsel afisler yapildi. Bu



25

yillarda afisin gelisimi agisindan 6nemli bir rol oynayan yeni bir teknik, “Tasbask1™

teknigi ortaya ¢ikiyordu.

Litografinin bulunmasiyla birlikte afis sanati 6nemli bir ivme kazandi. Cok
renkli tasarimlara olanak veren tagbaski afislerde renkliligi baslatmistir (Bahar, 2006,
s.16,17,18).

Ofset baski sisteminin temelini olusturan litografi, afislerde renkliligi
baslatmistir. 1871 yilinda, Frederick Walker’in diizenledigi “ Beyazli Kadin” adli
afis, afiste resmin kullanilmas1 geregini vazge¢ilmeyecek sekilde kanitladi. Yalinligi,
arilig1 ve dramatik hareketi tam olarak yansitmasi ayrica igerdigi gorsel ekonomi ile

bu ¢aligsma gercek ilk afig sayilir.

Yine bu yillarda Manet’in yaptig1 “Les Chats” adli afisi, afis tasariminin 19.
ylizyilda en basarilarindandi. Afiste yazi resim iligkisi bulunmamakta, resim yalnizca
kitabin basligin1 vermekte ve yazilara gore ikinci planda kalmaktadir (Cetin, 2005,

s.44).

Resim 7. Beyazh Kadin Resim 8. Les Chats
Frederick WALKER - 1871 Edouard MANET - 19.yy
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19. yiizyilin sonlarinda, reklamcilar etkili bir kitle iletisim araci olan renkli
afisler iizerinde hakimiyet kurdular. Ticari afislerin devamini sanat afisleri aldi.
1890’lar boyunca sanatsal afisler c¢ok meshurdu. Afisler birgcok nedenle
kullanilmaktaydi. Kitaplari, konserleri, oyunlar1 ve diger kiiltiirel olaylar1 aktarmak
icin kullaniliyordu. Touluse-Lautrec ve Avrupa’daki diger sanatcilar afis sanatiyla
ugrastilar ve Edward Penfield, Maxfield Parrish ve John Sloan gibi Amerikal
sanatc¢ilar da afisleriyle tanindilar ve itibar kazandilar (Allen, 1994, s.53).

Resim 9. Moulin Rouge

Touluse LAUTREC - 1898

Bu gelismelerin ardindan 1890’larin basinda endiistri, mimarlik, grafik
tasarim, i¢ mekan tasarimi gibi alanlar1 kapsayan “Art Nouveau” {iislubu ortaya
cikmugtir. Akici, yuvarlak, ¢igek motifleri, organik bigimler gibi 6zelliklerden olusan
ve ¢esitli adlar alan bu akim, genelde kars1 ¢gikmay1 ve her seyden once degistirmeyi

amaglayan bir hareket olmustur.
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“20. yy baslarina kadar devam eden bu anlayis Aubrey Beardsley ve 6zellikle
Toulouse Lautrec’in eserlerinden sonra degismis afis toplumda en ¢ok
konusulan konular arasinda yer almaya baslamistir. Fransa’da o&zellikle
endiistriyel tasarim, i¢ mekan, grafik tasarimi ve mimarlik alanlarinda etkili
olan Art Nouveau sanat iislubu, Ingiltere’de daha ¢ok grafik tasarimi ve
illiistrasyon dallariyla adindan s6z ettirmistir. Gliglii bir desen anlayisina
sahip Aubrey Beardsley ile ilk sanatsal afiglerin ve modern anlamda afis
tasarimmin en iyi Orneklerini veren Beggarstaff kardesler Ingiliz, Art
Nouveau lislubunun basarili tasarimcilari arasinda yer almigtir”.

“Almanya’da Jugentstill (Genglik sitili) adin1 alan bu sanat {islubu, yillarca
Fransa ve Ingiltere’de giindemde kalmistir. Belgikali Van de Velde, yine bir
Art Nouveau mimari olmanin verdigi anlayisla ¢ok yalin ve soyut harfler
kullanarak afisler yapmistir. Amerika’da Wil Bradley ve Edward Penfield’in
calismalar1 bu iilkenin modern afis tasariminda Onemli Kkatkilarda
bulunmasina yardim etmistir” (Boztas, 2004, s.9-10).

Resim 10. Harper's
Edward PENFIELD — 1896

XX. yiizyilm ilk on yil1 doldugunda tiiketim ¢agi oldugu daha da netlesmisti.
Afis, bu yeni donemin bir parcast oldu. Biitlin diinyanin en biiyiik ve en ¢ok liretim
yapan kuruluslar1 kisa siirede afis kullanmay1 benimsediler. Fakat I. Diinya Savasinin
baslamas1 bu gelismeleri durdurdu. Afisler, savasin iginde yeni bir rol iistlendi. Daha

onceki yillarda hizmetleri, tiiketim {riinlerini tanitmak amacindan vazgegerek,
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savasin isteklerini yerine getirdiler. Afisin bu yeni géreve uyum saglamasi kolay
olmadi. Basin kampanyalar1 savas nedeniyle afis kampanyasina doniistii. O yillarda
tiretilen afiglerin kalitesi tartisilsa bile, binlerce afis hizmet ettigi iilkelere askeri giic
toplamak gorevini listlenmigti. Savas zamanindaki afiglerin konular1 genellikle askere
ve orduya cagirma, savas bor¢lanmasi, cephedekilere yardim, dullara, oksiizlere,
yaralilara, miiltecilere yardim alanlarindan olusmaktaydi. Bu yillarda radyo ve
televizyon gibi kitle iletisim araglar1 heniiz yayginlik kazanacak diizeye ulasmamasti,
buna karsilik baski teknolojisi ¢ok biiyiik agamalar kaydetmisti. Bu kosullar, afisi

savas doneminin en 6nemli kitle iletisim araci haline getirdi.

Savas donemi, her ne kadar diger sanatlara limitsiz bazi1 yaklasimlar ve
gerileme getirdiyse de, afis sanatina olumlu etkileri de olmustur. Savas karsiti
yapilan, barisi destekleyici afigler grafik sanatlarin o donemler siiriikleyicisi

olmustur.

Bu donem, resimdeki karmasikligini segkin bir kitleye iletirken, afislerde ise

daha az yogun ve kolay anlasilabilir, savag doneminin yalin anlatimini tiretmistir.

“XX. ylzy1l afis sanati {izerine Braque, Picasso ve Lager’in biiyiik etkisi olmustur.
Ayrica bu {inlii sanatcilar kendi tasarimlar1 olarak da afis iiretmislerdir. Ozellikle
Picasso kolaj spontane(anlik) diizenlemelerle, Onceden tasarlanmadan 0zgiin
caligmalar yapmaya olanak sagladi ve nesneleri temsil eden 6geleri tasarimlarinda
kulland1. Lager’in ise insan figiirleri ve nesneleri piktografik (uluslar arasi anlasilir
nitelikte tasarlanmig basit grafik semboller) bir bigimde stilize etmeleri, 1920’lerin
afis sanatgilarina etkilesim kaynagi olmustur”.

Bu sanatg¢ilardan Hoch ve Hausmann fotomontaj ve kolaj konusunda onemli

calismalarda bulunmuslar ve iistiin nitelikli eserler ortaya koymuslardir.

Avrupa’daki iilkelerin aksine Ingiltere savasm ilk yillarinda goniillii askerligi
yegledigi icin, afislerin ¢cogunda askerlige hizmetine ¢agri konusu islenmistir. En
tinlii askerlik hizmetine c¢agr1 afisi Alfred Leete’nin (1882-1933) yaptigr “Your

country needs you” adli afistir.
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Resim 11. “Your country needs you”

Alfred LEETE - 1914

Bu afise benzer bir afiste Amerikali sanatg1 James Montgomery tarafindan

yapilmistir “Sam Amca” adini tastyan afis tarihinin en ¢ok sayida basilmis afisidir.

“Fotomontaj teknigiyle, goriintiilerin yerlerini degistirerek yeni iiriinlerin meydana
getirilip, sunumu baglaminda afislerde c¢agdaslik On plana ¢ikiyordu. Rus
supramatizmi ve konstriiktiivist agidan savas yillarinda, Rus sanatinda halki
egitmeye yonelik mesajlar1 kitlelere iletmede etkili olan afis bu donemde yeni bir
bicim ve igerik kazandi. Rodchenko, Stenberg Kardesler, Dziga Vertoy, El Lissitzky
bu alanda iirtinler sunan 6nemli sanat¢ilardandir (Bahar, 2006, s.23-24-25-26)".

“1. Diinya Savas1 ve Sovyet Ekim Devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan oncii sanatgilar
(El Lissitzky) soyut afisi baslatmiglardir. Bunun degisik bigimleri Almanya’da
ozellikle bigimsel tipografi ve fotografcilik alanlarinda Bauhaus tarafindan
gelistirilmistir. Savas sonrasi fotograf sanatinin biiylik bir gelisme gostermesiyle
birlikte fotografin en iyi kullanildig alan afig ¢aligmalar1 olmustur (Dereoglu, 2001,
s.61).

Bauhaus, kapitalist endiistrinin sorunlarina ¢6ziim aranan bir donemde ortaya
¢ikan bir olgudur. Bauhaus’un esas amaci fonksiyon ve konstriiksiyondur. Hedefi ise,
sanatciy1 i¢inde yasadigr toplumun sosyal konulari iizerinde bilin¢lendirmektir.

Bauhaus’un afis tliretimine en 6nemli etkisi, afisin, endiistri toplumunda bir arada
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yasayan, ilgi ve begenileri birbirinden farkli genis bir kitleye afisle ulasilabilecegini
gostermesi olmustur. Ozellikle yaz tipi gesitliliginin artmasi, tamtilan iiriiniin kitleyi
psikolojik degerler baglaminda etkilemesini saglamistir. Boylece afig, tiretim —
tiketim c¢evriminin ana elemanlarindan birisi olarak varligim1 kabul ettirmistir

(Ulugkay, 2006, s.10).

Sarah Bernhardt’in 6zel afiscisi Mucha’nin yapitlar,, yeni sanat’in
ozelliklerini tasir; sonradan bu yapitlart 6rnek alan bir ¢ok afis yapilmistir. Birinci
Diinya savas1 doneminde, biitiin iilkelerde asag1 yukar: birbirine benzeyen anlatimci
bir tslup dogmustur; ama zengin ve genis afis liretimi i¢inde, Fransiz Forain ile
Ingiliz Paul Nash ve Nevinson’un dogrudan dogruya edebiyattan kaynaklanan
afislerini ayirt etmek gerekir. Iki Diinya savasi arasindaki donem, ozellikle
Fransa’da, afis sanatinin en parlak donemi sayilabilir. O dénemde, afis dili, sanatin
ve sanat tekniginin biitiin olanaklarindan yararlanilmis, kiibizm, soyut geometrik
bicimler kullanimi, tisluplastirma ve yapistirma teknikleri, afis sanat¢ilar1 tarafindan
biiylik ustalikla kaynastirilmistir.1945°ten bu yana, afis¢ilerin bazilar1 yalinlagtirilmig
bir grafik iisluba, bazilar1 da kaba bir anlatimciliga yonelmisler. Bununla birlikte,
ABD afisciliginin tek 6rnege indirgenmis kliseleri de, Avrupa afisciligini etkileyerek
biiylik ol¢iide tek diizelige diismesine neden olmugslardir (Cetin, 2005, s.45,46).

“40’11 yillardan itibaren grafik tasariminin giic merkezinin Avrupa’dan Amerika’ya
kaydigin1 gorebiliyoruz. Bunda Amerika’nin kazandigi siyasal ve ekonomik giiclin
rolii kuskusuz biiyiiktiir. Ama bir o kadar da bu siirecte etkisi 6nemli olan, Hitler’den
ABD’ye kacarak ¢esitli egitim kurumlarinda gorev alip, yeni bir Amerikal1 tasarimei
nesli yetigtiren Avrupali tasarim ustalari; Herbert Bayer, Alexei Brodovich ve hatta
Cassandra’dir. 50°1i yillardan itibaren Amerika’nin geng nesli ¢ok parlak bir grafiker
camiast olusturdu. Daha sonra, New York Okulu olarak adlandirilan bu
tasarimcilarin en onemlisi ve belki de yiizyilin en énemli tasarimcisi sayilabilecek
olan kigi Paul Rand’di. Ancak Rand ile birlikte Saul Bass, Bradbury Thompson ve
onlarin hocalar1 olan Bayer ve Brodovich de bu doneme damgalarini vurdular”
(Ulugkay, 2006, s.11-12).

II. Diinya savasindan sonra, Polonya afigi 1950’lerde ilgi ¢ekmeye baslamuisti.
Bu afisler, renk ve bi¢imin parlak dekoratif diinyasina yonelerek, neredeyse tesadiifi

bir kolaj yaklasimiyla renkli kagitlar yirtilarak ve kesilerek tasarlandiktan sonra,
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serigrafi teknigiyle basilmaktaydi. 1960’lara gelindiginde Polonya’da olaganiistii
yaratici Uriinler ortaya koyan bir grafik sanatcilar nesli yetismisti. Polonya’daki afis
sanatinin stirekligini, giiclii bir egitim sistemiyle desteklenen miikemmel bir gelenek

saglamigtir.

1959 yilinda Fidel Castro, Kiiba yonetimini ele gegirdikten sonra, geleneksel
giizel sanatlar yerine, popliler sanat bi¢cimleri ve propaganda meydanlar1 geligmistir.
Resim ve heykel gibi geleneksel sanatlar, devrimci bir mesaji halk kitlelerine
iletmekte yetersiz kalacaklar i¢in, film ve tiyatro, afis ve brosiir, sarki ve siir gibi
tiirler, tesvik edilen sanatlar olmustur. Kiiba’da kirsal bolgelere ulasmak i¢in ciddi
girisimlerde bulunulmus, afislerin yaygin bir sekilde dagilimi saglanmigtir. Devlet
Film Enstitiisii tarafindan yapilan film afislerinde uygun 6zgiir ve canli bir anlatim
goze carpar. Serigrafiyle basilan bu afiglerin hemen hemen hepsinde canli ve ¢ok

renkli illiistratif nitelikler egemendir.

“Il. Diinya savasindan sonra hizli bir endiistrilesme siireci igine giren
Japonya, afis sanatinda da fotograf ve bilgisayar destekli iletisim sanatlarinin
tim olanaklarin1 kullanarak, iki boyutlu afis diizlemini ti¢ boyutlu bir
gorlinlime doniistiiriip uzay ve sonsuzluk izlenimi uyandiran gorsellikler
yaratan ve tipik Japon niteliklerinin tasarima uyarlandigi goriliir" (Cetin,
2005, s.46,47).

2.1.8. Tiirkiye’de Afisin Tarihsel Gelisimi

Tiirk afig sanati Cumhuriyet 6ncesi doneme kadar uzanir. O dénemde daha
cok, toplumu donanmaya, seferberlige, afetlere, yardim etmeye cagiran afisler

yapilmustir. Balkan savaglari sonunda halki yetimlere yardim etmeye ¢agiran yaziyla

yapilmus afisler hala hafizalardadir (GSED, 2006, s.117-118).

Tiirkiye’de, Cumbhuriyetin ilk donemlerinde inkilaplari yaymak igin

kullanilan afisler daha sonraki yillarda reklam amagh kullanilmaya baslanir. Afisler,
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grafik ve temsili resimlerle ortaya ¢ikmis, daha sonra bunlar yerlerini fotograflara
birakmistir. Zamanla afislerde goriilen degisimi, toplumun degisen yasam tarzi ve
afislerden daha giiclii kitlesel iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi oldukga etkilemistir.
Afisler, yasadiklar1 degisimlerle diger kitle iletisim araglarinin tamamlayict unsuru

olarak varliklarini siirdiirmiislerdir (Ulugkay, 2006, s.16).

“(...) Afis sorunu, tiyatronun kitleye dogru yayginlagsmasi, sinemanin dogusu ve
geligsmesi, firmalar arasindaki ticari ve sanayi rekabetin artmasi gibi olgulara bagh
bulunuyor. Toplumsal yasam big¢iminin degismesi, ekonomik ve kiiltiirel iligkilerin
yeni boyutlar kazanmasi, grafik sanatlar ve bunun yardimcisi olan diger bazi
alanlarda hizli gelismeler ortaya ¢ikarmistir. Cesitli mizah dergilerindeki karikatiir
cizgisinden, kitap kapagi ressamligi ve reklam afiglerine kadar yayilan genis bir
alanda, diger sanat alanlarinda da goriilen bir gecis asamasi, 20. yy’m ilk yillarinda
basladig1 anlasilmaktadir. Fakat grafik sanatlar dalinda uzmanlagma, Cumhuriyetin
ilanindan sonradir. 19201i yillarda Miinif FEHIM, Thap HULUSI ve daha sonralari
Kenan TEMIZAN bu alandaki tiim isleri nitelikli bir diizey tutturarak ellerinde
bulunduran kisiler olarak goriilmektedirler” (Yeralti, 1995, s.51).

Gerek grafik sanatlarda, gerekse afis sanatinda Cumhuriyetin ilanindan sonra
baslayan hareketlenmeler, 196011 yillardan sonra Yurdaer ALTINTAS, Mengii
ERTEL, Biilent ERKMEN gibi tasarimcilarla daha da kuvvetlenmistir. O zamana
kadar sadece birkag igletmenin iiriinlinli tanitan afigler, kisa siirede kiiltiirel, sosyal,
ekonomik, ticari ve endiistriyel alanlarda vazgecilmeyen tanitim araci olmustur.
Tiyatro, sinema, siyasi parti vs. gibi kurumlar bu iletisim aracindan daha fazla

yararlanmiglardir (Boztas, 2004, 5.30,31).

1923’te Cumbhuriyetin kurulmasiyla birlikte toplumsal ve siyasi alanda alanda
kokli degisiklikler oldu. Bu degisikliklerle grafik tasarim toplumsal bir gereklilik
haline geldi. Bu degisikliklerin tanitilmasi, sosyal reformlarin yayginlastirilmasi
amaciyla kitle iletisim araglar1 daha ¢ok kullanilmaya baslandi. Bu nedenle grafik

sanatina dolayisiyla afise olan ilgi artt1.

“Tiirkiye’de grafik sanatinin geligsmesini etkileyen en onemli gelismelerden biri
1927°de ¢ikarilan “Tegvik-i Sanayi Kanunu”dur. Bu kanunla birlikte {iretilen
nesnelerin etiket ve ambalajlarinin tasarimi ve bunlarin kitlelere tanitilmasi i¢in ilan
ve afisler yapilmistir. Bir bagka gelisme de 1 Kasim 1928’de gergeklestirilen Harf
Devrimidir. Devrimle beraber Arap alfabesinin yerine daha kolay 6grenilebilen Latin
harflerden olusan alfabenin getirtilmesi okuma yazma oraninda biiyiik bir artis
sagladi. Bu da iletisimin yayginlagsmasinda 6nemli bir etken oldu (Bahar, 2006,
s.31).



33

Zorlu bir miicadelenin ardindan, Kurtulus Savasimi kazanmis, ulusuna
Ozgilivenini kazandirmis olan Atatiirk'iin, yepyeni bir toplum kurma cabasinda, bir

sanatg1, Thap Hulusi Gérey gorsel anlamda bir mimar gibidir.

Ihap Hulusi cumhuriyet doneminin en ¢ok taninan grafik tasarim sanatgisidir.
Almanya' da sanat egitimi goéren Hulusi'nin, afig tasarimi alaninda kendine has bir
islubu vardir. Afislerinde ¢izgi kullanmaz, renk disiplinine baghdir. Saglam desen ve
renk kompozisyon anlayisini benimsemistir. Afislerinde isledigi konular ve tiplerle,
geng Tirkiye Cumbhuriyetini ve ilkelerinin toplum tarafindan benimsenmesinde
onemli rol oynamistir. Sanatci, 1924 yilindan itibaren tlilkede kurulan sanayi tesisleri,
sosyal kurumlar ve ticari isletmeler i¢in ¢ok sayida afig, amblem, kitap resimleme
isleri yapmustir. Thap Hulusi, Tiirkiye'de ¢agdas grafik sanatinin nciilerinden biridir.

(Bahar, 2006, s.31-32).

1929°da Istanbul’da ilk atdlyesini kuran, Kuliip Rakis1 Etiketi ve Atatiirk’{in
siparisi iizerine Tiirk Alfabesinin kapagim tasarlayan Thap HULUSI, Ziraat Bankasi,
Is Bankasi, Yap: ve Kredi, Garanti, Siimerbank, Emlak Kredi, Tiirk Ticaret Bankas,
Maliye Bakanhigi, Tirk Hava Kurumu, Kizilay, Yesilay, Taris, Zirai Donatim

Kurumu gibi birgok kurulusa ¢esitli calismalar yapmuistir.
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GELIRIM
Resim 12. Siimerbank Resim 13. Milli Piyango
Thap Hulusi GOREY - 1935 Thap Hulusi GOREY - 1935

Tayyare Piyangosu (bugiinkii adiyla Milli Piyango) idaresi igin 45, Tekel
idaresi i¢in 35 yil ¢alismis, yurt disinda da adim1 duyurmustur. Bayer’in afis ve
etiketleri, Devlet Demir Yollar1 ve sehir hatlarima ait ilanlari, {inlii Ingiliz viskisi John
Haigh ile Italyanlarin Cinzano afis ve etiketleri Thap HULUSI tarafindan yapilmistir
Boztas, 2004, s.34,35).

“Giizel sanatlar Akademisinde 1932’de kurulan afis atdlyesi, 1950lerin sonunda
Grafik Boliimiine doniistiiriilmiistiir. Yine bu donemde, Devlet Tatbiki Giizel
Sanatlar Yiiksek Okulunun kurulmasi yeni anlayiglarin gelismesine katkida
bulunmustur. Afis sanatinin 1950’lerde izlenen canlanmada Akademi kokenli
sanat¢ilarin 6nemli roli vardir. 1930lar ve 1940larin bagindaki Fransiz afig sanatinin
izlerini tasiyan bu dénem yapitlarinda, ¢arpici olma kaygist agir basar. 1960lar ve
sonrasinda gelisen sanayi ve giderek 6nem kazanan tanitim etkinlikleri, afis sanatina
da canlilik getirmistir. Ozellikle tiyatrolarin afis gereksinimi geng sanatgilara yeni
yapitlar iliretme olanagi vermistir. Afiste konunun daha ¢ok onem kazandigi bu
donemde, Tirk sanatgilar: uluslar arasi diizeyde de basarili olmuglardir” (Dereoglu,
2001, s.64).

1950 yillarinda Selguk Onal, Mesut Manioglu, Fikret Akgiin, ¢alismalariyla

ilgi ¢ekmeye basladilar. O donemlerde en ¢ok afis iiretilen sanayi dali olan sinemada



35

Selcuk Onal basarili afisler yapti. Aymi yillarda Mesut Manioglu, yalin ve dolaysiz
anlatima yonelerek, dénemin Bati anlayisina uygun afisler yapti. Selguk Onal ve
Mesut Manioglu’nun afisleri, renk, diisiince, diizenleme ve bi¢imleme agilarindan
Thap Hulusi'nin afislerinden ¢ok farkli ve o doneme gore daha cagdas yapitlardi.
1960 yillarinda, duvarlarda daha renkli zaman zaman soyut asamasina varan
zeminlerin kullanildig1 afisler goriilmeye baslandi. Paris’te bes yil egitim alarak
yurda donen Fikret Akgiin bu afisleri baski tekniginin gelismis olmasi sayesinde
ortaya koymustur.

Yurdaer Altintas ve Mengii Ertel daha onceden afis yapmalarina karsin,
1960°dan sonra afis sanatinda daha da etkili oldular. Her iki sanat¢1 da daha ¢ok
tiyatro afisleri yapiryordu. Yurdaer Altintas, biiylik lekelerden olusan ve igerige onem
veren carpici afigler yapti. Ocak 1964°te Tiirk-Alman kiiltiir merkezinde agtig1 sergi
biiylik ilgi gordii. Daha sonra Mengii Ertel, yurt icinde ve disinda actig1 sergilerle,
Tiirk afis sanatinin gelismesine katkida bulundu”. (Cetin, 2005, 5.48,49).

Bu dalin en ¢ok iiriin veren tasarimcilarindan Yurdaer ALTINTAS, grafik
tasarimin afis dalini saygin bir sanatsal ifade aracina doniistiiren kisiler i¢cinde yer

almaktadir.

“Tiirk kiiltiiriinlin degerlerini, Osmanli minyatiirlerini Karagéz figiirlerini ve Hitit
kabartmalarini inceleyerek ortaya koydugu caligmalar 3 yil siireyle takvim olarak
basilmistir. Bu ¢aligmalar Tiirk folkloruna egilmesine yol agmistir. Nasrettin Hoca,
Dede Korkut ve Efsaneler iistiine ¢alismalar yapmustir. “Nasrettin Hoca” Ingiltere’de
kitap olarak basilmistir. Illiistrasyonlar Londra’da sergilenmistir” (Boztas, 2004,
$.38,39).
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Resim 14. Ben Anadolu Resim 15. Aptal Kiz

Yurdaer ALTINTAS — 1987 Yurdaer ALTINTAS - 1961

Onceki dénemlerde afis sanatcilarimizin, yapitlarinda kullandiklar1 yazilarin
hepsi kaliplasmis yazilardir. Genellikle, konuya uygun 6zgiin yazilara rastlanmaz.
1960 sonrasinda afislerde boyut degisiklikleri goriilmiis, o yillara kadar en ¢ok
70x100 boyutunda yapilan afisler sonradan 100x140 gibi daha biiyiik boyutlarda ele
almmigtir.  Giinimiizdeyse afislerin  boyutlart daha  biiyiiktiir. Reklam
fotograf¢iliginin gelismesiyle, afislerde fotograf agirlik kazanmustir. Baski tekniginin
gelismesinin yani sira afis i¢in gerekli her tiir malzeme ve teknigin varlig1 da, eskiye

oranla afig sanat¢isina biiyiik olanaklar saglamaktadir.

Grafik sanatlarin 6biir dallar1 1970 dncesinde ¢ok agirlikli olmadigindan adi
gecen sanateilar, grafik sanatlarin hemen her dalinda {iriin vermelerine ragmen, afis
sanat¢ist olarak isim yapmuslardir. Sait Maden, Erkal Yavi, Aydin Erkmen, Turgay
Betil, Sadik Karamustafa, Biilent Erkmen, gibi grafik sanatgilar1 da afis
yapmaktadirlar ama, yalnizca afis sanat¢ist sayilmalarit yanlis olur (Cetin, 2005,

5.48,49,50).
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Yurt disinda birgok sanat yarigmalarinda 6diil alarak iilkemizi tanitan Mengi
ERTEL’1 “bilingli bir grafik tasarime1” olarak tanimlamak yerinde olur. Ciinkii grafik
sanat1 lilkemizde taninmadig1 donemlerde, ERTEL c¢alismalariyla 6nemli katkilarda

bulunmustur.

“Mengii ERTEL, kendi kurdugu San Grafigi ve San Reklam Ajansini yaklagik kirk
yil boyunca calistirmistir. Aradan gegen zaman Mengii ERTEL’e afis ve dekorasyon
konusunda derinligine bir uzmanlik kazandirmistir. Shakespeare, Moliere, Buhner,
Shaw, Gogol, Cehov, Ibsen, Brecht, Borcher, Arthur Miller, Anouilh, Beckett, Geret,
fonesco ve ayrica Tiirk tiyatrosunun belli basli yazarlarinin oyunlar i¢in afisler
hazirlamistir” (Boztas, 2004, s.41).

ISTANBUL
... FESTIVALI

Resim 16. Istanbul Festivali Resim 17. Jan Dark’in Cilesi

Mengii ERTEL Mengii ERTEL - 1975

Baris temasi islenilmesi istenen Moskova Olimpiyat Oyunlart afislerinde
Mengii ERTEL bu kavrami, Olimpiyatlarin simgesi olan ¢anakta alev bicimlemesiyle

¢Oziimlemistir.
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“Biilent ERKMEN caligsmalarinda 20. yy sanat akimlarini, {iriiniin gerektirdigi 6zel
durumlarda degerlendirmistir. Bu agidan iislubunda ve ifade yaklasimlarinda bir
cesitlilik yansitmaktadir. Kimi zaman Art Deco, kimi zaman Pop Art ¢izgisinde,
kimi zaman da son derece minimalist yaklasimlar1 vardir. Dergi kitap ve katalog
kapaklarinda zaman zaman da Postmodernist denilebilecek bir tavir igindedir.
Caligmalarinda  kiiltiirimiiziin oldugu kadar diinyanin ge¢mis birikimini de
degerlendirmistir. Ancak burada énemli olan grafik iiriiniiniin niteligidir. Bu 6énemli
yonlendirmeyle tasarimlarini gergeklestirmektedir. Tasarimlarinda vurgulanacak
mesaj on plana ¢ikmis mesaji iletmek iginse gereken her cesit ¢oziimii denemistir.
Tipografik diizenlemeleri basarilidir (....) (Boztas, 2004, s.43).

“Sadik KARAMUSTAFA’nm 80li yillardaki ¢aligmalarinda desen ve illiistrasyonlar1
yer almistir. Dogal hayati koruma dernegi afisleri (Caretta Caretta) GMK Ihap
HULUSI afis 6diiliin alan politik afisi de bu 6zelliktedir. 90l yillarda ise {islubunda
gbzle goriiliir bir degisme olmustur. Fotograf ve kolaj teknikleriyle g¢alismistir. Son
yillardaki ¢alismalarinda tipografiye ciddi bir sekilde egilmis, mesaji iletmeyi
hedefleyen giiclii deneysel tasarimlar yapmistir” (....) (Boztas, 2004,
$.41,42,43,45,47).

“Bugiin iilkemizde afis tasarimi1 20-30 y1l oncesine gore hem nicelik hem de nitelik
bakimindan doyurucu bir diizeydedir. Teknik segenek yelpazesi hi¢bir zaman bu
denli genis olamamisti. Gergektende su sirada, 6zellikle ¢ok sayida degisik bigimler
ve grafik teknikler mevcut. (....) (Yeralti, 1995, s.71).

Afis tasarimi iilkemizde son yillarda yalnizca asildigi yerde kalan bir sanat

tirlinli olmaktan ¢ikmus, toplu ya da kisisel sergilerle disa agilmaya baslamistir.

2.1.9. Afisin Grafik Tasarimdaki Yeri

Gelisen teknoloji ile birlikte kisiler arasi sozciiklerle yapilan iletisimin
azaldig1 goriilmektedir. Aninda goze hitap eden bir ara¢ bu ydniiyle ele alindiginda
sOzciiklerden daha etkili olabilmektedir. Afis, bu ihtiyaca cevap verebilecek glicte

olan bir materyaldir (Celik Cigdem, 2006, s.15).

Grafik sanatlarin en 6nemli 6gelerinden olan afis, sektérde en giiclii iletisim
araclarindandir. Giinlimiizde, herhangi bir filmin gosterimde oldugunu internet yolu

ile veya daha baska yollarla 6grenebilmekteyiz. Internet sitelerindeki bazi reklamlar
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ise st iliste binmis, kalabalik bir goriintii kirliligi sunarken afis bize bir tasarim iirlinii
olarak direk sunulmaktadir. Bir tasarim, bir ugrasi iizerinde diisiiniilmiisliik hissi

vardir. Yani afisin kendine 6zgii bir dili vardir.

Afis, kendisine yon veren belirli amaclar1 yerine getirmesi agisindan onemli

bir toplumsal rol oynar.

Resim ve grafik tekniklerine 6zgii gorsel bir dil kullanan bu toplumsal
bildirisim aracinda, ruh bilimciler tarafindan 6zenle incelenmis bazi teknik ve estetik
nitelikler aranir. Afisin basarisi, vuruculuguna, inandirma giiciine ve okuma
kolayligina baghdir (Dereoglu, 2001, s.61).

2.1.10. Afis Cesitleri
Afigler li¢ ana gruba ayrilirlar:
Reklam Afisleri
Bir iirlin ya da hizmeti tanitan afislerdir. Bes sektdrde yaygin olarak

kullanilirlar.  Bunlar moda, endiistri, kurumsal reklamcilik, basin yayin, gida,

turizmdir.

Resim 18. Reklam Afisi
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Kiiltiirel Afisler

Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema, tiyatro, sergi ve spor
gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitana figleri tanitan afisler bu gruba girer (Becer, 2005,

5.201,202).

Kiiltiirel afisler, afis sanatcinsin daha 6zgiir yaratilar sunabilmesine olanak
saglamaktadir. Gliniimiizde afis tasarimcilar1 daha ozgir dislinlip daha ozgir

yaratilar sunar hale gelmislerdir.
Kiiltiirel bir olayi, daha ¢ok sanat olaylarinin duyurulmasini amacglayan

kiltiirel afislerde agirhigin tiyatro afislerinde oldugu goriilmektedir” (Boztas, 2004,
s.50).

16.26 PHaih -PHonch 2006

or: .":'1_,..1'5-:, Hungiads Fomer il Plarkess

Resim 19. Kiiltiirel Icerikli Afis
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Sosyal Afisler

Saglik, ulasim, sivil savunma, trafik, ¢cevre gibi konularda egitici ve uyarici
nitelikteki afislerin yani sira, politik bir diislinceyi ya da siyasi bir partiyi tanitan

afisler ise sosyal afisler grubunda yer alir.

Propoganda, Kizilay, Aids gibi kampanyalar da ya da siyasal ogreti ve
kurumlarin yayginlastirilmast i¢in kullanilan afisler sadece bilgi vermek amaciyla
degil, buyuruculuk niteligi de tasirlar. Gorsel eleman olarak afiste ¢ok kullanilan
resim, propaganda afislerinde ¢ok az kullanilir veya ikinci plana itilir. Sanatsal

nitelik tagiyan propaganda afisine rastlamak ¢ok zordur” (Ekici, 2004, s.71).

Resim 20. Sosyal Icerikli Afis
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2.1.11. Afis Tasariminda Yer Almasi Gereken Ozellikler

“Herhangi birisi sizden bir afig yapmaniz1 istiyor. Yapilmasi gereken afisle ilgili
olarak gerekli bilgileri bir kagida yazin. Bundan hareketle bir eskiz hazirlamalisiniz.
Bu eskizde etkin gorsel 6gelerin yani sira vermek istediginiz mesajda agik¢a yer
almalidir. lyi bir afis tasarrmimi dikkatlice planlamak zaman alacaktir. Ilk olarak
yerlestirilecek resim, sekil ve yazilarin nereye ve hangi Olgiilerde yerlestirilecegi
iyice diisiiniilmelidir. Sonra bu yazilar ve kelimeler kullanilan resimler ve sekillerle
uyum saglayacak sekilde secilmeli ve kompoze edilmelidir’(Odabasi, 2002, s.186).

Tasarima temel olusturan diislincenin fotograf yoluyla mui, illlistrasyon
yoluyla mi, yoksa salt tipografi ile mi daha etkili bir sekilde vurgulanacagi
arastirilmali; mizahi, tirajik ya da soyut imgelerden hangisinin anlatimi daha da

giiclendirdigi belirlenmelidir.

Tasarimci, afiste yer alan baglik, alt-baslik, slogan gibi s6zel bilgiler arasinda
izleyiciyi mesajdaki dnem sirasina gore yonlendirecek hiyerarsik bir yapi kurmalidir

(Cetin, 2005, 5.58).

Afis tasariminda; kompozisyon, renk ve icerik yoniinden yer almasi gereken
unsurlar  bulunmaktadir. Bu unsurlar asagidaki alt basliklar icerisinde

degerlendirilecektir.

Afis Tasariminda Kompozisyon Yéniinden Yer Almasi Gereken Ozellikler:

Imgeler afiste olabildigince az verilmeli ve yalm olmaldir. Yazilar sade

olmal1 ve resimlerle biitiinlesebilmelidir.

Dalen’e gore (2002, s.80) resimleri ya da diger illiistrasyonlar1 sadece goz
alict olarak ya da gerektiginde mesajinizin anlasilmasi i¢in kullanilmalidir. Resim

tizerindeki gereksiz detaylardan kacginilmalidir.
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Afis Tasariminda Renk Yoniinden Yer Almasi Gereken Ozellikler:

Afiste etkinin fazla olmasi i¢in renklerin kontrast (zit) kullanilmasi 6nemlidir.
Kullanilan renk okumay1 kolaylagtirmalidir. Buna karsin, okumay1 zorlagtiran negatif
karakterler kullanilmamalidir. Renkler genis yiizeyler halinde kullanilmali, renkler

arasinda giiclii kontrastlar olusturulmalidir (Cetin, 2005, s.59).

Afis Tasariminda Icerik Yoniinden Yer Almasi Gereken Ozellikler:

Bu 6zellikleri de maddeler halinde soyle siralayabiliriz;

e Afigin iizerindeki her bir sdzciik posterin anlasilmasi i¢in gerekli olmalidir.

Bilgi miimkiin oldugunca siirlandirilmalidir.

e Afis ve davetkar goriinmelidir. Dikkat ¢ekmelidir ve goriiniisii mesajdan
farkli olmamalidir. Sadelik genellikle en iyisidir (Dalen, 2002, s.81,82).

e Afis, insanlar1 uyarict olmali, duygusal mesajlar icermelidir.

e Afis, izleyende ¢arpici sekilde hizli ve etki yaratict mesaj tagimalidir.

e Afis, verecegi mesaji1 dogrudan, kisa ve 6z olarak vermelidir.

e Afiste imgelere agirlikli mesaj iletme gorevi yiiklenerek, sozciiklerin sayisi

azaltilmalidir.

e Afis, kendine 6zgii olmali ve benzer kuruluglarin afiglerinden ayirt
edilebilmelidir.

e Afig’in grafik tasarimi 6zgiin olmali, alisilmisin disinda dikkat ¢ekici unsurlar
icermelidir.

e Afis en az 30 metre uzakliktan okunabilecek biiyiikliikte ve okunakli bir yazi
karakteri ile yazilmali, siislii, okunmasi zor yazi karakterleri

kullanilmamalidir.
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e Afislerin asilacaklar1 yerlerde yaratacaklar etki dikkate alinmalidir.

e Hazirlanacak afisler, TV ve diger basin ilanlar1 ile birlikte biitiinliik

saglayacak sekilde tasarlanmalidir.

e Afis, giinlin her saatinde ve her mevsim kosulundan ( kar, yagmur, sis gibi)

etkilenmeyecek sekilde tasarlanmalidir (Cetin, 2005, s.59).

2.1.12. Gorsel Alg1 ve Algilama

“Cevrenin algilanmasinda ilk asama gérme olayinin gerceklesmesidir. Cevremizdeki
nesneler lizerine diisen 151k yansir ve bilinen, goriinen yapisi nedeniyle goz kiiresi
icinde bir goriintii olusturur. Daha sonra goriintii sinir sinyallerine doniiserek beyine
iletilir. Boylelikle canlilarda gérme islemi, dedigimiz olay gerceklesir. Gorme islemi
tim canlilarda bu yolla gergeklesir. Gorme islemi sonrasinda olusan goriintiiyii
anlamlandirma ise kisilerde farkli frekanslarda olustugu i¢in anlamlandirma
farkliliklar ortaya ¢ikar” (Ketenci ve Bilgili, 2006, s.271).

Yeryiiziinde yasayanlar arasinda 150 ye yakin dil 6000 e yakin diyalektigin
kullanildigin1 diisiintirsek, gorsel iletisim beklide en kolay ve en hizli iletisim

bicimidir (Ketenci ve Bilgili, 2006, s.272).

Algt, nesne ve olaylara kars1 organizmanin yaptigi, anlamli, sistemli ve toptan
bir tepkidir. Algilar, duyumlarin sonucu olarak ortaya ¢ikarlar. Algilar, bireyin eski
yasantilarina ya da bilgilerine gore sekil alirlar. Bu sebeple algi, bir kisilik tepkisidir
(Erdal, 2006, s.4).

Algilarimiz duyumlar iizerine kuruludur ama algi, duyudan farklidir. Duyum

alginin ortaya ¢ikmasinda temel olusturmaktadir.
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Algilama; farkina varma, bilgi sistemimiz i¢inde bir yer bularak yakistirma ve

s0z konusu olguyu nesnel ve nicel olarak yargilayip degerlendirme siirecidir.

Insanlar dis diinyayla ilgili bir baska deyisle soyut-somut nesnelerle ilgili
siirekli duyumsal bilgiler alirlar. Bu duyumsal bilgilere algilama denmektedir (Ekici,
2004, s17,18).

Cevreden cesitli bilgiler alma siireci olarak da tanimlanan algilama, kisilere
gore degismekte, kisinin 6znel nitelikleri, kiiltiirii, cevresi ve i¢inde yasadigi sosyal
grup, algilamay1 etkilemektedir. Algilama siirecinde kisi, ¢evresinden amaglarina

uygun bilgiler almaktadir (Kara, 2008, s.27).

Gorsel algilamada en 6nemli noktalardan biri olan duyumlarin orgiitlenmesi
stireci, diger bir deyisle anlamlandirma bireyin;
e Sosyo kiiltiirel durumuna, zekasina, egitimine, edinilmis deneylere,
o Estetik degerlere ve i¢inde bulundugu toplumun degerleri ile

dogrudan bir iliskiye sahiptir.

Algilamanin ikinci basamagi kavrama da bir ¢esit anlamlandirma islemidir.
Beyinde meydana gelen bu olayin fizyolojik agiklamasi giinlimiizde heniiz kesinlik

kazanmamustir (Ugar, 2004, 5.60,61).

Insan ¢evresi ile olan iliskilerin dnemli bir bdliimiinii gorsel yolla saglar.
Insan;

% 10 dokunarak

% 5 tadarak

% 5 duyarak

% 80 ise cevresini gdzlemleyerek 6grenmektedir.
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2.1.13. Gestalt Kuraminin Ortaya Cikisi Ve Algisal Orgiitleme Yasalari

“1900 yilinin baslarinda Alman ve Avusturyali psikologlarin ortaya attiklar1 “Gestalt
kavrami”, temelde insanin gozliniin gdrsel deneyimleri nasil organize edip
algiladigini arastirir. Gestalt Almanca’da  koymak, yerlestirmek, diizenlemek
anlamima gelen “stellen” fiilinden tiiretilmistir. Gestalt kavrami bellek, 6grenme,
hatirlama, problem ¢6zme ve algilama konularinda yenilikler getirmistir. Organize
biitiinler, birbirleriyle ilgisiz parcalardan ¢ok daha kolay ve akilda tutulabilirler”
(Ketenci ve Bilgili, 2006, s.272).

Gestalt psikolojisine gore beyin kendini yOnetme yoniinden biitiinseldir.
Bireysel unsurlarin bazi anlamlara sahip olmasina ragmen, biitiin, parcalarin
toplamindan daha biiylik bir anlama sahip olacaktir. Bu durum insan beyninin
durumlara anlam bulma ihtiyacin1 karsilar. Boyle olunca, Gestalt’in nitelikleri ve
estetik, sanat ve tasarimin kompozisyonel kaygilar1 arasinda bir bag olusur. Bu
baglantilar ilk olarak Bauhaus Sanat ve Tasarim Okulu’nda Gestalt psikolojisinin bir
temsilcisi tarafindan tanimlandi: “Bauhaus tasarimcilarinin ve sanatgilarinin Gestalt
teorisini benimsemelerinin nedenlerinden biri, kompozisyonlarin yaslh ilkelerine
bilimsel bir gegerlilik sagliyor olmasidir. Tiim unsurlar bir arada ¢alismalidir-eger
ayrik ve alakasiz dururlarsa, kompozisyon basarisiz olacaktir. Bunun Gestalt
teorisinde karsiligr biitiiniin, pargalarin toplamindan daha biiyiik olmasi1 gerektigi

kuralidir (Jackson, 2008, s.66).

Gestalt Psikologlari, algisal organizasyonun 6zel temellerini saptadilar ve
algisal devamliliklar1 ve gorsel yanilsamalar1 6rnekleri ile gosterdiler. Yeni fizyolojik
ve norofizyolojik caligmalar bu prensipleri desteklemistir. Algilamamizi etkileyen

“Gestalt ilkeleri” soyledir:

Sekil-Zemin iliskisi

Insanin algilama sistemi sekil ve zemin arasinda bir ayirim yapar. Sekil

insanin odaklandig1 seydir, zemin ise seklin arka plamidir. Sekil, zeminden daha
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dikkat cekici iken baz1 durumlarda tam tersi de olabilir. insanin algilama sistemi
sekil ve zemin arasinda bir ayirim yapar. Birey, bir yonden baktiginda sekli zemin
olarak algilayabilir. Bir diger yonden baktiginda da zemin, sekil 6zelligi kazanabilir.
Ancak aym anda her ikisini de sekil olarak algilanamaz. Insanlarin nesne
algilamalarindaki baslica orgiitleyici egilim, sekil (figure) ve zemin’in (ground)

birbirlerinden ayrilmasina iliskindir (Erdal, 2006, s.17).

“Glirer’e gore (1970, s.34); sekil- zemin olayr deyimi Rubin tarafindan teklif
edilmistir. Bu psikologlar, algmin bu yonii iizerinde 6nemle durmuslardir. Onlar,
idrakte (zihinde) sekil denilen esas kismin belirmesinin ilk basamak oldugunu ve
bunun “zemin” denilen geride kalan kismindan ayrildigini diigiiniirler. Sekil zemini
idrak (algilamak): her zaman ayni seviyede devam etmez, fark etmede, belirmede
esas olan sekil; hepsi fark edilse bile daha belirsiz olan zeminden kolayca
ayrilabilir.”

P

Resim 21. Sekil-Zemin iliskisi

Cogunlukla, pelikanlar ya da balik¢1 cocuk 6rnegindeki gibi algilamada figiir
on plandadir. Renkli fotografta pelikanlar sudan kolayca ayirt edilebilirler. Bunun
nedeni renkli olmasidir. Pelikanlar geri plana karst ayakta durmaktadirlar.

Pelikanlarin fark edilmesi zemine odaklanmadan gergeklesmektedir.

Tamamlama (closure) ilkesi

“Erdal’a gore (2006, s.18,19); alg1 siirecinde 6nemli noktalardan biri parca-biitiin
iligkisidir. Algiladigimiz tiim nesneler uyarimlardan olugmustur. Ancak, hicbir
nesne, uyarimlarin bir toplami olarak algilanmaz. Algi, duyumlarin toplaminda daha
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fazla bir anlam ifade eder. Ornegin; bir melodi onu olusturan tonlarin toplamindan
cok farklidir. Tonlarin tek tek hi¢bir anlami yoktur. Bunlar ancak bir “biitiinliik”
olusturacak bicimde diizenlendiklerinde bir anlam kazanirlar. Nitekim, farkli
bicimde diizenlendiklerine ayni tonlar, ¢ok farkli melodiler olusturabilirler.
Psikologlarin nesne algilanmasi konusunda kesfettikleri birka¢ orgiitleyici siireg
daha vardir. Bunlardan biri olan tamamlama (closure) egilimi, insanlarin gorsel
diinyalarin1 uyarimdaki bosluklar1 doldurarak orgiitlemelerine ve bdylece de kopuk
parcalar yerine biitlin bir nesne algilamalarina yol agar. Sekil 4'te iistteki ve ortadaki
sekillerin sirasiyla, daire ve kare olarak algilanmalarina yol agar.”

Resim 22. Tamamlama(closure) ilkesi

Benzerlik ilkesi

Benzer seyleri gordiigiimiizde ister istemez bunlar gruplariz. Benzerlikle
gruplama benzer bicimleri, boyutu, rengi, uzaysal yakinligi, aciyr ya da degeri
gordiigiimiizde kendiliginden olusur. Biitiin her sey kimi yonlerden benzerken kimi
yonlerden de farklidir. Benzer bigim ve acgilardan olusmus bir grupta farkli olan

bicimi ya da aciy1 fark ederiz.
Yakinhk ilkesi
Benzerligi uzaysal yon baglaminda gruplamaya yakinlik denir. Birbirine

yakin iki nesneyi bir grup olarak goriiriiz. Cizgilerin veya kenarlarin yakinligi géziin

gruplamasini kolaylastirir. (Arntson, 1997, 5.75,76).
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Bu ilkenin i1yi anlasilmasi sayesinde iletisim tasarimi problemlerini ¢ok daha
kolay sekilde ¢ozebiliriz. Cogu zaman nesnelerin veya sekillerin birbiri arasindaki

iliskinin bizim algilamamizda 6nemli rol oynadig1 bir gergektir (Ugar, 2004, s.67).

Devamhlik ilkesi (Siireklilik)

“Arntson’a gore (1997, s.76); Bakan kisinin gbzii bir ¢izgi ya da egriyi takip
edecektir. Devamlilik, bitisik bir nesnenin ¢izgisini ya da egrisini takip etmesiyle
olusur. Goz, kesilmeyen ve bitigsen bigimlerle uyumlu bir iliski olusturan bigimlerden
hoslanir. Ornegin ABD’nin enerji kurulusu, enerjinin hareketli ve dinamik dogasina
vurgu yapan devamli bir sekil kullanir.”

2.1.14. Hedef Kitle Ve Afisin Algilanma Durumu

Hedef Kkitlenin, yas, cinsiyet, egitim, ekonomik 0Ozellikleri gibi biitiin
demografik ozelliklerinin tanimlanmasi gerekir. Ayrica hedef kitlenin, iiriin ya da
hizmete karsi gosterdigi satin alma davranisinin 6zelliklerinin tanimlanmasi gerekir.
Hedef kitlenin {iriin, hizmet ya da firmaya gosterdigi ilgi, etki ve tepkinin
degerlendirilmesiyle birlikte sahip oldugu yasama standardi, yasama sekli, zevkleri,
hobileri, yasama katkisi, bulundugu sosyal ¢evre, ait oldugu sosyal sinif ve parasini
harcarken dikkate aldigi biitlin unsurlarin tanimlanmasi gerekmektedir. Hedef
kitlenin bulundugu cografyanin tanimlanmasi, iiriin ya da hizmetin dagitimi ile hedef

kitlenin fizik mekanlarinin tutarligi belirlenmelidir (Glirsozlii, 2006, s.91).

Grafik tasarimci, tasarim asamasinda gorlntiiler arasinda kompozisyon
yoniinden diizenlemeler yapar. Metni tasarim i¢inde herhangi bir yere yerlestirmek
yerine, metnin goriintilyle birlikte okunabilecegi uygun bolgeler aranarak bir
diizenlemeye gidilir. Bu uygulamalar, afigin algilanmasinda etkili rol oynar. Afis
artik, izleyene iletilmek istenen sorundan bahsetmeye baglamissa, amacina varmis

demektir.
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“Grafik tasarimcimin sadece kare formun igindeki metinlerin, bi¢im ve renklerin
parca-biitlin iligkisi ile uygun yerlere yerlestirmekle ilgili kalmayip ayni1 zamanda
calismanin ulagmasi istenen kitlenin gorsel algi diizeyini ve durumunu da diisiinmesi
ve bunu tasarim siirecine katmasi gerekebilir. Kitlenin gorsel algi durumu ayni
zamanda o kiiltlirtin kendisine ait 6znel durumudur”(Kara, 2008, s.28).

“Sofi’ye gore (2006, s.92); gorsel iiriinlerin olabildigince fazla oldugu bugiiniin
diinyasinda, afigin bir diger 6zelligi olan hem dis mekan hem de i¢ mekanda
kullanilabilen bir iletisim araci oldugu 6ne ¢ikmaktadir. Bu sayede afis, hedeflenen
kitlenin ugrak mekanlarina degin ulasabilmektedir. Burada belirtilmesi gereken,
afigle iletilenin, olasi bir ‘bilgi kirliligi’ ya da bagka bir deyisle, insanin zihninde
olusacak bir ‘bilgi ¢opliigii’ igerisinde kaybolmadan hedefe ulasabilecegidir. Grafik
tasarimci afi_i tasarlarken, hedef olarak belirledigi kitlenin bulundugu mekanlar1 da
aragtirarak, bu aragtirmaya uygun yerlere afisleri yerlestirmektedir. Bu noktada afisin
de bilgiyi kiginin ayagina kadar getirdigi sdylenebilir, fakat bilgi dogrudan kiginin
ugrak mekanlarinda karsisina ¢iktigi icin, bilgi kirliligine neden olmaz. Aksine,
boylelikle kisi kendisine gerekli bir bilgiye erismis sayilabilir.

2.2. Tlgili Arastirmalar

Arastirmanin bu boliimiinde, grafik tasarim, temel tasarim ilke ve elemanlar1
afis, afisin tarihi gelisimi, afis tasarimi, gorsel alg1 ve gestalt yasalari ile ilgili yapilan

arastirmalara yer verilmistir.

Erdogmus Yerli’nin (2007) “Resim — is Ogretmenligi Programindaki Temel
Tasarim Derslerinin, Grafik Tasarrm Anasanat Atdlye Derslerine Etkisine Iliskin
Ogrenci Goriisleri” isimli arastirmasi, Resim — is 6gretmenligi programinda yer alan
derslerin, st smiflardaki Grafik Tasarim Anasanat atolye derslerine etkilerini
belirlemek amaciyla yapilmistir. Tarama modeli ile yapilan bu arastirmanin
sonucunda, Grafik Tasarim Ggrencilerinin yetkinliklerini temelden kazanabilmesi
icin Temel Tasarim Egitimine gereken dnemin verilmesinin ve bu dersin programda

daha iyi isleyebilmesinin gerekliligi ortaya konmustur.



51

Erdal’mn (2006) “Gestalt Kuraminin Grafik Tasarima Etkilerinin incelenmesi”
isimli aragtirmasi, Gestalt kuramindan yola ¢ikarak, Gestalt kuraminin ilkelerinin
tasarim igerisinde kullanilisini tespit etmeyi, algisal siirecin tasarimin bagarisinda ve
kabul edilirliginde goz oniinde bulundurulmasi gereken 6nemli bir faktdr oldugunu
gostermek amaciyla yapilmistir. Betimsel yontemle yapilan bu arastirma sonucunda,
grafik tasarimcinin olusturacagi {iriiniin tasarim siirecine iligkin problemin 6ziine
inebilmesi, 6geler arasindaki iliskileri kesfetmesi ve olasi ¢dziim yollarindan en
uygununu bulabilmesi i¢in yardimci olacak yontemlerden biri olan Gestalt kurami
analitik diistinme becerisini de etkileyeceginden tasarimda pratik ve ¢abuk ulasilan
Omziim olanaklar1 sunmakta oldugu ortaya konmustur. Bu arastirma, Gestalt
kurammin grafik tasarima olan etkilerini incelemesi yoniinden bu c¢alismaya

benzemektedir.

Bahar (2006) “Egitim Fakiiltesi, Glizel Sanatlar Egitimi Boliimleri, Grafik
Atdlye Derslerinde Afis Konusunun Ele Alims Bigimleri Uzerine Bir Arastirma”
isimli kiime Ornekleme yontemiyle yaptigi arastirmasinda, afisin tanimini, tiirlerini,
tarihi gelisimini, grafik tasarim siirecini, temel tasarim ilkelerini incelemistir.

Bahar’in bu arastirmasi bu konular1 ele almasi acisindan aragtirmamaizla iligkilidir.

Sofi’nin (2006) “Kiiresellesme Olgusu Cercevesinde Olusturulan Birey
Kimligini Sorgulayic1 Afis Tasarimlar1” isimli arastirmasi, kiiresellesme olgusu
cercevesinde olusturulan birey kimligine yonelik kuramsal bir yaklasimla birlikte, bu
durumun nasil sorgulayict bir dille afis tasariminda degerlendirilebilecegine iliskin
bir calismay1 icermektedir. Bu arastirma, kitle iletisim araci olarak afigin 20. yy’dan
beri gecirdigi degisime ve bugiiniin medyasindaki yerine bakarken, afis tasarimi
olusum siirecinin de hangi asamalardan gectiginin degerlendirmeye alinmasi yoniiyle

bu calismaya benzemektedir.

Kaymakcan’mn (2006) “Yiiksek Ogrenim Sanat Egitiminde Temel Tasarim
Eleman ve Ilkelerinin Ogretimi ve Uygulamalar1” isimli arastirmasi, tasarim eleman
ve ilkelerinin arastirilmasi geregi iizerinde yogunlasarak sanat egitimi siiresince

Ogrencinin ve resim sanatinin gelisimine etkilerini saptamak, tasarim eleman ve
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ilkelerinin  kullaniminda yontem farkliliklarin1 arastirarak, uygulamadaki bu
farkliliklar1 sanat egitimi agisindan degerlendirmek amaciyla yapilmistir. Kaynak
tarama modeliyle yapilan bu arastirmanin sonucunda, bu alanda yaratici, tasarlayici,
diistince treten bireyler yetistirmenin ancak, gorsel sanatlar egitiminin alfabesi
sayillan temel tasarim eleman ve ilkelerinin kuramsal olarak &gretimi ve
uygulamalariyla miimkiin olacagina, yiiksek 6grenim sanat egitiminde 6grencilerin
uygulama asamasinda aldiklar1 kuramsal temel tasarim bilgilerinin, ¢aligmalarina
fayda sagladigina, 6grencilerin temel tasarim eleman ve ilkelerini uygulama yoluyla
O0grenmelerinin, caligmalarinda yeni anlatim bigimlerine ulasmalarina katkida
bulunabilecegine ulasilmistir. Kaymakcan’in bu aragtirmasi temel tasarim eleman ve

ilklerinin ele alinisi, incelenmesi agisindan bu arastirmayla benzerlik gostermektedir.

Celik Cigdem’in (2006) “Post — Modernizmin Afis Sanatina Etkisi ve
Uygulama Ornekleri” isimli bu arastirmasi, postmodernizmin afis iizerindeki etkisini
ve egitimdeki uygulamalar1 incelemek, 6rnek olacak afisleri yorumlamak, lisans
Ogrencilerinin trettikleri afig tasarimlarini analiz edip sonuglar ¢ikarmak amaciyla
yapilmistir. Bu arastirmada, Gazi ve Mugla Universitesi Grafik Béliimii
Ogrencilerinin afis uygulamalarina gore, tasarimlarda renk kullaniminin ¢esitliligi,
gorsel elemanlarin ¢oklugu, cogul yaz1 karakteri kullanimi goriilmiistiir. Buna gore,
postmodernizmin, tasarimcilarin 6zgiirliikklerini kisitlamadigi ve kendilerini rahat
ifade ettikleri i¢in ¢ok cabuk benimsenip tasarimlarda kullanilmasini sagladigi
sonucuna vartlmistir. Celik Cigdem’in bu arastirmasi, grafik tasarimin ve afisin ele

aliist acisindan bu ¢alismayla iliskilidir.

Cetin’in  (2005) “Sanat Egitiminde Afis” isimli bu aragtirmasi, sanat
egitiminde yer alan afis g¢alismalarinin, sanat egitiminin diger ¢alismalariyla es
degerde yaptirilmasi gerektigi, sanat egitiminin genel amaclarina hizmet edip,
etmedigini saptamak amaciyla yapilmistir. Bolgesel tarama modeliyle yapilan bu
aragtirma sonucunda, sanat egitiminin bireyler i¢in dnemli ve gerekli oldugu, afis
caligmalarinin bireyin sanat araciligiyla egitilmesinde Onemli bir calisma alam

oldugu saptanmistir. Cetin’in bu arastirmasi, afisin tarihsel gelisimini, gesitlerini ve
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afis tasariminda dikkat edilmesi gereken oOzellikleri islemesi bakimindan bu

calismaya 151k tutmustur.

Ekici’nin (2004) “Grafik Egitiminde Gorsel Algi ve Algilama Farkliliklarinin
Afig Tasarimlar1 Yoluyla Saptanmasi” isimli aragtirmasi, kiz meslek liselerinde
uygulanan grafik egitimindeki afis tasarimlar1 yoluyla gorsel algida, dgrencinin
duygu ve diislincelerinin sanat egitimi g¢ercevesi igerisinde, davranig ve yaraticilik
ilkeleri ve elemanlar1 kapsaminda farkliliklarin1 6lgmek amaciyla yapilmistir. Bu
aragtirma sonucunda yapilan anket sonuclarina gore, afislerde imgelerin
diizenlenmesinde parlak renklerin tercih edilmesi ve renkler arasinda giiclii
kontrastlar olusturulmasi, sozel unsurlar ve imgeler arasinda agiklayici, destekleyici,
yorumlayict bir iligki kurulmasi gerektigi sonucuna varilmistir. Ekici’nin bu
arastirmasi, afis tasarimini ele alistyla ve algilama durumlarini incelemesi
bakimindan bu caligmayla benzerlik gostermekte olup, anketleri uyguladigi grubun
kiz meslek lisesi Ogrencileri olmast bakimindan bizim c¢alismamizdan farklilik

gostermektedir.
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BOLUM 3

YONTEM

Bu boliimde, arastirmanin modeli, ¢alisma grubu, verilerin toplanmasi ve

analizi lizerinde durulmustur.

3.1. Arastirmanin Modeli

Aragtirma tarama modeli c¢ercevesinde yliriitilmiistir. Tarama modelleri
gegmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu bicimiyle betimlemeyi

amaglayan arastirma yaklasimlaridir (Karasar, 2005, s.77).

Arastirmada literatiire dayali veriler ve ankete dayali veriler kullanilmistir. Bu

nedenle veri toplama araci bakimindan ise ‘’anket survey’’ dir.

3.2. Arastirmanin Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu; Gazi Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
Gorsel lletisim Tasarim Boliimii 1. ve 2. siif ve Hacettepe Universitesi, Giizel
Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Bolimii 1. ve 2. siif 6grencileri olmak iizere toplam 70

kisi olugturmaktadir. Tablo 1’de ¢aligma grubunun dagilimi verilmektedir.
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Tablo 1. Calisma Grubunun Dagilim

Ogrenciler
Universite 1. Simf 2. Simf Toplam
Gazi Universitesi 13 16 29
Hacettepe Universitesi 19 22 41
Toplam 32 38 70

3.3. Verilerin Toplanmasi

Bu arastirmada veri toplama araci olarak likert tipi 6lgek kullanilarak ¢aligma
grubu iizerinde uygulanmistir. Likert 6l¢egi “kesinlikle katiliyorum, katiliyorum,
kararsizim, katilmiyorum, kesinlikle katilmiyorum” seklindeki cevap siklarindan
olusmaktadir. Elde edilen cevaplar 5 ve sirasiyla 4, 3, 2, 1 degerleri verilerek
puanlandirilmistir. Her segenege karsilik gelen puan araliklarin esit oldugu (4/5)
diisiincesinden hareket edilerek segeneklerin sinirlari asagidaki gibi (Tablo 2)
belirlenmistir. Anketin gelistirilmesi i¢in ilgili kaynaklar taranmis ve incelenip
gozden gecirildikten sonra 30 maddeden olusan anket taslagi hazirlanmastir.
Hazirlanan bu taslak konunun uzmanlarinin (3) goriisleri sonucunda 20 maddeye
diisiiriilerek son sekli verilmistir. Hazirlanan dlgegin verileri, arastirmaci tarafindan

calisma grubuna yiiz yiize goriiserek toplanmustir.
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Secenekler Verilen Puanlar Puan Arahg
Olumlu Maddeler — Olumsuz Maddeler

Kesinlikle Katiliyorum 5 1 4.20-5.00

Katiliyorum 4 2 3.40-4.19

Kararsizim 3 3 2.60-3.39

Katilmiyorum 2 4 1.80-2.59

Kesinlikle Katilmiyorum 1 5 1.00 - 1.79

Bu puan araligina gore 2.61 ve yukarisi yeterli ya da olumlu kabul edilmistir.

3.4.Verilerin Analizi

Verilerin analizinde SPSS 16.0 (The Statistical Packet for the Social Sciences)

paket programi kullanilmistir. Verilerin analizi arastirmanin alt amaclarina en uygun

olan betimsel istatistik yontemlerinden ve frekans (f) dagilimlarmma goére %’si

hesaplanmis, aritmetik ortalamalar1 alinarak tablolastirilmis, bulgular ortaya konmus

ve yorumlar yapilmistir.
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BOLUM 4

BULGULAR VE YORUMLAR

Bu béliimde, uygulanan Likert Tutum Olgegi sonucunda ortaya ¢ikan bulgular,

tablolar ve grafikler halinde agiklanip yorumlanmaktadir.

4.1. Afisin Hedef Kitleye Ulasabilmesi I¢in Gerekli Renk Ozellikleri

“Afisin hedef kitleye ulasabilmesi icin renk Ozellikleri nasil olmalidir?”

sorusuna verilen cevaplarla ilgili bulgular Tablo 3’de goriilmektedir.

Tablo 3. Afisin Hedef Kitleye Ulasabilmesi i¢cin Gerekli Renk Ozelliklerine

Mliskin Ogrenci Goriisleri

s =
m% % = 2 w>
2 X x N & 2 s
:,0 o () > = > < —_
> > 14 = 3= = X
Z 5 5 < = Zs o
o FE = 4 =1 n o
Y g < g > x> =
x S X

IFADELER fl% | f | % | fT | %|f | % f|%|f|%

1. Afiste mesajin

renkle iligkisi 37 |153|26 37| 3 | 4 | 1 2 | 3| 4|70 | 100 | 4,32
kurulmaldir.

2. Afigte

kullanilan renkler 8 11 19 |27 |20 | 29 | 16 | 23 7 10 | 70 | 100 | 2,92
canli olmalidir.

3. Afiste
kullanilan
kontrast(zit)
renkler afigin 3 4 6 9 |16 |23 |35 |50 (10| 14 | 70 | 100 | 3.61
alhigilanabilirlik
ozelligini
artirmaz.

4. Afisin
algilanabilirligini
artirmak icin | 4 6 |20 (29 |27 |38 |10 |14 | 9 13 | 70 | 100 | 3,00
renkler kontrast
(z1t) segilmelidir.
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Tablo 3’de “Afiste mesajin renkle iligkisi kurulmahdir” ifadesine iliskin
sayisal goriiniime bakildiginda, 6grencilerin % 53’1 kesinlikle katiliyorum, %37’si
katiliyorum, %4’ kararsizim, % 2’si katilmiyorum ve % 4’i ise kesinlikle
katilmiyorum demislerdir. Verilen ankette, Likert siralamasinda “Kesinlikle
Katiliyorum” segenegine 5 puan verilmis, ifadeler olumsuza gittik¢e puanlar 4, 3, 2,
1 olarak azalmistir. Aritmetik ortalama 4,32 ¢cikmistir. Bu ifadeye gore dgrencilerin
genel olarak maddeye katildiklar1 ve afiste mesajin renkle iliskisinin kurulmasi

gerektigini diisiindiikleri goriilmektedir.

Renk tek basina da bir mesaj iletebilecegi gibi, bir afiste renk se¢iminde

mesaj1 da goz oniine alarak renk kullanimina dikkat edilmesi gerekir.

“Afiste kullanilan renkler canli olmalidir” ifadesine iliskin sayisal goriiniime
bakildiginda, 6grencilerin % 11°1 kesinlikle katiliyorum, %27’si katiliyorum, %29’u
kararsizim, % 23’1 katilmiyorum ve % 10°u ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir.
Aritmetik ortalama 2,92 ¢ikmistir. Bu ifadeye gore Ogrencilerin afiste canli renk

kullanim1 konusunda genel olarak kararsiz kaldiklar1 gériilmektedir.

“Afiste kullanilan kontrast(zit) renkler afisin aligilanabilirlik 6zelligini
artirmaz” ifadesine iligkin sayisal gorlinlime bakildiginda, 6grencilerin % 4’1
kesinlikle katiliyorum, % 9’u katiliyorum, %23l kararsizim, % 50°si katilmiyorum
ve % 14’4 ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir. Verilen ankette, Likert
siralamasinda Kesinlikle Katilmiyorum segenegine 5 puan verildigi icin aritmetik
ortalama 3,61 c¢ikmustir. Ogrencilerin afiste kontrast renk kullamminm afisin

algilanabilirlik 6zelligini arttirmadigina katilmamaislardir.

Bir rengin bir yiizeydeki etkisinin daha belirgin olmasi i¢in, o rengin yanina,

zit renk konmasi1 gerekmektedir.

“Afigin algilanabilirligini artirmak icin renkler kontrast (zit) segilmelidir”
ifadesine iligkin sayisal goriiniime bakildiginda, Ogrencilerin % 6’s1 kesinlikle
katiltyorum, % 29°u katiliyorum, % 38’1 kararsizim, % 14’1 katilmiyorum ve % 13’1

ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir. Aritmetik ortalama 3,00 ¢ikmistir. Bu
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ifadeye gore 0grenciler daha ¢ok kararsiz kalmiglardir. Bu da net bir goriise sahip

olmadiklarini gosteriyor.

Afiste kullanilan renk okumay1 kolaylastirmalidir. Bu amacgla okumayi

kolaylastiran siyah ve sar1 gibi kontrast renkler tercih edilmelidir.
4.2. Afisin Hedef Kitleye Ulasabilmesi i¢in Gerekli Yazi1 Ozellikleri

“Afisin hedef kitleye ulasabilmesi icin yazi Ozellikleri nasil olmalidir?”

sorusuna verilen cevaplarla ilgili bulgular Tablo 4’de goriilmektedir.

Tablo 4. Afisin Hedef Kitleye Ulasabilmesi Icin Gerekli Yazi Ozelliklerine

Mliskin Ogrenci Gériisleri
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w = =) w>
22 | & X g | 2E | =
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o = = o | ‘»wd (o)
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2 2 | % | g | ¥
IFADELER f 1 % | f | % | T | % f|%]| f|%]|f %
5. Afis
:ﬁf;;,';'::daar 5072|1623 | 2| 3|11 ] 1| 1]70]100] 46
yazi da 6nemlidir.
6. Tipografik
(yazi) ozellikler
algly! 40 |57 |16 |23 | 9 (13| 4|6 | 1| 1 |70 |100] 42
kolaylastirici S 00 ,28
nitelikte
olmalidir.

7. Afisteki slogan
ne kadar uzun ve
aciklayici olursa,

iletilmek istenen 3 4 3 4 6 9 |25 |36 |33 |47 | 70 | 100 | 4,17
mesaj da giiglii
ve dogru olur.

8. Afisteki sozel
unsurlar az ve
sade icerikte | 25 | 35 | 30 | 43 | 11 | 16 | 4 6 0 0 | 70 | 100 | 4,08

verilmelidir.

9. Afiste
kullanilan
karakterler 31 |44 | 24 | 34 7 10 7 10 1 2 70 | 100 | 4,10
okunakl
olmalidir.
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Tablo 4’de “Afis tasariminda imgeler kadar yazi da onemlidir” ifadesine
iligskin sayisal goriiniime bakildiginda, 6grencilerin % 72’si kesinlikle katiliyorum, %
23’1 katiliyorum, % 3’1 kararsizim, % 1’1 katilmiyorum ve % 1’1 ise kesinlikle
katilmiyorum demislerdir. Aritmetik ortalama ise 4,61 ¢ikmustir. Ogrencilerin dortte
licline yakin bir kismu bir tasarimda imgeler kadar yazinin da 6nemli olduguna

kesinlikle katilmislardir.

Metin, alictyr resmin yoneltmek istedigi amaca gotiirmede yardimci olan,

kolaylik saglayan yazinsal bir degerdir.

“Tipografik (yazi1) 6zellikler algiy1 kolaylastirict nitelikte olmalidir” ifadesine
iligskin sayisal goriiniime bakildiginda, 6grencilerin % 57’si kesinlikle katiliyorum, %
23’1 katiliyorum, % 13’1 kararsizim, % 6’s1 katilmiyorum ve % 1°1 ise kesinlikle
katilmiyorum demislerdir. Aritmetik ortalama ise 4,28 c¢ikmistir. Bu ifadeye gore
Ogrencilerin yarisindan fazlasi yazisal Ozelliklerin algiyr kolaylastirici nitelikte
olmasi gerektigine inaniyorlar. Buda onlarin afis tasariminda tipografik ozellikler

konusundaki algisal diisiincelerinde dogru tutuma sahip oldugunu gosteriyor.

Afislerde siislii ve dekoratif yazilar yerine, okunakli yaz1 karakterleri tercih

edilmelidir. Yarim siyah ve siyah yazilar, uzaktan daha rahat algilanirlar.

“Afisteki slogan ne kadar uzun ve agiklayici olursa, iletilmek istenen mesaj
da giiclii ve dogru olur” ifadesine iliskin sayisal goriiniime bakildiginda, 6grencilerin
% 4’1 kesinlikle katiliyorum, % 4’i katiliyorum, % 9’u kararsizim, % 36’s1
katilmiyorum ve % 47’si ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir. Verilen ankette,
Likert siralamasinda Kesinlikle Katilmiyorum segenegine 5 puan verildigi igin
aritmetik ortalama 4,17 ¢cikmistir. Bu ifadeye gore 6grenciler ¢ogunlugu bu maddeye
katilmayarak, sloganin uzun olmasinin afisin algilanmasinda herhangi bir roliiniin

olmadigint savunmaktadirlar.

Bir afisin, insan belleginin bir anda kavrayabilecegi, carpicit goriintiisii ile

kendini kabul ettirecek “gorsel bir slogan” icermesi gerekir.
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“Afisteki sozel unsurlar az ve sade icerikte verilmelidir” ifadesine iliskin
sayisal gorlinlime bakildiginda, 6grencilerin % 35°s1 kesinlikle katiliyorum, % 43’0
katiliyorum, %16’s1 kararsizim, % 6’st katilmiyorum ve % 0’1 ise kesinlikle
katilmiyorum demislerdir. Aritmetik ortalama 4,08 c¢ikmistir. Bu ifadeye gore

Ogrencilerin ¢ogu sozel unsurlarin az ve sade olmasi gerektigine inanmaktadirlar.

Afisteki sozel unsurlar miimkiin oldugunca azaltilmahdir. 3, 4 ya da 5

sOzciikten olusan baglik ve sloganlar mesaji1 daha gabuk iletir.

“Afiste kullanilan karakterler okunakli olmalidir” ifadesine iligkin sayisal
goriinime bakildiginda, ogrencilerin % 44t kesinlikle katiliyorum, % 34’1
katiliyorum, %10’u kararsizim, % 10’u katilmiyorum ve % 2’si ise kesinlikle
katilmiyorum demislerdir. Aritmetik ortalama 4,10 ¢cikmistir. Bu ifadede 6grencilerin

coguna gore afiste kullanilan yazi karakterleri okunakli olmalidir.

Tipografik mesajin etkili olmasi i¢in okunurlugunun saglanmasi gerekir.
Bunun i¢in de dogru bir yazi karakteri se¢imi yapmak zorunludur. Yazi karakterinin
seciminde estetik, uygunluk, okunurluk ve okutulabilirlik iizerinde diisiintilmesi

gerekir.



62

4.3. Afisin Hedef Kitleye Ulasabilmesi I¢in Gerekli Imge Ozellikleri

“Afisin hedef kitleye ulasabilmesi i¢in imge ozellikleri nasil olmalidir?”

sorusuna verilen cevaplarla ilgili bulgular Tablo 5’de goriilmektedir.

Tablo 5. Afisin Hedef Kitleye Ulasabilmesi icin Gerekli imge Ozelliklerine

Mliskin Ogrenci Goriisleri
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10. Afigteki
imgeler
segilirken
hangisinin 43 | 61 |19 | 27 | 5 7 1 2 2 3 70 | 100 | 4,42

anlatimi daha da
gliclendirecegi
belirlenmelidir.

11. Afis dekoratif

oldugu takdirde
basarili olma 8 |11 |12 |17 |16 |23 |23 |33 | 11 |16 | 70 | 100 | 3,24

sansi artar.

12. Afis

tasariminda
kullanilan
imgeler 3 4 |15 122 |14 20|26 | 37 |12 | 17 | 70 | 100 | 3,41
tasarimcinin
zevkine gore
segilmelidir.

13. Sozel
unsurlar ile
imgeler birbirini | 25 | 36 | 39 | 55 | 2 3 4 6 0 0 | 70 | 100 | 4,21
bitiinleyebilmeli-
dir.

14. Afis ¢ok kisa

siirede
algilanabilmelidir | 39 | 56 | 23 | 33 | 5 7 2 3 1 1 70 | 100 | 4,38

Tablo 5’te “Afisteki imgeler segilirken hangisinin anlatim1 daha da
giiclendirecegi belirlenmelidir” ifadesine iligkin sayisal goriiniime bakildiginda,

ogrencilerin % 61°1 kesinlikle katiltyorum, % 27’si katiliyorum, % 7’si kararsizim,
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% 2’si katilmiyorum ve % 3’1 ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir. Aritmetik
ortalama 4,42 ¢ikmistir. Bu ifadeye gore dgrencilerin yaridan fazlasi bir afis tasarimi
hazirlanirken segilen imgelerden mesaji daha dogru verecek ve daha giiclendirecek

olan imgenin kullanilmas1 gerektigine kesinlikle katilmiglardir.

Gorsel hiyerarsi, tasarim igindeki gorsel unsurlart vurgulanmak istenen

mesaja gore Ol¢lilendirme anlamina gelir.

Ornegin; sevgililer giinii igin yapilacak olan bir afiste elimizde olan giil ve

balondan giil afisin anlamini1 daha da giiclendirip mesajin dogru iletilmesini saglar.

“Afis dekoratif oldugu takdirde basarili olma sansi artar” ifadesine iligkin
sayisal goriiniime bakildiginda, 6grencilerin % 11°1 kesinlikle katiliyorum, % 17’1
katiltyorum, % 23’1 kararsizim, % 33’1 katilmiyorum ve % 16°s1 ise kesinlikle
katilmiyorum demislerdir. Aritmetik ortalama ise 3,24 c¢ikmustir. Bu sonuca gore
Ogrencilerin  goriislerinin  birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Buna gore
dekoratiflikle ilgili afis tasariminda ¢ok belirgin bir goriis olmadigini ortaya ¢ikiyor.
Ogrenciler, dekoratifligin afis basarisimi etkileme yoniiniin ¢ok olmadigim

distinmektedirler.

“Afis tasariminda kullanilan imgeler tasarimcinin zevkine gore segilmelidir”
ifadesine iliskin sayisal goriiniime bakildiginda, G6grencilerin % 4’ kesinlikle
katiltyorum, % 22’si katiliyorum, % 20’si kararsizim, % 37’si katilmiyorum ve %
17’si ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir. Ogrencilerin % 37’si katilmiyorum
diyerek cogunlugu olusturmuslardir. Aritmetik ortalama 3,41 c¢ikmistir. Buna gore
ogrenciler kullanilan imgelerin tasarimcinin zevkine goére segilmesi gerektigi

ifadesine katilmamaktadirlar.

“Sozel unsurlar ile imgeler birbirini biitiinleyebilmelidir” ifadesine iliskin
sayisal goriiniime bakildiginda, 6grencilerin % 36’°s1 kesinlikle katiliyorum, % 55’1
katiltyorum, % 3’4 kararsizim, % 6’st katilmiyorum ve % 0’1 ise kesinlikle

katilmiyorum demiglerdir. Aritmetik ortalama 4,21 c¢ikmistir. Bu ifadeye gore
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ogrencilerin ¢ogu sozel unsurlar ile imgelerin birbirlerini biitiinlemesi gerektigini

savunmaktadirlar.

So6zel unsurlar ve imgeler arasinda, agiklayici, destekleyici, yorumlayici ya da
kontrast olusturan bir iligki kurulmali, yazi ile goriintii birbirini yavan bir bi¢imde

tekrar etmemelidir.

“Afis cok kisa siirede algilanabilmelidir” ifadesine iliskin sayisal goriiniime
bakildiginda, 6grencilerin % 56’s1 kesinlikle katiliyorum, % 33’1 katiliyorum, %7’si
kararsizim, % 3’1 katilmiyorum ve % 1’1 ise kesinlikle katilmiyorum demiglerdir.
Aritmetik ortalama 4,38 ¢ikmistir. Bu ifadede 6grencilerin ¢oguna gore afis ¢cok kisa

stirede algilanabilmelidir.

Afisin giicii, mesajini en dolaysiz, en yalin bir sekilde ve aninda vermesinden
dogar. Afisin, tagimasi gereken igerik, onceden belirlenmistir. Bu 6zellik, afisin kisi
tarafindan hemen algilanmasini saglar. Afisle verilen bir mesaj, herhangi bir yazi ya
da siirdeki gibi ¢esitli rastlantilarla, okurun istegi ya da vaktiyle sinirlanmaz. Afis
karsimizdadir. Bir anda dikkati ya ¢eker ya da ¢ekmez. Dikkat ¢ektigi an, kisiyle afis

arasinda 6zel bir iliski kurulmug ve bdylece afis islevini yerine getirmis sayilir.
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4.4. Hedef Kitlenin Yasantilarinin Bilinmesinin Afis Tasarim Ac¢isindan Onemi

“Hedef kitlenin yasantilarinin bilinmesinin afig tasarimi agisindan Onemi

nedir?” sorusuna verilen cevaplarla ilgili bulgular Tablo 6’da goriilmektedir.

Tablo 6. Hedef Kitlenin Yasantilarinin Bilinmesinin Afis Tasarimi Ac¢isindan

Onemine iliskin Ogrenci Goriisleri
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15. Tanitilan liriin
ya da hizmet
hedef kitleyi
yonlendirici
nitelikte
olmalidir.

36 | 51 | 28 | 40 | 5 7 1 2 0 0 | 70 | 100 | 4,41

16. Afiste
iletilmek istenen
mesaj hedef
kitlenin sosyo

ekonomik ve 28 140 |25 (36| 7 |10 | 6 8 4 6 | 70 | 100 | 3,95
sosyo kiiltiirel
ozelliklerine
uygun olmalhdir.

17. Hedef kitlenin
yas, cinsiyet,
medeni durum
gibi kigisel

Gzellikleri afis 30 |43 27|39 |6 | 8|5 |7 | 2|3 |70]100 | 411
tasariminda
dikkate
alinmahidir.

18. Afig
tasariminin hedef
kitlenin

aliskanliklarini 2 3 8 11119 |27 |28 |40 | 13 | 19| 70 | 100 | 3,60
yonlendirici

etkisi yoktur.
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Tablo 6’nin Devami...
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19. Hedef kitlenin
déneme yonelik
tiiketim egilimleri
(moda gibi) afis

tasanminda géz 16 | 23 | 21 | 30 | 22 | 32 8 11 3 4 70 | 100 | 3,55
oniinde
bulundurulmali-
dir.

20. Hedef kitlenin
sahip oldugu
aliskanliklar

afigin hedef kitle 7 10 |13 119|128 |40 |13 |18 | 9 13 | 70 | 100 | 2,94
tizerindeki
etkililigini azaltir.

Tablo 6’da “Tanitilan iirlin ya da hizmet hedef kitleyi yonlendirici nitelikte
olmalidir” ifadesine iligkin sayisal goriinlime bakildiginda, 6grencilerin % 51°1
kesinlikle katiliyorum, % 40’1 katiliyorum, %7’s1 kararsizim, % 2’si katilmiyorum ve
% 01 ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir. Aritmetik ortalama 4,41 c¢ikmustir.
Ogrencilerin ¢ogu afiste tanilan iiriin ya da hizmetin, hedef kitleyi ydnlendirici
nitelikte olmasi1 gerektigini savunmaktadirlar. Buna gore tasarimin hedef kitle

uzerinde belirli bir etkisi olmalidir.

Gereksinimi olmayan iirlin i¢in hedef kitle lizerinde biyiikk bir istek

uyandirmak gerekir. Tanitim bunu basarabilirse, tanitimini yaptigi liriinii satar.

“Afiste iletilmek istenen mesaj hedef kitlenin sosyo ekonomik ve sosyo
kiltirel oOzelliklerine uygun olmalidir” ifadesine iliskin sayisal goriiniime
bakildiginda, 6grencilerin % 40’1 kesinlikle katiliyorum, % 36’s1 katiliyorum, %10’u

kararsizim, % 8’1 katilmiyorum ve % 6’s1 ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir.
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Aritmetik ortalama 3,95 ¢ikmustir. Ogrencilerin ¢ogu kesinlikle katiliyorum ve
katiliyorum segenegini cevaplamislardir. Buna gore Ogrenciler; afiste verilmek
istenen mesajin, hedef kitlenin sosyo ekonomik ve sosyo kiiltiirel 6zelliklerine uygun

olmasi gerektigine inanmaktadirlar.

Toplumun, sosyal ve kiiltiirel yapis1 sanatginin tasarim etkinliklerine dogru
orantili olarak etki eder. Sanat¢i tasarimlarinda 6zgilir olmasina ragmen, yasadigi

toplumun sosyal, kiiltiirel ve ekonomik degerlerine ilgisiz kalamaz.

“Hedef Kkitlenin yas, cinsiyet, medeni durum gibi kisisel ozellikleri afis
tasariminda dikkate alinmalidir” ifadesine iliskin sayisal goriiniime bakildiginda,
ogrencilerin % 43’1 kesinlikle katiltyorum, % 39’u katiliyorum, %8’1 kararsizim, %
7’si katilmiyorum ve % 3’s1 ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir. Aritmetik
ortalama 4,11 ¢ikmustir. Ogrencilerin ¢ogu kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum
secenegini cevaplamiglardir. Buna gore Ogrenciler; hedef kitlenin kisisel
ozelliklerinin, afis tasariminda belirleyici rol oynadigini ve tasarim asamasinda da

dikkate alinmasi1 gerektigini savunmusglardir.

Hedef Kkitlenin, yas, cinsiyet, egitim, ekonomik 0Ozellikleri gibi biitiin
demografik Ozelliklerinin tanimlanmasi gerekir. Ayrica hedef kitlenin, {iriin ya da
hizmete kars1 gosterdigi satin alma davranisinin 6zelliklerinin tanimlanmasi gerekir.
Psikolojik Ozellikleri: Hedef kitlenin {iriin, hizmet ya da firmaya gosterdigi ilgi, etki
ve tepkinin degerlendirilmesiyle birlikte sahip oldugu yasama standardi, yasama
sekli, zevkleri, hobileri, yasama katkisi, bulundugu sosyal ¢evre, ait oldugu sosyal
sinif ve parasim harcarken dikkate aldigi biitlin unsurlarin tanimlanmasi

gerekmektedir.

“Afis tasarimimin hedef kitlenin aligkanliklarin1 yonlendirici etkisi yoktur”
ifadesine iligkin sayisal goriiniime bakildiginda, G6grencilerin % 3’t kesinlikle
katiliyorum, % 11’1 katiliyorum, % 27’si kararsizim, % 40’1 katilmiyorum ve % 19°u
ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir. Verilen ankette, Likert siralamasinda
Kesinlikle Katilmiyorum segenegine 5 puan verildigi i¢in aritmetik ortalama 3,60

cikmistir. Bu ifadede 6grencilerin ¢ogu bu yargiya katilmamiglardir. Buna goére bu
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maddeden afis tasariminin hedef kitlenin aligkanliklarini yonlendirici etkisi oldugu

anlasilmaktadir.

Bir afis tasarimi karsisindakini harekete gecirici nitelikte olmalidir. Kitleleri

harekete gegirmekte o afisin amacina ulastigina isarettir.

“Hedef kitlenin doneme yonelik tiketim egilimleri (moda gibi) afis
tasariminda g6z Oniinde bulundurulmalidir” ifadesine iliskin sayisal goriiniime
bakildiginda, 6grencilerin % 23’1 kesinlikle katiliyorum, % 30’u katiliyorum, %
32’si kararsizim, % 11’1 katilmiyorum ve % 4’i ise kesinlikle katilmiyorum
demislerdir. Aritmetik ortalama 3,55 ¢ikmistir. Bu ifadede 6grencilerin bu maddeye
katilmayan kismi azinliktadir. Bu maddeye katilim orani yiiksektir. Bu da hedef

kitlenin déneme yonelik egilimlerinin bir tasarimda olan 6nemini vurgular.

“Hedef kitlenin sahip oldugu aliskanliklar afisin hedef kitle iizerindeki
etkililigini azaltir” ifadesine iliskin sayisal goriiniime bakildiginda, dgrencilerin %
10°’u kesinlikle katiltyorum, % 19’u katiliyorum, % 40’1 kararsizim, % 18’1
katilmiyorum ve % 13’1 ise kesinlikle katilmiyorum demislerdir. Aritmetik ortalama
2,94 ¢ikmistir. Bu ifadede G6grencilerin ¢ogu kararsiz kalmiglardir. Hedef kitlenin
sahip oldugu aligkanliklarin, afigin hedef kitle iizerindeki biraktig1 etkileme diizeyini

azaltmas1 konusunda net bir fikre sahip olmadiklar1 anlasiliyor.

Afig tasariminin her ne kadar hedef kitleyi yonlendirici etkisi varsa da, hedef
kitlenin sahip oldugu bazi aligkanliklar, afisin etkililigini azaltabilir. Ciinkii algilar,

bireyin eski yasantilarina ya da bilgilerine gore sekil alirlar.
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BOLUM 5

SONUC VE ONERILER

Bu bdliimde, arastirmanin sonuglar1 ve bu sonuglara gére uygulamaya ve

aragtirmaya yonelik oneriler lizerinde durulmustur.

5.1. Sonuglar

Grafik Tasarim Boéliimii ve Gérsel Iletisim Tasarmm Béliimii 6grencilerinin
gorilislerine gore afisin hedef kitleye ulasabilmesi i¢in gerekli renk oOzellikleri

sunlardir:

1. Renk anlamsal olarak afiste iletilmek istenen mesaj1 gliclendirmektedir.

2. Uygulama sonucunda, bir afisin basarili olabilmesi i¢in, sadece canli renk
kullanimu yeterli degildir.

3. Kontrast renklerin kullanimi, afisin algilanabilirligini arttirmaktadir.

Kontrast renk kullanimi rengin yiizeydeki etkisini de arttirmaktadir.

Grafik Tasarim Boliimii ve Gérsel Iletisim Tasarim Boliimii 6grencilerinin
gorilislerine gore afisin hedef kitleye ulasabilmesi icin gerekli yazi oOzellikleri

sunlardir:

1. Tasarimda metinin, tasarimin algilanmasi {izerinde etkisi biiyiiktiir.
Yazmin, karsisindakini verilmek istenen mesaja yonlendirmesinde rolil
fazladir.

2. Tipografik o6zelliklerin yani yazi1 karakterlerinin okunakli, siislii ve
kalabaliktan arindirilmis olmasi gerekir. Bu tarz metinler okumay1
giiclestirir. Slogan ve bagliklarin birkag sozciigii gecmemesi gerektigi

sonucuna vartlmistir.
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Grafik Tasarim Boliimii ve Gérsel Iletisim Tasarmm Béliimii 6grencilerinin
gorilislerine gore afisin hedef kitleye ulasabilmesi i¢in gerekli imge 0Ozellikleri

sunlardir:

1. Imge se¢imi, verilmek istenen mesaji etkilediginden vurgulanmak istenen
mesaja gore imge se¢imi yapilmasi gerekir.

2. Afislerin Dekoratif olmasinin, tasarimin bagarisini arttirdigi konusunda
kesin bir goriis yoktur.

3. Afisin kisa siirede algilanabilmesi onun akilda kaliciligini saglamaktadir.

Grafik Tasarim Boliimii ve Gérsel Iletisim Tasarimi Boliimii égrencilerinin
goriislerine gore afisin hedef kitleye ulasabilmesi i¢in hedef kitle yonlii 6zellikler

sunlardir:

1. Hedef kitlenin algt durumu ve tasarimda iletilmek istenen mesaj arasinda
baglant1 kurulacak olursa, yapilan arastirmaya gore; hedef kitlenin kisisel
ozellikleri, aligkanliklari, yasam standartlari tasarimciy1
yonlendirmektedir.

2. Tanitilan {iriin ya da hizmet, hedef kitleyi harekete geg¢irici nitelikte

olmalidir.

5.2. Oneriler

Bu aragtirmadan elde edilen verilere gore ilgili aragtirmacilara ve bu konuda

yapilacak ¢aligmalara yon gostermesi amaciyla bazi oneriler gelistirilmistir:

Uygulamaya Yonelik Oneriler:

1. Afis tasariminda, ylizey tizerindeki etkiyi artirmak i¢in renk kullaniminda

kontrast (zit) renkler kullanilabilir.
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2. Tasarimda gorsel hiyerarsiyi saglamak adina, yazilar okunakli, sade
kullanilmalidir.

3. Slogan kullaniminda, kalabalik sozcliklerden ¢ok, az sozciik kullanarak
mesajin daha ¢abuk iletilmesi saglanabilir.

4. Afiste verilmek istenen mesaja gore imgeler sec¢ilmeli ve siisten
arindirilmalidir.

5. Hedef kitlenin sosyo kiiltiirel ve sosyo ekonomik durumunun,
aligkanliklarinin  bilinmesinin ve bunu g6z Oniline alarak yapilan
tasarimlarin, hedef kitle iizerinde biraktig1 algilama durumunu arttirtmasi
konusu afis tasariminda dikkate alinmalidir.

6. Grafik tasarim egitimi veren kurumlarda ¢alisan 6gretim elemanlari, afis
tasarimi konusunda Ogrencilere tasarim ilkelerinin yani sira hedef kitleyi
belirleyici ve algilama durumlarini incelemeyi gerektiren proje, gériisme

vs. etkinliklere yonlendirmelidirler.

Aragtirmaya Yonelik Oneriler:

1. Afisin, hedef kitle {izerindeki etkisini bulgulayicit deneysel arastirmalar
yapilabilir.

2. Arastirmada grafik ve gorsel iletisim tasarimi tlniversite 1 ve 2. smif
Ogrencilerinin gorisleri alinmistir. Bu alan genisletilerek grafik ve gorsel
iletisim tasarimi 3 ve 4. smif 6grencilerine uygulanarak, 1 ve 2. simf
ogrencileriyle 3 ve 4. smif 6grencilerinin bakis acilarinin karsilastirilmasi
saglanabilir.

3. Bu arastirmada hedef kitle geneli kapsamaktadir. Bunun yaninda hedef
kitle olarak belirli bir grup (6rnegin; ¢ocuk afisleri) secilerek bu arastirma

yapilabilir.
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EK — 1 Anket Formu Ornegi
ANKET FORMU

Sayin Katilimei,

Bu anket formu, “Afis Tasariminda Hedef Kitlenin Algilama Durumlarinin

Incelenmesi” konulu bir arastirmaya veri toplamak amaciyla uygulanmaktadir.

Anket Formu (1) Kisisel Bilgiler (2) Goriisler kismindan olugsmaktadir. Anket

Formunun nasil doldurulacagi béliimlerin basinda agiklanmaktadir.

Anket Formunu ictenlikle yanitlayacaginiz beklentisi iginde arastirmaya

sagladiginiz katkilar i¢in tesekkiir ederim.

BOLUM 1
Kisisel Bilgiler
Bu maddeleri size uygun sekilde doldurunuz.

1. Universiteniz
2. Bolimiiniiz
3. Smifiniz

BOLUM 2
Goriisler
Bu boliimde maddeleri size uygun gelen segenegi (X) seklinde isaretleyerek
doldurunuz.

KESINLIKLE
KATILIYORUM
KATILIYORUM

KARARSIZIM

KATILMIYORUM

KESINLKLE

KATILMIYORUM

1. Afigte mesajin renkle iligkisi
kurulmalidir.




2. Afigte kullanilan renkler canh
olmalidir.

3. Afiste kullanilan kontrast(zit)
renkler afigin aligilanabilirlik 6zelligini
artirmaz.

4. Afisin algilanabilirligini artirmak igin
renkler kontrast (zit) segilmelidir.

5. Afig tasariminda imgeler kadar yazi da
onemlidir.

6. Tipografik (yazi) 6zellikler algiy
kolaylastirici nitelikte olmahdir.

7. Afisteki slogan ne kadar uzun ve
aciklayici olursa, iletilmek istenen mesaj
da giiglii ve dogru olur.

8. Afisteki sodzel unsurlar az ve sade
icerikte verilmelidir.

9. Afiste kullanilan karakterler okunakl
olmaldir.

10. Afisteki imgeler segilirken hangisinin
anlatimi daha da giclendirecegi
belirlenmelidir.

11. Afis dekoratif oldugu takdirde basaril
olma sansi artar.

12. Afis tasariminda kullanilan imgeler
tasarimcinin zevkine gore segilmelidir.

13. So6zel unsurlar ile imgeler birbirini
butinleyebilmelidir.

14. Afig cok kisa siirede
algilanabilmelidir.

15. Tanitilan iriin ya da hizmet hedef
kitleyi yonlendirici nitelikte olmalidir.

16. Afigte iletiimek istenen mesaj hedef
kitlenin sosyo ekonomik ve sosyo kiiltiirel
6zelliklerine uygun olmalidir.

17. Hedef kitlenin yas, cinsiyet, medeni
durum gibi kisisel ozellikleri afis
tasariminda dikkate alinmalidir.

18. Afig tasariminin hedef kitlenin
aliskanliklarini yonlendirici etkisi yoktur.

19. Hedef kitlenin doneme yonelik tiiketim
egilimleri (moda gibi) afis tasariminda g6z
oniinde bulundurulmalidir.

20. Hedef kitlenin sahip oldugu
aliskanliklar afisin hedef kitle lizerindeki
etkililigini azaltir.
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