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GirRiS

Siyaset, insanlarin yasayiglarini yakindan ilgilendiren ve etkileyen bir
faaliyettir. insanlar, bu faaliyetin bir amaci olmasi gerektigini ve bu amacin da
kendi yasantilarini daha iyiye goéturmek oldugunu duasunurler. Siyasal
iktidardan da bunu gerceklestirmesini beklerler. Siyasal iktidar, filozof ve
hukukgularin anladigi anlamda egemen bir iktidardir (Kapani, 1997:17-21).
Bu, siyasal iktidarin, son asamada da karari veren yani bagka higbir iktidara
tabi olmayip, baska bir iktidar tarafindan sinirlandirilmayan bir iktidar olmasi
anlamina gelir. Siyasal iktidarin kabull, onun dogrulugu veya haklihgini; yani

‘mesrulugunu’ getirir.

Temsili demokrasilerde mesruiyet, siyasal katilma ve rasyonel tercih
yapma onemlidir. Mesruiyet, genelde anayasalarda yer alan segimlere ait
kurallari anlatirken; siyasal katilma, yurttaslarin yonetime katilmasi, rasyonel
tercih yapmasi ise secimlerde yurttaglarin oy vermesini gostermektedir.
Bireyin kendi siyasal tercihleri ve siyasal gorusleri, toplumsal dizeyde halkin
batinld bakimindan kamuoyu veya kamuoylarinin olusmasi seklinde
nitelendirilmektedir ( Tokgdz, 2008:201).

Bir toplumda kamuoyu olugabilmesi igin, asgari su kosullarin olmasi
gerekir: Toplumun herhangi bir kesimini ya da tum toplumu ilgilendiren bir
anlasmazhgin, uyusmazhgin bulunmasi, Ulkede bulunan siyasi iktidarin
topluma 6zgur haberlesme, konusma, gérusme ve tartisma imkani saglamasi,
toplumda o6rgutlenmis ve sistemlestirilmis fikirlerin bulunmasi son olarak da
sorun veya olay kargisinda hukumet, siyasi iktidar, parlamento, bakanlik gibi
kamu otoritelerinin direnme odaginin bulunmasidir (Oztekin, 2007:108-109).
Demokrasilerde bu odaklar, tutumlarini kamuoyunun tepkisine goére
ayarlamaktadirlar. Kamuoyu bdylece, bazi meseleler karsisinda bir hakem,
bir ‘vicdan’ olmaktadir. Bu yuzden, kamuoyunun baskisina dayanmak gugtur
(Daver, 1969:254).



Hakem ve vicdan olma gibi sorumluluklari olan kamuoyu, siyasetin ve
dinamigini olusturan iktidar iligkilerinin ortaminda, yani bir arada yasayan,
aralarinda surekli iligkiler bulunan, girdikleri bu iligkileri belirli davranis
kurallarina gére duzenlemis genis insan birliktelikleri; kisaca toplumda olusur
(Yavasgel, 2004:143). Bir toplumda yasamak insan iligkilerinin bir
zorunlulugu, ayricaligi, énceligi olan iletisim sayesinde mimkiindiir. iletisim,
kisaca ileti aligverigidir. ileti mallarin Gretimi ve dagitimini, paranin
dolasimini, pazar iligkilerini, ayni zamanda dudslncenin ve deneyimin

dretimini, dagitimini ve alisverisini saglar (Erdogan ve Alemdar, 1990:51).

iletisim teknolojilerinin gelismesi diinyay! kiglk ve erisilebilir bir yer
haline getirmistir. Bu erigilebilirlik, insan1 énce kendinden sonra da diger
insanlardan uzaklastirmig; kendine ve diger insanlara yabancilagtirmistir.
Marks’a gore; (2000:34) insan, dogayi sahiplenmeye c¢alistigi Olglde
yabancilagma igine dismistir. Ozel milkiyetin kékeni olan bu yabancilagsma
sahiplenmedir. insan yabancilasarak dogasinin, dinyasinin zenginligini
geligtirmigtir. Ancak Fromm’un da belirttigi gibi; (1993:190-191) sahip olmanin
yaratti§i bunca glvenlige ragmen bu durum, insanlari yeni bir fikri, bir ideali
olan ve yeni gelismelere ¢ekinmeden atilan kimselere kargi bir hayranlik
duymaktan da alikoymamistir. Mitolojideki ‘kahraman’ mitosu, bu 6zlemin bir
semboludur. Bu kahramanlara hayran olmamizin nedeni, i¢imizde
hissettigimiz, bizim yolumuzun da onlarin yolu gibi olmasi gerektigi
duygusudur. Ama korktugumuz igin, bdyle bir davranisin yalnizca
kahramanlara 6zgu oldugunu dusunmus, yani yon gosterici, yol agici, yeri
geldiginde hayal kurdurucu, ¢ogu zaman umut satici siyasi aktorlere
glvenme ihtiyaci duymusuzdur. Cogu zaman kendi ilerleme yetenegimizi
onlara yansitip, sonra da oldugumuz yerde kalmigizdir. Siyasal iktidarin en
onemli guglerin baginda geldigini dusunddren bu yalnizlagsma, hem siyasete,
siyasetin aktorlerine hem de siyasal iktidara daha fazla anlam yuklenmesine
neden olmustur. Siyasal iktidarin, ‘son asamada karari veren’ olmasi
nedeniyle, her devirde siyasal iktidara giden yollar ‘mubah’ gorulmustur.

Ancak demokratik toplumlarda ‘yol’ s6zunun karsiligi baski, siddet ve zor



kavramlarini icermemektedir. Demokrasi geregi, siyasette bu kavramlarin
yerini ‘oy ¢oklugu, kamuoyu, ikna’ gibi acik acgik siyasal igerikli kavramlar
almistir. Kavramlar siyasal igerik tasidiklari zaman, hi¢ sUphesiz iletisim
‘siyasal’ olacaktir. Anlatimin ve iglevin esas olarak siyasal oldugu iletisim
aglarinin bir parcasi olma durumunda ancak siyasal iletisimden so6z
edilebilecektir (Yavasgel, 2004:144).

Siyasal iletisim kisaca, siyasal iktidara sahip olmak ve ideolojik
amaglarini Kitlelere benimsetmek isteyen siyasetcilerin, cesitli iletisim
yontemleri ile gergeklestirdikleri iletisimdir. Siyasal iletisim tir ve tekniklerinin
etkili olabilmesi icin siyaset yapanin, hedef kitlenin rizasini alabilmek amaciyla
gerekli motivasyonu saglayarak onu ikna olmaya hazir duruma getirmesi gerekir.
CuUnkU insanlar ancak guvendikleri, ikna olduklari durumlarda riza gosterirler.

Halkin rizasini alabilmek igin siyasal iletigsimin ‘etkili’ olmasi gerekir.

Calismanin kuramsal cercevesine de katki sunmasi agisindan
faydalanilan Laswell’'in ‘etki modeli’ yani; ‘kim, neyi, ne zaman, hangi etkiyle
elde eder?’ sorulariyla siyasal iletisim sirecini agiklamak gerekirse: Siyasal
iletisim, Kimin? Siyasetci; parti lideri, parti adayi, parti c¢alisanlari, parti
gonulluleri... Neyi? Siyasal iktidar; devlet baskanhgini, milletvekilligini,
belediye baskanhgini... Ne zaman? Kamuoyuna ihtiya¢ duyuldugunda;
secimlerde... Hangi etkiyle? Vaatlerde bulunarak ve cesitli yollarla ikna

ederek... Elde etmesidir.

Calismada faydalanilan diger bir kuram da siyasal ikna kuraminin
temelini olusturan motivasyon kuramidir. Hedef kitleyi belirli bir yone veya
amaca dogru devamli sekilde hareket etmeye yodnelik ¢abalarin timuana
iceren motivasyon; insanlara, kendisi igin olumlu sonu¢ doguracagini
umdugu hedefe ydnelmeyi saglar. insanlarin kendisini mutlu edecek bir
sonucu elde etmek icin gaba sarf edecegini varsayar. S6zu edilen sonucun
icerdigi haz ya da onu kaybetmenin yol agacagi aci, bireye gosterilerek,
bireylerin ortaya koyacaklari davraniglar dnceden tayin edilebilir. S6z gelimi,

belirli bir siyasi parti veya siyasal Kisilik, segmenlerin zihnindeki ideal taslaga



en uygun hale getirilimis olarak kamulara sunulabilir ve bodyle bir siyasi
kisiligin teveccuh gormesinin odulleri ile aksi durumda ugranilacak kayiplar
gosterilerek, kamunun kanaatleri  bi¢cimlendirilebilir.  Nitekim  se¢im
kampanyalarinda siyasi partilerin ¢ogu, adini koymadan, bu ikna yontemini

kullanmakta ve basarili sonuglar da elde etmektedir (Anik, 2000:93-94).

Kamunun kanaatlerini bigimlendirerek, motivasyonlarini saglayarak,
onlari oy verme yodnunde ikna eden bir siyasal iletisim gerceklestirdigi
dusundlen partilerden biri de iki donem Ust Uste siyasal iktidara sahip olan
AKP’dir. 3 Kasim 2002 secimlerinden sonra 22 Temmuz 2007 segimlerinden
de ‘tek basina iktidar’ olarak ¢ikan AKP’nin bu basarisinda siyasal iletisim
uygulamalarinin buyuk payi vardir. Partinin kendini diger siyasal partilerden
farkhlastirmasi, mesajlarini etkin bir sekilde kurgulamasi, gelismis teknolojik
imkanlar ve dogru belirlenmis bir stratejiyle secim kampanyasini yurutmesi
beraberinde basariyi da getirmistir (Ozkan, 2007:224). Ozkan gibi, birgok
cevre tarafindan ‘basar’’ olarak nitelendirilen bu siyasal iletisim dilinin, 29
Mart 2009 vyerel secgimlerinde Diyarbakirda da ayni sonucu dogurup

dogurmadigi bu ¢alismanin sorunsalidir.

Bu calismada Diyarbakir'in érneklem alinmasinin nedenlerinden biri;
AKP lideri ve Bagbakan Tayyip Erdogan’in 22 Temmuz 2007 genel segimleri
sonrasl, parti ¢calisanlarina 29 Mart 2009 yerel secimlerini tarih gostererek,
“Diyarbakir ve izmir'i istiyorum” demesidir. Diger gerekgce ise; yine Erdogan’in
2 Kasim 2008 tarihinde gitmis oldugu Hakkari merkez ilge teskilatinda,
Diyarbakir't da diger birka¢ bolge illeri gibi 4 milletvekili ile TBMM’de temsil
eden, ‘Kurt Partisi’ diye nitelendirilen DTP’ ye atifta bulunarak: “Biz ne dedik?
Tek millet dedik. Ne dedik? Tek devlet dedik. Buna kim karsi ¢ikabilir? Buna
kargi ¢ikanin bu ulkede yeri yok, buyursun istedigi yere gitsin!” s6zlerinin ‘Ya
Sev Ya Terk Et seklinde yorumlanarak DTP’ye, kargl propaganda
saglamasidir. Bunun Gzerine Diyarbakir'in DTP’li belediye bagkani Osman
Baydemir’in, “Diyarbakir kaledir, kaleyi kaptirmayiz” cevabi ile baslayan

secim yarisinin Diyarbakirda olduk¢a zorlu gegecegi, se¢im doneminin



kampanyalar acisindan renkliligi ve c¢esitliligi arttiracagi, dusuncesi bu

calismayi1 onemli kilmistir.

Bu calisma, 29 Mart 2009 yerel secimlerinde AKP’nin uyguladigi
siyasal iletisim faaliyetlerinin ‘basari’ getirip getirmedigini, neden sonug iliskisi
icerisinde incelemeyi amaclamistir. Calisma sirasinda su sorulara cevap
aranmigtir: Diyarbakir 6zelinde, kamuoyu olusturmada en etkili unsurlar
nelerdir? AKP bu unsurlari se¢gim kampanyasi oncesinde yeterince dogru
tahlil edilebilmis midir? AKP Diyarbakir halkinin beklentilerine yonelik
soylemler gelistirebilmis midir? AKP’nin siyasal iletisim etkinliklerinin,
cesitliligi, yogunlugu Diyarbakir halkinin ikna olmasina katkida bulunmus
mudur? AKP’nin hizmet ve kimlik yonla vaatlerinden hangisi daha ¢ok kabul
gbébrmastir? Erdogan’in  sdylemlerinin, varsa yanlis algisi, partililerce
diuzeltilebilmis midir? AKP’nin siyasal iletisim dilinde buttnlik var midir? Bu
sorulara da cevap bulmak amaciyla yapilan bu galismanin, siyasal iletisim
literaturine katki saglayacag dusunulmektedir. Bu 6nemin bilinciyle; siyasal
iletisimle ilgili incelemeler yapilmig, siyasal iletisime yonelik kuramsal gerceve
olusturulmus, siyasal iletisimin Turkiye'deki gelisimi de g6z onunde
bulundurulup, AKP’nin Diyarbakir'daki her turlu gorsel, isitsel ve yazinsal
mecrasini kullanarak gelistirdigi siyasal iletisim dili mercek altina alinmigtir.
Kanaat onderleri, parti ¢alisanlari ve yerli halkin da fikirleri dikkate alinip

birtakim degerlendirmelerde bulunarak sonuca ulasiimigtir.

Sonuca ulasmak igin su yol takip edilmistir: Calismanin ilk béliminde
siyasal iletisim kavraminin diger bilesenleri siyaset ve iletisimle ilgili
kavramlar tanimlanmistir. Ornegin siyasetle ilgili; siyasal partiler, segimler ve
Turkiye’de Cumhuriyet 06ncesi-sonrasi yapillmis segim sistemleri ile
Diyarbakirin hem genel hem yerel segimlerde daha 6nce gdsterdigi oy
verme davranisi gdzlemlenmistir. iletisimle ilgili; iletisim siirecini olusturan
ogeler, etkili ve ikna edici iletisim igin gerekli unsurlar ile motivasyon sureci
incelenmistir. Tanimlarla c¢ergevesi olusturulan siyasal iletisim sureci,
yontemleri; siyasal reklam, siyasal propaganda, siyasal pazarlama ve siyasal

halkla iligkiler agiklanmig, siyasal iletigsimin Turkiye’deki tarihsel gelisiminden



ornekler verilmistir. Calismanin ikinci bélimiinde kamuoyu kavrami ve
kamuoyu olusturmada oOnemli goérulen unsurlar incelenmistir. Calismanin
uclincu boluminde ise; AKPnin 29 Mart 2009 yerel secgimlerinde
Diyarbakirda uyguladigi siyasal iletisim faaliyetleri ortaya koyulmustur.
Bulgular ve degerlendirme kisminda ise kanaat Onderleri ve yerel halkla
yapilan  goérusmeler sonunda elde edilen veriler Gzerinden
degerlendirmelerde bulunulmustur. Bu kigilerle yapilan roportajlarin desifresi
ekte verilmigtir. Ekte verilen diger bolim ise, AKP’nin se¢cim kampanyasi
suresince dagittigi promosyon malzemeleri, her turli afis, el ilani, bayrak,
brosur, kitapgik ve benzerlerinin ¢ekilmis fotograflarinin oldugu bolim
olmustur. Son olarak da sonug¢, kaynakgca ve 6zet bolumleri ile ¢alisma

sonlandiriimigtir.

YONTEM

Bu galisma, 29 Mart 2009 yerel secimlerinde, Adalet ve Kalkinma
Partisi'nin Diyarbakirda uyguladi§i siyasal iletisim faaliyetlerini ortaya
koymak icin betimleyici bir ¢alisma olarak tasarlanmistir. Amag; var olan
durumu yorumlayici bir sekilde ele almak degil, durumu betimlemektir.
Durumu betimlemek igin katilimsiz yogun goézlem teknigi kullaniimistir. Bu
yontemin secilmis olmasinin temel nedeni, diger yontemlerin ornegin; icerik
¢cozumlemesinin daha derinlemesine bir analiz, daha uzun sureli ve genis
boyutlu bir galisma imkani gerektirmesidir. Dolayisiyla, bu tezde segilen

arastirma yontemi ‘veri toplama ve durum saptama’ olarak belirlenmistir.

Calisma, 29 Mart 2009 yerel secimleri tarihinin bir ay oncesi ve
sonrasiyla zaman olarak sinirlandiriimigtir. Faaliyet ile materyaller de
degerlendirme ve sonug¢ kisimlarinda degerlendirmeye tabi tutulmustur.
Calismanin kavramsal gercevesi igin, ikincil veri analizi yoluna gidilmigtir.
Ornegin; Turkiye'de siyasal iletisim faaliyetlerinin tarihi ve secim dénemleri,
siyasal iletisim kavramini bir araya getiren siyaset, yerel sec¢im, se¢im
kampanyalarinda yapilanlar, iletisim, ikna, motivasyon, kamuoyu ve kamuoyu

olusturmada etkili kavramlar ile ilgili makale, kitap ve tez taramasi yapiimistir.



Yazil kaynaklar i¢in, TBMM kuttiphanesi, Gazi Universitesi Kitiphanesi, Milli
Katuphane arsivlerinden ayrica hem AKP’nin kendi internet sitesinden, hem
de diger ilgili sitelerden yararlaniimigtir. Ayrica Turkiye’deki milletvekili ve
Diyarbakir yerel secim sonuclari ile ilgili arastirmalar icin de TUIK

raporlarindan faydalaniimistir.

Yukarida da belirtildigi Gzere, ¢alismanin veri toplama asamasinda,
katilimsiz yogun gozlem teknigi kullaniimigtir. Katihmsiz yogun go6zlem
teknigi geredi; arastirilan kimeye, kimlik, arastirma konusu ve arastirma
amaci ile ilgili bilgi verilmigtir. Gézlemci olarak arastirma biriminde zaman
zaman Yyasayip, olaylar gozlemlenmigtir. Bazen arastirmanin diginda
kalinacagindan, olaylarin tumd goézlemlenemeyeceginden ve kimligin
saklanmamasindan dolayi da bir takim ‘dogal’ olaylarin kagirilacagi ihtimali
bu teknigin sakincalarindandir (Aziz, 2003:80). Bu sakincalar g6z onlnde
bulundurularak, arastirma birimindekilerin ‘kendileri gibi davranabilmeleri’ i¢in
cogu zaman aragtirmaci kisilikten ziyade, ayni zamanda, ortamda yasayan
biri olundugu hissi verilmeye calisiimigtir. Bunun igin olaylarin yasanan
andan ziyade, arastirmanin kisa bir zaman sonrasinda not edilmesine 6zen
gosterilmigtir. Olaylar ilgili uzman danigsmanla gorusulerek kaydedilmistir.
Toplanan yazili-gorsel materyaller; afisler, billboardlar, el ilanlari, brosurler,
kitapgiklar, bayraklar, promosyon malzemeleri ( kolonya, kahve, fular, ¢orek,
kandil sekeri, anahtarlik gibi gorseller) fotograflanarak ekte verilmistir. S6zIU
materyaller (secim sarkilarinin  sozleri, ev ziyaretlerindeki, esnaf
ziyaretlerindeki, mitinglerdeki ve toplantilardaki konusmalarin dikkat gekici
unsurlari basta olmak Uzere her turlu sdylem, ve diyaloglarda gegen
cumleler) oldugu gibi aktariimakla sinirlandiriimig, her hangi bir yoruma tabi

tutulmamigtir.

AKP’nin medya planlamasi igerisinde, g6z 6nunde bulundurulmasi
gereken, kendine iligkin haberlerin ¢cikmasina yonelik yogun kullandigi yerel
gazeteler (Diyarbakir S6z, Diyarbakir Haber, Gineydogunun Sesi, Ekspres,

Olay, Mucadele, Oz Diyarbakir, Yeni Yurt ve Yeni Giin gazeteleri, Cihan



Haber Ajansi ve Firat Ajans gibi) ve bu gazetelerin 1 aylik bir zaman dilimi
(28 Subat 2009 - 29 Mart 2009 tarihleri arasi) igerisindeki haberlerinin
taranmasi ile sinirlandinimistir. Ayrica bazi ulusal gazetelerde (Hurriyet,
Posta, Cumhuriyet, Haber Tlrk, Radikal, Milliyet, Yeni Safak ve Gunluk gibi)
de AKP ile ilgili 6ne c¢ikan haberlere de yer verilmistir. Ancak haberlerin
niteligiyle ilgili igerik ya da sOylem analizi yapiimaktan kaginiimig, bu haberler
sadece medya planlamasina 6rnek olmasi agisindan ¢alismada yer almistir.
Haberlerin mansette yer alanlarina dncelik verilmis, diger haberler de onlari
takip edecek sekilde konumlandiriimigtir. Bunun sebebi mangetin daha ¢ok
dikkat cekmesi nedeniyle, hafizada daha uzun sure kalmasidir. Haberlerin 1
ayhk doénemle sinirlandiriimasinin nedeni ise, siyasi partilerin 6zellikle o
dénemde daha yogun faaliyetlerde bulunmasindan dolayi haberlerin,
faaliyetlerle dogru orantili, nicel olarak daha ¢ok olmasidir. Gazeteler gibi,
kadin kollarinin 1 aylik (28 Subat 2009 - 29 Mart 2009) donemde yaptigi
faaliyetler de gun be gun herhangi bir yorumlayici dil kullaniimadan

calismaya dahil edilmistir.

Calismanin yiiz ylize goriismeler bdliminin iki asamasi vardir. ilk
asamada, AKP’nin en ¢ok oy aldigi Yenisehir merkez ilgesi ile en az oy aldigi
Baglar merkez ilgesinde toplam 50 kisiye, herhangi bir kimlik sorusu
sorulmadan, “Hangi partiye oy verdiniz, neden?” seklinde yoneltilen tek bir
sorunun cevaplari oldugu gibi alinip, herhangi bir yorum katilmadan yaziya
aktarilmistir. Bu asamada, olasiliksiz amacgli oérneklem teknigi kullaniimigtir.
Amag; arastirmanin amacina en uygun cevabi verebilecek kigilere
ulagsabilmektir. Bu teknigin kullaniimasinin nedeni; daha az karmasik, daha
az masrafli ve daha az zaman gereksinimi icermesinden kaynakhdir.
Yontemin daha az guvenilir olduguyla ilgili hakli ve yaygin bir kani s6z
konusudur. Ancak daha az On vyargilli ve ¢odu zaman yansiz tavir
sergileyebilmek icin gorusmeler ses kayit cihazi ile kaydedilmis, uzman
danismanla birlikte dinlenmig, onun da inisiyatifi dogrultusunda, cevaplara
herhangi bir cumle eklenip i¢cinden herhangi bir cimle ¢ikarilmadan arastirma

verilerine dahil edilmigtir.



Calismanin ikinci asamasinda, kanaat onderleri ile derinlemesine
mulakat teknigi kullanilarak gerceklestirilen gorusmeler yer almigtir. Nitel
gorusme teknidi olarak da adlandirilan mulakat tekniginde, gorusulen kisiye
konu hakkinda ayrintili sorular sorarak, konu ile ilgili ayrintih bilgi alip genel
bir cerceve cizebilmek amaciyla (Aziz, 2003:85) sorular hazirlanmistir.
Sorular kolay anlasilir, herhangi bir ima barindirmayan nitelikte ve sure
sinirlamasi yapilmayan nicelikte olmustur. Gorusmelere, gorusulen kisilerin
uygun gordukleri yer ve zamanda gidilmistir. Bu goérismeler de ses kayit
cihaziyla kaydedilmistir. Gorisme  bittikten sonra  goérismecilerden
kaydedilenleri dinlemek, kaydedilenlere ekleme veya kaydedilenlerden
clkarma yapmak ya da desifresi yapildiktan sonraki halinde duzeltme
yapmak yonunde istekleri olanlara her turli esneklik saglanmigtir. Diger
gorusmeler gibi bu gorugsmeler de danismanin gozetiminde dinlenmis,
kayitlardaki herhangi bir cimle degistiriimeden desifre edilerek aktariimistir.
Desifreler de ekte verilmigtir. Gorusulen kisilerin ilki AKP il tegkilatindan
olmustur. Kartopu érneklem adi verilen teknikle yapilan goérismeler, partili
kisi vasitasiyla oOrnekleme girebilecek diger kigilere ulasiimasi yoluyla
gerceklestiriimistir (Kus, 2009.47). Partili kisi tarafindan belirlenen kigiler de
diger birkag isme ulasiimasini saglamistir. Bu kigilerden ikisi avukat, biri
emekli ogretmen,  digerleri eczaci, akademisyen ve sivil toplum orgutu
bagkani kisilerdir. Bu kisilerin kimlik bilgileri sakli tutulmustur. Kisiler Kod:1,
Kod:2, Kod:3, Kod:4,Kod:5 ve Kod:6 olarak isimlendirilmiglerdir.

ilgili birimin arastiriimasi igin tG¢ ayhk bir siire kullanilmistir. Bunun ilk
ay! daha cok birimi tanima, AKP’lilerle tanisma seklinde olmustur. ikinci ayi
partilerle birlikte segim caligsmalarinin olabildigince ¢ok kismina arastirmaci-
g6zlemci kimlikle katilarak; gerceklestirilen faaliyetlerin gézlenmesi seklinde
devam etmistir. Calismanin son ayi ise roportajlar, mulakatlar, partililerle
gorusmeler yapilmasi ile devam etmig her turlu faaliyetin yaziya dokulmesi

seklinde de son bulmustur.
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BiRINCi BOLUM
SIYASAL ILETiSIM

1.1. SIYASET KAVRAMI

Siyaset kavraminin kokeni eski Misira dayanmaktadir. Misirhlar bu igi
bize, eli kamg¢ili bir adam ve saha kalkmis vahsi bir at ile anlatmaktadirlar.
Piramidin duvarina ¢izilen bu resim, o gunden bu gune, siyasetin nasil
yapilmasi gerektigini 6gretmektedir. Eli kamgili seyis agisindan at, kuskusuz
ki bir nesnedir. Batin vahsi atlarin yararh birer ‘6zne’lere dénusmesi igin,
hepsinin tabi tutulacag: talim ve terbiye siireci aynidir. ister elinizdeki kamciyi
atin suratina indirin, ister kamginizla ati tehdit edin, isterseniz uysallastikgca
ata seker verin; sonunda at sizi ve yukunuzu tasiyacaksa, onun nasil yola

geldigi degil, yola gelmesi 6nemlidir (Anik, 2003:23).

Siyaset; en yalin anlamiyla, insanlarin devleti yonetme sanatidir.
insanlar, devletin yoénetimine bilgi ve tecriibe birikimlerine paralel olarak
geligtirdikleri modellerle talip olurlar. Bunun igin bir dizi faaliyetin igine girerler.
Ydénetmeye talip olduklari toplumun yasal, ekonomik ve sosyal sorunlarini
nasil ¢cozume kavusturacaklarini halka anlatir ve halktan aldiklari destekle
onerdikleri modelleri uygulamaya koyarlar. (Ozkan, 2007:24) Bu sdylem
siyasetin tek yonunu yansitir. Siyasetin bir de bir¢ok bilim adamini ortak bir
¢ati altindan bulusturan ‘catisma’ icerigi vardir. Kapani’'ye gore; (1997:20)
siyasetin 6zU toplumdaki degerlerin dagitimi ile ilgili bir gorus ve c¢ikar

catismasi, bir iktidar micadelesidir.

Siyasal iktidar kavrami, siyaset biliminin ana konusu olarak devletin
yerini almis durumdadir. Ancak kavramin acgik bir bigimde tanimlanmasi
halen tartisma konusudur. Siyasal iktidari ortaya ciktigi topluluk tipiyle
tanimlayan birinci gorus, bir bakima onu iktidarin niteligiyle tanimlayan ikinci
géruse atifta bulunmaktadir. Gergekten devlet ya da global toplumun,
kendinden bagka higbir topluluga tabi olmayan en Ustun topluluk oldugunu

soylemek o toplulugun yoneticilerinin de en uUstun otoriteler oldugunu, yani
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kendilerinden baska higbir otoriteye tabi olmadiklarini sdylemek demektir. Bu
anlamda siyasal iktidar; filozof ve hukukgularin anladigi anlamda egemen bir
iktidardir (Yavasgel, 2004:142).

Siyasal iktidar, tlkedeki tim toplum bireylerinin davranislarini etkileyen,
belirleyen ve kendi istegine uydurabilen bir iktidardir. Hiyerarsik bakimdan en
ustin konumda bir iktidardir ve hiyerarsik yapida kendisinin Uzerinde bir iktidar
yoktur. Siyasal iktidarin bir diger 6zelligi de, gerektiginde maddi kuvvet ve zor
kullanma tekeline sahip olmasidir. Ancak insanlar siyasal iktidarin emir ve
kurallarina her zaman maddi kuvvet ve zor kullanma korkusundan dolayi
uymazlar; cogu kez kendi istek ve arzulariyla uyarlar. iste bu noktada riza ve
itaat devreye girer. Siyasal iktidar, temelde bir etkilesimi ifade eder. Yani iktidar,
bir karsihkh iligki strecinde ortaya ¢ikmaktadir. Gug¢ sahibi yonetileni etkileyip
davraniglarini yonlendirirken, yonetilenler de buna razi gostermekte ve itaat
etmektedirler (Dursun, 2002:100).

italyan tarihgi, politika ve askerlik kuramcisi, oyun yazari ve diplomat
Machiavelli’'ye gore; (1995:88) bir prensligin basina gecen yani siyasal
iktidara sahip olan biri, dismanlarini etkisiz kilmak, dostlar edinmek, kendi
gucuyle ya da hileyle yengi kazanmak, halka kendini sevdirmek ve halki
korkutmak, askerlerden itaat ve saygi gormek, kendisine zarar verebilecekleri
ya da vermesi gerekenleri ortadan kaldirmak, eski kurumlari yeni yontemlerle
yenilemek, sert ve iyi yurekli, ylice gonulli ve eli agik olmak, sadik olmayan
bir orduyu dagitip yenisini kurmak, krallarla prenslerle dostluk kurarak onlarin
kendisine yardimci olmaktan zevk almalarini ya da zarar vermekten
cekinmelerini saglamak isterse, onun eylemlerinden daha iyi bir 6rnek
bulamaz. Yazilisinin Gzerinden 500 yila yakin bir zaman gegen, ama hala
siyasal dugunce tarihinin 6nemli kaynaklari arasinda yer alan ‘Prens’ adl
eserinde Machiavelli’'nin belirttigi Uzere, siyasal iktidara sahip olan yoneticiler,
kendi iktidarlarini yeniden Uretmek, yeniden yapilandirmak igin birtakim
taktiklere bagvururlar. Bu taktikler, siyasal iktidarin ayni zamanda bir baski

aygiti olmasindan kaynakli ¢cogu zaman negatif unsurlari igerebilecegi gibi,
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bazen de halkin, iktidar sahiplerinin ideolojik omurgalari oldugunu
hatirlamalarindan kaynakli pozitif yonli olabilmektedir. Ornegin; ‘sizin igin
varim, beni sizler var ettiniz, isim size hizmet, gicim sizin glcunuz’ gibi
soOylemler pozitif taktiklerin basinda gelir. Siyasal iktidarin oldugu her yerde
ve her zamanda bu durum s6z konusudur. Bu durumun genel adi;

‘mesrulagtirma’dir.

Mesrulastirma, bir egemen gucun kendi tebaasinin, kendi otoritesini
en azindan zimnen onaylamasini saglama surecine karsilik gelir ve
‘rasyonalizasyon’ gibi mesrulastirma da pejoratif bir ima, aslinda nahos olan
cikarlari saygin kilma gereksinimi agida vuran bir seyler icerebilir.
Mesrulastirma sadece bir kimsenin kendi c¢ikarlarini, 6tekilerin gdézunde
blyuk 6lglde kabul edilebilir hale getirmesi anlamina gelebilir; yoksa bunlara

sahte bir yasallik kazandirma anlamina gelmez (Eagleton, 2005:88).

Vatandaglarin siyasal sistem karsisindaki tutumlari ve davranisglari gok
cesitlidir. Bazi insanlar siyasal sistemi oldugu gibi kabul eder ve
davranisglarini siyasal sistemin icaplarina gore ayarlamaya c¢aligirlar. Bazilari
da sistemi duzeltmek, degistirmek icin ¢aba harcarlar. Bir bagka deyisle,
insanlarin bir kismi siyasal sistemle yakindan ilgilenir ve ona faal olarak da
katilirlar; bazilarinin ise siyasal sisteme karsi ilgileri azdir (Daver, 1969:203).

Yaygin ve surekli katilma bigimlerinin basinda siyasetle ilgilenmek,
siyasal konularla ilgili bagkalariyla konusmak, tartismak gelir. Her ne kadar
siyasetle ilgilenmek, kendi basina, siyasal sistemin c¢iktilarini etkilemeye
donuk bir eylem olarak yorumlanmayabilirse de, suphesiz daha yogun
bigimlerde katilmanin bir dnculind olusturmaktadir. Siyasal sistemin isleyisini
daha yakindan etkilemeyi amaclayan katilma bigimleri iki genel tlrden
olabilir. ilki, bireylerin genel olarak ya da belirli bir konuda, alanda etkili
olabilmek icin sik sik orgutlesmeye, en genel dizeyde siyasal partiye dahil
olmaya, gitmeleridir. ikinci katilma tlri ise bireylerin siyasal sistemde gorevli

kisilerle iligkiler kurmasidir. Ornegin; bir is icin memura basvurmak, tek ya da
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heyet olarak milletvekillerine, bakanlara dert aktarmak gibi (Turan, 1986:70-
71).

1.1.1. Siyasal Partiler

insanlarin siyasi iktidari ele gegirmek ve bu gilice sahip olabilmek igin
orgutlenmeleri, bir lider veya liderler takimi etrafinda birlesmeleri, ¢cok eski bir
olgu olmakla beraber, modern siyasi partilerin dogusu ¢ok eskilere
dayanmamaktadir. 19. yuzyil ortalarinda Amerika disindaki higbir Ulkede
buginkl anlamda siyasi partiler olmamigtir. Yirminci yuzyil ortalarinda
partiler tim demokratik sistemlerde faaliyet gosterir duruma gelmisler ve
yonetim mekanizmasinin ana c¢arkini meydana getirmiglerdir. Totaliter
rejimlerin timunde, otoriter rejimlerin ise dnemli bir kisminda tek parti dizeni
hiakim surmastir. Partisiz rejimlere ise ancak geleneksel ve henuz
devletlesmesini tamamlamayan bazi toplumlarda rastlanmistir (Duverger,
1970:19).

Tarkiye’de Cumhuriyet'in ilaniyla birlikte bilinen anlamda siyasal
partiler kurulmaya baslamigtir. Parlamenter demokrasilerde siyasi yagsamin
en onemli aktorleri olan siyasi partilerin, kendi programlari dahilinde bir takim
meselelere iligskin bir durus belirlemeleri olagan bir durumdur. Zira her siyasi
parti iktidara gelebilmek igin belli bir tavir etrafinda, kendi goérisitne halktan
destek bulma cabasindadir. Partinin goruslerinin kamuoyu tarafindan da
desteklenmesi partinin bir bakima mesruiyetini pekistirmektedir. Bu nedenle,
her toplumsal olaya iligkin Glkedeki her parti olumlu ya da olumsuz bir gorus

etrafinda kendisine yandas bulma ¢abasindadir (Ozkan, 2007:104).

Ulkemizde, 1980 sonrasi donem degerlendirildiginde siyasi yelpazenin
farkli noktalarinda gesitli zamanlarda yuze yakin parti kuruldugu gozlenmigtir.
Bunlardan sadece bir kismi uzun soluklu olabilmigtir. 2001 yilinda Turk siyasi
hayatinda birgogu yeni faaliyete girmis 41 parti aktif olmustur. 2002’de pek
cogundan kamuoyunun haberinin bile olmadigi 42 parti faalken, 2002
secimleri dncesinde 50 yasal parti oldugu kayitlara ge¢gmistir. 2003 yilinda bu

sayl 49’a duserken, 2004 yilinda 52’ye ylukselmigstir. 2007 segimlerinde faal
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parti sayisi 55’e yukselmistir. 2007 secimleri dncesi 57 parti aktif olarak
gorulurken 2007 Aralik ayinda bu sayi 61’e ¢ikmistir. Ocak 2009 itibariyla,
bazi partilerin kapanmasiyla 56 parti faal durumdadir. Haziran 2009'a goére
61 parti vardir. ANAP'In kapanmasiyla 60'a dusmustiur. Kasim 2009'da BAP
ve SHP’nin kurulmasiyla parti sayisi tekrar 62'ye ylkselmis ancak Apenin
kapanmasiyla 61'e dusmustir. 11 Arallk 2009'da DTP'nin Anayasa
Mahkemesi tarafindan kapatilmasi ile parti sayisi tekrar 60'a dismustir. iki
yeni partinin kurulmasiyla Mart 2010 itibariyle Ulkemizde 62 parti faal
konumdadir.

(http://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCrkiye%27deki_faal_siyasi_partiler_liste

si)

Siyasi Partiler Yasasinin 61. maddesi, siyasi partilerin gelir
kaynaklarini su sekilde siralamistir (Se¢im Kanunlari ve Siyasi Parti
Kanunlari, 1998:180-182) :

» Parti tiztgunde belirlenen olgulere uygun olarak alinacak Gye aidati,

» Parlamentodaki partili milletvekillerinden, net aylik gelirlerinin %50’sini
asmayacak sekilde yapilacak yillik kesintilerden olusan milletvekili

aidati,

» Parti bayragi, flamalari, rozeti vb. malzemelerin satiglarindan elde

edilen gelirler.
» Parti yayinlarinin satislarindan elde edilen gelirler.

> Uye kimlik kartlarinin ve parti defter, makbuz ve kagitlarinin

saglanmasi karsiliginda alinacak paralar.

» Partice tertiplenen balo, eglence ve konser faaliyetlerinden saglanacak
gelirler. (2.3.4.5. ve 6. maddeler, Siyasi partiler yasasinin 65. maddesi

uyarinca her tirlt vergi, resim ve hargtan muaftir.)

» Parti mal varligindan elde edilecek gelirler.



15

» Bagislar

» Milletvekili, belediye baskanlgi, belediye meclis uyeligi aday
adaylarindan alinacak 6zel aidatlar.

» Devletce yapilan yardimlar.

1.1.2.Siyasal Segimler

Secim, iktidar sahiplerinin, toplumun Uyelerinin hepsi tarafindan
belirlenmesi demektir. Segim, devletler duzeyinde kullanildiginda, tek partili
sistemlerde bir formalite olmaktan 6teye gitmez. Cogulcu sistemlerde ise,
genellikle degisik yollardan sinirlandiriimig olmakla birlikte, daha gergektir.
Segim, gunimuzde hemen hemen tim kultir sistemlerinde, mesrulugun
resmi temelini olusturan demokratik ve esitlik¢i ideoloji ile butlinlesmistir.
Secim, pek c¢ok sistemde toplulugun, otoritelerde, kendi kendini goérip
tanidigini, simgesel bir sekilde anlatan bir c¢esit gorus birligi torenidir ve

otoriteleri megrulastirir ( Duverger, 1975:219-220).

Demokratik kurama goére mesru iktidar, kaynagini halkin onayindan
alan iktidardir. Halkin onayina dayanmayan, kaynagini halktan almayan
iktidar, hak edilmis bir iktidar degildir. Bu onay ya da halk iradesi, 6zgur, esit
ve serbest secgimlerle ortaya gikar (Oztekin, 2007:155). Secim olayl esas
olarak, yoOneticilerin yonetilenlerce belirlenmesini saglayan bir iglemler,
hukuki eylemler ve araglar butund olarak da tanimlanabilir (Cotteret ve
Emeri, 1993:10).

Sec¢im olgusunun iginde, se¢gmek-secilmek eylemi ile segen-segilen
sujeler vardir. Siyasal katihm, genis bir Glke ve bir araya toplanma olanag
bulunmayan genis bir nifus yapisinda ancak se¢im yoluyla olabilmektedir.
Segilen, timcenin nesnesi olup edilgendir ve secim isinde pasif 6gedir. Fakat
toplumsal ve siyasal yasamda, aktif bir yasam tarzini tutturanlarin segilen

konumuna yerlestigi, baska bir deyisle, en azindan segilmek Uzere aday
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olanlarin siyasal ve toplumsal yasamin aktif 6geleri olduklari gézden kagmaz.
Secmenin 6zne olarak etkin, belirleyici, yonlendirici oldugu, secilenin edilginin
ise yonlenen ve belirleyen olmasi beklenirken, olayin gergekligi icinde bunun
tam tersi oldugu gorulir. Siyasi partilerin ve adaylarin se¢gmen istencini
etkiledigi, yonlendirdigi ve segmene gore daha dinamik ve aktif bir konuma
yerlestigi gorulur. Secilince de yoneten konumuna yukselerek etkinligini iyice
arttirir. Segmenler de yonetilen konumunda daha edilgen ve pasif duruma
gelirler (Sezen, 1994: 51-52).

1.1.2.1. Turkiye'de Uygulanan Se¢im Sistemleri

Tarkiye'nin ¢ok partili sisteme gectigi 1945'ten bugune kadar tam 16
tane genel secim yapilmistir. Milletvekili segimleri icin en son 3 Kasim 2002
tarihinde sandik basina giden Turk halki, ¢ok partili sistemin ilk sec¢imini de

21 Temmuz 1946 tarihinde yapmistir (Tuncer ve Danaci, 2003:12).

1946’dan itibaren yapilan segimlerde Tek Dereceli Se¢im Sistemi
uygulanmigtir. Tek dereceli secimlerde de iki ana se¢im sistemi kabul
edilmigtir. 1946- 1960 yillari arasinda yapilan seg¢imlerde ‘Liste Usulu
Cogunluk Sistemi’ ile 1961 yilindan bugune kadar yapilan segimlerde ‘Nispi

Temsil Sistemi’ uygulanmigtir (Tuncer ve Danaci, 2003:12).

Liste Usulii Cogunluk Sistemi’nde, partilerin se¢gmenlere sunduklari
aday sayisl, o ¢gevreden segilecek milletvekili sayisina egittir. Bu bakimdan
se¢men, oy pusulasini liste halinde kullandigi igin buna ‘Listeli Segim’; birden
cok adaya verdigi icin de ‘Cok Isimli Segim Usulii‘ denir. Liste usuli cogunluk
sistemi, iki ya da tek turlu olabilmektedir. 1946-1960 yillar arasinda uygulan
‘Tek Turlu Cogunluk Sistemi’ idi. Buna gore, bir segim g¢evresinde kullanilan
gecerli oylarin basit cogunlugunu elde eden parti listesi, butin milletvekillerini
elde etmekteydi (Sezen, 1994:166-167).

Bu segim sisteminin kolay anlasilir olmasi, segimlere katilimi arttirir;

gegersiz oylar da oldukga dusik olur. Sistem, ¢ok partili siyasal sitemi
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engellemekte ve iki partili sisteme katkida bulunmaktadir. Sistemin
savunucularina gore bu durum, Ulkede siyasi istikrari saglamaktadir. Oysa
cogulculugun o6nlenmesi, partileri zamanla keyfi yonetimlere surukleyebilme
riskini icermektedir (Oztekin, 2007:179).

1950 yilinda yapilan ¢ok partili sistemin ikinci se¢imi, Turkiye'de yeni
bir donemin de baslangici olmustur. CHP iktidari donemi sona ererken,
Demokrat Parti donemi baglamigtir. 1950 segimlerine, secgimlere yargi
denetimini getiren, gizli oy ve agik sayim ilkesini benimseyen yeni bir yasayla
gidilmigtir. Aday Esasli Blok Oy Sistemi’nin uygulandigi 1950 secimlerinde,
segmenler, oylarini bos bir k&gida istedigi adaylarin isimlerini yazarak
kullanabildigi gibi; basil oy pusulalarindaki adaylar Uzerinde de istedigi
degisikligi yapma hakkina sahip olmuglardir. Bu sayede se¢menler, ayni an-
da birden c¢ok partinin adayina oy verebilip, karma bir liste
olusturabilmektedirler (Ozkan, 2007:112).

1954 secimlerinin hemen sonrasinda yapilan bir degisiklikle, basili oy
pusulalari kullanilmak suretiyle, karma liste yapilmasi yasaklanmistir.
Boylece, yalnizca elle yazilmis karma listelerin gecerli olacagi belirtiimistir.
Bu, karma liste yaparak oy kullaniimasini zorlastirici yonde yapilmis bir
duzenlemedir. 1957 secimleri Oncesinde yeni bir dizenleme yapilarak, elle
¢ogaltiimis oy pusulalari da yasak kapsamina alinmigtir. Boylece okur-
yazarlik oraninin ytuzde 60’larda oldugu bir déonemde, oy kullanma listesi
disinda karma bir liste hazirlanmasi engellenerek, bu yolla sonug¢ alinmasi

daha da zorlagtiriimigtir (Tuncer ve Danaci, 2003:13-14).

1960 sonrasinda Nispi Temsil Sistemi yururlige girmistir ve buguine
kadar alti degisik bicimi uygulanmigtir. Nispi temsil ydntemlerinde,
secmenlerin higbir oyunun temsilcisiz kalmamasini ya da temsil edilmeyen

oy sayisinin ¢ok dusuk olmasini saglar (Tuncer ve Danaci, 2003:14-15).

Cogdunluk sistemine karsi, nispi temsil sistemini savunanlarin

goruslerini temellendirdikleri nokta hak esitligidir. Partiler, elde ettikleri oy
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oraninda parlamentoda temsil edilirler. Nispi temsilin hi¢bir yonteminde ikinci
tur gerekmediginden, sistemin diriistge islemesi saglanir. ikinci turdan
onceki birtakim pazarlklarla karsilagsiimaz (Sezen, 1994:204). Bu sec¢im
sisteminin Ulkede var olan siyasi partilerin sayisini azaltici degil arttirici
yonde oldugu bildiginden, bu durumun istikrarsiz hikumetler ya da
koalisyonlara neden oldugunu duasunulmektedir. Ayrica bu seg¢im sisteminin
sonugclarini degerlendirmek, hesaplamak da oldukga zor ve karmasiktir
(Oztekin, 2007:182). Liste sistemi uygulandi§i zaman secmenlerin
aydinlatiimasi ve bilinglendiriimesi de gerekmektedir. 1960°tan sonra
parlamentoda olusan ¢ok sesliligin, parlamento diginda, siyasi mucadelelere
neden oldugunu distinen Oztekin, (2007:190) 1970 ve 1980 vyillarindaki

askeri mudahalelerin sebebini segim sistemleriyle bagdastirmistir.

Cevre Barajli d’Hondt Sistemi, secim barajini gecemeyen partilere
milletvekilligini tahsis etmeyen sistemdir. Bu sistem 1961 secimlerinde
uygulanmigtir. Bu sistem, daha ¢ok, buyuk partiler yararina olmustur. Nispi
temsil sisteminin, her goristin parlamentoda temsil edilmesi temel ilkesini
oldukca zedeleyen barajli d’Hont yontemi nispilik ozelligini buyuk ol¢ude
yitirmektedir (Sezen, 1994:250).

1965 secimlerinde ‘Milli Bakiye (Ulusal Artik) Nispi Temsil Sistemi
getirilmistir. Bu sistemde, her se¢im g¢evresindeki gecerli oylarin toplami, o
secim cevresinin c¢ikaracagi milletvekili sayisina boélunidr. Bulunan saylya
‘secim sayisi’ denilir. Her parti listesinin aldigi muteber oy toplaminda segim
sayisi ne kadarsa, o parti segim c¢evresinde o kadar oy kazanmis olur
(Tuncer ve Danaci, 2003:15-18).

1969 segimlerine gidilirken, Turkiye'de sec¢im sistemi degistirilmistir.
Adalet Partisi milli bakiye sistemini yururlukten kaldirip yerine 1961'de
uygulanan bdlge barajli d'Hondt sistemini getirmistir. Anayasa Mahkemesi
serbestlik ilkesini zedeledigi gerekgesiyle baraj uygulamasini iptal edince
secimlere ‘Barajsiz d'Hondt’ sistemiyle gidilmigtir. 1973 ve 1977
secimlerinde de barajsiz d'Hondt sistemi uygulanmistir (Ozkan, 2007:114).
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12 Eylul 1980 yoOnetimi siyasal partilerin  kurulugsunda ‘siyasal
gruplasmalardan’ kaginilmasini tavsiye ederek, parti kurma faaliyetlerinde
bulunanlari ‘gizli, hayinhane, belli mihraklarin millet ve Ulke butlnligune
yonelik, ¢cok hevesli, 12 Eylul'e husumet besleyen, makam ve intikam hirsi
icinde olan, samimi olmayan, parsa toplamaya yoOnelik tutum ve
davraniglarda bulunmak’ la suglayip, hizaya gelmeye cagirmistir. Siyasi
yasam bu anlayisla dizenlenmis, anayasa, siyasi partiler ve sec¢im yasasi
bu anlayisla hazirlanmistir.  Sonu¢ olarak uygun gorulen Kigilerin
olusturduklari ¢ siyasi parti kurulmus ve segime katilma hakki elde etmistir
(Sezen, 1994:264). Cifte Barajli d’Hont Sistemi olarak adlandiriimakta olan
bu uygulamayla, siyasi parti adaylarinin meclise girebilmeleri igin, o partinin
Oncelikle Ulke duzeyindeki oy oraninin % 10'unu gecmeleri de sart
kosulmustur. Bu sistem, 1983 ve 1987 secimlerinde uygulanmistir (Tuncer
ve Danaci, 2003:20).

Cifte Barajli d’Hont + Kontenjan Sistemi ile siyasi partilerin, 6 ve
daha fazla milletvekili c¢ikaracak illerin, 5, 6 ve 7 milletvekili c¢ikaran
cevrelerinde, birer kontenjan adayi gosterebilecekleri yolunda bir dizenleme
yapilmistir. Bu sistem, 1987 ve 1991 secgimlerinde uygulanmistir.1995
secgimleri oncesinde kontenjan uygulamasina son verilmistir. Onun yerine
‘Ulke Baraijli d’'Hont Sistemi’ getirilmistir (Tuncer ve Danaci, 2003:20-21) .

Bu secim sistemi, gogunluk sisteminin bile olanak vermedigi bicimde
Mardin ilinde bir partinin yizde 21 oyla, milletvekillerinin %100’Gne sahip
olmasini saglamistir. Temsilde sapma (arti-eksi) 79 olup, durumu ‘sapma’
tanimiyla anlatmak guglesmistir. Secim ¢evresi baraji % 20 ile % 50 arasinda
degismektedir (Sezen,1994:279) .

1991'de bir kez daha erken secime gidilmistir. Bu se¢imde Ulke baraiji
korunurken, secim gevreleri baraji yeniden duzenlenmigtir. Bu segimlere pek
cok parti baraji asabilmek igin ittifak yaparak girmistir. ittifaklar meyvesini

vermis ve bu kez Meclis'e bes parti girmistir (Ozkan, 2007:115).
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Ulke Barajli d’Hont Sisteminde, cevre barajlari gecerli oylarin, o
cevredeki milletvekili sayisina bolinmesiyle hesaplanirken, bu oranin %25’i
gegmeyecedi de kabul ediliyordu. Bu nedenle iki milletvekilinin (Bllent Ecevit
ve Mumtaz Soysal) Anayasa Mahkemesi'ne basvurmasi sonucu segim
sistemi yeniden dizenlenmig, secim gevrelerinin tumu igin %10 UGlke baraji
uygulamasi getirilmigtir. 1995, 1999 ve 2002 sec¢imlerinde %10 Ulke baraji

sistemi uygulanmistir (Tuncer ve Danaci, 2003:21).

1995 secimleri zamanindan bir yil dnce yapilmig, milletvekilligi sayisi
450'den 550'ye yikseltiimistir (Ozkan, 2007:116). 2002 yilinda yapilan
secimlerde Turkiye igin buyuk bir surpriz olmustur. Yillardir Turkiye'nin
siyasal gundeminde ve ulke yonetiminde yer alan pek c¢ok parti, bu
secimlerde ¢ok dusuk oylar alarak Meclis digi kalmiglardir. Turkiye, yillardan
sonra sadece iki partinin yer aldigi bir Meclis ile karsilagmigtir. 2002 segimleri
Turk siyasal hayatinda pek ¢ok agidan donum noktasi olugturacak énemli ni-
telikler tagimaktadir (Ozkan, 2007:116)

2002 secimleri tizerinden degerlendirmede bulunan Ozbudun’a gére;
(2004:22-23) ‘Glneydogu’dan verilebilecek bazi érnekler segim sisteminin ne
kadar haksiz, adaletsiz ve garpik sonuglar dogurdugunu gosterecektir. 2002
secgimlerinde Diyarbakirda DEHAP oylarin %56.1’ini almigtir ve %10’luk Ulke
baraji dolayisiyla hic milletvekili ¢ikaramamigtir. AKP %15.9'la 8; CHP
%5.9’la 2 milletvekili cikarmistir. Hakkari’'de keza DEHAP %45’le milletvekili
cikaramamig, CHP %8.15'le ve AKP %6.8’le 1’er milletvekili ¢cikarmiglardir.
Nispi temsil sitemi uygulayan higbir Bati demokrasisinde ulke barajinin %10
kadar ylUksek degildir. Azami baraj Almanya ve Polonya’da oldugu gibi %5
veya Isveg'de goruldigi gibi %4’tir. Bu nedenle 2002 secimlerinde Tiirk
Parlamentosu’nda toplam segmenin % 45’i temsil edilememigtir. Ancak %54
oraninda oy alan iki parti parlamentodaki butin sandalyeleri paylasmiglardir.
GuUneydogu’'daki durum basbutin olagandisidir. Guneydogu, gergek

temsilcilerinden yoksun birakiimigtir.’
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"Turkiye’de uygulanan barajli nispi temsil sec¢im sisteminde gecerli
olan %10’luk baraj yuksektir. Bu oranin mutlaka %5’e indirilmesi
gerekmektedir. Bir Ulkede demokrasinin olmazsa olmaz gostergelerinden biri
ve temeli ‘se¢imin’ o Ulkede ¢ogulcu, katilimci, temsili, anayasal, parlamenter
demokrasinin gelismesine ve yerlesmesine katki saglayabilmesi icin ulkeyi,
devleti ve toplumu yOneten siyasi iktidarlara U¢ 6nemli gorev dugsmektedir.
Bunlar; Ulkede se¢men sayisinin arttirilmasi, secim uygulamalarinin ve
yontemlerinin kolaylastirilarak gecerli oy oranlarini olabildigince yukseltiimesi
ve olabildigince degisik goruslerin siyasi partiler araciligi ile parlamentoya

(meclise ya da meclislere ) tasinmasini saglamaktir’ ( Oztekin, 2007:204).

1.1.2.2. 1987-2007 Yillan Arasindaki Genel Segimlerin Diyarbakir

Sonuglari

1987 yilinda yapilan segimlerde SHP, %25.5'lik oy orani ile 4
milletvekilligi kazanarak birinci parti olmustur. RP, %24.5’lik oy oranina
ragmen milletvekili gikaramazken; DYP, %13.3 oy oraniyla 1 milletvekilligi
kazanmistir. DSP %9.4, Bagimsiz %3.1, MCP %0.7, IDP %0.6 oraninda oy

almistir.

1991 yilinda yapilan secimlerde yine SHP birinci parti olmustur.
%49.9'luk oy orani ile 7 milletvekili ¢cikaran SHP’yi % 20’lik oy oraniyla 1
milletvekilligi kazanan DYP takip etmigtir. ANAP’In aldigi oy orani %14,
RP’nin %12, DSP, %2.6, Bagimsiz’in %1 ve SP’nin %0.5 olmustur.

1995 yilinda yapilan segimlerde HADEP %46.3 ile en ¢ok oyu alan
parti oldugu halde Ulke barajindan dolay! milletvekili gikaramamigtir. RP ise
%18.8’lik oy oranina ragmen 5 milletvekilligi kazanmistir. ANAP %13.8 ile 3,
DYP %10.8 ile 2 milletvekilligi kazanmistir. CHP’nin aldid1 oy orani %2,
DSP’nin %2.6, MHP’nin %2, YDH'nin %1.6, YDP’nin %0.7, Bagimsiz'in
%0.5, MP’nin %0.3, YP’nin ve iP’in ise %0.2 olmustur.
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1999 yilinda yapilan se¢imlerde HADEP %45.6 ile yine en ¢ok oyu
alan parti olmustur. Yine ulke barajina takildigindan milletvekili
clkaramamigtir. Kapatilan RP’nin yerine kurulan FP %14.6 oraninda oy
alarak yine en c¢ok milletvekilligini kazanan parti olmustur. FP 4, DYP ve
ANAP neredeyse ayni oranda oyu alarak 3’er, DSP ise 1 milletvekilligi
kazanmigtir. DYP’nin aldigi oy orani %11.2, ANAP'In %11.3, DSP’nin %5,
CHP’nin %3, MHP’nin %2.8, BBP’nin %1, DP’nin %0.9, BP ve DBP’nin
%0.5, YDP ve LDP’nin %0.3, DEPAR'in, iP'in ve SiP’in %0.2, Bagimsiz'in ve
EMEP’in %0.1 olmustur.

2002 yilinda yapilan segimlerde, kapatilan HADEP’in yerine kurulan
DEHAP %56.1 oranindaki oyuyla en ¢ok oyu alan parti olmustur. Ancak ulke
genelindeki baraj nedeniyle yine milletvekilligi kazanamamistir. AKP’nin oy
orani %16, DYP’nin %7.2, CHP'nin %5.6, ANAP’In %4, SP’nin %2.3,
GP’nin %1.7, DSP’nin %1.1, MHP’nin %1.5, Bagdimsiz’in %1.4, BBP’nin
%0.7, YP'nin %0.5, YTP'nin %0.4, BTP’nin %0.3, LDP, iP, ODP ve MP’nin
%0.2 ve TKP’nin %0.1 olmustur.

2007 yilinda yapilan se¢imlerde kapatilan, DEHAP’In yerine kurulan
DTP’li Bagimsizlar %47’lik oy oraniyla birinci parti olmus ve 4 milletvekilligi
kazanmiglardir. ikinci sirada yer alan AKP %40.9'luk oy oraniyla ikinci parti
olmus ve 6 milletvekilligi kazanmistir. DP’nin oy orani %5.2, MHP’nin  %?2.5,
CHP’nin %2, DP’nin %0.7, DYP’nin %0.6, TP’nin %0.4, DP’nin %0.3,
TKP’nin %0.2 ve iP’in %0.1 olmustur.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwservlet?secimdb2=&report=tablo1.RDF &
p iI=21&p s1=1&p s2=2&p s3=3&p s4=4&p s5=5&p s6=6&p s7=7&p s8
=8&p s9=9&p kod=1&desformat=pdf&ENVID=secimEnv)
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1.1.2.3. Yerel Siyasal Segimler

Belediye secgimleri de denilen bu secimlerde en onemli iki organ,
belediye bagkanhdi ile belediye meclisidir. Bu iki organ da atama yoluyla
degil, o beldede oturan se¢menlerin katilacagl segimle olugturulur. Belediye
baskanhgl sec¢iminde c¢ogunluk usull, belediye meclisi segiminde de nispi

temsil usult uygulanir (Karacabey ve Gunes, 1977:131).

Yerel secimlerin yurttaglari karar alma surecine yaklastirdigini iddia
etmek olanaklidir. Gorunugste siyasal nitelikli olmasalar bile yerel segimler,
hemen her gun segmenleriyle gortusebilen adaylarla ilgili dar bir ¢evre iginde
yapilan segimlerdir. Segmenler, oylarinin, kent yagsami Uzerinde ¢ok daha
bayUk bir etkisi olacagi duygusuna sahip olabilirler. Bu nedenle, secime
katilma duzeyi dogal olarak yukselecektir. Ancak ABD ve Fransa gibi bazi
ulkelerde dogrulanan bu varsayim genellenemez. Katilmanin duguklagunun
nedeni, gunumuzde il ve belediye meclislerinin yetkilerinin kisithhgidir. Bunu
onlemek igin Fransa’da 1986 yilinda bolge secgimleri ve meclis segimlerini bir

arada kullanma, yontem olarak kullaniimistir. (Cotteret ve Emeri, 1993: 28)

Tarkiye’de yerel segimleri, yasal cgercevesi acgisindan 3 ddonemde
incelemek mimkindir. ilk ddnem, 1913-1963 yillari arasini kapsamaktadir.
ikinci Mesrutiyet, Tek Parti ve Demokrat Parti ydnetimlerini kapsayan bu
doénemin tum yerel meclis segimlerinde, il genel meclisi, belediye meclisi, kdy
ihtiyar meclisi ile mahalle ihtiyar heyeti Uyeligi c¢ogunluk sistemi
uygulanmigtir. 1946 yilina kadar il genel meclisi Uyeligi secimleri iki dereceli
olarak yapiimigtir. 1963 yilina kadar, belediye baskanlari belediye meclisi
tarafindan secilmigtir. Mahalle muhtarlig1 segimlerinde oOnce tek dereceli
sonra iki dereceli sistem uygulanmis yeniden tek dereceli sisteme
doénulmastir. 1950 yilinda yudksek segim kurulunun kurulmasi ile segimler
yargl yonetimi ve denetimi altinda yapilmaya baslanmistir (Ciftci ve
Arkadaglari, 2001:2).

ikinci dénem, 1963-1980 vyillari arasini kapsayan dénemdir. Yerel
segim mevzuatinda en onemli degisikliklerin yapildigi donem bu donemdir.



24

Belediye meclisi ve il genel meclisi Uyeligi segimlerinde nispi temsile;
belediye bagkanligi secimlerinde ise tek dereceli sisteme bu donemde
gegilmigtir. 9161 tarihli 298 sayili * Segimlerin Temel Hukimleri ve Se¢gmen
Katukleri Hakkinda Kanun’ da bu dénemde cikariimistir. Ayni dénemde
1963, 1968, 1973, 1977 yillarinda olmak uUzere dort yerel segim yapiimigtir
(Ciftci ve Arkadaslari, 2001:3).

1982 Anayasasi TBMM'nin ve Yerel Yonetimlerin, daha once 4 yil olan
gorev surelerini 5 yila gikarmigtir. Ne var ki 1980 sonrasinda olusturulan
Parlamentolarin hicbiri, 5 yilllk gorev suresini tamamlayamamistir. Bu
dénemde vyapilan Milletvekili Genel Segimlerinin timU erken segim
niteligindedir. Buna karsilik Yerel Yonetimler Genel Secimleri, dizenli olarak
Anayasayla belirlenen 5 yillik sdreler iginde yenilenmigtir (Tuncer ve
Kasapbas, 2004:1).

Uglincli ddnem, 1984’den sonraki yillari kapsamaktadir. Bu dénemde
yerel segimlerin her yerel yonetim tlrl igin ayri yasalar ile dizenlenmesine
son verilmig, yerel secimler, topluca 6zel bir yasa ile duzenlenmistir. Nispi
temsil sistemi onda birlik baraj ve kontenjan adayligi uygulamalari ile blyuk
Olcide zayiflatimig, cogunluk sistemine vyaklasan bir secim sistemi
uygulanmaya baslamistir. Buyuksehir belediyeleri kurulmus, seg¢men
buyuksehir belediye bagkanini diger belediye bagkanlari gibi dogrudan
secerken, buyuksehir belediye meclisleri dolayli segme ile olusturulmustur.
Bu dénemde buglne dek gerceklesen dort yerel secim 1984, 1989, 1994 ve
1999 yillarinda yapilmigtir (Ciftci ve Arkadaslari, 2001:3).

1.1.2.3.1. 1989-2009 Yillann Arasindaki Yerel Segimlerin Turkiye

Geneli Sonuglari

1984 ile 1989 arasindaki dénemde, Ulke diizeyindeki il genel meclisi
uye sayisinda %35.39 oraninda artis olmus, 1984’te 2306 olan il genel
meclisi Uye sayisi 1999°da 3122’ye ¢cikmistir. 1984 secgimlerine 6 siyasi parti
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katilmistir. il genel meclisi basta olmak iizere, diger biitiin segimlerde ANAP
acik ara birinci parti olmustur. ANAP’In belediyelerde almig oldugu oy orani
%41.48, DYP’nin %13.25, HP’nin oy orani %8.75 ve MDP’nin %7.9 olmustur.
il genel meclisini alamayan SODEP belediye meclisi, belediye bagkanligi ve
buyuksehir belediye baskanligi segimlerinde 2. siray1 almistir. DYP’nin oylari
SODEP’in yarisi duzeyinde olurken, RP bu sec¢imlerde %5’in altinda bir oy
oranina sahip olmustur. SHP ile HP’nin birlesimi olan SODEP segim sonrasi
SHP adi altinda devam ederken; MDP, 04.05.1986'da ANAP’a katilarak

siyasal yasamina son vermigstir (Tuncer ve Kasapbas, 2000:78).

1989 segimlerine 7 parti katilmistir. Bu se¢imlerde SHP birinci sirada
yer alirken; ANAP 6nemli dlgide oy kaybederek il genel meclisi ve belediye
secimlerinde 2. siraya, buyuksehir belediye secimlerinde 3. siraya gelmistir.
SHP 8 bulyuksehir belediyesinden 6’sini  alirken, ANAP bu belediye
secimlerinden higbirini kazanamamistir. %10 oraninda oy olan RP, ile onu
yakindan izleyen DSP ve %5 oraninin altinda kalmis olan MCP henlz yerel
secimlerde ciddi bir varlik gdsterememistir. MCP 24.01.1993'te ismini MP
olarak degistirmistir (Tuncer ve Kasapbas, 2000:79). SHP’nin almis oldugu
oy orani %32.8, DYP'nin %23.5, ANAP’'In %23.7, RP’nin %8.7, DSP’nin
%6.5, MCP’nin %3.0 ve iDP’nin %0.5 olmustur.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwservlet?secimdb2=&report=bel basmec
1989.RDF&p il1=21&p tur=1&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)

1994 secimleri, 1984 ve 1989 yerel secimlerinden farkh olarak
ANAP’In artik iktidardan uzaklastigi DYP-SHP iktidarinin gbrev basinda
oldugu bir ortamda gerceklestiriimistir. Secimlere katilim orani bir éncekine
nazaran, belediye baskani ve belediye meclisi segimlerinde yaklagsik 12
puan, il genel meclisi secimlerinde de 10 puan artmistir. ilk kez bir yerel
secime katilim orani milletvekili se¢imlerinin Ustine ¢ikmigtir. Bu segimlere
13 siyasi parti katiimistir. il genel meclisi, belediye bagkanhgi ve belediye
meclisi secimlerinde yalnizca 4 parti %10 barajinin Uzerinde oy alabilmistir:
ANAP, DYP, SHP ve RP. il genel meclisi secimlerinde DYP, biiyiiksehir
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belediye baskanhginda RP birinci olurken; SHP azimsanamayacak dl¢iide oy
kaybetmistir. Higbir partinin oy orani %25e ulagsamamistir. (Cift¢ci ve
Arkadasglari, 2001:218-219). Bu secimlerde ANAP %22.8, DYP %19, RP
%18.9, SHP %16.8, DSP %7.9, MHP %7.5, CHP %4.4, Bagimsiz %0.8, BBP
%0.9, DP %0.3, YDP %0.2 ve SBP %0.1 oraninda oy almistir.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwserviet?secimdb2=&report=buyuksehir
1994.RDF&p il1=21&p_kod=2&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)

1999 yerel secimlerine 21 parti katilmistir. Bu partilerden 17’sinin oy
oranlari su sekilde olmustur: DSP %15.2, MHP %15.2, FP %18.4, ANAP
%17.04, DYP %12.8, CHP %13.8, HADEP %3.4, BBP %1.2, DTP %0.7, BP
%0.6, ODP %0.5, DP, iP, YDP, LDP, MP ve EMEP %0.1.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwserviet?secimdb2=&report=buyuksehir
1999.RDF&p il11=21&p _kod=2&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)

Bu sec¢imlerde, buyuksehir belediye secimlerinin disinda, alinmig
oylar %20 oranini agamamis yalnizca kapatilan RP tabaninin destegini alan
FP'nin oyu buyuksehir belediye segimlerinde %23.37'ye c¢ikmigtir. Bu
secimlere kadar yerel secimlerde ciddi bir varlik gosteremeyen DSP ve MHP

onemli bir basari sergilemistir (Tuncer ve Kasapbas, 2000:81-82).

28 Mart 2004’te yapilan yerel segimlere 20 siyasi parti katilmis il genel
meclisi se¢imlerinde bu partilerden AKP, CHP ve MHP %10’luk Ulke barajinin
uzerinde oy almistir. DYP ve SHP %5.15 ile %9.97 oranlari arasinda yer
almistir. SP, GP, ANAP, DSP ve BBP %1.16 ile %4.02 oranlari arasinda oy
almistir. Diger 10 Partinin oylari ise %1 dizeyinin de altinda kalmistir. Bu
secimlerde 2 il ve 8 beldede belediye baskanhgi segimleri, 1 ilge ve 4
beldede belediye meclis uUyeligi secimleri iptal edilmistir.1 beldede ise
bakanlik ve meclis Uyeligi secimleri, yapilan itiraza iliskin inceleme stirmekte
oldugu icin YSK tarafindan toplu sonuglara katiimamistir. Benzer durum
gecmisteki bazi secimlerde de yasanmig ve bir kismi iptal edilmigtir (Tuncer
ve Kasapbas, 2004:1-2). Bu segimlerde AKP %40.2, CHP %20.7, MHP
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%10.1, DYP %9.4, SP %4.8, SHP %4.7, ANAP %3, GP %2.4, DSP %1.9,
Bagimsizlar %1, BBP %0.6, BTP %0.3, YTP %0.2, iP, EMEP, ODP ve TKP

%0.1 oraninda oy almigtir.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwserviet?secimdb2=&report=buyuksehir
2004.RDF&p_il1=21&p_kod=2&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)

29 Mart 2009 yerel secimlerinde, Turkiye Genelinde AKP %38.6, CHP
% 24.7, MHP %10.1, DYP %9.4, SP %5.4, DTP %5.1, SHP %4.7, DP %3.6,
DSP %2.9, GP %2.4, Bagimsizlar %0.7, ANAP %0.6, BBP %1.2, BTP ve
YTP %0.2, ODP ve TKP %0.1, EMEP, BDP, LDP, IP ve HAKPAR %0

oraninda oy almistir.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwserviet?secimdb2=&report=buyuksehir
ilce 2009.RDF&p il1=21&p kod=2&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)

1.1.2.3.2. 1989-2009 Yillan Arasindaki Yerel Segimlerin Diyarbakir

Sonuglari

26 Mart 1989 Belediye Baskanligi Secimlerini SHP’nin adayi %26.8’lik
oy oraniyla kazanmigtir. ANAP’In oyu %19.5, RP’nin %17, DSP’nin %12.6,
DYP’nin %11.8, Bagimsizin %11.7 ve MCP’nin %0.6 olmusgtur.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwserviet?secimdb2=&report=bel_basmec
_1989.RDF&p_il1=21&p_tur=1&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)

27 Mart 1994 Buyuksehir Belediye Baskanligi secgimlerini RP’nin
aday! %36.9'luk oy oraniyla kazanmistir. ANAP’In adayinin aldigi oy orani
%21.8, DYP'nin %15.9, SHP’nin %14.6, MHP’nin %4.4, CHP’nin ve
Bagimsiz'in %2.1, YDP’nin ise %0.8 olmustur.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwserviet?secimdb2=&report=buyuksehir
1994.RDF&p il1=21&p kod=2&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)
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18 Nisan 1999 Buyuksehir Belediye Baskanhgi Secimlerini HADEP’in
adayl %62.5 oy oraniyla kazanmistir. ikinci sirada yer alan FP’nin adayinin
oy orani %24.5, ANAP’In %3.6, DSP’nin %24, DYP’nin %2.3, CHP’nin %1.4,
MHP’nin %0.9, DP’nin %0.6, SiP’in %0.2 ve IP’in oy orani ise %0.1 olmustur.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwserviet?secimdb2=&report=buyuksehir
1999.RDF&p il1=21&p kod=2&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)

28 Mart 2004 Buyuksehir Belediye Baskanhgir Segimlerini %58.3’lUk
oy oraniyla SHP’nin adayi kazanmistir. AKP’nin adayi %35.3, DYP’nin adayi
%1.5, DP’nin adayi %1, iP’in ve TKP’nin aday1 %0.1, CHP’nin adayi %0.9,
MHP’nin aday1 %0.8 ve BBP’nin adayi da %0.5 oraninda oy almistir.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwserviet?secimdb2=&report=buyuksehir
2004.RDF&p_il1=21&p_kod=2&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)

29 Mart 2009 Bluylksehir Belediye Baskanhgi Segimlerini DTP’nin
aday! %65.1’lik oy oraniyla kazanmistir. AKP’nin aday1 %31.8, CHP’nin ve
SP’nin adayi %0.6, HAKPAR'in adayi %0.5, MHP’nin aday! %0.3, BTP,

DP ve iP’in adaylari ise %0.1 oraninda oy almistir.

(http://tuikrapor.tuik.gov.tr/reports/rwserviet?secimdb2=&report=buyuksehir
ilce_ 2009.RDF&p il1=21&p kod=2&desformat=htmI&ENVID=secimEnv)

1.1.2.3.3. 29 Mart 2009 Yerel Se¢im Sonuglari

2009 yerel secgimlerine, siyasal yasamda bulunan partilerden 19'u
katilma hakki kazanmiglardir. Ancak Turkiye Mudafaa-i Hukuk Partisi, Halkin
Yukseligi Partisi, Bagimsiz Cumhuriyet Partisi ve Yurt Partisi YSK kararina
itiraz ederek, partilerinin de segime katilmalari gerektigi yolunda basvuruda
bulunmuslardir. YSK, Halkin Yukselisi Partisi ile Baris ve Demokrasi
Partisi'nin de segimlere girebilecegini kararlastirinca seg¢ime katilmaya hak
kazanan parti sayisi 21 olmustur. Geng¢ Parti ve SHP secgime katiima

kararindan vazgegince sayi tekrar 19’a inmistir (Tuncer, 2009:25).
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Her yil butge gelirlerinin belli bir orandaki miktari, dlke barajini agsan
partiler arasinda, genel segim sonrasinda elde ettikleri oy sayilariyla orantil
olarak bolugturulmektedir. Milletvekili genel secimlerinde gegerli oylarin %
7’den fazlasini alan partiler de hazine yardimi alabilmektedirler. 2007
secimlerinde Ulke barajini asarak TBMM’ye giren AKP, CHP ve MHP hazine
yardimi almaya hak kazanan partiler olmustur. Hazine yardimiyla birlikte,
ayni dénemin iginde yapilacak olan 2009 yerel segimleri icin de ayni miktarda

secim yardimi almislardir (Tuncer, 2009:26).

2009 secimlerinde AKP, 60 ilde birinci sirada, 21 ilde ikinci sirada yer
alirken; CHP, 7 ilde birinci, 23 ilde ikinci, 26 ilde Uguncu, 11 ilde dorduncu,
diger 13 ilde ise besinci ve sekizinci siralarda yer almistir. CHP’nin birinci
geldigi iller Akdeniz ve Ege Kiyilaridir. MHP, 2 ilde birinci siraya gelirken, 59
ilde iki ve Uguncu sirada, diger 20 ilde ise dort ile sekizinci sirada yer almigtir.
MHP’nin birinci sirada yer aldigi iller Mersin ve Osmaniye’dir. BBP ve DSP 1
ilde ikinci sirada yer almistir. SP ve DP higbir ilde birinci ve ikinci siralarda
yer alamamigtir. 33 ilde segimlere katilmayan DTP, 31 ilde %10 barajinin
altinda kalirken, 16 ilde %10 ile %60 arasinda oy almis ve Hakkari’'de %70
diuzeyini agsmigtir. DTP, 11 ilde birinci sirayi alirken, 4 ilde ikinci sirada yer
almistir. 20 ilde dorduncu ve yedinci 13 ilde sekizinci sirada yer almigtir. 1.
oldugu iller Dogu ve Guineydogu Anadolu bdlgesinde yer almaktadir (Tuncer,
2009: 45-46).

AKP Diyarbakirda 1'i ilgede 4’0 beldede olmak uUzere toplam 5
belediye kazanirken; CHP ve DSP de ilgcede 1’er belediye kazanmislardir.
Diyarbakirda 1’i blyuksehirde, 14’0 ilcede ve 4’U beldede olmak Uzere
toplam 19 belediye kazanarak birinci gelen parti DTP olmustur (Tuncer,
2009:233).

1.2. ILETiSIM KAVRAMI
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iletigim, Latince communis kelimesinden turetiimis communication
kavraminin karsih@i olarak kullaniimaktadir. Dilimizdeki karsiligi, birey ile
birey, ya da bireyler arasinda yapilan bir anlam yuklu simgeler génderimi,
alimi, iglenimi, yeniden-gdnderimi, yeniden-alimi ve yeniden-iglenimi, vb.
sureci olarak ifade edilen iletisim terimi yani ‘communication’, s6zinln
temelindeki ‘toplumsallagma’ anlamini ifade edememektedir. Oysa
Latincedeki anlami, communa, de communis, communicare gibi kelimelerden
anlagilacag! gibi, bir ortakhgi, toplumsallagsmis olmayi, birlikteligi, istirak
haline gelmis olmay! kapsamakta; dolayisiyla iletisimi hem bireyler arasinda
bir stre¢ olarak, hem de bunlar araciligiyla toplumsal dizeyde bir sureg
olarak ifade edebilmektedir (Oskay, 2000:309).

iletisim faaliyeti, toplumsal hayati Uretmenin ve birlikte yasamanin
kosuludur. iletisim faaliyeti, ayni zamanda bir anlam yaratma faaliyetidir. Bu
siireg, belli bir tarihsel ve toplumsal baglam igerisinde gergeklestirilir. iletisim
iligskisinde Uretilen her tarli anlam, toplumsal olarak Uretilir ve ancak diger
insanlarla kurulan Uretim iligkileri baglaminda gercgeklestirilir. Toplumsal
yasamin zorunlu bir sonucu olarak, uretim faaliyetinden ‘dil’ dogmustur. Dil,
surekli gelisen dis nesnel gergekligin taninmasina dusuncelerin olusumuna
ve disiinmeye hizmet eden bir aractir. insan, dil araciligiyla dis nesnel

gercekligi, duygularini ve dusuncelerini ifade eder (Yaylagul, 2008:10).

iletisim (dil), bitin bu siireglerdeki yeri bakimindan, topluma gegisin
en etkin araci ve duzenleyicisi olur. Bu nedenledir ki, insan toplumlarinin
gelismesi i¢in onemli bir arag, bir etken olan iletigsim, toplumsal yasamda
gitgide daha ileri gelisme duzeylerine gegildikge, insan toplumunun gitgide
daha temel nitelikte dlzenleyici araci olmaya baslar (Oskay, 2000:312-313).
Buna bagli olarak, tim insan toplumlarini birbiriyle iligkili iletigsim aglari gibi
dusunebiliriz. Tum insan etkinlikleri iletisimle surduralir ve degigtirilir.
Bireyler, dogustan hazir bulduklari bu iletisim aglari iginde birbirleriyle seyler,
olgular ve olaylar hakkinda bigimlenmis ya da kendilerinin bigimledikleri

anlamlarin degis-tokusunu yaparlar ve iliskilerini diizenlerler. iletisim, toplum
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yasami icinde kurulan insan iligkilerinde paylasilan ve gelistirilen anlamlarin

mekanda tasinmasini, zamanda korunmasini saglar (Zillhoglu, 2003:13).

letisim konusunun énem kazanmasi biylk 6lciide teknik gelismeler
sayesinde olmustur. Dinyada olan bitenden haberdar olan insan sayisi her
zaman giderek artmistir. Ancak 19. ve 20. ylzyilda teknik alanda saglanan
iyilesmeler ve yeni buluslar insanlara bu konuda onemli olanaklar saglamistir
(Alemdar, 1996:14-15).

GUnumugz iletisim ¢aginda iletisim, gerek bireysel anlamda insanlarin
kendilerini tanimalari, degerlendirmeleri, geligtirmeleri gerekse toplumsal
anlamda toplumu yonlendirmek, tepki gostermek, ikna etmek, gudilemek,
bireysel ve toplumsal amaclari desteklemek, egitmek ile farkl topluluklara
ulasabilmek gibi énemli rolleri Gstlenmektedir (Gurtz ve Temel, 2005:3). Bu
sayede iletisim, eskiye oranla daha ¢ok insani ilgilendirmektedir. Dinyanin
neresinde olursa olsun, insanlar artik iletisim olgusuyla i¢ ige
yasamaktadirlar. Bu etkiyle surecin kendisi digsunme ve arastirma konusu
yapilmaktadir (Alemdar, 1996:14-15).

Thompson, (1995: 85-87, Akt; Ozturk, 2008:5) iletisim gesitleri
arasinda; yuz yuze iletisim, dolayimli iletisim ve yari dolayiml iletisim olmak
lzere Ugli bir ayrim yapar. Yiz yiize iletisim, ayni zamani ve mekani
paylasmayi gerektirirken; dolayimli iletisim etkinliinde zaman ve mekan
ayrismaktadir. Dolayimh iletisim, mektup, telefon gibi teknolojilerin
kullanildigi iletigsimdir. Yari dolayiml iletisim ise; gazete, derqi, kitap, radyo,
televizyon gibi kitle iletisim araglariyla gerceklestirilen iletisim tartdur. Bu
iletisim seklinde de zaman ve mekan ayrigir; Uretici ve tlketiciler farkli zaman
ve mekanlarda iletisim etkinliginde bulunurlar. YUz yuze iletisimde simgesel
ipuglari fazladir. Simgesel ipucu, iletisimi etkileyen jest, mimik ve giysi gibi
unsurlardan olugsmaktadir. YUz ylze iletisimde bu unsurlar gorular, hissedilir
ve iletisimin eyleyenleri sOzlerini, davraniglarini bu goérise ve hisse gore
ayarlarlar, gerektiginde degistirir ve yenisini Uretirler. Dolayimli ve vyari

dolayimli iletisimde bu ipuglari dardir. Kigiler, birbirlerinin jest ve mimiklerini
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gérmezler. iletisimin yénelimi acisindan yiiz yiize ve dolayiml iletisimde
‘Ozgul otekilere yonelme’ yani karsilikhlik esastir. Yari dolayimlida, iletiler
belirli merkezlerden hazirlanir, kitle iletisim araglarindan, anonim topluluga
dagitiir. YUz ylze ve dolayimh iletisimde karsilikli tepkilere gore iletiler
olusturulur, degistirilir, yeniden olusturulur ve iletisim dogal halinde akar. Yari

dolayimlida ise tek yonlulik ve aktarim esastir.

Thompson’un bu kategorilesmesine kisinin kendisiyle kurdugu iletigimi
de katmak gerekir. iletisimi asgari iki kisi arasinda gerceklesen bir etkinlik
olarak dusunmek, bireyin kendi duygularini, dusuncelerini, hislerini, biricik
toplumsal deneyimlerini, baskalari Uzerinde izlenim yaratmak igin sahne
arkasindaki hazirliklarini, kendi kendisiyle konugmalarini gérmezden gelmek
demektir (Oztirk, 2008:5) .

1.2.1.iletisim Siireci ve Temel Ogelerinin Etkili iletisimdeki Rolleri

Sureg; insan varligi tarafindan meydana getirilen bir seyin Uretilis
seklini, meydana gelis tarzini olusturan eylemler dizisidir. Sireg, statik
olmayan surekli bir donusim icinde bulunan gercekligin sergiledigi
hareketlerdir (Cevizci, 2000:893). O halde slUre¢ hem surekliligi, hem de
degisim ve gelismeyi icerir diyebiliriz. liletisim de, insanligin gecmisinden
gunumuze ve gelecege uzanan, bireyin hem dogal hem de toplumsal ¢evresi
ile iliskilerine gore degisip gelisen dolayisiyla insani da degistiren bir suregtir
(ZIioglu, 2003:94). insanlar, cevreler, beceriler, tutumlar, deneyimler,
statuler ve duygular arasindaki iligkiler bir iletisimde, kimin, ne ve ne zaman

yapacagini belirler (Erdogan, 2005:44).

iletisim siirecinin islemesi igin en az ¢ 6ge gereklidir. Bunlar; kaynak
ya da gonderici, mesaj ya da ileti ve alici ya da hedeftir. Ancak iletisim sureci
kanal ile etki ya da iglevin de katihmiyla, bes etkenin tamamlanmasiyla
gerceklesir. Sonradan eklenmis iki 6ge; glrulti ve geri besleme de slireg igin

onemlidir (Usluata, 1995:14). Geri besleme konusmacinin konugmasini,
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izleyicilerin gereksinimlerine ve tepkilerine uygun hale getirmesini mumkun
kilar. Alicinin, iletisime katildig1 duygusuna kapilmasina yardimci olur (Fiske,
1996:40). Gurultt, kaynak ile hedef arasinda iletilen mesajin kanal igerisinde
baska parazit tarafindan engellenmesidir. Gurult, verilen ile alinan sinyaller
arasinda bir farkhliga neden olabilir (Mc Quail ve Windahl, 1993:19).

Toplumsallasma boyutundan iletisime yaklasan hemen tum iletigim
tanimlarinda benzer anlatimlari gormek olanaklidir. Ancak, "amagh olarak
etkilemek, degistirmek igin iletisim kurariz" deyisi animsandiginda ve
iletisimin yansima 0zelligi de tanima katildiginda, simdiye kadar yapilan
irdelemeler ve bu c¢alismanin amaci dogrultusunda bir iletisim tanimi su
sekilde vyapilabilir: insanlar arasi iletisim, dusinsel bir etkinligin ortaya
cikardigi, bir amag¢ guden; bilgi, duygu, dusunce, kani, tutum ve
davraniglarin, imler (isaret) ve simgeler yoluyla, kaynak ile alici arasinda
iletisim oluklari kullanilarak aktariimasi ve yansimasi surecidir (UnlGer,
1995:33).

Bir iletisim etkinliginde hedef kitleye yénelttigimiz iletisimimizin
karsiliginda, bu iletisim edimimizin amagladigi sonucun elde edilmesi ’etkili’
bir iletisim gerceklestirdigimizi gosterir. Oskay’in da belirttigi gibi, (1992:41)
bir siyasal parti baskani televizyonda konugmaktaysa, amaci hedef kitlesine
maliye dersi vermek ya da siyasi tarih dersi vermek degil; vergi politikalarinin
iktidar partisinden ve diger partilerden farklarini, halk i¢cin daha yararl bir
politika olduguna inandirmak ve sandiktan bir iktidar olarak cikabilmektir.
Yani etki amagli bir iletisim sz konusudur. iletisim kuranlarin agik ya da gizli
en onemli hedefi, bilgi ve haber vermenin yani sira, hedef olarak ele aldiklari

grup ya da kitleleri harekete gegirmektir (Kigukkurt ve Can, 1988:43).

iletisimde kaynak tarafindan génderilen mesajin, alicida kaynagin
amacl yonunde tutum ve davranis degisikligi yapmasi icin ‘etkili’ olmasi
gerekir. Etkili bir iletisim kurabilmek icin iletisim surecini olusturan 6gelerin
birtakim 6zelliklere sahip olmasi gerekir. Bu ozellikleri her biri agisindan su

sekilde siralayabiliriz:



34

A) Kaynak

Kaynak, kimi zaman tek bir kisidir. Kimi zaman ise bir gazete, bir
ajans, radyo ya da televizyon istasyonudur. Tek kisi oldugunda kisi, gazete
ya da radyo vb. oldugunda ise bir kurumsal yapi s6z konusudur (Oskay,

1992:17). Kaynagin su gibi 6zelliklere sahip olmasi gerekir:

1) Kaynagin Guvenirliligi: Kaynagin, hedefi ikna edebilmesinin ilk sart
guvenilirliktir. Guvenilirlik ile ikna edilebilirlik arasinda dogru orantili bir durum
s6z konusudur. Guven, dikkate almayi, mesaji daha dikkatli izlemeyi
saglamaktadir. Guvenilirligin en 6nemli iki unsurundan biri durGstlik digeri ise
uzmanlhktir. DUrustlik, mesajin etkinligini artiran bir unsurdur. Kisinin 6zinun
ve sOzundn bir olmasi durustlik olarak nitelendiriimektedir (Isik, 2000:39).
lletisimin icerigi ne kadar etkileyici olursa olsun, kaynagin amaci kendine
cikar saglamak ya da dinleyiciyi kandirmak olarak yorumlanir ise, fazla bir
etkisi olmayacaktir (Uysal, 1998:200).

insanlar, kisa dénemler iginde glivenilir saydiklari kaynaklardan gelen
iletileri de guvenilir saymadiklari kaynaklardan gelen iletileri de ilgi gekici
bulmakta, ikisine de kulak vermekte, dinledikleri ya da okuduklari iletinin
icerigini egit derecede algilayip akilda tutmaktadirlar. Fakat kisa donemde
tutum degisimi Onerilerinde, guvenilir saydiklari kaynaktan gelen ileti
yonunde hareket etmekte; guvenilir saymadiklari kaynaktan aldiklari iletinin

onerdigi tutum degisikligini ise reddetmektedir (Oskay, 1992:88).

2) Kaynagin Uzmanhgi: Herhangi bir konudaki gorusun, konunun
uzmani tarafindan iddia edilmesi, siradan kigilerin iddiasindan daha yuksek
guvenirlilik tagiyacaktir. Ornegin; oy verdigi parti liderinin basarili oldugunu
disunen bir kisinin saygin ve konusunda uzman bir 6gretim Uyesiyle
gérismesinde; kendi gorusu ile uzmaninki arasindaki fark arttikga, inanirlilik
orani yuksekse, tutum degisikligi olusturan gorus guglenecektir. Uzmanin
gorusu ‘liderin ¢ok buyuk dedil ama yine de iyi bir baskan’ oldugu

yonundeyse kisi biraz etkilenir. Tutumunu uzman kisi yoninde degistirmek
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yoniinde biraz baski hisseder. iletisim inandiriciysa, kisinin tutumunu
degistirmesi olasiligi vardir. Kaynagi degistirme, yani uzmani reddetme daha
gl¢ oldugundan tutum degistirmek celiskiyi azaltacaktir (Ozerkan ve
inceoglu, 1997:11-12).

3) Kaynagin Bilgili Olmasi: Kaynak iletecegi mesaijlarla ilgili bilgi sahibi
olmalidir. Boylece bilgisi dahilinde kodlama yapabilecek ve kaynagin mesaj
gonderme gucu ortaya c¢ikacaktir. Bilgi, mesajin kodlanma seklini ortaya
koymaktadir. Kaynak, iletecegi mesajin meydana getirecegi davranisla,
mesajin sebebi ile ve mesajin kodlarinin etkisi hakkinda bilgilenmelidir.
Kaynagin yeterli bilgiye sahip olmasi, mesajin hedefte uyandiracagi etkiyle
dogru orantili olacaktir. Ayrica bilgi sahibi olan kaynak, hedefin istedigi ve
kaynaktan bekledigi bilgileri de ortaya koyabilmelidir (Isik ve Erdem,
2008:192).

4) Kaynagin Empati Kabiliyetinin Olmasi: Empati, kiginin, bagka bir
kisinin istek ve duygularini anlayabilmesi, baska bir kimsenin halini
kavrayabilmesi durumudur. Yani kisinin kendisini, baska bir bilincin yerine
koyarak, s6z konusu bilincin duygularini, isteklerini ve duguncelerini, onun bu
yasantilarini o anda tecrube etmeksizin anlayabilmesi yetenegidir (Cevizci,
2000:316). Dolayisiyla, empati kabiliyeti ylUksek olan Kigiler, olaylari
bagkalarinin bakis acilariyla gorebilirler. Bireylerin degisik sartlarda iginde
bulunduklari duygu ve dusuncelerinin neler olabilecegini tahmin edebilir,
mesajina bu dogrultuda bir sekil ve icerik vererek etkili olma sansini
arttirabilirler (Isik, 2000:44).

5) Kaynagin Sosyo Demografik Ozellikleri: Yas, cinsiyet, din,
ekonomik duzey, egitim seviyesi ve sosyal statl gibi 6zellikler mesajin etki
derecesi Uzerinde rol oynamaktadir. Toplumsal yasam icerisinde, bireylerin
inandirici bir yapiya sahip olabilmeleriyle yas arasinda bir iliski s6z konusu
olmaktadir. Olgunluk c¢agi, orta yas ile yashhgin ilk yillari iknada en
mukemmel yaslar olarak nitelendiriimektedir (Klgukkurt ve Can, 1988:33).

Bazi durumlarda mesaj sunumunda cinsiyetin 6n plana ¢iktigi gortlmektedir.
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Ornegin; siyaset, askerlik ve spor gibi konularda erkekler daha etkili olurken;

acima ve sefkat igerikli, mesaj sunumunda ise kadinlar tercih edilmektedir.

Bunlarin yaninda, kaynagin iyi bir egitim almis olmasi, ylksek bir
statilye sahip olmasi da enformasyonunun daha alt seviyedekilere oranla
etkili olmasina sebep 0zelliklerdendir. Dinin de mesaj olusumunda ve
algilanmasinda buyuk rol oynadidi séylenebilir. Clinkd din adamlarini dikkate
almayan, bundan etkilenmeyen Kisiler olabilecegi gibi, din kurallarina siki
sikiya baglh olan kisiler de vardir. Kaynak ve hedefin din ile ilgili algilayislari
arasinda paralellik varsa mesajin etkinligi artar (Isik, 2000:41-42). Kigiler,
mezhep, sosyal sinif, cinsiyet vb. benzerliklerden dolayi da insanlari severler.
Ornegin; Alevi bdlgelerden oy oranini arttirmak isteyen bir partinin Alevi bir

aday! tercih etmesi gibi (Ozerkan ve inceoglu, 2007:13).

Etkili bir iletisimde kaynaga dusen bir diger gorev de kodlamadir.
Kaynak, duygu, dusince ve tutumlarini hedefin anlayabilecegi bir bicimde
kodlayarak hedefe ulastirmak durumundadir. Ayrica, anlatmak istedigi
duygu, dusunce ve tutumlarini kendi sembol donanimindan bir segim

yapmak suretiyle mesajini hazirlamalidir (Cetin, 2009:207).
B) Mesaj

iletisim siirecinde iletilen sey mesajdir. Yani iletisim iceriginin, bu
icerigi dile getiren birey tarafindan algilanan ya da amagclanan anlamdir
(Mutlu,1998:245). Mesaj, bir gazetedeki haber, bir duvardaki resim, bir
hatipteki s6z, bir bakistaki anlam gibi ¢esitlenir bir terimdir. Etkili bir iletisimde
basarinin elde edilmesi ¢cogunlukla mesaja baghdir. Oskay’a goére; (1992:42)

etkin bir iletisim icin mesajin (iletinin) asagidaki 6zellikleri icermesi gerekir.

> lletisim sirecinde mesajin, kodlanmasinda, yayinlanmasinda ve
dagitiimasinda, hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek bicimde dizayn

edilmesi gerekir.

» Simgelerin hem gonderen hem de alan, agimlayanla ortak yasam

deneyimlerinin UGrinU olmasi gerekir.
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» Mesajlar hedef kitlenin bireysel gereksinimlerine seslenmeli;
farkindalik yaratmali ve gereksinimlerini gidermeleri yoninde onlari

aydinlatmaldir.

» Mesajiniz baslangigta, hedef kitlenin deger, tutum, beklenti ve
davranis kaliplarina kesinkes ters dismemeli. Hedef kitleye ulastiktan
sonra, onu yogura yogura iletiyi kabule hazir bir duruma getirmek

gerekir.

» Verilmek istenen mesajlarla ilgili bilgilerin ilgi ¢ekebilmesi,
ogrenilebilmesi 6zellikle hedef kitlenin o konuya ‘yabanci’ olmamasi ile
iligkilidir. insanlar, alistigi tarzda ‘bilmekte israr edebilirler, buna dikkat
edilmelidir (Oskay, 1992:42-44).

Mesaj tasiyicisinin ya da kaynagin verdigi bilginin, kendi yararina
olmasi inanirhgi azaltirken, zararina gibi gorinen mesajlar inanirhgi artirir.
Ornegin; bir partinin milletvekillerinin, Ulke yararina olacak bir karari alarak,
bireysel menfaatlerine zarar vermeyi goze almalari ya da bu yolda bir bilgiyi
aciklamalari, partinin kamuoyundaki guvenilirligini ve mesajin inandiricihgini

arttiracaktir (Ozerkan ve inceoglu, 1997:12).

ister basta ister sonda olsun, séylenenler duyulmak istenenle ayni
olursa sonug¢ ¢cok daha basaril olacaktir. Clnku insanlar, kendi inanislarini
destekleyen tarzda konusmalar duymaktan hoglanirlar ve bunu kolay kolay
unutmazlar. Politikacilar ¢gogu zaman bu yolu izlerler. Belirli bir konugsma
yapmadan once hitap edecekleri kitlelerin ihtiya¢ ve inaniglarini belirleyip,
bunun dogrultusunda konusmay! surdurmeleri ve kendilerini de bu kitlenin bir
uyesiymis gibi gostermeleri, verdikleri mesajin etkisini arttinr (Yuksel,
2004:71).

Bireyin hayat karsisinda konumlanigi, temsil ettigi gérus ve grubun
Ozellikleri, beklentileri, biligsel isleyisi gibi farkli etmenler tarafindan 6értlmas

bir ag icinde gerceklesir. Bunlar, alicinin hangi mesaji ne Olgude ve ne
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bicimde algilayacagini ve zihinsel degerlendirmesini bicimlendiren etkenlerdir

(Ozerkan ve inceoglu, 1997:9).
C) Hedef - Alici

Hedef, iletisim slirecinde mesaji almasi istenendir. Hedef, tek bir kisi,
belirli bir grup ya da belirsiz topluluklar olabilir. Hedef, ayni zamanda
mesajdan, kaynaktan bagimsiz olarak kendi anlamini ¢ikaracak kisi ya da
kitledir (Usluata, 1995:18-19).

Mesajin alicida etki yaratmasi igin, O©ncelikle alicinin mesaji
algilayacak gugte olmasi gerekir. Algilamasinin onunde herhangi bir engel
bulunmamahdir. Hedef tarafindan dikkate alinmasi gerekir (Erdem ve Isik,
2008:198). Mesajin kodlanmasi ve sunum bigiminin, hedefin kod ¢ézme ve
algilama diizeyiyle uygunluk gdstermesi gerekir (Ozerkan ve inceoglu,
1997:9).

Cevreyi kapsayan tum uyaranlara iligkin var olan genel bir algilama
sureci yasanmasina karsin, kisilerarasi iletisimde yasanan algi nesnelere
iliskin algilamadan farklilagsmaktadir. Clnku insanlar arasindaki algida kisisel
i¢c durumlar; duygular, heyecanlar ve kigilik gibi i¢gsel durumlar bulunmaktadir.
Bu nedenle kigilerarasi iletisim surecinde algi higbir zaman rastlantisal bir
olusum olmamigtir. Kigiler arasi iletisimin en énemli bolumu olan algi sureci
boyunca, kisiler birbirlerine iligkin birgok noktaya dikkat ederek bunlardan
cesitli anlamlar c¢ikarmakta, bu anlamlara dayanarak birbirlerine iligkin
cikarimlarda bulunmaktadirlar (Gurtz ve Temel, 2005:261-263).

Algi farkliliklari iletisimin genel bir sorunu olup, sembolik etkilesim
kuraminin merkezi arastirma konusunu olusturmaktadir. Kurama gore
insanlar, diger kisiler ve nesnelere karsi eylemde bulunan bir Kiginin eylemine
kendilerinin yuUkledikleri anlama gore davranmaktadirlar. Bu anlam, diger
insanlarla kurulan sosyal etkilesim araciligiyla olusmakta ve belli kosullarda
bireyden bireye farklilasmaktadir (Cebi, 2003:21) .
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iletisim sirecinin etkili olmasi icin segilen mesajin; alicinin tutumuna,
algilayisina, bilgisine, kultarine, inang ve degerlerine uygun kodlanmasidir.
Kaynak tarafindan tasarlanan ama baskasina iletiimeyen dusunceler, dogal
olarak iletisimin bir parcasi degillerdir (Isik ve Erdem, 2008:192). iletisimin
gerceklesebilmesi icin, kaynagdin zihnindeki mesajin hedefin zihninde de
olusmasi gerekmektedir. Saglikli bir iletigsim isleyisi i¢in; yani net ve anlasilir
bir algilama igin, iletisime girenlerin ortak bir kod sistemlerinin ve ortak bir
mesaj dilinin olmasi gerekir (Isik, 2000:45). Kisaca, hedef kitlenin temel
degerleri, tutumlari, grup standartlarinin iyi bilinmesi, iletin dilinin ona gore

kodlanip gonderilmesi gerekir (Oskay, 1992:42).

Kisa, ¢arpicl, dikkat gekici, akilda kalici kodlanmayan iletiler hedef ya
da hedef kitlenin ortamina erisebilse bile onun tarafindan algilanmayacak;
hedefin, hedef kitlenin yasam ortaminda ‘gurultd’ 6gesi olarak kalacaktir.
Yarim yamalak algilanarak tasidigi anlamsal icerik tam bir bigimde
iletiimediginde ise, kaynagdin kodlarken amagladidi ileti carpitilarak algilanmis
olacaktir. (Oskay, 1998:19).

D) Arac - Kanal

iletisimin olmasi igin, iletiyi tasiyan bir ya da birden fazla ara¢ olmasi
gerekir. Ornegin; kulak olmazsa duymayi gerektiren iletisim olamaz, g6z
olmazsa gormeye baglh iletisim kurulamaz ve ses dalgalari olmazsa so6zlu
iletisim ortadan kalkar (Erdogan, 2005:59).

Marshall Mc Luhan ‘arag iletidir’ diyerek iletisimde iletinin gonderildigi
aracin ya da kanalin 6nemini vurgulamigtir. Kigileri araglarin ve tekniklerin
etkiledigini, denetledigini savunan Mc Luhan, calismalarinda kitle iletisim
araglarinin, baski makinesinden baslayarak radyo ve O&zellikle de
televizyonun, toplum Uzerine etkilerini incelemis, elektronik iletisim
araclarinin dunyay! ‘kuresel bir koy’e donugtureceklerini one surmusgtur.
Aracin, iletisimin anlamini saptadidi ve higbir iletisim aracinin ya da kanalinin

yansiz olmadigi gérisuni savunmustur (Usluata, 1995:23).
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Oskay’a gore; (1992:43) iletinin hedef kitleye ulasabilmesi igin en
uygun medya turandn ne oldugu ogrenilmelidir. EQer bir siyasal parti
kampanyasi yapiliyorsa, daha 6nce yapilmigs kampanyalar, basarili veya
basarisiz, incelenmelidir. Bdylece hedef kitlenin medya tlrlerine karsi
surdurdugi ilgiler, aliskanhklar dgreniimelidir. iletiimesi zor konulari
anlatabilecek bir iletisim surecini kurgulamadan Once, hazirlayici iletigsim
sureci ile hedef kitlenin bilgi/algilama duzeyini yukseltmeniz gerekir.
iletisimde hazirlayici iletisim kampanyasina ragmen kiramadigimiz
direnclerin de olacagi unutulmamalidir. insanlarin, temel nitelikteki

degerlerine dolaysiz saldirmamak gerekir.

Yuz yuze iletisimin diger turlere gore uUstunlugu tartisiimaz. Bu tur
iletisim, kitle iletisim araclariyla desteklenerek kullanildiginda blyuk basari
saglamaktadir. Yuz yuze iletisimden sonra kitle iletisim araglarinin ikna
agisindan etki siralamasi; sesli goruntula araglar ve basili araglardir. Daha
Ozele inildiginde, okuma duzeyi yuksek ve iyi egitim almis hedef kitle gruplari
Uzerinde gazete ve diger basili araglar daha etkili olmakta; dislik okuma
dizeylerinde radyo etkili olmaktadir. Ancak genis bir hedef kitleyi
yakalayabilen ve her an dinlenme imkani bulunan radyo, diger tum
araclardan daha avantajli gorulmektedir. Televizyonla benzer ozellikler
tasiyan sinema filmi ise diger araclara kiyasla daha fazla hatirda kalmaktadir.
Kabul sureci agisindan bakildiginda gazete, dergi, kitap gibi basili araglar,
zihinsel cevabin bulunmasi icin hedef kitleye zaman taniyor olmasindan
dolayi avantajli bulunmaktadir (Anik, 2000:61).

1.2.2. iletisimde Etki Modeli: Laswell’in Cizgisel Modeli

Birgok disiplinin kesistigi noktada yer alan iletisim surecleri, felsefe,
tarih, cografya, psikoloji, toplumbilim, budunbilim, ekonomi, siyaset bilimi,
dirimbilim, sibernetik ya da biligsel bilimler gibi ¢ok degisik bilimlerin ilgisini
cekmigtir. Bilimsel mesruluk sorunu, toplumsal bilimlerin bu 6zel alaninin

kurulusu sirasinda da surekli olarak onu rahatsiz etmigtir. Bu durum onu,
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doga bilimlerine ait ve benzerliklerden uyarlanmig semalari benimseyerek,
bilimsellik kazandiran modeller aramaya yoneltmistir (Matttelart, 2006:8).
Sosyal ve dogal bilim dallarinda sik sik bagvurulan bu modeller, ilgili olduklari
konuyu daha iyi acgiklayabilmek icin gelistirilip kullanilirlar. Herhangi bir
model, birbirleriyle ilgili 6geleri ve bunlarin karsilikli iligki ve etkilegsimlerinin
duzenliliklerini icerir, baska deyisle de bir butinu tanimlama c¢abasidir.
Burada ’gcaba’ s6zcugu amagli olarak segilmigtir. CUnki her model, ilgili
oldugu alanin ve konunun ancak bir bdlimund agiklayabilir (Zillioglu,
2003:222). Temel iletisim modelleri sunlardir: Laswell Formull, Shannon
Weaver, Osgood- Schramm ve Dance Modelleri, Gebner'in Genel lletisim
Modeli, Newcomb’'un ABX Modeli, Westley ve MaclLean’in Kavramsal
iletisim Arastirmalari, Shramm'in Kitle iletisim Modeli, Riley Riley’in Kitle

iletisimin Sosyolojik Boyutlari ve Maletzke’nin Kitle iletisim Sireci Modeli.

iletisimin hangi yollarla gerceklestigini ve hangi siregleri izledigini
saptamak igin gelistirilen bu modelleri, konumuzun kuramsal gergevesine de
katki sunmasi gerekgcesiyle, ABD’li siyaset bilimci Harold Laswell'in iletisim
modeli ile sinirlandiracagiz. Clnklu Laswell’in bu paradigmasi, ayni zamanda
siyaset biliminin de temel sorusudur. Bazi arastirmacilar bu modelin,
arastirmaciy! iletisimden farkli g¢alisma alanlarina Ornegin; siyasete
yonelttiginden dolayi yaniltici olabilecegini 6ne surmustir (Erdogan ve
Alemdar, 1990:65) .

Siyasal bilimci Laswell 1948'de propaganda alaninda c¢alisirken,
sorgulayan bir iletisim modeli olusturmustur (Usluata, 1995:28). Propaganda,
reklam, kitle kampanyasi, geri kalmis bolgelerin modernlesmesi ve insan
etkinliklerinin sosyolojik ve psikolojik etkileri GUzerinde oynayarak ‘etki elde
etme’ seklindeki arastirmalar, 6zellikle 1960’lara kadar olanlar, bu yaklagima
konudur (White, 1983:293, Akt;Erdogan ve Alemdar, 1990:67).

Laswelle gore siyaset bilimi, toplumdaki deger o&runtilerinin
dagihmindaki degisimlerin incelenmesi anlamina gelmektedir. iktidar kavrami

Laswell’in yaklagiminin odak noktasi olurken; degerler, istenilen amaclar ve
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iktidar ise kararlara katilma olarak tanimlanmigtir. Laswell, siyasal iktidari,
yalnizca bagka insanlar Uzerinde amaglanan etkileri yaratabilme gucu olarak
kavramsallastirmistir (Ana Britannica, Cilt 14, 2004:316).

Laswell'in 1936°da ortaya koydugu model, ‘kim, neyi, ne zaman, nasil
elde eder?’ seklindedir. 1948’de modeli, ‘kim, neyi, hangi kanaldan, kime,
hangi etkiyle sOyler?’ sekline getiren Laswell, ‘etki’ konusunu temel sorun
olarak ele alir. Etki, izleyicide, iletisim surecindeki o6geler tarafindan
olusturulan, gdzlenebilir ve Olgllebilir degisim olarak tanimlanir. Bu
Ogelerden her birinde yapilacak herhangi bir degisim, etkide de degisiklik
yapar. Kitle iletisim araglarinin ¢ogu Lasswellin modelini kullanmigtir
(Erdogan ve Alemdar, 1990:67).

Toplumsal agidan iletisim sureci Laswell'e gore ug islev gormektedir:
1)Cevreyi denetleyerek toplumun da degerlerini denetlemek
2)Toplumun bireyleri arasinda etkilesim saglamak

3)Toplumsal geleneklerin slrduridlmesine yardimci olmak (Usluata,
1995:23).

Sekil:1:Laswell'in iletisim Modeli

Kim? Ne Hangi Kime? Ne gibi bir
Iletici ¥ soyler? —®» kanalile? —®» Alict —®»  etkiile?
Gonderi Arag Etki

Etki konusunu temel sorun olarak ele alan Laswell, iletilerin her zaman
etkileyici oldugunu varsayar. Yani, ileti kaynak tarafindan gdnderiimekte,
kanal sayesinde hedefe erismekte ve sonucta degisikliJe yol agmaktadir.
Buna gore iletiler uyarilari, degigiklik ise tepkiyi olusturmaktadir. Uyar ile
tepki dogrudan birbiriyle orantilidir. Bdylece iletisim, Sekil 1’de de goruldugu
gibi, en son asamasinda amagclanan etkiyi gosteren amagli, tek yonla ve
cizgisel bir siire¢ olarak tanimlanmaktadir (Goékce, 2002:12-13). Ogelerden

birinin; kodlayicinin, iletinin veya kanalin degigsmesi etkiyi de degistirir.
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Kurumlar, suregleri ve izleyicinin nasil etkilendigi konusunda vyapilan
calismalar sure¢ temelli dogrusal modeli izlemiglerdir (Fiske, 1996:51).
Laswell'in modeli, Aristotales’in, “Bir konusmada butin faktorlerin g6z

onlnde bulunduruimasi halinde arzu edilen etkinin saglanabilecegi

g6rusuinud animsatmaktadir (Gokge, 2002:13).

Laswell siyasal erk ve propaganda Ustune yaptigi, ¢alismalarda ilk
kez ‘kitle iletisim’ terimini kullanmistir. Bu terimin amaci, toplumun
orgutlenmesini yoneten modern kosullari belitmek ve siyasal karar alma
sureclerinde  burokrasilerle, onlarin iletisim  teknolojilerinin  rolunu
vurgulamaktir. Ayrica bu, toplumsal fenomenlerin ¢ézimlenmesinde iletigsimin

oneminin taninmasidir (Mutlu, 1998:211).

Etki arastirmasi adi verilen bu calismalar, kitle iletisim araclarinin
inanglari, tutumlari, degerleri ve davraniglari dolayl ya da dolaysiz etkiledigi
varsayimina dayandiriimaktadir. Etki arastirmasina goére, kitle iletisim
araclarini incelemek yalnizca Urundn incelenmesini igermez; yani ciktilari
incelemek yeterli degildir. Kitle iletisim araglarini incelemek igin; bu araglari
elinde tutan, isleten ve parasal yonden destekleyen kurum ya da kigilerin,
malzemeyi bir araya getiren uretim sistemlerinin, malzemenin hangi kosullar
altinda bir araya getirildiginin, Uretilen Grunun ve igerdigi anlamin, bu
uretimden bir tdr anlam c¢ikaran dinleyici, okuyucu ya da izleyicilerin
incelenmesi gerekir (Burton, 1990:7, Akt; Usluata, 1995:95).

Etki konusunu ele alan caligmalar genelde iki okul etrafinda
Obeklenmektedir. Bunlardan ilki, Lazarsfeld ve burosunun etrafinda toplanan
ampirik okul; ikinci ise, eski Frankfurt Uyelerinin etrafinda toplanan elestirel
okuldur (Anik, 2000:69). Elestirel okul medyanin etkilerini sinirsiz gérme
egilimi gosterirken; ampirik okul medyanin etkilerini bireysel, gruba ait ve
toplumsal kimi faktorlerin devreye girmesiyle sinirlandiriimakta oldugunu
sayisal verilerle gostermeye calismaktadir. Elestirel okulun cgalismalar: ise

genelde yorumsaldir.
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Ampirik okul temsilcilerinden Denis Mc Quail (1983:78, Akt;Anik,
2000:70) medyanin etkilerini su sekilde ozetliyor: ‘Birincisi iletisim araclari
dikkatleri belirli sorunlara, ¢ézumlere ya da insanlara g¢ekip yonlendirerek,
gl¢ sahibi olanlari kayirip buna bagl olarak da rakip grup ya da bireylere
yonelmesini onlerler. ikinci olarak bu araclar stati saglar, mesruiyeti
guglendirir. Uglincli olarak iletisim belirli kosullarda inandirma, seferber
etmenin bir kanal olabilir. Dérduncu olarak kitle iletisim araclari belirli tirden
kamularin olusmasina ve varliklarini sirdirmesine yardimci olabilir. Besincisi
ise iletisim araglari psigik 6dul ve tatminlerin sunulmasinda arag¢ olabilir;

rahatlatir, eglendirir ve gururlari oksayabilir’ .

Elestirel okul temsilcilerinden Adorno’ya gore ise; (2000:26) higbir
disunce iletisimin diginda duramaz. Onu yanhs yerde, yanlis bir uzlagsma
icinde dile getirmek dogrulugunu da yok etmek olur. Adorno, 6zneler arasi bir
inga olarak iletisimlenebilir bir hakikatin var olma olanakhligini reddeder.
Onun yerine bireysel nitelikteki estetik deneyime 6nem verir (Jay, 2001:98-
102). Aklin, baslangigtaki hedeflerinden uzaklastigini, himanist ideallerin
yasama geciriimesini engelledigini, yabancilasmanin temel araci haline
geldigini belirten Adorno’ya gore; seyler uUzerindeki egemenlik insanlar
uzerindeki egemenlige donismus ve toplum, egemenlik, gic¢ ve baskiyla bir
sekilde 6zdeslestirilmistir (Cevizci, 2000:14). Usun aragsal usa donusumuanu
kokten bir bozulma olarak yorumlayan Adorno’ya gore; kitle toplumu,
toplumbilimsel olarak guclu bagimsiz toplumsal grup ve kurumlardan yoksun,
insanlarin edilgin, ilgisiz ve atomize hale geldigi, geleneksel bagliliklarin,
baglarin ve birliklerin zayifladidi, belirgin ve farkh cikarlara ve kanilara sahip
mutecanis kamularin giderek ¢ézulup tepeden tahakkime izin verdigi bir
toplumsal formasyondur (Mutlu, 1998:213). Toplumdaki glc¢ yogunlagsmasi
gelisimi sinirlamig, teknolojinin araglarini ellerinde bulunduranlar, ayni

araclari halki baski altina almak i¢in kullanmislardir (Cevizci, 2000:14).

Kitle iletisim araclarinin etkilerine iliskin yaklasim tarzi ne olursa
olsun, ister birey istedigi i¢in medya etkisine kendisini maruz biraksin, isterse

medya bireyi en zayif ve yalniz aninda yakalayarak enforme etsin; bireylerin



45

davranislar Uzerinde medyanin, motivasyonel bir gli¢ olarak, manipulatif
etkilere sahip oldugu inkar edilemez. ikna agisindan énemli olan da budur.
Yani etkinin, hedef kitlede istenilen, beklenen, tahmin edilen bir hareket
davranis yaratmasi, kisaca manipulatif bir sonu¢ dodurmasidir (Anik,
2000:71).

Laswellin goragtune gore iletisimi temelde bir ikna etme sureci olarak
ele almak gerekir (Mc Quail ve Windahl, 1993:16). Laswellin ikna edici
iletisim surecini acgiklayan temel kavramlari ortaya atmasi Uzerine, ikna
konusunun disipliner omurgasini olusturan, kuram ve uygulama temelli
yaklagimlar gelistiriimistir. icinde Hovland, Lumsdaine ve Sheffield’in
bulundugu Yale iletisim Arastirma Programi, grubu ayni zamanda ikna
asamalarini da kapsayan, ikna modelleri igin temel teskil edecek bigimde
ikna sdrecinin su asamalari igermesi gerekmektedir (Kapferer, 1978:45-46,
Akt; Anik, 2000:38).

Siirecin ilk asamasi ileti sunumudur. ikna acgisindan bu asamada
onemli olan hedefin ilgisini cekmektir. Sunulan iletiyle, hedef kitlenin dikkati
cekilemedigi taktirde iknanin gerceklesme ihtimali yoktur. ikinci asama, iletiye
dikkat edilmesini saglamaktir. Slrecin Uguncli asamasinda kavrama onem
kazanmaktadir. iletinin, hedef kitlenin ilgisini cekmesi ve dikkatleri lizerine
toplamasi yeterli degildir. Kendini kavratmasi da gereklidir. Bu agamada Kkisi
ilgisini ve dikkatini geken iletinin gorsel veya isitsel olarak anlamini
¢ozUmleyebilir. DoOrduncu asama, igerigin kabul ya da reddedilmesini
kapsamaktadir. Besinci asama, bir 6nceki asamada alinan kanaat
dogrultusunda yeni bir karar ya da tutumun bigcimlenmesi durumunu
kapsamaktadir. Bu asamada onemli olan yeni tutum ya da kanaatlerin
surekliligi yani degisimin dayanikhligidir. Zira ileti sonrasi saglanan degisim
gecicidir ve hedef bir siire sonra eski tutumuna geri dénmektedir. ikna
surecinin son agsamasi harekettir. Son asamada bir eylem, davranis ya da bir
tepki ortaya gikmaktadir; motivasyonel ve manipulatip son agsama ile ikna
sureci tamamlanmaktadir (Anik, 2000:38-39).
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Etki konusunu temel sorun olarak ele alan Hovland ve arkadaglari
iletisimin hangi sartlar altinda daha etkili olacagini laboratuar deneyleriyle
cevaplandirmaya calisirlar. Bu nedenle Hovland ve arkadaslarinin gelistirmis
olduklari model ‘ikna edici iletisim modeli’ olarak adlandiriimaktadir.
Hovland ve arkadaslarina gore iletisim; bir bireyin diger bireylerin
davraniglarini etkilemek amaci ile bu iletiyi s6zIU veya isaretle gondermesi
surecidir. Bu nedenle, burada gozlenebilir uyarilardan hareketle gozlenebilir
uyarilar olgilmeye, aciklanmaya c¢alisiimaktadir. Boylece iletisim sorunlari,
daha c¢ok etki ve yonlendirme sorunlarina donusmus ve dolayisiyla Hovland
ve arkadaslarinin asil amaglari; alicidaki tutum, gorus ve sonugta davranig
degisikliklerine neden olan faktorlerin belirlenmesi olmustur (Gokge,
2002:186).

Hovland ve Arkadaslari insan davraniglarinin belli sinirlamalara sahip
oldugunu tespit etmigtir. Bunlar ¢odu zaman ilkel diye nitelendirilen
davraniglarda bile ortaya c¢ikar. Tum bu sinirlamalar, insan davraniglarini
kontrol eder. Eger iknacilar hedef kitlelerin davraniglarini degistirmek
isterlerse Oncelikle bu kitlenin tutumlarini belirleyip, engelleri ortadan
kaldirmaylr amag¢ edinmeleri gerekmektedir. Bu durum arastirmacilara su
soruyu sordurtmustur: ikna sirecinde insanlarda davranis degisikligini
saglayacak en onemli faktorler nelerdir (Yuksel, 1994:67)? Yapmis olduklari
laboratuar deneylerinden hareketle gore iletisimin etkinligi; godnderilen
uyarinin nitelik ve igerigine, alicinin yapisal 6zelliklerine ve algilama surecinin

asamalarina bagl oldugu kanaatine varmiglardir (Gékge, 2002:187).

1.2.3. Aristo’nun ikna Edici iletisim Modeli

insan hayatta, diisiince yetisi var oldugu siirece harekete ancak ikna
olursa gegecektir. En dogal ihtiyaglarini temininde bile ¢6zim olabilecek
seylerin ¢6zUm olduguna inanirsa, onlardan istifade edecektir. Hayatimiza

yon verecek inanglarimiz da ancak ikna ile olup olmamaya baghdir. ikna da
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bilgiye, yaklasim tarzina ve sevdirmeye dayanir. ikna her alanda gecerlidir ve

basari icin mutlak yapilmasi gereken bir ugrastir (Sezen, 2008:11).

ikna, kiginin tutum ya da davraniglarini zorlama olmaksizin etkilemeyi
hedefleyen silrecidir. Psikolojik ya da fiziksel baski ve Kkisinin iginde
bulundugu fizyolojik durum gibi etkenler de tutum ya da davraniglarin
degismesinde rol oynayabileceginden, baski ya da zora basvurulmamasi
iknanin belirleyici 6zelligidir. Yonlendirici 6zelliginden 6turu ikna, ¢cogu kimse
olumsuz bir anlam tasir. Bagka bir gorise gore de, belirli dlgide toplumsal
denetim ve karsilikli uyum, toplumda kargasanin onlenmesi igin gereklidir;
dolayisiyla ikna, oOteki segenekler géz o6nunde bulunduruldugunda ahlaki
acidan kabul edilebilir bir nitelik kazanir (Ana Britannica, 2004:519).

Lucke’a gore; (2007:70) ikna sanatin ve bilimin birlegimidir. Bir
sanattir; ¢lnku guven olusturmayi gerektirir. Bir bilimdir; ¢unkd belirli bir
disiplini olan birikimlere, insan davraniginin anlasiimasina, bilginin analizine

ve gelismis iletisim becerilerine dayanmaktadir.

Turkgede ikna kelimesinin tam kargsihgini bulamayan Turkkan
(2004:2) ‘inandirma’ kelimesini kullananlar oldugunu, ancak ikisi arasinda
esasta bir fark oldugunu disinir. Sdyle ki; ‘inandirmada, kars! taraf size
veya sdylediginize inanmistir. iknada kars! taraf tam inanmasa da, su veya
bu sebepten dediginizi kabul eder, istediginizi yapmaya razi olur. insanlar
¢ogu zaman caresiz kaldiklarinda, zorlandiklarinda veya o an igin iglerine
geldiginden dogru olduguna inanmasalar da birgok seyi kabul ederler. Ya da
politikacilarin se¢im nutuklarina da gogu kez inanarak oy verirler. Demek ki
her turld razi olma, inanmali veya inanmasiz, ikna anlamina gelirken, ikna;

kabul ettirme veya razi etme anlamina gelir (Turkkan, 2004:3).

ikna sanatinin tarihi binlerce yil dncesine dayansa da ikna edici
uslamlama igin temelleri saglayan Aristo’dur (Uzun, 2009:212). Aristo iknayi
yani retorigi, belli bir durumda, elde var olan hemen hemen her konu
uzerinde inandirma yollarini kullanma yetisi olarak tanimlamistir. Retorikgi

taniklari, anlasmalari ve benzerini hemen elinin altinda bulur. Ancak elde
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etmek zorunda olduklari da vardir. Bunlardan ilki; konusmacinin,
konugsmasini inandirici kilarak bir kisisel karakteri agiga vurma gucu, ikincisi;
dinleyenlerin coskularini uyandirma gicu ve son olarak da bir hakikati ya da
s6zde hakikati inandirici kanitlar yoluyla tanittama guclidir. Bu ylzden
retorige diyalektigin ve ayni zamanda etik (ya da politik) ¢alismalarin bir dal
olarak bakilabilir. Her ikisi de asagi yukari, butun insanlarin genel bilgi alani
icine giren ve belli bir bilime ait olmayan seylerle ilgilidir. Dolayisiyla, herkes
sOyle ya da boyle kullanabilir bunlari; ¢unkl bir dereceye kadar butin
insanlar gorusleri tartisma ve dogrulama, kendilerini savunma ve bagkalarina
kargl ¢ikma girisiminde bulunurlar (Aristotales, 1998:20-33-37). Aristo’nun

uslamlama igin gerekli gordigu bu U¢ 6gde; ethos, logos ve pathos’tur.

Ethos; iletiyi yayan kaynagin guvenilirliginde odaklanir. Buna gore
kaynagin ahlakhligi, inanirligi, guvenilirligi, g¢ekiciligi, sohreti, uzmanhgi,
fiziksel nitelikleri, karizmasi, liderlik yetenegdi gibi Ozellikleri yaydigi iletinin
ikna ediciliginde énemli rol oynar (Uzun, 2009:212). Kimi zaman ise iknacinin
durustluk, deneyim, mizah gucu gibi 6zelliklerinin, bu konularda bir unvaninin
olmasi iknayl kolaylastirabilir. Sunustan O©nce dinleyicilerin agikga
algilayabildikleri bu dzellikleri Aristo, ‘unvan’ diye adlandirmaktadir. iletinin
etkinliginde onemli rol oynayan diger karakteristik Ozellikler de sunlardir;
vokal etkinlik, secilen kelimeler, g6z temasi, jestler... Bunlarin timu ‘karizma’
diye adlandirilmaktadir (YUksel, 1994: 55).

Logos; ikna surecinde mantik ve uslamlamaya dayanan cekicilikleri
anlatmaktadir. Gergeklerin, olgularin ve rakamlarin ortaya konmasi gibi
cekicilikler, hedef kamunun bilissel dizeyine ydnelirler. Ancak, olaylar ve
rakamlar her zaman yalniz bulunmazlar, ¢linku esinleme ve guduleme

niteliginden yoksundurlar (Uzun, 2009:212).

Aristo, bu bilgileri kiyas ile birlestirmistir. Kiyas, once buyuk bir
varsayimla baslar. Ornegin; kimyasal X maddesi insanlar igin zararlidir. Daha

hafif bir varsayimla devam eder; bu kimyasal maddenin yakinindaki bitkileri
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yiyen hayvanlar da bu maddeyi alirlar. Bunlar bizi ‘bu hayvanlar insanlar igin
zararhdir' sonucuna gétirir. Ornegin; politikacilar istatistikleri ve ornekleri
kullanarak kisilerin kendi lehine oy vermelerini saglarlar. Ayni sekilde
reklamcilar da grafik kullanir. Amag, belli bir marka sigaray! igmeye, ya da
belli marka arabay! kullanmaya ikna etmektir. Tum bu durumlarda, iknacinin
yapmas! gereken bilgi surecini kisiye en mantikli sekilde vermektir. Bu
durumlarda yapilan sey, aslinda kiyas yolu ile yeni anlam yuklemektir
(YUksel: 1994:57-58).

Pathos; korku, sugluluk, kizginhk, mizah ya da sevecenlik gibi
duygulari uyandirmada kullanilan c¢ekiciliklerle ilgilidir (Uzun, 2009:212).
iknacinin, dinleyicilerin hislerini iyi bilmesi ve buna gére artistik kanitlar
olusturmasi, iknacinin basarisinda buyuk rol oynayacaktir. Aristo zamaninin
patos’u sunlari icermektedir: Adalet, sagduyu, cOmertlik, cesaret, olgulu
olmak, hosgoru, nezaket, akillik bilgelilikti. Bu erdemlere baktigimizda,
bunlarin sadece duygulara degil, ayni zamanda ethos olgusuna da uydugu
gorular (Yiksel, 1994:56-57).

Cagdas kullanimda retorik, hem yazili hem de sozlu iletisimde etkililigi
dile getirmektedir. Modern anlamda retorik, ciddi, titiz ve bilimsel sdylemin
kargitinda duran, dogruyu aktarmayan ya da abartilmis mesajlari niteler.
Buna karsilik post modernistler glzel konusma sanati, fikirlerin sanatsal
sunumu seklindeki daha klasik tanimini benimsemektedirler. Retorik bu
baglamda, simgelerle oynamayi ve hegomonik bir gorusl dayatma ya da
kendi Ustinlidu konusunda ayak diretme amaci ya da tasarimi olmayan, agik

bir metin icinde anlamin kurulmasini anlatir (Mutlu, 1998:288).

iknanin en énemli ddelerinden biri, enformasyonun dogru olmasi
gerektigidir. Gergekleri ¢arpitan ve iddialari abartan propagandadan farkli
olarak, ikna bir 6rgitin dogru olduguna gergekten inandigi enformasyona
dayanmalidir. ikna iletilerini yaymakta kullanilan kaynaklar da, hakiki olmali

ve samimi duygu ve heyecanlarini iletmelidir. Duygusal cekicilikleri hedef
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kamunun cikarlari i¢in kullanmakla kendi c¢ikarlarina kullanmak farkl
seylerdir. Duygusal manipulasyon, bir drgutun ya da bir GrinUn yararina olsa
da kamunun gikarlariyla bagdasmaz. iknanin etiksel kullaniminda diiriistlik,

adalet ve savunuculuk temel ilkelerdir (Uzun, 2009:212-213).

1.2.4. Motivasyon Siireci

iknanin olusmasindaki diger énemli 6de, ikna edilecek kisinin
motivasyonunu saglamaktir. ingilizce ve Fransizca "motive” kelimesinden
turetilen, Turkce karsiligi gudu, saik veya harekete gegirici olarak tanimlanan
motive kavrami, bir insani belirli amag i¢in harekete geciren guc¢ demektir. Su
halde, motive, harekete gecirici, hareketi devam ettirici ve olumlu ydne
yoneltici u¢ temel Ozellige sahip bir gugtir. Motive temel kavramindan
turetilen motivasyon ise bir veya birden ¢ok insani, belirli bir yone veya
amaca dogru devamli sekilde harekete gegirmek icin yapilan tim g¢abalarin
toplamidir (Tagpinar, 2006:10).

Motive edilmis davranigtaki hareketler, digerlerine nazaran daha
organize edilmig, daha yoOnlendirilmis bir sekilde olugurlar. Bu tdr
davraniglarin yapilisindaki canlilik, sarf edilen enerji, degisim ve dagiimaya
karsi direncleri, devam sureleri bu davranisin motive edilmis olduklarini
gosterir. Bu nedenle motivasyon, psikologlar tarafindan genellikle hedefe
yonelik bir davraniglar dizisini baglatan, yonlendiren, devamini saglayan ve
neticede durduran bir slre¢ zinciri olarak anlasiimaktadir. Hedefe yonelik
davraniglar g¢esidi, hemen hemen davranis cgesitleri kadar c¢oktur (Durak,
1998:14).

insan, gerek psikolojik yapisi gerekse fizyolojik yapisi ile bir bitindur.
Bu yapinin temelinde de bir denge yer almaktadir. Organizmanin herhangi
bir ihtiyaci oldugunda denge bozulmaktadir. Bu dengenin yeniden
saglanmasi igin ihtiyacin giderilmesi ya da tatmin edilmesi gereklidir.

Motivasyon, dengenin saglanmasina calisilirken, davranigi anlamada c¢ok
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onemli bir surectir. Motivasyon surecinde U¢ asamadan soz edilmektedir
(Keskin, 2008:20):

1) Kiginin davranigi tetiklenir ve kisi kendisine bir takim hedefler (fizyolojik

veya psikolojik) koyar.

2) Kigi hedefe yonelik davraniglarda bulunur. Amac¢ zihinde olusturulan

dusunce ve hedeflere ulagsmaktir.
3) Kisi hedefe ulasarak, gereksinimleri karsilanir.

Motivasyon Siireci: Giderilmemis ihtiyaglar >> ihtiyaglarin Uyariimasi >>

intiyaglarin Giderilmesi >> Davranisa Déniismesi.

Motivasyon Diizeyi: Giidi >> Beklenti Diizeyi >>0Ozendirme Ogeleri

Tum bireylerin temel guduleri ve ihtiyaglari vardir. Bu guduler davranig
potansiyelini simgeler ve sadece uyarildiklari zaman davranigi etkilerler. Bu
gudulerin uyarilip uyarilmamalari bireyce algilanan duruma ya da gevreye
baghdir. Ozel gevresel ddeler turlii glidilerin uyariimasini saglarlar. Diger bir
deyigle 6zel bir gudu, uygun bir gevre tarafindan uyariimadik¢a davranisi
etkilemeyecektir. Algilanan ¢evresel degisiklikler, uyarilan motivasyon

bicimlerinde de degigiklikler yaratacaktir (Tagpinar, 2006:11).

GUnUmuz motivasyon kuramlarinin gogunun kokleri eski Yunan filozofi
okullarindan birisi olan hedonizme uzanmaktadir (Anik, 2000:83). Hedonizm;
yani hazcilik, yasamda gergekten ve bizzat kendisi igin istenen tek seyin,
ahlak alanindaki en yuksek deger, nihai ve en ylksek iyinin haz oldugunu
savunan ogretidir. Hedonizm, ahlaki ve psikolojik olmak Uzere ikiye ayrilr.
Psikolojik hazcilik; tim insan eylemlerinin haz elde etme arzusuyla
gudulendigini, insanlarin dogal olarak acidan kacgip hazza yodneldiklerini
belirterek, her insanin kendi hazzi ya da mutlulugunu gozettigini, herkesin
elde ettigi haz miktarini en ylksek duzeye ¢ikarmak istedigini savunur. Ahlaki
hazcilik ise, s6z konusu mutluluk amacina, acidan kaginip haz elde etmekle

ulasabilecegimizi, bundan dolay! hazzin yagsamdaki en yuksek iyi oldugunu,
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her eylemin hazza yonelmesi gerektigini, insan eylemlerinin ahlaki degerinin

hazza yol agip agmamalariyla belirlendigini savunur (Cevizci, 2000:431).

Hedonizmin ikna konusuna sagladigl kavramsal katkilardan ilki haz,
ikincisi de bilingli yonelimdir. Sosyal psikolojinin temel kuramlarindan
yaklagma-uzaklagsma objeleri kuraminin temelini teskil eden haz kavrami,
bireylerin davraniglarini etkileyen bir faktor olarak, ikna konusunun da
anahtar kavramlarindan birisidir. Zira her zaman gecgerli olmamakla birlikte,
bireylerin, genel olarak, kendisi i¢cin olumlu sonu¢ doguracagini umdugu
hedefe yonelecedi beklenmektedir. insanlarin kendisini mutlu edecek bir

sonucu elde etmek igin caba sarf edecegi varsaylimaktadir (Anik, 2000:93).

S0Ozu edilen sonucun igerdigi haz ya da onu kaybetmenin yol acacagi
acl, bireye gosterilerek, bireylerin ortaya koyacaklari davraniglar énceden
tayin edilebilir. Soézgelimi; belirli bir siyasi parti veya siyasal Kkisilik,
segmenlerin zihnindeki ideal taslaga en uygun hale getirilmig olarak kamulara
sunulabilir ve bdyle bir siyasi kisiligin teveccih gormesinin édulleri ve aksi
durumda ug@ranilacak kayiplari  goOsterilerek, kamunun kanaatleri
bicimlendirilebilir. Nitekim se¢im kampanyalarinda siyasi partilerin gogu, adini
koymadan, bu ikna yontemini kullanmakta ve basgarili sonuglar da elde
etmektedir (Anik, 2000:94).

Konumuz geregi, davranis olarak ‘siyaset’ tercih edildiginden siyasal
motivasyon surecinden de s6z etmek gerekir. Siyasal motivasyon sureci
aciklanirken, motivasyon surecinin dogasinda bulundugu ileri sdrulen
kavramlardan yararlanilir. Soyle ki; motivasyondaki enerjik gugler, siyasal
motivasyonda ‘siyasal itici glcler olarak adlandirlir. (Yani; se¢cmenin oy
verme davranisini etkileyen i¢c c¢evreye iliskin faktorlerle aciklanir.)
Motivasyonun dogasinda bulunan ikinci kavram olan yonelim; yani
alternatifler arasinda se¢im yapma sureci, siyasal motivasyonda ‘siyasal
deger ve siyasal beklenti'ye donismektedir. Son kavram olan geri besleme
de se¢gmen davraniginin énculler adi verilen faktérlerden etkilendigine iligkin

ipuglari sunmaktadir. Segmen, cevresel ortamdan cesitli bicim ve tirde geri
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besleme saglamakta, bu geri beslemeler segmenin yonelimini etkilemektedir
(Anik, 2000:185,-186).

Sonug olarak, iletisim siirecinde hedefin aliclyi etkilemesi icin; aliciy
istenilen amag¢ dogrultusunda motive etmesi ve ikna olmaya hazir duruma
getirmesi gerekir. ikna etmenin amaci; istenilen etkinligi saglamak icin
yonlendirmek, bir davranis degisikligi gerceklestirmektir. Bu etkinlikler 6ztinde
siyasal niteliklidir dendiginde hi¢c de yanilgiya dusmus olunmaz (Koker,
1998:10). O nedenle motivasyon ve ikna edici iletisim sirecinin yolu siyasal

olacaktir.

1.3.SIYASAL ILETiSIM KAVRAMI

Siyasetin ve dinamigini olusturan iktidar iligkilerinin ortami, bir arada
yasayan, aralarinda surekli iligkiler bulunan ve girdikleri bu iligkileri belirli
davranis kurallarina gore duzenlemis bulunan genis insan birliktelikleri,
kisaca toplumdur (Yavasgel, 2004:143). Toplumsal iletisim, siyasal katilimi
arttirarak, iktidar tabaninin degisme ya da genislemesinin araci olmakta ve
kamuoyunun olusumuna da biiyiik 6lciide katkida bulunmaktadir. iletisim
araclarinin kullanimiyla, c¢ok genis kitlelere kisa strede ulasma imkani ve
s6z konusu kitlelerin siyaset ile bulugabilme olanaklarinin kolayca

saglanabilmesi gergeklesmektedir (Bektas, 1996:97).

ikinci Diinya Savasi sonrasinda demokrasilerin yeniden insasina
yonelik g¢abalar, halkin digsinme ve inanma bigimlerini, etkilenme tarzlarini,
kargl koyma tutumlarini agiga g¢ikarabilmeyi amaclamigtir. Tim bu ¢abalar,
yani kamuoyunun yeniden ve bu defa bilimsel olarak tanimlanma sureci
‘siyasal iletisim’ diye adlandiriimis ve politika bilimi ile iletisim bilimi
arasindaki koprunun kurulmasina olanak saglamigtir. Politika bilimi ve iletigim
biliminden, bilimsel aragtirma teknik ve yontemleri devsiren bir alt akademik
bilgi alani olarak siyasal iletisim insa edilmistir (Koker, 1998:21).
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Siyasetin bilimsel bir c¢erceveye oturtulmak istenmesiyle birlikte
siyasal iletisim de akademik ilgi alani olarak 6ne ¢ikmisg, "yonlendirilebilir ve
dizenlenebilir siyasal toplum anlayiginin" benimsenmesi ile de siyasal

iletisim dnemli gorevler Ustlenmeye baslamistir (Cubukgu, 2005:57).

Surekli degisen siyasal, ekonomik, sosyal, kulturel ve teknolojik
ortamda halkin beklentisine cevap verebilecek siyasal ortami hazirlamak
kolay degildir. Halkin her alanda ihtiyaglarini karsilayabilecek politikalarin
olusturulmasi, ulke yodnetimindeki basariyl kuskusuz arttiracaktir. Halki
siyasal anlamda partilere ¢cekebilmek, yine halk icin kaliteli mal ve hizmet
Uretecedinizin mesajlarini dogru bir sekilde vermekle mumkindir (Uste,

2000:37). Bu siyasal mesajlarin aktarimi siyasal iletigsim surecini olugturur.

Genis anlamiyla siyasal iletisim, sinirh  demokrasiden kitle
demokrasisine gecisle, yani genel oy hakkinin kitlelere verilmesiyle
baglamistir. Ozgirlikgli, demokratik sistemin temel varsayimlarindan biri,
temsilcilerin segimle goreve gelmeleri ve bunlarin, segilebilmek igin, temsil
ettikleri vatandaglarin oyuna ihtiyag duymalaridir. Bu ise, bir tanitim ve ikna
faaliyeti gerektirmektedir. Bu karsilikli iliskide, goéreve talip olanlar, parti
programlarini, ongordukleri vaatleri, yapacaklari icraatlari ve uygulayacaklari
politikalar1 halka duyurmakta; se¢cmenler ise kullandiklari oylarla buna bir
yanit (geri bildirim) vermektedirler. Segim digi donemlerde de yine, politik
kadrolar genellikle medya vasitasiyla icraatlari ve politikalari konusunda
sorumlu  bulunduklart  halka hesap vermek, onlari aydinlatmak
durumundadirlar. Kamuoyundan gelen istekler ve yaptirilan anketler sonucu
Olculen destek orani, siyasilerin kendilerini gdzden gecirmelerine ve alinan
izlenimlere goére yeni taktikler, stratejiler, icraat planlari ve bunlari
mesgrulastiracak ikna ve halkla iligkiler yontemleri gelistirmelerine zemin
hazirlamaktadir. Boylece, merkez ve gevre arasindaki ‘girdi’ ve ‘cikti’ sistemi
sureci, devam edip gitmektedir (Oktay, 2002:8). Cagdas demokratik duzene
0zgu bu slregcte medya ve iletisim sistemleri, surecin vazgegilmez

unsurlaridirlar. Clnku halkin gerekli olan enformasyonu saglamalarindan
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oturu yurttaglara, olaylari yorumlamamalarinda, siyasal tercihlerini etkileyen
tutumlarini edinmelerinde ve bunlari siyasal eylem olarak demokratik surece

geri bildirmelerinde yardimci olmaktadirlar (Oktay, 2002:21).

1.3.1. Siyasal iletisim Yontemleri

Burada ele alinacak siyasal iletisim yontemleri, sirasiyla, siyasal
reklamcilik, siyasal propaganda, siyasal halkla iligkiler ve siyasal

pazarlamadir.

1.3.1.1.Siyasal Reklamcilik

Reklam; en genel tanimiyla, bir organizasyon veya urun hakkinda,
odeme ile yapilan, kisisel olmayan, ikna edici dogaya sahip, belirgin
sponsoru olan ve araglar kullanilarak hedef izleyiciye/tiketiciye/kullaniciya
sunulan plani bir iletisim bicimidir. Reklamlar ekonomik olanaklari olan butin
orgutlt yapilar tarafindan kullanihr. Reklam; 6rgutin, ideolojik, siyasal,
ekonomik ve kultirel pazarlama amagclarina ulasmasina yardim eder
(Erdogan, 2005:383).

Siyasal reklam, icerigi siyasal olan reklamciliktir. Daha genis bir
ifadeyle; aday ya da partilerin, se¢gmenlerin tutum ve davraniglarini istenilen
yone c¢ekmek amaciyla, medyadan yer ve zaman satin alarak
gerceklestirdikleri siyasal igerikli bir tur iletigim faaliyetidir. Tokgoz (1991:25)
buradaki ‘parali olma’ dzelligine dikkati gekmekte ve bu 6zelligin ‘reklam’ ile
‘haber’ arasindaki farkhihdi yarattigini sdylemektedir. Ayrica siyaset bilimi
literaturandeki parali/parasiz medya,; amagcli/amagsiz iletisim,
denetimli/denetimsiz medya ve kasitli/kasitsiz iletisim gibi ikili ayrimlara da
bu farklihgin sebep oldugunu ifade etmektedir ( Kalkan, 2007:8) .

Siyasal reklamcilik, 2. Dinya Savasi’nin bitiminden itibaren ABD’de

dogup gelismis 1960’1 yillarda Bati Avrupa Ulkelerinde, 1990’lardan itibaren



56

de Turkiye’de uygulanmaya baslanmistir. Gergekte, siyasal reklamcilik ve
propaganda, iletisimin kendisi kadar eski bir gegmise sahiptir. Yz yillardir
siyaset adamlari kendi basarilarini saglamak ya da vurgulamak igin cesitli
yontemlere basvurmuslardir. Bununla birlikte, hi¢ stphesiz kitle iletisim
araglarindaki gelismeler siyasal reklamciligin onemini arttirmig ve segim

kampanyalarinin atmosferini batinuyle degistirmistir (Bektas, 2002:228).

Siyasi reklamlarda ‘adayin pazarlanmasr’ ya da ‘partinin satig’ esastir.
CUnkU parti ya da liderler belirli konular hakkindaki goéruslerini, Uzerinde
duracaklari sorunlari ve bu sorunlara getirecekleri ¢ozumleri siyasi reklamlar

araciligiyla segmene aktarirlar (Kalkan, 2007:9).

Secim igin yapilan propagandanin ticari reklamdan farkli olmadigini
ileri stren siyasal iletisimci Habermas ise; (1984, Akt: Bektas, 2002:230)
secim kampanyalarinda gozlemlenen ‘reklam’ etkisini sdyle acgiklamaktadir:
“‘Motiflerin  igeriklerinin  tahlil  edilerek, detaylandirilarak, kamuoyu
yoklamalarinin yonlendirici bicimde degerlendiriimesi ve c¢agdas reklam
teknikleriyle, sonucu sosyo-psikolojik olarak garantileyecek sekilde
kullanilabilen veriler elde ediliyor. Se¢im kampanyasinin konulari once
arastiniliyor, sonra sahneleniyor, liderlerin ve takimin verecedi imaj énceden
saptaniyor, sloganlar test ediliyor, radyo ve televizyon onundeki kitlesel
torenler senaryoya gore etut ediliyor, planlanan bu ihtisam gene planli olarak
guvenlik, sug ve otorite komplekslerine seslenen beyanlarla birleserek siyasi
pazarlamanin stratejik yasalarina goére tamamlaniyor, en dogru bir
zamanlamayla ve bilimsel olarak paketlenen sec¢im hediyeleriyle, hem de

fiyatlari dondurma s6zu verme benzeri palyatif dnlemlerle strduraltyor.’

Ozellikle kitle iletisim araglarindan etkilenen segmenlerin sayi olarak
artis goéstermesi ve bu araclarin birim zaman fiyatlarinin artmasi sonucunda
siyasal reklamda ¢ok 6nemli degisiklikler olmustur. Kitle iletisim araclar ile

yapilan siyasal reklamlarin ozellikleri su sekilde 6zetlenebilir:
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1)Siyasal reklamlar kisa, basit, g6z ve kulaga iyi hitap edebilecek sekilde
duzenlenmis mesajlardir. YUksek maliyetli olduklari i¢in kisa vadede se¢gmeni

ikna edebilecek ve genellikle tim se¢cmene hitap edebilecek niteliktedirler.

2)Siyasal reklamlar, ticari reklamlarda oldugu gibi, kitle iletisim araglari

sahiplerinden sure kiralanmak suretiyle yayinlanabilirler.

3)Siyasal reklamlarin bir¢ok kitle iletisim araglarinda sik sik tekrar edilmesi,
akilda kalmasi ve o6grenilmeleri kolaylasir. Dolayisiyla siyasi tercihte karar

verme surecinde son derece etkilidirler.

4)Siyasal reklamlarin en 6nemli 6zelliklerinden birisi de, buylk secmen

kitlelerini ikna etme konusunda uzmanlagsmis reklamcilara yaptirilmasidir.

5)Siyasal reklamlar genellikle segim tarihine yakin ddénemlerde agirlikli

olarak yayimlanir.

6)Siyasal reklamlarda her ne kadar hedef kitle olarak sinif, kesim veya gruplar

etkilenmeye c¢alisilsa da asil hedef bireydir.

7)Siyasal reklamlarda agirlikli olarak jest ve mimiklere, Ozellikle de tatli
tebessumlere yer verilir (Nedimoglu, 1990:57, Akt; Cubukgu, 2005:114).

1.3.1.2.Siyasal Propaganda

ikna edici iletisim tiirlerinden biri olan ve daha ¢ok siyasal iletigimi
anlatmada kullanilan propaganda ‘dikkat dagilimini etkileyerek, dikkatlerin
belli konulara gekilmesine yonelik bir etkileme aracr’ olarak tanimlanir (Uysal,
1998:7).

Siyasal Propaganda; bir yonetim, siyasal parti ya da benzeri bir kurum
tarafindan, kitlenin kendisine kargi olan davranisini degistirmek igin
uygulanan bir propaganda turadur. Bu tlr propaganda gereklestirilirken,
hedefler agik bicimde ortaya konulur. Modern demokratik toplumlarda,

birokrasi ve askeri kurumlar da siyasal propaganda faaliyetine istirak
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ederler. Ancak, asil Uzerinde durulmasi gereken, siyasal partilerin ve
siyasetcilerin iktidara gelmek ya da iktidara ortak olmak igin yaptiklari
propagandadir. Siyasal propagandanin 06zunun, siyasal eylem olmasi
gerekliligi tartisma goéturmez. Bu alanda atilan adimlar, uygulamaya konan
siyasalar kanaatlerin dogmasina ve bunlara destek verilmesi ya da muhalefet

edilmesine neden olurlar (Bektasg, 2002:221).

Propaganda insanlarin duygusal zaaflarina seslenir. Ofke, seving,
acima, guven ihtiyaci, korunma ve gsefkat gibi. Lenin ve Hitler, ideolojilerini
yayma ve eyleme gegirmede bu tur duygulara yonelik yontemleri agirlikli
olarak kullanmislardir. Propagandada en yaygin olarak ‘stper egoya
teslimiyet ve c¢ogunluga uyma egilimi’ iglenir. Propagandaci sorunu one
cikarir, amaci belirler ve ¢6zimin kendinde oldugunu soyler (Ozerkan ve
inceoglu, 1997:45).

Basarili bir politikacinin mensup oldugu parti, kamuoyuna yeni bir
paket sunacagi veya yeni bir zihniyet devrimiyle ortaya ¢ikacagr zaman,
buna o6n hazirlik olmak ve kamuoyunu o istikamete dogru daha Onceden

psikolojik olarak hazirlayabilmek i¢in sunlari yapar:

» Kamuoyuna aciklanacak dusunce paketine hazirlayici mahiyette on

fikri zemini olusturur,
» Bunu yaparken propaganda yapiliyormus hissini vermez,
» Propagandanin kaynaginin gizli olmasini saglar.

Yapilan bu hazirliklar, kamuoyunda 6n sondaj vazifesini de gortrler.
Eger kamuoyunun tepki gosterdigi noktalar olursa bunlari firsat varken ve
asil dusunce paketi daha agiklanmamigsken degistirme veya gelistirme firsati
bulur (Ozsoy, 1998:241).

Propagandanin basarili olmasi igin tUzerinde durulmasi gereken temel

noktalar vardir. Soyle ki:

» Propaganda planli olmali, igbirligi ve koordinasyona dikkat edilmelidir.
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» Propagandada planlar elastiki olmali, degisen sartlar veya ortaya
cikan yeni firsatlar kargisinda, o©Onceden alinan karar ve
uygulamalardan derhal vazgegilerek yeni durumlara uyum

saglayabilmesi kolay olmalidir.

» Propagandada zaman olayina dikkat edilmelidir. Hazir planlar
gerektiginde belli revizyona tabi tutularak harekete gecmek igin

beklemelidir.

» Propaganda ikna edici olmali, uygun delillere ve inandirici esaslara

dayanmalidir.

» Propaganda zamana yayilmali ve tedrici surette yapilmaldir. Kimi
propaganda kampanyalarinin bazen yillara bazen asirlar suren bir
surece yayildidi tarinte ¢ok gortulmastir. Bu agidan propagandacinin

sabirli olmasi da bir bagka dnemli konudur.

» Propaganda kampanyasi hedef kitlenin sosyal seviyesine ve

inanglarina uygun olarak yapilmahdir.
» Propaganda, yapildigi sahanin politik havasina uygun olmalidir.

» Propagandada amag¢ kamuoyunu belirli distince etrafinda toplamak
olduguna gobre, ortaya konulacak tez kisa ve gekici olmahdir (Ozsoy,
2002:205-206).

Propaganda gerek kullandigi arag, gerek varmak istedigi sonug
agisindan dogru ve ahlaki olma kaygisi tagsimamaktadir. Bu nedenle bir
olumsuz deger yukli bir kavramdir. Propagandanin kamuoyunun ya da
toplumun gudumunu etkilemek icin gerceklestiriimesi, 6zellikle siyasal alanda
demokratik gorus birliginin goz ardi edilmesine, sonuca mutlaka ulagsmanin
one c¢ikmasina neden olmaktadir (Uysal, 1998:8) Propagandaya ayni
olumsuz deger yukleyenlerden biri olan Varol da (2002:45) sunlari ifade
etmektedir. “Propaganda, deyis yerinde ise, cennet vaadiyle cehennemi,

cehennemdekilere sevdirme c¢abasidir. Asil gergekligin  degil; mesaj
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kaynaginca kurulmus bir yapay gercekligin aktarildigi iletigsim etkinligidir.
Boylece, orgut ile kamular arasindaki uyumun vyalnizca orgut lehine
saglanmasina yonelik, enformasyonun dogrulugunun 6nem tasimadigi bir

etkinlik olmaktadir.”

1.3.1.3.Siyasal Halkla iliskiler

Oktay’a gore; (2002:76) siyasal reklam tekniklerinin, zayifliginin nedeni
tarafli, yonlendirilmis, propaganda kokan ve manipulasyon yonu agir basan
bir iletisim bicimi olarak algilanmasidir. Bu tur, agikga, reklami hazirlatan
tarafin c¢ikarlarini korudugu igin, siyasal ikna etkisi de sinirh kalmaktadir.
Cunku insan psikolojisi, belirgin bigcimde yapilan ydnlendiriime c¢abalarina
kargi diren¢ icgudusu goOsterme egdilimindedir. Bu gergek, politikacilari,
reklamin diginda, daha objektif ve tarafsiz gozikerek, insanlarin kandiriima
korkularindan dogan direnclerini kiran bagka yontemlere basvurmaya itmistir.

Siyasal Halkla iligkiler boyle dogmustur.

Halkla iligkiler, yonetici ve girigsimcilerin dis dunyanin sempati ve iyi
niyetini kazanmak igin basvurduklari yontemlerin butunudur. Halkla iligkiler,
kamuoyunu etkileme ve ondan etkilenme surecidir. Ayni zamanda 6rgutin
reklam ve propaganda eylemleri disinda kalan c¢evreyle tim etkilesim
bicimleridir (Erdogan, 2006:20). Siyasal halkla iliskiler ise, insanlari,
etkinlikleriyle zihinsel kesisme ve Ortugmelerin temin edilmesini saglamayi

amac edinmig siyasal iletigsim yontemidir (Anik, 2003:8).

Siyasal partiler, devlet kurumlari ve sivil toplum &rguatleri gUunluk
etkinliklerinde, gerektiginde profesyonel yardim alarak halkla iligkiler
uygulamigtir. Siyasal halkla iligkiler, kurumsal olandan bilingli olarak
ayrilmisgtir. Amerikan tarl siyaset anlayiginin sadece siyasal slreclere ve
sureglerin de secim sulreclerine indirgenmesi nedeniyle, kurumsal halkla
iligkiler, siyasal iletisim ve siyasal halkla iligkiler disinda tutulmustur
(Keloglu, isler, 2007:112).
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Siyasal iletisim ve kamu yonetimi baglaminda, Baskan Jackson igin
calisan Amos Kendall'in faaliyetleri, Amerika’da siyasal halkla iligkilerin ilk
ornegdini olusturmaktadir. Kendall, Jackson’in se¢im kampanyalarini yapmis,
secim konusmalarini hazirlamig, haber bultenleri ve brogurler ¢ikarmis;
baskanin basin goérusmelerini duzenlemis, imaj ve strateji konusunda
tavsiyelerde bulunmustur. Kendall'in 18. yuzyil sonlarinda baslattigi kamuoyu
yoklamalari hizla gelismis ve 19. ylzyilin basinda her konuda bilgi verecek
dizeye gelmistir (Hallahan, 1997; Smith, 2002, Akt; Erdogan, 2006:54).

1929 Buyuk Ekonomik Kriz'i ve onu takip eden sosyal devlet anlayisi,
sosyal sorumluluk anlayiginin ortaya c¢ikmasina yol ag¢mistir. Eskiden,
sadece liberal ekonomik prensiplerle hareket eden buylk sirketler, kar elde
etme cabalarinin yani sira, halk nezdinde nasil algilandiklarina da 6nem
vermeye baslamiglardir. Ekonomik ve siyasal demokrasinin gelismesine
paralel bicimde ortaya c¢ikan bu egilim, kamuoyunun destegine duyulan
ihtiyaci da arttirmistir (Oktay, 2002:79). Ekonomik c¢ikarlari destekleyen,
yonetsel gug elde etme ve surdirme amagli stratejilerin gizilmesinde, taktikler
kullanilarak kontrol mekanizmalari gelistirmekte halkla iligkilere etkin rol
dismistir (Keloglu, isler, 2007:112). Sirketler, sadece kendi kazancini
dusunen kuruluslar olarak algilanmaktan ellerinden geldigince kaginarak, bu
kazancin bir kismini toplumla paylastiklari imajini vermeye c¢alismiglardir. Bu-
nu da, sosyal sorumluluk anlayiglarinin mevcudiyetine baglayarak acgiklamis
ve kamuoyunda olumlu bir kurumsal imaj yaratmaya ugrasmiglardir. Hayir
islerine yonelik ¢abalar (Burs verme; okul, yurt, gesme, kdpra vb. yaptirma;
sosyal ve kdulturel faaliyetlere destek olma gibi faaliyetler) bu c¢ercevede
degerlendiriimelidir (Oktay, 2002:79).

Siyasal Halkla iligkilerin siyasal kampanya iletisimiyle ilgili su islevleri vardir:

» Haber degeri olan oykuler ile kurgusal olaylarin planlanmasi ve

duyurumunun orgutlenmesi,

» Haber medyasi ve yayincilari ile iligkilerin érgutlenmesi,
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» Hedeflenen aday kimliginin yapilandiriilmasinda, kose yazarlarina ve
medyanin "esik bekgilerine bilgi akiginin saglanmasi ve denetlenmesi,

» Aday ya da partinin, guindemi etkileme g¢abalarinin yonlendirilmesi,

» Aday tarisma oturumlari, basin toplantilari, sec¢im gezileri ve
mitinglerin medyada; aday ve parti lehine yer almasini kolaylastirici

haber dykulerinin olusturulmasi,

» Adayin sunumunun, kitle iletisim araclarinin dogasina uygun bigimde

gerceklestiriimesine yardimci olunmasi (Uztug, 2004:375).

1.3.1.4. Siyasal Pazarlama

Siyaset ve pazarlama kavramlarinin her ikisi de, demokratik toplumlarin
gunluk faaliyetleri ve vyonelimlerinde etkin bir role sahiptir. Bati
toplumlarindaki gesitli bicimleriyle siyaset; parti politikasi, modern demokrasi
ve parti demokrasisi olarak bilinmektedir. Bu yonuyle demokrasi denilince
akla ilk olarak siyasal partiler ve segimler gelmektedir. Dolayisiyla siyasal
partiler, yalnizca demokrasinin merkezi olmakla kalmamakta, ayni zamanda
siyasal pazarlama ac¢isindan da énemli faaliyetler icra eden kuruluslar olarak
kargimiza ¢ikmaktadir. Daha acik bir bigimde ifade edilirse, siyasal partilerin
ilgilendikleri bircok problemin ayni zamanda birer pazarlama yonetimi

problemi niteliginde bulundugu gézlenmektedir (Esen ve inal, 2004:23).

Siyasal pazarlama, herhangi bir siyasal olayin degdisimini ortaya
koymay! hedeflemektedir. Burada esas olan; siyasal kavram ve hizmetleri,
halkin talepleri dogrultusunda kaliteli olarak sunmaktir. Siyasal pazarlamada
halki, partilileri, fikir ve dusunceleri olanlari kazanma ¢abasi bulunmaktadir.
Halkin donemler itibariyle goruglerinin degismesi, siyasal pazarlamayi, halk
arasinda kisa sureli iligkiler yerine, uzun vadeli ve etkili bir iliski kurmaya
goétirmustir (Uste, 2000:36).

Siyasal pazarlama; bir adayin potansiyel se¢gmenlerine uygunlugunu

saglamak, aday! en yuksek sayidaki secmen Kkitlesinin ve kitledeki her bir
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se¢menin tanimasini saglamak, rakiplerle ve muhalefetle farkini yaratmak ve
minimum aragla bir kampanyay! kazanmak ve gerekli olan oy sayisini elde
etmek igin kullanilan tekniklerin timudur. Siyasal pazarlamanin iglevi, bir
Kisinin bilgisini ve fikirlerini organize etmek, sohretini olusturmak, élgmek ve
son tahlilde aday lehinde bir kabul olgusunu baslatmaktir. Aday! diger
adaylardan farkli kilarak segmenlerin goézinde degerli gostermek, yani global

bir fikirler/kigiler imaji olusturmaktir (Bongrad, 1992:21).

Mauser (1983, Akt;Uztug, 2004:22) siyasal pazarlamayi; kitle
davraniglarini etkilemek icin ydnetimsel bir teknikler butini seklinde
tanimlayarak, pazarlamanin iki temel karar alma alani oldugunu kabul eder.

S6z konusu karar alanlart:
1)ikna edici iletisim; dzellikle reklam ve kisisel satig,

2)Urin tasariminin ve Urinlerin dagitiminda,  tliketicilerin davranis

kaliplarina uygunlugu saglamaktir.

Her iki yaklagimda da, pazarlamanin tecimsel alanda edindigi bilgi ve
araclarin, siyasal pazarda da iglevsel ve yararli olacagi inanci Uzerinde
durulur. Tecimsel alanda, yUzyilin bagindan itibaren gelistirilmis bilgi birikimi
ve gergevelerin siyasal baglamda uyarlanmasi, transfer edilmesi ginimuz
akademik cevrelerinde hala surmektedir. Bu noktada, siyasal ve tecimsel
pazarlamanin benzerlik goOsterdigi kimi alanlar oldugu aciktir. Siyasal
kampanya duzenleyicilerinin, pazarlama yoneticileri ile benzer sorunlarla
karsilastiklari  dUsunUlmektedir. Benzer sorunlar, rekabet durumu,

se¢menlerin roll ve iletisim kanallari olarak da 6zetlenebilir (Uztug, 2004:22).

Siyasal pazarlamanin, gunimuizde buyuk bir gelisme kaydetmesinin
temel nedenlerinden birisi, segimlerde se¢gmenlerin kararsizligidir. Pazarlama
anlayisina gore, kararsiz segmenler, marka (parti) sadakati olmayan
Kisilerdir. Siyasal promosyonun ve kampanyalarin amaci, yalnizca segmen
nidfusunun bu bolimundn spesifik olarak hedeflenmesi degil; bununla birlikte
kendi UrUnlerini (partilerini) secmekle saglayabilecekleri yararlar konusunda

onlari ikna edebilmektir. Kararsiz segmenlerin marka sadakatinin olmamasi,
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ikna konusunda, ¢cogu zaman sec¢im sonuglarini etkileyebilecek buyuklukte
bir kitleyi olusturmalarindan dolayi, bu tur se¢menlere daha duyarli

davranilmasini gerektirmektedir (Esen ve inal, 2004:10).

Bongrand’a gore; (1992:32-33) siyasal pazarlama kendi kronolojisinde
ikiye ayrilir. Kampanyalara eslik eden bir pazarlama vardir, buna ‘se¢im
pazarlamas!’ denir. Ayrica, zaman igerisinde, 6zellikle kampanyalar diginda
yurutilen ve genelde f‘siyasal pazarlama’ olarak adlandirilan bir diger
pazarlama vardir; siyasal yasamin her alaninda yuratilecek surekli bir
pazarlama calismasi. Secim donemi pazarlamasina hazirlik yapar ve ona
destek olur. Yapilan tum secimlerdeki aktif kampanya donemlerinde, dogal
olarak segim pazarlamasi yuruttlar. Buna karsilik varlik olusturmaya yonelik
pazarlamanin iglevi; Kisilerin, partilerin, kurumlarin ve bunlarin beyin
takimlarinin tutumlarini analiz edip yargilayarak ve degerlendirerek, bunlarin

inanirhgini ve degerini en yuksek noktaya ulagtirmaya yardimci olmaktir.

Sonug olarak siyasal pazarlamayi, se¢im donemi kampanyalarinda,
belli iletisim yontemlerinin planlanmasinin ¢ok otesinde anlamak gerekiyor.
Pazarlama; urun geligtirme, tasarim, sunum ve iletisimi de kapsayacak daha
genel ve genis bircok karar alimini igerici niteliktedir. Tecimsel pazarlamada
birgcok Urln- marka igin, s6zu edilen uzun dénemli ve stratejik planlamanin
yapilip yapiimadigi bile hala tartigilirken; siyasi parti ve adaylarinin boylesi bir
cerceveyi benimseyip ise kogsmalari da hi¢ kuskusuz kolay degil. Siyasi parti
ve adaylari bu uzun dénemli planlamaya 6nem vermekten ¢ok, sadece se¢im
doénemlerinde iletisim ve iletisim profesyonellerinin énemini hissediyorlar
(Uztug, 2004:24-25). Aslinda, politikacilarin kendilerini halkin yararina
adadiklari konusunda insanlari, halki en iyi ikna edebilecekleri donem, hicbir
seyi talep etmedikleri ve milletvekilligine aday olmadiklari donemdir. Politik
danismanlar, danismanhgini yaptiklari politikacilara bu gerekliligi géstermeye
calisirlar, ancak politikacilar siyasal pazarlamaya ihtiyaclari oldugunun

farkina ancak kampanyalarin baslangicindan birkag ay once varirlar, ne var
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ki bunu secim arifesine birakmalarinin, gelecekteki secimlere zarar

verecegdini hesaba katmazlar (Bongrand, 1992:32-33).

1.3.2.Siyasal iletisim Dili

Siyasal iletisimde mesajin yapisi, siyasal nitelikli dil ile
aktarilabilmektedir. Bu dil, sozlu olabildigi gibi yazih da olabilmektedir.
Siyasetcinin dil dagarcigi ile alici kitlenin dil dagarciginin ortismesi etkili bir
iletisim icin dnemlidir. Verilen mesajin kolayca anlasiimasi yaninda tutum ve
davranigi etkilemesi ve ileride kullaniimak Uzere depo edilmesi de
gerekmektedir. Butin bu hususlar konuyu ‘retorik’ konusuna goturmektedir
(Kalkan, 2007:42).

Aristo, caglar 6nce yazmig oldugu ve elimize ancak bir kisminin
ulasabildigi yapitlarinda, agirlikli olarak propaganda, ikna ve retorikten s6z
etmistir. Retorik, dinleyici 6ntinde yapilan konugsmada dilin, muhatabini ikna
etmeyi amaclayan kanitlar, kiyaslar kullanarak, zaman zaman mecazlardan
da destek alarak kullaniimasidir (Ozerkan ve inceoglu, 1997:71). Retorikte,
konusan kisinin ses tonunun, ses renginin, sesinin gur ya da zayif olmasinin
mesajin  gucunu etkileyecegi dustnulmektedir. Mesajin  yazili olarak
aktariimasinda ise, yazinin karakteri, el yazisi olup olmayacagina karar
verilmesi ve altinda mesaji ileten kiginin imzasinin olup olmamasi gibi konular
onem tasimaktadir (Kalkan, 2007: 42).

Politik, hukuksal ve torensel olmak uUzere U¢ tur retorikten bahseden
Aristo, politik retorikte, ortuk tasimlardan c¢ok, ‘Ornek verme’ yontemini
kullanir. Politik konugmalara, ‘gelecek ve olanaklilik’ yarasir diyen Aristo’nun
siyaset dili, temel olarak belirgin ihtiyaglara karsilik vermeyi amaglar. Aristo,
halkin mevcut durumundan hosnutsuzlugunun bilindigi durumlarda
degisimden ve yenilesmeden s6z ederken, belirlenmis istekleri doygunluga

yaklastirmanin, kalabaligin inancini arttirici etkisi, umut ve kaynasmayi
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saglamasi gibi nedenlerle, politkada propaganda ve siiri birlestirir (Ozerkan
ve inceoglu, 1997:71).

Siyasal konusmanin, yaslilarla genclerin, zenginlerle yoksullarin gérus
farkhliklarini ortaya ¢ikaran yanini vurgulayan Aristo; eylem ve disuncelerin
dogru bir bicimde her hangi bir siyasal toplulukta anlagilabilmesi ve amaglarin
aclkga ortaya konulabilmesi igin gerekli konugsma kurallarini anlatmaktadir.
Aristo, engellenmemis siyasal konusma ortaminin saglanabilmesinin 6n
kosulu olarak, mantikli kurallarin herkes tarafindan bilinmesi ile mimkuin

olacagini vurgulamaktadir (Kalkan, 2007:42-43).

Ortak semboller butint olan dil, ikna uzmanlari i¢cin en temel
hammaddedir. Yazi ve ses en onemli mesa;j ileticisidir. Dilin gucu daima
iktidarlari bu konuya 6nem vermeye itmigtir. Siyasette dil, yonetenlerle
yonetilenler arasindaki iletisimi saglayan ve kitleleri ikna etmede adeta kaba
kuvvetin yerine gegen énemli bir silahtir (Ozerkan ve inceoglu, 1997:69). Bu
dil, sadece s6ze dayali degildir. Sembol, isaret, mimik, hareket, gorintl, renk
ve giyim gibi unsurlar da siyaset dilinin birer aracidir. Farkli niteliklere sahip
olsalar da bu araclarin her biri, ortak bir disincenin aktaricisi olarak iglev
goérarler (Dinger, 2006:4).

Siyasette bir hitabet sanatina donusen dil, kimin, ne konustugunun
yaninda nasil konustugunun da 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Konusmacinin
kitleyi etkileyen dili, sonu¢ almada buyulk rol oynamaktadir. Konugma tarzinin
birakacagi etkiye goére yukselmek de yok olup gitmek de mumkindur.
Demokrasilerde sadece yoneten degil, yonetilenin de s6z hakkina sahip
olmasi dilin gelisip zenginlesmesine, c¢esitli fikir ve sanat hareketlerinin
ortaya cilkmasina kaynaklik ederken, totaliter rejimlerde durum farkhdir.
Yodnetenin konusup, yonetilenin dinleyici konumunda oldugu bu rejimlerde
siyaset dili canlihigini yitirdigi gibi gelismeye de kapali bir haldedir. Siyaset dili
su Ozelliklere sahiptir (Dinger, 2006:4):
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Siyaset dilinde kisi zamirlerine ¢ok rastlanir. ‘Biz ya da ‘ben’,
konusani; ‘siz’ ya da ‘sen’, dinleyeni; ‘onlar’ ya da ‘o’ ise rakipleri ifade
etmek icin kullanilir. Siyasilerin biricik amaci, ‘biz ve siz’ i, ‘onlar’ a

karsi birlestirmektir.

Siyaset dilinde halka yakin olmak igcin kimi zaman resmi ifade
kaliplarindan, tanimlardan ve terimlerden kacinilir. Bunun yerine
gundelik dilin rahat sdyleyis tarzlarina basvurulur. Sdylemler deyim,
atasdzli ya da fikralarla zenginlestirilir. Hatta bazen yoresel agizlarla
konusulur. Ornegin; Tansu Ciller'in kitlelere seslenirken “Ben Sizin
Bacinizim” gibi bir kullanima basvurmasi, halkla yakin iliski kurma

gayretinin bir sonucudur.

Siyaset dilinin anlatimin siirsel bir nitelik kazanmasi icin kafiye,
redif, tekrar ve aliterasyonun c¢ok kullanildigi gortlir. Ornegin;
“‘Lobilerle  Kavgam, Millette Sevdam  Bitmeyecek”, “Siyasi
Dolandiricilara inanma, Suga Ortak Olma, Gel Yanima”, “Sagd Saglam

Yerde Sag Oylar Fazilette Buluguyor” gibi.

Egretilemeler de siyasi soylemlerin vazgegilmez bir pargasi héline
gelmigtir. C")rnegin; ‘Limon Gibi Sikilmak, Orta Direk, Bos Tencere,
Sessiz Cogunluk” gibi.

Siyaset dilinde dikkati ¢ceken bir baska 6zellik 'eksiltili' anlatimlardir.
Ornegin; “Aydinhik Bir Tirkiye Igin Cozim Sosyal Demokrasi”
ciimlesinde bildirme eki dusirilmustir. “Herkese Is, Her Eve As icin
BBP Meclise” gibi.

Siyaset dilinde benzetmelere de cok rastlanir. Ornegin; “ANAP’In
Kadrosu, Cesitli Partilerden Devsirme Yamali Bir Bohgadir”
cumlesinde ANAP’In kadrosu; ‘yamali bir bohg¢a’ ya benzetilmigtir.
‘DYP’ye verilen Her Oy, PKK’ya Sikilmis Bir Kursundur” cumlesinde

ise ‘oy’un ‘kurgun’a benzetildigi gortlmektedir.



68

» Mecazli ifadeler de siyaset dilinin kitleler Uzerindeki etkisini
artirmada  basvurulan  yollardan  birisidir.  Ornegin;  Ciller'in
“‘Ayagimdaki Zincirleri Cozun“ cumlesi. Bu cumle, gercek anlamda
ayaklara vurulmus zincirin ¢6zulmesini anlatmamaktadir. Demek
istedigi; “oyunuzu bana vererek beni iktidara getirin® dir. Siyaset
dilinde bir sézcugun baska bir sézcugun yerine gelecek sekilde; yani
tevriyeli olarak kullanildigi da gériimektedir. Ornegin, 'Cozim Tek’
sloganini kullanan bir parti, hem ¢6zumin sadece kendisinde
oldugunu soylemekte; hem de tek basina iktidara gelmek istedigi

mesajini vermektedir.

» Siyaset dilinin vazgecgilmez unsurlarindan birisi de takma adlardir.
Coban Sdlu, Karaoglan, Baba, Ana, Baci, Hoca gibi &rnekler,
kamuoyunun bazi liderlere yakistirdigi ve s6z konusu liderlerin de
benimsemis oldugu adlandirmalardandir. Kisaltmalar da bu dilin goze
carpan Ozellikleri arasindadir. Bilhassa parti ve koalisyon isimlerinde
buna cok rastlanmaktadir. Ornegin; ANAP, MHP, CHP; ANAYOL,
ANASOL vs. (Dinger, 2006:4-5).

1.3.3. Siyasal iletisimde Profesyonellesme

Siyasal iletisimin, dlinya Uzerindeki gesitli Ulkelerde aldig sekil; politik,
kultarel, tarihsel ve kurumsal yapilardaki farkhliklara ragmen, birbirine bir
hayli benzer goérinimdedir. Siyasal reklamlarda, adayin 6ne g¢ikmasinda
televizyon vasitasiyla vyansitilan imajlarin  6nemi, medyanin segim
kampanyalarinda birinci derece ©Onem kazanmasi, artan kampanya
masraflari, siyasal iletisim danigsmanlarinin profesyonelleserek secim ve aday
stratejilerinin saptanmasinda vazgecilmez hale gelmeleri bu benzerliklere
ornek gosterilebilir (Oktay, 2002:25).

1960’1 yillarda medyanin siyasal amacgh kullanimi Uzerine

uzmanlagsmasi ile birlikte, siyasal danismanlik bir tir meslek haline gelmistir.
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Boylece, eskiden parti politikalarina ve secim stratejilerine karigtirilmayan ve
sadece bir ‘iletisim teknisyeni’ olarak asgari olgulerde danisilan bu Kisiler;
artik kampanya surecine igceriden mudahale eden, politikalarin ve stratejilerin
saptanmasinda basrollerden birini oynayan bir ‘problem ¢6zicl’ rolline
soyunmustur. 1990’ yillara gelince, siyasal iletisim danigmanlari gerek
ABD’de gerekse diger demokratik ulkelerde, secim kampanyasi surecinin Kilit
aktorleri haline gelmislerdir (Oktay, 2002:26).

GuUnumuzdeki se¢im kampanyalarina ve burada profesyonellerin
gittikge etkinlik kazanma iglevlerinde, karsimiza birbiriyle g¢elisen iki zit durum
¢ikiyor. Bunlardan olumlu kabul edilebilecekler sunlar olabilir: Birincisi;
kamuoyu egilimi ve beklentileri bilimsel yontemlerle siyasetcilere ulagtirilarak,
onlarin kendi siyasetlerini daha gergekci ve somut bir zeminde kotarmalari
saglaniyor. ikincisi; demokrasinin en 6énemli ilkelerinden biri olan ‘katihm’
profesyonellerin c¢alisma ydntemleri ile daha Ust dizeyde gergeklesiyor.
Boylelikle siyasi iktidari ellerinde tutanlar, icraatlarinda, bir dlgcide daha genis
kesimlerin muhtemel tepkilerini segcimden secgime degil, hemen dikkate almak
lGzumunu hissediyorlar. Bu durum, siyasal iktidar paylagimini, piramidin
tepesinden biraz daha asagilara dodru cekiyor. Uglinclsi; cesitli siyasal
sorunlar ve ¢ozumleri konusunda ancak genel bir bakig sahibi olan politikaci,
uzman kisilerin yardimiyla bu bilgileri sorun c¢ozucli teknik politikalara
donusturebiliyor (Bostanci, 1995:87).

Olumsuz etkiler ise su sekilde siralanabilir: Birincisi; profesyoneller,
ndtr unsurlar olarak, sadece kamuoyunun egilim ve tepkilerini belirlemiyorlar.
Bunlari birer veri olarak alip, hizmetinde olduklari ‘senydrin yuksek
politikalari igin’ uygun manipilasyon tekniklerinde kullaniyorlar.  ikincisi;
insanlarin bilingaltina seslenen ses, goruntl, efekt, imajlarla, yalin gergekligin
yerine; hissi ve ingsa bir gercekligi ikame ediyorlar. Bdylelikle insanlarin,
batindyle duslinme, yasama, analiz etme aligkanliklarina (yani kendileri
olma haklarina) el uzatip, ¢ikarlarini gorup degerlendiremeyecekleri dlgide
deforme ediyorlar. Bu ilk iki tespite ek olarak profesyonellerin,

manipulasyonu, hizmet verdikleri kigilerden baglatarak; ne kitleler, ne de
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politikacilar icin anlamh hi¢cbir semeresi olmayan illizyonlar urettikleri
sOylenebilir. 20. ylzyilin simulasyonlar dunyasinda suphesiz bu isi en iyi

oynayacak olanlar onlardir (Bostanci, 1995:88).

1.3.4.Tiirkiye’de Siyasal iletisimin Geligimi

1.3.4.1.1923-1938 Donemi

Cumbhuriyet’ in kurulus yillarinda siyasal iletisimde mesaji anlamak
icin; Atatirk’'Un ve vyakin c¢evresinin dusuncelerini, duruma iliskin
algilamalarini, amaclarini, onceliklerini, inanglarini, kaygilarini; bunlari da
anlamak igin yasadigi olaylari, iginde buyudukleri entelekttel ortami, aldiklari
egitimi dikkate almak gerekir. Ataturk’'n ve yakin gevresinin mesaji, iginde
yasadiklari siyasal ve askeri olaylarin ve bu olaylari yorumladiklari distnsel
cevrenin, karsilikl etkilesimi ile olusur. Savastan yeni ¢ikan bir Glke halkinin,
Cumbhuriyet’in kuruldugu yillarda ortak dil kullaniminin olmamasi ve okuma-
yazma oranlarindaki veriler, toplumsal yasam kosullari, iletisim igin ¢ok zor
yillar oldugunu gdstermektedir. Bu dogrultuda i¢ ve dis hedef Kkitlelere
verilecek mesajlar bicim ve icerik bakimindan farkhlik géstermektedir. Soyle

ki: ic kamuoyuna iletilecek mesajin icerigi su sekilde siniflanabilir.

1) Kadro’nun sorunlarina iliskin teshisleri ve ¢o6zumleri, 2) Halka
gerekli saghk bilgileri, 3) Tarima ve hayvanciliga iligkin teknik bilgiler, 4)
Yurttaslik bilgileri, 5) Ulusal kimlik duygusunu ve Ozguvenini ylkseltecek
enformasyon, 6) Hikimetin ve partinin basarilari hakkinda enformasyon ve
7) Ulusgu ve yurtsever duygular geligtirecek, ulusal birligin gelismesine
yonelik enformasyon. Dis kamuoyuna ise, Turkiye’'nin Osmanli
imparatorlugu’ndan tamamen farkli, uygar, modern, Batili ve barisci bir ulus
oldugu, verilecek mesajin dziini olusturur (iletisim Tirkiye,6:21, Akt; Girel,
2007:114).

Ortak dil sorunu ve okuma-yazma oranlarinin azlhgi nedeniyle

inkildplarin ~ yayillmasi, devrimlerle gelen yasam tarzi, degerlerin



71

benimsetilmesi icin halkevlerinin kurulmasi, gazete ve dergiler ile 6 Mayis
1927’de istanbul’da, ayni yilin sonunda Ankara’da yayina baslayan radyonun
kullanilmasinin planlandiini gostermektedir. Ataturk, halk ile yoOnetici
kadrolar arasinda iletisim saglayabilmek ve mesajlarini Tarkiye c¢apinda
yayginlastirmak amaciyla radyo yayinini desteklemistir. 1927 yilinda, ilk
Turkge radyo, Sovyet Radyosu’'nu dinlerken: “Efendiler, bakin propaganda
yapiyorlar” diyen Atatlrk’an radyo kurulmasi direktifinden bir yil sonra radyo

faaliyete gegmistir (Gurel, 2007:115).

1.3.4.2. Cok Partili Donem

Tarkiye’de 1945 tarihinde ¢ok partili siyasi sisteme gecise kadar,
bilingli bir siyasal iletisim ¢calismasindan s6z edilmemektedir. Bu alandaki
ilk gelisme, 1950 genel secimlerinde daha once denenip kapatilan
radyonun yeniden siyaset amagli propagandaya acilmasidir. Ancak
Demokrat Parti’nin israrli tutumu ile taninan bu hak, yine ayni partinin
istegiyle 1954’'te kaldirilmig ve radyonun tekrar propagandaya acgiimasi
1961 yilini bulmustur (Kalkan, 2007:11).

Tark siyasal iletisim tarihinin ilk se¢im kampanyasinin 1950 Genel
Secimlerinde Demokrat Parti tarafindan kullanilan ve “Yeter, So6z
Milletindir!” sloganiyla hatirlanan kampanya oldugu soylenebilir. 1960°da
partilerin yazili basinda yer almasi, 1973’te televizyonun siyasi iletisimde
reklam araci olarak kullaniimasi amator girisimlerdir. Nitekim bu yogun
tartismalarin ardindan 24 Mayis 1949 tarihli, 5392 sayili Basin-Yayin ve
Turizm Genel Mudurligu yasasi kabul edilerek siyasal partilere radyo
araciligi ile secim propagandasi yapma hakki verilmistir. Bu yasaya gore;
secimlerin on bes gun oOncesinden baglanarak, segimlerin iki gin
oncesine kadar siyasal partilere 15’er dakikalik doért konusma hakki
taninmistir (Devran, 2003:23-24) .

1977 genel segiminde, Adalet Partisi Genel Baskani Siuleyman
Demirel’den annesine yazilmis mektuplar seklinde Cenajans’a hazirlatilan

gazete reklamlari ile Adalet Partisi, Turk Siyasal yasaminda siyasal reklam
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geleneginin onculugunt yapmistir denilebilir.5 Haziran 1977 genel secimi
oncesi Hurriyet gazetesinde yayinlanan 21 adet gazete reklami yaninda
Cenajans, Adalet Partisi igin teyp bantlari, poster ve el ilanlari da
hazirlamistir.  Yayinlanan gazete reklamlari ve se¢im kampanyasinda
kullanilan teyp bantlari, Adalet Partisi’nin 1977 genel se¢cim kampanyasina
getirdigi 6nemli yeniliklerdir. ikinci uygulama TUSIAD’In 1979°'da Man Ajans’a
“Yoklugu Paylagsmak mi, Bollugu Saglamak mi1?” sloganini tagiyan reklamlari
siparis vermesidir. 13-30 Mayis 1979 tarihleri arasinda 7 glnlik gazete ile bir
dergide yayinlanan reklamlar, siyasal duzeyde epey tartismalara neden
olmustur. Uglincli uygulama, 12 Ocak 1982'de Time dergisinde yayinlanan
Tarkiye ekidir (Topuz, 1991:155).

Tarkiye'de televizyon yayinciliginin ilk uygulamasi 31 Ocak 1968
yilinda baglamasina karsin siyasal kampanyalarda televizyon kullanimi daha
sonraki  yillara  rastlamaktadir.  Turkiye’de  televizyonun  siyasal
kampanyalarda kullanimi, partilerin hazirladiklar siyasal reklam filmlerinin
televizyonda yayinlanmasi seklinde degil, televizyondan partilere
propaganda konusma surelerinin verilmesi seklinde olmustur. Televizyonda
siyasal partilerin propaganda amagcli olarak Ucretsiz yararlanmalarina 1977
genel secimleri sirasinda izin verilmistir (Devran, 2003:14).

1980’li yillara gelindiginde siyasi reklam piyasasinin gittikge canlandigi
g6raltr. Bu dénem, Turk siyasi reklamcihiginin donim noktalarindan biridir.
Cunku 1983 yilinda Milli Guvenlik Konseyi, yeni siyasi partilerin kurulmasina
izin vermig ve ’siyasal partiler program ve tuzuklerini tanitmak, faaliyetlerini
aciklamak maksadiyla basina ilan verebilirler ilkesini benimseyerek
gazetelere reklam verme uygulamasini yasal hale getirmistir. Bu ilkeden
hareketle o donem Anavatan Partisi ve Milliyetgi Demokrasi Partisi

gazetelere reklam vermistir (Kalkan, 2007:12).

Tarkiye'de, siyasal reklamcilik alaninda blyuk yankilar uyandirmig
olan TV programi, 1983-88 yillarinda yayinlanan ’icraatin iginden’ adli

program olmustur. TV1 ve TV2’de ayni zamanda yayinlanan bu program,



73

izleyiciye segme olanagi birakmadigi i¢in hakli elegtirilerle karsilagsmis ve
TRT’nin yansizligi Uzerine bluyuk tartismalara yol acmigtir. 60’a yakin
icraatin Iginden programinin metinlerini Birikim Ajans’in ydneticisi Ege
Ernart yazmigs ve ayni zamanda programin genel ydnetmenligini
yapmistir. Programi hazirlayanlar her ay diizenli olarak Turgut Ozalla
goriiserek malzeme toplamiglar, goruntl arsivini Ozal''n gezilerinde
cekilen film ile fotograflardan, yapimi surmekte olan projelerden
olusturulmuslar ve giunlik gazete arsivlerinden yararlanmiglardir. Metin
yazarlari, saptadiklari konularla ilgili, zaman zaman ANAP’In yetkili

kisilerinden de ayrintili bilgi edinmiglerdir (Topuz, 1991:151).

1983 secimlerini 'dért egilimi birlestirme’ sloganiyla Turgut Ozal'in
liderligindeki ANAP kazanmigtir. Bu donem Turk siyasetinde ’Yildiz Sistemi’
denilen, liderlerin tipki birer aktdr gibi 6n plana ¢iktigi donemi baglatmigstir.
Buglnkd politikada halen bu sistem hakimdir. Bir donem ANAP’In siyasal
danismanligini da yapmis olan Unli reklamci Séguéla, (1998, Akt; Cakir,
2008:36) 'Yarin c¢ok Star Olacak’ adli eserinde ’star’ olmanin otuz bes
kuralini anlatir. S6z konusu kurallar kalici olmak, kendin olmak, medyay!
yeterli miktarda kullanmak, dogdal olmak, ¢agini kesfetmek, verdigin sézin
ayakh kanitt olmak, sinirsiz olmak, kavgaylr uzatamamay! bilmek,
bayagilagmayi lanetlemek, cevrene hep en iyileri toplamak, gok yonli ve

tutkulu olmak, sezgiyi izlemek ve dinya gapinda olmak gibi ilkeleri icerir.

Siyasette imaj kavrami, Ozal doéneminden itibaren hizla ©nem
kazanmistir. Bu donemi, Ozel televizyon kanallarinin yayina baslamasi
izlemigtir. BOylece evinde televizyon izleyen, siyasetgciler hakkindaki kararini
evinde yalitilmis bir ortamda alan ve manipulasyona agik bir se¢gmen kitlesi
olusmustur. Turgut Ozal basariya ulasmak igin reklamcilarin ve iletisim
uzmanlarinin mudahalelerine tamamen acgik olmus ve onlarin direktiflerini
harfiyen uygulayarak degismeyi bilmis bir lider olarak bilinmektedir. 1983
Genel Secimlerinde ANAP, Eli Aciman’in sahibi oldugu Manajans’la
calhismistir (Cakir, 2008:37).
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1987 genel segimleri, siyasi rekabetin hiz kazandigi bir se¢imdir. Bu
segimde, kampanya faaliyetini Birikim Ajansla yuriten ANAP, genel olarak
iktidar oldugu doénemde yapmis oldugu projeleri anlatan sloganlar

ti) “*

kullanmistir. Ornegin; “Tirkiye ¢ag atliyor”, “Cagi Yakaliyoruz

,"Vatandas
Oyunu Bélme, Vur Mihriin Anavatan’in Ustiine”, "Cag Atlayan Turkiye'yle
El ele Daha Da ileriye” gibi etkili sloganlar kullanan ANAP, segime giren diger
partilerin dnlne gegerek eski oy oranini yakalamaylr amaclamigtir. 1987
secimlerinde akilda kalan bir diger uygulama ise, SHP tarafindan
gerceklestiriimistir. Yorum Ajans ile anlasan SHP, sloganlarinda genelde
ANAP’I hedef yapmigtir: “Bes Yil Daha Limon Gibi Sikilmaya Hayir! ” gibi.
1987 genel secimleri, siyasal kampanyalarin bir ¢esit sova donustugu bir
dénemin de baslangici kabul edilebilir. ik kez bu segimlerde sarkili-tirkild,
konserli, segmene ¢esitli promosyon malzemelerinin dagitildigi; Amerikan

tarzi seyirlik kampanyalar gérilmeye baslanmistir (Ozkan, 2008:48).

1991 secimlerinde, ANAP Fransiz reklamci Jaques Seguela ile SHP
Yorum Ajansla, DYP ise AX Ajans’la galismigtir. ANAP, “Cunku yapacak ¢ok
is var” sloganini kullanmis ve Sezen Aksu’nun ‘Hadi Bakalim® sarkisinin
sozlerini degistirerek sec¢im sarkisi haline getirmistir. SHP ise, seg¢im
kampanyalarinda bir ilki gerceklestirmis ve ’'Mega-10/Demokrasi Kanalr’
adiyla televizyon kanali kurdurmustur. SHP’nin kampanyasinda kullandigi bir
diger uygulama ise; Turgut Ozal, Sileyman Demirel, Yildirm Aktuna ve
Mesut Yilmaz gibi liderlerin, matruska bebekler gibi birbirine benzediklerini,
farkli olanin ise Erdal inéni oldugunu resimlestirdikleri afis calismalari
olmustur. DYP’nin kampanyasinda kullandigi slogan ise; “Konus Turkiye"dir.
Ayrica DYP kampanyalarinda, Demirel'in ‘baba imajini’ guglendirerek, yazili
gorsel basindaki reklamlarinda Demirel'in “Herkese iki Anahtar, Yesil Kart,
Bogaza Tup Gegit” gibi vaatlerine blyuk yer ayirmistir. 1991 secimlerinde
Refah Partisi, tematik kampanya konusunda Ornek caligmalardan birini
gerceklestirmistir. Refah Partisi, hazirladigi afiglerinde liderlerin gérantilerini

degil; kadin, ¢ocuk, yaslilar gibi toplumun farkli kesimlerinin fotograflarini
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kullanarak belirli temalari ve konulari 6n plana cikarmistir (Ozkan, 2007:
212-214).

1995 secimlerinde DYP Cenajans ile ¢alismigtir. Bu kampanyada ilk
defa karikatur kullaniimistir. Karikaturler genellikle DYP Lideri Tansu Ciller’in
iki onemli rakibi Mesut Yilmaz ve Necmettin Erbakan’i elestirmistir. CHP
1995 secimlerinde ADAM Tanitim ile calisip, Ingiliz isci Partisi'nin
kampanyasina benzer bir kampanya yurutmustur. Kampanyada one ¢ikan
sloganlar sunlardir: “Dinyada Yeni Sol, Turkiye'de Yeni CHP” , "Turkiye'yi
Yeniden Kurmak Yine CHP'nin lsidir, Yeni CHP'nin isidir". ANAP’In
kampanyasini Terranova Ajans yuritmus fakat kampanyada yararlanilan
negatif ilanlar icin Penajans, "Bu Ulke Hepimizin" sloganli ilanlar igin
Manajans devreye girmistir. "Taahhut Ediyorum" sloganinin eglik ettigi bir dizi
ilan yayinlanmis ve bu ilanlarda ANAP Lideri Mesut Yilmaz: "Ben sizi hi¢
aldatmadim. Taahhatlerimi 4 yil icinde gergeklestiremedigim takdirde bir
sonraki segimde karginiza gelmemeyi taahhut ediyorum" demigtir.
Gazetelerde "Taahhut ediyorum: Yolsuzlugun, Hirsizigin Dokunulmazhigi
Olmayacak!", "Taahhut ediyorum: Para pul olmaktan ¢ikacak!", "Sabir Tasi

Catlamadan...", "Artik Uykulariniz Kagmasin!", "Parti Davasi Degil... Ulke
davasl.", "Gonlintuzd Ferah Tutun... Tlrkiye Kazanacak!" baslkh ilanlar
yayinlatmigtir. Bu ilanlarin ana slogani ise; "Bu Ulke Hepimizin” dir. "Tercih
Sizin", "Kiminle Nereye?", "lleri Turkiye mi?", "Ciller Ve Kabinesi" ve "Ciller'in
Karnesi" baglikli ilanlar ise Tansu Ciller'i yipratmaya yonelik ilanlaridir. Bu
secimden ANAP %19.6 oy oraniyla ikinci parti olarak gikmistir (Ozkan, 2007:

215-217).

1995 secimleri, Turkiye icin bir ilke daha sahip olmasi agisindan énem
tasimaktadir. Turkiye'nin ilk ve tek kadin Basbakani Tansu Ciller dnce
'‘Babanin KizI' sonra 'Profesér Hanim' sonra da 'Bacl' olarak kamuoyu ile
bulugsmustur. (Gurel, 2007:121) Bu segimlerde RP, gelir dagilimi iyice
bozulan Turkiye'ye 'Adil Duzen' Onermis ve bu kampanyayla halkin
ihtiyaclarini dogru yerde ve zamanda analiz etmek i¢in ‘yuz yuze iletisim’

tekniklerinden olan ‘kap! kapi dolagmayr’ tercih etmistir. YUz yuze iletigsime
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dayali kampanya etkinligini daha stratejik bulan RP, 1995 yilinda kamuya
acikladigi ve yayimladigi 1995 yili Faaliyet Raporu’nda; 6857 ev sohbeti ve
6350 cay sohbeti ile 0 gline kadar hi¢ rastlanmamis kapsamda bir kadin kolu

faaliyeti gerceklestirmistir (Ozerkan ve inceoglu, 1997:163).

1995 secimlerinde birinci parti olarak c¢ikan ancak sonrasinda
kapatilan Refah Parti’sinin yerine kurulan Fazilet Partisi'nin kampanyasi ironi
Plus tarafindan hazirlanmistir. "Mutfaktaki Yangini Kim Séndurecek”,
"Geligmig Ulkelerdeki Ozgiirliiklere Bizi Kim Kavusturacak?", "Cocuklarimizi
Ve Genglerimizi Uyusturucudan Kim Kurtaracak? Ancak Fazilet!”
sloganlarini kullanmistir. DYP, bugin AKP’nin reklamini yapan Arter Ajans’la
cahsmistir. "Kartelle Kavgam, Milletle Sevdam Bitmeyecek!", "Lobilerle
Kavgam, Milletle sevdam bitmeyecek" baglikli ilanlarda, "Atesten Gegtim,
Boyun Egmedim" ifadesi kullaniimistir. "Yeter! Hak Milletin!" ve "Caresi var!
Co6zum Birlikte, Care Bizde!" gibi sloganlar kullaniimistir. CHP’nin 1999
secim kampanyas! Alfa Reklam Ussii ve Cenajans tarafindan hazirlanmistir.
"Bos verme; Karar Ver!” sloganl ilanlar kullaniimigtir. Cenajans Baykal'a imaj
danigsmanhgi hizmeti de vermistir. 1999 secimlerinde CHP igin hazirlanan
ilanlarin higbirinde Deniz Baykal fotografi kullanilmamistir. Segime iki gun
kala yayinlanan bir CHP ilaninda ise buylk boy bir Atatirk resmi
kullanilmigtir. ilanda Atatiirk’éin “Benim Iki Blyiik Eserim Vardir: Biri Tirkiye
Cumbhuriyeti, Digeri Cumhuriyet Halk Partisidir” sozleri yer almigtir. ANAP'In
secim kampanyasi Lowe Adam tarafindan yuratiimas, “Sessiz Cogunluk”
sloganiyla kararsiz segmene seslenilmigtir. ANAP, ¢ozum onerilerini “Turkiye
Sozlesmesi” bashgl altinda gazetelerde yayinlamigtir. Mesut Yilmaz'in
imzaladigi s6zlesmede "Dogru s6z yemin istemez. Ben imzami attim. Sen de
imzani at, s6zunu yerine getir, oyunu ANAP'a ver! " slogani yer almistir
(Ozkan, 2008:255-261).

1999 secgimlerini belirleyen en onemli gelisme, sec¢imler dncesi
Abdullah Ocalan'in Kenya'da yakalanarak Tirkiye'ye getiriimesidir. Bu
durumun, Ecevit'in bagkanligindaki DSP’nin se¢imden birinci parti olarak

cikmasina ¢ok onemli etkisi olmustur. 1999 secimlerinde DSP, bir reklam
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ajansiyla anlagsmak yerine reklam kampanyasini kendi bunyesinde
hazirlamistir. MHP ise R/S/M ajansla ¢alismistir. MHP Lideri Bahgeli 1999
secimleri doneminde medyada fazla yer almamistir. Bu da Devlet Bahgeli’nin
imajinin  yipranmasini  6nlemistir. MHP’nin se¢im kampanyasinda "MHP
iktidar Oluyor" "Meclis iradesine Kavusuyor" gibi sloganlar kullaniimistir
(Cakir, 2008:41). MHP’nin kampanyasinda One c¢ikan diger slogan;
“Sehitlerimizin kani yerde kalmayacak!” olmustur. Bu kampanya, Ulkenin
toplumsal-siyasal hayatinda kaydedilen gelismeler ve partinin hedef kitlesi
arasindaki bagla yonetilen bir kampanya olma 6zelligini tagsimaktadir (Gurel,
2007:121).

1.3.4.3. 3 Kasim 2002 Milletvekili Genel Segimleri

3 Kasim 2002 segimleri, c¢ok kisa bir takvim icinde yapildidi igin,
secim kampanyalari ge¢gmis segimlerde oldugu gibi pek renkli gegmemistir.
RTUK ve YSK'nin siyasi partilerin reklamlarini radyo ve televizyonda
yasaklamasi nedeniyle de, siyasal partilerin slogan ve soylemleri yeterince
yayginlasamamistir. Zamanin sinirli olmasi, siyasi partilere hizmet veren
reklam ajanslarini da zorlamis, gegcmis donemlerde oldugu gibi ses getiren
projeler ortaya ¢ikmamistir (Ozkan, 2008:16). Arter Ajans’la calisan AKP
yolsuzluklari, yasaklari ve yoksullugu ¢ozecegini vaat etmig, Ug¢ hafta iginde
otuzdan fazla farkli gérsel ve mesajin oldugu billboard’lar yayinlamigtir. AKP
billboardlar disinda hi¢bir mecrada reklam yayinlamamistir. Gazete reklami
bile kullanmayan AKP’nin en bilylk siyasal kampanya silahi Segim
Koordinasyon Merkezi (SKM) olmustur. SKM gorevlileri ilge ilge ve mahalle
mahalle gezerek, segmenle birebir gorisip AKP propagandasi yapmislardir.
Kap! kapi dolasarak se¢gmenle birebir iliski kuran bu goérevliler, partilerini
tanitmanin yani sira, halkin belirli konulara yaklagim ve tepkilerini de birincil
kaynaktan izleme olanagi bulmus, se¢cim kampanyalarini basariya goturecek
degisimleri de bu yolla yapabilmislerdir. Birgok g¢evre tarafindan AKP’nin
basarisi bu siyasal iletisim kanalini iyi kullanmasina endekslenmistir (Cakir,
2008:42-43).
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2002 segimlerinde CHP, kampanyasinda Kanguru ve IRA reklam
ajanslariyla ¢alismigtir. Toplumun tim kesimlerine ulasmay! hedefleyen CHP
"Sorunlarin Sagi Solu Yok" mesajiyla her kesime; sorunlari ve sorumluluklari
olan herkese hitap etmeyi amaclamis, kampanyasinda Kemal Dervig ile
Yagsar Nuri Oztiirk gibi iki taninan isme de yer vermistir. "Once Turkiye"
sloganiyla halka seslenen CHP, uzlagmaci ve isbirligine agik parti izlenimi de
vermigtir. Gazete ilanlari ve billboardlarin yani sira se¢cim kampanyasinda
sanal ortami da kullanan CHP, 20 internet sitesine siyasal igerikli ilan
vermistir. ANAP, kampanyasini Terminal Reklam ajansiyla yurutmustur.
Kampanyasinin ana eksenine, Turkiye’nin Avrupa Birligi'ne Uye olmasi
gerektigini koymustur. Ozellikle, ilk defa oy kullanacak 8 milyon gencg
se¢menin oyunu almak igin, kampanyasinda genclere ydnelik mesajlar
vermistir. ANAP, gazete ve billboardlarin yani sira internet ortamini da

siyasal kampanyasinda kullanmigtir (Ozkan, 2007:194-195).

2002 Genel secgimlerinde Geng¢ Parti’'nin reklamlari belki de en
akillarda kalanlardir. Parti, reklamci Ali Taran ile calismis ve diger partilere
oranla ¢ok daha fazla miting yapmigstir. GP Genel Bagkani Cem Uzan
merkezli hazirlanmistir. Mitinglerde giyim ve mimikleriyle dikkat geken Uzan,
TRT’nin propaganda imkanini da kullanmadigi gibi, kendi sahibi oldugu
televizyon, gazete, radyo, dergi ve cep telefonu sebekesini yogun bir bigcimde
kullanmistir. Mitinglerde Unlu sarkicilara konser verdirmesi, halka yemek
dagitmasiyla dikkati geken Geng Parti'nin segim kampanyasi, reklamcilar ve
siyaset bilimciler tarafindan basarili olarak nitelendirilmistir. Secimlerden
aldigr %7.2’lik oy orani da GP’nin kampanyasinin amacina ulastigini ortaya
koymaktadir (Ozkan, 2007:195).

DYP ise Cenajans ile galismis ve parti biinyesinde de 'Secim lletisim
Merkezi' kurmustur. MHP ise Advise Ajans ile caligmigtir. Her iki parti de
diger partiler gibi siyasal iletisim araclarindan brosurler, billboard afisleri,
gazete ilanlari, program kitapgiklari ve gazete ilanlari hazirlatmistir. Bunlarin
yani sira internet siteleri ve cep telefonu hatlarindan da yararlanmiglardir.

2002 bu anlamda; yani sec¢im tarihinde internetin kullaniimasi ve cep
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telefonlarina kisa mesaj gonderilerek yapilan siyasal reklamlar agisindan
onemli bir ilk olmustur (Cakir, 2008:45).

1.3.4.4. 22 Temmuz 2007 Milletvekili Genel Segimleri

22 Temmuz 2007 secimlerine, Cumhurbaskan’'ni secmek igin
Meclis’'te yeterli cogunlugu bulamayan siyasal iktidarin aldigi ani bir kararla
gidilmigtir. Secim karariyla birlikte, Cumhurbagkani’'ni halkin se¢gmesini de
iceren anayasa degisiklik paketini de Meclis’ten c¢ikaran iktidar: ‘Millet
iradesine baski yapildigi, Meclis'in 367 sayisinda kilittendigi ve bu Kilidi
Millet'in agacagr’ tezini savunmustur. Siyasal iktidar, Cumhurbaskani’nin
secilememesini, milli iradeye yapilan bir mudahale olarak gostermistir. 22
Temmuz segimi, Ulkeyi yonetecek siyasal iktidarin segiminden c¢ok, milli
irade Uzerindeki demokrasi disi guglerin baskilarinin kaldiriimasi seklinde

kamuoyuna sunulmustur (Ozkan, 2007:229).

2007 secimleri icin de Arter Ajansla calisan AKP, reklam
kampanyasinda bolca bayrak ve afis kullanmistir. internete agirlik veren
AKP, yuz yuze iletisim yontemini kullandigi ¢ok sayida mitingle 6n plana
cikmistir. Secimlerden ikinci parti olarak cikan CHP ise Guzel Sanatlar
Saatchi&Saatchi Ajansla calismistir. Alinur Velidedeoglu’'nun yonettigi
kampanyada gazetelere verilen reklamlar dikkat ¢gekmigtir. Deniz Baykal ve
CHP negatif propaganda yapmay! tercih ederek genelde rakiplerini
elestirmistir. CHP’nin se¢im ana slogani “Simdi CHP Zamani” olmustur.
MHP’nin ajansi Komen Ajans, reklam slogani ise “Tek bagina iktidar’
olmustur. Ote yandan DP, Cem Uzan’in eski reklamcisi Ali Taran ile ¢alismig
Muslum Gurses'’in seslendirdigi “Son Pismanlik Neye Yarar?” sarkisiyla ilgi
cekmistir. Kampanya slogani olarak da “Artik Demokrat Parti var, Care var!”i
kullanmigtir. Fakat Ali Taran'in kampanyasi DP’ye, bir onceki segimlerde
Geng Parti'nin  aldigi kadar oy kazandiramamigtir. Mehmet Agar
secilemeyecegi taktirde istifa edecegi yonunde verdigi s6zu tutup secim

sonuglari kesin olarak agiklanmadan 6nce genel baskanliktan istifa etmigtir.
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Geng Parti ise parti blnyesindeki reklam departmaniyla kampanyaya
katilmis; “Mazot 1 YTL Olacak!”, “Ezilenler iktidar Olacak!” gibi sloganlarla
kampanyasini yuratmustar. Bir dnceki se¢cim déoneminde sahip oldugu medya
kanallarini kaybeden Geng¢ Parti Lideri Cem Uzan yine de medyay! bolca
kullanmayi ihmal etmemistir. Televizyon programlarina verilen altyazi
reklamlari ve gazete ilanlariyla gorunuarlaluguna korumustur (Cakir, 2008:60-
61).

22 Temmuz seg¢imlerinde billboardlar diger segimlere oranla ¢ok daha
fazla kullanilmistir. Ozellikle AKP Tiirkiye genelinde, Hakkari harig, tim il ve
ilcelerde billboardlarin tuminu kiralamistir. Bu nedenle diger partilere ¢ok
sinirh agik alan reklam ylzeyi kalmistir. Gazete ilanlarinda “Gugla Turkiye,
Gliclt iktidar* imajini 6ne ¢ikaran AKP, yalnizca genel baskan Erdogan’in
resmini kullanmistir. ilanlarinda yapti§i icraatlar anlatip, kazanirlarsa
Tarkiye’nin kazanacaginin altini gizerek , “Durmak Yok, Yola Devam” ve
“Her sey Tirkiye icin“ sloganlarini éne c¢ikarmistir CHP gazete ilanlarinda;
“‘Simdi CHP Zamani® ifadesini kullanmistir. AKP’nin ilanlarina gonderme
yapan CHP, Bagbakan Erdogan’in bir vatandasa soyledigi “Anani Da Al Git*
s6zunlU “Yalanini Da Al Git“ sekline gevirerek, AKP’nin sdylemlerinin gercgegi
yansitmadigina vurguda bulunmustur. MHP secim kampanyasinda “Tek

Basina iktidar tezini savunmustur (Ozkan, 2007:230).

Gazete ilanlarinda iktidar partisine veya baska herhangi bir partiye
gbndermede bulunmayan MHP, segmene sadece kendisini anlatmay tercih
etmistir. Demokrat Parti, se¢im kampanyasinda genel bagkan Mehmet Agar’i
“Turkiye’nin yeni lideri seklinde konumlandirmigtir. Gazete ilanlarinda
‘MEHMET”i buyuk puntolarla yazarak halktan biri oldugu imajini vermeye
calisan Demokrat Parti, ilanlarinda iktidar partisini hedef almak yerine MHP
gibi, halka kendisini anlatmayi tercih etmistir. “Baraji astik, iktidara geliyoruz!
“ ifadesini siklikla kullanan GP, her ilaninda bir se¢cim vaadine yer vermigtir.
GP’nin ilanlari, bltgesine gore etkili iletisim calismalari  olarak

degerlendirilmigtir. SP, se¢cim kampanyasinda “Bu bdyle gitmez*“ sloganini
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kullanmigtir. Kampanyasinda iktidar partisi AKP’nin yaptigi icraatlari elestiren
SP, 54. Hukimet doneminde yapilan icraatlara da atifta bulunmustur. SP,
ilanlarinin bir kisminda da “Anladik ki sensiz olmuyor® ifadelerini kullanarak
halkin Refah-Yol hilkimetini aradigina vurgu yapmistir. isci Partisi, gazete
ilanlarinda “Calisan, Ureten, Basi Dik Turkiye“ ifadesini ve “Baraj puttur;
putlari kir, Turkiye'yi kurtar® sloganini kullanmistir. TKP ise, gazete ilaninda “
Sdruden Ayrilma Zamani“ ifadesini kullanarak kendisini farklilastirmaya
calismistir (Ozkan, 2007:245 -249)
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IKINCi BOLUM
KAMUOYU

2.1. Kamuoyu Kavrami

Kamuoyunu tanimlamadan énce, kavrami olusturan ‘kamu’ ve ‘oy’

kavramlarinin kisaca tanimlanmasi gerekir.

Kamu: Sosyolojik agidan ‘kamu’ kavrami, herhangi bir sorunla
kargilasan ve bu sorun hakkinda gesitli goruslere sahip olmalarina ragmen
iletisim ve etkilesime girerek, ortak kararlarla bir araya gelen bireylerin
olusturdugu gruplardir. Toplum icerisinde ne kadar fazla sorun gindemde yer
aliyorsa, sorunlara yonelik tepkiler geligtiren o kadar fazla kamu olusmaktadir
(Sezer, 1972:3).

Kamu, belirli bir durum veya soruna 6zgu olarak belirli bir zamanda
olusan gruptur. Bazen az sayida katilimla ve 6zel konularda olugabilen kamu,
bazen de toplumun genelini ilgilendiren konularda genis katilimla olusgur.
Bununla birlikte burada bahsedilen ‘genel’ tek bir kamu dedgildir. Cesitli
kamular s6z konusudur. Dolayisiyla her sorun kendi kamusunu yaratabilir
(Bektas, 2000:62).

Oy: Psikolojik bir kavram olan oy kavrami, gruba hakim olan ‘kanaat’
(opinion) anlaminda kullaniimaktadir. Sezer’e gore; (1972:5) oy duygu veya
izlenimden daha kuvvetli, kanitlanmasi daha kolay; fakat tam olarak
kanitlanamayan ya da pozitif olan bilgiden daha az gecerli ve kuvvetli

kanaatlerdir.

Kesin degerlere, ilkelere ve inancglara dayanan konulara kargi
gosterilecek davraniglar standartlasmissa, davranis normlari belirlenmisse,
bu konular hakkinda ‘oy’ anlaminda kanaatlerden s6z edilemez. CUlnkd bu
konularla ilgili olarak asagi yukari bir oydasma mevcuttur. Kanaatler, ilgili
grubun genel olarak dogru kabul ettigi dedgil; tartismali konular hakkindaki
anlatimlardir. Kanaatler ¢ogunlukla belirlemelerle ifade edilseler de, bu

zorunlu degildir. Jestlerle veya diger davraniglarla da ifade edilebilirler
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(Sezer, 1972:6). Herhangi bir sorun karsisinda ilgili grup icinde farkli
kanaatler meydana gelmektedir. Bu nedenle gruplarin gesitliliginin yani sira,

grup igindeki kanaatlerin gesitliligi de s6z konusu olmaktadir.

Temsili demokrasilerde mesruiyet, siyasal katilma ve rasyonel tercih
yapma oOnemlidir. Mesruiyet, genelde anayasalarda yer alan secgimlere ait
kurallar1 anlatirken; siyasal katilma, yurttaslarin yonetime katilmasi, rasyonel
tercih yapma ise segimlerde yurttaglarin oy vermesini gostermektedir. Bireyin
kendi siyasal tercihleri ve siyasal gorUsleri, toplumsal dizeyde halkin butina
bakimindan kamuoyu veya kamuoylarinin olugmasi seklinde
nitelendiriimektedir (Tokgoz, 2008:201).

Dil acisindan ele aldigimizda ‘kamu-oyu’, ‘Gzel-oy’un tersidir. Bati
dillerinde bu kavrami karsilayan sdézcenin de ¢dzlimlemesi ayni sonuca varir:
‘Kamuoyu’ mal edilen, yani 6zel olarak saklanan degil, kamunun bilgisine
sunulan, kamu o6nunde dile getirilen gorus olarak da ele alinabilir. Bu
baglamda incelendigi taktirde, kamuoyu kavraminin neden ‘demokratik
yapillanma’ ile bir arada disundldigunu anlamak daha kolaydir. Kisisel
kanaatlerin kamu onunde dile getiriimesi —ki bu kanaatlerin, ¢gogunlukla en
genis ve iyicil anlamiyla siyasal alana iliskin oldugu hepimizce malumdur-
dogal olarak o kanaat sahiplerinin toplum yasamina dogrudan katihmi ya da
en azindan bu yonde bir talebi bulundugu anlamina gelir. Nitekim eski Dogu
Blogu Ulkelerinde kamuoyu arastirmalarinin yapilabilir hale gelmesi, pek ¢cok
kisi tarafindan, bu Ulkelerdeki demokratiklesme egilimlerinin en &énemli

gOstergelerinden birisi olarak sunulmustur (Tufan, 1995:22).

Siyaset bilimciler kamuya hikumete ait makamlara sahip olmayan
bireylerden olugsan bir grup olarak deginirlerken, kamuoyu tartismalarinin
¢ogu ulus devlette yasayan, digsarida kalanlarin kanilari dogrultusunda
yogunlagsmaktadir. Oy kavrami ise, tartismali bir konuda ifade edilen kani,

dusunce anlamini icinde barindirmaktadir (Tokg6z, 2008:201).
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Bir ‘oy’'un temel anlamda kamunun oyu sayiimasinin tek nedeni onun
kamu arasinda yayilmis olmasi degil, ‘kamuya ait nesneler’ ile ilgili olmasidir.
Bu ayni zamanda kamuoyunun ayirict 6zelligini olusturmaktadir. Bunun
yaninda kamuoyunun ‘Tesir ve tayin etme hakkina sahip oldugu’ ile ilgili
gorusler de mevcuttur. Bu hak, genel olarak demokrasinin kendini yonetme
ya da kendini yoOnetenleri segcme ve etkileme ile iligkili olugunun bir
sonucudur. Ancak bu baglamda tayin ve tesir etme klasik kuramda daha gok
secimle butunlestirilir. Hak iddia edenlerle dogrudan dogruya degil, ancak

dolayli bir sekilde ¢cagristiriimaktadir (Uysal, 1998:215).

GuUnumuzde, gelismis demokrasilerde kamuoyunun dnemi son derece
bayuktar. Demokrasilerde hukumetler, partiler, sendikalar, is c¢evreleri,
kamuoyuna kargi hassastirlar ve tutumlarini kamuoyunun tepkisine gore
ayarlamaktadirlar. Kamuoyu bodylece bazi meseleler kargisinda bir hakem,
bir ‘vicdan’ olmaktadir. Kamuoyunun baskisina dayanmak gugtur. Bu baski
bazi hallerde siyasal yoneticileri acele ve yanlig kararlar almaya itebilir.
Ornegin; Fransa’da Diinya Savas’ndan 6énce hikim siiren pasifizm
(baniscilik) hareketinin kamuoyunun genis olgtide etkilemesi sonucu, askerler
taarruz degil, savunma planlari yapmaya mecbur olmuglardir. Oysa bu
durum klasik askeri kurallara aykiri bir durumdu. Teknisyenler, maliyeciler,
ekonomistler, idareciler hatta yargiglar da kamuoyunun baskisini hissederler
(Daver, 1969:254).

2.2. Kamuoyunun Olusumunu Etkileyen Faktorler

Kamuoyunun olusumuyla ilgili, uzun sire yaygin olan goéruglerden biri
su yonlu olmustur; ‘Belli bir sorunla ilgili verileri tartarak bilingli, rasyonel
sonuglara varirlar; boylece ulasilan kanaatler de kamuoyunu meydana getirir.
Ancak, daha sonra vyapilan aragtirmalar, bu teorik goriusiun dayandigi
varsayimin gegcerli sayllamayacagini, kamuoyunun kaynaginda ¢ogu zaman

bu nitelikte rasyonel- bilin¢li bir degerlendirmenin bulunmadigini ve somut
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sorunlar karsisinda beliren fikir ve tutumlari genellikle tayin ettigini ortaya
koymustur’ (Bektas, 1996:73).

Bir toplumda kamuoyu olusabilmesi igin asgari su kosullarin olmasi
gerekir: Toplumun herhangi bir kesimini ya da tum toplumu ilgilendiren bir
anlasmazhigin, uyusmazligin bulunmasi; Ulkede bulunan siyasi iktidarin
topluma 6zgur haberlesme, konugsma, gorigsme ve tartisma imkani saglamasi;
toplumda o6rgutlenmis ve sistemlestiriimis fikirlerin bulunmasi; son olarak da
sorun veya olay kargisinda hukimet, siyasi iktidar, parlamento, bakanlik gibi

kamu otoritelerinin, direnme odaginin bulunmasidir (Oztekin, 2007:108-109).

Kamuoyunu olusturan kisisel kanaatlerin bigimlenmesiyle ilgili cesitli
sosyal ve psikolojik etkenlerin varligi bilinmektedir. Bu etkenler; aile, tutum,
cevre, ideoloji, kiltdr, din, kimlik, kanaat 6nderlerinin rolleri, siyasal liderler,
kitle iletigsim araclari, baski gruplari, sivil toplum orgutleri, lobicilik ve kamuoyu
arastirmalari basliklari altinda incelenecektir. Kamuoyunu etkileyen bu
etkenlerin basinda, s6z edilmesi gereken; insanin kigilik yapisi ile ilgili
psikolojik faktorlerdir. Psikolojik faktorler; kisinin i¢ dinyasini yaratan ve onun
davraniglarini, hi¢ degilse, bir Olgude etkileyen unsurlar arasinda gosterilir. Bu
unsurlarda, rasyonel olmayan, biling-alti faktorlerin, gudulerin, ¢ocukluktan
kalma anilarin ve izlenimlerin bulundugu aragtirmalar sonrasinda (6zellikle
Freud’un galismalarindan sonra) acgikga ortaya konulmustur (Kapani, 1997:
148). Freud’a gore insanin kendi hakkinda tum bildikleri onun bilincini
olugturur. Biling ve biling-altinin olusturdugu kigilik katmanlari ise bireyin

tutumuna, davranigina yon vermektedir (Bektas, 1996:73).

2.21. Aile

Kamuoyunun olusmasinda en énemli unsur ailedir. Aile, bir temel
kurum ve ayni zamanda bir temel grup olarak, yuz yuze iligkilerin olustugu,
birincil grup karakteri ile kader birligine dayali psiko-sosyal birim olarak
bireylerine kigilik kazandiran sosyal bir yapidir (Cetin, 2006:75).
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Bireye her turli deger yargilari ile ilgili ilk fikir tohumlari ailede atilir.
Birey daha sonra girdigi ikincil gruplarla, bu tohumlara istedigi sekilde hayat
verir. Birincil grup olma 0Ozelligine sahip olan ailede, iligkiler diger gruplara
gbre daha duygusal ve gugcludir. Bu nedenle daha uzun sureli, i¢cten ve

etkileyicidir.

Campbell ve Arkadaslar (1960:147, Akt; Kalender, 2000:58)
ornegin, partiyle 6zdeslesmenin, klUguk vyaslarda aile igerisinde
gergeklestigini, politikayla yogun olarak ilgilenen ebeveynlerin ¢ocuklarinda,
belli bir partiye karsi daha guclu psikolojik bagliliklarin olustugunu tespit
etmiglerdir.

Millet ve vatan sevgisi, insan basta olmak Uzere diger canlilara ve
cevreye yonelik tutum ve kanaatler aileden etkilenmek suretiyle bireyde
olugur. Aileden gelen bu etki ve tesirler bireyin ileriki yasaminda da izlerini
surdururler (Cetin, 2006:76).

2.2.2. Tutumlar

Kamuoyunun olugmasinda etkili olan diger onemli unsur, bir bireye
atfedilen ve onun bir psikolojik obje ile ilgili dugince, duygu ve davraniglarini
duzenli bir bigimde olugturan egilimleri; yani tutumlandir (Yuksel, 1994:14).

Tutum bir obje, kavram, sembol veya duruma karsi, gegmisten gelen
ogrenilmis bazi bilgiler ve tecribelere dayanan zihinsel karakteristik sonucu
bireyin gosterebilecegi fiziksel tepkinin zihindeki hazirligi, yani plan asamasidir
(KlguUkkurt ve Can, 1998:75).

Kamuoyu kavrami ile tutumlari iliskilendiren Kiglali’'ya gore; (1987:339)
kamuoyuna temel olusturan kanilarin bicimlenmesinde baslangigta kiginin
bireysel 6zellikleri rol oynar. Kalitim yoluyla kazanilmis olan fiziksel ve ruhsal
Ozellikleri baslangi¢ noktasi kabul eden Kislali, aileden baslayarak bir dizi

kiguk grubun da katilmasiyla, c¢ocuklukta kazanilan temel tutumlara



87

bagkalarinin eklendigini bu sayede ‘kani’nin, yani kigisel tutumun belirli bir

soruya verdigi cevabin olustugunu ifade eder.

Tutumlar, daha guglu alternatif bir etki yoksa bagh davraniglar dogurur.
Gunlik yasamda sosyal ve ekonomik etkilerinin yol actiyi kazang, yarar,
prestij, korku, grup baskisi gibi nedenlerin motive ettigi kiskirtiimis davraniglar
vardir. Bu davraniglar gunluk iligkilerle kaygilardan dogan, gegici bir karakter
tasirlar. Bu davraniglar, tutumlara bagl davraniglardan daha tutarli degildirler.
Tanitim faaliyeti de blyuk ol¢lide insanlarda, tanitima konu olan seye yonelik
bir tutum olusturma ve davranigta bulunmaya zorlama amaci tasgir. Bu tutum
ve davranigin yaratiimasi da onemli 6lglude insanlarin motivasyonuyla ilgili bir
durumdur. Taniticinin bu asamadaki rolu, tanitim siresince bu motivasyon
unsurlarini bulup c¢ikarmak ve tanitim etkinliklerine uyarlamaktir (Aydin,
2009:99).

Secmenlerin herhangi bir aday veya partiyi tercih etmelerinde de
tutumlarinin buydk énemi bulunmaktadir. Tutumlar, bazi insanlarin nigin bazi
parti veya adaylara oy verdigini, bazilarinin kagindigini agiklamada yardimci
olmaktadirlar. Kalender, (2000:58) partiyle 6zdeslesme modeli Uzerinden
durumu su sekilde ifade etmektedir: ‘Partiyle 6zdeslesme modeline gore, Kisi
oy verme yagsina ulasmadan once politik islere dogru yonelmekte ve onun bu

yonelimi kendi sosyal gevresini guglu bir sekilde yansitmaktadir’

Tolan ve Arkadaslar ise (1991:276, Akt; Vural, 1999:49) kamuoyu
olusumunda Onemli bir unsur olarak gorulen tutumlarin, ne kadar guglu
olursa olsunlar, ¢evresel ve Kkisisel zorlamalarla unutulabilir ya da
degistirilebilir oldugunu belirtiyorlar. Dogal olarak hi¢ degistiriimeyen, bir
yasam boyu davraniglarla uyarli, hatta 6zdes kilinan gugli ve yogun tutumlar

da vardir.

Sonug olarak, tutum degisimi davranig degisikliklerine, inanglar ve
bilislerdeki degisiklikler tutum degisimine yol agmaktadir. Bir bagka anlatimla,
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davranig degisiklikleri tutum degisimine, tutum degisimi de kanaatler ve

biliglerdeki degisikliklere bagl olarak ortaya ¢gikmaktadirlar (Cebi, 2003:10).

2.2.3. Cevre

Kanaatlerin olusumunda sosyal ¢evrenin onemli bir yer tuttugunu one
suren Kapani, (1997:149) buna ‘grup etkisi’ adini vermistir. Bu alanda birinci
derecede rol oynayan gruplarin basinda aile ve okul gelir. Kisinin yetisme
doéneminde, ¢evre etkisine en agik bulundugu bir ¢agda, aile iginde ve okulda
edindigi bilgiler, gorduler, kanaatler ve deger yargilari cogu zaman surekli ve
kalicidir. Ancak bunlarin bazen sonradan degistigi, hatta reddedildigi de bir
gergektir. Ornegin aile icinde edinilen bazi kanaat ve davranis kaliplarinin
sonradan, okul cevresinde degismesi olayina oldukg¢a sik rastlanir. Bunun
gibi, 6grenim yillarinda kazanilan bazi goruglerin, daha sonra bagka gruplarin

etkisiyle degismesi de mumkunddar.

Aile ve okuldan baska kanaat bicimlenmesinde rol oynayan diger bir
cevre faktorl de is ve meslek gruplaridir. Calisma hayati insani ¢ok defa yeni
fikirlerle, yeni bakis agilariyla karsi karsiya getirir. Tuttugu is veya meslek
dolayisiyla kisinin dahil oldugu grubun (sendika, meslek kuruluglari,
kooperatifler, vs.) onun sinif bilincinin gelismesinde onemli etkisi vardir. Kigi
cogu zaman, siyasal davraniglarini belirleyen kollektif yargilara, ‘biz’ bilincine ,

grup iginde ve grupla butlinlesme yolundan ulasir (Kapani, 1997: 149).

2.2.4. ideoloji

Toplumsal sisteme hakim olan ideoloji ya da inan¢ sistemi kisilerin
davraniglarini  belirleyen unsurlardan birisi sayillmaktadir ve kamuoyu

olusumunu etkileyebilir ( Bektas, 1996:77).

Meric’e gore (2005:95) ideolojiler, ugurumlari aydinlatan hirsiz

fenerleridir. istemesek de onlara muhtaciz. Kaosu kozmoz yapan insan
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zekasi, tecriibelerini ideolojilerde sergilemistir. ideolojiler siyaset diinyasinin
haritalaridir. Ama harita tehlikeli bir yolculukta tek kilavuz olamaz. Pusulaya

da ihtiyag vardir. Pusula: suurdur. Tarih suuru, milliyet suuru, kisilik suuru.

Bilimsel aklin, insan ruhunun en gizli bolimlerine kadar nufuz etmesi,
yalnizca kurumsal olarak mantikh degil, siyasi olarak da zorunludur; ¢unku
toplumsal kurumlar, ancak, insan dogasinin eksiksiz bilgisi temelinde rasyonel
olarak donusturulebilir. Adalet ve mutluluk da bu tar kurumlarin, bu degismez
yasalara uygun hale getirimesinden dogar, yoksa sanildigi gibi insan
dogasini, keyfi bir sekilde ’'yapay’ toplumsal kaliplara girmeye zorlayarak
degil. Kisaca ideoloji, toplumsal ¢evremizi yeniden dizenleyecek, boylelikle
de duyumlarimiz donustirecek ve fikirlerimizi degistirecek bir safkan,
‘mUhendislik’ programidir (Eagleton, 2005:104-105).

Her siyasal ideolojinin, toplumu birlik, beraberlik ve dayanisma icinde
tutabilmek igin Uyelerine verdigi bir takim mesajlar vardir. Siyasal ideolojinin
etkisiyle buyruklarina uymaya c¢agirilan birey, verilen mesajlari kabul ederse,
o ideolojinin buyruklarina uyacak, davraniglarini ona gore istenilen oélgulerde
degistirmesi gerekecektir. Siyasal ideoloji ve bireyler arasindaki iliski genel
olarak goyle igler:

a) Siyasal ideoloji, bireyleri kendi 6znesi olmaya g¢agirir.

b) Bireyler, ¢cagiriidiklarini anlayarak o ideolojiye boyun egerek emir ve
buyruklara uymayi kabullenir.

c) Herhangi bir siyasal ideolojiyi kabul eden her birey ya da uye,
zamanla ve hizla birbirlerini tanirlar. Cunku verilen mesajlar, hepsini ayni

Olclde etkilemekte ve ayni davranislari, tepkileri gostermektedirler.

d) Siyasal ideolojiler, Gyelerine, bireylere ya da insanlara gelecege
yonelik dogru ya da yanlig bir takim gelecekler vaat ederler ve bazi garantiler
de verirler. Zaten siyasal ideolojilerin hizla taraftar bulmasinin, onun
buyruklarina insanlarin koru korine uymasinin temel nedenlerinden biri de,

insanlara bazi garantiler vermesidir (Oztekin, 2007:251).
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2.2.5. Kultar

insan bir kltr varligidir. Onu diger canlilardan ayiran 6zelligi zekasi,
bilgisi ve bunlari kullanarak elde ettigi kiltirdir. Toplum bilimindeki anlamiyla
kaltdr, bireylerin tarli yollarla (gelenek, goérenek, egitim, 6gretim, hukuk,
siyasal kurumlar...) elde ettikleri ve sonraki kusaklara ilettikleri bilgi, sanat,
aliskanlik, inang ve degerleri kapsamaktadir. Kaltur, kalitimsal olarak elde
edilmemekte, aksine bireyin yagsami oyunca kazandigi aligkanliklar sonucu
ogrenilmektedir. Bu nedenle kultir, ogrenilen ve egitilen elde edilen bir
olgudur (Ertag, 2000:42).

Duverger'’e gore; (1975:74) insan, bir toplum Uyesi olarak edindigi
bilgi, inang, sanat, hukuk, ahlak, tére ve tum diger yetenek ve aliskanliklari
iceren karmasik bir biitindir. insan icinde yetistigi cevrenin bir Grinidir.
Benzer kosullari paylasanlar benzer bigimde dusundrler. Kultar toplumsaldir
ve toplumu olusturan c¢esitli gruplarla, bizzat bireyler tarafindan paylasilir. Kisi
cevresindeki sorunlara ¢dézUm arar ve sorunlarin ¢ézumua arasinda baglanti
kurup, onlar bir sisteme oturtabildigi Olcide dusuncesinin etkinligi artar.
Kaltdr o6grenilmig, saklanmig, bagkalarina oOgretilebilen ve egitimle yeni
kusaklara aktarilabilen aliskanliklardir (Bektas, 1996:79).

2.2.6. Din

Din, Avrupa dilerinde religion sozcugunun Kkoklerinden biri olan
religare, ‘sikica baglamak’ anlamina gelir (Sharpe, 1971:52, Akt; Atay,
2009:17). ‘Bag’, ‘baglama’ ile iligkilenen din yoluyla insan, bir ‘sey’ e,
hayatinin gidisatinda etkili saydigi ‘degerli bir sey’e sikica baglanir.
Baglanmak, ‘baglayicr’ sinirlayici, hatta tutsaklastirici olsa da sanki
kaybolmamak, dusmemek, dagiimamak, yok olmamak igin de gereklidir.
Bunda ‘istendik’ bir yan var gibidir. Din, insani, kendisini asan ve kusatan,

ustesinden gelemedigi, kavramakta, nufuz etmekte ve tiketmekte zorlandig,
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kendi diginda kalan bir gerceklik alanina baglar. Pek ¢ok konu ya da sorun
hakkinda bilimsel yanitlari bulunan modern-endustrilesmis toplumlarda dahi,
halen yanitlanamamis pek ¢ok soruya, en azindan genis halk kitleleri
acisindan, din yanitlar verir. Bunun yani sira din, insanlara, yagsami ve evreni
anlama c¢abalarinda yardimci olacak bir kavramlar seti saglar (Atay,
2009:20). Gegmiste oldugu gibi ginimuzde de dinin insanlarin gunluk yasam
pratiginde, toplumsal iliskilerde ve siyasal sureglerde g6z ardi edilemeyecek
bir rolG vardir (Atay, 2009:28).

Sosyolojik anlamda, din de kamuoyunun olusmasini etkileyen
unsurlardan birisi olarak kabul edilir. Din, birey kultiranan bir pargasidir. Ayni
zamanda c¢ok onemli bir toplumsal kurum olup, kendisine inananlari
kaynastirici ve birlestirici gorev yapmaktadir. Dinsel degerler toplumsal
yasamla uyum saglayarak, Kisinin yasamina yonelik emirler vererek, tutum
kazanmalarina ve tutumlarini surdirmelerine neden olmaktadir. Durkheim'’in
da ifade ettigi gibi ‘toplumun tim varhgdi, duzen yapilari dinde ifade
edilmektedir. Din toplumun minyaturlestiriimis modelini veren bir kurumdur
(Bektas, 1996:81).

Tutumlarin olusmasinda ve siyasal kanilarin ortaya gikmasinda basta
gelen kurumlar i¢inde olan ibadethane, ayni zamanda degerlendiriimesi en
zor olanidir. Din kurumlarinin yerlesik kalttrel, toplumsal ve ekonomik
cikarlari vardir. Genellikle bir baski grubu gibi hareket ederler ve kamu
politikasiyla ilgili sorunlar Uzerine kamuoyu olusturmaktan kaginmazlar.
Tarihsel olarak bakildiginda ise, dinin en kalici inanglarin belirlenmesinde
aktif bir rol oynadigi gorulebilir. Kigiler, hem dusincelerinde hem de
eylemlerinde, dinin etkisiyle torelere sizmis belirli toplumsal yaptirimlar ve
tabular tarafindan sinirlanmaktadirlar. Dinin yuzyillar boyunca toplumlari
bicimlendirdigi goéz onune alindiginda, kamuoyu olusumunda rol oynayan en

onemli kaynaklardan biri oldugunu sdylemek yanlis olmaz (Bektas, 1996:82).
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2.2.7. Kimlik

Kimlik, en genel manada, kolektif aidiyetlerden, katildiklarimiz,
arzularimiz, hayallerimiz, kendimizi tasavvur etme, yasamla iliski kurma-
taninma bigimimiz gibi hayattaki durus yerimizi bildiren niteliklerin toplamidir.
Bireylerin dogustan getirdikleri kimlikleri ile din, mezhep, etnik kdken vb.
sonradan kendi tercihleri ve kabulleri ile olusturduklari kimlikleri vardir. Batin
bu aidiyetler, her halikarda ayni anda, elbette ayni derecede Onem
tasimazlar. Ama higbiri de tam olarak anlamsiz degildir. Bunlar kisiligin yap!
taslaridir, ¢ogunun dogustan gelmedigini vurgulamak kosuluyla, onlara
neredeyse ‘ruhun genleri’ denebilir. Bu 6gelerin her birine ¢ok sayida bireyde
rastlamak mumkunse de, iki farkl insanda ayni bilesim bulunmaz. Her birinin
zenginligini, kendine 6zgu degerini olusturan da budur; yani her varligin tekil

ve potansiyel olarak yerinin doldurulmaz olusu (Maalouf, 2005:16).

Gunumuz dunyasi teknolojik gelismelerin de etkisiyle hizla geligirken,
bir yandan yabancilagma olgusunu hizlandirip, milli kilturleri kendi potasinda
eritmektedir. Bu tehlikenin farkindahgi, milli kiltarlere ve milliyetgilige daha
fazla deger verme egilimini agiga ¢ikarmaktadir. Bir yandan kiresellesme ile
artan uluslar arasi iligkiler, diger yandan ulkelerin sahip olduklari benlik ve
kimlikleri korumak amaciyla gelistirdigi refleksler yeni bir hareketlilige yol
agcmistir. Bunun yani sira, halklarin kendilerini tanimlarken kullandiklari
kiltdrel 6geler ve bu 6gelere ait unsurlar 6n plana gikartilarak, bunlarin diger
Ulkelere tanitilmasi g¢abasi da yogunlasmistir. Ornegin; etnik mizik, halk
danslari, mutfak, tarihi ve cografi guzellikler gibi. Yani kuresellesme sureci,
milli kUltarlere daha ¢ok sahip ¢ikilmasini saglamistir. Bu sahiplikle dogru

orantih olarak milliyetgilik de geligmistir.

1990’ yillarin Turkiye'de, devlet ile toplum arasinda, hem toplumsal
sorunlarin ¢ézumu hem de toplumsal isteklerin karar alma sureglerine
eklemlenmesi baglamlarinda bir temsiliyet krizi yasandigini belirten
Yavasgel, (2004:296) bu sorunlarin en genel dizeyde, devlet ile toplum

arasinda varsayilan birliktelik ve butunsellik iligkisinin varlik kosullarinin
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kulturel kimlik, laiklik, temsiliyet ve yonetimsel ussallik boyutlarinda yaganan
krizler ve degisimler sonucunda sarsildigini 6ne surer. Bu sorunlarin siyasal
sbyleme sokulma tarzi, Laik-islami, ilerici-Gerici, Batili-Dogulu, Kiresel-
Yerel, Tark-Kart vb. tali karsiliklar ve sdylemsel cephelerin kurulmasi
biciminde gorulmektedir. Devlet ve sivil toplum arasinda gindeme gelen bu
bosluk 21.yy Turkiye’'sinde siyasal yasamin kurucu 6gesi olma niteligindedir.
Bugun bu boslugu doldurmaya aday en gugli yanit yine milliyetgi sdylemden
gelmektedir. Milliyet¢i  kimlik  sdylemlerinin  glglenmelerinin  nedeni,
siyasetcilerin kullanmis olduklari toplulukgu siyasetle, bireylere bir topluluga
ait olma duygusunu duyumsatarak yeni bir belirlilik durumu yaratabildiklerine

dayandirmak yanlis olmayacaktir (Yavasgel, 2004:297).

Milliyetci kimlik sdylemlerinin glglenmeleri ile birlikte, kliglk gruplarin
kimlikleri, kalttrleri ve dillerine ¢ok daha fazla vurgu yapilmaya baslanmistir.
Bunun Turkiye’deki en ciddi yansimasi Kurt milliyetgiliginin artmasidir. Olasi
kopusun engellenebilmesi igin ortak nokta olan din birligine yapilan vurgu
artmis olmakla beraber; alt-kimlik, Ust-kimlik, ¢cok kualtarlGluk, sivil toplum
calismalari ve anayasal vatandaslik gibi tartismalar yapilmaktadir. Bu
tartismalarin  6zellikle yogunlastigi donemler genellikle siyasal segim
donemleridir. Her kesim icin farkli hassasiyet barindiran kimlik olgusu
uzerinden gelistirilen siyaset dili, kamuoyu olusturmada oldukga etkili bir
yontemdir ( Acar, 2007:29 -30).

2.2.8. Yiiz Yiize Gériigmeler Ve Kanaat Onderlerinin Rolii

lletisim trleri arasinda her zaman en etkili yollarin basinda geldigi
bilinen ylz yuze goérusmelerin, 6zellikle dar gevrelerde, kiglk toplantilarda,
arkadas gruplari arasinda yapilan gorusmelerde, sohbetlerde, tartigsmalarda
kanaat olusturmada etkisi azimsanmayacak kadar fazladir. Kisisel iligkiler
cercevesi icinde haberler ve yorumlar; bazen fisilti, rivayet ve dedikodu
seklinde kulaktan kulaga yayilir. Bunlarin etki derecesini 6lgmek muimkin

olmasa bile az ¢ok bir birikim yarattiklari séylenebilir (Kapani,1997:149).



94

Bu birikimleri, ozellikle kitle iletisim aracglarindan edindikleriyle de
yogurup bulunduklari c¢evrelerde etkili bir gekilde kullanarak kamuoyu
olusumunda s6z sahibi olan; sozlerine guvenilen, inanilan kisiler ‘kanaat

onderleri’ diye adlandirilir.

Alemdar ve Erdogan’a gore, (1990:74) kanaat dnderleri ile geleneksel
glic sahiplerinin karistirlmamasi gerekir. insan topluluklari icinde hemen her
konuda kamuoyu onderleri mevcuttur. Bu onderler her meslek grup ve her
sosyo-ekonomik diizeyde bulunabilirler. Ornegin; din gdrevlisi, dJretmen,
muhtar, aga vb. konumlarda olabilecekleri gibi, belirgin bir meslege sahip

olmalari sart degildir (Ozerkan ve inceoglu, 1997:28).

Kanaat oOnderlerinin, her ne kadar karar verme sureglerinde resmi
rolleri bulunmasa da, karar verenleri etkileyebilme 6zelliklerinden dolayi, ikna
etmeye calisan Kisiler igin onemli bir konumda bulunduklari bilinmektedir
(Luecke, 2007:78). Bu nedenle, siyasi parti adaylari bu kisilerle dolayli ya da
dogrudan iligkiler agi gelistirirler. Kanaat onderlerini bu aglar araciligiyla ikna
etmeye c¢alisir veya onlardan yakin iligkiler igerisinde olduklari halkin

beklentileri ile ilgili fikirler edinirler.

Kanaat onderleri ister yerel duzeyde olsun, isterse ulusal duzeyde
oylarin olusumunda etkin rol alip, iletisim sureci iginde agiklayici ve
yorumlayici olarak mesajin igerigini etkileyebilirler. Ozellikle kitle iletisim
araclarinin yaydiklari mesajlari agiklayan, yorumlayan kanaat Onderleri,
Katz'in da isaret ettigi gibi, (1957:63, Akt; Bektas, 1996:111) kaynak ve hedef
arasinda ikinci bir asama olugtururlar. Bireysel iligkiler, oy verme davranisini
etkilemede kitlesel medyaya gore hem daha etkili, hem de daha sik
bagvurulur olmaktadirlar. iletisim araglarindan yayinlanan iletilerin ilk énce
kanaat Onderlerine ulastigini daha sonra bu Onderlerin duyduklari ya da
okuduklari iletileri onlarin etkileyici olduklarini dusunen arkadaslarina ya da
takipcilerine ulastirdiklarini 6ne suren Katz, bu sureci ‘iki asamali iletisim
akis!’ olarak nitelendirmektedir (Bektas,1996: 111).
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2.2.9. Siyasal Liderler

Siyasal liderler de cgesitli kanaat ve fikirlerin olusumunda 6nemli rol
oynamaktadirlar. Siyasal lider, halkin dileklerini daha belirgin bir anlama ve
anlatima kavusturmak suretiyle kamuoyunun dogrultusunu belirleyebilir ve
kamuoyunu yonlendirebilir. Liderler sadece bir dnder degil, ayni zamanda
belirli bir goriasun savunucusudurlar. Bir lider, kendi grubunun fikirlerini,
kanaatlerini herkese ileten bir megafona benzetilebilir. Bu acgidan,
savundugu fikir etrafinda, kamuoyu olusturabilecek en tesirli unsurlardan biri
olarak kabul edilebilir. Ozellikle demokratik Ulkelerde siyasal parti liderlerinin
onemi de bundan kaynaklanmaktadir (Bektas,1996:113). Liderlik nitelikleri
cesitli rejimlerde farkli 6zellikler gostermektedir. Demokrasilerde, otoriter
veya totaliter sistemlerde liderlerin konumlari ve kanaatlerin olusumu
islevindeki fonksiyonlari farklidir. Bununla birlikte, her rejimde siyasal liderlik
bazi kigisel vasiflara sahip olunmasini gerektirir. Kisileri etkileyebilme gibi
niteliklere sahip olan liderler kanaatlerin olusmasinda etkili olurlar ve kitleleri
suruklerler (Bektas, 1996:113).

Liderin kisilik o6zeliklerinin nesnel tanimlamasina ailesi, okul yagsami,
eski is yasami vb. konular da girmektedir. Segmenlerin bu konuya 6zel
egiliminin farkinda olan politikacilar, ¢ogu zaman rakip aday hakkinda
olumsuz Ozellikleri bulup ortaya g¢ikarmaya caligirlar. Gunumuzde, eskinin
ulasilmaz lider karizmasli, yerini aile babasi/annesi kimligini de 06ne
clkarmaya calisan yeni bir imaj anlayisina birakmak uUzeredir. Ancak bu
Ozdeslesmeye genellikle se¢im kampanyasi doneminde izin verilir; sonra
eskiye gore goreceli de olsa daha karizmatik bir imaj ¢alismasina donalur
(Ozerkan ve inceoglu, 1997:113).

Her hatibin siyaset¢i olmasi sart degildir; ama her siyasetginin en az
rakipleri kadar iyi bir hatip olmasi gerekir. Siyasetginin, iddia ettigi seyde
dogruluk payi olmasi sayesinde kamuoyu olusturacagina inanmasi, ¢ogu
zaman yanilgi olusturabilmektedir. Siyasetci, ancak soézlerinin parlakligiyla

halkin zihninde bazi seylerin daha kolay aydinlanmasini saglayabilir. Yani,
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siyaset gibi zor bir alanda liderlik yapma idealinde olan kiginin, sahip olmasi

gereken dnemli 6zelliklerden biri etkili iletisim dilidir (Ozsoy, 2007:59).

2.2.10. Kitle iletisim Aragclari

GuUnUmuzde kamuoyunun olusmasinda oldukga etkili diger bir unsurun
kitte haberlesme araclari (radyo, televizyon, gazete, dergi, sinema vs.)
oldugu, genellikle kabul edilmektedir. Teknik gelismeler sayesinde etki
alanlari da gittikge genisleyen bu aracglarin baslica 6zelligi, olaylari ve
yorumlari ¢ok kisa bir zamanda ¢ok buyuk Kitlelere yayabilmeleri ve boylece
onlarin kanaatlerine yon verebilme olanagina sahip olmalaridir (Kapani,
1997:150).

Kitle iletigsim araglarini izleme, bireye mevcut siyasal sistem ve olaylar
hakkinda bilgi verir. Bu araclar, kisilerin olaylara kargi ilgisini yogunlastirirken;
siyasal sisteme olan talepleri ve siyasal yasama katilmayr da uyarir. Bu
araclar, ayni zamanda toplumdaki diger etki merkezlerinden, kanaat igin
ipuclari iletir ve sahiplerinin goéruslerini yayarlar. Kisaca, Kkitle iletisim
araclarinin yayinlari kamuoyu olusumuna genis olctide imkan saglar (Bektas,
1996; 93).

2.2.11. Baski Gruplan

Baski gruplari, ortak menfaatler etrafinda birlesen ve bunlari
gerceklestirmek igin siyasal otoriteler Uzerinde etki olusturmaya calisan

orgutsel gruplar olarak tanimlanabilir (Kapani,1997:152).

Baski gruplari propaganda yolu ile kamuoyunda ve hukimette
elverigli bir hava yaratmaya caligmaktadirlar. Bazen Kongre Komiteleri
huzuruna c¢ikmakta ve goruslerini savunmaktadirlar. Sayet Kongre Uyesi,
baski grubunun isteklerine karsi direnecek olursa tehdit yoluna da

gidebilmektedirler. Bunun en hafif sekli senatér ya da milletvekiline,
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secimlerde yeniden adayligini koydugu taktirde, desteklenmeyeceginin ihsas

edilmesi, hatta agikga soylenmesidir (Daver, 1969:239).

2.2.12. Sivil Toplum Orgiitleri

‘Sivil toplumdaki ‘sivilin kékl sehir hayatinin beraberinde getirdigi
haklari ve yukumllUlUkleri ifade eder. Sivil toplum, teorilerde bir toplum
asamasi olarak ele alinmaktadir. Toplumun vurgulanan 6zelligi de, ‘siyasi'nin
sultasindan kurtulabilmis ilk toplumsal sistem olusudur. Sivil toplumu
olmayan, bu gelenege dayanmayan topluluklarda devlet engellenmemis bir
burokrasi yoluyla, tahammul edilmez bir baski yaratabilir (Mardin, 1994:15).
Bu nedenle, sivil toplum, demokrat bir yonetim biciminin vazgecilmez bir
parcasidir. Sistemin c¢alisabilmesi ve mesgruiyeti sivil toplumun iglevsel

olabilmesine baglidir (Mahgupyan, 1996:130).

Sivil toplumu iglevsel kilabilmek dusuncesiyle kurulan, sivil toplum
orgutleri, ‘Uyelerinin ortak c¢ikarlara sahip oldugu, iktidara gelmeyi
amaglamadan, siyasal sistemi etkilemeye c¢alisan bir topluluklar olarak
tanimlanabilir. Bu topluluklar, is dunyasi igerisinde, dogrudan dogruya yerel
veya merkezi devletle, kamu politikasini etkilemeyi amaclamaktadir. Sivil
toplum orgutleri ayrica, bir siyasal partiye bagh olabilir veya siyasal bir
partinin i¢ pazar gruplarinin diginda, kendi kendilerine bir role sahip olabilirler
(Esen ve inal, 2004: 172).

2.2.13. Lobicilik

Lobicilik, orgutlerin yasama etkinlikleri ve hukumetin duzenleyici
kararlarini etkileme amagli dogrudan girigsimlerdir. Lobicilik kapsaminda yer
alan etkinliklerden bazilari séyle belirtilebilir: Orgiit yoneticilerine meclisteki
gelismelerle ilgili bilgi sunma, meclis Uyeleriyle iletisim, siyasa ve yasa

analizi-arastirma yapma ve rapor hazirlama, parlamento Uyelerine sosyo
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ekonomik bilgi aktarma ve onlari ikna ¢abalari, yurutme organi Uyeleriyle
onlari ikna amagcl iletisim, bir yasa Onerisi veya tasarisi lehinde ya da
karsisinda kani, kamuoyu olusturma, tartismalari yonlendirme veya belli bir

noktaya ¢ekip orada tutma gibi (Varol, 2002:50).

Lobicilik ile ilgili birbirinin tersi iki gorus vardir: Birincisi, lobi
uygulayicilarinin, sahip olduklari gikarlari korumak ve devamliligini saglamak
icin  demokratik sistemi kétliye kullandiklari gérisidir. ikincisi ise, lobi
uygulamasinin, gergekten demokratik surecin bir bolimu olarak uygulanmasi
gerektigi yonundeki gorustir. Clnkud lobi eylemleri, kotl siyasal karakter ve
yanlig verilen bilgilere potansiyel olarak kargi koyabilir. Bu dustncelerden
birincisine gore baski gruplari bir siyasal partiye parasal ve diger sekillerde
yardimda bulunmaktadir. ‘Se¢im kampanyasi finansmani’ olarak adlandirilan
bu yontemde, c¢ikar ve baski gruplari, destekledikleri partinin iktidari
kazanmasi durumunda sec¢im sonrasinda iktidar Uzerinde etkili olmaya

calisarak rant ve gikar saglamaktadir (Esen ve inal, 2004: 176).

2.2.14. Kamuoyu Arastirmalan

Ulkemizde kamuoyu kavrami bilimsel olarak ilk kez 1955'te Ankara
Siyasal Bilgiler Fakultesinde, daha sonralari da Ankara Basin Yayin Yuksek
Okulunda ele alinmig ve okutulmaya baglanmistir. Prof. Dr. Nermin Abadan
Unat’in verdigi bilgilere gore bizde ilk genis ¢apli kamuoyu yoklamasi 1975'te
yapilan ara sec¢im nedeniyle Milliyet Gazetesince Ankara ilinde SBF 6gretim
uyelerinden Nermin Abadan Unat, Ahmet Taner Kislali, Dogu Ergil ve Turker
Alkan’a yaptiriimistir.1980’den sonra da Milliyet, Hurriyet, Sabah, Cumhuriyet
ve Gunes gazeteleri duzenli olarak tartismali konularda kamuoyu yoklamalari

dizenlemislerdir (Topuz, 1991:39).

Siyasal partiler ve adaylar, segim kampanyalarinda uygulayacaklari
cesitli strateji ve taktiklere temel olabilecek verileri, buyuk 6lgude kamuoyu

arastirmalarindan elde etmekte, bdylece seg¢menleri cezp edebilecek
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mesajlari iletebilmektedirler. Se¢menlerin hangi siyasal tutumlara sahip
oldugunun, gesitli gindem konulari hakkindaki tavirlarinin, mesajlara agiklik
ve kapalilik derecelerinin, liderler ve adaylara bakis acilarinin, hangi kitle
iletisim araclarina yogunlukla maruz kaldiklarinin dl¢iimesi, c¢ogunlukla

kamuoyu arastirmalari yoluyla olmaktadir (Kalender, 2000:105).

Siyasal bir kampanyada, se¢menin etkilenmesi ve ikna edilmesi icin
geligtirilecek stratejilere temel olacak kamuoyu arastirmalarinin, gtvenirlik ve
gecerliklerine dikkat edilmesi gerekmektedir. Guvenirligi ve gecerligi, yani
O0lgme aracinin tutarli sonuclar verme kabiliyetinin zayif oldugu kamuoyu
arastirmalari verilerine dayanilarak yapilacak segim c¢alismalarinin basari
sansi daha az olacaktir (Kalender, 2000:105-106).

Sonu¢ olarak, ne kamuoyu ilahi bir guctir;, ne de kamuoyu
yoklamalari toplumsal-siyasal iletisimin ve demokrasinin ¢ehresini tamamen
degistiren birer sihirli degnektir. Bunlarin sinirlari ve anlamlari dogru
kavrandiginda, diger toplumsal- siyasal edimcilerle ve etkinliklerle baglantilari
iyi kuruldugunda, hi¢ kuskusuz hem kolektif, hem de bireysel yasama olumlu
katkilari olacaktir (Tufan, 1995:33).

2.3. Yerel Kamuoyunun Olugsumu

Yerel kamuoyu, uluslararasi ve ulusal kamuoyunun bir pargasidir. Bir
baska deyisle uluslararasi ve ulusal dizeyde olusan kamuoyunun iginde
yerel kamuoyunu olugturan ayni kitle yer almaktadir. Ancak yerel kamuoyu,
bunlardan farkh ve bagimsiz olarak daha dar alanda, daha lokal olculerde,
yorede yasayanlarin birbirlerinden ve yorelerindeki hemen her gelismeden
dogrudan ve hayli ylUksek oranda etkilenmeleri ile olusan bir ortaklik,
batunlik ve yararlanma grubudur. Bu kamuoyunun sinirlari ve hareket alani
bellidir, beklentiler son derece somut olarak ortadadir, etkilenme dizeyi az ya
da cok hemen hemen esit dizeydedir. Yerel kamuoyunda bireysel ¢ikarlar
daha yakindan iligki icindedir. Bu nedenle de ortaya ¢ikan ya da ¢ikabilecek
tepki ya da ses de o duzeyde gucludur. Bir bagka deyigsle yerel kamuoyu
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aslinda diger olusan gruplasmalara gore ¢ok daha etkili ve guglu bir 6zellik
tagsimaktadir. Bireyler olayin dogrudan iginde yer almaktadir. Kisa zamanda

ve net sonuglar beklenmektedir (Vural, 1999:71).

Yerel bazda hukimet otoriteleri ile kamuoyu arastirmalari yapan
kurumlarin arasindaki iligkilerin henuz haritasi ¢ikarilmis degilse de bu tur
arastirmalar manipulasyon igin kullaniimaya ¢ok mausaittir. Kamuoyu
arastirmalarinin zihin yénetimi amaciyla kasitli olarak kullaniimasa bile bu
istikamette dogal bazi etkileri bulunmaktadir. Kamuoyu arastirmasi, toplumun
belirli bir konudaki duguncelerini tespit etmekten ¢ok, arastirma esnasinda
deneklerin, sonuglar yayinlandiktan sonra da tum ulusun arzu edilen
istikametlerde suurunun bicimlendiriimesini temine hizmet etmektedir
(Ozsoy, 1998:234).

Goriuldaga  Uzere yerelden Ulke geneline dalga dalga yayilan
kamuoyunun, daha dar bir ¢evrede olusmasindan dolayl, hem olusum hem
de kontrol acgisindan ulke genelindekine gore daha etkili oldugu kabul
gbrmektedir. Secim doénemlerine, bdlgelere ve konularina goére farkhlik
gOsteren yerel kamuoyu olusumu daha genis zamana yayilmis bir surecin
faaliyetidir. Clnku geri bildirimlerin de@erlendirilmesi, etki gruplarinin yakin
munasebetlerinin samimi bir alt yapi olusturmasi, 6érnegin; segim oncesindeki
bir aylik, bes aylk gibi kisa zaman dilimlerinden fazlasini gerektirmektedir.
Dar zamanlarda tezahur eden olusumlar istisnai olmakla birlikte, genellikle

guven olgusu daha uzun donemli iligkiler gerektirmektedir.

2.4. Genel ve Yerel Siyasal Kampanyalar

Siyasal kampanyalar, siyasi partilerin ideolojilerini, programlarini veya
adaylarini secmenlerin begenisine sunmak icin yapmis oldugu faaliyetler
olarak tanimlanabilir. Bu faaliyetler bir sure¢ gerektirir. Bu sureg;
kampanyanin baslangicinda belirlenen amagclara ulagsmak igin siyasi parti

veya aday tarafindan gosterilen gayretlere, finansmana, organizasyona
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yonelik tim cabalardan meydana gelmektedir. lyi bir siyasal kampanyayi
yuratmek igin belli basli hazirliklarin yapilmasi gerekmektedir (Engin,
2006:3).

Segimler ve segimlerle birlikte ortaya ¢ikan siyasal kampanyalar, nemli
mucadele bigimleridir. Siyasal partiler, pazara sunmus olduklari Grinlerinin
yalnizca yapisini ve genisligini belirlemekle kalmamakta; bunun yani sira,
bunlarin musterilerine pazarlanmasi konusunda etkili iletisim veya satis
yontemlerini de belirleyip kullanmaktadirlar. Diger pazarlama kavramlarinda
oldugu gibi, siyasal kampanya veya se¢im sureci de, pazarlama veya urun
konumlandirma yontemlerinden birisidir. Siyasal partiler, seg¢menlerin

tiiketimine yonelik siyasal Griin Gretmektedirler ( Esen ve inal, 2004: 7).

Ozellikle kararsiz ve tarafsiz secmenlerin sayisinin fazlalasmasi,
kampanyalarin énemini daha da artirmistir. Siyasal kampanyalarda butin
se¢cmenler hedef kitle olarak segimlerin sonuglari agisindan ayni derecede
oneme ve Oncelige sahip degildir. Cunku butin se¢gmenleri tatmin edecek
mesajlar Uretmek, farkli noktalarda ve degisik cikarlari olan, hatta toplumda
birbirine zit olan kutuplari mutlu edecek, onlarin desteginin alinmasini
saglayacak mesajlar bulmak pek de kolay degildir. Bu nedenle kampanya
yonetimi, iktidara gelmek igin desteginin kazanilmasi gereken segmen
kitlelerinin kimlerden olustugunu belirleyerek mesajlarini, stratejilerini ve
taktiklerini saptamali; hangi iletisim ydéntemini, hangi kitle iletisim araglarini,
ne tur bir zamanlama stratejisiyle kullanmasi gerektigini ¢ok iyi planlamalidir
(Engin, 2006: 3).

Siyasal segimlerde butin kampanya yoneticileri segmenleri kendi partileri
veya adaylari hakkinda bilgilendirmeye, onlari ikna etmeye ve desteklerini
kazanmaya c¢alismaktadir. Se¢menler siyasal partiler arasinda tercihte
bulunurken kendilerine sunulan alternatifler arasindaki benzerlikleri dedil,
farkliliklari g6z dnune alarak bir degerlendirme yapmakta ve karar vermektedir.

Bu nedenle siyasal kampanya yoneticileri mesajlarini, segmenlerinin nigin
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baska adaylari degil de kendi adaylarini tercih etmeleri gerektigini vurgulayacak
sekilde tasarlamaldir (Cubukgu, 2005:140).

Siyasal segim kampanyalarinin fonksiyonlarini su sekilde siralamak
mumkundur (Uztug, 2004:20):

» Kampanyalar, se¢gmen tercihlerini degistirme ve tutumlar pekistirme
fonksiyonunun yani sira, segmenleri oy vermeye ve kampanyaya yardimci
olmaya da tesvik etmektedir.

» Kampanyalar, her turli gorisin tartisiimasini ve aralarindaki farkliliklarin
se¢cmenlerce fark edilmesini saglamaktadir.

» Kampanyalar, vyeni liderleri kamuoyuna tanitmakta ve onlarin
mesrulastirilmasina zemin hazirlamaktadir.

» Kampanyalar, segmenlerin siyasal sisteme baglanmalarini saglamakta,
uzlasma ortaminin saglanmasina katkida bulunmakta ve demokrasi
kalturinun yayginlasmasina aracilik etmektedir.

» Kampanyalar, adaylar arasindaki kisisel farklihklar, Ozelliklerini ve
Usluplarini  se¢cmenlere  tanitmakta, onlann tercih  yapmalarini
kolaylastirmaktadir.

» Kampanyalar, bir tir egitim iglevi de gormektedirler. Kampanya suresince
haber medyasi, ulkenin temel sorunlarini gindeme getirerek segcmenlerin

bunlari 6grenmesini saglamaktadir.

» Kampanyalar ayrica siyasi rakipleri destekleyen se¢menlerde suphe
uyandirmayi, kendi adaylari ve partilerini olumlu bir kimlikle 6zdeslestirmeyi

de amacglamaktadir.

Bu fonksiyonlarina ragmen, c¢ogu zaman, siyasi partilerin sec¢im
calismalari bazi insanlarin gelecekle ilgili dusuUncelerinde, istek ve
arzularinda objektif olmayan hisler uyandirarak onlari hedeflerinden yanls
yénlere de  yonlendirmisgtir.  insanlari  kendi  gikarlarini  gérip,
degerlendiremeyecekleri dl¢cide deforme etmistir. Bazen, yapay ittifaklar ya
da boliinmeler, se¢cmenin iradesini yaniltmistir. Ozellikle iktidar partisi

tarafindan kamu kaynaklarinin akil almaz bigimde israf edildigi, kendi
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basarilari icin hak etmeyenlere makam ve ¢ikar vaat edildigi ya da saglandigi
herkes tarafindan bilinmektedir. Se¢cim kampanyasi donemlerinde kdy yolunu
yaptirma s6zu verilmesinin yani sira, bazi politikacilarin daha ileri gidip her
se¢gmene esantiyon adi altinda kiguk hediyeler sunmaya bagsladigi da oluyor.
Tencere, ayakkabi, kalem, ¢cakmak vb. hediyeler, aslinda dogrudan bireyleri
etkilemeye yonelik rugvetler olup siyasetteki yerini korumaktadir (Tan, 2002:
19-20).

2.5. Yerel Kampanyalarda Dikkat Edilmesi Gereken Unsurlar

Siyasal segim kampanyalarina iliskin galismasinda Ozkan, (2008:312)
yerel segimlerde yurUtllecek siyasal iletisimin kendine 6zgu bir dil ve
Uslubunun, farkli ydntem ve araclarinin oldugunu éne strmistir. Ozellikle
son yillarda siyasal iletisim danismanhgindan yararlanan belediye baskan
adaylarinin  sayisindaki artis ve bu egilimin yayginlagsmasi, vyerel
kampanyalara 06zel bir yer ayrilmasini zorunlu kilmistir. Yerel secim

kampanyalarinda dikkat edilmesi gereken hususlar sunlardir:

2.5.1. Parti igi Giig Odaklari

Genel secimler icin kampanya yurutmekte olan bir siyasal iletigsim
danigsmani siyasi parti lideri ve genel merkez yoneticileriyle muhatap olur.
Ancak s6z konusu yerel bir kampanya ise, baskan adayi ve ekibi diginda
kisilerle de muhatap olmaya hazirlikli olmak gerekir. Clnku il bagkaninin ve
bolge milletvekillerinin  de kampanya surecine degisik duzeylerde
karismasina ¢ok sik rastlanir (Ozkan, 2008: 312).

Belediye baskanhiginin, énemli ve de kutsal bir makam oldugunu
belirten Yigittop, (2009:153) bu nedenle taliplilerinin makama kavusmak igin
aday olmaktan baglamak Uzere, her konumunda mucadele etmeyi var gugleri
ile ortaya koymak istediklerini, bu konuda da hakli olduklarini savunur. Cunku
talipleri ne kadar ¢ok olursa olsun yine de sadece bir kiginin koltuga

oturacagi gergegi mucadeleyi de beraberinde getirir.
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Kimi zaman ayni partide yer almakla birlikte, belediye bagkan adayi, il
baskani ve bolge milletvekillerinin G¢ farkh glc¢ odagi olarak birbirleriyle
cekistigi de olur. Ornegin ylritilen bir yerel kampanyada belediye baskan
adayl olamamis bir il bagkani, partisinin adayr hakkinda: “As varken,
teskilatimiz desteden yediliyi ¢ekmistir” diye bir basin agiklamasi
yapabilmistir (Ozkan, 2008:313).

2.5.2. Medya Planlamasi

Secim doénemlerinde, yerel medya kuruluslari olduklarindan daha
onemli ve etkili gorunadrler. Yine ‘parasiyla’ adaylarin propagandalarini
yapmak Uzere, yeni yeni haftallk ya da on bes gunluk gazeteler de bu
doénemlerde ortaya c¢ikar. Codu aday da etkisiz olacaklarini bilseler de ‘hi¢
olmazsa hakkimda olumsuz yayin yapmazlar’ dusuncesiyle bu gibi yayinlari
kullanir. Oysa segmenlerin gézunde adayin ulusal medyada yer almasi ¢ok
daha ilgi ceker. ister hakkinda bir haber ¢ikmis, ister ilanlari yayinlanmig
olsun, ulusal medyada gorinmenin etkisi ¢cok daha farkhdir. Bu nedenle
yerellestirme imkanlarini sonuna kadar kullanarak, olabildigince ulusal
medyada yer almaya galismak en dogru medya stratejisi olacaktir (Ozkan,
2008:314).

Ozellikle yerel segimlerde gazeteler en ¢ok kullanilan kitle iletisim
araglarindan bir tanesidir. Parti ya da aday hakkinda haberler veya reklamlar
yayinlayan gazeteler, kampanya iletisiminde onemli bir role sahip siyasal
reklamcilik mecralarindandir. Gazetelerde her zaman reklam yeri bulmak
mumkundur. Hatta gazete yonetimleri, kolayca sayfa arttirarak reklam
yayinlayabilir. Gazeteler bolgelere gore basildigindan dolayi belirli bélgelere
yonelik verilecek reklamlar icin 6nemli bir imkana sahiptir. Gazete reklamlari,
reklamin verildigi gazetede basin acgiklamalarina yer verilmesini de
saglamaktadir. Aksi takdirde kampanya yonetiminin, reklamlarini ¢ekme
tehdidi etkili olabilir. Bunlarin disinda gazete reklamlari, reklami yapilan

adayla, rakip parti ya da adayin politikalarini kargilastiriimasina imkan
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saglamaktadir. S6z konusu karsilastirma ile se¢cmenlerin daha saglikli karar
vermelerine katkida bulunulmaktadir (Engin, 2006:68-69).

Secim kampanyalarinda en etkili araglardan biri de afistir.
Televizyonun ¢ok vurucu ve etkileyici olmasina karsilik, afiste hem vuruculuk
hem de bir dlglide sureklilik vardir. Televizyon belirli bir zamanin kendisine
ayrilmasini gerektirir. Televizyona ayiracak zamaniniz yoksa bu aracin etkisi
disinda kalirsiniz. Oysa afis size kendini zorla kabul ettirir. Hig
beklemediginiz anda karsiniza ¢ikar. Her glin otobus ya da dolmus beklerken
karsinizda ayni afisi gorursinlz. Kafanizda yer eder bu afis. Arabayi
kullanirken yolun kenarinda bir takim afigler ¢ikar karsiniza; gézunuz kayar,
ister istemez gorursinuz. Hatta afigteki yaziyr bile okumaya kalkarsiniz.
Duvarda, yol kenarinda veya tahta perdelerin Uzerinde her gun birtakim
afisler size seslenir. Bunlardan vazgegemezsiniz. Ne televizyona benzer
afisler, ne radyoya ne de gazeteye. Milyonlarca kisiyi aglarina dusururler.
Unli afis sanatgisi Savignac’in dedigi gibi: “Afis gdrsel bir rezalettir. Afige
bakilmaz, afis gorilur.” Afis basarili oldugu zaman da en etkileyici kitle

iletisim araclarindan biri sayilir (Topuz, 1979:102).

Secim propagandasi araglarinin arasina, bilindigi gibi telefon ve kisa
mesaj gonderimleri de katilmigtir. Aninda ve etkili bir iletisim yontemi olan bu
teknolojiler, hem normal zamanda hem de segim yasaklari basladiktan sonra
kullanilabilir niteliktedir. Belli hedeflere adayin kendi sesinden ulagsmak veya
ayni icerikli mesajlarin aninda birden ¢ok se¢mene ulasmasini saglamak

Yigittop (2009:180) tarafindan ‘muthis’ bir iletisim olarak nitelendirilmektedir.

2.5.3. Yuz yuze Goriismeler

Siyasal halkla iliskiler etkinlikleri icin dnemli bir 6rnek teskil eden yuz
yuze gorusmeler, kampanya suresince bagkan adayini se¢gmenle bulusturan
en Onemli etkinlikti. Ancak vaktin dar olmasi ve herkesle gorigmenin
imkénsizligi, baskan adayini sik sik bu denklemi ¢6zme iddiasindaki
tekliflerle muhatap olmak zorunda birakir. Segimin kaderini belirleyecegi

varsayllan Kisilerle bagkan adayi arasinda kopru kurabilecegini iddia eden
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pek cok kisi beliriverir ve ortaya adayin basini déndlrecek bir gérisme trafigi
¢ikar: “Bizim ismail Hoca gok degerli aydin bir imamdir. 800 oyu kesin var.
Sizi mutlaka gorusturmek istiyorum”. “Doktor Necla Hanimin ¢ok genis
cevresi var. Sevilen bir gcocuk doktoru oldugu i¢in anneler tzerinde ¢ok etkili.”
vs. Bu gibi durumlarda, bir danigmanin dogru karar verebilmesi ve adayin
kimlerle 6zel olarak gorusmesinin anlamli olabilecegini anlayabilmesi o kadar
kolay degildir. En dogrusu, hazirlanacak gunlik ¢alisma cgizelgesi iradesinde
adaya bu gibi gérismeler icin de sinirli bir zaman ayirmak ve inisiyatifi ona
birakmak olacaktir (Ozkan, 2008:314).

2.5.4. Ev Ziyaretleri

Pek cok aday kapi kapi dolagip oy isteyecek karakterde degildir;
utangactir. Bu konuda seg¢im ekibine ¢ok ig duser. Ev ziyaretlerine, adayin
tek basina gitmesinden ziyade ug kisi olarak gitmesi daha uygundur. Bu Ug
Kisinin biri zilcidir; zili ¢alar. Zil ¢galindiginda, ev sahibinden iki davranig gelir.
Ya kapi zilcinin yuzine kapanir. Boylelikle sizin adayiniz yipranmamis,
reflize edilmemis olur. Ya da aday ve yanindakiler iceri buyur edilir. Aday
iceri girer, ancak evin iglerine girilmemesi mahremiyete saygl agisindan
gereklidir. Kapinin hemen oniunde veya antrede konugmak daha dogrudur.
Adayin elinde higbir dokiiman olmamasi gerekir. Ornegin aday: “ Size
programimi vereyim” demektense, kendisini tanitmali, hane halkinin hatirini

sormali ve destegini talep etmelidir (Ozkan, 2008:315).

2.5.5. Vaatler

Yerel secimler ayni zamanda adaylar arasi bir vaat yarisidir. Belediye
baskan adaylarinin vaatleri arasinda, Universite agmak, il merkezi disindaki
askeri birligin il sinirlari igine tasinmasi ile ticaretin canlandiriimasi gibi
merkezi hiikkiimetin yetkileri icerisindeki konulara dahi rastlanir. Ornegin; 1995
secimlerinde DYP’nin Universite sinavlari kalkacak, herkese tapu vaadi, 2002

Secimlerinde Geng Parti’'nin petrol 1 YTL olacak vaadi gibi. Vaatlerin en kot
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tarafi, sahiplerini segmenlerden daha c¢ok etkileyebilmesidir. Bir danismanin
vaat denizinde bogulmamasi Onemlidir. Bu nedenle se¢men adayin
vaatlerine elegtirel gozle bakmali ve ilgisini vaatler kadar, adayin bu vaatleri
gerceklestirebilme potansiyeline ¢gevirmeye de gayret etmelidir. Clnku asil
sorun, ne yapilacagi degil; bunu kimin nasil yapabilecegdidir. Se¢cmen birbirine
benzeyen vaatlere degil, adaylar arasinda bu gibi vaatleri hayata gecirme
potansiyeline en ¢cok kimin sahip olduguna bakmaktadir (Ozkan, 2008:316).

Kazanmak isteyen aday, yapilanma olarak digerlerinden; rakiplerinden
farkh olmaya calismali ayrica dislnce tarzlarinda da farkhligini ortaya
koyabilmeli. Konugmalarinda, olaylara bakis tarzinda kendisinin bir faklligi
sezilmeli. insanlarin temel konularda neler distinebileceklerini sezebilmelidir.
Ornegin; insanlarin nelere karsi c¢ikabilecegini, itiraz edebilecegini, neleri
haksiz bulabilecegini goérmeli ve onlari anlamalidir. Mesela ekonomik
zorluklara, igsizlige, sefalete kizabilecegini, dini duygu ve duguncelerin
istismar edilmelerine, insanlari kigumseyen davranig ve dusuncelere
kizabilecegini dusinlp konusmalarini ona goére yonlendirmelidir (Yigittop,
2009:168-169).

2.5.6. ‘Onde Giden Etkisi’

Tipki genel secimlerde oldugu gibi, bir adayin segimi kazanacagi
yolundaki yaygin bir inang¢, adayin seg¢imi kazanmasi yolunda etKkili
olmaktadir. Halk gugliuden ve kazanacak olandan yanadir. Yerel secimlerde
bir adayin secimi kazanabilecegini gosterme imkanlarindan biri de Unli
secim konvoylaridir. Partilerin arabalarla ortaligi inlettigi, bu sarkili-turkalu
konvoylar segmenin gbézinde bir tur kamuoyu yoklamasi anlamina gelir.
Merakli esnafin ¢ikip, hangi partinin konvoyunda ne kadar araba oldugunu
tek tek saydigr olur. Tutkulu partililer gordikleri manzara karsisinda
gbzyaslarina hakim olamaz. Hatta kimi kuguk ilgelerde, araba konvoylarinin
yani sira insan konvoylarinin da olusturuldugu, segimden bir guin dnce birer
ikiser dizilmis partililerin meydanda dolastiklari da olur (Ozkan, 2008:317).

Bu konvoylara genellikle koruma araci arabalar, segim miting otobusda, il
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yonetim arabalari, genel baskan ve ekibinin arabalari katilir. Onceden
belirlenen noktalardan gicek, karanfil ve konfetiler konvoya atilir. Arabalar
parti bayraklari ile suslenir, Konvoydakilere bayraklar dagitilir, parti sembolu
isaretleri ile belli yerlere yerlestiriimis partiller konvoya cosku kazandirir
(Yigittop, 2009:239 -240).

2.5.7. Mitingler

Ulkemizde mitingler hala bir segim kampanyasinin en 6nemli
araclaridirlar. Cok dikkatli planlanmis, kusursuzca uygulanabilen mitingler,
segimin kazanilip ya da kaybedileceginin ipuclariyla doludur. Mitinglere,
masrafinin yuksekligine ragmen, ne kadar ¢ok sayida insan getirilirse ve is
icin ne kadar ¢ok profesyonelle calisilirsa o kadar basarili bir sonug¢ elde
edilir. Miting yapilacak yerin afig ve billboardlarla donatilmasi, parti lideri veya
adaylar gitmeden heyecaninin gitmesine yardimci olacaktir. Ne kadar ¢ok
bayrak, doviz, afis kullanilirsa, rakiplere nazaran ne kadar guglu olundugu
gOsterilecektir. Bir mitingde binlerce doéviz havaya kalktiginda, her el
kaldiranin sizin segmeniniz oldugu ve ¢ok gugli oldugunuz yolunda bir
kanaat uyanir. Bu etki yayilir. insanlar genelde glgliniin yaninda yer alir
(Ozkan, 2008:317). Kisaca, mitingler tam bir gévde gosterisidir ve taraflarin
secime motive edilmesinin en 6nemli unsurudur. Miting butun teskilati
hareketli kilar, herkes bir sey yapmanin telagindadir ve de basinin dilinden
dismeme firsatidir. Her seyden dnemlisi adayin: “Bu mucadelede esas ben

varim!” dercesine iddia sahibi oldugunu gosterir (Yigittop, 2009:249).

2.5.8. Reklam Ajansi ile Galismak

Bilhassa blyuk sehirlerde, hazirlik faaliyetleri yonetimi asabilir. Boyle
hallerde sponsor firma ile anlagsma dusunudlmesi gibi, reklam ajansi ile de
anlagsma saglanabilir. Ornegin; AKP 3 Kasim 2002, 22 Temmuz 2007 genel
segimlerinde ve 29 Mart 2009 yerel secimlerinde Arter Ajans ile galismistir.

Arter Ajans, AKP’nin logo tasarimciliyi basta olmak Uzere, reklam filmleri,
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gazete ve dergi ilanlari, outdoor afis gibi birgok siyasal reklam faaliyetlerinin

altindaki imzanin sahibidir. Arter Ajans gibi, herhangi bir reklam ajansi ile

calismak su faaliyetler igin uygundur:

>

Promosyon dagitimi duslinuliyorsa: Plaket, silt, bust, kupa,
madalyon, sumen, dijital Grtnler, ofis Grtnleri, kutu, rozet vb.

Ofset baski yaptirilacaksa: Bayrak, afis, brogur, poster, pankart,
katalog, davetiye, el ilanlari, etiket, dosya vb.

Organizasyonlar dusliniliiyorsa: Tanitim CD’leri, radyo TV
reklamlari, billboard reklamlari, raket reklamlari, web tasarim, katalog
calismalari vb.

Tabela hazirlatilacaksa: Isikli-isiksiz tabela, i¢ ve dis mekan
yonlendirme vb.

Serigrafi yaptirilacaksa: Poset-canta baski, kuyumcu cantalari,
promosyon baskilari, c¢cakmak, anahtarlik, takvim-ajanda, kalem,
defter, bardak, balon, araba kokusu vb. (Yigittop, 2009:235).
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UCUNCU BOLUM

ADALET VE KALKINMA PARTIiSNIN 29 MART 2009 YEREL
SEGIMLERINDE DIYARBAKIR’'DA UYGULADIGI SIiYASAL ILETIiSIM
FAALIYETLERI

3.1.Yiiz Yiize iletigim Faaliyetleri
3.1.1. Ev Ziyareti

Ev ziyaretleri; zor, zaman alici, masrafli ancak ¢ok yararl bir aragtir.
Ev ziyareti, yodnlendiriimis bir propaganda yontemidir. Refah Partisi'nin
yikselisinde bu propaganda turiinin inanilmaz etkisi olmustur (Ozkan,
2008:316).

Daha 6nceki segimlerde AKP’nin en ¢ok tzerinde durdugu bu siyasal
iletisim faaliyeti, bu seg¢imde Diyarbakirda da yine 6ne c¢ikan bir yontem
olmustur. Ozellikle parti tabaninin yodun oldugu bdlgelerde ve gegen
secimde en ¢ok oy ¢ikan bolgelerde bu yontemi uygulamaya daha bir 6zen

gOsterilmistir.

Ev ziyaretleri c¢ogunlukla gindiz, partinin  kadin kollarinca
gerceklestirilen bir yontem olmustur. (Evin erkek veya erkeklerinin galigiyor,
ya da evde olmama ihtimali oldugundan.) Aksamlari da partinin aday
tanitimindan sorumlu erkek gorevliler veya bizzat adayin kendisi ev
ziyaretinde bulunmustur. Misafir olunan evlerde Turkge bilmeyenler
cogunlukta oldugu igin, ev sakinleri ile Kurtgce iletisim kurulmustur. Bu
ziyaretlerde, ev sakinlerine, birlikte goturulen ‘Kutbettin Arzu’ adina Uretilen
kahveler ile (evde yaslilarin da olma ihtimaline karsin) kazak-yelek gibi
hediyeler verilmistir. Ziyaretlerde, ev sakinlerinin istek ve beklentileri
dinlenmig, yardim talebinde bulunanlarin nufus cuzdani fotokopileri alinarak
yesil kart icin igsleme koyulacagi s6zu verilmistir. Yesil karti olanlar, valiligin
sosyal yardim fonundan yardim alabilmek icin partiye veya valilige gitmeleri
icin yonlendirilmigtir. Ev sakinlerinin her turlu istek ve beklentilerinin not

edildigi kagitlar elden alinmis ve bunlarin en kisa zamanda yerine getirileceqgi
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vaadinde bulunulmustur. Bu gorusmeler esnasinda sik sik Bagbakan
Erdogan’in liderlik ve yoneticilik vasfina, icraatlarina ayrica Diyarbakir igin
yapilanlara dikkat ¢ekilmistir. Se¢gmenlerin oylarini AKP’ye vermeleri halinde
Diyarbakir icin daha c¢ok sey yapilacagl vaatlerinde de bulunulmustur.
Ozellikle giindiiz gidilen evlerde, ev sakinleri ile 6dlen veya ikindide birlikte
kilinan namazlardan sonra partililer ev sakinlerinden, ‘her namazda hem

Erdogan, hem de parti igin dualarini eksik etmemelerini’ rica etmislerdir.

3.1.2. Esnaf Ziyareti (1 Mart- 28 Mart 2009)

Adaylarin korumalari, yakinlari ve partililerle birlikte 50 kigilik gruplar
seklinde her gun farkli bir semt ve caddedeki esnafin ziyaret edildidi
Diyarbakirda sunlar gergeklesmistir: Adaylar, bu ziyaretlerde, esnafin gerek
alt yapi; yol, asfalt vs. gerekse kazan¢ durumlar ile ilgili sikayetlerini ve
isteklerini  dinlemistir. Var olan belediyenin gorevini hakkiyla yerine
getirmedigine vurgu yapan adaylar, kazandiklari takdirde esnafi ‘kan
aglamaktan kurtaracaklarini’, ‘kepenk kapatmak zorunda birakmayacaklarinr’
vaat etmiglerdir. Yanlarinda getirdikleri aday ve projelerin tanitildigi dergiler
ile ‘kepenkler agilacak, artik hayat canlanacak’ Ust sloganli, not defterlerinden
birakmiglardir.

Ev ziyaretlerinde oldugu gibi, Erdogan bagkanhgdindaki AKP
hakUimetinin icraatlarindan; 6zellikle TRT Ses kanalinin agilmasindan, huzur,
baris ve kardeglik istemlerinden s6z etmislerdir. Diyarbakira hizmete talip
olduklarini belirten ziyaretgiler, Diyarbakir’t Ortadogu’nun en 6nemli turizm ve
ticaret sehri yapacaklarinin sézunt vermislerdir. Esnafin; siyasetgilerin
‘sadece secimden secime geldikleri’ yonundeki elestirilerine adaylarin cevabi:
‘Onemli olan bizim gelmemiz degil, hizmetin gelmesidir. Biz gelmesek de

hizmetimiz geliyor’ gseklinde olmustur.
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3.1.3. Koy Ziyareti: Yaytag Koyu (27 Mart 2009)

Koy ziyaretleri genelde ayni ekip ve yontemle yapildigindan,

g6zlemlerin bir 6rnek kdy Uzerinden aktarilmasi uygun gorulmastur.

Aralarinda Tarim Bakanr’nin ve Diyarbakir AKP milletvekilleri eslerinin,
kadin kollari bagkani ile ¢aligsanlarinin ve partili diger gorevlilerin de oldugu
bir grup, Diyarbakir merkeze bagli Yaytas Koyu'ne ziyarette bulunmustur.
Kadin kollari bagkanindan edinilen bilgiye gore kdyun o6zelligi; her yil AKP’ye
en ¢ok oy veren, 250 haneli, tek okullu ve yalnizca 8. sinifa kadar egitim-
ogretim yapilan bir kdy olmasidir. Kdyde, liseyi okumak isteyen erkeklerin,
Diyarbakir merkezine gitmek zorunda kaldigi, kiz ¢ocuklarinin ise genelde
liseye gonderilmedigdi koylulerin sdyledikleridir. Gorisme, kdyun en buyuk
evinde, 18 farkli hanenin kadinlari ile AKP’li kadinlarin bir araya gelmesi
seklinde gerceklesmistir. Koyun erkekleri de AKP’li erkek Uyelerle birlikte koy
kahvesinde gorugmuslerdir. Kadinlarin gorismeleri sirasinda, Tarim Bakani
Mehdi Eker’ in esi Yasemin Eker, koydeki elektrik- su durumunu ve koylulerin
baslica ge¢im kaynaklarinin ne oldugunu sormus; kdyde pamuk, sebze ekimi
ve hayvancilik yapildigi cevabini almigtir. Bu cevabin Uzerine, Bakan’in esi,
kooperatif kurmalarini ve devletten yardim istemelerini onermistir. Koyde
herhangi bir kurs olup olmadigi sorusuna; “yok” cevabini alan Yasemin
Hanim, okuma yazmadan-dikis nakisa istedikleri kurslari agacaklarini vaat
etmistir. Kéylilerin istekleri sorulmus; “is, as, yol, okul ve ézirlilere maas”
cevaplart alinmistir. Her turll isteklerinin yerine getirilecegi so6zu verilen
ziyarette, AKP iktidarinin, 6zellikle Bagbakan'in kisiligine vurgu yapilarak,
basarili icraatlarindan bahsedilmistir. Ekonomik krizin hikumetten kaynakli
olmadigina, ‘Amerika’dan geldigi’ ne de dikkat ¢ekilmigstir. Ziyaretciler evden

ayrilirken, Kurtge “oyunuzu AK Parti 'ye verin” demiglerdir.
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3.1.4. Sivil Toplum Orgiitii Ziyareti (18 Mart 2009)

Hakyat (Hanimlar Kdaltir ve Dayanisma) Vakfi Kurucusu ve AKP
Merkez Yuritme Kurulu Uyesi Necla Hattapoglu, Bakan Ekerin ve
milletvekili Arzu’nun esi ile beraberindeki kadin kollari baskani ve baskan
yardimcisi tarafindan ziyaret edilmistir. AKP’li kadinlarin 6nde gelen kanaat
onderi olarak da bilinen Hattapoglu, uzun yillardir Diyarbakirda ‘Kadin
istihdamr’ caligmalarindan dolay! éne ¢ikan, muhafazakar kesimin szii
gecer kadinlarindandir. Hattapoglu bir yandan her turllG vakif ¢calismalarina
katilan kadinlarin AKP’li olmasi i¢in g¢alismalarini yurGtirken; diger taraftan
da sureci yakindan takip ederek adaylarin nasil davranmalari gerektigi
konusunda yol gdsterici dnerilerde bulunmaktadir. Ornegin; Diyarbakir Valiligi
ve TOKI isbirligi ile gergeklestirilen projede Kutbettin Arzu’nun yer almasinin
protesto edilmesi ile ilgili bir haber hakkinda su degerlendirmeyi yapmistir:
“‘AK Parti'nin valiyle birlikte protokolde degil; halkla yan yana oturmasi
gerekirdi. Zaten yeterince baski ve korkunun oldugu bir bdlgede segim
faaliyetleri yUratmekteyiz. Bu durumda, valilikle birlikte hareket etmek dogru
degil. Bdyle bir dénemde dikkati bu yéne c¢ekmemek lazim.” Sandik
gorevlileri ile ilgili de bir oneride bulunan Hattapoglu, sunlari ifade etmistir:
“‘Diger bir onerim sandik gorevlileri konusunda ¢ok Ozen gostermemiz
gerektigi ile ilgilidir. Gegen segimlerde oylarimiz sahipsiz kaldi. DPT liler
sandiklara kendi adamlarini yerlestirdiler; dogal olarak onlar kazandilar, bizim
oylarimizin onlarinkinden fazla olmasina ragmen...” Hattapoglu son olarak
sunlari  belirtmistir:  “Haberturk' ten din edindigim bir habere gore,
Diyarbakir'da yapilan son anket ¢alismasinin sonucu; AK  Parti'nin %32,
DTP’ nin %42, oraninda oy alacagl yonundedir. Kararsizlar'in %14,5
gérundugu bu anket sonuglarint dogru degerlendirmemiz gerekiyor.
Oniimizde daha 10 gin var. Kararsizlari kendi yanimiza alabildik mi
alnimizin akiyla ¢ikariz bu segimlerden. Yeter ki var olan oylarimiza sahip
cikalim, bu arada her sandik basinda AKP’li bir avukat olmali: Soyle ki,
sofrayl kurmak kadar sofraya sahip ¢ikmak da 6énemlidir. Gegen segimlerde

yaptigimiz hatayi bu se¢cimde yapmayalim; ‘kavurma kuapunun basina kediyi
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birakmayalim.” 10 guin suresince gece gunduz demeden c¢alismalarimiza

devam edelim!”

3.1.5. Surkent isitme Engelliler Dernegi Ziyareti (18 Mart 2009)

Aralarinda kadin kollari bagkan ve yardimcilarinin, vekil ve bakan
eslerinin de bulundugu kadinh erkekli 19 Kisilik bir grup 85 Uyesinin oldugu
Surkent igsitme engelliler dernegini ziyaret etmistir. Uyelere ihtiyag, istek ve
beklentileri sorulmustur. Uyeler de, isaret dili bilen tercimanlari esliginde
dikis nakis kursu, kumasglar, makineler, sekreter ve bilgisayar masasi,
bilgisayar, buzdolabi, projeksiyon temin edilmesini, kiranin ve diger
giderlerinin kargilanmasini, ayrica kendileri gibi isitme engelli ¢ocuklar! igin
folklor kursu agmalarini istemislerdir. isitmemelerine ragmen, davula bakarak
ritmi eksiksiz algilayan genglerin, hali hazirda bir ekiplerinin oldugunu da
belirtmislerdir. isitme engelliler, saglik giivencelerinin, yesil kartlarinin
olmadigini ve her turli yardima muhta¢ olduklarini da dile getirmislerdir.
Yetkililer de, her turlU istekleri icin farkl dilekgelerle basvurduklari takdirde,
ellerinden geleni yapacaklarini ifade etmiglerdir. Yetkililerden Yasemin Hanim
su sekilde konusmustur: “Diyarbakir 76 medeniyete ev sahipligi yapmis,
oldukca koklu bir tarine sahip Ulkemizin nadide sehirlerindendir. Ancak son
yillardaki, 6zellikle teror sorunlari ve belediyecilik hizmetlerini layikiyla yerine
getiremeyen yoneticilerden dolayi, olmasi gereken yerde degildir. Bizim, yani
AK Parti sevdalilarinin amaci, O’'nu layik oldugu yere getirmektir. O’nu
Ortadogu'nun ticaret merkezi haline getirmektir. Cocuklarimiza c¢ocuk
merkezleri, hanimlarimiza hanimlar lokali, genclerimize spor kompleksleri,
sehri guzellestirme projeleri, meslek edindirme kurslari agmak istiyoruz.
Diyarbakir't daha guvenli, daha huzurlu bir kent yapmaya talibiz. Bu yuzden
oylarinizi bekliyoruz.” AKP’liler, yanlarinda getirdikleri kahveler ve kolonyalari

hediye ettikten sonra, hatira fotografi ¢ektirip ziyaretlerini sonlandirmiglardir.
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3.1.6. 8 Mart Dinya Emekg¢i Kadinlar Gunu Etkinligi (13 Mart 2009)

Etkinlik ile ilgili, onceden hazirlanmis davetiyelerle haber alinan
etkinlige yogun katilim saglanmistir. Kapida duran bir erkek ve bir kadin
gorevlilerce, gelen her davetliye sepetlerindeki biri kirmizi ve digeri beyaz
olan karanfillerden verilmistir. Oldukga iyi giyimli bir karsilama komitesince,
mahalle mahalle ve ilge ilge ayrilmig masalara, davetliler O6zenle
yerlestiriimistir. Davetlilerin de dugun, nisan ve 6zel toplantilarda giyilecek
tirde kiyafetleriyle, karsilayanlardan geri kalmayacak siklikta olduklari
gozlenmistir. Katilimcilarin nerdeyse tamaminin bagortuli oldugu dikkat
cekmistir. Konugsmalardan edinilenlere gore, davetliler igin 6zel dolmuglar
temin edilmistir. Ornegin; Bismil ilgesinden 20 arag dolusu insan getirilmistir.
Salonun dort bir yaninin, partinin 3 farkh bayraklari, belediye baskan
adaylarinin resimleri, afigler, Erdogan’in olduk¢a buyuk boy portre resimleri
‘durmak yok, yola devam’ sloganl afigleri ile donatildigi gozlenmistir. Her
masaya, sallamak Uzere birka¢ tane turuncu renkli AKP bayradi ve
Blyuksehir Belediye Baskan Adayi Kutbettin  Arzu'nun, segilirse

gercgeklestirecegi 21 tane projesini iceren dergiler birakilmistir.

Etkinlik boyunca galan se¢im sarkilarinin soézleri su sekildedir:
“‘Dolana ay dolana, dolana AK dolana, ben oyumu veririm ulkeme yar olana.”

“‘Biz de beraberiz yetmis milyon kardesiz, ayri gayri yok bizde, ¢unku biz

Tarkiye'yiz.” “Beraber yuruduk biz bu yollarda, beraber islandik yagan
yagmurda, simdi dinledigim tum sarkilarda bize her sey sizi hatirlatiyor.

Yeter, karar milletindir, Her sey Turkiye igin!”

“Suyu gumdus tasi altin, cennete benzer bir bakin, her yani tarih ve destan
Nasil gurur duymaz insan.

Burasi guller diyari, yuce gonuller topragi, ne kavga yakigir ne dovus
Bize sevgi duser, bize baris, bu sevdalar bizim, bu destanlar bizim

Bu insanlar bizim, bizim bu memleket, bu memleket hepimizin.”
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Bu sarkilara eglik eden katihmcilar halaylar c¢ekip oynamislardir.
Nerdeyse her konusmacida 6ne gikan slogan ise “Sen iste Diyarbakir,
Basim Goézim Ustiine!” olmustur. Konusmacilar, AKP belediyelerinin Tlrkiye
genelinde yaptigi hizmetlerin kalitesinden séz etmis, tim ¢abalarinin benzer
hizmetlerden Diyarbakirli hemserilerinin de faydalanmasini saglamak
oldugunu ifade etmiglerdir. Bu amaci gergeklestirmek konusunda hem
kendilerinin hem de davetlilerin buyuk sorumluluklari olduguna dikkat ceken
konusmacilar, ‘her AK Parti sevdalisindan’ komsularinin kapilarini galmasini,
gonullerine girmesini ve onlari AK Partili yapmasini istemigtir. Davetliler her
konusmacidan sonra “Re-cep Tay-yip Er-do-gan” seklinde slogan atmiglardir.
Etkinlikte, ‘her zaman, her yerde muicadele eden kadin’ temasi Uzerine
kurulan slayt gosterisi sunulmus ‘kadinlar yurtyor’ vb. siirler esliginde etkinlik
devam etmigtir. Etkinlikte one ¢ikan mesaj su olmustur: “Kadinlar her yerde
ve her zaman eziliyor. Ancak 6zellikle emekgi ve Kurt Kadinlar’nin maruz
kaldigi cinsel, ulusal ve emek somurusu daha fazladir. AK Parti bunun

bilincinde politikalar ve icraatlar yapacaktir. Kadinlari ezdirmeyecektir.”

Etkinlik pasta ve igecek ikramlari, parti il ve ilge teskilati kurucu ve
dyelerinin, meclis Uyelerinin, blyuksehir ve merkez ilge belediye baskan
adaylarinin resimlerinin oldugu tanitim amagl slayt gosterisi ile son

bulmustur.

3.1.7. Yashlar Haftasi Etkinligi (19 Mart 2009)

Yaslilar haftasi dolayisiyla, AKP Kadin Kollari ¢aligsanlarindan birinin
98 yasindaki annesinin evinde, aralarinda vekil ve bakan eslerinin de oldugu
bir grup ile yaslilar bir araya gelmistir. AKP’li kadinlar, getirdikleri hediyeler ve
kahvelerle birlikte yaslilarin hayir dualarini ve oylarini istemiglerdir. AKP’liler,
orada bulunanlardan, bir araya gelip ‘Fil Suresi’ni’ okumalarini istemiglerdir.
Partililerden biri su sekilde konugsmustur: “Basbakanimiza gece glindiz dua
etmemiz gerekiyor. CUnkl Basbakanimiz’ a yardim hep Allah’tan geliyor. Bir

araya gelip toplu dualar edin. Allah, toplu dualari geri ¢cevirmez. Bakin kag
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defa suikast dizenlediler O’na. Ama sizlerin, bizlerin duasiyla Allah O’nu hep

korudu. O nedenle her namazda Basbakanimiza dua etmeyi unutmayin.”

AKP Kadin Kollar’nin getirmis oldugu kahveler igilirken, eve misafir
olarak gelen ve AKP icin gonulli ¢alisan kadinlar, kapi kapi dolasirken
yasadiklari zorluklari su sekilde ifade etmislerdir: “ Brosur, kahve, gazete ve
el ilani dagitirken bazen kaplyr yuzumuze kapatiyorlar. Codu zaman,
cocuklarimiz yasindakilerden go6zdagi aliyoruz. Kimi kaldirrmdan itmeye
caligiyor, kimi apartmana girmemize izin vermiyor, kimi de ‘buralarda
dolasmayin, basimiza bela olmayin’ diyor. Sabah kalktigimizda Eshedimuzu
getirip Oyle ¢ikiyoruz ¢alismaya; can guvenligimiz yok.” Bu ifadelerin Uzerine,
Bakan Ekerin esi Yasemin Hanim: “Provokasyona gelmeyin, kimseyle
zitlasmayin, alttan alin ve guzellikle ikna edin. Onlar siddetle besleniyorlar,
siddeti besliyorlar; biz farkliyiz, farkimizi goésterin onlara. Bakin, TRT $es’i biz
kurduk, magdurlara biz yardim ettik ve ayrimcilik yapmiyoruz.” seklinde
konugsmustur. AKP’li  kadinlar 0zellikle yagllardan, mutlaka oylarini
kullanmalarini ‘bir oy da bir oydur tanimiyla rica etmiglerdir. Aziziye
Mahallesi'nin AK Partili oldugunu ancak gocle geldikleri icin oylarinin

olmadigini, bunun buyuk bir kayip oldugunu da belirtmiglerdir.

GoOnulli  galisanlardan  bir bayan, kapi kapi dolagsirken engelli
vatandasglarla karsilasildigini, ancak bunlara ne bakan ne de se¢im gunu
onlari sandiga getirebilecek yakinlarinin oldugunu belirtmistir. Bunun Gzerine
yetkililer, o evlerin tespit edilecegini o Kigiler igin secim gunu gorevliler tayin

edilecegini ifade etmiglerdir.

3.1.8. Sandik Gorevlileri Toplantisi: Baglar ilgesi Segim Biirosu
(11 Mart 2009 )

Diyarbakir SKM Bagskaninin konusmaci olarak goérev aldidi toplantiya,
70 kisilik bir sandik gorevlisi grup, dinleyici olarak katilmigtir. iki saat siren
toplantinin ilk bir saati sunum, ikinci saati sunumla ilgili soru-cevap seklinde

devam etmigtir. Grubun oldukga ilgili oldugu, toplanti suresince igeriye girip
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¢lkan olmadigi, konusmalarin bolunmedigi ve ilginin dagitilmadan toplantinin

sonlandigi gozlenmistir.

Afigler, bayraklar ve Erdogan posterleri ile donatiimis olan toplant
salonunda s6z alan SKM baskaninin parti Uyesi gorevlilere onerileri su
sekilde olmustur: “Sec¢im gunu goérevli oldugunuz okuldan igeriye girer girmez
‘gunaydin’ deyin. AK Parti sandik gorevlisi oldugunuzu, konuyla ilgili ve bilgili
oldugunuzu sodyleyin. Sec¢im salon baskani ile sicak bir iligki gelistirin,
kendinizi sevdirin. Gelen segcmenin kimligine bakin, segcmen karti ile gelenleri
kimliksiz oy kullanamayacaklari konusunda wuyarin. Okuma yazma
bilmeyenlere sembollerle partiyi anlatin Ornegin; AK Parti ‘ampul’ deyin.
Kapali bélmelerde tek basina oy kullaniimasina 6zen gdsterin. Kari kocanin
birlikte girmesine, birbirinin yerine karar vermesine engel olun. Usulsiz
durumlarda hemen dilekge ile sikayette bulunun. Sandiklari sahipsiz
birakmayin. Digari ¢ikmak zorunda kalirsaniz mutlaka yerinize bagka birini,
bakmasi igin birakin. imzasiz oy kullandirmayin. Diger parti gérevlilerinin
sandik hilesi yapmasina misaade etmeyin. Yani okuma yazma bilmeyenlere,
oy pusulasini kendi partisi Uste gelecek sekilde katlayip sunanlara mudahale
edin. Sandik sonug¢ tutanagini okul gorevlisine teslim edin, masanin bos
olmasina herhangi baska bir belge olmamasina dikkat edin. Kag kisinin oy
kullandigina dikkat edin. Farkli zarflari ayirip imha edin. Zarf sayisiyla imza
sayisinin ayni oldugundan emin olun. Kendi partinizle ilgili cetele tutun.
Sonra onlarinki ile kargilastirin. Dedigim gibi, olaganustli durumlarda hemen

olaya mudahale edin, hemen gerekli yerlere gikayetlerinizi bildirin.”

3.2. Miting

Miting veya buyuk halk toplantilar parti liderinin ve adaylarin segmen
kitlesiyle iletisimde bulunmak, gindemdeki sorunlara ¢6zum Onerileri
getirmek, ideolojilerini aciklamak ve projelere yonelik vaatlerini dile getirmek
agisindan o6nemli bir siyasal iletisim etkinligidir. AKP bunun bilincinde

oldugundan,  kuruldugu gunden itibaren her iki genel ve son vyerel
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secimlerde, bu iletisim etkinligini Turkiye’'nin hemen hemen her yerinde
gerceklestirmistir. Diyarbakirda dizenlenen mitingden once sehirdeki tum
billboardlar Erdogan’in ‘Mitinge Cagrr’ afigleri ile donatilmigtir. Ayni formatta
hazirlanan ‘Mitinge Davet’ bildirileri de, sehrin doért bir yanindaki ev ve is
yerlerine ulastiriimistir. Yerel gazetelerin arka sayfalarinda, ‘Mitinge Davet’
bildirilerinin aynisi tam sayfa reklam olarak yer almigtir. Ayrica secim
minibusleri hoparlorlerinin sesini agarak; mahalle mahalle, cadde cadde
dolasarak, Erdogan’in gelecegini birka¢ gun dnceden tim sehre duyuracak
sekilde dolagsmistir. Miting ginii, mitingin yapildigi istasyon Meydani’'nda
yaklasik 40 bin insan toplanmigtir. Diyarbakirli halk, AKP’nin merkez,
merkez-ilge ve ilgelerde bulunan butun parti binalarindan Ucretsiz otobus ve
minibuslerle sabahin erken saatlerinden itibaren istasyon Meydani'na
tasinmigtir. Kot hava kosullarina ragmen katilim, beklenenin Ustlunde

olmustur.

Mitingde s6z alan Bagbakan Erdogan, hukimetin genel icraatlarinin
yani sira 6zellikle ‘Kurt nifusunun’ gogunlukta oldugu bir il olan Diyarbakir
icin 6zel bir anlam teskil edecedi duslncesi ile ‘TRT $es’ acilimina vurgu
yapmistir. Muhalefet partisinin ‘buzdolabi dagitiyorlar’ elestirilerine cevaben
Erdogan sunlari ifade etmigtir: “Bir yandan hukuka, milli iradeye; 6te yandan
milletin ekmegine, asina muidahale ediyorlar. Bir yandan hukuksuzlugun
avukatiyiz diyorlar, bir yandan devletin toplumla barigmasini, adaletin

yayginlasmasini engellemeye c¢aliyorlar!”

Bdlgeye diger bolgelere oranla daha az finans saglandigi ve yatirm
yapiimadigi ile ilgili elestiriler icin de, Iller bankasinda, bélgeye ne kadar
yardim aktarildigi ile ilgili belgelerin durdugunu, hi¢bir ayrim gézetmeden her
turlh projeyi desteklediklerini ifade eden Erdogan, konusmasina su sekilde

devam etmistir:

“Simdi hepsi iyi guzel de arkadaslar, buralari tesvik kapsamina niye
aldik? Almamizin sebebi; isverenler gelsin, buralarda yatirnm yapsin diye

degil mi? Peki isveren buraya niye gelemiyor? Bunu basimizi iki elimizin
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arasina alip dusunecegiz... Cunkl yatirimci bir yere giderken 6nce glven
ister gliven. Bir yerde terdr varsa yatirimci oraya gelmez. istikrar ister. Gliven
olmayinca istikrar olmayinca gelemiyor. Diyarbakir'in kendi girigsimcileri bile
buraya gelemiyor, gelmiyor. Onun igin oylarimizi verirken dikkat edecegiz.
Oyu nereye veriyoruz? Glvene mi verecediz, guveni tehdit edenlere mi?
istikrara m1 verecegiz, istikrari tehdit edenlere mi? Bu gok énemli. Diyarbakir
icin DURMAK YOK YOLA DEVAM, DURMAK YOK HiZMETE DEVAM

diyeceksiniz.”

BlyuUksehir belediye baskan adayini tanitirken kullandigi ifadeler her
ne kadar dusunulmeden c¢ikmis sozler gibi algillansa da, profesyonel
danismanlarla ¢alistigi bilinen Erdogan’in dogacglama repliklere pek tenezzul

etmeyecegini de dusundurtmustar. Soyle ki:

“Kutbettin Arzu kardesimin, boyunun bdyle kiguk olduguna bakmayin;
‘Atom Karinca’dir. Ben inaniyorum ve guveniyorum. Hem ylksek mimar
olusu sebebiyle, iginizden biri olarak yillarca sanayi ve ticaret odasinda
yaptigi goreviyle, Diyarbakir'i gayet iyi dokuyan, iyi okuyan bir kardesim
olarak, insallah Blyuksehir Belediye Baskan adayimiz olarak ilge belediye
bagkan adaylarimizla birlikte 30 Mart sabahi igbagi yapacaklar. Biz sizin
emanetinize sahip ¢iktik, siz de emanet ettigim adaylarimiza sahip c¢ikin.
Hem Buyuksehir Belediye Baskan adayimiza hem de ilge ve belde Belediye
Bagskan adaylarimiza sahip ¢ikin ki, Diyarbakir modern sehircilik hizmetlerine
kavussun. inaniyorum ki, Kutbettin Arzu kardesim sizin vicdanlarinizi, sizin
hakkaniyet duygularinizi temsil edecek. Diyarbakir da kalitesiz bir
belediyecilige mahkdm degildir. Gelin, bu medeniyet yolculugunda durmadan
devam edelim. Gelin, Ulkemizi dunyanin zirvelerine tasiyalim. Gelin, 29
Mart'ta mihra AK Parti’'ye basalim. Bu ulkenin mutlu ve mureffeh gelecegini

hep birlikte inga edelim.
“Gun Birlik Glnudur, Beraberlik Gunudur!”

“Son Sdz Sizin, Karar Sizin, Bu Ulke Hepimizin!”
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“Durmak Yok Yola Devam, Hizmete devam!”
“Sen Turkiyesin, Buyuk Dusun!”

“Sen Diyarbakirsin Buyuk Dusun!”

“isimiz Hizmet Gictimuiz Millet!”

“Her sey Turkiye icin!”

Erdogan’in konusmasinda 6ne c¢ikan diger 6nemli cumleler de sunlar

olmustur:

» “Bizim siyasetimiz, eser siyasetidir; hizmet siyasetidir; camur siyaseti

degil.”
» “Teror icin C6zUmsuz degilsiniz; ¢dzUm sizsiniz, ¢ézum AK Parti’'dir.”

» “Tarkiye’'nin  huzurunu, milletimizin  mutlulugunu batin  politik
mulahazalarin Uzerinde tutarak ‘gelin canlar bir olalim, iri olahm, diri

olalim’ diyoruz.”

» “Bu ulkenin, Turkiye'nin huviyeti, mayasi, 6zu birdir; Dolayisiyla bu
millet, hepimiz kendi Ulkemizde ev sahibiyiz, kimse kimseye ev

sahipligi yapmaz.”

» “Butun Turkiye sunu biliyor; belediyecilik, sehircilik bizim isimiz.”

3.3. Liderden Yararlanma

2002 secimlerinden itibaren ‘liderden yararlanma’ yontemini kullanan
AKP, son yerel secimlerde Diyarbakir'da yine ayni gelenegi devam ettirmistir.
Afiglerde, bayraklarda, brosurlerde, gazetelerde Erdogan’in yildizlastiriidigi
gOzlenmistir. Partililer her tarll ikna girigsimlerinde O’nun siyaset¢i ve insan
Kisiligine vurguda bulunmustur. Segmenin ‘icerikle degil; ondeki ile, dnder ile,
imaj ile’ ilgilendigi disuncesine olan inang Uzerine kurulan bu siyasal iletisim

etkinligi, bir nevi ‘siyasetin Kigisellegtirimesidir.” Yani kadin kollari
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calisanlarinin her yuz yluze goérismede, adaylarin esnaf ziyaretlerinde hep

Erdogan kimligini 6n plana ¢ikarmasi tesaduf olmamistir.

3.4. Belediye Bagkan Adayi

Adayin Kisiligi, segcmenleri 6nemli dlglide etkiler. Genelde parlamento
secimlerinde se¢menler parti liderlerine oy verirler, listelerdeki adaylarin
isimleri gok dnemli olmayabilir. Ama yerel segimlerde, belediye se¢imlerinde
durum Oyle degildir, se¢cmenler bildikleri, tanidiklari adaylara oy verirler.
Adaylarin kisiliklerinin, politika ile pek ilgilenmeyen ve oylari dalgali sayilan
kararsiz se¢cmenler Uzerinde genis etkisi vardir. Eger aday kendi bdlgesinde
oteki adaylardan az taniniyorsa o zaman sik sik boy gostermek, konusmalar
yapmak zorundadir. Buyuk afis kampanyalari ile de kisiliginin tanitiminda
yarar vardir. Bu durumdaki adaylar yasam oykulerini anlatan brogurler de

yayinlarlar (Topuz, 1991:18).

Adaylarin kigiler arasi iletisim basarilari, sinirli sayida insani
etkilemekten cok; haberlerde, kitle iletisim araglarinda olumlu yer almak,
dolayisiyla daha genis kitleleri etkileme kaygisini tagimahdir. Haber medyasi
calisanlari, aday hakkinda kimi 6zellikleri genis kitlelere yaymakta énemli bir
kopradlir. Onlarin aday hakkinda sahip oldugu yargilar ve izlenimler, kitle
iletisim araclari araciligi ile segmenlere ulastiriimaktadir. Bu nedenle adayin,
gazeteciler, kdse yazarlari ve yorumcular ile olumlu bir iletisime sahip olmasi,
onlari etkilemesi, seg¢menlerin aday algilamalarini bi¢imlendirebilme
potansiyeline sahiptir. Ornegdin; bir adayla gérismesini kdsesinde anlatan bir
gazeteci adayin o an okudugu ingilizce kitaptan, evdeki bilgisayarindan nasil
yararlandigina kadar s6z edebilir (Uztug, 2004:298)

AKP Diyarbakir Buyuksehir Belediye Bagkan Adayir Kutbettin
Arzu'nun, iyi bir egitim gordugu, is hayatinda oldukga basarili kabul
edilebilecek bir kariyer edindigi, AKP milletvekilligi oncesi-sonrasi iyi bir cevre

edindigi ve bir aile reisi olarak da geleneksel degerlerle ortisen vasiflara
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sahip bir aday oldugu goérulmustur. Ancak, Diyarbakir igin, Arzu’nun,
Diyarbakir Buyuksehir Belediye Baskani DTP’li Osman Baydemir'e rakip
olmak icin gerekli lider vasiflarinin yeterince gugli olmadidi, hem kanaat
onderleri hem parti galisanlari, hem de halkla goérismeler neticesinde
olusturulmus bir gorustur. DTP’ye oy verenlerle gorusmelerden edinilenlere
gore, Diyarbakirda AKP’ ye oy verenler i¢cin Erdogan ne kadar 6nemli ise,
DTP’ ye oy verenler icin de Baydemir o kadar 6nemlidir. Yani Erdogan’in lider

ve karizmatik kisiligi Arzu’yu golgelemigtir.

Arzu, vaatleri ve Kurt Kimligi ile ilgili sorulari gerek katildigi televizyon
programlarinda, gerekse vyazili basinda tatmin edici cevaplarla
kargilayamamistir. Cunku belediye baskan adayligi igin yeterince atilgan,
hazir cevap, politik sGylem yaratabilen, giundem degistiren, elestirileri geri
puskurten vs. ozellikler sergileyememigtir. Ya da rakibinin bu 6zellikleri daha
fazla ©One g¢iktigindan, bu zorlu politika kulvarinda yarigi ikincilikle

tamamlamistir.

3.5. Gorsel iletisim Unsurlari
3.5.1. Billboard ve Afigler

AKP diger iki genel secimlerde oldugu gibi, son yerel secimlerde,
Diyarbakirda da afig ve billboardlara 6nem vermis, billboardlarin tek hakimi
olmustur. Maliyeti olduk¢a ylksek olan bu araglar igin, segim butgesinin
onemli bir kismi ayrildigi tahmin edilmektedir. Afisler, hem goérsel tasarim,
hem baski kalitesi, hem de renk kullanimi konusunda diger parti afislerini

goOlgede birakmistir. Billboardlarda 3 farkl afis yer almigtir. Bunlar:

1) Erdogan’in, “Durmak Yok Yola Devam”, “Yeter Karar Milletindir”,
“Turkiye’nin Lideri” sloganli portre resimlerinin yer aldigi afisler ve “Sen

Diyarbakirsin Buyuk Dusun” sloganh boydan resimli afigler,

2) Belediye baskan adaylarinin tanitildigi, portre resimli “Her sey Diyarbakir

icin”, “Isimiz Hizmet, Giicimiiz Millet

Hizmet icin Geliyoruz” sloganli tek tip
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afisler, ayrica ortada buyuksehir belediye baskan adayi, saginda ve solunda
ikiser ilge baskan adaylarinin oldugu “Diyarbakira Bes Yildizli Hizmet”

sloganl 5 adayin resimlerinin oldugu afisler,

3) AKP’nin Turkiye genelinde kullandigi “Durmak Yok, Yola Devam” ust
sloganli, ampul resimli ve altinda da “Her sey Turkiye icin” sloganl afigler ile
her secim burosunda olan zemini mavi ortasinda ampul olan “Sirekli

Aydinlik” sloganli afiglerdir.

Afiglerde, Diyarbakir'in bilinen tarihi ve turistik yerleri ile projelerin
maketleri fon olarak kullaniimistir. Sloganlarin, oldukca etkili, yerel dilden

motifler alinarak hazirlanmig incelikte ve ¢arpicilikta oldugu gozlenmisgtir.

3.5.2. Bayraklar

Sehrin dort bir yaninda dalgalanan bayraklar da, gorsel iletigsim ogeleri
olma bakimindan olduk¢ca 6nemlidir. AKP’nin Turkiye genelinde kullandigi 4
boyda ve 4 farkli renkte olan bu bayraklar, Diyarbakirdaki butin cadde ve
sokaklari kusatmistir. Siyasal reklamin dikkat cekici, dnemli bir gorseli
sayllan bu bayraklar, diger parti bayraklarina nazaran daha c¢ok sayida,
sirada ve gesitte kullaniimistir. Bayrak tipleri; Gggen, kirlangig, dikdortgen ve
el bayraklari seklinde ad alan 4 farkli boyda olmustur. Bayrak renkleri;
turuncu zemin Uzerinde beyaz ampulll, beyaz zemin uUzerinde turuncu
ampulld, mavi zemin Uzerinde beyaz ampullu bayraklardir. Ayrica “AK Parti”
yazili bayraklar ile “Durmak Yok Yola Devam”, “Her sey Turkiye igin”, “Isimiz

Hizmet Glicumuz Millet” sloganh sadece yazi olan bayraklar da kullaniimistir.
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3.5.3. El ilanlan, Kitapgiklar, Brosiirler ve Bildiriler

Secgim kampanyalarinda olusturulan siyasal iletisim mesajlarini,
se¢cmenlere duyurmada bagvurulan yollardan biri de el kitapgiklaridir. Bu tir
basili propaganda araglari, 6zellikle 1983 secimleriyle birlikte Glkemizde hizla
cogalmistir. Genelde parti teskilatlarinca hazirlanan bu kitaplarda, aday ya da
partinin gegmiste yaptiklari icraatlar ve gelecek donemle ilgili planlamanin yani
sira, rakip parti ya da adayin olumsuz yonleri ortaya konulmaktadir. Ayrica bu
kitaplarda se¢menlerin oy kullanirken nelere dikkat etmeleri gerektigini

gOsteren uyarici bilgilere de yer verilebilmektedir (Uztug, 2004:114).

Parti liderinin veya adaylarin, se¢cmene bireysel olarak yaklagsma
olanag! saglayan el ilanlari, brogurler ve bildiriler segcmenlerin evlerine veya
isyerlerine birakilir. Diyarbakirdaki sec¢im calismalarinda bu materyalleri
birakmaktan ziyade elden verme, verirken sohbet geligtirip aday! tanitma,
one gikan Ozelliklerini ve projelerini dile getirme ile oy isteme gibi bir sirayi
takip etmigtir. Bu yontemin en onemli 6zelligi, se¢gmene bireysel olarak
yakinlasma olanagdi saglamasindan o6tird segmenin Uzerinde, 0Ozel, ilgi

duyulan ve dnemsenen insan etkisi yaratmasidir.

AKP’nin bu sec¢imde kullandigi el ilanlarinda su sloganlar yer almistir:
“isimiz Hizmet Glicimiiz Millet”

“Hizmet Igin Geliyoruz”

“Sen Diyarbakirsin Buyuk Dusun”

“Size Layik Bir Sehir icin”

“Birlikte Variz Birlikte Bagaracagiz”

“Kadim Sehrin Soylu insanlar”

“‘Kadim Kente Yeni Bir Soluk”

“Sen Iste Diyarbakir Basim Géziim Ustiine”.
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Her belediyenin kendi projelerinin, halkla ¢ekilen resimlerinin, proje
maketlerinin ve resimli-yazili tanitim bilgilerinin yer aldigi kitapg¢iklar iki ayri
boyda ve formatta olmustur. ilce belediye baskan adaylarinin kitapgiklari,
yarisi mavi yarisi sari zeminli kapakli olup, mavi zeminde “Sen iste
Diyarbakir Basim Goézim Ustiine” slogani ve aday resmi, sari zeminde de
hangi belediyenin bagkan adayi oldugu, AKP logosu ve “Belediyecilik Bizim
Isimiz” slogani yer almistir. Arka sayfada, yine sari zemin Uzerinde, adayin
0zgecmisi, telefon numarasi, mail ve web adresi ile ‘Belediyecilik Bizim
isimiz’ slogani yer almistir. Kitapcigin icindeki her sayfanin altinda, kitapgik
hangi ilce belediye baskan adayina aitse ona goére degisen ilge isimli
sloganlar, drnegin; “Sen Iste Yenisehir Bagim Goézium Ustiine” yer almistir.
Blyuksehir belediye baskan adayinin kitapgigi, digerlerinden biraz farkl
tasarlanmistir. Kapak, i¢c sayfalar ve arka sayfa sari zeminli olup, kapaktaki
slogan “Sen iste Diyarbakir Basim Goéziim Ustiine”, altinda ‘21 proje’ ve
belediye bagkan adayinin bir sey vaat eder gibi kaldirdigi eli ile ¢ekilmis
fotografi, fotografin sol altinda meslegi, adi, hangi belediyenin adayi oldugu,
web adresleri ve kargisinda; yani sag kogede parti logosu yer almistir. Arka
sayfada ‘21 proje’ orta yazisi ve “Belediyecilik Bizim isimiz” st slogani ve en
altta yine adayin web adreslerine yer verilmistir. Kitap¢igin igi, digerlerine
gbre daha buyuk fotografli ve daha ayrinti, tanitim vyazili projeleri

kapsamaktadir.

3.5.4. Aday Tanitim Kartlari

AKP’nin aday tanitim kartlarinda, sar1 zemin Uzerinde, en ust tarafta
“Her sey Diyarbakir igin” slogani, sol altinda ‘AK Belediyeler, Marka Sehirler
2009, hemen yaninda “Sen Diyarbakirsin Buyuk Duasin” slogani, onun
altinda adayin resmi, yaninda siyah yaziyla meslegi, adi ve hangi belediye
bagkan adayi oldugu, altinda telefon numarasi ve mail adresi, sag alt kdsede
AKP logosu, sol alt késede AKP internet adresleri yer almistir. Arka sayfada

beyaz zemin lizerine, (st ortaya “Her sey Diyarbakir icin” slogani, altina
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‘Isimiz Hizmet Giiciimiiz Millet slogani, onun altina adayin ézgegmisi ve en
alt sol kdseye yine adi, meslegi, hangi belediye baskan aday! oldugu,
telefonu, mail adresi ve sag tarafta AKP logosu yerlestiriimistir. Bazi
kartlarda, 6n tasarim ayni kalmak Uzere, arka tarafta farkli olarak, adayin
proje ve vaatlerinin oldugu 10 maddelik bilgiler ve yine Ustte “Her sey

Diyarbakir igin’ slogani, en altta da parti logosunun yer aldigi gézlenmistir.

3.6. Posta ile Génderimler

AKP’li Diyarbakir belediye baskan adaylari, kartlarin, el ilanlarinin,
proje kitap¢iklarinin ve brogurlerin her eve ulasmamigs olmasi ihtimalini g6z
onunde bulundurarak, anlagtiklari kargo sirketleri ve 6zel dagitimcilariyla
birlikte, belirledikleri mahallelere, bu materyalleri, glnlere bdlerek
gondermiglerdir. Ev ev dolagsarak dagitilan bu materyallerin, ev sahipleri
evde olmama ihtimalinden, dagiticilarin  yorgunluklarindan  dolayi
ihmallerinden veya guvenlik gorevlilerinin apartmanlara, sitelere guvenlik
gerekgesiyle dagiticilari almamalari veya farkli siyasi partili genclerin s6zu
gecen meskenlere girme ile ilgili engel teskil etmelerinden kaynakli nedenler
g6z onunde tutuldugundan bu yonteme basvurulmustur. Bu yontem, 6zel
dagitici tutmaktan daha az bir bltge gerektirir. Ancak parti teskilatinin genglik
kollarinin gonulli calisanlari ile dagitim, hi¢ butce gerektirmeyecek bir
yontemdir. AKP gengclik kollari olusum olarak yeni ve uyelerinin sayica az

olmasindan dolayi bu gibi islerde fazla gérev almamiglardir.

3.7. Se¢im Ulasim Araglarinin Kullanimi

Sec¢im kampanyalarinda en fazla kullanilan objelerden biri olan segim
otobusleri AKP’nin Diyarbakirdaki kampanyasinda da kullaniimistir. Parti
liderinin ve adaylarin resimleri ve ‘Sen iste Diyarbakir, Bagim Géziim Ustiine’

gibi sloganlarla suslenmis 3 ayri ara¢ kullanan Diyarbakir il teskilati, bu
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otobuslerden secim sarkilarini yayimlayarak araglara her gun sehir turu
attirmigtir. Parti baskani ve bagbakan Erdogan’in katildigi mitingin ve bazi
toplantilarin ses dizenini de saglayan bu araglar adaylarin tim ihtiyaglarini
kargilayabilecek sekilde hazirlatilmistir. Ayrica ¢ogu zaman konvoylara yol
gostericilik gorevini de Ustlenen bu araglar, bazen gurultu kirliligine neden

olacak yukseklikte sesler de ¢ikarmiglardir.

3.8. Kitle iletisim Araglar Kullanimi

3.8.1.Telefon ile Goériigmeler

Blyuksehir belediye baskan adayir Kudbettin Arzu, sehrin her
mahallesindeki evlere kota sinirlamasi dahilinde, telefon ag¢mistir. Ev
sakinlerine 6nce kendini tanitan Arzu, isi, aramadaki amaci, hangi partinin,
hangi belediye bagkan aday! oldugu gibi bilgiler vermistir. Arzu, sonra ev
sakinlerinin Kandilierini mibarek edip, iyi dilek ve destek istemini dile
getirmigtir. Bu tlr goérUsmeler aday agisindan, esnaf ve ev ziyaretlerine
nazaran daha az yorucu bir istir. Aranan kisi/kigiler agisindan da ‘Kandil’ gibi
Ozel bir gunde, ozellikle dini inanglari butin kigilerde, kararsiz ve sempatizan
diyebilecegimiz gevrelerde, 6zel kilinarak aranmak duygusu uyandirdigindan
olumlu dénusumler saglamis olmasi ihtimal yuksektir.

3.8.2. Televizyon

AKP, televizyonun, diger kitle iletisim araglarindan hem yayginlik, hem
erisim anlaminda 6ne gikmasi hem de gorsel ve isitsel unsurlarin bir arada
olmasi gibi Ozelliklerinden dolayr Diyarbakirda televizyonu siklikla
kullanmistir. AKP Diyarbakir belediye baskan adaylari, 6zellikle buylksehir
belediye baskan adayi Kudbettin Arzu, yerel televizyonlardan; S6z TV, Can
TV, Art TV ve TV 21°e duzenli araliklarla konuk olmuglardir. Bu programlarda
AKP belediye bagkan adaylari tanitiimis, her aday kendi adayligini koydugu
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ilce ile ilgili projelerini agiklamis, var olan belediyelerin faaliyetleriyle ilgili
eksiklikleri dile getirmig, AKP iktidarinin Diyarbakir 6zelinde gerceklestirdigi
yatinmlardan ve genel olarak AKP politikalarindan séz etmiglerdir. Bu
televizyonlar, AKP’nin neredeyse her gun ziyaret ettikleri yerleri, yaptiklari
yardimlari, katildiklari acilis ve toplantilari gunluk rapor seklinde haber

yapmislardir.

3.8.3. Radyo

AKP’nin Diyarbakir'da, televizyon kullaniminda da belirtildigi gibi, her
turlt faaliyetlerini gunlik rapor seklinde aktaran radyolar da olmustur. Bu
radyolar; Nur FM, Degisim FM, Aktuel FM, Can Radyo, Dogan 21’dir. Bu
radyolarin 6zellikleri; genellikle dini inangla ilgili programlar yapmalari, o
inancin temsil ettigi muzik yayimlari yapmalari, genellikle bu inangtaki
cevrelerin radyoya verdikleri reklamlari yayimlamalari, (0rnegin; tesettur
kiyafetleri ve basortuleri satan magazalarin, dini kitap, kaset vb. satan
dukkanlarin) seklindedir. AKP’nin din ile ilgili yakin mesafeleri, haliyle bu tir
radyolarda AKP haberlerinin gikmasini, partililerin programlara konuk olarak

davet edilmesini beraberinde getirmistir.

3.8.4. Gazete Reklamlar ve Haberleri

AKP, Diyarbakirdaki tim vyerel gazetelerde afig, bildiri, el ilanlari,
kitapgiklar formatinda ya manset Ustlinde ya da arka sayfada, aday reklamini
yayinlatan tek parti olmustur. Bu reklamlarin ¢ogu renkli olup, tam sayfayi
kaplamigtir. Gazetelerin en onemli gelirlerini reklamlardan sagladigini ve
reklamlarin, 6zellikle renkli reklamlarin, oldukga yukliu bir maliyetinin oldugu
disundlirse, AKP’nin gazete reklamlari i¢in de 6zel bir bltge ayirdigi
soylenebilir. Dikkat ¢ekici bir diger unsur da diger partilere nazaran, AKP’nin
her turlu siyasal iletisim etkinligi ile ilgili haberlerin gazetelerde daha gok yer

aldigidir. Bu da dogal olarak, ‘daha ¢ok reklam verenin daha ¢ok haberi
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yapilir' gibi yaygin bir kaniyi pekistiren bir gdozlem olmustur. AKP’nin haber
ve reklamlarina g¢okga yer ayiran bu gazetelerin isimleri su sekildedir:
Diyarbakir Séz, Diyarbakir Haber, Ekspres, Olay, Miicadele, Oz Diyarbakir,
Yeni yurt ve Yeni Gun gazeteleri, Cihan Haber Ajansi ve Firat Ajans. AKP’nin
Diyarbakirdaki faaliyetleri ile ilgili 6ne c¢ikan haberlerine yer verilen ulusal
gazeteler ise; Cumhuriyet, Harriyet, Milliyet, Posta, Yeni Safak, Haber Turk

ve Gunluk’tur.

AKP ile ilgili Gazetelerde Yer Alan Haberler

AKP’li Arzu, Baglar ilcesi ve Balikgilarbasi esnafindan destek istedi.
(20.02.2009)(Oz Diyarbakir, Yeniyurt)

AKP, Diyarbakir Blylksehir Belediye Baskan Adayi Kudbettin Arzu, sivil
toplum orgutu ve temsilcilerinin bir arada oldugu 300 Kkisilik bir grupla

yemekte bir araya geldi ve onlardan oy istedi (20.02.2009, Ekspres).

AKP Kayapinar Belediye Bagkan Adayi Av. Serdar Kaplan, Oz Diyarbakir
Gazetesi'ne yaptig1 ziyarette: “Diyarbakir hepimizin, artik duygularimizla
degil, aklimizla hareket etmenin zamani geldi” dedi (02.03.2009, Oz
Diyarbakir).

AKP Diyarbakir Buyuksehir Belediye Baskan Adayr Kudbettin Arzu:
“Secilirsem silahlar susar, baris gelir’ dedi (02.03.2009, Sabah).

AKP Diyarbakir Tegkilat'na, Kulp ilgesinden 300 kisi daha katildi
(04.03.2009, Oz Diyarbakir, Olay).

‘Soru Cevap’ adli televizyon programina katilan Arzu; “her zaman solcu
oldugunu ancak AKP’ ye girene kadar higbir siyasi olusumda yer almadigini”
soyledi. Diyarbakirda belediyede hizmet verenlerin, duruma gore Kurtge
konustugunu anlatan Arzu: “Bizim i¢in problem yok, dogal olan bir seye sinir
getirirseniz yanls olur” dedi (02.03.2009, Milliyet).
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AKP Diyarbakir Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayi Arzu ile il Baskani Fikret
Ocal Carefour ve Migros alisveris merkezlerindeki esnafl ziyaret etti
(02.03.2009, Oz Diyarbakir).

AKP’li Diyarbakir Milletvekili Abdurrahman Kurt; “Devletin Kdurtler'i yok
saydigini, bu sorunun inkar ve asimilasyonla ¢ozulemeyecegini’ ifade etti
(01.03.2009, Radikal, Milliyet, GUnlUk).

AKP Diyarbakir milletvekilleri, yoneticileri ve adaylarinin da aralarinda oldugu
bir grup Uluslararasi Yardimlasma Dernegi’'nin toplu nikadh torenine katildi,
torende 20 cifte buzdolabi, firin, gekyat, gamasir makinesi ve hali hediye
edildi. Blyuksehir Belediye Bagskan Adayi Arzu, Kurtge sarkilar esliginde
halay c¢ekti (08.03.2009, Posta, Cumhuriyet, Haber Turk).

AKP Diyarbakir Bluyuksehir Belediye Baskan Adayi Kudbettin Arzu; “Yesil
karthlar is sahibi olacak, dagda kimsenin kalmamasi saglanacak” dedi
(11.03.2009, Diyarbakir Olay, Guneydogu’nun Sesi).

Tarim ve Koy Isleri Bakani Mehdi Eker Diyarbakir gezisinde: “AKP
hikumetinin, 80 yilda yapilamayani yaptigini, kalkinmada geri kalmis
bolgelerde KOYDES, BELDES projeleriyle icme suyu ve yol sorununu
ortadan kaldirdigin1” soyledi (12.03.2009, Ekspres).

Siyasi parti se¢im yasasinin 58. maddesi geregince, siyasi partilerin
propaganda afislerinde Turk Bayradi ve dini motifler kullaniimayacagina
aykiri gorulen Diyarbakirdaki Erdogan Billboardlari, Erdogan’in yakasindaki
Turk Bayragi Rozeti nedeniyle toplatildi (12.03.2009, Cihan Haber Ajansi).

AKP Kayapinar Belediye Bagkan Adayr Avukat Serdar Kaplan, Tip
Bayraminda saglik calisanlarini ziyaret ederek onlara karanfil dagitti
(14.03.2009, Diyarbakir Haber).

Diyarbakirda, AKP Kayapinar ilce Baskanligi tarafindan 29 Mart 2009
secimlerine yodnelik sandik kurulu egitim toplantisi dizenlendi (14.03.2009,

Mucadele, Olay).
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Diyarbakira gelen AKP Genel Baskan Yardimcisi Huseyin Tanriverdi ve
Kudbettin Arzu, hastaneleri ziyaret ettiler. Tanriverdi ve Arzu yanlarinda
géturdukleri kolonya ve cigekleri verip hastalardan destek beklediklerini de
ifade ettiler. Ayrica “Diyarbakir'in Ortadogu’nun saglik merkezi olacagini, ¢ok
yakinda ambulans helikopterin de Diyarbakirlilarin hizmetine girecegini”
soylediler (14.03.2009, Ekspres, Mlcadele, Olay).

AKP Diyarbakir il Baskanligi, Baglar ilgesi secim birosu acilisinda halkla bir
araya geldi. Acllista s6z alan Arzu; “Diyarbakir'in 10 yil kaybettigini, bu 10
yilda yapilmayanlarin, kazandiklar takdirde cok kisa bir sure igerisinde

yapilacagini” vaat etti (15.03.2009, Ekspres).

AKP Buyuksehir Belediye Baskan Adayi Arzu, esnaf gezileri, dernekler ve
sivil toplum kuruluslarina yaptigi ziyaretlerden arta kalan zamanda Sehitlik
Mahallesi’ndeki ¢calisma ofisinde halkla bir araya gelerek, onlarin sorunlarini
dinledi (16.03.2009,Yenigun).

Tarim ve Koy Isleri Bakani Mehdi Eker, Diyarbakir TOKI tarafindan, dar gelirli
aileler icin 1050 konut yapilacagi mujdesini verdi. “Muracaatlarin 25 Mart'ta
baglayacagi konutlara, pesinatsiz 240 ayda sahip olunabilecegini® sOyledi
(16.03.2009, Cihan Haber Ajansi).

AKP Kayapinar Belediye Baskan Adayr Av. Omer Serdar Kaplan,
Karadenizliler Dernegi ve Ofis yer alti ¢arsisi esnaf ziyaretinde: “Elimizden
geleni yapacagiz, demiyorum, vyapacagiz diyorum” seklinde konustu
(16.03.2009, Oz Diyarbakir, Olay, Ekspres).

Bagbakan Tayyip Erdogan’a 1994 yilinda istanbul Biiylksehir Belediye
Baskanhgrni kazandiran o6zel segim ekibi, Diyarbakirda AKP Buyuksehir
Belediye Bagkan Adayr olan Kudbettin  Arzu igin  calisiyor
(17.03.2009,Hurriyet).

Tarim Bakani ve Ekonomiden Sorumlu Devlet Bakanlari, Sur igi Kentsel

Tanitim Projesi’'ne katilmak igin Diyarbakir'a geldi. Devlet Bakani Simsek:
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“Bolgeye 6zel olarak bir tesvik sisteminin getirilecegini” belirtti (17.03.2009,
Olay, Yeniyurt).

AKP Baglar Belediye Bagkan Adayi Veysi Malkog¢, Baglar ilge ve koy
ziyaretlerinde: “Size namus s6zu veriyorum, segilirsem sorunlarin hepsini
¢ozecegim” dedi (18.03.2009, Diyarbakir Haber).

Gecgen yil Basbakan Erdogan’in agikladigi GAP Eylem Projesi kapsaminda,
Diyarbakirda gelistirilen 53 adet sosyal destek projesi (SODES)i¢inde yer
alan ‘Tas Atma Gol At’ projesi, dizenlenen térenle baslatildi. Bakan Eker :
‘Bu proje sayesinde 7-18 yas arasindaki gengler 18 ayri brangta egitim
gorecek” dedi (18.03.2009, Ekspres).

Yeni Safak Gazetesi gazetecilerinden biriyle yaptigi roportajda Arzu:
“‘Diyarbakirin kétu imaji silinecek, demokrasi kazanacak, issizlige ¢6zum
bulunacak, her yil 1 milyon turist Diyarbakira gelecek, hafif rayli sistem
yapilacak, Isik Kule’sinde Nevruz Festivali yapilacak, Cennet parki yapilacak,
cocuk gelisim merkezleri agilacak, daha yesil bir kent ¢alismalari yapilacak,
Genclik Gelisim Merkezleri acilacak, Diyarbakir Cezaevi insan Haklari
Mulzesi'ne donusturulecek, Diyarbakir bilim merkezi olacak” dedi
(18.03.2009,Yeni Safak).

GAP kapsaminda uygulamaya gegirilen ‘Cazibe Merkezleri projesi
cercevesinde, Diyarbakir Valiligi tarafindan hazirlanan ‘Cagri Merkezi’ nin
acilig Tarim ve Koy Isleri Bakani Mehdi Eker’in katilimiyla gergeklestirildi. Bu
sayede vatandaslar resmi kurumlara taleplerini, cagri merkezlerine telefon ya
da e-mail yolu ile iletebilecekler. Resmi kurumdaki islerini dilekge yazmadan,
kuruma gitmeden, tek bir telefonla halledebilecek olan vatandaglar, yaptiklari
bagvurunun hangi asamada oldugunu da takip edebilecekler (18.03.2009,
Diyarbakir Haber).

Tarim Bakani Mehdi Eker; “Diyarbakir Valiligi kum ve ¢imento dagitarak

kacak yapilagsmayi tesvik ediyor” elegtirilerine cevaben: “Devlet ne kum ne
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de c¢imento dagitiyor, belediye de gdrevini yapsin® dedi (19.03.2009, Oz
Diyarbakir).

TBMM Eski Bagkani ve AKP Manisa milletvekili Bulent Aring, Diyarbakir'da
‘Siyaset ve Demokrasi’ adli konferansa katildi. Aring, Kudbettin Arzu’ya
destek isterken: “Baskidan ve santajdan yana degiliz” dedi. Aring: “Diyarbakir
bir siyasi partinin kalesi degildir, biz ne olursa olsun bu kaleyi ele gegirelim
demiyoruz, Diyarbakir Diyarbakirlilarin mahdir” dedi. (20.03.2009, Ekspres,
Diyarbakir Haber).

AKP Belediye Baskan Adaylari, Yeni Hal esnafina ziyarette bulunup,
esnaftan destek istediler (20.03.2009,0z Diyarbakir).

Orman haftasi nedeniyle AKP il Tegkilati bir dizi etkinlik diizenledi. Etkinlikte,
binlerce fidan dikildi, yarismalar dizenlendi, Kudbettin Arzu projelerini anlatt
ve halkla piknik yapildi (22.03.2009, Diyarbakir Olay, Guneydogunun Sesi,
Ekspres, Olay, Mucadele, Diyarbakir S6z).

Tarim Bakani Mehdi Eker, Egil, Dicle ve Hani gezilerinde: “TRT Ses’ten
sonra Kurtge yayin yapan radyonun da agilacagini” soyledi. “Faili mecghul
cinayetleri ¢ozduklerini” sdyleyen Eker, bir vatandasin “is kazasi sonrasi
yapilan tedavi masraflarini karsilayamadiklarini” sdylemesi Uzerine Eker,

“masraflarinin karsilanacagi” s6zinu verdi (22.03.2009,0lay).

AKP Milletvekilleri ve Kayapinar Belediye Baskan Adayi Av. Omer Serdar
Kaplan, Baglar ilgesine bagh Gommetas, Topraktas ve Kolludere Koyleri'ne

ziyarette bulunup koylulerin sorunlarini dinledi (24.03.2009, Diyarbakir S6z).

AKP Diyarbakir milletvekili ihsan Arslan, Nevruz Bayrami Kutlamalarinda
Bagbakan Erdogan aleyhine slogan atan grubu engelleyen Leyla Zana'ya
tesekklr ederek; “O’na saygilarimi sunuyorum. Kuirt sorununu ¢dzmek
isteyen hic kimse DTP, PKK ve Ocalan’i gérmezden gelemez” dedi (24.03.
2009, Ekspres).
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Tarim ve Koy isleri Bakani Ekerin Diyarbakirdaki secim g¢alismalari devam
ederken Bismil'de yaptigi bir aciklamada Eker: “Ozellikle faili meghul
cinayetleri ve kayiplari bir bir ortaya c¢ikaracagiz” dedi (25.03.2009,
Diyarbakir Séz, Oz Diyarbakir).

AKP’li bakanlar ve milletvekilleri Diyarbakir Gecesi’nde bulustu. AKP
milletvekili Abdurrahman Kurt'un seslendirdigi Kurtgce sarkiya Tarim Bakani
Mehdi Eker de eslik etti (25.03.2009, Oz Diyarbakir).

AKP Diyarbakir Teskilati yerel TV sahiplerine yukli miktarda bir Ucret
Odeyerek, secim boyunca kendilerini takip etmesi i¢cin muhabir ve
kameraman kiraladi (25.03.2009, Firat Ajans).

Tarim Bakani Mehdi Eker Silvan’da fabrika agilisina katildi. ‘Hazro’'ya 10
yatakli hastane’ s6zl verdi (25.03.2009, Diyarbakir Haber).

AKP Diyarbakir Sur Belediye Baskan Adayi Metin Evsen, esnaf
ziyaretlerinden sonra Gorme Engelliler Birlik ve Beraberlik Merkezi ve Cok
Amagh Toplum Merkezi’'ne ziyaretlerde bulundu. “Ben sigara igcmiyorum,
onun icin soylediklerinizi sigara paketlerine yazip sonra sigara paketi bitince
¢ope atmiyorum. Ben bu bdélgenin ¢cocuguyum” dedi (25.03.2009, Diyarbakir
Haber).

3.8.5 Her Adaya Web Sayfasi Hazirlanmasi

Secime katillan adaylarin, segmenlerin kendilerini daha yakindan
tanimasina firsat vermek icin hazirlanan web sayfalari, AKP Diyarbakir il
teskilatinin da kullandigi bir yontem olmustur. Bu sayfalarda adayla ilgili her
turld  bilgi yer almistir. Adaylarin projeleri sergilenmis, vaatlerine yer
verilmistir. Elektronik posta adresleriyle iletisim kurup; sorunlarini, beklenti ve
elegtirilerini paylagsmalari igin se¢cmenlerle adaylar arasinda bir ag

olusturulmustur. Bu sayfalarin tasarimi, oldukga acgik ve karmasik olmayan
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bir sekilde yapilmig, sec¢menin siteyi gezerken yorulmamasi ve

kaybolmamasi igin gereken 6zen gosterilmistir.

3.9. Kadin Kollarinin Faaliyetleri

AKP’nin Diyarbakir'daki, kadin kollarinin faaliyetleri 6nemli bir disiplin,
program, cesitlilik ve yogunluk ornegdi tegkil etmigtir. Bir bagkan, bir baskan
yardimcisi ve 50 kisilik yonetim kurulu Gyelerine, son ay Bakan ve Milletvekili
eslerinin de katihmiyla, segim c¢alismalari 6nemli bir siyasal iletisim
gOsterisine donmugstur. Kadinlar, ¢ocuk esirgeme yurdunu ziyaret edip
cocuklara hediyeler dagitmak, sosyal, zihinsel ve bedensel engelli 81 ¢ocugu
ziyaret etmek, 14 Subat Sevgililer Gunu ve 8 Mart Dinya Emekgi Kadinlar
GUnu nedeniyle binlerce karanfil ve fular dagitmak gibi etkinliklerde
bulunmuslardir. Bu etkinlikler kadin kollarinin kendi raporlari, gazete
haberleri ile AKP ’'nin Diyarbakir internet sitesinden ve katilimci gozlem
yoluyla edinilenlerin bir araya getiriimesi ile olusturulmustur. Kadin Kollari bir

ay boyunca sirasiyla su faaliyetleri gerceklestirmislerdir:

Kantar Kavsagindaki Kuran Kursu ve ev ziyareti yapildi. Pazar yeri, elektrikli
esya ve yeni yoldan garaja giden minibUs hatti talebinde bulunan halkin
istekleri not edildi, halkin ¢oplerle ilgili sikayetleri dinlendi. Egil ilgcesindeki
miting i¢in 2 otobls dolusu bayanin mitinge katihmi saglandi (27.02.2009).

Miizeyyen Oztee’nin hazirladigi bir sohbet programina, Yenisehir ve Surigi
secim burosunun agcilisi yapildi. Baglar ve Kayapinar ilgelerinin musahit
toplantisina katilim gercgeklestirildi (01.03.2009).

Huzurevleri, Sanayi ve Ofis Mahallesi'ndeki sohbetlere katilim saglandi.
Suri¢i Pugi AtoOlyesi ziyaret edildi. 8 Mart Dinya Emekgi Kadinlar Gunu
davetiyeleri dagitildi (03.03.2009).

Bulutlar Kuyumcu, Akdeniz Kuruyemis, Isiltii Bayan Buife gibi Ofis’teki
igyerlerine esnaf ziyareti dizenlendi. Ofis’te bir taziye evi ziyaretine gidildi.

Ofis Yeralti Carsisi’nda brosur dagitimi yapildi. Sultan Hastanesi ve Dogum
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Hastanesinde hasta ziyareti yapildi, Guller Sevki Ozbek Lisesi veli
toplantisina ve Baglar semtinde 3 ayri sohbete katilim gergeklestirildi
(04.03.2009).

Hasta ve dogum yapmis iki partili yakini ziyaret edildi. Yenisehirde ev
ziyareti ve Gaziler'de taziye evi ziyareti yapildi. Beraat Camii’nde mevlide
katilim saglandi (05.03.2009).

Dunya Tip Merkezi ziyaret edildi; hastalara kolonya, doktorlara karanfil
dagitildi. Kuaférler; Mustafa, Metin, Altamira, Mehmet; Gl tekstil ve esnaflar
ziyaret edildi (06.03.2009).

Toplu nikah térenine katim gergeklestirildi (07.03.2009).

Ofis Camii, Ulu Camii, Berat Camii Kandil programina katilim saglandi.
Zinciriye Medresesi, SUmer Camii Kiz Kuran Kursu, Kimse Yok Mu Dernegi,
Gulpembe Dernegi, Isik Kiz Kuran Kursu ve Seyrantepe Erkek Yurdu'nda
corek ile seker dagitildi (08.03.2009).

Ticaret Borsasi ve Gullpembe Dayanisma Derne@i'nde toplantiya katilim
saglandi. Toplu konutta brosur dagitimi, Gaziler Demirok Camiinde 500 kisilik
sohbet toplantisi ve engelli vatandaslara tekerlekli sandalye yardimi yapildi
(09.03.20009).

Nilgn Dugun Salonu'nda Kadinlar Gunu etkinligi gerceklestirildi. Colyak
Dernegi, Kimse Yok Mu Dernegi ve taziye evine ziyarete gidildi (10.03.2009).

Yenisehir Segim Burosu aciligina katilim gergeklestirildi (11.03.2009).

Parti teskilatinda, egitimci-yazar Ramazan Varol'un katildigi bir toplanti
yapildi. Sehitlik semtinde taziye evi ziyaretine gidildi. Bedri Ayseli Kultar
Merkezi'nde ‘Aile ici Egitim Semineri’ diizenlendi (12.03.2009).

Dunya Dogum Hastanesine ‘Tip Bayrami’ nedeni ile ziyarete gidildi. Ancak
ekip, hastane muadura tarafindan geri cevrildi. Kutbettin Arzu ile birlikte

Camlica Dogum Evi, Dicle Universitesi Tip Fakdltesi ve Diclekent'te taziye
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evi ziyaret edildi. Demirok’ta duzenlenen Kadin Kollari etkinligine katilim
saglandi (13.03.2009).

Sanayi Mahallesi, Ekinciler Caddesi ve Akkoyunlu Sokak’ta brogur dagitimi
yapildi. Yolkent Karayollari Projesi tanitildi (14.03.2009).

Sehitlik, Gurdogan, Cumhuriyet, Yenisehir, Aziziye ve Huzurevleri Mahalleri
ile Bayindirlik Caddesi’nde brosur dagitimi yapildi (15.03.2009).

Peyas, Sehitlik ve Fabrika Mahallesi’nde brogur dagitildi. Diclekent’te taziye
evi ziyareti yapildi (16.03.2009).

Silvan Yolu Sosyal Hizmetler ve Rehabilitasyon Merkezi, Sosyal Hizmetler ve
Cocuk Esirgeme Kurumu ile El Sanatlari Atdlyesi ziyaret edildi. Bir dnceki
gun baglanan ve yarim kalan mahallelerde brosur dagitimi yapmaya devam
edildi (17.03.2009).

Hak-Yat Vakfi ziyaret edildi. Yagllar Haftasi nedeniyle yaslilar ziyaret edildi.
Yaslilara giysiler hediye edildi. Brosur dagitimi yapildi (18.03.2009).

Yolboyu Kimeevleri Koyu, Tanoglu Koyu ziyaret edildi, ziyaretlerde kahve
ve brosur dagitildi (19.03.2009).

Gulpembe Dernegi, Carkanat Sitesinde taziye evi ve Karabas Koyl ziyaret
edildi. Mahallelerde brogur dagitildi (20.03.2009).

Bayan Belediye Meclis Uyeleri ve SKM toplantisi yapildi. Baglar Yigitoglu
Koyl ziyaret edildi (21.03.2009).

Kent Ormani Aga¢ Dikimi Programi dahilinde piknik duzenlendi. Okul
sorumlulari toplantisi yapildi (22.03.2009).

Yasllar Haftasi nedeniyle ‘iz Birakanlar' adli bir toplanti diizenlendi. Secim
barolari, Lara Tekstil, Dimer Fabrikasi ziyaret edildi ve mahallelerde brosur
dagitmaya devam edildi (23.03.2009).
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Taban Deniz Mezrasi, Kayapinar'da taziye evi ve sanayi sitesi esnafi ziyaret
edildi (24.03.2009).

Toplu Konut, Ben u Sen, Peyas, Gurdogan Mahalleleri’nde brosur dagitildi.
Bozdemir ve Seyfilmulik Koyu ziyaret edildi (25.03.2009).

Odun pazar ziyaret edildi. Hasta ziyareti yapildi. Fabrika ve Sanayi
Mahalleleri’'nde brogur dagitimi gergeklestirildi (26.03.2009).

Yaytas ve Ekinciler Koyl ziyaret edildi, Kayapinar ve Yenisehir
Mahalleleri’nde brogur dagitimi yapildi (27.03.2009).

3.10.Se¢im Koordinasyon Merkezleri

Pek c¢ok partinin se¢cim burosu kurulmaz veya kurulsa da bu
barolardan etkin olarak yararlanilmaz. Sec¢im blrosuna, Turk siyasal iletisim
tarinindeki en basarilli 6rnek; Refah Partisinin Secim Koordinasyon
Merkezi'dir. SKM’ler, RP’nin, 1995’te iktidara gelmesinde oldukga etkili
olmus, basarili bir siyasal propaganda birimi olarak gorev yapmistir. Pek ¢ok
parti secim sandik gorevlisi bulamazken; RP, bu birim araciigiyla
secimlerden aylarca once, basta sandik gorevlisi bulmak, olmak Uzere, tUm
secim islerini titizlikle koordine edebilmistir. Bazi 6érneklerde bu tlr birimlerin,
disaridan profesyonel bir yardim almadan, kendi iletisim isini kendi yapma

gayretine girdikleri gérilmustir (Ozkan, 2008:304).

AKP, Diyarbakir'da, 1’i merkez olmak tzere 4 tane SKM kurmustur. Bu
merkezlerde c¢aliganlarin bir kismi partiye katilmak isteyenlerin Gyeliklerini
almig, bir kismi reklam, pazarlama, halkla iligkiler ile ilgilenmis, bir kismi
gunluk, haftalik toplantilarla alanda goérdukleri ve yapilmasi gerekenlerle ilgili
goérus alig verisinde bulunmus bir kismi da aday tanitim kartlarini dagitan
ekipleri koordine etmigtir. Bunlarin yani sira, SKM ¢aliganlari, her gun utyelik
ve yardim talebiyle gelen onlarca yeni insani agirlamistir. Bu merkezlere
gelenlere aday tanitim kartlari, bayrak, afig, poster, kitapcik gibi malzemelerin

dagitiimasinin yani sira yiyecek ve icecek ikramlari da yapilmigtir. Miting,
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kandil, kadinlar gunu gibi etkinlikler de bu merkezlerde duzenlemigtir. Ayrica
bu merkezlerde, seg¢menlerin sorunlarini kaydetmek amagh formlar
hazirlanmistir. Bu formlar sayesinde, drnegdin; is bulma, ev tamirati, kdmdar-
yiyecek yardimi, para yardimi gibi istemleri ile basvuranlardan uygun
gorulenlere yardimlarda bulunulmustur. Bazi segmenler, evlerinde yazdiklari
mektuplari bu merkezlerdeki yetkili kigilere kendi elleriyle vererek de
sorunlarina yardim talebinde bulunmusglardir. Cok 6zel olanlar diginda, il
kadin kollarinca paylasilan mektuplar olduk¢a yoksul insanlar tarafindan
yazilmig, gec¢im sikintisi, saglik sorunlari vs. gibi dertleri olan caresiz
insanlara aittir. Mahremiyete saygi ve bu mektuplarin her turlu kimlik ile
iletisim bilgisini de igermesi nedenlerinden dolay goérsel malzeme olarak ekte

yer almamigtir.
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BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Diyarbakir, ginimuze kadar birgok medeniyete ev sahipligi yapmis
tarihi, Mezopotamya bdlgesi igin 6nemli bir kavsak noktasinda olmasindan
ileri gelen jeopolitik konumu, cografyasi, iklimi ve kultira ile Turkiye’deki diger
bircok ilin de sahip oldugu 6nemli 6zelliklere sahiptir. Ancak sehir son 25-30
yillik farkli dinamiklerle sekillenen siyasal yapisi, guzelliklerinden ¢ok
catismali ortamindan dolay1 Guineydogu ve Dogu Anadolu’daki diger bazi iller
gibi ‘olagan ustu hal bolgesinin’ illerinden biri olarak kendinden s6z ettirmigtir.
Gerek AB’ye uyum yasalari, gerekse bu huzursuz ortamin hem maddi hem
de manevi boyutlarinin her gegen yil daha zor katlanilabilir hal almasindan

dolayi, bolge ile ilgili ¢dzUm arayislari son yillarda biraz daha hizlanmistir.

Ozelde kimlik sorunu, genelde ekonomik, kiltirel ve sosyal birtakim
sorunlari barindiran bu boélgede ¢ogunlukta olan etnisitenin Kart olmasindan
dolayl ‘Kurt Sorunu’ olarak da adlandirilan bu sorunla ilgili, hem bdlge
insaninin legal-illegal olusumlarinin ¢ézim getirememesi, hem de devlet
dilinin diyalog gelistirmede yetersiz kalmasindan dolaylr bodlge halkinda
‘Oteki’lik hissi oldukga yogundur. Milletvekili ve yerel segim sonuglarindan da
anlasildig1 Uzere, daha c¢ok bu hissiyati dogru kanalize eden partilerin
bolgede en gok oyu aldigi gézlenmistir. Ozellikle Diyarbakir'da, ‘Kirt Partisi’
olarak da nitelendirilen partiler (HEP, DEP, DEHAP, HADEP, DTP)
secimlerde diger partilere oranla daha fazla oy almiglardir. Ancak se¢im

sistemindeki baraj engeli nedeniyle, temsil sorunu yasamislardir.

22 Temmuz 2007 segimlerinde DTP grubunun bagimsiz adaylar
olarak katiip %10’luk Ulke barajina takilmayacagi dusuncesiyle,
Diyarbakir'da bu partiye oy verilmis ve partinin se¢imlerde birinci parti olmasi
saglanmistir. Daha 6nceki donemlerde, bolgede yasayan insanlar igin kimlik
kadar onemli bir diger unsurun ‘din’ oldugunun farkinda olan partiler,
anayasal engellerden dolayi ‘kimlik’ sOyleminin Gzerine gidemediklerinden,

‘din’ boglugunu doldurma yolunu secmiglerdir. Oylarinin bosa gitmemesini
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isteyen yerel halkin, RP ve SP’yi yeri geldiginde bdlgeden birinci parti olarak
cikmasini saglamalarinin nedeni oncelikle Ulke barajini gegmeleri, sonra da

dini sdylemleri olmustur.

RP’nin devami gibi nitelendiriimek istemeyen ‘yenilikgi AKP de bu
suregleri dogru tahlil ettiginden ve Kirt Sorunu ile acik agik olmasa da, ilgili
oldugunu belli eden soOylemleri sayesinde 3 Kasim 2002 secgimlerinde
bdlgeden beklenenin izerinde oy almistir. iktidara geldikten sonra da, yani
parti genel baskani ve Turkiye Cumhuriyetinin bagbakani olan Tayyip
Erdogan’in asagidaki soyleminden de anlagilacagl uzere AKP’nin konu ile
ilgisi oldukga fazladir. Soyle ki: “Kurt sorunu ne olacak? Diyenlere diyorum
ki: Bu ulkenin bagbakani olarak o sorun herkesten énce benim sorunumdur.
Biz blyuk bir devletiz ve millet olarak bu tlkeyi kuranlarin bize miras biraktigi
temel prensipler ve cumhuriyet ilkesi, Anayasal duzen dahilinde her sorunu,
daha cok demokrasi, daha c¢ok vatandaslik hukuku, daha c¢ok refahla
¢cozecegiz.”(http://www.bbc.co.uk/turkish/news/story/2005/08/050812 turkey

kurds.html) Bu sdylemin de etkisiyle 3 Kasim 2002 secgimlerinde

Diyarbakirdan 67.298 oraninda oy alan parti, oylarini 22 Temmuz 2007
secimlerinde 123.916 oraninda artirarak 191.214’e ¢ikarmistir. Yani; oylarini
%15.37°'den %42'ye yukseltmigtir. 2004 yili yerel segim sonuglarina gore
AKP’nin almis oldugu oy sayisi 143.084, oy orani %32.19°dur. Ayni donem
SHP’nin adayi; buglinki DTP’li Osman Baydemir’in aldigi oy sayisi 192.857
oy orani ise %43.38'dir. 29 Mart 2009 yerel se¢im sonuglarina gére AKP’nin
almis oldugu oy sayisi 111.809, oy orani ise %31.8’e duserken; DTP’nin oy
sayisinin 234.109’a oy oraninin ise  %65.1°e yukseldigi gorudlmustar.
Sonuglardan da anlasildigi Gzere Diyarbakirda AKP’nin almis oldugu oy

orani bir dnceki yerel ve genel segimlere gore azalmistir.

(www.ysk.gov.tr )(secim2007.ntvmsnbc.com/default.aspx)

Kanaat onderleri ile gérigsmelerden edinilen bulgulara goére; 29 Mart
2009 yerel segimlerinde AKP’nin Diyarbakirda basarili olamamasinin iki

nedeni vardir: Birincisi, Diyarbakir'daki halkin ‘kimlik temelli sGylemlere’ karsi



143

hassasiyeti nedeniyle her turlu ‘Gteki’lestirici, dislayici, nitelikteki sdylemlerin
kargit tepki olusturdugu yonundedir. AKP’nin 3 Kasim 2002 ve 22 Temmuz
2007 segimlerindeki Diyarbakir 6zelindeki basarisinin temelinde din ve kimlik
ile ilgili ayristirici degil, butlnlestirici sdylemlerinin etkisi fazladir. Oysa 29
Mart 2009 secimleri oncesindeki soylemler, kanaat onderlerinin de belirttigi
gibi, ‘tersi bir algr’ olugturmustur. Bunun nedeni, Basbakan Erdogan’in
Hakkari mitinginde yaptigi konusmanin ‘Ya Sev, Ya Terk Et seklinde
yorumlanmasidir. Milliyet¢ci Hareket Partisi patentli bu slogan, ‘Kurtler’in
legal-illegal olusumlarinda yer alanlari hedef gdsteren bir tarihinin olmasi
nedeniyle, Kurtler'de her zaman karsit tepki gelistiren, olumsuz nitelendirilen
bir slogandir. Kanaat dnderlerine gore; bu nedenle Kurtler oylarini kendilerini
‘diglayic’ degil; ‘kollayicr’ sodylemlerde bulunanlara vermistir. Kanaat
Onderlerinin diger bir ifadesi de AKP’nin genel ve yerel siyasetine Kurtler'i
dahil etmedigi surece yani kimligini tanimadigi, istemlerine kulak vermedigi
ve sadece hizmet merkezli politikalar geligtirdigi surece Diyarbakir'dan

bekledigini goremeyecegi yonundedir.

Kanaat oOnderlerinin  AKP’nin Diyarbakir'da birinci parti olarak
clkamamasina gosterdikleri ikinci neden ise; parti ici tegkilatlanma,
koordinasyon, aday sec¢iminden kaynakli birtakim yanhglklarin sandiga
olumsuz yansimasidir. AKP’nin Diyarbakir'daki teskilatlanmasinin diger illere
oranla zayif oldugunu, hem i¢c hem de dis halkla iligkilerinin de zayif
oldugunu dustnen kanaat Onderleri, bu sec¢im Oncesinde yeterince
calisilmadigini sadece se¢im doneminde c¢ok calismakla da agigin
kapatilamayacagini one surmuslerdir. Ayrica asiret, seyh baglarinin son
donemlerde Diyarbakir'da zannedilen kadar gugla olmadigini, her mahallede
kanaat onderlerinin oldugunu, halkin bu insanlari ¢gok dnemsedigini ancak
partinin bu insanlarla gugll, samimi ve surekli iligkilerinin olmadigini da kendi

g6zlemlerinden aktarmislardir.

AKP Diyarbakir kadin kollari baskani ve il baskani ile gorismelerde de

kanaat dnderleriyle benzer tespitlere rastlanmigstir. Her iki partili bu tespitlerin
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yaninda, sec¢imin kaybedilmesine yonelik iki nedeni daha onemli olarak
nitelendirmislerdir. Bu nedenlerden ilki; partinin hem Diyarbakir hem de
Turkiye genelinde gerceklestirdigi atilimlarin, projelerin, daha 6nce higbir
iktidarin yapmadigi ilklerle ilgili tanitim ve reklam faaliyetlerinin yetersiz
oldugu yonundedir. Halkin bilincinin yapilanlarla ilgili surekli tazelenmesi
gerektigini dusunen partililer, AKP’nin siyasal pazarlamasini eksik
bulduklarini ifade etmiglerdir. Erdogan’i lider olarak ¢ok basarili bulduklarini
ancak Diyarbakirdaki aday ve adaylarla ilgili ayni goruste olmadiklarini da
dile getiren partililer, cok calisan ve sinerji yaratabilen daha dogru isimlerin

one ¢ikarilmasi gerektigi konusunda da hemfikirdirler.

Her iki baskanin ayni fikirde olduklari diger bir tespit, Diyarbakir'daki
secimlerde istenilen oy sayisina ulasilamamasinin nedeni halkin iradesinin
yeteri kadar se¢cim sandiklarina yansimadigi, sandiktan ¢ikan oylarin gergek
oylar olmadigi yonundedir. Bu duruma gerekge gosterilen ise; sandik
basinda duran diger parti sandik goérevlilerinin oy kullananlara psikolojik baski
uygulamasi ve sandiklarin sahipsiz kalmasidir. Partillerde, sandikta
usulstzlik yapildigi, parti gonulltlerinin tehdit ve baskiya maruz kaldigi o
nedenle ‘secimin sandikta kaybedildigi’ yonunde yaygin bir inang s6z
konusudur (Diyarbakir S6z Gazetesi, 31.03.2009).

Sandik gorevlilerinin sayica c¢oklukta oldugu, dizenli olarak ilge
teskilatlarinda her firsatta konuyla ilgili toplantilarin yapildigi, il tegkilatinda
egitimlerin verildigi, Ustelik iktidar partisi olan bir partinin saibeli sonuglarin
varligiyla ilgili iddiasi, hem arastirmaya hem de tartismaya degerdir. Ayrica
halkin iradesi gercekten sandiga yansimis ise halkin oyunu ve iradesini dedgil;
korkusunu konusturdugu yonunde ciddi bir ithamda bulunma durumu s6z

konusudur.

AKP’nin Diyarbakir ili genelinde en ¢ok oy aldigi Yenisehirde (%36.4 )
ve en az oy aldigi Baglar (%29.1) merkez ilgelerinde ‘Hangi partiye oy
verdiniz, neden?’ Gibi tek soru yoneltilerek yapilan ve 50 Kkisiyle
sinirlandirilmig gérusmelerde, oylarini DTP’ye verdiklerini sdyleyenlerin
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‘neden’ olarak gosterdikleri cevaplar asagidaki gibidir. Bazi cevaplar ayni

oldugu igin tekrara kagmamak agisindan asagida yer almamigtir.
“‘DTP kimligimize sahip ¢iktigi ve var oldugumuzu ortaya koydugu igin.”

“‘DTP’nin aday1r Osman Baydemir oldugu icin. Osman Baydemir baska partili

olsaydi oyumu yine ona verirdim.”

“‘DTP halkin ¢ozum partisi oldugu icin. Barig, kardeslik, aci ¢ekenlerin acisini

dindirmek niyetiyle ¢ozum yollari aradigi icin oyumu DTP’ye verdim.”
“‘Cunku DTP kimligimize, dilimize ve kilturiumuze sahip ¢ikiyor.”
“‘DTP Kaurt Partisi oldugu igin.”

‘Gunkd Batr'nin yatirnmlarindan, hizmetlerinden ve egitim imkéanlarindan
Dogu faydalanamadi. Diyarbakirda sanayilesme yok, is yok. Ama bunlarin

oncesinde bizi yani kimligimizi taniyan yok. Bizi bir tek DTP taniyor.”

“‘Gunkud bagrimiz yandi. Oglum 12 senedir cezaevindeydi cikti. 28 Mart’ta
yine alindi, hala igcerde. Neden? Kurt kimligini savundugumuz igin,

haklarimizi istedigimiz igin.”

“Cunkl bu Utlkede 30 yildir devam eden bir savas var. DTP bu savasin atesini

sondurmeye g¢aligiyor.”

“‘Gunku yillardan beri stregelen Kirt kimligi istemini DTP dillendirdigi, bizim
varligimizin inkar edilmeyecegini ortaya koydugu icin. DTP, bu patlamayi
yapmamis olsaydi Guneydogu ve Dodu Anadolu’da ileriki yillarda Kartler igin

bir kaos yasanabilirdi.”

“Cunkd Osman Baydemir belediyecilikten de, haktan da, hukuktan da anliyor.

Belediye olarak da iyi hizmet ediyorlar.”

“Cunklu birgok insanin yakini dagda 6ldu, ya asker ya da ‘terérist’ olarak

nitelendirildigi icin. Cogu insan fikirlerinden dolayi cezaevinde kaldi ve
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kaliyor. Bagrimiz yandidi igin DTP’ye oy verdik. DTP daha fazla insan aci
cekmesin diye gabaladigi igin oyumuzu ona verdik.”

“Bir onceki segimlerde oyumu AKP’ye vermistim. Cunkld Erdogan’in Kuirt
sorununu ¢ozecegine inandim. Daha sonra Erdogan’in sdylemlerinden
rahatsiz oldum. Hem Hakkari’'deki konusmasi, hem DTP’lileri PKK'li gibi
gOsterip hedef yaptigi igin.

“‘DTP bu bdlgenin en dnemli gercedidir. Yaklasik 3 milyon insanin iradesini

temsil ediyor. Her turlG milliyetgilige karstyim, DTP milliyetgilik yapmiyor.”

‘Hangi partiye oy verdiniz, neden?’ Sorusuna oylarini AKP’ye
verdiklerini sOyleyenlerin ‘neden’ olarak goOsterdikler cevaplar asagidaki
gibidir.

‘Gunku AKP iktidar partisi ve Turkiye genelinde AKP’li belediyecilerin

yonetimindeki illerin daha bir glzellestigini gordugumaz igin.”

“AKP siyasi gorusimu tam olarak yansittigi igin degil; bolgede 6ne ¢ikan iki

partiden biri oldugu icin.”

‘DTP’nin boluct oldugunu ve ulkeyi bolmek istedigini bildigim igin oyumu
AKP’ye verdim. Yani DTP’nin kazanmasini istemedigim i¢cin oyumu AKP’ye

verdim.”
“Cunkl DTP teror érgutinun bir uzantisi ve Kart devleti kurmak istiyor.”

“Cunkl babam AKP’li. Kendisi hacidir, ¢cevresi de hep AKP’lidir. Dine sahip
ciktigi icin babam AKP’yi ¢ok sever. Kardeslerim oyumu DTP’ye verecegimi
duyurunca beni yanina ¢agirdi ve oyumu AKP’ye vermezsem, bana babalik
hakkini helal etmeyecegini sdyledi. Ben de onun igin, sirf babam i¢in oyumu
AKP’ye verdim.”

“Clnkiu AKP hizmetler konusunda oldukga doyurucu. iktidardaki politikasini
benimsiyorum. iktidar partisi oldugu icin yerele de sahip cikacadina

inantyorum.”
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“‘Cunkld AKP inang¢ 6zgurligumuize baski yapmiyor ve basértimize saygi

duyuyor.”

‘Gunka DTP’li belediye ayrimcilik yapiyor, kendi adamlarini kayiriyor.
Onlardan degilseniz isiniz halledilmiyor. Aslinda TRT S$es’i kurdugu igin

oyumu AKP’ye vermeyecektim ama daha kétlsu olurdu.”

“‘DTP’nin kazanmamasi icin bir oy da bir oydur. Ben de Kurt kdkenliyim, ama
egitim dili ve televizyon dili Kirtge olmamalidir. Herkes zaten kendi arasinda

Kurtce konuguyor. Kartlukle ilgili istekleri Ulkeyi bolmek igindir.”

“Cunkl bence Erdogan’in karizmatik bir lider 6zelligi var. Séylemleri glven
verici, tutarli, halki seviyor, hizmet etmek en onemli felsefesi ve milliyetgilik

yapmiyor.”

“Gunku AKP’nin projeleri ¢cok iyiydi, cok guzel yapacaklardi Diyarbakir’i. Oysa
simdi Diyarbakir bes-on yil daha geriye gidecek.”

“Cunkld biliyorsunuz bizim burada issizlik ¢ok 6nemli bir sorun ve AKP

igsizlere is vaadinde bulunuyor.”

Oylarini DTP’ye verenler, benzer sdylemlerinin one ¢ikanlarindan da
anlasilacag uzere: Baydemir'in siyasi durusunu ve hizmetlerini begendikleri
icin, DTP Kuart kimligine sahip c¢iktigi igin, Kurt sorununa ¢6zUm oOnerileri
sundugu igin, savasin durmasini saglayacagi sozu verdigi i¢in, baris ortami
icin ugrasacagi s6zunu verdigi icin ve genel af getirecegi umudu barindirdigi

icin DTP’liler oylarini bu partiden yana kullanmiglardir.

Oylarini AKP’ye verenler ise; DTP’li Baydemirle ilgili gértslerle benzer
sekilde: Erdogan’t karizmatik bir lider olarak gordukleri igin, Erdogan’a
guvendikleri ve inandiklari igin, AKP ile Erdogan’i batunlestirdikleri igin, AKP
iktidar partisi oldugu igin, yerelde diger partilere nazaran daha iyi yatirim
yapabilecegi umudu barindirdi§i igin, AKP’nin hizmetle ilgili oldukga iyi
projeleri oldugu icin, AKP dini inangla ilgili daha hassas olarak nitelendirildigi

icin, farkli partiden olup AKP’ye oy verenler ise DTP’yi ‘bolucl’ olarak
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nitelendirdiklerinden dolayi, yani ilde onde giden iki partiden biri olan ve
kazanma ihtimali daha ylksek gibi gorinen DTP’nin kazanmasini

istemedikleri icin oylarini AKP’ye vermislerdir.
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SONUGC

Siyasetin 6zunde iletisim, iletisimin 6zinde de bilgi iletme vardir.
Ancak siyasal iletisimde amaclanan, bilgi iletmenin otesinde ikna etmek ve
etkilemektir. ikna etme ve etkilemeye yonelik her etkinlikte, manipiile etme
gibi amacli iletisim de s6z konusudur. Yani etkilenen edilgen durumdadir.
Oysa siyasal iletisimde ideal olan, kargilikli bir etkilesim surecinin
geligtiriimesidir. Karsilikli etkilesim de, gesitli dusincelerin ¢ogulcu bir yapi
icinde carpismasina dayandigi o6lgide mesrudur (Yavasgel, 2004:1). Bu
¢ogulcu yapi igerisinde, dogru iletisim surecleri gelistirildigi ve kamuoyu
olusturuldugu zaman ikna sureglerini igeren, karsilikli anlasmayi saglayan
siyasal bir dil olusturulur, bu dili iyi kullanan siyasetgiler siyasal iktidara sahip

olur.

Demokrasilerde butun siyasal partiler bunun; yani siyaset dilini dogru
kullanmak gerektiginin farkinda olmak durumundadir. Bu partilerden biri olan
AKP de bu bilingle, kuruldugu gunden itibaren siyasal iletigsimle ilgili her tarlu
kuramdan faydalanan profesyonellerle ¢alismig, halki dogru analiz edebilmis,
onu iknada oldukca cesitli ve (secim sonuglari Uzerinden degerlendirme

yaparsak) etkili stratejiler geligtirebilen bir siyasi parti olmustur.

AKP her segim doéneminde oldugu gibi son vyerel secgimlerde
Diyarbakir'da da, 6zellikle yuz yuze iletisim faaliyetlerine ¢cok 6nem vermistir.
Turkiye’de daha énce RP’nin uyguladigi 6nemli faaliyetlerden biri olan kapi
kap! dolasarak oy isteme AKP tarafindan da etkin bir bicimde uygulanmistir.
AKP bu yontemi uygulayabilmek icin sec¢im bolgelerinde Sec¢im Koordinasyon
Merkezleri kurmustur. Bu merkezlerde calisan parti gonullileri, merkez
baskaninin ¢izdigi haritalar dogrultusunda her gun farkli bir mahalle, sokak,
caddelerdeki ev ve is yerlerini ziyaret ederek, butin kapilari ¢alacak sekilde
calismislardir. SKM’ler bulunduklari segim bdlgelerinin sorunlarini tespit edip
ona yonelik projeler hazirlayip, vaatlerini bu yonlu sekillendirmiglerdir.
SKM’ler ayrica ev, kahvehane veya salon toplantilari dizenlenmesi,

konferans, panel, mitingler gibi ylz ylze iletisim faaliyetlerinin organize



150

edilmesinden de sorumlu tutulmuslardir. Ozellikle ev toplantilarinda oldukga
samimi bir ortam olugsmasini ve segmenle daha yakin iligkiler geligtiriimesini
saglayan bu yontemin, segmeni ikna etme konusunda oldukga etkili oldugu

g6zlenmistir.

AKP, daha onceki segimlerde oldugu gibi 29 Mart 2009 vyerel
secimlerinde Diyarbakir'daki billboardlar, afisleri, el ilanlarini, bayraklari,
kitapgiklari, promosyon malzemelerini vb. en ¢ok kullanan parti olmustur.
AKP’nin hedef kitlenin dikkatini gekmek, algisinda yer edinmek gibi énemli
islevleri olan bu siyasal reklam gorselleri i¢in olduk¢a genis bir butce ayirdigi
disinilmektedir. Ozellikle Erdogan’in  boydan resimlerinin yer aldig
billboardlarin diger partililerce tahribe ugramasi lider ve mesaj arasindaki
bagin basarili bulundugunun, bu gorsellerin oldukga dikkat ¢ektiginin ve O’nu
partiyle  butlunlestirip benimsemeyenlerde  karsit  tepki  yarattiginin

gOstergesidir.

AKP’nin secim kampanyasinda kullandigi sloganlarin, adaylarin
konugsmalarinin, vaat ettiklerinin, benzetmelerinin ve adaylarin konugmalari
esnasinda uzerinde vurgu yaptiklari konularin ayni olmasi, iletisim dilinde bir
buatunluk saglandiginin gostergesidir. Gorsellerin ayni formatta, renk ve
kalitede olmasi da bu butunin bir parcasidir. Yerel dilde sik¢a kullanilan
‘bagim gbziim Ustline’ deyiminin “Sen iste Diyarbakir Basim Géziim Ustiine”
gibi bir slogana donustirilmesi de olduk¢a basarili bir siyasal pazarlama
ornegi olmustur. Bu Ornek, siyaset ve ikna arasindaki bagi olusturan
girdilerin hedef kitlenin kulturinin de dikkatte alinarak, 6n aragtirmalar ve

gorusmeler neticesinde hazirlandigini gostermisgtir.

AKP, bu secimde de lideri adaylarin ontinde tutmustur. Her tarlt ikna
faaliyetinin giris cimlesinde Erdogan’in lider ve yonetici vasiflarina atifta
bulunulmusgtur. Erdogan’in basarili siyaset politikasindan, saglik ve hizmetler
sektorl bagta olmak Uzere bircok alanda gergeklestirdigi ‘ilk’lerden, ileri
gorusluliginden, modernliginden, bilgiyi ve bilimsel akli 6nemseyen

durusundan ve bunun gibi liderlik ozelliklerinden s6z edilmigtir. Ancak,
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buyuksehir belediye bagkan adayi ve diger adaylarla ilgili ayni samimiyet ve
inangla dikkate deger bir imaj gizilememistir. Adaylar Erdogan’in ‘Golgesi'nde
kalmiglardir. Kisaca AKP’nin siyasal propagandasinin en énemli unsuru bu
secimde de, Diyarbakirda da ‘Erdogan imaji’ cevresinde sekillenmis; yani

lider odakli bir siyasal kampanya yapilmigtir.

AKP, rakip partiyi ‘kimlik siyaseti’ yapmakla suglamig; ancak her
firsatta ‘Kirt Dili'ne, Kart Kimligi'ne’ vurguda bulunmustur, TRT Ses ornegini
her tlrli yluz yuze iletisim etkinliklerinde 6n plana c¢ikarmis, toplanti ve
mitinglerde vaat ettiklerinin 6n sirasini ‘Kirtlerle ilgili acihmlara’ ayirmistir.
Ayrica AKP, Kurtgce yayim yapacak radyo projelerinin mujdesini de ilk olarak

Diyarbakir'da vermigtir.

AKP, siyasal iletisim dilinde etkili, inandirici olabilmek igin ‘korku’
unsurunu da sik sik kullanmistir. Partililer ve adaylar her tarlt iletigsim
etkinliklerinde, rakip partinin kazanmasi halinde “Diyarbakir'in on yil geri
gidecegini’, bolgede huzur, refah ortami ve hizmetlerle ilgili beklentilerin on
yiIl daha ertelenmek zorunda kalacagini dile getirmislerdir. Korku unsurunun
oldukga etkili oldugu, yerel halk ile yapilan gorugsmelerden de anlasiimigtir.
Ornegin; gérisgllenlerden bazilari AKP’ye oy verdiklerini, ancak kazanmadigi
icin ¢ok Uzulduklerini ¢inku ‘Diyarbakir'in simdiki belediyecileri tarafindan on

yil daha geriye goturilecedi’ endisesine sahip olduklarini ifade etmiglerdir.

AKP, her ne kadar ‘din’ merkezli bir siyaset yurutmedigini sdylese de,
Diyarbakirdaki segmen tabaninin blyuk bir kismini dernek, vakif, sohbet
gruplari, Kuran Kkurslari gibi cemaatler olusturmaktadir. Bu cemaatlerle
iliskiler sadece segim oncesinde, drnegin; ‘cocuk esirgeme, isitme engelliler’
gibi kurumlarla kuruldugu gibi degildir. Bu gruplar surekli goérisulen, yardimda
bulunulan yardim ve destek beklenen cemaatlerdir. AKP’nin Kadinlar Ginu
icin Demirok Tesislerinde 13 Mart 2009'da duzenledigi etkinliklere katilan
700 kadindan salonda en fazla 50 kiginin basortula olmadigi, ayrica il kadin
kollari baskani ve diger birgok calisanin da basoértlli oldugu gézlemi de bu

tespitin altini doldurur nitelikte olmustur.
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AKP Diyarbakir il Teskilat’'nin bu segimler icin ayirdigi biitge, heniiz
resmi veri niteligi kazanmadigindan g¢alismada yer almamigtir. Ancak 2002
tarininde yapilan erken genel segimler igin hazirlanan ve 55-60 trilyon
lirasinin YSK’ya sec¢im harcamasi igin bildirilen 150 trilyonluk ek butgeden,
85-90 trilyon lirasinin partilere dagitildigi, buna gore AKP’ye 7 trilyon 555
milyar yardim yapildigi ve AKP’nin bu yardimi 2002 secimlerinde uUlke
genelinde siyasal kampanyalar igin harcadigi bilinmektedir (Milliyet Gazetesi,
07.08.2002, Akt; Oztiirk, 2006:133). Bu rakamin sadece ek bitceden geldigi,
bu rakama bir de partinin kendi finans kaynaklari eklenince ve bu bultgenin
sadece billboardlara giden miktarinin 3,5 trilyon oldugu dusunulince o
doénem igin, yani yeni kurulan bir parti icin, butgenin oldukga buyuk oldugu
disundlmektedir. AKP’nin 2002 yilindan bu yana iktidar partisi olmasi,
blatgesinin de ne kadar genisledigi ve bu sec¢imlere de siyasal pazarlama

amagli ne kadar batge ayirmis olabilecegini tahmin edilebilir kilmaktadir.

AKP, ozellikle varog bolgelerindeki siyasal halkla iligkilerine oldukga
0zen gostermistir. Anket galismalari, dilek - sikdyet mektuplari, telefonla
veya yuz yuze gorusmelerle durum analizi ve buna gore proje gelistirmek
konusunda da one c¢ikmigtir. AKP, daha onceki segimlerde g6z oOnunde
yapmadigi yardimlari, bu segimlerde olabildigince gbz oninde yapmistir.
Ornegin; beyaz esya dagitimi, sosyal givenlik fonunun kaynak gdsterildigi
valilik destekli 200 milyonluk para yardimlari, ev tadilatlari, kdbmur ve gida
yardimlari yesil kart dagitimi gibi. O nedenle AKP, bu sec¢imlerde gecekondu

ve varos bolgelerinde dnemli bir segmen kitlesi kazanmigtir.

Sonug¢ olarak AKP’nin uygulamis oldugu siyasal iletisim faaliyetleri,
AKP’nin Diyarbakirda o6zellikle buylksehir belediyesi bazinda segimi
kazanmasina yardimci olamadiysa da, ilge belediyelerinde oylarini arttirmis
olmasi agisindan bile azimsanmayacak bir basarinin elde edildiginin
goOstergesidir. AKP’nin segimden birinci parti olarak ¢ikamamasi sadece
siyasal iletisim dilindeki eksikliklere indirgenemez. Bu sonuca gesitli

nedenlerin etki ettigi gorusl kanaat onderleri ve partililerce de kabul
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edilmistir. Bu nedenlerden en 06ne c¢ikani, sehrin farkli beklentileri ve oy
kullanma davranigini sergilerken gosterdigi hassasiyetle iligkilidir. Nedir bu
beklentiler? Ornegin; AKP'nin slrekli, yaptigi hizmetler merkezli bir siyasal
iletisim dili kullanmasi, bolge halki i¢cin dnem sirasi olarak biraz geriden gelen
bir dildir. Yani Diyarbakirda kamuoyu olusturmak igin etkili bir dil olmamistir.
Cunku bolge halki, yillardir algilarini daha ¢ok ‘kimlik’ vurgulu mesajlara
odaklamistir. O yuzden bazen ‘kimlik’ ile ilgili vurgulardaki ‘gurltd’ kabul
edilebilecek unsurlar iletisim kopukluguna neden olmustur. Soyle ki; AKP’li
adaylar ve calisanlar her firsatta TRT Ses ile ilgili acilimlari dile getirmis,
Kurtge radyo da acilacaginin, egitim dilinin de Kurtge olacaginin sozunu
halka ‘Kirtge’ konusarak vaat etmiglerdir. Ancak bu vaatler AKP ile
batinlesmis lideri Erdogan’in sdylemleri kadar etkili olmamigstir. Liderin farkl
yorumlanan Hakkari soOyleminin etkisi, hafizalardan secim dOncesinde
tamamen silinememigtir. Bu durum rakip partinin sdylemlerini, karsit
propaganda gelistirmek acisindan zenginlestirmistir. AKP’nin  6zellikle
blylksehir belediye baskan adayinin, bircok agidan simdiki belediye
bagkaniyla yarigabilecek kadar yetkin olmadigi, rakip partinin aday! kadar
gugli olmadigi, hem kanaat onderlerinin, hem partililerin tespitidir; hem de
kisisel gozlemler sonucunda ulasiimis bir kanidir. Ayrica, her ne kadar il parti
teskilatindakiler olduk¢a yogun bir programla, secimden &nceki ay
calismislarsa da bu durum sec¢im hazirliklarinin cok daha 6énceden baslamasi
gerektigi gercegini degistirmemistir. Bu nedenlerden dolayi, AKP’nin se¢im
kampanyasi Diyarbakir 6zelinde basari getirmemistir. Ancak, az 6nce de
belirtildigi gibi, o6zellikle varos ve gecekondu bolgelerindeki calismalar bir
sonraki segim igin altyapi olusturmustur. AKP’nin Kirt Kimligi’nin taninmasini
isteyen kitlenin diginda sabit bir kitlesi daha vardir. Bu kitlenin énemli bir
kesimini askeri gorevliler ve memurlar gibi farkl sehirlerden gelenler
olustururken; diger kesimi de dindar kesimdir. RP gelenedinden kalma
muhafazakar ve dindar kesimle, DTP’yi ‘bolicl’ diye nitelendiren ve ‘kimlik’
konusuna digerleri kadar hassas olmayan kesim, rakip parti tarafindan kolay

kolay kazanilamayacak bir kesimdir.
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Gordldugu Uzere, her zaman her yerde oldugu gibi Diyarbakirda da,
siyasal iletisim yontemlerinin goklugu kadar farkh kamuoylari, halkin farkh
hassasiyetleri ve farkli beklentileri vardir. ‘Garantilenmis se¢men kitle’ olarak
g6rulenin disindaki kitlede, yeniden kanaat olusturma ve var olani degistirme
acisindan genelde kisa surede basarili sonuglar elde edilememektedir.
Ancak AKP’nin siyasal iletisim faaliyetleri, 29 Mart 2009’'da Diyarbakir'da
kullandigi araglar ve yontemlerin gesitliligi, bu araglarin kullanim yogunlugu
vs. gibi Ozellikleri agisindan, daha sonraki dénemlerde yapilacak segim

kampanyalarina 6rnek olabilecek nitelikte faaliyetler olmustur.
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11.SAGLIK HIZMETLERIMIZ; 12.0TOGALERI MERKEZI
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Halit ADVAN /auum

1965'de Diyarbakr'da dogdu. Dicla Univeraites!
Hukuk Fakuhted!'nden mezun oldu,
Halit Advan, Divarbakr barasuna kayith sorbest
avukat olarak g havatina bagladh. Diyarbakir
Orman Jgla MUdirnGgi'nin avukatligin
ustlenecek meslegine devam attl, Diyarbakir
Borosu yinetim kurulu Gyeligine Oat Gate (¢ kez
aocien ve “lors Has Hukuku"”, "Egye Hukuku®,
“Ticarot Hukuku" alanlannds uzmanlagan Advan,
Tirkiye'deé ve Diyarbakir'da birgok blyik girketin
avukatigini yapt,
Advan, svukatiik mesleginin vani sira Mazlum
Der Diyarbakir Subesi'nin, Diyarbakir Hosta
Haklan Dermegi'nin, Gonll Képrlsd Yardimlagma
ve Dayanigma Dornegi'nin, kuruculuguny ve
yoneticlligini yapti. Yerel Glindam 21 Kent
Damgma Maclisi'nde lye alarak bulundu
Ayrica, Hukuki Aragtirmalar Dernegl'nin
kutulugunda skiil olarak gorev aldi ve Divan
Baglanhgi'mi yapti.
Sivil toplurn Srgltierinde insan hakiarn, hukukun
Gstinitig, ozglridklarin geligtirimesi ve
aynimeilikla micadels alanlan caligmalarinda yer
alds
2004'1e AK PART] Divarbake Markez lige Yonatim
Kurulu Oyesi oldu, Aym vil siyasi ve hukuk
igharinckan sorumiu Diyarbakir Markez lige Bagkan
Yardimerign, 2008'da AK PARTI Diyarbakir ||
Bagkan Yardimelig gbrevinl Ostlend)
Diyarbakir Baro Sta) Egitim Markez)
ordinattriigu’ ne dev: adan ve Thrkive'nin
liar partigi, AK PARTI'den Diyarbakir Yenigehir
acliye Baghkan Adayi olan Hallt Advan evii
cuk babagi,

Tel. 0412 223 88 80
halitadvan@grrail com
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MUSAHIT CEP KARTI

b) Belediye secimlerinde, ayn zarftan gikan oylard: bir segime ait ol
gecersiz olmasi, digerlerinin gegersiz saylimasini gerektirmez.

£ d

c) Belediye seg inde bir birlegik oy pusulasi gikmig
olmasi o oyu gegersiz kilmaz (298 S.K. 103).

1- Sandik kurullaninin oylama guni yaptiklar iglere veya
ve bunlara benzer sair iglemlerine veya herhangi bir ki in K 1
koydugu yasaklara aykin davraniglarina kargi, bu islem veya tedbirlerin
veya sair iglemlerinin dizeltiimesi veya yasaklara aykiri davraniglarin
6nlenmesi igin sandik kurullarina bagvurulabilir. Bu bagvurmaya (sikayet)
denilir.

2- Miigahitler, 298 s Kanunun 110 ve 116.maddeleri geregince sikayete
yetkilidir. Sikayet dilekge ile veya sdzle yapilabilir.

3- Sikayet KABUL edilirse; Kurul, karar yazmaya ihtiyag olmaksizin, sikayet
konusu tedbir veya islemi dizeltir yahut bu tedbir veya islemi kaldirir.

4- Sikayet REDDEDILIRSE; Kurulun kararini tutanak defterine yazmasi ve
bu kararin bagkan ve Uyeler tarafindan imzalanmasi lazimdir. Sikayetin
reddine iliskin kararin bir ornedi gikayetgiye verilir (298 s.K. 117),

5- Sandik Kurulu kararlan salt gogunlukla yani kurul bagkan ve Gyelerinin
fazlasinin

yandan in o karar lzerinde toplanmasiyla verilir. Oylarda
egitlik halinde bagkanin katildig) tarafin oyu Gstin tutulur.

6- Sikayet en geg, SANDIK SONUG TUTANAGININ sandik kurulunca

lenmesine yani yazilip onu imzalamas: anina kadar kurula ulasmalidir.
(298 s.K. 127).

7= lc_l-rn_lare, tedbirlere ve kararlara kargi yapilan gikayet ve itirazlar, oy
vermeye ve her tirld secim iglerinin devamina engel oimaz. (298 s.K. 118).

ONEMLI NOT:
1-Gegersiz sayilan AKPARTI oylar varsa,

2-Sonug tutanaklarinda partilerin aldiklan oylar DOGRU olarak yazilmamigsa,
(hangi sebebe dayandifi belirtiimek suretiyle) mutiaka SIKAYETTE
bulunuimali ve sandik kurulundan ALINDI BELGESI alinmalidir.
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Adalet ve Kalkinma Partisi

DiIYARBAKIR iL BASKANLIGI
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MUSAHIT CEP KARTI

298 Sayih Segimlerin Temel Hikiimleri ve Secmen Kitiikleri

MLER!

Madde 2- Segmen oyunu kendisi kullanir. Oy gizli verilir. Oylarin sayims,
okiimii ve tutanaklara baglanmasi agik olarak yapilir.

Adaylar ve miisahitleri

Madde 25- Sandik bagi iglemlerini takibetmek Uzere, siyasi partiler ve
bagimsiz adaylar, birer musahit gonderebilirler.

|

Madde 72- Siyasi partilerin misgahitleri ile adaylan ve ba@imsiz adaylaria
musgahitleri, sandikbagi iglemlerini takip etmek lizere hazir bulunabilirier
Sayim tedbirleri
Madde 95- Sayim ve dokiim agik olarak yapilir. Oy verme yerinde hazir
bulunanlar sayim ve dokimi takip ederler.

Oylarin sayimi ve dokiimii

Madde 99 - Qylarin sayim ve dékiimii, araliksiz devam eder. Yapilacak
itirazlar, igi durdurmaz.

Miigahitlerin Oy Pusulalarini Denetlemeleri

Madde 100- Oy pusulalarini kurulun diger uyeleri ve parti miigahitieri
garebilir. Aday ve parti mugahitlerine sayim masasi basinda yer verilir
Ancak parti m&fahitleri dgten fazla ise, hazir bulunanlar arasindan bagkan
tarafindan kurul oniinde ad gekme suretiyle sandik basinda kalacak ¢
parti misahidi tespit edilir. E)i er misahitlerle bafimsiz aday mugahitieri
igin sayim iglemini yakindan takip edebilecekleri bir yer ayrilir

MUSAHITLERIN DIKKAT ETMESI GEREKEN HUSUSLAR
1. OY SAYIM VE DOKUM ISLEMLERINI TAKIP:

Mugahitler oylama bitiminde oy sayim ve dokum iglemlerini dikkatle takip
etmeli, %e?erli sayilmasi ?erslnigi halde gegersiz sayilan veya gegersiz
uEdudﬁu alde gegerli sayilan OY ve ZARFLARIN iptali veya kabulu igin
Sandik Kuruluna derhal yazili SIKAYETTE bulunmali ve

gikayete dair ALINDI BELGESI almalidir. (Oylar
okundukga her iki dokum cetveline aynen ve
dogru bigimde igaretlenmesi gerekir,

2. SANDIK SONUGC TUTANAKLARININ
DUZENLENMESINI TAKIP:
Sandik sonug tutanaklar, her segim
thrd igin ayn ayri dizenlenir.

\'l/

g 2

AK PARTI
GENEL MERKEZ

Segim Igleri Bagkanhi
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Tanm ve Koyisleri Bakam Eker'in Diyarbakr'daki secim ¢alismalar devam ederken diin Bismil'de konustu:

Faili mechuller
aydinlamiyor!

Eket; ozellikle faili mechul cinayetleri ve ka-
yrplan bir bir ortaya cikaracaklarini soyledi.
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! xUﬁrrczsAmoxunu

AK Parti fegkilatinin diizenledi-
Kentin Hleri Gelenler Gecesi'ne
fmhn Tarim ve Kéryisleri Bakam
Mehdi Eker ile AKP Diyarbakar Mil-
letvekili Abdurrahman Kurt birlikis
Kiirtge Hirkil soyledi,
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Becri Aysell ve Recep Kaymalkin
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Dhyarbakir tirkdlerine eshik et Ge-

cede salineye cagnlan Milletvelili
Abdurmahsrian Kurt, Bakan Eker'in
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KANAAT ONDERLERI iLE YAPILAN ROPORTAJLARIN DESIFRELERI
KOD:1 (40YASLARINDA,ERKEK,AVUKAT)
AK Parti’yle baginiz nedir, ne kadar zamandir AK Partilisiniz?

“‘AK Parti’'nin kurulusundan bu yana hem AK Partiliyim, goénul bag ile

bagliyim, ayni zamanda da partinin ust kurul delegesiyim.”
AK Parti’nin se¢gmen kitlesini nasil tanimliyorsunuz?

“Kart milliyetci egilimleri agir basmayan, dindar, demokrat, muhafazakar ve

sol dusunceli.”
AK Parti’nin siyasetini nasil degerlendiriyorsunuz?

“‘AK Parti’nin siyasetini begeniyorum. Demokratiklesme, 6zgurltkler, hukuki
yaklagimlar konusunda olumlu buluyorum. Tudrkiye’nin kendi 06zgun
kosullarindan ve vesayetc¢i demokrasisinden kaynaklanan ciddi sikintilar s6z
konusu. AK Parti bunlari bir sekilde asamali olarak agmaya c¢alisiyor. Turkiye
demokrasisinin, hukukun, o&zgurliklerin standartlarini evrensel seviyelere
¢lkarmanin mucadelesini veriyor. Bunlari yapmaya calisirken karsilastigi
ciddi engeller var. Bu durum Turkiye’de tamamen rejim refleksli hareket eden
TSK, yargi organlari ve gikarlarini rejim refleksli kurumlarla batlnlestirmis is
ve medya cevrelerinden kaynaklanmaktadir. Bu zor sartlarda AK Parti, gerek
AB perspektifinde gerek Turkiye insani gercevesinde ciddi, kalici adimlar
atmis, degisimler gerceklestirmistir. Ancak daha alinacak ciddi mesafeler

vardir.”
AK Parti’nin yerel siyasetini nasil degerlendiriyorsunuz?

“Genel siyasetteki basarili performansinin saglikli bir bigimde yerele
tasinamadigini distiniyorum. Tasima sorumluluguna sahip siyasal aktorlerin
(milletvekili, teskilat, baskanlar) bu anlamdaki sorumluluklarini yerine
getirmekte yetersiz kaldiklarini bir tespit olarak ifade etmek gerekir. Yerel

siyasetini Diyarbakir 6zelinde degerlendirecek olursak sunlari sdyleyebiliriz:
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Diyarbakir siyaseti iki temel eksen Uzerinde sekillenmektedir. Birinci eksen
Kart sorunundan kaynakli milliyetgilik egilimleri iginde barindiran radikal,
ideolojik ve hiyerarsik eksendir ki bunu DTP temsil ediyor. ikincisi ise bu
eksenin disinda kalan kisimdir ve bu alanin %90’ AK Parti kontrolindedir.
Dolayisiyla Kurt sorunu gérmezden gelinerek veya makul, saglikli sdylem ve
¢ozumler dretiimeden siyaset yapmak imkansizdir. AK Parti adina siyaset
yapan aktorlerin bu konuda yetersiz kaldiklarini, ayrica AK Parti’'nin genel
siyasetteki Ulkeye, bdlgeye ciddi kazanimlar saglayan siyasi ve hukuki
adimlarinin Kurt sorunu ile harmanlanmig bir mantikla halka tasinamadigini
bir tespit olarak sOylemek dogru olacaktir. Bu tarz bir siyasi Uslup
gelistiriimedigi surece AK Parti'nin yerelde kazanimlarini da kaybetme

ihtimali kacinilmazdir.”
29 Mart yerel se¢cim sonuclarini nasil degerlendiriyorsunuz?

“Yerel se¢im sonugclari segim atmosferinde yasanan gelismeler goéz 6nune
alindiginda basarili addedilebilir sonuglardir. Clinku Basbakan’in “Diyarbakir’i
istiyorum” ve Hakkari 'deki “Ya sev ya terk et” anlamina gelen sdylemi hem
DPTyi kamgilamig, hem de DPT’nin Kurtlik Uzerine geligtirecegi siyasal
sOyleme adeta can ve kan tasimigtir. Belediyelerde 10 yilin basarisizhginin
hesabini vermek konumunda iken “Kirt oldugumuz igin bu topraklari terk
etmemiz isteniyor” diyen bir siyasi anlayis c¢ergevesinde igi bir onur, bir
namus meselesi bicimine donusturerek ¢ok avantajli ve hi¢ hesap vermeyen,
Kartler'i koruyan gériunimde bir konuma gelmeleri saglanmistir. AK Parti’nin
yerel segimlere uygun hizmet ve kimlik gibi bir siyaset yerine, sadece
soylemsel bir siyaset stratejisinin bu sert, ideolojik ve milliyetci sOyleme kargi
tutunabilme sansinin olmadigi aciktir. Yerel siyasi aktorlerin, gegmigten
buglinki surece kadar AK Parti'nin demokratiklesme ve o6zgurlikler adina
attigi adimlari ve yaptigi agiklamalari, Diyarbakir halkina yerel unsurlari da
katarak tasiyamadiklari gergegi bu yerel segimlerde kendini belli etmigtir. Bu
nedenlerden oturu yerel segimlerden alinan sonuglarin, Diyarbakir ozel

sartlari goz onune alindiginda, basarili olarak nitelendirilmesi gerekir.”
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Sizce 6niimiizdeki donemde AK Parti’nin basarili olabilmesi icin neler

yapilabilir?

“AK Parti’nin Diyarbakir 6zelinde ve bolgede basarili olabilmesi igin ilk 6nce,
teskilatlarini guclendirmesi zorunludur. AK Parti’'nin diger bolgelerdeki
teskilatlari ile karsilastirdigimda, Diyarbakir il teskilatinin daha zayif oldugu
gibi bir izlenime sahibim. Ayrica ikinci husus, se¢gmenle kurulan iligkilerdir.
DPT’nin kontrol etti§i se¢gmen orani %40’hk bir alandir. Diger segimlerde
kayan alan disinda kalanlarla sicak, candan, surekli ve samimi iligkiler
gelistirimelidir. Uglincli husus, genel demokratiklesme, 6zgrlikler ve hukuk
alaninda yapilan agilimlar, atilan adimlarla ve Kurt Sorunu ile batinlestiriimis
bir siyasal sdylemle aktif, canli ve surekli bir iletisimin bolgeye ve Diyarbakir'a
yonelmesi gerekliligidir. Dorduncu olarak oOnerim, partiye gonullu katkida
bulunan insanlarin sahiplenilmesi gerekliligidir. AK Parti’'ye gonulli olarak
katkida bulunmayanlarin yerine, emek ve destek verenlerin sahiplenilmesi
¢ok onemlidir. Aday belirlerken durust ve halk tipi insanlarin tercih edilmesi
gerekir. Besinci husus, asiret ve seyh mulessesesinin Diyarbakir igin
anlaminin kalmadigi gergeginin bilinmesi, onun yerine her mahallede kanaat
Onderleri olarak kabul edilen, s6zi gegen ve sevilen insanlarin varlgi
Uzerinden siyaset yapilmasi gerekliligidir. Son olarak AK Parti teskilatlarinda
gorevli olanlarin egitimlerinin, moral ve motivasyonlarinin saglanmasi, tegkilat

ici iligkilerin canlandiriimasi ve bunlara sureklilik kazandirilmasi gerekir.”
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KOD:2 (40°LI YASLARDA, ERKEK, AVUKAT)

AK Parti’yle baginiz nedir, Diyarbakir ve AK Parti’nin Diyarbakir

siyasetini nasil degerlendiriyorsunuz?

“‘Diyarbakirda 20 yil boyunca cgesitli sivil toplum orgutlerinde c¢alistim.
Dogdugum gunden itibaren siyasetin icinde olmam sebebiyle pek ¢ok partinin
icinde bulundum vyani siyasetin icine dogduk diyebiliim. A Partisi
milletvekilligine adayligim sdridldiagunde, bazi ayak oyunlarindan dolayi
siyasetten sogudum. Bugln siyasette aktif gorev almama kararliligimi
surdurdyorum. Dogrusu Ak Parti gibi ding bir siyasi partiye nufuslu
olmamakla beraber, c¢esitli siyasi partilerden, basta Kurt sorunu olmak tzere
demokratiklesme ve Avrupa Birligi ile ilgili goruslerime basvuruldu. Bu
konuda raporlar hazirlamam istendi o dénem. O glnklU dinya gergedine
uygun seyler yazip rapor olarak gondermek istedik ancak Turkiye'nin
gidisatini  bildigimiz igin, ayaklari yere basmayan higbir oneriyi, karsilik
bulmayacagindan hareketle gdndermedik. Bunun, bdlgenin yaklasik 30 yildir
kanayan yarasina da bir gare olmayacagini ¢ok iyi biliyoruz. Bunu sunun igin
soyluyorum, siz Diyarbakirda herhangi bir vatandasa “Evinde yemek nasil
piser, yemegi kim yapar?” diye bir siradan soru sorsaniz s6ze soyle baslar:
“O sene ki bizim kdyuimuz yanmisti ya da o yil ki benim oglum vurulmustu ya
da ben cezaevine girdigim yil...” Cunku bu bdlge bdyle bir paranoya bdyle bir
travma yasadi. Hem de 30 yila yakin bir sire. Ben 1977 yilinda Diyarbakir
Lisesi 6grencisiydim. O yillarda tanistik biz siyasal yapilanmalarin getirisi-
oturasuyle. Dolayisiyla Diyarbakirda, Diyarbakir siyasetinden,
Diyarbakir'daki secimden bahsederken butun bunlarin disinda soyleyeceginiz
higbir so6zun karsihgr yoktur diye dusunuyorum. Bugune kadar Diyarbakir ve
bolge sorununa dahi makul ¢ézimlerin bulunmayisini buna baglyorum.
Simdi AK Parti, biliyorsunuz, 2001 yilinda Turkiye’'nin ¢ok ciddi bir ekonomik
ve siyasi krizin yasadidi bir dénemde kuruldu. Kuruldugu zamanki ekip Sayin
Cumhurbagkanim, Sayin Basbakanim ve digerleri. Bu insanlar bu Ulkeye
gonul vermig bir ekip. Buna sahip ¢ikilmali diye, Turkiye kamuoyunda iyi

destek gordu. Nitekim bir yil sonra 2002 segimlerinde %34 kusurla tek basina
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iktidara geldi. AK Parti’'nin verdigi beklenti suydu: “Onlar gelecek, ekonomik
kriz bitecek, kardes kavgasi bitecek”. Cunku hakikatten Sayin Basbakan’in
temsil ettigi gelenek, gémlegini ¢ikarmadan 6nceki gelenek, islami bir
gelenekti. islamci gelenegin uglarini bir tarafa biraktigimizda, kardesligi esas
alan bir dugunceye sahipti. Ama dusunsel bazda kardesligi esas alan;
herkes i¢in 6zgurluk ve barig sdyleminin hakim oldugu bir sdylem. Dolayisiyla
AK Parti'den beklentim, Tdrkiye'nin hem ge¢mis doneminde, hem de tek
basina iktidarlar déneminde yapamadigi akimi yapmak. Neydi 0? Ozal'in
baglatip da bitiremedigi bir sure¢ vardi. Tamamen 06zgurlesen bir sureg;
Turkiye'nin AB’ye girebilecegi bir stre¢. Demokratiklesme, insan haklarina
saygl ve bu normlarin bati standartlarina yakin olmasi noktasinda AK Parti’ye
glvenimiz tamdir. Dolayisiyla AK Parti ilk 2,5 yilinda bu guveni sarsici bir
durum sergilemedi. Avrupa Birligi surecini hizlandirmasi, demokratiklesmeyi
saglamasi, anayasal duzenlemeleri yapmasi, halkin kendisinden
beklentilerinin ne kadar hakli oldugunu ortaya koydu. Ama daha sonra;
bugln, glin ylzune ¢ikan o gun de tahmin ettigimiz bizim o zaman derin
devlet dedigimiz, bugin adina artik Ergenekon teror orgutu dedikleri bir
yapilanma ile kargi kargiya olundugu donemde, AK Parti'nin yasadigi bir
sureg vardir. Bu sureci bilen AK Parti, belki bundan dolay! yerinde saymaya
bagladi. Butin bu slreci okudugumuzda, AK Parti ne zaman ki barig
surecine Kurtleri de dahil etmigse -ki cogu zaman bunu yapti- hem bdlgede
hem de Diyarbakir'da ciddi bir oy aldi. AK Parti 22 Temmuz segiminde %41
kUsur oy aldi Diyarbakirdan. Bu oylarin alinmasinin ciddi sebebi de, segim
arifesinde bir hukumet ve ilgenin Kandil’den gelip 10 kisur askerimizi bir tek
saldirida oldurmesi sonrasi Kuzey Irak’a girelim diyen insanlarla kargi karsiya
kalmasidir. AK Parti buna ragmen: “Hayir, bugin o gun degildir! Kuzey Irak’a
girmemizin bir anlami yok! Kendi icimizdeki bir diuzenlemeyi dahi
saglayamadik” dedi. Bu etkiyle, bolge halkindan buyuk tebrik gorda. Olaylar
ve secim bitti. AK Parti % 47 sularinda oy aldi. Hi¢ gerek yokken, hicbir
zaman kargihgr da olmayan bir sinir otesi kara ve hava operasyonuna

girigildi.”
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Diyarbakir 6zelinde son yerel segimleri nasil degerlendiriyorsunuz?

“Sayin Basbakan, ne sdylediginden ziyade bodlgede nasil adirlandigini esas
alacagimiz bazi ifadeler kullandi: “Tek bayrak, tek vatan, tek devlet ve tek
millet” gibi. Bolgede yasayan insanin, Ozellikle Kurtler'in tek vatan, tek devlet
ve tek bayrakla ilgili zerre kadar sorunlari s6z konusu degildir. Ama siz ‘tek
millet’ dediginizde olmaz. Clnku onlarca yil boyunca Kurtler yoktur, onlar dag
Tarkleridir anlayisi hakimdi. 80 yil boyunca Kurt halkini inkar ve asimile
politikasi geligtirildi. Siz, ‘tek millet’ deyince bdyle bir gocunma ister istemez
Kurtler tarafindan hissedildi. Tek bayraga, tek vatana, tek devlete eyvallah
ama tek millet dediginiz zaman, siz Kartler'i Tlrk milleti olarak kabul etmis
olursunuz ki zaten acimiz 1zdirabimiz bu. Dolayisiyla boyle bir sdylem burada
kabul gormedi. Basina da yansidi ki Sayin Bagbakan, bu sdylemi sOylerken
“‘Begenmiyorsaniz begendiginiz yere gidin.” dedi. Bu su demekti; o donemde
defalarca su konusuldu, ben de hatirhyorum. 70’li yillarda “komunistler
Moskova'ya gitsin” deniyordu. Yillar sonra “seriatcilar iran’a gitsin” dendi. En
son 9. Cumhurbagkani Sayin Suleyman Demirel, “Basortulller bilmem
nereye gitsin” dedi. Sayin Bagbakan da c¢ikti dedi ki: “Begenmiyorsaniz
gidin!” Kim gidecek, nereye gidecek? 9000 vyildir buradayiz. Biz Turk
kardeslerimizle Malazgirt Savasi’nda 12000 kisilik bir stvari ekiple ka¢ sehit
verdik burada? Bizanslilara karsi bir savas kazanilmasini sagladik. O gun
bugundir kardes olduk. Biz buna Malazgirt Diyarbakir hatti, kardes hatt
diyoruz. Simdi siz “bedenmiyorsaniz gidin” dediginiz zaman, vatandas ister
istemez “Ya sev ya terk et” seklinde yorumladi. Bu soylem, AK Parti'nin
bolgedeki siyaseti ile ilgili 8 Agustos 2005 tarihinde Diyarbakirda Sayin
Bagbakanin “Kurt sorunu basta benim sorunumdur, buylk devletler buyuk
hatalar yapabilirler. Biz bu hatay telafi edecegiz” séylemini ‘geri adim’ gibi bir
algi yaratti. AK Parti’'ye yerel segimlerde en ¢ok oy kaybetmesine sebebiyet
veren sey, bu oldu. Yerel secimlerdeki sonuglarin boyle olmasinin diger bir
sebebi de Sayin Bagbakan’in ¢ok erken bir atak yaparak: “Diyarbakir’i
istiyorum” demesidir. Bunun Gzerine, Diyarbakir Buyuksehir Belediye

Baskani Osman Baydemir: “Diyarbakir kaledir, kaleyi kaptirmayiz” dedi ve o
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gunden itibaren se¢im c¢alismalarina basladi. DTP karsisinda, AK Parti’'nin
DTP’den ¢ok daha guglu bir adayla, ¢ok guglu bir vizyonla ve daha erken
siyasi aleme ¢ikmasi gerekirken; AK Parti adayini en son agikladi. Beklentiler
cok yuksekti. Sayin Bakan bile beklendi. Bagbakan dyle bir sey dedi, acaba
“‘Mehdi bey mi olacak?” diye dusunuldd. Abdurrahman Bey cok seviliyor
acaba o mu olacak? Diye de dusunuldu. Kutbettin Bey elbette ¢ok seviliyor,
elbette Diyarbakira ¢ok katkisi oldu. Bundan bir siphe s6z konusu dedgil.
Ama siz en sona beklettiyseniz, bu kadar sure geri kalmanin da énlemlerini
almaliydiniz; en azindan aday profili itibariyle. Bunun yani sira, AK Parti
Diyarbakir'da, belediyeleri almak igin se¢im startini vermeden once ciddi bir
sey yapmadi diyebiliriz. Tamam, burada teskilat vardi, teskilat ¢aligiyordu.
Ama diyorum ya, DTP bu sdylemler ortaya ¢iktiktan itibaren epeyce calisti.
Bugline kadar 11000 ev gezdik. Halkla birebir temas halindeyim. Gittigim her
10 evin 7’sinde tum DTP’liler ziyarete geldiler, bagkan geldi, kadin kollari
geldi... O gunden itibaren se¢im galismalarina baglayan bir DPT’nin yaninda
kendi teskilati ile yetinen bir AK Parti s6z konusuydu. Dolayisiyla tegkilat ve
genel merkez bazinda da yerel secimleri kazanmak i¢in AK Part, ciddi bir
pratik ortaya koymadi. Segimlerdeki basarisizliklarin bir sebebi de buydu diye
dusundayorum. Evet, sonuglar, dedigim gibi, AK Parti’nin hi¢ de beklemedigi
bir sonugtu. Sayin Bagbakan’in, genel merkezin, vekillerin, teskilatin
kendisine, “su hatada bulundugum icin bdyle bir kayipla karsi karsiya kaldim”
Ozelestirisinde bulunmalari lazim, bu olmazsa olmazdir. Fakat bizde bir sey
yoktu, sOyle olmasaydi dediginiz zaman siz kendinizi tamamen temize
cikarmig olursunuz ki herkesin; AK Partililer'in bu olumsuz sonugtan mutlaka

kendi payini almasi gerektigini distiniyorum.”

Oniimiizdeki dénem igin ne gibi énerileriniz olur, hem Diyarbakir hem
de AK Parti igin?

“Onimiizdeki dénemde neler yapilabilir? AK Parti 2002 ruhunu ve ondan

hemen sonra 2004 ruhunu yakalamali. 2004 ruhunu yakalamali derken;
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Sayin bakanimiz Mehdi Eker Bey olsun, o gliin ve bu yil milletvekili olan sayin
vekilimiz Ihsan Aslan olsun, basta bunlar olmak (izere, o giin de bugiin de
vekil olanlarin teskilata ciddi anlamda sahip c¢ikmalari lazim. Teskilat 2004
yilinda girmedigi mahalle, sokak ve ev birakmadi; her insana dokundu. Bu
teskilat ayni seyi yapmali yine. Bununla beraber, Diyarbakirda ¢ok ciddi bir
sehirlesme sorunu var. Kulturel bir travma yasamakta Diyarbakir. 10-15 yil
once koyu yakilan, koyu bosaltilanlarin g¢ocuklari bugun Diyarbakirda
yasiyor. 3 yasindayken gelen bugin 20 yaslarinda. Koydeki hayatina aliskin
bir anne baba dusundn, tarlasi var, bagi var, bahgesi var... Satin alabilecegi
higbir sey yok. Dolayisiyla ciddi anlamda bir paraya da ihtiyaci yok. Ama
bugin Diyarbakir'da, buatin bunlari kargilamak igin paraya ihtiyaci var. Sehre
uyum sorunu var, ¢ocugunun egitim sorunu var. Sokakta c¢alisan ¢ocuklarin
haddi hesabi yok Diyarbakirda. Bunlarin buyuk bir kismini gogle gelenlerin
cocuklarinin olusturdugu bir gergek. Hukumet politikasini devlet politikasina
donusturen ne olursa olsun bu konuda, Diyarbakir'in 6zelinde yeni bir akim
baglatiimali. Koéyd yanmiglarin kdylerine dénmeleri ciddi anlamda
gerceklesmedi. Vatandas teror tazminati adi altinda parasini aldi, sehirde
yasamaya devam ediyor. Pek ¢codu daha da parasini alamadi. 3 yildir
bagvurup da higbir netice alamayanlarin haddi hesabi yok. Bun insanlarin
kentlesme surecine sokulmalari, ciddi anlamda rehabilite edilmeleri
kacinilimazdir. istihdamla ilgili herkesin sdyleyecedi sdzleri vardir elbette
istihdam kacinilmazdir, istihdam gereklidir. Ama bugun icin GAP eylem
planinin dahi ayaklari yere basmayan bir plan oldugunu duyuyoruz ki bu bizi
son derece uzdu ve rencide etti. Cunkd gecen yil 27 Mayis'ta Sayin
Bagbakan burada GAP eylem planini agiklarken biz: ‘Kaynagi bulunmus bir
sure¢ yasiyoruz” dedik. Maalesef bugln bdyle bir durumda olmadigimizi
yeni bakanin is basina gelmesiyle parti duyurdu. Bu proje, yeni istihdam alani
demekti. 50000 ailenin is sahibi olmasi demekti. istihdamla ilgili 6yle bir
sikintl var ama hukumet farkh bir boyutta bu ag¢idi kapatmali. Bugun DTP
yandas! olan genglik merkezleri disinda ciddi anlamda genclik merkezi yok.
Egitim ve kiltur merkezi yok Diyarbakirda. Dolayisiyla AK Parti'nin genglik
ayag! oldu. AK Parti'de buguin Ak Parti sdylemine yakin cay evleri yok,
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kafeteryalari yok, genclik editim merkezleri yok, kultlir sanat merkezleri yok,
internet kafeleri yok... Boyle bir AK Parti'nin tabanda da ciddi destek bulmasi
cok zor. Oncelikle teskilatin glclenmesi, il baskani ve ydnetiminin

guglendirilmesi, onlarin Ustlne dusen isin goértlmesi yerel anlamda gerekli.”

KOD:3 ( 50°Li YASLARDA, BAYAN, SiVIL TOPLUM ORGUTU BASKANI)

Ne kadar zamandir AK Partilisiniz?

“7 yildir. 3 Kasim secimlerinden beri AK Parti ile ilgiliyim. Daha 6nce 3,5 yil

kadin kollari, genel merkez Uyeligi yaptim.”

Calismamda sizin i¢in ‘kanaat onderi’ tanimlamasi kullaniyorum. Kanaat
oénderlerinin kamuoyu olugsturma, siyasal parti ile ilgili o6rgiitleme
fonksiyonlar1 vardir, biliyorsunuz. Sizin O6rgiitlediginiz, partiye

kazandirdiginiz ortalama insan sayisi kagtir?

“‘Evet, simdi burada kesin rakam olarak veremem. Ancak, ben konumum
itibariyle 20 kusur yildan beri sosyal hayatla i¢ igceyim. Bahsetmistim,
oncelikle sivil toplum kuruluslarinin kurucusu ve baskaniyim. Bu olusum
“Kadin Kdltir Platformu” c¢atisi, ismi altindaydi. 12 yildan bu yana da
“‘Kadinlar Kultir Yardimlasma Dayanigma Vakfi” olarak hizmet veriyoruz.
Fakat higbir zaman sivil hizmetleri siyaset ile 0&zdeglestirmedim,
kaynastirmadim. Her hizmeti kendi mecrasi iginde yuruttim. Sivil toplum
kuruluglarinin esas gayesi halkin sorunlarina ¢ozum uretirken, devlet ile de
isbirligi icerisinde bulunarak topluma faydali olmaktir. Burada siyaset veya
siyasi anlamda higbir sey yapmadim, yapmam da. Fakat tecrubelerim ve
birikimlerim dogrultusunda insanlarla iligkilerim hep oldu. Partideki hizmet
halkalarinda da c¢ogu zaman konusmaciydim, fikir Gretendim, sorunlara
¢ozUm Uretmeye calistim projeler bazinda. Bulundugum konum geregi, o
projelere ¢6zum oOnerileri getirdim. Sosyal Yardimlasma Vakfi Mutevelli

Heyeti Uyesiyim ayni zamanda. Birgok alanda, érnegdin; engelliler, yoksullar,
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egitim imkani alamamis topluluklar ve 6zellikle hanimlara yonelik gegmisten
bugine kadar birgok programimiz, konusmalarimiz, panellerimiz ve
calismalarimiz oldu. Egitim ve saglik alaninda hizmet veriyoruz. Sosyal
alandaki calismalarim bunlardir. Ama rakam olarak derseniz, ¢ok hizmetler
yaptik; ¢ogunluga hitap ettim. Se¢im donemlerinde ekipler kurdum, mahalle
tum calismalari gézlemledim, raporlar aldim. Rakam olarak soyle diyebiliriz:
2000 civari. 3 Kasim 2002 segimlerinde u¢ asagi u¢ yukari olabilir de, genel
olarak 3 Kasim 2002 sec¢imlerinde Diyarbakirdaki AK Partimizin aldigi oyu
2004 yerel secimlerinde uge katladik, artik rakami siz netlegtirin. Hizmetlerim
bu sekilde devam ediyor. 3 Kasim secgimlerinde Diyarbakirda %36.5 oy
almistik, 22 Temmuz segimlerinde %42 oy aldik. Tabi bu artislar yalniz
benim degil; ben ve benim gibi 6zverili, bu davaya gonul vermis, Adalet ve
Kalkinma Partisi’'nin tuzugundeki butun hizmet halkalarinda emek vererek,

ilkeleri dogrultusunda caligmalar yapmis, tum emegi gegenlerin katkisidir.”

Bu calismalar esnasinda calistiginiz hedef kitle diyelim, AK Parti’nin

secmen kitlesini nasil tanimlarsiniz?

“Simdi ben birka¢ boyutu ile gordim. Benim goézlemlerim su sekilde: AK Parti
kurulurken onun kurucu bir kitlesi vardi. O kurulusta partiye sevgi duyan bir
kitle vardi. ilk sempati grubu bunlardi. Parti kurulduktan sonra secimlerde
soylemlerle, yapilacak olanlari anlatmayla bu sevgi halesi ikiye, Uge katlandi.
Bunlar, partiye umut besleyenler, guvenenler, inananlar ve sevgi duyanlardi.
3 Kasim segimlerinden sonraki hizmetin basarilariyla bu sevgi kitlesi daha da
¢ogaldi, ¢unklU kurulusunun ilk dort yili AK Parti hakikaten buylk bir atilim
surecindeydi. Gerek egitimle, ekonomide ve gerekse sagliktaki reformlarinda.
Boylece guven artti. Farkli partilerdeki insanlarin da, AK Parti camiasina uzak
bazi parti mensuplarinin da AK Parti'ye kaydigini gérduk gozlemlerimizde.
Obir boyutu da malum giineydogudayiz. Diyarbakir'da yasiyoruz. Kendimizi
ifade edebildigimiz zaman dilimlerinde ve mekanlarda oy tabani daha ¢ok
yukseldi. Yani kendimizi tanitmak, ifade edebilmek, yapilan icraatlar
anlatabilmek bu partinin taninmasi agisindan ve oylara yansimasi agisindan

gercekten onemliydi. Benim bu yonlu goézlemlerim oldu. Kendinizi ifade
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ettiginizde, guvenilirliginizi kanitladiginizda hizla oyunuz artiyor, bu da partiye

ivme kazandiriyor.

AK Parti’nin siyasetini, 6zelikle son yerel sec¢imler bazinda, nasil
degerlendiriyorsunuz?

“Konunun ideologlari bu soruya daha bir derinlemesine cevap verir. Ben
burada biraz disaridan takip ettim dersem yalan olmaz. Clinkli Merkez
Yonetim Kurulu Uyesiyim, ama Yurutme Kurulu Uyesi degilim. Aday
seciminde belirlenen adaylar, partiye aidiyet duygusuna ne kadar baghydilar,
o biraz sorgulanir bence. Simdi Diyarbakir'daki yerel secimlerde her sey ¢ok
dogru gitti diye sdyleyemeyiz. Sizler de mutlaka duydunuz, biliyorsunuz.
Sandik baslarindaki talihsizlik, tehditler, baski unsuru bu durumu cikardi
ortaya. Bu sonuglar partimizin gergek oylari degildi, daha fazlaydi yani

oylarimiz.”
Peki 6niimiizdeki dénem sizce Diyarbakir’da neler yapilabilir?

“Onimiizdeki donem ben bir AK Parti mensubu olarak da bunu dile
getiriyorum: Guglu bir il teskilatiyla, gugli bir yoénetim kadrosuyla, halka
yakin, halkla i¢ ige, halkin sorunlarini yerinde tespit edecek bir baskan, il
yonetimindeki kardeslerimizle ve milletvekillerimizle basarimizi yukseltebiliriz.
Halktaki siyasi bilinglenme daha da artiyor. Hikimetimizin icraatlarinin halka
yansimasi ne kadar anlatiliyor? Ben yeterince anlatildigi kanaatinde degilim.
Bir de halkla i¢ ige, yani uzaklardan kumanda ile degil, Ankara’da oturarak
degil, arada sirada Diyarbakir'a gelip halkin icine girmekle degil, bizatihi bunu
yurekten isteyerek, halka gonul bagiyla bagh oldugunu hissettirerek
cahistigimizda ve halkla i¢ ice olup da sorunlara ¢ézum Urettigimiz zaman

eminim daha ¢ok basarili olacagiz.”

Siz bodlgedeki halkin, Ozellikle de Diyarbakir’daki halkin, nasil

kazanilacagini diigiiniiyorsunuz?

“Simdi benim durusum belli, yaptigim hizmetler de ve tabi ki AK Parti'deki

durugsum da belli. Yani parti olarak da, kurulus olarak da, hizmet olarak da
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Adalet ve Kalkinma Partisi'nin felsefesi neyse, tlzigunde ne yapiimasi
gerekiyorsa, halkin huzuruna, refahina hangi yonde katkida bulunmak
gerekiyorsa, egitim, saglik, kiltirel alanda, yardimlasma alaninda, Issizlik
mesela; en blylUk sorun issizlik, biz olarak kendimizi ifade etmekten
yanayim. Biz derken; bir insan olarak, bu bolgenin, guneydogu bodlgesinde
yasayan Turkiye Cumhuriyeti'nin vatandasini kastediyorum. Partimizin ilkeleri
ve felsefeleri, yapilmasi gerekenler, yillarin ihmallerini zaman igerisinde
hizlandirarak o ihmalleri gidermek, insan haklari bazinda var olan eksiklik
neyse onlari gidermek ¢oézumlerden en onemlisi diye dusunUyorum. Ama
farkli gorisler de olabilir. Onemli olan “biz” olabilmek ve insanlarimizi huzura
kavusturmak. Farkli gruplarin insan Uzerindeki tahakkimudnu kaldiralim,
birinin yagsam hakki digerinin yagsamina engel olmasin. Birinin, bir grubun
veya bir irkin fikir ve disuncesindeki seylerin bir digerini ezmesine izin
verilmesin, evrensel degerlerde birlesilsin. Cunku kuresellesen dinyada
yalniz yasiyoruz. Avrupa Birligi veya on binlerce kilometre 6teden bir Ulkenin
demokrasisinden, kendi kendisini sorumlu géren baska bir super gug¢ birgok
ornekler var onumuzde. Kuresellesen bir dunyada yagiyoruz, milletler sinirlari
kaldiriyor. Biz kendi Ulkemizin insanlariyla niye entegre olmak yollarini
bulmayalim? Bir mozaigin 1giltisini birlik beraberlik icerisinde, gug¢ birligi
icerisinde yansitalim. Gelismis bir Ulke olalim, dinyada s6z sahibi olalim.
Tarkiye’'nin  dogusuyla batisiyla, Karadeniz’iyle, Akdeniz'iyle var olan
guzelliklerini ortaya c¢ikaralim. Bu guzelligin isiltisi azalmigsa onu parlatalim,
belki fazla felsefik konusuyorum, belki humanist bir duyguyla yaklasiyorum
ama ben buyum. Benim fikrim, benim hizmet anlayisim bu. Bu sekilde hi¢
kaybetmedik, hep kazandik. Ama dedigim gibi etnik anlamda, irksal bazda,
insan haklarinin ihlali neyse biz ona da karsiyiz. Hi¢bir irk, hi¢bir irktan Ustun
degildir. Biz yaratilani yaratandan 6turd seviyoruz. Ama var olan eksiklikleri,
AK Partimiz’de ve diger partilerimizde gidermeliyiz. Demokratik ¢ergevede,

hizmet halkasinda yer alan tum siyasi partilere saygimiz var.”
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Kimlik siyaseti yaptigi séylenen DTP’ ye oy verenlerle gériismelerimde
edindigim izlenim, Basbakan’in bir takim séylemlerinden rahatsiz

olduklari yéniinde, siz ne diisiiniiyorsunuz bu konuda?

“AK Parti, Cumhuriyet tarihinde hig¢ bir siyasi partinin yapmadigi kadar hizmet
yapti. Haliyle hemen her sey olmuyor, yillarca ihmal sbéz konusuysa,
Basbakanimizin fikrinin de ayni oldugu kanaatindeyim. Bunun igin sosyal
alanda, kulturel alanda, insan haklari alaninda insaninin huzuru ve rahati igin
gece gunduz emek verdigine, ¢alistigina bizzat sahidim. Soylemler, muglak
ifadeler her tarafa cekilebilir. Ben Bagbakan’'in sdyleminden az o&nce
bahsettiginiz durumu ¢ikarmadim. Degerli kardeslerim bir geriye donlp
baksinlar. 7 yillik iktidar doneminde ne muhtegem icraatlar yapildi. En buyuk
motivasyonu, pozitif enerjiyi, yapilanlar gsukranla kargilandiginda aliyorsunuz.
Higbir sey yapilmamis gibi gostermek acaba yapana ne kadar sevk verir? Bu
yuzden birbirimizi motive etmeliyiz, bir de su ydnuyle de bakabilmeliyiz:
Batln bu ihmallerin sorumlusu AK Parti midir? Yani bittn bu yanhsglarin dogu
ve Guneydogu’daki eksikliklerin musebbibi AK Parti midir? Butin bu sorunlar
AK Parti ddneminde mi ortaya ¢ikti? Hayir. O zaman neden sadece AK Parti
bu isin sorumlusu olarak goruliyor? Diyecedim o ki bu sorunlarin uzun bir
gecmisi vardir, cozme isi de biraz zaman alacaktir. Bu kadar kisa surede ¢ok

sey bekleniyor.”
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KOD:4 (40°’LI YASLARDA, ERKEK, AKADEMISYEN)

AK Parti’nin diini bugiinii, siyasetini ve son yerel secgimleri nasil

degerlendiriyorsunuz?

“AK Parti 2002 segimlerinde Turkiye genelinde %47 oy alirken, bdlgede %53
oy aldi yani Turkiye ortalamasinin Uzerinde bir oy aldi. Dedigim gibi bunun
sebebi, siyasal alanda demokratiklesmeyi saglamasi ve ekonomik anlamda,
Ozellikle kentlerde, varoglarda yasayan insanlara ulagsmasi, kdylerde ise
kirsal kesimde yasayan insanlarin modern hayatla irtibatlarini saglayan ¢esitli
adimlar atmasiydi. Bu anlamda 2007 segimleri mesela AK Parti igin belli bir
donum noktasi oldu, ancak 2007 secimlerinden sonra bdlge insani AK Parti’
den bu demokratiklesme adimlarini daha da derinlestirmesini beklerken, AK
Parti tamamiyla zit bir politika izledi ve daha énce demokratik kelimeler sarf
eden Bagbakan, birden en milliyetci kesimlerden daha milliyetgi bir dili
kullanmaya basladi. Bu da bolge halkinda ciddi bir tepki buldu. Yerel
secimlerde bu tepkinin bir yansimasi ile AK Parti hem Turkiye’deki, hem de
bélgedeki oy oranini ciddi miktarlarda kaybetti. % 53’lerden ylzde % 37’lere
indi. 15-16 puanlik bir kayip s6z konusu ve bunun en 6nemli sebebi,
Bagbakan'in Kurt meselesinde yaratmis oldugu umuda tekabll eden bir
siyaset getirememesidir. Tamamen antidemokratik ve militer bir dil
kullanmaya baslamasi ciddi bir tepkiye neden oldu. Mesela bu donemde: “Biz
kimlik siyaseti yapmiyoruz, biz hizmet siyaseti yapiyoruz” demesi bodlgede
higbir karsilik bulmadi, daha dogrusu tam bir tepkiyle karsilandi. Cunki bu
insanlarin énemli bulduklari bir kimlik sorunlari var ve eger siyaset bir sorun
¢ozme sanatiysa, temelde bu insanlarin kimlik sorunlarini ¢bézmeyi de
kendine amag edinmesi gerekir. Halbuki insanlar kendi kimliklerinden dolayi
bazi hizmetleri almadigini dusundyorlar. O nedenle, ‘Hizmet siyaseti
yapiyoruz’ demek, “Hicbir siyaset Uretmiyoruz” demektir. Bu kimligi
oncelemeyen, kimlik sorunlarini oncelemeyen bir siyaset, ozellikle de
Kart'lerde, Diyarbakirda, Guneydogu'da herhangi bir sekilde halktan bir
teveccuh gormez. Boyle, bir halktan gerekli karsiigi almaz. Nihayetinde bu

ciddi bir sonuctur ve bodlgede bunun demokratik yansimasini gorduk.
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Secimlerde DTP 200 bin, 199 bin oy almisti. AK Parti ise 191 bin oy almisti.
Yani neredeyse ara kapatiimigti. Ama 2009 sec¢imlerinde yanlis politik dil ve
yanlis siyasal tercihler, AK Parti ile DPT’'nin arasindaki makasin yeniden
aciimasina yol acti. %62’den %37’lik bir seviyeye indi. Evet, bundan sonrasi
icin genelde ne yapilabilir? Sunu sdyleyebilirim: Buradaki temel sorunun
cesitli boyutlari var. Yani, bu Diyarbakirdaki sorun, daha dogrusu tum
GuUneydogu igin sorun ki bunlar birbirinden ayrilabilecek boyutlara sahip
degil. Siyasetin bu bolgede kesinlikle, sadece hizmete degil; tamamini
kapsayan, demokratiklesmeyi 6ne alan bir dile ihtiyaci var. Yerel aktorlerin,
gercekten halkla i¢ ice olmasina dikkat etmek gerekiyor. Yani parti tribana,
(6zelde sahislar, tribln sayisi konusunda donanimli degdilse) politik sahada
herhangi bir gelisme saglayamiyorlar, bu da ciddi bir sikinti yaratiyor.
Bunlarin tamaminin gézden gegirilmesi gerekiyor. Ama onemli sorun,
buradaki 6zgurluk taleplerine kulak kabartma adina, bunu merkeze alan ve
bdyle bir siyaseti yurGten bir parti olmasi. Bunu 2002-2005 secimleri
arasindaki gibi tekrar yapabilir. Yapsa halktan teveccuh gorebilir. Diyarbakir
secimleri ile ilgili bir de sunu eklemem lazim: Tuim se¢menler igerisinde %20
- %25’lik son derece esnek bir se¢gmen kitlesi var ve bu esnek segmen kitlesi
iki partiden birine, hangisi kendine daha yakinsa, bir sonraki segcimde ona
oy verebiliyor. Bir donceki se¢cimde AK Parti %47 oy alirken, DTP %65’e
cikabildi. Yani %20’lik bir segmen diger tarafa gecebildi. Bu bdlgede,
partilerin kendi kemiklesmis secmenleri ve bir de esnek segcmenleri vardir. Bu
kemiklesmis secmenlerin buglinden yarina, bir digerinden bagskasina
gegmesi mumkun degdil. Ancak tercihleri esnek olan segmenler bir sonraki
secimlerde bir baskasina oy verebilirler. O nedenle AK Parti’'nin bundan
sonraki surecte, 2009 Mart secimlerinden ders ¢ikarip, bdlgede daha da

demokratik bir dil kullanmasi su an O’nun igin tek gikar yol olarak goérunuyor.”
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KOD:5 (50°LI YASLARDA, ERKEK, EMEKLI OGRETMEN)
AK Parti ile Baginiz nedir?

“AK Parti kuruldugu gunden itibaren O’na bir sempatim ve génul bagim var.
Ancak 6gretmen oldugum icin fiili bir bagim olmadi. 2000 yilinda emekli
oldum. 2007'de Bingdl'de milletvekili aday adayr oldum. Son anda
giremedim; ama partiye kismedim. Sizin bir idealiniz varsa, siz bir geyi
benimsemisseniz sadece makam ve mevki i¢cin sevmezsiniz. Bu yuzden
kismek, sizin samimi olmadiginizi gosterir. O dénemde milletvekili
adaylariyla birlikte kuzey ilgelerinde koy kdy dolastik. 2008’de Ahmet Ocal
déneminde Parti Yonetim Kuruluna girdim. Ayni zamanda da Segim Kurulu
Bagkani oldum. Son yerel secimlerde Secim isleri Bagkaniydim. Yerel
secimlerden sonra Siyasi ve Hukuk isleri Bagkanhgi'na gectim. Simdi de AK

Parti il Bagkaniyim.”
AK Parti’nin kitlesini nasil tanimlarsiniz?

“AK Parti’nin ilkeleri var; demokrat ve muhafazakar. Partiye, cogunlukla bu
kesimden insanlarin geldigi bir gergek. Genel olarak Diyarbakir halkimiz bir
sekilde DTP’ye oy vermis. Ama AK Parti'yi tanidikga ¢ok degisik seyler
goruluyor. Mesela gegcmis donemde bir sekilde ANAP’a gelmis liberal kesim
ya da Demokrat Parti'ye oy vermis kisiler AK Parti'yi tanidik¢a geliyorlar. Ve
dizenin kemiklesmis ¢emberi iginde olmayan, zamana ve zemine gore oy
vermis kigiler bu dénem igerisinde bize yoneliyorlar; tanisiyoruz. ilk defa bu
partiye gelenler var. ilk defa bu partide calisanlar var. Bizim érgitlerimiz
disinda hi¢ tanimadigimiz insanlar: “sizi merak ettim, geldim” diyebiliyor. Biz
bir siyasi parti oldugumuz icin, herkese kapimiz agik. Yaptiklarimizi
anlatiyoruz. Basbakanin bu Ulkenin fedaisi oldugunu, gecesini gundiuzune
kattigini anlatiyoruz. Dolayisiyla her kesimden insanlar geliyor. Zaten bizim
boyle bir ayrim yapma luksimuz de yok. Yani bizim i¢in Kurt'a, Tark'a, Arap’i,
Cerkez’i, Laz’1 fark etmiyor. Kisacasi, etnik kokene bakmiyoruz. Amacimiz
demokrat olmak, insan haklarina saygili olmak. Insani merkez alan herkes

bizim kardesimizdir. Kapimiz herkese agiktir. Belli bir 6érgitleme calismasi
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yapmiyoruz. Medyadan bizi takip edenler merak edip geliyorlar. Farkli bir

anlayisla farkl bir siyaset tarzini sunuyoruz.’
Son yerel segimler hakkinda ne diigiiniiyorsunuz?

“‘Diyarbakir'da ve bolgede beklenen oyu alamadik. Benim kKisisel, kanaatim
AK Parti’'nin bolgede %40’likk se¢gmeni oldugudur. Bu orani arttirmak
mumkundur. Cok iyi bir galismayla, ekip ruhuyla, sinerji yaratabilen adaylarla
bunu yapabiliriz. Gegmis donemde bazi olumsuzluklar yasadik. En énemlisi
batin partiler bize karsiydi. Sayin basbakanimizin séylememis oldugu bir
sOzu “Ya sev ya terk et” seklinde sodylemis gibi yansittilar. Etik olmayan bir
propaganda yapiliyor. Kimisi de bir hizmet-kimlik ikileminde artik kimlige
hikmetti. Biz, hem kimligi hem de hizmeti 6nemsiyoruz. Biz kimsenin
kimliksizlesmesini istemiyoruz. Kimsenin kendi tarihinden, kultirinden
koparak gelmesini istemiyoruz. Herkesi oldugu gibi kucakliyoruz ama bunu
anlatamadik. Yani biz, Turkiye’de ¢ogulculuktan yanayiz. Butin etnik
kimliklerin kendi kultlrel dodal yasamini gelistirmesinden yanayiz. Biz bunu
Tarkiye’'ye bir zenginlik olarak kabul ediyoruz. Clnkl bizim partimiz
milliyetcilik yapmiyor. Bu konuda anlagiimamak, beklenen oyu alamamamiza
neden oldu. Ayrica bagka bir nedeni de, segim gunu se¢cmen Uzerinde buyuk
bir baski vardi. Oylar demokratik bir sekilde kullaniimadi. Bu da bizi olumsuz

yonde etkileyen etmenlerden biri.”

Sizce 6niimiizdeki dbnemde daha basarili sonuglar almak icin AK Parti

ne yapmalidir?

“Su an Turkiye‘de, dinyada ciddi bir ekonomik kriz var. Biz bu krizin
olumsuzluklarini yasiyoruz. Ama diger Ulkelerle kiyasladiginiz zaman, biz
bunu daha hafif bir sekilde atlatiyoruz. Seg¢men, dunyadaki bu krizin
yansimasindan o6turl rahatsiz. Mevcut hikimetin Ustln siyaseti sonucu basit
atlatiyoruz. Ama bir sekilde calisana yansiyor. Oniimiizdeki ddSnemde daha
basarili sonuglar almak i¢in sunlar yapilabilir: Birincisi, AK Parti bu yedi yil
icinde Tlrkiye'de bircok ilki basardi. Bunu millete anlatamiyoruz. ikincisi, AK

Parti Turkiye’nin kurtulusunu Avrupa Birligi'nde goérdu. Clnkd Avrupa Birligi
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dunyanin kabul ettigi gerek demokratik, gerekse ekonomik anlamda birinci
sinif Glkelerin olusturdugu bir hukumettir. Biz bu guruba dahil olmak istiyoruz.
Tarkiye, artik Gglncu dunya Ulkeleriyle bir arada anilmak istemiyor. Daha ¢gok
demokrasi, daha ¢ok ekonomik refah, daha ¢ok huzur istiyoruz. AK Parti
mevcut politikayla devam ederse, Avrupa Birligi yonundeki ¢abalara biraz
daha hiz verirse, bu bolgedeki Kurt Meselesi'ni barig¢il yollarla hallederse
¢ok daha basarih olur. Tuarkiye Cumhuriyeti, kuruldugundan beri Kurt
meselesiyle karsl karsiyadir. Bu meselenin, sadece AK Parti’yle ¢ézulmesi
mumkudn degildir. Batun siyasi partilerin, butin siyasal érgutlenmelerin, sivil
kurulusglarin vb. orgatlerin bu konuda bir seyler yapmasi lazim. Artik kardes
kanlarinin dokulmesi, annelerin aglamasi, geng fidanlarin topraga diasmesi
bizi rahatsiz ediyor. Bu Ulke tarih boyunca ¢ok savaslar gérmustir. Ama hep
yabanci devletlere kargi; bu topragi isgal etmek isteyenlere kargi savagsmigtir.
Ama kendi 6z evladiyla savasmamigtir. Artik kardes kavgasina son vermek
istiyoruz. Askeriyle, dagdakiyle bu bizim halkimiz. Askerin de anasi var,
bacisi var; dagdakinin de. Empati yapmak zorundayiz. Biz, igcimizde olan
sorunu kendimiz halledece@iz. Bunu da demokrasiyle, bariscil yollarla
yapacagiz. AK Parti, bu konuda ¢ok ciddi adimlar atiyor. Sayin Basbakan,
konusmalarinda bu surece bir son verecegini soyluyor ve bunun i¢in ciddi

adimlar atiyor. insallah diger partiler de destek olur ve bu sorunu hallederiz.”
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KOD:6 (40°LI YASLARDA, BAYAN, ECZACI)
AK Parti ile baginiz nedir?

“Siyasete katilmadan 6nce, sadece sandik basinda oy kullanan, normal bir
vatandag olarak AK Parti'ye sempatim vardi. Ama daha sonra AK Parti’'nin
Tarkiye ve Diyarbakir igin yapmis oldugu atihmlari, degisiklikleri gorince
siyasetin icinde olmay uygun gérdiim. Ozellikle bayanlara, AK Parti'nin bakis
acisi ilgimi ¢ekti. AK Parti'nin Diyarbakir teskilatinin kurulmasi igin esim 6n

ayak olmustu. Benim AK Parti ile tanigikligim biraz da onun sayesinde oldu.”
Bugiine kadar partiye kazandirdiginiz insan sayisi ortalama nedir?

“2002 yilindan beri AK Partiliyim. Orglitledigim insan sayisini séylemek zor.
Cunku direk ‘AK Partiliyim’ diyen insan sayisi ¢ok az; Diyarbakir'in 6zel bir

durumu var biliyorsunuz.”
AK Parti’ye daha ¢ok hangi ¢evreden insanlar katiliyor?

“‘AK Parti'ye her gevreden insan katiliyor. Disaridan sanildigi gibi sadece
muhafazakar kesim degil; ¢ok farkli kesimlerden de AK Parti’nin i¢inde olan
insanlar var. AK Parti’ nin Tarkiye ve Diyarbakir i¢in yaptiklarindan sonra
insanlarin AK Parti'ye bakisi daha farkh oldu. Cinkl gercek anlamda
demokratiklesme, AK Parti doneminde oldu. Karsimizdaki kisi AK Partili
olmasa bile ona saygi gostermeyi AK Parti ile 6grendik diye dasunuyorum.
Her donemde oldugu gibi farkh tartismalar mutlaka oluyor ama AK Parti’nin
siyasete kalite kattigina inaniyorum. Ozal Déneminde babam aktif siyasetin
icerisindeydi ve ayni zamanda Diyarbakir'da 6zel bir hastanenin sahibiydi.
Biz o donemde de siyasetin icindeydik. O donemle karsilagtirarak ‘siyasete
kalite geldi’ diyebiliyorum. Teskilatimiza katilanlarin egitim seviyesi yuksek,
her kesimden insanlar bize géniil bagiyla bagli. Orgiittlenme bazinda egitime
ciddi 6nem veriyoruz. AK Parti ilk defa siyaset akademisi denilen bir okul acti.
Bu, sadece Ankara’da vardi. Ancak gidip orda U¢ ay ders almak isleri
aksatiyordu. AK Parti bunu disunerek bu olusumu yerele de tasidi ve

herkesin siyasette egitiimesinin 6nlnu agti.”
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AK Parti’ye gelenlerin genel olarak sikdyet ve beklentileri nelerdir?

“Gelenlerin, AK Parti'nin partizanlik yapmadidi ve bu yizden kendisini ifade
edemedigi yonunde elestirileri var. Ama AK Parti diyor ki: “Ben, yalniz bana
oy verenlerin partisi degilim; ben butiun Tudrkiye'nin oy veren, vermeyen
herkesin partisiyim”. Diyarbakir'da, valilikle yurGtllen projeler var. Bagbakan
bunlari AK Partililer icin yapmiyor; Diyarbakir icin yapiyor. Partizanlik
yapmiyorsunuz diyenlere Basbakanimizin cevabi: “Biz igimize bakalim,

milletimiz bunu goérayor, diyor. Gergekten bunu bilen biliyor.”
AK Parti’nin genel ve yerel siyasetini nasil degerlendiriyorsunuz?

“‘AK Parti siyasete kalite kattl. Bagsbakanimizin karizmatik kisiligi, lider yapisi
var. Basbakanin etrafindaki kisilerde ve partiliierde de bu 6zelliklerden var.
Cunku hepsi, gercekten gonal veriyor bu ise. Diyarbakirda “AK Partiliyim”
demek her ne kadar zor olsa da ben gogsumu gere gere bunu

soyleyebiliyorum.”
Yerel Segcim Sonuclari ile ilgili ne diigiiniiyorsunuz?

“Son secgimlerde, AK Parti'nin varos bdlgelerdeki oy orani ¢ok yuksekti.
Ancak bizim insanimizda baskilanmig, bir korku hali var. Ben, ciddi anlamda,
sandiga giden vatandaslarin orada bir baski unsuru ile karsilastigini gézimle
gbérdim. Tabi ki biz yeterince c¢alistigimiza inaniyoruz. Varoglara
arkadaslarimiz gitti ve goérdl. Oralardan ¢ok tepki alacagimizi disiundyorduk,
ancak halkimiz bizi ¢ok iyi kargiladi. O nedenle, o bolgeden, bekledigimiz oyu
alamamamizin sebebinin bu baski hali oldugunu digunuyorum. Cunku ben,
bire bir, gelen vatandaglarla kargilagsiyorum. Partiye gelenler diginda,
mahalleri surekli dolasiyoruz. Bizim vatandasimiz kendisine yapilan
fedakarhgi, iyiligi unutmaz. AK Parti’nin saglikta, egitimde yapmis olduklarini
biliyor ve bunu takdir ediyorlar. Bunun en azindan karsiligi oya donisemedi,

sebep olarak baski ortami oldugunu dustntyorum.”
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Oniimiizdeki dénem igin énerileriniz nelerdir?

“Bizim ¢ok genis bir Uye yelpazemiz var. Uyelerimiz arasinda birlikteligi ve
teskilatlanmayi saglamak igin surekli istigsare toplantilari yapilmasi lazim. Biz,
kadin kollari olarak, bir yan kurulusuz. Ancak iste bu; kadin kollari veya kadin
kollarinin alt birimleri, mahalle kenti denilen kademe, partinin igindeki diger
kademelerle birliktelik halinde olmali. Birbirini tanimali ve bir aile ortami
icinde olabilmeli ki Diyarbakirda siyaset yapabilsin. Ornek veriyorum:
Muradiye mahalle temsilcisi bayan, bir il Bagkani veya Kadin Kollari
Bagkanr’'n’’ tanimazsa, bir AK Partili olarak bu disarida farkli anlasilir.
Birbirinden haberi olmayan partililer olarak yansitilir. Bu ¢ok yanlis. Ben bu
konuda, Ozellikle istisare toplantilarina ¢ok o©onem veriyorum. Egitim
seminerleri siklikla yapilmali ve bence AK Parti'den dncesi-sonrasi seklinde
bir seminer hazirlanmali. AK Parti'den 6nce yapilanlar ve AK Parti’'nin yapmig
oldugu seyler anlatiimal; ¢linkd bu partiyi ancak bu sekilde tanitirsak
anlayabiliriz. Baska turlu hepimiz, beser oldugumuzu unutuyoruz. Ve ben Ak
Parti'nin Tarkiye igin bir sans olduguna inaniyorum. AK Partisiz bir Turkiye ve
Diyarbakir dusunmek istemiyorum. Cocuklarimin gelecegi icin AK Parti olmali

diyorum.”
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OZET

DEMIRTAS, Elif . AKP’nin 29 Mart 2009 Yerel Secimlerinde Uyguladigi
Siyasal lletisim Faaliyetleri: Diyarbakir Ornegi, Yuksek Lisans Tezi, Ankara,
2010

Bu tez, kurulusundan kisa bir slire sonra siyasal iktidar erkine iki ddonem ust
uste sahip olan, halen tek basina iktidar partisi sifatini koruyan, gerek
olusumu, gerek siyasal kimligi ve gerekse politikalari ile dikkat ceken Adalet
ve Kalkinma Partisi’nin (AKP veya AK Parti) 29 Mart 2009 yerel segimlerinde
Diyarbakir 6rnegi Uzerinden siyasal iletisimde uyguladigi faaliyetleri
incelemektedir. Tezin ilk bolumunde siyasal iletigsim kavramiyla dogrudan ilgili
olan, siyaset, iletisim, iletisimde ikna, motivasyon, siyasal segimler ve siyasal
iletisim yontemleri olan; siyasal halkla iligkiler, siyasal reklam, siyasal
pazarlama, siyasal propaganda ile ilgili tanimlamalar yer almaktadir. Tezin
ikinci boluminde kamuoyu olusumu ve olusumunda etkili faktorler ile segim
kampanyalarinda onemli hususlardan soz edilmistir. Son bolimde ise;
AKP’nin 29 Mart 2009 yerel secimlerinde Diyarbakirda uyguladigi faaliyetler,
(her tarlG yazil, isitsel, gorsel Ogeler ile dogrudan ve dolayl iletisim

yontemleri) yer almigtir.
Anahtar Sozcukler
1.Siyasal iletisim
2. Kamuoyu
3. Secimler
4. AKP

5. Diyarbakir
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ABSTRACT

DEMIRTAS, Elif The Politicial Communication Activities AKP Has Applied During 29
March 2009 Local Elections: Diyarbakir Case, Master Thesis, Ankara, 2010

This thesis intends to scrutinize the activities of Justice and Development Party (AKP
or AK Party), which - a short while after its foundation — has acquired the political
ruling power for two consecutive terms and currently maintain the title of ruling party
alone attracted attention with both its political formation and policies as well it has put
into practice over Diyarbakir example in 29 March 2009 local elections. The first
chapter of thesis contains the definitions of the concepts the policy, communication
that are directly related to the concept of political communication and persuasion,
motivation methods of elections and political communication; the political public
relations, political marketing, political publicity. In the second chapter of the thesis,
the public opinion, the factors that became effective in formation of a public opinion
and significant points during electoral campaigns have been addressed. As to the
last chapter; the activities (all sorts of written and audio-visual elements and methods
of direct and indirect communication) AKP has applied during 29 March 2009

Diyarbakir local elections
Key Words
1. Elections
2. AKP
3. Diyarbakir
4. Political Communication

5. Public Opinion
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