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TESEKKUR
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ambalaj tasarim egitiminin gerekliliginden ve Tiirk¢e kaynak yetersizliginden bu
arastirmaya ihtiya¢ duyulmustur. Calismanin; bu alanla ilgilenenlerin ve tasarim
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OZET

Grafik tasarimda ambalajin tasarimi ile iiriiniin reklami arasinda iligki olup
olmadigin1 saptayabilmek bu arastirmanin temel amacini olusturmaktadir. Alt
amaglar ise ambalajin grafik tasarim Ogeleri ve ilkeleri dogrultusunda tasarlanmasi,
tilketici satin alma davranisinda reklamin roliinii ve tasarim egitimindeki dnemini

degerlendirmektir.

Arastirma literatiir tarama modelli betimsel niteliktedir. Caligma evreni Ulker
ve Eti firmalarinmn kare cikolata ambalajlaridir. Orneklem 2010 firma satis
raporlarindan elde edilen veriler 1s18inda, evrenin i¢inden secilen 14 tiirde kare
cikolata ambalajidir. Arastirmanin I. boliimiinde ambalaj kavrami ve tiirleri, gida
sanayinde ambalajin fonksiyonlar1 ve tiiketiciyi satin alma davranisina yonlendiren
etkiler ele alinmistir. Ambalajin tarihsel bir gelisim degerlendirmesi yapilmis grafik
tasarim igindeki yerine ve Onemine deginilmistir. Ayrica grafik tasarim oOgeleri ve
ilkeleri dogrultusunda renk, illiistrasyon, tipografi ve markanin sagladig1 imaj, simge,
sembol, isaret, uyarilar ve malzeme se¢iminin ambalajin basarisim etkiledigi
tizerinde durulmustur. Ambalajin tanitma, bilgilendirme ve satin aldirmaya
Ozendirme islevlerini yerine getirerek iiriiniin reklamin1 yaptigr sonucuna varilmis,
giiniimiiz sartlarina cevap verecek basarili bir ambalaj tasarim egitiminin gerekliligi

vurgulanmistir.



Arastirmanin II. boliimiinde ilgili yaymn ve arastirmalara, III. boliimiinde
arastirmanin evreni, Orneklemi, gere¢ ve yontemine, IV. boliimiinde arastirma
sonucunda elde edilen bulgu ve yorumlara yer verilmis, V. Béliimde ise elde edilen

sonuglar aciklanarak tartisma ve Oneriler sunulmustur.
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ABSTRACT

In graphic design, determine whether there is a relationship between the product
advertised and packaging design is the basic purpose of this study. Sub-objectives are
to evaluate the design of packaging graphic design elements and principles of design,
the role of the ad in consumer buying behavior and the importance of design

education.

The research is kind of literature screening. Working area is consisting of package of
the square chocolate of Ulker and ETI. The data obtained from the sample of the
universe through the wrapping of the 14 kinds of Chocolate Square in the light of
company reports 2010 sales. Part of the concept and types of packaging, food
packaging industry and consumer purchasing behavior, directing influence functions
are discussed in part 1 of the study. Historical development and the importance of
graphic design have been mentioned. In addition, the icon, symbol, signs, warnings,
and material selection affect the success of the package in accordance with the
principles of graphic design elements and color, illustration, typography and brand
image. Introduction, advertisement and care to buy the product advertised that was
reached by fulfilling the functions of promotion have been realized by the package,

to meet today's requirements of a successful packaging design education emphasized.



xii

In part I of the study, relevant publication and research, in part III, universe,
sample, tools and methodology of the universe, in part [V result of research findings
and interpretations, in section V explanation of the results, the discussion and

recommendations are presented.



BOLUM I

GIRIS

Bu bolimde arastirmanin gerekgesini igeren problem durumuna, problemin
kuramsal cercevesine, arastirmanin amact ve Onemine, problem ciimlesine, alt
problemlere, sayiltilara, sinirliliklara ve tanimlara yer verilmistir. Arastirma konusu;
ambalaj, ambalaj-reklam iliskisi ve ambalaj tasarim egitimi basliklar1 altinda ii¢ ana

boliimde incelenmistir.
1.1. Problem Durumu

Giinliik yasam i¢inde her saniye onlarca belki de yiizlerce ileti aligverisinde
bulunulmaktadir. “Toplumsal yasam, sosyo-ekonomik diizeyleri farkli da olsa
insanoglunu bir arada yasamaya zorlamaktadir. Bunun sonucunda ise yasamin
vazgecilmez bir 0gesi olan ‘iletisim’ olgusu ortaya ¢ikmaktadir” (Oskay, 1973: 100).
Boylece insanligin yiizyillardir biriktirdigi bilgi birikimi giiniimiiz toplumunun teknoloji
ve iletisiminde biiyiik bir patlama ile iletisim olgusunu cesitlendirmekte ve kapsamini

genisletmektedir.

“Iletisim s6zciigii XV. yiizyildan sonra bir bilgiyi topluluga yayma anlaminda
kullanilmistir” (Oskay, 1973: 100). Giiniimiizde iletisim olgusu, uygulamal1 ve islevsel

bir sanat dal1 olan grafik tasarim ile giiclii bir konuma gelmistir (Ertel, 1982: 63-64). Bu



sanat dalimin {irinleri olan, grafik tasarim {iriinleri; kurum kimliginden ambalaj
tasarimlarmma ve reklam grafiklerine kadar hayatimizda Onemli derecede rol

oynamaktadir.

Endiistri Devrimi’yle birlikte islevle estetigin birlestigi tasarim kavramu,
“Grafik Tasarim” deyiminin dogmasina neden olmus ve dolayisiyla grafik sanati, baski
sanatlarini tanimlarken; “Gorsel Iletisim Tasarimi” olarak da adlandirilan grafik tasarim,
islev ve estetigi birlestirerek kitlelerle iletisim kurmay:r saglayan, yazi ve resmin bir
arada kullanildig1 gorsel anlatim dilini olusturmustur (Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi,
Cilt 2, 1997: 701). Teknolojinin gelismesi ile de iletisim kanallar1 ve yontemleri artmis
ve boylece isletmelerin iiriinlerini rakip pazar ortaminda tanitmak amaciyla reklamcilik

sektorii dogmustur.

“Grafik tasarimcinin, tiim tasarim dallarinda oldugu gibi ESTETIK le
ISLEV’i bir araya getirirken estetik elemanlar1 amaci dogrultusunda
kullanip, kitleyle iletisim kurmak icin, islevi daima Onde tutmasi
tasarimcinin SANATCI'yla olan farkini ve sanat¢i kadar ozgiir bir ortama
sahip olmadigin1 gosteren baslica ozelliktir. Grafik tasarimci zaman zaman
yaratici niteliklerini on plana ¢ikarmakta daha Ozgiir bir ortama sahip olsa
bile, daima kitleyle etkili bir iletisim kurmanin yollarin1 arayip bulmak
zorundadir. Bu iletisimi kurarken, icerigin gorsel anlatima tam olarak
aktartlmasi, gorsel anlatimda hedef kitleyle kurulan anlatim dilinin dogru
secilmesi, gorsel imajin dikkati ¢cekebilmesi ve akilda yer etmesi, goz Oniine
alinmasi1 gereken onemli unsurlardir” (Eczacibasi, Cilt 2, 1997: 702).

Ambalaj tiim tasarim alanlarinin en 6zeli ve en duygusalidir. Tam olarak onun
fizikselligini diiz bir zeminde ve kabaca miisteriye gostermek imkénsizdir. Biitiin
tasarimcilar; ambalaja dokunmanin oyunun bir pargasi oldugu, elde kaliteli nitelikler
sunacak ii¢ boyutlu bir karakterin nasil olacag1 hakkindaki 15181 yakalamakta hemfikirdir
(Cliff, 2002: 8). Ciinkii ambalaj igerigindeki iiriinii gorsel iletisim yoluyla hedef kitleye
gosterme islevini sanatin estetik nitelikleriyle birlikte, renk, fotograf, illiistrasyon ve
tipografiyi birbirini tamamlayan bir diizenleme icinde, ii¢c boyutlu forma sahip bir nesne

olan ambalaj iizerinde kullanarak yerine getirir.



Ambalaj; iirtinli iceren plastik cam ya da metal tasiyicilari, bu tastyicilarin
konuldugu karton kutulart ve bu kutular1 icine alarak tek birim haline getiren biiyiik
paket ya da mukavva kutulart kapsayan genel bir terimdir (Becer, 1997: 205-206).
Bunun gibi pek ¢ok sekilde tanimi yapilabilir. Ornegin Popiilist bir yaklasim ambalaji;
tarimsal, endiistriyel ve tiiketici Uriinlerini tasiyan, koruyan, tanimlayan, satiy ve
dagitimini kolaylagtiran bir sanayi ve pazarlama teknigi olarak tamimlar (Robertson,

1993: 2).

Ambalaj sektoriindeki gelismede rakip firmalarin tiiketicinin dikkatini daha ¢cok
cekecek isaretler ve yollar aramasinin rolii biiyliktiir. Plastik kaplar, teneke kutu, selofon
ve aliminyum foyl torbalar, polietilen gibi malzemelerin kullanilmasi son yillardaki
yeniliklerin bazilarim1 olusturmaktadir (Unsal, 1984: 204-205). Ayrica her gegen giin

teknolojinin getirdigi olanaklarla iiriin ve koruma bazinda bu ¢esitlilik artmaktadir.

Insan gorsel bir tasarimla kars1 karsiya geldigi an hemen onunla bir iletisim
icerisine girmektedir. Bu karsilasma birkag¢ saniye i¢inde kisiyi alip, tasarim yiizeyinde
kisa bir gezintiye ¢ikarirsa ve bu gezintiden ¢ok keyif alinirsa, bu alan kisinin imge
penceresinden disartya baktigi renklerle, bicimlerle oriiliiyse bu kisa gezintiyi hemen
tamamlamak istemeyerek, rafta duran ambalajl iiriine dogru yaklasarak tamamlamayi
tercih etmektedir. Ciinkii bu iirlin kendisine rakip diger iiriinlerden farkli oldugunu,
ambalaj tasarimimin yaptigi sessiz reklamla ispatlamaktadir. Boylece tiiketicinin

dikkatini ¢cekmekte ve iirlinii almaya zorlamaktadir.

Endiistri ve tasarim tirlinlerinin, tiiketiciye sunum i¢in, hazirlanmasi siirecinde
cok cesitli grafik unsurlarin islevi vardir. Uriiniin adi, markasi ve ozelliklerinin
tasarlanmasiyla baslanan caligmalar, etiketi, Uriiniin konacagr kap ve bu kaplarin
ambalajlarinin tasarimlariyla siirer ve biitiinlesir. Uriiniin tiiketim toplumunda bir imaj
yaratabilmesi i¢in biitiin bu grafik unsurlarin sekil, renk ve anlatim biitiinligi
gostermesi, liriinin taninip benimsenmesi icin zincirleme bir etki saglamasi gerekir

(Aslier, 1986: 154).



Amblemden iiriiniin biiylik ambalajina kadar siiren grafik tasarimlar dizisi,
tirtiniin Ozellikleri, alicilart ve onlarin etkilenmeleri ile ilgili olarak ¢ok cesitli bilimsel
aragtirmalardan ve verilerden yararlanmlarak gerceklestirilir. Bu siire¢, grafik
tasarimcinin, iletisim  bilimcileri, pazarlama bilimcileri, sosyal bilimciler ve
psikologlarla kurdugu bir isbirligi icinde siirer (Aslher, 1986: 152; Coles, Mcdowell &
Kirwan, 2003:1-2). Ayrica gostergeleri tantmlayarak bunlarin birbirleriyle iliskilerini ve
islevlerini belirlemeye calisan goOstergebilimciler tasarimin 6zsel niteliginden cok
anlamla ve kavrama bicimleriyle (metni anlamak icin gereken kodlarla) ilgilenmektedir
(Bicakei, 1998: 44-45). Gorsel tasarimla girilen iletisimde grafik tasarimci, mesaji gorsel
kavram ve bicimlerle anlatmaya ¢alisir. Ciinkii aldig1 ve gelistirdigi tasarim egitimi; o’na
yapitinda ilkelerini uygulamaya zorlar. Boylece iiriinii en iyi sekilde tanitacak unsurlar
tasarim biitiinliigii icinde kitlelere duyurur.

3

Bir tiir iletisim sekli olan reklam; “... bir is, mal (iiriin) ya da
hizmetin, bir bedel karsiliginda cesitli iletisim araclarinda ve genel yayin
araclarinda (kitle iletisim araclar1 / medya), cesitli yontem ve sekillerde,
belirlenen kitlelere duyurulmasini saglayan, tanitan, nereden, nasil ve ne
fiyata alinabilecegini 6zel, etkileyici bir mesajla anlatan, tiiketiciye parasini
en 1yl degerlendirme yolunu gosteren, yatinmciya hak ettigi pazari
kazanmasini saglayan, islerini verimlendiren, onu yeni yatirimlara tesvik
eden bir tanitim aracidir” (Ak, 1998: 129: Unsal, 1984: 9).

Reklamcilik ise “Kitleleri bir malin, hizmetin ya da siyasi hareketin iyi, dogru,
gerekli, harikulade ya da yanls, gereksiz, kotii sagma oldugu konusunda ikna etmeye
calisan is koluna denir” (Karamustafa, 1994). Reklamcilik giiniimiizde biiyiik bir
girisimciliktir. Hem kendi i¢inde bir endiistri hem de ¢ok sayida insan tarafindan
kullanilan bir aractir. Cok biiyiik ve hatir1 sayilir bir maliyet sunar bu nedenle dikkatli ve
etkili bir yaklasim tarzi gerektirir. Reklamcilik genis alana yayilmistir ¢iinkii zorunlu bir

ihtiyaca hizmet eder (Farbey, 2002: 3).

Uretim ve iletisim teknolojisindeki ilerlemeler rakip iiriinler arasindaki sabit

fiziksel farkliliklar1 neredeyse en aza indirmektedir. Sonug¢ olarak her seyi ucuz isteyen,



bugiin isteyen ve pek cok farkli sekilde isteyen miisteriler, bunlarin onlara nasil
verilecegi ile ilgilenmezler (Zyman, 2002: 187). Ambalaj satict unsurunu devreden
cikardi@1 icin miigteri direkt ambalaj ile iletisime gecer. Onemli olan istedigi kalitede, en
ekonomik, en kullanish ve en gosterisli formda olan1 almaktir. Bu durumda ambalajin
tizerindeki grafik tasarim cekiciligi ve akilda kaliciligi arttirip, iiriiniin satin alinmaya

deger oldugunu vurgulamak durumundadir.

“Ister iiriiniin pazar paym yiikseltmeye calisan bir marka yoneticisi,
ister stratejiler olusturmakla ugrasan bir pazarlama direktorii veya bir
markanin kimligini bicimlendirmeye calisan bir reklamci ya da {irlinii
‘paketlemek’ isini istlenmis bir tasarimci olun, sorun sizin markanizin
rakiplerden ‘daha 1yi’ olduguna, hatta ‘en iyisi’ olduguna tiiketiciyi ikna
etmektir” (Meyers & Lubliner, 2004).

Her ambalaj tasariminin arkasinda, hedef kitlenin yas, cinsiyet, 0grenim
durumu gibi 6zeliklerinin esas alindig1 bir pazarlama stratejisi vardir. Binlerce {iriin
arasinda tercih yapmaya calisan potansiyel tiiketicinin kalbine ve beynine hitap ederek
dogru karar vermesine yardimci olan dogru bir ambalaj; Meyers’in (2004) de belirttigi
gibi “Beni eve gotiir, verecegin paraya degerim” ifadesiyle belirsizligi yok eder, bilgi

verir ve egitir.

Alisilagelmisin disinda ambalajlar tasarlamak 1yi bir tasarim egitimi gerektirir.
Tasarlanmis olanlar1 yeterince anlamak i¢in de sanat egitimi gereklidir. Giintimiize kadar
egitimin pek ¢ok tanimi yapilmistir. Fakat en ¢cok kabul goren tanimi Kiroglu’nun (2009:
2-16) aktarimiyla Ertiirk’iin (1972) “Egitim, bireyin davraniglarinda kendi yasantisi

yoluyla kasith olarak istendik yonde degisiklikler olusturma siirecidir.”

“Egitimin tanimina gore, istendik davranislarin bireyin kendi yasantisi
yoluyla meydana getirilmesi gerekmektedir. Bireyin kendi yasantis1 yoluyla
davranisinda meydana gelen degisme ise Ogrenmedir. Diger bir deyisle
egitim, gecerli 6grenmelerin olusturulmasiyla gerceklestirilmektedir. O
halde egitime kisaca, istendik Ogrenmeleri olusturma siireci demek de
miimkiindiir” (Senemoglu, 2005: 86).



Teknolojik yogunlasmanin yasandigi cagimizin getirdigi uzmanlik insanin
kendisine ve cevresine yabancilasmasina neden olmakta bu da, bireyin haz duygusundan
ve heyecandan yoksun kalarak mekanik bir yasam ortami icine diismesine sebep
olmaktadir. Bu acidan bakildiginda bilimsel egitimin yaninda sanatsal egitime de dengeli
bir sekilde yer verilmesi, yaratici nitelikli insanlarin yetismesi agisindan Onemlidir

(Cellek, 2010).

Ancak, toplumbilimciler yaraticiligin salt bilincaltinin disavurumu olarak
algilanmasina kars: ¢ikarak, insanligin evrim siireci i¢cinde yasayan varlik icin en gecerli
savin degisme, farklilagsma, biitiinlesme ve yaratma oldugunu ileri siirmektedir. Bu
baglamda yaraticihik kendi degisirken cevreyi de degistirme olayidir. Bu siiregte
olumsuz seyler yaninda giizellik, birlik, diizen iceren sanat ve bilim yaratic1 davranigin

temelini olusturur (Kirisoglu, 2005: 167-168).

Tasarim egitimi farkli duyus, beceri, yeteneklerin kazandirilmasi ve
yaraticili@in giiclendirilmesi siirecinden olusur. Kaliteli bir egitim en az dort yillik giizel
sanatlar ve tasarim egitimi veren kurumlardan alinabilir. Grafik tasarimin amacit hem
iletisimi, hem de estetik kaliteyi en lst diizeye ¢ikarmak oldugundan tasarimda mesajin
dogru ve etkili olabilmesi i¢in tasarim ilkelerinin bilinmesi ve bu bilgilerin nasil
islenmesi gerektiginin dogru 6grenilmesi ve dogru ogretilmesi gerekir. Bu egitim ancak
giizel sanatlar fakiilteleri grafik boliimleri ve egitim fakiilteleri grafik anasanat dallarinda
verilmektedir. Tasarim egitimi giinimiiz kosullarina uygun donanimli ve yaratici

bireylerin yetismesi icin vazgecilmez bir unsurdur.

Ozellikle son yillarda, diinyamizda hizla artan niifus, buna paralel olarak
sayilar1 hizla artan firmalar, tasima, ulasim ve iletisim sektoriindeki gelismeler, bunlara,
yogun rekabet ortami ve tiiketicinin iyi markalara olan egilimi de eklenince, hemen
hemen her is alaninda, firmalarin ve bunlarin tirettikleri mal ve hizmetlerin bir “Marka”

olmalar1 gerekliligi ortaya ¢ikti. Bu da firmalari, 6zellikle Tanitim’a daha ¢ok 6nem



vermeye zorladi. Ciinkii iyi ve etkili bir markanin yaratilmasi ve piyasa icinde yerini
alabilmesinin, daha ¢ok ve daha iyi arastirllmis, planlanmis ve tasarlanmis, bir dizi
(bazen uzun yillar siirecek) Reklam ve Halkla Iliskiler calismasiyla miimkiin olabilecegi
goriildii (Ak, 1998: 17; Coles et al., 2003: 1). Boylece, tasarimci adayina yaratici
diisiince ve buluslarimi gelistirme yaninda bilimsel reklam (pazarlama bilimi), toplum

bilimi, psikoloji ve kiiltiir tarihi gibi derslerin de verilmesi son derece 6nemli oldu.

Bu arastirmada; Ulker ve Eti markalarinin kare tablet cikolata ambalajlari,
malzeme, fonksiyon, kurumsal kimlik, marka ve imaj, sanatsal ve estetik agidan grafik
tasarim Ogeleri ve ilkeleri, renk, illiistrasyon, tipografi, simge, sembol, isaret ve uyarilar,
geri doniisiim, saglik sorunlart ve yasal zorunluluklar dogrultusunda ele alinarak
ambalajin reklam ile iliskisi ve basarili bir ambalaj tasariminin en temel gereksinimi

olan tasarim egitiminin 6nemi incelenecektir.

1.1.1. Ambalaj Kavram ve Tiirleri

1.1.1.1. Ambalaj Kavramm

Ambalaj; icerisindeki {iriiniin korunmasi, dayanikliliginin saglanmasi, kolay
taginmasi ve tiiketicilerin dikkatini ¢cekmesi i¢in kullanilan, aga¢, cam, metal, kagit /
karton gibi materyallerden yapilan iiriiniin tamamlayicisi niteligindeki bir aragtir (Erdin,

2009) ve iirliniin dis ortiisiidiir.

“...bir iirtiniin nakliyesi, dagitimi, depolanmasi, satis1 ve kullanilmasi
amaciyla olusturulmus, koordine edilmis bir sistemdir. Ambalaj karmasik,
dinamik, bilimsel ve sanatsal ticari bir faaliyet olup, kabul edilebilir
ekonomik ve cevresel sinirlamalar dahilinde koruma / uygun kosullarda
saklama kolayligi, kullanim rahathigi saglar ve bilgilendirir / satig
faaliyetlerini destekler” (Arikan, 2007).

Agirlik, fiyat, iiretim tarihi, son kullanim tarihi, {iriiniin icerigi, liretici firmanin

adi, kullanim agiklamasi, barkodu, iiretici firmanin iletisim bilgileri, tiretim yeri, geri



doniistim isaretleri, Tiirk Standartlar1 Enstitiisii’'ne (TSE) uygun olup olmadigi gibi tiim
bilgiler, tiiketiciye ve satig yapana biiylik kolaylik saglar. Bu nedenle {iiriine ve iiretici

firmaya ait tiim bilgileri iizerinde tasiyan bir iletisim ve reklam araci niteligi tasir.

1.1.1.2. Ambalaj Tiirleri
Ambalaj i¢ ambalaj ve dis ambalaj olmak iizere iki degisik diizeyde

materyalden olusabilir.

Ic Ambalaj

Uriinii ilk cevreleyen ve genellikle tiiketiciye iiriinle birlikte sunulan ve bu
nedenle de, tiiketicinin iiriinii satin almasin1 dogrudan etkileyebilen bir unsurdur (Toyne,
438; Gokalp, 2007: s. 81’deki alint1). Ambalajin tiim fonksiyonlarinin i¢ ambalajda

bulunmasi {iriinii tutundurma gorevinde etkin bir rol oynar.

D1s Ambalaj

Paketlenmis {riintin toplu sevkini saglamak ve sevk sirasinda meydana
gelebilecek dis etkenlerden korumak icin daha giicli malzemelerden yapilan dis
ambalaja gereksinim vardir. Ayrica digsatimda kullanilacak ambalaj uluslararasi
kurallara ve hedef pazardaki yasal diizenlemelere gore isaretlenmeli ve etiketlenmelidir.
Aksi halde iiriin zarar gorebilir, gidecegi yere ulagsmayabilir veya giimriiklerden geri
cevrilebilir (Usta, 63; Gokalp, 2007: s. 82°deki alint1). D1s ambalajla iiriiniin varacagi

yere en az zararla ulagsmasi hedeflenir.

Gida maddeleri ozelliklerine gore oksijen, 151k, koku ve 1s1 gibi etmenlerin
etkisiyle mikrobiyolojik, biyolojik, kimyasal ve fiziksel bozulmalara ugrarlar. Neme
duyarl: iiriinlerde depolama sirasinda iiriin ile ¢cevre arasinda nem aligverisi olacag icin
nem gecirmeyen ambalaj malzemeleri, yag ve yaglh gida maddeleri oksijene karsi
duyarli oldugundan ve 151k oksijenin etkisini hizlandiracagindan oksijen gecirgenligi cok
diisiik olan ve 1s1k gecirmeyen malzemeler tercih edilmektedir. Ayrica aromalarini

yitirme riski olan iiriinlerde aroma gecirmeyen filmler kullanilmaktadir.



Genel olarak; gidalarin ambalajlanmasinda her biri farkli 6zellikte olan ¢esitli
maddeler kullanilmaktadir. Ambalajlarin iiretildigi malzemelere, iiretim teknikleri gibi
kriterlere gore giinliikk yasamimizda yogun olarak kullandigimiz ve geri doniistiiriilebilir
nitelikli baslica ambalaj malzemeleri: Kagit / karton, cam, ahsap, metal, plastik ve

aseptiktir.

1.1.1.2.1. Kagit ve Karton Ambalajlar

Kagit ve karton diinyada en c¢ok kullanilan ambalaj malzemesi tiiriidiir. Ya
agaclardan ya da geri doniisiimlii kagit ve kartonlardan imal edildigi i¢in genis bir pazara
sahiptir (Brody & Lord, 2000: 33). Artan tiiketim mallarinda k&git ambalaj lriinlerine
olan talep hem dogaya hem de insan sagligina etkisinin en az olmasi ve geri

doniisiimiiniin kolay olmasit nedeniyle her gecen giin daha da artmaktadir.

Degerlendirilir nitelikli atiklarin % 50°’den fazlasim kagit ve Kkarton
olusturmaktadir. Kagidin hammaddesi degerli bir madde olan seliillozdur. Seliilozun
kaynagi ormanlar ve 6zel yetistirilen bitki tiirleridir. Bu nedenle en kiymetli atik cinsi
kagit ve karton olarak degerlendirilebilir. Ambalaj sektoriinde degisik yap1 ve ozellikte
oldukca fazla kagit, karton c¢esidi bulunmaktadir. Bunlarin bazilar tek, bazilan cift veya
cok kath olarak iiretilmektedir. Tiir ve oOzelliklerine gore kagit ambalajlar bes grup
altinda toplanir:

1- Sargilik kagitlar,

2- Karton kutular,

3- Oluklu mukavva kutular,

4- Viol,

5- Polistrenli kutular.

Kullanim amaglarina gore ise; oluklu kutu, karton kutu ve torba imalinde
kullanilan kagit tiirleri olarak gruplandirilabilir. Oluklu kutu imalinde kullanilan kagit
tirleri; kraft liner, test liner, saman fluting, srenz fluting, NSSC fluting, karton kutu

imalinde kullanilan kagit tiirleri; kroma karton, (kuseli veya kusesiz) bristol kartonlar,
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gri kartonlar, torba imalinde kullanilan kagit tiirleri; kraft torba kagitlari, klupakli kraft

kagitlarnidir (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri Doniisiimii, 2009).

Kraft Liner: Siilfat prosesiyle iiretilen en az % 80 oraninda kozalakli odun seliilozu

iceren kartondur.

Testliner: Geri doniisiimlii elyaf ve siilfat prosesiyle iiretilmis seliilozlardan elde edilir.
Genellikle gida, temizlik, ila¢, kozmetik, sigara kutusu gibi iirlinlerin ambalajinda

kullanilir.

Bristol Kartonlar: % 100 beyazlatilmig sert ve yumusak odun seliilozlarindan

tiretilmekte olup diger kartonlara gére daha pahalidir.

Gri Kartonlar: % 100 eski kagit hamurundan ¢ok katl olarak iiretilmektedir.

Kraft Torba Kagitlari: Toplam elyaf miktarlarinin agirlik itibariyle % 80’den fazlasi
kimyasal siilfat prosesiyle elde edilen 60 gr/m” den az 115 gr/m? den fazla olmayan kgt

tiiriidiir (Erdin, 2009).

Bu ambalaj tiirlerinin daha koruyucu, dayanikli, etkileyici ve satist arttirici
olmasi gibi istenilen Ozellikleri yerine getirmesi ancak kaliteli hammadde ve ileri
teknoloji kullanimi ile miimkiin olur. Onemli &l¢iide enerji tasarrufu saglanan kagit ve
karton atiklarin saglikli bir sekilde geri kazanimim saglamak icin, diger tiim atiklarda

oldugu gibi, bu atiklarinda temiz sekilde toplanmasi ve cinslerine gore ayrilmasi gerekir.

1.1.1.2.2. Cam Ambalajlar

Cam ambalaj bilinen en eski ambalaj malzemelerinden biridir ve hammaddesi
silisli kumdur. Cam, silis kumunun cesitli katki maddeleri ile birlikte yiiksek
sicakliklarda eritilerek sekillendirilmesi ile olusur. Gida ve Kkonserve iiriinlerinin

ambalajlanmasinda tiiketicinin 6zellikle yiyecegi maddeyi gorerek satin alma istegi cam
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ambalajin tercih edilmesinde en 6nemli faktordiir. Ayrica cam parlak, piiriizsiiz ve kolay
temizlenebilir bir yapiya sahiptir bu nedenle mikroplar1 barindirmaz. Camin yapisinda
yabanct bir madde olmadigi icin yiyeceklerle etkilesim yapacak bir durum da soz
konusu degildir. Bunlarin yamisira saydam oldugu i¢in estetik ve tekrar
kullanilabildiginden ekonomik olmasi gibi nitelikler cam ambalajlarin kullanilmasina
oncelik saglayan nedenler olarak siralanabilir (Erdin, 2009). Yaklasik her ii¢ siseden biri
geri kazamlabildigi i¢in yeni cam ambalaj lretimi ile geri doniistiiriilmiis cam

kullanilarak biiytik 6l¢iide enerji tasarrufu saglanabilir.

1.1.1.2.3. Ahsap Ambalajlar

Malzemesi odun olan ahsap ambalajlar kutu, kafes sandiklar, isletme ici
istifleme ve tasimacilikta kullanilan standart ya da standart dis1 paletler, monte ya da
demonte edilebilen nakliye sandiklar1 ve konteynerlerden olusur. Kerestenin yogunlugu
0,32 gr/m3’ten, 1,15 gr/m3’e kadar degismektedir. Saglamlik ve dayaniklilik ac¢isindan
ahsap ambalaj, nem miktar1 % 20’yi ge¢cmeyen keresteden iiretilir. Uluslararasi kara,
deniz ve havayolu tasimaciliginda, ISO (International Organization for Standardization),
Uluslararast Standartlar Tegskilati ve CE (Community Europe) Avrupa Standartlarina

uygun palet, sandik ve konteynerler kullanilmas1 zorunludur (Bayraktar, 2004: 8-9).

Dogal olmasi, iiriinle temas ettiginde daha az etkilesimde bulunmas: tercih
sebebi olmasina ragmen agirlig1 nedeniyle nakliye masraflari fazladir. Bu nedenle ahsap
ambalajin talebi daha azdir. Oluklu mukavva ve plastik ambalajlar ahsaba oranla hafif
oldugu i¢in nakliye masraflarinda tasarruf saglar. Ancak ahsap ambalaj 6zellikle i¢
piyasada defalarca kullanilabilmesi ve ucuz olmasi sebebiyle 6zellikle gida sanayinde

daha cok tasima amaciyla kullanilmaktadir.

1.1.1.2.4. Metal Ambalajlar
Metal yeryiizii tabakasini olusturan ¢esitli minerallerin islenerek saflagtirilmasi
sonucunda iiretilir. Metaller degisik element ve elementlerin bilesiminden olusur ve bu

elementlerin ad1 ile anilir. Metallerin geri doniistiiriilmesi ile her ¢esit metal malzeme
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tiretilebilmektedir. Ambalaj endiistrisinde en c¢ok kullanilan metaller teneke ve
aliminyumdur (Ambalajda Geri Doniisebilen Malzemeler, 2006). Teneke, kalay ile
kaplanmis yumusak sactan bir levhadir (Bayraktar, 2004: 8) ve sekillendirilmesi
kolaydir. Ayrica gida ambalaji olarak lakli ve kromlu tiirleri vardir. Teneke kutu;
konserve gida, kuru gida, peynir, yag, karbondioksitli ve karbondioksitsiz mesrubatlar,
alkollii ve alkolsiiz ickiler, dogal veya yapay sodali sular gibi en ¢ok icecek ambalaj

olarak kullanilan bir ambalaj malzemesidir.

Aliiminyum ise mikroorganizma icermemesi, buhar ve gaz gecirgenliginin
olmamasi, yag ve yagli maddelere yapismamasi nedeniyle yag endiistrisinde tercih
edilmesi, degisik dalga boylarindaki 1sinlart yansitarak maddelerin  bozulmasini
onlemesi, kolayca boyanabilmesi, tenekeyle karsilastirildiginda daha hafif, sekillenebilir
olmas1 nedenleri ile daha fazla kullanim alanina sahiptir. Ancak bazi dezavantajlara
sahiptir. Bunlar; fiziksel etmenlere karsi dayaniksiz oluslari, korozyona ugramalar1 ve
paslanmalari, 20 mm’den ince olduklarinda oksijen ve su buharimi gecirebilmeleri,
pahali bir metal olmalari, saglik agisindan zararli olmalari, geri kazanimlarinin
ekonomik olmamasi sebeplerinden son yillarda celik olanlar1 tercih edilmeye
baglanmistir. Kutu, tiip, tava, tepsi ve ficilar, aliminyum folyonun sekil verilmis paket
kaplar1 veya torbalar1 ve metalize filmler (Erdin, 2009) aliiminyum ambalajlarin baslica

kullanim sekilleridir.

1.1.1.2.5. Plastik Ambalajlar

Plastikler, petrol veya petrol tiirevlerinden elde edilir. Petrokimyasal ozellik
tasiyan plastik ambalajlar son derece hafif ve kolay sekil verilebilme 6zelliklerine sahip
olduklari i¢in kullanim1 giderek yayginlagsmaktadir. Bu malzemeler ana hatlar ile;

- Termoplastikler,

- Elyaf hammaddeleri,

- Lastik hammaddeleri,

- Diger petrokimya iiriinleri olarak gruplara ayrilabilirler (Erdin, 2009).
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Farkli kimyasal bilesimlerinden isimlerini alan plastik ambalajlarin baslica
tirleri; PET (Polietilentetraftalat), PVC (Polivinilkloriir), PP (Polipropilen), PS
(Polistren) ve PE (Polietilen) dir.

Polietilen (PE): Evlerde en ¢ok kullanilan plastik tiiriidiir. Camasir suyu,
deterjan ve sampuan siseleri, motor yag: siseleri, ¢op torbalart gibi bir¢cok kullanim alani
vardir. Geri donistiiriilmiis PE den deterjan siseleri, ¢op kutular1 ve benzeri iiriinler

tretilebilir.

Polivinilkloriir (PVC): Su ve sivi deterjanlarin, bazi kimyasal maddelerin,
saghk ve kozmetik iriinlerinin ambalajlarinda  kullanilir.  Kullamlmis PVC

ambalajlarindan kirli su borulari, marley ve cesitli dolgu malzemeleri iiretilir.

Polipropilen (PP): Polipropilenden deterjan kutularinin kapaklari, margarin
kaplar1 gibi ambalaj malzemeleri {iretilir. Ayrica dayanikli olmasi ve geri
doniistiiriilebilirligi nedeniyle otomotiv sektoriinde de ©nemli bir kullanim alam
bulmaktadir. Geri doniistiiriilmiis PP den sentetik hali tabani, cesitli plastik oyuncak ve

kirtasiye malzemeleri tiretilir.

Polistren (PS): Evlerden kaynaklanan ambalaj atiklar1 icerisinde en az
rastlanan ambalaj tiiriidiir. Yogurt ve margarin kaplarinda yogun olarak kullanilan

polistrenin geri kazanimi, PE ve PP de oldugu gibi yaygin bir sekilde yapilmaktadir.

Polietilentetraftalat (PET): PET genellikle su, mesrubat ve yag siselerinin
ambalajlanmasinda kullanilir. Hafif ve dayanikli olmasi nedeniyle kullanim alani
giderek genislemektedir. Atk PET ler, sentetik elyaf ve dolgu malzemesi olarak
degerlendirilebilir (Ambalajda Geri Doniisebilen Malzemeler, 2006).
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Plastik ambalajlar kullanim kolayligi, ucuzluk, dayaniklilik, kolay islenebilme
ozelliklerinden dolay1 sanayide dnemli bir paya sahip olmasina ragmen tiiketiminden

sonra olusan atiklar1 onemli problemler ¢ikarmaktadir.

1.1.1.2.6. Tekstil Ambalajlar

Tekstil malzemeli ambalajlar oksijen girisine, su ve karbondioksit ¢ikisina izin
verdikleri i¢in Ozellikle tarim iriinlerinin ambalajlanmasinda tercih edilmektedirler.
Ambalaj amach iiretilen pamuklu bezler veya keten, kenevir ya da jiitten yapilmis

kanavigeler ozellikle pamuk, yiin lifleri ve tiitiiniin balyalanmasinda kullanilir.

Bitkisel malzeme veya sentetik liflerden iiretilen torba ve cuvallarin kullanim
amagclart ve {lretim teknikleri birbirine benzer olsa da genel olarak boyutlariyla
birbirinden ayrilirlar. Ozellikle jiit cuvallarin patlama dayamklilig yiiksektir. Acilan
deliklerin kolayca kapanmasi, {iriiniin havalanabilmesi, kolayca doldurulup
bosaltilabilmesi ve birden ¢ok kullanim olanagina sahip olmasi agisindan tercih edilirler.

Jiit torba ve guvallara bir astar eklenirse daha dayanikli olmasi saglanir.

Ancak bazi dezavantajlar1 vardir. Yiiksek dokuma hizina erismek c¢ok zordur,
nemden etkilendikleri i¢in ciiriiyebilirler, kiif ve bakteri gibi mikroorganizmalardan
kolay etkilenir ve kemirgen hayvanlara kars1 dayaniksizdirlar. Ancak bu nedenlerden
son yillarda poliolefinden ve 6zellikle polipropilenden yapilan sentetik torba ve cuvallar

imal edilmeye baglanmistir.

Big-Bag; orjinal adiyla FIBC (Flexible Intermediate Bulk Containers) “Esnek
Dokme Torba” olarak adlandirilan kimya, petrokimya, ecza, ziraat, gida, maden, demir-

celik gibi endiistri kollarinda dokme iiriinlerin nakliye ve depolanmasinda kullanilir

(Erdin, 2009).
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1.1.1.3. Gida Sanayinde Ambalajin Fonksiyonlari
Ambalaj, atiklarin ve tiiketicinin Uriinler i¢in 6dedigi maliyetin azaltilmasi i¢in
triinleri en diisik maliyetle korumak anlamina gelir (Brody & Lord, 2000: 7).

Dolayisiyla bireyden, iilke ekonomisine kadar ekonomik bir etkilenme s6z konusudur.

Ambalajin fonksiyonlart ¢ogunlukla icerisinde bulunan iiriine baghidir. Koruma,
tagima, iletisim, birimlere ayirma, saglk, dagitim, iiriin kullanimi, kullanim kolayligi,
hirsizhiga karst caydiriciik, bu miidahale gibi diger saldirilara karst caydiricilik
ambalajin temel fonksiyonlaridir (Brody & Lord, 2000: 2). Gida ambalajlarinin en
temel fonksiyonu {iriinleri hedeflenen dagitim zinciri iginde iireticiden depoya,

perakendeciye ve tiiketiciye en verimli ve en giivenli bicimde aktarilmasin saglamaktir.

Bir gida ambalajinin hazirlanmasinda, ihmal edilen en kiigiikk bir etken
ambalajin fonksiyonunu yitirmesine neden olabilir. Isletmenin, iiriiniin ve tiiketicinin
korunmasinda ambalajda olmas1 gereken bes temel fonksiyonu asagidaki gibi 6zetlemek

muimkindiir.

1.1.1.3.1. Koruma Fonksiyonu

Gida maddeleri ¢evre kosullarinin etkisiyle fiziksel, kimyasal ve mikrobiyel bir
takim etkilere maruz kalmakta, kaliteleri bozulmakta ve insan sagligina zararli hale
gelmektedir. Ambalajin tiiketiciye sagladigi en Onemli hizmet, icindeki gidayr dis
etkenlerden korumasidir (Dogrutekin, 2005: 28). Uriiniin niteligine uygun olarak
hazirlanan bir ambalajin koruma fonksiyonu:

- Mikrobiyolojik yonden koruma,

- Nem, koku ve diger etkilerden koruma,

- Bocek v.b. zararlilardan koruma seklindedir.

Ambalajin koruma fonksiyonu;

-Uriinleri icerdigi suyun tamamen kurumasina karsi korumak icin nem

muhafaza etmesi,
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- Kuru gidalarin bozulmasina engel olmak i¢in nem gecirmez ya da oksijen,
karbondioksit gibi ¢esitli gazlara kars1 bariyer 6zellik gdstermesi,

- Baz1 iirlinlerin nefes alip vermesine izin vermesi ya da oksijen gec¢isine veya
bakteriye maruz kalmasini durdurmast,

- Bazi 1518a kars1 duyarli diriinleri zararli 1s1nlardan korumasi agisindan biiyiik

onem tasir.

1.1.1.3.2. Tasima Fonksiyonu

Uriinlerin iiretim yerlerinden tiiketici tarafindan kullanilacagi ortama kadar
herhangi bir koruyucu olmadan, ¢iplak veya dokme olarak taginmasi miimkiin degildir.
Bu miimkiin olsa bile hem pratik bir yontem degil hem de giivenilir ve saglikli degildir.
Bunlarin mutlaka bir kap ya da sarg1 icine konmasi ve tasinmasi gerekir. Uriiniin 6zelligi
ve agirligr ile dogru orantili, koruma fonksiyonuna uygun malzeme se¢imi yapildiginda
hem iiriiniin kaplayacag: yer acisindan tasarruf saglanir hem de tasima maliyetleri en aza
indirilir. Ambalajin tasima ile ilgili fonksiyonu sunlardir:

- Uriinleri bir arada tutma ve istifleme,

- Ulasim aracina kolaylikla yiiklenip bosaltilabilme,

- Akma, dokme, patlama vb. yonlerden giivenceli olma,

- Hafif olma,

- Bir ya da birden fazla kullanilabilme.

1.1.1.3.3. Depolama Fonksiyonu

Uriinlerin tiiketime hazir hale geldikten sonra ilk saklayic1 birim olan ambalaj
icine konmasi ile ilk depolama islemi baslar. Uriiniin formuna uygun belirli sayida
ambajl iiriinler cesitli dizilme yontemleri ile koli ambalaj icine yerlestirilir. Boylece
ikincil saklama islemi gerceklesir. Paketlenmis {irlinler tek yada yigin halinde

depolandiginda saklama islevi daha etkili olmaktadir.

Uriinlerin belirli hacimden en yiiksek oranda yaralanilarak ambalajlanmast,

depo sartlarina uygun olarak depoya yerlestirilebilmesi, depo ve isletme i¢inde kolay
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taginabilmesi, yerlesmis iiriin gruplarinin kolay secilebilmesi ve ayrilabilmesi, ambalaj
materyalinin depo kosullarina dayanikliligi gibi nitelikler malin ucuz ve kolay
depolanabilmesi yoniinden 6nemlidir. Ambalajin depolama ile ilgili fonksiyonu;

- Ust iiste y1gilabilme veya dizilme,

- Depo i¢inde kolayca yer degistirebilme,

- Ayirt edilebilmesinin kolay olmasidir (Dogrutekin, 2005: 29).

1.1.1.3.4. Pazarlama Fonksiyonu

Ambalaj, triinti tiiketicilerin dikkatini ¢ekerek, iirlinli koruyarak ve iiriinii
kullanigh hale getirerek satin almaya yonlendirir. Gorsel a¢idan ambalajin {i¢ 6nemli
ozelligi “rengi, sekli, boyutu”, ambalajin lizerindeki bilgiler ve ambalajin iiretiminde
kullanilan teknolojidir. Ayrica ambalajin, iirtiniin markasinin tiiketicilerin aklinda
kalmasinda 6nemli bir rol oynadig1 belirlenmistir. Sonugta ambalaj tiiketicileri satin
almaya ve kullanmaya motive etmeye yardimci olmalidir (Nancarrow & Wright, 111;
Gokalp, 2007: s. 82°deki alint1). Ambalajin pazarlama fonksiyonu;

- Satis sirasinda alicinin dikkatini ¢ekici bir gorsel tasarima sahip olmast,

- Depolama sirasinda ve satis yeri rafinda az yer isgal etmesi,

- Tiiketiciye i¢inde bulunan iiriin hakkinda fikir veren bir goriiniimde olmasi,

- Tiiketiciye i¢inde bulunan iiriin hakkinda bilgi verici yazilar icermesi,

- Standartlara, yasal kural ve kisitlamalara uygun olmasi olarak siralanabilir.

1.1.1.3.5. Tamitma, Bilgilendirme ve Satin Almaya Ozendirme Fonksiyonu

“Ambalaj iirlintin giysisi gibidir. Tiiketiciyi satin alma eylemine
hazirlamasi i¢in gerekli tiim glizellikleri iizerinde bulundurmas: gerekir.
Uriiniin piyasada tutunabilmesi; dogru ve etkili bir ambalaj malzemesinin
secimine bagl oldugu kadar, ambalajin tasarimma da baghdir. Uriiniin
yapisina uygun secilen renklerle, uyumlu yazi ve bicimlerle tasarlanmis,
cekici, giizel goOriiniimlii bir ambalaj, tiiketiciyi olumlu yonden etkiler”
(Pektas, 1993: 24).



18

Bir iiriiniin rekabet avantaji kazanmasi i¢cin ambalaj tasarimi zorunlu olarak bazi
ozelliklere sahip olmalidir (Nancarrow, Wright, 1998: 110); iriiniin adi, markasi,
miktari, i¢inde neler oldugu ve miktarlar: hakkinda bilgi, iiretim tarihi, raf dmrii ve hangi
kosullarda saklanmasi1 gerektigi, iletisim icin gerekli bilgiler, kullanim talimatlari,
uyarilar, saglik ve cevre ile ilgili yasal zorunluluklar ve bunlara ait semboller, ambalajin

tanitim ve bilgilendirme islevini yerine getirir.

Bu bilgilere ek olarak tiiketicilerin iirlinii nasil algiladiklar1 biiyiik olciide
ambalajin gorsel iletisim unsurlaria baghdir. Ciinkii ambalaj ilk olarak rafta tiiketici ile
goz goze gelir. Bu birka¢ saniye hem tiiketici hem {iriin i¢in son derece Onemli bir
stirectir. Bu siire¢ gorsel iletisim siirecinin basladig1 an oldugu i¢in ambalaj tasariminin
tirliniinii en 1iyi sekilde gostermesi ve tiiketicinin dikkatini kendine dogru cekmesi, o
tirtinii aldiginda kendini mutlu hissedecegini, kullanirken zevk alacagimi ve diger
insanlardan ne kadar ayricalikli bir yere sahip olacagini vaat etmesi gerekir. Bunun icin
de iyi bir tasarim gereklidir. Bicimiyle, rengiyle, isleviyle, icerigini dolaysiz, en net
bicimde estetik goriintii 6geleriyle sunarak tiiketiciyi ikna edip {iriinii raftan aldirmaya

zorlamalidir.

1.1.1.4. Tiiketici Satin Alma Davramisinda Ambalajin Rolii

Gliniimiizde tiiketici tercih ettigi {riinii raftan kendisi se¢mektedir. Bunun
sonucunda ambalajin onemi her gecen giin daha da artmakta ve giiclii rekabet ortamlari
dogurmaktadir. Her iiriin diger markalardaki iiriinle kiyasiya rekabet icindedir ve kendi

0zgiin ambalajiyla liderlik iistlenme sansina sahiptir.

“Ambalajin grafik tasarimi, diger tanitim konulart gibi, grafik
sanat¢istmin  sorumlulugundadir.  Uriin, tiiketiciye sunuldugu zaman
bulundugu yerde her konumda c¢ekici giiciinii, etkisini gostermelidir,
anlasilmalidir. Satic1 kisiler iiriinleri yan yana dizerken her zaman ambalajin
genis ylizeyini tiikketicinin gorebilecegi sekilde yerlestirmeyebilir. Ambalajin
yan ve lst ylizeyleri de {iriiniin tanitim1 a¢isindan 6nemlidir. Her iiriin, farkl
kuruluslarmn {iirtinleriyle yan yana geldiginde g¢ekiciligini korumas: gerekir.
Bu durum, vitrinde ya da market raflarinda oldugu kadar, tiiketici elinde de
ona verdigi gliven yoniinden 6nemlidir” (Pektas, 1993: 24).
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Bilingli tiiketici; bir mal ya da hizmeti satin alirken, ondan azami derecede
yarar saglamayr amaclayan, gercek gereksinimlerini gozoniinde tutan, planli ve belgeli
aligveris yapan, aligverisin nesnesi degil 0znesi oldugunun bilincinde olan, kalite ve
standard1 yiiksek, saglikli, giivenli, ¢evreci iiriinii secme olgunlugunu tasiyan, tim
bunlarla birlikte biitcesine en uygun iiriinii secip tasarrufa onem veren ve ayni zamanda
kaliteyi denetleyen, dolayisiyla, giderek ekonomiyi verimlilige yoOneltecek olan nemli

bir unsurdur.

Toplumda bilingli tiiketici sayisinin gittikge artmasi tiiketici davraniglari
kavraminin onemini arttirmistir. Tiiketici davraniglar1 kisilerin ihtiyaclarimi gidermek
amaci ile satin aldiklari mal ve hizmetleri neden, nasil, ne zaman aldiklarim
gostermektedir. Tiiketici davraniglarinin tam olarak tespit edilmesi, tiiketicinin ihtiyag ve
isteklerinin yoniiniin de dogru olarak saptanmasini saglar (Topuzoglu, Hidiroglu, Ay,

Onsiiz ve Ikiisik, 2007: 255).

Ambalaj malzeme ve tasarim acisindan yiiksek kaliteli ise tiiketiciler iiriiniin
yiiksek kaliteli oldugunu diisiiniir, ancak ambalaj diisiik kaliteli ise tiiketiciler bu diisiik
kaliteyi iiriiniin kendisine atfeder. Bu nedenle ambalaj olumlu ya da olumsuz diisiinceleri
tilketicilere iletmesi agisindan biiylik Onem tasir. Yapilan arastirmalarda son yillarda
tiiketicilerin daha dikkatli olmaya basladiklar1 ve paketli gida iiriinlerindeki bilgilere cok
daha fazla dikkat ettikleri belirlenmistir. Ozellikle gida ambalajlarindaki bilgilere

verdikleri 6nem bilingli tiiketicilerin arttigin1 gostermektedir.

Satis noktasinda ambalajin tiiketicinin satin alma kararim1 Onemli Olgiide
etkiledigi goriilmektedir. Her gecen giin sayisi artan ambalajli gida iirtinleri yiiksek
oranlarda siipermarketlerde ve hipermarketlerde tiiketicilere sunulmaktadir. Satislar
genellikle miisterilerin raftaki {iriinii kendisinin se¢ip almasi yontemi ile yapilmaktadir

ve boylece ambalaj ‘raftaki satis eleman1’ 6zelligini kazanmistir (Gokalp, 2007: 79).
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Tiiketiciler herhangi bir iiriinii satin alirken satis elemani ile degil {iiriiniin
ambalaj1 ile kars1 karsiya gelmektedir. Etkili bir ambalaj tiriiniin reklamin1 yapabilmesi
sonucu Ozellikle plansiz aligverislerde iiriinlerle bas basa olan tiiketicilerin {iriin
tercihlerini ¢cok yakindan etkilemektedir. “Ambalaja sessiz satis elemani1 denilmesinin
nedeni, irliniin satisina katkida bulunmasidir. Bazen tiiketici iiriinii, ambalajin1 bagka
triinlerin saklanmasinda kullanmak amaciyla bile tercih edebilmektedir” (Silayoi &

Speece, 2004: 607). Dolayisiyla ambalaj satin alma davranisinda ¢ok etkili olmaktadir.

1.1.1.5. Ambalaj Tasarimimin Tarihsel Degerlendirmesi

Cok uzun bir ge¢mise sahip olan ambalaj toplumsal gelisimle dogrudan ilgili
olarak insanligin baslangicina kadar uzanmaktadir. En ilkel halinden en modern
teknoloji iiretimi haline gelinceye kadar ambalaj insanligin gelisimini gosteren tarihi bir
belge ozelligi tasimaktadir. Toplumlarin sosyal, ekonomik ve teknolojik gelismislik
diizeyini kiiltiirel ve sanatsal yapilarin1 anlatir ve her gecen giin ihtiyacglar dogrultusunda

yeniliklere, degisimlere aciktir.

1.1.1.5.1. ilk Caglarda Ambalaj

Insanoglunun neredeyse 1 milyon yil énce vahsi yasam kosullar1 icinde hayatta
kalabilmek i¢in verdigi miicadele ile ambalaj seriiveninin de basladigim1 sdylemek
miimkiindiir. Avlanma sonras1 yiyecekleri uzun siire korumak icin stokladiklar1 depolar
en ilkel ambalaj formu olarak diisiiniilebilir. “Ikinci Sicak Cag (1.0. 420 000 — 230 000)
da yasayan Pekin Sinanthropus’u ve Cava Pithecantropus’u olarak bilinen ilkel
insanlarin antilop kafataslarin1 icme taslar1 olarak kullandiklar1” (Turani, 1999: 23-24)
bilimsel gerceklige kavusmustur. Eski Tas Cagi, Orta Tas Cagindan sonra varilan Yeni
Tas Cagi insanligin doniim noktalarindan biri olmustur. Tas1 islemek, cilalamak ve

topragi pisirmek bu ¢agin buluslar1 arasindadir.

Yeni Tas Cagi’nda toprak islenerek gdcebe yasam kiiltiiriinden tarim kiiltiiriine

gecilmistir. Avlanarak ya da dogadan topladigi meyve ve cesitli yiyeceklerle beslenen
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insanoglu artik iiretime gecmistir. Kisisel ve toplumsal miilkiyet ile birlikte toplumda

1sboliimii baglamis degisik meslek gruplart dogmustur (Turani, 1999: 33).

Bu yillarda; “Hayvan derileri, boynuzlar, bambular, genis yapraklar, oriilmiis
sepetler, tulumlar daha sonralar1 amforalar, seramik kaplar, M.O. 5000’1lerde Misir’da
ahsap kutular, ficilar kullamilmis daha sonra seri iiretim seramikler, cam kaplar,
Fenikeliler’in sisirme camlari, M.O. 2000’lerde Cin’de kagit ve seliiloz lifleri ambalaj

olarak kullanilmistir” (Bayazit, 2006).

Ambalajin kullanimi, dogada bulunan kap seklindeki malzemeler ve sarici
maddelerin rastlanti sonucu insanoglunun kullanimina uymas: ile baslamistir
(Ozkaraman, 1999: 3). Ilkel insanlarin, gé¢men avcilar yani toplayicilar oldugu
bilinmektedir. Kiiciik gruplar halinde yasayan; cografi kosullardan cok etkilenen ilkel
insanlar, sadece mevsim yiyeceklerini tiiketebildikleri icin yiyeceklerini icine
koyabilecekleri kaplara gereksinim duymuslar ve boylece ilk ambalaj ortaya ¢cikmistir

(Arikan, 2007).

“IIk ambalaj olarak insanoglu aga¢ kovuklarini, yapraklari, su kabagi, deri, saz
sepetler, canak ¢omlek, kova ve figilar1 kullanmistir” (Ozkaraman, 1999: 3). Insanlarin
tarimla ugragmaya baglamasi, kiiciik kabilelerin ve kdylerin olusumu ve yerlesik hayata
gecilmesinin ardindan; tarimsal iirlinlerin iiretilmeye baslanmasiyla, ambalaja duyulan
gereksinim de artmugtir. Degerli mallara sahip olmak, onlar1 saklama, koruma, depolama
amaci ile ambalaj gereksinimi daha da artmustir. Insanoglu selefon yerine hayvan
derilerini, bagirsaklar; sarma kagidi yerine yapraklari kullanmigtir. Ortalama 1.0. 3000
yillarindan kalan ilk cam dretimi ve tasariminin somut Ornekleri Misir ve

Mezopotamya’da goriilmiistiir (Ozkaraman, 1999: 3).
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Sekil -1.1. ilk Dénem Ticari Greek Amfora

Kaynak:http://www.google.com.tr/imgres?imgurl=http://

Sekil -1.2. ilk Cam Uretim Atolyeleri

Kaynak: http://mehmetkulunkoglu.com/umraniyecam/camintarihcesi.htm

Yaklasik olarak M.O. 5000 yillarinin baglarinda bazi bitkilerin evlerde
yetistirilmeye ve hayvanlarin evcillestirilmeye baslandigi goriilmiistiir. Bu siiregte, siit,
bal, tohum taneleri, findik, fistk ve kurutulmus et gibi gidalarin korunarak
depolanabilmesi ve taginabilmesi i¢in kaplara gereksinim duyulmus (Kocamanlar, 2008:
30) birbirinden farkli iki yerlesim yeri arasinda mal aligverisi baslamig, bu da nakliye
olgusunun gelismesine neden olmustur (Arikan, 2007). Koyler, komsulariyla ticari
aligverislerde bulunmaya baslayinca nakliye amacli konteynerlerin kullanilmasina

gereksinim duyulmustur.
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Artik bitki ya da havyan derisi gibi malzemelerden imal edilen el isi ¢uvallar,
sepetler ve torbalar ilkel ambalaj listesinde kalmistir. I¢i oyulmus olan kiitiiklerin ve
agac kabuklarinin yerini ahsap kutular almis, ayrica, bir nehir yatagindan temin edilen
kil tabakasina kase sekli verilmis ve kil, giineste kurumaya birakilarak, kuru iiriinler i¢in
daha islevsel ambalajlar yapilmistir (Kocamanlar, 2008: 30). “Ancak bunlara sivi
tiriinler kondugunda, kase kisa siirede ¢amura doniisiiyordu” (Arikan, 2007). “Bu kilden
kaselerin ateste kurutulmasiyla dayaniklilik artmis ve su gibi kuru olmayan gidalar ile
doldurulabilecek hale getirilmistir. Comlekgilik ve seramik ticaretinin dogusu bu sekilde

olusmustur” (Kocamanlar, 2008: 30).

“Mezopotamya (giiniimiiziin Irak’1) ve Misir’da M.O. 1500 yillarina
ait i¢i oyuk cam kap kalintilar1 bulunmustur. Bunlar, metalin yan sira antik
caglarda kullamilan ambalaj malzemeleri olarak kabul ediliyorlar. Bu
yelpazeye kagit ve plastik gibi modern malzemelerin eklenmesi, ancak
yiizyillar sonra gergeklesebilmistir” (Arikan, 2007).

1.1.1.5.2. Ronesans Donemine Dogru Ambalaj

Zaman icerisinde sehirler kurulmus, ticaret gelismis ve istilact ordular zengin
bolgeleri ele gecirerek yagmalamislardir. “Diinyanin her bolgesinde sosyal degisimler
yasanirken; ambalaj sanayinde de ambalajin iiretim miktar1 ve kalitesi gelismeye

baslamistir” (Arikan, 2007).

Yaklasik olarak M.O. 50 yilinda Romalilar cubuk seklinde cam iifleme
borusunu icat etmislerdir ve bu yilda cam kaplar yapilmaya baslanmistir (Arikan, 2007;
Kocamanlar, 2008: 31). Bu cubuk, ucunda erimis bir cam pargasi olan, i¢i oyuk c¢elik bir
aractt ve iiflendiginde ucundaki cam parcas: ¢esitli boyut ve sekillerde bir kap haline
getirilebiliyordu. Bu yontemle {iiretilen, Roma donemine ait cam bardaklara sikc¢a
rastlandig soylenebilir (Arikan, 2007). ilk ahsap varillerin de Roma doneminde, bu
yillarda ortaya c¢iktigi ve Avrupa’nin Alpler bolgesinde imal edildigi sanilmaktadir
(Arikan, 2007; Kocamanlar, 2008: 31).
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Roma Imparatorlugunun M.S. 450 yilinda ¢okmesinin ardindan, Avrupa’da
kiiciik sehir devletleri olusmaya baslamis ve bu sehir devletlerinin birbirleri arasinda
yasadiklart anlagsmazliklar barbarlasmayr da beraberinde getirmistir. Roma’nin
cokiisiinden sonraki 600 yillik donem tarihgiler tarafindan Karanhik Caglar olarak
adlandirilmaktadir. Bu donemde, Uzak Dogu ve Arap iilkelerinde gelistirilen bazi yeni
ambalaj uygulamalarimin tarihe gectigi sOylenebilir (Arikan, 2007). Ayrica Misirhilar
papiriis bitkisinin yarik saplarini bir arada 6rmek suretiyle Oriilmiis seritleri doverek,
presleyerek ve kurutarak kullamigli bir k&gt malzemesi elde etmislerdi. Ancak
Misirlilardan yiizyillar sonra Cinliler tarafindan bulunan bu diger iirtine “kagit” adi

verilmistir (Arikan, 2007; Soroka, 2009: 6).

Sekil -1.3. Papiriis Liflerinden Yapilmus ilk Kagit

Kaynak: http://www.ambalajsektoru.com/ambalaj-cesitleri/kagidin-tarihi.html

“Cinli Tsai Lun isimli kisinin, dut agaci yapraklarindan ilk gercek kagidi imal
ettigine inanilmaktadir. Miislimanlarin Semerkant’a ulagmasinin ardindan, bu iiriin

Avrupa’ya tasinmistir” (Arikan, 2007).
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Kesilmis aga¢ parcalarinin baski isleminde kullanildigi, giiniimiizde fleksografi
teknolojisi olarak adlandirilan ve tipo baskinin antik babasi sayilan teknik, yine ilk
olarak Dogu’da ortaya ¢ikmistir. Ortaya ¢ikis tarihi 768 yilina kadar uzanan mevcut en
eski basili nesneler, Japon Budist muskalar1 olmakla birlikte giiniimiizde mevcut en eski

kitap, Tiirkistan’da bulunan ve 868 yilinda basilan Diamond Sutra’dir (Soroka, 2009: 7).

Avrupalilar ise yaklagik 1100 yilinda; ihmal ettikleri el sanatlari, egitim ve
ticari faaliyetleri gelistirmeye basladilar. 1500°1ii yillara dogru biiyiik Kesifler Donemi
adr verilen ¢ag baslamig; bu donemde baski sanati gelistirilmeye calisilmistir (Arikan,
2007; Kocamanlar, 2008: 31). Bu yillarda sosyal yapida temel bir degisiklik olmamisti
ancak niifusun biiyiik bir kismi, daha iist bir giice bagh kolelerden olustugu i¢in; onlar
genellikle bulduklart her seyi tiikketmek ve yemek egilimindeydi. Tiiketici
gereksinimlerine yeterince onem verilmemekte ve insanlarin mallar1 satin alabilecegi
magazalar ve diikkanlar heniiz mevcut degildi. Para, bir aligveris unsuru olarak
kullanilmasina ragmen niifusun biiyiik kisminin bundan hi¢ haberi yoktu (Arikan, 2007;
Soroka, 2009: 7). Bu donemlerde ambalaj olarak adlandirilan malzemeler, kisilerin
kendileri tarafindan imal edilen, birden fazla kullanim &zelligine sahip ve ¢Ope

atilmayan nesnelerdi.

“Imalat, geleneklere uygun olarak yapilan ticari bir faaliyet olarak
gerceklesmekte ve bu asamada ambalaj olarak adlandirdigimiz nesneler,
bircok malda oldugu gibi gene sahislarin el becerisiyle imal edilmektedir.
Ambalajlar, kullanildiklar1 ortamlarda degerli nesneler olarak kabul
edilmekte ve nadir olarak simdiki modern ambalajlar gibi kullanim
sonrasinda atilabilmektedir. Perakende ticaret olmadigindan, pazarlama,
reklam, fiyatlandirma ve dagitim faaliyetleri toplum tarafindan
bilinmemektedir. Bununla birlikte, niifus seviyeleri, en sinirli seviyedeki
toplu tiretimi dahi destekleyemeyecek boyuttadir” (Kocamanlar, 2008: 32).

1.1.1.5.3. Sanayi Devrimi ve Sonrasinda Ambalaj

“Sanayi Devrimi; kirsal faaliyetler ve yerel pazarlarda gecimlerini
saglayan insanlarin, diinya capinda baglantilar1 olan bir sanayi toplumuna
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doniismelerini saglayan degisim olarak tanmimlanmaktadir. Bu olusum
yaklagtk 1700’1ii yillarda Ingiltere’de baglamis ve daha sonra Avrupa ve
Kuzey Amerika’da hizli bir sekilde yayilmistir” (Arikan, 2007).

Sanayi Devrimi ile birlikte kirsal kesimlerde tarimla ugrasan isciler,
fabrikalarda istihdam edilmek iizere sehirlere taginmaya baslamislar; iirettikleri ucuz
fiyatl seri liretim mallar1 niifusun biiyiik bir kisminin kullanimina sunulmus ve boylece
tilketim toplumu olgusunun temelleri atilmistir. Yeni yeni gelismekte olan isci sinifina
satis yapmak iizere bir¢ok yeni diikkkanlar ve magazalar agilmaya baslanmistir (Arikan,

2007; Soroka, 2009: 7-8).

Sanayi devrimi sonrast olusan yeni daha modern toplum tipi, makine
donanimlarin1 yaygin sekilde kullanmaya ve genel tiiketime yonelik biiyiik capli mal
tiretimi yapmaya baslamistir. Zorunlu olarak bazi sanayi dallarinin tarimsal faaliyetlerin
yapilmadig: alanlarda kurulmus olmasi ve bundan dolay1 biitiin yiyeceklerin o alanlara
nakledilmesi gerekmistir. Bu degisikliklerin ve gelismelerin etkisiyle mal ve esyalarin
yeni tiiketicilere tasinabilmesi icin biiyiik miktarlardaki gidalarin  sehirlere
nakledilebilmesi ihtiyacindan ve bu gidalarin Omriiniin uzatilabilmesi igin variller,
kutular, kiictik ficilar, sepetler ve torbalar daha fazla talep edilmeye ve yeni yontemler

arastirilmaya baslanmistir (Kocamanlar, 2008: 32).

Insanlarin kirsal kesimlerdeki yasam siireglerinde ambalajlar biiyiik hacimlerde
tiretilmisler, un, barut, viski ve yag gibi Uriinleri variller icerisinde bir yerlesim yerinden
digerine tasimislardir. Sanayi Devrimine kadar bireysel, daha kiiciik hacimlerdeki
ambalajlara gereksinim duyulmamistir ve ayrica kentlerde yasayan tiiketicilerin biiyiik
hacimleri depolama imkanmi da bulunmamaktadir. Bu yiizden daha kiigiik hacimlerdeki
tirlinleri satin almak ve aligveris noktalarina daha sik gitmek zorunlulugu, ambalajlar
daha kiiciik boyutlarda, daha cabuk tiiketime yoOnelik olarak iliretmeye zorlamistir
(Arikan, 2007).
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Malzeme olarak camin kullanimi 18. Yiizyildan teneke kutunun iiretimine dek
gida, kimyasal madde ve pek c¢ok iiriinlin ambalajlanmasinda biiyiikk Olgiide
kullanilmistir. Ozellikle sanayi devriminden sonra ambalaj daha ¢cok 6nem kazanmustir

(Ozkaraman, 1999: 3)

Civi, raptiye gibi nesnelerin yaninda, kozmetik iiriinleri, alkollii ickiler, caylar
ve diger pahali iirtinler ilk ambalajlanan iiriinler olmustur. Gida iiriinleri uzun siireli
koruma ve depolama icin 19. ylizyilin ilk yarisindan sonra metal kutular sikca
kullanilmaya baslanmustir. Ik zamanlar iiriinler, marka ve firma adi belirtilmeksizin,
ornegin; peynir, “peynir”, yulaf ezmesi, “yulaf ezmesi” ve kiillii sabun, “kiillii sabun”
ad1 altinda satilmis ambalajin icindeki iiriiniin ne oldugunu belirtmek icin, figilarin

lizerine {iriinii tanitici isaretler koyulmustur (Arikan, 2007; Kocamanlar 2008: 32).

Zamanla belirli marka isaretleri, yliksek kaliteli {iiriinlerle bagdastirilmas,
iriinlerin markalar1, biiylik hacimli paketlerden bireysel kiiciik hacimli paketlere ya da
etiketlere taginmis ve bu uygulama ile “marka” olgusu olugsmaya baslamistir. Boylece
{irin markalama islevinin ilk sekli olusmustur. ilk markalar sadece iiretici firmalar1
tanimlamaktadir. Bu donemden giiniimiize kadar ayakta durabilmis olan markalara
Yardley’s (1770), Schweppes (1792), Perrier (1863), ve Colgate (1873) ornek olarak
verilebilir (Kocamanlar, 2008: 33).

Sekil -1.4. Perrier Fransiz Maden Suyu

=k

—

s .“.,_,__ e |
s te Water, | -

Kaynak: http://www.perrier.com/FR/ImgP_ObjetBasic/mark 20_visuel05.gif
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Sekil -1.5. Perrier Fransiz Maden Suyu Dergi ilam

Every Batrle of Pervier Waler' i
the Pervier Spring in Miniatuve.

Perrier Water improves the flavor
of the best whiskey and brandy. It
makes a fine, smooth highball, Im-
parts to still wines its delightful ef-
fervescence. In ficr, Perrier glonifics
everything with which it is mixed.

Small wonder that ic is che firse
choice in rable warers wherever fas-
tidious people gather,

@Fﬁ@@a

Sole Agent= for the United Ste= E.& J. BURKE,.LTD. Long Island Citv. N Y.

Kaynak: http://www.perrier.com/FR/ImgP ObjetBasic/mark 20 visuel05.gif




Sekil -1.6. Yardley’in Eski ingiliz Lavanta Sabunu

Ty
)\

A N

By e Appointnent Established
1 H.RH,
The Prince of Wles 4779

Yardleys

01§ Gngligh
Lavender Soap

SINCE THE DAYS OF THE GEORGES,
renowned as “the Luxury Soap of the World.”

RICHLY PERFUMED WITH THE DELIGHT-
ful fragrance of English lavender blossoms, it
purifies the skin and preserves the youthful
charm of the complexion. -

YARDLEY’S LAVENDER SOAP MARKS
the highest quality attained in the making of
extra fine toilet soaps, and has been the chosen
soap of the leaders of taste and fashion for more
than a century.

ONE OF THE MOST DELECTABLE OF
the little luxuries of the toilet for those who
know and can command the best.

Box of Three Large Tablets $1.00
or 35¢ the Tablet
THE SERIES ALSO INCLUDES—
Lavender Water, $1.00; $1.75; Face Powder, 85c; Compacr, $1.00; $1.50:

Tale, 50¢; 75¢; Sacher, 25¢; Shampoo, 15¢ the cartri
Bath Salts, $1.50; Bath Dusting Powder, $1.30.

Obtainable at all good stores
YARDLEY & CO. 8 New Bond Street LONDON

NEW YORK: 15-19 Madison Sq. N. TORONTO: 145 Adelaide St., W.

Kaynak: http://library.duke.edu/digitalcollections/adaccess BH2023/
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Sekil -1.7. Schweppes’in ilk Sisesi (1792)

Kaynak: reviews.ebay.com/TORPEDO-HAMILTON-SODA-WATER-...

Sekil -1.8. Colgate’in Aromatik Dis Macunu (1873)

Kaynak: 1873: Colgate aromatic toothpaste in jars
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19. yiizyilda kullanilan ambalajlarin biiyiik kismi zengin kitleye hitap eden
yiiksek maliyetli iiriinler i¢in kullanilmisg, bu tiir ambalajlara baski ve siisleme sanatlari
uygulanmistir. Boylece baski ve siisleme sanati bu donemde ¢ok gelismistir. Ayrica
satisa sunulan bir iriinii sarmak i¢in kullanilan k&gitlarin iizerine marka, kullanim
direktifi ya da iirliniin 6nemli 6zelliklerini belirten aciklamalar, etiketler basilmugtir. ik
olarak tenekeden imal edilmis gida ambalajlarinin iizerine halkin ilgisini ¢cekebilmek i¢in
kirsal yasami, ciftlikleri ve meyveleri gosteren resim figiirleri basilmistir. Ambalajin
lizerini siisleme uygulamalari, ulusal sanat stillerinden ve egilimlerinden biiyiik 6l¢iide

etkilenmistir (Kocamanlar 2008: 33).

Seliiloz esasli ilk plastik 1856 yilinda kesfedilmisti ancak ambalaja uyarlanmasi
heniiz gerceklesmemisti. 1907 yilinda fenol formaldehit plastigi bulunmus ve bu
malzeme daha sonra bakalit olarak adlandirilarak ambalaj sanayinde kapak imalatinda
kullanilmistir (Arikan, 2007). Birkac yil sonra, 1911 yilinda kesintisiz seliiloz bazli film
tiretimi yapabilen bir makine imal edilmistir. DuPont, seliiloz kaliplama islemini 1927
yilinda tamamen gelistirerek yeni iiriiniinii selofan olarak isimlendirdi (Coles et al.,
2003: 3). Seliiloz filmler, polietilen piyasaya girinceye kadar seffaf film piyasasina
egemen oldu. 1960’11 yillarda artik bakalit yerine ¢ogunlukla daha yeni olan plastik
malzemeler kullaniliyordu (Arikan, 2007).

1746’da Dr. Robert James’in ‘Fever-Powder’ 1 mukavva kutuda ilk markali
riin olarak paketlenmistir. Ambalajda yenilik¢i yaklagimlar sergileyen A.F. Pears
Ingiltere’de ambalaj kavramini kabul ettirmis ve bdylece ambalaj endiistrisi ilk kez
onemli duruma gelmistir. 1874’de Amerikali Albert L. Jones, iki kagit tabaka arasina
ondule edilmis kagidi yapistirarak olusturdugu yeni ambalaj malzemesinin yaraticisi

olarak, ambalaj tarihinde bir ¢1gir agmistir (Ozkaraman, 1999: 3).



32

Sekil -1.9. Dr. Robert James’in 1746’da Urettigi Fever-Powder

Kaynak: http://trailblazing.royalsociety.org/photos/1791SA1-t.jpg

19. Yiizyilda diger alanlardakinin aksine ambalaj tasarimi nadiren tasarimcisi
ile amilmakta olup bu yiizy1l sonunda bakkal diikkanlar1 geleneksel ticaretten firmalarin
tavsiyesiyle daha fazla satabilmek i¢in ambalajli liriinlere yonelmistir (Bayazit, 2006:
68). Uriinleri depolarda saklamak amaciyla yeni teknolojilerle oncii ambalaj formlar
ortaya ¢cikmig ve gelismistir. Nede olsa artik iiretim artmus kiigiik depolardan daha biiyiik
depolara istifleme ihtiyac1 ortaya ¢ikmustir. Oncelikle bu teknolojiler iiriinleri taze bir

sekilde marketlere tasimasini ve liretimin artmasinm sagladi (Calver, 2004: 6).
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Yeni ambalaj malzemelerinin yani sira insanlarin yasam ve aligveris tarzlarinda
da hizli degisimler yasanmaya baslanmis, binlerce iiriiniin ayn1 anda satisa sunuldugu
magazalar, siipermarketler kurulmustur. Ambalajin pazarlama ve bilgilendirme
fonksiyonlar1 acisindan Onemi iyice netlesti. Ambalaj iiriinii satmak, tiiketiciye iiriin
hakkinda bilgi vermek, {iizerindeki grafik tasarim ile verilmek istenen mesaji dogru
anlatmaliydi. Bu baglamda Ambalaj Tasarimi olgusunun temelleri atilmis oldu (Arikan,

2007).

Ambalaj tasarimi tarihi, toplumun yiizyillar siirecindeki degisen begenisinin
belgesi niteligini tagimaktadir. Ambalaj {izerindeki resim, grafik ve tarz farkhi
zamanlarda tiiketicinin talep ve egilimlerini, bu donemlerdeki iireticilerin tiiketici
taleplerine yaklasim ve diisiincelerini gostermistir. Ciinkii her donem ambalaj tasarimi
konusunda avant-garde, ¢igir acici, yenilik¢i ve Oncii birtakim 6zellikler gostermistir. Bu
ozellikler genel olarak rekabetten daha cok bir yasam zevkini, kiiltiiriinii ve anlayigini

yansitir.

18. Yiizyilda sadece siyah ve gri tonlart kullanmaya olanak taniyan mekanik
yontemler 19. Yiizyilda yerini farkli renklerin kullanilabildigi daha gelismis baski
tekniklerine birakmustir. flk kez baski renkleri 1830’larda kibrit kutulart iizerindeki
markalarda kullamilmistir. Renkli resimlerin basimi bir¢cok problemlerin dogmasina
neden olmusg, George Baxter 1835°de bu soruna basarilt bir ¢oziim bulmus olsa da bu
¢oziim daha sonralari benimsenmemistir. igne kutular1 ve 1870 Cadbury’s gikolata
kutular1, iizerindeki baskilar en iyi baski Orneklerini olusturmustur. Sargir kagitlar
1859’1arda kagit iireticilerinin en ¢ok tercih ettikleri beyaz, mavi, pembe ve eflatun
renklerinden olusuyordu. Ureticiler kagitlar1 genel olarak dogal renkleri ile degil altin,
giimiis ve metal tabakali kagit olarak iiretiyordu. Ambalajin yayginlasmasi ile iireticiler
toplumun iist kesimine hitap eden ambalajlama c¢abasindan vazgecerek endiistri
sehirlerinde bulunan yeni olusmus isci sinifina yonelik ambalajlar iiretmeye baglamigtir

(Ozkaraman, 1999: 3-5).



34

1879 da Procter&Gamble tarafindan Ivory markasiyla iiretilen sabunlar, Art-
Nouveau stilin siislemelerine sahip olan ambalaji, 1940’da yeniden tasarlanincaya kadar
degismeden kalmistir. 1898’de oOnce bisiklet sonra otomobil lastiginden esinlenilerek
O’Galop tarafindan yaratilan Mosyd Bibendum yani Michelin Adami Fransiz lastik
firmasinin sembolii olmus ve biitiin ambalajlarinda kullanilmistir. Yine 19. Yiizyildan

gelen nadir iiriinlerdendir (Bayazit, 2006: 68).

Sekil -1.10. 1879°da Ivory Markasiyla Uretilen Sabun

Kaynak: www.beautypackaging.com/articles/2008/01/pg-o...

Sekil -1.11. Heinz Corba Konserve Kutulari

CONDENSED

Kaynak: www.titanstracker.com/.../colts-31-
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Ilkel ekonomilerde kullanilan ambalaj malzemesi yeni materyallerin bulunarak
kullanima uygun ve ekonomik hale getirilmesi ile yerini karton, metal, cam, plastik
malzemelere birakmistir. Onceden yalmz tasima ve depolama amagcli kullanilan ambalaj
zamanla bir bagka fonksiyonu daha iistlenerek icindeki iiriiniin reklamini yapar hale

gelmistir (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri Doniisiimii, 2009).

Ayni donemlerde okyanusun diger yaninda Amerikalilar ve onlarin yasam
tarzin1 benimseyenler ambalajdaki stil ve tarzdan daha ¢ok gosterise 6nem vermislerdir.
Ambalajlar tizerindeki grafik sunum daha da gorsellestirilmis, harflerle siislenen yeni
stiller yaratilmistir. Es cizgiler veya golgelendirme ile harflere {i¢ boyutluluk
kazandirilmig, agir1 siisleme bazen harflerin okunmasini imkéansizlastirmaya kadar
varmistir. 19. Yiizyilda baski ve matbaa yontemleri gelistigi icin ambalaj tasarimlari
farklilast1 ve ilerleme gosterdi. Ureticilerin, dis macunlari, ahsap kutular, sise, ¢anak,
comlek ylizeyleri, metal ve teneke ylizeyler iizerine kolaylikla uygulanabilen teknikler
ve ambalaji etiketleme islemleri ambalaj tarihinde bir doniim noktast olmustur

(Ozkaraman, 1999: 5).

1.1.1.5.4. 20. Yiizyihn Baslarinda Ambalaj

1900-09 yillarinda bircok ambalaj tasarimi, yeni markalar ve tuvalet
malzemeleri hari¢ 19. Yiizyil zevkini yansitmistir. Ambalaj lizerinde resim kullanmak,
ince bir zevki ve modernligi temsil etmek iizere Art-Nouveau kullanilmas: bu devrin
tasarim yaklasimi olmus, Lef’vre-Utile gibi biskiivi paketleri Art-Nouveau ressami
Alphonse Mucha tarafindan resimlendirilmistir. Art-Nouveau siislemeler arasinda
sembolik olarak kadin figiirlerinin kullanilmas: erkek tiiketicileri ¢cekmek ve diger

kadinlara da 6rnek olmak hedefini tagimistir (Bayazit, 2006: 68).
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Sekil -1.12. Lefe’vre-Utile Biskiivi Paketleri

Kaynak: www.artist.367art.com/tag_Biscuits %20Lefevre.html

1910-19 yillarinda I. Diinya Savasinda, askeri birliklere iiriinleri paketli olarak
dagitmanin kolay olmasi ambalajh iiriinlerin gelismesine neden olmustur (Coles et al.,
2003: 2). Daha 1yi ambalaj teknikleriyle birlikte 19. Yiizyillin ambalaj logolar1 da
yenilenmis, Art-Nouveau 1915’e kadar popiilerligini korumus ancak tipografisi kahve ve
cikolata ambalajlarinda devam etmistir. Seramik ve cam kavanozlarin yerini ise ince

metal kutular almis, ABD ve Ingiltere’de iiretilen kapali ambalajlarda aliiminyum folyo
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ve selofon’un bulunmasi devrim yaratmistir. AEG’nin {i¢ harflik Peter Bahrens tasarimi

giiniimiizde halen kullanilmaktadir (Bayazit, 2006: 68).

Sekil -1.13. AEG’nin U¢ Harfli Peter Bahrens Tasarim

@

Kaynak: www.britannica.com/EBchecked/topic-art/58771/...

1920-29 yillarinda 1. Diinya savas1 sonrasi evlerde hizmet¢i ve birey sayisinin
azalmasiyla alinan yiyeceklerin ambalajlar1 da kiigiilmiis, bos zamanin artmasiyla
paketlenmis kiiciik yiyecekler, biskiivi, cikolata cesitleri artmis ve farkli tiirlerde
ambalajlar ortaya ¢ikmistir. Art-Deco stilinin sade goriintiisii ve i¢indeki {iriinii belirten

ambalajlar yapilmaya baslanmistir (Bayazit, 2006: 68).

1930-39 donemi yalniz Art-Deco donemi olmakla kalmamis, daha cesaretli,
basit, bir anda gozii ¢ceken, rasyonel grafikler kullamilmistir. Agir cam kaplarin yerini
alacak aliminyum ve plastik bu donemde halen pahalidir ve selefon saglikli ambalajdir.
Max Ponty’nin Gitane Sigara, Black Magic Cikolata, Giant Sabun Tozu kutular klasik
olmus, daha dik ag¢ili basit harfler kullanilmistir (Bayazit, 2006: 68).



38

Sekil -1.14. Gitanes Sigara - Max Ponty

ta
ki
=
=
@

Kaynak: friendfeed.com/retrogiller/c8a3efc0/lisedevdi...

Pek ¢ok alanda oldugu gibi Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra gida ve ambalaj
teknolojisi gelismeler gostermistir. Ancak asil gelismenin 1950’1i yillarda baslayan
siipermarket self servis sistemlerinin ortaya ¢ikmasi ile oldugu soylenebilir. Kiiciik
birimler halinde, albenisi giiclii ambalajlar tiiketime sunularak cesitlendirme yoluna
gidilmis bunun sonucu olusan rekabet, daha fazla gelismeye ve daha yaratict yeni
tasarimlarin dogmasina yol agmis, tiiketici begenisi ve tercihi daha da 6nem kazanmistir.
Ambalaj cesitliliginin yan1 sira tasarimla ve grafikle ilgili kavramlar da degisiklikler
gostermistir. Ambalaj tasarimi genel endiistriyel tasarimin en onemli dali haline gelmis
ozellikle bilgisayarin tasarimda kullanilmaya baslanmasi, sinirsiz bi¢imleri ve gecmiste
yapilamayan pek ¢ok uygulamay1 beraberinde getirmistir. Giiniimiiz tasarimcisinin ¢ok
farkli ambalaj malzemesini bir arada kullanabilme olanagina sahip olmasi, modern
makineler ambalajlama sanatim daha da etkili hale getirmistir (Ugiincii, 2007;

Kocamanlar, 2008: s. 34’deki alint1).

1940-49 yillarinda II. Diinya Savasinin etkileri ile iilkelerde baski olanaklarinin

kisithligi ve ekonomik sorunlar etiketlerin kiiciilmesine, kalitesi diisiik kartonlarin
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kullanilmasina, sadece faydaci amac tasiyan ambalaj tasarimlarina ve bazi iiriinlerin
yalniz saydam selefonla satilmasina neden olmustur. 1942 yilinda tasarimcisinin adiyla
anilan Yeni Lucky Strike sigara kutusu Raymond Loewy tarafindan (1942)
tasarlanmistir (Bayazit, 2006: 68).

Sekil -1.15. Lucky Strike Sigara Kutusu - Raymond Loewy (1942)

Kaynak: www.theinvisibleagent.wordpress.com/2008/12/

1950’1 yillara gelinceye kadar madeni yag, bol miktarda garajlara ve servis
istasyonlarina sevk ediliyor ve ihtiya¢c duyuldugunda bu yerlerde ol¢iimii yapiliyordu.
“Aracinin bakimmi kendin yap” felsefesinin yayilmasiyla insanlar madeni yagi
dogrudan satin alabilecekleri miktar1 belirlenmis ambalajlara ihtiya¢c duydular. Boylece,
madeni yaglar makul boyutlara sahip metal kutularda ambalajlanarak dogrudan
tilkketiciye sunulup satilmaya baslandi. Bu tip ambalajlari, once folyo/karton lamineli
kaplar daha sonra da plastik siseler takip etti. Bu yeni ambalaj uygulamalarinda asil
hedef, iirlinii satin alma, tasima, depolama ve kullanma asamasinda tiiketiciye kolaylik

saglamakt1 (Arikan, 2007).

1950-59 donemindeki ambalajlarin 40’lardakinden biiyiikk bir farki yoktur.

50’lerde siipermarketlerin bakkal diikkanlarinin yerini almasiyla, kendi kendisinin
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satacak {liriin ambalajlar1 tasarlanmas1 ambalaji gercek pazarlama araci yapmis; komik
karakterler, gercek fotograflar, parlak ve enerjik tasarimlar kullanilmistir (Bayazit, 2006:
63).

Benzer sekilde, 1960’11 yillara kadar siit neredeyse tamamen cam siselerde
ambalajlaniyor ve Ingiltere’de her sabah tiiketicinin kapisina kadar ulastiriliyordu.
Giiniimiizde siitiin siipermarketlerde tiiketiciye sunulmasi, kap1 onii teslimatinda bir
azalmaya neden olmakla birlikte sert (rijit) plastik siseler ve ¢ok katli karton ambalajlar
gibi cesitli ve daha kaliteli ambalaj tiplerinin kullaniminin artmasina da neden olmustur

(Arikan, 2007).

1856 yilinda seliiloz esash ilk plastik, 1907 yilinda, daha sonra bakalit olarak
tanimlanan fenol formaldehit plastigi bulunmustur. Birka¢ yi1l sonra, 1911 yilinda ise,
kesintisiz seliiloz bazli film iiretimi yapabilecek bir makine imal edilmistir. 1927 yilinda
DuPont’un selofan olarak adlandirdii yeni iirtinii ortaya cikmus, seliiloz filmler,
polietilen piyasaya girinceye kadar seffaf film piyasasindaki egemenligini siirdiirmiistiir.
1960’11 yillarda ise, Bakalit yerine ¢ogunlukla daha yeni olan termoplastik malzemeler

kullanilmistir (Arikan, 2007).

1.1.1.5.5. 20. Yiizyilin Sonlarinda Ambalaj

1960-69 yillar1 Modernlik ¢agi olup, buzdolabi, derin dondurucu, ayakiistii
yiyecekler, perhiz yiyecekleri yeme aliskanliklarini ve yasam stilini degistirmis,
icecekler mantar kapakli cam sigelere ve bitince atilabilen kutulara konmustur. Selefon,
plastik ve aliiminyum tazeligi koruyacak sekilde kapatilabilmis, tasarimcilar ise “satin

almak” mesajin1 vermeye ¢alismislardir (Bayazit, 2006: 68).

Bugiin ise ambalaj, tasarimi ile iirliniin satis politikasinin bir parcasi olarak
goriiliiyor. 1960’11 yillarda iilkemizdeki ambalaj malzemeleri kagit, karton, selofan, cam
ve ahsap malzemelerden olusurken ihracatta tahta kutu ve sandiklar ile jiit cuvallar

kullaniliyor, bunlarin disindaki ambalajlar maliyeti artiran liikks malzemeler olarak
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degerlendiriliyordu. 1970’li yillar ambalaj sanayinin 6zellikle de ihracattaki oneminin

kavrandig: yillar oldu (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri Doniisiimii, 2009).

Tiim bu teknik gelismelerin yani sira insanlarin yasam ve aligveris tarzlarinda
da degisiklikler olmus kisith iiriin yelpazesiyle kiiciik toplum kesimlerine seslenen
perakende satis magazalar1 artan talepleri karsilayamaz olmustur. Tren yollarinin
elverisliligi, arabalarin yayginlagsmasi ve otobiis hizmetleri ile birlikte tiiketiciler yerel
magazalarda alis veris yapma zorunlulugundan kurtulmus, iireticiler ise ulusal capta
iretim yapmaya baslamislardir. Boylece siiper market kavrami dogmustur. Bu
kavraminin dogmasiyla birlikte, esnafin miisteriyi alis veris sirasinda yonlendirme
davranis1 da yavas yavas ortadan kalkmaya baslamis ve binlerce iiriliniin satisa
sunuldugu magazalar, iiriin ve iiriiniin kullanim amaci hakkinda az da olsa bilgiye sahip

olan insanlar tarafindan doldurulmaya baslamistir.

Iste bu durumda, ambalajin pazarlama ve bilgilendirme fonksiyonunun 6nemi
iyice netlesmistir. Ambalaj raflarda tiiketici ile kars1 karsiya kaldigi i¢in ambalajin
tilketiciyi bilgilendirme ve reklam/pazarlama tasarimi olduk¢a Onem kazanmistir.
Ambalajin ti¢ boyutlu tasarimi ve iizerindeki grafik tasarim verilmek istenen mesaji
dogrudan tiiketiciye iletebildigi i¢in ambalaj tasarimi ve grafik tasarim, giizel bir goriintii
olmanin ¢ok Otesine tasinmis ve tamamiyla yeni bir meslek olan ambalaj tasarimi

dogmustur (Soroka, 1999; Kocamanlar: 2008: s. 33-34’deki alinti).

1970-79 doneminde cok cesitli stil bir arada goriilmiistiir. Sade yeni stiller,
stipermarket Uriinleri, teknolojinin gelismesiyle tasinmasi kolay ve ucuz ‘TetraPak’la
plastik sise, yogurt kab1 ve bidonlar farkli bir yaklasim getirmis, tiiketicilerin turizm
etkisiyle zevkleri degismis, minimalist tasarimlar, turuncu gibi sicak renkler hakim

olmustur (Bayazit, 2006: 69; Calver, 2004: 10).

1970’11 yillarda pek c¢ok iilkenin ambalajlama enstitiisii oldugu biliniyordu.

Ulkemizde de 1977 yilinda “Ambalaj Arastirma Merkezi” nin kurulmasi calismalar
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baglamistir. Tiirkiye' de ambalaj sektoriiniin ilk gelisimi teneke kutu dalinda olmus bu
donemde ilk kez kendi iirlinlerini paketlemek i¢in ambalaj iiretimi yapan isletmelerin
disinda yalnizca ambalaj iireten isletmeler kurulmaya baslamistir. Teneke kutu alaninda
yasanan bu gelisme daha sonra karton ambalaj ve plastik ambalaj alanlarina da

yayllmistir (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri Doniisiimii, 2009).

1960 ve 1970’1 yillarda tiiketimi kolay hazir gida uygulamalarinda ve
teknolojilerinde yasanan gelismelerin yani sira hizla gelismekte olan teknoloji petrol
tirevi plastik malzemeler ambalaj malzemesi olarak kullanilmistir. Zaman gectikce
tilketim felsefesi ve cevreci davraniglarda duyarlilik énemli unsurlar olmaya bagslamis
(Arikan, 2007; Kocamanlar, 2008: 34) ve 1980’lere gelindiginde, bircok uygulama yasal
mevzuatlara dahil edilmis ©rnegin, eczacilikta ¢ocuklarin acamayacaklari ozellikte
kapaklarin kullanilmasi zorunlu hale gelmistir. Ambalaj biliminin, toplum her seyle
yakindan baglantili olmasi ambalaj sanayinin daima bir degisim siirecinde bulunmasi
dogaldir. Yeni bir malzemenin, prosesin ya da gereksinimin ortaya ¢ikmasiyla ambalaj
sektorii icerisinde de yeni dallar olusturulabilir. Ornegin, 1982 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri’'nde bir {iiriin ambalajinin kurcalandiginin anlasilmast bu anlamda tespit

edilebilen ambalajlara duyulan talebin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Arikan, 2007).

Uriin etiketlemeye yonelik yasalar, iiriiniin icinde bulunan malzemelerin
listelenmesini zorunlu hale getirmistir. Ozon tabakasini seyrelten, temel ihtiyaglara
yonelik olmayan spreylerde kullanilmas: yasaklanarak, yeni ambalaj malzemelerinin bu

sanayide kullanilabilmesi i¢in standartlar belirlenmistir (Kocamanlar, 2008: 34).

Ulkemizde ilk kez pet sise iiretiimeye baslamasi 1980’li yillara rastlar. Su
ambalajlamada ilk olarak kullanilmaya baslanan pet siseler cok kisa siire i¢cinde siv1 gida
maddelerinin ambalajlanmasinda yaygin halde kullanilir hale geldi. Bu durum ¢ok eski
bir gecmise sahip olan cam ambalajin pazar kaygisi ile teknolojisini yenilemesine neden
olmustur. Yine 1980°li yillara kadar ithal edilen aliiminyum kutu iilkemizde de

tiretilmeye basland1 (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri Doniisiimii, 2009).
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Diger yandan, mikro dalga firinlar, yaygin sekilde kullanilmaya baslanmis ve
bu firinlar i¢in 6zel olarak tasarlanmus iiriin ve ambalajlar tiretilmistir (Coles et al., 2003:
3). Saglikl beslenmeye yOnelik yeni egilimler sayesinde tiiketim aligkanliklar1 ve gida
etiketlerinde degisiklikler yapilmasiyla birlikte yeni gida tiirlerinin piyasaya girmesi i¢in
firsatlar da yaratilmistir ~ Ornegin, birbirinden farkli yogurt tipleri ambalajlari
tasarlanmis, saglikli beslenme egilimi ile birlikte sise suyu sektorii biiylimeye baslamistir

(Soroka, 1999; Kocamanlar, 2008: 35’deki alinti).

SEKA’nin (Tiirkiye Selilloz ve Kagit Fabrikalart A.S) 1954 yilinda izmit
tesislerinde ilk oluklu mukavva fabrikasini isletmeye acmasiyla Tiirkiye'de oluklu
mukavva sanayinin kurulmasi gerceklesti. 1960 yilindan sonra 0zel sektdr oluklu
mukavva yatirimina ve iiretimine ilgi duymaya basladi. Tiirkiye’de oluklu mukavva
sanayinin en hizli gelisme donemi, 1981-1995 yillar arasinda olmugstur. 1982 yilindan
sonra bazi biiyiik kuruluslar gelismis teknolojiye dayanan yiiksek kapasiteli yatirimlara
yonelmis, bazilar1 da ikinci ve ii¢lincii oluklu hatlarini isletmeye almislardir (Gida

Ambalaj Malzemeleri ve Geri Doniisiimii, 2009).

1980-89 yillarinda artik ambalajin tiiketiciye mesaj verecek marka kavraminin
bir pargasi oldugu bilinci yerlesmistir. Kesme, katlama, yapistirma, sisirme, kaliplama
teknolojileri gelismis ve cok farkli formlarda ambalajlar elde edilmeye baslanmistir.
Ambalajlarin  gencligi hedeflemeye baslamasi, ge¢mise duyulan Ozlem, iriinlerin

stirekliligi ve biitiinliigii kalitenin devamliligin1 gostermistir (Bayazit, 2006: 69).

20. yiizyihin sonuna gelindiginde gelismis Bati toplumunda hizli degisimler
yasanmis, niifus yaslanmis ve aliskanliklar degismeye baslamis, aileler kiiciilmiis, tek
kisilik haneler artmaya baslamisti. Her gecen giin daha ¢ok kadinin ¢alisma hayatina
atilip aktif rol oynamasi sehirlerde yasayan insanlar i¢in rahat ve hizli sozciikleri gecerli

kelimeler haline geldi (Arikan, 2007).
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1990-99 yillarinda uluslararas1 tiiketim artmasi, sonsuz sayida iiriin
alternatiflerinin rekabet ortami yaratmasi tasarimcilarin dikkat cekici imgeler ve reklam
hileleri kullanmalarim1 gerektirmis, daha biiyiik iiriinler piyasaya ¢ikmistir. Cevre ve
cevrebilim anlayisinin baskisiyla imalatcilar geri doniisiimlii ve dogaya zarar vermeyen
riinler tiretmek zorunda kalmiglardir. Yalin, saf, temiz, iiriinlerle otantik ve bagimsiz

kimlikler yaratilmaya baslanmistir (Bayazit, 2006: 69; Coles et al., 2003: 4).

1.1.1.6. Ambalajin Sanatsal ve Estetik Acidan Degerlendirilmesi
Sanat sadece bir ¢izgi, kuru bir golge, cansiz, sessiz bir nesne degil aksine ¢izgi,
renk, bicim, hareket, ritim, dinamizm iceren bunlar kadar bir de diisiindiiriicii, uyandirict

bir yoOnil, bir felsefesi (diisiin yan1) olan ifade sekilleridir (Gokberk, 1980: 11).

“Insan cevresindeki giizellikleri ve deger olciilerini algilayarak, yasamim ve
diisiincelerini baskalariyla paylagsmak, cevresiyle iyi iliskiler kurmak ister” (Yazgag,
1979: 20). Bu durumda en etkili ara¢ olan sanati kullanir. Sanat topluma 1s1k tutar.
Sorunlar1 yansitmada, gercekleri gormede, eskiyi yenilemede, degistirmede yardimci
olur. Aslinda sanat soyut bir goriiniimde olan 6zgiir diisiincenin somutlagmis halidir. “Bu
duruma gore Ozgiir diisiincenin olusmasi ve yayginlasmasi, sanat¢inin davranisiyla

oranlidir” (Esirkus, 1974: 20).

Sanat¢1 egitim hayati boyunca sanat akimlarini ve ekolleri tanir, Ogrenir.
Bunlarin bazilarindan etkilenir ve sanat¢i kisiligine yansitir. Bir tasarimi ortaya
koyarken bunlar arasinda sentezler yapabilir. Uygulanmamis olanlar1 ele alir, eskiyle
yeniyi yogurur. Desenin, rengin, illiistrasyonun kisaca tasarim Ogeleri ve ilkelerinin

etkinligini, giiclinii ortaya koyar.

“Cagimizda, insanlar arasi iletisim araci olarak grafik resim (tasarim)
cok yaygin ve cesitli bir islev yliklenmistir. Gorsel grafik 6gelerin dili, sozle
ve soze dayali, yazili anlatimi asan bir giice sahiptir. Aym dili konusmayan,
yazmayan, okuyup yazma bilmeyen insanlara, grafik simgelerle ayn1 seyleri
anlatmak, imkan1 vardir. Iste bu imkan, grafik tasarim galismalarini, gesitli
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uzmanlik dallarin1 kapsayan bir meslek durumuna getirmistir” (Aslier, 1986;
152).

Bu uzmanlhk dallarindan biri de ambalaj tasarimidir. Gida iiriinlerinin
ireticiden tiiketiciye ulastirnlmasina kadar gecen siire¢ igerisinde iirliniin kalitesinin
korunmasi, iiriine uygun ve kaliteli bir ambalaj ile olanaklidir. Bu 6zelliklerinin yaninda
ambalaj hem firmanmin ismini hem de markasim tiiketicilere tasimaktadir. Ambalajin
boyutu, secilen malzeme, tasarim gibi etmenler ambalajin iiriinii nasil etkiledigi ve
tasarimcinin bu duruma yaklagiminin nasil olmas: gerektiginin tartisilmasina neden olur.
Ancak gida, endiistri, kimya miihendislikleri, psikoloji, sosyoloji, reklam, halkla
iligskiler, isletme vb. bilim dallarimin igbirligi ile sonuclanacak fikirlerin genis bir

yelpazede ele alinmasi gerekir.

Piyasada yer edinebilmek, rekabet ve satis kaygisi iicgeninde firmanin iiriinii iyi
bir goriintii estetigi icinde tiikketiciye sunumu sarttir. Tasarimci tasarladigi ambalajla hem
dikkat ¢ekmeli, hem olusmus marka imajin1 zedelemeden siirdiirmeli, hem iiriiniin
mesajint ve kendi mesajini iletmeli hem de miisteriyi memnun etmelidir. Tasarimci,
tasarimini ne kadar sanatsal kaygilarla yaparsa yapsin, ticari kaygilar ve miisteri unsuru
her zaman devrede olur. Giizeli bulmak, hedef kitleye ulasmak ve iirlinii sattirmak
zorundadir. Buna sadece albenisi olan, yani ¢ekici, géz oksayici ambalaj agiklamasi
kesinlikle cevap vermez. Ambalajin islevsel bir niteligi olmalidir. Ancak giizellikle

islevsellik birlestiginde ambalajin bir anlami vardir.

1.1.1.7. Ambalajin Grafik Tasarim icindeki Yeri ve Onemi

“Hicbir sanat yapit1 rastgele olusmaz. Belli diisiincelerden hareket eden sanatgi,
diisiincelerine en uygun diisen anlatim Ogelerini segen kisidir” (Gengaydin, 1993: 76).
Tasarimcilarin islerinde varliklarin1 gosterebilmeleri; tasarimlarinin sosyal, kiiltiirel
farklhiliklar ve tarihsel degisime uyum saglayabilen tasarimlar olusturmalarina baghdir.
Bu tasarimlar, ambalajin iiriine getirdigi gostergebilimsel ve anlambilimsel yiike

yaklasimi yansitmaktadir (Steel, 1997: Iv).
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Tasarimc1 gordiiklerinden, duyduklarindan kendince farkli yorumlar ¢ikarir.
Sadece gordiigiiniin aynist degil, gordiiklerine diisiincelerini, duygularini, hislerini katip
yogurduktan sonra tasarimim ortaya koyar. Iste bu, tam bir sanat eseri 6zelligi tasir.
Sanatcinin 6zgiir davramislar kuskusuz dzgiinliigiinii yansitacaktir. Ozgiinliikle 6zgiirliik
paralel gitmeli (Atalayer, 1994b: 29-32; Diiz, 2001: 91) bu Onemin kavranip
benimsenmesi, iirliniin ambalajinda bir farklilik yaratma ve bir kimlik kazandirma

amaclanmalidir.

Iyi bir tasarim, tasarimi gerceklestiren tasarimcinin ellerinde sekillenecedi ve
estetik goriintii 6geleriyle bakisimiza yonlendirilecegi icin gorsel tasarim Ogeleri ve
ilkeleri ambalajda etkili rollere sahiptir. Gorsel Ogelerin ve bu Ogelerin dengeli
kullanimina olanak taniyan gorsel tasarim ilkelerinin olmadigi bir ambalaj
diisiiniilemeyecegi gibi, bunun bir tasarim olmasindan s6z etmek imkansizdir. Bu 6ge ve

ilkeler dogru kullanilmali ki tasarim biitiinliik tagisin.

1.1.1.7.1. Ambalajda Grafik Tasarim Ogeleri

Gorsel sanatlar temel Ogeleri ile anlatim ya da ifadenin goriiniir kilinmasini
saglayan resimsel veya grafiksel anlatim tekniklerine sahiptir. Iyi bir tasarim, tasarim
ilkelerinin yardimiyla, tasarim Ogelerinin dogru ve bilingli bir sekilde kullanilmasiyla
meydana gelir. ifadeyi somutlastiran bu tasarim 6geleri; Nokta, Cizgi, Leke, Yon, Form

(Sekil) ve Bigim, Olgii — Oran — Aralik, Doku, Renk, Deger (Ton Degeri)...dir.

Nokta:

“Nokta, gorsel anlatimin temel dgelerinden biridir. Objektif tanim ile
yer belirleyici bir isarettir. Gorsel olarak nokta; bulundugu yere gore kiiciik,
merkezsel benektir. Bir nokta mekan igindeki (uzaydaki) bir pozisyonu
(durumu) gosterir. Iki ¢izginin birlestigi ya da kesistigi yeri gosterebilir, bir
diizlemin kosesini, bir isareti, bir yeri belirler. Nokta diizensizligin i¢inde ilk
diizen elemamdir. Nokta, geometrik olarak gorselligin anlatiminda gesitli
biiytikliiklerde, bos ya da dolu yuvarlaklar olarak degerlendirilir” (Cellek,
2003b).
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Nokta insanin gormesi ile sinirh, gorsel algisina bagh olarak iirettigi en kiigiik
boyutsuz isarettir. Goziin merceksel yapisinin, maksimum ve minumum ol¢iide gérme
stirliligr vardir ve goziin goriip algilayabildigi bu minumum oOl¢ii, en kiiciik

(13

boyutsuzluk olan nokta 6gesidir. Ciinkii ““...nokta koordinatlariyla tanimlanabilen bir
pozisyona sahiptir (bir, iki veya ii¢ eksenli). Bu nedenle yiizeysiz bir mekanda

goriinemez ve hissedilemez” (Leborg, 2006: 10).

Nokta uzaydaki konumu saptadigi icin kavramsal olarak, uzunlugu, genisligi
veya derinligi yoktur ve bundan dolayr duragan, yonsiiz ve merkezidir (Divanlioglu,
1997: 2). Bulundugu yiizeyde siirekli titresip, mesaj yayar. Yiizey iizerindeki noktalarin;
siklig1 ve gevsekligi: yogunluk siddeti, yonelisleri: toplanma ve dagilma hizi, girisimleri:
tist iiste binme ve kesisme yeginligi, noktanin tipi: bicimsel karakteri, yiizeyi salt yiizey
olmaktan c¢ikarip, zengin bicimsel ifadelere, anlamli mesaj yapilarina doniistiiriir

(Atalayer, 1994a: 145).

Noktalarin alan iizerindeki dagilimlari, farkli anlamlar yaratir. Boylece imgeyi
simgeye ve kavramlara doniistiiriir. Nokta titresimleri sekil ve zemin algilar1 yaratarak;
151k-golge, derinlik, doku olarak algilanir. Boylece izleyicinin birikimine gore, imgesel
cagrisimlara bagli, cesitli bicim-hareket, derinlik, 151k-golge algilar1 olusur. Algisal
diizeyde ve mesajin kodlanmasi ile birlikte yiizey, sekil-zemin goriintiisii olarak anlam

kazanmas olur.

Noktalar tasarim alaninda yan yana kullanilmasi sonucunda, izleyiciye mesaj
tagiyan bilgi yiiklli, plastik anlatim dinamizmine ulasir. Yani o artik, iistiinde-igcinde
tasidigr mesaj1, algiya ulagtiran kopriidiir. Nokta, 151k-gdlge yansimasi disinda,
psikolojik anlamlar da tasiyan bir 6gedir. Ornegin kalin-iri ve sik noktalar; agirhg,
dinginligi, dolulugu ve zemin-yer ifadesini icerir. ince, naif noktalar; temizligi, hareketi,
dinamizmi, u¢mayi, acikligi ifadelendirirler. Sekil biiyiikliigii ise, izleyicinin alana

uzakligr ile noktanin ifadelendirdigi yiizeylerin olgiileriyle belirlenir (Atalayer, 1994a:
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146). Belli biiyiikliikk ve kiigiikliikteki noktalar, renk unsuru ile birlikte matematiksel

sistemlerde tasarim alaninda diizenlendiginde optik bir takim anlatimlara olanak saglar.

Nokta tek basina durgunlugu ifade ederken cogaltildik¢ca dinamizme, ritme ya
da kargasaya doniigebilir. Noktalar yan yana geldiklerinde birbirleriyle iliskiye girer, bu
bagint1 bazen c¢izgisellige bazen de lekesellige doniisebilir. Noktanin yanina ikinci bir

nokta geldiginde kompozisyon ilkeleri baslar.

Nokta diger gorsel anlatim Ogeleri ile iligkili olarak yeni anlatim olanaklari
verebilen, biiylikliik-kiigiikliik farklari, 151k ve renk degisiklikleri, yan yana gelislerinde
aralik ve siralams farkliliklari ile zengin gorsel etkiler elde edilmesine olanak saglayan

bir temel tasarim dolayisiyla bir grafik tasarim 6gesidir (Cellek, 2003b).

Cizgi:

Cizgi birbirine bitisik olan ¢ok sayida nokta olarak anlasilabilir (Leborg, 2006:
10). Bir noktanin verilen dogrultudaki uzantisi ¢izgidir. Genislik ve uzunlugu ne olursa
olsun, eger bicimi bir ¢izgi etkisi yaratiyorsa, ona ¢izgi diyebiliriz. Cizgi, noktanin
araliksiz hareketinden dogan bir temel tasarim 6gesidir. Mesafenin derinlik ve
genisligine gitmeden, uzunluk yoniinde giden noktalar biitiinliigiidiir. Ciinkii ¢izgi, gozii
kalinhik iizerinde degil, izlemis oldugu yol iizerinde gezdirir. Yiizeyde bir simr

belirleyici olarak ta degerlendirilir (Cellek, 2009).

Sanatin ¢izgi ile basladig1 bir gercektir. Cizgi tasarimda yer alan 6nemli bir
ogedir. Cizgi i¢in belirli bir uzunluk ve belirli bir genislik kabul etmek ve onu sinirlamak
miimkiin degildir. Genisligi ve uzunlugu ne olursa olsun eger bir sey ¢izgi etkisi yapiyor,

cizgisel bir 6zellik gosterebiliyorsa tasarim iginde bir ¢izgi rolii oynuyor demektir.

“Cizgi diiz ya da kivrimli, kalin ya da ince, siirekli ya da kesik, grenli
ya da keskin ozelliklere sahip olabilir. Iki gorsel unsur arasina konulacak bir
cizgi, izleyiciye bunlar1 optik olarak ayirmasi gerektigini bildirir. Cizgiler,
karakterlerine ve konumlarina bagl olarak bazi mesajlar da iletirler: Yatay
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Cizgi: Durgunluk, Diisey Cizgi: Sayginlik, Diyagonal Cizgi: Canlilik,
Kivrimhi Cizgi: Zarafet” (Becer, 1997: 56-57).

Gelismis bir nokta ¢izgi haline gelir. Kavram olarak, ¢izginin uzunlugu vardur,
fakat genislik ve derinligi yoktur. Dogal olarak nokta statik olduguna gore, ¢izgi hareket
halindeki noktanin yolunu tanimlarken, gorsel olarak yon, devinim ve biiylimeyi ifade
eder. Herhangi bir gorsel yapitin olusumunda ¢izgi 6nemli bir 6gedir. Her ne kadar,
kavramsal olarak ¢izginin bir boyutu varsa da, goriilebilir olmasi i¢in bir kalinlig1 olmasi
gerekir. Onun ¢izgi olarak goriinmesinin nedeni, uzunlugunun genisligine egemen
olmasidir. Cizgi, gergin veya yumusak, kesin veya kararsiz, zarif veya piiriizlii olsun,
onun uzunluk ve genislik orani, ¢izimi ve siireklilik derecesini algilamamiza gore

saptanir (Divanlioglu, 1997: 4).

Iki ayn yiizey ya da leke arasindaki sinir da bir cizgi olusturur. Resimden
miizige tiim sanat dallarinda ¢izgi bir ritim, gecis ve belirginlestirme ogesidir. Her sanat
yapitinda yapiy1 olusturan yatay-dikey, egri ya da serbest ¢izgilerin diizeni olusturan
ogeleri belirledigini gorebilmek olasidir. Ancak bu demek degildir ki, sanat¢i bu
cizgileri, calismasinin baslangicinda ¢izmistir. Biz bu ¢izgileri ancak yapita baktigimiz
zaman, yapiti olusturan Ogelerin iliskilerini géziimiiz kendiliginden arayip buldugunda
goriiriiz. Boylece yapitta boydan boya dolasan ritmik bir c¢izgiler Orgiisiiniin varligi

saptanabilir (Gengaydin, 1993: 77).

Cizginin farkli yapisi, birbirleriyle ilintisi, farkli malzeme ve gereclerle farkl
yorumlar1 soz konusudur. Cizginin sekilleri ve birbiriyle olan ilintisinden dogan farklilik
bizde hareket, durgunluk, derinlik vb. gibi farkli etkiler birakir. Cizginin karakterini iki
yonde inceleyebiliriz:

- Cizginin bicimi yoniinden,

- Cizginin konumu y6niinden.
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Cizginin bi¢imi yoniinden karakterini ele aldigimizda; bir dogru, bir dalgali egri
ve bir kirik ¢izgi ele alip bunlarin bir an yazi gibi okundugunu varsayip okumaya
calisirsak, dogru ¢izgi siirekli ve kesintisiz okunur. Dalgali egri ¢izgi hareket oldugu
halde tamamen birinciden farkli okunur. Demek ki burada okuma kesintisizdir, fakat
biteviye degildir. Kirik ¢izgiyi okumak ise goz i¢in daha yorucu ve uzundur (Cellek,

2009: Temel Sanat Egitimi — Temel Tasarim, 2009).

Cizginin konumu yoniinden karakterini degerlendirdigimizde; ayni cizgileri,
yatay olarak degil de, egik ya da diisey olarak izleyiciye sunarsak farkli etkiler elde
ederiz. Yatay bir dogrunun karakteri hareketsizlik ve statikliktir. Diisey konumda dogru
ise Ozellikle dinamiktir. Egik dogru c¢izgi, egim derecesine gore hareketsizlik ve
dinamizm arasinda tam bir seri karakter icerir. Dogrunun karakteri siireklilik ve
diizgiinlilk ve buna ek olarak durumuna gore dinamizm ya da devingenlik olarak
algilanir. Dalgali egri cizgi, diizgiin ve yatay ise statik karakterlidir. Diizensiz ve yatay
ise dinamiktir. Diizgiin ve diizensiz, diisey olarak diizenlenmisse dinamiktir. Egik olarak
diizenlendigi zaman, daima dinamiktir. Fakat yatay duruma yaklastik¢ca statiklige de
yaklasir. Kirik cizginin dinamizm ve hareketsizlik karakteri, dalgali egri cizgi ile
benzerdir. Ciinkii yon, dogrultuda tasarimda 6nemli bir ogedir. Kirik cizgi sertligi,
dalgali, egri cizgiler yumusakligi cagristirir. Birbiriyle iliskili, belli sistemlerle giderek
kalinlasan-incelen, siklasan-seyreklesen, biiyiiyen-kiigiilen, cizgiler yilizeye optik bir

hareket kazandirir.

Leke:

“Yiizeyleri, herhangi bir malzeme ile orterek; renk, doku, 1s1k-golge, olcii,
geometri, derinlik olarak ifadelendirmenin teknigi lekedir. Leke tamamen algisal
bir goriingli anlatim ogesidir. ...Gorsel sanatlarda leke, bicimlendirmenin,
hacimlendirmenin, derinligin anlatim teknigidir. Isiga, renge, dokuya, derinlige
bagl ton degerlerinin (ylizeysel olarak), otamazisyonunu saglayan, anlatim teknigi
ogesi “leke”dir” (Atalayer, 1994a: 151).



51

Tasarim yiizeyi lizerinde boya ile yapilmis iz, resim sanatinda yiizeyin homojen
bicimde tek renk kullanilarak ortiilmiis parcasi, bir sivinin bulasmasindan dolay1 bir
yiizey lizerinde olusan renk degisikligi, bir sivinin damlamasindan ya da dokiilmesinden
yiizey iizerinde kalan, sinirlart belli renk degisikligi, belli renkteki bir yiizey iizerinde
baska renkteki kisim olarak tanimlanabilir. Ayrica leke izlenime dayanan bir firca tusu
halinde tasarimda yer alabilir (Cellek, 2009; Temel Sanat Egitimi — Temel Tasarim,
2009).

Nokta sikliklarinin, ¢izgi sikliklarinin (tarama teknigi) olusturdugu, yiizeysel
goriiniislerin algisi, siyah-beyaz (kursunkalem-cini), renkli yiizey oOrgiilerinin goriiniis
algis1 lekedir. Acik-koyu tonlu lekeler, iki boyut iizerinde, ii¢ boyutlu goriingii, mekan
diizenlenmesi, bicimlendirmesi orgiitleyen teknik 6gelerdir. Diiz, egri, piiriizli (sert)
leke teknikleri; durgunluk, hareket degerlerini iiretir. Isik-golgeler, kabarikliklar, yerden
yiikselisler, ortmeler, yuvarlakliklar-koselilikler, ayrismalar, gecisler, kaynagmalar;
lekesel olarak, herhangi bir ¢izim araciyla, yiizeyin ‘tamamen Ortiilerek’

ifadelendirilmesidir.

Isigin, rengin, dokunun, derinligin ton degeri olan leke, plastik yapiy1
gostermenin en etkili anlaim Ogesidir. Piirlizsiiz lekeler, yiizeyin diiz olarak
orgiilenmesidir. Yedirme, degrade, yumusatma teknikleri ile elde edilir. Dokusal lekeler,
yiizeyin doku yapisimt veren, darbeli veya yedirmeli tekniklerdir. Cizgisel lekeler,
yiizeyin cizgilerle Orgiilenmesidir. Noktasal (Puantilist) lekeler, yiizeyin noktasal
darbelerle orgiilenmesidir. Noktalama, ¢izgisel tarama leke iiretir. Noktalama ve tarama
lekenin, bosluklu bi¢imleridir. Noktalama ve taramada, zemin yiizeyi, nokta ve ¢izgi

sikliklarina gore “ton” ve yiizey degeri kazanir (Atalayer, 1994a: 151-153).

Yon:
Tasarim alaninda ¢izgi, nokta, yiizey ve ii¢ boyutlu hacimler karmasik veya
diizenli olarak goze cesitli dogrultularda goriiniirler. Duragan veya hareketli {i¢ boyutlu

hacimlerin {izerindeki yiizeysel veya cizgisel goriiniimler bir takim dogrultulara bakar,
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birtakim dogrultular belirtir ya da ¢izerler. Bu dizilime yani tasarim alaninda c¢izgi ve

yiizeylerin uzayda baktig1 yana yon denir.

“Yon insanin kendi varligina (6lgiisiine, goziin bagtaki yerine ve yercekiminin
etkisine) gore, uzaysal ve mekansal yerini belirleyen’, hem kavramsal hem de ‘somut’
(uygulama gercekligi olan) bir 6gedir” (Atalayer, 1994a: 199). Bir tasarim iizerindeki
plastik 6geler, iki ya da iic boyutlu cisimler konumlan ile yatay-dikey, yukari-asagi,
paralel- egik, alt-iist, arka-0n, sag-sol gibi birtakim yonler gosterirler, farkli noktalara
yonelerek bir hareket olustururlar. Tasarimda yon, kuvvetlerin, ig¢sel gerilimlerin
dengesini saglayan 0gedir. Yon daima kendi zittiyla varoldugu icin yiizeye derinlik

kazandirr.

Tasarimci, verecegi mesaj dogrultusunda dgelerin hareketlerini yonlendirmekle
yiikkiimliidiir. Tasarimda tek yoniin bulunmasi monotonluk yaratir. Farkli yondeki
diziligler zitliklar1 yarattig1 i¢in tasarimda bir denge ve biitiinliik saglar. Yatay yonler;
duraganlik, pasiflik ve agirlik, dik yonler; hareketlilik ve dinamizm, egik yonler
yumusak ve siirekli bir hareket, paralel yonler; monotonluk, sessizlik ve siikunet etkileri

ifade ederler.

Doku:

Dogadaki tiim nesnelerin i¢cyapilarinin islevsel ozelliklerini disa vuran yiizeysel
etkilere doku (tekstiir) denir. Goziin gordiigii her sey Ozel karakteristik bir dis ylizey
yapisina sahiptir. Bu, doganin yapisal bir 6zelligi olup objelerin dis goriiniislerindeki
ayricaliklar1 saglayan iizerlerindeki dokusal yap: farkliliklaridir. Yani doku, yiizeyleri
olusturur ve bir ylizey degerlendirmesi olarak algilanir. Tasarimci, yasayan dogadaki
dokusal olusumlardan yararlanarak yeni yaratim olanaklar1 elde edebilir” (Cellek,

2003b; Temel Sanat Egitimi — Temel Tasarim, 2009).

Bir yiizey lizerinde tekrarlara dayali bicimsel bir diizen bulunuyorsa, orada bir

dokunun varligindan s6z edilebilir. Tasarim yiizeyinde kullanilan dokular, optik ya da
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fiziksel olarak duygulari yonlendirici bir isleve sahiptir (Becer, 1997: 61-62). Doku
tasarimda 6nemli bir ayrinti 6gesidir. Tim dogal objeyi karakterize etmede yardimci
olur. Ciinkii ortii veya kilif gibi objenin iizerinde bulunur. Yumusak-sert, parlak-mat,
diiz-piitiirlii oldugunu belli eden 6zelligidir. Diizenli tekrarlanan ve hiicremsi yapisi
nedeniyle tim dogal ve yapay objelerde bulunan bu elemanin taninmasi da bazen
gorerek, bazen dokunarak algilanir. Ancak tasarimda doku olgusu yaratici 6zelliklerin en

doygun ve yetkin 6zellikte olanlarindandir (Giingor, 1983: 24-25).

Doku; dogal ve yapay olmak iizere iki grupta degerlendirilir. Cisimlere
dokunmakla hissedilen dokulara dogal (tabii) dokular denir. Herhangi {i¢ boyutlu bir
cisim 1ki boyutlu olarak ifade edilirken onun yiizeyinin piiriizliiliik derecesi bir takim
taramalar ve noktalar yardimiyla belirtilir, bu doku yapay (suni) dokudur. Buna ragmen
gozle bu resme bakildiginda o cismin yiiziindeki piiriizliilik derecesi oldukca iyi
anlasilabilir. Bu bakimdan yapay dokulara gorsel doku da denilebilir (Giingor, 1983: 26-
27).

Es ya da birbirleriyle sik baglantili, benzer formlarin iki ya da iic boyut
tizerinde yinelenmesinden striiktiir dogar. Bir striiktiiriin baglica ©6zelligi bir mekan
yaratmasi ve bu mekéna form yoniinden birlik vermesidir. Yiizey ne tipten olursa olsun
parca ile biitiin arasinda bir takim temel baglantilar bulunabilir. Doku, birbirine es ya da
birbirini tamamlayan birimsel bi¢imlerin belirli sistemlerle yan yana gelmesinden
olusur. Dogal dokularda dokuyu olusturan birim bi¢imleri matematiksel bir benzerlik
gostermese de biitiin i¢inde birbirlerini tamamlayarak yapisal sistemi olustururlar

(Cellek, 2003b).

Dokulardaki yapisal karakterler, islevleriyle iliskilidir. Dokusal yiizeylerin
olusumunu saglayan birim bicimleri ve bunlarin yan yana gelis sistemleri daima
farkhiliklar gosterirler. Bazen degisik objelerde birim bicimleri benzer olsalar da
islevsellikleri ayr1 ayr1 oldugundan yan yana gelis sistemleri farkli olabilir. Yine birim

bicimleri farkli olan objelerde birimlerin yan yana gelis sistemleri benzer olabilir (Temel
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Sanat Egitimi — Temel Tasarim, 2009). Bir dokunun olusmasi i¢in piiriizlii bir ylizey ve
uygun-yeterli 151k gereklidir. Isik girinti ve c¢ikintilari yani, dokunun derinligini saglar.

Renk degisimi ise dokuya gorsel karakter kazandirir.

Doku; derin, ylizeysel, ince, kaba, diizenli, diizensiz, sert ve yumusak gibi
yapisal tiirlere ayrilir. Ayrica doku, yumusaklik-sertlik, agirhik-hafiflik, sessizlik-giiriiltii,
huzur-tedirginlik, durgunluk-hareketlilik, sakinlik-heyecanlilik, rehavet-kasvet gibi
psikolojik etkiler de yaratir.

Sert, ince ve ayrintili islenmis dokulu yiizeyler yakinlik ve keskinlik etkisi,
yumusak dokulu yiizeyler uzaklik etkisi verir. Sert doku insanda dinamik, uyarici, ilgi
cekici, giiclii ve daha sicak duygular uyandirir ve heyecan verir. Yumusak, daginik,
ayrintisiz ve belirsiz islenmis dokulu yiizeyler uzaklik etkisi verir. Insanda sessizlik,
siitkunet, rahatlik, monotonluk, soguk ve gii¢siiz duygular olusturur (Cellek, 2003b;
Cellek, 2010; Temel Sanat Egitimi — Temel Tasarim, 2009).

Renk olarak 1s1ikli parlak yiizeyli dokular ve sicak renkli dokular; yakinlik
etkisi, mat yiizeyli dokular; uzaklik etkisi verir. Ayrica, zaman ve hareket etkisinin
sonucunda olusan optik ve giincel dokular vardir. Optik doku; goz aldanmasiyla olusur.
Temelinde hareket ve bicim degistirme vardir. Dokusal yapiy: olusturan birim bigimlerin
matematik sistemlerle, biiyiimesi-kiiciilmesi, giderek degisime ugramasi, belli
merkezlerde toplanmasi, dagilmas1 ve giderek dondiiriilmesi ile yiizeye optik hareket
kazandirabilir. Giincel doku ise bir anlik, degisken, rolyefik dokulardir. Zamanla, dis

etkenlerle yiizeysel goriiniimde degisiklikler olur.

Form-Bi¢im:

“Form (sekil); zihnin gordiigii (6zneldir ve kisiye baglidir) ve bireyin
disindaki goriinen nesne arasindaki iligkisidir. Her madde her varlik,
varolusunun diyalektik celisme ve zithiklarini tasidigi-varoldugu siirece;
sinirlara bagh form algis1 varolacaktir. Form, uzayr siirlandiran, mekan,
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hacim olusturan, algiya kaynaklik eden ‘gOsteren’ digsal varlik degeridir”
(Atalayer, 1994a: 160).

Form, uzaydaki varligin, icerigin, islevin ve anlamin disavurumu, digsal
goriintiisiidiir. Bir ylizeyin sinirlanarak digerinden ayrilmasidir. Form-bicim tasarimda
rol oynayan en onemli Ogelerden biridir. Her tasarim maddelesirken cevre cizgileri
belirlenir ve kabugu olusturulur. Hem iki boyutlu hem ii¢ boyutlu cisimlerin form-bi¢im
algisi, cevresindeki olusumlar ve bireyin gecmis deneyimlerine bagh bilgilerin, 6zel bir

bilesim olarak kodlanisidir.

Insan eliyle bigimlendirilmis her sey bir istek, dilek ve gerek sonucu tanima-
tasarim-yapim asamalarindan gecen “Bi¢imlendirme Siireci” sonunda
gerceklestirilmistir. Bu siire¢ 6nceden belirlenmis amaclar dogrultusunda asama asama
gerceklesen, birinin sonucunun diger asamayi etkilemesiyle olusan somut bir {iriine

yonelik tiim bir tiretim siirecidir (Aksoy, 1977: 1).

Bicimler, cesitli gerekliliklerin karsiligt olarak dogar. Tim bicimler
bulunduklar1 cevreye ve icerigine bagl olarak degisirler. Ic ve dis etkiler celiskileri
dogurur ve bdylece bicim yetkinlik kazanir. Insan yapisi ya da dogal tiim bigimler
tamimlanabilen istekler dogrultusunda, bu istek ve ihtiyaclart karsilamak ic¢in
bicimlenirler. Bicimi olusturan tiim gereklilikler, bi¢cimi etkileyen etmenlerdir. Bi¢im,

olusumundaki bu gereklilikleri ne kadar 1yi yansitiyorsa o kadar basarili olur.

Bicimin olusma nedeni olan bu etkilerin, nedenlerin ve gerceklerin tiimiine 6z
ya da icerik denir. Afasiev (Aksoy, 1977: 38-40) icerigi, nesneyi olusturan biitiin unsur
ve bu unsurlarin icerigin olusmasini saglayan neden siireclerinin tiimii olarak tanimlar.
Oz, bicimin kararli bir sekilde olusumunu saglayan i¢c yoniidiir der. Oz; nesnenin
yapisim1 belirleyen yonlerin ve iliskilerin tiimiidiir. Goriiniim ve karakter 6zden
kaynaklanir. Bunu insana benzetebiliriz. Insanin i¢ yonii 6zdiir, 6ziin disa yansimasi ise

bicimdir yani insanin dis yapisidir.
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Icerik bicimde yansir, 6z bicimin yapisim belirler. Cevremizdeki her sey,
stirekli degisiklige ugrar. Bu degismenin temelinde daha once de deginildigi gibi icerigi
olusturan siireclerin karsithg vardir. Igerikteki degismeler bigimi de etkiler ve

degismesine neden olur.

Form iiriinii en 1yi sekilde kavrayacak olan ambalaj bi¢cimidir. Elektronik
tiriinlerden yiyecek icecek maddelerine kadar hemen hemen her seyin bi¢cimine uygun
bir ambalaji vardir. Uriiniin bicimi formu, ambalajin bigimi ile dogrudan ilintilidir.
Uriiniin niteligine, agirligina, bigimine ve boyutlarina gore tasarlanacak, tasinmasinda ve

depolanmasinda sorun yaratmayacak bir form ambalajda en 6nemli unsurlardan biridir.

Olcii — Oran - Arahk:

Olcii, genel olarak varolamin insan tarafindan birimlendirilmesidir. Dogada her
nesnellik, ‘biiylik ve titiz’ bir Olcii diizeni i¢indedir. Nesne ve varliklarin sinirlari, alan
ve hacimleri, agirhk ve wuzunluklari, kendi 6znelliklerine gore simirlanmistir,
derecelenmistir, birimlenmistir (Atalayer, 1994a: 204). Kisaca 0lcii, varolan seylerin
uzayda kapladiklar1 yerin, islevlerin vb. degerlerin birimlendirilmesidir. Ister iki, ister iic
boyutlu olsun, ister uygun ister zit olsun bigimler, diizen ic¢inde biiyiikliikleri ile rol

alirlar.

Bicimler farkli boyutlarda kullanilirsa, farkli etkiler elde edildiginden, l¢ii bir
tasarim unsuru olarak daima 6nemli bir rol oynar. Ol¢ii bakimindan, birbirine yakin
boyutlardaki bi¢cimler uygun, cok farkli boyutlardaki bi¢imler ise birbirine zittirlar. Oran,
bicim veya gercek boyutlar arasindaki matematiksel iliskiye dayanirken, Olcii Ogesi
nesneyi veya mekanin boyutunu, diger bicimlere gore nasil algiladigimiza dayanir. Bir
0genin gorsel dl¢iimil i¢in, Ol¢lisiinii bildigimiz 6gelerin kendi kosullarindaki ol¢iilerinti,

karsilastirma 6gesi olarak kullaniriz (Divanlioglu, 1997: 48).

Bir tasarim i¢indeki elemanlarin birbirlerine olan uzakliklarina aralik denir.

Birbirine yakin araliklar uygun, birbirinden ¢ok farkli araliklar ise zitlik olustururlar. Bir
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tasarimdaki en biiyiik aralik, en kiiclik araliga zittir” (Divanlioglu, 1997: 54). Yan yana
ve araliksiz diizenlemeler ya da hep ayni miktardaki araliklar sikinti olusturabilir. Bu
sikintiyr gidermek i¢in bigim, mekan ya da kitleler arasinda farkli biiyiikliikte araliklar
kullanilarak tasarimin dengelenmesi saglanmalidir. Baska bir deyisle bir araya gelen
farklh olciilerdeki bigim, mekan ya da kitlelerin iyi algilanmasi ve dengelenmesinde
bunlar arasindaki aralik farklari, araligin onemli bir tasarim Ogesi olarak ele alinmasi

gerektigini gosterir.

1.1.1.7.2. Ambalajda Grafik Tasarim ilkeleri

Grafik tasarim Ogelerinin bir tasarim icinde nasil kullanilacagini belirleyen
bazi kesin ilkeler bulunmaktadir. Bunlar biitiin gorsel sanat ve tasarim dallarinda gecerli
olan ortak ilkelerdir. Tasarim1 meydana getirmekte kullanilan tasarim 6geleri yan yana
gelip birbirleriyle baglanti kurabilmek icin bazi ilkelere bagli olarak diizenlenirler.
Baska bir deyimle tasarim ilkeleri, diizenleme yapmakta kolaylastirict ve yol gosterici
rol oynar. Uslup ve anlatim bicimine gore bu ilkelerden biri, birkaci ya da hepsi bir

arada kullanilabilir.

Basarili tasarimer olabilmenin 6nemli kosullarindan biri de, tasarim ilkelerini
bilmek ve bunlar gerektigi yerde, gerektigi oranda kullanabilmektir. Tasarim ogeleri iki
ve ii¢ boyutlu caligmalarda kavramsal 6gelerin yardimiyla algilanmasi sonucu anlam
kazanur. ki boyutlu bir ¢alismada 6gelerin diizenlenmesi, organizasyonu, ilgili diizlemin
uzunlugu ve genisligi lizerinde meydana gelir. Asil amag¢ diizeni uyumu saglamak ve
gorsel ilgiyi ve anlami ifade etmektir. Bu yaratici siireg, ¢izim teknikleri, baski, boya,
fotograf ve tiim iletisim araclart ile ifade edilirken tasarimin denge, oranti, gorsel

hiyerarsi, gorsel devamlilik, biitiinliik ve vurgulama ilkeleri ile biitiinliik kazanir.

Denge:
Denge, kuvvetlerin ve agirliklarin esitligi ilkesine dayandigindan sanatta denge
kesinlikle her seyi ayn1 diizeye getirerek esitleme anlaminda ele alinmamalidir. Sanattaki

denge, sanat yapitin1 olusturan tiim Ogelerin olusturdugu biitiinliige dayali diizenin
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yarattigi dinamik bir etkidir. Yani gerilimlerin yarattigr bir uyumdur. Azlik-cokluk,
biiytikliik-kiiciikliik, incelik-kalinlik, sertlik-yumusaklik gibi karsitliklardan olusan bir
gerilim ve bu gerilimin yarattig1 uyumun gosterdigi biitiinliik denge unsurunu olusturur
(Gencaydin, 1993: 78). Gorsel agirliklart olan Ogelerin esit dagiliminin bir tiirii olan

denge, bi¢cim, yon, Olcii, aralik, doku ve renk ile saglanabilir.

Bir tasarim; simetrik denge ve asimetrik denge olarak iki farkli denge icinde
diizenlenebilir. lyi orantilanmis ve dengelenmis parcalarin olusturdugu genel bir yapi
veya hayali bir ¢izgi ya da diizlemle ayrilmis iki yonlii bicim benzerligi simetri olarak
tanimlanir. Dogada simetrinin ¢ok farkli tiirlerine rastlanir. Merkezi simetride, gorsel
unsurlar merkezi bir nokta ya da eksenden giines 1sinlarina benzer bir bicimde 360
derecelik bir yayilma gosterir. Donel simetri ise gorsel unsurlarin bir nokta etrafinda
donerek esit araliklar halinde siralanmalaridir. Simetrik dengede oldugu gibi asimetrik
dengede de bir optik agirlik merkezi vardir. Fakat bu merkez, geometrik merkezden

farkli bir konumdadir.

Simetrik denge, diiriistlik ve sayginligin psikolojik simgesi olmakla birlikte
gelenek, resmiyet ve otoritenin vurgulanacagi tasarimlarda tercih edilir. Asimetrik denge
duygu yiiklii ve disavurumcudur. Simetride ki duraganlik ve kasilma, asimetride de
hareket ve gevseme duygusu vardir. Birinde diizen ve kural, digerinde rastlanti ve
keyfilik egemendir. Daha genel bir ifadeyle simetri katilik ve sinirhiligi, asimetri hayati,

eglenceyi ve 0zgiirliigii simgeler (Becer, 1997: 65-67).

Ambalaj tasariminda uygulanan denge unsuru ile iriiniin tiiriine ve igerigine
uygun gerek simetrik gerekse asimetrik diizenlemelerle etkileyici sonuglar elde
edilebilmektedir. Bir diizenlemeye giren cisimlerin renkleri, degerleri, dokulari, yonleri,
araliklart ve Olgiileri birbirleriyle kiyaslama konusu olur. Boylece tasarim Ogeleri
birbirleri ile ortaya koyduklar1 degerler bakimindan oOlgiildiiklerinde genel bir denge
hissedilmesi gerekir. Herhangi bir bicim ya da bir grup agir basarak tasarimin agirlik

merkezini kendi tarafina kaydirmamalidir (Giing6ér, 1983: 96). Bazi1 cisimler,
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kompozisyonda daha o©nemli bir sekilde ve agirlik merkezini kendi taraflarina
cekebilecek tarzda diizenlenebilir. Fakat diger tarafta kalan cisimler de agirlik merkezini
kendi taraflarina ¢ekecek giicte olmali ve bu miicadelenin sonunda yine agirlik merkezi

alanin ortaya yakin bir yerinde kalabilmelidir.

Bir caligma iizerinde dengesizlik hissediliyorsa dengesizligi meydana getiren
kisimlarin  yeri, rengi, degeri, dokusu, yoOnii, aralifi, Olgiisii gerektigi kadar

degistirilmelidir veya diger bosluklara denge saglayici yeni bicimler eklenmelidir.

Oranti:

Bir tasarim yiizeyine iki ya da daha fazla sayida gorsel unsuru yerlestirmek,
orant1 sorununu dogurur. Orant1 boyutlar arasi iligkilerdir. Tasarim yiizeyinin eni ile
boyu, gorsel unsurlarin genislik ve yiikseklikleri ile bir arada olusturduklari kitlenin ya
da kitlelerin boyutlart arasinda daima orantili iligkiler vardir. Bir gorsel unsurun tasarim
icindeki diger unsurlarla kurdugu orantisal iligkiler, algi ve iletisimi dogrudan etkiler
(Becer, 1997: 68). Genisligin uzunluga, renkli olanin renksiz olana, bir 6l¢iiniin digerine

esit oldugu tasarimlar monoton ve tekdiize goriiniir.

Boyut genel olarak var olanin bi¢cimlendirilmesidir. Dogada var olan nesnelligin
kendine 6zgii bir orantis1 varsa, tasarim 0gelerinin ve degerlerinin de bir orantis1 vardir.
Her tasarim 6gesinin orantisi:

- Islevsel acgidan,

- Malzeme acisindan,

- Bicimsel acidan,

- Cevreyle olan iliskisi ve 6genin kendi geometrisi ile ya da striiktiirii ile

belirlenir (Gorsel Tasarim ilkeleri — Kompozisyon Ilkeleri, 2009).

Tasarimin orantilanmasinda insan boyutu 6n sarttir. Insan psikolojisi oranti
zithiklaria biiyiik bir yatkinlik ve uyumluluk gosterir. Bir diizenlemede biitiinliik ve

ayricalik boyut zitliklariyla elde edilir. Orant1 zitliklari, tasarimi dengede tutan dikkat
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cekici ve etkili 68elerdir. Ambalaj tasariminda kullanilan tiim gorsel elemanlar yani,
yazi, resim, renk; resmin ambalajin boyutlarina orani, yazinin resimle orani, resmin

kendi i¢inde, tipografinin kendi icinde ki oranlari etkili bir iliski icinde olmalidir.

Gorsel Hiyerarsi:

Gorsel hiyerarsi bir tasarimda kullanilan 6gelerden birinin ya da bir grubun
diger Ogelere gore Olcii, deger, renk, doku bakimindan istiinliik saglamasidir. Her tiirlii
egemenlik zitlikla saglanabilir (Cellek, 2009). Zithk; karsithik, karsit olma, ¢eligki olarak
tamimlanir. Karsithk kavramini genis kapsamlar ile ele aldigimizda ise evrende her
seyin karsitliklar dengesi icinde olustugunu goriiriiz. Sanat agisindan degerli goriilen her
yapitta kuskusuz ¢ok iyi ¢oziimlenmis kontrast bir denge vardir. Tasarimi duraganliktan
kurtaran 0l¢ii, aralik, renk, bicim, iislup zithiklar1 dikkat ¢eker, canlilik yaratir ve gorsel

heyecan uyandirir.

Gorsel hiyerarsi tasarim ig¢indeki gorsel unsurlar1 vurgulanmak istenen mesaja
gore Olciilendirmektir. Bazi tasarimlarda fotograf ya da illiistrasyon biiyiik boyutlarda
kullanilarak vurgulayict unsur haline doniistiiriiliir, kimi tasarimda tipografi hatta bazen
de beyaz bosluk 6n plana cikarilir. Boyut disinda; renk, aciklik, koyuluk (ton), uzaklik-
yakinlik ve konum da gorsel hiyerarsiyi etkileyen diger unsurlardir. Gorsel unsurlar
hiyerarsik yap: icinde birbirleriyle istiinlik catismasma girerek dinamik iliskiler
kurarlar. Ornegin; bu gorsel unsurlardan biri boyutlari ile iistiinliik saglarken, digeri
canl1 ve kontrast renkleri ile 6n plana cikabilir (Becer, 1997: 69-70). Ambalaj
tasariminda, tiriiniin adi, resim, logo ve iiriine ait icerik bilgileri de hiyerarsik bir diizen
icinde olmaldir. Uriine ait logo resimleme kadar 6nem tasir ¢iinkii iiriin hem dikkat

cekici bir ad ile, hem de giizel bir goriintii ile sattirir.

Gorsel Devamhlk:
Tasarim yiizeyinde goz bir unsurdan digerine dogru kesintisiz gecisler
yapabiliyorsa, devamlilik saglanmis demektir. Gorsel wunsurlar goziin normal

hareketlerine uyacak bir yonde yerlestirilmelidir. Algilama yonii izleyicinin dikkatini
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dagitmayacak bicimde diizenlenmelidir. Goz, aliskanlik geregi soldan saga ve yukaridan
asagiya dogru bir yon izlerken goziin yatay hareketleri dikey hareketlere gore daha
kivrak ve hizhdir. Ayrica goz; biiylikten kiiciige, koyu tondan agik tona, renkliden
renksize, alisilmamis olandan alisilmis olana dogru bir algilama sirasi izler (Becer, 1997:
68-70). Tasarimda kullanilan unsurlarin ambalajin boyutu dismna tasiyormus hissini
uyandirmasi, gorsel 0gelerin bicimleri ve boyutlar1 arasinda olusturulan benzerlikler,

tekrarlamalar ve gorsel hiyerarsi gorsel devamlilig: saglar.

Bunun yaninda, bagimsiz olduklar1 halde birbirleri arasinda yapi, tipografik
sistem ve renk agisindan biitiinliik olan tasarimlar icinde de ritmik bir devamlilik sz
konusudur. Baz: firmalarin piyasaya sundugu iiriinler arasindaki benzerlikler buna en
tipik ornek olarak gosterilebilir. Ambalaj bagimsiz bir birim olmasina karsin, bu
ambalajlar arasinda ayni tiire ait olduklarin1 vurgulayan, devamlilik saglayici1 gorsel bir
sistem kurulmustur. Uriiniin adi, tiiriin adi, bir illiistrasyon ya da fotograf, iiretici
firmanin amblem ya da logosu tasarimda ayni yazi karakteri, ayn1 diizenleme iginde

kullaniliyorsa, ambalajin her birinde farkli bir renk kullanimina gidilebilir.

Biitiiniin bir pargasit olarak vurgulanmak amaciyla bir {iriin ailesinin
ambalajlarinda gorsel devamlilik saglayan unsur ya da unsurlar kullanilabilir.
Devamhiligin dozu kacirildiginda, tekrarlarin yol actifi bir tekdiizelige diisiilebilir.
Devamhligi saglayict unsur disinda her tasarim, kendine 0Ozgii bir kisilige sahip

olmalidir.

Biitiinliik:

Bir tasarimda kullanilan kompozisyondaki daginiklik ve parcalanmislik ancak
gorsel unsurlarin bir biitiinliik i¢inde bir araya getirilmesi ile olur. Tasarimin biitiinligii
en onemli ilkelerden biridir. Tasarimci, kompozisyonunda bir arada kullanabilecegi
unsurlart secger, gruplandirir ve bunlart birbirleriyle bir uyum saglayacak bicimde
diizenler. Ayn1 temel bicime, boyuta, dokuya, renge ya da duyguya sahip unsurlar; bir

tasarimda ideal biitiinliigii olustururlar. Benzer nesneler gruplandiginda bunlarin
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arasindaki farkli bir unsur, dikkati ¢eker. Farkli olan1 6ne ¢ikararak algilamay1 saglamak
icin diger tasarim unsurlarinin bir biitiinlikk icinde bulunmalart gerekir. Biitiinliik
kavrami i¢inde de bir ritim olgusu vardir (Becer, 1997: 72). Birbirine benzeyen bicimler
biitiinliikk olusturmak {iizere bir yiizey iizerinde yinelendiklerinde, meydana getirdikleri
doku i¢inde bir ritim olusur ve bu ritim tekdiize olanla alisilmamis olani bir araya getirir.
Birimler kendi aralarinda olusturduklar zitliklarla yeniligi ve tazeligi vurgularken,

birlikte meydana getirdikleri doku ise biitiinliik olusturur

Tasarim ylizeyini ¢evreleyen bordiirler biitiinliik saglamada aralarindaki ol¢i,
ton, lislup gibi benzerliklerle tasarimi biitiinliige ulastirirken, gerekli yerlerde beyaz
bosluklar birakmak da biitiinliigii saglar. Bir grafik tasarim yiizeyinin catisi, en az iki ya
da ii¢ yatay ya da dikey eksen iizerine kurulur. Resim ve tipografi bu eksenler sayesinde
hizalanabilir. Ayrica kompozisyonda belirlenen ii¢ odak noktasi bagimsiz birimleri

toplayarak bir biitiinliik olusturur (Becer, 1997: 72-73).

Tasarimc1  hangi gorsel unsuru (bashik, metin, illiistrasyon, fotograf)
vurgulayacaksa onu onceden belirleyip bu kararindan sonra her unsur iizerinde farkli
vurgulama yontemleri ile yani; boyut, biiyiitme, kalinlastirma, koyu ton ya da canli renk

kullanimu ile degisik kompozisyonlar deneyebilir.

Vurgulama:

Bir tasarimda vurgulayici unsuru tespit etmek bagli basina bir problemdir. Bu
unsur konuya, miisterinin tutumuna ve hedef kitlenin 6zelliklerine gore degisebilir.
Tasarimc1 vurgulayici unsuru tasarimin neresinde kullanacagini da belirlemelidir.
Vurgulamanin, tasarimin optik merkezinde yer almasi iyi bir karardir. Boylece tasarimda

mesajin daha cabuk ve daha etkileyici bir sekilde aktarilmasim saglanacaktir.

Ambalaj yiizeyinde her sey ayni anda vurgulanmak istenirse, vurgu kavrami
yok olur. Bu yiizden, once algilanmasi gereken vurgulayict unsurun birden fazla

olmamasina dikkat edilmelidir. Cok sayida gorsel unsurun esit diizeyde vurgulandig bir
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tasarimda vurgulamadan s6z edilemez. Vurgulama; 6n plana ¢ikmasi gereken unsur ile
ikinci planda kalmasi gereken unsur arasinda gerceklestirilecek bir yon, boyut, bicim,

doku, renk, ton ya da ¢izgi kontrasti ile saglanabilir.

1.1.1.7.3. Ambalajda Renk

“Gozbebeginden goze giren 151k 1sinlari, saydam tabaka ve lens tarafindan
odaklanarak agtabaka iizerinde bir goriintii olusturur....” (Insan Viicudu, 2001: 36).
Renk, 151810 dalga uzunluguna gore, goziimiiz aracilig: ile bizde uyandirdig bir histir.
Bu hissimize dayanarak sar1, yesil ve mavi gibi solar spektrumu (sema renklerini = 151k
tayfini) olusturan boliimlerin karakterini ayit etmek i¢in kullandigimiz terimlere renk

denir (Kalmik, 1964: 6).

Doga tarafindan cevremizi kusatan ve gorsel yasantimizin temel tasi olan renk,
yiizey iizerinde kendini ifade etmeye calisan sanat¢inin ilk giinden beri yoneldigi bir
malzeme olmustur. Ta ki M.O. 13.500’e, Ispanya’daki Altamira Magarasindaki duvar
resmi bizona gidersek, renkle karsilasiriz. Renk, insanda uyandirdigi sonsuz etkilerden
ve icerdigi anlam gizilgiiciinden dolay1 gorsel sanatlarin en 6nemli 6gesi olmustur. Tarih
boyunca gorsel sanatlarin biitiin dallarinda ve mimarlikta bezeme, benzetme ve anlatim

amactyla kullanilan renk, plastik sanatlarin hi¢bir zaman vazgecemeyecegi bir 6gedir.

“Eski ¢aglarda Pythagoras, Platon, Aristoteles ve Plinius gibi yazarlar
rengin dogasi {izerine tartisarak temel renklerin toprak, ates, hava ve su gibi
temel Ogelerin bicimleri oldugunu ileri siirmiislerdir. Ronesans’ta Leonardo
da Vinci aymt goriisii savunarak, sarinin topraga, yesilin suya, mavinin
havaya, kirmizimin atese, siyahin karanhiga ait oldugunu yazmistir”
(Eczacibas1 Sanat Ansiklopedisi, Cilt 3, 1997, s. 1544-1545).

Renk Algisi:
Renk konusunun bilimsel bir sekilde ilk ele alinisi, 151k, madde ve gorsel
algilama biitiiniinii kapsayan aydinlatma teknigi ile olmustur. Gorsel algilama (gérme)

151k araciligi ile olur. Insan, cevresindeki maddesel varhigi, 15181in bunlardan gecerken, ya



64

da bunlarin yiizeylerinden yansirken ugradigi nicel ve nitel degisikliklerle goziine
gelmesi sonucu algilar. Yani c¢evredeki (gorme alani icindeki) varliklarin bi¢cim ve
durumlari, degisik 1sikliliklar bigiminde belirir. Degisik alan parcalart arasindaki
karsithiklar; renk veya koyuluk ayrimlart ve bu karsitliklar: ayiran sinirlar, gérme alani
icindeki seylerin bi¢cim ve durumlarini belirleyen gorsel verilerdir. Gorsel algilama, (iki
gozle gorlisteki derinlik bir yana birakilirsa) yalmizca bu verilere dayanir. Kisaca gevre,
renkler, koyuluklar-agikliklar ve bunlar arasindaki karsitliklar ile goriiliir (Sirel, 1974: 7-
8).

Renklerin Simiflandirilmasi:

Isik alan tiim cisimlerin rengini su {ii¢ renk faktorii belirler: Renkler
coziimlendiginde rengin “0zii” (bue), yani sar1 yada mavi oldugu; “tonu”, parlakligi,
acikligi koyulugu; “renk degeri” (chroma), yani yogunlugu, arili§i ve giicii belirir.
Boylece renkler birbirinden sar1, mavi, yesil gibi 6z nitelikleri ac¢isindan, ne kadar parlak
ya da koyu olduklar1 agisindan ya da ne kadar saf ve yogun olduklar1 acisindan
ayrilabilir. Ornegin, aym aciklikta yani aym tonda iki kirmizidan biri saf olabilirken,

digeri daha karisik, griye yakin olabilir (Eczacibasi, Cilt 3, 1997: 1546).

Renkler ayrica sicak (warm) ve soguk (cool) renkler olarak da simiflandirilir.
Sari, kirmizi, turuncu sicak olarak algilanirken, mavi, yesil ve mor soguk olarak
algilanir. Insan gozii soguk renklerde daha az ayrim yapabildigi icin gorebildigi sicak
renk sayis1 daha fazladir. Sicak renkler, izleyeni uyarir ve neselendirir. Soguk renkler ise
yatistirict ve dinlendiricidir. Soguk renkler fazla kullanildiginda kasvetli, hatta moral
bozucu bir etki yaratabilir. Ayni sekilde, sicak renklerin de fazla kullanimi insan1 siddete
gotiirebilir. Sicak renkler yiizeyden ¢ikiyormus izlenimi verir ve onde goriiniirler. En

onde goriinen renk ise saridir. Soguk renkler ise uzaktaymis izlenimi yaratirlar.

Renk duyusal olarak 6zel bir anlam icerir. Yalin renklerin insan psikosundaki
direkt etkilerini kisaca belirtirsek: Kirmizi; heyecanlandirici, duygu costurucudur.

Turuncu hareketi, canliligi belirler. Sari; neselendirici, zeka acici etkiye sahiptir.
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Isiklilig1, yayilmayi ifade eder. Beyaz; berraklik ve temizlik telkini yapar, ferahlatir.
Mavi; diisiindiiriicii, karar ve inang verdiricidir. Derinlik ve sonsuzlugu cagristirir. Yesil;
serinlik, yansizlik, tazelik ifade eder. Dinlendiricidir. Mor; kederlendirir, hiiziin ve korku

verici bir etkisi vardir (Atalayer, 1994a: 189-190).

Isvicreli psikiyatrist Hermann Rorshach; neseli ve disa doniik Kisilerin renge,
melankolik ve icedoniik kisilerin ise daha ¢ok bi¢ime egilim duyduklarin1 séylemektedir.
Renkten ¢ok bicime dayali bir tasarim anlayisi, izleyicisinden daha fazla katilim bekler.
Renk ise izleyiciyi daha edilgen bir konuma sokar. Ama sonu¢ olarak; Renk, bir

tasarimda mesajin daha etkili bir yoldan verilmesine yardimci olur (Becer, 1997: 61).

Renk Tonu (Valér):

Renklerin parlaklik derecelerine “Ton” denir. Koyu bir yesil ile agik bir yesil
arasindaki fark, renk farki degil ton farkidir. Tonlar agildik¢a, parlak ve 1s1kli oldugu
siirece kuvvetlenir, koyulastik¢a karanlik ve 1s1ksiz olduk¢a zayiflar. Zayif tonlar; koyu
ve 1s1ksiz, kuvvetli tonlar; parlak ve 1siklidir. Siyah ve beyaz renk olarak kabul
edilmezler, bunlar ve bunlarin karismasindan meydana gelen gri tonlar “Notr” renkler

ailesini teskil eder (Kalmik, 1964: 6-7).

Ton degeri zayif olan bir rengin icerisine ton degeri kuvvetli olan bir baska renk
katarak zayif rengin tonunu kuvvetlendirmek miimkiindiir. Ornegin mavinin icerisine
biraz parlak sar1 katilacak olursa mavinin ton degeri kuvvetlenmis olur. Turuncunun

icerisine de sar1 katarak ayni sonucu elde edebiliriz.

Ton degerlerini yiikseltmek icin igerisine yabanci renklerin katildigr renk, ton
degerinin kuvvetlenmesine karsin renk degerinden (chroma) kaybetmesine neden olur.
Ornegin turuncunun icerisine sar1 katilmakla tonunun kuvvetlenmis olmasma karsin
turunculugundan bir miktar eksilmis olur. Icine bol miktarda sar1 katilmis olan turuncu

artik turuncu olmaktan ¢ikarak turuncumsu sar1 olmustur (Kalmik, 1964: 7).
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Herhangi bir rengin icerisine sar1 yerine beyaz katilacak olursa, rengin tonu
yine kuvvetlenmis olur fakat mutlaka renk degerinden de kaybetmis olur. Renk
degerinden kaybetmek pahasina da olsa herhangi bir rengin igerisine beyaz veya siyah
katarak pek cok tonlar elde edebiliriz. Ton degeri en zayif olan mor rengin icerisine
beyaz katarak azami derecede beyaza yaklastirarak tonunu kuvvetlendirmek miimkiin
oldugu gibi, en parlak ve tonu en kuvvetli olan sarinin igerisine de siyah katarak sariy1

azami derecede siyaha yaklastirarak tonunu zayiflatmak miimkiindiir.

Renk Degeri (Chroma):

Renk degeri bir rengin saf ve kuvvetli olmasi ile aldigir degerdir. Bir rengin
canlilig1 ve olgunlugu arttigr oranda degeri de artar. Ornegin iki kirmizi renk ele alirsak,
renk olarak ikisi de aynidir. Eger bu iki kirmizinin agiklik ve koyuluklar1 da ayn1 olsa
tonu ayn1 demektir, buna ragmen yine aralarinda bir fark goriiliiyorsa bu fark “Renk
Degeri” nin farkidir. Demek ki bu iki kirmizidan bir tanesi kuvvetli, yani biinyesindeki
kroma fazla, digeri ise daha az kuvvetli, kromas1 daha diisiik ve sonugta renk degeri

zayiftir (Kalmik, 1964: 8).

“Renk tiirii ve degeri belli bir renk, ayn1 degerde gri karistirilarak, renk tiirii ve
degeri degistirilmeden griye (yani renksizlige = tirsiizlige) yaklastirilarak
degistirilebilir. Rengin bu yondeki degismesi, griye yaklasma, griden uzaklagma gibi
diisiiniilebilir” (Sirel, 1974: 18). Buna “Doymusluk” ya da “Renksel Doymusluk™ adi
verilir. Siyahtan beyaza, biitiin grilerin renksel doymuslugu sifirdir. Renkler griden

uzaklastikca, renksel doymusluklart artar.

Ayn1 rengin agiktan koyuya dereceli olarak gecisi, plastik bir kabartma ve 1s1k-
golge etkisi yaratir. Renklerin aciktan koyuya ya da tersine gecisi ayni zamanda derinlik

ve perspektif etkisi de saglar (Stidor, 2000: 176).

Renklerin uzaklik yakinlik yanilsamasi uyandirdigir da goriiliir. Kirmizi ya da

sar1, maviye oranla daha 6nde gelen renklerdir. Soguk renkler daha uzak, sicak renkler
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daha yakin goriiniirler. Resim dilinde siyah ve beyaz renksiz (kromasiz) dgelerdir. Bu
tiirden boyalara ve karisimlara “akromatik™ tek renk ya da tonlarindan olusan birlesmeye

ise “monokromatik™ denir (Eczacibasi, Cilt 3, 1997, s. 1546.)

Deger (Ton Degeri):

“Renklerin farkliligt yamisira, her bir rengin degisik tonlarda
kullanilmas1 da tasarda 6nemli rol oynar. Zira herhangi bir renk degisik
degerlerde (ton degeri) kullanilirsa, renk tesirinde degisiklik olur. Bu
degisiklik bir ilgi ¢ekicilik dogurdugundan; renk tesirine tonlar yardimi ile
yeni bir olanak katilmis olur. Bundan dolayidir ki Deger (ton degeri) bir
tasar 0gesi olarak kendine has 6nemli bir gérev yapar” (Glingor, 1983: 37).

Birden fazla renk, farkli degerleriyle kullanilirsa etkisi daha da artar. Sadece bir
rengin tonlariyla yapilan bir tasarim ya da sadece siyah-beyaz arasindaki ton degerleriyle
bile pek cok diizenleme yapilabilir. Boyle c¢alismalara tek renkli (monokrom)
diizenlemeler denir. Birden fazla renk kullanilarak yapilan caligmalara ise, ¢ok renkli
(polikrom) diizenlemeler denir. Herhangi bir renkten beyaza ya da siyaha dogru, az
farklarla binlerce ton degeri elde edilebilecegi gibi fazla sayida ton kullanilmasi,
degerler arasindaki farkin hissedilmesini olanaksiz hale getirebilir. Bu nedenle gereken
yerlerde yumusak gecisler disinda, cogu zaman deger farklarinin oldukc¢a hissedilir bir
sekilde kullanilmasi gerekir (Giingor, 1983: 37). Deger farki sadece iki boyutlu degil,
ayn1 zamanda ii¢ boyutlu diizenlemelerde de 6nemli rol oynar. Ayni renge boyanmus iki
cisimden daha uzakta olan1 daha acik degerde kullanilir. Bu nedenle agik degerli

cisimler uzakta, koyu degerli olanlar daha yakinda etki yapar.

Lokal Renk:

Nesnenin varligina ait oldugu diisiiniilen renktir. Bunlar, sanki onun varligina
aitmis gibi objeye yiiklenen renklerdir. Bu lokal renklere bellek renkleri de denir. Her
nesnenin bir varlik rengi vardir oysa lokal renk (bellek rengi) mekandaki 1s18a gore

degisen renktir ve bizim optik olarak algiladigimiz bir renk degildir. Nesnelere



68

yiikledigimiz, nesneleri i¢ine koyup diisiindiiglimiiz bir renktir yani bizim nesneleri
gormeye alismis oldugumuz renktir. Bir nesneyi goriince hemen onunla birlikte gérmeye
alisti@imiz renge de gagrisim yapariz. Ornegin yazi tahtasi deyince, siyahi; deniz deyince
maviyi; caywr denince, yesili hatirlariz. Bunlar arasinda bir cagrisim baglilig
kurmusuzdur ve bize, bu bellek renkleri, sanki o nesnelere varlikca katilmig gibi gelir.
Zihnimizde ki pesin fikirlere benzeyen lokal renk aslinda gercege dayanmayan bir

diisiincedir, ciinkii renk siibjektif bir duyumdur ve bir tayf rengidir (Tunali, 2003: 60).

Cevremizdeki biitiin nesneler belli bir renkle ortaya cikar. Nesne ile onun rengi
arasinda yapisal bir iliski vardir. Nesnenin rengi, gorsel algi olarak i¢cinde bulundugu
mekanin 1s1kliligina gore degisse bile, nesnenin renginin yapisal dzellikleri degismez.
Bu nedenle de nesneler renksiz diisiiniillemez. Ancak nesneler resmedilirken sanatgi
tarafindan renklendirmesi hem degismis, hem de rengin yapisal 6geleri ve insan goziiyle

algilanma siirecinin tanimlanmasiyla gelismistir (Kilig, 2003: 26).

Ambalajda biitiin grafik tasarim 6gelerinin onemli yeri vardir. Bunlardan en
onemlisi ise renktir. Renk, ambalajin temel dilidir. Ambalajda renk se¢imi, tiiketicinin
diisiincelerini, duygularini etkilemesi ve o {iiriinii satin almaya yonlendirmesi agisindan

ciddi bir konudur.

Renk, ambalajda heyecan uyandirici, anlatim i¢in en kuvvetli 6gedir. Psikolojik
reaksiyonlar alaninda yapilan arastirmalardan goz hareketleri, sinirsel aktivite ve kalp
atislarinin rengin ambalaj elemani olarak en hizli ve en genis yanit alan kiskirticis
oldugunu ortaya cikarmistir (Favre, 1969). Renk bir tasarimda ¢izgiden daha etkili bir
0ge oldugu icin duygulara hitap etmesi ve heyecan kaynagi olmasi bakimindan insanlar1
daha cabuk etkisi altina alir (Ersoy, 2002: 148). Halk deneyimleriyle elde edilen bilgiye

gore psikolojik, kiiltiirel ve ¢agrisimsal olmak iizere rengin ii¢ farkli derecesi vardir.

Rengin Psikolajik Etkisi: Evrensel ve irade disidir. Degisken olmakla birlikte

her rengin psikolojik etkisi farklidir. Sicak renkler, nese, canlilik, hareket ve arzu etkisi
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yaratir. Ambalaji daha yakin ve oldugundan daha biiyiik gosterirler. Soguk renkler ise,
dinginlik ve rahatlik etkisi yaratirlar. Ambalaji oldugundan daha kiiciik gosterirler.
Renklerin psikolojik etkileri ele alindiginda; beyaz; igtenligi, siyah; durgunlugu, siddeti
ve kederi, kirmizi; dehseti, canliligi, asin istegi, tehlikeyi, ihtirasi, cesareti, atesi ve
giinahi, sari; korkakligi, uyariyi, hareketi ve neseyi, mavi; soylulugu, diiriistligi,
sessizligi ve rahathigi, acik mavi tonlar; sinirsizligl, yesil; timidi, hayati ve canliligi, mor;

hiiziin ve icedoniikliigii ifade eder (Pektas, 1993: 24-25).

Rengin Kiiltiirel Etkisi: Insanlarin uzun bir zaman siirecinde olusan gorsel
adetlerinden ortaya cikar. Inang, tére ve dil gibi etmenlerin kiiltiirel yasam iizerinde

sembollestirdigi renk dili, ¢esitli duygularin ifade araci olmustur.

Rengin Cagrisimsal Etkisi: Basta iiriin kategorisi olmak iizere, pazarlama
metotlariyla birlikte cagrisim olusturulan ambalajlardaki renk beklentileriyle ilgisi
vardir. Ornegin sar1, margarin kutularinda bulunur, bu rengin bir baska iiriinde tekrarin

gormek miimkiindiir ki kodak kutular1 da saridir (Favre, 1969).

Pratikte, bu ii¢ cesit renk algilarin1 birbirinden ayirmak giictiir. Bunlardan
psikolojik dereceler; en basit, kolay ve agik olanlardir. Bunun testi, tek ve diiz renklerle
boyal1 bir koridorun icerisinde yiiriiyerek yapilabilir. Kirmizi bir koridordan gecerken
adimlarimiz gittikge hizlanir. Bu koridor yesile donerse adimlar ve hareketlerimiz
yavaglar ve hatta durur. Mavi genisletici etkisi ile sakinlestirir. Harekete geciren ve ayni
zamanda cammni sikip, sinirlendiren sari giinesten gelmektedir. Sari, gozii hareket
ettirmede oldukca gereklidir, hos, tatli ve sevimlidir. Yesilin insanin i¢ini rahatlatan
giiven vericiligi, taze gidalarla dolu yesillik alanlardan gelmektedir. Sakin, durgun mavi,
iyi havayr ifade eden gokyiiziinden gelir. Kiiltiirel ¢ikarimlara gore renkleri ifade
edersek; siyah bati toplumuna gore oliimii ¢agristirirken, Asya toplumu i¢in Oliimiin

ifade rengi beyazdir (Favre, 1969).
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Uygulama alaninda renk uyum iligkilerinin, yetkin ve etkin olabilmesi ig¢in,
renklerin ¢esitli armonik diizenler ve uyumsal iligkilerde secilmesinin yaninda uyuma
etkinlik kazandiran bagka etkenler de bulunmaktadir. Bu etkenler sirasiyla; birlik,

degisiklik ve dengeleme olarak belirlenmektedir.

Birlik; bir renkli calismada hakim rengin kurulmasi ile gerceklesebilir. Bir iiriin
grubuna 0zgii renkler, benzer iiriinler arasindan o iirlinlerin kolaylikla ayrilmasini saglar.
Diger iriinlerle ayni nitelikleri tagisa bile i1yi secilmis bir renkle 6n plana cikip

tiiketicinin dikkatini ¢cekerek zihinlerde kalicilik saglar.

Degisiklik; renklerin kapladiklar: alan iligkileri ile renklerin kapladiklart agirlik

alanlar1 arasindaki oran kontrastlik iligkileri ile saglanabilir.

Dengeleme; Biiyiik yiizeylerdeki zayif renklerle (kromasi diisiiriilmiis renkler),
kiiciik yiizeylerdeki kuvvetli renklerin (kromas1 yiiksek) dengeye getirilmesiyle elde

edilir (Akdeniz, 1982: 77).

Renkler iiriiniin fark edilme ve tanmmasim saglar. Uriinlerin tiiketiciler
tarafindan fark edilip dikkat ¢ekmeleri raflarda kolay bulunmalar1 ag¢isindan onemlidir.
Bu nedenle sari, turuncu, kirmiz1 gibi renkler iiriinlerin daha kolay fark edilmelerini
saglayarak tiiketicinin satin almasimi kolaylastirir boylece zaman kazandirir (Favre,
1969). Ayrica bu renklerden olusan iriin gruplant raflarda yan yana iist {liste

koyuldugunda bakis iizerinde toplayicilik etkisi yapar.

Ambalaj iizerindeki renkler, kelimelerin, amblemlerin, logo ve diger yazili
metinlerin okunurlugunu arttirir. Ac¢ik-koyu kontrasti ile uygulanmasi gereken bu durum
titketicinin goziinli yormaz, iiriin hakkindaki bilgilerin rahat¢ca okunmasini saglar. Renk,
cekiciligin yaninda irlinii tanimlayici bir islev de iistlenir. Cogu zaman renk,

bicimlerden daha once algilanabilmektedir. Ayn1 zamanda renk, ambalaja bir kisilik
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kazandirir. Grafik bir kimlik olusturma da renk cok onemli bir rol iistlenir. Her {iriin

miisterileri agisindan tasidigl renk kombinasyonu ile algilanir ve hatirlanir.

Ambalaj tasarimimin en heyecan uyandiran ve Oznel eleman: olan renk,
tiiketiciye iiriin hakkinda pek ¢ok sey soyler. Hayatimizda her giin yaptigimiz biitiin her
sey, renk hakkinda verdigimiz kararlara dayanir. Evimiz, elbisemiz, ¢antamiz, arabamiz
ve hatta kirtasiye malzemelerimize kadar tiim esyalarnmizi alirken hangi renkte
olacaklarina dair bilingli renk tercihleri yapariz. Bu da bizim renk konusunda tutkulu

oldugumuzu gosterir.

Cogu zaman ise yaptigitmiz bu secimler bizim disitmizdaki birileri tarafindan,
arastirilmadan ve 0znel olarak uygun bulunmayarak istenmez veya onanmaz. Bunun

3

sonucunda ise énemli bir soru ile kars1 karsiya geliriz: “...ambalaj tasariminda farkl
olma yontemine gelince, nasil karar verebiliriz?” Ambalaj {izerindeki renkler, tiiketiciyle
arasinda mantikli bir bag kurmak ister, fakat tiiketicinin enlemesine cesitliligi buna
kolay kolay izin vermez. Uriiniin imaj iletisiminde rol oynayan rengi, ambalajin
biitiiniinii veya bir kismin1 ¢evreleyen bir arka fon olarak mi, bir aromanin kimligi olarak
mi, bir iirliniin belirtici nitelikte dikkat cekici cizimlerindeki durumu olarak mi, yoksa
fotograf ve illiistrasyonlarin rengi olarak mi degerlendirecegimizi, bunlardan hangisini
kabul edecegimizi saptamak olduk¢a zordur. Bundan dolayi, rengi sadece kisisel

tercihlerimize dayandiramayiz. Ciinkii tiiketicinin renk anlayis1 oldukca farklidir

(Meyers & Lubliner, 1998).

Ambalajda Renk Secimi

Bazi iiriinler renkleriyle 6zdeslesmistir. Ornegin siitlii ¢ikolatalar krem ve beyaz
renklerde, bitter cikolatalar koyu kahverengi, normal cikolatalar i¢lerindeki findik veya
fistiga gore kirmizi, yesil renkler alabilmektedir. Bu renkler tiiketicide 6nemli bir biling
olusturmustur. Tiiketici fistikli bir ¢ikolata almak istediginde yesil rengi aramaktadir

(Ambalajda Hangi Renkler Onemlidir, 2009).
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Zamanla olusan bu bilincin tersine, farkli gorsel kimlik ve renklerle hazirlanan
ambalajlarin tutunma sanslar1 diisiiktiir. Bu durumda girecegimiz pazarda, ambalajini
tasarlayacaginiz  iriinlin ~ Ozelliklerine  baghi  olarak, tiiketici davramiglarinin
incelenmesinde fayda vardir. Ornegin antep fistikli bir gikolata ambalaji tasarlarken; bu
rtinii sattiracak, one c¢ikan 6zelligi olarak da antep fistigin1 vurgulamamiz gerekirken

kirmizi renkte 1srarci olmak son derece yanlis bir strateji olacaktir (Akgiin, 2006).

Baska bir 6rnek verecek olursak; bulasik makinesi deterjan i¢in kahverengi bir
karton kutu, yanlis bir se¢cim olur. Ciinkii bu iiriinlerde koyu mavi (su) ve beyaz
(temizlik) renkleri tiiketici tarafindan dikkat ¢ceker. Herhangi bir temizlik malzemesinde
kahverengi, ahsab1 cagristirir ve temizlik malzemesinden ¢ok ahsap cilasi izlenimi verir.
Camasir, tuvalet ve banyo temizleyicilerinin kahverenkli bir ambalajla iiretilmesi de
diisiiniilemez (Ambalajda Hangi Renkler Onemlidir, 2009). Fresh, taze gidalarin rengi
yesil, birka¢ yil oncesinde gida ambalajlar i¢in kabul edilemez bir renk olarak tercih

edilmezken simdi pek ¢ok markanin saglik iiriinleri i¢in standart bir renk olmustur.

Marka ve Firmanin Renk Stratejisi:

Ambalajlarin {izerinde kullanilan renklerin tiiketici {izerindeki etkilerini,
renklerle tiiketiciye verilmek istenen mesajlar1 genel hatlariyla asagidaki gibi ele
alabiliriz:

- Renk, bir markanin kimligidir ve bir markayi tanimlar.

- Renk, eglence, zarafet, hareketlilik veya sicaklik gibi bir ruh hali yaratmay:
saglar.

- Parlak-151kl1 renkler, hafifligi, senligi, eglenceyi, bayrami, gevse(t)meyi,
yumusamayi ifade ederek seving kaynagi, zevk ve hazzi bildirme egilimindeyken, daha
koyu renkler, daha ciddi, i¢ten, gercek ruh halini ifade ederler.

- Tasarimdaki etkin renk kimi zaman bir zemin rengi, kimi zaman kullanilan
fotografin zemini olarak yansir. Tiim bu yansima birka¢ saniye i¢indeki etkiyi dogurur.

Bu asamada tasarimci arzuladigi iletisim tarzini, kullanacagi renk paleti ile olan iligkisini
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sorgulamak durumundadir. Kimi zaman bu renk doku ile birleserek s6z konusu mesaji
giiclendirir.

- Renk, ambalajin i¢indeki iiriiniin renginin kimligini ortaya ¢ikarir.

- Renk, iiriinlerin, iiriin ¢esitliligi icinde farkli tat ve aromalar ile birbirinden
ayrilmasina yardim eder.

- Tasarim yiizeyindeki tek renk veya bir rengin tonlarinin egemenligi gorsel
etkiyi giiclendirir. Boyle durumlarda ambalajdaki yazi ve bicimler, zemin rengiyle
karigmamalidir.

- Parlak-1g1kli-canli renkler tahil ve hububat ambalajlarinda sik¢a kullanilr,
clinkii bu tiir gidalar, insanlarin kendilerini en canli ve neseli hissetmek istedikleri giiniin
erken saatlerinde, sabahlar tiiketilirler.

- Beyaz, mavi, yesil veya acgik renklendirilmis ambalajlar, {iriiniin diyet, light,
tuzsuz veya diisiik kalorili olma niteliklerini bildirir.

- Koyu-canli renkler diger taraftan, pisirilerek yapilan yiyecekler ve sekerleme,
pasta, dondurma, tath, receller ve ¢ikolatalar i¢in kullanilir; giizel tadi, sicakligr ve
siddetli arzuya ilgiyi bildirir. Lezzet ve istah acicilik verir.

- Gri ve siyah renkli ambalajlar genellikle i¢ini gostermeyen ambalajlardir ve
kamera vb. elektronik iiriinler i¢in kullanilir. Bu renkler yiiksek teknolojiyi ifade ederler.

- Beyaz arka fon, eczacilikla ilgili ambalajlarda, recetelendirilmis ilaglarin
etkililigini hissettirir.

- Acik ve yumusak renk dereceleri, sikca ambalajlarda, moda, zariflik ve siklig
bildirmesiyle kullanilir.

- Metalik folyolar, iiriinii koruma amacli degil de daha ¢ok gorsel amagla
kullanildiginda, ¢ogunlukla yiiksek kalite ve iist diizey hedef kitlesine hitap ederek
pahalilik imajim saglar. (Ozellikle kozmetik, gurme yemek ve liiks iiriinlerde)

(Ambalajda Hangi Renkler Onemlidir, 2009).

Rengin en dogrudan uygulanisi, siiphesiz ki, ambalajlarin i¢indeki iiriinlerin

renklerini gostermesi icinde kullammuidir. Ornegin, renkli kalemler, pigmentler,
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kozmetikler, miirekkepler ve boyalar genellikle ambalajlar veya etiketler iizerinde en az

grafiklerin iligkilendirdigi oranda iiriiniin kendisini kimliklendirir.

Bununla birlikte renk, digerlerinden daha ¢ok genellemeyi bosa ¢ikaran ambalaj
tasarim Ogelerinden biridir. Bunun nedeni, olast renklerin fazlalagsmasi, renk
kombinasyonlarinin ve renk derecelerinin mevcut olanla limitsiz renk olanaklar
saglamasidir. Bunlarn ustaca kullanmak iiriin imajinm iletmek icin en firsat¢i yollardan

birini kullanmak demektir (Meyers & Lubliner, 1998).

Renk Bir Markay1 Nasil Bir Marka Yapar Ya Da Unutturur?

Markal1 bir iiriiniin ambalaj tasarimi s6z konusu oldugunda ambalajin rengini
belirlemeden once dikkat edilecek en 6nemli dort 6zellik:

- Sahibi olunabilecek bir renk bulmak,

- Bu rengin degisik uygulamalarda nasil ¢alistiginin sinanmasi,

- Tasarim sonrasi renk ve tasarim ile birlikte satis noktasinda etkisinin
sinanmast,

- Belirlenen rengin, degisik stratejiler ve baski metotlarina geciste tam

uygulanabilirliginin sinanmasidir.

Renklere sahip olunabilir mi?

Baskalarindan once kullanilan bir renk riiniin marka giysiligine 6zellesmis
olur. Dolayisiyla renk iiriinii daha kolay ve net duyurmaya yardim eder. Goriinen diger
uriinlere kars1 kendini korumasmma da yardim eder. En ideali marka giysisi
degistirmeyen, sabit kalan renktir. Boylece liriin hatlar1, formu ve formiilii degisse bile
tilkketicinin aklinda kalir. Enlemesine iiriin yelpazesi genisletildiginde ©6zgiil renklerin

kullanilmas1 markanin taninirhili@ini pekistirmis olacaktir.

Uriin ambalaj rengi diger cesitli mecralarda da kolay uygulanabiliyor
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Bir markanin rengi biitiin uygulamalarda birbirini tutmalidir. Ciinkii iiriin,
tilketicilerin karsilagtiklar1 ortamlarda, onlarin dikkatini ¢ekmeye calisan, fiziksel,
toplumsal ve Kkiiltiirel uyaranlardan olusan bir perakende cevresi icerisinde sergilenir.
Farkli iletiler icermekle birlikte, ayn1 gorsel sistemi paylasan bir dizi isaret ve
tabelalarda, yapilarda, direct mail veya ambalajlarda bu rengin ayni algilama

performansinda olmasi gerekir.

Satis noktasinda renkler ne is yapar?

Cogu kez gereginden cok fazla, ambalaj tasarimi kararlari, renk palet
caligmalari, bir konferans odasinda veya gercek hayattaki market ortaminin sanal olarak
yaratildig1 ortamlarda alinir. Renk kararlar1 simdiki satis ¢evremizin i¢inde yaratilabilir

boylece bundan daha zevkli ve dogru tasarimlar ¢ikacagi kesindir.

Ambalaj tasarim iizerindeki renk paleti farkli sekillerde tanimlanabilir. Ornegin
kadins1 renkler, saglikli renkler (kozmetik ve saglik gerecleri i¢in tercih edilir), dogal
renkler (gida), teknolojik renkler (makine pargalari, madeni yaglar vb.), erkeksi renkler
(tiras malzemeleri, erkek kozmetik iiriinleri) gibi tanimlar kesin bir kurali olmamakla
birlikte tasarim asamasindaki ambalajlarin sekillendirilmesinde pazarlamacilar ve
tasarimcilar arasinda kullanilir. Bu renk yapilari farkli mesajlar vermek amaciyla

tasarimcilar tarafindan yer degistirilerek de kullanilabilir.

Ornegin dondurulmus gida ambalaj tasarimlarinda koyu yesil veya kahverengi
kullanilabilir; yetersiz aydinlatmanin oldugu satis noktalarinda bu satis kayb1 demektir.
Boyle bir durumda karar degisiklikleri yapilabilir. Ki giiniimiiz marketlerinin

karmakarisik yi1gin tarzi goriintiileri algi zorlugu yaratmaktadir.

Belirledigimiz renk, degisik stratejiler ve baski metotlarina geciste tam
uygulanabiliyor mu?
Genellikle giinlimiiz global ekonomi geregi, bir {iriin cizgisindeki bazi

ambalajlar hedef kitle farkliligina gore farklt materyaller ile basilabiliyor, farkli
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konteynirlara konulabiliyor durumdadir. Bu durum ambalaj malzemesine yapilan nihai
tasarimin ayni goriintiide olmasini etkilemektedir. Renk ayrimi kalitesi ana eleman
olmali, biitiin marketler boyunca baski metotlarinin ve baskili yiizeylerin biitiinliigiiniin
korunmasi, ambalaj tasariminda baslica amac¢ olmalidir. Pazardaki materyallerin
kalitesini ve teknik olanaklarini tiimiiyle anlamaksizin, bir ambalaj tasarimina
baslanmamalidir. Basim sektoriinde genellikle beyaz renkli kagitlar kullanilir. Bu
nedenle beyaz ayn bir renk olarak basilmaz ve bdyle durumlarda kagidin beyazindan
yararlanilir. Sari, magenta (kirmizi), cyan (mavi) ve siyahtan olusan dort renkli baski

teknigi ile biitiin renk tonlar elde edilebilir.

Buna ek olarak prodiiksiyon yetkilileri, tasarimcilart daha tasarim c¢alismasinin
basinda ortak caligma yapmalidir. Baslangicindan itibaren birlikte ¢alismak ve asagidaki
konular1 birlikte denetleyip, fikir birligine varmak gerekir.

- Baski metotlar1

- Renk limitleri

- Pazarlama standartlari

- Baski yapilacak yiizey detaylari

- Baski alan limitleri

- Sistem birlesenleri

- Yazi alan1 (Renk Bir Markay1 Nasil Bir Marka Yapar Ya Da Unutturur, 2000).

1.1.1.7.4. Ambalajda Fotograf

Uriin hakkinda en etkili bilgi ve imaj aktaran en etkili yol ambalaj iizerinde
resim kullanmaktir. Ambalaj lizerinde fotograf ve illiistrasyon kullanmak {irtinii tanitarak
kullanimini tarif eder, arzu uyandirir ve tiiketicide iiriine kars1 bir duygusal tepki yaratir.
Ambalaj i¢indeki iiriinle ilgili olmasa bile, drnegin hiz etkisi veya rahatlama duygusu
yaratacak bir gorsel de kullanilabilir (Ambalajin1 Soyle, Sana Kim Oldugunu
Soyleyeyim, 2005). Ancak bu noktada beklentiyi yiikseltmek i¢in iiriiniin kalitesini
abartan veya c¢ok siislii bir ortamda sunan fotograflar tiiketicide hayal kirikligi

yaratabilir. Bir daha satin almay1 olumsuz etkileyebilir.
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Basarili bir ambalajda fotograf kullaniminin ayricalikli yeri tartisilamaz bir
gercektir. Ancak fotografin hem sanatsal hem de teknik kalitesi son derece Onemli
oldugu icin iirtinii en 1yi tanitan ve gosteren nitelikte olmasina 6zen gosterilmelidir. Bu
nedenle reklam grafigi alaninda foto-dizaynir olarak calisanlarin fotografik gorme ve

yorumlama becerilerinin ¢ok iyi bir egitimden gecmesi gerekmektedir.

Fotografin grafik anlattimi birinci plandadir. Cogu kez de tasarim iginde
bildirisimi yonlendirici niteliktedir. Hatta gorsel bir imge yerine gore binlerce sozciigii
tamimlayabilir. Grafik sanatlar icinde sinirsiz olanaklari saglayabilen etkin bir dil olarak
kullanilan fotomontaj, bir olayin veya nesnenin irdelenmesine yonelik tiimden gelim
yontemine dayali soyutlanmis yaratici bir ¢calismadir. Bu anlatim dili, grafik sanatlarin
reklam grafigi alaninda sik¢a kullanilmaktadir. Bunun yaninda fotogram, rayogram,
solarize, stroboskobi, deformasyon amaca uygun kullanildiginda fotomontaj kadar etkin
mesaj verebilen diger deneysel yontemlerdir (Grafik Sanatlarda Fotograf Kullanimi,
2009). Bir reklam fotografinin istisnai durumlar disinda, tek basina pek anlami yoktur.
Reklam fotografi, ancak; igine, iistiine veya altina gelen baslik yazisi metin ve {iriin

fotografiyla bir biitiin olusturur.

Son bir bucuk yiizyil boyunca, fotograf, insan hayati ve faaliyetlerini tiim
yonleriyle kaydetmek i¢in kullanmilmistir. Bu nispeten kisa tarihi boyunca, ortam ani ve
yeri kaydetmede kendi yeteneklerini gelistirmistir. BOylece insan vizyonu gecici an1 ve
zaman1 goriintiileyebilmek icin veya hayal ettigi hem ufacik hem de cok genis, engin
alan1 gorsellestirebilmek icin kendi yeteneklerini gelistirdi. Bize diinyanin uzak
yerlerinden, giines sisteminin uzak bolgelerinin yam sira sosyal karmagsiklig1 ve modern
yasamin krizlerinin goriintiilerini getirdi. Gergekten de, fotografik ortam insan

durumunu ifade etmede en 6nemli ve etkili anlatimlar saglamistir (Wright, 2003: 1).

Ozellikle de son yillarda fotografik cogaltma tekniklerinin gelismesi goriintiiyii
daha cok topluluga yayma ve goriintii Olgeklerinin biiylimesi, goriintiiniin reklam

panolarina aktarilmasini arttirmistir.
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1.1.1.7.5. Ambalajda illiistrasyon

Mliistrasyon bilginin, haberin, mesajin resimli yorumlaridir. Daha giiglii bir
albeni yaratmak ve mesaj1 daha canli ve hareketli ifade etmek agisindan pek ¢ok alanda
kullamldig: gibi ambalaj tasariminda da oldukca ¢ok kullanilan bir sanat dahdir. Uriinii
iki boyutlu yiizeyde cesitli tekniklerle resimledikten sonra dijital ortama aktararak
baskiya hazir hale getirmek veya tasarimin tamamini dijital ortamda hazirlamak grafik
tasarimcinin tercihine kalmis olmakla birlikte en 1yi illiistratif etkiyi saglayabilecek

malzemenin se¢imi de 6nemli bir faktordiir.

Mliistrasyonun baslangi¢ noktasi ortacag el yapimi kitaplarla olmustur. O
donemde {igiincii boyutu ikinci boyuta tagima girisiminde bulunan resimsel ifadeler
illistrasyonun en énemli goriis acisin1 olugturmustur. Uzaysalliga karsit iki boyutu usta
bir iislupla kullanmiglardir. Diinyay1 kesfedip yaratici bir tarzla onu diiz bir yiizey
tizerinde gosterme ¢abas1 yani iki boyuta tasiyip resimleme kapasiteleri 9. yiizyil erken
resimli el yazmasi “The Book of Kells” adli eserde acikca gosterilmistir. Ozellikle
toplumsal yasamda soz sahibi, egemen ve aristokrat kesimler dini felsefi resimlerle
giiclerini ve hakimiyetlerini gosterip, pekistirmislerdir. lliistrasyonla resimleme zaman
icinde daha genis alanlara yayilmistir (Lewis, 1987: 9). O donemlerde yapilan bu
illiistrasyonlar, okumanin ¢ok smurli oldugu cagda, kavramaya anlamaya yardimci

oldugu i¢in ¢cok 6nemlidir.

Icerigi gosterisli bir hale getiren gorsel semboller olan illiistrasyonlar ambalaj
lizerinde “Bir magara kesif¢isinin bir magaray: giin 1518ina veya ortaya ¢ikarmasi gibi
veya orta ¢ag el yazmalarinin aydinlatilmas: gibi...” (Miller, 1992: 61) 6nemli bir rol

istlenir.

Mliistrasyonlar reklam, yayin, bilimsel ve teknik olarak gruplara ayrilr.
Reklama yonelik olanlar tanitma amactyla yapilir. Uriin, hizmet ya da fikir tanitilir.
Tiyatro, sinema ve konser afisleri, kaset, cd, kitap kapaklari, basin ilanlari, takvimler,

ambalajlar, tebrik ve davetiye kartlari, cikartma ve etiketler, moda, reklam
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illistrasyonlar1 iginde ele alinir. Yayin illiistrasyonlari, tv, gazete, dergi, kitap ve
ansiklopedilerdeki makale, haber, dykii, roman, siir ve gorsel aciklamalarinda kullanilir.

Herhangi bir konu, olay, fikir, diisiince gorsel bir yolla ifadelendirilir (Diiz, 2001: 97).

Teknik ve bilimsel illiistrasyonlar egitici-O8retici niteligi baskin olan
illistrasyonlardir. Sadece illiistrasyonla anlatilabilecek pek c¢ok sey vardir. Sadece
mikroskopla goriilebilen bakteri ve mikroplarin ¢iziminden insan anotomisine tip,
botanik, zooloji, jeoloji, biyoloji, fizik, kimya, i¢ mimarlik, i¢ dekorasyon ve pek cok
bilimin agiklanmasina kadar kullanilmaktadir. Bir ucak motorundan, araba modeline

kadar fotograf1 aratmayacak illiistrasyonlar yapilmaktadir.

1.1.1.7.6. Ambalajda Tipografi

Uriiniin adi, tiirii, markas, slogan1 ve icerik bilgileri, tiretim tiiketim tarihi gibi
pek cok tipografik unsur iyi bir hiyerarsik diizenleme icinde kurgulanir. Tipografi
tasarimi tamamlayan ve biitiinliigii saglayan en 6nemli gorsel dgelerden biridir. Uriiniin
logosu, adi ve niteligine uygun tipografik karakter ve punto secimi, yiizeyin genisligi,
form, zemin rengi ve diger tipografik Ogeler ayri ayr1 6zen gosterilmesi gereken

unsurlardir.

“Basimciligin en temel sorunsali her zaman tipografidir. Tipografi; harf, sozciik
ve satirlarla ve bosluklama icin gereksinen diger dgelerle belirlenmis bir sayfa ilizerinde
yapilan gorsel ve islevsel diizenlemelerdir.” Tipografi, 80’li yillarin Oncesinde yani
bilgisayarin heniiz kullanilmadigi donemlerde, basimcilik sektoriinde, tipografistler,
diizeltmenler, dizgiciler, taslakcilar, yayincilar ve tasarimcilarin en temel ugrasi
alanlarindan biriydi. Bugiin ise tipografi tamamen bilgisayar teknolojisine uygun bir hale

doniismiistiir (Sarikavak, 1997b: 1).

Ambalajimn tiim boyutlari; iletisim nesnesi olarak, anlambilimsel, s6zbilimsel ve
islevsel acgilardan diisiiniilmeli boylece dogru tasarim kararlari alinmalidir. Tipografik

coziimler islevsel acidan oncelikli olup klasik ve modern tipografinin ilke ve kurallar1
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g6z oniinde bulundurulmalidir. Estetigin yani sira bilim ve bilgi ¢caginda tipografinin en
onemli islevsel ilkeleri okunurluk (legibility) ve okuturluk (readability) tur. Uriin adi,
icerik bilgileri, iiretim ve tiiketim tarihleri, kod numaralari, (eger varsa) resimler ve
resim alti yazilar1 ve benzeri bircok 0ge diizenlenmek durumunda olan bagh basina
kaygilardir. Biitiin bunlar ambalajin goriinlisiini ve onun nasil islev gorecegini

belirleyen ilkelerdir.

Dar, dik ve dikdortgen bir formatta metni tam blok yapmak, satirlarin
sOzciikleri arasindaki bosluklarin diizensiz olmasina yol acacaktir. Bunun da kotii bir
goriinlime yol acacagi gercegiyle karsi karsiya kalabilecegini bilen tasarimci kararli,
ilkelere uygun hareket etmek zorundadir. Tasarim ilkelerine gore alinan biitiin kararlar
biitiinii etkileyecektir (Sarikavak, 1997a: 43). Tipografi giiniimiizde en modern, en
cagdas halini almistir. Pek cok tasarimci sadece tipografi iistiinde uzmanlagmaktadir.
Yiizyillar oOnce elleriyle tasarimlarin1 gerceklestiren tipografistler giiniimiizde
bilgisayarin inanilmaz olanaklariyla donatilmis bir ortamda biitiin yaraticiliklarin

gostermektedirler.

1.1.1.7.7. Ambalajda Marka ve imaj
Marka iirliniin yapis1 i¢inde, kendine 0zgii bir yaziyla tasarlanmis iiriin ya da
kurulus ismidir” (Ozbay, 1992: 87). Markalarin sloganlari, isimleri ve insanlar gibi

kisilikleri vardir. Marka ayn1 zamanda firmanin gorsel kimligidir.

“Bir firmanin, yaptig1 isin ya da kisaca bir “Marka” nin en etkili bir
bicimde algilanmasinda, beyinlerde yerlesmesinde ve hedeflenen Kkitleler
lizerinde sayginlik kazanmasinda Gorsel Kimligin bir¢ok yarari vardir. Ve
giiclii bir kimlik, c¢alisanlar {izerinde, onlari1 motive edici etkilerde
yaratmaktadir (Ak, 1998: 102).

Biiyiikk firmalar ticari yasamlarina Oncelikle Gorsel Kimlik yaratmakla
baglamiglardir. Gorsel Kimligin yaratilmasindan sonra yapilacak reklam ve PR

calismalar1, bu Gorsel Kimligin ¢izdigi rota iizerinde ilerler. Iste bu sekilde yaratilan iyi
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bir Gorsel Kimlik giiclii bir Kurum Kimligi olusturma da biiyiik bir etken olurken

yapilacak tanitim, pazarlama ve satis calismalarina da etkili ve itici bir gii¢ saglar.

“Kurumsal Kimlik; Bir firmanin, kurum ya da kurulusun, bir iiriin ya
da hizmetin adinin (markasinin), yaptigi isin, bu igin yapilisindaki anlayisin,
gorsel ve beyinsel (fikir) olarak akillarda, ‘basarili / basarisiz’, ‘olumlu /
olumsuz’, ‘giizel / cirkin’ olarak yerlesmis sekli, tanimlanan kimligidir
diyebiliriz” (Ak, 1998: 18).

Kurum kimligi denildiginde bir¢cok kisinin aklina gelen ilk seyler kurulusun
logosu, kullandig1 renkler ve amblemi gibi gorsel unsurlar olmaktadir. Fakat bu,
kurumun kimligini belirtmede, aciklamada yetersiz kalmaktadir. Ciinkii kurum kimligi
gorsel unsurlar igine alan kurumsal dizaynin yani sira, kurumsal iletisim, kurumsal
davranis ve kurum felsefesi unsurlarindan meydana gelmektedir ve bu unsurlar da
birbirinden etkilenmektedir. Bu unsurlarin bir firmaya, isletmeye veya organizasyona

0zgii bir bi¢imde kullanilmasi, o kurumun “Kurum Kimligini” olusturur.

Bu faaliyetlerin sonucunda meydana gelen durum ise o kurumun, firmanin,
isletmenin veya organizasyonun “imajin1” olusturmaktadir. Ozellikle “imaj” giiniimiiz
kurumlarinin tercih edilmeleri icin lizerinde ¢ok durduklari, ancak bir kurum kimligi
olusturmadan elde edilemeyecek olan bir degerdir (Okay, 1999: 39-40). Calisma
potansiyeli, azim, sabir, kalite kisaca ticari basari bazen uzun yillar alabilecek giiclii

markalar1 dogurur.

1.1.1.7.8. Ambalajda Simge, Sembol, isaret ve Uyarilar

Kendisi ¢ok kiiciik ama yiiklendigi islev cok biiyiik olan, simge; “soyut bir
kavrami somutlastiran bi¢cimdir” (Turani, 1993: 127). insanoglu dogasal, tarihsel hi¢bir
olguyu bu olgunun gercek verileriyle kavramamis, simgeleriyle kavramistir. Simgeler
insanin her cagda, her toplumda, her kosul icinde yarattig iletisim bi¢imlerinin ilk

anahtarlaridir. Hint bilgeliginin mandalasi, Hiristiyanlarin haci, Islamim hilali, Ruslarin
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orak-cekici gibi, toplumlar genis boyutlu diisiince ve inan¢ akimlarini benimsemek,

sevmek, savunmak i¢in birer simge uydurmuslardir (Maden, 1990: 1).

Simgeler ¢evremizi kusatan her olguyla, her nesneyle iletisim kurabilmek icin
yararlandigimiz, yasamin her alanminda karsimiza ¢ikan isaretlerdir. Insan yaziyr
bulmadan Once simgeyi bulmustur. Suyu, agaci, yildizi, bulutu nasil bir simgeyle
anlatabilecegini diistinmiis, tasarlamis bunun bi¢imini, ¢aglar boyunca uygulamis, sonra
da yaziya doniistiirmiistiir. Plastik sanatlarin en aza indirgenmis gereclerle yaratilan tek,

en yalin tiiriidiir.

Yasamimizda nesneler, hareketler ve duygular hakkinda iletisim kurmanin iki
temel yolu vardir; sesler (kelimeler) ve imajlar (semboller). Kelimeler daha karmasik
bicimlerde iletisim kurmada oldukca etkiliyken, semboller karmasik fikirler iletemezler
(Berger, 2005: 56). Fakat semboller dillerin olusturdugu sinirlarin otesinde iletisim

kurma olanag1 saglamaktadir.

Semboller tarihsel siirecte yazidan once gelmekle birlikte cogu zaman eski
diinyayr anlayisimizi sekillendirirler. Eski uygarliklarda semboller yaygin olarak
kullamlmistir. Ozellikle Misir ve Babil uygarliklarinda resim yazisinin kullanimiyla

semboller, bilgilerin yazili iletisiminde kullanilmugtir.

Bir sembol degerlendirilirken semboliin ne kadar tanidik oldugu ve ne kadar 1yi
goriindiigli olmak iizere iki bashik altinda incelenir. Semboller ne kadar genelleyici
olurlarsa o denli tanidik olurlar, 6te yandan verilmek istenen mesajla imajin iliskisi
O0grenilmis de olabilir (Berger, 2005: 59). Tiim olasiliklar g6z 6niinde bulundurularak
semboliin imajla verilmek istenen mesaj arasinda her hangi bir karigiklik yaratmayacak

sekilde diizenlenmesi gerekir.

“Amblem, isaret ve markalar ticari amaci olan ya da olmayan bir
kurulusun veya bir iiriinii rakiplerinden ayirabilmek amaciyla gelistirilmis,
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islevini gorsel olarak yansitan sembollerdir. Bir amblem ifade ettigi tirtiniin
koruyucusu ve bir anlamda garantisidir” (Ozbay, 1992: 87).

Amblem; “Bir seyi simgeleyen bi¢im imgesidir” (Turani, 1999: 11). Kisaca
cesitli hizmet iireten kuruluglarin, iiriin lireten kuruluslarin kimlikleri amblem adim
tagtyan simgelerdir. Amblemler tanitma isaretidir. Soyut ya da somut goriintiiler veya
harflerden olusabilir. Bu nedenle sembollerde amblem olabilir. Bazi kuruluslarin
markalar1 logotaype olarak tanindig: icin amblemle karistinlmaktadir. Oysa markalarla
amblem arasinda islevsel bir ayrim vardir. Markalar firmalarin adlari, amblemler ise o

markanin sembol igaretleridir.

Amblemin, bir kurulusun calisma alanini, boyutlarini, {iretim imajin
(piyasadaki adi hakkinda olusmus diisiinceleri) birlestiren bir islevi vardir. Bu anlamda,
kurulusun sosyal bireyselligini simgeler. Amblemin yalmizca varligi bile taninmis
reklam sloganlar i¢inde sembolik bir biitiinliik saglar. Siirekli bir reklam kampanyasi
icinde bir amblem gecerlilik kazanmissa ve hedef kitlede istek ve ilgi ile es anlam
yaratmigsa en ideal duruma ulagsmis demektir. Amblemin grafik ifade giicii reklam

yOniinii de etkiler (Tas¢1, 1985: 5-8).

Ambalajdaki diger simge ve semboller ambalaj malzemesi, saglik ve gevre ile
ilgili uyar: isaretleri ve piktogramlardir. Genellikle tasarimin arka, yan veya alt yiizeyine
triinle ilgili bilgilerin yanina yerlestirilirler. Tipografiye gore bloklanir ve ambalajin
boyutlarina uygun oranlarda biiyiitiiliip kiigiiltiiliirler. Bu isaret ve uyarilarin en énemli
ozellikleri detaysiz ve yalin olmalann goriildiigii anda tiiketiciye gerekli bilgiyi

aktarabilmeleridir.

1.1.1.7.8.1. Barkod
fletisim ve teknoloji alanindaki gelismeler, isletmelerin iiretim faaliyetlerinde
otomasyona gecisi hizlandirarak {iriin standartlar1 ve iiriiniin tiiketiciye en giivenilir ve

kolay bi¢gimde ulagsmasini saglamak amaci1 ile barkod sistemi uygulanmaya baslamistir.
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Giiniimiizde diinya genelinde iki sistem kabul edilmistir. Bunlar:
* EAN (European Article Number)
e UPC (Universal Product Code) sistemlerdir.

Barkod; farkli kalinliktaki dik ¢izgi ve bosluklardan olusan, otomatik
tamimlama ve veri teknolojisi olarak verinin otomatik olarak ve hatasiz bir bigimde
bagska bir ortama aktarilmasi i¢in kullanilan bir yontemdir (Aydemir, Erden ve S6nmez,

2003).

1.1.1.7.8.2. EAN-UCC Barkod Standartlar: ve Uygulamasi
EAN-UCC Sistemi:

“Merkezi Briiksel’de bulunan EAN (Uluslararas1 Mal Numaralama
Birligi) ile ABD’de kurulu UCC (Amerikan Numaralama Kurulusu)
orgiitlerinin birlikte olusturdugu EAN-UCC Sistemi, ulusal ve uluslararasi
ticarette el degistiren {irliniin taninmasi ve bu lrliniin hareketlerinin
izlenmesi i¢in evrensel standartlar gelistiren bir “bilgi standardi tanimlama
ve uygulama sistemi”dir” (EAN-UCC Sistemi (BARKOD), 2009).

Barkod ile stok kodu, seri numarasi, personel kodu gibi bilgilerin gosterilmesi
saglanabilir. Bu bilgilerin bilgisayara klavye aracilig ile girilmesi zaman alic1 ve yorucu
olmaktadir. Ayrica bu yontem pek saglikli olmamaktadir. Ciinkii veriler girilirken hata
yapilma olasilig1 fazladir. Bu hata oranini ve harcanan zamani azaltmak icin barkodlar

ve barkod okuyucular kullanilir (Barkod Nedir, 2009).

Barkod, iiriiniin kodu veya iirlin ile ilgili ac¢iklamalar icermemelidir. Barkod
sadece o iirline ait bir referans numarasi icermelidir. Bu referans numarasi bilgisayara
tamitilir ve Uriine ait detayli bilgiler bilgisayarda tutulur. Daha sonra bu referans
numarast kullamilarak o iiriine ait bilgiye erisilir. Uriin, marketin bilgisayarina bu
referans numaras1 ile tamtilir ve {riinle ilgili fiyat ve diger bilgiler marketin

bilgisayarina girilir. Uriine ait bilgi istendiginde referans numarasi bilgisayara gonderilir.
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Bilgisayar da iiriin hakkindaki detayli bilgiyi hemen gonderir (Barkod Nedir, 2009). Bu
yontemde Uriiniin fiyati degistiginde sadece bilgisayardaki fiyati degistirmek yeterli

olur.

Barkod, barkod alfabesi denilen, barkodun icerdigi cizgi ve bosluklarin neye
gore basilacagim belirleyen kurallara gore basilmaktadir. Barkodlar 0-9 arasi rakamlari,
Ingilizce alfabesindeki harfleri ve bazi1 6zel karakterleri (*, -, / vb.) igcerebilirler. Bir ¢ok
barkod alfabesi vardir. Bu alfabelerden bazilar sadece rakamlarn igerirken bazilar1 da
hem rakamlar1 hem de 6zel karakterleri icerirler. Buna gore degisik barkod standartlari

ortaya cikmustir.

Barkod Tipleri:

Bugiin diinyada yaygin olarak kullanilan baslica barkod alfabeleri Code39,
Codel28, EAN13, EANS, UPC, ITF tir. Bunlardan ITF, EAN ve UPC barkod alfabeleri
sadece rakamlar1 icermektedir. Code39 ve Codel28 ise rakamlari, harfleri ve o6zel
isaretleri gostermek icin kullanilir (Barkod Tipleri Nelerdir, 2009). Asagida bazi1 6rnek

barkod tipleri gosterilmistir.

Sekil -1.16. Barkod Tipleri

ABC12DEF 123458

CODE 128A CODE 39

EAN13 EANS
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m“l"ml ”“HI"‘ 1“”23456 “ 78901 “HE

12345678
INTERLEAVED 2 OF 5 UPCA

Kaynak: http://www.bilkur.com.tr/turkce/barkod_tipleri.htm

EAN-UCC Sisteminin Kapsami Nedir?

- Uriin kimliklendirme (tanimlama) standartlari,

- Uriinlere uygulanan barkod standartlari,

- Uriiniin iiretici, satic1, tasiyici ve alic1 arasinda el degistirmesi sirasinda olusan
yer degistirme ve hareket bilgilerinin elektronik ortamda paylasilmasini saglayan
elektronik veri degisimi standartlar1 (EAN-UCC Sistemi (BARKOD), 2009) bu sistemin

kapsamin1 olusturur.

Barkod sisteminin faydalari:
Dogruluk: En dogru bilgiyi almamzi saglar, kullanici hatalarin1 ortadan

kaldirir. Benzer liriinler veya benzer kodlara sahip triinler arasindaki karisikligi onler.

Hiz: Hizl veri girisinin iki onemli faydasi vardir:

1. Istenen bilgi elle toplanacak bilginin ¢ok ¢ok iistiinde bir hizla ve dogru bir
sekilde toplanir.

2. Bu toplanan dogru bilgiler bilgisayar ortaminda oldugu i¢in yine ¢ok hizli bir

sekilde bu bilgileri isleyebilecek, degerlendirebilecek kisilere veya ortama ulasir.

Maliyet: Dogrulugun artmasi ve veri giris hizinin yiikselmesi ile iscilik

maliyeti diisecek, sistem daha ekonomik olacaktir.

Kullamigshhk: Barkod iiriinleri yani okuyucular, yazicilar vb. tim OT/VT

triinlerinin kullanimi, bilgisayara baglanmas: ve isletmesi ¢ok kolaydir. Bu sistem ile
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giivenilir, detayli, hizli bilgiler toplanir. Bu toplanan bilgiler ile sistem daha etkili
yonetilebilir. Ornegin Hangi iiriin ne kadar satiliyor? Su anda stokta eksikler neler?
Gecmis satiglara bakarak hangi iirlinden ne kadar siparis vermeli? Gibi sorulara kolayca

cevap bulunabilir <http://www.barkodokuyucu.com> (17 Kasim 2009).

1.1.1.7.8.3. CE Isareti

CE isareti, Avrupa Birligi'nin Yeni-Global Yaklasim direktifleri kapsaminda
yer alan iiriinlere ilistirilen bir giivenlik isaretidir. S0z konusu direktifler kapsamina
giren ve AB ekonomik alaninda iiye lilkelere arz edilecek iiriinlerin bu isareti tagimasi
zorunludur. CE isareti tasimasi gerektigi halde tasimayan iiriinlerin Avrupa Birligi iiyesi
iilkelere ihracat: miimkiin degildir (Ce Isareti Calismalar1, 2009). CE Isareti, baslangicta
Fransizca'da "Avrupa normlarina uygunluk" anlamina gelen " Conformité Européenne"
sozciiklerinin bas harflerinden olugmakta iken 1995 yilindan itibaren "Community
Europe" ifadesinin bas harfleri olarak kullanilmaya baslanmis ve asagidaki sekilde

sembolize edilmistir.

Sekil -1.17. CE isareti

CE isareti Avrupa Birligi’nin teknik mevzuat uyumu ¢ercevesinde 1985 yilinda
benimsedigi Yeni Yaklasim Politikas1 kapsaminda hazirlanan 21 adet Yeni Yaklagim
Direktifleri kapsamina giren iiriinlerin bu direktiflere uygun oldugunu ve gerekli biitiin
uygunluk degerlendirme faaliyetlerinden gectigini gosteren bir Birlik isaretidir. CE

isareti, iirtinlerin amacina uygun kullanilmasi halinde insan can ve mal giivenligi, bitki
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ve hayvan varligi ile cevreye zarar vermeyecegini diger bir ifadeyle iiriiniin giivenli bir
tirtin oldugunu gosteren bir isarettir. "CE" isareti bir kalite markasi ya da isareti degildir.
Ancak tiiketicinin korunmasit ve memnuniyeti bakimindan gozden geg¢irildigi i¢in bu

isareti tastyan bir iiriiniin kaliteli oldugu kabul edilmektedir (CE Belgesi, 2010).

1.1.1.7.8.4. Marka Tescil

Gerek iiretim, gerekse hizmet isletmeleri iirlin veya hizmetlerini ayirt etmek
icin kullandiklar1 markalar1 bir bagkasi tarafindan taklit edilmemesi i¢in onlar1 "marka
tescili" ile koruma altina alirlar. “Marka Tescili” kullanilan isim, logo veya ayirt edici
isaretin birebir aynisinin veya benzerlerinin kullanilmasini engelleyen en Onemli ve

giiclii kanuni yoldur (5N 1K, 2009).

™ Ticaret Markas1 (Trade Mark): imalati veya ticareti yapilan mallarin

tizerinde veya ambalajinda kullanilan markalar ticaret markalaridir.

sm Hizmet Markas1 (Service Mark): Bir isletmenin hizmetlerini diger
isletmelerin hizmetlerinden ayirt etmeye yarayan isaretlerdir. Banka, reklamcilik,

restoran hizmeti veren firmalarin markalar1 hizmet markalaridir.

TM, ticari marka sahiplerinin, tescil i¢in patent ofisine bagvuru yaptiktan sonra
markalar1 {izerine yazdiklar1 ibaredir. Hizmet markalar1 i¢in bagvurduktan sonra
kullanilan kisaltma ise SM’dir. Bu kisaltmalar, {izerinde kullanilan markanin heniiz
tescil edilmedigini ifade eder. Bununla beraber tescil i¢in basvurusu yapilmis anlamina
gelir. Yabancilar TM veya SM’nin kullanimina, markanin korunmas: ve gelistirilmesi
acisindan "Stratejik Gegis" (Strategic Move) demektedirler. Eger marka tescil edilmez
ise TM veya SM isaretinin kullanilmasina devam edilir. Bunun sebebi potansiyel
taklitcilere karst uyarida bulunmaktir. Markanin esas sahibi tarafindan kullanildigi
giivenini vermek icin kullanilir. Marka, incelemenin sonunda patent ofisi tarafindan

tescile karar verildikten sonra ® isareti kullanilir.
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® Tescilli Marka (Registered Mark): R: Registered manasi tagidigi icin aksi
yaniltmaya sebep vereceginden ancak tescile karar verildikten sonra kullanilir. ®

isaretinin ticari ve hizmet ayrimi yoktur.

Sekil -1.18. Marka Tescil isareti

Tiirkiye’ de markalar 556 Sayili Markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun
Hiikmii Kararn (KHK) hiikiimlerine gore korunmaktadir. Markalarin 556 Sayilh KHK’
nin etkili korumasindan yararlanabilmesi icin tescilli olmasi zorunludur. Ticaret
tinvanlar1 ve isletme adlar1 baska kanunlarla tescilli olsa bile, marka olarak tescil
edilmedik¢ce marka sayilmaz. 556 Sayili Markalarin Korunmasi Hakkinda (KHK) ile
asagidaki onemli yenilikler getirilmistir:

- Hastane, otel, restoran, 6zel okullar, dersaneler, yayincilik firmalar1 vs. gibi
isletmelerin kullandig1 hizmet markalarinin tescil edilebilmesi.

- Tlan ve itiraz sistemiyle, benzer markalarin mahkeme yoluna basvurmadan
tescil iglemleri esnasinda tescilinin 6nlenmesi ve ihtilaflarin ¢oziimlenmesi.

- Yabanci kelimelerin marka olarak tesciline izin verilmesi (Marka Tescil
Nedir, 2009).

Marka tescil bagvurusunu niteliklere uygun her hak sahibi kendisi direkt olarak
ya da Enstitii nezdinde; islem yapma yetkisine sahip, sicile kayitli resmi Marka Vekilleri

hak sahibi adina yapabilir (SN 1K, 2009).
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Marka vekili daha basvuru asamasinda bilgi ve tecriibesi dogrultusunda tescil
stirecinin saglikli sonu¢lanmasint saglar. Dogru simf belirleme, isim ve isaretin tescile
uygunlugu ve riskleri, basvurunun sekli agidan dogru yapilmasi, tescil asamasinda
karsilagilabilecek itirazlarin ve olumsuz kararlarin karsilanmasi gibi konularda marka

sahibini dogru yonlendirir. Hak kayiplarina ugranmasini engeller.

© Telif Hakki

Telif hakki, herhangi bir bilgi veya diisiince iriiniiniin kullanilmasi ve
yayinlanmasi ile ilgili haklarin, yasalarla belirli kisilere verilmesidir. Kisaca, orijinal bir
yaratimin kopyalanmasina veya kullanilmasina izin verme hakkidir. Telif hakki,
genellikle belli bir siire i¢in gecerlidir. Sembolii ¢ember i¢cinde "©"harfidir. Bu isaretin
tizerinde bulundugu iiretinin telif haklarinin korundugunu belirtir ve ingilizce

"copyright" kelimesi “telif hakki ile korunan” anlamini tagir.

Sekil -1.19. Telif Hakki Korunuyor isareti

1.1.1.7.9. Uriine Uygun Ambalaj Malzemeleri

Her iiriintin bir hedef kitlesi ve bu hedef kitleye uygun bir ambalaji vardir.
Uriiniin niteligine uygun olarak secilecek bir ambalaj malzemesi ile ise baslanabilir.
Kati, sivi, gaz, metal vb. iiriiniin icerigine uygun olarak tercih edilen malzeme
beraberinde bu malzeme {iizerine uygulanabilecek baski olanaklarimi da beraberinde

getirecektir. Ozellikle agir bir iiriinii tasimayr kolaylastirmak icin secilen oluklu
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mukavvalar {izerine uygulanabilecek tek renkli bir baski ile aliiminyum folyodan
segilmis bol renkli bir gida ambalaji albeni bakimindan bir tutulamaz. Uriinii hem
koruyacak hem de onu en iyi tanitacak malzemenin ve baski tekniginin secimi ile
ambalajin icerdigi iirlinii gostermek izlenecek en iyi yoldur. Ancak kaliteli bir baski ile
triiniin detaylar1 goriintilye doniistiiriilebilir. Ambalajin icerdigi iiriinii en iy1 sekilde

gostermesi gerekir.

Ambalaj tasarimi, diger grafik iirlinleri gibi tasarim heyecaniyla degil, bilgi
birikim ve deneyimler sonucu kazanilan saglikli verilerle yapilmalidir (Sarikavak,
1997a: 42). Uzun iiretim asamasindan sonra ambalaj i¢in gerekli olan tiim tasarim
Onlemleri alinmazsa ve olusacak sorunlara karsin ¢oziimler iiretilemezse basaridan soz
edilemez. Bu nedenle ambalaj genis kitlelere ulasabilme imkani1 oldugundan belli bir
kesimle degil, herkesle iletisim kurabilmelidir. Sadece ambalajindan dolay1 tercih edilip
alian {iriinler oldugu gibi yine sadece ambalaj1 yiiziinden alinmayan iiriinler de vardir.

Iste bu durum, ambalajin ne kadar 6nemli oldugunu gostermektedir.

Ambalaj kullanilma yerine ve amacina gore cesitli malzemelerden yapilir.
Metal sac levhalar, cam, oluklu mukavva en eski ambalaj malzemeleridir. Yeni
malzemeler olarak plastik uzun zamandir kullanilmaktadir. Plastik teknolojisindeki
gelismeler yeni ambalaj malzemelerini ortaya ¢ikarmaktadir. Kagit ve metal filmler,
yeni baski teknikleri ambalaj tasarmmimi kokten degistirmektedir. Artik malzemenin
iriinii kaliteli ya da kalitesiz gostermesi gibi tabular da kirilmaktadir. Bugiin dyle kaliteli
plastikler iiretilmektedir ki, en pahali parfiim siseleri ve onlarin ambalajlar1 bu
malzemelerle yapilabilmektedir. Gazli igecekler i¢in aliiminyum kutu tasariminin
bulunmasi biitiin icecek sirketlerini etkilemistir (Bayazit, 2008). Yeni ambalaj
tasarimlart ve yeni malzemeler de Onii agik olan bu alanda tasarimin ne kadar 6nemli

oldugunu ortaya koymaktadir.
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Tiiketici Arastirmalari:

Ambalaj tasarimi i¢in mutlaka tasarirm Oncesi ve tasartm sonrasi tiiketici
aragtirmalarinin  yapilmasina gerek vardir. Bu konu tasarimcilari oldugu kadar
pazarlamacilar1 ve reklamcilar ilgilendirmektedir. Bu arastirmalarin tasarim stratejisini
belirlemede ve tiiketicinin gordiigli olumsuzluklar1 kesfetmekte yararlari olur. Rakip
triinlerin gorsel yonleri, Tiiketicinin aligkanliklar, tiiketicinin iiriinlerle etkilesimi,
begenileri, ambalajin taginmasi, vb. konular tiiketici aragtirmalarinda yer alir. Her zaman
tasarimin bir asamasi olarak model ile calisip, hatta tiikketiciye gOsterilerek tasarimin
begenilme, ayirt edilme, hoslanilma vb. psikolojik niteliklerinin aragtirmasi yapilabilir.
Ambalaj tiiketici hedef kitlesi ¢ok farkli olabilir. Tasarimlarinda bu hedef kitlenin
talepleri dogrultusunda olmasi gerekir. Cocuklar gencler, kadinlar, yaslilar, sporcular,
vb. farkli isteklere, zevke sahiptir. Tiiketicinin de taleplerinin géz Oniine alinmasi

gerekir. Ciinkii her kitlenin talepleri farkli yondedir.

1.1.1.8. Ambalaj Sektoriinde Geri Kazanmim ve Geri Doniisiim

Yeniden degerlendirilme imkani olan atiklarin ¢esitli fiziksel ve/veya kimyasal
islemlerden gecirilerek ikincil hammaddeye doniistiiriilerek tekrar {iretim siirecine dahil
edilmesine geri doniisiim denir. Herhangi bir sekilde kullanilarak kullanim dis1 kalan
geri donustiiriilebilir atik malzemelerin ¢esitli geri doniisiim yontemleri ile hammadde

olarak tekrar imalat siireclerine kazandirilmas: olarak da tanimlanabilir.

Tabii kaynaklarin sonsuz olmadigi, dikkatlice kullanmilmadig: takdirde bir giin
bu dogal kaynaklarin tiikkenecegi akildan ¢ikarilmamalidir. Bu durumun farkina varan
tilke ve ireticiler kaynak israfim1 Onlemek ve ortaya cikabilecek enerji krizleri ile
basedebilmek i¢in atiklarin geri kazanilmasi ve tekrar kullanilmasi i¢in cesitli yontemler

aramis ve gelistirmislerdir.

Kalkinma c¢abasinda olan ve ekonomik zorluklarla karsi karsiya bulunan
gelismekte olan iilkelerin de tabii kaynaklarindan uzun vadede ve maksimum bir sekilde

faydalanabilmeleri i¢in atik israfina son vermeleri, ekonomik degeri olan maddeleri geri
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kazanma ve tekrar kullanma yontemlerini uygulamalar1 gerekmektedir. Geri doniistimde
amag; kaynaklarin gereksiz kullanilmasim1  Onlemek ve atiklarin  kaynaginda
ayristinnlmasi ile birlikte atitk ¢Op miktarinin azaltilmasi olarak disiiniilmelidir

<http://www.cevreonline.com/> (29 Aralik 2009).

Geri Doniisiimiin Onemi:

1. Dogal kaynaklarimizin korunmasini saglar.

2. Enerji tasarrufu saglamamiza yardim eder.

3. Atk miktarini azaltarak ¢Op islemlerinde kolaylik saglar.

4. Geri doniisiim gelecege ve ekonomiye yatirim yapmamiza yardimci olur.

Geri Doniisiim veya Geri Kazanim Sembolleri: Bu isaretler ambalajin geri
doniistiiriilebilir veya geri kazanilabilir bir malzemeden {iretildigini gosterir. Bu

semboller uluslararasi olarak kullanilir.

Sekil -1.20. Geri Doniisiim Sembolleri

Geri Doniisebilen Maddeler:

Demir ¢ Celik » Bakir * Aliminyum ¢ Kursun e Piller « Kagit ¢ Plastik « Kauguk
e Cam * Motor yaglar1 » Atik yaglar « Akiimiilatorler » Arac lastikleri « Beton * Rontgen
filmleri ¢ Elektronik atiklar ¢ Organik atiklar <http://www.cevreonline.com/> (29Aralik
2009).
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Geri Kazamlmis Maddeden Uretilmis Uriinler: Bu isaret iiriiniin geri

doniistiiriilmiis maddeden elde edildigini gosterir.

Sekil -1.21. Geri Kazamlmis Maddeden Uretilmis Uriinler isareti

Cevko Vakfi Yesil Nokta Sistemi:

Yesil Nokta 1990/1991 yillarinda Almanya’da Yesil Nokta Sistemi olarak ozel
toplama sistemine giren ambalajlarin belirlenmesi i¢in kullanilmistir. Bu sistem, kendi
toplama ve geri kazamim faaliyetlerini finanse eden 82 milyon tiiketiciyi kapsamistir.
Boylece, tiiketiciler ve yetkililer i¢in sisteme katilmis ve katilmamis olan ambalajlarin
belirlenmesi oldukc¢a kolaylasmistir. 1993 yilinda, Fransiz sistemi Eco-Emballages,
Avusturya sistemi ARA ve Belgika sistemi Fost Plus, ayni iiretici sorumlulugu sembolii
olan Yesil Nokta’y1 kullanmaya karar vermislerdir. Boylece, Yesil Nokta Avrupa’da bir
sembol haline gelmis ve 1995 yilinda kurulan PRO EUROPE ile 6nemli bir noktaya
tasinmistir. Yillar gectikge, cevresel ve ekonomik acidan ambalajlarin geri kazanimi ile
ilgili ayn1 sembolii kullanan iilke sayis1 artmis, sistemler biiyiimiistiir. Su anda 31 iilke
Yesil Nokta sistemini kullanmaktadir. 2002 yilinda uluslararast “Yesil Nokta”
markasinin Tiirkiye’deki kullanim hakkini elde eden CEVKO Vakfi, Avrupa’da c¢ok
yaygin olan bu markayr kullanan geri kazanim orgiitleri ailesine katilmis ve iilkemizi
Avrupa Birligi’'nde temsil etme hakkini kazanmistir. CEVKO Vakfi, sorumlulugunu
tistlendigi ekonomik isletmelere, sisteme katilimlarinin bir ifadesi olarak, ambalajlarin
izerine “YESIL NOKTA” isaretini kullanma hakki tanimistir
<http://www.cevko.org.tr/> (29 Aralik 2009).
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Sekil -1.22. Cevko Yetkilendirilmis Kurulus Semasi

Tiketiciler, Ticarethaneler,

Kamu kurum ve kuruluslarn — EVRE ve ORMAN BAKANLIGI
Fabrika, tesis ve isletmeler .ﬂM'cI;TLIkTEIGI ‘g C v
o
2
B
; . - LISANSLITOPLAMA /
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Kaynak: http://www.cevko.org.tr/cevko/Ic-Sayfa/Cevko/Y esil-Nokta-Sistemi.aspx

CEVKO Vakfi Uye Isareti: Ambalajin iizerinde CEVKO isaretinin bulundugu
tiriinleri iireten kuruluslar CEVKO Vakfi iiyesidir.

Sekil -1.23. Cevko Vakfi Uye isareti

GCEVIKO

Yesil Nokta: Bu isaret kuruluslarin geri kazanmim ile ilgili gorevlerini
CEVKO’ya devrederek yerine getirdiklerini gosterir. Uluslararasi bir simge olan Yesil

Nokta Tiirkiye’de CEVKO Vakfi tarafindan verilir.
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Sekil -1.24. Cevko Yesil Nokta isareti

Gl

Ozellikle son yillarda iilkemizde geri kazanilabilir atiklarin ekonomik deger
kazanmasi1 ve bu konudaki yasal zorunluluklarin yiiriirlige girmesiyle, bu tiir
malzemeleri toplayan ya da geri doniisiimiinii yapan isletmeler ve sanayi kuruluslari

olusmaya baslamustir.

Tiirkiye’de yilda yaklasik 1 milyon ton civarinda kagit-karton, cam, metal ve
plastik toplanarak geri doniistiiriilmektedir. Ozellikle son yillarda bu konuda yapilan
yatinmlar ve de bunlarin kapasiteleri goz oniine alindiginda mevcut geri doniisiim
endiistri kapasitesinden Tiirkiye’de geri kazanilabilir atiklarin % 40-50’sinin

degerlendirilebildigi anlagilmaktadir (Dogrutekin, 2005: 20).

Gida kayiplarin1 6nleme konusunda, ambalajin 6nemi goz ardi edilmezken
bunun yansira gelisen toplumda artan niifusla birlikte diinyadaki gida kayiplarinin etkin
olarak degerlendirilmesi ve c¢evrenin korunumu da O©Onem kazanmaktadir. Gida
koruyucunun en onemli parametrelerinden ambalajin ve ambalaj teknolojisinin gelisimi
ile Tetrapak ambalaji geri doniisim acgisindan degerlendirdigimizde; Tetrapak
ambalajlart pek cok acidan “cevreci ambalaj” sifatim hak etmektedir ve % 100 geri

doniistiiriilebilen malzemelerden {iretilir.
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Tiiketicilerin cevreci {iriinlere ilgisi son yillarda artmistir. Bu durum
pazarlamacilar1 yeni iriinler, yeni ambalajlar ve yeni tanitim kampanyalar1 gelistirme
yoniinde etkilemistir. Pazarlamacilar tiriinlerin ¢evre acisindan yararlarini dile getirmek
icin cevre dostu, geri doniisiimlii gibi 6zel bazi1 ¢evreci terimler kullanmaktadirlar. Cevre
dostu ambalaj materyalleri, dogal ¢evreye olumlu etkisi olan ya da olumsuz etkileri
azaltan materyallerdir (Ozgen, 2004: 47). Geri doniisiimlii materyaller ise yeniden

islenip kullanigh hale getirilebilen materyallerdir.

1.1.1.9. Ambalaj ve Saghk Sorunlar

Ambalaj hem sagligi hem de icerdigi iiriinlerin giivenlik biitiinliigiinii korumaya
yardimct olur. Gida iirlinlerini isleme ve paketleme, dagitim sirasinda onlar stabilize
etmek icin yapilir. Ambalajin tek amaci gidanin beslenme ya da fonksiyonel deger
kaybini en aza indirmek, gida bozulmasini ve cevresel zarar1 azaltmaktir (Brody & Lord,

2000: 3).

Gida giivenligi; fiziksel, kimyasal ve biyolojik ¢zellikleri ile tiiketime uygun ve
besin degerini kaybetmemis gida maddesi iiretmek olarak tanimlanmaktadir. Gida
giivencesi ise; insanlarin siirdiiriilebilir, giivenilir, uygun fiyatta, kaliteli, saglikli
beslenme aligkanligim gelistirecek gidalar1 satin alma ve tiiketme hakkina sahip

olmalarinin giivence altina alinmasidir (Topuzoglu ve diger., 2007: 254).

Insanlarin saghikli olmalarinda tiiketilen besinlerin Kalitesi ve tazeligi cok
onemlidir. Tiiketiciler oncelikle bilinglenmeli, etiketleri okumali, bilingli satinalma ve
saglikli beslenme i¢in gida iiretimini denetleyen kanun ve kuruluslar: bilmelidir. Ancak

hizl1 yasam kosullar1 buna zaman ayirmay1 engellemektedir.

Firmalarin temel amaci da en kisa yoldan satin alma kararimi tiiketiciye
verdirmektir. Ancak bu goriisle hazirlanan ambalajlar tiiketici tarafindan icerdigi bilgiler
acisindan yetersiz bulunmaktadir. Bunlarin diizeltilmesi i¢in okunabilirligi artirmak,

tirtin etiketlerinde daha fazla tutarlihi@ saglamak, besleyici igerigin daha agik
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tamimlanmas1 gibi ©nlemlerle bu engellerin asilmas1 gerekmektedir. Insanlarin
etiketlerden bilgi alma aligkanlig: diisiik ve beslenme bilgisi gerektiren tutumlari yetersiz
diizeydedir. Son kullanma tarihinin kontrolii gibi tiiketiciyi en bastan koruyacak bir

onlem bile cogu zaman dikkate alinmamaktadir (Topuzoglu ve diger., 2007: 258).

Ambalaj maddelerinin temizligi disinda bunlarin kimyasal yapilarindan ileri
gelen bazi saglik sorunlari olabilir. Ambalajin fonksiyonlarindan en Onemlisi igine
konulan gida maddesinin kalitesini korumak olduguna gore bizzat ambalaj maddelerinin
ve ambalajlama islemlerinin sagliga zararl hicbir yonii olmamas: gerekir (Giil, Glingor
ve Giinay, 1999: 122-125). Gida ve ambalaj malzemesi arasindaki temasin iriiniin
iceriginde, tadinda ve kokusunda herhangi bir 6nemli degisiklige sebep olmamasi yasal

bir zorunluluktur (Bektasoglu, 2001).

Sekil -1.25. Gida Ambalaj ile Temas Ediyor isareti

x|

1.1.1.10. Ambalajda Yasal Uygulamalar

“Tirk Gida Kodeksinde Ambalajlama ile lgili Yasal Hiikiimler T.C.
Tarim ve Koy isleri Bakanligi tarafindan, 24.6.1995 tarih ve 560 sayili Gidalarin
Uretimi, Tiiketimi ve Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararnamenin 7.
maddesine gore 16.11.1997 tarih ve 23172 sayili Resmi Gazete’ de Tiirk Gida
Kodeksi yaymlanmistir. Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginin Amaci: Uretici ve
tilkketici menfaatlerini ve halk saghigin1 korumak, gida maddelerinin teknigine
uygun ve hijyenik sekilde iiretim, hazirlama, isleme, saklama, depolama, tasima ve
pazarlamasim1 saglamak iizere gida maddelerinin 6zelliklerini belirtmektir.
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Yonetmelik, gidalarin kalite ve hijyenle ilgili Ozelliklerini, katki maddelerini,
aroma maddelerini, pestisit ve ila¢ kalintilarini, gida bulasanlarimi, ambalaj ve
isaretleme, depolama ve tasima kurallarini, numune alma ve analiz metotlarin
kapsamaktadir” (Kanunlar, 2010).

Tirk Gida Kodeksi’nin 9. boliimiinde gidalarla temasta bulunan ambalaj
malzemeleri ve bu malzemelerin Ozellikleri yer almaktadir. Buna gore gidalarin
ambalajlanmasinda kagit, metal plastik ve cam esasli ambalaj malzemeleri kullanilabilir.
Bu malzemelerin teknik Ozellikleri ve kullanimlariyla ilgili mevcut kriterler Tiirk Gida

Kodeksi Yonetmeligi’ nin eklerinde yer almaktadir.

Tiirk Gida Kodeksi’nin 9. Boliimii;

A. Ambalajlama:

Tirk Gida Kodeksinde yer alan tiim gida maddelerinin ambalajlanmasi
zorunludur.

a) Ambalajlanmis gida maddesi, ambalaji degistirilemedigi veya acilamadigi
siirece gida maddesine erisilemez durumda olmalidir.

b) Gazete ve gida ambalaj materyali olarak iiretilmemis basili ve yazili kagitlar,

yeniden islenmis kagitlar ve plastikler materyal olarak kullanilamazlar.

Ambalaj Materyalleri: Ambalaj materyali, gida maddesinin ozelligine bagh
olarak sicaklik degisimleri, nem, hava, 1s1tk gibi olumsuz dis etkenlerden {riinii
korumalidir. Gida maddelerinin bilesiminde istenmeyen degisikliklere ve organoleptik
ozelliklerinde bozulmalara neden olmamali ve gida maddesiyle etkilesim
gostermemelidir. Ambalaj materyali tizerinde izin tarihi ve numarasi ile firmanin adi ve
bulundugu il ve plastik materyalin kimyasal adlarmin bas harfleri belirtilmelidir.

Doldurma, tasima ve depolama kosullarina dayanikli ve istiflenmeye uygun olmalidir.

B. Etiketleme ve Isaretleme:
Gida ile temasta olan ambalajlarin iiretimi icin Tarim ve Koy Isleri

Bakanligi’ndan izin alinmasi zorunludur. Ambalaj iiriinleri iizerinde iiretim izninin tarih
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ve numarasinin belirtilmesi gerekmektedir. Uretim izni alinmadan iiretilen film, torba ve
diger ambalaj malzemelerinin gida ambalaj1 olarak kullanilmasi yasaktir. Ayrica Tiirk
Gida Kodeksi Yonetmeligi’ne gore gidalarin ambalajlanmasinda, gida ambalaji olarak
tretilmemis basili ve yazili kigitlarin, yeniden islenmis k&git ve plastiklerin gida
ambalaj malzemesi olarak kullamilmas: yasaktir (Yal¢in, Bektasoglu ve Sonmez, 2000:

55-61).

1.1.2. Ambalaj-Reklam Tliskisi

1.1.2.1. Reklam
“1964 yilinda Amerikan Pazarlama Birligi (American Marketing Association)
reklami, “reklam veren tarafindan bir {iriiniin, hizmetin veya fikrin, bedeli 6denerek,

kisisel olmayan yollarla sunumu” olarak tantmlamistir (Se¢im, 1992: 2).

Oldukga yaygin bir tanimiyla reklamz; bir iiriin ya da hizmetin, bedelinin kimin
tarafindan odendigi belli olacak bi¢imde, kitle iletisim araglarinda yer ve zaman satin
alinarak genis halk kitlelerine tanitilmasi ¢abalarinin biitiinii (Elden, Ulukok ve Yeygel,

2005: 62) olarak ifade edilebilir.

“Reklam diinyadaki en kapsamli ve verimli iletisim bi¢imlerinden biridir”
(Reichert, 2004: 24). Oncelikle reklam iiriiniin, hizmetin veya fikrin tanitimiyla ilgilidir.
Ikincisi, reklam kisisel olmayan yollarla, baska bir deyisle dergi, gazete, radyo,
televizyon gibi araclarin kullamimiyla gerceklestirilen bir faaliyettir. Uciinciisii ise,
reklam, kitle iletisim araclarinda yer ve zaman satin alinarak bedeli ¢denmis bir

faaliyettir.

Bu tanima gore, reklam tek yonlii bir haberlesme aracidir ve temel amaci konu
edilen iriinle (hizmet ya da fikirle) ilgili olarak hedef kitleye bilgi vermek, kitleyi

haberdar etmektir. Bu temel amacin yan sira tiiketici tercihlerini etkilemek, tiiketici de
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marka bagimliligi yaratmak, boylelikle de satislarin arttirilmasina katkida bulunmak,

reklama yiiklenen diger islevlerdir.

Amaci ve araclart hedef pazara ve kitlelere gore saptanan reklam, para karsilig
yapilir. Kisisel bir satis ¢abasi degil, kitleseldir. Biiyiik hedeflere ulasan bir iletisim
bicimidir. Reklamin mesajinda sadece iiriin degil, hizmet ve diisiinme anlayis1 da vardir.
Reklami yapan kisi veya kurum bellidir. Reklamin temel gorevi ikna etmek ve

inandirmaktir (Aciman, 1992: 15; Ak, 1998: 129-130).

1.1.2.1.1. Reklamin Amacglari

Her reklam 5 amaca hizmet eder:

1. Dikkat ¢cekme,

2. Ilgi uyandirma,

3. Istek yaratma,

4. Giidiileme (motive etme) ve ikna etme,

5. Uriin ya da hizmetin nasil ve nereden saglanabilecegi konusunda bilgi verme

(Becer, 1997: 221; Kocabas ve Elden, 1997: 23).

Reklam c¢agdas bir amaca hizmet eder. Bu amag; oOlcek, boyut, mesafe,
uygunluk ve maliyete gore belirlenir. Reklam yaparniz clinkii reklam yapacaklarimiza
yardimct olur. Reklam sadece ticari kuruluglar ve biiyiik 6lcekli sanayi i¢in bir gii¢ degil,
onlar ve bizim i¢in bir aractir. Reklamin kullanim listesi ¢cok daha uzayabilir. Siirekli
genisleyen bir yapidir. Biitiin bu kullanimlarda ortak bir payda vardir: bazen ticari,
bazen kamu hizmeti, bazen is, bazen 6zel amaglar i¢in bir mesaj iletisimi... Reklam bir
mesaj veya teklifi icerebilir ya da iki onemli 6zelligi farkli amaclarla birlestirip iletir:
Bilgilendirmeye ve ikna etmeye calisir. Vurgu degisebilir. Konaklama reklamlar1 daha
fazla bilgi verebilir. Bira reklamlar1 daha ikna edici olabilir. Ama en iyi reklamlar iki

ozelligin de oldugu reklamdir (Farbey, 2002: 3-4).
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Reklam paketlenmis iiriinlerin satilmasinda ¢ok onemli bir rol oynar (Jones,
2007: 10). Paketli iiriin sessiz reklam gorevini iistlenmis olmakla birlikte sesli tanitimini
goriintii veya ses igerikli reklam araclariyla yapar. Radyo, televizyon ve internet gibi
ortamlarda iirliniin adina ve markasina yapilan vurgu tanitma ve ikna etme giicli yaninda

akilda kalicilig1 saglar.

1.1.2.1.2. Reklam Tiirleri
Reklamlarn cesitli sekillerde siniflandirmak miimkiindiir. Cesitli kriterlere gore

belirlenen reklam tiirleri asagidaki gibi agiklanabilir:

A - Reklamm Yapanlar Acisindan Reklamlar:
Bu tiir reklamlar ii¢ ana grupta incelenebilir. Bunlar; iiretici isletme reklamu,

araci isletme reklami ve hizmet isletmesi reklamidir.

1. Uretici isletme reklamu, bir iiriiniin iiretimini yapan kurulusun iirettigi tiriinii
tanitmak ve satiglarini arttirmak amaciyla yaptigi reklamlardir (Elden, 2009: 188). “Uriin
ya da hizmetin bire bir {ireticisi olan kurumun kendisinin yaptig1 reklamlardir. Argelik,
Piyale, Fiat gibi kurumlarin yaptiklar1 reklamlar bu gruba girer” (Elden ve dig., 2005:
92).

2. Araci isletme reklami, iirlinli kendisin iiretmeyip iiriiniin satisin1 yapan
toptanci, perakendeci ve araci kurumlarin kendilerine ve sattiklari iiriinlerin neler
olduguna dair bilgilendirdikleri reklamlardir. Bu tiir reklamlarda araci isletmeler son
tiiketicilere ulagsmay1 hedefleyebilecekleri gibi kendileri gibi araci olan diger isletmelere
ulasmay1 da hedefleyebilmektedir (Elden, 2009: 188). “Migros, Kipa ya da oto
galerilerinin verdikleri reklamlar araci reklamlar1 olarak tanimlanir” (Elden ve diger.,

2005: 92).

3. “Hizmet isletmesi reklamu ise, bankalar, sigorta sirketleri, okullar, hastaneler

gibi hizmet iireten ve satan organizasyonlarin yaptiklar1 reklamlardir” (Elden, 2009:
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188). “Is Bankasi, Isvicre Sigorta, Anadolu Sigorta, tatil koylerinin ve otellerin
reklamlar1 6rnek olarak verilebilir” (Elden ve diger., 2005: 92).

B - Hedef Pazar Acisindan Reklamlar:
“Reklam mesajinin hazirlandigr ve sunuldugu hedef kitleye gore reklamlar,
tiiketicilere yonelik reklamlar ve aracilara yonelik reklamlar olmak iizere iki ana bashk

altinda incelenmektedir” (Elden, 2009: 188):

1. Tiiketicilere yonelik reklamlar: Mal veya hizmetin son tiiketicisi olan hedef
kitleye iiriiniin ozellikleri, faydalari, satis yeri ve satis kosullar1 gibi 0Ozelliklerin
tanitilmasi icin hazirlanan reklamlardir. Bu tarz reklamlar, iiretici isletmeler tarafindan
da yapilabilecegi gibi araci isletmeler tarafindan da yapilabilmektedir (Elden, 2009: 188-
189). Uriin ya da hizmetlerin bire bir nihai tiiketicisi olan kisileri hedef kitle olarak secen
reklamlardir. Bonus Card’in Agustos’ta harca Ekim’de 6de kampanyasi bu reklam
tiriine ornektir. Yine alisveris merkezleri ya da bankalarin, sigorta sirketlerinin
yaptiklar1 indirimleri, sunduklart yeni hizmetleri duyurduklari reklamlar bu grup icine
girer (Elden ve diger., 2005: 92-93). Reklamda "kabullenilen bilgelik" acil satis etkisi
degil, reklam kampanyalarinin marka bilinirligi ve iyi niyet olusturmak i¢in olmasidir.
Reklamlar tersi oldugunu soylemistir - iyt planlanmis ve 1iyi yiiriitiilen reklam

kampanyalarinin sati§ iizerine ani bir etkisi olabilir ve olmalidir da (Jones, 2007).

2. Aracilara yonelik reklamlar: Bu tiir reklamlar son tiiketiciler yerine mal veya
hizmetlerin son tiiketicilere ulasmasini saglayan toptanci, perakendeci gibi dagitim
kanalinda yer alan aracilara yonelik reklamlardir. Amag, reklami yapilan iiriiniin aracilar
tarafindan alinip satilmasini saglamak, reklam yoluyla prestiji artan {iriiniin aracilar
tarafindan rahatlikla satilabilecek hale gelmesine katkida bulunmaktir. Aracilarin satmak
icin istekli oldugu bir iiriiniin son tiiketiciye ulasmasi ve o iirline yonelik olumlu bir

imajinin olusmasi daha da kolay olacaktir (Elden, 2009: 189).
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C - Amac¢ Acgisindan Reklamlar:
“Amaclan acisindan reklamlar; birincil talep yaratmayr amaglayan ve secici
talep yaratmayr amaglayan reklamlar olmak {iizere iki grupta incelenmektedir” (Elden,

2009: 189):

1. Birincil talep yaratma amac1 giiden reklamlar: Uriin ya da hizmete kars: talep
yaratmak veya hedef tiiketicide iiriine karsi var olan talebi arttirmak i¢in yapilan
reklamlardir. Bu tiir reklamlarda {iriiniin o6zellikleri ve bu 6zelliklerin tiiketiciye
saglayacag yararlar lizerinde durulmakta, marka imaj1 yaratmak amaclanmamaktadir.
Onemli olan genel iiriin kategorisine talebin yaratilmasidir (Elden, 2009: 189).

“... ozellikle piyasaya ilk kez c¢ikan bir iiriin kategorisinde yer alan bir marka
icin s6z konusu olan reklamlardir.” Bu tiir reklamlarda, ilk etapta iiriin kategorisine
yonelik olarak talebin saglanmasi ya da var olan bir talep varsa bunun giiclendirilmesi
amagclanir. Bu amagla birincil talep yaratma amaci giidiilen reklamlarda daha ¢ok iiriin
faydasi, iiriin ozellikleri iizerinde durulur. Ik defa piyasaya ¢ikmis bir iiriiniin tanitimi
s0z konusu oldugu icin heniiz marka imaj1 yaratmak amac degildir (Elden ve diger.,

2005: 92).

2. Secici talep yaratma amact giiden reklamlar: Genel iiriin kategorisine degil
belirli bir markaya yonelik talep yaratmayr amaclayan reklamlardir. Bu reklamlar,
pazarda belli bir yer edinmis olan markanin tiiketiciler nezdinde daha cok dikkat
cekmesi, tutunmasmnin saglanmasi amaciyla yapilmaktadir. Ama¢ marka bagimlilig
yaratmak ve soz konusu markanin rakip markalardan ayirt edilmesini saglamak yani

farkini ortaya koyabilmektir (Elden, 2009: 189).

“... belli bir iiriin kategorisi i¢inde yer alan belli bir markaya yonelik
talebin yaratilmasi ya da giiclendirilmesi iizerinde durur. Marka imaji
yaratmak, pazarda zaten belli bir yer edinmis markaya yonelik olumlu
tutumlart  gelistirerek  tiiketicilerin =~ marka  bagimhligini  artirmak
hedeflenmektedir” (Elden ve diger., 2005: 92).
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Reklam amaca gore bir de "direkt" ve "endirekt" olarak siniflandirilabilir. Bir
magaza "Bu hafta, tenzilath satislarimizdan yararlanin" derken direkt tesirli bir reklam
yapmaktadir. Bir gece kuliibii kapisinda sik giyimli mesut bir cift resmi altinda
"Birazdan bir Cadillac'a binecekler" bashigimi tasiyan reklam ise endirekt tesirlidir.
Direkt reklam "Sert satis", Endirekt Reklam "Yumusak satis" diye adlandirilir (Unsal,
1984: 13-16).

Ugiincii bir siniflandirma usulii: "Ana amacl reklam" ve "Ozel amach reklam"
seklidir. 1970'de Zeytinyagcilar Birligi'nin diizenledigi "Zeytinyagi en sihhi yag"
kampanyas1 ana amacgl bir reklama ornektir. "Ulfet Zeytinyaglar1 %100 saftir" diyen

reklam ise 6zel amacl bir reklamdir (Unsal, 1984: 13-16).

D - Acik Yapihp Yapilmamas: (Uriin Yerlestirme) Acisindan Reklamlar:
“Bu ac¢idan reklamlar agik, gizli ve infomersiyal (infomercial) reklamlar olmak

tizere ii¢ sekilde siniflandirilabilir (Elden, 2009: 190).

1. “Acik reklamlar, tamamen bedeli 6denerek, ajans, miisteri ve medya arasinda
karsilikli anlagmalarla yiiriitiilen ve parali reklam oldugu acikca belli olan reklamlardir”

(Elden, 2009: 190).

2. Gizli reklamlar, asil reklami yapilan iiriin ve hizmetin reklaminin, iligkisiz bir
konu iginde dolayl1 olarak yapilmasidir. Ornegin, bir filmde iinlii bir artistin kullandig
otomobil, cakmak ve sigaranin markasinin goriinmesi, maclarda futbolcularin
formalarindaki sponsor isimleri, marka isimleri ve panolardaki reklamlar gibi (Elden,

2009: 190).

3. “Infomersiyal (infomercial), Ingilizcedeki information ve commercials
sozciiklerinin birlestirilmesiyle olusturulan bir kavramdir.” Ozel tamtici reklamlar
seklinde de ifade edilmektedir. Bu reklamlarda, miisteri tarafindan egitim, sanat, kiiltiir,

turizm vb. alanlarda hazirlanan uzun programlar olup, basinda ve / veya sonunda firma /
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tirlinii tanitic1 duyurulara yer verilmektedir. Bilgi ve eglence ile {irlin / firma
promosyonlarint birlestiren 30-60 dk’lik televizyon reklamlaridir. Bilgilendirmeyle

karisik reklam yapmadir. Gizli reklam degildir (Elden, 2009: 190).

E - Tasidig1 Mesaj Acisindan Reklamlar:
“Reklamlar, mesaj acisindan ikiye ayrilmaktadir. Bunlar iiriin reklamlarn ve

kurumsal reklamlardir” (Elden, 2009: 191):

1. Uriin reklaminda, belli bir mal ya da hizmetin 6zelliklerinin tanitildig1 o iiriin
ya da hizmetin satin alinmasini saglayacak fiyat, satis kosullari, {iriiniin kullanim

ozellikleri, faydalar1 gibi konularda mesajlar aktarilmaktadir.

2. Institutional advertising ya da corporate advertising olarak da adlandirilan
kurumsal reklam tiirli, ayn1 zamanda halkla iliskiler icerikli bir tanitim yontemidir.”
Halkla iligkiler faaliyetleri kapsaminda kullanilan bu tanitim yontemi, halkla iliskiler
reklamciligr adi altinda degerlendirilmekte ve kurumun hedef kitlelerine mal ya da
hizmet satmanin yani sira halka hizmet eden, kamu yararin1 gozeten bir orgiit oldugunu

gosterme amacini giitmektedir (Elden, 2009: 191).

F - Kullamlan Mesajin Dayanag Acisindan Reklamlar:

Mesaj icerigi Bakimindan Reklamlar:

1. Uriin-hizmet-fikir Reklami: Bir iiriin, hizmet veya fikri konu edinen
reklamdir.

2. Kurumsal Reklam: Bir kurumu konu edinen reklamdir.

3. Sosyal Reklam: Hedef kitlede davranis veya tutum degisikligini amaclayan
reklamdir (Kocabas ve Elden, 1997: 14; Secim, 1992: 4).

Bu agidan reklamlar, duygusal mesajli reklamlar ve olgusal mesajli reklamlar
olarak iki boyutta incelenmektedir. Duygusal mesajli reklamlar, daha ¢ok giizellik

tirtinleri, kozmetik iiriinler, zayiflatic1 iiriinler ve gesitli giizellik hizmetleri, moda liiks
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titketim mallar1 gibi alanlara yonelik iiriinlerin tanittminda kullanilan duygusal icerikli,
ask, sevgi, dostluk, giizellik, seks gibi temalarin islendigi reklamlardir. Bu tiir reklamlara
Hedonik Deneysel Yonlii reklamlar da denilmektedir. Bu model insanlarin iiriin ve
hizmetleri bazi durumlarda belli faydalarina gore ince eleyip sik dokumadan, belli
duygusal tatminleri karsilamak icin yani zevk, sevilme, basari, statii, eglence gibi
nedenlerle tiikettikleri iizerinde durmaktadir. Bu yonde yapilan reklamlar genellikle
sOzsiiz anlatimlarla ve daha ¢ok imaj ve fantezi yaratma amach olarak yapilmaktadir

(Elden, 2009: 191-192).

Olgusal reklamlar ise, daha cok endiistriyel iiriinlerde kullanilan, belli taniklik
ve belgelere dayanan daha cok mantiga seslenen rasyonel temelli reklamlardir.
Giinlimiizde bu {iriinler icin de duygusal reklamlar sikca kullanilmaktadir. Bu tiir
reklamlara da Bilgi Islemci Tiiketici Modeli Yaklasimli (CIP Yaklasimi) reklam
denilmektedir. Bu yaklasimda tiiketici, belli asamalar dahilinde analitik ve rasyonel
acidan, mantikli diisiinen ve se¢im yapan biri olarak degerlendirilmektedir. Bu modele
gore ilk etapta tiiketici, bir mal ya da hizmetle ilgili bilgiyi ¢esitli yollardan almakta, bu
alimi1 yaparken goniillii, goniilsiiz ya da secici dikkat gostermekte ve o mal ya da

hizmetle ilgili bilgiler tiiketicinin bilingaltina yerlesmektedir.

Ikinci asama dikkatin yonlendirildigi unsurun anlasilmasi asamasidir. Daha
sonra bu anlasilan bilgi kabul edilmekte ve bu bilgi depolanarak gerekli goriildiigii
durumlarda kullamlmak {iizere hafizaya alinmaktadir. Bir sonraki adimda tiiketici
edindigi bilgiler yardimiyla tiiketim tercihleri igin alternatifler gelistirmekte ve karar
verme asamasina ge¢mektedir (Elden, 2009: 192). Son asama tiiketicinin tiikketim
yoniinde olusturdugu farkli tercihler arasindan, kendisine gore en uygun olani satin

almasini saglayacak sekilde harekete ge¢gmesinin gerceklesmesidir.

G - Zaman Kriterine Gore Reklamlar:
Bu kritere gore reklamlarin bir kismi reklama konu olan iiriin / hizmeti hemen

satin aldirmaya yonelik satis mesajlarim1 tasiyan, daha cok bilgi veren reklamlardir.
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Bunlara hemen satin aldirmaya yonelik reklamlar denilmektedir. Hemen satin aldirmaya
yonelik reklamlar, tiiketiciye iirlin / hizmet hakkinda merak ettigi her konuyla ilgili
bilgiler sunup taksitli satislar, kampanyalar, indirim haberleri gibi tiiketiciyi dogrudan
satis davranisin1 gerceklestirmesi yoniinde ikna edecek mesajlar vermektedir (Elden,

2009: 192-193).

Bunun yaninda bazi iriinlerin satin alinmasinin saglanmasi bir ikna siirecini
gerektirmektedir. Uriiniin tamtilmas1, hedef kitlede iiriine yonelik bir bilgi edinme ve
olumlu tutum ve imaj olusturma siirecinin gecmesi gerekir ki, bu tiir reklamlarda ikna
siireci tasiyan ya da uzun donemde satin aldirmaya yonelik reklamlar olarak
tamimlanmaktadir. Bu tarz reklamlar cogunlukla tiiketicilerin satin aldiklarinda belli bir
finansal risk altina girdikleri yiiksek fiyathh mallar ve hizmetler icin yapilmaktadir

(Elden, 2009: 193).

H - Odeme Acisindan Reklamlar:
“Odeme agisindan reklamlar, bireysel reklamlar ve ortaklasa reklamlar olmak

tizere iki grupta incelenmektedir.”

Odeme agisindan bireysel reklamlar, bir reklamin iiretilmesinden hedef
kitlesine sunumuna degin tiim giderlerinin tek bir isletme tarafindan karsilandig:
reklamlar1 ifade etmektedir. Uygulamada en fazla karsilasilan tiir olan bireysel
reklamlarin yiiklenicileri kimi zamanlar iiretici isletmeler kimi zamanlar da araci

isletmelerdir (Elden, 2009: 193).

Ortaklasa ya da baska bir deyisle kolektif reklamlar ise reklam giderlerinin
birden fazla isletme tarafindan karsilandigi reklamlardir. Bu uygulamanin yatay
ortaklasa ve dikey ortaklasa olmak iizere iki ayr1 sekli bulunmaktadir. Yatay ortaklasa
O0demede, reklam giderleri aym iiretim ya da dagitim dalindaki bir grup isletme
tarafindan karsilanmaktadir. Ornegin iilkemizde bankalarin kredi karti kullanimi

konusunda  bilin¢lendirme amaciyla  yaptiklar1  reklamlar bu  kapsamada
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degerlendirilebilir. Dikey ortaklasa 0demede ise reklam giderleri, ayr1 diizeylerdeki
iireticiler ve aracilar tarafindan ortaklasa odenmektedir. Ornegin, tiimlestirilmis bir
reklam kampanyasi, iretici ile dagitim kanalinin diger iiyeleri tarafindan ortaklasa
yiiriitiilebilmektedir. Bu tarz bir reklam kampanyasinda reklam giderleri ya tiimiiyle
tiretici tarafindan 6denmekte, ya da giderlerin bir kismina aracilar da ortak olmaktadir

(Cemalcilar, 1972; 289; Elden, 2009: 193-194).

I - Cografi Kapsam Acgisindan Reklamlar:
“Cografi kapsami ac¢isindan reklamlar bes grupta incelenmektedir. Bunlar;

yerel, bolgesel, ulusal, uluslar aras1 ve kiiresel reklamlardir” (Elden, 2009: 194).

Yerel reklamlar, cogunlukla belli bir kasaba, sehir gibi kisitli bir alanda faaliyet
gosteren perakendeciler tarafindan gerceklestirilen reklam ¢abalaridir.  Yerel
reklamlardan biraz daha biiyiilk bir alana hitabeden bolgesel reklamlar ise; belirli bir
bolgesel alanda iiretim yapan reklam verenlerin sadece o bolgeye yonelik hazirladiklar

reklamlardir” (Elden, 2009: 194).

Ulusal reklamlar, ulusal smirlar igerisinde faaliyet gosteren firmalarin tiim
ulusal pazara yonelik hazirladiklar1 reklamlardir. Giiniimiizde ¢ok uluslu sirketlerin
uluslararas1 pazarlarda faaliyet gOstermeye baslamasiyla birlikte degisik iilkelerdeki
pazarlar1 hedefleyerek yaptiklar1 reklamlar ise uluslararast reklamlar olarak

adlandirilmaktadir.

Global reklam anlayis1 ise wuluslar arast reklamdan farkli bir 06zellik
gostermektedir. Ciinkii global reklamcilikta tiim diinya tek bir Pazar olarak
degerlendirilmektedir. Hazirlanan reklam kampanyas: global anlamda tiim diinyada
hemen hemen ayni tarihlerde, ayn1 bi¢cimde uygulanmaktadir. Fakat bu tiir reklam
kampanyalarinda global anlayis kullamilsa bile, reklamin etkinligi ve cesitli iilkeler

nezrinde kabulii icin iilkelerin kendilerine has kiiltiirel 6zellikleri de dikkate alinmalidir.
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Ozetle global anlayis kadar lokal anlayislar da goz ardi edilmemelidir” (Elden, 2009:
194-195).

Reklam tiirlerine dair yukarida sayilanlar disinda cesitli arastirmacilar
tarafindan ortaya atilmis daha birgok baslik bulunmaktadir. Uriine ya da kuruma prestij
yilklemek amaciyla yapilan imaj reklamlari, toplumsal bir konuda bilgi vermek ve
destek saglamak amaciyla yapilan sosyal reklamlar, dernekler, vakiflar gibi kurumlarin
destek saglamak, kendilerini tanitmak amaciyla yaptiklar kar amaci giitmeyen kurum
reklamlari, cesitli mal ve hizmetleri karsilastirmali olarak tiiketicilere sunan
karsilastirmali reklamlar, kampanyalardan Once tiiketicilerde iiriine yonelik merak

yaratmak amaciyla yapilan teaser reklamlar1 bunlardan bazilaridir (Elden, 2009: 195).

Uriiniin basin ve yaym reklam tiiketicinin satis yerine gitmeden hangi iiriinii
denemek isteyecegi ve hangi iiriinii alacagi kararmi vermesi agisindan onemli bir
siirectir. Reklamda kullanilan imgeler, renkler, jenerik, siire, tipografi ve tasarim
biitiinliigli markay1 ve iirlinii tiikketicinin zihnine yerlestirme c¢abalari i¢inde en 6nemli
unsurlardir. Giivenilir bir marka imaj1 tiikketicide giiven olusturur ve tiiketici o firmanin

tirliniinii aldiginda pisman olmayacagini bilir.

Bu islevleri yerine getiren tasarima reklam tasarimi, mal ve hizmetlerle ilgili
bilgileri gorsellestirme isine bilgilendirme tasarimi, kurumlarin kimliklerini belirleyen

tasarim alanina ise kurumsal tasarim denir (Karamustafa, 1994).

1.1.2.1.3. Kurumsal Kimlik

Kurumsal Kimlik; bir firmanin, bir iiriin veya hizmetin (kisaca; bir markanin)
ismi, logosu, antetli kagidi, tasit araglarinin dizaynindan, firma binasinin genel
gorlinlimiine, i¢ dekorasyonuna, resepsiyondaki sekreterin kiyafetinden, satis
elemanlarinin davraniglarina, firmanin yonetim biciminden, isletmesine, calistirdig:
yoneticilerin kalitesinden, {iretimine, hizmet ve servis anlayisina, mesajlara kadar

uzanan bir yelpazedir. Iste, bu kimligin beyinlerde biraktig1 olumlu ya da olumsuz
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izlenimler de, sonucta bir firma, {iriin veya hizmetin imajin1 olusturmaktadir (Ak, 1998:

18).

Yukarida belirtilenleri  diizenleyecek olursak, bir firmanin Kurumsal
Kimliginin;
1- Isletme Kimligi:
- Isletme / Yonetim,
- Uretim / Hizmet,
- Pazarlama /Satis / Servis,
2- Tamitim Kimligi:
- Gorsel Kimlik,
- Reklam, PR Kimligi
- Halkla iliskiler,

3- Davranis Kimligi olmak iizere {i¢ “ana kimlik” ten olustugunu soyleyebiliriz.

Iyi ve basarili bir Kurumsal Kimlik ise, sadece bu kimligin 6ziindeki felsefe ve
kapsamindaki bu kimliklerin birbirine olan uyumu ile miimkiin olabilmektedir.
Kurumsal Kimlik, agirlikli olarak bir firma veya markanin Gorsel Kimligi ile algilanir.
Gorsel Kimligin, bir firma veya markanin karakterini yansitma (konuya uygun dizayn
edildiginde), hedef kitleler iizerinde iyi-kotii, giizel-cirkin, olumlu-olumsuz etkiler
yaratma konusunda oldukca biiyiik rolii vardir. Ancak, sagliksiz bir isletme sisteminin

tizerine basarili bir Gorsel Kimligin giydirilmesi miimkiin degildir (Ak, 1998: 18-19).

Ayrica, firma veya markanimn Isletme Kimligine uymayan, bilimsel temellere
dayanmayan ve grafik sanat1 dogrularina uygun olmayan bir Gorsel Kimligin hicbir etki
giici de yoktur. Boyle bir giicten yoksun olan firma ya da markanin, tanitim
caligmalarinin da hedeflenen Kkitleler iizerinde kalic1 bir etki yaratmasit miimkiin degildir.
Bu etki, sadece Gorsel Kimligin “rotasi” iizerinde olusturulmus basarili caligmalarla

miimkiindiir (Ak, 1998: 19).
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Bir isletmenin bir kimlige ihtiya¢ duymasinin baslica nedenleri kurum
icerisinde c¢alisanlarin kurulus ile biitiinlesmelerini saglamak, kurum disinda diger
kuruluslardan, rakiplerden ayirt edilmek ve onlardan siyrilabilmektir. Ciinkii artik
giinimiizde pek c¢ok kurulus, birbirine benzer iiriinler iiretmekte, tiiketicinin tercih
sebebi o kurulusun hatirlanabilirlik derecesi ve imaj1 olmaktadir (Diiz, 2001: 123; Okay,
1999: 39). Ayrica firmanin veya kurumun iirettigi iiriin ya da hizmetin kalitesi de
unutulmamalidir. Baz1 firmalar kurumsal kimlik sorununun nasil bir yaklagim tarzi ile
ele alinmasi gerektigini bilmedikleri i¢cin kisa siire icerisinde yok olma riskini
tagimaktadirlar. Bagarili firmalar kurumsal imajlarim saglamay basardigi gibi, yillarca

ugrasarak olusturdugu bu imaji1 zedeleyecek her tiirlii davranistan kacinmalidir.

1.1.2.1.4. isletme Kimligi

Firma, isletme ya da kurumlarda, yonetimde ve is akisinda uygulanan sistem ve
standartlar ile ¢alisanlarin bu sistem icindeki davramlari, firmanin Isletme Kimligini
olusturmakta, bu kimlik firmanin Kurumsal Kimliginde 6nemli bir gii¢ olarak kabul
edilmektedir. Isletme Kimliginin olusturdugu bu giic, kuvvet derecesine gore, firma
imajma olumlu ya da olumsuz katkilar saglamakta, bu nedenle kurumsallagmis
firmalarda bu giiciin, aynen finans, yatirim, personel, arastirma, gelistirme ve

pazarlamada oldugu kadar 6nemsendigi goriilmektedir.

Tiiketiciyi bir sekilde satin almaya iten, o lriinde bulunan digerlerinden ayri
ozelliklerdir. Bu 6zellikleri tiiketici, ya gorerek, izleyerek, ya cevresindeki kisilerden ya
da tanitim ve iletisim araclarindan Ogrenir; satin almasa bile, denemeye karar verir (AKk,
1998: 76). Giintimiizde ‘“kalite” cagdas kurumlar i¢in vazgecilmez bir unsur haline
gelmistir. Miisteri ve hedef gruplarinda memnuniyet ve akseptansi arttirarak kurum

kimligine olumlu yonde katk: saglar (Okay, 1999: 211).

Uriin kimligi icin soylenilenlerin aynis1 Hizmet Kimligi i¢in de sdylenilebilir.
Bu kimlik i¢in daha ¢ok; hizmetin tanimi, dizayni, is akisi direktifleri ve davranislar

onemlidir (Ak, 1998: 76-77). Hizmet Kimligi, 6zellikle Sigorta Sirketleri, Bankalar vb.



113

hizmet sektoriinde yer alan firmalarin kurumsal Kimlik’lerinde oldukg¢a fazla 6nem

kazanir. Yapilan is hizmettir ve halkla yogun bir iletisim yasanmaktadir

1.1.2.1.5. Tamtim Kimligi (ve Reklam Kimligi)
Kurumsal reklamcilik ilk etapta kurumun aktivitelerini daha seffaf bir hale
getirmek ve kurumun topluma olan katkisinin, konumunu ve sorumlulugunu

netlestirmek i¢in kurum hakkinda bilgi vermeye hizmet eder (Okay, 1999: 189).

Firmalar, Reklam Ajanslar1 ve Halkla iliskiler Sirketleri, cogu zaman Kurumsal
Kimligin sadece bir Gorsel Kimlikten ibaret oldugunu sanirlar. Oysa kurumsal Kimlik;
firmadan firmaya, yapilan isten ise, firmanin biiyiikliiglinden kiiciikliigiine gore cesitli
degisiklikler gosterir. Bir firma ya da marka ne olursa olsun, yukarida saydigimiz
kimliklerin olusturdugu sistemi kuramazsa, yani saglikli bir Kurumsal Kimligi yoksa

yaptigl isten, istedigi verimi tam olarak almasi pek miimkiin degildir.

Tanmitim Kimligi sadece iyi dizayn edilmis, isi iyi anlatan, etkileyici bir Gorsel
Kimligin, yine iyi dizayn edilmis, planlanmis, firma veya markanin genel tanitim
conceptine (tema) uygun Reklam ve Halkla Iliskiler calismalar ile biitiinlestirildiginde
olmasi gereken giice erismekte, akillarda yerlesmekte, firma ve kurumlar icin gercek bir

itici gii¢ olusturmaktadir.

Tamtim Kimligi igerisinde; Gorsel Kimlik bagh basina, kuvvetli bir tanitim
aracidir. Reklamlar; radyo, televizyon, sinema, gazete, dergi reklamlari, “Out-door”
reklamlari, afisler, brosiirler, pankartlar, donkartlar vb.dir. Mal tanima ve tanitimina
yonelik ozel gosteriler, moda defileleri, fuarlar, eglenceler, toplanti ve gosteriler,
konferanslar, seminerler, market aktiviteleri, yarismalar, isletme ziyaretleri, turlar, bayi
toplantilar1 ve ziyaretleri, egitim programlari ve kurslar, basinla Iliskiler, sempozyumlar,
festivaller yer almaktadir (Ak, 1998: 75-82). Biitiin bu sayilan aktiviteler kurum igi
halkla iliskiler biinyesi veya kurum dis1 herhangi bir halkla iliskiler sirketine

yaptirilabilen, kurumun Tanitim Kimligi i¢cinde yer alan faaliyetlerdir.
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Halkla iliskiler, kurumlarin/organizasyonlarin hedef gruplariyla iki yonlii
simetrik iletisime dayanan anlayis ve giliven ortamunin yaratilmast ve bunun
stirdiiriilmesi, kamuoyunda kurulus hakkinda olumlu bir imajin olusturulmasi gibi temel

amaglart hedefleyen organdir (Okay, 1999: 184).

Firmalarin adim1 markalagtirmas: bu baglamda ele alindiginda iyi reklam iyi
satis demektir. Bu nedenle firmanin hayatin1 devam ettirebilmesi, kar saglamasina
baglidir. Piyasada rakiplerinden bir sekilde one ¢ikmasi gerekir ki bu da isine verdigi

ciddiyet ve kalite ile olur.

1.1.2.1.6. Davrams Kimligi

Birden fazla bireyin bir araya gelerek, faaliyet gosterdigi, olusturdugu bir
kurumun davramiglar1 kimlik yaratma konusunda Onemlidir. Bireyler kurumlarini
miimkiin oldugunca inandirict bir bigimde temsil etmeli bunun 6n kosulu olarak da

calistiklar1 kurum ile biitiinlesmelidirler (Okay, 1999: 207).

Bir isletmenin ya da organizasyonun igindeki birimlerin birbirleriyle ve
miisterileriyle nasil bir iletisim i¢cinde bulunacaklar ile ilgili olan Davranis Kimliginin,
Kurumsal Kimligin iyi ya da kotii olugsmasinda 6nemli bir yeri vardir. Bu nedenle,
“Insanlararasi Hetisim” anlamina da gelen bu kimlik, is akisi, liretim bigimi, hizmet
sekli, vb. diger kimlik konulariyla birlikte ele alinmali, firma sahipleri, yoneticiler ve
Kurumsal Kimlik uzmanlar1 ile birlikte belirlenmeli, firma kimliginin degisim ve
yeniliklerini yine bu konudaki 6zel egitim uzmanlarina danigsarak yapmalidir (Ak, 1998:

76-77).

1.1.2.2. Reklamcilik

Reklamcilik biitiin ekonomik sistemlerde cesitli mal ve hizmetleri tanitan,
nereden, nasil, ne fiyata temin edilecegi ve nasil kullanacagini tarif ederek tiiketiciye
parasini en iyi sekilde degerlendirme yolunu gosteren bir arag; aymi zamanda da is

adamlarina hak ettikleri pazar1 bulmalarini saglayarak islerini verimlendirmek, sermaye
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ve cabalarin1 degerlendirmek ve yeni yatirimlara tesvik etmekte en biiyiik destektir
(Unsal, 1984: 7-13). Reklam kisa vadeli etkisi yan1 sira cogu zaman uzun vadeli etkiye

de sahip olabilir (Jones, 2007: 4-5).

“Hi¢ kuskusuz reklamcilik satin almayi1 kolaylastiran, tesvik eden ve
destekleyen, bereketli bir pazarlama araci. En basit anlatimiyla iiriiniin
varlig1 ve satin alma sartlar1 konusunda olas1 miisterileri bilgilendirmektir.
Ama reklamcilik ayni zamanda etki yaratmak, markayi tiiketici zihninde
konumlandirmak, markali {iriinler i¢in kimlik olusturmak demektir”
(Reichert, 2004: 24-26).

Reklamciligin tam olarak ne zaman basladigi muglaktir ki eski Misirlilar ve
Yunanlilar iiriin promosyonunun faydalarindan habersizdi. Pompei’ nin kalintilarinda
bulunan 6rneklerden Romalilar kesinlikle inandirici bir satis asamasinin nasil yapildigini
ve reklamciligi biliyordu (Tungate, 2007: 10). Bugiinkii reklamcilia ornek ilk
uygulamalar ticaretin gelisimiyle birlikte ortaya ¢ikmistir. Bu anlamda reklamciligin
baslangic tarihi M.O. 3000'li yillara kadar geriye gotiiriiliir. Fakat reklamciligin
ekonomik bir faaliyet olarak sahsiyet kazanmaya baslamasi birer reklam araci olarak
medyalarin  gelisimiyle gerceklesmistir. Boylece gazete ve dergi yayinciliginin
baslamasi, modern reklamcilifin baslangici olarak kabul edilir. Gazete ve dergilerden
sonra, radyo ve televizyonun yayin hayatina girmesiyle reklamcilik biiytik ivme
kazanmistir. Reklamciligin gelismesinde, birer ara¢ olarak medyalardaki gelismelerin
Oonemi biiyiik olmakla beraber ticari ve sanayi hayatin canlanmasi ve reklam verenlerin

tutum ve davranislart da etkili olmustur (Aciman, 1992: 16).

1.1.2.2.1. Reklamcilikta Psikolojik Faktorler

Bir simgenin cagrisim degeri onemlidir. Ciinkii reklam etkisi, iletisim etkisi
olmaksizin saglanamaz. Bu bakimdan reklamin sdylesi ve eglence sanatiyla da iliskili
bir yani oldugu bir gercektir. Reklamin goriiliip isitilebilmesi, inandiriciligs,
hatirlanabilmesi, dikkat, ilgi ve istek yaratmasi eyleme doniismesiyle gerceklestirilir

(Cetinkaya, 1993: 60; Isik, 1983: 38-39).
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Alict satin alacagi malin ucuz, saglam ve giizel olmasini ister. Parasini bosa
harcamamak, harcayinca da aldanmamak ister. Bu sirada bir sey alma istegi, bu istegin
yerine gelmesiyle de duyacagi seving vardir. Anlagilan o ki alici, satin alacagr mal
karsisinda tiim bu diisiincelerin, duygularin etkisi altindadir (Hamamioglu ve Varol,
1964: 7, 8-18). Reklamciligin konusu alicinin bu diisiinceleriyle psikolojik durumlaridir.
Gercek, malin ucuz ve saglam oldugunu, onu disiincemizde benzerleriyle
karsilastirmada anlayabiliriz. Giizellik de duygumuza ve istegimize gore belirmis olur.
Demek ki reklamci, alicinin diisiinceleriyle, duygulartyla ugrasacaktir. Kisaca,

reklamciligin konusu, alicinin kendisidir.

Reklamcilik kisa vadede tiiketici tarafindan kisa bir siirede algilanan bir marka
satin almalar1 ve bu markanin tiiketici secimindeki etkilerini tanimlamaya calisir.
Tiiketicilerin sayist1 ve satin alman mal hacminin o6lciilebilir olmasim1 c¢ok etkiler.
Reklamciligin kisa siireli etkisi, marka tanitimi ve marka aliminin ortalama satis araligi
icinde ev kadininin son satin alimi ve gelecek bir sonraki iiriin tercihindeki siirectir

(Jones, 2007: 4-5). Gergek satin aralidi iiriin kategorileri arasinda degismektedir.

Reklamciligin amagclarina gelince: Bu da alicinin psikolojisi iizerinde etki
yaparak malin siirlimiinii arttirmak, boylece kazang elde etmek demektir. Ciinkii alic1 bir
mali satin alirken birbirine aykiri olumlu ve olumsuz etkiler altindadir. Hele para
harcamak gii¢ bir i oldugu i¢in buna katilan aldanmak korkusu, aykir etkilerin basinda
gelir. Bir seye sahip olma istegi de alict lizerinde iz birakan bir rol oynar ve aykiri
duygularla diisiincelerin etkisi daha cok olur (Hamamioglu ve Varol, 1964: 7, 8-18). Iste
reklamci biitiin bunlar1 goz Oniinde tutarak reklamim diizenleyecektir. Sonra da aliciy1

gii¢ gecitlerden atlatarak amacina varmak isteyecektir

Karsimiza cikan reklamlar hepimize bir nesne olarak kendimizi ve yasantimizi
degistirmemizi onerir. Bir yerde, reklam c¢ekicilik iiretme siirecidir. Uretici hep

gelenekteki aliciya seslenmek ona hitap etmek zorundadir. Aliciya satmaya calistigi
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tirlinle veya tanitmaya calistifi seyle ya da olanakla c¢ekicilik kazanmis olan kendi

imgesini yansitir (Berger, 1986: 131).

Reklamciligin en biiylik diigmani alicidaki "ilgisizlik" duygusudur. Herhangi bir
reklamin en biiyiik etkisi satin aldirmak; alictya parasini harcatabilmektir. En kii¢iigii de
onun dikkatini ¢ekebilmektir (Hamamioglu ve Varol, 1964: 18). Bu iki sonug¢ arasinda
ise faydal, istek ve karar verme gibi tiirlii gecitler vardir. Iste reklamciligin amaci aliciy
bunlardan kolayca atlatmak ve en son gecit olan satin aldirmak isini basarip kazang elde

etmektir.

Biitiin bu sozlere gore reklamcilik konusu bakimindan ruh bilimle; renk ve
resim yoniinden estetikle; amacina gore de ticaretle ilgilidir. Reklamcilik rekabetten
dogar. Biiyiik iiretim sonucunda ¢okca mal elde edilmis ve yapilmis olur. Bunun i¢in her
tacir ve fabrikator kendi malina yeni yeni alicilar bulmak, pazarlar elde etmek zorunda
kalir. Her tacir, hemen herkese gerekli olan malin kendinde bulundugunu, onun
rakiplerininkinden daha {istiin oldugunu ileri siirer ki bu da; ¢esitli yaymn araglarina

bagvurmakla basarilabilir (Hamamioglu ve Varol, 1964: 18).

Aklimizda olmadigr halde bir iiriinii satin almamiz veya istek duymamiz
reklamin etkileyici 6zelligi ile dogru orantilidir (Cemalcilar, 1972: 28). Ureticinin amaci
thtiya¢ duyulan gereksinmeleri olanaklar Olglisiinde karsilamaktir. Gereksinmeler

diirtiileri dogurur. Diirtii, gereksinmeleri giderecek eylemi yaratir.

Reklam faaliyetlerini azaltan veya kesen bir iretici, rakip firmanin etkin
reklamlar karsisinda ezilecektir. Reklami yapilan iiriin piyasada daha ¢ok satisa sahiptir.
Uretici iiriiniinii sunacagi kitlenin giidiilerini tammalidir. Giidiiler ihtiyaglara dayali
olarak ortaya cikarlar. Tiiketicinin ihtiyaclarin1 cevaplamak i¢in yapacagi eylemleri
yonlendirirler. Uretici reklamlarinda bunlari her zaman ve her yoniiyle goz oniinde
tutmak durumundadir. Tiiketicinin ihtiyact ne ise kullandigimiz iletisim aracinda bu

unsuru 6ne ¢ikarmamiz gerekir. Demek oluyor ki reklam; mal, hizmet veya fikri sunan



118

kisi, firma ya da kurum ile sunulan mal ve hizmetleri tiiketecek kimseler arasinda 6zel

bir iletisim bicimi olarak gorev yapmaktadir (Cemalcilar, 1972: 28).

1.1.2.2.2. Reklamcilik ve Tesvik

Reklamcilik ve Tesvik, Tanitimin iki dalidir. Ashinda tamitim sozciigli zaman
zaman gerek reklam gerekse tesvik anlamlari disginda kullamilirsa da bunlarin ta
kendisidir. Duyuru deyiminde daima duyan bir kisi vardir, reklamda ise para karsiliginda

ve kisisel olmayan bir duyurus anlami bulunmaktadir (Unsal, 1984: 13).

Reklamcilik ve tanitim gibi pazarlamada da bazi 6zel kavramlar vardir.
pazarlama, kisisel satis, fiyatlandirma, ambalajlama, gibi faaliyetleriyle reklamcilara

yardim eder.

Bir¢ok is kollarinda "Bol Reklam" zihniyeti hakimdir, ama bu her zaman dogru
olmaz; sonug olarak liizumsuz harcamalar dogabilir. Iyi bir Pazarlama Planinda reklamin

hesapl1 ve ahenkli olarak kullanilmas: gereklidir (Unsal, 1984: 13).

1.1.2.2.3. Reklam Medyalar1 Nedir?
Kamuoyunu bilgilendirmek ve halkin sesi olma gorevini iistlenen, toplumda
yasama, Yyiiriitme ve yargidan sonra hareket eden basili, gorsel isitsel tiim yayin

organlarina medya denir. Reklam amacl kullanilan medya tiirleri de reklam medyalari

olarak adlandirilir (Akyil, 1996: 17-19).

Reklam medyas1 "Cizgi Altt Reklamcilik" ve "Cizgi Ustii Reklamcilik" olmak
tizere ikiye ayrilir. Cizgi Alti Reklamcilik; sirket ya da iiriiniin halka tanittmindan ¢ok
satiglar1 arttirma (Promosyon) amach tiim calismalar1 kapsar. Bunlar, basin yaym
organlar1 ve halkla iligkiler caligmalart hari¢, Direkt Postalama; satis noktasi tanitimlari,
donkart, standlar, poster, afis vb. calismalar; tamitim ve bilgi verme amaclh brosiir ve
kataloglar, faaliyet raporlari; satis destegi amaclh hediye ve esantiyonlar ile pankartlar

olarak siralanabilir (Akyil, 1996: 17-19). Burada belirlenen hedef kitle ile birebir iletisim
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saglanir. Tasarimci kullanacagi ebatlar konusunda tamamen serbesttir. Sadece

caligmasim yaptigr tiiketici kitlesi ve ana temaya sadik kalir.

Cizgi Ustii Reklamcilik; kitle iletisim araclariyla yapilan tanitimdir. Burada,
iletisim kontrol disindadir, ¢iinkii sunulan reklam hedef kitleyle birlikte tiim kamuoyuna
yansir. Bu yiizden, reklam ajanslarinda dogru medyay: belirlemek ve dogru tiiketiciye
ulagsmak i¢cin medya planlamalar1 yapilir (Akyil, 1996: 17-19). Cizgi iistii reklamciliga;
gazete ve dergi ilanlari, radyo spotlari; gorsel-isitsel medyada yer alan reklamlar ve

cesitli kurumlar tarafindan isletilen bilboardlar dahildir.

1.1.2.2.4. Reklamcilikta Teori ve Deney

Bircok bilimlerde bazi seyleri teorik olarak degerlendirip sonuclar1 bilgi
hazinesine kaydederiz (Unsal, 1984: 17,18). Reklamcilikta ise arastirmaci ve
elestiricilerin gozlemleri, tecriibeleri ve topladiklar1 cesitli fikirleri degerlendirerek
sonuca varmalar1i gerekmektedir. Fikirlerin bazilar1 hipotez (varsayim) dir ve
dogruluklar1 sonradan kontrol edilebilir. Kalip teorilerinde ise deneme ve ispata gerek

yoktur.

Genellikle yaratici kisiler kendilerini sanat¢i kabul edip reklamcilifa da sanat
olarak bakarlar (Unsal, 1984: 17,18). Ashnda dogustan yetenekleri reklamcilik
fikirlerinin sekillendirilmesine yeterli gelmektedir, fakat bu reklamin basarisi i¢in yeterli
degildir. Reklamciligin herhangi bir dalinda calisan kisiler reklamciligin esast olan

pazarlama ile ister istemez 1lgilenmek zorundadir.

Reklamcilik, (Henry, 1989: 11) Amerikan kafasina ahlaki bir komut olarak
eklemlenen olaganiistii yiiksek bir hayat standardindan medet uman akil dis1 bir
ekonominin ifadesidir. Ancak ahlaki bir komut kendi basina yonlendirici olamaz; akli ve
duygular siirekli ona yoneltecek, tekrar tekrar yoneltecek bir kurum, bir aract olmalidir.

Bu islev, gece giindiiz demeden biiyilk bir hizla yiikselen hayat standardi igin
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reklamcilik tarafindan yerine getirilmekte; neler alinabilecegi giderek artan bir baskiyla

hatirlatilmaktadir.

1.1.2.2.5. TV Reklamlarinin Onemi
Kulaga ve goze hitap etmesi nedeniyle diger medyalara gore daha etkilidir.
Rahat ortamlarda izlenmesi, evin her ferdine hitap eden konularn icermesi bu etkiyi

biiyiik olciide arttirmaktadir. Ug tiir reklam yayinlanir:

A- Hareketsiz Reklam: Tek goriintii ve spiker tarafindan seslendirilen
reklamdir. Siiresi 10 saniyedir.

B- Hareketli Reklam: Miizik ve s6z veya yalniz soz esliginde ¢esitli
goriintiilerle diizenlenen reklamdir. 15, 20, 30, 40, 60 saniyeliktir.

C- Ozel Tamtiaa Reklam: Kiiltiir, sanat, egitim ve turizm alanindaki yerli
yapim olan reklamlarda sadece basinda ve sonunda reklam mesajlarina yer verilir

(Kocabas ve Elden, 1997: 36; Unlii, 1987: 11).

Televizyon reklami harcamalart 1993 yilinda iilkemizde 103 milyar TL.
dolayma yiikselmistir. Toplam harcama itibariyle bakildiginda bankacilik-finansman ve
sigortacilik sektorii ilk sirada yer almaktadir. Yiizde olarak %10 ile %13 arasinda
harcama yapilmaktadir (Akgura, 1993: 7). Reklam filmlerinde bir disiplin hakimdir.
Bu disiplin, iiriin ya da faaliyet icinde belirlenen ana temaya bagh kalarak seyirciye fikir
vermekten kaynaklanir. Ongoriilen bu disipline sadik kalarak her tiirlii tipografik oyun

gercgeklestirilebilir.

Televizyonun tiim reklam diinyasini elinde tuttugu iilkeler basta Peru, Kosta
Rika, Venezuela, daha sonra Brezilya, Kolombiya ve Meksika olmak iizere uzun bir
ticaret gelenegi olan Latin Amerikan TV'leri ilk sirada yerini alir. Bu grupta 80'li
yillardan beri uluslararasi pazarlarda goriinen yeni oyuncular, TV program ihracindaki
ic biiyliik giic var. Meksika, Brezilya ve Venezuela, TV'nin reklam harcamalarinin

yarisindan fazlasina sahip oldugu iilkeler Fas, Portekiz, Italya ve Hong Kong. Fas'ta ve
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diger bircok Latin Amerika iilkesinde TV'nin hakimiyetinin yani sira, radyo
reklamlarinin oranlarin da yiiksek oldugunu belirtmek gerekir (Mattelart, 1991: 39).
TV ve Radyo reklamlarinin yasal oldugu ve basinin reklam harcamalarinin biiyiik

boliimiinii elinde tuttugu iilkeler Isvec ve Norveg'tir.

1.1.2.2.6. Basin Reklamlarmin Onemi
Reklamcilik sektoriiniin televizyondan sonra en etkili reklam araci basindir.

Basinda yer alan reklamlar ekonomik, esnek ve etkilidir (Candemir, 1994: 146-149).

Bir basin reklami hazirlamadan once, konu ile ilgili 6zel ve genel hedeflerin
belirlenmesi gerekmektedir. Basin reklami tasarlanirken amag; belirlenen hedefler
dogrultusunda en etkili iletisimi saglamak, dogru bilgiler vermek, iiriin veya hizmet

kullanmaya ikna etmek olmalidir.

Amerika Birlesik Devleti'nde bolge gazetelerine reklam verenlerin yaninda
Ingiltere'de biiyiik gazetelere reklam verenler cogunluktadir. Bu iilkelerde reklam
verenler basin sektoriinii TV'den daha fazla kullanmaktadirlar. Ingiltere ve Amerika'da
reklam sektoriinde basin ilk sirada yer alirken, iilkemizde basin televizyondan sonra
gelmektedir. Bunun sebebi de iilkemizde gazete okurunun diisiik olusu ve gazete

fiyatlarinin maliyetlerinden dolay: yiiksek olmasidir (Candemir, 1994: 146-149).

Ofset bastmin gelisimi ile reklamlar daha giiclii bir etki yaratmaktadir. Fotograf
ve illiistrasyonla yapilan reklamlar, goriintii 6gesinin 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir.
[liistrasyonla tipografik diizenleme dogrultusunda gerceklesen tasarimlar hedef kitlenin

ilgisini cekmekte, diisiinme ve algilama giiciinii arttirmaktadir.

Televizyon kendi tarihi icinde elektronik goriintiiyli bir kitle iletisim araci
olarak zengin ve ¢esitli nitelikleriyle topluma sunmustur. Ayrica kendi yarattig1 anlatim
diline asina ve ona has kusaklar yaratmistir (Kilig, 1994: 16). Televizyon ve radyo

diinyay1 algilayis tarzzimizda koklii bir degisiklige neden olmus, diinyanin 6teki ucunda
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meydana gelen seyleri gormemizi ve duymamizi saglayarak duyu organlarimizin
ulagabildigi alam1 genisletmislerdir (Esslin, 1991: 11). Bu nedenle reklamda en biiyiik

pay1 televizyon almaktadir.

1.1.2.2.7. Hedef Kitle ile Etkilesim

Gorsel iletisim siirecinde iiriiniin reklam1 ambalaj: ile baglar. Basin ve yayinda
reklami yer almamus bir iiriin igin en nemli reklam araci ambalajidir. Uriinle ilgili ilk
tanitim bilgilerini verir. Uriinti gosterir, anlatir, kurulumu, kullanimi ve tiiketimi i¢in
gereken tiim bilgileri igerir. Ancak daha etkili bir tanitim i¢in basinda ve tv de yer alan
tirtinlerin ulasabildigi kitle daha genistir. Gazete ve dergi okuyan tv izleyen binlerce

hatta milyonlarca kisi o iiriinden az ya da ¢ok haberdar olur.

1.1.2.2.8. Strateji ve Pazarlama

Uretici firmanm kurumsal imajina uygun olarak hazirlanmis bir ambalaj
tasarimi bu imaja uygun bir reklam stratejisi ile tanitima baglar ve bu strateji uzun bir
siirece yayilan yeni stratejilerle devam ettirilirse iiriiniin dogal olarak piyasada tutunma
ve iyi bir satis portfoyii olusturmasi kacinilmazdir. lyi tasarlanmis bir ambalaji kendi
reklamin1 kendisi yaptig1 6l¢iide basarili olmas1 gercegini de géz ardi etmeksizin konuya
yaklastigimizda kendi kendisinin reklamim yapan bir ambalaj iyi bir tanitma siireciyle

biitiinlesirse kar pay1 katlanarak artacaktir.

Pazarlama miisterinin gereksinimlerini (taleplerini yada isteklerini) yararli bir
sekilde tanimlamak, sezmek ve memnun etmekle sorumlu yonetim siirecidir. Aslinda
pazarlama miisteriler icindir. Bir organizasyonunun biitiin amaci miisteri
gereksinimlerini karsilamak ve bir kazang saglamaktir. Hem miisteri hem firma kazang
kalitesi ile tatmin olursa memnuniyet miisteri ve firma arasindaki karsilikli etkilesimden
dolay1 cok daha iyi bir kazang getirir. Bir firmanin tiiketicinin ihtiyacini, gereksinimini
ve talebini tahmin edip belirleyerek miisteriye hosnutluk ve memnuniyet verebilmesini
kapsayan basarili pazarlamanin temelini yonetim stratejisi olusturur (Mackay, 2005: 26-

27). Idare ve yonetim siireci biitiin bunlardan sorumludur.
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Ambalaj teknolojisi miisteri ihtiyaglarinin tatmin edilmesi dogrultusunda
gelisim gostermektedir. Ambalaj teknolojisindeki gelismelerin daha diisiik maliyetli
olacak, daha uzun raf 6mrii ve maksimum gida giivenligi ve hijyeni saglayacak ve gevre

dostu olacak sekilde gelisim gostermesi gerekir (Gokalp, 2007: 82).

1.1.3. Ambalaj Tasarim Egitimi
Iyi bir ambalaj tasarimcisi olmak iyi bir ambalaj tasarimi egitimi almayi

gerektirir.

“Ambalaj tasarimu egitiminin amaci, Tiirkiye’nin gereksinimi olan
gelecegin ambalaj tasarimcilarini, pazarlama arastirmacilarini ve ambalaj
tasarimin gelistirecek yenilik¢i tasarimcilart ve yoneticileri yetigtirmektir.
Ambalaj tasarimi egitiminin Oncelikli amaci yaraticihigr ve yenilikgiligi
tesvik etmektir. Teknolojiye ve liretim yOntemlerine, satis konularina, yasal
konulara hakimiyet her ambalaj tasarimcisina kazandirilmas: gereken
bilgilerdir” (Bayazit, 2005: 56).

Gliniimiiz lisans diizeyi egitiminde ne yazik ki Ambalaj Tasarim Boliimleri
mevcut olmadigr i¢in Giizel Sanatlar Fakiilteleri Grafik Bolimleri, Egitim Fakiilteleri
Giizel Sanatlar Egitimi Resim-Is Egitimi Grafik Anasanat Dallar1, Endiistriyel Tasarim
Yiiksekokullar1 Endiistriyel Tasarim Boliimleri, Mimarlik Fakiilteleri Endiistri Uriinleri
Tasarimi Boliimleri biinyelerinde Ambalaj Grafigi, Ambalaj Tasarimi, Endiistri Grafigi,
3 Boyutlu Tasarim gibi adlar altinda dersler vermektedirler. Onemli bir nokta da bu
kurumlarda ambalaj tasarimi egitimi almig, bu alanda uzman yeterli sayida egitimcinin

olmamasidir.

Ambalajda; teknoloji, liretim yontemleri, satis ve yasal konularda gida, kimya,
cevre, elektronik, endiistri mithendislikleri, tip, hukuk, iletisim, reklam, pazarlama ve
cevre gibi pek ¢ok bilimle yakindan ilgili olup biiyiik rekabet ortamlar: icinde diger
tirlinler arasindan fark edilmeyi ve tercih edilmeyi zorunlu kilmaktadir. Bu genis

yelpazede her alanda uzman kisilerin isbirligi ambalajda yasanan gelismeleri yakindan
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takip etme konusunda avantajlar saglayacagi gibi her anlamda daha kaliteli tasarimlar

gelistirilmesine katki saglayacaktir.

Bu noktada yaraticiliktan baslayarak sanat egitimine, iyi bir sanat egitiminin
nasil olmas1 gerektigine, lisans diizeyinde uygulanacak egitim yontemlerine ve

disiplinleraras1 ambalaj tasarimi egitiminin 6nemine deginmek yararh olacaktir.

1.1.3.1. Yaraticihk ve Sanat Egitimi iliskisi

“Nasil her insanin bir beyni, bir yiiregi varsa, her insanin da bir ruhsal
yapist vardir. Ortak olan yanlarimiz bizi insanlastirtyor. Derimizin rengi,
dilimiz, kiiltiirimiiz farkli olsa da, yapisal ozelliklerimiz ayni. Ayni tinsel
degerleri tasiyoruz. Yaraticiik da bu nitelikte bir insan o6zelligi”
(Karayagmurlar, 1990: 153).

Yaraticiligin gelisimi bireyin diinyaya gozlerini agmasiyla baslar. Duyduklari,
gordiikleri, yasadig1 ortam, basindan gecen olay ve travmalar kisilik ve karakter gelisim
cizgisinin yoOniini belirledigi gibi yaraticilik gelisiminde de 6nemli rol oynar. Egitim
hayat1 bagladiginda ise sanat egitimi ile bireyin ilgi alanlar1 dogrultusunda yaraticilik

gelisimi daha hizli bir ivme kazanir.

Her bireyin icinde kesfedilmeyi, gelistirilip desteklenmeyi bekleyen bir
potansiyel vardir, bu yiizden bireyin yaraticihk yoniinii gelistirmek ebeveynlerin
elindedir ve bu egitim okul 6ncesi donemde baglar (Kircaoglu; 2008). Bu nedenle anne
ve babanin egitim diizeyi kadar okul oncesinde baslayan egitim, yiiksek egitime kadar

egitim kalitesi bireyin yagaminda ¢ok biiylik 6nem tagimaktadir.

Yaratici birey;
- Basarilidir ve basarisini hayale degil, gercege dayandirmaktadir.
- Yargilar ve deger egilimleri estetige dogru kaymaktadir.

- Duygu ve heyecanlara agiktir.
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- Bagimsiz ve ozerktir.

- Giudiilerinde siireklilik, is yapma yetenegi ve sevgisi tasir, kendini disipline
edebilme, dayaniklilik, yiiksek iiretim giiciine sahip, tamamina erdirendir.

- Baski ve mekanizmasini geri iticidir. Kendini daha az ketler.

- Liderdir ve kisisel girisimlerde bulunur. Ozkanitlama gereksinimi igindedir.

- Cok yonliidiir, ilgileri cesitlidir.

- Ice doniikk oldugu kadar, sosyal yonden duyarhidir ancak bu degerlerin
kendisini etkilemesine izin vermez.

- Elestiricidir, kendi yaraticiliginin farkindadir.

- Duygulara ve ( Duygu diisiinceden daha once gelir.) heyecanlara agiktir.

- Sezgileri giicludiir.

- Psikolojiye yatkindir.

-Diger kisileri etkileme giiciine sahiptir. Bu nitelikleri; acik-secik
diisiinebilmesi, genis ilgileri, ¢cok yonliligii, uyaniklik ve cekiciligi olmakla birlikte
karamsar ve kendini savunmaya ge¢cme Ozelliklerini de tagiyabilmektedir.

- O anda olana ve olusana acgik olabilme yapict yaraticiligin 6nemli bir kosulu
olmaktadir.

- Degerlendirici yargi kaynag: kendi icindedir. Kendisi i¢in yaratir (Haliginarli, 1998:
104-106).

Yetenek kalitimsal olabilir ancak yaraticilik 6gretilir ve gelistirilebilir. Bu da
ancak egitimle olur. Ogrenciye egitimle kazandirilacak yaraticilikta, yasantist boyunca
her alanda bir diisiinii tavr1 olmalidir. Bu arada sanat kadar bilimle, bilim kadar sanatla
da ilgilenmek bireyin bilgi, beceri, yetenek, algi, sezgi ve hislerini bir arada
olgunlastirmasini1 saglayacaktir. Insanin dogasinda olan secmek, begenmemek, daha
yiyl istemek olgulart boylece daha giizel dinamiklere sahip bir diinyanin temelleri

olacaktir.

Cellek’in (2003a) aktarimiyla “H. Read “estetik duyarliligin egitilmesi,

egitimin en onemli ve temel gorevlerinden biridir” der. Bu gorevde dgrenciye yaklasim
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bicimi 6nemlidir. Insandaki enerjiyi, yaratma istegini bir yere kanalize etmek egitimle

2

olur.” Burada ©nemli olan bu enerjinin dogru alana kanalize edilmesidir. Bilim

Egitiminin yaninda Sanat Egitimi de bu nedenle gereklidir.

“Sanat egitimi yonlendirme ve bilgilendirmedir. Sanat e8itimi deyince,
salt gorsel ve plastik alandaki egitim degil, tiim ifade tarzlarin1 kapsayan bir
egitim anlasilmahidir. Biling, zeka, yargilama ve usa vurma giiclerinin
aslinda zekdya dayali tiim duyumlarin ve duygularin egitimidir. Bireyin
yasamdan edindigi algilar ve bunlara ait imgeler yaninda icten gelen seziler
yaratmanin bilesenleridir. Bunlarda bir tiir anlattm bi¢imi, dili olup, sanat
etkinliginin temel 6gelerindendir ve bunlarda egitilebilirler. Egitimin genel
amaci, her bireyde kisiligin gelismesine yardimci olmaktir. Bunu
gerceklestirmek icin de sanat egitimi sarttir” (Cellek, 2003c¢).

Sanat egitimi, kisinin duygu, diisiince ve izlenimlerini anlatabilmek, yetenek ve
yaraticihi@ini estetik bir seviyeye ulastirmak amaciyla yapilan egitim faaliyetlerinin
timidiir (Modernizmde Sanat Egitimi, 2010). Giizel sanatlarin tiim alanlarim ve

bicimlerini i¢ine alan, okul i¢i ve okul dis1 yaratic egitimdir.

1.1.3.1.1. Sanat Egitimi Nasil Olmahdir?

Sanat egitimi; algilama, yaratici diisiinme, hayal giicii gelistirme, analiz ve
sentez, yaratict problem ¢dzme ve yorumlamay: icerir. Sanat egitiminde kesin bir
yontemden soz edilmemekle birlikte, kisinin psikolojik yapisi, ara¢ gere¢ yeterligi,
donaniml ortam, 6zgiir diisiinme gibi ifadeler 6nem kazanmistir. En 6nemli gorev ise
sanat egitimcisine diismektedir. Onun tutum, davranig, deneyim ve alaninda iy1 yetismis

olmasi egitimi etkileyen faktorlerden sadece birkacidir.

Sanat egitimcisi Ogrenciye, hayata doOniistiirebilecegi bilgileri verirken,
cevresine gore kendi yoOntemlerini de saptayabilmelidir. Pek cok tanimi yapilmis
olmakla birlikte sanati, kisaca sanat¢cinin kendisini anlatma cabasi olarak diisiinmek
miimkiindiir. Nitekim San’a (1985: 6-7) gore sanat; sanat¢cinin duygu, diisiince ve

izlenimlerini estetik diizeyde disa vurmasidir. Bu tanimda 6z, sanatcidir.
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Bu anlatim ve yorumlarin 6rnekleri ¢ogaltilirsa, {inlii estetik¢i Kant’a gore sanat
bir oyundur. O, sanatin kaynagi olarak “is”i gormektedir. Hegel ise sanati, “Ruhun
madde i¢indeki goriiniimii” olarak nitelemektedir. Sanat insana 0zgii bir olgu ve olaydir.
Bunlar1 bir biitiinliik i¢cinde diisiiniirsek, “tiim bu tanimlardaki ortak 0z sanatc¢inin
anlatmak 1istedigi olguyu, Bicim Verme Yontemiyle gerceklestirme cabasidir
(Tirkdogan, 1981: 9-12). Geg¢misten giiniimiize sanat egitimi tarihinde uygulanan

yontemler su sekilde 6zetlenebilir;

Cocuk Merkezci Yaklasim:
Kiiciik cocugun kendi kendini diizenleyen 6zgiir bir ortamda dinamik bir sistem
icinde sanat 6grenmesidir. Bunun i¢in dnce yaygin bir programla, bol ara¢ ve gereg ile

ve 0zgiir ortamda yiireklendirilmesi gerekir.

Disiplin Merkezci Yaklasim:
Gorsel sanat alani ile bilgili her tiirlii bilgi, beceri ve deger 6gretim yolu ile
ogrenciye kazandirilir. Bu goriisiin 6n gordiigi 6gretim yollarn ile sanat egitiminde

derinlesmeye gidilebilir.

Deneysel Yaklasim: Cocuklarin kendi baslarina cesitli gereglerle deney
yapmalarini, sanatsal siireci yasamalarin estetik ve sanatsal gelismede temel almaktadir

(Kirisoglu, 1991: 250-253).

Biitiin bu yontemlerin uygulanabilmesi icin; deneyimler, birikimler, donanimlh

ortam ve Ozgiir ortam diye belirlenen 6n kosullarin saglanmasi gerekmektedir.

Deneyimler ve Birikimler: Sanat egitimcisinin alaninda ¢ok iyi yetigmis

olmasi basariy1 6nemli olciide etkilemektedir.

Donanimh Ortam: Binanin elverisligi, arag, gereg¢, teknik ve teknolojik

olanaklarin saglanmasi sanatsal yaratmay1 olumlu dl¢iide etkileyen faktorlerdir.
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Ozgiir Ortam: Ancak her cesit olasilig1 arastirmaya imkan taniyan, her gesit
diisiinme bicimine olanak veren, elestiriye acik Ozgilir bir ortamda, Ozgiir yaratma

gerceklesebilir (Etike, 1995: 25-26).

Bireyler cagdas, giizel bir diinya icin hazirlanirken egitimlerinde tasarima
yonlendirilmelidir. Cliinkii tasarim degismenin somutlasmis halidir, degisikligi
yansitmaktir ve toplumsal bir eylemdir. “Yaptigimiz1 6greniriz” diyen John Dewey ve
“ortam mesajdir” diyen Marshall Mcluhan dan ¢ikisla egitimin pratigi, alanlarin kendi
diliyle gerceklestirilirken yaraticilik baglaminda diger disiplinlerle de iliski kurulmasi
saglanmalidir. Bu nedenle ¢ikis noktasi sayilacak ilkeler sunlardir:

- Aktif elestiri

- lliskilendirme

- Ozgiir yargilama

- Duyguyu katma

- Yanuta farkli, gesitli yollardan gitme

- Yeni anlamlar iiretme, ¢ikartma

- Deneme, yanilma

- Kendine yeterli olma. Acik fikirlilik

- Esneklik

- Yaraticilik

- Merak, arastirma vs. (Temel Sanat Egitimi — Temel Tasarim, 2009).

Egitimin her kademesinde yiiriitiilecek ¢aligmalar, 6grencilerin yaratici diistince
giiclerini ortaya cikaracak, onlart kaliplara sokmayacak, ozgiirce kendilerini ifade
edebilecekleri sekilde olmalidir. Temel amaglari, cocugu gérmeye, aramaya, sormaya,
denemeye, sonuclandirmaya alistirmak olan sanat egitimi, egitimin her kademesinde

kesintiye ugramadan devam etmelidir (Sanat Egitimi, 2009).
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“Ozet olarak sanat egitimiyle ogrencilere gorsel yolla algilama
ogretilebilir. Ogrencilerin yaraticiliklar1 gelistirilebilir. Sanatin anlagilmasi
ve paylasilmasi saglanabilir. Ogrencilere kendini anlama ve ifade etme
yetenegi kazandirilabilir; endiistriyel hizmetler gelistirilebilir; yasam
degisimi hizlandirilabilir; 6grencilerin dogru gérme ve ayrintinin farkinda
olmalar1 saglanabilir; 6grencilerdeki duygu ve diisiincenin gorsellige
doniismesi saglanabilir” (Dogan, 2005: 189).

Sanat, bireyin sosyal iliskilerini ayarlamasini, isbirligi ve yardimlagmayi,
dogruyu se¢cme ve ifade edebilmeyi, bir ise baslayip bitirme sevincini tatmayi, iiretken
olmay1 sagladigi icin gereklidir. Sanat egitimi; goézlem yapma, 6zgiin bulus ve kisisel
yaklasimlar1 destekler, pratik diisiinceyi gelistirir. Olaylar;, olmadan da beyinde
gerceklestirebilme giiciinii arttirir. Bireyin el becerisini gelistirir ve sentez yapmasina

yardimci olur.

Sanatsal yaratma eyleminin Ozyapisi incelendiginde, iic temel asamadan
olustugu goriiliir. Bu asamalar sanat egitiminin de temel asamalaridir. Sanat egitiminin
amagclart  saptanirken, sanatin 6z degerlerinin, bireyin sanatsal ve kiiltiirel
gereksinimlerine olan katkist dikkate alinmalidir. Bu agidan bakildiginda, sanatin
yapisindaki agsamalar sanat dersleri icin de gecerlidir.

Bunlar;

1. Bilgilenme agamasi

2. Yaratici diisiinme asamasi

3. Sanatsal anlatim agamasidir.

Sanat egitimi bu ii¢ asamasi ile bireyi zihinsel, duygusal, ruhsal, sosyal,
bedensel tiim oOzellikleri ile kavramakta; bu asamalar1 yasayan birey, bircok Onemli,
olumlu davramis1 kazanirken, estetik bir kisilik de gelistirmis olmaktadir. Insan; akli ve
duygulan ile 6znelligi ve nesnelligi ile gercekligi ve imgelemi ile bir biitiindiir. Bu
biitiinliigiin korunmas1 ve gelistirilmesi i¢in egitim sisteminde Matematik, Fen, Tarih,
Dil gibi bilime dayali derslerle, Edebiyat, Resim, Miizik, Tiyatro, Dans gibi sanat

derslerinin dengelenmesi gerekir.
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1.1.3.1.2. Temel Tasarim Egitimi Nasil Olmahdir?

Tasarlama bir biitiindiir ve bir nesne, bir sistem ya da bir olaym amagclanan bir
sonuca gore tanimlanmasidir. Insan yasamindaki tiim becerilerin toplamudir. Tasarlama
egitiminin konusu ise bireylerde elestirel, yaratici, yenilik¢i, katilimer ve ileriye doniik
olma oOzelliklerinden gelistirilmistir. Problemlere c¢ok yonli bakmak, yaklasmak,
yenilige hazir olmak niteliklerini de tasir. Tasarlama egitimi, salt beceri ve tekniklerin
ogretimi degildir. Aym1 zamanda bir problem iizerinde nasil ¢alisilacagini, bireyin bu
problem hakkinda nasil diisiindiigiinii ve ona nasil yaklastigini ele alir, fakli ¢oziimler,
Oneriler Uretir. Tasarlama egitimi, bireylerin diisiinmesi, tanimlamasi, iliskilendirme
yapabilmesi, bildiklerini uygulayabilmesi, degisen bir ortamda calisabilmesi acisindan

zorunludur.

Tasarimda gorsel unsurlar bir biitiinliige sahip olmalidirlar. Ayrica tasarimda
sezgi, onsezi de Onemlidir. Ancak bir tasarim salt icgiidiilerle olusmaz. Tasarim
ilkelerini bilmek (zitlik, ritm, denge vb.) ve bunlar1 gerektigi yerde kullanmak onemlidir.
Iste Sanat egitimi bu anlamda da gereklidir. Bu, dgrenciyi salt gordiigiinii yineleyen,
ogretmen kimligine biiriindiiren tarzdan kurtulmasi beyinsel faaliyetlerini, sezgilerini,

duygularini, kendi kisiligini kullanmasi demektir (Cellek, 2003c).

Tim bunlarin 1s18inda Temel tasarim, bir siirecte yasama gecen duygu ve
duyarhilik egitimidir. Temel tasarim siiregleri olan gozlem, arastirma, iliskilendirme,
yaraticilik, bulma, uygulama, deneme, kontrol etme, elestirme ve sonuglandirma soz

konusudur.

Bu baglamda sanat egitimi disipline edilmelidir. Egitim yontemleri 6grenciye
gore degisecegi gibi, dogrudan, rehberlik anlaminda ya da serbest tarzda da
gerceklestirilebilir. 'Yontem her ne olursa olsun 6gretmen miidahale eden degil,
yonlendiren, organize eden ve degerlendirmeyi Ogrenciyle birlikte yapan olmalidir.
Hatta 6grencinin kendi kendini elestirmesine olanak saglamalidir. Tasarim egitimi bir

tasarimin gerceklesmesinde kullanilan yontemler biitiiniidiir. Boylece, bireyin kendisini
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ifade etmesinin bir olanagidir. Duyu ve duygulari ses, devinim, ¢izgi, renk, yazi vs. ile
bagkalarina ulastirmak olan tasarim egitimi, yonlendirme ve bilgilendirme baglaminda
gereklidir. Bu arada duygular egitilirken zihne dayal yetiler de gelisir. Bu da bu alanda

edinilenlerin baska alanlarda da kullanilabilecegini gosterir.

1.1.3.1.3. Grafik Tasarimci Egitimi Nasil Olmahdir?

Giintimiizde reklam sektoriiniin en 6nemli beklentilerinden biri iyi egitim almis
grafik tasarimcilaridir. Ancak gercekten grafik tasarimcisit olmak isteyip tercihlerini bu
dogrultuda yapan bilin¢gli ve istekli Ogrencilerin yaninda istedigi boliimiin puanini
tutturamayip kisa bir siire yogunlasmis yetenek sinavina hazirlanan ve sansini bu yonde
kullanan 6grencilerin ¢ogunlukta olmasi ciddi bir sorundur. Bu 6grencileri sinava alan
kurumlarin, yetenek sinavlarini yaparken daha ¢cok asamali ve daha uzun siirece yayilmis
bir smmav yontemi izlemeleri; kendini dogru ifade eden, Ozgiir diisiinen, yaratici,
problemi anlayan, ¢ozen, tahlil ve sentez yapma yetenegine sahip 6grencilerin daha iyi

degerlendirilip se¢ilmesini saglayacaktir.

Ne yazik ki egitim kurumlarina devletin katkisinin yetersiz olmasi baska bir
sorundur. Grafik tasarim egitimi teknolojik gelismelerin ¢ok yakindan takip edilip
kullanilmasini gerektiren bir egitimdir. Bunun su anda yeterli olmadig: da bir gercektir.
Grafik egitimi icin iyi bir alt yapinin gerekliligi herkesce bilinmektedir. Eger dogru

13

teknolojilerle iyi donatilmis kurumlar artarsa, reklam sektoriiniin “... ‘y1 bilen, ...
kullanabilen grafik tasarimci aramyor” diye verdikleri ilanlara daha az rastlanacaktir
(Grafik Tasarimcinin Egitimi Icin Bazi Oneriler, 2009). Egitim kurumlarinin, kendi
kabuklar: i¢inde, gelismelerden habersiz bir devinimle kalmayip, disartya acilmalari
gerekir. Ozellikle programlarinda yer verdikleri konular, dgrenciyi hayata hazirlayici,
gercek iletisim projeleri olmalidir. Gerektiginde ajanslar ile ortak proje caligmalarina
girmeli, kuruma katkist olacak sponsorlarla ¢alisilmalidir. En onemlisi bu kurumlar,
uzun ajans deneyimine sahip, alaninda Ozgiin iirlinler yaratmis, gelismeleri, cagdas

yaklasimlar1 takip eden, gencglerin gelecege hazirlanmasinda 6nemli katkilar1 olabilecek

tasarimcilarin, ajans sahiplerinin, deneyimlerinden yararlanmalidir.
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Ayrica dgrencilerin “Insan Psikolojisi, Felsefe, Sosyoloji, fletisim, Pazarlama,
Isletme Yonetimi, Ekonomi” gibi konularda bilgi birikimine sahip olmalari
saglanmalidir. Siirekli degisen, gelisen, yenilenen diinyada grafik tasarim egitimi veren
kurumlar ile egitici kadrolarin devamli kendilerini yenilemeleri gerekir. Bu kurumlar,
insan kaynaklari, finansal kaynaklar, fiziksel kaynaklar ve bilgi kaynaklar1 yoniinden
yeterli diizeye getirilmeli, yoneticiler rasyonel coziimler iretebilmelidir (Grafik

Tasarimcinin Egitimi, 2009).

Mevcut miifredat programlarinin giiniimiiz kosullarma uyup uymadigina,
gereksinmeleri karsilayip karsilamadigina bakmak gerekir. Geleneksel egitim anlayislar
yerine, cagdas, akilci, 0zgiir, arastirmaci, denemeye ve sorgulamaya yatkin anlayislarin
yer aldigi programlara ve bunlarin uygulayicilarina yer verilmelidir. Egitim
kurumlarinda; yakindan tanima ve kullanma zahmetine katlanamadiklar1 teknolojilerin,
yaraticiligi engelledigi diisiincesine sahip, 6grencilere salt beceri egitimi veren, sadece
kendi goriis ve anlayislarin1 dayatmaya kalkisan egiticilerin hala var olmasi sorunu daha

icinden ¢ikilmaz noktalara gitiirmektedir.

Grafik tasarim egitimi veren kurumlar, piyasayla ¢cok yonlii bir isbirligi i¢inde
olmalidir. Bu igbirligi karsilikli dayanigsma ve yardimlagma olgusu yaratabilmelidir.
Reklam ajanslari, egitim kurumlarinin sorunlarina sahip ¢ikmali, kendileri i¢in yararh

olacak elemanin niteliginin o dl¢iide artacagini unutmamalidirlar.

Grafik tasarim egitimi almak i¢in iiniversiteye gelen dgrencilerin 1yi yetismesi,
geldikleri kurumun olanaklari, egitimcilerin ¢abalar1 yaninda kendi sorumluluklarina da
baghdir. Gelecegini kurma asamasinda olan bu genglerin, 6nce kendilerine, ailelerine ve
tilkelerine karsi sorumluluklart oldugunu bilmeleri gerekir. Her Ogrenci, isterse dort
yillik siireyi iyi degerlendirerek, alaninda gerekli bilgi ve becerilere sahip, kendine
giivenen bir tasarimci olarak hayata atilabilir. Onceliklerini iyi saptamaz, zamam ve
olanaklar1 dogru kullanmazsa, 6grenmek icin gerekli cabay1 gostermezse, iiretici degil,

siirekli tiiketici kalmaya ve ne yazik ki diplomali bir issiz olmaya mahkumdur.
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Ogrencinin, sadece kendi alanina yonelik disiplinlerle donanmasi yetmez, yaraticiligini

olumlu yonde etkileyecek sosyal etkinlikler de gerekir.

Reklam sektorii, grafik tasarimci adaylarn icin ikinci bir okuldur. Gelecegi
sekillendirecek bu genclere, sektoriin diizenli staj olanagi vermesi, burs ve benzeri
katkilarda bulunmasi 6nemli bir gereksinmedir. Ogrencinin ise piyasa sorunlarini
kavramas: ve hayata hazirlanmasi icin staj siirecini verimli gegirmesi gerekir. Bu siireg,
vakit oldiirmek ya da formlar1 doldurtmak icin harcanmamalidir. Ogrenci, bir tasarimi
her asamasinda dikkatle izlemeli, ajans ¢alisanlarinin sorumluluklarini 1yi gozlemelidir.
Gerektiginde sorunlar1 paylasmali ve katkida bulunmalidir. Ajans yoneticilerinin ise
calisma ilkelerini Onceden sOylemesi, bilgilendirme yapmas:i verimli ve disiplinli

caligma aliskanliginin kazanilmasini saglar (Grafik Tasarimcinin Egitimi, 2009).

1.1.3.2. Grafik Tasarimcimin Sorumluluklar

Grafik tasarimci, bir mesaji1 hedef kitleye iletirken gorsel grafik tasarim tiriinleri
olan, kurulusun kimligini tanimlayan amblem; kisi, kurum, iiriin ya da hizmetin ismi
olan harf dizisi, sozciik ya da sozciik dizisinin amblem niteliginde tasarlanmasi anlamina
gelen logotype; bir kisi ya da; kitleye duyuru islevini yerine getiren ve herkesin
gorebilecegi bir yere asilan afig; basin yoluyla bilgilendirmek iizere basin ilan1 (dergi
ilan1, gazete ilanm); bilboard (biiyiik boy kentsel afis); kisi ya da kurumu tanimlayan
basili kagit (antetli kagit, zarf, kartvizit, fatura); dergi ve kitap tasarimi, takvim,
davetiye, tebrik karti, pul, direct-mail (mektupla duyuru), iiriin tamitimi icin etiket ve
ambalaj vb. unsurlarin tasarimini yaparken tiim kitle iletisim alanlarinda etkinlik gosterir

(Eczacibasi, Cilt 2, 1997: 701-702).

Grafik tasarimci Oncelikle sayisiz ¢izim ve teknik Ozellige sahip bilgisayarin
kullanimin1 bilmek, fotograf, illiistrasyon ve yazi programlarina hakim olmak zorundadir
(Heller & Fernandes, 2005: 12). Cok sayida ve farkli kullanim 6zelligine sahip tasarim

programi olmasi tasarimcinin bunlar1 devaml takip etmesini gerektirmektedir. Bu teknik
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bilgiler yaninda zeka ve yetenek ayrica yaraticilik tasarim siirecinin baglangicindan

sonuna kadar tasarimcinin temel gereklilikleridir.

Tasarim siireci, tasarimcinin bir isi lizerine almasiyla baglar ve bu siire¢
problemin ¢oziimiine ve getirilen c¢Oziimiin  miisteri tarafindan kabul edilip
uygulanmasina kadar siirer. Bu siire¢ kisa bir zaman diliminde tamamlanabildigi gibi
uzun bir siire¢ icine de yayilabilir, planli ve yontemsel oldugu gibi tamamen rastlantisal
ve sezgisel Ozellikler de gosterebilir (Becer, 1997: 40). Aslinda grafik tasarim bir ticaret
sanatidir. Bu ticari alanda grafik tasarimci zor bir denge davranisi gosterir; satmak,
eglendirmek, bilgi vermek ve bunlara estetik degerlerini katmak zorundadir (Heller &

Fernandes, 2005:14).

Bir tasarim problemini ¢6zmek i¢in yapilacak ilk is problemi tanimlamaktir.
Tasarimda yer alan mesaj kimleri hedeflemekte, ne soylenecek, mesaj nasil iletilecek vb.
belirlenerek kisaca tasarimin amaci saptanmalidir. Belirlenen hedef kitlenin biiyiikliigii,
hangi yas grubu ve cinsiyete seslenildigi, bu kitlenin nerede oldugu, bolgesel mi, ulusal
m1 yoksa uluslararasi bir kitle mi oldugu, ortak 6zelliklerinin olup olmadigi, iletilecek
mesajin ne olacagi, hedef kitlenin ozellikleri ve biiyiikliigii, mesajin icerigi konusunda
alinacak kararlarda yardimeci olur. Mesaj1 iletmede secilecek yontem, gereksinimlere en

1yi ve en mantikli yaniti vermelidir.

Problem eger rutin, cok denenmis siradan, bilinen bir sorun degil ise; tasarimci
hemen c¢oziime girismez. Bildiklerini zihninde gbézden gecirir. Bu, beynin
baskilanmasinin ilk adimidir. Bildikleri ile yeniden birikim i¢in kaynaklara bagvurur.
Yapilanlari, 6nceden denenmis olanlar1 izler, okur, goriir ve hatta tartisir. Dergiler,
kitaplar, filmler, slaytlar izler (Atalayer, 2001). Bilgi toplama siireci, miisterinin
ihtiyaclarini ve faaliyet alanlarin1 6grenme, baska tasarimcilarin benzer problemleri nasil
¢cOzdiigiinii aragtirma ve tasartmin mesajini iletecegi ortami denetleme evrelerinden
olusur. Beyin, sorunla tamamen baskilanmis olur. Bu baskilamaya paralel olarak gelisen,

zihinde ilk tasarimlamalar1 (6rnekseme, benzetme, tersine ¢evirme, cagristirma, ekleme
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gibi tekniklerle) izledigi kaynaklardan olusturur. Kaynak, tarama ile olusan ilk fikirler,
yine zihinde evrilip-cevrilerek tasarilara doniistiiriiliir. Bunlara taslak denir, lizerinde 1yi

bir secimleme ile taslaklar islenir, azaltilir ve gelistirilir (Atalayer, 2001).

Yaraticihik ve bulus siirecinde, tasarimci, lizerinde calisigi kavramlar
gorsellestirmek veya ona yeni bir bicim kazandirmak icin algi ve sezgiye dayali bilgi
birikimini kullanarak yeni ve alisilmadik bir ¢oziim bulmayir hedefler. Yetenekli bir
tasarimci, alisilmis ve basmakalip problem c¢oziimlerini ayiklama potansiyeline sahiptir.
Bunu yaparken, bir probleme yiizlerce ¢oziim arastirarak en kendine Ozgii, en
alisilmadik, buna karsin islevini kaybetmeyen bir ¢oziimde karar kilar. Bir tasarim
siirecinin besinci asamasini olusturan uygulama; bulunan ¢dziimii sunma ve uygulamaya

koymadir. En iyi ¢6ziimiin bile miisteri tarafindan onaylanmadigi durumlar olabilir.

Grafik tasarimcinin karsilastigi her tiirlii grafik tasarim isini yapabilmesi icin
saglam bir alt yapiya, iyi bir bilgi birikimine sahip olmasi1 gerekir. Her tasarim dncesinde
bir 6n arastirma yapmalidir ki iyi bir ambalaj tasarimi ortaya cikarilsin. Ambalajin
icerigine uygun olarak resim mi fotograf mi kullansin, yazi karakteri olarak ne tiir bir
font kullansin biitiin bunlar1 diisiiniip en iyi diizenlemeyi yapmalidir. Uriine uygun en
can alic1 noktayr bulmali, tiiketiciyi bir anda carpacak ¢izgi, resim, renk ya da fotografi

kullanmalidir (Diiz, 2001: 127).

Tasarim biitiinliigiiniin saglanmas1 ancak, ambalajin tiim gorsel sekillenmesini
kapsayan kurgunun yetenekli bir tasarimci tarafindan saptanmasina baglidir. Ambalaj
tasarimin1 gerceklestirecek kisiler ve bunlar arasinda bir igbirligi ve ekip ruhu yoksa

kurgu biitiinligli saglanamaz.

1.1.3.3. Ambalaj Tasarim Egitimi Nasil Olmahdir?
Tasarimin biitiin agamalarina iliskin konularda, ilgili uzmanlarca 6grencilerin
bilgilendirilmesi, iletisim stratejilerinin ve basarili sunum tekniklerinin dgretilmesi gibi

temel konular ambalaj tasarimi egitiminin hedefleri arasindadir (Bayazit, 2005: 56).
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Sekil -1.26. Ambalaj Tasarinm Ogrenci Projesi ve Sunumu

e,

Kaynak: http://www.tasarim.itu.edu.tr/ambalaj-tasarimi.html

Egitim  kurumlarinda ambalajlama konusunda cagdas yaklasimlari,
ambalajlamanin temel ve iletisimsel 6zelliklerini ve ambalaj yonetimini kapsayan dersler
bulunmalidir. Ambalajin; tiirleri, fonksiyonlari, malzemeleri, iiretim yontemleri ve
teknolojileri, hukuki zorunluluklar1 hakkinda ve ayrica iletisim, reklam, pazarlama, gida-
kimya-endiistri-cevre- psikoloji, sosyoloji gibi bilimlerle 6grencilerin bilgilendirilmesi

gereklidir. Bu konularda arastirmalara ve projelere onem verilmelidir.
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Sekil -1.27. Ambalaj Tasarim Ogrenci Projesi ve Sunumu

Kaynak: http://www.tasarim.itu.edu.tr/ambalaj-tasarimi.html

Sekil -1.28. Ambalaj Tasarimm Ogrenci Projesi ve Sunumu

Kaynak: http://www.tasarim.itu.edu.tr/ambalaj-tasarimi.html
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Ambalaj malzemelerine ve iiretim yontemlerine hakim olmadan ambalaj
tasarimcilart etkin bir ambalaj tasarimi1 yapamazlar. Bunun i¢in ambalaj makineleri,
ambalaj teknolojisinin temelleri (Plastik iiretim yontemleri: sisirme, vakum, enjeksiyon
vb, kagit, karton, metal, ahsap iiretim yontemleri) ogretilmelidir. Etiket ve etiketleme,
yeni ambalaj malzemelerinin yan1 sira konvansiyonel malzemelerden metal, plastik,
kagit, karton, cam, ahsap vb. iizerinde durulmasi greken konular arasindadir. Agir
metaller, zararli atiklar vb. ambalajin atildiginda cevreye verecegi zararlari tanimak
acisindan iizerinde durulmasi gerekli konular1 olusturmaktadir. Ayrica ambalaj ve enerji
kullanimi, malzemenin minumumlagtirilmasi konular1 ¢ok fazla sayida iiretim yapilan bu
alanda biiylik tasarruflar saglamasi nedeniyle Onemli arastirma konularini olusturur

(Bayazit, 2005: 56).

Ambalaj tasarimi egitiminde tiiketici Ozellikleri hakkinda bilgilenmenin
ogretilmesi gereklidir. Tiiketicilerin ne tiir bir demografik yapiya sahip olduklari, yagsam
standartlart degisiklikleri ¢ok Onem tasimaktadir. Kisaca tiiketicilerin yaslari,
cinsiyetleri, meslekleri, yasam standartlari, nerede nasil yasadiklari, ne tiir iiriinleri talep
ettikleri tasarimcilarin bilmesi gereken 6nemli konulardir. Ambalajin kendisi reklamin
ve pazarlamanimn bir parcasi olarak rol oynar. Uriiniin kimligi ambalaji ile verilir.
Ambalajin iletisim ve grafik tasarimi reklam ve pazarlamada onemli bir role sahiptir.
Yasalar ve standartlar konusunda tasarimcilarin bilgilendirilmesi gereklidir. Gerek
tasarimlarin korunmasi, gerekse yapilacak tasarimlarin kullanici ihtiyaglarina uymast,
insan sagligina zarar vermemesi, malzemelerdeki zararli katkilar ve onlarin etkileri,
genel iiriin giivenligi konulari, gibi 6nemli problemlerden tasarimcilarin haberdar olmasi

gerekir (Bayazit, 2005: 56-57).

Ambalaj tasarimi egitimi, uygulamaya yonelik olarak ilgili sanayi kuruluslar
ve uzmanlarla birlikte c¢alismaya olanak veren projelerle siirdiiriilebilir. Farkli
disiplinlerden gelen uzmanlarin bu programda yer almasi uygun olacaktir. Boyle bir
program ancak disiplinlerarasi bir nitelik tagirsa bir anlam ifade edebilir. Bu kisilerin bir

arada calismalar birbirlerinden 6grenecekleri konular ¢cok énemli olup, egitime katkida
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bulunacaktir. Bu programin mezunlar1 ileride calisacaklar1 firmalarda stratejik bir rol
oynayacaklar ve firmalarin gereksinmelerine yanit verebilecekler ya da problemlerin
coziimiinde katkida bulunabileceklerdir. Firmalarda yenilik¢i ve yaratict yaklagimlarinin

yani sira, rekabet ortaminin gereklerine gore hareket etmeyi prensip edineceklerdir.

Ambalaj egitimini veren dis egitim kurumlar ile iletisim sonucunda onlarin
deneyimlerinden de yararlanilmalidir. Cesitli uzmanlar getirilerek atdlye calismalari
diizenlenebilir. Hatta program acildiktan sonra yabanci uzmanlarin bazi yariyillarda ders
vermeleri saglanarak egitici geng kadronun yetismesine katkida bulunulabilir. Ozellikle
gerekli atolye ve alt yapr olusturulmasinda ve program calismalart sirasinda bu
uzmanlarin goriisleri ¢cok yararli olacaktir. Ayrica en gelismis kuruluslara ziyaretler

diizenlenerek deneyimlerinden yararlanilabilir (Bayazit, 2005: 57).

Ambalaj atiklar1 ve geri doniisiimii ile ilgili konular da cagdas toplumumuzun
gereksinmeleri arasindadir. Bu konularda arastirma yapacak kisileri yetistirmek ambalaj
tasarimi egitiminin hedefleri arasindadir (Bayazit, 2005: 56). Diger taraftan endiistriyel
teknolojiler ve ¢evre ile ilgili konularla iliski kurdurma, ambalajin ¢evreye olan etkileri
konusunda bilgilendirme, profesyonel uzmanlar tarafindan tasarimcilart yetistirme boyle

bir ambalaj tasarimi egitiminin gorevleri arasinda yer alir

1.1.3.4. Ambalaj Tasarin ve Egitimine Hizmet Veren Dernek ve
Kuruluslar

Son yillarda iiretici ve tiiketicileri tesvik etmek, bilin¢ diizeyini ylikseltmek
amaciyla cesitli kuruluslar hizmet vermektedir. Bunlardan “Ambalaj Sanayicileri

Dernegi” (ASD) hizmet kalitesi ve aktiviteleriyle dikkat cekmektedir.

Tiirkiye'deki 6nemli ambalaj sanayicilerini biinyesinde bir araya getiren ASD
1992 yilinda 28 ambalaj iireticisi tarafindan kuruldu. Amaci kisaca:
- Tiirkiye ambalaj sanayiinin gelismesine katkida bulunmak,

- Sektore kimlik kazandirmak,
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- Ulusal ve uluslararasi platformlarda sektoriin temsil edilmesini saglamak,
- Uyeleri arasinda birlik beraberlik ve dayanismay: saglamak, giiclendirmek ve

daimi kilmak olarak tarif edilmektedir.

ASD'nin Temmuz 2008 itibari ile 190 kurulustan 195 tiyesi bulunmaktadir. Bu
tiyeler iiretilen ambalajin ana malzemesine gore gruplandirildiginda;

- Kagit: Torba, poset, kraft kagidinda torba, sargilik kagitlar vb.

- Karton: Kutu ve baski,

- Oluklu mukavva: Kutu,

- Cam: Sise, kavanoz ve diger benzeri cam egyalar,

- Metal: Konserve kutusu, aerosol kutulari, varil, kapak, aliiminyum kutu, levha
ve folyo,

- Fleksibil ambalajlar: OPP, BOPP ve Cast PP filmler, PVC, PE ve BOPET
film, bunlarin kagit ve aliminyum folyo ile laminasyonlari, metalize filmler, bunlarin
izerinde baski, bantlar, vb.,

- Aseptik dolum yapilan karton kutular,

- Etiketler: Tiim etiket {iriin gruplari,

- Sert plastik ambalajlar; plastik sise, kapak, IBC, varil, bidon, kap, damacana,
levha, kutu, vb.,

- Dokuma (6rme) torba ve cuvallar, "big bag"ler,

- Ahsap kutu, sandik ve paletler,

-Yardimc1 malzemeler; miirekkep, lak ve hammaddeler; rulo gobekleri,
cemberler, yastiklama {iriinleri,

-Ambalaj makineleri seklinde alt gruplar1 kapsamaktadir. Bu 6zelligi nedeniyle
ASD'nin ambalaj sektoriinde Tiirkiye'de mevcut her dalinda faaliyet gosteren iiyeleri

mevcuttur.

ASD, sektor icinde etkin caligmalar yapmaktadir. Kisaca ifade edilecek olursak

bunlar:
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Ambalaj Biilteni: iki ayda bir Tiirkge ve Ingilizce olarak yayinlanan dergi
yogun mesleki igerikli olup, ambalaj iireten ve ambalaj kullanan firmalarin iist diizey ve
ilgili teknik ve diger boliimlerinin yetkilileri ile ambalajla iligkili kamu kurum ve
kuruluglari, egitim ve akademik calisma yapan kisi ve kuruluslardan olusan yaklasik
3.000 kisiye dagitilmaktadir. Ceviriler yaninda yurticinden ve yurtdisindan edinilen
0zgiin yazilarin bulundugu dergi, belirli bir adres listesine gonderilmesinin yaninda yurt
icinde ve yurtdisindaki konumuz ile ilgili fuar ve benzeri ortamlarda da dagitilmaktadir.
Fuarlarin yogun oldugu sayilarin yaymlandigi donemlerde baski ve dagitim miktar
7.000 adede kadar ¢ikmaktadir. Ambalaj Biilteni Dergisinde sektorel haberler yaninda,
teknik konular, cevre konulari, mevzuat, tasarim ve pek ¢ok diger konu i¢ ve dis
kaynaklardan islenmektedir. ASD iiyeleri ile secilmis listelere iicretsiz gonderilmekte

olan dergiye dileyenler iicreti karsilifinda abone de olabilmektedirler.

Tiirkiye Ambalaj Sanayi Katalogu: CD bi¢ciminde yayinlanan bu veri bankasi
irili ufakli yaklasik 2.650 ambalaj iireticisinin internet bilgileri de dahil tiim iletisim
bilgileri ile iiriinlerini kapsamaktadir. Anahtar kelimelerle iiriin ve {iretici aramasi
yapilabilen CD'de ayrica off-line konumda yani internete bagl degil iken dahi tiyelerin
web sitelerini goriintilleme olanagi sunulmaktadir. Katalog bilgileri Tiirkiye'nin tiim
yorelerindeki Sanayi ve Ticaret Odalarindan alinan iiye listelerindeki ambalajla
ugrasanlar, Tiirkiye'de ambalaj ve ambalajla ilgili fuarlarin katilimcilari, ambalaj
sektoriinde faaliyet gosteren derneklerin iiyeleri, web sitesi ya da baska bir iliski nedeni
ile kendisini bildirenlerden, ya da bizim tesadiifi tespitlerimizden olugmaktadir. Bu
listeler 5-6 aylik periyotlarda telefon taramasi ile kontrol edilerek ya da yil i¢inde gelen
degisiklik bilgilerine gore revize edilmektedir. Mail order yontemiyle siparis ederek
edinmenin miimkiin oldugu bu katalog oOzellikle Yurtdisindaki Dis Ticaret

temsilciliklerine iicretsiz olarak gonderilmektedir.

Tiirkiye Ambalaj Sanayi Raporu: Son bes yildir, yilda bir kez c¢esitli
kaynaklardan Tiirkiye'deki Ambalaj Sektorii hakkinda bilgiler bir raporda

yaymlanmaktadir. Tiirkce ve Ingilizce olarak hazirlanmakta olan bu raporda
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Tiirkiye'deki ambalaj sektoriinde {iiretilen iiriinler hakkinda nitelik ve nicelik bilgileri,
bazi istatistikler, belli bagli iireticilerin isimleri yer almaktadir. Ilke olarak Ambalaj fuar
sirasinda agiklanan bu rapor ayrica yurtdisi ve yurtigi fuarlarda Ingilizce veya Tiirkce

olarak dagitilmaktadir.

Genel Bilgilendirme: Bilgi isteyen iiyeler icin yurt i¢i ve yurt dist kaynak
taramalar1 yapilarak edinilen bilgiler ve arastirma sonuglari Once aragtirmay isteyen
iyeye bilahare de diger iiyelere biilten araciligi ile aktarilmaktadir. Abonesi olunan Pira
International'in 700.000' askin ambalaj konusundaki belgenin bulundugu veri kaynagina
tiyeler dernek iizerinden erisebilmektedirler. Ayrica iiyelerin disinda dernege telefon,
elektronik posta ya da bagska bir yolla ulasanlardan gelen bilgi talepleri miimkiin olan en
kisa zamanda islenerek yanitlanmaktadir. Genellikle belli bir iiriiniin iireticisi sorulan bu
taleplere Ambalaj Sanayi katalogundan cekilen listelerle cevap verilmektedir. Uretici
sorgulamalarinin disinda ambalaj ile ilgili teknik ve piyasa bilgileri yaninda yiiriirliikteki
mevzuat uygulamalari, igerikli sorularda mevcut kaynaklardan yapilan calismalar ve
birikimlerle hizla yanitlanmaya gayret edilmektedir. Caligmalarda iiyelerden gelen
talepler oncelikle islenmekle birlikte iiye olmayan kisi ve kuruluslardan gelen talepler de
cevaplandiriimaktadir. Uyeleri ilgilendirecegi diisiiniilen bireysel calismalar daha sonra

tiyelerle de paylasilmaktadir. Bu hizmetlerden herhangi bir iicret talep edilmemektedir.

Staj / Stajyer Yerlestirme Organizasyonu: Mezuniyetleri sonras1 dogrudan
ambalaj sektoriinde ya da sektore destek veren kuruluslarda yer almasi kuvvetli olasilik
olan {iiniversite Ogrencilerinin liyelere ait isyerlerinde staj yaparak teorik bilgilerini
uygulama deneyimleri ile pekistirmelerine yardimci olmaya calisilmaktadir. Staj yapmak
isteyen o6grencilerle egitim aldiklar1 kurumun ilgili birimi ile stajyer kabul edebilecek

tiyeler arasinda bir koprii kurarak etkin bir yerlestirmeye aracilik yapilmaktadir.

Uluslararasi1 Ambalaj Fuari: Ambalaj Sanayicileri Dernegi - TUYAP
isbirliginde her yil gerceklestirilen Istanbul Ambalaj Endiistrisi Fuar1 énem verilen

etkinliklerden birisidir.



143

Fuar ilk yapildig1 yildan bu yana yaklasik 20 kat biiylime kat etmistir. Fuara
katilan firma sayisinin artmasi beraberinde sergileme alaninin da genislemesine neden
olurken; fuarin niteliklerinin de olumlu yonde gelismeler gosterdigi gozlenmektedir.
Avrupa genelinde biiytiklik siralamasinda dordiincii  sirayi, Avrupa'da her yil
diizenlenen fuarlar arasinda ise en On siray1 alan fuar Tiirkiye Ambalaj Endiistrisinin en
giincel ve kapsamli durumunu yansitan ana platformdur. Sektoriin sergilendigi Fuarin
eristigi bu biiyiiklik boyutlarinin yaninda kiiresel piyasalarda taninmighiginin da ayni
Olciilerde  siirdiiriilebilir bicimde gelistirilmesi  konularinda caligmalar devam
etmektedir. Fuara katilan Ambalaj Sanayicileri Dernegi liyelerine 0zel indirimli fiyat

uygulanmaktadir.

Sektoriin Kurumsal Kimliginin Olusturulmasi: Yurtdisinda ve yurt igcinde
cesitli ortamlarda cesitli konferanslar, paneller ya da fuarlara katilarak ya da dogrudan
bunlar1 diizenleyerek Tiirkiye Ambalaj Sektorii hakkinda genel bilgilendirmeler
yapilmaktadir. Yurtdisi calismalarda ana tema Tiirkiye Ambalaj Sanayinin nitelik ve
nicelik acgisindan yeterlilikleri dile getirilerek kiiresel piyasalarda olumlu imajinin
olusturulmasi ve gelistirilmesi yoniinde olurken; yurt icinde Diinya ortalamalarina gore
cok diisiik olan ambalajli iiriine olan ilginin artmasi, gida dist iiriinlerin ambalajlarinin

yaninda ozellikle gida tirtinlerinde ambalajin kaginilmaz 6nemi islenmektedir.

Ambalaj E-learning Programm: Ambalaj ihtisas egitimi agiinin
kapanmasinda yardimci olmak amaci ile Ingiltere Ambalaj Enstitiisii (IoP UK) ile
isbirligi icinde bir egitim programi mevcuttur. Halen Ingilizce dilinde verilen internet
tabanli bu programin 120 saatlik diploma ve 60 saatlik sertifika modiilleri vardir.
Ingiltere'deki web sitesinden yaymlanan programa yapilan anlasma uyarinca ASD
aracihgl ile kaydolan Tiirk ogrencilere cok ozel; Ingiltere'dekinin yaklasik % 60'1
oraninda fiyatlarla katilabilinmektedir. Bu yasam boyu egitim tiiriindeki egitim
programini tamamlayabilen e-6grenciler ambalaj iireten ya da kullanan endiistrilerde
daha yukar seviyelerdeki, ya da dagitim zincirlerinin i¢indeki bir sirketin ambalajla

ilgili sorumluluk iistlenebilecekleri bir pozisyonun teknik yonlerine hazirlanmaktadirlar.



144

Egitimin basar1 ile tamamlanmasi, dileyenler i¢in Loughborough ve Brunel
Universitelerinde Ambalaj Teknolojisi dalinda Msc derecesi programlarina katilabilme
olanagi saglamaktadir. Internetin sanal ortaminda siirdiiriilecek egitimin diploma sinavi
akredite uzmanlar gozetiminde Tiirkiye'de yapilacaktir. Programin Tiirkce siiriimii i¢in
caligmalar siirdiiriilmektedir. 600 sayfaya yaklagsan egitim kitabinin genel cevirisi

tamamlanmis olup halen web sitesinin ¢evirisine devam edilmektedir.

Universite-Sanayi isbirlikleri: Tiirkiye'de ambalaj dalinda egitim veren,
akademik calismalar yapan lniversitelerle isbirligi gelistirilmektedir. Tiirkiye'de bu
sahada yapilan caligmalar hakkinda yapilan aragtirmalarda 39 {iiniversitenin 11 farklh
boliimiinde 42 farkli ders verildigini belirlenmistir. Universitelerin ambalaj konusunda
gereksinebilecekleri bilgileri kendileri ile paylagilmaktadir. Zaman zaman konferanslar,
paneller, calistaylar ve isletme gezileri ile katkida bulunmaya calisiimaktadir.
Gectigimiz donemde daha cok yerel olarak siirdiiriilen bu caligmalarin giderek daha

yaygin bir cografyaya genisletilmesi planlanmaktadir.

Mesleki Seminerler: Oncelikle iiyelerin mesleki bilgi ve yeterliliklerini
artirmak ve gelistirmek amaci ile cesitli konularda seminerler diizenlenmektedir. Bu
seminerleri genel Ambalaj Sanayi binasinda mevcut salonda ya da katilimci sayisina

bagh olarak dis mekanlarda diizenlemektedir.

Ambalaj Literatiirii Kiitiiphanesi: Ambalaj ile ilgili konularda kaynak
olusturmak amactyla bir ihtisas kiitiiphanesi olugturmaktadir. Yaklasik 3 yildir siiren bu
calisma sonucunda mesleki ve ekonomik icerikli yaklasik 900 kitap, 10001 askin firma
katalog/brosiirii, 400'e yakin tanmitim CD'si, 200'e yakin makale ve 2000'e yakin dergi
birikmistir. Bunlarin iistiine her ay, 100'e yakin siirekli ve siirekli olmayan yayin
eklenmektedir. Ambalaj Literatiirii Kiitiiphanesi ambalaj dalinda arastirma veya mesleki

caligma yapacak herkese mesai saatleri dahilinde iicretsiz olarak agiktir.
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Kamu ile iliskiler: Sanayinin, AB mevzuatia paralel uygulamaya giren uyum
caligmalart icinde olabildigince kisa siirede ve etkin olarak bilgilendirilebilmesi i¢in
Bakanliklarca diizenlenen programlarda yer alinmaktadir. Bu programlardan edinilen
bilgileri tiyelerimizle paylasilmakta, liyelerden gelen yasal siirecler ve uygulamalar ile

ilgili talepler ilgili merciler nezdinde ¢oziimlenmeye ¢alisilmaktadir.

Uluslararas: Iligkiler: Gerek sektoriin kurumsal kimliginin olusturularak
gelistirilmesi calismalart kapsaminda, gerekse kiiresel olgeklerdeki gelisen konularda
edilgen degil etkin olabilmek amaciyla dernege ve misyona uygun uluslararasi

kuruluslara iiye olunmaktadir.

WPO - World Packaging Organization (Diinya Ambalaj Orgiitii)

IAPRI - International Association of Packaging Research Institutes (Uluslararasi
Ambalaj Arastirmalar1 Enstitiileri Birligi)

EPI - European Packaging Institute (Avrupa Ambalaj Enstitiisii) Dogu Avrupa
tilkelerince siirdiiriiliiyor,

EPIC - European Packaging Institutes Consortium (Avrupa Ambalaj Enstitiileri
Konsorsiyumu)

ICPP - International Confederation of Plastic Packaging Manufacturers (Uluslararasi
Plastik Ambalaj Ureticileri Konfederasyonu) kuruluslarinda aktif iiyeligini siirdiiren
ASD, ambalaj sektorii ile miisterek ¢alisma alanlari olan diger tiim ulusal ve uluslararasi

dernek ve kuruluglarla da ortak ¢alismalara imza atmaktadir.

ASD - Web Sitesi: 2001 yilindan bu yana faaliyette olan web site adresi
www.ambalaj.org.tr dir. Web sayfasi iizerinden iiyelerin tanitimi uluslararasi diizeyde

saglanmaktadir. Isteyen iiyelere e-posta adresi ve web tanitimi1 imkan1 sunulmaktadar.

Ambalaj Tasarim Ulusal Ogrenci Yarismasi : ASD ve TUYAP isbirliginde
Ambalaj Tasarimi Ulusal Ogrenci Yarismasi yapilmaktadir. Her sene tekrarlanarak para

odiilii verilen bu ulusal yarisma ile tasarim egitimi alan Tiirk Ogrencilerin ambalaj
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tasarimi alaninda proje gelistirmelerinin tesvik edilmesi, tasarimcilar ve tasarimci
adaylar arasinda ambalaj sektoriine ilginin arttirilmasi, endiistri ile tasarimcilar arasinda
bir arayiiziin temelinin olusturulmasi, liniversite-sanayi isbirligi, tam zamanh istithdam,
hatta donanim bagislar;, arastirma fonu saglanmasi ve deneyim paylasimi ile
sonuclanacak programlarin gelistirilmesine duyarhiliklarinin arttirtlmasi

amaclanmaktadir.

Nihai hedef olarak da iilkemizde iiretilen ticari mallarin, yurt ici ve yurt digi
piyasalarda yer edinmesine; 6zgiin ve dogru ambalaj uygulamalar ile saglanacak katma
deger ile de rekabet giicii kazanmasina katkida bulunacak bir ambalaj endiistrisinin

gelismesi Ongoriilmektedir.

Sekil -1.29. ﬂgﬁnc_ﬁ Ambalaj Tasarim Ulusal Ogrenci Yarismasi
Ikincilik Odiilii alan tasarim.

Proje: Kasik Salca Ambalaji
_ Bireysel katilm: Ufuk Ertem
Marmara Universitesi, Endiistri Uriinleri Tasarim Boliimii

Kaynak: http://www.tasarimgazetesi.com/haber/11187



Sekil -1.30. Dordiincii Ambalaj Tasarmu Ulusal Ogrenci Yarismasi
Birincilik Odiilii alan tasarim.

Yeni Bir igicek Deneyimi
Ambalaj Tasarum Ulusal Ogrenci Yarismasi 2008 NKH 10208

Talya Parti Seti

-4 ayn likor esidi
(vigne, Nane, Kayis1, Muz)

-8 adet 50 grhk siitlii gikolata
-4 Adet kadeh

-4lii gikolata kadeh kahb1

Partilerinde farkli deneyimler

arayanlarin paketi olan bu paket ile

gikolatadan kendi kadehinizi yapabilir,
farkh gesit likdrlerle gesitli kokteyller

deniyebilirsiniz.

Paylagmay, beraberligi ve
yaraticih@ bir paket igine yerlestirdik.

“Likor dizinda herseyi ben yaptim”
diyebiliceginiz bu set ile beraber
ister cam kadehlerde isterseniz
hazirladhfimz gikolata kadehlerinde

sunun.

“Birde benim karzimim1 dene”
deme firsaty ile ister likariiniizii tek
basina isterseniz diger likdrlerle
kanstinp sunun.

Silikon kapag tutup gekerek
iikla grkarabilir ve ken de
yerine yerlestirmek yeterlidir.

D&kiim agizimn késeli formu sayesinde

kapak direk kégeye oturacaktir. Aym

da bu agiz doldi isleminin sorunsuz
goziilmesini saglar. Tutma kismimin buzlu cam olmas
kavramay: artinir.

Proje: Talya Likor Sisesi ve Parti Seti
Grup Katilmi: Neil Kaan Hirst, Siikkran Maden
Marmara Universitesi, Endiistri Uriinleri Tasarim Boliimii - Grafik Boliimii

Kaynak: http://www.fikironline.com/?p=71
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Student World Star: Ambalaj Tasarimi Uluslararas1 Ogrenci Yarigmasi Ulusal

kapsamaktadir.

Ambalaj Sektoriinii Etkileyen Unsurlar:

Sektoriin gelisimini etkileyen unsurlar ii¢ ana baslikta toplanabilir:

yarismaya benzer amaglarla WPO tarafindan diizenlenen bu yarismanin 2006 ve 2007
yillart i¢in organizasyonu ASD’ye verilmistir. Tiiyap ile isbirligi icinde ger¢eklesen bu

organizasyon Tiirk ve Yabanci iiyelerden olusan se¢ici kurul ¢alismalari ile 6diil torenini
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a) Yasal Cerceve
Ambalaj sektoriinii bugiin icin 3 ana yasal diizenleme ilgilendirmektedir.

Burada kisaca deginecegimiz konular ayr1 baslik olarak islenecektir.

Bunlar basta kisaca Gida Yasasi olarak tarif edilen:
1- Gida ve Gida ile Temas Eden Maddelerin Uretiminde faaliyet gosteren
igyerleri ile ilgili diizenleyici kararlar olmak iizere hijyen ve toksikolojiye yonelik yasal

diizenlemeler,

2- Ambalaj Atiklarinin Yo6netimi ile ilgili yasal diizenlemeler,

3- Hazir ambalajli mamullerin bicimsel nitelikleri basta olmak iizere tiiketicinin

korunmasina yonelik yasal diizenlemeler.

Heniiz yasal diizenlemeler arasina girmemekle beraber iiretim siireclerinde
giderek artan kimyasal madde kullanimlar1 nedeniyle REACH (Registration, Evaluation
and Authorization of) konusunda AB nezdinde ¢alismalar giderek sekillenmektedir. Bu

alanin da yasal giindem de onemli bir yer tutmasi beklenmektedir.

b) Ekonomik Cevre

Dagiim kanallarinda saticisiz satisa yonelik satis yontemlerinin gelismesi ve
yayginlasmasi. Bu baglamda siiper/hiper market zincirlerinin sayica ve cografi konum
olarak yayginlagmasi ile daha fazla sayida ve genel amaca uygun ambalajli iiriine talep
olmaktadir. Halen gelismis iilkelerdekinin tam tersine Tiirkiye’de perakende ticaretin

ancak V4 i marketler aracilig1 gerceklesmektedir.

Yeni satis ve teslimat yontemleri 6zellikle katalogla satis ve kurye ile teslimat
yontemlerinde gelismeler ambalaj ve ambalajli {riin talebini artiy yOniinde

etkilemektedir.
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Yeni iirtinler geliserek iilkemizde iiretilmeye basladik¢a ve yeni ambalaj talebi
de olugmaktadir. Bu kapsamda 6zellikle gida sektoriinde islenmis gida ¢esidinin artmasi
yeni talep dogurmaktadir. Hatta ambalajin travmalara kars1 koruyucu ve dolayisiyla
cliriimeyi geciktirici etkisi nedeni ile taze sebze ve meyvelerde da ambalaj kullanimi

dikkat cekmektedir.

Yeni malzeme ve iiretim teknolojilerinin piyasa girmesi sektdre bir yandan
nitelik olarak degisim getirirken diger yandan da olusacak yeni hasilalarla hacim olarak

da genislemeye yol acacaktir.

¢) Sosyal Cevre
Demografik degisimlerin ve degisik segmentlerin giderek daha fazla farkina
vartlmas1 sonucu farkli demografik 6zellikteki alic1 gruplarina uygun ambalaj talebi

olusmaktadir.

Yasam kalitesinde artis, teknolojik gelismeler sonucu yeni iiriinler ve bunlarin
elde edilebilmesi icin daha yiiksek gelir edebilmek amaciyla daha fazla ¢alisma zamamn
kullanilmasi, bunlarin sonucunda ise daha az yemek ve diger hazir iiriin ihtiyac1 bir
yandan daha fazla ambalajli iiriin talebi olustururken, diger yandan da giderek
yayginlasan “hareket halinde yasam bi¢imine” uygun daha yiiksek teknolojili ambalajlar

gerektirmektedir.

Hane halk:i sayisinda ve yapisinda degisiklikler daha kiiciik hane halklar1 ve
calisan kadin sayisinin artmas: islenmis ve hazir gida talebi ile bunlara uygun yeni

ambalaj taleplerini hareketlendirmektedir.

Tiirkiye Ambalaj Sektoriinde Orgiitlenme:
Ambalaj Sanayicileri Dernegince yapilan c¢alismalar sonucunda meslek
kategorileri acgisindan c¢ok cesitlilik gosteren ambalaj sektorii dikey orgiitlenmesini

tamamlamis goriinmektedir.
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A. Ambalaj sektoriinde faaliyet gosteren Goniillii Sivil Toplum orgiitleri
soyle siralanabilmektedir:
ASD - Ambalaj Sanayicileri Dernegi

Web Adresi : www.ambalaj.org.tr

AMD - Ambalaj Makinecileri Dernegi

Web Adresi : www.amd.org.tr

ESD- Etiket Sanayicileri Dernegi

Web Adresi : www.esd.org.tr

FASD - Fleksibil Ambalaj Sanayicileri Dernegi

Web Adresi : www.fasd.org.tr

ISOMDER - Istanbul Oluklu Mukavva Ureticileri Dernegi

Web Adresi : www.isomder.org

KASAD - Karton Ambalaj Ureticileri Dernegi

Web Adresi : www.kasad.org

OMUD - Oluklu Mukavva Uretcileri Dernegi

Web Adresi : www.omud.org.tr

SEPA - Sert Plastik Ambalaj Sanayicileri Dernegi

Web Adresi : www.sepa.org.tr

TASIAD - Teneke Ambalaj Sanayicileri ve isadamlar1 Dernegi

Web Adresi: www.tenekeambalaj.org.tr

TURKFIBKA - Biiyiik Torba Ureticileri Dernegi (Pasif)
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B. Kendi ana sektorleri olmakla beraber ambalaj konusunda da onemli
calisma yapan ilgili dernekler:
ASAD- Aerosol Sanayicileri Dernegi

Web Adresi : www.aerosolturk.org

BASEV — Basim Sanayi Egitim Vakfi www.basev.org.tr

Web Adresi : www.basev.org.tr

CAMSIAD — Cam Geri Déniisiim ve Is Adamlar1 Dernegi

CEVKO - Cevre Koruma ve Ambalaj Atiklar1 Degerlendirme Vakfi

Web Adresi : www.cevko.org.tr

EGEPLASDER - Ege Plastik Sanayicileri Dayanigsma Dernegi

Web Adresi : www.egeplasder.org.tr

KMO- Kimya Miihendisleri Odas1 Ege Bolge Subesi

Web Adresi : www.kmo.org.tr/ege/

PAGEV - Plastik Arastirma ve Gelistirme ve Egitim Vakf1

Web Adresi : www.pagev.org.tr

PAGDER - Plastik Sanayicileri Dernegi

Web Adresi : www.pagev.org.tr/pagder/main.asp

PUD - Polistren Ureticileri Dernegi

Web Adresi : www.pud.org.tr

TALSAD - Tiirkiye Aluminyum Sanayicileri Dernegi

Web Adresi : www.talsad.org.tr/
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C. Yasa ile kurulmus orgiitlenmeler:

Orta Anadolu Ihracatg1 Birlikleri iginde Makine Sektorii (OA Makine ve
Aksamlan ihracat¢ilar1 Birligi) gurubu icinde ambalaj makinecileri etkin c¢alisma
yapmaktadirlar.

Web Adresi : www.makinebirlik.com

IIB- Istanbul Ihracatgilar Birligi icinde — Orman Uriinleri Alt grubu iginde de
kagit ve Karton Ambalaj caligmalar1 yapilmaktadir. Ambalaja iliskin onemli bir proje
Tiirk ambalaj sektoriiniin Rusya Federasyonunda tanittmi projesidir.

Web Adresi : www.turkishpackology.com

D. Dikey orgiitlenme — Ust Kuruluslar:

2006 yilindan itibaren orgiitlenmeler dikey olarak iki yonde gerceklesmistir.
Birincisi, TOBB biinyesinde bir meslek grubu olarak goriinmemesine karsin TOBB
nezdinde Ambalaj Sektor Meclisi kurulmus ve diizenli yapilan toplantilarla ambalaj
sektoriiniin  konular1 hakkinda ¢oztimler iiretilmektedir. TOBB Ambalaj Sektor
Meclisinin 6nemli sayidaki iiyesi yukarida adi gecen Goniilli STK larda iiye Ambalaj

Sanayi kuruluslarinin temsilcilerinden olusmaktadir.

ASD, AMD, ESD, FASD, KASAD, OMUD, SEPA, TASIAD dernekleri
tarafindan 2006 yilinda Ambalaj Dernekleri Federasyonunu kurarak Mayis 2007 den bu
yana aktif calismalara baglamislardir. ADF- Ambalaj Dernekleri Federasyonu Yonetim
Kurulunda her alt sektor dernegi baskan diizeyinde kendi sektoriinii temsil etmektedir.
ADF dikey orgiitlenmesini tamamlayarak TURKONFED’e katilmis ve bir YOnetim
Kurulu iiyeligi edinmistir. Bu sayede Ambalaj sektorii bir yanda TOBB biinyesinde bir
sektor meclisine sahip olurken, diger yandan da Goniillii Sivil Toplum Orgiitlenmesinde
Tiirkiye’de Dernekler yasasinin  6ngordiigii en iist diizeyde temsil edilebilen
orgiitlenmeye sahip bir sektor haline gelmistir.

Web Adresi : www.turkonfed.org
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E. Uluslararasi orgiitlenmeler:
Bilgi edinmede ve miikerrer ¢alismalar azaltarak kaynak tasarrufuna yardimci

olan uluslar aras1 ¢alismalar oldukca sinirhdir.

OMUD FEFCO European Federation of Corrugated Board Manufacturers

Web Adresi : www.fefco.org

RESY Organisation fiir Wertstoffentsorgung GmbH
Web Adresi : www.resy.de

KASAD ECMA (European Carton Makers Association )
Web Adresi : www.ecma.org

ESD FINAT Féderation Internationale des fabricants et
transformateurs d'Adhésifs et Thermocollants

Web Adresi : www.finat.com

PAGEV ve PAGDER EuPC European Plastic Convertors

Web Adresi : www.plasticsconverters.eu

Avrupa kapsamh uluslararasi orgiitlere iiye iken ASD’ nin iiyesi oldugu
orgiitler:
WPO- World Packaging Organization Diinya Ambalaj Orgiitii

Web Adresi : www.worldpackaging.org

IAPRI International Association of Packaging Research Institues

Web Adresi : www.iapriweb.org

ICPP International Confederation of Plastic Packaging Manufacturers

Web Adresi : www.icpp.org
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1.2. Arastirmanin Amaci

1.2.1. Amaclar

Giintimiizde gida sanayiinde artan iiretim ve iiriin gruplarindaki cesitlilik
tilketicinin tercih yapmasini 6nemli l¢iide etkilemektedir. Market raflarinda duran ayni
tirde ancak farkli markalarda sayisiz iiriin arasindan se¢im yapan tiiketicileri, kendi
triinlerine yonlendirmeye calisan firmalar1 birbiriyle rekabet haline getirmistir. Bu
rekabet ortaminda Uriin kalitesinin yaninda, iiriiniin tamtimina yiiksek biitce ayiran

firmalar her zaman kazanc¢h ¢ikmaktadir.

Uriinlerin ilk ve en onemli tanitim araci ambalajdir. Farkli dilleri konusan
insanlar arasinda ortak bir iletisim dili kurmak acisindan cok onemli bir islevi olan
ambalaj tasarimi, iletisim medyalarina paralel olarak, her gecen giin daha biiyiik oranda
insan yasaminda yer almaya baglamis, giliniimiizde ise diinyayr saran iletisim ag1
ortaminda cagdas diinyanin vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir. Mevcut veya
piyasaya siiriilmeye hazirlanan binlerce iiriiniin paketlenmesinde bir uzmanlik haline
gelen grafik sanat1 tiirlerinden biri olan ambalaj, reklam sektoriinde 6nemli bir stratejiye

sahiptir.

Bir siipermarkete veya hipermarkete girildiginde goz goze gelinen binlerce
riin; firma ve Uriin kisiliginin kazandirilmaya calisildigi, grafik tasarim ilkelerine
uygun, kisa algilama siireci i¢inde tiiketiciyi kendine ¢ekip iiriinii aldirtmaya yonlendiren
estetik unsurlar géz Oniinde bulundurularak hazirlanmis ¢ok cesitli malzemeler icinde
piyasaya sunulmaktadir. Uriiniin ambalaji, tiiketiciyi psikolojik olarak iiriinii almaya
motive etmekte, bu da satis1 son derece etkilemektedir. Ambalaj malzemesinin se¢imine
ve grafik tasarimina ¢ok onem veren, {iriiniin kalitesi i¢in masraftan kaginmayan firmalar

en biiytik payr almaktadir.
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Ambalaj tasarimi grafik tasarimcinin giinlerini, aylarin1 alan bir calisma
siirecini gerektiren ve profesyonelce yaklagilma zorunlulugu tasiyan bir tasarim tiiriidiir.
Ambalajin  grafik  tasarmi, c¢agmn  dilini  kavramig  grafik  tasarimcinin
sorumlulugundadir. Hem iletisimi, hem de estetik kaliteyi en iist diizeye ¢ikarmak,
triinleri kaliteli ambalajlarla tiiketiciye sunmak, tasarimda mesajin dogru ve etkili
olabilmesi i¢in tasarim 68e ve ilkelerini bilingli bir sekilde uygulamak boylece iy1 bir

tasarimc1 olmak hi¢ kuskusuz iyi bir tasarim egitimi almay1 gerektirir.

Bu saptamadan hareketle arastirmanin birinci amaci; ambalajin iiriiniin ilk ve en
onemli reklam araci oldugunu, aragtirmanin ikinci amaci ise; tasarim egitiminin basarili

bir ambalaj tasarimi olugturmadaki onemini ve gerekliligini aragtirmaktir.

1.2.2. Onem

Yasam siirekli iletisimde bulunmayi gerektirmektedir. Grafik iletisim de
bunlardan biridir ve baslica amaci bir mesajin agik, ekonomik ve estetik bir yolla
iletilmesidir. Ekonomik olmasi, miimkiin olan en az sayida gorsel imgenin, miimkiin
olan en yiiksek sayida bilgiyi aktarabilmesi demektir. Bu ayn1 zamanda iletisimin de
temel kurallarindan biridir. Bir iirlinlin ambalaj tasariminda genel olarak bazi temel
ogeler goz Oniinde bulundurulur. Bunlar kullanilan malzeme ya da malzemelerin
olanaklari, bu malzemelerin amaclanan isleve uyarlanmasinda kullanilan teknikler,
parcalarin biitiin icinde yan yana gelis bicimi, bir baska deyisle yapisi ve iriiniin onu
izleyecek ya da kullanacak olanlar iizerindeki olasi etkisi, yani tasarimin amaglar1 ve

iiriiniin islevidir.

Mevcut pazar ortaminda birbirine benzeyen ve birbiriyle yarisabilecek cok
sayida {iriin, hizmet, marka ve cok fazla pazarlama karmasas1 vardir. Bu karmasik ve
giriiltiili  pazar ortaminda tiiketici, kendisini hedef alan binlerce mesaj ile

bunalmaktadir. Reklamcilar tarafindan etkin bir yaratici strateji iizerine yapilandirilmis
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grafik tasarimcilarin yaratici ¢alismalar1 disinda, bu karmasik ortamda basarili olmak ve

hedeflenen tiiketiciye arzulanan mesajlar1 ulastirabilmek oldukca zordur.

Bir ambalaj tasarim problemini ¢6zmek ve reklam stratejisini belirlemek i¢in
yapilacak ilk is problemi tanimlamaktir. Tasarimda yer alan mesaj kimleri hedeflemekte,
ne soylenecek, mesaj nasil iletilecek vb. kisaca tasarimin amaci nedir? Uriiniin
belirlenen hedef kitlesinin biiyiikliigli, hangi yas grubu ve cinsiyete seslenildigi, bu
kitlenin nerede oldugu, bolgesel mi, ulusal m1 yoksa uluslararas: bir kitle mi, hedef
kitlenin ortak ozellikleri var m1? Iletilecek mesajin ne olacagi, hedef kitlenin 6zellikleri
ve biiyiikliigiine, mesajin icerigi konusunda alinacak kararlarda yardimci olur. Mesaji
iletmede secilecek yontem, malzeme ve teknik, gereksinimlere en iyi ve en mantikli

yanit1 vermelidir.

Bu arasgtirma, oncelikle iletisim siirecini gozden ge¢irmek reklam c¢abalarini
etkili kilabilmek i¢in yogun ileti yigin1 altindaki hedef kitlenin durumunu ortaya koymak
acisindan 6nemlidir. Ayrica ambalaj tasarimcilarina, grafik sanatlar veya tasarim egitimi
alan oOgrencilere ve yardimci grafiker olarak calisan bireylere kaynak olacagi

diistiniilmektedir.

1.3. Problem Ciimlesi

Ambalajin reklam iliskisi ve tasarim egitimindeki yeri nedir?

1.4. Alt Problemler

1- Ambalajin amaci ve islevi nedir?

2- Ambalaj ve reklam arasindaki iliski nedir?

3- Ambalaj-reklam iliskisinde gorsel tasarim 6geleri ve ilkeleri nedir?
4- Ambalaj tasariminda rengin etkisi nedir?

5- Ambalaj tasariminda illiistrasyonun etkisi nedir?
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6- Ambalaj tasariminda tipografinin etkisi nedir?
7- Ambalaj tasariminda marka ve imajin tiikketim toplumu iizerinde etkisi nedir?

8- Ambalaj tasariminda tasarim egitiminin etkisi nedir?

1.5. Sayiltilar

1. Secilen aragtirma yontemi, bu arastirmanin amacina, konusuna ve problemin
coziimlenmesine uygundur.
2. Kurumlardan ve cesitli kaynaklardan elde edilen verilerin dogru oldugu

kabul edilmistir.

1.6. Smirhiklar

Ulker ve Eti firmalarinin Bolge Sorumlularindan alinan veriler dogrultusunda;
2010 yilinda en cok tiiketilen “Kare Cikolata” serisi Ulker markas1 olmus, bunu Eti
markasi takip etmistir. “Eti Bitter Cikolata Keyfi” firmanin hedefledigi satis oranlarini
yiikseltmek amaciyla, bitter serisini 2011 yili basinda “Eti Karam” kimligi ile piyasaya
stirmiistiir. Arastirma Ulker ve Eti markalar1 Kare Cikolata Serileri’nin 14 ambalaj; tiir,
fonksiyon, grafik tasarim 6geleri ve ilkeleri, renk, illiistrasyon, tipografi, simge, sembol,

isaret, uyarilar ve reklam etkisi baglaminda incelenmesiyle simirlandirilmistir.
1.7. Tammmlar
Ambalaj: Uriinleri dis etkilerden koruyan, onlar1 bir arada tutarak; tasima,
depolama, dagitim, tanitim ve pazarlama islemlerini kolaylastiran, metal, kagit, karton,

cam, plastik, vb. malzemelerden yapilmis dis ortiilerdir (Pektas, 1993: 24).

Reklam: “Reklam, bir isin, bir malin veya hizmetin para karsilifinda, genel

yayin araglarinda, tarif edilerek genis halk kitlelerine duyurulmasidir” (Unsal, 1984: 9).
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“1964 yilinda Amerikan Pazarlama Birligi (American Marketing Association)
reklami, “reklam veren tarafindan bir iiriiniin, hizmetin veya fikrin, bedeli ddenerek,

kisisel olmayan yollarla sunumu” olarak tantmlamistir” (Se¢im, 1992: 2).

Reklamcilik: Biitiin ekonomik sistemlerde c¢esitli mal ve hizmetleri tanitan,
nereden, nasil, ne fiyata temin edecegi ve nasil kullanacagim tarif ederek tiiketiciye
parasint en iyi sekilde degerlendirme yolunu gosteren bir arag; aymi zamanda da is
adamlarina hak ettikleri pazar1 bulmalarin saglayarak islerini verimlendirmek, sermaye
ve cabalarini degerlendirmek ve yeni yatirimlara tesvik etmekte en biiyiik destektir

(Unsal, 1984: 9).

Egitim: Egitim; “Bireylere bilgi ve beceri kazandirmanin 6tesinde, toplumun
yasamasini ve kalkinmasini devam ettirebilecek oOlciide ve nitelikte deger iiretmek,
mevcut degerlerin dagilmasini  Onlemek, yeni ve eski degerleri bagdastirmak

sorumlulugunu tasimak-tadir” (Varis, 1991).

Sanat Egitimi: Yaraticiligin 6n planda tutuldugu, elestirel diisiinmenin
gelistirildigi, her 6grencinin kisisel gelisimi ve egilimleri paralelinde yonlendirilmeye

calisildigy, giivenilir bir egitim ¢esididir (Sanat Egitimi, 2009).

Ogrenme: “Ogrenme, temelde igsel bir siire¢ olup, yasant: iiriinii ve az cok

kalic1 davranis degisikligidir” (Demirel, 2005).

Ogrenme, bireyin bir yasant1 ya da ¢evreyle etkilesimi sonucunda olgunlasma
durumlarina gore bilis, duyus ya da davranis diizeyinde degisiklik olugmasi siirecidir.
Diger bir anlatimla, deneyimi bilgi beceri ya da tutuma doniistiirme siireci olarak

belirtilebilir.

Insan1 toplumsal bir varlik yapan ve onu diger canlilardan ayiran en &nemli

ozelliklerden biri 68renme yetenegine sahip olmasidir. Dogdugu an bilingli hicbir
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davranig gostermeyen insanoglu, yasami icin gerekli olan tiim davranislari cevre etkisi

ve dogustan sahip oldugu giiclerin yardimiyla 6grenir.

Ogretme: Ogretme genel olarak Ggrenmenin kolaylastirilmasi, dgrenmeye
rehberlik edilmesi ve Ogrenene Ogrenmeyi gerceklestirmesinde yardimcr olunmasi
siirecidir. Ogretme, okul i¢inde ve disinda gerceklesebilir. Onemli olan herhangi bir yer
ve zamanda Ogrenen, Ogreten ve Ogrenilen adi verilen lic Ogenin etkilesimde

bulunmasidir (A¢ikgoz, 2003).

Uriin Etiketi: Gida maddesini tanitici her tiirlii yazili veya basili bilgi, marka,
damga ve isaretleri iceren ve gida ile birlikte sunulan veya ambalajinda basili bulunan

tanitim bilgileridir.

Nihai Tiiketici: Giday1 herhangi bir ticari amacla kullanmayan en son gida

maddesi tiiketicisi.

Risk: Gida maddesinde sagliga zararl olabilecek siddetteki muhtemel tehlike.

Kalite: Gida maddelerinin mevzuatla belirlenmis kriterlere uygunlugunu tayin
eden ozelliklerinin toplama.
Kalite Kontrolii: Tiiketime arz edilen gida maddelerinin mevzuata

uygunlugunun tespiti.

Sertifikasyon: Bakanlik¢a veya Bakanlik¢a yetkilendirilen kamu ve/veya 6zel

kuruluslar tarafindan gida, kalite ve kontrol sistemlerinin belgelenmesi.

Gida Giivenligi : Gidalarda olabilecek fiziksel, kimyasal, biyolojik ve her tiirlii

zararlarin bertaraf edilmesi i¢in alinan tedbirler biitiinii.
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Gida Kontrolorii / Gida Denetcisi: Gida kontrol ve gida denetim is ve
islemlerini yerine getirmek iizere ilgili konuda asgari lisans diizeyinde egitim almis

Bakanlik tarafindan egitim verilerek yetkilendirilmis olan kisiler.

Gida Kodeksi: Gida maddelerinin asgari kalite ve hijyen kriterleri, pestisit ve
veteriner ila¢ kalintilar1, katki1 maddeleri, gidaya bulasan zararli maddeler, numune alma,
ambalajlama, etiketleme, nakliye, depolama esaslar1 ve analiz metotlarini ihtiva eden
Tiirk Gida Kodeksi, Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu marifetince hazirlanir, Bakanlik¢a

yayimlanir ve denetlenir.

Tiirk Gida Mevzuati: Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan madde ve
malzemeleri; 6zellikle gida giivenligini diizenleyen, gida maddeleri ve gida ile temasta
bulunan madde ve malzemelerin iiretimi, islenmesi, dagitimi ve satis1 ile her asamay1

kapsayan tiim mevzuati.

Tescil: Calisma izni ve gida sicili ile iiretim izninin verilmesi islemi.

1.8. Kisaltmalar

TSE: Tiirk Standartlar1 Enstitiisii

ISO: International Organization for Standardization. (Uluslararas1 Standartlar
Teskilatr)

SEKA: Tiirkiye Seliiloz ve Kagit Fabrikalar1 A.S.

CE: Community Europe

TOB: Tiirkiye Odalar Birligi

IIB: Istanbul Thracatcilar Birligi

REACH: Registration of Evaluation and Authorization

KHK: Kanun Hiikmii Karar

CFC: Kloroflorokarbon

EAN: European Article Number (Uluslararas1t Mal Numaralama Birligi)
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KKGM: Koruma ve Kontrol Genel Miidiirligii (T.C. Tarim ve Koyisleri
Bakanligy)

CEVKO: Cevre Koruma ve Ambalaj Atiklar1 Degerlendirme Vakfi

KHK: Kanun Hiikmiinde Kararname

TPE: Tiirk Patent Enstitiisii

TGK: Tiirk Gida Kodeksi

PE: Polietilen

PVC: Polivinilkloriir

PP: Polipropilen

PS: Polistren

PET: Polietilentetraftalat (PET):

FIBC: Flexible Intermediate Bulk Containers: Big-Bag; “Esnek Dokme Torba”

UCC: Amerikan Numaralama Kurulusu

UHT: Ultra High Temperature “Ultra Yiiksek Is1”

UPC: Uniform Product Code
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BOLUM II

ILGILi YAYIN VE ARASTIRMALAR

Bu boliimde, temel olarak ambalaj, reklam, ambalaj-reklam iligkisi, tasarim
egitimi ile tasarim 6geleri ve ilkeleri ile ilgili yurtdisinda ve yurticinde yapilan yayinlara

ve arastirmalara yer verilmistir.
2.1. Yurtdisinda Yapilan Yayin ve Arastirmalar

Giles Calver (2007)’in “What is Packaging Design” “Ambalaj Tasarimi1 Nedir”
adli kitab1 bu calismanin temellerini olusturmaya Onemli Ol¢iide destek olmus, hem
kuramsal hem gorsel zenginligi olan bir yayindir. Ambalajin rolii, tarihi perspektifi,
pazarlama itibari, globallesmeye karsi yerelligi yanisira ambalaj tasariminin basari
Olciisti, geridoniisiim, ambalaj dinamikleri, marka kimligi, iiriin tercihine hizli etkisi,
cesitleri olan veya tek ambalajlar, sektor davranisi, pazar durumu, cevre faktorii gibi
konularin irdelendigi ayrica ambalaj malzemeleri, ambalaj formu, yaratict formlarin,
renk, fotograf, illiistrasyon, tipografi, sembol ve isaretler baglaminda ele alinarak pek

cok tasarimcinmin portfolyasini yer verilen dnemli bir kaynaktir.

Walter Soroka (2009)'nin “Fundamentals of Packaging Technology”
“Ambalaj Teknolojisinin Temelleri” adli kitabinin 2009 yilinda 4. baskisi
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gerceklestirilmistir. Yirmi boliimden olusan kitapta ambalajin tarihinden, giiniimiiz

ambalaj iiretim tekniklerine kadar neredeyse her konu kapsamli bir sekilde ele alinmustir.

Richard Coles, Gary S. Tucker, Helen Brown, James Williams (2003) ve
diger yazarlardan olusan “Food Packaging Technology” “Gida Ambalaj Teknolojisi”
adli kitabin her boliimiinde alaninda uzman kisilerin gida ambalajlan ile, bilimsel ve
teknolojik konularda aragtirmalarina yer verilmis, genis kapsamli ve detayli bilgiler

sunan Onemli bir kaynaktir. Bu yazarlar:

Richard Coles;

Tarihsel perspektifle ambalajin gelisimi, gida giivenligi ve ambalajin koruyucu
rolii, ambalajin toplumsal degeri, ambalajin temel fonksiyonlar1 ve tanimlari, ambalaj
stratejisi, ambalaj tasarimi ve gelisimi, lirliine uygun ambalaj malzemeleri, makineleri ve
tiretim islemleri, tiiketici ihtiyaclar1 ve ambalajdan beklentileri, ¢coklu gida parekende
satis pazarinin ihtiya¢ ve istekleri, ambalajin cevreye uygunlu, ambalaj 6zellikleri ve

standartlarini ele alimistir.

Gary S. Tucker;

Gidalarin biyolojik bozulmalar1 ve korunma yodntemleri baslikli boliimde;
gidalarin biyolojik bozulma etkenleri: enzimlere, mikroorganizmalara (bakteri, kiif ve
mantar) kars1 koruma metodlart: yiliksek sicaklik, beyazlatma, 1s1l islem, pastorizasyon,
diisiik sicaklik, dondurma ve sogutma, kurutma ve su aktivitesi kontrolii, kimyasal

koruma vb. teknik ve gelisimleri incelemistir.

Helen Brown ve James Williams;

Ambalajl iirtin kalitesi ve raf dmriinii etkileyen faktorler, fiziksel, kimyasal ve
biyokimyasal siirecler: oksitlenme ve enzim faaliyeti, mikrobiyolojik siirecler: raf omrti,
fiziksel ve fiziko-kimyasal siirecleri: fiziksel hasar, bocek hasari, nem degisiklikleri,
koku icin bariyer, lezzet vericiler, ambalajdan gidalara gecen maddeler (migrasyon),

yiyecekle temas eden ambalajin etkilenme faktorleri, paketleme segiminde
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migrasyondan ve ambalaj kokusmasindan sakinma yollar1 ve migrasyon izleme

metodlarin degerlendirmistir.

Diana Twede ve Bruce Harte;

Gida pazarlama sistemleri i¢in lojistik ambalaj: Gida pazarlama sistemlerinde
lojistik yonden ambalajlama ve fonksiyonlari, koruma, yararlilik ve verimlilik, iletisim,
lojistik aktivite gibi 0zel ve entegrasyon konulari, gida isleme ve perakende ambalaj
sorunlari, ulasim sorunlari, depolama sorunlari, perakende miisteri hizmetleri konulari,
ambalaj atiklari, tedarik zinciri entegrasyonu konulari, dagitim performan testi, sok ve

vibrasyon testi, sikistirma testi, ambalaj malzemeleri ve sistemlerini incelemistir.

Bev Page, Mike Edwards ve Nick May;

Metal ambalajlar ve geri doniisiimii, metal kutular i¢in piyasaya genel bakis,
konteyner performans gereksinimleri, geri doniisebilen hammaddeler, geri doniisiim
siirecleri, yoketme siirecleri, kaplamalar, film laminatlar ve miirekkepler, metal paket
gida ve icecek imalati, konserve gidalarin raf 6mrii, i¢ korozyon, catlama stres korozyon,
aliminyum alagimli icecek korozyon catlamasi ve cevresel stres, siilfiir boyama, dig

korozyon vb. konulari ele almistir.

P.J. Girling;
Cam ambalajlar ve gida paketlemede camin kullantmi ve fonksiyonlarini

degerlendirmistir.

Mark J. Kirwan ve John W. Strawbridge;

Gida ambalajlarinda plastiklerin kullanimi, plastik tiirleri, laminasyon ve baski
cesitleri, plastik filmlerle kaplama tiirleri ve Ozellikleri, baski ve etiketleme, gida ile
temas ve bariyer 6zellikleri, 1s1l yapisma ve kapatma, ¢evre ve atik yonetimi konularini

incelemistir.
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M. J. Kirwan;
Kagit, karton ambalajlar ve tasarimlari: goriiniis, performans, iiretim teknikleri

ve cevresel profilini degerlendirmistir.

Brian P. F. Day;

Aktif paketleme sistemini incelemistir.

Michael Mullan ve Derek McDowell;
Atmosfer ve ambalaj: gazlar, ambalaj malzemeleri ve ekipmanlari, bakterilerin

aktivitesine gaz ortaminin etkisi, maya ve kiif konularini titizlikle ele almistir.

Gordon L. Robertson (1993)’un “Food Packaging : Principles and Practice
Packaging and Converting Technology” “Gida Ambalaji: Ilkeler ve Uygulama. Ambalaj
ve Doniistiirme Teknolojisi” adli kitab1 {i¢ ana boliimden olusmaktadir. Birinci boliim
mevcut ambalaj mazemelerinin saglam bir bilgi ve takdire deger olmasi i¢in gelisen gida

ambalajlarinin formlar1 ve 6zelliklerinin yeterli derinlikte olmasi ile ilgilidir.

Ikinci boliimde; gidalarin dogal bozulma tiirleri ve bu reaksiyonlarmn hizlarini
kontrol eden dis faktorler cesitli yorumlar ve goriislerle anlatilmistir. Cesitli gida koruma
yontemleri ana hatlariyla ele alinmis ve gida ambalaj gelisiminin kalbi olan yonleri ile
raf omrii testi ve gidalarin raf Omiirlerini kontrol eden faktorleri ele alinarak boliim

sonlandirilmistir.

Uglincii boliim; son yillarda gida endiistrisinde de@eri artan mikrodalga
gidalarin ambalajlanmasi ve gidalarin aseptik ambalajlanmasi ile ilgili boliimler ile
baglar. Daha sonra farkli gida gruplarinin ambalaj ilizerindeki gerekliliklerini anlatan

boliimlerle devam eder.
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Kitap, ABD ve Avrupa Toplulugunun, konu ile ilgili yonetmelik ve felsefesi
tizerine Ozellikle vurgu yaparak, gida giivenligi ve gida paketleme ile ilgili yasal

zorunluluklar hakkinda bir boliim ile sona erer.

Edmund A. Leonard (1996)’1n “Packaging: Specifications, Purchasing, and
Quality Control” “Ambala;: Ozellikleri, Satinalma, Kalite Kontrol, Paketleme ve

Doniistiirme Teknolojisi” adli kitabinda;

. Sartnamede yer alan Fonksiyonellik ve Pazarlama Kriterleri
. Uretim ve Maliyet Kriterleri
. Alici-Tedarikgi Iliskileri

. Kalite-Kontrol Esaslar1

1
2
3
4
5. Cam Malzeme Ozellikleri ve Kalite Kontrol
6. Metal Malzeme Ozellikleri ve Kalite Kontrol
7. Plastik Ambalaj Ozellikleri ve Kalite Kontrol
8. Kartonlar-Kagit Bazli Ambalaj

9. Esnek Ambalaj

10. Birimlere Ayrilan Dagitim Ambalaj

11. Bilgisayarl: Ozellikleri

12. Barkodun Kalite Kontrolii ve Ozellikleri, basliklar1 altinda ele alinmis

onemli bir kaynak oldugu diisiiniilmektedir.

Herbert Meyers ve Murray J. Lubliner (2004)’in “Basarili Ambalaj Basarili
Pazarlama” adl kitab: sosyal bilimler alaninda; ilk yabanci yazarh, Tiirkce kitap olarak

Onem tasimaktadir.

Tiirkiye'de pek ¢cok marka pazarlama iletisim araglariyla yaratiliyor ve basariyla
destekleniyor. Tiiketici biitiin bu markalar1 hatirliyor ve seviyor. Sira iiriinii alip eve
gotiirmeye gelince, markalarin somut sekli ortaya c¢ikiyor: Ambalaj. Elinizdeki kitap bu

nedenle "Ambalaj, markadir" diyor. Ambalaj iiretilmeden Once tasarlamak zorunda.
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Markanin ruhunu yansitacak, ama reklamlardan sonra da rafta yasayacak tasarimlar
gerektiriyor. Tiirkiye'de yabanci damsmanlik sirketlerinden, fabrikadaki kadrolu
grafikerlere, matbaa tasarimcisindan reklam ajanslarina pek ¢ok el bu ise uzamyor.
Hepsi de kendi yaklasimlarini 6n plana ¢ikaran ¢oziimler iiretiyor. Uretici firmalarin
marka yoneticileri de olaya yon veriyor. Iste Basarili Ambalaj, Basarili Pazarlama bu
denklemin hem kararlarim1 veren pazarlamaciya hem de iiretimine emek veren

tasirimcetrya yol gosterecek bir kitap. (Arka kapaktan aynen alinmistir.)

Aaron L. Brody ve John B. Lord (2000)’un “Developing New Food Products
for a Changing Marketplace” “Degisen Pazar icin Yeni Gida Uriinleri Gelistirme” adl
kitab1 18 boliimden olugmaktadir. Bu boliimlerin icerikleri genel olarak; Amerikan Gida
Endiistrisinin yeni iirlinler i¢in getirdigi zorunluluklar, yeni iiriinler i¢in pazarlama
yontemleri, iiriin politikas1 ve hedefleri, yeni iirliniin basar1 ve basarisizligi, gida iiriinii
gelistirme yontemleri, {iriin konseptleri ve konsept testi, gida iiretimi gelisiminde gida
bilimi, teknolojisi ve miithendisligine genel bakis, gida iirlinleri ambalaj gelisimi, yeni
tirlinler ve iiretim kuruluslari, yenilik¢i gida iiriinleri, iiriiniin ilk evresinde kullanim
degerlendirmesi, paketli gidalarin raf omriiniin 6l¢iilmesi ve tahmini, karma/entegre bir
ambalaj tasarim yontembilimi gelistirme, yenilik¢i gida ambalaji grafik tasarimi ve testi,
Amerika’da gida ambalajlarini etiketleme zorunlulugu, yeni liriiniin piyasaya siiriimii ve

milli politika konular1 seklinde siralanabilir.

Stafford CIliff (2002)’in editorliigiinii yaptig1 “50 Trade Secrets of Great
Design Packaging” “Biiyilk Ambalaj Tasarimlarinin 50 Ticari Sirri” adlhi kitabu;
tasarimcilarin  ambalajin  konseptinden tamamlanmasina kadar miisterilerle nasil
calistigin1 ortaya cikaran, 50 ticari iiriin ambalaj tasarimina sahne arkasindan bakiyor.
Calisma cizimleri, bilgisayar gorselleri, kiigiik skecler ve renkli fotograflarin zenginligi,

her kavramin olusumunu ve bir tasarimin finale nasil gotiiriildiigiinii géstermektedir.
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2.2. Yurticinde Yapilan Yayin ve Arastirmalar

Giiltekin Erdal (2009)’1n “Etkili Ambalaj Tasarimi1” adli kitabu;

1. Ambalajin Tanimi

2. Ambalajim slevleri

3. Ambalajin Tarih¢esi

4. Ambalajmn Dili

5. Marka Kimligi

6. Ambalaj Tasarimi

7. Ambalaj Tasariminda Hedef Kitle basliklarindan olusan, sosyal bilimler
alaninda; ilk Tiirk yazarli ve ilk Tiirkge kitap olarak literatiirde yerini almasi acgisindan

onemlidir.

Fiisun Kocabas ve Miige Elden (2009)’in “Reklamcilik Kavramlar, Kurumlar,
Kararlar” adli kitab1; diinyanin hizla globallestigi, iletisim imkanlarinin sinirlar
zorladig1 ¢cagimizda, ekonomideki yeri ve 6nemi her gecen giin artan, boyutlar1 giderek
biiyiiyen bir sektor olan reklamcilik detayl bir sekilde ele alinmistir. iletisim fakiiltesi ve
grafik boliimii 6grencilerine diger yandan konuya ilgi duyan okurlara da hitap eden bir

basvuru kitabidir.

Miige Elden (2009)’in “Reklam ve Reklamcilik” adli kitabi; tanimindan
cesitlerine pek ¢ok agidan reklama genis bir perspektifle yaklasmigtir.

Nigan Bayazt (2006)’in “Ambalaj Tasariminin Ozet Gecgmisi” adh

makalesinde ambalajin tarihsel gelisimi donemlere ayrilarak 6zetle degerlendirilmistir.

Nigan Bayazit (2005)’1n “Ambalaj Tasarimi1 Egitimi Konusunda Goriisler” adli
makalesinde ambalaj tasarimcilarinin yetistirilmesindeki sorunlar, eksiklikler ele alinmig

ve Oneriler getirilmistir.
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Faruk Atalayer (1994)’in “Temel Sanat Ogeleri” adli kitabi tasarimin temel

unsurlart olan 6geleri felsefik ve psikolojik acidan derin bir anlatimla sunmustur.

Inci San (1985)’1n “Sanat ve Egitim” kitabi; sanatlara nasil ve hangi ac¢ilardan
bakilacaginin, sanatin alimlanmasinin ve sanatbilimin cesitli kuramlarinin yanisira;
diirt, iti, giidii, imge, simge, imgelem, iiretici ve yaratici diisiinme, imgesel diisiinme,
yakinsak ve 1raksak diisiinme, bilingalti, yaraticilik, giincel ve klasik, kuram, elestiri vb.

kavram ve terimlerle zengin ve oldukc¢a yararlidir.

Emre Becer (1997)’in “Iletisim ve Grafik Tasarim” adli kitab1 grafik sanatmin
neredeyse her alaninda bilgiyi icerdigi icin bu alanda calisan herkese faydali olacagi

diistiniilmektedir.

Sazi Sirel (1974)’in “Kuramsal Renk Bilgisi” ve Erciiment Kalmik (1964)’1n
“Renklerin Armoni Sistemleri” kitaplar1 yayin tarihlerinin eski olmasina ragmen renk

konusuyla ilgileneceklere faydali olacagi diisiiniilmektedir.

Namik Kemal Sarikavak (1997)'m “Tipografinin Temelleri” adli kitabi
tipografinin tarthcesi, kurallari, yontemleri ile tasarimda tipografik coziimlemelerle

ilgilenen tasarimcilara iyi bir kilavuz olacaktir.
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BOLUM III

YONTEM

Bu boliimde arastirmanin modeli, evreni, orneklemi ve veri toplama araglart ile

veri ¢oziimleme teknikleri agiklanmuisgtir.
3.1. Arastirma Modeli
Bu aragtirma betimsel tarama modelli bir caligmadir. Veriler; yazili ve gorsel
malzeme taramasi ve icerik analiz teknigi kullanilarak toplanmis, varoldugu sekliyle
betimlenmistir (Karasar, 1998: 76-81; Balci, 2007: 184-187).
3.2. Evren ve Orneklem
3.2.1. Evren
2010 yilh Tiirkiye geneli firma satis raporlarina gore tiim markalarin cikolata
gruplar arasinda en ¢ok satilan iiriin serisi “Ulker Cikolata Kare Serisi” ve bunu ikinci

sirada takip eden “Eti Cikolata Kare Serisi”” olmustur.

Arastirmanin evrenini Ulker ve Eti Firmalarmin Kare Cikolata Ambalajlari

olusturmaktadir.
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3.2.2. Orneklem

Arastirmanin Orneklemi elde edilen veriler 1518inda evrenin i¢inden secilen 14

tiirde kare cikolata ambalajidir.

3.3. Veri Toplama Araclar

Arastirmada; Yazili ve Gorsel Malzeme Tarama Yontemi ile, Ulker ve Eti
Firmalar1 Bolge Sorumlularindan elde edilen 2010 yil1 Tiirkiye Geneli Satis Raporlarina
ve Aragtirmanin Evrenini olusturan Ulker ve Eti Kare Cikolata Ambalajlarina ulasilarak

veriler toplanmistir.

3.3.1. Ulker ve Eti Kare Cikolatalan Tiirkiye Geneli Satis Raporlar

2010 yilinda Tiirkiye genelinde yapilan toplam satiglar sonucunda tiim markalar
icinde Ulker ve Eti kare cikolata iiriinleri Tiirkiye’nin % 76’lik, Nestle, Solen ve diger
markalar ise % 24’liikk pazar payina sahiptir. 2010 yilinda Ulker kare cikolata iiriinleri %
43,5’1ik, Eti kare cikolatalar1 ise % 11,7’lik pazar satis pay1 yakalamistir (bakiniz; Ekler
1.de Tablo 1-2-3-4). Raporlar incelendiginde % 32’lik bir pazar pay farki ile Ulker lider
durumdadir. Eti kare ¢ikolata serisi bu % 31,8’lik farki kapatabilmek amaci ile 2011
yilinin basinda kare bitter ¢ikolatalarim1 “Eti Karam Bitter” logosu ve daha cok
tilketicinin gorselligine hitap eden yeni ambalaj tasarimlariyla piyasaya silirmiistiir.
Cikolata formundaki fark disinda lezzet ve tadimlarinda bir degisiklik yapilmamis ancak
tirtinlerin albenisini arttirarak daha cok satis hedeflenmistir. Nitekim Eti 2010 yilinda %
11,7 olan pazar paymt 2011 Mart ay1 sonuna kadar % 19,6’ya c¢ikarmistir. 2011 yilinin
ilk ii¢ ay1 incelendiginde ambalaj tasariminda yapilan degisiklik sonucu satislarin % 7,9
oraninda bir artis gosterdigi, bu artisin da dogru orantili olarak Ulker serisindeki satislart
% 43,5’dan % 35,6’ya disiirdiigi tespit edilmistir. 2011 yilh Mart ay1 sonuna kadar
satilar incelendiginde halen Ulker iiriinlerinin % 35,6’lik pazar satis pay ile lider

durumda oldugu goriilmiistiir.
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3.3.2. Ulker Cikolata Kare Ambalajlar

Ulker Cikolata Kare Ambalajlari; 8 x 8 cm. boyutlarinda, kare formda ve 1,5
cm. kalinh@inda parlak kuse kagit malzemeden olusmaktadir. Uriinii daha iyi korumak
amaciyla cevresel faktorlerden kaynaklanan nem, koku, 1s1 gibi etkenleri minumuma
indirmek, triindeki yagin disartya tagsmasini engellemek icin iiriin 6ncelikle aliiminyum
folyo ile sarilmis ve katlama yerleri preslenerek yapistirilmistir. Aliiminyum folyolu
riinii saran kuse kagit ambalaj ise; baski renklerinin dagilmasini 6nlemek, canliligini
korumak ve tasarimda ¢ekiciligi arttirmak amaciyla ince selefonla kaplanmistir. Boylece
iriin i¢ ambalaj olma durumunu kazanarak koruma fonsiyonunu tamamlamistir.
Uriinlerin koli adedi 6 x 12 olup dis ambalaji katlama ve kesimde fire vermeyen

mukavva kartonlarda tasima ve depolama fonsiyonlarini yerine getirmektedir.

Tasarimlarda genel hatlariyla alt kistmdaki hareketin iist kistmdaki boslukla
dengelendigi ve bu bosluga firma logosunun ortadan bloklanarak yerlestirildigi
goriilmekte, kirilmis iki cikolata parcasinin, asagi dogru yayilan erimis ¢ikolatanin
icinde eriyor hissi yaratmast ve yuvarlak hatli bu formu egik-dikey bir hareketle
dengelemesi izlenmektedir. Boylece asimetrik bir denge olusturulmustur. Kullanilan
ogelerin lekesel dagilimi, dokusal 6zellikleri, formlari, aralarindaki 6l¢ii, oran ve aralik
tasarim biitlinliiglinii saglayici ve vurgulamay: arttirici 6zellikler sunmaktadir. Tasarim
ogelerinin hem kendi arasindaki hem de tipografik 6gelerin kendi arasindaki hiyerarsi
dikkatle ele alinmug, biitiin alanda degerlendirildiginde tasarim ogeleri ve tipografi
arasindaki hiyerarside anlaml bir biitiinliik saglanmistir. Gorsel devamlilik etkisi, her bir

tasarimda izlendigi gibi tiirlerin kendi arasinda da siirdiiriilmiistiir.

Siitlii ve findiklr tiirleri hari¢ hepsinde zemin rengi disinda kompozisyon genel
anlamda aym Ozellikleri tasimaktadir. Biitlin antep fistikli tiirde iiriin iceriginde
kullanilan fistig1 ifade eden yesil renk, bitter tiiriinde ¢ikolata yogunlugunu ifade eden
koyu kahve renk ile zemin rengi olusturmaya gidilmistir. Findikls siitlii tiirde kullanilan

mavi zemin rengi ve antep fistikli siitlii tiiriin yesil zemin rengi bitter iiriinlerdeki gorsel
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devamlilig1 saglayict bir etki yaratmak icin kompozisyonu cevreleyen homojenik bir

cizgi halinde findikl bitter ve antep fistikl1 bitterde kullanilmisgtir.

Eriyik cikolatada abarti s6z konusu olmakla birlikte diger grafik tasarim 6geleri
daha gercekgi bir yaklasimla illiistre edilmis ve iiriinde kullanilan madde tasarimin odak
noktasinda vurgulanmistir. Bitter tiirleri haricinde diger tiim kare tiirlerde iiriiniin ad1
yiizeyin en alt kisminda sagdan bloklanmis ve sikistirilmig bir his uyandirmaktadir.
Sonu¢ olarak tasarim ogeleri, tasarim ilkeleri dogrultusunda kullanilmig, tasarimlara

sade ve ciddi bir anlayis hakim olmustur.
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3.3.2.1. Ulker Cikolata Siitlii Kare Ambalaj

Sekil -3.1. Ulker Cikolata Siitlii Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Siitlii Kare Ambalaji erimis cikolatanin igindeki cikolata
parcalarinin gercege yakin illiistrasyonu ve iiriin igeriginde bulunan siit yogunlugunu
ifade eden akan siit imaji ile saglanan kompozisyonda iiriin igerigi yansitmaktadir.
Ayrica vurgulanmak istenen iiriin icerik maddesi olan ve iiriin tiirlinii olusturan siit 6Zesi

odak noktasina yerlestirilmis, parlak beyaz rengiyle 6n planda yer almaktadir.

Tasarim alaninda neredeyse simetrik bir agirliktan soz edilebilir ancak ¢ikolata
0gesinin sagda hafif yukar yiikselen hareketi ve sol alt kisimdaki grafik tasarim
Ogelerinin yogunlugu simetriyi bozarak asimetrik bir denge saglamistir. Gorsel olarak
kirilmis iki biiyiik cikolata 6gesi; yogun eriyik cikolatanin icine birakilmis eriyor hissi

uyandirmaktadir. Gergege yakin bir stilde resimlenmis egimli bir hareket
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gostermektedir. Cikolata parcalari siit yogunlugunu ifade etmesi icin acik kahve (light
brown) rengindedir. Cikolata parcaciklarinin iizerinden asagi dogru hizla akan daha az
yogunlukta ve bol miktardaki siit ile bu eriyigin i¢ine karisiyor izlenimi yaratilmistir.
Tasarim, ortadan baslayarak alt kisma dogru artan ve alt kismi1 tamamen kaplayan,

dairesel formda bir yayilma gosterdigi icin zemin-mekan algis1 hissedilmektedir.

Cikolata parcalarinin iizerinden akan siit bu iki yumusak formu, yukaridan dik
ve sert bir hareketle ortadan keserek tasarimi dinamiklestirmektedir. Sol alt boliimde
eriyik cikolata saga gore daha fazla bir alan kaplar. Ancak sagdaki c¢ikolata parcasi
yukari dogru hareketiyle bu mekan1 dengeler. Yiizeye paralel olarak bu ogelerin
etrafindan gecen serit seklindeki logo dokusu tasarimi 6n plana ¢ikarmakta ve zemin
algisin1 giiclendirmektedir. Parlak kirmizi bir fon iizerinde kahve renginin tonlar ile
sicak renk armonisi aranmig siitiin saf beyaz parlak rengi ile yakin renk armonisine

kontrast armoni ile zitlik getirilmistir.

Kirmizinin kiskirticiligi hakimdir. Firma logosu ve iiriin grubunu nitelendiren
“Ulker Cikolata” logosu parlak yaldizli sar1 (goldenrod) rengindedir ve vurgulu bir
bicimde ambalajin iist kisminda ortadan bloklanmustir. Uriin tiirii olan “Siitlii Cikolata”
yazist oldukca kiiciik puntoda yazilmis sag alt koseye tek satir olarak yerlestirilmistir.
Sikistirilmig bir etki yaratmaktadir. Tipografik hiyerarsi dogru kurgulanmistir. Cikolata
parcalar1 gercekgi bir imaj yaratmakta, parcalarin biiytikliigii ve kalinligi orantili olarak
algilanmaktadir. Sade ve ciddi bir yaklasimla ele alinan tasarim renk, illiistrasyon,
tipografi, marka imaji, grafik tasarim ogeleri ve gorsel hiyerarsi bakimindan orantili ve

dengeli bir biitiinliik i¢cindedir.
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Sekil -3.2. Ulker Cikolata Siitlii Kare Acik Ambalaji
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Ulker Cikolata Siitlii Kare Ambalaji Arka Yiizden Detay
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Ambalajin arka yiiziine yogun bir tipografi hakimdir. Kii¢iik puntolarda
yazilmis iriin kimligi ve yasal zorunluluklarin gerektirdigi bilgiler ve isaretler,
bloklanmadaki diizensizlik okunurlugu yok etmistir. Sematik olarak {riiniin son
kullanim tarihi ay ve yil olarak arka kapakta tasarlanmasina ragmen son tiiketim tarihi
ambalajin 6n yiiziinde sag kistmda dikey olarak olarak bloklanmistir. Tasarimin en can

alict kisminda bdyle bir bilginin yer almasi tasarimin etkisini bozmaktadir.
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3.3.2.2. Ulker Cikolata Findikh Siitlii Kare Ambalaji

Sekil -3.3. Ulker Cikolata Findikh Siitlii Kare Kapah Ambalaj

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Findikli Siitlii Kare Ambalaji, parlak kuse kagida tasarlanan
illistrasyonu ile dikkat ¢ekici ve istah uyandiricidir. Koyu mavi bir fon iizerinde kahve
tonlarinin sicak-soguk renk uyumu aranmistir. Zeminde mavi kullanilmasi iiriiniin

saglikli oldugu imajin1 vermektedir.

Tasarim alaninda neredeyse simetrik bir agirliktan soz edilebilir ancak sagda
cikolata 6gesinin yukar ylikselen hareketi ve sol alt kisimdaki grafik tasarim 6gelerinin
yogunlugu simetriyi bozarak asimetrik bir denge saglamistir. Gorsel olarak kirilmis iki
biiyiik cikolata ©gesi yogun eriyik cikolatanin igine birakilmis eriyor hissi
uyandirmaktadir. Gergege yakin bir stilde resimlenmis egimli bir hareket

gostermektedir. Cikolata parcaciklarinin 6n kismindaki kiigiik derinlikte, bol miktarda
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biitiin findik bu eriyigin icine karisiyor izlenimi yaratilmis, findiklar yonleri farkli olarak
tist iiste yer almistir. Cikolata sivisinin yuvarlak formu ve findiklarin yuvarlak formlari,
cikolata parcalarindaki dikey dogrultulu diiz-egik hareketle dengelenmekte ve boylece

bu ii¢ tasarim 6gesi ile etkili bir biitiinliik saglanmaktadir.

Tasarim, ortadan baglayarak alt kisma dogru artan ve alt kismi tamamen
kaplayan, dairesel formda bir yayillma gosterdigi icin zemin-mekan algisi
hissedilmektedir. Sol alt boliimde eriyik cikolata saga gore daha fazla bir alan kaplar.
Ancak sagdaki cikolata parcast yukari dogru hareketiyle tasarim alanini dengeler.
Yiizeye paralel olarak bu 6gelerin etrafindan gecen logonun dokusundaki serit, tasarimi
on plana ¢ikarmakta ve zemin algisim giiclendirmektedir. Koyu mavi (slateblue) bir fon
tizerinde kahve renginin tonlar1 ile kontrast renk armonisi yaratilmis, findigin rengi ile
cikolatanin rengi acik-koyu dengesini saglamis ayrica agik tonlar iistte yer alan logonun
rengi ile tamamlanmstir. Firma logosu ve iiriin grubunu nitelendiren “Ulker Cikolata”
logosu parlak yaldizli sar1 (goldenrod) rengindedir ve vurgulu bir bicimde ambalajin iist
kisminda ortadan bloklanmustir. Uriin tiirii olan “Findikl1 Siitlii Cikolata™ yazis1 oldukca
kiiciik puntoda yazilmis sag alt koseye tek satir olarak yerlestirilmistir. Sikistirilmis bir

etki yaratmaktadir. Tipografik hiyerarsi dogru kurgulanmistir.

Cikolata parcalar1 gercekci bir imaj yaratmakta, parcalarin biiyiikligi ve
kalinlig1 orantili olarak algilanmaktadir. Erimis ¢ikolatanin icine yerlestirilmis ¢ikolata
parcalarinin  formu ve lriin igeriginde bulunan findik havuzu imaj1 ile saglanan
kompozisyonda ambalaj icerigi yansitmaktadir. Sade ve ciddi bir yaklasimla ele alinan
tasarim; renk, illiistrasyon, tipografi, marka imaji, grafik tasarim ogeleri ve gorsel
hiyerarsi bakimindan orantili ve dengeli bir biitiinliik i¢indedir. Ayrica vurgulanmak
istenen {iriin icerigi maddesi olan findik acik sar1 (light yellow) tonlarla 6n planda yer

almaktadir.
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Sekil -3.4. Ulker Cikolata Findikh Siitlii Kare Acik Ambalaji
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3.3.2.3. Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikh Siitlii Kare Ambalaji

Sekil -3.5. Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikh Siitlii Kare Kapali Ambalaj

Biitiin Antep fistikli sttli Cik@!afé'

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhk: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikl1 Siitlii Kare Ambalaji, kare formunda parlak
kuse kagida tasarlanan illiistrasyonu ile dikkat ¢ekici ve istah uyandiricidir. Yesil (green)
fon iizerinde kahve (brown) tonlar ile kontrast renk uyumu saglanmistir. Grafik tasarim
ogelerinin yogunlugu zit yonlerde arttigi icin asimetrik bir denge saglamistir. Gorsel
olarak kirilmisg iki biiyiik ¢ikolata 6gesi, yogun eriyik c¢ikolatanin i¢ine birakilmis, eriyor
hissi uyandirmaktadir. Gergcege yakin bir stilde resimlenmis e8imli bir hareket

gostermektedir.

Cikolata parcaciklarinin  on kismindaki derinlikte bol miktarda biitiin
antepfistigi, c¢ikolata eriyiginin icine karisiyor izlenimi yaratmaktadir. Biitiin fistiklarin

yonleri farklhidir ve iist liste yer almistir. Fistiklar tasarimin odak noktasindadir ve agik
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yesil tonlu rengiyle 6n plandadir. Ayrica kahve rengi ile yesil, acik-koyu dengesini
saglayarak ustte yer alan logonun agik rengi ile tamamlanmistir. Cikolata sivisinin
yuvarlak formu ve fistiklarin yuvarlak formlari, ¢ikolata parcalarindaki dikey dogrultulu,
diiz-egik hareketle dengelenmekte ve boylece bu li¢ tasarim 6gesi ile etkili bir biitiinliik

saglanmaktadir.

Tasarim, ortadan baglayarak alt kisma dogru artan ve alt kismi tamamen
kaplayan, dairesel formda bir yayillma gosterdigi icin zemin-mekan algisi
hissedilmektedir. Sol alt boliimde eriyik cikolata saga gore daha fazla bir alan kaplar.
Ancak sagdaki c¢ikolata parcasi yukar1 dogru hareketiyle bu mekani dengeler. Yiizeye
paralel, bu Ogelerin etrafindan gegen, logonun dokusundaki serit, kompozisyonu 6n
plana c¢ikarmakta ve zemin algisim1 giiclendirmektedir. Firma logosu ve iiriin grubunu
nitelendiren “Ulker Cikolata” logosu parlak yaldizli sar1 (goldenrod) rengindedir ve
vurgulu bir bicimde ambalajin iist kisminda ortadan bloklanmistir. Uriin tiirii olan
“Biitiin Antep Fistikli Siitlii Cikolata” yazisi normal boyutlu bir puntoda yazilmis sag alt
koseye tek satir olarak yerlestirilerek sikistirilmis bir etki yaratmistir. Tipografik

hiyerarsi dogru kurgulanmistir.

Cikolata parcalart gercekci bir imaj birakmakta, parcalarin biiyiikligi ve
kalinlig1 orantili olarak algilanmaktadir. Zeminde yesil kullanilmas1 daha soguk bir hava
yaratmaktadir yine yesilin saglhkli imaji yansitilmistir. Erimis c¢ikolatanin igine
yerlestirilmis ¢ikolata parcalarinin formu ve iiriin iceriginde bulunan fistik havuzu imaj1
ile saglanan kompozisyonda ambalaj icerigi yansitmaktadir. Sade ve ciddi bir yaklasimla
ele alan tasarim; renk, illiistrasyon, tipografi, marka imaji1, grafik tasarim o6geleri ve

gorsel hiyerarsi bakimindan orantili ve dengeli bir biitiinliik icindedir.
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Sekil -3.6. Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikh Siitlii Kare Acik Ambalaji
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3.3.2.4. Ulker Cikolata Bitter Kare Ambalaji

Sekil -3.7. Ulker Cikolata Bitter Kare Kapah Ambalaji

BITTER CIKOLATA

B e

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Bitter Kare Ambalaji, kare formunda parlak kuse kagida
tasarlanan illiistrasyonu ile dikkat cekici ve istah uyandiricidir. Koyu kahve (dark
brown) rengi bir fon iizerinde yine kahve tonlar1 ile yakin ton armonisi saglanmistir.
Erimis cikolata sivist i¢ine yerlestirilen ve iirlindeki kakao yogunlugunu ifade eden jiit
cuval icinde oOgiitiilmiis kakao, tasarimin odak noktasinda yer almaktadir. Cikolata
parcalar1 koyu kahve rengidir ve yine kakao yogunlugunu hissettirmektedir. Tasarim

alaninda asimetrik bir denge saglanmaistir.

Gorsel olarak kirilmis iki biiyiik cikolata 6gesi yogun eriyik ¢ikolatanin icine
birakilmis eriyor hissi uyandirmakta, gercege yakin bir stilde resimlenmis egimli bir

hareket gostermektedir. Cikolata sivisimin yuvarlak formu ve ¢uvalin yuvarlak formu,
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cikolata parcalarindaki dikey dogrultulu, diiz-egik hareketle dengelenmekte ve boylece
bu ii¢ tasarim Ogesi ile etkili bir biitiinliikk saglanmaktadir. Sol alt boliimde eriyik
cikolata saga gore daha fazla bir alan kaplar. Ancak sagdaki cikolata parcasi yukari
dogru hareketiyle alanm1 dengeler. Tasarim, ortadan baslayarak alt kisma dogru artan ve
alt kismi tamamen kaplayan, dairesel formda bir yayilma gosterdigi i¢in zemin-mekan
algis1 hissedilmektedir. Yiizeye paralel olarak bu 6gelerin etrafindan gecen acik kahve
tonda homojen 151k dokusu, tasarimi On plana ¢ikarmakta, ogeleri zeminden ayirarak

zemin algisini giiclendirmektedir.

Uriin logosu “Ulker Bitter” 151k efektli, parlak yaldizli sar1 (goldenrod)
rengindedir ve vurgulu bir bicimde ambalajin {ist kisminda ortadan bloklanmistir. Logo
diger renklerden daha 1s1kl1 oldugu icin 6n planda durmaktadir. Uriin tiirii olan “Bitter
Cikolata” yazis1 normal boyutlu bir puntoda biiyiik harflerle italik yazilmis sag alt
koseye tek satir olarak bloklanmistir. Sag alt kosedeki bosluk diger tasarimlara gore
daha genis oldugu icin rahat bir etki yaratmaktadir. Tipografik hiyerarsi dogru

kurgulanmistir.

Cikolata parcalarinin biiyiikliigii ve kalinligi orantili olarak algilanmaktadir.
Tasarim ambalajin igerisindeki iiriinii dogru yansitmaktadir. Sade ve ciddi bir yaklasimla
ele alnan tasarim; renk, illiistrasyon, tipografi, marka imaji1, grafik tasarim o6geleri ve
gorsel hiyerarsi bakimindan orantili ve dengeli bir biitiinliik i¢indedir. Ayrica ton

armonisi ve a¢ik-koyu zitliklari ile biiyiik bir gorsel zenginlik tasimaktadir.
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Sekil -3.8. Ulker Cikolata Bitter Kare Acik Ambalaji
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3.3.2.5. Ulker Cikolata Findikh Bitter Kare Ambalaji

Sekil -3.9. Ulker Cikolata Findikhi Bitter Kare Kapali Ambalaji

FINDIKLI

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Findikli Bitter Kare Ambalaji, kare formunda parlak kuse
kagida tasarlanan illiistrasyonu ile dikkat ¢ekici ve istah uyandiricidir. Koyu kahve rengi
(dark brown) bir fon kullanilmistir. Hem koyu kahve zemin rengi hem de erimis cikolata
sivist icine yerlestirilen cikolata parcalarindaki koyu kahve rengi iirlindeki kakao

yogunlugunu ifade etmektedir. Tasarim alaninda asimetrik bir denge saglamistir.

Gorsel olarak kirilmis iki biiyiik cikolata 6gesi yogun eriyik ¢ikolatanin icine
birakilmis eriyor hissi uyandirmakta, gercege yakin bir stilde resimlenmis ve egimli bir
hareket gostermektedir. Oniinde yer alan derinlikte, farkli yonlerdeki findiklar iiriiniin
icerigindeki maddeyi gercege yakin bir anlatimla ifade etmektedir. Findiklar, koyu

icindeki acik sar1 (light yellow) rengi ile 6n plandadir ve tasarimin odak noktasinda yer
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almaktadir. Cikolata sivisinin yuvarlak formu ve findiklarin yuvarlak formu, c¢ikolata
parcalarindaki dikey dogrultulu, diiz-egik hareketle dengelenmis ve bdylece bu ii¢
tasarim Ogesi ile etkili bir biitiinliik saglanmistir. Sol alt boliimde eriyik cikolata saga
gore daha fazla bir alan kaplar. Ancak sagdaki cikolata parcas: yukar: dogru hareketiyle

alan1 dengeler.

Tasarim, ortadan baglayarak alt kisma dogru artan ve alt kismi tamamen
kaplayan, dairesel formda bir yayillma gosterdigi icin zemin-mekan algisi
hissedilmektedir. Yiizeye egimli hareketlerle, paralel olarak, bu Ogelerin etrafindan
gecen mavi homojen 151k dokusu, tasarimi On plana ¢ikarmakta ve zemin algisini
giiclendirmektedir. Bu homojen doku “Ulker Findikli Siitlii Cikolatanin” mavi zemin
rengindendir ve iiriin tiiriinde gorsel devamlilik etkisi saglar. Uriin logosu “Ulker Bitter”
parlak yaldizli sar1 (goldenrod) rengindedir ve vurgulu bir bi¢cimde ambalajin iist
kisminda ortadan bloklanmistir. Logo diger renklerden daha 1s1kli oldugu icin 6n planda
durmaktadir. Uriin tiirii olan “Findikl1 Bitter Cikolata” yazis1 normal boyutlu bir puntoda

biiyiik harflerle yazilmis sag alt koseye iki satir olarak bloklanmistir.

Sag alt kosedeki bosluk diger tasarimlara gore daha genis oldugu icin rahat bir
etki yaratmaktadir. Tipografik hiyerarsi dogru kurgulanmistir. Cikolata pargalarinin
biiyiikliigii ve kalinlig1 orantili olarak algilanmakta ve tasarim ambalajin igerigini dogru

yansitmaktadir.

Sade ve ciddi bir yaklasimla ele alinan tasarim; renk, illiistrasyon, tipografi,
marka imaj1, grafik tasarim 6geleri ve gorsel hiyerarsi bakimindan orantili ve dengeli bir
biitiinliik icindedir. Ayrica ton armonisi ve acik-koyu zitliklar1 ile biiyiikk bir gorsel

zenginlik tagimaktadir.
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Sekil -3.10. Ulker Cikolata Findikh Bitter Kare Acik Ambalaji
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3.3.2.6. Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikh Bitter Kare Ambalaj

Sekil -3.11. Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikli Bitter Kare Kapali Ambalaji

BUTUN ANTEP FISTIKLI
BITTER CiKOLATA

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikli Bitter Kare Ambalaji, kare formunda
parlak kuse kagida tasarlanan illiistrasyonu ile oldukca dikkat cekici ve istah
uyandiricidir. Hem zemin rengindeki koyu kahve (dark brown) rengi erimis cikolata
sivist igine yerlestirilen, koyu kahve renkli ¢ikolata parcalari koyu kahve rengi iiriindeki

kakao yogunlugunu ifade etmektedir. Tasarim alaninda asimetrik bir denge saglamustir.

Gorsel olarak kirilmis iki biiyiik cikolata 6gesi yogun eriyik ¢ikolatanin icine
birakilmis eriyor hissi uyandirmakta, gercege yakin bir stilde resimlenmis, egimli bir
hareket gostermektedir. Oniinde yer alan derinlikte, farkli yonlerdeki antep fistiklari
iriiniin i¢cerigindeki maddeyi gercege yakin bir anlatimla gostermektedir. Koyu i¢indeki

acik yesil (light green) rengi ile 6n planda tasarimin odak noktasinda yer almaktadir.
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Cikolata sivisinin yuvarlak formu ve fistiklarin yuvarlak formu, cikolata pargalarindaki
dikey dogrultulu, diiz-egik hareketle dengelenmekte ve boylece bu ii¢ tasarim dgesi ile
etkili bir biitiinliik saglanmaktadir. Sol alt boliimde eriyik ¢ikolata saga gore daha fazla

bir alan kaplar. Ancak sagdaki cikolata parcasi1 yukar1 dogru hareketiyle alan1 dengeler.

Tasarim, ortadan baglayarak alt kisma dogru artan ve alt kismi tamamen
kaplayan, dairesel formda bir yayillma gosterdigi icin zemin-mekan algisi
hissedilmektedir. Yiizeye paralel olarak, bu 6gelerin etrafindan gecen yesil homojen 151k
dokusu, tasarimi On plana ¢ikarmakta ve zemin algisim giiclendirmektedir. Bu homojen
doku “Ulker Antep Fistikli Siitlii Cikolata” nin yesil zemin renginde olup gorsel bir
devamhlik etkisi saglar ve fistiklarin rengi ile gii¢lii bir ahenk uyandirir. Uriin logosu
“Ulker Bitter” parlak yaldizli sar1 (goldenrod) rengindedir ve vurgulu bir bicimde
ambalajin iist kisminda ortadan bloklanmustir. Uriin tiirii olan “Biitiin Antep Fistikli
Bitter Cikolata” yazisi normal boyutlu bir puntoda biiyiik harflerle yazilmis sag alt
koseye iki satir olarak bloklanmistir. Sag alt kdsedeki bosluk diger tasarimlara gore daha

genis oldugu i¢in rahat bir etki yaratmaktadir. Tipografik hiyerarsi dogru kurgulanmaistir.

Cikolata parcalarinin biiyiikliigii ve kalinlig1 orantili olarak algilanmaktadir.
Kompozisyonun ambalajin igerigini dogru yansittig1 gozlenmektedir. Sade ve ciddi bir
yaklasimla ele alinan tasarim; renk, illiistrasyon, tipografi, marka imaji, grafik tasarim
ogeleri ve gorsel hiyerarsi bakimindan orantili ve dengeli bir biitiinliik i¢indedir. Ayrica

ton armonisi ve agik-koyu zithiklar ile biiyiik bir gorsel zenginlik tasimaktadir.
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Sekil -3.12. Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikli Bitter Kare Acik Ambalaj
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3.3.3. Eti Cikolata Keyfi ve Eti Karam Bitter Kare Cikolata Ambalajlari

Eti Cikolata Keyfi Kare Cikolata serisinin; siitlii, findikl, biitiin antep fistikl1 ve
karamelli olmak iizere dort tiirii bulunmaktadir. Ambalajlar; 8 x 8 cm. boyutlarinda,
kare formda ve 1.5 cm. kalinh@gndadir. Uriinii daha iyi korumak amaciyla gevresel
faktorlerden kaynaklanan nem, koku, 1s1 gibi etkenleri minumuma indirmek, iiriindeki
yagin disartya tagsmasini engellemek i¢in iiriin 6ncelikle aliiminyum folyo ile sarilmis ve
katlama yerleri preslenerek yapistirilmistir. Aliiminyum folyolu iriinii saran kuse kagit
ambalaj ise; baski renklerinin dagilmasim Onlemek, canlhiligini korumak ve tasarimda
cekiciligi arttirmak amaciyla ince selefonla kaplanmigtir. BOylece iiriin i¢c ambalaj olma
durumunu kazanarak koruma fonsiyonunu tamamlamustir. Uriinlerin koli adedi 6 x 12
olup dis ambalaj1 katlama ve kesimde fire vermeyen mukavva kartonlarda tasima ve

depolama fonsiyonlarini yerine getirmektedir.

Uriin serisinin siitlii ve findikl1 tiirleri hari¢ digerlerinde zemin rengi disinda
kompozisyon genel anlamda ayn1 6zellikleri tasimaktadir. Biitiin antep fistikl1 tiirde {iriin
iceriginde kullanilan fistig1 ifade eden yesil renk, karamelli tiirde karamelin ifade rengi
olarak kullanilan sar1 renk ile zemin rengi olusturmaya gidilmistir. Tasarimlarda genel
hatlariyla sol iist koseden sag alt koseye diyagonal bir kompozisyonla asimetrik denge
yaratilmistir. Sol iist kisimda diyagonal, li¢ boyutlu, oval kiire en alt katmanda yer
almakta, kiirenin merkezinde sar1 renkten koyu kahveye degradeli gecis kiirenin
hacimsel etkisini arttirmaktadir. Tasarimin sol iist kosesine gelen ve kiirenin en aydinlik
kismi olan merkezine “Eti Cikolata Keyfi” logosu soldan bloklanmistir. U¢ boyutlu, oval
kiirenin hareketini, bir cikolata parcasi ve yayilmis siit 6geleri sag alt kdseye dogru
devam ettirmektedir. Kiire ve siit 6geleri tasarimdan disar1 tagmaktadir boylece gorsel

devamlilik saglanmistir.

Kiirenin marka imaji olarak “Eti Diinyasi”n1 simgeledigi diisiiniilmektedir.
Ikinci katmanda logo ve siit 6gesi yer almakta, en iist katmanda ise siite karisan bir parga
cikolata basarili bir illiistrasyonla kompozisyonu tamamlamaktadir. Logonun yerlesimi

ve siitiin dagilma yonii, kiireye zit-yatay dogrultuda, siite karisan cikolata pargasi ise siite
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zit-dikey fakat kiire ile ayni1 dogrultuda yerlestirilmis ve bdylece diyagonal denge
saglanmistir. Cikolata parcasi form olarak dogru orantili ve gercekci bir izlenim
yaratarak tasarimin odak noktasinda yer alir. Sag iist kisimdaki bosluk ile sol alt
kosedeki bosluk diyagonal hareketi tamamlayarak biitiinliigii saglamaktadir. Tasarimin
sag alt kosesinde yer alan beyaz leke zemin etkisi yaratmaktadir. Kiirenin altindan
cikarak bu lekeye yonelmis, beyaz degradeli homojen 151k efekti ve logodaki kiiciik
beyaz lekeler birleserek tasarim alanindaki dagilima giiglii bir gorsel zenginlik katmistir.
Uriiniin niteligini belirten tipografik 6ge, sol boslukta tipografik hiyerarsi acisindan

dogru orantili ve logo ile ayni blokta yer almaktadir.

Kullanilan 6gelerin lekesel dagilimi, dokusal 6zellikleri, formlari, aralarindaki
Olcii, oran ve aralik tasarim biitiinliiglinii saglayici ve vurgulamayi arttirict ozellikler
sunmaktadir. Tasarim 6gelerinin hem kendi arasindaki hem de tipografik ogelerin kendi
arasindaki hiyerarsi dikkatle ele alindigindan, biitiin alanda degerlendirildiginde tasarim
ogeleri ve tipografi arasindaki hiyerarside de anlamli bir biitiinlik saglanmistir. Gorsel
devamlilik etkisi, her bir tasarimda izlendigi gibi tiirlerin arasinda da siirdiiriilmiistiir.
Sonug olarak tasarim Ogeleri tasarim ilkeleri dogrultusunda kullanilmis, tasarimlara

renkli, hareketli ve neseli bir anlayis hakim olmustur.

Eti Cikolata Keyfi Kare Bitter Cikolatalari; klasik bitter, findikli bitter, biitiin
antep fistikli bitter ve bademli-portakallr bitter serisinin iiretimi tiiketicilerin ihtiya¢ ve
beklentileri dogrultusunda Ocak 2011°de “Eti Karam” serisiyle piyasaya siirlilmiistiir.
Eti Karam, bitter severlerin c¢ikolata yeme sekillerine gore tasarlanmistir. Seri, % 54
kakaolu klasik bitter, antep fistikl1 bitter, bademli-portakalli bitter ve % 70 kakaolu
yogun bitter olarak dort tiirde iiretilmeye baslanmistir. Ozel kalibi sayesinde damaga
oturan bombeli tasarimi, diizgiin ve kolay kirilmay1 saglayan delikli yapisi, yiizeyinde ii¢
boyutlu geometrik formlarin oldugu parca yapisi ile ¢ikolatadan alinan hazzi arttirmayi

hedeflemistir.
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Uriinii daha iyi korumak amaciyla cevresel faktorlerden kaynaklanan nem,
koku, 1s1 gibi etkenleri minumuma indirmek, iirlindeki yagin disartya tagmasini
engellemek icin iiriin Oncelikle aliiminyum folyo ile sarilmis ve katlama yerleri
preslenerek yapistinlmistir. Aliiminyum folyolu iirlinii saran kuse kagit ambalaj ise;
baski renklerinin dagilmasini 6nlemek, canliligini korumak ve tasarimda cekiciligi
arttirmak amaciyla ince selefonla kaplanmistir. Boylece iiriin i¢ ambalaj olma durumunu
kazanarak koruma fonsiyonunu tamamlamustir. Uriinlerin koli adedi 6 x 12 olup dis
ambalaj1 katlama ve kesimde fire vermeyen mukavva kartonlarda tasima ve depolama

fonsiyonlarini yerine getirmektedir.

Karam serisinin baski zemin rengi siyah (black) dir. Igeriklerinde kullanilan
malzemeye gore tamamlayict unsur olarak secgilen renk disinda tiirlerin hepsi
kompozisyon olarak ayni ozellikleri tasir. Antep fistikli bitter ve bademli-portakalli
bitter tiirlinde tasarim 6gelerinin mekan renkleri, iiriin icerigini olusturan renklerden
gelirken, klasik bitter ve yogun bitter tiirlerinde kirmizi ve mor zemin rengi tercih
edilmigstir. Daha ¢ok ton armonisinin hakim oldugu tasarimlarda “Eti Karam Bitter”
logosu, alanin iist kismina soldan bloklanmis, egimli olarak yayildigi alana gii¢lii bir
dinamizm katmistir. Logonun altinda, logonun hareketine uygun, c¢ikolata parcasinin iist
kosesinden gecen, mekan rengindeki helezonik, ili¢ boyutlu iki ince form ucusma
etkisiyle tasarima yumusaklik getirmistir. Logonun egimli yapisi, par¢a ¢ikolatanin dik,
egik hatlar1 ve yumusak hacimli ylizeyi tasarimda asimetrik dengeyi saglamistir. Parca
cikolatanin abartili illiistrasyonu istah uyandirict etkisiyle tasarimin odak noktasinda
vurgulanmistir. “% 54 Kakao” yazis1 sag-orta kenara bloklanmistir. Mekan perspektif

etkiye sahip ton armonisiyle zeminin derinligini hissettirmektedir.

Kullanilan 6gelerin lekesel dagilimi, dokusal 6zellikleri, formlari, aralarindaki
Olcii, oran ve aralik tasarim biitiinliiglinii saglayic1 ve vurgulamayi arttirict ozellikler
sunmaktadir. Tasarim dgelerinin hem kendi arasindaki hem de tipografik dgelerin kendi
arasindaki hiyerarsi dikkatle ele alindigindan, biitiin alanda degerlendirildiginde tasarim

ogeleri ve tipografi arasindaki hiyerarside de anlamli bir biitiinlik saglanmistir. Gorsel
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devamlilik etkisi, her bir tasarimda izlendigi gibi tiirlerin arasinda da siirdiiriilmiistiir.

Tasarimlara hem hareketli hem de asil bir anlayis hakim olmustur.

3.3.3.1. Eti Cikolata Keyfi Siitlii Kare Ambalaji

Sekil -3.13. Eti Cikolata Keyfi Siitlii Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Cikolata Keyfi Siitlii Kare Ambalaji, 8 x 8 cm. boyutlarinda, kare formda,
1.5 cm. kalinligindadir ve parlak kuse kagit malzemeden olusmustur. Zemin, sag tist
kosede canli ve parlak kirmizi renkten (crimson) baslayip sol alt koseye capraz
dogrultuda koyu kirmizi renge (darkred) doniisen bir gecis gostermektedir. Katmanlar
birbirine ¢ok yakindir. Tasarimda sol iist koseden sag alt koseye diyagonal bir

kompozisyonla asimetrik denge yaratilmistir.
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Sol iist kistmda diyagonal, ti¢ boyutlu oval kiirenin hareketini, bir cikolata
parcas1 ve yayilmis siit 6geleri sag alt kdseye dogru devam ettirmektedir. Kiire ve siit
ogeleri tasarimdan disart tasmaktadir boylece gorsel devamhlik saglanmustir. Ug
boyutlu, oval kiire en alt katmanda yer almakta, kiirenin merkezinde sar1 renkten koyu
kahveye degradeli gecis kiirenin hacimsel etkisini arttirmaktadir. En aydinlik kismina
gelen, tasarimin sol iist kosesine “Eti Cikolata Keyfi” logosu soldan bloklanmustir.
Kiirenin marka imaj1 olarak “Eti Diinyas1”n1 simgeledigi diisiiniilse de gereksiz, fazla bir
eleman oOzelligi tasimaktadir. Tasarim dikkatle ele alindiginda ikinci katmanda logo ve
siit 6gesi yer almakta, en iist katmanda ise siite karisan bir parca cikolata basarilt bir
illistrasyonla kompozisyonu tamamlamaktadir. Logonun yerlesimi ve siitiin dagilma
yoni, kiireye zit-yatay dogrultuda, siite karisan ¢ikolata parcgasi ise siite zit-dikey fakat

kiire ile ayn1 dogrultuda yerlestirilmis ve boylece diyagonal denge saglanmistir.

Cikolata pargasi1 form olarak dogru orantili fakat abartili bir izlenim yaratarak
tasarimin odak noktasinda yer almaktadir. Kirilmis etkisi ile iiriinii ve icerigini oldukca
iyl yansitir. Sag iist kisitmdaki bosluk ile sol alt kosedeki bosluk diyagonal hareketi
tamamlayarak biitiinliigli saglamaktadir. Tasarimin sag alt kosesinde yer alan beyaz leke
zemin etkisi yaratmaktadir. Kiirenin altindan c¢ikarak bu lekeye yonelmis, beyaz
degradeli homojen 151k efekti ve logodaki kiiciikk beyaz lekeler birleserek tasarim
alanindaki dagilima giiclii bir gorsel zenginlik katmistir. Ancak tasarim Ogelerinin
birbirine yakin oranlarnt derinlik etkisini azaltarak Ogelerin neredeyse ayni katmanda
oldugu izlenimini yaratmaktadir. On-arka plan iliskisine dikkat edilmisse de biiyiik ve
on planda duran Ogeler gorsel hiyerarsinin tam olarak saglanamadigini gostermektedir.
Buna ragmen iriiniin niteligini belirten tipografik oge “Siitli” yazisi, sol boslukta

tipografik hiyerarsi acisindan dogru orantili ve logo ile ayni blokta yer almaktadir.

Tasarima genel anlamda, zemin rengi olan kirmizi ile kiire ve ¢ikolatanin rengi
arasinda sicak renk armonisi hakimdir. Beyaz renk ile acik-koyu kontrastlig1 saglanmis
denge unsuru tamamlanmistir. Tasarima renkli, hareketli ve neseli bir anlayis hakimdir.

Malzeme, form, denge, vurgulama, tipografi ve marka imaj1 gorsel devamlilig1 saglayici



198
niteliktedir. Istah uyandirict bir etki yaratmak ve iiriiniin albenisini arttirmak igin
kullanilan fazla 68e, gereksiz abartilar, orant1 ve gorsel hiyerarsideki sorunlar derinligi

kaybettirdigi i¢in tasarimda tam anlamiyla bir biitiinliikten s6z edilememektedir.

Eti Cikolata Keyfi Siitlii Kare Ambalaji Arka Yiizden Detay

PEe$80784%:.

8 "690526"097503

08002110 384
0216 651 0 384

Ambalajin arka yiiziinde Ulker’e oranla tipografik yogunluk azdir. Punto segimi
daha iyidir ve okunurluk saglanmgtir. Uriin kimligi ve yasal zorunluluklarin gerektirdigi
bilgiler ve isaretler diizenli bloklanmstir. Uriiniin seri numaras1 ve son kullamim tarihi
giin, ay ve yil olarak arka kapaktaki kutuya basilmistir. Tasarimin arka yiizii genel

anlamda biitiinliik gostermektedir.
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Sekil -3.14. Eti Cikolata Keyfi Siitlii Kare Acik Ambalaji
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3.3.3.2. Eti Cikolata Keyfi Findikh Siitlii Kare Ambalaji

Sekil -3.15. Eti Cikolata Keyfi Findikh Siitlii Kare Kapali Ambalaji

FINDIKLI

_—

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Cikolata Keyfi Findikli Siitlii Kare Ambalaji, 8 x 8 cm. boyutlarinda, kare
formda, 1.5 cm. kalinliginda ve parlak kuse kagit malzemeden olugmustur. Zemin, sag
iist kosede canli ve parlak dodger mavisi (dodgerblue) renkten baslayip sol alt kdseye
capraz dogrultuda koyu mavi (darkblue) renge doniisen bir gecis gostermektedir.
Katmanlar birbirine ¢ok yakindir. Tasarimda sol iist kdseden sag alt koseye diyagonal

bir kompozisyonla asimetrik denge yaratilmistir.

Sol iist kisitmda diyagonal, {i¢c boyutlu oval kiirenin hareketini, bir cikolata
parcas1 ve yayilmis siit 6geleri sag alt kdseye dogru devam ettirmektedir. Kiire ve siit
ogeleri tasarimdan disar1 tasmaktadir boylece gorsel devamlilik saglanmistir. Ucg

boyutlu, oval kiire en alt katmanda yer almakta, kiirenin merkezinde sar1 renkten koyu
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kahveye degradeli gecis kiirenin hacimsel etkisini arttirmaktadir. En aydinlik kismina

gelen, tasarimin sol iist kosesine “Eti Cikolata Keyfi” logosu soldan bloklanmuistir.

Kiirenin marka imaj1 olarak “Eti Diinyas1”m1 simgeledigi diistiniilse de gereksiz,
fazla bir eleman 0zelligi tasimaktadir. Tasarim dikkatle ele alindiginda ikinci katmanda
logo ve siit 0gesi yer almaktadir. En iist katmanda ise siite karigsan bir parca cikolata
basarili bir illiistrasyonla ve yukaridan asagr dokiilen findiklarla kompozisyonu
tamamlamaktadir. Logonun yerlesimi ve siitin dagilma yonii, kiireye zit-yatay
dogrultuda, siite karisan cikolata parcasi ise siite zit-dikey fakat kiire ile ayn1 dogrultuda

yerlestirilmis ve boylece diyagonal denge saglanmustir.

Cikolata pargasi1 form olarak dogru orantili fakat abartili bir izlenim yaratarak
tasarimin odak noktasinda yer almaktadir. Kirilmis etkisi ve kirilldigr bolgedeki findik
parcalari ile iiriinii ve igerigini oldukca iyi yansitir. Ancak bu minik findik kirintilari
oldukca abartihidir. Cikolata parcasi hemen altinda duran iki adet findik ile tasarimin
odak noktasini olusturmaktadir. On plandaki bu iki findiktan biri yarim digeri biitiindiir.
Ancak on planda olmasi nedeniyle daha gercekci ve detayli olmasi beklenirken flu bir
etki gostermektedir. Sag planda yukaridan dokiilen findiklar kiiciikken asagi ve 6n plana
dogru biiyliyerek perspektif etki kazanmistir. Ancak bize uzak olan findiklar daha

detayli, yaklasarak biiyliyenler ise detaysiz resimlenmistir.

Sag ust kisimdaki bosluk ile sol alt kosedeki bosluk diyagonal hareketi
tamamlayarak biitiinligli saglamaktadir. Sag boslukta dikey bir egimle siitiin icine
dokiilen findiklar icerik vurgusunu giiclendirmektedir. Tasarimin sag alt kosesinde yer
alan beyaz leke ve iki adet findik 6gesi zemin etkisi yaratmaktadir. Kiirenin altindan
cikarak bu lekeye yonelmis, beyaz degradeli homojen 151k efekti ve logodaki kiiciik
beyaz lekeler birleserek tasarim alanindaki dagilima gii¢lii bir gorsel zenginlik katmuistir.
Ancak tasarim Ogelerinin birbirine yakin oranlari derinlik etkisini azaltarak o6gelerin
neredeyse ayn1 katmanda oldugu izlenimini yaratmaktadir. On-arka plan iliskisine dikkat

edilmigse de biiyik ve ©on planda duran Ogeler gorsel hiyerarsinin tam olarak
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saglanamadigin1 gostermektedir. Buna ragmen {iriiniin niteligini belirten tipografik 6ge
“Findikli” yazisi, sol boslukta tipografik hiyerarsi acisindan dogru orantili ve logo ile

ayni1 blokta yer almaktadir.

Tasarimda genel anlamda sicak-soguk renk uyumu ile kontrast renk armonisi
olusturulmustur. Beyaz renk ile acik-koyu kontrasthigr saglanmis denge unsuru
tamamlanmigtir. Tasarimin gri degerleri findiklar ve kiirenin hacmi ile saglanmistir.
Tasarima renkli, hareketli ve neseli bir anlayis hakimdir. Malzeme, form, denge,
vurgulama, tipografi ve marka imaji gorsel devamliligi saglayici niteliktedir. Istah
uyandirict bir etki yaratmak ve iirliniin albenisini arttirmak i¢in kullanilan fazla 6ge,
gereksiz abartilar, oranti ve gorsel hiyerarsideki sorunlar derinligi kaybettirdigi i¢in

tasarimda tam anlamiyla bir biitiinliikten s6z edilememektedir.
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Sekil -3.16. Eti Cikolata Keyfi Findikh Siitlii Kare A¢cik Ambalaji
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3.3.3.3. Eti Cikolata Keyfi Biitiin Antep Fistikh Siitlii Kare Ambalaji

Sekil -3.17. Eti Cikolata Keyfi Biitiin Antep Fistikh Siitlii Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhk: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Cikolata Keyfi Biitiin Antep Fistikli Siitlii Kare Ambalaji; 8 x 8 cm.
boyutlarinda, kare formda ve 1.5 cm. kalinhiginda ve parlak kuse kagit malzemeden
olusmustur. Zemin, sag iist kosede parlak sarims: yesil (greenyellow) renkten baslayip
sol alt koseye capraz dogrultuda koyu yesile (darkgreen) doniisen bir gecis

gostermektedir.

Tasarimda sol st koseden sag alt koseye diyagonal bir kompozisyonla
asimetrik denge yaratilmistir. Sol iist kisimda diyagonal, iic boyutlu oval kiirenin
hareketini, bir cikolata parcasi ve yayilmis siit 6geleri sag alt kdseye dogru devam
ettirmektedir. Kiire ve siit Ogeleri tasarimdan disar1 tasmaktadir boylece gorsel

devamlilik saglanmistir. U¢ boyutlu oval kiire en alt katmanda yer almakta, kiirenin
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merkezinde sar1 renkten koyu kahveye degradeli gecis kiirenin hacimsel etkisini
arttirmaktadir. En aydinlik kismina gelen, tasarmmin sol iist kosesine “Eti Cikolata

Keyfi” logosu soldan bloklanmistir.

Kiirenin marka imaj1 olarak “Eti Diinyas1”m1 simgeledigi diisiiniilse de gereksiz,
fazla bir eleman 0zelligi tasimaktadir. Tasarim dikkatle ele alindiginda ikinci katmanda
logo ve siit 0gesi yer almaktadir. En iist katmanda ise siite karisan bir parca cikolata ve
yukaridan asag dokiilen biitiin antep fistiklar1 basarili bir illiistrasyonla kompozisyonu
tamamlamaktadir. Logonun yerlesimi ve siitin dagilma yonii, kiireye zit-yatay
dogrultuda, siite karisan cikolata parcasi ise siite zit-dikey fakat kiire ile ayn1 dogrultuda

yerlestirilmis ve boylece diyagonal denge saglanmistir.

Cikolata pargas1 form olarak dogru orantili fakat abartili bir izlenim yaratarak
bir adet fistik ile tasarimin odak noktasinda yer almaktadir. Kirilmis etkisi ve kirildig
bolgedeki fistiklar ile iiriinii ve icerigini oldukca iyi yansitir. Ancak bu fistiklar olduk¢a
abartilidir. Cikolata pargasi, hemen altinda duran bir adet fistik ile tasarimin odak
noktasini olusturmaktadir. On plandaki bu biitiin fistik, cikolata parcasina zit yonde bir
hareketle resimlenmistir. Ancak 6n planda olmasi nedeniyle daha gercek¢i ve detayh

olmasi1 beklenirken fulu bir etki gostermektedir.

Sag planda yukaridan dokiilen fistiklar kiiclikken asagr ve on plana dogru
biiyliyerek perspektif etki kazanmistir. Ancak bize uzak olan fistiklar daha detayl,
yaklasarak biiyliyenler ise detaysiz resimlenmistir. Sag iist kistmdaki bosluk ile sol alt
kosedeki bosluk diyagonal hareketi tamamlayarak biitiinliigii saglamaktadir. Sag
boslukta dikey bir egimle siitiin i¢ine dokiilen fistiklar igerik vurgusunu

giiclendirmektedir.

Tasarimin sag alt kosesinde yer alan beyaz leke zemin etkisi yaratmaktadir.
Kiirenin altindan cikarak bu lekeye yonelmis, beyaz degradeli homojen 1s1k efekti ve

logodaki kiiciik beyaz lekeler birleserek tasarim alanindaki dagilima giiclii bir gorsel
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zenginlik katmistir. Ancak tasarim 6gelerinin birbirine yakin oranlart derinlik etkisini
azaltarak ogelerin neredeyse aym katmanda oldugu izlenimini yaratmaktadir. On-arka
plan iligkisine dikkat edilmisse de biiyiik ve 0n planda duran 6geler gorsel hiyerarsinin
tam olarak saglanamadigin1 gostermektedir. Buna ragmen iirliniin niteligini belirten
tipografik 0ge “Biitiin Antep Fistikli” yazisi, sol boslukta tipografik hiyerarsi agisindan

dogru orantil1 ve logo ile ayni blokta yer almaktadir.

Tasarimda genel anlamda sicak-soguk renk uyumu ile kontrast renk armonisi
olusturulmustur. Beyaz renk ile acik-koyu kontrastligi saglanmis denge unsuru
tamamlanmistir. Tasarimin gri degerleri fistiklar ve kiirenin hacmi ile saglanmistir.
Tasarima renkli, hareketli ve neseli bir anlayis hakimdir. Malzeme, form, denge,
vurgulama, tipografi ve marka imaji gorsel devamlih@ saglayici niteliktedir. Istah
uyandirict bir etki yaratmak ve iirliniin albenisini arttirmak i¢in kullanilan fazla 6ge,
gereksiz abartilar, orant1 ve gorsel hiyerarsideki sorunlar derinligi kaybettirdigi i¢in

tasarimda tam anlamiyla bir biitiinliikten s6z edilememektedir.
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Sekil -3.18. Eti Cikolata Keyfi Biitiin Antep Fistikh Siitlii Kare Acik Ambalaji
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3.3.3.4. Eti Cikolata Keyfi Karamelli Siitlii Kare Ambalaj

Sekil -3.19. Eti Cikolata Keyfi Karamelli Siitlii Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhk: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Cikolata Keyfi Karamelli Siitlii Kare Ambalaji, 8 x 8 cm. boyutlarinda, kare
formda, 1.5 cm. kalinliginda ve parlak kuse kagit malzemeden olusmustur. Zemin, sag
iist kosede canli ve parlak sar1 (yellow) renkten baslayip sol alt kdseye capraz dogrultuda
turuncu (orange) renge doniisen bir gegis gostermektedir. Tasarimda sol iist koseden sag

alt kdseye diyagonal bir kompozisyonla asimetrik denge yaratilmistir.

Sol iist kistmda diyagonal, ii¢ boyutlu oval kiirenin hareketini, birbirine yapisik,
ici karamel dolgulu iki adet rulo formunda cikolata parcasi ve yayilmis siit 6geleri sag
alt koseye dogru devam ettirmektedir. Kiire ve siit 6geleri tasarimdan disar1 tasmaktadir
boylece gorsel devamlilik saglanmistir. U¢ boyutlu oval kiire en alt katmanda yer

almakta, kiirenin merkezinde sar1 renkten koyu kahveye degradeli gecis kiirenin
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hacimsel etkisini arttirmaktadir. En aydinlik kismina gelen, tasarimin sol iist kdsesine

“Eti Cikolata Keyfi” logosu soldan bloklanmaistir.

Kiirenin marka imaj1 olarak “Eti Diinyas1”nm1 simgeledigi diisiiniilse de gereksiz,
fazla bir eleman 6zelligi tastmaktadr. Ikinci katmanda logo ve siit 6gesi yer almakta, en
tist katmanda ise siite karigan, iki parca cikolata basarili bir illiistrasyonla kompozisyonu
tamamlamaktadir. Logonun yerlesimi ve siitin dagilma yoni, kiireye zit-yatay
dogrultuda, siite karisan ¢ikolata parcalar1 da ayni hareketle yerlestirilmis ve boylece
diyagonal denge saglanmistir. Ancak tasarim dgelerinin birbirine yakin oranlari derinlik
etkisini azaltarak ogelerin neredeyse aynmi katmanda oldugu izlenimini yaratmaktadir.
On-arka plan iliskisine dikkat edilmisse de biiyiik ve on planda duran ogeler gorsel
hiyerarsinin tam olarak saglanamadigini gostermektedir. Buna ragmen iiriiniin niteligini
belirten tipografik 6ge “Karamelli” yazisi, sol boslukta tipografik hiyerarsi acgisindan

dogru orantili ve logo ile ayni blokta yer almaktadir.

Cikolata pargalar1 siitiin i¢ine diisiiyor algisi olduk¢a giiclii bir zemin algisi
yaratmakta ve tasarimin odak noktasini olusturmaktadir. Cikolata parcalari form olarak
icerigindeki ile dogru orantili ancak oldukca abartihidir. On plana dogru biiyiiyerek
perspektif etki kazanmistir. U¢ kismindan kirilmig etkisi ve kirildigi bolgedeki karamel
dolgusunun disartya akiyor imaji ile istah uyandirmakta ve igerik vurgusunu
giiclendirmektedir. Ambalajda abartili bir izlenim yaratilsa da iiriin ve icerigini oldukca

1yi yansitmaktadir.

Sag ust kisimdaki bosluk ile sol alt kosedeki bosluk diyagonal hareketi
tamamlayarak biitiinligi saglamaktadir. Kiirenin altindan cikarak bu lekeye yonelmis,
beyaz degradeli homojen 151k efekti ve logodaki kiiciik beyaz lekeler birleserek tasarim
alanindaki dagilima giiclii bir gorsel zenginlik katmistir. Tasarim genel anlamda sicak
renk uyumu ile acik-koyu kontrast renk armonisi ile olusturulmustur. Beyaz renk ile
acik-koyu kontrasthigi saglanmis denge unsuru tamamlanmistir. Tasarima renkli,

hareketli ve neseli bir anlayis hakimdir. Malzeme, form, denge, vurgulama, tipografi ve
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marka imaji1 gorsel devamlilig1 saglayici niteliktedir. Istah uyandirici bir etki yaratmak
ve iriiniin albenisini arttirmak icin kullanilan fazla 6ge, gereksiz abartilar, oranti ve
gorsel hiyerarsideki sorunlar derinligi kaybettirdigi i¢in tasarimda tam anlamiyla bir

biituinliikten sz edilememektedir.
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Sekil -3.20. Eti Cikolata Keyfi Karamelli Siitlii Kare A¢ik Ambalaji
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3.3.3.5. Eti Karam Bitter Klasik Kare Ambalaji

Sekil -3.21. Eti Karam Bitter Klasik Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhk: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Karam Bitter Klasik Kare Ambalaji, 8 x 8 cm. boyutlarinda, kare formda,
1.5 cm. kalinhginda ve parlak kuse kagit malzemeden olugmustur. Baski zemin rengi
siyah (black) dir. Tasarimda mekan; canli, parlak kirmiz1 (crimson) rengin ton armonisi
ile zeminin derinligini hissettirmektedir. “Eti Karam Bitter” logosu, tasarim alaninin iist
kismina soldan bloklanmig, egimli olarak yayilarak alana giiclii bir dinamizm katmustir.

Neredeyse tasarim alaninin yarisin1 kaplamaktadir.

Logonun altinda, logonun hareketine uygun, cikolata parcasinin iist ksesinden
gecen, kirmizi, helezonik, ii¢ boyutlu iki ince helezonik form ucusma etkisiyle tasarima
yumusaklik getirmistir. Bu ugusan iki form alt katmanda yer alan kirmizi rengi tasarimin

sert ve koyu iist bolgesine tasiyarak rengin devamlilik etkisini tasarim yiizeyine
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yaymistir. Ayrica logo ve cikolata parcasi arasinda bir katman daha yaratmis on-arka
plan iliskisini destekleyerek derinlik algisini giiglendirmistir. Logonun egimli yapisi,
parca cikolatanin dik, egik hatlar1 ve yumusak hacimli yiizeyi ile tasarimda asimetrik
dengeyi saglamistir. Parca cikolatanin abartili illiistrasyonu istah uyandirict etkisiyle

tasarimin odak noktasinda vurgulanmustir.

“% 54 Kakao” yazisi; siyah zeminde kirmizi renkte, ince karakterli bir yapida,
iki satir olarak sag kenara ortadan bloklanmistir. “Klasik Bitter Lezzeti” yazist kirmizi
zemin lizerine kontrast etkide siyah renk ile yazilarak sag alt bosluga iki satir halinde
ortadan bloklanmistir. Vurguyu arttirmak icin yazinin altindaki kirmizi ton
aciklastinlmistir. Bu iki 68enin logoya gore punto biiyiikliigii tipografik hiyerarsi

acisindan dengeli ve dogru kurgulanmistir.

Tasarima, hareketli ve asil bir anlayis hakimdir. Malzeme, form, denge, oranti,
biitiinliik, vurgulama, tipografi, gorsel hiyerarsi ve marka imaji gorsel devamliligi
saglayici niteliktedir. Ambalaj {iriinii, basaril bir sekilde ve giiclii bir albeni ile dogru

olarak yansitmaktadir.
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Sekil -3.22. Eti Karam Bitter Klasik Kare Ac¢ik Ambalaji
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3.3.3.6. Eti Karam Bitter Antep Fistikli Kare Ambalaji

Sekil -3.23. Eti Karam Bitter Antep Fistikhi Kare Kapalh Ambalaji

-

F!S‘kai;f

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhk: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Karam Bitter Antep Fistikli Kare Ambalaji, 8 x 8 cm. boyutlarinda, kare
formda, 1.5 cm. kalinliginda ve parlak kuse kagit malzemeden olugsmustur. Baski zemin
rengi siyah (black) dir. Tasarimda mekan; canli, parlak sarimsi yesil (greenyellow)

rengin ton armonisi ile zeminin derinligini hissettirmektedir.

“Eti Karam Bitter” logosu, tasarim alaninin iist kismina soldan bloklanmais,
egimli olarak yayilarak alana giiclii bir dinamizm katmistir. Logonun altinda, logonun
hareketine uygun, cikolata pargasinin iist kosesinden gegen, sarimsi yesil, helezonik, ii¢
boyutlu iki ince form ucusma etkisiyle tasarima yumusaklik getirmistir. Bu ucgusan iki
form alt katmanda yer alan yesil rengi tasarimin sert ve koyu iist bolgesine tastyarak

rengin devamlilik etkisini tasarim yiizeyine yaymistir. Ayrica logo ve cikolata parcasi
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arasinda bir katman daha yaratmis 6n-arka plan iliskisini destekleyerek derinlik algisini
giiclendirmistir. Logonun egimli yapisi, parca ¢ikolatanin dik, egik hatlar1 ve yumusak
hacimli yiizeyi ile tasarimda asimetrik dengeyi saglamistir. Parca ¢ikolatanin abartili
illistrasyonu istah uyandirici etkiye sahiptir ve tasarimin odak noktasinda

vurgulanmistir. Kirilmis kisminda fistik parcalart iiriin icerigini gostermektedir.

Tasarimin sag-alt kisminda arka plandan 6n plana dogru biiyiiyerek gelen
fistiklar gercekc¢i bir yaklagimla illiistre edilmistir. Ancak parca ¢ikolatadan daha
yiiksekte ve daha on planda durmaktadir. “% 54 Kakao” yazis1 yesil renkte, ince
karakterli bir yapida, iki satir olarak sag kenara ortadan bloklanmistir. Bu iki 6genin
logoya gore punto biiyiikliigii tipografik hiyerarsi agisindan dengeli ve dogru
kurgulanmistir. Hemen iizerinde “Antep Fistikli” yazisi siyah zemin iizerine, kontrast
etkide, iki satir, beyaz renk ile yazilarak sag kenara ortadan bloklanmistir. Logodaki

beyaz lekeyi tamamlayict unsur olmustur.

Ancak tasarimin sag boliimii hem gorsel hem tipografi yogunlugundan agirlig
saga kaydirsa da sol boliimiin koyu leke degeri alanda dengeyi saglamistir. Bu iki
tipografik 0ge punto biiyiikligli tipografik hiyerarsi agisindan dengeli ve dogru
kurgulanmistir. Tasarima, hareketli ve asil bir anlayis hakimdir. Malzeme, form, denge,
oranti, biitiinliikk, vurgulama, tipografi, gorsel hiyerarsi ve marka imaj1 gorsel devamliligi
saglayici niteliktedir. Ambala;j iiriinii, basaril1 bir sekilde ve giiclii bir albeni ile dogru

olarak yansitmaktadir.
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Sekil -3.24. Eti Karam Bitter Antep Fistikh Kare Acik Ambalaji
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3.3.3.7. Eti Karam Bitter Bademli Portakalli Kare Ambalaji

Sekil -3.25. Eti Karam Bitter Bademli Portakalli Kare Kapali Ambalaji

_ :Portakalh

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Karam Bitter Bademli Portakalli Kare Ambalaji, 8 x 8 cm. boyutlarinda,
kare formda, 1.5 cm. kalinliginda ve parlak kuse kagit malzemeden olugsmustur. Zemin
rengi siyah (black) dir. Tasarimda mekan; canli, parlak turuncu (orange) rengin ton

armonisi ve perspektif etkiyle zeminin derinligini hissettirmektedir.

“Eti Karam Bitter” logosu, tasarim alaninin iist kismina soldan bloklanmis,
egimli olarak yayilarak alana giiclii bir dinamizm katmistir. Logonun altinda, logonun
hareketine uygun, cikolata parcasinin iist kdsesinden gecen, turuncu, helezonik, {i¢
boyutlu iki ince form ucusma etkisiyle tasarima yumusaklik getirmistir. Bu ugusan iki
form alt katmanda yer alan turuncu rengi tasarimin sert ve koyu iist bolgesine tastyarak

rengin devamlilik etkisini tasarim yiizeyine yaymistir. Ayrica logo ve cikolata parcasi
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arasinda bir katman daha yaratmis 6n-arka plan iliskisini destekleyerek derinlik algisini
giiclendirmistir. Logonun egimli yapisi, parca ¢ikolatanin dik, egik hatlar1 ve yumusak

hacimli yiizeyi ile tasarimda asimetrik dengeyi saglamistir.

Parca cikolatanin abartili illiistrasyonu istah uyandirici etkiye sahiptir ve
tasartmin odak noktasinda vurgulanmistir. Kirllmis kisminda badem ve portakal
parcalar Uriin icerigini gostermektedir. Tasarimin sag-alt kisminda arka plandan ©6n
plana dogru biiyiiyerek gelen bademler ve portakal dilimleri daha gercek¢i bir
yaklasimla illiistre edilmistir. Ancak parca ¢ikolatadan daha yiiksekte ve daha 6n planda

durmaktadirlar.

“% 54 Kakao” yazisi turuncu renkte orta-sag kenara bloklanmistir. Hemen
tizerinde “Antep Fistikli” yazisi siyah zemin {izerine, kontrast etkide, iki satir, beyaz
renk ile yazilarak sag kenara orta-sag bloklanmistir. Logodaki beyaz lekeyi tamamlayici

unsur olmustur.

Ancak tasarimin sag boliimii fistik gorselleri ve dort satir tipografi ile oldukga
kalabaliklagmistir. Bu iki tipografik 6ge punto biiyiikliigli tipografik hiyerarsi agisindan

dengeli ve dogru kurgulanmistir. Tasarima, hareketli ve asil bir anlayis hakimdir.

Malzeme, form, denge, oranti, biitiinliik, vurgulama, tipografi, gorsel hiyerarsi
ve marka imaj1 gorsel devamliligi saglayici niteliktedir. Ambalaj iiriinii, basarili bir

sekilde ve giiclii bir albeni ile dogru olarak yansitmaktadir.
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Sekil -3.26. Eti Karam Bitter Bademli Portakalli Kare Acik Ambalaji

Portakalli Bitter Cikolata
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3.3.3.8. Eti Karam Yogun Bitter Kare Ambalaji

Sekil -3.27. Eti Karam Yogun Bitter Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhk: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Karam Yogun Bitter Kare Ambalaji, 8 x 8 cm. boyutlarinda, kare formda,
1.5 cm. kalinhiginda ve parlak kuse kagit malzemeden olugmugstur. Baski zemin rengi
siyah (black) dir. Tasarimda mekan; parlak mor (purple) rengin ton armonisi ile zeminin
derinligini hissettirmektedir. Diger tiirlerde % 54 olan kakao oran bu tiirde % 70 oldugu

icin ambalaj genel olarak bu yogunlugu koyu tonlarla ifade etmistir.

“Eti Karam Bitter” logosu, tasarim alaninin iist kismina soldan bloklanmais,
egimli olarak yayilarak alana giiclii bir dinamizm katmistir. Logonun altinda, logonun
hareketine uygun, ¢ikolata parcasin iist kdsesinden gegen, mor, helezonik, ii¢ boyutlu
iki ince form ugugma etkisiyle tasarima yumusaklik getirmistir. Bu ugusan iki form alt

katmanda yer alan mor rengi tasarimin sert ve koyu iist bolgesine tasiyarak rengin
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devamlilik etkisini tasarim ylizeyine yaymistir. Ayrica logo ve ¢ikolata parcasi arasinda
bir katman daha yaratmis On-arka plan iligkisini destekleyerek derinlik algisini
giiclendirmistir. Logonun egimli yapisi, parca ¢ikolatanin dik, egik hatlar1 ve yumusak
hacimli yiizeyi ile tasarimda asimetrik dengeyi saglamistir. Parca ¢ikolatanin abartili

illiistrasyonu istah uyandirici etkisiyle tasarimin odak noktasinda vurgulanmistir.

“% 70 Kakao” yazisit siyah zeminde pembe (pink) renkte sag-orta kenara
bloklanmistir. “Yogun Bitter Lezzeti” yazist mor zemin iizerine kontrast etkide siyah ile
yazilarak sag alt bosluga iki satir halinde ortadan bloklanmistir. Vurguyu arttirmak i¢in
yazinin altindaki mor ton agiklastirilmistir. Bu iki 6genin punto biiyiikliigii tipografik

hiyerarsi agisindan dengeli ve dogru kurgulanmistir.

Tasarima, hareketli ve asil bir anlayis hakimdir. Malzeme, form, denge, oranti,
biitiinliik, vurgulama, tipografi, gorsel hiyerarsi ve marka imaji gorsel devamliligi
saglayici niteliktedir. Ambalaj {iriinii, basarili bir sekilde ve giiclii bir albeni ile dogru

olarak yansitmaktadir.
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Sekil -3.28. Eti Karam Yogun Bitter Kare Acik Ambalaji
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3.4. Veri Coziimleme Teknikleri

Arastirma betimsel tarama modelli ve icerik analiz tekniginde bir arastirma
oldugundan veri toplama araclar ile elde edilen bulgular arastirmaci tarafindan

degerlendirilip yorumlanmugtir.
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BOLUM IV

BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boliim, onceki boliimde acgiklanan yontemle toplanan verilere bagli olarak

elde edilen bulgulara yer verilerek yorumlanmaistir.

4.1. Birinci Alt Probleme Iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalajin amact ve islevi nedir?

Aragtirmanin birinci alt probleminin amaci; ambalajin amaci ve islevinin
tespitidir. Elde edilen veriler 1s18inda Ulker ve Eti kare gikolata ambalajlar1 kapladig
tirliniin yagim disar1 ¢ikarmayan, oksijen, nem, 1s1 ve kokuyu i¢ine gecirmeyen Ozellikte,
riinlerin formuna, uygun katlanabilir gramajda ve en uygun kagit malzemeden
segilmistir. i¢ ambalajlarmin aliiminyum folyo olmasi kagidin 6zelliklerini destekleyici
niteliktedir. 6 x 12 adetlik oluklu mukavva kartondan olusan dig ambalaji; iiriinleri bir
arada tutma ve istifleme hafif olma, nakliye aracina kolay yiiklenip bosaltilabilme,
akma, dokme, patlama vb. yonlerden giivenceli olma, iist iiste y1gilabilme veya dizilme,
depo icinde kolayca yer degistirebilme, kolay ayirt edilme 6zellikleri ile koruma, tagima
ve depolama icin uygundur. Uriiniin adi, markasi, miktari, icinde neler oldugu ve
miktarlari, iiretim tarihi, raf omrii ve hangi kosullarda saklanmasi1 gerektigi, iletisim i¢in

gerekli bilgiler, kullanim talimatlari, uyarilar, saglik ve cevre ile ilgili yasal
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zorunluluklar ve bunlara ait semboller, ambalajin tanitim ve bilgilendirme islevini yerine
getirir. Ayrica lirlinii en net sekilde gosterir, tasarimi ile tiiketicinin dikkatini kendine
ceker, ikna eder ve iiriinii raftan aldirmaya zorlar. Cekici gorsel tasarimi, raftaki durusu,

sekli, boyutu ve marka imaji ile reklamini yapar.

Koruma, tasima, depolama, pazarlama, tanitma, bilgilendirme ve satin almaya
0zendirme fonksiyonlarini yerine getirdigi i¢in arastirma evreninde yer alan ambalajlarin

amaca ve isleve uygun olarak tasarlandigi bulunmusgtur.

4.2. ikinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj ve reklam arasindaki iliski nedir?

Arastirmanin ikinci alt probleminin amaci; ambalaj ve reklam arasindaki iligkinin
tespitidir. Ambalajlama, pazarlamanin ayrilmaz bir parcasi ve biitiinii tamamlayict bir
unsurudur. Giiniimiizde ambalajin pazarlama araci olarak kullaniminda ¢esitli faktorlerin
etkisi olmustur. Bunlar kendin se¢ al yontemi, tiiketicilerin demografik ozelliklerinde
meydana gelen degisimler, tiiketicilerin yasam tarzinin degismesi, ihtiyac ve istekleri,
firma ve marka imaji gibi etkenlerdir. Tiiketicilerin kendi iiriinlerini kendilerinin
segmeye baslamasindan bu yana, ambalajin rolii rekabet ortaminin bir parcast olma
yoniinde degismistir (Bayazit, 2008). Ambalaj iirliniin perakende alaninda tiiketiciyle
iletisim kurmasinda araci rolii oynar. Kisaca iirliniin tiiketiciyle tek iletisim araci ve en

onemli reklam malzemesi ambalajidir.

Tablo 1°de 2010 Yil1 Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli Tonaj-Pazar Pay1, Tablo 2’de
2010 Yih Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli Ciro-Pazar Payr oranlarindan ve cikolata
ambalajlarinin ambalaj kriterlerine gore degerlendirilmesinden elde edilen veriler
dogrultusunda dikkat cektigi, iirline ilgi uyandirdigi, iiriinii yeterli Olc¢lide tanittigi,
tilketiciyi bilgilendirdigi ve satin almaya ikna ettigi icin ambalajin iirliniin reklamini

yaptig1 saptanmigtir.
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4.3. Uciincii Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj-reklam iligkisinde gorsel tasarim 6geleri ve ilkeleri nedir?

Aragtirmanin li¢iincii alt probleminin amaci; ambalaj — reklam iliskisinde gorsel
tasarim Ogeleri ve ilkelerinin tesbitidir. Bir grafik tasarim iiriin olan ambalajda gorsel
tasarim 6geleri ve ilkeleri tasarimi olusturan unsurladir. Leke, yon, doku, form-bi¢im,
Olcii-oran-aralik tasarim Ogelerini; denge, oranti, gorsel hiyerarsi, gorsel devamlilik,
biitiinlilk ve vurgulama ise tasarim ilkelerini olusturur. Bu ilkeler tasarim oOgelerinin

yerlerini, gorevlerini, bitytikliiklerini disipline eder.

Aragtirma evrenini olusturan ambalajlarda dengeli, orantili, gorsel hiyerarsisi ve
gorsel devamliligi olan, vurgulamanin iyi yapildigi ve bu kurgulamalarla tasarimda
biitiinliik saglandig1 icin ambalajda gorsel tasarim 6ge ve ilkelerinin kullanildig1 tespit

edilmistir.

4.4. Dordiincii Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj tasariminda rengin etkisi nedir?

Aragtirmanin dordiincii alt probleminin amaci; ambalaj tasariminda rengin
etkisini tespit etmektir. Renk ambalajin en etkili gorsel unsurudur. Renk, bir tasarimi
meydana getiren yapitaglarindan biridir. Bu nedenle bir tasarimci hedef kitlenin tercih
ettigi ya da hoslandig1 renkleri yas ve cinsiyete gore, o bdlge veya cevreye ve o
toplumun kiiltiirel yapisina gore, firma ya da iiriiniin kisiligine ve tasarimdaki yaklasim

bicimine gore tayin etmelidir (Becer, 1997: 59-60).

Incelenen ambalajlarda iiriinlerin iginde yer alan malzemelerin dogal renginden
esinlenilerek zemin rengi ve mekan rengi olusturulmus, yakin veya kontrast renk
armonileri kullanilarak tasarim zenginlestirilmistir. Rengin dikkat ¢ekme ve satin alma

istegini arttirmasi ile ambalajda 6nemli derecede etkili oldugu bulunmustur.
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4.5. Besinci Alt Probleme Iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj tasarvminda illiistrasyonun etkisi nedir?

Arastirmanin besinci alt probleminin amaci; ambalaj tasariminda illiistrasyonun
etkisinin tespitidir. Resimle yorumlama teknigi olan illiistrasyon, genis bir hayal giicii ve
giiclii bir anlatimla birlestiginde ambalajlar1 daha gosterisli ve albenili hale getirir.
Renklerin canliligi, bicimlerin kompozisyon orgiisii ve ozellikle gida ambalajlarindaki
istah uyandiric1 dinamik etkisi nedeniyle oldukc¢a sik kullanilir. Yalin, naif, saf ve temiz

ifadesi insanin duygularina hitap eder. Dakikalarca izleme istegi yaratir.

Incelenen tasarimlarda genel anlamda gercege yakin bir illiistrasyon
kullanilmus, teknigin 6zelligi geregi biraz abartiya gidilebilmistir. Illiistrasyonlar iiriiniin
gercegiyle ortiismekte ve kompozisyonu tamamlayan, yanindaki diger Ogelerle bir
biitiinliikk saglamaktadir. Tasarimin en can alici kisminda yer almasi, tasarima kattig

canlilik ve hareket ile illiistrasyonun ambalajlarda etkili oldugu bulunmustur.

4.6. Altinc1 Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj tasariminda tipografinin etkisi nedir?

Arastirmanin altinci alt probleminin amaci; ambalaj tasariminda tipografinin
etkisinin tespitidir. Temel olarak harf, harf ailesi, harf bigcemi, punto ve satir uzunluklari,
bloklama, harf bosluk ve sozciik bosluk diizeni ve pek cok birim tipografik diizen
icerisinde ele alimr, diisiiniiliir ve ¢oziimlenir. Uriin tiiriine uygun yazi fontu secilmesi,
alanin boyutlarina gére puntonun ayarlanmasi ve tipografinin firma ve iiriin logosuyla
form ve renk olarak biitiinliilk gostermesi tipografinin etkili bir 68e olarak varligini

ortaya koymaktadir.

Bir metnin okunur olmas1 gerekir. Bu, punto biiyiikliigiine ve zemine baghdir.
Bir satirda kag¢ harfin olacagi, harflerin, sozciiklerin ve satirlar arasindaki bosluklarin

diizenlemeleri ve dogal olarak secilen yazi1 karakterine bagli olmakla birlikte okuturluk
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yiizeyde yer alan tiim tasarim Ogelerinin nasil yerlestigine ve biitiinde iirettigi etkisine

baghdir (Sarikavak, 1997a: 42-43).

Bu baglamda incelenen tasarimlarda tipografinin tasarimda cok etkili bir 6ge
oldugu bulunmustur. Ulker Cikolata Kare Ambalajlarinin 6n yiizlerinde tipografik diizen
ve tipografik hiyerarsi basarihdir. Arka yiizlerinde iriine ait bilgilerin 6nem sirasina
gore biiyiik puntodan kiiciik puntoya gecisleri gorsel hiyerarsik Ozellik tasisa da

tipografik yogunlugun ve alanin darliginin okuturlugu engelledigi goriilmiistiir.

4.7. Yedinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj tasaruminda marka ve imajin tiiketim toplumu tizerindeki etkisi nedir?

Arastirmanin yedinci alt probleminin amaci; ambalaj tasariminda marka ve
imajin tiikketim toplumu iizerindeki etkisinin tespitidir. Ambalaj hem stratejik ve hem de
taktik olarak onemli bir pazarlama fonksiyonudur. Markalarin rekabetinde, farkli ve
yenilik¢i ambalaj genellikle rekabet sirketleri i¢in 6nemli bir taleptir (Coles, et.al., 2003:
9).

Marka kimligi ve kurumsal imajin ambalaj ilizerindeki etkisinde, marka
tercihinin Uiriin secimine dogru orantili bir etki sagladigi goriiliir. Basarili bir kurum
kimligi, ambalaj iizerinde iiriine uygun olarak tasarimla biitiinliikk sagladiginda firma ve
markaya olumlu geri bildirim saglanmis olur. Uretim tonaji, pazar payu, ciro oranlarinin
yiiksek olmas1 nedeniyle Ulker ve Eti kare ¢ikolatalarinin tiiketici tercihlerinde birinci ve
ikinci sirada yer almas: tiiketici bilincinde yerlesmis kalite ve giiven odakl: tercihlerinde

marka ve kurum imajinin etkili oldugu bulunmustur.

4.8. Sekizinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj tasariminda tasarim egitiminin etkisi nedir?
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Arastirmanin sekizinci alt probleminin amaci; ambalaj tasariminda tasarim
egitiminin etkisini tespit etmektir. “Egitim belli amaglara gore insanlarin davraniglarinin
planli olarak degistirilmesi ve gelistirilmesinin yasa ve ilkelerini bulmaya ve bu amagla
teknikler gelistirmeye ¢alisan bir bilim dalidir” (Erden ve Akman, 1998: 14). Basarili bir
ambalaj, disiplinleraras1 kaliteli bir tasarim egitimi gerektirmektedir. Malzeme,
fonksiyon ve teknik bilgiler iyi bir ambalaj yaratmaya yetmez. Biitiinlesik bilgi birikimi

yaninda temelleri saglam atilmig bir gorsel tasarim egitimi gerekir.

Tasarim egitimi; bireyin duygu, diisiince ve izlenimlerini anlatabilme yetenek
ve yaraticih@ini estetik bir diizeye ulastirma amaciyla yapilan bir etkinliktir. Tasarim
egitimi analiz ve sentezi 6greterek yaraticih@ gelistirir. Ozgiir kisilik yapisi, entelektiiel
birikim, yagami algilama ve aktarma yetisi ve sezgisi tagiyan yaraticilik bireyin yaratici
giic ve yetisini egitmek, yasamina aktarmasina olanak tanimak icin vardir. Ogrencinin
yasami sorgulamasin1 ve toplumda birey olarak yerini almasimi1 saglar. Hayal giiciinii
geligtirerek icsel giiciin, enerjinin, duygunun, duyumun, alginin yaratici ¢abayla disa

cikmasini, tercih edilen malzemeyle sekil bulmasini saglar.

Bu dogrultuda incelenen tasarimlarin tasarim egitimi almis uzman bir tasarimci

tarafindan tasarlandig1 ve tasarim egitiminin tasarimda etkili oldugu tespit edilmistir.
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BOLUM V

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu boliimde onceki boliimde iizerinde durulan bulgulara ve yorumlara dayali
olarak ulasilan sonuglara, sonuglarla ilgili tartismalara ve sonuglara dayali olarak

gelistirilen Onerilere yer verilmistir.
5.1. Sonuclar
L. Birinci alt problem; Ambalajin amact ve islevi nedir?

Ambalajin amaci, Uriinii tiiketicinin eline ulasincaya kadar en iyi sartlarda
korumaktir. Uriinii tagima ve depolama siirecinde carpma, 1slanma, nem, zedelenme ve
151 gibi fiziksel etkenlerden koruyarak tiiketiciye en ekonomik yolla ulagmasini saglar.
Onemli bir islevi de iizerinde tagidig1 bilgilerle tiiketiciye se¢im ve kullanim kolaylig
saglamasidir. Agirlhik, fiyat, liretim tarihi, son kullanim tarihi, iriiniin icerigindeki
maddeler, {iiretici firmanin adi, kullanim bilgileri ve saklama kosullari, hukuksal
zorunluluklari, saglik ve cevre acisindan giivenilirligi olup olmadig gibi tiim bilgiler,
tilkketiciye ve satis yapana biiyiik kolaylik saglar. Tiiketicinin sorma sansi yoktur, bu
nedenle iiriin ve tiiketici arasinda 6nemli bir iletisim araci olan ambalaj; i¢indeki iiriinii
dogru yansitan gorsel tasarimiyla tiiketiciyi yaniltmayarak {iriinii satin almaya 6zendirir.

Ambalaj tasarimi ise {irlinii en iyi bigimde koruyacak ve saklayacak malzeme
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seciminden baslanarak hangi baski tekniklerinin kullanilacagina kadar detayl

diisiiniilmesi gereken bir siireci kapsar.

Bu baglamda incelenen ambalajlar; koruma, tasima, depolama, pazarlama,
tanitma, bilgilendirme ve satin almaya 0zendirme fonksiyonlarini yerine getirdigi icin

amaca ve isleve uygun oldugu sonucuna varilmistir.

I ikinci alt problem; Ambalaj ve reklam arasindaki iliski nedir?

Ambalaj satisa sunulan iriiniin tim Ozellikleriyle tiiketiciye yansimasi ve
onunla diyalog kurmasini saglayan onemli bir aractir. Bu diyalogun etkili olmasi,
tanitimin olumlu sonuglanmasini saglar. Gida ambalajlan tiiketiciye i¢indeki iiriiniin ne
oldugunu; tiirii, sekli, formu, rengi ve bunun gibi 6zellikleri oldugu gibi yansitarak iiriinii
tanitir, istah uyandirip alma istegi yaratir ve tiiketiciye diger benzer iiriinler arasindan
secim yapma kolaylig1 saglayarak {iiriiniin reklamini yapar. “Tiiketici eline aldig1 tiriinii
geriye koymadan aligveris sepetine atabiliyorsa, bunda ambalajin 6nemli etkisi vardir.
Ancak giizel bir ambalaj kotii bir iiriinle, kaliteli bir tiriin kotii bir ambalajla satigini

arttiramaz” (Pektas, 1993: 24).

Incelenen ambalajlarin; i¢indeki iiriiniin tiirii, sekli, formu, rengi ve bunun gibi
ozellikleri dogru yansitarak Uriinii tanittigl, istah uyandirip alma istegi yarattifi ve
tiiketiciye diger benzer iriinler arasindan se¢im yapma kolaylig1 sagladig: icin ambalajin

ayn1 zamanda bir reklam araci oldugu sonucuna varilmistir.

III. Uciincii alt problem; Ambalaj-reklam iliskisinde gorsel tasarim dgeleri ve

ilkeleri nedir?

Anlatim ya da ifade resimsel veya grafiksel anlatim tekniklerine sahip olan
gorsel tasarim Ogeleri ile goriiniir kilinir. Tasarimda bu 6gelerin nasil ve ne kadar

kullamlacagini tasarim ilkeleri belirler. Iyi bir tasarim, tasarim ilkelerinin yardimiyla,
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tasarim Ogelerinin dogru ve bilingli bir sekilde kullanilmasiyla meydana gelir. Gorsel
tasarim Oge ve ilkelerinin olmadig1 bir ambalaj diisiiniilemeyecegi gibi, bunun bir
tasarim olmasindan s6z etmek imkansizdir. ifadeyi somutlastiran tasarim 6geleri; nokta,
cizgi, leke, yon, form ve bi¢im, bu 6geleri diizenleyen tasarim ilkeleri; denge, oranti,

biitiinliik, gorsel hiyerarsi, gorsel devamlilik ve vurgulamadir.

Incelenen ambalajlarda, tasarimlardaki estetik kalitenin yiiksek olmasi, gorsel
tasarim Ogelerinin  ve ilkelerinin dogru olarak kullanildigin1  gostermektedir.
Tasarimlardaki 6gelerin kullanimi; dengeli, orantili, gorsel hiyerarside, gorsel devamlilik

saglayici ve vurgulu oldugu icin biitiinliik sagladigi sonucuna varilmaistir.

IV. Dordiincii alt problem; Ambalaj tasariminda rengin etkisi nedir?

Renk, tasarimi estetik kilan goriintii 68elerinden biridir (Atalayer, 1994a: 169).
Renkler, 1sikla birlikte varolurlar ve izleyen iizerinde bir¢ok degisik duygular
uyandirirlar. Bunlarin bir bolimii kisisel, bir boliimii ise genellenebilir duygulardir.
Renk, tasarimda, belki ¢izgi sisteminden daha etkili, duygulara daha yakindan
seslenebilen bir heyecan elemanidir (Gilingor, 1983: 26-27). Bir¢ok iiriin, islevi
nedeniyle satin almir. Ama satin alma eylemi sirasinda goriiniis daha fazla 6nem
kazanir. Renk, cekiciligi arttirir ve kalite kavramimi siyah-beyaza oranla daha iyi
yansitir. Dort renkli bir tasarimin maliyeti siyah-beyaza oranla ii¢ kat daha pahalidir.
Buna ragmen, rengin tiiketici lizerindeki olumlu etkisi, ¢cok renkli iiriinlerin daha fazla
tercih edilmesini saglar. Renk tasarimda mesajin daha etkili bir yoldan verilmesine
yardimci oldugu gibi renklerin belirli iiriin gruplarinda siirekli kullanilmasi tiiketici

aliskanliklarini gelistirerek, {iriin gruplarinin ayrismasina olanak tanir.

Incelenen ambalajlarda iiriinlerin icinde yer alan malzemelerin dogal renginden
esinlenilerek zemin rengi ve mekan rengi olusturulmus ve cesitli armonik

diizenlemelerle renk algisinin segiciligi dikkate alinmistir. Hedeflenen dikkat cekme
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unsuru satin alma istegini arttirmakta oldugu icin ambalajda rengin etkisinin oldugu

sonucuna varilmistir.

V. Besinci alt problem; Ambalaj tasariminda illiistrasyonun etkisi nedir?

Metinsel, diisiinsel ve iceriksel unsurlari, gorsel olarak anlatan ya da
yorumlayan biitiin unsurlar genel olarak illiistrasyon adi ile ifade edilir. Uriin kendini
goriiniir kilar, tanitir, bilgilendirir ve dikkat ¢eker, kisaca iiriin illiistrasyonu ile reklamini
yapar. lliistrasyon 6zellikle gida ambalajlarinda tercih edilmekte ve fotografa gore daha

albenili, hareketli, canli etkiler yaratmaktadir.

Incelenen ambalajlarda iiriinlerin gercek goriintiileri basarili bir kompozisyonla
illistre edilmistir. Tasarimlardaki illiistrasyonlar gercege yakin ancak daha giiclii bir
dinamizm i¢inde yansitildigr i¢in dikkati daha ¢ok cekmektedir. Kurgusundaki diger
ogelerle yakaladigi uyumu ve biitiinliik saglamasindaki rolii ile basarili illiistrasyonlarin

ambalajda etkili oldugu sonucuna varilmstir.

VI. Altina alt problem; Ambalaj tasariminda tipografinin etkisi nedir?

Tipografi tasarimin onemli gorsel 6gelerinden biridir. Amaci bilgi veya mesaji
etkili ve estetik yazi1 diizenlemeleri ile tasarim i¢inde sunmaktir. Harf, punto, satir, blok
ve bosluk en 6nemli malzemeleridir. Kendine ait 6geleri ve ilkeleri ile tasarim icinde
ayr1 bir tasarim olarak ele alinir. Ancak diger ogeler ile uyumlu bir biitiinliik gosterir.
Ciinkii diger 6gelerle sagladigi uyum cercevesinde yeniden bir diizenleme i¢ine girerek
tasarim ilkeleri dogrultusunda diizenlenir. Ayrica denge, oranti, biitiinliikk, gorsel
hiyerarsi, gorsel devamlilik ve vurgulama oOzellikleri tipografinin heyecan ve dikkat
uyandirmada ne kadar etkili oldugunu gosterir. Metnin okunur olmasi, bloklarin ve
bosluklarin hizasi, metindeki bilginin Onem sirasina gore punto secimi tipografinin

basarisinda 6nemlidir.
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Incelenen tasarimlarda secilen yazi fontlari iiriine uygun ve tasarimla biitiinliik
icindedir. Tasarimlarda hiyerarsik ve gorsel devamlilik gosteren bir tipografik
diizenleme s6z konusu olmakla birlikte Ulker Cikolata Kare Ambalajlarinin 6n
yiizlerindeki tipografik basar1 arka yiizlerinde saglanamamustir. Uriine ait bilgilerin
Oonem sirasina gore biiylik puntodan kiigiik puntoya gecisleri gorsel hiyerarsik 6zellik
tasisa da tipografik yogunlugun ve alanin darligi okuturlugu engellemektedir. Bu

baglamda tipografinin tasarimda c¢ok etkili bir 68e oldugu sonucuna varilmistir.

VIIL. Yedinci alt problem; Ambalaj tasariminda marka ve imajin tiiketim

toplumu iizerindeki etkisi nedir?

“En basaril1 markalar ‘kalic’ simgelere sahip olanlardir” (Aytemur, 1999: 96).

Bir firmanin, bir iiriin veya hizmetin kisaca bir markanin kurumsal kimligi;
markanin ismi, logosu, antetli grubu, tasit araclarinin dizaynindan, firma binasinin genel
gorliniimiine, calisanlarin kiyafetinden, satis elemanlarinin davraniglarina, firmanin
yonetim biciminden, isletmesine, calistirdigi yoneticilerin kalitesinden, iiretimine,
hizmet ve servis anlayisina, Reklam ve Halkla iliskiler calismalarinda kullandiklar1 her
tiirlii goriintii, stil ve mesaja kadar uzanan genis bir yelpazedir. Bu kimligin beyinlerde
biraktigi olumlu ya da olumsuz izlenimler de, firma, iiriin veya hizmetin imajini

olusturmaktadir.

Iyi bir amblem veya logonun bir markanmn kimligini olusturmada onemli bir
rolii vardir. Amblem veya logo; Kurumsal Kimlik sisteminin kalbidir, Gorsel Kimlik
buradan dogar ve kurumun karakterini en iist diizeyde yansitir. Firma calisanlart icin,
onemli, kaliteli, basarili bir kuruma ait olma, onunla gurur duyma ve baglilik duygularini
olusturur. Iyi bir amblem veya logo Gorsel Kimlikte iyi kullanildiginda, zaman iginde
firmanin tiim birimleri ve {iriinleri arasinda giiclii baglar olusturdugu gibi, bir {iriinii de
cok degerli hale getirebilir, giiclii kilabilir, zaman i¢inde onun degerine deger katan bir

isletim araci haline bile gelebilir. Yani, iyi yaratilmis bir marka, iyi dizayn edilmis bir
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amblemle biitiinlestirildiginde, yapilan reklamlardan, iiriiniin kendisinden, hatta onu

olusturan insanlardan bile daha uzun yasar (Ak, 1998: 106).

Incelenen ambalajlarda; marka ve imaj tiikketim toplumunda giiven yaratmus,
tiiketici bilincine yerlesmistir. Markalar kalite ve giiven hedefleri dogrultusunda Tiirkiye
genelinde % 76’lik pay: elde etmislerdir. Bu durum tiiketicinin {irlinii alirken herhangi
bir endiseye ve kaygiya kapilmadigini gostermektedir. Ambalaj tasariminda kurumsal
kimligin ve gorsel kimligin kazandirdig imajin tiiketim toplumunda 6nemli dl¢iide etkili

oldugu sonucuna varilmagstir.

VIII. Sekizinci alt problem; Ambalaj tasaruminda tasarim egitiminin etkisi

nedir?

Ambalaj tasarimcisinin  aldigi tasarim egitimi irettigi ambalaja da
yansimaktadir. Ayrica tasarimcinin malzeme ve teknik bilgi agisindan gerekli donelere
sahip olmasi rakipleri arasindan daha kolay secilecek ambalajlar iiretmesini saglar.
Ciinkii ambalaj firmalarin iiriinlerini rakiplerinden farklilastirmasinda ¢ok etkili bir rol
tistlenmektedir. Uriin, tiiketiciye sunuldugu andan itibaren her mekanda ve konumda
cekici giiclinii ve etkisini gostermeli ve anlasilmali, her grafik unsur mesajin etkisini
arttiracak bicimde tasarlanmalidir. Tasarim egitimi tasarimciya duyusal bilgi ve
birikimini estetik deger ve 6gelerle birlestirip yeni anlatim yollariyla bigimlendirmesini

ve goriiniir kilmasini saglar. Boylece yeni, orijinal ve 6zgiin tasarimlar dogar.

Incelenen tasarimlarda; gorsel tasarim ogelerinin etkili kullanilmasi, renk,
illiistrasyon, tipografi gibi unsurlarin estetik kaygi ile ele alinmasi tasarimlarin tasarim
egitimi almis kisiler tarafindan yapildigi gostermektedir. Boylece ambalaj tasariminda

tasarim egitiminin ¢ok onemli oldugu sonucuna varilmstir.
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5.2. Tartisma

Giintimiiz kosullarinda her iriin kendi kendini satabilme Ozellikleriyle
donatilmaktadir. Uriinii koruyan ve tiiketiciye sunan ambalaj, bu nedenle biiyiik 6nem
kazanmistir. Basarili bir ambalaj basin ve yayin organlarinda yaymlanmaksizin iiriiniin
reklamin1 kendisi yapar. Marka imajin1 yansitir, dikkat c¢eker, bilgi verir, iiriiniin
ozelliklerini ve kalitesini tamimlar. Tiiketici belleginde olumlu imajlar yaratabilmek i¢in

tirtinle ambalajda kullanilan dis 6gelerin iligkisi 1yi olmalidur.

Basarili bir ambalajdan s6z edebilmek i¢in ambalaj tasariminda miisterinin
merkez olarak alinmasi gerekmektedir. Miisterilerin demografik ozellikleri, ihtiyaglari
ve istekleri dikkate alinmali, ambalaj ile miisteriye verilmek istenen mesaj ambalajin
tasarlanmas1 asamasinda belirlenmeli ve ambalajin etkin bir sekilde miisterinin ilgisini

cekip cekmedigi kontrol edilmelidir (Nancarrow & Wright, 1998: 7).

“Bu  farkli ambalaj degiskenleri iirline uygun  sekilde
uyumlastirilmalidir. Ambalajlama degiskenlerinin ayni zamanda fiyatlama,
reklam ve diger pazarlama elemanlar ile ilgili alinacak kararlarla da uyumlu
olmas1 gerekir. Ambalaj, her ne kadar lriiniin satisin1 etkileyen énemli bir
faktor olsa da ayn1 zamanda maliyeti arttirict bir unsurdur. Dolayisiyla dogru
ve etkin ambalajlamanin saglanmasi giic ama 6nemli bir siirectir” (Gokalp,
2007: 81).

Kentlesmenin hizla ilerledigi, sosyal yasantimin degistigi ve gelistigi
giiniimiizde fonksiyonel ambalajlara olan talebin fazlalagmasi, yenilikleri takip etmeyi,

daha fazla bilgiyi ve donanimi gerekli kilmaktadir.



238

5.3. Oneriler

1. Ambalaj iiriiniin 6zellikleri, miktari, liretim tarihi, raf omrii ve hangi kosullarda
saklanmas1 gerektigi, iletisim icin gerekli bilgiler, firmaya ait bilgiler, kullanim
talimatlari, icerigindeki maddeler ve oranlar1 hakkinda bilgi verip iirlinii en iyi sekilde

tanitmalidir.

2. Uriiniin 6zelliklerine en uygun ambalaj malzemesi secilmelidir. Ambalaj
malzemelerinin daha koruyucu, dayanikli, saglikli, cevreci ve baski tekniklerine uygun
olmasi gibi istenilen 6zellikleri yerine getirmesi i¢in kaliteli hammadde ve ileri teknoloji

gereklidir.

3. Uriiniin etiketi, konacag kap ve bu kaplarin ambalajlarinin tasarimlarindan olusan
grafik unsurlar sekil, renk ve anlatim biitiinliigli gostermeli, iiriinii daha iyi tanitip

benimsetmeli ve tiikketim toplumunda giiclii bir marka ve {iriin imaj1 yaratmalidir.

4. Ambalaj bicimiyle, rengiyle, isleviyle, icerigini dolaysiz, en net bi¢cimde estetik

goriintii 6geleriyle sunarak tiiketiciyi ikna edip tiriinii raftan aldirmaya zorlamalidir.

5. Uzerindeki uyarilar, saglik ve cevre ile ilgili yasal zorunluluklar ve bunlara ait

sembollerle hem tiiketici haklarin1 hem {iriinii hem de iiretici firmay:1 korumalidir.

6. Toplumlarin yasam stillerinin teknolojiye bagh olarak degismesi iiretim cesitliligini
ve buna baglh olarak ambalaji da yakindan etkilemektedir. Miisteri ihtiyaclarinin tatmin
edilmesi dogrultusunda; gelir seviyesine uygun, daha uzun raf dmrii ve maximum gida
giivenligi ve hijyeni saglayacak ve cevre dostu olacak teknolojik gelisimler yakindan

takip edilmelidir.

7. Alisilagelmisin disinda daha yaratici daha yenilik¢i ayn1 zamanda estetik ve islevsel

ambalajlar tasarlanmalidir. Uriin ambalaji ile rakiplerinden iistiin olmalidir.



239

8. Satislar genellikle miisterilerin raftaki iirlinii kendisinin secip almasi yontemi ile

yapildig1 icin ambalaj ‘raftaki satis eleman1’ 6zelligini korumalidir.

9. Ambalaj ‘sessiz reklam araci’ olma 6zelligini korumalidir. Dikkat ¢ekmeli benzer

tirtinlerden kolayca ayrilmalidir.

10. Grafik tasarimci, ambalajda estetikle islevi bir araya getirirken estetik elemanlar:
amact dogrultusunda kullanip, kitleyle iletisim kurmak icin, islevi daima Onde

tutmalidir.

11. Grafik tasarimc1 zaman zaman yaratici niteliklerini 6n plana ¢ikarmakta daha 6zgiir
bir ortama sahip olsa bile, daima Kkitleyle etkili bir iletisim kurmanin yollarin1 arayip
bulmalidir. Bu iletisimi kurarken, icerigin gorsel anlatima tam olarak aktarilmasi, gorsel
anlatimda hedef kitleyle kurulan anlatim dilinin dogru secilmesi, gorsel imajin dikkati

cekebilmesi ve akilda yer etmesi, goz oniinde bulundurmalidir.

12. Tasarim istenilen diizeye ulagmadiginda tasarimci istedigi sonu¢ dogrultusunda
tasarima koyacagi estetik Ogelerde bir uyum ve birbirlerini giiclendirme niteligi

aramalidir.

13. Giinlimiizde tasarim ve markalagmaya Onem veren ireticiler ve ihracatgilar

tarafindan ambalaj tasariminin 6nemi daha 1yi kavranmalidir.

14. Ekonomiye katki saglayan geri doniigebilen maddelerin atiklarinda tiiketici daha
duyarli hale gelmelidir. Her gecen giin yok olan ¢evrenin kurtarilmasi ve daha iyi hale
getirilmesi icin ambalaj atiklarina ¢op olarak degil geri kazanilabilir materyaller olarak

bakmay1 6gretmek gereklidir.

15. Bozuk, denetimsiz gidalarin sagliksiz ortamlarda taklit ambalajlarla piyasaya

sunulmasi insanlarin sagligini tehdit etmekte ve hatta yasamina bile malolabilmektedir.
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Bu durum tiiketicinin hukuksal haklarini1 da ihlal etmektedir. Yasak kimyasal ve katki
maddelerin kullaniminin 6nlenmesi, tiretim yerlerinin kontrolii daha disiplinli olabilir.

Ayrica daha siki denetimler ve caydirici cezalar getirilebilir.

16. Medyada tiiketici bilincini  olusturacak, tiiketicinin haklarin1 aramasina ve
korumasina destek olacak bilgilendirici kisa programlar yapilabilir. Cevre bilinci ve
duyarlilig1 konusunda goniillii kisilere ve kuruluglara egitim seminerleri ve konferanslar

vermesi konusunda Cevre ve Sanayi Bakanlig1 maddi destek saglayabilir.

17. Basarili bir ambalaj icin iyi bir tasarim egitimi gerekir. Tasarlanmis olanlari
yeterince anlamak ic¢in de tasarim egitimi gereklidir. Bu ac¢idan bakildiginda bilimsel
egitimin yaninda sanatsal egitime de dengeli bir sekilde yer verilmesi, yaratici nitelikli

insanlarin yetismesi agisindan énemlidir.

18. Grafik tasarimin amaci hem iletisimi, hem de estetik kaliteyi en iist diizeye ¢ikarmak
oldugundan tasarimda mesajin dogru ve etkili olabilmesi icin tasarim ilkelerinin
bilinmesi ve bu bilgilerin nasil islenmesi gerektiginin dogru 6grenilmesi ve dogru
ogretilmesi gerekir. Universitelerin Giizel Sanatlar Fakiiltelerinde Ambalaj Tasarim
Boliimleri agilabilir veya Giizel Sanatlar Egitimi Boliimlerinde Ambalaj Tasarim Egitimi
Anasanat Dallar1 kurulabilir. Boylece sadece bu alanda uzmanlasacak bireyler

yetistirilebilir.

19. Egitim kurumlarinda ambalaj tasarimi konusunda uzmanlagmis kisilerin 6gretim
elemant olarak ders vermesi saglanmalidir. Ogrencilerin daha iyi yetismesi icin derslerin
Ogretim planlar1 zenginlestirilmeli, hem teorik hem uygulamali derslerle egitimin kalitesi
arttirtlmahidir. Tasarimcr adayr bir tasarim isini listlenmeli, projeler hazirlamali ve

sunmalidir.

20. Tasarimc1 adayina yaratici diisiince ve buluglarini gelistirme yaninda bilimsel reklam

(pazarlama bilimi), toplum bilimi, psikoloji ve kiiltiir tarihi gibi dersler de verilmelidir.
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Ayrica malzeme bilgisi, teknik bilgi, sanatsal ve estetik acidan grafik tasarim 6geleri ve
ilkeleri, renk, illiistrasyon, tipografi, simge, sembol, isaret ve uyarilar, geri doniisiim,

saglik sorunlar1 ve yasal zorunluluklar dogrultusunda kapsamli bir egitim verilmelidir.

21. Okulda oOgrencilerin kolaylikla ulasabilecegi teknik donanimlar ve mekanlar
olmalidir. Ozellikle devlet iiniversitelerindeki en biiyiik sorunlardan biri bilgisayar, data
show gibi dijital donanimin ¢ok yetersiz olmasidir. Hatta yeni masa, sandalye ve resim

sehpasi bile olmayan okullar vardur.

22. Ogrenciler icin staj yapacaklar yerler okul tarafindan ayarlanmali nitelikli ve biiyiik
sirketler secilmelidir. Boylece hem 0grenciler kap1 kap1 dolasip staj yeri aramak zorunda

kalmayacaklar hemde isletmeler 6grencileri daha ¢ok ciddiye alacaklardir.
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1. Raporlar
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Tablo -1. 2010 Yih Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli Tonaj-Pazar Pay1 %
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TONAJ PAZAR PAYI %

ETi ULKER

YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20 | YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20

10 | 11 10 10 11 10 | 11 10 10 11
BISKUVI 30,6 | 33,8 | 30,6 | 32,9 | 33,8 | 387|358 387 | 37,0 | 358
KEK&TURTA 350 42,0 | 350 | 41,9 | 42,0 [ 333|285 | 333 | 309 | 285
KUCUK KEK&TURTA 42,3494 | 423 | 47,7 | 494 365|321 | 365 | 345 | 321
BUYUK KEK&TURTA 19,3 (193] 19,3 | 225 | 193 [ 265|174 | 26,5 | 192 | 17,4
KRAKER 31,3 38,0 | 31,3 | 373 | 380 | 47,7438 | 47,7 | 440 | 43,8
KAHVALTILIK 60,7 | 56,1 | 60,7 | 57,5 | 56,1 | - - - - -
UNLU MAMULLER 31,6 36,0 31,6 | 353 | 36,0 |38,7|353| 38,7 | 36,6 | 353
BAR 154 | 23,4 | 154 | 21,5 | 234 | 66,5 | 56,7 | 66,5 | 59,7 | 56,7
TABLET 10,6 | 176 | 10,6 | 164 | 17,6 | 42,5 |33,5| 425 | 341 | 335
GOFRET 1,2 | 69 | 1,2 3,9 6,9 | 609|532 609 | 551 | 53,2
TABLET+BAR+GOFRET | 88 |159| 88 | 138 | 159 |56,4|48,0| 56,4 | 50,4 | 48,0
TOPLAM 26,6 | 31,7 | 26,6 | 30,9 | 31,7 |42,5|/38,0| 42,5 | 39,5 | 38,0

Sayisal Daditim %
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ETI ULKER
YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20 | YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20
10 11 10 10 11 10 11 10 10 11
BISKUVI 89 91 89 90 91 96 95 96 95 95
KEK&TURTA 85 86 85 85 86 87 87 87 87 87
KUCUK KEK&TURTA 84 84 84 83 84 85 87 85 87 87
BUYUK KEK&TURTA 39 36 39 35 36 58 49 58 49 49
KRAKER 76 81 76 80 81 93 92 93 92 92
KAHVALTILIK 3 4 3 4 4 2 1 2 1 1
UNLU MAMULLER 91 92 91 91 92 96 | 95 96 96 95
BAR 64 76 64 74 76 93 92 93 93 92
TABLET 50 66 50 63 66 86 85 86 85 85
GOFRET 15 55 15 42 55 92 91 92 91 91
TABLET+BAR+GOFRET | 43 66 43 60 66 90 | 90 920 20 20
TOPLAM 55 72 55 67 72 92 | 91 92 91 91
Markalarin Kendi Uriin Gruplari Icindeki Markalarin Savisal Dagitimlan %
Pazar Paylari % Harkalarn sayisal Dagiimian 7o
YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20 | YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20
10 11 10 10 11 10 11 10 10 11
Eti Burcak Toplam 92,1 196,1 | 92,1 95,9 96,1 81 85 81 83 85
Eti Burcak Klasik 46,4 | 47,5 | 46,4 | 48,2 47,5 75 78 75 77 78
EtiBurgak(Yulafli+Sultani+
Kurabi+Kepekli+6Tahill) | 45,7 | 48,6 | 45,7 | 47,7 48,6 25 25 25 24 25
Eti Form 44,7 1 48,6 | 44,7 | 454 | 48,6 31 35 31 35 35
Eti Ikidebir 1,8 | 04 1,8 0,6 0,4 17 10 17 11 10
Eti Burcak Yulafli SGtlt
Kremali 0,0 | 3,3 0,0 2,1 3,3 0 41 0 31 41
Eti Negro 83 | 94 8,3 10,3 9,4 61 68 61 67 68
Eti Kaymaklim 25 10,7 2,5 0,6 0,7 26 16 26 14 16
Eti Kremali 59 | 8,0 5,9 7,0 8,0 36 50 36 47 50
Eti Petit Beurre Sade 9,7 113,0| 9,7 11,5 13,0 43 39 43 38 39
Eti Etibor 1,9 | 25 1,9 1,9 2,5 10 8 10 8 8
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Eti Finger 57 191 5,7 7,4 91 12 13 12 13 13
Eti Benim'O 11,5 |135| 11,5 | 144 | 135 | 78 83 78 81 83
Eti Puf 68 | 81 6,8 7,3 8,1 47 | 49 47 48 49
Eti Cin 15,7 | 13,5 | 15,7 | 13,8 | 135 | 76 77 76 76 77
Eti Tutku 23,6 1 22,6 | 23,6 | 22,1 | 226 | 83 85 83 84 85
Eti Caykeyfi 11,3]116,7| 11,3 | 13,8 | 16,7 | 57 66 57 65 66
Eti Tamda Bu 03 | 15 0,3 1,7 1,5 9 27 9 29 27
Eti Cicibebe 43,6 | 44,1 | 43,6 | 403 | 44,1 | 51 52 51 52 52
Eti Hogbes 139195 139 | 210 | 195 | 53 58 53 57 58
Eti Browni (Kiiglik Kek) 6,8 [204| 68 20,1 | 204 | 62 76 62 73 76
Eti Browni Intense 00 [145| 0,0 14,3 14,5 0 70 0 68 70
Eti Popkek 18,5143 | 185 | 13,8 | 143 | 78 80 78 79 80
Eti Topkek Klasik 82 10,2 | 82 9,5 10,2 | 66 63 66 63 63
Eti 1 Dilim Paykek 1,8 | 3,5 1,8 3,3 3,5 32 33 32 33 33
Eti Cinkek 32 | 1,0 3.2 0,9 1,0 50 26 50 28 26
Eti Browni (Biyik Kek) 56 | 66 5,6 6,1 6,6 16 14 16 14 14
Eti Paykek 79 | 52 7,9 6,5 52 32 28 32 28 28
Eti Popkek Mini 24 | 55 24 7,8 5,5 4 8 4 7 8
Eti Tartini 24 | 20 24 2,0 2,0 5 4 5 4 4
Eti Crax (Cubuk+Kivrik) 15,8 | 16,6 | 15,8 16,3 16,6 55 60 55 59 60
Eti Tadinda 20 | 53 2,0 4,4 53 29 | 40 29 40 40
Eti Elbette 00 | 22 0,0 3,2 2,2 0 38 0 45 38
Eti Susamli Cubuk 56 | 53 5,6 5,0 53 55 58 55 57 58
Eti Lifalif 58,5 56,1 | 585 | 57,5 | 56,1 3 4 3 4 4
Eti Soho 1,5 | 0,9 1,5 0,8 0,9 35 15 35 15 15
Eti Wanted Karamel 25 | 24 2,5 2,6 2,4 45 42 45 43 42
Eti Wanted Bumba 22 | 32 2,2 3,1 3,2 35 47 35 46 47
Eti Maximus 91 169 | 9,1 15,0 | 169 | 55 72 55 70 72
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Eti Mola 0,0 | 0,0 0,0 0,0 0,0 0 1 0 1 1
Eti Cikolata Keyfi Toplam 89 139 | 89 140 | 139 | 43 60 43 57 60
Eti Cikolata Keyfi Sticks 20 | 1,6 2,0 1,5 1,6 20 30 20 29 30
Eti Cikolata Keyfi Uzun 00 | 70 0,0 7,0 7,0 0 53 0 49 53
Eti Karam 00 | 1,0 0,0 0,0 1,0 0 9 0 0 9
Eti Petito 16 | 25 1,6 2,4 2,5 27 43 27 42 43
Eti Tutku 0,1 1] 0,2 0,1 0,0 0,2 6 5 6 1 5
Eti Gofredo 1,2 | 6,9 1,2 3,9 6,9 15 55 15 42 55

Tablo -2. 2010 Y1ih Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli Tonaj-Pazar Pay1 Fark Tablosu

FARK (PUAN)
| |

Tonaj Pazar Payi % ETi ULKER

ETi ULKER Jan.2011 Jan.2011

YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
BiSKUVI 3,2 -2,9 3,2 0,9 -2,9 -1,1
KEK&TURTA 71 -4,8 71 0,2 -4,8 2,4
KUCUK KEK&TURTA 71 -4,4 71 1,7 -4,4 2,4
BUYUK KEK&TURTA 0,0 9,1 0,0 -3,2 9,1 -1,8
KRAKER 6,7 -3,9 6,7 0,7 -3,9 -0,2
KAHVALTILIK -4,6 - -4,6 -1,4 - -
UNLU MAMULLER 4,5 -3,4 4,5 0,7 -3,4 -1,3
BAR 8,0 9,8 8,0 1,9 -9,8 -3,0
TABLET 7.1 -9,0 7,1 1,2 -9,0 -0,6
GOFRET 5,7 -7,7 5,7 3,0 -7,7 -1,9
TABLET+BAR+GOFRET 7,2 -8,4 7,2 2,1 -8,4 -2,5
TOPLAM 51 -4,5 51 0,8 -4,5 -1,4
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Sayisal Dagitim % ETl ULKER
ETI ULKER Jan.2011 Jan.2011
YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
BISKUVI 1,7 -1,1 1,7 0,9 -1,1 -0,2
KEK&TURTA 1,3 0,3 1,3 1,0 0,3 0,0
KUCUK KEK&TURTA 0,7 1,7 0,7 1,1 1,7 0,1
BUYUK KEK&TURTA -2,8 94 -2,8 0,6 94 -04
KRAKER 5,0 -1,0 5,0 0,6 -1,0 -0,5
KAHVALTILIK 0,4 -1,2 0,4 -0,2 -1,2 -0,1
UNLU MAMULLER 0,8 -0,7 0,8 0,8 -0,7 -0,6
BAR 12,2 -1,3 12,2 2,2 -1,3 -0,7
TABLET 15,1 -0,8 15,1 2,8 -0,8 0,3
GOFRET 40,2 -0,5 40,2 13,2 -0,5 0,2
TABLET+BAR+GOFRET 22,5 -0,9 22,5 6,1 -0,9 -0,1
TOPLAM 17,1 -0,8 17,1 4,8 -0,8 -0,2
ETi Markalarinin Kendi Uriin PAZAR PAYI DAGITIM
Gruplari Igjndeki Pazar Paylari ve PAZAR "
Sayisal Dagitimlari % PAYI DAGITIM Jan.2011 Jan.2011
YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
Eti Burcak Toplam 4,0 4 4,0 0,2 4 2
Eti Burgak Klasik 11 4 11 -0,7 4 1
Eti Burgak (Yulafli+Sultani+
Kurabi+Kepekli+6Tahill) 2,9 -1 2,9 0,9 -1 0
Eti Form 39 5 3,9 3,2 5 0
Eti Ikidebir -1,3 -7 -1,3 -0,1 -7 -1
Eti Burcak Yulafli SGtli Kremali 3,3 41 3,3 1,3 41 10
Eti Negro 1,1 7 1,1 -0,8 7 1
Eti Kaymakhm -1,7 -10 -1,7 0,1 -10 3
Eti Kremali 2,1 14 2,1 1,0 14 3
Eti Petit Beurre Sade 3,3 -4 3,3 1,5 -4 0
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Eti Etibor 0,6 -1 0,6 0,6 -1 0
Eti Finger 3,4 1 34 1,6 1 0
Eti Benim'O 2,0 5 2,0 -0,9 5 1
Eti Puf 1,3 2 1,3 0,8 2 1
Eti Cin -2,2 1 -2,2 -0,3 1 0
Eti Tutku -1,0 2 -1,0 0,5 2 1
Eti Caykeyfi 54 9 54 2,9 9 1
Eti Tamda Bu 1,2 18 1,2 -0,2 18 -2
Eti Cicibebe 0,5 1 0,5 3,8 1 0
Eti Hogbes 5,7 5 5,7 -1,5 5 2
Eti Browni (Kiiglik Kek) 13,5 14 13,5 0,2 14 3
Eti Browni Intense 14,5 70 14,5 0,2 70 2
Eti Popkek -4,2 2 -4,2 0,5 2 1
Eti Topkek Klasik 2,0 -4 2,0 0,8 -4 0
Eti 1 Dilim Paykek 1,6 1 1,6 0,2 1 0
Eti Cinkek -2,2 -24 -2,2 0,0 -24 -2
Eti Browni (Biyik Kek) 1,0 -2 1,0 0,5 -2 1
Eti Paykek -2,7 -4 -2,7 -1,2 -4 0
Eti Popkek Mini 3,1 3 3,1 -2,4 3 1
Eti Tartini -0,3 -1 -0,3 0,0 -1 0
Eti Crax (CQubuk+Kivrik) 0,8 4 0,8 0,3 4 0
Eti Tadinda 3,3 11 3,3 0,8 11 0
Eti Elbette 2,2 38 2,2 -0,9 38 -7
Eti Susamli Cubuk -0,3 3 -0,3 0,3 3 1
Eti Lifalif -2,4 0 -2,4 -1,4 0 0
Eti Soho -0,6 -20 -0,6 0,0 -20 0
Eti Wanted Karamel -0,1 -3 -0,1 -0,2 -3 -2
Eti Wanted Bumba 1,0 12 1,0 0,1 12 1
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Eti Maximus 7,8 18 7,8 2,0 18 3
Eti Mola 0,0 1 0,0 0,0 1 0
Eti Cikolata Keyfi Toplam 5,0 17 5,0 -0,1 17 3
Eti Cikolata Keyfi Sticks -0,4 10 -0,4 0,0 10 1
Eti Cikolata Keyfi Uzun 7,0 53 7,0 -0,1 53 4
Eti Karam 1,0 9 1,0 1,0 9 8
Eti Tutku 0,1 -1 0,1 0,2 -1 5
Eti Gofredo 5,7 40 5,7 3,0 40 13
Tablo -3. 2010 Y1ih Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli Ciro-Pazar Pay1 %
CiRO PAZAR PAYI %
ETI ULKER
YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2 | YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2
10 11 010 010 011 10 11 010 010 011
BISKUVI 3821410 38,2 | 408 | 41,0 | 459423 | 459 | 43,6 | 423
KEK&TURTA 410/475| 410 | 478 | 47,5 [329|29,7]| 329 | 314 | 29,7
KUCUK KEK&TURTA 45,7 |515| 457 | 512 | 51,5 |325|30,2| 325 | 31,5 | 30,2
BUYUK KEK&TURTA 2781278 278 | 30,1 | 27,8 1339|269 339 | 30,5 | 26,9
KRAKER 399(143,1] 399 | 43,2 | 43,1 |51,1]1468 | 51,1 | 46,6 | 46,8
KAHVALTILIK 46,2 | 43,0 | 46,2 | 44,8 | 43,0 - - - - -
UNLU MAMULLER 39,1/42,9| 39,1 | 42,9 | 429 43,2 39,3 | 43,2 | 40,6 | 39,3
BAR 16,3 22,7] 163 | 21,8 | 22,7 | 64,1 56,3 | 64,1 | 58,1 | 56,3
TABLET 11,7 (196 | 11,7 | 18,7 | 196 [43,5|355| 435 | 370 | 355
GOFRET 16 | 9,2 1,6 5,5 9,2 666|589 ]| 66,6 | 63,0 | 58,9
TABLET+BAR+GOFRET 99 (17,5 9,9 15,8 | 17,5 |[54,6 |47,0| 54,6 | 49,7 | 47,0
TOPLAM 27,9133,3| 27,9 | 33,1 | 33,3 (47,6 |/42,2| 47,6 | 43,9 | 42,2

Sayisal Dagitim %
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ETI ULKER
YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2 | YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2
10 11 010 010 011 10 11 010 010 011
BISKUVI 89 91 89 90 91 96 95 96 95 95
KEK&TURTA 84 86 84 85 86 87 87 87 87 87
KUCUK KEK&TURTA 84 86 84 85 86 85 87 85 87 87
BUYUK KEK&TURTA 38 35 38 34 35 58 50 58 50 50
KRAKER 76 81 76 80 81 93 92 93 92 92
KAHVALTILIK 3 4 3 4 4 1 1 1 1 1
UNLU MAMULLER 91 | 92 91 91 92 96 | 95 96 96 95
BAR 65 78 65 75 78 93 92 93 93 92
TABLET 51 67 51 64 67 86 85 86 85 85
GOFRET 15 56 15 42 56 92 91 92 91 91
TABLET+BAR+GOFRET 44 | 67 44 60 67 90 | 89 20 89 89
TOPLAM 55 | 73 55 68 73 92 | 91 92 91 91
Markalarnn Kendi Uriin Gruplan Icindeki Markalarin Sayisal Dagitimlari
Pazar Paylan % %
YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2 | YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2
10 11 010 010 011 10 11 010 010 011
Eti Burcak Toplam 93,5/951] 93,5 | 950 | 95,1 | 81 85 81 83 85
Eti Burcak Klasik 505|504 | 505 | 519 | 504 | 76 80 76 79 80
Eti Burgak
(Yulafli+Sultani+Kurabi+Kep
ekli+6Tahill) 43,0 /44,8 | 43,0 | 43,1 | 448 | 26 25 26 24 25
Eti Form 54,6 | 60,1 | 546 | 59,1 | 60,1 | 31 36 31 35 36
Eti Ikidebir 2,0 | 0,6 2,0 0,7 0,6 18 10 18 11 10
Eti Burcak Yulafli SGtlt
Kremali 0,0 | 43 0,0 2,8 4,3 0 42 0 31 42
Eti Negro 10,3 (11,1 103 | 11,8 | 11,1 | 62 69 62 68 69
Eti Kaymaklim 2,7 | 0,8 2,7 0,7 0,8 27 16 27 14 16
Eti Kremali 58 | 7,6 5,8 6,9 7,6 36 50 36 47 50
Eti Petit Beurre Sade 140(17,1] 140 | 159 | 17,1 | 44 39 44 39 39
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Eti Etibor 32 | 38| 32 3,1 3,8 10 9 10 8 9
Eti Finger 95 1128 9,5 119 | 128 | 12 | 13 12 13 13
Eti Benim'O 16,9 116,2 | 16,9 | 16,7 | 162 | 79 | 83 79 81 83
Eti Puf 98 [10,3| 9,8 9,5 10,3 | 48 | 50 48 49 50
Eti Cin 16,2 | 13,6 | 16,2 | 14,1 | 136 | 76 | 76 76 76 76
Eti Tutku 2081214 208 | 210 | 21,4 | 83 | 85 83 83 85
Eti Caykeyfi 11,7]16,5| 11,7 | 146 | 165 | 57 | 67 57 66 67
Eti Tamda Bu 04119 04 2,2 1,9 9 27 9 30 27
Eti Cicibebe 516|552 | 51,6 | 528 | 552 | 52 | 53 52 53 53
Eti Hogbes 27,1364 | 271 | 391 | 36,4 | 54 | 59 54 57 59
Eti Browni (Kiiglik Kek) 84 |255| 84 | 258 | 255 | 63 | 77 63 74 77
Eti Browni Intense 0,0 1190 0,0 19,2 19,0 0 71 0 69 71
Eti Popkek 16,8 | 13,7 | 16,8 | 13,6 | 13,7 | 78 | 81 78 80 81
Eti Topkek Klasik 94 | 84 | 94 8,0 8,4 67 | 64 67 64 64
Eti 1 Dilim Paykek 1,9 [ 27 | 19 2,6 2,7 32 | 34 32 33 34
Eti Cinkek 42 | 1,1 | 42 1,1 1,1 51 | 26 51 28 26
Eti Browni (Biylk Kek) 99 [13,0] 99 12,6 | 13,0 | 16 | 15 16 14 15
Eti Paykek 10,0 | 8,0 | 10,0 | 10,0 | 8,0 33 | 28 33 28 28
Eti Popkek Mini 41130 41 3,7 3,0 4 6 4 6 6
Eti Tartini 22 | 38| 22 3,7 3,8 4 4 4 5 4
Eti Crax (Qubuk+Kivrik) 20,6 | 20,5| 20,6 | 20,8 | 20,5 | 56 | 60 56 60 60
Eti Tadinda 25160 | 25 53 6,0 29 | 41 29 41 41
Eti Elbette 0029 00 4,1 29 0 38 0 46 38
Eti Susamli Cubuk 79 [ 72| 79 7,0 7,2 56 | 59 56 58 59
Eti Lifalif 45,1142,9| 451 | 44,7 | 42,9 3 4 3 4 4
Eti Soho 1,8 109 | 18 0,8 0,9 35 | 15 35 15 15
Eti Wanted Karamel 30|27 | 30 3,0 2,7 45 | 43 45 44 43
Eti Wanted Bumba 23131 ] 23 3,1 3,1 36 | 48 36 47 48
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Eti Maximus 9,2 [160] 9,2 | 148 | 16,0 | 55 | 73 | 55 71 73
Eti Mola 0,0 00| 00 | 00 | 00 0 1 0 1 1
Eti Cikolata Keyfi Toplam 10,2 16,2 | 10,2 | 16,7 | 162 | 43 | 61 | 43 57 61
Eti Cikolata Keyfi Sticks 2,7 1211 27 | 20 2,1 | 20 | 30 | 20 29 30
Eti Cikolata Keyfi Uzun 0,0 90] 00 | 92 | 90 0 | 53 0 50 53
Eti Karam 00 |11] 00 | 0,0 1,1 0 9 0 0 9
Eti Petito 14 21| 14 | 20 | 21 | 27 | 44 | 27 43 44
Eti Tutku 0,1 1021 01 0,0 | 02 6 5 6 1 5
Eti Gofredo 16 | 92| 16 | 55 92 | 15 | 56 | 15 42 56
Tablo -4. 2010 Y1ih Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli Ciro-Pazar Pay1 Fark Tablosu
FARK (PUAN)
|
Ciro Pazar Pay1 % ETI ULKER
ETI ULKER Jan.2011 Jan.2011
YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010

BISKUVI 2,7 -3,6 2,7 0,2 -3,6 -1,3
KEK&TURTA 6,5 -3,2 6,5 -0,3 -3,2 -1,7
KUCUK KEK&TURTA 5,8 -2,3 5,8 0,3 -2,3 -1,3
BUYUK KEK&TURTA 0,0 -7,0 0,0 -2,3 -7,0 -3,6
KRAKER 3,2 -4,3 3,2 0,0 -4,3 0,2
KAHVALTILIK -3,2 - -3,2 -1,8 - -
UNLU MAMULLER 3,8 -3,9 3,8 0,0 -3,9 -1,2
BAR 6,4 -7,8 6,4 0,9 -7,8 -1,8
TABLET 7,9 -8,0 7.9 0,9 -8,0 -1,4
GOFRET 7,6 -7,7 7,6 3,7 -7,7 -4,1
TABLET+BAR+GOFRET 7,6 -7,6 7,6 1,7 -7,6 -2,7
TOPLAM 5,4 -5,4 54 0,2 -5,4 -1,6
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Sayisal Dagitim % ETI ULKER
ETI ULKER Jan.2011 Jan.2011
YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
BISKUVI 1,7 -1,1 1,7 0,8 -1,1 -0,3
KEK&TURTA 1,3 0,3 1,3 1,1 0,3 0,0
KUCUK KEK&TURTA 1,8 1,7 1,8 1,1 1,7 0,1
BUYUK KEK&TURTA -2,8 -8,2 -2,8 0,7 -8,2 -0,3
KRAKER 4,6 -1,0 4,6 0,6 -1,0 -0,5
KAHVALTILIK 0,5 0,1 0,5 -0,1 0,1 -0,1
UNLU MAMULLER 0,7 -0,7 0,7 0,8 -0,7 -0,5
BAR 12,5 -1,3 12,5 2,3 -1,3 -0,7
TABLET 15,6 -0,8 15,6 2,9 -0,8 04
GOFRET 40,8 -0,4 40,8 13,4 -0,4 0,2
TABLET+BAR+GOFRET 23,0 -0,8 23,0 6,2 -0,8 0,0
TOPLAM 17,4 -0,8 17,4 4,8 -0,8 -0,1
ETi Markalarinin Kendi Uriin PAZAR PAYI DAGITIM
Gruplari Igjndeki Pazar Paylari ve PAZAR -
Sayisal Dagitimlari % PAYI DAGITIM Jan.2011 Jan.2011
YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
Eti Burcak Toplam 1,7 4 1,7 0,2 4 2
Eti Burgak Klasik -0,1 4 -0,1 -1,5 4 1
Eti Burgak (Yulafli+Sultani+
Kurabi+Kepekli+6Tahill) 1,8 -1 1,8 1,6 -1 1
Eti Form 55 5 5,5 11 5 0
Eti Ikidebir -1,5 -7 -1,5 -0,1 -7 -1
Eti Burgak Yulafli Sitli Kremali 4,3 42 4,3 14 42 11
Eti Negro 0,9 7 0,9 -0,7 7 1
Eti Kaymaklim -1,9 -10 -1,9 0,1 -10 3
Eti Kremali 1,8 14 1,8 0,7 14 3
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Eti Petit Beurre Sade 3,1 -4 3,1 1,1 -4 0
Eti Etibor 0,6 -1 0,6 0,7 -1 0
Eti Finger 3,4 1 3,4 0,9 1 0
Eti Benim'O -0,6 3 -0,6 -0,5 3 2
Eti Puf 0,5 2 0,5 0,8 2 1
Eti Cin -2,6 0 -2,6 -0,5 0 0
Eti Tutku 0,7 2 0,7 0,5 2 1
Eti Caykeyfi 4,8 9 4,8 1,9 9 1
Eti Tamda Bu 1,5 18 1,5 -0,3 18 -2
Eti Cicibebe 3,6 1 3,6 24 1 0
Eti Hosbes 9,2 5 9,2 -2,8 5 2
Eti Browni (Kiigiik Kek) 17,0 14 17,0 -0,3 14 3
Eti Browni Intense 19,0 71 19,0 -0,2 71 2
Eti Popkek -3,0 3 -3,0 0,1 3 2
Eti Topkek Klasik -1,0 -4 -1,0 0,4 -4 0
Eti 1 Dilim Paykek 0,8 1 0,8 0,1 1 0
Eti Cinkek -3,1 -25 -3,1 0,0 -25 -2
Eti Browni (Biyik Kek) 3,1 -1 3,1 04 -1 1
Eti Paykek -2,1 -4 -2,1 -2,0 -4 0
Eti Popkek Mini -1,1 2 -1,1 -0,7 2 1
Eti Tartini 1,6 1 1,6 0,0 1 0
Eti Crax (CQubuk+Kivrik) -0,1 5 -0,1 -0,3 5 0
Eti Tadinda 3,5 12 3,5 0,7 12 0
Eti Elbette 2,9 38 2,9 -1,2 38 -7
Eti Susamli Cubuk -0,7 3 -0,7 0,2 3 1
Eti Lifalif -2,2 1 -2,2 -1,8 1 0
Eti Soho -0,9 -20 -0,9 0,0 -20 0
Eti Wanted Karamel -0,3 -3 -0,3 -0,3 -3 -2
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Eti Wanted Bumba 0,8 12 0,8 0,0 12 1
Eti Maximus 6,8 18 6,8 1,2 18 3
Eti Mola 0,0 1 0,0 0,0 1 0
Eti Cikolata Keyfi Toplam 6,1 17 6,1 -0,5 17 3
Eti Cikolata Keyfi Sticks -0,6 10 -0,6 0,1 10 1
Eti Cikolata Keyfi Uzun 9,0 53 9,0 -0,2 53 4
Eti Karam 1,1 9 1,1 1,1 9 9
Eti Tutku 0,1 -1 0,1 0,2 -1 5
Eti Gofredo 7,6 41 7,6 3,7 41 13

2. Kanunlar

2.1.1. Gidalarin Uretimi, Tiiketimi Ve Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde

Kararnamenin Degistirilerek Kabulii Hakkinda Kanun

Kanun No: 5179
Kabul Tarihi: 27.05.2004
Yaymmlandigi R.Gazete: 05.06.2004-25483

BIRINCi BOLUM
Amac, Kapsam ve Tamimlar

Amac

Madde 1 - Bu Kanunun amaci, gida giivenliginin temini, her tiirlii gida maddesinin ve gida ile
temasta bulunan madde ve malzemelerin teknik ve hijyenik sekilde iiretim, isleme, muhafaza, depolama,
pazarlama ve halkin geregi gibi beslenmesini saglamak, iiretici ve tiiketici menfaatleriyle halk sagligini
korumak iizere gida maddelerinin iiretiminde kullanilan her tiirlii ham, yart mamul ve mamul gida
maddeleri ile gida islemeye yardimci maddeler ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemelerin
giivenligine iligkin 6zelliklerinin tespit edilmesi, gida maddeleri iireten ve satan igyerlerinin asgari teknik
ve hijyenik sartlarinin belirlenmesi, gida maddeleri ile ilgili hizmetler ile denetimine dair usul ve esaslart
belirlemektir.

Kapsam

Madde 2 - Bu Kanun; gida giivenliginin teminine, her tiirlii gtda maddesinin ve gida ile temasta
bulunan madde ve malzemelerin hijyenik ve uygun kalitede iiretimine, tasnifine, islenmesine, katki ve
gida islemeye yardimci maddelere, ambalajlama, etiketleme, depolama, nakil, satis ve denetim usulleri ile
yetki, gorev ve sorumluluklart ile risk analizine, ihtiyati tedbirlere, gida ile tiiketici haklarinin
korunmasina, izlenebilirlik ve bildirimlere dair hususlar1 kapsar.

Bu Kanunda hiikiim bulunmayan hallerde genel hiikiimler uygulanir.
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Tammlar

Madde 3 - Bu Kanunda gecen;

Bakanhk: Tarim ve Koyisleri Bakanligini,

Tiirk gida mevzuati: Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemeleri;
ozellikle gida giivenligini diizenleyen, gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemelerin
tiretimi, iglenmesi, dagitim1 ve satisi ile her asamay1 kapsayan tiim mevzuati,

Gida kodeksi: Tiirk Gida Kodeksini,

Gida/Gida maddesi: Tiitiin ve sadece ilag olarak kullanilanlar hari¢ olmak {iizere; igkiler ve
sakizlar ile hazirlama ve isleme geregi kullanilan maddeler dahil, insanlar tarafindan yenilen ve/veya
icilen ham, yar1 mamul veya mamul her tiirlii maddeyi,

Organik gida: Organik iiretim ve yetistirme teknigi ile kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusu
kontroliinde iiretilmis, yetistirilmis, dogadan toplanmis, avlanmis, ambalajlanmis ve etiketlenmis, ham,
yart mamul veya mamul haldeki sertifikali gidayz,

Gida maddeleri iireten isyeri: Gida maddelerinin ham maddeden baglayarak; depolama,
tasnif, isleme, degerlendirme, dayanikli hale getirme, ambalajlama islerinden bir veya birkacinin yapildigi
ve gida maddeleri satis yerlerine gonderilmek iizere depolandig tesisler ile bu tesislerin tamamlayicisi
sayilacak yerlerin tamamint,

Gida maddeleri satis yeri: Her tiirlii ham, yar1 mamul ve mamul gida maddelerinin toptan
veya perakende dagitim ve satiginin yapildigi ve bunlarin satis i¢in depolandig yerleri,

Gida maddeleri iireten ve satan isyeri: Gida maddelerinin ham maddeden baslayarak
depolama, tasnif, isleme, degerlendirme, dayanikli hale getirme, ambalajlama islemlerinden bir veya bir
kacinin yapildigi ve her tiirlii ham, yar1 mamul ve mamul gida maddelerinin toptan veya perakende
dagitim ve satiginin yapildigi ve bunlarin satis i¢in depolandig yerleri,

Toplu tiiketim yeri: Gida maddelerinin teknigine uygun sekilde islendigi, tiretildigi ve ayni
mekanda tiiketime sunuldugu yerleri,

Gida Isletmecisi: ithal ettikleri, iirettikleri, isledikleri, imal ettikleri veya dagitimim yaptiklari
gida maddelerinin gida mevzuati sartlarina uygunlugundan sorumlu olan gercek veya tiizel kisileri,

Sorumlu yo6netici: Gida mevzuatina uygun tiretim yapmaktan, isverenle birlikte sorumlu olan
yoneticiyi,

Birincil iiretim: Avlama, toplama, balikcilik, hasat, sagim ve kesim Oncesi hayvanlarin
ciftlikte yetistirilmesi dahil tiretimi,

Ham madde: Gida maddelerinin iiretiminde kullanilan birincil tiretimden elde edilen iiriin, yar1
mamul veya mamul maddeleri elde etmek icin kullanilan maddelerden her birini,

Gida islemeye yardimci maddeler: Tek basma gida bileseni olarak kullanilmayan, belirli
teknolojik amaca yonelik olarak hammadde, gida veya bilesenlerinin islenmesi veya iiretimi sirasinda
kullanilan; son iiriinde kendisi veya tiirevlerinin kalintilarinin bulunmasi kag¢inilmaz olan ancak, kalintist
saglik acisindan risk olusturmayan maddeleri,

Gida katki maddesi: Tek basina gida maddesi olarak tiiketilmeyen, gida ham maddesi ve/veya
gida islemeye yardimci madde olarak kullanilmayan, tek basina besleyici degeri olan veya olmayan;
secilen teknoloji geregi kullanilan iglem sirasinda kalinti veya tiirevleri mamul maddelerde bulunabilen,
gidalarin hazirlanmasi, tasnifi, iglenmesi, ambalajlanmasi, tasinmasi, depolanmast ve dagitimi sirasinda
gida maddelerinin tat, koku, goriiniis, yap1 ve diger niteliklerini korumak, diizeltmek veya istenmeyen
degisikliklere engel olmak amaciyla kullanimina izin verilen maddeleri,

Gida ile temasta bulunan madde ve malzemeler: Gida maddeleri ile temasta bulunan veya
bulunmak iizere imal edilen her tiirlii madde ve malzemeleri,

Fonksiyonel/Ozel beyanh gidalar: Besleyici etkilerinin yam sira bir ya da daha fazla etkili
bilegsene bagl olarak sagligi koruyucu, diizeltici ve/veya hastalik riskini azaltici etkiye sahip olup, bu
etkileri bilimsel ve klinik olarak ispatlanmis gidalari,

Genetik modifiye gidalar: Bitkisel, hayvansal ve mikrobiyolojik kaynaklara, genetik
modifikasyon teknolojileri ile baska bir canli tiiriine ait bir genin aktarilmasi ile DNA'sinin belli bir
boliimiinde istenilen degisiklik yapilmis olan gidalari,
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Ozel beslenme amach gidalar: Ozel bilesimlerine veya iiretim proseslerine baglh olarak,
normal tiiketim amagh gidalardan agik¢a ayirt edilebilen, beyan edilen 6zel beslenme amaglari i¢in uygun
olan ve bu uygunluklarini belirtir sekilde piyasaya sunulan gidalari,

Ozel tibbi amach diyet gidalar: Belli beslenme uygulamalari igin hastalarin diyetlerini
diizenlemek amaciyla, 6zel olarak iiretilmis veya formiile edilmis ve tibbl gozetim altinda kullanilacak
olan, alisilmis gida maddelerini veya bu gida maddelerinin i¢inde bulunan belirli besin 6gelerini veya
metabolitlerini viicuda alma, sindirme, absorbe etme, metabolize etme veya viicuttan atma kapasitesi
sinirl, zayiflamis veya bozulmug olan hastalar ya da diyet yonetimleri, yalmizca normal diyetin
modifikasyonu ile veya diger gidalarla ya da her ikisinin de birlikte kullanimi ile saglanmayan kisiler icin
hazirlanmig gida maddelerini,

Gida maddesi etiketi: Gida maddesini tanitict her tiirlii yazili veya basili bilgi, marka, damga
ve isaretleri iceren ve gida ile birlikte sunulan veya ambalajinda basili bulunan tanitim bilgilerini,

Tiiketime hazirlamak: Tasnif etme, tartma, Olgme, aktararak ve karigtirarak doldurma,
ambalajlama, sogutma ve depolama, muhafaza etme, nakletme ve tiiketim Oncesi diger faaliyetleri,

Mamul madde: Belli bir teknoloji kullanilarak elde edilen, tiiketime hazirlanmis gida
maddesini,

Depo: Gida maddelerini muhafaza etmek amaciyla tesis edilen yerleri,

Miibadeleye konu gida maddeleri: Satmak veya sair sekilde devretmek tizere depolama, satig
maksadiyla teshir etme ve her ne surette olursa olsun devredilen gida maddelerini,

Gida hijyeni: Gida maddesinin saglikli olmasi i¢in alinmasi gereken tiim tedbirleri,

Kalinti: Gidada, tarim iriinlerinde veya bitkilerde, toprakta, suda veya diger cevresel
bilesenlerde, kullanimina izin verilen bir kimyasal iirtindeki aktif bilesenlerin ve/veya tiirevleriyle birlikte
parcalanma {iriinleri ve metabolitleri kalintisini,

Gidaya bulasan zararh maddeler: Uretimi veya pazarlanmasi siiresince, gidaya istenmeden
bulasan her tiirlii madde ve bilesikleri,

Kontrol: Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemeleri iireten ve satan
igyerlerinin, asgari teknik ve hijyenik sartlart ile bu yerlerde tiretilen ve satilan gida maddelerinin ve gida
ile temasta bulunan madde ve malzemelerin mevzuata uygunlugunun tespitini,

Tagsis: Gida maddelerinin ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemelerin, mevzuata veya
izin verilen ozelliklerine aykiri olarak iiretilmesi halini,

Taklit: Gida maddesini ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemelerini; sekil, bilesim ve
nitelikleri itibariyle evsafinda olmayan 6zellikleri haiz gibi gostermeyi,

Reklam: Gida maddelerinin satigin1 artirmak amaciyla yapilan tanitma sekillerini,

Denetim: Bakanlik tarafindan gida kontrol hizmetlerinin yiiriitiillmesi ve/veya dogrulanmasi
icin yapilan islemleri,

Tehlike: Gida maddesinde olan ve olusabilecek fiziksel, kimyasal ve biyolojik olarak saglik
yoniinden ortaya ¢ikabilecek potansiyel zarart,

Risk: Gida maddesinde sagliga zararli olabilecek siddetteki muhtemel tehlikeyi,

Risk analizi: Risk degerlendirmesi, risk yonetimi ve risk iletisimi olarak birbirleri ile baglantili
ti¢ ayr1 siirecten olusan sistemi,

Risk degerlendirmesi: Olabilecek her tiirli tehlikenin, nitelik ve etkilerinin bilimsel olarak
belirlendigi siireci,

Risk yonetimi: Risk degerlendirmesini, diger yasal zorunluluklart ve gerektifinde uygun
onlem ve seceneklerini dikkate alan siireci,

Risk iletisimi: Risk degerlendiricileri, risk yoneticileri ve diger ilgili taraflarin risk ve riske
iligkin faktorlere ait bilgi ve diistinceleri paylagsmasint,

Nihaf tiiketici: Giday: herhangi bir ticarf amagla kullanmayan en son gida maddesi tiiketicisini,

Serbest bolge: 3218 sayili Serbest Bolgeler Kanununun 2 nci maddesine gore Bakanlar
Kurulunca yer ve sinirlar1 belirlenen alanlari,

Kalite: Gida maddelerinin mevzuatla belirlenmis kriterlere uygunlugunu tayin eden
ozelliklerinin toplamini,

Kalite kontrolii: Tiiketime arz edilen gida maddelerinin mevzuata uygunlugunun tespitini,
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izlenebilirlik: Uretim, isleme ve pazarlama ile ilgili siirecin her asamasinda, gida maddesine
karigtirllmas1 tasarlanan veya muhtemelen ortaya cikabilecek istenilmeyen herhangi bir maddenin
izlenmesini,

Sertifikasyon: Bakanlikca veya Bakanlik¢a yetkilendirilen kamu ve/veya ozel kuruluslar
tarafindan gida, kalite ve kontrol sistemlerinin belgelenmesini,

Gayri sithhi miiessese: Cevresinde bulunanlara fiziki, ruhi ve sosyal yonlerden az veya ¢ok
zarar veren veya vermesi muhtemel olan ve dogal kaynaklarin kirlenmesine neden olabilecek
miiesseseleri,

Takviye edici gidalar: Bir ya da birden fazla besin ogeleri; vitamin, mineral, protein, bitki,
botanik, bitkisel kaynakli maddeler, amino asitler ve benzeri bilesenler ile bunlarin konsantresi ve/veya
ekstraktlarindan olusan ve giinliik alim dozu belirlenmis iiriinleri,

Gida bankasi: Bagislanan veya iiretim fazlasi saghiga uygun her tiirlii gidayr tedarik eden,
uygun sartlarda depolayan ve bu tiriinleri dogrudan veya degisik yardim kuruluslar vasitasiyla fakirlere ve
dogal afetlerden etkilenenlere ulastiran ve kar amaci giitmeyen dernek ve vakiflarin olusturdugu
organizasyonlari,

Giivenli gida: Raf 6mrii siiresince fiziksel, kimyasal ve biyolojik riskleri tasimayan gidalari,

Piyasaya arz: Gida maddelerinin tedarik veya tiiketim amaciyla bedelli veya bedelsiz olarak
piyasada yer almasi i¢in yapilan faaliyeti,

Gida giivenligi: Gidalarda olabilecek fiziksel, kimyasal, biyolojik ve her tiirlii zararlarin
bertaraf edilmesi icin alinan tedbirler biitiiniinii,

Gida kontrolorii/Gida denetcisi: Gida kontrol ve gida denetim is ve islemlerini yerine
getirmek {izere ilgili konuda asgari lisans diizeyinde egitim almig Bakanlik tarafindan egitim verilerek
yetkilendirilmis olan kisileri,

Enteral beslenme iiriinleri: Bireyin istahsizlik, cesitli hastaliklar ve ameliyatlar gibi ¢esitli
nedenlerle agizdan yeterince besin alamadig1 durumlarda, yetersiz besin alinimini takviye etmek ve/veya
tiim besin ogeleri gereksinimlerini karsilamak amaciyla kullanilan iiriinleri,

Bebek mamalarr: Bebek ve siit cocugunun beslenmesi amaciyla gida kodeksine uygun
formiilasyonda iiretilen gida karisimlarini,

Tibbi amach bebek mamalari: Hasta bebeklerin diyetlerini diizenlemek amaciyla gida
kodeksine uygun formiilasyonda 6zel olarak iiretilmis olan ve tibbi gozetim altinda kullanilmasi gereken
mamalari,

[fade eder.
) IKINCI BOLUM
Uretim izni, Gida Sicili, Tescil, istihdam ve Laboratuvar Kurulus izni ile ilgili Yetki ve
Sorumluluklar

Uretim izni, g1da sicili ve tescil isleri

Madde 4 - Gida maddeleri ve gida ile temas eden madde ve malzemeleri iireten isyerleri, bu
konuda Bakanlik¢a cikarilacak yonetmelikte Ongoriilen asgarl teknik ve hijyenik sartlara uyarak gida
isyeri calisma izni ve sicil numarasim almak zorundadir. Uretilecek gida maddelerinin Tiirk Gida
Kodeksinde tanimi yapilmis olanlarin ilgili kodekse uygun iiretilecegine dair yazili beyan ile etiket
ornegini ibraz etmesi iizerine s6z konusu iiriinlere, her iiriin i¢in izin belgesi ve numarasit verilir. Tiirk
Gida Kodeksinde tanimlanmamis gidalar iireten isyerleri, iiretime gecmeden once izin almak ve diger
tescil iglemlerini yaptirmak zorundadir. Alinan belgeler, alindig1 sartlarin degismemesi kaydiyla, miras
yoluyla intikalinde gegerliligini devam ettirir.

Uretim izni, gida sicili ve gida isyerlerinin tasimas1 gereken asgari teknik ve hijyenik sartlara ait
kurallar, Bakanlik¢a ¢ikarilacak yonetmelikle belirlenir.

Laboratuvar kurulus izni

MADDE 5 - Gida maddelerinin ve gida ile temas eden madde ve malzemelerin gida giivenligi,
hijyen ve kalite analizlerini yapmak iizere, Bakanlik¢a yetkilendirilecek kamu ve 6zel laboratuvarlar
kurulabilir.
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Bu laboratuvarlarin kurulus, ¢alisma izin ve denetimi ile ilgili usul ve esaslar yonetmelikle
belirlenir.

Saglik Bakanlig: ile Tiirk Silahli Kuvvetleri yetkileri ¢ercevesinde bulunan laboratuvarlar icin
bu madde hitkkmii uygulanmaz.

istihdam

Madde 6 - Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemeleri iireten
igyerlerinde, tiretimin niteligine gore sorumlu yonetici istthdami zorunludur.

Sorumlu yonetici olabilmeye ve sorumlu yoneticilerin yetki, sorumluluk ve calistirllmalarina
iligkin usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

UCUNCU BOLUM _
Gida Kodeksi, Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu, Risk Analizi, Ihtiyati Tedbirler, Bilimsel
Komiteler ve Ulusal Gida Meclisi

Gida kodeksi

Madde 7 - Gida maddelerinin asgari kalite ve hijyen kriterleri, pestisit ve veteriner ilag
kalintilari, katki maddeleri, gidaya bulasan zararli maddeler, numune alma, ambalajlama, etiketleme,
nakliye, depolama esaslar1 ve analiz metotlarin1 ihtiva eden Tiirk Gida Kodeksi, Ulusal Gida Kodeksi
Komisyonu marifetince hazirlanir, Bakanlik¢a yayimlanir ve denetlenir.

Piyasaya arz edilecek gida iiriinlerinin gida mevzuatina uygun olmasi zorunludur.

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu

Madde 8 - Gida kodeksinin hazirlanmasi ve denetlenmesinde gorevli olmak iizere Ulusal Gida
Kodeksi Komisyonu olusturulur.

Komisyon; gida konusunda gorevli olmak iizere Bakanliktan iki, Saglik Bakanligindan bir iiye,
her iki Bakanlik¢a ayr1 ayri segilecek gida konusunda temayiiz etmis birer bilim adami, Tiirk Standartlar
Enstitiisiinden bir {iye ve en fazla liyeye sahip olan gida konusunda faaliyet gosteren sivil toplum
orgiitiinden segilecek bir iiyeden olusur. Komisyon tiyelerinin gorev siiresi iki yildir. Komisyon, Bakanlik
temsilcisinin bagkanliginda toplanir ve sekretaryasi Bakanlik¢a yapilir.

Komisyon, iiye sayisinin en az salt cogunlugu ile toplamir ve iiye tam sayisinin salt cogunlugu
ile karar alir.

Komisyon, karar verirken kamu ve 6zel hukuk kisilerinin goriislerine basvurabilir.

Komisyon, gida kodeksi konusunda, iilkede en yetkili merci olup, asagidaki gorevleri yapar:

1- Gida kodeksinin hazirlanmasi i¢in ¢esitli ihtisas alt komisyonlarini se¢cmek ve caligmalarini
denetlemek.

2- Alt komisyonlarca hazirlanan kodeks tasarilarini ve degisiklik tasarilarini karara baglamak ve
yayimlanmak iizere Bakanliga sunmak.

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu ve alt komisyonlarin ¢alisma usul ve esaslari ile gida kodeksi
hazirlanma usul ve esaslar1 Bakanlikca ¢ikarilacak yonetmeliklerle belirlenir.

Risk analizi

Madde 9 - Insan sagligmin korunmasi ve gida giivenliginin saglanabilmesi icin gida mevzuati
uygulamalarinda risk analizi esas alinir. Ancak kosullarin ve/veya alinan tedbirlerin, dogasi geregi uygun
olmamasi durumunda risk analizi hari¢ tutulur.

Risk degerlendirmesi bilimsel kanitlara dayandirilir; bagimsiz, tarafsiz ve seffaf bir sekilde
yapilir.

Risk yonetiminde, risk degerlendirmesi sonuclart dikkate alinir ve bu Kanunun 10 uncu
maddesindeki sartlarin olusmasi durumunda ihtiyati tedbirler uygulanir.

Risk analizi ile ilgili usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

ihtiyati tedbirler
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Madde 10 - Insan sagligi iizerinde zararli bir etkinin olmas1 ihtimalinin belirmesi ve bilimsel
belirsizliklerin stirmesi gibi 6zel durumlarda, kapsaml bir risk degerlendirmesine imkan saglayacak ileri
diizeyde bilimsel veriler elde edilinceye kadar, gecici risk yonetimi tedbirlerine bagvurulabilir.

Thtiyati tedbirler ile ilgili usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

Bilimsel komiteler

Madde 11 - Risk degerlendirmesi igin bilimsel ve teknik verileri arastirmak, toplamak,
diizenlemek, analiz etmek, yorumlamak, 6zetlemek ve goriis olusturmak iizere bilimsel komiteler kurulur.

Bilimsel komitelerin kurulus alanlari, ¢calisma usul ve esaslar1 yonetmelikle belirlenir.

Ulusal Gida Meclisi ve Gida Bankalar1 Birligi

Madde 12 - Bakanlik, gida ile ilgili diizenlemelerin ve uygulamalarin yapilmasinda goriis ve
oOnerilerini almak {izere Ulusal Gida Meclisi olusturur.

Meclis, Bakanin veya Bakanlik miistesarinin baskanliginda;

Gida isleri ile ilgili hizmetlerin yiiriitiildiigii Genel Midiirliikten iist diizey ii¢ temsilci, Saglik
Bakanligindan iist diizey iki temsilci, Sanayi ve Ticaret Bakanlhigi, Dis Ticaret Miistesarlifi, Devlet
Planlama Tegkilat1 Miistesarlig1 ve Tiirk Standartlar1 Enstitiisiinden istirak edecek birer temsilciden,

Universitelerin gida bilimi ve teknolojisi, bitki ve hayvan sagligi dallarindan giindemindeki
konularla ilgili goriis almak tizere davet edilecek bes 6gretim iiyesinden,

Gida alaninda faaliyet gosteren kamu kurumu niteligindeki meslek kuruluslar ve ilgili 6zel
sektor kuruluslar ile sivil toplum orgiitlerinden secilecek birer temsilciden,

Olusur.

Meclis yilda en az bir defa toplanir.

Gida bankacilifn alaninda faaliyet gosteren kuruluslarin iiye oldugu, tiye kuruluslarin
olusturdugu ve gida bankalar arasinda isbirligi, koordinasyon ve denetim fonksiyonlarini da ifa edecek
sekilde Gida Bankalar Birligi olusturulur.

Meclisin ve Birligin olusumu ve calismasina iliskin usul ve esaslar Bakanlik¢a hazirlanacak
yonetmeliklerle belirlenir.

DORDUNCU BOLUM _
Bildirimler, Acil Durumlar, Kriz Yonetimi, Izlenebilirlik ve Isyeri Sorumlulugu

Bildirimler

Madde 13 - insan sagligim korumak ve gida giivenligi kosullarim saglamak iizere, gidadan
kaynaklanan dogrudan veya dolayli bir riskin bildirimine iligkin sistemler Bakanlik tarafindan kurulur.

Gidadan kaynaklanan dogrudan veya dolayl bir riskle ilgili bir bilgiye sahip olunmas: halinde
Bakanlik, bilgiyi hemen ilgili birimlere ve Saglik Bakanligina iletir ve gerekli tedbirleri alir.

Bildirimler ile ilgili usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

Acil durumlar

Madde 14 - Uretilen veya ithal edilen gida maddesinin, sagliga zararli olabilecegi ihtimalinin
belirmesi durumunda, s6z konusu gida maddesinin pazara sunumu, kullanimi ve ithalatina iliskin gerekli
tedbirler alinir.

Acil durumlarla ilgili usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

Kriz yonetimi

Madde 15 - Gida konusunda insan saglhigina kars1 dogrudan veya dolayli bigimde ciddi bir risk
olusturan durum saptandiginda, bu riskin mevcut hiikiimlerle onlenememesi, giderilememesi veya
azaltilamamasi ya da acil durum tedbiriyle yeterince yonetilememesi durumunda, Bakanlik ile Saglik
Bakanligy, ilgili tim kurum ve kuruluslarin da katilimu ile bilimsel ve teknik yardim saglamak tizere bir
kriz yonetimi ve kriz birimi olusturur.

Kriz yonetimi ve kriz birimi ile ilgili usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.
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izlenebilirlik

Madde 16 - Gida, gidanin elde edildigi hayvan, bitki ya da gida maddesinde ongoriilen veya
ortaya ¢ikmasi beklenen herhangi bir maddenin tespit edilmesi i¢in iiretim, isleme ve dagitim ile ilgili tiim
agsamalarda izlenebilirlik tesis edilir.

Gida isletmecileri; gida, gidanin elde edildigi hayvan, bitki ya da gida maddelerine
karistirllmasi tasarlanan herhangi bir maddeyi, kimden aldiklarim1 belirleyebilecek sisteme sahip olmak
zorundadir. Gerektiginde denetim sonucu olusan bilgiler ilgili mercilere verilir.

Piyasaya siiriilen gidalarin, izlenebilirligini kolaylastirmak amaciyla, gerekli bilgileri icerecek
sekilde etiketlenmesi ve tanimlanmasi zorunludur.

Izlenebilirlik ile ilgili usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

isyeri sorumlulugu

Madde 17 - Gida isletmecisi; ithal ettigi, tirettigi, isledigi, imal etti§i veya dagitimini yaptig1
gidanin gida giivenligi sartlarina uymamasi durumunda, iiriintinii pazardan geri ¢ekmek ve bu konuda
yetkili mercileri bilgilendirmek zorundadir.

Gida maddesinin toptan veya perakende satig ve/veya dagitim faaliyetlerinden sorumlu kisiler;
gida giivenligi sartlarina sahip olmayan iirtinleri pazardan geri ¢cekmek, yetkili merciler tarafindan alinan
tedbirler ile ilgili olarak igbirligi yapmak, gidanin izlenebilirligine katkida bulunmak zorundadir.

Isyeri sorumlulugu ile ilgili usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

BESINCi BOLUM
Saghgm Korunmasina iliskin Hiikiimler

Saghgin korunmasi

Madde 18 - Insan saghiginin korunmasi amaciyla, gida maddelerini ve gida ile temas eden
madde ve malzemeleri iireten ve/veya satan isyerleri;

a) Bakanlikca cikarilacak ilgili yonetmeliklerde belirtilen asgari teknik, hijyenik ve giivenlik
sartlarini tasimak zorundadir.

b) Gida kodeksine uyulmaksizin gida maddelerini imal edemez, miibadele konusu yapamaz ve
muameleye tabi tutamaz.

c) Insan sagligina zarar verecek muhteviyatta gida maddeleri iiretemez, igerisine zararli bir
madde katamaz, boyle bir maddenin kalintisim1 bulunduramaz ve gidaya zararli 6zellige yol agacak
herhangi bir islem uygulayamaz.

ALTINCI BOLUM
Gida Ticareti ile Ilgili Hiikiimler

Das ticaret

Madde 19 - Thracat ve ithalatta gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan madde ve
malzemelerin gida giivenligi ve kalitesi yoniinden denetim esaslarini olusturmaya Bakanlik yetkilidir.
Ancak, ihrag¢ edilmek tizere tiretildiginin 6nceden ilgili mercilere bildirilmis olmas1 ve/veya ihrag¢ edilecek
tilke tarafindan talepte bulunuldugunun ihracat¢i tarafindan beyan edilmesi halinde gida kodeksine
uygunluk aranmaz.

Thrag edilen iiriiniin geri gelmesi halinde, halk saghgm tehlikeye diisirmemek sartiyla ayniyat
tespiti yapilarak yurda girisine izin verilir. Bu iiriinlerin yurt i¢inde satisina ancak Tiirk Gida Kodeksine
uygun hale getirilmesi kosuluyla izin verilir.

Ithalatta istisnalar hari¢ Tiirk Gida Kodeksine uygunluk aranir.

Istisnalar:

a) Giimriik gozetimi altinda, giimriik depolari ile antrepolarina konulan veya transit nakledilen,

b) Yabanci devlet baskanlar1 ile beraberindekiler tarafindan, bulunduklari siire iginde
kullanilmak veya tiiketilmek iizere getirilen,

¢) Diplomatik veya konsiiler temsilciliklere ait,

d) Bilimsel amaglar, sergiler, sportif ve kiiltiirel faaliyetler igin getirilen,
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e) Olaganiistii hallerde, hibe olarak gonderilen,

f) Numune olarak gelen,

g) Gemilerde bulunup, agik denizlerde tiiketilecek olan,

Gida maddelerinde Tiirk Gida Kodeksine uygunluk aranmaz.

Thracat ve ithalatta yapilacak denetimlere iliskin usul ve esaslar Dis Ticaret Miistesarliginin
goriisti alinarak hazirlanacak yonetmelikle belirlenir.

Giimriik merkezleri

Madde 20 - Bakanlik, ilgili kurumlarin goriisiinii alarak, ithal ve ihra¢ edilecek gida
maddelerinin ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemelerin kontrolil icin giris ve cikis giimriik
kapilarini tespit ve ilan eder. Bu amacla, tespit ve ilan edilen kapilarda, kontrol merkezleri kurulur.

Reklam ve tamitim

Madde 21 - Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemelerin etiketlenmesi,
reklam ve tanitimi; sahte, yaniltict veya gidanin karakterine, yapisina, 6zellikle dogasina, 6zelliklerine,
bilesimine, miktarina, dayanikliligina, orijinine, tiretim metoduna gore hatali bir izlenim yaratacak,
gidanin sahip olmadig etki ve 6zelliklere atifta bulunacak, tiim benzer gida maddeleri ile ayn1 6zelliklere
sahip oldugu halde gida maddesinin 6zel karakteristiklerine sahip oldugunu bildiren veya ima eden
ifadeleri ve tiiketiciyi yaniltacak yazi, resim, sekil ve benzerlerini icermemelidir.

Reklam ve tanitim ile ilgili usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

Ancak, bilimsel yontemler ve klinik testlerle kanitlanmis ve Bakanlik tarafindan kabul edilen,
fonksiyonel gidalar/6zel beyanl gidalar ve genetik modifiye gidalar ile benzeri diger konulara iliskin usul
ve esaslar, Bakanlikca ¢ikarilacak yonetmeliklerle belirlenir.

Tiiketici haklarinin korunmasi

Madde 22 - Tiiketici haklarinin korunmas1 amaciyla, tiiketiciler; her tiirlii gida maddesi ve gida
ile temasta bulunan madde ve malzemeleri iireten, ithal eden ve satan gercek veya tiizel kisiler tarafindan
bilgilendirilir. Liizumu halinde gidalarin igerigi ve 6zelligi hakkinda tiiketicilerin bilgi sahibi olmalari
saglanir. Gida maddeleri ile ilgili olarak tiiketiciler yaniltilamaz ve yanlis yonlendirilemez.

Gida konusunda, tiiketici haklarnin korunmasi ve toplumun biitiin kesimlerinin gida kontrol
safhalarina katilmasini saglayacak tedbirler ve buna iligkin usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

YEDINCi BOLUM _
Piyasa Gozetimi, Denetim, Kontrol ve Sertifikasyon ile Itiraz Hakki

Piyasa gozetimi ve denetimi

Madde 23 - Bu Kanun ve bu Kanuna istinaden ¢ikarilan mevzuatin uygulanmasina iligkin
olarak tiim gida maddeleri ve gida ile temas eden madde ve malzemeleri iireten, satan isyerleri ile bu
yerlerde iiretilen, satilan tim gida maddelerinin ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemelerin
piyasa gozetimi ve denetimi, ilgili kurum ve kuruluslarla isbirligi icinde yapilir. Ancak, halk sagligim
ilgilendiren acil durumlarda gerektiginde, Saglik Bakanliginin miidahale hakki saklidir.

Gida maddeleri satis ve toplu tiiketim yerlerinin denetimi, Saglik BakanliZinin goriisii alinarak
Bakanligin belirleyecegi usul ve esaslar cergevesinde ilgili mercilerce yapilir.

Bu Kanunun ama¢ ve kapsamina uygun olarak; gida ve gida ile temas eden madde ve
malzemelerin birincil tiretim agamasi dahil olmak iizere iiretim ve tiiketim zincirinin tiim asamalarinda,
gida kontrol ve denetim hizmeti, 657 sayili Devlet Memurlar1 Kanununa tabi en az lisans diizeyinde egitim
almis personel tarafindan yapilir.

657 sayili Devlet Memurlart Kanununa tabi olup lise diizeyinde egitimi oldugu halde, bu
Kanunun yiiriirliige girdigi tarihten Once denetim gorevi yapanlarin haklari saklhidir. Bu Kanun
kapsamindaki gida kontrol ve denetim hizmetlerini yapacak olanlarin se¢imi ve yetistirilmesine iligkin
usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

Kontrol ve sertifikasyon
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Madde 24 - Gida iireten ve/veya satan isyerlerinde, Bakanligin yetkilendirecegi kamu ve/veya
ozel kuruluslar tarafindan kalite, risk analizi ve Bakanligin uygun gordiigii benzeri diger konularda,
kontrol ve sertifikasyon hizmetleri yapilabilir. Yetkilendirilmis kuruluslar, bu Kanuna gore Bakanlik¢a
verilmesi gereken belgeler ve sertifikalar disindaki belgeleri verir.

Yetkilendirilmis kuruluslar tarafindan verilecek sertifika, belge ve raporlart gerekgesini
belirtmek suretiyle iptal etmeye ve kuruluslara verilen belgelendirme yetki siiresini belirlemeye Bakanlik
yetkilidir.

Yetki verilen kuruluslar, Bakanlik¢a belirlenen yetkileri ¢er¢evesinde is ve islemlerini yaparlar.
Bakanlik tarafindan belirlenen kriterlere uygun faaliyette bulunmayanlarin yetki belgeleri Bakanlikca iptal
edilir. Ayrica usulsiizliik tespit edilmesi halinde, ilgili kurulus hakkinda gerekli yasal islemler Bakanlik¢a
yapilir.

Kontrol ve sertifikasyona iliskin usul ve esaslar ile kuruluslarin uymasi gereken kriterler
yonetmelikle belirlenir.

itiraz hakk:

Madde 25 - Gida maddeleri ve gida ile temas eden madde ve malzemeleri iireten, ithal ve ihrag
eden ve satan isyeri yetkilileri, kontrol ve denetim sonuclari hakkinda, ilgili mercilere itiraz edebilir.

Itiraz hakkina iliskin usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

SEKIZINCi BOLUM
Ozel Hiikiimler

Sularla ilgili hiikiimler

Madde 26 - Dogal kaynak, dogal maden, i¢gme, tibbi sular ile islenmis icme, islenmis kaynak ve
islenmis maden suyu iiretimi, uygun sekilde ambalajlanmasi ve satig esaslart Saglik Bakanliginca
belirlenir.

Kendi dogasinda bulunmayan herhangi bir katki maddesi ilave edilen dogal kaynak, dogal
maden, i¢cme ile islenmis icme, islenmis kaynak, islenmis maden suyu ve yapay sodalarin iiretimi, uygun
sekilde ambalajlanmasi ve satis esaslar1 Bakanlik¢a belirlenir.

Bu konudaki usul ve esaslar, Bakanlik ve Saglik Bakanliginca cikarilacak yonetmeliklerle
belirlenir.

Takviye edici gidalar, bebek mamalari, 6zel tibbi amagl diyet gidalar, tibbi amacli bebek
mamalar1

Madde 27 - Takviye edici gidalar ve bebek mamalarinin iiretim, ithalat, ihracat ve denetimine
iligkin usul ve esaslar Bakanlik¢a belirlenir.

Enteral beslenme tiriinleri dahil 6zel tibbi amaglh diyet gidalar, tibbl amacl bebek mamalar ile
ila¢ olarak kullanimi bilimsel ve klinik olarak kanitlanmig ancak receteye tabi olmayan iiriinlerin tiretim,
ithalat, ihracat ve denetimine iliskin usul ve esaslar Saglik Bakanliginca belirlenir.

Serbest bolgelerle ilgili hiikiimler

Madde 28 - Tiirk gida mevzuatina uymayan gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan madde
ve malzemeler serbest bolgelere getirilebilir, iiretilebilir ve yurt dis1 edilebilir. Serbest bolgelerdeki gida
ile ilgili faaliyetlere iliskin usul ve esaslar, Dis Ticaret Miistesarliginin goriisii alinmak suretiyle Bakanlik
tarafindan cikarilacak yonetmelikle belirlenir.

DOKUZUNCU BOLUM
Ceza Hiikiimleri, Cezalarin Tahsili ve itirazlar

Ceza hiikiimleri

Madde 29 - Bu Kanuna uymayanlara uygulanacak cezai hiikiimler asagidaki sekilde
diizenlenmistir:

a) 4 iincii maddede belirtilen izin ve tescil islemlerini yaptirmadan iiretime gegen ve/veya bu
iriinleri miibadele konusu yapan gercek veya tiizel kisiler; iiretimden men edilir, iiretilen iiriinlere el
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konulur ve birmilyar lira idari para cezasi ile cezalandirilir. Bu isletmelerin, tescil ve izin isglemleri
yapildiktan sonra iiretim yapmalarina izin verilir.

Uretim izni alinmamis gida ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemeleri satan veya miadi
dolmus gida maddelerini satan isyerlerindeki iiriinlere el konulur ve bu iiriinleri satan igyerleri birmilyar
lira idari para cezas ile cezalandirilir.

4 {incii maddede belirtilen izin ve tescil islemlerini yaptiran; ancak, asgari teknik ve hijyenik
sartlarint muhafaza etmeden tiretim yapan igyerleri, durumlarini diizeltinceye kadar faaliyetten men edilir,
tiretilen iiriinlere el konulur ve birmilyar lira idari para cezasi ile cezalandirilir. Bu isletmelere, mevcut
durumlarini diizelttikten sonra iiretim yapma izni verilir. Tlgili mercilerce verilen otuz giinliik siire
icerisinde, eksikliklerini gidermeyen isyerlerinin calismaya esas olan izinleri iptal edilir.

b) 5 nci maddede belirtilen, kurulus ve/veya faaliyet izni almadan faaliyete gecen 6zel gida
kontrol 1aboratuvari faaliyetten men edilir ve onmilyar lira idari para cezasi verilir.

¢) 6 nc1 maddeye gore sorumlu yoneticileri isttihdam etmeyen isyerlerine, birmilyar lira idari
para cezasi verilir. Otuz giin i¢inde, sorumlu yonetici gorevlendirmedigi takdirde, faaliyetten men edilir.

Yoneticilik gorevini geregi gibi yerine getirmeyen sorumlu yoneticiye, ikiyiizellimilyon lira
idari para cezasi verilir. Eylemin tekrart halinde idari para cezas1 iki kat artirilarak uygulanir. Ugiincii defa
tekrar1 halinde ise alt1 ay sorumlu yoneticilikten men cezasi verilir.

d) 18 inci maddede belirtilen sagligin korunmasi ile ilgili hiikiimler disinda, 7 nci maddede
belirtilen gida kodeksine uygun faaliyet gostermeyen gercek ve tiizel kisilere besmilyar lira idari para
cezast verilir. Aykirilik, gida maddelerinin etiket bilgilerinden kaynaklaniyorsa, etiket bilgileri
diizeltilinceye kadar bu gida maddelerine el konulur.

e) 10 uncu maddede belirtilen ihtiyati tedbirlere uymayan gergek ve tiizel kisilere besmilyar lira
idarf para cezasi verilir ve faaliyetten men edilir.

f) 14 tncii maddede belirtilen acil durumlarda alinacak tedbirlere uymayan gercek ve tiizel
kisilere besmilyar lira idarl para cezasi verilir. Bu kisilerce iiriin piyasadan toplattirilir, eylemin tekrari
halinde idarf para cezasi iki kat olarak uygulanir.

2) 16 nc1 maddede belirtilen izlenebilirlikle ilgili hiikiimlere uymayan gercek ve tiizel kisilere
besmilyar lira idari para cezasi verilir, eylemin tekrari halinde idari para cezasi iki kat artirilarak
uygulanir.

h) 17 nci maddede belirtilen isyeri sorumlulugu ile ilgili hitkkimlere uymayan gercek ve tiizel
kisilere besmilyar lira idari para cezasi verilir, eylemin tekrar1 halinde idari para cezasi iki kat olarak
uygulanir.

1) Bu Kanunun 18 inci maddesinde belirtilen sagligin korunmas: ile ilgili yasaklar1 ihlal eden
gercek kisiler veya tiizel kisiligin yasal temsilcileri, ti¢ aydan alt1 aya kadar hapis ve besmilyar liradan
yirmimilyar liraya kadar agir para cezasiyla cezalandirilir ve mallarin miisaderesine hitkmolunur.

i) 19 uncu maddesinde belirtilen ithalat ve ihracatla ilgili yiikiimliiliikleri yerine getirmeyen
gercek ve tiizel kisilere besmilyar lira idarf para cezasi verilir; iiriin, ihracatcisi/ithalatcisi tarafindan
piyasadan toplattirilir, eylemin bir yil icinde tekrar1 halinde idari para cezasi iki kat olarak uygulanur.

J) 21 inci maddedeki reklam ve tanitimlarla ilgili hiikiimlere aykir1 hareket eden gercek ve tiizel
kisilere, besmilyar lira idarl para cezasi verilir, eylemin tekrar1 halinde idari para cezasi iki kat olarak
uygulanir.

k) 22 nci maddede belirtilen tiiketici haklarinin korunmasi ile ilgili hiikiimlere uymayan gergcek
ve tiizel kisilere besmilyar lira idari para cezasi verilir, eylemin tekrari halinde idari para cezasi iki kat
olarak uygulanir.

1) Bu Kanunun 26 ve 27 nci maddelerinde belirtilen sularla ilgili hiikiimler ve takviye edici
gidalar, bebek mamalari, 6zel tbbi amach diyet gidalar ve tibbi amagli bebek mamalar ile ilgili
hiikiimlere aykir1 hareket eden isyeri, bu sartlar1 yerine getirinceye kadar faaliyetten men edilir ve bunlara
besmilyar lira idari para cezasi verilir. Eylemin bir yil icinde tekrar1 halinde, idari para cezasi iki kat
olarak uygulanir.

m) Bu Kanuna gore yapilacak denetimleri engelleyenlere, besmilyar lira idarl para cezasi
verilir.

n) Ureticisi tarafindan piyasadan toplattilmasma karar verilen iiriinler, bir hafta iginde
toplanmak zorundadir. Uriinleri toplamayan iireticilere ayrica besmilyar lira idari para cezasi verilir,
tirtinler ilgili mercilerce toplattirilir ve masraflar yasal faizi ile birlikte tireticisinden tahsil edilir.
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Bu madde uygulamasinda, eylemin tekrarindan maksat, aksine hiikiim bulunmayan hallerde
eylemin tespit edildigi tarihten itibaren bir yil i¢inde, ilk cezaya konu eylemin tekrar islenmesidir.

Cezalarn tahsili ve itirazlar

Madde 30 - Bu Kanunda yazili olan idarf para cezalari, o yerin en biiyiik miilki amiri tarafindan
verilir. Verilen idari para cezalarina dair kararlar ilgililere 11.2.1959 tarihli ve 7201 sayili Tebligat
Kanunu hiikiimlerine gore teblig edilir. Bu cezalara karsi, yetkili idare mahkemesine itiraz edilebilir.
itiraz, idarece verilen cezanin yerine getirilmesini durdurmaz. [tiraz iizerine, verilen karar kesindir. itiraz,
zaruret goriilmeyen hallerde evrak iizerinde inceleme yapilarak, en kisa siirede sonu¢landirilir. Bu Kanuna
gore verilen idarf para cezalar1 21.7.1953 tarihli ve 6183 sayili Amme Alacaklariin Tahsil Usulii
Hakkinda Kanun hiikiimlerine gore tahsil olunur.

ONUNCU BOLUM
Cesitli Hiikiimler
Madde 31 - Saglik Bakanlifinin, genel sagligin korunmas: ve hijyen ile ilgili olarak, diger
mevzuattan kaynaklanan gorev ve yetkileri saklidir.

Degistirilen hiikiimler

Madde 32 - 24.4.1930 tarihli ve 1593 sayili Umumi Hifzissthha Kanununun 195 inci maddesi
asagidaki sekilde degistirilmistir.

Madde 195 - Seyyar esnaf, alakadar memurlarin teftislerini ve numune almalarin
kolaylastirmaya ve kendilerine istedikleri izahat1 vermeye mecburdurlar.

Madde 33 - 10.6.1930 tarihli ve 1705 sayili Ticarette Tagsisin Men'i ve Ihracatin Murakabesi
ve Korunmas: Hakkinda Kanunun 1 inci maddesinin bagina "Gida maddeleri hari¢ olmak iizere" ibaresi
eklenmistir.

Madde 34 - 23.2.1995 tarihli ve 4077 sayih Tiiketicinin Korunmas: Hakkinda Kanunun 17 nci
maddesine asagidaki bent eklenmistir.

y) Tarim ve Kdyisleri Bakanligindan ve Saglik Bakanligindan ikiser iiye,

Yiiriirliikkten kaldirilan hiikiimler

Madde 35 - 19.3.1927 tarihli ve 992 sayili Seriri ve Gidai Taharriyat ve Tahlilat Yapilan ve
Masli Teamiiller Aranilan Umuma Mahsus Bakteriyoloji ve Kimya Laboratuvarlari Kanununun bagliginda
bulunan "ve Gidai", 1 inci maddesindeki "gidai ve" ile 7 nci maddesindeki "ve gidai" ibareleri metinden
cikarilmistir.

Madde 36 - 3.4.1930 tarihli ve 1580 sayili Belediye Kanununun 15 inci maddesinin ikinci
fikrasinin (28) numaral bendindeki "yiyecegi, igecegi ve", (61) numarali bendindeki "ve hususi tesebbiis
tarafindan kurulan ayni1 mahiyetteki tesisleri saglik ve teknik bakimlarindan murakabe etmek" ibareleri
metinden ¢ikarilmis ve (77) numarali bendi yiiriirliikkten kaldirilmustir.

Madde 37 - 24.4.1930 tarihli ve 1593 sayil1 Umumi Hifzissthha Kanununun 3 iincii maddesinin
birinci fikrasinin (6) numarali bendindeki "Gidalar ile" ibaresi, 181 inci maddesinin birinci fikrasindaki
"Biitiin gida maddeleriyle" ibaresi, ayn1t maddenin ikinci fikrasindaki "gida maddeleri ile" ibaresi, 199
uncu maddesindeki "Her gida maddesi ile" ibaresi ve ek 3 {incii maddesinin birinci fikrasindaki "ve 188"
ibaresi ve ayn1 maddenin son fikrasindaki ", yenecek ve icilecek seylere" ibaresi, 297 nci maddesindeki
"ve 188" ibaresi metinden ¢ikarilmis ve 20 nci maddesinin birinci fikrasinin (8) numarali bendi, 181 inci
maddesinin son fikrasi, 183 iincii maddesinin (1) ve (4) numarali bentleri ile 170, 171, 172, 182, 184, 188,
189, 190, 191, 192, 193 ve 198 inci maddeleri yiiriirlikten kaldirilmstir.

Madde 38 - 8.6.1942 tarihli ve 4250 sayil1 Ispirto ve Ispirtolu Ickiler Inhisar1 Kanununun 1 inci
maddesinin dordiincii fikrasi ile 12, 13, 29, 30, 31 ve 34 iincii maddeleri yiiriirlitkkten kaldirtlmistir.

Madde 39 - 3.11.1995 tarihli ve 4128 sayili Kanunun 6 ve 7 nci maddeleri yiiriirlitkkten
kaldirilmistir.

GECICi MADDE 1 - Bu Kanunda 6ngoriilen yonetmelikler ve uygulamaya iliskin sair usul ve
esaslar yiiriirliige girinceye kadar 24.6.1995 tarihli ve 560 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hiikkmiinde Kararnameye gore ¢ikarilan yonetmeliklerin bu Kanuna aykiri
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olmayan hiikiimleri uygulanmaya devam olunur. Bu Kanunda Ongoriilen yonetmelikler, Kanunun
yiiriirliige girdigi tarihten itibaren bir y1l igcinde cikartilir.

GECIiCi MADDE 2 - Halen faaliyet gosteren, gida maddeleri ve gida ile temas eden madde ve
malzemeleri iireten ve satan igyerleri, bu Kanun ile getirilen yeni yiikiimliiliklere, Kanunda belirtilen
yonetmeliklerin yayimi tarihinden itibaren bir yil iginde uyum saglamak zorundadir.

GECIiCi MADDE 3 - Saglik Bakanligina ait laboratuvarlarn gida denetim hizmetlerinde
kullanim usul ve esaslari, Bakanlik ve Saglik Bakanlig1 arasinda hazirlanacak bir protokol ile belirlenir.

GECICi MADDE 4 - Saglik Bakanliginda "Cevre Saglig1 Teknisyeni" olarak gorev yapmakta
olan "Saglhik Memuru" unvanh kadrolarda gorev yapan personelden Saglik Bakanlhiinca belirlenecek
besytiz adet personel, kadrolari ile birlikte, en ge¢ alti ay igerisinde, Tarim ve Koyisleri Bakanligina
devredilir. Devir islemleri tamamlanan besyiiz adet saglik memuru kadrolar1 190 sayili Genel Kadro ve
Usulii Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamenin eki (I) sayili cetvelin Saglik Bakanligina ait
boliimiinden ¢ikarilarak ayni Kararnamenin eki (I) sayili cetvelin Tarim ve Koyisleri Bakanligi bolimiine
eklenmis sayilir.

Iptal edilerek devredilen kadrolarda istihdam edilen personel, baska bir isleme gerek
kalmaksizin Tarim ve Koyisleri Bakanliginin kadro cetveline eklenen saglik memuru kadrolaria atanmig
sayilirlar.

Yukarida belirtilenlerin haricinde, Saglik Bakanligi biinyesindeki, gida kontrol ve denetim
hizmetlerinde 657 sayili Devlet Memurlart Kanununun 36 ncit maddesinde belirtilen Saglik ve Yardimci
Saglik Hizmetleri ile Teknik Hizmetler sinifinda ¢alisan personelden Devlet Personel Bagkanligi, Saglik
Bakanlig1 ve Tarim ve Koyisleri Bakanlhiginca belirlenecekler baska bir igleme gerek kalmaksizin 657
sayili Devlet Memurlar1 Kanununun 74 {incii maddesi cercevesinde Tarim ve Kdyisleri Bakanliginda
mevcut olan ayni unvanli kadrolara alt1 ay icerisinde atanirlar.

GECICi MADDE 5 - Bu Kanunun yayimlanmasindan 6nce ¢alisma izni, iiretim izni, 6zel
gida kontrol 1aboratuvari izni almis is yerlerinin haklart saklidir.

GECICi MADDE 6 - Bu Kanunla Bakanliga verilen gorevlerin yerine getirilmesinde, Saglik
Hizmetleri ve Yardimer Saglik Hizmetleri Sinifi ile Teknik Hizmetler Sinifinda uygun unvan ve derece
bulunmamasi halinde 2004 yili i¢in 190 sayili Genel Kadro ve Usulii Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararnamenin 9 uncu maddesinin son fikrasi dikkate alinmaksizin bos kadrolarda unvan ve derece
degisikligi yapmaya Bakanlar Kurulu yetkilidir.

Yiiriirliik

Madde 40 - Bu Kanun yayimi tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme

Madde 41 - Bu Kanun hiikiimlerini Bakanlar Kurulu yiiriitiir.

3. Yonetmelikler

3.1. Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeligi

Yetki Kanunu 560 S.K.H.K.
Yayimlandigi R.Gazete 16 Kasim 1997, 23172
Ekler e 1213 ¢ 13A«13B*13C 172181920 2] 22023242526
©27¢28¢293093] ©3233 34035363738

"Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeligi’nin 31.05.1998 tarihli ve 23358 sayili, 22.02.1999 tarihli
ve 23619 sayili, 24.10.1999 tarihli ve 23856 sayilli Resmi Gazetelerde yayimlanan degisiklikleri
asagidaki ana metin icine islenmistir."
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BIRINCI BOLUM
Amac, Kapsam, Hukuki Dayanak ve Tamimlar

Amag

Madde 1- Bu Yonetmeligin amaci; iiretici ve tiiketici menfaatleri ile halk sagligin1 korumak,
gida maddelerinin teknigine uygun ve hijyenik sekilde iiretim, hazirlama, isleme, muhafaza, depolama,
tagima ve pazarlanmasini saglamak iizere gida maddelerinin 6zelliklerini belirlemektir.

Kapsam

Madde 2- Bu Yonetmelik; gidalarin kalite ve hijyenle ilgili 6zelliklerini, katki maddelerini,
aroma maddelerini, pestisit ve veteriner ila¢ kalintilarini, gida bulasanlarini, ambalaj ve isaretleme,
depolama ve tagima kurallarini, numune alma ve analiz metodlarini kapsar.

Hukuki Dayanak )
Madde 3- Bu Yonetmelik, 24/6/1995 tarihli ve 560 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hitkmiinde Kararnamenin 7 nci maddesine gore hazirlanmustir.

Tanimlar

Madde 4- Bu Yonetmelikte gegen;

Ambalajlama: Gida maddelerinin; icinde tutma, koruma ve bilgi verme amaciyla ambalaj
materyali kullanilarak sarilmalari ve/veya kaplara yerlestirilmelerini,

Ambalajlama gazlari: Ambalajlamadan ©Once, ambalajlama sirasinda veya gida ambalaja
konulduktan sonra gidanin raf 6mriinii uzatmak amaciyla ambalaj kabinin icine verilen hava disindaki
gazlar1 ve gaz karigimlarini,

Ambalaj materyali: Gida maddelerini dis etkenlerden koruyan ve icine konan gida maddesini
birarada tutarak tagima, depolama, dagitim, tanitim ve reklam gibi pazarlama islemlerini kolaylastiran
veya gida maddeleri ile temasta bulunmak iizere iiretilen plastik, cam, seramik, kagit, metal, ahgap ve/veya
bunlarin karisitmindan elde edilen materyalleri,

Aroma arttiricilar: Gidanin mevcut tat ve/veya kokusunu arttiran maddeleri,

Aroma maddesi: Gida maddelerine tat ve koku vermek ve bunlar gelistirmek i¢in kullanilan
maddeleri ve bunlarin iiretiminde kullanilan kaynak materyalleri,

Asitler: Asitligi arttiran ve/veya gidada eksi bir tat olusumunu saglayan maddeleri,

Asitlik diizenleyiciler: Gidalarin asitlik veya alkaliligini degistiren veya kontrol eden
maddeleri,

Ayiricilar: Metalik iyonlarla kimyasal kompleks olusturan maddeleri,

Belirleyici kahnti: Siit, yuamurta ve hayvan dokularindaki toplam veteriner ila¢ kalintis1 miktari
hakkinda bilgi veren ve viicuttaki biyokimyasal seyri bilinen kalintilari,

Beslenme acisindan etiketleme: Gida maddesinin beslenme acgisindan sahip oldugu bazi
ozelliklerinin ve/veya ayricaliklarinin etikette belirtilmesini,

Briit agirhk: Gida maddesinin ambalajiyla birlikte toplam agirligini,

Bulasma: Uriinde istenmeyen herhangi bir maddenin bulunmas1 durumunu,

CoE -Council of Europe Assosiation- no: Aroma maddelerine Avrupa Birligi tarafindan
verilen numaralari,

Dagitim ambalaji: Gida maddesinin, depolama, yiikleme, bosaltma ve tasima islemlerini
kolaylagtirmak iizere gida maddesinin ambalajhi veya ambalajsiz olarak i¢ine konuldugu ambalaji,

Depo: Ham, yar1 mamiil ve mamiil gida maddeleri ile, katki maddesi, yan iiriinler, gida
ambalajlar1 ve materyallerinin tiiketime sunulmadan veya islenmeden 6nce kalitelerinin ve tazeliklerinin
bozulmadan korunmasi amaciyla uygun sekilde yalitilmis, uygun sicaklik derecesinde, Ozel tesisatlarla
nem orani veya hava sirkiilasyonu ayarlanabilir kapali boliimleri,

Depolama: Ham, yar1 mamiil ve mamiil gida maddeleri ile katki maddesi, yan iiriinler, gida
ambalajlar1 ve materyallerinin tiikketime sunulmadan veya islemeye tabi tutulmadan 6nce dogal yapilarini
bozmayacak kosullarda teknigine uygun olarak saklanmasi iglemini,
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Dezenfeksiyon: Gida maddelerinin kirlenmesini ©6nlemek amaciyla, gida maddesinin
ozelliklerini etkilemeden, fiziksel ve/veya kimyasal yollarla ortamdaki mikroorganizmalarin arindirilmasi
islemini,

Dokme: Ambalajli veya ambalajsiz gida maddelerinde gidanin niteliklerine uygun ve sekli
sinirlandirilmamis kaplarda satisa sunulma seklini,

Diisiik enerjili gida: Katilarda 100 graminda 40 kilokaloriden az, sivilarda 100 mililitresinde
20 kilokaloriden az enerji igeren gidalari,

Dis ambalaj: Gida maddesinin i¢ ambalajli veya ambalajsiz olarak tiiketiciye sunulmak iizere
birden fazla birim halinde, iiretimi sirasinda i¢ine konuldugu engelleme malzemesini ve ambalajini,

EC -European Community- kodu: Her bir gida katki maddesi i¢in Avrupa Birligi tarafindan
belirlenen kod numaralarini,

Emiilgatorler: Bir gida maddesinde, yag ve su gibi iki veya daha fazla fazin homojen bir
karigimini olusturan veya sabit tutan maddeleri,

Emiilgator tuzlari: Peynirde bulunan proteinleri dispers hale getirerek yag ve diger
bilesenlerin homojen dagilimini saglayan maddeleri,

Enerjisi azaltilmis gida: Orijinal gida veya benzeri iiriine kiyasla enerji degeri en az % 25
oraninda azaltilmig gidalari,

Etiket: Gida maddesini tanitici her tiirlii yazili veya basili bilgi, marka, damga ve isaretleri
iceren ve gida ile birlikte sunulan veya ambalajinda basili bulunan tanitim bildirimini,

Etiketleme: Gida maddesine ait degisik sekillerde hazirlanan tanitim bildiriminin gida
maddesiyle birlikte sunulmasi islemini,

Fason iiretim: Gida maddelerinin iiretimini yapan veya yaptiran 6zel ve tiizel kisiler arasinda,
tiretime baglamadan 6nce karsilikli yapilan s6zlesmeye ve izne bagl iiretimi,

FEMA -Flavour and Extract Manufacturers- no: Aroma maddelerine Amerika Birlesik
Devletleri Aroma Maddesi ve Ekstrakt Ureticileri Birligi tarafindan verilen numaralari,

Gida bulasanlari: Bitki, hayvan ve toprak kokenli yabanct maddeler,ila¢ kalintilar,metalik ve
biyolojik bulagmalar; insan saglifina zararli olan plastik madde, deterjan, dezenfektan, radyoaktif madde
kalintilart ve her tiirlii istenmeyen maddeleri,

Gida giivenilirligi: Gida maddelerinin her tiirli bozulma ve bulasma etkeninden
uzaklastirilarak tiikketime uygun olmasin,

Gida hijyeni: Gida maddelerinin giivenilir olarak tiiketime sunulmasi i¢in gida zincirinin
safhalarinda alinan onlemleri,

Gida katki maddesi: Tek basina gida olarak tiiketilmeyen veya gida ham veya yardimci
maddesi olarak kullanilmayan, tek basina besleyici degeri olan veya olmayan; secilen teknoloji geregi
kullanilan islem veya imalat sirasinda kalinti veya tiirevleri mamiil maddede bulunabilen, gidanin
tiretilmesi, tasnifi, islenmesi, hazirlanmasi, ambalajlanmasi, tasinmasi, depolanmasi sirasinda gida
maddesinin tat, koku, goriiniis, yapt ve diger niteliklerini korumak, diizeltmek veya istenmeyen
degisikliklere engel olmak ve diizeltmek amaciyla kullanilmasina izin verilen maddeleri,

Gida maddesi: Tiitiin ve sadece ila¢ olarak kullanilanlar hari¢ olmak iizere, ickiler ve sakizlar
ile hazirlama ve isleme geregi kullanilan maddeler dahil insanlar tarafindan yenilen ve igilen ham, yari
veya tam iglenmis her tiirlii maddeleri,

Gida maddeleri iireten isyeri: Gida maddelerinin hammaddeden baslayarak siniflandirma,
isleme, degerlendirme, dayanikli hale getirme islemlerinin yapildig1 ve gida maddeleri satig yerlerine
gonderilmek iizere depolandigi tesisler ile bu tesislerin tamamlayicisi sayilacak yerlerin tamamini,

Gida zinciri: Gida maddelerinin iiretiminde hammaddeden baslayarak hazirlama, isleme,
imalat, ambalajlama, depolama, tasima, dagitim ve piyasaya arz agamalarinin tiimiinii,

GMP -Good Manufacturing Practice- veya QS -Quantum Satis-: Kullanilan katki
maddesinin beklenilen teknolojik etkiyi saglayan en az miktarini,

Hacim arttiricilar: Gidalarin faydalanilabilir enerji degerini arttirmadan, gidalarin hacmini
arttiran maddeleri,

Hammadde: Gida maddelerinin iiretiminde kullanilan; hasat, kesim, sagim, avlama, toplama
sonucu elde edilen iiriinii,

ic ambalaj: Gida maddesiyle dogrudan temasta olsun veya olmasin, bir birim olarak tiiketiciye
sunulmak tizere, gida maddesinin iiretim sirasinda i¢ine konuldugu engelleme malzemesini ve ambalajini,
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itici gazlar: Gidanin, bulundugu kaptan disar1 ¢ikmasini saglayan hava disindaki gazlari,

islem yardimcilari: Tek basina gida bileseni olarak kullanilmayan, belirli bir teknolojik amaca
yonelik olarak hammadde gida veya bilesenlerinin islenmesi veya iiretimi sirasinda kullanilan ; son iiriinde
kendi veya tiirevlerinin kalintilarinin bulunmasi kaginilmaz olan ancak kalintis1 saglik agisindan risk
olusturmayan maddeleri,

islenmemis gida: Bolinmiis, parcalanmus, kemiginden ayrilmus, soyulmus, temizlenmis,
ayiklanmig, ogiitiilmiis, kesilmis, kiyilmig, inceltilmis, dondurulmus, derin dondurulmus, sogutulmus,
paketlenmis olsun veya olmasin; dogal yapilarinda degisiklige neden olacak herhangi bir islem
uygulanmamis gidalari,

Jellestiriciler: Jel olusumu ile gidada farkl bir tekstiir olugturan maddeleri,

Kabarticilar: Gaz olusturarak hamurun hacmini artiran madde veya madde
kombinasyonlarini,

Kabul edilebilir en yiiksek deger veya MRLSs: Bir gida maddesinde istenmeyen bir maddenin
bulunmasina sinirl olarak izin verilen en yiiksek miktari,

Kabul edilebilir giinliik ahm miktar1 veya ADI -Acceptable Daily Intake-: Insan viicut
agirh@inin kg’1 basina mg olarak bir Omiir boyunca insan sagligi iizerinde hicbir olumsuz etki
olusturmadan gidalarla giinliik olarak alinabilecek en yiiksek kalintt miktarini,

Kabul edilebilirlik sayisi: Bir partinin kabul edilebilmesi i¢cin numunede bulunabilecek
maksimum kusurlu sayisini,

Kopiik olusturucular: Sivi veya kati gidalarda gaz fazin homojen dagilimini saglayan
maddeleri,

Kopiiklenmeyi onleyiciler: Kopiiklenmeyi azaltan veya onleyen maddeleri,

Koruyucular: Gidalarin mikroorganizmalarla bozulmalarini  6nleyerek raf Omiirlerinin
uzatilmasini saglayan maddeleri,

Kritik kontrol noktasi: Gida iiretim asamalarinda gida giivenilirli§ine yonelik olusabilecek
tehlikelerin saptanarak onlenmesi, kabul edilebilir sinirlara indirilmesi veya ortadan kaldirilmasi amaciyla
kontrol uygulanabilen islem basamagini,

Kritik limit: Kabul edilebilir ile kabul edilemez arasindaki sinir degeri,

Kusurlu numune: Numune iinitesinin Tiirk Gida Kodeksine uymamasi halini,

Kivam arttiricilar: Gidanin kivamini arttiran maddeleri,

Mamiil madde: Belli bir teknoloji kullanilarak elde edilen tiikketime hazirlanmis gida
maddelerini,

Modifiye nisastalar: Fiziksel veya enzimatik uygulamaya, asit veya alkali inceltme veya
agartmaya tabi tutulmus olsun veya olmasin yenilebilir nisastalarin bir veya daha fazla kimyasal isleme
tabi tutulmasi ile elde edilen maddeleri,

Muayene ve analiz: Numune alma islemi ile basliyan ve o partinin istenilen o6zelliklere
uygunlugunu kontrol etmek i¢in yapilan islemlerin timiinii,

Nem tutucular: Gida maddelerinin diisiik rutubetli ortamdan etkilenip kurumasini 6nleyen
veya toz gidalarin s1vi ortamlarda erimesini kolaylagtiran maddeleri,

Net miktar: Ambalaj icindeki gida maddesinin miktarini,

Numune: Bir partinin aranilan o6zelliklerinin muayenesini yapmak amaciyla niteligine
bakilmaksizin partinin ¢esitli yerlerinden teknigine uygun bigimde alinan , partiyi tam olarak temsil eden
bir veya daha ¢ok sayidaki birimi,

Numune alma: Partiden numune iinitelerini alma islemini,

Numune alma plani: Alinan Ornegin test ve analiz sonuglar1 temel alinarak bir parti veya
tiretimin kabul veya red kararinin verilebilmesi icin hazirlanan, numune biiyiikliigii, muayene seviyeleri,
kabul veya red sayilarini kapsayan numune alma semasini,

Numune biiyiikliigii: Partiden alinan toplam numune icindeki birim ambalaj sayisini,

Numune iinitesi: Tek bir iinite olarak analize tabi tutulacak olan tek tek birimleri, bunlardan
alinan bir kisim veya bu kisimlarin karigimlari ile olusturulan birimi,

Oksitlenmeyi onleyiciler: Oksidasyonun neden oldugu bozulmalari 6nleyerek gidalarin raf
Omiirlerinin uzatilmasini saglayan maddeleri,

Ozel beslenme amach gida: Bebek mamalari ve cocuk gidalari da dahil, 6zel fizyolojik
kosullar ve/veya hastaliklar nedeni ile ortaya g¢ikan ©zel beslenme ihtiyacim1 karsilamak amaciyla
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hazirlanan veya formiile edilen, kendilerine ait 6zel bilesimini veya iiretim basamaklarina bagli olarak
normal tiiketim i¢in iiretilen gida maddelerinden agikca ayrilabilen, bildirimindeki beslenme amaglarina
uygun ve bu uygunlugu isaret edici sekilde pazara sunulan gida maddelerini,

Parlaticilar: Yaglayicilar da dahil gidalarin dis yiizeyine uygulandiginda parlak bir goriiniim
veren veya koruyucu bir tabaka saglayan maddeleri,

Parti: Ayn1 kosullarda ve zamanda iiretilen ayni boy, tip ve ambalajdaki iiriin 6rnekleri veya
ambalajlar toplulugunu,

Parti biiyiikliigii: Parti icindeki birim ambalaj sayisini,

Pestisit: Tarimsal iiriinlerin iiretimi, islenmesi, depolanmasi, taginmasi ve dagitilmasi sirasinda
zararhilarin kontrolii, uzaklagtirilmasi, imha edilmesi, 6nlenmesi amaciyla kullanilan; bitki gelisimini
diizenleyiciler dahil kimyasal maddeleri,

Pestisit kalintisi: Pestisit kullanimi1 sonucu tarimsal iiriinlerde ve gidalarda ortaya cikan,
pestisit tiirevleri, doniisiim iriinleri, metabolitleri, parcalanma {iriinleri de dahil toksikolojik anlamda
kirlilige sebep olan maddeleri,

Raf 6mrii: Gida maddelerinin iiretim tarihinden itibaren uygun kosullarda spesifik 6zelliklerini
muhafaza edebildigi siireyi,

Renklendiriciler: Tek basina gida olarak tiiketilmeyen veya gidalarda ana bilesen olarak
kullanilmayan, gidaya renk artirict veya renk diizenleyici olarak katilan maddeleri,

Risk: Gida maddesinde bir tehlikenin olabilirligini,

Sertlestiriciler: Meyve ve sebzelerin dokularini sert veya gevrek tutan veya mevcut
jellestiriciler ile reaksiyona girerek jel olusumunu saglayan veya giiclendiren maddeleri,

Siv1 pektin: Kurutulmus elma piiresi veya narenciye meyvelerinin kabugundan veya her
ikisinin karisimindan seyreltilmis asitle islenmesini takiben sodyum veya potasyum tuzlar ile kismi
notralizasyon sonucu elde edilen pektini iceren iiriinleri,

Soguk zincir: Soguk zincir gereksinimi olan gida maddelerinin iiretiminden tiiketimine kadar
her asamada kendi ozelliklerini koruyabilmesi icin uygulanmasi zorunlu olan soguk muhafaza, soguk
tagima ve benzeri islemlerinin tamamint,

Son tiiketim tarihi: Gida maddeleri i¢in 6nerilen en son tiiketim tarihini,

Stabilizatorler: Gidalarin fiziko-kimyasal durumlarini korumalarin1 saglayan, iki veya daha
fazla kanstirllamaz fazin homojen dagilimini ve gidalarin var olan renklerini koruyan veya kuvvetlendiren
maddeleri,

Siizme agirhgi: Ambalaj i¢indeki gidanin, s1vi kismi uygun yontemlerle ayrildiktan sonra kalan
kisminin agirligini,

Seker: Mono ve disakkaritleri,

Seker ilavesiz gida: Disaridan mono veya disakkarit ilave edilmemis gidalari,

Tatlandiricilar: Gidalarda tatli bir lezzet saglayan, seker disindaki maddeleri,

Tasima: Ham, yar1 mamiil ve mamiil gida maddeleri ile katki maddesi, islenmeye mahsus yan
tiriinler, gida ambalajlar1 ve materyallerinin 6zelliklerine uygun arag¢ ve gerecler ile bir yerden baska bir
yere nakledilmesini,

Tasiyicilar: Gida katki maddelerini ¢ozmek, seyreltmek veya dagilimini saglamak gibi fiziksel
yollarla modifiye ederek; bu maddelerin teknolojik fonksiyonlarint degistirmeden, kendileri de teknolojik
bir etki yapmadan gida katki maddelerinin uygulama ve kullanimini kolaylastiran maddeleri,

Tehlike: Gida maddesinde biyolojik, kimyasal veya fiziksel olarak ortaya ¢ikabilen potansiyel
zararlari,

Temizlik: Gida maddesi iireten igyerlerinde kirin, topragin, gida kalintilarinin, yagin ve diger
istenmeyen maddelerin ortamdan uzaklastirilmasi iglemini,

Tolerans diizeyi: Hayvana uygulanan bir veteriner ilacinin, o hayvanin insan gidasi olarak
degerlendirilen dokularinda bulunmasina izin verilen yogunlugunu,

Topaklanmay1 onleyiciler: Gida partikiillerinin birbirine yapigmasi egilimini azaltan veya
onleyen maddeleri,

Uretim tarihi: Gida maddelerinin iiretildigi tarihi,

Veteriner ila¢ kaltis1: Toksikolojik yonden risk tasiyan veteriner ilaclarinin degismemis
sekillerinin ve/veya metabolitlerinin hayvan doku veya organlarindaki serbest ve veya bagli olarak
bulunan miktarlarini,
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Veteriner ilaclari: Hayvanlari tedavi, koruma ve teshis amaciyla veya hayvanin davranis ya da
fizyolojik fonksiyonlarim degistirmek amaciyla uygulanan maddeleri,

Zararh canli: Dogrudan veya dolayli olarak gida maddesinde bulagmaya yol acabilecek her
tiirlii canliyi,

ifade eder.

IKiNCi BOLUM
Gida Katki Maddeleri

Gidalarda Katki Maddelerinin Kullanimi

Madde 5- Gidalarda katki maddelerinin kullanimi asagidaki esaslara uygun olacaktir:

a) Asagida anilan maddeler katki maddesi olarak degerlendirilmez:

Iecme suyu aritmada kullanilan maddeler,

S1v1 pektin,

Sakiz esaslari,

Beyaz veya sar1 dekstrin , kavrulmus veya dekstrine edilmis nigasta, asit veya alkali uygulamasi
ile modifiye edilmis nisasta, agartilmis nisasta, fiziksel olarak modifiye edilmis nigasta ve amilolitik enzim
uygulamasina tabi tutulmus nisasta,

Amonyum kloriir,

Kan plazmasi, yenilebilen jelatin, protein hidrolizatlar1 ve bunlarin tuzlari, siit proteini ve
gluten,

Glutamik asit disindaki aminoasitler ve bunlarin tuzlari, glisin, sistein, sistin ve bunlarin tuzlarn
ve katki fonksiyonu olmayanlari,

Kazeinatlar ve kazein,

Iniilin,

Islem yardimecilari,

Bitki tiretiminde, bitkileri korumak amaciyla kullanilan maddeler,

Aromalar,

Gidalara beslenme 6gesi olarak katilan mineral, vitamin , iz elementler ve benzeri iiriinler.

b) EK-1, 2, 3, 5, 6 da belirtilen durumlar disinda asagidaki gidalarda katki maddesi
kullanilamaz:

Islenmemis gidalar,

Bal,

Bitkisel ve hayvansal kaynakli, emiilsifiye edilmemis kat1 ve siv1 yaglar,

Tereyagy,

Pastorize ve sterilize siit ve krema,

Aromalandirilmamis , fermentasyonu durdurulmamus siit tiriinleri,

Dogal mineral sular ve kaynak sulari,

Aromalandirilmis, kolay ¢oziinebilen kahveler hari¢ olmak iizere kahve ve kahve ekstraktlari,

Aromalandirilmamis yaprak cay,

Seker,

Kuru makarna,

Sterilize yayikalt1 hari¢ olmak iizere aromalandirilmamig dogal yayik alt1 suyu.

¢) 0-3 yas arasi ¢cocuk gidalarinda tatlandirict kullanilamaz.

d) Ek-7 de belirtilen durumlar disinda asagidaki gidalarda renklendirici kullanilamaz:

Raka,

Islenmemis gidalar,

Siselenmis veya ambalajli sular,

Tam yagli, yarim yagl ve yagsiz, pastorize veya sterilize aromalandirilmamus siitler,

Cikolatal siitler,

Aromalandiriimamis fermente siit iiriinleri,

Aromalandirilmamis yayikaltt suyu,

Aromalandirilmamis krema ve toz krema,

Ham hayvansal veya bitkisel kat1 ve siv1 yaglar,
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Yumurta ve yumurta iriinleri,

Un ve benzeri 6giitiilmiis tiriinler ve nigastalar,

Ekmek ve benzeri iiriinler,

Makarna ve manti benzerleri,

Sekerler,

Domates salcas1 ve konserve domatesler,

Domates bazli soslar,

Meyve suyu, nektarlar1 ve sebze sulari,

Islenmis meyve , sebze ve mantarlar,

Kestane piiresi,

Balik, kabuklular, yumusakgalar, et , kiimes hayvanlar1 ve av hayvanlarinin etleri ve bunlarin
preparatlart ,

Kakao iiriinleri ve cikolata tirtinlerindeki cikolata kismu,

Kavrulmus kahve, cay, hindiba, ¢ay ve hindiba ekstraktlari, ¢ay, bitki, meyve ve hububatlarin
inflizyon preparatlari, bu iiriinlerin karigimlari ve kolay ¢6ziinebilenen karigimlari,

Tuz, tuz ikameleri, baharatlar ve baharat karigimlart,

Saraplar,

Sarap sirkeleri,

Saglik sorunlu bebek ve cocuklar icin hazirlanmis gidalar dahil olmak iizere tiim bebek ve
cocuk gidalart,

Bal,

Malt ve malt iiriinleri,

Aromalandirilmamis peynirler,

Keci ve koyun siitiinden elde edilen tereyag.

e) Gida katki maddeleri saflik kriterlerine uygun olacaktir.

f) Bir gida maddesinin herhangi bir bileseninde kullamilmasina izin verilen katki maddesi o
gidanin kendisinde de bulunabilir.

g) Bir gida maddesinin iiretiminde aromatik veya besleyici ozellikleri nedeni ile kullanilan,
ancak ikinci etkisi renk vermek olan paprika, turmerik, safran gibi maddeler renklendirici olarak
degerlendirilemezler.

h) Peynir kaplamalari, salam ve sucuk kiliflar1 gibi gidalarin yenilemeyen dis kisimlarinda
kullanilan boyalar renklendirici olarak degerlendirilemezler. Bu boyalar Yonetmeligin 9 uncu boliimii
icerisinde degerlendirilirler.

1) Et ve et iiriinlerinin damgalanmasinda sadece E155 Brown HT, E 133 Briliant blue FCF veya
E 129 Allura red veya E133 Brilliant blue FCF ile E 129 Allura red AC nin uygun oranlarda karigim
kullanilabilir.

j) Yumurta kabuklarinin dekoratif olarak renklendirilmesinde veya damgalanmasinda sadece
gidalarda kullamilmasina izin verilen renklendiriciler kullanilabilir.

k) Gida katki maddelerinin smif, ad ve sinonimi, EC nosu, kullanilacagi mamul,
kullanilabilecegi maksimum miktari ile diger teknik zorunluluklar EK-1,2,3,4,5,6,7,8,9,10 ve 11 de yer
alan listelerde verilmistir.

Katki Maddelerinin Etiketlenmesi

Madde 6- Gida katki maddesi veya kombinasyonlarinin ambalaj ve/veya etiketi iizerinde
agagidaki bilgiler okunakli ve silinemez bicimde bulundurulacaktir:

Uretici veya ambalajlayic veya satici firmanin ad1 veya ticari adi ve igyeri adresi,

Katki maddesinin ad1 ve EC kodu,

Madde karisim halinde ise, her bir katki maddesinin adi, EC kodu ve agirlik¢a azalan sirasi,

Katki maddesine; seyreltilmesini, c¢ozdiiriilmesini, standardizasyonunu, satisini  veya
depolanmasini kolaylastirmak amaci ile degisik maddeler veya gida bilesenleri katildi ise, kullanilan
maddenin adi, kullanim amaci ve her bir bilesenin agirlik¢a azalan sirasi,

“Gidada kullanim i¢indir” ifadesi veya gidada kullanilacagin belirtir farkli bir ifade,

Gerekli ise 6zel depolama ve kullanim sartlari,

Kullanim talimati,
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Parti veya seri numaras,

Net miktari,

Gidada kullanim miktart sinirli olan bilesenlerin % ‘leri,

Katki maddesi hayvansal kaynaklardan elde edilmis ise elde edildigi hayvanin cinsi,
Uretim tarihi,

Bu Yonetmeligin 9 uncu boliimiine uygun olarak son tiikketim tarihi.

Gida Katki Maddelerinin Saflik Kriterleri

Madde 7- Gida katki maddelerinin saflik kriterleri ayrica yayimlanacaktir.

Uyaric ifadeler

Madde 8- Poliol ve/veya aspartam iceren ve direkt olarak tiiketiciye sunulacak tatlandiricilarin
etiketlerinde:

- Polioller: “Asin Tiiketimi Laksatif Etkiye Neden Olabilir”,

- Aspartam: “Fenilalanin Thtiva Eder”

uyarilar yer alacaktir.

UCUNCU BOLUM
Gida Aroma Maddeleri

Gidalarda Aroma Maddelerinin Kullanimm

Madde 9- Gidalarda aroma maddelerinin kullanimi asagidaki esaslara uygun olacaktir:

a) Hayvansal veya bitkisel kokenli olup dogasinda aroma verme 6zelligi bulunan maddelerin
koku ve tat verme amaciyla kullanilmadiklart durumlarda bu Yonetmelik hiikiimleri uygulanmaz.

b) Aroma verici maddelerin i¢inde asagida anilan ve EK-13 A’da verilen maddeler bulunabilir:

Aroma maddelerinin depolanmasi ve kullanimi i¢in gerekli olan katki maddeleri,

Aroma maddelerini ¢6zdiirmek ve seyreltmek i¢in kullanilan iiriinler,

Aroma maddelerinin iiretiminde kullanilmast zorunlu olan katki maddeleri ve islem
yardimcilari.

¢) Aromalarin iginde toksikolojik agidan tehlike yaratacak miktarda herhangi bir element veya
madde olmamalidir.

d) Aroma maddelerinde

Arsenik : 3 mg/kg

Kursun : 10 mg/kg

Kadmiyum : 1 mg/kg

Civa: 1 mg/kg

dan fazla olmamalidir.

e) Aroma kullanimi sonucunda gidalarda 0,03 mg/kg dan fazla 3,4 benzopiren bulunmamalidir.

f) Aroma maddelerinin veya aroma verme 0zelligi olan diger bilesenlerin kullanimi nedeniyle
gidalarda bulunabilen maddelerin kabul edilebilir en yiiksek degerleri EK-12 de verilmistir.

g) Aroma maddeleri asagidaki kategorilere ayrilir:

Dogal aroma vericiler: Uygun fiziksel, enzimatik veya mikrobiyolojik yontemlerle bitkisel veya
hayvansal kaynaklardan elde edilen , aroma 6zelligi tasiyan maddelerdir.

Dogala 6zdes aroma vericiler: Kimyasal yollarla sentezlenen veya izole edilen, kimyasal yap1
olarak dogal aromalar ile ayni1 olan maddelerdir. Kullanimina izin verilen dogala 6zdes aroma verici
maddelerin listesi EK-13 B’de verilmistir.

Yapay aroma vericiler: Kimyasal yollarla sentezlenen ancak kimyasal yapist dogal aromalardan
farkli olan maddelerdir. Kullanimina izin verilen yapay aroma verici maddelerin listesi EK-13 de
verilmistir.

Aroma karigimlari: Dogal aroma vericiler disinda uygun fiziksel, enzimatik veya
mikrobiyolojik metodlarla bitkisel veya hayvansal kaynaklardan elde edilen tirtinlerdir.

Reaksiyon aromalart: Sicakligr 1800C 1 ve siiresi 15 dakikayr ge¢gmeyen islemlerle elde edilen
baslangigta aroma verici 6zelligi olmayan, en az bir bileseni azot ve diger bileseni indirgen seker iceren iki
maddenin birlikte reaksiyona girmesi sonucu olusan aroma verici karisimlardir.

Tiitsti aromalart: Bazi gidalarin tiitsiileme isleminde kullanilan tiitsii ekstraktlaridir.
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h) Aroma maddesi hayvansal kaynakli ise hangi hayvana ait oldugu iiretici tarafindan
belgelenmek zorundadir.

1) Aroma maddesinin etiketinde "dogal" ifadesi veya ayni1 anlama gelen bir baska ifade , aroma
maddesi biinyesinde sadece dogal aroma vericiler ve/veya aroma karigimlarini igeriyorsa kullanilabilir.

i) Dogal bir aroma maddesinin adi “Dogal Cilek Aromas1” ifadesinde oldugu gibi bir gida
maddesine veya bir aroma kaynagina referans olusturuyorsa, bu aromanin tamaminin uygun fiziksel,
enzimatik veya mikrobiyolojik yollarla bu gidadan veya kaynaktan elde edilmesi zorunludur.Aksi
durumda “dogal” ifadesi kullanilamaz.

Aroma Verici Maddelerin Etiketlenmesi

Madde 10- Aroma verici maddelerin etiketlenmesi ile ilgili kurallar asagidadur:

a) Dogrudan tiiketiciye satis amaci olmayan aroma maddelerinin ambalajlar1 ve/veya etiketleri
asagidaki bilgileri agik ve silinemez bir bicimde bulunduracaktir:

Ureticinin, ithalatcimin, ambalajlayicinin veya saticinin adi, ticari ad1 ve isyeri adresi,

" Aroma Maddesi " veya aromay tarif edecek spesifik bir ifade,

Gidalarda kullamima uygun oldugunu belirtir ifade,

Aroma verici maddelerin kategorileri agisindan agirlik sirasina gore listesi,

Aroma verici maddelerin i¢cinde bu Yonetmeligin 9 uncu Maddesinin (b) bendinde anilan
maddelerden biri veya birkag1 bulunuyor ise agirlik sirasina gore her bir maddenin adi, sinifi ve varsa EC
kodu,

EK-12 de verilen bilesenlerin ve 3,4 benzopirenin maksimum miktarlari,

*“ Gida Uretimi I¢cindir.” ifadesi,

Agirlik veya hacim olarak miktari,

Parti numarasi,

Uretim tarihi ve raf 6mrii,

Gerektiginde 6zel depolama ve kullanim sartlari.

Etiket iizerinde “ Gida Uretimi Igindir, Perakende Satis I¢in Degildir” ifadesinin bulunmast
durumunda; iireticinin adi, satis tanimi, gidalarda kullanima uygun oldugunu belirtir ifade, malin agirlik
veya hacim olarak miktari, parti numarasi ve iiretim tarihi ve raf 6mriine ait bilgilerin etiket iizerinde yer
almas1 yeterlidir. Diger bilgiler miisteriye bir belge ile sunulabilir.

b) Direkt olarak tiiketiciye satilacak aroma maddelerinin etiketleri ve/ veya ambalajlar
asagidaki bilgileri agik ve silinemez bir bicimde bulunduracaktir:

"Aroma Maddesi" veya aromayu tarif edecek spesifik bir ifade,

Gidalarla kullanima uygun oldugunu belirtir ifade,

Uretim tarihi ve raf 6mrii,

Gerektiginde 6zel depolama ve kullanim sartlari,

Kullanim talimati,

Agirlik veya hacim olarak net miktari,

Ureticinin, ithalatcimin, ambalajlayicinin veya saticinin adi, ticari ad1 ve isyeri adresi,

Parti numarasi,

Aromalarin i¢inde bu Yonetmeligin 9 uncu Maddesinin (b) bendinde anilan maddelerden bir
veya birka¢1 bulunuyor ise agirlik sirasina gore her bir maddenin adi ve varsa EC kodu

DORDUNCU BOLUM
Bulasanlar

Gida Maddelerindeki Kabul Edilebilir En Yiiksek Bulasan Degerleri
Madde 11- Gida maddelerinde bulunabilecek mikrobiyal toksinler EK-14 te, metal ve
metaloidler EK-15 de, yabanci madde ve bilesikleri EK-16 da verilmistir.

BESINCi BOLUM
Pestisit Kalintilar1

Pestisit Kalint1 Limitlerinin Uygulama Esaslari
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Madde 12- Tarimsal iiriinlerde pestisit kalint1 limitlerinin uygulama esaslart agsagida verilmistir:

a) Tarimsal iiriinlerde 8/9/1995 tarih ve 22398 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan ‘“Zirai
Miicadelede Kullanilan Pestisit ve Benzeri Maddelerin Ruhsatlandirilma Usul ve Esaslar1 Hakkinda
Yonetmelik” e gore ruhsatlandirilmig pestisitlerin kabul edilebilir en yiiksek kalinti limitleri EK-17 de
verilmistir.

b) Uriinler icin EK-17 de verilen kabul edilebilir en yiiksek limitler iiriinlerin piyasaya arzinda
dikkate alinacak ve uygulanacaktir.

¢) Dokme seklinde piyasaya sunulan iiriinlerde etiket iizerinde; iiriiniin hasat edildigi bolge ve
tireticisinin ad1 ve adresi bulunacaktir.

d) Uriinlerdeki pestisit kalintilarimin EK-17 deki limitlere uygun olmamasi halinde iiretici
sorumludur.

e) Uriin etiketi iizerinde yukaridaki bilgilerin bulunmamasi halinde pestisit kalinti limitleri
uygun olmayan tirtinleri tiiketime sunan satict sorumludur.

ALTINCI BOLUM
Veteriner ilaclar1 Tolerans Diizeyleri

Veteriner flaclar icin Tolerans Diizeyleri Ve Yasal Arinma Siirelerine Ait Degerler
Madde 13- Veteriner ilaglari icin tolerans diizeylerine iliskin degerler EK-18 de verilmistir.

YEDINCi BOLUM
Gida Hijyeni

Hammaddenin Saglandig Alanlarla ilgili Kurallar

Madde 14- Hammaddenin saglandig: alanlarla ilgili kurallar asagidadir:

a) Gidalara kabul edilemez diizeylerde zararli maddeler tasima ihtimali bulunan alanlarda
hammadde iiretimi yapilmamalidir.

b) Hammaddelerin endiistriyel, evsel ve zirai atiklarla bulagmasi onlenmeli ve bu tiir atiklarin
hammadde saglanan alanlardan uzaklastirilmasi ile ilgili islemler resmi otoritelerce kabul edilebilir
olmalidir.

¢) Hammaddeler sagliga zararli maddeler iceren sularla sulanmamalidir.

d) Hammaddeler iiretiminden isleme noktasina gelinceye kadar fiziksel, kimyasal ve
mikrobiyolojik bulasanlardan korunmalidir.

e) Hammaddelerin iiretiminde kullanilan alet, ekipman ve tasiyicilar sagliga zararl
olmamalidir.

f) Insan tiiketimi icin uygun olmayan maddeler hammaddeden ayrilarak hijyenik kurallara
uygun bir bicimde ortamdan uzaklastirilmalidir.

g) Hammaddeleri bulagsmaya karsi korunabilen, hasar ve bozulmanin en aza indirilebildigi
kosullarda depolanmalidir.

h) Hammaddelerinin tasinmasini saglayacak araclar temiz olmali, gerektiginde dezenfekte
edilmelidir. Uriiniin 6zelligi gerektiriyorsa sogutucu gibi 6zel donanimlar kullamlmalidir. Hammadde ile
temas eden buz igme suyundan yapilmali, bulagsmadan korunarak iglenmelidir.

Gidalarin Islenmesi ile ilgili Kurallar

Madde 15- Gidalarin islenmesi ile ilgili kurallar asagidadir:

a) Hammadde, yardimci madde veya katki maddeleri; ayiklama, hazirlama veya isleme
sirasinda bozuk veya yabanci maddeler, parazitler, mikroorganizmalar veya bunlarin toksinleri agisindan
kabul edilebilir diizeye indirilemedik¢e isletmeye alinmamalidir. Bu maddeler iiretim hattina alinmadan
once denetimden ve siniflamadan gecirilmeli ve gerekiyorsa laboratuvar testleri uygulanmalidir.

b) Hammadde, yardimci madde ve katki maddeleri bozulmanin ve bulasmanin 6nlenebilecegi,
zararin en aza indirilebilecegi kosullarda depolanmalidir. Stoklanan hammadde, yardimci madde ve katk:
maddeleri depoya giris sirasina gore kullanilmalidir.
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¢) Gidalarin islenmesinde calisan personel son {riinii bulagtirma riski agisindan gerek
goriildiigiinde, tiretimin degisik basamaklarinda tiim koruyucu kiyafetlerini degistirmeli, ellerini yitkamali
ve gerekirse dezenfekte etmelidir.

d) Ambalajlama dahil iiretimin biitiin asamalarinda islemlerin, teknolojinin gerektirdigi siireleri
agmamas1 saglanmali, bu yolla bulasmaya, bozulmaya, patojenik ve bozulma etmeni mikroorganizmalarin
gelismesine neden olunmamalidir.

e) Ambalaj materyali bu Yonetmeligin 9 uncu Boliimiine uygun olmali ve iiriinii bulagsmadan
korumalidir. Ambalajlar, kullanimdan ©6nce uygun kosullarda olup olmadiklari, temizleme ve/veya
dezenfekte islemine tabi tutulup tutulmadiklar1 konusunda denetlenmelidir. Yikama islemi uygulanan
ambalajlarn icinde dolumdan once su kalmamalidir. Tiim ambalaj maddeleri hijyenik sartlarda ve temiz
yerlerde depolanmalidir. Paketleme veye dolum alaninda sadece hemen kullanilacak olan ambalaj
materyalleri bulundurulmalidir.

f) Ambalajlar partinin taninmasi icin tretildigi fabrikasi ve partisi agik¢a okunacak sekilde
kodlanmalidir. Her parti i¢in iiretim kayitlar tutularak parti ile ilgili tiretim detaylar1 ve tarihi siirekli
olarak okunakli bir sekilde kaydedilmelidir. Bu kayitlar en az iiriintin raf omrii boyunca muhafaza
edilmelidir.

g) Son iirtin, mikroorganizmalarin bulagmasim ve/veya gelisimini engelleyecek ve iiriinii
bozulmaya, ambalaji da hasara karsi koruyacak sekilde depolanmali ve nakledilmelidir. Depolama
stiresince sadece tilketime uygun gidalar dagitilmalidir. Dagitimda tiriinlerin 6zelliklerine uygun periyodik
kontrolleri yapilmali, iiriinler depoya giris sirasina gore sevkedilmelidir.

h) Gida giivenilirligi agisindan tehlike olusturan ayni partiden {iiriinler satis noktalarindan
hemen geri alinmali, s6z konusu iiriinler imha,insan tiiketimi disinda bir amacgla kullamim veya yeniden
isleme safhalarina kadar denetim altinda tutulmalidir.

Kontrol islemleri

Madde 16- Gida iiretim alanlarinin kontrolu:

a) Gida tretiminin tiim basamaklarinda; yetistirmeden baslayarak isleme,imalat, dagitim ve
tilketim noktasina ulagincaya kadar olabilecek tehlikeler belirlenmeli ve bu tehlikelere karsi etkili
olabilecek tedbirler saptanmalidir.

b) Muhtemel tehlikeyi engellemek veya en aza indirmek i¢in iiretim zincirinde “kritik kontrol
noktalar1” belirlenmelidir.

¢) Kritik kontrol noktalarina ait kritik limitler tespit edilmelidir.

d) Kiritik kontrol noktalarinin belirlenen program dogrultusunda denetlenmesi igin izleme
sistemi olusturulmalidir.

e) Izleme sisteminde belirli bir kontrol noktasinda istenmeyen bir durum gozlendigi zaman
etkin onlemler alinmalidir.

f) Kontrol sisteminin etkili bir bicimde calistig1, ilave testler ve islemlerle desteklenmelidir.

g) Tim bu asamalarla ilgili kayitlarin ve uygulanan islemlerin yer aldig1 bir dokiimantasyon
sistemi olusturulmalidir.

Kontrol Sisteminin Uygulama Asamalari

Madde 17- Kontrol islemlerinin uygulama agsamalar1 agagidadir:

a) Uriinle ilgili spesifik bilgi ve deneyime sahip bir kontrol grubu olusturulmahdir.

b) Uriiniin tam ve dogru bir tanim yapilmalidir.

¢) Gidanin planlanan tiiketim sekli ve tiiketicileri tanimlanmalidir.

d) Uzman kisiler tarafindan olusturulan kontrol grubu tarafindan bir akis semas1 yapilmalidir.

e) Akis semasinin tiim basamaklar1 ve siireleri kontrol grubu tarafindan islemlerle
karsilastirilmali, gerektiginde akis semasina ilaveler yapilmalidir.

f) Hazirlanan bu sema cercevesinde 16 ic1 maddede belirtilen kontrol islemleri ile ilgili
kurallar her agsamada sirasiyla uygulanmalidir.

_ SEKIZINCi BOLUM )
Gida Maddeleri Ureten isyerlerinin Tasimas1 Gereken Ozellikler
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isyeri Ozellikleri

Madde 18- Isyerlerinin tasimasi gereken genel ozellikler, isyerinde kullanilacak su, buz ve
buhar, isyerine ait sivi atik hatlari, isyerlerinde bulunmasi gereken sosyal tesis, tuvaletler, aydinlatma ve
havalandirma, kati atiklarin depolanmasi ve uzaklastirilmasi, igyeri cevresi, isyerlerinde bulunacak
hammadde alim yerleri, depolama, laboratuvar, yakit depolari, igyerinin temizlik ve dezenfeksiyon
kosullari, giivenlikle ilgili evcil hayvanlar, zararli canlilar, isyerinde gorevli personelin egitimi ve saglik
kontrolii, gorevli personelin hastalik bildirimi, ¢alisanlarin hijyeni-davranislari-gozetimi, gida isleme
alaninda ziyaretcilere iliskin kurallar ile gida maddesi iireten igyerlerinin tasimast gerekli diger asgari ve
teknik sartlara iliskin hususlarda 10/7/1996 tarih ve 22692 sayil1 Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirliige
giren “Gida Uretim ve Satis Yerleri Hakkinda Yonetmelik™ hiikiimleri uygulanir.

DOKUZUNCU BOLUM
Ambalajlama ve Etiketleme-Isaretleme

Ambalajlama

Madde 19- Ambalajlama ile ilgili kurallar agsagidadir:

a) Tiirk Gida Kodeksinde yer alan tiim gida maddelerinin ambalajlanmasi zorunludur.

b) Ambalajlanmis gida maddesi, ambalaji degistirilmedigi veya acilmadigi siirece gida
maddesine erisilemez durumda olmalidir.

¢) Gida maddelerinin ambalajinda kullanilan plastik materyallerin teknik 6zellikleri EK-23, 24,
25,26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35 ve 36’da verilmistir.

d) Gazete ve gida ambalaj materyali olarak iiretilmemis basili ve yazili kagitlar, yeniden
islenmis kagitlar ve plastikler gida ambalaj materyali olarak kullanilmazlar.

Ambalaj Materyalleri

Madde 20- Ambalaj materyallerinin genel 6zellikleri agagidadir:

a) Ambalaj materyali gida maddesini 6zelligine bagl olarak sicaklik degisimleri, nem, hava,
151k gibi olumsuz dis etkenlerden korumalidir.

b) Gida maddelerinin bilesiminde istenmeyen degisikliklere ve organoleptik ozelliklerinde
bozulmalara neden olmamali ve gida maddesiyle etkilesim gostermemelidir.

¢) Ambalaj materyali tizerinde izin tarihi ve numarasi ile iiretici firmanin adi, bulundugu il ve
plastik materyalin kimyasal adlarinin bag harfleri belirtilmelidir.

d) Doldurma, tasima ve depolama kosullarina dayanikli ve istiflemeye uygun olmalidir.

Kagit Esash Ambalaj Materyalleri

Madde 21- Kagit esasli ambalaj materyallerinin kullanimiyla ilgili kurallar agagidadir:

a) Gida maddelerini dogrudan sarmaya veya i¢ine koymaya uygun kagit, karton, oluklu
mukavva vb. icindeki maddenin bilesimini ve duyusal 6zelliklerini degistirmeyecek, disartya sizint1 ve
akinti yapmasina imkan vermeyecek nitelikte olmali ve gida ile direkt temas halindeki yiizey boya
icermemelidir.

b) Gida maddeleri ile dogrudan temas edecek kagit ve kartonlarin bilesiminde titandioksit
(TiO2) % 3’ii, kursun 20 mg/kg’1, arsenik 2 mg/kg’1, kloriir %0,2’yi, poliklorbifenil 2 mg/kg’1 gecmemeli
ve bu materyaller formaldehit icermemelidir.

Metal Esash Ambalaj Materyalleri

Madde 22- Metal esasli ambalaj materyallerinin kullanimu ile ilgili kurallar asagidadir:

a) Gida maddelerinin konuldugu paslanmaz celik disindaki metal esasli ambalajlar gidanin
ozelligine gore kalay, krom, kromoksit, aliminyum folyo, lak veya plastik ile kaplanmis olmalidir.
Kaplama maddeleri kaplanilan tiim yiizeylere homojen bir sekilde dagilmalidir. Lak ve plastik
kaplamalarda bu maddelerin 6zellikleri plastik maddelerin teknik 6zelliklerine uygun olmalidir. Kalay
miktar1 en az 4.9 g/m2, krom miktari en az 50 mg/m2 ve kromoksit miktari en az 7 mg/m2 olmalidir.

b) Kaplama maddelerinin bilesiminde, antimon, kadmiyum ve arsenik miktart % 0,02 den,
kursun miktar1 % 0,5 den fazla olmamalidir.

¢) Aliiminyum folyo ve tiiplerde aliiminyum miktar1 en az % 95 olmalidir.
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d) Metal kaplarin kalaylanmasinda kullanilan kalayda arsenik bulunmamalidir.

e) Metal ambalaj kapaklarinda kullanilacak contalar, kapak kenarina homojen bir sekilde
dagilmali, kopma olmamali, 1s1l islemlerden zarar gormemelidir. Contalarin o6zellikleri de plastik
maddelerin teknik 6zellikleri bolimiine uygun olmalidir.

f) Asitli gidalarin ve ickilerin ¢inko ve ¢inko ile galvanize edilmis kaplarla temasi yasaktir.

Cam Ambalaj Materyalleri

Madde 23- Cam ambalaj materyallerinin kullanimu ile ilgili kurallar asagidadir:

a) Cam ambalajlarin tipleri, biiyiikliikleri ve bicimleri cok cesitli olmakla birlikte gida
maddeleri i¢in kullanilanlar bes grup altinda toplanabilir:

1- Bira mesrubat ve maden suyu siseleri,

2- Kavanozlar, siit , meyva suyu ve ketcap siseleri,

3- Su sigeleri,

4- Alkollii igki ve sarap siseleri,

5- Stirahi, damacana gibi siseler.

b) Cesitli cam ambalajlar i¢in olmas: gereken en az i¢ basing degerleri agagida verilmistir:

Cam Ambalajim Simfi ic Basing
Dayanmim Kg/cm2
Bira siseleri Geri doniislii 12
Geri doniissiiz 10
Mesrubat siseleri Geri doniislii 16
Geri doniissiiz 10
Maden suyu, meyve suyu 10
siseleri

¢) Cam kaplarin ani sicaklik degisimine dayanim dereceleri en az 42° C olmalidir.

d) Cam ambalajin icindeki iiriine bagh olarak meydana gelebilecek basing dikkate alinarak
ambalajin ic¢inde bir kistm bosluk birakilmalidir. Cesitli iirtin gruplan igin birakilmasi gereken tepe
boslugu miktarlar asagida verilmistir:

Uriin Tepe Boslugu (%)

Su ve Benzeri Igecekler 3-5

Alkollii Icecekler 3-8

Ugucu Organik Sivilar 10 veya daha fazla

Vakumla Kapatilmis Gidalar 6-12

Karbonath Icecekler 4-7

e) Cam kapaklarin agzina konulan madeni kapaklar ve mantar tipalar1 bir kere kullanilmalidir.

f) Mantarlarin yapistirillmasinda, suda ¢oziinmeyen ve toksik olmayan yapistiricilar
kullanilmalidir.

Plastik Esash Ambalaj Materyalleri

Madde 24- Plastik esasli ambalaj materyallerinin kullanimu ile ilgili kurallar asagidadir:

a) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastikler, yiiksek molekiil agirlikli polimerlerden
olusacak ve kimyasal bakimindan inert bulunacaktir. Yapilarda kalabilecek monomer miktarlar
plastiklere ait teknik 6zelliklere uygun olacaktir.

b) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastiklere iiretim sirasinda katilan; plastifiyan-
yumusatici, antioksidan- oksidasyondan koruyucu, stabilizan-dayamikliik saglayici, emiilgator-
homojenlestirici, librifiyan-parlatici, boya katalizor-hizlandirict gibi katki maddelerin miktari, gida
maddesinin kalitesini degistirmeyecek ve toksik bir etki yapmasina neden olmayacak diizeyde olmalidir.

¢) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastik malzemeler gida maddelerini emmemeli, giday1
sizdirmamali, tat, koku ve rengini degistirmemeli, tagima ve depolama sartlarinin gerektirdigi fiziksel ve
mekanik 6zelliklere sahip olmalidir.
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d) Yiyecek ve iceceklerin ambalaji olarak kullanilan plastikler bir kez kullanilabilirler. Ancak
plastiklerin geri doniislii olarak kullanimu ile ilgili usul ve esaslar Tarim ve Koyisleri Bakanligi ve Saglik
Bakanligi tarafindan diizenlenir.

e) Gida maddelerinin dogrudan ambalajlanmasinda kullanilacak plastiklerin veya diger
malzemelerin yapistirma, sivama, laklama, niifuz ettirme ve benzeri metotlarla kaplanmasinda kullanilan
plastik madde ihtiva eden iiriinler ile her tiirlii regine kaplamalari bu boliimde belirtilen niteliklerde
olmalidir.

f) Gida maddeleri ile temas edecek plastiklerde kullanilacak boyar maddeler, gida maddelerinde
hic bir gecirgenlik vermemeli ve toksik madde icermemelidir.

g) Boyar maddeler yiiksek saflik gostermeli ve agir metaller asagidaki sinirlara uygun
olmalidir:

Kursun % 0.01 g

Arsenik % 0.005 g

Krom % 0.025 g

Antimon % 0.025 g

Civa % 0.005 g ( N/10’luk HCI’de )

Kadmiyum % 0.01 g””

Cinko % 0.2g””

Selenyum % 0.01 g

Baryum % 0.01 g”””

h) Aromatik amin kalintilar1 % 0.05 g’1 agmamalidur.

1) Karbon karasinda benzen ekstrakti en ¢cok % 0.1 olmalidir.

i) Plastiklerin yapisina giren kimyasal maddeler, gida benzeri ¢oziiciilerle 60 ppm, veya gida ve
benzeri ¢oziiciilerin temas ettigi yiizeylerde 10 mg/dm?2 ‘den daha fazla ¢oziiniirliik vermemelidir. Gegme
ve ekstraksiyon calismalar1 kendi kategorilerindeki gidalarla 10 giin siireyle ve normal kosullardaki en
yiiksek sicakligin tizerindeki bir sicaklikta yapilmalidir.

Jj) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastik maddeler kolay kirilmayan, yirtilmayan ve sekil
bozukluguna ugramayan bir yapida olmalidir.

k) Plastiklerle temasta bulunacak gida maddeleri asagida belirtilen gruplara ayrilirlar:

1- Sulu maddeler,

2- Alkollii maddeler,

3- Yagl maddeler,

4- Kuru, kat1 maddeler, Asitli maddeler.

1) Gida maddeleriyle temas edecek plastiklerde kullanilacak boyar maddeler ile ilgili olarak bu
Yonetmelikde yer almayan hususlarda Yonetmeligin genel hiikiimlerine aykiri olmamak kaydiyla Tarim
ve Koyisleri Bakanliginca diizenleme yapilir.
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Etiketleme Ve isaretleme

Madde 25- Etiketleme ile ilgili kurallar agagidadir:

a) Satisa sunulan her gida maddesinin ambalajinda etiket bulundurulmasi mecburidir.

b) Gida maddesinin etiket bilgileri tam ve dogru olarak ifade edilmelidir.

¢) Etiketleme dili Tiirk¢e olmalidir. Tiirk¢e’ nin yanisira bagka resmi diller de kullanilabilir.

d) Tiim yazilar, fonla kontrast teskil edecek sekilde , silinmez karakterde, okunabilir renk ve
boyutta olmali, ambalaja saglam bir sekilde basilmis, yapistirilmig veya tutturulmus olmalidir.

e) Gida maddesinin etiketi sahte, yaniltict veya gidanin karakterine gore hatali bir izlenim
yaratacak, tiiketiciyi yaniltacak resim, sekil ve benzerlerini icermemelidir.

f) Ozel beslenme amaclh gidalar dahil herhangi bir gida maddesinin etiketinde, o gida
maddesinin hastaliklar1 6nleme, iyilestirme ve tedavi etme Ozelligi oldugunu bildiren veya ima eden
ifadeler yer alamaz.

g) Beslenme yoniinden etiketleme 6zel beslenme amacgh gidalarin ve bilesiminde farklilik
yapildig1 beyan edilen gidalarin etiketlenmesinde mecburi olup, diger gida maddelerinde ihtiyaridir.

h) Enerji veya yag degerlerinde saglanan en az %25 lik azalmalar etiket iizerinde “azaltilmig”
veya esdegeri bir kelimeyle ifade edilir.
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1) Besin dgelerinin miktarlari etiket tizerinde EK-19 da verildigi sekilde, her 100 g veya 100 ml
icin veya her porsiyonda rakamsal olarak belirtilmelidir. Ancak, vitamin ve minerallerin bu ¢izelgede yer
almasi i¢in EK-20 de verilen Beslenme Referans Degerlerinin en az %5 ini karsilamasi gerekmektedir.

i) Gida maddesinin bilesimindeki besin 6geleri ile ilgili beyanlarda EK-21 de verilen kosullar
dikkate alinmalidir.

Etiket Bilgileri

Madde 26- Gida maddelerinin etiketinde bulundurulmasi zorunlu bilgiler asagidadir:

a) Gida maddesinin adi,

b) Icindekiler,

¢) Net miktari,

d) Firmanin adi, adresi ve iiretildigi yer,

) Uretim tarihi ve son tiiketim tarihi veya raf omrii,

f) Parti numarasi ve/veya seri numarasi,

g) Uretim izin tarihi ve sicil numarasi veya ithalat kontrol belgesi tarihi ve sayist,

h) Orijin iilke,

1) Gerektiginde kullanim bilgisi ve/veya muhafaza sartlari.

Ancak direkt tiiketiciye sunulmayacak gidalarda (a), (d), (f) ve (g) bentlerinde belirtilen
bilgilerin etiket iizerinde bulundurulmasi zorunludur. Diger bilgiler etiket iizerinde veya bir belge halinde
gida ile birlikte sunulacaktir. (a),(c) ve (e) bentlerinde yer alan bilgiler ambalajin aynmi yiiziinde
bulunmalidir

Etiket Bilgilerinin Tanimlari

Madde 27- Gida maddelerinin etiketinde bulunmasi zorunlu bilgilerin tanimlar1 agagidadir:

a) Gida maddesinin adi: Gida maddesinin adi veya boyle bir adin olmamasi halinde, iiriiniin
gercek dogasi hakkinda yeterli ve dogru bilgiyi tiiketiciye sunan agiklayici tanimla belirtilmelidir. Hi¢bir
ticari tinvan, marka veya fantazi ad tirtintin ad1 olarak kullanilamaz.

b) icindekiler: Gida maddesinin iiretiminde veya hazirlanmasinda kullanilan hammadde ve
gida katki maddeleri etiket iizerinde iiretim sirasinda kullanildiklar1 miktara gore azalan oranlarda
belirtilmelidir. Gida katki maddeleri bu yonetmeligin ikinci boliimiinde yer alan siiflamaya gore
fonksiyonlart ile birlikte ad1 veya EC kod numarasi ile verilmelidir.

Gida maddesinin bilesiminde tatlandirict var ise “icinde Tatlandirict Vardir”ifadesi, gida
maddesine %10 veya daha fazla poliol eklenmis ise “Asir1 Tiiketimi Laksatif Etkiye Neden Olabilir”
ifadesi, kullanilan tatlandiric1 igerisinde aspartam var ise “Fenil Alanin Igerir” ifadesi yer almalidir.

Hacim olarak %1.2 den fazla alkol iceren ickilerde alkol derecesi ambalaj iizerinde tiiketici
tarafindan kolaylikla goriilebilecek sekilde yer almalidir.

¢) Net miktarn:

- S1vi gida maddelerinde hacim olarak,

- Kat1 gida maddelerinde agirlik veya tane ile satilanlarda adet olarak,

- Yari kat1 gida maddelerinde agirlik veya hacim olarak belirtilmelidir.

- S1vi ile birlikte hazirlanan kat1 gida maddelerinin siizme agirlig1 verilmelidir.

Gida maddelerinin net miktar ve siizme agirligi metrik sisteme gore beyan edilmelidir. Gida
maddelerinin net miktarlarindaki tolerans degerleri EK-22 de verilmistir.

d) Firmanmin adi, adresi ve iiretildigi yer: Imalatc1 veya ambalajlayic1 veya ithalat¢1 veya
ihracat¢1 veya dagitic firmanin ticari unvani, agik adresi, tescilli markasi ve tiretim yeri bildirilmelidir.

Fason iiretim yaptirtlmasi halinde tiretim yapan firmanin adi ve adresi belirtilmelidir.

¢) Uretim tarihi ve son tiiketim tarihi veya raf omrii: Gida maddesinin iiretildigi tarih, son
tiikketim tarihi veya raf 6mrii etiket tizerinde agagidaki sekilde belirtilmelidir.

Raf émrii Uretim-Son tiiketim tarihi

3 aydan kisa ise giin ve ay

3 -18 ay arasinda ise ay ve y1l

18 aydan uzun ise yil

Gida maddelerinde raf 6mrii verildiginde;

- Tarih belirtildiginde giin igeriyorsa ; “.......Giinden Once Tiiketilmelidir”,
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- Mikrobiyolojik yonden ¢abuk bozulabilecek gida maddeleri igin “....... e Kadar Tiiketilmelidir”

- Diger durumlarda “....,..Sonuna Kadar Tiiketilmelidir”

ifadesine yer verilmelidir.

f) Parti ve/veya seri numarasi varsa kod numarasi: Parti ve/veya seri numarasi varsa kod
numarasi belirtilmelidir.

g) Uretim izin tarihi, sayis1 ve sicil numaras: veya ithalat kontrol belgesi tarihi ve sayisi:
Etiket iizerinde Tarim ve Kdyisleri Bakanliinca verilen iiretim izin tarihi, sayis1 ve sicil numarasi veya
ithalat kontrol belgesi tarihi ve sayisi1 belirtilmelidir.

h) Orijin iilke: “Tiirk Mal1” veya “TM” olarak belirtilmelidir. Ithal mal1 gida maddelerinde ise
tilke ad1 verilmelidir.

1) Gerektiginde kullammm bilgisi ve/veya muhafaza sartlari: Tiiketim Oncesi bir islem
gerektiren durumlarda gidanin dogru kullanimini saglamak icin gerekli hazirlama bilgisi etiket {izerinde
yer almalidir. Gida maddesinin son tiiketim tarihi veya raf omriiniin yanisira 6zel muhafaza sartlarini
gerektiriyorsa bu sartlar ve bu sartlarda kullanimi etiket tizerinde belirtilmelidir.

Kiiciik Ambalajhi Gidalarin Etiketlenmesi

Madde 28- En genis yiizeyi 10 cm2 den kiiciik olan ambalajlarda, bu Yonetmeligin 26 nci
maddesinin birinci fikrasinin (a), (c) ve (e) bentlerinde belirtilen bigilerin bulunmasi yeterlidir. Bu tiir gida
maddelerinin etiketlerinde bulunmasi zorunlu olan diger etiket bilgileri dis ambalaj iizerinde verilir.

D1s Ambalajlarin Etiketlenmesi

Madde 29- D1s ambalajlarin etiketlenmesiyle ilgili genel hiikiimler asagidadir:

a) Gida maddesinin adi: Gida maddesinin yaygin olarak kullanilan adi veya gidanin adina ilave
olarak onun gercek tabiatini belirleyen tipi, ¢esidi, tiirii gibi tanimlar belirtilmelidir.

b) Gida maddesinin son tiiketim tarihi veya raf 6mrii belirtilmelidir.

¢) Firmanin adi, adresi ve iiretildigi yer: Imalatg1 veya ambalajlayict veya ithalatgt veya
ihracat¢1 veya dagitici firmanin ticari unvani, acik adresi, tescilli markasi ve iiretim yeri bildirilmelidir.

d) Parti ve/veya seri numarasi varsa kod numarasi belirtilmelidir.

e) Icindeki i¢ ambalaj adedi belirtilmelidir.

f) I¢c ambalaj iizerindeki bilgiler dis ambalajdan goriilebildiginde dis ambalaj iizerine
yazilmayabilir.

Dagitim Ambalajlarimin Etiketlenmesi

Madde 30- Gida maddelerinin kolay ve giivenilir bir bicimde tasinmasi, gonderildigi yere
ulastig1 zaman kolay fark edilmesi i¢in dagitim ambalajlarinin etiketleri {izerinde bulunmasi gerekli olan
bilgiler agagidadir:

a) Gida maddesinin adi,

b) Briit agirhigs,

¢) Icerdigi ambalaj adedi.

Dékme Gidalar

Madde 31- Fi¢1 birasi, alkolsiiz aromali icecekler, sekerlemeler, teneke peyniri, tulum peyniri,
yas meyve ve sebzeler gibi dokme olarak satisa sunulan gida maddelerinin tiiketim veya satig yerlerine
sevk edilmesinde gida maddesinin adi, iiretici firmanin adi ve adresi, iiretim yeri, tiretim tarihi, parti
ve/veya seri numarasi, varsa kod numarast ile ilgili bilgileri iceren etiketler tiiketicinin gorecegi yerlerde
bulundurulmali veya gida maddesiyle birlikte tiiketiciye sunulmalidir.

ONUNCU BOLUM
Gidalarin Tasinmasi ve Depolanmasi

Tasima ve Depolama Kurallari
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Madde 32- Gidalarin tasinmasi ve depolanmasi ile ilgili asgari teknik ve hijyenik kurallar
asagida verilmistir:

a) Gida maddeleri depolama ve tasima esnasinda her tiirli dis etkenden zarar
gormeyecek,bozulmayacak sekilde korunmalidir.

b) Depolar giyinme yerleri, yatakhaneler, lavabolar, tuvaletler, banyolar, idari boliimler ve
dinlenme yerlerinden ayri olmalidir. Depolar hi¢ bir zaman amaci disinda kullanilmamalidir.

¢) Tasima araglar1 ve depolarda havalandirma, sicaklik ve rutubet iiriin 6zelliklerine uygun
olmali, depolarda sicaklik ve rutubet olger cihazlar bulundurulmali, bilgiler stirekli olarak kaydedilmelidir.
Soguk zincirdeki tasima vasitalarinda da sicaklik ve nem 6lger cihazlar bulundurulmalidir.

d) Depolar ve tagima araglari iiriin 6zelligi géz Oniine alinarak, derin dondurulmus iiriinlerde -
180C dan daha diisiik sicaklikta olmali ve ayarlandig: sabit dereceden + 0,50C dan fazla sapmaya izin
vermeyecek sistemde olmalidir. Soguk zincir bozulmamalidir.

e) Depolarda zemin piiriizsiiz, duvarlar diizgiin, kolay temizlenebilir nitelikte, sivasi
dokiilmemis, iirtinlere olumsuz etkide bulunmayacak o6zellikte olmalidir. Depo iistii tavan ve catilar
akmayi,sizmay1 Onlemeli, sicaklik degigsmelerinden etkilenmeyi onleyecek sekilde yalitimli olmalidir.

f) Depolarda ve tagima ara¢ ve gereclerinde kullanilan alet, ekipman ve malzemeler temiz,
saglam ve hijyenik amacina uygun olmalidir.

g) Depo ve tasima arag ve gerecleri yikama ve dezenfeksiyona uygun olmalidir.

h) Deponun kapi,pencere ve diger kisimlart her tiirlii zararlinin girmesini onleyecek uygun
donanima sahip olmalidir.

1) Depolara ilk gelen iiriin 6nce, son gelen iiriinde en son ¢ikarilmali, istenildigi zaman istenilen
iiriin grubu veya parti ¢ikarilabilecek sekilde yerlestirme ve istifleme yapilmalidir.

i) Soguk hava depolarinda jenerator bulunmalidir.

Jj) Copler depo disinda tutulmali, atilacak malzeme depodan uzaklagtirilmalidir.

k) Uriinler zeminle temas etmeyecek sekilde belirli bir yiikseklikte ve rutubet gecirmeyen
uygun malzeme iizerinde depolanmalidir.

1) Depolama ve tagima sirasinda cevreye zarar verilmemelidir.

m) Depolamada iiriinlerin ambalaj ve etiketlerinin zarar gormesi énlenmeli, iiriin ve ambalajin
ozelligine gore istif ve yigma yapilmalidir.

n) Gida maddeleri birbirinin 6zelligini bozmayacak sekilde tasinmali ve depolanmalidir.

0) Gida maddeleri toksik maddeler ile birlikte depolanmamali ve tasinmamalidir.

p) Gida maddeleri 6zelliklerine gore temizlik malzemelerinden ayr1 bélmelerde depolanmali ve
tasinmalidir.

r) Gida maddelerinin taginmasi ve depolanmasi ile ilgili gerekli is giivenligi ©Onlemleri
alinmalidur.

s) Depolar ve tasima araglarinin denetim ve kontrolii Tarim ve Koyisleri Bakanlifinca yapilir.

ONBIRINCi BOLUM
Numune Alma ve Analiz Metodlar:

Numune Alma Planimin Uygulanmasi

Madde 33- Numune alma planinin uygulanmasi sirasinda agagidaki asamalar izlenmelidir:

a) Ambalaj bityiikliigii net miktar olarak belirlenir.

b) Normal kosullarda EK-37, siipheli ve tartismali durumlarda EK-38’e gore numune alinir.

¢) Parti biiyiikliigii belirlenir.

d) Numunelerin ayrilmasi i¢in uygun kodlar veya tanitici isaretler verilerek, gerekli sayida
numune tinitesi rastgele se¢im kurallarina gore partiden ayrilir.

e) Uriin, bu Yonetmelige gore muayene edilir, uygun olmayan numune iiniteleri ayrilr.

f) Uretim yerlerinden numune alma planlart EK -37 veya EK-38’e gore belirlenir.

g) Kusurlu sayis1 belirlenir. Bu deger se¢ilen numune alma planindaki kabul edilebilirlik
sayisina esit veya daha az ise parti uygun kabul edilir.

Analiz Metodlari
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Madde 34- Analiz metodlar1 bu Yonetmeligin iriinlere ait bolimleri belirlendikten sonra
yayimlanacaktir.

ONIKINCi BOLUM
Cesitli Hiikiimler

Tescil ve Denetim

Madde 35- Gida maddelerini tireten ve satan igyerleri; tescil ve izin, ithalat islemleri, kontrol ve
denetim sirasinda bu Yonetmelik hiikiimlerine uymak zorundadir. Uymayan isyerleri hakkinda 24/6/1995
tarih ve 560 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararname’de
ek yapan 4128 sayili Kanun hiikiimlerine gore yasal islem yapilir.

Uygulama ve Denetim

Madde 36- Bu Yonetmeligin uygulanmasi ile ilgili diizenlemeler Tarim ve Koyisleri Bakanlig
ile Saglik Bakanlig1 tarafindan miisterek olarak hazirlanacak tebliglerle yapilir.

Bu Yonetmeligin denetime iliskin hiikiimleri 560 sayili Kanun Hiikmiinde Kararnamenin 9
uncu maddesi ¢ercevesinde yiiriitiiliir.

Yonetmelikte Hiikiim Bulunmayan Haller
Madde 37- Bu Yonetmelik kapsaminda yer almayan hususlar, bu Yonetmelik hiikiimlerine
aykirt olmayacak sekilde Tarim ve Koyisleri Bakanliginca diizenlenir.

Yiiriirliikten Kaldirilan Mevzuat

Madde 38- Bu Yonetmelikle;

a) 10/12/1985 tarih ve 18954 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 4331 Ambalajlama (Genel
Ilkeler) standardinin gida ile ilgili hiikiimleri,

b) 2/5/1990 tarih ve 20506 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan “Aflatoksin Kontroliine Dair
Teblig”,

¢) 3/9/1990 tarih ve 20624 sayih Resmi Gazete’de yayimlanan ‘“Zirai Miicadele Ilaclari
(Pestisit) ve Bitki Gelisimi Diizenleyici Maddelerin Kalintt Limitlerinin Kontroliine Dair Teblig”
yiirtirlitkkten kaldirilmistir.

Gecici Madde 1- Halen faaliyet gosteren gida maddesi iireten ve satan isyerleri bu
Yonetmeligin yayim tarihinden itibaren 1 yil icinde Yonetmelik hiikiimlerine uymak zorundadir. Bu siire
icinde gerekli diizenlemeleri yapmayan igyerleri ve satis yerlerinin faaliyetlerine izin verilmez. Bu
isyerleri hakkinda 24/6/1995 tarih ve 560 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve Denetlenmesine Dair
Kanun Hiikmiinde Kararname’de ek yapan 4128 sayili Kanun hiikiimlerine gore yasal islem yapilir.

Yiiriirliikk
Madde 39- Bu Yonetmelik, yayimi tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme

Madde 40- Bu Yonetmeligin 8 inci boliimiinde yer alan hiikiimleri Saglik Bakani, diger
hiikiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakani yiiriitiir.

Resmi Gazete:13.09.2000 - 24169

Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde DegisiklikYapilmas:1 Hakkinda Yonetmelik

MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 miikerrer sayil1 Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk
Gida Kodeksi Yonetmeliginin 1 no’lu EK’inin sonunda yer alan, "E410, E412, E415 ve E417 maddeleri su
ilavesi ile tiiketime hazir hale gelecek gidalarda kullanilamaz.” ifadesi yiiriirliikten kaldirilmistir.

MADDE 2 — Ayni1 Yo6netmeligin 4 no’lu EK’inin E951 Aspartam kisminin "Sekerlemeler ve
Digerleri" boliimiinde yer alan, "Seker ilavesiz nefes ferahlatici sekerlemeler"in limiti, 6000mg/kg olarak
degistirilmistir.
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Gecici Madde 1 — Halen faaliyet gosteren ve bu Yonetmelik kapsaminda yer alan iiriinleri
ireten ve satan igyerleri, bu Yonetmeligin yayimindan itibaren 1 y1l icerisinde bu Yonetmelik hiikiimlerine
uymak zorundadirlar.

Yiiriirliikk
MADDE 3 — Bu Yo6netmelik yayimi tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme
MADDE 4 — Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve Kdyisleri Bakani ile Saglik Bakan yiiriitiir.

Resmi Gazete: 23.01.2002-24649
Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasi Hakkinda Yonetmelik

Madde 1- 16/11/1997 tarihli ve 23172 Miikerrer sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak
yiirtirliige konulan Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginin “Tanimlar” baslikli 4 iincii maddesinin “Gida
giivenilirligi” ve “Kritik kontrol noktas1” tanimlarinda ve 15 inci maddenin (h) bendinde yer alan “gida
giivenilirligi” ifadeleri “gida giivenligi* olarak degistirilmistir.

Madde 2- Ayn1 Yonetmeligin 33 iincii maddesinin birinci fikrasinin giris ctimlesi asagidaki
sekilde degistirilmistir.

¢ Satis ve toplu tiiketim yerleri hari¢ olmak iizere; iiretim yeri , depolama , ithalat ve ihracat
asamalarinda iiriin tebliglerinde 6zel hiikiimlerin bulunmadig1 durumlarda, iiriinlerden numune almak igin
asagidaki asamalar izlenir. ©’

Madde 3- Aym1 Yonetmeligin 33 iincii maddesinin ( f ) bendinden
ifadesi ¢ikarilmistir.

Madde 4- Ayn1 Yonetmeligin 38 inci maddesine (d) bendi eklenmistir.

“‘d) 08/ 8/ 1992 tarihli ve 21309 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 1468 sayili Konserve
Taze Fasulye, 31/ 5/ 1992 tarihli ve 21244 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 1470 sayili Konserve
Tirlii, 10/ 8/ 1992 tarihli ve 21311 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 8444 sayili Lokum, 4/10/1976
tarihli ve 15724 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 1620 sayili Makarna, 9/6/1977 tarihli ve 15961
sayilli Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2282 sayili Tarhana, 9/6/1977 tarihli ve 15961 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanan TS 2283 sayili frmik, 9/6/1977 tarihli ve 15961 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan
TS 2284 sayil Bulgur, 15/11/1976 tarihli ve 15764 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2383 sayili
Biskiivi, 06/ 02/ 1994 tarihli ve 21841 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2590 sayili Tahin Helvasi,
04/ 4/ 1978 tarihli ve 16249 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2639 sayili Piring Unu, 04/ 4/ 1978
tarihli ve 16249 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2640 sayili Mercimek Unu, 07/ 02/ 1978 tarihli ve
16193 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2664 sayili Bitkisel Sivi Yagl Barbunya Pilaki Konservesi,
07/ 02/ 1978 tarihli ve 16193 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2665 sayili Bitkisel Sivi Yagh
Fasulye Pilaki Konservesi, 07/ 02/ 1978 tarihli ve 16193 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2666
sayil1 Bitkisel S1vi Yagli Biber Kizartma Konservesi, 07/ 02/ 1978 tarihli ve 16193 sayil1 Resmi Gazete’de
yayimlanan TS 2667 sayili Bitkisel Sivi Yagli Biber Dolma Konserve, 07/ 02/ 1978 tarihli ve 16193 sayili
Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2668 sayili Bitkisel Sivi Yaglh Patlican Dolma Konservesi , 7/02/1978
tarihli ve 16193 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2669 sayili Yaprak Sarma Konservesi, 7/02/1978
tarihli ve 16193 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2669 sayili Bitkisel S1vi Yagli Yaprak Sarma
Konservesi, 7/02/1978 tarihli ve 16193 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2670 sayili Taze Fasulye
Konservesi, 8/01/1980 tarihli ve 16863 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2670 sayili Bitkisel Sivi
Yagli Taze Fasulye Konservesi , 7/02/1978 tarihli ve 16193 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2671
sayil1 Patlican Kizartma Konservesi, 8/01/1980 tarihli ve 16863 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS
2671 Bitkisel S1vi Yaglh Patlican Kizartma Konservesi, 2/02/1978 tarihli ve 16188 sayili Resmi Gazete’de
yaymmlanan TS 2698 sayili Konserve- Etli Taze Fasulye-Hazir Yemek, 2/02/1978 tarihli ve 16188 sayili
Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2699 sayili Konserve-Etli Kuru Fasulye-Hazir Yemek, 2/02/1978 tarihli
ve 16188 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2700 sayili Konserve-Etli Tirlii -Hazir
Yemek,2/02/1978 tarihli ve 16188 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2701 sayili Konserve-Etli
Nohut-Hazir Yemek,2 /02/1978 tarihli ve 16188 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2702 sayili

113 13

Uretim yerlerinden
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Konserve-Etli Nohut Yahni-Hazir Yemek, 2/2/1978 tarihli ve 16188 sayil1 Resmi Gazete’de yayimlanan
TS 2703 sayili Konserve-Etli Karniyarik-Hazir Yemek, 7/12/1979 tarihli ve 16832 sayili Resmi Gazete’de
yayimlanan TS 2812 sayili Bitkisel Margarin, 1/7/1978 tarihli ve 16333 sayili Resmi Gazete’de
yaymmlanan TS 2970 sayili Yenilebilen Nisasta, 20/01/1979 tarihli ve 16525 sayili Resmi Gazete’de
yayimlanan TS 3076 sayili Kakao(Cekirdek ve Ogiitiilmiis), 20/1/1979 tarihli ve 16525 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanan TS 3190 sayili Hazir Kuru Corbalik, 23/4/1982 tarihli ve 17673 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanan TS 3522 sayili Ekmek Mayasi, 11/8/1982 tarihli ve 17779 sayili Resmi Gazete’de
yaymmlanan TS 3627 sayili Patates Piiresi, 11/8/1982 tarihli ve 17779 sayili1 Resmi Gazete’de yayimlanan
TS 3628 sayil1 Patates Cipsi, 7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 3726 sayili
Visne Konservesi, 7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 3727 sayili Kayisi
Konservesi, 7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 3728 sayili Cilek
Konservesi, 7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 3729 sayili Portakal
Konservesi, 7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 3730 sayil1 Erik Konservesi,
7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 3734 sayili Marmelatlar, 8/12/1983
tarihli ve 18245 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 3792 sayili Uziim Pekmezi, 8/12/1983 tarihli ve
18245 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 3844 sayili Peynir Mayasi, 27/7/1984 tarihli ve 18471 sayili
Resmi Gazete’de yayimlanan TS 3958 sayili Visne Recgeli, 11/11/1984 tarihli ve 18572 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanan TS 4186 sayili Cilek Receli, 11/11/1984 tarihli ve 18572 sayil1 Resmi Gazete’de
yayimmlanan TS 4187 sayili Kayist Receli, 11/11/1984 tarihli ve 18572 sayil1 Resmi Gazete’de yayimlanan
TS 4188 sayili Ayva Regeli, 24/9/1984 tarihli ve 18525 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 4201 sayili
Sar1 Mercimek(Kara Mercimek Igi), 6/4/1993 tarihli ve 21544 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS
4265 sayili Dondurma(Siit Esaslt), 3/4/1989 tarihli ve 20128 sayil1t Resmi Gazete’de yayimlanan TS 5389
sayil1 Coziinebilir Kahve, 7/02/1992 tarihli ve 21135 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 7897 sayili
Bitkisel Sivi Yagh Tiirlii Konservesi, 7/02/1992 tarihli ve 21135 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS
7898 sayili Bitkisel Sivi Yagh Imambayildi Konservesi, 13/3/1992 tarihli ve 21170 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanan TS 8761 sayili Bitkisel Sivi Yagli-Nohut Pilaki- Hazir Yemek, 8/8/1992 tarihli ve
21309 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 9053 sayili Kabartma Tozu, 26/02/1993 tarihli ve 21508
sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 9779 sayili Soya Fasulyesi Unu(Yenilebilir), 8/ 8/ 1992 tarihli ve
21309 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 1467 sayili Konserve — Taze Bamya , 14/6/ 1972 tarihli ve
14042 sayill Resmi Gazete’de yayimlanan TS 893 sayili Bitkisel Yemeklik Yaglar( Ozel Standard:
olmayan), 12/01/ 1984 tarihli ve 18279 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 591 sayili Beyaz Peynir
Standartlarinin,

Katki maddeleri, aroma maddeleri, pestisit, kalintilari, veteriner ila¢ kalintilari, gida bulasanlari,
ambalaj ve isaretleme, depolama ve tagima ile ilgili hiikiimleri, “

Madde 5- Ayn1 Yonetmeligin 40 inc1 maddesi asagidaki sekilde degistirilmistir.

“ Bu Yonetmelik hiikiimlerini 560 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve Denetlenmesine Dair
Kanun Hiikmiinde Kararname ile verilen gorevler cercevesinde, Tarim ve Koyisleri Bakani ile Saglik
Bakani birlikte ytirtitiir. *

Yiiriirliilitk
Madde 6- Bu Yonetmelik yayimu tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme
Madde 7- Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakani ile Saglik Bakani birlikte
ylrutir .
Resmi Gazete: 28. 04. 2002-24739
Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmas1 Hakkinda Yonetmelik
Madde 1- 16 /11/ 1997 tarihli ve 23172 miikerrer sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk

Gida Kodeksi Yonetmeliginin 4 iincii maddesi’nde verilen tanimlar arasindan “Tolerans diizeyi”,
“Veteriner ilag kalintis1”, “Veteriner ilaclar” tanimlan ¢ikarilmistir.
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Madde 2- Ayn1 Yonetmeligin Altinct Boliimii agsagidaki sekilde degistirilmistir.

ALTINCI BOLUM
Hayvansal Kokenli Gidalarda
Veteriner Ilaclar1 Maksimum Kalint1 Limitleri

Kalint1 Limitleri Tebligi

Madde 13- Hayvansal kokenli gidalarda bulunmasina izin verilen veteriner ilaglarinin
maksimum kalint1 limitleri ve bulunla ilgili kurallar Tarim ve Koyisleri Bakanlig: ile Saglik Bakanligi
tarafindan yayimlanacak teblig ile belirlenir.”

Madde 3- Ayn1 Yonetmeligin 18 No’lu EK’i yiiriirliikten kaldirilmis ve diger ekler buna goére
teselsiil ettirilmistir.

Yiiriirliik
Madde 4- Bu yonetmelik yayimi tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme

Madde 5- Bu Yonetmelik hiikiimlerini 560 sayili Gidalarin Uretimi Tiiketimi ve Denetlemesine
Dair Kanun Hiikmiindeki Kararname ile verilen gorevler cercevesinde, Tarim ve Koyisleri Bakani ile
Saglik Bakani birlikte yiiriitiir.

Resmi Gazete: 31.5.2002 — 24771
Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasi Hakkinda Yonetmelik

Madde 1- 16/11/1997 tarihli ve 23172 Miikerrer sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk Gida
Kodeksi Yonetmeliginin 1 No’lu ekinde yer alan, E170 kodlu kalsiyum karbonat, E938 kodlu argon, E941
kodlu azot, E948 kodlu oksijen maddelerinin karsisinda bulunan gida maddesi siitunundaki parantez
icinde yer alan "sarap" ifadesi ¢ikartilmistir.

Madde 2- Ayn1 Yonetmeligin 1 No’lu ekinde yer alan, E300 kodlu askorbik asit adli maddenin
karsisinda bulunan gida maddesi siitunundaki parantez iginde yer alan "sarap" ifadesi ¢ikartilmis ve ayni
stitunun icine yeni bir satir olarak "Sarap" ifadesi ve bunun karsisindaki maksimum doz siitununa
"100mg/1" degeri ilave edilmistir.

Madde 3- Ayn1 Yonetmeligin 1 No’lu ekinde yer alan, E330 kodlu sitrik asit adli maddenin
karsisinda bulunan gida maddesi siitunundaki parantez icinde yer alan "sarap" ifadesi ¢ikartilmis ve ayni
siitunun igine yeni bir satir olarak "Sarap" ifadesi ve bunun karsisindaki, maksimum doz siitununa "1g/1"
degeri ve agiklamalar siitununa "Son iiriinde" ifadeleri ilave edilmistir.

Madde 4- Ayn1 Yonetmeligin 1 No’lu ekinde yer alan, E334 kodlu tartarik asit (L(+)(-)) adli
maddenin karsisinda bulunan gida maddesi siitunundaki parantez icinde yer alan "sarap" ifadesi
cikartilmig ve aym siitunun i¢ine yeni satirlar olarak "Sarap" ve "Sarap disindaki yar1 mamul maddeler”
ifadeleri ve bunlarmn karsisindaki, maksimum doz siitununa, sarap igin "2.5g/1" ve sarap disindaki yar1
mamul maddeler igcin "1.5g/1" degerleri ve aciklamalar siitununa "Tartarik asit cinsinden" ifadeleri ilave
edilmistir.

Madde 5- Ayn1 Yonetmeligin 1 No’lu ekinde yer alan, E336 kodlu potasyum tartaratlar adli
maddenin karsisinda bulunan gida maddesi siitunundaki parantez icinde yer alan "sarap" ifadesi
cikartilmig ve ayni siitunun igine yeni bir satir olarak "Sarap" ve "Sarap disindaki yar1 mamul maddeler”
ifadeleri ve bunlarin karsisindaki, maksimum doz siitununa, sarap i¢in "2.5g/1" ve sarap disindaki yar1
mamul maddeler i¢in "1.5g/1" degerleri ve aciklamalar siitununa "Tartarik asit cinsinden" ifadeleri ilave
edilmistir.

Madde 6- Aymi Yonetmeligin 1 No’lu ekinde yer alan, E353 kodlu metatartarik asit adli
maddenin kargisindaki maksimum doz siitununda sarap icin verilmis bulunan "1.5g/1" degeri, "200mg/1"
olarak degistirilmistir.
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Madde 7- Ayni Yonetmeligin 1 No’lu ekinde yer alan, E354 kodlu kalsiyum tartarat adli
maddenin karsisinda bulunan gida maddesi siitunundaki parantez icinde yer alan "sarap" ifadesi
cikartilmig ve aym siitunun i¢ine yeni satirlar olarak "Sarap" ve "Sarap disindaki yar1 mamul maddeler”
ifadeleri ve bunlarmn karsisindaki, maksimum doz siitununa, sarap igin "2.5g/1" ve sarap disindaki yar1
mamul maddeler i¢cin "1.5g/1" degerleri ve aciklamalar siitununa "Tartarik asit cinsinden" ifadeleri ilave
edilmistir.

Madde 8- Ayni Yonetmeligin 1 No’lu ekinde yer alan, E402 kodlu potasyum aljinat ve E404
kodlu kalsiyum aljinat maddelerinin karsisindaki gida maddesi siitununda parantez i¢inde yer alan "sarap"
ifadesi c¢ikartilmis ve aymi siitunun igine yeni bir satir olarak "Sarap" ifadesi ve bunun karsisindaki,
maksimum doz stitununa "GMP (QS)" ifadesi ve aciklamalar siitununa "sadece E402 ve E404" ifadesi
ilave edilmistir.

Madde 9- Ayn1 Yonetmeligin 1 No’lu ekinde yer alan, E414 kodlu akasya gami (gam arabik)
adli maddenin karsisindaki gida maddesi siitununda parantez icinde yer alan "sarap" ifadesi ¢ikartilmis ve
ayni siitunun icine yeni bir satir olarak "Sarap" ifadesi ve bunun karsisindaki maksimum doz siitununa
"300mg/1" degeri ilave edilmistir.

Madde 10- Ayn1 Yonetmeligin 1 No’lu ekinde yer alan, E501 kodlu potasyum karbonatlar adli
maddelerin karsisindaki gida maddesi siitununda parantez iginde yer alan "sarap" ifadesi c¢ikartilmig ve
ayni siitunun icine yeni bir satir olarak "Sarap" ifadesi ve bunun karsisindaki maksimum doz siitununa
"5g/1" degeri ilave edilmistir.

Madde 11- Ayn1 Yonetmeligin 6 No’lu ekinde yer alan, "Son iiriindeki seker konsantrasyonu
5g/l den az olan saraplar" ve "Son iiriindeki seker konsantrasyonu 5g/l den ¢ok olan saraplar” ifadeleri
baslayan satirlar ¢ikartilmig ve bu tabloya asagidaki satirlar ilave edilmistir.

“Kirmiz1 sarap (Seker degeri >5g/1) 210

Kirmizi sarap (Seker degeri <5g/1) 160

Beyaz ve roze sarap (Seker degeri <5g/1) 210

Beyaz ve roze sarap (Seker degeri >5g/1) 260

Kopiiklii sarap 235 ”

Madde 12- Ayn1 Yonetmeligin 7 No’lu ekinde yer alan, E150a kodlu karamel adli maddenin
karsisindaki gida maddesi siitununa yeni bir satir olarak "Likor saraplar1” ve bunun karsisindaki,
maksimum doz siitununa "GMP (QS)" ve agiklamalar siitununa "Sadece E150a" ifadeleri ilave edilmistir.

Gecici Madde 1- Halen faaliyet gosteren ve bu Yonetmelik kapsaminda yer alan iiriinleri
ireten ve satan igyerleri, bu Yonetmeligin yayimindan itibaren 1 y1l icerisinde bu Yonetmelik hiikiimlerine
uymak zorundadirlar.

Yiiriirliik

Madde 13- Bu Yo6netmelik yayimu tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme

Madde 14- Bu Yonetmelik hiikiimlerini, Tarim ve Koyisleri Bakani ile Saglik Bakani birlikte
yiiritiir.

Resmi Gazete: 25.8.2002 — 24857

Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

Madde 1 -16/11/1997 tarihli ve 23172 Miikerrer sayil1 Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk Gida
Kodeksi Yonetmeliginin degisik 4 iincii maddesinde yer alan tanimlar arasindan “Ambalajlama gazlart”,
“Aroma arttirnicilar”, “Ayiricilar”, “GMP-Good Manufacturing Practice-veya QS-Quantum Satis”,
“Iglenmemis gida”, “Tasiyicilar”, “Asitler”, “Asitlik diizenleyiciler”, “Beslenme acisindan etiketleme”,
“Briit agirhik”, “Dagitim ambalaji”, “Dis ambalaj”, “Dokme”, “Diisiik enerjili gida”, “EC-European
Community-Kodu”, “Emiilgatorler”, “Emiilgator tuzlart”, “Enerjisi azaltilmis gida”, “Etiket”,
“Etiketleme”, “Fason iiretim”, “Gida katki maddesi”, “Gida maddesi”, “Hammadde”, “Hacim arttiricilar”,
“I¢ ambalaj”, “Itici gazlar”, “Jellestiriciler”, “Kabarticilar’, “Kopiik olusturucular”, “Kopiiklenmeyi
onleyiciler”, “Koruyucular”, “Kivam arttiricilar”, “Nem tutucular”, “Net miktar”, “Oksitlenmeyi
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onleyiciler”, “Ozel beslenme amach gida”, “Parlaticilar”, “Parti”, “Parti biiyukligi”, “Raf omrii”,
“Renklendiriciler”’, “Sertlestiriciler”, “Son tiiketim tarihi”, “Stabilizatorler”, “Stizme agirhig1”, “Seker”,
“Tatlandiricilar” ve “Topaklanmayi 6nleyiciler” tanimlari ¢ikarilmistir.

Madde 2-Ayn1 Yonetmeligin degisik 5 inci maddesi madde baslig: ile birlikte asagidaki sekilde
degistirilmistir.

“Gidalarda Tatlandiricilar, Renklendiriciler ve Bunlarin Disindaki Katki Maddelerinin
Kullanimi

MADDE 5 -Gidalarda kullanilan tatlandiricilar, renklendiriciler ve bunlarin disindaki katki
maddeleriyle ilgili esaslar, Tarim ve Koyisleri Bakanligi ile Saglik Bakanligi tarafindan yiiriirliige
konulacak Tebligler ile belirlenir.”

Madde 3 -Ayn1 Yonetmeligin degisik 25 inci maddesi asagidaki sekilde degistirilmistir.

“MADDE 25 -Etiketleme ve isaretleme ile ilgili esaslar, Tarim ve Koyisleri Bakanligr ile Saglik
Bakanlig1 tarafindan yiirtirliige konulacak Teblig ile belirlenir.”

Madde 4 -Ayn1 Yonetmeligin 6, 8, 26, 27, 28, 29, 30 ve 31 inci maddeleri yiiriirliikkten
kaldirilmis ve diger maddeleri buna gore teselsiil ettirilmistir.

Madde 5 -Ayn1 Yonetmeligin 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 19, 20 ve 21 numaral ekleri
yiirtirlitkkten kaldirilmis ve diger Ekleri buna gore teselsiil ettirilmistir.

Yiiriirliikk
Madde 6 -Bu Yonetmelik yayimi tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme

Madde 7 -Bu Yonetmelik hiikiimlerini 560 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararname ile verilen gorevler ¢ercevesinde, Tarim ve Koyisleri
Bakani ile Saglik Bakam birlikte yiiriitiir.

Resmi Gazete: 23.9.2002 — 24885

Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

Madde 1- 16/11/1997 tarihli ve 23172 miikerrer sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk Gida
Kodeksi Yonetmeliginin 4 iincii maddesinde yer alan tamimlar arasindan "Gida bulasanlart" nin tanimi
cikarilmistir.

Madde 2- Ayni Yonetmeligin 11 inci maddesi madde bashig: ile birlikte asagidaki sekilde
degistirilmistir.

" Gida Maddelerinde Belirli Bulasanlarin Maksimum Seviyeleri

Madde 11 — Gida maddelerinde belirli bulasanlarin maksimum seviyeleri, Tarim ve Koyisleri
Bakanlig: ile Saglik Bakanlig: tarafindan yayimlanacak Teblig ile belirlenecektir."

Madde 3- Ayni1 Yonetmeligin 14, 15 ve 16 Nolu Ekleri yiiriirliikten kaldirilmis ve diger Ekler
buna gore teselsiil ettirilmistir.

Yiiriirliikk
Madde 4- Bu Yonetmelik yayimi tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme

Madde 5- Bu Yonetmelik hiikiimlerini 560 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararname ile verilen gorevler ¢ercevesinde, Tarim ve Koyisleri
Bakani ile Saglik Bakani birlikte yiiriitiir.

Resmi Gazete: 17.07.2003-25171

Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmas1 Hakkinda Yonetmelik
MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 Miikerrer sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk
Gida Kodeksi Yonetmeliginin, 25/8/2002 tarihli ve 24857 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan
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Yonetmelikle Teselsiil ettirilen 17nci maddesinin (d) bendi asagidaki sekilde degistirilmis ve (e) bendi
ilave edilmistir.

“d) Gida ambalaj materyali olarak iiretilmemis basili ve yazili kagitlar, yeniden islenmis
kagitlar ve plastikler gida ambalaj materyali olarak kullanilamazlar.

e) Yumurta violleri, meyve violleri ve gida ile direkt temas etmeyen oluklu mukavva kutu
tiretiminde Madde 21' deki kriterleri saglamak, iiriin 6zelliklerine ve teknigine uygun iiretilmek kaydiyla
yeniden iglenmis kagit kullanimina izin verilir.”

Yiiriirliik
MADDE 2 — Bu Yonetmelik yayimu tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme

MADDE 3— Bu Yonetmelik hiikiimlerini 560 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararname ile verilen gorevler cercevesinde, Tarim ve Koyisleri
Bakani ile Saglik Bakan yiiriitiir.

Resmi Gazete: 30.06.2005-25861

Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik
MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 Miikerrer sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk
Gida Kodeksi Yonetmeliginin, 18 inci maddesinin (c) bendi yuriirlitkkten kaldirilmis ve (d) bendi (c) bendi
olarak teselsiil ettirilmistir.

Yiiriirliikk
MADDE 2 — Bu Yonetmelik yayimu tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme
MADDE 3 — Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve K&yisleri Bakani yiiriitiir.

Resmi Gazete: 11.01.2005- 25697

Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik
MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 miikerrer sayilh Resmi Gazete'de yayimlanan Tiirk
Gida Kodeksi Yonetmeligi'nin 4 iincii maddesinde yer alan tamimlar arasindan "Pestisit" ve "Pestisit
kalintis1" tanimlar1 madde metninden ¢ikarilmastir.
MADDE 2 — Aymi Yonetmeligin degisik 10 uncu maddesi bagligi ile birlikte asagidaki sekilde

degistirilmistir. .
"Gidalarda Maksimum Bitki Koruma Uriinleri Kalint1 Limitleri
Madde 10 — Gidalarda bulunmasina izin verilen maksimum kalinti limitleri, Tarim ve

Koyisleri Bakanlig1 tarafindan yayimlanacak teblig ile belirlenir."
MADDE 3 — Aym Yonetmeligin degisik "Pestisit Kalinti Limitleri" baslikli 3 Nolu Eki
yiirtirliikkten kaldirilmis ve diger Ekler buna gore teselsiil ettirilmistir.

Yiiriirliikk
MADDE 4 — Bu Yonetmelik yayimi tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme
MADDE 5 — Bu Yonetmelik hiitkiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakan yiirtitiir.

Resmi Gazete : 16.05.2008-26878

Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik
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MADDE 1 - 16/11/1997 tarihli ve 23172 sayilhi Resmi Gazete'de yayimlanan Tirk Gida
Kodeksi Yonetmeliginin 19 uncu maddesinin (b) bendi asagidaki sekilde degistirilmistir.

"b) Gida maddeleri ile dogrudan temas edecek kagit ve kartonlarin bilesiminde titandioksit
(TiO2) % 3’u, kursun 20 mg/kg’1, arsenik 2 mg/kg’1, kloriir %0,2’yi, poliklorbifenil 2 mg/kg’t ve
formaldehit 15 mg/kg’1 gegmemelidir.”

MADDE 2 - Aym1 Yonetmeligin 36 no’lu eki ekteki sekilde degistirilmistir.

MADDE 3 - Bu Yonetmelik yayimi tarihinde yiiriirliige girer.

MADDE 4 - Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakani yiiriitiir.

Ekleri i¢in tiklayiniz

Resmi Gazete : 05.09.2008-26988
Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

MADDE 1 - 16/11/1997 tarihli ve 23172 sayilhi Resmi Gazete'de yayimlanan Tiirk Gida
Kodeksi Yonetmeliginin 21 inci maddesinin birinci fikrasinin (d) bendi asagidaki sekilde degistirilmistir.
"d) Cam ambalajin igindeki iiriine bagli olarak meydana gelebilecek basing dikkate alinarak,
dolum sirasinda teknigine uygun tepe boslugu birakilmalidir."
MADDE 2 - Bu Yonetmelik yayimi tarihinde yiiriirliige girer.
MADDE 3 - Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakani yiiriitiir.

Resmi Gazete: 17.01.2009-27113

TURK GIDA KODEKSiI YONETMELIGINDE DEGISIiKLiK
YAPILMASINA DAIR YONETMELIK

MADDE 1 - 16/11/1997 tarihli ve 23172 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk
Gida Kodeksi Yonetmeliginin 3 iincii maddesi asagidaki sekilde degistirilmistir.

“MADDE 3 - Bu Yonetmelik, 27/5/2004 tarihli ve 5179 sayili Gidalarin Uretimi,
Tiiketimi ve Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Degistirilerek Kabulii Hakkinda
Kanunun 7 nci maddesine dayanilarak hazirlanmigtir.”

MADDE 2 - Aym Yonetmeligin 17 nci maddesinin birinci fikrasinin (d) bendi
asagidaki sekilde degistirilmistir.

“d) Gida ambalaj materyali olarak iiretilmemis basili ve yazili kagitlar, yeniden
islenmis kagitlar ve plastikler gida ambalaj materyali olarak kullanilamazlar. Ancak, iiretim ¢apaklart ve
kenar fireleri geri doniisiimli plastik olarak degerlendirilmez ve isletme disina ¢ikmadan, iretimin bir
pargasi olarak, iyi tiretim uygulamalar1 ¢ercevesinde ve ilgili mevzuat hiikiimlerine uygun olmak kaydiyla
kullanilabilir.”

MADDE 3 - Ayn1 Yonetmeligin 22 nci maddesi baghigiyla birlikte asagidaki sekilde
degistirilmistir.

“Gida ile temas eden plastik esash madde ve malzemeler

MADDE 22 - Gida ile temas eden plastik esasli madde ve malzemelerin kullanimi ile
ilgili agagidaki esaslara uyulur.

a) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastikler, yiiksek molekiil agirlikli
polimerlerden olusmali ve gida ile kimyasal etkilesime girmemelidir. Gida ile temas eden madde ve
malzemenin yapisinda kalabilecek monomerlerin miktar1 plastiklere ait teknik ozelliklerde belirtilen
kriterlere uygun olmalidir.

b) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastiklere iiretim sirasinda katilan;
plastiklestirici, antioksidan, stabilizor, emiilgator, parlatici, katalizor gibi katki maddelerinin miktari, gida
maddesinin kalitesini degistirmeyecek ve toksik bir etki yapmasina neden olmayacak diizeyde olmalidir.

¢) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastik malzemeler ve ambalajlar gida
maddelerini absorbe etmemeli, gidayr sizdirmamali, tat, koku ve rengini degistirmemeli, tasima ve
depolama sartlarinin gerektirdigi fiziksel ve mekanik 6zelliklere sahip olmalidir.
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¢) Gida ambalaji1 olarak kullanilan plastikler bir kez kullanilabilir. Ancak plastik madde
ve malzemenin yapisi ve sekli degistirilmeksizin hijyenik kosullarin tekrar saglanarak yeniden kullanimi
ile ilgili usul ve esaslar Tarim ve Koyisleri Bakanlig1 tarafindan diizenlenir.

d) Gida ile temas eden madde ve malzeme olarak kullanilacak plastikler veya diger
malzemelerin; yapistirma, sivama, laklama, niifuz ettirme gibi metotlarla kaplanmasinda veya
laminasyonunda kullanilan ve plastik madde igeren iiriinler ile recine kaplamalar1 bu boliimde belirtilen
niteliklerde olmalidur.

e) Gida maddeleri ile temas edecek plastiklerde kullanilacak boyar maddeler gida
maddelerine gegmemeli ve toksik madde icermemelidir.

f) Boyar maddeler yiiksek saflik gostermeli ve agagidaki esaslara uygun olmalidir;

1) Boyar maddenin i¢inde bulunan 0.1 M HCIl’de ¢Oziinen metal ve metaloidlerin
miktart agsagidaki sinirlar1 asamaz:

Kursun % 0.01

Arsenik % 0.01

Krom % 0.1

Antimon % 0.05

Civa % 0.005

Kadmiyum % 0.01

Selenyum % 0.01

Baryum % 0.01

2) 1 M HCl’de c¢oziinen ve anilin cinsinden hesaplanan boyar maddedeki siilfone
edilmemis primer aromatik amin miktar1 500 mg/kg’t asamaz. Benzidin, betanaftilamin ve 4-
aminobifenilin her biri ya da bunlarin toplam1 10 mg/kg’1 gecemez.

3) Anilin siilfonik asit cinsinden hesaplanan boyar maddedeki toplam siilfone edilmis
aromatik amin miktar1 500 mg/kg’1 gecemez.

4) Karbon siyahinin toluen ekstrakti en ¢ok % 0.15 olmalidur.

5) Dekaklorobifenil cinsinden hesaplanan ekstrakte edilebilen poliklorbifenillerin
miktart 25 mg/kg’1 gecemez.

g) Plastiklerin yapisina giren kimyasal maddelerin gida benzeri ¢oziiciilerle migrasyonu
60 mg/kg veya 10 mg/dm?’yi gecemez. Migrasyon ve ekstraksiyon caligmalarr kendi kategorilerindeki
gidalarla normal kullanim kosullarindaki en yiiksek sicaklikta ve en uzun siirede yapilmalidir.

§) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastik maddeler kolay kirtlmayan, yirtilmayan
ve sekil bozukluguna ugramayan bir yapida olmalidir.”

MADDE 4 - Ayn1 Yonetmeligin 32 nci maddesi asagidaki sekilde degistirilmistir.

“MADDE 32 - Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakan1 yiiriitiir.”

MADDE 5 - Ayni Yonetmeligin ekinde yer alan Ek-36A sayili Plastiklerde
Kullanilacak Boyar Maddeler Ile lgili Teknik Ozellikler cetveli ile Ek-36B sayili Plastiklerde Ozel
Sartlarda Kullanilacak Boyar Maddeler cetveli yiiriirliikten kaldirtlmistir.
MADDE 6 - Bu Yonetmelik yayimi tarihinde yiiriirliige girer.
MADDE 7 — Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakani yiiriitiir.

Resmi Gazete: 05.05.2010-27572

TURK GIDA KODEKSi YONETMELIGINDE DEGIiSiKLiK YAPILMASINA DAIR
YONETMELIK
MADDE 1 - 16/11/1997 tarihli ve 23172 Miikerrer sayil1 Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk
Gida Kodeksi Yonetmeliginin 7 nci maddesinin birinci fikrasinin (b) bendi asagidaki sekilde degistirilmis
ve ayni fikranin sonuna asagidaki bent eklenmistir.

“b) Aroma maddelerinin iiretimi, depolanmasi ve kullanimi i¢in gerekli katki maddeleri
ile tasiyict ve coziiciiler, Tiirk gida kodeksi renklendiriciler ve tatlandiricilar disindaki gida katki
maddeleri mevzuatina uygun olmak zorundadir.”

“j) Dogal aroma vericiler hari¢ olmak iizere gida maddelerinde kullanilmasina izin
verilen aroma maddeleri listesi Ek-39’da yer almaktadir. Dogal aroma vericiler hari¢ olmak iizere Ek-
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39’da yer almayan aroma maddelerine iliskin usul ve esaslar bu Yonetmelik kapsaminda Bakanlik¢a
belirlenir.”

MADDE 2 - Aym1 Yonetmeligin 8 inci maddesi asagidaki sekilde degistirilmistir.

“MADDE 8 - Aroma verici maddelerin etiketlenmesi ile ilgili kurallar asagida
belirtilmistir.

a) Dogrudan tiiketiciye satig amaci olmayan aroma maddelerinin ambalajlar1 ve/veya
etiketleri agagidaki bilgileri acik ve silinemez bir bicimde bulundurmak zorundadir.

1) Ureticinin, ithalatginin, ambalajlayicinin veya saticinin adu, ticari adi ve igyeri adresi.

2) “Aroma Maddesi” veya aromay tarif edecek spesifik bir ifade.

3) Gidalarda kullanima uygun oldugunu belirtir ifade.

4) Aroma verici maddelerin kategorileri acisindan agirlik sirasina gore listesi.

5) Agirlikca azalan orana gore aroma verici maddelerin bilesiminde bulunan diger
madde ve materyallerin her birinin isimleri ve varsa EC kodu.

6) EK-12’de verilen bilesenlerin ve 3,4 benzopirenin maksimum miktarlart.

7) “Gida Uretimi Igindir.” ifadesi.

8) Agirlik veya hacim olarak miktari.

9) Parti numarasi.

10) Uretim tarihi ve raf dmrii.

11) Gerektiginde 6zel depolama ve kullanim sartlart.

12) Etiket iizerinde “Gida Uretimi I¢indir, Perakende Satis I¢in Degildir” ifadesinin
bulunmasi durumunda; iireticinin adi, satig tanimi, gidalarda kullanima uygun oldugunu belirtir ifade,
malin agirlik veya hacim olarak miktari, parti numarasi ve iiretim tarihi ve raf dmriine ait bilgilerin etiket
tizerinde yer almasi yeterlidir. Diger bilgiler miisteriye bir belge ile sunulabilir.

b) Direkt olarak tiiketiciye satilacak aroma maddelerinin etiketleri ve/veya ambalajlari
asagidaki bilgileri agik ve silinemez bir bicimde bulundurmak zorundadir.

1) “Aroma Maddesi” veya aromayi tarif edecek spesifik bir ifade.

2) Gidalarla kullanima uygun oldugunu belirtir ifade.

3) Uretim tarihi ve raf omrii.

4) Gerektiginde 0zel depolama ve kullanim sartlari.

5) Kullanim talimati.

6) Agirlik veya hacim olarak net miktari.

7) Ureticinin, ithalat¢inin, ambalajlayicinin veya saticinin adi, ticari ad1 ve igyeri adresi.

8) Parti numarasi.

9) Agirlikca azalan orana gore aroma verici maddelerin bilesiminde bulunan diger
madde ve materyallerin her birinin isimleri ve varsa EC kodu.”

MADDE 3 - Aym Yonetmeligin 13, 13A, 13B ve 13C numarali ekleri yiiriirliikten
kaldirilmig ve ayn1 Yonetmelige bu Yonetmeligin ekinde yer alan Ek-39 eklenmistir.

MADDE 4 - Aynt Yonetmeligin Gegici 1 inci maddesi asagidaki sekilde
degistirilmistir.

“GECICI MADDE 1 - Halen faaliyet gosteren ve bu Yonetmelik kapsaminda yer alan
tiriinleri tireten ve satan igyerleri, bu maddenin yirirliige girdigi tarihten itibaren bir yil igerisinde bu
Yonetmelik hiikiimlerine uymak zorundadir.”

MADDE 5 - Bu Yonetmelik yayimu tarihinde yiiriirliige girer.

MADDE 6 - Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakani yiiriitiir.

3.2. Gida ile Temas Edenler Yonetmeligi
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GIDA ve GIDA ILE TEMAS EDEN MADDE ve MALZEMELERi URETEN is
YERLERININ CALISMA iZNi ve GIDA SiCiLi ve URETIM iZNi iSLEMLERI iLE SORUMLU
YONETICI iSTIHDAMI HAKKINDA YONETMELIK

Yetki Kanunu:5179

Yayimlandig1 R.Gazete: 27.08.2004-25566

Gida ve Gida ile Temas Eden Madde ve Malzemeleri Ureten Is Yerlerinin Cahsma izni ve
Gida Sicili ve Uretim izni islemleri ile Sorumlu Yonetici istihdamm Hakkinda Yonetmelikte
Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

Yayimlandif1 R.Gazete:10.09.2005-25932

Gida ve Gida ile Temas Eden Madde ve Malzemeleri Ureten is Yerlerinin Cahsma izni ve
Gida Sicili ve Uretim Izni islemleri ile Sorumlu Yonetici istihdamm Hakkinda Yo6netmelikte
Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

Yayimlandig1 R.Gazete: 24.02.2006-26090

BIRINCI BOLUM
Amac, Kapsam, Yasal Dayanak ve Tanimlar

Amag

Madde 1- Bu Yonetmeligin amaci, gida ve gida ile temas eden madde ve malzemeleri iireten,
isleyen, ambalajlayan, depolayan, nakleden, pazarlayan is yerlerinin ¢alisma izni, gida sicili ve iiretim izni
islemlerini, bu is yerlerinin tagimasi gereken asgari ve teknik sartlar ile sorumlu yonetici istihdamina dair
usul ve esaslar1 diizenlemektir.

Kapsam

Madde 2- Bu Yonetmelik, gercek ve tiizel kisiler ile kamu kuruluslarina ait gida ve gida ile
temas eden madde ve malzemelerin iiretildigi, islendigi, ambaldjlandigi, depolandigi, nakledildigi,
pazarlandig1 yerlerin calisma izni, gida sicili ve iiretim izni ile bu is yerlerinin tagimasi gereken asgari
teknik ve hijyenik sartlar ile sorumlu yoneticilerde aranacak esaslara dair usul ve esaslar kapsar.

Uriiniin 6zelligine gore ozel teknik ve hijyenik sartlar gerektiren is kollarina ait ek teknik ve
hijyenik sartlar teblig ile belirlenir.

Yasal Dayanak

Madde 3- Bu Yonetmelik; 5179 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve Denetlenmesine Dair
Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Degistirilerek Kabulii Hakkinda Kanunun 4 {incii ve 6 nc1 maddelerine
dayanilarak hazirlanmistir.

Tanimlar

Madde 4- Bu Yonetmelikte gegen;

a) Bakanlik: Tarim ve Kdoyisleri Bakanlhigini,

b) flgili merci: Bakanlik/Tarim 11 Miidiirliigii, Valilik /il Ozel idaresi,

¢) Tiirk Gida Mevzuati: Gida ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemeleri; 6zellikle
gida giivenligini diizenleyen, gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan madde ve malzemelerin iiretimi,
islenmesi, dagitimi ve satisi ile her asamayi kapsayan tiim mevzuati,

d) Gida Kodeksi: Tiirk Gida Kodeksini,

e) Gida/Gida Maddesi: Tiitiin ve sadece ila¢ olarak kullanilanlar hari¢ olmak iizere; ickiler ve
sakizlar ile hazirlama ve isleme geregi kullanilan maddeler dahil, insanlar tarafindan yenilen ve/veya
icilen ham, yar1 mamul veya mamul her tiirlii maddeyi,

f) Gida Maddeleri Ureten is Yeri: Gidalarin ham maddeden baslayarak; depolama, tasnif,
isleme, degerlendirme, dayanikli héle getirme, ambaldjlama islerinden bir veya birkagcinin yapildigi ve
gida satis yerlerine gonderilmek iizere depolandigi tesisler ile tasima araglari dahil bu tesislerin
tamamlayicisi sayilacak yerlerin tamamini,

g) Gida Maddeleri Ureten ve Satan Is Yeri: Gidalarin ham maddeden baslayarak depolama,
tasnif, isleme, degerlendirme, dayanikli héle getirme, ambaldjlama islemlerinden bir veya birkacginin
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yapildig1 ve her tiirlii ham, yar1 mamul ve mamul gidalarin toptan veya perakende dagitim ve satisinin
yapildig1 ve bunlarin satis i¢in depolandig yerleri,

h) Kalite: Gidalarin mevzuatla belirlenmis kriterlere uygunlugunu tayin eden ozelliklerinin
toplamin,

i) Organik Gida: Organik iiretim ve yetistirme teknigi ile kontrol ve/veya sertifikasyon
kurulugu kontroliinde {iretilmis, yetistirilmis, dogadan toplanmis, avlanmig, ambaldjlanmis ve
etiketlenmis, ham, yar1 mamul veya mamul haldeki sertifikali gidayi,

j) Gida fsletmecisi: ithal ettikleri, iirettikleri, isledikleri veya dagitimmni yaptiklari gidalarin
gida mevzuati sartlarina uygunlugundan sorumlu olan gercek veya tiizel kisileri,

k) Sorumlu Yonetici: Gida mevzuatina uygun iiretim yapilmasinda, isveren ve/veya tiizel
kisilik yasal temsilcisi ile birlikte sorumlu olan yoneticiyi,

1) Usta: Bir meslegin gerektirdigi bilgi, beceri ve is aliskanliklarin1 kazanmis ve bunlar1 mal ve
hizmet iiretiminde uygulayabilen, yetkili makamlardan ustalik belgesi almis kimseyi,

m) Ustalik Belgesi: 3308 sayili Mesleki Egitim Kanununa gore mesleki egitimden gecen
ustalara yetkili mercilerce verilen mesleki yeterlilik belgesini,

n) Tescil: Calisma izni ve gida sicili ile iiretim izninin verilmesi islemini,

0) Ham Madde: Gidalarin iiretiminde kullanilan birincil iiretimden elde edilen diiriin, yari
mamul veya mamul maddeleri elde etmek icin kullanilan maddelerden her birini,

p) Gida islemeye Yardimc1 Maddeler: Tek basina gida bileseni olarak kullamlmayan, belirli
teknolojik amaca yonelik olarak ham madde, gida veya bilesenlerinin islenmesi veya iiretimi sirasinda
kullanilan; son iiriinde kendisi veya tiirevlerinin kalintilarinin bulunmasi kag¢inilmaz olan ancak, kalintist
saglik acisindan risk olugturmayan maddeleri,

r) Gida Katki Maddesi: Tek basina gida olarak tiiketilmeyen, gida ham maddesi ve/veya gida
islemeye yardimci madde olarak kullanilmayan, tek basina besleyici degeri olan veya olmayan; secilen
teknoloji geregi kullanilan islem sirasinda kalint1 veya tiirevleri mamul maddelerde bulunabilen, gidalarin
hazirlanmasi, tasnifi, islenmesi, ambal3jlanmasi, taginmasi, depolanmasi ve dagitimi sirasinda gidalarin
tat, koku, goriiniis, yap1 ve diger niteliklerini korumak, diizeltmek veya istenmeyen degisikliklere engel
olmak amaciyla kullanimina izin verilen maddeleri,

s) Gida ile Temasta Bulunan Madde ve Malzemeler: Gida ile temasta bulunan veya
bulunmak iizere imal edilen her tiirlii madde ve malzemeleri,

Gida ile temasta bulunan madde ve malzemeleri iireten is yerleri: Gidalar dis etkilerden
koruyan, tasima, depolama, dagitim, tanitim islemlerinde kullanilan ve Tiirk Gida Kodeksinde tanimlanan
gida ile temasta bulunan madde ve malzemelerin teknigine uygun ve hijyenik sekilde iiretim, isleme ve
depolama iglemlerinin yapildigi tesisler ile bu tesislerin tamamlayicisi sayilacak yerlerin tamamini,

t) Gida/Gida Maddesi Etiketi: Giday: tanitici her tiirlii yazili veya basih bilgi, marka, damga
ve igaretleri iceren ve gida ile birlikte sunulan veya ambaldjinda basili bulunan tanmitim bilgilerini,

u) Mamul Madde: Belli bir teknik ve/veya teknoloji kullanilarak elde edilen, tiiketime
hazirlanmis gida maddesini,

v) Depo: Gidalar1 ve gida ile temas eden madde ve malzemeleri muhafaza etmek amaciyla
tirtiniin 6zelligine gore tesis edilen yerleri,

y) Soguk Depo: Gidalarin sogutuldugu ve/veya donduruldugu ve sogukta ve/veya dondurulmus
olarak muhafazasinin yapildig tesisi,

z) Miibadeleye Konu Gida Maddeleri: Satmak veya sair sekilde devretmek iizere depolama,
satis maksadiyla teshir etme ve her ne surette olursa olsun devredilen gidalari,

aa) Gida Hijyeni: Gidanin saglikli olmast i¢in alinmasi gereken tiim tedbirleri,

ab) Gayristhhi Miiessese: Cevresinde bulunanlara fiziki, ruhi ve sosyal yonlerden az veya ¢ok
zarar veren veya vermesi muhtemel olan ve dogal kaynaklarin kirlenmesine neden olabilecek
miiesseseleri,

ac) Giivenli Gida: Raf omrii siiresince fiziksel, kimyasal ve biyolojik riskleri tasimayan
gidalari,

ad) Gida Giivenligi: Gidalarda olabilecek fiziksel, kimyasal, biyolojik ve her tiirlii zararlarin
bertaraf edilmesi icin alinan tedbirler biitiiniinii,
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ae) Gida Kontrolorii/Gida Denetcisi: Gida kontrol ve gida denetim is ve islemlerini yerine
getirmek iizere, en az 4 yillik lisans egitimi almis ziraat, gida, kimya, su iiriinleri miihendisleri, veteriner
hekimler, kimyagerler, biyologlar ile gida bilimi konusunda en az yiiksek lisans yapmis diger meslek
gruplarindan resmi kontrolleri yapan yetkili makam tarafindan, uzmanlik alanlarinda kendi gorevlerini
yeterince yapmak ve resmi kontrollerin aymi sekilde yiriitiilmesini saglamak iizere asagida belirtilen
hususlarda egitim verilerek yetkilendirilmis kisileri;

1- Resmi kontrol, izleme, gozetim, numune alma ve dogrulama gibi ¢esitli kontrol teknikleri,

2- Resmi kontrol prosediirleri,

3- Tiirk gida mevzuati,

4- Uretim, isleme, dagitim ve depolamanin cesitli agamalar1 ile gida ve gida ile temas eden
madde ve malzemelerin, insan saglig1 agisindan ve gerekli goriildiigu taktirde hayvan ve bitki saghg ile
cevre acisindan tasiyabilecegi riskler,

5- Tiirk gida mevzuatina uyumsuzlugun degerlendirilmesi,

6- Gida iiretimindeki tehlikeler,

7- Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol Noktast (HACCP) prosediirleri ve HACCP prosediirlerini
degerlendirme teknikleri,

8- Gida sektoriinde uygulanan kalite kontrol programlar gibi yonetim sitemleri ve bunlarin
Tiirk gida mevzuat1 gereklerine uygunlugunun degerlendirilmesi,

9- Resmi sertifikasyon sistemleri,

10- Acil durumlar icin beklenmedik durum diizenlemeleri,

11- Resmi kontrollerde yasal islemler ile ilgili konular,

12- Tirk gida mevzuatina uygunlugun degerlendirilmesi bakimindan gerekli olabilecek
yeterlilik testi, akreditasyon ve risk degerlendirmesi belgeleri de dahil olmak iizere yazili belgelerin ve
diger kayitlarin incelenmesi,

13- Resmi kontrollerin bu Yonetmelige gore yapilmasini saglamak icin gerekli goriilen, hayvan
saglig1 ve hayvan refahi da dahil olmak iizere diger alanlar,

af) Genetik Modifiye Gidalar: Bitkisel, hayvansal ve mikrobiyolojik kaynaklara, genetik
modifikasyon teknolojileri ile baska bir canli tiiriine ait bir genin aktarilmasi ile DNA’sinin belli bir
boliimiinde istenilen degisiklik yapilmis olan gidalari,

ag) Ozel Beslenme Amagh Gidalar: Ozel bilesimlerine veya iiretim proseslerine bagl olarak,
normal tiiketim amagh gidalardan agik¢a ayirt edilebilen, beyan edilen 6zel beslenme amaglari i¢in uygun
olan ve bu uygunluklarini belirtir sekilde piyasaya sunulan gidalari,

ah) Fonksiyonel/Ozel Beyanli Gidalar: Besleyici etkilerinin yani sira bir ya da daha fazla etkili
bilesene baglh olarak saghigi koruyucu, diizeltici ve/veya hastalik riskini azaltici etkiye sahip olup bu
etkileri bilimsel ve klinik olarak ispatlanmis gidalari, ifade eder.

Gidalarin Ambalajlanmasi ve Paketlenmesi

Madde 23- Gidalarin ambalajlanmasi ve paketlenmesinde kullamlacak madde ve malzemeler;

a) Bulagma/kirlilik kaynagi olmamali ve ambaldj malzemeleri, bulagma riskine maruz
kalmayacak sekilde depolanmali ve kullanilacagi zamana kadar koruyucu ortiileri agilmamalidir.

b) Ambalijlama ve paketleme iglemleri tirtinlere bulagmay1 onleyecek sekilde yiiriitiilmelidir.

¢) Gidalar icin bir defadan fazla kullanilmak amaciyla iiretilmis olan ambaldjlama malzemeleri
temizlenebilir ve gerektiginde dezenfekte edilebilir olmali ve temizlik ve dezenfeksiyon islemleri i¢in
isletme uygun tesise sahip olmalidir.

d) Ambalijlama ve paketleme malzemeleri, bu islemlerin yapilacagi oda veya alanlara hijyen
kurallarina uygun olarak getirilmelidir.

e) Gida ambalijlanmas1 ve paketlenmesinde kullanilacak madde ve malzemeler Tiirk Gida
Kodeksi Yonetmeligi Ambalajlama boliimiinde belirtilen kriterlere uygun olmalidir.

3.3. Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu Yonetmeligi
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Yetki Kanunu: 5179
Yayimlandig1 R.Gazete: 13.09.2004-25582

BIRINCI BOLUM
Amacg, Kapsam ve Tamimlar

Amag
Madde 1 — Bu Yonetmeligin amaci, Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu ¢alisma usul ve esaslari
ile gida kodeksi hazirlama usul ve esaslarini belirlemektir.

Kapsam
Madde 2 — Bu Yonetmelik Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu ve Thtisas Alt Komisyonlarinin
olusturulma ve calisma usul ve esaslar ile gida kodeksinin hazirlanmasina yonelik usul ve esaslar1 kapsar.

Dayanak

Madde 3 — 27/5/2004 tarihli ve 5179 sayili Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve Denetlenmesine
Dair Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Degistirilerek Kabulii Hakkinda Kanunun 8 inci maddesine
dayanarak hazirlanmistir.

Tanimlar

Madde 4 — Bu Yonetmelikte gegen ;

a) Bakanlik: Tarim ve Kdoyisleri Bakanlhigini,

b) Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu: Gida kodeksinin hazirlanmasi ve denetlenmesi ile
gorevli olan komisyonu,

¢) Ihtisas Alt Komisyonu: Gida Kodeksinin hazirlanmasi i¢in Ulusal Gida Kodeksi
Komisyonu tarafindan olusturulan ihtisas komisyonunu,

d) Kodeks Alimentarius Komisyonu: Gida ve Tarim Tegkilati/FAO ve Diinya Saglik
Teskilati/WHO tarafindan ortaklasa kurulan ve merkezi Roma’da bulunan komisyonu,

e) Ulusal Program: Avrupa Birligi Miiktesebatinin istlenilmesine iligkin Tiirkiye ulusal
programini

ifade eder.

Kisaltmalar

Madde 5 — Bu yonetmelikte gecen ;

a) UGKK: Ulusal Gida Kodeksi Komisyonunu,

b) KAK: Kodeks Alimentarius Komisyonunu

ifade eder.

IKINCi BOLUM
Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu Kurulus, Gorev ve Yetkileri

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu Kurulusu

Madde 6 — UGKK gida konusunda gorevli olmak tizere; Bakanliktan iki, Saglik
Bakanligi’ndan bir, her iki Bakanlikca ayri ayn segilecek gida konusunda temayiiz etmis birer bilim
adami, Tirk Standartlar Enstitiisiinden bir iiye ve en fazla iiyeye sahip olan gida konusunda faaliyet
gosteren sivil toplum orgiitiinden bir iiye olmak iizere gida konusunda deneyimli 7 iiyeden olusur.

UGKK tiiyeleri bakanliklar adina ilgili Bakanlik¢a, Tiirk Standartlar1 Enstitiisti temsilcisi ilgili
kurulusca, Sivil Toplum Orgiitii temsilcisi ilgili orgiitce, bilim adamu temsilcileri her iki Bakanlik¢a ayri
ayr1 belirlenir.

Faaliyet konusu gida olan sivil toplum orgiitleri Bakanlik¢a belirlenir, en ¢ok iiyeye sahip sivil
toplum orgiitii Icisleri Bakanligindan alian kayitlara gore degerlendirilir. Bu bilgiler UGKK nun teskil
edilecegi iki yilda bir yenilenir.

UGKK Baskani, Bakanlik temsilcileri arasindan Bakan tarafindan atanur.
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UGKK sekreteryast Bakanlikga yiiriitiilir. Baskanin katilamadigi toplantilarda UGKK
Baskanligin1 Bakanligin diger temsilcisi yiiriitiir.

UGKK iiyelerinden gorev siiresi dolmadan gorevinden oliim, uzun siireli hastalik, istifa vb.
nedenlerle ayrilanlarin yerine, ayrilan iiyenin bagli bulundugu kurum en ge¢ otuz giin igerisinde yeni bir
tiye belirler. Ayrilan iiye bilim adami ise yeni belirlenen bilim adami, ayrilan bilim adamini secen
Bakanlik tarafindan belirlenir. Ayrilan iiye sivil toplum orgiitii mensubu ise onun yerine atanacak iiye ayni
sivil toplum orgiitiince belirlenir. Yeni atanan her tiyenin gorev siiresi diger iiyelerle birlikte biter.

Belirlenen UGKK iiyeleri Bakanlik Makaminca onaylanir.

UGKXK iiyelerinin gorev siiresi iki yildir.

Yeni donem UGKK iiyeleri yukarida belirtilen esaslar ¢ercevesinde belirlenerek, UGKK gorev
siiresi dolmadan en geg¢ 15 giin 6nce Bakanlik makaminin onayina sunulur.

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu Gorev Yetki ve Sorumluluklari

Madde 7 — UGKK gorevleri asagida verilmistir:

a) Gida kodeksi hazirlanmasi, izlenmesi ve alt komisyon ¢aligmalarinin denetlenmesi,

b) Gida kodeksinin hazirlanmasi icin Ihtisas Alt Komisyonlarinin ve iiyelerinin belirlenmesi,
calisma takviminin belirlenmesi ve bu takvime uyum hususlarinin denetlenmesi,

¢) Ulusal Programda gida kodeksi ile ilgili yer alacak mevzuatin belirlenmesi,

d) Gida kodeksi ve/veya ulusal goriislerin olusturulmas: asamasinda gerekli olacak verilerin
saglanmasinda kurum ve kuruluslara konu ile ilgili calismalar yaptirilmasi ve veri tabanm olusturulmast,

e) Gida Kodeksi ile ilgili kamu ve 6zel kuruluslardan gelecek bagvurularin degerlendirilmesi,

f) Bakanlik¢a tespit edilen onerilerin degerlendirilmesi,

g) Gerek kendi gerekse Thtisas Alt Komisyonlarinin calisma yonteminin belirlenmesi,

h) Avrupa Birligi mevzuatina uyum cergevesinde, AB - Tiirkiye Ortaklik Konseyi Kararlar1 ve
Ulusal Programda yer alan taahhiitler oncelikli olmak iizere hazirlanacak gida kodekslerini ve hangi
Ihtisas Alt Komisyonunda degerlendirileceginin belirlenmesi, gerekli gordiigii hallerde degisiklik yapma
ve/veya yiiriirliikten kaldirma karar1 alinmasi, alinan kararlarin Thtisas Alt Komisyonuna génderilmesi,

i) Thtisas alt komisyonlarinca hazirlanan taslaklarin karara baglanmasi, gerek goriildiigiinde
gerekeelerini yazih olarak bildirerek taslagi yeniden degerlendirmek iizere Thtisas Alt Komisyonuna iade
edilmesi ve konu ile ilgili ilave goriiglerin alinmast,

j) Kabul edilen gida kodekslerinin yayimlanmak iizere Bakanliga sunulmasi,

k) KAK tarafindan hazirlanan tasarilarin, ilgili Ihtisas Alt Komisyonlar1 tarafindan
incelenmesinin saglanmasi ve ihtisas alt komisyonlarinca hazirlanan goriis taslaklarinin iilke goriisii haline
getirilmesi, gerek goriildiigiinde gerekcelerini yazili olarak bildirerek, goriis taslaginin yeniden
degerlendirmek iizere Thtisas Alt Komisyonuna iade edilmesi ve konu ile ilgili olarak ilave goriislerin
alinmasi,

) KAK toplantilart sonug raporlarmin degerlendirilmesi veya incelenmek iizere Ihtisas Alt
Komisyonuna gonderilmesi, gelen ihtisas alt komisyon raporlarinin ve toplantiya katilan delegasyon
raporlarinin incelenmesi,

m) Karar verirken, gerek goriildiiginde kamu ve 06zel hukuk kisilerinin goriislerine
bagvurulmast,

n) Thtisas Alt Komisyonundan gelen konularin on bes giin i¢inde karara baglanmasi.

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu Toplant1 Usulii ve Karar Alma

Madde 8 — UGKK yilda en az dort defa olagan olarak planlama ve degerlendirme toplantisi
yapar. UGKK gerektiginde, UGKK Bagskanimin daveti ile veya UGKK {iye tam sayisimin salt
cogunlugunun yazil teklifi ile toplantiya ¢agirilabilir.

Uyelerin saglik raporu ve gegici gorevlendirme digindaki mazeretleri olmasi durumunda
mazeretlerini yazili olarak baskana bildirmeleri gerekir. Ancak acil durumlarda yazili bildirim sonradan
yapilmak kaydiyla diger iletisim vasitalar1 araciligiyla durum baskana bildirilir.

Mazeretsiz olarak bir yil igerisinde art arda ii¢ toplantiya veya ii¢ ay icerisindeki toplanti
sayisinin {igte birine katilmayan iiyenin tiyeligi Bakan onayi ile kaldirilir.

UGKK iiye sayisinin salt ¢cogunlugu olan dort iiye ile toplanir ve iiye tam sayisinin salt
cogunlugu olan dort iiye ile karar alir. UGKK iiyeleri ¢cekimser oy kullanamaz.
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UCUNCU BOLUM
ihtisas Alt Komisyonlarmin Kurulus, Gorev ve Yetkileri

ihtisas Alt Komisyonlarinin Kurulusu

Madde 9 — ihtisas Alt Komisyonlari iiyeleri kendi aralarinda bir baskan secer ve sekreterya
Bakanlik tarafindan yiiriitiiliir. Thtisas Alt Komisyonunda calisilacak konu ile ilgili kurum, kurulus,
iiniversite ve sivil toplum orgiitii temsilcilerinin katilimu saglamr. Thtisas Alt Komisyonu iiyeleri
hazirlanacak kodeks ile ilgili konuda uzmanlasmis kisilerden olugsmalidir.

ihtisas Alt Komisyonunun Gorevleri

Madde 10 — ihtisas Alt Komisyonunun gorevleri asagida verilmistir:

a) UGKK tarafindan tespit edilen Ihtisas Alt Komisyonlari; Avrupa Birligi Mevzuati oncelikli
olmak iizere, KAK yaklasimlari, ulusal ve uluslararasi mevzuat ile iilke kosullarin1 dikkate alarak gida
kodeks taslaklarinin hazirlanmasi,

b) Hazirlanan gida kodeks taslak metinlerinin konu ile ilgili kurum ve kuruluslara goriise
acilmasi, goriislerin Bakanliga ulasmasini takiben Ihtisas Alt Komisyonu Baskaninin ilgili Thtisas Alt
Komisyonunu toplantiya ¢agirmasi ve Thtisas Alt Komisyonunun gelen goriisleri degerlendirmesi,

¢) UGKK tarafindan tekrar degerlendirilmek iizere iade edilen gida kodekslerinde ve/ veya
gelen goriislerin degerlendirilmesi asamasinda gerek goriildiigii hallerde genis katilimli toplantilar
diizenlenmesi,

d) Gida kodeks taslak metinlerine son sekli verilerek UGKK na sunulmast,

e) UGKK tarafindan gonderilen KAK taslaklarinin incelenmesi, olusturulan ulusal goriisiin
UGKK na iletilmesi,

f) UGKK tarafindan gonderilen KAK sonu¢ raporlarinin ve delegasyon raporlarinin
incelenmesi ve UGKK na degerlendirme raporu verilmesi,

g) Thtisas Alt Komisyon baskaninn, ilgili kodeks taslaklari goriisiilirken UGKK toplantilarina
katilarak bilgi vermesi.

DORDUNCU BOLUM
Mali Hiikiimler
Madde 11 — UGKK ve Ihtisas Alt Komisyonlarinin her tiirlii giderleri, ilgili kurum, kurulus ve
Bakanliklarca karsilanir.

BESINCi BOLUM
Cesitli Hiikiimler

Yiiriirliikten Kaldirilan Yonetmelik

Madde 12 — 7/2/1994 tarihli ve 21842 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan “ Ulusal Gida
Kodeks Komitesi Yonetmeligi” yiiriirliikten kaldirilmistir.

Yiiriirliik

Madde 13 — Bu Yonetmelik yayimu tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme

Madde 14 — Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakan yiiriitiir.

3.4. Ulusal Gida Referans Laboratuvar Miidiirliigii Kurulus Ve Gorev

Esaslarima Dair Yonetmelik

Yayimlandig1 Resmi Gazete: 14.01.2009-27110
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BIRINCI BOLUM
Amacg, Kapsam, Dayanak ve Tammmlar

Amag

MADDE 1- (1) Bu Yonetmeligin amaci; gida, gida ile temas eden madde ve malzemeler ve
yem ile ilgili analizleri yapmak ve Bakanligin kurumsal kapasitesini giiclendirerek gida kontrol
hizmetlerini desteklemek {izere kurulan Ulusal Gida Referans Laboratuvarimin c¢aligma, gorev ve
yetkilerine dair usul ve esaslar1 diizenlemektir.

Kapsam
MADDE 2- (1) Bu Yonetmelik, Ulusal Gida Referans Laboratuvarinin ¢alisma sekli, yonetimi
ve faaliyet alanlar ile ilgili hizmetlerin yiiriitilmesine iligkin usul ve esaslar kapsar.

Dayanak

MADDE 3- (1) Bu Yonetmelik; 7/8/1991 tarihli ve 441 sayili Tarim ve Kdyisleri Bakanliginin
Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamenin 10 uncu maddesine, 21/12/1967 tarihli
ve 969 sayili Tarim ve Koyisleri Bakanliginin Merkez ve Tasra Kuruluglarina Doner Sermaye Verilmesi
Hakkinda Kanunun 3 iincii maddesine, 27/5/2004 tarihli ve 5179 sayili Gidalarin iiretimi, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Degistirilerek Kabulii Hakkinda Kanunun 5 inci
maddesine, 22/3/1971 tarihli ve 1380 sayili Su tiriinleri Kanunu, 29/5/1973 tarihli ve 1734 sayili Yem
Kanunu ile 1/3/2008 tarihli ve 2008/13300 sayili Bakanlar Kurulu Kararina dayanilarak hazirlanmstir.

Tanimlar

MADDE 4- (1) Bu Yonetmelikte gecen;

a) Akreditasyon: Bir laboratuvarin, bagimsiz ve uluslararasi yetkilendirilmis bir kurulug
tarafindan uluslararas1 kabul gormils teknik kriterlere gore degerlendirilmesi ve yeterliliginin
onaylanmasini,

b) Bakanlik: Tarim ve Koyisleri Bakanligini,

¢) Genel Midiirliikk: Koruma ve Kontrol Genel Miidiirliigiinii,

¢) Gida/Gida Maddesi: Tiitiin ve sadece ila¢ olarak kullanilanlar hari¢ olmak iizere; ickiler ve
sakizlar ile hazirlama ve isleme geregi kullanilan maddeler dahil, insanlar tarafindan yenilen ve/veya
icilen ham, yar1 mamul veya mamul her tiirlii maddeyi,

d) Gida ile Temasta Bulunan Madde ve Malzemeler: Gida maddeleri ile temasta bulunan veya
bulunmak iizere imal edilen her tiirlii madde ve malzemeleri,

e) Laboratuvar: Ulusal Gida Referans Laboratuvar Miidiirligiini,

f) Laboratuvar Bilgi Yonetimi Sistemi: Laboratuvarlarda numuneler, cihazlar, standartlar,
laboratuvar kullanicilart ve faturalama ile is akis otomasyonu, depo ve ambarda tutulan kimyasal ve sarf
malzemelere iliskin stoklarin kontrolii gibi diger laboratuvar islevlerinin yonetimi i¢in kullanilan bir
yazilim sistemini,

g) Laboratuvar Tecriibesi: Resmi ve 0zel kurum ve kuruluslara bagl laboratuvarlarda,
laboratuvarin ¢calisma konulari ile ilgili kazanilan tecriibeyi,

§) Prosediir: Kalite yonetim sistemlerinde isleyis ile ilgili bilgileri iceren dokiimant,

h) Sahit numune: Numunenin alindig1 parti ve kitleden, numune ile birlikte alinan, itiraz ve
ihtilafli durumlar icin ayrilan numuneyi,

1) tist caligma Komisyonu: Bilimsel ve analitik islerden sorumlu miidiir yardimcisi, konuyla
ilgili olmak iizere bolim sorumlulari, bolim uzmanlar1 gerektiginde iiniversiteler ve diger bilimsel
calisma yapan ilgili kurulus temsilcilerinden olugan komisyonu,

i) Yem: Madde ve enerji bakimindan hayvanin yasama ve verim ihtiyaclarin1 karsilamak
amaciyla ve belli sinir ve sartlarda yedirildigi zaman hayvanin sagligina zararli olmayan organik ve
inorganik maddeler veya bunlarin karigimlarini,

j) Yeterlilik testi: Bir laboratuvarin performansinin veya sonuglarinin belli araliklarla
laboratuvarlar arasi1 testler araciligiyla kontrol edilmesini veya diger laboratuvarlarin sonuclaryla
karsilastirilmasin,
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ifade eder.

IKiNCi BOLUM
Laboratuvarm Olusumu, Faaliyet Alanlar1 ve cahisma Boliimleri

Laboratuvarin olusumu ve faaliyet alanlari

MADDE 5- (1) Laboratuvar Bakanligin atayacagi bir miidiir ve iic midiir yardimcisindan
olusur.

(2) Laboratuvarin faaliyet alanlar1 asagida belirtilmistir.

a) Halk sagligimi korumaya yonelik caligmalara katilmak ve bu konuda ilgili kurum ve
kuruluslarla isbirligi yapmak,

b) Kontrol laboratuvarlariicin ihtisaslastigi konularda yeterlilik testleri diizenlemek, bunlarin
degerlendirmesini ve takibini yaparak sonuglart Bakanliga bildirmek,

¢) Kontrol laboratuvarlarinda yapilan analiz sonuglarina itiraz olmasi halinde ihtisaslastig
konularda sahit numune analizleri yapmak,

¢) Kontrol laboratuvarlarina ve talep halinde gercek ve tiizel kisilere ihtisaslastigi konularda
egitim ve danismanlik hizmeti vermek,

d) Kontrol laboratuvarlariarasinda ortak calismalar diizenlemek, analiz metotlar1 gelistirmek,
metot validasyonunun yapilmasini saglamak ve bunlar1 konuyla ilgili diger laboratuvarlara yaymak,

e) oncelikli olarak Bakanliga bagli kontrol laboratuvarlarinda yapilamayan analizler olmak
tizere, gerektiginde s6z konusu laboratuvarlarda yapilabilen gida, gida ile temasta olan madde ve
malzemeler ile yem numunelerine ait analizleri yapmak,

f) Bakanliga bagli kontrol laboratuvarlariarasinda metot birlikteligi ve standardizasyonu
saglamak,

2) Gida giivenligi ve kalitesi ile ilgili konularda proje caligmalarinda gorev almak ve isbirligi
saglamak,

g) tniversiteler, diger kamu kurum ve kuruluglari, Avrupa Birligi Komisyonu, Avrupa Birligi
Topluluk referans laboratuvarlari, diger iilkelerin ulusal referans laboratuvarlari, ulusal ve uluslararasi
bilimsel kurum, kurulus, laboratuvar, 6zel sektor ve konuyla ilgili sivil toplum kuruluslar ile isbirliginde
bulunmak ve ortak arastirmalar gergeklestirmek,

h) Ulusal gida kodeksi ¢alismalarina katilmak,

1) Etkin ve siirdiiriilebilir hizmetleri yiirtitmek tizere Komitenin tavsiye niteligindeki goriislerini
ilgili birimlere iletmek,

i) Koordine kontrol planlarinin uygulanmasinda yetkili otoriteye/Genel Miudiirliige bilimsel ve
teknik yardim saglamak,

j) Bakanlik¢a verilecek diger gorevleri yerine getirmek.

Miidiir
MADDE 6- (1) Midiir, laboratuvarin en iist amiridir. Laboratuvarin faaliyet ve islemlerinden
Bakanliga kars1 sorumludur.

Calisma Boliimleri

MADDE 7- (1) calisma bolimleri; Numune Kabul ve Rapor Diizenleme; Mikrobiyoloji;
Biyoteknoloji ve Genetigi Degistirilmis Organizma; Gida ve Yem Katki maddeleri ile Orijin Tespiti,
Taklit ve Tagsis; Kalinti; Veteriner flaci Kalintis; Gida ile Temasta Bulunan Madde ve Malzemeler;
Mineral Madde; AB ve Uluslararasi Higkjler; Egitim, Yayin ve Strateji, Proje Yonetimi ve Laboratuvar
Bilgi Yonetimi; Kalite Giivence ve Yeterlilik Testi ve Kalibrasyon; cevre ve Atik Yonetimi ile idari ve
Mali Isler boliimleridir.

(2) Laboratuvar biinyesinde ¢alisma konular1 ve ihtiyaca gore yeni boliimler olusturulabilir. Bu
degisiklikler i¢in Genel Miidiirliikkten Olur alinir.

(3) Laboratuvarin etkin ve siirdiiriilebilir bilimsel hizmetlerinin giincel olarak takip edilmesi ve
yiriitiilmesi, kisa ve uzun stratejilerin gelistirilmesi, bilimsel kalitenin devamliliginin saglanmasi, yayin
politikas1 olusturulmas1 ve diger gerekli tavsiyelerde bulunmak iizere Miidiir tarafindan iist calisma
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komisyonu olusturulur. Komisyona bilimsel ve analitik islerden sorumlu miidiir yardimcisi baskanlik eder
ve sekretarya gorevini yiiriitiir. iist calisma komisyonu yilda en az dort defa toplanir.

UCUNCU BOLUM
Personel

Personel

MADDE 8- (1) Laboratuvarda istihdam edilecek miidiir, miidiir yardimcilart ile teknik ve
saglik hizmetleri personelinde, 657 sayili Devlet Memurlar1 Kanununun 48 inci maddesinin birinci
fikrasinin (A) bendinin (1), (4), (5), (6) ve (7) numarali alt bentlerinde belirtilen genel sartlara ek olarak
asagidaki ozel sartlar aranir.

a) Miidiir, miidiir yardimcilar1 ve bolim sorumlular igin; siit, gida, zootekni, su iiriinleri ve
bitki koruma boliimii mezunu ziraat miihendisligi, gida miihendisligi, kimya miihendisligi, kimya, su
tiriinleri mithendisligi, veteriner hekimligi, biyoloji, biyoteknoloji ve genetik dallarinda en az lisans
diizeyinde egitim veren kurumlar ve bunlara denkligi Yiksek ogretim Kurulunca kabul edilen yurt
disindaki yiiksek Ogretim kurumlarindan mezun olmak ve miidiir, miidiir yardimcilarinin atanmasi ve
boliim sorumlularinin gérevlendirilmesi icin doktora yapanlarda ii¢ yil, yiiksek lisans yapanlarda bes yil,
lisans egitimi alanlarda yedi y1l laboratuvar tecriibesine sahip olmak.

b) Laboratuvarda istihdam edilecek teknik ve saglik hizmetleri personeli icin; siit, gida,
zootekni, su iriinleri ve bitki koruma boliimii mezunu ziraat miihendisligi, gida miihendisligi, kimya
miihendisligi, kimya, su uriinleri miihendisligi, veteriner hekimligi, biyoloji, biyoteknoloji, genetik ile
istatistik, bilgisayar dallarinda en az lisans diizeyinde egitim veren kurumlar ve bunlara denkligi Yiiksek
ogretim Kurulunca kabul edilen yurt disindaki yiiksek Ogretim kurumlarindan mezun olmak, doktora
derecesi veya iki y1l laboratuvar tecriibesine sahip olmak.

c) Laboratuvarin faaliyet alanlart ile ilgili konularda, fakiiltelerin iki yillik meslek yiiksek
okullarindan mezun olan teknikerler icin iki yil laboratuvar tecriibesine sahip olmak.

¢) Laboratuvarin faaliyet alanlar ile ilgili konularda, laborant yetistiren Tarim Meslek ve
Anadolu Tarim Meslek Liseleri ve buna benzer liselerden mezun ve ii¢ yil laboratuvar tecriibesine sahip
olmak.

d) Laboratuvar tecriibesi ve bilfiil ¢alisma gerektirmeyen AB ve Uluslararasi iliskiler, Egitim,
Yaymn ve Strateji, Proje Yonetimi ve Laboratuvar Bilgi Yonetimi, Idari ve Mali Isler ve benzeri
boliimlerde gorev alacak personelde laboratuvar tecriibesi sart1 aranmaz.

e) Midiir, miidiir yardimcilari, teknik ve saglik hizmetleri sinifi personelin atanmalarinda, dil
gerekliligi bakimindan, Ingilizce, Almanca ve Fransizca dillerinden en az birinden, son iki y1l icerisinde
Kamu Personeli Dil Sinavi ile iiniversitelerarasi Kurul Yabanci Dil Sinavindan (C) ve iizeri ya da
uluslararas1 gecerliligi olan yabanci dil bilgisi seviye tespit sinavlarindan esdeger puan almis olma sarti
aranir.

(2) Destek hizmetlerini yiiriitecek olan personel sayisi, toplam personel sayisinin yiizde yirmi
besini gecemez.

DORDUNCU BOLUM
Cesitli ve Son Hiikiimler
Analiz ve Verilen Hizmet Ucretleri

MADDE 9- (1) Laboratuvar tarafindan yapilan analizler ve verilen hizmetler icin
ahnacak iicretler, 28/12/2006 tarihli ve 26390 sayih Resmi Gazete’de yayimlanan Tarim ve Koyisleri
Bakanh@ Doner Sermaye Isletmeleri Uygulama Yonetmeligi esaslarina gore belirlenir.

Yiiriirlilkk

MADDE 10- (1) Bu Yonetmeligin;

a) 8 inci maddesinin birinci fikrasimin (e) bendi 1/1/2010 tarihinde,
b) Diger hiikiimleri yayim tarihinde yiiriirliige girer.

Yiiriitme
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MADDE 11- (1) Bu Yonetmelik hiikiimlerini Tarim ve Koyisleri Bakam yiiriitiir.

(T.C.Basbakanhk Mevzuati Gelistirme ve Yayin Genel Miidiirligii.
<http://mevzuat.basbakanlik.gov.tr/ >

T.C. Tarim ve Kdoyisleri Bakanhigi Koruma ve Kontrol Genel Miidiirliigii. Kanunlar.
<http://www.kkgm.gov.tr/mev/kanun.html>



