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ANADOLU VE METROPOL iNSANININ SOSYAL MEDYA KULLANIM
ALISKANLIKLARININ KARSILASTIRILMASI KONULU BELGESEL
CALISMASI

Bu c¢alismada, Anadolu ve Metropol insaninin sosyal medya kullanim
aligkanliklarini belgesel formati kullanilarak karsilastirilmak istenmistir. Bu baglamda
Tiirkiye’nin degisik bolgelerinde bulunan illerine gidilerek farkli demografik ve sosyal
statiideki insanlar ile proje kapsaminda hazirlanan sorular yoneltilerek roportajlar
yapilmistir. Bu roportajlar kamerayla goriintiilenmis ve video montaj yontemiyle
kurgulanarak belgesel haline getirilmistir. Caligmanin ilk kurgulanmig hali bir
gosterim etkinligi kapsaminda bir gruba izletilmis ve proje hakkinda bir izleyici anketi
uygulanmistir. Bu anket sonucunda ¢alisma tekrar kurgulanip son halini almstir.
Belgesel c¢aligmasi ekteki video dosyasinda "belgesel.avi" ismiyle yer almaktadir.
Proje sonucunda Tiirkiye’'nin farkli cografyalarinda yasayan insanlarin sosyal
medyaya bakis acilarin1 ve kullanim aliskanliklarini karsilastiran bir belgesel projesi

ortaya ¢ikmistir.
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ABSTRACT

A DOCUMENTARY STUDY ON THE SOCIAL MEDIA USE HABITS
COMPARISON OF ANATOLIAN AND METROPOL SOCIETY

In this project, it was wanted to compare Anatolian people and metropolitan’s
social media usage habits by using a documentary format. So, interviews have been
made with located in diffrent regions of Turkey where people who are diffrent
demographic and social status by asking questions related with this project. These
interviews were displayed with a camera and the video montage method was made
into a documentary. The first edited version of the work has been watched by a group
and an audience survey was conducted about the project. The project has been edited
again as a result of this work and it took the final state. The documentary work is
named "documentary.avi" in the next video file. As a result of the project; a
documentary has emerged, which compares social media perpective and social media

usage habits of the people live in different regions of Turkey.
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GIRIS

Sosyal medya kullanimi son yillarda insanlar tarafindan vazgecilmez bir rutin
haline gelmistir. Sosyal medya degisik kiiltiirlerden insanlarin sosyal beklentilerine
cevap verirken sosyal medya kullanim aligkanliklar1 bu kavrami elestirenlerin ana
hedef noktasini olusturmaktadir. Sosyal medyanin giiciiniin artmasi ve sosyallesme
olgusunun yeni bir boyut kazanmasi her kesimden bilgi iletisim teknolojilerine kars1
ilginin artmasinin sonucudur. Bu durum da yeni iletisim mecralarinin ilerlemesi ile
meydana gelmektedir (inan ve Pekiin, https://siyasaliletisim.org/pdf/sosyalmedya.pdf,
2013).

Giliniimiizde yasanan kitlesel olaylarin ¢ogunda sosyal medya aktif bir rol
iistlenmektedir. Teknolojik gelismelere bagl olarak kitle iletisim araglari, her gecen
giin insanlar1 etkileme giiciinii arttirmakta ve diinyay1r adeta yeni bastan dizayn
etmektedir. Geleneksel medyanin yaninda 6zellikle biiyiik bir potansiyeli olan internet
fiziksel sinirlari ortadan kaldirmig ve McLuhan'in “global kdy” kavraminin giiniimiize
kadar ulasmasini saglamistir. Ulkemizde ve diinyada yasanan ekonomik, siyasi, sosyal
ierikli gelismeler kolaylikla internet araciligiyla takip edilebilmektedir. Internetin bir
eklentisi olan sosyal medya ise insanlar1 kisa stirede cezbederek odak noktalari olmay1
basarmustir. Basta Urdiin, Cezayir, Tunus, Misir, Libya, Suriye, Bahreyn ve Yemen
gibi ilkelerde goriilen Arap Bahari ise tiim diinyaya sosyal medya vasitasiyla
yayilmistir. Geleneksel medyanin uyguladigi sansiir nedeniyle radyo ve televizyonlar
bilgi akisin1 saglikli ve dogru bir sekilde aktaramamislardir. Sosyal medyanin
Ozgiirliik¢ii ve sansiirsliz yayin giicii insanlarin Arap Baharindaki geligsmeleri tiim

yalinligryla almalarimi saglamigtir (Kirik, 2012, 87).

Her gecen gun popdlerligini ve yiikselisini arttiran sosyal aglar dijitallesen

hayatimizin artik vazge¢ilmez bir pargasi haline gelmistir.

Bu calismada, Anadolu ve Metropol insanmin sosyal medya kullanim
aligkanliklar belgesel formati kullanilarak karsilastirilmak istenmistir. Bu baglamda
Tiirkiye’nin degisik bolgelerinde bulunan illerine gidilerek farkli demografik ve sosyal

statiideki insanlar ile proje kapsaminda hazirlanan sorular yoneltilerek roportajlar


https://siyasaliletisim.org/pdf/sosyalmedya.pdf

yapilmigtir. Sosyal medya iilkemizde internet iizerinde en fazla tercih edilen
mecralardan biridir. Caligmada iilkemiz insaninin sosyal medyay:r hangi amacla
kullandiklar1, interneti kullanirken sosyal medya iizerinde ne kadar zaman gegirdikleri,
giinliik hayatta ve iletisimde sosyal medyay1 ne derece kullandiklari, sosyal medyay1
kullanma amaglarinin ve diizeylerinin demografik degiskenlere gore farklilasma

seviyesi, lilkemiz insaninin sosyal medyaya bakis1 arastirilacaktir.

Anadolu ve Metropol insaninin sosyal medyay1 kullanma aligkanliklarinin
belgesel formatinda arastirilmasi, sosyal medyaya olan ilgilerinin veya
yaklagimlarinin gosterilmesi agisindan dnemlidir. Bu ¢aligmada, kullanilan belgesel
yontemi ile alisilmig veri toplama yontemlerinin aksine gorsel bir estetik ve sinematik

metotlarla giincel toplumsal bir kavram arastirilmak istenmistir.



BiRINCI BOLUM
BELGESEL CALISMASI PROBLEMIN LITERATUR TARAMASI

1.1. Sosyal Medya Kavrami

Giinlik yasantimizda ve faaliyetlerimizde yasanan degisimler hayatin her
kisminda kendisini gdstermistir. Iletisim baglaminda olusan degisikliklerde bunlardan
biridir. Iletisim teknolojilerinin biiyiimesi ve gelismesi gz ard1 edilemez seviyededir.
Glinlik yasantimizdaki etkisi bariz olarak goriilmektedir. Teknolojik gelisme ve
akabinde internet 6zelinde meydana gelen degisikliklerin ortaya ¢ikmasi bu durumun
mecburi sonuglaridir. Ortaya ¢ikan bu sonug yeni kavramlar ve araglarin belirmesine

neden olmustur. Bu yeni olgulardan bir tanesi de sosyal medyadir (Aydin, 2015, 5).

Iletisim araglar1 da yasanan bu siiratli degisimden etkilenmis ve geleneksel
kitle iletisim arag¢larinin tizerindeki sorumluluklar degiserek yerine internet alt yapili
yeni araglar iistlenmistir. Bu durum yeni medya ve sosyal medya gibi isimler ile anilan
kavramlarin giiniimiizde ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu teknolojilerin toplumsal
hayatta bu kadar etkili olmasi ile birlikte sorgulanmasina da neden olmustur. Internet
aracilifiyla fiziksel sinirlar kalkmis degisik kiiltiirlerdeki insanlar tanimadiklar bir¢ok
farkli insan ile iletisime gegerek hi¢ gitmedikleri iilkelerle etkilesime gegme firsatini
elde etmislerdir. Internet yenidiinya sisteminde zaman ve mekan kavramlari
anlamlarim1 degistirmis, kisilerin iletisim alanlarina yeni taninan bir sistemi dahil

etmistir (Cemrek vd., 2014, 63).

Sosyal medya kavramina dair farkli kaynaklarda farkli tanimlamalar
bulunmaktadir. Sosyal medya kavramina bir 6rnek olan Wikipedia’da sosyal medya
hakkinda “Web 2.0’1n insanlarin hizmetine sunularak kullanimin saglanmasiyla; ayni
zamanda bu kullaniminin kullaniciyla iglemesi siirecinde tek tarafli bilgi paylasiminin
yerine ¢ift tarafli ve es zamanl bilgi paylasimina ge¢ilmesine imkan veren coklu
paylasim ag1” olarak belirtilmistir. Tek tarafli iletisim sosyal medya’nin ortaya
¢ikmasi ile ayn1 zaman diliminde gerceklesen ve ¢ok tarafli bir iletisim sistemi haline

gelmistir (Barutgu ve Tomas, 2013, 8).



Sosyal medya iizerine bircok farkli tanimlama yapilmasiyla birlikte genel
olarak tamimlamak gerekirse sosyal medya; kullanicilarinin online platformlarda
kendilerini ifade etmek, bagka kullanicilar ile iletisime gegmek, bir konu
dogrultusunda olusturulan topluluklarda bulunmak ve bu platformlara fikir, yorum ve
paylasimlartyla destek olma imkéani saglayan sosyal icerige sahip web sayfalaridir.

(Koksal ve Ozdemir, 2013, 325).

1.2. Sosyal Medya Ozellikleri

Sosyal medya geleneksel medyaya bir alternatif olarak ortaya ¢ikmamustir.
Fakat glinimuzde artik sosyal medya geleneksel medyaya ciddi manada bir alternatif
olmustur. Birgok arastirmaci sosyal medyanin farkli 6zellikleri Uzerinde durmakta ve
bu ozellikleri genellikle geleneksel medya ile kiyaslayarak yaptiklari aragtirmalarda

siralamaktadir.

Sosyal medya geleneksel medyaya gore bircok avantaja sahiptir. Bunlarin en
basinda hiz, maliyet ve etkilesim gelmektedir. Bostanci'ya goére sosyal medyanin

avantajlarini su sekilde siralamak miimkiindiir;

“Sosyal medya hizli ve giinceldir, sosyal medya ucuzdur, sosyal medya
giivenilirdir, sosyal medya iletisimi kolaylastirir, sosyal medya firma imajini iyilestirir”

(Bostanci, 2010, 46).

Geng’e gore ise sosyal medyanin en onemli yararlarindan birisi Slgiilebilir
olmasidir. Ciinkii gazete veya dergi satis rakamlariyla, televizyonlar izlenme oranlari
ile 6lculebilmektedir. Ancak burada elde edilen veriler degerlendirilen kitle iletisim
mecrast hakkinda kesin bir sonu¢ verememektedir. Sosyal medyada ise durum
geleneksel medyaya gore daha farkli islemektedir. Girilen her web sitesi ve bu web
sitelerinin iginde okunan ya da ilgilenilen her sayfa tespit edilebilir niteliktedir. Bltun
bu dzelliklerinin yani sira sosyal medya Orglitsel iletisime yatkin olmasi ve sansiire
uygun olmamasi gibi 6zellikleriyle de 6nem arz etmektedir. Ayrica sosyal medyanin

bunlarin disindaki en biiylik 6zelligi kisiler arasinda etkilesime firsat vermesidir.



Gling6r sosyal medyanin 6zelliklerini geleneksel medya ile kiyaslayarak 17 baslk

altinda su sekilde siralar;

“Etkilesimli olmasi, anindalik 6zelligi, ireticinin ve tiiketicinin yer degistire
bilirligi, ticari kazan¢ amaci glitmemesi, ekonomik olusu bireysellik ve kitlesellik
ozelligi, kiicik grup iletisimi, profesyonellik gerektirmez, hiyerarsik iligkiler
onemsenmez, kozmopolitlik, zincirleme iletisim, iletilerin degistire bilirligi,
multimedya 6zelligi, uzamsizlik, zaman asirilik, miilkiyet yapisinda farklilik, fazla

miktarda enformasyon saglama” (Glingor, 2011, 312-315).

Sosyal medya en iist seviyelerde paylagimlarin yapildigi, online medyanin yeni

bir sekli olarak avantajlar sundugu en yeni kavramlarindan biridir ve asagidaki

ozellikleri icerir (Mayfield, 2010, 6 akt. VVural ve Bat 2010, 3351-3352):

Katilimeilar: Sosyal medya katilimcilart yiireklendirir ve ilgili olan her bir

kullanicidan geri bildirim alir.

Aciklik: En fazla sosyal medya mecralari katilimeilara ve geri bildirime agiktir.

Bu mecralar yorum, oylama ve bilgi paylagimi gibi konularda cesaretlendirir.

Konugsma: Geleneksel medya yayin amagh iken yani tek tarafli bir iletisim
amaclarken, sosyal medya iki tarafli konusmaya ve sonucunda etkilesime olanak

tanmimas1 bakimindan daha efektiftir.

Toplum: Sosyal medya kitlelere hizli ve tesirli bir olusum i¢in miisaade eder.
Kitleler de boylece sevdikleri fotograf, politik fikirler, begendikleri televizyon

programlari gibi ilgili olduklar1 alanlar paylasirlar.

Baglantililik: Sosyal medyanin ¢ogu tiirii, baglantili isler gerceklestirir; diger
web siteleri, arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda baglanti

(link) verilmesine imkan saglar.



1.3. Turkiye’ de Sosyal Medya Kullanim Aliskanhklari

Sosyal medya cergevesinde kullanilan ilk kavram medyadir. Medya kavrami
da koklii bir tarihe sahiptir. Perslere kadar giden bir ge¢mis ile MO 550 yilinda posta
teskilatinin kurulmasiyla olusturulan zemin bugiinkii halini alana kadar bir¢ok siire¢
yasanmistir. Gegen zamanda iletisim hareketleri farkli boyutlara evirilmistir.
Dijitallesen geleneksel medya sayesinde iletisim daha da kolaylagsmistir. Sosyal
mecralarin gelismesi ile adimlar daha hizli atilir hale gelmistir. Sosyal medya ile

birlikte yeni boyut ve kavramlar giindeme gelmistir (Biiyiiksener, 2009, 19).

Yeni medya bir¢ok etken ile hareket etmis ve alt tabanlarla ilerleme
gostermistir. Bilgiyi merkez alan bu calismalarda sosyolojik, ekonomik, psikolojik,
politik, vb. arastirmacilar tarafindan Onemsenen ve siirekli arastirilan bir konu
olmustur. 1970’lerde gerceklesen bu gelismeler 1970’den sonrasi ig¢in bir zemin
hazirlamig ve bu dénem sonrasi ¢ok hizli bir ilerleme saglamistir (Vural ve Bat, 2010,
3350).

Tiirk toplumsal yasaminda internetin yerini almasiyla ortaya ¢ikan fonksiyonel
boyut bireylere avantajlar ve rahatliklar saglamigtir. Goriintii, igerik, ses ve mesajlar
karsi tarafa daha kolay iletilebilir hale gelmistir. Iletisimler cihazlar ile yapilmaya
baslamistir. Teknolojinin sundugu bu firsatlar habercilik alaninda da 6nemli bir etken
haline gelmistir. Internet gelisim siireciyle ilerleme saglamis ve bireyler igin yeni

uygulamalar ile yasamlarinda yer kaplamigtir (Cakir, 2007, 125).

Sosyal medya iizerine yapilan aragtirmalara gore diinya genelinde internet
Uzerinde gecirilen saat sayis1 2’dir. Tirkiye’de ise bu oran 2,5 saati bulmaktadir.
Belgesel calismamda da yapilan roportajlar da verilen cevaplar bu istatistigi
dogrulamaktadir. Bu veriler 1s18inda Tiirkiye’de sosyal medyanin ne kadar ¢ok

kullanildigi goriilebilir (Elbasi, 2015, 43).

Kullanim oranlarin goézlendiginde diinyada ve Tiirkiye’de sosyal medya
kullanicilart her gegen giin artis gdstermektedir. Istatistik veriler araciligiyla yapilan

bu aragtirmalar kullanic1 sayisindaki artist gostermektedir. Facebook buna 6rnek



olarak gosterilebilecek bir mecradir. Kullanim orani olarak bakildiginda bu mecrada

gegirilen tahmini zaman 20 dakika olarak belirlenmistir (Yildirim, 2014, 23).

Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu'nun 2014 yilinda gergeklestirdigi
arastirmalar Tiirkiye’de ki kullanici sayilarina yonelik varsayimlar ortaya koymustur.
Giderek yiikselen sosyal medya kullanan insan sayis1 her gegen giin artig gostermistir.
Tiirkiye Internet degerlendirmelerine gore cinsiyet baz alindiginda yapilan
arastirmada %40,8 ile kadin kullanicilara; %73,5 ile de erkek kullanici sayisina
ulasilmistir. Yas kriter alinarak yapilan aragtirmada ise 18-44 yas grubunun %56,8 45
yas Ustii kullanicilarin ise %18,9 gibi bir veriye ulasilmistir. 2014 yilinda yapilan bu
arastirma ile Tirkiye internet kullanimi ile alakali olarak yakindan gézlemlenmis

diinya siralamasinda 18. sirada yer almistir (Elbasi, 2015, 6-7-8).

Tiirkiye diinya genelinde sosyal medya kullanimi agisindan st siralarda yer
almaktadir. Akilli telefonlar araciligiyla giinliik yasamimiz da ki bir¢ok isi sosyal
uygulamalar ile halledebilir hale geldik. Yemek siparisinden, sinema bileti almaya
siyasi ya da eglence odakli tartigma platformlarina kadar ¢ok genis bir yelpazede
biiyiikk bir sosyal aglar toplulugu ile ¢evrelenmis durumdayiz. Bugiine dek sosyal
medyanin gelisimini baz alirsak bu biliylimesini arttirarak devam ettirecegini 6n

gorebiliriz.

We Are Social ve Hootsuite tarafindan yayinlanan “Digital in 2017
Global Overview” raporu, internet mobil ve sosyal medya kullanici istatistikleri
konusunda 6nemli veriler sunuyor. 238 iilkeden elde edilen veriler 1s18inda hazirlanan
106 sayfalik raporda; internet ve dijital teknolojinin gelisimi ile ilgili giincel bilgiler,

sayisal veriler ve trendler yer aliyor.

Tirkiye’de nufusun %60'lik kismint olusturan 48 milyon kisi interneti
kullaniyor. Fakat bu rakamin tekil kullanim oranlar1 oldugunu belirtmekte fayda var.
Turkiye’deki mobil kullanici sayis1 71 milyonken, sosyal medyaya mobilden interneti
kullanarak baglanan kullanict sayisi ise 42 milyon. Biiylime oranlarina baktigimizda
Turkiye’de Ocak 2016’dan bu yana internet kullanici sayisinin %4 ile 2 milyon, aktif
sosyal medya kullanicisi sayisinin ise %14 ile 6 milyon artis gdsterdigini goriiyoruz.

Ulkemizde sosyal medyay1 mobilden kullanan kisi sayis ise son bir sene de %17



oraninda artmis durumda. Rapora gore Tiirkiye’'deki cihaz kullananlarin %95’ cep
telefonu kullanirken %751 akilli telefon kullanmayi tercih ediyor. Diziistii ve
masaiistii bilgisayar kullanimlar1 %51 oranindayken, televizyon %98 ile hayatimizda
hala 6nemli bir yer kapliyor. Kullanicilar giin icerisinde ortalama 7 saatini bilgisayar
karsisinda, 3 saatini telefon {izerinden internete baglanarak ve 3 saatini sosyal medya
mecralarinda  gegiriyor  (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-
kullanici-istatistikleri-2017/ , 06.02.2017).

Raporda Turkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya kanali Youtube ve onu
kiigiik bir farkla Facebook takip ediyor. Diger popiiler sosyal medya kanallar1 ise
Instagram ve Twitter (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-
kullanici-istatistikleri-2017/ , 06.02.2017).

Resim 1. Tirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi
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TOTAL INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE ACTIVE MOBILE
POPULATION USERS MEDIA USERS SUBSCRIPTIONS SOCIAL USERS

COXOK X )

80.02 48.00 48.00 70.91 42.00

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION
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60% 60% 89% 52%

[ we
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**| Hootsuite are.

Kaynak: (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanici-
istatistikleri-2017/, 06.02.2017)
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Resim 2. Tiirkiye’de Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Pl MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

BASEDDATACF ERS'OWN CLAMED / REPORTED
YOUTUBE
FACEBOOK
INSTAGRAM
TWITTER
WHATSAPP
FB MESSENGER
GOOGLE+
LINKEDIN
SKYPE
PINTEREST
SNAPCHAT

ey

(7! . we
@< ** Hootsuite" are.

social

Kaynak: (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanici-
istatistikleri-2017/, 06.02.2017)

1.4. Anadolu ve Metropol insaninin Sosyal Medya Kullanim Aliskanhklari

Sosyal medya hizla gelisen teknoloji ile birlikte kiiresellesen diinyada artik
hayatimizin vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir. internet kullanici sayilarinin her
gecen giin artmasi neticesinde bununla dogru orantili olarak sosyal medya kullanici
sayilar1 da biiyiikk artis gostermektedir. Tirkiye'nin bircok bdlgesinde akilli
telefonlarinda hayatimiza girmesiyle internet erisimi ve sosyal medya kullanim1 daha
da kolaylagmuistir.

Tirkiye’nin farkli cografyalarinda yasayan insanlarin belgesel ¢alismasindan
da gozlemlendigi gibi sosyal medya kullanim farkliliklarinin oldugu goriilmektedir.
Turkiye’nin batisindan dogusuna gidildik¢e sosyal medya bakis agilart degiskenlik
gostermektedir. Anadolu insan1 sosyal medyay1r mecralar iizerinden “Google” veya
“Facebook” seklinde tanimlarken Metropol de ise daha bilingli bir kullanici profili
cizildigini sdyleyebiliriz. Hem Metropol hem de Anadolu da egitim seviyesi arttik¢a

sosyal medyanin daha iyi anlasildigin1 ve etkin kullanildigini goriiyoruz.


http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanici-istatistikleri-2016/
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Belgesel calismasinda platformlar baz alindiginda Anadolu da en c¢ok
Facebook ve Youtube kullanildigin1 goriiyoruz. Metropol de ise Youtube, Facebook
ve Instagram basi ¢ekiyor. Metropol de egitimli kesim is arayiglarimi Linkedin ve
kariyer siteleri lizerinden gerceklestiriyor. Anadolu da bu konuda yogun bir kullanim

s0z konusu degil.

Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2016 yilinda yaptizi “Hanehalki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Aragtirmasi” raporuna gore Tiirkiye genelinde internet erisim
imkanina sahip hanelerin oran1 2016 y1l1 Nisan ayinda %76,3 olarak agiklanmis. Evden
internet erisimi olmayan hanelerin %59’u baglanmama nedeni olarak internet
kullanimina ihtiyag duymadiklarini belirtmistir

(http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=21779, 18.08.2016).

Belgesel kapsaminda yaptigimiz roportajlar neticesinde Anadolu’ya gidildikce
interneti daha c¢ok gen¢ niifusun kullandigini gozlemliyoruz. Yetiskin kesim
cocuklarinin egitim vs. gibi nedenlerle internet kullanimini kontrol altinda tutma
egilimi gosteriyor. Metropol de ise genis bir yas aralig1 icerisinde etkin bir sosyal

medya kullanim1 s6z konusu.

Metropol de yasayan insanlar 6zellikle egitimli kitle sosyal medyay1 genel
olarak bilgi edinme, iletisim ve hayatlarin1 kolaylastirma amacli kullaniyorlar.

Anadolu da ise daha ¢ok eglence ve iletisim odakli bir kullanim s6z konusu olmakta.

Internet ve sosyal medyanin bir su¢ unsuru olarak kullanilabilecegi diisiincesi
Anadolu insaninda daha agir basiyor. Belgesel kapsaminda yaptigimiz roportajlarda
genel olarak e-ticaret sitelerindeki hileli alim satim islemleri, kredi kart1 dolandiriciligi,
teror propagandasi yapan kisiler ya da sosyal ag hesaplari, pornografik ve cinsel
icerikli paylasimlar yapan sosyal ag profilleri, cocuk istismarcilar1 gibi sug teskil eden
durumlar nedeniyle Anadolu insani sosyal medyaya daha temkinli yaklasiyor.

Metropol de yasayan bireyler de internetin su¢ unsuru olarak kullanilabilecegini
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diistinliyor fakat ortadaki su¢ unsuru durumunu yaratanin gene bireylerin kendisi

oldugunu ve tek basina sosyal medyanin suclu gosterilmeyecegini belirtiyorlar.

Roportajlarda din, dil, irk gibi toplum hassasiyetini ilgilendiren konularin
sosyal medya {izerinde konusulmasina Anadolu insan1 ¢ok sicak bakmiyor ve provoke
edilebilir oldugunu diisiiniiyor. Metropol de yasayan insanlarda genel anlamda bu tarz
hassas konularda diisiince 6zgiirliigiinden yana olsa da herkesin Tiirk toplumu igin
hassasiyet barindiran bu tarz paylasimlar yaparken daha dikkatli olmasi yoniinde

Anadolu insani ile hemfikir.

Hem Anadolu da hem de Metropol de internet ve sosyal medya her gecen giin
daha yogun bir sekilde kullanilmaya devam ediyor. Roportajlar sirasinda “Esiniz ya da
sevgiliniz sosyal medya hesaplarinizi kapatmanizi isteseydi ne yapardiniz?” sorusuna
cogunlugun olumsuz yanitini vermesi sosyal medyanin Tiirk insani tarafindan ne kadar
cok sevildiginin ve hayatinin vazgecilemez bir pargast oldugunu géstermesi agisindan

oldukca 6nemlidir.
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IKiNCi BOLUM

BELGESEL PROJESI

2.1. Belgesel Projesinin Konusu

Farkli cografyalarda yasayan ama ayn1 havay1 soluyan Anadolu ve Metropol
insaninin sosyal medya kullanim aliskanliklarinin karsilastirilmas: ve sosyal medyaya

bakis agilarini anlamaya yonelik konulu bir belgesel ¢aligmasidir.

2.2. Belgesel Projesinin Amaci

Bu projede, Anadolu ve Metropol insanin sosyal medya kullanim aligkanliklar
belgesel format1 kullanilarak karsilagtirilmak istenmistir. Sosyal medya {ilkemizde
internet mecrasinda en fazla kullanilan uygulamalardan biridir. Caligmada iilkemiz
insaniin sosyal medyayr hangi amagla kullandiklari, interneti kullanirken sosyal
medya tlizerinde ne kadar zaman gegcirdikleri, giinlilk hayatta ve iletisimde sosyal
medyayr ne derece kullandiklari, sosyal medyayr kullanma amaclarimin ve
duzeylerinin sosyo-demografik degiskenlere gore farklilasma diizeyi, iilkemiz

insaninin sosyal medyaya bakisi arastirilmak istenmistir.

2.3. Belgesel Projesinin Onemi

Anadolu ve Metropol insaninin sosyal medyay: kullanma aligkanliklarinin
arastirtlmasi, Tirkiye'nin farkli bolgelerindeki farkli sosyo-kiiltiirel yapidaki insanlar
ile roportajlar yapilarak sosyal medyaya olan ilgilerinin veya yaklagimlarinin ortaya
cikarilmasi Tiirk insaninin kiiresellesen diinya ve dijitallesen hayat ekseninde sosyal

medyanin neresinde durdugunu gérmemiz agisindan 6nemlidir.
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2.4. Belgesel Projesinin Metodolojisi

2.4.1. Belgesel Projesinin Evreni ve Orneklemi

Belgesel ¢alismasinin evrenini Anadolu ve Metropol baglaminda Tiirkiye nin
3 farkli bolgesindeki illeri istanbul, Edirne, Bartin, Karabiik, Gaziantep, Sanliurfa
olusturmaktadir. Orneklem ise bu sehirlerde yasayan farkli sosyal statiide ve
mesleklerde 21-48 yas aras1 bireylerden olusmaktadir.

Resim 3. Roportaj Ornegi

N il

-
3

2.4.2. Veri Toplama Yontemi

Calisma kapsaminda hazirlanan sorular belgesel formatinda Orneklem
grubundaki internet ve sosyal medya kullanicilarina kamera ile roportaj yapilarak

yoneltilmistir. Bu sorular, yani ¢calismamizdaki degiskenler su sekildedir:

e Kisisel bilgilere yonelik sorular. (Adi, Soyadi, Yasi, Cinsiyeti, Meslegi vb.)
e Interneti kullaniyor musunuz?

e Sosyal medyanin ne demek oldugunu biliyor musunuz?

e Hangi sosyal medya platformlarini kullaniyorsunuz?

e Hangi siklikla sosyal aglar1 kullantyorsunuz?

e En cok hangi sosyal agda vakit gegiriyorsunuz?

e Sosyal medyay1 kullanim amaciniz nedir?
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e Esiniz ya da sevgiliniz sosyal medya hesaplarinizi kapatmanizi isteseydi ne
yapardiniz?

e Sosyal aglarin suga tesvik edici platformlar olarak kullanildigini diisiiniiyor
musunuz?

e Sosyal medya da yer alan iceriklere yorum yazar misiniz?

e Din, dil, irk gibi konularin sosyal medya {izerinde tartisilmasint dogru buluyor

musunuz?

2.5. Belgesel Projesinde Kullamlan Teknik Ekipmanlar Ve Bilgisayar
Programlan

Calismanin  belgesel formatinda yapilabilmesi i¢in kullanilan teknik

ekipmanlar ve bilgisayar programlari su sekildedir:

e Canon EOS 500D Dijital Kamera

e Canon EFS 18-55mm Lens

e Canon EF 50mm Lens

e Canon EF-S 55-250mm Lens

e Zoom H1 Mikrofon ve ses kayit cihazi

e Slik Pro Tripod

e Sevenoak Omuz ¢ekim ekipmani

e Adobe Premiere CS6 Video Kurgu Programi

e Adobe After Effects CS6 Video Efekt Programi
e Adobe Photoshop CS6 Grafik Tasarim Programi
e Adobe Illustrator CS6 Grafik Tasarim Programi
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Resim 4. Adobe Premiere CS5 Video Kurgu Programi Calisma Alant

& PromiersPro Fie Edt Puect Cip Seauence Marir Tl Windaw Heb + F rone ez Q O =

2.6. Belgesel Projesindeki Ses Ve Miizik Kullanimi

Belgesel calismasinda roportajlar ve dis ¢ekimler esnasinda dogal ses
kullanimi olmasi agisindan harici mikrofon ve ses kayit cihazi ile sesler kaydedilmistir.
Seslendirme metinleri ise yine ayni ses kayit cihazi ile akustik bir ortamda
kaydedilmigtir. Daha sonra bu ses dosyalart montaj programi ile goriintiiler ile
eslestirilmistir. Belgeselin genelinde kullanilan miizik se¢imi “Pond5” isimli web
sitesinden lisansli olarak alinan bestecisi Matthew Harris olan “That Positive Feeling”

isimli miizik pargasidir.

2.7. Belgesel Projesindeki Kurgu Ve Gorsel Anlatim Dili

Belgesel calismasinda genel kurgu olarak dis ses anlatici esliginde sorulan ayni
sorularin farkli sehirlerde yasayan farkli insanlarin cevaplarmi artarda ekrana

yansitilmasi seklinde gerceklestirilmistir.
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Resim 5. Roportaj Cekim Ornegi

KARABUK 4.‘ ‘ l

'; '

Roportajlarda gorsel olarak sabit ve hareketli iki tip c¢ekim teknigi
kullanilmistir. ROportajlar esnasinda bulunan ilin ve bireylerin giindelik hayatlarini

yansitan ¢ekimler de yapilarak kurguda kullanilmstir.

Resim 6. D1s Cekim Ornegi
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Belgeselin konseptine yardimci olmasi amaciyla gidilen illerden bagimsiz ek

cekimler yapilarak belgeselin gorsel anlatim dili zenginlestirilmistir.

Resim 7. Ek Cekim Ornegi

Resim 8. Ek Cekim Ornegi
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2.8. Belgesel Projesi I¢erisindeki Grafik Tasarim Calismalar

Belgesel calismasinin gorsel anlatimini gliglendirmek ve projeye tasarimsal bir
kimlik olusturmak amagh logo, video i¢i grafikler ve hareketli tipografik grafikler

hazirlanmistir. Bu ¢aligmalardan bazilari su sekildedir:

Resim 9. Logo Calismasi

Resim 10. Video I¢i Grafik Tasarim Calismasi

Bllent Timur (45) Esnaf

GAZIANTEP
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Resim 11. Video Grafik Tasarim Calismasi Uygulamasi

Resim 12. Hareketli Tipografik Tasarim Caligmas1 Ornegi

I-|-sizc>E

SOSYAL MEDYA

NEDIR
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2.9. Belgesel Projesi Izleyici Degerlendirme Anketi

2.9.1. Anketin Amaci

Belgesel projesinin cekimleri bittikten sonra kurgu ve montaj yapilarak
projenin ilk hali bir grup izleyiciye izlettirilerek énceden hazirlanan anket sorular
sorulmustur. Bu sayede proje hakkinda geri bildirimler almak, kurgusal ve gorsel

olarak projeye son halini vermek amaglanmustir.

2.9.2. Anket Sorular1 ve YOntemi

Belgesel projesi izleyici degerlendirme anketi 11 kisilik bir gruba belgeseli
toplu halde bir izleme etkinligi seklinde uygulanmistir. Grup daha sonra izleme
etkinligi i¢in onceden hazirlanmis sorulari cevaplandirarak anket formlarini teslim

etmistir. Anket sorular1 su sekildedir:

izleyeceginiz belgeselden beklentileriniz nelerdir?
Belgeseli seyretme esnasinda en ¢ok dikkat ¢ceken konusmacilar kimlerdir?

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi.

A wp e

Belgesel caligmasina getireceginiz en 6nemli elestiriler nelerdir?

Resim 13. Izleyici Degerlendirme Anketi Uygulamasi
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2.9.3. Anket Sonucu ve Projeye Uygulanmasi

Izleme etkinligi ile gruba uygulanan anket sonucunda &ne ¢ikan sonuglar su

sekildedir:
1. Izleyeceginiz belgeselden beklentileriniz nelerdir?

e Tirk halkinin sosyal medyayi kullanim amaglarini 6grenmek.
e Farkli yas gruplarinin sosyal medya kullanim bakis agilarini
ogrenmek.

e Sosyal medyanin tanimini netlestirmek.
2. Belgeseli seyretme esnasinda en ¢ok dikkat ¢ceken konusmacilar kimlerdir?

e Umit Dogukan KELES (29, Istanbul)
e Hakan POLAT (35, Edirne)

e Devrim ULAS (37, Karabiik)

e Altan YILMAZ (29, Istanbul)

e Biilent TIMUR (45, Gaziantep)

3. Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi.

e Farkli demografik profillerin sosyal medyaya bakis agilar
ogrenildi.
e Tirk halkinin genelinin sosyal medyaya bakis acisinin

“Facebook” ve “Google’dan ibaret oldugunu gordiik.
4. Belgesel ¢alismasina getireceginiz en énemli elestiriler nelerdir?

e Calismanin siiresi ¢ok uzun ve bazi konusmacilara ¢ok fazla
zaman ayrilmais.

e Seslendirme (anlatic1) eklenmeli.

e Daha farkl yas gruplar ile réportaj yapilabilir.

e Iinfografik veriler eklenebilir.
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Izleyici anketi ile elde edilen sonugclar degerlendirilip belgesel projesi tizerinde
revizeler uygulanmistir. Calismanin siiresi kisaltilmig, seslendirme ve infografik

veriler eklenmistir.
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SONUC

Bu belgesel calismas1 Anadolu ve Metropol insaninin sosyal medya kullanim
aligkanliklarinin karsilagtirilmasi hakkindadir. Bu belgesel ortaya ¢ikarken 6n ¢aligma
yapilmis, tarama, nitel ve nicel arastirma yontemi kullanilarak konuyla ilgili 6zel ve
resmi yayinlar, ses ve video kayitlari, makaleler, kitaplardan elde edilen bilgiler
taranmistir. Boylece 6rneklem alinan kitlenin sosyal medyaya bakis agis1 yansitilirken
hem gorsel olarak hem de igerik olarak daha dogru etkin bir calisma yapilmak

istenmistir.

Calisma farkli cografyalarda yasayan ama aymi havayir soluyan insanlarin
sosyal medyaya bakis agilarii1 anlamamiz agisindan 6nemli bir islev gérmektedir.
Metropolde biiyiik kalabaliklar arasinda yasayan bireyler sosyal medyay1 daha ¢ok
iletisim ve bilgi edinme amagh kullandig1 goriilmektedir. Anadolu da ise sosyal medya
daha ¢ok eglence amagl tercih edilmektedir. “Sosyal medya nedir?” sorusuna genel
olarak Tiirk insani net bir cevap veremiyor. Anadolu da sosyal medyay: genelde
mecralar iizerinden “Google” ve “Facebook” seklinde tanimliyorlar. Bu baglamda

Metropol insaninin sosyal medya kavramini daha iyi anladigini sdyleyebiliriz.

Batidan doguya gidildik¢e sosyal medyayr daha ¢ok genglerin takip ettigini
yetiskin kesimin daha mesafeli ve soguk baktigini1 gorlyoruz. Kullanim yogunlugu
olarak Youtube, Facebook, Instagram, Twitter her iki tarafta da basi ¢ekiyor. Metropol
de egitimli kitlenin kariyer i¢in Linkedin ve Kariyer.net gibi siteleri kullandigini

goriiyoruz. Anadolu da bu konu da yogun bir kullanim s6z konusu degil.

Internet ve sosyal medyanin bir su¢ unsuru olarak kullanilabilecegi diisiincesi
Anadolu insaninda daha agir basiyor. Belgesel kapsaminda yaptigimiz réportajlarda
genel olarak e-ticaret sitelerindeki hileli alim satim islemleri, kredi kart1 dolandiriciligi,
teror propagandasi yapan kisiler ya da sosyal ag hesaplari, pornografik ve cinsel
icerikli paylasimlar yapan sosyal ag profilleri, cocuk istismarcilari gibi sug teskil eden
durumlar nedeniyle Anadolu insani sosyal medyaya daha temkinli yaklasiyor.

Metropol de yasayan bireyler de internetin su¢ unsuru olarak kullanilabilecegini
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diistiniiyor fakat ortadaki su¢ unsuru durumunu yaratanin gene bireylerin kendisi

oldugunu ve tek basina sosyal medyanin suclu gosterilmeyecegini belirtiyorlar.

Roportajlarda din, dil, irk gibi toplum hassasiyetini ilgilendiren konularin
sosyal medya tlizerinde konusulmasina Anadolu insani ¢ok sicak bakmiyor ve provoke
edilebilir oldugunu diisiiniiyor. Metropol de yasayan insanlarda genel anlamda bu tarz
hassas konularda diisiince 6zgiirliigiinden yana olsa da herkesin Tiirk toplumu igin
hassasiyet barindiran bu tarz paylasimlar yaparken daha dikkatli olmasi yOniinde

Anadolu insan ile hemfikir.

Ozetle kullanim farkliliklar1 olsa da tilkemiz insan1 sosyal medyay1 seviyor. Bu
calisma sayesinde sosyal medyanin dijitallesen hayatimizin artik vazgecilmez bir
pargasi oldugunu Ve birbirinden farkli sehirlerde ¢ok farkli sosyal statiideki insanlarin

sosyal medya ile ortak bir dil yarattigini ve etkilesime gegtigini soyleyebiliriz.
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EKLER

EK-1 iZLEYiCi DEGERLENDIRME ANKETIi FORMLARI

1.Katilimer: Ayla Vatansever

izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?

o Sosyal medya kullanimu ile ilgili bilgi edinmek.
. Kullanim aligkanliklarinin sosyo demografik dagilimini gérmek.
o Sosyal medya kullanimlarina harcanan zamani 6grenmek.

Belgeseli seyretme esnasinda en cok dikkatinizi ceken konusmacilar ve
soylemlerini belirtiniz?
o Biilent Timur, “Internet bir bilgi kaynag bir paylasim arac1”.

o Umit Dogukan Keles, “IK online kimligimizi kontrol ediyor”.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?
. Sosyo-demografik olarak ¢ok genis bir hacme sahip oldugu.
o Kullanilan sosyal medya platformlari.

o Sosyal medya platformlarina harcanan zaman.

Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim ahskanhklarimzi nasil

degerlendirirsiniz?

. Yetersiz
. Amagsiz
° Sinirli

Belgesel calismasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?

. Bazi1 goriis sahiplerine fazla zaman ayrilmas.

27



Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmustur?
. Sosyal medyanin ¢ok farkli amaglar i¢in kullanilmasi (Eglence, bilgi
edinme, iletisim kurma).
. Sosyal medya platformlarinin genel internetteki diger servislerle

karistiriliyor olmasi.

2. Katilimci: Serdar Sakin

izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?

o Insanlarin sosyal medyaya bakislari.
o Metropol ve Anadolu insaninin sosyal medyaya bakis agilarindaki
farkliliklar

Belgeseli seyretme esnasinda en ¢ok dikkat ¢ceken konusmacilar ve soylemlerini
belirtiniz.
o Devrim Ulas “Farkinda olmadan sosyal medyada ¢ok uzun sire
harcadiklar1.”
. Umit Dogukan Keles “Sirketlerin insan kaynaklar1 béliimleri kontrol
ettigi i¢in sosyal medyadaki internet imajini dnemsemesi.”
o Dilek Balaban “Dil, din, irk paylasimlarina her yas grubundan insan

bulundugu i¢in dikkat edilmesi.”

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?
o Insanlarin sosyal medyaya bakislari.
o Farkli yorelerden ve farkli yas gruplarinin sosyal medyaya bakis

acilarindaki farkliliklar.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentiniz karsilanmadi?

o Cocuklarin ve yaglilarin sosyal medyaya bakislarinin nasil oldugu.
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Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim ahskanhklarimzi nasil
degerlendirirsiniz?
. Sosyal medyaya bakis acimin genelde orta yas insanlarla benzer oldugu.
o Sosyal medyay1 paylasim yapmaktan ¢ok bana uzak olan tanidiklarimi

takip etmek i¢in veya haber takip etmek i¢in kullandigim.

Belgesel ¢alismasina getirebileceginiz en onemli 3 elestiri ne olabilir?

. Daha farkli yas gruplarindan insanlar segilebilirdi.

Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmustur?
o Insanlarin yasadig1 cografyanin ve yas grubunun sosyal medyaya bakis
acisini etkiledigi.
o Bendeki etkisi ise artik sosyal medyanin yer ve yas gozetmeksizin
herkes tarafindan kullanildig1r farkindaligim1 yarattigi icin sosyal medya

profilimi gilincel tutmam gerektigi.

3.Katihhmci: Giickan Can

izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?
o Tiirk halki i¢in sosyal medyanin tanimin1 6grenmek isterim.
o 40-50 yas arasindaki insanlarin sosyal medyayr nasil kullandiklarini
merak ediyorum.

o Sosyal medya nasil bir bagimlilik yaratiyor 6grenmek istiyorum.

Belgeseli seyretme esnasinda en c¢ok dikkatinizi ceken konusmacilar ve
sOylemlerini lGtfen belirtiniz.
. Umit Dogukan Keles “Insanlarin ego tatmin ettigi yer.”

o Feyza Dogan “Her giin giriyorum mutlaka, 7,8 saat harcarim herhalde.”
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Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?

o Orta yas ve istii insanlarda sosyal medyay1 nasil kullandiklarim
gorddm.
o Sosyal medya icinde Facebook roliini merak ediyordum. Tahmin

ettigim gibi, Tiirk halkinin ¢ogu sosyal medyay1 “Facebook™ olarak goriiyor.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilanmadi?
. Acikcast izlemeden Onceki sorularima yanit aldim. Benim tahmin

ettigim sonuglardi.

Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim aliskanhklarinizi nasil
degerlendirirsiniz?
. Ben ¢ok fazla takip etmiyorum. Genelde sektoriimdeki insanlari takip

edip is kolumdaki gelismelerle ilgileniyorum.

Belgesel calismasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?
. Sosyal medyay1 Facebook olarak gérmeleri.

. Gengler samimi iken, orta yas ve iizerini samimi bulmadim.

Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmustur?
o Sosyal medyanin genelde eglence i¢in kullanildigin1 gordiim ve bu
insanlarin ¢ok fazla vakit harcamasina sebep oluyor.
o “Sosyal medyay1 tehlikeli olarak goériiyor musunuz?” verilen cevaplar
ilgincti. Bundan sonra din ve politika hakkinda bir seyler paylasirken daha
dikkatli olacagim.

30



4. Katilimci: Eda Atik

izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?

. Insanlarin sosyal medya hakkindaki diisiincelerini dgrenmek.

Belgeseli seyretme esnasinda en c¢ok dikkatinizi ceken konusmacilar ve
sOylemlerini latfen belirtiniz.
o Birka¢ konugmacinin “sosyal medya” kavramini yanlhis anladigini

diisiiniiyorum 6rnegin “Google” u sosyal medya olarak tanimliyorlardi.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?
o Facebook’un en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu oldugunu
diisiiniiyordum. Belgeseldeki konugsmalarda soru soruldugunda en c¢ok

Facebook yanitini verdiler.

Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim aliskanhklarinizi nasil

degerlendirirsiniz?
o Bende bir ¢ok insan gibi Facebook, Instagram ve Twitter kullantyorum.
o GUnun 6nemli bir saatini sosyal medya kullanimina ayirtyorum. 4-5
Saat.

Belgesel calismasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?
. Konusmacilar daha genis bir yas araliklarindan segilebilirdi. Ornegin

10 yas alt1 ve 60 yas tistii.

Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmustur?
. Sosyal medya platformlarinin hemen hemen herkes tarafindan

kullanildig1 bu platformlarin yararlari oldugu kadar zararlar1 da olabilecegi.
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5. Katilimer: Batug Oymak

izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?
. Hayaller / hayatlar konseptli bir sey bekliyordum. Sosyal medyanin
sinir1 yokama amaglar1 var. Anadolu ve Metropol insan1 bunu hangi amagla

kullaniyor bunu merak ediyorum.

Belgeseli seyretme esnasinda en ¢ok dikkatinizi ceken konusmacilar ve soylemleri
lutfen belirtiniz.
o En ¢ok 2. konugmaciyr sevdim. Egitim olarak yiiksek bir seviyede
olmamasma ragmen sosyal medyayr amaci dogrultusunda kullanmaya

calistyor. Neyin zararli neyin zararsiz oldugunun farkinda bilingli bir kullanici.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?
o En ¢ok hangi sosyal medya mecrasinin kullanildigint 6grenmis oldum.
Fakat {iziicii olan sey sosyal medya dendiginde akla sadece Facebook, Twitter,
Instagram, Youtube ve Google’un gelmesi. Halbuki yarar saglayan bir ¢cok

mecradan habersiz bir halk var.
Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilanmadi?
o Ilk akla gelen tiim sorular cevap buluyor ama hangi mecra neden tercih

ediliyor o olsa daha etkili olurdu.

Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullamim aliskanhklarimzi nasil

degerlendirirsiniz?
o Her insan gibi bende glinde birkag saat vakit geciriyorum.
. Arag olarak degil amag¢ olarak kullaniyorum fakat yine de eglence

amaglh da kullamiyorum. 5-10 dakikami agip online kitap okuyarak

gecirebilirim fakat twit okuyorum bu degismeli.
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Belgesel calismasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?

o Uzun. Kisi sayist ve sorular tamam ama cevaplar uzun. Her ne kadar
komedi filmi olmasa da bazen tebessiim etmek istedim. Cok bilgi verici oldugu
icin bir yerden sonra sikildim.

. Bir de kendini tekrar ediyor gibi hissettim. Yani verilen fikir ayn1 ama

farkl1 kisiler tarafindan sdylenmis gibi.

Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne

olmustur?

o Sosyal medya bir arag. Fakli ellerde farkli bir silaha doniigsebilen bir
silah. Ben sosyal medyanin varolusunu dinamiti bularak Nobel olusumunu
ortaya ¢ikaran Nobel gibi gériiyorum. S6zde baris i¢in yapilmisti fakat durum
belli. Sosyal medyada olumlu seyler dogurmasi gerekirken bugiin olumsuz tiim

seylerin arkasinda yer aliyor.

6.Katilimci: Muhlis Duran

izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?

Sosyal medya kullanim aliskanhiklarimi ile ilgili sasirtict  sonuglarla
karsilasmayacagimizi diistiniiyorum.

Anadolu ve Metropol insaninin kullanim aligkanliklarini incelerken yasin
etkisi.

Egitimin kullanim aligkanliklari {izerine etkisi.

Belgeseli seyretme esnasinda en c¢ok dikkatinizi ceken konusmacilar ve

soylemlerini lutfen belirtiniz

Kisi ismi olarak hatirlamiyorum ama sosyal medya suca tesvik eder mi

sorusuna ¢ogu kisinin etmez demesi sarsirtici ve glizeldi.
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Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?

Belgeselde sosyal medya kullanimi yaygmliginin ve hakimiyetinin yas ile
biiyiik oranda baglantili oldugunu gordiim. Gengler daha ¢ok kullanirken orta
yas daha az kullaniyor.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilanmadi?

Cok sasirtict sonuglar ile karsilasmadim. Egitim seviyesi “gorece” yiiksek olan
gencler daha ¢ok kullanirken, yas seviyesi yiiksek kisiler daha az kullantyordu.
Egitim kriter olarak net sekilde belirlenmedigi i¢in o ayrimi ya da

karsilastirmay1 yapmak saglikli degildi.

Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim ahiskanhklarinizi nasil

degerlendirirsiniz?

Ben de sik¢a kullanilan Facebook, Instagram gibi hesaplar1 kullantyorum ve
glinlimiin minimum 3 saatini buna ayiriyorum.
Genelde takip ettigim kisilerin ne yaptig1 konusunda “bilgi edinmek” amaciyla

kullantyorum.

Belgesel calismasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?

Kriterler net olarak belirlenebilirdi. Kullanim aligkanliklarinin hangi kriterlere
gore incelendigi.

Ayni meslege veya egitim seviyesine sahip Anadolu ve Metropol insanlari
karsilastirilabilirdi.

Daha biiyiik bir 6rneklem grubu ile yapilabilirdi.
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Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne

olmustur?

e Belgeselin verdigi mesaj Metropol ve gen¢ niifusun sosyal medyay1r daha

yaygin kullandigi idi.

e Birde giinliik hayatta ne kadar siire harciyoruz sorusunu diisiinmemize neden

oldu.

7.Katihmci: Ece Celenk

Izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?
e Halktan insanlarla roportaj
e Sosyal medyaya insanlarin bakislari

e Sosyal medyanin kullanim alanlariyla alakali yorumlar

Belgeseli seyretme esnasinda en c¢ok dikkatinizi ceken konusmacilar ve
sOylemlerini lGtfen belirtiniz?
e Umit Dogukan Keles “Sosyal medya arastirmalarina gore ego tatminidir”
e Serra Demirci “Esim ya da sevgilim sosyal medya hesabimi kapatmami isterse
asla kapatmam, ama ben ondan kapatmasini isteyebilirim”

e Hakan Polat “Gordiigiim kadariyla Arap bahari sosyal medya iizerinden

orglitlenip uygulanda.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?
e Halkin farkli kesimlerinden farkli bakis agilarin1 gérmiis oldum.

e Cogu insanin Facebook, Instagram ve Twitter'r biitlin internet olarak

algiladiklarin1 gérdiim.

e Sosyal medyaya bakisin ¢ok da farkli olmadigini gérdiim.
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Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilanmadi?
e Daha farkli konumlarda / mesleklerdeki insanlarla konusulabilirdi.
e Sosyal medyay1 ne kadar bildikleri hakkinda sorular sorulabilirdi.

e Sosyal medyadaki popiiler bir olay sorulup fikirler alinabilirdi.

Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim ahiskanhklarinizi nasil
degerlendirirsiniz?

e Roportajdakilerden farkli olarak daha bilingli kullandigimi diistiniiyorum.

e Tiirk halki olarak ayn1 seyleri takip ediyoruz. Ben de bunlardan biriyim.

¢ Bilingli tuketim konusunda sosyal medyada bilincimi ¢cabuk kaybediyorum.

Belgesel calismasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?
e Daha fazla kisiyle roportaj yapilabilirdi. Cesitliligin artmas1 amaciyla.
e Kiiltiirler aras1 bakis yakalanabilirdi, en azindan bir Avrupali ve Amerikali
kisiyle konusularak.

e Hic sosyal medyayla ilgilenmeyen kisilere daha detayli sorular sorulabilirdi.

Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmustur?
e Sosyal medya herkes kendine gore bir seyler bulabiliyor.
e (Cogu insan sosyal medyay1 bos vakit ge¢irmek i¢in kullansa bile yararliymis
gibi bir bahane buluyor.
e Sosyal medyadan daha ¢ok insanlarla iletisim icin yararlaniliyor. Internetten

bilgi almak, 6grenmek ¢ok geri planda kaliyor.

8.Katihmci: Cumhur Omay

Izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?
e Sosyal medyanin etkisi
e Kullanim oram

e Yas ortalamasi
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Belgeseli seyretme esnasinda en c¢ok dikkatinizi ceken konusmacilar ve
soylemlerini lGtfen belirtiniz.

e Mert Odabasoglu

e Umit Dogukan Keles

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?
e Sosyal medyanin etkisi

e Kullanim orani

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentiniz karsilanmadi?

e Yas ortalamasi

Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullamim ahiskanhklarimzi nasil
degerlendirirsiniz?
e Konusmacilara gore daha kisa siireli kullanim.

e Daha basit uygulamalar1 kullanim.

[ ]
Belgesel calismasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?
e Sire ¢ok uzun.

e (Cevaplar daha net olmal:.
Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmustur?
e Sosyal medya kullanimi1 her gecen giin insan hayatinda daha genis yer
kaplamakta ancak kisiler arasi iletisim giderek azaliyor.
9.Katilimci: Mehmet Agirtopcu

Izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?

e Sosyal medya kullanim aligkanligi.
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e Sosyal platform hakkinda genis bilgi.

e Sosyal medya kullaniminda yasanabilecek sikintilar.

Belgeseli seyretme esnasinda en ¢ok dikkatinizi ceken konusmacilar ve
sOylemlerini belirtiniz.

e Hakan Polat

e Altan Yilmaz

e Devrim Ulas

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?
e Insanlarm genel goriisii.
e Sosyal medya kullanim stiresi.

e Sosyal medya faydalari.

Belgeseli seyrettikten hangi beklentileriniz karsilanmadi?
e Sosyal medya kullanim aligkanligi.
e Sosyal medya fikir 6zgiirligii.

e Sosyal medya cografik kullanim.

Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim aliskanhklarinizi nasil
degerlendirirsiniz?

e Aliskanliklarin genel bir sekilde seyrettigi.

e Kullanima daha dikkatli olunmasi.

e Vakitsiz veya fazla zaman ayirma.

Belgesel caliymasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?
e Daha fazla kisiyle roportaj yapilabilirdi.
e Sosyal medya gorselleri yer alabilirdi.

e Sosyal medya yetkililerinden bilgi alinabilirdi.
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Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmustur?

e Sosyal medyanin faydalar1 ve zararlari.

e Sosyal medyanin insanlar tizerindeki etkisi.

e Sosyal medyanin zaman kullanimi ve degerlendirilisi.

10.Katilmci: Clneyt Kuru

izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?
e Sosyal medyanin Anadolu da nasil kullanildigin1 6grenmek.
e Hangi mecranin agirlikli kullanildigini 6grenmek.
e “Facebook  oOliiyor”  diisiincesinin  gilinliik  hayatta  desteklenip

desteklenmedigini gormek.

Belgeseli seyretme esnasinda en cok dikkatinizi ceken konusmacilar ve
sOylemlerini belirtiniz.

e Umit Dogukan Keles

e Altan Yilmaz

e Hakan Polat

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentiniz karsilandi?
e Anadolu’da Facebook hala ¢ok kullaniliyorken batiya gidildik¢e azaliyor.
e Insanlar hangi sosyal medya platformlarini kullandig:.

e Sosyal medyay1 ne amagcla kullandiklari.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilanmadi?

e Biitiin beklentilerim karsilandi.

Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim ahskanhklarimzi nasil
degerlendirirsiniz?
e (Cok yogun kullanmiyorum.

e Insanlar 7-8 saat derken ben anca 1 saat kullaniyorum.
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e Genelde sakin insanlar gibi guindemi takip ediyorum.

Belgesel calismasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?
e Bazi denekler ¢ok uzun konusuyorlar. Oralarda sikici olabiliyor.
e Sorulan sorulari sozlii olarak duyabilirdik.

e Biraz daha renk ve aktivite olabilirdi.

Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmustur?

e Sosyal medyanin hayatta ¢cok yer kapladigi.

e Her seye ragmen Facebook’un diger mecralardan daha ¢ok kullanilmasi.

e Kotii olanin sosyal medya degil insanlar oldugunu.

11.Katihmci Tugge Keles

Izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?
e Sosyal medyay1 kim ne siklikta kullantyor?

e Sosyal medya ve interneti kullanicilar nasil tanimliyor?

Belgeseli seyretme esnasinda en c¢ok dikkatinizi ceken konusmacilar ve
sOylemlerini latfen belirtiniz.

e Cars1 esnafinin, sosyal medyay1 kullandigini itiraf etmeyen tavri.

e Sosyal medya uzmaninin sosyal medyanin ne oldugunu bilmeyisi.

e Genel olarak insanlarin kullanim aligkanliklariyla ilgili olarak yiizlesmekten

kaginmalari.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilandi?

e Sosyal medya kullanim aligskanliklar1 ve sikliklari ile ilgili detaylar.

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz karsilanmadi?

e Sosyal medya ve interneti kullanicilar nasil tanimliyor?
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Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim ahskanhklarimzi nasil
degerlendirirsiniz?
e Sosyal medya kullaniminin bir bagimlilik oldugunu diistintyorum.

e Kendimin de bir bagimli oldugunu roportajlar1 dinleyince anladim.

Belgesel calismasina getirebileceginiz en 6nemli 3 elestiri ne olabilir?
e (Calismanin farkli yas ve sosyal ¢evreye mensup kisiler ile yapilmasi yararh
olmus.
e Ancak, a¢ik uclu sorular ile sosyal medyay1 daha derin tanimlamalar1 gerekirdi
diye diistiniiyorum. Ciinkii genel ve kagamak cevaplar kisitlama yaratiyor.
e Sorulan sorular1 gérmek, verilen cevaplari ¢ozlimleyebilmek icin daha c¢ok

yardimc1 olur. Kurgusal bir problem yaratiyor.

Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmustur?

e Sosyal medya ve internet kullanimini toplum olarak ayirt edemiyoruz.

e Herkesin en az bir sosyal medya iiyeligi var.

e Kendi “sosyal medya” tiiketimimizi sorgulamamiz gerekiyor.
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EK-2 iZLEYiCi DEGERLENDIRME ANKETI ORNEGI

ANADOLU VE METROPOL iNSANININ
SOSYAL MEDYA KULLANIM ALISKANLIKLARI
TEZ PROJESI iZLEYiCi DEGERLENDIRME ANKETI

izleyeceginiz bu belgeselden beklentileriniz nelerdir?
(Belgesell izlemeden dnce kisaca cevaplayiniz.)

1 - fasankai .@.Sya/ /m;yya)q ba\eiflary

2. —petrgpol e Appclole |asaumd  sosgal Medyayva kel
, Suwdeyidol; forilicte/”

Belgeseli seyretme esnasinda en gok dikkatinizi ceken konugmacilar ve
soylemlerini lltfen belirtiniz.

1 Deyctm Ut = Carwinda olmeden  Soyp! medy'aky (o vEN
Sute o costhdet

2‘-‘5‘@”‘“" veleg D Qiretten 1asn Vayaaller)  oltmier)

3 womol il AN Sesysd medgmdaldd ket inteynl DNermsesd

~_Dle\e RBaowon 2 Di\,diny e Tejedimlasina  Yer ey QWY wvdden
iaton  oldulV  jGin Qigket eaimal
Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz kargilandi?

1 —jadenlpan sewpl  pedye’y= et ler)

2.-Fane 32}[6\00\&/\ Ne- W\Lh g f\r\i%lm’mnh Sadva |
3 Mﬂdy)\.)ﬁ b\ i Ql,q(Ul(‘d?'Ld ,.k-ﬁf\l.‘\‘l‘ilw'

Belgeseli seyrettikten sonra hangi beklentileriniz kargilanmadi?

L Gowillpmn e doslilorn  sesyol wegis'va balislor (111 aesi|

E, oidﬁ"u.

3.
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Belgeseli seyrettikten sonra kendi sosyal medya kullanim aligkanhklannzi nasil
degerlendirirsiniz?

1._. Sotged méy‘j’* Ly stomi }‘Mc\d@- ot yer T
; Nealle  eenes oy,

_ sonp\ medye'yl FROY RN AR idl e\ oo,
303y clon  Sendaliorml el evmaw Ln deds %w

o\t eveell AR VJ\MQ1§\M.
Belgesel caligmasina getirebileceginiz en énemli 3 elestiri ne olabilir?

L Deva el ¥t euplomdN nsener  Seahewilicdi.
2
3,

Belgeselin genel olarak verdigi mesaj nedir ve bu mesajin sizdeki etkisi ne
olmusgtur?

1. AnSoa\enn \jabodks?\ Cofraj e Ne @Qgruwfwa wsgc\
2. Mgz‘js. Yoz A @SR e\'\c.\e:ug,

S\ A BRE Ve
e Reondel!  eXxeis e ek '335\_):\ Md\&m; 2 l\_&, o
o3 %'ngc)( AV AT N YA ralweE s \da{ W &J\ yollon \3 &; ‘S
> k e

parBr Angl 16N oogel wedr  piokliml  guacel Autoaa™

g»ﬂe.,\u\‘a ’g‘\

Tez kapsaminda yapilan izleme ve anket calismasina kathimimizdan 6tiirl
tesekkiir eder
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EK-3 BELGESEL CALISMASININ VIDEO DOSYASI
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