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ARA MALI iTHALATININ FIRMA iIHRACAT PERFORMANSINA VE
VERIMLILIiGINE ETKILERI

OZET

Uluslararasi ticaret yapan imalat¢i firmalar i¢in iiretim verimliliginin daima yiikseltilmesinin
yani sira, ihracat performansinin artirilmasi ve siirekliligi biiylik onem arz etmektedir. Bu tiir
ithracatc¢1 liretim firmalarinin bazilari, faaliyet gosterdikleri yerel ekonomideki veya sektordeki
zorunluluklara bagli olarak veyahut yonetimsel kararlari neticesinde, iiretim proseslerindeki
girdi agamalar1 i¢in {ilke i¢i kaynaklar ve segenekleri degerlendirirken, bazi ihracatgr tiretim
firmalart yurt dis1 kaynak ve bunun neticesindeki girdileri kullanmaktadir. Kimi ihracatgi
iiretim firmalar ise, kismi olarak hem yurt i¢i hem de yurt dis1 kaynak kullanimini tercih
edebilmektedir. Bu zorunluluklar ve tercihler neticesinde gerceklesen kaynak ve girdi
kullanim durumlarinin, firmalarin iiretim ve ihracat performanslarinda yogun yansimalari s6z
konusu olabilmektedir. Uretim siireclerindeki girdi-¢ikt1 dongiisii icin ¢ok miihim bir role
sahip olan ara mallarin ithal girdiler seklinde kullanilmasi firmalar agisindan iiretimdeki
maliyetleri azaltabilir. ithal edilen daha kaliteli ve ucuz ara mallar sayesinde nihai iiriinlerin
kalitesi artar. Ara mali ithalati, ¢esitli 6zelliklerde girdi olanagi yaratabilmesi sebebiyle yerli
treticilerin farkli sektorlerde iiretim yapabilmelerine imkan saglar. Bu durumlar, yerli
iireticilerin daha verimli {iretim siiregleri gelistirmelerine olanak tanir. Uretimdeki séz konusu
bu yansimalar ise, firmalarin kiiresel deger zincirine entegre olmalarini saglayarak, dis
pazarlardaki rekabet giiciinii artirir. Boylelikle firmalarin ihracati gesitlenir, dis talep artiginin
olusmasma imkan saglanir. Kisacasi, ithal girdilerin kullanimiyla firmalarin {iretim
proseslerinde  meydana gelen gelismeler ihracat performansint da  dogrudan
etkileyebilmektedir.

Bu calismada, dis ticaret firmalarimin tretim siirecleri agisindan kaynak yaratilmasi
asamasinda ara mali ithalatin1 kullaniyor olmalarinin etkileri tespit edilmeye calisilmistir.
Calismanin detayinda; firmalarin gergeklestirdigi ara mali ithalatinin tiretim verimliligi ve
ihracat performans: iizerinde hangi ydnde sonuglar meydana getirdigi incelenmistir. ithal
edilen ara mallarindaki teknoloji yogunlugu seviyelerinin, firma ihracat performansinda ve
verimlilik diizeyinde ne tiir etkiler olusturdugu aragtirilmistir. Literatiirde mikro 6lgekli firma
bazli olarak, ara mali ithalatinin etkilerini Tiirkiye firmalar1 6zelinde inceleyen ¢alisma sayisi
¢ok sinirl sayidadir. Bu ¢alisma, ara mali ithalatinin firma bazinda yarattigi sonuglar1 analiz
ederek bu boslugu doldurmay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ara mali, Ithalat, Thracat, Firma verimliligi, Uretim verimliligi.



EFFECTS OF INTERMEDIATE GOODS IMPORTS ON FIRM EXPORT
PERFORMANCE AND EFFICIENCY

ABSTRACT

For manufacturing firms engaged in foreign trade, in addition to constantly increasing
production efficiency, increasing and sustaining export performance is of great importance.
While some of these export manufacturing firms evaluate domestic resources and options for
input stages in their production processes due to the necessities in the local economy or sector
in which they operate or as a result of their administrative decisions, some export
manufacturing firms use foreign resources and the resulting inputs. Some export
manufacturing companies may prefer to use both domestic and foreign resources partially.
The resource and input usage situations that occur as a result of these necessities and
preferences may have intense reflections on the production and export performances of the
companies. The use of intermediate goods, which have a very important role in the input-
output cycle in production processes, as imported inputs can reduce production costs for
companies. The quality of final products increases thanks to imported higher quality and
cheaper intermediate goods. Importing intermediate goods allows domestic producers to
produce in different sectors because it can create input opportunities with various
characteristics. These situations allow domestic producers to develop more efficient
production processes. These reflections in production increase the competitive power of
companies in foreign markets by enabling them to integrate into the global value chain. Thus,
the exports of firms are diversified, and an increase in foreign demand is made possible. In
short, the developments in the production processes of companies with the use of imported
inputs can directly affect export performance.

In this study, the effects of using intermediate goods imports in the resource creation phase of
foreign trade firms' production processes were tried to be determined. In the details of the
study, it was examined in which direction the intermediate goods imports of the firms had
consequences on production efficiency and export performance. The effects of technology
intensity levels in imported intermediate goods on firm export performance and productivity
levels were investigated. The number of studies in the literature examining the effects of
intermediate goods imports on a micro-scale firm basis, specific to Turkish firms, is very
limited. This study aims to fill this gap by analyzing the consequences of intermediate goods
imports on a firm basis.

Keywords: Intermediate goods, Import, Export, Firm efficiency, Production efficiency.



GIRIS

Gelismekte olan ve refah seviyesini yiikseltmek isteyen iilkeler ve bu iilkelere mensup
firmalar i¢in {iretim verimliligi, ihracat performansi ve buna bagli olarak ithalat siireci 6nem
ifade eden ekonomik gostergelerdir. Bu stratejideki iilkeler sanayileserek biiyliimeye ve
ihracatini artirmaya ¢aligmakta ve ¢ogu zaman kaynak kisitryla karsi karsiya kalmaktadir. S6z
konusu iilkelerde gergeklestirilen tiretimin bir kismi ithalata bagimli konumda olabilmektedir.
Bu durumda ilke i¢i kaynaklar yetersiz kaldiginda, dis kaynak kullanimi
gerceklestirilmektedir. ithalat bu noktada, ara girdilere ve makinelere erisimi kolaylastirarak,
ticarette aciklik, bilgi ve teknolojik kazanim igin en geleneksel kanali temsil eder. Sanayide
islenerek ana {riinlerin olusturulmasi siirecinde gereksinim duyulan ara mallarin, iilke
sinirlarina getirilmesi saglanarak ihracatin da alt yapisi bu yolla saglanmis olmaktadir.
Mevzubahis siireglere binaen ¢alismamizda, 6zellikle gelismekte olan tilkeler bazinda Tiirkiye
ornegi lizerinden dis ticaret firmalar1 6zelinde, ithalat yoluyla saglanan ara girdilerin firma
ithracat1 ve verimliligi i¢in dnemli olabilecegi ve ithalatin firma ihracat performansi tizerindeki

rolii tartigilacaktir.

Uluslararasi ticaret yoluyla disa agilan firmalar, yeni miisteriler, yeni rakipler, yeni dagitim
kanallar1 gibi yeni piyasanin sahip oldugu tiim olgularla karsilagsmaktadirlar. Uluslararasi
ticaret, firmalarin uluslararasi: pazarda daha fazla miisteriye erisimini saglar. Bu, potansiyel
olarak daha biiyiik bir miisteri taban1 ve daha yiiksek satis hacmi anlamina gelebilmektedir.
Uluslararas1 pazarlara agilan bir firma, tek bir iilkenin ekonomik dalgalanmalarindan veya
politik risklerinden etkilenme tehlikesini azaltabilmektedir. Farkli ilkelerde faaliyet
gostermek, riski yaymada yardimci olabilmektedir. Diger yandan, bazi iiriinler veya
hizmetler, uluslararasi pazarda daha fazla talep gorebilmektedir. Bu baglamda, yeni
pazarlarda is yapmak firmalarn gelir potansiyelini de artirabilmektedir. Farkli iilkelerde,
farkli ekonomik kosullar ve talep gelismeleri meydana gelebilmekte, bu da firmalar agisindan
ek kar elde etme olasiligini artirmaktadir. Firmalar, bu firsatlar1 degerlendirerek kendileri
acisindan rekabet avantaji elde edebilmektedir. Farkli pazarlardaki farkli ihtiyaglar, firmalarin
tirtin ve hizmetlerini gelistirmesi i¢in bir tesvik olusturmaktadir. Firmalar agisindan inovasyon
ve teknolojik gelismelerin itici gilicli olma etkisi tasimaktadir. Ayrica uluslararasi ticaret
yoluyla disa agilma sayesinde, liretim veya hizmet olusumu ve satisi i¢in daha diisiik maliyetli
kaynaklara erisim saglanarak, bir avantaj olusturulabilir. Ornegin, bazi iilkelerde iscilik
maliyetleri vb. daha diisiik olabilir. Biitiin bu etkilesimler, firmalar agisindan yabanci

tilkelerdeki ¢esitli yasal diizenlemeler ve doviz kuru dalgalanmalar1 gibi riskleri icermekle ve



belirli diizeyde ek maliyetler olusturmakla birlikte, yeni piyasalarin tiim taraflarindan farkli
uygulamalari ve becerileri deneyimleyerek 6grenme yolunu agmasi ve tiim mevcut avantajlara
erisebilme imkanini sunmasi bakimindan sagladigi fayda yoluyla, verimlilik ve ihracat

artisinin bir yolunu sunmaktadir.

Arastirmamizin ana unsurunu ara mali ithalati olusturmaktadir. Ara mali kavrami, bir {iretim
siirecinde bagka bir malin iiretilmesi i¢in kullanilan ve iiretim siirecinde fiziksel olarak bir
baska mala doniisen mallar seklinde tanimlanmaktadir. Diger bir ifadeyle, ara mali, iiretim
siireclerinde ana iiriinleri meydana getirmek i¢in gereksinim duyulan ham madde, hazir parga
ve enerji gibi Uretim girdileridir. Dolayistyla tiretim proseslerinde bu dogrultuda kullanilan
ara mallar1 ve ara mallarinin niteligi, firmalarin iiretim verimliliklerini dogrudan ya da dolayli
olarak etkileyebilmektedir. Bu dogrultuda ara mali ithalati, bir iilkenin gelismesi ve
kalkinmasinin 6niindeki engellerin basinda gelen hammadde ve yart mamul madde ihtiyacini
karsilamada gereksinim duyulan mevcut kaynak kisitt sorunlarinin giderilmesini ve ucuz
girdiye erisim yoluyla finansman yetersizliklerinin azaltilmasini saglamasi, i¢ piyasadan daha
kaliteli ve teknolojisi yiiksek girdilere ulasma imkanini kolaylagtirmasi acilarindan 6nem arz
etmektedir. Gelismekte olan iilkelerdeki firmalara, daha ucuz ve yerel olarak mevcut
teknolojiden daha gelismis olabilecek yabanci teknoloji de dahil olmak iizere daha genis
cesitlilikte ara girdilere erisim imkan1 saglayabilmektedir. Bu nedenle, bir iilke i¢in ara mal
ithalati, bu mallar kullanarak yerel iiretimi artirma ve endiistriyel kapasiteyi genisletme firsati
sunar. Bu da tiretimdeki katma deger sayesinde saglanir. Ara mali ithalat1 teknolojik bilgi ve
beceri transferini de icerdigi i¢in endiistrilere ve firmalara kazandirdig: birikim agisindan da
ehemmiyet tasimaktadir. Ithal edilen mallarin ¢esitliligi ve ozellikleri, yeni {iriinlerin
kullanimiyla ilgili yeni 6grenme firsatlartyla sonuglanan, yurt disgindan bir iilkeye akan
bilginin bir Ol¢iistidiir. Biitin bu nedenlerle ara mali ithalati bir {ilkenin sanayi tretimini
desteklemek, ekonomik biiylimeyi tesvik etmek ve dis piyasalardaki rekabetciligini artirmak
i¢cin onemlidir. Ancak, dengeli ve siirdiiriilebilir bir sekilde yonetilmelidir ki, bu da bir tilkenin

ekonomik yapisindaki dengeyi korumasi agisindan miithim unsurlardandir.

Firmalarin iiretim proseslerinde ithal girdilerin kullanilmasi, ihracat olasiligini ii¢ sekilde
artirabilir. Bunlardan ilki, firma verimliligindeki artiglar ile ithal girdiler iliskilendirilebilir
(Schor, 2004; Broda ve Weinstein, 2006; Amiti ve Konings, 2007; Topalova ve Khandelwal,
2011; Halpern vd., 2015). ikinci olarak, daha ucuz ithal girdilere erisim, ihracat gelirini
artirabilir (Bas ve Strauss-Kahn, 2014). Dolayisiyla bu kanallar, mevcut ihracati artirabilen ve

firmalarin yeni iiriin pazarlarina erismenin sabit maliyetlerini tistlenmelerine olanak taniyan



firma Karliligim artirabilen imkanlar sunar. Ugiinciisii, ithal girdilerden faydalanmlmasi, daha
kompleks girdilerin iiretim siirecinde kullanilmasini saglamasiyla firmalarin meydana
getirdigi triinlerdeki kaliteyi yiikseltmelerine imkan sunabilir. Firmanin kendi ihracatindan
farkl1 mallar1 ithal etmesi, dis bilgi akislarinda daha fazla ¢esitlilik yaratmasi ve artan
yenilikleri tegvik etmesi muhtemel bir durumdur, bu da gelismekte olan iilkelerin daha
sofistike mallar iiretmesine olanak tanimaktadir (Puga ve Trefler, 2010). Bu, yalnizca i¢ pazar
icin yeni c¢esitlerin yaratilmasii tesvik etmekle kalmaz (Goldberg ve dig., 2010), ayn
zamanda firmalarin ihracat pazari i¢in daha kaliteli mallar sunmalarina da izin verebilir

(Kugler ve Verhoogen, 2009).

Literatiirde, ihracat ile verimlilik artis1 arasindaki baglantiy1 tartisan ¢ok sayida calisma
bulunmaktadir. Verimlilik ve ihracat kavramlari {izerine ithalatin etkilerini inceleyen
calismalar gerceklestirilmistir. Calismamizda bu literatiir takip edilerek, firma diizeyindeki ara
mal1 ithalatinin, tiretimdeki verimlilige ve ihracat performansina etkilerinin incelenmesi
amaglanmaktadir. Bu cer¢evede mikro diizeyde Tiirkiye ilizerine yapilmis ¢ok sinirli sayida

calisma bulunmaktadir.

Calismamizda, Tirkiye’deki dis ticaret firmalarin iiretim ve akabinde gerceklesen siirecler
icin kaynak kullanilmasinda ara mal1 ithalat1 siirecinden faydalanip faydalanmadiklar1 ve ithal
ara mali girdilerinin ihracat performanslarinda ve verimlilik durumlarinda yarattig1 etkiler
incelenecektir. Ara mali ithalatinda, iriin teknoloji yogunlugu seviyelerinin firma ihracat

performansinda ve verimlilik diizeyinde ne tiir etkiler olusturdugu arastirilacaktir.

Calismamiz kapsaminda ihracat performansi agisindan; firmalarin ithalat faaliyetlerinin
yurtdist satiglar iizerinde olumlu bir etkisinin olup olmadigi, uluslararas: ticaretten 6nemli
kazanglar elde edilip edilmedigi, diger yandan ihracat faaliyetlerinin ithalat olasiligin1 artirip
artirmadigi, ara girdi ithalatt hacmini genisleten firmalarin, ihracatlarinin hacmini genisletip
genisletmedigi, konularinin incelenmesi hedeflenmektedir. Firma verimliligi bakimindan; ara
mamul ithalatgisi olmanin firmalarin verimliliklerini diger bir ifadeyle tiretkenliklerini artirip
artirmadigl, daha yiiksek verimlilik ile ithalatin iligkili olup olmadigi, konularinin
arastirtlmas1 amaglanmaktadir. Ayrica ara mali ithalatinda daha iyi yabanci teknolojiyi igeren
girdilere erisimin, diger bir ifadeyle ithal edilen ara mallarindaki teknoloji yogunlugu
seviyelerinin, firmalarin verimlilik kazanimlarina ve ihracat performansi artiglarina katkida
bulunup bulunmadig1 arastirilacaktir. Bu sayede ara mali ithalatinin firmalar 6zelinde ne gibi

sonuclar meydana getirdigi irdelenebilecektir.



Calismanin birinci boliimiinde; arastirmanin ana unsurunu olusturan ara mali ve ara mal
ithalati kavramlar1 agiklanmis, uluslararasi ticaret acgisindan etkileri detaylandirilmigtir. Ara
mali ticaretinin belirli bir kisminin gergeklestirildigi bir uluslararasi ticaret tiirii olan endiistri
i¢i ticaret kavramina, 6nemine ve nedenlerine deginilmistir. Ara mali ithalatinin firmalara
etkileri, rekabet avantaji ve ara mali ithalat1 arasindaki iliski, mal tiirleri ve Diinya mal ticareti
kapsamli sekilde aktarilmistir. Son olarak ise, Tiirkiye’nin sektorlere gére ve mal tiirlerine
gore uluslararasi ticaret verileri sunulmustur. Arastirmamiz c¢ercevesinde yer alan {iriin
teknoloji yogunluguna deginilmis ve bu kapsamda Tiirkiye’nin uluslararas1 ticareti
aciklanmistir. Ara mali ithalati ile ihracat performansi / firma verimliligi iligkisi {izerine

literatiir detayl sekilde aktarilmigtir.

Calismanin ikinci boliimiinde; ihracat performansi kavraminin tanimina, tekil veya kiimiilatif
olarak ihracat performansini olusturan performans basliklarina, ihracat performansini
etkileyen faktorlere, ihracat performansinin belirlenmesinde kullanilan Slgiitlere ve ihracat
performansinin Ol¢iimlerine yer verilmistir. Ara mali ithalatinin ihracat performansi

lizerindeki etkilerine deginilmistir. [hracat performansi literatiirii detayli sekilde aktarilmistir.

Calismanin iiclincli boliimiinde; verimlilik kavrami {izerinden firma verimliligi acgiklanmas,
verimliligin analiz diizeyleri ve Ol¢iim sekilleri aktarilmistir. Uluslararas: ticaret ile firma
verimliligi iliskisi detaylandirilmigtir. Firma verimliligi ile ithalat-ihracat iligkisi iizerine

literatiir detayl sekilde aktarilmistir.

Calismanin dordiincii boliimiinde; teorik olarak ¢alismanin temel bakis agilarini olusturan ve
firma bazli olan Yeni Yeni Dis Ticaret (Heterojen Firma) Teorilerinin ve Kaynak Temelli

Teorinin temel varsayimlari, bakis agilari ve detaylar ifade edilmistir.

Uygulama kismindan olusan ¢alismanin besinci boliimiinde; istatistiki ve ekonometrik analiz
yontemleri kullanilmistir. Kapsanan degiskenler ve o6l¢iimleri cergevesinde, firmalara ait
verilere erisim saglanmis ve kullanima hazir hale getirilerek ilgili hesaplamalar yapilmistir.
Ekonometrik teknikler yardimiyla degiskenler arasindaki iligki/iligkiler ¢esitli dnem-anlam
seviyelerinde arastirilmistir. Gergeklestirilen analizler sayesinde, firma diizeyinde ara mali
ithalatinin ve ara mali ithalatinda iiriin teknoloji yogunlugunun, firma ihracat performansinda

ve verimliliginde yarattig1 etkiler incelenmistir.



1. ARA MALI iTHALATI

Ara mali, 6teki mallarin veya nihai mallarin {iretiminde kullanilan mallar ve girdilerdir
(Seyidoglu, 2002; s.23). Baz1 iiretim mallar {iretim silirecinde fiziksel olarak bir bagka mala
dontisiirler. Bu tip iiretim mallarina, ara mal veya yar1t mamiil mal denmektedir (Yavan,
2015). Diger bir deyisle, ara mali, bir iiretim siirecinde nihai tirlinleri iiretmek i¢in kullanilan
ham madde, hazir parca ve enerji gibi iiretim girdileridir (Kutlar ve Cabukoglu, 2022; s.305).

Kisacasi, bir iiretim siirecinde baska bir malin tiretilmesi i¢in kullanilan mallardir.

Ara mallar iiretim siireci i¢in hayati 6neme sahiptir ve bu nedenle bunlara tiretici mallar1 da
denilmektedir. Ara mallar1 genellikle ii¢ farkli sekilde meydana gelir ve kullanilabilir.
Birincisi, bir sirket kendi ara mallarin iiretip kullanabilir. ikincisi, bir sirket ara mali iiretip
bunlar1 baskalarina satabilir. Ugiinciisii, bir sirket, ikincil ara mallari veya nihai mallari
iiretmek icin ara mallar1 satin alabilir. Uretim siirecinde kagiilmaz bir sekilde tiim ara mallari
ya nihai Uriiniin bir pargasi haline gelir ya da iiretim siireci sirasinda tamamen yeniden
yapilandirilir. Bu, ara mallarin endiistriler arasinda yeniden satildigi anlamma gelir.

Endiistriler bu mallar1 yeniden satmak veya baska mallar iiretmek i¢in birbirlerine satarlar

(Hardy, 1978).

Gelismis ekonomilerde ara girdilerin degerinin yaklasik yaris1 hizmetlerden olustugundan, ara
mallarin fiziki mal olarak nitelendirilmesi yaniltict olabilir. (Ghosh, 2011). Ayrica, yalnizca
nihai {riiniin hesaba katilmas1 gerekliligi ve ara malin degerinin nihai malin degerine dahil
edilmesinden dolayr ara mallar bir iilkenin GSYIH (Gayrisafi Yurt I¢i Hasila)'sinda
sayllmazlar (Tucker, 2008).

Ara mali ithalati ise, bir lilkenin diger iilkelerden nihai mallarin tiretiminde kullanilan
hammadde, hazir parca ve enerji gibi kiiciik, ara {irlinleri veya bitmis lirlinleri satin almasi
anlamina gelmektedir (Kutlar ve Cabukoglu, 2022; s.305). Bu iiriinler genellikle iiretim
stirecinin bir parcast olarak kullanilir ve daha biiyiik {riinlerin yapim asamalarinda
degerlendirilir. Firmalarin ithalat yapmasinin baslica nedeni, iiretim siireglerinin dongiisii i¢cin
yeterlilik ve siirdiiriilebilirligi saglamaktir. Bu kapsamdaki en ©6nemli husus ara mali
teminidir. Baz1 firmalar {iretim siirecleri icin gereklilik arz eden bu tip ara mallarimi kendi
tiretmekte ve sadece kendi liretim siireclerinde kullanmakta, temini konusunda i¢ piyasayi1 ya
da ithalati kesinlikle tercih etmemektedir. Bazi firmalar bu tip ara mallarin1 hem kendi
iretmekte hem de i¢ ve dis piyasaya satmakta, bazi firmalar ise tamamiyle satin alim yoluyla

(i¢ piyasadan veya ithalat yoluyla) teminini gerceklestirmektedir.



Piyasalarda meydana gelen talep artislarin1 karsilayabilme, i¢ ve dis pazarlarda yeni paylar
edinebilme ve mevcut paylarint ¢ogaltma hedefleri dogrultusunda imalatgr firmalar,
iretimlerini artirmay1 ve iretim artislarina eslenik sekilde kalitelerini de yiikseltmeyi
amaclarlar. Bu nedenle gelismekte olan iilkelere mensup firmalar i¢in siirdiirtilebilirlikleri
dogrultusunda ithalat 6nem arz eden bir ekonomik gdstergedir. Bu ama¢ dogrultusunda disa
acik konumdaki firmalar, mevcut iilke i¢i kaynaklar yetersiz kaldiginda ve kaynak kisitiyla
kars1 karsiya kaldiklarinda dig kaynak kullanimima yonelmektedir. Bu noktada firmalar
tarafindan, ara mallarmin iilkeye getirilerek sanayide islenmesi neticesinde ana iirlinlerin
meydana getirilmesiyle kaynak kisit1 ve maliyet artist sorunlart dnlenmeye calisilmaktadir.
Bu, yerel liretim siireclerini her anlamda destekleyerek is imkanlarinin yaratilmasini saglama

ve ekonomik bilyiimeyi artirma a¢isindan tesvik edici olabilir.

Gelismis iilkeler ve bu lilkelerde faaliyet gosteren firmalar i¢in ise ithalat genel olarak, tilke
icinde ihtiya¢ duyulan ara mali, nihai mal ve hizmetlerin {iretim siire¢lerinden daha ucuz
ikame yollarinin bulunmasi nedeniyle kullanilmaktadir. Ote yandan sektdr bazinda katma
degeri az olan iirlinlerin iiretim zahmetine katlanilmasindan ziyade ithal edilmesinin daha
avantajli bulundugu durumlarda tercih edilen miithim bir ara¢ olarak goriilmektedir. Ayrica bu
kapsamdaki ithalat, bir iilkenin ve iilkeye mensup firmalarin kendi tiretim kapasitelerini

artirmasi i¢in teknolojik bilgi ve beceri transferini de icerebilir.

Ara mal1 ve ara mali ithalatinin kapsamini daha detayl agiklayacak olursak (Miroudot ve dig.,
2009);

» Ara mallar, genellikle bir {iriiniin iiretim siirecinin bir agsamasinda kullanilan girdilerdir.
Kisacasi iiretim siirecinin parcasidir. Ornegin, otomobil iiretiminde kullanilan motor
parcalar1 veya elektronik cihazlarin iiretiminde kullanilan mikrogipler, ara mali olarak
kabul edilir.

» Ara mallar, {iretim siirecinde doniiserek daha biiyiik bir iirlinlin parcasi haline gelir. Bu
nedenle, bir iilke i¢in ara mali ithalati, bu mallar1 kullanarak yerel {iretimi artirma ve
endiistriyel kapasiteyi genisletme firsati sunar. Bu da tliretimdeki katma deger sayesinde
saglanir.

» Farkli sektorlerde farkli ara mali ihtiyaglari vardir ve sektorel farkliliklar mevcuttur.

» Ara mali ithalati, teknolojik bilgi ve beceri transferini de igerir. Yabanc iilkelerden ithal
edilen ara mallar, yerel endiistriler tarafindan yeni teknolojilerin ve yoOntemlerin

benimsenmesini saglar.



> Ara mali ithalati, bir iilkenin dis ticaret dengesini etkiler. Ozellikle gelismekte olan iilkeler,
ara mali ithalatin1 artirarak yerel iiretimi destekleyebilirler. Bu da ticaret dengesi etkisi
acgisindan 6nem tasir.

» Dabha iyi kalitede ve uygun maliyetli ara mali temini, yerel {iretimin verimliligini artirabilir.

Bu nedenlerle, ara mali ithalati bir iilkenin sanayi iiretimini desteklemek, ekonomik biiyiimeyi

tesvik etmek ve rekabetciligini artirmak i¢in dnemlidir. Ancak, dengeli ve siirdiiriilebilir bir

sekilde yonetilmelidir ki, bu da bir {ilkenin ekonomik dengesini korumasi agisindan 6nem

tasir.

Bu kapsamdaki imalat¢1 firmalar, faaliyet gosterdikleri yerel ekonomideki veya sektordeki
zorunluluklara bagli olarak veyahut yonetimsel kararlari neticesinde, iiretim proseslerindeki
girdi asamalar1 icin iilke i¢i kaynaklar1 ve secenekleri degerlendirirken, bazi firmalar yurt dist
kaynak ve bunun neticesindeki girdileri kullanmaktadir. Kimi firmalar ise kismi olarak hem

yurt i¢i hem de yurt dis1 kaynak kullanimini tercih edebilmektedir.

1.1. Ara Mah ithalatinin Firmalar Acisindan Etkileri

Uretimde ara mali ithal girdilerinin kullanilmasimin diger bir ifadeyle yabanci ara mamul

ithalat¢ist olmanin firmalar agisindan birtakim etkileri s6z konusu olabilmektedir.

Uretkenligi artirmasi nedeniyle, daha verimli fabrikalarin ithalat pazarina girmesi ve daha
kaliteli girdiler satin almas1 durumlart mevcuttur (Kugler ve Verhoogen, 2009). Bu noktada,
girdi tarifelerinde meydana gelen bir diisiisiin, girdilerini ithal eden firmalar i¢in bir verimlilik
artisina  yol agmast miimkiin olmaktadir. Bu katki, firmalarin {iretim tarifelerini
diisiirmesinden elde edebilecegi kazanglardan daha yiiksek olabilmektedir (Amiti ve Konings,
2007).

Uretimde kullanilan ara mali girdilerinin, nihai mallar iizerinde daha diisiik tarifeler
olusmasini saglayabilmesinin yani sira dig piyasalarda mevcut olan daha diisiik ara girdi
tarifeleri nedeniyle daha iyi ve kaliteli girdilere erisimden kaynaklanan rekabet yanlisi
durumlarin avantajlar1 dolayisiyla da firma diizeyindeki iiretkenligi artirmasi s6z konusudur
(Topalova ve Khandelwal, 2011). ithal edilen girdilerin {iretim siirecinde kullanilmasinin,
uluslararas1 ticaret yapmayan firmalara kiyasla verimliligin artmasina katki sagladigi

goriilmektedir (Zhou ve dig., 2020).

Ayrica daha fazla girdi tarifesi indirimi yasayan endiistrilerde iiretim yapan firmalar i¢in

ihracat pazarina girme olasiliginin, daha yiiksek oldugu goriilmektedir (Bas, 2012). Bu
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asamada ithalatin yarattig1 etki esas olarak, firma verimliligindeki ve iirlin inovasyonundaki
artisla yonlendirilmektedir. Bu sayede ithalat faaliyetlerinin yurt dis1 satiglar {izerinde olumlu

bir etkisi soz konusudur (Aristei ve dig., 2013).

Firma heterojenligi acisindan ¢ofu Olgcek ve verimlilik gostergelerinde, ithalatgr olan
firmalarin olmayanlara gore daha iyi performans gdéstermesi durumu mevcuttur (Zhou ve dig.,
2020). Burada ara girdi ithalatin1 genisleten firmalarin, ihracatlarinin hacmini ve kapsamini

genislettigi goriilmektedir (Feng ve dig., 2016).

Di1s piyasalarda artan rekabetle birlikte, daha iyi yabanci teknolojiyi igceren girdilere gilincel
erisimin, ticaretin serbestlesmesine katkisinin yanisira verimlilik kazanimlarina da katkida
bulundugu goriilmektedir (Schor, 2004). Yeni ithal girdilere erisim yoluyla ticaretten 6nemli
kazanglarin elde edilmesinin mevcudiyeti ifade edilmektedir (Goldberg ve dig., 2010).
Teknolojik yeteneklerin iyilestirilmesi ve ithal girdilerin kalitesi sadece firmalara dogrudan
fayda saglamakla kalmayip, aym1 zamanda ihracat rekabet giiclinii artirmada birbirlerini
tamamlamaktadir (Mazzi ve Foster-McGregor, 2021). Bu noktada, ozellikle ¢ok uluslu
isletmeler, uluslararasi dis kaynaklardan (ithalat ve ihracat) gelen bilginin, i¢ bilgi (kendi Ar-
Ge yatirimi) ile asimilasyonu ve entegrasyonundan kaynaklanan tamamlayiciliklardan

yararlanmaktadir (Massini ve dig., 2023).

1.2. Rekabet Avantaji ve Ara Mal ithalat:

Literatiirde “rekabet giicii”, “rekabet ustiinliigii”, olarak da ele alinan rekabet avantaji
kavraminin tanimlanmas1 konusunda, goriis birligine ulasmak zordur. Rekabet avantajinin
hangi diizeyde (firma, endiistri, iilke) ele alinacagi ve rekabeti belirleyen unsurlarin zaman
icinde gosterdigi degisim, tanimlamay1 giiclestiren nedenlerin baslicalaridir. Rekabet avantaji
kazanmanin geleneksel {i¢ araci olan finansal, teknolojik ve pazarlama becerileri gliniimiiz

rekabet kosullarinin asgari sartlari olarak ele alinmaktadir (Daft; 2000; 5.491).

Literatiirde rekabet avantaji kavrami makro ve mikro boyutlarda ele alinmaktadir. Rekabet
avantajinin mikro boyutu, firmanin bir iilkedeki veya faaliyet gosterdigi tlkelerin firmalari
arasindaki rekabetini ifade ederken, makro boyutu uluslarin rekabetinden s6z etmektedir
(Scott ve Lodge, 1985; Porter, 1990). Mikro boyutta ele alindiginda; rekabet avantaji “bir
firmanin rakipleri karsisinda ve rekabet ortaminda, kaynaklarin kullanim1 veya faaliyet alam
acisindan elde ettigi Ustiinliik durumu” (Dinger, 2003; $.95), ya da “bir firmanin rakipleri

karsisinda gelistirdigi benzersiz konum” (Baris, 2003; s.55) olarak tanimlanabilir. Makro



acidan rekabet ise; “Bir iilkenin, uluslararasi pazarlarda genisleme ve bunu siirdiirmeye
yonelik kapasitesi ile halkinin yasam standardini yiikseltebilme yetenegi olarak

tanimlanmaktadir (Waheduzzaman ve Ryans, 1996; s.7).

Firmalar agisindan, mevcut rekabet ortamindaki varliklarin1 koruyabilmeleri, sahip olduklari
rekabetci {istiinliiklerini siirdiirebilme yeteneklerine bagldir. Isletmelerde siirdiiriilebilir
rekabet avantajinin kaynaklarin1 anlama, stratejik yonetimin baglica ¢alisma alanlarindan
birisini olusturmustur. Siirdiiriilebilir rekabet avantaji aragtirmalar1 konusunda ¢ogu ¢alisma,
stratejik yonetimin ¢alisma alani igine giren Kaynak Temelli Teori ve Rekabet Avantajinin
Cevresel Model’ine odaklanmigtir (Barney, 1991; s.100). Ciinkii isletmeler, rekabet tistiinligi
saglamak ve bu istiinliiklerini siirdiirmek icin ¢esitli stratejiler gelistirirler ve bu stratejilerin

se¢imi ise gevresel kosullarin niteligi ve drgiitiin kaynaklarina baghdir (Ozkara, 1999; 5.138).

Bu asamada s6z konusu rekabetin gevresel faktorleri; iilkelerarasi rekabete dayali farkliliklar,
rakiplerin sayilar1 ve goreceli yetenekleri, ilgili sirketin biiyiikliigli ve rakiplerine gore sahip
oldugu goreceli kaynak istiinligii, fiyat, pazarlama gibi konularda sahip olunan temel

avantajlar olarak belirlenebilir (Daniels ve Radebaugh, 1998; s.16).

Portere gore, uluslararasi rekabet ortamindaki faktorler ise; iilkenin tiretim faktorleri
konusundaki pozisyonu, ev sahibi iilke endiistrilerinin, {irin ve hizmetlerine yonelik talep
durumu, uluslararas1 diizeyde rekabet yapilabilmesini saglayacak tedarik¢i ve diger
endiistrilerin iilkede bulunup bulunmamasi, yerel rekabetin dogasi geregi olusturulmus
isletmelerin organize edilme ve yonetilme bicimleri, olarak dort temel nedenden olugmaktadir

(O’Shaughnessy, 1986; s.12).

Mevcut rekabet ortaminda rekabet edebilirliklerini artirmayi amaclayan firmalar; lretim
Uistlinliigli, maliyet Ustlinliigl, irlin kalitesi, degisimlere cevap verebilme hiz ve esnekligi,

deger yaratma Ve bilgi diizeyleri ile kars1 karsiya gelmektedir (TUSIAD, 2002; s.5).

Bu noktada ara mali, ara mali ithalati ve ithal girdi kavramlari, firmalar agisindan rekabet
edebilirligi artirma noktasinda bir firsat olarak goriilebilmektedir. Uretim iistiinliigiinii
saglamak ve verimliliklerini artirmak isteyen firmalar ara girdiler sayesinde bunu basarabilme
imkanini1 yaratabilirler. Kaliteli ara mallarin {iretimde kullanimi bu asamada ©Onem
kazanmakta, rekabet avantajim artirabilmektedir. Uretim asamasinda kullanilacak ve dzellikle
i¢ pazara gore daha ucuz ve iiretim proseslerindeki tamamlayiciliklart agisindan daha iyi olan
ithal ara girdilerin kullanim1 firmalara iiretim tstiinliigii ve maliyet istiinliigiinin yolunu

acabilmektedir. ithal ara girdiler sayesinde gerceklesecek teknoloji transferi ve giincel bilgi



akig1, firmalarin {irin kalitelerini siirekli artirmasina olanak saglayacaktir. ithalat pazarinda
yerini alan firmalar, degisimlere cevap verebilme hiz ve esnekligi konusunda, deneyimleme
ve 6grenme etkisi nedeniyle daha hizli tepkiler verebilecek konuma gelirler. Deger yaratma ve
bilgi diizeyleri agisindan rekabet avantaji saglama noktasinda ise; ithalat sebebiyle dis
pazarlara daha fazla hakim olan, yenilik ve degisim noktasinda ¢ogu olusumun igerisinde yer
alan ve birgogunu deneyimleyebilen firmalarin bilgi diizeyleri yiikselmektedir. Ozellikle i¢
pazarlara gore, uluslararasi ticaretin islem akis siliregleri sayesinde farkli tecriibeler ve is
deneyimlemeleri edinerek, dis pazarlarda faaliyet gosteren kurumsal ve verimli firmalarin
yonetim ve iiretim prensiplerini 6grenme etkisi ile kendi biinyelerine aktarabilen firmalar
deger yaratma agisindan biiylik bir rekabet avantajina sahip olabilmektedir. Biitiin bu
durumlar sayesinde, yonetim ve iiretim siireclerini gelistirmeleri neticesiyle dis pazarlarda da

rekabet avantajlarini artirabilmektedir.

1.3. Endiistri i¢i Ticaret Kavrami, Onemi ve Nedenleri

Firmalarin kendi mensup oldugu sanayi kolundan endiistri i¢i ticaret yoluyla veya diger
sanayi kollarindan endiistriler arasi1 ticaret yoluyla gergeklestirdikleri toplam ticaretleri
igerisindeki ara mal1 ithalatinin, firmalara etkilerini arastirdigimiz ve bu durumu firma ihracat
performansi ve iiretim verimliligi agisindan incelemeyi amagladigimiz ¢alismamizda, ara mal
ithalatinin da belirli bir kisminin gergeklestirildigi bir uluslararasi ticaret tiirii olan endiistri i¢i

ticareti agiklamak yerinde olacaktir.

Endiistri i¢1 ticaret kavramsal olarak, iki iilke arasinda, ayni iiriin ya da iirin grubunun, ayni
donemde ithal ve ihracidir (Seyidoglu, 2007, s.109). Ayn1 endiistri grubuna giren fakat dis
goriintis, kalite, kullanis 6zellikleri ve marka acgisindan baz1 farkliliklar gésteren mallarin es
zamanli ihra¢ ve ithaline dayanan bir dis ticaret seklidir (Dis Ticaret Miistesarligi [DTM],
2013). Endistri i¢i ticaret literatiirde; endiistri-i¢i dis ticaret, iki yonlii ticaret, ticaret
cakismasi, yatay ticaret, karsilikli ¢ekis, benzer tiriinlerde iki yonlii ticaret, ticaret cakismasi

seklinde de kullanilmistir (Can, 2011, s.4).

Uluslararas1 iktisatta genel kabul gormiis olan Hecksher-Ohlin Teorisi, iilkelerin sahip
olduklar1 bol iiretim faktoriinden genis dl¢lide kullanarak {irettikleri mallar1 ihrag edecegini,
Ote yandan iretimi icin {ilke i¢inde kit olan {iretim faktoriiniin yiiksek oranda kullanimin
gerektiren mallar1 ise ithal edeceklerini ©One siirmektedir. Hecksher-Ohlin Teorisinin

aciklamakta yetersiz kaldig1 uluslararasi ticaret tiirli, dlgek ekonomileri ve iiriin farklilagmasi
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gibi faktorlerin yer aldig1 endiistri ici ticaret (EIiT) yaklasimi tarafindan agiklanabilmistir
(Yenilmez, 2004, s.1). Endiistri i¢i ticaret (EIT) kavrami baslangicta gelismis iilkeler
arasindaki ticareti agiklamak icin kullanilmistir. Ancak, gelismekte olan {iilkeler ile gelismis
iilkeler arasinda da endiistri i¢i ticaretin goriilmesi, teorinin tekrar gézden gecirilmesine,
bununla birlikte yatay endiistri i¢i ticaret ve dikey endiistri i¢i ticaret ayrimi yapilmasina
neden olmustur. Buna gore, benzer faktdr donatimina sahip tilkeler aralarinda yatay endiistri
ici ticaret yaparken, faktdr donatimlar1 farkli olan gelismis ve gelismekte olan iilkeler ise
iriinlerin kalite acisindan farklilastig1 dikey endiistri igi ticaret yapmaya baslamiglardir. Bu
ylizden endiistri i¢i ticaret, tlimiiyle geleneksel teorilerden ayri tutulamamaktadir (Bilici,

2007, 5.23).

Endiistri i¢i ticaret giiniimiizde uluslararasi ticarette en yaygin olarak goriilen ticaret seklidir.
Veri toplulastirma diizeyinde ifade edilirse, endiistri ici ticaret, bir iilkenin ayni endiistri grubu
kapsaminda yer alan ve tiilketimde yakin ikame olan ancak dis goriiniim, kullanim 6zellikleri
ve kalite agisindan farklilik arz eden mallar1 es-zamanli ihrag ve ithalini kapsayan uluslararasi

ticaret bi¢imidir (Grubel ve Lloyd, 1971: s.496; Grubel ve Lloyd, 1975: s.1-20).

Endiistri i¢i ticaret uluslararasi ticaretten ekstra kazanclar elde edilmesini saglar. Bir {ilke i¢in
endiistri i¢i ticaretin g¢ekici yani, yerli tiikketiciye ulasabilen tiiketimde yakin ikame olan mal
cesitliligi artarken, tretilen bu tiir {iriinlerin sayisinin da dogal olarak artacak olmasidir.
Ayrica bu sebeplerden dolay: tiiketicilerin se¢imlerinde artan oranda fayda saglamalaridir

(Yenilmez, 2004, s.22).

Endiistri i¢i ticaret ilk olarak, Avrupa Ekonomik Toplulugu’nun 1957 yilinda kurulmasiyla
onem kazanmaya baslamistir. Avrupa Ekonomik Toplulugu’nun kurulmasiyla bolge icinde
serbest ticaretin baglamasi ve farklilagtirllmis {iriinlerin satilmasiyla {iretim hacminin
genisledigi goriilmiistlir (Ardi¢ ve Yilmaz, 2002, s.120). Bu tarihten sonra pek ¢ok iktisatci
endiistri ici ticaret ile ilgili varsayimlar ileri siirmiis ve ¢alismalar yapmistir. Endiistri ici
ticaret kavramsalinda, nihai mal akimlarina s6z konusu ticaret tiirliniin perspektifi
dogrultusunda yorum getirilmesinin yani sira, diger yaklasimlardan ilave olarak ara mal
ticareti de ayni sekilde mal akimlari kapsaminda degerlendirilmis ve yorumlanmaistir.
Siiregelen bu caligmalarin sonucunda endiistri i¢i ticaretin nedenlerinden ilkinin, iiriin
farklilasmast oldugu goriilmiistiir. Aymi endiistrinin iiriinii olan fakat ufak farkliliklara sahip
olan mallar tiiketici zevk ve tercihlerindeki farkliliklar nedeniyle endiistri i¢i ticarete konu

olmaktadirlar (Kenen, 2000, s.139).
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Endiistri igi ticaretin diger bir nedeni, tasima maliyetleri ve cografi bélgelerdir. Amerika gibi
fiziki olarak biiyiik iilkelerde u¢ bolgelerdeki iireticiler ulasim masraflart nedeniyle sinir
komsusu olan yakin iilkelerden ithalat yoluyla hammadde teminine gitmektedirler (Appleyard
ve Field, 1998, 5.198).

Endiistri i¢i ticaretin olusumu agisindan bir diger neden, dinamik élgek ekonomileridir ve bu
durum yine iiriin farklilagmasiyla ilgilidir. Ulke bir {iriiniin ¢esidinde uzmanlastiginda birim
maliyetlerde azalma goriilecek ve iilke ayn1 mallardan daha fazla {iretip fazlasini ihrag¢ edecek

ayni triiniin farkli ¢esidini daha ucuza ithal edecektir (Yilmaz, 1992, 5.228).

Endiistri ici ticaretin nedenleri arasinda toplam iiriin derecesi de goriilmektedir. Bu konuda
yapilmis olan ¢alismalar, uluslararasi iiriin siniflandirmasinda basamak sayisi yani iiriin ¢esidi
arttikga endiistri i¢i ticaret oraninin da artacagi yoniinde sonuglar vermistir (Yenilmez ve

Bayrag, 2005)

Endiistri i¢i ticaretin bir diger nedeninin, ilkelerin gelir dagilimlarindaki farkliliklar oldugu
ortaya konmustur. Bu konuda Linder’in tiiketicilerin zevklerinin gelir seviyeleri tarafindan
sekillendigi goriisiinden hareketle talebin iiretimi tesvik ettigi savunulmustur. Bu durumda
iilkede iiretilen mal ¢esitliligi kisi basina diisen gelir seviyesinin bir yansimasi olacaktir

(Husted ve Melvin, 1993, s.131).

Endiistri i¢i ticaretin nedenleri arasinda 6nemli bir diger unsur olarak, iilkelerin endiistri ici
ticaret seviyeleri goriilmektedir. Bu konuda Balassa ve Linder’in g¢alismalari Onciiliik
etmektedir. Bu c¢aligmalara gdre endiistri igi ticaretin, gelismislik diizeyi yiiksek, birbirine
komsu, glimriik tarife oranlar diisiik veya entegrasyona gitmis, kisi basma gelir diizeyi
yuksek iilkeler arasinda yaygin olarak goriilmektedir. Yine bu g¢alismalara gore endiistri i¢i
ticaretin, monopollii rekabet sartlarinda {retilen, Ol¢cek ekonomisine bagli, iiriin
farklilagmasina uygun olan iiriinlerde yaygin olarak goriildiigii tespit edilmistir (Appleyard ve
Field, 1998, 5.196).

Endiistri i¢i ticaret, ticaretin geleneksel faktorlerinden ziyade, yukarida agiklanmaya calisilan
s0z konusu degisken ve nedenlerden dolay1 etkisel ticaret alani olustugunda, uluslararasi
ticaret icinde giderek 6n plana ¢ikmakta ve oranini artirmaktadir. Ulkelerin gelismislik
diizeyi, ekonomik yapisi, faktdor donatilar1 ekseninde ve sanayi yapilari akabinde
gerceklestirdikleri uluslararasi ticaretlerinde mutlaka yer bulan bir ticaret sekli olarak

konumlanmaktadir.
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1.4. Mal Tiirleri, Diinya Mal Ticareti ve Tiirkiye

Bir {ilke ekonomisi i¢in uluslararasi standartlara gore ii¢ ana bilesenden (cari hesap, sermaye
hesabr ve rezervlerdeki degismeler) olusan “O0demeler dengesi bilangosu”nda, bu
bilesenlerden biri olan cari hesap; dis ticaret (mal ve hizmet ithal ve ihraci), dis yatirim
gelirleri (yurt i¢ine ve yurt disina kar ve faiz transferi) ve cari transferler (dis yardim ve isgi
gelirleri) olmak tizere {i¢ ana 6geden meydana gelir (Subasat, 2010). Dis ticaret a¢ig1 veya dis
ticaret bilangosu ag¢ig1, en sade ifade ile bir iilkenin mal ihracatindan elde ettigi gelirlerin mal
ithalat1 dolayisiyla disartya yapilan giderlerden kiiclik olmasi olarak tanimlanabilir
(Seyidoglu, 2002; s.125). Ciinkii dis ticaret bilangosu bir {ilkenin ihrag ettigi mallar ile ithal
ettigi mallarin degeri arasindaki fark olup, yalnizca mal akimlarin1 kapsamakta, uluslararasi
hizmetleri ve sermaye akimlarini icermemektedir. Bu sebeple mal akimlarina “goriiniir

ticaret” adi1 da verilmektedir (Kutlar ve Cabukoglu, 2022; s.305).

Calismamizda odak noktasi olarak, ara mali ithalati kavramini inceleyecek olmamiz nedeniyle
Diinya mal ticaretinin yapisina deginmek onem arz etmektedir. Diinya’da gergeklesen mal
ticaretinin ekseninde, iktisadi mallar kavrami karsimiza c¢ikmaktadir. Literatiirde iktisadi
mallar ikiye ayrilir. Tiiketici ihtiyacini karsilayan mallar tiiketim (nihai) mali, diger iiretim ya

da tikketim mallarinin tiretiminde kullanilan mallar iretim mali1 olarak tanimlanmaktadir.

Nihai mal olarak da adlandirilan tiiketim mali, ihtiyaglar akabinde tiretimi gergeklestirilip
kullanima sunulan ve tiiketicinin talepleri dogrultusunda arzi olusturulan, tiiketicinin satin alip
tiikettigi mallardir. Diger bir iktisadi mal kavrami olan iiretim mallari ise, yatirim (sermaye)
mallart ile ara mallarinin toplamindan olusur. Yeni bir imalatta bulunmak veya yeniden imal
edilmek iizere imalatgilara satilan malzeme, techizat ve makinalar yatirim (sermaye) mallar
olarak isimlendirilmektedir. Yatirnm kavramini anlatmaya yonelik literatiirde c¢esitli
yaklasimlar s6z konusudur. Ancak iktisatgilar genellikle yatirim kavramini “sermaye stogu ve
verimliligi artiric1 faaliyetler igin yapilan harcamalardir” seklinde agiklamaktadirlar (De

Long, 2002; s.165).

Uretim mallarin1 olusturan diger bir mal tiiri olan ara mallar1 kavrami ise, bir {iretim
siirecinde bagka bir malin iiretilmesi i¢in kullanilan ve {iretim siirecinde fiziksel olarak bir
baska mala doniisen mallar seklinde tanimlanmaktadir. Bu noktada, ara malini daha iyi
aciklayabilmek i¢in su 6rnek biraz daha etkili olacaktir. S6zgelimi “Domates nihai mal midir,
yoksa ara mali midir?” sorusu iizerinden gidilirse, malin kullanim yeri konusunda tam bir

bilgi sahibi olunmalidir. Eger domates, salga iiretiminde kullanilacaksa, bir girdi ve ara
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malidir. Eger sofralik olarak dogrudan tiiketiciye sunulacaksa, nihai maldir. Diger yandan, bir
tiikketici evinde kullanmak tiizere bir torba seker satin alirsa bu bir tiiketim mali olur. Ancak bir
iiretici, baska bir {iriiniin liretiminde kullanmak tizere sekeri satin alirsa, bu bir ara mali haline
gelir. O halde malin adindan ¢ok kullanim yeri nihai mal veya ara mali olup olmadigini

belirlemektedir demek dogru bir yaklasim olacaktir (Yavan, 2015).

Bu tanimlamalardan hareketle, bir iilkenin gelismesi ve kalkinmasimin oniindeki engellerin
basinda, hammadde ve yar1 mamul madde ihtiyacini karsilamada gereksinim duyulan mevcut
dogal kaynaklarin yetersizligi sorunu gelmektedir. Gelismekte olan iilkeler sanayilerini
stirekli gelistirme ve genisletme stratejileriyle ekonomik biiylimelerini diizenli olarak artirma
perspektifine sahip olmalarindan dolayr iiretimde kaynak kisitt sorunuyla karsi karsiya
kalabilmektedir. Bu durumda, eger bir iilke tiretimi gerceklestirmede ve gelistirmede gerekli
dogal kaynaklara sahip degilse ya da bunu ulusal kaynaklariyla saglamasi biiyiik maliyet
gerektiriyorsa, bu durumda bu ihtiyacini uluslararasi piyasalardan yani ithalat yoluyla
karsilamas1 gerekecektir (Polat ve Peker, 2021; s.324). Bu dogrultuda giiniimiiz
ekonomilerinde ithalat hem tiikketim ve hem de iiretimin vazgecilmez bir faaliyetidir. Diinya
mal ticareti de bu eksende gerceklesmekte ve siirekli artarak gelismektedir. Birtakim {iriinlere
ihtiyaci olan iilkelerin ithalat sayesinde bu ihtiyaglar1 karsilama talepleri sz konusuyken, arz
fazlast bulunan ilkelerin ilgili mallarn ihra¢ ederek dis piyasalarin avantajlarindan
faydalanabilme imkaniyla daha fazla gelir elde etme istekleri mevcuttur. Tablo 1.1. ve tablo
1.2.’de Diinya Ticaret Orgiitii tarafindan erisime agilan verilere gore, 2016-2022 yillar arast

diinya mal ticaretindeki ithalat-ihracat miktarlar1 ve sektorlerin ticaret paylari verilmistir.

Tablo 1.1. Diinya Mal Ihracat1 ve Sektorler (milyon dolar)

Sektorler 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Tarim Uriinleri 1.584.357 1.729.920 1.805.801 1.782.880 1.803.726 2.162.376 2.325.920
Madencilik Uriinleri 2.033.877 2.612.022 3.269.207 3.097.493 2.334.297 3.654.527 5.157.564
Yakitlar 1.387.452 1.398.475 1.480.449 1.391.575 1.374.988 1.682.794 2.154.304
h“f‘l.‘“ . i 11.031.395 | 12.006.068 | 13.004.267 | 12.744.423 | 12.140.264 | 14.866.069 | 15.287.978
(dahil tim alt sektorler)

Toplam Mal ihracati 16.036.335 | 17.741.325 | 19.550.037 | 19.017.108 | 17.653.275 | 22.365.766 | 24.925.766

Kaynak: Diinya Ticaret Orgiitii (WTO)
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Diinya mal ihracat1 incelendiginde, sektdrler kapsaminda gergeklesen ticarette yillar bazinda
“Imalat” sektdriiniin diizenli sekilde %65’ten fazla olarak en yiiksek paya sahip olan sektdr
oldugu goriilmektedir. “Madencilik Uriinleri” sektorii, yillar bazinda ikinci en fazla paya
sahip olan sektér konumundadir. Diger yandan, “Tarmm Uriinleri” sektorii ve “Yakitlar”
sektoriiniin ihracat paylart %10’a yakindir. Toplamda diinya mal ihracatina bakildiginda,

ithracat hacmi yillar bazinda siirekli artis gdstermistir.

Tablo 1.2. Diinya Mal Ithalat1 ve Sektdrler (milyon dolar)

Sektorler 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Tarim Uriinleri 1.603.507 1.759.123 1.850.985 1.827.754 1.846.498 2.195.839 2.363.135
Madencilik Uriinleri 1.729.435 2.059.012 2.415.115 2.384.280 1.913.222 3.004.740 5.413.311
Yakitlar 1.032.679 1.308.187 1.574.512 1.355.464 1.104.143 1.614.778 1.580.337
ImAal.at . i 11.875.117 12.993.746 13.984.089 13.773.804 | 13.014.925 15.787.681 16.313.312
(dahil tiim alt sektdrler)

Toplam Mal ithalat 16.205.390 17.975.934 19.816.322 19.341.026 17.878.572 22.602.820 | 25.670.095

Kaynak: Diinya Ticaret Orgiitii (WTO)

Diinya mal ithalati degerlendirildiginde, sektorler kapsaminda gerceklesen ticarette yillar
bazinda “Imalat” sektorii %65’ten fazla ithalat payiyla en yiiksek paya sahip olan sektordiir.
“Madencilik Uriinleri” sektériiniin ise, en fazla ithalat payma sahip ikinci sektdr oldugu
goriilmektedir. Tablodaki diger sektorlerin ithalat paylar1 %10 civarindadir. Toplamda diinya

mal ithalatinin hacmi, yillar bazinda diizenli olarak stirekli artmistir.

Agiklanmis verilere gore, diinya mal ticaretinin sektorler bazinda ihracat ve ithalat agisindan
durumu bu sekildedir. Bu noktada, diinya ticareti i¢inde gelismekte olan tilkelerden biri olarak
yer alan Tirkiye’nin sektorlere gore gerceklestirmis oldugu ihracat ve ithalat, tablolar

esliginde deger ve ylizde olarak karsilastirilmistir.
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Tablo 1.3. Sektorlere gore Tiirkiye’nin Ihracati (milyon dolar)

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Sektorler Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%)
Tarim,
ormancilik 5.811 41 5.739 3,7 6.041 3,6 5.589 31 5.958 35 7.156 32 7.772 31
ve balik¢ilik
Madencilik
ve 2.676 1,9 3.509 2,2 3.399 2,0 3.200 18 2.932 1,7 4.059 1,8 4.623 1,8
tasocakeiligi
Imalat 133.595 | 93,7 | 147.198 | 93,7 | 157.705 | 93,9 | 171.219 | 94,7 | 159.796 | 94,3 | 212.810 | 94,5 | 240.372 | 94,6
Diger 445 0,3 607 0,4 773 0,5 825 05 796 0,5 1.190 0,5 1.405 0,6
Toplam 142.529 | 100 | 157.055 | 100 | 167.920 | 100 | 180.833 | 100 | 169.481 | 100 | 225.214 | 100 | 254.171 | 100

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri

Tablo 1.3. incelendiginde, Tiirkiye’ nin ihracat hacminin yillar bazinda 2020 yili harig stirekli

bir artis gosterdigi goriilmektedir. Bilindigi iizere 2020 senesinde pandemi slirecinin var

olmasi sebebiyle diinya ticareti bu durumdan oldukga etkilenmistir. Tiirkiye nin ihracatinda

sektdr olarak en biiyiik payi, Diinya mal ticaretine de paralel sekilde “Imalat” sektdrii

kapsamaktadir. Yillar i¢inde diizenli olarak %93‘ten fazla paya sahiptir. “Tarim, Ormancilik

ve Balik¢ilik” sektorii ise ortalama %3-%4 arast sahip oldugu ihracat payi ile ikinci sirada yer

almaktadir. Diger yandan, “Madencilik ve Tasocakc¢iligi” sektorii ortalama %1,5-%2 arasi

thracat payin1 kapsamaktadir. Bu sektorlerin haricindeki faaliyet sektorleri ise yiizde olarak

cok kiicilik rakamlara sahiptir ve “Diger” ismiyle adlandirilmistir.

Tablo 1.4. Sektorlere gore Tiirkiye’nin Ithalati (milyon dolar)

Sekirl 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
ektorler

Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%)
Tarim,
ormancilik 7.097 35 9.050 3.8 9.334 4,2 9.519 47 9.834 45 12.082 45 14771 41
ve balikgilik
Madencilik
ve 19.008 9,6 26.070 | 11,2 | 28.967 | 13,0 | 31.747 | 15,7 | 22.334 | 10,2 | 40.086 | 14,8 | 75.344 | 20,7
tasocakeilig
malat 167.243 | 84,2 | 190.741 | 81,6 | 175.979 | 78,9 | 154.253 | 76,1 | 179.689 | 81,9 | 205.983 | 75,9 | 261.114 | 71,8
Diger 5.268 2,7 7.928 34 8.764 3,9 7.183 35 7.539 34 13.273 4,9 12.480 34
Toplam 198.618 | 100 | 233.791 | 100 | 223.047 | 100 | 202.704 | 100 | 219.397 | 100 | 271.425 | 100 | 363.710 | 100

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri

Tablo 1.4. incelendiginde, Tiirkiye’nin ithalat hacmi 2017 senesinden sonra 2018-2020 yillar1

arasinda rakamsal olarak az da olsa azalig géstermistir. Bu durumda uygulanmas tercih edilen
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ekonomi stratejileri ve programlar ile pandemi siirecinin varliginin belli oranda etkisinin s6z
konusu oldugu sdylenebilir. 2021 ve 2022 senelerinde ise toplam ithalat hacmi artis gostermis
ve tiim zamanlarin en yiikksek degerlerine ulasmistir. Bu durumda ise, Diinya’da ve
Tirkiye’de meydana gelen ekonomik krizlerin ve doviz kuru dalgalanmalarinin etkisi
mevcuttur. Tiirkiye’nin ithalatinda sektér olarak en bilyilk payr “Imalat” sektorii
kapsamaktadir. Yillar bazinda ortalama olarak diizenli bir sekilde %75 ten fazla paya sahiptir.
Diger yandan, ‘“Madencilik ve Tasocak¢iligr” sektorli ortalama %10’luk deger ile ikinci
siradadir. Ancak 2022 yilinda kapsadigi yiizdelik deger %20,7’ye ¢ikmis ve biiyiik bir artis
gostermistir. “Tarim, ormancilik ve balik¢ilik” sektorii ise ortalama %3,5 ile %5 arasi ithalat
paytyla tgiincii biliylik orana sahiptir. Bu sektorlerin haricinde “Diger” diye adlandirilan
faaliyet sektorleri ise, yillar i¢inde en az %2,7 ve en c¢ok 4,9 degerlerinde ithalat

gerceklestirmistir.

Ara mal1 ithalatinin etkisinin incelenmesinin amaglandigr c¢alismamizda, Diinya mal
ticaretinde sektorlerin agirliklarina ve kapsamlarina degindikten ve Tiirkiye'nin sektorlere
gore uluslararasi ticaret yapisini agikladiktan sonra, Tiirkiye’nin mal tiirleri bazindaki ithalat

ve ihracatin1 da agiklanmis veriler esliginde degerlendirmek yerinde olacaktir.

Tablo 1.5. Mal Tiirlerine Gére Tiirkiye’nin fhracati (milyon dolar)

Mal 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Tiirleri Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger (%)

Sermaye
(yatirim) 15891 | 11,1 | 18360 | 11,7 | 19.843 | 11,8 | 20.434 | 11,9 | 19781 | 11,7 | 24.841 | 11,0 | 29.042 11,4
mallart

Aramallarn | 66.890 | 46,9 | 73.095 | 46,5 | 79.264 | 47,2 | 80.170 | 46,7 | 80275 | 47,4 | 115.183 | 51,1 | 133.413 | 52,5

E;ll(lztri?q 58.876 | 41,3 | 64.900 | 41,3 | 68.030 | 40,5 | 69.781 | 40,7 | 68210 | 40,2 | 83.843 | 37,2 | 89.810 | 353
Digerleri 871 0,6 699 0,4 782 05 1.144 0,7 1214 0,7 1.345 0,6 1.905 0,7
Toplam 142.529 | 100 | 157.055 | 100 | 167.920 | 100 | 171.530 | 100 4112? 100 | 225.214 | 100 | 254.171 | 100

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri

Tablo 1.5.’te mal tiirlerine gore Tiirkiye nin ihracati incelendiginde, “ara mallar” ve “tiiketim
mallar1” ihracat oranlarinin 2020 yilina kadar birbirine yakin seyrettigi ve iki mal tiiriiniin toplam
oranmin toplam ihracat icinde neredeyse %90’1 kapsadigir goriilmektedir. 2020 yilindan sonra
gergeklesen ihracat icerisinde bu iki mal tiirii arasindaki ihracat yiizdesi farki biraz agilmis olsa
da, toplam ihracat i¢inde kapsadiklar1 yiizdelik oran toplami yine %90 civarinda seyretmistir.

“Sermaye (yatirim) mallar1” ise, yillar bazinda diizenli olarak %11 oraninda ihrag¢ edilmistir.
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Tablo 1.6. Mal Tiirlerine Gére Tiirkiye’nin Ithalat: (milyon dolar)

Mal 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Tiirleri Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger (%)
Sermaye

(yatirim) 35918 | 18,1 | 33.116 | 14,2 | 29.303 | 13,1 | 25.765 | 12,7 | 31.811 | 145 | 35948 | 13,2 | 40.534 111
mallari

Aramallart | 134.315 | 67,6 | 171.451 | 73,3 | 170.048 | 76,2 | 157.895 | 77,9 | 162.924 | 74,3 | 210.142 | 77,4 | 292.439 | 80,4
;L;lﬁe;;:n 27947 | 14,1 | 28.488 | 12,2 | 22.878 | 10,3 | 18.493 9,1 24.094 | 11,0 | 24.947 9,2 30.480 8,4
Digerleri 436 0,2 734 0,3 817 0,4 550 0,3 566 0,3 387 0,1 256 01
Toplam 198.618 | 100 | 233.791 | 100 | 223.047 | 100 | 202.704 | 100 | 219.397 | 100 | 271.425 | 100 | 363.710 | 100

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri

Tablo 1.6. incelendiginde, Tiirkiye’nin ithal ettigi mal tiirlerinden “ara mallar’”nin, yillara
gore gerceklesen mal ithalati icerisinde, siirekli olarak %70 ve %70’den biiyiik paylara sahip
oldugu goriilmektedir. Diger yandan, “sermaye (yatirim) mallar1” ve “tliiketim mallar1” ithalati
toplami, yillar bazinda %20 ile %30 arasinda paylarla ger¢eklesmistir. Bu durum, ara mali
ithalatinin Tiirkiye’nin ekonomik konjonktiirii ve stratejisi geregi ne derece Onemli bir

ekonomik paya sahip oldugunu daha net géstermektedir.

1.5. Sektérlere Gore Uriin Teknoloji Yogunlugu Seviyeleri

Daha iyi, ucuz ve kaliteli ithal ara girdilere erisimin firmalar agisindan iiretimdeki verimlilik
ve ihracat yoniinden katkilari, ara mali ithalatinin firma etkileri ¢ercevesinde ifade edilmisti.
Bu noktada, s6z konusu ithal iirlinlerin tiirlerini ve kalite seviyelerini belirleyen teknoloji
siniflandirmasmin ne oldugu ve friin teknolojik yapilarmin hangi sekilde kabul edildigi

sorusu On plana ¢ikmaktadir.

Genel olarak, imalat sanayii li¢ alt tiirde mal iireten sanayilerden olusmaktadir. Birincisi;
tiketim mallar1 ireten sanayilerdir. Bu imalat sanayii dali genellikle; gida sanayii, igki
sanayii, tiitlin ve tiitin mamulleri sanayii, dokuma ve giyim sanayii ile dayaniksiz tiikketim
mallari {ireten sanayileri kapsar. Ikincisi; ara mali iireten sanayilerdir. Ara mallar1 iireten
sanayi dallar1 olarak; orman, kagit, basim, deri ve deri mamulleri, lastik, plastik, kimya,
petrokimya, petrol, giibre, ¢cimento, pismis kil ve ¢cimentodan geregler, cam, seramik, demir ve
celik ile demir dis1 metaller gibi sanayi dallar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Ugiincii imalat sanayii
alt dali; yatirim mallar1 iireten sanayilerdir. Bu imalat sanayi dali; madeni esya, elektriksiz

makinalar imalat, tarim alet ve makinalar1 imalat, optik donatim1 imalat, elektrikli makinalar
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imalat, kara ve demiryolu tasitlar1 imalat, elektronik, gemi ve ugak sanayii dallarini

kapsamaktadir (Yavan, 2015).

Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Orgiiti (OECD)’niin ve Avrupa Istatistik Ofisi
(EUROSTAT)’nin verilerine gore sektorler ve bu sektorlerin tiretmis oldugu iiriin tipleri i¢in
kabul edilen teknoloji yogunlugu siniflamalar1 tablo 1.7.’de verilmistir. Tabloda, dort adet
teknoloji yogunlugu seviyesi ve bu teknoloji seviyelerine mensup sektor siniflamalar1 yer

almaktadir.

Ekonomik agidan katma degeri en fazla olarak kabul edilen sektorler ve bu sektorlerce
tiretilen irlinler “yiiksek teknoloji” smifina dahil olarak konumlandirilmistir. Bunlar; temel
eczacilik iiriinleri imalati, bilgisayarlarin, elektronik ve optik tirlinlerin imalati, hava tasitlari
ve uzay araglari ile bunlarla ilgili makinelerin imalati ve yazilim iiriinleri sektorleridir. Bir alt
seviye teknoloji yogunlugu sinifi “orta-yiiksek teknoloji” sinifi olarak ifade edilmektedir. Bu
siifa dahil sektorler; elektrikli techizat imalati, kimyasallarin ve kimyasal {iriinlerin imalati,
makine ve ekipman imalati, motorlu kara tasiti ve ulagim araglarinin imalati1 sektorleri gibi
sektorlerdir. Diger bir alt seviye teknoloji yogunlugu sinifi olan “orta-diisiik teknoloji”
sinifina dahil; ana metal sanayii, kauguk ve plastik {iriinlerin imalati, fabrikasyon metal
tiriinleri imalati, gemilerin ve yiizen yapilarin insasi, kok komiirii ve rafine edilmis petrol

tiriinleri imalat1 gibi sektorler mevcuttur.

Ekonomik a¢idan katma degeri en diisiik olarak kabul edilen sektdrler ve bu sektorlerce
tiretilen Uriinler ise “diisiik teknoloji” sinifi olarak degerlendirilmistir. Bunlara 6rnek olarak;
gida iirlinlerinin imalati, tekstil tirlinlerinin imalati, deri ve ilgili lirtinlerin imalati, kagit ve
kagit triinlerinin imalati, mobilya imalati, bitki ve hayvan yetistiriciligi, elektrik imalati,
komiir, ham petrol, dogalgaz ve her tiirlii maden ¢ikarma faaliyeti sektorleri gibi sektorlerin

varlig1 s6z konusudur.

Sektorlere gore yapilan bu teknoloji yogunlugu siniflandirmasi, ilgili sektorlerin trettigi
driinler i¢in de gecerlidir. S6z konusu tiim bu sektorler, Avrupa Birligi’nde biitiin ticari
islemlerde kullanilmasi zorunlu olan ekonomik faaliyet kodlar1 olan Avrupa Toplulugunda
Ekonomik Faaliyetlerin Siniflandirilmasi  (NACE) kodlarina goére teknolojik olarak
siiflandirilmistir. Sektdrler tarafindan {iretilen {iriinler i¢in ise genel olarak, ilk iki hanesi ana
imalat sektoriinii belirten NACE koduyla baslayan, dort haneli ve sektordeki alt bashikl
driinleri  belirten NACE2 kodlamasina gore teknoloji yogunlugu simiflandirmasi

yapilmaktadir.
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Tablo 1.7. Sektérler ve lgili Uriinler igin Teknoloji Yogunlugu Seviyeleri

Faaliyet/Boliim Kodu Faaliyet/Boliim Ad1
Yiiksek Teknoloji
21 Temel eczacilik tiriinlerinin ve eczaciliga iligkin malzemelerin imalati
26 Bilgisayarlarin, elektronik ve optik {iriinlerin imalati
30.30 Hava tasitlar1 ve uzay araclari ile bunlarla ilgili makinelerin imalati
62 Yazilim trtinleri

Orta-Yiiksek Teknoloji

20 Kimyasallarin ve kimyasal iirtinlerin imalati
25.40 Silah ve mithimmat (cephane) imalati
27 Elektrikli techizat imalati
28 Bagka yerde siniflandirilmamis makine ve ekipman imalati
29 Motorlu kara tagiti, treyler (rémork) ve yar treyler (yari: romork) imalati
30 Diger ulagim araglarimin imalat1 (30.11;30.12;30.30 harig)
32.50 Tibbi ve disgilik ile ilgili ara¢ ve gereglerin imalati

Orta-Diisiik Teknoloji

18.20 Kayitli medyanin ¢ogaltilmast
19 Kok komiirii ve rafine edilmis petrol {iriinleri imalati
22 Kauguk ve plastik iiriinlerin imalati
23 Diger metalik olmayan mineral {iriinlerin imalati
24 Ana metal sanayii
25 Fabrikasyon metal iirlinleri imalati(makine ve teghizat harig) - (25.40 harig)
30.11ve 30.12 Gemilerin ve yiizen yapilarin insasi
33 Makine ve ekipmanlarin kurulumu ve onarimi
Diisiik Teknoloji
10 Gida {irtinlerinin imalati
11 Iceceklerin imalat:
12 Tiitlin Grlinleri imalati
13 Tekstil tirinlerinin imalati
14 Giyim egyalarinin imalati
15 Deri ve ilgili iirinlerin imalat:
Agag, agag lirlinleri ve mantar iiriinleri imalati (mobilya harig); saz, saman
o ve benzeri malzemelerden driilerek yapilan esyalari imalati
17 Kagit ve kagit iirtinlerinin imalati
18 Kayitli medyanin basilmasi ve ¢ogaltilmasi (18.20 harig)
31 Mobilya imalati
32 Diger imalatlar (32.50 haric)
35 Elektrik
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01

Bitki ve Hayvan Yetistiriciligi

03

Deniz tirtinleri

05-06-07-08

Komiir, Ham petrol, Dogalgaz ve her tiirlii maden ¢ikarma faaliyeti

Kaynak: OECD ve Eurostat

1.6. Uriin Teknoloji Yogunluguna Gére Tiirkiye’nin Uluslararasi Ticareti

Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Orgiitii (OECD) verilerine gore gelismekte olan iilkeler

arasinda yer alan ve diinyanin en biiyiik ekonomilerine sahip 19 iilke ile Avrupa Birligi

Komisyonu'ndan olusan G20 {iyesi olan Tiirkiye agisindan uluslararasi ticaret hacminin

ihracat yoniinde artirilmasinin yani sira, gerceklesen uluslararasi ticaretin niteligi de onem arz

etmektedir. Dis ticaret agiginin giderilmesine ve ekonomik biiylimeye saglayacagi katki

bakimindan, katma degeri fazla olan yiiksek teknolojili iirlinlerin ekonomideki ¢esitliliginin

artirtlmasi, sahip olunan {iretim kapasitesinin ve teknoloji seviyesinin Ozellikle yerel

kaynaklar ile siirekli olarak yiikseltilmesi biiylik 6nem tagimaktadir. Bu noktada, Diinya’daki

uluslararas1 ticaret konjonktiiriinde, iilkelerin gergeklestirdigi ihracat igerisinde, yliksek

teknolojili {iirlinlerin degerinin artirilmas: iilke ekonomilerindeki ihracat hedeflerinin en

mithimini tegkil etmektedir.

Tablo 1.8. Uriin Teknoloji Yogunluguna Gére Tiirkiye’nin fhracati (milyon dolar)

Uriin
Teknoloji
Yogunlugu

2016

2017 2018 2019 2020

2021

2022

Deger

(%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger

(%)

Deger

(%)

Deger

(%)

Yiiksek
Teknolojili
iiriinler

4.681

3,5 5712 3,9 5.521 35 5.885 3,6 5.478

34

6.450

3,0

7.420

31

Orta
Yiiksek
Teknolojili
tiriinler

44.219

33,1 | 50.881 | 346 | 57.363 | 36,4 | 58.211 | 36,0 | 57.360

359

71.029

33,4

81.280

33,8

Orta Diisiik
Teknolojili
iriinler

37.864

28,3 | 41.608 | 28,3 | 43.459 | 27,6 | 44.461 | 27,5 | 43.444

27,2

66.124

31,1

73.980

30,8

Diisiik
Teknolojili
iriinler

46.832

451 | 48.996 | 33,3 | 51.363 | 32,6 | 53.050 | 32,8 | 53.671

33,6

69.277

32,5

77.693

32,3

Toplam
Imalat
Sanayi

133.596

100 | 147.199 | 100 | 157.705 | 100 | 161.607 | 100 | 159.953

100

212.880

100

240.373

100

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri

Bu dogrultuda, iiriin teknoloji yogunluguna goére tablo 1.8.’deki Tiirkiye’nin ihracat verileri

incelendiginde; yillar igerisinde en yiiksek ihracat oranina sahip iriinlerin “orta yiiksek
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teknolojili iirlinler” oldugu goriilmektedir. Bu {irlinlerin ihracattaki payi, ortalama %35
seviyesinde gergeklesmistir. Diger yandan, katma degeri en az olan “diisiik teknolojili
tiriinler”in ihracatinin yillar bazinda ortalama olarak %33 seviyesinde oldugu ve ikinci sirada
yer aldig1 gorilmektedir. Katma degeri en yiiksek olan ve ihracat payinin artirilmasi ana

ihracat stratejilerinden biri olan “yiiksek teknolojili iiriinler”in ihracati ise, yillar bazinda

ortalama %3 ile %4 araligindaki pay ile gerceklesmistir.

Tablo 1.9. Uriin Teknoloji Yogunluguna Gére Tiirkiye nin Ithalat1 (milyon dolar)

Uriin

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Teknoloji

Yogunlugu | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%) | Deger | (%)
Yiiksek

Teknolojili 28.360 | 17,0 | 28.823 | 151 | 23.668 | 13,4 | 23.652 | 153 | 23.429 | 13,0 | 25.606 | 12,4 | 25474 | 98
uriinler

Orta

i;llzsgrojili 75.029 | 44,9 | 78431 | 41,1 | 73.854 | 42,0 | 62550 | 40,6 | 74.960 | 41,7 | 95140 | 46,2 | 108.475 | 41,5
tirlinler

Orta Diisiik

Teknolojili | 42.841 | 25,6 | 62.143 | 32,6 | 58.436 | 33,2 | 49.560 | 32,1 | 61.945 | 34,5 | 62577 | 30,4 | 95.215 | 36,5
tirlinler

Diisiik

Teknolojili 21014 | 12,6 | 21.346 | 11,2 | 20.020 | 11,4 | 18492 | 12,0 | 19.474 | 10,8 | 22.660 | 11,0 | 31.950 | 12,2
tirlinler

Toplam

Imalat 167.243 | 100 | 190.742 | 100 | 175.979 | 100 | 154.254 | 100 | 179.809 | 100 | 205.983 | 100 | 261.115 | 100
Sanayi

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri

Tirkiye’nin ~ Griin ~ teknoloji  yogunluguna goére tablo 1.9.°daki ithalat wverileri

degerlendirildiginde ise; “orta yiiksek teknolojili {iriinler’in ortalama %40 ile %45 oranlar
arasinda ithal edildigi goriilmektedir ve bu, ithalat hacminde ilk siray1 teskil etmektedir. “Orta
diisiik teknolojili tirlinler”in ihracati ikinci sirada yer almaktadir ve yillar igerisinde %25 ile
%35 oranlar arasinda gergeklesmistir. Teknoloji ve bilgi transferi anlaminda katkist yiiksek
olabilen, “yiiksek teknolojili iirtinler”in ithalat: ise, ilgili yillar bazinda en az %10 ve en fazla
%17 oranlarinda gerceklesmistir. S6z konusu verilerden hareketle, Tiirkiye’nin iiriin teknoloji

yogunluguna gore gerceklestirmis oldugu uluslararasi ticaretin nitelikleri bu sekildedir.

1.7. Ara Mah ithalati ve Thracat Performansi / Firma Verimliligi Iliskisi Uzerine

Literatiir

Bu boliimdeki literatiir incelemesinde, calismamizin ana unsuru olan ara mali ithalati

konusunda, ithal girdilerin ihracat performansi ve firma verimliligi ile arasindaki iligkisel-
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nedensel durumlari inceleyen uluslararasi caligmalar arastirilmis ve yogun olarak firma

bazindaki mikro dlgekli ¢aligmalara odaklanilmistir.

Schor  (2004) c¢alismasinda, firma  verimliliginin  degisimi  iizerine  ticaretin
serbestlestirilmesinin yansimalarini arastirmis, 1970-2003 yillar1 arasini kapsayan dengesiz
Ozelligi bulunan panel verisi ile Brezilya’daki 317 adet imalat firmasini arastirmistir. Elde
edilen sonuglarda, artan rekabet esliginde daha iyi yabanci teknolojiyi iceren girdilere giincel
erisimin, ticaretin serbestlesmesinden sonra verimlilik artiglarina da etkisinin oldugu
anlasilmaktadir. Ticaretin serbestlestirilmesine verilen tepkilerin biiyiik 6l¢iide heterojenlik
icerdigi goriilmektedir. Tarife indirimlerinin etkisi, biiyiik ol¢iide firmanin gozlemlenen ve

gozlenmeyen ozellikleriyle iliskilidir.

Broda ve Weinstein (2006), ithal talep/arz karsilastirilmasiyla ithalattan kaynaklanan {riin
cesitliligindeki bliylimenin, i¢ ticarette Onemli bir kazan¢ kaynagi olusturmasinin
arastirilmasini amaglamig, ABD {izerine lilke bazli 1972-2001 yillart igin panel verisi ile
inceleme gergeklestirmistir. Sonuglara gére, 1972-2001 arast1 ABD GSYIiH'sinda ithalatin
pay1 iki kattan fazla artmistir. Artisin kaynagi; ticaret maliyetlerindeki azalmalar, sermaye
kontrollerindeki gevsemeler (6rnegin, dogrudan yabanci yatirimin Oniindeki engeller) ve
bircok Dogu Asya ve Amerika Birlesik Devletleri disindaki diger ekonomilerin goreli
biliylimesi olarak gosterilmektedir. Bulgulara gore, 1972-2001 yillar1 arasinda genisletilmis
ithal cesitlerin ABD'li tiiketiciler i¢in degerinin GSYIH'nin yiizde 2,6's1 oldugu tespit

edilmistir.

Amiti ve Konings (2007) calismasinda, ara mallar ve nhai girdiler iizerinde uygulanmakta
olan tarifelerin dismesiyle verimlilikte meydana gelen artislarin tahmin edilmesini
hedeflemis, 1991-2001 yillar1 arasi panel verisi ile Endonezya’da faaliyette bulunan 29
sektérden imalat firmasim arastirmistir. Ulasilan sonuglar, girdilerini ithal eden firmalar
agisindan verimlilikte yiizde 12'lik bir artig saglamanin girdi tarifelerindeki ylizde 10'luk bir
diislis ile saglanabilenecegi, bu durumun ise iiretim fiyatlarinin azaltilmasindan meydana

gelen kazanclara kiyasla en az iki kat1 kadar ytiksek oldugunu ortaya koymaktadir.

Kasahara ve Rodrigue (2008), ithal edilen ara mallar ile firma performansinin ne diizeyde
degisim gosterdigini aragtirmis, 1979-1996 yillar1 kapsaminda Sili’de faaliyette bulunan ve
10’dan fazla personel galistiran firmalari incelemistir. Elde edilen sonuglarda, yabanci ara
mamul ithalatgis1 olmanin iiretkenligi artirdigina dair farkli tahmin edici modellerde ispatlar

bulunmustur.
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Kugler ve Verhoogen (2009), ithalatc1 tesisler ve girdi fiyatlar1 hakkinda yeni bir dizi kanit
bulmay1 amaclamis, 1982-1988 yillar1 aras1 dengesiz panel verisi ile Kolombiya’daki 10'dan
fazla ¢alisani olan 4.700 adet imalat firmasini incelemistir. Arastirma bulgulari, daha verimli
fabrikalarin ithalat pazarina girdigini ve daha verimli fabrikalarin daha kaliteli girdiler satin

aldigin1 gostermektedir.

Manova ve Zhang (2009) caligmasinda, ticarette firma heterojenligi, diger bir ifadeyle ithalat
ve ihracata agiklik hakkinda yeni ve karakterize edilmis gergekleri dogrulamayi amaglamus,
Cin’deki 114.483 adet imalat firmasim1 2003-2005 yillar1 i¢in panel veri ile incelemistir.
Bulgulara gore, ihracat ve ithalatin biiyiik kismi, ¢ok sayida iilkeyle islem yapan birka¢ ¢ok
triinli firma tarafindan yakalanmaktadir. Ayrica, ortalama ithalat¢i, ortalama ihracatci
ihracatindan daha fazla {iriin ithal etmekte, ancak ihracatcilar, ithalat¢ilardan daha fazla
iilkeyle ticaret yapmaktadir. Buna ilave olarak, 6zel yerli firmalarla karsilastirildiginda,
yabanci istirakler ve ortak girisimler daha fazla ticaret yapmakta ve daha fazla kaynak

tilkeden daha fazla iiriin ithal etmekte, ancak daha az hedefe daha az iiriin ihra¢ etmektedir.

Goldberg ve dig., (2010), ara girdilerin ithalati, ticaret maliyetlerindeki diisiisler ve yerli firma
iriin kapsami arasindaki iligkiyi arastirmis, Hindistan’daki 2.927 adet imalat firmasini1 1989-
1997 yillar1 i¢in panel veri ile incelemistir. Calisma sonuglarinda, yeni ithal girdilere erigim
yoluyla ticaretten 6nemli kazanclar elde edilecegi ifade edilmektedir. Ayrica, daha diisiik
tarifeli girdilerin, yerli firmalar tarafindan piyasaya siiriilen yeni {iirlinlerin ortalama %31'ini
olusturdugu goriilmektedir. Bu etkinin, biiylik Olciide, ticaretin serbestlestirilmesinden once

kullanilamayan yeni girdi ¢esitlerine artan firma erisiminden kaynaklandig: ifade edilmistir.

Topalova ve Khandelwal (2011) ¢alismasinda, tarifelerdeki degisiklikler, girdiye erisim yolu-
maliyeti ile firma verimliligi arasindaki nedensellik baglantisin1 arastirmis, Hindistan’daki
4.100 adet imalat firmasim1 1989-2001 yillar1 i¢in panel veri ile incelemistir. Calisma
sonucunda; nihai mallar tizerindeki daha diisiik tarifelerin yan1 sira daha diisiik girdi tarifeleri
nedeniyle daha iyi girdilere erisimden kaynaklanan rekabet yanlist durumlarin, firma
diizeyinde iiretkenligi artirdig1 ve burada girdi tarifelerinin daha biiyiik bir etkiye sahip oldugu
goriilmektedir. Etki, ithalatla rekabet eden endiistrilerde ve asir1 i¢ diizenlemeye tabi olmayan

endiistrilerde en gli¢lii olarak goriinmektedir.

Bas (2012), ithal ara mallarin mevcudiyeti ile firmalarin ihracat pazarina girme karari
arasindaki iliskiyi arastirmis, Arjantin’deki 1.640 adet imalat firmasin1 1992-1996 yillar i¢in

panel veri ile incelemistir. Sonuglar, ihracat pazarina girme olasiliginin, daha fazla girdi
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tarifesi indirimi yasayan endiistrilerde liretim yapan firmalar i¢in daha yiiksek oldugunu

gostermektedir.

Aristei ve dig., (2013) calismasinda, firma heterojenligi ve ticaret firmalarmin hem ithalat
hem de ihracat faaliyetlerinde bulunma egilimini aragtirmis, 27 Dogu Avrupa ve Orta Asya
tilkesi bazinda, 2002-2008 yilllart i¢in panel veri ile incelemistir. Bulgular, firmalarin ihracat
faaliyetlerinin ithalat olasiligini artirmadigini, ithalat faaliyetlerinin ise dis satiglar iizerinde
olumlu bir etkisinin oldugunu gdstermektedir. Ithalatin yarattig1 bu etki esas olarak, firma

verimliligindeki ve iirlin inovasyonundaki artigla yonlendirilmektedir.

Bas ve Strauss-Kahn (2014), ithal girdilerdeki artigin ihracati artirp artirmadigini arastirmis,
Fransa’daki 21.000 adet imalat firmasini 1996-2005 yillar1 i¢in dengesiz panel veri ile
incelemistir. Calisma sonucuna gore, daha fazla ara girdi cesidinin ithal edilmesi ihracat
kapsamini artirmaktadir. Dolaylt etki ile ilgili olarak, ithal edilen girdiler, hem girdilerin daha
fazla tamamlayiciligi saglamakta hem de teknoloji/kalite transferi yoluyla verimliligi ve

dolayistyla ihracat1 artirmaktadir.

Foster-McGregor ve Isaksson (2015), uluslararasi ticaret yapan ve yapmayan firmalar
arasindaki verimlilik farkliliklarinin incelenmesini amaglamis, 19 Sahra Alt1 Afrika iilkesinde
2.277 adet hizmet sektorli firmasini incelemistir. Sonuglar, uluslararasi ticaret yapan hizmet
firmalariin, yalnizca i¢ pazarda ticaret yapan firmalardan 6nemli 6l¢iide daha iyi performans
sergiledigini gostermektedir. ki yonlii ticaret yapanlar, yalnizca ithalatgilardan ve yalnizca
ithracatgilardan daha iyi performans gosterme egilimindeyken, yalnizca ithalatgilar ve yalnizca

thracatcilar arasinda performansta ¢ok az fark bulunmaktadir.

Dolores Parra ve Martinez-Zarzoso (2015) calismasinda, firmalarin ihracat ve ithalat
faaliyetleri arasindaki baglantilarin arastirilmasini amaglamig, Misir’daki 3.129 adet imalat
firmasin1 2004, 2005 ve 2007 yillar1 icin panel veri ile incelemistir. Sonuglar, her iki
faaliyetin de yiiksek derecede silire-durum etkisi sundugunu gdostermektedir. Bu, bir
degiskenin denge diizeyinin, o degiskenin ge¢misine baglh oldugunu ifade eder. Bu durum,
ithalat i¢in ithracattan daha yiiksektir ve her iki faaliyette de batik maliyetlerin varligina isaret

etmektedir.

Halpern ve dig., (2015), verimlilik iizerinde ithal girdilerin etkisini incelemis, 1993-2002
yillar1 arast panel veri ile Macaristan’daki 127.472 adet imalat firmasin1 arastirmistir. Elde
edilen sonuglara gore, bir firmanin gelir verimliligini girdi ¢esitlerinin tiimiiniin ithal edilmesi

%22 oraninda artirmaktadir. Yabanci ve yerli girdiler arasindaki kusurlu ikameden bunun
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yaklasik yarisinin kaynaklandigi goriilmektedir. Yabanci firmalar daha diisiik sabit ithalat
maliyetleri 6demekte ve ithalati daha etkin kullanmaktadir. 1993-2002 yillar1 arasinda ithal
girdiler, Macaristan'da meydana gelen verimlilik artistnin dortte birini  saglamaktadir.
Olusturulan simiilasyonlar, tarife indiriminden elde edilen verimlilik kazancinin ekonominin

bir¢ok ithalatgisi ve birgcok yabanci firmasi oldugunda daha biiyiik oldugunu gostermektedir.

Feng ve dig., (2016), ithal ara girdiler ve ihracat arasindaki baglantiy1 incelemis, 2002-2006
yillar1 aras1 panel veri ile Cin’de faaliyette bulunan 10.000 {izeri imalat firmasini arastirmistir.
Souglara gore, ara girdi ithalatin1 genisleten firmalarin, ihracatlarinin hacmini ve kapsamini
genislettigi goriilmektedir. Ayrica, ithal girdilerin faydasinin, ilk ticaret durumu, ithalat
kaynak tilkesi, ihracat hedefi, firma miilkiyeti ve endiistri Ar-Ge yogunlugu dahil olmak {izere
bir dizi boyutta farklilik gosterdigi goriilmektedir. Ara iirlin ithalatinin artmasi, tiim firmalarin
thracatini artirtyor olsa da, etkilerin 6zel firmalar veya ticaret yapmayan firmalar tarafinda en

biiylik oldugu goriilmektedir.

Edwards ve dig., (2018) ¢alismasinda, ithal edilen ara girdilere dogrudan erisim ile imalat
sanayindeki firma ihracati arasindaki tamamlayici iliskiyi aragtirmis, Giliney Afrika’daki
20.000 tizeri imalat firmasin1 2009-2014 yillar1 i¢in panel veri ile incelemistir. Sonuglar,
ithalat ve ihracat yapan firmalarin, ticaret yapmayan veya sadece ihracat veya ithalat yapan
firmalara kiyasla, iiretimde verimlilik, istihdam, {icretler ve sermaye yogunlugu agisindan
stirekli olarak artis sergiledigini gosteren firma heterojenligini belirtmektedir. Ayrica, girdiler
ozellikle gelismis ekonomilerden elde ediliyorsa, ithalatin ihracati artirdigi hipotezi

desteklenmektedir.

Zaclicever ve Pellandra (2018), ara girdi ¢esitlerine artan erisimin etkisini teknoloji
transferinden ayirarak, ithalat kaynakli verimlilik etkilerini analiz etmeyi hedeflemis, 1999-
2008 yillart arast panel veri ile Uruguay’da faaliyette bulunan 855 adet imalat firmasini
arastirmigtir. Elde edilen bulgular, girdilerin cografi kokenine goére farkli kanallardan
faaliyette bulunacak olan firmalarin verimliliginde, yabanci girdilerin pozitif bir etki

olusturdugunu ortaya koymaktadir.

Elliott ve dig., (2019) calismasinda, firmalarin ihracat ve ithalat faaliyetleri arasindaki
baglantilar1 incelemis, 2002-2006 yillar1 arasi panel veri ile Cin’de faaliyette bulunan 213.330
adet imalat firmasmni arastirmistir. Sonuglar, ihracat ve ithalat kararlarinin ayni anda
belirlendigini ve batik giris maliyetlerinin bir firmanin uluslararasi pazarlara girme kararinda

onemli bir rol oynadigini gostermektedir. Ihracat icin maliyetler daha yiiksektir. Ayrica iki
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karar arasinda bir ikame etkisi bulunmaktadir. Thracat ve ithalat arasindaki ikame edilebilirlik,

finansal olarak kisitlanmigs 6zel firmalar i¢in daha fazladir.

Castellani ve Fassio (2019), firmalarin yeni iirtinler ihra¢ etme egiliminin belirleyicilerini ve
yeni ithal girdilerin roliinii arastirmis, Isve¢’deki 11.000 civari imalat firmasini 2001-2012
yillar1 i¢in panel veri ile incelemistir. Caligma sonuglarinda, yeni girdilerin ithal edilmesinin,
firmalarin ¢ok uluslu olma, patent faaliyeti, verimlilik ve bir dizi diger firma &zelliklerinin
kontrol edildikten sonra bile, ihracat portfoylerine yeni iiriinler ekleme egilimlerinin énemli
bir belirleyicisi oldugu goriilmektedir. Bu durum, esas olarak yeni ara girdilerin ithalatindan

kaynaklanmaktadir ve daha kiiciik firmalar i¢in daha giiglii etkiye sahiptir.

Ramanarayanan (2020) ¢alismasinda, ithal girdi kullanimindaki heterojenligin, ticaretten elde
edilen toplam refah kazanimlarin1 nasil etkiledigini karakterize etmeyi amaglamis, Sili’deki
firmalar diizeyinde 1987-1996 yillar1 icin panel veri ile inceleme gerceklestirmistir. Sonuglar,
ithalatin yerli girdiler i¢in miikemmel ikameler oldugu, ancak daha diisiik bir maliyetle
mevcut oldugu, boylece daha biiyiik bir payin ithal edilmesinin ortalama iiretim maliyetini
diisiirdiigii yonlindedir. Daha genis anlamda, ithal edilen girdiler, karsilastirilabilir yerli
girdilerden daha yiiksek kalitede olduklar1 veya yerli mallarin kusursuz ikameleri olduklar

icin Uiretim maliyetlerini de diistirebilir.

Edwards ve dig., (2020), ithal edilen ara girdilere dogrudan erisim ile firma verimliligi
arasindaki tamamlayict iligkiyi analiz etmeyi amacglamis, Giliney Afrika’daki 20.000 iizeri
imalat firmasimi 2009-2012 yillar1 i¢in panel veri ile incelemistir. Sonuglar, ithalatin Giiney
Afrikali imalat firmalar arasinda daha yiiksek verimlilik ile iligkili oldugunu gostermektedir.
Ayrica, daha ¢esitli ara girdilerin ithal edilmesi, ithal edilen girdi ¢esitlerinin tiretimdeki yerli
cesitleri tamamladig1 fikriyle tutarli olan daha yiiksek firma verimliligi ile iliskili oldugu

tespit edilmistir. Ithalat yaparak 6grenme hipotezine destek saglanmaktadir.

Zhou ve dig., (2020) galismasinda, firma verimliligi ile ithalat arasindaki iliskiyi nedensellik
yoniinden incelemis, 2000-2005 yillar1 arasi panel veri ile Cin’de faaliyette bulunan 100.000
civarl imalat firmasini arastirmistir. Elde edilen sonuglarda, firmanin heterojenligi ekseninde
analiz yapilarak, ithalat¢i olanlarin ithalatgr olmayanlardan tiim biiyiik 6lgek ve verimlilik
gostergelerinde daha iyi performans ortaya koydugu tespit edilmistir. Toplam faktor
verimliligi kapsaminda ise, uluslararasi ticaret yapmayan firmalara gore ithalatgi firmalar
daha iyi performans ortaya koymakta ve yalniz ihracatcilara kiyasla hem ithalat hem ihracat

yapanlar, daha iyi performansa sahip konumdadir.
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Okafor (2021), verimlilik etkileri ve ihracat pazar1 genislemeleri {izerinde ithal ara mali
kullaniminin olumlu bir etki olusturup olusturmadigini incelemis, 1991-2002 yillari arasi
dengesiz panel veri ile Gana’da faaliyette bulunan 259 adet imalat firmasini arastirmistir.
Calismada elde edilen sonuglar, iiretim siirecinde ithal edilen girdilerin kullanilmasinin,
ihracat yapmayan firmalara kiyasla yalnizca Afrika disina ihracat yapan firmalar agisindan
verimliligi artirmalarinda katki sagladigini ortaya koymaktadir. Bunun aksine, iiretim
stirecinde ithal girdileri kullanmayan ancak yalnizca Afrika disina ihracat yapan firmalarin,

hi¢ ihracat yapmayan firmalara gore verimliliklerinin daha diisiik oldugu saptanmustir.

Yi (2021) caligmasinda, firmalarin ihracat ve ithalat faaliyetleri arasindaki baglantilart
arastirmig, Cin’deki 4.500 {izeri imalat firmasimni 2003-2006 yillar1 ig¢in panel veri ile
incelemistir. Sonuglara gore, ithalat yapma ve ihracat yapma, her iki kararin da firmalarin
gelecekteki verimliligi {izerinde olumlu bir etkisi vardir. Ticaret serbestisi bu durumu
artirmaktadir. Analizler, bu iki faaliyeti tesvik etmeyi amaglayan siibvansiyonlarin, o faaliyete

katilim oranini artirdigin1 géstermektedir.

Mazzi ve Foster-McGregor (2021), i¢ teknolojik yeteneklerin, ithal girdiler ile firmalarin
ithracat performansi arasindaki iligskiyi nasil etkiledigini arastirmis, Brezilya’daki 25.000 iizeri
imalat firmasin1 2001-2007 yillart icin panel veri ile incelemisir. Sonuglar, teknolojik
yeteneklerin ve ithal girdilerin kalitesinin sadece firmalara dogrudan fayda saglamakla
kalmayip, ayni zamanda ihracat rekabet giiciinii artirmada birbirlerini tamamladigini

gostermektedir.

Lafrogne-Joussier ve dig., (2022) ¢alismasinda, kiiresel deger zincirlerindeki firmalar ithal
girdi kithig1 yasadiginda ne sekilde tepkiler vermektedir, bunu aragtirmistir. Fransa’daki
30.000 civart imalat firmasimi 2019-2020 yillart i¢in panel veri ile incelemistir. Sonuglara
gore, pandemi siirecinde meydana gelen ithal girdilere erisimdeki kithgin, firmalarin tiretimini
ve ihracat performanslarini, ilk kapanma ve pandemi siirecinde, goreli olarak yurt igi

satiglarda %35,5 ve ihracatta %5 diisiis, olarak etkiledigi saptanmistir.

Pane ve Patunru (2022), verimlilik ve ihracat tizerine girdi ithalatinin etkisini incelemis, 2008-
2012 yillart aras1 panel veri ile Endonezya’da faaliyette bulunan 12.916 adet imalat firmasini
aragtirmistir. Elde edilen sonuglarda, verimlilik ve ihracat artisina dogru ithal girdilerden
nedensellik tespit edilmistir. ithalat hacmindeki artistan ziyade, girdi gesitlerine daha yiiksek

erigim imkan1 bulunmasi1 daha biiyiik bir etki olusturmaktadir. Saptanan bu durum, ithalattan
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saglanabilecek temel faydalarin, daha genis girdi alternatiflerine erisim nedeniyle meydana

gelebilecegi olgusunu desteklemektedir.

Massini ve dig., (2023) ¢alismasinda, ithalat, ihracat ve Ar-Ge arasindaki tamamlayiciliklarin
varlig1 ve bunlarin verimlilik iizerindeki etkilerini arastirmis, Ukrayna’daki 33.237 adet imalat
firmasint 2000-2006 yillar1 i¢in panel veri ile incelemistir. Bulgulara gore, Cok Uluslu
Isletmeler, uluslararasi dis kaynaklardan (ithalat ve ihracat) gelen bilginin, i¢ bilgi (kendi At-
Ge yatirnmi) ile asimilasyonu ve entegrasyonundan kaynaklanan tamamlayiciliklardan
yararlanmaktadir. Etki devlete ait isletmelerden (KIT'ler) ziyade dzel sermayeli isletmeler igin

daha belirgin durumdadir.

Gergeklestirilen literatiir incelemesinin sonunda, calismalarin perspektifini ve analiz
yontemlerini igeren, 6zetini sunan tablo 1.10. hazirlanmistir. Ara mali ithalat1 ve ithal girdiler

lizerine yapilan 28 adet uluslararasi ¢aligma tabloda yer almaktadir.
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Tablo 1.10. Ara Mali ithalat1 ve Thracat Performansi / Firma Verimliligi iliskisi Uzerine Yapilan Uluslararas1 Calismalar

Kapsam ve Arastirma Yoéntemi /
Yazar / Yazarlar ve Yih Arastirma Konusu / Amaci Orneklemi Metod Bulgular
Brezilya Nicel Analiz Artan rekabet esliginde daha iyi yabanci teknolojiyi igeren girdilere

Schor, (2004)

Firma Verimliliginin Degisimi
Uzerine Ticaretin
Serbestlestirilmesinin
Yansimalarini Arastirmak

317 adet imalat firmasi
1970-2003

(Olley ve Pakes (1986),
Levinsohn ve Petrin (1996)

giincel erisimin, ticaretin serbestlesmesinden sonra verimlilik artiglarina
da etkisinin oldugu anlagilmaktadir. Ticaretin serbestlestirilmesine
verilen tepkilerin biiyiik 6l¢lide heterojenlik igerdigi goriilmektedir.
Tarife indirimlerinin etkisi, biiylik 6l¢iide firmanin gézlemlenen ve

Broda ve Weinstein, (2006)

dengesiaigg] yontemler) gozlenmeyen ozellikleriyle iliskilidir.
1972-2001 arast ABD GSYIH'sinda ithalatin payi iki kattan fazla
ithal Talep/Arz Kargilagtiriimasiyla Nicel Analiz artmustir. Artisin kaynagi; ticaret maliyetlerindeki azalmalar, sermaye

ithalattan Kaynaklanan Uriin
Cesitliligindeki Biiytimenin,
I¢ Ticarette Onemli Bir Kazang
Kaynagi Olusturmasinin
Arastirilmasi

ABD

tilke bazl veri
1972-2001 panel

(Feenstra(1994) tek bir
tiriniin tam fiyat endeksi
tiiretmesi yontemi)

kontrollerindeki gevsemeler (6rnegin, dogrudan yabanci yatirimin
oniindeki engeller) ve birgok Dogu Asya ve Amerika Birlesik Devletleri
digindaki diger ekonomilerin goreli biyiimesi olarak gosterilmektedir.
Bulgulara gore, 1972-2001 yillar1 arasinda genisletilmis ithal gesitlerin
ABD'li tiiketiciler i¢in degerinin GSYIH'nin yiizde 2,6's1 oldugu tespit
edilmistir.

Amiti ve Konings, (2007)

Ara Mallar ve Nhai Girdiler
Uzerinde Uygulanmakta Olan
Tarifelerin Diigmesiyle Verimlilikte
Meydana Gelen Artislarin Tahmini

Endonezya

29 sektorden imalat firmalari
1991-2001 panel

Nicel Analiz

(Olley ve Pakes (1996)
yontemi)

Girdilerini ithal eden firmalar agisindan verimlilikte yiizde 12'lik bir
artis saglamanin girdi tarifelerindeki yiizde 10'luk bir diisiis ile
saglanabilenecegi, bu durumun ise iiretim fiyatlarinin azaltilmasindan
meydana gelen kazanglara kiyasla en az iki kat1 kadar yiiksek oldugunu
ortaya koymaktadir.

Kasahara ve Rodrigue, (2008)

ithal Edilen Ara Mallari ile Firma
Performansimin Ne Diizeyde
Degisim Gosterdigini Incelemek

sili

1979-1996 yillar1 arasinda
10'dan fazla ¢aligani olan tiim

Nicel Analiz

(En Kiigiik Kareler
yontemi,
Olley ve Pakes (1996),

Yabanci ara mamul ithalatgis1 olmanin iiretkenligi artirdigina dair farklh
tahmin edici modellerde ispatlar bulunmustur.

Kugler ve Verhoogen, (2009)

Ithalatg1 Tesisler ve Girdi Fiyatlar
Hakkinda Yeni Bir Dizi Kanit
Bulmak

firmalar Levinsohn ve Petrin (2003)
yontemleri)
Kolombiya Nicel Analiz

10'dan fazla galisani olan 4.700
adet imalat firmasi
1982-1988
dengesiz panel

(En Kiigiik Kareler
yontemi,
Bernard ve Jensen (1999)
yontemi)

Daha verimli fabrikalarin ithalat pazarina girdigini ve daha verimli
fabrikalarin daha kaliteli girdiler satin aldigim gostermektedir.
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Tablo 1.10. (Devam) Ara Mal1 ithalat1 ve Ihracat Performansi / Firma Verimliligi Iliskisi Uzerine Yapilan Uluslararas1 Calismalar

Kapsam ve Arastirma Yontemi /
Yazar / Yazarlar ve Yih Arastirma Konusu / Amaci Orneklemi Metod Bulgular
Thracat ve ithalatin biiyiik kismi, ok sayida iilkeyle islem yapan
birkag ¢ok {iriinlii firma tarafindan yakalanmaktadir. Ayrica,
. . . Cin ortalama ithalatg1, ortalama ihracat¢i ihracatindan daha fazla tiriin
Ticarette Firma Heterojenligi ithal etmek k ihracatcilar. ithalatcilardan daha fazla iilkeyl
Manova ve Zhang, (2009) Hakkinda Yeni ve Karakterize . Nicel Analiz 1tha etmekte, ancax thracatgiiar, itha‘ateriardan daha fazia wieyle
Edilmis Gergekleri Dogrulamak 114.483 adet imalat firmasi ticaret ya]}maktadlr. Bun'a 1.lave olarak, dzel 'yf:r.h firmalarla
2003-2005 panel karsilastirildiginda, yabanci istirakler ve ortak girisimler daha fazla
ticaret yapmakta ve daha fazla kaynak tilkeden daha fazla iiriin ithal
etmekte, ancak daha az hedefe daha az {iriin ihra¢ etmektedir.
Yeni ithal girdilere erisim yoluyla ticaretten 6nemli kazanclar elde
Ara Girdilerin fthalati, Ticaret Hindistan Nicel Analiz edilecegi ifade edilmektedir. Ayrica, daha diisiik tarifeli girdilerin,

Goldberg, Khandelwal, Pavcnik ve
Topalova, (2010)

Maliyetlerindeki Disiisler ve Yerli
Firma Uriin Kapsami Arasindaki

2.927 adet imalat firmas1 1989-

(Olley ve Pakes (1996)

yerli firmalar tarafindan piyasaya siiriilen yeni iriinlerin ortalama
%31'ini olusturdugu goriilmektedir. Bu etkinin, biiyiik 6l¢iide,

Topalova ve Khandelwal, (2011)

Tliskiyi Arastirmak 1997 panel yontemi) ticaretin serbestlestirilmesinden 6nce kullanilamayan yeni girdi
¢esitlerine artan firma erisiminden kaynaklandigi ifade edilmistir.
Nihai mallar lizerindeki daha diisiik tarifelerin yani sira daha diigiik
Tarifelerdeki Degisiklikler, Girdiye Hindistan Nicel Analiz girdi tarifeleri nedeniyle daha iyi girdilere erisimden kaynaklanan

Erisim Yolu-Maliyeti ile Firma
Verimliligi Arasindaki Nedensellik
Baglantisint Arastirmak

4.100 adet imalat firmasi
1989-2001 panel

(GMM Analizi, Levinsohn
ve Petrin (2003) yontemi)

rekabet yanlis1 durumlarin, firma diizeyinde tiretkenligi artirdig1 ve
burada girdi tarifelerinin daha biiyiik bir etkiye sahip oldugu
goriilmektedir. Etki, ithalatla rekabet eden endiistrilerde ve asirt i¢
diizenlemeye tabi olmayan endiistrilerde en giiglii olarak
goriinmektedir.

ithal Ara Mallarm Mevcudiyeti ile

Arjantin

Firmalarin ihracat Pazarna Girme Nicel Analiz Sonuglar, hracat pazarina girme olasiliginin, daha fazla girdi tarifesi
Bas, (2012) P . indirimi yasayan endiistrilerde tiretim yapan firmalar i¢in daha
Karar Arasindaki Iliskiyi 1640 adet imalat firmasi (Anket) iiksek oldusunu edstermektedir
Arastirmak 1992-1996 panel Y gunu g :
. L - < Bulgular, firmalarin ihracat faaliyetlerinin ithalat olasiligini
Fil:nr{ari:rﬁiegé frrlﬂil{g}:a\{:t—ﬂgigelt)e 27 Dogu Anglllp::S\i/e Orta Asya Nicel Analiz artirmadiginy, ithalat faaliyetlerinin ise dis satislar {izerinde olumlu
Aristei, Castellani ve Franco, (2013) ihracat Faalivetlerinde Bulunma bir etkisinin oldugunu géstermektedir. Ithalatin yarattig1 bu etki
Y (Anket) esas olarak, firma verimliligindeki ve {irlin inovasyonundaki artisla

Egiliminin Arastirilmasi

2002-2008 panel

yonlendirilmektedir.
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Tablo 1.10. (Devam) Ara Mal1 ithalat1 ve Ihracat Performansi / Firma Verimliligi Iliskisi Uzerine Yapilan Uluslararas1 Calismalar

Kapsam ve

Arastirma Yontemi /

Yazar / Yazarlar ve Yih Arastirma Konusu / Amaci > . Bulgular
$ Orneklemi Metod 9
Nicel Analiz
ithal girdilerdeki artisin ihracat: Y (En Kiigiik Kareler | B0 . il adilen shries b aidlerin daba fole
Bas ve Strauss-Kahn, (2014) g s yontem, 0@y’ €1 IS LI 9 arat, 1Ha” edren BIrdiiet, et gurdtie

artirip artirmadiginin arastirilmasi

21.000 adet imalat firmasi
1996-2005 dengesiz panel

Olley ve Pakes (1996),
Levinsohn ve Petrin (2003)
yontemleri)

tamamlayiciligi saglamakta hem de teknoloji/ kalite transferi yoluyla
verimliligi ve dolayistyla ihracati artirmaktadur.

Foster-McGregor, Isaksson ve
Kaulich, (2015)

Uluslararasi Ticaret Yapan ve
Yapmayan Firmalar Arasindaki
Verimlilik Farkliliklarinin

19 Sahra Alt1 Afrika tilkesi

2.277 adet Hizmet sektorii

Nicel Analiz

(En Kiigiik Kareler
yontemi,
parametrik olmayan tek ve

Sonuglar, uluslararasi ticaret yapan hizmet firmalarinin, yalnizca i¢ pazarda
ticaret yapan firmalardan 6nemli 6l¢iide daha iyi performans sergiledigini
gostermektedir. Iki yonlii ticaret yapanlar, yalnizca ithalatgilardan ve yalmzca
ihracatgilardan daha iyi performans gosterme egilimindeyken, yalnizca

Dolores Parra ve Martinez-Zarzoso,
(2015)

incelenmesi firmasi . ithalatcilar ve yalnizca ihracatgilar arasinda performansta ¢ok az fark
cift tarafli Kolmogorov- bulunmaktadir.
Smirnov (KS) testleri)
Misir Sonuglar, her iki faaliyetin de yiiksek derecede siire-durum etkisi sundugunu

Firmalarm Thracat ve fthalat
Faaliyetleri Arasindaki
Baglantilarin Aragstirilmasi

3129 adet imalat firmasi
2004, 2005 ve 2007 panel

Nicel Analiz

(Probit-Tobit modelleri)

gostermektedir. Bu, bir degiskenin denge diizeyinin, o degiskenin gegmisine
bagli oldugunu ifade eder. Bu durum, ithalat i¢in ihracattan daha yiiksektir ve
her iki faaliyette de batik maliyetlerin varligina isaret etmektedir.

Halpern, Koren ve Szeidl, (2015)

Ithal Girdilerin Verimlilik
Uzerindeki Etkisini Arastirmak

Macaristan

127.472 adet imalat firmasi

Nicel Analiz

(Olley ve Pakes (1996)

Bir firmanin gelir verimliligini girdi ¢esitlerinin tiimiiniin ithal edilmesi %22
oraninda artirmaktadir. Yabanci ve yerli girdiler arasindaki kusurlu ikameden
bunun yaklasik yarisinin kaynaklandig1 goriilmektedir. Yabanci firmalar daha
diisiik sabit ithalat maliyetleri ddemekte ve ithalati daha etkin kullanmaktadir.
1993-2002 yillar1 arasinda ithal girdiler, Macaristan'da meydana gelen
verimlilik artiginin dortte birini saglamaktadir. Olusturulan simiilasyonlar,

Feng, Li ve Swenson, (2016)

Ithal Ara Girdiler ve Thracat
Arasindaki Baglantiy1 Arastirmak

1993-2002 panel yontemi) tarife indiriminden elde edilen verimlilik kazancinin ekonominin birgok
ithalatgis1 ve birgok yabanci firmasi oldugunda daha biiyiik oldugunu
gostermektedir.
R Ara girdi ithalatim genisleten firmalarin, ihracatlarmin hacmini ve kapsamini
Cin Nicel Analiz genislettigi goriilmektedir. Ayrica, ithal girdilerin faydasinin, ilk ticaret

10.000 tizeri imalat firmasi

2002-2006 panel

(Olley ve Pakes (1996)
yontemi)

durumu, ithalat kaynak tilkesi, ihracat hedefi, firma miilkiyeti ve endiistri Ar-
Ge yogunlugu dahil olmak iizere bir dizi boyutta farklilik gosterdigi
goriilmektedir. Ara iiriin ithalatinin artmasi, tiim firmalarin ihracatini artirtyor
olsa da, etkilerin 6zel firmalar veya ticaret yapmayan firmalar tarafinda en
biiyiik oldugu goriilmektedir.
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Tablo 1.10. (Devam) Ara Mal1 ithalat1 ve Ihracat Performansi / Firma Verimliligi Iliskisi Uzerine Yapilan Uluslararas1 Calismalar

Kapsam ve Arastirma Yontemi /
Yazar / Yazarlar ve Yih Arastirma Konusu / Amaci Orneklemi Metod Bulgular
) Nicel Analiz Sonuglar, ithalat ve ihracat yapan firmalarin, ticaret yapmayan veya
Ithal Edilen Ara Girdilere Giiney Afrika sadece ihracat veya ithalat yapan firmalara kiyasla, iiretimde
Edwards, Sanfilippo ve Sundaram, Dogm.dan E.rls.lm ilegfimglat (En Kiigiik Kareler ve nml.lhk’ istihdam, uc.reﬂ?r_ ve sermaye yogunlugu a?lsu.lfifm.
Sanayindeki Firma Thracati b . . . stirekli olarak artig sergiledigini gosteren firma heterojenligini
(2018) . P 20.000 tizeri imalat firmasi yontemi, . . P S -
Arasindaki Tamamlayici Iliskinin . belirtmektedir. Ayrica, girdiler 6zellikle gelismis ekonomilerden
- 2009-2014 panel Ackerberg vd. (2006) ile . : . U .
Analizi e elde ediliyorsa, ithalatin ihracat: artirdig1 hipotezi
TFV tahmini) .
desteklenmektedir.
Ara Girdi Cesitlerine Artan Urugua Nicel Analiz
Erisimin Etkisini Teknoloji guay (En Kiigiik Kareler Girdilerin cografi kokenine gore farkli kanallardan faaliyette
Zaclicever ve Pellandra, (2018) Transferinden Ayirarak, ithalat . aguk B bulunacak olan firmalarin verimliliginde, yabanc1 girdilerin pozitif
Kaynakli Verimlilik Etkilerini 855 adet imalat firmas: yontemi, bir etki olusturdugunu ortaya koymaktadir,
- 1999-2008 panel Olley ve Pakes (1996) ’
Analiz Etme . .
yontemi)
Nicel Analiz Sonuglar, ihracat ve ithalat kararlarinin ayni anda belirlendigini ve

Elliott, Horsewood ve Zhang, (2019)

Firmalarm fhracat ve ithalat
Faaliyetleri Arasindaki
Baglantilarin Arastirilmasi

Cin

213.330 adet imalat firmasi
2002-2006 panel

(Olley ve Pakes (1996),
De Loecker (2007)

batik giris maliyetlerinin bir firmanin uluslararasi pazarlara girme
kararinda 6nemli bir rol oynadigmi gostermektedir. Thracat icin
maliyetler daha yiiksektir. Ayrica iki karar arasinda bir ikame etkisi
bulunmaktadir. fhracat ve ithalat arasindaki ikame edilebilirlik,

Castellani ve Fassio, (2019)

yontemleri) finansal olarak kisitlanmis 6zel firmalar igin daha fazladir.
Yeni girdilerin ithal edilmesinin, firmalarin ¢ok uluslu olma, patent
Firmalarin Yeni Uriinler ihr i faaliyeti, verimlilik ve bir dizi diger firma 6zelliklerinin kontrol
aa em L runier mrag svee Nicel Analiz edildikten sonra bile, ihracat portfdylerine yeni iiriinler ekleme

Etme Egiliminin Belirleyicilerini ve
Yeni Ithal Girdilerin Roliinii
Aragtirmak

11.000 civar1 imalat firmasi
2001-2012 panel

(Robustness analizi)

egilimlerinin 6nemli bir belirleyicisi oldugu goriilmektedir. Bu
durum, esas olarak yeni ara girdilerin ithalatindan
kaynaklanmaktadir ve daha kiiciik firmalar i¢in daha giiclii etkiye
sahiptir.

Ramanarayanan, (2020)

ithal Girdi Kullanimi ve
Girdilerdeki Heterojenligin,
Yurtigi-Yurtdist Ticaretten Elde
Edilen Toplam Refah
Kazanimlarini Nasil Etkiledigini
Karakterize Etmek

sili

Firma diizeyinde
1987-1996 panel

Nicel Analiz

(En Kiigiik Kareler
yontemi,
Olley ve Pakes (1996),
Levinsohn ve Petrin (2003)
yontemleri)

Sonuglar, ithalatin yerli girdiler i¢in milkemmel ikameler oldugu,
ancak daha diisiik bir maliyetle mevcut oldugu, boylece daha biiyiik
bir payin ithal edilmesinin ortalama iiretim maliyetini diisiirdiigii
yoniindedir. Daha genis anlamda, ithal edilen girdiler,
karsilastirilabilir yerli girdilerden daha yiiksek kalitede olduklar
veya yerli mallarin kusursuz ikameleri olduklari i¢in tiretim
maliyetlerini de diisiirebilir.
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Kapsam ve Arastirma Yontemi /
Yazar / Yazarlar ve Yil Arastirma Konusu / Amaci Orneklemi Metod Bulgular
Sonuglar, ithalatin Giiney Afrikali imalat firmalari arasinda daha
ithal Edilen Ara Girdilere Giiney Afrika Nicel Analiz yiiksek verimlilik ile iliskili oldugunu géstermektedir. Ayrica, daha
Edwards, Sanfilippo ve Sundaram, Dogrudan Erisim ile Firma ¢esitli ara girdilerin ithal edilmesi, ithal edilen girdi gesitlerinin
(2020) Verimliligi Arasindaki 20.000 tizeri imalat firmasi (En Kiigiik Kareler tiretimdeki yerli ¢esitleri tamamladig: fikriyle tutarli olan daha
Tamamlayici fligkiyi Analiz Etmek 2009-2012 panel yontemi) yiiksek firma verimliligi ile iliskili oldugu tespit edilmistir. Ithalat
yaparak 0grenme hipotezine destek saglanmaktadir.
Firmanin heterojenligi ekseninde analiz yapilarak, ithalatg1
: - olanlarin ithalat¢1 olmayanlardan tiim biiytik dlgek ve verimlilik
Nicel Analiz R . . 9 -
gostergelerinde daha iyi performans ortaya koydugu tespit

Zhou, Wang ve Yang, (2020)

Firma Verimliligi ile ithalat
Arasindaki Iligkiyi Nedensellik
Yoniinden Arastirmak

Cin

100.000 civart imalat firmasi
2000-2005 panel

(Olley ve Pakes (1996)
yontemi, Kolmogorov-
Smirnov (KS) testleri)

edilmistir. Toplam faktor verimliligi kapsaminda ise, uluslararasi
ticaret yapmayan firmalara gore ithalat¢1 firmalar daha iyi
performans ortaya koymakta ve yalniz ihracatgilara kiyasla hem
ithalat hem ihracat yapanlar, daha iyi performansa sahip
konumdadir.

Elde edilen sonuglar, iiretim siirecinde ithal edilen girdilerin

Okafor, (2021)

Verimlilik Etkileri ve Thracat Pazari
Genislemeleri Uzerinde ithal Ara
Mali Kullanimmim Olumlu Bir Etki
Olusturup Olusturmadigini
Arastirmak

Gana

259 adet imalat firmas1
1991-2002
dengesiz panel

Nicel Analiz

(Levinsohn ve Petrin
(2003),
Woolridge (2009)
yontemleri)

Nicel Analiz

kullanilmasinin, ihracat yapmayan firmalara kiyasla yalnizca Afrika
digina ihracat yapan firmalar agisindan verimliligi artirmalarinda
katki sagladigini ortaya koymaktadir. Bunun aksine, tiretim
stirecinde ithal girdileri kullanmayan ancak yalnizca Afrika disina
ihracat yapan firmalarin, hi¢ ihracat yapmayan firmalara gore
verimliliklerinin daha diisiik oldugu saptanmustir.

ithalat yapma ve ihracat yapma, her iki kararin da firmalarm

Yi, (2021)

Firmalarm Thracat ve fthalat
Faaliyetleri Arasindaki
Baglantilarin Aragstirilmasi

Cin

4.500 tizeri imalat firmas1
2003-2006 panel

(En Kiigiik Kareler
yontemi,

Levinsohn ve Petrin (2003)

yontemi)

gelecekteki verimliligi iizerinde olumlu bir etkisi vardir. Ticaret
serbestisi bu durumu artirmaktadir. Analizler, bu iki faaliyeti tesvik
etmeyi amaglayan siibvansiyonlarin, o faaliyete katilim oranini
artirdigini gostermektedir.

Mazzi ve Foster-McGregor, (2021)

i¢ Teknolojik Yeteneklerin ithal
Girdiler ile Firmalarin Thracat
Performanst Arasindaki Tliskiyi
Nasil Etkiledigini Arastirmak

Brezilya

25.000 tizeri imalat firmasi
2001-2007 panel

Nicel Analiz

(En Kiigiik Kareler
yontemi,
Robustness analizi)

Sonuglar, teknolojik yeteneklerin ve ithal girdilerin kalitesinin
sadece firmalara dogrudan fayda saglamakla kalmay1p, ayni
zamanda ihracat rekabet giiciinii artirmada birbirlerini
tamamladigim gostermektedir.
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Kapsam ve Arastirma Yontemi /
Yazar / Yazarlar ve Yih Arastirma Konusu / Amaci Orneklemi Metod Bulgular

- g S . Fransa [thal girdilere erisimdeki kitligin, firmalarin {iretimini ve ihracat
Lafrogne-Joussier, Martin ve Mejean, Firlfnl:lzsreilﬂ]l)a ngﬁi‘?gtqﬁrfgg%sﬂ Nicel Analiz performanslarini, ilk kapanma ve pandemi siirecinde, géreli olarak
2022 - & 30.000 civari imalat firmasi yurt igi satislarda %5,5 ve ihracatta %5 disiis, olarak etkiledigi

Tepki Vermektedir?
' 2019-2020 panel saptanmistir.
Nicel Analiz

Pane ve Patunru, (2023)

Girdi ithalatinin Verimlilige ve
Thracata Etkisinin Arastirilmast

Endonezya

12.916 adet imalat firmasi
2008-2012 panel

(Levinsohn ve Petrin
(2003) yontemi,
Robustness analizi)

Elde edilen sonuglarda, verimlilik ve ihracat artisina dogru ithal
girdilerden nedensellik tespit edilmistir. fthalat hacmindeki artistan
ziyade, girdi gesitlerine daha yiiksek erigim imkani bulunmasi daha

biiyiik bir etki olusturmaktadir.

Massini, Piscitello ve Shevtsova,
(2023)

ithalat, Thracat ve Ar-Ge
Arasindaki Tamamlayiciliklarin
Varligi ve Bunlarin Verimlilik
Uzerindeki Etkilerinin
Arastirilmast

Ukrayna

33.237 adet imalat firmasi
2000-2006 panel

Nicel Analiz

(En Kigiik Kareler
yontemi, GMM Analizi,
Olley ve Pakes (1996)
yontemi, Robustness
analizi)

Bulgulara gore, Cok Uluslu Isletmeler, uluslararast dis
kaynaklardan (ithalat ve ihracat) gelen bilginin, i¢ bilgi (kendi Ar-
Ge yatirimu) ile asimilasyonu ve entegrasyonundan kaynaklanan
tamamlayiciliklardan yararlanmaktadir. Etki devlete ait
isletmelerden (KiT'ler) ziyade 6zel sermayeli isletmeler igin daha
belirgin durumdadir.
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2. IHRACAT PERFORMANSI

fhracat performansi kavramu, isletme (firma, sirket) 6zelinde degerlendirilen bir uluslararas
ticaret basar1 kriteridir. Bu noktada isletme performansini agiklayacak olursak; isletmenin
iiretici varliklarim1 kullanarak ortaya c¢ikardigir deger ile isletme sahiplerinin en basta elde
etmeyi diisindiikleri hedef degerin karsilastirilmas: olarak tanimlanabilir (Barney ve Clark,
2007; s.25). Burada yiiksek ekonomik performans gosteren isletmeler, deger yaratan
isletmeler olarak rekabetc¢i avantaj elde etmis olmaktadirlar (Kahveci, 2013). Bir iilkedeki
sirketlerin ulusal pazar kosullarinda ve uluslararasi pazarlarda sergiledigi performans ve
olusturdugu katma deger ile sagladig1 rekabet avantajlari, sirketlerin rekabetteki giiciinii

gosteren birincil faktordiir.

S6z konusu yliksek performansa ulasabilmek ve rekabet avantajin1 elde etmek isteyen
isletmeler igin ihracat performansi kavrami biiyiik énem tagimaktadir. Ihracat performansi,
isletmelerin belirli bir iiretim ve yonetim plani dahilinde, gergeklestirdikleri aragtirma-
gelistirme faaliyetleri ile pazarlama stratejileri kapsaminda meydana getirdikleri ihracat
faaliyetleri sonucunda uluslararasi ticarette bekledikleri ekonomik ve stratejik sonuclara
ulasma derecesidir (Ambler ve Styles, 1997). Thracat performansi, bir firmanin bir {iriinii dis
pazara ihra¢ etmesine iliskin hem ekonomik hem de stratejik hedeflerinin yani sira; ihracat
pazarlama stratejisinin planlanmasi ve uygulanmasi yoluyla ne dlgiide amaglara ulasildiginin

da tespitidir (Cavusgil ve Zhou, 1994).

Isletmelerin ihracat performansi; finansal performans, pazarlama performansi ve operasyonel
performans bagliklarinda tekil olarak veya kiimiilatif bicimde ifade edilerek aciklanmaktadir

(Celik ve Catuk, 2023).

Finansal performans, bir firmanin karliligini maksimize etmek i¢in kaynaklarimi ve
varliklarini ne kadar etkin kullandigini gosteren, bilangolar ve gelir tablolarina dayandirilan
ozel bir dlgiidiir. Isletmenin finansal performansi, birgok degiskenin yani sira sermaye yapisi
ve makroekonomik faktorler de dahil olmak {izere birgok faktore baglidir (Celik ve Catuk,
2023). Finansal performans, firmanmn finansal faaliyetini gerceklestirme eylemi olarak da

tanimlanmaktadir. Finansal performans, finansal hedeflere ulagma derecesini ifade etmektedir.

Pazarlama performansi i¢in pazarlama becerilerinin rolii ile dinamik bir yetenek gelistirilmesi
onemlidir. Ihracat yapan isletmeler genellikle iirettikleri esya veya hizmetleri tanitmak

zorunda olan pazarlama temelli igletmelerdir. Bu dogrultuda pazarlama performansinin en
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belirgin gostergesi olarak, satiglar ve miisteri memnuniyeti kalemleri yer almaktadir (Carton

ve Hofer, 2006; s.35).

Operasyonel performans kavrami ise; bir organizasyonun, is agsamalarini bir biitiinliik halinde
gerceklestirmesindeki basar1 seklinde tanimlanmistir (Khandwalla, 1977). Operasyonel
performans; miisteri memnuniyeti, rekabet Ustlinliigii, maksimum diizeyde karlhilik diizeyine
ulagsma gibi igletmeler tarafindan konulan standart hedeflerin birlestirilmesidir (Venkatraman
ve Ramanujam, 1986; s.807). Operasyonel performans; pazar payi, miisteri memnuniyeti gibi
genel performans Olglimlerinin yani sira bir isletmenin; verimlilik, iiretim dongiisii,
giivenilirlik gibi 6l¢iilebilir sonuglari olarak da tanimlanmistir. (Elkington, 1994; $.98). Ayrica
operasyonel performans, bir isletmenin finansal hedeflerine ulasmasinin yaninda hedeflerine

ne kadar ulagtiginin da gostergesidir (Jiittner ve dig., 2010; s.105).

Bu kadar cesitli sekilde aciklanabildigi ifade edilen ve bir tek tipligi bulunmayan ihracat
performansi kavrami ¢ok sayida akademik caligmada ele alinmistir. Bir¢ok ¢alismada ihracat
performansi {izerinde etkisi bulunabilecegi diisliniilen isletmenin ekonomik, kurumsal ve
yonetimsel unsurlar ile dissal faktorler bir arada arastirilmis ve bunlarin ihracat performansi

tizerindeki etkisi hakkinda degerlendirmelerde bulunulmustur.

Gergeklestirilen bilimsel ¢aligmalar1 kapsayan detayl: literatiir incelemeleri sonucunda bir¢ok
calismanin analizi yapilmis ve ihracat performansini etkileyen faktorler genellenerek

siiflandirilmistir (Zou ve dig., 1998; s.38).

> Isletme 6zellikleri (Aaby ve Slater, 1989; Diamantopoulos ve Schlegelmilch, 1994)

> Uretilen iiriinlerin 6zellikleri (Cooper ve Kleinschmidt, 1985; Holzmuller ve Kasper,
1991; Cavusgil ve Zou, 1994; Das, 1994; Styles ve Ambler, 1994)

» Piyasa oOzellikleri (Holzmuller ve Kasper, 1991; Cavusgil ve Zou, 1994; Styles ve
Ambler, 1994)

» Sektor ozellikleri (Holzmuller ve Kasper, 1991)

> lhracat pazarlama stratejisi (Cooper ve Kleinschmidt 1985; Aaby ve Slater, 1989;
Madsen, 1989; Cavusgil ve Zou, 1994).

Diger yandan, ihracat performansini etkileyen faktorler Zou ve Stan (1998) tarafindan yapilan
calismada, firma iginde bulunan ve firma disinda bulunanlar olarak kontrol edilebilir ve
kontrol edilemez seklinde siniflandirilmis ve ¢alisma ihracat performansinin belirleyicileri
konusunda hem arastirmacilar hem de yoneticiler acisindan pratik anlamda 6nemli bir

yonlendirici sifata sahip olmustur (Tablo 2.1.).
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Tablo 2.1. Gergeklesen Faaliyetlerden Thracat Performansini Etkileyen Faktorler

Kontrol Edilebilen Kontrol Edilemeyen
+ Ihracat pazarlama stratejisi * Yonetim 6zellikleri
Firma icinde o . o o
* Yonetimin alg1 ve tutumlari * Isletme 6zellikleri ve yetkinlikleri

o Sektor o6zellikleri

* Pi 6zellikleri
Firma disinda YOK tyasa ozellikler

Ihracat pazan dzellikleri

Yerel pazar 6zellikleri

Kaynak: (Zou ve Stan, 1998)

Calisma, 1987-1997 yillar1 arasinda yayinlanan ihracat performansiyla ilgili yapilmis 50 adet
arastirmay1 incelemekte, bu incelemenin bulgularini firma igi-dis1 ve kontrol edilebilir-kontrol
edilemez boyutlarna gore tartigmasi, teorik olarak saglam ve pratik olarak anlamli bir yer
teskil etmektedir. Ihracat performansini etkileyen faktdrleri soz konusu gergeve icerisinde
siiflandirmak icin, Onceki teorik cergeveler (6rn. Aaby ve Slater, 1989; Da Rocha ve
Christensen, 1994) tarafindan belirlenen genis faktor kategorileri takip edilmistir. Bunlar
arasinda ihracat pazarlama stratejisi, yoneticilerin tutum ve algilari, yoneticilerin 6zellikleri,
firma 6zellikleri ve yetkinlikleri, sektor, dis ve i¢c pazar ozellikleri yer almaktadir (Zou ve

Stan, 1998).

Thracat performansini etkileyen faktdrlerin detay basliklarinin belirtilmesinin ardindan, ihracat
performansinin belirlenmesinde kullanilan 6l¢iitlerin de belirtilmesi yararli olacaktir. Zou ve
Stan (1998) tarafindan gerceklestirilen ¢alismada, ihracat performansinin belirlenmesinde
kullanilan 6lgiitler siralanmistir. Firmalar bazinda ihracat performansinin belirlenmesinde
kullanilan 6lgiitler Tablo 2.2.’deki siniflandirmayla ifade edilmistir. Finansal olan diger bir
ifadeyle objektif Olciitler olarak; firmanin satis gostergeleri, karlilik gostergeleri ve biiylime
gostergeleri bulunmaktadir. Finansal olmayan diger bir ifadeyle subjektif ol¢iitler olarak ise;
firmanin algilanan basaris1 (sirket i¢i ve pazar i¢i), memnuniyet (sirket i¢i ve miisteri) ve
hedeflere ulagma yer almaktadir. Ele alinan 6l¢iitlerin sonuncusu olarak karma o6lgiitler basligi
belirtilmis ve ihracat performansinin belirlenmesinde kullanilan diger Olgiitlerin birlikte
hesaba katildig1 karma bir 6l¢iit yapisinin olusturulmasi seklinde tanimlanmistir (Zou ve Stan,
1998).
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Tablo 2.2. Thracat Performansinin Belirlenmesinde Kullanilan Olgiitler

Olciit No Finansal (Objektif) Olciitler
1 Satis Gostergeleri
2 Karlilik Gostergeleri
3 Biiyiime Gostergeleri

Finansal Olmayan (Subjektif) Olciitler

Algilanan Basari

Memnuniyet

Hedeflere Ulagma

~N (o | o b

Karma Olciitler

Kaynak: Zou ve Stan (1998)

fhracat performansi kavrammnin faktorleri igin son bir smiflandirma Sousa (2004) tarafindan
yapilmistir. Sousa (2004), oOlgtimleri nesnel ve o6znel Ol¢limler olarak smiflandirarak
listelemektedir. Yazara gore, literatiirde ihracat performansini nesnel bir bakis agisiyla dlgen
Olctimler vardir ve bunlar satis, kir ve pazarla ilgili kalemler {izerindeki rakamlardir. Diger
yandan 6znel ol¢iimler, satislari, karlar1 ve pazarla ilgili kalemleri kisisel bir bakis agisiyla
hesaba katmaktadir. Oznel dlgiimler, firmalarn uluslararasi performanslarina iliskin kendi
algilarindan olusur. Sousa (2004)’nin smiflandirdig: literatiirdeki 6lgiim maddelerinin listesi

asagida verilmistir.
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Tablo 2.3. Thracat Performansinin Olgiimleri

Objektif Olciimler

Subjektif Ol¢iimler

Satisla ilgili

e fhracat yogunlugu

e fhracat yogunlugu
biiytimesi

e Thracat satis biiyiimesi

o Thracat satis hacmi

o Thracat satis
verimliligi

o fhracat yogunlugu

e Thracat yogunlugu biiyiimesi

o Rakiplere kiyasla ihracat yogunlugu biiylimesi
o Thracat satis hacmi

o fhracat satis bilyiimesi

o Rakiplere kiyasla ihracat satis hacmi

o Rakiplere kiyasla ihracat satis biiyiimesi

o Thracat satis yatirim getirisi

o Rakiplere kiyasla ihracat satig yatirim getirisi

Karla ilgili

e fhracat karlihg

o Thracat kar marj1

o Thracat kar marj1
biiylimesi

o Thracat karhilig

o Thracat kar marjt

o Thracat kar marj1 biiyiimesi

o Rakiplere kiyasla ihracat karliligt

Pazarla ilgili

o Thracat pazar pay1

o fhracat pazar pay1
biiylimesi

o Pazar gesitlendirmesi

o Thracat pazar pay1

o Thracat pazar pay1 biiyiimesi

o Rakiplere kiyasla ihracat pazar pay1

o Rakiplere kiyasla ihracat pazar pay1 biiyiimesi
o Pazar ¢esitlendirmesi

e Yeni pazara giris orant

o Rakiplere kiyasla yeni pazara giris orani

o Pazarda yer edinme

Genel

o Genel ihracat performanst

o Rakiplerle karsilastirildiginda genel ihracat
performanst

o Thracat basarisi

o Beklentileri karsilama

e Rakiplerin firmanin ihracat performansini nasil
degerlendirdigi

o Stratejik ihracat performansi

Cesitli

e Thracatin firmanin biiyiimesine katkis

e Thracatin firmanin yonetim kalitesine katkisi

o Distribiitor iliskilerinin kalitesi

o Rakiplere kiyasla distribiitor iliskilerinin kalitesi

e Miisteri memnuniyeti

e Rakiplere kiyasla miisteri memnuniyeti

e Rakiplere kiyasla miisteri iliskilerinin kalitesi

e Rakiplere kiyasla iirtin/hizmet kalitesi

o Rakiplere kiyasla firmanin itibar1

e Yeni teknoloji/uzmanlik edinme

o Yurtdisinda farkindalik ve imaj olugturma

o Rekabetgi baskilara yanit verme konusunda
hedeflere ulagma

Kaynak: Sousa (2004)
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Uluslararasi ticaret ve ihracat literatiiriinde, ihracat performansi kavraminin belirlenmesinde
kullanilan Olgiitler ve Olgiimler bu sekilde ifade edilmektedir. Tiim bu yazindan, ihracat
performansin1 Slgerken kullanilacak faktorler konusunda bir fikir birligi olmadig1 agikga

anlasilmaktadir.

Geg¢misten glinlimiize ihracat performansiyla ilgilenen ¢alismalarin sayis1 giderek artmasina
ragmen, yapinin tek tip olarak kabul edilmis bir kavramsallagtirmasi ve iglevsellestirilmesi
yoktur (Cavusgil ve Zou 1994; Shoham 1998; Sousa 2004). Bir firma, belirlenen hedeflere
ulasilirsa veya bu hedefler asilirsa basarili olarak kabul edilmektedir. Ama ilk etapta bu
hedefler neydi? Elde edilebilirler miydi? Bu nedenle, yoneticilerden firmalarinin ihracat
performansini degerlendirmeleri istendiginde ciddi bir problem yasamaktadirlar ¢iinkii hangi
performans hedeflerini kullanmalar1 gerektigi ve bu hedeflere ulagsma derecesinin nasil
Olglilmesi gerektigi her zaman belli degildir (Madsen 1998). Bu durum, ihracat performansini
degerlendirmenin karmasikligin1 gosterir ve Bonoma ve Clark (1988)’in su yorumuyla
aciklanabilir:  "Pazarlamanin kisa tarihinde belki de baska higbir kavramin

kavramsallastirmaya, tanimlamaya veya uygulamaya inatla direncli oldugu kanitlanmamastir."

Tiim bu agiklanan detaylardan hareketle; calismamizda ele alinan ihracat performansi
degerlendirmesini, Cadogan ve dig., (2003) calismasinda, isletmenin dis pazarlardaki mali
basarilarinin derecesi seklinde tanimlamaktadir. Shoham (1998) ise ihracat performansini,
genel olarak isletmenin uluslararasi satislardan elde ettigi ¢iktilar olarak ifade etmektedir.
Uluslararasi satiglardan elde edilen ¢iktilar yiiksek oldugunda ihracat performansi da pozitif
olmus olacaktir. Burada s6z konusu uluslararasi satig verileri; ithracat performansinin finansal
yonlerini, stratejik yonlerini ve degisimini belirleyebilecek sekilde belli bir zaman araligin
kapsamalidir (Madsen, 1987; Shoham, 1998). Ihracat performansin1 ampirik acidan bdyle ele
alacak olmamiz, firmalarin finansal tablolarindan faydalanarak yurt dis1 satis oranlarimin
artma/azalma durumlarinin analizlere katilmasi seklinde gergeklesecek ve bu ihracat
performansini finansal performans bakimindan incelememizi saglayacaktir. Bu sekilde ele
aliacak olan ihracat performansi kavramina, ara mali ithalatinin etkileri nelerdir, sorusu bu

asamada daha fazla anlam kazanmaktadir.

2.1. Ara Mah ithalati ve Firma Ihracat Performansi

Uretim siireclerinde kullanilan ara mallarmm temini hususunda ithalatin tercih edilmesi,

firmalarin ihracat performanslar: iizerinde birtakim etkiler meydana getirebilmektedir.
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Ara mallar iiretim siirecindeki maliyetleri azaltabilir. Ozellikle ithal edilen ara mallarin daha
ucuz veya kaliteli olmasi iireticilerin daha diisiik maliyetle iiriin iiretmelerine olanak saglar.
Bu durum, nihai triinlerin fiyatlarin1 daha rekabetgi hale getirir ve uluslararasi pazarlarda

talep artis1 yaratir (Kugler ve Verhoogen, 2009).

ithal edilen kaliteli ve uygun fiyatli ara mallar, yerli iireticilerin nihai iiriinlerin kalitesini
artirmalarina olanak tanir. Uretim siirecinde kullanilan yiiksek kaliteli ara mallar, nihai
tirtinlerin uluslararas: standartlara uygun olmasini saglar, bu da daha fazla dis pazar talebini

artirtr (Mazzi ve Foster-McGregor, 2021).

Ara mali ithalati, yerli firmalarin global pazarda rekabet edebilirligini artirir. Eger ithal ara
mallar, yurticinde firetilenlere kiyasla daha kaliteli veya daha ucuzsa, ithal edilen bu ara
mallar sayesinde tireticiler daha verimli, kaliteli ve daha diisiikk maliyetli tirlinler tiretebilir. Bu
durum, daha uygun fiyatlarla ihracat yapilmasi olanagini sunar. Bdylelikle firmalarin ihracati

artar ve kiiresel ticaretteki rekabet giicii yiikselir (Topalova ve Khandelwal, 2011).

Bazi ara mallar yiiksek teknolojiye sahip iiriinlerdir. Bu tiir tirinlerin ithalati, yerli ireticilerin
daha gelismis teknolojiler kullanarak inovasyon yapmalarmni saglar. Uretimde teknolojik
olarak ileri diizey ara mallarin kullanimi, nihai triintin kalitesini artirarak bu tiriinlerin daha
yiiksek fiyatlarla yurtdisina ihra¢ edilmesini saglar. Boylelikle, daha yiliksek katma degerli
tirlinlerin tiretimi gerceklestirilerek ihracatin artirilmasma katki saglanmis olur (Aristei ve

dig., 2013).

Ara mali ithalati, firmalarin kiiresel deger zincirine entegre olmalarini saglar. Global deger
zincirine katilim, treticilerin daha genis pazarlar i¢in uluslararasi alanda talep goren {iriinler

tiretmelerine olanak tanir. Bu durum da ihracatin artmasina yol agar (Schor, 2004).

Ara mali ithalati, ¢esitli 6zelliklerde girdi olanag: yaratabilmesi sebebiyle yerli ireticilerin
farkli sektorlerde iiretim yapabilmelerine imkan saglar. Boylece, firmalar ihracatlarin

cesitlendirerek daha fazla dig pazara agilabilirler (Feng ve dig., 2016).

Ayrica, ara mali ithalati, yerli ireticilerin daha verimli tiretim siirecleri gelistirmelerine
yardimer olabilir. Ozellikle ithal edilen yiiksek kaliteli ara mallar, iiretim siireglerinin daha
hizli ve diisiik hata oramiyla gergeklesmesini saglar. Verimli {iretim, maliyetleri distiriir,
tiretim kapasitesinin daha genis ve randimanli kullanilmasini saglar. Boylece, firmalar ihracat
firsatlarin1  artirabilirler.  Artan verimlilik ve kapasite kullanimi sayesinde, firmalar

yurti¢indeki talebin Gtesindeki tiretim kapasitelerini ihracata yonlendirebilir ve dis pazarlara
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yonelik iiretim yapabilirler (Amiti ve Konings, 2007). Tiim bu ¢ergeveler agisindan ara mali

ithalat1 firmalar i¢in ihracat stratejilerinin 6nemli bir pargasidir.

2.2. Thracat Performansi ile Tlgili Literatiir

Bu boliimdeki literatiir incelemesinde, ¢alismamiz i¢in 6nem arz eden anahtar kelimelerden
biri olan ihracat performansi kavrami iizerine arastirma yapilmistir. ilgili alanda daha &nce
Tiurkiye oOzelinde ve diger {llkeler kapsaminda gergeklestirilen uluslararasi calismalar

incelenmis ve yogun olarak firma bazindaki mikro 6l¢ekli ¢alismalara odaklanilmistir.

Uluslararas1 ticaret ve ihracat literatiiriinde; ihracat performans: konusunda yapilan ilk
calisma olarak, Tookey (1964)’in aragtirmasi kabul edilmektedir. Yazar ¢alismasinda, ihracat
amacint ve kazanimlarin1 etkileyen faktorler hakkinda bilgi toplamayr amaclamas,
Ingiltere’nin Leicester kentindeki corap ve triko endiistrisi imalat¢1 firmalarini incelemistir.
Calisma sonucunda, ihracat pazarlama yontemlerinde ve ihracat faaliyetlerinin kullaniminda
gerceklestirilecek bir iyilestirmenin, ihracatin artmasina katkida bulunacagini tespit etmistir.
Bu c¢aligmanin ardindan literatiirde ilgili yazin alaninda, ihracat performansi iizerine olan
etkilerin bircok cesitli degisken dahil edilerek arastirildigi calismalar gerceklestirilmeye

baslanmig ve bu stire¢ hizli bir artig gostermistir.

Bilkey ve Tesar (1977), ihracat siire¢ gelisiminde asamalar yaklagimini arastirmis, Amerika
Birlesik Devletleri (ABD)’nin Wisconsin kentinde 1974 yilinda gerceklestirilen ¢aligmada
423 adet kiiciik ve orta dlgekli isletmeler (KOBI) sinifindaki imalat firmasi incelenmistir.
Calisma sonucunda, firmalarin ihracat gelistirmenin alti asamada gerceklesme egiliminde

oldugu saptanmuistir.

Bilkey (1978) calismasinda, firma ihracat davranist {izerine literatlir incelemesi
gerceklestirmis, 11 iilkedeki 43 ihracat¢1 firma lizerine yapilan ¢aligmalart arastirmistir. Sonug
olarak c¢alismalar; ihracat motivasyonu, ihracattaki engeller, yonetimin kalitesi, firma

bliytikliigi, ihracat hedefi, ihracat riski iizerine bulgulardan olusmaktadir.

Cavusgil ve Nevin (1981), firmanin ihracat davranisi belirleyicilerini arastirmig, Amerika
Birlesik Devletleri (ABD) nin Wisconsin kentindeki Imalatgilar Dernegi’ne kayitl firmalar
arasindan 816 adet firmay1 incelemistir. Calismanin sonucunda, birtakim yonetim ve firma
ozelliklerinin, firmalarin ihracat pazarlama davramisindaki varyasyonunun oOnemli bir

boliimiinii agikladig: saptanmustir.
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Bilkey (1982), firmanin ihracat davranisi belirleyicilerini aragtirmig, ABD’nin Wisconsin
kentindeki 168 adet imalat firmasini incelemistir. Calismanin bulgularina gore, arz yonlii
thracat pazarlamasi analizinin, ihracat karliligiyla iligkili degiskenlerini belirlemek igin
yapilan analizlerde; ilk olarak, yonetimin ihracatin goreli karliligina iliskin algilari, firmalarin
ihracat deneyiminin uzunlugu ile negatif, firmalarin ihrag¢ ettigi toplam satislarin yiizdesi ile

pozitif olarak iligkili oldugu saptanmustir.

Cavusgil (1984) calismasinda, firmanin ihracat davranisi belirleyicilerini arastirmis, ABD’li
imalat firmalarin1 incelemistir. Sonuclara gore, ¢esitli organizasyon ve yonetici 6zellikleri ile
firmadaki ihracat faaliyeti diizeyinin ampirik olarak arastirilmasinda, ihracat faaliyeti ile bes
onemli iligki ve en az aktif olandan en aktif ihracat¢iya kadar yedi farkli ihracatci tiirii ortaya

konmustur.

Aaby ve Slater (1989), firma ihracat performansinin belirleyicilerini arastirmis, ihracat
performansi iizerindeki yonetim etkilerini ¢esitli tilkeler iizerine arastiran 1978-1988 yillart
aras1 ampirik caligmalar i¢in literatiirii incelemistir. Caligmada, ihracat performansi lizerindeki
yonetim etkilerini arastiran 1978-1988 yillar1 aras1 yapilmis ¢aligmalar derlenip,

sistemlestirilmis ve ¢alismalarin detaylar1 karsilastirilmistir.

Chetty ve Hamilton (1993) calismasinda, firma ihracat performansinin belirleyicilerini
arastirmig, 1978-1991 yillar1 arasi ihracat performanst konusunda yaymlanan 100 adet
calismay1 inceleyerek literatiir incelemesi gerceklestirmistir. Calismada, 1978'den 1991'e
kadar ihracat performansi konusunda yayinlanan 100 adet calisma derlenmis, sistemlestirilmis

ve calismalarin detaylar1 karsilastirilmistir.

Cavusgil ve Zou (1994), pazarlama stratejisi-performans iligkisini arastirmis, ABD’nin
Ilinois, Indiana, Michigan, Ohio ve Wisconsin kentlerindeki ticaret birlikleri iiyesi ihracatci
firmalar1 incelemistir. Calisma neticesinde, arastirma sonuglari, ihracat pazarlama
stratejisinin, firmanin uluslararas1 yeterliliginin ve yoOnetim taahhiidiiniin ihracat
performansinin temel belirleyicileri arasinda oldugu iddiasini desteklemektedir. Thracat
pazarlama stratejisinin, i¢ (firma ve triin 6zellikleri) ve dis faktdrlerden (endiistri ve ihracat

pazari 0zellikleri) etkilendigi tespit edilmistir.

Styles ve Ambler (1994), pazarlama stratejisi-performans iligkisini arastirmis, Birlesik
Krallik’ta 1992 yili Kralice'nin Thracat Basaris1 Odiilii'nii kazanan 127 adet firmayi
incelemistir. Caligmada ihracatcilarin performanslarini iyilestirmek i¢in iliski faktorlerine

daha fazla 6nem vermeleri gerektigi sonucuna varilmigtir.
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Leonidou ve Katsikeas (1996) calismasinda, ihracat gelistirme siirecini arastirmis,
literatiirdeki ihracat gelistirme modelleriyle ilgili ampirik caligmalarla ilgili biitlinciil bir
inceleme gerceklestirmistir. Calisma sonucunda, konuyla ilgili ana modeller gozden
gecirilmis, yapisal Ozellikleri tanimlanmis, bunlarin  dogrulanmast ig¢in kullanilan
metodolojileri degerlendirilmis ve degerlendirmelerden ortaya ¢ikan temel kavramsal sorunlar

analiz edilmistir.

Zou ve Stan (1998) calismasinda, 1987-1997 wyillann arasinda yayimlanan ihracat
performansinin belirleyicilerine iliskin ampirik literatiirii incelemistir. Calisma sonucunda,
arastirma araligi olan 10 yildaki yeni gelismeler incelenmis ve ihracat performansi
arastirmalarindaki egilimler tespit edilmistir. Ayrica calismada, ihracat performansinin

belirleyici faktorleri ve ihracat performansi dlgiitleri tablolastirilmistir.

Piercy ve dig., (1998), ihracat performansinin belirleyicilerini inceledigi ¢alismasinda, {istiin
ihracat performansinin temellerinin ne oldugunu arastirmistir. ingiltere’deki ihracat pazari
girisimcisi firmalar1 incelemistir. Calisma sonucunda, Ustlin ihracat performansi, belirli
yetkinliklerde (ihracatta rekabet¢i beceriler) ve yeteneklerde (ihracattaki rekabetci kaynaklar)

izlenebilecek temel rekabet avantajlarinin olusturulmasina baglanmaktadir.

Styles ve Ambler (2000) ¢calismasinda, iliskisel degiskenlerin (sosyal 6grenme, deneyim ve is
iligkileri) ihracat performans: iizerindeki etkisini aragtirmig, Avustralya ve Birlesik
Krallik’taki 1203 adet ihracat¢1 firmay1 incelemistir. Sonuglar, ihracat performansinda sosyal

O6grenmenin ve iligkisel degiskenlerin 6nemini destekler nitelikte ¢ikmuistir.

Wolff ve Pett (2000), pazarlama yeteneklerinden rekabet avantaji ve ihracat performansi
iliskisini arastirmis, ABD’deki 157 adet kiigiik Olgekli firmay1 incelemistir. Calismanin
sonuclarinda Kiiciik firmalarin ihracat faaliyetlerinde kullandiklar1 rekabet modeline gore
kendi aralarinda farklilik gosterdigi ortaya konmustur. Daha biiyiik (kiiciik) firmalar,
biiytikliikle ilgili kaynaklariyla tutarli rekabet¢i modeller sergiledikleri, daha kiigiik (kiigiik)
firmalarin ise sergilemedikleri goriilmiistiir. Bu firmalar arasinda ihracat yogunlugu agisindan

onemli bir fark bulunmamuistir.

Leonidou ve dig., (2002) ¢alismasinda, ihracat performansini etkileyen pazarlama stratejisi
unsurlarinin  belirlenmesini arastirmig, ihracat pazarlama stratejisi ve performans iligkisi
lizerine literatiirdeki ampirik ¢alismalar1 ve bilgileri sentezlemeyi amaglamistir. Caligmanin
bulgular1 gore, bir¢ok pazarlama stratejisi degiskeni genel ihracat performansi {izerinde

olumlu etkiler gosterse de iligski her zaman anlamli degildir. Cesitli arastirmalarda incelenen
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ithracat performansi dl¢limlerinde, satiglarin ihracat oraniyla ilgili olarak daha giiclii etkileri
gozlenmektedir. Calisma zamani, cografi odak ve iiriin tipi, pazarlama stratejisi unsurlariin

ihracat performansi tizerindeki etkisi tizerinde sinirli bir etkiye sahiptir.

Zhang ve dig., (2003), ihracat pazarindaki rekabet giicii ve ihracat¢i lreticilerin iliskisel
kaideler yoluyla yonetisim kullanimi arasindaki iliskiyi arastirmis, ABD’deki 50°den fazla
calisan1 olan 800 adet imalat firmasini incelemistir. Arastirma sonuglari, ihracat pazarindaki
rekabet giicii ile ireticinin iliskisel kaideler yoluyla yonetisim kullanimi arasindaki hem
dogrudan hem de dolayl etkileri destekleyen ispatlar bulmaktadir. Dolayli etki, smir Gtesi
iligkilerde iligkisel yonetisimin roliiniin anlagilmasina énemli bir katki saglayan bir bulgu olan

giivenin araci roliinden kaynaklanmaktadir.

Chryssochoidis ve Theoharakis (2004), ihracatgi-ithalatgi ikilisinin rekabet avantajini nasil
yarattigini ve slrdlirdiiglini gosteren kritik faktorlerin  tanimlanmasint  amaglamais,
Yunanistan’daki her sektorden 125 adet ithalat¢1 firmayr incelemistir. Calisma sonuglari,
Uriin teknolojisi gelismisliginin (PTS), iiriin ve hizmet kalitesinin ve ithalat¢inin stratejik
hedeflerinin rekabet avantaji elde etmek i¢in Onemli oldugunu, fiyat rekabetciligi ve

ithracat¢iya duyulan giivenin ise 6nemli oldugunu tespit etmistir.

Styles ve dig., (2008) ¢alismasinda, iliskisel miibadele teorisinden hareketle hem gegmis hem
de gelecekteki miibadelelerle ilgili karsilikli algilar1 aragtirmig, Avustralya ve Tayland’daki
125 adet ihracatgi-ithalat¢i ortakligi olan firmayi incelemistir. Calisma sonuglari, pazar
taahhiidiiniin ihracat performansiyla iliskili oldugu ve her bir ortagin digerinin taahhiidiine,
iligkiye 0zgii yatirimlara ve bagimliliga iliskin algisimin karsilikli bir dongii tarafindan
yonlendirildigine dair teorinin iddiasini desteklemektedir. Bu taahhiit dongiisii, her bir ortagin
digerine olan giiveninden (ge¢mis aligverislerden) etkilenir ve farkli taahhiit tiirleri ile
baglantili farkli giliven tiirleri vardir. Giiven ve baglhiligin daha sonra hem kisilerarasi
faktorlerle (yani, etkili iletigim, kiiltiirel duyarlilik ve partnerin sevilebilirligi) hem de firma

faktorleriyle (partnerin itibar1 ve yeterlilikleri) iliskili oldugu bulunmustur.

Moghaddam ve dig., (2011), ihracat pazarlama stratejisi belirleyicilerinin firma ihracat
performansina etkisini incelemis, 1993-2010 yillar1 arasinda yayinlanan ihracat pazarlama
stratejisi belirleyicilerinin firma ihracat performansina etkisini konu alan ampirik literatiiriin
nitel degerlendirmesini yapmistir. Calismada ihracat pazarlama stratejisi; fiyat stratejisi, iiriin
stratejisi, tutundurma stratejisi, yer stratejisi olarak smiflandirilmistir. Daha sonra ihracat

pazarlama stratejisinin boyutlar1 ve ihracat pazarlama stratejisi ile firma ihracat performansi
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arasindaki iligki hakkinda detayli analizler yapilmis, Onceki calismalarin sonuglarina
deginilmistir.

Wang ve dig., (2013) calismasinda, teknoloji ile ihracat performansi arasindaki iliskiyi
arastirmig, Cin’deki 141 adet imalat firmasini incelemistir. Calismanin ampirik sonuglari,
harici teknoloji satin almalarinin Cinli firmalarin ihracat performansimni olumlu yodnde
etkiledigini gostermektedir. Ayrica, dis teknoloji kullanimmin ihracat performansi,
kaynaklarina (yerli ve yabanci) bagh olarak degistigi saptanmistir. Teknolojiyi yabanci
iilkelerden alan ihracatgr firmalarm, yerli teknolojiye glivenenleri geride biraktigi

goriilmektedir.

Theodosiou ve Katsikea (2013), ihracat bilgi sistemi Onciillerini ve performans sonuglarini
arastirmig, Birlesik Krallik’taki iilke ihracatinin biiyiik bir kismini olusturan alt1 farkh
endiistriyel sektdrden rastgele 1000 adet firmay1 incelemistir. Calismanin bulgular, kiictik ve

orta Olcekli ihracatgilarin basarisinda bilgi islemenin kritik roliinii desteklemektedir.

Zhang ve Zhu (2014), pazar yonelimi, {iriin yeniligi ve ihracat performansi arasindaki iligkiyi
arastirmus, Cin’deki 283 adet Imalat firmasini incelemistir. Calismanin sonuglari, Kaynak
Temelli Yaklasim teorisine dayanan {iriin inovasyonu yoluyla dogrudan ve dolayli olarak
pazar yoOneliminin ihracat performansi iizerindeki etkisinin teorik aciklamalarina destek
saglamaktadir. Calisma, inovasyon odaklilig1 ve inovasyon kaynaklarini gelistirmek ve tesvik
etmek i¢in pazar odakli bir kiiltiiriin dnemini vurgulamaktadir. Cevresel tiirbiilansin, pazar
yonelimi ile genel ithracat performans: arasindaki iliski tizerinde pozitif diizenleyici bir etkiye

sahip oldugu kanitlanmistir.

Tan ve Sousa (2015), pazarlama yeteneklerinden biri olan rekabet avantaji ile ihracat
performansi arasindaki iliskiyi incelemis, pazarlama yetenekleriyle ilgili literatiiriin bir meta-
analizini gerceklestirmistir. Calisma, pazarlama yetenekleri ile ihracat performansi arasindaki
iliskide rekabet avantajinin énemli bir araci role sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Iki tiir
rekabet avantajinin (diisiik maliyet avantaj1 ve farklilasma avantaji), pazarlama yeteneklerinin

thracat performansi iizerindeki etkisine pozitif olarak aracilik ettigi tespit edilmistir.

Abiodun ve Mahmood (2015) ¢alismasinda, kiiciik ve orta dlgekli isletmelerde (KOBI) ihracat
performansinin arttirilmasi iizerine bir arastirma gergeklestirmis, ihracatin, rollerin ¢alkantili
oldugu ortamda pazar yonelimi ve 6grenme yonelimini incelemistir. Nijerya’daki 201 adet
ihracatct KOBI’yi arastirmustir. Calisma sonucuna gore, ihracat igin pazar yonelimi ve

O0grenme yoOneliminin, ihracat performansiyla pozitif iligkisi tespit edilmistir. Caligmaya gore
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cevresel tiirbiilans, ihracat pazar yoOnelimi ile ihracat performansi arasindaki iliskiyi

diizenlemektedir.

Chen ve dig., (2016), ihracat performansinin belirleyicilerini tespit etme amagli arasirma
gerceklestirmis, 2006-2014 yillar1 aras1 yayimlanan ihracat performansinin belirleyicileri
hakkindaki son calismalari nitel degerlendirme seklinde incelemistir. Sonuglar, makale
kapsamindaki dokuz yilda 6nemli ilerleme kaydedildigini ve ¢ok sayida yeni belirleyicinin
belirlendigini, veri kalitesi ve istatistiksel yanliliklarin biiyiik ilgi gordiiginii, etkilesim ve

dolayl iligkilerin dikkate alindigin1 géstermektedir.

Navarro-Garcia ve dig., (2016), ihracat faaliyetlerinde iliskisel yonetisim mekanizmalarini
tespit etmeyi amaclamis, Ispanya’daki 212 adet ihracat¢1 firmay: incelemistir. Sonuglar,
iligkisel normlarin bir ihracat¢inin sonucu iizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugunu ve bir
thracat¢cinin distribiitorlerine, uluslararasi yeterliliklerine ve dis pazarlarin oynakligina ne
kadar bagimli olursa, ihracat¢inin yabanci lilke ile iligkilerini o kadar silirdiirmesi gerektigini

gostermektedir.

Ahn (2017) calismasinda, kiigiik ve orta dlgekli isletme (KOBI) smifinda olan ihracatcilarda,
yabanci acente islemleri ve performans arasindaki iliskide uyarlanabilir yetenegin aracilik
etkilerini belirlemeyi amaglamis, Giiney Kore’deki 152 adet ihracat¢t KOBI’yi arastirmistir.
Calisma sonuglari, bir firmanin yabanci acentelerinin operasyon kalitesinin, sonu¢ olarak
ithracat performansin etkileyen pazar bilgi yonetiminin kalitesini gii¢lii bir sekilde etkiledigini
gostermektedir. Pazar bilgi yonetimi ile ihracat performansi arasindaki iligkide, ozellikle
uyum saglama yeteneginin araci bir rol oynadigi tespit edilmistir. Bu, pazar bilgisinin bir
dereceye kadar dogrudan ihracat performansina yol agmasina ragmen, ihracat performansinin

biiylik 6l¢iide uyum yeteneginin araciligi ile elde edildigi anlamina gelmektedir.

Mudalige (2017), kiigiik ve orta oOlgekli isletmelerin (KOBI) ihracat performansimnin
onciillerinde, girisimci davranist ve deneyiminin rolii ve endiistri baglaminin moderasyon
roliinii belirlemeyi amaclamis, Sri Lanka’daki 197 adet ihracatgt KOBI’yi incelemistir.
Calisma sonuglari, girisimcilik yonelimi, sosyal sermaye ve beseri sermaye olarak
adlandirilan girisimci yeteneklerinin, KOBI'lerin ihracat performansi iizerinde 6nemli bir
pozitif etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, Coklu Grup Analizi (MGA)
kullanilarak, KOBI'nin faaliyet gosterdigi sektdr baglammin iligki iizerinde 1liml bir etkiye

sahip oldugu bulunmustur.
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Sharma ve dig., (2018), ihracat tesvik programlar1 ve ihracat performansi arasindaki dig pazar
cekiciliginin arabulucu roliinii incelemeyi amacglamis, Gana’daki 116 ihracatci firma iizerinde
nicel arastirma ve 18 ihracatg1 firma yoneticisi ile nitel arastirma ile gerceklestirerek karma
bir yontem yaklasimi konuyu incelemistir. Calisma sonuglarinda, dis pazar ¢ekiciligi i¢in tam
aracihigm etkisi saptanmistir. Bu durum, fhracat Promosyon Programlarinin, dis pazar
cekiciliginin araya giren degiskenligi vasitasiyla ihracat performansini artirabilecegini

gostermektedir.

Faruk ve Subudhi (2019) calismasinda, KOBI'lerin ihracat performansi konusunda firma
diizeyinde kontrol edilebilir belirleyiciler iizerine inceleme yapmayi amaglamis, ihracat
performansinin firma diizeyinde kontrol edilebilir belirleyicileri, firma 6zellikleri, kaynaklar
ve yetenekleri ve ayrica ihracat pazarlama stratejisi ve yonetim oOzellikleri iizerine 63
makalenin incelemesi ve bir model olusturulmasi seklinde nitel degerlendirme
gerceklestirmistir. Literatlir taramast sonucunda, firmalarin ihracat performansinin 6nemli
belirleyicilerini 6zetleyen bir model Onerilmektedir. Bu model, ihracat performansini
belirleyen firma diizeyini incelemek i¢in kapsamli bir temel saglamaktadir. Bu modeli
kullanarak arastirmacilar, faktorlerin kategorilere ve alt kategorilere ayrildigi ihracat

performansini belirleyen firma diizeyini inceleyebilir, seklinde goriis belirtilmistir.

Heredia ve dig., (2019), inovasyonun ihracat performansina etkisini arastirmayi amaglamis,
Brezilya, Meksika, Sili ve Peru’daki toplamda 201 adet ihracat¢1 firmay1 nitel degrlendirme
yontemiyle incelemistir. Calismanin sonuglarinda, teknolojik yetenek derecesinin ihracat
pazarina bagli oldugu bulunmustur. Geligsmis pazarlarda, firmalar diisiik teknolojik yetenege
thtiya¢ duyarken, firmalar gelismekte olan ilkelere ihracat yaptiginda firmalarin yiiksek
derecede teknolojik yetenek gelistirmesi gerekliligi belirtilmistir. Ayrica, stratejilerin
uygulanmas1 ile yapilandirilmasi gereken teknolojik yetenegin, kurumsal faktorlere ve

pazarlama kabiliyetine bagli oldugu saptanmuistir.

Katsikea ve dig., (2019), ihracat pazarlarinda performansin itici giicii olarak pazar istihbarati
faaliyetleri ile satis stratejisi arasindaki etkilesimin belirlenmesi amaciyla bir calisma
gerceklestirmis, Yunanistan’daki 168 adet ihracatg1r firmayr incelemistir. Sonuglar, ihracat
piyasasi istihbarati olusturma ve yayma faaliyetlerinin, bireysel dis hesaplara hizmet etmek
tizere uyarlanmis etkili ihracat satis stratejilerinin gelistirilmesini destekledigi ve
kolaylastirdigin1 gostermektedir. Ayrica, ihracat satig stratejisinin tiim stratejik boyutlari,

ithracat performansi tizerinde 6nemli olumlu etkiler gostermektedir.

49



Lundberg (2019), banka iliskilerinin KOBI ihracat performansma katkilarini belirlemeyi
amaclamis, Isve¢’deki 135 adet iiretici ihracatg1t KOBI’yi incelemistir. Bulgulara gore, ihracat
performansi ne kadar yiiksekse, uluslararasi ticaretin banka finansmanina atfedilen 6nem de o
kadar fazladir. KOBI'lerin yurt disinda is yapabilmeleri i¢in bankalar tarafindan saglanan
islem ve/veya doviz hizmetlerinin 6nemi teyit ve tespit edilmistir. Ancak pazar sayisi arttikca
etkinin azalmast Onemli bir sinirlama olarak saptanmistir. Ayrica, sonuglar, ihracat
performans1 diisik olan KOBI'lerin, bankalarin uluslararasi ticaretle ilgili olarak

sunabilecekleri danismanlik hizmetlerine yiiksek 6nem verdiklerini gostermektedir.

Saputraa ve dig., (2020) ¢alismasinda, uluslararasilagma siirecinin bilgi yonetimi ve ihracatta
KOBI ihracat performansma aracilik etkisini arastirmay1 amaclamis, Endonezya’daki 154
adet ihracatct KOBI'yi incelemistir. Sonuglara gére, uluslararasilagsma siirecinin bilgi
yonetimi ve KOBI'lerin ihracat performansini etkileyen dinamik yetenekler iizerinde araci bir
etkiye sahip oldugu bulunmustur. Bilgi yonetimi ve dinamik yetenekler, KOBI'lerin ihracat
performansi tizerinde dogrudan bir etkiye sahiptir. Aracilik etkisinin degeri, dogrudan temas
etkisinden daha diisiiktiir. Uluslararasilasma siirecinin, KOBI'lerin ihracat performansina

yonelik bilgi yonetimi ve dinamik yeteneklerinin etkisini gelistirdigi tespit edilmistir.

Sraha ve dig., (2020), uluslararasi deneyim, taahhiit, dagitim uyarlamasi ve ihracat
performans1 arasindaki iligkiyi tespit etmeyi amaglamis, Gana’daki 116 ihracat¢1 firma
tizerinde nicel arastirma, 18 ihracat¢t firma yoneticisi ile nitel arastirma seklinde karma bir
yontem yaklasimi ile arastirma gerceklestirmistir. Calisma sonuglari, ihracat taahhiidi,
uluslararast deneyim ile ihracat performansi arasindaki iligki {izerinde tam bir aracilik etkisi
ortaya koymaktadir. Ayrica, dagitim uyarlamasinin ihracat taahhiidii ile performans iliskileri
tizerindeki diizenleyici etkisini gostermektedir. Caligmada, ilgili bir firmanin kaynak tabanina
katkida bulunan "paydaslar" olarak giivenilir aracilarin, algilanan roliine iliskin tespitler

saglanmustir.

Robb ve Stephens (2021), pazar oryantasyonunun ve proaktif oryantasyonun KOBI'lerin
thracat performansina etkilerini arastirmay1 amaglamis, Giiney Afrika’daki 259 adet ihracat¢i
KOBI’yi incelemistir. Calisma sonuglari, pazar yonelimi ve proaktif ydnelimin, Giiney
Afrikali KOBI'ler igin gelismis ihracat performansma yol agabilecek &nemli unsurlari

arasinda oldugunu gostermektedir.

Gupta ve Chauhan (2021) c¢alismasinda, kiigiik firmalarin yeteneklerinin (ag olusturma,

yenilik¢ilik ve pazarlama) ihracat performanslar {izerindeki etkisini aragtirmis, 76 bagimsiz
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orneklemi igeren ve 30'dan fazla iilkeyi kapsayan 74 giincel ampirik ¢aligmay1 meta analiz
yontemiyle incelemistir. Sonuglara gore, inovasyon, pazarlama ve ag olusturma
yeteneklerinin kiiclik firmalarin ihracat performansini olumlu yonde etkiledigi tespit
edilmistir. Bu iligkilerin etki biyiikliigiindeki farkliliklar, firmanin mense {ilkesinde
(gelismekte olan/gelismis iilke ve bireycilik/toplulukguluk kiiltiirii) hakim olan distaki is

odakli ¢evresel faktorlerin rolii ile agiklanmaktadir.

Haddoud ve dig., (2021), ¢evre taahhiidii ile ihracat performansi baglantisinin incelemeyi
amaclamis, Polonya’daki 409 adet aile sirketini arastirmasina dahil etmistir. Sonuglara gore,
cevresel konulara yonelik stratejik taahhiidiin iiriin yeniligini degil siire¢ yeniligini tesvik
ettigi saptanmistir. Buna karsilik, iirlin yeniligi yapmamasina ragmen siire¢ yeniligi yapan
firmalar ihracat yogunlugunu artirmaktadir. Ayrica, kalite sertifikalarinin, ¢evre sorunlarina

stratejik baglilik ve iiriin yeniligi arasindaki iliski ile etkilesime girdigi de bulunmustur.

Ortigueira-Sanchez ve dig., (2022), devlet yenilik siibvansiyonlar1 alan KOBI'lerde yeniligin
ihracat performansi iizerindeki etkisinin aragtirlmasini amaglamis, Peru’daki 237 adet
ihracatgr KOBI'yi incelemistir. Bulgular, devlet inovasyon siibvansiyonlarinin, beseri
sermayenin ve igbirliginin inovasyon tiirleri lizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Ayni sekilde yenilik tiirleri de iiretim ve ihracat performansini olumlu yonde
etkilemektedir. Uretim performansi, yenilik tiirleri ile ihracat performans: arasindaki iliskiye

aracilik etmektedir.

Kalinic ve Brouthers (2022) calismasinda, islem maliyetlerine ek olarak, girisimcilik
yonelimindeki farkliliklarin ihracat kanali se¢imini ve sonucunda ihracat performansini
etkilemesini arastirmayr amaglamis, Hollanda ve ltalya’daki 180 adet imalat¢1 ihracatci
firmayr incelemistir. Sonuglarda, girisimcilik yonelimi (kurumsal mesafe tarafindan
yonetilen) etkisinin, ithracat kanali se¢imi modelini 6énemli dl¢ilide iyilestirdigi saptanmistir.
Ayrica, yalnizca islem maliyeti faktorleriyle degil, ayn1 zamanda kurumsal mesafe tarafindan
yonetilen firma diizeyinde girisimcilik yonelimi ile uyumlu ihracat kanallarini segen

firmalarin daha yiiksek ihracat piyasasi performansina sahip oldugu tespit edilmistir.

Kotabe ve dig., (2023), gelismis iilke ¢okuluslu sirketleri ile alici-tedarikgi iliskilerine katilan
gelismekte olan pazar firmalarinin iliski ¢ogullugu, coklu kaynak edinimi ve ihracat
performansi arasindaki iliskiyi arastirmig, Polonya’daki 128 adet firmay1 incelemistir.
Calisma sonuglarinda, iliski ¢ogullugunun, firmalar aras1 bu degis tokusa katilan gelismekte

olan firmalarin teknolojik, pazarlama ve yonetimsel kaynaklari elde etme kapasiteleri ile
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pozitif olarak iligkili oldugu saptanmistir. Gelismekte olan pazar firma muadilleri, en fazla
fayday1 teknolojik ve pazarlama kaynaklarinin edinilmesinde saglamaktadir. Ayrica,
gelismekte olan firmalarin, gelismis iilke ¢okuluslu sirketlerinden tedarik edinirken ihracat
performanslarin1 artirmaya calistiklari, tistlin ihracat performanslariyla 6nemli 6l¢iide iligkili
olanin yonetimsel kaynaklar degil, teknolojik ve pazarlama kaynaklarini basarili bir sekilde

satin almalar1 oldugu tespit edilmistir.

Sadeghi ve dig., (2023) ¢alismasinda, uluslararasilasma hizi ile finansal ve finansal olmayan
ihracat performansi arasindaki iliskide, firmaya 6zgii iki kilit yetenek olan bilgi yetenegi
yiikseltme ve uyarlanabilir yeteneklerin aracilik roliiniin arastirilmasint amaglamis, Yeni
Zelanda’daki 208 adet ihracat¢i KOBI’yi incelemistir. Sonuglara gére, uluslararasilasma hizi
ile hem bilgi yetenegi yiikseltme hem de uyarlanabilir yetenekler arasinda pozitif bir iliski
saptanmistir. Uluslararasilagsma hizinin ihracat performansi lizerindeki etkisinin, uyarlanabilir
yetenekler araciligiyla aktarildigina dair destek bulunmustur. Bilgi yetenegi ylikseltmenin,
uluslararasilagma hizi-ihracat performansi iliskisine dogrudan aracilik etmemesine ragmen,
uyarlanabilir yetenekler icin itici bir faktor olarak hareket ettigi ve bunun da ihracat

performansina katkida bulundugu tespit edilmistir.

Tiirkiye lizerine gerceklestirilen ve literatiir arastirmamizda kapsanip agiklamasi yapilan,
tamami Social Sciences Citation Index (SSCI) seviyesinde yayinlanmis mikro Olgekli
calismalara bakildiginda; Erdil (2014) calismasinda, dis aracilik iliskisi kalitesinin ihracat
performansi iizerindeki roliinii arastirmus, Tiirkiye’deki Istanbul ilindeki 104 adet ihracatgi
firmay1 incelemistir. Calismanin sonuglarma gore, literatiirle uyumlu olarak, giiven ve is
birliginin ihracat performansi iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi yoktur ve firmalar
arast iligki devamliligi icin baghlik, ihracat performansini olumlu yonde etkilemektedir.

Taahhiidiin ihracat performansi ile olumlu yonde iligkisi saptanmustir.

Mutlu ve Aksoy (2014), stratejik yonelimler, firma yetenekleri ve ihracat performansi
arasindaki 1iliskiyi arastirmig, Tiirkiye’deki 33 adet miicevherat ihracatgist firmayi
incelemistir. Calisma sonuglari, arastirma degiskenleri olan stratejik yonelimler (miisteri,
girisimcilik ve marka) ile ihracat performansi arasinda giiclii iliskilerin oldugunu gostermistir.
Thracat performansi ile hem iilke hem de iiriin cesitliligi arasindaki iliski pozitiftir. Bulgular,

thracat¢i firmalar i¢in gesitliligin 6nemini vurgulamaktadir.

Erdil ve Ozdemir (2016), pazarlama karmas: stratejisi ile dis pazarlarda ihracat performansini

etkileyen etmenler arasindaki iliskinin belirleyicilerinin tespit edilmesi icin arastirma
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gerceklestirmis, Tiirkiye’de Istanbul ilindeki 118 adet Tekstil sektorii ihracatgr firmasim
incelemistir. Calismanin ampirik sonucglari, Tirk giyim ihracat¢i firmalarinda firma
Ozelliklerinin, cevresel ozelliklerin, uluslararasi deneyimin ve uluslararast baghligin daha
yluksek ihracat performansi ile baglantili oldugunu gostermektedir. Diger bir bulgu, pazarlama

karmasi stratejisinin iligki iizerinde aracilik etkisine sahip olduguna isaret etmektedir.

Kayabasi ve Mtetwa (2016) calismasinda; pazarlama etkinligi, pazarlama yetenekleri ve
thracat pazar1 oryantasyonunun, ihracat performansi {izerindeki etkisini belirlemeyi
amaclamis, Tiirkiye’de Ege bolgesinde faaliyet gosteren 443 ihracat¢i firmay1 arastirmistir.
Bulgular, ihracat pazar yoneliminin pazarlama yetenekleri ve pazarlama etkinligi tlizerinde
onemli bir etkiye sahip oldugunu ve pazarlama etkinliginin ihracat performansi iizerinde

onemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir.

Nas ve Kalaycioglu (2016), CEO, ydnetim kurulu yapist ve yonetim kurulu biiytikliigliniin
ihracat performansi iizerindeki etkilerini aragtirmig, Tiirkiye’deki 221 adet ihracat¢i firmay1
incelemistir. Calisma sonuglarina gore, yonetim kurulu biiytikliigi ile ihracat performansinin
tiim Olgiitleri arasinda 6nemli 6l¢iide pozitif bir iliski oldugu, yonetim kurulunda daha fazla
dis yonetici bulunmasinin ise negatif bir etkisi oldugu saptanmistir. Yonetim kurulu baskani
ve CEO pozisyonlarinin ayristirilmasi, ihracat performansini énemli dlgiide olumlu yonde

etkilemektedir.

Ozdemir ve dig., (2017) ¢alismasinda, uluslararasilasma derecesinin ihracat performansina
etkilerini belirlemeyi amaglamis, Tiirkiye’deki 410 adet ihracat¢r firmasini incelemistir.
Aragtirma sonuglarina gore, ikinci dereceden uluslararasilasma derecesi olarak satis, iilke ve
insan faktorler1 olarak gruplandirilan boyutlarin ve bu boyutlarin firmalarin ihracat
performansini olumlu yonde etkiledigi tespit edilmistir. Caligmada yer alan boyutlarin
uluslararasilagma derecesi Ol¢limiiniin literatiirdeki diger arastirmalarin  sonuglarini
destekledigi ve gelismekte olan iilkelerdeki firmalarin ihracat performanslarini etkiledigi

gorilmiistiir.

Durmaz ve Eren (2018), Kaynak Temelli Yaklasim teorisine gore ihracat performansini
degerlendirmeyi amaglamg, Tiirkiye’de Istanbul ilindeki 291 adet ihracatg1 firmayi
arastirmistir.  Sonuglar, pazarlama planlama yeteneklerinin ve hizmet farklilagtirma
yeteneklerinin ithracat performansi lizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir.

Firmalarin bilgi ve deneyimlerinin pazarlama planlama yetenekleri lizerindeki ezici etkisi
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bulgulardan biridir. Uriin gelistirme yetenekleri ile hizmet farklilastirma yetenekleri arasinda

bir iligki saptanmamustir.

Ipek ve Tanyeri (2020), firma kaynaklarinin moderatdr rolii ile ana iilke kurumsal itici giicleri
ve ihracat pazari oryantasyonunun performans sonucglarinin degerlendirilmesi yoniinde bir
calisma gerceklestirmis, Tiirkiye’deki 221 adet ihracat¢i firmayr incelemistir. Bulgular,
cevrenin diizenleyici etkisinin, ihracat performansini gelistirmede ara¢ olan ihracat pazar
yoneliminin iyilestirilmesine elverisli oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica ampirik kanitlar
ayn1 zamanda daha yiiksek diizeyde bilgiye dayal1 ve yonetsel kaynaklarin ana iilke kurumlari

ile ihracat pazar1 yonelimi arasindaki bagi giiclendirdigini gdstermektedir.

Hizarc1 Payne ve Katrinli (2020) ¢alismasinda, ihracat departmanlarinda ¢alisanlarin ihracat
performansina etkisini arastirmus, Tiirkiye’de izmir ilindeki imalatg1 ihracatg1 firmalardan 18
adet ihracatgr firmadan 23 yonetici ile calismay1 gergeklestirmistir. Sonuglar, ihracat
departmani calisanlarinin orgiitsel vatandaslik davranigi ve iletisim becerilerinin, firma
yeteneklerinin gelisimini destekleyen en ¢ok vurgulanan o6zellikler oldugunu ve bunun da
thracat performansini artirdigin1 gostermektedir. Ayrica, ekip ¢alismasi, firma yeteneklerine

katkida bulunan baska bir faktor olarak ortaya ¢cikmaktadir.

Acikdilli ve dig., (2022), baz1 ihracat sirketlerinin neden digerlerinden daha iyi performans
gosterdigini, Kaynak Temelli Yaklasim teorisini kullanarak incelemeyi amaglamis,
Tiirkiye’deki 346 adet ihracat¢t KOBI’yi arastirmistir. Calisma sonuglari, hem ihracat pazar
yoneliminin hem de pazarlama becerilerinin ihracat performansi lizerinde dogrudan olumlu
etkilere sahip oldugunu gostermektedir. Ayrica, rekabet yogunlugunun, ihracat pazar

yonliiliigiiniin thracat performansi lizerindeki etkilerini zayiflattig tespit edilmistir.

Gergeklestirilen literatiir incelemesi sonunda, ihracat performansi tizerine yapilan uluslararasi
caligmalarin perspektifini ve analiz yOntemlerini igeren, Ozetini sunan tablo 2.4.
hazirlanmistir. Ihracat performans: iizerine yapilan 53 adet uluslararasi galigma tabloda yer

almaktadir.
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Tablo 2.4. Thracat Performansi Uzerine Yapilan Uluslararas1 Calismalar

Kapsam ve

Arastirma Yontemi /

Yazar / Yazarlar ve Yili Arastirma Konusu / Amaci Orneklemi Metod Bulgular
. Ingiltere - - . . . . . ..
Thracat Amacini ve Kazanimlarim Nicel Analiz Ihracat pazarlama yontemlerinde ve ihracat faaliyetlerinin
Tookey, (1964) Etkileyen Faktorler Hakkinda Bilgi . . kullaniminda gergeklestirilecek bir iyilestirmenin, ihracatin
Leicester, ¢orap ve triko . . .
Toplamak N (Anket) artmasina katkida bulunacagini tespit etmistir.
endiistrisi imalatg1 firmalari
ABD Nicel Analiz
- Ihracat Siire¢ Gelisiminde Asamalar Firmalarin ihracat gelistirme siirecinin alt1 agamada gerceklesme
Bilkey ve Tesar, (1977) - - o N
Yaklagimi Wisconsin, 1974, 423 adet (Anket) egiliminde oldugu saptanmistir.

KOBI imalat firmasi

Bilkey, (1978)

Firma [hracat Davrams1 Uzerine
Literatiir Incelemesi

11 iilkedeki 43 ihracatgi firma
tizerine yapilan ¢aligmalar

Literatiir — Meta analiz

Calismalar, ihracat motivasyonu, ihracattaki engeller, yonetimin
kalitesi, firma buytikliigii, ihracat hedefi, ihracat riski {izerine
bulgulardan olugmaktadir.

ABD
Firmanmn ihracat Davranisi ) Nicel Analiz Birtakim y6netim ve firma 6zelliklerinin, firmalarm ihracat
Cavusgil ve Nevin, (1981) Belirlevicileri $ Wisconsin Imalatgilar pazarlama davranigindaki varyasyonunun onemli bir bolimiinii
Y Dernegi’ne kayith firmalar (Anket) acikladig1 saptanmustir.
arasindan 816 adet firma
Arz y6nlii ihracat pazarlamasi analizinin, ihracat karlihgyla
ABD Nicel Analiz iliskili degiskenlerini belirlemek i¢in yapilan analizlerde; 11k
. Firmanin Thracat Davranisi olarak, y6netimin ihracatin goreli karliligina iliskin algilar,
Bilkey, (1982) S . . . . A L .
Belirleyicileri Wisconsin 168 adet imalat (Anket) firmalarin ihracat deneyiminin uzunlugu ile negatif, firmalarin

firmasi

ihrag ettigi toplam satiglarin yiizdesi ile pozitif olarak iligkili
oldugu saptanmistir.
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Tablo 2.4. (Devam) Ihracat Performans1 Uzerine Yapilan Uluslararasi Calismalar

Kapsam ve

Arastirma Yontemi /

Yazar / Yazarlar ve Yil Arastirma Konusu / Amaci Orneklemi Metod Bulgular
Cesitli organizasyon ve yonetici 6zellikleri ile firmadaki
2 : ABD Nicel Analiz ihracat faaliyeti diizeyinin ampirik olarak arastirilmasinda,
. Firmanin Thracat Davranisi . LT . S .
Cavusgil, (1984) Belirlevicileri ) ihracat faaliyeti ile bes 6nemli iliski ve en az aktif olandan en
y Imalat firmalart (Anket) aktif ihracat¢iya kadar yedi farkli ihracatgi tiirii ortaya

konmustur.

Aaby ve Slater, (1989)

Firma Ihracat Performansimin
Belirleyicileri

Ihracat performansi iizerindeki
yonetim etkilerini ¢esitli tilkeler
ilizerine arastiran 1978-1988
yillart arast ampirik ¢alismalar

Literatiir — Meta analiz

Ihracat Performans1 Uzerindeki Yonetim Etkilerini gesitli
iilkeler iizerine arastiran 1978-1988 yillar1 aras1 ¢aligmalar
derlenmis, sistemlestirilmis ve karsilagtirilmistir.

Chetty ve Hamilton, (1993)

Firma ihracat Performansimin
Belirleyicileri

1978-1991 yillar arasi ihracat
performansi konusunda
yaymlanan 100 adet ¢alisma

Literatiir — Meta analiz

1978'den 1991'e kadar ihracat performansi konusunda
yaymlanan 100 adet ¢aligma derlenmis, sistemlestirilmis ve
karsilagtirilmustir.

ABD

Arastirma sonuglari, ihracat pazarlama stratejisinin, firmanin
uluslararast yeterliliginin ve yonetim taahhiidiiniin ihracat

Cavusgil ve Zou, (1994) Pazarlama Strateiisi-Performans iliskisi Ilinois, Indiana, Michigan, Nicel Analiz performansinin temel belirleyicileri arasinda oldugu iddiasint
g ' ! § Ohio ve Wisconsin'deki ticaret (Anket) desteklemektedir. Ihracat pazarlama stratejisinin, i¢ (firma ve
birlikleri tiyesi ihracatg1 tirlin 6zellikleri) ve dis faktorlerden (endiistri ve ihracat pazari
firmalar ozellikleri) etkilendigi tespit edilmistir.
Birlesik Krallik
Nicel Analiz Thracatgilarin performanslarim iyilestirmek igin iligki
Styles ve Ambler, (1994) Pazarlama Stratejisi-Performans iligkisi 1992 yihi Kralige'nin Ihracat faktorlerine daha fazla 6nem vermeleri gerektigi sonucuna
Bagaris1 Odiilii'nii kazanan 127 (Anket) varilmigtir.

adet firma
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Tablo 2.4. (Devam) Ihracat Performans1 Uzerine Yapilan Uluslararasi Calismalar

Yazar / Yazarlar ve Yih

Arastirma Konusu / Amaci

Kapsam ve
Orneklemi

Arastirma Yontemi /
Metod

Bulgular

Leonidou ve Katsikeas, (1996)

Ihracat Gelistirme Siireci

Literatiirdeki ihracat geligtirme
modelleriyle ilgili ampirik
¢aligmalarin biitiincl bir
incelemesi

Literatiir — Meta analiz

Konuyla ilgili ana modeller gozden gegirilmekte, yapisal dzellikleri
tanimlanmakta, bunlarin dogrulanmast i¢in kullanilan metodolojileri
degerlendirilmekte ve degerlendirmelerden ortaya ¢ikan temel
kavramsal sorunlar analiz edilmektedir.

Zou ve Stan, (1998)

fhracat Performansinin
Belirleyicileri

1987-1997 yillar1 arasinda
yayinlanan ihracat
performansinin belirleyicilerine
iligkin ampirik literatiir

Literatiir

Aragtirma aralig1 olan 10 yildaki yeni gelismeler incelenmis ve
ihracat performanst aragtirmalarindaki egilimler tespit edilmistir.

Piercy, Kaleka ve Katsikeas, (1998)

Ihracat Performansimin
Belirleyicileri - iistiin ihracat
performansinin temellerinin

arastirilmasi

Ingiltere

ihracat pazari girisimcisi
firmalar

Nicel Analiz

(Anket)

Ustiin ihracat performansi, belirli yetkinliklerde (ihracatta rekabetci
beceriler) ve yeteneklerde (ihracattaki rekabetci kaynaklar)
izlenebilecek temel rekabet avantajlarinin olusturulmasina

baglanmaktadir.

Styles ve Ambler, (2000)

Mliskisel degiskenlerin (sosyal
ogrenme, deneyim ve is iligkileri)
ihracat performanst tizerindeki
etkisi

Avustralya ve Birlesik Krallik

1203 adet ihracatgi firma

Nicel Analiz

(Anket)

Sonuglar, ihracat performansinda sosyal 6grenmenin ve iliskisel
degiskenlerin 6nemini destekler nitelikte cikmustir.

Wolff ve Pett, (2000)

Pazarlama Yeteneklerinden
Rekabet
Avantaj1 ve Thracat Performansi
iligkisi

ABD

157 adet Kiigiik Olgekli Firma

Nicel Analiz

(Anket)

Kiigiik firmalarin ihracat faaliyetlerinde kullandiklari rekabet
modeline gore kendi aralarinda farklilik gosterdigi ortaya kondu.
Daha biiyiik (kiigiik) firmalar, bityiikliikle ilgili kaynaklariyla tutarl
rekabet¢i modeller sergiledikleri, daha kiigiik (kii¢iik) firmalarin ise
sergilemedikleri goriilmistiir. Bu firmalar arasinda ihracat yogunlugu
agisindan onemli bir fark bulunmamustir.
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Tablo 2.4. (Devam) Ihracat Performans1 Uzerine Yapilan Uluslararasi Calismalar

Yazar / Yazarlar ve Yih

Arastirma Konusu / Amaci

Kapsam ve
Orneklemi

Arastirma Yontemi /
Metod

Bulgular

Leonidou, Katsikeas ve Samiee,
(2002)

Thracat performansini etkileyen
pazarlama stratejisi unsurlarinin
belirlenmesi

Thracat pazarlama stratejisi ve
performans iliskisi tizerine
ampirik calismalart ve bilgileri
sentezlemeyi amaglamaktadir.

Literatiir — Meta analiz

Birgok pazarlama stratejisi degiskeni genel ihracat performansi
tizerinde olumlu etkiler gosterse de iligki her zaman anlamli degildir.
Cesitli arastirmalarda incelenen ihracat performansi 6l¢iimlerinde,
satiglarin ihracat oraniyla ilgili olarak daha giiglii etkileri gozlenir.
Caligma zamani, cografi odak ve liriin tipi, pazarlama stratejisi
unsurlarmin ihracat performansi lizerindeki etkisi tizerinde siirl bir
etkiye sahiptir.

Zhang, Cavusgil ve Roath, (2003)

Ihracat Pazarindaki Rekabet Giicii
ve Thracatg1 Ureticilerin fliskisel
Kaideler Yoluyla Yonetisim
Kullanimi Arasindaki iliskiyi
Aragtirmak

ABD

50’den fazla galigan1 olan 800
adet imalat firmas1

Nicel Analiz

(Anket)

Aragtirma, ihracat pazaridaki rekabet giicii ile tireticinin iliskisel
kaideler yoluyla yonetisim kullanimi arasindaki hem dogrudan hem
de dolayli etkileri destekleyen ispatlar bulmaktadir. Dolayli etki, sinir
otesi iliskilerde iligkisel yonetisimin roliiniin anlagilmasina dnemli
bir katki saglayan bir bulgu olan giivenin araci roliinden
kaynaklanmaktadir.

Chryssochoidis ve Theoharakis,
(2004)

fhracatg: - Ithalater ikilisinin
Rekabet Avantajini Nasil
Yarattigini ve Siirdiirdigiinii
Gosteren Kritik Faktorlerin
Tanimlanmasi

Yunanistan

Her sektorden 125 adet ithalatci
firma

Nicel Analiz

(Anket)

Uriin teknolojisi gelismisliginin (PTS), iiriin ve hizmet kalitesinin ve
ithalat¢inin stratejik hedeflerinin rekabet avantaji elde etmek igin
6nemli oldugunu, fiyat rekabet¢iligi ve ihracatgtya duyulan giivenin
ise 6nemli oldugunu tespit etmistir.

Styles, Patterson ve Ahmed, (2008)

iliskisel miibadele teorisinden
hareketle hem gegmis hem de
gelecekteki miibadelelerle ilgili
karsiliklt algilarin arastiriimasi

Avustralya-Tayland

125 adet
ihracatgi-ithalat¢ ortakligi olan
firma

Nicel Analiz

(Anket)

Sonuglar, pazar taahhiidiiniin ihracat performansiyla iligkili oldugu
ve her bir ortagin digerinin taahhiidiine, iliskiye 6zgii yatirimlara ve
bagimliliga iliskin algisinin karsilikli bir dongii tarafindan
yonlendirildigine dair teorinin iddiasini desteklemektedir. Bu taahhiit
dongiisii, her bir ortagin digerine olan giiveninden (ge¢mis
aligverislerden) etkilenir ve farkli taahhiit tiirleri ile baglantili farkl
giiven tiirleri vardir. Giiven ve bagliligin daha sonra hem kisilerarasi
faktorlerle (yani, etkili iletisim, kiiltiirel duyarlilik ve partnerin
sevilebilirligi) hem de firma faktorleriyle (partnerin itibar1 ve
yeterlilikleri) iliskili oldugu bulunmustur.

Moghaddam, Hamid, Rasid ve
Darestani, (2011)

Ihracat Pazarlama Stratejisi
Belirleyicilerinin Firma Thracat
Performansina Etkisini Incelemek

1993-2010 yillart arasinda
yayinlanan hracat Pazarlama
Stratejisi Belirleyicilerinin
Firma Thracat Performansina
Etkisini konu alan ampirik
literatiiriin incelenmesi

Nitel Degerlendirme

Calismada ihracat pazarlama stratejisi; fiyat stratejisi, iiriin stratejisi,
tutundurma stratejisi, yer stratejisi olarak smiflandirilmistir. Daha
sonra ihracat pazarlama stratejisinin boyutlar1 ve ihracat pazarlama
stratejisi ile firma ihracat performansi arasindaki iliski hakkinda
detayl1 analizler yapilmis, 6nceki ¢alismalarin sonuglarina
deginilmigtir.
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Tablo 2.4. (Devam) Ihracat Performans1 Uzerine Yapilan Uluslararasi Calismalar

Kapsam ve Arastirma Yontemi /
Yazar / Yazarlar ve Yih Arastirma Konusu / Amaci Orneklemi Metod Bulgular
Ampirik sonuglar, harici teknoloji satin almalarmin Cinli firmalarin
. . . ihracat performansini olumlu yonde etkiledigini gostermektedir.
B o Cin Nicel Analiz . -
- Teknoloji ile Thracat Performansi Ayrica, dis teknoloji kullaniminin ihracat performansi, kaynaklarina
Wang, Cao, Zhou ve Ning, (2013) P . . . N e o
Arasindaki Iligkinin Belirlenmesi : (yerli ve yabanci) bagl olarak degistigi saptanmustir. Teknolojiyi
141 adet imalat firmasi (Anket) . . . ..
yabanct iilkelerden alan ihracatgi firmalarn, yerli teknolojiye
giivenenleri geride biraktig1 goriilmektedir.
Birlesik Krallik
Thracat Bilgi Sistemi Onciillerinin R o Nicel Analiz - . . o
Theodosiou ve Katsikea, (2013) ve Performans Somuglarmin Ulke ihracatmin biiyiik bir Bulgular, @guk ve orta .olc;ekll 1}1racat(;11arm basgrlsmda bilgi
; . kismini olusturan alt1 farkli islemenin kritik roliinii desteklemektedir.
Incelenmesi - N (Anket)
endiistriyel sektorden rastgele
1000 adet firma
Sonuglar, Kaynak Temelli Yaklagim (RBV) teorisine dayanan iiriin
inovasyonu yoluyla dogrudan ve dolayli olarak pazar yoneliminin
Pazar Yénelimi, Uriin Yeniligi ve Cin Nicel Analiz ihracat Perfonnanm uzermdek} etkisinin teorik a(glklarpalarma destek
; . saglamaktadir. Calisma, inovasyon odaklilig1 ve inovasyon
Zhang ve Zhu, (2014) Ihracat Performansi Arasindaki ] ietirmek K K ici Kl bi
Iliskiyi Arastirmak 283 adet imalat Firmas1 (Anket) kaynaklarint g.el.1§t1rme ve tevik etmek igin pazar odakl bir
kiiltiirtin 6nemini vurgulamaktadir. Cevresel tiirbiilansin, pazar
yonelimi ile genel ihracat performansi arasindaki iliski tizerinde
pozitif diizenleyici bir etkiye sahip oldugu kanitlanmigtir.
) Tiirkive Literatiirle uyumlu olarak, giiven ve isbirliginin ihracat performansi
Dis Aracilik Iligkisi Kalitesinin Y Nicel Analiz tizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi yoktur ve firmalar arasi
Erdil, (2014) [hracat Performansi Uzerindeki istanbul iligki devamlilig1 i¢in baglilik, ihracat performansini olumlu yonde
Roliiniin Arastirilmasi . (Anket) etkilemektedir. Taahhiidiin ihracat performansi ile olumlu yénde
104 adet ihracatg1 firma TR
iliskisi saptanmistir.
Stratejik Yénelimler, Firma Tiirkiye ) ) Som}c_la_r, arastirma deglsk‘enl_erl olan stratejik yonelimler (r{lusferl,
S Nicel Analiz girisimceilik ve marka) ile ihracat performans: arasinda giiglii
Yetenekleri ve Ihracat Performansi o - . o . .
Mutlu ve Aksoy, (2014) Arasmdaki 33 adet miicevherat ihracateist iligkilerin oldugunu gostermistir. [hracat performansi ile hem tilke
¢ (Anket) hem de iiriin ¢esitliligi arasindaki iligki pozitiftir. Bulgular, ihracatg1

Miskiyi Arastirmak

firma

firmalar i¢in ¢esitliligin 6nemini vurgulamaktadir.
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Tablo 2.4. (Devam) Ihracat Performans1 Uzerine Yapilan Uluslararasi Calismalar

Yazar / Yazarlar ve Yih

Arastirma Konusu / Amaci

Kapsam ve
Orneklemi

Arastirma Yontemi /
Metod

Bulgular

Tan ve Sousa, (2015)

Pazarlama Yeteneklerinden
Rekabet Avantaji ile Thracat
Performans: Arasindaki iligkiyi

Pazarlama Yetenekleriyle lgili
Literatiiriin Bir

Literatiir — Meta analiz

Caligma, pazarlama yetenekleri ile ihracat performansi arasindaki
iliskide rekabet avantajmim onemli bir araci role sahip oldugunu
ortaya koymaktadir. Iki tiir rekabet avantajinin (diisiik maliyet
avantaj1 ve farklilagma avantaj1), pazarlama yeteneklerinin ihracat

Incelemek Rleta-Analizi performansi tizerindeki etkisine pozitif olarak aracilik ettigi tespit
edilmistir.
KOBI'lerde Thracat Performansinin . . . Ihracat pazar yonelimi ve 6grenme yoneliminin, ihracat
s . Nijerya Nicel Analiz ergs s A .
. Arttirilmast: Thracatmn, Rollerin performanstyla pozitif iliskisi tespit edilmistir. Calismaya gore
Abiodun ve Mahmood, (2015) - P - TP
Calkantili Oldugu Ortamda Pazar . . ¢evresel tiirb