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OZET

BIR TUKETIM KODLAMASI OLARAK MODANIN YENI ESTETIK
MOTIVASYONLARI

Meltem YOLDAS
Ondokuz Mayis Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii

Resim Ana Sanat Dal1
Yiiksek Lisans, Ocak 2023
Dog. Dr. Elif SENEL

“Bir Tiiketim Kodlamasi Olarak Modanin Yeni Estetik Motivasyonlari” adli
bu ¢alisma; Moda ve Kodlama Olgusunun insan ve davranis tutumlarina iliskin hem
bireysel olarak hem de sosyal ilerleyisi temel almaktadir. i¢erdigi yeni kapsamlar
baglaminda estetigin kiiltiirel motivasyonlarinin, degismekte olan kiiltiirel yapisini
incelemektedir. Moda ve kodlama olgusunun estetigi ve kiiltirii etkilemesi
insanlarda belirli bir aidiyet duygusu olusturmustur. Bu calismanin ¢ikis noktasi
insan ve insanin yarattigi tiiketim olgusudur.

Toplumsal statiiniin ve cinsiyetin en belirgin gostergelerinden biri olan ve bu
nedenle sembolik smirlarin korunmasinda ya da yikilmasinda etkili olan moda;
toplumsal yapilar igerisindeki konumlarin farkli ¢aglarda nasil algilandiklarini ve
kullanildigin1  gostermektedir. Bu calismanin amact moda kiiltiirii ve tiikketim
toplumun insanlara ge¢misten giliniimiize yasattigi siirecleri ele alip, tiiketim
kiiltiiriinii agiklamaktir. Statii agisindan insanlarin yagamlarinda bir¢ok algi yaratan
moda kiiltiiri insanlardan bagimsiz disiiniilmemektedir. Kod olarak ortaya ¢ikan bu
moda kiltiirli, insanlarin aidiyet duygusunu agiga c¢ikararak kendisine bir saha
acmistir. Agilan saha, insanlik gelistik¢e degismis ve stirekli geligmistir.

Degisen diinya diizeni ve tiiketim algis1 yeni estetik motivasyonlar
gelistirerek diinyanin moda anlayisinda devrim yasatmigtir. Tarihi ¢ok eski olan
moda kiiltiirtinlin ve onun tiikketim algisinin kokleri derine inildikce daha da
giiclenmis ve tarthi ¢gogu yonleriyle degisime ugratmistir. Teknolojinin geligimi,
tilkeler arasinda siyasal, sosyal, ekonomik iliskilerinin yayginlagsmasi ve moda
kiiltiirtiniin doniistimii kiiresellesmeye sebep olmustur. Bu gelismeler moda da yeni
olusumlar meydana getirmistir. Degisen motivasyonlar insanlarin bakis acisinda hizl
bir doniisiim yaratmistir. Yasanilan doniisiim moda tarihini degistirmistir. Bu degisen
moda ve estetik algisi, calismada yer verilen konular ile ¢esitlendirilip ifade
edilmistir.

Bu calismanin genel amaci dogrultusunda, tiiketim, moda kavramlarina
deginildikten sonra, modanin tiketim ile iliskili yeni estetik motivasyonlari
incelenmigtir. Calismada konuyu Orneklemeye elverisli gorsel materyallerden
yararlanilmigtir.

Anahtar Sozciikler: Tiiketim, Moda, Estetik, Kodlama
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ABSTRACT

NEW AESTHETIC MOTIVATIONS OF FASHION AS A CONSUMPTION
CODING

Meltem YOLDAS
Ondokuz Mayis University
Institute of Graduate Studies
Department of Painting
Master, January 2023
Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Elif SENEL

This study named “New Aesthetic Motivations of Fashion as a Consumption
Coding”; The phenomenon of Fashion and Coding is based on both individual and
social progress regarding human and behavioral attitudes. It examines the changing
cultural identity of the cultural motivations of aesthetics in the context of its new
scopes. The effect of fashion and coding on aesthetics and culture has created a
certain sense of belonging in people. The starting point of this study is undoubtedly
human and the consumption phenomenon created by humans.

One of the most obvious indicators of social status and armed attack, and fashion,
which is effective in protecting the security of this plus symbol; How designs are
perceived at different stages of their design and reviews. Our aim in this study is to
consider that it is kept alive with samples in your region, in fashion and use, and it is
consumed by pulling it out. Status is perceived as coming from the souls of
contemporary people. The people of this fashion culture, which emerged as a code,
created the cooperation of people from a field. The field opened was taught by
production and changed.

The changing world order and the perception of consumption have revolutionized the
world's fashion understanding by developing new aesthetic motivations. The roots of
fashion culture and its consumption perception, which have a very old history, have
become stronger as they go deeper and have changed history in many aspects. Man
has become a slave of fashion culture through belonging. The development of
technology and the transformation of fashion culture have led to globalization. These
developments have created new formations in fashion. Changing motivations have
created a rapid transformation in people's perspectives. The transformation
experienced has changed the history of fashion. This changing fashion and aesthetic
perception has been diversified and mentioned with the subjects we have included in
the study.

In line with the general purpose of this study, after mentioning the concepts of
consumption and fashion, the new aesthetic motivations of fashion in relation to
consumption were examined. Visual materials suitable for exemplifying the subject
were used in the study.

Key Words: Consumption, Fashion, Aesthetic, Coding, Human, Perception
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1. GIRIS
1.1.Problem

21. ylizyll, insanligin temel gereksinimleri ve gereksinim dis1 unsurlarini
birlikte sunan ya da pazarlayan endiistriyel yapinin, kiiltiirel kapsamlar dahilinde
yeniden bigimlendigine taniklik eden bir kodlama mantigin1 6n plana ¢ikarmaktadir.
Bu mantigin 6nemli bir pargasi olarak goriilen yeni donem, moda dongiisiiniin estetik
motivasyonlarinin yeni endiistriyel ve kiiltiirel kapsamlar ile olan ortakliklarina

dikkat ¢cekmektedir.

Bu arastirmada bir tiketim kodlamasi olarak modanmn yeni estetik
motivasyonlarina odaklanilmig olup bu kapsamda modaya yon veren baglamlarin ve
modanin gliniimiizde ugradigi degisikliklerin belirsizligi problem olarak kabul
edilmistir. Bu c¢ercevede genel olarak modanin bir tiiketim kodlamasi olarak
yenilenen yapist ve bu durumu koriikleyen estetik motivasyonlarin neler oldugu bu

tez calismasinin problem climlesi olarak sdylenebilir.
1.2.Alt Problemler

“Bir Tiiketim Kodlamas1 olarak Modanin Yeni Estetik Motivasyonlar1” adli bu

¢alismanin alt problemler soyle siralanabilir:

o Bir tiikketim kiiltiirii olarak moda nedir?
e Moda ve tiiketim kiiltiirii arasindaki baglantilar nelerdir?
o Tiiketim kiiltiirii olarak moda ve moda estetiginin ideolojik temelleri nedir?

e Modanin tiiketim kiiltiiriine yonelik estetik motivasyonlari nelerdir?
1.3.Arastirmanin Amaci

“Bir Tiiketim Kodlamas1 Olarak Modanin Yeni Estetik Motivasyonlar1” basligi
moda ve tiikketim olgusunu “insan davranig ve tutumlarina iliskin hem bireysel hem
de sosyal bigimleri kapsayarak ele almistir. Yeni kapsamlar baglaminda “moda ve
tilketim estetiginin kiiltlirel motivasyonlar i¢indeki, dinamik ve degisken kimligini
incelemek” bu ¢alismanin amacini ortaya koymaktadir. “Bir Tiiketim Kodlamasi
Olarak Modanin Yeni Estetik Motivasyonlar1” isimli bu tez caligmasi, modanin
tiketim kiltiirliyle olan baglaminin ortaya c¢ikarilmasi; estetik ve estetigin
motivasyonlarinin tasvir edilmesi ve moda dongiisiiniin estetik yeni kapsamlara olan

etkilerinin karakterize edilmesi hedefini amag¢lanmustir.



1.4. Arastirmanin Onemi

Mantiksal akil yiiriitmenin bir pargasi olarak goriilen yeni bir 21. Yiizyil
becerisi olan kodlama, estetik tercih ve yonelimler i¢in yeni bir kapsam olma
potansiyelini ortaya ¢ikarmaktadir. Ayrica kodlama ile tiikketim estetiginin dogrudan
temas olanaklarini karakterize etmektedir. Moda ile sanatin estetik miistercklerde
yeniden ama farkli bileske igerigiyle iliskilendirilmesi miimkiin gorilmistiir. Bu
kapsam ve yonlendirme ile tez c¢aligmasinin bilime, sanata ve Kkiiltiirel yeni

kapsamlara giincel bir bakis agisi kazandiracagi kabul edilmistir.
1.5. Arastirmanin Simirhiliklar:

Bir tiikketim kodlamas1 olarak modanin yeni estetik motivasyonlar1 konulu bu
genis bir yelpazeye sahip arastirmanmn daha saglikli yiiriitiilebilmesi igin moda

kavramu, tiikketim kavrami ve tiikketim kiiltiirii ve estetik baglam ile sinirlandirilmistir.

1.6. Yontem

“Bir tiiketim kodlamasi olarak modanin yeni estetik motivasyonlari” isimli bu
tez, kuramsal bir c¢alisma olup, veri toplama teknigi olarak literatiir taramasi
yapilmistir. Tarama kapsaminda Tiitkce ve yabanci dilde yaymlar, kitaplar,
makaleler, tezler ve internet iizerinden elde edilen veriler incelenmistir. Veri toplama
sireglerinden elde edilen veriler, bilimsel arastirma etigi ve akademik kurallar
cercevesinde derlenerek iliskilendirilmis ve yorumlanmustir. Icerik gorsel
materyallerle desteklenmistir.

Calismanin genel amacina ulasabilmek i¢in asagidaki sira takip edilmistir:

Ikinci boliimde; Calismanin kapsamini daha iyi anlayabilmemiz igin éncelikli
olarak moda, kavramsal olarak olarak ele alinmis ve modanin dongiisel siire¢lerinden
bahsedilmistir.

Ugiincii  boliimde; tiiketim olgusu bash@ altinda tiiketim ve iiretimin
motivasyonlari, iretimin tiiketimle iliskisi, fordizm ve postfordizm baglaminda
iiretim giicli incelenip 6rneklendirilmistir.

Dordiincii boliimde; moda ve tiiketim kiiltiirti bashgi adi altinda modernite ve
postmodernite ¢ercevesinde tiiketim toplumu incelenip daha sonra modanin
postmodern tiikketim kiiltliriindeki gelisimi {izerinde durulup son olarak da moda ve
kiiresellesme basligi adi altinda kiiresellesen diinyada modanin ilerleyisi lizerinde

durulmustur.



Besinci boliimde; moda ve estetigin ideolojisi bagligr altinda, modanin meta ile
iliskisini ele alip daha sonra medya ve tiiketim estetigi incelenerek ifade edilmistir.

Altinc1 boliimde; modanin tiikketim kiiltiirline yonelik estetik motivasyonlari
baslig1 altinda, ilk olarak bir gosterge olarak meta/nesne basligi incelenip sonrasinda
kimlik, statii ve beden stratejileri baglamimda modanin nasil sekillendigini, daha
sonra kitle ikna araglar1 olarak idol, rol model ve lider basglig1 altinda moday1 tiiketim
kodlamas1 olarak ele alinan idol, rol model ve liderlerin moda tizerindeki etkisi
incelenip sonrasinda toplumun dijitallesmesi ve teshirciligin moda ile iliskisi Dijital
toplumun moda ile baglantis1 baslig1 altinda incelenmistir. Son iki basliksa teshir

toplumunun moda iizerindeki etkisi ve gosteris amacli yapilan tiiketim seklindedir.
1.7. Varsayimlar
Bu arastirma asagida belirtilen varsayimlar dogrultusunda gerceklestirilmistir.

1. Arastirmada kullanilan yontem, bir tiiketim kodlamas1 olarak modanin yeni

estetik motivasyonlarini aydinlatmaya elverislidir.

2. Calisma kapsaminda elde edilen veriler, arastirma konusunu yansitacak

diizeydedir.

3. Gorsel materyaller igerik ile iligkilidir ve alintilandig1 kaynaklarda kiinyeleri

dogru tanimlanmustir.



2. BIR KAVRAM OLARAK MODA

2.1. Mod, Moda ve Modernite, Modernizm Kavramlari

Moda kelimesinin kokeninde Fransizca ve Ingilizce’de mode “usul, tarz”
sOzciigii, Latince’de ise modus “Olcili, vezin, makam” sézciigii bulunur. Daha da
derine inildiginde “uygun olan1 yapmak” anlamina gelen Mod kelimesi karsimiza
cikar. Tirk Dil Kurumu ise modayi, degisiklik gereksinimi veya siislenme
Ozentisiyle toplumun ihtiyaglarina cevap verdigi gerekgesiyle toplum yasamina giren

gecici yenilik olarak tanimlanmaktadir (Kawamura, 2005).

Moda, insan yasamindaki ihtiyaclardan dogmaktadir. Insan var oldukga
gelismis ve degismistir. Bireylerin bir araya gelerek olusturdugu toplum, birbirini
etkileyerek ve kopya ederek bir moda tiiketimi olusturmaktadir. Moda, toplumun
birtakim duygu ve yénelimleriyle gelismektedir. Insanlarin bir arada yasadig kiigiik
ya da biiylik olusumlarla meydana gelen toplum kiiltiirii belli ¢izgiler gergevesinde
olusur. Moda, her toplum icin ayr1 bir kiiltiirdiir. Kiiltiir, bireyden baglayarak
toplumu etkiler ve toplum ekseninde bazi olusumlar getirir. Kiiltiir igerisinde barinan
moda, kiiltiirden bagimsiz olarak gelisir ve doniisiir. Donilisen moda zamanla insan
igerinde bir kiiltiir olgusu yaratir. Topluluklar halinde yasayan inanlarin tipki dil gibi
birbirinden aligveris yolu ile kazandiklar1 baz1 nitelikler olmaktadir. Bu nitelikler ile
gelisen ve donilisen moda, giiniimiize oldugu gibi ge¢misimize de 151k tutar. Donem
igerisinde yasayan insanlarin olusturdugu saha gelecek nesillere aktarim yaparken

ayni zamanda bilimsel olarak nesnel bir malzeme birakir (Kawamura, 2005).

Giinliik hayatta ¢ok sik karsilagtigimiz moda kavrami ¢esitli kavramlarla bir
arada kullanilmistir. Bu kullanimlar, modanin tam bir tanimin1 vermeyi zorlastirirken
zenginligini korumasina fayda saglamistir. Ciinkii farkli ¢agrisimlar ile birbirini
destekleyen kavramlar modanin zenginligini verirken tanimlamayi zorlastirir.
Tanimlamasinin zor olmasi nesnel tanimi vermezken sosyolojik olarak toplumlarin
incelenmesine oldukca katki saglamaktadir. Insanlarm kiiltiirlerine, sosyal gelenek ve
giyim aligkanliklarima wuyacak sekilde zamanla degisiklik gdstermektedir. Bu
modanin her zaman aktif oldugunu ve higbir zaman duragan olamayacagini bize
vermektedir. Insan var olduk¢a moda olacak ve her zaman degisip, doniisecektir

(Kawamura, 2005).



Zaman gectikge modanin yon verdigi ve ayni zamanda modaya yon veren
diistinceler olugsmustur. Kawamura, modanin aslinda daha fazla anlam barindirdigini
ve higbir zaman si1g olamayacaginmi dile getirmistir. Modanin tiiketicileri ayartan,
giyime eklenmis abartili ve albenili degerlere isaret ettigini ayn1 zamanda isabetli bir
sekilde tiiketicilerin “moda ve plan” iirlinleri satin alirken bu art1 degerleri de elde
ettiklerini insanlarin duygularina hitap ettigini ve sahip olmak i¢in diislediklerini

belirtmistir (Kawamura, 2015: 22).

Emberley, Modanin tanimmi “planlamis eskimenin mantigidir” seklinde
yorumlamistir. Yalnizca piyasayi ayakta tutan sey olmadigini, ayni zamanda arzunun
dongiisli, sermayenin biiylimesinin en son ilhak ettigi bolgeleri tanimlamak ve
buralar1 iskan etmek i¢in bedenin desifre edilmesi ve yeniden sifrelenmesi gibi

durumlart kapsayan sonu gelmez bir siireg olarak ele almistir (Pektas, 2006).

Bunlarla beraber moda terimi giiniimiizde sadece giysi sunumundaki yeniligi
ve daha genel olarak da giysi yaraticiligini, kreasyonu ve tekstil diinyasini
belirtmektedir (Waquet and Laporte, 2011: 8). Giysi modanin ¢ergevesinde
gelisirken, toplumlarin aynasi niteligini de gostermektedir. Toplumlar, sadece kendi
bolgesine ait renkler ve modeller giyerek bir temsil tagimaktadir. Modanin sadece
bireysel degil toplumsal duygulara da hitap ettigini ve her zaman toplumu yansittigi
goriilmektedir. Moda kavraminin sadece tek bir baglamla ele alinamayacagini
ithtiyaclar tizerinden sekillendigi diisiiniilmiistiir. Kadin giyiminde daha fazla parca
olmast daha fazla ihtiya¢ olmasiyla es deger goriildiigli icin moda kadinsi bir
diinyaya ait olarak goriilmiistiir. Dolayisiyla ilk baslarda ciddi bir ¢alisma konusu
olarak ilgilenmeye deger goriilmemistir. Sadece kadin baglaminda degerlendirilen
modanin sik sik savurganlik, tuhaflik, sagma olan, ahlaka ve gelenege aykir1 olanla
kinanip s1g bir alan olarak degerlendirilmistir. Oysa tarihte ve giiniimiizde giysiler
hayattin en onemli parcalar1 arasindadir. Insanlar kiyafetleriyle taniyip, ayirt
edilebilir ve hatta kiyafetleriyle yargilanabilir bir hale gelmistir. Bu durumu Pektas
cilibbe ile papaz olunmaz ama ciibbe papazi ele verir ifadesi ile giysilerin insana ve
yasadig1 kiiltiirle ilgili pek c¢ok ipucunu ortaya koydugunu ifade etmistir (Pektas,
2006: 9).

Yeni olanin modern oldugu diisiincesi, modanin modernlikle olan baglantisidir.
Modanin modernlikle olan baglantisi diisiiniiliip “modern” kelimesine bakildiginda

Turani, modernliginin daima ¢agdas goriiniisii ifade ettiginden geleneksel olmayan
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kendini siirekli yenileyen anlamina geldigini ifade etmektedir (Turani, 2018: 98).
Moda bati1 uygarliginin en biiyilk basarilarindan biridir ve tiiketici kiiltiirlerinin
onemsiz ve ger¢ek disi saplantilarinin inkar edilemez kaniti olmustur. Bireylerin ve
bireyin olusturdugu kiiltiirlerin igsel duygularimi ve Kkisiliklerini ifade etmelerini
sagladigindan bir sanat olarak da degerlendirilmistir. Moda, gorsel bir ifade bi¢imi

oldugundan sanat olma noktasinda yaraticidir.

Modanin siirekli kendini yenilemesi ve degismesi insanlarin alim giiciinii
zorlamaktadir. Bir arada yasayan insanlar, birbirleriyle ayni diizene sahip olmalari
konusunda duygusal bir zorunluluk hissetmektedir. Dolayistyla alim giiciinii artirmak
icin daha fazla calisma ihtiyaci hissedilmektedir. Insanlari, kendileri ya da toplum
icin saglikli olandan daha fazla ¢alismaya iten ve para harcamaya zorlayan diizen
somiiriicidiir (Barnard, 2010: 2). Somiiriicii olmasi, gii¢ sahiplerinin insanlarin alim
giiciinli zorlayacak sartlarda liretime gegmesi ve liretim yaparken insana ve topluma
hitap eden iiriinler ortaya cikarmasma sebep olmustur. Uriinlerin renklerinden,
dokularina kadar insanin alim istegini uyandirarak toplum tiiketime itilmektedir.
Tiiketime 1itilen toplum, sahip olma duygusu ile ihtiyaglarindan fazlasina

yonelmektedir.

Moda aslinda yasamin insanlar iizerinden bir nevi yansimasidir. Yasam biitiin
renkleri ile insana iz birakirken modayi bir arag olarak kullanmaktadir. Hayatimizda
nasil her bireyin aynadan yansimasi farkli ise modanin da her insana biraktig1 etki
degisiklik gostermektedir. Modayr nasil algiladigimiz ne yansittigimiza baghidir.
Dolayisiyla modanin tek bir tanimini yapmak s6z konusu degildir. Modayi tek bir
tanimla siglastirmak moda gibi sanatsal ve ayn1 zamanda duygusal olgular tasiyan bir

kiiltiir tagtyicisina haksizlik olacaktir.

Modern, i¢inde bulunan déneme uygun olan olarak tanimlanabilir. Yeni olani
ya da yakin zamani tasvir eden bir kelimedir. Modern kelimesi giinliik yasamda ve
kiiltirde olumlu veya olumsuz degerlendirilebilecegi gibi modaya uygun olarak
tasvir edilmesi “modern” olarak degerlendirilmektedir (Pektas, 2006: 73). Modern
kavrami 5. Yiizyildan bu yana eski olanin yerini yeninin almasi, yeniye gecis olarak
ifade edilmistir (Habermas, 1994: 32). Moda, yeni olan1 ifade ettigi i¢in, modern
kelimesiyle ifade edilmektedir. Moda modern olanin izdiistimlerine sahiptir. Moda

olgusu agiklanacagi zaman modernin de agiklanmasi bir nevi zorunluluktur.



Modernite ise ilk olarak insani ele almaktadir. Daha sonra insan diinyasin
etkilemektedir. Modern olmanin, yeni olana ayak uydurmak, diinde kalinmayan bir
diinyada yasamak seklinde adlandirildigi goriiliir (Kigik, 2000: 96). Habermas,
Hegel’in ilk olarak kullandigi bir sozclik olan modernite kelimesinin tarihi bir
baglamda ele alindigim1 dile getirmektedir. Ayn1 zamanda bu kavramin Fransa’da
kullanilmasi, 1800’1l yillar igerdiginin gostergesidir. O tarihler igerisinde gegmis
olan ii¢ yiiz yili kapsamaktadir. Bu zaman zarfi Yeni Diinya’nin bulunusunu,
Ronesans ve Reform gibi olaylar1 yani orta ¢ag ile modern zaman arasindaki tarihi
icermekteydi (Demir, Sesli, Yilmaz,2008: 77-78). Dolayisiyla modern olusumlarin
moday1 etkiledigi gibi, modernite de kokli degisim durumlarini yansitan bir kavram
olarak bakildiginda moda i¢in koklii degisim donemlerinin bir yansitacidir.

Modadaki koklii degisimleri agiklamaya yaramaktadir.

Moda bazma Modernizmin onemine deginecek olursak modernizmi
tanimlamak on sart kabul edilebilir. Weber, modernizmi dogu toplumlarinin bir
sorunu olarak nitelendirmistir. Bu sorunun ¢6ziimii olarak, dogu toplumlarinin
batililagmaya yonelmesi gerektigini soylemistir (Weber, 2013: 22). Modernizm
giinlik hayatin siradanlagmasi, dini inaniglarin zayiflamasi, yasam tarzlarinda
goriilen belirgin farkliliklar, kent yasaminin en iist seviyeye gelmis olmasi, yasamin
her alaninda bilim, teknigin yerlestirilerek, kapitalizmin ekonomik yasantilarin
tizerinde bitmek tilkkenmeyen bir ilerleme siireci olarak ifade edilmektedir (Kirilmaz
ve Aypargasi, 2016: 34). Bu durum modernizmin aslinda hayatin her alanda
uygulanmis oldugunun bir gostergesidir. Dolayisiyla moda, modernizm siireci
icerisinde yer almaktadir. Toplumlarin her alanda degismesi elbette modaya da

yanstyacaktir.
2.2. Moda Olgusunun Déngiisel Siirecleri

Moda dongiisii ve moda siireci akademik kaynaklarda her ne kadar birbirinin
ayni gibi kullanilsa da ayristirilmasi gereken igerikler barindirir. Davis, moda
dongiisiinii modanin ortaya g¢ikisindan yerini yeni bir modaya birakmasina kadar
evreler halinde olusan asamalar olarak tanimlamistir. Davis’e gore moda siireci ise
kisiler, orgiitler ve kurumlar arasinda, dogumundan o6liimiine kadar bu dongiiye
canlilik kazandiran etkilerin, etkilesimlerin, aligverislerin, uyarlanmalarin,
Oziimsemelerin karmasik toplamindan olugmaktadir (Davis, 1997: 119-120). Moda

dongiistine kazandirilan bu canlilik moda siirecini olusturmustur. Bu siirecte insanlar
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moda olan iiriinleri tiikketerek belirli bir amaca hizmet etmistir. Déneminde ele alinan
her sey moda dongiisiiniin olusumu ve tamamlanmasi arasinda gegen zamana hizmet

etmektedir.

Simmel’e gére moda dongiisti igerisinde, toplumsal formlar, giysilerin estetik
degerlendirmeleri ve insanin kendini ifade ettigi stiller, modanin yarattigi kesintisiz
doniistimler ¢ercevesinde kavraniyorsa o zaman moda, sadece bu bakimlardan bile
ist ziimrelere dogrudan etki etmektedir. Alt tabakalar ise tist tabakalarin stillerini
zamanla kendi etraflarina g¢ekerek sinirlar1 asar, 0 modanin simgeledigi smifsal
kategorileri ortadan kaldirmis olur. Bunun sonucunda {ist tabakanin o modadan
vazgecip kendine baska bir moda yaratmasiyla dongii tekrar baslamaktadir (akt.
Ertiirk, 2011: 8).

Elit bir sinifin goriintiisii ile kendini farkli gorme arayigina girmesi, moda
hareketinin temel sebebi olmamistir; ama o hareketin icinde yer almistir. Elit
gruplarin prestiji, moda hareketinin i¢inde yer alan diger bir unsurdur. Elit gruplarin
bu itibar1 meselesi, moda hareketinin dogrultusunu belirlemekten ¢ok, bu hareketin
varhigimi simgelemektedir. Baska siiflardan olup da bilingli bir sekilde bu hareketi
takip eden insanlar, hareketin temsil ettigi {irlinleri moda boyle oldugu i¢in kullanir;
elit grubun kendine 6zgii itibarini temsil ettigi i¢in kullanmamaktadir. Moda, elit
grup ondan vazgecti diye degil, gelismekte olan Kitlesel begeninin yerini daha farkli
bir modele birakarak ortandan kaybolmasiyla degismektedir. Moda mekanizmasi
farklilasma ihtiyacina yonelik bir karsilik vermek iizere ya da bir sinifin taklit
edilmesi seklinde ortaya ¢ikmaz; modaya uygun davranma, kabul goéren dogrultuda
olma, degisim halindeki bir diinyada ortaya cikan yeni begenileri ifade etme

arzusuna karsilik olarak ortaya ¢ikmistir (Akt. Davis, 1997:130-131).

Modanin kaynaginin ortak begenilerden olusmasi onu, kolektif ruh hali, segme
ve karar vermeyle ilgili bir alana tasimaktadir. Moda aslinda elit bir sinifin kendi
cikarmis oldugu bir olgu gibi goziikse de kitleler lizerindeki etki alanina bagli olarak
gelismektedir. Fakat gelismezse var olan moda degisiklik gostererek ortadan
kaybolmaktadir. Modanin zorunlu olarak degisime ihtiyaci vardir. Moda, degisimi
hayat kaynagi olarak kullanmaktadir (Blumer, 1969). Modanin insanlari
etkilemesiyle modaya uygun insan davraniglarinin ortaya cikmasi s6z konusu
olmustur. Modanin baslangigta kendine 6zgli olgusu artik daha genel bir alanda

kasimiza c¢ikmistir. Davis, bu davraniglart yonlendiren begenilerden su sekilde
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bahsetmistir. Begenilerin, deneyimin {iriinii oldugunu, genellikle baslangicta daha
belirsiz bir evrede bulunurken, giderek incelik ve istikrar kazandiklar1 bir evreye
gectiklerini daha sonra ise bir kez ortaya ¢iktiktan sonra bozulup pargalanabilir
oldugundan bahsetmistir. Ayrica toplumsal etkilesim ¢ercevesinde baskalarinca
saglanan tanimlara ve dogrulamalara yanit olarak meydana geldiklerini soylemistir

(Davis, 1997: 131).

Dongliyii sadece giyim kusamla ele almamaliyiz. Moda bir¢ok alanla ilgili
birtakim siiregleri igerisinde barindirmaktadir. Bu hi¢bir zaman sadece giyim olarak
diistinlilmemistir. Zaman i¢inde insanin yasadiklarimin da degismesiyle duygular
hayatina yon vermektedir. Bu sebeple modanin yonlendirme giicii sadece giyim
olarak diisliniilemez, insan1 ilgilendiren her nokta ve cisim modanin malzeme alani
olabilmektedir. Bu duruma teknoloji, mobilya ve dekorasyon gibi alanlar da 6rnek
olarak gosterilebilir. Insan {iriinii olarak ortaya c¢ikan moda zamanla insandan

kopmadan fakat kontrol edilemez biiyiimeyle gelismektedir.

Moda dongiisii ile moda birbirinden farkli iceriklere sahiptir. Moday: siire¢
olarak inceledigimizde ise esinlenme, taklit ve kurumsallasmadan olusan karmasik
bir bilesim sayesinde ayakta kaldigini; ancak modada tarihten de ¢ikartabilecegimiz
gibi, bu karisimin yapis1 ve derecesinin degisken oldugu dile getirilmistir (Davis,
1997: 141). Moda siireci ise sistemin igine dahil ettigi insanlari, orgiitler ve
kurumlarin arasindaki etkilerin, etkilesimlerin, aligverislerin ve Oziimsemelerin
toplamindan olusmaktadir (Sahin, 2018: 6). Modanin siireci esinlenme, taklit ve
kurumsallasmadan olusan karmasik bir bilesim sayesinde ayakta kalmaktadir. Bu

karigimin yapisi ve derecesi degisiklikler gostermektedir (Davis, 1997: 141).



3. TUKETIM OLGUSU
3.1. Tiiketim Kiiltirii

Tiiketim olgusu insanlik tarihi ile birlikte ortaya ¢ikan bir kavram olarak
tanimlanmaktadir. Barinma ihtiyac1 duyuldugunda bir barinak tiiketimi, yiyecek
ihtiyac1 duyuldugunda bir yiyecek tiiketimi, giyinme ihtiyaci duyuldugunda bir giyim
ihtiyact s6z konusu olmaktadir. Bahsi gecen ihtiyaglar hiyerarsisi disinda birgok
alanda yine tiiketim ve tiikketimin yarattifi genis bir arz durumu séz konusu
olmaktadir. Dolayisiyla gilinliik hayatin her aninda tiiketme gereksinimi ile karsi

karstya kaliriz.

Tiiketim kelime anlami olarak {iretilen mallarin ve hizmetlerin insanlardaki
ihtiyaglarini, isteklerini karsilamak amaci ile kullanilmasi seklinde ifade
edilmektedir. Genel ifade ile bir stratejik amaca hizmet etmis olan veya bir ihtiyaci
karsilayan, cesitli rolleri barindiran bir kavram olarak goriilmektedir (Solomon,
1983). Tiiketim insan hayatindaki faaliyetler arasinda en temel bir alan olarak
karsimiza ¢ikar. Dolayisiyla insan hayatinin her bir doneminde ihtiyaglarini giderme
zorunlulugu duymaktadir. Insan yasaminda gereksinim duydugu ihtiyaclarin
karsilanmasi esnasinda ise tiiketim ile kars1 karsiya kalinmaktadir (Torlak, 2000: 17).
Zorunlu olarak karsilanmasi gereken bu ihtiyaglar bazen hayati bir nemle sahipken
bazen tamamuyla estetik ihtiyaglardan kaynaklanmaktadir. Estetik zevkler soz
konusu oldugunda duyulan ihtiyaclarin karsilanmasinda da bir tiiketim
olusturmaktadir. Tiiketim dongiisii boyunca insan maddi kaynaklarini harcayarak
ihtiyaglarmi elde etmektedir. Baudrillard ise tiiketimin maddi bir yasam bigimi ya da,
bolluk kavrami ile alakali olmadigini sdylemistir. Tiiketim kavramimin hazmedilen
yiyecek, insanin ortiinmek icin giydigi giyecek, kullandig1 arag geregler, imgeler ve
mesajlar veya gorsel gibi gruplarla tanimlanamayacagini, tilketimin bunlarin bir
araya geldigi anlamli bir 6rgiitlenmeden kaynaklandigini ifade etmistir. En genelinde

Baudrillard’in tiiketim tanim1 anlamli bir 6rgiitlenmedir.

Tiiketimin kendisi bazi insanlar tarafindan olumlu olarak algilanirken bazi
insanlar tarafindan da olumsuz bir sey olarak algilanmaktadir. Bu sebeple tiiketim
tanim olarak farkliliklar gostermektedir. Sozliikte gecen en genel anlamina
bakildiginda tiiketim; bir seyleri kullanip yok etmek veya bitirmek anlamina
gelmektedir. Bir siire¢ olarak ele alindiginda ise belirli ihtiyaglarimizi tatmin etmek

i¢in ihtiyaci karsilayacak {irline ulagsmak, o iiriinii kullanmak ve bu asamadan sonra
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iiriinii yok etmek olarak tanimlayabiliriz (Odabasi, 2019: 5). Tiiketim kavrami
ihtiyact karsilamak hususunda olumlu getirilere sahipken kaynaklarin tiiketilmesiyle
olusan hizli bir sanayilesme ve diinya kaynaklarina olumsuz etkileri sebebiyle iki

kulvarda incelenebilir.

Gilinlimiiz toplumlarini temsil edici bir kavram olan tiiketim toplumu, kitlesel
tretim ve Kkitlesel tiketim siireclerinin  birlikte ele alindigi, daha sonra
degerlendirildigi karisik bir biitiinselligi ifade etmektedir (Sengiil, 2001: 8). Bauman
ise tiiketim topluluklarinin en belirgin 6zelliginin akiskanlik oldugunu bir nesneden
digerine, bir arzudan digerine gegis oldugunu ve bu durumun bir bastan g¢ikarilma
oldugunu ifade etmistir. Tiiketim akiskan ve siirekli degiskenlik i¢inde devam ettigi
icin Bauman bu akigkanlik iginde, piyasanin bastan ¢ikarilmay1 isteyen tiiketicilere
zorunlu bir sekilde ihtiyact oldugunu ifade etmistir. Bu dongliyli layik bir tiikketim
toplumunda tiiketicilerin  aktif olarak bastan ¢ikarilma halinde olmasiyla
tanimlamistir (akt. Senemoglu,2017: 70). Giiniimiize bakildiginda bir tiiketim
toplumunun yaratilmasinin kaginilmaz oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bauman bu
durumun giiniimiiz insanlarinin tiikketmeye yoneltilmesinden kaynaklandigini ifade

etmistir.

Kiiresellesme ile gelen asir1 liretme istegi beraberinde bu {irtinleri tiiketme
gereksinimini beraberinde getirerek tiiketim kiiltiiriinii olusturmustur. Her tiirlii
ekonomik durumun baglangicinda insani ve dogal olan maddi kaynakli gereksinimler
oldugu soylenmektedir. Maddi tiiketim ne kadar fazla olursa buna orantili o kadar
tiretim de artmaktadir. Bu durumun sonucu olarak ne kadar ¢ok harcama olursa o
kadar ¢ok da kazanim gerekmektedir (Sombart, 2008: 23). Dolayisiyla tiim toplum
dénemlerinde arz-talep durumunun ekonomiye yansimasi séz konusudur. Ornegin:

Kapitalizmin ve burjuvazi oncesi her tiirlii ekonominin harcamaya dayali bir
ekonomi oldugu sdylenebilir. Gereksinimler kisi tarafindan keyfi bir sekilde
belirlenemez. Bunlar cesitli toplumsal gruplarin biinyesinde zaman iginde belli
bir bigim ve yayginliga sahip olduktan sonra sabit ve degistirilemez hale

gelmigtir. Bu insanin kendi gereksinimlerini toplumsal konumuna uygun bir
sekilde karsilama diisiincesindedir (Sombart,2008:24).

Sombart’in agiklamasinda ifade ettigi gibi insani siirekli harcamaya
yoneltecek bir sistem yaratilmistir. Bu sistem icinde kisi ¢ogu zaman kendi

ihtiyacim1 kendi belirlemez, sistemin bir ihtiyact kisiye empoze etmesiyle
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harcama yapmaya baglamaktadir. Sonu¢ olarak giiniimiiz insanlar1 tiiketim

caginda olan bir tiikketim toplumudur.

Tiiketim kiiltiiric kavrami ise genellikle kitle kiiltiirii olgusu ile birlikte
modern toplumlart elestirmek i¢in kullanilmistir. Ayn1 zamanda da tiiketim
hazzina iligkin olumsuz baz1 degerlendirilmelerin Otesine gegmesi ve
beraberinde de kiiltiirel bazi problemleri 6n plana getirme egiliminde olmustur
(akt. Giiler,2019:68). Zorlu, tiketim kiltiri kavrammin iki anlamda
kullanildigin1 dile getirmistir. Ik olarak iiriinlerin ve hizmetlerin tiiketiciye
ulagtirilmasi igin kiiltiiriin baskin hale gelmesi gerektigini ifade etmek igin
kullanildigin1 sdylemistir. ikinci olarak ise kisinin bireysel begenileri, sosyal
degerleri ve tiiketicilerin yasam tarzlarini1 ifade eden bir kavram olarak
kullanmilmistir. Buradan hareketle tiiketim fabrikasi olan kapitalist sistem,
sermayenin birikim siireclerine, liretim modellerine uygun olarak her dénemde
farkli ozellikler barindirarak tiiketim kiiltliriinli yaratmaya ve siirdiirmeye
devam etmistir (akt. Karaca ve Gilimiis, 2018: 26). Tiketim kiiltiirii tiiketim
toplumunun kiiltiiriine has bir sekilde sekillenmektedir. Bu terim simgesel
tiretimin  glindelik  tecriibelerine, pratiklerinin genel olarak yeniden
orgiitlenisinin kitlesel olarak yapilan tiikketimine yonelik hamlesine eslik ettigi

varsayimina dayanmaktadir (akt. Senemoglu, 2017: 66-68).

Tiiketim, giindelik hayatimizi kusatmakla birlikte giindelik hayatin
pratiklerini yapilandirmaktadir. Harcadigimiz para, deger verdigimiz seyler
bizim toplumsal ve bireysel deneyimlerimiz i¢in gittikce daha énemli bir hale
gelmektedir. Kiiltiirler tiiketim odakli bir hayat siirdiirmektedir. Giindelik
hayattaki tiriinlerin hem maddi nitelikleri hem de toplum iginde ifade ettigi
anlamlar tiiketildigi goriilmektedir. Bu anlamlar toplumsal yargilari ifade
etmektedir. Dolayisiyla tiiketimde toplumsal baglam rol oynamaktadir.
Bununla beraber tiiketim toplumsal ¢evreyi bicimlendirir. Bu sebeple tiiketilen
tirtinlerin kiiltiirel anlamda bir degeri bulunmakla beraber, tiiketim olgusunun
kendisi de ayr1 bir kiiltiir olarak ¢cikmaktadir (Ozbolat, 2012: 119). Giiniimiizde
ise tiikketim kiiltiirtinii kiiresellesme ile bagdastirabiliriz. Kiiresellesme siirecinin
en gorliniir islevi yerel ekonomileri ve siyasi yapilanmalari tiikketim kaliplarinin
diger onde gelen ekonomik sistemlere bagimli bir hale getirmesidir.
Bireylerdeki olusturulmaya calisilan yasam tarzi, tiiketebildigin kadar tiikket ve
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tiikettigini kullan at tarzi ile sloganlastirilmistir (Ozbolat, 2012: 123). Birey
basit anlamda tiiketim eyleminin faili olarak tanimlanmigtir. Daha genis
anlamda bakacak olursak da tiiketici konumunda olan birey bir mal ve hizmeti
satin alirken, kisisel istek, arzu ve gereksinimler i¢in pazarlama bilesenlerini
kullanan kisi veya alma kapasitesi olan gergek bir kisi olarak
tanimlanmaktadir. Tiiketici bir mal ya da hizmeti satin alirken onun yaninda
bu hizmetle beraber reklamini, ambalajini, teslimatini, taksit sartlarini,
kalitesini vb. seyleri de birlikte almaktadir. Tiiketici, tikketim kiltiiriinde ise
ihtiyacin otesinde bir sahip olma duygusu ile her seyin satin alma kiiltiiriine

dahil edebilen bir talepkar olarak ifade edilmistir (Coskun, 2012: 845).
3.2. Tiiketim ve Uretim Motivasyonlari

Latince “movere” sozciiglinden gelen motivasyon kelimesi bir amag
dogrultusunda bireylerin kendi arzu ve isteklerine gore davranmasina denir.
Motivasyon yani giidiiniin temelinde insanin ihtiya¢ duygusu 6n plana ¢ikmaktadir.
Birey ihtiyag eksikligi hissettiginde tiikketime ge¢mek icin bir sebep ortaya ¢ikar. Kisi
tarafindan hissedilen psikolojik ve fiziksel ihtiyaclar karsilanmadigi taktirde
gerginlik yaratmaktadir. Dolayisiyla bir ihtiya¢ ancak birey icin yeterli gerginlik
seviyesine ulastiginda onu harekete gecirmektedir. Bu bakimdan motivasyon kisiyi
harekete gecirmek icin kiside belirli bir seviyede baski olusturmaktadir (Kiigiikcivil,
2019: 81). Motivasyonlar temelde ihtiyaglar i¢in tiiketici davraniglarina kaynaklik
eden itici gli¢ olarak tanimlanabilir. Davranig¢1 kuramcilar bu durumu, yeterli
motivasyona sahipken bir ihtiyacin tatmin edilmedigi zaman, tiiketicide bir diirtii
halinin baglayacagini ve bu diirtiiniin de tiiketicinin dengesini bozan bir durum olarak
dile getirmistir. Dengenin tekrardan kurulabilmesi i¢in ihtiyaclarin giderilerek
tilketicinin bu ihtiyaglar1 karsilayacak davraniglarda bulunmasi gerekecektir (akt.
Saygili, 2011: 123). Ihtiya¢ karsilandigi zaman kisi, tiikketim hazzini yasar ve
dengesini bozan durumlar ortadan kalkar. Boylelikle saglikli bir motivasyon dongiisii

yagsanmaktadir.

Uretim ve tiiketim siireglerinin degismesi, insanlar arasinda alim giiciinden
dogan bir smif olusturmustur. Fakir ve zengin arasindaki ucurum giin gectikce
{iretimin artmasi ile derinlesmistir. Uretimin ihtiya¢ olgusunu gesitlendirerek yeni
siiflart dogurmasi da bu ugurumu derinlestiren baska bir unsurdur. Tiiketim

smiflarin olugmas: kapitalizmi giin gectik¢ce beslemistir. Dolayisiyla insanlar i¢in
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para, iist sinifin gostergesi haline gelmistir (Mayer, 1999: 158). Degisen sinif diizeni
insanlarin {iretim ve tiikketim amagclarini da sekillendirmistir. Uretimin ve tiiketimin
cesitlenmesi farkli siniflarin olugsmasia sebep olmanin yani sira insanlar1 farkli
sekillerde giidiileyerek tiiketimin artmasina ve kapitalizm fabrikasinin giin gectikge

gelismesine olanak saglamistir.

Sanayi devriminin baglangicindan bu yana, satis ve satin alma davranis
teknolojik, bilimsel, sosyal ve politik gelismeleri odagina alarak sanayilesmis
uluslarin dokusu i¢inde tamamen i¢ i¢ce gecmis faaliyetleri temsil etmektedir.
Kullanilan kiyafetlerden, yasanan evlere, dahil olunan topluluklara ve de sahip
olunan evcil hayvanlara kadar her sey tiikketme anlayisim olusturmaktadir. Insanlar,
ihtiyaglarin1 karsilamaya galisarak hayatta kalmak i¢in tiikketmektedirler (Kimmel,
2015: 2).

Moda diinyasindaysa daha demokratik hale gelindik¢e satin alma aristokrasisi
bir arma sistemi seklinde tiiketime dahil olmustur. Bu sistem daha sonra kiiresel bir
dile doniismiis ve daha basit bir hale gelmistir. Bu sayede bir {irliniin taninma orani
daha da artmigtir. Dolayisiyla insanlar siniflar arasi tiikketime daha da giidiilenir hale
gelmigtir. Siniflar arasi taninirlik siirecinde moda diinyasinda yer alan en yeni
ayakkab1 ve cantalar kiyafetlere gore daha kolay tanmmistir. Boylelikle tliketim
giidiisii  siiregen hala gelmistir. Yalmiz ulusal tiiketiciler degil ayn1 zamanda
uluslararas1 tiiketiciler de dergilerde ve reklamlarda yer alan firtinleri kendi
gruplarinda karsilagtiriyor ve markalarin iirettigi moda esyalar1 kullanarak hayatta
kalmak icin tiiketim saglamanin yani sira siniflar arasi tiretim ¢esitliligine de katki

saglamaktadirlar. (Mayer, 1999: 158).

Tiiketiciler, begenilme duygusu, iiriiniin fiyatt ya da kalitesi gibi giidiilerle
tiketim faaliyetini gerceklestirmektedir (Odabasi ve Barig, 2016: 106-107).
Insanlarin giidiileri zamanla fizyolojik ihtiyaglardan kendini tamamlama ihtiyacina
gecmektedir. Giinlimiizde fizyolojik ihtiyaclar karsilanmamis olsa bile artik insanlar
kiiresellesen diinyanin getirdigi var olma, begenilme gibi isteklerle keyfi
ihtiyaglarina yonelmektedir. Bu durumu, tersine-ihtiyaglar hiyerarsisi seklinde
tanimlayabiliriz. Maslow’un en temel gereksinimlerden baslattigi bu ihtiyag
hiyerarsisinin ilk basamaginda fizyolojik ihtiyaclar yer almaktadir. Ikinci basamakta
ise giivenlik ihtiyact bulunmaktadir. Ugiincii basamak sosyal ihtiyaglar, dérdiincii

basamak taktir gorme, Ozsaygi vb. ihtiyaglar iken son basamak ise kendini
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gerceklestirme basamagidir (Eroglu, 2006: 361). Bu durumdan yola ¢ikarak tersine-
ihtiyaglar hiyerarsisi, modern zamanda insanin kendini ger¢eklestirme sanati olarak

kulland1g1 moday1 6n plana ¢ikaran bir doneme gecildigini géstermektedir.

Insanlarin tiiketme ihtiyaglar1 bir zamanlar sadece ihtiyagtan kaynakli iken
bugiin ise degisen ve gelisen teknolojinin etkiledigi reklamlar, ¢evre etkisi gibi
sebeplerden  dolayr  insam1i  tiiketime  yOnlendiren  farkli  giidiilerden
kaynaklanmakladir. Torlak, tiiketime sevk eden giidiileri 3 sekilde ele almustir. ilk
olarak ihtiyagtan bahsetmis daha sonra ise istek, arzu ve son olarak haz ve tatmin
olarak agiklamustir. Ihtiyacin tiiketime sevk eden bir giidii olmasi insanda
karsilanmasi gereken bir eksiklik hissi uyandirmaktadir. Bu giidiilenme ile hissettigi
eksikligi giderme bakimindan insan tiikketme faaliyetine baglayabilir ya da baslamig
olan siireci tamamlama olarak sonlandirabilir. Giiniimiizde insanlarin ¢ogu kez
ihtiyag¢ olarak hissettikleri bircok olayin temelinde aslinda istek ve arzularin oldugu
anlasilmaktadir. Cogu kez bu istek ve arzularini kisi benligine ihtiyag¢ olarak kabul
ettirmeye c¢alisir (Torlak, 2016: 47-49). Dolayisiyla Torlak’in belirttigi tiikketime sevk

eden li¢ giidii, tipk: tersine-ihtiyaclar hiyerarsisi gibi tersinden diisiiniilebilir.

Insanin haz ve tatmin olarak tiiketime ydneliyor olmas: nitelikli ve Kkaliteli bir
tilketim gerceklestiriyor olsa da sonu¢ olarak tliketimin niceliksel kismina dahil
edilen bir durumdur (Torlak, 2016: 52). Gliniimiizde iiretilen mallar ve verilen
hizmetler artik birer haz alma aracina doniismiis, tiiketici i¢in bu triinlere sahip
olmak veya bu iriinleri deneyimlemek hayattan zevk almanin bir yolu olarak
goriilmeye baslanmistir (Gliven, 2009, 67). Moda olan ve belirli gruplar tarafindan
sik¢a tercih edilen iirlinlere sahip olmak tiiketicinin Onceligi haline gelmistir. Bu
tilketim toplumunda tiiketilen iirlin ve hizmetler hayattan zevk alinan nesneler olarak

degerlendirilmektedir.
3.3. Uretim ve Tiiketim Tliskisi

Toplumsal tarih goz 6niine alinmadan hig¢bir konuda ne bir diisiince tretilir ne
de bir yasam tarzi kurulmaya calisilir. I¢inde bulundugumuz diinya insanlarm var
olmaya devam etmesi ile cesitlilik kazanmistir (Portal, 2018). Insanlar ¢ogaldik¢a
hayatta kalabilmek i¢in tiikketmek ve bununla beraber iiretmek zorunda kalmistir. Bu
tilketim ve iiretim durumu eski zamanlarda tanimlanmasa da giiniimiize yaklastikga

artik tiiketim kavrami 6n plana ¢ikan bir kavram olmustur.
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Materyalist tarih anlayisina gore tarihteki belirleyici etkenler, son kertede
gercek yasamin iiretim ve yeniden {iretimi olmustur (Marx ve Engels, 1979: 591).
Insanlik varligini devam ettirebilmek i¢in ihtiyaglarini iiretilmeli ve tiikettigi kadarini
yeniden iiretebilir hale getirmelidir. Bu iiretim tiiketim dengesini saglamak i¢in
maddenin kaynagi ve bu kaynaga karsilik bir 6deme gergeklestirilmelidir. Yani
maddi etkenler hem iiretimin hem tiiketimin belirleyici unsurdur. Toplumsal ve
tarihsel gelismelerle insan emeginin liretime doniistiiriiliip tekrardan tiiketilmesi s6z
konusu olmustur. Uretim ve tiiketim tamamen insanim soyut ihtiyaglarini1 besleyerek
anlam kazanmistir. Bu sebeple insanlar giidiileri geregi her zaman ihtiyaglarindan
fazlasma yonelerek tiiketmis, tiiketerek iiretmistir. Uretim basit anlamda tiikenen
iriinleri yeniden yerine koymaktan dteye gecerek, insanin daha fazla tiiketmesi i¢in
ihtiyag dis1 {iretime donligmiistiir. Estetik degerler ¢ercevesinde tiikketime alisan

insan, ihtiyact olmayan liretimleri yapmaya baglamistir.

Marx, tretimin tek basina ele alindiginda anlamini yitirecegini, kendinden
bagka temel bir olguyla birlikte ele alinmasi gerektigini dile getirmektedir. Bu
olgununsa tam zitt1 olan tiikketim oldugunu savunmustur. Marx’a gore iretim,
bireylerin belli gereksinimlerinin karsilanmasi demektir; bu gereksinme objelerini
gereksinim duyanlarin tiiketmesi demektir (akt. Tunali, 2019: 119). Marx’in bu
yorumundan {iretim kavraminin tiiketimden ayrilamayan bir kavram oldugu
anlagilmaktadir. Bu iki kavram zitliklarin birligi olarak tiiketim kavramini besleyen
iki kutuptur. Tunali ise, iiretim ve tiiketim hakkinda sunlar1 dile getirmistir. Uretim
tiilketim objesini yaratmaya sebep oldugu gibi, tiiketim de {iretimi yaratmustir. Uretim
ve tiiketim kavramlar1 arasinda yalnizca mantiksal olarak zorunlu bir ilgi bulunmaz
ayni zamanda igleyis olarak da zorunlu bir bagliliklart mevcuttur. Dolayisiyla tiretim
olmadan tiiketim olmayacak, tiiketim olmadan da tiretim olmayacaktir (Tunali, 2019:

120).

Uretim ve tiiketim birbirini tamamlayan bir parga gibi diisiiniilebilir. Oyle ki
birbirinden bagimsiz hareket edememektedirler. Birbirinden kopmamak suretiyle
etkileri ve sonuglar ardi ardina birbirini takip eden halkalardir. Marx, tiiketimin ayni
zamanda dolaysiz olarak iiretim oldugunu sdéylemektedir. Dogadaki elementler ve
kimyasal maddeler tiiketildik¢e bitki iretilisi zorunlu bir hale gelmektedir (Marx,
2018: 131).
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Uretim, tiiketimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmamaktadir. Hayatin akisi
icerisinde tipki dogadaki birbirini tamamlayan elementler gibi kendiliginden
gerceklesmektedir. Marx bu durumu soyle ozetler:

Insanin 6rnegin bir tiikketim bigimi olan beslenmede kendi viicudunu iirettigi
aciktir. Ama bu durum su ya da bu sekilde, belirli bir bakimdan insani tireten her
tiirlii tiiketim i¢in de gegerlidir. Tiiketen iiretim. Fakat, der ekonomi, tiikketimle
Ozdes olan bu iretim ikincildir; ilk basta {retilmis olanin yok edilmesiyle
gerceklesir. Birincisinde iiretici kendini nesnelestirmigken, ikincisinde yaratmis
oldugu nesne kendini kisilestirmektedir. Dolayisiyla bu tiiketici liretim -iiretimle
tiketimin dolaysiz birligi olmasina ragmen- asil iretimden o6zde farklidir.

Uretimin tiiketimle, tiikketimin de iiretimle 6zdes oldugu dolaysiz birligin, ikisinin
dolaysiz ikiligine bir etkisi olmaz (Marx, 2018: 131).

Bu sebeple iiretim ve tiiketim hicbir zaman tek basina ele alinmamaistir. Bunlar
bigimsel agidan birbirinin ziddi olmakla birbirine derinlemesine baglidir. Ciinkii
tiikketim olmadan iiretimin de bir amaci yoktur. Insan harcadig1 emek ile elde ettigi
mala ancak tiiketerek maddi bir deger kazandirmaktadir. Maddi degerlerin artmasi
yani alim gilicliniin diismesi, trline herkes ulasabilsin diye, her mal i¢in iiretim
cesitliligi saglamaktadir. Uretkenliginin artmasi dolayisiyla tiiketim de artar. Tiiketim
bir zorunluluk veya bir ihtiya¢ olma niteligiyle iiretici faaliyetin i¢sel bir unsuru
olmustur (Portal, 2018). Uretici faaliyetlerde ayrilmaz bir unsur olmasini yasanan
krizlerde yine birlikte ele alinmasi iizerinden degerlendirebiliriz. Ornegin 1970’li
yillarda yasanan ckonomik Kkriz sebebiyle iiretim de tiiketim de yeniden
yapilandirilmaya ¢alisilmistir. Yeniden yapilanma olarak ele alinan gelismeler
toplumsal, ideolojik ve ekonomik alanlarda kendini gostermistir. Sozii edilen
yeniden yapilanma siirecinin liretim alanina yansimasi yeni bir mekansal anlayisin
ortaya ¢ikmasi bi¢iminde yorumlanmistir. Bu yorumlanma sekli kapitalist {iretim
stirecinin mekansal diizenlemesi o Tlretim siirecine 6zgii birikim bi¢imini de
yansitmaktadir. Fordist birikim siirecinin postfordist birim siirecine doniligmesini
saglayan temel Ozellikleri genel olarak postmodern diisiiniirlere goére bilisim ve

iletisim alaninda devrim olmasidir (Saylan, 2020: 173).

20. yiizy1l sonunda ekonomi politiginde yasanan doniisiimde, degisimin ne
kadar derine ve temele indigini belirlemek gerekir. Emek siireglerinde, tiiketici
aligkanliklarinda, cografi ve jeopolitik kiimelenmelerde, devletin yetkilerinde ve
uygulamalarinda bu ve benzeri bir¢ok alanda radikal degisime iliskin pek ¢ok isaret
ve gosterge mevcuttur. Batida hala daha fazla kar i¢in iiretimin, ekonomik yasamin

temel diizenleyici ilkesi say1ldig1 bir toplumda yasanmaktadir (Harvey, 2010: 143).

17



Uretim ve tiiketim iligkisinin birbirine olan baglantisina 1929 yilinda tepe
noktasina ulasan biiyilk bunalim ¢ergevesinde bakacak olursak bu dénemde hem
kuramsal hem de uygulama alaninda sadece fordizme degil genel olarak liberal
sOyleme biiylik bir darbe vurulmustur. Ekonomide ve dolayisiyla iiretim-tiiketim
dengesinde biiyiikk bunalima yol acan en biiyiik degiskenin gelir dagilimida
meydana gelen esitsizlik oldugu sdylenebilmektedir. Bunun sonucunda iiretim yani
pazarda arz hizla artarken talep ayni hizla artmamis bu dengesizlik ise biiylik bir
bunalimin patlamasina neden olmustur (Saylan, 2020: 179). Dolayisiyla iiretim ve

tiikketim her zaman dengeli oranda artis ve azalig gostermek zorundadir.

Uretimi-tiiketim alaninda az sayida ve belirli gesitlilikte iiretilen iiriinlerin
tiretimine dayanan Fordizmin sembolik baslangic yili kuskusuz 1914 kabul
edilmelidir. Bu tarihte Henry Ford bir yil 6nce Michigen’in Dearborn kentinde
kurmus oldugu otomobil montaj hattinda, isgilerine gabalarinin karsiligi olarak sekiz
saatlik bir is giinii i¢in bes dolar iicret vermeye baslamistir. Ford’un is orgiitlenmesi
tim teknoloji diinyasina biiyiik bir yenilik getirmistir. Bu yenilikler bir¢ok yonden
iyice yerlesmis olan egilimlerin basit bir uzantisi olmustur (Harvey, 2010: 147).
Artik yeni iretim diizeninde tiiketime daha hizli ¢ikt1 diriin vermek igin
merkezilesmeye gidilmekteydi. Buradaki merkezilesme bir iirliniin iretimi igin
gerekli ham maddelerin tek bir fabrikada toplanmasini ifade etmektedir. Kapitalist
tiretimin fordist modelinde tiim ham maddelerin toplandig: bir fabrikada o iiriin i¢in
ne gerekliyse hepsi birden {iretilmektedir. Ahsaptan yapilmig bir at arabasin
marangoza yaptiran bir kisi, atin kosum takimlarini, dizginleri sayacindan alirken
arabanin tekerlerine gegirilecek demiri de demirciye yaptirmak zorundaydi. Fordist
iretim tarzinda ise bu yoktur. Fordist iiretim tarzinda iriinler, A’dan Z’ye tek bir

fabrikada tiretiliyordu ve iiretim alaninda merkezilesme esast1 (Pektas, 2006: 97).

Ford, kitle iretiminin beraberinde kitle tiiketimini de getirecegini
diisiinmektedir. Emek giiclinlin liretimi ve denetiminde getirilen bu yeni sistemin
yalniz iiretim-tiikketim alanin1 degil aslinda yeni bir toplumun psikolojisini de ortaya
c¢ikaracagini; modernist, popiilist, yeni bir tiir olarak demokratik bir toplum seklinin
ortaya ¢ikacagini dngdrmiistiir (akt. Vural, 2005: 21). Ote yandan fordist sistem,
Ikinci Diinya Savasi sonrasinda yasanan ekonomik, siyasi ve sosyal krizlerin etki
ettigi degisimlerin sonucunda yogun bir sekilde elestiri yagmuruna tutulmustur.

1970’lerden sonra fordizmin katiliklarina tepki olarak isgiicli piyasalarinin liretim ve
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tiiketim kaliplar1 agisindan esneklige daha yatkin bir sistem olan postfordizme gegis
durumu yasanmustir. Postfordist sistemdeki iiretimin isleyis sekli ikinci Diinya
Savasi’ndan sonra ekonomi, sanayi, teknoloji ve politika alanlarinda pek ¢ok
degisikliklerin yasanmasindan sebep karmasik bir siire¢ olarak adlandirilmistir
(Vural, 2005: 25). Postfordizm, fordizmden farkli olarak, is¢inin is bdoliimii
stirecindeki herhangi bir iiretim agamasini bagarili tamamlamasindan ziyade, is¢inin
is yerinde degisen iiretim kosullarinin gereklerini saglayabilmek i¢in ¢ok yonli
becerilerle donatilmasi gerektigini dile getirmektedir. Belek, is¢inin ¢ok yonlii olarak
kullanilmasima olanak taniyan en uygun yolun bilgisayar kullanimi oldugunu
sOylemistir. Bilgisayarlarin {iretimde daha donanimli bir hale gelmesi, az insan
kullanimi ve az hata olusumunu saglamistir. Bu gelisim sonucunda her tiirlii par¢anin
tiretilmesinin miimkiin olacag disiiniilmektedir. Ancak isc¢inin bir¢ok yonden
calisma kapasitesinin artirilmasi, yeni olusan kontrol sorunlarimi da ortaya
¢ikarmistir. Bu donemde bilgisayar ve otomasyon sistemlerinin gelismis olmast,
operatoriin ig¢iyi gozlemleyerek kontrollii ya da iiretim asamasina elle miidahale
etmekten ziyade, video kamera sistemleri veya sayisal otomasyon sistemleri

kullanilarak isgiicliniin dijital ortamlarda kontroliinii saglamistir (Belek, 199: 69).

Uretim-tiiketim dengesinde postfordist rejimin giderek basat konuma gelmesi,
yeniden yapilanmakta olan diinya kapitalizmi iginde, daha onceki donemlere 6zgii
“emek/sermaye ve gii¢ dengesinin” kapsamli bir bicimde degistigini ifade
etmektedir. Bu degisim sermayenin yapisinda ortaya ¢ikan Onemli bir doniisiimii
yansitmistir. Eskiden sermayenin bir boliimii emek-iliski dengesinde ve biitlinliik
icinde mal ve hizmet iiretmekteydi. Yeniden yapilanan kapitalizm igindeyse
sermayenin bir boliimii daha 6nce de deginildigi gibi, mal ve hizmet iiretiminden
koparak, kendisine en biiyiik getiriyi saglayacak bigimde diinyada yogun ve son

derece hizli bir dolagim siirecine girmistir (Saylan, 2010: 188).
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4. MODA VE TUKETIiM KULTURU

4.1. Modernite ve Postmodernite Cercevesinde Tiiketim Toplumu

Sanayi devriminden sonra iiretimin artmasi ile birlikte insanlar tiiketimlerini
artirarak ihtiya¢ fazlasi iriinleri satin almaya baslamiglardir. Bauman’a gore bu
toplum tiiketim toplumudur. Bir tiiketim toplumundan bahsedildiginde, o toplumun
biitiin fertlerinin bir sekilde tiikketim nesnelerini satin aldigi ya da kullandig1 kabul
edilmektedir. Biitiin insanlar bir tiketim donglisii i¢indeyken, benzer dongi
canlilarin diinyasinda da goriilmektedir. Tiim canlilar yasam ihtiyaclart geregi
tilketmek zorundadir. Atalarimiz, tiiketim halinde olusumuza bir kolaylik saglamak
amaciyla iiretimi gelistirme yollarin1 aramislardir. Modern toplum, endiistriyel ¢cagda
tiretici bir toplum olarak gelistirilmis ve tanimlanmigsa da giiniimiiz toplumu da

tiiketici bir toplum olarak goriilmektedir (Bauman, 2014: 92).

Tiiketen diinya, ekonomik, siyasi, kiiltiirel, sosyal degisiklikler ¢ergevesinde
toplumsal yapilarda g¢esitli doniisiimlerin yasanmasina sebep olmustur. Bu sebeple
modern tiiketim kiiltiirii tek basina incelenen bir alan olmaktan ziyade i¢inde tasimis
oldugu farkli degiskenlerin etkisiyle disiplinlerarasi incelenen bir alan olmustur
(Y1lmaz, Uzungelebi, 2015: 15).

Modernitenin toplumsal alanlarda varligi entelektiiel, kiiltiirel ve estetik
sireglerin sonucunda ortaya ¢ikarak yasamin biitiin alanlarinda koklii doniisiimler
yaratmistir. Modern donemde bu koklii degisimler sirasinda insan akli 6n plana
alinarak, sadece teknolojik ilerlemede degil toplumsal siireglerde de araci bir konuma

getirilmistir (Akt: Yilmaz, Uzungelebi: 15).

Kitle iletisimin olmadig1 topluluklar arasi baglantinin zayif oldugu dénemlerde
moda da modernite ile birlikte kokli degisimlere ugramistir. Bu degisimler modada
modernitenin belirledigi ayni tiirden bir donisiimii olusturmaktadir. Avrupa’da
yaklagik on yedinci yilizyilda ortaya ¢ikan modernite, temelde diinya ¢apinda yagam
ve oOrgiitlenmeyi ifade etmektedir. Kokli degisimlere ugrayan moda sistemindeyse,
kendini siirekli tekrarlayarak yeniden olusturmasiyla istenilen gorsel kiiltiiriin
yerlesmesinde egemen diisiincenin en Onemli yardimcist oldugunu gostermistir

(Yagli, 2013: 5).

19. yiizy1l ve 20. yiizyillda meydana gelen teknolojik gelismelerle beraber daha

fazla dretim yapilmasi tiketimi de dogru orantida artirmistir. Diinya
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demokratiklesmis insanlar daha ¢ok tiiketime yonelmistir. Bununla birlikte insan
iliskileri degisiklige ugramis tiiketim toplumunda modernlesme sebebiyle insan
ihtiyaglarinin metalasmas1 goriilmiistiir. Uretimde seri hiz ve kullan-at anlayisinin
hakim olmasi insan iliskilerinin yapisinda bozulmalara sebep olmustur. Kullan-at
mantigini sadece tiiketilen mallarla kiyaslamak elbette yanlis olacaktir. Moderniteyle
birlikte insanlarin hayat tarzlari, degerleri ve esyalara olan bagimlilig1 da kullan-at
anlayisinin bir trtiinii olmustur (Harvey, 2010). Kullan-at anlayisiyla hizla degisen
yasam tarzi ve iiretim, hizla degisen moda anlayis1 ve iiriinlerine de sebep olmustur.
Bu durum modern topluluklarda st siniflarin taklit edilmesine imkan saglanmaistir.
Sadece elit bir kesime ait olmaktan ¢ikan moda daha alt siiflara da yayilmaya
baslanmustir (Davis, 1997: 156-157).

Modern zamandaki degisiklikler, zamanla toplumsal boyutlarda etkiler
yaratarak toplumlar1 ve uluslari birbirinden ayiran farkliliklari ortadan kaldirmaktadir
(Yilmaz ve Uzungelebi, 2015: 17). Postmodern donemin ortaya ¢ikmasiyla
kapitalizmin bitisinin ya da bir degisiklige ugramasinin ilgisi yoktur. AKksine
kapitalizmle birlikte 20.yiizy1l sonlarina dogru birtakim farklilik yaratan Onemli
gelismeler meydana gelmistir. Yasanan bu gelismelerin adlandirildigi yeni déneme

postmodernite ad1 verilmistir. (Bacock, 2009: 83).

Postmodernitenin sunmus oldugu hayat, kiiresel ve kapitalist iletisim aginin
yarattigi duruma bagli olarak hareketlilik ve degisiklik gostermistir. Postmodern
tilketimin olusturdugu yeni yasam seklinin temelinde, yasanan degimlerin goriintiiler
araciligiyla Kitlesel boyutlara ulastig1 goriilmektedir. Teknolojinin gelismesiyle artik
ekrandan disariya dogru akan bir tiikketim ve eglence bigimleri ortaya ¢ikmuistir.
Insan1 yonlendiren sey, izledigi reklamlar ve programlar olmaya baslamustir. Artik
birey, tiikketimi ihtiya¢ ya da estetik beklentiler olarak degil de anlik hazlarin1 doyum
noktasina ulastirmak i¢in gergeklestirmektedir (Simsek, 2014).

Gelinen son yarim yiizyilda diinyada bir¢ok sey modernitenin eski anlamini ve
kiymetini kaybetmesine sebep olmustur. Bu donemle ilgili tanimlamalarda fikir
birligi saglanamamis olmasina karsin 6ne ¢ikan durumlarin postmodernite adi altinda
kavramsallastirildigi dile getirebilir (Simsek, 2014: 47). Yasam stilindeki bir¢ok
degisim ve degisimleri tek bir yelpazede toplayan donemler arasinda postmodernite

olarak adlandirilan bu donem, elbette moda iizerinde de etkili olmustur.
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4.2. Moda ve Postmodern Tiiketim Kiiltiiri

Postmodernizmi tarihsel bir siire¢ igerisinde ele almak gerekirse 1960’
yillarda ABD’de ortaya ¢ikmustir. Kendinden 6nce gelen modernizme bir baskaldir
olarak yorumlanmaktadir. Modernizm tarafindan 6nemli goriilen her sey post-
modernizmle elestirilmistir. Modern donemin zitti olarak da adlandirilmaktadir.
Ornegin modern zamanlarda kiyafet modasinda belirli bir diizen varken postmodern
zamanlarda kiyafet kurallarinda diizensizlikler goriilmektedir. Postmodern
zamanlarda kuskusuz gorsel kiiltiiriin en ayirt edici 6gelerinden biri olan kiyafet,
diizensizlikle 6n plana ¢ikmistir. Aydinlanma cagi sonrasinda kumaslar stislemeler
renkler bastan asagi bir ¢esitlilige ugramistir (Leitch: 2003: 123). Bu donemin en
biiyiik etkisi modada cesitlilik ortam1 yaratmasidir. Her sey de oldugu gibi modada
da belirli kaliplarin yikildig1 gorilmistiir.

Postmodern donemde gelisen tiim biiyiikk endiistriler arasinda moda, geg
kapitalist 6zellikleri ve politik ekonominin ayirt edici dinamikleriyle beraber yani
metanin fetisizmiyle kolaylikla iliskilendirilmistir. Bugiin goze carpan tiiketimde,
planli eskitme, smif farkliligi, standardizasyon ve o6zel pazarlar, {retimin
kiiresellesmesi, ekolojik yikimlar modern ve postmodern kiiltiirlin bir pargasi
olmustur (Leitch, 2003: 124). Kiiresellesme, yasanan ekolojik sonuglar postmodern

donemin bir sonucu olarak o donem modasini da sekillendirmistir.

Postmodern dénemde moda, meta estetiginin niteliginin postmodern tiiketim
kiiltiirtine yansimig halidir. Postmodern donemde moda pek ¢ok tarzi igeren sosyal
smifin ¢oklugunun ve ekonomik giiciin apagik gostergesi olmaktan kendini
alikoymustur. Farkli gruplarda olan bireyler kalite farkini géz ardi etmede kendi
siniflarina gére aynmi iriiniin orijinalini ya da taklidini alarak, toplumsal statiiyii

gostermeyi engellemislerdir (Kaiser, Nagasawa and Hunton, 1995: 172).

Postmodern tiiketim, bireylerin tiiketme giidiilerini, aligverisle olan
bagintilarin1  onlarin  hayalinde olan aligveris zevkleri ile birlestirerek olmak
istedikleri kisilige yonlendirmektedir. Bu tiir aligverigler ihtiya¢ tiikketimi degil de
tamamiyla haz almak i¢in yapilan aligverisi temsil etmektedir (Stevens and
Maclaran, 2005: 283). Boylece bu donemde biitiiniiyle tiiketmek tizerine

odaklanilmistir.

22



Postmodern donem fireticileri ve tasarimcilari gelismis medya araglariyla
tiiketicilerin hayallerine ve arzularina ulasarak tiiketicilerin tercihlerini bilingli bir
sekilde etkilemektedir. Basin yaym organlar1 ile triinlerin bir yansimasi olarak
kullanilan hayali nesneler, tiiketicilere hayal ettiklerini arzulatarak tecriibe etmeye
yonlendirmektedir. Ayn1 zamanda bu organlar, tiiketicilerin bireysel niteliklerini goz

Oniine alarak tiiketime yonelmelerini saglamaktadir (Sahinoglu, 2009: 101).

Postmodern toplum, bugiin ¢evremizde bulunan tiim nesneleri, hizmetlerin ve
maddi bir getirisi olan mallarin c¢ogaltilmasi ile olusturulmus ve insan tiiriiniin
ekolojisinde temel bir doniisiime sebep olmus, akil almaz bir tiiketim ve bolluk ¢agi
olarak tanimlanmaktadir (Baudrillard, 2008:15). Postmodern tiiketim, toplumda
bireyselligi 6n planda tutan moda anlayisini degil, bireyin kendine has, kendi
kendine bir araya getirerek olusturdugu giyim tarzlarmi tesvik etmektedir. Bu
donemde genglerin birgogu Amerikan spor tasarimindan ve rock gruplarinin stilinden

etkilenerek kendi giyim geleneklerine sahip olmuslardir (Crane, 2003: 216).

Modernizmin asiriliga ve bireysellesmeye donlismiis oldugu postmodernizm
dénemi, 70’li yillardan itibaren modada bir temsil krizinin dogusu ile kendini
gostermeye baglamistir. Bugiin bakildiginda postmodernizm kiiltiirleri, gelenekleri
ve inanglar tasarimlardaki aksesuarlara kadar kullanarak, modernizme bas kaldirma
olarak kendini gostermistir. Postmodern moda, ¢evreye duyarli ya da politik mesajlar
iceren kiyafetleri ile 6n plana ¢ikmistir (Senol, 2021). Birgok alanda farklilasan ve
degisimler gosteren diinya, moda alaninda da kendini degisimlere agmuistir.
Dolayisiyla modernizm doneminde moda iriinlerinin temsil ettigi her sey bu
doénemde anlamin yitirerek yok olmaya yiiz tutmus bir hale geldi. Beden dlgiilerinin
artik degismesi, giyimin artik ahlaki unsurlardan uzaklagmasi, postmodernizimle
birlikte goriilen degisimlerdir. Postmodern ifade yontemleri arasinda yer alan pastis,
bu donemde, moda tasarimlarinda 6ne ¢ikan bir kavram olmustur. Yves Saint
Laurent, bu Oykiinme durumunu Piet Mondran’a saygi adiyla ressamin iinli
cizgilerini moda koleksiyonuna tasiyarak tiiketicilerine basariyla sunmustur. Laurent
koleksiyonlar1 igerisinde Van Gogh ve Matisse'in ¢izimlerinden esinlenerek
olusturdugu tasarim gruplarinin yani sira cinsiyetleri ortadan kaldiran maskiilen
giyimi giinliik stil igeriSinde feminen kullanimlara uyarladigi tasarim gruplar1 da

bulunmaktadir.
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Sekil 4. 1. Piet Mondrian Mavi Kirmizi ve Sarily Kompozisyonu.

Sekil 4. 2. Yves Saint Laurent’in Piet Mondran’a Sayg: Isimli Koleksiyonu.

Endiistriyel tiretimle beraber {iretimin 6nemi giin gectikge zayiflamis ve bu
durum tiketimin ©6n plana c¢ikmasina sebep olmustu. Postmodern doneme
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gelindiginde ise tiiketim biiyiik hiz kazanmis ve iiretim eski giiclinii kaybetmistir. Bu
donemde yukaridaki Ornekte goriilecegi gibi tiiketim daha oOzele bireye dogru
Ozellesirken {iretim seri ve basmakalip olmaktan c¢ikmustir. Boylelikle
postmodernizm popiiler kiiltiir ve medyanin gelismesi ile birlikte yeni bir iiretim
algis1 ortaya c¢ikarmistir. Zamanla kisinin tiikketime alismasiyla beraber kendi
tirettiklerine yabancilagsmasi, bunun sonucunda kendine de yabancilasmasi 6zne
olarak isten¢ nesnesine karsi yabancilasmasi ile sonu¢lanmistir. Dolayisiyla bu
donemde Ozne ile nesne arasindaki mesafe araligr tiiketim edimi olarak
doldurulmustur (Hatipler, 2017: 33).

Gliniimiizde postmodern moda denildiginde akla ilk gelen Japon modacilarin
tasarimlaridir. Japon modasini Paris modasinin Oniine tasiyan Issey Miyake ve Rei
Kawakubo, Yohji Yamamoto postmodern dénemin iinlii avangard modacilaridir (akt:
Parlak, 2006: 18). Japon geleneklerinden esinlenmis olup, kendi tarzlari ile 6n plana
c¢ikmiglardir. Japon modacilarin tasarimlari ifade ozgirligi ve Ozglinligiyle

tiikketicilerle bulugsmustur.

Sekil 4. 3. Rei Kawakubo, Comme des Gar¢ons, 18. Yiizyil Punki, 2016-2017.

Postmodernizmde temsiliyeti, temelde bir degiskenlik unsuru olarak goren Rei
Kawakubo, bitmemis giysiler, formal tasarimlar ve ham maddesi kumas disinda olan
tasarimlarla kiyafetlerin farkli sekillerde sunulmasi ile postmodern modanin temelini
olusturmakta etkili olmustur (Senol, 2021). Kawakuno’ nun tasarimlar1 haute couture
gelenek ve goreneklerin tam zitt1 olarak ifade edilmektedir. Hatta baz1 medyacilar
tarafindan “pagavra toplayicis1” olarak nitelendirilmistir (English, 2007: 121).
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Sekil 4. 4. Grace Jones I¢in Tasarladigi Sahne Kostiimleri, 1980-2000.

Bir diger Japon moda tasarimci Issey Miyake ise plastik, metal gibi inovatif
tasarimlari ile bir baska postmodern modanin temelini olusturan tasarimci olmustur.
Tasarimlart ile ¢i1gir acan modaci teknolojiden de faydalanarak kirismayan kumas
tasarlayarak doneme damgasin1 vurmustur. Tasarimlari ile farklilig1 6n plana ¢ikaran
modact 1980 tasarladigi, pleats, please koleksiyonu ile tiim diinyada dikkatleri

tizerine ¢ekmesine neden oldu.
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Sekil 4. 5. 1ssey Miyake, Ilkbahar/ Yaz, 1995.

Issey Miyake’nin origamiyi andiran tasarimlari; rahat goriiniimleri, viicudun her
yerini kaplamasiyla, ¢igir agmis moday1 sokak giyimi ile bulusturdu. Bir baska
tasarim1 olan 132.5 koleksiyonu ise polyester kumaslar1 bir araya getirerek

hazirlandi.
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Sekil 4. 6. Issey Miyake, 132.5 Koleksiyonu I, 2010.

Sekil 4. 7. Issey Miyake, 132.5 Koleksiyonu 11, 2010.

Postmodern tiiketim toplumu genel semada ise kapitalist sistemin carklarini
dondiiren yegane dislisi olmustur. Bu donemde iiretilen moda iiriinleri, arzulara hitap

ederek hizli tiiketimi ve tiretimin siirekliligiyle kapitalist sistemi beslemistir.
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4.3. Moda ve Kiiresellesme

Kiiresellesme ekonomik, politik ve kiiltiirel bir olgudur. Diinyanin 6nde gelen
en giiclii endiistrilerinden biri olarak moda hem bu olguda katalizér islevi gormiis
hem de gelismenin fiziksel ifadesi olmustur (Mackenzie, 2017). Modannin
kiiresellesme donemi igerisindeki yeri sdyle de ifade edilebilir:

Ucuz giyime olan talep modada diinya g¢apindaki bir hayli rekabetci ve
yenilik¢i liretim ve dagitim sistemlerinin gelismesini tegvik etmistir. Moda
sirketleri daha diisiik iretim maliyetleri pesinde, {iretim tesislerini giderek artan
dozda bir yerden digerine tagidilar. Bu geligmeler kiiresel ekonomiyi giiclendirse
de bir bakima gelismekte olan ilkeler i¢in ticari firsatlar yaratsa da elestirmenler

glicli moda sirketlerinin gezgincilik egilimlerinin gergek kiiresel gelismeyi
baskiladigina dikkat ¢ekiyorlar (Mackenzie, 2017: 142).

Kiiresellesme, moda endiistrisini diinyay1 doniistliren kiiresel kdy mantig: ile
ele almaktadir. Bu etki, bati merkezli diinya modasiin kiiltiirleri ve giyim
tarzlarindan esinlenme olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiresellesmenin alt yapisini
olusturan teknolojik gelismeler daha 6nceden pek one ¢ikmamus kiiltiirleri ulasilir
kilmis ve moda endiistrisince kullanilir hale getirmistir (Giil, 2011: 55).
Kiiresellesmenin baslangici ise Dogu ve Bati’min ticaret simgesi haline gelen
Ipekyolu’nun kullanildig: 12. yiizyila dayanmaktadir. Bu baslangicin olusumu MO
138’de Han Hanedanligmimn en biiyiik imparatoru Wu’nun Cin’i bugiinkii Iran
smirlarina kadar baglayan ticaret yolunu yapmasidir. Daha sonra Ipekyolu adi
verilecek olan bu yol, Asya giyim tasarimlarinin diger kiiltiirlerle harmanlamasini
tesvik etmektedir (Ellen ve Snodgrass, 2014: 277). On igiincii yiizyilin sonlarinda ise
Hindistan’dan gelen pamuklu jiit ve ipek triinleri Cin ve Giineydogu Asya’da hem
ticari pazar hem de kiiltlir degisimi dolayisiyla moda pazar saglamistir. Afrika’ya ve
Hindistan’a giden Ipekyol’u Portekiz ticaret yollar1 ve 1492°de Christoper Columbus
tarafindan Ispanya ile yeni diinya arasinda baslatilan kiiltiir takas1 déneminin en
onemli gelismeleri arasindadir (Ellen ve Snodgrass, 2014). Yiizyillarca Ipekyolu
izerinden siiren diinya ticareti bir noktadan sonra sanayilesmenin getirisiyle hem
modadaki melezlige hem de modaya erisilebilirligin artik postayla siparis ticaretine

ve internet aligverisine yonlenmesine sebep olmustur.
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Sekil 4. 8. Manish Arora, Chris Moore/ Karl Prouse, Autumn/Winter, 2012.

Ulusal kiiltiirlerin, ekonomilerinin ve sinirlarinin neredeyse ortadan kalktigi,
politik kutuplasmalarin yok oldugu, cogunlukla her alanda liberal egilimlerin giic
kazandigi, teknolojinin kiiresellesen diinya ile birlikte hayal bile edilemeyecek
derecede gelistigi ve toplumsal hayatin biiylik kisminin etkilendigi bir kiiresellesme
caginda yasanmaktadir. Kiiresellesme, moday1 hem toplumsal hem ekonomik hem de

teknoloji boyutlar ile yeni bir siirecin igine almaktadir (Bayram, 2013: 46).

Kiiresellesme modanin tiiketiminde de kendini gostermistir. Uriinler ve
markalar artik belirli bir cografyay: temsil etmekten ¢ikmis; markalar ve taklitleri esi
benzeri goriilmemis bir sekilde artik her yerde bulunur hale gelmistir. Ornegin
tiretildigi ilk zamanlarda Marc Jacobs c¢antalar ve Lacoste polo tisortlere sinirli
erisim varken daha sonralar1 markaya ulasim imkaninin artmasinin yani sira
taklitlerinin de ¢ikmasi erisimi kolaylagtirmistir. Bu durum yerel kiiltiirlerin yerini
homojenlestirmis bir bati egemen estetigin aldig1 ve bir tiir kiiltiirel emperyalizmin

varlig gibi diisiinceleri ve bagli olarak sikayetleri de pesinde getirmistir (Mackenzie,
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2017). Diinya ¢apinda yetiskinler arasinda standart bir siluet olan tigort, sapka, kot
pantolon ve is ceketleri bat1 kdkenli bir estetik olarak yayginlik gosterirken ikinci el
piyasasi taklit¢i iireticilerin sikayetleri arasinda yer almaktadir (Ellen and Snodgrass,
2014: 279).

Kiiresel modanin en énemli isimlerinden birisi Hiiseyin ¢aglayan. Unlii modaci
degisik tasarimlari ile kiiresel modaya davet ¢ikariyor. Tasarimlarindaki 6zglinliik
sinir tanimazlik ise on plana ¢ikmaktadir. “Bubble Dress” adli koleksiyonu 2007 yaz
sezonuna ait tasarimi viicudu saran uzun seritler tlizerine yerlestirilmis su
baloncularinin tekrar edilmesi ile olusmustur. Dokununca patlayacak hissi

uyandirmasi tasarimin dinamikligini gostermistir.

Sekil 4.9. Hussein Chalayan — Bubble Dress.
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Sekil 4. 10. Hussein Chalayan- Kagittan Elbiseler.

Kiiresel modaci diger bir tasarimi olan kagitdan elbiseler koleksiyonunda ise
goc konusunu ele almaktadir. Burada amacin elbiselerin katlanabilerek posta yolu ile

gonderilmesi olarak ifade ediyor.

Bir diger dikkat ¢ceken olay ise Bella hadid’in iizerine boyalar ile yapilan elbise
oldu. Unlii manken sahneye i¢ camasirlari ile ¢ikarak 4 sanat¢inin iizerini boyamasi

ile boyanin viicudu sararak olusturdugu bir elbise ile podyumda ytiriidii.

Sekil 4.11. Bella Hadid, Boyadan Yap:lan Elbisesi.
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Genel olarak ifade etmek gerekise kiiresellesme uluslarin ekonomilerinin i¢ ige
gectigi ve birbirine bagimli hale geldigi siirectir. Moda endiistrileri onlarca yildir
kiiresellesme siirecinin ayrilmaz bir pargasi olmasina ragmen yirminci ylizyilin sonu
ve yirmi birinci ylizyilin basi, endiistrinin gelisen ekonomiye nasil uyum saglayacagi
ve onu nasil yansitacagma dair sorular1 beraberinde getirmistir. Ulkeler arasinda
elyaf kumag ve konfeksiyon aksesuarlari ticaretinde bu iriinleri tiretmek igin
kullanilan makinalar uyum saglama siirecine katkida bulunmustur. Baslangigtan bu
yana moda endiistrileri {ilkelere artan istihdam ve ekonomik biiyliime gibi firsatlar
sunmustur. Ulkeler ekonomilerini gelistirmek ya da yerel endiistrileri korumak igin
ticari tegvikler ve engeller olusturdukea uluslararasi ticaretin diizenlenmesi yiizyillara

yayilmistir (Davis and Burns, 2016: 18).

Bugiin moda, cesit yelpazesini genislettigi icin tek bir trendi siirdiiremez hale
geldi. Moda diinyas1 artik hem bir¢ok farkli hem de zit trendleri kusatmis bir
durumdadir. Tiketiciler simdilerde bir trendin pesinden kogmaktansa neyi
tilketecegine kendileri karar vermektedir. Dolayisiyla gilinlimiizde modaya uygun,

modaya uygun degil ayrimini yapmak oldukga giiglesmistir (Lehnert, 1999).
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5. BiR TUKETIM KODLAMASI OLARAK MODA VE ESTETIiK
5.1. Moda ve Meta Estetiginin Durumu

Meta kavrami, Marksist diisiince gercevesinde sekillenmis tiiketim toplumu
etrafinda kullanilan bir kavramdir. Temelde kendine dayandirilan kapitalist dongiiyii
de agiklayan bu kavram, modern toplumun temel ekonomik degisimine agiklik
getirdigi kadar toplumsal degisimini ve doniisiimiinii de anlatan bir igerige sahiptir
(Ozkul ve Ugak, 2020: 601). Marx metay1, bir seyin yararli olmasi 0 seyin kullanim
degeri olmasina sebep olacagindan, tiiketim mali olarak adlandirmaktadir. Kullanim
degeri ya da yararli nesne olan seyin, meta cisminin kendisi oldugunu séylemistir.
Onun bu niteligi, insanlar agisindan az ya da c¢ok emek harcanmasma bagh
olmamakla birlikte kendisindeki yararli 6zelliklerin kullanim degerlerinden yola
c¢ikilarak her zaman belirli bir nicelige sahip olmasindan kaynaklanmaktadir (Marx,
2010: 50).

Meta estetigini modern toplum ile kapitalist toplum kavramlariyla birlikte
diistinebiliriz. Meta estetigi kapitalizmin giiniimiizdeki halidir. Ayn1 zamanda
kapitalist toplumlardaki en etkili gii¢lerden biridir. Meta estetigi toplumun ideolojik
yanini ispat edercesine din, egitim ve sanat gibi toplumsal ideolojilerin bilesenlerini
dikkate almakla beraber medya ile olan bagini da toplumun ideolojik yodnleri
tizerinden kurmaktadir. Ciinkii medya ile birlikte meta estetigi milyarlarca insanin

kolektif hayal giicilinii belirleme imkanina sahip olmaktadir (Haug, 2008).

Kapitalist toplumlarda para, degisimi kolaylastirir, hizlandirir ve genellestirir.
Basit ve dogrudan degisimin zorluklarinin ¢6ziimii olmakla birlikte ayni zamanda
basit degisim icerisinde evvelden beri yer alan g¢eliskileri de artirmaktadir. Bu
engebeli iligki paranin araya girmesiyle degismektedir. Paranin degisime aracilik
ettigi noktada iliski sadece alis satis olmakla kalmaz, celiskili oldugu konumlarda da
birbirinden ayrilmaktadir. Alict ihtiyacin, yani kullanim degeri olan iirlinleri satin
alma kisimda yer almaktadir. Amaci belirli kullanim degeri olan iriinlerden yarar
saglamaktir. Ihtiyaglarini karsilarken kullandigi araci, para bicimindeki degisim
degeri olmaktadir. Ayni kullanim degeri satici i¢in metanin degisim degerini paraya
doniistiiren yani metanin degisim degerini para bigimine doniistiiriip onu bagimsiz

hale getiren basit bir ara¢ olmaktadir (Haug, 2008: 25).

34



Meta estetigi kapitalist toplumlarda etkili olan giiglerden biridir. ideolojik
yanini ispat edercesine din, egitim ve sanat gibi toplumsal ideolojilerin bilesenlerini
dikkate alarak medya ile olab iligkisini de bunun iizerine kurar. Ciinkii medya
sayesinde milyarlarca insan ortak bir hayal giiciinii belirleme imkania sahip

olmaktadir (Haug, 1997: 17).

Metanin estetik yoniinii en genis anlamiyla ifade edersek duyumsal algilanan
her sey ve kullanim degerinin anlami burada nesneden ayrilmaktadir. Aliciya
yansiyan goriintiiniin alim edimi, metanin varlig1 kadar 6nemli bir hale gelir. Sadece
bir sey olan ama yararli olsa dahi varlik gibi gériinmeyen nesne satin alinamaz. Fakat
bir seymis gibi goriinen nesne rahatlikla satilir. Alim ve satim ile birlikte estetik
goriintlide metanin kullanim vaadi de bagimsiz satis islevi olarak plana dahil olur. Bu
durum metayi, ekonomik agidan akla yatkinliga ve rekabetin etkisiyle zorunlu hal
alan teknik egemenlige ve estetik olanin kendisini bagimsiz hale getiren iiretimine
yonlendirmektedir. Bu baglam igerisinde meta, duyusal olan ekonomik bir islevin
tastyicist haline gelmektedir. Nihai sonug olarak, goériintiiye hitkmeden, biiylilenmis

insanlara duyular araciligiyla hitkmeder (Haug, 2008: 27-28).

Uretici firmalarin tasarruf ederek, daha ucuza mal etme, daha ¢ok kazang elde
etme gibi amaclari, {irtin kalitesinin diisiiriilmesi kullanim siiresinin kisaltilmasi,
iriiniin  bilingli olarak erken eskitilmesi ve {iretim miktarinin azaltilmasi gibi
kavramlar1 giindeme getirmektedir. Bu sekilde kullanim degerinin nicelik ve nitelik
agisindan diisiiriilmesi, metanin estetik degerinin artirilmasi ile ifade edilir. Islevsel
olmayan bir meta salt estetik degeri ile uzun siire piyasada talep goriir. Bu noktada
tiretici firmalarin izledigi yol, iiriinlerin kullanim firmalarinin izledigi yol, iirlinlerin
kullanim siiresini kisaltmak ve talebi hizla yenilemek olmaktadir. Bu durum ise
estetik yenilenme olarak adlandirilir. Estetik yenilenmeyi yeni olan modalar olarak
anlamak mimkiindiir. Olusturulmak istenen gOriintli, metanin kendisini
kendiliginden degistiren bir sey oldugudur. Estetik yenilenmede planli eskitme
esastir (akt: Senel, Karaoglu, 2017: 312).

Meta 6zelinde estetik degerler her zaman metanin kullanim degerlerine gore
daha agir basmaktadir. Boylelikle tiretici olan firmalar, ham maddeden tasarruf edip
metaylr daha ucuza mal ederek daha c¢ok kazang saglamis ve {iirtiniin kalitesini
disiirmiistiir. Dolayisiyla kullanim siiresinin azaldigr meta, bilingli olarak erken

eskir, buna ek olarak metanin {iretim miktarinin azaltilarak yine kullanim degerinden
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ziyade estetik alimlarin artirimi ve siirekli bir tiretim dongiisii planlanmaktadir (akt.
Senel, 2013: 402). Metanin goriintiisiinii periyodik olarak yeniden sahnelemek, s6z
konusu meta tiirliniin o anda tiiketim alaninda gorev basinda olan Orneklerinin
kullanim siirelerini kisaltmak amaciyla gergeklestirilir. Bu teknik, estetik yenileme
olarak tanimlanmaktadir. Estetik yenilemenin tesvik ettigi sey onemli oranda estetik
eskimedir. Planli amaci var olan iriinlin eskimesini, islevsiz ve hizmet dist

kalmasini, bastirilmasini saglamaktadir (Haug, 2008: 61-63).
5.2. Moda ve Medya Estetigi

Estetik genellikle giizellik arastirmasiyla ilgilenen bir felsefe olarak tanimlanir.
Ancak medya estetigi, yaratici sanatcilarin istedikleri etkileri elde etmek i¢in ¢esitli
medyalarin teknik kapasitelerini nasil kullandiklarini analiz etmeyi igermektedir.
Estetik terimi duyu algilariyla ilgilidir ve bu nedenle arastirmacilarin ilgi alanidir.
Parmak izinin benzersizligi gibi her bireyin farkli estetik algilar1 vardir. Insan
yaradilis geregi estetik algisi gelisime agik olarak dogmaktadir. Estetik hayatin
hemen hemen her alaninda bulunmaktadir. Estetik, bir bireyin yasaminin her
alaninda farkinda olarak ya da olmayarak tiikettigi bir algidir. Hayatin igerisinde yer

alan siradan nesnelerde bile bir estetik vardir.

Estetik, insan diinyasinin yasamini gelistirilmesi icin ihtiyact olan tiim
duygular1 kapsamaktadir. Insan yalmizca varligmi siirdiirmek igin yasamamaktadir.
Insanin hayatin igerisinde ihtiyaci olan baz1 estetik giidiiler vardir. Bu giidiiler basit
olarak goziiken tiiketim aligkanliklarimizin hepsini etkilemektedir. Giinliik hayatta
tikettigimiz; film, dizi ve televizyon igerigi olarak ve tiim diger medyanin bu algilar
sekillendirdigi aciktir. Medya estetigi adi verilen bu durum su sekilde
yorumlanabilir:

Medya estetigi, sanatsal etkilerin nasil elde edildigiyle ilgilenir ve bu
etkilerin bir metni izleyiciler i¢in anlamli hale getirmede 6nemli bir rol
oynadigina inamyorum. Daha ¢ok televizyona odaklanilsa da medyanin estetik
boyutu var. Oyuncularin sadece seslerinin, yiiz ifadelerine ve beden dillerine

sahip oldugu canli tiyatrolarda bile efektler olusturmak i¢in 151k, ses, kostiimii
ayarlamalarini kullanan yénetmenleri buluyoruz (Asa, 1933: 33).

Dolayisiyla bir iriinii alicisina sunmak icin estetik vazgecilmez bir aragtir.
Alicinin bir {irlinii tiikketmek istemesi igin, estetigine hitap etmesi gerekmektedir. Bu
hitap reklam araci olarak kullanilmaktadir. Siyasi bir reklamin diizenlenmesi ve bu

reklamin sekli aliciya iletilmek istenen mesajin verilmesi agisindan 6nemli bir rol
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oynamaktadir. Estetik, bir fikrin tasiyicisi olarak da adlandirilabilir. Fakat estetik kisi
bazinda gelisse de her zaman kisiye gore tiiketilmez. Saticinin yarattig tiiketim
kiiltiiri ile medya birlikte kullanilarak bir mesaj olusturulur ve bu mesaj iiriine anlam
olarak yiiklenir. Yiiklenen anlam, tiiketimi tetikledigi i¢in iirlin hizli bir bigimde
tiketilir. Hizli tiiketilen trtinlerin moda stili genellikle sosyal fakat ¢ogu zaman da
politik icerige sahiptir. Giliniimiiziin sartlar1 ele alinarak olusturulan igerikler
sosyolojik veriler 1s1ginda sekillendirilir. Buna Kitle iletisim araglarinda kullanilan
metinlerin, estetik yonlerinin varlig1 da dahildir (Asa, 1933: 34). Herbert ise medya
estetigini su sekilde yorumlamistir:

Ne giyeceginize karar verirken, masaniza bir seyler yerlestiritken veya
yemek masasma hangi cicekleri koyacaginizi segerken ve hatta arabanizi
stirerken diger arabalara gore hizim1 veya mesafesini yargiladigimzda temel
algisal ve estetik faaliyetlerde bulunulur. Duvara asilan bir resimde, arabaniz i¢in

belirli bir renk sectiginizde veya bir kameranin vizoriinden baktiginiz zaman
muhtemelen estetik konusunda daha bilingli olursunuz (Herbert, 2011: 3).

Dolayisiyla estetik sosyal yasamin her alaninda kendini gostermektedir.
Insanin varlig, estetigin varhigi ile dogru orantidadir. Medya estetigiyse sosyal
yasamin her alanin1 kapsayan ve yonlendiren bir durum haline gelmistir.
Simdilerde modanin etki alanlarinin ve de modanin kitle iletisim aracglariyla

yayilmasinin en biiyiik yardimcist medya estetigidir.
5.3. Moda ve Tiiketim Estetigi

Insanlik var oldugundan bu yana tiiketim olgusu ile karsi karsiya gelmistir.
Tiiketim belirli bir ihtiyacin giderilmesi ya da hizmetin edinilmesi, kullanilmasi
olarak tanimlanmaktadir. Birey sadece pratik yararlar1 ve islevlerinden dolay1 degil,
ayni1 zamanda bir kimlik ortaya koymak ya da duygular araciligiyla iletisim kurma
amaclarindan dolayr da iirlin satin almaktadir. Modern tiikketim kavrami iginde
tiriinlerin 6zelliklerinden ¢ok tasidiklar1 ve yansittiklar anlamlarin agirlik kazandig:
goriilmiistiir (Sagocak, 2007: 257). Hizli gelisen diinyada giizele dair yargilarin ve
estetik kaygilarin yerinin ne olabilecegi disiiniildiigiinde baslarda diinyanin giindelik
simirlarinda takilip kalmis kitlelerin  his ve fikirlerinin baglantisiz oldugu
distintilebilir (Cetinkaya, 2000: 3). Fakat modanin ve onun estetik alanlarinin
tiikketiciler arasindaki yeri su sekildedir:

Tam tersine estetigin tiketim toplumunun vazgegilmez bir parcast

oldugundan, estetik ile tiiketim arasinda ¢ok onemli bir iliskinin bulundugundan
ve bununda tiketim toplumunun ¢arklarinin islemesinde Onemli rol

37



oynadigindan bahsedebiliriz. Bu anlamda her toplumda oldugu gibi tiiketim
toplumunda da estetigin 6nemli bir yeri vardir (Cetinkaya, 2000: 3).

Tiiketim, cinsiyetler ve smiflar arasindaki ayrimlar1 yakinlastiran bir olgu
olarak 20.yiizy1l sonlarinda etkisini giiclendirmis, sonsuz segenekteki giyim, seyahat
ve eglence gibi alanlarda kisilerin yas, gelir ve smif farklarini gézetmeksizin
herkesin katilimiyla erisilebilirlige doniistiirmiistiir (Sagocak, 2007: 263). Her alanda
oldugu gibi tiikketim toplumunda da estetigin onemli bir yeri olmustur. Reklamlarin
gbz alic1 diinyasi tiiketim-statii ve tiiketim-estetik iliskilerini ¢éziimlemede veri
saglayan 6nemli bir alan olmustur. Uriinlere uygun secilen gériintiiler cogunlukla
insan arzularma hitap etmis, tiiketicinin dikkatini ¢ekmistir. Ozellikle giin gectikce
iriinler tiiketicinin kiiltiir seviyesine, yasantisina ve zevklerine uygun olan mesajlar
ve reklamlar igermistir. Tiiketimle bagdastirilan bu estetik gelismeler aslinda
tiiketimin estetize edilmesi degil estetigin tiikketimi olarak yorumlanabilir (Cetinkaya,
200: 4). Ozgiinlesme yolu olarak sunulan bu estetize etme g¢abalari, bir siire sonra
iriiniin  6zgilinlik alanim kisitlayan bir hal alir. Siradan olandan uzaklasmaya
calisirken gitgide giindemi ve yeni iirlinleri takip etme mecburiyeti ortaya ¢ikmustir.
Boylece 6zgiin olma durumu taklit ve aynilasmaya dogru evrilmistir. Ornegin sevilen
giizel goriilen bir seyin herkes tarafindan kullaniliyor olmasi onun artik siradan
olanlar arasina katilmasi anlamina gelebilir. Bu sebepledir ki bireyin se¢me
Ozgiirliglini insanlarin alim giiglerini korumak ve artirmak gergevesinde yonetmek
zorunlu bir hal almaktadir. Tiiketebilmek i¢in ¢alismak, kazandigini tekrar tiiketim
icin harcamak, tiikettikge ve elde ettikce daha giizeline yonelmek is piyasasinda
emek akigini saglamaktadir (Cetinkaya, 2000). Teknoloji emek akigin1 saglarken en
onemli evrensellik bigimi olarak ortaya cikmaktadir. Bu bigim kiiltiir ve
geleneklerden kopuk olmamali 6zel durumlara, bolgesel farkhiliklara uyum
gostermeli, tretim, kalite ve yasam standartlarinda zengin bir yelpazeye sahip
olmalidir (Sagocak, 2007: 265).

Tarih Oncesi zamanlarda insanlar hayvanlar avlar ve diger insanlara gii¢
gosterisi olarak gosterirlerdi. Zamanla bu gili¢ gosterisi degismis ve tiiketim
olgusuyla beraber insanlar alim giiciiyle gii¢ gdsterisi yapmaya baslamislardir. Alim
giicii bireyin kendisini ispat ettigi ve cevresine de giic gosterisi yaptigir bir durum
haline gelmistir. Bazilar1 bu giicii ev, araba gibi pahali iiriinlerle gdsterirken bazilar
da giyim ve aksesuar gibi tiriinlerle gostermistir. Bu da moda tizerinde bir tiiketim

estetiginin varhigmi gozler dniine sermektedir.
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6. MODANIN TUKETIM KULTURUNE YONELIK ESTETIK
MOTIVASYONLARI

6.1. Bir Gosterge Olarak Meta/Nesne

Marksist kuramda siklikla kullanilan bir terim olan meta, tiiketim toplumlarinin
etkin unsurlarindan biri haline gelmistir. Kapitalist dongiinii devami i¢in énemli olan
bu kavram modern toplumlarin temel ekonomik degisimine aciklik getirdigi kadar
toplumsal déniisiimiinii ve degisimini de niteleyen bir kavramdir (akt. Ozkul, Ugak,
2020). Meta her seyden oOnce, tasidigi ozellikleri ile insan gereksinimleri gideren
digsal bir nesnedir. Bu gereksinimler bir mide ihtiyacindan ya da bir hayal
istencinden kaynaklanabilir. Her iki kosul es deger bir neme sahiptir. Burada insan
gereksinimini dogrudan dogruya gecim aract mi yoksa tatmin nesnesi olarak mi

giderdigi 6nemli degildir (Marx, 2010: 49).

Meta iiretimi belli kullanim degerlerini degil, satis i¢in iiretmeyi amag
edinmektedir. Kullanim degeri, meta iireticilerinin hesaplamalarinda sadece alicidan
beklenen ve dikkate alinmasi gereken bir yeri kapsamaktadir. Alicida ve saticida
anlam olarak zit bir durum olustursa da bu degeri sadece amag ya da arag¢ olarak
degerlendiremeyiz. Bunun &tesinde aymi edim, iki taraf i¢in farkli zamanlarda
meydana gelip ve iki taraf i¢in farkli anlamlar icermektedir (Haug, 2008: 25-26). Bir
seyin yararliligi onun kullanim degerini ifade etmektedir. Ne var ki bu yararlilik
cisimden ayr1 bir sey olarak degerlendirilemez. Meta, cismin 06zellikleriyle
belirlendiginden o olmadan da var olmaz. Bu nedenle bir kullanim degeri ya da
yararli nesne olan sey meta cisminin kendisini olusturmaktadir (Marx, 2010: 50).
Kullanim degeri ve degisim degerinin kisiler tarafindan farkli tanimlanmasindan
dolay1 meta siirekli yeni degisimlere siiriiklenmistir. Boylelikle her tiirlii meta
tiretiminde aslinda iki sey tretilir. Birincisi kullanim degeriyken ikincisi ona ek

olarak kullanim degerinin goriintiisiidiir (Haug, 2008: 27).

En genis anlamiyla metanin estetik yonii duyumsal, goriingi ve kullanim
degeri yoniinden nesneden ayrilir. Alim edimi i¢in metanin goriintiisii en az varlig
kadar 6nemli hale gelmistir. Sadece bir sey olan ancak “varlik” gibi goriinmeyen bir
nesne satin almamaz. Bir seymis gibi goriinen, bir varligi her bakimdan alicisi
tarafindan degerli gosteren ise rahatlikla satin alinir. Alim ve satim sistemiyle birlikte
estetik goriintiide metanin kullanim vaadi, bagimsiz satis islevi olarak plana dahil

edilmistir. Ekonomik agidan akla yatkin olan ve rekabetin etkisiyle zorunlu hale
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gelen bu durum, teknik egemenlige ve estetik olanin {iretimini bagimsiz hale
getirmistir (Haug, 2008: 27).

Insan emeginin toplumsal durusu, emegin iiretilen metaya damgalanmis nesnel
bir karakter seklinde gortilmektedir. Ciinkii tireticilerin tiriin-emek iligkisi toplumsal
bir iligki statiisii kazanmistir. O halde ekonomik iligkiler 6zsel dogalari yerine
yiizeyseldir ve insanlarin 6zellikle de kapitalistlerin bu iliskiler hakkinda kullandigi
kavramlar, onlarin gercek ama gizli dogalarmin tam tersi olmustur (Jenks,
1993:232). Gosteri, metanin toplumun yasamini etkiledigi zaman olarak dile
getirilmistir. Debord goriilebilirligin sadece meta ile kurulan iligki ile kalmayip
ondan bagka bir seyin goriilemeyecegini sdylemistir. Bu durum su sekilde ifade
edilebilir: Goriilen diinya metanin diinyasidir. Bu durumun yansitact modern iktisadi
tilketim, diktatorliiglinii yaygin ve yogun bir sekilde genisletmektedir. Sanayilesmede
geri kalmis yerlerde, iiretkenligin gelismesinde ilk sirada olan bolgelerin emperyalist
tahakkiim dayattigi goriilmektedir. Bu gelismis bolgelerde, jeolojik meta
tabakalarmin siirekli olarak iist iiste yigilmasi ile toplum istila edilmistir. Ikinci
Sanayi Devrimi’nin bu asamasinda, yabancilagsmis tiketim ve Kkitleler igin,
yabancilagsmis {iretim ilave bir gorev haline gelir. Bu, biitiin olarak meta halinde olan
bir toplumun satilik emeginin tiimiidiir ve de dongiiniin siirmesi gerekir. Dongii i¢in
bu toplam metanin, bir biitiin olarak isleyen {iretici gli¢lerden mutlak olarak ayrilmus,
bireylere pargalar halinde geri gelmesi gerekmektedir. Uzmanlasmis tahakkiim
durumunun gerekli noktalart sunlardir: Siirecin biitiin seviyelerinin kendi kendini
diizenlemesine bekgilik ederek sosyoloji, psikoteknik, sibernetik, gostergebilim ve
benzeri pargalar (Debord, 1996: 29).

6.2. Kimlik, Statii ve Beden Stratejileri

Kimlik, toplumsal bir varlik olan insana ait belirtilerin birtakim nitelikleri ve
Ozellikleri ile disariya aktarilmadir. Temel olarak insanin kisiligine ait 6zelliklerini
onun kim oldugunu ifade eden bir terimdir. Insan diinyaya geldigi andan itibaren ona
verilen kimlikle kendini dis diinyaya tanitarak yasamaya baslar. Bireyin tim
ozelliklerini ifade etme aract olan kimlik, kiginin kendini nasil gordiigii ve toplum

tarafindan nasil goriildiigiinii ifade etmektedir.

Giyim tiiketiminin en goriiniir bigimlerinden biri kimlik olusumunda segilen
giyim iriinleridir. Giyim tercihlerine bakildiginda insanlarin hem belli bir zaman
dilimine uygun goriislerine iliskin normlar1 hem de secenek zenginligini barindiran
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kiiltirin belirli bigimlerini gérmek miimkiindiir. Toplumsal statliniin ve cinsiyetin en
belirgin gostergelerinden biri olan ve bu nedenle sembolik sinirlarin korunmasinda
ya da yikilmasinda etkili olan giyim, toplumsal yapilar igerindeki konumlarin farkl
caglarda nasil algilandiklarini ve statiilerini nasil belirlediklerini gostermistir (Crane,
2003: 11). Giyim, insanin kendini ifade etme araci olarak kullanilmistir. Giyilen
kiyafet onunla beraber kullanilan aksesuarlar kisinin kimligi hakkinda bilgi verici
ara¢ olmustur. Moda ve giyimin kimlikle her zaman karmasik bir baglantis
olmustur. Bir yandan giyinilen kiyafetler kimligi ifade ederken, 6te yandan her

zaman dogru bir mesaj veremeyecegi de bir gergektir (Entwistle, 2000: 112).

Modaya uygun olan giysiler, toplumsal kimligi ve sinifi ifade etmek i¢in
kullanilmasiyla birlikte, giysilerin iletileri esasen kadinlar ve erkeklerin cinsiyet
kimliklerini nasil algilamis olduklar1 veya algi beklentileriyle ilgili olmaktadir
(Pektas, 2006: 38). Cogu zaman giysilerdeki cinsiyet farklilig1 giysilerden degil de
kullanilan aksesuarlardan anlasilmaktadir. Bu farkliliklar Yunan heykellerinde ve
Misir’a ait fresklerde gozlemlenebilir. Hristiyanligin yayginlasmasi ile birlikte
cinsellikte yasanan kisitlamalarla kadin kiyafetlerinde bigimsel ayrisma

goriilmektedir (Enwistle, 2000: 118).

Orta c¢agin sonlarma dogru Avrupa toplumlarinin kiyafetleri gliniimiiz
kiyafetlerinin atas1 sayilabilir. Bu donemde sekilsiz ciippelerin yerini bedene oturan,
0zel dikilmis giysiler almistir. Bu giysiler genellikle saray ya da iist sinif modasini
olusturmustur. Bu c¢agda bazi iilkeler, kiyafetler i¢in kullanilacak malzemeleri
smifsal ayrima gore sekillendirmis, her smifin hangi kiyafeti giyecegi yasalarla

ayrintil bir sekilde belirlenmistir (Crane, 2003: 13).

Sanayi devrimine ve hazir giysilerin ortaya ¢ikisina kadar, kiyafetler kuskusuz
kisinin en degerli esyasi olarak goriilmekteydi. Alt kiiltiirde yer alan maddi
yetersizlik i¢inde yasayan kitle i¢in yeni kiyafetlere ulagmak bir liikstii. Daha 6nce
kullanilmis kiyafetleri kullanmak zorunda kalirlardi. Iyi bir gardiroba sahip olan
zenginler ise gardiroplarii hak eden yakinlarmma ya da onlara hizmet eden alt
kiiltirde yer alanlara miras birakirlard: (Crane, 2003: 14). Onlar igin giysi degerli bir
maden gibi, altin bir miras gibi gorilirda (Stallybrass, 1993: 37). O donemde
herhangi bir sikinti yasadiklarinda miicevherler ve diger degerli esyalarla birlikte

giysilerde rehin verilirdi (Crane, 2003: 14).
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Giyim ve moda, cinsiyeti tanimlama konusunda uzun ugraslar igerisinde
olmuglardir. Cinsiyeti tanimlama ve cinsiyet sinirlarint belirleme konusunda 1srarci
bir tavir i¢indedirler. (Wilson, 1985: 117). Moda alaninda 17. yiizy1l hatta 18.yiizyila
kadar uzanan siiregte giyimdeki cinsiyet farklilig: belirgin degildi. 16. yiizyildan 19.
yiizylla kadar olan giyim izleniminde kadinlarda uzun etekler; erkeklerde kiilot
pantolonlar olsa da farklilik ¢ok belirgin degildi. iki cinsiyet arasindaki farkliliklar
ge¢ Orta Cag doneminden, Orta Cag donemine kadar ancak belirginlesmisti. Kadin
kiyafetlerinde eteklerin uzun olmasi, kadin bacaklarinin goziikmemesi ve kadin
giysilerinin daha ¢ok heykelsi hacimlere sahip olmasina ragmen erkek kiyafetleri de

kadin kiyafetlerini animsatmaktaydi (Wilson, 1985: 118).
6.3. Kitle Ikna Araclar1 Olarak idol, Rol Model ve Lider

Kitle ikna araglar1 topluluklari etkileyerek ve harekete gecirerek belirli bir
amaca ulagmak isteyen insanlara o amaca ulagsma dogrultusunda yardimei
olmaktadir. Kitle ikna araglarmi propagandayla da bagdastirabiliriz. Propaganda
sOzliikte ikna etmek, yaymak gibi anlamlar1 barindiran iletisim aracilifiyla olugsmus
bir olgudur (Armagan, 1999: 417). Kuskusuz, bugiin insanlar1 etkilemenin en kolay
yolu olan propagandalar reklamlar araciligiyla yayilir. Reklamin kitle iletisimdeki
islevi sadece yaymlanma Dbig¢iminden, amacindan ve de izleyicisinden
kaynaklanmamaktadir. Reklamin kitle iletisim islevi, kullanilan sembolden,
nesneden, tiikketiciden ve gonderme yapmayr amaglayan  yapisindan

kaynaklanmaktadir.

Miizik, medya, sinema gibi alanlarda popiiler olan kisiler moday1
yonlendirmede etkili olmuslardir. Ornegin Kraliyet ailesi iiyeleri zengin ve giiglii
olmalarindan dolay1r giydigi kiyafetler diger insanlar tarafindan Ornek alinmustir.
Giintimiizde siyasi liderlerin esleri veya kendilerinin kullandig1 esyalar o kisilerin

taklit edilmesine neden olmustur.

1940’larda ve 1950°li yillarda sinema moda olmustur. Ancak 80°li yillara
gelindiginde sinema yerine televizyon ve videolar modayr devralmigtir. Tiim bu
medya ve iletisim araclari doneminin moda akimlarini insanlara yansitmistir.
Zamanla bu medya araglari moda akimlarimi1 yayma kanali olarak kullanilir hale
geldi. Ornegin Dallas ve Hanedan gibi filmler, modayr dénemin popiiler olan
filmlerinden daha fazla etkiler hale gelmistir. Sik giyimleri, sa¢ stilleri ile popiiler
olan Amerikali kadimin imaji, basarili bir tarzda 6n plana ¢ikan elbiseleri bu kadin
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modasinin popiilaritesine biiyiikk katkida bulundu (Lehnert, 1999: 168). Baska bir
ornek olarak modaya ilgi duyan erkekler beyaz pantolon ve tisortlerle pastel renk
ceketlerin kombinlendigi Miami Vice filminden etkilendi. Bunun yani sira koyu
renk, piiriizsiiz ve mitkemmel kesimli takim elbiseler giyen Dan Johnson tipinden
ipuglar1 aldilar. Bu sekilde yayimlanan televizyon dizi ve filmleri uzun siiredir

hareketsiz duran erkek modasina yeni bir soluk getirmistir (Lehnert, 1999: 169).

Kraliyet ailesinden bir Ornek olan Prenses Diana, Prens Charles ile
nisanlanmasmdan 1997°deki trajik 6limiine kadar kiyafetleriyle bir medya stari
olmayr siirdirmiistiir. Giydigi her kiyafetle basina yansiyan Diana, ddnemin
modasin1 dnemli Slciide etkilemistir. Oliimiinden sonra Diana’nin ¢ok begenilen
gelinligi, o6zel tasarim kiyafetleri, geliri yardim kuruluslarina verilmek iizere
miizayedelerle acik artinma ¢ikarilarak satisa sunuldu. Prenses Diana moday1
cesurca deneyerek ve goz alici bir giizellige doniistiirerek kraliyet ailesinin pahali
ama muhafazakar zevklerinin Otesine gecti. Diinyanin dort bir yanindaki geng

kadinlar onun bu degisen tarzini hevesle takip ederek taklit etmislerdir (Lehnert,
1999: 169).

Sekil 6. 1. Prenses Diana Diigiinii.

Diana’nin giyim tarzi diinyanin dort bir yaninda 6rnek alininca, onunla ¢alisan

terziler ve modacilar da olumlu yonde etkilenmistir. Prenses Diana Britanya’daki en
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iyi terziler ve modacilarla c¢alisarak onlarin tanitimini yapmistir. Gelinligini diken
Bellville Sassoon, 6zel tasarime1 Bruce Oldfield, Catherine Walker gibi modacilari
inlii etmistir (Jones, 2005: 41). Popiiler iinlii isimlerin yan1 sira pop star ve rock and
rollar sanatcilari da moday1 etkilemistir. 1950’lerde yasanan Teddy Boys akimi
Elvis’in elbiselerinin rock and roll unsurlarin1 benimserken sonraki on yilda erkekler
Beatles’in sa¢ kesimlerini skinny takim elbiselerini ve nehro yakalarii taklit etti.
1970’lerle birlikte ise David Bowie’nin gosterisli gram rock ve agir makyajli tarzini
hem kadinlar hem de erkekler taklit etti (Worsley, 2011:128). Bir siire sonra insanlar
sadece Elvis gibi biiyiik starlarin kahramanca sergiledikleri goriintiiler arasinda gidip
gelmeye basladilar. Beatles {iyeleri iinlii olmadan 6nce jean ve deri ceket giyerdi.
Fakat onlar da Elvis gibi iinlii olmak, star 15181 yakalamak i¢in kendilerine bir moda
yarattilar. Onlar1 daha az erkeksi gosteren takim elbiseler tercih edip cinsel yikicilig
yansitan donemde olaganiistii uzunlukta sa¢ kesimleri basarili olmalarinda etkili oldu

(Jones, 1987: 71).

1980’lerin pop yildizi Madonna ise bastan asagi donemin ikonu haline
gelmistir. Fileli kilotlu coraplari, gosterisli kiyafetleri ile doneme damgasini
vurmustur. Sectigi kiyafetlerle modaya biiyiik katkida bulunmus ve ayrica fetis
modasini giiclii bir sekilde etkilemistir. Onun varligi Hollywood’a ihtisam1 geri
getirmistir. Kendine 6zgii kiyafetleri ile ugar1 bir model olarak kendini sunmustur.
Madonna bunu yaparken Amerikan ve Avrupa kiiltiir tarihinde bazen Marilyn
Monroe bazen kotii kiz ilan edilerek kadinlik kligelerinin birgogunu yarattigi moda

sebebiyle yasamak zorunda kalmastir.
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Sekil 6. 2. Jean Paul Gaultier'in Madonna I¢in Tasarladigi Fiize Siityen Korse, 1990.

Madonna her zaman dahiyane bir pazarlama stratejisinin miikkemmel iiriini
olmustur. Sovlarinda ve videolarinda viicudunu hem evcil hem de son derece
cinselligi on plana ¢ikararak kullanmistir. Kiyafetleri bedenini 6n plana ¢ikaracak
sekilde tasarlanmistir (Lehnert, 1999: 168). Genellikle sahne kiyafetlerini Jean Paul
Gaultier tasarladi ve 2009°da Louis Vuittons reklam kampanyalarinin yiizii olarak

yine moda igerisinde rol ald1 (Worsley, 2011: 128).

Prenses Diana ve Madonna gibi 6rneklerden de anlagilacag iizere tiiketicinin
kendisine rol model aldig1 tnliller gegmisten giiniimiize her zaman {riiniin satin
alinmasina tesvik amacl kullanilan bir reklam stratejisi olmustur. Bugiin
bakildiginda tiiketiciyi ikna etmek i¢in yapilan bir iiriin reklaminda giinliik hayattan
kesitler kullanilmaya baslanmistir. Genel hatlariyla reklami yapilan iiriiniin veya
kullanilan ~ markanmn tiiketicinin  hayattm1 ne kadar kolaylastirdigindan
bahsedilmektedir (iplikgi, 2015: 73). Tiiketici iiriine ihtiyaci olmasa da onu almaya
maruz birakilmaktadir. Reklamlarda kullanilan miizikler de tiiketiciyi etki altina
almak i¢in 6zel olarak secilmektedir. Miizik sozleri ve ritimleri, kisinin diline
dolanacak sekilde 6zel olarak hazirlanmaktadir. Akilda kaliciligi artirarak kisinin bu
tirtine sempati olusturmasi saglanmaktadir. Kanal reklamlarinda oldugu kadar afis ve

pankartlarda da yaratici ¢alisma stratejileri kullanilarak insanlarin daha hizli tiiketime
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gegmesi planlanmaktadir (Tosun, 2003: 161). Dolayisiyla kitle iletisim araglar
tiketime sevk eden aracilar olarak degerlendirilebilir. Kitle iletisim araglari,
izleyicinin kitlesini kazanmak ve inandiric1 olmak i¢in toplumsal gergekligi yeniden
meydana getirmek zorundadir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla idareci sistem
pazarlama yontemleri esliginde, 6n plana ¢ikarmak istedigi konu, kisi ya da olaylar
her ne ise, biitliin detaylar ile bir araya getirerek, bunun i¢in en uygun yolu secerek

slipheye yer birakmadan tiiketen kitleye sunmaktadir. (Giilen, 2014: 65).
6.4. Dijital Moda

1990’larda moda her zamankinden daha fazla stil gesitliligi sunarak ¢arpici bir
bicimde degismistir. Dergiler artik sezon trendlerini sunmak yerine ¢esitli temalarla
farkli stilleri ortaya koyuyordu (Laver, 2002, 283). Bu c¢esitlilik internetin

kullanimiyla birlikte artarak ¢ok farkl stillerin kapisini araladi.

2000’1i yillarda internet kullaniminin giderek artmasi moda lizerinde biiyiik
degisiklikler yaratmistir. Erigim giicii glin gegtik¢e bir¢ok insana dolaysiz bir sekilde
sunuldu. Online satiglarin glindeme gelmesi, lilks moda evlerinin perakendecileri i¢in
biiyiime imkan1 saglamis oldu. Internetten alisveris yapmak zamandan tasarruf
saglamanin yani sira lriinleri evde inceleme ve deneme imkani saglamaktaydi.
Dijitallesen {iriin satigi, saticilar arasinda fiyatta rekabete sahipken alicilara hizl
teslimatla birlikte kolay iade imkanlari da sunmaktaydi. E-ticaretin ¢ekiciligi
markalar1 o kadar etkilemisti ki ASSOS of Switzerland ve Net-a-porter gibi biiyiik
sirketler caddelerden uzaklasip sadece ¢evrim igi olarak satisa basgladilar. Boylelikle
internet kullanimi diinyanin her yerinde modaya katilimi da artirdi. Trendler bu
yaygin kullanimdan once medya araciligiyla ¢ogunlukla pasif bir izleyici Kitlesine
kadar yayiliyordu (Mendes ve De La Haye, 2010: 276). Fakat yine de reklamlar ya
da film, dizi gosterimiyle birlikte sinema ve televizyon orta halli yagami olan
insanlarin giyim bi¢imini degistirmistir. Ancak modayr en c¢ok degistiren sey
internetin devreye girmesidir (Mackenzie, 2018: 130). Ayrica internet tiiketicinin
moda kiiltiiriine atilimin1 demokratik bir hale getirdi. Modanin artik sadece elit bir
zlimre tarafindan pasif izleyiciye gorsel ve yazili medya ile iletilen bir olgu olmaktan
cikip alim giiclinlin artmasinin yani sira herkesin kendi web sitesini olusturdugu,
terzilik ve sanat tercihlerini iletebildigi; geleneksel moda anlayisinda dislananlarin

simdi yer buldugu bir durum olmustur (Mackenzie, 2018:131).
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Sekil 6. 3. Net-a-porter Web Sitesi Sayfasi Tasarimi.

Gorselde de goriildiigii tizere biiyiik markalar artik cadde afisi degil de
teknolojiyi kullanarak web sitelerini kurmaya baglamistir. Son yillarda {nli
markalarin internetle tanismasi ve caddelerden uzaklasmasi ile birlikte insanlar dijital
olana daha c¢ok yonelmeye baslamistir. Boylece tiiketim sekli internete bagimli
olmaya baslayan internetsiz yasayamayan bir tiilketim kitlesi haline gelmistir.
Yasanan psikolojik, sosyolojik olaylar insanlar1 internetle daha yakindan iligkiler
kurmaya sevk etmistir. Fakat saticilar, tireticiler igin bilgisayar ve internet sayesinde
ivme kazanan son teknolojiye ayak uydurmak, takip etmek ve onu kullanabilmek ¢ok
zor bir hal almistir. Uretimde kullanilan bir teknolojik aletin veya programin en
giincel siiriimii, daha eski siirimii eskimeden piyasaya siiriilmektedir. Icinde
bulundugumuz bu durum, hiz ¢agi olarak nitelendirilmistir (Aydogan, 2017: 137).
Bu hiz ¢ag iireticiyi bir miktar zorlarken modada koklii degisimler yaratmistir. Yeni
bir moda algis1 olusturularak yeni medya giinden giine gelismis, bu durum dijital
toplumun olusmasina sebep olmustur. Dijitallesen toplumun ortaya c¢ikmasiyla
birlikte insanlar sanal olan her seye yonelmeye baslamistir. Bu sanal diinya kullanici
bilgilerini kaydederek gerektigi taktirde verilere ulasma imkani saglamistir. Bugiin
kolay ve hizli alim gergeklestigi i¢in insanlar artik her seyi internet iizerinden satin

almaktadir. Aligveris merkezlerinde satilan her iiriin, internet ortamina tasimuistir.
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Dijitallesme ile birlikte web.20 teknolojisi gelistirilmis, internet tabanli igerik
tiretmeye ve paylagsmaya olanak saglayan sosyal aglar ortaya ¢ikmis ve insanlar ortak

bir platform iizerinde aktif bir kullanim gerceklesirmistir (Giizel, 2016: 91).

Yeni medya ile beraber yeni kiiltiirel formlarin ortaya ¢ikmasi ve kiiltiirtin
donlisim yasamast bir nevi insanin dijital teknolojinin nasil etkisine girdigini
gostermektedir. Bu baglamda yeni teknolojilerin insan yasamini, kisisel goriintiilerini
ve kavramlar1 nasil degistirdigini hatta nasil yonlendirdigini 6n plana ¢ikaran bir
donem oldugu asikardir. Bu donemde gelisen dijital ortam, her sey de oldugu gibi
modanin ve yeni trendlerin de i¢inde oldugu kiiltlirel trtinleri dijitalleserek daha
genis kitlelere ulasmasini saglamistir. Giiniimiize geldik¢e degisen ve doniisen
diinyada yeni teknolojilerin kullanim alanlar1 ve kullanan insanlarda bir hayli artis
goriilmektedir (akt. Ozmen, 2018: 136-137). Bu artis ve internetle tanmistiktan sonra
giintimiize gelindiginde yeni moda anlayislar1 ortaya ¢ikmistir. Bunun en olumlu
etkilerini ise arttk modanin da dijitallesmeye dogru ilerlemesi ile goérmekteyiz.
Modanin internetle daha i¢ ice olmasi tasarimlarin daha uzun Omiirlii, daha geri
donistiirtilebilir olmasina da imkan saglamistir. Bugiin adim atilan teknoloji
diinyasinda aslinda modanin siirdiiriilebilir, diinyaya daha az zarar veren bir {iretim
sekliyle yapilandirilabilir oldugu goriilmektedir. Moda diinyadasin da, dijital
modanim &nciilerinden sayilan Alexander Mcquen 6 Ekim 2009 tarihinde ingiliz bir
fotografci olan Nick Knight ile is birligi yaparak Paris’te “Plato’s Atlantis” adinda
bir defile diizenlemistir. Defile moda ile dijital diinyanin birlesmesi adina 6nemli bir

defile olmustur.
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Sekil 6. 4. Plato’s Atlantis Defilesi, 2009.

Yeryiizii kaynaklarinin tiiketiminden kaynakli yasanabilecek evrimsel
dontigimii 6ngdren SS10 koleksiyonu Plato’s Atlantis modellerin diinya dist
varliklarla insan, uzayli karisimi seklinde izleyiciye sunulmustur. Dijital teknolojileri
moda ile birlestiren bir baska marka ise Burberry oldu. Burberry’nin Pekin’de agtigi
ilk magazasiin agilisinda dijital diinya ile birlestirdigi lazer 1siklar ile iic boyutlu

goriintiilerden yararlanarak bir parti ile agilisini kutladi.

Sekil 6. 5. Burberry, Pekin Gésterisi 1, 2011.
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Sekil 6. 6. Burberry Pekin Gésterisi 11, 2011.

Birgok modeli gosteride bir araya getirerek yiiriittii. Modeller gergek zamanl
kullanilan videolarin ve 151k oyunlarinin birlesimi ile bir arada yiiriidii. Sahnede
gbziiken modellerden sadece alt1 tanesi gergek modeldi. Diger goziikenler Musion
Eyeliner’in gelistirdigi holigrafi teknigi ile bu modellerin kopyalarint podyuma
yerlestirerek Burberry markasinin gorsel solen yapmasina olanak tanidi. Bu gorsel
solen fiziksel diinya ile sanal olanin ayirt edilemeyecek sekilde oldugu yapay

diinyay1 goriintiiniin cok dnemli oldugu gosterisli moda diinyasini bir araya getirdi.

Déniisiim ve anin benzersiz bir tasarimcisi olan Iris Van Herpen, de moda ve
teknolojiyi birlestirmistir. Geleneksel teknikleri yenilik¢i kumaslar ve siireclerle
kullanmigtir. Calismalarinda dogadan ilham alan sanatgi, eserlerini kisiye ozel
tasarlayarak siirdiiriilebilir bir anlayisla tretmektedir. Tasarimlarinda 3 boyutlu
dijital baskiyr kullanarak onceki koleksiyona ait pargalar1 son iiriiniin prototipi

seklinde sunmaktadir.
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Sekil 6. 7. Iris Van Herpen, “Capriole” 1, 2011.

—

Sekil 6. 8. Iris Van Herpen, “Capriole” 11, 2011.

Yeni yaratimlar1 ve dijital teknikleri bir araya getiren eksantrik tasarimci iris
Van Herpen’in ¢18ir agcan modasi Capriole koleksiyonunda da modanin 3D

teknolojisi ile bir araya getirildigi goriilmektedir.
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fletisim amach kullanilan platformlar, diinya genelinde yasanan Covid-19
salgmindan sonra giindelik hayata dahil edilmistir. Insanlarin evde kaldig1 siire
boyunca tiim isler ya da hayati devam ettirmek icin zorunlu tiiketimler dijital
ortamlara taginmistir. Covid-19 siirecinde diinya diizeninin degismesiyle moda
sektorli de ¢cok hizli bir sekilde etkileyerek defileleri dijital bir sekilde hazirlanmaya
baslamistir (Wu, vd, 2013: 529). Glinlimiizde artik modanin dijitallesmesi ¢ok biiytik
bir pazar haline doniismiis ve teknoloji ile birleserek daha da yayginlasmistir. Dijital
moda, ¢evrim i¢i alanlarda insanlarin kendi kimliklerini ve bireyselliklerini ifade
etmekte genc tiiketicilere biiyiik ol¢iide katki saglamistir (Yilmaz ve Ceranoglu,

2022: 653).

Moda endiistrisi son 20 yilda kuskusuz kendi sinirlarini bir¢ok agidan
zorlamigtir. Son zamanlarda ortaya ¢ikan, internetin gelecegi olarak dile getirilen
metaverse evreni ile birlikte dijital moda, moda endiistrisinde bastan asagi kokli bir
degisiklik yapmaya hazirlanmaktadir. Moda sektorii, bilgisayarlari, ¢esitli androidleri
ve 3D ara yiizlerini kullanarak zaman ve mekandan bagimsiz yeni tasarimlar ortaya
koymak hedefindedir. Bu tasarimlar i¢inde bulunan fiziksel diinyanin tamamen
otesine gecerek bambaska bir moda yaratmaktadir. Ote yandan, dijital diinya
icerisinde insanlar Bitcoin gibi token cesitleri ile farkli bir evren kurmus ve bu
evrende alim satim yapmustir. Metaverse yani sanal ger¢eklige adim atmis olan
insanlarin ileride avatarlariin olacag: inanci gelismistir. Bu insanlarin toplantilara,
VR gozliiklerle katilacag, ileriki siireclerde avatarlarla aligveris yapma ortaminin

yaratilacagi diisiiniilmektedir (Aslan, 2022).

Sekil 6. 9. Dior Eye. Sanal Gergeklik Gozliigii, 2015.
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VR gozliiklerle bizleri bulusturan diinyaca iinlii marka Dior oldu. Christion
Dior, Dior’'un gozliikkleri “Dior Eyes” ile kullanicilarina sanal alanda iiriinlerini
deneme ortamu yaratti. Dior marka olan bir kiyafeti veya makyaj malzemesini Dior
Eyes sayesinde denenebilme imkani saglandi. Diinyada ilk sanal gergeklikle goriintii
teknolojilerinin es zamanl ses kaydetme 6zelligini bir arada barindiran marka hem
dijital miihendisligi hem de moda ve tekstil alaninda bir donlim noktasi haline geldi

(Giingor, 2019: 55).

Glinimiizde dijital diinyada oOncti kisiler bu yenilikler {izerinde
calismaktadirlar. Markalar insanlar1 degisen aligveris aligkanliklarina ayak
uydurmaya c¢alisarak yenilikler ile karsimiza cikmaktadirlar. Moda sektoriiniin
gelisen ve degisen diinyada gelecegini belirlemeye c¢alismalaridir. Alisveris
merkezleri alicilarin kiyafetlerini uyumunu kontrol edip en iyisini segebilecekleri
akilli aynalar kullanmaya basliyor. Artik insanlar soyunma odasi kuyrugunda
beklemeden kiyafetlerini deneyebilecekleri aynalar koyuluyor.

Sekil 6. 10. Sanal Ayna, 2018.

Sanal aynalar magazaya gelen miisteriler gercekte var olan giysileri sanal
modeller aracilig1 ile hareketli bir sekilde deneyimlemelerine olanak saglamaktadir.
Sanal ayna soyunmadan kiyafet denemenin yeni bir yolunu sunan teknolojinin yeni

bir parcasidir.

Gegtigimiz giinlerde iinlii moda markas1 Louis Vuitton modern sanatin yasayan
en Onemli isimlerinden biri olarak gosterilen ve puantiye prensesi olarak gosterilen
Japon sanat¢1 Yayoi Kusama, ile bir kez daha bir araya geldi. Louis Vuittion ¢alisma
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icin Tokyo sehir merkezinde carpici bir 3D tekniginden yararlanarak Kusamanin
goriintlilendigi dev bir ekran kuruldu. Tokyo’daki iinlii Shibuya’da bulunan dev

ekran, sanat¢inin ¢alismalarini etkileyici bir sekilde tanitiyor.

Sekil 6. 11. Yayoi Kusama Enstalasyonu, 2023.
- "

Sekil 6. 12. Temsili Yayoi Kusama, 2023.

Louis Vuittion Japon sanat¢1 Yayoi kusama ile yaptigi is birliginde, Japon sanatginin
sonsuzluk olarak adlandirdigi resimlerini, c¢antalarina ve kiyafetleri ile birlestirdi.
Ayni zamanda Yayoi Kusama’nin robotlarin1 magaza vitrinlerine yerlestirdi. Giin
gectikce dijitallesen diinya modada smir tanimiyor. Artik gercek mankenlerden
ziyade olusturulan avatarlar ile is birligi yapilan sanatcilar ile gercekmis izlenimi

ortaya koyuluyor.
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6.5. Teshir Toplumunun Moda Uzerindeki Etkisi

Teshir kelimesinin anlami sosyal ve kiiltiirel durumlarda kisinin gosterime
dayal1 varolussal bicimlerini esas alirken, yabanci kaynaklarda kisinin cinsellik asill
problemleri, sapkinca davranislart ve suga egilimi esas alinmaktadir (Can, Ulutas,
2021: 57). Temelde ingilizce anlami exhibitionism olan Latince exhibere
kelimesinden tiiremis olup gostermek, sergilemek anlamma gelmektedir
(Kahr,2001:4). Bu kelimeye bazi ¢alismalar sonucunda tekrarlanan sapkin
davraniglar tanimi verilirken bazi ¢alismalar sonucunda da cinsel suglarin tiirleriyle

ilgili bir tanim verilmektedir (Bader, 2008: 270).

Teshircilik kelimesini farkli cinsel ilgileri ifade eden bir¢ok baska kelimelerle
birlikte tarihin 6nde gelen bilim insanlar1, insan davraniglarin1 daha kesin bir sekilde
tanimlamak ve kategorize etmek igin kullanmistir (Carol, 1995: 17). Teshir kelimesi
sadece kisinin sapkin yoniinii sergiledigi bir hareket degil aksine bir toplumu
olusturmak i¢in ¢ok sayida liyenin din, ekonomi, kiiltiir, siyasi hareketler, saglik vb.
durumlar gibi toplumsal konular1 ele alarak, tiiketim, giyinme, oOrtlinme, moda,
ibadet, spor, segmen davranislar1 gibi birgok medya eylemleriyle; araba, ev, es,
arkadas, statii, sinif, meslek gibi ait olunan veya sahip olunan tiim nesneler ya da
sosyal rolleri i¢inde barindan bir toplum ifadesi olarak da nitelendirilmektedir (Can,
Ulutag, 2021: 67). Kavramsal ve kuramsal alt yapisi ile teshir toplumu, giiniimiiz
modern toplumunun artik en ¢ok tartisilan konularindan biri olmustur. Giinlimiiz
toplumunda teshirin boyutlarinda bir artis goriildiigii buna sebep olarak da 6zellikle
enformasyon teknolojilerinin  hizla gelismesi ve bu teknolojilerin igerisinde
baridirdig1 yeni uygulamalarin, yeni akimlarin ortaya ¢ikarilmasi ve teshirin artik
toplumla i¢ ige olmasi ve bu alana ilginin artmasi gosterilmektedir (Caglak, 2020:
17).

Boylelikle moda, fiili bir degisim aract degil de toplum tarafindan zorla kabul
ettirilen bir degisim aract olmustur. Moda sahnelenerek, gdsterilerek yani teshir
edilerek seyirciye sunulmaktadir. Seyirci ise bu estetigi alimladig1 i¢in modanin en
temel dgelerinden birisi olmustur. Modanin goriilmek gibi kendini gésterme yonii de
vardir. Tam da bu yonii teshircilige uzanmaktadir. Kendini géstermesi gereken moda
hareketleri icin kullanilan sergi yerleri giin gectikce 6nem kazanmistir. Moday1
sergileyen mekanlarm basinda bugiin kapitalizmin simgesi olan kentler yer

almaktadir. Ornegin Paris, hem moday: yaratan hem de sergileyen bir yer olmustur.
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Biiyiik bulvarlari, gosterigli sokaklar ile tiyatro, opera gibi gesitli sanat merkezleri
hem gérmek hem de goriilmek icin bir firsat saglamaktadir. Ayrica biiyiik kentler,
kitle iletisim araglari kullanarak, modanin kendisini kent halkina, iilkeye ve hatta
diinyaya teshir etme giiclinii tasimaktadir (Sayin, 1994). Han, teshircilik toplumunda
insan bedeni dahil her seyin sergilenebilir oldugunu dile getirmistir. Fakat bu teshir
sergilenen seyin gilizel goriinlistine baghidir. Sergilenen sey ne kadar giizel ise
sergilenme degeri o kadar fazladir. Digsallik mutlak bir sekilde énemlidir. Teshir
edilen sey goriinlir olmali ve de miimkiinse giizel goriiniise sahip olmalidir. Aksi
taktirde goriinmez olanin hicbir ilgi yaratmayacagi bir gercektir (Han, 2017: 29).
Dolayisiyla sergileme, her seyin goriiniir olarak sergilenmesi seklinde

gerceklesmelidir, goriiniir olarak sergilenmeyen sey 6nemsizdir.

Teshircilik toplumunda, her 6zne kendi reklaminin nesnesi olarak kabul goriir.
Bu toplumda her sey sergilendigi degeriyle dl¢iilmektedir. Ciinkii teshircilik toplumu
pornografik bir toplumdur. Her seyin disa ¢evrildigi, ifsa edildigi, ¢iplaklastiriimus,
soyulmus, bir konumda oldugu goriilmektedir. Bu durum her seyin sergilenmesini
mecbur kilan Kkapitalist ekonomiden kaynaklanmaktadir (Han, 2015: 27-28). Bu
toplumda insan kendini sergiledigi kadariyla yer bulmaktadir. Ne kadar géz oniinde
olur ne kadar teshir ederse kendini bu teshir toplumunda bir konum elde etmis olur.
Giiniimiizde moda, teshir yoluyla kendini sergilemektedir. Son yillarda diinya
diizeninin degismesiyle kadin bedeni sergilenmeye baslamistir. Modada artik
ciplaklik olarak bir teshir tezahiirii goriilmektedir. Cesitli tiiketim iriinlerinde bu
ciplaklik teshiri alictyr harekete gecirmek igin kullanilmaktadir. Ornegin araba

reklami1 ya da kozmetik reklamlarinda kadin bedeninin teshir edilmesi goriilmektedir.

Gorsel kiiltiiriin 6zel yasami olabildigince ifsaa ettigi bu dénemde, bedenin
ciplaklastirilmasi, Ortiiniin transparan hale getirilmesin, kiyafetlerin modanin
zorunluluklara uygun olarak daraltilmasi ve kisaltilmasi uygun goriilmektedir.
Cinselligi ¢agristiran tiim edimler, baglamda uygun olsa da olmasa da kendisine
bir yer bulmaktadir. Ozellikle kapitalist ekonominin hakim oldugu zamanlar,
cinsellik, beden ve pazarlama {iggeniyle, bedeni tiimiiyle bir nesne ve bir
pazarlama araci olarak yeniden iiretmektedir. Ticari alana sunulacak madde ister
bir lastik markasi olsun ister bir kozmetik markasi, miisteri hep aymi1 beden
teshirciligi iizerinden iiriine ¢ekmistir. Uriinlerin sunulmasinda kullanilan kadin

bedenindeki amag her tiiketim tiirlinde ayn1 olmaktadir (Can ve Ulutas, 2021: 93).
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Teshiri ve gozetlemeyi tesvik eden teknoloji, hem ¢ok hizli yayginlastirilmis hem
de teshir {irlinlintin kaliciligina yol agmustir (Giiltekin, 2018: 121).

6.6. Gosteris Amach Yapilan Tiiketim

Gosterisci tiiketim, insanlarin tiikettigi metalar araciligiyla kendi benliklerini
ya da yasam standartlarmi ortaya koyduklar tiiketim seklidir. Insanlar temel
ihtiyaglar1 disinda, psikolojik sebeplerle kimi zaman bir sinifa ait olma g¢abasiyla

bu tiiketim durumunu gerceklestirmektedir.

On dokuzuncu ylizyilda ilk kez kullanilan “gosteris” sozctigii biiytictilik ya da
sihirli cazibeye benzer bir anlami vardir. Yirminci yiizyila gelindiginde ise gosteris
kelimesi dillere dolanan bir kelime olarak diisler fabrikast Hollywood un klasik
dénemi olarak belirtilen 1930’lar ve 1950’ler Amerikan sinemasi ile
iliskilendirilmistir. Ozellikle bu dénemde kadin yildizlarm fotograflandigi beyaz
perde ve stiildyo fotografciligi araciligiyla giindeme gelmistir (Dyhouse, 2015:15).
Gosteris kavrami insanlara ve onlarin davranislarina atfedilmesinin yani sira
nesnelere de atfedilmektedir. Insan kendi yasadigi hayat: kullandigi bir nesneden
dolay1 gosteris yaparak sunabilir. Boylelikle var olan gosterisgi tiiketim ve sonuglart,
on dokuzuncu vyiizyilin sonunda Veblen’in bos zaman smifi teorisinin
yaymnlanmasindan once kabul edilmisti. Roma imparatorlugu déneminde liiks
tilketim o kadar ciddi bir sorun olarak goriiliiyordu ki onu diizenlemek i¢in yasalar
getirildi. Orta Cag boyunca bu tiir gosterisli liiks tiikketimler, ahlaki nedenlerle degil
ayni zamanda gosterisin Orta Cag diinyasindaki bir dizi sinif iligkisine olas1 bir tehdit
olmasi nedeniyle kinanmigtir. Gegmis donemlerde gosteris¢i tiiketim g¢evreye olan
giic gosterisiyken, giiniimiize geldiginde kiiresellesmeyle beraber markalara olan
taleplerin biiytimesinin sembolii olmustur (O’Cass and Hmily, 2004: 25). Artik
insanlar goriilmek igin giyinir hale gelmistir. Siirekli yeni olana yonelme ve talep
artist gibi durumlar s6z konusu olmustur. Artik marka olanin gdsteris icin daha

uygun hale geldigi bir doneme giris yapilmistir.
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Sekil 6. 13. Women's Spring-Summer Show, 2023.

Gosterisei titketim kavrami, Veblen’in 1898°de yayinladigi The Theory of The
Leisure Class (Aylak Sinif Teorisi) adli kitapta somut bir hale biirlinmiistiir. Giileg,
bu c¢alismada Veblen’in conspicuous consumption (gosteris¢i tiiketim) kavramini
acike¢a ifade etmesinin yan sira 1800’lerin sonlarindaki Amerika yasam tarzina ve
kiltirine uygun Ornekler verdigini de dile getirmektedir. Veblen, yasadig
donemden giiniimiize genel olarak toplumsal diinyanin ve daha 6zgiil olarak tiiketim
diinyasinin biiyiik ol¢lide degistigini soylemektedir. Ancak bugiiniin asiri tiiketim
diinyasia dair bakis agis1 kazanmak i¢in, kendi fikirlerinin tekrar edilmesini salik
vermistir. Ciinkii tilketim diinyas1 hizla degismektedir. Insanlar artik baskalar: ile
rekabet edebilmek i¢in mal satin almaya baslamistir. Moda da bir tiiketim endiistrisi

haline gelmis, modanin statii ve konumu tiiketim nesnesi olarak goriilmiistiir.

Veblen’in tiketim evreninde parasal begeni bigimleri; gosterisci tiiketim,
gosterisei israf ve gosterisgi bos zaman olarak {i¢ bashiga ayrilmaktadir. Bu
basliklardan ii¢ii de birbirine bagh ve iliskilidir. Gosteris¢i taniminda toplumun ideali
salt tiiketim sekline everilmistir. Kisi, sahip oldugu mallari dagitarak veya yok
ederek istlin zenginligini gostermeye cabalamistir (Kawamura, 97). Aylak smif

teorisinde, pahali mallar1 gosteris¢i bigimde tikketmek bir sayginlik bigimi olarak
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algilanmaktadir. Pahali hediyeler vermek, eglenceli liiks ziyafetler diizenlemek,
hizmetciler ve kadinlarin ¢ok pahali seyler giyerek kendilerini géstermesi gosterigegi

tilketimin orneklerini olusturmaktadir (akt. Can ve Ulutas, 2021: 79).

Glinimiizde ise gosteris, sosyal aglarin gelismesi ile teknolojik ortama
tasinmugtir. Insanlar artik yalmizca gostermek igin tiiketmeye baslamislardr.
Gosterisei tiiketime gore; insanlar mal ve hizmetleri tiiketerek temel fizyolojik ve
giivenlik ihtiyaglarini karsilamaktadirlar. Toplumda bazi bireyler ise biitiin ihtiyaglar
disinda sadece bagkalarini etkileme ve gosteris amaciyla tiikketime yonelmektedir.
Bazi bireyler icin ise gosterise yonelik mal ve hizmetlere talep, fizyolojik ve
giivenlik ihtiyaglarindan da onde olabilir. Bu tiirde psikolojik tatmin saglayan mal ve
hizmetlere yapilan harcamalar “gosterisgi tiiketim” olarak adlandirilmistir (Giilay,
2009: 39). Dolayisiyla gosterisgi tiiketim ihtiya¢ odakli tiiketim degil, insanlarin
kendini gostermek icin yaptigi bir tiiketim cesididir.

Kiiresellesmenin sebep oldugu ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik degisimlerle
beraber insanlarin hayatlarin1 degistiren bir siirece girilmistir. Bu siiregte tiikketim
tiim diinyay1 yavas yavas ele gegirmistir (Giileg, 2015). Endiistriyel topluluklarda
nihai olarak dayanilan temel giic maddidir. Maddi giici géstermenin ve iyi bir
marka ismi kazanmanin araci bos zaman ve ¢arpict bir mal tiiketimi olmustur
(Veblen, 1994: 68). Veblen’in bu durum hakkindaki goriisleri su sekilde
Ozetlenebilir:

Mallarin iretken olmayan tiiketimi Oncelikle yigitlik isareti ve insan
haysiyetinin beklenmeyen bir getirisi olarak onurludur; ikincil olarak ise
Ozellikle daha ¢ok arzu edilen seylerin tiiketimiyle birlikte 6nemli Ol¢iide
kendinde onurlu olur. Segkin yiyecek mallarinin ve nadide ziynet esyalarinin

titketimi kadin ve ¢ocuklar i¢in tabu haline gelir ve eger sefil(fakir) bir erkekler
smifi mevcutsa bu tabu onlar i¢in gegerli olur (Veblen, 2015: 68).

Boylece tiiketim yolu ile olusan farklilagma arzusunun bizimle besikten
mezara kadar geldigini sdylemek miimkiindiir. Bu arzunun insan tutkularinin en
giicliisii oldugun sdylenmektedir. Farklilagmak insanin kendini ispat etme
arzusundan gelmektedir. Insan, dogdugu diizen igerisinde birbirinin ayn1 olmanimn
kendisini nesnelestirdigini diisiinmektedir. Bir nesne olmayan insan bu durumu
hissettiginde farki olma arzusu giitmeye baslar. Bu arzuyu kendinde dogal olarak
var olan estetik algisiyla gergeklestirmektedir. Kisiye 6zel bu algi insanlart
digerlerinden ayirmaktadir. Ayni zamanda bu tiir bir teshir, gosterisli davraniglar

kamusal mallara yonlendirmek i¢in gergek bir ihtiyac olarak gérmektedir (Roger,
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1981: 4). Tipki yemek yemek ve su igmek gibi temel bir ihtiyag olan farklilagmak;
Ozglinliik icin ve kendilik kiiltlirii i¢in gereklidir. Bugiiniin goren ve gosteren
insan1 ekran ile kendini gostermektedir. Artik insanlarin bir bagskasi ile iletisim
kurmasi ekranlar tizerinden ger¢eklesmektedir. Ekranlar, eskiden insanlarin
izledigi bir platformken giliniimiizde kendilerini sergiledikleri ve izlendikleri bir
platforma doniismiistiir. Ekran sayilar1 arttikga; televizyon, telefon, bilgisayar,
fotograf makinalar1 ve android cihazlar gibi daha fazla ckrana sahip olma sehveti
de dogmustur. Ciinkii kisisel yasantilar artik sahneleme seklinde bir diizenin i¢inde
yer almaktadir. Ekranlar, kimileri i¢in hayatlarmi teshir ettiklerini yararl
platformlarken kimileri icin baska hayatlar1 izleyebildikleri platformlara

dontismiistiir (Can, 2018: 10).

Gosterigsel tiiketim moda bazl disiiniildiigiinde, modanin ana hatlarini
olusturdugu goriilmektedir. Bugiin moda olan iriinlerin gdsteris amaci ile
tilketilmeye baglanmasi daha sonra tiiketilen bu {riinlerin kiiltiir enddistrileri
tarafindan planh eskitilerek demode olarak gdriilmesi, kitle iletisim araclar1 ve
reklamlar aracilifiyla yeni ikonlar yaratilarak yeni moda akimlari olusturulmasi
modanin gosterissel tiikketimin igerisinde oldugunu gostermektedir (Kogak, 2017:
91).

Gosteriggi tiiketim bireylerin birbirleri arasinda, tiiketim ¢ilgiligr olusturacak
kadar psikolojik agidan kendilerini rahatlattiklart abartili yapilan tiiketim tiirtidiir.
Bireyler, gosteris olarak bir degere sahip {irlinleri kitle iletisim araglar1 ve reklamlar
araciligiyla ogrenmektedirler. Bugiin reklamlar aracilifiyla vaat edilen statii,
sayginlik, farkli géziikmek, on plana ¢ikmak bireyleri gosterisgi tiiketime yoneten
faktorlerden olmustur. Reklamlarda olusturulan miikemmel hayatlar, dizilerdeki liiks
yasam, insanlarin beklentilerinin karsilaniyor olmasi, kiyafetlerle olusturulan
siiflastirma, dikkat ¢ekici olunmasi insanlar1 sanal mecra araciligiyla gosterisci
tiketime yoneltmistir (Kogak, 2017: 9). Bu sebeple tiiketiciler bazen sadece fiyati
yiiksek olan bir iirlinii satin almayi tercih etmektedirler. Burada tam bir gosterisci
olgusunun olmasmin yani sira tiketim donglisii de yer almaktadir. Bir iriiniin
fiyatinin pahali olmasit o iirline olan talebin artmasina neden olmaktadir. Bazi
tirtinlerin fiyat1 ne kadar artarsa iirtine talep de bu siiregte o kadar artmaktadir (Sahin,
Nasir, 2019: 386). Pahali olan {iriine daha cok talep olmasi o iirlinlin gosteris¢i

tiiketime daha uygun oldugu anlamina gelmektedir.
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Sekil 6. 14. Bluemarine Off-White, Oversize Gozliikler.

Off- White markasinin iiretilen gozliikleri gosterisci tiiketimin 6rneklerinde.
Oversize olarak adlandirilan gozliikler gosteris meraklist insanlara davetiye

cikarmak igin olusturulmus 6rneklerden.

Gosterisei tiiketim igerisinde olan insanlar, aldiklari iirtinler ile kendilerinin
zengin oldugunu gosterme amacina girmektedir. Kendilerini zengin gosterme
giidiisiinde olmalar1 sadece sayginlik, statii amaciyla degil sosyal birgok sebebe
dayanmaktadir (Miller, 2012). Gosterisgi tiiketim kendini bagkalarina begendirme,
kanitlama gibi psikolojik etkenlerin yaninda toplumun degerler sistemi icerisinde
de onemli isleve sahip olan ekonomik yonelimler olarak da goriilmektedir (Hiz,
2011: 118). Gosterisci tiikketim igerisindeki insanlar diger insanlara zengin
olduklarin1 gostermek i¢in daha dikkat g¢ekici marka {irlinlerini kullanmaktadir
(Perez and Truglia, 2013). Markaya olan ilginin artmasi1 gosteris¢i tiiketim amaci

ile olmustur.

Gilinlimiizde gosterisci tiikketimin artik en kolay sekilde sergilendigi yerler

sosyal medya kanallaridir. Instagram, facebook, twitter gibi mecralar gosterisci
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tiiketimin sergilenmesinin ¢ok agik amacina hizmet ettigi platformlar olarak
kullanilmaktadir. Birey kendini gostermek icin bu platformlarda aldiklarini,
giydiklerini, yiyip igtiklerini sergiler olmustur. Sosyal medyanin insanin kendini
en iyi gosterdigi, gosterisgi tiiketimin yansimasi oldugu su sekilde ifade edilebilir:
Glinlimiizde gosteris amach tiiketim davraniglarini, ¢evresine ve onu takip
eden diger bireylere yansitabilmenin bir yolunu da sosyal medya olarak goren
kimi bireyler sahip olduklari likks mallari, gittikleri yerleri, serbest zamanlarini
nasil gecirdiklerini, yedikleri farkli yemekleri kisacasi liks yasam tarzlarini
sosyal medya araciligi ile diger bireylere aktarabilmektedirler. Sosyal medyada
yansittiklart kimliklerini tiketim araciligi ile mesrulastirma c¢abasi giiden
bireyler, gosteris tiiketimi temelli olusturduklart igerikleri toplum tarafindan

begenilen, onay goren, gii¢, prestij ve bagariyr sembolize eden markalar ile
olusturmaktadirlar (Sabuncuoglu, 2015: 369).

Bugiin sosyal medyada olsun, ekranlarda olsun markalar {izerinden belirli
mesajlar verilmektedir. Kisi burada iiriinli degil marka iizerinden olusturulan o algiy1
satin almaktadir. Bir markanin kisiye 6zel olmasmi saglayan bu mesajlar, tiiketimi
daha da artiran bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir Baudrillard (2014: 234) Bu
durum markalarin, kisilerin zihinlerinde duygusal yan anlamlar canlandirmasiyla
tilketim motivasyonlarin1 oldukga tetiklemistir. Tiiketicinin iirliinii satin almadaki
motivasyonunun altinda iirliniin kendisini sergilemesinden ziyade {iriin ve marka
tizerinde olusturulmus yan anlamlarin sergilenmesi s6z konusudur. Dolayisiyla
markalar bugiin gosterisci tilketim icin bir arac haline gelmistir (akt. Unlii ve Filan,
2021: 6). Bu tarz markalar ile kendini gosterme durumu sosyal medyada sadece
bireysel olarak kalmayip belirli bagliklar altinda gruplar kurularak amacina hizmet
eder hale gelmistir. Ornegin “Rich Kids of Instagram” (RKOI), instagramda iist sin1f
varlikli ailelerin ¢ocuklarinin paylasim yaptig1 bir sayfadir (Oz, 2018: 86) Bu
sayfalarda belirli bir gelir diizeyine sahip ailenin ¢ocuklar1 gosteris amacina hizmet
edecek paylasimlar yaparak, kendinden alt smifta olan diger kisilerle dalga
gecmektedirler.
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Normal shopping day with daddy ;)

Sekil 6. 15. Liiks Marka Alisveris Cantalart I.

Sekil 6. 13’e bakildiginda burada birey babasi ile yaptigi siradan bir
aligveristen bahsetmektedir. Burada amag yaptig1 likks aligverisin aslinda her zaman
yaptig1 bir sey oldugundan bahsetmektir. Benzer bir gosteris¢i tilketim Ornegi ise

“Rich Kids of Fransa” olarak agilan diger sosyal medya grubudur.

Sekil 6. 16. Liiks Marka Uriinleri.

Ornegin sekil 6. 14’deki gorsel de gordiigiimiiz ayakkabilarin iginde oturan

kizin resmidir. Bu paylasimin altina “Bugiin hangi ayakkabiy1r giyecegim
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bilmiyorum” yazarak aslinda gosteris amaci ile paylagilmis bir fotograf oldugunu
anlamaktayiz. Cok ayakkabist oldugunu diger kisilere aslinda kararsizlik yasadigini

ifade ediyormuscasina gosteriyor olmasidir.

Dior _

Sekil 6. 17. Liiks Marka Alisveris Cantalart I1.

Elleri ile yliziinii kapatan Fransiz bir kadin yaptig1 aligverisle aldig: liiks,
esyalarin on plana ¢ikmasini istiyor. Instagram da paylastig1 fotografi genis kitlelere

gostererek gosterisci tilketime davetiye ¢ikariyor.
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Sekil 6. 18. Isimsiz.

Benzer bir diger 6rnegi Fransa’ da yasayan bu gencin paylagiminin altina su
notu yazmasi ile de gorebilmekteyiz. “Dubai’nin zengin ¢ocuklar1 kadar, Fransa’ da
ki zenginlerin ¢ocuklar1 da bunun gibi nadir ve bulunmasi zor evcil hayvanlara
sahip” notundan anlayabiliriz. Burada paylasimi ile aslinda hem saatini gostermekte
hem de kimsenin sahip olamayacagi bir hayvana sahip oldugu icin sinifsal
farkliigin1 ifade etmektedir. Orneklerden de gordiigiimiiz gibi bir kisinin zengin
oldugunu gostermesinin en goriiniir yolu kuskusuz gosterisli bir sekilde tiikketim
yapmaktir. Aldigi mallar1 diger insanlara gostererek zengin oldugunu ifade

etmektedir.
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7. SONUC

Bir Tiiketim Kodlamasi Olarak Modanin Yeni Estetik Motivasyonlari baglikli
bu arastirmada modanin yeni estetik motivasyonlarina bir tiikketim kodlamas1 bakis
acis1 ile bakilmistir. Calismanin asil amaci bu gecis donemi iizerinde durularak
yasanan degisimleri ortaya c¢ikarmaktir. Moda olgusunun dongiisel siirecleri ele
alinarak 21. ylizyillda modanin seyri {lizerinde durulmustur. Daha sonra modanin
tiketim kodlamast ve yeni estetik motivasyonlart ele alinarak 21. yiizyilda
bulundugu durum incelenmistir. Moda ve tiiketim kiiltiiriiniin kodlanmasinin
diinyada geldigi nokta modanim gelisimini etkilemistir. Insanlarmn moday: ihtiyag
olarak gormeleri zamanla degismis ve gelisen teknolojilerle moda kisisel bir hazza
doniismiistiir. Teknolojinin diinyamiza girmesiyle ihtiyaca gore aligveris yapma
durumu degiserek insanlarin hazlarina ve estetiklerine hitap edecek sekilde tiiketim
sekli baglamistir. Tiiketim kodlamalariyla insanlarin smiflasmasi esas sorun olarak

ele alinmig ve doneme yansimalarina bu tezde yer verilmistir.

20. yiizyilda meydana gelen endiistri alaninda makinelesmenin artmasi ile
tiretimde siireklilik saglanmistir. Degisen diinya kiiresellesme ile beraberinde,
modanin tiiketiminde de kendini géstermistir. Teknolojiyle birlikte uluslararasi
markalara erisim simifsal olmaktan ¢ikmistir. Bu arastirmada diinya diizeninin
degigmesinin insanin tiiketme ihtiyacinda belirgin farkliliklar olusturdugu tespit
edilmektedir. Uretimin artmasi ve ihtiyaglarin sekil degistirmesiyle toplumlarda
bireylerin ¢ogu gerekli ihtiyaglarinin diginda varligini, statiisiinii  kanitlamak
amactyla kendini gostermesi bir tiiketim kodlamasi olarak tespit edilmistir. Bu
tespitten yola ¢ikilarak tiiketim kodlanmasi olarak modanin nasil sekil degistirdigi
ele alimmugtir. Tiiketim ihtiya¢ unsuru olmaktan ¢ikmis artik keyfi olarak tiilketmeye

doniismiistiir.

Moda kiiltiirii ve tiiketim, insanlarin ge¢cmisten bugiine yasadig: siirecleri ele
alip farkinda olmadan igerisine ¢ekildigi tiiketim kiiltiiriinii agiklamaktadir. Modern
donem ile postmodern donemin tiiketimi nasil sekillendirdigi aciklanmistir. Bu
dogrudan modanin postmodern donemdeki degisikligiyle giindeme gelmektedir.
Tiiketimin bir kod oldugu gergegi ile beraberinde aidiyet duygusunun varligi dile

getirilmistir. Insanligin var oldugu giinden bu yana aidiyet hissine ihtiya¢ duydugu
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cok bilinen ama az farkinda olunan bir durum olmustur. Robotlasan diinyada
insanligin bitecegi bir gercek olsa dahi moda; biitiin nesneler i¢in gegerli oldugundan
bitmesi s6z konusu olmayan bir olgudur. Bu tez sonucunda varilan nokta diinyanin
moday siirekli degistirmis ve doniistiirmiistiir olmasidir. Bu dongiiniin tekrarlanmasi
insanligm var olmasi ile iliskilidir. Insan ruhu siirekli beslenmeye ihtiya¢ duyan bir
tiiketici varliktir. Duygusal tatmin yok olmadig: siirece, moda her gegen ¢aga ayak

uydurarak varligini devam ettirecektir.

Sonug olarak teknolojinin gelisimi olarak insan doniismiis ve cevresindeki her
seyi doniistirmiistiir. Temel olarak estetik algisinin degismesi degisimin en kuvvetli
ozelligidir. Insan ihtiyaglarinin giin gegtikce evrilmesi, estetik alginin degismesinden
kaynaklanmaktadir. Bu tezde yeni estetik motivasyonlar1 ele alinirken yeni modalara

deginilerek agiklamalar yapilmustir.
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