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ONSOZ

Bir Tiketim Nesnesi Olan Parfumlerin Ambalaj Tasarimlarinin Grafik
Tasarim Ilkeleri Agisindan Incelenmesi adli yiiksek lisans tezi i¢in 2017 yilinda
Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri merkezli liks markalarin trettikleri kadin
parfumlerinden on bes tanesinin sise ve kutulart alti temel grafik tasarim ilkesine
gore incelenmek Uzere segilmistir. Alt1 temel grafik tasarim ilkesi butiinlik / uyum,
denge, hiyerarsi, Ol¢ii / oran, baskinlik / vurgu, benzerlik / zitliktan olugmaktayken;
parfimler ise Burberry’nin Brit for Her, Bvlgari’nin Splendida Iris D’or, Carolina
Herrera’nin Privée, Cartier’'nin Basier Fou, Chanel’in Gabrielle, Emanuel
Ungaro’nun Fruit d’Amour Turquoise, Estée Lauder’in Bronze Goddess, Giorgio
Armani’nin Si, Givenchy’nin Live Irrésistible Delicieuse, Guerlain’nin Mon
Guerlain, Lancome’un La Nuit Trésor, Mont Blanc’in Lady Emblem L’Eau, Nina
Ricci’nin Les Gourmandises de Luna, Prada’nin La Femme Intense, Calvin

Klein’nin Eternity Summer adli parfumleridir.

Tasarim, grafik tasarim ve grafik tasannmin 6zel bir alani olan ambalaj
tasarimi ile ambalajin tarihi tezin temel konularini olusturmaktadir. Tasarim, grafik
tasarim ve ambalaj tasarimi ile grafik tasarimin temel ilkeleri kisaca tanimlanmisg;
parfim ambalajlarinin tasarimlarinda kullanilmis olan renk, doku, form, buyikluk
iligkileri, yaz1 karakteri secimleri, tipografi uygulama prensipleri, gorsel elemanlar
ile tipografik elemanlar arasindaki iligki butiinlik / uyum, denge, hiyerarsi, ol¢i /

oran, baskinlik / vurgu, benzerlik / zitlik ilkeleri agisindan incelenmistir.

Bu aragtirmada ogrencilik yillannmda grafik tasarimi sevmeme sebep olan,
cesaret veren, aragtirma ve yazim siresince destegini tizerimden eksik etmeyen,
kalbimde 6zel bir yere sahip olan tez danigmanim Sn. Dog¢. Dr. Cinla SEKER’e, ileri
goruglialiugu ile grafik tasarim alaninda gelismemde buylk etkisi olan, bilgi ve
deneyimlerini paylasan Sn. Prof. Arif Ziya TUNC’a, egitim hayatimda desteklerini
esirgemeyen ve hayatta belirledigim hedeflere dogru ilerlememde her zaman
yanimda olan annem ve babama, kararlarimda bana sinirsiz destek ve giiven veren

Mesut OZDAMAR a yiirekten tesekkiir ederim.



il

Turkiye Cumhuriyetini kuran bu topraklarda 6zgur bir sekilde yasamamizi
saglayan Ornek aldigim tim giizel insanlarin bagégretmeni olan Mustafa Kemal
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OZET

BiR TUKETIM NESNESI OLAN PARFI"JMLERiN AMBALAJ
TASARIMLARININ GRAFiK TASARIM ILKELERI
ACISINDAN INCELENMESI

Bir Tiketim Nesnesi Olan Parfumlerin Ambalaj Tasarimlarinin Grafik
Tasarim Ilkeleri Acisindan Incelenmesi adli yitksek lisan tezi galismasi igin 2017
yilinda Avrupa ve Amerika Birlesik Devletlert merkezli liiks markalarin arettikleri
kadin parfumlerinden on bes tanesinin sise ve kutulari alti temel grafik tasarim
ilkesine gore incelenmek tizere rastgele secilmistir. Once tasarim, grafik tasarim ve
grafik tasarimin 6zel bir alani olan ambalaj tasarimini tanimlamak i¢in ilgili alan
yazin taranmigtir. Tim bu alanlarin aragtirma ile ilgili ana kavramlari arastirmaya
temel olusturulmak (zere arastirllmig ve ambalajin tarihsel gelisimi kisaca
incelenmistir. Grafik tasarimin sayisiz ilkeleri arasindan temel alt1 tanesi ana ilkeler

olarak belirlenmisg, bu ilkeler kisaca tanimlanmig ve arastirma igin temel alinmisgtir.

Burberry’nin Brit for Her, Bvlgari’nin Splendida Iris D’or, Carolina
Herrera’nin Privée, Cartier’'nin Basier Fou, Chanel’in Gabrielle, Emanuel
Ungaro’nun Fruit d’Amour Turquoise, Estée Lauder’in Bronze Goddess, Giorgio
Armani’nin Si, Givenchy’nin Live Irrésistible Delicieuse, Guerlain’nin Mon
Guerlain, Lancome’un La Nuit Trésor, Mont Blanc’in Lady Emblem L’Eau, Nina
Ricci’nin Les Gourmandises de Luna, Prada’nin La Femme Intense, Calvin
Klein’nin Eternity Summer adli parfim sise ve kutularinin tasarimlart buttnluk /
uyum, denge, hiyerarsi, 6l¢li / oran, baskinlik / vurgu, benzerlik / zitlik ilkeleri g6z

ontine alinarak incelenmistir.

Bu incelemenin sonucunda incelenen on bes parfim sise ve ambalajinin
timiinde kullanilan elemanlar arasinda butinlik / uyum, denge, hiyerarsi, olgt /
oran, baskinlik / vurgu, benzerlik / zitlik ilkelerinin timtnin bulundugu sonucuna
varilmigtir. Bulgular kisminda da derinlemesine anlatildigr tizere tim bu ilkelerin

saglanmast sirasinda renk, doku, form, buyuklik iligkileri, yazi karakteri se¢imleri,
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tipografi uygulama prensipleri, gorsel elemanlar ile tipografik elemanlar arasindaki

iligki bu ilkeler goz 6ntine alinarak kurulmustur.

Parfimlerin uretildikleri esanslarin elde edildikleri dogal malzemelerin
bi¢imsel ve igeriksel ozellikleri parfim sise ve kutularina bigimsel olarak yansimigtir.
bilingli tercihler olmustur. Uretici markanin kurumsal kimlik imaji, hizmet verdikleri
temel alan ve yan alanlar, ge¢mis deneyimler ve logolarinin bigimlerinin, hedef
kitlenin cinsiyet, istek, dilek ve ait olduklart sosyal simif gibi belirleyici temel
ozelliklerinin, insanin temel varolus bigimlerinden olan degerlilik hissi, degerli
nesnelere sahip olma istegi hem sise hem de kutu tasarimlarinda kendisini malzeme,

renk ve bigim olarak gostermis, parfiim sise ve kutu tasarimlarina yansimisgtir.

Anahtar Kelimeler: Grafik tasarim, Ambalaj Tasarimi, Parfim Ambalaji,
Tasarim Ilkeleri.
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ABSTRACT

A REVIEW ON THE DESIGN OF PERFUME PACKAGES AS A
CONSUMING ITEM ACCORDING TO THE GRAPHIC DESIGN
PRINCIPLES

For the post graduate dissertation thesis titled as A Review on the Design of
Perfume Packages as a Consuming Item According to the Graphic Design Principles
fifteen randomly chosen woman perfume bottle and packages produced in 2017 by
Europe and the United States located luxury brands have been analyzed according to
the six main principles of graphic design. As an introduction, related literature
scanned to define what design, graphic design and packaging design is as a special
field of graphic design. Main concepts of all of these fields and the story of
packaging studied to base the research. The six main principles chosen by

elimination among the countless and defined and based for the research.

The perfume bottle and packages designs of Brit for Her by Burberry,
Splendida Iris D’or by Bvlgari, Privée by Carolina Herrera, Basier Fou by Cartier,
Gabrielle by Chanel, Fruit d’Amour Turquoise by Emanuel Ungaro, Bronze Goddess
by Estée Lauder, Si Rose Signature by Giorgio Armani, Live Irrésistible Delicieuse
by Givenchy, Mon Guerlain by Guerlain, La Nuit Trésor by Lancéme, Lady Emblem
L’Eau by Mont Blanc, Les Gourmandises de Luna by Nina Ricci, La Femme Intense
by Prada, Eternity Summer by Calvin Klein analyzed according to the principles of
design called unity / harmony, balance, hierarchy, size / proportion, dominance /

empbhasis, and similarity / contrast.

As a conclusion it is found out that the designs of all the fifteen perfume
bottle and packages are depending on the principles of unity / harmony, balance,
hierarchy, size / proportion, dominance / emphasis, and similarity / contrast. The

relation between the elements of color, texture, form, size, font, and typographies,



visual and verbal elements organized after these principles as seen in the part of

findings in detail.

There are visual reflections on the perfume bottle and packages of the scents
of natural materials used by producing perfumes. The forms of bottle, lid and body,
colors used, chosen fonts, sizes are preferences made by conscious. The corporate
identity images, the main fields of study and sides, past experiments and logotypes,
the gender, social statue, demands and requirements, which are main decisive
qualifications of the target group of the brands, the sense of worthiness, and the wish
to have precious items as the main forms of existence of human being can be seen as

material, color and form, and reflected on the bottle and package designs.

Keywords: Graphic design, Package Design, Perfume Packaging, Design

Principles.



BOLUM I

GIRIS
1.1. Problem Durumu

1.2. Amac ve Onem

Gunumiuzde yasanan teknolojik gelismeler iki boyutlu basili materyallerin
uretim oncesinde tasarlanmasi demek olan grafik tasarimini baski ve tasarim
acisindan etkilemektedir. Grafik tasarim kavraminin anlami gelisen tekniklerle
genislemekte; farkli disiplinleri de igerisinde barindirmaya baglamaktadir. Grafik
tasarimin bir dali olan ambalaj tasarimi da igsbu gelismelerden etkilenmektedir.
Ambalaj tasartmi tuketim urinlerinin muhafazalarinin tretim oOncesinde grafik
tasarim ilkelerine, trtiniin ve hedef kitlenin 6zelliklerine gore tasarlanmasidir. Bir
luks tiketim nesnesi olan parfiim ambalajlarinin tasarlanmasi grafik tasarimin
alanina girmektedir. Ginumuz parfim ambalajlarinin tasarimlarinin grafik tasarim
ilkeleri agisindan incelenmesi alanda bir ilk olacaktir. Bu ozelligi ile gelecek
tasarimci ve aragtirmacilara bir kaynak teskil edecektir. Bir liiks tiiketim nesnesi olan
parfim ambalajlarinin tasarimlari, izerinde hassas bir sekilde ¢alisilan tasarimlardir.
Ust hedef kitlenin tilketim nesnesi olan parfiimler ginlitk titkketim nesneleri
olmadiklari i¢in ambalajlart tizerinde uzun siire disintlmekte ve hassas bir gekilde
calistimaktadir. Bu ozellikler nedeniyle amaglarina en uygun tasarimlara sahip olup
olmadiklari ve bu tasarimlarin grafik tasarim ilkelerine ne kadar sadik olduklarini

incelemek bu ¢aligmanin hedefidir.



1.3. Problem ve Alt Problemler

Bir tikketim nesnesi olan parfiimlerin ambalaj tasarimlari grafik tasarim
ilkelerine uygun mudur?

1. Grafik tasarim nedir, ginimuzdeki sinirlar nelerdir?

2. Grafik tasarimin bir dali olarak ambalaj tasarimi1 nedir, boyutlar nelerdir?

3. Grafik tasarimin ana ilkeleri nelerdir?

4. Grafik tasarim ilkeleri ambalaj tasarimini da kapsar mi1?

5. Bir tilkketim nesnesi olan parfiimlerin sise ve kutu tasarimlar grafik tasarim
ilkeleri goz ontinde bulundurularak m1 tasarlanmigtir?

6. Bir tuketim nesnesi olan parfiimlerin sigse ve kutu tasarimlarint etkileyen

bagka faktorler de var midir?

1.4. Sayiltilar

Arastirmada, alan yazin taramasi sonucu ulasilan yerli ve yabanci basili
kaynaklarda yer alan bilgilerin; bilgi ve gorsel ornek toplamada erisilen internet

sayfalarindaki verilerin dogru oldugu kabul edilmisgtir.

1.5. Smmirhiliklar

Arastirma, alan yazin taramast sonucu ulagilan yerli ve yabanci basili
kaynaklar, bilgi ve gorsel 6rnek toplamada internet erigsimi ile sinirlidir. Aragtirma bu
cergevede var olan st segment parfim ambalajlarindan secilen on beg 6rnek tasarim

ile sinirlandirilmastir.

1.6. Tanmumlar

After shave: Tirag losyonu. (http://seslisozluk net)
Alfabe: Bir dilin seslerini gosteren, belirli bir siraya gore dizilmis belli sayida harfin

butiini, abece, yazi. (http://www.tdk.gov tr)


http://seslisozluk.net
http://www.tdk.gov.tr

Algi: Nesne ya da olaylarin beyinde islenerek, anlamli butinler olarak
kavranmasidir. (https://www.dersimiz.com)

Amorf: Kendine 6zgu bir bigcimi olmayan nesne.
(https://www.google.com.tr/search?g=amorf+nedir&og=amorf+nedir&ags=chrome..
69157 015.1694j 0j 7 &sourceid=chrome&ie=UTF-8)

Ambalaj: igerisinde yer alan (iriini, Griiniin yapisina ve sekline gore en iyi sekilde
koruyan, temiz kalmasini saglayan, tasinmasini Kkolaylastiran ve ayni zamanda
Urindin tanitimini yapan ve pazarlama islemlerini kolaylastiran, metal, kagit, karton,
cam, plastik vb. malzemelerden yapilmis dis ortulerdir. (https://www.turkticaret.net)
Amigdala: Beyinde bulunup duygusal ve sosyal tepkilerden sorumlu bir
fonksiyondur. (https://www.hastaliktedavi.net)

Antikite: Tarihte ilk¢ag, antik devir. (https://www.dersimiz.com)

Arag: Bir is yapmakta veya sonuglandirmakta giictinden yararlanilan nesne.
(http://www.tdk.gov.tr)

Baglam: Herhangi bir olguda olaylar, durumlar, iliskiler 6rgiisii veya baglantisi.
(https: //Iwww.turkedebiyati .org)

Basim: Yazi, resim, sekil ve cizgilerin baski kalibint murekkeplemek suretiyle,
kagit, karton, parsomen, kumas, madeni levha vb. satihlarin (stiine basarak izlerini,
suretlerini ¢ikartma. (https://www.sozluklugat.com)

Baski: Bir sey Uzerine gi¢ kullanma, tazyik; bir yapitin basilarak yinelenen her bir
basimi.(https://www.nedir.com)

Bicim: Bir nesnenin dis ¢izgileri bakimindan niteligi, distan goriinusu, sekil, eskal.
(http://www.sozlukanlamine.com)

Batunluk: Bitun olma durumu, tamamiyet.(http://kelimeler.net)

Cografya: Yeryuzinu fiziksel, ekonomik, beseri ve siyasal yonlerden inceleyen bir
bilim dali. (http://www.tdk.gov.tr)

Civi yazisi: Kil tzerine kamis veya madeni kalemlerle 6zel bir teknik ile yazilmis
olan yaziya denir. (http://www.wiki-zero.com)

Cizgi:  Cizilerek veya cesitli  yollarla olusmus iz, ¢izi, hat, tahril.
(http:/mwww.nkfu.com)

COmlek: Topraktan yapilmis turlt kaplar. (https://www.turkcesozlukler.com)


https://www.dersimiz.com
https://www.google.com.tr/search?q=amorf+nedir&oq=amorf+nedir&aqs=chrome
https://www.turkticaret.net
https://www.hastaliktedavi.net
https://www.dersimiz.com
http://www.tdk.gov.tr
http://www.turkedebiyati
(https:/www.sozluklugat.com)
(https:/www.nedir.com)
http://www.sozlukanlamine.com
(http:/kelimeler.net)
http://www.tdk.gov.tr
http://www.wiki-zero.com
http://www.nkfu.com
https://www.turkcesozlukler.com

Damitma: Bir siviy1 buharlastirip, olugsan buharini yogunlastirarak ayrigtirma iglemi.
(http://www .egitimler.info)

Denge: Birbirlerine karsit iki kuvvetin esitligiyle elde edilen yerlesik konum.
(http://nedirler.com)

Desen: Tahta, ¢ini, kumas, kagit vb. ylzeylerin uzerine yapilan ¢izim.
(http://www tdk.gov .tr)

Disiplin: Ogretim konusu olan veya olabilecek bilgilerin biitiinii; bilim dali.
(https://www seslisozluk.net)

Display yaz1 karakteri: Bilgisayar ekran yazi tipi, sergileme yazi tipine denir.
(https://www seslisozluk.net)

Dizge: Bir butin olusturacak bi¢imde birbirine bagli 6gelerin bitliinli, manzume,
sistem. (http://www.tdk.gov.tr)

Dizgi: Basim yoluyla ¢ogaltilmas: distiniilen yazili bir metnin belirli standartlar
gozetilerek matbaa harfleriyle yeniden yazilmasi iglemi.
(http://www filizmatbaasi.com)

Doku: Bir butiinin yapist ve ozelligi. (http://www tdk.gov tr)

Dominant: Baskin. (https://www.seslisozluk net)

Eau de parfiim: Yogunluk olarak en fazla koku veren parfiimlerdir. Esans oranlari,
% 10 ile % 20 arasindadir. Kalict ve agir kokulu parfumler genel olarak bu grup
icerisindedir. (https://www.parflimania.com)

Eau de toilette: Yogunluk orani orta derecededir. Esans orani % 4 ile % 2
arasindadir. Yogunluk orani orta derecededir. Esans orant % 4 ile % 2 arasindadir.
Gunluk  kullanim  i¢in  ideal tercihler bu parfim grubu igerisindedir.
(https://www .parfimania.com)

Eaux de cologne: Yogunluk orani en az parfimlerdir. Esans orant % 2 ile % 4
arasinda degismektedir. Kokuya hassasiyeti olan kisiler genelde hafif olduklari i¢in
bu grubu tercih etmektedir. (https://www.parfiimania.com)

Endiistri: Endistri (sanayi) hammaddeleri islenmis duruma getirmek i¢in uygulanan
eylemlerin ve bu eylemleri uygulamak i¢in kullanilan araglann timidir.

(http://www.mavirize.com)


http://www.egitimler.info
http://nedirler.com
http://www.tdk.gov.tr
https://www.seslisozluk.net
https://www.seslisozluk.net
http://www.tdk.gov.tr
http://www.filizmatbaasi.com
http://www.tdk.gov.tr
https://www.seslisozluk.net
https://www.parf%c3%bcmania.com
https://www.parf%c3%bcmania.com
https://www.parf%c3%bcmania.com
http://www.mavirize.com

Etik: Etik, ahlaki olanin 6ziinii ve temellerini aragtiran bilim, insan davraniglarn ile
ilgili  problemleri  inceleyen  felsefe  dali  olarak  tanimlanmaktadir.
(https://acikders.ankara.edu.tr)

Esans: Cicek, yaprak ve koklerdeki (limon, portakal, bergamot yag vb.) ugucu
yaglarin ve koku maddelerinin alkolde ¢oéziinmesinden elde edilen yogun ¢ozelti.
(https://www.dersimiz.com)

Estetik: Sanatsal yaratinin genel yasalariyla sanatta ve hayatta giizelligin kuramsal
bilimi, giizel duyu. (http://www.tdk.gov tr)

Extrait / oziit: Bir maddenin herhangi bir yolla elde edilmis olan 6zii, ekstre.
(http://www .tdk.gov .tr)

Figiir: Sekil (https://translate.google.com/#en/tr/figure).

Fonetik: Ses bilgisi. (http://www.tdk.gov.tr)

Fonogram: Bir hece veya sesi gosteren igaret. (http://www.nedirnedemek.com)
Form: Nesnelerin dig goriiniigi. (https://www .turkcebilgi.com)

Format: Kitap diizenlemest, bigim, boyut, sayfa diizeni.
(https://www turkcebilgi.com)

Fotograf: Ortamda mevcut ve gozle gorilebilen maddi varlik ve sekilleri, 151k ve
baz1 kimyasal maddeler / dijital algilayicilar (sensorler) yardimiyla 1518a karsi duyarli
hale getirilmig film, kdgit veya her hangi bir yiizey tzerine hapseden fiziksel ve
kimyasal bir iglemdir. (http://www.izmirfotografakademisi.com)

Gestalt: Psikolojik olaylarin bir buitiin veya bi¢gim oldugunu savunan goriis, bigim,
boy, durum, yapi. (http://www sozlukturkce.com/gestalt)

Gorsel: Gorme duyusuyla ilgili olan, gérmeye dayanan. (http://www.tdk.gov .tr)
Gorsel algilama: Gozlerimizin algiladig bilgileri beyin tarafindan alinmasi ve
yorumlanmasit sonucuna denir. (https://www.cognifit.com)

Grafik iletisim: Grafik gorsel olarak algilanan seylerle, yani gorintilerle ilgili bir
kavramdir. lIletisim ise her tirlii bilginin insanlar arasindaki aligverisidir. Bu
durumda grafik iletisim gorintilerden olusan bilgilerin  degis-tokusu olarak
tanimlanabilir (Becer, 2011: 28). (http://dergipark.gov.tr/download/articlefile/271
605)


https://www.dersimiz.com
http://www.tdk.gov.tr
http://www.tdk.gov.tr
https://translate.google.com/%23en/tr/figure
http://www.tdk.gov.tr
http://www.nedirnedemek.com
https://www.turkcebilgi.com
https://www.turkcebilgi.com
http://www.izmirfotografakademisi.com
(http:/www.sozlukturkce.com/gestalt)
http://www.tdk.gov.tr
https://www.cognifit.com
http://dergipark.gov.tr/download/articlefile/271

Grafik tasarim: Gorsel dgeler ile yaziyr kullanarak izleyici etkilemek ve belli bir
mesaji belli bir kitleye iletmek amaci ile olusturulmus her tirl tasarimi kapsayan bir
tasarim dahdir. (http://elefantusfUm.com)

Grid: Tasarim alani icin gorinmez kabul edilen yatay ve dikey cizgilere gore
hizalama teknigine veya sistemine denir. (http://wreply.com)

Harf: Dildeki bir sesi gosteren ve alfabeyi olusturan isaretlerden her birine denir.
(http://www.tdk.gov.tr)

Harf anatomisi: Bir yazi yiizeyinde basili harfleri olusturan vurus ve darbelerdir.
(http://www.wiki-zero.com)

Hijyen: Saglia zarar verecek ortamlardan korunmak icin yapilacak uygulamalar ve
alinan temizlik dnlemlerinin timda. (https://www.dersimiz.com)

Hiyerarsi: Makamlarin, ritbelerin 6nem sirasi, ashik ve uUstlik duzeni, asama
gosterilerek yapilan siniflama, asama sirasi.(https://www.nedir.com)

Hiyeroglif: Antik donemde kullanilmis olan resim yazi sistemine denir.
(http://www.kalemveyazi.com)

Ideogram: Sozleri veya diisiinceleri cesitli isaret veya simgelerle ifade eden yazi
sistemidir. (http://kelimeler.net)

ifade: Anlatim. (http://www.tdk.gov.tr)

iki boyutlu: Genislik ve vyilkseklikten olusan dizlemsel yiizeye denir.
(http://www.wiki-zero.com)

Iletisim: Duygu, disiince ya da bilgilerin bireyler, gruplar ve toplumlar arasinda akla
gelebilecek her turlu yolla (s6z, yazi, gorintl, hareketler vb.) karsilikli olarak
aktarilmasidir. (http://iletisim.nedir.org/)

ilim: Evrenin veya olaylarin bir bélimini konu olarak secen, deneye dayanan
yontemler ve gerceklikten yararlanarak sonug¢ ¢ikarmaya calisan dizenli bilgiye
denir. (https://www.turkcebilgi.com)

Ilke: Baska seylerin kendisinden tiiredigi ilk madde, 6§e, unsur; temel bilgi, temel
kural.(https://www.nedir.com)

illistrasyon: Resimlerle siisleme, resimleme. Bir kitabi, dergiyi, yaziyr resimle
stisleme, tamamlama, resimleme. (https://www.turkcebilgi.com)

imaj: imge. (http://www.tdk.gov.tr)


http://elefantusfUm.com
http://wreply.com
http://www.tdk.gov.tr
http://www.wiki-zero.com
https://www.dersimiz.com
https://www.nedir.com
http://www.kalemveyazi.com
http://kelimeler.net
http://www.tdk.gov.tr
(http:/www.wiki-zero.com)
http://iletisim.nedir.org/
https://www.turkcebilgi.com
https://www.nedir.com
https://www.turkcebilgi.com
http://www.tdk.gov.tr

Imge: Zihinde tasarlanan ve gerceklesmesi ozlenen sey veya disiinsel resimdir.
(http://www tdk.gov .tr)

Isaret: Anlam yiikletilen sey, anlamli iz, im. (http://www.tdk.gov.tr)

Italik: Ustten saga dogru egik olan yaziya denir. (http://www.nedirnedemek.com)
Jest: Herhangi bir seyi agiklamak i¢in genellikle el, kol ve basg ile yapilan i¢giidiisel
veya iradeli harekettir. (http://www.tdk.gov.tr)

Kaligrafi: Harfleri glizel bigimler vererek yazma sanati, giizel yazi sanati, hiisniihat.
(http://www.nedirnedemek.com)

Kamis: Bugdaygillerden, sulak, nemli yerlerde yetisen, bogumlu, sert gévdesi olan
bitkiler. (http://www.tdk gov tr)

Kavram: Bir nesnenin veya digiincenin zihindeki soyut ve genel tasarimi, methum,
fehva, konsept, nosyon. (http://kelimeler.net)

Kil: Islandigt zaman kolayca bigimlendirilebilen yumusak ve vyagli toprak.
(http://www tdk.gov .tr)

Kompozisyon: Ayrn ayri parcalari bir araya getirerek bir butiin olusturma big¢imi ve
isi. (https://www.turkcebilgi.com)

Kontur: Resimde nesneyt belirgin  goOsteren ¢evre ¢izgisine  denir.
(http://www tdk.gov .tr)

Kiilt: Degisik kultur ozelliklerine sahip halklarin tapinma ve ibadet bigimlerine
verilen ad. (https://www seslisozluk. net/k%C3%BClt-nedir-ne-demek/)

Logo: Bir kurulusun, gazete vb.nin adinin simge o6zelligi bulunan 6zel olarak
hazirlanmig bigimine denir. (http://www.nedirnedemek.com)

Limbik: Limbik sistem, beyin sapiyla 6n beyin arasinda yer alan, gudusel
davraniglarin organizasyonu (yeme-igme, cinsellik), korku, kizginlik, ofke gibi
heyecan yasantilari, saldirma- kagma veya hafiza gibi faaliyetlerle iliskisi bulunan,
birbirine bagli yarim duzine yapidan olusan néron aglarina verilen addir (Ciiceloglu,
2015; Plotnik, 2009).(https://www.guncelpsikoloji.net)

Liiks: Giyimde, egyada, harcamada asirt  gitme, gosteris, satafat.
(http://www .tdk.gov .tr)

Makro: Biyiik, genis, mikro karsitt. (http://www tdk.gov tr)


http://www.tdk.gov.tr
http://www.tdk.gov.tr
http://www.nedimedemek.com
http://www.tdk.gov.tr
http://www.nedimedemek.com
http://www.tdk.gov.tr
http://kelimeler.net
http://www.tdk.gov.tr
https://www.turkcebilgi.com
http://www.tdk.gov.tr
https://www.seslisozluk.net/k%C3%BClt-nedir-ne-demek/
http://www.nedirnedemek.com
https://www.guncelpsikoloji.net
http://www.tdk.gov.tr
http://www.tdk.gov.tr

Malzeme: Ihtiyaglarimizi karsilamak ve belli bir amaci gerceklestirmek igin
kullanilan her turli maddeye malzeme denir. (http://w3 balikesir.edu.tr/
~demirhan/MalzemeDersNotlar.pdf)

Marka: Bir igletmenin mal veya hizmetlerini bir baska isletmenin mal veya
hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamast kosuluyla kisi adlart dahil, ézellikle sozciikler,
sekiller, harfler, sayilar, mallarin bi¢imi veya ambalajlari gibi ¢izimle
gorintiilenebilen veya benzer bigimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayinlanabilen
ve ¢ogaltilabilen her tirlt isaretleri igerir. (http://gelisenbeyin.net/marka-nedir.html)
Matbaa: Yazi, resim veya sekilleri, kagit, deri, kumag gibi malzemeler tizerine 6zel
bir surette basarak ¢ikaran ve birden ¢ok niisha haline getirilmesini saglayan makine
veya sistem. (http://matbaa.nedir.org)

Mesaj: Yaz1 veya sozle verilen, gonderilen bilgi, bildirme yazisi, iletiye denir.
(http://www.nedirnedemek.com)

Minimalizm: Modern sanat ve miizikte, kokeni 1960'lara giden, sadelik ve nesnelligi
on plana ¢ikaran bir akimdir. (http://www.edebiyatvesanatakademisi.com)

Molekiil: Ayni cins ya da farkli cins iki ya da daha fazla atomun birbirine
baglanmast  sonucu  olusan  atom  gruplarina  (yapiya) molekiil denir.
(https://www fenokulu.net/ yeni/Fen-Konulari/Konu/Molekul-Nedir 1649 html)
Notr: Tarafsiz, belirgin bir renkleri olmayan tonlara denir. (http://www.tdk.gov tr;
http://www.grafikerler.net)

Online: Bir bilgisayar sisteminde merkezi iglem birimine bagli olarak etkilesimli
iletisimde bulunan birimler buttnu. (https://www.seslisozluk.net)

Organizma: Herhangi bir canli varliga verilen ad. (http://www.tdk.gov tr)

Oran: Buyiklik, nicelik, derece bakimindan iki sey arasinda veya parga ile biitiin
arasinda bulunan bagint1. (http://www.tdk.gov tr)

Olcii: Bir niceligi, o nicelik igin kabul edilmis birimlerden birine gére oranlayarak
degerlendirme.(http://www.tdk.gov tr)

Papiriis: Papirisgillerden, Nil kiyilarinda yetigen, siiringen, ¢iplak sapli, otsu bir
bitkiye denir. (http://www tdk.gov tr)

Parfiim: Parfiim tanmim olarak kokulu esans yaglar, aromatik karigimlar ve ¢esitli

kimyasal maddelerden elde edilen, insan viicudu, ¢esitli nesneler ve ortamlara glizel


http://w3.balikesir.edu.tr/
http://gelisenbeyin.net/marka-nedir.html
http://resim.nedir.org/
http://suret.nedir.org/
http://matbaa.nedir.org
http://www.nedirnedemek.com
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http://www.tdk.gov.tr
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http://www.tdk.gov.tr

koku vermek amaciyla kullanilan karisimlarin genel adidir. (http://www.nobren
parfum.com/parfum-ve-koku-nedir)

Parsomen: Yazi yazmak, resim yapmak igin Ozel olarak hazirlanan deri, tirge.
(http://www tdk.gov .tr)

Peliir: Ince ve yar1 saydam bir kagt tiirii. (http://www.tdk.gov tr)

Pi Font: Daktiloda olmayan simgesel karakterlerle klavyedeki alt, option tuslar ile
elde ettigimiz sembollerde yikli bulunan simgeler veya 6zel olarak tretilmis simge
fontlarina verilen isim. (http://www.grafikerler.net)

Piktografi: ilk insanlanin bir seyi resimle gostermek suretiyle yazdiklari resim
seklindeki yazilardir. (http://www.nedirnedemek.com)

Piktogram: Bir kavram veya kelimeyi simgeleyen sematik sekle denir.
(https://www .etimolojiturkce.com)

Punto: Harf  buytkliklerinin =~ tanimlandigi  temel ol¢i  birimidir.
(https://matbaabilgi.wordpress.com)

Rakam: Sayilannt gostermek i¢in kullanilan isaretlerden her birine denir.
(http://www tdk.gov .tr)

Renk: Cisimler tarafindan yansilanan 1518in  goézde olusturdugu duyum.
(http://www tdk.gov .tr)

Ritim: Bir kompozisyonda farkli ogelerin sira ile ve belli araliklarla birbirlerini
izlemesi. (http://www.nedirnedemek.com)

Rélyef: Yuzey Uzerine yapilan yikseltme veya ¢okertmeye denir. (http://www . wiki-
Zero.com)

Roénesans: Terim anlami ile “yeniden dogus” anlamina gelmektedir. 15’inci ve
16’nc1 yuzyillarinda Avrupa’da sanat, bilim, disince ve glzel sanat alaninda
meydana gelen yeniliklere genel olarak Ronesans adi  verilmektedir.
(https://www tarihin.com/ronesans/ronesans-nedir.html)

Rustik yazi: Firga yontemiyle yazilan yazi teknigidir.
(http://earsiv.arel.edu.tr:8080/jspui/bitstream/123456789/89/1/TezHakanAslan.pdf)
Sayfa diizeni: Bir tasarimda yer alan metinsel ya da gorsel ogeleri etkili bir sekilde
yerlestirilmesine denir. (https://www literatur.com.tr/grafik-tasarimda-sayfa-duzeni)
Sayisal: Say1 temeline dayanan, bilgisayar.

(https://www.google.com tr/search? q=Sozlik#dobs)


http://www.nobren
http://www.tdk.gov.tr
http://www.tdk.gov.tr
http://www.grafikerler.net
http://www.nedirnedemek.com
http://www.etimol
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http://www.tdk.gov.tr
http://www.tdk.gov.tr
http://www.nedimedemek.com
http://www.wiki-zero.com
http://www.wiki-zero.com
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http://earsiv.arel.edu.tr:8080/jspui/bitstream/123456789/89/1/TezHakanAslan.pdf
https://www.literatur.com.tr/grafik-tasarimda-sayfa-duzeni
http://www.google.com.tr/search
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Segment: Bir organ, yapi veya butiinin dogal veya yapay olarak sinirlanmig her bir
bolumiu. (https://nedir.ileilgili.org/segment)

Sembol: Duyularla ifade edilemeyen bir seyi belirten somut nesne veya isaret, remiz,
rumuz, timsal, simge. (http://www.nedirnedemek.com)

Semiyotik: Bireyler ya da topluluklar arasinda bildirisimi saglayan cesitli gosterge
dizgelerinin Uretim, isleyis ve algilama bigimlerine iligkin genel bilim. (https://www.
msxlabs.org)

Serif:  Harflerin  bitis  noktalarinda  kiigik  yatay  ¢iziler,  tirnak.
(http://www .grafikerler.net)

Simya: Alsimi de denen simya, kimyanin o6nciisi kabul edilen ve Orta Cag ve
Ronesans boyunca metalleri altina ¢evirme ve olumstzlik iksirini bulma
uygulamalarina dayanan kurgusal bir felsefedir. (https://www.nedir.com/simya)
Somut: Bes duyu organimiz tarafindan algilayabilecegimiz kavramlardir. Yani elle
tutabilecegimiz, gozle gorebilecegimiz ya da varligini  hissedebilecegimiz
kavramlardir. (https://www.nedir.com/soyut)

Sosyoloji: Toplumu ve toplumun kurdugu iligkileri inceleyen bir bilim dalidir.
(https://www.derszamani.net)

Soyut: Bes duyu organindan biriyle algilanamayan, maddesi olmayan, varliklari
inangla ve his ile bilinen kavram ve varliklara soyut denir. (https://www.nedir.com
/soyut)

Sekil: Bir nesnenin dig ¢izgileri bakimindan niteligi, distan goriiniisi, bigim; bir
kavramin, disltncenin olayin ya da eylemin degisik olus bigimi.
(https://www .nedir.com)

Tasarim: Bir sanat eserinin, yapinin veya teknik trinin ilk taslagi, tasar ¢izim,
dizayn. (http://www.tdk.gov tr)

Tas baski: Tag baski ya da litografi/litografya, kire¢ tast izerine yagli miirekkeple
cizilmig sekil ve yazilarin basim sanati. (http://tasbaski.com.tr/tasbaskinedir.html)
Tema: Bir sanat eserinin merkezinde yer alan temel duygu ve disince.
(https://www turkedebiyati.org)

Teneke: Yumusak c¢elikten yapilmig tUzeri kalay kapli ince sac.

(https://www.msxlabs.org)
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http://www.nedimedemek.com
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https://www.nedir.com/simya
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Tipografi: Grafik tasarimda bilgi aktarimi ve iletisim amaciyla kullanilan yazili
unsurlarin (yazi karakteri, sayilar, noktalama isaretleri, yazi biyuklugi vb.) sanatsal
bir bakis acisi ile dizenlenmesine denir. (https://matbaabilgi.wordpress.com
/2012/07/01/dizgi-terimleri/)

Uyum:  Bir bitinin  parcalari  arasinda  bulunan  uygunluk,  ahenk.
(http://www.tdk.gov.tr)

Uc boyutlu: Genislik, yiikseklik ve derinligi olan cisimlere denir.
(http://www.tdk.gov.tr)

Uriin: Ekonomide belirli bir malzeme ve insan hizmeti vererek meydana getirilen
kullanilabilir yari islenmis veya tamamlanmis madde. (https://www.nedir.com)
Vurgu: Konusma, okuma sirasinda bir hece veya kelime (izerine digerlerinden daha
farkl olarak yapilan baski, aksan. (http://www.tdk.gov.tr)

Yazi ailesi: Bir yazi karakterinin bitun olgli ve sekillerinin bir araya gelmesiyle
olusmaktadir. Duz(roman), egik(italik), kalin(bold), kalin egik (bold italik),
ince(light), ince egik(light italik). (http://sanalkurs.net/yazi-ailesi-1776.html)
Yonelim: Kendi durumunu veya bulundugu yerin durumunu baska yerlere gore
belirleme. (http://tdk.gov.tr)


https://matbaabilgi.wordpress.com
http://www.tdk.gov.tr
http://www.tdk.gov.tr
https://www.nedir.com
(http:/www.tdk.gov.tr)
http://sanalkurs.net/yazi-ailesi-1776.html
http://tdk.gov.tr/
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BOLUM 11

ILGILI YAYIN VE ARASTIRMALAR

2.1. Grafik Tasarim, Simirlar1 ve Yeri

Grafik tasarimi tanimlamak, sinirlarini ve giintimtizdeki yerini anlamak i¢in
oncelikle bir pargast bulundugu tasarim kavrami tanimlanmakta ve sinirlarn
cizilmektedir. Bryson ve Rusten tasarimi 7asarim FEkonomileri ve Degisen Diinya
FEkonomisi: Yenilik, Uretim ve Rekabet: Routledge Insan Cografyast Calismalart
(Design Economies and the Changing World Economy: Innovation, Production and
Competitiveness: Routledge Studies of Human Geography) adli caligmalarinda,
Avrupa Parlamentosunun tasarim tanimindan okuyucuya su sekilde aktarmiglardir
(2010:126): Tasarim, bir Grlinin butin olarak ya da bir pargasinin sahip oldugu
islevinden ya da ¢izgi, kontur, renk, bi¢im, doku ve / veya malzemesinden ve / veya
sislemesinden olusturulmug gortiintiisiidiir. Tanim, tasarimin ya bir iglev ya da bir
gorintii oldugunu ve hentiz Uretilmemis; ancak tasarimi dogrultusunda ¢ok defalar

uretilecek oldugunu soylemektedir.

Bell ve Shank, Akademik Tasarim Kiitiiphaneciligi: Teknik ve Araclara
Ulasma Karma Kilavuzu (Academic Librarianship by Design: A Blended Librarian’s
Guide to the Tools and the Techniques) adli calismalarinda, 2007 yilinda
www.dexinger.com/directory/ adlt online tasarim kilavuzunda dort bin adet tasarim
ile ilgili baglantinin paylasildigi ve bu baglantilanin kirk dort farkli kategoride
gruplandig: ifade edilmigtir (2007:27). Boylece tasarim kavraminin ne derece genis

oldugu ve ne kadar farkli alanda tasarim yapildig: anlagilmistir.


http://www.dexinger.com/
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Grafik tasarim terimi ilk olarak 1922’de kitap tasarimi, tipografi ve kaligrafi
alaninda ¢alisgan A.W. Dwiggins tarafindan kullanilmistir; bugiin ise bu terimin yant
sira sayisiz c¢aligma alanini  kapsayan gorsel iletisim disiplini terimi de
kullanilmaktadir (Gomez-Palacio ve Vit, 2011: 21). Yunanca graphein kelimesinden
gelen ve yazilan veya g¢izilen izler anlamina gelen grafik kelimesi ile birlikte
kullanilan tasarim kelimesi de ¢izmek ve planlamak anlamina gelmektedir; yani iki

kelime benzer geyleri ifade etmektedir (Barnard, 2005: 10).

Grafik tasarim, tipografi, gorsel sanatlar ve sayfa dizeni kullanarak gorsel
kompozisyonlar olusturma ve bu kompozisyonlart kullanarak gorsel iletisim kurma

ve problem ¢ozme surecidir. (Sherin, 2018: 70)

Stoddart, grafik tasarimi ticari ihtiyaglara cevap veren fikirlerin iletigimi ile
ilgili her sey olarak tanimlamaktadir (2002: 14). Bu tamim ile grafik tasarim, seri
uretilecek, kitlelere kolay ulagabilecek ve ticaret ile sonuglanacak bir seye donusiir,
sosyal sorumluluk projeleri bu tanimin disinda kalir. Toplumsal ve gevre ile ilgili
sorunlar da grafik tasarim c¢oziimlerine muhtactir oysaki. Tum bu olasiliklar
kapsayabilen diger bir genig tanim da grafik tasarimin bir problem ¢oézme big¢imi

oldugudur (Leonard ve Ambrose, 2017: 10).

Grafik tasarimin urinleri ¢agin gerekleri ve ihtiyaglarina gore dogar; yeni
cagin gerekleri ve ihtiyaglarina gore de terk edilirler. Grafik tasarim yoluna hala
gecerliligini koruyan tiriinler ile listeye eklenen yeni tiriinler ile devam eder. 19.yy’da
tag baski teknigi ile uretilen tiyatro afisleri, 20.yy’da matbaalarda uretilmis, 21.yy’da
ise dijital ekranlarda gosterilmekte, ihtiya¢ duyulursa dijital baski makineleri ile
istenen sayilarda basilmaktadir. Bu yeni sartlar altinda, Downs, Grafik Iletisim
Llkitabr (The Graphic Communication Handbook) adli ¢aligmasinda, grafik tasarim
terimi yerine grafik iletigim teriminin kullanilmasi gerektigini tartigmaktadir (2013:1-
7).

Grafik tasarim, tiizel tasarim/ logo ve marka iletisimi; basin-yayin tasarimi /
dergi, gazete, kitap; infografik ve ¢evre tasarimi; reklamcilik; web tasarimi; iletisim

tasarimi ve ambalaj tasarimi alanlarimi kapsamaktadir. Grafik tasarimcinin sahip
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olmast gereken bilgi ve beceriler tipografi, sayfa diizeni, baski, sunum teknikleri, ve

bilgisayar destekli tasarim programlaridir. (Heller ve Vienne, 2015 :iv-vi)

2.1.1. Grafik Tasarmm ilkeleri Uzerine

Pipes, 2003 yilinda yayinlanan Sanat ve Tasarimin FEsaslar: (Foundations of
Art and Design) adli caligmasinda elemanlarin kilavuzluklarinda diizenlenecekleri
ilkeler olarak bitinlik, uyum, denge, o6l¢ii, vurgu ve ritmi vermektedir (Pipes,

2003:173).

Draze ve Palouda, 2004 yilinda yayinladiklart 7asarim Stiidyosu: Sanat ve
Tasarimi  Birlestirmek (Design Studio: Integrating Art &Thinking) adli
caligmalarinda grafik tasarimi mesaji olan sanat olarak tanimlamis ve ilkelerini,
butiinlik, tekrar, ¢esitlilik, hareket, denge, vurgu, ekonomi, oran, renk ve bosluk

bagliklari altinda ele almiglardir (Draze ve Palouda, 2004:8-9).

2004 yilinda yayinlanmis Tasarmmmn Dogasi: Tasarim Ilkeleri Diinyamizi
Nasil Sekillendirir —Grafik ve Mimariden I¢ Mekdn ve Uriinlere (Nature of Design:
How the Principles of Design Shape Our World — From Graphics and Architecture to
Interiors and Products) adli diger bir ¢alismada Faimon ve Weigland; tasarimin
degisen ve gelisen dogasi tizerinde durur ve tim ilkelerin yine tasarimcilar tarafindan
yikilip yerlerine yeni ilkeler getirildigine dikkat gekerler. Ilkeyi, yaratma ve / veya
tasarlama isi siirecinde, o ise temel olusturan, bir algilama ve esas yasasi ya da bir
doktrin veya varsayim son olarak da bir yasa olarak tanimlamiglar ve ilkeleri
butiinlik/cesitlilik, gruplama, ritim ve desen, baglanti, zitlik, baglam ve 6l¢ii, denge,
konumlandirma, oran ve anlam olarak maddelestirmiglerdir. (Faimon ve Weigland,

2004: 6-11, 23)

2008 yilinda yayinladiklart Tam Akilly(?)lar icin Kilavuz: Grafik Tasarim
(The Complete Idiot’s Guide: Graphic Design) adli ¢aligmalarinda Turner ve Crum,

gorsel hiyerarsinin bir grafik tasarim ilkesi oldugunu ifade ederler ve bunun
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uygulanmasinda gorsel algilama ilkelerinin, ozellikle de tgler kuralinin énemini

vurgulamaktadirlar. (Turner ve Crum, 2008: 1-100)

Yine aym yil yayinlanan Tasarim FEvrimi: Temel Tasarim Prensiplerini
Cagdas Tasarima Uygulama Elkitabr (Design Evolution: A Handbook of Basic
Design Principles Applied in Contemporary Design) adli ¢alismasinda Samara,
tasarim araglarini tanittigt bolimde, grafik tasarimcinin amacinin sézel kavramlar
oziimseyerek onlara bi¢im vermek oldugunu ve giicli bir gorsel iletigimin ancak
temel elemanlart dogru sekilde bir araya getirmekle olacagini sdylemekte ve yine
ilkelere isaret etmektedir: Bitunlik / uyum, denge, hiyerarsi, 6l¢li / oran, baskinlik /

vurgu, benzerlik / zitlik (Samara, 2008: 15-36).

2011 yilinda Malamed tarafindan yazilan Tasarimcilar igin Gorsel Dil:
Insanlarm  Anlayacagi Tasarimlar Yapma Prensipleri (Visual Language for
Designers: Principles for Creating Graphics that People Understands) adli ¢aligmanin
altinct  bolumiinde ilkeler algilamaya uygun dizenleme, gozii yonlendirme,
gercekeiligi azaltma, soyutu somut yapma, karmagayi netlestirme ve sarj etme adlart

ile ilgili bolumlerde agiklanmigtir (Malamed, 2011: 43-105).

Yine ayni yil yayinlanan AMiithis Kitap#2 (Smashing Book #2) adli ¢ok
yazarl projede Ward ve Charchar, harika grafik tasarimin ilkelerini, grafik tasarimi
bilme, tasarimin dilini bilme, tarih ve teorinin énemi, zaman dis1 distinme, iligkisel
minimalizm, zithk, bosluk, gerilim ve tipografinin roli, gorsel ifade olarak

siralamigtir (Ward, Charchar ve dig., 2011:14).

Yine ayni yil yayinlan Dijital Cag I¢in Tasarlama: Insan Merkezli Uriin ve
Hizmetler Nasil Olusturulur (Designing for the Digital Age: How to Create Human-
Centered Products and Services) adli ¢alismada Goodwin, insan odakli tasarim i¢in

ilkeler belirlemis: Etik, amagli, faydali ve sik olmak (2011:479).

Dabner, Calvert ve Casey’nin 2012 yilinda yayinladiklarnt Yeni Grafik
Tasarim Okulu: Bir Ilke ve Uygulama Yapilandirma Dersi (The New Graphic Design
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School: A Foundation Course in Principles and Practise) adli ¢aligmalarn
incelendiginde ¢alismanin Oncelikle ilkeler ve uygulamalar olarak iki ana boliime
ayrildigr gorulmektedir. Tum dersi Uniteler seklinde planlayan g¢alismada ilkeler
bolimu ilk dort Gniteyi kapsamaktadir. Birinci inite aragtirma ve kavramlar, ikinci
tinite kompozisyonun temelleri, Gglincii Unite tipografinin ve doérdinci Unite ise

rengin temellerinden olugmaktadir.(Dabner, Calvert ve Casey, 2012:4-5)

2012 yilinda yine altinct baskisini yapan diger bir ¢alismanin adi Grafik
Tasarim Temelleri (Graphic Design Basics) adini tagimaktadir ve Arnston’a aittir.
Arnston Ug¢lincli, dordinci ve besinci bolumlerde hayati 6neme sahip olarak
niteledigi ilkeleri gorsel algilama, dinamik denge ve gestalt ilkeleri bagliklar altinda
inceler. (Arnston, 2012: xxii)

Yine aynmt yil yaymnlanmig diger ¢alisma Grafik Tasarmmn Dili: Tasarimin
Temel Ilkelerini Anlamak I¢in Resimli Elkitabi (The Language of Graphic Design:
An Illustrated Hand book for Understanding Fundamental Design Principles), ¢izgi,
sekil, bigim, 151k, renk, doku, 6l¢ii, hareket, bosluk, denge, simetri, asimetri, gerilim,
bitmislik, ifade, soyutlama, ton, imaj, doku, tipografi ve grid basliklarina sahip yirmi
alt1 bolimden olugmaktadir (Poulin, 2012:5). Cizgi, sekil, bi¢im, bosluk, renk ve
doku grafik tasarimin elemanlari olarak ifade edilmistir (Poulin, 2012:103). Bu
sebeple geri kalan basliklarin grafik tasarimin elemanlarini organize ederken

yararlanacag: ilkeler oldugu disiiniilmektedir.

Gomez-Palacio ve Vit, 2012 yilinda c¢ikardiklant Referans Olan Grafik
Tasarmim: Grafik Tasarim Dili, Uygulamalar: ve Tarihi i¢in Bir Gorsel Kilavuz
(Graphic Design, Referenced: A Visual Guide tothe Language, Applications, and
History of Graphic Design) adli ¢alismalarinda ti¢ temel ilke belirlemislerdir: Bunlar
grafik tasarimin bir¢ok disiplin ile birlikte ¢alismasi, her zaman sayfa ylizeyinde
sinirlar igerisinde yapilmasi ve stratli bigimde, net ve sinirsiz ¢esitlikte olan renktir

(Gomez-Palacio ve Vit, 2012: 23).

Graham, 2012 yilinda yayinladigt 7asarimin Temelleri: Yeni Baslayanlar igin

Format ve Tipografi (The Basics of Design: Layout & Typography for Beginners)
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adli caligmasinda grafik tasarim ilkelerini tasarim ve formatin temelleri baglig
altinda vurgu, zitlik, denge, hizalama, tekrar, akis, imaj ve renk olarak siralamistir

(Graham, 2012: iv-v).

2012 yilinda yayinladiklant Grafik Tasarimcdar Igin En lyi Uygulamalar:
Gridler ve Sayfa Diizeni: Sayfa Tasarumi Ilkelerini Anlamak ve Uygulamak Igin Bir
Temel Kilavuz (Best Practices for Graphic Designers: Gridsand Page Layouts: An
Essantial Guide for Understanding and Applying Page Design Principles) adli
caligmalarinda Graver ve Jura ilkelerini hiyerarsi / bilginin diizenlenmesi, sayfanin
yapist, i¢erik yapist, tasarim bilegenlerinin iligkisi, imaj olarak yazi, renk ve kurallar

yikmak olarak belirlemislerdir (Graver ve Jura, 2012: 6-7).

Williams, 2014 yilinda yayinladigy Tasarimcr Olmayanmn Tasarim Kitabi:
Gorsel Acemiler Igin Tasarim ve Tipografik Ilkeler (The Non-Designer’s Design
Book: Design and Typographic Principles for Visual Novice) adli ¢aligmasinin
dordinct baskisinda ilkeleri mesafe, hizalama, tekrar, zitlik olarak belirlenmistir

(Williams, 2014:6).

Grafik tasarim endustri ¢aginin ardindan kullanilmaya baglanan bir terim
olmasina ragmen temelini olusturan ilkeler antik donemde belirlenmis ve Ronesans
sirasinda tekrar kesfedilmistir. Ambrose ve Harris, Format Kitabi (The Layout Book)
adli c¢aligmalarinda ilkeleri iligkili olduklart alanlara gore ¢ farkli baglik altinda
incelemiglerdir: Bunlardan ilki temel ilke ve kurallar; ikincisi, grid ve format;
tigiinciisii ise bir sayfadaki nesneler olarak adlandiriimislardir. Ik boliimde denge ve
oran, ikincide yonelim, agilar ve vurgu, son bolimde ise hiyerarsi, bosluk ve

hizalamalara yer verilmigtir. (Ambrose ve Harris, 2015:7-8)

2015 yilinda yine ayni arastirmaci tarafindan yazilan Gorsel Tasarim
Coziimleri: Ogrenen Uzmanlar Igin Ilkeler ve Yaratict Ilham (Visual Design
Solutions: Principles and Creative Inspirations for Learning Professionals) adli
caligmasinda, grafik yiizeyin diizenlenmesi, imaj se¢me ve yaratma, yazi ile ¢alisma,

amaca uygun renk kullanimi, gorsel hiyerarsi olusturma, tasarimi butiinlestirme,
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zithk yaratma, anlamli gruplama, gorisi yonlendirme, heyecanlandirma,
anlamlandirma, gorsellerle hikaye anlatmak, rakamlart ilginglestirme gibi ilkeleri

bolum bagliklar olarak belirlemistir. (Malamed, 2015: v-vi)

Landa, 2018 yilinda altinci baskisini gergeklestirdigi ve alanda kilt kabul
edilen Grafik Tasarim Coziimleri (Graphic Design Solutions) adli ¢aligmasinin grafik
tasarimin temellerini agikladigr ikinci kisminda, grafik tasarimin bigimsel elemanlari
adt altinda ¢izgi, sekil, figir / fon, doku ve deseni alirken; hiyerarsi, hizalama,
butiinlik ve bosluktan grafik tasarimin temel ilkeleri olarak bahsetmektedir. (Landa,

2018: iii, 25).

2.2. Ambalaj Tasarimi ve Boyutlari

Ambalaj tasarimi, ambalajin sahip olmasi gereken koruma, ihtiva etme,
tagima, dagitim, saklama, tanimlama ve ayristirma becerilerinin hepsini ayn1 anda
barindirmasi gerekliliginden dolay1 ¢ok boyutlu bir tasarim disiplinidir (Klimchuk ve
Krasovec, 2012: 33; Ambrose ve Harris, 2011:6; Groth, 2005:vii; Wolf, 2010: 70).
Sanat ve Tasarim egitimi iizerine ¢alismalar yapan Stoddart, GCSE Icin Sanat ve
Tasarim Arastrmalar: (Examining Art & Design for GCSE) adli ¢aligmasinda
ambalaj tasarimi ile sahip olunacak bilgi ve becerileri su sekilde siralamigtir (2002:
14):

“...- Ambalajin, igerigi tarafindan nasil belirlendigi

- Ambalajlama bilgilendirmeleri, misteri ve tiiketici kriterleri

- Uygun uriin tasarlayabilme

- Ambalaj ylzeyini tasarlayabilme

- Ug boyutlu prototip gelistirebilme ve tiretebilme

- Uretim siireci igin mantikli bir planlama gelistirebilme...”

Diugtince, kavram, fikirler, renkler, bi¢im, yazi ve iyi tasarlanmig bir
ambalajin butiin elemanlart bir Uriinii salt bir Grin olmaktan Oteye tagirlar, ona
maddenin 6tesinde duygusal bir deger katarlar; tasarimi basartya gotiiren de kurulan

bu duygusal bagdir (Gibbs, 2010: 1). Theobald ve Winder, sanat ve teknolojinin
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harmanlandig etkili ambalaji giinimiiz tiketim zincirinin asamalart olan modern
tretim, tagima ve markalagmada Griiniin ayrilmaz bir pargast olarak tanimlamakta ve

onemini ortaya koymaktadir (2006:1).

Ambalaj tarihi insanlik tarihi ile paralel seyreder: Avlayici toplayict atalar
baglangigta dogada bulduklart dogal kaplari kullanmiglardir. Tarith oncesi olarak
adlandirilan dénem ilk insanin tag aletler kullandig milattan 6nce 3,3 milyon yili ile
birinci bin yil arasindadir ve bu donme ait tas, toprak, metal ve 6rme iglere
rastlanmigtir (Westfahl, 2015: 34-51). Bu farkli malzemelerden yapilan kaplar suyu
ve yiyecegl depolamak, korumak ve tagimak i¢in kullanilmistir. En eski insan yapist
toprak ¢omlek M.0.8000°e tarihlendirilir ve Orta Dogu’da bulunmustur.
M.0.5000’de Misir’da ahsap kutular ve variller kullanilmaktayd:. Giiniimiizden 3500
yil once icat edilen ¢omlekg¢i carki kap yapiminda seri tretime gecilmesini
saglamigtir. 3000 yil 6nce Fenikeliler cam tfleme teknigini gelistirmis ve cam kaplar
tretmiglerdir. Yine giniimiizden 2000 yil once kagit Cin’de uretilmistir. Ancak
kagidin en erken bigimi olan ve ilk olarak M.0.3000’lerde Misir’daki papiriis
bitkisinden uretilen digik kalite ve kullanilmig papirtsler Romalilar tarafindan
satilan Urtinlerin paketlenmesinde kullanilmiglardir (Twede, Selke, Kamdem ve

Shires, 2015: 16). (Groth, 2005: 4; Jones ve Tadajewski. (Eds.), 2016:115)

Romalilarin kullandiklar1 bakir bazli teneke kutularin ardindan ilk demir bazli
teneke 14.yy’da bugiin topraklarinda Cek Cumhuriyeti olan Bohemya’da tretilmigtir
(Kirk ve Othmer. (Eds.), 2007:793). Teneke kutularin yayginlagmasini saglayan ise

konserve tekniginin 1790’da Fransa’da bulunmug olmasidir (Brown, 2008:541).

Ambalajda hazir kutular kullanmak 16.yy’in icadiyken, katlama kutularin
kullanim: 1839’u, ilk oluklu kartonun kullanimi ise 1856’y1 bulmustur (Twede,
Selke, Kamdem ve Shires, 2015: 38-39). 19.yy’da tiiketicinin kullantmin1 ve
saghigini distinen yanmayan, yirtlmayan ve islanmayan ambalaj teknolojileri
uretilmistir (Jones ve Tadajewski. (Eds.), 2016:115-127; McDonough ve Egolf,
2015:470). Plastik aymt yiizyilda ASTM D833 kod numaras: ile tanimlanmig ve

maddenin kolayca sekil verilebilir yapist ylziinden tim makro molekiiler organik
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bilesikler Yunanca plastikos kelimesinden turetilen bu isim ile anilmiglardir. 1860 ve
takip eden yillarda sayisiz elastikiyet, seffaflik ve renkte tiir gelistirilerek ambalaj
sektoriinde kullanilmaya baglanmistir.(Robertson, 2012: 11-30)

1940’larin sonuna dogru gidalar1 temiz bir sekilde tiiketiciye sunmak ig¢in
hijyenik ambalajlama sistemleri Gretilmigtir; bu sistemler gida ambalajlarinin yani
sira tim ambalaj sektorinin tUrinlerini korumak, uzun siire hasar gormeden
saklanmasint saglama amaciyla yayginlasmistir (Nelson, 2012:101). 1952 yilinda ilk
defa Amerika Birlesik Devletleri’nin Michigan Eyaletindeki Michigan Devlet
Universitesi mezunlarina ambalaj mithendisi diplomas: vermeye baslamistir.

(http://www.canr.msu. edu/packaging/)

2.2.1. Kapsam Boyutu: Ambalaj Tiirleri

Grafik tasarim trinlerinden 6nemli bir grubu temsil eden ambalaj tasarimi
essiz boyut ozellikleri ve cesitli islevleri sebebiyle diger tim grafik tasarim
triinlerden buytk bir ¢aligma alani olarak ayrilmaktadir (Heller ve Fernandes, 2010:
20). Barnard, lletisim Olarak Grafik Tasarim (Graphic Design as Communication)
adli caligmasinda ambalaj tasarimini illustrasyon, tipografi, fotograf, format, kitap
tasarimi, gazete ve dergi tasarimi, kurumsal kimlik tasarimi ve web tasarimi gibi
grafik disiplinlerden biri olarak gormektedir (2005:17). Ambalaj tasarimi genel
olarak, iki boyutlu yiizeylerin bir araya gelmesi ile olusan bir ti¢ boyutluluga sahip
bir grafik tasarim alt alanidir. Ozelde ise uriinlerin direk tizerine yapistirilan ya da
tutturulan etiketlerden, trtinlerin sarildig peliir ya da kalin ambalaj kagitlarina, farkli
kalinlik ve malzemelerdeki kutu ya da posetlere, kutu set ve kolileri ile trtnlerin
tizerlerinde satiga sunulduklan stantlara hatta magazanin kendisine kadar genis bir
yelpazeyi kapsamaktadir (DuPuis ve Silva, 2011:10; Natarajan, Govindarajan ve
Kumar, 2014: vi-viii). Tum yuzler tek tek tasarlanacak; bitiinde yaratacaklar etki ve

kullaniglilik goz 6niinde bulundurulacaktir.
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2.2.2. Malzeme ve Olcii Boyutu: Ambalajin Fiziksel Ozellikleri

Ambalajlar sonsuz sayida farkli tarim, endustri ve dogal uriinii bir araya
toplama, muhafaza etme ve son olarak da tanimlama islevi gormektedirler. Firmalar
tarafindan endustri mithendisleri ile igbirligi i¢cinde segilen ambalaj hammaddeleri
icerdikleri urintin fiziksel ozelligine mecburken, grafik tasarimlart da igerdikleri
urini ifadeye mecburdur. Ambalaj tasarimi farkli malzeme, kaplama ve uretim

teknikleri sayesinde urtni cazip kilabilir (Gomez-Palacio ve Vit, 2011:42).

Tasariminda form, yapi, malzeme, renk, gorsel, tipografi ve diger yan
elemanlar ambalajlanacak uirtin ve marka ile iliskilendirilmesi gereken degiskenlerdir
(Klimchuk ve Krasovec, 2012: 33; Ambrose ve Harris, 2008:10-11; Capsule,
2008:122).

Ambalaj tasarnminda oOl¢ii ve oranlart ambalajlanacak trinin kendisi
belirlemektedir. Ikisi arasinda saglanacak uyum hem ekonomik hem destekleyici
hem de kullanighidir. Tuketiciler benzer trinlerin benzer bigimdeki kutularda
sunulmasi beklentisindedirler; bu hem kullaniglilik saglamakta hem de raflardaki

urtnleri stmiflandirmaktadir. (Lane, 2012:6-12).

2.2.3. iletisim Boyutu: Ambalaj Ne Anlatir

Ambalajlanan Grinin kimligi ambalajidir. Ambalaji  sayesinde iriin
ozelliklerini, faydalarin1 ve marka kimligini hedef kitleye bigimi, metni ve gorselleri
araciligiyla iletir. Uriin tiketicisi ile ilk olarak ambalajlanmis bir sekilde karsilasir.
Bu ilk kargilagma aninda en hizli sekilde markasini sunmali ve rakipleri arasinda
urtini 6n plana ¢ikarmalidir.(Ambrose ve Harris, 2011:6-11; Denison ve Cawthray,

2010: 23; Mousner, 2008: 15)

Uriinlerin gorsellerinin ambalajlarda ne derecede ve ne sekilde yer alacag
yine tiim tirtinler arasinda farklilik gostermektedir. Istah agici gorsellerin yer aldig

ambalajlar gida sektoriiniin kaginilmaz elemanlar olabiliyorken, moda sektoriine ait



22

urin ambalajlarinda, markanin yaratmak istedigi imaj Grinin gorselinin &tesinde
seylere ihtiyag duymaktadir. Jordan, Insanlarin Sevecegi Harika Seyler Nasil
Yapulr... ve Bundan Nasil Cok Para Yapilir (How to Make Brilliant Stuff That
People Love... and Make Big Money Out Of It) adli ¢alismasinda ambalaj1 tiriiniin
kalitesini tamamlayan bir unsur olarak tanimlar ve liks objelerin liks ambalajlar

olmasi gerektigini vurgular (2003: 90).

2.3. Bir Tiiketim Nesnesi Olarak Parfiim

Britanya, 18.yy’in ortalarinda Kuzey Amerika ve Afrika’daki kolonileri ile
Hindistan’daki politik etkisi sayesinde diinya ticaretini yoneten buyik bir ticaret
imparatorlugudur. 1760’larda Biytk Britanya’daki teknolojik yenilikler tretim
sireclerini etkilemig ve altmig ila seksen yil kadar siirecek olan ve endustri devrimi
olarak adlandirilan bir degisim siirecinin yaganmasina sebep olmustur. Bu degisim
sureci elde tretim teknolojilerinden makine uretimine, fabrikasyona gecisi, yeni
kimyasal, demir trtinler Uretimini ve buhar giciiniin kullaniminin yayginlagsmasini
kapsamaktadir. Tarihte buiyik bir doniim noktast olmus ve tim yonleri ile gunlik
yagsami tamamen degistirmig, ilk defa yasam standardini yiikseltmistir. Yikselen
yasam standartlari zengin bir orta sinifin olugmasi ve insanin salt statii ihtiyacindan
kaynaklanan ve en az kullanilacak trtinlere en fazla paray1 yatirmak gibi ekonomik
davranig egilimlerinin ortaya ¢ikmasi ile sonug¢lanmistir.(Deane, 1978: 1-19;

McNeese, 2000: 1-30; Ross, 2008: 34-44; Wolfe (Ed.), 2016: 102)

1870’1er ila 1914 yilinda baglayacak olan II. Diinya Savast arasinda yaganan
ikinci endistri devriminin kazandirdiklar ise tretim teknolojilerinin geligmesi ile
birlikte degisebilen makine pargalarn ve g¢elik Giretiminin bulunmasi, bundan da 6tesi
telgraf gibi bir haberlesme aracit ve demir yolu ag1 sayesinde tiim yeniliklerin genis
cografyalara kolay ve ¢abucak yayilmasidir.(Toniolo(Ed.), 2013: 472; Galgoczi(Ed.),
2012: 207)

Bu iki endiistri devrimi de sadece hammadde tretimi ya da endiistri Grtinleri

odakli gorinse de toplumda tiim tiiketim nesnelerinin miktarinin artmasina sebep
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olmugstur. Tiketilmeye hazir bir sekilde bekleyen bu urtnlerin tiiketiciye sunulmasi
icin tim kaliteli Griinlerin tek bir yerde sayisiz gesitlilikte ve ucuzlukta bulundugu
buyik magazalar agilmistir. Buylik magazalar da birleserek aligveris merkezlerine
doniigmis, tiyatro ve kafeteryalar gibi insanlarin bir araya gelip sosyallestigi poptler
yerler haline gelmislerdir. Robert Cecil tarafindan 1609°da Londra’nin merkezindeki
Strand’de acilan New FExchange (Yeni takas) bunlara bir 6rnektir. Cam ve ipek
imalatt gibi endustrilerin gelismesi ve ozellikle de reklamcilik bireylerin
ihtiyaglarinin yeniden tanimlanmig, liks triin fikri dogmus ve tiuketim tesvik

edilmistir.(Hudson, 2005:179; Cline, 2014:112-120; Hinshaw ve Stearns, 2013:102)

Liiks’un iki temel ozelligi Berry’nin Liiks Fikri: Kavramsal ve Tarihsel Bir
Arastirma (The Idea of Luxury: A Conceptual and Historical Investigation) adli
calismasinda haz verici olma ve tutku ile arzu edilme olarak belirlenmigtir. Berry,
aynt caligmasinda liks kelimesi ile ifade edilenin seckinlik oldugunu; bu
seckinliklerin de pahali ve nadir olduklarint belirtmig, liks tanimlamasinin tiketimi
arttirmak i¢in kullanilan bir hile oldugunu, ¢inki aslinda ne nadir bulunma
durumunun ne de fiyatin liks olarak tanimlanmak i¢in yeterli olmadigini da
eklemistir (Ornegin az sayida basilan kitaplar liikks olarak tammlanmazlar). Keyifli
bos vakit gecirmek temel insan ihtiyaglari arasindadir. Saflasmak ve konfor — fiziksel
iyl olma halidir. Bu da iyi hissettirir, ¢inkii hayati1 kolaylastirir. Litks dinamiktir.
Gelisim odaklidir. Gegmisin liiksler bir stire sonra toplumsal gerekliliklere ve haklara

dontigmustir. (1994:3-19)

Schroeder ve Salzer-Moérling’in editorlugunt yaptiklart Marka Kiiltiirii
(Brand Culture) adli ¢aligmada Kapferer likst dort farkli ag¢idan ele almistir;
ekonomi, semiyotik, sosyoloji ve psikoloji. Ekonomik olarak en pahalisi, semiyotik
olarak ©zel uretim, sosyolojik olarak nadir bulunan, psikolojik olarak da giizellik,
mitkemmellik, demode olmayan, seckin ve nadir olan liksi ifade etmektedir. (2006:

67-76)

Thomas, Deliiks: Liiks Ihtisammi: Nasil Kaybetti (Deluxe: How Luxury Lost

Its Lustre) adli ¢aligsmasinda parfimiin kisiye liks markadan kiigiik bir parga sunarak
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ona ulagma hayali verdiginden bahseder (2015:5). Parfiim, bir¢ok bagka benzer trtin
gibi bir nesnenin, bir yerin, bir kimsenin giizel kokmasini saglar. Guizel, sahip oldugu
ozellikleri ile bireyin estetik duyularini harekete gegirmektedir. Benzerlerinden fark:
‘parfim’ teriminin, bireylerin uzun stre gizel kokmasini saglayan ozel bir tire
doniigmiis olmasidir. Uzun siire gizel kokmak, bireyin yasamsal ihtiyaglar listesinde
direk olarak yer almaz. Ancak tum diger yasamsal goziikmeyen ihtiyaglar gibi, bir

sekilde hayatta kalma ve turtin devami ilkesine baglanir.

Parfum boylesi bir donisim gecirmis bir ihtiyag urinidir ve Ricca ve
Robins’in Meta-Liiks: Markalar ve Miikemmellik Kiiltiirii (Meta-Luxury: Brands and
the Culture of Excellence) (2012:1) adli ¢alismasindaki ve Rigaud-Lacresse ve
Pini’nin Yeni Liiks Yonetimi (New Luxury Management) (2017:1) adli ¢alismasinda
luks trinler listesinde yer almaktadir. Aftel, Esans ve Simya: Bir Parfiim Kitabi
(Essence and Alchemy: A Book of Perfume) adli ¢alismasinda parfiimun iyilestirici,
sevdirici, savastirici, olime hazirlayici, yaratict ve esinleyici etkisinden bahseder
(2008:3). Oziinde Parfiim (Quintessentially Perfume) adli galismasinda Grainger,
bugiin ilk insanin koku duyusunun gorisinden ¢ok daha fazla gelismis oldugu
konusunda hemfikir olundugunu, bu duyu sayesinde hayatta kaldigini, o zamanlarin
koku merkezinin bugiin amigdalaya doniismiis oldugunu ve amigdalanin bugiink
limbik sistemin bir pargasi oldugunu, diger duyular ve tim duygu merkezlerinin de
hafiza ile birlikte burada bulundugunu yazmaktadir: Bu da bir kokunun kiside
canlandirabildigi hatiralarin ¢esitli ¢oklugunu agiklamaktadir (2010: 41).

Biytik bir fiziksel rahatlama ve o6zgurlik halini ifade eden liks kavramu,
21.yizyilda ugruna yiksek bedeller 6denerek sahip olunabilen piyasadaki en pahali
urtinlere karsilik gelmektedir. Litks tGrtunler kisiye prestij kazandirmaktadir; prestij,
kaliteli ve 6zel malzemelerle uretilmig, rafine estetik begeniye sahip bir ambalajla
ifade edilebilir (Ambrose ve Harris, 2011:43). Duma, Willi ve Steinmann, Liiks Isi
(Business of Luxury) adli caligmalarinda ambalaji liks deneyiminin 6nemli bir

pargast olarak tanimlamislardir (2015: 33).
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Ermochkine ve Iglikowski 40 Derece Dogu: Bir Vodka Anatomisi (40 Degree
East: An Anatomy of Vodka) adli ¢alismalarinda, bir Griinii Gst segmente ¢ikarmak
icin vazgecilmez U¢ elemandan birini ambalaj olarak belirlemistir (2003:152).
Boorstin’e gore de luks ambalaj, parfiimi 6zel bir hediyeye, bir yatak odast objesine

cevirmistir (2010:434-442).

Liiks tasarim Lapetino ve Adam’in Lanet lyi: En lyi Tasarimcilar Tiim
Zamanlarm En Favori Projelerini Tartisiyorlar (Damn Good: Top Designers
Discuss Their All-Time Favorite Projects) baglikli ¢alismasinda orneklendirilmistir:
Amerika Birlesik Devletleri, New York merkezli IBC Shell Packaging Firmasi,
Bacardi Corzo urtiniinii liks segmente tasimak i¢in bir ambalaj tasarlamigtir. Hali
hazirda metal aksesuarlar1 bulunan koseli formu ile olabildigince sik, saglam ve
kaliteli durmakta olan siseye eklenen 6zel amblem baskili deri ambalaj ile Bacardi

Corzo, luks trtnler arasindaki yerini almigtir. (2012: 85)

Diinyada varlik, dontisim tizerine kurulmugtur (Jedlicka, 2010: 206). Canlilar
varliklarin1 ~ siirdirebilmek i¢in var olan gidalart yer, sivilart iger, tuketir,
donustirarler. Tiketilenler bilesenlerine ayrigir, canlilart besler, enerjiye donisir,
posalar atilir, atiklara donigir. Doniigsen atiklar tekrar ayrisir yeni tiiketileceklerin
bilesenleri olur. Hava, farkli canlilar tarafindan farkli sekillerde solunur, igerisindeki
farkli gazlar tuketilir, farkli gazlara donusir, disart atilir. Tum digaridakiler birlesir
yeni tiiketilecekler olusur. Bu dongii bu sekilde siriip giderken, disiinebilen tek
varlik olan insan, iiretir. Ihtiyaglara istenilen her an cevap vermeyi hedef edinen
bilingli tGretim, uretilenlerin tir ve miktarini arttirir. Tipk: tretilenler gibi ihtiyaglar
da dontgir. Bazi uretimler ana amaglarinin disinda bagka amaglarla birlegir ve

vazgecilmez titketim nesneleri olmay1 sirdiriirler.

Bulunmus en eski parfiim sisesi III. Darius’a ait olmasina ve 1.0.400 yilina
tarihlendirilmesine ragmen, Mezopotamya’da bulunan damitma sistemi pargalart 7
bin yasindadir; aradan gegen onca zamana ragmen parfimcilik asil gelismesini
gecen yuz yilda gergeklestirmistir. Bu gelismede en buyuk pay parfimiin gergek
profesyoneli olan Frangois Coty’e aittir (1874-1934); ve Coty parfimiin sadece
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icerigini degil ambalajlama ve satis tekniklerini de degistirmistir. (Miller ve

Lamparsky (Ed.), 1994:3-5)

Yuzde 98 oraninda alkol ve yiizde 2 oraninda sudan olusan saf parfiim, hog
kokan dogal veya sentetik kimyasallardan elde edilmekte ve farkli isimler altinda
satisa sunulmaktadir. Ozel seyreltilerle inceltilerek kullanilmasinin sebebi ancak bu
sekilde havaya yayilabilmesi ve koklanabilmesidir. Fau de toilette(FEdT) yizde 10
safliga sahipken, eau de parfum(EdP) / parfum de toilette yizde 15-18, parfim adi
altinda sunulan extrait ise yuzde 25 ve usti saflik derecesindedir. Faux de cologne
ise yiuzde 10°dan dusik igerigi ile aralarinda en hafifidir. (Turin ve Sanchez,

2008:111)
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BOLUM III

YONTEM

3.1. Arastirma Modeli

Bu arastirmada alan-yazin taramast yapilmigtir. Tasarim, grafik tasarim,
grafik tasarim ilkeleri, ambalaj tasarimi, ambalajin tarihsel gelisimi, ambalajin
boyutlari, parfim ve parfiim ambalajlari konularinda tarihi yontem ve betimleme
yontemi kullanilmigtir. Boylece parfim ambalajlan grafik tasarimin temel ilkelerine

gore incelenmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Parfiim olduk¢a yaygin kullanilan, ¢ok farkli tiir ve gesitli formlart bulunan
bir tilketim nesnesidir. En pahali 6zitlerden, inceltilerek tretilmig giinlik kullanim
amacl ve farkli tiketici kesimlerine hitap eden oldukg¢a zengin bir triin yelpazesi
bulunmaktadir. Caligsmanin net sonug¢ verebilmesi igin liks olarak tanimlanan
markalarin 2017 yilinda Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri’'nde piyasaya
surdiklert kadin parfimleri alan tir olarak belirlenmigtir. Chevalier ve
Mazzlovo’nun 2012 wyilinda yayinladiklan Litks Marka Yometimi: Bir Ayricalik
Diinyast (Luxury Brand Management: A World of Privilage) ¢aligmalarinda
saptadiklart markalar arasindan, 2017 yilinda piyasaya kadin parfiimii ¢ikaranlardan

on bes adet kadin parfiim sise ve kutular se¢ilmistir(2012: 87-88).
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Bunlar; Burberry’nin Brit for Her, Bvlgari’nin Splendida Iris D or, Carolina
Herrera’min  Privée, Cartier’'nin Basier Fou, Chanel’in Gabrielle, Emanuel
Ungaro’nun Fruit d’Amour Turquoise’, Estée Lauder’in Bronze Goddess, Giorgio
Armani’nin Si Rose Signature, Givenchy’nin Live Irrésistible Délicieuse,
Guerlain’nin Mon Guerlain, Lancome’un La Nuit Trésor, MontBlanc’in Lady
Emblem L’Eau, Nina Ricci’nin Les Gourmandises de Luna, Prada’nin La Femme

Intense, Calvin Klein’in Eternity Summer parfum sige ve kutularidir,

Bir tiikketim nesnesi olan parfiim ambalajlarinin 6rneklemini olusturdugu bu
calismada, basim, kesim ve katlama yontemleri ile olusturulan ambalajlarin

tasarimlan grafik tasarim kapsaminda yer almaktadir.

3.3. Veri Toplama Araclari

Bu aragtirmada, veri toplama araglar, ulasilabilen kaynak kitaplar, siireli

yayin, tezler, makaleler ve internet sayfalaridir.

3.4. Veri Coziimleme Teknikleri

Aragtirmada sonuca ulagmak igin, tasarlanmig parfiim sise ve ambalajlan
incelenerek grafik tasarim ilkelerinin ne derece uygulandigi arastirlmistir. Elde
edilen verilerden yola ¢ikilarak ulasilabilen yerli ve yabanci kaynaklar taranmig
caligmanin temelini olusturan kavramlar tanimlanmig, tasarimin, grafik tasarimin,
ambalaj tasariminin ne oldugu ve grafik tasarimin temel ilkeleri belirlenmigtir.
Aragtirmada sonuca ulagmak i¢in, tasarlanmig parfim sige ve ambalajlart incelenerek

grafik tasarim ilkelerinin ne derece uygulandig aragtirilmistir.
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BOLUM IV

BULGULAR VE YORUMLAR

4.1. Probleme Iliskin Bulgu ve Yorumlar

4.1.1. Parfiim Ambalajlarinin Tasarim Analizi

Her tasarim alani gibi, gorsel bir tasarim alani olan grafik tasarim da kendi
elemanlarini kendi ilkelerine gore dizenler. Grafik tasarimin 6 temel elemani nokta,
¢izgi, ton, renk, sekil, doku iken; 6 temel ilkesi de butiinlikk / uyum, denge, baskinlik
/ vurgu, ol¢t / oran, benzerlik / zitlik ve hiyerarsidir. Bir grafik tasarim alani olan
ambalaj tasariminda da ayni elemanlar aym ilkeler dogrultusunda organize
edilmektedir (Roth ve Wybenga, 2012: viii; Ellicott ve Roncarelli, 2010: 6-7; Landa
2013: 111; Gomez-Palacio ve Vit, 2011: 23). Bu ¢alismanin temelini bu alt1 eleman ve
alt1 ilke olusturacak ve secilen liks tilketim nesnesi olan parfimlerin ambalajlarinda

elemanlarin bu ilkelere gore nasil dizenlendikleri incelenecektir.

Parfim ambalajlar sivi ¢ézeltinin iginde saklandigi su ve hava gegirmez cam,
metal, plastik ve benzeri malzemeden tretilmig muhafaza ve bu muhafazanin zarar
gormesini, sagliklt bir sekilde paketlenmesini ve raflarda sergilenmesini saglayan
kutular olmak iizere ana iki parcadan olugmaktadir. Farkli bi¢imlerde kullanima
sunulan muhafaza kapaklari, kutunun agilma sekli de tasarlanacak diger kisimlardir.
Luks tiketim tGrtinlerinin ambalajlar da kendileri gibi iy1 ve st kalitede olmalidirlar,
markanin imaj1 ile ambalajin fiziksel 6zellikleri arasinda son derece yakin bir iligki

vardir (Ambrose ve Harris, 2011:10-11; Amatulli ve diger., 2017:54).
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Yapilan market taramasinda markalarin internet sayfalarinda ve reklamlarinda
parfiimlerinin muhafazalarini sergilemeyi yeterli gordukleri ve kutularin gorsellerinin
kullanilmadigr saptanmistir. Parfim ambalajlari, liks ambalajlardir; ¢iinkt parfimler
tim diger liks objeleri gibi birer simartiima aracidir (Levy (Ed.), 2012: 44).
Husfloen ve Dolnick’in editorlugini yaptiklant Antik Tiiccarm Parfiim Siseleri:
Fiyat Kilavuzu (Antique Trader Perfume Bottles: Price Guide) adli ¢alismada bunun

nedenini anlariz: parfiim sigeleri birer koleksiyon objeleridir (2008:6).

Clift, Biiyiik Tasarimlarin 50 Ticari Swrri: Ambalajlama (50 Trade Secrets of
Great Design: Packaging) adli ¢aligmasinda James Bond’dan esinlenerek tasarlanan
parfim sise ve kutusunun tasarlama sireclerini agamalarini gosterirken bir grafik
tasarim ekibinden bahsetmekte ve bu grafik tasarim ekibinin sisenin tasarlanmasinin
ardindan devreye girdigini hem sise hem de kutuda yer alacak olan tipografik
elemanlar tizerinde ¢alistigini, kutunun tamamini tasarladigini belirtmektedir (2002:

170).

1997 yilinda ikinci baskisinin Yeni Parfiim FElkitabr (The New Perfume
Handbook) ad1 ile yayinlandigr ¢aligmasinda Groom, ireticiden tiiketiciye parfiimiin
yolculugunu anlatmistir. Oncelikle iiretici bir tasarimcidan bir tema dogrultusunda
bir muhafaza tasarlamasini ister. Muhafaza malzemesine uygun bir iretici tarafindan
uretilir. Etiketleme ve kutulama dolumu takip eder. Parfiim ambalajlari, parfim

satiglarint oldukga etkilemektedir. (Groom, 1997: 265)

2016 yilinda Italya’min Katanya sehrinde diizenlenen Uluslararast Ortaklasa
Mekanik, Tasarim Miihendisligi ve Ileri Uretim Konferansinda (International Joint
Conferance on Mechanics, Design Engineering and Advance Manufacturing) liks
uriin ambalajlarinin sahip olduklar fiziksel 6zellikler bir tablo seklinde sunulmustur.
Bu tabloya gore, luks triin ambalajlart genellikle merkezi olarak kompoze edilmis
prizmalardir, %83’ sert plastik ya da camdir, kutulart kartondur, ana renkleri altin
yaldizdir, parlak, metal gorinimli ya da mattirlar, serifli ya da serifsiz olabilen
yazilarimin rengi gimus ya da siyahtir ve kullanilan dil Fransizcadir (Eynard ve

diger., 2016:1088).



Brit for Her / Burberry

Sekil 1. Brit for Her Sise ve Kutusu

www.fragrantica.com

1856 yilinda ingiltere’de kurulan Burberry, acik havaya uygun dis giyim
urtnleri calisan ve bu sebeple hava aldiran ancak su gegirmeyen Gabardin kumasi ilk
olarak wretmistir(https://uk.burberry.com/). Burberry, bircok pardusesinde onlarca
yildir kullandigi, imzasi niteligindeki ekose kumas desenini 2017 yilinda cikarttigi
bayan parfimd “Brit For Her”ln ambalajina da tasimistir. Ekose kumas, farkli
arahklarda yatay ve dusey cizgilerin birbiri icerisinde Ordurtlmesi ile olusturulan
klasik bir isko¢ kumastir; Britanya adasina ¢zgudir(Melchior ve Svensson, 2014:
176). Kumasin desenini olusturan ¢izgi kalinhklari ve araliklari ritmik olarak
degismekte; ancak blylk araliklarla ayni 6rme desen diizeni devam etmektedir.
Sinirh bir sayida Gretilen Brit For Her, alicisina bu mesajini sahip oldugu dinamizm
ile vermistir. Dinamik bir etki yaratmak amaciyla klasik desen detayi bitiinden
Ozenle esitlikler barindirmayacak sekilde alinmis ve diyagonal olarak kullaniimistir.
Cogunlukla parfumlerinde ortalama dikddrtgen bir sise tercih eden Burberry, ekose

kumas detayini da ayni orandaki dikdortgenlerle uyumlu olacak sekilde se¢cmistir.


http://www.fragrantica.com
https://uk.burberry.com/
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Ekose deseninin saglikll bir sekilde algilanmasi ve ekose desendeki ritmik iligkilerin
vurgulanmast agisindan iki kenar arasinda fazla fark olmayan dikdortgenler oldukca

uygun bigimlerdir.

Kutunun yiizeyini tamamen kaplayan ekose detayinda siyah ve beyaz
hakimiyetine az miktardaki kirmizi renk eglik etmektedir. Siyah ve beyaz birlikteligi,
ton skalasinin iki ucunda yer alan, en yiiksek kontrasta sahip iki tondur. Birlikte,
ozellikle de cizgiler seklinde kullanildiginda son derece dikkat ¢ekicidirler; ancak
renk degil sadece tondurlar. Siyah beyazin bu ol¢iide fazla ve sert bir bigimde
kullanildig: bir bayan parfiim ambalajini renklendirebilecek tek sicak renk en yuksek
titresime sahip olan siddetli bir kirmizidir(Krzysztof, 2016: 86). Ekosede ¢ok az
miktarda gorilen kirmizi, Uzerine adeta desen mantiginda yerlestirilen kirmizi
kalpler ile arttirllmis ve dengelenmigstir. Antik sembollerden biri olan kalp, ask
tannigast Istar’in dogurganlik sembolii genis kalgalarinin soyutlanmasi ile elde
edilmigtir (Littleton(Ed.), 2005: 760): Cekici bir bayan parfumi i¢in oldukca

anlamlidir. Hem de her birinin tizerinde markanin ad:1 yazmaktadir.

Satig esnasinda raflarda igerisinde yer alacag karton kutu ile cam ambalaj
birbirine olduk¢a benzer sekilde tasarlanmistir. Aralarindaki fark kiigikmus gibi
gozikse de anlamlidir. Raf sunumu rekabet ortamidir ve siipheye yer birakmaz; bu
nedenle kutu ambalaj Uzerinde isim ve marka yer alir. Ekose desenin sira dist
diyagonal kullanimi gibi marka ve isim de dinamizme yardimci olmak amaciyla
diisey olarak kullanilmistir. Ekose detay: sise tizerinde kutudakinden farklidir, ¢iink
sisede marka ve isim kullanilmamusgtir. Sige ile kurulan kullanim iligkisinde isim ayirt
ediciliginin bir iglevi yoktur artik, parfiim artik rafta degil; ¢anta, banyo ya da makyaj
masasindadir; onu ayirt etmek i¢in ekose kumagt yeterlidir. Tipografik elemanlarin
yer almadig1 sise yluzeyindeki kalpler de dinamizme katilir ve agili yerlestirilirler.
Oysa tipografik elemanlarin da dinamizminin bir pargast oldugu ve ¢okca detay
barindiran kutu uzerindeki kalpler karmaga yaratmamak amaciyla diiz ve esit aralikli
olarak yerlestirilmigtir. Burberry markasinda kullanilan ince serifli yazi karakteri
tesaduf degildir. Serifsiz, ya da ¢ok ince ve kugiik serifli yazilarin liks kavramina

uydugu distnilmektedir (Edwards ve diger, 2009:159). Seffaflik, elmas gibi degerli



taslarin ve temizlik, saflik, duruluk gibi 6zelliklere sahip suyun &zelligidir. Kutuda
beyaz ile temsil edilen yerler sisede seffaf birakilmis; degerlilik etkisi elde edilmistir.
Burberry’nin tim parfumlerinde benzer sekilde gorulen piskirtme ucunun metalik
grisi ve koruyucu kapagin seffafligi siyah beyaz skalasina uymus, yarattiklari nétr
etki ile kirmizi dengesini bozmamis ve kalplerin siyah beyaz cizgiler ile Gstlendikleri
basrolleri calmamiglardir.

4.1.1.2. Splendida Iris D’or / Bvlgari

Sekil 2. Splendida Iris D’or Sise ve Kutusu

www.perffumes.com

Ana uretimi micevher alani olan Bvlgari, 1881 yilinda Roma’da bir Yunanl
nalbant ustasi olan Sotirio Bvlgari tarafindan kurulmustur(HGAJ, 2007: viii). Bvlgari
2017°de Splendida (Muhtesem) ana basligi ile bir parfum serisi ¢ikarmistir. Iris D or
(Altin Susen Cicegi), serinin diger parfimleri gibi bir ¢gicek adina sahiptir ve tim
serinin siseleri form olarak ayni renk olarak farklidir. Bvlgari markasinin daire
bicimindeki amblemi parfim sisesinin kapagina bi¢imini vermistir. Uzun boyunlu bir
gerdanlik modeline benzer oranlara ve bicime sahip olan sise koruyucu kapagi ile
birlikte bir karenin oranlarina sahiptir; bu yizden de kutusunun 6n yizi bir karedir.
Tum sozel bilgiler; markanin amblem ve logosu, parfimin serisi ve adi, tipi ve

gramaji  kutuda ortalanmis, hiyerarsik dizeni buyUklukleriyle saglanmistir.
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Ortalanmig kare ambalaja sik bir dokunustur (Edwards ve diger, 2009:149). Serinin
tim kutulari siyahtir ve 6n yiizlerindeki farkli renkteki kareler ile tiirler birbirlerinden
ayrilmaktadir. /ris D or’un 6n yuziindeki bu kare de kendisi gibi altin saridir. Kutuda
okunurluk siyah zeminde altin yaldiz, a¢ik renk zeminde ise gofre adi verilen

kabartmalar araciligiyla saglanmistir.

Piskurtme kapak ve koruyucu zarif bir sekilde gerdana kadar bir biitiin olarak
uzanir ve mucevherin vazgecilmezi altin sarisidir. Omuzlan agikta birakan oval bir
elbise yakasi ile sise tamamlanmigtir; dik durmasi istendigi i¢in ise iki yandan
desteklenmistir. Tamamen geffaf birakilan sise agik sar1 parfim, islenmis degerli bir
tag gibi sarmaktadir. Sisenin On yiziinde, elbise yakasinin hemen tlizerinde sadece
parfiimiin adi yer alir. Ismin genisligi, boynun genisligini gegmez ve ¢ok zarif ince
bir yaz1 karakterinin sadece buyik harfleri kullanilarak yazilmistir. Yazinin leke
olarak gozde biraktig1 etki, altin kapaktaki yansimalar renginde ve etkisindedir, adeta
onlarin izdigimiidir. Bunun bir amaci altin kapak ile seffaf sigse arasindaki
mitkemmel dengeyi korumak; diger bir amaci da insan figiiriiniin sahibi oldugu altin

oransal simetrik dengeyi siseye de yansitmaktir.

Sise ile kutu arasindaki iliski oranlarda, altin sarisinda, altin sise
kapaklarindaki siyah yansimalardadir sadece, c¢inki Splendida serisinin diger
parcalart bordo, pembe ve siyah gibi ortak tek bir paydada bulusturulabilecek
renklere sahiptir; bu payda da altin yaldiz1 6n plana en fazla ¢ikaran ton olan siyah
olmustur. Miicevherlerin siyah, 15181 yansitmayan kadife yiizeylerde sergilenmesi
gibi tipografik elemanlar ve parfiim de siyah iizerinde sergilenmistir. Degerli tag ve
metallerle galisan, onlarin yapilarindan kaynaklanan dogal renklerini kullanan bir
miicevher markasinin parfiim sise ve ambalajinin dogal tas ve madenler renginde
olmasindan daha anlamli ve tutarli ne olabilirdi ki... Hatta bu markanin

miicevherlerinin en az dogaya dykiinen formlarda olmalarina ragmen.

Tipografik espas, yani kelimeleri olusturan harflerin sahip olduklar
bi¢imlerden kaynaklanan araliklarinin optik olarak dizenlenmesi hem marka ad1 olan

Bvlgari, hem seri adi olan Splendida, hem de tiir ad1 olan /ris D or’da kaginilmazdir.



Harf aralarinda normalde var olan, ancak belli bicimlerdeki harflerin yan yana
gelmesi ile normalden daha az ya da daha fazla hale gelerek kelime ve kelime
gruplarinin bir ¢irpida okunmasini gticlestiren bu espas sorunlari, grafik tasarimin
temellerindendir. Clinki grafik tasarimin olmazsa olmazlarindan biri sozel mesajlarin
alictya gorsel olarak sorunsuz bir sekilde ulastiriimasini saglamaktir. Normalden
daha genis birakilan harf araliklarina sahip olan marka logosu markanin dzguvenini
vurgulamis ve hassas espas ayarlarinin saglikh bir sekilde yapilmasini saglamistir.
Parfiim serisinin adi olan Splendida ve 6zellikle bu tiriin adi olan Iris D b f da da ana
markanin yazi karakteri kullanilmistir. Bu u¢ ana bilginin disindaki bilgiler hiyerarsi
geregi gittikce kiculurken, daha saglikli okunmalari igin orta kalinlikta, diiz, serifsiz

ve oldukga sade bir yazi karakteri secilmis ve sadece buyuk harfleri kullaniimistir.

4.1.1.3. Privée/ Carolina Herrera

Sekil 3. Privée Sise ve Kutusu
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Carolina Herrera, Venezuela Karakas dogumlu modaci 1980 sonrasi tasindigi
New York’ta tnlulerin modacisi olmustur (Telgen, 1993: 204). Luks giyim endustrisi

odakli galisan Herrera, Privee{Ozel) adl bayan parfiiminiin sisesini ates kirmizisi bir
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deri ile kaplamig, gogstine de sisenin kendisi kadar buyik bir deri fiyonk
kondurmustur. Kirmizinin bireyde uyandirdigr etki zenginlik, siklik, rafine olmak ve
zevk iken; yuksek doygunluga sahip sart ve turuncu bireyde cesaret, hedefe
odaklanma, liks ve liderlik ile iligkilidir (Drew ve Meyer, 2010: 158). Kalin kirmiz
iple fiyonga baglanan C ve H harfleri, kapak ve iki yanda kalan metal bolumler altin
sarisi ve purizsizdir. Bu puriizsiiz altin yizeylerle karsitlik olusturan iri dokulu deri
ve bu deriye uygulanan iri ipli dikis ates kirmizisi ve altin saris1 metal etkisinin tam
tersi bir etki yaratmis ve bu iki farkli 6zellik muhafazayr dinamik bir nesneye

dontstirmuigtir.

Herrera, Privée parfum sigesini adi gibi 6zel bir nesneye dontstirmustir.
Igindeki parfiim mat yiizeyler yiiziinden goziikmiiyor, muhafazada ifade buluyordu:
Tipkt degerli madenlerden biri hatta en klasigi olan altin gibi degerlidir, altina 6zenle
bi¢im verilmis, purtzsiiz hale getirilen yiizeyi parlatilmistir. Ardindan 6zenle en
kaliteli en giizel renkteki, en 6zel tekniklerle tabaklanmig en kaliteli derilere sarilmusg,
en kaliteli ve sik aksesuarlarla siislenmigtir. Caroline Herrera marka Privée adli
parfum boyle uretilmigtir. Diger bir acidan analiz edildiginde ise metal muhafaza
adeta deri bir kirmiz1 elbise giymis, yakasina bir fiyonk takmisg, fiyonguna da bir brog
tutturmustur: Izleyende bu etkiyi birakan muhafazamin genisligi ile kapagimin
genisgligl arasindaki oranin insan iki omuz genisligi ve boyun - bagimin genisligi
oraninda olmasi ve aym sekilde birlesmeleridir. Bu a¢idan bakildiginda hem deri
elbisenin yeni, hem gogstindeki kurdelesi hem de kurdelesindeki brosu yerindedir.
Ates kirmizist ¢ok sik bir elbise giymig sarigin bir kadin ya da bu kadinin parfiimiidiir

Privée.

Muhafazada markaya ait tek isaret logosunu olusturan altin C ve H
harfleridir. Harfler kolye ucu bi¢iminde st iiste tutturulmustur; okunma kaygisi
tagimadiklar1 bu hallerinden bellidir. Parfimiin markasina bu kadar az yer verilen
muhafazada parfimiin adina ise hi¢ yer verilmemistir; ¢iinki parfim magaza
raflarinda bu sekliyle yer almayacaktir. Bu serbest form paketleme, depolama ve
sevkiyat konularinda da problemler doguracaktir. Kapag ile birlikte bir biitiin olarak

disunildigiinde muhafazanin genisligi ve yiksekligi birbirine esittir, bu yiizden de
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kutusunun 6n yizi bir kare formundadir. Markanin amblemi ise farkli sirada
tekrarlanan C ve H harfleri ile zeminlerinde yuksekligi genisliginden biraz fazla olan
bir dikdortgenden olugmaktadir. Kutunun 6n yiiziine markanin amblemi, bir
dikdortgen sanat eserine, kare bir paspartu yapar gibi yerlestirilmistir; Iki yanda esit
bosluklar birakilmig, sanat¢inin eserin altina imza atacag digiinilerek eserin st
kisminda daha az, alt kisminda ise daha fazla yer birakilmistir. Bu yontem, yatayda
bir asimetrik dengeleme yontemidir: Yuzey hayali bir ¢izgi ile ikiye bolunir, tst
yarida yer alan bos kisimlar alt yarida da bos, dolu kisimlar alt yarida da dolu olarak
diizenlenir. Bir yarida dolu altin sarist amblem ile saglanirken, diger yaridaki

simetrik izdiigimiinde altin sart marka ve parfiim adi olabilir ve boyle de olmustur.

Kutuda renkler muhafazadakinin tersine planlanmistir. C ve H’ler altin
yaldiza oyulmug ve altindan kutunun kirmizisi gozikkmiistir. Kutu purizsiz bir
yuzeye sahip bir ates kirmizisidir, markanin ve parfiimiin adi ise altin yaldizdir.
Markada kullanilan yazi karakterinin aynist parfimin adinda da kullanilmistir; ancak
bir punto ol¢iisi daha kiigiktir ve markadan farklilagtirilmak izere zeminine deri
dokusu gofre uygulanmigtir. Dokulu bu kabartma serit bir kurdele gibi kutuyu
sarmaktadir. Parfiime ait miktar ve tip gibi diger bilgiler de ates kirmizisi yiizeye

sadece gofre yontemi ile uygulanmiglardir.



4.1.1.4. Baiser Fou/ Cartier

Sekil 4. Baiser Fou Sise ve Kutusu
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Fransiz miicevherat ve saat ustasi Cartier de, Baiser (Opiiciik) adli parfiim
serisi icin bir diger micevher markasi Bvlgari gibi degerli taslari ¢agristiran seffaf
bir sise tasarlamistir. Cartier, ilk kol saatini tasarlamis ve Uretmis bir markadir.
Santos adindaki bu saatin kadrani koseleri yuvarlatilmis bir dortgendir, bu form
bircok Cartier saat ve mucevher tasariminda kendini gosterir(Som ve Blanckaert,
2015: 125). Baiser parfum serisi de bltunde bu forma sahiptir: purtzsiz bir koseleri
yuvarlatilmis dikdortgenler prizmasi. Kapak adeta micevher edasiyla degerli tasi
tutan altin montiir gibidir; tas da altin sarisina uygun acik sari bir safir gibidir. Uzeri
koyu pembe iri tek bir tasla stislenmis olan kapak kop¢a mantigi gibi yana acilmakta;
ancak tastan ayrilmamakta, zarif ve butlinle uyumlu puskirtme kapagl da tipki
micevher ve saatlerdeki Kilit sistemleri gibi hem gdévdeye hem de kapaga siki sikiya

gecmektedir.

Altin sarisi kapak setinin sisenin buttnune orani Ggler kuralina uymaktadir;

sisenin Ucte birini kaplamaktadir. Tasi tutan kapak kelepgesi tipki mucevherattaki
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gibi parfumin markasina ev sahipligi yapmaktadir; tam da bu doértgenin altin
kesimindedir. Cartier logosu metal kelepceye kazinarak iglenmistir; boylece parfum

sisesi sadece degerli tag ve madenlerden olugmug bir miicevher gibi olmustur.

Baiser Fou (Cilgin Opiiciik)’iin sise ve kutusu da ayni oranlara sahiptir ve
t¢ler kurali kutuda da uygulanmistir(Ramirez, 2013: 89). Marka adi tipki sisedeki
gibi altin kesime konumlandirilmistir; ancak bu sefer kapaktaki tag gibi koyu pembe
rengl zeminde parfiimiin kendisi gibi agik sart rengindedir, yazilar hiyerarsisinde ilk
siradadir. Parfiimiin adi markanin el yazis1 ve kugiik harflerle yazilmig adinin tersine
modern, serifsiz ve diz bir yaz1 karakteri ile ve yine markanin adinin tersine
tamamen buiyiik harfler kullanilarak yazilmistir. Marka ve parfiim adlar1 ilk okunacak
yazilar olduklart i¢in altin bir 6rgii kare igine alinarak taglandirilmigtir. Parfimiin tipi
ve gramaj1 gibi ikincil bilgiler koyu pembe renk zeminde isimler kadar dikkat
cekmemeleri i¢in siyaha yakin bordo renkte, okunma hiyerarsisi geregi kiigik

puntolarda ve tigler kuralina gore en alta ortaya konumlandirilmiglardir.

4.1.1.5. Gabrielle / Chanel

Coco Chanel, firfirli, puskillia ve kat katli kadin giyimini bugiinkii ¢agdas ve
kullanigh formuna doniistiren Fransiz hazir giyim firmasimin sahibidir. Ik
parfumint 1921 yilinda No.5 adiyla ¢ikarmistir, diinya ¢apinda kult bir parfum
yaratilmasina aracit olmugtur. Chanel marka tim parfumler sadece varliklan ile
onemlidirler: direkt olarak zenginlik zarafet stil ve liks kavramlarini ifade
etmektedirler (Ambrose ve Harris, 2011: 44). O gin No.5 igin aradig sise, kendi
formunu ikinci plana iten olabildigince seffaf bir sige olmustur: Seffaf cam, temel
kare bigim ve sisenin agzi olgiisiinde, agzi gibi belli belirsiz bir kapak. (Polan ve

Tredre, 2009: 39-42)



Sekil 5. Gabrielle Sise ve Kutusu
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Gabrielle, Coco Chanel’in gercek adidir. Belki de bu sebeple sisesi,
Chanel’in ilk parfuml No.5'e benzemektedir. Onun gibi alabildigine seffaf bir
karedir; bir kip degildir, derin degildir. 1921 tarihli incecik camin ara ara kalinlasan
ceperi Gabrielle’de kasith bir diyagonal desene donusmustir; ancak yine de varla
yok arasindadir. Etiketi yine No.5 gibi merkezde bir kare, gercek ten renginde hafif
metalik bir kare, gercek ten renginde hafif metalik bir kapak: Zamanla belirginlesen
No.5’in prizma kesim kapaginin yalinlasmis hali gibi.

Sise etiketinde marka adi merkezde yer almis, benzer bir yazi karakteri
kullanilarak yazilan parfim adi, marka adi ile ayni uzunlukta olacak puntoda Ustte,
adres olan Paris de oldukca kucuk puntoda ve alttadir. 3 kelime de merkeze
hizalanmis, sisenin ve kapagin simetrik dengesine uymuslardir. Adres olarak yer alan
Paris yazisi kuculirken cizgi kalinhklarini da kaybetmis, leke degeri olarak marka
adinin 6niine gegmemistir. Marka adindan daha fazla harften olusan parfum adi da
kicllmas, kuculurken cizgi kahinhiklar da oranli bir sekilde inceltilmistir. Aksi her
iki kelimenin de okunmamasina ve bu halleri ile marka adinin 6niine gegmeleri ile

sonuclanird.
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Kutunun tasarimi da siseninki gibi en yalin halindedir: Diz ten rengi hafif
metalik zeminde, tipografik elemanlar sise etiketindeki o6l¢li, konumlandirma
iligkilerini korumus; ancak kutunun kapak ile birlikte siseyi kaplayacak olmasi
yiksekligini arttirmigtir. Bu durumda sisede gorilen kare merkezine birebir
yerlestirilmis kare mantig tipki orijinal No.5’deki gibi bir yana birakilmis,
dikdortgen kutunun tim oOn yizi etiket olarak degerlendirilmistir. Tipografik

elemanlar bu dortgenin st altin kesimine yerlestirilmiglerdir.

Kutunun tipki Chanel No.5’in de klasik Chanel dopiyesinden aldigt diger bir
ozelligi de tim kenarlar1 ¢evreleyen ve bir klasik kabul edilen Chanel biyesidir. Tim
yizler klasik Chanel dopiyesindeki gibi ince bir biye igerisine alinmig, boylece
zeminden kontirlerle ayrilmiglardir. Ten rengi kutunun biyesi ayni skalanin beyaz ile

acilmig hali olan pudra rengi olmustur.

4.1.1.6. Fruit d’Amour Turquoise / Emanuel Ungaro

Italyan kokenli olan ancak Paris’te yasayan ve {iriin veren Emanuel
Ungaro(Sterlacci ve Arbuckle, 2009: 274), Fruit d’Amour(Ask Meyvesi) adli bir
parfim serisine baglamistir. Serinin kendine 6zel ancak ¢esitlendirilebilir tek bir sise
ve kutu formu vardir. Temalar ayn1 bigime sahip sise ve kutular araciligr ile seriye ait
olduklarini, farkli ancak benzer ton ve doygunluktaki renkleri ile de kardes
olduklarin1 ama birbirlerinden farkli olduklarimi isaret etmektedirler. Diger tiim
cesitlere benzer sekilde 7urquoise (Turkuaz) de eglenceli saf bir mavinin en agik
tonuna sahiptir. Serinin diger parcalarinda renkler degisse de doygunluk ve ton
degerleri birbirlerine benzer ozellikler tagimaya devam ederler. Emanuel Ungaro
markasinin logosu olusturulurken tasarimcinin adinin sahip oldugu bir 6zellik 6n
plana ¢ikmis ve logoyu belki de kaginilmaz olarak etkisi altina almistir. Bu 6zellik
tamamen kugtk harflerle yazildiginda ismin sadece tek bir iist uzantiya sahip harf
barindirmasidir. Tamamen kigiik harflerle yazildiginda isim kendiliginden bir logoya
doniismektedir. Ozellikle harf aralar siki olan bir dizgi adi imzaya doniistirmektedir.
Ungaro, et kalinligi degismeyen, Ust orta kalinlikta vuruslara sahip, yikseklik ve

genislik oOlgulerinin birbirine olduk¢a yakin oldugu, modern, serifsiz bir yazi



karakteri secmistir. Bu birbirine oldukca yakin oranlar e, g, o gibi harflerin tam birer
daire olmalarina ve diger harflerin de yan yana dizildiklerinde bu daire etkisine
oldukga yaklastiklari gorulmektedir. Marka logosu bu parfim serisinde sise
biciminde belirleyici rol Ustlenmis gozikiyor: Clnki temelde cam bir kireden
tlremis izlenimine sahiptir; ancak temel ¢ikis noktasi olan kureden elma yoniinde
degil de askin semboli kalp yonunde bir gelisim gostermistir. Kalbin iki yarisini
olusturan acili kivrimla Ungaro’nun marka logosunu olusturan m ve n harfleri gibi
omuzlu, bu nedenle de bicimsel olarak da uyumludur. Sisenin kapagi uzun bir
silindir formuna sahip olsa da oranlarin dengesini bozmayacak bir kalinliktadir.
Oldugundan daha da kisa gozikmesine sebep olacak olan farkli dokulardaki
kelepcelerle dekore edilmistir. Kullanilan dokularin da benekler ve stilize edilmis
yaprak desenlerinden olusmasi bdttn ile iliskilidir; ¢unkd bu parfimin adi askin
meyvesidir.

Sekil 6. Fruit d’Amour Turquoise Sise ve Kutusu
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Serinin bazi parfumleri ¢icek isimleri bazi parfimleri de renk isimlerine
sahiptir. Turguoise'in igerigindeki greyfurt, hindistan cevizi ve deniz esanslari bu
rengi ve adi aciklamaktadir. Mavi seffaf sisenin, altin bir sapa sahip bir ask meyvesi

oldugu kutunun tasariminda da ac¢ik olarak gortlmektedir. Mavi cam purizsiz bir
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kiire, altin yaprak ve meyveli dekoratif sapt ve okkali u¢ ile yazilmig bol kivrimi bir

el yazisin1 dengeleyebilecek en sade formdur.

Fruit d’Amour serisinin kutusu yuksekligi, derinligi ve genisligi birbirine esit
olan bir kiiptiir, bu 6rnekte toz mavi bir kiip. On yiiziinde oranlarn kare gibi esit olan
beyaz tam bir daire parfiimiin sigesini isaret eder; ¢iinkii benzer olgiilere sahiptir.
Aralarindaki farktan dogan mavi kivrimli iggenler kalp ve elma formlarinin
birlesmesi ile olusan desenlerle dekore edilmis, butiiniin igerisine cekilmigtir.
Parfimiin ¢ temel bilgisi olan marka adi, seri ve parfum adi bu beyaz daireye
yerlestirilmig ve beyaz beneklerle olusturulmus bir inci kolye ile taglandirilmas,
vurgulanmigtir. Marka adinin yalin ancak kivrimli bigimi ile seri ve parfiim adinda
kullanilan yazi karakteri birbirlerinin tamamen kargitidir. Bu karsitliklar el yazisi -
diiz yazi, incelik - kalinlik ve degisken ¢izgi kalinliklarina sahip olma ya da olmama
gibi durumlardan olugsmaktadir. Merkezde yer alan parfiim seri adi ve onun bir
pargasi olarak altinda daha kugiik bir gekilde yer alan parfum adi bir ekip halinde sise
tizerinde de ayni gekilde birliktedirler. Tim siselerde ortak kullanilabilecek, serinin
butiinligiinii bozmayacak ve kuresel bir yiizeyde okuma garantisi de verebilecek tek
renk olan siyah tercih edilen renk olmustur. Oysa kutuda ayni siyahtan eser yoktur.
Kutunun en baskin 6zelligi toz mavi bir kiip olmaktir. Parfiime ait diger bilgiler
kutunun al kismina yakin ve yatay olarak siralanmiglardir, yani dengeleyici
elemanlar olarak kullanilmistir: Dengelemek istedikleri sey ise kendileri gibi koyu
turkuaz bir gekilde yazilmig tek eleman olan parfim adidir. Diger tipografiler

olabilecek en agik tonlara sahiptirler ve mavinin egemenligine meydan okumazlar.

4.1.1.7. Bronze Goddess / Estée Lauder

Kozmetik endistrisinin yiizini degistiren, 1940°da gegen on yilin ardindan
kendi markasini yaratan Estée Lauder (Richardson, Kavanagh, Sydes ve Emmerson,
2008: 139) markasinin Bronz Goddess serisinin yine Bronz Goddess adindaki
parfimii, mikemmel purizsiizlikte bronz bir tene sahiptir adeta; purizsuzliginde
yaz gunesinin 1giltilarnt  dans etmektedir. Muhafaza, igerisindeki parfimiin

goriinmedigi, milkkemmel detaylara sahip bir dikdortgenler prizmasidir. Uretiminin



mukemmelligi sivri kenar ve kdse birlesimlerinin mumkiin olan en ince &lgulerde

tiraslanmasinda kendini gostermektedir.

Sekil 7. Bronze Goddess Sise ve Kutusu
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Bronz, Antik Yunan kokenli olimpiyat oyunlarinda Ggtnculerin
odillendirildigi  degerli bir metal alasimidir. Bronz alasim heykel sanatinin da
vazgecilmez malzemelerindendir. Yine ayni Antik Yunan ideal tanrilar ve tanrigalari
ile ve bu ideal tanrilarin ideal heykelleriyle Gnlidir(Towne-Markus, 1997: 9-10).
Tam da yeri gelmisken Bronze Goddess igin tasarlanan kutu, bronz bir heykelin yere
disen golgesidir. Normalde golgeler Gzerlerine dustlkleri nesnelerin rengini kirar ve
karartirlarken, golgesi olduklari nesnenin sekline ait bilgileri yansitir; ancak rengine
ait hicbir bilgi yansitmazlar. Oysa kutunun yuzeyi kizgin bronz kumlarda salinan
6zglr bronz golgelerden olusmaktadir. Golgeler ve kumlar gorseli kutunun diger tim
yuzlerinde devam etmez. Bdylece kutuyu kaplayan salt bir pelir ambalaj kagidi
olmaktan uzaklasip tek bir gorsel eser konumuna yikselir. Kutunun diger yizleri
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istah agict bir ¢ikolata kahvesidir, bu 6n yiizdeki gorselin en koyu tonuna karsilik

gelmesi, yiizlerin birlikte bir biitiin olusturmalarina olanak vermektedir.

Bronze Goddess muhafazasi yan parlak notrligint kapagindaki canlilikla
tekrar tekrar vurgulamaktadir. Tamamen parlatilmig kapak, enine sturtilmiis bronz
kumlarin izlerini tagimaktadir, ya da belki milyonlarca yil sikismig kaya
katmanlarinin. Turkuaz renginde bir halka, kapak ile muhafazayi olaganiistii bir
ferahlikla aralamakta; i¢indeki ferahlatici serin 6z ortaya ¢ikmaktadir. Turkuaz halka
tipkt kose ve kenarlardaki tiragh alanlar kadardir. Turkuaz, renk ¢emberinde ates
kirmizisimn tam kargisinda konumlanmigtir; birlikte karsit renkler armonisini
olustururlar ve bu renklerin tiim farkli doygunluk ve tondaki milyonlarcasi. Kapak ile
birlikte tek bir bitin olarak muhafazanin yiksekligi olgildiginde kapagin
yiksekligi butiniin tgte biridir. Silindir bigimindeki kapagin genisligi de bronz
muhafazanin tgte birinden bir miktar genistir. Diger bir tgler kurali da bronz
govdede ortaya konumlanmis yazi grubunun yuksekliginin muhafazaninkinin tgte

biri olmasidir.

Yazilarin rengi kapaktaki parlamanin aynisidir ve aym kalinlikta cizgilerden
olugsmaktadir. Marka adi Estée Lauder, zarif ve saglam durusunu eser miktarda
degisen ¢izgi kalinliklarina ve bu ¢izgi kalinlig degisimlerinin disindaki yalinligina
borgludur; elbette harf genigliklerinin bu derece ince ¢izgiler ile meydana gelmis
yazilardakinden daha genis olmasi ayaklart yere saglam basan bu harfleri
dogurmustur. Hem marka hem de parfiim adi ayni karakter kullanilarak yazilmistir;
ancak basrol parfiimiin oldugu i¢in 6l¢iisii buytk tutulmustur. Marka ise kugiliirken
ayni zamanda incelip yok olabilecek ince ¢izgileri desteklenerek vurgulanmistir.
Harf aralarint miimkiin olan en az miktarda tutmak onlari birer logoya donustiirmiis;
genig harf genislikleri de siki dizilmelerine ragmen okunurluklarindan bir sey
kaybetmemelerini saglamistir. Kutu tzerindeki tipografi dizeni de muhafazanin
tipkisidir. Ek bilgiler zemine yakin gruplanip yerlestirildikleri i¢in, marka ve parfiim
adi da birlik olup bu kigik ama detayli ve dolayisiyla dikkat c¢ekiciligi
dengeleyebilmislerdir. Ek bilgiler kii¢iildik¢e normalinden daha genig dizgilenmek



istenirler. Cinkd harfleri olusturan cizgilerin kalinlik ve tir Ozellikleri kadar
aralarindaki espasin da okunurluk tzerindeki etkisi g6z ardi edilemeyecek 0lgtdedir.

4.1.1.8. Si Rose Signature / Giorgio Armani

italyan moda evi Giorgio Armani Si serisini tretir(Potvin, 2017: 1). Tiim seri
ayni malzemelerden olusmus benzer kompozisyonlardir. Si italyancada hem evet
hem de bir anlami tasir; ayni zamanda parfimin baskin notasinin mayis guli
oldugunu isaret eden Rose Signature (Giil imzasi) damgasinin da ilk iki harfidir:
Frenk (zum{, mayis guluni takip eden bazen de onu gecen diger bir
notadir(https://www.armanibeauty.com). Mayis guli rengi parfimin kendisindedir,
kalin ceperli sisenin igerisinde sert dis hatlarinin aksine yuvarlatilmis bir sekilde
durmaktadir. Keskin dis hatlar, belirsiz yuvarlak formlari dengeler ve ayaklarinin

yere saglam basmasini saglar.

Sekil 8. Si Rose Signature Sise ve Kutusu

www.fragrance.net
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Bir sireden beri Giorgio Armani marka parfiim serilerinde rastlanan bir
kapaktir, siyah, amorf — bu nedenle de dogal, etrafin1 yansitacak purtzsizlikteki
yuzeye sahip bir tag kapak. Hem kendisini tek ve egsiz kilan hem de mayis giiliiniin
pembesini ortaya g¢ikaran baskin bir siyah lekedir. Siyah tagin malzemesinin sertligi
ile geliskili kivrimli dig hatlari, cam sigenin i¢inin kivrimli disinin ise keskin olan
formunun celiskisinin bir benzeridir. Iki dogal malzeme yine dogal iiglincii bir
malzeme olan altin kelepge ile birlestirilmistir; tipki bir miicevherde olacag gibi.
Sigenin Uzerine tam kalp hizasina yerlestirilen, siyah bir daire bigimdeki etiket
parfimin adina ev sahipligi yapmaktadir. Gofre yontemi ile siyah tizerindeki siyah
yazi kabartilarak gortntr kilinmis; parfiimiin igindeki esanslardan biri olan bir frenk
lizimu tanesine doniigmis; giill yapraklari renginde iki ince sik kurdele ile parfiimiin
yakasina ilistirilmistir. Sisede parfumin bagli oldugu serinin ve markanin adindan
bagka bir sozel bilgi bulunmaz; parfimiin adi ise renginde gizlidir: Fau de Parfum
Rose Signature. Zaten boyle uzun bir ismi de kugiik bir siseye yazmak pek de zor
olurdu. Seri adi S7, markanin adina gore daha biyik; onu dengeleyecek olan marka

adi1 da daha kiigiik ancak sise genisliginde zemine yakin olarak yazilmistir.

Acik pembe parfiim rengindeki kutunun tizerinde sadece sisedeki iki yazili
bilgi siyah olarak yer almistir; boylece oncelikli olarak okunmasi istenen yazilar
acikca gosterilmistir. Hem pembe kurdele seritler hem frenk Giziimii hem de marka ve
parfumin isimleri kutuya da tipki sisedeki sekliyle ayni olacak bigimde
yerlestirilmigtir, ancak oranlt bir sekilde biyiitilmiis ve zemin renginde bir doku ile
ifade edilmislerdir. Siyah Si yazis1 tipki amorf tag kapak gibi alt kiviimin1 kesen bir
hayali zemini ifaden eden bir ¢izgi ile birlestirilmis ve dengeli bir sekilde ayakta
durabilecek hale gelmistir. Italyanca evet anlamina gelen si bir i degil bir i’dir; yani
bir accento grave dir(Hoch, 2014: 6). Yani kugiik harf i’nin Gst noktast yerinde ters
bir virgiil vardir; boylece 1 harfinden farkli bir ses ile okunacag isaret edilmigtir. Bu
tersten virgilin kiviimi ve kendisi bir miktar abartilarak, yuvarlak kismi
buyutilerek, ucu uzatilip daha da kivrilarak biricik bir hale getirilmis; sisenin biricik

kapaginin kutudaki ifadesi olmustur.



Markanin adi olan Giorgio Armani de dikkatlice incelendiginde yazi
karakterinin sahip oldugu kalin ve keskin serifler yuzinden Ust ve alt kisimlarindan
kesilmis izlenimi vermektedir. Parfim serisinin ve markasinin ardindan okunmasi
istenen parfim adi uzunlugu yizinden mecburen arzu edilenden daha kuguk 6lgude
ve pembe kabartma halinde, yani pembe rengi bigiminden 6n plana ¢ikaracak sekilde
marka adi ile seri adinin arasina yerlestirilmistir. BOylece Ustteki yarndaki biylk
hareketler alt yarida dengelenmis olacaktir. ikincil éneme sahip sozel bilgiler
hiyerarsik okuma dizeninin korunmasi amaciyla kicuk ve renksiz olarak kutu

yuzinin en asagisina yerlestirilmistir.

4.1.1.9. Live Irrésistible Délicieuse / Givenchy

Sekil 9. Live Irrésistible Délicieuse Sise ve Kutusu
www.ebay.co.uk
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Live Irrésistible (Dayanilmaz Canli) Givenchy markasinin parfum serisidir.
Bu parfumtn ad1 da Fau de parfum délicieuse (Leziz Parfum)’dir. Parfim tiri ile
ismini birlestiren ikinci 6rnek Giorgio Armani’nin ardindan Givenchy olmustur.
Paris merkezli Fransiz modact Givenchy ambleminde adinin bas harfi olan G
soyutlamalarint yan yana iki sira dizmis, yan yana dizilmig pirlantalara benzetmis,
tistine bu soyutlamalarin yansimalarini alarak bir dértlii Yunan Iyon modeli siitun
bagligina es bir neo-klasik amblem yaratmistir(Polan ve Tredre, 2009: 95). Buna
sasirmamalt; stil ikonu Tiffany’s’de kahvalti eden Audrey Hepburn’i de o
yaratmistir. O ginkt siyah beyaz Hepburn bugin FEau de parfum délicieuse’tin
kutusundaki siyah beyaz fotograftir (Edwards ve diger, 2009:149).

Givency amblemi gibi, parfimin sisesi de yan yana pirlanta taglarin
dizilmesiyle olusturulmustur. Dizilen pirlantalar, tipki pirlanta bir gerdanlik
zarafetinde incelerek ve kivrilarak puskiirtme kapagina uygun bir olgiiye gelirler.
Serinin her parfimi farkli bir pembe renktedir. Renklerinin anlami parfiimiin
iceriginde yatmaktadir: Gul, kiraz, badem ve wvanilya (https://www.givenchy
beauty.com): Renk analiz edildiginde %67 magenta ve %56 yellow sonucu elde
edilir, bu da uluslararas: literatirde peach (seftali) olarak adlandirilmaktadir.
Seftalinin de yiizeyi yer yer turuncu yer yer kirmizidir. Bu sicak pembe ya da soguk
turuncu daha fazla isinmamig, beyaz altin rengi ile eslestirilmistir; béylece kutudaki

siyah beyaz fotograflar ile de uyum saglanmistir.

Beyaz altin montire tutturulmus pirlantalar gibi, pirlantalara da seftali rengi
diiz bir tag puskirtme kapagina oldukg¢a yakin bir yere monte edilmigtir: Cam tizeri
baski. Baskida marka adi, parfiim serisinin ve parfiumin adi olduk¢a duzenli ve
uygun bir sekilde yer almaktadir. Bu kadar stisiin ortasinda yalin ve okunakli bir yazi
karakteri secilmig ve ilk harflerin diginda tamamen karaktere ait kiigiik harfler
kullanilmigtir. Givenchy olmast gereken sekilde muhafaza edilmis, buylk harflerle,
genis harf aras1 espas ile yazilmis, iistten ve iki yandan hizalanmistir. Boylece marka

ile parfiim serisinin adi birbirinden ayrigmis olmustur.
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Kutu tasarimi alabildigine pirlantalardan uzaktir. Diz seftali rengi zemin
siyah beyaz bir fotograf ile st altin kesimden bolinmiistiir. Paris sehri manzarasinin
ufuk ¢izgisi kutunun biitiintindeki st altin kesime hizalanmistir: Burast bir butiiniin
iki egit olmayan ancak ideal estetige sahip iki parcaya ayrilmasi gereken yeridir.
Fotografta siyah beyaz Paris manzarast oniinde dalgali uzun sagli bir kadin figiri
hedef kitleyi tanimlamaktadir. Fotograf muhtelif yerlerinden seftali firca darbelert ile
renklendirilmig, kutunun geri kalanina uymasi saglanmigtir. Fotografin st
kismindaki diiz seftali zemin parfiim serisine ayrilmig, okunurluk 6l¢ii ve beyaza en
yakin tona sahip krem rengi ile garantilenmistir. Fotografin altinda kalan daha genis
alanda ise bagrol markanin adi ve ambleminde olmus, onu parfiimiin adi izlemistir.
Tim yazilarin merkezi birbirine ve kutunun ortasina hizalanmigtir. Kelime gruplar
arasindaki satir espaslari gozin rahat¢a ylizeyi tarayacagi sekilde diizenlenmistir.
Yazilar okunmalarini aralarinda kalan bogluklara borgludurlar; bu bos alanlar
dolunun anlamidir. Givency amblemi de bir dolu — bos orgiisiine sahiptir. Parfiim
serisi ve parfim adi igin se¢ilen yazi karakterinin de temel ozelligi dolu — bos
iligkilerinin oranminin amblemdekine olabildigince yakin olmasidir. Bu gorsel iligki
beraberinde biitinde uyum ile sonug¢lanmistir. Yine hiyerarsik olarak en son
okunacak detaylar iyice kiigtlerek, biiyiik harflere olabildigince fazla yer vererek ve

genis espaslanarak kutunun zemine en yakin kisminda yer almiglardir.



4.1.1.10. Mon Guerlain / Guerlain

Sekil 10. Mon Guerlain Sise ve Kutusu

www.latimes.com

Guerlain, 1828 yilindan beri Paris’te hizmet veren bir parfum ve gizellik
evidir (Groom, 1997. 146). Guerlain, Mon Guerlain (Benim Guerlain’im) adli
parfimindn yiza kirmizi Gnla aktris Angelina Jolie’dir; parfim ondan alinan ilham
ile dretilmistir. Kirmizi ruju ile Gnld Marlyn Monroe’nun ardindan, 21.yuzyilin
kirmizi ruju en iyi tastyan vyildizlardan biri  Angelina Jolie olmustur.

(https://www.guerlain.com)

Bunca yil boyunca birden fazla kereler logosunu degistiren Guerlain ilk
kuruldugu yillar Art Nouveau akiminin yaygin oldugu dénemlerdi (Howard, 1996: 1-
3). Kivrimh altin yaldizli ¢icek soyutlamalari bu tarzin en belirgin 6zelligi idi ve
Guerlain logosu tamamen bu tarzda kuctk harfler kullanilarak olusturulmus bir el

yazisi idi. Bugin Guerlain halen bu logoya sise agzindaki metal 6rme kelepge ile
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sadakatini sunmaktadir; ¢inkii Guerlain aslinda tekrar dolum sigeleri ve onlarca
yillar boyunca surdurdigi parfim serileri ile unludir. Ayni seriler ayni sise
formunda birlesir, detaylarda farklilagirlar. Mon Guerlain sisesinin bazi da daha 6nce

uretilen iki parfiim ile ortaktir.

Sise izleyicinin goziini alamadigl baget kesim bir pirlantadir adeta; 151k dort
bir yanindaki zarif kesimlerinde gezmekte, ardindan altin 6rgiide donmektedir. Bu
gezi oval kesim tek bir damla pirlanta tag kapakta izleyicinin bagint dondurtp tekrar
baglamaktadir. Oval kesim kapak, markanin bag harfi olan ve enine genis bir forma
sahip bir yazi karakteri kullanilarak yazilmig G ile ayn1 oranlara ve kesim ¢izgilerine
sahiptir. Sisede tipografik eleman olarak sadece marka adi kesilerek iglenmistir; 151k

oyunlari boylece sisenin alt kisminda da siirer.

Mon Guerlain’in kutusu kendisi gibi goz alici bir beyazdir. Bu beyaz zemin
parfimiin adinin altinin g¢izilerek vurgulandigr altin 6rme serit tarafindan boylu
boyunca sarilmistir. Ugte birler kurali is basindadir: Kutunun ilk tigte birlik kismi
altin 6rme seridin altinda kalirken; ikinci tgte birlik kismi ise parfum adi bitirir.
Parfim adinda marka adi da vardir, bu yiizden Guerlain kelimesi markanin bi¢imsel
ozelliklerine sahiptir, markanin logosudur; biyiiktir ve beyazin en kargit tonu olan
siyahtir. Parfim adi Guerlain, ayn1 zamanda marka adi Guerlain’dir; Mon ise
kirmizi, ¢arpict ve kiviimli bigimiyle Angelina Jolie’dir: biricik bir imzadir. Yaz1
karakterleri s6z konusu oldugunda marka isimleri 6zellikle de uiretici aile ismi buyiik
harfler kullanilarak yazilirken, ilk isimlerde ise italik ya da el yazilarinin kullanildig:
gorilmugtir(Van Toller ve Dodd (Ed.), 1993:253). Burada da ilk isim olan Mon

italik bir el yazisidir.

Altin 6rmenin seridin st kisminda parfimuin tiri kigik ve yalin hali ile
okunma hiyerarsisini korur, bozmaz; isim ve markanin éniine gegmez. Altin érmenin
altinda ise iki yuz yillik markanin vurgusu ve diger bilgiler tst yariyr dengelemek
igin ya siyah ya da altin yaldizdir. Olgiileri okunabilirliklerini kaybetmeyecek 6l¢iide
kicultilmugtir. Aralarindaki farklar ise hizalama tutumunu degistirerek saglanmistir.

Altin yaldizlar iki yana hizalanarak altin 6rme seridi desteklemis, siyah olan slogan



ise marka adinin hem renginde hem de izdisumindedir; yani markaya ve tabii ki de

bu markanin parfimine aittirler.

Liks parfum ambalajlarinda beyaz ve beyaza yakin acik tonlar zenginlik ve
klasiklik ifade eder (Kimchuck ve Krasovec, 2013:85). Beyaz kutunun (st
kismindaki Gglincl Uglik kisim tamamen beyazdir. Beyaz Ustiine sadece gofre ile bir
serit iz basilmis, boylece kutunun Ust sinirt gizilmis, gorinir olmustur. Renkler
hiyerarsisi tim dengenin guvencesidir. Gofre renksizdir; hiyerarsiyi bozmaz, sirasini
bilir. Kutunun ici ise tamamen kirmizi kaplanmustir; ici Angelina’nin kendisidir: Mon

Guerlain Eau de Parfum.

4.1.1.11. La Nuit Trésor / Lancome

Sekil 11. La Nuit Trésor Sise ve Kutusu
www.sevil.com.tr

1935 yilinda sadece parfumeri olarak kurulan Lancome, dinya g¢apinda
taninmis bir kozmetik markasi olmustur (Groom, 1997: 181). Kozmetik bireyin
gorinimdand iyilestirme amaciyla Uretilen tedavi edici 6zellikteki driinlerin genel
adidir (Vance, 1999: xxv). Lancome’un La Nuit Trésor (Gece Hazinesi) adh
parfimiinun temel bilesenleri siyah gul ve pembe renkli vanilya orkidesidir. Siyah
gul ile pembe vanilya orkidesinin renklerinin birlesiminin mor olmasi ¢ok
dogaldir(https://www.lancome-usa.com). Mor rengin bireyde uyandirdi§i etki tathhk,

hosluk, tez canlilik ve sureklilik iken; siyah bireyde gizem, ruhsallik ve gugli bir
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karakter ile iliskilidir (Drew ve Meyer, 2010: 159). Mor ve siyah birlikteligi
Lancome’un seksen beg yillik marka imaj1 ile de ortiigmektedir. S6z konusu malzeme

seffaf bir sivi olan parfiim olunca mor renk yerini eflatuna birakmigtir.

Gece hazinesi adindaki bir parfimiin sisesinin bir miicevher tagt formunda
olmast anlamli ve yerindedir. Yuvarlak bigimlerin agirlikta olmadigr ve dikdortgen
siliete sahip bir yazi karakterinin buyik harfleri ile olusturulmus olan Lancome
logosu sisenin Ustten gorintiminin neden dikdortgen seklinde oldugunu
aciklamaktadir. Alt ucuna dogru sivrilen sise yeterince sivrilme hareketi
icermektedir; bu ylzden boylesi bir sisenin dikdortgen kesimli bir kapaginin olmasi
da bi¢imsel olarak sakinlestirici ve dengeleyici olmustur. Bu sise sadece bir kesme
tag olarak birakilsa idi sert, koseli, sivri bigimler ile diz yuzeyler ve igerigindeki
mavi renk yiiziinden ¢ok da kadinst olmayan mor rengi ile parfimiin otomatik olarak
erkek parfimleri simifina dahil olmasina sebep olabilirdi. Ancak sigsenin boyun
kismindaki siyah tafta kurdeleye ilistirilmis eflatun tafta tiil gl parfiimiin tipini

bayan parfiimii olarak damgalamigtir.

Sisenin mikemmel kesime sahip bir degerli tag olmasini destekleyen diger bir
etken, adinin sadece tafta siyah kurdeleye islenmis olmasi yani tagin el degmemis
halini korumasidir. Zarafetini korumay: siirdiirecek incelikteki kurdelenin iki ucu
zarif gozilkkmeye devam edecek sekilde acili kesilmis, birbiri tzerine ¢igegin
yapraklariymig gibi agili ve dogal yapraklarmis gibi hafif farklt uzunlukta
iligtirilmistir. Kurdelenin uzunca olan 6n ucundaki yazi olduk¢a kiigiktir; ancak
eflatun rengi ile siyah lizerinde net olarak goriilmekte, dikkati tizerine ¢gekmektedir.
Bu dikkat ¢ekme isine yardimci diger bir 6zellik ise parfimiin adinin siradan bir

sekilde yazilmamig olmasidir.

Yazi karakterleri s6z konusu oldugunda bir giin gibi net olmayan ifadelerde
buyik ve kiigiik harflerin birlikte kullamimi goriilse de belirli giinler ve gece ile
iligkili gece miizigi gibi 6zel tamlamalarda biyiik harflerin kullanildigi gortilmistiir
(Van Toller ve Dodd (Ed.), 1993:253). Gece Hazinesi de bir isim tamlamasidir; ilk

yarist dik ve diiz buyik harflerle yazilmig, ikinci yarist ise tipki sisenin kutudan
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farklilagmast gibi imzaya benzer bir serbest el yazisi ve rengi ile bigimsel olarak ilk
yarisindan farklilagmistir. Kurdele tizerinde de oldukg¢a kiigtliince sisenin geklinde
bir ambleme dontsmistir. Raflarda, kolilerde st tste bir dizeni mumkin kilan
parfum kutusu dengeli bir kiptir. Siyah agirligi eflatun cerceve ile hafiflesmis,
glimiig rengi ince ¢ift sim ¢erceve ile siklagmistir. Eflatun sisenin semboli eflatun
kare st altin kesime yerlestirilerek ¢ift ince sim ¢ergeve ile siklagtirilmig ve yine
merkezden ¢evreye uzanan sim g¢ubuklarla sise sembolize edilmistir. Kutunun alt orta
kisminda yer alan sim marka adi1 simetrik olarak ustteki eflatun kareyi dengelemistir.
Yanlarda birakilan es bosluklar mikkemmel dengeyi isaret etmis ve kutuya nefes

aldirmugtir.

Parfiimiin kapag: gibi La Nuit, biyik harflerle yazilarak blok etki yaratilmas,
marka ile ayn1 yazi karakteri ile yazilmis, marka ile iliski kurulmustur. Parfiime ait
biriciklik ise parfiimiin anlatildig1 7résor’un imzams: el yazisi ile farklilagmis ve bu
orijinallik bir¢ok imzadaki gibi alt1 ¢izilerek vurgulanmistir. Parfiim adi tipk: sisenin
tafta kurdelesi gibi siyahtir. Onem sirasina gore parfiimiin tirii alt altin kesimde,
miktar ve adresleri anlatan yazilar ise tiim parfiim kutular gibi en alt kisimda eflatun
cergevede dengeli bir sekilde iki yandan hizalanarak, uygun olgilerde yer

almiglardir.

4.1.1.12. Lady Emblem L’Eau / Montblanc

Montblanc 1906°da sadece basit yazma geregleri tiretmek amaciyla kurulmusg
Alman liks yazma araglari, saat, miicevher ve deri uUriin firmasidir. Montblanc
(Beyaz Dag) firmanin 1924°te urettigi ikinci dolma kalem modeline verilen ikinci
addir, ancak ilerde markanin adi olacak ve tim triin ¢esitlerinde yazacaktir. 1977°de
marka giinliik tirtinler yerine luks yazi ve aksesuarlara yonelmistir. (Ricca ve Robins,

2012: 86)

Lady Emblem (Bayan Amblem), markanin parfiim serisinin adi; L 'Fau (Su),

mandalina yapragi, beyaz seftali ve yine i¢i beyaz olan ligi meyvesinin hakim oldugu



parfiminuan adidir:  Acik yesil rengi boylece anlam kazanir. (http://www.mont
blanc.com)

Sekil 12. Lady Emblem L’Eau Sise ve Kutusu
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Montblanc, parfimin tanitimini yaparken L Eau’yu tasarlarken bir yaz
bahcesinde yeni acan ciceklerden esinlendigini ve glnun kosturmacasi icindeki bir
molaya, alinan temiz bir soluga karsilik geldiginden bahsetmektedir. Bu agiklamalar
da sisenin sekli hakkinda bilgiler vermektedir. Ancak bu bir ¢igek dylece sadece bir
cicek degildir; bir cicegi anlatmanin sonsuz yollarindan Montblanc’a uygun biridir.
Bunun icin Montblanc logosunun sag Ust kismindaki motife bakmak yeterlidir.
Sisenin Ustten gorunima ve kapag tipki logodaki gibi alti kollu, uglari yuvarlatiimis
bir yildiz gicektir. Dahasi sise kendi cevresi, kapagi ve asagi dogru sivrilen tabaniyla
birlikte dalinda yeni acan i¢ ice yapraklari olan bir goncadir. Sise bigcimlendirilirken
bircok kesme izi yapilmistir. Bu kesmeler 15101 kirar ve tipki dogadaki zarif cicekler
gibi yapraklar birbiri iclerinde kaynasir ve erirler. L Eau sisesi adeta bir Montblanc
imzasidir; marka da parfumin adi da sisede ve parfumin renginde saklidir. Isik
oyunlarinin Gizerinde dans ettigi bir degerli tas gérunimindedir; cigeklerin icindeki

su gibi de duru ve su yesili rengindedir.
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Su yesili kutunun hakim elemani olmustur. Mitkemmel dengedeki bir kp,
doganin temel elemanlart gibi mitkemmel bir 1’e 1 oranindadir: Altin oranin ilk
ikilisi, Fibonacci’nin Unli dizisinin ilk iki basamagi, ¢ikis noktasi. Bu temel su yesili
birim yine Montblanc logosundaki harfler gibi yalin ve diizdiir. Incelmez, egrilmez,

bukilmezdir; tipki karla kapli daglar gibi. (Dunlap, 2003: 7)

Kutunun drerindeki yazilarin  diizenlenmesinde yine altin oransal
yaklagimlarda bulunulmustur: Diiseyde Ugte birlik alana marka adi, parfim adinin
bazi pargalar, tiir ve miktar bilgileri yerlestirilirken, geride biyiik bir su yesili alan
birakilmistir. Kurulan asimetrik dengede bambaska bir yaklagimla ele alinan Lady
kelimesi iki gorev ustlenmigtir; hem parfiim serisinin bir parcasidir, hem de
parfimin bir bayan parfimi oldugunu vurgulamaktadir. Bu sebeple tim diger
yazilarin diginda bir yerde, renkte ve bigimdedir. Tim renklerin iginde pembe en
bayan olanidir. Tum bigimlerin i¢inde serbest el yazisi ile yazilmig bu genis kivrimli
yazi tim yazilarin iginde en bayan olanidir. Orijinalinde de iki katli olan marka
adinin altina, parfum seri ve parfum adi, tirii ve miktarina ait tim bilgiler alt alta
hiyerarsilerine uygun bir bigimde giderek kugiilerek dizilmiglerdir. Onlar birbirinden
ayiran diger bir 6zellik de renkleri olmugstur. Marka ve isimlere ait tim bilgiler
siyahken, olgiileri belirleyici olmustur; ¢linkt kullanilan yazi karakterleri de bigimsel
olarak benzer ozelliklere sahiptir. Harf arast bogluklarin diizenlenmesi anlamina
gelen espas ayarlart da kelimelerin birbirinden farkli gruplara ait olduklarint yani
farkli bilgiler ilettiklerini anlatabilir (Harkins, 2011: 139). Parfum seri adina ait
kelimeler genis espas ayarina sahiptir ve bu ozellikleri ile tek bir devam eden leke

olarak algilanmakta olan marka adindan ayrilirlar.

Ancak sira tiir ve miktar bilgilerine gelince kiigilmek hiyerargideki siralama
icin yetmez, acgik pembe tonuna ge¢mek sorunu ancak c¢ozer. Cinki yazilar
kiiguldikge siyah kaldiklarinda daha dikkat gekici hale gelirler. Bu dikkat ¢ekiciligi
kirmanin tek yolu ton kontrastini azaltmaktir. En vurgulu grup olan Montblanc, Lady
ile ancak asimetrik bir diizenleme sonucunda ve farkli bir bigim ve renge sahip
olmast ile dengelenebilmistir. Lady kelimesi de asimetrik olarak konumlanmig fakat

lady kelimesi ile ayni renkteki tir ve miktar bilgileri ile dengelenebilmistir ancak.



Cunkl yazilar ne kadar kiculseler de kapladiklar yer kadar algilanmaya devam
ederler.

4.1.1.13. Les Gourmandises de Luna / Nina Ricci

Nina Ricci, 1932’de Maria Nina Ricci ve oglu Robert tarafindan kurulan bir
moda evidir; 13 yasinda kiyafet dikmeye baslayan Nina, kendi firmasim kurmadan
once yirmi yil boyunca alanda calismistir (Benbow-Pfalzgraf, 2002: 510). Les
Gourmandises de Luna (Luna’nin Lezzetleri) Les Belles de Nina (Nina’mn
Guzelleri) adli seriden biridir. Sandal agaci ile cigek kokulari harmanlanarak
tasarlanmistir (https://www.ninaricci.com). Odunsu parfumleri temsil eden mavi renk
parfimin resmi sayfasindaki tanitiminda hafiflik ve iggidusel duygusallikla
iliskilendirilmistir. Antik Roma din ve mitolojisinde Luna, ayin viicut bulmus halidir:
Bas tanr olarak kabul edilen erkek glnesin disi tamamlayicisidir; birliktelikleri
barisin garantisidir (Ramsay, 1859: 152).

Sekil 13. Les Gourmandises de Luna Sise ve Kutusu
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Parfumin formu istah agici bir elmadir; ancak gercekdisi bir sekilde mavidir.
Bu sefer acaba tanrica o mudur? Altin sapt ve yapraklar ile sihirli bir elmadir.
Elmanin mitkkemmel formu gibi, hafif bukilmis sapt ve yapraklarinin da farkli
buyikliklerde olmast doganin tipkisidir, dogadan gelmektedir. Sihirli elmanin
yiuzeyinde gece gokyiiziindeki sonsuz yildizin 1181 parlamaktadir. Tipki Nina
Ricci’nin g1k elbiseleri gibi elmayr dallarindan ayiran son derece sik bir sekilde
sartlmig mavi deri birgok seritli kemerdir. Degerli bir tag gibi milkemmel elma ile
altin sap ve yapraklarinin parlak purizsizligi bu deri kemer ve isiltilarla, onlarin

sahip oldugu dogal dokularla dengelenmisgtir.

Sise bir micevher gibi 1sildamaktadir ve bunu higcbir etiket
basitlestirmemelidir. Bu ylzden yine markanin adinin altin yapraga oyularak
yazildigt mucevherlere yazi yazmak i¢in kullanilan yéntemin strdirildigi
gorilmektedir. Marka adi tipki mucevherlerdeki damga gibi okunulabilecek olgiide
kigik ve yaprak formu ile olabildigince uyumlu hale getirilmigtir. Mavi elma
sembolii ise parfiim seri ve adinin yerine kullanilmistir. Gokyiiziinii sembolize eden
beyaz tizeri mavi puanli kutu tzerindeki parfiim sigesinden bir miktar kiigik olan
mavi elma bunun kanitidir adeta. Doku elemani ile olusturulan kontrast, kutuda
kullanilan dokulu beyaz karton ve yildizli gokylziinin yansimasi olan mavi
puanlarin Gzerindeki altin yaprakli pirizsiz elma ile kutuya da taginmigtir.

Elemanlar arasinda kontrast olugturmak dikkat gekiciligi arttirmaktadir.

Kutu uzerindeki mavi puanlar bir kumas desenindeki gibi milimetrik
hesaplanarak diizenlenmig gibi degil gokyuziindeki yildizlar gibi serbest bir gekilde
yerlestirilmig gibidir. Bu serbestlik elmanin ve yapraklarinin dogadan yansiyan
formlar ile uyum i¢indedir. Bu uyum serbest bir el yazisi ile yazilmig parfum adi ile
de desteklenmektedir. Bir elmanin sinirlan i¢ine Les Gourmandises de Luna gibi
uzun bir kelime grubu yerlestirilecegi zaman bunlant kendi i¢inde uygun kelime
gruplarina ayirmak ve buyikliikleri ile oynayarak derinlik etkisi yaratmak en uygun
cozimdur. Luna kelimesi buyik tutularak basrol oynamasi saglanmigtir, ¢lnki
parfiim adi burada kodludur. Yani parfim serinin diger elemanlarindan bu noktada

farklilagmaktadir: Luna’dir. Taki olan hece pargaciklari, hangi kelimelere ait ise



konum olarak onlara yaklasmislardir, bodylece okuma yonu ve yolu belirlenmis
karmasa onlenmistir. Kontrast denilen eleman belli belirsiz kullanilmaz; ¢lnki

algilanmaz, hizli ve net bir algi icin yiksek kontrast yardimcidir.

Mavi elma kutunun dst altin kesimine yerlestirilmistir; boylece diger yazili
bilgiler icin alt kisimda yer birakilmistir. Seri adi altin silde yazilarak
markalastiriimis, marka adi onun altinda orijinal hali ile yer almistir. Miktar, tir ve
edisyon gibi diger bilgiler de tim parfim kutularinda oldugu gibi en altta dengeli bir
sekilde yer almiglardir. Yine hiyerarsiye sadik kalinmis, kigllen yazilar ayni
zamanda soluklastiriimis boylece arka plana itilmis, kimseden basrol ¢almamislardir.
Merkezden ve en son olarak da iki yandan hizalanmis olan tipografik elemanlar tim

diger serbest yerlestirmeleri dengelemektedirler (Poulin, 2012: 12).

4.1.1.14. La Femme Intense / Prada

Sekil 14. La Femme Prada Intense Sise ve Kutusu
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Prada, 1914’de Mario ve Martino Prada kardesler tarafindan Italya’min
Milano kentinde kurulmus deri el g¢antalari, seyahat aksesuarlari, ayakkabi, hazir
giyim ve parfim treten bir liks moda evidir (Sterlacci ve Arbuckle, 2009: 210-211).
La Femme Prada (Kadin Prada) bordo renkli frangipani ve ylang ¢i¢eginin hakim
oldugu bayan parfumidir (http://www.prada.com). Parfiime kendi markasinin
tizerinde bagka bir isim vermek istemeyen Prada, marka ve parfim ismini
birlestirmigtir. Bunu parfim adini meydana getiren tim harflerin ayn1 yazi karakteri,
renk ve buytklikte kullanilmig olmast ile birbirini takip edecek sekilde
konumlandirilmasindan anliyoruz. Yogun anlamina gelen /ntense de eklenince marka

ve parfum adi ayn1 zamanda da parfim serisi adina dontigmustiir.

Deri trtnlerinin baglica bir 6zelligi olmug olan Prada’nin parfim sigesine deri
bir sirt tasarlamigtir. Parfiim gisesi butiin bir silindirin bir tarafindan bir pargasinin
keserek alinmasiyla bigimlendirilmigstir. Kesimden once etrafi deriye sarilmig olan
silindirin kesilince i¢i gorialmuis ve cam kapli bu kesik parfim sisesinin 6n yiizi
olmustur. Seffaf 6n yizden parfim ve parfiimden kirilarak derinin i¢ yiizi yansir.
Boylece metal kapak, cam, parfiim ve deri kaplama malzemelerin saf olarak 6n plana
ciktigr bir sise olustururlar. Sicak renkler olan bordo, sart ve amber armoniyi
olusturmaktadir. Prada markasi bir dizi ek bi¢im ile cam ylzeye damgalanmistir. Bu
ekler markay1 zenginlestiren, Milano armasi, kurdele serit ve markaya eslik eden
marka sehir adidir (http://www.comune.milano.it/wps/portal/ist/it). Tesadiife bakin
ki; Prada markasinin logosundaki adi da kurdele bi¢giminde hatlara sahip 6zel bir yazi

karakteri kullanilarak yazilir.

Ust altin kesime yerlestirilen grubun genisligi ile kapagin genisligi es
tutulmustur. Sisenin kapag olagandan genis tutulmus, iki kademeli olarak
tasarlanmigtir. Alt kademesi incelen bir kavis seklinde cam govdeye saplanir. Bu
digbiikey hareket sigenin tabaninda igbiikey olarak tekrarlanir. Boylece sira digt

oranlara sahip bir parfim gigesi tasarimi ortaya ¢ikmigtir.

Deri kaplama siseyi kapladigi sekliyle kutuyu da kaplamustir; alt ve st

kisimlarda beyaz birakilan alanlar sisenin kapagini ve altindaki cam kavis kisma
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karsilik gelmektedir. Kutu deri dokusu seklinde gofrelenmistir. On yiizde parfiim adi
ve ekleri sigede oldugu gibi yine Ust altin kesimde yer almistir. Birden fazla kereler
ayni sekilde kullanilan bu grup parfiim adinin logoya donustigint gostermektedir.
Serinin tim diger parfiumlerinde de ayni elemanlar ayn1 iligkiler i¢inde gorilirler. Bu
tiketiciye su mesaji vermektedir: Prada gibi Prada’nin tiim parfiimleri de birer

markadir.

Diger tim sozel bilgiler hiyerarsik siralamalarina gore diizenlenmislerdir.
Intense kelimesi, onu olusturan harflerin yapilart bakimindan incedir ve araliklar
olagandan azdir. Boyle kelimeleri vurgulamak bazen gugctiir, 6zellikle de parfum
adinda kullanilan karakterlerin kalinliklari normalden fazla ve olduk¢a dikkat
cekiciyken. Zemine oldukg¢a dikkat ¢ekici renkte bir dikdortgen yerlestirmek ve
yaziyl zemin rengine cevirmek tim sistemi tersine ¢evirmesi sebebiyle dikkat
¢ekmenin bir yoludur. Altin yaldiz, tim yazilar, ekleri ve infense kelimesinin
altindaki zemin i¢in uygundur. Infense igin bunca vurgulama bile yetmemis olacak

ki; kendisi zemin renginden daha koyu, siyaha ¢alan bir bordoya dontsturilmiistiir.

Tim elemanlarin merkezden hizalanmast saglam bir simetrik denge saglar.
Ust altin kesimdeki olduk¢a yogun parfiim adi grubunu alt altin kesimde ancak disi
yazi i¢in secilen altin sarist dikdortgen ve alt beyaz seritteki altin sarisi yazilar ile
birlikte dengeleyebilmistir. Beyaz serit Uzerindeki altin sarist miktar ve tir
bilgilerinin sarisi soldurulmamigtir. Soldurulmamis olmalarina ragmen hiyerarsilerini

korumalarinin sebebi ise beyaz zemin ile yaptiklar renk kontrastinin dusuklagudiir.

4.1.1.15. Eternity Summer / Calvin Klein

Calvin Klein, 1968 yilinda New York’ta acilmig bir palto magazasidir.
Klein’t hemen bir yil sonra unli moda dergisi Vogue’un kapagina tasiyan
koleksiyonu gen¢ kadinlar i¢in tasarlanmig sade palto ve elbiselerdi. 1971 itibariyla
spor giyim, klasikler ve i¢ ¢amasirlarim yelpazesine ekleyen marka bugtn erkek
giyim, aksesuar ve parfumleri de dahil genis bir liks trtin yelpazesine sahiptirler.

(Polan ve Tredre, 2009: 161)
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Su ve ¢ol guli gibi zitlarin birbirlerinin iginde eridigi bir parfiimdir Calvin
Klein’in FEternity (Sonsuzluk) serisinin Summer (Yaz) adli bayan parfimi
(https://www fragrantica.com). Sar1 sicagi yogunlagtirilmig bir ¢6l rengi, ufukta mavi
gokyuziiyle kaynagir, birbirlerinin iginde erirler; erirken de sicak kumlara vuran

kopukli Akdeniz dalgalarina doniistrler.

Dikdortgen ince parfiim gigesi oranlari ve bigimi itibart ile bu renk ge¢isinin
adim adim izlenmesine olanak saglamistir. Renk gegisi orta kisimda gergeklesmis,
sisenin st kisminda ¢ol sarisina, alt kisminda ise Akdeniz mavisine var olacak yer
kalmigtir. Parfiim sigesi yaz glnesi ve denizi gibi seffaf ve ugucu bu renklerle
sarmalanmigtir. Renkler Oyle canli, dyle 6n planda ve oyle yalniz basinalar ki;
parfim ve sisesi sonsuzluk duygusu tarafindan kaplanmislardir. Bu bagsari sadece
renklere, tonlara ve gegise ait degildir; asil basari tim bunlarin gisenin en dikkat
ceken elemani olarak kalmalarini saglayan tipografik elemanlardir: Yani yazilar.
Siper zarif, ince uzun yalin FLternity, beyaz bir zemin gibi geride, gogin
gorilebilecek en Ust noktasinda. Summer, kiigik, ince ve en agik ton olan gegis
cizgisinde en agiktan da agik bir saf beyazlikta. Hiyerarsideki yerlerine sadik kalarak
parfim temasinin etkisinin artmasina yardimci olmuglardir. Marka adi ise tim bu
sistemi ayakta tutan glg¢li bir temel gibi dipte, sarinin en koyu tonunda tim

beyazligiyla net bir sekilde segilmekte ve okunabilmektedir.
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Sekil 15. Eternity Summer Sise ve Kutusu
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Sisenin Klasik formu, hi¢ gérilmemis orijinallikteki bir piskurtme kapagi ile
sira digl bir tasarim objesine dontsturtlmustir. Micevherat gibi degerli olma, degerli
tas ve deQerli metal birlikteliginde kendini gdstermektedir yine. Ancak modern bir
mucevher; modernist dortgen ve daireden turemis plrizsuz platin rengi bir
puskurtme kapagdi ayni zamanda tipografik elemanlarin beyazi gibi renk elemaninin
gerisinde kalir, rol calmaz ve tum beyazlarla uyum icindedir. Genis tutulmus
puskurtme kapagi, sisenin oranlari ile oynamis ve bir kolye ucundaki degerli tasa

yaklastirmistir sisenin oranlarini.

Kutu da tipki sise gibi sonsuz ¢ol ve Akdeniz gogu ile kaplanmistir. Renk
gecisleri mikemmel bir riiya gibidir. Renk gcemberinde karsilikli konumlanmis iki zit
renk, once renkliliklerini kaybeder sonra da mucizevi bir sekilde Kkarsitlarina
donusurler (McKelvey ve Wickell, 2002: 135). Sisedekinden farkli olarak kutuda

dontsum bir miktar yukari, bu dar dikdortgenin altin kesimine yerlestirilmistir.
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Boylece sisedekilerden miktar olarak daha fazla olan sozel bilgilere yer
kazandirilmig, ¢ol sarisindan rol ¢almalarina izin verilmemistir. FEfernity yine
gokylziiniin en ustinde tiim zarafeti ile yerini korurken, summer heniiz déniigmeye
baglamamis ¢ol sarisinin Gizerine alinarak okunurlugu garantilenmigtir. Marka adi
yine kutunun tabanina yakin bir yerde tim zarafeti ve vurgusuyla yer almakta, diger
sozel bilgiler olan parfim tiri, miktar bilgileri en kiigiik ve en okunur espaslamalarla
— harf aras1 diizenlemeleri ile bazen merkezde, bazen de iki yana hizalanmig olarak
yerlestirilmiglerdir. Tim yazilar ayni renkte tutularak, geri plana ¢ekilmis, renk
elemanin1 bastirmalarn engellenmistir. Her zamanki gibi en alt sira miktar bilgilerine

ayrilmistir.
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BOLUM YV

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bir Tiketim Nesnesi Olan Parfumlerin Ambalaj Tasarimlarinin Grafik
Tasarim Ilkeleri Acisindan Incelenmesi adli yiiksek lisan tezi galismast igin 2017
yilinda Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri merkezli luks markalarin urettikleri
kadin parfumlerinden on bes tanesinin sise ve kutulari alti temel grafik tasarim
ilkesine gore incelenmek tizere rastgele secilmistir. Once tasarim, grafik tasarnm ve
grafik tasarimin 6zel bir alani olan ambalaj tasarimini tanimlamak i¢in ilgili alan
yazin taranmigtir. Tim bu alanlarin aragtirma ile ilgili ana kavramlari arastirmaya
temel olusturulmak Uzere arastirillmig ve ambalajin tarihsel gelisimi kisaca
incelenmistir. Grafik tasarimin sayisiz ilkeleri arasindan temel alt1 tanesi ana ilkeler

olarak belirlenmisg, bu ilkeler kisaca tanimlanmig ve aragtirma igin temel alinmisgtir.

Burberry’nin Brit for Her, Bvlgari’nin Splendida Iris D’or, Carolina
Herrera’nin Privée, Cartier'nin Basier Fou, Chanel’in Gabrielle, Emanuel
Ungaro’nun Fruit d’Amour Turquoise, Estée Lauder’in Bronze Goddess, Giorgio
Armani’nin Si, Givenchy’nin Live Irrésistible Delicieuse, Guerlain’nin Mon
Guerlain, Lancome’un La Nuit Trésor, Mont Blanc’in Lady Emblem L’Eau, Nina
Ricci’nin Les Gourmandises de Luna, Prada’nin La Femme Intense, Calvin
Klein’nin Eternity Summer adli parfim sise ve kutularinin tasarimlart butunluk /
uyum, denge, hiyerarsi, 6l¢li / oran, baskinlik / vurgu, benzerlik / zitlik ilkeleri g6z

ontine alinarak incelenmistir.

Bu incelemenin sonucunda incelenen on bes parfim sise ve ambalajinin

timiinde kullanilan elemanlar arasinda bitiinlik / uyum, denge, hiyerarsi, ol¢i /
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oran, baskinlik / vurgu, benzerlik / zitlik ilkelerinin tiimiiniin bulundugu sonucuna
varilmistir. Bulgular kisminda da derinlemesine anlatildigi tizere tim bu ilkelerin
saglanmasi sirasinda renk, doku, form, buyuklik iligkileri, yazi karakteri se¢imleri,
tipografi uygulama prensipleri, gorsel elemanlar ile tipografik elemanlar arasindaki

iligki bu ilkeler goz 6ntine alinarak kurulmustur.

Tiam bunlarin yani sira incelenen parfim sise ve kutu tasarimlarinda tespit
edilen bagka bir takim 6zellikler de olmustur. Bunlarin i¢inde en belirgin olanlardan
biri bi¢im igerik iligkisidir. Parfiimlerin tretildikleri esanslarin elde edildikleri dogal
malzemelerin bigimsel ve igeriksel ozellikleri parfiim sise ve kutularina bigimsel
olarak yansimigtir. Sige kapak ve gévde formlari, boyutlar, kullanilan renkler, segilen

yazi karakterleri bilingli tercihler olmustur.

Yine parfumlerin sise ve kutu tasarimlarina yon veren diger bir 6zellik iretici
markanin kurumsal kimlik imaj1, hizmet verdikleri temel alan ve yan alanlar, ge¢mis
deneyimler ve logolari parfiim sise ve kutularina yansimistir. Tim bunlarin yant sira,
elbette tim tasarim urtGnlerinde oldugu gibi parfumlerin hedef kitlesinin cinsiyet,
istek, dilek ve ait olduklart sosyal sinif gibi belirleyici temel 6zellikleri de parfiim
sise ve kutularinin bigimsel ozelliklerine yansimistir. Insanin temel varolus
bi¢imlerinden olan degerlilik hissi, degerli nesnelere sahip olma istegi hem sise hem

de kutu tasarimlarinda kendisini malzeme, renk ve bigim olarak gostermistir.

Aragtirma esnasinda caligilan alanin engin sinirlart ve incelikleri oldugu; kisa
zamanda ve genis bir yelpazede urin verildigi, tim zaman ve urlnlerin kendi
iclerinde iligkilere sahip olduklart ve bunlar izerinde sonsuz cesitte arastirma
yapilabilecegi aragtirma strecinin diger bir tespiti olmustur. Tum parfum tarihi
boyunca siselerin koleksiyon yapildigr ve saklandigr gorilmistir. Bu orneklere
ulagilip bigimsel igeriksel ozellikleri kargilagtirilabilir. Doniigim stireci incelenebilir.
Donemler arasi iligkiler ile tiirler aras1 karsilastirmalar gelecek aragtirmalarin konusu
olabilir. Kutular ile sigeler, malzeme farkliliklari, gereklilikler, kosullar agisindan ele
alinabilir. Bu aragtirmada sadece Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri’nde

uretilen parfim sise ve kutulann incelenmistir. Gelecek arastirmalarda farkls
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kilturlere ve cografyalara ait parfiimlere ait ambalaj tasarimlart incelenebilir ve

birbirleriyle olan farkliliklart karsilagtirilabilir.

Disiplinler arasi ¢alismalarin agirlik ve 6nem kazandig giiniimiizde parfiim
ambalajlant farkli disiplinleri bir araya getirebilme agisindan oldukg¢a uygun bir
konudur. Koku tasarimi ile gorsel tasarimlar arasindaki iligkinin toplumsal sosyal
boyutlart ¢aligabilecegi gibi, parfimiin igerisinde muhafaza edildigi kaplarin
tasarlandig1 endistri Grtinleri tasarimcilan ile karsilastirmali sonsuz sayida aragtirma

yapilabilir.
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kisimlarindan olusan toplam 96 sakalik kismina iliskin, 16/07/2018 tarihinde tez danismanim tarafindan
Dokuz Eylil Universitesi Kiitiiphane ve Dokiimantasyon Daire Baskanligrnin sagladigi intinal Tespit

Programindan (Turnitin-Tez intihal Analiz Programi) asagida belirtilen filtreleme tiplerinden biri(uygun olan
isaretleyiniz) uygulanarak alinmis olan orijinallik raporuna gore, tezimin benzerlik orani % 10 dur.

« http://www.kutuphane.deu.edu.tr/tr/tumitin-tez-intihal-analiz-programi/ ~ adresindeki Tez intihal Analiz

Programi Kullanim Kilavuzunu okudum m

Filtreleme Tipi 1(Maksimum %15) m Filtreleme Tipi 2(Maksimum %30) O
* Kabul/Onay ve Bildirim sayfalan harig, O Kabul/Onay ve Bildirim sayfalari harig,
p Kaynakga harig, O Kaynakga dahil,

m Alintilar dahil, O Alintilar dahil.
p Alti (6) kelimeden daha az ortlisme igeren metin
kisimlari haric.

EK 1- intihal Tespit Programi Raporu ILK SAYFA Ciktisi.O
EK 2- intihal Tespit Programi Raporu (Tiimi) Cd icinde.a

Dokuz Eylil Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisi Tez Calismasi Orijinallik Raporu Uygulama Esaslarini
inceledim ve yukarida belirtilen azami benzerlik oranlarina goére tez calismasinin herhangi bir intihal
icermedigini; aksinin tespit edilece§i muhtemel durumda dogabilecek her turlli hukuki sorumlulugu kabul
ettigimi ve yukarida vermis oldugum bilgilerin dogru oldugunu beyan ederim.

Geregini saygilarimla arz ederim.
Adi Soyadi: DIDEM TANYELI
Ogrenci No: 2014950064
Anabilim Dali: GUZEL SANATLAR EGITIMI
Programi: RESIM-IS OGRETMENLIGI

Statiisi:  Yiksek Lisans* Doktoran
OGRENCI DANISMAN
DIDEM TANYELI 16/07/2018 Doc.Dr.CINLA SEKER  16/07/2018
Aciklamalar

1: Bu formu teslim etmeden 6nce sizden istenen bilgileri uygun kutucugu (Djisaretleyerekdoldunjnuz.
Kullanici sifre vb. konusunda sorun yasanmasi durumunda Universitemiz Merkez Kiitiiphanesinde bulunan Turnitin yetkilisine (Ali TagTel:
+90 (232) 3018026 veya ali.tas@deu.edu.tr) basvurunuz.

2:Yuksek Lisans/Doktora Tez Calismasi Orijinallik Raporu™ formu tezin ciltlenmis ve elektronik nushalarinin igerisinde ekler kisminda yer
alir.

3: Tez savunmasinda diizeltme alinmasi durumunda bu form giincellenerek yeniden hazirlanir.

4:Tumitin-Tez intihal Analiz Programina yiikleme yapilirken Dosya Bashgi (document title) olarak tez bashginin tamem, Yazar Adi
(author”s first name) olarak 6grencinin adi, Yazar Soyadi (author’s last name) olarak 6grencinin soyadi bilgisini yaziniz.


http://www.kutuphane.deu.edu.tr/tr/tumitin-tez-intihal-analiz-proqrami/
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