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Tiiketim insan hayatinda her zaman var olan bir eylemdir. Ancak bu eylemin nasil
gerceklestirildigi birgok kez inceleme konusu olmustur. Ciinkii degisen zamanla birlikte
teknoloji gelismis ve tiiketimin sergilendigi yeni sahalar olugmustur. Bu sahalardan biri olan
instagram uygulamasi giiniimiizde insanlara tiikettikleri seyleri ilgi ¢ekici bir sekilde sunma
imkani vermistir. Tiikketim nesnesi olarak son donemlerde kitaplar 6n plana g¢ikmustir.
Instagram hesabin1 bookstagram seklinde kullanan kisilerin yaptiklar1 kitap paylasimlar1 bu
arastirma iginde konu edinilmis, goOsteris¢i tiiketim ile benlik algilar1 anlasilmaya
calisilmistir. Bu baglamda nitel arastirma yapilmis ve 15 kadin 15 erkek olmak iizere toplam
30 bookstagram kullanicisi ile derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir. Gorligmelerde
yart yapilandirilmis goriisme formu kullanilmigtir. Katilimeilarin rizasi ile goriismeler
esnasinda ses kaydi alinmig ve goriisme sonrasi desifre edilmistir. Desifreler MAXQDA
2022 programi ile analiz edilmis ve bulgulara ulasilmistir. Elde edilen bulgular arasinda
katilimeilarin okuma aliskanligi kazanmasinda aile ve g¢evrenin 6nemli bir etkisi oldugu
goriilmiistiir. Okuduklar1 kitabin yayimnevi, kapak tasarim, popiilerligi gibi ¢esitli
ozelliklerinin o kitabi tercih etmelerinde sebep olarak karsimiza ¢ikmistir. Katilimcilar kitap
gorsellerine 6nem verdiklerini, bu paylagimlarda ¢esitli tirlinler kullandiklarin1 ve bunlarin
yer yer gosterisci tiketime kapi araladiklarimi belirtmistir. Aymi1 katilimeilar diger
bookstagram kullanicilarimi  degerlendirdiginde onlarin hem farkli bir benlik algisi
yarattiklarint hem de gosterisci tiiketime daha fazla meyilli olduklarini séylemistir. Bazi
kadin ve erkek katilimcilar, diger kadin kullanicilarin kendi bedenlerini ve kullandiklari
kozmetik triinleri kitap paylagimlarinda kullanarak farkli bir amag¢ giittiiklerini ifade
etmislerdir. Amaci bilgi ve fayda vermek olan kitaplarin metalagsmasi arastirma kapsaminda

incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Gosterisci tiiketim, benlik, kitap, sosyal medya, bookstagram
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Consumption is an action that has always existed in human life. However, how this action
was carried out has been the subject of many investigations. As, with the changing time,
technology has developed and new fields where consumption is exhibited have emerged.
Instagram application, which is one of these fields, has given people the opportunity to
present the things they consume in an interesting way. In recent years, books have come to
the fore as consumption objects. Sharing about books made by people who use their
Instagram account as bookstagram is the subject of this research, and it is tried to understand
conspicuous consumption and self-perceptions. In this context, qualitative research was
conducted and in-depth interviews were conducted with a total of 30 bookstagram users, 15
women and 15 men. A semi-structured interview form was used in the interviews. With the
consent of the participants, audio recordings were taken during the interviews and
deciphered after the interview. The transcripts were analyzed with the MAXQDA 2022
program and the findings were obtained. In the light of the findings, it was seen that the
family and the environment had a significant effect on the participants' acquisition of reading
habits. Various features of the book they read, such as publishing house, cover design, and
popularity, were the reasons for them to prefer that book. Participants stated that they attach
importance to book’s visuals, they use various products in these posts, and they open the
door to conspicuous consumption from time to time. When the same participants evaluated
other bookstagram users, they said that these users both created a different sense of self and
were more inclined to conspicuous consumption. Some female and male participants
especially stated that other female users have a different purpose by using their own bodies
and the cosmetic products they use in their sharing about books. The commodification of
books, whose purpose is to provide information and benefit, has been examined within the

scope of this research.

Keywords: Conspicuous consumption, self, book, social media, bookstagram
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1. GIRIS

Uretim ve tiiketim insanlik tarihiyle beraber siirekli degisim yasamis, toplumsal
hayat i¢inde farkl sekillerde kendini gostermistir. Genelde ekonomi alaninda siklikla
kullanilan tiiketim gilinlimiizde bu anlamindan ziyade insanlara toplumsal bir konum
imkani veren sosyolojik anlamiyla kullanilmaya baglanmistir (Duman, 2014, s. 68).
Bu durumun olusmasinda teknolojik gelismeler énemli bir etkiye sahiptir. internetin
kullanilmaya baslanmasi, web 1.0 ve ardindan web 2.0’nin gelistirilmesi tiiketim i¢in
yeni sahalar olusturmustur. Bu baglamda geleneksel ve sosyal medyadan bahsetmek

miumkindiir.

Web 1.0 tabanli olan geleneksel medya tek tarafli bir iletisim imkan1 sunarken web
2.0 interaktif yapisiyla biiyiik kitleleri bir araya toplamistir. Yani web 2.0’1 web
1.0’1n bir iist versiyonu seklinde diisiinmek miimkiindiir (Ozcan Arag, 2021, s. 37).
Web 2.0 aracilig1 ile gelistirilen sosyal medya uygulamalari, milyonlarca insani

zaman ve mekanin disina ¢ikararak bir araya getirebilmektedir.

Onemli bir sosyal medya kanali olan instagram uygulamasi diinya iizerinde énemli
bir popiilariteye sahiptir. Uluslararast  yayimlanan raporlarda instagram
uygulamasinin diinya genelinde 1.48 milyar kullanicis1 varken Tirkiye’de 52. 15

milyon kullanicis1  bulunmaktadir (https://datareportal.com/reports/digital-2022-

turkey). Ayni rapora gore instagram Tiirkiye’de en fazla kullanilan ikinci
uygulamadir. Bu durum instagram uygulamasinin yaygmligini gézler Oniine

sermektedir.

Instagram gorselligi 6n plana gikaran bir uygulamadir. Bu ise tiiketimin sergilenmesi
icin 6nemli bir alan demektir. Giiniimiizde yiyecek, icecek, aksesuar gibi kullanilan
pek c¢ok iirliniin bu tarz yerlerde sergilendigi gorilmiistiir. Ancak son donemlerde
kitaplar iizerinden bir tiiketimin yapilmasi dikkat ¢ekmistir. Arastirma kapsaminda

bu konu incelenmistir.

Instagram hesabini bookstagram seklinde kullanip kitap paylasimi yapan bazi
sayfalar bulunmaktadir. Amaci bilgi vermek olan kitaplarin bu paylasimlarda farkl

bir sekilde sergilenmesi yani kitap karesinde marka triinlerin kullanilmasi, kadin


https://datareportal.com/reports/digital-2022-turkey
https://datareportal.com/reports/digital-2022-turkey

bedeninin teshir edilmesi, popiiler olma arzusu gibi ¢esitli amaglara hizmet eden

paylagimlarin yapilmasi kitabin meta haline geldigini diistindiirmektedir.

Bu metalagsmada bir¢ok etkenden bahsedilebilir. Bireyin fiziksel, kiiltiirel, sosyal ve
psikolojik alt yapis1 buna bir sebep olabilir. Genel olarak sebepler zamaninda {inlii

diistiniirler tarafindan teori haline getirilmistir.

Marx, Adorno, Camphell, Baudrillard ve Veblen tiikketimi incelemis, farkli agilardan
degerlendirmistir. Arastirma kapsaminda Veblen’in gosteris¢i tiiketim teorisi temel
alimmustir. Teoriye gore kisiler en iyi iirlinleri temin edip en iyi sekilde sergilemeye
caligmaktadir. Bu ise tiikketimi gerceklestiren kisiyi toplum goziinde prestijli
kilmaktadir (Top, 2019, s. 88). Ayni durum kitaplar odaginda degerlendirildiginde
instagramda yapilan kitap paylagimlarinin sembolik oldugunu, aslinda kitaplar
nezdinde farkli tiiketimin gergeklestigini sOylemek miimkiindiir (Tezgeg, 2020, s.
113). Kitaplarin bu sekilde tiiketim nesnesi olmasi insanlarin nasil bir benlik algisina

sahip oldugunu akillara getirmektedir.

Insanlar bazen oldugundan farkli goriinmeyi tercih eder. Bu toplumun
beklentilerinden kaynakli olabilecegi gibi kisinin idealize ettigi benlige ulasmak i¢in
cabasi da olabilir. Benlik kavramina iligkin bir¢ok teori iiretilmis, Erving Goffman,
Charles Cooley ve Herbert Mead teorileri ilk karsimiza ¢ikanlar olmustur.
Arastirmanin ilk boliimiinde tiim bu kavramlarin ve teorilerin detaylarina deginilmis,

kavramsal kuramsal ¢erceve ¢izilmeye calisilmistir.

Ikinci boliimde arastirmanin metodolojisinden bahsedilmistir. Nitel bir arastirma
olarak ytiriitiilen bu ¢alismada instagram hesabindan kitap paylasimi yapan 30 kisi ile
goriisme yapilmis ve derinlemesine goriisme teknigi kullanilmistir. Gorlismeler
esnasinda kullanilan yar1 yapilandirilmis goriisme formu arastirmaci tarafindan
olusturulmustur. 30 katilimciya totalde 37 soru sorulmustur. Goriismeler desifre

edildikten sonra MAXQDA 2022 programu ile analiz edilmistir.

Aragtirmanin li¢lincli boliimiinii ise analiz sonucu elde edilen bulgular olusturmustur.
Bu boliimde gosterisci tiiketim, sosyal medya, benlik algis1 ve kitaplar hakkinda
katilimcilarin goriislerine yer verilmistir. Ayn1 zamanda sorular haricinde ekleme

yapmak istedikleri seyleri de belirtmiglerdir.



Arastirmanin son bolimiinde elde edilen bulgularin degerlendirildigi sonu¢ kismi
olusturmaktadir. Katilimeilarin yukarida bahsi gecen kavramlara iligkin fikirlerinden

cikarilan ortak temalar yorumlanmustir.



2. KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE

2.1. Tiketim

Tiiketim insanlar i¢in zaruri bir olgudur ve tarihin her asamasinda goriilmektedir. ilk
insanlarin dogada var olan {riinleri tiiketmesinden bugiline kadar tarih, tiiketim
olgusuna pek ¢ok anlam katmistir. Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine bakildiginda
da ilk basamagin tiiketim odakli oldugu goriilmektedir. Bireyin hayatini devam
ettirebilmesi i¢in basta yiyecek icecek olsun birgok temel maddeyi tiiketmesi
gerekmektedir. Kisacasi birey hayatta kalabilmek icin tilketmeye mecburdur. Ancak
tiretim ve tliketim birbirini dengeleyecek sekilde ilerledigi siirece toplumsal yapida
sorun teskil etmez. Aksi halde salt tiiketim odakl1 hareket etmek bu dengeyi sarsar ve

toplumda ¢oziilmelerin meydana gelmesi kagilmaz olur.

Genelde iktisadi bir kavram olarak ele alinan tiiketim, toplumsal eylemler iizerindeki
etkisinden yola c¢ikilarak sosyolojik bir incelemeye tabii tutulmustur (Bocock’tan
aktaran: Ozcan Arag, 2021, s. 4). Farkli alanlardaki ortak kavramlarin diger alanlara
nasil yansidigina bakmak ve etkisini incelemek daha genel sonuclara ulasmak adina

onemlidir. Bu baglamda tiiketim kavramina iligskin pek ¢cok tanimlama getirilmistir.

Tiiketim en genel ve basit tanimiyla bireylerin ihtiya¢ duydugu iirtinleri elde edip
gerekli oranda kullanmasini ifade eder. Ancak yasanan toplumsal olaylar, degisim ve
doniistimler tiiketim kavramini farkli boyutlarla irdelemeye yol agmistir. Bu olaylarin
en belirgini ve ilki diyebilecegimiz sanayi devrimidir. ilk baslarda insanlar ihtiyaglari
oraninda lretim ve tiikketim yaparken sanayi devrimi ile seri iretim baglamis ve
kitlesel tiiketimle sonuglanan bir toplumsal yapilanma meydana gelmistir. Bu durum
kapitalizmin ilk adimlarindan sayilmistir. Sanayi devrimi ile kapitalizm biiylik bir
sigrama yapmistir. Seri liretim ile ihtiyac fazlasi {iretim maddesi giindeme gelmis ve
bu durum kitlesel liretim icin kitlesel bir pazar arayisina sebep olmustur. Marx’a gore
kapitalizmin diregi sayilan sanayi devrimi toplumu proleterya ve burjuva olmak
tizere iki sinifa ayirmistir. Gegmis donemlere bakildiginda da sinifsal ayrimlara sik
stk rastlamildigin1 soyleyen Marx, proleterya ve burjuva ile bu ayrimin ¢ok daha
keskin bir hal aldigim ifade etmistir (Marx ve Engels, 2014, s. 38). Uretim

araclarinin sahibi burjuvalar,  proleterya’ya hem {riinii {rettirmek hem de



tilkkettirmek i¢in ¢cabalamislardir. Bu baglamda Endiistri Devrimi, iiretimde oncesi ve
sonrast seklinde bir ayrima yol agmis ve tiikketime yeni bir ifade kazandirmistir (Boga
ve Basci, 2016, s. 464). Cilinkii devrimle beraber gergeklesen toplu iiretimler

kapitalizmin itici giicii olacak yeni bir ismi glindeme getirmistir: Henry Ford.

Kayan bant sisteminin mucidi Henry Ford, 1970’11 yillara damgasin1 vurarak iiretim-
tilketim dengesini derinden sarsmistir. Bant sistemi (montaj hatt1) seri iiretimi
saglamis, seri iiretim icinse toplu pazarlara ihtiya¢ duyulmustur. Ciinkii {iretilenin
tiikketilerek yerine yenisinin koyulmasi kapitalizm i¢in elzemdir. Bu sistemle beraber
tiretim seri ve klasik bir hal almistir (Sahin’den aktaran: Yiicel, 2019, s. 514-515).
Sonucunda modern zamanlardaki gibi stabilize olmus bir {iretim tiketim sekli

meydana gelmistir.

Tiiketimdeki farklilasmay1 kapitalizmin topluma etkisi ile degerlendiren Bocock;
bireyin, tiikketim nesnelerini gereksinim odagindan ¢ikararak arzularin 6ncelendigi bir
tiketim sekline getirdigini vurgulamaktadir (Acar, 2018, s. 93). Bu durum
kapitalizmin, toplumun yani sira tek tek bireyler lizerinde ne tiir bir etkiye sahip

oldugunu gostermektedir.

Tiiketim alaninda 6nemli bir bakis acis1 gelistiren Lefebvre’ye gore, tiikketimin alt
metninde bireylerin mutluluk duygusu bulunmaktadir. Tiiketim eylemi basindan
sonuna kadar bireye mutluluk vermekte ve sembolik bir anlam tasimaktadir (Ozcan
Arag, 2021, s. 4). Tiiketimin salt bir tiikketim olmadigi burada da karsimiza
¢cikmaktadir.

Bagka bir tanimlamaya gore tiikketim, bireyin ihtiya¢ duydugu seyleri almasi ve hatta
yok etmesidir. Sonucunda bu eylemi gerceklestiren kisi ise tliketici olmaktadir.
(Odabasindan aktaran: Urkek, 2019, s. 5). Ciinkii birey arzuladig: iiriine sahip oldugu

anda ona kars1 i¢inde duydugu istek azalir ve {iriin degerini yitirir.

Bu noktada Bauman’nin tiikketimi bir yok olus olarak goérme fikri karsimiza
cikmaktadir. Bireyler elde ettikleri iirlinleri gerek fiziksel olarak gerek bilissel olarak
tiiketip iiriiniin var olusuna son verirler (Ozcan Arag, 2021, s. 3). Giiniimiizde ¢ogu
tilketim nesnesi elde edildikten sonra bu sekilde hayatimizdan ¢ikmakta ve anlamsal

olarak yitmektedir.



Gliniimiizde ise tiiketim, ekonomik alandaki anlamindan siyrilarak toplumda
bireylere birer statii saglayan sosyolojik bir anlami temsil etmektedir (Duman, 2014,
s. 68). Farkli alanlara sirayet eden tiiketimin bireylerde olusturdugu alt anlamlardan
s0z etmek miimkiindiir. Bu durumu iinlii iktisat¢1 ve sosyolog Veblen halen
gecerliligini koruyan bir teori ile dillendirmistir. Ona gore insanlar tiikketimden
sosyolojik olarak nemalanmaktadir. Ciinkii tiilketim bireylere sosyal statii ve gii¢
kazandirmaktadir. Ayn1 zamanda tiiketemeyen insanlarin nazarinda énemli bir imaj
da vermektedir. insanlar ihtiyaclarindan dolay1 degil bu sembolik anlamlara erismek
icin tiiketim yapmaktadir. Bunun adi ise gosterisci tiikketimdir. Kisacasi tliketim
giiniimiizde bireylerde biraktigi hislerle 6l¢iilen ve fonksiyonel anlamini yitirmeye
baslayan bir olgu haline gelmistir (Guo ve digerlerinden aktaran: Sahin ve Nasir,
2019, s. 385). Tiiketimin psikolojik ve sosyolojik anlamlari, ekonomik anlaminin

Oniine gegmistir, denilebilir.

Seylerin iiretim ve tiiketimi her alanda artarak devam etmektedir. Bu bolluk bireylere
kendini biricik hissettirecek bir tiikketim alternatifi sunmaktadir. Sonu hazza giden
bdylesi bir tiikketim bireyi etkisi altina alarak tekrar tekrar tiiketmeye sevk etmektedir.
Boylece kapitalist bir tiiketici resmi meydana gelmektedir (Dal, 2017, s. 2). Kisacast
ihtiya¢ odakli tiiketim bireyi fiziksel olarak hayatta tutarken haz odakl: tiiketim bireyi
psikolojik olarak hayatta tutmaktadir ve bu durum kapitalizm i¢in her haliikarda

tilkketmeyi saglayan kosullarin meydana geldigini ya da getirildigini gostermektedir.

Tiim bu siirece etki eden O6nemli bir faktor de teknolojik gelismelerdir. Gegmis
donemle kiyaslandiginda teknoloji alaninda yasanan gelismeler, bireylerin
farkindaliklarim1 artirmistir. Ancak iletisim araglarindaki gelismeler ayni zamanda
bireyin diislince ve davranislarini sekillendirecek bir etki de olusturmustur (Duman,
2014, s. 68). Gelismeler bir yandan bireyin hayatin1 kolaylastirirken bir yandan da
bireyin otorite gii¢lerinin tahakkiimii altina girmesine neden olmustur. Bu baglamda
kitle iletisim araglarmin basat kahramani reklamlar, tiiketime ivme kazandiran
onemli bir unsur olmustur. Liiks mallar sergileyerek bir amme hizmeti sunmaktadir
(Baudrillard’tan aktaran: Urkek 2019, s. 7). Ancak liiks tiiketimin odag
ulasilmazliktir. Yani liiks bir {irtiniin herkes tarafindan erisilebilir olmamas1 gerekir.
Bu sayede birey ayricalikli bir konuma erisir ve icten i¢e bir haz duyarken disaridan

saygt gibi bir davranis sekliyle karsi karsiya kalir. Bugiin iirlinlerin markalagmasi
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hatta diinya genelinde markalarin olugmasi ve bu markalarin tiiketilmesi liiks tiiketim

icin oldukca onemlidir.

Cagimizda tiiketimin Onemli bir aract olan markalar, bireylere birer kimlik
sunmaktadir (Urkek, 2019, s. 49). Markay1 tiiketmek aslinda markanmn altinda yatan
anlamlar1 tiiketmektir. Insanlara ne kadar yiiksek fiyatli iiriinleri tiiketebildigini
gosterebilmektir. Markalar bireylerin sosyal konumuna iligkin ipucu veren 6nemli
bir deger halini almistir. Burada kiiltiirel aktivitelerin ger¢eklesmesine olanak taniyan
markalar dylesi bir hal almistir ki kiiltiirden ziyade markanin anildigi bir toplumsal
diizen olugsmustur. Ayn1 zamanda markalar giderek kiiltiirel yapinin icini de kendi
lehine doniistiirmeye baglamistir. Bu durumun olugmasinda kamusal destegin geri
cekilerek yerini iiretim araglarimi ellerinde bulunduran kapitallere birakmasi etkili
olmustur (Klein’den Acar, 2018, s. 99). Giiniimiizde belli markalar1 tiiketmenin

kiiltiir haline geldigini s6ylemek miimkiindiir.

Tiiketim seklinde yasanan degisim, zengin ve fakir arasinda da ugurum bir fark
meydana getirmistir. Zengin bireyler tiikketimlerini bariz bir sekilde gosterip bundan
zevk alirken ayni1 zamanda fakir bireyler tarafindan tapinma nesnesi haline gelmistir
(Bauman’dan aktaran: Urkek 2019, s. 11). Bu durum tipki bir tahterevalliye
benzemektedir. Tahterevallinin hep yukarida kalan kismini zenginler olustururken

asagida kalan ve yukaridakilere 6zenen kismi ise fakirler olusturmaktadir.

Zengin ve fakir bireylerin tiikketim davranisi farkli etkilerle agiklanmaktadir. Genelde
ist sinifa 6zenen alt gelir gruplarinda topluluk etkisi ile gergeklesen bir tiikketimden
bahsetmek miimkiindiir. Bir {irliniin ¢ok fazla kisi tarafindan tiiketilmesine bagh
olarak o iirline yonelik talebin artmasi topluluk etkisi olarak adlandirilmaktadir
(Leibenstein’den aktaran: Sahin ve Nasir, 2019, s. 385). Nasil ki domino taslar
ardindan gelen diger taglar1 devirirse topluluk etkisi de etrafindaki bireyleri etkisi
altina alarak tiiketimde belli bir yonlendirme yapmaktadir. Aksi bir etki ise aym
iriinlerin tiikketilmesinden duyulan rahatsizliga kars: {irline yonelik talepte azalmanin
gerceklesmesi halidir ve ziippe etkisi olarak adlandirilmaktadir. Herkes tarafindan
tiketilen {irlin bireyi ayricalikli kilmayacagi i¢in {riiniin bireyler tarafindan
arzulanma olasilig1 da diisecektir. (Leibenstein’dan aktaran: Sahin ve Nasir, 2019, s.

386). Kisacasi zengin bireyler kendilerini biricik hissettikleri {irtinlerin tiiketiminde



aktif rol oynamak isterken fakir bireyler herkes tarafindan tiiketilen iirlinlere
erismeye c¢alismaktadir. Aslinda her iki etkiyle gerceklestiren tiilketimde bireyler,
tilkketim nesneleri lizerindeki aidiyetlerine onem atfederler (Acar, 2018, s. 93).
Zengin bireyler nadide {iriinlere sahip olmanin ve bunu tiilketmenin hazzin1 yasarken
fakir bireyler iist siniflarin tiiketebildigi bir {irline sahip olmanin ve tiilketmenin
hazzin1 yasamaktadir. Bu sekilde her iki kesim de hem sahip olabilmenin hem de

tiikketebilmenin ¢ifte hazzini yasayabilmektedirler.

Tiiketim gliniimiizde farki bir anlam kazanarak artik ihtiyaglar1 gidermekten ziyade
bireyin duygusal anlamda tatmin sagladigi bir ara¢ haline gelmistir. Buna bagh
olarak postmodern donemde iiretim ve tiiketim dengesi degismis, tiiketim iiretimi
geride birakarak biiyiik bir ivme kazanmistir. Bu durum sosyal hayatimiza yeni bir
yon verirken bir yandan da kisilerin eylemlerinde kendini gdstermis ve farkli bir
titkketim kalibinin sinyali olmustur (Karakas, 2005, s. 3). Toplumsa bu sinyali almakta
hi¢ gecikmemistir. Ciinkii her gegen giin bireylere tiikketimin hazzini saglayacak yeni

tilkketim nesneleri piyasaya siiriilmektedir.

Gilinlimiizde alisilagelmisin disinda bir tiilketim nesnesi olarak kitaplar karsimiza
ctkmaktadir. Ilkin bilgi saglamak amaciyla tiiketilen kitaplarin son dénemlerde
gosteris amacli tiikketimi dikkat cekmektedir. Bu gosteri sayesinde toplum iginde statii
elde etmeye calisan, oldugundan farkli bir kisilik yansitmak isteyen ya da farkli bir
niyeti olan pek ¢ok insan bulunmaktadir (Newman’dan aktaran: Tezgeg, 2020, s. 95).
Bilgi ve fayda vermek i¢in kullanilan kitaplarin gdsterisci tiiketimi yansitan birer
ara¢ haline gelmesinde insanlarin zihniyetleri etkili olabilmektedir. Ancak bunun
yant sira pek ¢ok faktor tiiketimi arttiran unsurdur ve bu tiim topluma yayilmis bir

sekilde karsimiza ¢ikmaktadir
2.2. Tiiketim Toplumu

Insanlarin yerlesik hayata gecmesiyle beraber 6zel miilkiyet kavrami ortaya
cikmistir. Aym1 zamanda yerlesik hayat tarimsal faaliyetleri de beraberinde
getirmistir. Insanlar ihtiyaglari oraninda iiretim- tiiketim yapamaya baglamistir. 1778
yilinda gergeklesen sanayi devrimi ile endiistriyel ¢ag baslamig, tarim toplumundan
sanayi toplumuna gecilmistir. Sanayi toplumunun en belirgin 6zelligi kitlesel liretim

yapilmasi ve kitleler halinde tiiketimin ger¢eklesmesidir. Lakin insanlara iirettiklerini
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tilkkettirmek igin reklam vb. unsurlarla pazarlamaya ihtiya¢ duyulmustur. Bu sekilde
insanlar tiiketime alistirilmistir. Giiniimiizde neredeyse tilkketmeden var olamayan bir
toplum meydana gelmistir. Olusan bu yeni toplum modeli tiiketim toplumu olarak

adlandirilmistir.

Gliniimiizde tiiketim, gereksinim temelli ekonomik algidan siyrilarak statii ve prestij
gibi Ozellikleriyle sosyo-kiiltiirel yapinin 6ne ¢ikan bir simgesi olmustur (Yiicel,
2019, s. 515). Boylece tiikketim disiplinler arasit bir kavram olarak pek agidan

incelenme firsati bulunmus 6nemli bir olgu haline gelmistir.

Gereksinimlerin realitesini kaybettigi bir donemi temsil eden tiiketim toplumunda
bireyler mal ve hizmetleri nasil tiikettigine odaklanir ve bu durumun getirdigi
sembollerin bireyi farkli bir statiiye koydugunu diisiiniir. Tiiketim toplumunun bir
pargast olurken ayni zamanda kendini ayricalikli bir konumda hisseder.
(Baudrillard’tan aktaran: Urkek, 2019, s. 47). Kisacasi tiiketim bireyi hem bir

topluluga dahil etmekte hem de 6zel bir konumdaymis gibi hissettirmektedir.

Tiiketim toplumunun baskahramanlarindan biri olan kapitalizm, bireyleri her daim
tilketim odaginda tutarak almaya sevk etmektedir. Modern ¢agda iiretimin simgesi
olan insanlar ge¢ modern g¢agda tiiketimin simgesi haline gelmistir. Kapitalizm
sadece uretim ve tliketim kavramlariyla sinirli kalmamis, bireylerin duygularina
kadar niifuz ederek gerektiginde bireyin yoneticisi olmustur (Dal, 2017, s. 2).
Lefebvre de sosyal hayatimizdaki degisimin uc¢ noktalarda seyrettigini ve buna
kapitalizmin sebebiyet verdigini ileri slirmiistiir (Sahin’den aktaran: Dal, 2017, s.
11). Toplumsal yapidaki degisim bireylerin tliketim davranmigina sirayet etmis,
maddiyatinin yani sira maneviyatina da dahil olmustur. Kapitalizm ve tiikketim
toplumu arasinda siki bir bag vardir. Ciinkii tiiketim toplumu kapitalizme yeni bir

viicut kazandirarak devamini saglayan bir yapidir.

Glinliimiiz ¢agina bir tanimlama getirmek tlizere bir¢ok diisliniir tarafindan goriigler
ileri siiriilmiistiir. Iletisimin yogun oldugu bir haberlesme cagindan gosterisci
tiiketimin 6n plana ¢iktig1 tilketim ¢agina kadar pek cok isim verilmistir (Tiikel’den
aktaran: Ozcan Arag, 2021, s. 10). Farkli isimlerle anilsa da yasanilan ¢agin
toplumdaki degisim ve doniisime kayitsiz kalmadigi goriilmektedir. Sonucunda

tikketim toplumu pek ¢ok isim tarafindan ele alinmustir.



Tiiketim toplumu, tiiketimin bireylere dgretildigi ve bu durumun siirekli tekrar eden
bir davranis bi¢cimine doniistiiriildiigii bir yapiy1 temsil etmektedir Baudrillard’a gore
(Aktaran: Dal, 2017, s. 7). Boylece toplumun geneline yayilan bir davranis
kalibindan bahsetmek miimkiindiir. Toplum bireylere tiiketimi 6gretir ve sonra da

bunu devam ettirmelerini ¢esitli araglarla saglarlar.

Tiiketim toplumuna alt ve lst siniflarin yasantisindan yola ¢ikarak bir tanimlama
getiren Bauman’a gore de, kotii yasam kosullarina sahip alt siifin varligi aslinda
tikketim toplumunun ¢ok da i1yi bir sey olmadigini gostermektedir. Maddi manevi
imkanlar1 olmayan ve toplumun {ist sinifi tarafindan o6tekilestirilen alt sinif, tiiketimi
gerceklestiremedigi icin de bir dislanmaya maruz kalmakta ve hem mekansal olarak
hem psikolojik olarak bir ayrimcilik yasamaktadir (Simsek’ten aktaran: Dal, 2017, s.
14). Tim bu durum toplumun alt ve {ist yapisi arasinda giderek keskinlesen bir

yapinin varligini ortaya koymaktadir.

Tiiketim toplumuna iliskin bir baska deyis de inlii iktisatgi Marshall’in tiiketim
degerlendirmesinde goriilmektedir. Ona gore zaman ve lirlin tiiketiminin 6tesinde;
tiiketim toplumunda ¢agin degisen sosyal yapisinin izleri goriilmektedir (Dal, 2017,
s. 7). Bu durum tiiketimin her ne kadar ekonomik bir temeli olsa da asil

tetikleyicilerin sosyal yapidaki degisimlerden ileri geldigini sdylemektedir.

Farabi ve Gazali gibi onemli isimler de tiiketim davranisi iizerine diisiincelerini
belirtmisler, fuzuli tiiketimden uzaklagsmanin ve bireylerin ne tiir niyetlerle hareket
ettiginin 6nemine vurgu yapmustir (Mutluel’den aktaran: Dal, 2017, s. 14). Islami
inan¢ dogrultusunda niyet kavrami olduk¢a onemlidir. Tiiketim esnasinda bireyin
fayda saglamayan ve israfa sebep olan davranis1 yanlis kabul edilir. GOsteris niyeti
tasiyan ve toplumu da buna siiriikkleyen bir niyet dogru kabul edilmez. Bu baglamda

inancin tiiketime yonelik algiy1 bir noktada sekteye ugrattig1 soylenebilir.

Tiiketim toplumuna iliskin 6nemli bir agiklama da Frankfurt Okulu iiyeleri tarafindan
getirilmistir. Okulun Oncii isimleri Adorno ve Horkheimer Amerika sirgiini
esnasinda gelistirdikleri kiiltlir endiistrisi teorisi ile kapitalizmin farkli bir sektordeki
halini incelemislerdir. Burada kiiltiirin bir endiistriye ve kiiltiirel iirlinlerin de
metalasan nesnelere doniisiimiinden bahsederler. Ozellikle standardize edilen bazi

kavramlar iizerine egilirler. Eglence sektoriinii kapsayan kitle iletisim araglar1 bu
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kavramlardan bazilaridir. Ve bu kavramlardan yola ¢ikarak olusturduklari kiiltiir
enddistrisi teorisi ile bireylerin sindirilerek geri plana itildigini, diisiinsel olarak da
bagimli bir hale getirildigini ileri siirerler (Slater ve digerlerinden aktaran: Acar,
2018, s. 98). Genel olarak kiiltiir endiistrisi toplumun eglence alanindaki gizil

baskisini bizlere gdstermektedir.

Tiiketim toplumunda iiretim ve tiiketim artik yer degistirmis, liretim tiiketim ic¢in
degil; tiikketim i¢in liretim yapilmaya baslanmistir. Tiiketimin kendisi bir gereksinim
halini almistir (Senemoglu, 2017, s. 66). Bir siire sonra tiiketim toplumu kendisi
gereksinim {ireterek bireyi aktif olarak tiiketime itmeye baslamistir. Yasamdan zevk
almanin yolunun bilhassa aligveris yaparak tiiketmek olduguna bireyi inandirmistir
(Kadioglu’dan aktaran: Dal, 2017, s. 7). Reklamlar ise bu inanci koriikleyen 6nemli
bir giic olmustur. Ciinkii reklamlarin bireyleri cezbetme etkisi ¢ok yiiksektir.
Oldukga renkli bir diinya sunan reklamlar bireylere ihtiyaglari olmayan seyleri dahi
tiikettirmeye egilimlidir. Hatta bireylere olumlu duygularin bile tiiketimle var olacagi
mesaj1 reklamlarda verilmektedir. Bu sekilde bireylerin tiiketim davraniglari kontrol
altina almnarak tiiketme eylemi canli tutulmaktadir (Ozcan Arag, 2021, s. 14). Bu
baglamda reklamlar tiiketim toplumunun o6nemli bir destekcisidir. Insanin
duygularma kadar sirayet eden tiiketim toplumu Urkek (2019, s. 50)’e gore de
mutlulugu maddilestirmektedir. Fahis fiyatlarda satilan {irlinlerin tiiketilmesi
bireylere mutluluk olarak yansimaktadir. Sonucunda tiiketim bireyleri hem bedenen

hem ruhen saran bir olgu haline gelmistir.

Son olarak tiiketimin ¢agimizda daha planli programli bir {iretim asamasindan
gecerek gerceklestigi dikkat ¢ekmektedir. Endiistrilesmenin ilk zamanlarinda daha
gelisiglizel bir iretim sekli varken giiniimiizde piyasay1 taniyan ve tliketicinin
isteklerini yanitlayan bir kapitalist sektor bulunmaktadir (Lefebvre’den aktaran:
Ozcan Arag, 2021, s. 10). Bu durum gelismelerin daha kapsamli bir sekilde ele

alindiginin gostergesidir.

Bir¢ok isim tarafindan tiikketimin bireye ve topluma olan etkisinden bahsedilmistir.
Ancak tiiketimi etkileyen fiziksel, sosyal ve psikolojik faktdrler ayr1 bir baglik altinda

daha detayli incelenmistir.
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2.3. Tiiketimi Etkileyen Faktorler

Arastirmanin bu kisminda bireylerin tiikketim davranisindaki i¢sel ve digsal faktorlere
deginilecektir. Uretim ve tiiketim, saf bir anlayisla gerceklesmemektedir. Ciinkii
insan sosyal, psikolojik, biyolojik pek ¢ok yonii olan bir varliktir. Bu durum bireyin
tilkketici konuma gelmesinde ¢ok fazla etken olusturmaktadir. Yas, cinsiyet, meslek,
medeni hal gibi demografik oOzellikler dissal faktorler olarak tiiketimin
tetikleyicileridir. Motivasyon kaynaklarimiz, karakteristik ozelliklerimiz, olaylar
algilama seklimiz gibi psikolojik unsurlar ise bizi igeriden tiiketime yonlendiren birer

etkendir.

Tiim bunlarin yan1 sira bireyler i¢inde bulunduklart toplumun deger ve kiiltiiriinden
etkilenerek bir tiiketim davramsi da benimser. Ozellikle toplumsal yapi igindeki
statiisii icin tiikketimin bireyler lizerindeki etkisinden faydalanmak adina tiiketim

yapabilir.

Tiiketim davranis1 lizerinde ¢ok fazla etken vardir ve bu boliimde yukarida bahsi
gecen unsurlar kisisel, psikolojik ve sosyo-kiiltiirel faktorler olmak {izere ii¢ baslik

altinda daha detayl bir sekilde incelenmistir.
2.3.1. Kisisel Faktorler

Bireylerin cinsiyet, yas, medeni hal, gelir durumu, meslek ve egitim diizeyi gibi
fiziki 6zelliklerine gore bir tiikketim davranisi sergilemesi s6z konusudur. Bu yiizden
kisisel faktorler insanlarin tiiketim davranislarinda merkezi bir gorev listlenmektedir.
Yas ve medeni hal ilk goze c¢arpanlardir. Ciinkii her yas doneminin kendine has
tilkketim unsurlar1 vardir. Ancak yas aldik¢a bireylerin ihtiyag ve istekleri degisim
gosterir. Burada bir ornek verecek olursak 1 yasindaki bir ¢ocugun bez ve mama
tiiketimi On plana ¢ikarken okula ¢agindaki bir cocugun kirtasiye tiriinleri tiikketmesi
daha belirgindir (Celik, 2019, s. 9). Yine bakildiginda evli ve bekar bireylerin
tiikketimlerinde oransal bir farklilik oldugu diistiniilmektedir. Bekar bireyler sahsi bir
tikketim gerceklestirirken evli bireyler aile fertlerinin ihtiya¢ ve arzularini diisiinerek
bir tiiketme eyleminde bulunmaktadir (Eksi’den aktaran: Oz, 2018, s. 11). Bu durum

medeni halin tiiketim davranisi tizerinde etkiye sahip oldugunu gostermektedir.
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Tiiketimi etkileyen kisisel faktorlerden biri de cinsiyet unsurudur. Burada kadin ve
erkeklerin fizyolojik olarak farkli yapida olmalar1 devreye girmektedir ve kadinlarin
0zel glinlerinde hijyen iiriinlerine olan talebi buna bir 6rnektir. Sonucunda onlarca
marka ve fiyatta satilan hijyen {riinleri 6nemli bir tiiketim sahasidir. Toplumsal
beklentilerin cinsleri farkli tiiketim iiriinlerine yoneltmesi de séz konusudur.
Kadinlardan temizlik iriinleri tiiketmesi beklenirken erkeklerden alet edevat tiirii
esyalarin tiiketilmesi beklenmektedir. Tiim bunlar cinsiyetle tiiketim {riinleri

arasinda anlaml bir iligki oldugunu gostermektedir.

Egitim ve meslek ise tiikketimin biraz daha statii yanmi olusturmaktadir. Ornegin
yiiksek mevkide gorev yapan bireylerin tercih ettigi mal ve hizmetler, diger bireylere
gore farklilik gostermektedir. Yine egitim seviyesi yiiksek bireylerin de tiikettikleri
iriinde daha fazla kalite aradiklar1 goze ¢arpmaktadir. Kitap satisindan bir 6rnek
verilecek olursa diigiik ve yiiksek diizeyde bir egitime sahip bireylerin kitap satin
alma davranis1 incelenebilir. Diisiik egitim seviyesine sahip bireyin dikkat edecegi
husus ucuzluk vb. sebepler olurken yiiksek egitim seviyesine sahip bireylerde bu
durum yaymevi, ¢evirmen, cilt tasarimi gibi kitab1 seckin kilan 6zelliklere dogru

evrilir.

Tim bunlar bize kisisel Ozelliklerin tiiketici davranis1 {izerindeki etkilerini
gostermektedir. Ancak kisisel faktorler tek basina yeterli degildir. Bireyin fiziksel
ozelliklerine ek olarak psikolojik etkenler de tiiketimde tetikleyici bir unsurdur. Hatta

psikolojik faktdrler modern diinyanin 6nemli bir simgesi haline gelmistir.
2.3.2. Psikolojik Faktorler

Psikolojik faktorler daha ¢ok bireyi biligsel diizeyde tetikleyen unsurlari kapsar. Bir
veya birden fazla motivasyon (giidii) kaynaginin bireyi harekete gegirmesi, bes
duyuyla olusan algilar, deger yargilar1 ve inanglar, kisisel zevkler ve 6grenme sonucu
olusan tecriibeler gibi pek cok etken insanlar1 igten ice tiiketime sevk etmektedir.
Burada en belirgin 6zellik kisinin karakteridir. Psikolojik faktorler her bireyin
kendine 6zgii karakteristik 6zellikleri oldugunu savunur. Bu durum tiikketim odaginda
farklilagsmaya yol acan onemli bir etkendir. Ciinkii bireyler kendi kisisel zevklerine

gore hareket edip tiiketim yaparlar. Fakat giinlimiizde kisisel zevkler bireyin
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cevresine karsi Ustiinliikk saglayacagi bir sekilde degisime ugramaktadir. Yani bu

tutumla yapilan tiiketimler bir nevi gosterisi simgelemektedir.

Tiketimin psikolojik anlamdaki itici giicii ise gilidii yani motivasyondur. Ciinkii
bireyi harekete gecirme etkisi vardir. Giidii gogu zaman bir ihtiyag iizerinden kendini
gosterir. Ihtiyag giderildiginde -ki bu tiiketimdir- bireyi psikolojik olarak

sakinlestirir.

Psikolojik unsurlar i¢inde ele aliman diger bir kavram ise algilamadir. Algilama
bireylerin ¢evresiyle olan baglantisini ifade etmektedir. Gerek bes duyu organimizla
ne tiir bir izlenim edindigimiz gerekse ¢evresel faktorlerin lizerimizde nasil bir etkisi
oldugunu algilarimiz aracihi@ ile zihnimizde buluruz ve yorumlariz (Oriicii ve
Tavsanci’dan aktaran: Celik, 2019, s. 11). Ciinkii insanlar sadece gordiiklerini degil
farkli duyularla algiladiklar1 nesnelerin onlarda biraktiklar1  etkileri de
tiikketebilmektedir. Ornegin bireyin kokladig1 bir parfiimiin kokusu, ona mutlu oldugu
an ve diistinceleri hatirlatiyorsa tiikketime daha meyilli olabilmektedir. Bu baglamda
her bireyin olaylar1 ve nesneleri algilama sekli farklidir. Ve bu durum tiiketimde

farkliliga yol agarak bir popiilasyona neden olmaktadir.

Algilamanin yani sira inangsal olarak, gerek dini gerekse batil inanglar da tiikketimde
etkin rol oynamaktadir. Cesitli dinlerde mum yakilmast, Islam inancinda seccade gibi

iriinlerin kullanilmasi inan¢ bazinda tiiketimi farkli alanlara yayan unsurlardir.

Her ne kadar kisisel ve psikolojik faktorler tiiketimi etkilese de bireyler i¢inde
bulundugu toplumun normlariyla hareket eder. Bu da sosyolojik faktorlerin tiiketim

sekline yon veren 6nemli bir unsur oldugunu bizlere gostermektedir.
2.3.3. Sosyo-Kkiiltiirel Faktorler

Toplum bireylerden olusur, bireyler ise toplumun degerleriyle yasar. Degerler ¢ogu
zaman aile, kiiltiir, sinif; statii gibi toplumsal yapilarin etkisi ile olusur. Her bir birey
aslinda bu yapilarin igine dogar ve bunlar1 6ziimseyerek yasamini devam ettirir
(Celik, 2019, s. 13). Deger denilince akla ilk aile ve kiiltiir etkisi ile olusan degerler
gelir. Ozellikle kiiltiir genis etkileri olan bir unsurdur. Bireyler ¢ogu zaman bu

kiiltiiriin  6zelliklerini benimseyerek sosyal hayata katilir. Bu kiiltiirden edindigi
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tilketim davranisi, kisinin sosyal hayata katiliminda kendini gosterir. Bu yiizden
bireylerin i¢inde bulundugu kiiltiiriin tliketim kaliplarin1 yasamasi ve yagatmasi

kaginilmazdir.

Yukarida bahsi gecen kiiltiirel degerleri birey cogu zaman aile i¢inde 6grenir. Yani
ailenin kendine has tiiketim davranigini benimsemekle ise baslar. Ancak bireyin
ailesinden oldugu gibi ¢evresinden de o6grendigi tiikketim kaliplar1 vardir. iginde
bulundugu sosyal smifin nasil bir tiikketim sekli oldugu birey i¢in dnemlidir. Zaman
icinde bireyler, simifinin tiiketim kaliplarin1 yasam tarzi haline getirir. Genel olarak
insanlar i¢ine dogduklari ailenin ve toplumun degerlerini benimseyerek yetisir ve
¢ogu zaman bu dogrultuda kendine bir liretim ve tiiketim aligkanligi edinir. Bu
yiizden sosyo-kiiltiirel yapinin izlerini bireylerin tiiketim davranislarinda gérmek

mumkuindiir.

Insanlar psikolojik, sosyolojik, fiziksel pek cok dzellik sebebiyle tiiketime yatkin bir
tavir sergileyebilir. Bunun yani sira insanlarin tiilketim davranisi, diisiinceleriyle

insanliga katkida bulunmus bazi iinlii isimler tarafindan da incelenmistir.
2.4. Tiiketim Teorileri

Aragtirmanin bu boliimiinde tiiketime iliskin teorilerden bahsedilmistir. Yasanan
degisim ve gelisimler diisiiniirlerin teorilerinde viicut bulmus, tiiketim kavrami da
buradan paymni almistir. Bu baglamda pek c¢ok sosyolog ve iktisat¢1 tiiketim

kavramini ele almistir.

Tiiketimin bir g¢ark gibi siiflar arasinda durmaksizin donen halini kapitalizm
teorisiyle Karl Marx irdelemistir. Bu tiikketimin altinda psikolojik bir haz kaynag:
goren Campbell ise hedonist bir bakis agisiyla tiiketimi ele almistir. Baudrillard ise
tilketimin insanlara Ogretilen bir sey oldugunu ve gercege yakin bir sahtelik
barindirdigini  tilketim  toplumu  teorisiyle aciklamaya c¢alismustir. Uriinlerin
metalasarak kiiltliirel bir endiistri halini aldigin1 1ileri siiren Frankfurt Okulu

kuramcilar1 da tiiketime farkli bir boyut kazandirmistir.

Son olarak bu c¢aligmada kendisinden sik¢a bahsedecegimiz Thorstein Veblen,

gosterisci tiikketim teorisiyle tliiketimin toplumsal yapidaki etkilerini ele almigtir.

15



2.4.1. Veblen ve Gosterisci Tiiketim

Tiiketim, zorunlu ihtiyaclar1 karsilamaktan cikip, kisilerin kendilerini ifade ettikleri
kiiltiirel bir olguya déniismiistiir. Ihtiyaglarin karsilanmasindan ¢ok statii ve prestij
belirlemeye yarayan gostergeler haline gelmistir. Bu durum pek ¢ok sosyolog
tarafindan irdelenmis ve cesitli teoriler ortaya atilmistir. Amerikali {inlii iktisat¢1 ve
sosyolog Thorstein Veblen de tiiketim iizerine ¢alisma yapmis énemli bir isimdir.

Ozellikle gosterisci tiiketim ve aylak sinif teorileri ile biiyiik bir yanki uyandirmustir.

Insanlarin temel gereksinimlerini karsilamanin haricinde yaptiklar1 tiiketimi,
toplumun diger tiyelerine gosterme ve onlar1 etkileme amaciyla gergeklestirmesi, bu
tilketimden psikolojik bir haz elde etmesi gosterisgi tiikketim olarak tanimlanmaktadir
(Gtileg, 2015, s. 70). Veblen’e gore tiiketimin bu hale gelmesinde aylak sinifin rolii
oldukga biiyiiktiir.

Veblen tarafindan aylak siif diye adlandirilan kesim; herhangi bir gecim kaygisi
olmayan, maddi imkanlar1 ailelerinden miras yoluyla gelen, toplumsal statiilerini
cogu zaman caligmadan elde eden ve c¢alisiyorlarsa da yonetici kadrosu gibi iist
mertebede bulunan smifi temsil etmektedir (Kaymaz ve Eren, 2018, s. 206). Bu
baglamda bos gezen, issiz gibi ¢esitli anlamlara gelen aylaklik tabiri Veblen ile daha
farkli bir tabiata biirlinmiistiir. Teoride bahsi gecen aylaklik bir tisengecligi degil,
iiretmeden yapilan tiikketimi anlatmaktadir (Veblen, 2014, s. 36). Bahsi gecen aylak
kesim zamanla kendilerine has 6zellikleriyle tiim toplumu etkilemis ve tiiketime
farkli bir boyut kazandirmistir. Bu da gosteris¢i tiikketim olarak ifade edilmistir.
Kisacas1 tiiketimin tepe noktasi olan gosterisci tiikketim, toplumun bir kesiminin

yasam seklinden tiiremistir.

Gosteriggi tiiketim bireyleri toplumsal hayatin iginde tasnif eder. Bu sekilde
bireylerin yaptig1 tiiketimin boyutu -ki bu zenginlikle de ilintilidir- diger bireylerle
arasindaki hayali ¢izgilerin keskinligini ifade eder (Cakir’dan aktaran: Oz, 2018, s.
28). Bu durum bireyler arasinda sosyal anlamda bir ast iist iliskisinin olugmasina
sebep olur. Veblen toplumun yan1 sira aylak sinifin kendi i¢inde de bir siniflagsmanin
varligindan bahseder. Ona gore servetin ve sonucunda olusan asaletin miras kalmasi,

aylak sinifin kendi arasinda da belirgin bir ayrim olusturmaktadir (2014, s. 57).
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Genel olarak gosteris¢i tiiketim hem halk arasinda hem de bunu gergeklestiren aylak

smifin i¢inde statii seklinde bir farklilik meydana getirmektedir.

Bu ayrimda zenginligin énemli bir unsur oldugunu belirten Veblen bunu tek basina
yeterli bulmamistir. Ciinkii ona gore tiiketimin birileri tarafindan goriilmesi
gerekmektedir. Aylak smifin herhangi bir ig giicii gostermeden liikks {iriinleri
tilketmesi ve bunu en iyi sekilde sergilemesi oldukc¢a Onemlidir. Ciinkii bir kisi
zenginligini ve giliclinli ispat edebildigi takdirde sayginligin1 koruyabilir (Veblen,
2014, s. 32). Aym1 zamanda insanlarin zenginligi dogrultusunda liiks Triinleri
tilkketerek toplumsal hayatta sinif atlama ¢abasinin olmast ve varolusunu bu sekilde
kanitlamaya c¢alismas1 gosterisci tiikketimin ereklerindendir (Yiicel, 2019, ss. 512-
518). Kisacast gosteris¢i tliketimde tiiketim yapmak kadar bunu sergilemek
gerekmektedir. Insanlar ayn1 zamanda sirf zengin olduklarin gdstermek igin degil
farkli olduklarini ispat etmek i¢in de gosteris¢i tliketim yoluna bagvurmaktadir
(Sahin ve Nasir, 2019, s. 394). Bu durum gdsteris¢i tilkketimde ¢ok boyutlu bir alginin

varligin1 gostermektedir.

Tiiketimin bireyin ihtiyag¢larinin yani sira var olus gibi 6nemli bir noktasina temas
etmesi, insan hayatinda tiiketime ne denli biiyilk bir oOnem atfedildigini
gostermektedir. Bu baglamda Veblen, tiiketimin fonksiyonel bir fayda olmaktan
ciktigini ve giic gosterisine doniisen bir hal aldigini dile getirmistir. Bu durumu bir
otomobil ornegi ile de pekistirmistir. Ona gore fonksiyonel olarak ayni olan iki
aracin daha pahali olanini tiikketmek bireye ekstra bir gili¢ katmaktadir. Bu da bize
nesnelert degil onlara yiikledigimiz anlamlar1 tlikettigimizi gostermektedir.
Anlamlar ayn1 zamanda bizlere statii getirecek yolu da agmaktadir. Yukarida oldugu
gibi birey daha pahali olan arabay: tiiketmis olabilir ancak onu garajinda beklettigi
stirece tliketimin bir anlami kalmaz. Gerekli zamanda aracin toplumun goziine
sokulmas1 gerekir ki gosteris¢i tilkketim gercek anlamda yerine getirilsin. Eger var
olan zenginlik diger bireyler tarafindan fazlasiyla algilanmazsa bu durum statiide bir
artisa yol agmayacaktir (Boga ve Basci, 2016, ss. 467- 469). Burada 6nemli olan bir
nesneyi tek basina tiiketmek degil ayn1 oranda gosterebilme yetenegine de sahip

olma gerekliligidir.
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Demografik bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikan cinsiyet, Veblen’in tiiketim iizerine
yurlttigli ¢aligmalarda kendini gosteren farkli bir olgudur. Veblen, cinsiyetler
arasinda iiretim ve tiiketimin farklilastigim gézlemlemistir. Ik baslarda erkeklerin
kadinlar tarafindan iiretileni tiikettiklerini sdylerken sanayilesme sonrasinda cinsiyet
olmadan alt ve iist sinif seklinde bir yapilanmadan bahsetmistir. Burada alt sinifi
gecim derdinde olanlar diye nitelemis, st smifi ise aylak smif teorisini
destekleyecek bir tiiketim algisina sahip bireyler olarak tanimlamistir (Veblen’den
aktaran: Acar, 2018, s. 94). Kisacasi cinsiyet, iiretim ve tiiketim iliskisinde kendini

gosterse de toplumsal dontisiimler kadar biiyiik bir etkiye sahip olamamus.

Boga ve Basci (2016, s. 485)’nin gosterisgi tiikketim iizerine yaptigi bir arastirmada
bireyleri fiziksel Ozellikler baglaminda tiiketime sevk eden bazi kosullarin etkisi
irdelenmistir. Bireylerin maddi olanaklar dogrultusunda gosterisci tliketime daha
fazla egilim gosterdigi ve yas gruplaria gore bu davranigin degistigi arastirmalarla
sabitlenmistir. Farkli bir unsur olarak medeni hal de etkili bulunmustur. Evli
bireylerde gosterisci tiiketim bekar bireylere oranla daha fazla 6ne ¢ikmuistir.
Arastirmanin ilging bulgularindan birini de meslek gruplarindaki farklilik
olusturmaktadir. Serbest meslek elemanlarinin diger calisanlara oranla gosterisgi
tilkketimde daha aktif olduklar1 saptanmistir. Burada gosteris¢i tiilketim demografik
ozellikleri de icine alan genis bir yapmin unsurudur demek yanlis olmayacaktir.
Tiiketim i¢in gerekli olan seylerden birisi de nesnelerin baskalari tarafindan ne
olgiide tiiketildigidir. Bu baglamda agizdan agiza pazarlama dedigimiz faktor
devreye girerek bireylere bir alternatif sunmaktadir. Mal ve hizmetler hakkinda
bireylere bilgi vermektedir. Agizdan agiza pazarlama daha diizenli ve giizel goriinen

bir tiiketim sekli sunmaktadir.

Gosterisgi tiiketim, gosteri toplumu, tiiketim toplumu gibi kavramsal caligmalar
tilketimin toplumsal alandaki yayginligim1i ele almaktadir. Veblen tarafindan
gelistirilen gosterisci tiiketim bunlar i¢inde sosyal yapiya daha fazla vurgu yapan ve
bireylerin ne tiir diisiincelerle tiiketime egildigini bizlere gosteren 6nemli bir bakis
acisidir. Veblen’e gore gosterisei bir tiiketimin ve aylakligin gelisimi incelendiginde
itibar 6zelliginin yani sira ortak bir nokta olarak miisrif olmanin da var oldugu
goriiliir (2014, s. 63). Yani bir tiiketim miisrif¢e yapildiginda dikkat ¢eker ancak ayni

tilketim yararl1 bir sekilde gerceklesirse ayn1 oranda dikkat cekmesi beklenemez. Bu
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durumu Veblen gosteris¢i tiiketimin 6nemli iki faktorli olarak goérmektedir: yarar ve
miisriflik (Hiz’dan aktaran: Oz, 2018, s. 29). "Gosterissel harcamanin biitiin evrimi
boyunca tiiketicinin iyi sOhretini gerektigi sekilde yamamak i¢in liizumsuz bir masraf
yapilmasi agik bir sonugtur. Itibarli olmak igin miisrif olunmalidir." (Veblen, 2014,
s.71). Burada yiiksek maddi tutar ve bolluk, gosterisci tiikketimin unsurlari olarak 6ne
cikmaktadir. Ancak tek basina tiiketim yapmak icin yeterli degildir. Bu tiiketimin
nasil ve ne sekilde yapildigt da Onemlidir. Ciinkii gosteris¢i bir tiiketimin

gerceklesebilmesi i¢in bazi 6zelliklerin bulunmasi gerekmektedir.

Bu ozelliklerden ilk gbdze carpani erisilebilirliktir ve adindan anlasilacag: tizere
herkesin ulasamadig seyleri ifade etmektedir. GOsterisgi tiikketim i¢in gerekli olan da
tilketilen nesnenin herkes tarafindan erisilebilir olmamasidir. Aksi halde herkes
tarafindan tiiketilen bir nesnenin gosteris yapilacak bir tiikketim degeri kalmaz. Bu
sart1 saglayarak tiiketim yapan bireylerin, ekonomik giiciiyle toplumun iist sinifinda
yer alan kigilerden olustugu goriilmektedir. Bu da bize erisilebilirligin belli bir sosyal

sinifa 6zgii oldugu diisiincesini ¢agristirmaktadir.

Gosterisel tiiketimin bir baska 6zelligi statiidiir. Teori gosterisli bir sekilde yapilan
tilketimin bireylere toplumsal bir statii sagladigmni savunur. Statli ise bireylere
sayginlik saglayan bir aragtir. Ciinkii pek ¢ok insan statiiye bagl bir sayginlik elde
ettigini disliniir. Burada statiinlin tarihine bakildiginda yerlesik hayata gecisle
beraber insanlarda miilkiyet kavraminin belirginlestigi goriiliir. Bu miilkiyetin
coklugu sosyal anlamda bireye statlii saglamistir. Zamanla aile iginde miilkiyetin
kusaklara aktarimi kusaklar1 da statii sahibi yapmistir. Hatta 6nceki nesillere gore bu
statii daha st bir statiidiir. Ciinkii onlar bu miilkiyeti calismadan elde etmislerdir
(Agikalin ve Erdogan’dan aktaran: Yiicel, 2019, ss. 517-518). Calismadan bir miilk
sahibi olmanin ve bunu tiilketmenin sosyal yasamdaki etkisi Veblen acisindan

onemlidir.

Tiiketimin gosterisci bir bicimde gergeklesmesini saglayan 6nemli bir 6zellik de
yontemdir. Burada yontemle zenginligin nasil yansitildigr kastedilmektedir.
Zenginligin gosterim sekli ayni zamanda statiiyii artiracak Onemli bir etkendir.
(Veblen’den aktaran: Oz, 2018, s. 29). Sonunda tiiketemeyen bireyleri imrendirmek

kiskandirmak gibi duygulara sebep olma amac1 tasidigi i¢in tiiketilen {iriinlerin teshir
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edilmesi 6nemli bir olaydir. Ancak teshir edilirken kullanilan alanin da bir gosteris

degeri olmalidir.

Genel olarak gosterisci tiikketim, tiiketicinin tiiketilen {riinden somut bir fayda
giittigli tiikketim sekli degil; giliciin, zenginligin ve ulasilmazligi, tiiketilen {iriin
tizerinden karsi tarafa yansitildigr bir metalagma halidir. Bu ylizden kavramin altinda
yatan bu anlamlarin iyi bir sekilde anlasilmast i¢in derinlemesine inceleme yapmak
gerekmektedir. Aragtirma kapsaminda da gosterisci tiiketim kavraminin giiniimiizde
halen gecerli oldugunu gérmek ve literatiire yeni bir katki sunmak adina nitel
arastirma yontemi kullanilmistir. Cilinkii gosterisci tiiketim sinirli sayidaki cevap
seceneklerinden fazlasini ifade etmektedir. Nitekim insanlarla derinlemesine yapilan
goriigmeler sonucunda bir ankette elde edilecek verilerden daha fazlasina
ulasilmistir. Ornegin goriisme sirasinda insanlarin yaptiklari seylerin bazen gosterisci
bir tiiketim oldugunun farkina varmasi ya da kadin bedeni lizerinden bir teshirin s6z
konusu olmasi, katilimcilarin goriismeler esnasinda ekstra degindikleri konular

olmus ve farkli sorunlarin aciga ¢ikarilmasinda etkili olmustur.
2.4.2. Campbell ve Hedonist Tiiketim

Hedonizm bireyin haz duygusunu ifade eden bir kavramdir. Bu kavrami baz1 tiiketim
davraniglart icinde gérmek miimkiindiir. Ciinkii bazen bireyler tiiketmekten haz
duyar ve sirf bu hazzi yasamak adina tiiketime devam eder. Bu ylizden duygusal
anlamda bir tatmin saglama, moday:1 takip etme, aligveris yapma gibi pek cok

unsurun temelinde haz duygusu yatmaktadir.

Hedonizme gore hayatimizda en 6nemli sey mutlu olmaktir ve bunun i¢in de acidan
miimkiin mertebe kaginmak gerekir. Mutlulugu sekteye ugratacak acidan
olabildigince uzaklagsmak bireyi hayatin amacina ulastirir (Duman, 2014, s. 6).
Glinlimiizde bu mantaliteyi destekleyen haz kaynagini tiikketim olgusu
olusturmaktadir. Bu durum bizlere tiiketilen iiriinlerin sadece amagsal degil anlamsal

olarak da bir seyler ifade ettigini gosterir.

Tiiketilen iiriinleri; amagsal yani ihtiya¢ temelli fayda saglayan iiriinler ve anlamsal
yani imajlar tarafindan yonetilen liiks bir tiikketim olarak goéren ve alt metninde haz

duygusunu irdeleyen isim Campbell olmustur. Tiiketimin iki farkli sekilde

20



gerceklestigini ileri siiren Campbell’e gore bunlar gereksinimlerimizden dogan
tiketim ve haz amagh yaptigimiz tiiketimdir. Gereksinimlerimizi karsilamak
zaruridir ancak haz odakli tiikketimlerimizin farkli bir boyutu vardir. Bu daha cok liiks
tikketimin odagidir (Campbell’den aktaran: Zorlu 2016, s. 189). Campbell burada

¢ikis noktalart farkli olan bir tiiketim seklini ifade etmektedir.

Tiiketimi haz odagindan inceleyen hedonik tiikketim, tiikketim davraniginin bireyler
tizerinde biraktig1 sembolik etkileri inceler (Aydin’dan aktaran: Yiicel, 2019, s. 519).
Genelde bireyler tiiketimde aldig1 zevki ve bu zevkin bedeninde yarattigi duygular
deneyimler hedonik tiiketimle. Bu baglamda giiniimiizde tiiketimi tetikleyen unsurun
ihtiyactan ziyade hazza bagli bir imajlar tiikketimi oldugu goriilmektedir. Boylesi bir
degisimin yasanmasinda zamana bagli olarak yasanan toplumsal gelismeler etkili
olmustur. Campbell hedonizmi de zamana gore degisebilen bir kavram olarak
tanimlamigtir. Geleneksel ve modern hedonizm seklinde bir ayrim yapmustir.
Geleneksel hedonizm daha sinirli alanlara ve duyularimiza hitap ederken modern
hedonizm hayatimizin her alanina sinmis ve duygularimizin kontrolii altina girmistir.
Ayni zamanda geleneksel hedonizm biraz daha ihtiyaglarimiza yonelik bir durumu
temsil ederken modern hedonizm bireyleri kendi tirettikleri imajlar1 tilketmeye sevk

etmektedir.

Modern ¢agin 6nemli bir etkenini sosyal medya olusturmaktadir. Ciinkii internet
araciligiyla karsilikli etkilesimin daha hizli ve aktif bir sekilde gerceklesmesi, reklam
gibi pazarlama araglariyla bireyin ihtiyact olmayan bir seye Ozendirilmesi
hedonizmin her ana ve alana yayilmasina imkan tanimaktadir. Fakat Duman (2014, s.
9)’a gore haz dedigimiz duygunun tipki bir sabun kopiigiinii andiran gelip gecici bir

etkisi vardir. Bu durum ise bireyi siirekli haz aramaya iten bir sebeptir.

Zorlu’ya gore (2016, s. 191) ‘tiketim davraniglarindaki degisim toplumun orta
sinifinda moda olan roman okuma ile baglamistir.” Bu durum hazzin sanatsal olana
yansimasidir. Ancak giiniimiizde sanatsal anlaminin disina tasan bir okuma eylemi
s0z konusudur. Sosyal medya araciligr ile kitaplar da farkli bir tilketim sahasina

girmekte ve kapitalizm ¢arkinin dondiigii farkli yeni bir diinya olugsmaktadir.
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2.4.3. Marx ve Kapitalizm

Tiiketim her cagda kendini 6n plana ¢ikaran bir kavram olmustur. Kapitalizmle
beraber tiiketim ihtiya¢ odagindan kar odagina kayarak tiiketime farkli bir boyut
kazandirmistir. Kapitalizm, Marx’in toplumu tehdit eden bir unsur olarak gordiigii ve
toplumu igveren-is¢i olmak iizere ikiye ayirdigi sosyoekonomik yapiyr ifade
etmektedir. Kapitalizmin 6nemli noktasini da bu iki sinif arasindaki ugurum fark
olusturmaktadir. Isverenler iiretim araclarini elinde bulunduran toplumun kaymak
tabakasini olustururken isciler emegini satarak yogun bir is temposu iginde yok olan

sinifl temsil etmektedir.

Karl Marx’in kapitalizm de dahil genel diisiincelerinden iiretilen ve bir ideolojiye
admni veren marksizm, fazla itretimle hem tabiatin hem de insanin Ozinde
bozulmalarin meydana gelecegini sOylemistir. Dogadaki kaynaklarin fazla
tiketiminden ve insanlarin bu siirece olan bagimliligindan dolayr kaybedecegi
Ozgurliigiinden bahsetmistir. Bu duruma neden olan sistemlerin basinda ise
kapitalizmin geldigini ileri siirmiistiir (Duman, 2014, s. 119). Kisacasi kapitalizm var

olan her seyi tiikketmeye egilimli bir sistem olup hayatin her zerresine sinmektedir.

Bilhassa endiistrilesmenin ger¢eklesmesiyle yasanan pazar arayist da bu durumun
kanit1 niteliginde olmustur. Ciinkii “kapitalizm politikasi, sermaye fazlalig tiretmek
ve sogurmak i¢in durmaksizin karh alanlar bulma ihtiyacindan etkilenir.” (Marx ve
Engels, 2014, s. 29). Bu baglamda endiistrilesme, 18.yy Ingiltere’sinde buharl
makinelerin icadi ile biiytlik bir atak yapmis, diinyadaki ekonomi politikalarini alt ist

etmistir. Boylece devrim, ge¢ modern donem olarak adlandirilan bir ¢cag baglatmistir.

Endiistri devrimiyle beraber degisen toplum yapisi giiniimiizde 6nemli bir doniisiim
yagsamis ve tiiketim toplumuna evrilmistir. Marx, kapitalizm agiklamalarinin yan1 sira
iretim ve tlketim nesnelerinin degerleri {izerine de ¢esitli agiklamalarda
bulunmustur. Ona gore, bir iirlin ancak tiiketildiginde gercek nesne halini almaktadir.
Buradaki sorunun kaynagi ise iirliniin kullanim degerinin degil degisim degerinin

onemli hale gelmesidir.

Marx’a gore tiiketilen iirlinlerin kullanim ve degisim degeri vardir. Kullanim degeri

daha ¢ok tiiketilen iirtinden elde edilecek faydayla olgiiliir. Kapitalizmle beraber
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kullanim degerinden farklilagan bir deger algis1 olusmustur. Degisim degeri olarak
adlandirilan bu deger, tiiketilen {riinlerin gercek anlamlarint kaybederek
metalasmasini ifade eder (Zorlu, 2016, s. 65). Bu sekilde nesnelesen firiinlere
giinimiizde kitaplar ornek teskil etmektedir. Kullanim degeri bilgi vererek fayda
saglamak olan kitaplar bu amacindan siyrilarak degisim degeri olan metalar haline
gelmistir. Igerigi ayn1 olan kitaplarin dis tasarimlarindaki farklilik sebebiyle ¢okga

talep edilmesi ve pahaliliklarina ragmen tiiketilmesi bunun gostergesidir.
2.4.4. Baudrillard ve Tiiketim Toplumu

Tiiketim her zaman ve yerde 6nemli bir olgu olmus ve bir¢ok diisiiniir tarafindan ele
alinmugtir. Bu isimlerden biri olan Baudrillard kendi teorisini gelistirmis ve tiikketim
toplumu ismini verdigi ¢alismasinda tiiketimle ilgili aciklamalarda bulunmustur. Ona
gore “tiiketim toplumu tiiketimin sosyal ideolojik degerlerinin 6gretildigi toplumdur”
(Baudrillard’dan aktaran: Zorlu, 2016, s. 220). Baska bir tanimlamasinda Baudrillard
toplumdan, tiikketimin &gretildigi ve zamanla bireylerin bu duruma alistirilarak bir
tiikketim sirkiilasyonun elde edildigi yer olarak bahseder (Ozcan Arag, 2021, s. 11).
Bir metafor lizerinden degerlendirildiginde Baudrillard’a gore bireylere tiiketimin
enjekte edildigi bir toplum yapis1 vardir. Bu enjeksiyonun insan viicuduna dagilimi
biraz zaman alir. Ancak sonunda bu enjeksiyona bagimli bir insan modeli olusur.
Yani toplum bireyi tiikketime alistirir ve tilketmeyi hayatinin bir pargasi olarak goren

insanlar ortaya ¢ikar.

Bireyleri tiiketime bagimli hale getiren 6nemli bir unsuru reklamlar olusturur.
Baudrillard’a gore reklamlar bireylerde riiya gibi bir algi uyandirmakta ve sanki
limitsiz bir mutlulugun kapilar1 bireylere tiiketim ile agilmaktaymis gibi bir izlenim
vermektedir. Bu durumun bireyler tarafindan bir hak gibi goriilmesi, tiiketim
toplumu agisindan siirekli tekrar eden bir davramisin anahtart1 olmustur.
(Baudrillard’tan aktaran: Acar, 2018, s. 99). Sonu¢ olarak reklamlar tiiketim
aligkanliginin olusmasinda aktif rol alan bir unsur olarak karsimiza ¢ikar. Reklamlar
araciligilyla maruz kalman tiiketim nesneleri bir siire sonra bireyler i¢in zaruri
thtiyagmis gibi algilanir. Bu durum tiiketim nesnelerine verdigimiz degeri de
zamanla degistirir. Bu baglamda Baudrillard da Marx gibi {riinlerin degerlerinden

bahseder.
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Karl Marx’in kapitalizmi acgiklarken kullandigi fayda ve miibadele degeri
Baudrillard’in tiiketim toplumu agiklamasinda, aslindan farkli bir anlam tasiyan
gosterge degerine doniismektedir (Urkek, 2019, s. 2). Bu degerler en genel anlamiyla
tiikketilen nesnenin tasidig1 anlamlardan olugsmaktadir. Marx’in kullanim ve degisim
degeri olarak bahsettigi seyler Baudrillard’da mutlulugun yolunu agan sembolik bir
deger olarak kendini gosterir (Baudrillard, 2021, s. 53). Kullanim degeri tiiketilen
irlinlin faydasindan ileri gelmektedir. Bu yiizden herkes icin bir esitlik hali sz
konusudur. Eger tiiketim nesnesi kullanim degerinin disina tasarsa sembolik bir

deger elde eder.

Tiiketilen nesnelerin farkli anlamlar kazanarak yeniden iiretilmesi ve statii benzeri
anlamlarin1 geri plana iterek gosterge amacina hizmet etmesi Baudrillard’in tiikketim
anlayisinda goriilmektedir (Acar, 2018, s. 97). Boylece tiiketim toplumu farkl

ercklere hizmet eden bir formatta tekrar kasimiza ¢ikmaktadir.

Baudrillard’in toplumsal analizlerinde simiilasyon kavrami da Onemli bir yer
tutmaktadir. Ona gore “Simiilasyon, bir koken ya da bir gerceklikten yoksun
gercegin modeller araciligiyla tiiretilmesidir.” (Baudrillard’tan aktaran: Urkek, 2019,
s. 45). Simiilasyon toplumda gerceklik algist yaratmanin bir yoludur. Gergek
olmayanin ger¢ekmis gibi algilandigi ve bu sekilde nesnelerin aslinda yeniden
uretildigi bir sistemdir. Hastalik hastas1 bireyler bu duruma anlasilir bir model tegkil
eder. Pek ¢ok hastalik hastasi insan, var oldugunu sandig1 hastaligin belirtilerini
gostermeye egilimlidir. Bu durum Baudrillard’taki simiilasyon kavramini daha
anlasilir kilmaktadir (Baudrillard’tan aktaran: Urkek, 2019, s. 46). Simiilasyon da
tipk1 hastalik belirtisi gibi ¢cok gercekcidir ancak gercek degildir. Aslinda tiikketim de
bdyle bir seydir. Toplum bireylere ihtiyact olmayan seyleri sanki ihtiyacitymis gibi

algilatarak tiikettirmeye ¢aligmaktadir.

Senemoglu (2017, s. 66)’na gore tiiketim ihtiyaglarin karsilandigi bir anlamdan
cikmis kendi basina bir ihtiya¢ haline gelmistir. Tiiketim ihtiyaci1 diye bir algi
olusmustur. Bu noktada Baudrillard (2021, s. 254) tiiketim caginda yasayan
bireylerin tiiketime dair biricik gergekliginin tiiketme diigiincesinden ibaret oldugunu
sOyler. Sonucunda tiiketimde gercege en yakin ancak gercekei olmayan bir doniisiim

yasadig1 gozlenmektedir.
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2.4.5. Adorno ve Kiiltiir Endiistrisi

Adorno ve Horkheimer isimlerini 6n plana ¢ikaran ve bir diisiince ekolii olan
Frankfurt Okulu, tarih sahnesinde yerini alirken i¢inde bulundugu cagi biiylik bir
arbede sahnesi olarak tanimlamak miimkiindiir. Ciinkii 1923 yilinda kurulan bu okul,
1. Diinya Savasinin olumsuz etkilerine kafa tutarak ve de tiim diinyay1 saran totaliter
rejimlerin baskisinin arasindan siyrilarak kendini gerceklestirmistir. Kisacas1 yapilan
calismalar oldukca debdebeli bir donemin izlerini tasimaktadir. Yine bu donemde
Adolf Hitler’in egemenligi s6z konusu olmus ve teorisyenler Yahudi kdkenli oldugu
icin ¢aligmalarint bir donem ABD ‘de siirdiirmiistir. Tam bu noktada kiiltiir

endistrisi kavrami dogmustur.

Kiiltiir endiistrisinde amac¢ bireyin emeginden bos zamanina kadar hayatinin her
alaninda somut bir tiikketim olusturarak yeni bir kiiltiir insa etmektir. Kisacasi
tiketimi normallestirmek adina kiiltiiriin aract kilinmasi, elestirel teorisyenler
tarafindan kiiltiir endiistrisi olarak tanimlanmistir. Teorisyenler Amerika 6zelinde
fordizmin etkisi altina giren toplumun kiiltiirii metalastirmasindan da bahsetmistir.
Bilhassa eglence sektoriinden baglayarak toplumun her alanina sirayet eden kiiltiir
tilketimi zamanla diinya geneline yayilarak endiistriyel bir hal almistir. Bu siirece
etki eden bir unsur da teknolojik gelismelerin yasanmasidir. Elestirel teorisyenlere
gore teknoloji, 1insan aklima ve davranislarina hiikmederek  toplumu

mekaniklestirmektedir.

Bootomore (2013, s. 50)’a gore sosyal hayat dijital bir akilciligin egemenligi
altindadir ve bu egemenligin iizerine cikacak giic oldukca azdir. Aklin amagsal
olandan ayrilarak gdosterise uygun bir ara¢ haline gelmesi ve bunun teknolojik

gelismelerle desteklenmesi burada bahsedilen asil noktadir.

Kiiltiir endiistrisi, toplumsal hayatin arz talep dengesindeki farklilasmay1 da bizlere
gostermektedir. Talep sonucunda gerceklesen bir arz m1 oldugunu yoksa arzin mi
talep edildigini inceleyen Adorno ve Horkheimer, 6ncesinde sistem tarafindan alttan
alta topluma islenen bir tiiketim dayatmasinin varligindan bahsetmislerdir (Krogh’tan
aktaran: Savut, 2016, s. 24). Yani {iretim ve tiilketimin ayni ¢izgide ilerlememesi

toplumdaki gizil giiclerin varligindan kaynaklanmaktadir.
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Yine onlarin nazarinda bu durum bir kitlesel aldatma aracidir. Ciinkli amac1 bireyi
degil tim toplumu aldatmak, bireyi hige sayarak topluma egemen olmaktir. Bu
siirecin en bliyiik etkeni ise tliketimdir. Kiiltlir endiistrisi, toplumu kitleler halinde
bos zamanlarindan sanatsal etkinliklerine kadar pek cok alanda tiiketmeye sevk
etmektedir. Hatta {ireten ve tiiketen kesimi birbirinden ayirmaktadir. Uriine
yabancilasan bir toplum meydana getirmektedir. Boylece toplumu doniistiiriirken

standardize olmus bir kiiltiirii de piyasaya sunmaktadir.

Tiketicilerin reklamlar araciligiyla bizzat gérmedigi liriine dahi gereksinim goziiyle
bakmasi ve liriini tilketmenin kendinde bir zorunluluk haline doniismesi, Adorno ve
Horkheimer tarafindan reklamlarin biiyiik galibiyeti olarak goriilmiistiir (Bottomore,
2013, s. 63). Bu durum reklamlarin insan tizerindeki etkisini ve tliketime sevk eden
giiclinii gostermektedir. Giiniimiizde reklamlarin en Onemli tiiketim sahasimi ise

sosyal medya olusturmaktadir.

Her gecen giin bir kiiltiir haline gelen tiiketim 6ziinii koruyarak toplumun farkl
alanlara sirayet etmektedir. Yani tiiketim farkli formlara biiriinerek varligim
devam ettirmektedir. Bu baglamda teknolojik gelismeler tiiketimi destekleyen dnemli
bir faktor olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Web 1.0’dan web 2.0’a gecis bunun en
belirgin 0rnegidir. Radyo, televizyon, gazete gibi geleneksel medya araglarinin
yerini karsilikli etkilesimin s6z konusu oldugu Web 2.0 tabanli sosyal medyaya
birakmasi sonucu tiiketim yeni bir boyut kazanmistir. Sosyal medya iginde bir¢ok
iletisim agin1 barindirmakta ve tiiketime yeni kapilar aralamaktadir. Bu iletisim
aglarindan bir tanesi fotograf, video, mesaj gibi pek cok 0zelligiyle onlarca
kullanicis1 bulunan instagramdir. Instagram ayn1 zamanda kesfet butonu ile
tanimadigimiz  onlarca insanin paylasimlarina erisim imkani sunmaktadir.
Paylagimlar neredeyse yasamin her alanina iligkin iceriklerden olusmaktadir. Bu

sekilde insanlar farkl tiiketim sekillerine kolaylikla ulagabilmektedir.

Gliniimiizde tiiketimin sigradigi 6nemli bir alan1 da kitaplar olusturmaktadir. Bir
donemin popiiler tiikketimi yiyecek igeceklerin yerini gilinlimiizde edebi niteligiyle
daha fazla sayginlik kazandiran kitaplar almistir. Bu baglamda kitap paylagimlarinin
yapildigi yeni bir platform karsimiza c¢ikmaktadir: Bookstagram. Instagram

hesaplarmin salt kitap paylasimi yapilarak kullanildigi hesaplar1 ifade eden
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bookstagram, gosterisci tiiketim icin spesifik bir alan sunmaktadir. Ciinkli burada
kitaplarin enformasyon o6zelligi geri plana itilerek gorseline odaklanma hali s6z
konusudur. Kitap odakli paylagimlarda cesitli marka ve iriinlerin kitaplardan daha
¢ok one ¢ikmasi bu durumu dogrular niteliktedir. Kitaplar1 bu sekilde birer tiikketim
nesnesi haline getiren sosyal medyanin yapisi ve gelisimsel siireci arastirma iginde

incelenmistir.
2.5. Sosyal Medya
2.5.1. Geleneksel Medya ve Sosyal Medya

Gecmisten gilinlimiize bakildiginda insanlarin birbirleriyle yazarak, ¢izerek veya
konusarak bir sekilde iletisim halinde oldugu goriilmektedir. Ciinkii insan dogasi
geregi sosyal bir varliktir ve iletisim, sosyal bir varlik olan insanin olmazsa
olmazidir. Bu baglamda insanlarin dinamigi olarak tanimlayabilecegimiz iletisim,
her donemde farkli stillerde de olsa kendini gostermistir. Bugiin ise teknolojik
gelismelerle beraber ¢esitli araglar iletisimi daha ileriye tagimis, iletisimin ¢ok yogun

ve kolay gerceklestigi yapilar meydana getirmistir.

Yakin tarihteki gelismeler 6zelinde bu yapilar incelendiginde ilk olarak karsimiza
geleneksel medya ¢ikmaktadir. “Geleneksel medya araglari; televizyon, radyo, gazete
ve dergileri iceren yazili basindan olugmaktadir.” (Ugur’dan aktaran: Sahinsoy,
2017, s. 6). Bu baglamda geleneksel medya bazi istisnalar disinda bireylere tek tarafl
bir iletisim imkan1 sunmaktadir. Ornegin televizyon ve radyo programlarinm canli
yayin olmasi halinde geleneksel medya interaktif bir hale doniismektedir. Aksi halde
pasif bir yapiya sahiptir. Ve hatta televizyon ve radyo, bireyleri kendileriyle
senkronize olmaya mecbur kilmaktadir. Cilinkii bir haber programi O6zelinde
diistintildiigiinde tekrar1 olmayacagi i¢in ilgilenen kisilerin her detaya hakim
olabilmesi adina aktif bir sekilde dinleme veya izleme eylemini gerceklestirmesi
gerekmektedir (Carlson’dan aktaran: Aktas, 2007, s. 9). Kisacas1 geleneksel medya
bireyleri canli yayin gibi 6zel durumlar disinda belli bir kaliba sokmakta ve kendine

mecbur birakmaktadir.

Geleneksel medyanin bdyle bir yapiya sahip olmasinda web 1.0 teknolojisinin

kullanilmast etkili olmustur. Web 1.0 internetin temeli olarak adlandirilabilecek
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teknolojik bir gelismedir. Karsilikli etkilesimin olmadigi, bireylerin interneti sadece
baskalar1 tarafindan yayinlanan bilgileri okumak amach kullandigi donemi
kapsamaktadir. Duran Okur (2020, s. 77)’a goére de web 1.0 bireylere okuma ve
inceleme yapma imkani sunan bir sahadir. Bu anlamda web 1.0 karsilikli bir
etkilesimden ziyade enformasyonel bir alani isaret etmektedir. Web 1.0 tabanh
geleneksel medya araglari, web 2.0 teknolojisiyle beraber tekelci yapisindan styrilip
kamuya acik bir hale gelmistir. Boylece herkes icerik {ireten ve bunlar1 kiiresel
diizeyde sergileyebilen bir imkan elde etmistir (Dénmez’den aktaran: iseri, 2020,
s.5). Burada bahsi gegcen web 2.0, degisen ve gelisen diinyanin teknolojik anlamda
Oonemli bir yol kat ettigini bizlere gostermektedir. Ciinkii internet alaninda yaganan
bu gelismenin biiyiik yankilar1 olmustur. internet kullaniminda geride birakilan yirmi
yilin ardindan Web 2.0’in gelistirilmesi insanlarin medya araglarinda aktif rol
almasimni saglamistir. Clnkii Web 2.0 bireylere internetin karsilikli olarak
kullanilmasia olanak vermistir. Bireylerin internet ortaminda hem iiretici hem
tilkketici konumuna gelmesine vesile olmustur (Narin’den aktaran: Duran Okur, 2020,
s. 78). Bu baglamda degerlendirildiginde web 1.0’dan web 2.0’a gecis sadece

teknolojik bir gelisme olmakla kalmamais bireylerin hayatina da etki etmistir.

Ancak burada dikkat edilmesi gereken nokta web 1.0 ile web 2.0, farkli 6zelliklere
sahip olsalar da birbirlerinden ayr1 diisiiniilemeyecegidir. Web 1.0’1n aktif olmayan
kullanicis1 web 2.0 sayesinde karsilikli etkilesim imkanina kavusarak, icerik iiretip
ve paylasabilme firsat1 yakalamistir. Bu durumda web 1.0’in belli noktalarda
gelistirilerek web 2.0 seklinde yeni bir format olusturuldugunu soylemek
miimkiindiir (Ozcan Arag, 2021, s. 37). Kisacas1 web 1.0 ve web 2.0’yi ayr
diistinmek yerine birinin digerini ileriye tasidigi web katmanlar1 seklinde gormek

yerinde olacaktir.

Web 1.0. ile web 2.0. arasindaki iliskinin belirtilmesinin ardindan web 2.0. ile ilgili
yanlig bilinen bir bilginin agiklanmasi gerekmektedir. Sosyal medya, web 2.0 ile
siklikla karistirilmaktadir. Oysa web 2.0 ve sosyal medya, biri digerini kapsayan
farkli genislikteki yapilardir. Sosyal medya sosyal aglari i¢ine alan Web 2.0 aracilig1
ile cift yonlii bir etkilesime izin veren, kullanicilara farkli imkanlar sunan

uygulamalar ifade etmektedir (Kaplan ve Haenlein’den aktaran: Duran Okur, 2020,
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s. 87). Bu baglamda sosyal medya bir binaya benzetilirse web 2.0 bu binanin

temelidir demek yanlis olmayacaktir.

Sosyal medya ayni1 zamanda lizerine ¢ok fazla konusulan ve tanimlama yapilan bir
olgudur. Bu tanimlardan birine gore sosyal medya, bireylerin birbirini veya gruplari
etkileme giicii yiiksek olan erisilebilir haberlesme aracidir (Blossom’dan aktaran:
Emir, 2019, s. 12). Bu tanimlamada sosyal medyanin web 2.0’nin karsilikli etkilesim
ozelliginden faydalandigi goriilmektedir. Sosyal medya web 2.0 araciligiyla bireyleri
interaktif bir platformda bulusturmaktadir. Giliniimiiziin 6nemli bir mecrasit olan
sosyal medya Saitoglu (2018, s. 72)’na gore gelencksel medya gibi birtakim
mecburiyetleri igermemektedir. Ornegin televizyon kullanimi icin teknolojik arag
gereclere ve yaymn belgesine ihtiyag duyulurken; gazete i¢cin matbaaya ve basim
sonunda dagitima ihtiyag vardir. Oysa sosyal medya ciizi harcamalarla bdylesi biiytlik
gerekliliklerden bagimsizdir. Tiim bunlar sonucunda sosyal medyanin geleneksel

medyaya oranla insan hayatindaki kolaylastirict etkisinden bahsetmek miimkiindiir.

Bagka bir tanima gore Web 2.0’1n olusturdugu temel dogrultusunda hareket eden
sosyal medya, bireylerin karsilikli etkilesimine izin veren, topluluk olusturmasina
olanak taniyan ve isbirligi yapabilmesine firsat veren web siteleri seklinde ifade
edilebilir (Akar’dan aktaran: Sahinsoy, 2017, s. 6). Bu tanimlama sosyal medya ve
web 2.0’nin ne kadar siki bir iliski i¢inde oldugunu tekrar hatirlatmakta ancak farkl

seyler olduguna vurgu yapmaktadir.

Sosyal medya pek ¢ok islevi olan bir yapidir. Bunlar Top (2019, s. 86)’a gore
‘eglenme, iletisim kurma, siyasi ve ekonomik propaganda yapma, toplumu
yonlendirme, marka olusturma, sosyal farkindalik yaratma, habercilik yapma, bilgi
paylasiminda bulunma, gosteris¢i tiikketime tesvik etmedir.” Bu baglamda sosyal
medya hayatin her alanma sirayet etmis cok yonlii bir olgu olarak karsimiza

cikmaktadir.

Maytield’e gore sosyal medyanin belli bashi o6zellikleri vardir. Bunlardan ilki
katilimdir. Bu 6zellik sayesinde birey paylasimda bulundugu ses, video, resim igin
geri doniit alabilmektedir. Geri doniitler ¢ogu zaman herkes i¢indir. Paylagimlara
begeni yorum yapmak gibi istisnai durumlar hari¢ herkesi kapsamaktadir. Bu durum

sosyal meydanin agiklik 6zelliginden kaynaklanmaktadir. Sosyal medyanin bagka
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ozelligi ise mesaj kutusu araciligiyla karsilikli konugsma imkani sunmasidir. Topluluk
ozelligiyle de ayni ilgileri olan bireylerin ¢abuk ve zahmetsiz bir sekilde iletisim
kurmasina olanak saglamaktadir. Ayn1 zamanda sosyal medya farkli aglara erisimi de
linkler araciligiyla saglamaktadir (Mayfield’den aktaran: Emir, 20019, s. 15). Tiim
bu 6zellikler zaman ve mekan olgularinin 6niine gegerek bireyleri ortak paydalarda

bulusturmaktadir.

Sosyal medya kiyaslama yapildiginda yani farkli medya araglart iginde
degerlendirildiginde, giin i¢inde yasamdaki olay ve durumlart dogrudan ve anlik
olarak bireylere iletmesiyle diger medyalardan ayrilmaktadir (Manavcioglu’ndan
aktaran: Eryillmaz, 2019, s. 11). Bu durum bireyleri kiiresel diizeyde glindeme iliskin
bilgi sahibi yapmakta hatta siirece dahil ederek genis bir etki alan1 olusturmaktadir.
Tiim bu ozellikler ve aciklamalar sosyal medyanin bireyler i¢in hayatin bir pargasi
haline geldigini gostermektedir. Bu baglamda yogun bir sosyal medya kullanimi

istatiksel olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

We Are Social ve Hootsuite ortak ¢aligmasi sonucu yayinlanan dijital Ocak 2022

raporu incelendiginde diinyada:

e 7.91 milyar insan yagsamaktadir.
e 5.31 milyar insan cep telefonu kullanmaktadir.
e 4.95 milyar insan internete baglanmaktadir.

e 462 milyar insan ise aktif bir sekilde sosyal medya kullanmaktadir

(https://wearesocial.com/uk/blog/2022/01/digital-2022-another-year-of-

bumper-growth-2/).

Tiirkiye 6zelinde ise Subat 2022 yilinda dijital rapor yaymlanmigtir. We Are Social

ve Kepios isbirligi ile hazirlanan rapora bakildiginda Tiirkiye’de:

e Toplam niifus 85.30 milyon
e Internet kullanici sayis1 69.95 milyon
e Aktif sosyal medya kullanict sayist 68.90 milyon olarak belirlenmistir

(https://datareportal.com/reports/digital-2022-turkey)
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Yilda iki kez yayimlanan raporlar hem kiiresel diizeyde hem de {ilkeler bazinda
birtakim istatistikler vermektedir. Diinya genelinde ve Tiirkiye 6zelinde agiklanan
sayilar onceki yillara oranla artis gostermektedir. Bu duruma etki eden sebepler

arasinda teknolojik gelismeleri saymak miimkiindiir.

Her gecen giin yasanan gelismelerle beraber insanlarin bir seylere erisimi daha hizli
olmaktadir. Bunun belirgin 6rneklerinden birini Morgan Stanley (2004) tarafindan
yiiriitiilen bir arastirmada gormek mimkiindiir. Bazi iletisim araglarinin 50 milyon
kisiye erisimi sene bazinda degerlendirilmistir. Bu baglamda radyo 38 senede 50
milyon kisiye erisirken ayni sayiya televizyon 13 senede ulagmistir. Radyo ve
televizyona gore daha yakin bir tarihte kullanilmaya baslanan internetin 50 milyon
kullaniciya erisimi 5 sene kadar kisa bir zaman diliminde gerceklesmistir (Turgut’tan
aktaran: Duran Okur, 2020, s. 77). Erisim zamanlarinda yasanan bu kisalik,
internetin  kiiresel bir ag hareketi olarak degerlendirilebilecegini bizlere

gostermektedir.

Gilinlimiizde insanligin ayrilmaz bir pargas: olan internetin ortaya ¢ikisi soguk savas
donemine dayanmaktadir. Bu donemde askerlerin herhangi bir niikleer saldirtya kars1
iletisimde kalmalarini saglamak amaciyla gelistirilmistir (Dede’den aktaran: Coskun
2007, s. 48). Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanligi (ARPA) tarafindan
gelistirilen internet aracilifiyla Amerikan haberlesmesinin sekteye ugramamasi
amaglanmistir (Duran Okur, 2020, s. 75-76). Savas sebebiyle ortaya ¢ikan internet,

cagimizda tiim diinyanin kullandigi iletisim platformu halini almigtir.

Uluslararas1 bir etkiye sahip olan internet, bireylerin haberlesmesini saglayan,
gorerek, duyarak ya da okuyarak edinilen bilgilere zaman ve mekan gibi pek cok
kisitlayict 6geyi saf dig1 birakarak ulagim saglayan genel bir ag yapisidir
(Giddens’tan aktaran: Duran Okur, 2020, s. 76). Burada internetin bireyleri
Ozgiirlestirici etkisinden s6z etmek miimkiindiir. Ciinkii bireyler istedikleri zaman ve

yerde bilgiye erisim saglamaktadir.

Insanlarin internette bir siteye baglanmasi icin “www” ile baglanan bir linkin
bulunmasi gerekmektedir. A¢ilimi world wide web olan bu baglant1 kullanicilara
bilgiye erisimde daha basit bir ortam sunmaktadir (Castells’ten aktaran: Duran Okur,

2020, s. 76). Bilgiye erisimde zaman ve mekan algisinin oniine gecen internet kolay
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kullanimiyla bireylere pratik bir yasam da sunmaktadir. ilk giinkii iletisim amach
kullanimindan siyrilarak ¢ok amagli bir kullanimi olan internet, aligveristen
eglenceye, miizeden kiitliphaneye i¢inde her seyi barindiran bir ag haline gelmistir
(Coskun, 2007, s. 49). Boylece internet giinlin biiylik boliimiinde insanlara eslik

ederek hayatlarinin pek ¢ok alaninda kendini gostermektedir.

Yukarida bahsedildigi gibi internet ayni anda pek ¢ok 6zelligi icinde barindirirken,
geleneksel medya bu 6zellikleri ayr1 ayr1 kullanmaktadir (Aktas, 2007, s. 4). Burada

internetin geleneksel medyaya gore daha kullanish bir formda oldugu sdylenebilir.

Internetin bir baska 6zelligi ise bireyleri belli bir zaman dilimine sikistirmadan,
paylasilan igerikleri es zamanli veya zamansiz izleme imkani tanimasidir (Aktas,
2007, s. 9). Bu durum geleneksel medyadansa internetin daha fazla ragbet gérmesini
anlasilir kilmaktadir. Yine radyo, televizyon gibi geleneksel medya araclarinda
paylasilan igerikleri ve bu igeriklerin sirasini iist mercilerin karari belirlemektedir
(Kara’dan aktaran: Aktas, 2007, s. 7). Oysa internetle beraber hayatimiza giren

sosyal medya aglar kisiye 6zel daha 6zgiir bir yap1 sunmaktadir.

Ayn1 zamanda internet bireylere tliketimciligi tekrardan liretme sansi vermektedir.
Ciinkii erisilebilir, cabuk ve basit olmasiyla internet, bireyleri fiziksel olarak enerji ve
zaman kaybindan korur. Yani internet bireylere vakit tasarrufu saglar. Boylece
internet, bireyin artirdig1 zamani internet tizerinde tekrar tiiketmesini saglayarak bir
sirkiilasyon elde eder (Top, 2019, s. 85). Tiim bu durum pratik bir kullanimi olan
internetin tiikketime de bu yonde bir ivme kazandirdigini gostermektedir. Ancak
yasanan gelismelerle beraber yalniz tiiketim degil gosterisci tilketim de 6nemli bir
boyut kazanmistir. Aydin (2020, s. 2574)’a gore geleneksel medya ile yapilan
gosteris, zamanla internetin ve ardindan sosyal medyanin i¢ine sizarak biiylik bir
giice erigmistir. Bu giicin yasandifi zaman ise gosteri devri olarak
adlandirilmaktadir. Daha genis bir tanimlamayla gosteri devri mal ve hizmetlerin
realitesini kaybettigi, i¢ine farkli anlamlarin yiiklendigi, yogun bir bilgi akisiyla
bireylerin reaksiyon alinmaz hale getirildigi zaman dilimini kapsamaktadir. Bu
durum medya aracilig1 ile daha kolay bir sekilde gerceklestiginden medya ve gosteri

cag1 es tutulmaktadir (Aydin, 2020, s. 2580). Bu anlamda medyanin, hayati
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kolaylagtirict etkisinin yani sira bireyleri farkli anlamlarda somiirmeye miisait bir

yapisinin oldugu dikkat cekmektedir.

Bu yapmin olusma sebeplerinden biri, medyanin tiiketimle beraber gelecegine
inanilan saadetin, giizel bir yasamin izlerini ig¢eriginde tagimasidir. Bu durum {iriine
yonelik bir aidiyet gerceklestiremeseler de bireyleri o aidiyeti yasamak ig¢in
cabalamaya itmektedir (Top, 2019, s. 93). Bu baglamda yasanan gelismelerle
tiiketimin medya lizerinden gergeklesmeye baslamasi ve medyanin tiikketime ¢anak
tutan bir forma biiriinmesi, glinlimiizde tiiketim ve medyanin birbirini destekler

nitelikte olduguna kanit sayilabilir.

Tiim bu durum hem toplumun hem de teknolojinin karisik bir yapiya sahip oldugunu,
bu yiizden pek c¢ok faktorii iginde barindirdigini bizlere gostermektedir. Bu baglamda
teknoloji ve toplumun etkilesimini bir durumla degerlendirmek degil genis bir
kapsamla ele almak gerekmektedir (Duran Okur, 2020, s. 73). Clinkii yasanan her
gelisme toplumu siyasi sosyal ekonomik pek cok acgidan etkilerken bireyleri de
psikolojik, fiziksel, sosyal bircok anlamda degistirmektedir. Bu yiizden yasanan
higbir gelisme tek yonlii bir etkiye etkiye sahip degildir. Ozellikle medya alaninda
yasanan gelismeler kiiresel capli etkilerle sonuglanmis ve de sonuglanmaya devam
etmektedir. Bu baglamda insanligin teknolojik gelismelerle beraber tek tarafl
iletisim kanali geleneksel medyadan uzaklasarak kendini yeni medyanin kollarina
biraktigin1 sdylemek miimkiindiir. Zamanin ve mekanin Gtesine gecen yeni medya,
bireyleri kiiresel diizlemdeki her olaydan haberdar etme 6zelligine sahip olmasiyla
diinyayr minimalize etmektedir (Williams’tan aktaran: Aktas, 2007, s. 4). Yeni
medyanin bu denli biiyiik bir etkisinin olmasi geleneksel medya ile arasina ugurum
bir fark koymustur. Bu durum geleneksel medya ve yeni medya araglarinin farkindan
kaynaklanmaktadir. Boyle bir ayrim yapildiginda; geleneksel medya kitle iletisim
olarak bahsedilen radyo, televizyon gibi araclar1 i¢ine almaktadir. Yeni medya ise
cep telefonu, bilgisayar, uydu teknolojisi, telekomiinikasyon altyapisi, CD-DVD,
internet gibi teknolojileri kapsayan bir medya tiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Sahin, 2016, s. 52). Yeni medyanin en biiyiik avantajlarindan birisi bilgiye erisimin
cok kolay bir sekilde saglanmasidir. Ayn1 zamandan bireylerin zamana ve mekana

meydan okuyarak her an her ortam bulunmasina olanak tanimistir.
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Yeni medya denildigi zaman ilk akla sosyal medya gelmektedir. Sosyal medya her
acidan yeni bir medya platformunu ifade etmektedir ancak ayni sey degildir. Yeni
medya yukarida bahsedilen araglarin ve bahsedilmeyen daha nicesiyle genis bir
yap1y1 kast ederken sosyal medya bu alanlardan sadece birisidir. Sosyal medya, yiiz
yiize olmayan fakat samimi iliskiler gelistirmeye imkan taniyan bir platformdur.
Uzak mesafelerden insanlarin bdylesi bir mecrada toplanmasi sosyal medyay1 yeni
kamusal alan olarak bizlere tanitmaktadir. Bu baglamda sosyal medya, karsimiza
okuma, yazma, disiinme ve tartisma odaginda farkli bir kamusal alan sekli
cikmaktadir. Yeni bir kamusal alan olarak goriilen sosyal medya, kendi i¢inde ¢ok

fazla sosyal ag bulundurmaktadir.

“Tonta’ya gore sosyal aglar, yalnizca sosyallesmek veya eglenmek amaciyla degil,
bilgi elde etmek ve 6grenmek gibi 6zelliklerle kullanicilara tecriibe kazandiran web
siteleridir” (Emir, 2019, s. 17). Bu aglar konum, ses, goriintii, video vb. pek ¢ok
icerige gore kategorilesmektedir. Diinya ilizerinde ¢ok yogun bir kullanimi olan

instagram uygulamasi bu sosyal aglardan biridir.
2.5.2. Instagram

Sosyal medya farkli duygu ve diisiincedeki bireylerin ortak bir platform araciligiyla
kendini ifade ettigi bir sahadir. Igerik paylasimi yogun bir mecra olan instagram da
sosyal medya tiirlerinden biri olup; diinyanin biitiin noktalarindaki insanlarin aymi
anda cevrimi¢i olarak paylasim yapmasmna imkan vermektedir. Bu durum
instagramin ¢okga tercih edilen bir uygulama olarak karsimiza ¢ikmasinda etkilidir.
Biiyiik bir kullanicr kitlesi olan instagram ilk kez Kevin Systrom ile Mike Krieger
ortak caligmasiyla 2010 senesinde kullanilmaya baslanmistir (Mustafa, 2018, s. 26).
Instagramin kelime kdkeni incelendiginde Ingilizce “instant” yani Tiirkce karsilig
anlik olan sdzciik ile telgraf manasma gelen Ingilizce “telegram” sozciigiiniin
birlesiminden olustugu goriilmektedir (Simsek, 2019, s. 13). Kisacasi instagramin
Oziinii bireyleri anda tutarak iletisim kurmalarina olanak taniyan yapisi
olusturmaktadir. Umut vadeden bir uygulama olan instagram 2012 yilinda Facebook
tarafindan satin alinarak daha biiylik bir kitleye erigsmistir. Bu durum instagramin
iletisim agmin yani1 sira isletmelerin instagrami pazarlama gibi sebeplerle

kullanmasina kap1 aralamistir (Kiran ve digerleri, 2019, s. 102). Sonug¢ olarak
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zamanla beraber instagram iletisimden pazarlamaya, ¢ok amacgli bir yapiya

bliriinmiistiir.

Bir sosyal paylasim uygulamasi olarak instagram, bireylerin kendini anlatip farkli
kisilerle etkilesime girdigi, fotograflara efektler uygulayarak paylasimda bulundugu
bir ag yapisidir (Oymen ve Kale’den aktaran: Emir, 2019, s. 24). Bu sayede bireyler
hem efektlerle fotograflara oldugundan farkli bir boyut kazandirabilmekte hem de
farkli kisilerle ortak bir payda da bulusabilme imkanina erisebilmektedirler. Bu
durum kalabaliklar icindeki yalmiz bireylerin, artik dijital diinyada yalmizliktan
kurtulup dijisosyal varliklara donligme siirecine isaret etmektedir (Sahin, 2016, s.
60). Kisacasi bireyler fiziksel olarak sosyal yasamadan uzaklagmis, sosyal medyanin
sundugu dijital bir sosyal hayati benimsemeye baslamistir. Bu durum dogal olarak
sosyal medyaya baglanma araci olan internet ve cep telefonu kullanim oranini
artirmigtir. Duran Okur (2020, s. 84) tarafindan yapilan bir arastirmada Tiirkiye’de
cep telefonu kullanan bireylerin giin i¢inde yaklasik 78 kez cep telefonunun ekranina
baktig1 gozlenmistir. Bu ise 13 dakikada bir kez ekrana bakmak demektir. Ayn
zamanda We Are Social tarafindan yayinlanan 2022 dijital raporuna gore aylik
ortalama 20.2 saat instagram kullamimiyla Tiirkiye birinci sirada yer almaktadir

(https://wearesocial.com/us/blog/2022/01/digital-2022-another-year-of-bumper-

growth-2/). Boylesi yogun kullanim bireylerin telefonu her an ellerinin altinda
bulundurmasi anlamina gelmektedir. Bagimlilik seviyesine gelen bu durum ise yalniz

Tiirkiye nin degil tiim diinyanin irdelemesi gereken bir konu halini almistir.

We Are Social ve Kepios tarafindan hazirlanan rapordan edinilen bilgilere gore
Tirkiye’de en fazla kullanilan sosyal medya platformu 9%93.2 ile Whatsapp
olmustur. Hemen ardindan %92.5 ile Instagram, en ¢ok kullanilan ikinci uygulama
olarak siralamada yerini almustir. Instagrami % 78.lile Facebook takip etmistir

(https://datareportal.com/reports/digital-2022-turkey). Biiyiik bir mesajlasma ag1 olan

Whatsapp’in ardindan resim, video vb. birgok seyin paylasildigi platform olan

instagramin gelmesi bu paylasimlara ne kadar 6nem atfedildigini gostermektedir.

Ayn1 zamanda bu rapordan elde edilen bagka bir istatistik de uygulamalarin favori
olarak degerlendirilmesidir. Tirkiye’de favori sosyal medya platformu %44.9 ile

instagram olmustur. Bunu %19.8 ile Whatsapp, %9.2 ile Twitter ve %8.4 ile
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Facebook takip etmektedir (https://datareportal.com/reports/digital-2022-turkey). Bu

durum da yine instagramin kullanicilar tarafindan sikca tercih edilen bir uygulama

oldugunu isaret etmektedir.

Diinya genelinde 1.48 milyar kullanicisi olan instagram, Tiirkiye’de 52. 15 milyon
kullanicisiyla oldukc¢a ragbet goren bir uygulamadir

(https://datareportal.com/reports/digital-2022-turkey). Hatta kiiresel olarak

yayinlanan dijital rapora gore Tiirkiye, diinyadaki pek cok iilkeyi geride birakarak
aylik ortalama 20.2 saat instagram kullanimiyla birinci sirada yer almaktadir

(https://wearesocial.com/us/blog/2022/01/digital-2022-another-year-of-bumper-

growth-2/). Sonug¢ olarak tiim bu veriler instagram gibi bir platformun insan

hayatinda 6nemli bir zaman dilimine tekabiil ettigini gostermektedir

Yayinlanan raporlardan elde edilen verilerle instagram uygulamasinin 6nemli bir
kitlesinin oldugu goriilmektedir. Daha genis bir kitleye erisebilmek icin instagram
uygulamasi 2012’de Android isletim sistemi ve 2013°de Windows igletim sistemi
icin kullanima agilmistir (Duran Okur, 2020, s. 100). Bu sekilde farkli sistemler

araciliiyla da erisilebilir olan instagramin kullanici sayisinda artis yasanmustir.

Instagrama, uygulamay1 zamanla popiiler bir hale getiren baz1 dzellikler eklenmistir.
Bu ozelliklerden biri, instagramin 2011 yilinda aktive ettigi ‘hastag’ kelimesidir ve
Tiirkce karsiligr ‘etiket’ demektir (Iseri, 2020, s. 44). Belli bir hastag ile arama
yapildiginda kullanict o hastag ile yapilan paylasimlarin hepsine ayni anda erigebilir
(Uitemark’tan aktaran: Duran, 2020, s. 102). Bu sayede bireyler instagram iginde
arastirdiklar1  konu ile 1ilgili daha spesifik bilgi ve gorsellere erigim
saglayabilmektedir. Bir baska o0zellik 2015 senesinde eklenen coklu fotograf
paylasma (layout) dzelligidir (Iseri, 2020, s. 43). Coklu fotograf paylasma 6zelligi
sayesinde kullanicilar tek seferde arka arkaya ekledikleri fotograflarla daha pratik bir
kullanim sekli elde etmislerdir. Yine 2015 yilinda boomerang 6zelligi instagrama
dahil edilmistir. Boomerang kisinin hareketlerinin yinelendigi kisa siireli videolardir.
(Iseri, 2020, s. 43). Sessiz bir sekilde hareket tekrarindan olusan bu kisa videolar da
kullanicilarin - glindelik kullanimlarinda ¢okga tercih ettigi bir Ozellik olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.
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Instagramin biitin bu &zelliklerinin yanm1 sira giiniimiizde en sik kullamlan
ozelliklerinden biri hikayelerdir. 2016 yilinda kullanilmaya baslanan hikaye 6zelligi

24 saat sonunda silinen resim ve video paylasimlarindan meydana gelmektedir.

2017 senesinde canli yaymn 6zelligi ile uygulama farkli bir boyut kazanmstir (iseri,
2020, s. 40). Canli yayin onlarca insanin es zamanli katilimina imkan veren, ayni
zamanda yaymna mesaj, emoji gibi seyler birakma imkani saglayan onemli bir
Ozelliktir. Bireylerin canli yayin istedigi gibi baslatip sonlandirma imkaninin olmasi

da sosyal medya 6zelinde instagrami ayricalikli kilmaktadir.

Instagram uzaklar1 yakin yaparak bireylere iletisim imkan1 sunan, gerektiginde ortak
amagclar etrafinda insanlar1 bir araya toplayan, hosca vakit gegirmeyi saglayan bir
uygulama iken zamanla kapitalizmin hedefi olmustur. Yogun kullaniminin ve
kiiresel diizeyde bir etkisinin olmasi, instagramin kapitalizmin hedefi haline
gelmesinde etkili olmustur (Duran Okur, 2020, s. 100). Burada instagramin biiyiik
etki alanina sahip olmasi kapitalizme yeni bir ayak olusturdugunu sdylemek
miimkiindiir. Ciinkli instagram gibi gorselligi 6n plana c¢ikaran uygulamalar
pazarlama faktoriine ivme kazandirarak kapitalizmi koriiklemektedir. Gorselligin
kullanicilar tarafindan deger gérmesi de yine bu durumu etkilemektedir. Gorsellik
instagram gibi sosyal medya uygulamalarinda ve televizyon gibi araglarda farkl
sekillerde yansitilmaktadir. Firat (2020, s. 23)’a gore sosyal medyanin teknolojik
yani ve bireylere verdigi olanaklar, gdsteri i¢cin dnemli bir saha olusturmaktadir.
Televizyonun gergeklestirdigi gosteri siirli sayidaki kisi tarafindan belirlenirken ve
de kullanicilar televizyonda bulunan gorsele maruz kalirken; sosyal medyanin
gerceklestirdigi gosteri, kullanicilari aktif tutarak tiretim ve tiikketimi es zamanlh
gerceklestirmektedir. Youtube, facebook ve instagram bu gosteri kanallarindan

bazilaridir.

Yapilan gosteri kadar gdsterinin yapilma sekli de 6nem teskil etmektedir. Bu durumu
en 1yl Veblen’in gosterisci tliketim teorisi aciklamaktadir. Veblen’in teorisinde en
iyinin en giizel sekilde tiiketilip en giizel haliyle sergilenmesi gerekmektedir ve
instagram bunun igin bicilmis kaftan niteligindedir. Instagram yazidan ziyade
insanlara gorsel bir solen sunmaktadir. Ozellikle instagramin paylasilan seyleri

kategorilestirmesi de bu durumu destekler niteliktedir. Yani instagramin arama
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kisminda hastag ile konu bashig1 yazildiginda o alandaki spesifik bilgilerin
kullanicilar1 karsilamasi, instagram kullaniminda oldukga etkilidir. instagramda
arama kismina seyahat yazildiginda oniimiize seyahat sayfalarinin ya da seyahat ile
ilgili video fotograflarin ¢ikmasi bu duruma ornektir. Son zamanlarda bu konulara
kitaplar eklenmis ve kullanicilar kitaplara 6zel bir hastag kullanimi olusturmustur.
Instagramin arama motoruna bu sefer bookstagram yazildiginda karsimiza yeni bir

diinya ¢ikmaktadir.
2.5.3. Bookstagram ve Kitap Tiiketimi

Bookstagram, Ingilizce kitap anlamina gelen “book” kelimesi ile instagram
kelimesinin birlesiminden elde edilen instagramin yeni bir alt platformudur. Cesitli
amaglarla kullanilan instagram uygulamasi giiniimiizde kitap tanitiminin yapildigi bir
mecra olarak karsimiza c¢ikmaktadir ve bu platform bookstagram olarak
adlandirilmaktadir. Bu durum Pierre Bourdieu’nun habitus terimini akillara
getirmektedir. Habitus, bireylerin i¢inde bulundugu ortami1 tanimlamak igin
kullanilan bir tabirdir ve kendini yenileyip degistirebilen ve i¢inde bulundugu
topluma, ¢aga ayak uydurabilen bir yapiy1 kastetmektedir (Karademir ve Kaya, 2020,
s. 648). “Iletisim teknolojilerindeki hizli gelisimden etkilenen kiiltiir diinyasinda,
artik dijital sistemler ve onun kurallar1 hiikkiim siirmektedir” (Giizel, 2016, s. 83).
Gittikge dijitallesen diinyaya kiiresel bir habitus eslik etmektedir. Diinya genelinde

yaygin bir kullanim alanina sahip olan bookstagram da bu habituslardan birisidir.

Bookstagram hesaplarinda insanlar kitaplarla ilgili resim, video, ses vb. pek ¢ok sey
paylasmaktadir. Instagram uygulamasinin reels videosu ¢ekmek, canli yaym yapmak,
hikaye atmak gibi 6zellikleri de bu amagla kullanilmaktadir. Bireyler kitap igerikli
paylastiklart bu durumlara ¢ogu zaman yorumlarini da eklemektedir. Bookstagram
hesab1 kullanan bireyler genelde paylastiklart gonderinin altinda kitaplara iliskin
duygu ve diisiincelerini belirtmektedir. Bunun yani sira bazen kitaplardan alinti
yapmay1 bazen de sadece hastag kullanarak genis kitlelere erismeyi amaglamaktadir.
Ayrica bireyler paylasimlarina bulunduklar1 konumu da eklemektedir. Bu sayede o
bolgedeki kisilerin instagramdaki kesfet boliimiine diiserek yine daha fazla kisiye

erisimi hedeflemektedir.
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Bireylerin ¢ok fazla kisiye erisme istegi sosyal medyanin ©statiilerini
gosterebilecekleri bir mecra sunmasindan kaynaklanmaktadir. Ciinkii bu mecrada
yapilan resim, video vb. paylasimlar, kisilere ellerindeki triinleri sergilemesini
saglamaktadir. Bu insanlar statiilerini gostererek kendilerini alt siniflardan ayirma
imkan1 bulmaktadir (Top, 2019, s. 88). Ilging olan ise s6z konusu kitaplar oldugunda
kitaplarin bireylere bilgi olarak bir statii katmasindan ziyade sayisal olarak
coklugunun verdigi statii, birgok insan tarafindan arzulanmaktadir. Bu baglamda
sosyal medyada siklikla karsilastigimiz durumlardan biri okuma eyleminin niteliksel
degil niceliksel bir hal almasidir. Bookstagram hesaplart da bu duruma g¢anak
tutmaktadir. Giinliik, aylik, yillik okuma cizelgeleriyle somut veriler elde edilirken
0z bakimindan ne kadar verim alindig1 ikinci plana itilmektedir. Bu sekilde kitaplarin

da tiikketim kervanina katildigin1 sdylemek miimkiindjir.

“Bocock, egitim ve sanati tiiketim kiiltiiriiniin bir parcasi olarak

gormenin ilk bakista tuhaf olabilecegini ama kisa siire diistindiikten

sonra tiiketimin unsurlari arasinda sayilabilecek olan bir roman alip

okumayn ya da tiyatro/sinema/konsere gitmeyi normal

karsilayabilecegimizi séylemektedir.” (Aktaran: Bahgecioglu, 2021, s.

32).
Kitaplar agisindan bu durum degerlendirildiginde gorselligi 6n plana c¢ikaran
instagramin paylasilan resimlerin odagina kitap koyarak sembolik bir tiiketimi
gerceklestirdigi soylenebilir (Tezgeg, 2020, s. 113). Kitap ve tiiketim arasinda bir
iligskinin varlig1 s6z konusu olup bu duruma bazi sosyal medya hesaplarinin 6n ayak
oldugu goriilmektedir. Fenomen olarak adlandirilan bu bireyler tarafindan yapilan
paylasimlar, tiiketimi gerceklestirecek olan takipgilerin tiiketim davranisini etkileme,
farklilastirma ve satin alma eylemini yonlendirme giiciindedir (Semiz ve Zengin
2019, s. 2330). Yani bireyler, bilhassa fenomen kisiler tarafindan paylasilan

gorsellerle karsilagtiklarinda satin  alma eylemine daha 1limli bakar hale

gelmektedirler.

Bahgecioglu (2021, s. 39) cagimizda fenomen olarak isimlendirilen kisilerin aslinda
daha onceden kanaat onderleri oldugu ve bu degisimin sosyal medyanin geleneksel

medyaya baskin geldigi zaman diliminde ger¢eklestigini ifade etmektedir.

Kanaat 6nderlerinin belli basl 6zellikleri oldugu ifade edilmektedir. Bu 6zelliklerden

biri, kanaat onderlerinin toplumun goziinde riayet ve itimat edilen kisiler olmasi
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seklinde belirtilmistir (Yaylagiil’den aktaran: Bahgecioglu, 2021, s. 26). Bu durum
takipgilerin sanal ortamda gilivenli iliski kurabilmesi ve satin alma eylemini goniil
rahathig1 ile gerceklestirebilmesi agisindan oldukc¢a onemlidir. Kanaat onderlerinin
stabil olmamasi ise bir baska 6zellik olarak dile getirilmistir. Bahsi gecen mevzuya
gore kanaat onderi kisi degisebilmektedir (Bayindir, 2017, s. 602). Bu degiskenlik

ayn1 zamanda sanal ortam i¢in giizel bir dinamik de olusturmaktadir.

Degisen ve gelisen ¢ag ile birlikte kanaat onderlerinin iletisim kurma sekli de
degismistir. Onceden geleneksel medya araglariyla ya da birebir kurulan iletisim
giiniimiizde internet araciligiyla saglanmaktadir. Boylece kanaat dnderleri, gliniiniin
onemli bir kismin1 sosyal medyada gegiren insanlara etkili bir aracla ulagmakta ve
‘yeni kanaat dnderleri’ kavramini anlasilir kilmaktadir (Sabuncuoglu ve Giilay, 2014,
s. 4). Kisacas1 gecmiste kanaat onderleri olarak adlandirilan fakat giiniimiizde caga
ayak uydurup fenomen kisiye biiriinen bireylerin toplumu etkileme giicii goz ardi
edilemeyecek bir oneme sahiptir. Ozellikle bireylerin iiriinleri satin alirken dnem

atfettigi kisilerin goriislerinden faydalanmasi neredeyse kaginilmazdir.

Bireyleri satin alma eylemi noktasinda tesvik eden sosyal medya, kitap satin alma
eylemine de yon veren bir form olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya kitap
satisin1 bir yandan desteklerken bir yandan kitap okuma eylemi Oniinde bir engel
teskil etmektedir. Ciinkii bireyler zamanlarinin énemli bir kismini sosyal medyada
gezinmeye harcarken kitap okumaya oldukca kisith bir zaman birakmaktadir. Tiirk
halkinin televizyon izleme ve kitap okuma davranis1 lizerine Bagimsiz Egitimciler
Sendikasi tarafindan yapilan bir AR-GE raporuna gore Tiirk halki, giinde ortalama 5
saat televizyon izlerken kitap okumak i¢in yilda sadece 6 saat zaman ayirmaktadir.
Bu rapor Tiirkiye’de okuma oranmin diisiikliigiine iliskin 6nemli bir istatistik
saglamaktadir. Diinya genelinde kitap okuma eylemine bakildiginda iilkeler arasinda
okuma eyleminin olduk¢a farkli diizeylerde seyrettigi goriilmektedir. Ingiltere ve
Fransa’da halkin %21°1, Japonya’da %14’ ve Amerika’da %12’si diizenli bir
sekilde kitap okumaktadir. Bu durum Tirkiye’de on bin de bir kisiye tekabiil
etmektedir (Tirk kiitiiphaneciligi’'nden aktaran: Emir, 2019, ss. 47-48). Yine bu
istatistikler de diinya devi iilkeler arasinda oldukca diisiik bir veriye sahip olan

Tirkiye’nin kitap okuma konusunda kendini gelistirmesi gerektigini bizlere
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gostermektedir. Ancak gelisim i¢in gelisimin Oniindeki engellerin de belirlenmesi

gerekmektedir.

Gezgin (2021, s. 801) tarafindan yiiriitiilen bir calismada 6grencilerin kitap okumaya
yonelik tutumlart incelenmistir. Bu baglamda 6grencilerin kitap okuma eylemini
eglenceli bulmamalar1 ve okuma esnasinda sikilmalari kitap okumamanin en belirgin
nedenleri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Cep telefonu ve sosyal medya aglarinin
kullanimi, bilgisayar oyunlarina zaman ayrilmasi vb. kitap okumamanin diger

nedenlerinden sayilmaktadir.

Okuma oranindaki azligin yani sira az da olsa okuma eylemini gercgeklestiren bir
kesim bulunmaktadir. Bu kesim ¢ogu zaman sosyal medyada kendine bookstagram
olarak yer edinmektedir. Bireyler bookstagram hesaplarinda okuduklar1 kitaplari
gerek yorumlar1 gerek alintilariyla beraber paylasarak okur kitlesini goriiniir
kilmaktadir. Ancak bu goriiniirliik bazi zamanlar amacindan sapmakta ve gosteris¢i
bir tiiketime evrilmektedir. Bookstagram hesaplarinda paylasilan gorsellerde
kitaplardan ziyade farkli unsurlarin 6n plana c¢ikmast bu durumu destekler
niteliktedir. Sadece farkli unsurlar degil bazen kitabin kendisi de gosterisi

simgelemektedir.

Sekil 2.5.3.1: Kitap Ornegi

1984 (Kirmizi Kutulu Ozel
Baski)
CAN YAYINLARI
George Orwell 200,00 Tk
il b 127,06 TL
Size Ozel

1984 (Siyah Kutulu Ozel
Baski)

CAN YAYINLARI
George Orwell 200,00 T
& i v i 106,92 TL
- Size Ozel

1984

CAN YAYINLARI
George Orwell

14,91 TL
1984 (Mini Kitap)

8 CAN YAYINLARI
George Orwell

23,50 TL

Kaynak: (https://www kitapyurdu.com/index.php?route=account/login)
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Sekil 1’de Ornek olarak Tiirkiye’de popiiler bir yaymevi olan Can Yaymlar
tarafindan ¢ikarilan bir kitabin igerik olarak ayni ancak sekil olarak farkl
versiyonlar1 fiyatlariyla beraber goriilmektedir. Bu 6zel kutulu baskili kitaplar1 satin
alanlar, cogu zaman satin alamayan bireyler tarafindan imrenilerek karsilanmaktadir.
Yine burada kitap icerigindeki bilgiyle degil digsal yapisindaki tasarimla ilgi
¢cekmektedir. Kitaplar agisindan bu durum gosterisci tiiketimi destekleyen bir haldir.
Can Yayinlarinin kitaplara yonelik farkli uygulamalar1 da mevcuttur. Beyaz kapakh
klasiklerle baglanan iiretime, ayni kitaplarin kapaklarina iinlii fotografcilarin
resimleri koyularak yeni bir klasikler serisi olugturulmustur. Ardindan renkli kapakli
klasikler, lacivert kapakli klasikler ve son olarak kadin yazarlarin kitaplarindan
olusan bir seri satisa sunulmustur. Ayn1 kitaplara farkli kapak tasarimlar1 yaparak
tekrar piyasaya siiriilmesi ya da klasiklesen yazar ve kitaplarindan kesitler alarak
bunlar tek bagina bir kitap olarak sunulmasi bireyi genis bir yelpazede sunulan
tilketim seceneklerine yoneltmektedir. Endiistrilesmeyle beraber giindeme gelen ve
kapitalizme ¢anak tutan tiikketim kavrami, kitaplar iizerinde de kendine yer
edinmistir. Ancak burada tiikketim tek basina degil gosterisle beraber hareket

etmektedir.

Gosterisci tilketimde amag¢ faydadan ziyade tiiketilen {irline deger katan fiyat ve
giizelliktir. Bu baglamda iilkemizde ¢ok bilinen baska bir yayin evi olarak Tiirkiye Is
Bankas: Kiiltiir Yayinlar1 6rnek verilebilir. Bu yayin evinin 6zel bir dizini olan Hasan
Ali Yiicel Klasikleri ciltli ve karton kapak olmak iizere iki tiirde satisa
sunulmaktadir. Bir kitap iizerinden degerlendirildiginde herkesin bildigi bir klasik
olan Romeo ve Juliet kitabinin karton kapak olani su an 8,77 TL’den satisa
sunulurken ayni yaymevinden ¢ikan ciltli kitab1 31,21 TL’den satilmaktadir. Igerik
olarak ayni olmalarina karsin kapak tasarimindaki farklilik 6nemli bir fiyat farki
olusturmaktadir. Kitaplarin kalinligina oranla meblaglarda hayli yiikselmekte ve
ciltli kitaplarla paylasim yapan bookstagramlar, diger okuyucular tarafindan ekstra
bir ilgi ile karsilanmaktadir. “Imajlar {izerinden tiiketim yapilan bir ¢agda kitaplarin
yalnizca kapaklar iizerinden metalastirilmalar1 ve bu sekilde paylasilmalart bu sosyal
medya mecralar1 i¢in son derece dogaldir.” (Tezgeg, 2020, s. 94). Bu baglamda
bookstagram hesaplarinin bu tarz kitap paylasimlari ile kitaplarin metalasmasina

sebebiyet verdikleri sdylenebilir. Ancak kitaplarin metalasmasina sadece bu kapak
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tasarimlar1 degil yaymevleri arasindaki rekabetten dijital platformlara kadar pek ¢ok

etken bulunmaktadir.

Okuyucular ayni kitabin onlarca farkli yaymevi tarafindan yayimlanmasina ragmen
daha prestijli yaymnevlerini tercih etmektedir. Bu durum diger yaymevlerini
tarafindan tiiketim araglar1 bulmaya yoneltmektedir. Cogu zaman bu yaymevleri belli
basli bookstagram hesaplariyla anlagsma yaparak hem yaymevlerinin tanitimini
yapmakta hem de kitap tiiketimini gerceklestirmektedir. Okuyucular yiiksek takipgili
hesaplar tarafindan payasilan bu kitaplar1 temin etmeye baslamaktadir. Bu durum
yayinevi i¢in hem ekonomik hem de simgesel bir sermaye saglarken araci olan

bookstagram yoneticisi i¢in de sosyal ve simgesel bir sermaye saglamaktadir.

Kitap tiiketilen baska bir sahay1 AVM’ler olusturmaktadir. Kitaper diikkanlar1 ya da
kitap kafe seklinde daha genis bir tiiketim imkani1 saglayan mekanlar birer tiikketim
aracidir. Renkli dizaynlart ile okuyucuyu kendine ¢eken bu yerler, bookstagram

yoneticilerinin fotograf ve videolarinda mutlaka kendine yer bulmaktadir.

Yasanan teknolojik gelismeler kitap satisini dijitale tasimistir. Bugiin onlarca kitap
satig sitesi bulunmakla beraber bu siteler halihazirdaki kitap diikkanlarina gore ¢ok
daha uygun fiyatlar sunmaktadir. Bunun gosterisi ise tizerinde satisg sitesinin adi
bulunan kargo kutusunun video esliginde agilarak i¢inden ¢ikan kitaplarin tek tek

izleyicilere sunulmasiyla gerceklestirilmektedir.

Dijitalligin baska bir tiiketim sekli ise bugiin yiiksek meblaglarla satisa sunulan e-
okuyuculardir. Kindle ya da kobo ad1 verilen bu okuyucularin, sik tasarimlari onlarca
kitab1 bir araya toplayabilmesi, okuyucuya tasima kolaylig1 saglamasi, ekran ve
1siklandirma dizayninin okuyucu yormamasi gibi pek ¢ok olumlu avantaji vardir.
Fakat okuyucunun kendi pahaliliginin yani sira kilif vb. dekor iirlinlerinin de ayni
oranda pahal1 olmasi1 ve bunlarin tiiketilerek bookstagram tizerinden teshir edilmesi
diger bookstagramlar tarafindan imrenilerek karsilanmaktadir. Rodger de
paylasimlarda kitabin yan1 sira kitap baskili ¢orap, kitap kilifi gibi ¢esitli nesnelerin
kullanildigini1 ifade etmistir (Tezgeg, 2020, s. 102). Bu durum kitap kadar diger

tirtinlerin de tliketim nesnesi haline gelmesine sebep olmaktadir.
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Kisacas1 giiniimiizde her {irtin farkli formlara biiriinerek tiiketime hizmet
edebilmektedir. Ozellikle herkes tarafindan tiiketilemeyen bir iiriiniin en giizel
sekilde tiiketilmesi amaglanarak iirtiniin kendisi degil degeri tiiketilmektedir. Deger
de iirline yiiklenen anlamdan ileri gelmektedir. Giiniimiizde bu degerin boyutunu en
fazla sosyal medya belirlemektedir. Biiylik topluluklar etkileme giicline sahip olan
sosyal medya, tercihlere ve satin alma eylemlerine yon verme, tiikketimi yasamin her
alanina yayma gibi pek ¢ok 6zellige sahiptir. Ayn1 zamanda sosyal aglarin isleyisi de
paylasimlarin ivedi bir sekilde dagilmasina yol agmaktadir (Bahgecioglu, 2021, s.
30). Bu dagilim hiz1 tiketime de hiz kazandirmaktadir. Bu baglamda sosyal
medyanin tiiketim konusunda ve kitap 6zelindeki etkisi yadsinamaz bir gergek olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kitaplarin metalastigi, okuma eylemenin gosterise doniistiigii
instagram i¢indeki bookstagram hesaplari arasgtirmanin 6nemli bir kismim
olusturmaktadir. Ancak tim bu tiketim g¢ilginliginin birey {iizerinde farklh
yansimalar1 bulunmakta ve bunlardan birini benlik algis1 olusturmaktadir. insanlar
sosyal medyada gerek kitaplarla gerek farkli unsurlarla yaptiklar1 paylasimlarda
aslinda kendilerinde neyi isteyip istemediklerini ya da toplumun bireyden nasil bir
beklentisinin oldugunu bizlere gostermektedir. Burada benligin sosyal medya
tizerinden nasil sunuldugunu anlamak i¢in benlik kavramma deginmek

gerekmektedir.
2.6. Benlik

Benlik kavrami sosyoloji, psikoloji, felsefe gibi pek ¢ok disiplin tarafindan incelenen
ve lizerinde sik¢a durulan bir kavram olmustur. Benlik, tek basina aragtirmalara konu
edilirken alt benlik/ iist benlik, 6zne ben/ nesne ben, ayna benlik, benlik saygis1 gibi

farkl kavramlarla birlikte irdelendiginde ¢ok fazla tematik baslik ortaya ¢ikmistir.

Benlik iizerine yapilan agiklamalara bakildiginda ilk kez William James tarafindan
bir tanimla getirilmis ve benlik kisinin kendini bilmesi, soyut veya somut kisinin
kendisine ait seyler olarak ifade edilmistir (Albayrak, 2019, s. 8). Ayn1 zamanda
benligi ruhsal, sosyal, saf ve materyal olacak sekilde kategorize eden James; saf
benlikle kisinin kendi kendisini diisiinen yanini, materyal benlikle kendimizi ve sahsi
olarak niteleyebilecegimiz somut varliklari, ruhsal benlikle arzuladigimiz seyleri

tanimlamistir. Son olarak benligimizin 6nemli bir bileseni olan sosyal benlikle,
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kisinin glindelik hayat i¢ginde bambaska rolleri ve toplumsal kimlikleri olabilecegini
vurgulamistir (James’tan aktaran: Aslan Yilmaz, 2016, s. 80-81). Tiim bu benlikler
bireyin hem kendine hem de i¢inde bulundugu toplumsal yapiya karsi goriiniisiine

verdigi onemi ifade etmektedir.

Benligi aktif bir yap1 olarak géren Hood ise tecriibelerin dnemine vurgu yapmistir.
Yani benlik tarafindan tecriibe edilen seylerin benligi tekrar doniistiirebildigini
sOylemistir. Tecriibeler ayn1 zamanda sosyallikle i¢ i¢ce ge¢cmistir. Bu da benligi
kisisellikle toplumsal olan arasinda bir noktaya koymaktadir (Aktaran: Demir, 2020,
s. 232). Kisacasi benligi ne yalniz basina degerlendirmek ne de tamamen toplumsal

yapinin etkisi altinda degerlendirmek miimkiin degildir.

Benlik kavramini inceleyenlerden biri olan Allport benligi, kisilerin arzulari ile
gercekte var olan durumlarin bir araya geldigindeki uyumu olarak tanimlamistir
(Allport’tan aktaran: Albayrak, 2019, s. 7). Benligin bir bagka tanimini yapan Kinch
ise Dbenlikten, tavirlarimizi etkileyerek kendimiz hakkinda ¢esitli fikirler
olusturmamizi saglayan ve toplumsal etkilesimlerle belirginlesen bir kavram olarak
bahsetmistir. Bu durum aslinda insanlarin bizi nasil tanimladig1 ve bu tanimlamadan
bizim kendimize nasil bir anlam kattigimizi ifade etmektedir (Kinch’ten aktaran:
Aslan Yilmaz, 2016, s. 85). Kavut (2018) da benligin sadece kisinin kendine yonelik
yorumlari degil toplumun bakis agisin1 da kendi i¢in barindiran bir olgu oldugunu
belirtmistir (s. 2). Sonug olarak bireyin kendi diisiincesi ile disaridan gelen fikirlerin
ortak bir noktada bulusmasi bireyin benlik insasinda 6nemli bir etken olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Benlikle alakali bu goriislere karsilik Pescitelli benlik terimini kisilerin suurlu olarak
kendilerine dair algilardan ileri geldigini sdylemistir (Aktaran: Ozen ve Giilagti,
2010, s. 23). Yine Hortagsu da benligi, insanin kendisiyle alakali fikir ve yorumlarimi
igeren, kendini ifade ederken kullandig1 hususi bilgileri kapsayan bir kavram olarak
tanimlamistir (Aktaran: Kavut, 2018, s. 2). Kisacasi benligin kisinin kendine yonelik
algilarindan olustugunu ileri siirenler kadar i¢inde bulunulan toplumun benlik iizerine

yansimalarini da dikkate alanlar olmustur.

Literatlir taramas1 yapildiginda benlik kavramiyla ilgili cok fazla arastirma

bulunmaktadir ancak benligin sunumu dendigi zaman, Erving Goffman, Charles
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Cooley ve Herbert Mead teorileri bizi ilk karsilayanlardir. Benligi farkli metaforlarla

aciklayan bu isimler ¢calismalariyla insanlik tarihinde yeni ufuklar agmislardir.

Benlik kavramu iizerine ilk ¢alismalar1 her ne kadar James yapsa da benligin sunumu
ile ilgili ilk calisma Erving Goffman’in dramaturjik kurami kabul edilmektedir
(Albayrak, 2019, s. 35). Goffman Giindelik Yasamda Benligin Sunumu adl
kitabinda teorisini detayli bir sekilde anlatmistir. Ona gore “bir rutinin sahnelenme
hazirliklarimin  yapildigr arka bolge ile performansin sunuldugu vitrin bolgesi
arasinda bir ayrima rastlanir.” (Goffman, 2014, s. 277). Iste tam bu noktada benligin
farkl1 sekillerde sunulabilecegini ifade etmistir. Bu teoriye gore insanlarin
davraniglart ve hayat bir tiyatro sahnesine benzemektedir. Kisiler bu sahnenin
oniinde ve arkasinda farkli sekillerde davranabilir. Goffman kisinin digerlerine karsi

bu davranislar1 sergilerken bazi kavramlari kullandigindan bahsetmistir.

Bu kavramlardan ilki bireyin belirli bir zamanda ve bir grup karsisinda sergiledigi
etkinliklerin gruptaki kisiler tizerinde biraktig1 etkiyi ifade eden performanstir ve bu
kavram Goffman’in benlik teorisinde dnemli bir yere sahiptir. Performansin 6nemli
bir alt bashigi ise vitrindir. Goffman’a gore; “vitrin performans sirasinda kisi
tarafindan  kasith ya da kasitsiz  olarak  kullamilan  standart ifade
donanimidir.”’(Goffman, 2014, s. 33). Yizimizin ve biitin viicudumuzun
gorlintiisiinden yasimiza, cinsiyetimize kadar her sey bu vitrinde sergilenebilir
(Goffman’dan aktaran: Kavut, 2018, s. 3). Sahne icin kurgulanan vitrindeki biitiin
unsurlar ise set olarak adlandirilmaktadir (Hiiliir, 2017, s. 159). Set de yine

performansi anlamay1 kolaylastiran bir diger alt kavramdir.

Goffman i¢in benligin sunumundaki 6nemli ikinci kavram takimdir. Takim, sahnede
sergilenecek her sey icin ortaklasa hareket eden insan gurbunu ifade etmektedir
(Goffman, 2014, s. 84). Takim icinde birligin ve uyumun olmasi sergilenen
performansin kalitesini artiracak bir unsurdur. Manning’e gore de basarili
performanslara bakildiginda takim olarak gerceklestirildigi goriilmektedir (Aktaran:
Kavut, 2021, s. 68). Takimlarin hareketlerini gerceklestirdigi yer ise bolgeler olarak
ifade edilmektedir Goffman’in teorisinde. Burada ¢esitli bolgeler bulunabilir. Mesela
belli bir performansin icra edildigi yer vitrin bolgesi olarak tanimlanabilmektedir

(Goffman, 2014, s. 108). Baska bir bolge ise sahnenin arka kismidir. Burada insanlar
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sahnenin Oniinde sergiledikleri performanstan farkli bir algi olustururlar ve burasi
sahne arkasi ya da arka bolge olarak adlandirilir. Ardindan takim i¢inde olusabilecek
gizemli durumlarin farkinda olan kisileri ayriksi roller olarak nitelemistir. Bu
durumun takima zarar vermemesi gerektigini de belirtmistir. Goffman’in baska bir
kavrami ise karakter- dist iletisim olarak tasvir ettigi tutumdur. Bu kavram bazi
kisilerin bulundu ortama gore aynmi konuya iliskin farkli yorumlarda bulunmasini
ifade eder (Hiiliir, 2017, s. 162). Son kavram ise kisinin ¢evresine sozel ifadeleri
sonucu olusan izlenim ve g¢evrenin bireye iliskin diisiince ve fiillerinden ileri gelen
bir izlenimdir (Aktaran: Kavut, 2018, s. 5). Genel olarak degerlendirildiginde
Goffman’in tiyatronun pek ¢ok 6zelligi ile benzetme yaptigi bir benlik sunumundan

bahsetmek mimkiindir.

Arastirma igerisinde Goffman'in dramaturji teorisi O6nemli bir teori olarak
kullanilmistir. Benlik temasinda katilimecilara yonetilen sorular, katilimcilar
tarafindan biraz daha zor anlasilmis ve sorularla kastedilen anlamlarin, katilimcilara
arastirmact tarafindan detayli bir sekilde agiklanmasi gerekmistir. Goffman'in
teorisinde benligin sahnenin 6niinde ve arkasinda farkli sergilenmesini anlatmasi ve
buna ek olarak sahnenin ¢evresinde bulunan her seyin bir anlam ifade etti§inden
bahsetmesi, bu agiklamalar1 elzem kilmistir. Boylelikle nitel arastirma sayesinde

verilerin daha saglikl bir sekilde toplanmasi saglanmastir.

Tez igerisinde deginilen baska bir benlik teorisi ise ayna benlik olmustur. Ayna
benlik teorisi ile tarihte yerini alan Cooley ise benligi, bireyin diger kisilerle olan
baglantisiyla a¢iklamistir. Kisinin tipki bir ayna gibi digerlerinin kendisine yonelik
tutumlarin1 yansittigini soylemistir. Ayna benlikte kisinin digerleri tarafindan nasil
goriiliip yorumlandigr olduk¢a Onemlidir. Cilinkii burada kisinin digerlerinin
fikirlerini benimseyerek hareket etmesi s6z konusudur (Ozkalpten aktaran: Gokulu,
2019, s. 181). Ancak bunun olmasi i¢in ayna benligin bazi siireglerinin gerceklesmesi
gerekir. Oncelikle bireyin digerleri iizerinde nasil bir etki uyandirdigina bakalir.
Sonrasinda bu etkinin kiside nasil bir izlenim olusturdugu goriiliir. En nihayetinde
kisi olumlu veya olumsuz bir duygusal sonug elde ederek bunu hayatina uygulamaya
calisir (Aktaran: Ozen ve Giilagt, 2010, s. 33). Kisacast bu teoride kisinin
digerlerinden aldig1 tepkilerle birlikte kendisine yeni bir benlik insa etmesi s6z

konusudur.
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Benligin sosyallesme ile birlikte meydana geldigini ileri siiren Mead benligi, 6zne
benlik ve nesne benlik olarak ikiye aywrmistir. Ancak bu iki benligi birbirinden
bagimsiz diisiinmemistir (Kinag, 2018, s. 207). Nesne benlik digerlerinin fikirlerinin
on plana ¢iktig1 bir benlik sekliyken, 6zne benlik kisinin kendi 6ziinii gosteren
benliktir. Kisinin i¢cinde bulundugu sosyal yap1 hangi benlik tiirliniin 6ne ¢ikacagi
noktasinda belirleyici olabilmektedir. Yani baskici bir sosyal yapinin varligi, kiginin
0zne benligini kullanmasini sinirlandirir. Daha uygun bir sosyal yapida ise kisi 6zne
benligini aktiflestirerek sosyal hayata katkida bulunabilir (Aktaran: Ozen ve Giilagti,
2010, s. 34). Bu durum aslinda 0Ozne ve nesne benin birbirinden ayri

diisiiniilemeyecegini gosterir niteliktedir.

Mead benlik hakkinda goriislerini belirtirken dilin 6neminden de bahsetmistir. Clinkii
insanlarin benligini dil aracilig: ile gelistirdigini ileri stirmiistiir. Dil ayn1 zamanda
insanlar1 diger canlilardan ayirarak sozel olmayan ifadeleri anlamli kilan ve karsilikli
bir etkilesime olanak tanityan semboldiir. Sadece etkilesimin degil ayrica kisinin
kendi benligine yonelik bir alginin da 6niinii agmaktadir dil. Mead ayn1 zamanda
James gibi sosyal benliklerimize bagli olarak farkli rollerimiz olabileceginden
bahsetmistir. Ozellikle kisilerin empati yoluyla digerlerini anlamaya ¢alisarak sosyal
cevremizdeki rollerin g¢esitliligi  Olglisiinde benligimizin de gelisebilecegini
sOylemistir. Bunu da genellestirilmis digerleri olarak tanimlamistir (Aktaran: Aslan
Yilmaz, 2016, s. 84). Sembol olarak goriilen dilin bir insanin digerleriyle olan

iletisimini etkin pozisyona getirmesi bakimindan olduk¢a 6nemlidir.

Mead benligin sunumunu yaparken benligi ¢ocuk donemindeki bazi
davraniglarimizla 6zdeslestirmistir. Ona gore ¢ocuklugun ilk asamasinda cocuklar
cevrelerindeki kisileri taklit etme egilimindedirler. Sonrasinda c¢ocuklar toplumsal
etkilesimi anlayarak c¢evresindekilerin tavirlarini ve fikirlerini 6nemser hale gelirler.
Biraz ilerleyen zamanda ise ¢ocuklar sadece yakin ¢evrelerini degil biitiin toplumun
tavirlarin1 ve diisiincelerini gérmeye baglar. Gokulu (2019) da bireylerin toplumsal
etkilesim siireci icerisinde baskalarinin ve kendinin bilincine varmasinin benligin
olusumu agisindan 6nemli oldugunu belirtmistir (s. 183). Benligin tek basina 6zne
benlikten ibaret olmadig1 ve hayat igerisinde digerleri tarafindan beklenen bir nesne

benligin bulundugu sdylenebilir.
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Benlik kavrami iizerine bircok arastirma yapilmis ve bazi diigiiniirlerin {irettigi bu
teorilere aragtirma kapsaminda deginilmistir. Bu teorilerin viicut bulmus halini ise
cagimizdaki sosyal medya kanallar1 olusturmaktadir. Sosyal medyanin benlik

kavrami ile olan yakin iligkisi yine arastirma i¢inde incelenmistir.
2.6.1. Sosyal Medya ve Benlik

Benlik kavrami iizerine yapilan onca tanimlamanin ardindan benligin giiniimiizde
yeni formlara biiriindiigii goriilmektedir. Ozellikle modern c¢agin getirisi sosyal
medya araciligi ile benlik, gecmiste Ggrenilenden bir seyden ziyade zamana ve
mekana gore her an degisebilen ¢ogalabilen bir seye doniismiistiir. Sosyal medya
aglart ve bu aglara baglanmamizi saglayan araglar, cagimizda insanlara benlik
tasarimi olusturma firsati sunmakta ve bu tasarimi baska insanlara gosterme imkani
vermektedir (Nacakei, 2022, s. 21). Yani bir kisi bulundugu ortama ve zamana gore

degisebilen bir benlik algis1 olusturabilmekte ve bunu sergileyebilmektedir.

Cagimizda sosyal medya insanlara benliklerini ve kimliklerini farkli bir sekilde
yansitabilecekleri sanal bir alan olusturmustur. Bu alan, paylasimlardaki gercekligin
sorgulanmadi@1 bir ortam oldugu i¢in insanlarin paylagimlarinda gercek olandan
ziyade olmasim istedikleri ideal benliklerine dogru bir kayma s6z konusu olmustur
(Kavut, 2018, s. 2). Ayn1 zamanda modern ¢agin iletisim araglari, bireylerin yan yana
olmasina gerek duymadan genis bir iletisim ag1 imkani vermektedir. Sanal ortam
olarak nitelendirilen bu iletisim ag1 sosyal medya kanallarinin cazibe merkezidir.
Ciinkii bireyler bu kanallar1 kullanarak olmasini istedikleri gibi bir benlik algisi
olusturabilmektedir. Nacakcit (2022)’ya gore insanlar gordiiklerine inanma
egiliminde oldugu icin goriiniirliiglin en fazla oldugu uygulamalar1 kullanmaktadir ve
bu uygulamalardan birisi olan instagram, farkli benlik algilar1 i¢in oldukga elverisli
bir ortam sunmaktadir (s. 22). Buradan benlik kavraminin arastirmalarda sosyal

medya ile birlikte islendigini ve anlamli bir temanin ortaya ¢iktigin1 sdylenebilir.

Bu yiizden sosyal medya araglar1 benlik algisinda 6nemli bir etkiye sahiptir. Bir
kisinin bize dair fikirlerinin bizim duygularimiz1 sekillendirdigini ayna benlik teorisi
ile ifade eden Cooley, aynt zamanda benligimizin ¢ocukluk caginda baslayip
sosyallesme ile ilerleyen bir durum oldugunu séylemistir (Aslan Yilmaz, 2016, s.

83). Cooley’in sosyallesme algisinin giiniimiizde artik sosyal medyadaki gorsel
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paylagimlart araciligi ile gerceklestigini sdylemek yanlig olmayacaktir. Bu baglamda
sosyal medya, sik sik gorsel paylasimi yapan kisiler tarafindan olduk¢a miihim
sayilmaktadir. Ciinkii kisiler bu mecra aracilig1 ile kendilerini daha fazla ispat etme
ve diisiik ozgiivenlerini artirma gibi bir amacg giitmektedir. (Wakefield’den aktaran:
Erten, 2020, s. 14). Bu sekilde pek cok kisi gercek hayatta olmayan seyleri varmis
gibi gostererek farkli benlik algis1 olusumuna yol agmaktadir. Oysa benlik kisinin
cevresinde yasanan degisikliklere ragmen ayni kalabilmesi ve kendi benlik algisinin
farkinda olabilmesi seklinde tanimlanmaktadir (Bilgin’den aktaran: Albayrak, 2019,
s. 4). Ancak insanlar i¢inde bulunduklar1 kosullara gore gergek, ideal ya da toplumsal

benlik olusturup bunu kullanabilmektedir.

Ideal ve gercek benlik arasindaki uyumun yansimasi benlik iizerinde kendini gdsterir.
Gercek benlik kisinin gercek hayattaki hali iken ideal benlik kisinin bu hayatta
olmay1 istedigi halini ifade eder. Kisin ideal ve gergek benligi ne kadar uyumlu
olursa, kendisine iligskin benlik saygisinda 6nemli bir pozitif yan ortaya ¢ikar (Toziin,
2010, s. 52). Genellikle benligi ile uyumlu bir tavir sergileyen insanlar, digerlerinin
goriiglerini de benliginden sayarak hareket eder. Aslinda benlik kavrami kisiye dair
olanla digerlerinin ayristigmi gosteren bir bdlge formundadir (Ozen ve Giilagti, 2010,
s. 23). Ancak benlik terimi bazen kiiltiirel ve cografi yapidan etkilenir. Bakildig:
zaman kimi toplumlar bireyin tekligine vurgu yapip kisisel benligini 6n plana
cikarirken kimi toplumlar da ilerlemenin toplumsal benlik ile saglanabileceginden
s0z eder (Albayrak, 2019, s. 20). Sonug olarak benlik bir¢ok kategoriye ayrilabilen
ve tek bir faktoriin etkisinden s6z edilemeyen oldukca genis bir terimdir ve sosyal

medya ile birlikte kullanildiginda farkli algilar olusturmasi daha muhtemeldir.

Kavut (2018) tarafindan yliriitiilen bir arastirmada insanlarin bir kismmin gercek
hayatta gosteremedikleri kimliklerini sosyal medyanin getirdigi bu sanal ortamda
daha rahat bir sekilde gosterdikleri fark edilmistir. Arastirmada sosyal medya
platformu olan Instagrami kullanan kisilere benlik algisina iliskin sorular sorulmus
ve Kkisilerin aslinda var olan gercek kisiliklerinden ziyade geg¢miste oldugunu
diisiindiikleri ya da giliniimiizde olmasini istedikleri bir ideal benlik algisi 6ne
siirdiikleri gbzlenmistir. Ayn1 zamanda kisilerin instagramda yaptiklar1 paylasimlarla
digerleri tarafindan izlenen ve hakkinda konusulan kisi olmayi istedikleri de

goriilmiistiir. Yine bu durumun igekapanik Kkisiler i¢in kendini istedigi gibi
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sunabilecegi bir avantaja doniistligli, bilhassa yetiskinlik 6ncesi donemdeki bireylerin
de buray1 kendileri i¢in daha rahat bir ortam olarak goriip hareket etmelerine olanak
tanidig1 gozlenmistir (ss. 1-10). Instagram gibi donanimli uygulamalar kisilerin bu
istegini karsilayacak ¢esitli &zellikler barindirmaktadir. Internet araciligi ile
paylasilan goriintiiler, kisilerin diislincelerini ve paylasimdaki maksatlarini yansitir.
Eger kisinin gorselleri ve diisiinceleri diger bireyler tarafindan yeterince
desteklenmezse kisi sosyal medyanin avantajlarimi  kullanarak paylasiminda
degisiklik yapabilir ya da tamamen paylagimini kaldirabilir (Erten, 2020, s. 18). Bu
durum kisinin kendi benlik algis1 ile ortaya ¢ikan paylagiminin yani sira toplumun

algisinin da ne kadar 6nemli oldugunu ifade etmektedir.

Bugiin insanlara gorsel bir manzara sunan Instagram uygulamasinda her kullanicinin
kendine 6zel bir sayfasi bulunmaktadir ve bireylerin benliklerini sergileyecegi yeri
burasi olusturmaktadir. Akademik hayatindan sanatsal yasamina, doga turundan
sportif faaliyetlerine pek c¢ok kisisel 6zelligini burada diger kisilere sunmaktadir
(Nacakci, 2022, s. 23). Giiniimiizde sunulan 6zelliklerden bir tanesini de okunan

kitaplarin paylasimi olusturmaktadir.

Instagram uygulamasinda insanlar okuduklar1 veya okumay1 planladiklar1 kitaplari
paylasarak yeni bir alan olusturmustur. Bu yeni alanin kamusal bir alana doniisiip
donlismeyecegi ise bir makale kapsaminda incelenmistir. Ciinkii “kamusal alanin en
onemli ozelligi tim bireylerin katilimina agik bir tartigma ortami sunmasidir.”
(Holub’dan aktaran: Uzun Yedekg¢i ve Yedekei, 2021, s. 120). Insanlar da okuduklari
kitaplar lzerine c¢esitli yorumlar yaparak kendi goriislerini  digerlerine
gostermektedir. Insanlar sadece okuduklari kitaplar1 degil okumak igin satin aldiklar
kitaplar1 da paylasimlarma ekleyerek diger bireylere sunmaktadir. Kitap
paylasimlarinin yapildigi bu mecra bookstagram olarak adlandirilmakta ve donem
donem bazi1 kitaplar 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu ise tiiketim algisim1 beraberinde
getirmektedir. Clinkii birgok insan tarafindan tercih edilen popiiler kitaplar satin alma
davranigin1 tetiklemektedir. Ayni1 zamanda kisiyi o toplumun bir parcasi haline
getirerek sosyal benlige katkida bulunmaktadir. Mead’in teorisi iizerinden
diisiiniildiiglinde bu nesne benligi harekete gegiren bir durumdur. Ciinkii insanlar
icinde bulundugu ortamin goriislerinden etkilenerek satin alma davranisi

gelistirebilmektedir (Balik¢ioglu, 2016, s. 542). Bu durumda insanlarin dahil oldugu
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sanal ortamin kitap tiiketim tercihini gorerek bir satin alma eyleminde bulunmasi s6z

konusudur.

Buraya kadar olan boliimde arastirmanin  kavramsal c¢ercevesi ¢izilmistir.
Aragtirmanin siradaki bolimiinde ise kullanilan yontemler ve goriismelere dair

bilgiler yer almaktadir.
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3. ARASTIRMANIN METODOLOJiSi

3.1. Arastirmanin Problemi

Insanlara bilgi vererek fayda saglama, genis bir perspektifle hayati anlamlandirma
gibi dnemli ozellikleri olan kitaplar giinlimiizde farkli bir amaca hizmet etmektedir.
Bu amacin meydana gelmesinde sosyal medyanin rolii biiyiiktiir. Insanlar sosyal
medyada kitap paylasimi yaparak; kitaplar iizerinden bir gosteri yapma ve farkli bir
benlik algis1 olusturma egilimine girmistir. Bu durum tezin ana problemi olmus ve
bir sosyal medya uygulamasi olan instagram iizerinden kitap paylasimi yapan

kisilerin, gosterisei tikketim ve benlik algilari incelenmistir.
3.2. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmada amag¢ instagram hesabinda kitap paylasimi yapan Kkisilerin
paylasimlara iligkin benlik algilar1 ve kitap paylasimlariyla gosterisgi tiiketim
arasindaki bagmn anlasilmasidir. Bu baglamda katilimcilarin diislincelerini anlamak

icin alt amagclara yonelik su sorular baz alinmistir:

e Kitap tercihinizde etkili olan kistaslar nelerdir?

e Instagramin goriiniirliigii arttiran kurallari sizin i¢in 6nemli midir?

e Yaptiginiz paylasimlar sizin benliginizi ve diger kullanicilarin kendi benligini
yansitmakta midir? Toplumsal beklentiler benliginize etki etmekte midir?

e (osterigei tiiketim nedir? Yaptigimiz paylasimlarin gosterisci tiiketimle bir
baglantist var midir?

e Kitap paylasiminda mekan ve kullanilan diger iirlinler 6nemli midir? Bunlar
gosterisei titkketimle iligkili midir?

e Kitap paylasimlarinizin sosyal bir katkis1 var midir?

e Paylasim motivasyonlariniz nelerdir? Maddi, manevi ve takipg¢i sayisi

anlaminda herhangi bir kazanciniz var midir?

Bu aragtirma kitaplarin; sosyal medya, gosterisci tiiketim ve benlik temalar i¢inde
nasil bir yeri oldugunu anlamaya yonelik yapilmistir. Bu baglamda sorular kavramsal
cercevede detayli bir sekilde bahsedilen bu temalardan yola c¢ikilarak

olusturulmustur.
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3.3. Arastirmanin Onemi

Tiiketim hayatimizin ayrilmaz bir parcasidir ancak bilingli bir sekilde gosterilerek
yapilan tiiketim ihtiyag amacindan siyrilarak farkli bir boyut kazanmaktadir.
Gosterisci tiiketim olarak nitelenen bu durum yilizyillar 6nce Thorstein Veblen
tarafindan ele alinmistir. GOsterisgi tilketim cagimizda teknolojik gelismelerin de
etkisiyle farkli bir sekilde tekrar karsimiza ¢ikmistir. Bu baglamdaki en onemli
teknolojik gelisme ise gorselligi on plana ¢ikaran ve birbirini tanimayan milyonlarca
insan1 bir araya getiren sosyal medyadir. Kendi i¢inde ¢esitli platformlar1 barindiran
sosyal medya kanallarindan biri de instagram uygulamasidir. Gorsellik {izerine
kurulu bir platform olan instagram giiniimiizde yemeden i¢meye, seyahatten yasam
sekline kadar insanlarin her seylerini paylastigi bir ag olmustur. Son zamanlarin
onemli bir trendi ise bookstagram hesaplaridir. Bu hesaplar instagram hesabindan
stirekli kitap paylasimi yapan ve instagrami bookstagram sekilden kullanan kisileri
tanimlamaktadir. Okuyan kisilere fayda saglama amaci olan kitaplarin bu sekilde
paylasilmasi ilk bakista oldukca giizeldir. Ancak bu sayfalar biraz incelendiginde
yapilan kitap paylasimlarinin kitaplari ¢ok da yansitmadig: dikkat ¢ekmektedir. Kitap
paylasiminda kullanilan iiriinlerin ve mekanlarin ¢esitli inlii markalar1 yansitmasi,
baz1 karelerde kitaplarin ¢cok geri planda kalmasi gibi durumlar géze ¢arpmaktadir.
Bu durum kitaplarin bilgi amacindan ayrilarak bir meta haline gelmesini
diistindiirmektedir. Ayn1 zamanda paylasilan kitaplarla kullanicilarin olduklarindan
farkli bir benlik algis1 olusturma durumlar1 da dikkat ¢ceken bagka bir konu olmustur.
Sonu¢ olarak instagramda yapilan kitap paylasimlarinin karsi tarafa sadece kitap
olarak gecmedigi, aksine gorseldeki diger unsurlarin cekiciligi ve goriiniir olma

istegi, kitabin lizerine bir gblge gibi diigmektedir.

Tiirkge literatlir taramasi yapildiginda bu konuda dogrudan bir tez c¢aligmasi
bulunmamakla beraber farkli bir sosyal ag olan youtube’u booktube seklinde
kullanan kisiler lizerine Liitfiye Yasar (2021) tarafindan bir aragtirma yiiriitilmiistiir.
Arastirma igerisinde paylasilan kitap videolarinin, satin alma davranigini nasil

etkiledigi ve tliiketim anlaminda nasil bir etkisinin oldugu incelenmistir.

Yapilan taramalarda ii¢ adet makaleye ulagilmistir. Makalelerden biri Emel Uzun

Yedekei ve Erden Yedekei (2021) tarafindan yazilmis ve konu olarak sosyal medya
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tizerinden bookstagram hesaplar1 ile yeni bir kamusal alan olusturulmasini ele
almistir. Bir diger makale ise (Bahgecioglu, 2021) sosyal medyadaki kitap
paylasimlarini, tikketim ve takip¢i odaginda incelemistir. Son olarak ulasilan diger
makale (Tezgeg, 2020), instagramda yapilan kitap paylasimlarinin, okuma fiilini

metalagmaya siiriikklemesini degerlendirmistir.

Bu arastirma, instagram uygulamasinda yapilan kitap paylasimlarini gosterisci
tilkketim, sosyal medya ve benlik odaginda incelemesi bakimindan diger
caligmalardan ayirmaktadir ve literatiire katki baglaminda bu aragtirmayir Onemli

kilmaktadir.
3.4. Yontem

Aragtirmanin bu boliimiinde; arastirmanin deseni, evren ve O0rneklemi, veri toplama

araclari, veri toplama siirecinden bahsedilmistir.
3.4.1. Arastirmanin Deseni

Bu arastirmada, instagram hesabin1 bookstagram seklinde kullanip kitap paylasimi
yapan kisilerin, yaptiklar1 paylasimlarda kitaplar1 gosteris unsuru olarak ne kadar
kullandiklarin1 ve kendi benliklerini ne dl¢lide yansittiklarini anlamak amaciyla nitel

arastirma yontemi kullanilmustir.

Tarihsel stirecinde farkli isimlerle de anilan nitel aragtirma, sosyal hayatin kompleks
olarak nitelenecek sorunlarina iligkin detayli bir aragtirma yapma imkani
sunmaktadir. Nitel aragtirma kendine 6zgii yaklasimlariyla dnceden bilinen ya da
fark edilmemis bir sorunun ¢oziimiine, 6znel ve yorumsal olarak degerlendirilmesine
olanak tanir (Seale’den aktaran: Baltaci, 2019, ss. 369-370,). Bu noktada sosyal
medya araciligiyla amaci fayda saglamak olan kitaplarin bir gosteri unsuruna
donilismesi ve yine bu kitaplar {izerinden farkli benlik algisi olusturulmasi, i¢ ice

geemis farkli sorunlar1 da beraberinde getirdigi i¢in nitel arastirma tercih edilmistir.

Nitel arastirma yaklasimlarindan ise durum ¢alismasi kullanilmistir. Durum ¢alismast
karmasik bir konunun anlasilmasi ve derinlemesine arastirilmasinda onemli bir
arastirma secenegidir (Leymun ve digerleri, 2017, s. 370). Durum calismas1 essiz bir

olguyu inceleme konusu yapabilir ve bunu arastirabilir. Bu i¢sel durum analizi olarak
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degerlendirilir. Farkli olarak, gayesi belirli bir sorunu ele alip en iyi sekilde
kavramak ise aragsal durum analizi olarak tanimlanmaktadir (Stake’den aktaran:
Creswell, 2013, s. 98). Arastirma igerisinde kitaplarin bilgi amacinda siyrilarak bir
meta haline gelmesi ve bunun altinda yatan sebeplerin derinlemesine irdelenmesi s6z

konusu oldugu i¢in aragsal durum analizi arastirmaya daha uygun goriilmiistiir.
3.4.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu calismanin evrenini bir sosyal medya uygulamasi olan instagram hesabini
bookstagram olarak kullanan ve bookstagram hesabindan kitap paylasimi yapan

kisiler olusturmaktadir.

Ormeklem segiminde amagcli ve kartopu drneklem birlikte kullanilmistir. Katilimeilar
bookstagram hesabi olacak sekilde spesifik bir grubun iginden secildigi i¢in amagh
orneklem tercih edilmistir. Ayni zamanda katilimcilarin bir kismina diger
katilimcilar araciligi ile ulasildigi ig¢in kartopu Orneklem de bu arastirma iginde

kullanilmistir.

Katilimcilar 15 kadin ve 15 erkek toplamda 30 kisi olacak sekilde arastirmanin

orneklemini olusturmustur.
3.4.3. Veri Toplama Araclarn

Arastirmaya ait veriler katilimcilarla derinlemesine goriismeler yapilarak elde
edilmistir. Derinlemesine goriisme Johnson tarafindan gilinliik yasamin tim
vecheleriyle detayli olarak anlasilmasi seklinde tanimlanmistir (Aktaran: Tekin,
2012, s. 102). Bu baglamda ihtiya¢ duyulan veriler, derinlemesine goriisme teknigi
ile olabildigince ayrintil1 bir sekilde elde edilmeye caligilmistir.

Goriismelerde, arastirmaci tarafindan daha onceden hazirlanmis yar1 yapilandirilmisg
goriisme formu kullanilmistir. Katilimeilara toplamda 37 soru yoneltilmistir. Ik
kisimdaki sorular katilimcilarin demografik bilgileri 6grenme amaclidir. Ardindan
gelen sorular tablo seklinde olup katilimcilarin kitap ve sosyal medya kullaniminda
dikkat ettikleri seyleri anlamaya yoneliktir. Diger sorular ise tematik olarak
belirlenmis olup katilimcilarin; okuma aligkanliklarini, benlik algisini, gosterisei

tiketime dair disilincelerini, paylasim motivasyonlarini, takipg¢i sayilarini,

56



paylagimlardan maddi ve manevi beklentilerini, sosyal katkilarin1 anlamak igin

olusturulan sorulardir.
3.4.4. Veri Toplama Siireci

Katilimcilarla Mayis 2022 ve Eyliil 2022 tarihleri arasinda goriismeler yapilmistir.
Ik olarak katilimcilara arastirma hakkinda genel bilgi verilerek goniillii katilim
saglanmistir. Goriismelerden 6nce katilimci ve arastirmact i¢in uygun olan tarih ve
saat ayarlanmis ancak ara ara Ozel sebeplerden otiirii degisiklikler yapilmistir.
Gortismeler,  katilimcilarin =~ farkli  sehirlerde  olmast  sebebiyle  online
gerceklestirilmistir. Bu durum ara ara baglanti sorunlarinin yasanmasini neden
olmustur. 27 katilimct ile Zoom programi ve 3 katilimer ile instagram goriintiili
goriisme lizerinden gorlismeler gergeklestirilmistir. Gorlismeler esnasinda sorulara
baslamadan ses kaydi icin katilimcilardan onay alinmistir. Zoom {izerinden yapilan
goriigmelerde sorular ekrana yansitilmigtir. Her goriisme 19 ile 60 dakika arasinda
stirmistiir. Goriismeler sohbet havasi i¢inde gegmis ve katilimcilarin geneli goriisme

sonunda sorulara iligkin memnuniyetini dile getirmistir.
2.4.5. Veri Analizi

Goriismeler tamamen bittikten sonra ses kaydi alinan goriismeler desifre edilmeye
baglanmigtir. 30 katilimcimin desifresi sona erince MAXQDA2022 programina
veriler yiliklenmistir. Program igerisinde kod ve alt kodlar olusturularak analizler
yapilmustir. Elde edilen veriler bulgular kisminda katilimcilarin goriisleriyle beraber

verilmistir.
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4. BULGULAR

Arastirmanin bu boliimiinii bir sosyal medya tiirii olan instagram uygulamasini
bookstagram olarak kullanan ve bu hesaplarda kitap paylagimlarinda bulunan
bireylerin goriismelerinden elde edilen veriler olusturmaktadir. Tematik bir sekilde
belirlenen goriisme sorulart MAXQDA 2022 programu igerisinde kodlar ve alt kodlar
olusturularak analiz edilmistir. Temalar; kitap tercihinde etkili olan faktorler,
paylasim motivasyonu, okuma aligkanligi, benlik algisi, kitap paylagimindan
beklenti, takipgi sayisi, paylasilan kitaplarin sunumu, gosterisgi tiiketim ve kitaplarin
sosyal katkisi olmak {izere toplamda 9 adet olarak belirlenmistir. Bu temalar

anlamaya yonelik sorularla ise alt kodlar olusturulmustur

Aragtirmaya dahil olan 30 katilimcmin 15’1 kadin, 15’1 erkektir. ‘K’ harfi ile
belirtilen sayilar kadin katilimcilari, ‘E’ harfi ile belirtilenler ise erkek katilimcilari

temsil etmektedir. Katilimcilara ait demografik bilgiler tablo 4.1°de verilmistir.

Tablo 4.1: Katilimcilarin demografik bilgileri

KATILIMCILAR YAS TAKIPCIi EGIiTIM MESLEK AYLIK ORT.
SAYISI OKUNAN
KiTAP
SAYISI
K1 27 11.1 BIN LISANS SOSYOLOJi 2
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K2

K3

K4

K5

K6

K7

K8

K9

K10

K11

K12

K13

K14

K15

43

34

33

19

36

38

24

36

27

23

34

22

30

20

2.096

591

3.255

13.5 BIN

20.8 BIN

16.8 BIN

6.186

2332

6329

952

11.6 BIN

32 BIN

1939

3526

ONLISANS

ONLISANS

LISE

LISANS

LISANS

LISANS

LISANS

LISANS

LISANS

LISANS

LISANS

LISANS

ONLISANS

LISANS

ISLETME

OKUL ONCESI
OGRETMENI

EV HANIMI

OGRENCI

MUHASEBE

INGILIZCE
OGRETMENI

OKUL ONCESI
OGRETMENI

EV HANIMI

BANKACI

OGRENCI

MALI MUSAVIR

TURKCE
OGRETMENI

EV HANIMI

OGRENCI

12

15
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El

E2

E3

E4

ES

E6

E7

ES8

E9

E10

Ell

El12

El3

33

27

37

28

29

44

43

33

27

31

35

26

33

384

8719

3338

3079

2.681

823

17.7 BIN

3.087

14.8 BIN

11.2 BIN

13.2 BIN

18.9 BIN

10 BiN

LISANS

LISANS

ONLISANS

Y. LISANS

LISANS

Y. LISANS

LISE

LISANS

Y. LISANS

Y. LISANS

LISANS

LISANS

LISANS

TURKCE
OGRETMENI

POLIS

MAKINE
OPERATORU

EDEBIYAT
OGRETMENI

OGRENCI

KIMYA
OGRETMENI

GUVENLIK
GOREVLISI

SATIS
PAZARLAMA

OGRENCI

BILGISAYAR
MUHENDISI

MAKINE
MUHENDISI

PARAMEDIK

GIDA-ALIM SEFi

10

18

11

20
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El4 30 1369 LISANS KALITE KONROL 4

El5 25 1113 ONLISANS  ASCI 1

Tablo 4.1°de katilimcilara ait yas, egitim, meslek gibi demografik bilgilerin yani1 sira
katilimcilarin takipgi sayist ve aylik ortalama okuduklar: kitap sayis1 da verilmistir.
Katilimcilarin genel olarak aylik ortalama okuduklar kitap sayist oldukca yiiksektir.
Bu durum okuma aligkanliginin varligin1 géstermektedir. Bu baglamda katilimcilarin
okuma seriivenine iligkin bilgiler ilk tema olan okuma aligkanligi bashigi altinda

toplanmastir.
4.1.0kuma Ahskanhg:

Katilimcilara okuma aligkanliginin ne zaman basladig1 ve nasil gelistigi sorulmustur.
Bu soruya 2 katilmeci okula baslamadan oOnce cevabii vermistir. 8 katilimei
ilkokulda ve 7 katilimci da ortaokulda okuma aliskanligi gelistirdigini ifade etmistir.
3 katilimer lise ve 4 katilimer liniversitede kitap okumaya basladiklarini sdylemistir.
1 katilimc1 da ¢ocukluk déoneminde basladigini sdylemis ancak zaman belirtmemistir.
Geri kalan 5 katilimer ise farkli sebeplerle ve zamanlarda okumaya yoneldigini beyan

etmistir.

Okumaya okul 6ncesi donemde baslayan katilimcilardan biri bu durumun dogrudan

aile etkisi ile olustugunu su sozlerle ifade etmistir:

“Ilkokula baslamadan once. Aile bunu baglatti. 5-6 yasindayken evde
okuma yazmayr ben ailemle ogrendim. O zamandan beri kitap
aliskanligim var.” (ES)

Okul Oncesinde okumaya baglayan diger katilimci ise egitimci bir aile iginde

yetismenin etkisini sdyle anlatmistir:

“Ben okula baslamadan okumayr ogrendim. Benim babam dégretmen,
ablam ogretmen. Aslinda ablam stajini benim itizerimde yapti diyebilirim.
O tiniversiteye bagladiginda ben birinci simifa baslamistim. Ablam
ogretmeyi ¢ok seven birisi. Bana ogretmeye c¢alisti ve bende buna
gercekten karsilik verdim ¢iinkii okumayr ¢ok seviyordum. Onlarda
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gordiim. Hep boyle ¢evremde okuyan insanlar gérdiigiim i¢in benim ¢ok
hosuma gidiyordu, merak ederdim. Yani okumaya basladigim giinden
beri okumayi ¢ok sevdim. O sekilde hep bir aliskanligim oldu.” (K10)

Ilkokul doéneminde okuma aliskanhigi kazanan bir katilimci ise ailenin okuma

davranigina katkisini ve kendi ilgisini su sekilde aktarmistir:

“Kitap okuma aliskanligim 7-8 yaslaruimdan beri var. Babam ile ¢ok
sahaf gezerdik kiiciikken Beyazittaki sahaflari. Ordan bagslad: aslhinda.
Babam siirekli boyle hafta sonu gotiiriip kitap aldirp, onlari okuyup
obiir hafta tekrar gidip aligveris yapardik. Babam da ¢ok okurdu. Hem
aileden hem bende aslhinda ilgim oldugunu -¢ocuklugumdan beri
oldugunu- hani bizim zamanimizda Cin Ali serisi, Pinokyo vesaire bunlar
vardi. Aymi kitabi oturup defalarca okudugumu biliyorum.” (E10)

Bir katilimc1 da okuma aligkanligini, babasinin motive edici unsurlarla destekledigini

sOyle anlatmistir:

“2003 yilindan beri yani lise simavi hazirlanirken edindigim bir
aliskanlik oldu. Babam 100 kitap okursan bilgisayar alacagini dile
getirdi. Bilgisayar almadi ama kitap okuma aliskanligimiz...” (ES8)

Baz1 katilimcilar ailenin yami1 sira arkadaslar1 araciligr ile okuma aligkanligi
edindigini beyan etmistir. Ilkokul déneminde kitap okumaya baslayan bir katilimei,

arkadas ¢evresinin 6nemini s0yle vurgulamistir:

“Benim ilkokuldan bagslad:. Ilkokuldan beri diizenli bir sekilde okuyorum.
Cok severek okuyorum yani. Arkadas ¢evrem etkili olmus olabilir diye
diigtiniiyorum. Biz ilkokuldayken arkadaslarla toplasip kiitiiphanelere
falan ¢ok giderdik. O kiitiiphanelere gittikce kitaplar alyyorduk. Yani
icimden gelen bir i¢giidiiyle yoksa hani ailem siirekli kitap alan insanlar
degildiler ama babami ¢ok elinde boyle biiyiik ansiklopedilerle onlar
okurken ¢ok goriiyordum kiiciikken oda etkili olmus olabilir. Dogru
kitaplarla da baslamis olabilirim okumaya o da beni dogru bir sekilde
okumaya daha ¢ok sevk etmis olabilir. Arkadas ¢evremden de c¢ok
okuyanlar oluyordu. Birlikte kiitiiphaneye gidiyorduk hani giderken
aslinda biraz da eglence amac¢lydi ama kiiciikken béyle zihin altina
yerlesiyor ya bir seyler onun da etkisi ¢ok oldu diyebilirim yani.” (K7)

Bu sekilde lise doneminde okumaya baslayan bir katilimci ise sdyle sdylemistir:

“Lise ti¢ dort gibi basladi. Bir arkadasim Hobbit kitabini tavsiye etmisti.
Bende kitaplardan uzaktim, sinav zamani derslere yogunlasmistim kitap
okudugum séylenemezdi pek. Bu kitapla basladim. Ondan sonra devami
geldi. Durduramadim kendimi devami geldi. Insan belli siireden sonra
okumayinca rahatsiz hissediyor.” (E9)
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Bagka bir katilmci da okuldaki kiitliphane ortamimin kendi ilgi ve sevgisini

tetikledigini su sozlerle ifade etmistir:

“Ben ilkokula basladigimdan beri, ilkokulun kitap dolabinda bir siirii
kitaplar var. Oradan da stirekli okurdum ben. Kitap kokusuna bayilirim.
Kitap okumayt hep sevmisimdir okumayr 6grendigimden beri.” (K2)

[lkokulda, aile icinde yasanan bir sorun nedeniyle okuma aliskanligi kazandigim

itiraf eden bir katilimci su sozleri kullanmistir:

“Aslinda bu benim icin biraz da trajik bir soru. Okula baslamadan énce
kitap okumayr ¢ok merak ediyordum. Ikinci simifa  giderken
televizyonumuz bozuldu ve babam yeni televizyon almadi, televizyonu da
vaptirmadi. Dogal olarak yapacak ¢ok da fazla bir aktivitemiz de yok.
Doksanlar ¢ocuguyum ben. Zaten kitap okumayr da seviyorum. Bu
sekilde aliskanhik haline geldi. Her bos zamammda kitap okumaya
basladim. Oyun oynuyordum, kitap okuyordum. Cocuklugum bu sekilde
seyretti yani. Dolayisiyla cocuklugumdan beri okuyorum.” (K3)

Bir katilimei ise zor zamanlarda okuma aliskanlig1 kazandigini soyle ifade etmistir:

“...hi¢ bi tane oturup kitap okumamisken bi tane kitap aldim...
Canakkale destanini anlatan bir kitap. Onu kisa zamanda askerde ¢ok az
imkanlarim olmasina ragmen onu okudum. Orda arkadaglarimdan
aldim, okudum. Baska arkadasimdan aldim, okudum. Daha sonra o
kadar imkansiz zamanlarda, az zamanlarda okudum ki yatmamiz
gerekiyor lamba sondiiriiliiyor, koridora ¢ikip okuyordum. O kadar az
zamanlarda okudum. Miisait zamanlarda degil imkansizliklar icinde
daha fazla okuma aliskanligim basladi.” (E3)

Katilimcilardan bazilar1 kendilerini etkileyen bir kitapla okuma aligkanliklarinin

olustugunu belirtmislerdir. Bir katilime1 bu konudaki diislincelerini soyle aktarmistir:

“...Franz Kafka’'min doniisiim kitabini okudugum zaman beni ¢arpmisti.
Belki o an zamam gelmisti Franz Kafka’'min doniisiim romani okumatk.
Belki iki sene sonra okusaydim veya ii¢ giin sonra okusaydim o kadar
etkilenmicektim. O an ¢ok ilgimi ¢ekmisti. Kitaplarin evrenine beni Franz
Kafka’'nin doniigiim romant soktu.” (E1)

Kitap okuma aligkanliginin bagladigr donemde popiiler olan kitaplarin katkisini ise

bir katilimci su sozlerle ifade etmistir:

“Hatirltyyorum ne oldugunu, tabii popiiler kiiltiir her seyden once. O
zaman ortaokul 7. ya da 6. swifta falandim. O zaman iste bu
alacakaranlik  ¢ok patlamisti. Herkes genelde béyle basliyor.
Alacakaranlik popiiler oldu. E bizim de sinifta bi kiz grubumuz vardi...
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Sonra bir arkadasim sey okuyordu, vampir akademisi serisi var belki
duymussundur biliyorsundur. Hani alacakaranligin biraz daha yan
versiyonu. Iste kanka sana éneriyim ¢ok giizel. O zamana kadar cok aktif
okumam yoktu. Ama yine okul igin okuyordum. Sonra o kitabt ben
okumaya bagsladim... Fantastikle bagsladim o sekilde. Buydu nedeni,
popiiler kiiltiir, arkadasimin énerisi.” (K11)

Cocukluk doneminde kitap okumaya basladigini sdyleyen ancak tam zamanim
belirtmeyen bir katilimci ise kitaplarin yani sira okuma aligkanliginda yazarlarin da

onemli etkisinden sOyle bahsetmistir:

“Benim okuma aliskanligim ¢ocukluktan vardi ashinda ama bizim
annemiz, babamiz ¢ok kitap okuyan insanlar degildi. Evimizde ¢ok kitap
olmazdr agik¢asi. Eskiden Peygamberler Tarihi diye bir kitap vardi. O
kitabr okuyordum. O kadar kalin bir kitap ki biitiin peygamberlerimizin.
Harita sevdam vardi bir de benim, acardim orta atlasi onu okurdum.
Benim kitap okumadaki en énemli etki Muzaffer Izgii'diir, yazar. Onun
cocuk kitaplar: harika kitaplar. Beni kitaba asilayan o yazardi. Geng
vaslarda basladim ama c¢ok aktif olarak okumaya 4-5 sene once
basladim.” (E7)

Bir katilime1 ortaokul doneminde baslayan okuma sevgisinden kitaplik olusturmaya

giden seriivenini soyle aktarmastir:

“Ortaokul zamanminda ben kiitiiphane baskantydim. Okulun kiitiiphanesi
benden soruluyordu. Orda bi kitap aski vardr ama su anki gibi yogun bir
okuma sevdast yoktu tabii. Kitaplarla i¢ ice olmayt her zaman sevdim. O
zamanlar bu kadar ¢ok kitap okuyan insan ve kiigiik olmamin vasitasiyla
kitap alabilme durumum ¢ok yoktu. Ancak kiitiiphaneden temin
edebiliyordum. Ne zaman kendi parami kazanmaya basladim -ki bu
tiniversite zamanmina denk geliyor, tiniversiteyi ben ¢alisarak okudum
clinkii- o donemde kitap biriktirmeye de basladim. Hem aldim, hem
kitaphigimi olusturmaya basladim. Esas yogun bir sekilde iiniversite
zamaninda basladim ama dedigim gibi ortaokul zamaninda o kokuyu, o
kiittiphane tozlu raflarint herhalde ¢ok sindirmisim i¢ime, vazgegemedim
devam ettim.” (K12)

Cevresel faktorlerin kitap okuma davranisi iizerindeki olumlu etkisini bir katilime1

sOyle anlatmistir:

“Ortaokul doneminde basladi. Bizim oraya bir market agilmisti. Kitap
reyonu da vardi. Hani arada gittigimde orada kagamak okuyordum
kitaplari. O dénemde basladi ortaokul ¢caglarinda.” (K6)

Baska bir katilimci ise ¢aligma hayatinda karsilastigi bir durumun kendisini okumaya

sevk ettigini sdyle agiklamistir:
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“2004 yilinda ben ... hastanesinde ¢alisirken ¢ok yash bir ¢alisanimiz
vardi. PTT miidiiriiydii, ayriyeten de bizimle ozel sektorde ¢alisiyordu.
Hi¢ vakti yoktu ama otobiiste, yolda, molada, her yerde kitap okuyordu.
Onlarin sayesinde aliskanlik kazandim.” (E4)

Katilimcilarin 6nemli bir ¢ogunlugu erken yasta okumaya basladigini sdylemistir.
Ancak bazi katilimcilar diizenli bir okuma aligkanligini sonraki donemlerde
edindiklerini eklemistir. Katilimcilarin okuma aliskanligina etki eden sebepler genel
olarak degerlendirildiginde; aile, arkadas g¢evresi, kendilerini okumaya tesvik eden
bir yazar veya kitap ile okumaya baslama, yasadiklar1 bazi olumsuz durumlar ve

cevresel faktorler seklinde siralanabilir.

Katilimcilarin (Bkz. tablo 4.1)’de belirtilen aylik ortalama okuduklari kitap sayisinin
yiiksekligi ve okuma aliskanlig1 temasinda belirtildigi gibi uzun zamandir bir okuma
davranig1 icerisinde olmalari, kitap tercihlerini ne yonde etkiledigini akillara
getirmistir. Bu baglamda katilimecilara kitap tercihlerini anlamaya yonelik sorular

sorulmus ve bu soru kitap tercihi temasi altinda incelenmistir.
4.2.Kitap Tercihi

Glintimiizde bir kitabin onlarca farkli baskisi bulunabilmektedir. Baski denilince
akillara ilk olarak yil gelmektedir. Ancak burada sadece yil bazinda degil; yayimnevi,
cevirmen kapak tasarimi gibi cesitli unsurlarin farklilastirdigi bir baskidan s6z
edilmektedir. Bu bdliimde katilimcilara bir kitabi tercih ederken hangi 6zellikler
dogrultusunda se¢im yaptiklari sorulmustur. Bu soru tablo seklinde soruldugundan
katilimcilar sorular1 ¢ok 6nemli, 6nemli, az 6nemli, 6nemli degil ve hi¢ dnemli degil

seklinde yanitlamistir.

Bugiin onlarca yaymevi bulunmaktadir ve bir klasik kitap neredeyse biitiin
yayinevlerinden yayimlanmaktadir. Buna ragmen bazi yaymevleri belirgin bir
sekilde one ¢ikmaktadir. Bu durum okuyucular arasinda bir yaymevi tercihinin
oldugunu gostermektedir. Bu baglamda katilimcilara ilk olarak kitap tercihlerinde
yayinevinin ne kadar énemli oldugu sorulmustur. Katilimcilarin yaymevi tercihine

iliskin istatistikler tablo 4.2.1°de belirtilmistir.
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Tablo 4.2.1: Yaymevi Tercihi

Hi¢c 6nemli | Onemli Az onemli Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN - - - 10 5
ERKEK - 1 2 5 7

Genel olarak tablo 4.2.1°deki sayilar degerlendirildiginde 29 katilime1 yayinevinin
bir sekilde 6nemli oldugunu belirtmistir. Kadin katilimcilarin yayinevine, erkek

katilimcilara oranla biraz daha fazla 6nem atfettigi goriilmiistiir.

Katilimeilara ikinci olarak kitaplarin kapak tasarimlarinin, bir kitab1 tercih
etmelerinde ne kadar etkili oldugu sorulmustur. Giiniimiizde ayn1 yayinevi bile
kitabin kapak tasarimini degistirerek bir kitabi defalarca satisa sunmaktadir. Bu

durumun katilimcilar nazarindaki 6nemi tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 4.2.2: Kapak tasarimi

Hi¢ o6nemli | Onemli Az 6nemli | Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN - 3 5 4 3
ERKEK 2 2 5 6 -

Bu soruda totalde 23 katilimc1 6nemli segeneklerinden birini tercih etmistir. Kadin ve
erkek katilimcilar arasindaki fark ise ‘hic Onemli degil’ ve ‘cok Onemli’

seceneklerinde gorilmiistiir.

Yayimnevleri ve yazarlar kitap tanmitiminin yapilmasi, kitaplarin goriiniirliiglini
arttirarak satiginin saglanmasi i¢in bazi bookstagram hesaplari ile anlasarak iicretsiz

kitap vermektedir. Bu sekilde bedava kitap temin etmek bazi okuyucular i¢in dnemli
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olabilmektedir. Katilimcilara bu noktada bir kitabin iicretsiz olmasi, o kitabi1 tercih

etmelerinde 6nemli olup olmadigi sorulmustur. Katilimeilarin bu soruya iliskin

cevaplari tablo 4.2.3’te belirtilmistir.

Tablo 4.2.3: Ucretsiz kitap

Hi¢c 6nemli | Onemli Az onemli Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN 4 7 2 2 -
ERKEK 4 9 1 1 -

Genele bakildiginda 30 katilimcidan 24’4 dicretsiz kitaplarin o kitab1 tercih

etmelerinde onemli olmadigint belirtmistir. Katilimcilara yoneltilen bir diger soru

kitabin tiirii olmustur. Bir kitab1 tercih etmelerinde o kitabin hangi tiirde oldugu

katilimcilar tarafindan sayisal olarak tablo 4.2.4°te degerlendirilmistir.

Tablo 4.2.4: Kitap tiirii

Hi¢ o6nemli | Onemli Az onemli | Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN - - - 8 7
ERKEK - - - 10 5

Tablo 4.2.4’teki sayilara bakildiginda katilimcilar arasinda en fazla ‘6nemli’ yanitini

alan secenek ‘kitap tiirli” olmustur. Katilimcilara popiiler kitaplarla ilgili de bir soru

yoneltilmistir. Kitap tercihlerinde bir kitabin popiiler olmasinin ne kadar 6nemli

oldugu sorulmustur.
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Tablo 4.2.5: Popiiler kitap

Hi¢c 6nemli | Onemli Az onemli Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN 4 5 3 3 -
ERKEK 3 3 6 3 -

Burada toplam sayilara bakildiginda popiiler kitap okumay1 15 katilimer az da olsa
Oonemli goriirken 15 katilimer tarafindan bu durum 6nemli gériilmemistir. Bu noktada
onemli bir detay ise bazi katilimcilar goriisme esnasinda popiiler kitaplarin aksine
kendilerinde okumama istegi olusturdugunu ve bilingli bir sekilde popiiler kitaplar

tercih etmediklerini belirtmistir.

Popiiler kitaplardan sonra katilimcilara iinlii yazarlar1 tercih edip etmedikleri

sorulmustur. Katilimeilarin bu konudaki cevaplari tablo 4.2.6°da ifade edilmistir.

Tablo 4.2.6: Unlii yazar

Hi¢ o6nemli | Onemli Az 6nemli | Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN 3 5 2 4 1
ERKEK 1 5 3 6 -

Tablo 4.2.6’daki sayilar genel olarak degerlendirildiginde katilimcilarin yaridan
fazlas1 kitap tercihinde yazarin {inlii olmasini 6nemli gormiistiir. Son zamanlarda
kitap fiyatlarinda O6nemli bir artis olmustur. Bu durumun katilimcilarin kitap
tercthinde bir etken olup olmadigi incelenmistir. Katilimcilarin kitap fiyati

hakkindaki diigiinceleri sayisal olarak tablo 4.2.7°de verilmistir.
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Tablo 4.2.7: Kitap fiyati

Hi¢c 6nemli | Onemli Az onemli Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN 2 2 1 5 5
ERKEK 3 1 2 7 2

Yine sayilara bakildiginda katilimcilarin 22’°si kitap fiyati i¢in onemli cevabinin
tiirevlerini vermistir. Bu durum kitap tercihinin katilimeilar i¢in 6nemli oldugun

gostermektedir.

Katilimcilara yoneltilen baska bir soru kitaplarin rengi olmustur. Yapilan kitap
tercihinde kitaplarin renginin ne 6l¢iide etkili oldugu sayisal olarak 6l¢iilmiis ve tablo

4.2.8’de gosterilmistir.

Tablo 4.2.8: Kitabin rengi

Hi¢c o6nemli | Onemli Az onemli Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN 7 5 1 2 -
ERKEK 1 10 3 1 -

Son olarak katilimcilara kitap se¢imlerinde ¢evirmen tercihinin ne kadar onemli

oldugu sorulmustur.

Tablo 4.2.9: Cevirmen tercihi

Hi¢ o6nemli | Onemli Az onemli Onemli Cok onemli

degil degil
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KADIN - 4 3 3 5

ERKEK - 4 1 2 8

Burada da katilimcilarin biiyiik bir kisminin ¢evirmen tercihini onemli olarak

niteledikleri goriilmiistiir.

Katilimeilar kitap tercihi konusunda kendilerine yoneltilen sorularin hepsini
cevaplamislardir. Biitiin sayilara bakildiginda yayinevi, kitabin tiirti, kapak tasarima,
yazarin Unlii olmasi, kitabin ¢evirmeni, fiyati katilimcilar tarafindan Onemli
goriilmiistiir. Kitabin {icretsiz olmas1 ve rengi ise kitap tercihinde etkili bir faktor
olarak goriilmemistir. Son olarak kitabin popiiler olmasit ise yar1 yariya

degerlendirilmistir.

Katilimcilar tercih ettikleri kitaplari bookstagram adi verilen kitap sayfalarinda
paylagsmaktadir. Bu noktada katilimcilardan bookstagram kullanimina dair temel

bilgiler tablo 4.2.10°da gdosterilmistir.

Tablo 4.2.10: Katilimcilarin bookstagram kullanimi

KATILIMCILAR SAHSI HESAP  GUNLUK BOOKSAGRAM
GECIRILEN KULLANIM
SURE AMACI

K1 VAR 3-4 SAAT Edebiyat araciligiyla

kendimi ifade etmek

K2 VAR 2 SAAT Yeni kitaplari
kesfetmek
K3 VAR 2-3 SAAT Okudugum kitaplarin

tanitimini yapmak

K4 VAR 2 SAAT Okudugum kitaplarin
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tanitimini yapmak

K5 VAR 3 SAAT Okudugum kitaplarin
tanittmini yapmak

K6 VAR 1 SAAT Okudugum kitaplarin
tanittmini yapmak

K7 VAR 2-3 SAAT Okudugum kitaplarin
tanitimini yapmak

K8 VAR 20 DAKIKA Okudugum kitaplarin
tanitimini yapmak

K9 VAR 1-3 SAAT Okudugum kitaplarin
tanitimini yapmak

K10 VAR 1 SAAT Edebiyat araciligiyla
kendimi ifade etmek

K11 VAR 3 SAAT Okudugum kitaplarin
tanitimini yapmak

K12 YOK 3 SAAT Okudugum kitaplarin
tanitimini yapmak

K13 VAR 2 SAAT Yeni kitaplar1
kesfetmek

K14 YOK 2 SAAT Yeni kitaplari
kesfetmek

K15 VAR 7-8 SAAT Okudugum kitaplarin

tanitimin1 yapmak
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El YOK 2 SAAT Okudugum kitaplarin
tanitimini yapmak

E2 YOK 1-2 SAAT Edebiyat iizerine
konusabilecegim yeni
arkadaglar edinmek

E3 VAR 2-3 SAAT Edebiyat iizerine
konusabilecegim yeni
arkadaslar edinmek

E4 VAR 3 SAAT Okudugum kitaplarin
tanitimini yapmak

ES VAR 2,5 SAAT Okudugum kitaplarin
tanitimini yapmak

E6 VAR 15-20 DAKIKA Yeni kitaplar
kesfetmek

E7 VAR 2 SAAT Okudugum kitaplarin
tanitimin1 yapmak

E8 VAR 1 SAAT Yeni kitaplari
kesfetmek

E9 VAR 1-1,5 SAAT Edebiyat iizerine
konusabilecegim yeni
arkadaslar edinmek

E10 VAR 3 SAAT Yeni kitaplari
kesfetmek

Ell YOK 1-1,5 SAAT Edebiyat iizerine
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konusabilecegim yeni

arkadaglar edinmek

El12 VAR 2 SAAT Edebiyat iizerine
konusabilecegim yeni

arkadaglar edinmek

El3 VAR 2 SAAT Edebiyat iizerine
konusabilecegim yeni

arkadaslar edinmek

El4 YOK 1-1,5 SAAT Edebiyat lizerine
konusabilecegim yeni

arkadaslar edinmek

El5 YOK 2 SAAT Okudugum kitaplarin

tanitimini yapmak

Tablo 4.2.10’da; 30 katilimcidan 23’1 bookstagram hesabi disinda sahsi bir hesap
kullandigin1 belirtirken; 5’1 erkek 2’si kadin olmak iizere 7 katilimci sadece
bookstagram hesab1 kullandigini ifade etmistir. Sahsi hesap kullanan katilimcilarin
bir kismi bu hesaplarii ¢ok az kullandiklarint ve vakitlerinin 6nemli bir

cogunlugunu bookstagram hesaplarinda harcadiklarini belirtmistir.

Katilimcilarin instagramda gecirdikleri zamana bakildiginda ise kadin katilimcilarin

az bir farkla erkek katilimcilardan daha fazla aktif oldugu goriilmiistiir.

Katilimcilara instagrami bookstagram olarak kullanma sebepleri soruldugunda; kadin
katilimcilardan 10°’u  ‘okudugum kitaplarin tanitimini yapmak’ seklinde yanit
vermistir. Bu say1 erkek katilimcilarda 5’e diismiistiir. ‘yeni kitaplar kesfetmek’
cevabi ise erkek ve kadin katilimcilarda esitlenerek 3 olmustur. Erkek katilimcilarin
7’si  ‘edebiyat {lizerine konusabilecegim yeni arkadaslar edinmek’ istedigini
belirtirken kadin katilimcilarin 2°si ‘edebiyat araciligr ile kendimi ifade etmek’

seklinde bookstgram kullanim amacini dile getirmistir.
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Kadin ver erkek katilimcilarin ortak cevabi yeni kitaplari kesfetme segeneginden
yola cikarak, gercek hayattaki kitapgilarin artik sosyal medyadaki bookstagram
hesaplarina karsilik geldigini sdylemek miimkiindiir. Erkek katilimcilarin neredeyse
yarisinin edebiyat iizerine konusabilecegi bir arkadas edinme istegi ise reelde bir
ortamin yoksunlugunu yasadiklarini diisindiirtmektedir. Kadin katilimcilarin erkek
katilimcilardan farkli olarak kendini ifade etme iste§i de normal yasamlarinda

diisiincelerini karsilayacak bir ortamin bulunmamasini ¢agristirmaktadir.

Katilimcilar bookstagram kullanom amagclarin1i soru formu {iizerindeki tablodan
kendilerine uygun olan segenegi tercih ederek belirtmistir. Ancak tez arastirmasinin
icinde katilimeilarin kitap paylasimi yapmalarinin altinda yatan sebepler detayli bir
sekilde anlamaya c¢alisilmistir. Bu baglamda katilimeilar paylasim motivasyonlari

temast altinda sorular yanitlamislardir.
4.3.Paylasim Motivasyonu

Bir sosyal medya kanali olan instagram uygulamasi, kullanicilara kendi
hayatlarindan ve yaptiklar1 eylemlerden kareler paylasma imkani sunmaktadir. Kitap
okuyan kullanicilar ise bookstagram adini1 verdikleri instagram hesaplarindan,
hayatlariin kitapla ilgili kismimi gostermektedir. Kullanicilar1 boylesi bir gésterime
iten sebepler ise tez iginde mercek altina alinmistir. Bu baglamda katilimcilara kitap

paylasimlarindaki motivasyon kaynaklarin1 anlamaya yonelik sorular yoneltilmistir.

Katilimcilara ilk olarak neden kitap paylasimi yaptiklar1 sorulmustur. 13 katilimer
bagka insanlara fayda saglamak amaclh kitap paylasimi yaptiklarini beyan etmistir.
Katilimcilarin bir kism1 bu fayday: kisileri kitap okumaya tesvik etmek seklinde

tanimlamistir. Bir katilimc1 bu konudaki fikrini s6yle ifade etmistir:

“Herkes ¢ok absiirt seyler paylastigi i¢cin sosyal medyada... Ger¢ekten
modern hayat dedikleri bu olsa gerek. Bakiyoruz okuma-yazma oranimiz
cok diisiik. Insanlart tesvik etmek amacl bu tarz paylasimlar yapiyoruz.
En azindan bazilarimin ilgisini ¢ekiyor diye diisiiniiyorum.” (E13)

Baska bir katilimci ise tesvik amacgli paylasimlarini bir benzetme ile sdyle

aktarmistir:

“Kitap okumanin daha ¢ok yayginlasmasi gerekiyor bence, biraz da bu
yiizden. Vitrin gibi oluyor. Okumak isteyen bir insanin ‘aa bakalim neler
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varmis, hangi kitaplar varmis’ diye a¢ip bakmast bile onlar icin bir
avantaj diye diistiniiyorum. Kitapg¢i vitrini olabilir aslinda.” (K9)

Yaymevlerine bagli olarak bir bilgi kirliliginin olustugunu ve daha iyi paylasimlarla

insanlara fayda saglamak amaciyla kitap paylasimi yaptigini ifade eden bir katilime1

su sozleri kullanmustir:

“Sosyal medya ortami ¢ok ciddi anlamda kirli kitap ortamina sahip. Cok

fazla kirli kitap var. Ozellikle ephesus, pegasus, epsilon gibi
vaywmevlerine biraz sert bir ¢izgide bir yapiya sahibim. Ciinkii ele
aldiklart konular biraz ahlaki yonden zayif konular. Kisiye okurken
hi¢bir sekilde fayda saglamayacak basmakalip kurgular ele aliniyor.
Yani okurken bana katacagi bir fayda yok. Belki sadece okuma
aliskanligt empoze edebilir, bu kadar. Ama bunu haricinde sosyal
medyada neden kitap paylasimi yapiyorum diye net bir ifadede
bulunacak olursam insanlara kitaplarla ilgili bir sey verebilmek, bir
fayda saglayabilmek ama gercekten saglayabilmek. Oyle kitabin altina,
gecip de ozetini yazmak degil. Kitapla ilgili verdigi mesajlar neler
bunlart ele alabilmek. Bu onemde biraz paylasim yapryorum.” (E2)

Insanlar1  bilinglendirmeyi amaglayan ve bazen o6znelligin pozitif etkileri

olabilecegini ifade eden bir katilimci ise:

“Insanlar bazen sadece kapagina bakarak da bir kitabi alabiliyor ya da
vazar hakkinda ¢ok bir sey bilmeden. Bu sekilde yorumlar: gordiikleri
zaman bir kitaba yaklasimlar: daha bilingli olabiliyor. Ya tabii ki ben
kendi yorumumu oznel bir sekilde sunuyorum ama yine de insanlar
bundan etkilenebiliyor hatta daha etkili olabiliyor. Hani objektif bir
seydense daha samimi geliyor insanlara benim yaptigim yorum.”(K7)

Insanlarmn kitaplara iliskin olumsuz algilarin1 kirmay isteyen bir katilime1 da sdyle

sOylemistir:

“...korkulan eserler oluyor 1984, Gormek gibi eserler. Okumaktan
korkan insanlara belki yorum fayda saglar diye.”(E5)
Kitap paylasimindaki motivasyonlarina iliskin bazi katilimecilar hesaplarmi arsiv

olarak kullandigini beyan etmistir. Boyle diistinen bir katilime1:

“Daha ¢ok arsiv igin orayr kullantyorum. Mesela bir ara facebook vardi,
facebooku kapatacagim zaman oradaki kitaplar: bilgisayara aktardim.

Ctinkii su an sadece instagram da mesela benim 241 tane kitabin yorumu
var.” (E1)
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Bir katilimer neden kitap paylasimi yaptigini1 teknolojik gelismelere baglamis ve

sahsi hesabindan bookstagram hesabina gecisini su sekilde ifade etmistir:

“Oncesinde  kendi kigisel hesabimdan paylasimlar  yapiyordum,
okudugum kitaplar: paylastyordum. Gerek hatirlamak i¢cin gerek bende
hissettirdigi  duygulari tekrar doniip baktigimda hatirlamak igin.
Baktigimizda bir defterde tutabiliriz hani ama teknoloji ¢aginda
oldugumuz ic¢in sosyal medyada paylasma geregi duyuyordum. Kisisel
hesabimda paylastigimda fark ettim ki kitap okumakla alakast olmayan
insanlar bu durumdan rahatsiz oluyor. Kendi arkadas ¢evremde olsa
stirekli kitap gérmekten bir zaman sonra sikiliyorlar. O zaman neden ayri
bir hesap agmayim diye diigiindiim.” (K13)

Katilimcilardan ikisi kitap yorumlarinda insanlara farkli bakis agis1 sunma isteginden

bahsetmistir. O katilimcilardan biri:

“Herkes farkli acidan yorumlar. Diyelim ki siz Kiirk Mantolu Madonna
kitabini okumussunuzdur, sosyoloji béliimiinde yaptiginiz icin sosyolojik
agidan yaklasirsiniz. Ben Tiirk Dili Edebiyati alanindan mezunum, edebi
acidan yaklasirim. Ask romanlarini seven liseli bir gen¢ o bakimdan
yvaklasir.” (E4)

Paylagimlariyla beraber goriiniir olma istegini bir katilimer soyle ifade etmistir:

“Okudugunun goriilmesi tabii ki etkili. Ciinkii sonugta emek de
veriyorsun. Okudugunun goriilmesi egosal anlamda etkili. Simdi etkisiz
desek olmaz, yalan. Ama soyle de bir durum var sonug olarak kitap
okumak bir hobi benim i¢in. Bir ugras olsun, bununla alakali bir
calismam olsun istiyorum. Bir de oraya yazdigim, orda etkilegsimin
gordiigiim kitap daha kalici oluyor zihnimde.” (E14)

Hem goriiniir olmayr hem de hesabinin kendisine olan katkisim1 bir katilimer su

sozlerle ifade etmistir:

“Kitaplar1 gorstinler, benim yorumum insanlar i¢in ne kadar onemli
benim yorumum ne kadar dikkate alvyorlar. Hesabt actiktan sonra daha
fazla okudugumu diigiiniiyorum.” (K4)

Baz1 katilimcilar kitap lizerine sohbet edebilecegi bir ortam amaciyla kitap paylagimi

yaptigin belirtmistir. Boyle diisiinen bir katilimct:

“Okudugum kitaplari paylastigim zaman baska okurlar ile de o kitap
tizerine tartismak benim hosuma gidiyor. Her okudugum kitaptan sonra
bir analiz ihtiyact hissediyorum bunu da bookstagram hesabimla
vapabiliyorum agik¢asi. Bu yiizden paylasiyorum okudugum kitaplari.”
(E10)
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Gergek hayatta kitaplar hakkinda konugsma ortami bulamayan baska bir katilimci:

“Clinkii reel hayatta oturup yiiz yiize kitap tartisabilecegim, kitaplar
hakkinda konusabilecegim maalesef arkadasim yok. Esim de okumuyor.
Dogal olarak orada farkli insanlara hitap ediyorum. Bazen yorumlarda
bazen ézelde bunu konusabiliyoruz. O yiizden kitap paylasimi
yapryorum.” (K3)

Bookstagram hesabi araciligi ile kendilerine okuma motivasyonu sagladigini ifade

eden iki katilimcidan biri:

“Kiirk Mantolu Madonnayt hesabr ilk kullanmaya basladigimda
okumugtum. Paylasimi yoktu. O zamanda hikaye olarak paylastyordum.
Diisiindiim bunlar: dahi paylagsmayacaksam ne paylasacam. Cok iiretken
paylasimct birisi de degilim. Kitaplar: paylasim madem. Soyle; bu hesabt
kullanarak, kitap paylasimi yaparak, kendim igin diigiiniiyorum c¢iinkii
boyle ¢ikti bu hesap. Okuma aliskanligimi azaltmamak, artirmak, okuma
aliskanligimi kaybetmemek icin. Sadece bunun icin.” (E3)

Kitap paylasim motivasyonunun mutluluk oldugunu belirten bir katilimer

diisiincelerini su sozlerle aktarmistir:

“Kendi resmimi paylasmaktansa kitaplarimi paylasmayr daha ¢ok
seviyorum. A¢tk¢asi bunu nedenini ¢ok diigiinmemistim ama 13 yasimdan
beri aktif bir okuyucuyum. Nerdeyse 10 yil oldu. O zamandan beri de
bilmiyorum kitaplar ¢ok hosuma gidiyor. Hikayeye kendimi kaptiriyorum
ve ordaymisim gibi hissediyorum. Bu belki de bu hayattan kacis yolu
olarak diistindiigiim icin bilmiyorum beni mutlu ediyor ya.” (K11)

Son olarak paylasimlarini hem arsiv hem de arkadas edinme amaciyla kullanan bir

katilimer su sozleri kullanmastir:

“Hem kendi okuduklarimi not etmek i¢in hem de insanlarla paylasmak
icin. Yani daha iyi bir yoruma ulassinlar diye. Biraz ego gibi oldu ama.
Belki ayni diigiince de oldugum insanlarla tanigmak.” (K5)

Katilimcilara paylagimlarini giin i¢inde ne zaman yaptiklar1 soruldugunda yarisindan
fazlas1 aksam vakitlerinde paylasim yaptiklarini beyan etmistir. Katilimeilarin bir
kism1 mesai saatleri sebebiyle aksam paylasim yaptiginit sdylerken bir kismi da
sayfalarindaki aktifligin aksam vakitlerinde daha fazla olmas1 sebebiyle
paylasimlarinin aksam oldugunu eklemistir. Aksam vakitleri haricinde sayfalarindaki

aktiflik sabah veya 6glen oldugu i¢in paylagimlarini o saatlerde yaptigini1 beyan eden
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katilimcilar da olmustur. Sayfasindaki aktiflik nedenine bagli paylasim yapan bir

katilimei:

“Aksam saatleri yapmaya c¢alistyorum. Goriinebilirligi ve insanlarin
sosyal medyaya girme saatleri biraz daha aksam saatleri olabiliyor.”
(E3)

Baska bir katillmec1 hem kendi paylasimlarinin yogunlugunu hem de diger

kullanicilarin sayfayr gorme ihtimallerini soyle agiklamistir:

“Capraz okumayla sayfayr bos birakmayayim. 7-8 giinde bir paylasim
yvapryorum. Saat 10-11 gibi paylasiyorum ki daha ¢ok goz oniinde
bulunsun.” (K4)

Bir katilimer saatlerin, giinlerin ve hatta mevsimlerin bile etkilesime olan etkisini su

sozlerle ifade etmistir:

“Genelde aksamiizeri paylasinca bes ve besten sonra, 5-8 arasi diyeyim.
Tatil zamanlarinda daha ¢ok bir izlenme aliyor ya da daha ¢ok gériilme
oluyor postlarda. Videolarda yani reel videolarinda daha fazla izlenme
oluyor aksamiizeri genelde. Ya da gece paylasinca c¢ok fazla insan
gortiyor boyle 2-3 falan o civarlarda da olabiliyor. Bunu disinda sabah
yapmayt ¢ok sey yapmiyorum. Bazen yazin 6glen yapiyordum, oglen de
yvaz civari etkilesim aliyordu. Kisin ogle civari hig¢ etkilesim almuyor.”
(K11)

Katilimcilardan bir kismi1 da paylasim saatlerini zaman ayirabildikleri bir anda
yapmaya ¢aligtiklarini1 belirtmistir. Bir katilimer hayat temposu i¢inde paylagimlarina

vakit ayirmaktan su sekilde bahsetmistir:

“Tamamen degisiyor aslinda, hem okulum ¢ok yogun, hem iki tane
cocugum var. O yiizden ne zaman firsat bulursam diyim ama sabah
saatleri daha etkili oluyor. Zihnim tamamen bog oluyor. Bazen de gece
cocuklar yattiktan sonra da yapabiliyorum. Giin i¢inde pek yapamiyorum
vani. Okulda oldugum igin giin i¢inde pek olmuyor. Tatil giinlerinde ¢ok
yogun oluyor paylagimlarim.” (K7)

Bazi katilimcilar zamani kistas almadiklarini, kitabin bitisine gore paylastiklarin

sOylemistir. O katilimcilardan biri s6yle soylemistir:

“...ben genellikle kitap bittikten hemen sonra analizini yapmaya
calistyorum sicagir sicagina o sekilde. Saat pek onemli degil agikgasi;
aksam, sabah oglen.” (E10)

Katilimcilara paylasimlarinin zaman araligindan sonra yaptiklari paylasimlarda;
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1. Etkilesimin yogun oldugu zaman araliginda paylasim yapmaya
Paylasimlarin kesfete diismesine

Begeni artis1 saglayan platformlarin kullanimina

nal

Instagram algoritmalarma dikkat edip etmedikleri sorulmustur.

Bu sorular tablo seklinde soruldugu i¢in cevaplari1 ¢ok 6nemli, 6nemli, onemli degil
ve hi¢ onemli degil seklinde alinmistir. Bu sorudaki cevaplarda kadin ve erkek
katilimcilar arasinda belirgin fark goriilmesi sebebiyle sayisal verilere daha fazla yer

verilmistir.

Tablonun ilk sorusu ‘etkilesimin yogun oldugu’, yani gilin iginde instagramda
bulunan kisi sayisinin fazla oldugu zaman aralifinda paylasim yapmanin ne kadar
o6nemli olugu katilimcilara sorulmustur. Katilimeilarin verdigi cevaplar tablo 4.3.1°de

belirtilmistir.

Tablo 4.3.1: Etkilesimin yogun oldugu zaman aralig1

Hi¢c oénemli | Onemli Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN 1 1 10 3
ERKEK 1 9 4 1

Tablo 4.3.1’de belirtilen sayilara bakildiginda 2 kadin ve 10 erkek

katilimei

tarafindan etkilesimin saati onemli goriilmezken, 13 kadin ve 5 erkek katilimci
tarafindan etkilesim saatine atfedilen 6nem, kadin ve erkek katilimcilar arasinda

belirgin bir ayrim olusturmustur.

Ikinci olarak ‘yapilan paylasimlarin kesfete diismesi’nin katilimcilar nezdindeki

degeri sorulmus ve cevaplar sayisal verilerle birlikte tablo 4.3.2°de gosterilmistir.
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Tablo 4.3.2: Paylasimlarin kesfete diismesi

Hi¢c 6nemli | Onemli Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN - 2 9 4
ERKEK 2 4 7 2

Tablo 4.3.2°de 15 kadin katilimcinin 13’0 tarafindan yapilan paylasimlarin kesfete

diismesi 6nemli olarak degerlendirilmistir. Bu durum diger kullanicilar tarafindan

goriilme isteginin kadin katilimcilarda daha belirgin oldugunu gostermistir.

Diger bir soru olan ‘begeni artis1 saglayan etiketleme sayfalarini kullanmak’ yani

yapilan paylasimlara planh bir sekilde begeni toplamak, katilimcilar tarafindan tablo

4.3.3’deki gibi cevaplanmistir.

Tablo 4.3.3: Begeni artis1 saglayan sayfalar

Hi¢c o6nemli | Onemli Onemli Cok onemli
degil degil
KADIN 3 6 6 -
ERKEK 3 9 3 -

Sadece 9 katilimct bu tarz platformlarin 6nemli oldugunu belirtmistir. Katilimcilara

son olarak paylasimlarinda instagram algoritmalarma dikkat edip etmedikleri

sorulmustur.

Tablo 4.3.4: Algoritmalar

Hi¢ onemli

Onemli

Onemli

Cok onemli
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degil degil

KADIN 2 2 10 1

ERKEK 2 8 5 -

Algoritmalarin kadin katilimcilar i¢in daha 6nemli oldugu tablo 4.3.4’teki sayisal

verilerde goriilmiistiir.

Katilimcilarin ~ kitap paylasim motivasyonlarin1  olusturan etkenler ¢esitlilik
gostermistir. Topluma bir fayda saglama amacinin yan1 sira sosyal medyadaki bilgi
kirliliginin oniine ge¢mek, kitaplarla ilgili farkli bakis agilar1 sunmak, kendi yorum
ve fotograflarinin goriinlir olmasini arzulamak, kitaplar iizerine sohbet ortami
olusturmak katilimeilarin vurguladigi paylasim motivasyonlart olmustur. Yapilan
paylasimlarda zaman araligina dikkat etmek de goriiniir olma istegini destekleyen bir
cevap olmustur. Yine paylasimlarin kesfete diiserek baskalari tarafindan goriilmesi
katilimeilar agisindan 6nemli olarak degerlendirilmistir. Goriliniirligli  artiran
instagram algoritmasina bakildiginda da katilimcilarin 16°s1 tarafindan 6nemli diye
yanitlanmistir.  Sadece begeni artisi saglayan etiketleme sayfalart katilimeilar
acisindan Onemli goriilmemistir. Burada dikkat c¢eken bir detay da goriiniirligi
artiran segenekleri kadin katilimcilarin erkek katilimcilara oranla daha fazla istemesi

olmustur.

Paylasim motivasyonu temasinda fayda saglama ve goriiniir olma durumlarinin
belirgin olmasi, paylasimlarin ne o6l¢iide bir kitleye ulasacagini diisiindiirtmektedir.
Daha 6nce (Bkz. Tablo 4.1)’de gosterilen katilimcilarin takipgi sayilar: paylasimlarin
goriiniirliigii agisindan 6nemli bir unsurdur. Bu baglamda katilimcilara takipgilerine

iliskin baz1 sorular sorulmustur.
4.4.Takipci Sayisi

Giliniimiizde her yastan ve gruptan insan sosyal medyayr aktif bir sekilde
kullanmaktadir. Ancak aktif olmak tek basina yeterli degildir. Birgok kullanici, ne

kadar kisi tarafindan takip edildigini ve izlenme oranina sahip oldugunu gozeterek
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hareket etmektedir. Bu durumun farkli farkli sebepleri olabilmektedir. Katilimcilara
bu baglamda iki soru yoneltilmistir. Ik olarak takip¢i sayilarii arttirmak isteyip
istemedikleri ve bunun sebebi sorulmustur. 30 katilimcidan 13’1 takipgi sayisini

arttirmak istedigini sdylemistir.

Erkek katilimcilar arasinda takipgi sayisini arttirma isteginin nedeni daha fazla
insana ulagmak ve fayda saglamak seklinde oldugu goriilmistir. Toplumun
faydalanmasini isteyen ve bunu kendi ¢ocugu ile degerlendiren bir katilimci su

ifadelere yer vermistir:

“...Okuduklarimin daha ¢ok kisiye ulagmasini, okudugum bazi kitaplarin
daha c¢ok bilinmesine, insanlarin daha ¢ok bilgilenmesine, kitap
okumanin nasil bir keyif nasil bir doyum verdigini insanlarin
gorebilmesini istiyorum. Ciinkii ger¢ekten okuma ¢ok az olan bir
toplumda yagiyoruz, bos vakit, vakit kaybt olarak géren ¢ok fazla insan
var. Yeni neslin de bu sekilde devam etmesini istemiyorum agtk¢asi
benim de bir kizim var hani ¢ocugumun o sekilde biiyiimesini istemem.”

(E10)

Baska bir erkek katilimci ise sosyal ¢evre ve kendine yonelik bir fayda saglama

noktasinda su sozleri kullanmistir:

“...arttirmak isterim. Cevrem genigler, yeni insanlar, arkadashklar
edinirim, yeni bilgiler 6grenirim yeni insanlardan.”(E15)

Kadm katilimeilar arasinda da fayda amaci oldugunu beyan eden katilimcilar

olmustur. Ve bir kadin katilimc1 benzer diisiincesini su sozlerle ifade etmistir:

“Daha fazla kigiye ulagmak benim en bastaki amacimdi. Ama goriiyorum
ki ¢ok fazla kisi kitap okumuyor. En azindan okuyanlara bir seyler
katmak, okuyanlarla bu konu iizerinde sohbet etmek daha yararli olur
diye diisiiniiyorum.”(K10)

Kadinlar katilimeilar erkek katilimeilardan farkli olarak kitap paylasimlarina emek

verdiklerini ve bu emeklerinin goriilmesini istediklerini ifade etmistir. Bir katilimci

buna istinaden sdyle sOylemistir:

“Sonugta oraya bir emek veriliyor, bi yorum yapiliyo, bi fotograf
cekiyoruz zaman harciyoruz ve sadece begenip ge¢melerini istemiyorum.
Yorum yapsinlar, kaydetsinler. Kaydetmelerim mesela ¢ok ¢ok diisiik
benim. Ciinkii kaydetme oldugunda kesfete diisiiyor. Yani instagramin
algoritmasiyla kaynakli bir sey. Begenme de yetmiyor ne yazik ki. O
yiizden tabii ki takipgi sayimin artmasini istiyorum.”(K9)
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Bagka bir kadin katilimer goriiniir olma istegini soyle anlatmistir:

“Clinkii daha ¢ok insana ulasmak isterim. Kitaplarimi daha ¢ok
insanlarin  gormesini, iinlii olan yazarlarin, okudugum yazarlarin,
hayatta olan yazarlarin kitaplarimi gormesini ya da yaymevlerinin benim
onlarin kitabini okudugumu gormesini tabii ki de isterim. Takip¢imin bu
sebeple artmasini isterim. Bagska bi sebepten artmasini istemem.”(K15)

Bir kadin katilimei, takipgi sayisinin diger insanlar lizerindeki etkisini ve olusturdugu

pozitif algiy1 su sozlerle ifade etmistir:

“Takip¢i sayimi artirmak istedim, bir etkinlige falan da girdim. Ciinkii
insanlarin, gordiigiim hesaplarda takipgi sayisi yiiksek olan kisilerin
daha giivenilir ya da daha tercih edilir olduklari algisi olustu bende.”
(K1)

Bagka bir katilimci1 ise bookstagram hesaplarinin takip¢i sayilarma iligskin sitemini

sOyle sOylemistir:

“Kitap hesaplart malum bizim iilkede. Bir makyaj hesab: ya da giyim-
kiyafet hesaplart gibi degil, ¢ok da artacagimi bu saatten sonra
diigtinmiiyorum. Artsa artsa maksimum 50 bin falan olur. O da yakin
vadede ¢ok zannetmiyorum artacagini.” (K6)

Bir erkek katilimci bookstagram hesabi ilizerinden kurdugu gelecek planlarini su

sekilde agiklamistir:

“Benim ileriye yonelik meslegimi birakmayla alakali da fikirlerim var.
Yarin bir giin benim ugrastigim isler yine kitap sektorii tizerine olacak.
Benim reklamim burasi olacak. Hem bu nedenle artirmak hem de ben
edebiyat diinyasina yon verecek bir grup kurcam diyorsam ¢ok ciddi
anlamda kisiye ulagsmam lazim. O yiizden artirmak istiyorum.” (E2)

Katilimeilar i¢inde sadece bir erkek katilimci takipgi istegine iliskin sOyle bir ifade
kullanmustir:
“Istiyorum. Popiiler olmak giizel bir sey ya. O acidan. ”(E11)

Katilimeilarin  yartya yakimi  takipgi arttirma istegini  sebepleriyle beraber
goriismelerde dile getirmistir. Bu baglamda ikinci soru olarak katilimcilara takipgi

arttirmak i¢in neler yaptiklari sorulmustur.

Katilimcilarin  (Bkz. Tablo 4.1)’de giincel takipgi sayilarina iligkin veriler

gosterilmistir. Katilimcilarin  yaklasik yarisi bu sayilart bot, yedek vb. sahte

83



hesaplarla, takipc¢i etkinlikleriyle ya da instagramin kendi reklamlarimi kullanarak
elde ettiklerini goriismeler esnasinda sOylemiglerdir. Takip¢i etkinlikleri,
kullanicilarin ortak bir sayfada toplanarak birbirini takip etmesiyle gerceklesir.
Yedek hesapli takipei etkinligi ise kisinin aktif olarak kullandig1 hesabinin haricinde
yedek bir hesap olusturmasi ve takip etkinliklerinde takiplerini bu hesap ilizerinden
yapmasidir. Kisacasi kisi yedek hesabindan diger kullanicilarin aktif hesaplarini
takip eder, aymi sekilde kendisine de diger yedek hesaplardan takipgi gelir. Bu
sekilde kisinin takipgi sayisi biiyiik bir artis gosterirken takip ettigi kisi sayisinda
degisiklik olmaz. Burada bahsi gegen bot hesaplar ise bilgisayar programlar
tarafindan {iretilen ve gercek olmayan, kisilerin sadece takipgi sayisini fazla
gostermek amaciyla tercih ettikleri hesap tiiriidiir. Ayn1 zamanda bot hesaplar para
karsihig1 satin alinmaktadir. Katilimcilarin neredeyse hepsi bu tiir etkinliklere
katildig1 i¢in pigsman oldugunu, takipgi sayisinin hesaplarina bir faydasindan ziyade

zararinin oldugunu belirtmistir.

Bir katilimci bu sekilde takipgi sayisini arttirdigi icin ilizgiin oldugunu sdyle

anlatmstir:

“...0 takipgiler hepsi gercek takip¢i degil ve buna zamaninda girdigim
icinde gercgekten pigsmanmim. Yani getirisi oluyor sayfana birisi girdigi
zaman aa baya takipgin varmis falan diyorlar. Ama begeni ve etkilegim
anlaminda fazla seyi olmadi hatta gotiiriisii oldu diyebilirim yani. Bot
takip¢i oldugu icin etkilegim olayinda sikintilar oluyor.”(K7)

Katilimceilarin bir kismi sahte takipgilerini azaltmaya calistigini sdylemistir. Bir

katilimci da takipgi azaltma eylemini soyle agiklamistir:

“Takip¢i kazanmaya yonelik etkinlikler sunlar bunlar var hepsi ¢ok
sagma. Daha once hepsini tecriibe ettim bundan uzun siire once.
Hakikaten ¢ok zararli, hem vaktimi aliyor hem de gereksiz insana kitlesi
geliyor yani sahte hesaplar geliyor. Hatta benim normalde sayfam 12-13
bin civarydi. Ben onlarin hepsini ¢ikara ¢ikara tekrar 8-9 bin civarina
diistirdiim.”(E2)

Aktif olarak takipei arttirma ¢abasina olan bir katilimci ise ¢ekilis yaparak hediye
kitaplar verdigini ve bu dogrultuda takipg¢i sayisimi arttirdigini su sozlerle ifade

etmistir:
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“Hediye kitaplarla. Siirekli kitap hediye ediyorum, c¢ekilis yapiyorum.
Soru soruyorum, bilenlere daha bugiin iki tane kitap yolladim yani. Bikag
kez bot satin aldim keske almasaydim. Ben bilmiyodum boyle oldugunu.”
(E11)

Bir erkek katilimci ise takipgi arttirma noktasinda dis etkenleri sdyle vurgulamistir:

“Yok, diistinmiiyorum. Acik¢ast takipgi sayisini arttirdim, bot hesap
kullandim biraz. Gruplara katildim, maalesef bizim yazarlarumiz, yayin
evlerimiz takipgi istiyor. Begenilere bakiyorsun bir sey gelmiyor, ¢ogu
okumuyor zaten. Yayin evleri istiyor diye gruptaki insanlar bot hesap ile
dolduruyor ya da nasil arttirabilirim onun pesinde.”(E7)

Takip¢i arttirma konusunda erkek katilimcilarin 6nemli ¢ogunlugu aktif olarak
herhangi bir sey yapmadiklarini sdylemistir. Baz1 erkek katilimcilar ise baska
sayfalar1 takip ettiklerini ve bu sekilde takipg¢i sayilarinin arttigini belirtmistir.
Karsilikl takipleserek takipei sayisini arttiran bir katilimer:

“lyi blog sayfalar: var onlar: takip ediyorum, onlar da beni takip ediyor
oyle. Bazen de bakiyorum ben takip etmesem de insanlar takip
ediyor.”(ES5)

Katilimeilarin bir kismi paylasimlarin diizenli ve siirekli olmasia vurgu yapmustir.

Bir erkek katilime1 bookstagram hesabini aktif kullanarak etkilesim sagladigini sdyle

ifade etmistir:

“Iik basta orijinal yani kisisel hesabimdaki arkadaslar: aldim. Daha
sonra kitap paylasan sayfalar: takibe aldim. Ne kadar ¢ok aktif olursaniz,
yorum yaparsaniz, hikayesine karsilik verirseniz takip etmeyen bile sonra
mecburen takip etmek zorunda kaliyor. ”(E13)

Bir erkek katilimer da paylagimlardaki istikrarin 6nemine su sozlerle vurgulamistir:

“Su an hi¢hbir sey yapmiyorum. Sadece diizenli paylasim yapmak, diizenli
hikaye paylasmak daha kaliteli icerik iiretmeye ¢alisiyorum. Boyle boyle
instagram on plana ¢ikip takip¢i sayisi  kazanabilirsem kazancam
diyorum. Yani ek bir ¢aba sarf edemiyorum. Sadece icerik
tiretiyorum.”(E2)

Kadin katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugu yaptiklar1 paylasimlar dogrultusunda takipgi

sayilarinin arttigini belirtmistir. Bir kadin katilimcr:

“Daha oncesinde soyle toplu kitap paylasimlarimda, yani ay sonu kitap
paylasimlarimda ornegin  ¢ok fazla kitap okudugum igin toplu
paylasimlarim veya iste toplu onerilerim genelde kesfete diisiiyordu,
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takip¢i sayim bu sekilde artiyordu. Ama belli bir zaman sonra bu artik
reels isine dondii instagram daha ¢ok tiktok video tarzina dondiigii i¢cin
videolar ¢ekmeye bagladim. Okudugum kitaplart dikkat ¢ekecek
basliklarla paylasmaya basladim. 3-5 videom izlenince de takip¢i sayim
arttr.”(K13)

Katilimcilar takipgi artisinda reels videolarin 6nemli etkisinden bahsetmistir. Bir

kadin katilime1 bu konuda sunlar1 sdylemistir:

“Sayfayt ilk a¢tigim zaman karsilikli takip yaparak takipgim artiyordu.
Ama onu biraktim. Reels paylastigim zaman, génderi paylastigim zaman.
Reels zaten paylastiktan sonra illa 20-30 takip¢i geliyor kesfete
diistiyorsa eger. Hani ordan bi takip¢i geliyor. Onun haricinde ekstra
kendim ¢abalamiyorum yani.”(K15)

Katilimcilar takip¢i sayisint arttirma isteklerini, nedenlerini ve yontemlerini bu
boliimde anlatmistir. Yine diger insanlara fayda saglama ve goriiniir olma istegi bu
temada da goriilmiistiir. Buna mukabil popiiler olma, kitaplar iizerine baska
insanlarla sohbet etme istegi ve yayievi-yazar-diger bookstagram hesaplari seklinde
niteleyebilecegimiz {iggeninin takip¢i sayisina Onem atfetmesi gibi sebepler de

katilimcilarin da takipgi sayisinda daha 6zenli olmasina yol agmistir.

Baz1 katilimcilarin takipgi sayisimi arttirmak i¢in farkli yollara basvurmasi, bu
paylasimlardan ne tiir bir karsihik alindigi sorusunu akillara getirmistir. Bu
dogrultuda katilimcilara yaptiklart kitap paylagimlarindan maddi ve manevi olarak

nasil bir kazanc¢lariin oldugu sorulmustur.
4.5.Maddi ve Manevi Beklenti

Bu tema altinda katilimcilara yaptiklar kitap paylasimlarindan maddi ve manevi
olarak herhangi bir kazanglarinin olup olmadigi sorulmustur. Katilimeilarin bedava
kitap temin etme, yeni arkadas edinme ve statii, prestij, mutluluk gibi duygular
yasama noktasinda ne tiir kazanglarinin oldugu o6grenilmeye calisilmistir. Bu
baglamda katilimcilar ilk olarak bookstagram sayfalarindan maddi anlamda herhangi
bir {licret kazanmadiklarin1 belirtmistir. 7 ise katilimci Ttcretsiz kitap temini
sagladigim1 soylemistir. Bu sekilde kitap alan katilimcidan biri kitap alisin1 soyle

ifade etmistir:
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“Paylastigim kitaplar sayesinde is birligi aldim, almadim degil tabii ki.
Bunu asla yadirgamam. Yaklasik 12-13 kitap isbirligi aldim paylastigim
kitaplar sayesinde. Bana boyle bir maddi getirisi oldu.” (K15)

Kitap temini saglayan bagka bir katilimc1 kitap konusundaki seciciligini su sozlerle

ifade etmistir:

“...Bazi yaywmevleri mesaj atip kitap gondermek isteyebiliyor. Hangi
kitaplart gondereceklerini soruyorum, o kitabi arastirtyorum eger
alacagim bir kitapsa, ilgimi c¢ektiyse kabul ediyorum ama ilgimi
cekmiyorsa okumayacaksam kabul etmiyorum. Oyle diigiiniirsek para
vermeden aldigim igin ¢ok nadir oluyor.” (E10)

Bazi katilimcilar ise kitaplarin maddi bir kazang saglamadigini aksine gotiiriisiiniin

oldugunu soyle aciklamistir:

“Maddi olarak gotiiriiyor. Kocamin maasim sahaflarla yiyoruz.
(guiliiyor)” (K14)

“Maddi bir sey kazandirmaz, kitap maddi kazandiran bir sey degil
harcattiran bir sey her zaman.” (E6)

Katilimeilarin yarist ise bookstagram iizerinden arkadas edindiklerini ve kitaplar
tizerine sohbet ortami olusturduklarini beyan etmistir. Edebiyat grubu olusturmayi

hedefledigini belirten bir katilimci, arkadas edinmeye iligkin s6yle demistir:
“Manevi olarak su an en iyi dostlarim instagramdan edindigim dostlarim
diyebilirim.” (E2)

Bir kadin katilimci ise sosyal medyadaki arkadagliklarini gergek hayata tasidigini su

sozlerle aktarmistir:

“Ozel hayatimda da tamstim onlarla yani ¢ok sevdigim arkadaslarim
oldu burda. Arkadashk kazandim burada. Yeni kitaplar o&grendim,
tammadigim yazarlart tamdim.” (K10)

Bir katilimc1 sayfa aracilign ile edindigi arkadaslardan bahsederken ayni zamanda

kitap okumanin toplum i¢indeki konumuna séyle vurgu yapmistir:

“Manevi olarak kaliteli cok arkadas edindim. Gergekten cok kaliteli
insanlarla tamstim. Zaten kitap okumak insani bir iist levele, segmente
taswyor. ”(E11)
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Baz1 katilimcilar yaptiklar1 ve gordiikleri paylasimlarda yasadiklar1 sorunlar
konusunda yalniz olmadiklarim1 ve bu durumun duygusal anlamda kendilerine iyi

geldigini ifade etmistir. Bu sekilde diisiinen bir kadin katilimci:

“...Ve bazi olaylar: sadece benim yasamadigimi goérdiim, ¢ok benzer
hikayeler okudum. Onlar bile size destek oluyor bi seyden sonra. Yani
valniz degilsin, bunu yasayan sadece sen degilsin gibi.” (K7)

Bir erkek katilime1 ise yine bazi durumlarda yalniz olmadigindan ve bunun toplumsal

uyum konusunda kendisine olumlu etkisinden sdyle bahsetmistir:

“Bu bir kesif siireci, evet bende bir duygu var ama yalniz myyim duygusu
mu haywr yalniz degilim. Kafamda kurdugum bir¢ok ciimleyi herhangi bir
kitapta aa ben de bunu diisiinmiistiim. Evet demek ki baskalar: da
diigtiniiyor, yazarlar da diisiiniiyor. Ben de diger insanlar gibiyim,
normallesme siirecimde bana ¢ok katkisi oldu.” (E6)

Katilimcilarin yarisindan fazlasi yaptiklar1 paylasimlar sonucunda kendilerini mutlu
hissettiklerini belirtmislerdir. Baz1 katilimeilar 6zellikle yaptiklari paylasimlara gelen

yorumlarin kendilerini mutlu ettigini sdylemistir. Bu diisiincede olan bir katilimct:

“A¢ik soylemek gerekirse begeni sayisi, kimler begenmis, ka¢ kisi
begenmis diye bakmiyorum. Fakat yorumlara -yani yazilan nadir
yorumlar oluyor- ¢iinkii o yorumlara olabildigince detayl dikkate alarak
yorum yaziyorum. Yani tesekkiirler, giiliiciik veya ¢ok sag olun, siz de
oyle falan béyle yorumlar degil de daha ¢ok o yazilan yorumun icerigine
uygun bir bigimde kitapla alakali yorumlar: ¢ok detayli bir bi¢imde
yanitliyorum. Bu manevi anlamda mutlu ediyor. Demek ki kitap yorumum
okunmusg, bir merak uyandirilmig, begenisine hitap etmis, ya da o okurun
diinyasina bu kitabi kazandirmis. Mesela, ya iste su kitabi sizin tanitimi
okuduktan sonra ilgimi ¢ekti bende aldim okudum denmesi insant mutlu
ediyor haliyle. Eger kitabi o kiginin evrenine sokabilmissem benim en
biiyiik tatmin kaynagim bu olabilir. ”(E1)

Paylagimlarin  kendisini mutlu ettigini sdyleyen bagka bir katilimci soyle

konusmustur:

“Tabii ki! Bana bir doyum sagladigr icin o kitaplar, mutlu da
hissediyorum. Insanlarla paylastigimda ayni kitabt okuyan kisiler ile
yvorumlastigimda, konustugumda hepsi tabii ki mutlu eden seyler.” (K13)

Bir erkek katilimer mutluluguna ek olarak cevre tarafindan {izerinde hissettigi

bakislar1 sdyle anlatmistir:
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“Etkilesim alinca mutlu oluyorum, kitap hakkinda soru alirsam mutlu
oluyorum. Toplumun diisiincesi benim igin ¢ok onemli degil ama yine de
bakiyorlar hissediyorsunuz kitap okurken tramvayda gidiyorsunuz
mesela bir yere, kitabi aliyorsun eline insanlar bakiyor vay kitap okuyor
gibi. Bir ozgiiven geliyor agikcast diger insanlar okumuyor ben
okuyorum, onlar ¢alismiyor ben ¢alistyorum gibi.”((E9)

Katilimeilar yaptiklar1 paylasimlar sonucunda kendilerini insanlarin goziinde daha

saygin bir yerde gordiiklerini, statii ve prestij elde ettiklerini, 6zgiiven kazandiklarini,

daha gururlu hissettiklerini ve ego anlaminda bazi duygularinin oldugunu

belirtmislerdir. Bu tiir duygularin cinsiyet bazinda dagilimina bakildiginda 11 kadin

ve 5 erkek katilimci olarak gozlenmistir.

Bir katilimc1 kitap sayfast hakkinda g¢evresinden gelebilecek elestirilere iligkin

kaygisini ve sonrasinda gordiigii ilgiyi su sozlerle ifade etmistir:

“Ben kitap hesabimi ilk kurdugumda ilk bir sene kimseye soylemedim.
Iste dalga gecerler falan diye. Yeni hediye kitaplar gelmeye basladiginda
‘aa gercekten boyle bir sey varmis, hani bak hediye kitap da geliyor
gercekten giizel bir seymis’ diye ¢evreden ilgi artti o donem. O sekilde
prestij kazandim. Baya bir ovgii oldu.” (K6)

Bir katilimci1 paylasimlarinin ego olarak bir getirisi oldugunu sdyle belirtmistir:

“Manevi olarak egosal bir tatmin soéz konusu sonugta. Yani herkeste.
Konustugunuz ¢evre ona gore sekilleniyor, hayata bakisiniz ona gore
sekilleniyor. Ilgi alanlarimiz  ve ilgilendiginiz ¢evre ona gore
sekilleniyor.”(E14)

Bagka bir katilimer ise statii seklinde bir duygu hissedip hissetmedigi soruldugunda

dogrudan su climleyi kurmustur:

)

“Evet hissediyorum agikg¢asi, simdi yalan séylemeyeyim hissettiriyor.’
(K11)

Bir katilimer da ¢ok okumakla birlikte gelen statiiniin iizerindeki olumsuz etkisini

sOyle ifade etmistir:

“...kesinlikle hissediyorum ama bunun baskisi da oluyor tabii. Her kitabi
okuyosun okuyosun sonra bigey oneriyor bunu okudun mu?, haywr
okumadim. Himm, giiya ¢ok kitap okuyodun nasil okumazsin gibi algi da
oldugu icin. Yani statii kazandik¢a da bir yandan korku geliyor.” (K5)

Gururdan bahseden iki kadin katilimcidan biri diisiincelerini s0yle ifade etmistir:
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“Herkesin ¢ok zor dedigi bir kitabir okuyup bitirmek benim i¢in inanilmaz
derecede zevk veriyor. Kendimle gurur duyuyorum.”(K12)

Bir katilimei okul igindeki genel kaliptan siyrildigini su sozlerle aktarmistir:

“Kitap okumak insam giiclii hissettiriyor konum olarak...Okul ortamina
bakiyorum. Okulda benim elimde stirekli bir okuma kitabi olur. Otobiiste
de okurum ders aralarinda da okurum. Ama insanlarin ¢oguna
bakiyorum ya ders aralarinda sohbet ediyorlar, ya kahve icmeye
ctkiyorlar. Ya baska bir seye ¢ikiyorlar ama ben bazen ayriliyorum kitap
okuyorum. O zaman kendimi birazcik farkli hissediyorum. Herkesten
farkly hissettigim zamanlar oluyor tabii ki de.” (K15)

Katilimcilarin  bir kismi bilgilenme, farkindalik gibi pek ¢ok konuda kisisel
gelisimlerine iligskin ¢ok fazla sey kazandiklarini belirtmistir. Bir katilimc1 okumanin

hayatindaki etkisinden sdyle bahsetmistir:

“Benim kisisel gelisimimi, ileriki zamanda olan bilgi ve toplum igerisinde
konusma yapimi, her seyimi etkiliyor.”(E5)

Yine kitaplarin kendisini gelistirdigini ifade eden baska bir katilimci, kendisindeki

degisimi soyle ifade etmistir:

“Manevi olarak kazamimlarina gelirsek bunu ¢ok acgik ve net
soyleyebilirim ufkumu ag¢ti. Cok klise olucak ama ufkumu ac¢ti derken
insanlara bakis acim degisti. Daha onceden o6zellikle bu inang konusunda
bagnaz oldugumu diistiniiyvorum. Yazarin inancima yonelik elestirisini
bile kaldiramazdim. Hakaret ayr1 bir sey ama bi elestiri getirdiginde iste
aa hayw ben bunu okumam deyip, kaldirip atardim kenara. Veya dedigim
gibi iste aa o adam komiinist iste bu kadin boyle nasil okunur falan gibi
on yargilarim vardi tabii yasimda daha gengti bu biraz yasla da
olgunlukla da alakali. Simdi kesinlikle béyle on yargilarim yok.
Okuduk¢a farkl  goriigleri diinya goriislerini  inanglart  okudukga
insanlara olan saygimin daha da arttigim diigiiniiyorum. Bu anlamda
kitaplarin bana ¢ok yarart oldu.” (K3)

Bir katilimer da okuma davranigiyla beraber i¢inde tam olarak isimlendiremedigi bir

gii¢ oldugunu soyle anlatmistir:

“Kitap okuyan etrafimda arkadaglarim var onerecegin kitap var mi, su
kitabt okudun mu ne diyorsun ya da psikoloji alaninda kitaplar: gordiim
sen okumus muydun? Ego demeyecegim farkli bir anlam ¢ikiyor ama
tabii kendime bir giiven duygusu ya da gii¢ veriyor.”(E10)

Kitap sayfasinin kendisine statii sagladigini kabul eden bir katilimci, sayfasinin is

hayatina etkisini su sozlerle aktarmistir:
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“Evet. Hatta ben CV’me bile yazmistim. Soranlar olmustu. Iki yerde
sordular bana miilakata gittigimde, ‘boyle bir platformda paylasimlarin
oluyormus, bizimle paylasir misin, neden yapiyorsun veya sana
kazandwrdigi ne var’ diye. Onlar benim ¢ok hosuma gitti. Bu konu iizerine
konusmayt seviyorum.”(K10)

Bazi katilimeilar kendi kitapliklarini olusturduklarin1 ve bunun kendileri i¢in 6nemli
bir kazang oldugunu vurgulamistir. Bir katilimer kitaphgiyla ilgili ¢evrenin bakis

agisini su sozlerle ifade etmistir:

“Kitapligimda bine yakin kitap var. Gelen boyle agzi agik bakiyor. Sanki

miize gezer gibi geziyorlar. Klasik soru olan ‘hepsini okudunuz mu?’

"(E12)
Katilimcilar maddi ve manevi beklenti temas: altinda, kitap paylasimlarindan elde
ettikleri kazanglar1 ifade etmistir. Maddi anlamda ticretsiz kitap temini disinda bir
kazanglarinin olmadigini belirtmislerdir. Manevi olarak ise paylasimlarin kendilerini
mutlu ettigini, yeni arkadaslar edindiklerini ve gercek hayatta yapamadiklar kitap
sohbetlerini bu ortamda yapma imkanlarinin oldugunu sdylemislerdir. Ayni zamanda
kitap okuma davranisinin kendilerini toplum i¢inde daha saygin bir konuma

tasidigini buna bagh olarak daha prestij sahibi hissettiklerini de eklemislerdir.

Katilimcilara bu sekilde farkli duygular yasatan kitap paylasimlarinin kendi

benliklerine ne oranda sirayet ettigi ise yeni bir temanin konusu olmustur.
4.6.Benlik Algis1

Sosyal medyanin oOnemli oOzelliklerinden biri kullanicilarma farkli bir benlik
olusturma imkanmi tanimasidir. Kullanicilar burada kendi kisiliklerinin haricinde
toplumsal beklentileri karsilayan bir benlik ya da olmak istedikleri bir ideal benlik
yaratabilmektedir. Bu baglamda kullanicilara bookstagram hesab1 olarak yaptiklar
paylasimlarin sunumu, yorumu ve gorseli gibi pek ¢ok Ozelligiyle beraber kendi
benliklerini yansitip yansitmadigini  ve aym sekilde diger bookstagram

kullanicilarinin bu konudaki benlik algisini anlamaya yonelik sorular yoneltilmistir.

Kullanicilara ilk olarak nasil bir kisilige sahip olduklar1 yani kendilerini
degerlendirdiklerinde, kisisel isteklerinin mi yoksa baskalarinin beklentileri mi 6n

planda oldugu sorulmustur.
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12 kadin ve 12 erkek toplamda 24 katilimc1 paylasimlarini kendi istekleri

dogrultusunda yaptigini belirtmistir.

“...eger beklentilere baksaydim su an karsi oldugum kitaplar: siirekli
paylasiyor olurdum. Ciinkii instagram camiasinda maalesef kitap okuyan
kitle o tarz kitaplari gormek istiyor. Kaliteli olmayan, ben bunu agik¢a
belirtiyorum yanlis degil, icerisinde nitelik bulundurmayan, zararl yonii
agir basan, okura fayda saglamayacak kitaplar, hafif iste bir katkist
olmayacak zorlamayacak kitaplar. Eger beklentileri 6nemseseydim su an
sadece onlart paylasan biri olurdum.” (E2)

Bir katilimci genelin aksine bir tutum sergiledigini sdyle ifade etmistir:

“...ben tamamen kendim olyyim kendimi yansitryim yeni biseyler yapiyim
o karakterde bi insamm. Oyle oldugum icin de paylasimlarima da bu
yansiyor. Soyle soyleyim herkes, bookstagramlarin ¢ogu Stefan Zweig’in
bir kadimin yasamindan yirmi dort saat kitabini okumugtur, bunu
paylasmistir. Ama ondan Clarissa eserini ¢ok kisi okumamstir. Ben bunu
diistinerek aliyorum Clarissa’yt okuyorum yazari ¢ok seviyorum o yiizden
bunu yansitryorum.” (K15)

Sadece i1ki erkek katilimci dogrudan baskalarinin beklentilerinin - dnemini

vurgulamistir. Bu erkek katilimeilardan biri diisiincesini su sozlerle ifade etmistir:

“...baskalarimin beklentileri tabii ya. Hikdye iizerinden de story atiyoruz
mesela insanlara sayfada daha ¢ok ne gérmek istersiniz test mi anketler
mi, o sekilde insanlarin diisiincelerine gére bende o cercevede
yogunlasiyorum.” (E9)

Kitap paylasimlarinda tek bir konsept kullan bir katilimer ise kendi diisiincesinin 6n

planda oldugunu sebebiyle birlikte sdyle aciklamistir:

“...tek bir tema paylagsmamin sebebi, paylastigim temada da bulunan her
objenin de bende bir anisit var. Baskalarimin hosuna gitmesi ile bir
alakast yok. Benim kendi 6zgiir iradem ve hoslandigim seyler.” (ES)

Son olarak biri erkek iicli kadin olmak iizere toplamda dort katilimer bazen kendi
kisisel istekleriyle bazen de baskalarinin beklentileriyle hareket ettiklerini ve iki

durumu bir araya getirmeye calistiklarini ifade etmistir.

“..gonderilerde benim istegim onemli ama hikayelerde nabza gére
serbet misali giindelik yasamimdan da hikayeler paylasabiliyorum.
Clinkii bu ¢ok dikkat ¢ekiyor, dediler. Yiiziinii paylastiginda etkilegim
alma, instagram o yiizii algilayp daha ¢ok izlenmeye yol agiyor
gibisinden bir sey. Ve ben ne zaman yiiziimii paylassam ya da kendimi
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paylassam genellikle hikaye yanitlarim ¢ok fazla olur ve izlenmelerim de
fazla olur.” (K1)

Katilimcilara yoneltilen bir diger soru toplumsal beklentilerin kendi benliklerini
etkileyip etkilemedigi olmustur. 21 katilime1 boyle bir etkiye kapilmadiklarint ve
olabildigince beklentilerden uzak kaldiklarini soylemistir. 9 katilimei ise etkiledigini

beyan etmistir.

Bir kadin katilimei i¢inde bulundugu toplumsal yapinin baskisina ragmen okuma

miicadelesini su sekilde belirtmistir:

“Bazen tepki alabiliyorum bazi yazarlar: okudugum i¢in ozellikle. Hani
iste sen bagortiiliisiin mutaassip bir aileden geliyorsun. Ama iste
atryorum Livaneli okuyorsun, nasil okuyorsun?, komiinist o adam gibi vs.
Ya da okudugun yazar Istanbul Sozlesmesini destekliyor sen ama onun
kitabinin  yorumunu yaptin, gibi tepkiler aldim. Ama bunlar beni
vildirmadi. Ben okuduklarimda 6zgiir oldugumu diistintiyorum. Kimsenin
buna karismaya hakk: yok.” (K3)

Bir erkek katilimci ise toplumun degiskenlik gosteren fikirlerine ayak uydurmanin

zorlugunu ve bunun kendisi i¢in bir etken olmadigini soyle belirtmistir:

“Onlart ¢ok onemsemiyorum, etrafimdakileri. Hani etrafin diisiinceleri
zaman zaman degigebilir. Kimi zaman soyle derler kimi zaman béyle
derler. Toplumun bakis agist her zaman degistigi icin artik ¢ok da
dikkatimi ¢ekmiyor. Benim yasamim beni alakadar ettigi icin toplumu
¢cok da onemsemiyorum artik.” (E4)

Bazi katilimcilar paylagimlarinda toplumsal beklentilerin etkisini kabul etmistir. Bu
baglamda bir katilime1 kitap tercihi disinda diger unsurlarin toplumun beklentileriyle

sekillendigini soyle ifade etmistir:

“...sayfamda etkisi oluyor. Ciinkii niye, yani baktiginiz zaman buradaki
olay ilgili kisilere bir malzeme, materyal verebilmek. Veya en basiti
tiiketiciye bi malzeme verebilmek bir nevi. Bu bakis a¢isiyla baktigimiz
zaman oradaki herkesi bir tiiketici gibi degerlendirebiliriz. Niye sonugta
bir ortam var oraya girdiginde bir sey bulmak istiyor. Onlarin ne bulmak
istedigi onemli ki ona gore bir seyler iiretebilelim. Kitap tercihi konusu
harig¢. Ama bunu haricinde paylasimlart yaparken benden beklenen ne
veya ben yorum yaptigimda ne bekleniyor buna dahil olmaya
calistyorum.” (E2)
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Bir katilimc1 ise toplumsal yapinin hareket kisitliligina sebep oldugunu ve sosyal
medyadaki kisilerin goriindiigiinden farkli olabilecegini diislinerek paylasimlarini

sinirlandirdigini su sekilde ifade etmistir:

“Mesela ‘Osho’nun Cinsellik-Tantra ve Erkek’ adli kitabini okudum, su
anda okuyorum elimin altinda. Mesela paylasamadim, neden
paylasamadim. Maalesef ki herkes diizgiin kisi olarak karsina ¢tkmuyor.
Adim Ayse diyor Ahmet olabiliyor. Tabii ki etkiliyvor. Her kitabi
paylasamiyorum. Siyasi kitaplar da. Ya da maalesef ki iste bu en biiyiik
sorun toplumda cinsellik iizerine ¢ok giizel seyler okuyorum ashinda
keske okusalar da bir seyler katabilsem o insanlara diyorum o
hikayelerde. Ama paylasamiyorum. Ben orada ne diyorum, nasil bir
alinti yapmisim ordan ¢ikarmasi gereken bagka bir sey.” (K4)

Bir kadin katilimci, kitap paylasimlarina iliskin yapti§i yorumlari, toplumsal

kaygilardan dolay1 acik¢a dile getiremedigini su sozlerle belirtmistir:

“Bazi konularda evet. Mesela ¢ok popiiler bir kitabi begenmediysem
bunu tamamiyla agik séyleyemiyorum ling yiyecegim icin.”’(K5)

Bagka bir kadin katilimci ise bu tarz bir kaygi tasimadigini sdyle anlatmistir:

“...cok sevilen, herkes tarafindan onerilen kitaplari begenmedigim,
okuyup da begenmedigim ¢ok oluyor. Bunu da a¢ik¢a dile getiriyorum
begenmedigimi, hangi noktalarin benim i¢in olumsuz oldugunu hangi
noktalarda begenmedigimi dile getiriyorum.” (K10)

Katilimcilara ‘bookstagram hesabiniz 6zelinde kendinizde olmasini istediginiz bir
ozellik var m1?’ diye soruldugunda 5 erkek ve 1 kadin katilimct herhangi bir sey

istemediklerini beyan etmistir. Baz1 katilimcilar bu diisiincelerini soyle agiklamistir:

“Yok. Stabil diiz yasayan insanlariz biz.” (E13)

“Hig¢ diigiinmedigim bir soru bu. Ben yorum yaparken amacim kitabin
tamtimi  degil ashinda. Yani bir nevi desarj olmak, kitap beni
doldurmustur okuma siirecinde kitapla dolmusumdur. Bunu kendi
deneyimlerim veya kendi diistincelerim, kendi duygularim bu siizgegten
gecirerek ii¢ bes paragraf seklinde yaziyorum. Bunu kendimi gsoyle
gelistirmeliyim veya keske kitapla ilgili boyle bir tanitim yapiyim gibi bir
diistincem olmadi. Bende biraktigi izi ben sozciikleri giydirerek
aktartyorum yaptigim sey bu yani. Ozellikle bir seyim yok yani.” (E1)

Katilimcilarin bu soruya ikinci sirada verdigi agirlikli cevap ise kitaplar1 daha iyi

yorumlayabilme istegi olmustur. Bir katilimci su sozlerle istegini agiklamistir:
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“Biraz daha derinlemesine aciklamalar, tahliller yapmak isterdim.
Derinlemesinden kastim bazen alt metinde yatam ¢ok da iyi ifade
edemiyorum bazen yorumlarim yiizeysel kalvyor. Daha derinine, okurken
daha da derin anlamlari ¢ikarmayt isterdim. Ki boyle hesaplar var
okuduk¢a béyle kendimi ¢ok sig bir okuyucu ve yorumlayici olarak
gortiyorum agikgasi.” (K3)
Hayat rutini i¢inde paylasimlara zaman ayirmak ve iyi gorseller olusturmak
katilimcilarin dile getirdigi baska bir cevap olmustur. Fotograflarla ilgili sikintisini

dile getiren bir katilimez:

“Daha iyi fotograf ¢ekebilmeyi isterdim. Fotografta ¢ok kotiiyiim hatta
bunun icin iyi bir telefon markasi da aldim hala da ben kétii fotograf
cekiyorum.” (ES)

Zaman darligindan kaynakli bookstagram hesabinda aktif olmadigini ifade eden bir

katilimc1 kendine yonelik istegini s0yle belirtmistir:

“Vaktim olsaydi daha ¢ok story atmak isterdim. Vaktim olsaydi daha
detayli yorum yapmay: isterdim. Bir de daha ¢ok vakit ayirabilmeyi
isterdim. Kitaplarla ilgili daha ¢ok paylasim yapmay: isterdim.” (K6)

Diger katilimcilardan farkli olarak iki katilimer etkilesimi arttiran instagram

algoritmalarin1 daha iyi Ogrenerek instagrami verimli kullanmak istediklerini

belirtmistir. Bu sekilde diistinen bir katilimci:

“Bu algoritmalar dedik ya onlara birazcik daha kendimi kaptirmak
istiyorum ashinda. Cekilen videolar agisindan olsun, okunan kitaplar
agisindan. Reelsler malum son zamanlarda ¢ok fazla. Onlart daha ¢ok
takip etmek istiyorum ama sadece kendim okuyup paylasimint yapmakla
kaliyorum. Bu da birazcik geri planda kalmaya sebep oluyor.” (K8)

Son olarak katilimecilarin geri kalan kismi canli videolar ¢cekebilmeyi, kitaplart yarim
birakmamayi, her tiir kitabt okuyabilmeyi, bookstagram hesab1 konusunda daha

disiplinli ve edebi anlamda daha bilgili olmayi istediklerini ifade etmistir.

Benlik temasi altinda katilimcilara yoneltilen bir diger soru bookstagram
hesaplarinda yaptiklar1 paylasimlarin, katilimcilarin gercek benligini mi, ideal
benligini mi yoksa olmak zorunda oldugu benligini mi yansittigin1 anlamak tizerine

olmustur.
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Katilimeilarin  yaridan fazlast gercek benligini yansittigini ifade etmistir. Bir

katilimei1 bu konudaki fikrini su sozlerle agiklamistir:

“Beni yansitryor tamamen. Kendimi yansitiyor. Olmak istedigim ya da
toplumun benden bekledigi degil de tamamen o an i¢imdeki duygu ya da
diisiince aklimdan ne geciyorsa onlart yansitiyor tamamen. Insanlar bu
cektigi fotografi begenir mi gibisinden degil de ben ¢ok begendim bunu
cektim tam beni yansitiyor.” (K6)

Geri kalan katilimcilarin 6nemli bir kismi olmak istedigi bir kisiligi yansittigini

belirtmistir. Bu goriisii destekleyen bir katilimci:

“Ideal kisiligimi yansitiyor, éyle diigiiniiyorum.” (E15)

Baz1 katilimeilar gercek ve olmak istedigi kisilik segenekleri arasinda kaldigini ve
aslinda ikisini birlikte yansittiklarini beyan etmistir. Bu sekilde diisiinen bir katilime1

su ifadeleri kullanmistr:

“Kesinlikle toplumun beklentisini karsiladigini zannetmiyorum ama
benim kisiligimi yansitanlarda oluyor tabii ki. Hosuma gidiyor aslinda
bir karakteri kendime benzetince. Onun disinda olmak istediklerim de
olabiliyor arada.” (K11)

Bir katilimci da yaptigi paylasimlarin yorumunda ve gorselinde farkli kisilik

yansittigini su sekilde aciklamistir:

“Yorumlar igin gercek kisiligim c¢iinkii ben orada yorum yapiyorum,
anlatiyorum, gorsel ¢ekimler, olmam bekleneni yansitiyorum ¢iinkii biz
gorsel odakli oldugumuz i¢in hani belki bana kalsa bu kadar onem
gostermem ama insanlar daha yiiksek bir seyler beklediklerinden dolay:
o etkilesimi arttirmak icin gorsel cekimde olmasi beklenen kisiyi
yansitiyorum. Ama yorum i¢in bunlari soyleyemem yorumda kendi fikrimi
soyliiyorum.” (K14)

Katilimcilara benlik temasinda son olarak diger bookstagram kullanicilarinin nasil
bir benlik algis1 olusturdugu sorulmustur. 30 katilimcidan 27°si diger bookstagram
hesaplarinin  6nemli bir cogunlugunun farkli bir benlik algist olusturdugunu
sOylemistir. Farkli bir benlik algisindan kasitla; kisilerin yaptiklar1 paylasimlarla
idealize ettikleri kisiligi ya da toplumun beklentilerini karsilamaya ¢aligtiklarin1 ve
bunun karsilifinda takipgi artisi, popiilarite, bedava kitap gibi c¢esitli kazanglarinin
oldugunu belirtmislerdir.
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Bir katilimci instagramin 6zellikleriyle kullanicilarin sekil aldigini soyle belirtmistir:

“Ne kadar ¢ok popiilerse bir kitap ve ben bu kitabi ne kadar ¢ok
paylasirsam  etkilesime sokuyor instagram algoritmasi da. Yani
instagram algoritmasina dahil olmaya ¢alisma var burada bence. Ziilfii
Livaneli’nin serenad kitabini paylasmakla bir freudun bir kitabini
paylasmak veya daha bilinmeyen bir kitabi paylastigimizda kimlerin
ilgisini c¢ekecek. Alamin uzmanlarimi ya da bu konuya ilgi duyan
insanlarin. Ama Serenad’t paylastigim zaman yiizlerce kisinin ilgisini
cekecek, yiizlerce kisi begenecek. Instagram algoritmasinda daha cok
etkilesime girecek. Yani insanlarin daha ¢ok o etkilesime girme ¢abasi

vani instagramin dikkatini ¢ekme amaciyla oldugunu diistiniiyorum.”
(EI)

Bir kadin katilimer internet {izerinde yazilan ve hizli bir sekilde okunarak tiiketilen

kitaplari ilgili su sozlerle elestirmistir:

“Artik bookstgramlarin ¢ogu benzer seyleri yapmaya c¢alisiyor gibime
geliyor. Instagram bokstagram toplulugunun gérmek istedigi seyleri
vapmaya c¢alisiyor... Hani bide su kesim var, wattpad’'de yazilmis
wattped’'de basiimis, hemen ¢ikmis aymi giin alip okiyyim. Wattpad'den
¢tkmig herkes bu kitabi okuyor.” (K15)

Son zamanlarda revagta olan ve kapak tasarimlariyla ¢ok fazla dikkat ¢ceken fantastik
kitaplar, edebi degeri bakimindan bazi1 katilimcilarin iizerinde durdugu konu

olmustur. Bu katilimcilardan biri diisiincelerini soyle belirtmistir:

“Bookstagram olarak baktigimizda ticarete dondiigiinii ben kendi
a¢imdan soyleyim ¢ok net goriiyorum. Hediye edilen kitaplar sirf bedava
oldugu i¢in iki ii¢ sayfa okunup paylasilan, tavsiye edilen halbuki igini
a¢ip baksan edebiyata dair hi¢bir sey goremeyecegim, fantastik kitaplar.
Bunlar ticari amag giidiildiigii icin insanlar yeter ki ben paylasim ve bu
paylasimim etki gorsiin daha ¢ok takip¢i kazandik¢a link birakayim
vesaire isin i¢ine maddiyat girdigi anda edebiyat baska bir yere gidiyor.
Bir ¢ikar olusuyor. Cikarin olustugu yerde de gercgek bilginin yayiimasi
pek miimkiin olmuyor. Benim gérdiigiim kadari ile yiizde seksen farkl bir
benlik algist olusturuluyor. Hi¢ fantastik okumayacak bir okur bile
bakiyor, suf etkilesimde diye alip okuyup belki okumayip bunlari
paylasabiliyor.” (E10)

Katilimcilarin bir kismi, diger bookstagram hesaplarinin kitap paylasiminda yorum
olarak arka kapak bilgisini yazdiklarini, kitab1 gercekten okumadiklarini, bir alintiy

ya da bagka yerden aldig1 6zeti direkt yorum bilgisi olarak paylastigini ifade etmistir.

“Bazen sirf begeni almak icin hi¢ okumadiklar kitaplari tamitanlar da
var. Sadece resmini paylasip alinti yazanlar da var. Bunlar ¢ogunlukta.
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Ama sadece bunu oviinmek icin séylemiyorum, okuyup gergekten
incelemesini yazan hesaplar azinlikta.” (K3)

“Haywr, farkli benlik maalesef. Mesela okumuyor, kitabin sadece arka
vazisini gegiyor. Sadece o kitabu iicretsiz alabilmek i¢in.” (E12)

Bu tarz durumlara sebep olan bagka bir etkenin yayinevi ve yazarlarin oldugunu ileri

stiren bir katilimer diisiincelerini su sézlerle ifade etmistir:

“...Soyle teklifler geliyor bize yazarlardan geliyor, gruplar olusturuluyor
hani kitabimi iicretsiz gonderiyim okuyun yorum yapin seklinde. Ben bir
yildir bunlart kabul etmiyorum. Oncesinde de ¢ok ¢ok secerek kabul
ediyordum. Swrf bir kitap bana iicretsiz gelecek diye ya da geldi diye
sevmedigim kitabi seviyormusum gibi anlatamam yani ben. Bu bana ¢ok
ters bir sey ve bunu yapan o kadar ¢ok insan var ki.”(K7)

Bookstagram hesaplarinin kendi benliklerini yansittigini ileri siiren katilimcilardan

birisi diislincesini su sekilde aktarmistir:

“Kendi kisiligini yansittigim diistiniiyorum. Bazen olmasi beklenen kisiyi

yansitiyorlar ama agwhkli olarak kendi kisiliklerini yansittiklarin

diigtiniiyorum.”(E3)
Benlik temas1 genel hatlartyla degerlendirildiginde katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu
yaptiklar1 paylasgimlarla kendi kisiliklerini yansittiklarini sdylemistir. Bunu yani sira
toplumun beklentilerini dikkate aldigin1 ve ideal benligini yansittiginm1 beyan eden
katilimcilar da olmustur. Aym1 zamanda katilimcilarin 6nemli bir kismi toplumsal
beklentilerden uzak kalmaya calistigini ve bu durumun kendi kisiliklerine herhangi
bir etkisinin olmadigin1 belirtmistir. Benlik temas1 icerisinde katilimcilara diger
bookstagram kullanicilarin benlik algis1 soruldugunda ise alinan cevap ilging
olmustur. Katilimeilar kendi benliklerini yansittiklarini sdylerken diger kullanicilarin

farkl bir benlik algis1 olusturduklarini ifade etmistir.

Katilimcilara paylagimlarinda yansittiklar: benlik tiirlinden sonra bu paylasimlari ne
sekilde yaptiklar1 sorulmustur. Bu soru kitap sunumu temas: altinda

degerlendirilmistir.
4.7.Kitap Sunumu

Instagram gorsellik {izerine kurulu bir platform olmasi sebebiyle paylasilan her

karenin nasil sunuldugu onemli bir nokta olmustur. Diger kullanicilar tarafindan
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ragbet gormek, dikkat cekmek, popiiler olabilmek gibi arzular bu sunumlarin daha
Ozenli bir hale getirilmesine sebebiyet vermistir. Kitap paylasimlarinin yapildig:
bookstagram hesaplarinda da buna benzer sebeplerden o6tiirli paylasimlar yapilmasi
dikkat ¢ekmistir. Katilimcilar da yer yer instagramin gorsellik iizerine kurul bir
sosyal ag oldugunu ve paylagimlarinda gorsellige onem verdiklerini belirtmistir. Bu

baglamda katilimcilara kitap sunumu temasi altinda 5 soru yoneltilmistir.

Katilimcilara ilk olarak kitap sunumlarina dikkat edip etmedikleri, bu sunumlar i¢in
herhangi bir 6n hazirlik, diizenleme yapip yapmadiklar1 sorulmustur. 25 katilimci
kitap sunumlar1 i¢in hazirlik yaptigini beyan etmistir. Sadece 3 erkek katilimci
dogrudan dikkat etmedigini belirtmistir. 2 erkek katilimci da standart bir sekilde

kitaplik 6niinde ¢ekim yaptiklarini sdylemistir.

Katilimcilarin - biiyiik ¢ogunlugu sunumun O©nemli oldugunu sdylerken bazi
katilimcilar ¢ok 6nemli oldugunu vurgulamistir. Bu katilimcilardan biri gosterdigi

cabayi sOyle anlatmistir:

“O giin kitap paylasicaksam erken kalkiyorum. Onda kalkicaksam
sekizde kalkiyorum. Kafamda kurmaya baslyorum. Ilk once yorumumu
yvaziyorum. Kitabin yorumunu baska bi yere yaziyorum. O yorumu sonra
instagrama geciriyorum tabii. Ondan sonra kitabi nasil ¢ekecegimi
diistintiyorum, kitabin kapak tasarimimi  diigiiniiyorum. Nasil olur
diyorum. Renkliler varsa ¢icek buluyim diyorum. Cok karanliksa farkl
bir tema buluyim diyorum. Iste kiyafetler, c¢icekler kullanmaya
calisiyorum, mumlar kullaniyorum. Iste kahve fincanlari kullanyyim
diyorum. Yeni kahve fincani alyyim mi almiyyim mi falan. O yiizden
sunuma ¢ok dikkat ediyorum yani.”(K15)

Kitap sunumuna ¢ok 6nem verdigini sdyleyen baska bir katilimc1 maddi ve manevi

anlamda harcadig1 emegi su sekilde ifade etmistir:

“...Bunun icin uygulamalar bile aldim, sekillendiriyorum. Daha giizel
yvapmaya ¢alisiyorum. Fotograf ¢ekmek igin bir stirii eski perde topladim,
kiittiphanemi sekillendirdim. Yeri geliyor bir saat ugrasiyorum ¢ekmek
icin.”(E7)

Baz1 katilimcilar ise sunuma 6nem verdiklerini ancak bunu sade karelerle yapmaya

calistiklarin1 beyan etmistir. Bu katilimcilardan biri:

“O kadar malzeme elimde bulundurmuyorum ama sade, tertipli, diizenli
fotografint ¢ekmeye ¢alisiyorum.”(K14)
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Katilimcilardan biri kitap sunumlarinda mevsime gore degisen konsept ¢ekimlerini

su sozlerle aktarmistir:

“...gittigim her yere bir ¢anta kitapla gidiyorum hatta géren insanlar bu
napiyo der gibi bakiyorlar. Doga resimlerini ¢ok seviyorum o yiizden son
zamanlarda ozellikle resimleri de doganin iginde ¢cekmeye ¢aligiyorum.
Kisin daha ¢ok evde kahveli c¢icekli sunumlar evde bir konsept
hazirlamaya ¢alisiyorum. Ama bahar yaz aylarinda daha ¢ok doga
resimleri icinde kitabimi ¢ekmek daha ¢cok hosuma gidiyor. Oncesinde de
tabi bir yorum arastirmalar oluyor bazen yazarin hayatini arastirmak
gerekiyor. Hani sadece kitabt okuyup bitirmek yetmiyor. Yazarin
vasadigr donemi kendi ozel hayatini bunlar bile okudugunuz kitapla ilgili
¢ok derin bilgiler veriyor. O da bir hazirliga giriyor o yiizden on hazirlik
kismi ¢ok etkili bir siire¢. ”(K7)

Fotograf ¢ekimi konusunda sikinti yagsadigini beyan eden bir katilimci basina gelen

bir olay1 sdyle anlatmistir:

“Evet. Soyle fotograflart ben ¢ekmiyorum...Fotograf ¢ekimini sag olsun
bir arkadasim, genelde ayni kitaplar: okuyoruz zaten. Beraber ayni liste
tizerinden gidiyoruz. Sag olsun o ¢ekiyor ya. Hatta soyle ben gecen giin
ondan ayri bir kitap okudum. O kadar miikemmel bir kitapti ki...
Fotograf cekicektim, cekemedim kald: 6yle. Iphone 14 ‘i bekliyorum, onu
alvytm ondan sonra herhalde giizel olur ya.”(E11)

Iki erkek katilimci kitap paylagimlarinda sunumlarma dikkat etmedigini sdylemis ve

bunun sebebi olarak vakit darligin1 géstermistir. Bu sekilde diistinen bir katilimct:

“Yoo hi¢, onda kafamiza aklimiza esiyor, sipsak c¢ekiyoruz, atiyoruz.
Vaktim olmadig icin. Olsa belki iistiine diiseriz. ”(E13)

Bir erkek katilimer ise kitabin geri planda kalmasini istemedigini soyle ifade etmistir:

“Hocam genelde kitapligin éniine koyup ¢ekiyorum. Arka planda diger
kitaplar oluyor. En kolay ve basit yolu... Ben kitabin yanina ¢ay kahve
koyulmasina degil de ¢ok fazla aksesuar koyulup kitabin asiri derecede
golgede birakilmasina karsyyim.”(E1)

Genel olarak katilimcilar kitap sunumlarina 6nem verdiklerini ve bunun i¢in bazi
materyalleri kullandiklarini beyan etmistir. Bu baglamda ikinci soru olarak

katilimcilara gorsellerinde hangi unsurlar1 bulundurduklari sorulmustur.

Bu soruda kadin katilmcilarin erkek katilimcilara nazaran daha renkli kareler

cekmeye calistigi goriilmiistiir. 11 kadin ve 6 erkek katilimct gorsellerinde aksesuar
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bulundurmaya calistiklarini belirtmistir. Kadin katilimcilarin bir kismi kitabin igerigi,
dis tasarimi gibi unsurlara uygun konsept olusturdugunu séylemistir. Boyle diislinen

bir katilimc1 konusmasinda su ifadelere yer vermistir:

“Geneline baktigim zaman aksesuar olarak bi arka fon kullanmaya
calistyorum. Perde olur, hirka olur, ya da bi ortii gibi bi sey olur onu
kullanmaya dikkat ediyorum. Bi isik olur, mum olur ya da ¢igek tarzi bi
sey olabilir. Icecek olarak da genelde kahve kullaniyorum. Yani sayfayla
alakali oldugu icin kahve kullaniyorum. Yani ¢ok degisiyor, bazen
bahgede c¢ektigim fotograflarda mermer kullandigim oluyor annemin
saksilarmi kullandigim oluyor, kiitiik kullandigim oluyor. Bazen disar
¢tkiyoruz gol kenarinda taslart kullandigim oluyor, banklar: kullandigim
oluyor. Sanirim kapak tasarimina bagli benim icin.” (K15)

Gorsel ile kitabin uyumuna dikkat eden baska bir katilimet:

“dksesuarlar. Kitabin rengine gore de degisiyor. Iste bir kitap yanina
ayni yayin evinden ya da aymi yazardan kitaplar, kitap kahverengi
tondaysa yanina kozalak, yapraklar daha ¢ok.”(K35)

Gorselini kitabin igeri ile baglantili ¢geken bir kadin katilimer da diisiincesini soyle bir

ornekle ifade etmistir:

“...kitab1 okuyan anladig1 icin kitabin ig¢inden bir par¢a obje de
koyabiliyorum fotografa. Mesela séyle soyleyim sahte balayr diye bir
kitap, bunu ornek vereyim. Zaten sahte balayi oldugu ic¢in bir deniz
kenarinda gegtigini ya da atiyorum ya da bi deniz esyasi kitabin icinde
oldugunu bilirsiniz hani. Cekerken bir plaj havlusunun iizerine atip hani
terlik bile koymustum. Onun tarzinda seyler.”(K11)

Bagka bir kadin katilimci da gorsel tizerine hazirlik yapmanin vaktine bagli oldugunu

sOyle ifade etmistir:

“...haftasonu yapacak bir isim yoksa, o hafta yayinlayacagim kitaplari
giizel gorsellerle mesela cicekle ya ne bilim kahveyle gibi siislemeyi
tercih ediyorum.”(K12)

Erkek katilimcilar icinde higbir aksesuar kullanmadigini beyan eden iki kisi

olmustur. Bu katilimcilardan biri su sozlere yer vermistir:

“Benim klasik bir masam var evde, yemek masasi. O masadan
vazge¢mem. Cay ya da kahve, yiyecek koymam. Cok kotii bir gorsel
olur.”(ES5)
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Ucg erkek katilimei ise kitap veya kitaplik disinda bir dekor kullanmadiklarimi
belirtmistir. Bu sekilde paylasim yapan bir erkek katilimei:

“Sadece sey yapryorum koltugumun yaninda kiigiik bir masam var ya
onun tizerine koyup c¢ekerim ya kitaphigima karsi c¢ekerim o
sekilde.”(E10)

Katilimcilar gorsellerinde bulundurduklar1 {irtinlerle ilgili genel olarak yiyecek
kullanmadiklarin1 ve bunun hos olmadigini beyan etmistir. icecek kullaniminda ise 8
kadin ve 4 erkek katilimci kahve kullandiklarimi belirtmistir. Bir kadin katilimci

gorselinde kahvenin yani sira oje uyumuna dikkat ettigini su sézlerle aktarmistir:

“Kahve. Genelde kitap okurken kahve ya da su icerim. Ojelerimin renk
uyumuna dikkat ediyorum. Cicekler. Zaten hayatimda her zamaninda
cicekler olmustur. Evimde kocaman bir ¢icekligim var. Kitap, cicek ve
kahvenin birbirine ¢ok yakistigini diistiniiyorum. Fincanmimin rengini,
ojemin rengini uydurmaya ¢alistyorum.”(K10)

Bir erkek katilimci da kahveyle beraber gorselindeki iiriinlerin markalarini

kullandigini s6yle ifade etmistir:

“Bardak, kahve. Mesela bardaklarin markalari; Starbucks, H&M Home,
Porland, Mudo.”(E12)

Katilimcilarin bir kismi gorsellerinde arka fon olarak denizi, gokyliziinii ve yesili

kullandiklarini beyan etmistir.

“...Kamp yapmay: ¢ok severim oradan paylasmigsligim ¢ok. Cok sik degil
ama orda denk gelmigsem orda ¢ekmisimdir.”(E6)

“Ben genel olarak denize karsi fotograf ¢cekiyorum.”(K13)

Fotograf cekimlerinde bir¢ok unsur bulundurduklarini sdyleyen katilimcilara bu
baglamda ¢ekim yapilan mekanin 6nemi sorulmustur. 20 katilimc1 6nemli oldugunu
kabul ederken 10 katilimci bu soruyu 6nemli degil seklinde yanitlamistir. Bu soruda
kadin ve erkek katilimcilar arasinda ¢ok keskin bir ayrim séz konusu olmustur.
Onemli olmadigm beyan eden kadm katilimcr sayist 1 iken erkek katilimer sayist

9’dur. 14 kadin 6 erkek katilimci1 da 6nemli demistir.

Mekanin 6nemine vurgu yapan bir katilimci, bunun instagramin yapisi ile alakali

oldugunu soyle ifade etmistir:
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“...Fotograf c¢ekimi bence onemli. Gorsel onemli bence. Sonugta
instagram gorsel iizerine kurulu bir uygulama... Gérsel gergekten énemli
bence. Hani 1000kitap olsa dnce incelemeyi okursunuz ama instagram
oyle degil ki. Once bi gérsel oniine diigiiyor sonra incelemeyi
okuyorsunuz gorsele gore... onemli ben zaten paylasimimda en ¢ok ona
onem veriyorum, mekan”(E12)

Gorselin giizelligini kars1 tarafin begeni ve ilgisine sunmak isteyen iki katilimci

diisiincelerini soyle aktarmistir:

“Onemli. Stkici bir ortamda sadece kitap resmi oldugu zaman insanlar
hemen geciyorlar. Zaten okuma olarak sikintili bir toplumuz. Yorumlarin
¢ogu bile okunmuyor. O yiizden gorsellik ilk bakista, ilk etki cok onemli.
Ve bende buna biraz daha fazla dikkat ediyorum diyim. Ve evdeki
cekimlerden ¢ok doga icindeki resimler daha ¢ok begeni aliyor diye
diigtiniiyorum. Ona dikkat etmeye c¢alistyyorum. O yiizden mekan ¢ok
onemli.”(K7)

“Benim icin onemli. Ne kadar giizel goriiniirse fotograf olarak, karsi
taraftan o kadar dikkat c¢ekiyor. Ben dikkat ediyorum elimden
geldigince. ”(E15)

Bir katilimc1 mekanin 6zenli olmas ile kitaba verilen degeri, karsilastig1 bir 6rnekle

sOyle degerlendirmistir:

“Bence onemli. Mekan ve o arka plan onemli. Yani gegen giin takip
ettigim hesaplardan bir tanesi ¢ok kirli bir ortam da kitabin fotografini
paylasmisti. Arka plandaki o kirlilik beni o kadar rahatsiz etti ki iste
petek var, petegin iizerine ¢ay dokiilmiis, burada bos bir fincan var falan.
Cok rahatsiz edici buldum. Kitaba saygisizlik gibi geldi o bana.
Bilmiyorum belki de fazla onemsiyorum. Benim i¢in onemli. ”(K3)

Bazi kadin katilimcilar gidecekleri yerlerde ¢ekim yapmak i¢in yanlarinda fazla kitap
tagidiklarin1 belirtmislerdir. Bir katilimer kitap tasima olaymi su sozlerle ifade

etmistir:

“Mesela giizel bir yerdeysem, hani zaten ¢cantamda hep bir kitap olur ya
da giizel bir yere gideceksem cantama illa ki bir sonraki okuyacagim
kitabi koyarim, ¢ekerim 6yle manzarada. Oluyor éyle.”(K2)

Bir kadin katilimc1 mekanin 6nemli olmadigini sOylerken aslinda baska detaylar

sOyle vurgulamaistir:

“Onemli mi bence degil. Bir bayan arkadas var koluna takmis bi saat.
Basparmagi, béyle her paylasiminda bir ojesi oluyor. Sol kolunda da
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saati goziikiiyor. O kadar giizel geliyor ki bana. Nerde, evde duvarin
ontinde ¢ekinmis. O yiizden benim i¢in de mekanin bir 6nemi yok.”(K4)

Katilimeinin mekan1 6nemli bulmadigi ancak gorselde kitap digindaki {irlinlerin
detaylarina dikkat ettigi gorlilmiistiir. Baska bir gorsele olan bu pozitif tutumu
akillara baska bir soruyu getirmistir. Bu noktada katilimcilara bagkalarinin
gorsellerinden etkilenip etkilenmedikleri ve bunu kendi gorsellerinde deneyip
denemedikleri sorulmustur. 2 kadin ve 8 erkek katilimci baska gorsellerden
etkilenmediklerini sdylerken 13 kadin ve 7 erkek katilimer etkilendigini belirtmistir.

Yine burada da kadin katilimcilarin gorsellerden daha fazla etkilendigi goriilmiistiir.

Bir kadin katilimer diger kullanicilarin gorsellerinden etkilenme durumuna iliskin

fikirlerini soyle ifade etmistir:

“Tabi oluyor. Ozellikle ben etkilendigim bir kisi var. Onun gorselleri
benim ¢ok hosuma gidiyor. Zaten onun telefon kamerast da miikemmel
cektigi icin onun gorselleri ¢ok iyi oluyor. Ondan etkilendim birkag
gorselimde. Hatta ‘Emily’ kitabindan etkilenmistim, onun gorseline
benzetmeye ¢alismistim. Ondan en ¢ok etkilendim yani gonderilerimde

ama hepsinde degil tabii ki de.’(K15)
Baska bir kadin katilimcr ise karsilikli bir etkilesimin s6z konusu oldugunu soyle

ifade etmistir:

“Tabii ki deniyorum. Ben de ilk baslarda demistim amacim birilerine
ornek olmak okumak konusunda kitap konusunda. Valla gérsel anlamda

birileri bana dérnek oldu tabii ki. Yok desem yalan soylemis olurum.”
(K4)

Bazi erkek katilimcilar begendikleri gorselleri sonra denemek i¢in kaydettiklerini

belirtmistir. Bu sekilde diistinen bir katilimci:

“Oluyor tabii ki, kaydediyorum. Daha sonra benim sayfama uygunsa,
sayfamin diizenini bozmayacaksa, kitabi da geri plana atmayacaksa
kullaniyorum.” (E9)

Bir katilime1 begendigi bir gorseli bir¢ok kez kullandigini sdyle aktarmistir:

“Tabii ki de yani mesela kitab1 séyle tutma gormiistiim kitabt yiiziine

kapatip, ¢cok hosuma gitti. Ve benim de kullandigim ¢cogu zaman var yani
o sekilde.” (K1)
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Bagka bookstagramlarin gorsellerinden etkilendigini belirten bir erkek katilimci ise

gorselin sahibinden izin aldigini soyle ifade etmistir:

“Oluyor, o zamanda karsi taraftan izin aliyorum, izin verirse onun
fotografint alip, paylasiyorum. Kendi yorumumu katiyorum.”(E15)

Gorsellerden etkilendigini kabul eden baska bir katilimci farkli perspektiflerin

olumlu etkisini su sozlerle ifade etmistir:

“Evet oluyor. Ciinkii bu dedigim gibi ¢ok genis bir kitle oldu artik. Ve
cok fazla genis kitlelerin de ¢ok giizel fikirleri oluyor. Ne biliyim kitaplar
farkli ¢ekiyorlar, farklt boyuttan cekiyorlar, efekt kullaniyorlar falan
filan. Evet, ozendigim etkilendigim oluyor.”(K12)

Buraya kadar katilimcilarin kitap paylagimina iliskin hazirliklari, kullandiklar
riinler, ¢ekim yapilan mekanlarin 6nemi ve diger kullanicilarin gorsellerinin
etkisine dair fikirleri 6grenilmeye ¢alisilmistir. Arastirmanin bu kisminda;
katilimcilarin  bu hususlar1 dikkate alinarak, yaptiklart paylasimlar sonrasinda
takipgileri tarafindan ne tiir tepkiler aldiklari degerlendirilmistir. Bu baglamda
katilimcilara Oncelikli olarak yaptiklar1 paylagimlarla ilgili geri bildirim alip
almadiklar1 sorulmugtur. 26 katilimci geri bildirim aldigini sdylemistir. 4 katilimei
ise herhangi bir geri bildirim almadigim belirtmistir. Katilimcilarin geneli olumlu
yorum aldigin1 belirtirken, tigte biri hem olumlu hem olumsuz karisik geri bildirim

aldiklarimi sdylemistir.

Hi¢ olumsuz yorum almadigimi ifade eden bir katilimci, olumlu bir geri bildirim

Ornegini s0yle anlatmistir:

“Baya olumlu. Telefonla ¢ekiyorum ben mesela. ‘Fotograf makinesi ile
mi ¢ekiyorsun? Burasi neresi?’ 6yle. Olumsuz aldigim olmadi simdiye

kadar.”(E12)

Olumlu geri bildirim alan baska bir katilimci, instagramdaki etkilesiminin gorselin

kalitesiyle dogru orantili ilerledigini su sozlerle agiklamistir:

“Olumlu doniis tabii ki de alryyorum. Ciinkii soyle soyleyim. Benim
kitabin paylasimi ne kadar iyiyse gonderinin etkilesim sayist da o kadar
iyi oluyor. Yani ben bir kitap paylasimina ne kadar iyi gorsel ne kadar iyi
unsur kullandiysam génderiye gelen ilgi de aktiflik de begeni de daha
fazla oluyor tabii ki.” (K15)

105



Hem olumlu hem olumsuz geri bildirimler alan bir katilime1 goriisme esnasinda su

ifadelere yer vermistir:

“Tabii, genelde olumlu tepkiler geliyor ama dalga gegenler de olmuyor
degil. Bunun yanmina niye bunu koydun, hahaha ¢ok sagma olmus diye
tepkiler de geliyor tabii ki de.”(K6)

Geri bildirim almadigini beyan eden bir katilimcinin yorumu ise su sekilde olmustur:

“Genelde oyle bir sikinti olmuyor. Ne giizel yaptin diyen var ne
¢irkin. ”(E6)
Bir katilimct paylagimlarinin farkli detaylarina vurgu yapildigimi su sozlerle

belirtmistir:

“Evet, gorsel icin ¢ok olumsuz. Yorumlamada siirekli olumlu goriisler
alryorum gergekten. Yorumlamada ¢ok giizel doniigler aliyorum.” (E5)

Instagramin yapisina atifta bulunan baska bir katilimei, paylastigi gorsele bagh

olarak degisen geri bildirimleri su sozlerle ifade etmistir:

“Evet. Instagram zaten gérsellik iizerine kurulmus bir platform oldugu
icin kitaplar1 bile o gorsellige sunmamiz gerekiyor. Gorsellik giizel o
zaman doniit geliyor; bu gérsel ¢ok giizel olmug ¢ok giizel bir paylasim
olmus. Aksine kotii oldugunda da geri doniitler geliyor; olmamis bu
mesela, bu koydugun fazla olmus eksik olmug gibi doniitler geliyor.”(K8)

Kitap sunumu temasinda katilimcilara son olarak aldiklart geri bildirimleri sonraki
paylasimlarinda dikkate alip almadiklar1 sorulmustur. Dort katilimer geri bildirim
almadig1 i¢cin bu soruyu yanitsiz birakmistir. Geri kalan katilimcilarin yarisindan
fazlas1 aldiklar1 geri bildirimlere dikkat ettiklerini ve sonraki paylasimlarinda bunu

kullandiklarini belirtmistir.
Bir kadin katilimc1 bu konudaki ¢abasini sdyle ifade etmistir:

“Evet yani. Kotii oldugu séylenen iiriinleri koymamaya ya da onlar
farkly bir sekilde bir araya getirmeye ¢alisiyorum.”(K8)

Bir erkek katilimer geri bildirimlerin 6nemini s0yle vurgulamistir:

“Bunlara dikkat ediyorum. Mesele zaten o topluluga icerik iiretmek.
Insanlara bir seyler vermeyi hedefliyoruz ama insanlarin geri
bildirimlerini dikkate alicam ki daha iyi bi sey sunabileyim.”(E2)
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Olumlu geri bildirimlerin sonraki paylasimlara etkisini bir katilimcr sdyle

degerlendirmistir:

“Evet. Yani gorselimi begendiklerini soyledikleri zaman ona benzer
gorseller olusturmaya ¢aligstyorum.”(K10)

Bir erkek katilimer toplumsal beklentiyi soyle dile getirmistir:

“Fotograf ¢ekimleri icin farkli agilar kullanmami isteyenler oluyor,
dikkat ediyorum diizeltiyorum.” (E7)

Geri bildirimleri dikkate almayan bir katilimci takipgilerinin baskisini soyle ifade

etmistir:

“Maalesef ki gérselde hi¢ almiyorum. Bu gidisle mecburi dikkate almam
lazim ciinkii her gelen 50 dm’den 4571 gorsel. ”(E5)

Bir kadin katilimci paylasimlarinda bireysel isteklerini yaptigini soyle ifade etmistir:

“Yoo yapmiyorum. Dedigim gibi sayfa benim oldugu i¢in benim keyfim

nasil istiyorsa ne séylemem gerekiyorsa onu yapryorumdur zaten. ”(K12)
Kitap sunumu temasinda katilimcilar genel olarak paylastiklart gorsellere dnem
verdiklerini, bu gorsellerin hazirligi i¢in ¢abaladiklarini beyan etmistir. Gorsel iginde
cesitli aksesuarlar kullanmaya ve bunu da kitaplarla uyumlu bir sekilde se¢meye
calistiklarim1 eklemislerdir. Bu durumun kadin katilimcilarda daha belirgin oldugu
ayrica gozlenmistir. Katilimceilarin instagramin gorselligi tizerine vurgu yapmalari ve
baz1 markalar1 gorsellerinde kullanmalar1 ‘gosterisgi tiiketim’ olgusuna davetiye
cikarir niteliktedir. Bu baglamda katilimcilara gosterisci tiiketim temasi altinda bazi

sorular yoneltilmis ve kitaplarla ilgili tiiketim davranislar1 anlasilmaya ¢alisilmistir.
4.8.Gosterisci Tiiketim

Normal bir ihtiyag¢ olan tiikketimin gosterisle beraber gerceklesmesi farkli bir calisma
alan1 olusturmaktadir. Arastirma icinde kitap sayfasi kullanan kisilerin kitaplarla
beraber nasil bir gosteris yaptigr incelenmistir. Gosterisgi tiiketim temasinda
katilimcilara bes soru yoneltilmistir. ilk olarak gosteris¢i tilketimi tanimlamalar:

istenmistir.
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Katilimeilarin bir kismi gosterisci tiikketimi ihtiya¢ olmayan bir seyi almak, gereksiz
yere harcama yapmak olarak tanimlamistir. Bir kadin katilimer bu konudaki fikrini

sOyle aciklamstir:

“Su anki sosyal medyamn durumu. Insanlar bir sey goriiyor ve onu lazim
mi degil mi, bir fayda yarar saglayacak mu diigiinmeden sadece gosteris
adina tiiketmeleri, almalart olabilir.”(K13)

Bir erkek katilimct ise gosterisgi tilketim sorusunu postmodernizm baglaminda sdyle

acgiklamstir:

“Gosteris¢i  tiiketim daha ¢ok postmodernizmle alakali oldugunu
diisiiniiyorum. Simdi ve burada. Ilerisi yok. Uzun anlati yok. Kalicilik yok
degerlilik yok ne kadar hizli ve ¢abuk tiiketilebilirse ne kadar burada
tiiketilebilirse bir sonraki asama igin o kadar miisteriyiz. Tamamen
reklam odakl, diigiiniiyorum oyleyse varim’in goriiniiyorum oyleyse
varim gsekli. Ve sadece goriilse o da iyi ne kadar cok tiiketiyor ve
tiikettigini de gostermesi gerekiyor ki zaten fenomenlerin bugiin parasal
kaynag buraya dayaniyor. Tiiketiceksin, ¢ok hizli tiiketiceksin, gecicilik
ozellikle onemli kalicilik degil. Ne kadar hizli ve ¢abuk tiiketirsem ve
bunu da maskelersen boyarsan cilalarsan ve gdsterirsen herhalde
gosterig¢i tiiketimin tanimi boyle bir sey olur. ”(E1)

Baz1 katilimcilar gosterisgi tiiketimi toplumun beklentisini karsilamak adina yapilan

eylem olarak nitelemistir. Bu sekilde diislinen bir katilimc1 su s6zleri kullanmistir:

“Aslinda ben bunu sevmiyorum, bu benim umurumda degil ama surf siz
begeniyorsunuz, goriin diye harcama yapmak. Bazen fikrini harcamaktir
bazen parani  harcamaktir bazen de zamamm  harcamaktir.
Tiiketiyorsaniz ya duygunuzu tiiketiyorsunuz ya fikrinizi tiiketiyorsunuz,
harcryorsunuz ashinda bana gore oyle ve bunu kendiniz icin degil
baskalari sirf begenebilmesi i¢in yaptiginiz.”(E6)

Bagka bir katilimc1 da toplumsal beklentiye istinaden sdyle sdylemistir:

“Toplumun bizden bekledigi bir profil var. Bizim bu profile ne kadar iyi
sundugumuz. Yani guraya gittim, sunu ictim. Bende yapiyorum oraya
gidiyorum onu paylastyorum. Ben gosteris¢iysem bende gosterisgi
biriyim ona bi sey demiyorum. Ama bunu ¢ok fazla yapanlar var. Yani
gosterig icin bi seyleri yapim su kitabi alyyim. Su kitap 120 lira ama
gosteris i¢in alyyim. Herkes bunu aliyor, herkes bunu okudu. Olsun 120
lira da olsun alyyim.”(K15)
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Katilimcilarin bir kismi gosterisci tiiketim nedir sorusuna okumayacagi kitabi almak
ve bunu paylasarak gostermek olarak tanimlamistir. Bir katilimer bu sekildeki

diislincesini soyle aktarmistir:

“Mesela okumayacagn kitaplart alip alip istiflemek. Aha okumayacaksin
ama alip alip paylasyyorsun, reels olarak bilmem fotograf olarak.
Bunlart aldim sunlart da aldim, durduramadim kendimi diyip, alip
okumuyorsa o gésterig icindir yani.” (K2)

Baska bir katilimci ise videolar iizerinden bir gosteris yapilmaya calisildigini su

sozlerle ifade etmistir:

“Mesela ¢ilginca okumayacag kitaplar: almalar:. ‘Aa 1000 TL lik kitap
aligverisi’. Youtube’a atmak i¢in, izlenme kasmak icin okumayacagi
kitaplart almasi mesela. ”(E12)

Katilimcilardan yeni ¢ikan ve hemen okunan popiiler kitaplara da gosteris odaginda

elestiriler gelmistir. Boyle diisiinen bir katilimer:

“Mesela ¢ok yeni ¢ikmis reklami yapilan popiiler bir kitabr almaktir.
Ozellikle onu alip okuyup paylasmaktir herkes okumadan. ”(E3)

Baz1 katilimcilar da gorsellerle insanlarda farkli bir algi olusturuldugunu ve bunun
gosterisei tiiketim oldugunu beyan etmistir. Bir katilime1 bu sekildeki diisiincesini su

sozlerle ifade etmistir:

“Gorselden etkilenerek yapilan tiiketim. Ashinda hi¢ hak etmeyen

popiilerlige sahip kitaplar: sirf ¢ok fazla insan giizel gorsel yapip, giizel
gorsel oldugunu diistiniip yorum yaparak insanlarin almasini sagliyor.
Bu sekilde aslinda ¢ok da matah bi kitap olmadigini fark edebiliyoruz. Bu
tiir tiiketimler bence gosterisgi tiiketime giriyor.”(K12)

Bir katilimer da sozde kitap paylasimi yapan bir bookstagram hesabini su sozlerle

elestirmistir:

“Gosteris igin bak ben kitaplari okuyorum diye siirekli abartisiz sekilde
paylasan ve ozellikle bazilart var oyle bir gérsel hazirliyor ki ya ben
orda kitaba odaklanamiyorum. Kitap nerde diyorum burda. Veya bir
icerik tiretiyor, mesela tamamen gésteris, altindaki yoruma bakiyorum,
va sen o kitabi orada paylasiyorsan giizel bir inceleme yap,
degerlendirme yap. Arka kapak yazist diyor onu paylasiyor. Bu gésteris
icin yaptilan bir sey. ”(E2)
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Gosterisgi tiketim temast altinda katilimcilarin gosterisgi tiiketimin ne olduguna
iligkin fikirleri 0grenilmistir. Ardindan katilimecilara gosterisci tiiketimin kitaplarla
ilgisi var midir diye sorulmustur. Katilimcilarin hemen hepsi kitap paylasimlar ile

gosterisci tilkketim arasinda bir iliski oldugunu belirtmistir.

Bir katilimer kitap sunumlarindaki karmasikligin ve gosterisin kitab1 goriinmez

kildigini s6yle anlatmastir:

“...baz1 gorseller asir cafcafli oluyor kitap hatta arka planda kaliyor.
Gorselde bile kitap goriinmiiyor. O kadar karmagsik ve asir derece béyle
sus piis oluyor ki o boyle ¢ok arka planda kaliyor. Asil amaca hizmet
etmiyor boyle sunumlar aslinda. Burada onemli ola ne? Tabii ki gorsel
giizel olacak, ona bir sey demiyorum ama yorum kismi ¢ok énemli. Ona
daha fazla 6nem gosterilmesi gerekiyor bence.”(K7)

Bir kadin katilimer ise gorsel olarak yogun olan bu tir paylasimlarin fiziksel

yoruculugunu su sozlerle ifade etmistir:

“Ah yapryorlar maalesef hi¢ de hosuma gitmiyor. Goz yoruyor, kitabi
bulana kadar yoruluyorum. Mum koyuyor, isik koyuyor, yani orada
muma mi bakiyim, ona mi bakiyym, kitabin yorumuna bile bazen
bakmadan gectigim sayfa oluyor. Iste ben daha dogal oldugu icin kendim
oyle diisiindiigiim icin, daha c¢ok zaten o sayfalara yéneliyorum

herhalde.”(K4)

Baz1 katilimcilar da marka kullanimi ile kitaplara golge diisiiriildiiglinii belirtmistir.

Bir katilimci bu konudaki fikrini séyle belirtmistir:

“Bence popiilerlik varsa biraz oraya kayiyor ama popiilerlik yoksa eger
atryorum bir Starbucks diyelim ki kahve igiyor, yamnda kitabi. Burda bir
gosterisgi tiiketim var mesela. Sonra da kitap paylasimini da bununla
iliskilendiriyor. Sonra da biz diyoruz ki Starbucks’ta biz neden bunu
cekmiyoruz. Ama sonradan diyorum ki ne gerek var. Ciinkii burda
aslinda onemli olan yani benim igin énemli olan kitap paylagimi. Ama
kitap paylasimint Starbucks’ta Starbucks bardagiyla oldugu zaman orda
kitap degil de kahve on plana ¢ikiyor ne yazik ki. ”(K9)

Bir katilimc1 paylagimlarin fayda saglamadigi yerde gosterisci tiiketimin oldugunu
sOyle ifade etmistir:
“Evet. Cok fazla iliskili. Cok absiirt seyler paylasanlar oluyor. Veya
bazilari var siirekli popiiler olan kitaplar: paylasmaya odaklaniyor. Bana

gore bir seyde karsinizdaki insana bir fayda saglayamiyorsaniz, katkiniz
voksa bi yarar yoksa igin igerisinde, tamamen gésteris. ”(E2)
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Bir erkek katilimer kitap paylagimlarinda kadin bedeni iizerinden bir teshirin séz

konusu oldugunu su sozlerle elestirmistir:

“Kesinlikle diistiniiyorum. Bu konuda samimi olcam. Bazen mesela kiz
bacagini koyuyo. Bacaginin iizerinde fotograf ¢ekiyor atiyor yani. Bu ne?
Yani kitap degil bacagini géstermeye ¢alisiyorsun asil sen. Yani bence
kitap okumak ¢ok ciddi bir is, sen o kitabin iginde ayri bir diinyaya
gidiyorsun. Yazar bir seyler olusturmaya ¢alisiyor. Yani bunun senin
bacaklarinla ne alakast var? ”(E11)

Bir katilimc1 da kitaplarin boyutu ile baglantili bir gosterisin varligindan su sozlerle

bahsetmistir:

“Diistintiyorum. En sevdigi yazar Dostoyevski'dir. Cogunun sayfasina
bakiyorum. Kitap paylasanlara bakiyorum. Dostoyevski’'nin en kiiciik
rahat okunabilecek bir kitabini iki kitabini paylasip onun haricinde daha
etkili biiyiik eserlerine giris yapmiyorlar. Popiiler olarak yeraltindan
notlar kalmis veya insanciklar kalmig. Herkes bunu paylasiyor, bir iist
yukart ¢ikmiyor. Ciinkii kitap kalin, okusa vaktini ¢ok alacak, bunaltacak,
zamant gidecek. Kiiciik ince kitaplar iizerinden gésteris devam ediyor,
hala da devam ediyor.”(E13)

Bir erkek katilimer gosterisgi tiiketimi hem kendi hem diger kullanicilar agisindan

sOyle degerlendirmistir:

“Insanlar kendi oz elestirisini yapamayan canlilariz. Mutlaka bizim de
vardir. Var, dikkatimi ¢ekiyor.” (ES)

Bir kadin katilimer gosterisgi tliketimin kitaplarla olan baglantisin1 popiiler olan bir

yazar iizerinden s0yle degerlendirmistir:

“Diistintiyorum. Ciinkii birbirini izleyen silsile gibi, halkalar gibi kitap
paylasimlari. Biri bi kitap okuyo diyelim. Cok iinlii bi bookstagram. Sena
Nur Isik’tan bahsedeyim gene mesela. O mesela bi kitabi okuyor, on
verdim ben bu kitaba. Iste sunu yaptim, sunu ettim. Bu kitap ¢cok giizel.
Iste sunu okuyun. Surda indirimi var. Bookstagramlar bunu gériiyor,
gidiyor kitabr aliyor. Sonra diyor ki paylasyyor miikemmel sekilde
fotograflarini onu bunu yorumun yaziyor. Sena Nur Isik’tan sey yaptim.
Sonra gidiyor paylasiyor. Ciinkii Sena Nur Istk’in onu paylasacagini
gonderisini etiketleyecegini biliyor. O da bunun igin suf gonderisi
etiketlensin, bir yere tasiniyyim diye onu okuyor. Bunu aslinda gosterigten
yvapiyor. O kitabr okumak istedigi icin yapmiyor. Soyle soyleyim ben Sena
Nur Isik’tan ben bir kitap okudum. Asel kitabimi. Ama benim amacim
Sena Nur Isik bunu gérsiin de benim gonderimi paylassin diye degil.
Zaten benim gonderimi paylasmadi. Benim de istedigim bi sey oldu. Ben
sadece insanlarin bu kadar abarttigi kitabin, neden insanlar bu kitabt bu
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kadar abartyyo, geng¢ kurgu dedikleri kavram neden bu kadar revaca
¢tkiyor, nesi var bunu demeye calistim. Ve hani Wattpad klisesi ile
karsilastim. Ben kendi fikrim tabii. Herkesin fikri ¢ok farkl
olabilir.”(K15)

Kitap paylasimlarinda kullanilan diger unsurlarla yapilan gosterisi bir katilimci soyle

aciklamistir:

“Belli sayfalarda denk geldim. Mekan iizerinde denk geldi, yiyecek,
icecek, kozmetik, bilgisayar yani temasinda bir kitabin olmasi1 gereken
sunumda bas bas bagiran bir markanmin laptopu, kulakligi, saati ama
kitap degil onun sunumu bence.” (ES)

Iki katilimer gosterisci tiiketimin kitapla olan iliskisinde olumlu bir yan olduguna
vurgu yapmistir. Kadin katilimei, iicretsiz kitap temini ile okumaya katki

saglanabilecegini yasanmis bir 6rnek {izerinden soyle aktarmustir:

“Daha cok etkilesim almak ya da bundan fayda saglamak hesabi ¢ok
biiyiince reklam aliyorlar ciinkii. Yazarlardan kitaplar geliyor takipgi
sayist ¢ok olan arkadaslara. Hatta béyle bir arkadasim var benim séyle
soyleyeyim; ekonomik anlamda siirekli kitap alabilecek bir giicii yok o
viizden bu baglamda bazi sayfalari hos gorebiliyorum. Ciinkii kitap
okumayr ¢ok seviyor ama buna aywracak gergekten bir biitgesi yok.
Sayfasim biiyiittii. Bu sekilde yazarlardan geliyor. Hani okuma sevgisini
bu anlamda tatmin ediyor. Ona mesela saygi gosteriyorum ama bazi
okurlar var misal bunu surf adi duyulsun, hesap biiyiisiin buna kiziyorum

yvani.”(K3)

Erkek katilimcr ise kitaplarla yapilan gosterisin, kisinin kitapla bulusmasina

katkisinin olabilecegini sdyle aciklamistir:

“Gosteris¢i  tiiketimin en faydali oldugu hosgorii ile yaklasilacak
herhalde kitap paylagimi. Yani tamam belki ¢ok fazla arag degil de artik
amag haline geldi gosteri yani kitabin sunumu belki arag¢ olsa daha
masumane kalirdi ama artik ara¢ haline geldigi icin. Ama bu amact
goren kisiler, yani birisi binlerce insana bir kitab1 ¢ok sekilli gosterisli
bir sekilde sundu. O alacak binlerce kisinin bini de bu sekilde
sunmayacaktir. O sadece kitabt alacaktir. Yani belki bu anlamda
gosterisgi tiiketimin kitap sunmadaki rolii herhalde ¢ok daha faydali yani
olumlu yoniine odaklanabilecek bir durum sanki. Hani baska iste telefon
gosterisi veya gezme tiiketimi, kiyafettir bunlardan ziyade yani kitap eger
faydali olacaksa istedigi sekilde gosterisle sunulabilir. Ciinkii alacak
kisiler kitapla tanisacak her kisi bunu bu sekilde gosterisli bir evde veya
gosterigli bir mekanda okuyamayacak yani. ”(E1l)
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Katilimcilar kitaplarla gosterisgi tikketim arasinda anlamli bir iligkinin varligini kabul
etmistir. Ancak bu gosterisin paylasilan fotograflarda mi1 yoksa son dénemin popiileri
reels videolarinda mu1 daha belirgin bir sekilde gerceklestigi gosteris¢i tiiketim

temasinin bir diger sorusu olmustur.

Katilimeilarin - 6nemli bir c¢ogunlugu reels videolarinda gosterisin daha fazla
oldugunu soylemistir. Videolar1 tercih eden katilimcilarin genel sebebi, videolarin
daha fazla seyi gOsterme imkani olmustur. Bir katilimci da benzer diisiincesini su

sozlerle ifade etmistir:

“Videolarda daha belirgin ¢iinkii orda siirekli degisen kareler oldugu
icin oraya daha ¢ok icerik sigdirabiliyor insanlar, o da gosteris¢i tiiketim
daha ¢ok ortaya ¢ikvyor.”(E9)

Reels videolarinin daha fazla kisiye ulagmasi ve izlenme oranin ¢ok daha yiiksek
olmasi katilimeilarin video segenegini tercih etmesinde bir diger etken olmustur. Bir

katilimc1 da bu konudaki goriislerini soyle ifade etmistir:

“Reels videolarinda diisiiniiyorum. Reels videolar: algoritmaya gére
kesfete daha ¢abuk diigiiyor gonderilerden ve izlenme sayisi ne kadar
fazla olunca aa bakiyo, izlenmesi on bin tamam bu sayfa ¢ok ilgi goriiyor
diye diistintiyor insanlar. O yiizden herkes reelslerinde miikemmel bir
arka plan yaratmaya c¢alistyor, miikemmel kupalar kitaplar koymaya
calisiyor. Kahve makineleri aliyor, onlart alvorlar, sunun kahvesini
cekiyim, oraya gidiyim kahveye 80 lira veriyim onun videosunu g¢ekiyim.
Iste giizel ¢iksin videoda demeye c¢alisiyor. Iste bu gésterisci tiiketim
aslinda bu.”(K15)

Bir katilimci biiylik ve iddiali bagliklarla hazirlanan videolara yonelik elestirisini

sOyle dile getirmistir:

“Reelste. Bana ¢ok sagma geliyor. Mutlaka okumaniz gereken bes kitap
diyor, neye gore yani. Ben onu anlamis degilim. O yiizden reels hig
paylasmadim. llging geliyor iste. Yani faydali bir bilgi vermiyor, mutlaka
okumaniz gereken hayatinizda olmeden onceki bes kitap diyor. Sana
gore. Ve paylastiklar kitaplar da hep boyle ince yani. Kalin bi eser
okuyant ben gormedim. Sorsan Tolstoy 'un savas ve barisini okudunuz mu
desen yok. Ivan Ilyi¢’in éliimiinii okuyor, insan ne ile yasar okuyor. 50
sayfa. Ben onu iki saatlik kahve sigara molasinda okuyorum. Bu géosterig
oluyor iste.”(E13)
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Katilimcilarin  bir kismi1 gosterisin  daha kalict olmasi ve iizerinde oynama
yapilmasinin daha kolay olmasi sebepleriyle fotograflarda belirgin oldugunu

sOylemistir.

Bir kadin katilimci1 fotograflarla tanidigi bir bookstagram sayfasinin 6zel hayatina

iligkin bilgileri soyle aktarmigtir:

“...Videolarda buna c¢ok rastlamiyorum ama fotograflarda daha ¢ok
oluyor. Kitap disinda iiriinleri on plana ¢ikariyorlar iste birka¢ hesap
var misal. Hep goziime c¢arpiyor. Kadinmin ¢ok giizel bir salonu var.
Salonun bir késesinde kitapligi. Kitap burda kiiciiciik goziikiiyor arka
planda kocaman bir kitaplik iste koltuklar... Kadinin koltuk rengini
sehpalart masasint her seyini taniyoruz artik. Salonunun her kogesinde
ayri cekiyor. Iste boy boy kahve bardaklar:... Biraz ben arka plani biraz
Sflulastirip kitaba odaklanmayt seviyorum misal. Bunun haricinde olanlar
bana biraz gosteris gibi geliyor ya da aymi kitapla bir hafta boyunca
kitap elinde, ¢ok boyle 700-800 sayfa da degil o kitap sahile gidiyor,
kiitiiphaneye gidiyor, okula gidiyor, kitap bitmiyor ama siirekli aym
gorseli goriiyoruz hikayelerde. Buda ¢ok gosterisle alakali geliyor bana.
Hani okuyor desinler gibi geliyor bana.”(K3)

Bir katilimei fotografi tercih etme sebebini sdyle detaylandirmistir:

“Fotograflardan daha belirgin. Ciinkii fotograflar daha kalici oluyor,
sabit duruyor. Biz o fotograflar: gordiigiimiiz zaman onun oncesini veya
sonrasint bilemiyoruz. Ama videolarda gordiigiimiiz hareket sanirim
biraz daha bizim yorum getirme kabiliyetimizi de arttiriyor. Gordiigiimiiz
sey video seklinde hareketliyse insanlar fotografta kendisini
saklayabiliyorlar bir anlik giilmeyle bir poz verilebiliyor ama videolarda
10-15 saniye insanlar ruh hallerini ¢ok fazla saklayamiyorlar.”(El)

Baz kitaplar standart kaliplarin disina ¢ikarilarak ciltli, 6zel baski, mini boyut, ¢izgi
roman, ahsap tasarim gibi ozelliklerle basilmaktadir. Igerik olarak ayni olan bu
kitaplar standardin diginda tasarimlari sebebiyle daha yiiksek fiyatlarla satisa
sunulmaktadir. Katilimcilara boylesi pahali kitaplarla gosteris yapilip yapilmadigi
sorulmustur. Katilimcilar bu soruya belirgin olarak 6ne c¢ikan 3 farkli cevap

vermigstir. 14 katilimei soruyu evet olarak yanitlamigtir.

Evet diyen bazi katilimcilar 6zellikle fantastik kitaplar tizerinden bdyle bir seyin s6z
konusu oldugunu belirtmistir. Bu sekilde diisiinen bir katilimer diisiincesini sdyle

ifade etmistir:
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“Evet tabii ki yapiliyor. Ben ozellikle seri olan fantastik kitaplarda bunu
cok goriiyorum. Kalin kapakl zaten kapaklar: ¢ok dikkat ¢ekiyor béyle
karmasik seyler oluyor evet. Ama bence buna gerek yok. Onemli olan
icerik. O kadar fazla para vermek bana ¢ok anlamsiz geliyor.”(K7)

Katilimeilarin bir kismu igerik olarak ayni olan fakat goriintii itibariyle farklilasan bu
kitaplardaki fiyat farkini cok anlamsiz ve gereksiz bulduklarini beyan etmistir. Bir

katilime1 bu konudaki goriisiinii bir kitap iizerinden soyle aktarmistir:

“Bu agidan hi¢ diisimmemistim. Yilmaz Ozdil’in bir kitabi vardi Mustafa
Kemal Atatiirk diye. O kitap beni resmen sinirlendirmisti. Niye, bir kitap
tizerinden boyle rant elde etmek yanlis. Hele hele bunu onem verilen bir
kisi tizerinden yapmak yanlig. Bu kitaplar: bu sekilde iiretmek gosteris
vani. Ben 200 TL'ye gidip o kitaba para vercegime 200 TL’ye farkl
birden fazla kitap alirim ne gerek var. Bir kitaba hele hele 10 lira 15
liraya tedarik edebilecegim bir kitaba niye 200 lira vereyim. Cok
mantiksiz geliyor bana.”(E2)

11 katilimer ise pahali kitap kullaniminin kisinin niyetine bagl oldugunu, bunun bir
takinti veya koleksiyon yapma isteginden kaynakli olabilecegini belirtmistir. Bu

baglamda bir katilimci diislincesini su sozlerle ifade etmistir:

“...Bazi kitaplar bazi insanlar igin ¢ok fazla ozellik addediyor. Mesela
benim sali akgami benim toplantim var. Thsan Oktay Anar’'in bi kitabini
toplantida konusucaz. Mesela onun kitabimin bir de ¢izgi romant var.
Cizgi romant su anda yok satiyor. Anca sahaflardan bulabilirsin. Ve
sahaflarda da denk gelebilmek ne biliyim boyle iste nadir kitaptan falan
alman gerekiyor. Sadece c¢izgi karakter, romanmin herhangi baska bi
ozelligi yok. Ve ikinci el olmasina ragmen fiyati 160 lira. Ben bi ara bunu
gozden ¢ikardim alacaktim. Ama okudugum bir kitap gerek yok aslinda
boyle bir ihtiyacim yok ama illaki o benim arsivimde olsun dedigim bi
kitap oldugu igin alicam. Bak hala alicam diyorum o kadar kafama
koymugum. Ama nerde denk gelirim ve alirum, bilmiyorum. Bunlarda evet
bazi kitaplarda parasina bakmiyorsunuz. O tamamen sizin arsivinizde
bulunmasini istemenizle alakali bir sey. O zaman da bu gosteris olarak
kisinin bunu tiiketmis olup olmamasindan pek emin degilim. Bakig
agisina gore degisiyor.”(K12)

Bu tiir kitaplar1 temin eden bir katilimei ise farkli bakis agisini sdyle ifade etmistir:

“Onu hi¢ diigiinemedim. George Orwell’in bende ¢izgi romani var,
ciltlisi var, normal baskist var. Ama o niyete bagh, gercekten niyete
bagli. Mesela ben kitabt seviyorsam ozel baskisint da alirim sadece
gosterig igcin ben bunu aldim, degil. Benim gésterigsim nasil olur, ¢ok
pahali olan bir seyi ucuza alirsam paylasirim. Mesela gegen oyle oldu.
Cehov’un 6 kitabr normalde 300-400 TL en az. Ben 100 TL’ye aldim.
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Bence gosteris bu olmali, uyguna almak. Parayla gosteris olacaksa
bence boyle seyler olmali.”(E12)

Katilimeilarin bir kismi kitap fiyatlarindaki ytiksekligi dile getirmistir ve buna bagl
olarak artik genel olarak kitaplarin pahali kitap olarak degerlendirildigini belirtmistir.
Pahal1 kitaplarla gosteris yapilmadigini sdyleyen bir katilimci bu konudaki goriisiinii

sOyle ifade etmistir:

“Zannetmiyorum ¢iinkii herkes fiyatlardan mustarip.”(K14)

Bir erkek katilimci kitap fiyatlarindan ziyade kitabin yanindaki dekorun gosteris

oldugunu soyle vurgulamistir:

“...Bana ¢ok mantikli gelmiyor bi ahsap kitaba 200 lira vermek. Genel
anlamda diigiinmiiyorum. Kitap okuyan insan zaten onu yapmaz ¢ok
herhalde. Daha farkl iiriinlerde yapar onu. Mesela biblolarda falan
vapiliyor. Kitabin etrafina koyulan seylerde falan.”(E14)

Katilimcilara son olarak kitap disindaki trilinlerin kitap paylasimlarinda gosterige
sebebiyet verip vermedigi sorulmustur. 23 katilimc1 dogrudan evet cevabini verirken
bir katilimc1 kararsiz kaldigini belirtmis ve 6 katilimci hayir yanitini vermistir.

Olumsuz yanit veren katilimeilarin 4’1 kadin olmustur.

Kitap paylasimlarinda kitap disindaki triinlerle gosteris yapildigimi ve yer yer

kendisinin de bu duruma katildigini sdyleyen bir katilimei su sozleri kullanmastir:

“Ay yapiliyor c¢iinkii kendimde yaptigim i¢in bunu biliyorum. Bazen
gorseller giizel c¢iksin. Mesela Agatha Christie’nin ‘On Kisiydiler’
kitabini okumugtum. Kitabin bir tiyatro eseri varmuis, simdi ben tiyatro
eserini nasil gosterebilirim? Arka planda bir fotografini yapabilirim ben
bunu telefondan gésteremeyecegime gore bilgisayardan gosterebilirim.
Bilgisayar da elimde olan mevcut bilgisayar: kullaniyorsun. Macbook
varsa Macbook kullaniyorsun. Yanina da kahveyi Starbucks’tan aldigin
koyuyorsun. Insanlar bunu yapiyor, bende yaptigimi séyliiyorum gosteris
olsun diye de ben onun i¢in yapmiyorum ama yapan vardir illaki.”(K15)

Bir erkek katilimc1 bu konuda kendi davranisini soyle elestirmistir:

“Yapiliyor bence mesela ben bir aksesuar almistim gereksiz pahali
fotograf ¢ekiminde kullanmak icin aldim, liizumsuz. ”(E15)

Bir katilimer ise kullandigi iriinlerle ilgili kendisine gelen mesajlar1 sOyle

anlatmistir:
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“Gosteris amagl ya da reklam amacgh tabi ki de diigiinitiyodum. Ciinkii
neden, bana da ¢ok mesaj geliyor oradan biliyorum. Bir kitabin yanina
herhangi bir obje koyuldugu zaman, yaa iste bu a¢ili mumu nereden
aldiniz ¢ok begendim, link paylasarak para kazanma yoluna gitmek
amacl kullamlabilecegini diisiiniiyorum. Gosteris amagl degil de daha
¢ok ticarete doniistiirme amagh kullanilabilecegini diisiiniiyorum.” (K6)

Bir kadin katilime1, baska kadin kullanicilarin fiziki 6zellikleri ile kitabin geri planda

kaldigin1 su sozlerle ifade etmistir:

Bir

“Oyle insanlar da var. Yani bakiyorum tutmus kahvesini, kitabi surda,
tirnagindaki oje, ayaginda ayakkabisi son model, tayt ya da elbise
giymis. Niye gosteriyon ki onu. Ben orda kadin olarak ojesine mi
bakayim kahvesine mi bakiyim. Kitap o zaman en son plana gidiyor.
Orda bagska bir erkek farkl bi sey diisiincek. Of bacaklara bak muhabbeti
olcak. Bunlar hep gésteris. Maddi degeri olmasa da farkl tirli bir
gosterig yani.”(K4)

erkek katilmer da kadin  kullanicilarin -~ yaptigi  paylasimlar

degerlendirmistir:

“Tabii ki kullamiliyor. Kitabin yanmina bir sey koyuyorlar parfiim, krem
kadinlarda ¢ok rastliyorum, onun tanitimini, reklamini yapiyor.”(E7)

Cok alakasiz paylagimlara denk geldigini ifade eden bir katilimer:

“Cok biiyiik sayfalar reklamlarint yapryorlar. Ben o yiizden 140 bin 150
bin takipgisi olan arkadaglarimdan c¢iktim. Kitabin yanminda ruj
paylasiyor, rimel paylasiyor. Yani yaptigin isle yaptigin gorsel arasinda
bir baglanti ben bulamiyorum o yiizden ¢ogunun takibinden ¢iktim. Adam
pizza siparigi paylasiyor mesela yemek sepetinden siparis paylasiyor.
Sayfanin dogasina, kanununa aykir: bence.”(E13)

sOyle

Kendi kitaplig1 ve kullandigi tiriinleri 6rnek veren bir katilimei, gosterisci tiiketim ve

kitaplarin iliskisinden s6yle bahsetmistir:

“Kitap disindaki her sey. Yani kullanilan dekorlar bence mesela sunu
gostereyim (kendi kitapligindaki yapay sarmasik) yaprak motifi degil mi
ws1kli. Yani kitabin ¢ekiminde evet orada on planda bir kitap var ama
dekor dediginde mesela bu da on planda. Ya da aldig1 bir kalem misal,
kalemin markasindan az ¢ok ne kadar iicreti olabilecegi yani ne kadar
sey oldugu belli. Ya da gittigin bir mekanda yaninda kahve olsun misal
Starbucks, gittin oraya bir kitap okuyosun, o kahvenin fiyati belli yani
eger sen Starbucks’a gidiyorsan 30 lira kahveyi gozden ¢ikarmissindir
demektir. Yani kitap disindaki her sey bu yiizden.”(K1)
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Yine bir marka kahvenin iizerinden gosteris¢i tilketimi anlatan bir katilimec1 soyle

sOylemistir:

“Maalesef var goriiyorum. Mesela kitabin yanina koyduklari aksesuar ya
da yiyecek icecek, ornegin Starbucks kahvesi ile gidildiginde en pahali
kahve tiiriinii secip o kitapla bagdastiriyor. Insanlarin  géziine
Starbucks in i¢ecek kutusu diistiyor. Hani bu da gésteris seyi oluyor.
Sonra insanlar kitabt goriiyor. Maalesef bu var. Bi kitap koyuyosunuz,
Starbucks’in en pahali  kahvesini aliyorsunuz  kutusunu ontine
biraktiginizda insanlarin ilk odak noktas: Tiirkiye'de aksesuara yonelik
oluyor. Kisi de aksesuar paylasimi yapiyor ki onu éne getiriyor. Kitap
burda kiigiiciik kalyyor. ”(ES)

Kullanilan iiriinlerin yan1 sira okuma eylemini dar bir alana sigdiranlara yonelik

diisiincesini bir katilimci soyle ifade etmistir:

“Insanlar sunu yapiyor. Diyelim evin iic duvarina kitaplik yapmus.
Ondan sonra iste kitapligini siislemis, led isiklar yapmis, rengarenk
flamalar almig, degisik degisik siisler almis ya da kose yapmis burasi
benim okuma kogsem diye. Ama ben olsam oyle bir okuma kogesinde
okumazdim. Kitap okumak igin illa bir okuma késesine ihtiyag¢ yok ki her
verde okunabilir. Mutfak masasinda da okunur, balkonda dinlenirken de
okunur. Bahgede bir sandalyede otururken de okunabilir, yolculukta da

okunur. Illa bir okuma késesine ya da béyle bir siise ihtiva¢ yoktur
bence”. (E4)

Bir katilimcr ise kisilerin meslekleri ile ilgili ilging paylasimda bulunmalarini su

sozlerle aktarmistir:

“E tabi orda kitap disinda bir sey ortaya ¢ikmis oluyor. Yani bana
nedensiz  geliyor. Bunu nedensiz bir bogluk, gosteris olarak
tammlayabiliriz o boslugu. Ben ismini bu zaman kadar gosteris olarak
koymamigtim ama boyle tammlayabiliriz. Polisiye kitaplarda iste genelde
bunu polisler yapiyor, polisiye kitaplarda silahini oraya mermi falan
koymak. Bana ¢ok antipatik geliyor. Saghkla alakall bi sey yapiyor, igne
koyuyor oraya. Ya da anlamsiz biblolar oluyor. Kitapla baglantisiz biblo
oluyor. Giizel goziikiiyor mu goziikiiyor ama sanki amacinin disinda
oluyor bu sefer.”(E14)

Kitap disindaki iiriinlerle gosteris yapilmadigini beyan eden bir katilimci kendi

yasadigi bir olay1 ve duygular1 soyle ifade etmistir:

“Cok utandim simdi. Bi tane montblanc saatim var baya pahali. Saatleri
Ayarlama Enstitiisii’'niin  yamna koymustum. Ama onu o amagla
vapmamistim. Siz béyle séyleyince biraz utandim. Ya yine de boyle
oldugunu diigiinmiiyorum.”(E11)
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Katilimcilar genel olarak bu tema altinda 6nce gosterisci tiikketimi tanimlamislar ve
ardindan  gosterigei  tiiketimin  kitaplarla olan iligskisinden bahsetmislerdir.
Katilimcilarin  biiyiik ¢ogunlugu kitap paylasimi ile beraber baska seylerin de
gosterildigini belirtmistir. Gorsellerinde 6zellikle kahve kullandiklarini ve burada
gerek fincanin markasini gerek kahvenin markasini gosterdiklerini birgok kez tekrar
etmislerdir. Ayn1 zamanda belirgin bir sekilde goriilen diger unsur kadinlarin bedeni
olmustur. Kitap karesinde tirnak ojelerinin, viicudun bdliimlerinin ya da kozmetik

tirlinlerin varlig1 katilimcilarin dikkatini ¢ekmistir.

Cok az bir katilimc1 sadece kitaba odaklanip paylasim yaptiklarini beyan etmistir.

Cogunluk gorselligin 6nemli oldugunu vurgulamaistir.
4.9.Sosyal Katki

Katilimcilara son olarak yaptiklart kitap paylasimlar ile giincel toplumsal sorunlara
deginip deginmedikleri sorulmustur ve sosyal katki temasi olusturulmustur. Giincel
toplumsal sorunlara deginmeyen katilimcilar genel olarak kendi sahsi tercihlerine
oncelik verdiklerini ve amaglarinin topluma bu anlamda bir sey gostermek

olmadigini beyan etmistir. Bu sekilde diistinen bir katilimct:

“Toplumsal sorunlardan ziyade kendi bireysel tercihlerimden dolay
oldugunu soylemistim basta. Toplumda bi covid-19 salgini var, kitaplar
alayim da bu sorunlarla ilgili bir kitap okuyayim seklinde olmad: yani.
Ya da iste iilkede soyle bir sorun var ben bi gideyim de kirmizi kedi
yaymlarinin su tarihsel kitabi alayim gibi bir diisiincem olmadi.” (E1)

Giincel sorunlara iliskin kitap okumadigini belirten baska bir katilimci ise bunun

toplumun bakis acisindan kaynaklandigini su sozlerle ifade etmistir:

“Yok. Insanlarin bunu ¢ok anlayacagim sanmiyorum. Bazi insanlar at
gozliigiiyle baktigr icin farkli yonlere ¢ekebiliyor kimseyle diyaloga
girmek istemiyorum. Elestirilcek iilkemizde ¢cok sey var. Insanlar kisir
olarak baktigi icin onlarla muhatap olmamak igin toplumsal sorunlara
pek yer vermiyorum diyelim.”(E4)

Bir kadin katilimci da yaptig1 paylasimlarda diizenlemelere dikkat ederek hareket

ettigini soyle ifade etmistir:

“...ben kitap paylasiminda elestiriye agik olabilecek yerleri torpiileyerek
paylasim yapiyorum. Okudugumuz kitaplar da ¢ok fazla durumla
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karsilasiyoruz.  Her insamin onaylayabilecegi her insamn ayni
diigiinebilecegi olmuyor. Elestiri agik yerleri daha torpiileyerek
paylasiyorum.” (K12)

Bazi kadin katilimcilar bu tarz sorunlara degindiginde ¢ok fazla etkilendigini ve bu

tarz paylasimlar yapmayr azaltiini beyan etmistir. Bu sekilde diisiinen

katilimcilardan biri bu tiir kitaplarin okuma durumuna olumsuz yansimasini su

sozlerle ifade etmistir:

“Bence var, oyle oldugunu diisiiniiyvorum. Bu tarz kitaplar ¢ok okudum.
Béyle i¢im kiylarak, aglayarak, bir hafta elime kitap almadigim
oluyordu etkisinden kurtulmak i¢in. O huyumu da sevmiyorum. Mesela en
son kadinlara yonelik siddet iizerine okudum, ¢cok hosuma gitti. Ama artik
boyle ¢ok fazla okumak istemiyorum.” (K4)

Bir kadin katilimc1 da bu tiir kitaplarin hayatina etkisini soyle aktarmistir:

“...kardesini dogurmak kitabini okudugumda on giin elime kitap
alamadim. Cevremde stirekli herkesin her davramisint sorguladim
cocuklarima karsi. Ciinkii etkileniyoruz gercek olaylardan bu anlamda
giincel toplumsal sorunlara deginiyorum. Siirekli de roman olmuyor tabii
ki. Yani kendim de seviyorum ozellikle yasanmisligi olan kitaplari.” (K3)

Bir erkek katilimci bu tiir kitaplarin donanim agisindan daha dikkatli secilmesi

gerektigini ve maddi olarak pahali olusunu s6yle dile getirmistir:

“Okuyorum ama daha simirli onlar. Orda seyi yakalamak onemli dedik
va yazar, yayinevi iyi olmali, ¢evirmen iyi olmali. O tarz giincel
kitaplarda bunu yakalamak zor. Ondan dolay1 ¢ok da fazla yok. Bi de o
tiir kitaplarin maddi olarak da seyi var, daha pahali kitaplar. Ucuz
kitaplar degil. E tabi bu da yine aliyorsunuz, yine okumaya
calisiyorsunuz ama orant diigiiriiyor bu durumda. Oteki %90 da kalirken
bu %10°da kaliyor.” (E14)

Yine bir erkek katilimer bu tiir kitaplarin igerigine ve ¢ikar amagli kullanimina bagh

olarak 6zenle sec¢ilmesi gerektigini ifade etmistir:

“Derdim giincel toplumsal sorunlarla ilgili daha bilingli bir birey
olabilmek. Yani toplum nezdinde bir seyler yapabilmek gibi bir amacim
var bunun icin de toplumu anlamak lazim. Baktigimiz zaman
Dostoyevski’yi tutup da sadece bir roman yazari olarak ele alamayiz.
Giintimiiz sorunlart ile ilgili bu tarz kitaplar yazilmali ve okunmali onda
hemfikiriz ama iste dogru yazilryyor mu orda biraz muamma. Bana biraz
rant elde ediyorlar gibi geliyor.” (E2)
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Bu soruya evet diyen kadin katilimcilarin 6nemli bir kism1 kadina yonelik siddet

tizerine okuma yaptigini belirtmistir. Bir katilimce1:

“Daha yeni buna yonelik bir kitap okudum. Kadin cinayetlerine yénelik.
Kadin cinayetlerinden sonra geride kalan ¢ocuklarin yasamiyla alakal
bi kitap okudum. Bu kitaplarin bence daha ¢ok okunup paylasim
yvapilmasi gerektigini diisiintiyorum. Ciinkii toplumsal olaylara ne kadar
biz internet iizerinden sey yapsak da okudugumuz kitaplarin da faydal
olmasi gerektigini diisiintiyorum.” (K15)

Toplumsal sorunlardan bahsettigini beyan eden bir katilimc1 sdyle bir ifadeye yer

vermistir:

“Var. Genel olarak uluslararasi diinyada aghk, yoksulluk, ezilis. Bu
konularda okudugum kitaplarda onu yorumlamaya ¢alisiyorum.
Toplumsal yapisindaki sorunlar i¢in buna yoneliyorum.” (E5)

Bu temada kadin ve erkek katilimcilar arasinda goriilen en belirgin fark; kadin
katilimcilarin duygusal olarak etkilendigini beyan ederken erkek katilimcilarin bu tiir

kitaplarin donanimina vurgu yapmasi olmustur.

Bulgular kisminda son olarak katilimcilara eklemek istedikleri bir sey olup olmadigi

sorulmustur. Bazi katilimcilarin diisiinceleri eklemeler baglig altinda verilmistir.
4.10. Eklemeler

4 katilimc1 ekleme yapmak istemistir. Tlk katilimer belirli bir siire igerisinde yiiksek
sayida kitaplarin okunmasiyla benlik algisi arasinda gordiigii tutarsizligl ve insanlarin

kitap tercihine yonelik dar bakis acisini sdyle agiklamistir:

“Genel olarak baktigimda klasik kitap okumayan insanlarin -bu
bookstagramlar arasinda da ya da kitap okumayr seven insanlar
arasinda da klasik okumayan insanlarin- gercek kitap okumadigini
diigiinen bir kesim var. Mesela bunu ¢ok rahatsiz edici buluyorum. Ve
sayfasinda sadece klasik kitap paylasan insanlari da goériiyorum ama
onlarin sanki daha ideal daha gercek okuyucu olarak algilandigini da
gortiyorum. Ve en ¢ok da kendi agimdan da... Bazi hesaplara bakiyorum
boyle haftada 4-5 kitap bitirenler var, ayda 10 kitap bitirenler 8 kitap
bitirenler 15 kitap bitirenler var. Sey diyorum, ya bu insan gergekten
kendi benligini mi yansitiyor, birakip o kitaplart mi okuyor siirekli ya da
sirf oradaki gosteris algist yaratmak i¢in mi kendi benliginin disinda
sadece okuyup gegiyor mu? Bu diistindiiriicii geliyor her zaman
bana.” (K1)
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Bagka bir katilimci ise kitap konusunda kadinlar ve erkekler arasinda keskin bir
ayrimin oldugunu, genellikle kadin ekseninde hareket edildigini ve erkekler

goziinden anlatilan kitaplarin azligini su sozlerle vurgulamistir:

“Bir erkek okuyucu olarak, kitap yazilmasindaki ya da okunmasindaki
feminen duygu baskinligindan sikildim. Erkeklerde var, erkekler de
okuyor, erkek duygusu da var. Yazan erkekler dahil kadinlara yaranmak
icin kitaplar yaziyor, yalanlar, kandirmacalar. Evet kadin énemli bir
olgu ben ona itiraz etmiyorum. Ama ‘kitaplar esittir kadindir’ ¢ok fazla
donmeye basladr ki bu yiizden erkek okuyucu kitlesini kaybediyoruz.
Ctinkii erkek kendini bulmakta, erkegin oldugu bir kitabt bulmakta,
erkegi anlayan, anlatan herhalde yoktur. Genelde kadin agirlikli degil
mi? Roman ya da kisi anlatan kitaplara bakildiginda olay oriintiistine
cok asirt derecede kadin agirlikli, evet kadinlarin sorunlari var, siddete
ugruyorlar ama bu bambagska bir sey, karst degilim. Baska pencereden
erkeklerde var erkeklerin de okumast icin bir seyler olmali. Bireyselci bir
agidan bakiyorum. Erkek penceresinden anlatan kitap yok. Kadin
siddetine  tabii ki  karsyyiz ama  erkegi erkege anlatarak
engelleyebilecegiz. Erkegin duygularimin dogru ve yanliglarimin kitaplar
arasina koyarak anlatcaz. Yasadigi sorunlart yazarak anlatcaz. Onlara
ancak boyle farkina varacak yaptigi yanhsin. Toplum tarafindan siddet
vapmaya yonlendirilir, yapinca kotii olarak gériiliir. Mesela bogsanma
stirecindeki bir erkege o senin namusun oyle olmaz boyle olmaz. Onu
siddete yonlendirir toplum ama siddet yapilinca ayni toplum sen kadina
siddet yaptin.” (E6)

Ekonomik, siyasi, sosyal pek ¢ok agidan farklilik gosteren insanlarin, bu farkliliklar
genel toplumsal kaniya uymaya calisarak absorbe ettiklerini ve bu durumun davranis

kisitliligina sebep oldugunu bir katilimei sdyle ifade etmistir:

“Yazarlar din, dil, irk olarak maalesef aywriyorlar. Benim takipgilerimin
cogu da 6gretmen oldugu icin ‘ya ayrin bir giin atanamam, problem olur.
Ya begeni atmayim, like atmayim. Basimiza bir sey olur, miilakatta
eleniriz’ fikriyle hareket ediyorlar. Boyle de bir sikinti var. Kitap bu
sekilde okunmaz.” (E13)

Son olarak bir katilimci okuma davranisi ile 6rnek olunmasi gerektigini ve kendi

meslegi lizerinden yaptig1 elestiriyi su sozlerle ifade etmistir:

“Keske bu sayfalar daha ¢ok artsa okuma oram Tiirkiye’'de daha ¢ok
artsa, daha ¢ok okuma gruplart olsa yani bunlar gergekten ¢ok etkili
seyler. Mesela bir ogretmen olarak bile etrafima baktigimda o6gretmen
arkadaslarimdan o kadar az okuyan bir kitle var ki ve ¢ocuklar bizi
gorerek bircok seyi ornek aliyorlar keske bu konularda daha ¢ok
cocuklarimiza ornek olabilsek. ”(K7)
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5.SONUC

Insanlik, ilk ¢aglardan icinde bulundufumuz modern caga gelene kadar birgok
degisim yasamistir. Gegmise doniip bakildiginda bazi olay ve olgular, insanlik tarihi
icin net bir sekilde doniim noktasi olmustur. Gocebe yasamdan yerlesik hayata
gecilmesi, Sanayi Devrimi ile endiistri toplumlarinin olusmasi, Fransiz Ihtilali’nin
biiyiik 6l¢iideki etkileri bu donlim noktalarindan bazilaridir. Her yasanan olayla
birlikte toplum yeni bir sekil almis, diisiince ve yasayis tarzinda degisimler
yasanmistir. Bu degisimin en fazla hissedildigi alanlardan biri tiiketim olgusu

olmustur.

Tiiketim her cagda kendini 6n plana ¢ikaran bir kavram olmus ancak giliniimiizde
neredeyse tilketmeden var olamayan bir toplumlar meydana gelmistir. ‘Tiiketim
Toplumu’ olarak nitelenen bu yeni toplum modelinin olusmasinda bireysel,

toplumsal, teknolojik pek ¢ok sebep etken olarak gosterilmistir.

[lk olarak bireysel sebeplere bakildiginda kisinin yas, cinsiyeti, medeni hali, egitimi,
meslegi, psikolojik yapisi gibi temel 6zellikler, tiiketimi ve seklini belirleyen bir
unsur olarak goriilmektedir. Ayn1 zamanda bireyin i¢inde bulundugu toplumun
degerleri, kiiltiirii de 6nemli bir etmen olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ciinkii insanlar

cogu zaman i¢ine dogduklar ailenin ve toplumun degerlerini benimseyerek yetisir ve
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bu dogrultuda kendine bir iiretim ve tiikketim aligkanligi edinir. Bu yilizden sosyo-

kiiltiirel yapinin izlerini de bireylerin tiiketim davranislarinda gérmek miimkiindiir.

Yukarida bahsedildigi gibi tiiketime etki eden ¢ok fazla etken bulunmaktadir. Bu
durum Thorstein Veblen, Jean Baudrillard ve Theodor Adorno gibi pek ¢ok iinlii
sosyolog tarafindan arastirilmis ve giiniimiizde hala gecerliligini koruyan teoriler
tiretilmistir. Goze ilk ¢arpan ve giiniimiiz diinyasinin sasaali tiikketimini basarili bir
sekilde ifade eden teori Veblen tarafindan gelistirilmis ve ‘Gdosterisgi Tiiketim’

olarak adlandirilmistir.

Veblen tarafindan iiretilen teori; toplumda miimkiin mertebe hicbir is yapmayan eger
yaptyorsa da yonetici kadrosu gibi belli bir statiide bulunan kisilerin yagsam stilini ele
almis ve bu kisileri aylak sinif olarak nitelemistir. Aylak sinif toplumda herkesin
ulasamadig1 seyleri tiikketen ve bu tiiketimlerini olabilecek en gosterisli sekilde
yapmaya 6zen gosteren bir grubu temsil etmektedir (Veblen’den aktaran: Oz, 2018,
s. 29). Kisacas1 bir tiikketimin gosteris¢i olabilmesi i¢in bazi kistaslar1 saglamasi
gerekmektedir. Aksi halde anonim hale gelen bir iirliniin tiikketilmesi, bireyi se¢kin

kilmamaktadir.

Herkes tarafindan tiiketilemeyen yani erisilebilirligi az olan bir {iriiniin tiiketilmesi
kadar nasil tiiketildigi de Onemlidir. Ciinkii tiiketimin gosterigli olabilmesi nasil

sergilendigiyle de ilgilidir.

Bu anlamda sosyal medya 6nemli bir gdsteri sahnesini olusturmaktadir. insanlar
tiketim dayatmalarimi gilinlimiizde sosyal mecralardan gergeklestirmektedir. Bu
duruma sebep olan seylerden biri teknolojik gelismelerdir. Teknolojik anlamda
yasanan gelismelerle bliyiik kitlelere hitap eden ortak degerler olusmustur. Bu
baglamda Web 1.0 ve ardindan Web 2.0’1n gelistirilmesi geleneksel medyadan yeni

medyaya ge¢isin anahtar1 olmustur.

Yeni medyanin en biiyiik avantajlarindan birisi de bireylerin zamana ve mekana
meydan okuyarak her an her ortam bulunmasina olanak tanimasidir. Burada yeni
medya denildigi zaman ilk olarak akla sosyal medya gelmektedir. Ciinkii sosyal
medya her acidan yeni bir medya platformunu ifade etmektedir. Sosyal medyanin

pek ¢ok alt ayagi bulunmakla birlikte icerik paylasimi yapilan platformlar gosterisci
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tiiketim i¢in daha fazla imkan vermektedir. Instagram da yazidan ziyade insanlara
gorsel solen sunan bir mecra olmasi sebebiyle gosterisci tiikketim igin bigilmis kaftan

niteligindedir.

Instagramin bu gorsel solenine son zamanlarda kitaplar da dahil olmustur. Okuma
eylemi hem giinliik, aylik, yillik okuma ¢izelgeleriyle niceliksel bir hal almis hem de
bilgi verme amacindan siyrilarak gosterisci tiiketimin bir nesnesi konumuna
gelmistir. Tezgec (2020, s. 94) sosyal medyada yapilan kitap paylagimlarinin igerik
olarak degil de kapaklariyla bir metalasmanin s6z konusu oldugunu belirtmistir. Bu
metalagma hali instagram hesaplarinin bookstagram hesaplar1 olarak kullanilmasiyla

belirgin bir hale gelmistir.

Bookstagramlar genel olarak bakildiginda okunan kitaplarin paylasildigi, {izerine
yorumlar yapildig1 sayfalar olarak goriilmektedir. Her alanda oldugu gibi kitaplar
lizerine yaptig1 paylasimlarla fenomenlesen bookstagram hesaplar1 da bulunmaktadir.
Bu kisiler kanaat 6nderi niteliginde olup diger kullanicilarin satin alma davranisini
etkileme potansiyeline sahiptir. Bazen bu satin alma davranisi sadece kitaplar1 degil
kitaplar yaninda gosterilen diger irilinleri de kapsayabilmektedir. Kitaplar yaninda
kullanilan iiriinlerin yan1 sira paylasim yapilan yerin segkinligi, kitabin niceligi gibi
baska ozellikler de kitap paylasimlarinda goze carpmaktadir. Kitaplar iizerinden
gerceklestirilen gosterisei tiiketime kitaper diikkanlart ya da kitap kafe seklinde daha
genis bir tiiketim imkan1 saglayan mekanlar buna 6rnektir. Gosterisgi tiiketimin kitap
alanindaki bagka bir sahasini da e-okuyucular olusturmaktadir. Bu okuyucularin, sik
tasarimlari, okuyucuya tasima kolaylig1 saglamasi gibi pek ¢ok olumlu avantajinin
yant sira yiksek meblaglarla satisa sunulmasi erisilebilirligi kisitlamaktadir. Bu

durum gdsterisci tiiketim i¢in yeni bir sahanin varligini destekler niteliktedir.

Gosteris odakli yapilan tiiketimler, bunu yapan kisilerin nasil bir benlik algisina
sahip oldugunu da diisiindiirmektedir. Ciinkii bir gosterisi gerceklestirmek igin
kisinin oldugundan farkli bir kaliba girmesi gerekmektedir. Bu baglamda kisinin
yaptig1 kitap paylasimlariyla gercek, ideal ve olmak zorunda olunan benlik

tiirlerinden hangisine dahil olmay1 sectigi dnemlidir.

Arastirmada elde edilen bulgularla kitaplarin; gdsterisci tiiketim, sosyal medya ve

benlik olmak iizere {i¢ temanin ortasindaki konumu gosterilmeye calisilmis ve bilgi
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verme amaci olan kitaplar farkli bir perspektiften ele alimmistir. Bu baglamda

katilimcilara 35 soru yoneltilmis ve 9 tema ortaya ¢ikarilmistir.

Okuma eyleminin baglangicina gidildiginde katilimcilarinin =~ 6nemli  bir
cogunlugunun okuma aligkanligin1 ¢ocukluk doneminde kazandigr goriilmiistiir.
Ancak su anki okuma yogunluklarini daha yakin bir zamanda edindiklerini
belirtmistir. Katilimcilarin bir kismi ailesinin kendisine 6rnek oldugunu ifade
ederken bazi katilimcilar da arkadaglarinin etkisini goriismeler esnasinda belirtmistir.
Insan hayatinin ilk donemindeki pek c¢ok davramisin aile ve ¢evre etkisiyle
Ogrenildigi bilinen bir gercektir ve bu durum kitap okuma eylemi iizerinde de
kendisini gostermistir. Okuma aligkanliginda 6ne ¢ikan bu iki degiskenin yani sira
yazar, popiiler kitap ve icinde bulunulan ¢evresel sartlar da katilimcilarin okuma

aliskanligina etki eden durumlar olmustur.

Katilimcilarla yapilan goriismelerde kitap okuma eyleminin tek basina yeterli
olmadig1 ve okunan kitapta bazi 6zelliklerin bulunmasi gerektigi elde edilen bulgular
arasinda olmustur. Bu baglamda katilimecilar kitabin; tiirii, popiilerligi, tasarima,
fiyati, rengi, ¢evirmeni, Ucretsiz olmasi ve yazart seklindeki 0Ozelliklerden
hangilerinin 6nemli oldugunu degerlendirmistir. Coktan aza dogru siralandiginda tiir,
yayinevi, tasarim, fiyat, ¢cevirmen ve Unlii yazar tercihi katilimcilar i¢in 6nemli
gorilmistir. Kitabin rengi ve lcretsiz olmasi tam tersi sekilde sonuglanmistir.
Popiiler kitap tercihi ise katilimecilarin yar1 yartya yanitladigi bir 6zellik olmustur. Bu
secenekte dikkat ¢eken durum, olumsuz yanit veren katilimcilarin popiiler kitaplar
ozellikle tercih etmediklerini ve boylesi bir popiilerligin kendilerine itici geldigini
belirtmesi olmustur. Bazi katilimcilar ise okumaya tesvik etmesi noktasinda popiiler
kitaplara 1limli yaklastigini1 sdylemistir. Bulgular kisminda katilimeilarin bu konuya

iliskin fikirleri siklikla ifade edilmistir.

Aragtirmada elde edilen bir baska bulgu ise katilimcilarin bookstagram kullanim
amaclarina yonelik olmustur. Coktan se¢meli olarak sorulan bu soruda kadin ve
erkek katilimcilarin yanitlar1 farklilik gostermistir. Kadin katilimeilar okuduklari
kitaplarin tanitimimi yapmak amaciyla bookstagram hesabini kullandigini beyan
ederken; erkek katilimcilar edebiyat {izerine konusabilecegi arkadaslar edinmek

niyetiyle kitap paylasimi yaptiklarmi soylemistir. Bu durum erkek katilimeilarin
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gercek hayattaki ¢evrelerinde kitaplar lizerine sohbet edebilecegi kisilerin eksikligini
isaret etmektedir. Yine bookstagram kullanim amaglarina bakildiginda kadin
katilimeilar erkeklerden farkli olarak edebiyat araciligi ile kendilerini ifade etmek
istediklerini de soOylemislerdir. Bu cevap ise kadinlarin erkeklere oranla kendi
diisiincelerini dogrudan sOyleme noktasinda biraz daha ¢ekimser kaldiklarini

distindlirmiistiir.

Katilimcilarin paylasim motivasyonlarin1 daha iyi anlamak i¢in neden bookstagram
hesaplarinda paylastiklar1 incelenmistir. Oncelikli olarak katilimcilar diger insanlara
fayda saglamak, bazi yayinevlerinden kaynakli olusan bilgi kirliliginin Oniine
geemek, onlari bilinglendirmek ve okumaya tesvik etmek istediklerini belirtmistir.
Burada paylagimlarin toplumsal bir faydaya hizmet eden bir yanini oldugu
goriilmektedir. Bunun yani sira bazi katilimcilar teknolojik gelismelerin etkisiyle
bookstagram hesabini arsiv olarak kullandiklarin1 ve okuduklar kitaplar1 aslinda
buraya defter misali not aldiklarini belirtmistir. Bu durum ise dijitallesmenin 6nemli
bir Ornegidir. Farkli olarak bazi katilimecilar sosyal medyada goriiniir olmayi
istediklerini, diger kullanicilar tarafindan kendi paylasimlarinin ve yorumlarinin
onemsemesini istediklerini ifade etmistir. Bu ise yapilan paylasimlarin salt fayda
amaci giitmedigini agiklar niteliktedir. Buradan yola c¢ikilarak katilimcilara
paylasimlarin1 hangi zaman araliginda yaptiklar1 soruldugunda ise sayfalarindaki
aktiflige bagli olarak paylagim yapan bir katilime kitlesiyle karsilasilmistir. Bu da
katilimcilarda goriinlir olma istegine bagli hareket edildigini destekler niteliktedir.
Buna mukabil miisaitlik durumuna gore ya da kitabin bitisine gore paylasim yaptigim

belirten katilimcilar da olmustur.

Gorlintirliigi  6nemsedikleri anlasilan katilimcilara instagram uygulamasinin
goriiniirliigii artiran 6zelliklerini kullanip kullanmadiklart sorulmustur. Katilimcilarin
cogu sayfalarindaki aktifligin fazla oldugu zaman paylasim yapmanin, yaptiklari
paylasimlarin kesfete diismesinin ve instagramin goriiniirliigli artiran algoritmalarim
kullanmanin 6nemini vurgulamistir. Burada dikkat c¢eken detay ise kadin
katilimcilarin bu secenekleri erkek katilimcilara oranla daha fazla tercih etmeleri
olmustur. Yani kadin katilimcilarin sosyal medyada yaptiklar1 paylasimlarla goriiniir

olma istegi daha fazladir, denilebilir. Goriiniirliigii artiran baska bir secenek olan

127



begeni artis1 saglayan platformlar ise genel olarak katilimcilar tarafindan tercih

edilmemis ve 6nemli goriilmemistir.

Katilimcilarin yaptiklar1 paylagimlari gorecek olan takipe¢i kitlesi de arastirmaya
dahil edilmistir. Katilimcilara takipg¢i sayisini artirmayr isteyip istemedikleri
sorulmus ve 13 katilmer artirmak istedigini belirtmistir. Bu istegin nedeni
soruldugunda alman cevaplar kadin ve erkek katilimcilar arasinda farklilik
gostermistir. Erkek katilimcilar daha fazla insana ulagsmak ve fayda saglamak
istedigini sdylerken kadin katilimcilar paylasimlara verdikleri emegin goriilmesini
istedigini belirtmigtir. Ayn1 zamanda yiiksek takipg¢i sayisinin diger kullanicilar
tarafindan pozitif bir etki olarak algilanmasi da takipgi isteginde goriilen baska bir

etkendir.

Katilimcilar takipgi sayilarini hediye kitaplarla, karsilikli takiplerle ya da diizenli bir
sekilde paylasim yapip hesaplarini aktif bir sekilde kullanarak artirdiklarini ifade
etmistir. Takip¢i sayilarindaki onemli bir detay ise katilimcilarin yaklasik yarisi
tarafindan daha 6nce dogal olmayan sekillerde takipgi artirma yollarina bagvurmalar
olmustur. Katilimcilar buna yonelik pigsmanliklarini da gorlismeler esnasinda dile

getirmistir.

Katilimcilar baz1 yaymnevlerinin yiiksek takip¢i sayisina bagl olarak kullanicilara
cesitli avantajlar sagladigimi ifade etmistir. Katilimcilar daha oOnceki sorularda
yayinevlerinin kitap tercihlerinde Onemli bir etken oldugunu ancak bazi
yayinevlerinin bilgi kirliligine sebebiyet verdigini sOylemistir. Bu durum

yayinevlerinin kitap tiiketimine kap1 aralayan bir yani1 oldugunu géstermistir.

Yine daha Onceki sorularda cevap olarak goriilen arkadas edinme istegi de takipgi
artirma sebepleri arasinda goriilmiistiir. Aslinda katilimceilarin bakildiginda manevi
olarak bir arkadas kazancmin oldugu fark edilmektedir. Bu durum katilimcilara
soruldugunda katilimcilarin yarist kitaplar iizerine sohbet edebilecegi arkadaglar

edindiklerini beyan etmistir.

Arkadaglarin yan sira katilimcilara bookstagram hesaplarindan maddi manevi baska

ne tiir kazanglarinin oldugu sorulmustur. Katilimcilar hi¢biri maddi olarak bir para
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kazanglarinin olmadigini sdylemis ancak bazi katilimecilar iicretsiz kitap temin

ettigini belirtmistir.

Katilimcilarin manevi anlamdaki kazancglari incelendiginde ise katilimcilar genel
olarak paylasimlarindan dolayr mutluluk duyduklarini ifade etmistir. Kitap okumanin
kendilerini ¢evre tarafindan saygin bir konuma tasidigini, 6zgiiven, statii, prestij,
gurur, glig, ego gibi duygular yasadiklarini eklemistir. Bazi1 katilimcilar da bu
hesaplar araciligi ile kisisel gelisimlerine ve diizenli okuma aligkanlig1 edinmelerine
katk1 sagladiklarini, farkli bakis acilar1 kazandiklarini beyan etmistir. Bu noktada
kitap paylasimlarinin, katilimcilarin kisisel gelisimlerine ve toplumsal statiilerine

onemli bir etkisinden s6z etmek mimkindiir.

llging bir yamit olarak bazi katilimcilar yaptiklari paylagimlarla beraber kendi
hayatlarinda yasadiklar1 bazi sorunlara iliskin bu mecradan duygusal destek
aldiklarini ve yalniz olmadiklarini gordiiklerini sdylemistir. Bu durum bookstagram
hesaplarinin yer yer katilimeilart duygusal agidan destekleyen bir yaninin oldugunu

da gostermistir.

Arastirma kapsaminda katilimcilarin yaptiklari paylagimlarla nasil bir benlik algisina
sahip olduklar1 incelenmistir. Ciinkii sosyal medyanin zaman ve mekan olgusunun
disina tasan bir yapist oldugu i¢in kisilere farkli bir benlik sunma imkan
verebilmektedir. Bu durumun kitap paylasimlarina ne Olgiide yansidig
degerlendirilmistir. Katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugu paylasimlarini kendi istekleri
dogrultusunda yaptiklarini ve toplumsal beklentilerin etkisine kapilmadigini
sOylemistir. Cok az bir katilimei yaptiklar paylasimlarda kendi istekleriyle toplumsal
beklentiler arasinda orta yolu bulmaya ¢alistigini ifade etmis ya da direkt toplumsal

etkinin varligini kabul etmistir.

Katilimcilara bookstagram hesaplarina iligkin kendilerinde olmasint istedikleri
ozelliklerin olup olmadig1 sorulmustur. Bu soruya katilimcilar ¢ok cesitli cevaplar
vermistir. Hicbir 6zellik istemedigini belirten katilimcilarin yani sira daha iyi yorum
yapabilme ve gorsel olusturabilme, daha fazla wvakit ayirabilme, instagram
algoritmalarin1 daha iyi 6grenme cevaplar1 6ne ¢ikanlar olmustur. Verilen cevaplarin

bir kism1 gorselin ve goriiniir olma istegini yansitmaktadir.
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Katilimcilara yoneltilen son soru ise yaptiklar kitap paylasimlarinda kendi benlikleri
mi, ideal benlikleri mi yoksa zorunda olduklari baska bir benlik mi yansittiklari
olmustur. Katilimcilarin ¢ogu kendi benliklerini yansittigini sOylemistir. Ardindan
ideal benlik cevabini veren katilimcilar gelmistir. Yani goriisme yapilan katilimcilar
genel olarak kendi paylagimlarina iliskin benlik algisin1 degerlendirdiginde gercek
benlik 0n plana c¢ikmistir. Ancak ayn1 katilimcilara diger bookstagram
kullanicilarinin nasil bir benlik algisinin oldugu soruldugunda, katilimcilar diger
kullanicilarin  farkli bir benlik algis1 olusturduklarin1 sdylemistir. Bu kisilerin
kitaplart okumadan paylastiklarini, popiiler kitaplara daha fazla egilim
gosterdiklerini, yine yaymevi yazar gibi etkenlerin varligini sebep olarak
gostermislerdir. Ancak farkli benlik algisina iliskin esas cevaplar1 kitap sunumu ve

gosterisei tilkketim temasinda ortaya ¢ikmastir.

Kitap sunumu temasinda katilimcilarin kitap paylasimlarina iliskin hazirliklar
incelenmistir. Kadin katilimeilarin  hepsi ve erkek katilimcilarin 10’u  kitap
paylasimlarina dair sunumlariyla ilgili 6n hazirlik yaptigini beyan etmistir. Bazi
kadin katilimcilar paylasim yapacaklar1 giinlerin diger giinlerden farkli oldugunu
hatta mevsimlerin bile sunumlara énemli bir etkisinin oldugunu beyan etmistir. Bu
durum kitap gorselinin kadin katilimcilar i¢in ne kadar kiymetli oldugunu bir kez
daha gozler 6niine sermistir. Katilimeilar kitaplarla beraber dekor tiriinler kullanmay1
tercih ettiklerini belirtmis ve yine kadin katilimcilar aksesuar kullanmay1 daha ¢ok
tercih eden kesim olmustur. Kitap yaninda kullanilan iriinler incelendiginde
katilimcilarin - yiyecek tercih etmedigi, icecek olarak ise kahve kullandiklari
goriilmustir. Katilimcilar dekor olarak da kitabin icerigine gore ya da kapak
tasarimina uygun olan bir konsept {irlin, ¢i¢ek, marka {irlinler, oje, doga manzarasi

gibi seyleri kullandiklarini sdylemistir.

Sunuma 6zen gosteren katilimcilara ¢ekim yapilan mekanin 6nemi sorulmustur.
Biiylik bir ¢cogunluk mekan1 6nemli bulmus ve kadin katilimcilar belirgin farkla
burada da kendilerini gostermistir. Katilimcilarin mekan1 6nemli bulma sebepleri
arasinda instagramin gorsel bir platform olmasi, diger kullanicilarin begenisine
dikkat edilmesi, kitabin boyle bir degeri hak ettigi diisiincesinin yattig1 goriilmiistiir.
Hatta bazi katilimcilar 6zel bir yere gidecekleri zaman yanlarinda ekstra kitap

tasidiklarin1 ve heniliz okumadiklar1 kitaplarina da gorsel olusturduklarini dile
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getirmistir. Tiim bunlar kitabin daha ilgi ¢ekici ve giizel karsilanacak bir ortam i¢inde
gosterilmeye calisildigini diistindiirmektedir. Ayn1 zamanda katilimcilar bagkalarinin
kitap gorsellerinden begendiklerini kaydederek daha sonra denemeyi diisiindiiklerini
ya da benzerini yapmaya ¢alistiklarini sdylemistir. Kadin katilimcilar ¢ogunlukta

olmak tizere birgok katilimci diger kullanicilara ait gorsellerin etkisini kabul etmistir.

Katilimcilar yaptiklar1 paylasimlara dair genelde olumlu geri bildirimler aldiklarini
beyan etmistir. Olumsuz geri bildirim aldiklarinda dikkat ettiklerini, gorselde
bulunan iriinleri farkli formlarda kullanmaya c¢alistiklarini ya da hig
kullanmadiklarini belirtmistir. Bazi1 katilimcilar fotografin kalitesine iliskin de

olumlu olumsuz yorumlar aldiklarin1 eklemistir.

Katilimcilar kitap paylasimlarinda pek ¢ok unsura dikkat ettiklerini genel olarak
ifade etmistir. Kitap disindaki bu unsurlarin gosteris¢i tiikketim ile olan baglantisi
aragtirma kapsaminda incelenmistir. Ilk olarak gosterisci tiiketimin tanimini yapan
katilimcilar genel olarak ihtiya¢ disinda tiiketim yapmak, toplumun beklentilerini
karsilamak, okunmayacak bir kitab1 satin almak ve paylagmak, popiiler olan kitaplari

hemen almak gibi belirgin sekilde 6ne ¢ikan cevaplar vermistir.

Katilimceilar gosterigci tiiketim ile kitap paylasimlart arasinda yakin bir iliski
oldugunu belirtmistir. Ozellikle kitap gorsellerinin ¢ok yogun icerikli oldugunu,
fotograf karesinde kitaptan ziyade kullanilan diger iiriinlerin 6n plana ¢iktigini hatta
gorsel iginde kitaba odaklanmakta zorluk cektiklerini katilimcilar sik sik dile
getirmistir. Bu sekilde kitabin gorsel i¢inde geri planda kalmasi kitaplar tizerinden
gosterisei bir tiikketimin yapildigini isaret etmektedir. Amaci bilgi vermek olan
kitaplarin metalastirilarak farkli detaylar1 gosteren bir ara¢ haline gelmesi maalesef

ki katilimeilarin cevaplar1 dogrultusunda ortaya ¢ikan bir gercektir.

Katilimeilar kitap digindaki {irlinlerin gosteris amacglt kullanilip kullanilmadigini
degerlendirmis ve 23 katilimci dogrudan evet cevabini vermistir. Yiiksek takipgisi
olan bookstagram hesaplariin reklam amagh alakasiz link paylastiklarini,
kitaplardan ziyade gorselde kullanilan iirlinlere iliskin mesajlar geldigini, popiiler
baz1 yazarlarin tavir ve davraniglariyla diger kullanicilar1 gosterisgi tiiketime sevk

ettigini belirtmistir.
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Marka firtinlerin kitap gorselinde sik sik karsilarina ¢iktigini ifade eden katilimcilar,
ozellikle belirli bir kahve markasini ve mekanini gordiiklerini sdylemistir. Bir
katilimer da direkt fincan markalarini kullandigini beyan etmistir. Bunun yani sira
teknolojik olarak marka bilgisayar, kulaklik gibi {iriinlere de kitap gorsellerinde yer

verilmesi katilimcilarin karsilastigi bir detay olmustur.

Kitap gorseline iliskin sorularda dikkat ¢eken {iiziicii bir cevap ise kadin bedeninin
kitap gorselinde Onemli bir yer kaplamasi olmustur. Bazi katilimcilar kadin
bookstagram kullanicilarin bacak gibi bazi1 viicut boliimlerini dikkat ¢ekici sekilde
paylastigint belirtmistir. Yine kadin bookstagramlarin evlerinin detaylarini, ¢esitli

kozmetik iirtinleri kitap gorsellerinde kullandiklarini eklemistir.

Kitap paylasimlarinda kullanilan {iriinlere iliskin bir katilimc1 bazi bookstagram
kullanicilarinin mesleklerine iliskin {iriin kullanimini- hemsire ya da polis ise bu
meslege dair materyalleri kullandiklarini- dile getirmis ve bunun hos bir durum
olmadigini sdylemistir. Bagka bir katilimci ise kitaplarin her yerde okunabilecegini
ancak bazi bookstagram kullanicilarin okuma kosesi adi altinda c¢esitli dekor
tiriinleriyle sasaali bir ortam olusturarak gdsteris yapmaya c¢alistigin1 beyan etmistir.
Tiim bunlar yine eldeki imkanlarin kullanildigin1 ve kitaplar tizerinden farkl bir algi

olusturulmaya calisildigini diisiindiirmektedir.

Baz1 katilimeilar kendilerinin yer yer bu gosterise dahil olduklarini, bunun bilerek
veya bilmeyerek gerceklestigini sOylemistir. Misal bir katilimci kitap fotografinda
kullanmak i¢in hususi {iriin aldigin1 belirtirken baska bir katilimci pahali bir saat

markasin1 bir kitap paylasiminda gdsteris niyeti olmadan kullandigini ifade etmistir.

Katilimcilara kitaplar tizerinden yapilan bu sekildeki gosterislerin fotograflarda mi1
yoksa son donemde viral olan reels videolarinda daha belirgin oldugu sorulmus ve
onemli bir ¢ogunluk videolar1 tercih etmistir. Bu tercihin sebebi ise videolarin
hareketli ve daha fazla sey sigdirilacak kadar uzun olmasi, fotograflara kiyasla
binlerce kisiye ulagsma imkaninin bulunmasi, dikkat c¢ekici basliklarla izlenme
oraninin arttirilabilmesi olmustur. Bazi katilimcilar ise fotograflarin, daha kalict ve
izerinde oynama yapilma imkanimin olmasindan kaynakli daha gosteris¢i oldugunu

sOylemistir.
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Gosteriggi tiiketim temasinda katilimcilara pahali kitaplarla ilgili fikirleri de
sorulmustur. Baz1 kitaplarin icerik olarak ayni olmasina ragmen kapak tasarimindan
dolayr farkli fiyatlara satilmasi, 6zel baskilarin olusturulmasi ve uguk fiyatlara
piyasaya siiriilmesi pahali olarak nitelenebilecek bir kitap grubu meydana getirmistir.
Katilimcilar bu soruya 3 farkli yanit vermistir. Katilimeilarin 14’1 pahali kitaplar
gosterisei tiiketimle alakali bulmustur. 11 katilimer ise bu durumun kisinin niyetine
bagli oldugunu ve koleksiyon yapmak gibi bir durumdan kaynakli olabilecegini
belirtmistir. Keza bazi katilimcilar da sevdikleri kitaplarin farkli versiyonlarini temin
etmeye c¢alistiklarin1 goriismeler esnasinda dile getirmistir. Katilimeilarin bir kismi
da icerik olarak ayni1 olan kitaplarin dis tasarimindan dolay1 olusan fiyat farkinin ¢ok

mantiksiz olduguna vurgu yapmastir.

Son olarak sosyal katki temasinda kadin ve erkek katilimcilara okuduklar kitaplarla
sosyal anlamda bir mesaj iletip iletmedikleri sorulmustur. Bu soru katilimecilar
tarafindan yar1 yartya degerlendirilmistir. Boyle bir amag¢ gilitmedigini ifade eden
bazi katilimeilar bunu toplumdan kaynakli oldugunu yani toplumun verilmek istenen
mesaj1 anlamayacagini ya da agir elestiride bulunacagini ileri siirmiistiir. Kadin ve
erkek katilimcilarin bu soruya yonelik yanitlarinda soyle bir fark goriilmiistiir: Bazi
kadin katilimcilar ihmal, istismar, siddet gibi konularda kitap okuduklarini ancak bu
tarz kitaplarin kendilerini duygusal olarak ¢ok fazla etkiledigini belirtmistir. Buna
bagli olarak ¢evrelerindeki kisileri daha dikkatli gozlemlediklerini ve bu tarz
okumalar azalttiklarin1 eklemistir. Erkek katilimcilar ise bu tarz kitaplarin igerik
olarak ve diger oOzellikleriyle giivenilir kitaplar olmasi gerektigini vurgulamistir.
Kisacas1 kadinlar sosyal mesaj ileten kitaplarin duygusal etkisinden bahsederken

erkek katilimcilar kitaplarin donanimsal 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmistir.

Egitim Ogretim hayatinin vazgecilmezi olan kitaplar genelde okul baslangici ile
hayatimiza dahil olmakta ve uzun bir siire de hayatimizdaki yerini korumaktadir. Bu
baglamda kitaplar insanlara yeni bir seyleri 6gretme, onlar1 bilinglendirme ve
topluma faydali bireyler olarak kazandirma noktasinda olduk¢a elzemdir. Bu durum
sadece ders kitaplar: iizerinden degil okunan bir roman i¢in de gegerlidir. Ciinkii bu
tarz kitaplar daha 6nceki donemlerde yasamis insanlarin sosyal, ekonomik, siyasi,
psikolojik pek cok 6zelligini bugiine tasima imkan1 vermektedir. Sadece bu yoniiyle

degil onlarca Ozelligiyle insan hayatinda oneme sahip olan kitaplar, teknolojik
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gelismelerle beraber sosyal medyaya tasinmis ve burada farkli bir boyut kazanmustir.
Yapilan gortismelerde katilimeilar kitap okuyup yorumlamak amaciyla ¢iktiklar: bu
yolda hem kendi yaptiklarina deginmis hem de diger kullanicilarda gordiiklerini
anlatmistir. Cok az bir katilimci sadece kitaba odaklanip paylasim yaptiklarini beyan
etmistir. Cogunluk kitap paylasiminda gorselligin dnemini vurgulamis ve bir¢ok kez
yapilan paylasimlarda kitaplardan ziyade farkli unsurlarin 6n plana ciktigini ifade
etmistir. Ayn1 zamanda kitap paylasimi yaparak diger detaylar1 gostermeye calisan
insanlarin nasil bir benlik algis1 olusturduklarin1 degerlendirmistir. Bu noktada
katilimcilarin biiyiilk ¢ogunlugu kendi benligini yansittigini ifade ederken diger
kullanicilarin farkli benlik algis1 olusturdugunu dile getirmesi ironik olmustur.
Ciinkii katilmeilarin cevaplar1 genel olarak degerlendirildiginde salt kitap odakli
paylasim yapmadiklar asikardir. Takipg¢i sayisini artirmaya ¢aligmalar1 ve bunun i¢in
farkli sahte denilebilecek yollar1 denemeleri, kitabin gorseli i¢in yogun c¢aba
harcadiklarini dile getirmeleri, yaptiklar1 paylagimlarla goriiniir olma c¢abalarini ifade
etmeleri bu durumun bazi 6rnekleridir. Gorilinlir olma istegi kadin katilimcilarda
belirgin bir sekilde karsimiza c¢ikmistir. Ancak diger kadin kullanicilarin beden
teshiri yapmasi elde edilen en iiziicii veri olmustur. Bedenin yani sira evlerini de
onemli dlcilide teshir ettikleri goriilmiistiir. Bir diger {iziicli sonug ise kitap paylagim
sayfalarinin reklam amagh ¢ok alakasiz paylasimlarinin varligi olmustur. Tiim bunlar
kitap paylagimlarinin Oniine biiylik bir golge olarak diigmiistiir. Yine bulgular
kisminda bahsedilen birgok markanin kitaplar1 geri plana itmesi, kitap iizerinden
nelerin tiiketildigini sorgulatmistir. Bu durum bizlere insanlart ve toplumlari
anlamay1 kolaylastiran, yeni bilgiler edinmemizi saglayan kitaplarin bu mecrada

gosterisci tilkketim ve benlik sunumu i¢in yeni bir ara¢ haline geldigini gdstermistir.

Sorular haricinde katilimcilar yaptig1 eklemelerde; okunan kitap sayilariyla farkli bir
benlik algis1 olusturulmaya g¢alisildigina, kitap konularinda agirlikli olarak kadinlarin
anlatildigina, kitap okunurken siyasi, sosyal c¢esitli kaliplarin olusturulduguna ve

kitap okuma davranisiyla aslinda 6rnek olunmasi gerektigine vurgu yapmustir.

Insanlar1 karanliktan aydinliga ¢ikaran kitaplarm bu sekilde metalasarak golgede
kalmasi, insanligin yolunu kaybetmesine sebep olacak onemli bir etkendir ve bu

alanda yapilan ¢aligmalarin yok denecek kadar az olmasi ise bir o kadar iiziiciidiir.
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Bu arastirma kapsaminda bookstagramlardaki kitap tiiketimi, Veblen’in gosteris¢i
tiketim ve Goffman’in benligin sunumu kavramlarindan istifade edilerek
aciklanmustir. Literatiirdeki ¢alismalarin benlik sunumuna iligskin bir yan1 yoktur ve
bu baglamda yeni yapilacak ¢aligsmalarin, kitap sunumunun benlik sunumuyla olan

baglantisini farkli teorilerle incelemesi oldukc¢a dnemlidir.

Sosyal medyada fenomen olan kisilerin kitap satin alma davranigini etkileme
potansiyellerinden popiiler kiltliriin etkisiyle tiiketilen kitaplara kadar pek c¢ok
temanin yeni calismalarda incelenmesi yine literatiirii zenginlestirecek 6nemli

konulardir.
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EKLER
EK-1
GORUSME SORULARI
Demografik sorular

Yas

Cinsiyet

Ogrenim Durumu

Meslek

Gelir

Takipci sayisi

Bir ayda ortalama kac kitap okuyorsunuz?

Asagidaki kitap tiirlerinden hangisini daha cok tercih edersiniz?
Yerli eserler

Cevirisi yapilmis yabanci eserler

Orijinal dilde eserler (Ingilizce, almanca, Fransizca vb.)

A O I A L S i L

Kitap sayfaniz disinda kullandigimiz sahsi bir hesabimiz var nm?

10. Kitap tercihinizde etkili olan faktorler nelerdir?
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Hig
Oneml

i Degil

Oneml

Degil

Az

Oneml

Oneml

Cok

Oneml

a. Yaymevi

b. Kapak

c. Ucretsiz olmasi

d. Tir

e. Poptlerligi

f. Yazarm uinli olmasi

(ilber ortayl gibi)

g. Kitap fiyati

h. Kitap rengi

i. Cevirmen tercihi

11. instagramda giinliik ne kadar siire geciriyorsunuz?

12. Bookstagram hesabinizi en ¢ok hangi amacla kullantyorsunuz?
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Yeni kitaplar1 kesfetmek

Okudugum kitaplarin tanitimini yapmak

Edebiyat lizerine konusabilecegim yeni arkadaglar edinmek

Edebiyat araciligiyla kendimi ifade etmek

Kitabimin tanitimint yapmak

NITEL KISIM

Paylasim Motivasyonlar1 Ogrenme Sorusu

1. Sosyal Medyada neden kitap paylasimi yapiyorsunuz? agiklaymiz

2. Hangi zaman dilimlerinde kitap paylasimi yaptyorsunuz?aciklayiniz

3. Kitap paylasimint:

Hig
Onemli

Degil

Onemli

Degil

Onemli

Cok

Onemli

a. Etkilesimin yogun oldugu
zaman araliginda

paylasim yapmak

b. Paylasimlarin kesfete

diismesi

145




c. Begeni artis1 saglayan
etiketleme platformu

kullanmak

d. Instagram algoritmalari

Kitap okuma ahskanhgi
1. Kitap okuma aligkanliginiz ne zaman/nasil gelisti?
Benliklerin Tespiti

1. Nasil bir kisilige sahipsiniz? Kendinizi degerlendirdiginizde, kisisel
isteklerinizin mi bagkalarinin beklentilerinin mi etkili oldugunu
diisiiniiyorsunuz?

2. Kendinizde olmasini istediginiz 6zellikler nelerdir? aciklayiniz

3. Toplumsal beklentiler olmak istediginiz kisinin belirlenmesinde etkili
olmakta midir? agiklaymiz

4. Paylastiginiz Kitaplar;

a) gercek kisiliginizi mi,

b) olmak istediginiz kisiyi mi,

¢) olmak zorunda oldugunuz( olmaniz beklenen) kisiyi mi
yansitmaktadir?

5. Ayni soruyu diger bookstagram hesaplari i¢in diisiindiigliniizde kisiler kendi

benliklerini mi yansitiyorlar yoksa farkli bir benlik algist m1 olusturuyorlar?
Kitap Paylasimlarindan beklenti
1. Paylastiginiz kitaplar maddi ve manevi olarak size neler kazandirmaktadir?
Takipci Sayisin1 Artirma Yollar:

1. Takipgi saymizi arttirmak istiyor musunuz? Neden?

146




2. Takipgi saymizi nasil artryorsunuz?
Paylasilan Kkitap sunumu

1. Kitap paylasiminda sunuma dikkat ediyor musunuz? On hazirlik?
Diizenleme vs.

2. Gorselde Hangi unsurlarin/iiriinlerin bulunmasina 6zen gosteriyorsunuz?
a) Aksesuarlar

b) Yiyecek/ icecek

3. Sunumlarla ilgili olumlu ya da olumsuz geri bildirimler aliyor musunuz?
4. Bu geri bildirimleri sonraki paylasimlarinizda dikkate aliyor musunuz?
5. Kitap paylasiminda mekan 6nemli midir?
6. Kitap paylasiminda baskalarinin gorsellerinden etkileniyor
musunuz?(baskasinin gorselini 6rnek almak gibi)
Gosterisci tiiketim

1. Gosterisei tiikketim sizce nedir?
2. Kitap paylasimlariin gosterisei tiikketimle iligkili oldugunu diistintiyor

musunuz? Neden?

3. Gosterisin kitap fotograflarinda mi yoksa videolarinda m1 daha belirgin

oldugunu diisiintiyorsunuz?

4. Gosteris olarak pahali kitaplarla gosteris yapildigini diistiniiyor musunuz?

5. Kitap digindaki iirtinlerin gosteris amagli kullanildigini diisiiniiyor musunuz?
Kitap Paylasiminin Sosyal Katkisi

1. Kitap paylagimlarinizin giincel toplumsal sorunlara yonelik bir yonti

oldugunu diisiiniiyor musunuz?
2: varsa: siddet — kadin- toplumsal cinsiyet- ekonomi-egitim- siyaset vb.

Eklemek istediginiz baska bir sey var m1?
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