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Son yillarda insanlarin tatil yapma sekilleri degismeye baslamistir. Bu
degisim, farkli turizm tiirlerinin 6nem kazanmasina yol agmistir. Turizm yatirimlari
da artik bu yeni ilgi alanlarina gore planlanmaktadir. Spor turizmi, bu alternatif
turizm tiirleri arasinda 6ne ¢ikanlardan biridir. Spor amacli seyahat eden turistlerin,
diger turistlere gore daha fazla harcama yapmasi da bu alana olan ilgiyi
artirmaktadir. Ozellikle ABD ve Avrupa’daki gelismis iilkeler, spor turizmine
biiylik yatirimlar yaparak bu sektorden dnemli kazanglar elde etmektedir. Tiirkiye
ise dort mevsimin yasanmasi ve cografi—iklim sartlarinin uygun olmasi sayesinde
hem yaz hem de kis spor turizmine elverisli nadir iilkelerden biridir. Buna ragmen,
spor turizmi potansiyelimizin tam olarak kullanilmadigi goriilmektedir. Turizm
gelirlerini artirmak i¢in yeni spor turizmi alanlariin gelistirilmesi biiylik 6nem
tasimaktadir.

Bu arastirmanin amaci, Bolu’nun spor turizmi agisindan sahip oldugu
potansiyeli ortaya koymaktir. Bu amagcla yar1 yapilandirilmis goriismelerden olusan
nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Goriismelerde sorulacak sorular, iig¢
akademisyenin degerlendirmesiyle gézden gecirilmis ve son haline getirilmistir.
Arastirmada kartopu Ornekleme yontemi kullanilarak 13 kisiyle yiiz ylize
goriismeler yapilmis ve katilimcilarin izniyle ses kaydi alinmistir.

Toplanan veriler icerik analizi ve SWOT analizi ile degerlendirilmistir.
Sonug olarak, katilimcilarin hepsi Bolu’nun spor turizmi agisindan yiiksek bir
potansiyele sahip oldugunu belirtmistir. Bolu’nun spor turizmi SWOT analizi
sonuglarina gore, sehrin en giiclii tic yonii cografi konum avantaji, dogal gevre ve
iklim kosullar1 ile kamp merkezi olarak bilinirligi olarak one ¢ikmaktadir. En zayif
lic yon ise tesis ve otel eksikligi, paydas is birliginin olmamasi ve tanitim
caligmalarinin zayif olmasi seklinde belirlenmistir. Bolu’nun degerlendirebilecegi
en Onemli ii¢ firsat arasinda yeni tesis ve otel yatirimlarina uygun ortam, doga
sporlarina artan 1ilgi ve biiyiliksehirlere yakinhigin sagladig:r siirekli talep
bulunmaktadir. En biiyiik {i¢ tehdit ise rakip sehirlerin spor turizmi alaninda
gliclenmesi, iklim degisikliginin spor ortamini olumsuz etkileyebilmesi ve dogal
¢evrenin bozulma riski olarak ifade edilmektedir.

ANAHTAR KELIMELER: Bolu, Spor Turizmi, SWOT Analizi
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ABSTRACT

A STUDY TO DETERMINE THE SPORTS TOURISM POTENTIAL OF
BOLU
MASTER THESIS
EMRE KIZILTEN
BOLU ABANT IZZET BAYSAL UNIVERSITY
INSTITUTE OF GRADUATE STUDIES
DEPARTMENT OF TOURISM MANAGEMENT
(SUPERVISOR: ASSOC. PROF. DR. ONUR CUNEYT KAHRAMAN )

BOLU, DECEMBER 2025
XII + 108 pages

In recent years, the way people holiday has begun to change. This change
has led to different types of tourism gaining importance. Tourism investments are
now also planned according to these new areas of interest. Sports tourism is one of
the most prominent of these alternative types of tourism. The fact that tourists
travelling for sporting purposes spend more than other tourists also increases
interest in this area. Developed countries, particularly in the US and Europe, are
making significant investments in sports tourism and reaping substantial profits
from this sector. Turkey, on the other hand, is one of the few countries suitable for
both summer and winter sports tourism, thanks to its four seasons and favourable
geographical and climatic conditions. Despite this, it is evident that our sports
tourism potential is not being fully utilised. Developing new sports tourism areas is
crucial for increasing tourism revenues.

The aim of this research is to reveal Bolu's potential in terms of sports

tourism. To this end, a qualitative research method consisting of semi-structured
interviews was used. The questions to be asked in the interviews were reviewed and
finalised with the evaluation of three academics. Using snowball sampling, face-to-
face interviews were conducted with 13 individuals, and audio recordings were
made with the participants' consent.
The collected data were evaluated using content analysis and SWOT analysis. As a
result, all participants stated that Bolu has high potential in terms of sports tourism.
According to the results of Bolu's sports tourism SWOT analysis, the city's three
strongest aspects are its geographical location advantage, natural environment and
climate conditions, and its reputation as a camping centre. The three weakest
aspects were identified as a lack of facilities and hotels, a lack of stakeholder
cooperation, and weak promotional efforts. The three most important opportunities
that Bolu can capitalise on are the suitable environment for new facility and hotel
investments, the growing interest in nature sports, and the constant demand
provided by its proximity to large cities. The three biggest threats are the
strengthening of rival cities in the field of sports tourism, the potential negative
impact of climate change on the sports environment, and the risk of damage to the
natural environment.

KEYWORDS: Bolu, Sports Tourism, SWOT Analysis
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1. GIRIS

Giliniimlizde insanlarin istek ve ihtiyaclarinda yasanan degismeler
neticesinde deniz, kum ve giines gibi kitle turizmi kapsaminda sayilabilecek turizm
tiirleri haricinde farklilasan turistik iiriinler ortaya ¢ikmaktadir. Spor turizmi, saglik
turizmi, kongre ve toplanti turizmi, inang turizmi, yemek turizmi ve kdy turizmi
gibi farkli turizm tiirleri bu noktada popiiler hale gelmistir. Bu alternatif turizm
tiirleri arasinda 6zellikle spor turizmi, son yillarda hem ekonomiye katkis1 hem de
insanlarin ilgisi sayesinde 6n plana ¢ikmaktadir.

Spor, net ve herkes tarafindan kabul edilmis tek bir tanimi olmayan, farkl
yonleri olan ve zaman i¢inde degisebilen bir kavramdir. Spor, genellikle fiziksel
aktivite yapmay1, yarigmayi, kurallara uymaysi, istege bagl katilimi ve toplumsal ya
da kiiltiirel yonleri kapsar (Borge, 2020; Lagaert & Roose, 2016; Meier, 1981;
Sutula, 2018). Spor, sadece fiziksel bir aktivite olmaktan ¢ikmis ve diinya ¢apinda
biiyiik bir ekonomi haline gelmistir. Serbest piyasa ekonomisindeki politik,
ekonomik ve sosyal degisimlerle birlikte spor ekonomisi kavrami ortaya ¢ikmistir
(Devecioglu, 2004; Zenginer, 2017).

Spor turizmi, insanlarin spor karsilagmalarini izlemek, ilging spor alanlarini
gdrmek veya bizzat spor yapmak i¢in yaptiklar1 seyahatleri ifade eder (Gibson,
1998). Diinyada spor turizmi, yaklagik 180 milyar dolarlik bir ekonomik biiytikliige
sahiptir. Tiirkiye’de ise bu sektoriin hacmi yaklasik 900 milyon dolardir (TURSAB,
2015).

Spor turizmi faaliyetlerinde, uygun alanin se¢ilmesini etkileyen bir¢ok
cografi 6zellik vardir. Yeryiizii sekilleri, yiikselti ve iklim gibi dogal faktorler, bu
se¢cimde onemli bir rol oynar (Koca vd., 2011). Bu agidan bakildiginda, Bolu spor
turizmi igin cesitli avantajlara sahip oldugu sdylenebilir. Tiirkiye’nin Karadeniz
Bolgesi’ndeki 6nemli illerden biri ola Bolu, cografi konumu, iklimi, tarihi ve
kiiltiirel 6zelliklerinden dolay1 bir¢ok sektdrden ekonomik katki saglayabilecek
durumdadir.

Cografi olarak Bolu, Bat1 Karadeniz Bolgesi’nde yer alir. Ylizol¢iimi 8.458
km? olan ilin %64’ ormanlarla, %18’i tarim alanlariyla, %15°1 ¢ayir ve meralarla
kaplidir. Bolu’nun ytiiksekligi ortalama 1000 metre olup, baslica daglar1 arasinda

Bolu, Abant, Kéroglu ve Seben Daglar1 yer alir. Bolu’nun zengin su kaynaklar1 ve



golleri (Abant, Yedigoller, Siiliikliigol gibi) doga ve spor turizmi agisindan 6nemli
avantajlar sunar (Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2025¢).

Bolu'nun ekonomisi sanayi, ormancilik, tekstil ve hayvancilik iizerine
kuruludur. I, Tiirkiye’de kanatli hayvancilik merkezi olarak da bilinir. Sanayi ve
Teknoloji Bakanligi’nin planina gore Bolu, sahip oldugu dogal ve ekonomik
imkanlarla “Potansiyel Rekabetci {1” olarak tanimlanmstir; bu da ilin spor ve doga
turizmi gibi alanlarda gelisme sansimi gosterir (Sanayi ve Teknoloji Bakanligi,
2025).

Turizm agisindan Bolu, dort mevsim boyunca c¢esitli etkinlikler icin
uygundur. Kis turizmi (6rnegin Kartalkaya Kayak Merkezi), spor turizmi, doga
yiirliylisleri, yayla gezileri, kus gozlemciligi, termal turizm ve gastronomi turizmi
gibi bircok segenek sunar. Ilde 132 konaklama tesisi bulunmakta ve 2024 yilinda
yaklasik 519.350 turist agirlanmustir (TCOSIB, 2016; Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
2025d). Bolu’nun dogal giizellikleri ve konumu, onu hem Tiirkiye’de hem de
uluslararas1 alanda spor ve doga turizmi i¢in 6nemli bir destinasyon haline
getirmektedir (Yesilyurt ve Kurnaz, 2021). Bolu spor turizmi acisindan sadece
sporculart agirlayan bir sehir degil, aym1 zamanda ekonomik gelisimini
destekleyebilecek biiyiilk bir potansiyele sahiptir. Halkin spor turizmine
yaklasimina baktigimizda, sosyal degisim teorisinin dnemli dlciide gecerli oldugu
goriilmektedir. Spor turizmine hizmet eden tesislerin varlig1 ve ailelerin ¢ocuklarini
spora yazdirmasi spora verilen degerin arttigin1 sporun gelecekte ¢ocuklara hem
sosyal hem de ekonomik firsatlar saglayacagi diislincesi sosyal degisim teorisinin
One siirdiigii fayda—maliyet dengesine uygun bir davranistir. Halkin spor turizmini
yalnizca bir etkinlik olarak degil, ayn1 zamanda kazang saglayan bir “karsilikli
degisim” alan1 olarak gordiiglinii gostermektedir (Kili¢ ve Hassan, 2025; Goktas ve
Sari1, 2019).

Turist, spor, turizm ve spor turizmi tanimlarimda karsimiza bolca ¢ikan bos
zamanin fazla olmasi ve degerlendirilmesi konusunda Bolu ilinin sahip oldugu
fiziki ve dogal ¢evresi, cografi yapisi ve hizmet veren isletmelerin varlig1 sayesinde
spor turizmi katilimcilart temel ihtiyaglar, stres atma, enerji bosaltma veya
engellenen hedeflerin telafisi gibi motive edici rekreasyonel faaliyetlerle
degerlendirebilirler (Witt vd., 1970; Tinsley vd., 1986; Iso-Ahola, 1980).

Bu aragtirmanin amaci, Bolu nun spor turizmi potansiyelini inceleyip giiclii

ve zayif yonlerini, firsatlarini ve tehditlerini ortaya koymaktir. Calisma, Bolu’nun



dogal, kiiltiirel ve fiziki kaynaklarint degerlendirerek, spor turizmini gelistirmek
icin stratejiler belirlemeyi ve ilin turizm gelirlerini artirarak yerel ekonomiye katki
saglamay1 hedeflemektedir. Bu amagla, Bolu’da spor ve turizmle dogrudan iliskisi
olan 13 katilimciyla birebir goriismeler yapilmistir. Arastirmada Kartopu
(Snowball) 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Bu yontemde, baslangicta segilen
birkag kisi arastirmaya uygun diger kisileri onerir ve bdylece orneklem zincir
seklinde genisler. Bu arastirmada elde edilen verilerin ¢oziimlenmesinde betimsel
analiz ve SWOT analizi yontemleri birlikte kullanilmistir.

Arastirma, belirlenen amaglar dogrultusunda alt1 bolimden olugmaktadir.
Ikinci boliimde, turizm ve spor kavramlar1 hakkinda tamimlar, turizm tiirleri
hakkinda bilgiler verilmektedir. Ugiincii boliimde, spor turizmiyle ilgili bilgi ve
spor turizmi cesitlerinden bahsedilmektedir. Dordiincii boliimde, arastirmanin
problemi, amaci ve kapsami, 6nemi, aragtirma sorulari, 6rneklem, veri kaynaklari,
analiz yontemi ve siirliliklar agiklanmaktadir. Besinci boliimde, arastirmada elde
edilen bulgular sunulmaktadir. Son béliimde ise, teori ve uygulama siirecinde elde
edilen bulgulardan hareketle Bolu ilinin spor turizminden daha fazla katki

saglamasina yonelik genel bir degerlendirme ve oneriler sunulmaya ¢aligilmaktadir.



2. KURAMSAL CERCEVE

2.1 Turizm ve Spor Kavramlar

Turizm, en basit sekilde, insanlarin farkli bir yere seyahat edip orada belirli
bir slire kalmasidir. Bu kelimenin koékeni, Latince’de “donmek” ya da “hareket
etmek” anlamia gelen “tournus” sozciigline dayandig1 diisiiniilmektedir (Dinger,
1993). Fransizca’da da benzer sekilde “tourner” (donmek) ve “tour” (tur, gezi)
kelimeleri hala kullanilmaktadir. “Tour” kelimesi, bir bolgeyi gezmeyi ya da is ve
eglence amaciyla yapilan seyahatleri ifade eder. “Touring” ise daha ¢ok keyif
almak, 6grenmek ya da kiiltiirel deneyim yasamak i¢in yapilan gezileri anlatir
(Sezgin, 1995). Turizmle ilgili “turist” ve “turistik” gibi kelimeleri ilk kez Ingilizler
kullanmigtir. “Turizm” kelimesi ise 1800°1ii yillarda ortaya ¢ikmustir. Tiirkgede ise
bu kavramlar “seyahat” ve “seyyah” kelimeleriyle karsilanmistir (Ozdemir, 1992).

Birgok kaynakta turizm kavrami farkli sekillerde tanimlanmistir. Turizm
kavrami, bir yil siire boyunca ikamet edilen yerin disina c¢ikilarak yeni
destinasyonlar1 ziyaret edip oradaki halkin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
durumlarin1 goérmek i¢in giden ve turlamak eylemeni gergeklestiren turist tanimi
olusturan, eylemler ve durumlar biitiinii olarak turizmi tanimlayabiliriz (Erdogan,
1996). Diinya Turizm Orgiitii'niin tanimina gére turizm; Insanlarin ikamet edilen
yerin disina ¢ikarak burada bir yildan daha az siire gecirip, ekonomik gelir getirici
eylemler disinda kalarak; tatil, eglence, saglik, spor ve cesitli diger amaglar i¢in
seyahat etmeleri ve konaklama yapmalar1 durumudur (Cuhadar, 2006).

Turizmin ¢ok yonliiliigli nedeniyle ¢esitli bilim dallariyla iliski i¢inde
olmasi kacilmazdir. Turizmin insana has ve sosyal bir olay olma 6zelligi oldugu
i¢cin kisiyi turizme yonelten etkenler bulunmaktadir. Bunlar; dinlenme, kiiltiirel,
spor gibi motivasyonlardir (Morgiil, 2014).

Spor kavrami; ruhsal ve fiziksel gelismenin 6n planda oldugu, rekabeti ve
dayanismay1 vurgulayarak bireysel ya da grup halinde, ara¢h ya da aragsiz, bos
zaman etkinligi olarak ya da tam zamanli olarak meslek edinilebilen, belirli kurallar
cercevesinde gerceklestirilen sosyallestirici ve kiiltiirel kavramdir (Bompa, 1998).
Spor, bireyin zihinsel, ruhsal ve fiziksel olarak gelisimini ve bu alanlarda dengeyi
ve sosyallesmeyi saglayan bir olgudur (Yetim, 2015). Bu savi Gazi Mustafa Kemal

Atatiirk’lin “Saglam kafa saglam viicutta bulunur” s6zii desteklemektedir.



2.2 Turizm Tiirleri

Turizmin ¢esitli tiirleri hakkinda farkli smiflandirmalar yapmak
miimkiindiir. Ornegin, katilan kisi sayisina gore (bireysel, grup turlar1 gibi)
(Toskay, 1989), katilim amaglarma gore (eglence, spor, dini geziler gibi)
(Kiigtikaslan, 2007), katilim dénemine gore (yaz tatilleri, kis tatilleri gibi) (Tung ve
Sag, 2008), katilimcilarin sosyo-ekonomik durumuna gore (sosyal turizm, liiks
turizm gibi) (Evliyaoglu, 1989), yas gruplarina gore (orta yas, yaslilar turizmi gibi)
ve ziyaret edilen yere gore (yerel turizm, uluslararasi turizm gibi) farkli siniflamalar
yapilabilir. Ancak, yaygin olarak kullanilan detayli siniflama sekli su sekildedir
(Kozak, 2012):

a. Ziyaret Edilen Yere Gore Turizm

I¢ turizm: Katilimcilarin kendi iilkeleri iginde yaptiklar1 seyahatler
sonucunda olusan turizm tiridiir.

Dis turizm: Katilimcilarin kendi iilkelerinin disina yaptiklari seyahatlere
bagl olarak olusan turizm tiiriidiir. iki alt gruba ayrilir:

Aktif dis turizm: Bir iilkeye yabanci turistlerin gelmesiyle gerceklesen
turizmdir.

Pasif dis turizm: Bir iilkenin vatandaslarinin bagka tlkelere yaptiklar

seyahatlerden gerceklesen turizmdir.

b. Katilmer Sayisina Gore Turizm

Bireysel turizm: Kisilerin tek baglarina yaptiklar1 seyahatler ve diger turizm
tirlinlerini satin alip kullanmalariyla olusturulan turizm tiirtidiir. Bu tiir turizme
katilim, genellikle Avrupa'nin batisindaki tilkelerde ve diinya genelinde ¢ogunlukla
erkekler tarafindan saglanir.

Grup turizmi: Belirli bir grup ya da organizasyon (kuliip, dernek vb.)
tarafindan yapilan seyahatler ve diger turizm {riinlerinin satin alnip
kullanilmastyla olusturulan turizm tiiriidiir.

Kitle turizmi: Turizm {riinlerinin biiylik 6l¢iide topluca satin alinip
kullanildig1 ve turistlerin grup halinde hareket etmeye tesvik edildigi bir turizm
bicimidir. Bu tiir turizmin en belirgin 6zelligi, insanlarin paket turlara olan ilgisinin

yuksek olmasidir.



¢. Amacma Gore Turizm

Turizm endiistrisinde, insanlarin seyahat etme nedenleri ¢ok ¢esitlidir ve bu
durum, geziden eglenceye, kiiltiirden egitime, spordan sagliga, ziyaretten aligverise
kadar genis bir yelpazeyi kapsar. Bir turistin hangi amacgla seyahat ettigini
belirlemek zor olabilir ¢linkii bu amaglar genellikle i¢ ice ge¢mis durumdadir.
Ancak, turistin seyahati sirasinda yaptig1 aktiviteler ve kurdugu iliskiler g6z ontinde
bulundurularak temel amaci belirlemek miimkiindiir (Kozak, 2012).

Diinyada en yaygin olan turizm tiirii, gezip gérme arzusundan dogan turizm
faaliyetleridir. Her yil milyonlarca insan yeni yerler kesfetmek, gezmek ve
eglenmek amaciyla seyahat eder. Kiiltiirel turizm, bir bdlgenin kiiltiirel degerlerini
gormek, arastirmak ve yasamak icin yapilan seyahatleri ifade eder (Yesil, 2015).
Spor turizmi ise spor faaliyetlerine katilmak veya bu tiir etkinlikleri izlemek
amaciyla yapilan seyahatleri kapsar. Aile, arkadas ve tanidiklar1 ziyaret etmek igin
yapilan seyahatler ise ziyaret amacli turizmdir. Saglik turizmi, tedavi olmak veya
sagliga uygun yerlerden yararlanmak amaciyla yapilan seyahatleri ifade eder.
Egitim turizmi, egitim hayatini zenginlestirmek ve yeni gelismeleri yerinde gérmek
icin yapilan seyahatlerdir. {s turizmi, is baglantilar1 kurmak veya ticari faaliyetleri
yiiriitmek amaciyla yapilan seyahatleri kapsar. Aligveris turizmi, aligveris yapmak
veya moday1 takip etmek amaciyla yapilan seyahatleri ifade eder. Dini turizm ise
dini gorevleri yerine getirmek veya kutsal mekanlar1 ziyaret etmek amaciyla
yapilan seyahatlerdir (Yesil, 2015).

Ulkemizde turizm faaliyetlerine katilanlarin amaglarina bakildiginda, dogal
ve yapay turizm kaynaklarimizin zenginligi nedeniyle bircok turizm tiirii 6ne
cikmaktadir. Tirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, tilkemizdeki

baslica alternatif turizm gesitlerini belirlemistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2024).

2.2.1 Saghk Turizmi

Saglik turizmi, insanlarin saglik sorunlarmi tedavi etmek amaciyla bagka
yerlere seyahat etmelerini kapsar. Bu tiir turizm, kaplicalar, estetik cerrahi, organ
nakli gibi saglik hizmetlerinden yararlanmak ic¢in yapilan seyahatleri igerir ve
uluslararasi saglik kuruluslarinin biiyiimesine katkida bulunur (Yesil, 2015).

Ozellikle sanayilesmis iilkelerde, cevre kirliligi ve buna bagl saglik
sorunlar1 yayginlagsmistir. Sanayilesme ve sehirlerin biiyiimesi, hem gelismis hem

de gelismekte olan iilkelerde bazi ¢evre problemlerine yol agmaktadir. Bu sorunlar,



insanlarin sagligmi olumsuz etkileyebilir; beslenme diizenini bozabilir, sinirsel
yorgunlugu artirabilir ve insanlarin is verimini disiirebilir. Bu olumsuzluklari
azaltmak ve toplum sagligim1 korumak icin kaplicalar, deniz kenarinda yapilan
tedaviler ve iklimin yilestirici etkilerini kullanan kiirler zamanla 6nem kazanmustir.
Bu tiir uygulamalar hem {ilke i¢indeki hem de iilke disindaki turizm faaliyetleriyle
birleserek saglik turizmi adi verilen alanin olusmasina katki saglamistir. Saglik
turizmi, insanlarin tedavi ya da iyilesme amaciyla baska bir yere giderek orada
konaklama, beslenme, dinlenme ve eglenme gibi ihtiyaglarini karsilamasini kapsar.
Ayrica, bu tiir tedavi ve kiirlerin yilin her doneminde yapilabilmesi ve genellikle en
az yirmi bir giin siirmesi, saglik turizmini turizm sektorii iginde daha cazip hale
getirmektedir (Tung & Sag, 1998).

Doktorlarin 6nerdigi kaplicalar, deniz, giines gibi dogal tedavi yontemleri
sayesinde saglik turizmi 6nem kazanmistir. Bu turizm tiirii, temiz hava tedavisi,
termal su kaynaklar1 ve belirli besinlerle yapilan kiirler gibi ¢esitli dogal tedavi
yontemlerini de igerir (Urger, 1992).

Gilinlimiizde sanayinin gelismesi ve sehirlerin giderek kalabaliklagsmasi;
hava, su ve toprak kirliligini artirmis, ayrica giiriiltii gibi ¢evre sorunlarmi da
beraberinde getirmistir. Bu durum, insanlarin yasadiklar1 yerlerden bir siire
uzaklasip dogayla bulusma istegini giiclendirmistir. Temiz hava almak, deniz veya
kir manzaras1 gormek ve sifali sulardan faydalanmak, insanlarin hem dinlenmesine
hem de kendini daha iyi hissetmesine yardimci olmaktadir. Saglikli ve enerjik
kalmak isteyen bireyler, artik daha kaliteli turizm segeneklerine yonelmektedir. Bu
noktada hem tedavi hem de eglence ve dinlenme imkanlarini bir arada sunan termal
tesisler One c¢ikmaktadir. Daha Once tatillerini genellikle deniz, kum ve giines
ticliisiiyle planlayan birgok kisi, zamanla sifali sulardan nasil yararlanabileceklerini
O0grenmis ve saglik hizmeti veren termal tesislere ilgi gostermeye baslamistir. Bu
yonelim ise turizm alaninda termal turizm olarak bilinen yeni bir tiiriin gelismesine
katk1 saglamistir (Dogan, 2000).

En bilinen saglik turizmi tiirli termal turizmdir. Kaplica, 1lica ve igmeler gibi
sifal1 sular tedavi amagh kullanilir. Ayrica klimatizm (temiz havayla tedavi) ve
tivalizm (meyve ve sebzelerle kiir uygulamasi) de saglik turizmi kapsamindadir
(Aydin, 2012). Termal turizm alaninda 6ne ¢ikan sehirler arasinda Afyonkarahisar,
Denizli, Balikesir, Bursa, Bolu, Kiitahya ve Ankara yer alir. Tiirkiye’deki dnemli

kaplica ve termal merkezlerinden bazilar1 sunlardir (Kara vd., 2020):



o Afyonkarahisar: Omer, Gecek ve Sandikli Hiidai Kaplicalari

e Ankara: Kizilcahamam, Haymana ve Ayas Kaplicalari

e Balikesir: Gonen ve Susurluk Kaplicalar

e Denizli: Pamukkale ve Karahayit Kaplicalar

¢ Yalova: Termal Kaplicalar

e Bursa: Kiikiirtlii, Vakifbahge, Ttimbiildek ve Oylat Kaplicalari

e izmir: Balgova, Bayindir ve Bergama Kaplicalari

e Usak: Hamambogazi Kaplicalar

e Bolu: Karacasu Kaplicalar1

e Kiitahya: Ilica, Gediz ve Eynal Kaplicalar
Bu kaplicalar hem saglik hem de turizm agisindan yerli ve yabanci ziyaretgilerin
ilgisini cekmektedir.

Son yillarda saglik turizmi sadece kaplicalarla siirli kalmamis, estetik
ameliyatlar ve hastane hizmetlerini de i¢ine alacak sekilde genislemistir (Bookman,
2007). Turkiye, sahip oldugu termal kaynaklar, gelismis hastaneleri ve egitimli
saglik calisanlar1 sayesinde bu alanda 6ne ¢ikan tilkelerden biridir. Saglik turizmi,
hem insanlarin tedavi olmasina yardime1 olmakta hem de iilke ekonomisine katki

saglamaktadir (Dogan ve Aslan, 2019).

2.2.2 Deniz Turizmi

Tiirkiye'de en ¢ok talep edilen turizm tiirii, deniz, kum ve giines gibi dogal
kaynaklarin 6n planda oldugu turizmdir. Ulkemiz, 8diillii kiyilar1, temiz deniz suyu
ve zengin dogal giizellikleri ile bu alanda 6nemli bir yere sahiptir. Tiirkiye'nin dort
mevsimi bir arada yasayabilen iklimi, turizmde biiylik bir avantaj sunar. Tiirkiye'de
deniz turizmi genellikle tatilcilerin sadece plajlarda vakit gecirmesiyle sinirh
kalmaktadir. Deniz suyunun saglik turizmi i¢in kullanimi ve deniz
ulastirmaciliginin turizm amaciyla degerlendirilmesi yeterince yayginlasmamustir.
Bu durum, deniz turizminin sezonluk olmasina ve yogun sezonda kiy1 bolgelerinde
altyap1 ve dogal kaynaklarin yetersiz kalmasi gibi sorunlara yol agmaktadir (Yesil,
2015).

Tiirkiye’de “deniz turizmi” kavrami ortaya ¢ikmadan once, bu alan “yat
turizmi” olarak adlandiriliyordu. 1983 yilinda yiriirliige giren Yat Turizmi
Yonetmeligi, daha sonra 24 Temmuz 2009 tarihinde yayimlanan Deniz Turizmi

Yonetmeligi ile yiirlirlikten kaldirilmistir. Bu degisiklikle birlikte, kruvaziyer



(gemi) turlari, dalis turizmi, riizgdr sorfii (windsurf), ucurtma sorfii (kitesurf),
giiniibirlik tekne gezileri, marinalar ve yat isletmeleri gibi faaliyetler “deniz
turizmi” baghigi altinda toplanmustir (Deniz Turizmi Y 6netmeligi, 2009).

Kruvaziyer turizm, iilkelerin turizmi ¢esitlendirmek i¢in yararlanabilecegi
en 6nemli seceneklerden biridir. Bu turizm tiirii, genellikle gelir diizeyi daha yiiksek
turistlerin tercih ettigi bir alan oldugu icin, ziyaret edilen sehirlerde ekonomik
acidan olumlu etkiler olusturabilmektedir. Ozellikle kisa vadede, bir ilin turizmini
canlandirmada 6nemli rol oynar. Ciinkii kruvaziyer gemileriyle gelen turistler
gittikleri yerlerde aligveris yapar, yemek yer veya ¢esitli hizmetlerden yararlanir.
Bu harcamalar da bolgenin ekonomik gelisimine hem dogrudan hem de dolayli
katki saglar (Sahin vd., 2011).

Kruvaziyer gemiler; dnceden belirlenmis bir programa gore hareket eden,
genellikle agik denizde iki giin veya daha uzun siire kalan ve en az 100 yolcu
tagiyabilen biiyiik yolcu gemileridir. Kruvaziyer turizmi ise bu gemilerle deniz
tizerinden farkli limanlara ugrayarak yapilan keyif amacli seyahatler olarak
tanimlanmaktadir (Sahin vd., 2011). Bu gemiler, cogu zaman “yiizen oteller” olarak
anilir ¢iinkli konaklama, yeme-i¢gme, eglence ve dinlenme gibi otellerde sunulan
bir¢ok imkan1 yolcularina sunarlar. Ayrica Orams’a (2002) gore, deniz-kum-giines
turizmi, balina gézlem turlari, fiyort gezileri ve balik avi turlart da deniz turizminin

cesitleri arasinda yer almaktadir.

2.2.3 Kongre Turizmi

Kongre turizmi, bilim insanlari, uzmanlar ve c¢esitli meslek alanlarinda
calisan kisilerin bilgi aligverisinde bulunmak ve bir araya gelmek amaciyla
yaptiklar1 seyahatler ve bu siirecte gergeklesen etkinliklerden olusan bir turizm
tiriidiir (Kozak ve Bahge, 2012). Kongre turizmi, iki yonlii bir turizm tiirtidiir. Bu
tirde asil amag¢ kongre diizenlemektir, turizm ise bu etkinligin dogal bir sonucu
olarak ortaya cikar. Siirekli gelisen bir alan olan kongre turizmi, turizm
ekonomisinde mevsimleri uzatict bir etki yaratir. Ayrica, iilke turizmine hem
ekonomik katki saglar hem de yapisal degisimlere yol acar. Kongre turizmini diger
turizm tiirlerinden ayiran en 6nemli 6zelliklerden biri, kongreye katilan kisilerin
(delegelerin) yaptiklar1 harcamalarin normal turistlere gore daha fazla olmasidir.
Bu harcamalardan sadece oteller ve kongre salonlar1 degil, ayn1 zamanda aligveris,

restoran ve ulagim gibi bircok sektdr de kazang saglar. Kongrelerin faydasi yalnizca



ekonomik degildir. Kongre turizmi sayesinde yeni ig alanlar1 agilir, istihdam artar
ve bu durum iilkeler i¢in biiyiik 6nem tasir. Ayrica, diizenlenen kongreler sayesinde
ev sahibi iilke ve sehir uluslararasi alanda tanitim firsati bulur ve imajim giiglendirir
(Karasu, 1990).

Diinyada kongre ve toplanti organizasyonlariin artmasiyla giderek daha
fazla talep gormektedir. Bu da turizm yatirimeilarinin bu alana ydnelmesini
saglamistir. Pandeminin etkisiyle kongre sayilarinda 6nceki yillara gore diistisler
yasanmis ve bir¢ok kongre online olarak diizenlenmistir. 2022 yilinda diinya
genelinde 1.089 kongre yapilirken, 2023'te bu say1 1.304'e ¢cikmistir. 2024 yilinda
ise toplam 1.320 kongre diizenlenmistir. Tiirkiye, kongre turizmi pazarinda biiytlik
bir pay alamasa da Istanbul, Ankara, Izmir, Bursa ve Antalya gibi sehirleri
sayesinde uluslararasi alanda taninan bir {ilke olmay1 basarmistir (Kongre Merkezi,

2025).

2.2.4 Yayla Turizmi

Yayla turizmi, kirsal bolgelerde gerceklestirilen ve bu bolgelerde yasayan
insanlarin turizm gelirlerinden faydalanarak refah seviyelerini artirmalarina olanak
taniyan bir turizm tiiriidiir (Kozak ve Bahge, 2012). Giiniimiizde biiyiik sehirlerde
yasayan insanlar, sehirlerin giiriiltiisiinden ve kirliliginden uzaklagmak i¢in dogayla
i¢ ice, sessiz ve sakin yerlere gitmeyi tercih etmektedir. Bu durumun bir sonucu
olarak, ozellikle yaz aylarinda sicak ve nemli bolgeler yerine, serin havasi ve dogal
giizellikleriyle dikkat ¢ceken yaylalar tercih edilmektedir (Canalioglu, 1995). Bu
turizm tiirdi, yesil dogasi, kaynak sulari, temiz havasi ve diizenlenen senlikleri ile
dikkat ¢eker. Ayrica, yaylalara gelen turistler, dini ve tarihi yerleri gezme imkamn
da bulur. Yaylalarda dagcilik, kayak, su kayag: gibi sporlar yapilabilirken, termal
sulardan da yararlanilabilir (Subasi, 2004).

Yayla turizmi, bitki ortiisii, yaban hayati, goller, selaleler ve kanyonlar gibi
dogal giizelliklerle zenginlesmis bir turizm c¢esididir. Geleneksel kirsal yagamin
korunmus oldugu bu alanlar, kiy1 turizminin tam karsiti olarak nitelendirilebilir.
Tiirkiye, sahip oldugu uygun iklim, zengin peyzaj, geleneksel yasam tarz1 ve doga
sporlarina uygun alanlariyla yayla turizmi i¢in son derece elverisli bir iilkedir

(Erkut, 2005).
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2.2.5 Yat Turizmi

Yat turizmi, insanlarin dogal, tarihi ve turistik degerleri gérmek, dinlenmek
ve eglenmek amaciyla belirli bir rota boyunca yatla yaptiklar1 geziyi ifade eder
(Caglayan, 1992). Turizm hem gelismis hem de gelismekte olan iilkelerde ekonomi,
siyaset ve kiiltlir alanlarinda olumlu etkiler olusturur. Tiirkiye’de ise yat turizmi
1980°li yillardan sonra gelismeye baslamistir. Ulkemiz, uygun iklimi, uzun kiy1
seridi ve tarihi yerleri sayesinde yat turizmi i¢in biiylik bir potansiyele sahiptir
(Narin, 2006). Akdeniz ve Karayipler, diinya capinda yatciligin en ¢ok tercih
edildigi bolgeler arasinda yer alir. Yat turizmi i¢in iilkemizdeki 6nemli yat limanlari
ve marinalarin konumlari ile deniz baglama kapasiteleri Tablo 2.1°de listelenmistir

(Marinalar, 2024).

Tablo 2.1. Tiirkiye’de Yat Turizmine Hizmet Veren Marinalar

Marina Ad1 Denizde Agirlama Sehir
Kapasitesi
Yalikavak Marina 620 Mugla
Kiy1 Istanbul Marina 539 Istanbul
D-Marin Didim 576 Aydin
Teos Marina 480 [zmir
Giillik Egesu Marina 350 Mugla
[zmir Marina 60 [zmir
Ece Saray Marina 460 Mugla
Mandalya Butik Marina 50 Mugla
Marmaris Yacht Marina 750 Mugla
Atakdy Marina 800 Istanbul
Ella Yacht Club Marinette 50 Mugla
Netsel Marmaris Marina 700 Mugla
Port Tasos Marina 150 Mugla
Milta Bodrum Marina 450 Mugla
Cesme Marina 400 [zmir
Global Sailing Marinette 35 Mugla
Dalyan Yat Limani 210 [zmir
Glizelce Marina 250 Istanbul
Setur Yalova Marina 240 Yalova
Port Alacat1 Marina 250 [zmir
Viaport Marina 750 Istanbul
Skopea Marina 80 Mugla
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Tablo 2.1. Tiirkiye’de Yat Turizmine Hizmet Veren Marinalar (devam)

Gocek Village Port Marina 140 Mugla
Setur Finike Marina 320 Antalya
Kairos Marina 246 Mugla
Setur Cesme Marina 186 [zmir
Albatros Marina 44 Mugla
Mart1 Marina 380 Mugla
G Marina Kemer 230 Antalya
Mersin Marina 500 Mersin
Alanya Marina 287 Antalya
MarinTirk Pendik Marina 752 Istanbul
D-Marin Gocek 380 Mugla
Setur Antalya Marina 235 Antalya
Setur Kas Marina 472 Antalya
Setur Ayvalik Marina 200 Balikesir
Gokova Oren Marina 416 Mugla
D-Marin Turgutreis 550 Mugla
West Istanbul Marina 600 Istanbul
Setur Kusadas1 Marina 428 Aydin
Setur Kalamis ve Fenerbahge Marinalari 1060 Istanbul

Kaynak: (Marinalar, 2024).

2.2.6 Akarsu Turizmi

Gilinlimiizde insanlar, teknoloji ve modern yasamin getirdigi streslerden
uzaklagsmak icin dogaya yonelmektedir. Bu nedenle doga yiiriiyiisii (trekking), dag
sporlar1, yayla turizmi ve kis sporlar1 gibi etkinliklere olan ilgi artmistir. Bu
gelismelerden akarsular da etkilenmis ve turizmde kullanilmaya baslanmistir.
Akarsular, dogal kaynaklarimiz arasinda yer alir ve rafting, kano ile nehir kayagi
gibi etkinliklerle “akarsu turizmi” olarak adlandirilan bir turizm tiirii ortaya
cikmugtir. Tiirkiye’deki bir¢ok nehir, bu sporlarin yapilmasi i¢in uygun kosullara
sahiptir. Ulkemizde akarsu sporlarinin ilk kez uygulandigi yer Coruh Nehri’dir.
Uzun yillar boyunca yabanci tur sirketleri tarafindan rafting yapilan bu nehir,
Tiirkiye’de akarsu turizminin gelisebilecegini gdstermis ve son donemlerde yerli
turizmcilerin de bu alanda ¢alismasina onciiliik etmistir (Akova, 1995).

Akarsu turizmi, akarsularin g¢esitli serbest zaman etkinlikleri ig¢in

kullanilmasidir. Bu etkinlikler arasinda rafting, yiizme ve sportif olta balik¢ilig1 gibi
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aktiviteler yer alir (Akoglan Kozak, 2002). Akarsu turizmi, biiylik yatirimlar
gerektirmeyen, ¢evreye zarar vermeyen ve dogal giizellikleri 6n planda tutan bir
turizm tiiriidiir (Ecer, 1994). Tiirkiye'deki akarsular, rafting, kano ve nehir kayagi
gibi aktiviteler i¢in olduk¢a uygundur. Coruh Nehri, diinyanin en hizli akan
nehirlerinden biri olarak taninmakta ve 1993 yilinda 28 iilkeden sporcularin
katildigit 4. Diinya Akarsu Sampiyonasi'na ev sahipligi yapmustir. Akarsu
turizminin iilkemizdeki potansiyelinin gelistirilmesi ve genis kitlelere tanitilmasi

onemlidir (Bakut, 2024).

2.2.7 Inan¢ Turizmi

Inang turizmi, insanlarin ikamet ettikleri yerlerin disina ¢ikarak dini
inanclarin1 yasamak, inan¢ merkezlerini ziyaret etmek amaciyla yaptiklar1 geziler
olarak tanimlanir. Bu tiir geziler, turizm olgusu icinde degerlendirilir. Tiim
dinlerde, kutsal yerlerin ve dini mekanlarin ziyaret edilmesi 6nemli goriilmektedir.
Bu ziyaretler sadece inang agisindan degil, ayn1 zamanda ekonomik agidan da
hareketlilik olusturmustur. Bu nedenle, kutsal yapilarin bulundugu {ilkeler hem
inananlardan hem de bu yerleri gérmek isteyen merakli ziyaretgilerden siirekli
ekonomik kazang elde etmektedir (Sargin, 2006). Anadolu'nun tarihi boyunca ilk
cag medeniyetlerinin etkisi ve Hristiyanlarin erken donemlerinde yasadiklari
baskilar nedeniyle, bolgede bir¢ok sinagog ve kilise yer almistir. Bu durum, hem
I[slamiyet hem de diger dini yapilar agisindan zengin bir kiiltiirel miras
olusturmustur (Yesil, 2015). Son yillarda inan¢ turizmi diinya genelinde artis
gostermistir. 2010 yilinda Istanbul'da diizenlenen Inang Turizmi Zirvesi'nde, Diinya
Dini Seyahat Birligi Bagkan1 Kevin J. Wright, yilda yaklasik 300 milyon kisinin
inang turizmine katildigini belirtmistir. Bu da inang turizminin kiiresel capta 6nemli
bir yer tuttugunu gosterir (HaberKibris, 2024). Anadolu, tarih boyunca bir¢ok
farkli kiiltiiriin, uygarhigin ve dinin yasadigi bir bolge olmustur. Bu nedenle
Tirkiye, ¢esitli dinler i¢in kutsal kabul edilen bir¢ok inan¢ merkezine sahiptir.
Ulkemizdeki bu 6nemli inan¢ merkezleri tablo iizerinde gosterilmistir (Kara vd.,

2020).

Tablo 2.2. Tiirkiye’deki Bazi Inan¢ Merkezleri

inan¢ Merkezi il Inan¢ Merkezi il
Selimiye Camii Edirne Meryem Ana Evi [zmir
Ahrida Sinagogu Istanbul | Laodikya Antik Kenti Denizli

13



Tablo 2.2. Tiirkiye’deki Baz1 Inang Merkezleri (devam)

Sveti Stefan Kilisesi Istanbul St. Nicholas Kilisesi Antalya

Biiyiikada Aya Yorgi Kilisesi | Istanbul Mevlana Tiirbesi Konya

Sultan Ahmet Camii Istanbul St. Paul Anit Miizesi Mersin
Ayasofya-i Kebir Camii Istanbul Akdamar Kilisesi Van

Iznik Ayasofya Camii Bursa Mor Gabriel Manastirt | Mardin

Sardes Antik Kenti Manisa Pisidia Antik Kenti Isparta

St. Pierre Anit Miizesi Hatay Siimela Manastir1 Trabzon

Haci Bektas Veli Tiirbesi Nevsehir | Neve Salom Sinagogu | Istanbul

Kaynak: (Kara vd., 2020).

2.2.8 Kamp Turizmi

Kamp, dogada yapilan sportif veya eglence amacli etkinliklerde c¢adir,
karavan veya baraka gibi araglarla kisa siireli konaklamay: ifade eder (Topay &
Kogan, 2009). Benzer sekilde, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na (2025a) gore kamp
turizmi, insanlarin kendi ulagim, konaklama ve yiyecek ihtiyaglarin1 kendilerinin
karsilayarak cadir veya karavanla yaptiklar1 gezileri kapsar. Bu tiir turizm, hem
farkli yerleri gérme hem de daha ekonomik tatil yapma imkén1 sunar.

Tiirkiye, kamp turizmi agisindan yiiksek bir potansiyele sahiptir. 2018’de
turizm belgeli kamp alanlarinda 13.396 turist ortalama 3,92 giin, mahalli
isletmelerde ise 70.081 turist ortalama 2,83 giin konaklama yapmistir (Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi, 2025a). Pandemi doneminden sonra kampgilik, diinyada hizla
poptilerlesen turizm tiirlerinden biri haline gelmistir. Tiirkiye de dogal giizellikleri
sayesinde kamp turizmi i¢in olduk¢a uygun bir iilkedir. Ulkemizde hem deniz
kiyilarinda hem de i¢ bolgelerde kamp yapilabilecek bir¢ok alan bulunmaktadir. Bu
kamp alanlari, dogayla i¢ ice zaman gegirmek isteyen yerli ve yabanci turistlerin
ilgisini ¢ekmektedir. Tiirkiye’nin en ¢ok tercih edilen kamp yerlerinden bazilar
sunlardir (Kara vd., 2020):

Yedigoller Milli Park: (Bolu)

e Inbiikii Orman Kamp1 (Marmaris)

e (Cubucak Orman Kampi (Marmaris)

e Kelebekler Vadisi (Oliideniz / Fethiye)

e Yazili Kanyon (Isparta)

e Kopriilii Kanyon (Antalya)

e Gokova Orman Kamp1 (Akyaka / Mugla)
e Geyikbayir1 (Antalya)
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e Karagol (Borgka / Artvin)
e Olympos (Kumluca / Antalya)

2.2.9 Kiiltiir Turizmi

Kiiltlir turizmi, ilk kez 1980’li yillarda Avrupa Komisyonu tarafindan,
Avrupa Birligi’nin kiiltiirel kimligini ve mirasin1 tanitmak amaciyla ortaya
atilmistir (Kocapinar, 2003). Bir bolgenin sahip oldugu kiiltiirel degerler, o yerin
kimligini ve ozelliklerini yansitir. Kiiltiir; bir toplumun tarih, sanat, bilim, egitim,
spor, ekonomi ve turizm gibi alanlardaki maddi ve manevi birikimlerinin biitiiniidiir
(Tung Hussein & Sag, 2008). Kiiltiir turizmi, insanlarin gittikleri yerlerde o
bolgenin tarihini, sanatin1 ve yasam tarzini tanimak amaciyla yaptiklar gezilerdir
(Oztiirk & Yazicioglu, 2002). Bu tura katilanlar genellikle miizeleri, tarihi yapilari,
sanat galerilerini, tiyatro ve miizik etkinliklerini, festivalleri veya dini torenleri
ziyaret eder (Richards, 2001).

Tiirkiye, sahip oldugu zengin kiiltiirel miras sayesinde kiiltiir turizmi
acisindan onemli bir yere sahiptir. Ulkede yaklasik 8000 sit alani bulundugu ve
Tiirkiye’ye gelen Avrupali turistlerin yaklasik %30 unun bu alanlar1 ziyaret ettigi
belirtilmektedir (Batman & Ciar, 2008; Colak, 2009). Kiiltiir turizmi, tilkelerin
ekonomisine katki sagladigi i¢in 6nemli bir sektor haline gelmistir. Ancak tarihi ve
kiiltiirel degerlerin yok olmasi, turizmin de bitmesi anlamina gelir. Bu yiizden bu
degerlerin korunmasi hem turizmin devami hem de gelecek nesillere aktarilmasi

acisindan gereklidir (Aklanoglu, 2010).

2.3 Spor Turizmi Kavram

Spor turizmi, uzmanlara gore sporun tatil veya gezilerde bir amag olarak
kullanilmasina denir. Bu alana, spor etkinliklerine katilmak, spor merkezlerinde
tatil yapmak, sporla ilgili gezilere katilmak, spor gdsterilerini izlemek, macera dolu
spor faaliyetlerine katilmak ve spor turlar1 gibi etkinlikler dahildir (Kurtzman,
1993). Spor turizmi, sportif etkinliklere katilmak, izlemek veya bu etkinliklerin
yapildig1 yerlerde bulunmak amaciyla yapilan seyahatleri ifade eder (Kurtzman ve
Zauhar, 2001). Turco ve digerlerine (2002) gore, spor turizmi, insanlarin belirli bir
spor etkinligine aktif veya pasif olarak katildiklar1 seyahatleri kapsar. Bu, sporcu,
yonetici veya izleyici olarak etkinliklerde bulunmayi igerir. Spor turizmi, belirli bir

zaman diliminde, sporun kurallarina gore sekillenen ve fiziksel yetenek ile beceri
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gerektiren yarigma alanlarina yapilan seyahat olarak tanimlanir. Bu tanim, spor
turizminin sadece etkinlikleri izlemek degil, ayn1 zamanda spor odakli deneyimler
yasamak amaciyla yapilan seyahatleri de kapsadigini vurgular (Hinch ve Higham,
2001). Tirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi’nin hazirlamis oldugu sektorel
raporlardan biri olan TURSAB Spor Turizmi Raporuna gore: Spor turizmi, spor
yapmak ya da bir spor etkinligini izlemek i¢in bagka bir yere seyahat eden kisilerin
olusturdugu turizm tiiriidiir. Kimi insanlar bu turizmi sadece spor yapanlarla
smirlandirirken, kimileri izleyicileri de buna dahil eder (TURSAB, 2015).

Giliniimiizde spor, diinyanin en etkili ve yaygin sosyal olaylarindan biri
olarak goriilmektedir. Turizmin ise yakin gelecekte diinyanin en biiyiik ekonomik
sektorlerinden biri olmas1 beklenmektedir. Bu yiizden, spor ile turizm arasindaki
iligki giderek giiclenmistir. Her iki alan da birbirinden fayda saglamakta ve
aralarindaki uyum dikkat ¢ekmektedir (Olivova, 1984). Spor turizmi terimi, sporu
turistik bir faaliyet olarak tanimlamak amaciyla ortaya ¢ikmistir. Son yillarda bu iki
alanin birlesmesiyle ilgili hem diisiinsel hem de girisimci anlamda 6nemli
gelismeler yasanmistir (Kurtzman ve Zauhar, 2003).

Spor turizmi, insanlarin spor yapmak veya sportif aktiviteleri izlemek
amaciyla seyahat etmeleriyle ortaya ¢ikan olaylar ve iligkiler biitiintidiir (Hazar,
2007). Spor turizmi evden veya is yerinden uzaklagsmay1 gerektiren, spor
etkinliklerine aktif veya pasif katilim1 iceren seyahatler olarak tanimlanmakta ve
spor yapmak, spora katilmak, izlemek veya spor faaliyetlerinde gorev almak
amaciyla bagka bolgelere, sehirlere veya iilkelere seyahat etmeyi igermektedir
(Standeven ve De Knop, 1999). Bu tiir seyahatlerde insanlar, ¢esitli hizmetler satin
alarak yerel ekonomiye katkida bulunur ve spor faaliyetleri tamamlandiktan sonra
geri donerek veya baska bir yere hareket ederek turizm deneyimlerini tamamlar
(Yesil, 2015).

Spor turizmi, farkli {ilkelerde farkli sekillerde tanimlaniyor. Avrupalilar
spor turizmini genellikle spor yaparak katilim (golf veya tenis oynamak gibi) olarak
tanimlarken, Amerikalilar daha cok sporcularin ve izleyicilerin katilimiyla
ilgileniyorlar (Turco ve digerleri, 2002). Spor turizmi, bir kisinin spor amagh
seyahat etmesi olarak tanimlaniyor. Ancak bu tanim, profesyonel sporcularin
kazang¢ saglamak amaciyla yaptiklari seyahatlerle uyumlu degil. Yani, profesyonel
sporcularin bir miisabakaya katilmak i¢in yaptig1 seyahatler de spor turizmi olarak

kabul ediliyor (Hazar, 2007).
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Bazi aragtirmalar, spor turizmine katilan kisilerin en az 24 saat boyunca
etkinlik yerinde kalmasi gerektigini sdylese de bu siire her zaman gecerli
olmayabiliyor (Nogawa, 1996). Ornegin, bir futbol magin1 izlemek igin yurt disina
gidip, ayn1 giin geri donen bir kisi de spor turizmi kapsaminda degerlendirilebiliyor.
Spor turizmi ve turizmde spor kavramlar1 arasinda farklar var. Spor turizminde,
spor birincil amagken, turizmde spor, seyahatin ana amaci degil, ikincil bir aktivite
olarak yer aliyor. Sonug¢ olarak, spor turizmi, insanlarin spor yapma amaciyla
seyahat ettigi bir turizm tiiriidiir ve bu seyahatlerde hem aktif (sporcu olarak) hem

de pasif (izleyici olarak) katilim s6z konusudur (Robinson ve Gommon, 2004).

2.4 Spor Turizmi Tarihgesi

Spor turizminin tarihteki ilk ©rnekleri, M.O. 766 yilinda yapilan
olimpiyatlara dayanmaktadir. Yunanistan'daki Olympia'da diizenlenen Pan
Hellenic oyunlari, bu donemin en dnemli spor etkinliklerinden biri olarak kabul
edilir (Weed ve Bull, 2004). Zamanla spor, insanlarin giinliik yasaminda daha
onemli bir yer edinmis ve bu alana olan ilgi giderek artmistir. Bu ilgiyle birlikte
spor etkinliklerinin sayis1 da siirekli c¢ogalmistir (Taring, 2019).  Farkh
medeniyetler de sporla ilgilenmistir. Ornegin, Siimerler doneminde giires ¢ok
popiilerdi. Mayalar, toplu oyunlar ve bunlar1 izlemek i¢in tribiinler insa etmistir.
Misirlilar ise giires, boks, avcilik, su sporlart gibi faaliyetlerden hoslanmiglardir.
Babilliler, spor etkinliklerine seyahat olgusunu ekleyen ilk uygarliklardan biridir.
Uzun yolculuklar yaparak farkli yerlerde spor aktivitelerine katilmislardir (Zorba
ve digerleri, 2005).

Zamanla, zengin kesimler sevdikleri spor etkinliklerini izlemek i¢in seyahat
etmeye baslamistir. 19. yiizyilin sonlarinda, tatil yerlerinde golf sporunun
yayginlagsmasiyla birlikte konaklama talebi de artmustir (Gibson, 1998). Spor
turizmi, 6zellikle sanayi devriminden sonra dort ana gelisim agsamasindan ge¢mistir
(Hinch ve Higham, 2004):

e Spor katilimeilariin profili ¢esitlenmistir.

e1970'lerden itibaren bati toplumlarinda saglik ve fiziksel uyuma ilgi
artmigtir.

01980'lerden sonra turistler tatillerde daha fazla aktiviteye katilmaya

baslamistir.
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eSpor ve spor etkinliklerinin, sehirlerin gelisiminde ve imajlarinin

artmasinda 6nemli bir rolii olmustur.

2.5 Spor Turizminin Genel Ozellikleri

Turizm tirtinleri genellikle soyut, hizmet odakl1 ve stoklanamayan 6zellikler
tasir. Bu durum, turizmin tiim alanlarinda oldugu gibi spor turizminde de kendini
gbsterir. Spor turizminin, genel turizmden farkli bazi1 6zellikleri vardir. Ornegin,
spor turizmi genellikle 6zel tesislere ve spor alanlarina ihtiyag duyar. Spor turizmi
belirli bir yer ve zamanda gerceklesir ve izleyicilerin bu etkinliklere katilmak i¢in
seyahat etmeleri gerekir. Spor turizminin bazi 6nemli 6zellikleri sunlardir (Argan,
2004):

eSeyahat zorunlulugu: Spor etkinliklerine katilmak veya izlemek
isteyenlerin, bu etkinliklerin diizenlendigi yerlere gitmesi gerekir.

eKontrol edilemeyen sonuglar: Spor etkinliklerinin sonucunu onceden
bilmek miimkiin degildir, bu da izleyicilerin ilgisini canli tutar.

eEszamanl iretim ve tiiketim: Spor etkinlikleri aninda izlenmeli ve
deneyimlenmelidir; bu tiir etkinlikler tekrar edilemez.

eEglence: Spor turizmine katilanlar genellikle eglence odaklidir ve bos
zamanlarini bu tiir etkinliklerle degerlendirmek isterler.

eSczonluk: Spor turizmi genellikle mevsimlere baghdir, 6rnegin kis
sporlar1 kis mevsimiyle sinirhdir.

eOzel tesis ihtiyact: Spor etkinliklerinin diizenlenmesi igin stadyum, pist
gibi 6zel alanlara ihtiyag vardir.

eDuygusal baglilik: Spor izleyicileri, takimlariyla ve etkinliklerin yapildig1
yerlerle duygusal bir bag kurarlar ve bu yerleri tekrar ziyaret etmek isteyebilirler.

ePazarlamasinda 6zel kararlar: Sunulan spor etkinliginin tiiriine gore 6zel
kararlar alinmasi gerekebilir. Ornegin, uluslararasi bir mag igin 6zel fiyatlandirma

ve tanitim stratejileri gerekebilir.

2.6 Spor Turizmi Tiirleri
Spor turizmi, yapilma amaci, ger¢eklesme sekli ve yapildigi yere gore farkl
kategorilere ayrilabilir. Gibson (2003) spor turizmini katilim amacima gore de

gruplamistir. Bu gruplar sunlardir:
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¢Organize spor etkinligine katilim: Yarigmalara katilanlar 6diil kazanmak
yerine prestij elde etmek icin bu etkinliklerde yer alir.

eBelirli spor bdlgelerine katilim: Spor yapmak amaciyla iinli spor
merkezlerine (6rnegin Avusturya’daki kayak merkezleri) seyahat edenler.

eizleyici olarak katilim: Taraftarlar, spor etkinliklerini izlemek i¢in seyahat
ederler (6rnegin UEFA Sampiyonlar Ligi).

eNostalji spor turizmi: Spor tarihi agisindan 6nemli mekanlar1 ziyaret
edenler.

Gibson (1998), spor turizmini ii¢ ana kategoriye ayirmistir: Aktif spor
turizmi, spor yapmak veya yarigmak i¢in seyahat edenler; Olay tabanli spor turizmi,
biiyiik spor etkinliklerine (6rnegin Olimpiyatlar) katilmak i¢in seyahat edenler;
Nostalji spor turizmi ise {inlii spor mekanlarini ve miizeleri ziyaret etmek amaciyla
yapilan seyahatlerdir.

Aktif spor turistleri, sporla ilgili etkinliklere katilan ve bu etkinlikleri bir
eglence ya da saglik amaciyla yapan kisilerdir. Ornek olarak dag tirmanisi, yamag
parasiitii gibi adrenalin igeren sporlar gosterilebilir. Bu turistler genellikle spor
yapmay1 sever, saglikli bir yasam siirmek ister ve bir spora yogunlagirlar (Nogawa
ve digerleri, 1996). Aktif spor turistlerinin genel 6zellikleri sunlardir (Gibson,
1998):

e  QGenellikle erkeklerdir.

e  QGelir seviyesi yiiksek, liniversite mezunudurlar.

e llgi duyduklar spor igin uzun mesafeler kat etmeye istekli olurlar.

e Emeklilikte bile spor turizmine katilma potansiyeline sahiptirler.

e Tek seferlik tatiller yerine, tekrar eden spor etkinliklerine katilmay1
tercih ederler.

Nostalji spor turizmi, ge¢miste diizenlenen onemli spor etkinliklerinin
yapildig1 yerleri, stadyumlar1, miizeleri ve spor salonlarini ziyaret etmeyi igerir.
Ozellikle diinyaca iinlii spor kuliiplerinin basarilarmni anmak igin taraftarlarin
organize ettigi seyahatler, bu turizme 6rnektir. Nostalji spor turizmi, sporun kiiltiirel
miras1 ile baglantili olup, tarihsel veya sembolik 6nemi olan yerleri ziyaret etmeyi
amaglar (Fairley, 2003). Son zamanlarda, tinlii sporcular ile hayranlarinin bulustugu

etkinlikler de bu turizmin bir parcasi haline gelmistir. Ornegin, Norveg’te golf
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gezileri veya NBA basketbol gezileri, hayranlarin sporcularla tanigmasini saglayan
organizasyonlardir (Gibson, 1998).

Olay tabanli spor turizminde ise biiyiik spor etkinliklerine izleyici olarak
katilmak on plandadir. Ekonomik durumu iyi olan kisiler, ilgilendikleri spor
etkinliklerini izlemek i¢in seyahat ederler ve bu durum zamanla taraftarlik
kiiltiiriinii dogurmustur. Ornegin, Olimpiyat Oyunlari, FIFA Diinya Kupasi ve
Formula 1 gibi biiyiikk spor olaylari, seyircileri harekete gecirerek turizmi
canlandirir (Yesil, 2015). Biiyiik spor etkinliklerinin yani sira, daha kiiciik ¢apl
spor organizasyonlari da diizenlenir. Kiigiik spor etkinlikleri, daha az yatirim
gerektirdigi igin ev sahipleri i¢in avantajli olabilir. Biiyiik spor olaylar ise bazen ev
sahibi iilkelere ekonomik yiik getirebilir ve uzun vadede olumsuz etkiler yaratabilir
(Gibson vd., 2003). Spor turizmi, farkli ortamlarda yapilan etkinliklere gore
cesitlenmekte ve her bdlgenin dogal yapisina gore farkli spor tiirleri 6n plana
cikmaktadir. Bu nedenle spor turizmini smiflandirirken, faaliyetlerin

gerceklestirildigi ortam 6nemli bir 6l¢iit olarak karsimiza ¢ikar.

2.6.1 Gergeklestirildigi Yerlere Gore Spor Turizmi

Gergeklestirildigi ortama gore ii¢ ana grupta ele alinir. Bunlar; su sporlari
turizmi ve tirleri, hava sporlar1 turizmi ve tiirleri ile diger spor turizmi tiirleridir.
Asagida bu spor turizmi ¢esitleri, her biri kendi baglig1 altinda daha agiklayici bir
sekilde anlatilmaktadir.

2.6.1.1 Su Sporlari Turizmi ve Tiirleri

Su sporlari, deniz, gol, nehir, kanal ve hatta yiizme havuzlart gibi suyun
bulundugu farkli ortamlarda yapilan sportif etkinlikleri kapsar. Suyun hareketli ve
akigkan yapisi, insanlarin hem suyun {Ustiinde hem de altinda ¢esitli sporlar

yapabilmesine olanak tanir (Paker, 2013).

2.6.1.1.1 Yiizme

Tiirkiye, cografi 6zellikleri sayesinde doga sporlari i¢in oldukg¢a uygun bir
iilkedir. Ug tarafi denizlerle gevrili olan Tiirkiye nin adalar da dahil olmak iizere
toplam kiy1 uzunlugu 8.333 kilometredir. Bu kiy1 seridinin %20,34°ii Karadeniz’de,
%11,20°st Marmara Denizi’'nde, %33,66’s1 Ege Denizi’'nde ve %20,07’s1
Akdeniz’dedir (Kerimusta, 2025).
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Kozan ve arkadaglarmin (2014) belirttigi gibi, denizlerimizin dogal
giizelligi, temizligi ve c¢esitli kumsallari, diinyanin dort bir yanindan gelen
turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. Bu nedenle deniz turizmi, Tirkiye’de en ¢ok tercih
edilen turizm tiirlerinden biridir. Nitekim turizm gelirlerinin yaklasik %20’si deniz
turizminden elde edilmektedir ve lilkemizi ziyaret eden turistlerin yaklasik %901
tatillerini bu amacla gecirmektedir. Tiirkiye uzun kiyilari, uygun iklimi, tarihi ve
dogal giizellikleri sayesinde deniz turizmi a¢isindan oldukg¢a avantajli bir konuma
sahiptir. Bu 6zellikler, Tiirkiye’yi deniz turizminde diinyada one ¢ikan iilkelerden

biri haline getirmistir.

2.6.1.1.2 Rafting

Giiniimlizde turizm alaninda rekabet olduk¢a artmistir. Bunun nedeni,
turizm pazarinin zamanla doygunluga ulagmasidir (Sato vd., 2018). Bu durum,
turizm igletmelerini turistlere farkli ve dikkat ¢ekici hizmetler sunmaya
yoneltmistir. Turistlerin macera yasama ve heyecan duyma isteklerini karsilamak
icin gelistirilen aktivitelerden biri de rafting dir (Wu ve Liang, 2011).

Rafting, akarsular iizerinde yapilan ve genellikle grup halinde
gerceklestirilen bir su sporudur. Bu spor, hem eglenceli hem de adrenalin dolu bir
deneyim sunar. Sato ve arkadaglarinin (2018) belirttigi gibi rafting, macera turizmi
faaliyetleri arasinda yer almakta ve insanlara unutulmaz, heyecan verici anlar

yasatarak onlarin farkli bir tatil deneyimi elde etmesini saglamaktadir.

2.6.1.1.3 Yelken

Tiirkiye, li¢ tarafi denizlerle ¢evrili bir lilke olmasina ragmen yelken sporu
heniiz hak ettigi ilgiyi tam olarak gérmemektedir. Ancak son yillarda agilan yeni
tesisler sayesinde bu spor giderek daha popiiler hale gelmektedir. Yelken sporu,
dogay1, denizi ve riizgar1 hissetme firsati sunan 6zel bir etkinliktir. Her ne kadar
belirli teknik bilgileri ve uzun siireli pratik yapmay1 gerektirse de, kisa bir egitim
alan kisiler de bu spora kolayca baglayabilmektedir. Yelken sporunun hem
Tirkiye’de hem de diinyada uzun bir ge¢misi vardir. Bu spor, tamamen riizgarin
yonii ve giiciiyle ilgilidir. Bu nedenle, yelken yapilacak bolgelerde riizgar seviyesi
oldukca Onem tasir. Arastirmalara gore, Tiirkiye’de yelkencilik i¢in en uygun
bolgelerin basinda Ege Bolgesi gelmektedir. Ciinkii Ege Denizi, hem riizgar

kosullar1 hem de uygun tesisleriyle yelken yapmak icin elverigli bir ortam
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sunmaktadir. Ulkemizde yelkenli sporunun yogun olarak yapildig1 en uygun yerler;
Ege Denizinde; Bodrum, Marmaris, Fethiye, Gocek ve Alagati’dir. Akdeniz’de ise
Antalya ve Alanya il¢esidir. Karadeniz’in hir¢in dalgalar1 yiiziinden her ne kadar
tehlikelide olsa; Trabzon, Rize ve Artvin kiyilarinda deneyimli sporcular tarafindan

yelken yapilmaktadir (Turkeyoutdoor, 2025).

2.6.1.1.4 Riizgar Sorfii (Windsurf)

Ugurtma sorfii, yelken sporu ve riizgar sorfii gibi suya dayali macera
sporlariin ortak yonii, hepsinin riizgarin giiciinden yararlanarak yapilmasidir. Bu
sporlar arasinda dnemli bir yere sahip olan riizgar sorfii, diger su sporlarina gore
daha yeni bir aktivite olarak kabul edilir. Ancak bu sporun tam olarak ne zaman
ortaya ¢iktig1 konusunda farkli goriisler bulunmaktadir. Baz1 kaynaklara gore
riizgar sorfii ilk kez 1958 yilinda Pete Chilvers tarafindan Ingiltere’deki Hayling
Adast’nda yapilmistir. Diger bazi arastirmalarda ise bu sporun 1970’11 yillarda Jim
Drake ve Hoyle Schweitzer tarafindan gelistirilip patentinin alindig
belirtilmektedir. Ayrica, riizgar sorfii 1984 yilinda Olimpiyat sporu olarak kabul
edilmistir (Gelderen, 2015).

Riizgar sorfii, dalga sorfii tahtasina bir yelken eklenerek yapilir. Bu sporda
hareketi saglayan giic, yelkenin riizgarla dolmasidir. Yelken; direk, tutma catali ve
yelkenin kendisi olmak iizere {ic ana bdliimden olusur. Baslangicta ahsap
malzemeden yapilan sorf tahtalari, zamanla polietilen veya polyester gibi daha hafif
ve dayanikli malzemelerden iiretilmeye baglanmistir. Tahtanin alt kismi piiriizsiiz
bir yiizeye sahiptir; bu sayede suda daha kolay hareket eder. Ust kismi ise,
sporcunun ayaklarmin kaymamasi igin piiriizlii sekilde tasarlanmistir (Flypgs,

2025).

2.6.1.1.5 Ucurtma Sorfii (Kitesurf)

Tiirkiye’de son yillarda giderek daha fazla ilgi goren kitesurfing ya da diger
adiyla ugurtma sorfii, 6zellikle adrenalin sevenler arasinda popiiler hale gelmistir.
Bu spor, ugurtma ugurmanin keyfini sorfiin heyecaniyla birlestirir. Goriiniis olarak
rlizgér sorfiine benzese de kullanilan ekipmanlar agisindan ondan ayrilir; ancak her
iki spor da riizgarin giiciinii kullanarak su {izerinde hareket etme prensibine dayanur.
Kitesurfing, hem deneyimli sporcular hem de yeni baslayanlar i¢cin uygun bir

ekstrem spordur. Bu sporda, riizgarin hareket ettirdigi biiyiik bir ugurtma sayesinde
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sporcular suyun iizerinde ilerler, ziplar ve bazen akrobasi hareketleri yapar. Bu
yoniiyle kitesurfing, 6zellikle 6zgiirliik hissi ve macera arayan kisiler i¢in oldukca
¢ekicidir. Diinyada “kiteboard” adiyla da bilinen bu spor, Tiirk¢eye ugurtma sorfii
olarak cevrilmistir. Tiirkiye, dogal giizellikleri, uzun sahil seritleri ve riizgar
acisindan elverisli kosullartyla kitesurfing yapmak isteyenler icin ideal bir tilkedir.
Ozellikle izmir, Mugla, Antalya ve Canakkale gibi sehirlerin kiyilari, hem
profesyoneller hem de yeni baglayanlar i¢in uygun kitesurf noktalar1 olarak 6ne

cikmaktadir (Flypgs, 2025).

2.6.1.1.6 Sualt1 Dahis1

Sualt1 diinyasi, yiizyillardir insanlarin ilgisini ¢eken gizemli bir alan
olmustur. Denizler ve icindeki canlilarla ilgili anlatilan efsaneler, insanlarin suyun
altim kesfetme merakini artirmistir. Tarih boyunca insanlar hem merak hem de
gecim amaciyla sualtina dalmiglardir. Bu faaliyetlerden biri olan serbest dalis,
hicbir yardimer cihaz kullanmadan yapilan dalis tiiriidiir ve ge¢misten gilinlimiize
spor, eglence ya da ticaret amacl olarak yapilmistir (Matsen, 2009).

Giiniimiizde ise “Scuba” olarak bilinen ve Ingilizce “Self Contained
Underwater Breathing Apparatus” ifadesinin kisaltmasindan olusan tiiplii dalis, en
yaygin sualt1 sporlarindan biridir. Bu sporda dalgiglar, 6zel bir hava tiipii sayesinde
su altinda daha uzun siire kalabilirler. Sportif dalis, belirli derinlik sinirlar1 ve egitim
diizeylerine gore yapilan, gelir elde etme amaci tasimayan bir dalig tiirtidiir. Yani
bu dalis tiirii, tamamen kisisel ilgi ve deneyim kazanma istegine dayalidir. Kuzey
Amerika’da yaklagik 2,6 milyon, Avrupa’da 3,5 milyon ve diinya genelinde
yaklasik 6 milyon aktif tiiplii dalgi¢ bulunmaktadir. Bu da dalis sporunun ne kadar
genis bir kitle tarafindan benimsendigini gostermektedir (Scubanomics, 2021).

Tiirkiye de sualti dalist agisindan oldukca zengin bir potansiyele sahiptir.
Dalis severler i¢in 6ne ¢ikan bolgeler arasinda Fethiye Akvaryum Koyu, Bodrum
Biiyiik Resif, Kas Ucan Balik bolgesi, Canakkale Saros Korfezi, Ayvalik mercan
kayaliklar, Istanbul Sivriada’daki 67 Tasi, Dat¢a, Marmaris, Gékova Kocadag
bolgesi ve Kalkan agiklar1 yer alir. Bu bolgeler, hem suyun berrakligi hem de
barmdirdi1 zengin sualti canlilariyla dalis tutkunlarma unutulmaz deneyimler

sunmaktadir (Gezimanya, 2025).
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2.6.1.1.7 Kano

Kano, ge¢misi tarih 6ncesi donemlere kadar uzanan ¢ok eski bir spordur. ilk
zamanlarda agac kiitiiklerinden yapilan basit tekneler, daha sonra Kizilderililer
tarafindan kaym kabugundan iiretilmistir. Bu hafif tekneler zamanla gelistirilerek
kano sporunun temelini olusturmustur. Modern anlamda kano sporu, 1850’1
yillarda Iskogyal: John McGregor tarafindan gelistirilmis ve ilk kano kuliibii
1865°te Ingiltere’de kurulmustur. 20. yiizyilin baslarinda Amerika, Kanada ve
Avrupa’da hizla yayilmis, 1936 Berlin Olimpiyatlari’nda ise ilk kez olimpik bir
spor dali olarak yer almistir. Tiirkiye’de kano sporu oldukga yenidir. 1980°1i yillarin
sonlarinda iilkemize gelen yabanci sporcular sayesinde raftingle birlikte tanitilmig

ve giderek ilgi gormeye baslamistir (Tiirkiye Turizm Ansiklopedisi, 2025a).

2.6.1.1.8 Su Bisikleti

Su bisikleti, deniz, gol veya havuzlarda kullanilan, pedalla hareket eden bir
su aracidir. Genellikle iki ya da dort kisi i¢in tasarlanir ve su lizerinde eglenceli bir
gezinti imkani1 sunar. Dayanikli yapisi1 sayesinde dengeli bir sekilde ilerler.
Kullanim1 oldukga kolay olan su bisikleti, hem eglenceli bir aktivite hem de fiziksel
hareket saglar. Bu nedenle yaz tatillerinde ailelerin ve arkadas gruplarinin birlikte

keyifli zaman gegirmesi icin ideal bir secenektir (Hablturkiye, 2025).

2.6.1.1.9 Su Kayag

Su kayagmin, ge¢miste atlar tarafindan c¢ekilen kar kayaklarindan
esinlenerek ortaya ciktigi diisiiniilmektedir. Bu spor ilk kez 1922 yilinda Ralph
Samuelson tarafindan Amerika’daki Pepin Golii’'nde yapilmistir. Daha sonra Fred
Walker 1925°te bu spora “aquaplane” adiyla patent almistir. 1940 yilinda Jack
Andersen’in yeni hareketlerin yapilabildigi “trick kayagi’ni icat etmesiyle su
kayagi daha da yaygilasmistir. Uluslararasi diizeyde su kayagini diizenleyen ilk
kurulus, 1946°da Isvigre’de kurulan Diinya Su Kayag: Birligi (bugiinkii adiyla
Uluslararas1 Su Kayag1 ve Wakeboard Federasyonu) olmustur. Bu federasyonun
kurulmasindan sonra, 1949°’da Fransa’da ilk Diinya Su Kayagi Sampiyonasi
diizenlenmistir. Su kayagi, 1972 Miinih Olimpiyatlari’nda gosteri sporu olarak yer

almig olsa da, resmi olimpik spor statiisiine ulasamamistir (Tirkiye Turizm

Ansiklopedisi, 2025b).
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2.6.1.1.10 Olta Bahkeilig:

Tiirkiye’de balikgilikla ilgili kurallar 1380 Sayili Su Uriinleri Kanunu ve
ilgili yonetmeliklerle belirlenmistir. Bu yasal diizenlemeler, hem ticari hem de
amator (sportif) balik¢iligi kapsar. Amator balike¢ilik, federasyonlar tarafindan
belirlenen kurallara uygun olarak yapilan, baliklara zarar vermeden yakalanip
tekrar suya birakilmasini esas alan bir spordur (Balikgilik ve Su Uriinleri Genel
Miidiirligii, 2022). Amator balike¢ilik yarismalari, ilgili dernek ve federasyonlarin
Balik¢ilik Su Uriinleri Genel Miidiirliigii'nden izin almasiyla diizenlenir. Bu tiir
faaliyetler, gelismis {ilkelerde biiyiik bir ekonomik deger yaratirken, gelismekte
olan iilkelerde sosyal ve ekonomik bir arag olarak goriilmektedir (Parkkila vd.,
2010). Diinya genelinde yaklastk 700 milyon kisi amatér balik¢ilikla
ilgilenmektedir (Cooke & Cowx, 2004). Bu durum, amatdr balik¢iligi hem
ekonomik hem de kiiltiirel agidan 6nemli bir etkinlik haline getirmistir (Pawson vd.,
2008). Ayrica kiyilarda ve deniz kenarlarinda yapilan bu tiir aktiviteler, turizm

acisindan da biiyiik bir potansiyel tasimaktadir (Markovic vd., 2009).

2.6.1.2 Hava Sporlar1 Turizmi ve Tiirleri

Spor turizmi i¢inde yer alan hava sporlari turizmi, son yillarda giderek daha
fazla ilgi gdrmeye baslamistir. Bu turizm tiirli, hem macera arayan bireyler hem de
dogayla i¢ ice olmayr sevenler i¢in biiylik bir ¢ekim alani olusturur. Hava
sporlarinin temelinde, insanlarin ¢esitli teknik araglar kullanarak ve hava
kosullarindaki degisimlerden faydalanarak gokyiiziinde hareket etmesi yer alir

(Albayrak, 2013).

2.6.1.2.1 Yamag Parasiiti

Hava sporlar turizmi, temel olarak cesitli teknik araclar kullanarak
gokyliziinde hareket etmeyi kapsar (Albayrak, 2013). Bir bagka tanima gore, bu
turizm tiird, ticari amag giitmeden, spor amagh olarak hava araglarina katilmak,
bunlar1 izlemek veya etkinliklerine katilmak icin yapilan seyahatleri icerir (Diker
ve digerleri, 2016).

Hava sporlar tarihgesi, 1940’larda Wright kardeslerin ugurtma benzeri
icatlartyla baslamistir. 1948°de yelkenkanat, yamac¢ paragiiti fikrini ortaya
cikarmig; sisebilen parasiitler ve ayakta kosarak kalkis yapilabilen parasiitler

1968’de diisiiniilmiis, ancak 1980’lere kadar uygulanamamustir (Tiirk Hava

25


https://www.bing.com/ck/a?!&&p=8c9dccd492aa9e13edeb1ac8f778657e317111fe2b98ce251ff12e8a83a1c4a0JmltdHM9MTc2MTk1NTIwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=31d56dc5-d1a7-6b89-2fe6-7e4fd07a6af8&psq=BSGM+ne+demek&u=a1aHR0cHM6Ly93d3cudGFyaW1vcm1hbi5nb3YudHIvQlNHTQ&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=8c9dccd492aa9e13edeb1ac8f778657e317111fe2b98ce251ff12e8a83a1c4a0JmltdHM9MTc2MTk1NTIwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=31d56dc5-d1a7-6b89-2fe6-7e4fd07a6af8&psq=BSGM+ne+demek&u=a1aHR0cHM6Ly93d3cudGFyaW1vcm1hbi5nb3YudHIvQlNHTQ&ntb=1

Kurumu, 1996). Yamag parasiitii, 1979°daki Diinya Yelken Kanat Sampiyonasi ile
popiiler hale gelmis ve ilk kez Fransa ve Isvicre Alpleri’nde denenmistir.
Tirkiye’de ise bu spor 1985 yilinda baslamis ve 1988’den sonra belirli bir kitle
tarafindan yapilmaya baslanmistir (Tiirk Hava Kurumu, 1996; Costa & Chalip,
2005). Tirkiye’de yamag paragiitiiniin yapildig:1 yerler; Mugla- Fethiye, Denizli-
Pamukkale, Ankara- Gélbasi, Bolu-Abant, Kayseri, Eskisehir- Inonii’diir (Kiiltiir
ve Turizm Bakanligi, 2025b).

2.6.1.2.2 Yelken (Delta) Kanat

Yelken kanat ya da delta kanat, bir tiir hava sporudur ve yamag parasiitii ile
planorciiliigiin 6zelliklerini bir araya getirir. Ancak digerlerinden daha hafif ve
ekonomik bir hava araci kullanir. Kanat, aliiminyum veya kompozit bir iskeletin
kumasla kaplanmasiyla olusur ve pilot, kanadin altindaki bir tutunma diizenegine
asilarak ucar. Kanadin sekli Yunan harfi A (delta) biciminde oldugu i¢in genellikle
delta kanat olarak da adlandirilir. Yelken kanat siiziilme prensibiyle ¢alisir ve
motorsuz u¢masina ragmen, tepelerden kalkis yaparak saatlerce havada kalabilir.
Sicak hava akimlarin1 veya riizgar kullanarak yiikseklige ulasabilir ve uzun
mesafeler kat edebilir. Ara¢ agirligt 15-35 kg, hiz1 ise 25-140 km/s arasinda
degisir. Diinya mesafe rekoru ise 700,6 km ile Manfred Ruhmer’e aittir. Boylece
yelken kanat, hem heyecan verici hem de uzun siireli ugus deneyimi sunan bir hava

sporudur (Havaliman, 2025).

2.6.1.2.3 Planor

Plandrciiliik, 1853°te miithendis George Cayley tarafindan ilk kez yapilmus,
ancak ilk ucus kazayla sonuglandigi i¢in basarili sayilmamistir. Daha sonra Otto
Lilienthal, kuslarin siiziilme ucusundan etkilenerek 1890’larda yaptig1 plandrle
yaklagik 2000 ugus gergeklestirmistir. Ne yazik ki 1896°da gecirdigi kazada
yaralanmis ve bu sakatliklar sonucu hayatini kaybetmistir (Thomas, 2003).

Tiirkiye’de planéreiiliik gok gelismemistir. 1935°te Eskisehir indnii’de Tiirk
Hava Kurumu’na bagli planér kamp1 kurulmasina ragmen uluslararas1 basar1 elde
edilememistir. Yine de bazi 6nemli basarilar vardir: Emrullah Ali YILDIZ, 12
Haziran 1938°de 14 saat 20 dakika havada kalarak diinya rekoru kirmis; Tlrkiye
mesafe rekoru ise Metin OZBEY tarafindan 10 Temmuz 2008’de 612 km ugus ile
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kirilmistir. Tiirkiye’nin plandrciilitk alanindaki en 6nemli organizasyon basarisi ise

1997°de diizenlenen Diinya Plandr Sampiyonasidir (Keskin vd., 2019).

2.6.1.2.4 Sicak Hava Balonu

Sicak hava balonculugu, standart bir turistik aktivite olmamakla birlikte,
doga ve macera turizmi kapsaminda degerlendirilen heyecan verici bir etkinliktir
(Novotna vd., 2019; Robinson & Novelli, 2005). Bu etkinlik, kirsal alanlarda yapilir
ve katilmciin dogal cevreyle etkilesim kurmasinmi saglar (Novotna vd., 2021).
Sicak hava balonuyla yapilan geziler, hem unutulmaz deneyimler hem de yogun bir
heyecan duygusu sunar (Cloke & Perkins, 2002; McKay, 2013; Bertan, 2020).

Tiirkiye’de turistik balon uguslar1 1991°de baslamistir (Nevsehir Yatirim
Destek Ofisi, 2017) ve en ¢ok tercih edilen bolgeler arasinda Kapadokya
(Nevsehir), Pamukkale (Denizli), Soganli (Kayseri), Cat (Nevsehir), Aspendos
(Antalya), Thlara (Aksaray) ve Frig Vadisi (Afyonkarahisar) bulunmaktadir. Bu
yerler, hem dogal giizellikleri hem de unutulmaz bir balon deneyimi sunmalariyla

one cikar (Turizm Ajansi, 2025).

2.6.1.3 Diger Spor Turizmi Tiirleri

2.6.1.3.1 Golf Turizmi

Tiirk Dil Kurumu’na (2018) gore golf, genis ¢imen alanlarda kiigiik bir topu
0zel sopalarla belirli deliklere sokmay1 amaglayan bir spordur. Golf turizmi ise
insanlarin golf oynamak veya izlemek amaciyla yasadiklar yerin digina yaptiklari
seyahatleri ifade eder (Cetin, 2008; Readman, 2003; Yilmaz, 2011). Golfiin en
belirgin 6zelligi agik havada oynanmasi ve her golf sahasinin kendine 6zgii bir
yapiya sahip olmasidir. Genellikle yaz aylarinda tercih edilen bu spor, 6zellikle
uygun iklime sahip iilkelerde kis doneminde de turistleri cekmektedir (Kasap ve

Faiz, 2012). Tiirkiye’de bulunan ulusal golf sahalar1 Tablo 2.3.’te gosterilmistir.

Tablo 2.3. Tiirkiye’deki Ulusal Golf Sahalari

Bolge Saha Tam Adi Saha Sayis1
Istanbul Atasehir Golf Kuliibii Atasehir Golf Kuliibii 1
Istanbul Kemer Kemer Golf & Country 1
Istanbul Mustafa V. Kog¢ Golf Mustafa V. Ko¢ Golf 1

Course Course
Istanbul | TGF Silivri Golf Sahas1 | TGF Silivri Golf Sahas1 2
Antalya AGC Courses Antalya Golf Club 2
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Tablo 2.3. Tiirkiye’deki Ulusal Golf Sahalar1 (devam)

Antalya Carya Carya Golf Club 1
Antalya Cornelia Courses Cornelia Golf Club 3
Antalya Cullinan Links Golf Cullinan Links Golf Club 3
Courses
Antalya Gloria Courses Gloria Golf Resort 5
Antalya Kaya Palazzo Kaya Palazzo Golf Club 1
Antalya Lykia Links Lykia Links Golf Course 1
Antalya Montgomerie Montgomerie/Maxx 1
Royal Golf Club
Antalya National National Golf Course 1
Antalya Nobilis Robinson Nobilis 1
Antalya Sueno Courses Sueno Golf Club 2
Bodrum Bodrum Golf Kuliibii Bodrum Regnum Golf 1
Country
Bodrum | Bodrum Regnum Golf Bodrum Regnum Golf 1
Country Country
KKTC CMC Golf Club CMC Golf Club 1
KKTC Korineum Golf Korineum Golf & Beach 1
Resort
Aydin Kusadasi International Kusadasi International 1
Golf Golf
Ankara Ankara Golf Ankara Golf Kuliibii 1
Ankara Ankara Regnum Golf Ankara Regnum Golf 1
Country Country
Samsun | Green Golf & Tenis Club | Green Golf & Tenis Club 2
Izmir Izmir Golf Kuliibii Izmir Golf Kuliibii 1
General Akademi Saha Akademi Saha 1
Toplam 37

Kaynak: (Tiirkiye Golf Federasyonu, 2025).

Av turizmi, dogal ortamlarda bol veya yeterli sayida bulunan hayvan

tirlerinin, ¢evre ve yerel degerlere dikkat edilerek, kontrollii bir sekilde

avlanmasina dayanan bir turizm tiiriidiir (Kozak ve Bahge, 2012). Bu turizm bigimi,

av ve yaban hayati1 kaynaklarinin kontrol altinda tutularak yerli ve yabanci avcilarin

kullanimina sunulmasin1 ve bu sayede iilke turizmine ve ekonomisine katki

saglanmasini amaglar (Ozdonmez vd., 1996). Av turizmine katilan avcilar, avlanma

stirecinde ¢esitli harcamalar yaparlar ve bu harcamalar, hem avcilik taleplerini

karsilar hem de birgok sektdre gelir saglar (Ay vd., 2004). Ulkemizin cografi yapist,

bitki Ortiisii ve yaban hayat1 agisindan av turizminin gelismesi i¢in elverisli bir

konumdadir. Ulkemizde av turizmi, 4915 sayili Kara Avciligi Kanunu ve ilgili

yonetmelikler gergevesinde, Eski adi Orman ve Su Isleri Bakanlig1 olan Tarim ve
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Orman Bakanlig1 tarafindan belirlenen kurallar dogrultusunda yiiriitiilmektedir
(Mevzuat, 2003).

Tirkiye’nin sahip oldugu bitki ve hayvan cesitliligi (flora ve fauna),
turizmin gelismesine katki saglayabilir. Ulkemiz, farkli iklim 6zelliklerine sahip
bolgeleri sayesinde Orta Dogu’daki birgok iilkeye gore daha zengin bir bitki
ortiisiine sahiptir. Tiirkiye’de yaklasik 850 cinse ait 9.000 kadar bitki tiirii bulunur.
Bu cesitlilik, farkli iklim kosullar1 ve besin ihtiyaglar1 olan birgok hayvan tiirline
uygun yasam alami sunar. Turkiye’de 160 memeli, 466 kus, 120 siiriingen, 22
kurbaga, 127 tatli su balig1 ve 384 deniz balig1 olmak iizere toplamda yaklasik 1.279

omurgali hayvan tiirii yasamaktadir (Demirsoy, 1982).

2.6.1.3.2 Dag Sporlar: Turizmi

Dag turizmi, spor veya gezi amactyla yapilan, dinlenme, tatil yapma ve kis
sporlarini izleme gibi nedenlerle gergeklestirilen bir turizm tiirtidiir. Bu tiir turizm,
ozellikle sanayilesme ve hizli kentlesmenin oldugu bolgelerde, insanlarin yagamin
stresinden kag1p rahatlama ve sikintilardan uzaklagma amaciyla tercih edilir (Urger,
1992). Dagcilik sadece daga tirmanmak anlamina gelmez; ayni zamanda
giicliiklerle basa ¢ikmayi, risk almay1 ve miicadele etmeyi de igerir (Graydon ve
Hanson, 2005). Ayrica, basarili bir dagci olabilmek i¢in dagin yapisini 1y1 tanimak
ve karsilasilabilecek tehlikelere karsi gerekli becerilere sahip olmak gerekir
(Moynier, 2004). Dag turizmi, sosyo-ekonomik olarak yeterince gelismemis daglik
ve ormanlik bolgelerin kalkinmasina katkida bulunur. Ayrica, turizm sezonunun
uzatilmasinmi saglar ve mevsim sonu issiz kalan vasifli turizm is giiciiniin yil
boyunca istthdamini destekler (Contu, 2006). Tiirkiye, farkli yiiksekliklerde, zengin
jeomorfolojik ve tektonik yapiya sahip daglari, zengin flora ve faunasi, av ve yaban
hayati ile kis turizmi, dag yiiriiylisleri ve tirmanislart icin ¢ekici firsatlar sunar.
Tirkiye, her yi1l diinyanin ¢esitli yerlerinden bir¢ok turist tarafindan dag tirmanist
ve yiirilyiisii i¢in ziyaret edilmektedir (Yesil, 2015). Ulkemizde dagcilik turizmi

yapilan daglarin bulunduklari yerler ve rakimlart Tablo 2.4."te gosterilmistir.

Tablo 2.4. Tiirkiye’de Dagcilik Turizmine Hizmet Veren Daglar

Bulundugu il Dag Rakim
Agr Agn Dag1 5137m
Antalya Beydaglar 3069 m
Kayseri Erciyes Dag1 3916 m
Mersin Bolkar Daglari 3524 m
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Tablo 2.4. Tiirkiye’de Dagcilik Turizmine Hizmet Veren Daglar (devam)

Nigde Aladaglar 3767 m
Artvin Kackar Siradaglar 3932 m
Tunceli Mercan (Munzur) Daglari 3463 m
Van Siiphan Dag1 4058 m
Adiyaman Nemrut Dagi 3050 m
Bursa Uludag 2543 m
Aksaray Hasan Dagi1 3235 m

Kaynak: (Outdoorhaber, 2024).

2.6.1.3.3 Futbol Turizmi

Futbol, diinyada milyonlarca insanin tutkunu oldugu bir spor olmanin
Otesinde, kiiresel bir kiiltiir haline gelmistir. Bu durum, futbol turizmi kavramini
ortaya ¢ikarmistir. Futbol turizmi, insanlarin farkl iilkelerdeki iinlii stadyumlari
ziyaret ederek mag izlemeleri, futbol tarihini tanimalar1 ve yerel futbol kiiltiiriini
deneyimlemeleri anlamina gelir. Ingiltere’deki Wembley, Ispanya’daki Camp Nou,
Italya’daki San Siro, Almanya’daki Allianz Arena ve Tiirkiye’deki Tiipras, Siikrii
Saracoglu ve Rams Park gibi stadyumlar, hem magclarin oynandigi hem de
futbolseverler icin tarihi ve kiiltiirel 6neme sahip yerlerdir. Futbol turizmi, insanlara
sadece mag izleme degil, futbolun tarihini, kiiltiiriinii ve tutkusunu yerinde yasama
firsat1 sunan bir etkinliktir (Seyatra, 2025).

2023 Diinya Futbol Zirvesi’nde sunulan Futbol Turizmi Raporu, futbol ile
turizm arasindaki iligkiyi tamitmayr ve bu baglantiy1 daha iyi anlamayi
amaclamaktadir. Raporda, futbolun ekonomik ve sosyal agidan biiyiik bir etkiye
sahip oldugu, ancak bu etkinin sorumlu ve siirdiiriilebilir bir sekilde yonetilmesi
gerektigi vurgulanmaktadir. Futbol kuliipleri; akademiler, kamplar ve egitim
okullar1 gibi faaliyetlerle sadece spor degil, ayn1 zamanda turizm agisindan da
onemli bir rol iistlenmektedir. Rapor, spor turizminin diinya turizminin yaklasik
%]10’unu olusturdugunu ve 2027 yilmma kadar 1,7 trilyon dolarlik ekonomik
biiyiikliige ulagsmasinin beklendigini belirtmektedir. Bunun yaklagik %40’ 11 futbol
turizminin olusturacagi dngoriilmektedir. Kisacasi futbol turizmi, hem sporun hem

de ekonominin gelisiminde 6nemli bir yer tutmaktadir (Futbolekonomi, 2025).

2.6.1.3.4 Bisiklet Turizmi
Bisiklet, icadiyla birlikte ¢cevre dostu, saglikli ve ekonomik bir ulagim araci

olmustur (Southworth & Ben-Joseph, 1997; Lamont, 2009). Giinlimiizde bisiklet,
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bos zaman, spor ve turizm amacghi yaygin olarak kullanilmaktadir. Turizm
sektorlinde faaliyet gosteren isletmeler, bu talebe karsilik olarak ticari bisiklet
turlar1 ve etkinlikler diizenlemeye baglamistir. Bisiklet turizmi, altyap1 destegi
acisindan da 6nem kazanmis, yerel yonetimler ve uluslararas1 kuruluslar bisiklet
yollar1 ve rotalar olusturarak destek saglamaktadir. Bisiklet turizmi, hem aktif
olarak bisiklet siirmeyi hem de bisiklet etkinliklerini izlemeyi kapsayan tatil ve
rekreasyon amagl ziyaretler olarak tanimlanmaktadir (Giiney Avustralya Turizm
Komisyonu, 2005). Baslangicta Avrupa ve Kuzey Amerika’da siirdiiriilebilir
kalkinma amaciyla tesvik edilen bisiklet turizmi, Yeni Zelanda, Avustralya ve
diinya genelinde bisiklet yollari, rotalar ve etkinliklerle yayginlagtirilmistir (Chang
& Chang, 2003). Bisiklet turizmi, hem sosyal hem de ekonomik fayda saglar;
Avrupa’da yillik 44 milyar euro, ABD’de 133 milyar dolar ekonomik katki
saglamaktadir (Adventure Cycling Association, 2016). Tiirkiye’de bisiklet turizmi
hala gelismekte olup, kullanim orani sadece %5’tir. Ancak son yillarda altyapi
gelistirilmekte ve bisiklet festivalleri ile turizm ve yerel ekonomiye katki

saglanmaya calisilmaktadir (Bisiklopedi, 2025).

2.6.1.3.5 Motor Sporlar1 Turizmi

Motor sporlar1, otomobil, motosiklet ve motorbot yarislarini kapsar ve
genellikle heyecanli yariglar iizerinden yapilir. Diinyada Formula 1, MotoGP ve
WRC gibi organizasyonlar one c¢ikar. Tiirkiye’de de motor sporlart uzun bir
gecmise sahiptir; otomobil ve motosiklet kullanimiyla 1960°larda baslamis ve tilke
uluslararas1 yariglara ev sahipligi yapmistir. 1991°de kurulan Tiirkiye Otomobil
Sporlar1 Federasyonu (TOSFED), bu sporun gelismesinde dnemli rol oynamis,
1.700’den fazla lisansli sporcuyla her yil yaklasik 100 yaris diizenlemektedir.
Motor sporlari, Tiirkiye’de turizm ve spor ekonomisine katki saglayan 6nemli bir

etkinliktir (Kolayarababul, 2025).

2.6.1.3.6 Kus Gozlemciligi

Kuslar, hayvan tiirleri arasinda en ¢ok ilgi géren canlilardan biridir. Kus
gozlemciligi, kuslar1 dogal ortamlarinda izleme ve tanima etkinligidir (Sekercioglu,
2002). Bu etkinlikte ¢cevreye zarar vermemek, kuslari rahatsiz etmemek ve yuvalara

dokunmamak gibi kurallara dikkat edilir (Bekir, 2008). Tiirkiye’de heniiz ¢ok
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yaygin olmasa da, Avrupa ve Kuzey Amerika’da milyonlarca insanin katildigi
popiiler bir doga etkinligidir (Jacquemont ve Filion, 1987; Hvenegaard vd., 1989).

Tiirkiye, 184 6nemli kus alanina sahip olup (Cakici ve Harman, 2006), 466
farkl kus tiiriiyle Avrupa’nin en zengin iilkeleri arasinda yer almaktadir. Bu say1,

Avrupa’daki toplam kus tiirii sayisina neredeyse esittir (Bekir, 2008).

2.6.1.3.7 Magara Turizmi

Magara, yeryiiziiyle baglantisi olan ve giin 1s18min ulagamayacagi
derinlikteki yer alt1 bosluklaridir (Northup ve Lavoie, 2001). Gegmis donemlerde
insanlar, magaralar1 dogal bir sigmak olarak kullanmislardir. Ornegin Antalya’daki
Karain Magarasi, ilk yerlesim alanlarindan biri olarak bilinir. Bazi magaralar
zamanla insanlarin dini inanglarint yasadigi yerler haline gelmistir; Eylip
Peygamber Magarasi buna bir ornektir (Doganay, 2001). Gilinlimiizde ise
magaralar, i¢lerinde bulunan damlataslarin ilgi ¢ekici goriiniimleri, temiz havasi,
yer alt1 sular1 ve barindirdig1 canl tiirleri sayesinde 6nemli birer turistik ziyaret
noktast durumuna gelmistir (Zeybek, 2001). Magara turizmi, 1980'lerde macera
arayan bagimsiz seyahatgilerin ortaya cikmasiyla popiilerlesmistir (Pavlovich,
2003). Avrupa'da magara ziyaretleri 17. yiizyilda ibadet amaciyla baglamis,
zamanla turistik ziyaretlere doniismistiir (Giiner vd., 2005). Diinyada turizme
acilan magaralar arasinda ABD 229 magara ile birinci, Fransa 114 magara ile ikinci
ve Japonya 93 magara ile liglincii siradadir. Tiirkiye ise 33 magara ile onuncu
siradadir (Arpaci vd., 2012). Ulkemizde yaklasik 40.000 magarasiyla magara
turizmi agisindan zengin bir tilkedir. Karstlasma (karstik alanlar) Tiirkiye'nin Bati
ve Orta Toros Daglari'nda yaygindir. Tirkiye'nin en uzun magaras: (Pmar6zii
Magarasi, 16 km) ve en derin magaras1 (Cukurpmar Diideni, 1880 m) bu dag
kusaginda yer almaktadir. Tiirkiye'de 30'dan fazla magara turizme agilmistir ve
uygun ekipmanla rehber esliginde gezilebilecek bir¢ok 6zel magara bulunmaktadir.
Magara turizmi iilkemizde 6nemli bir potansiyel olusturmaktadir (Yesil, 2015).

Tiirkiye’de Turizme agilmig magaralara Tablo 2.5.’te yer verilmistir.

Tablo 2.5. Tirkiye’de Turizme A¢ilmig Magaralar

Magara Ad1 Bulundugu Magara Ad1 Bulundugu
il il
Buz Magarasi Agn Yeduyurlar Magarasi [zmir
Damlatag Magarasi Antalya Eshab-1 Kehf Kahramanmarag
Magarasi
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Tablo 2.5. Tiirkiye’de Turizme A¢ilmig Magaralar (devam)

Dim Magarasi Antalya Mencilis Magarasi Karabiik
Karain Magarasi Antalya Dupnisa Magarasi Kirklareli
Yalan Diinya Magarasi Antalya Tinaztepe Magarasi Konya
Zeytintag1 Magarasi Antalya Fosforlu Magarasi Mugla
Giirciioluk Magarasi Bartin Yerkiipe Magarasi Mugla
Insuyu Magarasi Burdur Inalt1 Magarasi Sinop
Oylat Magarasi Bursa Ballica Magarasi Tokat
Tuz Magarasi Cankiri (Cal Magarasi Trabzon
Keloglan (Dodurgalar) Denizli Cennet ve Mersin
Magarasi Cehennem Obruklari
Kaklik Magarasi Denizli Cehennemagzi Zonguldak
Magarasi
Karaca Magarasi Glimiighane Gokgol Magarasi Zonguldak
Zindan Magarasi Isparta Dilek Magarasi Mersin
Yarimburgaz Magarasi Istanbul Eshab-1 Kehf Mersin
Magarasi
Kosekbiikii Magarasi Mersin

Kaynak: (Kara vd., 2020).

2.6.1.3.8 Doga Turizmi

Doga turizmi, insanlarin dogal alanlara seyahat ederek dogayla i¢ ige vakit
gecirmesini ifade eder. Bu tiir turizm; manzara, su kaynaklari, bitki ortiisii ve yaban
hayat1 gibi dogal kaynaklar1 kullanir ve genellikle kirsal bolgelerde yapilan
rekreasyonel veya macera sporlarin1 kapsar (Ceballos—Lascurain, 1996; Ozgiic,
1998). Doga turistleri, dogal alanlar1 koruma bilinciyle ziyaret eder ve amaglari
kesfetmek, macera yasamak, doga bilincini gelistirmek ya da i¢ diinyalarim
zenginlestirmektir. Bu kisiler, dogal kaynaklar1 tiilketmeden, saygili bir sekilde
kullanir (Bolton, 1997).

Doga turizmi; milli parklar, yaban hayati alanlari, biyosfer rezervleri ve
jeoparklar gibi koruma altindaki bolgelerde yogunlasir. Ayrica eko turizm, yesil
turizm ve kirsal turizm gibi isimlerle de anilir ve kiiltlirel agidan ilgi ¢ekici,
bozulmamis alanlarda yapilir (Job & Paesler, 2013; Mckercher & Chan, 2005;
Koroglu vd., 2012).Doga turizmi kapsaminda ziyaret edilebilecek alanlar arasinda
ormanlar, goller, daglar, magaralar, kaplicalar, adalar ve dogal anitlar gibi dogal

miras alanlar1 bulunur (Gtizel, 2019).
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2.6.1.3.9 Ath Doga Yiiriiyiisii

At binmek, insanlar ile hayvanlarin birlikte yaptig1 6zel sporlardan biridir.
Ath doga yiriiylisleri ise spor turizminin bir tiirii olarak kabul edilir. Bu
etkinliklerde katilimcilar, genellikle bir veya birkag¢ giin siiren gezilerle doganin
giizelliklerini kesfederler. Geziler sirasinda at ciftlikleri ziyaret edilebilir ve hem
acik hem de kapali alanlarda, dogada belirlenen parkurlarda binicilik yapilabilir
(Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2006).

2.6.1.3.10 Turnuva ve Salon Sporlar:

Turnuva ve salon sporlari, halter, masa tenisi, judo, tekvando, basketbol,
voleybol, hentbol, karate, boks, jimnastik gibi sporlar1 kapsar. Bu sporlar,
diizenlenen maglar ve turnuvalar sayesinde spor turizmini artirir (Batman &

Eraslan, 2007).

2.6.1.3.11 Olimpiyat Oyunlar1

Olimpiyat Opyunlari, diinya c¢apinda en oOnemli ve kokli spor
organizasyonudur. 1k olarak M.O. 776 yilinda Yunanistan’in Olimpia bolgesinde
diizenlenmistir. Tarih boyunca Antik ve Modern Olimpiyatlar olarak iki doneme
ayrilir (Batman & Eraslan, 2007).

Antik Olimpiyatlar baslangicta dini amaclarla ve barisi saglamak icin
yapilmistir. Zamanla yarigmalar 6n plana ¢ikmis, ancak kadin sporcular ve
seyirciler bu oyunlara katilamamaigtir (Akin, 2018).

Modern Olimpiyatlar ise 1896’da, Baron Pierre de Coubertin liderliginde
kurulan Uluslararasi1 Olimpiyat Komitesi tarafindan Atina’da baslatilmistir.
Olimpiyatlar yaz ve kis oyunlar seklinde diizenlenir; yaz oyunlar1 dort yilda bir,
kis oyunlari ise iki yilda bir yapilir. Bugiin Olimpiyatlar, gengleri dostluk ve baris
icinde egitmenin yani sira, llkeler i¢in ekonomik ve sosyal faydalar da

saglamaktadir (Ozdilek vd., 2015).

2.6.1.3.12 Diinya Sampiyonalari

Uluslararas1 spor federasyonlari, kendi iiyesi olan iilkelerin sporcularinin
katildig1 biiyiik spor organizasyonlari diizenler. Bu organizasyonlar her yil, iki y1lda
bir veya dért yilda bir yapilabilir. Ornegin, 1930°dan beri dért y1lda bir diizenlenen
Diinya Futbol Kupasi, milli takimlarin katildig1 en biiylik spor etkinliklerinden
biridir. Benzer sekilde, Basketbol Diinya Kupasi ve Diinya Voleybol Sampiyonasi
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da dort yilda bir yapilir. Diinya Atletizm ve Diinya Yiizme Sampiyonalar ise iki
yilda bir diizenlenmektedir. Diger spor dallarinda diizenlenen diinya sampiyonalari

da belli araliklarla yapilmaktadir (Akin, 2018).

2.6.1.3.13 Kis Sporlar1 Turizmi

Kis sporlari; kar veya buz lizerinde kayak, kizak, paten gibi araglarla yapilan
bireysel ya da takim etkinlikleridir (Demiroglu, 2014). Bu sporlara dayali kis
turizmi, genellikle karli ve daglik bolgelerde yapilan, hem spor hem de saghkh
yasam amaci tasiyan bir turizm tiiriidiir (Ulker, 2006). Kis sporlarmin yapilabilmesi

icin hava kosullar1 ve kar durumu kadar diger ¢evresel ve ekonomik etkenler de

onemlidir (Albayrak, 2013).

2.7 Spor Turizminin Etkileri

Spor turizminin gerceklestigi lilkelerde olumlu ve olumsuz etkileri vardir.
Olumlu etkilerin daha fazla olmasi, bu pazarin hizla biiyiimesine yol agmaktadir.
Ross’a (2001) gore, spor turizminin ev sahibi iilkelere sagladigi baslica faydalar
sunlardir:

e Turizm sektdriinde yatirim firsatlari yaratir ve bilyiimeyi destekler.

eEkonomiyi canlandirir; perakende, yiyecek-icecek ve konaklama
sektorlerinde talep artis1 saglar.

eUlkenin veya sehrin imajin1 6ne ¢ikarir.

eYeni spor alanlar1 ve {riinler sunar, tesislerin tam kapasite kullanilmasini
saglar.

e Toplumsal iliskileri destekler, geng niifusa firsatlar sunar.

e Altyapiy1 gelistirir, spor tesislerinin yonetimi i¢in finansal destek saglar.

e Spor ilgisini ve toplumsal destegi artirir.

2.7.1 Ekonomik Etkiler

Spor turizmi, etkinliklerin gergeklestigi iilkelerde sporcu, yonetici, seyirci
gibi katilimcilarin harcamalariyla ekonomiye biiytlik katki saglar. Kiiresel turizm
endiistrisinin hizla biiyliyen bir alan1 olan spor turizmi, sehirlerin ve tlkelerin
ekonomilerini destekler. Sports Travel Magazine dergisi, 1999 yilinda yaptig1 bir
aragtirmada ABD'deki spor turizmi endiistrisinin 118,3 milyar dolarlik bir hacme
sahip oldugunu belirtmistir (Neirotti, 2003):

e Takimlar ve katilimcilarin seyahatleri: 6,1 milyar dolar
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e Aileler ve spor izleyicilerinin seyahatleri: 47,3 milyar dolar

e Macera ve eglence seyahatleri: 62,8 milyar dolar

e Isletmelerin 6zendirme (tesvik) seyahatleri: 2,1 milyar dolar

Neirotti, calismasinda spor turizminin ekonomik etkilerini belirleyen
faktorleri sOyle deginmistir: Spor tiirii, etkinligin siiresi, rekabetin yogunlugu,
destinasyonun ¢ekiciligi ve altyap1 gibi faktdrler spor turizminin ekonomik
etkilerini artirir. Spor turizmi ayni zamanda istihdam saglar, yerel ekonomiyi
canlandirir, spor iirlinleri lireten firmalar ve tarim, ingaat gibi yardimci sektorlere

katkida bulunur.

2.7.2 Sosyo-Kiiltiirel Etkiler

Spor turizmi, turistlerin spor amagh ziyaretleri sirasinda, farkli kiiltiir ve
davraniglarla karsilasan yerel halk iizerinde cesitli sosyal etkiler yaratmaktadir.
Ozellikle yabanci taraftarlarin agiriya kagan davramglari, yerel halkin rahatsiz
olmasina ve iki iilke arasindaki iligkilerin bile etkilenmesine yol agabilmektedir
(Stephen, 2001). Ev sahibi tilkeler, spor etkinliklerine gelen turistler i¢in tesisler ve
aligveris merkezleri gibi imkanlar sunarak, kiiltiirel etkilesimi artirir ve toplumda
moral saglamaktadir (Argan, 2004). Spor turizmi sayesinde bireyler kendilerini bir
takima ait hissedebilir, ulusal kimliklerine katki yapabilir ve sporla sosyo-kiiltiirel
baglarim1  gii¢lendirebilir. Ancak bu etkilesimler her zaman olumlu
sonuglanmayabilir; zaman zaman spor miisabakalar1 sonrasinda siddet olaylar
yasanabilmektedir (Kasap ve Faiz, 2008). Kadin turistlerin spor etkinliklerine
katilmasi, toplumun kadinlara yonelik bakis agisinda olumlu degisimlere yol
acabilmektedir. Spor turizmi, hem olumlu hem olumsuz etkileriyle sosyal ve
kiiltiirel degisimlere katki saglamaktadir. Spor turizmi, farkli {ilkelerden gelen
insanlar arasinda kiiltiirel etkilesimi artiran bir aragtir. Ornegin, Olimpiyatlar veya
Rugby Diinya Kupasit gibi biiyiik spor organizasyonlari, farkli kiiltiirlerden
sporculart ve izleyicileri bir araya getirerek ortak bir deneyim yasatmaktadir
(Chalip, 2006). Amator spor turnuvalari ve macera sporlari gibi etkinliklere katilan
turistler, gittikleri yerin halkiyla iletisim kurarak onlarin yasam tarzini, yemeklerini
ve geleneklerini yakindan tanima firsati bulmaktadir (Malchrowicz Mosko, 2021).
Ayrica, e-sporlar da dijital ortamda yapilan yeni bir spor turizmi tiirii olarak 6ne

cikmaktadir. Ornegin, League of Legends Diinya Sampiyonasi gibi dijital
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etkinlikler, teknoloji sayesinde kiiltiirel baglar1 giiclendirme potansiyeli

tagimaktadir (Vegara-Ferri vd., 2020).

2.7.3 Cevresel Etkiler

Spor turizminin ¢evre tizerindeki etkileri hem olumlu hem de olumsuz
sonuclar dogurabilir. Olumsuz olarak, dogada tahribatlara yol agabilir. Ornegin,
golf sahalar i¢in yapilan yatirimlar, bitki Ortiisiine ve topraga zarar verebilir;
sahillere yogun insan ve arag trafigi ise erozyona neden olabilir (Kocak ve Balci,
2010). Ormanlik alanlarda doga sporlar1 yapilirken topragin sikismasi ve su
kalitesinin bozulmas1 gibi etkiler de ¢evresel zararlara 6rnektir (Urger, 1992). Spor
turizmi ayn1 zamanda ¢evreye olumlu katkilar da sunabilir. Dogal ve tarihi alanlarin
korunmasi, ¢evre bilincinin artmasi, altyapinin iyilestirilmesi gibi faydalar spor
turizminin olumlu etkileri arasinda sayilabilir. Ozellikle spor etkinliklerinin dogal
alanlarda gerceklestirilmesi, bu alanlarin korunmasima tesvik saglar ve gevre

kalitesini yiikseltebilir (Avcikurt, 2003).

2.7.4 Politik Etkiler

Spor ve siyaset genellikle ayr1 tutulmasi gereken kavramlar olarak goriilse
de, birgok iilkede politik siireclerde spor énemli bir rol oynar. Ozellikle biiyiik spor
organizasyonlari, ulusal ve yerel politikalarin pargas1 haline gelmistir (Harvey,
1989). Ornegin, Olimpiyat Oyunlar1 ve Diinya Kupasi gibi etkinliklere ev sahipligi
yapma cabalari, iilke tanitimi ve altyapr gelistirme firsatlar1 sundugundan,
hiikiimetler bu tiir organizasyonlar icin biitceler ayirir (Ritchie, 1984). Sporun
siyasetle birlesmesi, iilkeler arasi iligkileri de etkiler. Ornegin, Tiirkiye ve
Yunanistan gegmisteki siyasi gerilimlerine ragmen, Avrupa Futbol Sampiyonasi'na
ortak ev sahipligi yapmay: planlamis; bu adim, iki iilke arasindaki iliskilerin
diizelmesine katki saglamistir (Daniels, 2007). Spor etkinliklerine katilmak i¢in
seyahat eden taraftarlarin, kendi takimlar1 elendikten sonra diger iilke takimlarini
desteklemesi, sporun uluslararasi iligkilerde birlestirici etkisine Ornektir. Spor

turizmi bdylece iilkeler arasinda bariseil iliskiler kurmaya yardimer olur.

2.7.5 Psikolojik Etkiler
Olimpiyat oyunlar1 gibi biiyiik spor organizasyonlari, ev sahibi iilkeye
prestij kazandirarak toplumda moral artis1 saglar (Ritchie, 1988). Ayrica, sporun

fiziksel ve psikolojik etkileri, spor turizminin gelismesine katki sunar. Diizenli spor
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yapmak, kan dolasimini hizlandirarak, kaslardaki stresi azaltarak ve viicut
kontroliinii artirarak bireylerin kendini daha iyi hissetmesini saglar (De Knop,
1987). Bu nedenle, bazi saglik uzmanlar1 spor aktivitelerini terapi amach
kullanmaktadir. Ornegin, uygun iklim ve kaynaklara sahip bolgelere doga ve akarsu
sporlart i¢in seyahat eden insanlar, bu aktivitelerden yararlanarak spor turizmini

desteklemektedir.

2.8 Diinyada ve Tiirkiye’de Spor Turizminin Mevcut Durumu

Spor turizmi, diinya turizm gelirlerinin %32’sini olusturarak biiyiik bir
ekonomik paya sahiptir. Olimpiyatlar, diinya sampiyonalar1 ve biiyiik spor
organizasyonlari, ev sahibi iilkelere 6nemli ekonomik katkilar saglar. 2014 yilinda
yapilan aragtirmalara gore, diinya genelinde 1.135 milyar insan seyahat etmis ve
toplam turizm geliri 1.245 trilyon dolar olarak hesaplanmistir. Spor turizminin pay1
ise 180 milyar dolardir. Ornegin, 2023 yilinda Istanbul'da oynanan Sampiyonlar
Ligi finali, sehre yaklasik 80 milyon dolar kazandirmistir. Spor turizmiyle 6ne ¢ikan

sehirler arasinda Seul, Sidney ve Lozan bulunmaktadir:

oSecul (1988 Yaz Olimpiyatlari): 159 iilkeden 8.454 sporcu katilmistir.

eSidney (2000 Yaz Olimpiyatlari): 200 iilkeden 10.651 sporcu yer almistir.

e[.ozan (Olimpiyat Miizesi): Olimpiyat tarihine ait genis bir arsive sahiptir
ve y1l boyunca ziyaret edilmektedir.

Olimpiyat diizenlenen sehirlerde turist sayisinin arttigr gozlemlenmistir.
Ornegin, 1988°de Seul’de turist sayis1 %10,4 artmustir (Tiirk Spor Ajansi, 2025).
2024 Paris Olimpiyatlari’nda da benzer bir turizm hareketliligi gézlemlenmistir.
11,3 milyon olan ziyaret¢i sayis1 2023 yilima kiyasla %4’lik bir artisi
gostermektedir (Paris je t'aime, 2025).

Spor turizmi, diinya turizm gelirlerinin %32’sini olusturan biiylik bir
sektordiir. Spor Turizmi Uluslararas1 Konseyi’nin (STIC) aragtirmasina gore yillik
182 milyar dolarlik bir ekonomi yaratirken, spor etkinlikleri nedeniyle 47 milyon
geceleme yapilmaktadir. Spor turistleri, konaklama ve diger harcamalar i¢in giinliik
ortalama 180 dolar harcadig1 aktarilmaktadir (Yardimci Sarigay, 2009).

Son 8 yilda, 90 milyon kisi Olimpiyatlar ve FIFA Diinya Kupasi gibi biiyiik
etkinlikleri izlemek i¢in organizasyonlarin diizenlendigi yere seyahat etmistir.

Yalnizca bu etkinlikler i¢in yurt disina ¢ikan 13 milyon kisi, gittikleri iilkelerde
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toplam 10 milyar dolar harcama yaptig1 gézlemlenmistir. ABD’de olay tabanli spor
turizminin y1llik 27 milyar dolar gelir sagladigi tahmin edilmektedir (Gibson vd.,
2003).

Spor amagli seyahat eden turistler, siradan turistlere gore genellikle daha
fazla harcama yaparlar. Ciinkii sporla ilgili ekipman kiralama, egitmen hizmeti
alma veya etkinliklere katilim ticreti 6deme gibi ek giderleri olur. Biiyiikk ya da
kiiciik 6lgekli spor organizasyonlari, hem sporcular1 hem de izleyicileri bir araya
getirir ve bu kisilerin gittikleri yerde yaptiklar1 harcamalar, o bélgenin ekonomisine
dogrudan katki saglar. Ayrica spor turistleri, bulunduklar1 yerdeki diger turistik
alanlar1 da ziyaret etme egilimindedir ve bu durum toplam harcamanin daha da
artmasina yol acar (UNWTO, 2020).

Spor turizmi, biiytik etkinlikler i¢in diizenlenen turlar sayesinde de gelir elde
eder. Ornegin, yalnizca bilet ve ikram iceren tur paketleri 500 dolar civarindayken,
VIP hizmetler sunan liikks tur paketleri 7500 dolara kadar ¢ikabilir (Neirotti, 2005).

Birlesik Krallik’a gelen turistlerin %8’1 spor etkinliklerine katilmis veya
izleyici olmustur. Giiney Afrika’da ise yabanci turistlerin %10’u spor etkinlikleri
i¢in seyahat etmekte ve bunlarin biiyiik ¢ogunlugu seyirci olarak etkinlikleri takip
etmektedir (Manusia, 2012).

Spor turizmi, hem ekonomik katkis1 hem de turistik hareketliligi artirmasi
nedeniyle giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir.

Tiirkiye’de spor turizmi, bircok oOnemli etkinlikle dikkat c¢ekmektedir.
Kirkpmar Yagh Giiresleri, Istanbul Avrasya Maratonu ve Bogazi¢i Kitalararasi
Yiizme Yaris1 gibi organizasyonlar, her yil binlerce sporcu ve izleyiciyi iilkemize
cekmektedir. Spor miizeleri de bu alanda ilgi goren turistik yerler arasindadir. Spor
turizmi, hem ekonomik hem de sosyal agidan biiyiik katkilar saglar. Giiniimiizde
spor organizasyonlary, onemli bir gelir kaynagi haline gelmistir. 2023 yilinda
Tiirkiye’ye gelen turist sayist 56 milyonu asarken, turizm geliri 54 milyar dolar
bulmustur. Istanbul ve Antalya, en ¢ok turist ¢eken sehirler arasinda yer almistir.
Diinya siralamasinda Tiirkiye, en ¢ok ziyaret edilen dordiincii lilke olmustur. Spor
turizmi, tilkemizin ekonomik kalkinmasinda biiytik bir rol oynamaktadir (Tiirk Spor
Ajansi, 2025).

Son yillarda spor ve turizm arasindaki iligki giiclenmis, Tiirkiye bu alanda
onemli bir potansiyele sahip olmustur. Ulkeye gelen yabanci turistlerin bir kismi

sportif aktiviteler i¢cin seyahat etmektedir. 2001 yilinda yapilan bir arastirmaya
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gore, bu amacla gelen yabanci turist sayisi yaklasik 150 bin kisidir. Tiirkiye, spor
turizmini gelistirmek i¢in altyap1 yatirimlart yapmis ve farkli spor dallaria uygun
tesisler insa etmistir (TURSAB, 2002).

Ulkede doga sporlar1 yapilabilen 178 bolge tespit edilmistir. Dagcilik, kar
sporlari, rafting, yamag parasiitli, doga yiirtiytisii, dalis gibi 15 farkli spor turizmi
tirii gerceklestirilmektedir. Spor turizmi agisindan 6ne ¢ikan sehirler arasinda
Istanbul, Antalya, Erzurum, Nevsehir ve Mugla gibi iller yer almaktadir. Ozellikle
Antalya, futbol kamplar1 ve golf turizmi agisindan biiylik bir merkez haline
gelmistir (TURSAB, 2002).

Spor turizmi, ekonomik acidan da biiylik bir potansiyele sahiptir. 2014
yilinda Tiirkiye'ye spor yapmak i¢in gelen yabanci turistlerin sayis1 550 bini agmis
ve toplam harcamalar1 900 milyon dolar1 ge¢gmistir. Spor amagli gelen turistlerin,
diger turistlere gore iki kat daha fazla harcama yaptig1 belirtilmektedir. Tiirkiye’de
diizenlenen uluslararasi spor etkinlikleri de bu gelisime katki saglamaktadir. 2003-
2011 yillar1 arasinda Tiirkiye'de 100'e yakin uluslararasi spor organizasyonu
diizenlenmistir. TURSAB’1n 2015 raporuna gére, Tiirkiye'nin spor turizmini daha
da gelistirmek i¢in Istanbul ve Antalya disindaki bdlgelerde spor tesisleri kurulmali,
tanitimlar giliglendirilmeli ve dogrudan ugus seferleri artirllmalidir. Ayrica, cazip
paket turlar hazirlanarak spor turistlerinin ilgisi ¢ekilmelidir (TURSAB, 2015).

Tiirkiye, spor turizmini gelistirmek i¢in yasal diizenlemeler de yapmustir.
2011 yilinda yayimlanan "Turizm Amagli Sportif Faaliyet Yonetmeligi" bu alani
diizenlemektedir. Spor turizmi, Tiirkiye’nin dogal ve Kkiiltiirel zenginlikleriyle
birlestiginde hem ekonomik hem de tanitim agisindan biiytik firsatlar sunmaktadir
(Ttrkiye Turizm Ansiklopedisi, 2025¢).

Tiirkiye, Ekim 2023 tarihi itibariyle 225 uluslararasi spor organizasyonu ve
final karsilasmasina ev sahipligi yapti. Bu seriiven, 1935 yilinda ilk kez 6. Balkan
Oyunlari’ni diizenlememizle basladi. O giinden bu yana bir¢ok turnuva ve dnemli
magla spor tarithimizde unutulmaz anilar yasandi (Fanatik, 2025).

Tiirkiye, Irlanda’nmn baskenti Dublin’de yapilan UEFA Y®énetim Kurulu
toplantisinda alinan kararla, 2026 UEFA Avrupa Ligi Finali ve 2027 UEFA Avrupa
Konferans Ligi Finali’ni diizenleme hakkin1 kazandi. Daha 6nce 2005’te UEFA
Sampiyonlar Ligi Finali, 2009’da UEFA Kupas1 Finali, 2013’te U20 Diinya Kupas1
ve 2019°da UEFA Siiper Kupa gibi dnemli organizasyonlara ev sahipligi yapan
Tiirkiye, 2023 UEFA Sampiyonlar Ligi Finali’ni de basariyla diizenledi. Tiim bu
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basarilarin ardindan, Tiirkiye Futbol Federasyonu’nun yogun ¢abalar1 sayesinde
Tiirkiye, 2032 Avrupa Futbol Sampiyonast’ni italya ile birlikte diizenleme hakk1 da
elde etti (Tiirkiye Futbol Federasyonu, 2025)
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3. MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin  bu bolimiinde, arastirmanin veri ve yonteminden
bahsedilmektedir. Bu baglamda, amaci ve Onemi, aragtirmanin varsayimlari,
arastirmanin siirhiliklari, aragtirma sahasi, arastirmanin yontemi, arastirmada
kullanilan veri toplama aracglari, arastirma evren ve orneklemi ve verilerin analizi

hakkinda bilgiler sunulmaktadir.

3.1 Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu aragtirmanin temel amaci, Bolu ilinin spor turizmi potansiyelini ¢ok
boyutlu bir bigimde analiz ederek, bu alandaki giiclii ve zayif yonleri, ayrica firsat
ve tehditleri sistematik olarak ortaya koymaktir. Calisma, Bolu’nun sahip oldugu
dogal, kiiltiirel ve fiziki kaynaklarin spor turizmi agisindan degerlendirilmesini, bu
potansiyelin etkin bi¢cimde kullanilabilmesi igin gerekli stratejik Olgiitlerin
belirlenmesini ve ilin siirdiiriilebilir spor turizmi gelisimine katki saglamay1
hedeflemektedir. Boylelikle, ilin spor turizmi baglamindaki rekabet giiciiniin
artirtlmasi, turizm gelirlerinin ¢esitlendirilmesi ve yerel ekonomiye olan katkisinin
giiclendirilmesi amaglanmaktadir.

Spor turizminin ekonomik, sosyo-kiiltiirel, ¢cevresel, politik ve psikolojik
etkileri ele alinarak, destinasyon gelisimindeki rolii daha 6nce vurgulanmistir
(Hinch & Higham, 2009; Weed & Bull, 2009). Bu dogrultuda, Tiirkiye acisindan
da spor turizminin hem bdlgesel kalkinma hem de ekonomik cesitlilik agisindan
stratejik bir unsur oldugu goriilmektedir (Karatas & Yilmaz, 2021; Simsek, 2022).

Arastirmanin uygulama kisminda, Bolu’da faaliyet gosteren turizm
paydaslari, kamu kurum temsilcileri, yerel yonetimler, spor kuliipleri ve konaklama
isletmeleri ile yar1 yapilandirilmis miilakatlar gerceklestirilmistir. Bu goériismeler
araciligiyla, katilimeilarin Bolu’nun spor turizmi potansiyeline dair algilari, mevcut
sorunlara iliskin gozlemleri ve gelecege yonelik onerileri analiz edilmistir. Boylece
ilin spor turizmi baglamindaki durumuna iliskin veriler elde edilmistir. Bu
dogrultuda hem alan yazin1 hem de uygulama acgisindan yapilan bu ¢alisma 6nemli
bir boslugu doldurmaktadir. Ozellikle Bolu kapsaminda spor turizmi potansiyelini
dogrudan ele alan akademik arastirmalar sinirhdir (Kurt & Gilimiis, 2024). Calisma
bu eksikligi gidererek Bolu’nun spor turizmine dair giincel, yerel ve bilimsel

verilere dayali yeni bir bakis acist sunmaktadir. Ayrica elde edilen bulgular,
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Bolu’daki turizm ydneticileri, yatirimeilar ve karar vericiler i¢in stratejik oneriler
gelistirilmesine katki saglamaktadir. Bu oneriler; ilin spor turizmi agisindan giicli
yonlerinin  pekistirilmesi,  zayif  yonlerinin  1iyilestirilmesi,  firsatlarin

degerlendirilmesi ve tehditlerin azaltilmasina yoneliktir.

3.2 Arastirmanin Varsayimlari

Katilimcilarin - sorular1  diiriist ve samimi bir sekilde yanitladiklari
varsayilmaktadir. Spor turizmi kavrami hakkinda katilimcilarin temel bilgi
diizeyine sahip olduklar1 varsayilmaktadir. Goriismede toplanan verilerin,
Bolu’daki spor turizmi potansiyelini temsil edecek nitelikte oldugu kabul
edilmektedir. Arastirmada kullanilan veri toplama araclarinin gecerli ve giivenilir
oldugu varsayilmaktadir. Bolu ilinde bulunan dogal kaynaklar, iklim kosullar1, spor
tesisleri ve ulasim imkanlarinin spor turizmi acgisindan degerlendirilebilecek
diizeyde oldugu varsayilmaktadir. Arastirmanin yapildigi donemdeki ekonomik,
sosyal ve gevresel kosullarin, Bolu’daki spor turizmi faaliyetlerini 6nemli dlgiide

etkilemedigi varsayilmaktadir.

3.3 Arastirmanin Simirhhiklar:

Arastirmadaki  sinirhiliklar, ¢alismanin  sonuglarmi  etkileyebilecek
eksiklikler veya kisitlamalardir. Bu sinirliliklar ne kadar fazla olursa, aragtirmadan
elde edilen sonuclarin giivenilirligi ve dogrulugu o kadar azalir (Guyatt vd., 2011).
Her arastirmanin kendine 6zgli baz1 sinirliliklar1 vardir. Bu tez calismasiin ilk
sinirliligi, arastirmanin sadece Bolu iliyle sinirli olmasidir. Bu nedenle elde edilen
sonuglar, belirlenen amag¢ ve kapsam dogrultusunda Bolu disindaki iller i¢in
genelleme yapmaya uygun degildir. Aragtirmanin bir diger sinirliligi, goériismelere
katilan kisilerden elde edilen verilerle sinirli olmasidir. Goriisme tekniginin dogasi
geregi, verilerin kaybolmamasi ve analizin gilivenilirligi adina yapilan ses kayit
islemi, bazi katilimci adaylarinda ‘'kayit altina alinma' kaygist yaratmistir.
Arastirmanin etik prensipleri geregi gizlilik garantisi verilmis olsa da, ses kaydi
prosediirii nedeniyle bazi potansiyel katilimcilar gériigme talebini reddetmistir. Bu
durum, ulasilan katilimei ¢esitliligini sinirlamistir. Eger 6rneklem grubuna farkli
kisiler dahil edilseydi, farkli diisiinceler veya sonuglar ortaya ¢ikabilirdi. Ugiincii

sinirlilik ise zamanla ilgilidir. Goriigmelerden elde edilen bilgiler, Ekim 2025 ve
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Kasim 2025 aylarinda yapilan goriigsmelerden alimmistir. Zaman ilerledikge

katilimcilarin diisiince ve degerlendirmeleri degisiklik gosterebilir.

3.4 Arastirma Sahasi

Arastirmanin bu boliimiinde Bolu ili ile ilgili genel bilgilere yer
verilmektedir. Bu kapsamda Bolu’nun tarihi gelisimi, cografi konumu, niifus
ozellikleri, ekonomik yapisi ve turizm potansiyeli hakkinda ayrintili agiklamalar

sunulmaktadir.

3.4.1 Bolu’nun Tarihi Gelisimi

Bolu’nun bilinen ilk sakinleri Hititlerdir. Daha sonra sirasiyla Frigyalilar,
Lidyalilar ve Persler bolgeye hakim olmustur. Perslerden sonra Biiyiik Iskender
Bolu’yu ele ge¢irmis, onun oOliimiinden sonra ise bolgede Bitinya Kralligi
kurulmugtur. Bitinya Kralligi’nin son krali 6ldiigiinde, topraklarini Roma
Imparatorlugu’na birakmistir. Roma ikiye ayrilinca Bolu, Bizans Imparatorlugunun
siirlart i¢inde kalmistir. 1071 Malazgirt Zaferi’'nden sonra Tiirkler Anadolu’nun
batisina ilerleyerek Bolu’ya kadar ulastilar. Horasanli Aslahaddin tarafindan
fethedilen Bolu’ya Tiirkmenler yerlestirildi. Bu dénemde Bolu’da yasayan halk,
Tiirk kiiltiiriiyle kaynast1 ve bolge tamamen Tiirklesti. Bolu’daki birgok koy ve
yerlesim yeri adin1 Tiirk boylarindan aldi (6rnegin: Dadurga, Salur, Yuva). Selcuklu
doneminde kisa siireli Hagh istilalar1 yasansa da bolge yeniden Tiirklerin eline
gecti. Selcuklu Devleti’nin yikilmasindan sonra bir donem Mogollar, ardindan
Osmanlilar Bolu’ya hakim oldu. Osman Gazi zamaninda Bolu, Goyniik ve
Mudurnu fethedildi; Orhan Gazi doneminde ise c¢evre bolgeler Osmanli
topraklarina katildi. Timur’un Ankara Savasi sirasinda Bolu kisa siireligine
Candarogullarinin eline gectiyse de daha sonra yeniden Osmanli yonetimine dondii.
Uzun yillar sancak (idari bolge) olarak yonetilen Bolu, Kanuni Sultan Siileyman
doneminde dnemli bir yonetim merkezi haline geldi. Tanzimat doneminde Bolu,
Kastamonu vilayetine baglandi. Cumhuriyetin ilanindan sonra ise vilayet (il)
statilisii kazandi. Gilinlimiizde Bolu, tarih boyunca birgok medeniyete ev sahipligi
yapmis, zamanla geliserek bugiinkii haline ulasmis bir ildir (Cevre, Sehircilik ve

Iklim Degisikligi Bakanlig1, 2025).
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3.4.2 Bolu’nun Cografi Ozellikleri

Bolu, Karadeniz Bélgesi’nin Bati Karadeniz boliimiinde yer alir. Ilin
batisinda Diizce ve Sakarya, giineybatisinda Bilecik ve Eskisehir, gilineyinde
Ankara, dogusunda Cankiri, kuzeyinde Zonguldak ve kuzeydogusunda Karabiik
bulunur. Bolu’nun yiizél¢limii 8.458 km? olup, Tiirkiye topraklarmin yaklagik
%1’1ni kaplar. 2024 y1l1 verilerine gore niifusu 326.409 kisidir. Bunun biiyiik kismi
(%74) sehirlerde yasar. Yalnizca Bolu merkezinin niifusu 222.340 kisidir. ilin
arazisinin %64’ ormanlarla, %18’1 tarim alanlariyla, %15°1 ¢ayir ve meralarla
kaplidir. Bu 6zelligiyle Bolu, Tiirkiye nin 6nemli orman illerinden biridir. Ortalama
yiikseltisi 1000 metre, merkez ilgenin rakimi ise 725 metredir. Bolu topraklarinin
%356’s1m1 daglar olusturur. Baslica daglar arasinda Bolu Daglar1 (1980 m), Abant
Daglart (1748 m), Koéroglu Daglar1 (2499 m), Seben Daglar1 (1854 m) ve Ardig
Daglar1 (1443 m) bulunur. ilde ayrica Bolu Ovasi (725 m) ve Gerede Ovas1 (1300
m) en genis ovalardir. Diger 6nemli ovalar ise Yeni¢aga, Mudurnu ve Himmetoglu
ovalaridir. Bolu’nun baglica akarsulari; Biiyliksu, Mengen Cayi, Aladag Cayi,
Mudurnu Cayi, Goyniik Suyu, Catak Suyu ve Gerede Cayidir. Daglik yapisi, bol
yagis ve akarsularin ¢oklugu nedeniyle bolgede pek ¢cok gol olusmustur. En taninan
goller arasinda Abant, Yedigoller, Siiliikliigol, Karagol, Yeni¢aga, Cubuk, Siinnet

ve Karamurat golleri yer alir (Kiiltlir ve Turizm Bakanligi, 2025c).

3.4.3 Bolu’nun Demografik Ozellikleri 2024 Yih Niifus Verileri

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan agiklanan 2024 verilerine
gore, Turkiye’ nin toplam niifusu 85 milyon 664 bin 944 kisiye ulasmistir. Bu say1,
onceki yila gore binde 3,4 oraninda artig gostermistir. Bolu’nun niifusu ise 2023
yilinda 324 bin 789 iken, 2024°te 326 bin 409 kisiye ylikselmistir. Yani Bolu’nun
niifusunda yaklasik 1.600 kisilik bir artis olmustur (Tiirkiye Istatistik Kurumu,
2025).

3.4.4 Bolu’nun Ekonomik Yapisi

T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanlig: tarafindan hazirlanan 2024-2028 TR42
Dogu Marmara Bolge Planma gore Bolu’nun ekonomik yapist degerlendirilip
planlanmistir. Bu plana gore Bolu, Tiirkiye’nin sosyo-ekonomik agidan en gelismis
illerinden biridir. 2017 verilerine gore gelismislik siralamasinda 13. sirada, kisi

basina diisen gelirde ise 10. sirada yer almaktadir. Bu durum, Bolu’nun hem
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ekonomik hem de yasam kalitesi agisindan gii¢lii bir il oldugunu gostermektedir.
Plan, Bolu’yu “Potansiyel Rekabetci iI” olarak tanimlamaktadir. Yani Bolu’nun,
sahip oldugu dogal ve ekonomik imkanlari daha iyi degerlendirerek hem
Tirkiye’de hem de uluslararasi alanda rekabet giiciinii artirma potansiyeli vardir.
Bolu’da sanayi, orman iiriinleri, tekstil ve metal sektorleri tizerine kuruludur. Bolu,
Tiirkiye’de kanatli hayvanciligin (tavukgulugun) merkezlerinden biridir. Plan,
Bolu’nun her ilgesi i¢in farkli gelisim alanlar1 belirlemistir (Sanayi ve Teknoloji
Bakanligi, 2025):

eBolu Merkez: Ticaret, hizmet ve turizmin kalbi.

eGerede: Sanayi, ulagim ve lojistik merkezi.

eMengen—Yigilca: Gastronomi, ormancilik ve doga turizmi.

eMudurnu—Gd&yniik—Tarakli: Tarihi ve kiiltiirel turizm merkezi.

eSeben—Kibriscik: Tarim, hayvancilik ve doga turizmiyle kirsal kalkinma

alani.

3.4.5 Bolu’nun Turizm Yapisi

Bolu, sahip oldugu cografi konumu, zengin bitki ortiisii, akarsulari, goélleri
ve genis ormanlari sayesinde Tiirkiye nin en 6nemli turizm merkezlerinden biridir.
Turizmde yeni ilgi alanlar1 ve alternatif turizm tiirleri her gecen giin daha fazla
onem kazanmaktadir (Tuna, 2019). Bolu tarihi yapilari1 ve dogal giizellikleri ile yilin
her déneminde turistleri kendine geker. Ilde yaklasik 380 yayla, birgok dogal ve
yapay gol, termal kaynaklar, dereler ve seyir tepeleri bulunmaktadir. Bu dogal
varliklar, Bolu’yu farkli tiirlerde turizm etkinlikleri i¢in elverisli hale getirir.
Bolu’da yapilan baslica turizm tiirleri sunlardir (TCOSIB, 2016; Saldamli vd.,
2021; Bolu 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2025):

oKis turizmi (Kartalkaya Kayak Merkezi gibi),

eSpor turizmi (bisiklet turizmi ve yamag parasiitii turizmi gibi),

oKiiltiir ve inang turizmi,

eSaglik ve termal turizmi,

eGastronomi (yemek) turizmi,

eKongre turizmi,

eDoga turizmi (kus gozlemciligi, doga yiiriiyiisii, yayla turizmi, avcilik, olta
balik¢ilig1, eko-koy turizmi, gol turizmi, foto safari, kamp ve karavan turizmi, bitki

inceleme ve anit agaglar, yaban hayati ve magara turizmi gibi).
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Bolu’nun en biiyiik avantajlarindan biri, dogal giizelliklerinin sadece belirli
bir mevsime bagli olmamasidir. Bu sayede ilde turizm faaliyetleri dort mevsim
boyunca devam edebilir. Bolu hem dogal hem de kiiltiirel zenginlikleri ile ¢ok
cesitli turizm tiirlerine ev sahipligi yapabilen bir ildir (TCOSIB, 2016).

Turistlerin bir destinasyonu tercih ederken 6nem verdikleri unsurlardan biri
de konaklama imkanlaridir. Bir bolgedeki otellerin sayisi, hizmet kalitesi ve
cesitliligi turistlerin o bdlge hakkindaki izlenimlerini etkileyen 6nemli faktorler
arasindadir. Hatta kimi zaman giiniibirlik ziyaret etmeyi planlayan turistler bile,
bolgede cazip konaklama segenekleri oldugunu gordiiklerinde planlarini
uzatabilmektedir (Chen vd., 2011; Moreno-Gil ve Martin-Santana, 2013).

Kiiltlir ve Turizm Bakanligi’nin (2025d) verilerine gore Bolu’da; 43 turizm
isletme belgeli, 82 mahalli idare belgeli ve 7 yatirim belgeli olmak iizere toplam
132 konaklama tesisi bulunmaktadir. Bu tesislerde toplam 8.859 yatak kapasitesi
vardir ve 2024 yilinda sehirde 519.350 turist konaklamistir. Ayrica sehirde hizmet
veren konaklama tesislerinin 6's1 5 yildizli, 9’u 4 yildizhi ve 8’1 3 yildizhidir.
llgelerdeki diger oteller ise genellikle daha kiiciik kapasitede olup butik otel veya
pansiyon tarzinda hizmet sunmaktadir. Bolu, merkezi ve ilgeleriyle birlikte bir¢ok

kapali ve agik spor tesislerine sahiptir. Bu tesislere tablo 3.1.’de yer verilmistir.

Tablo 3.1. Genglik Spor il Miidiirliigiine Bagh Tesisler

No Yer Aktivite Ozellik Tesis Adi
01 Bolu Futbol, Atletizm Tabii Cim Bolu Atatiirk
Stad1
02 Bolu Salon Sporlar Parke Zemin 17 Temmuz
Spor Salonu
03 Bolu Sosyal - Sportif Prefabrik Olimpiyat
Genglik Evi
04 Karagayir Sosyal Tesis 54 Yatakl [zzet Baysal
Kamp Egitim
Merkezi
05 Karagayir Giires-Jimnastik Sentetik Murat Canbas
Zemin Spor Salonu
06 Karagayir Yiizme Yar1 Olimpik ~ Kapali Yiizme
Havuzu
07 Karagayir Sosyal-Sportif Prefabrik Karacayir
Genglik Evi
08 Aladag Spor Faaliyetleri 40 Yatakl Aladag izcilik
Kampi
09 Aladag Salon Sporlar1 Sentetik Aladag Spor
Zemin Salonu
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Tablo 3.1. Genglik Spor Il Miidiirliigiine Bagl Tesisler (devam)

10 Aladag Genglik Kamp1 42 Adet Bungalov Evler
Bungalov
11 Aladag Futbol Cim Saha Aladag Futbol
Sahas1
12 Aladag Voleybol, Asfalt Zemin Aladag Oyun
Basketbol Alanlar
13 Karagayir Futbol 4 Adet Cim Futbol Sahalari
Saha
14 Golkoy Aticilik 15 Yatakh Trap Skeet Atis
Poligonu
15 Golkoy Salon Sporlari Sentetik A.1B.U. Spor
Zemin Salonu (G61koy)
16 Bolu Salon Sporlar1 Sentetik A.1B.U. Spor
Zemin Salonu (Bolu)
17 Bolu Futbol Tabii Cim Belediye Futbol
Sahasi
18 Karacasu Futbol Tabii Cim Karacasu Futbol
Sahasi
19 Gerede Futbol, Atletizm Cim Saha Gerede ilge
Stad1
20 Gerede Salon Sporlari Parke Zemin Gerede Spor
Salonu
21 Mengen Futbol, Atletizm Cim Saha Mengen Ilge
Stad1
22 Mengen Salon Sporlar Sentetik Mengen Spor
Zemin Salonu
23 Seben Futbol Cim Saha Seben Futbol
Sahas1
24 Mudurnu Futbol, Atletizm Cim Saha Mudurnu Stadi
25 Mudurnu Salon Sporlari Sentetik Mudurnu Spor
Zemin Salonu
26 Goyniik Futbol Toprak Saha  Go&yniik Futbol
Sahas1
27 Yenicaga Futbol Cim Saha Yenigaga Futbol
Sahas1
28 Dortdivan Futbol Toprak Saha Doértdivan
Futbol Sahasi
29 Kibriscik Futbol Toprak Saha  Kibriscik Futbol
Sahas1

Kaynak: (Bolu Valiligi, 2025).

Bolu, spor turizmi agisindan 6nemli avantajlara sahip bir ildir. Sehirde dort
mevsimin belirgin sekilde yaganmasi, y1l boyunca farkli spor turizmi faaliyetlerinin
yapilmasina imkan tanimaktadir. Bu durum, Bolu’da spor turizmi ¢esitliliginin
fazla olmasini saglamaktadir. Bolu’da gergeklestirilen spor turizmi etkinlikleri
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cesitli branglar1 kapsamaktadir. Bolu’da yapilmakta olan spor turizmi aktiviteleri
tablo 3.2.’de yer verilmistir (Bolu Valiligi, 2025).

Tablo 3.2. Bolu’da Yapilmakta Olan Doga Sporlar1 Aktiviteleri

Turizm Tiiri
Yamac Parasiitii
Su Sporlan
Dagcilik

Kis Sporlan

Cim Kayag
Tekerlekli Kayak
Ornitoloji (Kus
Gozetleme)
Sportif Olta
Balik¢ihig

Kaya Tirmanisi
At Biniciligi

Utv ve Atv Safari

Otomobil Sporlan

Dag Bisikleti

Doga Yiiriiyiisii

Bolge

Abant Bélgesi, Cele Tepesi, Cepni Yaylast ve Orencik
Yaylasi

Aladag Goleti, Yenicaga Goli

Kartalkaya, Koroglu Daglar1, Seben, Cele Tepesi

Kartalkaya, Arkut Dag1

Esentepe

Esentepe

Kavakli Dag1, Yedigoller, Abant, Siilikli Gol,
Yenigaga Golleri

Abant, Golciik, Yedigoller, Siinnet, Cubuk, Siiliik,
Karamurat, Karag6l, Yenicaga, Golkoy, Aladag,
Saraycik, Caykdy Goletleri

Gelin Kayasi, Kartalkaya Kazankaya, Biirniik

Golkoy, Yeni_sefa, Demirciler, Campinar, Findicak,
Derecedren, Omerler

Abant

Aladaglar - Demirciler Koyl — Caygokpinar Koyt
Mevkii

Gurbettas1 Mevkii-Kopriibasi Baraj1 Bisiklet Parkuru,
Karacasu Yaylasi-Kizik Yaylasi Bisiklet Parkuru, Polis
Evi-Abant Bisiklet Parkuru

Abant, Yedigoller Milli Parki, Seben Yaylalari, Bolu
Findig1 Tabiati Koruma Alani, Kékez Koruma Alan,
Siiliikliigdl Tabiati Koruma Alant

Kaynak:(Kizilten ve Kahraman, 2025).

Otomobil sporlart ve dag bisikleti giizergahlar1 Sekil 3.1. ve Sekil 3.2.°de
gosterilmistir (Wikiloc, 2025).
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Sekil 3.1. Otomobil Sporlar1 Giizergah1 (Bolu Sarialan, Koroglu Selalesi,
Tembeltepe, Koroglu Zirve Etegi)

Sekil 3.2. Dag Bisikleti Giizergahi (Bolu Aladag)
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Bolu’da yapilan spor turizmi gesitleri ve Genglik Spor Il Miidiirliigii'ne bagh tesisler Sekil 3.3’te haritada gosterilmistir (Kizilten ve

Kahraman, 2025).

® Tablo 3.1.deki Genglik Spor Il Miidiirliigiine
Bagli Tesisleri gostermektedir.

@ Bolu’da spor turizmi i¢in  konaklama
yapilabilecek tesisleri gostermektedir.

& Sportif olta balik¢ilig1, ¥ Kayak merkezleri,

4" Ornitoloji (kus gozetleme), “ Yamag parasiiti,

(Tablo 3.2.’deki Bolu’da yapilmakta olan doga

sporlar1 aktiviteleri ikonlarla gosterilmistir).
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Sekil 3.3. Bolu’da Yapilan Spor Turizmi Cesitleri Ve Genglik Spor Il Miidiirliigii'ne Bagl Tesisler
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3.5 Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alisma nitel aragtirma yontemi cergevesinde tasarlanmistir. Creswell
(2014) nitel aragtirmalar sayesinde bireylerin veya gruplarin bir olguya atfettikleri
anlamlar1 kesfetmede ve bu anlamlarin derinlemesine incelenmesinde yardimci
oldugunu belirtmektedir. Bu arastirmada, nitel yontemin se¢ilmesinin temel nedeni,
Bolu ilinin spor turizmi potansiyelini olugturan unsurlarin daha dnce arastirilmamis
olmasi neticesinde dogrudan nicel gostergelerle 6l¢lilmesinden ziyade, bu olgulara
iliskin paydas goriislerinin, algilarinin ve deneyimlerinin derinlemesine anlagilmak
istenmesidir. Dolayisiyla ¢alisma, durum c¢alismasi desenine dayanmaktadir. Bu
desen, Bolu’nun spor turizmi potansiyelinin kendi baglami i¢inde incelenmesine
imkan tanimaktadir. Bu kapsamda verilerin analizinde nitel arastirma
yontemlerinden betimsel analiz kullanilarak Bolu’daki spor turizmi paydaslarinin
goriisleri lizerinden temalar olusturulmus ve bu temalardan yola ¢ikilarak SWOT

analizi gergeklestirilmistir.

3.5.1 Arastirmada Kullanilan Veri Toplama Arag¢lari

Bu arastirmada, nitel arastirma yontemlerinden biri olan goriisme teknigi
kullanilmis ve bu goriismelerden elde edilen bilgiler incelenmistir. Goriisme
yontemi, arastirmanin amaci dogrultusunda hazirlanmis sorularin konuyla ilgili
kisilere yoneltilmesiyle bilgi toplanmasini saglayan bir yontemdir (Ural ve Kilig,
2013). Bu yontem, konunun ayritilarini 6grenme firsati sunmasi ve ankete gore
daha agiklayici, glivenilir sonuglar vermesi nedeniyle tercih edilir. Ancak bazi
dezavantajlar1 da vardir. Ornegin, goriisme yapmak maliyetli olabilir, katilimcilara
ulagmak zor olabilir ya da bazi kisiler sorulara tamamen tarafsiz yanit vermeyebilir.
Ayrica toplanan verilerin analiz edilmesi de zaman alabilir (Coskun vd., 2015).

Arastirma kapsaminda, katilimcilara dokuz agik uc¢lu soru sorulmustur. Bu
sorular, arastirma sorularina yanit verecek sekilde 6zenle hazirlanmistir. Sorular
tamamlandiktan sonra, 3 akademisyenin katilimiyla kapsam gegerliligi sinanmis ve
birka¢ degisik belirtilmistir. Gorilinlis gecerliligi onaylandiktan sonra nihai soru
formuna ulagilmistir. Gorlinlis gegerliligi, bir testin ya da olgegin ilk bakista
gercekten Olgmek istedigi seyi ne kadar iyi yansittigini degerlendirmektir. Bu
degerlendirme genellikle uzmanlar veya testi kullanacak kisiler tarafindan hizlica

gozden gecirilerek yapilir. Boylece testin glivenilir ve kabul edilebilir oldugu
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konusunda daha olumlu bir izlenim olusturur (Nevo, 1985). Sorularin son hali

Tablo 3.3’te yer almaktadir.

Tablo 3.3. Gorlisme Formunda Sorulan Sorular

1 | Sizce Bolu spor turizminin gelismesi a¢isindan uygun bir destinasyon
mudur?

2 | Sizce Bolu, diger sehirlere gore spor turizmi agisindan nasil bir konuma
sahip?

3 | Bolu’nun spor turizmiyle ilgili giiclii yonleri nelerdir? Bu giiglii yonler
yeterince kullanilabiliyor mu? Bolu’nun spor turizminde giiclii yonlerini
daha iyi kullanmasi i¢in ne yapilmali?

4 | Sizce Bolu’daki spor tesisleri kapasite ve kalite agisindan yeterli mi?

5 | Bolu’nun spor turizmiyle ilgili zayif yonleri neler olabilir? Zayif yonleri
gidermek ve tehlikeleri 6nlemek i¢in nasil bir yol izlenmeli?

6 | Bolu'nun spor turizmini gelistirmek i¢in Oniinde hangi firsatlar
bulunmaktadir? Turizm endiistrisi paydaslari bu konuda nasil katki
saglayabilir? Sizce doga sporlari, ekoturizm ya da genglik kamplar
acisindan Bolu’nun potansiyeli nedir?

7 | Bolu’da spor turizmini tehdit edebilecek olumsuz durumlar neler olabilir?
Diger destinasyonlarda olan rekabet Bolu i¢in bir risk olusturuyor mu?

8 | Sizce Bolu’da spor turizmiyle ilgili kararlar alinirken paydaslarin siirece
katilim1 ne derece onemlidir?

9 | Yerel halkin ve isletmelerin spor turizmine yaklasimi sizce nasil?

3.5.2 Arastirma Evren ve Orneklemi

Arastirmanin 6rneklemini agiklamadan oOnce, “evren” ve “Orneklem”
kavramlarin1 tanimlamak gerekir. Evren, arastirma sonuclarimin genellenebilecegi
tiim grubu ifade eder. Orneklem ise, bu evrenin iginden segilen ve biitiinii temsil
eden daha kiiciik bir gruptur (Coskun vd., 2015).

Arastirmada Kartopu (Snowball) 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Bu
yontemde, baslangigta secilen birkag kisi arastirmaya uygun diger kisileri onerir ve
boylece drneklem zincir seklinde genisler. Kartopu 6rneklemi, ulasilmasi zor veya

gizli gruplara ulagsmak icin siklikla tercih edilir. Bu yontem, zaman ve maliyet
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acisindan avantajlidir, ancak 6rneklemin geneli temsil etme giicii sinirl olabilir
(Nurdiani, 2014).

Bu arastirmada evren, Bolu’da spor turizmiyle ilgili olan tiim paydaglardan
olusmaktadir. Orneklem ise, Bolu’daki spor turizmiyle baglantis1 bulunan ve
arastirmanin amacina uygun sekilde goriis bildirebilecek kisi ve kurumlari
kapsamaktadir. Katilimcilarin her biri ile yapilan goriismeler 25 dakika ila 60
dakika siirmiistiir. Arastirmada 13 katilimer ile goriisme yapilmis olup veriler nitel
arastirma yaklasimi dogrultusunda analiz edilmistir. Goriismeler sonucunda yeni
bir tema ya da bilgi ortaya ¢ikmadigi, verilerin tekrara diistiigii goriilmiis ve veri
doygunluguna ulasildigi goriilmistiir (Guest vd., 2006; Strauss & Corbin, 1998).

Arastirma siirecinde 0rnekleme dahil edilen kisi ve kurumlar Tablo 3.4’te

gosterilmistir.

Tablo 3.4. Arastirmanin Orneklemini Olusturan Kisi ve Kurumlar

K Cinsiyet Katilimei Sayisi
K1 Erkek 11 Kiiltiir ve Turizm 1
Midiirligi
K2 Erkek 1
K3 Erkek 1
K4 Erkek Otel Yoneticileri 1
K5 Erkek 1
K6 Erkek 1
K7 Erkek Profesyonel Sporcu 1
K8 Erkek Antrenor 1
K9 Erkek Amator Kuliip 1
Y Oneticisi
K10 | Erkek Tiirkiye Dagcilik 1
Federasyonu Dagc1
K11 | Kadm Spor Tesisi Isletmecisi
K12 | Erkek Seyahat Acentesi
K13 | Erkek Genglik ve Spor 1l
Midiirliigii
Toplam 13

3.5.3 Verilerin Analizi

Bu arastirmada elde edilen verilerin ¢6ziimlenmesinde betimsel analiz ve
SWOT analizi yontemleri birlikte kullanilmigtir. Nitel arastirma siireci boyunca
izlenen analiz adimlari, sistematik bir bi¢imde ytiriitiilerek bulgularin anlamli,
gecerli ve glivenilir bir sekilde yorumlanmasi amaglanmistir. Nitel veri analizinin

temel amaci, katilimcilarin deneyimlerinden, algilarindan ve goriislerinden yola
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cikarak arastirma problemini derinlemesine anlamaktir (Creswell, 2014). Bu
dogrultuda, analiz siireci birbiriyle iliskili birka¢ asamada gergeklestirilmistir:

e Veri hazirligi,

eKodlama ve tema olusturma,

eBetimsel ¢oziimleme,

o SWOT c¢ergevesine doniistiirme ve sonuglarin yorumlanmasi.

Arastirma kapsaminda gergeklestirilen yar1 yapilandirilmis goriismeler
sonucunda elde edilen ses kayitlari, arastirmaci tarafindan eksiksiz bicimde yaziya
dokiilmistiir. Bu siirecte, katilimcilarin ifadeleri anlam biitiinliigli korunarak
aktarilmis; gereksiz tekrarlar ve anlagilmaz boliimler diizenli notlarla belirtilmistir.
Tim katilmer verileri anonimlestirilmis, her bir gorlismeye kimlik gizliligini
saglamak amaciyla “K1, K2, K3...” biciminde kodlar verilmistir. Bu asamada,
verilerin glivenligi ve etik standartlara uygunlugu saglanmistir (Creswell & Poth,
2018).

Verilerin analizi siirecinde, Oncelikle goriisme dokiimleri birka¢ kez
okunarak genel bir izlenim elde edilmistir. Daha sonra, verilerden anlamli parcalar
secilerek bu ifadeler i¢in uygun kodlar atanmistir. Kodlama siirecinde hem indiiktif
(veriye dayali) hem de dediiktif (6nceden belirlenmis temalara dayali) yaklagimlar
bir arada kullanilmustir. Indiiktif yontem, tek tek drneklerden yola ¢ikarak genel bir
sonuca ulasmayi1 amaglayan bir diisiinme bi¢imidir. Yani bir¢cok olay1 ayri ayri
gozlemleyip bunlarin ortak 6zelliklerine bakarak bir ¢ikarim yapilir. Ancak her
olay1 tiim yonleriyle incelemek her zaman miimkiin olmadig1 i¢in, bu yontemle elde
edilen sonuglarin kesin bir yasa haline gelmesi her zaman miimkiin olmayabilir
(Bucher, 2021). Dediiktif yontem, dogrulugundan emin olunan genel bilgilerden
yola ¢ikarak daha 6zel sonuglara ulagsmay1 amaclayan bir diisiinme bi¢imidir. Bu
yontemde baslangigta kullanilan bilgiler dogru kabul edildigi i¢in, onlardan elde
edilen sonuglarin da dogru olacag diistiniiliir. Bu ylizden dediiktif yontem giivenilir
bir yontem olarak goriiliir (Corcoran, 1989). Dediiktif kodlama asamasinda
literatiirde sik¢a yer verilen temalar (6rnegin altyapi, spor tesisleri, tanitim, ulagim,
yerel yonetim destegi) dikkate alinmistir (Miles vd., 2019). Indiiktif yaklasim ise
veriden dogrudan tiireyen, katilimcilarin 6zgiin ifadelerinden ortaya ¢ikan yeni
kodlarin belirlenmesine olanak tanimistir.

Olusturulan kodlar, igerik bakimindan benzerlik ve iliskilerine gore

gruplanmis ve daha list diizey kavramsal kategoriler haline getirilmistir. Boylece,
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verilerden tiiretilen temalar araciligiyla katilimer goriislerinin ortak noktalari ve
farkliliklar1  ortaya c¢ikarilmigtir. Bu siirecte betimsel analiz yaklagimi
benimsenmistir. Betimsel analiz, nitel arastirmalarda verilerin 6nceden belirlenen
temalar ¢ergevesinde sistematik bi¢imde 6zetlenip yorumlanmasini amaglayan bir
yontemdir (Deniz & Eryilmaz, 2019). Bu analiz tiirii, arastirmaciya verileri
okuyucuya agik, anlagilir ve diizenli bir sekilde sunma imkan1 saglar. Elde edilen

29 <¢

veriler, arastirmanin amacina uygun olarak “spor turizmi potansiyeli”, “altyap1 ve

2 (13 2 (13

tesis olanaklar1”, “tanitim ve pazarlama”, “yerel yonetim ve paydas is birligi”,
“dogal kaynaklarin kullanim1”, “spor turizmi imaj1” ve “ulasilabilirlik” gibi temalar
altinda diizenlenmistir.

Betimsel analizden elde edilen bulgular, arastirmanin ikinci agamasinda
SWOT analizi yontemiyle degerlendirilmistir. SWOT analizi, bir kurumun ya da
destinasyonun i¢ ve dis ¢evresini inceleyerek giicli ve zayif yonlerini,
karsilagabilecegi firsat ve tehditleri sistematik bigimde ortaya koyan stratejik bir
analiz teknigidir (Benzaghta vd., 2021). Bu yontem, arastirmada elde edilen
temalarin stratejik planlama agisindan anlamlandirilmasini  saglamistir. Bu
kapsamda, i¢ ¢evre unsurlart “giiclii yonler” ve “zayif yonler” basliklar1 altinda; dig
cevre unsurlari ise “firsatlar” ve “tehditler” basliklar1 altinda degerlendirilmistir.
Her bir unsurun siniflandirilmasinda katilimcilarin ifadeleri, sikliklar1 ve igerik
vurgulart dikkate alinmigtir.

Analiz siirecinin giivenilirligi ve gegerliligini artirmak amaciyla Creswell’in
(2014) onerdigi “inandiricilik, tutarlilik, aktarilabilirlik ve teyit edilebilirlik”
ilkeleri g6z onilinde bulundurulmustur. Bu kapsamda, analiz siirecinde elde edilen
kod ve temalar iki arastirmaci tarafindan bagimsiz olarak incelenmis, kodlamalar
arasinda yiiksek diizeyde tutarlilik saglanmistir. Ayrica katilimei goriislerinden
dogrudan alintilar kullanilarak yorumlarin giivenilirligi giiglendirilmistir. Elde
edilen temalar ve yorumlar bazi1 katilimcilarla paylasilarak “iye kontroli”
uygulanmis, boylece bulgularin dogrulugu teyit edilmistir (Vaismoradi vd., 2013).

Son asamada, elde edilen SWOT matrisindeki bulgular, betimsel analizde
belirlenen temalarla iligkilendirilmis ve Bolu’nun spor turizmi potansiyelinin
mevcut durumu biitlinciil bir bigimde ortaya konulmustur. Bu asamada giicli
yonler, ilin mevcut avantajlarint ve geligsmis yonlerini; zayif yonler, altyap1 veya
organizasyonel eksiklikleri; firsatlar, dis ¢evreden kaynaklanan gelisme

olanaklarini; tehditler ise sektoriin gelecegini olumsuz etkileyebilecek dis faktorleri
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temsil etmektedir. Bdylece, nitel verilerin sistematik olarak SWOT cergevesine
doniistiiriilmesiyle Bolu’nun spor turizmine yonelik stratejik bir analiz

gergeklestirilmistir.
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4. BULGULAR VE TARTISMA

Arastirmanin bu boliimiinde, yapilan incelemeler sonucunda elde edilen
bulgular sunulmustur. Calisma kapsaminda Bolu’da spor turizmiyle ilgili 13
katilimci ile goriigmeler yapilmig ve bu goriismelerden alinan yanitlar igerik analizi
yontemi kullanilarak degerlendirilmistir. Elde edilen veriler, aragtirmanin amacina

99 ¢¢ 29 ¢

uygun olarak “spor turizmi potansiyeli”, “altyap1 ve tesis olanaklar1”, “tanitim ve
pazarlama”, “yerel yonetim ve paydas is birligi”, “dogal kaynaklarin kullanimi1”,
“spor turizmi imaji” ve “ulasilabilirlik” gibi temalar altinda diizenlenmistir.
Temalar alt kategorilere ayrilarak kodlama tablosu olusturulmustur. Yapilan
analizler sonucunda, katilimcilarin goriislerinden yararlanilarak Bolu’nun spor
turizmi i¢in bir SWOT analizi hazirlanmak hedeflenmistir. Elde edilen bilgiler, her
soruya ait bulgular ayr1 basliklar altinda diizenlenerek sunulmustur. Boylece

arastirmanin sonuglari daha anlasilir ve takip edilebilir bir sekilde aktarilmistir.

Kodlama tablosuna asagida tablo 4.1°de yer verilmistir.

Tablo 4.1. Kodlama Tablosu

Ana Tema Kategori Kodlama Katilimcilar
e Cografi konumu (Ankara- Kl, K2, K3, K4,
Cografi ve 1stapbul gibi biiyiik K5, K6, K7, K8,
iklimsel sehirlere yakinligy), K9, K10, K11,
Avantaj o Drt mevsim kullanilabilir K12, K13
Spor Turizmi iklim sartlarinin elverisli
Potansiyeli olmasi,
Dogal ve ¢ Oksijen fieposu, K1, K2, K3, K4,
Cografi e Yiiksek irtifa, K5, K6, K7, K8,
Ustimliik ~ ® Serin, %65 Orman, K9, K10, K11,
e Nem oram diisiikliigii, K12,K13
¢ Olimpik havuz, K2, K6, K8, K9,
Mevcut e Kapal1 spor salonlari, K10, K11, K13
Altyapi ve Tesisler e Kamp alanlari, |
Tesis e Kayak merkezleri,
Olanaklart ¢ Futbol sahasi1 azlig, K1, K2, K3, K4,
Tesis e Otel sahalar yetersiz, K3, K7, K8,
Yetersizlikleri e Coklu takim agirlama K10, K12, K13
sorunu,
e Yetersiz tanitim, K1, K2, K3, K4,
Tanitim ve Pazarlama  ® Bilinirlik azid, K5, K6, K7, K8,
Pazarlama Eksiklizi Uluslararasi fuarlarda yer K9, K10, K11,
almama, K12, K13
e Sponsor eksikligi,
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Tablo 4.1. Kodlama Tablosu (devam)

o {letisimsizlik, K2, K3, K4, K6,
Yerel Koordinasyon e Birlikte hareket etmeme, K8, K9, K10,
Yonetim ve Sorunu e Ortak akil eksikligi, K12, K13
Paydas Is e Kurumsal kopukluk,
Birligi Biirokratik e izin sorunlari, K10, K12
Engeller e Yavas isleyen siiregler,
e Abant, Yedigoller ve K2, K3, K4, K5,
Golciik, K6, K8, K9,
©200°den fazla golet, K10, K11, K13
Varliklar e Yaylalar,
e Aladaglar,
e Kartalkaya,
Dogal e Arkut Dagi,
Kaynaklarin e Orman yanginlari, KI, K3, K4, K5,
Kullanimi e Kacak kesim, Ke6, K7, K8, K9,
Cevre Kirliligi ® Dogaya ¢op birakilmast, E}ga K11, K12,
ve Iklim ¢ Kis sezonlarinin
Degisikligi  <Isalmast,
e Kar yagiginin azalmasi,
¢ Yaz sicakliklarinin
artmasi,
¢ Yanlis veya abartilt K1, K5, K8, K9,
haberlerin 6niine gegilerek K10, K12
Spor Tu'rizmi fmaj Riski sehrin turizm imaji
Imaj1 korunmalidir,
¢ Yerel medya ile is birligi
yapilmali,
Karayolu o Stratejik kgnum, K1, K2, K3, K4,
Avantaji  ® Biiyiik sehl‘rl‘ere yakmlhk, K5, K8, K9,
Ulagilabilirlik * Otoyol gegis, K13
Alternatif ~ e Havaalan1 yoklugu, K1, K3, K6, K9,
Ulasimin e Hizli tren istasyonu K10, K11, K12,
Olmamasi olmayisi, K13

4.1 Bolu Spor Turizmi Potansiyeli

Arastirmada Bolu’da spor turizminin gelismesi ac¢isindan uygun bir
destinasyon olup olmadig ile ilgili iletilen soru kapsaminda katilimecilarin hepsinin
Bolu’nun spor turizmi agisindan ¢ok uygun bir destinasyon oldugu konusunda

goris birliginde olduklar1 goriilmektedir.
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K1: “Bolu spor turizmi agisindan Tiirkiye'nin en uygun sehirlerinden
biridir. Sehrin yiizde 65°i ormanlarla kaplidir ve hava kalitesi oldukc¢a yiiksektir.
Istanbul ve Ankara gibi iki biiyiik sehir arasinda yer almasi, yaklasik 40 milyon
kisiye hitap etmesini saglar.”

K2: “Bolu spor turizmi icin olduk¢a uygun bir sehirdir. Hem Istanbul hem
de Ankara arasinda yer almasi sayesinde 40 milyona yakin niifusa hitap
edebilmektedir.”

K3: “Bolu spor turizmi ag¢isindan olduk¢a uygun bir sehirdir. Cografi
konumu, yiiksek oksijen orant ve temiz havasi sporcular icin biiyiik avantaj saglar.
Nem oraminin diistik olmasi sayesinde sporcular antrenman sirasinda daha rahat
nefes alabilir ve performanslarini artirabilirler. Bu 6zellikleriyle Bolu hem yaz hem
kis kamplari icin tercih edilen bir yerdir.”

K4: “Bolu, dogal zenginlikleriyle spor turizmi i¢in olduk¢a uygun bir
sehirdir. Temiz havasi ve yiiksek oksijen orami, ozellikle spor kuliiplerinin kamp
vapmasi icin elverisli bir ortam olusturur. Ayrica dort mevsimin belirgin sekilde
vasanmasi, doganin tiim renklerini ve giizelliklerini sporculara sunar.”

KS: “Bolu spor turizmi agisindan olduk¢a uygun bir destinasyondur. Ciinkii
Istanbul ve Ankara gibi iki biiyiik sehrin arasinda yer aldigi icin ulasimi kolaydir
ve yaklasik 40 milyon kisiye hitap edebilmektedir. Ayrica oksijen agisindan zengin
havasi, serin iklimi, yesil ormanlari ve yiiksek rakimiyla spor yapmak i¢in elverigli
bir ¢evreye sahiptir.”

K6: “Bolu spor turizmi i¢in olduk¢a uygun bir destinasyondur. Dogasi,
iklimi, cografi yapisi ve iki biiyiik sehir olan Istanbul ile Ankara arasinda
bulunmasi, sehre stratejik bir avantaj kazandirmaktadir. Bu o6zellikleri sayesinde
ozellikle yaz aylarinda birgok spor takimi kamp yapmak igin Bolu’yu tercih
etmektedir.”

K7: “Bolu spor turizminin gelismesi ag¢isindan olduk¢a uygun bir
destinasyondur. Dogal giizellikleri, temiz havasi ve cografi konumu bu alanda
biiyiik avantaj saglar. Ayrica Istanbul ve Ankara gibi iki biiyiik sehir arasinda yer
almasi, ulasim acgisindan kolaylik sunarak Bolu’yu genis bir niifusa hitap eden
cazip bir yer haline getirir.”

KS8: “Bolu spor turizmi agisindan olduk¢a uygun bir destinasyondur. Sehir

hem ulasim hem de cografi ozellikler agisindan elverislidir. Dogal giizellikleri,
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temiz havasi ve iklimi sayesinde halter, futbol, yiizme ve jimnastik gibi bir¢ok
bransta kamp yapilabilmektedir.”

K9: “Bolu spor turizminin gelismesi i¢in olduk¢a uygun bir destinasyondur.
Sehrin dogal giizellikleri, temiz havasi, uygun rakimi ve yeterli spor tesisleri, kamp
vapmak isteyen takimlar ve sporcular i¢in elverisli kosullar sunmaktadir.”

K10: “Bolu spor turizmi i¢in ¢ok uygun bir destinasyondur. Konumu
Ankara ve Istanbul arasinda, dogasi, yiiksek rakimi, gélleri, yaylalar: ve dort
mevsim spor yapilabilmesi, Boluyu spor turizmi agisindan cazip kiltyor.”

K11: “Bolu spor turizminin gelismesi agisindan olduk¢a uygun bir
destinasyondur. Sehir, temiz havasi, dogal ¢evresi, yiiksek rakimli kamp merkezleri
ve uygun iklim kosullariyla sporcular icin elverigli bir ortam sunmaktadir.”

K12: “Bolu spor turizmi i¢in olduk¢a uygun bir destinasyondur. Ciinkii iki
biiyiik sehir olan Istanbul ve Ankara min arasinda yer alir, ulagimi kolaydir, temiz
havasi ve dogal giizellikleri vardir. Cevresel kosullari sporcular igin elverislidir ve
bu yiizden kamp yapmak isteyen takimlar tarafindan tercih edilmektedir.”

K13: “Bolu, spor turizmi icin olduk¢a uygun bir sehirdir. Istanbul ve
Ankara gibi iki biiyiik sehir arasinda bulunmasi, ulasimi ¢cok kolaylastirir. Bolu 'nun
yiiksek rakimi ve temiz havasi sporcular icin biiyiik avantaj saglamaktadir.”

Katilimeilarin -~ belirttigi  goriiglere goére Bolu ili spor turizmini
gerceklestirebilmek adina ¢ok dnemli bir potansiyel barindirmaktadir. Bu noktada
bliyiik sehirlere yakinligi ve sahip oldugu iklim 6n plana ¢ikartilmistir. Bu agidan
katilimeilar tarafindan aktarilan bu hususlarin Bolu i¢in hem giiclii yon hem de
onemli bir potansiyel olusturmaktadir. Bolu’nun Istanbul ve Ankara gibi iki biiyiik
kente yakin olmasi, sehri spor turizmi agisindan olduk¢a avantajli hale
getirmektedir. Bolu’nun spor turizmi potansiyeline iliskin bulgularda belirtildigi
tizere ulasimin kolay olmasi hem Tiirkiye’den hem de farkli iilkelerden gelen
ziyaretcilerin Bolu’ya ilgisini artirmaktadir (Pamukcu vd., 2021). Bolu’nun iklim
ozellikleri ve zengin dogal giizellikleri, spor faaliyetleri ve doga turizmi i¢in uygun
bir ortam olusturur. Bu dogal imkanlar sayesinde bdlgede yapilabilecek acik hava
etkinlikleri de g¢esitlenmektedir (Morfoulaki vd., 2023). Bolu’nun sahip oldugu
cografi isaretli lirlinler spor turizmiyle birlestirildiginde, bolgenin turistik ¢ekiciligi
daha da artabilir. Ozellikle yoresel yemekler ve yerel lezzetler, turistlerin bir

destinasyonu tercih etmesinde énemli bir etkiye sahiptir (Pamukcu vd., 2021).
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4.2 Altyapi ve Tesis Olanaklar:

Katilimcilara goriisme sirasinda sorulan sorulara verdikleri cevaplardan
Bolu’nun altyap1 ve tesis olanaklarinin spor turizmi agisindan karsilanabilirligi
analiz edilmistir. ki katilime hari¢ diger katilimcilarin hepsinin gériis birliginde
olarak altyap1 ve tesis olanaklarinin yetersiz oldugu fikirlerini belirtmislerdir.

K1: “Ozellikle tesis yetersizligi dikkat cekmektedir. Futbol sahalarimn ve
kapali spor salonlarvmin sayisi simirlidwr. Futbol sahalarimin sayist az oldugu igin
bazen birden fazla takim aymi sahayr kullanmak zorunda kalmakta, bu da
antrenman planlamasinda sorunlar yaratmaktadir. Bolu’daki spor tesislerinin
kalitesi genel olarak iyi olsa da kapasite bakimindan eksikler bulunmaktadir.
Denetimler diizenli yapildigi icin hizmet kalitesi yiiksek seviyededir ve gelen
takimlar genelde memnun ayrimaktadir. Ancak yeni tesis yatirimlariyla
kapasitenin artirilmasi gerekmektedir. Engelli sporcular i¢in uygun tesislerin
artirtlmasi gibi konularda énemli katkilar saglayabilir.”

K2: “Bolu’da olimpik yiizme havuzu, spor salonlar: ve konaklama tesisleri
gibi onemli altyapilar da bulunmaktadir. Bu tesisler Tiirkiye genelinde ornek
gosterilecek diizeydedir. Ozellikle futbol sahasi sayisimn yetersiz olmasi, bazi
takimlarin baska illeri tercih etmesine neden olmaktadir. Bu nedenle spor
sahalarimin sayisimin artirilmasi ve tesislerin gelistirilmesi gerekmektedir. Oteller
mevcut olmasina ragmen, ozellikle belediyeye bagh kamusal futbol sahalarinin
eksikligi dikkat ¢cekmektedir. Belediye ve diger kurumlar spor merkezleri, futbol
sahalart ve farkli branslara yonelik tesisler kurarsa hem oteller hem de halk
bundan ekonomik olarak fayda saglayacaktir. Bu eksiklik giderilirse Bolu, ¢cok daha
fazla takimi agirlayabilecek kapasiteye ulasacaktir.”

K3: “Yeni tesislerin yapilmasi planlansa da, mevcut durumda kapasite
diistik ve ekipmanlar yetersizdir. Bazi spor salonlart ve sahalar olsa da sayi olarak
azdir. Yeni tesisler yapilmali, mevcut tesisler yenilenmeli ve tiim sporculara agik
hale getirilmelidir.”

K4: “Bolu’da mevcut tesisler 6nemli bir yere sahip olsa da, say1 ve kalite
bakimindan yetersizlikler bulunuyor. Bazi sahalarin zemini ve soyunma odalar
standartlara uygun degil. Ozellikle uluslararasi takimlarin beklentilerini
karsilayacak diizeyde modern tesislere ihtiyag var. Yeni tesis yatirimlar: yapilirsa,

’

Bolu diinya standartlarinda bir spor turizmi merkezi haline gelebilir.’
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K5: “Bolu’daki spor tesisleri sayica yetersizdir. Ozellikle kapali spor
salonlary azdir ve yeni otel yatirimlarina, futbol sahalarina ihtiya¢ duyulmaktadir.”

K6: “Bolu’daki spor tesisleri kapasite ve kalite bakimindan oldukca
yeterlidir. Ozellikle futbol sahalar: ve yeni yapilan kapali spor salonlar: kaliteli
hizmet sunmaktadir. Ayrica konaklama tesisleri de sporcularin ihtiyaglarin
karsilayacak diizeydedir.”

K7: “Ozellikle antrenman sahalarinin sayist yetersizdir. Bu yiizden yeni
tesislerin yapimasi, yerel yonetimlerin ve ozel sektoriin destegiyle altyapinin
gliclendirilmesi gerekmektedir. Bolu daki oteller genellikle kaliteli hizmet sunsa da,
tesis sayisi yeterli degildir. Bazi otellerde sahalarin sayist az oldugundan ayni anda
cok sayida takimi agwlamakta zorluk yagsanmaktadir. Kapasite bakimindan
eksiklikler vardwr.”

K8: “Sehir merkezindeki tesisler genellikle yeterlidir ve jimnastik bransinda
oldukca ilerleme kaydedilmistir. Ancak ilcelerde tesis eksikligi vardir. Ozellikle
bazi branslarda altyapi ve tesis kalitesi gelistirilmelidir.”

K9: “Bolu’daki spor tesisleri kapasite ve kalite a¢isindan bir¢ok ilden daha
iyidir. Bu nedenle takimlar kamp yapmak igin Bolu'yu tercih etmektedir. Ancak
tesislerin daha da verimli kullanilabilmesi igin siirekli bakim, yenileme ve
profesyonel igletme anlayisi gereklidir.”

K10: “Mevcut tesisler simirli ve bazi modern tesisler (or. yapay tirmanig
duvarlary) eksik. Futbol tesisleri iyi durumda olsa da yetersiz. Ayrica konaklama ve
kamp alanlart konusunda da eksiklik var. Tesis yetersizligi ve altyapt sorunlart
lojistik, telefon ve telsiz cekmeme, havaalani ve hizli tren vb. gibi altyapi eksiklikleri
de giderilmeyi bekleyen eksikliklerden dir.”

K11: “Bolu’daki spor tesisleri genel olarak yeterli diizeydedir; ancak
kapasite ve kalite bakimindan daha da gelistirilebilir. Ozellikle profesyonel
sporculara hizmet verecek donamimlarin artirilmasi gerekmektedir.”

K12: “Futbol sahalar: ve profesyonel tesisler yetersizdir; bu yiizden bazi
biiyiik takimlar baska sehirleri tercih etmektedir. Tesis sayisi yetersizdir, ozellikle
futbol sahalart hem sayt hem kalite agisindan eksiktir. Mevcut otel sahalart
profesyonel ihtiyaglar: karsilamamaktadir. Yeni otel projeleri ve modern tesis
vatirimlari, ozellikle futbol sahalar:, Bolu’nun spor turizmi igin firsatlar

’

yaratmaktadir.’
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K13: “Genel olarak Tiirkiye Sampiyonasi ve kamp organizasyonlari igin
tesisler yeterlidir. Ancak diinya ¢capindaki ¢ok biiyiik organizasyonlara ev sahipligi
vapabilmek i¢in bazi tesislerin uluslararasi standartlara gore gelistirilmesi
gerekmektedir.”

Katilimeilarin belirttigi goriislere gére, Bolu’nun spor turizmi i¢in énemli
bir potansiyele sahip olmasina ragmen tesis sayisi ve kapasitesi konusunda ciddi
eksikler oldugu goriilmektedir. Ozellikle futbol sahalarinin yetersizligi, bazi
takimlarin Bolu yerine baska sehirleri tercih etmesine neden olmaktadir. Kapali
spor salonlarinin az olmasi, baz tesislerin eski ve bakimsiz kalmasi da sikca dile
getirilen sorunlardandir. Sporun gelisebilmesi i¢in uygun tesislerin ve saglam bir
altyapmin bulunmasi ¢ok onemlidir. Sporcularin performans: da bu imkéanlarla
yakindan iligkilidir. Ancak baz1 branslarda, standartlara uymayan ekipmanlar ve
yetersiz tesisler hala sorun olusturmaktadir. Sporcu sayisinin fazla, tesis sayisinin
ise az olmasi; antrenman ya da miisabakalar sirasinda sakatlanma riskini
artirmaktadir. Bu nedenle, sporcularin giivenligi ve en 1iyi performansi
gosterebilmeleri i¢in standartlara uygun spor alanlarinin kullanilmasi biiyiik 6nem
tagimaktadir (Marsudi vd., 2024). Mevcut tesislerin kalitesinden memnun olan
katilimcilar da bulunmaktadir. Ancak genel olarak disiinildiigiinde, spor
turizminin gelismesi i¢in yeni tesis yatirimlarmin yapilmasi, mevcut tesislerin
modernize edilmesi ve 6zellikle farkli spor branglarina uygun alanlarin artirtlmasi
gerektigi anlasilmaktadir. Altyap:r ve tesis olanaklar1 degerlendirildiginde spor
turizminin siirdiiriilebilir bir bigimde devam edebilmesini saglayabilmek adina tesis
yatirrmlarmin yapilmasi, mevcut tesislerin yenilenmesi ve farkli spor alanlarina
uygun alanlarin olusturulmasi gerektigi sonucuna uygun olarak mevcut literatiirii

destekler sonuclar ortaya konmustur. (Gibson, 1998; Schwarz vd., 2015).

4.3 Tanmitim ve Pazarlama

Katilimcilara goriisme sirasinda sorulan sorulara verdikleri cevaplardan
Bolu’nun spor turizmi agisindan tanitim ve pazarlama konusundaki goriislerini
degerlendirdik. Katilimeilarin hepsinin goriis birliginde olarak tanitim ve
pazarlamanin yetersiz oldugu fikirlerini belirtmislerdir.

K1: “Tamtim ¢aliymalarimin giiclendirilmesi gerekmektedir. Tanitim

konusunda, medyada ¢ikan ‘Bolu Dagi kapand’ gibi abartili haberler sehir imajina
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zarar vermektedir. Bu nedenle medya desteginin daha dikkatli olmasi

’

gerekmektedir.’

K2: “Tamitim ¢calismalarvmin artirtimasi gerekmektedir.”

K3: “Tamitim eksikligi nedeniyle Bolunun bu potansiyeli iilke genelinde
veterince bilinmemektedir. Biiyiik turizm fuarlarinda sehir temsil edilmemekte,
tamtim faaliyetleri sinirli kalmaktadr. Tanitim ¢alismalart profesyonel bir sekilde
vapilmali, fuarlarda ve etkinliklerde Bolu nun spor turizmi tanmitilmalidwr. Tanitim
faaliyetleri artiriimali, Bolu’nun spor turizmi markast olusturulmalidir.”

K4: “Bolu’nun en zayif yonlerinden biri tanitim eksikligidir. Sehir, sahip
oldugu potansiyeli hem yurt icinde hem de yurt disinda yeterince tanitamiyor. Daha
fazla saha, modern tesisler ve etkili tanitim kampanyalariyla Bolu nun potansiyeli
cok daha iyi kullanilabilir. Bu eksiklerin giderilmesiyle Bolu, Antalya gibi taninan
bir spor kamp merkezi haline gelebilir.”

KS5: “En biiyiik eksiklik tanmitim konusundadir. Bolu’nun dogal ve cografi
avantajlarint  duyurmak, medya ve turizm tamtimlarinda daha etkin olmak
gerekmektedir. Bolu bu sehirlerle yarigsabilmek icin altyapi ve tanitim agisindan
daha fazla gelisme gostermelidir.”

K6: “Sehir genelinde tamitim eksikligi vardir. Bolu’nun tanitim
faaliyetlerini artirmasi, fuarlarda daha aktif yer almasi ve gsehir markasini
gliclendirmesi gerekmektedir. Bolu’nun en onemli zayif yonleri arasinda tanitim
eksikligi bulunmaktadr.”

K7:  “Tamtim faaliyetlerinin  giiclendirilmesi de spor turizmini
destekleyecektir.”

K8: “Tamitim eksikligi var. Tanitimin daha dogru sekilde yapilmasi 6rnegin
medya dilinin olumlu kullaniimasi.”

K9: “Bolu’nun potansiyeli tam anlamiyla ortaya ¢ikmamaktadr. Tanitim
calismalart giiclendirilmeli, sehir daha iyi pazarlanmalidiv. Tanmtim eksikligi
mevcut tamtimda belli baslh yerlere odaklaniliyor sehir yeterince tanitilamiyor.
Medyada olumsuz haber basliklar: sehir imajini etkileyebiliyor. Dogru ve etkili
tamtim stratejileri uygulanmali.”

K10: “Tamitim eksikligi ve yerel basimin olumsuz haberleri on plana

¢ctkarmast Bolu nun var olan potansiyelini olumsuz etkilemektedir.”

65



K11: “Daha fazla ulusal ve uluslararasi spor organizasyonu diizenlenmeli
ve bu konuda tamtim faaliyetleri giiclendirilerek Bolu’nun spor turizmi markasi
olusturulabilir.”

K12: “Tamtim ¢alismalarimin zayif olmasi ve yerel medyanin olumsuz
haberlerle sehrin imajini zedelemesi bir eksikliktir. Tesis ve otel yatirimlar
artirllmali, tanitim profesyonelce yapilmalidir.”

K13: “Her yil artan kamp sayisi sayesinde sehir daha fazla tamnmaktadir.
Sehrin spor turizmi alaminda tamtimi giiclendirilmelidir. Reklam, sosyal medya
paylasimlart ve gorsel tanmitimlar artirilmalidir.”

Katilimeilarin belirttigi goriislere gére, Bolu’nun spor turizmi alaninda en
biiylik sorunlarindan birinin tanitim eksikligi oldugu agikca goriilmektedir. Sehrin
sahip oldugu dogal giizellikler, spor i¢in uygun iklim ve konum gibi giiclii yonler,
yeterince tanitilmadigi i¢in hem Tiirkiye’de hem de yurt disinda hak ettigi ilgiyi
gorememektedir. Turizm ve spor alaninda ¢alisan yoneticilerin, karsilagilan tanitim
sorunlarini ¢6zmek ve daha fazla spor turisti ¢ekmek i¢in tanitim araglarini etkili
bir sekilde kullanmalar1 gerekmektedir. Bu yoneticiler, tanitim araclar1 sayesinde
yapilacak planli ve uyumlu tanitim ¢aligmalarinin turistlerin sehre ilgi gdstermesini
ve gelecekte tekrar gelmesini saglayacagini géz oniinde bulundurmalidir (Kemel,
2025). Bolu spor turizminin tanitim ve pazarlama agisindan karsilastigi temel
sorunlardan birinin tanittim ve pazarlamayla ilgili oldugu disiiniilmektedir.
Literatiir incelendiginde turistik destinasyonlarda tamitim faaliyetlerinin,
destinasyonun bilinirliginin ve tercih edilme potansiyelinin artirilmasinda kritik bir
rol tistlendigi belirtilmektedir (Kotler, 2022). Destinasyon pazarlamasinda tanitim
araglarinin planli ve koordineli bir sekilde kullanilmasi, turistlerin destinasyon
algisint dogrudan sekillendirmekte ve ziyaret etme olasiligini artirmaktadir
(Buhalis, 2000). Bu nedenle tanirim ve pazarlama faaliyetleri oldukc¢a 6nemli bir

yer tutmaktadir.

4.4  Yerel Yonetim ve Paydas Is Birligi

Katilimecilara gériisme sirasinda sordugumuz “Sizce Bolu 'da spor turizmiyle
ilgili kararlar alinirken paydaslarin siirece katilimi ne derece onemlidir?” sorusuna
verdikleri cevaplardan Bolu’nun spor turizmi agisindan yerel yonetim ve paydas is

birligi konusunda uyum ve destek anlaminda bir birligin olup olmadigini
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degerlendirdik. Katilimcilarin hepsinin goriis birligi yerel yonetim ve paydas is
birliginin yetersiz oldugu konusunda fikirlerini belirtmislerdir.

K1: “Paydaslarin siirece katilimi biiyiik onem tasimaktadir. Ciinkii turizmde
surdiiriilebilirlik, yerel yonetimlerin, isletmelerin, spor kuliiplerinin ve halkin ortak
cabasiyla miimkiindiir. Bu paydaslar, planlama ve karar alma siire¢lerinde aktif rol
almalidir.  Turizm paydaslart  yeni yatirim projeleri, farkli iilkelerden
federasyonlarla is birlikleri gibi konularda 6nemli katkilar saglayabilir.”

K2: “Bu konu olduk¢a onemlidir ancak su anda Bolu’da tam anlamiyla
saglanamamaktadir. Genellikle oteller kendi imkanlariyla hareket etmekte, yerel
yonetim, iiniversite ve federasyonlar arasinda yeterli is birligi bulunmamaktadir.
Spor turizminin gelismesi icin belediye, valilik, tiniversite, spor federasyonlari ve
ozel sektor temsilcilerinin birlikte karar almasi gerekir. Tiim taraflarin ortak bir
hedefte birlesmesi, Bolu nun potansiyelini ortaya ¢tkarmada belirleyici olacaktir.”

K3: “Spor turizminin gelismesi icin oteller, belediye, iiniversite ve yerel
halkin birlikte hareket etmesi gerekir. Turizm paydagslart yani otel sahipleri,
antrendrler, yerel yonetimler ve iiniversiteler birlikte ¢alismalidir. Paydaslarin
kara alma siirecine katilmalari ¢ok onemlidir. Ancak su anda paydaglarin ¢ogu
karar alma siireglerine yeterince dahil edilmemektedir.”

K4: “Paydaslarin siirece katilimi ¢cok onemlidir. Valilik, belediye, Geng¢lik
ve Spor Il Miidiirligii, Turizm Il Miidiirliigii, Ticaret Odast ve otel isletmecileri
ortak hareket ettiginde basariya ulasmak miimkiindiir. Her kurum ayni hedefe
odaklanirsa, Bolu Tiirkiye 'nin en giiclii spor turizmi merkezlerinden biri haline
gelebilir. Universite, yerel yonetimler ve turizm isletmeleri is birligi yaparak spor
turizmi sempozyumlari, ¢calistaylar ve etkinlikler diizenlemekte; bu da farkindalig
artirmaktadir.”

KS: “Paydagslarin siirece katilimi olduk¢a onemlidir. Otel sahipleri, yerel
yonetimler, spor federasyonlart ve kurumlar birlikte ¢alisirsa altyapi eksiklikleri
giderilebilir ve Bolu nun tanitimi daha etkili sekilde yapilabilir. Paydaslar yani otel
sahipleri, yerel yonetimler ve spor kurumlart birlikte c¢alisarak altyapuiy
gelistirebilir.”

K6: “Paydagslarin karar alma siirecine katilimi ¢ok onemlidir. Ancak su
anda bu katilim tam olarak istenen diizeyde degildir. Spor turizminde gercek
anlamda ilerleme saglanabilmesi igin paydaslarin fikirleri dikkate alinmali ve bu

’

fikirler dogrultusunda somut adimlar atiimalidir.’
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K7: “Yerel yonetimler, otel sahipleri, iiniversiteler ve yatirimcilarin ig
birligi i¢inde ¢alismast hem turizm gelirlerini artiracak hem de sehir ekonomisini
giiclendirecektir.”

K8: “Paydagslarin katilimi ¢ok 6nemlidir. Ancak su anda bu is birligi yeterli
diizeyde degildir. Universiteler, federasyonlar ve ézel sektoriin is birligi icinde
calismasi, devlet desteginin giiclendirilmesi ve paydaglar arasi is birliginin
artirtlmasi gerekmektedir.”

K9: “Paydagslar birlikte hareket etmelidir. Valilik, belediyeler, kuliipler,
federasyonlar ve iiniversitelerin ortak ¢alismasi gerekmektedir.”

K10: “Turizm paydaslar: projelerde is birligi yaparak destek saglayabilir.
Belediye, valilik, otel isletmeleri, federasyonlar, iiniversiteler ve yerel halk birlikte
calismali. Mevcut durumda paydaslar genellikle birlikte hareket etmiyor, bu da
gelisimi stmirliyor.”

K11: “Belediye, iiniversiteler, ozel sektor ve spor kuliiplerinin is birligiyle
etkinliklerin sayist artirtlabilir.”

K12: “Paydaslar arasinda uyum olmadigr zaman projeler yarim kalmakta,
biirokratik engeller ortaya ¢ikmakta ve yatirimlar yavaslamaktadir. Yerel
yonetimlerin biirokratik siiregleri kolaylagtirmasi, yatirimcilarin desteklenmesi
spor turizminin gelismesini saglar.”

K13: “Paydaslarin siirece katilimi ¢ok onemlidir. Spor kuliipleri, otel
isletmeleri, federasyonlar, yerel halk ve kamu kurumlar: birlikte hareket ederse
daha dogru ve verimli kararlar alinabilir.”

Katilimeilarin belirttigi gortislere gore, Bolu’da spor turizminin gelismesi
icin paydaslarin is birligi yapmasinin ¢ok énemli oldugu vurgulanmistir. Mevcut
durumda bu is birliginin tam olarak saglanamadigi, 6zellikle belediye, liniversite ve
0zel sektor arasinda yeterli koordinasyon bulunmadigi belirtilmistir. Spor
turizminin basarilt bir sekilde gelismesi i¢in yerel yonetimlerin 6nemli gorevleri
vardir. Bu yonetimler; planlama yapmak, altyapiy1 gelistirmek, gerekli kurallari
diizenlemek ve tamitim faaliyetlerini yiiriitmekle sorumludur. Spor turizminin
gercekten etkili olabilmesi i¢in sadece yerel yonetimler degil, spor kuliipleri, turizm
isletmeleri, sivil toplum kuruluslari, girisimciler ve bolge halkinin da siirece

katilmast gerekir. Tiim bu gruplarin birlikte c¢aligmasi, kaynaklarin dogru

kullanilmasi, yeni hizmetlerin ortaya c¢ikmast ve turizmin uzun vadede
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stirdiiriilebilir olmast agisindan biiyiik 6nem tasir (Herbold vd., 2020; Mollah vd.,
2021; Morfoulaki vd., 2023; Pons-Morera vd., 2018).

4.5 Dogal Kaynaklarin Kullanimi

Katilimcilara goriisme sirasinda sorulan sorulara verdikleri cevaplardan
Bolu'nun spor turizmi acisindan dogal kaynaklarm kullanimi konusundaki
goriislerini degerlendirdik. Katilimcilarin hepsinin goriis birliginde olarak dogal
kaynaklarin kullanimi konusunda potansiyelin mevcut olandan fazla oldugunu
belirtmislerdir.

K1: “Bolu’nun en giiclii yonii dogasi, temiz havasi ve genis orman
alanlaridir. Sehrin yiizde 65°i ormanlarla kaplidir ve hava kalitesi oldukca
yiiksektir. Genis orman alanlari, gélleri ve temiz havasi, bu tiir faaliyetler icin
biiyiik bir avantaj saglar. Dogal giizelliklerini koruyarak spor turizmi icin elverigli
bir cevre sunmaktadir.”

K2: “Cografi konumu, temiz havasi, dogal giizellikleri ve dort mevsimin
vasanabiliyor olmasi nedeniyle hem takim hem de bireysel sporlar agisindan tercih
edilebilecek bir yerdir. Sehrin ormanlik yapisi, golleri ve yaylalari, sporcular igin
kamp yapmak adina ¢ok elverisli kosullar sunmaktadir. Kisin kayak ve kaplica
turizmi, yazin doga yuiriyiisleri, yayla turizmi, futbol kamplari ve su sporlari
vapilabilir. Bolu’nun 180°e yakin golii ve genis ormanlik alanlari, doga sporlari ve
genglik kamplari i¢in ¢ok uygundur. Bolu su anda dogasini korumayr basaran nadir
sehirlerden biridir. Yedigoller ve Abant gibi bélgelerde kagak yapilagma yoktur. Bu
durum stirdiiriilebilir turizm igin biiyiik bir avantajdir.”

K3: “Cografi konumu, yiiksek oksijen orani ve temiz havasi sporcular igin
biiyiik avantaj saglar. Nem oranimin diigiik olmast sayesinde sporcular antrenman
swrasinda daha rahat nefes alabilir ve performanslarini artirabilirler. Temiz havasi,
ormanlarla c¢evrili yapisi, yaylalari ve golleriyle sporcular igin dogal bir
antrenman ortami sunar. Bolu doga sporlari agisindan biiyiik bir potansiyele
sahiptir. Yamag paragiitii, kamp¢ilik, doga yiiriiyiisii, fotografcilik ve ¢im kayagi
gibi etkinlikler i¢in uygun alanlara sahiptir.”

K4: “Temiz havast ve yiiksek oksijen orani, ézellikle spor kuliiplerinin kamp
yapmast i¢in elverigli bir ortam olusturur. Ayrica dort mevsimin belirgin sekilde
vasanmasi, doganin tiim renklerini ve giizelliklerini sporculara sunar. Sehir, futbol,

basketbol, voleybol, hentbol, giires gibi branslarda takimlar: agirlarken,; kampguilik,
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dagculik, yamag paragiitii, olta balik¢iligi ve kus gozlemciligi gibi doga sporlart igin
de elverislidir. Golciik, Abant ve Yedigoller gibi dogal alanlar, sporcular igin
antrenman ve kondisyon ¢alismalarina elveriglidir.”

KS: “Oksijen agisindan zengin havasi, serin iklimi, yesil ormanlari ve
viiksek rakimiyla spor yapmak i¢in elverisli bir ¢evreye sahiptir. Yazin doga ve
futbol kamplari, kisin kayak turizmi icin uygun kosullara sahiptir. Yedigoller,
Abant, Gerede, Yenicaga gibi bolgeler ekoturizm ve doga sporlari agisindan
degerlendirilebilir.”

K6: “Bolu’nun en biiyiik firsati dogal yapisidir. Sehir, doga sporlari,
ekoturizm ve genglik kamplari agisindan biiyiik bir potansiyele sahiptir. Aladag
bolgesinde yiiriiyiis, kamp, ATV turlar: ve safari etkinlikleri yapilabilmektedir.”

K7: “Bolu spor turizminin gelismesi agisindan olduk¢a uygun bir
destinasyondur. Dogal giizellikleri, temiz havasi ve cografi konumu bu alanda
biiyiik avantaj saglar. Bolu 'nun zengin dogal ortami, doga sporlari, ekoturizm ve
genglik kamplar icin biiyiik firsatlar sunmaktadir. Ormanlarla ¢evrili yapist ve bol
oksijenli havasi sporcularin performansint artirir.”

K8: “Bolu’nun dogast ve konumu spor turizmi icin elverislidir. Dogal
giizellikler, goller, daglar ve egimli alanlar gibi spor turizmi icin dogal kaynaklara
sahiptir. Bolu’da ¢ok sayida gol bulunmasina ragmen su sporlari (kano, kiirek, su
tistii sporlari) yeterince gelismemigtir.”

K9: “Bolu, doga sporlart ve kamp turizmi ag¢isindan ¢ok giiclii bir
potansiyele sahiptir. Ozellikle Aladaglar bélgesindeki genclik kamplar: aktif olarak
kullanilmakta ve milli takimlar bile zaman zaman burada kamp yapmaktadir.
Yenicaga Golii gibi dogal alanlarin su sporlarina kazandirilmas: gerekmektedir.”

K10: “Doga sporlari, ekoturizm, genclik kamplari gibi alanlarda biiyiik
potansiyele sahiptir. 380 ’ten fazla yayla, 250 gélet, 15°e yakin kanyon gibi dogal
degerler spor turizmi i¢in kullanilabilir. Doga sporlari sonrasi sporcular,
piknikgiler ve yerel halk tarafindan dogaya ¢op birakilmasi, ekosisteme ve yaban
hayatina zarar veriyor.”

K11: “Bolu’nun doga sporlari, ekoturizm ve genglik kamplart a¢isindan
yiiksek bir potansiyeli vardir. Kartalkaya, Abant, Yedigoller ve Gerede Arkut gibi
bolgeler yilin dort mevsiminde degerlendirilebilir. Dogaya verilen zararlar, ¢op

’

birikimi ve kagak agag¢ kesimi gibi sorunlar ¢evreyi tehdit etmektedir.’
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K12: “Doga sporlari, ekoturizm ve genclik kamplari i¢in Bolu ¢ok yiiksek
potansiyele sahiptir. Doga tahribati sonrasi yasanan kiiresel isinma sonucu olarak
sicakliklarin artmast Bolu’daki serin temiz havanin kaybolmasina neden olabilir.”

K13: “Ormanlaria kapli dogal ortam da sporcularin psikolojik olarak
rahatlamasina yardimci olur ve kamp siirecini daha verimli kilar. Dogal ¢evrenin
sporculara olumlu etki saglamaktadir.”

Spor turizmi; goller, nehirler, daglar, ormanlar ve sahiller gibi dogal
alanlarda yapilan yliriiyilis, kamp, rafting, dag bisikleti, kayak ve geleneksel spor
etkinlikleri sayesinde gelisir. Bu dogal giizellikler hem Tiirkiye’den hem de yurt
disindan gelen turistlerin ilgisini ¢geker. Boylece bolgenin ekonomisine katki saglar,
toplumda birlik duygusunu giiclendirir ve kiiltiirel degerlerin yasatilmasina
yardimci olur. Dogal alanlarin ¢esitli ve kaliteli olmast, spor turizmini daha ¢ekici
hale getirir ve katilanlarin memnuniyetini artirir (Zhang, 2022; Peri¢ vd., 2018;
Radicchi, 2013; Sanusi, 2020). Spor turizminin gelisebilmesi adma bir
destinasyonun dogal kaynaklarinin biiyiik bir rolii oldugu; sahip olunan daglarin,
ormanlarin, sahillerin ¢esitli spor aktivitelerini destekler nitelikte oldugu literatiirde
belirtilmektedir (Peri¢ vd., 2018). Spor amacgli seyahat eden turistler, bir
destinasyonda kaldiklar siire boyunca yalnizca spor etkinlikleriyle yetinmez, ayni
zamanda bolgedeki diger turistik yerleri de gormek ve deneyimlemek isterler. Spor
etkinliklerine katilanlarin 6zellikle rekabet¢i olmayanlarn ile etkinlige katilmasa
bile spor turizmi kapsaminda bolgeye gelen ziyaretgiler, bu firsati degerlendirerek
destinasyondaki farkli turistik alanlar1 gezme egilimindedir. Bu nedenle spor
turizminin, destinasyonda bulunan diger turizm kaynaklariyla birlikte planlanmasi
ve ortak sekilde tanitilmasi onemlidir. Boyle bir yaklasim, destinasyonun diger
yerlerden ayrilmasini saglar ve bolgeye genel anlamda daha fazla fayda kazandirir
(UNWTO, 2020). Bolu ili bu dogal giizellikler bakimindan olduk¢a varlikli bir

destinasyon olarak karsimiza ¢ikmakta ve bulgular bunu desteklemektedir.

4.6 Spor Turizmi Imaji

Katilimeilara goriisme sirasinda sorulan sorulara verdikleri cevaplardan
Bolu’nun spor turizmi imaj1 konusundaki goriislerini degerlendirdik. Katilimcilarin
hepsi spor turizmi paydasi oldugu icin sektoriin i¢inde olan kisilerdir.

K1: “Tiirkiye’de spor turizmi agisindan Antalya ile birlikte onde gelen iki

sehirden biridir. Sehir, butik turizm kenti olma potansiyeline sahiptir ve bu yonde
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adimlar atilmaktadir. Asayis yoniinden sorun yasamamakta ve isletmelerle ilgili
resmi kurumlara onemli sayida sikdayet ulagsmamaktadir. Medyada ¢ikan ‘Bolu
Dagi kapandy’ gibi abartili haberler sehir imajina zarar vermektedir.”

K2: “Bolu spor turizmi icin olduk¢a uygun bir sehirdir. Yerel halk ve
isletmeler genel olarak spor turizmini desteklemektedir. Herkes bu konuda sehrin
gelismesini istemektedir.”

K3: “Bircok profesyonel futbol takimi Bolu’yu kamp merkezi olarak
se¢mektedir. Yerel halk ve igletmeler genelde spor turizmini olumlu gérmektedir.”

K5: “Bolu cografi konumu sayesinde biiyiik sehirlere yakinligiyla 40 milyon
potansiyel bir ¢cogunluga hitap etmektedir. Halk, gelen takimlara misafirperverlik
gostermekte ve diizenlenen etkinliklerle sehir ekonomisine katki saglamaktadir.
Yanlis veya abartili haberlerin oniine gegilerek sehrin turizm imaji1 korunmalidr.”

K6: “Yerel halkin spor turizmine yaklasimi tam olarak olumlu degildir.
Bolu halkt sporu sevse de turizm bilinci yeterince gelismemigtir. Bazi vatandaglar
disaridan gelen turistleri yeterince sicak karsilamamakta, sehrin dogal yapisinin
bozulmasindan endige duymaktadir.”

K7: “Afyonkarahisar ve Erzurum gibi sehirler spor turizmine yatirim
yapmis olsa da Bolu 'nun dogal kosullart ve iklimi bu illerden daha elverislidir.”

K9: “Diger sehirlerle rekabet bir tehditten ¢ok, hizmet kalitesini artiran bir
unsur olarak goriilmektedir. Bolu kaliteli hizmet sundugu siirece tercih edilen bir
yver olmaya devam edecektir. Dogal ¢cevreye zarar verilmesi riski, tanitimda yapilan
hatalar sehrin imajini zedeleyebilir. Medyada olumsuz haber bashklar: sehir
imajini etkileyebiliyor.”

K12: “I. Lig temsilcilerinden bir takim Bolu’ya kamp icin gelmisti. Karsi
ideolojiye sahip halkin sosyal medyada hizlica ¢ogalarak huzursuz edici
paylasimlar yapmasi, kamp i¢in gelen takimin kamp siiresini tamamlamadan
sehirden ayrilmasina neden olmustur. Bu gibi durumlar sehre kotii bir imaj
kazandirabilir.”

Katilimeilarin belirttigi goriislere gore, Bolu’nun spor turizmi agisindan en
giiclii yoniiniin dogal giizellikleri ve temiz havasi oldugu goriilmektedir. Sehrin
biiylik boliimiiniin ormanlarla kapli olmasi, yiiksek oksijen orani, géller, yaylalar
ve daglar sporcular i¢in dogal bir antrenman ortami sunmaktadir. Bazi katilimcilar

su sporlarinin yeterince gelismedigini, ¢evre kirliligi, ¢cop birakma ve kagak agag

kesimi gibi ¢evresel sorunlarin dogal yapiy1 tehdit ettigini belirtmistir. Bu durum,
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Bolu’nun en 6nemli avantaji ve imaj1 olan dogal ¢evrenin korunmasi gerektigini
gostermektedir. Turizm, toplumda olumlu degisim olusturabilecek bir aractir. Bu
nedenle, turistlerin ve yerel halkin; tabelalar, brosiirler, atdlye calismalar1 ve
okullarda verilen egitimler gibi yontemlerle, bulunduklar1 boélgenin dogal
cevresinin degeri ve korunmasi konusunda bilinglendirilmesi biiyiik 6nem tasir.
Ayrica bu ¢evre koruma mesajlarinin yalnizca destinasyondaki insanlara degil,
daha genis kitlelere ve tiim diinyaya ulastirilmasi da dikkate alinmalidir (UNWTO,
2020). Elde edilen bulgular1 destelemesi agisindan spor turizminin imaji, gidilen
yerin genel durumu ve yapilan etkinligin marka degerine bagli olarak olustugu
literatiirde belirtilmektedir. Etkinligin kalitesi, diizenlenme sekli, ¢evre kosullari,
sosyal deneyimler ve yagsanan duygusal memnuniyet gibi faktorler, turistlerin o yer
ve etkinlik hakkinda olumlu diisiinceler gelistirmesini saglar (Jeong & Kim, 2021;
Kaplanidou & Vogt, 2006; Kim & Kim, 2025; Senachai, Leruksa, & Sathatip, 2025;
Wang & Butkouskaya, 2023).

4.7 Ulasilabilirlik

Katilimcilara gorlisme sirasinda sorulan sorulara verdikleri cevaplardan
Bolu’'nun spor turizmi agisindan ulasilabilirlik  konusundaki goriislerini
degerlendirdik.

K1: “Bolu karayolu agisindan avantajli bir konuma sahiptir; Istanbul ve
Ankara’dan kolay ulasilir. Ancak hava yolu ulasimi eksiktir. Bélgesel bir
havaalaninin yapilmast ulasimi kolaylastirabilir.”

K2: “Bolu, Istanbul ve Ankara’ya yakin oldugu icin ulasim kolayligiyla da
one ¢ikiyor. Bu yoniiyle Bolu, Tiirkiye’'deki bir¢cok sehirden daha avantajli bir
konuma sahiptir.”

K3: “Sehirde bir havaalanmimin olmamasi da uluslararasi sporcularin
ulasimimi zorlastirmaktadir. Bolu merkezde otobiis ve otopark eksikliginin ulasimi
olumsuz etkilemektedir. Bu durum, ozellikle kamp veya turnuva donemlerinde sehir
icinde yogunluk ve park sorunlarina yol agmaktadir.”

K4: “Kis aylarinda ulagimin zorlasmasi donemsel bir problem yaratiyor,
ancak yollarin diizenli bakimiyla bu durum ¢oziilebilir.”

K5: “Istanbul ve Ankara gibi iki biiyiik sehrin arasinda yer aldigi icin

’

ulasimi kolaydir ve yaklasik 40 milyon kisiye hitap edebilmektedir.’
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K6: “Bolu, diger sehirlere gore hem dogal giizellikleri hem de ulasim
agisindan avantajli konumuyla one ¢ikmaktadir. Ulasimin sadece karayolu ile
olmasi ulasim lasithligini giindeme getirmektedir, havaalant veya demiryolu

’

bulunmamaktadir.”

K7: “Ulasim ve personel konusunda biiyiik bir problem bulunmamaktadir.”

K8: “Genel olarak ulasim giiglii bir yon, biiyiik sehirlere yakinlik avantaj
saglyor.”

K9:  “Ulasim kolayhgi, karayolu baglantist  giiclii  olmasindan
kaynaklantyor. Hizli tren veya havayolu baglantisinin olmamasindan dolayr yeni
ulasim yatirimlar: yapilmasi gerekmektedir.”

K10: “Bati Karadeniz’de bulunmasi ve Istanbul ile Ankara’ya yakinligi
sayesinde ulasimi kolaydir. Ulasimda ozel ara¢ zorunlulugu, toplu tasima
imkaninin olmamas: doga sporlart agisindan bir engel olarak goriilebilir.”

K11: “Sehre genellikle kara yolu ile ulasim saglanmakta, hizli tren gibi
alternatif ulasim imkanlari bulunmamaktadir. Sehir ici toplu tasima yetersizdir ve
kamp alanlar:t merkeze uzak oldugu icin ulasim giiclesmektedir.”

K12: “Genel ulasim kolay olsa da charter uguslarini karsilayacak bir
havaalanimin olmamasi bir eksiklik olarak goriiliiyor. Hizli tren gibi alternatif
ulagim segenekleri yok.”

K13: “Bolu’da havaalani bulunmamasi, ozellikle yurt disindan gelecek
takimlar igin ulasimi zorlastirmaktadir. Uluslararasi organizasyonlarda istenen
maksimum ulasim siresi (1,5 saat) zaman zaman asildigt i¢in Bolu bazi
organizasyonlart kacirabilmektedir. Yerel ulagim yurt ici icin yeterli olsa da yurt
disindan gelecek takimlar agisindan eksikler vardir.”

Katilimcilarin belirttigi goriislere gére, Bolu’nun ulasim agisindan en giiclii
yonii, Istanbul ve Ankara gibi iki biiyiik sehre ¢ok yakin olmasidir. Bu sayede
Bolu’ya karayoluyla ulagsmak oldukca kolaydir ve sehir, genis bir niifusa hitap
edebilmektedir. En ¢ok dile getirilen sorun, Bolu’da havaalani ve hizli tren gibi
alternatif ulasim segeneklerinin olmamasidir. Bu durum o&zellikle uluslararasi
sporcularin ve biiyilk spor organizasyonlarinin Bolu’yu tercih etmesini
zorlagtirmaktadir. Yiiksek hizli tren gibi modern ulasim araclari, spor etkinliklerine
katilmay1 kolaylastirir ve bolgenin gelismesine katki saglar. Ancak bu tiir altyapi

yatirimlarinin sadece biiylik sehirlerle sinirli kalmayip, diger bolgelere de yayilmasi

onemlidir (Wahpiyudin vd., 2025; Dickson vd., 2020).
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Elde edilen veriler, arastirmanin amacina uygun olarak “spor turizmi

99 2 < 2 ¢

potansiyeli”, “altyap1 ve tesis olanaklar1”, “tanitim ve pazarlama”, “yerel yonetim
ve paydas is birligi”, “dogal kaynaklarin kullanim1”, “spor turizmi imaji” ve
“ulagilabilirlik” gibi temalar olusturulmustur. Olusturulan temalarla Bolu’da spor

turizmi semasi tasarlanmistir. Bu sema asagida sekil 4.1°de gosterilmistir.

Spor Turizmi

=
B
5
o
B
=

Sekil 4.1. Bolu’da Spor Turizmi Semast

4.8 SWOT Analizi

Aragtirmada katilimcilara sorulan sorularin amaci, Bolu’nun spor turizmi
acisindan hangi yonlerinin giiclii veya zayif oldugunu belirlemek ve sehrin sahip
oldugu firsatlar ile karsilasabilecegi tehditleri ortaya koymaktir. Bu nedenle, elde
edilen bilgiler dogrultusunda Bolu ili i¢in bir SWOT analizi yapilmas: uygun

goriilmiistiir.

Tablo 4.2. Bolu ili SWOT Analizi
GUCLU YONLER ZAYIF YONLER

eCografi konum avantaji: Istanbul ve | ®Tesis eksikligi: Futbol sahalar,
Ankara gibi iki biiyiik sehre yaklasik | kapali spor alanlar1 ve profesyonel

2 saat uzaklikta olmasi. tesislerin yetersiz olmasi.
eKolay ulasim: Karayolu ag1 gelismis, | ®Otel sayisinin simirli olmasi: Spor
sehirlerarasi gecisler hizl. turizmi hizmeti veren otellerin az
olmasi.
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Tablo 4.2. Bolu ili SWOT Analizi (devam)

e Dogal cevre: Temiz hava, dogal

giizellikler ve ormanhk alanlar
sporcular i¢in ideal olmasi.

eiklim kosullar: Yaz aylarinda diger
illere gére daha serin ve antrenman
i¢cin uygun olmasi.

eDoga sporlart imkani: Trekking,
kampgilik, bisiklet ve ekoturizm igin
dogal potansiyele sahip olmasi.

e Spor gecmisi ve bilinirligi: Bolu’nun
yillardir kamp merkezi olarak tercih
edilmesi.

eKonaklama deneyimi: Sehre gelen
takimlart  agirlama

otellerin tecriibeli olmasi.

konusunda

eTanitim eksikligi: Bolu’nun spor
turizmi potansiyeli

duyurulamiyor olmas.

yeterince

eYerel medyanin olumsuz yaynlari:
Sehrin imajmi1 zedeleyen haberler
sektorii etkiliyor olmasi.

ePaydas is birliginin olmamasi

eBiirokratik engeller: Yeni tesis
yapiminda izin siirecleri yavag
ilerliyor olmasi.

eUlasim cesitliligi eksikligi:

Havaalan1 ve hizli tren gibi alternatif
ulagim seceneklerinin olmayisi.

eProfesyonel hizmet eksikligi: Bazi
takimlar i¢in standartlarin altinda
kalan saha ve otel kosullari.

FIRSATLAR

TEHDITLER

eYeni otel ve tesis yatirimlart igin
uygun ortam: Yatirimcilarin ilgisi
artryor.

eDoga sporlarinin yiikselisi:
Ekoturizm, genglik kamplar1 ve
kampeilik i¢in genis alanlar mevcut.

oY1l Dboyunca etkinlik yapma
potansiyeli: Kapali spor tesisleri
artirtlirsa dort  mevsim  turizm
mimkiin.

eBiiyiiksehirlere yakinlik sayesinde
siirekli talep: Istanbul ve Ankara’daki
spor kuliiplerinin kamp ihtiyact Bolu
i¢in bir firsat.

eUlusal ve uluslararasi organizasyon
diizenleme imkani: Yeni sahalar ve
tesislerle turnuvalar ¢ekilebilir.

eTanitim kampanyalar1 ile imaji
giiclendirme  sansi:  Profesyonel

tanitim caligmalar1 ziyaret¢i sayisini

artirabilir.

eRakip sehirlerin giiclenmesi: Afyon,
Erzurum ve Kayseri’'nin yeni
tesislerle rekabeti artirmasi.

eiklim degisikligi: Yaz sicakliklarinimn
artmasi,  antrenman  kosullarmni
zorlastirabilir.

eimaj kayb1 riski: Takimlarin sehirde
yasadigi
algisin etkileyebilir.

olumsuz olaylar turizm

eDogal cevrenin bozulmasi: Yogun
yapilasma veya c¢evre kirliligi
sporcularin tercihlerini degistirebilir.
eYatirimlarin  biirokrasi
gecikmesi:
tamamlanmamasi

destinasyonlara ilgiyi artirir.

nedeniyle
Projelerin
diger

76




5.SONUC VE ONERILER

Giiniimiizde teknolojinin ilerlemesi ve makinalarin gelismesiyle aktif insan
giiciinden faydalanma azalmis ve bos zaman ortaya ¢ikmistir. Oldiiriicii olarak
goriilen baz1 hastaliklarin tedavisi bulunarak insan omrii uzamistir. Teknolojik
gelismeler ulasimda da yeni ve glivenilir segenekler sundugu i¢in seyahat etmeyi
daha kolay hale getirmistir. Bos zamanin fazla olmasi, ekonomik gelismeler, yasam
sartlariin 1iyilesmesi, beklentilerin degismesiyle saglikli yasam istegi, yeni
destinasyonlar gorme ve lezzetler kesfetme meraki insanlari1 yeni ilgi alanlar1 ve
farkli tecriibeler edinmeye yoneltmistir. Is hayatinin stresi, sehrin kalabalig1 ve
giirliltiisiinden uzaklagsmak isteyen insanlar klasik tatil anlayisinin disina ¢ikarak
alternatif turizm tiirlerine yonelmeye baslamislardir (Ulusan ve Batman, 2010;
Kahraman, 2019).

Alternatif turizm tiirlerinden biri olan spor turizmi; insanlarin spor
miisabakalarina katilarak, izleyerek ya da 6nemli spor merkezlerini ve miizelerini
ziyaret i¢in yapmis oldugu seyahatler, konaklamalar ve turistik iirlin alisverislerini
kapsamaktadir. Turizmden en iyi sekilde yararlanmak i¢in bir¢ok spor etkinliginde,
izlemek amaciyla bagka sehirlere ya da tilkelere giden spor turistleri 6nemli bir yere
sahiptir. Bu kisiler genellikle gittikleri yerde daha uzun siire kalir ve diger turistlere
gore daha fazla harcama yapma egilimindedir (Yesil, 2015).

Diinya turizmi son yillarda biiyiik bir ekonomik gii¢ haline gelmistir.
Uluslararasi raporlara gore, 2014 yilinda turizm sektoriiniin diinya genelindeki
ekonomik biiytikliigli yaklagik 1,2 trilyon dolar seviyesine ulasmistir. Bu biiyiik
ekonomik yapmin i¢inde spor turizmi de Onemli bir paya sahiptir. Spor
karsilagsmalarin1 izlemek veya spor etkinliklerine katilmak amaciyla yapilan
seyahatler de hesaba katildiginda, spor turizminin diinya capindaki hacminin
yaklasik 180 milyar dolar oldugu goriilmektedir. Genel turizm sektorii her yil
ortalama %45 biiyiirken, spor turizminin bunun ¢ok iizerinde, yaklasik %14
oraninda blyiidigl belirlenmistir. Ayrica uluslararas1 kaynaklarda belirtilen
verilere gore, bir spor turisti, klasik turistlere gore yaklasik iki kat daha fazla
harcama yapmaktadir. Bu durum, spor turizminin hem ekonomik potansiyelini hem
de iilkeler i¢in neden stratejik bir alan olarak goriildiigiinii acik¢a ortaya

koymaktadir (TURSAB, 2014). Spor turizmi hem biiyiikliilk hem de pazar hacmi
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acisindan diinya ¢apinda en hizli biiyiiyen sektorlerden biridir. 2022 yilinda spor
turizmi pazart 580 milyar dolarin iizerinde bir degere ulasmistir (UNWTO, 2023).

Spor turizmi Tiirkiye agisindan 6nemli bir firsat alani1 olusturmaktadir.
Geleneksel turizmde sikc¢a goriilen mevsime bagl dalgalanmalar ve diisiik fiyat
politikalart gibi sorunlar, spor turizmi sayesinde biiyiik Ol¢iide azaltilabilir. Bu
nedenle spor turizmi, ililkede yeni ve siirdiiriilebilir alternatif turizm politikalarinin
gelistirilmesine katki saglayan stratejik bir secenek olarak degerlendirilmektedir.
Spor turizmi giiniimiizde diinya ¢capinda bagimsiz bir sektor haline gelmis ve hizla
biiyliyen bir alan olmustur. Bu gelisim, iilkelerin turizm stratejilerini olustururken
spor turizmine Ozel bir 6nem vermesi gerektigini gostermektedir. Tiirkiye’de
yapilacak turizm planlamalarinda da spor turizmi; saglik turizmi veya kongre
turizmi gibi diger alternatif turizm tiirleriyle birlikte, ayr1 bir bashk altinda
degerlendirilmesi gereken bir alan olarak one c¢ikmaktadir. Bu nedenle, spor
turizminin gelismesini destekleyecek 6zel politikalar ve uygulamalar hazirlanmasi
tilkemiz i¢in 6nem tasimaktadir (Yesil, 2015).

Bolu ili mevcut cografi konumu geregi spor turizminde bir¢ok rakibine gore
karayolu ulagiminda, biiylik sehirlerin baglanti noktasinda olmasi ve en yakin
havaalanina 2 saat mesafede olmas1 sebebiyle bircok avantaja ve firsata sahiptir.
Bolu’nun yaklasik yiizde 65’1 ormanlarla kaplidir. Sehir; Abant, Yedigoller, Golctiik
ve Stinnet GOlii gibi tinlii yerlerin de icinde bulundugu 14 gole, 147 kiigiik golete
ve 320 yaylaya sahiptir. Ayrica 1 milli park, 9 tabiat parki, 3 tabiat1 koruma alani
ve 2 orman i¢i dinlenme yeri bulunur. Geyik, karaca ve diger yabani hayvanlar
korumak ve ¢ogaltmak amaciyla olusturulmus 3 yaban hayati gelistirme sahasi ile
2 sulak alan da sehrin dogal zenginlikleri arasindadir. Tiim bu 6zellikleriyle Bolu,
diinyada az rastlanan dogal giizelliklere sahip ender sehirlerden biridir (Saldamli,
2021). Bolu ilinin %65’ ormanlik alan olmasi; oksijen oraninin fazla olmasi,
ortalama rakiminin 1000 metre civarinda olmasi; yaz aylarinda bile serin kalmasi,
dort mevsimin hissedilir sekilde yasanmasi; mevsimsel turizm yapilmasi ve spor
aktivitelerinin gerceklesmesi, yayla, golet ve kanyonlarin bulunmasi, dogal yiirtiytis
parkurlarinin olmasi, kamp alanlarmin bulunmas: ve fiziksel olarak konaklama
tesislerinin bulunmasi ve bu tesislere bagli spor sahalar1 ve salonlarin bulunmasi
takimlar ve spor turistleri tarafindan tercih edilebilecek bir destinasyon olmasini

saglamigtir.
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Gorlismelerden ve yapilan arastirmalardan elde edilen bilgiler, Bolu’nun
spor turizmi agisindan dnemli bir potansiyele sahip oldugunu ve bu potansiyelin
daha etkili bir sekilde degerlendirilmesi gerektigini géstermektedir. Bolu’da spor
turizminin gelistirilmesi, dogru ve planh caligmalarla miimkiin olabilir. Bu
planlamada dikkat edilmesi Onerilen bazi uygulamalar ise asagidaki gibi

Ozetlenebilir:

5.1 Yerel Yonetimlere Oneriler

Ulasim ve erisebilirlikle ilgili dneriler; bahsi gecen Oneriler hem sehir

disindan Bolu'ya ulasimi1 hem de sehir igindeki lojistik siirecleri kapsamaktadir.

e Uzak sehirlerden gelen sporcular igin ulasim siirelerini kisaltacak
alternatif seceneklerin gelistirilmesi ve yeni ulagim yollar1 i¢in duraklara (hizli tren
istasyonu ve charter uguslari i¢in havaalani) eylem planlarinda yer verilmesi
gerekmekte ve bu konudaki projeler desteklenmelidir.

¢ Online haritalar ve sosyal medya iizerinden "nasil gidilir" rehberlerinin
olusturulmas1 ziyaretgilerin daha kolay plan yapmasini katki saglayabilir.

e Schir i¢i yonlendirme tabelalarinin artirilmast; otobiis ve servis saatlerinin
spor etkinliklerine gore optimize edilmesi ulasimda yasanabilecek olumsuz
durumlar en aza indirilebilir.

e Paralimpik sporcular i¢in erisilebilir konaklama ve ulasim olanaklarinin
saglanmas1 destinasyonun genel erisilebilirligini de artirdigi icin Onerilmektedir
(UNWTO, 2020).

e Takim otobiisleri i¢in sehir merkezinde giivenli otopark alanlarinin
olusturulmas1 sporcularin sehir merkezinde harcama yapmalarina ve sehir
ekonomisine katkida bulunmalarini kolaylastiracagi i¢in 6nerilmektedir.

Tesislesme ve altyapi Onerileri; mevcut eksikliklerin giderilmesi ve

modernizasyon c¢alismalarini igerir.

e Mevcut futbol sahasi ve spor salonlarinin restore edilerek kullanima
acilmasi spor turizmi ve sporcu sagligi icin dnem arz etmektedir.

e Yeni modern tesislerin, profesyonel spor alanlarinin ve kapali spor
salonlarinin insa edilmesi dort mevsim spor turizmi i¢in 6nemlidir.

¢ Doga yiiriiylisii, bisiklet ve kampeilik i¢in 6zel isaretlenmis parkurlarin ve

kamp alanlarinin olusturulmasi spor turizminin ¢esitlendirilmesi i¢in 6nemlidir.
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e Hem oynayani hem de izleyeniyle diinya genelinde popiiler olan diger
spor branglariin (kriket, tenis, beyzbol, hokey ve ragbi gibi) sahalariin yapilmasi,
sporcularin ve takimlarin Bolu ilini tercih etmesi, spor sehri vizyonunu
giiclendirecegi i¢in Onerilmektedir.

¢ Paralimpik sporcular i¢in sporcu dostu yeni salonlar ve sahalar yapilarak

nis bir spor turizmi alani olusturulmasi 6nerilmektedir.

Biirokratik ve yatirim odakli Oneriler; resmi siireglerin hizlandirilmasi ve

sermayenin sehre ¢ekilmesiyle ilgili adimlardir.

e Tesis yatirnmlar igin belediye ve ilgili kurumlarda "6zel hizli izin"
siireclerinin tanimlanmasi.

¢ Yatirimcilara yonelik bilgilendirme sunumlari yapilmasi ve siireglerin
seffaflagtiriimasi.

¢ Yerel yonetimler, federasyonlar, oteller ve kuliipler arasinda ortak ¢aligma
platformlarmin/kurullarinin kurulmasi. Tiim bunlar rekabet ortaminin olugmasi,
kalitenin artmasi, memnuniyetin artmasi ve tercih edilmeyi artiracak sonuglar
doguracagi i¢in onerilmektedir.

Tanitim, medya ve imaj yonetimi; spor turizmi agisindan bilinirlik ve tercih

edilme ile ilgili caligmalar ve Oneriler.

e Sosyal medya, internet siteleri ve reklamlarla spor olanaklarinin
duyurulmasi.

e Yerel medya ile is birligi yapilarak olumsuz haberlerin yerine pozitif
igeriklerin ve basar1 hikayelerinin 6ne ¢ikarilmasi.

e Spor destinasyonlar1 kendine o6zgli dogal ve Kkiiltirel mirasindan
yararlanarak yeni bir spor veya spor etkinligi bile yaratabilir. Baslangicta kiigiik
capta olabilir, ancak ziyaret¢iler ve bolge sakinleri arasinda popiiler hale gelirse
onemli cazibe merkezi haline gelebilir (UNWTO, 2020). Bolu’daki geleneksel
sporlarin (tomruk soyma vb.) sponsorlar esliginde ulusal ve uluslararasi basinda
tanitilmasi. Tiim bunlar bilinirligi ve tercih edilmeyi artiracak sonuglar doguracagi
i¢in Onerilmektedir.

Cevre ve siirdiiriilebilirlik dnerileri; dogal avantajin korunmasi ve gelecege

aktarilmasina yonelik tedbirler alinarak siirdiiriilebilirligin saglanmasi ile ilgili

adimlardir.
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¢ Orman ve parklarin temiz tutulmasi, yogun yapilasmanin 6niine gegilmesi
ve 0zel koruma alanlarinin olusturulmasi.

¢ Konaklayan sporcu ve turistlerin karbon ayak izi ve iklim degisikligi
konularinda bilgilendirilmesi (UNWTO, 2020). Tiim bunlar eko-turizmi ve
stirdiiriilebilirligi sagladigi i¢in dnerilmektedir.

Organizasyon ve etkinlik yonetimi; sehre hareketlilik kazandiracak

faaliyetler planlanmalidir.

e Ulusal ve wuluslararast turnuvalara ev sahipligi yapmak i¢in
organizasyonlar planlanmasi.

e Diizenli  spor kamplart ve  genglik  kamplar1  serilerinin
geleneksellestirilmesi. Tiim bular eko-turizm ve ¢evre duyarliligi ile yapildiginda
sosyallesme, kiiltiirlesme ve ekonomik agidan sehre hareket katacagindan

Onerilmektedir.

5.2 Isletmelere Oneriler

Konaklama ve hizmet cesitliligi; fiziksel kapasitenin artirilmasi ve otellerin
sporculara 6zel hale getirilmesi ile ilgili adimlar.

e Spor turizmine hizmet veren otel sayisinin yetersizligini gidermek i¢in
yeni otel yatirimlarinin yapilmasi.

e Mevcut otellerin  "sporcu dostu" hizmetler sunacak = sekilde
doniistiiriilmesi.

e Oteller ile spor kuliipleri arasinda 06zel paketlerin olusturulmasi;
konaklama ve spor alanlarinin bir biitiin olarak planlanmasi. Tim bunlar konaklama
ve hizmet ¢esitliligi bakimindan isletmelere onerilmektedir.

Standartlarin yikseltilmesi ve profesyonellesme; hizmet kalitesini ve

sahalarin teknik yeterliligini artirmaya yonelik adimlardir.

e Mevcut sahalarin ve otellerin profesyonel takim standartlarina (bakim,
temizlik, teknik donanim) getirilmesi.

e Otel ve tesis c¢alisanlarina, sporcularin 6zel ihtiyaglarina yonelik
profesyonel egitimler verilmesi.

e Saha bakim standartlarinin ytiikseltilmesi ve siirekliliginin saglanmasi.
Tiim bunlar standartlarin yiikseltilmesi ve profesyonellesme bakimindan

isletmelere onerilmektedir.
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Deneyim ve imaj yonetimi; sporcularin sehirde gegirdigi siirenin
memnuniyetle sonu¢lanmasini hedefleyen adimlardir.

e Takimlarin yasadigr olumsuz deneyimlerin (ulasim, konaklama, tesis)
imaj1 zedelememesi i¢in anlik ve hizli ¢6ziim masalarinin olusturulmasi.

e Etkinlik Oncesinde ve sirasinda takimlara yonelik bilgilendirme ve
rehberlik hizmetlerinin sunulmasi.

e Sporcularin tiim stlireglerde iyi bir deneyim yasatilmasiyla Bolu'nun
"glivenilir destinasyon" imajinin pekistirilmesi. Tiim bunlar deneyim ve imaj

yonetimi bakimindan isletmelere 6nerilmektedir.

5.3 Teorik Oneriler

Ulkemizde daha &nce farkli spor dallartyla ilgili yapilan bazi calismalar,
spor turizmiyle ilgili 6nemli bilgiler sunmustur. Bu calismada katilimcilarin
goriigleriyle elde edilen sonuglar, daha 6nceki ¢alismalarin bulgulariyla benzerlik
gostermektedir. Her ne kadar bu arastirma Bolu 6zelinde yapilsa da, katilimcilarin
belirttigi noktalar aslinda Tiirkiye genelinde spor turizminin gelistirilmesine katk1

saglayabilecek niteliktedir.

Bolu 6zelinde daha 6nce boyle bir ¢alisma yapilmamis olmasi, aragtirmanin
onemini artirmaktadir. Yapilan arastirma, Bolu’nun spor turizmi agisindan biiyiik
bir potansiyele sahip oldugunu gdstermektedir. Bu potansiyelin 1yi
degerlendirilebilmesi i¢in, yatirimlarin sadece tek tarafli degil, tiim ilgili kisiler ve
kurumlarin katilimiyla planlanmasi Onerilmektedir. Yapilan bu arastirmada
goriisgme yapilan katilimcilar kartopu (snowball) ornekleme yontemi ile tespit
edildigi i¢in bu insan grubundaki kisilerin goriislerine dayanmakta ve bu doneme
yapilan ifadelerle sinirhidir. Gelecekte benzer arastirma konular1 daha fazla kisiyle
ve daha farkli yontemlerle yapilabilir. Arastirma da verilen Oneriler uygulamaya
gectiginde; turizm sektdriinde ve diger alanlarda yeni is firsatlar1 yaratacak ve Bolu

halkinin sosyal ve kiiltiirel gelisimine katki saglayacaktir.
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