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BUTIK BURGERCILERDE MUZIK UNSURU: KADIKOY’DE (iISTANBUL)
ETNOGRAFIK GASTROMUZIKOLOJi CALISMASI
irem ERDOGAN TUREN

Miizik, sahnede veya bir kayittan dinlenilmesinin yani sira ticari alanda
insanlar tarafindan kullanilan bir aractir. Farkli meslek gruplarindan isletmelerin
iiriinlerinin temsil kabiliyetini arttirmak, belirli bir kesime hitap edebilmek, aligverise
tesvik etmek veya atmosfer yaratmak i¢in miizigi kullandiklar1 bilinmektedir.

Bu aragtirmada, butik burger isletmelerinin tercih ettigi miizik
tiiriintin/tlirlerinin belirlenmesi ve ilgili miizik tiirlerinin hangi amagla(rla) tercih
edildiginin arastirilmasiyla butik burgeri temsil eden bir miizik tiirii/tiirleri olup
olmadiginin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amag¢ c¢ercevesinde yapilan o6n
arastirmalarda, Istanbul ili, Kadikdy ilgesi, Caferaga Mahallesi’nin ge¢misten
giinlimiize artarak devam eden sosyal, kiiltiirel ve gastronomik ozelliklere sahip
oldugu ve son yillarda butik burger isletmelerinin de sosyal ve gastronomik mekanlar
olarak 6ne ¢iktig1 belirlenmistir.

Caferaga Mahallesi’'nde mekan, lezzet ve miizik arasindaki iliskilerle olusan 8
butik burger isletmesi belirlenip ilgili ama¢ dogrultusunda etnografi yontemli
gastromiizikolojik arastirma yapilmistir. Betimsel diizende durum tespitine dayali bu
nitel aragtirmada, toplam 8 isletmede; 6 isletmeci, 4 asci-isletmeci, 10 as¢1 ve 16
miisteriye gozlem ve goriisme teknigi uygulanarak veriler toplanmistir. Elde edilen
veriler arastirma problemine iliskin olarak analiz edildiginde, butik burgeri temsil eden
miizik tiirleri belirlenip bunlarin butik burgeri temsil etme nedeni irdelenmistir. Bu
calisma Istanbul Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Birimi

tarafindan desteklenmistir. Proje numarasi: SYL-2018-28961.

Anahtar Kelimeler: Butik Burger, Miizik, Gastronomi, Gastromiizikoloji, Etnografi
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ABSTRACT

ELEMENT OF MUSIC IN BOUTIQUE BURGER HOUSES:
ETHNOGRAPHIC GASTROMUSICOLOGY STUDY IN KADIKOY,
ISTANBUL
irem ERDOGAN TUREN

Music, as well as being listened to on stage or from a recording, is a commercial
tool used by people. It is known that music is used to enhance the representative ability
of products by a variety of professions, to address a particular audience, to encourage
shopping and to create atmosphere.

This research aims to identify the type of music preferred by boutique burger
businesses and determine the reason(s) for their preferences; thereby, define whether
or not a particular type of music represents boutique burger houses. To this end, the
preliminary research has revealed that Cafeaga district of Kadikdy Municipality of
Istanbul has an ever increasing social, cultural and gastronomic features and that
boutique burger houses have gained prominence as social and gastronomic places.

8 boutique burger houses that feature a combination of location, taste and music
have been identified and gastromusicological research based on ethographical method
has been conducted to pursue the research question. In this qualitative research which
is a case study in the descriptive form, data has been collected through observation and
interview techniques with 6 business managers, 4 cook-managers, 10 cooks and 16
customers in 8 businesses. With the analysis of the data, music types that represent
boutique burger houses and the accompanying reasons have been examined. This work
was supported by Scientific Research Project Coordination Unit of Istanbul

University. Project number: SYL-2018-28961.

Key words: Boutique Burger, Music, Gastronomy, Gastromusicology, Ethnography
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ONSOZ

Moda olarak da bilinen Caferaga Mahallesi’nde gerceklestirilen etnografi
temelli bu arastirmada, Butik Burger isletmelerinde hem {ireticilerin hem de
miisterilerin sdylemleri lizerinden burger ve miizik arasindaki temsiliyet iligkisi ele
alinmistir. Yapilan alan arastirmasinin yeni bir bilgi olusturmaya katkisinin yani sira,
bu caligma i¢in, literatiir arastirmasi da yeterli bir sonuca ulasabilmek bakimindan ayni
seviyede dnemli olmustur.

Esasen kisa yoldan ‘yemek ve miizik iligkisi’ olarak tanimlanabilecek bu
konuyu, sosyal bilim yapmanin verdigi sorumlulukla failini de ekleyerek ‘gida, miizik
ve insan iliskisi’ diye adlandirmayr daha dogru buluyorum. Ayrica alan
arastirmasindan Once ve sonra yaptigim literatiir aragtirmast ile hem kendi ¢alismami
hem de bu konuda yapilabilecek yeni c¢alismalari, Gastromiizikoloji olarak
degerlendirilebilecegini dneriyorum.

Hayatta en biliylik hazlar1 yasatan iki ilgi alanimi birlestirebildigim
Gastromiizikoloji kelimesini bana Ogreten ve bildigi herseyi comertce benimle
paylasan danigsmanim Prof. Dr. Seyit Yore’ye minnettarim. Miizik Sosyolojisi hocam
Dog. Dr. Belma Ogul’a bana ilham verdigi i¢in, hocalarim Dr. Ogr. Uyesi Urum Ulas
Ozdemir ve Dog. Dr. Mehtap Demir’e calismamla samimiyetleriyle yakindan
ilgilendikleri ve bilgilerini paylastiklar1 i¢in, tezin bilimsel arastirma projesine
doniisme siirecinde yardimini esirgemeyen Dr. Ogr. Uyesi Burak Sisman’a ve Istanbul
Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi ve calisanlarma tesekkiir ederim.
Ayrica bana vakit ayirdiklar1 ve goriismeyi kabul ettikleri i¢in biitiin Butik Burger
isletmeleri liyelerine ve miisterilerine de ¢ok tesekkiir ederim.

Ne kadar yogun ¢alisirsa ¢aligsin, bu tezin her asamasinda, bana verdigi destek
ve fikirleri icin esim Ozer Ozgiir Tiiren’e minnettarim. Disaridan bir bakis olarak
fikirlerinden ve ayn1i zamanda muhtesem boreklerinden faydalandigim Hiilya
Yildirim’a, cevirilerde fikirlerine danistigim arkadaglarim Naz Altinel ve Yunus
Gencer’e, benimle her zaman gurur duyan babam Hiiseyin Erdogan’a ve tezi adadigim
kahramanim, annem Sibel Giingor’e tesekkiir ederim.

ISTANBUL, 2019
irem ERDOGAN TUREN
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GIRIiS

Bir zamanlar Oncelik olarak karin doyurma, hayatta kalmak icin gerekli
enerjiyi kazanma gibi gerekgelerle gerceklestirilen beslenme eylemi, bircok
arastirmacinin da deginmeden gecemedigi lizere yalnizca biyolojik bir eylem degildir.

Yemegin toplumsal islevi erken c¢aglarda dahi 6nemli bir yer tutmaktadir.
Smith, Samiler ile ilgili arastirmasinda toplumsal bir pratik olan kurban etme ve
birlikte yeme siirecinin “yemegi paylasan biitiin kisilerin kardes oldugu” diisiincesini
destekleyen ve bu sekilde aile baglarini pekistiren bir islevi olduguna deginir (Akt.
Goody, 2013: 23). Fakat gilinlimiizde modern toplumlarda yemegin aile icinde
gerceklesen bir pratik olmanin yam sira bireysel damak tadini tatmin etmek, yeni
kesifler yapmak veya sosyallesme ihtiyacin1 karsilamaya yonelik gerceklestirildigi
goriilmektedir.

Oncelikle Avrupa’da baslayan endiistrilesme ve modernlesmenin, beslenme
konusunun bu noktaya gelebilmesindeki pay1 yadsinamaz bir gergek olarak ortaya
cikmaktadir. Glinliik hayattaki beslenme aligkanliklar1 Sanayi Devrimi’nden bu yana
belirgin bir degisim yasamis, yeni endiistrilerin ortaya ¢ikmasi, daha fazla is giicline
ihtiyac1 beraberinde getirmistir. Insanlarin, artan ¢aligma temposuna her gegen giin
daha fazla dahil olmasi, yemek pisirmeye ayrilan zamanin azalmasina neden olarak,
beslenme ihtiyacini karsilamaya yonelik hazir hizli yiyecek (fast food) sektoriiniin
gelisimi i¢in bir talep dogurmustur (Beardsworth ve Keil, 2011: 63-81).

Fast food’un bugiin bilinen en biiyiik temsilcisi McDonald’s, ilk 1937°de
California, Pasadena’da Richard ve Maurice McDonald kardesler tarafindan
kurulmustur (Ritzer, 2017: 88; Schlosser, 2004: 27). O donemki diger fast food
isletmelerine kiyasla McDonald kardeslerin restorant “hizi arttirmaya, fiyatlari
diigtirmeye ve satis hacmini biiyiitmeye yonelik olarak” rakiplerine gore daha
rasyonellestirilmis siireclerde burger iiretimi yapiyordu (Schlosser, 2004: 28). Adeta
bir fabrika “montaj hattina” (Ritzer, 2017: 92; Schlosser, 2004: 28) benzetilen bu
stiregte “bir kisi hamburgeri pisiriyor, diger kisi ona sos ekliyor ve sariyor, diger biri
milk shake hazirlyyor, biri patatesleri kizartiyor ve biri de tezgaha bakiyordu”

(Schlosser, 2004: 28).



McDonald’s bagtaki bu modernist yaklasimini daha sonra Ray Kroc’un bayilik
fikri sayesinde diflizyonist (yayilmaci) bir sirket politikasi ile birlestirerek, bugiin
kiiresellesmenin veya kimilerine gore Amerikanlagsma’nin! en biiylik markalarindan
biri konumuna getirmistir (Schlosser, 2004: 244-249; Tarhan, 2018). 1986 yilinda
Tiirkiye pazarina da giren sirket, ilk isletmesini Istanbul Taksim’de acarak, Tiirkiye
insaninin beslenme aligkanliklarina burgeri dahil etmistir (URL1). Schlosser’a (2004:
224) gore 1986°da McDonald’s Tiirkiye’ye gelmeden 6nce “hentiz bu iilkede is yapan
hi¢bir zincir yoktu.”

1986 yilinda McDonald’s Tirkiye’ye girdikten sonra yayimlanan bir
makaleden aktarildig1 tizere “son yillarda bat kiiltiiriiniin etkisi ile kebabin yerini
hamburger, pide-lahmacunun yerini pizza, siitlii tatlilarin yerini pasta tiriinleri
almaya baslamistir” ifadesi, 7 y1l i¢inde Bati kiiltiiriiniin Tiirk mutfagina ve Tiirkiye
insaninin beslenme aligkanliklarinda yarattigi degisimi ortaya koymaktadir (Baysal,
1993: 12-21, Akt. Ozcelik ve Siiriiciioglu, 1998: 444).

Bugiin ise McDonald’s ve benzeri birgok ABD kokenli kiiresel sirketin
Tiirkiye’de isletmeleri mevcuttur. Fakat ABD kokenli burgerin Tiirkiye’ye girmesi
yalnizca bir yiyecegin baska bir iilkeye gelmesi degil, o kiiltiiriin de gelmesi demektir.

Bearsworth ve Keil’e gore, insanlar beslenirken ayn1 zamanda bazi “anlam ve
semboller” de tliketirler. Bu bakimdan insanlarin tiiketmeyi tercih ettigi yiyecekler
ayn1 zamanda o yiyecegin iiretildigi kiiltlirle de temas etmesini saglayabilmektedir
(2011: 90-94).

Belli bir kiiltiiriin insa edilmesi, o toplumda yasayan insanlarin ortak dili,
dolayisiyla ortak anlamlar1 yani “ayni kiiltiirel kodlarr” paylasmalari, benzer bir diinya
goriisiine sahip olmalariyla s6z konusudur. Hall, dili esasen anlami inga eden ve ileten
bir ara¢ gibi gérmiis ve miizigi de anlamlar iiretip iletebilen bir sistem gibi dile
benzetmistir. Dil veya miizik yapilari ise esasen “/...] temsil sistemleridirler. [...] bu
pratiklerin ‘dil gibi islemelerinin’ nedeni, hepsinin yazili ya da sozlii olmalart degil
(oyle degildirler), hepsinin bir diisiince, bir kavram, fikir ya da duyguyu soylemek,

ifade etmek, bildirmek istedigimiz sey anlamina gelecek ya da onu temsil edecek bir

! Jamaikali miizisyen, sair, oyuncu ve egitimci Mutabaruka, kiiresellesmenin esasen Amerikanlasma
oldugunu ileri stirmiistiir (Cooke, 2012).



unsuru kullanmalaridir”. Bu yilizden Hall’e gore “sesler”, “kelimeler”, “notalar”
islevsel olarak belli “bir anlama gelirler. Kendi baslarina net bir anlamlart yoktur.
Daha ¢ok anlamin aktarildigi aract ya da araglardir ciinkii iletmek istedigimiz
anlamlart karsilayan ya da temsil eden semboller olarak islev gériirler” (2017: 7-12).

Miizigin temsiliyet yoniinii ele alan Bohlman’a gore ise insanlar tarafindan
organize edilen sesler, miizigi olusturur ve miizik, bu organizasyonla anlami tagir. Ses
malzemesi, insanlara bircok organizasyon imkén1 vererek temsil etmenin bir yolunu
sunar. Gostergebilim yoniinden ele alindiginda, miizik notasyonu, toplum hakkinda
bir sey temsil eden bir organizasyon olarak degerlendirebilir. Toplumlar, dykiilerini
anlatmak veya kaydetmek icin miizige doOniistiirir ve miizik bunlar1 kendi
malzemeleriyle temsil eder. Ornegin Hinduizm’deki Mahabharata ve Ramayana
destanlar1, Hindistan ve Endonezya’nin geleneksel klasik miiziklerinde, miiziksel
malzemelerle icra edilir ve burada performans ortami olarak miizik, temsile katkida
bulunur (Bohlman, 2005: 211-215).

Ayrica miizik eserlerinde hikdyenin metni, miiziksel yontemlerle diizenlenip
hikayenin anlamini iletmede gorev iistlenebilir. Avrupa halk miiziginin miiziksel anlati
tiirlerinden Balad’lar veya program miizigi ve senfonik siir, bir yer, bir kisi veya
tarihsel bir olayin betimlenmesinde miizigin temsiliyet giiciinden yararlanilan 6nemli
orneklerdir veya Ortacag Avrupasi’nin miizik teorileri, evrenin diizenini temsil etmek
tizerine kurulurdur. Baska bir 6rnek vermek gerekirse, iscilerin is¢i sarkilar1 veya belli
bir koye 6zgii halk sarkisi gibi hayatta farkli deneyimler yasayan gruplarda meydana
cikan farkli miizikler, o insanlarin yasadigi diinya ile etkilesimlerini temsil eder
(Bohlman, 2005: 216-225).

Miizigin, ornekleri verilen temsiliyet durumunun, beslenme, yemek, gida gibi
adlarla anilan ve insanlarin bir taraftan biyolojik olarak yasami devam ettirme
gereksinimi, bir taraftan da kiiltiire 6zgii, kimi yerde torensel olarak islevsel hale gelen,
eylemlerde de yer aldigi goriiliir (Bkz.: Williams, 2006 ve 2016).

Miizigin belli bir kiiltiire ait bir yemegi temsil etmesi ise bu ¢alismanin merak
konusudur. Belli bir kiiltiire ait miizigin tiiketicilerde bazen o kiiltiire ait yemegi
cagristirabildigi bilinmektedir (North, Hargreaves, ve Mckendrick, 1997; Yeoh ve
North, 2010). Bu durum, miizigin temsil ettigi kiiltiir ile dogrudan iligkilidir. Bu

bakimdan miizigin temsiliyetle ilgili bu durumunu gozeterek, belli bir yemek olarak



burgeri de temsil edebilecegi 6n goriilmektedir. Bu da konuyla ilgili bilimsel bir
aragtirmanin gerekliligini ortaya ¢ikarmis ve asagidaki probleme bagli olarak yapilan
arastirmayla bulgular ortaya ¢ikarilmistir.

Problem

Yemek ve miizik iliskisine dair cesitli c¢alismalar olsa da dogrudan
Gastromiizikoloji alaninda ¢alismalar heniiz ¢ok azdir. Bu acidan yemek ve miizik
iliskisine dair konular1 disiplinleraras1 miizikolojik baglamda incelemek i¢in 6zgiin
konular bulunabilmektedir. Ozellikle 21. yiizyilda giderek biiyiiyen bir sektor haline
gelen yiyecekler de ¢ok cesitlilik gostermektedir. Bu cesitlilik igerisinden segilip
yiyecek isletmeleri arasinda yapilacak bir Gastromiizikolojik arastirma da miizikle
dogrudan ilgili olan1 olmalidir. Bu agidan 6n arastirmalarda yapilan gézlemlerde diger
yiyecek isletmeleri arasinda kendine ozgii 6zellik gosterebilenlerin butik burger
isletmeleri oldugu goriilmiis ve gastronomik agidan giderek artan bu sektoriin kendine
Ozgii bir miiziginin olup olmadiginin belirlenmesi de bir arastirmay1 gerektirmistir.

Uluslararas1 boyutta olan butik burger sektériiniin istanbul’un tiim ilgelerinde
de var oldugu belirlenmis, ancak yapilacak arastirmanin siirliliklart ¢ergevesinde
Istanbul ili, Kadikdy ilgesi, Caferaga Mahallesi'nde de 2015 yilinda baslayip
giiniimiize dek arttig1 gézlemlenen butik burger isletmelerinde, ‘butik burgerin belirli
bir miizik tlirii/tiirleri ve bunun bir temsiliyeti var midir?” sorusundan yola ¢ikilip
aragtirma yapilarak belirlenen bulgular bu tezde sunulmustur.

Amag

Bu arastirmada, ilgili problemden yola ¢ikarak, butik burger isletmelerinin
hangi miizik tiirii/tlirlerini tercih ettiklerinin ve bu tercihlerin hangi amaglarla
yapildiginin belirlenmesi ve belirlenen miizik tiiriiniin/tiirlerinin butik burgeri temsil
edip edemediginin irdelenmesi ve butik burger ve miizik arasinda kurulan iligkinin
aciklanmasi tizerine 6zgiin bir Gastromiizikolojik aragtirma yapilmasi amaglanmigtir.

(")nem

Bu c¢alisma, ulasilabilen kaynaklar dogrultusunda belirlendigi iizere,
uluslararasi alanda bu arastirma konusunun ilk defa arastirilip sunulmasi, miizik ve
lezzet iligkisi konusuna miizikolojik agidan odaklanilmasi, yalnizca yemegin yendigi

ortam yerine, miizikle birlikte insanlarin gastronomik deneyimine de dogrudan



odaklanilmasi, burger ve miizik iliskisi 6rnegi lizerinden 6zgiin bir Gastromiizikoloji
caligmasinin ortaya ¢ikarilmast bakimindan da énemlidir.

Simirhiliklar

Yapilan 6n arastirmada Istanbul’da en ¢ok Besiktas ilcesi Sinanpasa Mahallesi
ve Kadikdy ilgesi Caferaga Mahallesi’nde butik burger isletmelerinin yogunlastig
belirlenmigse de bu arastirma, zaman ve maliyet acisindan Kadikdy ilgesi Caferaga
Mabhallesi’ndeki 8 butik burger isletmesi, bu isletmelerde goriisiilen 36 kisi (6
isletmeci, 4 asci-isletmeci, 10 as¢1 ve 16 miisteri), Istanbul Universitesi Bilimsel
Arastirma Projeleri Birimi’nin maddi destegi ve ulasilabilen yazili kaynaklarla
siirlandirilmastir.

Arastirma Modeli

Istanbul, Kadikdy ilgesindeki butik burger isletmelerinde yapilan bu arastirma,
ilgili probleme cevap verebilmek amaciyla etnografi temellidir. Bu durumun geregi
olarak arastirmada betimsel diizende durum tespitine dayali, nitel arastirma yontem ve
teknikleri kullanilmagtir.

Evren ve Orneklem

Bu aragtirmada herhangi bir evren temsil edilmeyeceginden, probleme iliskin
olarak belirlenen katilimcilarin goriislerine bagvuran odak grup calismasi tercih
edilmigtir. Ancak bu odak grup, aragtirma konusuna (butik burger ve miizik) iliskin
ortak durum ve mekanlarla ilgili olup goriismeler bire bir yapilmistir. Odak grup
goriismesi “gruplarmn, alt gruplarin, bilingli, yar1 bilingli veya bilingsiz olarak
yaptiklar1 davraniglar ve psikolojik ve sosyokiiltiirel 6zellikleri hakkinda bilgi almayz,
davraniglarinin ardindaki nedenleri 6grenmeyi amaglayan nitel bir yontemdir” (Aksit,
1992, Kroll, Barbour ve Harris, 2007: 690-698, Akt. Cokluk, Yilmaz ve Oguz, 2011:
97-98).

Veri Toplama Teknikleri

Bu arastirmada, belge taramasi ve analizi, goriigme, gozlem ve ses/gOriintii
kayit teknikleri ile veriler toplanmustir. Ilgili problem cercevesinde yari
yapilandirilmig ve ortak ve farkli sorulardan olusan goriisme formu hazirlanmis (EK
la, 1b, 1c, 1d) ve arastirma konusu cercevesinde ulasilabilen 36 kisi ile (EK 4)

goriisme yapilmistir. Bunun yani sira 8 butik burger isletmesinde gozlem yapilarak



ortamda ¢alan miizikler Shazam? uygulamasiyla kaydedilerek belirlenmistir (EK 5 ve
6). Mekanlardaki gorsellere iligkin fotograflar NIKON D7100 ile ¢ekilip (EK 7 ve 8)
goriigiilenlerin ses kayitlar1 ise Sony ICD-SX2000 ile kaydedilmistir.

Veri Coziimleme Teknikleri

Aragtirmada  kullanilan  belgelere, yapilan  goriisme  kayitlarinin
transkripsiyonuna ve gdzlemlere iliskin veriler, nitel veri analizi tekniklerinden
betimsel veri analizi teknigi ile arastirma problemi g¢ercevesinde analiz edilerek
bulgular ortaya ¢ikarilmigtir. Buna gore nitel analiz teknigi, arastirma konusundaki
olaylar1 tanimlamak, smiflandirmak ve kavramlarin birbiriyle nasil baglantili
olduklarin1 gérmeyle ilgili siireclerdir (Dey, 2005: 31). Betimsel analiz ise diinyay1
veya bir olguyu karakterize eder; kimin, neyin, nerede, ne zaman ve ne dl¢iide oldugu
ile ilgili sorular1 yanitlar. Amaci konuya iliskin egilimleri ve gesitlilikleri tanimlamak
ve temel faktorlerin dlgiitlerini olusturmak veya nedensel etkilerin belirlemektir (Loeb
et al., 2017: 1). Shazam ile kaydedilen miizik eserlerinin ve tiirlerin belirlenmesi icinse
ilgili web kaynaklar1 (discogs.com ve beatport.com) kullanilmistir.

Etnografik Alan Arastirmasi Deneyimi

Alan aragtirmasina 2018 yilinda baslamis olsam da esasen ilk alan deneyimim
2015 yilindaydi. 2017 yilinda ise Miizik Sosyolojisi dersinde popiiler miizik iizerine
gecen bir konusma, gecen aksam yedigim butik burger ve bir miizisyen olarak
mekanda yasadigim deneyimi analiz ettigimde, bana miizik ve yemek iizerine bir
aragtirma yapmak i¢in ilham vermisti. Bunun iizerine tez donemi geldiginde yasadigim
deneyimi danigmanim Seyit Yore ile paylasarak, kendisinin dersinde Ogrendigim
miizikolojinin bir odak caligma alani1 olan Gastromiizikoloji i¢in boyle bir ¢alisma
yapmak istedigimi sOyledim.

Daha sonra bu konuda bir ¢alismanin yapilip yapilamayacagini anlayabilmek
icin literatliri taradim. Fakat literatiirdeki bazi kaynaklara maddi imkéanlar
cercevesinde ulasamamak arastirmanin tam anlamiyla sonuca ulagsmasini etkilyecegi

icin Istanbul Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi destegi ile tez konusunu

2 Shazam ortamda “[...] ¢alan miizikleri ve televizyon iiriinlerini taniyabilen bir uygulamadir” (URL2).



projelendirip, gerekli literatiir kaynaklarinin yani sira alanda belgeleme yapacagim ses
kayit cihazi ve fotograf makinasini da edindim.

Goriismelere baslamadan Once kisa bir siire, dncelikle kendimi hatirlatabilmek
icin her mekanda yemek yeme karar1 aldim. Kadikdy’de gecirdigim siire igerisinde
0gle yemegimi veya aksam yemegimi butik burgercilerde yedim. Ayni zamanda
mekanlara yakin ¢evremi de gotiirlip, onlarin yasadigi deneyim iizerinden ufak ¢apl
bir 6n aragtirma da yaptim.

Esasen gorligme icin izin alma niyetiyle gitti§im zamanlarda, mekanda
burgerimi yedikten sonra kimi zaman calisanlarin burgeri begenip begenmedigimi
sordugunda veya kimi zaman da ben kendi goriisimii belirtirken, butik burger
isletmelerinde ilgili konuda bir aragtirma yapmak istedigimi ifade ettim. Cok yogun
caligtiklarim1 gordiiglim i¢in veya ilk acilan mekanlara gore artik bazi isletme
sahiplerinin mekana eskisi kadar gelmedigini gozlemledigim i¢in benimle goriismeye
vakit ayirmayacaklarini diisiinmiistiim. Fakat hi¢bir isletme i¢in bdyle bir durum s6z
konusu olmadi. Biitiin isletme sahipleri bu aragtirma i¢in hem isletmesinin arastirmaya
katilmasini ve bizzat bana bilgi vermeyi kabul etti hem de ascilarini1 da bilgi vermeleri
icin tesvik etti.

Burada su konu hakkindaki gézlemime de deginmek istiyorum: 2015 yilindan
beri takip etmeye basladigim butik burger isletmeleri, zaman igerisinde bazi
doniisiimler yasadi ve bu déniisiim hala da devam ediyor. Ornegin ilk agilan mekanda
iki igletme sahibi vardi ve bu iki ag¢ilik mezunu ortak her giin diikkanda bulunurlardi
ve zaman zaman burger pisirdiklerini de gézlemlerdim. Fakat zaman igerisinde iglerin
biiylimesiyle asci-isletmeci pozisyonundalarken, iiretimi yalnizca ascilara birakip
diikkana geldikleri zamanlar azalarak isletmeci pozisyonuna gectiklerini gézlemledim.

Bununla birlikte isletmeleri hem sosyal medya hesaplarindan hem de bizzat
gezip belirlesem de arastirma esnasinda bazi isletmeler kapandi fakat bunlarin yerine
baskalar1 agildi.

Gorligmeler esnasinda veya aksam saatlerinde mekanlarin 6niinden gegerken
iceride veya digarida burgerlerini yiyen insanlarin veya iiretimi yapan as¢ilarin miizige
bedenleriyle eslik ettilerini ¢ok kez gbzlemledim. Bu durum daha once bir kebapgida
veya bir pizzacida gozlemlemedigim bir sey olarak dikkatimi ¢ekti. Ayrica birkag kez

bir mekana konuk sefler cagirildigin1 ve o sefin burgerinin tadiminin yapilacagini



isletmenin sosyal medya hesabindan duyurdugunu ve bir organizasyonun miizigin
hayli 6n planda oldugu bir parti gibi gergeklestigini gozlemledim.

Alan arastirmasini bitirip tekrar literatiir incelemesine dondiigiimde ise
mekanlarda kisisel hipotezlerimi gergeklestiren gostergeleri daha iyi fark edebildim.
Ornegin mekanlardaki farkli dgelerde kullanilan Ingilizce ifadeler veya Amerika’ya
ait plakalar, konunun sadece miizik veya yemek olmadigini, insan algisinda mekan
atmosferinin, biitiin 6geleriyle birbiri igine gecen, biitiinsel bir siire¢ olduguna isaret

ediyordu.



BIiRINCi BOLUM
KURAMSAL CERCEVE

1.1. Gastronomi

M.O. 4. yiizyilda Yunan yazar Archestratus’un Hedypatheia' adli eseri,
Gastronomi? diisiincesinin ilk sekillendirildigi eser olarak bilinir (Scarpato, 2002: 52).
Fakat bu eser M.S. 3. yiizyilda yazilmis Athenaeus’un eserlerindeki kiigiik fragmanlar
disinda mevcut degildir ve Archestratus’un kitabina dair bu bilgiler de Athenaeus’dan
ogrenilmektedir. Athenaeus, The Deipnosophistae adli kitabinda Yunan yazarlar ve
eserlerine atifta bulunarak, tarihgilerin, sairlerin ve filozoflarin yemekle iliskileri
hakkinda yazmis ve igki bardaklarinin sekli, miizik aletleri ve yemek gemilerinin
bliytlikliigii gibi yiyeceklerden alinan hazza eslik eden konularla ilgilenmistir.
Athenaeus’un atif yaptig1 yazarlardan biri olan Archestratus’un Akdeniz’e seyahatler
gerceklestirdigi anlasilan Hedypatheia’sinda, temel olarak baliklara ve diger deniz
iriinlerine odaklansa da ayrica kaz, tavsan, ekmek, sarap ve zeytin gibi besinlerin ve
bunlarin nereden bulunup, nasil hazirlanmas, tiiketilmesi gerektigi ve tadinin nasil
cikarilacag ile ilgili gdzlemlerini igerir (Santich, 2004: 16; Scarpato, 2002: 52; Shaw,
2009: 634, 2012: 122).

Gastronomi kelimesine bakildiginda Athenaeus’un ifadesi ve kelimenin
etimolojik kokeni arasinda bir tutarlilik mevcuttur. Yunanca mide ve biitiin sindirim
sistemi ilgili olarak gastros ve yasa, kural anlamina gelen nomos, yeme-igme ile ilgili
normlar1 ifade etmesiyle Gastronomi; neyin, ne kadar, nasil, ne zaman, neden ve
nereden yenilecegini kapsamaktadir (Kivela ve Crotts, 2006: 355; Santich, 2004: 16).

Gastronomi kelimesinin tarihte ilk gectigi kaynak ise 1804 yilinda Fransiz
yazar Joseph Berchoux tarafindan yazilan La Gastronomie, ou I’homme des champs a
table baglikli siiridir. Bu tarihten sonra giderek popiilerlesmeye baslayan kelime iyi
yeme sanati olarak 1835 yilinda Fransiz Akademisi’nin sozliigline dahil edilmistir

(Scarpato, 2002: 53).

! Deipnologia, Opsopoeia ve Gastronomia adlartyla da bilinir (Grafton, Most ve Settis, 2010: 917).
2 Bu aragtirmaya 6zgii olarak Gastronomi terimi dzel isim niteliginde kullanilmustir.



Gastronomi ile ilgili ilk resmi ¢aligma ise 1826’da Jean Anthelme Brillant-
Savarin tarafindan Physiologie du goiit ou Méditations de gastronomie transcendante’
adli eserinde yapilmistir (Kivela ve Crotts, 2006: 355). Hukuk, kimya ve eczacilik
egitimi goren Brillat-Savarin, yemek iizerine olan yogun ilgisini yemek kitabi
yazmaktan daha Oteye tasimak istedigini ve katildigi solenlerde ve davetlerde
yakinlarin1 gézlemleyerek kitabi ile ilgili notlar aldigin1 belirtmistir. Bazen yalnizca
bu gozlemlerin yetmedigini belirten Brillat-Savarin, fizik, kimya ve fizyoloji gibi diger
bilim dallar ile de ilgilenmesi gerektigini ifade etmistir. Gastronomi’yi “insanin
beslenmesiyle iligkili olan her sey hakkindaki agiklamali bilgidir” ciimlesiyle
tanimlayan Brillat-Savarin, Gastronomi’nin iligkili oldugu alanlar1 ve gerekliliklerini

sOyle belirtmistir:

Besin maddelerinin simiflandiriimasindan dolayr doga tarihine. Besin
maddelerinin  olusum ve niteliklerinin incelenmesinden dolayr fizige. Besin
maddelerine uyguladigi cesitli ¢oziimleme ve ayrigtirmalardan dolayr kimyaya.
Yemekleri hazirlama ve lezzetli kilma sanatindan dolayr mutfaga. Tiikettigini miimkiin
olan en iyi fiyattan satin alinmasi ve satmak icin sundugu seyleri piyasaya en iyi
kosullarda ¢ikarmasindan dolayi ticarete. Son olarak da, vergi olarak geri donen
kaynaklarindan ve uluslar arasinda kurdugu alisveris imkanlarindan dolay: siyasi
ekonomiye (Brillat-Savarin, 2015: 53).

Brillat-Savarin Gastronomi’yi biitiin bir bilim olarak kabul eder ve ona gore
besinlerin insan fizyolojisi iizerindeki etkileri, hangi miktarlarda ve kombinasyonlarda
tiiketilmesi gerektigi ve bu besinlerin nasil hazirlanmasi, saklanmasi, ne kadar
tilketilmesi ve hangi siralamayla tiiketilmesi gerektigi Gastronomi’nin konulari
arasindadir. Yukarida belirtildigi {izere mutfak sanati ise Brillat-Savarin’e (2015)
gore Gastronomi’nin kapsadig1 bir konudur.

Brillat-Savarin kitabinda ayrica, deneysel yemek tarifleri, yiyecek ve icecekle
ilgili teorik ve pratik bilgiler, tat alma ve sindirmenin fizyolojisi, yemek yeme
aligkanliklarinin insan bedenine etkileri, Gastronomi’nin kdkeni, tanimi, konular1 ve
geregini ele alarak onu bilimsel bir temele oturtmaya caligsmistir. Sonug olarak biitiin
bu gastronomik bilgi, yiyeceklerden alinan hazzi artirdigi gibi insan saglinin da

korunmasini amaglar (Brillat-Savarin, 2015).

3 Bu kaynak Tiirkge su adla yayimlanmgtir: “Lezzetin Fizyolojisi ya da Yiice Mutfak Uzerine
Diisiinceler” (2015).
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Brillat-Savarin’in 19. yiizyillda tanimladigi ve Archestratus'un M.O. 4.
yiizyilda ele aldig1 gastronomik bilgi, aradan yiizyillar gecse de temelde yeme-igme
ile ilgili her konuda rehber bilgiyi tagimas1 bakimindan paraleldir. Gliniimiize daha
yakin bir érnek olarak Kurgun ve Bagiran Ozseker, Gastronomi’nin giiniimiizde

ulagtig1 kapsami soyle 6zetlemistir:

Gastronomi;, uzayda mantar yetigtirme denemelerinden diinya yerel
mutfaklarinin yeniden kesfedilmesine, bilimin bir¢ok dalimin sagladigi inovasyon
etkisiyle yaratici yiyecek hazirlama tekniklerinden maharetli as¢ilarin yetenekli
ellerine, yenilebilir bocekler gibi alternatif hammaddelerinin popiilerlesmesinden
kiiresel gida sorununun ¢oziimiinde ve siirdiiriilebilir gidanin onemli umudu dikey
tarim uygulamalarina kadar bir¢ok konuyu kapsayan devasa bir ekosistem halini
almigtir (Kurgun ve Bagiran Ozseker, 2016: vii).

Kivela ve Crotts (2006) da Gastronomi’yi pigirme ve iyi yemek yeme sanati
olmasinin yani sira, kiiltiir ve yemek arasindaki iligskinin incelenmesi baglaminda
“kimya, edebiyat, biyoloji, jeoloji, tarih, tarimbilim, antropoloji, miizik, felsefe,
psikoloji ve sosyoloji” gibi bilim dallariyla disiplinler arasi iligkileri olan bir alan
olarak ifade etmistir.

Gillespie (2001: 2) Gastronomi’yi kisaca “iyi beslenmenin sanat1 veya bilimi”
olarak tanimlamistir. Fakat ona gore bu tanimlama, giinlimiizde cografi, ekonomik,
sosyal ve kiiltlirel baglamda kapsamini genislettigini ifade etmesiyle Kivela ve Crotts
ile aym fikirdedir. Gastronomi’nin diger yonii ise yiyecek ve iceceklerin tadim
cikarma ile ilgili olmasi bakimindan Gillespie’ye gore esasen herkesin konusudur.
Belirli bir yiyecek veya igecekle yasanilan gastronomik deneyimin birey tarafindan
neden sevildigi ya da sevilmedigi, bireysel gastronomik degerler baglaminda sosyal,
kiiltiirel, cografi ve beslenme sosyallesmesi ile iliskilidir.

Gillespie ayrica bireylerin gastronomik deneyimlerini etkileyen faktorlerden
atmosfere de deginmistir (2001: 26). Atmosfer, bireyin mekanda yasadig1 gastronomik
deneyimin bir pargasi ve etkenidir (Hegarty, 2009). Akademide ¢ogunlukla Pazarlama
alaninda siirdiiriilen atmosfer calismalari, miizigi atmosferin bir 6gesi olarak ele
almakta ve restoran veya cesitli magazalardaki satin alma deneyimleri iizerindeki

etkilerini incelemektedir.
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Bu calisma i¢in, disarida yemenin gergeklestigi alan olan butik burger
isletmeleri belirlenmistir. Bu isletmelerde calisan Gastronomi egitimli ag¢ilar veya
isletmeciler, gastronomik bilgiyi miisterilerine sunmaktadir. Miisterilerin bu bilgiyi
tilketirken mekanda yasadigi deneyime miizik de ortak olmaktadir. Bu bakimdan
gastronomik deneyimin bir unsuru olan miizigin birey, mekan ve yiyecek (lezzet)
arasindaki iliskideki roliinlin anlagilabilmesi, Gastromiizikoloji baglaminda
aciklanmasini gerektirir.

1.2. Gastromiizikoloji

Gastromiizikoloji* terimi ilk kez Pierpaolo Polzonetti tarafindan kullanilmigtir.
Miizikolojinin tarihsel yontemiyle yapilan bu arasgtirmada Gastromiizikoloji, Verdi’nin
operalarindaki g6len sahnelerinde, yiyecek ve igeceklerin (gastronomik kodlarin)
toplumun farkli sosyal tabakalarina isaret etmede bir gorsel kod islevi gordiigiinii ifade
etmek i¢in kullanilmistir (Polzonetti, 1999).

Braus (2007) ise klasik bat1 miizigi bestecilerinin kronolojik sirayla yemek ve
miizikle olan iligkilerini gosteren tarihsel kaynaklari bir araya getirmistir. Bestecilerin
gidalar ve cesitli miiziksel kavramlar {izerine benzer kullanimlarina dikkat ¢eken
Braus, bestecilerin yemekten aldiklari hazzi sik sik miiziksel kavramlarla ifade
etmelerine veya bu kavramlar: birbiri yerine kullanmalarma deginmistir. Ornegin
miiziksel bir 6ge olan siislemelerin abartilmasi, fazla baharatli bir yemege benzetilmis,
besteciler i¢in miizigin tam anlamiyla gastronomik bir zevki ifade eden sdylemlerini
ise Braus, Gastromiizikoloji olarak degerlendirmistir.

Sean Willams’in da kullandig1 terim, etnomiizikoloji alaninda da gida, miizik
ve insan iligkilerini ele alan galigmalar oldugunu gostermektedir. Alan aragtirmasi
deneyimlerinden yola ¢ikan Williams’a gore, yemeklerin ve miiziklerin bize kim
oldugumuzu sdyledigi ortak kiiltlirel bir boyutu vardir. “Diinyanin farkli yerlerinde
miizik ve yemek arasindaki baglantilar oldukg¢a giigliidiir”. Bazilarinda “yemek ve
miizik giinahkar bir eglence tarz1” iken, bazilarinda ise “yemek ve miizik tatmin olmak
icin beraber tliketilmelidir” (Williams, 2006: 3). Williams, yemek ve miizik arasindaki
baglantiya, iki eylemin benzerligiyle de deginmistir. Ornegin calgi ¢almak veya belli

bir miizik tiirlinde hangi miiziksel 6gelerin birlikte uygun oldugunu bilmenin miizisyen

4 Bu arastirmaya 6zgii olarak Gastromiizikoloji terimi dzel isim niteliginde kullanilmistir.
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olmanin temel becerilerini ifade etmesiyle, mutfaktaki ekipmanlari tanimanin ve hangi
muftak ogelerinin birlikte uygun oldugunu bilmenin iyi bir as¢i olmanin temel
becerilerini ifade etmesi veya bazi kiiltiirlerde yemek esnasinda veya bir konserde
sessiz olmanin uygun davranis olmasini bu benzerlige 6rnek verir. Bu dogrultuda
diinyanin farkl iilkelerinden etnomiizikologlarin, kendi iilkelerinin yemek tarifleri, o
yemege 0zgli bir atasozii, yemekle dinlenmesi gereken kayitlar ve yerel yemek ve
miizikleri tartisan makalelerden olusan iki adet kitap hazirlanmistir. Miizikle birlikte
yiyecek yollarim1 kesfeden bir etnografi drnegi olarak bu kitap, Williams’a gore
Gastromiizikoloji’nin kii¢iik bir adimini temsil etmektedir (Williams, 2006 ve 2016).

Yemek ve miizik iliskisini akademik manada ele alan bir diger kaynak ise
etnomiizikoloji, miizikoloji, antropoloji, sanat tarihi, edebiyat ve psikoloji alanlarindan
aragtirmact ve Yyazarlarin konuyla ilgili makalelerinin derlenmesinden olusan A
Symphony of Flavors’dir (2015). Yemek ve miizigin, farkli kiiltiirlerden 6rneklerle,
birlikte nasil ¢alistigin1 yansitmak i¢in hazirlanan bu kaynakta, iki olguda ortak
paydanin saglandigi ¢alismalar ele alinmistir. Ornegin Murray (2015: 1), Cape
Verde’de kadinlarin tohumlar1 ekerken yasami kutsarcasina sarki sdylemesine
deginerek farkli toplumlarda miizigin iglevine 6rnek vermistir.

Ayni kaynakta Pérez’in (2015) J. S. Bach’in Kaffeekantate (Kahve Kantati)
adli eserini ele aldig1 makalesi, semiyoloji ve sembollerden yola ¢ikarak oncelikle
klasik Bati miizigi tarihinde miizik ve lezzetin iligkilendirildigi ¢esitli tarihsel
kaynaklar1 drneklendirmistir. Ornegin, Pergolesi’nin La serva pedrona’sinmn basinda

Uberto’nun ¢ikolataya duydugu ihtiya¢c metne soyle yansimistir:

Bunun bir rezalet oldugunu diigtintiyorum,
Ug saattir bekliyorum ve hizmetcim,
Cikolata getirmek igin tenezziil etmedi,

Ve acilen ayrilmak zorundayim.

Pérez, metinde c¢ikolatayr tarihsel ge¢misinden yola  ¢ikarak
anlamlandirmaktadir. Ispanyollarin 16. yiizyilda Avrupa’ya getirdikleri ¢ikolata, 18.
yiizyilda 6nemli bir afrodizyak olarak kabul edilmistir. Pérez, “Pergolesi'nin bu arya
ve Uberto icin yazdigi recitativo (recitatif), cikolataya ve intermezzonun sonunda

karis1 olacak olan hizmetgi Serpina’ya olan bagliligini vurgulayan bagka niyetleri” ima
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edebilecegini ifade etmistir (Pérez, 2015: 67). Kahve Kantati’nda ise metin ve miizik
arasindaki tutarliligi miiziksel analiz yontemiyle gostererek bu tutarliligin cesitli
miiziksel unsurlarin tasvirde kullamilmasiyla saglandigini belirtmistir. Ornegin

Schlendrian’in kahve igmesini istemedigi kizi Lieschen’in aryasinin sozleri sdyledir:

Ah, kahve ne tatl,

Binlerce opiiciikten daha tatlh,

Muskat sarabindan daha yumusak,
Kahve, kahve i¢cmeliyim,

Ve eger bana bir sey ikram edecekseniz,
Ah, bana sadece biraz kahve veriniz!

Metinde kahveye olan ihtiyag ifade edilirken, fliit partisi de kahvenin tatliligin
melodik olarak ¢izmektedir. Hatta Pérez’e gére zaman zaman miizik notasyonunun
grafik tasarimi, dinleyiciye bir fincan kahveden kivrilan buhari gorsel olarak ima
edebilmektedir (Pérez, 2015). Lezzet ve miizik arasindaki baglantinin tarihsel yontem
ve miizik analizi yontemiyle irdelendigi bu ¢aligma, gastromiizikolojik aragtirmanin
onemli bir 6rnegidir.

Bach’in eserinin yani sira bazi bestecilerin 6zel yasamlarinda da yiyecekle olan
iliskilerinin 6n plana ¢iktig1 goriiliir. Bunlardan biri olan ¢agdas donem bestecisi Erik
Satie, aglik ve yiyecekle olan 6zellikleriyle de bilinmektedir. Satie’nin yoksullugu onu
zaman zaman aglia ¢ok asina hale getirmis, yiyecek ve yeme onun digsal mizahinin
sik karsilasilan temalar1 olmustur. Erkek kardesi Conrad'a gore, Satie bir oturusta otuz
yumurtali omlet veya yiiz elli istiridye yiyebilirdi. Bu yiizden gida takintili Frangois
Rabelais’e olan ilgisini Trois petites piéces montées® (1919) eserine yansitmis ve bu
eseri Rabelais'in Gargantua ve Pantagruel romanlarindan esinlenerek kii¢iik orkestra
icin bir siiit olarak bestelemistir. Bu eserin ilk ¢ekirdegi de gastronomik bir dergi olan
Almanach de Cocagne’ye konulmak iizere Satie’nin iki trompet igin besteledigi (ve
sonradan Trois petites pieces montées eserinin ikinci boliimii olan) Marche de
Cocagne (1919) eseridir (Orledge, 1990: 15; Bkz. Potter, 2018: 81-96). Satie’nin
yiyecekle iligkilendirdigi bir diger eseri de dort el piyano i¢in Trois Morceaux en

Forme de Poire® (1903). Satie, siiit formundaki bu eseri, adindan da anlasildig: iizere,

5 Bkz. Trois petites piéces montées (URL3).
¢ Bkz. Trois Morceaux en Forme de Poire (URL4).
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armut (“Poire”) biciminde tasarlayarak (Bkz. Davis, 2007: 71) yiyecekle olan
iliskisini soyut olarak da olsa betimlemistir.

Literatiirde dogrudan terimi kullanan veya terimin anlamina oturan bu
caligmalar Gastromiizikoloji’nin neyi ifade edebilecegi ile ilgili belirgin kaynaklardir.
Bu dogrultuda Gastromiizikoloji kisaca gida, miizik ve insan iliskisinin arastirildigi bir
caligma odag1 olarak tanimlanabilir. Kapsami, tarihsel ve etnografik yontemle yapilan
aragtirmalar1 icermektedir. Dolayisiyla tarihsel miizikoloji ve etnomiizikoloji alaninda
gida, miizik ve insan iligkilerini ele alan calismalarin Gastromiizikoloji c¢alismast
oldugu soylenebilir. Fakat 6zellikle Pazarlama, Norogastronomi ve Gastrofizik gibi
diger bilimsel yontemleri kullanan alanlar da gastronomik deneyimde sesin ve miizigin
roliiniin anlagilmasi ve Gastromiizikoloji’ye tarihsel ve etnografik yontemlerin disinda
yeni yontemler ve farkli perspektifler sunmasi bakimindan degerlendirilmelidir.

Bu bakimdan Pazarlama alaninda Philip Kotler’in (1974) “Atmospherics as a
Marketing Tool” adli makalesi, Gastrofizik ve Gastromiizikoloji gibi akademik
alanlarda gida, miizik ve insan iliskisinin ele alindig1 ¢aligmalara temel saglama
niteligindedir. Kotler’e (1974: 48) gore insanlar, herhangi bir mekanda yasadig: satin
alma deneyiminde, 6rnegin “bir ¢ift ayakkab1™, “bir buzdolab1” ya da “bir yemek” gibi
yalnizca somut iiriine degil, “hizmet”, “ambalaj” ve “garanti” gibi esas lriine eslik
eden “toplam iiriine” yanit vermektedir. Toplam iiriiniin en 6nemli 6zelliklerinden biri,
iriiniin satin alindig1 veya tiiketildigi mekandir. Bazi durumlarda mekéan ve hatta
mekanin atmosferi, “satin alma kararinda {iriinden daha etkilidir”. Hatta bazi
durumlarda atmosfer esas iiriindiir.

Ik kez Kotler tarafindan kullanilan atmosfer kavrami; miisterilerde “belirli
etkiler yaratmak i¢in mekanin” igletmeciler tarafindan yapilan “bilingli tasarimini
tanimlamak i¢in” kullanilmaktadir. Satin almanin gerceklestigi mekani, belirli
duygusal etkiler iretebilecek sekilde tasarlayip, yani bir atmosfer yaratarak;

miisterilerin satin alma olasiligini arttirmak amaglanmaktadir’ (Kotler, 1974: 50).

7 Kotler, -tez igerisinde de ayni sekilde kullanilan- amaclanan atmosfer ve algillanan atmosfer
kavramlar1 arasindaki farki soyle tamimlamistir: Amaglanan atmosfer, ortami tasarlayan kisinin
hedefledigi duyusal nitelikleri ifade eder. Algilanan atmosfer ise miisteriden miisteriye degisebilir. Bu
bakimdan “kisinin renklere, seslere, giiriiltiiye ve sicaklia verdigi tepkiler” algilanan atmosferde
farklilik yaratabilir (Kotler, 1974: 51-52).
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Kotler’e gore atmosfer duyular ile algilanmaktadir. “Gorsel boyut; renk,
parlaklik, biiyiiklik ve sekil/bi¢imi”, “kokusal boyut; koku ve tazeligi”, “dokunsal
boyut; yumusaklik, piiriizsiizliik ve sicakligi”, “isitsel boyut ise ses diizeyi ve ses
perdesini” igerir. Tatma ise dogrudan atmosferi algilamada kullanilmasa da belirli
nesneler, hatirlanan lezzetleri aktive edebilmektedir (Kotler, 1974: 51). Kotler, bu
caligmasinda miizigin etkilerine dogrudan deginmese de cesitli tipte magazalarin,
kendilerini temsil eden miiziklerle miisterilerinde belli bir algi amacladiklarina ve bu
sekilde bir satin alma davranisi sagladiklarina deginmistir (Kotler, 1974: 53-59).

Bu bakimdan miisterilerde satin alma deneyimi esnasinda atmosferin bir 6gesi
olarak ele alinan miizigin ne kadar ve nasil etki ettiginin anlagilmasi i¢in yapilan -bazi
ornekleri asagida sunulmus olan- caligmalara ise arka plan miizigi (background
music) kavrami altinda odaklanilmaktadir. Pazarlama alaninda yapilan arka plan
miizigi arastirmalarinda miizigin temposu, yiiksekligi, modu ve tiirii gibi 6zelliklerinin
miisterilerin mekanda gegirilen siire, algilanan siire, algilanan magaza imaji, harcama
miktar1 ve kalite beklentisi iizerine etkileri ortaya konulmaktadir.

Ornegin ABD’deki bir siipermarkette yapilan dokuz haftalik deney boyunca,
arka plan miiziginin temposu ve miisteri davraniglar1 arasindaki tutarlilik 6l¢iilmiis,
deneyde siiper market miisterilerine yavas (72 bpm ve asagis1) ve hizli (92 bpm ve
yukaris1) tempolu calgisal miizikler ile miiziksiz ortam saglanmistir. Arastirma
sonucunda yavas tempolu miiziklerin magaza i¢i trafik akisiyla baglantili olarak
miisterilerin daha fazla harcamasini sagladigi, hizli miiziklerin ise magaza igi trafik
akisiyla baglantili olarak daha az satis yapilmasina neden oldugunu gostermistir
(Milliman, 1982). Bu deney, satin alma davranisinin miizik temposu ile
saglanabildigini gostermektedir.

Dallas/Fort Worth, Teksas bolgesindeki bir restoranda yapilan arastirma ise
miizigin restoran miisterilerinin satin alma davraniglarina olan etkisinin incelenmesi
izerinedir. Ortalamanin tizerinde fiyatli, cazip dekore edilmis, cuma-cumartesi gecesi
30 ile 60 dakika bekleme siiresi olusabilen bu restoranda yavas (72 bpm ve asagisi) ve
hizl1 (92 bpm ve yukarist) tempolu ¢algisal miizikler, 8 hafta siiren bir deneyle 594
denege uygulanmistir. Aragtirma sonucunda, yavas miiziklerin mekanda gecirilen
stireyi arttirarak, misterilerin daha fazla harcama yapmasini sagladigi goriilmustiir

(Milliman, 1986). Bu deney, arka plan miiziginin restoran miisterilerinin davranislarini
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etkiledigini ve onlar1 daha fazla harcamaya ve dolayisiyla daha fazla tiiketmeye
yonlendirebildigini ortaya koymasi bakimindan énemlidir.

Miisterilerin daha fazla harcama yaptig1 gozlemlenen baska bir arastirma ise
Ingiltere’de liiks bir restoranda gergeklestirilmistir. Ug hafta siiren bu arastirmada
yemeklerini yiyen katilimcilara ayn1 zamanda klasik miizik, pop ve miiziksiz ortam
saglanmigtir. Arastirma sonucunda en ¢ok harcamanin klasik miizik dinletildiginde
gerceklestigi  sonucuna ulasilmistir (North, Shilcock, ve Hargreaves, 2003).
Dolayistyla, uygun miizik tiirii misterilerin daha fazla tiikketmesini saglamigtir. Bu
arastirma da Gastromiizikoloji agisindan miizik tiirii/tiirlerinin se¢imi ile sunulan
gidalar arasindaki iliskinin belirlenmesine yonelik 6rnek olusturmasi agisindan 6nemli
bir bulgudur.

Farkli miizik tiirlerinin mekanin algilanan atmosferini degistirebildigi de
bilinmektedir (Wilson, 2003). Ayrica bir magazanin atmosferi, miisterilerin o
magazanin Kkalitesi hakkinda c¢ikarim yapmasimi da saglamaktadir. Ornegin klasik
miizik ve yumusak aydinlatmanin kullanildig1 bir mekan miisteriler tarafindan prestijli
bulunurken, Top-40 miiziklerin ve parlak aydinlatmanin kullanildig1 mekan ise diisiik
prestij ile iliskilendirilmistir (Baker, Grewal, ve Parasuraman, 1994). Bu durumda
miizik tliriiniin, miisterilerin mekan algilarint manipiile edebilme giiciiniin oldugu
sOylenebilir ki bu da miizik ve gida iligkisi baglaminda, sunulan miizik tiiriiniin gidanin
sunuldugu mekanla olan iliskisine dair Gastromiizikolojik agidan benzer bir sonug
ortaya koyabilecegine dair fikir olusturabilir.

Yine Pazarlama alaninda yapilan diger bazi arastirmalarda ise belli bir kiiltiire
ait yiyecek veya icecek ile o kiiltiire ait miizik tiiriiniin eslestirilmesinin, satin alma
davranisi olusturabilmesi agisindan miizigin temsiliyet giiciinii ortaya koyan ornekleri,
asagida verilen aragtirmalarda goriiliir:

Ingiltere’deki bir siipermarkette yapilan arastirmada siipermarketin sarap
reyonunda dort tip Fransiz ve dort tip Alman saraplarindan olusan ve kenarlarinda bu
iilkelerin bayraklar1 olan raflar tasarlanmigtir. Ayni zamanda deney boyunca Fransa’y1
temsilen Fransiz akordeon parcalart ve Almanya’yr temsilen Bierkeller parcalari
calinan iki hafta siiren deney sonucunda; Fransa miizikleri ¢alarken Fransiz
saraplarinin daha fazla, Almanya miizikleri ¢alarken Alman saraplarinin daha fazla

sattig1 gozlemlenmistir (North, Hargreaves, ve McKendrick, 1997). Bu deney {i¢
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sonuca isaret eder; birincisi, farkli se¢ceneklerin oldugu bir mekanda, ¢alinan miizigin
alinabilecek karart manipiile edebilme giiciinii gostermesi bakimindan oldukca
onemlidir. Ikincisi, herhangi bir mekanda satilan iiriine uygun miizik ¢alindiginda
miisterilerin algis1 ticaret adina dogru yone kanalize edilmis olur. Ugiinciisii ise
insanlar gida ve miizigi eslestirmeye egilimli biligsel siiregler yasamaktadir.

Miiziksel uygunlugun etkisini vurgulayan diger bir arastirma ise Malezya’da
laboratuvar ortaminda yapilmistir. Malezya her biri belli mutfak kiiltiirline sahip {i¢
farkli etnik gruptan yani; Cinli, Malay ve Hintli’lerden olusmustur. Ug hafta siiren
deneyde, katilimcilara Malay ve Hint mutfaklarindan yemeklerine eslik eden Malay
ve Hint calgisal klasik miizik ornekleri dinletilmistir. Malay katilimcilar her iki tiir
miizik caldiginda da en ¢ok Malay yemeklerini, Hintli katilimcilar ise her iki tiir
caldiginda da en ¢cok Hint yemeklerini tercih etmistir. En dikkat ¢ekici olan ise Cinli
katilimcilarin Malay miizikleri ¢aldiginda en ¢ok Malay yemeklerini, Hint miizikleri
caldiginda en ¢ok Hint yemeklerini tercih etmis olmalaridir (Yeoh ve North, 2010).
Bu durumda s6z konusu iirlinle ayni kiiltiiriin 6gelerini iceren miizik, o {riinii
cagristirmaktadir. Dolayisiyla daha dnce de deginildigi gibi bu calismada da insanlarin
gida ve miizigi eslestirmeye yonelik bir egilimi oldugu goriilmektedir.

Pazarlama alaninda, miizigin yapisal 6zellikleri iizerinden gerceklestirilen bu
tiir arastirmalar, insanlarda satin alma davranisi olusturmaya yonelik ¢ikarimlarla
sonuglanmaktadir. Fakat Pazarlama alaninda miizik ile ilgili yapilan bu ve bu gibi
arastirmalarin ¢ogu, insanlarin miizik ve gida arasindaki biligsel siireci nasil sagladigi
ile ilgili yeni bir soruya da kap1 aralamaktadir. Yeoh ve North da Pazarlama alanindan
iki arastirmaci olarak Malay ve Hint miizigi ve yemegi ile ilgili yaptiklar1 yukarida
gegen calismada bu durumun farkina vararak, “bir iiriine veya ticari davranisa uyan
miizigin, tliketicilerin diinya hakkindaki bilgi birikimini harekete geciren ve
dolayisiyla ilgili tirlinlerin belirginligini arttiran biligsel bir temeli” oldugunu
belirterek konunun biligsel yoniine isaret etmistir® (2010: 4). Konunun bilissel

yoniiniin degerlendirilmesinde ise dogrudan gastronomik deneyime odaklanan alanlar

8 Bu konuda baska bir drnek vermek gerekirse: Miizigin, reklami yapilan {iriin ile uygun olmasinin,
miisterilerde reklamm mesajin1 pekistirdigi, mesajin alinmasima destek oldugu ve markanin
hatirlanmasini sagladigi bulgusuna ulagilmistir (Kellaris, Cox, ve Cox, 1993; Macinnis ve Park, 2002).
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olarak Gastrofizik® veya Norogastronomi'® gibi alanlarda yapilan ¢aligmalar énemli
katkilar saglamaktadir!!.

Beynin giday1 algilamasini saglayan siiregleri inceleyen Norogastronomi
alaninda yapilan ¢aligmalarda ses de bir unsur olarak kabul edilir. Gidalarin pisirilme
esnasinda ¢ikan kendi seslerinin veya ¢igneme ve yutma sirasinda ¢ikan seslerinin
beyinde yaratilan lezzet algisinda pay1 oldugunu ileri siirmektedir. Ornegin sivilarin
ag1zda hareket ettirildigi ve yutuldugu zamanki seslerin bunda katkist vardir. Ozellikle
sarap tadim uzmanlar1 sarabin kalitesini anlatabilmek i¢in gorsel, kokusal, dokunsal
ve tatsal Ozelliklerinin yani sira sarabin agizda hareket ettigi ve yutuldugu zaman
duyulan sesi bir ipucu olarak kabul eder ve kullanirlar. Yutulan sarabin sesi, dili
hareket ettirmek ve yutmak i¢in kullanilan kas aktivitesinden kaynaklanir ve bu durum
beyinde algilanan lezzetin, duyularin yani sira motor sisteme de bagli oldugunu
gostermektedir (Shepherd, 2012: 144-146). Bu o6rnekle birlikte sadece miizik denilen
olgunun degil, tiiketilirken yiyecek ve iceceklerden ¢ikan seslerin de Gastromiizikoloji
ile incelenebilecegi diisiiniilebilir.

Bununla birlikte, Gastrofizik alaninda da daha ziyade duyulara odaklanarak
gastronomik deneyimin biligsel boyutunu ele alan ¢alismalar yapilmaktadir. Charles
Spence, ses ve arka plan miiziginin gastronomik deneyime etki ettigini belirtmektedir

(Spence, 2016: 81-105). Hatta Spence’e (2017) gore gastronomik deneyim bes duyu!?

® Kavram gelistiren Charles Spence, gastrofizigi yiyecek ve igecek tadimi yaparken ¢oklu duyusal
deneyimlerimizi etkileyen faktorlerin bilimsel ¢aligmasi olarak tamimlamistir. Gastrofizik; deneysel
psikoloji, biligsel sinirbilim, duyusal bilimler, ndrogastronomi, pazarlama, tasarim ve davranissal
ekonomi dahil olmak {izere birgok disiplin ile temas halindedir. Gastronomi ve Psikofizik
kelimelerinin birlesmelerinden olusan terimde gastronomi; alandaki aragtirmalar i¢in ilham kaynagi
olan mutfak deneyimlerini vurgularken psikofizik ise algi hakkindaki bilimsel g¢alismalara atifta
bulunmaktadir (Spence, 2017).

10 Terim, Gordon M. Shepherd (2012) tarafindan gelistirilmistir. Beyinde gerceklesen bilissel
islemlerin, gidalan tiiketirken yasadigimiz gastronomik deneyimi nasil etkiledigini incelemektedir. Bu
konuda ozellikle koku alma siirecine odaklanan Shepherd’a gore, lezzet algisi beyin tarafindan
yaratilmaktadir.

' Ayrica bu iki farkli alanda yapilan aragtirmalardan gikan sonuglarin her iki alana da katki sagladig
gozlemlenmistir.

12 Buna gore drnegin, ¢ogu insan vanilya, ¢ilek veya karamel gibi aromalar tath kokular olarak
tanimlamaktadir. Tath olma bir tat tanimlayicisiyken, insanlar kokular i¢in de aym tanimlamay1
yapabilmektedir. Tat tomurcuklar diisiik 1silarda iyi ¢alismadigr i¢in, gida sirketlerinin bunun Oniine
gegebilmek adina gidalardaki tathiligi ortaya g¢ikarmak amaciyla yaygin bir sekilde tatli olarak
algilandigini belirlenen vanilya tatlandiricisi katarak, tiiketicinin tadini iyi alamadigr giday: kokusuyla
almasini saglamaktadir (Spence, 2017: 44). Shepherd’a (2012: 3-4) gore ise kokunun lezzeti tiretmede
onemli bir rolii vardir. Bir yemegin agizdaki lezzetini hissetme, onu koklama ile degil, esasen ¢igneme
ve yutma esnasinda agzin arkasindan ve burun kanallarindan gidaya ait ugucu bilesenlerin digart
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ile saglanan biitiinsel bir siirectir. Bu alanda igitme duyusuna yonelik agagida drnegi
verilen caligmalar atmosfer, ses (sound) veya arka plan miiziginin algi tizerindeki
etkilerini incelemektedir.

Ornegin, Zampini ve Spence (2004) tarafindan yapilan bir deney, sesin
degismesine bagli olarak yiyecekten farkli tat alinabildigini gostermistir. Bu deneyde,
yirmi katilimcidan bir Pringles cipsini 1sirirken ¢ikan ses iizerinden, gevreklik ve
tazeligi degerlendirmeleri istenmistir. Ayni anda arastirmacilar da ortaya ¢ikan sesi,
ses diizeyi (volume) ve ses perdesi (pitch) bakimindan manipiile etmistir. Daha yiiksek
perdedeki citirt1 sesinin daha diisiikk perdedeki c¢itirt1 sesine kiyasla, katilimcilar
tarafindan %15 daha taze algilandig1 ortaya ¢ikmistir. Sonug olarak sesin yiikseklik ve
alcaklik diizeyi ve perdesinin, insanlarin yiyecegi ne kadar taze olduguyla ilgili
algilarini etkiledigi ortaya ¢ikmustir.

Yapilan bagka bir deneyde ise katilimcilara aci-tathi bir sekerlemeyi tatmalari
ve ayni anda daha once yapilan bir deneyin'3 sonuglarina dayanarak tatli (piyano ile
calinan tiz perdedeki notalar) ve aci1 (bakir tiflemeli ¢algilarla ¢alinan pes perdedeki
notalar) olarak tasarlanan miizikleri dinlerken hangi tad1 aldiklarini degerlendirmeleri
istenmistir. Sonug¢ olarak tamamiyla ayni sekerleme tadilsa da katilimcilarin tath
miizikler calindiginda sekerlemeyi tatli algiladiklari, aci miizikler ¢alindigindaysa
sekerlemeyi aci algiladiklart ortaya ¢cikmistir (A. S. Crisinel et al., 2012). Her ne kadar
ac1 ve tatl miizik ve perdeler konusu kiiltiirel olarak goreceli olsa da bu deney, miizigin
gidalardan alinan tadi etkileyebildigini gdstermesi agisindan Gastromiizikoloji alanina
da bulgular saglamistir.

Bu arastirmalar aym1 zamanda hem yiyeceklerden ¢ikan sesler hem de
mekanlarin arka plan miizigi saglamasiyla gastronomik deneyimin esasen higbir
sekilde tarafsiz bir baglamda yasanamayacagini gostererek, atmosferin etkisini
vurgulayan orneklerdir. Spence’in gastrofizik alaninda yaptig1 bu ¢alismalar, diinyaca
inlii restoranlarin, ses ve miizik unsurunu meniilerine dahil etmesine neden olmustur.
Ornegin, Ingiltere, Bray’deki {ic Michelin y1ldizl1 The Fat Duck restoraninin sahibi sef

Heston Blumenthal’in Spence’in deneylerinden birine katilmasi, {inlii Sound of the

verilmesiyle de gerceklesmektedir. Buna retronasal yolla koklama denilmektedir. Retronasal
koklamayla da herhangi bir gidanin lezzeti algilanabilmektedir.
13 Bkz. Crisinel and Spence, 2010.
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Sea'* (Denizin Sesi) tabaginin yaratilmasmna yol agmistir. Sound of the Sea
orneginden sonra ise birgok sef, sesi veya miizigi yemegin bilesenlerinden biri olarak
servis etmeye baglamistir. Bunun yani sira, Ispanya’da El Celler de Can Roca’da “mp3
calar ve hoparlor ile masaya gelen bir tathh tasarlanmistir”. Diger bir 6rnek olarak
Bristol’deki Casamia’nin sefleri bazen bir piknik sepetinin iginde Ingiltere yazinin
seslerini ¢alan bir mp3 ¢alar ile servis yapmaktadir (Spence, 2017: 2407?).

Ik kez Verdi’nin operalarinda gidalarin sosyal tabakalari isaret eden bir gorsel
kod gorevi listlendigine atifta bulunmak i¢in kullanilan Gastromiizikoloji terimi,
yukaridaki 6rneklerde de goriildiigii tizere, farkli bilim alanlarindan edinilen bilgilerle,
Polzonetti’nin kullandig1 anlaminin ¢ok Stesine gegerek miizikoloji icin belirgin bir
caligma alani olabilecegini gostermektedir. Bu dogrultuda, yapilan bu arastirmada
gastronomik deneyimde miizigin rollinlin gida, miizik ve insan iliskileri baglaminda
ele alirken literatiirdeki hem alan icinden hem de alan disindan farkli ¢alisma

odaklarindan faydalanilarak bir Gastromiizikoloji ¢alismasi 6rnegi sunulmustur.

14 f¢eriginde tapyoka, deniz yosunu, istiridye, deniz taragi, deniz kestanesi, miso yag1 ve vermut bulunan
bu tabakla birlikte masaya biiyiik bir deniz kabugunun igerisinde Ipod gelmektedir. Servis esnasinda
Ipod’un kulaklarimin takilmasi ve yerken dinlenilmesi talimat1 verilir. Kayittan gelen ses ise martilarin
otiligiinii ve dalgalarin kiyiya vurusu gibi seslerle, denizin sesini dinletmektedir (Herz, 2018: 160-161).
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IKINCI BOLUM
BUTIK BURGER ISLETMELERI

2.1. Mekan ve Kadikoy/Caferaga Mahallesi!

Son birka¢ yilda gastronomik agidan epey hareketlendigi gozlemlenen
Kadikoy’iin Moda olarak da bilinen Caferaga Mahallesi?, farkli alanlardan yeme-igme
sektoriindeki birgok isletmeye ev sahipligi yapmaktadir. Bu isletmeler icerisinden
ozellikle belirli bir alana odaklanmis isletmeler olarak butik burger isletmeleri,
mabhallede sayilarinin sekize ulagsmasi ve giderek de artmasiyla 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu agidan aragtirmaya konu olan butik burger mekanlarinin neden Kadikdy Caferaga
Mabhallesi’nde oldugu hususunda, goriisiilenlerin kendi anlayislarina ve cevresel
etkenlere gore gerekgeleri oldugu belirlenmistir:

Butik burger isletme sahipleri, bu is i¢in mekanin bulundugu ilge olarak
Kadikdy’ii segmelerinde, Kadikdy’iin kendine has bazi 6zelliklerinin etken oldugunu
belirtmislerdir. 1-2 kendi konseptlerini® “canli”, “mutlu”, “heyecanli”, “samimi” ve
“negseli” kavramlariyla iliskilendirerek bu kavramlarin ayn1 zamanda Kadikdy’le de
ortiistiigiinii ve bu ylizden Kadikdy’lin kendilerini temsil edebilecegini ifade etmistir
(Kisisel Goriisme: 1-2, 18.10.2018, Kadikdy). 1-4 ve Al-2 kendilerinin hitap ettigi

kesim burada oldugu i¢in Kadikdy’ii tercih ettiklerini ifade etmistir (Kisisel Goriisme:

-4 ve Al-2, 14.11.2018, Kadikdy).

! Caferaga Mahallesi'nin demografik bilgilerine bakildiginda, toplam niifusu Tiirkiye Istatistik Kurumu
2018 verilerine gore 23.379 kisiden olusmaktadir. Bu niifusun %55.75'inin erkek, %44.25'inin ise kadin
oldugu goriilmektedir. Bu oranlarin %57.59'u orta yasta, %25.25'i yash, %17.16's1 ise gengtir.
Mahalledeki 23.379 kisinin, 10.884'iniin yiiksekokul ve dengi mezunu oldugu, digerlerinin ise
ilkdgretim ve lise arasindaki okullardan mezun oldugu belirtilmektedir (URL 5).

2 stanbul’un Kadikdy ilgesi 21 mahalleden olusurken, sdylemlerde Kadikdy ifadesi, ilgenin merkezi
alani olan Caferaga ve Osmanaga mahallelerini kapsamaktadir. Goriisiilenler iginse Caferaga Mahallesi
s6z konusudur. Yapilan goriismelerde, ¢ogu zaman gorisiilenlerin Kadikdy yerine Caferaga’yi,
Caferaga yerine de Kadikdy’u kullanabildigi gézlemlenmistir. Caferaga Mahallesi’nin Kadikdy’tin
merkez mahallelerinden biri olmasinin ve cografi konumu itibariyle sahip oldugu ulasgim imkanlar
bakimindan zenginliginin, goriisiilenlerin iki kavrami birbiri yerine kullanmasinda bir pay1 oldugunu
diistindiirmektedir. Bu yiizden asagida verilen ifadelerde Kadikdy veya Caferaga ayri ayri kullamlmig
olsa da goriisiilenler tarafindan birbiri i¢ine gegen kavramlar oldugu gézlemlendiginden, goriisiilenlerin
agzindan onlarin ifade ettikleri bi¢imde yazilmistir. Fakat ilceye veya mahalleye ozgii 6zellikler
belirleyici oldugunda, bunlar da ayrica belirtilmistir.

3 Konsept kelimesi, Tiirkge sozliikte her ne kadar “anlayis”, “goriis”, “tarz” gibi anlamlara gelse de bu
calismada goriisiilenlerin kavramlastirmasina gore ayni bi¢imde kullanilmistir (URLG6).
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[-5’e gore ise gen¢ niifusun talebi Kadikoy’ii ticaret acisindan cazip
kilmaktadir. Geng niifusun Kadikdy’e olan talebini; burada ¢okca dershane olmasi,
dershanelerle yaratilan ayak aligkanliginin ayni gencler {iiniversiteye gegtiginde
publarla siirdiiriilmesi ve dolayisiyla Kadikdy’iin bu nedenlerden &tiirii giderek
“trend”* olmasiyla agiklamistir (Kisisel Goriisme: 28.11.2018, Kadikdy).

Al-1 Kadikéy’ii sevdigini, Tiirkiye’de olusan olumsuz ekonomik durumlardan
bu semtin etkilenmedigini, hatta tedarik¢isinin bagka yerlerden gelen siparislerinin
diisse de Kadikdy’deki siparislerinin diigmedigini kendisine ilettigini ifade etmistir.
Ayrica Avrupa yakasinda artan “Arap” turist yogunlugunun “Cihangir, Taksim,
Asmalimescit, Beyoglu” tarafindaki “bilingli tiiketici”’yi neden Kadikdy’e kaydirdigini
su sekilde aciklamistir:

Bir kere rahat hissetmiyorlar kendilerini orada. Yani su; her yer Arap’larla
dolu, gittiginiz zaman Tiirk¢e konugan insan yok. Burada da ¢ok yok o ve o insanlar
da burada kendileri gibi birilerini gérmek istiyorlar. Burada belli bir insan kitlesi ayni
yerde bulusmus gibi. Asagi yukari ortak zevklere, bakis agilarina sahip insanlarin
bulusma noktast oldu Kadikoy (Kisisel Goriisme: Al-1,01.11.2018, Kadikdy).

Isletme sahipleri, Kadikdy’de ozellikle Caferaga Mahallesi’ni tercih etme
sebebi olarak ise mahallenin disarida vakit gegiren insanlar bakimindan yogun
olusunu, disaridan Kadikdy’e gelen insanlarin ge¢cmek durumunda kaldigr bir
konumda olusunu, yeni yonelimlere agik bir bolge olusunu, kendilerinin hitap ettigi
miisteri profilinin burada olusunu ve yaptiklar1 burgerin maddi bakimdan karsiliginin
aliabilecegi bir bolge olusunu belirtmistir. Onlara gore oncelikle konumu itibariyle
Caferaga Mabhallesi, Kadikoy’iin diger mabhallelerine gore daha avantajhidir.
Gortsiilenler, ticari bir bakis agistyla, bu avantaji saglayan o6zellikleri i¢inse ulagim
yollart bakimindan ¢esitliligini (6zellikle metro), bu nedenle dogrudan Kadikdy’e
gelme amaci olmasa dahi Kadikdy’den gegen insanlar agisindan karin doyurma veya
eglenmek icin bir durak olabilmesini, digarida vakit gegirilen, gece hayatinin da
yasandig1 bir mahalle olmasmi gostermislerdir (Kisisel Goriigme: 1-1 ve 1-2,
18.10.2018; 1-3, 07.11.2018; I-4 ve Al-2, 14.11.2018; I-5, 28.11.2018; I-6,
05.12.2018; Al-1, 01.11.2018; Ai-3,21.11.2018; Ai-4, 22.11.2018, Kadikdy). Biitiin

4 Kullanilan 1ngi_1izce “trend” kelimesi, Tiirk¢e’de “egilim, akim, yon, meyil” karsiligindadir (URL7).
Gortisiilenlerin (I-5) kullanimi agisindan yeni yonelimlere acik anlaminda degerlendirilmistir.
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bu ozellikleriyle birlikte Kadikdy’iin Caferaga Mahallesi 1-5’e gore bir “cazibe
merkezi’dir. Ona gore Kadikdy’lin cazibe merkezi olmasinda; konut ve diikkan
degerlerinin, kira getirilerinin yiiksek olmasi etkendir (Kisisel Goriisme: I-5,
28.11.2018, Kadikdy).

Bu durum, butik burgerin satin alinabilme asamasinda bolgedeki miisterilerin
gelir seviyesinin de bir kosul olusunu konuya dahil eder. I-2, Caferaga Mahallesi’nin
bu kosulu sagladigini, gelir seviyesi diisiik semtlerde maddi karsiligini1 alamayacagi
icin aym burgeri yapamayacagim ifade etmistir (Kisisel Goriisme: 1-2, 18.10.2018,
Kadikdy). Keza Al-1’in de daha énce degindigi iizere, butik burger isletmesi igin
Kadikdy’ii tercih etme nedenlerinden biri, yaptigi burgerin maddi karsiligini
alabilecegini diisiinmesidir. Bu durumda isletmelerin, yaptiklar1 burgerin maddi
bakimdan karsilanabilirligini g6z 6nilinde bulundurdugu, bir bolgenin gelir seviyesinin
o bolgeyi tercih etmelerinde 6nemli bir pay1 oldugu goriilmektedir.

Baz igletmeciler butik burger isini Caferaga’da yapiyor olmalariin bir diger
nedeni olarak burada yasiyor veya biiylimiis olmalarini gostermistir (Kisisel Gorlisme:
I-1, 18.10.2018; 1-3, 07.11.2018; Al-3, 21.11.2018; Al-4, 22.11.2018, Kadikdy).
Caferaga Mahallesi’nin yalnizca is odakli insanlarin gittigi bir yer degil, ayn1 zamanda
bir yasam alani oldugu, esasen kafe, restoran ve bar gibi isletmelerin, apartmanlarin
ve okullarin ¢evresinde, mahalle kiiltiiriiniin siirdiigii bir alanda acildig1, mahallenin
icine yerlesen farkli iskollarindan isletmelerle adeta bir acik hava aligveris merkezine
doniistiigii gdzlenmektedir.

Bununla birlikte Caferaga Mahallesi’'nde yasayan [-3’e gore “mahalleli
kiiltiirii” yine de devam etmektedir. 1-3, ticari acidan “popiiler” olmasinin yani sira
Caferaga Mahallesi’nin “kendi kitlesi” oldugunu, mahalle kiiltliriiniin devam
etmesinin miisterileriyle arkadas olabilmesini sagladigini, dolayisiyla mahallenin bu
ozelliginin kendisi icin tercih sebebi olusturdugunu ifade etmistir (Kisisel Goriisme: I-
3, 07.11.2018, Kadikdy). Caferaga’da yasamasa da is hayat1 disinda 6zel hayatin1 da
Caferaga’da gegirdigini/gecirebildigini belirten 1-2, Caferaga’daki “cesitliligin” ve
“yaraticiigin” igletmesini burada agmasinin sebebi oldugunu belirtmistir (Kisisel
Goriisme: 1-2, 18.10.2018, Kadikdy).

Biitlin bu gerekgeler ele alindiginda, butik burger isinin Kadikdy/Caferaga’da

yapiliyor olmasinda iki neden 6n plana ¢ikmaktadir: Birincisi, Kadikdy/Caferaga’nin
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kendine has yukarida belirtilen 6zellikleri, ikincisi ise yine bu 6zellikleriyle dogrudan
veya dolayli olarak ilgili olan isletme sahiplerinin burada yasiyor veya biiyiimiis
olmalaridir.

Butik burger isinin yapilmasinda bdlgenin kendine has 6zelliklerinin yani sira
fiziksel 6zellikler bakimindan mekanin bolgedeki konumunun ve yiiz 6l¢iimiiniin bazi
uygunluk kosullarini saglamasi gerektigi ortaya ¢ikmistir: Goriismelerden edinilen
bilgilere gore, baz1 isletme sahipleri acacagi butik burger mekani i¢in kendilerince
fiziksel olarak uygun olanimi bulabilmisken, bazilar1 (I-5, Al-3) daha énce baska bir
alanda hizmet veren isletmeyi butik burgerciye cevirmistir. Bazilariysa (Al-4, Ai-2 ve
I-4) kira iicretlerinin yiiksek olusu veya binanin fiziksel sartlarinin uygun olmamasi
(Al-1) gibi nedenlerden istedigi mekana ulasamadig: i¢in su anda bulunduklari
mekani, yaptig1 ise uyarlamistir. Ayrica goriisiilenler kira ticretlerinin ytiksek olusunu
veya mekanin maliyetinin yiiksek olusunu, kendilerinin fiziksel 6zellikler bakimindan
belli kistaslar1 olsa da bu kistaslarin oncelik olmasin1 engelleyen birer etken olarak
ifade etmislerdir (Kisisel Goriisme: -5, 28.11.2018; 1-4 ve Al-2, 14.11.2018; Al-1,
01.11.2018; Ai-3,21.11.2018; Ai-4, 22.11.2018, Kadikdy).

Belirlendigi iizere igletme sahiplerinin agacaklar1 butik burger mekani igin
onemsedikleri en 6nemli iki fiziksel 6zellikten biri 6ncelikle mekanin konumu iken,
digeri ise acilacak mekanin bulundugu binada baca olmasi ve bacasinin igse uygun
olmas1 gelmektedir. Goriistilenler genellikle; insanlarin gelip gectigi, disarida yemenin
tercih edildigi, gece hayatinin oldugu ve insanlarin 6zellikle sosyallesmek i¢in tercih
ettigi konumlarin kendileri i¢in uygun oldugunu ifade etmislerdir (Kisisel Gériisme: I-
1 ve -2, 18.10.2018; I-3, 07.11.2018; -4 ve Al-2, 14.11.2018; i-5, 28.11.2018; i-6,
05.12.2018; Al-1, 01.11.2018; Al-3, 21.11.2018; Ai-4, 22.11.2018, Kadikdy).
Konumla iligkili oldugu belirlenen bagka bir husus ise yapilan isin dogru kesime hitap
edebiliyor olusudur. Al-2 yaptiklar1 isin belli bir talepcisi oldugunu ve konumlarini da
buna gore belirlediklerini soyle ac¢iklamistir: “Hani bizim yapacagimiz iiriinler
sonugta belli bir kitleye hitap ediyor, bu bir gercek yani ki ozel, gurme bir iiriin
yapiyorsaniz o ¢evrede insanlarin yemege énem vermesi bizim i¢in daha onemli”
(Kisisel Goriisme: Al-2, 14.11.2018, Kadikdy).

Gortsiilenlere gore, isletmelerin yiyeceklerin depolanmasini, hazirlanmasini,

pisirilmesini ve sunumunu kapsayan biitiin siiregte lezzetin saglanmasi ve
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stirdiiriilebilmesi bakimindan mekanlarin yiiz 6l¢limiiniin de 6nemli bir pay1 vardir.
Genel olarak butik burger mekanlarinin ¢ok biiyiik olmayis1 da ortak bir 6zellik olarak
diger bir gozlem bulgusudur. Ortalama 46 metrekare oldugu belirlenen butik burger
isletmelerinden bazilari, yeterince depolama ve hazirlik alanlari olmadigr i¢in, belli
iirlinleri en azindan kendi regeteleriyle disaridan temin etmek durumunda kaldiklarini
belirtmistir. Diger bazi isletmeler ise mekandan ayr1 bir yerde bir imalathane kurarak
depolama ve hazirlik asamasini burada yapip bu sayede zamandan ve alandan tasarruf
ederek daha kontrollerinde olan bir {iretim yaptiklarimi ifade etmislerdir (Kisisel
Goriigme: I-1 ve 1-2, 18.10.2018; I-3, 07.11.2018; -4 ve Al-2, 14.11.2018; I-5,
28.11.2018; i-6, 05.12.2018; Al-1, 01.11.2018; Ai-3, 21.11.2018; Ai-4, 22.11.2018,
Kadikdy).

Ayrica -2 ve 1-3, mekéanin yiiz 6l¢iimiiniin iiretim bakimindan bir kapasite
belirledigini, talep olsa da bu kapasitenin asilmasinin miisterilerin bekleme siiresinin
uzamasina, lirlinlin niteliginin bozulmasina, ayni1 miisterinin bir daha gelmemesine ve
sonug olarak iiretim kalitesinin diigmesine neden olabilecegini ifade etmistir (Kisisel
Goriisme: 1-2, 18.10.2018; -3, 07.11.2018, Kadikdy).

Bunlarin disinda goze c¢arpan diger bir husus da isletme sahiplerinin
mekanlarinin kiigiik olusunu olumlu bir etki olarak degerlendiriyor olmalaridir. i-1
(18.10.2018, Kadikdy) mekaninin kii¢iik olmasint “kalabalik goziikmesi”, “diikkanin
ontinde sira olmasr” ve bu yiizden de “insanlarin ilgisini ¢ekiyor” olmasi bakimindan;
Al-1 (01.11.2018, Kadikdy) mekanmin kiiciik olmas: sebebiyle 6niinde olusan sira
bakimindan; Al-3 (21.11.2018, Kadikdy) ise mekann kiiciik olmasinin ayn1 zamanda
miisterilerle ilgilenebilmesi, “arkadashik” kurabilmesi ve dolayisiyla “samimiyet’i
saglamas1 bakimindan olumlu bir durum oldugunun altin1 ¢izmistir. Ayrica 1-2 de
ozellikle “kiiciik> mekan aradiklarint  belirterek  kiiciikliigii samimiyet ile
iliskilendirmistir (Kisisel Goriisme: 1-2, 18.10.2018, Kadikdy). Mekanlarmn kiigiik
olusunun isletme sahiplerinin miisterileri ile yakindan ilgilenebilmesini, dolayisiyla
bir bakima yapilan isin siirdiiriilebilirligine katki sagladig1 goriilmektedir.

Butik burger mekanlarinin fiziksel tasarimina gelindiginde ise gerek icinde
gerekse diginda mekénlara 6zgii bir takim ortak ozellikler oldugu belirlenmistir.
Oncelikle mekanlarin gevresinde gokca bar oldugu, apartmanlarin giris katinda yer

aldig1 ve isletme sahiplerinin mekéana veya bolgeye 6zgli duvar ¢izimleri yaptirdigi
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gbzlemlenmigtir. Mekanlarin i¢inde ise arkaliksiz sandalyeler kullanilmasi, bir bar
tezgahinin tasarlanmis olmasi, mutfagin agik ve izlenebilir olmasi, mekana 6zgii ¢esitli
dekoratif objelerin bulunmasi, gastronomik etkinlik ve egitim brosiirlerinin
paylasilmasi, saksi bitkilerinin yetistirilmesi, sunum malzemelerinin mekana 6zgii
tasarlanmasi, lavabo ve tuvaletin c¢ogunlukla olmamasi, meniilerde ¢ogunlukla
Ingilizce ifadelerin kullanilmas1® ve mekana 6zgii duvar cizimlerinin veya (Ingilizce)
yazilarinin olmasi sik¢a gozlemlenen ortak ozelliklerdir (Bkz. EK 7 ve 8).

Isletme sahipleri mekanlarin tasarlanmasinda g¢ogunlukla i¢c mimarin
kendilerine 6rnekler hazirladigini ve bu drnekler {izerinden beraber karar verdiklerini
ifade etmislerdir (Kisisel Goriisme: I-1 ve I-2, 18.10.2018; 1-3, 07.11.2018; i-4 ve Al-
2, 14.11.2018; 1-6, 05.12.2018; Ai-4, 22.11.2018, Kadikdy). 1-3, “miisteri yiyecegi
seyin nerede hazirlandigini gérsiin” diye mutfagin 6zellikle agik olmasini i¢ mimardan
talep ettigini belirtmistir. Bunun disinda 1-3 ve AI-4 mekanin icerisinde bulunan
cizimleri 6zellikle yaptirdiklarini belirtmistir (Kisisel Goriisme: 1-3, 07.11.2018; Al-
4,22.11.2018, Kadikdy). I¢ mimardan yardim almaksizin isletmelerin diinyadaki butik
burger isletmesi modellerini ve mimari dzellikleri “Pinterest” (i-3) gibi sosyal ag
platformlarindan veya bizzat gidip gérerek (Al-1) esinlenebildigi de belirlenmistir.
Ornegin Al-1 Ingiltere’de burger satan mekanlarin tarzini begendigini ve kendi
mekaninda da o tarzi yakalamaya calistigini ifade etmistir (Kisisel Goriisme: 1-3,
07.11.2018; Al-1, 01.11.2018, Kadikdy).

Butik burger isletmeleri yukarida betimlenen biitiin 06zellikleriyle ele
alindiginda, oncelikle bu isin Kadikdy’de yapiliyor olmasinda bolgedeki hayat tarzi ve
gelir seviyesinin etken oldugu goriilmektedir. Daha genis bir ¢erceveden bakildiginda,
Kadikoy’iin konumu itibariyle ulasim imkanlar1 agisindan zengin olusunun, egitim,
sosyal ve kiiltiirel faaliyet alanlarinin ¢esitliginin ve eglence hayatinin da yasanabildigi
bir semt olarak 6zellikle gen¢ niifusu Kadikdy’e tasimaktadir. Bu durumun, talebin
burada olugmasina, dolayistyla butik burger isletmelerinin de Kadikdy’de agilmasinda

onemli bir pay1 oldugu belirlenmistir.

SHall’e gore (2017: 7), “diisiince, fikir ve duygulann bir kiiltiirde temsil edilmesini saglayan
‘ara¢’lardan biri dildir”. Bu bakimdan butik burger isletmelerinin meniilerindeki Ingilizce ifadeler,
bagka bir kiiltiiriin temsiliyeti olan gostergeler olarak degerlendirilebilir.
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Ayrica bunda bazi isletme sahiplerinin burada yasiyor olmasiyla baglantili
olarak Caferaga’nin kendine has 6zelliklerinin de katkisinin oldu tespit edilmistir. Bu
isletme sahipleri i¢in butik burger mekani onun is alani olsa da esasen isini yasam
alaninin icerisine kurmustur. Hem is hem de yasam alani olabilen bir mahalle olan
Caferaga’nin kendine 6zgii bu 6zelliginin, bu isi Kadikdy’de yapma nedenleri olarak
burada yasamasini one siiren isletme sahipleri i¢in sebep olusturdugu sdylenebilir.

Sonug olarak; goriildiigli iizere butik burger mekanlarinin ve bulunduklari
bolgenin kendine has 6zellikleri arasinda var olma bakimindan birbirine destek olan
baglantilar soyle Ozetlenebilir: ayni zamanda yasam alan1 olan bir mahalle i¢inde
mekan agmis olmakla zaten bu mahallede yasiyor veya biiyiimiis olmak; belli bir
damaga hitap etmekle belli bir gelir seviyesinin oturdugu bir bolgede mekan agmis
olmak; goriisiilenlerin kendi yasam tarzlar1 ile mahalledeki yasam tarzinin paralel
olmasi gibi. Bu paralellikler mekanlari gevreye ve hayat tarzina goére modelleyen bazi
etkenlerdir. Bununla birlikte hizla gelisen teknoloji, iletisim araclarinin gesitliligi ve
ozellikle sosyal medya uygulamalarinin, butik burger mekanlarinin tasarlanmasi
bakimindan isletme sahipleri i¢in yurt disindan kaynak sagladig1 goriilmektedir.

2.2. Uretim ve Lezzet

Fast food tiirli bir yiyecek olan burger, oncelikle zincir burger isletmeleri
vasitastyla Tiirkiye’deki insanlarin beslenme aliskanliklarina dahil olmustur
(Schlosser, 2004: 244). Fakat gerek saglikla ilgili olumsuz etkilerinin gerekse hijyen
kosullarinin diisiik olusuna yonelik zaman igerisinde artan goriislerin, burgerin
baslangigtaki parlak imajin1 zedeledigi gézlemlenmektedir. Son birkag¢ senedir zincir
burgercilerin disinda, nitelikli ve kendine Ozgii burgerler iireten butik burger
isletmelerinin ortaya ¢ikmasiyla -gozlem verilerine gore- burgerin yeniden
poptilerlesip talep edildigi belirlenmistir. Bu baglamda butik burgeri ve butik burger
isletmelerini, zincir burger ve zincir burger isletmelerinin yaklagimlarindan ayiran
birtakim farklar oldugu goriilmektedir:

Bu arastirma icin belirlenen butik burgerin iireticileri olarak isletmeci, asci-
isletmeci ve aggilarla yapilan goriigsmelerde; tiriinlerin kendileri tarafindan tiretilmesini
ve recetelerin kendileri tarafindan tasarlanmis olmasini onlar1 zincir burgercilerden

ayrran yaklasim olarak ifade etmislerdir. Yaptiklar1 burgerlerde oOzellikle katki

28



maddeleri kullanmamalarini, dondurulmus gidalardan kaginmalarini, malzeme
kalitesini dnemsemelerini ve yaptiklar1 ise 6zen gostermelerini lezzet bakimindan
onlar1 zincir burger igletmelerinden ayiran farklari olarak belirtmislerdir. Dikkat ¢eken
ayr1 bir fark ise kullandiklar1 etin islenmemis oldugunu 6zellikle vurgulamalaridir
(Kisisel Goriisme: -1, -2, A-1 ve A-2, 18.10.2018; 1-3, A-5 ve A-6, 07.11.2018; {-4
ve Al-2, 14.11.2018; 1-5, A-7 ve A-8, 28.11.2018; 1-6, A-9 ve A-10, 05.12.2018; Al-
1,01.11.2018; Ai-3, 21.11.2018; Ai-4, 22.11.2018, Kadikdy).

Uriinii tiiketen taraf olan miisterilerle yapilan goriismelerde ise ete olan
giivensizligin zincir burgercilerin tercih edilmeme nedenleri arasinda one ¢iktigt
goriilmiistiir. Ayrica miisteriler, tiretenlerin sdylemlerini dogrular sekilde; malzeme
kalitesini, hijyeni, pisirilirken goérebilmeyi, sunumu ve Ozellikle kullanilan etin
nitelikli olusunu lezzet bakimindan butik burger isletmelerini zincir burger
isletmelerinden ayiran belirgin farklar olarak ifade etmislerdir (Kisisel Goriisme: M-1
ve M-2, 18.10.2018; M-3 ve M-4, 01.11.2018; M-5 ve M-6, 07.11.2018; M-7 ve M-8,
14.11.2018; M-9 ve M-10, 21.11.2018; M-11 ve M-12, 22.11.2018; M-13 ve M-14,
05.12.2018; M-15 ve M-16, 28.11.2018, Kadikdy).

Butik burgerin fiziksel 6zelliklerine gelindiginde, lezzet bakimindan farkini
ortaya koyan baglica bilesenleri olarak et, sos ve ekmek dikkat ¢ekmektedir. Biitiin
isletme sahiplerinin butik burgerde kullanacaklar1 eti 6zenle se¢meye c¢alistiklari,
kendilerine has belli regeteleri oldugu ve et konusunda belli basl kistaslar1 oldugu,
kendi soylemlerinden ve yapilan gozlemlerle, belirlenmistir. Zaman zaman bu
kistaslarin mahalle kasabindan saglanabildigini belirten goriislilenler, bazen de
saglanamadigi i¢in etlerini daha biiyiik yapilardan temin ettiklerini belirtmislerdir.

Ornegin I-3, etini daha 6nce mahalle kasabindan tedarik ettigini fakat bekledigi
standardi bulamadigini, daha sonra kendi kalite standartlarini saglayabilmek ve
stirdiirebilmek adina etini Metro GrossMarket’den tedarik ettigini belirtmis ve

sebebini ise sOyle aciklamistir:

Sebebi de su; istedigimiz recetede hazirlanyor, hani ne kadar yag orani, ne
kadar kaburga, iste ne kadar dos gibi regete verdik. Onlar o regetemizi iiretip
gonderiyorlar. Soguk zincirleri, sertifikalari, denetimleri, saglk denetimleri vesaire
tam ve bizim icin giivenli. Sonucta gida... (Kisisel Goriisme: 1-3, 07.11.2018,
Kadikdy).
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Burada s6z konusu olan et standardinin, hem burger koftesinin tiretim bi¢imini
hem de lezzetini belirledigi diisiiniilebilir. I-3 kendi isletmesini temsil edebilecek bir
“ylizde yliz [Mekan-3] lezzeti” oturtabilme maksadiyla belli bir standart saglamaya
calistiklarin1 belirtmistir (Kisisel Gériisme: 1-3, 07.11.2018, Kadikdy). Uretimde
standartlasmanin ise zincirlere kiyasla cok daha diisiik olmasinin nedenini A-1 ve Al-
1, iretimin “makinalar” degil, insanlar tarafindan yapilmasindan kaynaklandigini
vurgulamistir (Kisisel Goriisme: A-1, 18.10.2018; Al-1, 01.11.2018). A-5 de insanla
caligtiklar1 icin sinirlarin daha esnek olabildigini, dolayisiyla her tabagin zincirlerdeki
gibi birebir ayni ¢ikamayabilecegini olumlu bir fark olarak ifade etmistir (Kisisel
Gorlisme: A-5, 07.11.2018, Kadikoy).

Etlerini mahalle kasabindan temin etmeyi tercih eden isletme sahipleri ise
mahalle kasabmi tercih etme sebebinin yakin olmasi degil, kaliteli ve giivenilir
olmasindan kaynaklandigim ifade etmistir (Kisisel Goriisme: 1-4, 14.11.2018; 1-5,
28.11.2018; Al-2, 14.11.2018; Ai-3, 21.11.2018, Kadikdy).

Ayrica isletmelerin burger koftelerini de ¢cogunlukla kendilerinin hazirladig:
belirlenmistir (Mekan-1, Mekan-2, Mekan-3, Mekan-5, Mekan-6). Kendi burger
koftesini  tedarik¢iye hazirlatan  isletmeler, burger koftelerinin  hazirlanip
paketlendikten sonra isletmelerine ulastirildigini ifade etmislerdir (Mekan-4, Mekan-
7, Mekan-8).

Isletmelerin kendi aralaridaki rekabet dgelerinden biri olan sosun da butik
burgerin yaninda ve/veya iginde gelen dnemli bir bilesen oldugu gézlemlenmistir ki
biitiin isletmeler kendilerinin 6zellikle hazirladiklart soslar oldugunu belirtmiglerdir.
Gorligmeler sirasinda igletmelerin kendi hazirladiklar: soslar1 burgerin ig¢inde veya
yaninda getirdigi; ketcap, mayonez, barbekii ve hardal gibi disaridan tedarik edilen
hazir soslarin da ayrica masalarda daimi olarak bulundugu gozlemlenmistir. Yalnizca
I-3, harici sos kullanmadiklarini su sekilde vurgulamistir: “Ketcap tiirevi seyler
kullanmiyoruz. Soruldugunda yok diyoruz. Kendi sos c¢esitlerimiz var iste; balli
hardal, pancar sos, mayonez, act sos ve donemlik soslar da c¢ikarip onlart da
sunuyoruz” (Kisisel Goriisme: 1-3, 07.11.2018, Kadikdy).

Burger koftesi ve sosu kadar 6zenilmesi gereken diger bir bilesenin ise burger
ekmegi oldugu goriilmiistiir. Isletmelerden bazilarmin (Mekan-2, Mekan-3, Mekan-4)

ekmegini kendisinin iirettigi, bazilarinin (Mekan-1, Mekan-6, Mekan-7) ekmegin
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recetesinin kendisine ait oldugunu fakat belirli bir firina yaptirdigi, bazilarinin
(Mekan-5, Mekan-8) ise ekmegi ozellikle bir regete hazirlamadan disaridan temin
ettigi tespit edilmistir. Ekmegini kendisi yapan isletmeler, yaptiklart ise nitelik
katabilmek i¢in, mekanda yeterli alan olmasa da ekmegi mekandan ayr1 bir ortamda
kendi imalathanelerinde {irettiklerini ifade etmislerdir. Ekmegini firmma yaptiran
isletmeler ise mekanlarinda yeterli alan bulunmadig1 ve imalathaneleri de olmadig:
icin kendi regetelerini belirledikleri bir firma yaptirdiklarini belirtmislerdir.

Butik burgerin siparisten itibaren hazir olma siiresinin de zincir burgercilere
gore daha uzun oldugu gozlemlenmistir. Goriisiilen isletme sahipleri ve asgilar, butik
burgerin hazir olma siiresini belirleyen bazi etkenler oldugunu ve bu etkenler sebebiyle
stirenin uzayip kisalabildigini ifade etmislerdir. Bu etkenler; isletmelerin giiniin farkli
saatlerinde yasadig1r yogunluk, burgerin tipi (vejeteryan-bonfile), pisirme araclari,
koftenin kalinlig1 ve pisme derecesidir (az, orta, iyi). Bu yiizden goriisiilenler bu siireyi

dakika baglaminda minimum ve maksimum olarak belirtmislerdir:

Tablo 1. Butik Burgerin Mekanlar Bazinda Hazir Olma Siiresi

Mekanlar Minimum (dk) Maksimum (dk) ‘
Mekan-1 2 13
Mekan-2 5 10
Mekan-3 12 15
Mekan-4 5 10
Mekan-5 15 15
Mekan-6 8 10
Mekan-7 5 10
Mekéan-8 7 7
Ortalama 7 11

Tablo 1’e bakildiginda butik burger isletmelerinde bir burgerin siparis
verildikten sonra ortalama minimum 7 dakikada, maksimum 11 dakikada servis
edildigi goriilmektedir. Tespit edilen bu 6zellikleriyle butik burgerin iiretim agsamalari
kisaca; hazirlik, pisirme ve sunumdan olusmaktadir. Isletmelerin iiretime genellikle
acilis saati olan 12.00’den birkac saat once hazirlikla baslayip cuma ve cumartesi

giinleri daha uzun siire c¢alisarak 00.00’da kapandigi, dolayisiyla sabahin erken
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saatlerinde acilan zincir burger isletmelerine kiyasla caligma saatlerinin daha az
oldugu gozlemlenmistir.

Butik burgerin yukarida belirtilen lezzet bakimindan biitiin farklarinin,
miisteriler agisindan da belirgin oldugu tespit edilmistir. Buna gore, miisteriler
bulunduklar1 butik burgerciyi 6ncelikle lezzetli, kaliteli ve giivenilir olmasindan &tiirii
tercih ettiklerini belirtmiglerdir. Goriismeler esnasinda, miisterilerin cogunlugu daha
once de geldigi burgerciye tekrar geldigini ifade etmistir (Kisisel Goriisme: M-1 ve
M-2,18.10.2018; M-3, 01.11.2018; M-5, 07.11.2018; M-8, 14.11.2018; M-9 ve M-10,
21.11.2018; M-11 ve M-12, 22.11.2018, Kadikdy). Ayrica goriisiilen bazi
miisterilerin, goriismenin yapildig1 butik burger isletmecisi disinda, Moda bolgesinde
bulunan ve arastirmaya dahil olan diger butik burgercilerden en az 1’ine, en fazla
3’line gittigi belirlenmistir (Kisisel Goriisme: M-4, 01.11.2018; M-6, 07.11.2018; M-
7 ve M-8, 14.11.2018; M-10, 21.11.2018; M-11 ve M-12, 22.11.2018; M-13 ve M-14,
05.12.2018; M-15, 28.11.2018, Kadikdy).

M-1, M-2 ve M-16 ise goriismenin yapildig: butik burger isletmecisi diginda
bagka semtlerde de butik burgercilere Ozellikle gittigini ifade etmistir (Kisisel
Gorligme: M-1 ve M-2, 18.10.2018; M-16, 28.11.2018, Kadikdy). M-3 ise butik burger
yemek i¢in Mekan-2 disinda, M-5 Mekan-3 disinda ve M-9 Mekan-5 disinda baska bir
yere gitmedigini belirtmistir (Kisisel Gorlisme: M-3, 01.11.2018; M-5, 07.11.2018;
M-9, 21.11.2018, Kadikdy).

Miisterilerin ¢ogunlugunun bu farklar1 g6z Onilinde bulundurarak burger
yiyecekleri zaman zincir burgerciler yerine Ozellikle butik burgercileri tercih
ettiklerini ifade etmelerinin de rastlantisal olmadig1 belirlenmistir (Kisisel Goriigme:
M-1 ve M-2, 18.10.2018; M-3 ve M-4, 01.11.2018; M-5, 07.11.2018; M-7 ve M-8,
14.11.2018; M-9 ve M-10, 21.11.2018; M-14, 05.12.2018; M-15 ve M-16, 28.11.2018,
Kadikdy). Yapilan goriigmelerde miisterilere yedigi burgerin kaliteli oldugunu
diisiindiirten unsurlarda et, ekmek ve sos 6n plana ¢ikmaktadir. Etin lezzetli olusu,
pisme derecesi, isletmelerin kendilerine 6zgii gelistirdikleri ekmekler ve soslarin
haricinde; agik mutfak, hijyen ve sunum miisteriler tarafindan aktarilan baglica kalite
gostergeleri ve tercih sebepleridir. Ornegin M-8, zincir burgercilerin kullandig: ete

giivenmedigini, kullanilan katki maddeleri ile kalitesiz tiretim yapildigini, bu yiizden

32



uriinlerin “sagliksiz” ve “lezzetsiz” olmasindan oOtiirli artik tiikketmedigini sdyle ifade

etmistir:

Soyle séyleyeyim, genel olarak fast food kesinlikle tiiketmiyorum. Artik
gina geldi. Gergekten dayanamiyorum kokusuna bile. Nedeniyse sey; ben
gercekten onlara lezzet katici bir madde katildigimi diigiinmekteyim. [...]
Kdftesinin i¢inde ben et oldugundan bile siiphe ediyorum agikgast. [...] Ve asir
bir sagliksiz oldugunu diistinmekteyim buraya oranla (Kisisel Gorlisme: M-8,
14.11.2018, Kadikdy).

Keza zincir burgerin liretenlerinin de niteliksiz burger yerine 6zellikle butik
burgeri tercih eden tiiketicilerinin damak zevklerini iistte tuttuklar1 gézlemlenmistir.
Bu bakimdan iiretenler miisterileri i¢in bilen ve anlayan ifadelerini siklikla kullanarak
miisterilerinin sahip oldugu damak zevkini bilinglilik baglaminda ele almigtir. Nitelikli
ve kendine 6zgii burgerler yaptiklarini belirten tiretenler, boyle bir burgerin lezzet ve
nitelik odakli bir damak tarafindan tercih edilebilecegini, dolayisiyla bunu talep eden
damagi, zincirleri tercih eden damaga kiyasla pozitif ayrimcilik yaparak
betimlemislerdir. Ornegin 1-2, miisteri kitlesinin bilingli insanlar oldugunu soyle
vurgulamistir: “Bizim burgerimiz ne yedigini bilen, saglikli beslenmek isteyen, ¢ok
diizgiin ve tist kalite bir iiriinii yediginden emin olan, bizim ambiyansimiza,
ortamimiza, servis kalitemize, bizim servis etmekten ve yemekten emin oldugumuz,
mutlu oldugumuz seyleri yemege gelen insanlara hitap ediyor” (Kisisel Goriisme: 1-2,
18.10.2018, Kadikdy).

Gortistilenler bu bilinci tanimlarken, ayn1 zamanda, “belli bir damak tadina
ulagmis” (AI-1), “damak tadi gelismis” (1-3), “lezzetleri ayirabilen” (Al-1), “yemekten
anlayan” (1-4), “gurme” (1-4, Al-3), “farkl tatlar arayan” (A-3), “keyif alan” (A-5)
ve “yorum yapabilecek” (1-6) ifadelerini de kullanmislardir (Kisisel Goriisme: 1-3 ve
A-5, 07.11.2018; i-4, 14.11.2018; 1-6, 05.12.2018; Al-1 ve A-3, 01.11.2018; Al-3,
21.11.2018, Kadikdy). 1-5 ise talepgisini dogrudan “daha bilingli” ifadesiyle
tammlanmustir (Kisisel Goriisme: 1-5, 28.11.2018, Kadikdy). Burada tanimlanan
bilincin, yalnizca karin doyurma maksatli olmadigi, yemek ile 6zel olarak ilgilenen bir
damag tarif ettigi goriilmektedir. Ornegin A-6 da bu durumu soyle agiklamistir: “Hani
glizel boyle, yediginde doymaya yemeyen insanlar birazcik, oyle soyleyeyim. [...] Hani
gelen damak tadi; arayis iginde olan, daha ¢ok boyle yediginde agzinda birseylerin
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patlamasint isteyen, giizel kombinasyonlar arayan insanlar” (Kisisel Gorligme: A-6,
07.11.2018, Kadikoy).

Gortistilenler cogunlukla bilingli miisterilere hitap ettiklerini, bunun nitelikli ve
kendilerine 6zgii tirlinler yapmalarindan kaynaklandigini belirtseler de bir kism1 da
iirinlerinin herkese yonelik oldugunu, tercihin miisterilere ait oldugunu ifade etmistir
(Kisisel Goériisme: Al-4, 22.11.2018; A-2, 18.10.2018; A-4, 01.11.2018; A-9,
05.12.2018, Kadikdy). A-3 de benzer sekilde; farkli kesimlerden ve yaslardan
miisterilerinin oldugunu, yaptiklar1 burgerlerin lezzet odakli bir damaga hitap ettigini,
fakat miisteri kitlesinin her zaman lezzet odakl1 insanlardan olusmadigini belirtmistir
(Kisisel Goriisme: A-3, 01.11.2018, Kadikdy).

Uretenlerce bilingli miisteri tarafindan talep goren butik burgerin, neden
uretildiginin ise ticari amaclar merkezinde donen farkli cevaplari oldugu
belirlenmistir: Goriisiilen isletme sahiplerinin, butik burger isine girmis olmalarinin
nedeni irdelendiginde, bu durumun dncelikle gastronomi egitimi almis olmalar1 veya
bu alana duyduklar1 ilgiden kaynaklandigi tespit edilmistir. Aldig1 gastronomi
egitiminden sonra isletme agmak isteyen i-1, mekanin agilacag: bolgenin, mekanin
bolgedeki konumunun ve bolgedeki hayat tarzinin, kendisinin yonelecegi mutfak
alanm1 belirlemesinde etken oldugunu ifade etmistir (Kisisel Goriigme: -1,
18.10.2018, Kadikdy).

-4 ve Al-2 (Mekan-4) ise Tiirkiye’de burger denilince akla ilk McDonald’s,
Burger King gibi zincir burgercilerin geldigini, burger algisinin bu markalar tarafindan
oturtuldugunu belirtmistir (Kisisel Goriisme: -4 ve Al-2, 14.11.2018, Kadikdy). Fakat
kendilerinin bu algiy1 degistirmek icin butik burgerci agmak istediklerini I-4 soyle
ifade etmistir: “Klasik, alistk oldugumuz burgerin icerisindeki marul ve domatesten
uzaklasalim, farkl bir bakis agisi getirelim istedik. Farkl bir, gurme bir lezzet olussun
istedik. Normal [zincir] burgerciler de artik buna yonelsin diye bir ornek olarak
acildik ashinda” (Kisisel Goriisme: 1-4, 14.11.2018, Kadikdy).

Caferaga Mahallesi’nde cokca kafenin yan yana rekabet halinde oldugu
gbzlemlenmistir. Bu yiizden I-5 ve Ai-3, daha &nce kafe olan mekanlarmi butik burger
isletmesine cevirdiklerini belirten iki goriisiilendir. 1-5 mekanin1 “daha efektif
kullanabilmek” igin, Al-3 de butik burger isinde bir “patlama” olacagmi bildigi igin

mekanmi kafeden butik burgere cevirdigini belirtmistir (Kisisel Gériisme: I-5,
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28.11.2018; AIl-3, 21.11.2018, Kadikdy). Bu bakimdan, kafeler arasinda artan
rekabetin, I-5 ve AI-3’ii ticaret adina bir manevra yapmaya ittigi, kafe isletmesinden
butik burger isletmesine ge¢melerinde rekabetin daha diigsiik olmasinin bir etken
oldugu belirlenmistir.

Bu duruma benzer bir sekilde i-3 de kafe isletmesinde ayn1 anda servis ettigi
burgere olan talebin artmasi sebebiyle, burger isini kafe isinden ayirarak, butik burgere
ozel, bagka bir mekdn actigmi belirtmistir (Kisisel Goriisme: 1-3, 07.11.2018,
Kadikdy). Bu oOrnekte ise butik burgere olan talebin artmasinin, bir butik burger
isletmesinin agilmasinin geregi oldugu goriilmektedir.

Zincir burgercilerden farkli olarak nitelik konusunda daha idealist bir
yaklasima sahip oldugu gozlemlenen butik burger isletmelerinin, lezzeti 6n plana
alarak zincir burgercilerin piyasadaki nitelikli alternatifi konumunda oldugu
diistiniilebilir. Kendilerine gore nitelikli burgerleri ile zincir burgercilerle rekabet
halinde olan I-6 ve Al-1, butik burgerci acarken onceliklerinin para kazanmak
oldugunu ifade eden iki isletmecidir. i-6 butik burger isinin bir “yatzrim” oldugunu,
Al-1 ise butik burger isini “kesinlikle bir para kazanma kaynagr” olarak gérdiigiinii
belirtmistir. Ayrica Al-1, Tiirkiye’de “fine-dining kiiltiirii niin “vasat” oldugunu,
miisteriler tarafindan tercih edilmedigini, bu yiizden de bazi seflerin bu tiir
restoranlardan ayrilarak sokak lezzetlerine yoneldigini ifade etmistir. I-6 ve Al-1’in
bu sdylemleri, bazi butik burger isletmelerinin zincir burgerin bir alternatifi olarak,
ozellikle para kazanmak amaciyla agildigmin altim ¢izmektedir (Kisisel Goriisme: I-
3,07.11.2018; Ai-1, 01.11.2018, Kadikdy).

Gorligmelerden yapilan ¢ikarima gore, isletme sahiplerinin almig oldugu
gastronomi egitimi sebebiyle veya yatirim amaciyla butik burger isine girdigi
goriilmektedir. Caferaga Mahallesi’'nde ilk olarak 2015 yilinda Mekan-1’in
acilmasiyla baglayan butik burger isinin, zaman icinde talep gormesiyle baska
alanlarda hizmet veren igletme sahiplerinin dahi bu isin arz edeni konumuna getirdigi
tespit edilmistir. Caferaga Mahallesi’nde 2015 yilindan bu yana goézlemlenen butik
burger mekanlarindaki artisin nedenlerine dair isletme sahiplerinin bazi goriisleri ise
sOyledir:

[-3 ve I-4’e gore, butik burger isletmelerinin artisinda sosyal medya

kullaniminin biiytik bir pay1 vardir (Kisisel Goriisme: [-3,07.11.2018;1-4, 14.11.2018,
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Kadikdy). I-3, “Instagram®” vasitasiyla, diinyanim farkli iilkelerinden insanlarin, kendi
kiiltiiriiniin ya da bagka kiiltiirlerin sokakta pisirilen yiyeceklerini yaymlamalari, diger
kiiltiirlerden insanlarin da farkl kiiltiirlerin sokak lezzetlerinden haberdar olmasini
arttirdigini, bunun “sokak lezzetleri” baglaminda bir farkindalik yaratarak “akima”
doniistiigiinii ifade etmistir. 1-3’e gore, dnceden “fu kaka” olan “kokore¢” gibi
ayakiistli yiyecekler, artik “otantik”, “miithis lezzetler” haline doniligmiistiir. Son
zamanlarda da egitimli as¢ilarin sokak lezzetlerine yonelmesinde bu akimin etkisinin
oldugunu belirten 1-3, ascilarm, burgeri kendilerine 6zgii olarak “yorumladiklarin”,
“gelistirdiklerini” ve bu sayede butik burgerin popiilerlestigini dile getirmistir (Kisisel
Goriisme: 1-3, 07.11.2018, Kadikdy). A-6 ise I-3’ii dogrular sekilde, yalnizca burger
yapsalar da aldiklar1 gastronomi egitimini, yaptiklari iste tatmin olmalarin1 saglayacak
sekilde kullanmaya calistiklarini ve bu egitimin butik burgerin iiretilmesindeki payini

sOyle ifade etmistir:

[...] herkes burada asc¢ilik, gastronomi veya ozel egitimli kisiler, buradaki
kigiler. Oyle olunca ister istemez 6grendigimiz seyleri kullanmak istiyoruz. E bizdeki
uriin hamburger ama? Yani... Attyorum mesela egg and mushroom burger’imiz var,
icinde scrambled egg var. Hani bunu nereye gitseniz kaliteli bir restoran veya kaliteli
bir otele de gitseniz bu scrambled egg’i direkt tencerede yapryorlar; kaserolde veya
tavada, veriyorlar. Ama biz mesela cikolata yapar gibi sanki o edayla... Ogrendigimiz
seyi kullanmak istiyoruz ¢iinkii yani. Bir benmari [bain-marie] diizenegi kuruyoruz. O
benmari diizeneginde o yumurtayr o sekilde yapryoruz (Kisisel Goriisme: A-6,
07.11.2018, Kadikdy).

I-4 de 1-3 ile benzer sekilde sosyal medyanmn bu artista bir payr oldugunu
belirtmis, sosyal medyanin insanlarin bireysel zevklerini ve izlenimlerini diger
insanlarla paylasabildigi bir alan saglamasiyla, bireyselligin (bireysel 6zelliklerin,
kendine 6zgiiliigiin vurgulanmasinin) giderek daha énemli hale geldigini, dolayisiyla
insanlar1 yeni lezzetler kesfetmeye yonlendiren bir etkisi oldugunu ifade etmistir. Ona
gore insanlarin yeni/farkli olana duydugu bu ilgi, butik burger i¢in bir talep olugmasini
saglayarak bazi girisimcileri bu talebi karsilamak amaciyla igletme ag¢maya

yoneltmektedir (Kisisel Goriisme: 1-4, 14.11.2018, Kadikdy).

¢ Instagram, “Apple i0S, Android ve Windows Phone cihazlarinda kullanilabilen iicretsiz bir fotograf
ve video paylasma uygulamasidir” (URLS).
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I-5 ve I-1’e gore ise burger, oncelikle zincir burger isletmeleri sayesinde
insanlarin beslenme aligkanliklarinda yerini almig ve zaman igerisinde toplum fast-
food’a aliskin hale gelmistir. Bununla birlikte, gen¢ kesimin yeni yonelimlere ¢ok hizlt
uyabilmesinin, siirekli yeni ydnelimler dogmasina yol agtigini belirten i-5, bu
durumun isletme sahipleri igin bir talep olusturdugunu ifade etmistir. Nitekim I-1’in
burgerin bilinen ve sik tiiketilen bir {iriin olmasinin bu ise girmesinde bir sebep
oldugunu belirtmesi, i-5’in diisiincesini hakli ¢ikarir niteliktedir (Kisisel Goriisme: I-
1, 18.10.2018; i-5, 28.11.2018, Kadikoy).

Ayrica talep eden taraf olarak miisterilerin yeni olani kesfetmeye karsi
ilgisinin, butik burgerciligin artmasindaki etkisine deginmeleri bakimindan 1-4 ve i-
5’in ortak bir kaniya vardig: gériilmektedir. Al-1 de konuyu talep eden bakimindan
ele alarak, insanlarin artik zincir burgercilerde {iretilen burgerlerin niteliksizligi
konusunda bilinglenmesinin zincir burgercilere olan talebin diismesine neden
oldugunu, butik burger fiyatlariyla’ zincir burger fiyatlarinin birbirine yaklagik
oldugunu, bu yiizden talebin “butik imalat yapan burgerciler’e yoneldigini belirtmistir
(Kisisel Goriisme: Al-1, 01.11.2018, Kadikdy).

Konuyu talep bakimindan ele alan ascilar, Ai-1 ile paralel olarak, insanlarda
beslenme agisindan bir “bilinglenme” basladigini, artik daha nitelikli iirlinleri tercih
ettiklerini, yemek pisirmeye vakit ayiramayip ayni zamanda nitelikli beslenmek
isteyen insanlarin bir talep olusturdugunu, bu nedenle bu burgercilerin ¢ogalarak
kaliteli fakat hizli bir alternatif olarak 6n plana ¢ikmaya bagladigini ifade etmistir
(Kisisel Goriisme: A-2, 18.10.2018; A-3 ve A-4 01.11.2018; A-6, 07.11.2018; A-7 ve
A-8, 28.11.2018, Kadikoy).

Konuya arz eden agisindan yaklasan asci-isletmeciler ise butik burgerin son
zamanlarda poplilerlesmesi sebebiyle isletmecilerin bu alana ydneldigini
belirtmislerdir (Kisisel Goriisme: Al-2, 14.11.2018; Ai-3, 21.11.2018; Ai-4,
22.11.2018, Kadikdy). A-8 ve A-10 da konuyu arz eden agisindan ele alarak,
zincirlerin karsisinda olusan rekabet alanini goren ve para kazanmak isteyen

girisimcilerin butik burger isine girdigini ve bu yilizden bu igletmelerinin arttigini ifade

7 Arastirma yapilan 8 butik burger isletmesine ait meniiler incelendiginde, ortalama bir butik burger
fiyatinin 26,87 TL oldugu tespit edilmistir.
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etmistir (Kisisel Goriisme: A-8, 28.11.2018; A-10, 05.12.2018, Kadikdy). Ayrica A-8
bu durumun “kapitalizm”in etkisi oldugunu ifade etmistir (Kisisel Goriisme: A-§,
28.11.2018, Kadikdy).

Burada kapitalizmle baglantili olarak, esasen isletmelerin kapitalizmin bir
gostergesi olan zincirlesme ve lezzet arasinda kurdugu iligkiye de deginilmelidir. Bu
iliskinin tiretenler tarafindan nitelik baglaminda ele alindig1 ve zincirlesme kavramina
olumsuz yaklasildig1 goriilmiistiir. Burada zincirlesme kavramina karsi olumsuz olma
durumu, igletmenin zincirlegsmesinin niteliksel 6zelliklerinden 6diin vermesi anlamina
gelmesinden kaynaklanmaktadir. Fakat bazi isletmelerin butik burgerin niteliksel
ozelliklerini korumak istediklerini ifade etseler de subelesmeye karsi olumlu oldugu
goriilmiistiir (Mekan-1, Mekan-2, Mekan-6, Mekan-8).

Bazi goriisiilenler, zincirlesmenin lezzeti olumsuz yonde etkileyebilecegini
kabul ederek, ortak soylem olan merkez mutfak sistemi ve en fazla 5 subeyi agmamak
kaydiyla bunun oniine gegilebilecegini iddia etmislerdir. Ilgili goriisiilenlere gére
iiretimin tek bir mutfakta yapilip farkli subelere dagildigi merkez mutfak sistemi ve bu
sistemin dogru organizasyonuyla lezzet korunabilecektir (Kisisel goriisme: I-1, I-2 ve
A-1, 18.10.2018; -6, 05.12.2018; Al-4, 22.11.2018, Kadikdy). A-4 ise
organizasyonun “disiplinli” ve “dogru’ yapilmasi kosuluyla, A-8 de biitiin tiriinler “zek
elden c¢ikarsa” lezzetin korunabilecegini iddia etmistir (Kisisel Gorlisme: A-4,
01.11.2018; A-8, 05.12.2018, Kadikdy).

Fakat heniiz ger¢eklesmemis bu planda, goriisiilenlerin gézden kacirdiklari
onemli bir bosluk olusmaktadir. O da her subeye ayni lezzet gitmis olsa bile, bunu
yapabilmek icin dnce iiretim bigimlerini degistireceklerini ifade etmeleridir. Uretim
biciminin degismesi, mevcut lezzetten baska bir lezzet olusmasina neden olabilecek,
lezzeti etkileyebilecek bir durumdur.

Isletmeleri subelesme planlarinda, merkez mutfak sistemine iten diger bir etken
ise Uretim kapasitesinin arttirtlmasidir. Ciinkii daha fazla sube, daha fazla iiretim
anlamina gelmektedir. Su anda bile gelen talebi karsilamak amaciyla imalathane
acmak durumunda kalan bazi isletmeler, merkez mutfakta iiretilen {iriinlerin farkli
subelere dagitabilmek iginse, i-5’e gére zincirlerdeki gibi dnceden hazirlanan iiriinleri

dagitim esnasinda bozulmamasi i¢in dondurmak durumunda kalacaktir. Bu da yapilan
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isin niteliginden 6diin verilmesi anlamina gelebilir (Kisisel Goriisme: 1-5, 28.11.2018,
Kadikdy).

Gortsiilenlerin gézden kagirdiklar: diger bir husus ise liretim asamasini lezzeti
vermenin, yani sonucun bir pargast veya bir etkeni degilmis gibi bagimsiz ele
almalaridir. Su anda bile bazi isletmelerde {iiretimin tamamiyla aym1 mekanda
yapilamadig1 belirlenmistir. Fakat isletmelerin subelesme istekleri olsa da su anda
subesi olan higbir isletme olmadig i¢in, ayni kalite ve lezzeti koruyarak subelesme
soylemleri I-5’e gore bir “iitopya”dir (Kisisel Goriisme: 1-5, 28.11.2018, Kadikdy).

Sonug olarak butik burgercilerin zincir burgercilerden farkli olma durumu
lezzet baglaminda degerlendirildiginde, goriisiilenler tarafindan kendine 6zgiiliik
olarak ifade edildigi goriilmektedir. Kendine 6zgii olma ise liretimin gastronomi
egitimli age¢ilar tarafindan yapilmasinin {irlinii gastronomik bir diizeye tasimasiyla,
bununla iliskili olarak her isletmenin kendi lezzetini ortaya koyma maksatli gelistirdigi
recetelerle diger isletmelerden ayrilmasiyla ve iiretimde standartlasmaya gitmekten
ziyade daha esnek bir yaklagimin benimsenmis olmasiyla saglanmaktadir. Ayrica
miisterilerle de yapilan goriismelerde, iiretilen butik burgeri oncelikle lezzet odakli
olarak bilingli bir sekilde tercih ettikleri goriilmektedir.

Bununla birlikte, 6zellikle sosyal medyanin da etkisiyle sokak lezzetleri
baglaminda diinyada ve Tiirkiye’de olusan yeni yonelim, yeni talepgiler ve talebe
cevap verecek yeni arz edenler saglanmasiyla butik burger mekanlarinin sayilarinin
giderek artmasina neden olmaktadir. Fakat bu durum ayni zamanda isletme
sahiplerinin gerek gelisen teknolojinin getirdigi kiiresellesmenin etkisiyle gerekse yurt
disindan edindikleri bireysel izlenimleriyle butik burger konseptini Tiirkiye’ye arz
ederek talepc¢i yaratma bakimindan da iki yonliidiir.

Her iki durumda da yurt diginin etkisi, isletme sahiplerinin hem kurgulamig
oldugu mekan algisinda hem de yurt dis1 kaynakli bir alana (burger) yonelmelerinde
acikca goriilebilmektedir. Zaten Tirkiye kaynakli bir yiyecek olmayan burgerin
iilkeye ilk olarak zincir burgerciler vasitasiyla sunulmus olmasi, hem tiiketiciler hem
de isletme sahipleri i¢in burger ve bugercilik kavraminin ilk modeli olmustur. Zincir
burgercilik ise iiretim bi¢imi ve lezzet agisindan bu aragtirmada butik burgerciligin

karsit1 olarak belirtilmis olsa da bazi isletme sahiplerinin subelesmeye yonelik planlar
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butik burgerci olarak agilan bu isletmelerin ileride kapitalist yaklasgimin ilk adimi

olarak taraf degistirebilecegini ihtimalini bir kenarda tutabilir.
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UCUNCU BOLUM
BUTIK BURGER ISLETMELERI VE MUZIiK

3.1. Butik Burger Isletmelerinde Miizik Unsuru ve Temsiliyeti

Aragtirma kapsamindaki butik burger isletmelerinde, miizik unsuruna dair
aragtirma problemine iligskin olarak, Amerikan popiiler miizik tiirlerinin!-? (Elektronik
[House, Electro House, Deep House, Techno], Funk, Pop, Rock, Country, Jazz,
Reggae, Rap, Chill-out, R&B, Hip-hop) sunuldugu (Bkz. EK 5 ve 6), ancak bu
tiirlerden higbirinin butik burgerin tek basina miizigi olmadig1, dolayistyla tespit edilen
tim tiirlerin butik burgerin miizigi olarak temsil edildigi belirlenmistir. Bu miizik
tiirlerinin temsiliyet agisindan mekan ozellikleri ve her bir isletmenin butik burger
tiirleri ile birlikte bir atmosferin pargasi oldugu gozlemlenmistir. Bu miizik tiirlerinin
secimi, sunumu ve temsiliyeti hususunda ise goriisiilenlerin cesitli goriisleri ortaya
cikmistir:

Butik burger isletmelerinde ¢alinan miiziklerin ¢ogunlukla herkes tarafindan
belirlendigi ve miizik dinletmek i¢in Spotify®> basta olmak tizere SoundCloud ve
Youtube gibi web platformlarinin da kullanildig1 tespit edilmistir (Kisisel Goriisme: i-
1 ve i-2, 18.10.2018; 1-3, 07.11.2018; -4 ve Al-2 14.11.2018; Al-1, 01.11.2018; Al-
3, 21.11.2018; Ai-4, 22.11.2018, Kadikdy). Yalnizca I-5, mekanda calinan miizigi
kendisinin belirledigini ve i-6 da miizik konusunu tamamen bir “sosyal medyaciya”
biraktigin1 ifade etmistir (Kisisel Goriisme: 1-5, 28.11.2018; i-6, 05.12.2018,

Kadikdy). Isletmelerin yalnizca bir uygulama ile sinirli kalmadigi, daha kaliteli

! Amerikan popiiler miizigi ve Amerikan popiiler miizik tiirleri kavramlari, farkli kokenlerden gelip
ABD miizik endiistrisinde evrilerek uluslararasi alana yayilan popiiler miizik tiirlerini ifade eder (Bkz.:
Mauch, MacCallum, Levy and Leroi, 2015).

2 Kiiresellesmenin esasen Amerikanlasma oldugunu ifade eden Mutabaruka’nin (Cooke, 2012)
goriigiinden yola ¢ikildiginda, filmler, televizyon, miizik, haberler, kitaplar ve dergiler i¢in kiiresel
pazarlara egemen olan ¢okuluslu sirketlerin bilyiik ¢ogunlugunun merkez ofisinin ABD’de bulunmasi
nedeniyle, Amerikan popiiler miiziginin —kiiltiirel kiiresellesme ve McDonaldlagma” olarak da anilan-
Amerikanlagma'nin miizikteki bir yansimasi oldugu, dolayisiyla Amerikan popiiler miiziginin kiiresel
bir temsiliyeti oldugu goriiliir (Seago, 2000: 119, 122-126).

3 Spotify kendisini sdyle tanimlanmaktadir: “diinya ¢apinda milyonlarca sarkiya ve diger igerige aninda
erisebilmeni saglayan bir dijital miizik, podcast ve video aktarma hizmetidir” (URL9).
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kayitlar1 sunabilmek adina uygulamalar arasinda gec¢is yaptigi da belirlenmistir.

Ornegin 1-3 bu durumu soyle ifade etmistir:

Ama mesela Spotify’t kullanirken bazi istedigim seyleri bulamiyorum,
Youtube'da buluyorum. Youtube’da bulamazsam SoundCloud’da buluyorum. Ve ona
gore kendime playlist [calma listesi] yapiyorum, ona gore yerlerini degistiriyorum.
Mesela hani biri SoundCloud’da var, biri Spotify’da var, biri Youtube’'da var.
Hangisinin ses kalitesi iyiyse ona gore gelen miisterilere sunuyorum (Kisisel
Goriigme: -3, 07.11.2018, Kadikdy).

Bazi igletmelerin Spotify tizerinden mekéana 6zgii veya bireysel olarak ¢alma
listeleri olusturdugu belirlenmistir. Cogu isletme sahibi mekanda caldiklar1 miizikleri
giincellediklerini, yeni miizikler kesfettiklerinde bunlari da calma listelerine
eklediklerini belirtmistir (Kisisel Goriisme: I-1 ve 1-2, 18.10.2018; i-3, 07.11.2018; i-
4 ve Al-2 14.11.2018; Al-1, 01.11.2018; Al-4, 22.11.2018, Kadikdy).

Yine isletme sahiplerinin cogunlugu, mekanda ¢aldig1 miizik tiiriinii mekanin
yogunluguna gore giin igerisinde degistirdigini ifade etmistir (Kisisel Gériisme: I-1 ve
[-2,18.10.2018;1-3,07.11.2018; 1-5,28.11.2018; Ai-1, 01.11.2018; Ai-3,21.11.2018,
Kadikdy). i-4 ve Al-4 digerlerinden farkli olarak miizigin tiiriinii belli saatlere gore
degil, duygu durumlarina gore degistirdiklerini belirtmistir (Kisisel Goriisme: i-4,
14.11.2018; Al-4,22.11.2018, Kadikdy). Fakat yukarida belirtilen tiirlerin disinda bazi
isletme sahipleri, mekanin acilisindan 6nce veya kapanisindan sonra bazi yerli
miizisyenleri de dinlediklerini ifade etmistir. Ornegin 1-2, mekan kapandiktan sonra
iceride temizlik yaparken “Ezhel” dinlediklerini fakat bunun miisteriye degil, kendi
aralarinda ¢alindigim &zellikle vurgulamustir (Kisisel Goriisme: 1-2, 18.10.2018,
Kadikdy). I-3 de donem dénem belli acilis pargalar: sectiklerini ve bir dsnem mekan
acarken “Baris Mango” ¢aldiklarin1 fakat mahalle sakinlerinin siirekli Barig
Mango’nun sarkilarinin ¢alinmasindan rahatsiz olduklarini, en azindan degismesini
istediklerini ifade etmistir (Kisisel Gériisme: -3, 07.11.2018, Kadikdy).

Yapilan goriigmelerde igletme sahiplerinin ¢ogunlugunun mekanda c¢aldiklar
miizikleri ayn1 zamanda giinliik hayatlarinda da dinledikleri belirlenmistir (Kisisel
Goriisme: 1-1 ve 1-2, 18.10.2018; 1-3, 07.11.2018; i-4 ve Al-2 14.11.2018; Al-1,
01.11.2018; Ai-3, 21.11.2018; Al-4, 22.11.2018, Kadikdy). Ozellikle 1-1, kendi

dinlemedikleri miizikleri mekanda da ¢almayacagini vurgulamistir (Kisisel Goriigme:
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I-1, 18.10.2018, Kadikdy). Al-2 de mekanda calinan miiziklerin kendine yaptig liste
oldugunu, evde, iste veya “paten kayarken” dinledigini ve bu listenin diikkandaki
caligma tempolarina nasil etki ettigini soyle belirtmistir: “Daha hizlantyoruz boyle,
ritimle beraber ¢alisiyoruz” (Kisisel Goriisme: Al-2, 14.11.2018, Kadikdy). 1-5 ve i-
6 ise gilinliikk hayatlarinda mekanda calinan miizik tiirlerini dinlemediklerini, baska
tiirler dinlediklerini ifade etmistir (Kisisel Goriisme: -5, 28.11.2018; -6, 05.12.2018,
Kadikdy).

Gortistilenlerin sdylemlerinden butik burger isletmelerinde sunulan miiziklerle
ilgili belirlenen {i¢ durum soyledir: 1. Mekanda miisterilerin olmadigi zamanlarda
bagka tlirde miizikler ¢calmak, 2. Giinliik hayatta zaten dinlenen miizikleri mekanda
calmak, 3. Giinliik hayatta mekanda c¢alan miizikleri dinlememek.

Ortaya ¢ikan bu ii¢ durum ise miizigin mekanda hangi amagclarla kullanildig1
sorusunu ortaya ¢ikarabilir: Mekanda ¢alan miizikleri giinliik hayatinda dinleyenler ve
dinlemeyenler arasinda miizigin hangi amagclarla ¢alindig1 sorusunun cevabi farklidir.
Gortsiilenlerin bir kismi giinliik hayatlarinda zaten dinledikleri miizikleri mekanda
calarak kendi begenilerini miisterileri ile paylagsma amaciyla, ticari kaygi olmaksizin
tercih ettiklerini belirtmistir (Kisisel Goriisme: 1-2, 18.10.2018; 1-4 ve Al-2,
14.11.2018; Al-1, 01.11.2018; Al-4, 22.11.2018, Kadikdy).

I-2, kendi markasin1 personelinin kimligi ile temsil ettigini, mekanda ¢alinan
miiziklerin de personelin bireysel begenilerini “yansitma” baglaminda tercih edildigini
ifade etmistir (Kisisel Goriisme: 1-2, 18.10.2018, Kadikdy). i-4 de I-2 ile benzer
olarak, kendi miizik begenileriyle hitap etmek istedikleri miisteri profilini belirlemek
istediklerini ve bu amagla belirttikleri tiirleri ¢aldiklarin1 sdyle ifade etmistir: “Hem
bize hitap ediyor hem de bizim hitap etmek istedigimiz kesime hitap ediyor diyelim”
(Kisisel Goriisme: 1-4, 14.11.2018, Kadikdy). Al-2 de i-4 ile paralel olarak, 6zellikle
kendi begendikleri miizikleri miisterilerine sunduklarini, 6ncelikle kendi begenilerinin
daha 6nemli oldugunu soyle ifade etmistir: “Tamamen bizimle alakali. Kendimiz
mutlu oldugumuz sekilde yapiyoruz ¢ogu seyi zaten. Hani yemekler icin bile bu gegerli
bizim i¢in. Begenmedigimiz seyi servis etmeyiz kafasi. Biz dinledigimiz, sevdigimiz
seyleri dinletmeye calisiyoruz insanlara” (Kisisel Goriisme: Al-2, 14.11.2018,
Kadikdy).
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Miizik secimini belirleyici goriisiilenlerden bazilari, mekanda caldiklar
miiziklerin miisterilerle olan iligkisinin, gozlemlerine dayanarak, olumlu oldugunu
belirlemis ve secilen miiziklerin miisteriler tarafindan begenildigini, misterilerin o
anda calan miizigin ne oldugunu 6grenmek icin kendilerine veya cep telefonu
uygulamalar1 vasitasiyla ¢alan pargayr 0grenmeye calistiklarini gozlemlediklerini
ifade etmislerdir (Kisisel Goriisme: 1-1, 18.10.2018; Al-1, 01.11.2018, Kadikdy).
Ornegin i-1 bu gdzlemini s8yle aktarmistir: “insanlar ¢iinkii bize ok geliyor sey diyor
‘a ¢ok iyi ¢alryorsunuz, ¢ok iyi ¢aliyorsunuz bu ne?’. Bizde inanilmaz Shazam yapan
oluyor” (Kisisel Goériisme: 1-1, 18.10.2018, Kadikdy). A-1 de bazi miisterilerin
yalnizca ¢alinan miizikleri dinlemek i¢in bile gelebildigini sdyle aktarmistir: “Hatta
genelde listeyi biz kendimiz belirliyoruz. Ve gelen insanlarda ¢ogu zaman sey
duydugum oluyor ‘miizikleri ¢ok giizel o yiizden iceri oturalim’. Ya da sirf miizik
dinleyebilmek icin patates yemeye gelen insanlarimiz falan oluyor. Baya giizel bir
listemiz var” (Kisisel Gorlisme: A-1: 18.10.2018, Kadikoy).

Gortistilenlerin diger kismi ise belirlenen miizik tiirlerini ¢alma amact olarak
konseptlerine uygun olmasi baglaminda tercih yaptiklarini ifade etmistir. I-1 sattiklar1
iriiniin hizli servis edilen ve hizli tiiketilen bir iiriin oldugunu, diikkdnda “gen¢”,
“dinamik”, “hareketli” bir ortam oldugunu bu yiizden “slow [yavas] miizikler”
¢almanin bu ortama uygun olmayacagi icin (Kisisel Gériisme: I-1, 18.10.2018,
Kadikdy), I-3 ve Al-3 miisterilerine yemek yeme faaliyeti esnasinda uygun bir arka
plan miizigi saglayabilmek i¢in (Kisisel Goriisme: 1-3, 07.11.2018; Al-3, 21.11.2018,
Kadikdy), I-5 ve i-6 ise konseptine uygun oldugu ve geng kesimin begenilerine hitap
edebilmek i¢in bu miizikleri tercih ettiini belirtmistir (Kisisel Goriisme: -5,
28.11.2018; 1-6, 05.12.2018, Kadikdy).

I-1, 1-3, 1-5, 1-6 ve Al-3iin talepgilerin begenilerini dikkate alarak, onlar igin
uygun bir atmosfer saglayabilmek amach tercih yaptiklar1 goriilmektedir. Dikkat
cekici olan ise yukarida I-1, I-3 ve Al-3’iin mekanda calman miizikleri giinliik
hayatinda dinleyenler olarak mekanda ayn1 miizikleri ¢calma amaglarmin -5 ve I-6 ile
paralel olmasidir. Bu durumda I-1, I-3 ve Al-3 mekéanda calan miizikleri giinliik
hayatinda dinliyor olsa da dinledikleri miizikleri mekanda ¢almalarinda amacin bu
miizik tiirlerinin mekana uygun oldugunu ifade etmeleri bakimindan onceliklerinin

ticareti desteklemek oldugu gériilmektedir. 1-5 ve 1-6 ise giinliik hayatta dinledikleri
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miiziklerin mekanin konseptiyle oOrtiismeyecegini bildikleri i¢in, miisterilerinin
onlardan bekledigini diisiindiikleri tiirleri calarak ticari agidan dogru se¢imi yapmaya
caligmaktadir.

Bu durumda mekanda calinan tiirlerin iki farkli amagla tercih edildigi
goriilmektedir. Birincisi I-1, 1-3, 1-5, 1-6 ve Al-3 gibi ticareti desteklemek maksatli
konsepte uygun miizikleri 6zellikle sunmak, ikincisi ise 1-2, I-4, Al-1, Al-2 ve Al-4
gibi miizik konusundaki bireysel begenileri sunmak. Fakat i-2 ve 1-3’{in mekan
acilisinda veya kapanisinda, yine kendi bireysel begenileri olan bazi miizikleri miisteri
olmadig1 zamanlarda ¢almalari, zaman zaman bireysel begenilerin sunulmasinda
kontrollii olundugunu, miisterilere 6zellikle ticareti destekleyebilecek uygun miizik
tiirlerinin sunulmasi1 bakimindan bir c¢aba oldugunu gosterir. Keza fliretenler ve
miisterilere klasik miizik ve halk miizigi gibi baska miizik tiirlerinin butik burgere
uygun olup olamayacag ile ilgili dogrudan soru yoneltildiginde, goriisiilenlerin -
miizigi dncelikle ortamdaki isleviyle ele alarak- cogunlukla olumsuz cevap verdikleri
gOriilmiistiir.

Uretenlerin tiimii, klasik miizigin mekanin genel miizik konsepti olamayacag1
konusunda hem fikir cevap vermistir. Bu goriisiilenler diikkanda klasik miizigin
calinamamasinin nedeni olarak, klasik miizigin yavas olusunu One siirmiislerdir.
Burada goriisiilenlerin klasik miizigi yavaslikla iliskilendirmeleri, mekanin kendisinin
bir temposu oldugunu ve klasik miizigin bu tempo karsisinda yavas kalarak mekana
uygun olmayan bir tiir olmasina denk gelmektedir (Kisisel Goriisme: I-1, 1-2, A-1 ve
A-2,18.10.2018; -3, A-5 ve A-6, 07.11.2018; I-4 ve Al-2, 14.11.2018; 1-5, A-7 ve A-
8, 28.11.2018; 1-6, A-9 ve A-10, 05.12.2018; Al-1, A-3 ve A-4, 01.11.2018; Al-3,
21.11.2018; Al-4, 22.11.2018, Kadikdy).

Uretenlerin yani sira, miisterilerin ¢ogu, isletmelerle ayni fikirde olsa da
bazilar1 klasik miizigin calinabilecegi yoniinde, istisnai cevap vermistir (Kisisel
Gortisme: M-1 ve M-2, 18.10.2018; M-3 ve M-4, 01.11.2018; M-5 ve M-6,
07.11.2018; M-7, 14.11.2018; M-11 ve M-12, 22.11.2018; M-14, 05.12.2018; M-15
ve M-16, 28.11.2018, Kadikdy). Bu miisterilere gore klasik miizigin ¢alinabilmesinin
nedeni, mekanda birinci Onceliklerinin burger yemek olmasindan dolayi, ¢alinan
miizige Ozellikle odaklanmamalarindan ve calgisal bir tiir olarak algilanan klasik

miizigin sadece bir arka plan saglayip sohbet esnasinda dikkat dagitmayan bir tiir
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olusundan kaynaklandigi belirlenmistir. Dolayisiyla bu miisteriler, miizigin bu
mekanlarda arka plan gorevi yapiyor olusunun zaten bilincinde olmasi nedeniyle
klasik miizigin de ¢alinabilecegini belirtmistir (Kisisel Gorlisme: M-8, 14.11.2018; M-
9 ve M-10, 21.11.2018; M-13, 05.12.2018, Kadikdy).

Isletmelerde halk miizigi sunulmasi konusunda da iiretenlerin tiimiiniin
olumsuz cevap verdigi belirlenmistir (Kisisel Goriisme: i-1, 1-2, A-1 ve A-2,
18.10.2018; 1-3, A-5 ve A-6, 07.11.2018; 1-4 ve Al-2, 14.11.2018; 1-5, A-7 ve A-8,
28.11.2018; 1-6, A-9 ve A-10, 05.12.2018; Ai-1, A-3 ve A-4, 01.11.2018; Ai-3,
21.11.2018; Al-4, 22.11.2018, Kadikdy). Al-2, butik burger ile halk miizigi ¢almanin
“kiiltiir karmasasrna sebep olabilecegini, bu yiizden ¢alinamayacagini ifade etmistir
(Kisisel Goriigme: Al-2, 14.11.2018, Kadikdy). A-4 ise halk miiziginin neden uygun
olmayacagini sdyle agiklamistir: “Psikolojik olarak yonlendirmeleri agir olan, baskin
olan miizikler oldugunu diisiintiyorum bunlarin. O yiizden de ¢ok uygun diismeyecegini
diigtiniiyorum” (Kisisel Goriisme: A-4, 01.11.2018, Kadikoy).

Yine miisteri goriislerine bakildiginda, M-11, yemek, mekin ve miizik
eslestirmesinde belli miiziklerin belli konseptlerle uygun oldugunu, halk miiziginin ise
butik burger ile uygun olmadigim soyle ifade etmistir: “Onun da ¢ok gidecegini
sanmiyorum. Ciinkii yani sey gibi, ne bileyim, bir meyhaneye gitseniz orada Rock
dinlemek ister misiniz yani? Uymuyor, gitmiyor” (Kisisel Goriisme: M-11,
22.11.2018, Kadikdy).

Gortigiilen misterilerden yine ¢ogu M-11 gibi, tiretenlerle ayni fikirde olsa da
M-9, halk miiziginin ¢alinabilecegi yoniinde istisnai cevap vermis ve mekanda yerel
lezzetlerden yapilan burgerlerin halk miizigi ile uygun olabilecegini soyle ifade
etmistir: “Vallahi burada sucuk burger de var, kokore¢ burger de var. Mesela onlar
vendigi zaman ¢alabilir yani” (Kisisel Goriisme: M-9, 21.11.2018, Kadikdy).

Nitekim hem iiretenler hem de miisteriler, halk miiziginin yerel kiiltiirden
ozellikler tagimasi nedeniyle butik burger i¢in uygun olamayacagini ifade etmistir.
Uygun olabilmesi ise M-9’a gore ancak yerel lezzetlerden yapildigi takdirde
miimkiindiir. Bu durumda hem iiretenlerin hem de miisterilerin lezzet ve miizik
arasinda bir iligki kurdugu goriilmektedir.

Ozellikle iiretenlerin klasik miizigin uygun miizik tiirii olamamast igin yavas

olusunu one siirmeleri ise liretim-miizik iliskisi bakimindan 6nemli bir nokta olarak
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degerlendirilebilir. Miizigin sabah saatlerinden aksam saatlerine dogru giderek
hizlandigint belirten isletme sahiplerinin, bu konuda tiirden ziyade temponun
degismesine odaklandiklar1 belirlenmistir (Kisisel Goriisme: I-1 ve 1-2, 18.10.2018; I-
3, 07.11.2018; 1-5, 28.11.2018; Al-1, 01.11.2018; Al-3, 21.11.2018, Kadikdy).
Ornegin i-2, bu durumu sdyle ifade etmistir: ““Yani miizik tiirleri ¢ok fark etmiyor. Ama
iste miizigin daha hizli ya da daha heyecanlt ya da iste ne bileyim daha melodik oldugu
gtintin farkli saatlerinde, yogunluga gore degisiyor genel olarak” (Kisisel Gorlisme:
-2, 18.10.2018, Kadikdy).

Burada dikkat ¢eken nokta, goriisiilenlerin miizik tiirlerini hiz baglaminda ele
alarak cevap vermis olmalaridir. Yogunluk artinca hizli miizikler ¢aldiklarini belirten
goriisiilenlerin, mekanda miizige yiikledikleri islevsel gorevinden otiiri, tiirleri de
hareketli, hizh ve sakin, yavas olarak tanimladiklar1 belirlenmistir. Bu noktada
miizigin temposunun {retim ac¢isindan birtakim etkilerinin oldugu asagidaki
goriislerde ortaya ¢ikmistir:

Cogu asci-igletmeci ve asci, calisirken mekanda calan miizigi dinledigini,
miizigin kendileri i¢in bir motivasyon kaynagi oldugunu, calisirken hizli miizikler
dinlemenin hizli ¢alismalarmi sagladigini, yavas miizikler dinlemenin ise
yavaslamalarina sebep olarak is verimini diisiirdiiglinii belirtmistir (Kisisel Gorlisme:
A-1 ve A-2, 18.10.2018; A-3 ve A-4,01.11.2018; A-6, 07.11.2018; A-7, 28.11.2018;
Al-1, 01.11.2018; Al-2, 14.11.2018; Al-3, 21.11.2018, Kadikdy). Bu bakimdan,
miizigin tiiriinliin/temposunun, c¢aligma temposu ile uygun ve ozellikle hizli veya
hareketli olmasinin, as¢i-igletmeci ve as¢ilara iiretim agisindan verimlilik baglaminda
fayda sagladig1 ortaya ¢ikmistir. Bu durumda goriisiilenlerin tlir ve tempoyu ayni
baglamda ele almalarinin nedeni degerlendirildiginde, calan miizikte islerini etkileyen
en dnemli faktoriin tempo oldugu goriilmektedir. I-3 de bunun bilincinde olan bir

isletmeci olarak, miizigi is verimi baglaminda kullandigini soyle ifade etmistir:

Mesela bossa diikkan bir rolantiye aliyorum. Hafif boyle Jazz, Pop Jazz, sakin
Rock’lar  yormayacak seyler c¢aliyorum. Ciinkii ¢alisanlarin  da yorulmasin
istemiyorum. Ama onlarin da tabii tercihlerini aldigim oluyor. Yani giin icinde
degisiyor bu. Cok yogun bir saatte daha mesela House miizik, Elektronik miizik de
calabiliyorum. Yani ama sakinse daha boyle yormayacak seyler ¢alyyorum. Degisiklik
uyguluyorum yani giin icinde (Kisisel Gériisme: 1-3, 07.11.2018, Kadikdy).
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Bunlarin disinda, asci-isletmeci ve ascilar, bireysel olarak sevdikleri bir
miizige denk gelmenin de islerini olumlu veya olumsuz yonde etkileyebildigini ifade
etmistir. Ornegin Al-1 ve A-2, sevdigi bir miizik caldiginda calisirken daha mutlu
oldugunu ve eglendigini, 6zellikle A-2 mekanin “kii¢iik” olusunun performanslarini
olumsuz yonde etkileyebilecekken miizigin bu etkiyi azalttigini da dile getirmistir
(Kisisel Goriisme: Al-1, 01.11.2018; A-2, 18.10.2018, Kadikdy). A-4 de miizigin
calisma alanlarimin kiigiikliigiinden kaynaklanabilecek performans diisiikliigiinii
azaltmasi1 konusunda A-2 ile aym1 noktaya deginmistir. Ayrica A-4, sevmedigi
miizikler ¢aldiginda bunu “bir baski gibi” algilayip “gerilerek” ¢aligmasina neden
oldugunu gozlemledigini aktarmistir (Kisisel Goriisme: A-4, 01.11.2018, Kadikdy).
Al-2 de sevdigi miizigin olumlu etkisini sdyle agiklamistir: “Hani daha sevdigim bir
seyi dinliyorsam eger daha ¢ok kendimi ortaya koyabilirim yaptigim seyde. Bir
hareketlendiriyor, hizlandirtyor sonucta yani” (Kisisel Goriisme: Al-2, 14.11.2018,
Kadikdy).

Al-3 ise dinledigi tiire gdre yapacagi burgerin lezzetinin dahi degisebilecegini
ifade etmesiyle, miizigin lezzet agisindan islevinin ne kadar 6nemli oldugunu
vurgulamistir (Kisisel Goriisme: Al-3, 21.11.2018, Kadikdy). Aym konuya tersten
bakildiginda, calinacak miizigin iiretilen burger ile uygunlugu, yine miizigin lezzetle
olan iligkisi agisindan bir veri sunmaktadir. Miisterilere arastirma esnasinda yedigi
burger ile o anda dinledigi miizigin uygun olup olmadig1 sorusu ydneltildiginde,
ornegin M-16, mekéanda o anda ¢alan* Tiirk¢e Rap miizigin, butik burger ile uygun
olmadigini belirterek, onun yerine “House” tiirlinii ¢almanin daha uygun olacagini
ifade etmistir (Kisisel Goriisme: M-16, 28.11.2018, Kadikdy). M-16, esasen miizik
tercihinin Tiirk¢e Rap degil, Amerikan popiiler miizigi olan bir mekanda burger
yemektedir. Fakat mekanin asgisi olan A-8 ile yapilan goriigme sonrasi, A-8’in
mekanda inisiyatif alarak bireysel miizik begenisini calmasi, miisteriler tarafindan da
olumsuz karsilanarak lezzetle eslestirilememistir. Keza A-9’un halk miiziginin, butik
burgeri ancak yerli lezzetlerden yapildig: takdirde temsil edebilecegini sdylemesi de

miisterilerin lezzet ve miizik uyumunu dikkate aldigini gostermektedir.

4 Ceza, Alaturka Cesmesi.
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Bazi miisterilerin lezzet ve miizik arasinda kurdugu iliskinin ¢ok ileri oldugu
ve yerli miizik sinirimi dahi astig1 goriilmiistiir: Ornegin M-5, o anda ¢alan® Elektronik
miizik tiiriiniin yedigi burgeri temsil etmedigini, siparis verdigi “Bacon Burger” ile
“Hard Rock” miizigin daha uygun olacagini belirtmistir (Kisisel Goriisme: M-5,
07.11.2018, Kadikdy). A-7’nin de kendilerine 6zgili tarifleri olan “Spicy Bacon”
burgerleriyle “tatlimsi bir miizik tiirii” olarak Reggae’nin uygun oldugunu 6rnek
vermesi, miizik tiirlerinin sadece mekani1 degil, mekandaki farkli burgerlerin bile,
dolayisiyla lezzetin temsil edilebilmesi baglamindaki giiclinii ortaya koymaktadir
(Kisisel Goriisme: A-7, 28.11.2018, Kadikdy).

Miisteriler, Amerikan popiiler miizik tiirlerinden Elektronik (House, Electro
House, Deep House, Techno), Funk, Pop, Rock, Country, Jazz, Reggae, Rap, Chill-
out, R&B ve Hip-hop’dan baska miizik tiirlerinin uygun olmayacagini ifade etmis ve
butik burger i¢in sadece bu tiirleri onermislerdir. Dolayisiyla bu tiirlerin disina
cikilmasi, satin alma konusunda ¢ekimserlik yaratabilir veya bir daha ayni mekan
tercih etmemeye neden olabilir. Keza M-1, mekanin miizik tercihinin kendisinin
dikkatini ¢ektigini ve begendigini, bu durumun “ortam: sicak ve giivenilir” bulmasini
sagladigini ifade etmistir (Kisisel Goriisme: M-1, 18.10.2018, Kadikdy). Ortaya ¢ikan
bulgulara gore, yiyecek ile uygun miizigin eslestirilmesi, isletmenin yaptigi is
konusunda bilingli oldugunu ifade eden bir gosterge olarak algilanarak miisterilerin o
mekani tercih etmesinde ayni zamanda bir giiven duygusu verdigi de goriilmektedir.

Arastirmanin goriistilenlerinin ifadeleri sonucunda, mekanda hem miisteriler
hem de {iretenler acisindan tercih edilen miizik ve miizik tiirlerinin, ticareti
destekleyebilecek uygun miizikleri veya miizik konusundaki bireysel begenileri
sunmak maksadiyla belirlendigi tespit edilmistir. Nitekim her iki durumda da miizik
ve miizik tiirleri atmosferin bir parcasi ve dolayisiyla ayn1 zamanda pazarlanan ve satin
alinan iirlinlerden biridir (Bkz. Kotler, 1974). Hatta bu mekanlarda miizik, A-1’in daha
once ifade ettigi lizere, bazen de iirlinlin kendisi olabilecek kadar 6ne ¢ikmaktadir. Bu
yiizden yiyecek ve mekan arasinda bireysel begenilerin kontrol edilmesinin ve uygun

miiziklerin se¢ilmesinin her iki taraf i¢in de 6nemli oldugu goriilmektedir.

3> Solomun, Friends.
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Gortsiilenlerin  Amerikan popiiler miizigi tiirlerinden o6rnek vermelerinin
nedenine bakildiginda ise bu durumun, burgerin ABD kokenli firmalar ile yayginlagan
bir yiyecek olmasiyla kurulan iliskiden kaynaklandigi belirlenmistir. Ornegin I-5,
butik burger isletmelerinde “Amerikan™ tarzi miziklerin “tiketici algisini ¢abuk
yakalamak” i¢in calinmasmin gerekli oldugunu belirtmistir (Kisisel Goriisme: 1-5,
28.11.2018, Kadikdy). Ai-4 de burger isinin “Amerika” menseili oldugunu belirterek;
Country ¢almmas1 gerektigini ifade etmistir (Kisisel Goriisme: Al-4, 22.11.2018,
Kadikdy).

Uriinii talep eden taraf olarak miisterilerin talebinin de iiretenlerle paralel
oldugu goriilmektedir: M-4, M-7, M-8 ve M-10 ayn1 sekilde burgeri Amerika menseili
bir yiyecek olmasiyla dogrudan iliskilendirerek “Amerika’ya 6zgli miizik tiirlerini
oneren goriisiilenlerdir (Kisisel Goriisme: M-4, 01.11.2018; M-7 ve M-8, 14.11.2018;
M-10, 21.11.2018, Kadikdy). Ornegin M-7, bu iliskilendirmeyi soyle ifade etmistir:
“Yani mengei olarak Amerika ¢ikish oldugunu diigiinerek Chill ya da burda ¢aldig
gibi Funk, Reggae vb. seyler bu tiir diikkanlara daha uygun gibi geliyor” (Kisisel
Gortisme: M-7, 14.11.2018, Kadikoy).

Butik burger mekanlarina uygun olan miiziklerin sunulmasinda web
platformlarinin, uygulamalarin ve oOzellikle Spotify’in isletmelerin miiziksel
temsiliyeti acisindan onemli bir islevi oldugu belirlenmistir. Mekana 6zel profil
olusturarak, bu gibi profiller veya calma listeleriyle isletmelerin, iiretim-lezzet ve
mekansal ozelliklerinin yani sira, miizikle de kendilerine 6zgiiliiklerini ifade ettikleri
goriilmektedir®. Dolayisiyla butik burger isletmelerini zincir burgercilerden ayiran
diger bir unsur da bu isletmelerin miizik tercihleridir. Isletme sahiplerinin gastronomik
diizeyde bir lezzet tasarimina sahip olan butik burger ve profesyonellerce tasarlanan
mekan arasinda, miisterilerin algilarinda bu iki 6geyi uyumlamak icin ABD ile
yayginlasan burger ile Amerikan popiiler miizik tiirlerini ¢almalari, ticaret adina

miizigin temsiliyet giliclinden yararlanmakta olduklarin1 gostermektedir.

¢ Spotify’da olusturulan bir ¢alma listesinin, kullanicilar tarafindan belli bir duygu durumunu, kavrami
veya kullanicinin kisiligini temsil etmesine iliskin 6rnek bir ¢alisma olarak bkz. Siles et al., 2019.

50



SONUC VE ONERILER

Gida, miizik ve insan iligkisi baglaminda yiiriitiilen bu aragtirmada butik burger
isletmelerinde tercih edildigi tespit edilen Amerikan popiiler miiziginin, butik burgeri
neden ve nasil temsil ettigi konusunda su sonuglar ortaya ¢ikmaistir:

Isletme sahiplerinin, Amerikan popiiler miizigini, burgerin Amerika menseili
bir yiyecek olusunu géz onilinde bulundurarak mekanlarda sundugu belirlenmistir. Bu
yiizden isletmelerde tercih edilen miizik tiirlerinin, sunulan iiriine uygun olacak
sekilde, isletmenin ticari gelisimini destekleme amaciyla belirlendigi tespit edilmistir.

Bu sekilde, amaglanan atmosferin, miisterilerin yedigi yemek ile bulundugu
mekan1 uyumlayabilmesi i¢in bilinglice tasarlandig1 belirlenmistir. Ayrica isletmeci,
asci-isletmeci ve asgilarin yani sira, gastronomik deneyimi dogrudan yasayanlar olarak
miisteri grubunun da butik burger ile Amerikan popiiler miizigini eslestirdikleri
belirlenerek isletmelerin bu tercihini uygun buldugu tespit edilmistir. Eslestirmenin bu
yonde olma nedeni ise burgerin goriisiilenler nezdinde Amerika’y1 temsil etmesinden
kaynaklandig1 belirlenmistir. Ayrica Amerika ile kurulan temsiliyet iliskisinde,
isletme sahiplerinin yurt digindaki butik burger isletmelerinden mekan tasarimi
bakimindan esinlenmis olmasmmin ve ayni zamanda meniilerde veya duvar
¢izimlerinde kullanilan Ingilizce ifadelerin (yerel olmayan bir kiiltiiriin gdstergeleri
olarak) miisterilere gorsel agidan katki sagladig: diisiiniilmektedir.

Bu yonde, tespit edilen miiziklerin isitsel agidan miisterilerin Amerika ile
kurdugu iligkiye sagladigi katki ise ortak yapisal oOzellikleri bakimindan sdzlerin
Ingilizce dilinde olmasi ve/veya Tiirkiye’ye 6zgii geleneksel miizik unsurlarmin
disinda daha farkli miiziksel unsurlarin kullanilmis olmasidir.

Isletmelerin miiziksel temsiliyetinin ise ¢ogunlukla Spotify uygulamasiyla
saglandig1 tespit edilmistir. Uygulama iizerinden olusturulan mekana 6zgli calma
listeleri, mekanin miizik tercihinin bir temsili olarak, kendine ozgiiliigiin ifade
edilmesinin miizik baglaminda bir arac1 oldugu belirlenmistir. Ayni zamanda mekanda
calinan Amerikan popiiler miizigi 6rneklerinin miisterilere dinletilmesi ve uygulama
izerinden erisilebilir olmasi ise Amerikan kiiltiirii ile temasta bir alan sagladig: tespit

edilmistir.
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Amerikan popiiler miizigi disinda bagka tiirlerin butik burger icin uygun
olamamasimnin bir nedeninin, miizigin ortamdaki islevinden kaynaklandig1
belirlenmistir. Ozellikle klasik miizigin yavaslikla iliskilendirilmesi, miizigin {iretenler
acisindan iglevini ortaya koymustur. Bu islevin, giin i¢indeki iiretim siireci boyunca,
butik burgerin {iretim bi¢imine uygun olacak sekilde, sabah saatlerinden aksam
saatlerine dogru miizigin temposunun arttirilarak asc¢ilarin ¢alisma tempolarmi da
arttirmak ve bu baglamda is verimi saglamak oldugu tespit edilmistir. Miizik tiirlerinin
hizli, hareketli, sakin, yavas gibi kavramlarla ifade edilmesinin de miizigin ortamdaki
bu islevinden kaynaklandig1 saptanmistir. Bu bakimdan {iretenler agisindan miizigin
temposunun/tiiriiniin liretim temposuna uygun olmasinin, is verimi baglaminda bir
gereklilik olarak ortaya ¢iktig1 tespit edilmistir.

Miisterilerin de Amerikan popiiler miizigi diginda klasik miizik ve halk
miizigini ¢ogunun uygun bulmadigi belirlenmistir. Bu bakimdan miisterilerin miizik
tiirlerini uygun bulmalarinda da bazi kistaslar oldugu ortaya c¢ikmustir: Birincisi,
yemegin tiirli ve miizigin tiirii birbirine uygun olmalidir, ikincisi, belirlenen miizik tiirti
yemege olan odagi tesvik etmeli, yeme eyleminin Oniine ge¢gmemeli, ona eslik
etmelidir ve {i¢ilinciisii ise miizik, yemek tiiriine ve mekanin atmosferine de uygun
olmalidir. Fakat bu ii¢ kistas da esasen birbirine baghdir. Ciinkii lezzetin kokeni ve
miizigin kokeni birbiri ile eslesmedigi bir 6rnekte, miisterinin gastronomik deneyimi
maniplile edilmis ve miizik atmosfere uygun bulunmamistir.

Bu bakimdan gastronomik deneyime dogrudan katilanlarin yemegin kiiltiirel
kodlar1 ile miizigin kiiltiirel kodlar1 arasinda iliski kurdugu ve bu kodlarin birbirine
uygun olacak sekilde eslesmesinin gastronomik deneyimin tam anlamiyla
yasanabilmesi i¢in bir gereklilik oldugu tespit edilmistir.

Bu durumun neden bdyle gerceklestiginin aciklanmasinda bagka bir
aragtirmanin gerekliligi dogsa da gastronomik deneyimin biitiin duyularla yasanan bir
stire¢ oldugunu ve bir gastronomik deneyim esnasinda ne kadar ¢ok duyuya hitap
edilirse yemegin o kadar iyi algilandigin1 gosteren calismalar, -kiiltiirlere gore
degisebilse de- gida ve miizigi eslestirme konusundaki ¢oklu duyusal egilimlerimizi,
daha fazla haz almaya yonelik olarak gerceklestirdigimizi diistindiirmektedir.

Ayrica yapilan aragtirmayla ile goriilmistiir ki literatiir, miizikoloji disindaki

farkli ¢alisma alanlarindan ve az da olsa miizikoloji i¢inden, gida, miizik ve insan
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iligkilerini konu alan bir¢ok calismay1 igermektedir. Bu sonuglar degerlendirildiginde,
sonraki ¢aligmalar1 da yonlendirebilecek bir 6neri soyle olabilir:

Daha 6nce miizikoloji digindan farkli bilim alanlarinda yapilan gastronomik
deneyimde miizigin roliine iligkin ¢ikarimlar, miizikolojinin kendi yontemleriyle
degerlendirerek miizikolojik sonuglara ulagsmak ve bu sonucglardan genellenebilir
bulgular elde etmeye yonelik olarak Gastromiizikoloji olarak degerlendirilebilir. Bu
bakimdan bu konuda yapilabilecek c¢aligmalar1  Miizikoloji  igerisinde
Gastromiizikoloji basliginin altinda siniflandirilmasi, hem gida, miizik ve insan
iligkilerinin ele alindig1 ¢alismalar1 belirlemek hem de arastirmacilarin bu konuya

odaklanan ¢aligmalara dogrudan ulagabilmesini saglayacaktir.
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EKLER

EK 1a: Isletmeci Goriisme Soru Formu
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Sosyal Bilimler Enstitiisii
Miizikoloji Anabilim Dalh

Gastronomi ve Miizik konulu Yiiksek Lisans
Arastirma Projesi

Yiiriitiicii: Dog. Dr. Seyit YORE
Arastirmaci: Ars. Gor. irem ERDOGAN TUREN
GORUSME FORMU

GORUSULEN BILGILERI
Yer:

Tarih ve Saat:

Ad1 Soyadu:

Goriisiilen: Isletmeci

GORUSME SORULARI

-Kag yasindasiniz?

-Genel egitim durumunuz nedir?
-Isinizle ilgili egitiminiz var mi1?
-Isinizle ilgili egitim durumunuz nedir?

-Bu diikkan1 ne zaman actiniz?
1- McDonalds, Burger King, Arby’s, KFC gibi zincir burgercilerden farkiniz nedir?

2-Burgeriniz yaklasik ka¢ dakikada hazir olabiliyor?

3-Ekmegi kendiniz mi yapryorsunuz?
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4-Etinizi nereden aliyorsunuz?

5-Koftenizi kendiniz mi yapiyorsunuz?

6-Sos kullaniyor musunuz?

7-Kendinizin yaptig1 soslar var m1? Varsa nedir? (harici soslar ve burgerin icindekiler
sorulacak)

8-Burgeriniz yaklasik ka¢ dakikada hazir olabiliyor?

9-Neden burgerci actiniz?

10-Agacaginiz burger diikkaniniz i¢in mekan ararken 6nemsediginiz fiziksel 6zellikler
nelerdi?

11-Bu mekanin i¢indeki mimari 6zellikleri kendiniz mi belirlediniz yoksa profesyonel
birinden (i¢ mimar) hizmet aldiniz m1?

12-Diikkanin i¢ kismi tasarlanirken sizin 6zellikle yapilmasini istediginiz veya
eklediginiz birsey oldu mu? (renkleri de sor)

13-Diikkaniniz yaklasik olarak ka¢ metre kare?

14-Diikkaninizin yiiz 6l¢iimiiniin isinizdeki lezzeti saglamaya ve siirdiirmeye olumlu
ya da olumsuz bir etkisi var m1?

15-Burada actiginiz diikkkani ve bu diikkanda sattiginiz burgerin niteliksel 6zelliklerini
bu sekilde siirdiirmek istiyor musunuz?

16-Isletmenizin baska bir subesi var m1?

17-Isletmenizin zincirlesmesini hedefliyor musunuz?

18-Zincirlesme ve lezzet arasinda nasil bir iliski kuruyorsunuz?

19-Burgercinizi neden Kadikdy’de actiniz?

20-Burgerciniz i¢in Kadikdy’iin Caferaga mahallesini tercih etme sebebiniz nedir?
21-Kadikdy’iin/Caferaga mahallesinin burgeriniz i¢in uygun bir semt/mahalle
oldugunu size diisiindiiren 6zellikleri neler?

22-Burger’in tarihi ge¢misini, nasil ortaya ¢iktigini biliyor musunuz?

23-Son zamanlarda sizin gibi burgercilerde bir artis oldu, sizce neden?

24-Sizce burgeriniz nasil bir damaga hitap ediyor?

25-Sattiginiz burgerin lezzetinin kalitesini belirten 6zel bir isimi var m1?

26-Sizin gibi burgerciler iirettikleri burger i¢in “butik burger”, “gurme burger”, “butik
gurme burger” gibi isimleri kullaniyorlar. Siz bu isimlendirmelerden birini kullaniyor

musunuz? (kullanmiyorsa: sizin tercih ettiginiz bir isimlendirme var mi?)
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27-Caferaga mahallesinde sizin gibi odag1 burger olan toplam 7 igletme var. Sizce bu
7 isletmeyi zincir burgercilerden ayiran ortak bir 6zelligi var m1? Varsa nedir?
28-Calinan miizikleri kim belirliyor?

29-Miizik dinletmek i¢in hangi araci kullaniyorsunuz? (CD c¢alar, kaset calar, spotify
vb.)

30-Calinan miiziklerde tiir olarak belli bir tercihiniz var m1? (Tiir ile ilgili belli bir
tercih yoksa 31 ve 35. soruyu soramazsin. Digerlerini sor.)

31-Caldiginiz miizik tiirlinii glinin farkli saatlerinde degistirdiginiz oluyor mu?
(degistiriyorsa: neden?)

32-Bir giin igerisinde birden fazla kez ¢aldiginiz bir par¢a var mi1?

33-Hergiin ayn1 miizikleri mi ¢aliyorsunuz?

34-Burada caldiginiz miizikleri giinliik hayatinizda da, 6rnegin vapurda yolculuk
yaparken ya da spor yaparken dinliyor musunuz? Yoksa bu miizikler sadece diikkan
icin mi?

35-Burada ¢alinan miizik tiirii olarak belirttiginiz tiiri calmanizin bir amaci1 var m1?
36-Sizce burada klasik miizik ¢alinabilir mi?

37-Sizce burada halk miizigi ¢alinabilir mi?

38-Sizce sattiginiz burgerin bir miizigi ve/veya miizik tiirii olabilir mi?

39-Sattiginiz burgerle burada ¢alinan miizigin uygun oldugunu diisiiniiyor musunuz?
40- Bu miizik tiiriinii ¢galmakla burada yakalamay1 hedeflediginiz bir atmosfer var m1?
41- Sizce burada ¢alinan miizik yaptiginiz burgerin lezzetini temsil ediyor mu?

42-Sizin gibi burgercilere 6zgii bir miizik tlirii var midir?
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EK 1b: Asci-Isletmeci Goriisme Soru Formu
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GORUSULEN BILGILERI
Yer:

Tarih ve Saat:

Ad1 Soyadu:

Goriisiilen: Hem As¢1 Hem Isletmeci

GORUSME SORULARI

-Kag yasindasiniz?

-Genel egitim durumunuz nedir?

-Isinizle ilgili egitiminiz var m1?

-Isinizle ilgili genel egitim durumunuz nedir?

-Isinizle ilgili 6zel egitiminiz var m1? Varsa siiresi nedir?
-Kag senedir bu isi yapiyorsunuz?

-Bu diikkan1 ne zaman actiniz?

1-McDonalds, Burger King, Arby’s, KFC gibi zincir burgercilerden farkiniz nedir?
2-Burgeriniz yaklasik kac dakikada hazir olabiliyor?
3-Ekmegi kendiniz mi yapiyorsunuz?

4-Etinizi nereden aliyorsunuz?
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5-Koftenizi kendiniz mi yapiyorsunuz?

6-Sos kullanityor musunuz?

7-Kendinizin yaptig1 soslar var mi1? Varsa nedir? (harici soslar ve burgerin icindekiler
sorulacak)

8-Burgeriniz yaklasik ka¢ dakikada hazir olabiliyor?

9-Neden burgerci actiniz?

10-Agacaginiz burger diikkaniniz i¢in mekan ararken 6nemsediginiz fiziksel 6zellikler
nelerdi?

11-Bu mekanin i¢indeki mimari 6zellikleri kendiniz mi belirlediniz yoksa profesyonel
birinden (i¢ mimar) hizmet aldiniz m1?

12-Diikkanin i¢ kismi tasarlanirken sizin 6zellikle yapilmasini istediginiz veya
eklediginiz birsey oldu mu? (renkleri de sor)

13-Diikkaniniz yaklasik olarak ka¢ metre kare?

14-Diikkaninizin yiiz 6l¢iimiiniin iginizdeki lezzeti saglamaya ve siirdiirmeye olumlu
ya da olumsuz bir etkisi var m1?

15-Burada actigimiz diikkdn1 ve bu diikkanda yaptifiniz burgerin niteliksel
ozelliklerini bu sekilde silirdiirmek istiyor musunuz?

16-Isletmenizin baska bir subesi var m1?

17-Isletmenizin zincirlesmesini hedefliyor musunuz?

18-Zincirlesme ve lezzet arasinda nasil bir iliski kuruyorsunuz?

19-Burgercinizi neden Kadikdy’de actiniz?

20-Burgerciniz i¢in Kadikdy’iin Caferaga mahallesini tercih etme sebebiniz nedir?
21-Kadikdy’iin/Caferaga mahallesinin burgeriniz i¢in uygun bir semt/mahalle
oldugunu size diisiindiiren 6zellikleri neler?

22-Burger’in tarihi ge¢misini, nasil ortaya ¢iktigini biliyor musunuz?

23-Son zamanlarda sizin gibi burgercilerde bir artis oldu, sizce neden?

24-Sizce burgeriniz nasil bir damaga hitap ediyor?

25-Yaptiginiz burgerin lezzetinin kalitesini belirten 6zel bir isimi var m1?

26-Sizin gibi burgerciler iirettikleri burger i¢in “butik burger”, “gurme burger”, “butik
gurme burger” gibi isimleri kullaniyorlar. Siz bu isimlendirmelerden birini kullaniyor

musunuz? (kullanmiyorsa: sizin tercih ettiginiz bir isimlendirme var mi?)
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27-Caferaga mahallesinde sizin gibi odag1 burger olan toplam 7 igletme var. Sizce bu
7 isletmeyi zincir burgercilerden ayiran ortak bir 6zelligi var m1? Varsa nedir?
28-Miizik dinletmek i¢in hangi araci kullaniyorsunuz? (CD c¢alar, kaset calar, spotify
vb.)

29-Calinan miiziklerde tiir olarak belli bir tercihiniz var m1? (Tiir ile ilgili belli bir
tercih yoksa yalnizca asagidaki soruyu soramazsin. Digerlerini sor.)

30-Caldiginiz miizik tiirlinii glintin farkli saatlerinde degistirdiginiz oluyor mu?
(degistiriyorsa: neden?)

31-Bir giin igerisinde birden fazla kez ¢aldiginiz bir parca var mi1?

32-Hergiin ayn1 miizikleri mi ¢aliyorsunuz?

33-Burada caldiginiz miizikleri giinliik hayatimizda da, 6rnegin vapurda yolculuk
yaparken ya da spor yaparken dinliyor musunuz? Yoksa bu miizikler sadece diikkan
icin mi?

34-Burada ¢alinan miizik tiirii olarak belirttiginiz tiiri ¢calmanizin bir amaci1 var m1?
35-Bu miizik tiiriinii ¢almakla burada yakalamay1 hedeflediginiz bir atmosfer var m1?
36-Burger yaparken burada ¢alan miizigi dinliyor musunuz?

Evet:

e.1-Burger yaparken genel olarak miizik dinlemenin yaptiginiz ise bir etkisi oluyor
mu? Oluyorsa bu etkiden/etkilerden bahseder misiniz?

e.2-Burger yaparken dinlediginiz miizik tiiriinliin/miizisyenin/miizik
grubunun/albiimiin yaptiginiz ise bir etkisi oluyor mu? Oluyorsa bu etkiden/etkilerden
bahseder misiniz?

e.3-Sizce burada klasik miizik ¢alinabilir mi?

e.4-Sizce burada halk miizigi ¢alinabilir mi?

e.5-Sizce yaptiginiz burgerin bir miizigi ve/veya miizik tiirii olabilir mi?
e.6-Yaptiginiz burgerle burada ¢alinan miizigin uygun oldugunu diisliniiyor musunuz?
e.7-Sizce burada ¢alinan miizik yaptiginiz burgerin lezzetini temsil ediyor mu?
e.8-Sizin gibi burgercilere 6zgii bir miizik tliri var midir?

Hayir:

h.1-Sizce yaptiginiz burgerin bir miizigi ve/veya miizik tiirii olabilir mi?
h.2-Yaptiginiz burgerle burada ¢alinan miizigin uygun oldugunu diistiniiyor musunuz?

h.3-Sizce burada klasik miizik ¢alinabilir mi?
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h.4-Sizce burada halk miizigi ¢alinabilir mi?

h.5-Sizce burada ¢alinan miizik yaptiginiz burgerin lezzetini temsil ediyor mu?
h.6-Sizin gibi burgercilere 6zgii bir miizik tiirii var midir?

Burada calan miizigi dinlemiyor ama kulakhigindan miizik dinliyorsa:
b.1-Sadece ¢alisirken dinlemeyi tercih ettiginiz bir miizik tiirli, miizisyen, miizik grubu
veya bir albliim var mi1?

b.2-Burger yaparken Ozellikle bu miizik tiirlinii/miizisyeni/miizik grubunu/albiimii
dinleme sebebiniz nedir?

b.3-Burger yaparken genel olarak miizik dinlemenin yaptiginiz ise bir etkisi oluyor
mu? Oluyorsa bu etkiden/etkilerden bahseder misiniz?

b.4-Burger yaparken dinlediginiz miizik tiiriinliin/miizisyenin/miizik
grubunun/albiimiin yaptiginiz ise bir etkisi oluyor mu? Oluyorsa bu etkiden/etkilerden
bahseder misiniz?

b.5-Sizce burada klasik miizik ¢alinabilir mi?

b.6-Sizce burada halk miizigi ¢calinabilir mi?

b.7-Sizce yaptiginiz burgerin bir miizigi ve/veya miizik tiirii olabilir mi?
b.8-Yaptiginiz burgerle dinlediginiz miizigin uygun oldugunu diisliniiyor musunuz?
b.9-Yaptiginiz burgerle burada ¢alinan miizigin uygun oldugunu diisiiniiyor musunuz?
b.10-Sizce dinlediginiz miizik yaptiginiz burgerin lezzetini temsil ediyor mu?
b.11-Sizce burada ¢alinan miizik yaptiginiz burgerin lezzetini temsil ediyor mu?

b.12-Sizin gibi burgercilere 6zgii bir miizik tiirii var midir?
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EK 1c¢: Asc1 Goriisme Soru Formu
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X1453 " T.C.
ISTANBUL UNIVERSITESI
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Miizikoloji Anabilim Dah

Gastronomi ve Miizik konulu Yiiksek Lisans
Arastirma Projesi

Yiiriitiicii: Dog. Dr. Seyit YpRE
Arastirmaci: Ars. Gor. irem ERDOGAN TUREN
GORUSME FORMU
GORUSULEN BILGILERI
Yer:
Tarih ve Saat:
Ad1 Soyadu:
Goriisiilen: Asci

GORUSME SORULARI

-Kag yasindasiniz?

-Genel egitim durumunuz nedir?

-Isinizle ilgili egitiminiz var m1?

-Isinizle ilgili egitim durumunuz nedir?

-Isinizle ilgili 6zel egitiminiz var m1? Varsa siiresi nedir?

-Kag senedir bu isi yapiyorsunuz?

1-McDonalds, Burger King, Arby’s, KFC gibi zincir burgercilerden farkiniz nedir?
2-Burgeriniz yaklasik ka¢ dakikada hazir olabiliyor?

3-Ekmegi kendiniz mi yapryorsunuz?

4-Etinizi nereden aliyorsunuz?

5-Koftenizi kendiniz mi yapiyorsunuz?

6-Sos kullaniyor musunuz?
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7-Kendinizin yaptig1 soslar var mi1? Varsa nedir? (harici soslar ve burgerin icindekiler
sorulacak)

8-Burgeriniz yaklasik ka¢ dakikada hazir olabiliyor?

9-Burger’in tarihi ge¢misini, nasil ortaya ¢iktigini biliyor musunuz?

10-Son zamanlarda sizin gibi burgercilerde bir artis oldu, sizce neden?

11-Sizce burgeriniz nasil bir damaga hitap ediyor?

12-Yaptigiiz burgerin lezzetinin kalitesini belirten 6zel bir ismi var m1?
13-Zincirlesme ve lezzet arasinda nasil bir iliski kuruyorsunuz?

14-Sizin gibi bugerciler iirettikleri burger i¢in “butik burger”, “gurme burger”, “butik
gurme burger” gibi isimleri kullaniyorlar. Siz bu isimlendirmelerden birini kullaniyor
musunuz? (kullanmiyorsa: sizin tercih ettiginiz bir isimlendirme var mi?)
15-Caferaga mahallesinde sizin gibi odagi burger olan toplam 7 igletme var. Sizce bu
7 isletmeyi zincir burgercilerden ayiran ortak bir 6zelligi var m1? Varsa nedir?
16-Burger yaparken burada ¢alan miizigi dinliyor musunuz?

Evet:

e.1-Burger yaparken genel olarak miizik dinlemenin yaptiginiz ise bir etkisi oluyor
mu? Oluyorsa bu etkiden/etkilerden bahseder misiniz?

e.2-Burger yaparken dinlediginiz miizik tiiriinliin/miizisyenin/miizik
grubunun/albiimiin yaptiginiz ise bir etkisi oluyor mu? Oluyorsa bu etkiden/etkilerden
bahseder misiniz?

e.3-Sizce burada klasik miizik ¢alinabilir mi?

e.4-Sizce burada halk miizigi ¢alinabilir mi?

e.5-Sizce yaptiginiz burgerin bir miizigi ve/veya miizik tiirii olabilir mi?
e.6-Yaptiginiz burgerle burada ¢alinan miizigin uygun oldugunu diisliniiyor musunuz?
e.7-Sizce burada ¢alinan miizik yaptiginiz burgerin lezzetini temsil ediyor mu?
e.8-Sizin gibi burgercilere 6zgii bir miizik tiirli var midir?

Hayir:

h.1-Sizce yaptiginiz burgerin bir miizigi ve/veya miizik tiirii olabilir mi?
h.2-Yaptiginiz burgerle burada ¢alinan miizigin uygun oldugunu diistiniiyor musunuz?
h.3-Sizce burada klasik miizik ¢alinabilir mi?

h.4-Sizce burada halk miizigi ¢alinabilir mi?

h.5-Sizce burada ¢alinan miizik yaptiginiz burgerin lezzetini temsil ediyor mu?

70



h.6-Sizin gibi burgercilere 6zgii bir miizik tiirii var midir?

Burada calan miizigi dinlemiyor ama kulakhigindan miizik dinliyorsa:
b.1-Sadece ¢alisirken dinlemeyi tercih ettiginiz bir miizik tiirli, miizisyen, miizik grubu
veya bir albiim var mi1?

b.2-Burger yaparken Ozellikle bu miizik tiirlinii/miizisyeni/miizik grubunu/albiimii
dinleme sebebiniz nedir?

b.3-Burger yaparken genel olarak miizik dinlemenin yaptiginiz ise bir etkisi oluyor
mu? Oluyorsa bu etkiden/etkilerden bahseder misiniz?

b.4-Burger yaparken dinlediginiz miizik tiiriinliin/miizisyenin/miizik
grubunun/albiimiin yaptiginiz ise bir etkisi oluyor mu? Oluyorsa bu etkiden/etkilerden
bahseder misiniz?

b.5-Sizce burada klasik miizik ¢alinabilir mi?

b.6-Sizce burada halk miizigi ¢alinabilir mi?

b.7-Sizce yaptiginiz burgerin bir miizigi ve/veya miizik tiirii olabilir mi?
b.8-Yaptiginiz burgerle dinlediginiz miizigin uygun oldugunu diisiiniiyor musunuz?
b.9-Yaptiginiz burgerle burada ¢alinan miizigin uygun oldugunu diisiiniiyor musunuz?
b.10-Sizce dinlediginiz miizik yaptiginiz burgerin lezzetini temsil ediyor mu?
b.11-Sizce burada ¢alinan miizik yaptiginiz burgerin lezzetini temsil ediyor mu?

b.12-Sizin gibi burgercilere 6zgii bir miizik tiiri var midir?
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EK 1d: Miisteri Goriisme Soru Formu
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ISTANBUL UNIVERSITESI
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Miizikoloji Anabilim Dah

Gastronomi ve Miizik konulu Yiiksek Lisans
Arastirma Projesi

Yiiriitiicii: Dog. Dr. Seyit YORE
Arastirmaci: Ars. Gor. irem ERDOGAN TUREN
GORUSME FORMU
GORUSULEN BILGILERI
Yer:
Tarih ve Saat:
Ad1 Soyadu:

Goriisiilen: Miisteri

GORUSME SORULARI
-Kag yasindasiniz?

-Genel egitim durumunuz nedir?

1-Burger yemek i¢in neden buray1 tercih ettiniz? (iyi yemek mi yemek istiyor?)
2-Buraya sik sik geliyor musunuz?

3-Burger yemek istediginiz zaman 6zellikle bu tiir burgercileri tercih etme sikliginiz
ile zincir burgercileri (McDonalds, Burger King, Arby’s, KFC vb.) tercih etme
sikliginiz nedir?

4-Sizce yediginiz burger kaliteli mi?

5-Sizce yediginiz burgerin kaliteli oldugunu diisiindiirten 6zellikleri nelerdir?

6-Bu burgerciye benzeyen bagka burgercilere gidiyor musunuz? Mesela nereye?

7-Sizce yediginiz burgerin lezzetinin kalitesini belirten 6zel bir isimi var m1?
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8-Bunun gibi bugerciler iirettikleri burger i¢in “butik burger”, “gurme burger”, “butik
gurme burger” gibi isimleri kullantyorlar. Sizce yediginiz burgere hangi isimlendirme
daha uygun olur?

9-Sizce burada klasik miizik ¢alinabilir mi?

10-Sizce burada halk miizigi ¢alinabilir mi?

11-Sizce burada c¢alinan miizik tiirii yediginiz burgerle uyumlu mu? (miisteri
oradayken hangi miizikleri dinledigini kaydet!)

12-Sizce burada ¢alan miizik yediginiz burgeri temsil edebilir mi?

13-Sizce bu tiir burgerin bir miizigi veya miizik tiirii olabilir mi?

14-Sizce yediginiz burgerle miizigin uyumlu olmasi bu burgerciyi tercih etmenizde bir

giiven duygusu veriyor mu?
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EK 2: Goriisme Onay formu

S
5 ¢ ISTANBUL UNIVERSITESI
'E\} 4 BILIMSEL ARASTIRMA GORUSMESI ONAY FORMU
N

T

Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii ve BAP Koordinatdrliigii (Proje No.
SYL-2018-28961) kapsaminda yiiriitiilmekte olan “Butik Burgercilerde Miizik
Unsuru: Kadikdy’de (Istanbul) Etnografik Gastromiizikoloji Calismasi” adli
aragtirma ic¢in sahsima ydneltilen sorulari cevaplamayi, konuyla ilgili fotograf
cekimini, ses kaydimin alinmasmi ve verdigim bilgilerin aragtirma kapsaminda

kullanilmasini kabul ediyorum.

Arastirmanin gériisme yapilan kisiler listesinde adim ve soyadim kullanilabilir [

Arastirmanin gériisme yapilan kisiler listesinde adim ve soyadim kullanilamaz [
Ad-Soyad:

Imza:

Tarih:
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EK 3: Goriisme Yapilan Butik Burger Isletmeleri

B.O.B Best of Burger
Brox Burger&More
Bykush Street Food
Byte Street Food
Mini Eatry

Simple Street Grill
Smash Food Works
Zapata Burger

EK 4: Goriisiilen Kisilerin Listesi'

Isletmeciler

Ahmet ilter Senyurt
Emre Ceri

Engin Tung

Korhan Giilsoy
Orhan Giinesdogmus
Zakir Turgut

Asci-Isletmeciler
Bora Bozankaya
Ragip Ozcan Giiveng
Remzi Demir

Sadik Caglar Ardig

Ascilar

! Bu listede adinin agik olarak belirtilmesini onaylayanlara yer verilmistir. Adinin belirtilmesini
istemeyenlerin, goriisillen sayisini gosterebilmek admna yalmizca ad ve soyadinin bas harfleri
kullantlmstir.
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Biilent Dere
Ceylan Kara
Dervis Yildiz

H. K.

Melisa Cevik
Okan Kara

Onur Mordeniz
Omer Can Isletici
Sarp Erkenci

Sercan Demiral

Miisteriler
Ali Ondes
Alin Merdinoglu

Ayse Ilayda Ekinci

Baris Nergis
Can Gokmen
(Cagdas Biilbiil
Dilara Yildirim
D.G.

Elif Arayict
Janbek Ozdemir
K. S.

Mehmet Oviing
Miige Kiyanat
O.S.

Sevda Ertekin

Tayhan Toraman
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EK 5: Tablo 2. Mekan Bazinda Goriisme Esnasinda Calan Miizikler

Mekéanlar

Goriismeler Esnasinda Calan

Sanatgi, Eser

Mekén-1

Amy Winehouse, Love Is A Losing Game.

Amy Winehouse, You Know I'm No Good.

Arctic Monkeys, Arabella.

Arctic Monkeys, Brick By Brick.

Arctic Monkeys, I Wanna Be Yours.

Arctic Monkeys, Library Pictures.

Arctic Monkeys, Love Is A Laserquest.

Arctic Monkeys, One For The Road.

Arctic Monkeys, Piledriver Waltz.

Arctic Monkeys, R U Mine?

Arctic Monkeys, She’s Thunderstorms.

Arctic Monkeys, Snap Out Of It.

Arctic Monkeys, That’s Where You’re Wrong.

Blue Boy, Remember Me (Sure Is Pure 7’ Edit).

Depeche Mode, Suffer Well.

Frank Ocean, Pyramids.

Gorillaz, Fire Flies.

Gorillaz, Kansas.

Gorillaz, Tranz.

LP, Other People.

LP, When We're High.

ZEB, Nafas.

Mekéan-2

Andy Bros, Vino&Fagottini.

Bombay Traffic, Sou!/ Brother (Superlover Remix).

Cold Miles, Silicon.

Elfendberg, Jafar (Original Mix).

Hraach, Paseo De Lost Tristes (Rabin Rizk Edit).

Oceanvs Orientalis, Khronos.

Oceanvs Orientalis, The Universe.

Rodrigo Gallardo, Ay Que Sera Del Sol (Original).

The Soul Brothers, Sheikha.

Mekéan-3

Aparde, Maerk.

Crussen, Theme For Namgar (Edit).

Dauwd, Tkopol.

Dauwd, Macadam Therapy.

Her, Quite Like.

Her, Union.

Kalabrese Feat. Sarah Palin, Fresh And Foolish.

Kalabrese, Wanzka.
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Kazy Lambist, Love Song.

Kiamos, Swept.

Klangkarussell Feat. Adam Freeland, We Want Your Soul.

Klangkarussell, Sternenkinder.

Marbert Rocel, 4lways On My Mind.

Marbert Rocel, Me, Myself And 1.

Nouvelle Vague, In A Manner Of Speaking.

Oliver Koletzki & Jimmy Sax, No Man No Cry (Jimmy Sax
Version).

Omar Apollo, Unbothered.

Pupkulies & Rebecca, Saude.

Stavroz, The Ginning.

Stereoclip, Easy Field.

Tomas Skyldeberg, Diving Together.

Mekan-4

Alborosie, Police.

L’Entourloop, Dirty Money.

L’Entourloop, Thru’ Di Groove.

O.B.F. Feat. Charlie P., Sixteen Tons Of Pressure.

Stand High Patrol, Boat People.

Stand High Patrol, Brest Bay.

Stand High Patrol, Commando.

Stand High Patrol, Dub It.

Stand High Patrol, Entertainer.

Stand High Patrol, Home Made.

Stand High Patrol, Midnight Walkers.

The Notorious B.1.G., Notorious Thugs.

Vinnie Paz, End Of Days.

Womack & Womack, Love Wars.

Mekéan-5

Buika, Mi Nisia Lola.

Harri Agnel, Svarna (Original Mix).

Kermesse, Shamma (Original Mix).

L.0.C &Lazy Hammock, Wounds.

Maria Gadu, Shimbalaié.

Massive Attack, Five Man Army (2006 Digital Remaster).

Nikonn, Sunday.

Paco De Lucia & Ramoén De Algeciras, Malaguena
Salerosa.

Soulchillaz, Your Heart.

Speech, Like Marvin Gaye Said (What’s Goin’ On).

Mekan-6

5 Seconds Of Summer, Valentine.

Ariana Grande, God Is A Woman.

Bebe Rexha, I'm A Mess.

Halsey, Bad At Love.
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Madison Beer, Home With You.

Shawn Mendes Feat. Khalid, Youth.

Shawn Mendes, There’s Nothing Holdin’ Me Back.

ZAYN Feat. Kehlani, Wrong.

ZAYN Feat. Sia, Dusk Till Dawn.

ZAYN, Befour.

ZAYN, Drunk.

ZAYN, Entertainer.

ZAYN, I Don’t Wanna Live Forever (Fifty Shades Darker).

ZAYN, It’s You.

ZAYN, Like I Would (The White Panda Remix).

ZAYN, Pillowtalk.

Mekéan-7

Ceza, Alaturka Cesmesi.

Ceza, Holocaust.

Ceza, Sinekler Ve Beatler.

David Soul, Don’t Give Up On Us.

Deep Purple, Smoke On The Water.

Dr. Hook & The Medicine Show, Sylvia’s Mother.

Gordon Lightfoot, Wreck Of The Edmund Fitzgerald.

Hot Chocolate, You Sexy Thing.

Lou Rawls, You'll Never Find Another Love Like Mine.

Rainbow, Since You Been Gone.

The Turtles, Happy Together.

Mekan-8

Biancmange, Don’t Tell Me (Extended).

DJ BoBo, 1000 Dreams.

Haddaway, What Is Love.

Lady Violet, Lovin 'you Baby (Bini&martini Club Mix).

Lise Stansfield, So Be It (Soultalk Remix).

Nik Kershaw, I Won't Let The Sun Go Down On Me.

No Mercy, Where Do You Go.

Ottawan, D.1.S.C.O.

Paul Carrack, Groovin’.

Paul McCartney & Michael Jackson, Say Say Say.

Queen, I Want To Break Free.

Sabrina, Boys (Summertime Love).

Status Quo, In The Army Now.

Taleese, Burning Up (Extended Mix).

The Trammps, Save A Place.
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EK 6: Tablo 3. Miisteriler ve Goriisme Esnasinda Calan Miizikler

Goriisme Esnasinda Calan

Miisteriler Tiir
Sanatgi, Eser

M-1: Amy Winehouse, You Know I'm No Good. | Funk/Soul

M-2: Tash Sultana, Jungle (bedroom version). Reggae
Rock/Alternatif Rock

M-3: Cold Miles, Silicon. Elektronik Miizik
(techno)

M-4 Andy Bros, Vino&Fagottini. Elektronik Miizik
(techno)

M-5 Solomun, Friends. Elektronik Miizik
(deep house)

M-6 Kazy Lambist, Love Song. Elektronik Miizik
(house?)

M-7 Radikal Guru, Fire. Elektronik Miizik
(Reggac)

M-8: L’Entourloop, Dirty Money. Hip-hop, Reggae

M-9: Joris Voorn, Ringo. Elektronik Miizik
(deep house)

M-10: Speech, Like Marvin Gaye Said (What's Hip-hop, R&B

Goin’ On).
M-11: ZAYN/Taylor Swift, I Don’t Wanna Live Pop
Forever (fifty shades darker).

M-12: ZAYN, Drunk. Cagdas R&B, Pop

M-13: Queen, I Want To Break Free. Rock

M-14: Thompson Twins, We Are Detective. Elektronik Miizik
(Synth-pop, New
Wave)

M-15: Ceza, Fatalrhyme V.I.P. Rap

M-16: Ceza, Alaturka Cesmesi. Rap
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EK 7: Mekin Bazinda Butik Burger Ornekleri

Fotograf 2. B.O.B Best of Burger Fotograf 6.Brox Burger&More

Fotograf 3. Zapata Burger Fotograf 7. Simple Street Grill

Fotograf 4. Smash Food Works Fotograf 8. Byte Street Food
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EK 6: Ingilizce ifadelerin Kullamildigi Baz1 Ogeler
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Fotograf 9. B.O.B Best of Burger’e ait meniideki Ingilizce ifadeler

Fotograf 10. Simple Street Grill’e ait plakalar

(ABD’deki Giiney Dakota ve Wyoming eyaletlerinin simgesi)



Fotograf 11. Bykush Street Food’a ait sigara icilmez levhas1

Fotograf 12. Byte Street Food’a ait duvar ¢izimi
(Star Wars filmindeki Darth Vader karakteri)
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Fotograf 13. Zapata Burger’e ait duvar ¢izimi
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