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ONSOz

Gunumizde gelmek ve dgismek, cga ayak uydurmaya cahan dger
ulkeler gibi Glkemiz icin de 6nem gianaktadir. Artik bilgi (enformasyon) gmda
bize sunulan tim imkanlari azami dizeyde kullanataglumsal gelimenin
sglanmasi icin varolan sorunlari tespit edip ona Yié&neirtakim ¢ézim onerileri
gelistirmek gerekmektedir. Teknolojik gethenin sonucu olarak etkili bir kitle
iletisim araci olan televizyonun gorsel etkisinirgige alanlarda kullaniimasi artik

kacginilmaz olmstur.

Gunumuzde televizyon kanallarinin birggmda kadinlara yonelik programlar
yer almaktadir. Hatta gundiz gagindaki programlarin bir gunun kadinlara
yonelik olarak hazirlangi bir gercektir. Bu programlarda daha ¢cokemceye yer
verilmekle birlikte ayni zamanda kadinlarg&lge terminoloji, eitim, ekonomi, aile,
cevre, din, sanat, yasalar, toplumsisel bakim, moda gibi s#li alanlarda bilgi

verilmektedir.

Buradan hareketle “Cahn ve Cakmayan Kadinlarin Kadinlara Yoénelik
Televizyon Programlarindan Yararlanma Durumlariiis yuksek lisans tezinde,
calsan ve cakmayan kadinlarin kadinlara yonelik programlardarraganip
yararlanmadiklari, yararlaniyorlarsa hangi konwarddaha fazla yararlandiklari,
yararlanma bicimleri arasinda ¢aha durumlarina gore bir farkigin olup

olmadgini belirlemek amaciyla bu gtama gerceklgtirilmi stir.

Calsmanin planlanmasindan yurutilmesine kadar hgmasinda derin
bilgisi ve sonsuz ilgisiyle bana destek olan, blupirkanlays, sabir, 6zen ve titizlik
ile bana yol gosteren ve bilimsel dincenin nasil olmasi geregtikonusunda beni
yonlendiren sayin hocam Yrd. Do¢. DSadan TOKYUREK’e, cajmanin
istatistiksel analizlerinin yapilmasi sirasindalagetli katkilarindan dolayr Sayin
Andac YILDIRIM’a, sonsuz tgekkirlerimi sunarim. Ayrica gtimimin her

doneminde desteklerini hicbir zaman esirgemeyewaréklariyla bana guc¢ veren



sevgili anne ve babama, gahanin baindan sonuna kadar hegamasinda bana
manevi katkida bulunan sevgili dostum Semra EYVAZ®'na ve calsmamin
yuratilmesine katkida bulunan tim katiimcilara dgten duygularimla

tesekkUrlerimi sunarim.

Zehra KORKMAZ
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GALISAN VE CALISMAYAN KADINLARIN TELEV iZYONDA
YAYINLANAN KADIN PROGRAMLARINDAN YARARLANMA
DURUMLARI

Korkmaz, Zehra
Yuksek Lisans, Aile Ekonomisi ve Beslenme Bilim Dal
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Nisan 2007, Sayfa: XV+ 125

Bu aratirma, calgan ve cakmayan kadinlarin televizyonda yayinlanan kadin
programlarindan yararlanma durumlarini belirlemeknaa ile yapilmytir.
Arastirmanin 6rneklemini, Ankara il merkezindesganakta olan 219'u ¢cghn ve
181'i calsmayan kadin olmak tzere toplam 400 kadistalumaktadir. Veri toplama
araci olarak anket formu kullanilghr. Toplanan veriler SPSS for Windows 11.0
paket programi ile analiz edilgtir. Calisan ve ¢akmayan kadinlarin televizyonda
yayinlanan kadin programlarindan yararlanma durunalasindaki farklar khi-kare

testi ile kontrol edilmytir. Arastirmada anlamhlik dizeyi 0.5 olarak kabul edgtimi

. Arastirmaya katilan kadinlarin ya ortalamasi 34.2+0.25dir.
Televizyonda yayinlanan kadin programlarinin izlenrdurumlari, kadinlarin
calisma durumlarina gore farkhlik gostermektedir (P00 a=0.05). Cakmayan
kadinlar, cakan kadinlara gore daha yiiksek oranda televizyoagankanan kadin

programlarini izlemektedir.

" Kadinlar, televizyonda yayinlanan kadin programidaien ¢ok saik
(% 59.9), cocuk bakimi (% 46.8) ve yemek tariflé¥b 45.5) boélimlerine yer
verilmesi gerektini disinmektedir. Caan kadinlara gére kadin programlarinda en
cok yer verilmesi gereken bolumler icerisinde ikisgada cocuk bakimi (% 52.6)
bolumu yer alirken, calmayan kadinlarda din ve ahlak (% 56.8) bolumi yer

almaktadir.



. Genel olarak bakilginda, argtirmaya katilan kadinlarin bayutk bir
kismi kadin programlarindaki konulardan az olarakagfanmaktadir. Sik olarak
yararlandiklari konular; yemek tarifleri, beslennmaiizik, din ve ahlak, ghk ve

cocuk eitimi konulardir.

. Genel olarak, agirmaya katilan kadinlar, televizyonda yayinlanan
kadin programlarindagéici bilgilere daha ¢ok yer verilmesi gerekitii (% 90.9), bu
tarz programlarda uzmanskerden daha fazla yararlaniimasi gergikii (% 88.9),
kadin programlarinda daha c¢ok gunluk hayata gebitdcek bilgilerin yer almasi
gerektgini (% 86.3) dginmektedirler.

Bu sonuclar siginda kadinlara ve kadinlara yonelik program hayara

medya kurulglarina bazi 6neriler getirilrgiir.



ABSTRACT

CONDITIONS OF WORKING AND NON-WORKING WOMEN BENEFIT
FROM TV SHOWS TARGETIG WOMEN

By Zehra Korkmaz
Ph. D, Family Economy and Nutrition
Thesis Advisor:Sadan TOKYUREK, Ph. D
April 2007, Pages: XV+125

This study aims to learn more about conditions ofkiwng and non-working
women bedefit from TV shows targeting women. In toairse of this study, 219
working and 181 non-working women, for a total asneathan 400 women, all living
in Ankara, were asked to fill in survey forms irder to collect data. The data was
processed by the SPSS for Windows 11.0 packagegmod he difference between
working and non-working women in their benefitingprh women’s shows was
checked using the khi-square test. The comprehehsiel was taken at the level of
0.5.

° The average age of the women interviewed is 340225 years old.
Working and non-working women show differences heit following women’s
shows on TV (P=0.000<0.05). Non-working women watch these shows atdrgh
rates than their working counterparts.

° Women mostly think that these shows should comatnion topics
concerning health (59.9 %), childcare (46.8 %) amcipes (45.5 %). Childcare
ranks second (52.6 %) among the most-desired tdprcsvorking women, while

non-working women want to see material on religaod ethical values (56.8 %).

Vi



° In general, a majority of women taking part in twgvey benefit little
from the topics on women’s shows. They mostly make of the recipes and
coverage of the topics of nutrition, music, religiand values, health, and child

education.

° In general, 90.0 percent of women interviewedestdlhat these shows
targeting women should be more educational, wt8l® §ercent said people who are
experts in their field should be consulted durihg preparation of these shows.
Some 86.3 percent of women interviewed said thet tiant to learn things that they

can use in their daily lives.

In light of these results, media institutions thegdduce women’s shows were

given recommendations.

Vil
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in Ankara, were asked to fill in survey forms irder to collect data. The data was
processed by the SPSS for Windows 11.0 packagegmod he difference between
working and non-working women in their benefitingprh women’s shows was
checked using the khi-square test. The comprehetevel was taken at the level of
0.5.

° The average age of the women interviewed is 340225 years old.
Working and non-working women show differences heit following women’s
shows on TV (P=0.000<0.05). Non-working women watch these shows atdrgh
rates than their working counterparts.

° Women mostly think that these shows should comatnion topics
concerning health (59.9 %), childcare (46.8 %) amcipes (45.5 %). Childcare
ranks second (52.6 %) among the most-desired tdprcsvorking women, while

non-working women want to see material on religaod ethical values (56.8 %).

Vi



° In general, a majority of women taking part in twgvey benefit little
from the topics on women’s shows. They mostly make of the recipes and
coverage of the topics of nutrition, music, religiand values, health, and child

education.

° In general, 90.0 percent of women interviewedestdlhat these shows
targeting women should be more educational, wt8l® §ercent said people who are
experts in their field should be consulted durihg preparation of these shows.
Some 86.3 percent of women interviewed said thet tiant to learn things that they

can use in their daily lives.

In light of these results, media institutions thedduce women’s shows were

given recommendations.

Vil
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1. GIRIS

Kiresellgmenin hakim oldgu uluslar politikasi ve diinya dengelerinin hedef
ulkeler Uzerindeki ince hesaplarindaki anahtge dletisimdir (Akar, 2002: 3).
fletisim bir mesaj taima 6zelli ile birbirine balanms olaylar zinciridir. Uretme,

iletme ve mesaj alma sureclerini kapsamaktadir €Y, k998: 1).

Iletisim, insanin dgumundan olumine kadar ggamin igerisinde olan bir
surectir. S6zIU ya da s6zsuz, insanlarsbkilde birbirleriyle iletsim icerisindedirler.
Iletisim yasamimizin Oyle ayrilmaz bir parcasidir ki her sigiicemizin,
davrangimizin ve ilskimizin ardinda isteyerek ya da istemeden alip ig@rdz
mesajlar vardir (Zilliglu, 1996: 21).1letisim; 6rgitli ygam icerisinde, bireyin
gunluk pratiklerini strdurmesinin, gerek#ii ve zorunlulgu olarak ortaya ¢ikan
sosyal bir olgu nitefii tasimaktadir (Ocal, 2000: 291).

Iletisim surecinin gercekknesi anlaminda ilegim tiirlerinin  caitlilik
tasidigl gorulir.icsel iletsim, bireyler arasi ilegim, grup iletisimi, kitle iletisimi bu
turlere ornektir. Argtirmamizin temel konusu olan televizyon da bu adkarkitle

iletisim olgusunun icinde yer almaktadir.

Kitle iletisimi, Ozellikle son ceyrek yilzyilda medya sektoriurghsanlar,
planlamacilar, baski gruplar gibi bircok alan vgilerce 6nemle Ustiinde durulan bir
kavramdir (Demir, 1998: 9). Kitle ilgimde kitle kavrami izleyicilerin sosyal,
siyasal ve ekonomik bakimlardan belirsiz ayirt emkyen lgiler kimesi oldgunu
ima etmektedir. Kitleden kapali olarak bahsedilesanlar, gesiizleyici, okuyucu
ve seyircidir (Alemdar ve Erg@an, 1994: 242). Bu gamda kendi icinde goéreceli
olarak az farkhlamis bir topluluga yonelik bilgi ve anlam aktarimi olarak
tanimlanan, haber vermegiem, propaganda, reklam gibi bircok glgik islev
tastyan kitle iletsimi, iletinin bir ya da daha c¢ok kitle ilgtm araclari araciginda
genk ve bilinmeyen bir kitleye iletiimesini ifade etnteklir (Usluata, 1984: 73).

Kisaca kitle ilegiminde; geng capta benzer mesajlarinsikere ve toplumsal



kiimelere, kolektif yayllma yontemi ile yayllmasednusudur (Cgkunserce, 2003:
16).

Kitle iletisim kavrami; gunlik kullanimda bazen kitle iktn araclari ile ayni
anlamda kullaniimaktadir, fakat kitle ilgtni, kitle iletisim aracglarinin kendisini ve
kullanilan teknolojiyi g@an, iletsim strecinin kendisini de kapsayan bir terimdir
(Ongoren, 1995: 75).

Kitle iletisimi, kitle iletisim araclarl ile gercekigirilir. insanlarin gerek
yakin, gerekse uzak c¢evrelerinde olup bitenler hradek bilgi almalarini ggayan ve
teknolojik gucin bir gostergesi olarak gemalk kitlelerini haberlgne a&lariyla
birbirlerine baglayan araclara da kitle ilgtm araclari adi verilmektedir (Karakicuk,
1996: 3). “Kitap, dergi, gazete, sinema, tiyatradyo-tv gibi yazili ve gorsel
bicimleriyle Kkitleleri etkileyen kitle ile§im araclari, hem toplumsal kultarin
yansitilmasinda, hem de onun yenidekillendiriimesinde etkili olmaktadir (Ozturk,
2000: 36).

Kitle iletisim araglarinin kullaniimasindaki 6nemli bir noktanlgi tur
mesajlar icin hangi kitle ileim araclarinin kullanilaganin belirlenmesidir. Hangi
kitle iletisim aracinin kullanilaganin belirlenmesinde en 6nemli adim, insanlarin en
¢cok hangi kitle ilegim aracini kullandiklarinin agariimasidir (Dan, 1978: 108).

Gunumuzde en fazla kullanilan kitle ikgtn araci ise televizyondur.

Televizyon etkili bir iletsimden yoksun bir toplumda, surekli izlenen ¢ok
onemli bir iletsim aracidir (Brian, 1976: 10). Televizyonda yaynaa bir bilginin,
bir gortslin ya da bir olayin izleyiciler Gzerinde olumlu skimsuz bir¢ok etkileri
vardir (K&ker, 2005: 1). Televizyon bilim ve insanlk tariigin yeni bir icat
olmasina ramen, dger teknolojik araclarin populegini geride birakmy olmasi ve
her gin bg kitada her dilden ve renkten milyarlarca insamsisana almasi, bu
aracin etkileme gucunun olgunun bir ispatidir.



Televizyon insanin tum gununigal edebilecek bir 6zefle sahiptir, Ustelik
bunu gorece yapilangmbir sekilde yapmaktadir. Gunun belli bir saatinde tetgon
aclldginda, o saatte izleyici zaten 6nceden Rildtanidgl bir program tartyle,

bildigi bir anlatiyla kagilasmaktadir.

“Televizyonun insanlar icin parasal maliyeti de cdisuktir. Televizyon
insanlara hem maddi, hem de zihinsel olarak enlaeydle bir cabayla ¢cok yiksek
miktarda oyalanma ve rahatlamaglsanaktadir. Ustelik yine neredeyse bedavaya,
dinyada olan bitenleri, hem de sesi ve gorintiséylmize kadar getirmektedir.
Eglenmek, bilgilenmek ve haber almak icin para veygzete almayi, sinemaya,
tiyatroya gitmek icin zahmete girmeyi gereksiz hgd¢irmitir (Mutlu, 1999: 79-80).

Bunlarin yaninda televizyon insanlara rasgefeeme alanlari, durumlari
sunmaktadir. Televizyonun kazandirmak isteddavrangla kisinin davrangi
arasindaki ilintinin belirlenmesindeki fieca etkenler, toplumsal denetim, uygun
ortamin bulunmasi, davrafarin televizyondan gorilup géenilmesi ve gercek
yasamda uygulanmasidir. Davraglarla Dbirlikte deerler de televizyondan
Ogrenilebilmektedir. Televizyon agllmams olaylarla kagilasan bir kimseye
yardimci olabilecek tanimlar, anlamlar getirebilteekr. Demek ki akilmams,
belirsiz, bilinmeyen alanlarda davranile deserler Uzerinde en bilyuk etkiyi

televizyon yapabilmektedir.

Televizyondan @grenilenler genellikle gunlik gkilere uygulanabilmektedir.
Bu nedenle, televizyonun etki olctsu kesinlikleiriiese de, etkili oldgu bir
gercektir. Bunun yaninda, televizyondaki farkh gmamlar hem d&sik izleyici
kitlesini cekmekte, hem de gaik etkiler oluturmaktadir. Televizyon
programlarinin ardindan gelen davkardesisiklikleri ve bireysel dgisiklikler
onemlidir (Halloran, 1973: 10-12).

Gunumizin en cok tagtlan konularindan biri olan televizyonun, insanlari
her gecen gin daha fazla etkil@dbir gercektir. Televizyondan en ¢ok etkilenen

gruplardan biri de kadinlardir. Ozellikle gaha ygamina katiimayan ve kendini “ev



hanimi” olarak nitelendiren kadinlar, galn kadinlara nazaran televizyon izlemeye
daha fazla zaman ayirmaktadirlar. Bu durumun ardemetelevizyonun gindiz
yayinlarina bglamasi ve kadinlara yonelik programlarin gun icirtda girlikl
olarak gosterilmesidir. Hatta go zaman televizyon camayan kadinin yegane
arkadal, dostudur (Kurt, 2001: 55).

Ulkemizde; yeterli gitim alamamg, aldgl egitimi kullanamamg, erkese
bagimli kalmss, ev kleri arasinda sikmis, bunalmg bir kisim kadin ¢evre ve dinya
ile irtibatini televizyondan gayan insan durumundadir. Bu anlamda televizyon,
kadinin yagaminda o©6nemli bir yer tutmaktadir. Televizyon, edn cevreye
acllamayan kadinin evine, gyaa eitim hizmeti gétirmede, kente 6zgugdelerin
kazandirilmasi ve sosyal-davrggal butliinlemenin sg§lanmasinda 6nemli bir gorev
ustlenmektedir @inbark, 1992: 56). Calan ve cakmayan kadinlarin her iki
grubunun da ev ve aile y@mina ilskin bilgi ve beceri elde etme, bildiklerini
gelistirme hususunda televizyonda yayinlanan kadin protarindan yararlandiklari
bilinmektedir. Bu durum ev ve aile gamina ilgkin yeni teknolojilerin tanitiimasi

bakimindan da 6nem arz etmektedir.

Yapilan argtirmalara goére televizyonda izlediklerini vegréndiklerini
yasantilarina uygulayanlarin sayisi bir hayli fazladelevizyon, @renmede ve buna
bagli olarak @renilenleri uygulamada da oldukcga etkili bir kitletisim aracidir.
Televizyondan yararlanmada, bireylerin bu yayinia@akadar acik olduklari hususu
onem kazanmaktadir. Televizyon yayinlarini izlegenl ¢cgunlugunun yayinlari
surekli izledikleri gozlenmstir. Bu sureklilik erkeklere oranla kadinlarda daha
fazladir. Ev kadinlari televizyon yayinlarinisbedan sonuna kadar izlerken, gah
kadinlar belirli yayinlar izlemektedir (Akgiin, 19914).

Buradan yola cikarak yuritilen gahada, televizyonda yayinlanan kadin
programlarinin  “kadinlar” Gzerinde ne gibi etkilin bulundgu, calsan ve
calismayan kadinlar arasinda bu programlari izleme gertendirme agisindan bir

farkhlik olup olmadg! aratirilarak birtakim sonuclara varilmaya gdmistir.



1.1. Arastirmanin Amaci

Ankara’daki calsan ve cahmayan kadinlarin televizyonda yayinlanan kadin

programlarindan yararlanma durumlarinin belirlenmeegonelik olan argirma;

X Kadinlarin cagma durumlarinin belirlenmesi,
X Kadinlarin televizyon izleme durumlarinin belirleesn
> Kadinlarin ne kadar sure televizyon izledikleribglirlenmesi,
> Kadinlarin hangi tir programlari izlediklerinin wednmesi,
X Kadinlarin gitim durumlariyla izledikleri televizyon programiar
arasindaki igkinin belirlenmesi,

o Kadinlarin ¢ayma durumlarinin televizyon izlemeye etkisinin
belirlenmesi,

X Kadinlarin, televizyonda yayinlanan kadin programia izleme
durumlarinin belirlenmesi,

< Kadinlarin, kadin programlarini izleme nedenlerimghirlenmesi,

.

> Kadinlarin izledikleri kadin programlarindan etkibee/yararlanma

durumlarinin belirlenmesi amaciyla planlagwe yurataimigtar

1.2. Arastirmanin Onemi

Cagimiz bilim ve teknoloji ¢cgidir. Teknolojik alanda yapilan her bilimsel
calisma, yeni Urlnlerin ortaya ¢ikmasinigiamakta, bunun yani sira her teknoloji
Urint de beraberinde etkilerini getirmektedir (Med®91: 20). GiUnumuzde ortaya
ctkan iletsim sistemleri de insanlar Uzerinde en fazla etkstgten bilimsel
calismalar arasinda yer almaktadir.

Gunumuz ilegim sistemi, karmgk ve i¢ ice gecnsi cok katmanli sistem

ozelligi gosterir. Oncelikli karakteri amach (kasti) fogikonlar icra etmek olan bu



sistem, bilimden @time, sanattan mizik ve spora kadar toplumsahmyan bitin
faaliyetlerine el atmgtir (Balay, 1996: 1).

Bilimsel ve teknik alandaki gelineler paralelinde kitle ileim araclari
bugiin alabildiine gelsmis durumdadir. Kitle ile§im araclari, 6zellikle televizyon
toplumun dgismesinde 6nemlisleviere sahiptir. Bir iletim araci olarak televizyon,
teknolojisinin gorintl ve sesi bir araya getirel@lgzellginden dolayi dier iletisim
araclarina gore insanlar arasinda hakli bir popéige sahip olmgtur. Televizyonun
onemli bir avantaji; onun 6nemli sayidaki insanlgak kisa bir siure icerisinde
heyecan ve dgsiklik duygusunu ysatabilmesi ve cok derin bilgileri onlara
sunabilmesidir (Hoggart, 1960: 39). Haber vermemkayu olgturma, siyasal
surece katilma, toplumsal butlUgiee, toplum bireylerinin @timi, eglenme gibi
konularda televizyona buyik gorevlersdiektedir. GUnumuzin en etkili ilgtmn
araci olarak kabul edilen televizyonda yayinlanan kelime ve her kare etkileme,
yonlendirme olgusuna sahiptir (Okur, 2000: 1).

Gergekte, pek cok insan gunlik ve haftalik progeaml televizyon izleme
cercevesine gore organize ederler (Holland, 2000: Pelevizyonun kitlelere hitap
glcu dger kitle iletisim araclarina oranla kiyas kabul etmeyecek derebégiaktr.
Gazete ve dergilerin hitap gititopluluk ytz binler ile ifade edilirken televizgon
hitap ettgi kitle milyonlarla ifade edilmektedir. Bu da falkaden zenginine yakiak
olarak her evde televizyon alicisinin bulunmasindan gelmektedir (Torunld,
2000: 33).

Televizyonun, insanlarin yaminda bu kadar yer almasi, toplumun
degisimine cok Ust dizeyde katki @amasi, onu agairilmaya dger en cazip

objelerden biri haline getirmektedir (Demirci, 1999.

Bireyler, tutum ve davraglarini belli gereksinimlerini karlamak amaci ile
dizenler. Bu agidan bakifgnda bugin televizyonun hangi gereksinimiskamak
icin ve hangi doyumu gtamak Uzere izlendi hususlari da 6nem kazanmaktadir

(Akgiin,1995:8). Bireyler televizyonu genelde bilge eilence gereksinimlerini



karsilamak amaciyla izlemektedir. Tirkiye’de de geolarak televizyon, toplumun
geng kesimi acisindan tek formel enformasyon g&eece kayng konumundadir.

Ayrica televizyonda hem surekli izlenen, hem ddeienilen programlarin sirasiyla
haberler ve yerli diziler olmasi da bu konuda l@istgrgedir (K.S.S.G.M. 2000: 260).

Toplumda televizyondan en ¢ok etkilenen kesim, engok seyreden kesim,

yani kadinlardir. Televizyon, kadiningganinda énemli bir yer tutmaktadir.

Gonenc’in yapftl bir argtirmada, kadin deneklerin %84’Gnln, erkek
deneklerin de %64’GUnun surekli televizyon izlediklgorialmistir (Goneng, 1995:
42). Kadinlar arasinda da 6zellikle ev kadini,sgalikadindan ¢ok farkli bir diinyaya
sahiptir. Batin ygami evidir ve zamaninin buydk bir bolumdna tekiba gecirir.
Bu zaman diliminde onu oyalayacakglendirecek konulara ihtiya¢c duymaktadir
(Kefeli, 1995: 255).

Batin dger insanlar gibi kadinlar da belli gereksinimlerkarilamak icin
televizyondan buyik O6lcide yararlanmaktadirlar. ikkd icin hazirlanan 6zel
programlarin ilk kez 1980’lerde devreye gidibilinmektedir. Turkiye’de son
yillarda kitle iletsim araclar kanaliyla kadinlar Uzerine stz soylengpiterek

yayginlamaktadir.

Gunumizde sadece kadinlara yonelik, hedef izleltesi kadinlar olan
programlar hemen her kanalda yayinlanmaktadir (8p/n2001: 52). Kadinlar
kendilerine yonelik bu programlar ilgiyle izlemeklirler. Ayrica kadinlar bu
programlardan grendiklerini gunlik ysamlarinda da uygulamaktadirlar (Okur,
2000: 5). Kadinlarin bu programlardan yararlanmataisma durumlarina gore
birtakim farkliliklar gostermektedir. Ev kadinlatelevizyonu genellikle sabah
saatlerinde, yemek veya ey yaparken seyretmektedirler (Cilbiyga, 2000: 146).
Buna kagin “glndelik ygam”in rutin gleyisinden sikilan, yorulansi kadinlari
televizyonu akam eve geldiklerinde seyretmektedirler ve televime ciddi
haberlerden c¢ok, gendirici haber ya da programlarla vakit gecirmeyi
yeslemektedirler (DUzgun, 1995: 124).



Kadinlarin televizyon ve der kitle iletsim araclariyla olan belirli ilgileri
hakkindaki sorular, medya i¢cgmi analiz eden bazi ag@rmacilarin teorik ilgisini
harekete gecirngiolmakla birlikte, bu teorik yapilari destekleyeogdk az ampirik
data mevcuttur (Karahan, 2000: 63).

Bu konuda yapilan agarmalar da genellikle kadinlarin televizyondan
kiltarel, siyasi, toplumsal etkilenmeleriyle ilgiliboyutunu ele almlardir.
Kadinlarin, televizyonda yayinlanan kadin programtdan yararlanma durumlarina
iliskin herhangi bir argirmaya rastlanmargtir. Bu durum argtirmanin dnemini

daha da artirmaktadir.

Arastirmanin cakan ve calmayan kadinlarin glinimuiz g¢wlarinda
televizyondaki kadin programlarindan hangi konwardve ne Olclde
yararlandiklarinin belirlenmesine katkigkeyabilecgi dustnilmektedir. Argtirma

ayrica bu konularla ilgili akirma yapacak olanlara dak tutabilir.

1.3. Arastirmanin Sinirliliklar

Arastirmanin planlanmasi ve uygulanmasi sirasindasilegitan bazi
problemler argtirmaya birtakim sinirhliklar getirnglir. Tespit edilebilen sinirliliklar

sunlardir:

> Arastirma sadece Ankara ilinin farkli semtlerindesgygan kadinlarin

verecei bilgilerle sinirlihdir.

> Kadinlarin verec@ bilgiler hazirlanacak olan anket formu ile
sinirlidir.
> Bu argtirmada kitle ile§im araglarindan televizyon konu alingtmi.

Diger kitle iletsim araclari kapsam gnda birakilmgtir.
> Arastirma “calsan ve ¢cakmayan kadinlarin televizyonda yayinlanan

kadin programlarindan yararlanma durumlar” ilarfuhr.



1.4.Varsayimlar

Yapilan argtirmada kabul edilen varsayimkamlardir:

> Calsmayan ve genellikle “ev hanimi” olarak nitelendinl kadinlar
daha cok ve daha uzun sire televizyon izlemektdirl

> Calismayan kadinlar calan kadinlara gore, televizyonda yayinlanan
kadin programlarini daha ¢ok izlemektedirler.

> Kadinlar, televizyonda yayinlanan kadin programigerisinde en ¢ok
eglence icerikli programlari tercih etmektedirler.

> Calismayan kadinlar, calan kadinlara gore televizyonda yayinlanan
kadin programlarindan daha ¢ok yararlanmaktadirlar.

> Kadinlar, televizyonda yayinlanan kadin programi@an edindikleri

bilgileri kendi gelsimleri ve ailenin gekimi icin kullanmaktadirlar.
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2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Turkiye'de Kadin

Insanlarin varoldgu donemlerden ginimize kadar hemen hemen her
donemde kadinlar, gerek ulusal diizeyde, gereksgadgenelinde nufusun yarisini
olusturmaktadirlar (Karata 2006: 12). Bu durum ulkemiz icin de gecerlidionS
yapilan niufus sayimina gére de Turkiye'deki toplaifusun 34.347’sini erkekler
olustururken, 33.457’sini kadinlar agfturmaktadir. Bu nedenle bitin toplumlar igin

kadin ¢cok 6nemli bir konumdadir.

Kadinin, insan olarak varolma miucadelesi, iginddutdusu toplumsal
yapiya b@ll olarak dgismekte ve gefimektedir. Kadina ve onun tarihsel acgidan
bulundgu konuma bakil@ginda kadinin bir cok evreden gegtgorilmektedir. Bu

evrelerde kadinlar, kimi zaman 6zgur kimi zamanidlenmedilen konumdadir.

Farkli kultirlerde kadina bakacisi, taninan haklar, yuklenen sorumluluklar
degisiklik gostermektedir. Ayni toplumda bile zaman e kultir ve din
degisiklikleri gibi etkenlerle dger yargilari dgisebilmektedir §ahin, 2006: 156). Bu
durum Turk toplumu i¢in de s6z konusudur. Turk topunda kadin, wamin her
evresinde, toplumdaki herkes icin 6nemli bir yeehip olmakla birlikte, zaman
zaman farkl konumlarda yer algnve sahip olduklari haklar her donemdeigiene

ugramstir.

Ulkemizde kadinin y@aminin iyilstiriimesine yonelik cakmalar 109.
yuzyilda balamistir. Kiz cocuklarina verilen gigim kadinlarin o dénemde
ogretmenlik, yazarlik vb. meslekler edinmeleringleenistir. Fakat bu haklar der
sosyal haklarla desteklenmgdiicin kadinlar toplumsal yamda etkin bir rol
oynayamamsiardir. Turkiye Cumbhuriyetinin kuruldiu 1923 yilini izleyen ilk 10

yilda Atatlrk’an o6nderfiinde gerceklgtirilen devrimler kadinin yurtta olarak
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kabullenilmesini sglamistir (Narman, 2006: 9). 84 yilik Cumhuriyet doneuhen
sahit olunan gedimelerin, dnceki donemlere gore buyuk farkliliklaa anlamlari
vardir. Bu farklilik ve anlam derirg, butiinilyle Cumhuriyet déneminin benimsgdi
yeni felsefeden ve uygulamadaki yontem fargindan kaynaklanmaktadir. Bu
farkhligi yaratan, yalnizca Tirkiye'nin siyasal ve toplumsarikli yeni ideolojik
kaliplari benimsengiolmasi dgildir. Bunlarin yani sira, Turkiye'de b kultirel ve
egitimsel alanlarda olmak Uzere, teknolojide, sarggiede, tarimda ve birokraside
yasanan gekmeler ve sicrayglar, toplumun her kesiminde olgu gibi, kadin
konusunda da yeni algilamalara, tanimlamalara wa#li stdinme sureclerine yol
acmstir (Kirkpinar, 1998: 15). Kadinin toplumdaki yere statisi de temelde
kadinin cakma durumuna ve o toplumda gecerli olan Uretim tarzgore
belirlenmektedir. Buna gore c¢cgdn kadin ve ev kadini kavramlarindan kisaca

bahsetmekte yarar vardir.

2.1.1. Ev Kadini

Kadinlarin cagmamasi veya c¢aimaya dnem vermemesinin bazi nedenleri
vardir. Kadinlar, ¢cocuklarinin veya evlerinin bakiimin calsmayabilecekleri gibi
salik veya ya gibi nedenlerle de camayabilirler. Bunun dinda geleneksel
toplumsal cinsiyet rollerine goére, egiia gorevi ailesine destek olmak veya ailesinin
gecimini sglamak iken, kadinin yeri énceieve ¢ocuklarinin yanidir, temel gorevi
ise kocasina yardimci olmak, evinin ihtiyaclarine \¢cocuklarinin bakimini
karsilamaktir (Demir; 1994: 529). Geleneksel olaraknemweya g olarak kadinin
rolt, kadinlarin kaderi olarak gorilmektedir. Dudgki erkek ve kadinlarin go
hala bu geleneksel gaei balidir. Dolayisiyla bu inaga sahip ailelerde kadinlarin
calismasina pek sicak bakilmamakta ve kadinlar ev haghinyapmaktadirlar
(Ozdemir, 2005: 38).

Kadinin toplumdaki yeri asirlardir ev ile sinirlankinis, islevi ev isi ve

cocuk yetgtirme olarak belirlennstir. Toplumumuzda egemen olan ankaygore,
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kadinin yeri evidir ve asli gorevi eyi iyaparak kocasina ve ¢ocuklarina bakmaktir.
Bu yizden kadinin “darida ¢cajmasi” asli gorevlerine aykiridir. Kadinin kendini
algilamasi ile ilgili yapilan bir caimada, “baarili kadin” deyince iyi g ve iyi anne
akla geldgi belirlenmitir. Erkeklere gére de barili kadin olabilmek i¢in 6énce ev
islerinin aksatilmamasi gerekmektedir. Kadinlar kyiigi ev kadini ve iyi anne gibi
geleneksel rol beklentileriyle toplumsahliaulmaktadir (Kuzgun ve Sevim, 2004: 15-
16).

Gonulli ve Icli (2001:92) tarafindan yapilan amamada katilimcilara
“kadinlara en uygun gam biciminin ne oldgu” soruldigunda ilk sirayr % 43.8 i ev
kadinlgl ve calsma ygaminin birlgtirilip yurattlmesi, ikinci siray1 % 30.1 ile belli
bir meslek gitimi gortp, ancak gereldinde calgilmasi secen®, U¢lncl siray! ise
% 23.9 ile iyi bir 8 ve anne olma secegiealmistir. Bu durum kadinla ilgili

geleneksel gogiin gunimuizde de gecergini surduardignin  bir ispati

niteligindedir.

2.1.2. Calsan Kadin

Calisma, mulkiyet, tiketim ve toplumsal-siyasal 6zguréiasinda ¢ok yakin
bir bag vardir. Diinya nifusunun yarisini gluran kadinlar, dinya capinda toplam
isgUcu icinde yukin Ucte ikisini Ustlengtardir (Arat, 1991: 1). Kadinlarin caima

durumlari gecmgten giinimuze sirekli gindemde olan bir konumdadir.

Yuzylllar boyu kadinin toplumdaki roli anne ve @ma seklinde kabul
gormistir. Endustri devrimiyle birlikte, kadinlar gelersek roller olarak kabul
edilen anne ve serolleri yaninda toplum icinde klka roller de oynamaya
baslamlardir (Tokg6z, 1982: 24). 19. yuzyllin ortalarindatibaren geken
kapitalist sanayinin gereksinimlerini kdamak tzere c¢ocuklarin yani sira kadinlar
da daha onceleri erkeklerin gaigl islerde calgmaya balamislardir (Ciftci, 1982:

22). Ancak; her ne kadar gaha ygamina bglasalar da cumhuriyet dénemine kadar
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kadinlar, toplumsal 6nyargilar vgigm-6gretim olasiliklarinin oldukga kisitli olmasi
nedeniyle cabma ygaminda c¢ok fazla gortulmesgherdir. Cumhuriyetle beraber 3
Mart 1924 tarihinde, Turk kadini yasal olarak kaydanetiminde gorev alma hakkini
elde ederek, ekonomiye katkida bulunmaygawastir (Sekerler, 2006: 105).

Cumbhuriyetle birlikte § yasamina katilan kadinlarin sayisindaki satn
sonra, 8 Haziran 1936 tarili§ Kanunu dizenlenirken, kadinlar ile ilgili huikiimbbe
bu kanuna dahil edilrglir. 1950 yilindan itibaren, Turkiye'de sanayitee sireci
gelistikce, calsan kadinlarin orani da artghr (Kirkpinar, 1998: 24-26). Devlet
Istatistik Enstitiisii verilerine gore, 1955 yilindadklarin toplamsgiiciindeki orani
% 43 iken, 1960'ta % 40.3'e, 1965'te 37.9'a, 19€0% 37.5'e, 1975'te ise %
35.2'ye, 1990'da % 34.5'e ve 2005’te % 24.8'e gamktir. Bu gerilemede
erkeklerin kadinlara oranlagicune katihminin daha yiksek dizeyde gergeidsi
etkili olmaktadir. 2005 yilinda kadinlarin kentertoplam ggticiine orani % 19.3
iken, kirsal yerlgmelerde % 33.7’dir. Kadinlarin istihdam orani gmiis Ulkelerde

% 50’ler civarindadir.

Cagimizda da ¢agan kadinlarin sayisindaki dnemli argoze carpmaktadir.
Kadinlar calgmalarinin sonucunda aile rollerini ve gelenekseisigiet rollerini
yerine getirmek icin blylk gayret gostermektediflglerde, 1995:5). Yani kadin
calsma ygaminda etkin bir rol Ustlenip, fazlgglici harcamasina gaen, aile
yasaminda da geleneksel, edilgen role girmek zoruradedktadir (Terkan, 1999:
131).

Gunumizde ¢cajan kadinlarin sayisinin artmasindaki en dnemli medeéen
biri ekonomiksartlardir. Ekonomilgartlar, ailelerin ygamlarini strdirmesinde engel
teskil etmektedir. Cgu zaman erk@n geliri yetersiz kalmakta, bazen de erkghkii
kaybetmektedir. Kadinsgiiciiniin daha ucuz olmasi ve aileye ek gelir gemeksi
kadini calyma ygamina suriklemngtir. Aile gecimine tek gelir kayrianin yeterli
olmaysl, kadini dsarida ek gelir gdayacak bir gras edinmeye itmektedir. Genel
olarak kadinlar, aile gecimine katki yapmak icidigaaktadirlar $ekerler, 2006
:105).
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Sosyal bir faktor olarak g&tim seviyesinin yikselmesi de, kadinin gala
yasamina girmesini kolaykaurici bir etmendir. Eitim ayni zamanda, kadiniry i
yasamindaki bgarisi ve sebati tizerinde de 6nemli rol oynamakt&ddinin yerinin
ev oldguna iliskin geleneksel deer yargisi ve geleneksetbblimi, kentlerde
degisime usradgl ve teknolojik dgismeler sonucu kullanilan araclar eglerini
kolaylastirdigi icin, kadinin caklma ygamina girmesi ve aile yami ile § yasamini
uyumlu bir sekilde yuritmesi eskiye oranla blyuk o6lcide kolgiylgtir. Bunun
sonucunda da temelde ekonomik nedenlerden dolgyerime girmekte olan
kadinlarin, artik orada olmaktan glendiklari i¢cin gagma ygaminda kaldiklari da
gorilmektedir (Ozdemir, 2005: 37).

Calisma durumlari ne olursa olsun biutiin kadinlar kendilgelistirmek ve
degisen sartlara kendilerini uydurmak durumundadirlar. Kdam kendilerini
gelistirmek icin kullandiklarn yontemler birbirinden fdrdir. Ancak hemen hemen
batin kadinlarin  kullandiklari ortak bir yontem der Bu da Kkitle ilegim
araclarindan yararlanmadir. Kitle ikth araclarindan en yaygin olani da hig
kuskusuz televizyondur. Bundan dolayl da televizyomdsunu ayrintili olarak ele
alinmasinda yarar gorilmektedir.

2.2. Televizyon

Ticari ve politik ilgilerle bilimsel bulglar (icatlar) arasinda bir gkinin
dogmasinin ardindan milyonlarca insanin ihtiyaclarikarsilamak, marketler
yaratmak, yatirimcilari cezp etmek, politikacilarstek vestphelerini uyandirmak
amaclyla ekonomik ve etkili bir sistem olarak kendjelistiren televizyon insanlar

icin bircok sey ifade etmektedir (Douglass, 1990: 92).

Televizyon sozcgil, ilk kez 1900 yilinda Paris Fuari'nda kullanigim
“Tele” uzak ve *“vizyon” ise goruntl anlamina gelnedkir. Bilimsel acidan

televizyon ise; bir olayin gorinti ve ses olaraktakim elektronik glemler sonucu
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ve elektromanyetik dalgalar aragiyla, bir noktadan belirli bir alan igindeki gér
noktalara tanmasi demektir (Gokge, 1997: 29). Williams daweigonu teknoloji
ve kulttrel formun bir bilgmi olarak adlandirnstir. Williams’a gore televizyon

bizim en buyik glence ve en 6nemli bilgi kayganizdir (Williams, 1992: 8).

Televizyon bir anlamda kendinden Once ¢ikan sinem@an ve resim gibi
sanat dallarinin ortalkda yarattgl bir eserdir (Cetin, 1993: 41). Televizyon ortaya
ciktiktan sonra y@amimizin ¢ok 6nemli bir parcasi haline geftini Gunluk
yasantimizda tadigi 6nem, belki de gaumuzun ilk bakgta fark ettginden daha
fazladir. GUnumuzden epey Once, daha ilk yaygmésya baladigi donemlerde bile
televizyon insanlarin gunlik yantisinda bircok disiklige sebep olmyiur
(Karabulut, 2001: 65).

Televizyonun ciddi bir bi¢cimde insanlarin evine mgesinin 6nunde
televizyonun cgitlilik, degisiklik ve beklenmedik pozisyonlari yer almaktadir.
Televizyon; glence ve politika, bilgilendirme ve dinlendirme \drasinda gsiz bir
denge kurabilmektedir (Holland, 2000: 3).

2.2.1.1lk Televizyon Yayinlari ve Televizyonun Bir Kitle fletisim Araci

Olarak Gelisimi

Televizyondan izlenen vyayinlar, skiin bilgi, kultir ve lence gibi
gereksinimlerini kagilamaktadir. Glnumuzde televizyon dinyanin dortylaiminda
izlenebilen ¢@das teknolojinin 6nemli bir kitle ile§im aracidir (Karakadilar, 1997:
37). Buglun bu derece dnemli olan televizyonun ddakave Turkiye'deki gekim

asamalarina kisaca gmmekte yarar vardir.
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2.2.1.1.Dunyada Televizyon

Gunumizun en yaygin ve etkili kitle ilgin araci olan televizyonun icadi
birbiriyle iliskili yluzlerce deneme ve icat sonucu oktwr. Gelgen sirec¢ iginde
elektrigin, telgrafin ve telefonun icadi insanlarin cedaretartirms ve yeni
anlayslara yoneltmgtir (Akar, 2002: 20).

1920'nin ilk yillarinda radyonun halk tarafindanr bietisim araci olarak
benimsenmesinin ardindan, medya yayinlarinirsigalipek ¢ok llkede benzer bir
sureg izlemgtir (McQuail, 1992: 49).

Televizyon yayinlarinin bugtinlere gelmesine yardiotan bilim adamlarini
sOyle siralayabiliriz. May, Nipkow, Jenkins, Bairdsarnswort, Zworykin. Tipki
radyoda oldgu gibi televizyonun gedimi ve icadi ile ilgili olarak da tek bir isim
vermek imkansizdir. (Akgun, 1995: 29)

Bu calsmalarin ilki Andrew May'in ¢k dalgalarini elektrik akimina
cevirebildigi ve selenium adli elementin elekiei kag! direngli oldiunun tespitidir
(Akar, 2002: 20).

Daha sonraki 6nemli geine ise 1884 yilinda Paul Nipkow'un sonradan
Nipkow Diski adi verilecek olan, kenarlari boyuneavarlak delikler acilny olan bir
silindir yapmasiydi. Yalniz bu yéntemle elde ediggrintiler ¢cok k6t oldiu icin

ne olduklarinin ayirt edilmesi pek mimkin olmuyardu

Televizyonun gercekigiriimesine onemli katkilari olan bir bka kisi de
radyo dalgalarini bulan Guglielmo Marconi'dir (Tam&983: 11).Catmalarinda en
fazla ilerlemeyi sglamis olan ingiliz John Baird ancak 1924 yilinda mekanik

yontemlerle goruntu elde etmeyigaamstir.

Ikinci Dlinya savg@’'nin ¢ikmasi tim dinyada televizyon yayinlariyigili

faaliyetlerin duraklamasina hatta gerilemesine getlenustur. Savain bitmesiyle
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fabrikalar televizyon yapimina hiz vemiardir ve 1945 yilindan sonra ABD,
Sovyetler Birlgi ve ¢aitli Batt Avrupa ulkelerinde yeniden televizyon yalarina
baslanmstir (Ciftci, 1999: 10).

Daha sonraki yillarda da kélerimizdeki televizyon bir surt g@sikli ge
ugramstir:  0zel ksilere donidk yayinlardan genel yayinlara, siyah-keya
yayinciliktan renkli yayincigia, tek kanalciliktan ¢ok sistemli kanalgdive Ucretsiz
yayinciliktan 6deme sistemli yayingd gecs yasanmstir. DUnyanin zengin
kesimlerinde kablolu ve uydu yayinlarin gelesi ile multi-medyaya gege
mumkun hale gelngtir (Robert, 1993: 259).

2.2.1.2. Turkiye'de Televizyon Yayinciki

Turkiye'de televizyon yayinlari, dinyadaki gatielerden ancak 32 yil sonra
baslayabilmistir (Akgin, 1995: 29). Turkiye'de ilk televizyon ymlarini balatan
kurum iselstanbul Teknik UniversitesiTU) olmustur.

ITU deneme yayinlari ilk olarak heniiz televizyorcigina sahip olmayan
halk tarafindaniTU’niin Gumigsuyu’'ndaki binasinda (Cankaya, 1997: 31), daha
sonra ise Beyglu boélgesinde izlenngtir.

ITUnun balattigl yayinlar 1970 yilina yani TRT yayinlarininsksedigi 1968
yilindan iki yil sonraya kadar sirgtiir. 1968 olaylarinin bir sonucu olardRU’de
bir grup @rencinin saldirlariyla yayinlar kesilgtir (Basar, 2002: 34).

ITUde yayinlarin kesilmesiyle birlikte 1961 anaysa dayanilarak 359
saylll Radyo Televizyon Kurumu KuryluYasasi c¢ikarilngi ve 1 Mayis 1965
tarihinde radyo ve televizyon yayin@ligorevi, yasayla kurulan Turkiye Radyo
Televizyon Kurumuna (TRT) verilrgtir (Binici, 1997: 57)
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TRT'nin Ankaralilara yapfii ilk televizyon yayini siyah-beyaz olarak 30
Ocak 1968 tarihinde gercekhais ve yayinlari yaklgtk 1 milyon ki izlemistir.

Turkiye'de televizyon yayincgnin tum yurt dizeyinde yaygiglaasi 1972
yilindan sonra gerceldmistir. Baslangicindan itibaren siyah-beyaz yayin yapan
TRT, 1982'de kismen renkli yayinlarinagtzamistir. 1984 yilinda da tamamen renkli
yayincilga gecilmitir (Sirabal, 2002: 35). Renkli televizyon yayin@iliile birlikte,
1984 yilindan sonra c¢ok kanalli yayincilgkklinde devam etrgiir. Televizyon
yayincilglr 1990 yilindan sonra farkhlik gostegtii. TRT Kurumu yaninda 6zel
kuruluslar da televizyon yayini yapmayastamislardir (Celenk, 1995: 55).

Buglin didnyanin bircok yerinde olglw gibi, tlkemizde de televizyon
yayincilgl siyasi ve ekonomik getirileri olan birgtes oldugu igin blyuk rgbet
gormekte ve televizyon teknolojisi takip edilerekjitdl, sifreli veya kablolu
yayinlarla izleyicinin bgenisine sunulmaktadir. Ber sektorlerle kiyaslanginda
televizyon yayinciiinda tlkemiz cgu yakalamg bir goérintl arz etmektedir. Bu
derece yaygin ve yoin kullanima sahip bu aracin toplumumuzu derindkihedigi
distncesi bu verilerle destek gormektedir (Akar, 2(2).

2.2.2. Televizyonurislevleri ve Televizyon Programlari

Televizyon hereyden 6nce, bir kitle ileim araci olarak; toplumu katan,
derinliklerine nifuz eden ve toplumsal yapiya etden Ozelliklere sahiptir.
Toplumsal ygamin vazgecilmez bir parcasi haline gelen telewnzyayin saatleri,
program icerikleri, konulari, kahramanlari ve dlié yaygin bir televizyonlu yam
kaltard olwturmus, toplumsal yapinin her yaninda onemli bir rol ésthistir
(Brown, 1990: 27).

Kitle iletisim araclari hangi sistemle yonetilirlerse yonetiler izleyicilerine

seslenirken aslinda hep ayslevleri yerine getirirler.iletisim araclarinin en genel
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islevlerinden biri bireyin toplumsalfma, sosyallgne ve politize olma strecinde
etkin olmalaridir. Ulkeden (lkeye, rejimden rejimgevlerin yerine getirilme

dereceleri bazi farklilhklar gosterse de temelirdsgp aynidir. Bu slevler sdyle

siralanabilir:
a) Haber verme
b) Egitme
C) Eglendirme
d) Mal ve hizmetlerin tanitimi
e) Ikna etme ve harekete gecirme (Bourdieu, 1997: 30).

2.2.2.1 Haber Verme islevi ve Haber Programlari

Haber verme slevi, kitle iletisim araclarinin en temel ve en o6nemli
islevlerinden birisidir. Kitle iletyim araclari izleyiciye dunya hakkindaki gerekli
bilgileri sgslar. Bu glev, dinyanin cgrafi, toplumsal ve politik haritasini ¢cikarmada
izleyiciye yardimci olur, dinyaya gkin belirli bir baks acgisi olgturur ve izleyiciyi
edilgin kilar (Ozenirler, 2006: 14).

Televizyon, haber vermelévini ¢cogu zaman canli olarak yayinlayan haber
programlari ile yerine getirir. Haber programlagevizyon programci icerisinde
hem en populer hem de en gehkeli alanlardan birisidir (Campbell, 1995: 44).
Televizyon haberleri kamuoyunun bilmesi gerekentguinlaylarini nesnel, gou,
yansiz ve en c¢abuk bicimde ses ve goruntl ile swimeemidir (Caldg, 1994: 44).
Haber programlarinda, yurt ici ve yurtsohdaki siyasi, ekonomik, sosyal, spor ve

sanat olaylari ile ilgili haberler ve hava dururarilir (Birgal, 1999: 68).

Son yillarda televizyon teknolojisinde atilan olunaldimlar ve 6zellikle uydu
kullanimi haber akini hizlandirmgtir. Gezegenimizin dort bir késinde meydana

gelen olaylar sesli ve goruntuli olarak aninda yahbirkac dakika gecikmeyle
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izlenmektedir. On altinci ylzyilda Kibris'taitalya’ya en énemli olaylarin kirk
glinde, ispanya’ya elli giinddstanbul'a ise on alti gunde gatdidisinuliurse

insanglunun bu alanda agin adimlar daha da iyi algilanacaktir (Oskay, 198

Goruldigti gibi televizyon haberleri kitle ileiimi alaninda bir devrim
yaratmglardir. “Televizyon haberleri hakkinda kesin olardk sey soylenebilir:
Televizyon haberlerinin izleyicileri bitin gazet&ugucularinin toplamindan c¢ok
daha fazladir ve bu fark dinyanin her tarafindagegen yil daha da artmaktadir.”
(Lowell, 1976: 391).

Bircok televizyon kanalinin neredeyse ayni saatleatha haber yayinlari
yapmasi, televizyon kanallar arasindaki haber summkabetini artirmaktadir
(Postman-Powers 1996: 29).

Son yillarda 6zellikle de 6zel televizyonlarin halsenumu anlaginda bir
degisiklik gbze carpmaktadir. Haber iceriklerindesgaan bu yenifiin adi “info-
tainement’dir. Amerikalilarin yaragi ve ingilizce bir s6zciik olan “info-tainement”,
information ve entertainment sOzciklerinden ortgyleartiimstir. Bu sozcuklerin
anlami haber ve gencedir. Artik haberlerin icine bilegkence olgusu girngtir
(Cetin, 1993: 52). Haber programlarinin icirggeace @elerini katmanin amaci daha
gens izleyici kitlesinin dikkatini gekmektir (Holland2000: 179).

2.2.2.2 Egitime Katkida Bulunma Islevi ve Egitim Programlari

Toplumun yaamini etkileyen en énemli kitle ilgiin araci olan televizyonun
haber vermeslevinden sonrakisievi izleyenleri gitmektir. “Ulusal kalkinmalarini
tamamlayamangitlkelerde radyo ve televizyonurgiem araci olarak kullaniimasi,
son yillarin en etkin @tim yontemi olarak kabul edilmektedir” (Charon, 99 38).

Egitim sorununu c¢c6zememiulkeler acisindan goruntl ve segelk@rini birlikte
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kullanarak geryi kitleleri esit sartlar altinda @tmek televizyonla mumkundur
(Candemir, 1996: 99).

Televizyonla @itim, blyuk kitleleri hedef alan c¢ok genikapsaml
programlari icerir. Bu buyulk kitlegienme gereksinimi duyangiéim dtzeyleri ¢cok
farkli, sosyal ve psikolojik yapilarn @skenlik gosteren, ekonomik yapilari birbirine

benzemeyen bireylerden eiu (Oskay, 1978: 81).

Televizyon gitim programlari, gerek orgunggim, gerek yaygin gtim
gerekse genel televizyon programlari icinde kuttanamaclari acisindan farkl
turlere ayrilmaktadir. Dgsik arsstirmacilar da televizyon ggim programlarini
egitim-0gretim sdrecinin temel @eleri acisindan birbirinden pek farkli olmayan
turlere ayirmaktadirlar (Kili¢, 1987: 3-5).

Ulusal kalkinmalarini tamamlayamamiilkelerde, radyo ve televizyonun
egitim araci olarak kullaniimalari, son yillarin etkia egitim yontemi olarak kabul
gormektedir. Televizyon, gim islevini okul c¢a&inda bulunan genglerle
sinirlamamalidir. Toplumu bilgilendirmek ve onlataha iyi bir ygam sunmak icin

pek cok konudag@tsel programlar hazirlanmalidir (Cetin, 1993: 57).

2.2.2.3 Eglendirme Islevi ve Bglence Programlari

Eglendirme glevi diger medya tirlerinde olgw gibi televizyonun da en
onemli glevidir. Egitici programlarin iginde bile @ence vardir (Cetin,1993:55).
Ozellikle ticari televizyonlar bu konu lzerindegymlasmislardir. Yapms olduklari
hemen hemen tim programlarin icinglemceyi katma glimindedirler. Orngin:
Ana haber programlarinda, magazin haberlerinigupoolarak glenmesi bu duruma
bir drnek tgkil etmektedir (Karabulut, 2001: 68).
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Aslinda glendirme glevi her ne kadar ger islevlerin yerine getirilmesinde
yardimci bir unsur olsa da, ges yasamin bunalimi icinde izleyiciyi sikintilarindan
alikoymak ilk hedef olmgtur (Akgiin, 1995: 10).

Televizyonun ¢glendirme glevi maddi yodnden vyetersiz veyaehir
merkezinden uzak oturan, sosyakamtisi sinirli insanlar icinggendirici bir aragtir.
Tiyatro, konser, spor gibi sosyal etkinlikleris¢é nedenlerden dolayi takip etme ve
yapma firsatt olmayanlar icin televizyon bu etkiléri izleyicilerin 6nlne
getirmektedir (Karabulut, 2001: 68).

Televizyon glendirme glevini yapms oldugu c¢sitli program tdrleri ile
gerceklgtirmektedir. Bunlara 6rnek olarak, ygma programlari, guldird
programlari, talk showlar, mizik programlari, dgdsterileri,saka programlari, spor
programlari, sinemalar ve g#i diziler verilebilir. insanin en temel dirtiilerinden
biri olan gulme ve glenme gereksinimi bu programlar sayesinde televizyo
tarafindan tahrik edercesine giderilmektedir. Tophr televizyon kansinda gece
gindiz ¢glenir duruma gelmstir. Eglence ve rahatlik televizyonla her alana
girmektedir. Akam kinden donen baba, haberleri@denmektedir; arkasindan gelen
spor programiyla @enmektedir; daha sonra gelen diziler, tele volelgpv
programlariyla daha daglkenmektedir. Keza, anne deges calsmiyorsa ve
televizyon tutkunuysa, her @giheye baspinda mutlaka glenecek bir seyler
bulacaktir; programgenceli degilse, bgka kanala atlayacaktir.glence paranoyasi
televizyon izleyicisini Oylesine sarmaktadir ki, j@dda ve Turkiye'de buyidk bir
eglence sektori okimaktadir (Tekinalp, 2003: 330).

Ozel televizyonlarin yayina girmeglidonemde TRT drama, muzik ve her
tarlG ezitim, kiltir ve glence programlarini siki bir denetimden gecirmetite@zel
televizyonlarin yayina gecmesiyle birlikte komediingasinda gewi bir pazar
actimstir.  TRT’nin  kisitlamalarindan  kurtulan sanatcilabzgirce guldurt

programlari yapmaya blamislardir (Konduk, 1996: 258).
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Eglence amacli bir ¢gier geng program grubu da talk show’lar, mizik, dans
gOsterileri, yagmalar, komedi varyete programlari ve spor prograihia

2.2.2.4Mal ve Hizmetlerin Tanitilmasi Islevi

Kitle iletisim araclarinin bir dier islevi de, mal ve hizmetlerin tanitimini
yapmaktir. Firmalar, kurum ve kurglara, gazetelere ilanlar vererek, reklam
kampanyalar hazirlayarak, radyo ve televizyonttaaeklam cekimleri yaparak mal
ya da hizmetlerini tanitirlar (Akgin, 1995: 39).

Reklam bir gin, bir malin veya bir hizmetin para kdrginda, kitle iletsim
araclarinda, tarif edilerek ganihalk kitlelerine duyurulmasidir (Kocap&lden,
2002:14). Teknolojiye kat olarak gelen iletsim araclarinin yayginkmasi,
reklamcilgin gelsmesinde buyuk rol oynamaktadir. Ozellikle televizygorsel-
isitsel Ozellgi ve hedef alinan gegitlketici kitlelerine rahatlikla ukabilmesi
nedeniyle reklam verenler tarafindan tercih nedslarak gorilmektedir (Tanyu,
2002: 11). Televizyonda reklamcilik ilk ortaya gitkdan bugiine kadar bicim, aki
ve anlam bglaminda buyuk bir dgsim gecirmgtir (Lull, 2001: 32).

Tarkiye'de 1970l yillar reklamcifiin  gelstigi  yillar  olarak
tanimlanabilmektedir. 1983 yilinda c¢ikarilan 29%418 Radyo Televizyon Yasasi
ilk kez reklamlara yasal dizeyde bir dizenlemergettir (Pekman, 2001: 210,
227).

Reklam, televizyonun en dnemli gelir kagmnéir. Bu ytzden reklam sektori
televizyon kanallarinin finans kay@dir. Parasini 6deyerek ilgtn araclarini
kiralayan reklam verenler, kiralama suresi icind@iniini satabilmek amaciyla

faaliyette bulunur. Bu faaliyeti en etkin bicimdergeklatiren arag televizyondur.



24

Televizyonda yayinlanan bu reklamlarin amaci tigketi Gzerinde bir etki,
davrang degisikligi yaratabilmek ve safarini artirmaktir. Tuketicilerin sevdikleri
aranlerin reklamlarda oynatiimasi, bu Urlinlere dnéimek istenmesi, farkl ya@am
bicimleri sunulmasi etkileme cabalarinin birkacidétyrica reklamlarda mal ve
hizmetlerin surekli tekrarn yapilarak tuketicilermhninde pektiriimekte ve satin
almalari i¢in kgullandiriimaya cafilmaktadir (Budak, 2006: 21).

2.2.2.5.Inandirma ve Harekete Gegirmelslevi

Aslinda inandirma ve harekete gecirmgevi Kitle iletisim araclarinin
yukarida saygnmiz diger iglevlerini de kapsamaktadir. Yani haber vermgtnee,
mal ve hizmetlerin kitlelere tanitiimasinda hegykiikna etme ve bunun sonunda da
harekete gecirme planlanghr. Ornesin; kalkinmakta olan Ulkelerde yeni akim ve
diUstnceler, ideolojiler, kitle ilegim araclari ile topluma aktarilir ve sonug olarak d

harekete ge¢cme yani aktarilan fikrin uygulanmagidyer (Akgin, 1995: 39).

Televizyonun inandiricilikslevinin bir yoni de reklamlar boyutunda ortaya
ctkmaktadir. Televizyon, ekonomik alanda, reklamkcyloniyle mal ve hizmetlerin
tanitiimasini sdamak ve tuketim akanliklarini dgistirmek gorevini de
ustlenmektedir (Karakadilar, 2003: 37).

2.2.3. Televizyonun Etkileri

Televizyonun tim insanlar Gzerinde gorsel sieseél bir materyal olarak pek
cok etkileri old@gu bir gercektir. Ygantimiza giren her yeney gibi televizyon da
insanlar Uzerinde cok @sik etkiler yapabilmektedir. Evrensel bir ara¢ olan
televizyonun bu etkileri genel olarak evrensel@imcak bu etkiler toplumlar arasinda

bazi farkhhklar gosterebilmektedir. Ulkemizde dson yirmi yil icerisinde
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televizyonun hem maddi agidan ucuzlamasi ve herkaabilecgi bir fiyata inmesi,
O0zel kanallarin agilmasi, kablolu yayinlarin yayagmasi televizyonun bireyler
Uzerindeki etkilerini artirngtir. Televizyonu en fazla izleyen kesimin kadinlar
oldugu g6z 6nine alindinda, televizyonun bu etkilerine en fazla maruzakal
kesimin de kadinlar olmasi sonucu kaginilmaz olacaBu nedenle insanlarin

televizyondan etkilenme bigimlerine kisaca yer imegesinde yarar gorilmektedir.

2.2.3.1. Moral Agidan Etkisi

Batin toplumlar, en azindansekil bakimindan benzer bicimde
kurumsallamis davrang bicimlerine sahiptir.icerigi degisse bile, her toplumda
kargilasilan sorunlari gidermek ve insanlar arasikileri dizenlemek uzere
gelistiriimis moral dgerlere ihtiyac vardir. Bu moral derler, bazi sosyologlarca
“Toplumsal kontrol mekanizmalari” olarak ifade eédil Toplumsal kontrol
mekanizmalari genellikle toplumsal kurallari ickmir insanlar arasi gkiler bu
kurallar cercevesinde gercefile Bu kurallara uyanlar toplum tarafindan
odullendirilirken, kurallar cercevesinin stiha cikanlar bazi yaptirnmlara maruz
kalirlar. iste toplumsal kontrol mekanizmalari olarak ifadeletimoral dgerler,
bugiin Ahlak ve Hukuk Sosyolojisi, Din Sosyolojise \Siyaset Sosyolojisi'nin
konulari arasinda yer alir (Okur, 2000: 46).

2.2.3.2. Dini Yaam Uzerine Etkisi

Din, kdltarin en 6nemli unsurlarindan biridir vengian dolay! toplumsal
yasamda onemli bir yere sahiptir.

Televizyon, dger pek cok konuda olgu gibi toplumsal bir olgu olan din
konusunda da, toplumun bilgilendiriimesinde 6nefili islevi yerine getirebilir.
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Nitekim, son yillarda ggtli televizyon kanallari, konunun uzmani bilim awlarinin
katiimiyla gerceklgtirdikleri programlarla busievi yerine getirmektedirler. Ancak,
reyting kaygisiyla televizyonlarin bu tir programlakonunun uzmanlari yerine,
zaman zaman populer isimleri tercih ettikleri de zlgdmektedir. Bu tdr
programlarda bilimsellikten ¢ok kisir bir tgrha s6z konusu olgw igin, toplumsal
batinlgme fonksiyonu baskin olan din, toplumsal ¢ozulmlegtki yapan bir unsur
haline gelebilmektedir (Okur, 2000: 47-49).

2.2.3.3. Bitim Agisindan Etkisi

Egitim, kisinin belli bir toplumda ygamasi icgin, gerekli ve bu toplumda
yasamas! nedeniyle bazi bilgileri, becerileri ve kiip 6grenmesi kisaca
toplumsallama surecidir @inbark, 1992: 7). Toplumsallaa; bireyin icinde
bulundigu toplumun akkanlik, dger ve inanclarini grenme ve uygulama sireci
olduguna gore bunu ghayacak en onemli olguggimdir (Ozkalp, 1995: 130).
Cunku cekirdek ailelerin sayica ustin olmayasldzhgl Ulkemizde, bireylerin
sosyalizasyon surecinde etkilendiklegirakh iki unsurdan bir gitim, digeri kitle

iletisim araci olan televizyondur (Akar, 2002: 14).

Televizyon geni kitlelere seslenebilme o6zdii ile toplum eitimine katkida
bulunabilen bir aractir. Kitleler, televizyonda Wecek dolayli ya da dolaysizgm

programlari ile belirli bir seviyeye getirilebiliTelevizyon sayesindeggim duzeyi
asama @ama yukseltilebilir (Toranla, 2000: 34).
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2.2.3.4. Ekonomik Acgidan Etkisi

Ekonomi; parasal ya da parasal olmayan kisith &ternatif alanlarda
kullanilabilecek) kaynaklarin, toplumun farkli keserinin su an ya da gelecekteki
gereksinimleri kagilayacak sekilde Uriinlere dorgitrip, tuketicilere datilmasi
surecidir (Fidan, 2004: 12).

Televizyon, bitin sosyal hareketlerin gidugibi, ekonominin de temel
dinamigi olma yolunda gilimler sergilemektedir. Kitle ilegim araclarinin ekonomik
islevleri arasinda; mal ve hizmetlerin tanitilmasn@mu, rekabet ortami yaratiimasi,
toplam kalite yonetimi ve tiketicinin korunmasi igilevler gértlmektedir. Maddi
acidan her mal ve hizmeti gezip inceleme imkanaimalyan bireyler kitle ilegim
vasitasiyla bu imkana sahip olurlar. Cinki, mal lMemetlerin tanitiminda

reklamlarin tiiketim ve harcamalarlagdodan ilgkisi vardir (Birgtl, 1999: 47).

2.2.3.5. Hukuki Alan Uzerine Etkisi

Bir sosyolog i¢in hukukun Bta gelen karakterigii, en dnemli bir toplumsal
kontrol araci olmasidir. Buna gore hukuk kurall&aandilerinden sapilmasi halinde,
toplumun orgutlenmgi ve zor kullaniimasini belirten mieyyidelerle rasgbolarak
destekledii sosyal normlardir. Bu kurallar arkalarinda dewletorlayici destgni
bulmaktadirlar. Hukuk, devlet tarafindan “taniginve “kabul edilmg” kurallardan

olusur.

Televizyon ve dier iletisim araclari dgisik kiltirel yapidaki dgisik kural
ve hukuksal sistemlerin ¢6zelliklerini tanitmakta te@ma eilimine girmektedir. Bu
hukuksal 6zellikleri toplumun bazi kesimlerince mbkarilanmasi fakat icinde
bulunulan toplumun genelinin bu hukuksal kurallaenimsememesi ve reddetmesi

sonucu toplumda bazi gruplar arasindasmaeliklar meydana gelmektedir. Mevcut
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hukuksal sistemi dgstirme reform hareketleri gibi bir takim olaylar nuana
gelebilmektedir. Televizyon bu tip alumlarin sglanabilmesi icin etkili bir etkileme
aracl gorunuamuandedir. Ayrica getirilmek isteneniybim hukuk kuralinin kabul
ettirilmesi televizyon sayesinde daha kolay kékilde gerceklgtirilebilmektedir.
Huklmet veya yoneticiler yeni getirecekleri kanuniaillete tanitmakta, halki bu
yeni cikarilacak olan kanunlar hakkinda yorumlaiaiklemekte, bir nevi tepkiyi

Olcebilmektedirler.

Ayrica televizyonun hukuk kurallarinin genbir kitleye duyurma gibi bir
islevi vardir. Yeni ¢ikarilan bir kanun resmi gazetg@yinlanmadan 6nce televizyon
ekranlarindan haberciler tarafindan halka duyuritadhr. Csitli suc isleme olaylari
televizyonlarda haber programlarinda duyurulmaltdwu sucun cezasinin da bedeli
aciklanmaktadir. Boylece vatanyta hangi su¢ karsinda ne tur bir ceza alaga
bildiriimekte kismen ileim araclari ve ozellikle televizyon aragiliile halka
hukuki kurallar @retilmekte ve sucsieme giliminin disirme yoninde toplumun
bilinclendirilmesi faaliyeti gercekigiriimektedir (Okur, 2000: 52-54).

2.2.3.6. B@ Zamanlarin Degerlendirilmesine Etkisi

Bos zaman, insanin hem kendisi hem dgkbari icin bitlin zorunluluk ya da
baglantilardan kurtuldgu ve kendi istgiyle sececgi bir faaliyetle grasacasl
zamandir. Kisacasl insanin, kesin olaragiimaiz ve 6zgur oldgu, is yasantisinin
disindaki bir zamandir (Tezcan, 1994: 9).

Calsma saatlerinin giderek azagdl gunimiz cgdas toplumlarinda
insanlarin be zamanlari artmaktadir. Bu $ozamanlari, insanlar kozaman
etkinliklerine katilarak ¢cagma kagullarinin olumsuz etkilerinden kurtulmak isterler
(Demirci, 1999: 45).
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Televizyon izlemek ginimuz insaninin gunlikaminin bir parcasi haline
gelmistir. Televizyon yayincifii 6zellikle insanlaringi disi, serbest zamanlarini yani
bos vakitlerini hedeflemektedir (Tukenmez, 2003: 136).

Televizyon insanlarin Bozamanlarini dgerlendirmelerinde zamanimizin en
ucuz unsurudurinsanlar bir giin boyunca gap ya da csitli faaliyetlerde bulunup
gerek fiziksel ve gerekse psikolojik olarak yoruktadir. Bu yorgunlgun ardindan
dinlenmek ve ginin yorgurgunu atmak igin bir @ence yerine gitmek ginimuzde
insanlar icin oldukga zor gelebilmektedir. Televamyn icadiyla birlikte insanlarin
yasaminda televizyon yeni bigeence unsuru olarak yer alghr (Aydin, 1997: 51).

2.2.3.7. Ahlaki Anlays Uzerine Etkisi

Her sosyal bilim, bilincli birsekilde bireyler tarafindan meydana getirilir,
yonetilir ve deistirilir. Toplum da, bireylerin bilingli birsekilde meydana getirgii
bir topluluktur. Bu toplumun parcasi olan her bireyiger bireylere ve bitin

topluma kagi olan davrary bicimine ahlaki davragidenir.

Televizyon etkili bir kitle kdlturd Gretme aracidifelevizyon cok geni
kitlelere hitap etmesi ve ¢ok g#i kilturel ve ahlaksal olgulari gozler 6niuine rsesi
bakimindan dg&smede 6nemli bir yere sahip bulunmaktadnsan icinde ygadig
cevrenin bir Granddidr. Benzer kdlarda yaayanlar benzegekilde digtndrler.
Gunimizde insan televizyon ekranina gibgdi duruma gelmitir. Insanin
gelismesinde etkili olan unsurlardan biri gevredir, karbu cevrenin buylk bir
kismini televizyon olgturmaktadir. Birey ister istemez bu cevreden g@idu
birtakim algkanlklari kazanacaktir. Bu bireyin geinini, ahlaki yapisini
etkilemektedir (Okur, 2000: 49-51).
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2.2.3.8. Sosyalgne Sirecine Etkisi

Sosyallgme sireci bir sosyal olgu olarak bireyin gdenundan itibaren
toplum dyelgini kazanmasinda geciggdi safhalarin  hepsine verilen addir.
Sosyallgme sayesinde insan, toplumun ortaya k@ydtavir ve hareket modellerini,
ornekleri ve dginme bicimlerini grenmektedir. Boylece sosyaltee kkinin
toplumsal kultirle buttngnesini ve icinde ygdgl toplumla uyum sglamasini
mumkuan kilan bir mekanizmadir (Okur, 2000: 65).

Farkli bireyler, farkli okullara, farkh dini gretilere, farkli sosyo-ekonomik
cevrelere, farkli korgma dizeylerine sahiptir. Fakat, neredeyse istignasu
bireylerin hemen hepsi, televizyon aynasinda garishiényaya maruz kalmakta ve
bu diinya tarafindan beslenmektedir” (Esslin, 1%t):

Guneg’'e gore; “Bireysel ve toplumsal davralarin temelindeki iletim
faktori, medya (kitle ilegimi dizeyinde) ile ayri bir 6nem ve etki gucl
kazanmaktadir.”(Glige 1996: 92)Insanlarin farkli gitim seviyelerine, farkli ygam
standartlarina, farkh kalturlere, farkli inatara, farkh yalara, farkl tecrtbelere,
farkll egitimlere, farkli yeteneklere vb. sahip olmalari amh televizyondan
etkilenmelerine bir engel ¢kil etmemektedir. Ancak etkilenme oranlar arasinda
farkhliklar gorilebilmektedir. Turam’a goére; “Ruk kultir seviyesine sahip bir
izleyici ekranda goérduklerini sorgulamadan kabuérgdn, daha @timli bir digeri
gorduklerini baka kaynaklardan dgulatmayi tercih etmektedir.” (Turam, 1996: 15-
16).

Goruldiga gibi, bireyin sosyal y@ama katilmasi, sosyal ski gin olusmasi,
sosyal statlisini elde etmesi, sosyal gruplaramasi| sosyal roliini dstlenmesi ve
ardindan sosyal oruntl, grup, kurum ve Kkuoltirinsmolas) gamalarinda ilk
belirleyici ve bicimlendirici faktor olarak telewmn 6n plana ¢ikmaktadir (Cereci,
1996: 14).
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2.2.3.9. Kulturel Yapiya Etkisi

Bir toplumun ve bir devletin en onemli nitgliolan kultlr; ayni toprak
parcasini paykan, ayni tarihe ve ayni kimliksel duygulara sahignoinsanlardan
olusan bir dgerler sistemi olarak tanimlanmaktadir (McQuail, 29876).

Dunyay! kuculten teknolojik buflar ve bunu en verimlgekilde kullanan
kitle iletisim araclari, 6zellikle kultirin manevigéleri olan dger, inang, tére ve
ahlak gibi tutumlarinin dgsiminde etkili olmaktadir. Bu etki ger alanlarda da
kendini gosterir (Akar, 2002: 12).

Sozen'e gore; “Gergekte, s6ze dayall kiltur, medydgyal kiltirden daha
etkili ve kalicidir. Bunun en iyi gostergelerinderi, birincil ili skilere veya soze
dayali bir grup olan ailenin, insaninskiginin sekillenmesindeki belirleyicifidir”
(S6zen, 1997: 83). Ancak goruntlye dayall kultlinexsi daha kolay ve zahmetsiz
oldugundan goreceli olarak daha yorucu, daha zahmeth clbze dayal kilttre
avantaj sglar.

Televizyon izleyiciye, siklikla yinelenen ghkanliklar @Greterek bunlarin
davranga donigmesi icin cabalamaktadir. Sabahlar ge¢ uyanmaiasya kahvalti
yapma, gunun her saatini blue jeanle gecirme, ikissafeleri otomobille gitme gte
ogunlerini fast foodla gecirme kazandiriimak isteaéigkanliklar arasinda sayilabilir
(Cereci, 1996: 88-89). Bu gdalarden de acikca anlidacas gibi, televizyon
insanlara kendi kultirlerinden olmayan bazi yemkainlklar kazandirarak onlarin
davranglarini desistirir. Zamanla bu yeni davrapnive algkanliklar kadlttrin bir

parcas! haline gelmeye dbarlar.
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2.2.3.10. Bilgi Nakline Etkisi

Gunumuz toplumlari eskiye oranla artik kagmkabir yapi gorunimi arz
etmektedir. Kgisel yganti ve deneyim yolu ile elde edilen bilgi azalmkelolayli
olarak elde edilen bilgi miktari artmakta, bunumiaira bilgi &larinin ve bilgi
yayma araclarinin dnemi fazlataakta, bireyler birbirlerine daha ganli hale
gelmektedirler.Suphesiz dolayll olarak elde edilen bilgilerinsbada televizyon ile

kazanilan bilgi gelmektedir.

Televizyon bilgi nakli fonksiyonunu yerine getirek sadece o @goafya
Uzerinde gelien olaylari dgil, ayni zamanda bitin dinyada olup bitenleri dieei¢
almaktadir. DUinyanin Obur ucunda getfi olaylar, yeni icatlar, teknolojinin yeni
arunleri, baka toplumlarin ygam bigimleri gibi bilgiler izleyicinin ylzeysel vay
ansiklopedik de olsa bilgi edinmesinigta (Okur, 2000: 70).

2.2.3.11. Aile Yapisi Uzerine Etkisi

Aile toplumu olygturan en kucuk birimdir. YUklengi misyon itibariyle
toplumu ayakta tutan en buyuk unsurdur (DemircQ2939). Bilindgi tzere aile,
nifusu yenileme, milli kaltdrt tama, ¢ocuklar sosyaljgrme, ekonomik, biyolojik

ve psikolojik tatmin fonksiyonlarinin yerine geliligi bir kurumdur.

Endustri devrimi ile birlikte kaginilmaz olarak,plamun dger kurumlariyla
birlikte aile kurumunda da o6nemli giemeler olmgtur. Turkiye’de 0zellikle
1960’lardan sonra BEyan hizli kentleme ve endustrigne Turk ailesini de
etkilemistir (Demiray, 1999: 1). Sonuc¢ olarak ginumuzde Tygkle aile gerek
geleneksel, gerekse giss toplum yapilarinda gérmegimiz kendine 6zgu bir yapi
kazanmg, toplumun dgisim ve donigum sirecinde bu durum 6zel bir aile yapisi

yaratmstir (Kongar, 1998: 598). Boylelikle modern gola geleneksel yapisini
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kaybetmeye bgayan aile kurumu, giderek genaileden cekirdek aileye gdou bir
dongim gecirmektedir. Bu durum daha az nifuslu ailelenlusmasi ile
sonuclandiindan insan ikkileri de sinirlanmaktadir. Bu arada aile bireyiden
birinin kendine ait bir programla hareket etmeter@n diger bireylerini farkli zaman
gecirme alternatifleri aramayla pdaga birakmaktadir. Béyle bir ortam tam da
televizyonun aragh ortamdir. Ozellikle de televizyon toplumda yaylgsmp insanlari
tutsak ettikten sonraki surecte artik kimse telgoman bgka bir seyle ilgilenemez,
eglenemez ve avunamaz olgtur. Roger Silverstone’nun (1994: 62), belfittgibi

televizyon evcil bir aractir ve esas olarak evdieyé birlikte izlenir.

Televizyon izlemek ailesel bir ritteldir. Ailenirimni, televizyondan ggsik
bicimlerde de olsa etkilenmektedir. Televizyon tek bireyleri oldgu kadar, belki
de ondan da fazla, aile birimini bir butlin olarakilemektedir. Aile kultGrinun
onemli bir bolimu artik televizyon ile kazaniimatitd(Batmaz ve Aksoy, 1995: 4).

2.2.3.12. Siyasi Agidan Etkisi

Bilindigi Gzere insanlar, her zamanskalarini etkileme, karar alma, idare
etme gibi istekleri kendilerinde ganislar ve isteklerini gercekigirebilmek icin
birbirleriyle micadeleye valbirligine girmglerdir. S6z konusu mucadele \birli gi
siyaset kavramiyla aciklanmaya gamistir. Siyaset kavramina farkl yalklanlar
s6z konusu oldgu icin birbirinden farkli bircok tanim yapilgtir. Bundan dolayi
kapsamli ve kesin cizgileriyle ¢cercevelegrir siyaset tanimi yapmak oldukca gug
gorunmektedir. Bununla birlikte yapilan kapsamhitalardan bir tanesidyledir:

“Siyaset, kamuoyu veya belirli bir grubu ilgilenéir meselelerde karar
verme, kararlari etkileme veya uygulamaya yoneiiKjcadele etme veya mensup
olma, kbirligi ve dayarngma icerisinde olabilgi gibi catsma seklinde de beliren
degisen bir sosyal ikkiler butunudur.” (Okur, 2000: 71).
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Toplumlarin siyasal y@minin canligndasltphesiz televizyonun rolt bu giin
gecmiten daha fazladirinsanlar televizyonda gordiiklerinin etkisiyle siydsi
egilim icine girebilir ve tercih yapabilirler (Tortal 2000: 35). Televizyon Ulkede,
dinyada olup bitenlere gkin bilgileri saglayarak demokrasiyi gsalirir, besler;
radyo ve basinin yapamayacaklari bicimde olaylaisteyerek, olaylarla ilgili
gelismeler gergevesinde ilgi uyandirabilirler (Okur, 20@2).

2.2.4. Kitle Haberlggme Araclarindan ve Televizyondan Yararlanma

Cagimizin teknik gekim verileri olan kitle haberkgme araclari, bugin gerek
gelismis, gerekse gelmekte olan Ulkelerde Uulke sorunlarinin ¢dztuminde
yararlandiklari bir araclar toplutudur. Bireyler, kitle ilegim araclarindan diinya
hakkinda bilgi almak, problemlerle ka#astiklarinda ve karar vermesamalarinda
tavsiye aramak, merak ve ilgilerini tatmin etmelendilerini eitmek, davrary
modelleri bulmak, bireysel derleri pekstirmek, sosyal empati kurmak ve
etkilesimde bulunmak, bgalariyla 6zdglesmek, rahatlamak, sorunlardan kagmak,
zaman doldurmak, duygusal yonden rahatlamak gibiacéamla yararlanirlar
(Kalender, 2000: 116). Cok sayida insanin gerek bilgi edinmek, gereksg bo
vakitlerini dezerlendirmek amaciyla kitle ilgim araclarina yonelmeleri medyanin

insanlar tzerinde ¢ok etkili olmasina yol agmaktadi

Ozellikle bu araglarin gegikitlelere yayilabilmesi; kulak ve goze s
yontemlerle seslenmesi, bu aracglarla verilenlerhadaetkili yapmaktadir. Kitle
haberlgme araglarinin goérevleri olarak tanimlanan habemee gitme, kamuoyunu
olusturma, siyasal surece katilma ve denetleme, ubigtinlemeyi sglamak gibi
islevler, kitlelerin bu konulardaki sorunlarini ¢cozi@meye daha etkili olarak yardim
edici olmaktadir (Geray, 1971: 35).

Basta yazili basin olarak bilinen gazete, dergi, kitéyposlr ile radyo,

televizyon, sinema, plak, kaset gibi araclardansaukitle haberlgme araclari
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kuskusuz arac¢ olarak @@, bu araclarla verilen mesajlar ile ¢bziime yarchm
olabilmektedirler. Bir bgka deysle, bu araclardan yararlanma, onunla verilen bilgi,
haber ve mesajin iyi bir bicimde hazirlanip vegidde, ayni kjinin ilgisini cekip
izlendiginde, verilerin nitelgi anlamca kabul edilip yorumlanabifiinde ve her
seyden Onemlisi bu bilgiler, &nin yasaminda uygulama alani bulabidide, bu
araclar ile verilenlerin sorunlari ¢6zimlemede yardedici olmasindan s6z

edilebilir.

Onceleri yazili basin kanali, radyonun bulginile radyo kanali, sinema ve
film tekniginin gelismesiyle sinema kanali, son teknik bwlalarak kabul edilen
televizyonun kamu yararina sungtimdan sonra da televizyongigmde, yetikin

egitiminde geng olarak kullaniimaya bganmstir (Aziz, 1975: 29).

Kitle haberlgmesinde ¢ok buylk geteler kaydetfiimiz ginimuzde, kitle
haberleme araclarinin en énemlilerinden olan televizyon dregen gin artan etkin
glcu ve gosterdi gelismeyle, dikkatleri Gzerinde toplamaktadir. GUnumuzde

televizyon yayinlari Glkenin sinirlaringraaktadir.

Birey, tutum ve davraglarini belli gereksinimlerini karlamak amaci ile
dizenlemektedir. Kitle ilegim araclarina aciklikta da, onlarin kullaniimasmda
dogan doyum, bgta gelen unsurdur. Bu agidan bakildda bugun televizyonun
hangi gereksinimi karlamak icin ve hangi doyumu gamak Uzere izlendi

hususlari da 6nem kazanmaktadir (Akgun, 1995: 8).

Televizyonun kitle haberiene araclarina katilmasi ile radyonun elektronik
ses olangina, elektronik gorintd eklengtir. Yapilan deneyimler sonucu,
televizyonun kgiyi etkilemekteki baarisi, bu aracin kullanma alanini ggstimis,
kalkinma slrecinde yararlanilmasi gereken dnemlidknik durumuna getirrgiir.
duyunun birlikte verilen mesaj ile karkagiya kalmasi, kide verilenin daha iyi

ogrenilmesine ve uzun sire kalmasina neden olmaktadir
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2.2.5. Televizyon ile Yapilacak Yetiskin Egitiminin Ozellikleri ve
Turkiye'de Yetiskin Egitiminde Televizyondan Yararlanma

Televizyonun genel olarak bireylere etkisi, bu diayapilan bircok asairma
sonucu saptansgtir. Ozellikle gelimekte olan (lkelerde televizyonun sahip @du
potansiyelden o6tlrl, sosyal, siyasagjteel ve ekonomik sorunlarinin ¢éozimdini
televizyona bglayanlar oldgu gibi, televizyonu zaman harcanmasindasgkaase
yaramayan, aldaticiggimden yoksun, kilyi aptallsgtiran bir ara¢ olarak gérenler de
bulunmaktadir. Ancak bu iki u¢ arasinda, daha asklanan davragise, b&dsstirici
nitelikte olup, daha ilimh bigtiphecilik ile televizyonun @time yardimci olabileca
gortsdir. Bu uzlatirict goristen hareket edilerek televizyonungdodan dgruya
egitici, egitime yardim edici ve @timi zenginlstirici islevlerinin oldgu
soylenebilir. Buglevler ise okuma-yazmagtetimi gibi temel gitimde, beceri-gras!
gibi ekonomik gitimde, kdlttr, genel bilgi verme gibi toplumsalrkada s6z konusu
olabilmektedir. Televizyon ile yapilacak bu tigitsel yayinlarin aklagelms 6rgin
ve yaygin @itim kaliplarinin dginda olmasi en buylk Ozdini yaratmaktadir. Bu
genel Ozellginin 1siginda:

a) Televizyonda verilen @timde geleneksel g@timin kaliplasmis
yontemi yoktur. Gortintl unsuru olmasindan oturileersikict olmamakta; érnekler
kisa bir zaman icinde galtilabilmektedir.

b) Televizyon ile yapilan @tim, izleme olangl saglanms olmasi
halinde, cok genibir kitleye seslenebilmektedir.

C) Egitimesi amaclanan kinin yayinin dginda olmasi, grenci
psikolojisinden uzak olarak izlemesine, dolayisii&enme acgisindan daha c¢ok
yararlanmasina neden olmaktadir.

d) Televizyon ile yapilan @timde kasilikli iliski noksanlg vardir.
Egitimesi amagclanan kinin tepkisi aninda oOlgilememektedir. Bunun igin

yayinlarda izleyenin katilmasini@ayici olanaklarin sganmasi gereklidir.
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Turkiye'de televizyondan @timde yararlanma hegseyden oOnce yasal bir
durumdur. 1961 Anayasasi'nin “Radyo ve Televizyoidaresi ve Haber Ajanslar”
maddesini dizenleyen 121. maddenin Uclncu paradeafdyle denilmektedir:
“Radyo ve Televizyonuidaresi, kiiltir ve gitime yardimcilik gorevinin gerektirgi
yetkilere sahip kilinir.” Anayasa’da yer alan buddaye dayanilarak c¢ikarilan 359
saylll TRT Yasasi'nda da yine Radyo ve Televizyagiglarinda gitim yayinlarina

yer verilecgi hususu yer almaktadir.

Yasalarda radyo ve televizyon yayinlarinin heriiiggn dngorilen gitime,
Ogretime yardimci olma gorevi, Anayasa ve 359 saydsada -1964 yilinda
ctkmistir- heniiz televizyon yayinlari Kurum gahalari arasinda olmadan dngorilen

bir husustur.

Televizyon vyayinlarinin B#éamasi ile bu vyasal gorevler televizyon
yayinlarinda da uygulanmaya skenms; program yapimina yon veren “Program
Planlamallke ve Amagclarina” alinngtir (Aziz, 1975: 30-37).

Yetiskin egitimi, gerek okul, gerek yaygin ggim, yine toplumca
kendiliginden ve deneyimler yoluyla kazanilmasi ile olmdktaBunun yaninda
guinimuzde kitle ilesim araclari ve 0Ozellikle televizyonun da etkisi cokylik
oldugu i¢in toplumun geneline hitap etmelerirgiten amaciyla kullanmak topluma
buylk katki sglayacaktir.

Bir toplumun ayakta kalabilmesi, sorunlarin ¢ozigmga da engellenmesi
halki bilingclendirmekle mumkundir. Bu konudagiten yapilacak kitle de
yetiskinlerdir. Yetigkin egitiminde amag, yegkinlere bireysel mutluluk ggamak,
yasam standardini yikseltmek, onlari yararh vatardiaumuna getirmek icin yeni
beceri ve davragikazandirmak, grenme konusunda ilgi uyandirmak, toplumsal

gelisime uyum sglamaya yardimci olmaktir.
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Gelismekte olan ulkemizde yekin egitiminin amaci, ¢ga ayak uydurmak
icin yeni bilgileri ygama gecirmek ve kalkingtilkelerle aradaki farki azaltmaktir
(Aktas, 2001: 56)

2.2.6.Yetikinlere Yonelik Egitim Programlarinin icerik Coziimlemesi

Kitle iletisim araglari toplum icin dgsik bilgileri dgreten bir okul gibidir.
Toplumsal kalkinma surecindeki toplumlagiten sayesinde yeni bilgiler, yeni
beceriler kazanacaklardir. Bu konuda kitle gieti araclari ve 6zellikle de televizyon

vazgecilmez araclardir (Nacata, 1999: 34).

Televizyon vyayinlarinda yer alan ydin egitimi ile ilgili yayinlara
bakildginda, bu yayinlarin bilgi, kiltir veren genkapsamli gitim ile bir sey
ogretmeyi ya da bir konuda derinlemesine bilgi salolonayi, Ksinin yasantisinda
uygulayabilecgi bilgilerle donatiimasini amaclayaar kapsaml egitsel yayinlarin
yer aldgl gorulmektedir. Bu yayinlar gruplandirilirsau ikili gorinim ortaya
clkacaktir:

2.2.6.1. Genel Bilgi Veren Yayinlar:

“Egitim” basligl altinda toplanan bu yayinlardasikin cevresini daha iyi
tanimasina yardim edici bilgiler verilmektedir. Amaa, cgtli kamu kurulularinin
nasil sledigi, neler yaptgl, gunlik yaantida kagilasilan caitli konularda genel bilgi

hatta kultir veren programlar genel bilgi vereniyéar arasinda saylimaktadir.
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2.2.6.2. Yetskinin Yasantisinda Uygulayabilecgi Beceri ve Urasl
Ogreten Yayinlar:

Egitimin dar anlami ile alinarak yapilan yayinlardBu yayinlarda amag,
kisinin yasanti diizeyini olumlu yonde dstirme, hi¢c olmazsa ona kisa dénemde
pratik yararlar sglamaktir. Bu yayinlar yabanci dil yayinlari, trafigevre ve insan
saligl, ruhsal durumla ilgili yayinlar, beslenme, giyirel, sanatlari, kadinlara ev
islerinde uygulayacaklari pratik bilgiler, spor il®ili egitim, ¢cocuk bakimi, koy
sorunlarina da@nen kooperatifcilik, tarim ve hayvancilik ile ilgbilgileri kapsayan
yayinlardir. Bu yayinlarla kiye daha iyi bir ygam icin vyararli bilgiler

kazandirilmak istenmektedir.

Televizyon yayinlarinda yer alan her iki grugiteel yayin icerisinde, ikinci
grup, yani dar anlamli, §iye beceri ve grasi 6gretmeyi, onun gereksinmesi olan
seyleri vermeyi amaclayan yayinlarla gercek hiitiemn yayinindan soz edilebilir
(Aziz, 1975: 57).

2.3. Televizyon, Kadin ve Eitim

Insanlar dgalari gergi surekli @grenmek ve grendiklerini gelitirmek
isterler. Bugin bu noktaya gelinmesi gele, dgisme istgi ile olmustur.
Televizyon, gekme ve dgismeye ayak uydurulmasindasikere her tirli konuda
destek ve yardimci olmaktadir. Turkiye'datam sorunu bali basina bir sorundur ve
bu noktada televizyon buyik bir 6nem arz etmektéditas, 2001: 52). Cunki
televizyon beslenme, hijyen, sosyal davgkam esitim gibi bircok iyi aliskanhklari

pasif olarak insanlara kazandirabilmektedir (Coraé6: 140).

blyuk 6nem tadigl acik olarak gorulmektedir. Cunkl kadinlar, okararlik ve
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egitime iliskin tim gOstergeler acisindan erkeklerden daha vderal
durumdadirlar. Televizyon sayesinde yazili basinden yazilmg kitaplardan
yararlanamayan ve okur-yazar olmayan bu Kkitleydesase imkani dgmustur.
(Aktas, 2001: 26).

Batin 6mrunu, salt aile hizmetlerine ayiran, glerinin girhgr altinda
bunalip, gazete okumaya bile ender firsat bulupdgabg zamanlarini hep ayni
konular cercevesinde donip ahbap toplantilariyleirge bir kadinin, toplumun
sorunlarindan habersiz old@ear anlamak gerekiriste boylesi bir yapi icinde
kadinin, televizyon ile igkileri daha da 0Onem kazanmaktadir. Buglbenda
televizyonun kadinlari nasil etkilggini bilmek gerekmektedir. Cunkl kadinlar aile
ve toplum icindeki en ©6nemli etkenlerden biridiradinin etkilenmesi ailenin
etkilenmesi, cocuklarin etkilenmesi ve dolayisiyidém toplumun etkilenmesi
demektir. Bu nedenle gecgsten ginimuize kadar kadinlarsigle yonlerden gitmek
ve yettirmek amaciyla televizyon etkin olarak kullanigtm. Kisaca televizyon,
kitle iletisim araclari icinde kadinin gemesine katki sayabilecek ve onu olumlu
tutum ve davraglara yonlendirebilecek en etkili araglardan biridginbark, 1992:
4,56). Cunku dier kitle iletsim araclarinin arasinda kadinlari en fazla gorimebi
kilan, onlarin sorunlarini normal olarak goéren,aom gin icindeki korgma ve
sohbetlerini ulusal capta giundeme getirip izlegiwl ©nlne sunan arag
televizyondur (Hartley, 1999: 181).

Uygulamada da, tim televizyonlar, daha cok kadiede kitle olarak
gormektedir. Kadinin televizyondan egeegtre daha kolay etkilenmesi, yeni olana
ilgi gostermesi, merak duyma gudusunu pigkei faktorler yaratmgtir. Bu gudusel
faktorler kadini yenifie acik ve aileye yonelik yapilan her turli kampalayéaile
planlamasi, bilincli tiketim ve tasarrufgigm, cocuk bakimi) hedef alinmasi

gereken tek kitle olarak gorilmesine neden ghonu(Batmaz ve Aksoy, 1995: 8).

Kadinlar televizyon igin ¢ok 6énemli bir hedef kifletemsil etmektedir. Bu
nedenle televizyon programlari didzenlenirken bu tekri géz 6ninde

bulundurulmaktadir. Televizyonun temel Kkaraktekistinden biri televizyon
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yayinlarinin, gundelik y@min aksina gére dizenlenmesidir. Program dizenleme ve
yayinlama manginin en dnemli ve belirgin ilkesi, belli bir progna yine belli bir
izleyici kitlesine, yani belli bir yagrubuna, cinse, sinifa ya da azinlhk etnik izleyic
gruplarina yénelik olarak yayinlamaktir. Televizymnaileye yonelik olmasi olgusu
ya da gundelik yamin aksi, hedef kitlenin saptanmasindastaarulan stratejilerdir.
Televizyon, bir taraftan diziler, seriyaller, gutdidramlari, glence programlari gibi
popller programlarla genel izleyici kitlesinin tinaiseslenmeyi hedeflerken ger
yandan da belli kilturel ilgileri olan sinirli veelli bir izleyici kitlesine ulamayi
hedefleyerek program yayinlamaktadir. S6zgelimz,| Iprogramlar sadece gldara,
bazi programlar sadece c¢ocuklara, bazilari da sadeirli/sakat insanlara yonelik
olarak yapilmaktadiriste bu nedenledir ki, belli programlar, giiniin be#atlerinde
yine belli bir izleyici kitlesi hedeflenerek yayik@nulur (Kaplan, 1992: 34,35lkte
hedef alinan kitlelerden biri de kadinlardir ve g@imde sadece kadinlara yonelik
olan bazi programlar da dizenlenmektedir. sfmmamiza temel okiuran
programlarda da kadinlari hedef alan bu tir protaadr.

Toplumu olgturan her bireye seslenme zorunda olan televizyymnjarinda
yas, cinsiyet, gitim, kultir, programin hazirlangh yer gibi kriterler, kistaslar

alinarak programlar belirli gruplar altinda toplagim. Bunlar:

Kultar-Egitim-Ogretim Programlari
Orgiin Bitimi
Yetiskin Egitimi

A.

1

2

3. Kadin ve Aile Programlari
4 Bilim Programlari

5 Sanat programlari

6 Yargsmalar

7 Belgesel filmler, programlar (tanitici, bilgina)
B. Cocuk Programlari

C. Aktualite-Spor-Magazin Programlari

1. Yurt Sorunlarina Yonelik

2. Dunya Sorunlarina Yonelik
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Magazin-Aktualite
Spor

. Televizyon tiyatrosu
Televizyon Oyunu

Televizyonda Tiyatro

3

4

D

1

2

E. Film
1 Uzun Metrajli

2 Kisa Metrajl

F. Muzik-Eglence Programlari
G. Hava Raporu

H. Haberler

L.

Haber Merkezi bgkanliginca hazirlanan programlar

Buna gore televizyonda vyayinlanan kadin programldilttr-Egitim-
Ogretim Programlar” icinde yer almaktadir. Bu pragtarda ana-cocuk ghgi
dahil, tim konularin (terminoloji, gim, ekonomi, aile, cevre, sanat, yasalar ve

toplum) slendigi gorulmektedir.

Gunumuzde 6zel televizyon kanallarinda yayinlanadirk programlarinda
daha cok glenceye yer verilmektedir. Alternatif medyanin kagrogramlarinda
izlerkitlenin glence ihtiyacini kaslayan bolimlerin yani siragiici nitelikte, kadin
izlerkitlenin sosyalizasyon sureclerini ggiliici, geleneksel kultirle mevcut piari

glclendirici bélimler de mevcuttur vgidik bu bolimlerdedir.

Kadin programlarinin  konuk secimlerinde de tipkgleace amagl
programlarda oldgu gibi sarkici/flm oyuncusu v.s. kiliklere mutlaka yer
verilmekte; ancak kadin programlarindgedi eslence &irlikli programlardan farkh
olarak kadinlari ilgilendiregg varsayilan sosyal konularla ilgili uzmanlar danké&
edilmektedir. Gunumiziun kadin programlari fal/astroi  k&elerini  dahi
banyelerine eklemleyerek adeta gorsébkel bir gazete kadin eki goérinimu
kazanmgtir. Kadin programlari yayin saatleri itibariyl@idikl olarak ev kadinlarina

ulasmakta ve siradan kadinlar siradan “olmayan” kadi@eacilgiyla modern,
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gelenek dyi kadin modelleri ile karlasmaktadir. Programlar arag@lyla ev
kadinlgl, aile ygami kicimsenmemekle birlikte, galn kadin kavrami onanmakta,
model gosterilmektedir (Karahan, 2000: 81,84).

Kadinlarin tamamina yakini bu programlardan etkilektedir. Yalniz bu
etkilenme durumu kadinlarin bazi 6zelliklerine gémekhiliklar gosterebilmektedir.

Bu 6zelliklerden birisi de kadinlarin ¢ap-calsmama durumlaridir.

Kadinlarin c¢cakma durumlarina gore televizyon izleme sikliklar ve
davranglan farkllik gostermektedir. T.C. Bhakanlik Kadinin Statlist ve Sorunlari
Genel Mudurlguntin bulgulari, dier eslence ve kilturel etkinliklere katilma olaha
bulamayan kesimlerin (yhlar ve alt sosyo-ekonomik gruplar) ve konumlageregi
yasamlarinin onemli bolumdnd ev iginde gecirenlerinalignayan kadinlar)
televizyonla daha sik ve daha uzun bir beraberbkagiina saret etmektedir
(K.S.S.G.M. 2000: 31). Calma ygamina katilmayan ve kendini “ev hanimi” diye
nitelendiren kadinlar, ¢ghn kadinlara nazaran televizyon izlemeye daha fazla
zaman ayirmaktadirlar. Bu durumun ana nedeni tgjewnlarin gindiz yayinlarina
baslamasi ve kadin programlarinin gin iginde dagalikli olarak gdsterilmesidir.
Hatta ¢@u zaman televizyon camayan kadinin yegane arkagadostudur. Bu
durum kadinlarin evlerindekisleri televizyona gore dizenleme, arkgldana
ailelerine daha az zaman ayirma gibi bir sonucurgatir. Bu kadar yakin bir ikki
icinde old@gu bir ara¢ zamanla, kadinin duygu vsittice diinyasini da etkisi altina
alan ve onlari duzenleyen, g yargilarini dgstiren ve yeni ygama bicimleri

empoze eden bir ara¢ olmayalaanistir (Kurt, 2001: 55).

Egitim, kadinin bireysel gizliiinin gerceklemesinde ve toplumsal
gelisimine katkisinin artiriimasinda gerekli ancak yet@mayan bir etmendir. Bir
kadin ancak alg egitimi etkin uygulamaya aktarmak yoluyla, toplumsagismeye
gercek bir katkida bulunabilir (Tan, 1979: 31). Bedenle televizyonlaggimde de
onemli olan, sadece televizyondan etkilenme durdetl ayni zamanda bu aragtan
yararlanma bicimleridir. Temel hedefin sa(lence olmasi halinde, televizyon o

goristekilerin bir vakit gecirme araci olmaktan oteyedggnemektedir. Ancak
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televizyonun; bilgilendirme, haber vermeilendirme ve gitim islevlerinden tam
anlamiyla yararlanmak durumunda olan kadin icin, Kidle iletisim araci, onun
gelismesine buyuk katkilar geyacaktir ($inbark, 1992: 4).

Bunun igin televizyonda yayinlanan kadin programiar genel bir
degerlendirmesini yapmak, caan ve cakmayan kadinlarin bu programlari ne
amacla izlediklerini saptamak, bu yayinlarin kaanm Gzerindeki etkilerini ve bu
etkilerin tutum ve davraglara yansimasini belirlemek, giiamamizin temel amacini

olusturmaktadir.
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2.4. Yapilan Arastirmalar

Gunimuaziun en ©6nemli Kkitle ilgtm araclarindan biri televizyondur.
Televizyonun batin insanlari kolaylikla etkisi a#i alabilmesi onun dnemini
artirmaktadir. Bu nedenle televizyon her zamantamaacilarin ilgi odg olmus ve
televizyon Uzerine bircok agmrma yapilmgtir. Yapilan arstirmalarin biyuk
cogunlugunun cocuk, aile ve toplum konulari Gzerindegyolastigl goérilmektedir.
Kadinlarin televizyondan etkilenme bigimleriyle iligolarak da bircok argirma
yapilmstir. Kadinlar tzerine yapilan gtamalar daha ¢ok kadinin siyaset, aile ve
tuketim gibi konularda televizyondan etkilenme vararlanma durumlarini konu

almistir.

Kadinlar Uzerinde yapilan atamalar arasinda kadinlarin televizyonda
yayinlanan kadin programlarindan yararlanma duruyhda ilgili birebir bir
calismaya rastlanmartir. Bu nedenle bu boélimde televizyon ve kadinlzerinde
gerceklatiriimis olan; yapilan asgirmayla d@rudan ya da dolayl ilgisi oldiu
disinulen argtirmalar incelenngtir. Arastirmacinin ulgabildigi aragtirmalar bu

bolimde tarih sirasina gore (kronolojik olarak) ellienmg ve dzetlenmstir.

Kirts  (1988), televizyonda vyayinlanan kisa sureli glga egitimi
programlarinin Ankara’daki gecekondu bolgelerindgayan kadinlarin davraghari
Uzerindeki etkilerini onlarin ya 6grenim dizeyi, kentte yama suresi ve cama
durumlarina gore dgsip desismedigini belirlemeye cabmistir. Bu ¢calsmaya gore;
kadinlarin bu programlardan etkilenme durumlars, y@renim dizeyi ve kentte
yasama suresine gore farkliliklar goOstermektedir. Anckadinlarin cakbma
durumlariyla bu programlardan etkilenme durumlamasanda bir farklihk

gorulmemgtir.

Isinbark (1992)'In televizyon yayinlarinin kadinfargenel davraslari ve
siyasi tercihleri Uzerindeki etkilerini belirlemelmaciyla Istanbul’da yapp

aragtirmaya toplam 488 kadin katilghr ve veriler anket yoluyla toplangtir.



46

Yapilan calgmada, kadinlarin %45,5'lik kesimi televizyon progiarindan
etkilendigini belirtmisglerdir. Kadinlari en ¢ok etkileyen televizyon pragiari %
19.3’luk bir oranla sglik programlaridir. Bunu %7.8 ile uywrucu, alkol, sigara
gibi kotl alskanliklara yonelik programlar, % 7.5 ile din ve ahlprogramlar ve
%7.2 ile cevre koruma ve moda ile ilgili programialemistir. Siyasi programlari
izleyen kadinlarin %36,8'i bu tur yayinlarin siyasircihlerinde etkili oldgunu,

%63,3'U ise siyasi tercihlerinin @gmedigini belirtmistir.

Bilgi (1994)'nin farkli yerlgim birimlerinde yetkinlerin televizyona
yoneliminde sosyo-demografik gigkenlerin roliini belirlemek amaciylzmir’in
farkll yapidaki ¢ yerlgm biriminde (kent merkezinde Alsancak, kirlik kesie
Yakakoy ve bu iki farkli toplum yapisinin bazi digéérini binyesinde bulunduran
Bornova ilgeleri) yapfii aragtirmaya toplam 262 ki katilmis ve veriler anket
yoluyla toplanmgtir. Arastirmada sosyo-demografik gigkenler olarak yg cinsiyet
ve gitim durumu ele alinmgtir. Arastirma sonuglari; genclerin yldara gore, @itim
dizeyi yuksek olanlarin dgik olanlara gore, erkeklerin kadinlara goére ve
Alsancak’da yerlgmis olan yetskinlerin diger yerlgim yerlerindeki yetkinlere
gore enformasyon icerikli program turlerine gellerinden c¢ok daha fazla

yoneldiklerini ortaya cikarmtir.

Akgin (1995), Ozel televizyonlarin kadinlarin siydavranglarina etkisini
belirlemek amaciyla yag@ argtirmasini, Ankara il merkezindeki farkli sosyo-
kultarel ve sosyo-ekonomik 6zellikler gosteren 4ebdegede, cakan ve cakmayan
200 kadin Gzerinde gercekiemistir. Calismada kurulan hipotezleri test etmek igin,
25 sorudan okan bir anket hazirlangtir. Akgun’n argtirmasina gore, kadinlarin
%72’sinin kendilerine en yakin hissettikleri medgsaci televizyondur. Akgun,
yaptgl argtirmada kadinlarin en ¢ok izlgiliprogramlarin siyasi icerikli programlar
oldugunu ortaya koymgtur. Akgiin bunun sebebi olarak da ginimuizde kadmla
toplumda aktif, dretici bir rol tstlenmelerini ved televizyon kanallarinin yayin
yasamina girmeleri oldgunu gosterngtir. Akglin’e gore 6zel televizyon kanallarinin
tercihinde kadinlarin ¢agima durumlarinin ve @enim dizeylerinin belirgin bir farki

olmadgi icin bu programlar daha gerbir segmen kitlesine ujmaktadir.
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Lee ve Lee (1995)'nin insanlarin televizyonu nagel nicin izlediklerini
belirlemek icin yaptiklari agtirma sonuglari, izleyici igin televizyon izlemengok
onemli etmenlerinden birinin gerilimden kurtulmakhatlamak, gindelik dertlerden
ve Wrasilardan kacinmak oldiunu ortaya koymaktadir. Lee ve Lee’nin gnana

sonugclarina gore televizyon “bir tir sakigtlaci, yatistirici ilag” islevi gormektedir.

Birgul (1999), Ankara’nin Polatli ilcesinde 225 ail(toplam 450 ki)
Uzerinde gercekitirdigi arastirmasinda, kitle ilegim araclarindan televizyonunun
aile ici iligskiler Gzerine etkilerini saptamaya gahistir. Birgul argtirma verilerinin
elde edilmesinde anket ve miulakat yontemlerinidauhstir. Arastirma bulgularina
gore ailelerin sosyo-demografik gyacinsiyet, dgum yeri) ve sosyo ekonomik
(egitim, meslek, gelir) 6zelliklerine Igh televizyon izleme 6zelliklerinin (televizyon
seyretme suresi, tercih edilen kanal, kanal ve namgsecme nedeni, seyredilen
program turt, programin kaladigi gereksinimler) aile ici ikkiler (is bolumu,
otorite dgilhimi, karar alma sireci, mulkiyet paylenl, aile ici iletsim ve etkilgim,
cocuklara atfedilen @ger ve normlar, ebeveyn-cocukskileri) Uzerinde belirleyici

oldugunu tespit edilnstir.

Okur (2000), Isparta ili merkezinde, iki mahalled®2 Kkkiye anket
yontemiyle gerceklgirdigi calismasinda; sosyolojik acidan televizyonun toplum
uzerindeki etkilerini argirmistir. Arastirma sonuglarina goére televizyonun toplumun
sosyo-ekonomik ve kiltirel duzeylerine etki @ttre bu etkinin toplumun kdlttrel
yapisinin dgismesine sebep old@u ortaya cikmytir. Yayin sidresinin uzamasi ile
komsuluk ve akrabalik ilikilerinin zayifladgi, komsu ve akraba ziyaretlerine gitme
sikliginin azaldgl, televizyon programlari ile aile ici gkilerin olumsuz etkilendi,
bireylerin bg zamanlarini daha c¢ok televizyon seyrederek gddendi ulasilan
bulgular arasindadir. Agarma sonuclari ayrica kadinlarin kendilerine ydanel
programlari ilgiyle izlediklerini ve bu programlam @rendiklerini, gunlik
yasamlarinda da uyguladiklari gdstegtini Kadinlarin ve erkeklerin televizyon

izleme konusunda farkligdimleri oldugu belirtilmistir.
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Kula (2000)'nin Turkiye'de kadin izleyicilerin soamperalari izleme
nedenlerini belirlemek amaciyla yagticalsmasinda; toplam 100 kadina soap
operalari izleme nedenleri sorulgtwr. Sonuclara gore; kadinlarin soap-operalari
izleme nedenlerinin sosyo-demografikgdéenlere gore farkliliklar gostergiortaya
ctkmistir. Bununla birlikte btin izleyici kadin gruplaigcin gecerli yonelim
sebepleri olarak vakit gegirmek, rahatlamak ve cylerla 6zdglesmek tercihleri

tespit edilmgtir.

Ozudgru (2001), Ankara-Polatli ilgesinde 58 ciftci Uzate gerceklgirdigi
calsmasinda “Bu Topran Sesi” adl televizyon programinin ciftgi davrgdan
Uzerine etkilerini belirlemeye caimistir. Arastirma verilerini toplamak i¢in anket
teknigi kullaniimistir. Yapilan argtirmaya gére programdan yararlanma durumlari
ciftcilerin egitim duzeyleri, sahip olduklari milk arazi gengi, hayvan varigina
sahip olma durumu, gelir dizeyi, radyo dinleme dwry tarimla ilgili kitap ve
dergileri takip etme durumu, kdéyde dizenleneiitimm faaliyetleri ve programi

izleme siklgi gibi faktorlere bgli olarak farkhliklar gostermektedir.

Kogak (2001)'in televizyon izleyici davragari, televizyon izleyicilerinin
tercihleri ve doyumlari Uzerine teorik ve uygulamailarak gercekigirdigi
calismasinin sonucunda, atemaya katilanlarin bozamanlarini en cok televizyon
izleyerek gecirdii goralmustir. Bu calsmada ayrica, en ¢ok izlenen programin ana
haber bulteni, ikinci olarak da yabanci filmler agd, en cok izlenen kanallarin
Kanal D, NTV, Show TV ve Star TV olguw, program turlerinin ve izlenme
sikliklarinin, cinsiyete gore farklilik gostegdierkeklerin daha ¢ok, belgeselleri, dini
programlari, spor, ekonomi ve haber programlarercilh ederken; kadinlarin,
yarisma, talk show, sohbet, mizikglence, magazin ve kadin programlari ile dizileri
ve c¢izgi filmleri tercih ettikleri goralmgidr. Arastirma sonuclari Turkiye'de yayan
bireylerin televizyonu enformasyonglendirme/rahatlama ve dinyada neler olup

bittigini 6grenme amaciyla izlediklerini gostermektedir.

Akar (2002), Afyon merkezinde 520 aile Uzerinde cgé&testirdigi

aragtirmasinda, aile ici ifkilerin desisiminde televizyonun etkisini belirlemeye
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calismistir. Arastirmaya katilan aileler, televizyonun ilgiyi kenttide toplayarak aile
ici paylssimlari azalttgini, ailede gencler ve yalar arasindaki ileim bozukliguna
etki ettigini, akrabalik-misafirlik gibi sosyal #kileri daralttgini, eler arasi
catsmaya yol ac@ini, tiketimi artirip aile ekonomisine zarar veidi
belirtmiglerdir. Arastirma ayrica televizyonun kitap okuma faaliyetleri#h76.4’ltk
gibi yuksek bir oranda zarar vegthi gostermektedir. Bu olumsuz etkilerin yani sira
aileler televizyonun; aile bireylerini fiziksel ok ayni mekanda bujturdusunu,
bazi sohbet ortamlarina konu butdau, bireylerin kendini ifade etme yet&a
artirdgini, aile iliskilerinde daha gtlikgi, modern ve yenilik¢i dgisimler meydana

getirdigini de ifade etmylerdir.

Yilmaz (2002), Erzurum merkezinde 314sikilizerinde gercekktirdigi
calismasinda, 18-30 waarasi yetkinlerin televizyon izleme @limlerini ve
televizyonun bu ya grubu Gzerindeki etkilerini belirlemeyi amaclgtm.
Arastirmanin sonugclarina goére kiltugiem seviyesi arttikca televizyona ayrilan stre
azalmakta ve bu azalan surede de daha ¢ok Ulkénishegnine ortak olabilmek ya da
distnsel faaliyetlerin artirnlmasi amaciyla haber paogari, kualtr-gitim

programlari ya da gorece duzeytlience programlari tercih edilmektedir.

Erjem ve Calayandereli (2006)istanbul merkezindeki 5 lisede 1028rénci
Uzerinde gercekdtirdikleri arastirmalarinda, yerli dizilerin genclerin model alma
davrangl Uzerindeki etkilerini belirlemeyi amaclagtardir. Argtirma sonucunda,
genclerin televizyondaki yerli dizilerden etkilekldiri ortaya ¢ikmgtir. Arastirmaya
katilan her U¢ gencten ikisinin yerli dizilerdekizid kahramanlari ya da temel
karakterleri modelledikleri bulunmgtur. Genglerde modelleme davrani dizi
kahramanlarinin fiziki ve kilik tzerinde ygunlasmaktadir. Genclerde modelleme
davranglari ayrica onlarin sosyo-demografik 6zellikleringdre de farkhlik

gostermektedir.

Konukman (2006), Ankara merkez ilcelerinde buluiignisede toplam 600
ogrenci Uzerinde gercekldrdigi arastirmasinda, son donem televizyon dizilerinin

genclerin ygam tarzlan Uzerindeki imgelerini tespit etmeyi ghamstir.
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Calismanin sonucunda genglerin; dizilerdeki karakterl&a=nmek, onlar gibi
davranmak, giyinmek, kogmak, hatta onlarin lakaplarini kullanmak, espnilgri
hareketlerini taklit etmek gibi bir olgu yadiklari ortaya c¢ikmgtir. Arastirmada

ornek olarak ele alinan Kurtlar Vadisi dizisininngéer tizerinde dnemli bir etkisinin
oldugu ortaya c¢ikmgtir. Calsmada ortaya ¢ikan bir ger dnemli konu ise; televizyon
dizilerinin konularinin toplumun gerceklerinden agrtulamayacgdir. Arastirmada

medya ve kultir arasinda girift birgkinin bulund@gu, medyanin kalttrd, kaltdrin

de medyay etkiledi tespit edilmstir.

Dikmen (2006), tarafindan Ankara ili Kegioren ilgete 331 @renci
Uzerinde yapilan agarmanin amaci; ilkgretim okulunun 6., 7. ve 8. sinif
ogrencilerinin televizyon reklamlarini izleme durumlae beslenme gkanliklarini
belirlemek ve bu akanliklarin televizyon reklamlari ile ilintisini sgulamaktir.
Arastirmanin sonucuna gore; ilggetim &rencilerinin reklamlarindan Bandiklari
besin tarleri ile satin aldiklari besin tirleri &éastirildiginda  %60.8’inin
reklamindan hgandgl besini satin aldiklari goérilmektedir. Gahada ayrica
reklami en ¢ok sevilen yiyecek-icecek turinin ked¢akolal icecekler oldgu, en
cok tuketilen icecgin de kola oldgu tespit edilmgtir.

Colakaglu (2006), tarafindan yh tiketicilerin satin alma karar sireclerinde
televizyon reklamlarinin etkisini belirlemek amdaiyapilan argtirmaya Aydin
ilinin Nazilli ilgesinde ikamet etmekte olan 55syae Uzeri toplam 260 ki dahil
edilmistir. Yapilan anket cajmasi sonrasinda yla tiketicilerin satin alma karar
sureclerinde televizyon reklamlarindan etkilendikleortaya c¢ikmgtir.  Yash
tuketiciler, satin alma kararlarinda reklamlardarikilenmekte, izledikleri
reklamlardan sonra drtine kasatin alma istg@ duymakta, reklamlar ile piyasadaki
aranleri  kaslilastirabildiklerine  inanmaktadirlar. Ancak reklamlaraggtiven

duymamakta, verilen bilgilergiphe ile yaklamaktadirlar.

Selin (2006), tarafindan televizyon reklamlariniiketicilerin satin alma
davranglar1 Gzerindeki etkilerini ve tuketicilerin satitn@a kriterleri arasinda hangi

onem derecesine sahip ofaumu belirlemek amaciyla Canakkale Onsekiz Mart
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Universitesi Bigaiktisadi veidari Bilimler Fakiltesinde grenim gormekte olan
toplam 250 @renciye uygulanan anket sonucunda genclerin rekli@mi/onelik
olarak olumlu bir dglince ve tavir icinde olduklari ve satin alma dastannda
televizyon reklamlarinin etkili oldiu goéralmigtir. Ancak bu etkinin ger

faktorlerle etki derecesi katastirldiginda ilk sirada yer almaglitespit edilmgtir.

Danaci (2006), Elagi merkez ilcesine k@ bazi yerlgim birimlerinde
yasayan 1008 katihmci Uzerinde gercekieligi calismasinda, Turkiye'de
yayinlanan evlilik yagma programlarinin Elagi kirsal bdlgesinde gayanlar
Uzerindeki etkilerinin belirlenmesini amaclagm. Arastirma sonucuna goére
katihimcilarin buytk c¢gunlugu bu tlr programlari merak ettikleri veslencel
bulduklari icin izlemektedirler. Bu tir programiankete katilanlarin buyik kisminin
kadin-erkek ilgkileri konusundaki fikrini etkilemektedir. Yapilagalisma ayni
zamanda ankete katilanlarin bu programlarda meygdelea kavgalardan rahatsizlik
duyduklarini, bu programlarin gereksiz gidau ve bu tir programlar yerineska

programlarin yayinlanmasi geretii distindiklerini goésternstir.

Gokta (2006) tarafindan televizyon haberlerinde duydagaima ya da
duygu 6tesi toplum yaratmanin Show TV, Kanal D vEVAkanallarini g6z 6ntinde
bulundurularak yaps calsma sonucunda televizyon yayingihda énemli bir yere
sahip olan haberlerin, hazirlanmasi ve sunulmaasisida —6zellikle tecimsefime
ile birlikte- duygusal dgerlere her firsatta yer verilgli yani haberlerin artik akildan

cok duygulara seslengligorulmstdr.

Serhatliglu (2006) tarafindan televizyon programlarinin okualcesi @itim
kurumuna devam eden 5-6sygrubu c¢ocuklarinin zihin ve dil gginini etkileme
bicimlerine yonelik @retmen ve veli gorlerinin belirlenmesi amaciyla yapilan
aragtirmaya Elazt il merkezinde ygamakta olan 60getmen ve 524 veli katilrgtir.
Calismanin sonucunda velilerin ‘kismen’ ya da ‘az’ dideyde olsa televizyonun
zihin ve dil gelgimine etkisi oldgu gor&inu benimsedikleri gorulmgtiir. Bu
calsmada @retmenler de televizyon programlarinin becerileaz&ndirmadaki

etkisini kismen diizeyinde belirtgherdir.
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3. ARASTIRMANIN YONTEM 1

Arastirmanin bu bolimu; “Argtirmanin Yontemi”, “Evren ve Orneklem”,
“Veri Toplama Teknikleri” ve “Verilerin Dgerlendiriimesi ve Analizi” bgliklari

altinda verilmstir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Bu aragtirma calsan ve ¢camayan kadinlarin televizyonda yayinlanan kadin
programlarindan yararlanma durumlarini belirlemekaayla yapilan betimsel bir
calismadir. Betimsel ¢caijma; olaylarin, objelerin, varliklarin, kurumlarigruplarin
ve caitli alanlarin “ne” old@gunu betimlemeye, aciklamaya gah aratirmalarda
kullanilan grupla ilgili, genligine bir calgma olarak nitelendiriimektedir
(Serhathglu, 2006: 67).

Arastirma, 2006Subat — Mart tarihleri arasinda yuratilghir. Arastirmanin

evrenini Ankara Merkez ilgesindeki ¢gdn ve cakmayan kadinlar okiurmaktadir.

Arastirma bolgesi olarak Ankara ili secilgir. Arastirma bolgesi olarak

Ankara ilinin secilmesindesagidaki faktorler esas alingtir.

v Ankara ilinde daha o6nce bu konu ile ilgili yapimherhangi bir
calismaya rastlanmampolmasi,

v Ankara ilinin gerek nufus, gerek ekonomik dizeygerekse sosyo-
kultarel 6zellikleri agisindan Ulkemizi temsil edebek 6rnekleme sahip olmasi,

v Arastirmacinin 6érnekleme daha kolay gdbilmesi.
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3. 2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni 2006-2007 yilinda Ankdtanerkezinde ygamakta olan
kadinlar olgturmaktadir. Argtirmanin 6rneklemini tesadufi (rastgele) yontemle
secilmg olan 219'u calkan ve 181'i cakmayan olmak Uzere toplam 400 kadin

olusturmaktadir.

3. 3. Veri Toplama Teknikleri

Arastirma verilerinin toplanmasinda konuyla ilgili iisel kaynaklardan ve
daha 6nce yapilmiolan bazi argirmalardan yararlanilarak hazirlargngecerliligi
ve givenirlgi kanitlanmg, Ek-1'de verilen anket formu kullanilgtir. Calsan ve
calismayan kadinlara yonelik olarak hazirlanan ankemtoracik uclu, coktan
secmeli ve Likert tipi sorular olmak Uzere toplarid@ 8orudan ve ¢ boélimden

olusmustur.

Soru ka&idinin sosyo-demografik gakenleri kapsayan birinci boliminde
kadinlara ilgkin; yas gruplari, medeni durumlari,gienim durumlari, cadma ve
meslek durumlart ile ilgili bilgiler yer almaktadiBu bolimdeki sorular agik uglu ve

coktan se¢cmeli olarak sorulstur.

Ikinci bolimde kadinlarin televizyon izleme tutunafarbelirlemeye yardimci
olacak; kitle iletsim araclarindan hangilerini daha ¢ok kullandiklaelevizyon
izleme sikliklarl, hangi tir programlari ve kanallazledikleri, izleyecekleri
programlari nereden géendikleri, programlari izlerken secici davranip
davranmadiklari, aksatmadan izledikleri programlareler oldgu ile ilgili coktan

secmeli sorulara yer verilgtir.
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Uclinci  bolimde ise; kadinlarin televizyonda yayal kadin
programlarindan vyararlanma durumlarini belirlemekaayla; kadinlarin bu
programlari izleyip izlemedikleri, izleme veya imleme nedenlerinin neler olgiu,
bu programlara ayrilan sireyi nasil bulduklari,goamnlarin giiniin hangi saatinde
yayinlanmasini istedikleri, programlarda hangi Kera yer verilmesini talep
ettikleri, programlara guven duyma durumlari, hatigi kadin programlarini tercih
ettikleri, bu programlarda yetersiz bulduklari bdlérin neler oldgu, programla
ilgili gorusleri ve yararlanma durumlari, televizyonda yayialarkadin programlari
hazirlanirken kimlerden yardim alinmasi ger@kile ilgili distncelerini iceren
sorulara yer verilngtir. Bu bolumu olgturan sorular ¢coktan se¢meli ve Likert tipi
sorulardir. Aratirmaya katilan kadinlarin kadin programlanylaililgyorislerini
belirlemek amaciyla 3 diuzeyli likert tipi olcek kamiimistir. Bu 6lcegin araliklari,
katilyorum (1), kararsizim (2) ve katilmiyorum (3gklinde hazirlannstir.
Kadinlarin televizyonda yayinlanan kadin programidan yararlanma durumunu
belirlemek amaciyla okturulan soruda ise 4 duzeyli likert tipi dlcek laniimstir.
Bu dlcesin araliklari da; yararlanmiyorum (1), az yaranemum (2), sik sik

yararlaniyorum (3) ve her zaman yararlaniyorumgé4kjinde olgturulmustur.

Veri toplama araci olarak ggirilen anket formunun, 50 kilik bir grup
Uzerinde ©On denemesi yapikmive uygulamadaki aksakliklar belirlenytir.
Islemeyen ya da agarilmak istenen davragi agiklamayan sorular, yeniden gézden
gecirilerek duzeltilmgtir. Anket formlari argtirma kapsamina alinan kadinlara bizzat

aratirmaci tarafindan kanikli gorisme yéntemi ile uygulanrgtir.

3. 4. Verilerin Degerlendirilmesi ve Analizi

Arastirma sonucunda anket formlarindan elde edilenearegiden gegcirilmy,
siniflandinimg, siralanmy ve kodlanarak bilgisayarda SPSS 11.0 for Windows
(Statistical Package for Social Sciences) paketgrnaraindan yararlanilarak

bilgisayar ortamina aktarilmi ve gerekli istatistik ¢ozimlemeler yapiktmr.
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Ortalama (X) %, standart sapma (SD), standart (@i, minimum ve maximum
degerler kullaniimgtir.

Anket sorularinin dgerlendiriimesinde sorular icin sayi ve yuzdeseiteri

gosteren cizelgeler hazirlargngerekli durumlarda ortalamalar alirgtm.

Istatistiksel analizde iki ggsken arasinda anlamli bir gki olup olmadgini
belirlemek icin Khi-kare (3 onemlilik testi kullaniimgtir. Gruplar arasindaki farkin
anlamlilik kontrolt icin kritik p dgeri 0.05 ve 0.001 olarak kabul edikti.
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4. BULGULAR ve TARTI SMA

Calsan ve calkmayan kadinlarin televizyonda yayinlanan kadin
programlarindan yararlanma durumlarint  belirlemekmaayla yapg@imiz
argtirmanin bu boliminde ‘Kadinlar Hakkindaki GenellgBer’, ‘Kadinlarin
Televizyon Izleme Konusundaki Davrafar’ ve ‘Kadinlarin Televizyonda
Yayinlanan Kadin Programlari Hakkindaki Bilgi ve tdinlar’ baliklar halinde

incelenmgtir.

4.1. Kadinlar Hakkindaki Genel Bilgiler

Bu bélimde kadinlarin gkari, medeni durumlari, sahip olduklari gocuk

sayisl, gitim, calisma ve meslek durumlari ele alirytm.

Kadinlara ilgkin bilgilerin dagilimi Tablo 4.1’ de gosterilngiir.



Tablo 4.1 Kadinlar Hakkindaki Genel Bilgilerin Dagilimi
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Calisma Durumu
Calisan Calismayan Toplam
Yas Durumlari S % S % S %
24 yg ve aagls| 27 12.3 27 14.9 54 13.5
25 - 43 ya arasl 173 79.0 112 61.9 285 71.3
44 yg ve yukarisi 19 8.7 42 23.2 61 15.3
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.(
Aritmetik Ortalama: 34.15 Standart Hata(sh): 0.25
Medeni Durum S % S % S %
Evli 136 62.1 154 85.1 290 72.5
Bekar 75 34.2 22 12.2 97 24.3
E$i”de” ayr, @ni | g 3.7 5 2.8 13 33
aybetms

Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.(

(x2=27.406 sd=2 ***n=0.000 )
Cocuk Sayisi S % S % S %
Yok 25 17.4 10 6.3 35 11.5
1-2 Cocuk 109 75.7 107 67.3 216 71.3
3-4 ve lizeri 10 6.9 42 26.4 52 17.2
Toplam 144 100.0 159 100.0 303 100.0

(r?=51,295 sd=2 ***n=0.000 )
Ogrenim Durumu S % S % S %
IIkogretim ve daha
az 21 9.6 76 42.0 97 24.3
Orta @retim 60 27.4 86 47.5 146 36.5
g”ksek Okul ve 138 63.0 19 10.5 157 39.3
aha fazla

Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.(

(2=123,518 sd=2 ***n=0.000 )

Tablo 4.1.’de goruldgin gibi argtirmaya katilan kadinlarin buyik ganlugu
25-43 yalari arasinda yer almaktadir. Kadinlarins yartalamalari 34.15'dir.
Arastirma sonuglarina gore kadinlarin buyuk bir kismewli (% 72.5), 1 ya da 2
cocuk sahibi (%71.3), yuksek okul veya daha fagiedim dizeyine sahip (%39.3)

kadinlar olgturmaktadir.

Kadinlarin ya aralg ¢calsma durumlarina goére incelegghde; calgsan (79.0)
ve calgmayan kadinlarin (%61.9) buydk bir kisminin 25-48 wralginda yer
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aldiklan gorulmektedir. Calmayan kadinlarda 44 yae tzerinde yer alma durumu
calsan kadinlara gére daha yuksektir. Bu durumstaraaya katilan ¢cajmayan

kadinlarin ya ortalamalarinin daha yiksek oflunun bir géstergesidir.

Medeni durumlari incelenginde galsan kadinlarin % 62.1'inin, ¢amayan
kadinlarin ise % 85.1’inin evli olgw belirlenmtir.

Kadinlarin medeni durumlari, cgina durumlarina gore istatistiksel olarak
farkhlik gostermektedir (p<0.001). Csdn kadinlarin, ¢cajmayan kadinlara gore
daha yiksek oranda evli olmgdgorulmektedir. Bunun sebebinin galn kadinlarin

ekonomik 6zgurluklerinin olmasindan kaynaklgnaistinulmektedir.

Calisma durumlarina gore sahip olunan ¢ocuk sayilarerden cevaplara
gore; calan kadinlarin % 17.4’G cocuklarinin olmge, % 75.7'si 1-2 c¢ocuk
sahibi olduklarini belirtirken, c¢amayan kadinlarin % 67.3'G 1-2 cocuklarinin

oldugunu, % 26.4°0 ise 3-4 ve Uzeri cocuklarinin @dou belirtmglerdir.

Kadinlarin sahip olduklari c¢ocuk sayilari, ¢ala durumlarina gore
istatistiksel olarak farkhlik gostermektedir (p€01). Calsan kadinlar, cagmayan
kadinlara gore daha yiksek oranda ¢ocuklarinin digra belirtmistir. Bu durumun
calisan kadinlarin ¢ocuk yatirmek igin yeterli zamana sahip olamamalarindan
kaynaklandgl zannedilmektedir.

Tablodaki verilere gore cahn kadinlarin % 63.0'1 yuksek okul ve daha fazla
O0grenim duzeyine sahiptir. Canayan kadinlarin ise % 47.5'inin ortggrétim
diizeyine, % 42.0'inin ilkgretim ve daha az genim duzeyine, % 10.5'inin ise

yuksek okul ve daha fazl&ienim dizeyine sahip olduklari gérilmektedir.

Kadinlarin &renim durumlari, cagma durumlarina gore istatistiksel olarak
farkhlik gostermektedir (p<0.001). Csdn kadinlar, cagmayan kadinlara gore daha

yuksek orandagrenim diizeyine sahiptir.
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Kadinlarin meslekleri Tablo 4.2°de verilghr.

Tablo 4.2. Kadinlarin Mesleklerinin Dagilimi

Meslek S %
Ev hanimi 166 41.5
Memur 101 25.3
Serbest meslek 53 13.3

Isci 51 12.8
Emekli 13 3.2
Kendi isi 11 2.7

Diger 5 1.2

Toplam 400 | 100.0

Tablo 4.2. incelendinde calgan kadinlarin %25.3’4ntin memur, %13.3’Undn
serbest meslek sahibi, %12.8’inig¢ii oldugu, %2.7’sinin kendi sinde calgtigl
gorulmektedir. Catmayan kadinlarin ise % 41.5’i ev hanimi, %3.2'siekhdir.
Diger cevabini verenlerden 3 skitemizlikgilik yaptigini, 2 ki ise @renci
olduklarini belirtmglerdir.

4.2. Kadinlarin Televizyonizleme Konusundaki Davranslarina iliskin
Bulgular

Arastirmanin bu bélimunde, cghin ve cakmayan kadinlarin televizyon
izleme konusundaki tutumlarinaskin bulgular yer almaktadir. Kadinlarin kitle
iletisim araclarini  kullanma durumlari, evlerinde kac¢ tadéelevizyon
bulundurduklari, televizyon alinan ilk yillara goéreizleme oranlarinda asgtiolup
olmadgi, kadinlarin televizyon izleme sikliklari, gindeack saat televizyon
izledikleri, genellikle hangi saatler arasinda téelgon izledikleri, televizyonu nasil
izledikleri, hangi kanalin izlenegme evde kimin karar vergi, Turk televizyon
kanallarindan en cok hangilerinin seyredildi televizyonda hangi programin

oldugunu nereden g@endikleri, televizyon programlarini izlerken sectavranip
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davranmadiklari, aksatmadan izledikleri programlatup olmadil, televizyonda en

cok tercih ettikleri program turleri bu bélimde @éhenmitir.

Kadinlarin kitle iletsim araclarini kullanma Tablo 4.3'de gdsteritini

Tablo 4.3. Kadinlarin Kitle fletisim Araclarini Kullanma Durumlari ve

Calisma Durumlarina Gére Dagilimi

Calisma Durumu

Cahlgiyor | Cahgmiyor | Toplam )
n=219 n=181 N=400 Onemlilik

Kitle iletisim Araclan | S % S % S| %
Televizyon Kullaniyor | 185 84.5 | 165 91.2 | 350 87.5 v2=3.461
Kullanmiyor| 34 | 155 | 16 88| 50 125 P>0.05
Gazete Kullaniyor | 148 67.6 | 84| 46.4| 232 58.0 | 42=18.23
Kullanmiyor| 71| 32.4 | 97| 53.6| 168 42.0 | **P<0.001
Radyo Kullaniyor | 73| 333 | 83 45.9] 13639.0 | 42=6.533
Kullanmiyor| 146 66.7 | 98| 54.1| 244 61.0 *P<0.05
internet Kullaniyor | 126) 57.5 | 22| 12.2| 148 37.0 | 42=87.54
Kullanmiyor| 93 | 42.5 | 159 87.8 | 252 63.0 |***P<0.001
Sinema Kullaniyor | 58| 26.5| 19 105 7 19.8 42=16.29
Kullanmiyor| 161| 73.5 | 162 89.5 | 323 80.8 | ***P<0.001
Dergi Kullantyor | 49| 224 | 26 144] 7p 18.8 y2=4.173
Kullanmiyor| 170| 77.6 | 155 85.6 | 325 81.3 *P<0.05

Tablo 4.3.’de goruldgli gibi kadinlar kitle ilegim araclarinin iginden
%87.5’lik bir oran ile en ¢ok televizyonu, %58.®loranla gazeteyi, %39.0’lik orani

ile de radyoyu kullanmaktadirlar.

Amerika’da yapilan bircok agrma, gayet istikrarli olarak hangi kitle
iletisim araclarinin halk arasindagtset gordigini belirlemgtir. Ortalama olarak
Amerikan halkinin dcte ikisi gincel olaylar hakkankilgi edinmek icin televizyonu
kullanmaktadir; tcte biri ise sadece televizyonlidkumaktadir. Yariya yakini gazete

okumayi tercih ederken, yalnizcasteebiri sadece gazetelerden bilgi edinmektedir.
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Bu arada halkin géli kitle ileti sim araclarina duydiu guven farklidir. Genel
olarak canli goruntuleri sesli olarak iletebilerietezyon, halk arasinda en fazla
inanilan kitle iletsim aracidir. Amerikan halkinin da yakila yarisi televizyonu,
dortte biri gazeteleri, kalan dortte biri destzaradyo ve mecmualar olmak lzere
diger kitle iletsim araglarini en fazla inandiklari ve guvendiklaraclar olarak
belirtmektedirler. Dort ana kitle ilgim aracindan (televizyon, radyo, gazete,
mecmua) sadece birini segcmeleri istgmtie ise, sorgulanan her orsikien altisi

televizyonu tercih etngiir (Dan, 1978: 108).

Kadinlarin kitle iletsim araclarini kullanma durumlari ¢ggha durumlarina
gore incelendiinde; calsan kadinlarin %84.5'inin kitle ileim araclarindan
televizyonu, % 67.6’sinin gazeteyi, % 57.5'ininamteti daha c¢ok kullandiklari
saptanmygtir. Calsmayan kadinlarin ise % 91.2’si televizyonu, % 46.gazeteyi ve
% 45.9'u radyoyu daha ¢ok kullanmaktadirlar.

Kadinlarin, kitle iletsim araclarindan gazete, internet ve sinema kullmm
calisma durumlarina gore istatistiksel olarak oldukcarah farklilk gosterirken
(p<0.001), radyo ve dergi kullanimlari gaha durumlarina goére istatistiksel olarak
farklhilik gostermektedir (p<0.05). Catnayan kadinlar televizyonu, ¢gdn kadinlara
gore daha yuksek oranda kullanmaktadirlar. g@alikadinlarin internet kullanim
oranlari, caymayan kadinlara gore daha yuksektir. adikadinlarin interneti daha
yuksek oranda kullanmalariningigm duzeylerinin  yuksek olmasindan ve

mesleklerinin gereklerinden kaynaklagddUstintlmektedir.

Kadinlarin evlerinde bulunan televizyon sayilargalsma durumlarina gore

dagihmi Tablo 4.4’de gosterilmgtir.
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Tablo 4.4. Kadinlarin Evlerinde Bulunan TelevizyonSayilari ve Calsma

Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu
Calisiyor Calismiyor Toplam
Kitle Tletisim S % S % S %
Araclari
1 Adet 70 32.0 62 34.3 132 33.0
2 Adet 106| 48.4 83 45.9 189 47.3
3 Adet ve Yukarisi 43 19.6 36 19.8 79 19.)7
Toplam 219 | 100.0 181 100.0 400 100.0
(x 2=0.297 Sd=5 p=0,862)

Arastirmaya katillan kadinlarin % 47.3'Untn evinde 2tadé 33.0'Inin
evinde 1 adet, %19.7’sinde 3 adet, % 1.7'sinde &t a8 daha fazla televizyon

bulunmaktadir.

Tablo 4.4. incelendinde calsan kadinlarin % 48.4'Unun 2 adet, % 32’sinin 1
adet ve daha az, % 19.6'sinin 3 adet ve daha &mfala televizyonu bulungu
gorulmektedir. Capmayan kadinlarin ise % 45.9’unun 2 adet, % 34.3\hiadet ve
daha az, % 19.8'inin 3 adet ve daha fazla sayidviryonu bulunmaktadir.
Evlerinde bulunan televizyon sayilarina gore, sgall ve cakmayan kadinlar
arasindaki fark istatistiksel agidan anlaml bulanmgtir (p>0.05 ).

Ulkemizde ilk renkli televizyon yayinlari 1980 wytlan sonra amistir.
Yazili basinin uygulagi kampanyalar ve reklamlarin etkisiyle renkli te#on
satglarina bluyuk rgbet olmy ve hemen her eve televizyon girmeyeslaaistir.
1997 yilinda yapilan bir agarmanin sonuclarina gore; renkli televizyona saiiipa
oraninin %84.1’e ukg tespit edilmgtir (Akar, 2002: 22).

Sayin (1999:179) izmir'de yaayan aileler tizerinde yaptibir argtirmada
ailelerin %30’unun evinde 1 adet, %56’sinin evi2dadet ve % 13’Uniln evinde ise
3 adet televizyon bulung@u saptanngtir. Bu durum cakmamizda elde efiimiz

verilerle benzerlik gostermektedir.
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Batmaz ve arkag&rinin (1995:99) yaptiklari agarma verilerinde ailelerin
%98’inin evinde en az bir adet televizyon bulupgdaespit edilmgtir.

Kadinlarin televizyon izleme sikliklari Tablo 4.8'd6sterilmgtir.

Tablo 4.5. Kadinlarin Televizyon Izleme Sikliklari ve Calyma

Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu
Calisan Calismayan Toplam
TV Izleme
Sikliklari S % S % S %
Her giin 87 39.7 84 46.4 171 42.8
Haftanin birka¢ gun(i 34 15.5 7 3.9 41 10.2
Bos vakit buldukca | 78 35.6 63 34.8 141 35.2
Canim sikildik¢a 20 9.2 27 14.9 47 118
Toplam 219| 100.0 181 100.0 400 100.0
(x 2=16,967 Sd=3 **p=0,00%

Arastirmaya katillan kadinlarin % 42.8'i her gun, % 3&.2bos vakit
buldukca, % 11.8'i cani sikildikga ve % 10.2’si luftanin birkag gunt televizyon
izlediklerini belirtmglerdir.

Kadinlarin cayma durumlarina gore televizyon izleme sikliklarina
bakildiginda; ¢calsan kadinlarin % 39.7’sinin her gun, 35.6’sinii bakit buldukga,
calismayan kadinlarin ise % 46.4’Gnun her gin, % 34i®’inos vakit buldukca
televizyon seyrettikleri tespit edilgtir. ki grup arasindaki farkin ise istatistiksel
acidan anlamh oldiu belirlenmgtir (p< 0.01 ). Bu durumun nedeninin gahayan
kadinlarin gidnlerinin  buydk bir kismini ev icerden gecirmeleri oldgu
dUstnidlmektedir.

Goruldiga gibi kadinlarin buyudk bir gunlugu televizyonu b zamanlarinda
seyretmektedirler. Cakir (2005:130)'in yaptbir argtirmada da ayni bulgular elde
edilmistir. Arastirmaya katilanlara en dnemli p@aman aktiviteleri soruldwnda

%34.3’luk bir kesimin cevabl televizyon izlemek algtur. Eglenmek icin yapilan
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aktivitelerin bainda da %45.2’lik oranla televizyon izlemek gelmezkt. Bu
sonugclara gore, televizyon izlemek en 6nemk baman ve glence aktivitesidir ve
bu insanlarg disinda kalan zamanlarinin énemli bir b6limund telgorz kagisinda
gecirmektedirler. Deneklerin gunlik televizyon e sirelerinin ortalamasi 3.87

saattir ve kadinlar erkeklerden daha fazla telenziglemektedirler.

yapilan argtirma sonuclari agirmaya katilan deneklerin buyik gmlugunun (%
85) televizyonu her gin izlediklerini ortaya koyntethr. Yapilan argirma, surekli
televizyon izleyicisi tanimina giren kesimin, ezippgunlugunun (%85) her gun
televizyon izledgine isaret etmektedir. Bu gkanlgin yssla korelasyon icinde
bulund@gu ve yag arttikga, her giin televizyon izleme oraninin das agosterdgi
gozlenmgtir (her gin izleme orani, 15-25 ygrubunda %79, 46 yave Uzerinde
%93). Deisken olarak, cinsiyet/caima durumu bir arada incelegdide, halen
calisan kadinlar arasinda her gun televizyon izlemeiararcalsmayan kadinlar ve
calsan ya da cajmayan erkeklere gore dahasdk olduzu ortaya cikmaktadir
(K.S.G.M:, 2000:30).

Kadinlarin giinde ortalama olarak ka¢ saat telewviagledikleri Tablo 4.6'da

verilmistir.

Tablo 4.6. Kadinlarin Giinliikk Televizyon izleme Siireleri ve Cakma

Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu
Calisan Calismayan Toplam
TV izleme Siireleri S % S % S %
1-2 saat 115 525 39 21.5 154 38.5
3-4 saat 80 36.5 82 45.3 162 40.5
5-6 saat 20 9.1 44 24.4 64 16.0
7 ve Ustl 4 1.9 16 8.8 20 5.0
Toplam 219| 100.0 181 100.0 400 100.0
(y ?=52,447 Sd=3 ***p=0,000)
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Tablo 4.6'da goruldgl gibi argtirmaya katilan kadinlarin % 40.5’i ginde
ortalama olarak 3-4 saat, % 38.5'i 1-2 saat, % 'L6® saat ve % 5.0'1 7 saat ve

daha fazla televizyon izlediklerini belirtgherdir.

Tablodaki veriler incelendinde calsan kadinlarin % 52.5'inin ginde 1-2
saat, % 36.5'inin 3-4 saat, gahayan kadinlarin ise % 21.5'inin 1-2 saat, %
45.3'Undn 3-4 saat televizyon izledikleri belirletir. Kadinlarin cagma durumlari
ile ginde ortalama olarak televizyon izleme saatasinda istatistiksel olarak
farkhlik vardir (P=0.000<0=0.05 ). Cakan kadinlar, cajmayan kadinlara gore
ginde ortalama olarak daha az televizyon izlemékt&®l duruma cafmayan

kadinlarin daha fazla h@amana sahip olmasinin neden glddistintlmektedir.

Televizyon izlemek ginimuz insaninin gunlikaminin bir parcasi haline
gelmistir. Ortalama bir Amerikali bir yilin 1824 saatigalisarak gecirmektedir. Her
gln 7.5 saatten yilda 2737 saatini de uykuda getireAmerikali, en biyiuk zaman
olan 3256 saat Rovaktini de medyaya ayirmaktadir. 1993'te de Tielde yapilan
bir argtirma sonuclarina gore, konutlarinin %98’inde telgon bulunan izleyiciler
ortalama 4 saat televizyon izlemektedir (Tukenn2€03: 136).

Basar (2002:84)'In yap@n argtirmada toplam 300 kiye ginde kac saat
televizyon izledikleri sorulmguve aratirmaya katilan deneklerden 154ikginde 1-
2 saat, 84 ki 3-4 saat, 28 ki 4-5 saat ve 38 ki ise giinde 5 saatten fazla televizyon

izledikleri yanitini vermglerdir.

Yapilan bazi ardirmalar hafta ici ortalama televizyon izleme simes 3.7
saat oldgunu, bu strenin hafta sonu ise 4.2 saateggritficalsmayan kadinlarin ve
yaslilarin daha fazla televizyon izlegini de ortaya koymglardir (Tanridver,
Eyubgzlu, 2000: 30).

Calsma durumlarina gore kadinlarin televizyonu hangatlsa arasinda
izledikleri Tablo 4.7'de gosterilngiir.
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Tablo 4.7. Kadinlarin Televizyon Izleme Saatleri ve Calisma
Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu
Calisan | Calismayan Toplam )
n=219 n=181 N=400 Onemlilik
TV izleme Saatleri S % S % S %
Evet | 8 3.7 19 10.5 2V 6.8| X2=6.328
06:00-12:00 Aras|Hayir|211| 96.3 | 162 89.5 | 373 93.3 | *P=<0.05
Evet | 8 3.7 59 32.6| 6y 16.8 X2=59.53
12:00-18:00 Aras|Hayir| 211| 96.3 | 122 67.4 | 333 83.3 |**P<0.001
Evet | 91| 416| 85 47.0| 176440 | X2=1177
18:00-21:00 Aras|Hayir| 128| 58.4 | 96| 53.0 | 224 56.0 P>0.05
Evet | 144 65.8 | 97 53.6 | 241 60.3 X2=6.121
21:00-24:00 Aras|Hayir| 75| 34.2 | 84| 46.4| 159 39.8 *P<0.05
Evet | 4 1.8 6 3.3 10 2.5
24:00-06:00 Aras|Hayir| 215| 98.2 | 175 96.7 | 390 97.5

Arastirmaya katilan kadinlara hangi saatler arasintiviyon izledikleri
sorulmutur. Cevaplarin % 60.3'0 21:00-24:00 saatleri ar&s144.0'1 18:00-21:00
saatleri arasi, % 16.8’i 12:00-18:00 saatleri ahasGoruldigu gibi televizyon daha
¢cok alsam saatlerinde izlenmektedir.

Tablo 4.7. incelendinde; calsan kadinlarin % 65.8’inin 21:00-24:00 saatleri
arasi, % 41.6'sinin 18:00-21:00 arasl, sgahyan kadinlarin ise % 53.6’sinin 21:00-
24:00 arasi, % 47.0'min 18:00-21:00 arasi telewizyizledikleri saptanngtir.
Tablodaki verilerden c¢ikan bir ggr 6nemli sonu¢ da 06:00-18:00 arasi televizyon
izleme oraninin ¢calan kadinlarda % 7.4 iken, gahayan kadinlarda bu oranin %

43.1 olmasidir.

Kadinlarin televizyonu izleme saatleri, gaia durumlarina gére bakifinda
12:00-18:00 saatleri arasi televizyon izlenmessiagaki fark istatistiksel olarak
oldukgca 6nemli (p<0.001), 06:00-12:00 ve 21:00-R4<hatleri arasi televizyon
izlenmesi arasindaki fark istatistiksel olarak ohedicide farklilik gostermektedir
(p<0.05). Bu durumun cahn kadinlarin televizyonu ancak eve déndikten sonra

aksam saatlerinde izleyebilmesinden kaynaklgntir gercektir.
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RTUK (2006:16) tarafindan yapilan siiamaya gore; ev hanimi, emekli ve
issiz durumda olanlar televizyonu genellikle saatO0&1.00 arasinda izlerken,

mesleki prestiji orta ve yiksek olanlar 21.00-24s@@tleri arasinda televizyonu daha

sik izlemektedir.

Calsma durumlarina gore evde hangi kanalin izlepeee kimin karar

verdigi Tablo 4.8'de gosterilngtir.

Tablo 4.8. Kadinlarin Evlerinde izlenecek Kanala Karar Veren Kisiler

ve Calsma Durumlarina Goére Dagilimi

Calisma Durumu
Calisan Calismayan Toplam
Kanal Secimi S % S % S %
Hepimiz 125 57.1 75 41.4| 200 50.0
Herkes kendi karar veriyor 46 21.0 26 14.4 72 18.0
Baba 21 9.6 28 15.5 49 12.3
Anne ve baba 14 6.4 17 9.4 31 7.8
Anne 3 14 21 11.6 24 6.0
Cocuklar 10 4.6 14 7.7 24 6.0
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.0
(¢ 2=52,981 Sd=4 ***p=0,000)

Tablo 4.8'de goruldgl gibi kadinlarin % 50.0'1 evde hangi

kanalin

izlenecgine hep beraber karar verdiklerini, %18.0'1 herkegiendisinin karar

verdigini, % 12.3'U genellikle babanin karar vetuii belirtmislerdir.

Arastirmaya katilan kadinlarin ¢gina durumlarina gére evde hangi kanalin
izlenecgine genellikle kimin karar vergine bakildginda; calgan kadinlarin
%57.1'i hep beraber karar verdiklerini, % 21'i heskn kendi karar vergini
belirtirlerken; calgmayan kadinlarin % 41.4'G hep beraber karar veedikl, %
15.5'i babanin karar vergini, % 14.4'G de herkesin kendi karar veidi
belirtmiglerdir. Calsan kadinlarin evlerinde hangi kanalin izlergcm karar

genellikle ortak olarak belirlenirken bu oran galayan kadinlarin evlerinde daha

disuktar. Calsan kadinlarin evlerinde ayri televizyonlarda izleraeani daha
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yuksektir. Cagma durumlarina gére evde hangi kanalin izlepeeskarar veren ki
istatistiksel olarak farklilik gostermektedir (2801 ).

Karahan (2000:100)'in agmrmasinda televizyon kanallarinin tercih
edilmesinde kimin karar verici konumda ofgusorusuna kadinlarin % 40.2 oraninda
evde bulunan butugahislarin ortalama tercihlerinin goz 6ntunde buluotiwak

karar verildgini belirtmislerdir.

Yine bu konuda Bgar (2002:84) tarafindan yapilan girema sonuclarina
gore kadinlarin %43.7'si kendilerinin karar veyidi, %40.3'U0 ise kanal segimine
hep birlikte karar verdiklerini ve %9.7’si ise ayerlerde televizyon izlediklerini

ifade etmglerdir.

Turk televizyon kanallarindan en ¢ok hangilerineyredildigi Tablo 4.9'da

gosterilmitir.

Arastirmaya katilan kadinlara Turk televizyon kanafidan hangilerini daha
cok seyrettikleri sorulmgur. Alinan cevaplara gore kadinlar tarafindan ek ¢
izlenen kanallar %66.3 oraniyla Kanal D, % 65.8noyla ATV, % 48.8 oraniyla
Show TV ve % 43.3 oraniyla TRT-1'dir. Genel olareévaplara bakilginda en
yuksek izlenme oranina sahip olan kanalin Kanalddgu gorilmektedir.

Calisma durumlarina goren cok izlenen kanallar incel@inde; calgan
kadinlarin verdikleri cevaplarin % 73.1'i ATV, % 8 Kanal D, % 45.2’si Show
TV ve % 44.7'si TRT-1'dir. Cabmayan kadinlarin cevaplarinin ise % 61.9'u Kanal
D, % 56.9'u ATV, % 53.0't Show TV, % 49.2'si STV'di

Televizyonda en ¢ok izlenen kanallara kadinlarihsgea durumlarina gore
bakildiginda STV, Kanal 7 ve CNN Turk kanallarinin izlenm@nlarinin ¢cafma
durumlarina gore oldukca 6nemli farkhlik gostgrdi(p<0.001), ATV, TRT 2
kanallarinin 6nemli diizeyde farklilik gosteiid{p<0.01), TGRT, Kral TV ve SKY
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TV kanallarinin  kadinlarin ¢ama durumlarina gore farklihk gostegdi
gorulmektedir (p<0.05).

Tablo 4.9. Kadinlarin En Cok Seyrettikleri Turk Televizyon Kanallari ve

Calisma Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu
Calisan Calismayan Toplam )
n=219 n=181 N=400 Onemlilik
TV Kanallari S % S % S %
Kanal D Evet | 153 69.9 | 112 619 | 265 66.3 | X2=2.826
Hayir | 66 | 30.1 | 69| 38.1 |135 33.8 P>0.05
ATV Evet | 160, 73.1 103 56.9 263 65.8 | X2=11.48
Hayir | 59| 26.9 | 78| 43.1 |137| 343 | *P<0.01
Evet | 99 45.2 96 53.0 195 48.8 | X2=2.434
Show TV 1 v [120] 548 | 85| 47.0 |205| 513 | P>0.05
TRT 1 Evet | 98 44.7 75 41.4| 173 43.3 | X2=0.443
Hayir |121| 553 |106| 58.6 |227| 56.8 P>0.05
STV Evet | 47 21.5 89 49.2| 136 34.0 | X2=33.01
Hayir |172| 785 | 92| 50.8 |264] 66.0 |**P<0.001
Kanal 7 Evet | 34 15.5 65 35.9 99 24.8 x2=22.11
Hayir | 185 84.5 |116] 64.1 |30l 753 |**P<0.001
TGRT Evet | 33 15.1 42 23.2 75 18.8 X2=4.306
Hayir | 186| 849 |139| 76.8 |325 81.3 *P<0.05
Evet | 49 22.4 26 14.4 75 18.8 X2=4.173
KRALTV Fayir [170] 77.6 |155| 856 |325| 813 | *P<0.05
. Evet | 32 14.6 29 16.0 6l 15.3 X2=0.152
Inter Star I Vi [187] 854 |152| 840 |339] 848 | P>005
. Evet | 48 21.9 8 4.4 56 14.0| X2=25.2
CNN Uk oy [171] 781 |173] 956 |344] 86.0 |**P<0.001
V8 Evet 17 7.8 11 6.1 28 7.0 | X2=0.212
Hayir | 202| 922 |170| 939 |372] 93.0 P>0.05
Evet | 12 5.5 13 7.2 25 6.3 | X2=0.243
Fash TV ayir [207] 945 |168] 928 |375] 938 | P>0.05
TRT 2 Evet | 21 9.6 3 1.7 24 6.0 | X2=9.692
Hayir | 198| 90.4 |178| 98.3 |376] 94.0 | **P<0.01
Sky TV Evet | 12 55 2 1.1 14 35| X2=4.394
Hayir | 207| 945 |179| 98.9 |386| 96.5 *P<0.05
TRT 3 Evet | 10 4.6 1 0.6 11 2.8
Hayir | 209] 954 | 180 99.4 | 389 97.3
Diger Evet | 11 5.0 0 0.0 11 2.8
Hayir | 208/ 95.0 | 181] 100.0 | 389 97.3
Evet | 9 4.1 1 0.6 1( 2.5
TRT 4 Hayir | 210 959 | 180 99.4 | 390 97.5
Evet | 5 2.3 2 1.1 7 1.8
TRTINT |Hayir|214| 97.7 |179| 98.9 |393| 98.3
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Cakir (2005: 131)'in elde etsoldugu bulgulara goére de Show TV, ATV ve
Kanal D gibi kanallar yakkak % 19 ortalama ile en c¢ok izlenen kanallardir.
Televizyonda yayinlanan program tarleri icerisingiea haber biltenleri, sinema

filmleri ve diziler en ¢ok izlenen programlardir.

Barem Research International'in gramalari da benzer sonuclar ortaya
koymaktadir. Bu agdirmaya gore Turk kanallari icerisinde en ¢ok iglerkanallar
ATV (% 66), NTV (%64), Kanal D ile CNN Turk (% 54 Show TV (31) dir.

Televizyonda hangi programlarin ofgltnun nereden gienildigi Tablo
4.10'de verilmstir.

Tablo 4.10. Kadinlarin Televizyon Programlarini  Gsrendikleri
Kaynaklar ve Calisma Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu
Calisan Calismayan | Toplam

n=219 n=181 N=400 Onemlilik
Kaynaklar S % S % S %
Tv.deki Evet | 132 60.3 | 130 71.8 | 262 65.5 | X2=5849
tanitimlardan Hayir| 87| 39.7 | 51 28.2| 138 34.5 *P<0.05

Evet | 96| 43.8 79 43.6| 17543.8 | X2=0.001
Kanallari gezerek |Hayir|123| 56.2 | 102 56.4 | 225 56.3 P>0.05
Gazetelerdeki Tv |Evet | 52| 23.7 | 35 19.3] 8¢ 21.8 x2=1.131

sayfalarindan Hayir|167| 76.3 | 146 80.7 | 313 78.3 P>0.05
Cevremdeki Evet | 32 14.6 12 6.6 44 11.0 X2=5.660
kisilerden Hayir|187| 85.4 | 169 93.4 | 356 89.0 | *P<0.05
Evet | 27| 12.3 4 2.2 31 7.8| X2=12.81
Internetten Hayir|192| 87.7 | 177 97.8 | 369 92.3 |[**P<0.001
Haftalik Tv Evet | 20| 9.1 8| 44| 28 7.0
programlarini X?2=2.695
gOsteren ekler Hayid99| 90.9 | 173 95.6 | 372 93.0 P>0.05

Tablo 4.10'daki verilere bakil@inda kadinlarin % 65.5'inin televizyon
programlarini televizyondaki tanitimlardan, % 4B kanallari gezerek, %

21.8'inin ise gazetelerdeki televizyon sayfalarmagrendikleri gorilmektedir.
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Calisma durumlarina gore; ¢cghin kadinlarin verdikleri cevaplarin % 60.3'U
televizyondaki tanitimlardan, % 43.8'i kanallarizgeerek, % 23.7'si gazetelerdeki
televizyon sayfalarindangéenildigidir. Calismayan kadinlarin verdikleri cevaplarin
% 71.8'i televizyondaki tanitimlardan, % 43.6’sink#lari gezinerek, % 19.3'U
gazetelerdeki televizyon sayfalarindan bu programlaigrenildigi yonundedir.
Televizyondaki programlarin internettegrénilmesi kadinlarin ¢aima durumlarina
gore istatistiksel olarak oldukca ©onemli farkhligostermekte (p<0.001), TV
tanitimlarindan ve cevredeki skerden @renilmesi cakma durumlarina gore
istatistiksel olarak farkhlik gostergligorilmektedir (p<0.05). Cgimayan kadinlarin
programlari TV'deki tanitimlardan ve kanallari gede Gsrenme oranlari ¢alan
kadinlara gore daha yuksektir. Gah kadinlarin programlari internettegrénme
oranlari cagmayan kadinlara gore daha yuksektir. Bu durumsaalikadinlarin

interneti daha fazla oranda kullandiklari sonucdogrulamaktadir.

Kadinlarin televizyon programlarini izlerken seciavranma durumlari
Tablo 4.11'de verilmitir.

Tablo 4.11. Kadinlarin Televizyon Programlarini izlerken Segici

Davranma Durumlari ve Calisma Durumlarina Gére Dagilimi

Calisma Durumu

alisan Calismayan Toplam
Secici Davranma S % S % S %
Durumlar
Evet 174 79.5 133 73.5 307 76.8
Hayir 5 2.3 13 7.2 18 4.5
Bazen 40 18.2 35 19.3 75 18.7
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.0

6 2=4,385 Sd=2 p=0,112)

Tablo 4.11'e gore asarmaya katilan kadinlarin % 76.8'i televizyon
programlarini izlerken secici davrandiklarini, %718 bazen secici davrandiklarini
ve % 4.5'i programlari izlerken secici davranmadikii belirtmglerdir.
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Konu kadinlarin ¢ajma durumlarina gére incelegthde; calgan kadinlarin
% 79.5'inin programlari izlerken secici davrandrkle® 18.2’'sinin bazen secici
davrandiklari, % 2.3'Unun ise secici davranmadiklzelirlenmitir. Calismayan
kadinlarin ise % 73.5’inin programlari izlerken isegavrandiklari, % 19.3’Unidn
bazen secici davrandiklari ve % 7.2'sinin secicirdamadiklari tespit edilrytir.
Televizyon programlarini izlerken secici davranmaruenlari kadinlarin ¢aima

durumlarina gore istatistiksel olarak bir farkhgkstermemektedir ( p> 0.05).

Kadinlarin aksatmadan izledikleri programlarin obimadgl Tablo 4.12'de
gosterilmitir.

Tablo 4.12. Kadinlarin Devamli izledikleri Programlarin Bulunma

Durumlari ve Calisma Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu
alisan Calismayan Toplam
Devamliizleme Durumu| S % S % S %
Evet 156 71.2 141 77.9 297 74.3
Hayir 63 28.8 40 22.1 1083 25.8
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.0
(x2=2,090 Sd=1 p=0,148)

Tablo 4.12'deki verilere gore atamaya katilan kadinlarin % 74.3'l0k
biyuk bir kismi aksatmadan izledikleri programlaoidugunu soylerken, % 25.8'i
aksatmadan izledikleri programlarin olmgdi soylemtir.

Calsma durumlarina  gore; cshin kadinlarin % 71.2’si, caimayan
kadinlarin % 77.9'u aksatmadan izledikleri progranm old@gunu; calgan
kadinlarin % 28.8'i, cajmayan kadinlarin ise % 22.1'i aksatmadan izledikler
programlarin olmagini belirtmglerdir. Aksatmadan izledikleri programlarin olup
olmadgl kadinlarin cakma durumlarina goére istatistiksel olarak bir fdrkl

gostermemektedir (p> 0.05).

Kadinlarin hangi tarz programlari aksatmadan ikledi Tablo 4.13'de

verilmistir.
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Tablo 4.13. Kadinlarin Aksatmadanizledikleri Programlar ve Calisma

Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu

Calisan Calismayan Toplam )
n=156 n=141 N=297 Onemlilik
Programlar S % S % S %
2 —
verli diziler Evet | 112| 71.8 115| 81.6 227 764 | x2=3.921
Hayir | 44 28.2 26 184 7( 23.60 *P<0.05
g yv2-
Haberler Evet 94 60.3 75 53.2 160 56.9 x2=1507
Hayir | 62 39.7 66 46.8 128 43.1 P>0.05
2
Yarisma prog. Evet 55 35.3 55 39.0 11_0 37.0 x2=0.447
Hayir | 101| 64.7 86 61.0 18 63.0| P>0.05
2
Belgeseller Evet 57 36.5 53 37.6 110 37.0 x2-=0.035
Hayir | 99 63.5 88 62.4 187 63.0 P>0.05
Dini Pro Evet 25 16.0 84 59.6 109  36.71 x2=60.46
g Hayir | 131 84.0 57 40.4 18§ 63.3| **P<0.001
Kadin Programlari Evet 30 19.2 68 48.2 9§ 33.0 x2=28.16
Hayir | 126] 80.8 73 51.8 199 67.0| ***P<0.001
4 2 =
Egitsel prog. Evet 45 28.8 49 34.8 94 31.6 x2=1.194
Hayir | 111| 71.2 92 65.2 203 68.4| P>0.05
y 2 =
Yabane filmler Evet 62 39.7 30 21.3 92 31.0 x2=11.81
Hayir | 94 60.3 111 78.7 205| 69.0 | **P<0.01
2 =
Eglence prog. Evet 37 23.7 43 30.5 SE 26.9 x2=1.729
Hayir | 119| 76.3 98 69.5 21 73.1| P>0.05
Talk Show- Evet 42 26.9 35 24.8 71 25.9 x2-0.170
Sohbet prog. Hayir | 114| 73.1 | 106] 75.2 220| 741 | P>0.05
5 ] 2 _
Miizik prog. Evet 43 27.6 32 22.7 7 25.3 x2-0.093
Hayir | 113] 724 109] 77.3 222| 747 P>0.05
Acik oturumlar- Evet 39 25.0 31 22.0 7( 23.6 xX2=0.374
Tartisma prog. Hayir | 117| 75.0 110/ 78.0 227| 76.4 P>0.05
2 =
Komedi prog. Evet 41 26.3 25 17.7 66 22.2 x2=3134
Hayir | 115| 73.7 116/ 82.3 231 77.8 P>0.05
3 ) 2_
Yerli filmler Evet 23 14.7 30 21.3 5 17.8 x2-25.156
Hayir | 133] 85.3 111 78.7 244| 82.2 P>0.05
2 —
Magazin prog. Evet 26 16.7 22 15.6 48 16.2 x2=0.008
Hayir | 130 83.3 119| 844 249| 83.8 P>0.05
2 —
Cizgi filmler Evet 11 7.1 15 10.6 26 8.8| x2=0.786
Hayir | 145| 92.9 126 89.4 271 91.2 P>0.05
3 i 2_
Spor Prog. Evet 13 8.3 10 7.1 2 7.7] X2=0.033
Hayir | 143| 91.7 131 92.9 274 923 P>0.05
2 =
Siyasi icerikli prog. Evet 15 9.6 8 5.7 23 7.7] x2=1.106
Hayir | 141 90.4 133 94.3 274 923 P>0.05
2 =
Yabane diziler Evet 15 9.6 5 3.5 20 6.7 | x2=3.431
Hayir | 141 90.4 136] 96.5 277| 93.3 P>0.05
Ekonomi prog Evet 8 5.1 2 1.4 10 3.4
) Hayir | 148| 94.9 139] 98.6 287 96.6
Evet 6 3.8 3 2.1 9 3.0
Reklamlar Hayir| 150 96.2 138 97.9 288 97.0
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Arastirmaya katilan kadinlarin verdikleri cevaplaraeggdeadinlarin % 76.4’0
yerli dizileri, % 56.9'u haberleri, % 37.0"1 belgder ve yagma programlarini,

%36.7’si dini programlari akan izlediklerini en yggk oranda belirtrglierdir.

Yapilan eski argiirmalarda kadinlarin daha ¢ok dizi film, komedbgramlari
ve duygusal icerikli programlari izlemeyi tercihezklen, erkek izleyicilerin daha ¢ok
haber programlarini ve belgesel tarzinda programidemeyi tercih ettikleri
gorulmistir (Jensen, 1995:108-17). Ancak bu durum gunumigeteerliligini bir
Olcliide yitirmektedir. Gunumiz kadinlari bu tir mamglarin yani sira daha c¢ok
erkeklerin izledgi varsayilan haberleri ve belgeselleri de izlemeéiter.

T.C. Babakanlhk Kadinin Statisi Genel Mud@linin yaptgl argtirma
sonugclarina gore televizyonda en ¢ok izlenen \ihiéen program turi haberlerdir,
haberleri yerli diziler takip etmektedir. Benilme acisindan haberler ve yerli
dizilerin ardindan Gglnci sirada yer alan siyab#ngrogramlarin kadin ve erkekler

tarafindan neredeyssiedizeyde bgenildigi de goérilmektedir.

Genel olarak daha “ciddi” bir televizyon progranatégorisi olarak gorilen
ve bu nedenle de bu alanda yapilan pek colgsmpatla “erkeklere yonelik” olarak
deserlendirilen siyasi/haber nitelikli programlarin dok¢ca karma bir izleyici
kitlesine sahip olmasi bu programlarin genel rktefiyle aciklanabilir (K.S.G.M.,
2000:265).

Tablo 4.13'deki verilere gore cshin kadinlarin % 71.8'1 yerli dizileri, %
60.3’U haberleri, % 39.7’si yabanci filmleri, % 3®&.belgeselleri, % 35.3'0 yagma
programlarini aksatmadan izlediklerini belirtirkegalsmayan kadinlarin % 81.6'sI
yerli dizileri, % 59.6’s1 dini programlari, % 53’ haberleri, % 48.2'si kadin
programlarini, % 39'u yayma programlarini aksatmadan izlediklerini

belirtmislerdir.

Kadinlarin dini programlar ve kadin programlarirksamadan izleme

durumlari ile cahma durumlari arasinda istatistiki olarak oldukcarah farkllik



75

bulunmaktadir (p<0.001). Yerli dizileri ve yabarfiemleri izleme durumlari ¢agma
durumlarina gore istatistiki olarak farkhlik gostesktedir (p<0.05). Caimayan
kadinlar dini programlari ve kadin programlariniggm kadinlara gére daha yuksek
oranda aksatmadan izlemektedir. ati kadinlar ise belgeseller, haberler ve yabanci

filmleri calismayan kadinlara gére daha yiuksek oranda aksatnieidarektedirler.

Kadinlarin televizyonda en ¢ok yer verilmesini dskderi programlar Tablo
4.14’de gosterilmitir.

Tablo 4.14. Kadinlarin Televizyonda En Cok Yer Veilmesini istedikleri

Programlar ve Calisma Durumlarina Gére Dagilimi

Calisma Durumu

Calisan Calismayan | Toplam )
n=219 n=181 N=400 Onemlilik

Programlar S % S % S %

Evet | 120 54.8 | 96/ 53.0 | 216 54.0 | Xx2=0.123
Hayir| 99| 45.2 | 85 47.0| 184 46.0 P>0.05

Egitsel Programlar

Evet | 81| 37.0| 48 265 12932.3 | x2=4.969
Hayir| 138 63.0 | 133 735 | 271 67.8 | *P<0.05

Belgeseller

Evet | 48| 219 | 79 43.6| 127318 | X2=21.59
Hayir|171| 78.1 | 102 56.4 | 273 68.3 |***P<0.001

Dini Programlar

Evet | 59| 26.9 | 44 24.3| 10325.8 | x2=0.359
Hayir|160| 73.1 | 137 75.7 | 297 74.3 | P>0.05

Haberler

Evet | 36| 16.4 | 61 33.7| 97 24.3x2-16.07
Hayir|183| 83.6 | 120 66.3 | 303 75.8 |**P<0.001

Kadin Programlari

Evet | 53| 24.2 | 37 204, 90 22.5X2=0.803
Hayir| 166 75.8 | 144 79.6 | 310 77.5 P>0.05

Yarigma Programlay

Acik oturumlar- Evet | 49| 224 | 3C 166 7P 19.8 x2=2.103
Tartisma Prog. Hayir|170| 77.6 | 151 83.4 |321 80.3 | P>0.05

Evet | 34| 155 | 27 14.9 61 15.8 X2=0.028
Hayir| 185 84.5 | 154 85.1 | 339 84.8 P>0.05

Eglence Programla

Evet | 39| 17.8 | 17 6.6 51  12.8 X2=10.14
Hayir| 180, 82.2 | 169 93.4 | 349 87.3 | *P<0.01

Yabanci Filmler

Evet | 22 10.0 | 25 13.8| 4 11.8 x2=1.017
Hayir| 197 90.0 | 156 86.2 | 353 88.3 P>0.05

Yerli Diziler
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Tablo 4.14. Kadinlarin Televizyonda En Cok Yer Veilmesini istedikleri
Programlar ve Calisma Durumlarina Gore Dagilimi (Devami)

Calisma Durumu

Calisan Calismayan | Toplam )
n=219 n=181 N=400 Onemlilik

Programlar S % S % S %

Evet | 28| 12.8 17 9.4 45 11.3 X2=0.828
Hayir|191| 87.2 | 164 90.6 | 355 88.8 P>0.05

Muzik Programlar

Evet | 29| 13.2 | 13 7.2 4 10.% x2=3.254
Hayir|190] 86.8 | 168 92.8 | 358 89.5 P>0.05

N

Komedi Programlar

Talk Show-Sohbet|Evet | 16 7.3 13 7.2 29 7.3| X2=0.002
Programlari Hayir| 203| 92.7 | 168§ 92.8 | 371 92.8 P>0.05

Cizgi Filmler Evet | 14 6.4 11 6.1 25 6.3| X2=0.017
Hayir| 205 93.6 | 170 93.9 | 375 93.8 P>0.05
verli Eilmler Evet | 9 4.1 11 6.1 20 5.0 X2=0.447
Hayir| 210 95.9 | 170 93.9 | 380 95.0 P>0.05
Ekonomi Evet | 15 6.8 5 2.8 20 5.0| X2=2677
Programlari Hayir| 204| 93.2 | 176 97.2 | 380 95.0 P>0.05
Siyasi icerikli Evet | 11 5.0 6 3.3 17 4.3] Xx2=0.353
Programlar Hayir{208| 95.0 |179 96.7 | 383 95.8 | P>0.05
Magazin Evet | 8 3.7 5 2.8 13 3.3| X2=0.047
Programlar Hayir| 211 96.3 | 176§ 97.2 | 387 96.8 P>0.05

Evet | 7 3.2 4 2.2 11 2.8
Hayir| 212 96.8 | 1774 97.8 | 389 97.3

Yabanci Diziler

Evet | 3 1.4 2 1.1 5 1.3
Hayir|216] 98.6 | 179 98.9 | 395 98.8

Spor Programlari

Evet | 3 1.4 1 0.6 4 1.0
Hayir|216] 98.6 | 180 99.4 | 396 99.0

Reklamlar

Arastirmaya katillan kadinlarin televizyonda en cok hgmggramlara yer
verilmelidir sorusuna verdikleri cevaplarda ilkresi % 54’luk oranla gtsel
programlar, ikinci siray1 % 32.3'luk oranla belgdseve Ugunciu sirayr % 31.8'lik
oranla dini programlar almaktadir.

Calisan kadinlarin verdikleri cevaplarda ilk sirayl %.8Hk oranla eitsel
programlar, ikinci sirayr % 37’lik oranla belgeselive lGcuncl sirayr % 26.9'luk

oranla haberler almaktadir. Gahayan kadinlarin verdikleri cevaplarda ise ilk gira
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% 53’luk oranla gitsel programlar, ikinci siray1 % 43.6’luk oranlandprogramlar
ve Ucunci sirayl % 33.7’lik oranla kadin programdgdmaktadir.

Kadinlarin televizyonda en ¢ok yer verilmesini dskderi programlardan dini
programlar ve kadin programlar ile @gata durumlari arasindaki farkhlik
istatistiksel olarak oldukca 6nemli bulungtur (p<0.001). Belgeseller ve yabanci
filmler ile calisma durumlar da istatistiksel olarak farklilik géshektedir (p<0.05).
Calismayan kadinlarin verdikleri cevaplarda ikinci saadini programlar, Gg¢unci
sirada kadin programlari yer alirken, gah kadinlarda ikinci sirada belgeseller,
dcuncu sirada haberler yer almaktadir.

4.3. Kadinlarin Televizyonda Yayinlanan Kadin Progamlari
Hakkindaki Bilgi ve Tutumlari

Arastirmanin bu boliminde televizyonda yayinlanan kagshogramlarinin
izlenme durumu, kadinlara gore kanallarin kadirgmamlarina yer verme durumlari,
kadin programlarina ayrilan sirenin nasil bul@uglikadin programlarinin gniin
hangi saatlerinde yayinlanmasi gergiktikadin programlarinda en c¢ok hangi
bolumlere yer verilmesi gerektj kadin programlarindan edinilen bilgilere gtven
duyma durumu, kadinlarin penerek izledikleri kadin programlarinin giami,
izlenilen kadin programlarinda yetersiz bulunan Ubder, kadinlarin kadin
programlari hakkindaki gogleri, kadin programlarindan konularina gore yararia
durumlari, programlar hazirlanirken fikirleri alias1 gereken kiler hakkindaki

gorisleri tzerinde durulmgtur.

Televizyonda vyayinlanan kadin programlarinin izlenrdurumu Tablo

4.15'de verilmgtir.
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Tablo 4.15. Televizyonda Yayinlanan Kadin Programlanin izlenme

Duzeyi ve Kadinlarin Calsma Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu

alisan Calismayan Toplam
izlenme Durumu S % S % S %
Evet 50 22.8 83 45.9 133 33.3
Hayir 84 38.4 33 18.2 11y 29.2
Bazen 85 38.8 65 35.9 150 37.5
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.0

f 2=29,744 Sd=2 ***p=0.000)

Tablo 4.15 incelendinde aratirmaya katilan kadinlarin % 33.3'Undn
televizyonda yayinlanan kadin programlarini izlégtik % 37.5’inin bazen

izledikleri ve % 29.3’Unun ise kadin programlaigiemedikleri saptanngiir.

Okur (2000: 110)'un yaptl argtirma bulgularina gére kadinlarin baytk bir
cogunlugu (% 76.0) televizyonda yayinlanan kadin programlaelerken, bir kismi
(%24.0) bu tir programlari izlememeyi tercih etteelirler. Bu sonuclar agarma
sonugclarimizla benzerlik arz etmektedir.

Calisma durumlarina goére televizyonda yayinlanan kadiognamlarinin
izlenme durumuna bakilginda; calan kadinlarin % 22.8’inin televizyonda
yayinlanan kadin programlarini izledikleri, % 38din izlemedikleri, % 38.8’inin
ise bu programlari bazen izledikleri gorilmektedpalsmayan kadinlarin ise %
45.9'unun televizyonda yayinlanan kadin programiaizledikleri, % 18.2’sinin
izlemedikleri ve % 35.9’'unun ise bu programlari érazzledikleri belirlenmytir.
Kadinlarin gcayma durumlari ile televizyonda yayinlanan kadin paogarini izleme
durumlari arasinda istatistiksel olarak farklihkarshr (p<0.001). Camayan
kadinlar, cakan kadinlara gore daha yiksek oranda televizyoagankanan kadin
programlarini izlemektedir. Boyle bir sonucun cilemmalaki en biyik etkenin kadin

programlarinin daha ¢ok hafta ici ve erken saatlgrad/inlanmasindan kaynaklagdi
dUstndlmektedir.
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Televizyonda yayinlanan kadin programlarinin nedgenmedgi Tablo

4.16'de verilmgtir.

Tablo 4.16. Televizyonda Yayinlanan Kadin Programlanin izlenmeme

Nedenleri ve Kadinlarin Calsma Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu

Calisan |Calismayan| Toplam )
n=84 n=33 N=117 Onemlilik
Nedenler S| % S % S %
Programlari bgenmiyorum Evet | 62 73.8 |32 97.0 94| 80.3| X2=6.647
Hayir|22| 26.2 | 1 3.0 23| 19.7| *P<0.05
Kadinlari daha ¢ok olumsuz |Evet | 32 38.1 | 31 93.9 63| 53.8| xX2=2752
etkiledigini dustintyorum Hayir|52| 619 | 2| 6.1 | 54 46.2|**P<0.001
Zamanim yok Evet | 44 524 |15 455 59| 50.4| x2=0.220
Hayir|40| 47.6 |18 545 | 58| 49.6| P>0.05
Konular ilgimi cekmiyor Evet | 34 405 |19 57.6 53| 45.3| X2=2.148
Hayir|50| 59.5 | 14 424 64| 54.7 P>0.05
Gereksiz buluyorum Evet | 36 429 |13 394 | 49| 419 X2=0.018
Hayir|48| 57.1 |20 60.6 | 68| 58.1| P>0.05
Saatlerim uymuyor Evet | 28 33.3 | 9| 27.3 37 31.6] X2=0.171
Hayir|56| 66.7 |24 727 | 80| 68.4| P>0.05
Kadin sorunlarini Evet | 18§ 214 |13 394 | 31| 26.5| X2=3.058
yeterince ele alamiyor Hayir|66| 78.6 |20 60.6 | 86| 73.5| P>0.05
Evet | 11 13.1 3 9.1 14 12.0
Yorgun oluyorum
Hayir| 73| 86.9 | 30 90.9 | 103 88.0
- Evet | 4 4.8 6 182 1( 8.5
Dini inanclarimdan dolayi
Hayir|80| 95.2 |27 81.8 | 107] 91.5
e . . Evet | 3 3.6 5 15.2 8 6.8
Diger aile bireyleri istemiyorla
Hayir|81| 96.4 | 28 84.8 | 109 93.2

Tablo 4.16'daki verilere goz atiginda kadinlar, televizyonda yayinlanan

kadin programlarini izlememelerinin nedeni olarak8%3’liik oranla programlari

begenmediklerini, % 53.8’lik oranla bu tarz programtekadinlari daha ¢ok olumsuz

etkiledigi, % 50.4’lik oranla bu programlari izleyecekleanzanlarinin olmagdi, %

45.3’luk oranla konularin ilgilerini cekmeglj % 41.9'luk oranla bu tarz programlari

gereksiz bulduklari belirtrgiierdir.
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Okur (2000:111)'un yapti argtirmada; kadinlarin % 47.1'i o vakitlerde
evde olmadiklar, % 32.4 ‘G programlarda yer alamkarla ilgilenmedikleri, %
11.8’i programlarin iyi bigekilde hazirlanmagini distnduikleri, % 5.9'u zamanlari
olmadgl, % 2.9'u da bu programlarin kadin sorunlarineyiece ele alamagi icin

bu tlr televizyon programlarini izlemediklerini ioghiglerdir.

Tablo 4.16’daki verilere gore; cghin kadinlar, televizyonda yayinlanan kadin
programlarini; programlari Benmedikleri (% 73.8), zamanlari olmad(% 52.4),
bu tarz programlari gereksiz bulduklari (% 42.9) iglememektedirler. Caimayan
kadinlar ise bu programlar ganlukla bu tarz programlari penmedikleri (% 97.0),
bu tarz programlarin kadinlari daha ¢cok olumsuzdgdetkiledgini distindikleri
(% 93.9) icin izlemediklerini belirtrglerdir. Kadinlarin % 57.6’s1 ise konularin
ilgilerini cekmedgi icin televizyonda yayinlanan kadin programlanziemedikleri
soylemglerdir.

Kadinlarin televizyonda vyayinlanan kadin programiar izlememe
nedenlerinden, kadinlarin daha ¢ok olumsuz etkikéedini disiinmeleri ve bu tarz
programlari bgenmemeleri ile ¢aima durumlar arasindaki fark istatistiksel olarak
anlamh bulunmstur (sirasi ile; p<0.001 ve p<0.05). Gatayan kadinlar c¢alan
kadinlara gore daha yiksek oranda bu tarz prograntadinlari daha ¢ok olumsuz
etkiledigini disinmektedirler. Cagan kadinlar ise ¢aimayan kadinlara gore daha
yuksek oranda, bu tarz programlari izlemek icirtlsaain uymadgini, zamanlarinin

olmadgini ve bu programlari gereksiz bulduklarini belierdir.

Televizyonda yayinlanan kadin programlarinin izlenmedenleri Tablo
4.17'de verilmgtir.

Tablo 4.17.incelendginde kadinlarin % 54.1'inin kendisini ilgilendiren
konularda bilgi sahibi olmak igin, % 32.5'inin kamohi gelistirmek icin, %
17.3'Untn be zamanlarini degerlendirmek icin televizyonda yayinlanan kadin

programlarini izledikleri bulunrntur
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Tablo 4.17. Televizyonda Yayinlanan Kadin Programlani izleme Nedenleri ve

Kadinlarin Calisma Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu

Calisan |Calismayan| Toplam |
n=135 n=148 N=283 | Onemlilik
Nedenler S % S % S| %
Kendimi ilgilendiren konularda bilgi |[Evet | 70| 51.9] 83 56.1 1%34.1|X2=0.508
sahibi olmak igin Hayir| 65| 48.1| 65 43.9| 13045.9| P>0.05
Evet | 44| 326/ 48 324 9 32.52=0.001
Kendimi gelistirmek igin Hayir| 91| 67.4| 100 67.6 | 191 67.5| P>0.05
Evet | 23| 17.0| 26 17.6 49 17.%X2=0.014
Bos zamanlarimi dgerlendirmek igin |Hayir|112| 83.0 | 122 82.4 | 234 82.7| P>0.05
Evet | 15| 11.1] 32 21.6 47 16.6K2=4.898
Dini bilgilerimi arttirdigi icin Hayir|120| 88.9 | 116 78.4 | 236 83.4| *P<0.05
Evet | 16| 11.9] 3Q 20.3 4pb 16.3X2=3.083
Dunyaya balg agcimi dgistirdigi icin  |Hayir|119| 88.1 | 118 79.7 | 237 83.7| P>0.05
Evet | 18| 13.3] 19 12.8 37 13.1x2=0.015
Aliskanlik oldwgu icin Hayir|117| 86.7 | 129 87.2 | 246 86.9| P>0.05
Kendimle ayni sorunlari payan Evet | 18] 13.3] 13 10.1 38 11.4K2=0.425
insanlarin var oldgunu gérmek icin |Hayir|117| 86.7 | 133 89.9 | 250 88.3| P>0.05
Evet | 10| 74| 22 149 32 11{3K2=3.207
Konusacak kimse olmagi icin Hayir|125| 92.6 | 126 85.1 | 251 88.7| P>0.05
Evet | 13| 9.6| 18 12.2 31 11i0x2=0.241
Hosca vakit gecirmek icin Hayir|122| 90.4 | 130 87.8 | 252 89.0| P>0.05
Evet | 11| 8.1 | 14 95| 2b 8.8X2=0.032
Rahatlamama yardimci olgw icgin Hayir|124| 91.9 | 134 90.5 | 258 91.2| P>0.05
Ailece bir arada olmamizi gadizy |Evet | 10| 74| 11 74| 21 7.4X2=0.024
icin Hayir|125| 92.6 | 137 92.6 | 262 92.6| P>0.05
Evet | 10| 7.4 | 11 7.4 21 7.4X2=0.024
Dinlenmeme yardimci ol igin Hayir|125| 92.6 | 137 92.6 | 262 92.6| P>0.05
Eglence yerlerine gitme Evet | 6| 44| 14 95| 20 7.1X2=1994
ihtiyacimi giderdgi icin Hayir|129| 95.6 | 134 90.5 | 263 92.9| P>0.05
Arkadaslar arasindaki sohbet Evet | 5| 3.7 11 74| 16 5.YX2=1.208
konularina yabanci kalamamak i¢in | Hayir| 130| 96.3 | 137 92.6 | 267 94.3| P>0.05
Evet | 4| 3.0| 12 8.1 16 5.YX2=2.606
Dertlerimi unutturdgu icin Hayir|131| 97.0| 136 91.9 | 267 94.3| P>0.05

Kadinlarin c¢cakma durumlarina gore televizyonda yayinlanan kadin

programlarini izleme nedenleri tespit editini Buna gére cajan kadinlarin; %



82

51.8'i kendileriyle ilgili konularda bilgi sahibi lmak igin, % 32.6’s1 kendilerini
gelistirmek icin, % 17'si be zamanlarini dgerlendirmek igin televizyonda
yayinlanan kadin programlarini izlediklerini betiglerdir. Calsmayan kadinlarin
ise; % 56.1'i kendilerini ilgilendiren konulardaldi sahibi olmak icin, % 32.4'0
kendisini gelstirmek icin, % 21.6’s1 dini bilgilerini arttirmalgin, % 20.3'0 dinyaya
baks acisini dgistirdigi icin televizyonda yayinlanan kadin programlarini

izlediklerini ifade etmglerdir.

Televizyonda yayinlanan kadin programlarini didgikerini arttirmak icin
izleyen kadinlarin orani c¢ama durumlarina gore istatistiksel olarak farklilik
gostermektedir (p<0.05). Catinayan kadinlarin ¢aln kadinlara gore daha yuksek
bir oranla glence yerlerine gitme ihtiyacini gidegdiicin, konwacak kimse
olmadg! igin, dunyaya bakiacisini dgistirdigi icin ve dini bilgileri arttirdgl igin
televizyonda yayinlanan kadin programlarini testtikleri anlgilmistir.

Okur (2000:111)'un yapti aratirma sonuclari da gostermektedir Kki;
kadinlarin %72.9'u kadin programlarini gels, yemek ve giyim konularinda
bilgilenmek igin, %14.1'i muzik dinlemek igin ve %D’'u da vakit gegirmek igin

seyretmektedirler.

Kadinlarin cagma durumlarina gore kanallarin kadin programlaryea
verme durumlarina gkin gorisleri Tablo 4.18’de gosterilrgiir.
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Tablo 4.18. Kanallarin Kadin Programlarina Yer Verme Durumuna

fliskin Goriisler ve Kadinlarin Calisma Durumlarina Gére Dagilimi

Calisma Durumu

Calisan |Calismayan| Toplam )
n=219 n=181 N=400 Onemlilik
TV Kanallari S % S % S %
Evet | 77| 35.2| 95 525 17243.0| X2=12.13
Show TV
Hayir| 142| 64.8| 86| 47.5| 22857.0 |***P<0.001
Evet | 76| 34.7] 72 39.8 1487.0| X2=1.095
TGRT
Hayir| 143| 65.3 | 109 60.2 | 252 63.0 P>0.05
Evet | 72| 329 60 33.1 13283.0| X2=0.003
Kanal D
Hayir|147| 67.1 | 121 66.9 | 268 67.0 P>0.05
TRT 1 Evet | 41| 18.7] 5 309 97 24/3X2=8.053
Hayir|178| 81.3 | 125 69.1 | 303 75.8 | **P<0.01
Evet | 50| 22.8)/ 36 19.9 86 21/5X2=0.508
ATV
Hayir| 169| 77.2| 145 80.1 | 314 785 P>0.05
Flash TV Evet | 43| 19.6/ 43 23.8 86 21/5X2=0.998
Hayir|176| 80.4 | 138 76.2 | 314 78.5 P>0.05
Evet | 21| 96| 35 19.3 56 14/0X2=7.821
STV
Hayir| 198| 90.4 | 146 80.7 | 344 86.0 | **P<0.01
Evet | 14, 6.4| 21 11.60 3b 8.8 X2=2.747
Kanal 7
Hayir| 205| 93.6 | 160 88.4 | 365 91.3 P>0.05
TV 8 Evet | 13| 5.9| 12 6.6 25 6.3 X2=0.006
Hayir| 206| 94.1 | 169 93.4 | 375 93.8 P>0.05
. Evet 7 3.2 8 4.4 1% 3.8 X2=0.142
Inter Star
Hayir|212| 96.8 | 173 95.6 | 385 96.3 P>0.05
TRT 2 Evet | 6 2.7 3 1.7 9 2.3
Hayir|213| 97.3| 178 98.3 | 391 97.8
Kral TV Evet | 2 0.9 3 1.7 5 1.3
Hayir|217| 99.1 | 178 98.3 | 395 98.8
TRT 4 Evet | 3 1.4 1 0.6 4 1.0
Hayir|216| 98.6 | 180 99.4 | 39 99.0
TRT INT Evet | 2 0.9 1 0.6 3 0.8
Hayir|217| 99.1 | 180 99.4 | 397 99.3
CNN Evet | 1 0.5 2 1.1 3 0.8
Turk Hayir|218| 99.5| 179 98.9 | 397 99.3
TRT 3 Evet | 2 0.9 1 0.6 3 0.8
Hayir|217| 99.1 | 180 99.4 | 397 99.3
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Arastirmaya katillan kadinlara televizyon kanallarindaangisinin kadin
programlarina daha fazla yer vetidsorulmutur. Verilen cevaplarin % 43'0 Show
TV, % 37’si TGRT, % 33’0 Kanal D’dir.

Calisan kadinlarin verdikleri cevaplarin % 35.2'si ShawW, % 34.7’si
TGRT, % 32.9'u Kanal D’dir. Cagmayan kadinlarin verdikleri cevaplarin % 52.5’i
Show TV, % 39.8'1i TGRT, % 33.1'i Kanal D’dir.

Kadinlarin ¢cagma durumlarina gére; Show TV kanalinin daha fazdirk
programlarina yer vergi istatistiksel olarak énemli 6élgtude farklihk gésmektedir
(p<0.001). TRT 1 ve STV kanallarinin daha fazlaikagrogramlarina yer verme

durumlari kadinlarin ¢agima durumlarina gore farklilk géstermektedir (p<9.0

Televizyonda yayinlanan kadin programlarina ayrilgirenin cakma

durumlarina goére nasil bulunglu Tablo 4.19'da verilnstir.

Tablo 4.19. Televizyonda Yayinlanan Kadin Programlana Ayrilan Stre

fle Tlgili Gorii sler ve Kadinlarin Calisma Durumlarina Gére Dagilhimi

Calisma Durumu
alisan Calismayan Toplam
Program Sureleri S % S % S %
Kisa 29 13.3 22 12.2 51 12.8
Normal 98 44.7 103 56.9 201 50.2
Uzun 92 42.0 56 30.9 148 37.0
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.0
(@ 2=5,777 Sd=2 p=0.056)

Tablo 4.19'da goruldgli gibi argtirmaya katilan kadinlarin % 50.2’si

televizyonda yayinlanan kadin programlarina ayrsidreyi normal, % 37’si uzun, %

12.8'i ise kisa bulduklarini belirtgierdir.

Calsma durumlarina goére; cehn kadinlarin % 44.7’si televizyonda

yayinlanan kadin programlarina ayrilan sureyi ndyfte42’si uzun ve % 13.3'0 ise
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kisa bulduklarini belirtnglerdir. Calgmayan kadinlarin % 56.9'u bu sireyi normal,
% 30.9'u uzun, % 12.2’si ise kisa bulmaktadirlar.

Televizyonda yayinlanan kadin programlarina ayrilsiire hakkindaki
gorsler kadinlarin  cagma durumlarina goére istatistiksel olarak farklilik
gostermemektedir (p>0.05).

Kadinlarin c¢cakma durumlarina gore televizyonda yayinlanan kadin

programlarina ayrilan sirenin ne kadar olmasi gegiekablo 4.20’de gosterilmgtir.

Tablo 4.20. Televizyonda Yayinlanan Kadin Programlana Bir Giinde

Ayrilmasi Gereken Surelle Tlgili Gorii sler ve Kadinlarin Calisma Durumlarina

Gore Dagilimi
Calisma Durumu

alisan Calismayan Toplam
Ayrllma5| Gereken S % S % S %
Sire
1 saat 61 27.9 46 25.4 107 26.8
2 saat 97 44.3 76 42.0 173 43.3
3 saat 36 16.4 39 21.5 75 18.8
4 saat 18 8.2 17 9.4 35 8.8
5 ve daha usti 7 3.2 3 1.7 10 2.3
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.0

(y 2=2.813 Sd=4 p=0.590)

Tablo 4.20'ye gorekadinlarin % 43.3'G televizyonda yayinlanan kadin
programlarina ayrilmasi gereken surenin 2 saat6®i2l saat, % 18.8'i 3 saat, %
8.8l 4 saat, % 2.3'U 5 saat olmasi gergkii belirtmislerdir. Goruldglu gibi
gortslerin biyuk bir kismi iki saat Uzerinde nlasmaktadir.

Calisma durumlarina gore kalastirildiginda; calsan kadinlarin % 44.3'Gnin
televizyonda yayinlanan kadin programlarina aymsingereken sirenin 2 saat, %

27.9'unun 1 saat, % 16.4'Unun 3 saat olmasi gaektdistndikleri, cagmayan
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kadinlarin da % 42.0'inin bu programlara ayrilmgsreken sirenin 2 saat, %
25.4’Unun 1 saat ve % 21.5'inin 3 saat olmasi gegmwk distindtkleri belirlenmytir.

Televizyonda yayinlanan kadin programlarina ayrsingereken sureler ile
ilgili gorusler, kadinlarin cajma durumlarina gore istatistiksel olarak bir fdrkh
gostermemektedir (p>0.05).

Kadinlarin c¢cakma durumlarina gore televizyonda vyayinlanan kadin
programlarinin gundn hangi saatlerinde yayinlanmgesiektgi Tablo 4.21'de

verilmistir.

Tablo 4.21. Televizyonda Yayinlanan Kadin Programlanin Ginin
Hangi Saatlerinde Yayinlanmasi Gerekigine iliskin Goriisler ve Kadinlarin
Calisma Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu

alisan Calismayan Toplam
Saatler S % S % S %
Saat 6nemli d&l 29 13.2 34 18.8 63 15.8
Sabah saatleri 50 22.8 30 16.6 80 20.0
Oglen saatleri 75 34.2 96 53.0 171 42.8
Aksam saatleri 55 25.2 13 7.2 68 17.0
Gece yarisindan sonra | 10 4.6 8 4.4 18 4.4
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.0

(x2=33.354 Sd=4 ***p=0.000)

Arastirmaya katilan kadinlarin % 42.8'1 kadin progranmman Gslen
saatlerinde, % 20’si sabah saatlerinde, % 17'samksaatlerinde, % 4.4’ ise gece
yarisindan sonra yayinlanmasi gergkii belirtmistir. Kadinlarin % 15.8'i ise

yayinlanan saatin dnemli olmgchi ifade etmglerdir.

Tablo 4.21'deki veriler ¢cayjma durumlarina gore incelegthde; calsan
kadinlarin % 34.2’sinin kadin programlariniglén saatlerinde, % 25.2’sinin gm

saatlerinde, % 22.8'inin ise sabah saatlerinde nfagmasi gerekgini belirttikleri



87

saptanmgtir. Calsmayan kadinlarin ise % 53.0'1 bu tarz programladglen
saatlerinde, % 16.6’sI sabah saatlerinde yayinlanmerekigini belirtirlerken, %

18.8’i yayinlanan saatin dnemli olmgd belirtmilerdir.

Kadin programlarinin yayinlanmasi gereken saatler ilgili belirtilen
gorisler, kadinlarin cajma durumlarina gore istatistiksel olarak farklilik
gostermektedir (p<0.001). Cgdn kadinlar cagmayan kadinlara gore daha yuksek
oranda kadin programlarininsakn saatlerinde yayinlanmasi gergiiti belirtmistir.
Calsmayan kadinlarin yarisindan fazlast (% 53) bu tpregramlarin glen
saatlerinde olmasi geregini belirtirken bu oran ¢ajan kadinlarda % 34.2'dir.

Calsan kadinlarin daha c¢ok sabah saatlerindesigah olmalari bu
programlari izleyememelerine neden olmakta ve satiogriyle calsan kadinlarin
tercihleri bu tir programlarin g&m yayinlanmasi gerekti yoninde olmaktadir.
Kadin programlarinin @en saatlerinde yayinlanmasini isteyen seal kadinlarin

muhtemelen bu tarz programlari izlemeyenler arasaidigu distintlmektedir.

Televizyonda yayinlanan kadin programlarinda en lgakgi bélimlere yer
verilmesi gerekgii Tablo 4.22’de verilmtir.

Arastirmaya katilan kadinlara televizyonda yayinlanadifk programlarinda
en ¢ok hangi boélimlere yer verilmesi gergkgorulmutur. Cevaplarin % 59.9'u
salik, % 46.8'i cocuk bakimi, % 45.5'i yemek tarifie® 42.7’si beslenme, %

42.7'si din ve ahlak, % 41.6's1 kadin sorunlaridir.
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Tablo 4.22. Televizyonda Yayinlanan Kadin Programlanda En Cok

Hangi Bolimlere Yer Verilmesi Gerektigine iliskin Goriisler ve Kadinlarin

Calisma Durumlarina Gére Dagilimi

Galsan |Calismayan| Toplam |
n=219 n=181 N=400 | Onemlilik
N | % N % N | %
Saslik Evet | 130 59.4 | 103 56.9 | 233 58.3 | X2=0.246
Hayir| 89| 40.6| 78 43.1| 16741.8 P>0.05
Cocuk Bakimi Evet | 112 51.1 | 70| 38.7| 182455 | x2=.212
Hayir| 107| 48.9 | 111 61.3 | 218 54.5 | *P<0.05
5 =
vemek Tarifleri Evet | 97| 44.3| 80 44.2 177443 | X2=0.001
Hayir| 122| 55.7 | 101 55.8 | 223 55.8 P>0.05
Beslenme Evet | 96| 43.8/ 70 38.7 16641.5| x2=1.087
Hayir| 123| 56.2 | 111 61.3 | 234 58.5 P>0.05
Din ve Ahlak Evet | 66| 30.1| 100 55.2 | 166 41.5 | X2=25.74
Hayir| 153| 69.9 | 81| 44.8| 23458.5 |***P<0.001
Kadin Sorunlar Evet | 92| 42.0/ 70 38.7 16240.5 | xX2=0.457
Hayir|127| 58.0 | 111 61.3 | 238 59.5 P>0.05
Aile Planlamasi Evet | 93| 425| 47 26.0 14035.0 | X2=11.85
Hayir|126| 57.5 | 134 74.0 | 26Q 65.0 | **P<0.01
El Becerileri Evet | 71| 32.4| 67 37.0 13834.5| x2=0.927
Hayir| 148| 67.6 | 114 63.0 | 262 65.5 P>0.05
D —
Piif Noktalari Evet | 74| 33.8| 53 29.3 12731.8 | X2=0.929
Hayir| 145| 66.2 | 128 70.7 | 273 68.3 p>0.05
Ev Temizlik Bakim |Evet | 70| 32.0| 52 28.7 12230.5 | X2=0.489
ve Dekorasyonu Hayir| 149| 68.0 | 129 71.3 | 278 69.5 P>0.05
Evlilik Evet | 62| 28.3] 52 28.7 11428.5 | X2=0.009
Hayir|157| 71.7 | 129 71.3 | 28§ 71.5 P>0.05
Aile Ekonomisi Evet | 76| 34.7| 29 16.0 10526.3 | X2=17.86
Hayir| 143| 65.3 | 152 84.0 | 295 73.8 |***P<0.001
Viicut Egzersizleri Evet | 66| 30.1] 35 19.3 10125.3 | X2=6.124
Hayir| 153| 69.9 | 146 80.7 | 299 74.8 | *P<0.05
Makyaj ve Yz Evet | 65| 29.7| 33 182 98 245x2=7022
Bakimi Hayir| 154| 70.3 | 148 81.8 | 302 75.5 | **P<0.01
Giyim Tarzi-Moda Evet | 51| 23.3] 19 105 70 175X2=11.22
Hayir| 168| 76.7 | 162 89.5 | 330 82.5 | **P<0.01
Miizik Evet | 23| 10.5| 17 9.4 40 10.0 X2=0.04
Hayir| 196| 89.5 | 164 90.6 | 360 90.0 P>0.05
Cicek Yetitirilmesi |Evet | 16| 7.3 | 16 8.8| 32 8.0 X2=0.143
ve bakimi Hayir|203| 92.7 | 165 91.2 | 36§ 92.0 | P>0.05
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Calisma durumlarina goére; ¢cghin kadinlarin verdikleri cevaplarin %61’ini
saglik, % 52.6’sin1 cocuk bakimi, % 45.5’ini yemekiti@ri, % 45.1’ini beslenme, %
43.7'sini aile planlamasi, % 43.2’sini kadin soamlboélimleri olgturmaktadir.
Calismayan kadinlarin verdikleri cevaplarin ise % 5&ib8alik, % 56.8'ini din ve
ahlak, % 45.5'ini yemek tarifleri ofturmaktadir. Capmayan kadinlarin
televizyonda yayinlanan kadin programlarinda yeilmesini istedikleri boltimlerde
cocuk bakimi, beslenme ve kadin sorunlari %39.8dilanla ayni sirada yer

almaktadir.

Kadinlarin din ve ahlak, aile ekonomisi konularipaogramlarda yer
verilmesini istemeleri durumlari ¢eina durumlarina gére oldukca 6nemli derecede
(p<0.001), aile planlamasi, makyaj ve yuz bakimgi@m tarzi moda konularina yer
verilmesini istemeleri 6nemli derecede istatistikskarak farklilik gostermektedir
(p<0.01). Cahmayan kadinlar calan kadinlara gore daha yuksek oranda din ve
ahlak boélimlerine daha ¢ok yer verilmesi gergkii calisan kadinlar ise ¢aimayan
kadinlara gore daha yuksek oranda aile planlaradsiekonomisi vicut egzersizleri,

makyaj ve moda bolimlerine daha ¢ok yer verilmeseggtigini distiinmektedirler.

Kadin programlarindan edinilen bilgilere giiven dupuduyulmamasi Tablo

4.23'de verilmstir.

Tablo 4.23. Televizyonda Yayinlanan Kadin Programlandan Edinilen

Bilgilere Guven Duyma Durumlari ve Kadinlarin Calisma Durumlarina Goére

Dagilimi
Calisma Durumu

alisan Calismayan Toplam
Guven Durumu S % S % S %
Evet 48 21.9 50 27.6 98 24.5
Hayir 50 22.8 29 16.0 79 19.8
Kismen 121 55.3 102 56.4 223 55.7
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.0

(x 2=3.644 Sd=2 p=0.162)
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Tablo 4.23'deki verilere gore kadinlarin % 55.7slevizyonda yayinlanan
kadin programlarindan edindikleri bilgilere bazeiven duyduklarini, % 24.5'i

gliven duyduklarini, % 19.8'i given duymadiklarialittmislerdir.

Televizyonda yayinlanan kadin programlarindan éshnibilgilere given
duyma durumu calma durumlarina gore incelegdide; calgan kadinlarin %
55.3’Undn bu soruya bazen, %22.8’inin hayir, % 2hAn evet cevabini verdikleri
tespit edilmgtir. Calismayan kadinlarin ise % 56.4’G bu programlara kisgi@nen
duydusunu, % 27.6’si guven duygunu, % 16’s1 ise gliven duymgchi belirtmitir.

Televizyonda yayinlanan kadin programlarindan éshinibilgilere given
duyma durumlari kadinlarin ¢gina durumlarina gore farkhlik géstermemektedir
(p>0.05).

Kadinlarin bgenerek izledikleri kadin programlariningdami Tablo 4.24'de

gosterilmitir.
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Tablo 4.24. Kadinlarin Basenerek izledikleri Kadin Programlari ve

Calisma Durumlarina Gore Dagilimi

Calisma Durumu

Calisan | Calismayan| Toplam )
n=135 n=148 N=283 Onemlilik
Programlar S % S % S| %
Giin Baliyor (TRT 1) Evet | 49| 36.3] 5 38.5| 106837.5| X2=0.148
Hayir| 86 | 63.7| 91 61.5| 17762.5| P>0.05
Sebnem Kisaparmakla Evet | 34| 25.2| 51 385 91 32/2X2=5.749
Paylatikca (Kanal 7) Hayir|101| 74.8 | 91| 61.5| 19267.8| *P<0.05
Esra Ceyhan Sizlerle (AT Evet | 46| 34.1| 44 29.7) 90 31|8X2=0.614
Hayir| 89 | 65.9| 104 70.3 | 193 68.2| P>0.05
[= —
Yesil Elma (STV) Evet | 29| 215 55 37.2] 84 29/7X2=8.317
Hayir|106| 78.5| 93| 62.8| 19970.3| **P<0.01
Evim Giizel Evim (Kanal D Evet | 51| 37.8 2:_ 155 74 26J1X2=18.07
Hayir| 84 | 62.2| 12% 84.5 | 209 73.9 | ***P<0.001
Sabah Sabah Seda Sayan|Evet | 26| 19.3] 30 20.3] 56 19(8X2=0.045
(Kanal D) Hayir|109| 80.7 | 118 79.7 | 227 80.2| P>0.05
Serap Ezgiile Biz Bize Evet | 18| 13.3| 33 22.3| 51 18/0X2=3.257
(Show TV) Hayir|117| 86.7 | 11§ 77.7 | 232 82.0| P>0.05
Nur Ertlirkle Her Sabah Evet | 9 6.7| 28 18.9| 37 13[1X2=8.279
(Kanal 7) Hayir|126| 93.3 | 120 81.1 | 246 86.9 | **P<0.01
Yemek Zevki (TGRT) Evet | 18| 13.3| 1 11.5| 35 12/4X2=0.084
Hayir|117| 86.7 | 131 88.5 | 248 87.6 P>0.05
Inci Ertusrul Sizin Sesiniz [Evet | 11| 8.1| 1 108 2F 9.5 X2=0.312
(TGRT) Hayir|124| 91.9 | 132 89.2 | 256 90.5| P>0.05
Kadinin Sesi (Flash TV) Evet | 14| 10.4| 11 7.4 2b 8.8 X2=0.436
Hayir|121| 89.6 | 137 92.6 | 258 91.2| P>0.05
Derya Gibi (TV 8) Evet | 14| 10.4| 11 7.4 2b 8.8 X2=0.436
Hayir|121| 89.6 | 137 92.6 | 258 91.2| P>0.05
Kadina Dair (TRT INT) Evet | 10| 7.4 | 10 6.8 20 7.1 X2=0.046
Hayir|125| 92.6 | 138 93.2 | 263 92.9| P>0.05
Taylan Kuimelille Formda |Evet | 15| 11.1| 3 2.0 18 6.4 X2=8.316
Yasam (ATV) Hayir|120| 88.9 | 145 98.0 | 265 93.6 | **P<0.01
. . Evet | 13| 96| 3 2.0 16 5.7 X2=6.291
Diyabetli Yasam (Kanal D
4 aam ( ) Hayir|122| 90.4 | 145 98.0 | 267 94.3 | *P<0.05
28 e —
Sabah Yildizlar (ATV) Evet | 6 4.4 9 6.1 15 5.3 X?=0.121
Hayir|129| 95.6 | 139 93.9 | 268 94.7 | P>0.05
Zeyneple Herey Onda Evet | 7 5.2 6 4.1 13 4.6 X2=0.029
(TGRT) Hayir|128| 94.8 | 142 95.9 | 270 95.4| P>0.05
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Kadinlarin Besenerek izledikleri Kadin Programlari ve

Calisma Durumu

Calisan | Calismayan| Toplam )
n=135 n=148 N=283 Onemlilik
Programlar S % S % S| %
Hayir|128| 94.8 | 142 95.9 | 270 95.4
El Yapimi (TRT INT) Evet | 5 3.7 8 54 13 4.6 X2=0.159
Hayir| 130| 96.3 | 140 94.6 | 270 95.4 P>0.05
Tuluhanla Bu Sabah (KanalEvet | 5| 3.7| 8 54 13 4.8 X2=0.159
D) Hayir| 130| 96.3 | 140 94.6 | 270 95.4| P>0.05
5 p —
Emelce (TV 8) Evet | 10| 7.4 2 14 12 4.2 X2=4.973
Hayir| 125| 92.6 | 146 98.6 | 271 95.8| *P<0.05
2 9 —
Recete (TRT 2) Evet | 9 6.7 3 2.0 12 4.4 X2=2.687
Hayir|126| 93.3 | 145 98.0 | 271 95.8 P>0.05
Evet | 8 59 1 0.7 9 3.2
Trend Sglk (TV 8
8k (TV'8) Hayir| 127 94.1 | 147 99.3 | 274 96.8
Hulya Aydinla Yeni Vizyon|Evet | 5| 3.7| 3 2.0 8 2.8
(TV 8) Hayir|130| 96.3 | 145 98.0 | 275 97.2
fpek Yolu (TV 8) Evet | 4 3.0 3 2.0 7 2.9
Hayir|131| 97.0 | 145 98.0 | 276 97.5
Kardelen (Star TV) Evet | 3 2.2 4 2.7 7 2.5
Hayir|132| 97.8 | 144 97.3 | 276 97.5
Sanat Mekan (TRT 2) Evet | 4 3.0 2 14 6 2.1
Hayir|131| 97.0 | 146 98.6 | 277 97.9
Yalniz Desilsin (ATV) Evet | 3 2.2 1 0.7 4 1.4
Hayir|132| 97.8 | 147 99.3 | 279 98.6
Hanimeli (Sky TV) Evet | 3 2.2 1 0.7 4 1.4
Hayir|132| 97.8 | 147 99.3 | 279 98.6
Diser Evet | 2 15 1 0.7 3 1.1
£ Hayir| 133| 98.5 | 147 99.3 | 280 98.9
Zamanin Ruhu (TV 8) Evet | 1 0.7 2 14 3 1.1
Hayir|134| 99.3 | 146 98.6 | 280 98.9
. Evet | 2 15 0 0.0 2 0.7
Gunde Sanat (TRT 2
i (TRT2)  Nayr|133) 98.5] 148 100.0 | 281 99.3
. Evet | 1 0.7 1 0.7 2 0.7
G0z Oniunde (TRT 2
z Ontinde (TRT 2) Hayir| 134 99.3 | 147 99.3 | 281 99.3
Sanat Giindemi (Sky Tv) [Evetl 11 0.7} 1] 0.7] 2 0.7
Hayir|134| 99.3 | 147 99.3 | 281 99.3
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Tablo 4.24 incelenginde aratirmaya katillan kadinlarin penerek
izledikleri programlarda ilk sirayr % 37.5'lik orln Gin Bahyor (TRT-1)
programinin, ikinci sirayr % 32.2’'lik oranl§ebnem Kisaparmakla Payl&kca
(Kanal 7) programinin ve lcunci sirayl ise % 3ik8&kanla Esra Ceyhan Sizlerle

(ATV) programinin aldii saptanmtir.

Kadinlarin ¢cajma durumlarina goére; cehin kadinlarda birinci sirada %
37.8'lik oranla Evim Guzel Evim (Kanal D) progrankinci sirada %36.3’lUk oranla
Gun Balyor (TRT-1) programi, Ucglincu sirada % 34.1'likanla Esra Ceyhan
Sizlerle (ATV) programi yer almaktadir. Gahayan kadinlarda birinci sirada %
38.5'lik oranla Gun Bgliyor (TRT-1) ve ikinci siradaSebnem Kisaparmakla
Paylatikca (Kanal 7) programlari, tclincu sirada ise %2'8K oranla Yeil Elma

(STV) programi yer almaktadir.

Kadinlarin televizyonda vyayinlanan kadin programidan bgenerek
izledikleri Evim Guzel Evim (Kanal D) programiniléme oranlari kadinlarin
calisma durumlarina gore oldukca 6nemli farklihk gostektedir (p<0.001). Nur
Ertirkle Her sabah (Kanal 7), ¥eElma (STV) ve Taylan Kimeli ile Formda Hayat
(ATV) programlarinin izlenme oranlari istatistikslrak dnemli derecede farkhlik
gostermektedir (p<0.01). Bu sonucun cikmasinasaalve cakmayan kadinlarin
yararlandiklari konularin ve bu konularin yayinlgmgrogramlarin farkl olmasinin

neden oldgu saniimaktadir.

Televizyonda yayinlanan kadin programlarinda yetebsilunan boélumler

Tablo 4.25’de gosterilrgiir.

Arastirmaya katilan kadinlara halen izledikleri kadnegramlarinda yetersiz
bulduklari bolimler sorulmgiur. Cevaplarin % 44.2'sini g§hk ve din-ahlak
bolimleri, % 28.6’sini aile planlamasi, % 26.1'igocuk bakimi, % 23.7’sini
beslenme bolumleri ofturmaktadir.
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Tablo 4.25. Televizyonda Yayinlanan Kadin Programlanda Yetersiz Bulunan

Bolumler ve Kadinlarin Calisma Durumlarina Goére Dagilimi

Calisma Durumu

Calisan | Calismayan| Toplam )

n=135 n=148 N=283 Onemlilik

Yetersiz Bulunan Boluimler S % S % S %
. Evet | 63| 46.7| 62 41.9] 125442 | X2=0.653
£ Hayrr| 72| 53.3 | 86| 58.1] 158 55.8 | P>0.05
. Evet | 38| 28.1| 8/ 58.8 12544.2 | X2=26.87
Din ve ahlak Hayir| 97 | 71.9 | 61] 41.2| 158 55.8 |**P<0.001
. Evet | 47| 34.8| 34 23.0] 81 28.6 X2=4.846
Alle planlamasi Hayir| 88| 65.2 | 114 77.0 | 202 71.4 | *P<0.05
Evet | 40| 29.6| 34 23.0 74 26.1 X2=1.620
ocuk bakim Hayir| 95| 70.4 | 114 77.0 | 209 73.9 | P>0.05
Evet | 35| 259| 32 216 6f 23.7 X2=0.724
Beslenme Hayir|100] 74.1 | 116 78.4 | 21§ 76.3 | P>0.05
. — Evet | 40| 29.6]| 25 16.9] 65 23.0 X2=6.474
Alle ekonomisi Hayir| 95| 70.4 | 123 83.1 | 214 77.0 | *P<0.05
) Evet | 33| 24.4| 28 189 6l 21.6 X2=1.275
Puf noktalan Hayir| 102] 75.6 | 120 8L.1 | 222 78.4 | P>0.05
) — |Evet| 35| 25.9| 259 16.9] 6D 21.2 X?=3.449
Vieutegzersizlen 0 00 741 | 123 83.4 | 223 78.8 | P>0.05
.. Evet | 22| 16.3| 39 23.6] 57 20.1X2=2.373
El beceriler Hayir|113] 83.7 | 113 76.4 | 226 79.9 | P>0.05
Evet | 29| 21.5| 27 182 5p 19.8 X2=0.466
Kadin sorunlan Hayir|106] 78.5 | 121 81.8 | 227 80.2 | P>0.05
S Evet | 32| 23.7| 14 95| 46 16.3 X2=9.503
Makyaj ve yuz bakimiiyo o 1903/ 763 | 134 90.5 | 2371 83.7 | **P<0.01
- Evet | 25| 185| 24 135 45 15.9X2=0.975
Hayir|110] 815 | 128 86.5 | 238 84.1 | P>0.05
- Evet | 22| 16.3| 174 115 39 13.8 X2=1.0
Yemek tarifleri Hayir| 113| 83.7 | 131 885 | 244 86.2 | P>0.05
Ev temizlik bakim Evet | 23| 17.0| 16 10.8) 3P 13.8 X2=1.809
ve dekorasyonu Hayir|112| 83.0 | 132 89.2 | 244 86.2 P>0.05
— Evet | 17| 12.6]| 10 6.8| 27 9.5 X2=2.151
Gyimtarzimoda "y T19g] 87.4 | 138 932 | 256 90.5 | P>0.05
Cicek yetstiriimesi Evet | 13| 9.6 | 12 8.1 25  8.8] X?=0.058
ve bakimi Hayr|122] 90.4 | 136 91.9 | 258 91.2 | P>0.05
ik Evet | 16| 11.9| 5| 3.4| 21 7.4 X2=6.197
Hayr|119] 88.1 | 143 96.6 | 262 92.6 | *P<0.05
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Tablo 4.25'e gore; calan kadinlarin % 46.7'si ghk, % 34.8'i aile
planlamasi, % 29.6’si ¢ocuk bakimi ve aile ekongnts 28.1'i din ve ahlak
konularinda televizyonda yayinlanan kadin programiayetersiz bulmaktadirlar.
Calismayan kadinlarin % 58.8'i din ve ahlak, % 41.9'glda % 23.6’sI el becerileri,
% 23U aile planlamasi ve ¢ocuk bakimi, %21.6’ssl&eme konularinin yetersiz

oldugunu dgunmektedirler.

Elde edilen verilere goére; catnayan kadinlarin @unlugu din-ahlak ve el
becerileri boélumlerini ¢agan kadinlara oranla yetersiz bulmaktadirlar. $ali
kadinlarin ise aile planlamasi, aile ekonomisgutiegzersizleri ile makyaj ve yuz
bakimi bélimlerini yetersiz bulma oranlari galayan kadinlara gére daha
yuksektir. Kadinlarin din ve ahlak konularini ysierolarak bulma oranlar cgina
durumlarina gore oldukca ©onemli farkhlik gosterneehr (p<0.001). makyaj
konulari 6nemli derecede farklilik gosterirken alonomisi ve mizik konularinin
yetersiz bulunmasi oranlar gaha durumlarina gore farklihk gostermektedir
(p<0.05). Genel olarak bakiginda calsan kadinlarin ¢cayjmayan kadinlara goére
televizyonda yayinlanan kadin programlarini yerebsilma oranlarinin daha yiksek
oldugu sonucu ortaya cikgtir. Calsan kadinlarin daha yukselgigm dizeyine

sahip olmalarinin béyle bir sonucun ¢ikmasinddiatldugu distnilmektedir.

Genel olarak kadinlarin televizyonda yayinlanan ikkagrogramlari ilgili

belirtilen goérilere katilma durumlari Tablo 4.26’da gostergtimi
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Tablo 4.26. Kadinlarin Televizyonda Yayinlanan Kadn Programlar ile

flgili Gorii sleri ve Calisma Durumlarina Gére Dagilimi

Katilma Durumlari
Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum
Belirtilen Gori sler S % S % S % Test
. Calisan 153] 69.9 | 51| 23.3] 15 6.8 |y 2=7.814
E:Ifl'r?"%fﬁgtlzgi‘;ﬂ;f Calsmayan] 92 | 50.8 | 69| 38.1 20  11.0|sd=2
Toplam 245| 61.3 | 120 30.0 | 35 8.8 |*p=0.020<0.05
Kadin programlarindagdici Calisan 200 91.3 | 12| 5.5 7 3.2 |y 2=1.343
bilgilere daha ¢ok yer Calgmayan 167| 92.3 | 6 3.3 8 4.4 |sd=2
verilmelidir. Toplam 367| 91.8 | 18| 45| 15 3.8 |p=0.511>0.05
Kadin sorunlarina yonelik Calisan 52| 23.7| 62 283 105 479 |y 2=5.339
programlar yayindan Calsmayan 23 | 12.7 | 54| 29.8 104 57.5 |sd=2
kaldiriimahdir. Toplam 75| 18.8| 116 29.0 | 209 52.3 |p=0.069>0.05
Kadinlara yonelik gitsel Calisan 149 68.0 | 53| 24.2| 17 7.8 |y 2=2.160
programlar kadinlara birgok |Calsmayan 103| 56.9 | 64| 35.4| 14 7.7 |sd=2
yonden faydali bilgiler s#ar. | Toplam 252| 63.0 | 117 29.3 | 31 7.8 |p=0.340>0.05
Calisan 128| 58.4 | 62| 28.3] 29 13.2 |y 2=7.388
?{?rilgr?{ﬁﬁrfamgrrl.na aynlan 1= lsmayanl 76 | 42.0 | 69| 38.1 36  19.9|sd=2
Toplam 204| 51.0 | 131 32.8 | 65 16.3 |*p=0.025<0.05
oo Calisan 58| 26.5| 78 35.6 83 37.9y 2=0.417
ngi'lgr%“;g';zrr“\'gr' rﬁgﬁt'e%irl Calsmayan 48 | 26.5| 66| 36.5 67  37.0sd=2
Toplam 106| 26.5 | 144 36.0 | 150, 37.5 |p=0.812>0.05
Kadin programlari sadece vaki€alisan 84| 384| 61 279 74 33.8y 2=2.342
gecirmek amaciyla Calsmayan 72 | 39.8 | 41| 22.7] 68§ 37.6|sd=2
izlenmektedir. Toplam 156| 39.0 | 102 25.5 | 142 35.5 |p=0.310>0.05
Kadin programlarinda uzman| Calisan 175 79.9 | 40| 183| 4 1.8 |y 2=4.282
kisilerden daha fazla Calsmayan 137| 75.7 | 35| 19.3] 9 5.0 |sd=2
yararlaniimahdir. Toplam 312| 78.0 | 75| 18.8| 13 3.3 [p=0.118>0.05
Kadinlar kadin Calisan 77| 35.2| 101 46.1 | 41 18.7
programlarindan grendiklerini | Calsmayan 67 | 37.0 | 61| 33.7] 53 29.3|y 2=8.677
gunlik ygamlarinda sd=2
uygulamaktadirlar. Toplam 144| 36.0 | 162 40.5 | 94 23.5 |*p=0.013<0.05
Kadin programlarinda daha coEalisan 175 799 | 37| 16.9] 7 3.2 |y 2=3.503
gunlik ygaama gegirilebilecek | Calsmayan 127| 70.2 | 42| 23.2| 12 6.6 |sd=2
bilgiler yer almalidir. Toplam 302 755 | 29| 7.3 19 4.8 |p=0.173>0.05

Arastirmaya katilan kadinlara kadin programlariylalilgelirtiien gorislere

katilma durumlari sorulmgtur. Alinan cevaplara goére kadinlarin % 91.8'i kadi

programlarinda @ti

programlarinda uzman didlerden daha fazla yararlaniimasi,

ci

bilgilere daha ¢ok yer

verilmesi,

%
%

78.0'1 dua
75.5i

kadin

programlarinda daha cok gunlik sgaa gecirilebilecek bilgilerin yer almasi,
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% 63.0"1 kadinlara yonelik gtsel programlarin kadinlara birgcok yonden faydali
bilgiler sgzladigl, % 61.3'G kadin programlarinin kalite bakimindeatersiz oldgu,
% 51.0"1 da televizyonda yayinlanan kadin program&ayrilan sirenin arttiriimasi

gerektgi gorisune katildiklarini belirtngierdir.

Tablo 4.26 incelenginde calsan kadinlarin % 69.9'unun kadin
programlarinin kalite bakimindan vyetersiz @doa katildiklari, % 23.3’Gndn
kararsiz olduklari, % 6.8'inin bu g&m@ katilmadiklari gorilmektedir. Cainayan
kadinlarin % 50.8’i kadin programlarinin kalite bakndan yetersiz oldiu goriune
katildiklarini, % 38.1'i kararsiz olduklarini, % .01 ise bu goérge katilmadiklarini

belirtmislerdir.

Calisma durumlarina gére kadinlarin bu gg@ikatiima durumlari arasinda
istatistiksel olarak farklihk gorulmektedir (p<®)p Calsan kadinlar, ¢ajmayan
kadinlara gore daha yiksek oranda kadin programmakialite bakimindan yetersiz

oldugu gorigtne katilmaktadirlar.

Calisan kadinlarin % 58.4’0 televizyonda yayinlanan kadrogramlarina
olduklarini belirtmgtir. Calisan kadinlarin % 13.2’si bu gd&®i katilmadiklarini
belirtmiglerdir. Calsmayan kadinlarin % 42.0'1 televizyonda yayinlanaadik
programlarina ayrilan sdrenin arttiriimasi gdirie katildiklarini, % 38.1'i kararsiz
olduklarini, % 19.9'u ise bu g&gé katilmadiklarini belirtngtir.

Calsma durumlarina gore televizyonda yayinlanan kadiaggamlarina
bir farkhlik gorilmektedir (p<0.05). Calan kadinlarin bu gos@é katilma oranlari

calismayan kadinlara gore daha yuksektir.

Calsan kadinlarin % 35.2'si kadinlarin televizyonda ipanan kadin
programlarindan gendiklerini gunlik ysamlarinda uyguladiklari gégtine

katildiklarini, % 46.1'i kararsiz olduklarini, % .I&i ise bu gorge katilmadiklarini
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belirtmistir. Calismayan kadinlarin % 37.01 kadinlarin kadin prog@mmidan
ogrendiklerini gunlik ygamlarinda uyguladiklarini, % 33.7’si bu gidin kararsiz
olduklarini, % 29.3’U katilmadiklarini belirtgherdir.

Calsma durumlarina gore kadinlar kadin programlarindgrendiklerini
gunlik yaamlarinda uygulamaktadirlar g@tine katiima durumlari, ¢caén ve
calismayan kadinlar arasinda istatistiksel olarak fhkklgostermektedir (p<0.05).
Calsan kadinlar cajmayan kadinlara oranda daha yuksek bir oranda bu tu
programlardan grenilenlerin gunlik ygamda uygulangani disinmektedir. Bunun
sebebinin ¢cajan kadinlarin televizyonda yayinlanan kadin prodmaimdan gitsel
agirh g fazla olan programlar tercih etmeleri ve bu pewglardan @rendiklerini

kendi ygantilarinda uygulamalarindan kaynaklamditstintlmektedir.

Calisan ve camayan kadinlarin belirtilen gier goriglere katilma durumlari

arasinda herhangi bir farklilk gérilmemektedir.

Calsan ve calhmayan kadinlarin kadin programlarindan yararlanma
durumlari Tablo 4.27'de g0sterilstir.

Tablo 4.27. Kadinlarin Televizyonda Yayinlanan Kadn

Programlarindan Yararlanma Durumlari ve Calisma Durumlarina Gore

Dagilimi
Calisma Durumu

Calisan Calismayan Toplam

n=219 n=181 N=400
Yararlanma
Durumu S % S % S %
Evet 39 17.8 39 21.5 78 19.5
Hayir 84 38.3 33 18.2 11)7 29.3
Bazen 96 43.9 109 60.3 205 51.2
Toplam 219 100.0 181 100.0 400 100.0

(x 2=1,226 Sd=2 p=0.542)




99

Tablo 4.27'de goruldgii gibi argtirmaya katilan kadinlarin % 51.2’si

televizyonda yayinlanan kadin programlarindan bagamarlandiklarini, % 29.3'0

yararlanmadiklarini, % 19.5’i ise bu programlargararlandiklarini belirtngierdir.

Calsan kadinlarin % 43.9'u kadin programlarindan bayararlanmakta,

% 38.3'0 yararlanmamaktadirlar. Kadin programlaamd/ararlandiklarini belirten

calisan kadinlarin orani ise %17.8’dir. Gahayan kadinlarin % 60.3’Untn kadin

programlarindan bazen yararlandiklari, % 18.2'syanarlanmadiklari, % 21.5’inin

de bu programlardan yararlandiklari belirlegimi

Kadinlarin televizyonda yayinlanan kadin programtan yararlanma

durumlari, cakma durumlarina gore istatistiksel olarak farklig&stermemektedir

(p>0.05). Bununla birlikte ¢caimayan kadinlarin ¢gln kadinlara gére daha yuksek

oranda bu programlardan yararlghdi sdylemek mamktnddr.

Calsan ve calhmayan kadinlarin televizyonda yayinlanan kadin
programlarindan konularina gére yararlanma duruniiablo 4.28'de verilnsiir.

Tablo  4.28. Kadinlarin ~ Televizyonda  Yayinlanan Kadn
Programlarindan Konularina Gore Yararlanma Durumlari ve Calsma
Durumlarina Gore Dagilimi

Yararlanma Durumlari
Az Sik sik Her zaman
Yararlanmiyorum | yararlaniyorum | yararlaniyorum | yararlaniyorum
Konular S % S % S % S % Test

Calisan 130 59.4 53 24.2 26 11.9 14 4.642=1.421

Calsmayan| 101 55.8 45 24.9 22 12.2 13 7.2 sd=3
Yemek tarifleri Toplam 231 57.8 98 24.5 48 12.0 23 5.8 p=0.701

Calisan 150 68.5 51 23.3 15 6.8 3 1.4 42=9.145
Makyaj ve Calsmayan| 146 80.7 29 16.0 4 2.2 2 1.1| sd=3
yiiz bakimi Toplam 296 74.0 80 20.0 19 4.8 5 1.3| *p=0.027

Calisan 195 89.0 21 9.6 2 0.9 1 0.5/ y2 =8.003
Cicek yetgtiriimesi | Calismayan| 150 82.9 19 10.5 6 3.3 6 3.3|sd=3
ve bakimi Toplam 345 86.3 40 10.0 8 2.0 7 1.8| *p=0.046

Calisan 173 79.0 30 13.7 10 4.6 6 2.7 42 =7.466

Calsmayan| 157 86.7 19 10.5 1 0.6 4 2.2|sd=3
Viicut egzersizleri | Toplam 330 82.5 49 12.3 11 2.8 10 2.5/ p=0.058

Calisan 138 63.0 45 20.5 26 11.9 14 4.642=0.233

Calsmayan| 110 60.8 40 22.1 22 12.2 9 5.0/ sd=3
Beslenme Toplam 248 62.0 85 21.3 48 12.0 19 4.8 p=0.972
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Tablo 4.28. (Devami) Kadinlarin Televizyonda Yayirdnan Kadin

Programlarindan Konularina Gore Yararlanma Durumlari ve Calsma
Durumlarina Gore Dagilimi
Yararlanma Durumlari
Az Sik sik Her zaman
Yararlanmiyorum | yararlaniyorum | yararlaniyorum | yararlaniyorum
Konular S % S % S % S % Test
Calisan 152 69.4 48 21.9 11 5.0 8 3.7 42=2.330
Calsmayan| 127 70.2 33 18.2 15 8.3 6 3.3|sd=3
Cocuk bakimi Toplam 279 69.8 81 20.3 26 6.5 14 3.5| p=0.507
Calisan 171 78.1 32 14.6 12 55 4 1.842=6.351
Calsmayan| 123 68.0 39 21.5 11 6.1 8 4.4| sd=3
El becerileri Toplam 294 73.5 71 17.8 23 5.8 12 3.0| p=0.096
Caligan 162 74.0 40 18.3 13 5.9 4 1.8 42=3.150
Calsmayan| 144 79.6 28 15.5 5 2.8 4 2.2|sd=3
Giyim tarzi-moda | Toplam 306 76.5 68 17.0 18 4.5 8 2.0/ p=0.369
Calisan 150 68.5 33 15.1 26 11.9 1( 4.6y2=2.727
Calismayan| 132 72.9 26 14.4 13 7.2 10 5.5| sd=3
Muzik Toplam 282 70.5 59 14.8 39 9.8 20 5.0/ p=0.436
Caligan 122 55.7 46 21.0 39 17.8 12 5.842=1.173
Calgmayan| 106 58.6 33 18.2 29 16.0 13 7.2/ sd=3
Saglik Toplam 228 57.0 79 19.8 68 17.0 25 6.3 p=0.759
Calisan 148 67.6 45 20.5 15 6.8 1] 5.042=15.10
Calsmayan| 107 59.1 26 14.4 24 13.3 24 13.3sd=3
Din ve ahlak Toplam 255 63.8 71 17.8 39 9.8 35 8.8| **p=0.002
Calisan 157 71.7 40 18.3 14 6.4 8 3.7 42 =0.023
Calsmayan| 129 71.3 33 18.2 12 6.6 7 3.9| sd=3
Puf noktalari Toplam 286 715 73 18.3 26 6.5 15 3.8| p=0.999
Calisan 172 78.5 29 13.2 11 5.0 7 3.2 42=1.975
Calsmayan| 144 79.6 19 10.5 8 4.4 10 5.5/ sd=3
Aile planlamasi Toplam 316 79.0 48 12.0 19 4.8 17 4.3| p=0.578
Calisan 172 78.5 32 14.6 9 4.1 4 1.8 x2 =6.956
Calsmayan| 132 72.9 26 14.4 13 7.2 12 6.6| sd=3
Kadin sorunlari Toplam 304 76.0 58 14.5 22 55 16 4.0| p=0.073
Calisan 160 73.1 31 14.2 19 8.7 9 4.1 2 =3.890
Calgmayan| 120 66.3 25 13.8 23 12.7 13 7.2/ sd=3
Cocuk eitimi Toplam 280 70.0 56 14.0 42 10.5 22 5.5 p=0.274
Calisan 160 73.1 38 17.4 16 7.3 5 2.3 42 =6.859
Calgmayan| 123 68.0 36 19.9 9 5.0 13 7.2| sd=3
Aile arasi ilkiler Toplam 283 70.8 74 18.5 25 6.3 18 4.5| p=0.077
Calisan 166 75.8 29 13.2 21 9.6 3 1442 =7.717
Ev temizlik,bakim | Calsmayan| 125 69.1 36 19.9 12 6.6 8 4.4|sd=3
ve dekorasyonu Toplam 291 72.8 65 16.3 33 8.3 11 2.8| p=0.052
Calisan 168 76.7 35 16.0 10 4.6 6 2.7 %2 =0.850
Calismayan| 140 77.3 28 15.5 6 3.3 7 3.9|sd=3
Aile ekonomisi Toplam 308 77.0 63 15.8 16 4.0 13 3.3/ p=0.850
( *p<0.05 **p<0.01)
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Elde edilen sonucglara gore, strema kapsamina alinan kadinlarin
cogunlugunun televizyonda yayinlanan kadin programlarindéikonulardan
yararlanmadiklari ya da az olarak yararlandiklairigmektedir. Bunun nedeni;
televizyonda bu tir programlari izleyen kadinladaha cok cagmayan yani bir
anlamda gitim duzeyi diguk kadinlar olmasi olarak agiklanabilir. Ayricaigalayan
kadinlarin glence igerikli ve kadin sorunlarini konu alan kagmgramlarini daha

cok izledikleri digundlmektedir.

Kadinlar televizyonda yayinlanan kadin programidsunyer alan yemek
tarifleri (%12), beslenme (%12), muzik (%9.8), @mahlak (%9.8), shk (%17) ve

cocuk eitimi (%10.5) konularindan sik sik yararlanmakt&adir

Okur (2000:112)'un yaph aragtirmada da kadinlar, televizyonda yayinlanan
kadin programlarindan en fazla yemek tariflerinigramndiklerini (%46.8)
belirtmislerdir. Kadinlarin %9.9'u g@ikla ilgili konulari, % 9.0'u makyaj ve ylz
bakimini, % 3.6’s1 viicut egzersizlerini, yine %’8t&ocuk bakimi ve beslenmesini,
% 2.7'si el becerileri ile ilgili konulari ve %1i8beslenme konularini televizyonda

yayinlanan kadin programlarindagrénip uyguladiklarini sdyleierdir.

Arastirmaya katillan kadinlarin  programlardaki konudardyararlanma
sikliklari, makyaj ve yuz bakimi, cicek ygtiilmesi ve bakimi, din ve ahlak
konularinda ¢agma durumlarina gore farklilik gostermektedir.

Calsan kadinlarin % 23.3'0 makyaj ve yuz bakimi konumdan az
yararlandiklarini, % 6.8’ sik sik yararlandiklarin% 1.4'0 ise her zaman
yararlandiklarini belirtirlerken, % 68.5'i yarartmadiklarini ifade etmierdir.
Calsmayan kadinlarin % 16’s1 bu konudan az yararldadrk, % 2.2’'si sik sik
yararlandiklarini, % 1.1’i ise her zaman yararl&raini belirtmglerdir. Calsmayan

kadinlarin makyaj ve yuz bakimi konusundan yarankma orani % 80.7°dir.

Kadinlarin cakma durumlar ile makyaj ve yuz bakimi konularindan

yararlanma sikliklari arasinda istatistiksel olafakkllik gorilmektedir (p<0.05).
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Calsan kadinlarin ¢ajmayan kadinlara gore daha fazla siklikta makyajyire
bakimi konularindan yararlandiklari bulungtur.

Calisan kadinlarin % 0.5’i kadin programlarinda yer atagek yetstiriimesi
ve bakimi konularindan her zaman vyararlandiklarifb, 0.9'u sik sik
yararlandiklarini, % 9.6’s1 az yararlandiklarini, 88’'u ise yararlanmadiklarini
belirtmistir. Calismayan kadinlarin % 3.3'0 her zaman yararlandikiafin 3.3'0 sik
sik yararlandiklarini, % 10.5'i az yararlandiklayi$io 82.9'luk blyuk bir kismi ise

yararlanmadiklarini belirtrgiir.

Kadinlarin cagma durumlari ile cicek yatirilmesi ve bakimi konularindan
yararlanma sikliklari arasinda istatistiksel olafakkllik gorilmektedir (p<0.05).
Calsmayan kadinlarin ¢ahln kadinlara gore daha fazla siklikta ciceksyietmesi
ve bakimi konularindan yararlandiklari belirlegtini

Calisan kadinlarin % 5'i programlarda yer alan din veaktonularindan her
zaman yararlandiklarini, % 6.8'1 sik sk yararldtahini, % 20.51 az
yararlandiklarini, % 67.6’s1 ise yararlanmadiklarimelirtmiglerdir. Calgmayan
kadinlarin % 13.3’0 din ve ahlak konularindan henan ve sik sik yararlandiklarini,

% 14.4°U az yararlandiklarini, % 59.1’i yararlanmdarini séylemglerdir.

Kadinlarin ¢agma durumlari ile din ve ahlak konularindan yaraman
sikliklar arasinda istatistiksel olarak farklilgorulmektedir (p<0.01). Camayan
kadinlarin cakan kadinlara gére daha fazla siklikta din ve attakularindan

yararlandgl saptannstir.

Calisma durumlarina gore; cséin kadinlarin % 68.5'i makyaj ve yuz bakimi
konularindan yararlanmadiklarini, % 23.3'0 az yaratiklarini, % 6.8'i sik sik
yararlandiklarini, % 1.4°G ise her zaman yararlkiaghni ifade etmglerdir.
Calsmayan kadinlarin % 80.7’'si bu konudan yararlanmadik, % 16'si az
yararlandiklarini, % 2.2'si sik sik yararlandikiari % 1.1'i ise her zaman

yararlandiklarini belirtrglerdir.
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Calisan ve cahmayan kadinlarin televizyonda yayinlanan kadin godari

hazirlanirken fikirleri alinmasi gerekensiker hakkindaki gorgleri Tablo 4.29'da

verilmistir.

Tablo 4.29. Kadinlarin Televizyonda Yayinlanan Kadn Programlari

Hazirlanirken Fikirleri Alinmasi Gereken Ki siler Hakkindaki Goru sleri ve

Calisma Durumlarina Gore Dagilimlar

Calisma Durumu

Calisan Calismayan | Toplam )

n=219 n=181 N=400 Onemlilik

Kisiler S % S % S %
Evet | 143 65.3 | 106 58.6 | 249 62.3 |XxX2=1.912
Psikologlarin Hayir| 76 | 34.7 | 75| 41.4| 151 37.8 P>0.05

Program|arda yer alan| Evet 127| 58.0 101 55.8 228 57.0
konularla ilgili X2=0.194
uzmanlarin Hayir| 92 | 42.0 | 80| 44.2| 172 43.0 P>0.05
Evet | 128 58.4 | 95| 525 | 228 55.8 |X2=1.428
Kadinlarin Hayir| 91 | 41.6 | 86| 47.5| 177 44.3 P>0.05
Evet | 93| 425| 65 35.9| 158 395 |x2=1.781
Arastirmacilarin Hayir| 126| 57.5 | 116 64.1 | 242] 60.5 P>0.05
Evet | 35| 16.0| 18 9.9 58 13.3xX2=2.639
Erkeklerin Hayir| 184| 84.0 | 163 90.1 | 347, 86.8 P>0.05
Evet | 12 5.5 16 8.8 28 7.0/ X2=1.241
Hicbir fikrim yok Hayir| 207| 94.5 | 165 91.2 | 372 93.0 P>0.05

Arastirmaya katilan kadinlara, televizyonda yayinlarkadin programlari

hazirlanirken kimlerin gogleri alinmalidir sorusu sorulmgtwr. Cevaplarin % 62.3'0

psikologlarin, % 57.0'1 programlarda yer alan kald ilgili uzmanlarin, % 55.8’i

kadinlarin ve % 39.5'i asirmacilarin gorglerinin alinmasi yonundedir.

Sivas ve koylerinde yapilan bir odak grup galsinda; kadinlarin

televizyonda soylenenlere kulak verdikleri, ancainlari filen uygulamadan 6nce

bilgili bir kisiye, uzmana dasma ihtiyaci duyduklari belirlenmtir. Televizyondan
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yayilan ve halka ukan mesajlarin bir uzman ya da guvenilir biri tavd&in acgiklanip
onaylanmasi s6z konusu mesajlarin benimsenigtigéinesi acisindan énemli bir
etmendir (Akta, 2001: 47).

Calisan kadinlarin % 65.3'U psikologlarin, % 58.4’G kddrin, % 58.0'I
programlarda yer alan konularla ilgili uzmanlarf, 42.5'i ise argtirmacilarin
gortslerinin alinmasi gerekdini disinmektedirler. Cagmayan kadinlarin verdikleri
cevaplarin % 58.6’s1 psikologlarin, % 55.8'i progitarda yer alan konularla ilgili
uzmanlarin, % 52.5'i kadinlarin, % 35.9'u gtramacilarin gorglerinin alinmasi

yonundedir.

Televizyonda yayinlanan kadin programlari  hazirken kimlerin
gortslerinin alinmasi gerekdi ile ilgili cevaplar, kadinlarin ¢alma durumlarina
gore istatistiksel olarak bir farkhlik gostermentesthir (p>0.05).

Calisan ve calhmayan kadinlarin kadin programlarini kimlerin hianmasi

gerektgi konusundaki gorileri Tablo 4.30°’de gosterilngiir.

Tablo 4.30'daki verilere goére atamaya katilan kadinlarin verdikleri
cevaplarin % 68.8'i kadin programlarini uzmanlahazirlamasi yonundedir.
Kadinlarin % 42.5’i Universitelerin kadin sorunlaargtirma ve uygulama
merkezlerinin, % 22.8'1 Kadin ve Aileden Sorumlu Vet Bakanlginin kadin

programlarini hazirlamalari gerekti belirtmislerdir.
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Tablo 4.30. Kadinlarin Televizyonda Yayinlanan Kadn Programlarini

Kimlerin Hazirlamasi Gerekti gine iliskin Goriisleri ve Calisma Durumlarina

Gore Dagilimlari
Calisma Durumu
Calisan | Calismayan | Toplam |
n=219 n=181 N=400 | Onemlilik
S % S % S %
Evet | 153 69.9 | 122 67.4 | 275 68.8 | X?=0.279
Uzmanlar Hayir| 66 | 30.1 | 59| 32.6| 12531.3 | P>0.05
Universitelerin kadin sorunlari  |Evet | 102 46.6 | 68| 37.6| 17042.5 | X2=3.289
argtirma ve uygulama merkezlerHayir| 117| 53.4 | 113 62.4 | 230 57.5 | P>0.05
Kadin ve aileden sorumlu DevletEvet | 42| 19.2| 49 27.1] 91 22.8X?=3.514
Bakanlgi Hayir| 177| 80.8 | 132 72.9 | 309 77.3 | P>0.05
Kadinlarla ilgili sosyal hizmet |Evet | 49| 22.4| 30 16.6/ 79 19.8
kurumlari,
vakiflar,dernekler, mahalle X2=2.103
birlikleri Hayir|170| 77.6 | 151 83.4 | 321 80.3 | P>0.05
Evet | 38| 174| 28 155 66 16.5X2=0.255
Gondlli kadin kurulglar Hayir| 181| 82.6 | 153 84.5 | 334 835 | P>0.05
Programlarda yer alan konularla| Evet | 27| 12.3| 24 13.3] 51 12.8X?=0.016
ilgili bakanhk ve kurulglar Hayir| 192| 87.7 | 157 86.7 | 349 87.3 | P>0.05
Evet | 18| 8.2 200 11.0] 38 9.5X2=0.624
Hicbir fikrim yok Hayir|201| 91.8 | 161 89.0 | 362 90.5 | P>0.05
TC Babakanlik Kadinin Stattist| Evet | 17 7.8 13 7.2 30 7.5X?=0.001
Genel Mudurlgu Hayir| 202| 92.2 | 168 92.8 | 370 92.5 | P>0.05
Evet | 10| 4.6 3 1.7 13 3.3X?2=1.822
Kimin hazirladgl 6nemli deil Hayir| 209| 95.4 | 178 98.3 | 387 96.8 | P>0.05

Televizyonda yayinlanan kadin programlarini kinziHamalidir sorusuna

calsan kadinlarin % 69.9'u uzmanlar, % 46.6’sI Univefsrin kadin sorunlari

argtirma ve uygulama merkezleri, % 22.4’'0 ise kadialatgili sosyal hizmet

kurumlari, vakiflar, dernekler, mahalle birliklecevabini verngierdir. Calsmayan

kadinlarin verdikleri cevaplarin da % 67.4’Un0 unbag, % 37.6’sinI Universitelerin

kadin sorunlar agirma ve uygulama merkezleri ve % 27.1’ini Kadin Aieden

Sorumlu Devlet Bakandi olusturmaktadir.

Kadin programlarinin kimler tarafindan hazirlanmgsrektgi kadinlarin

calisma durumlarina gore istatistiksel olarak farklg@stermemektedir (p>0.05).
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5. SONUC VE ONERILER

5.1. Sonug

Bu bélimde argirma verilerinden elde edilen sonuclar 6zetlenrkonuya
ilgi duyanlara ve yapilacak olanggir calgmalara yardimci olabilege distnilen

bazi 6neriler verilnytir.

Ankara ilinin merkez ilgelerinde yayan cakan ve caimayan kadinlarin
televizyonda yayinlanan kadin programlarindan yanana durumlarini belirlemek

icin yuratulen argtirmanin bulgularina gore;

Kadinlara Iliskin Genel Bilgiler

e Kadinlarin 219'u (% 54.8) ¢camakta, 181'i (% 45.3) calmamaktadir.

e Kadinlarin % 71.3'l0k buyuk bir bolimi 25 ve 43shmu arasinda olup,
ortalama ya 34.2'dir.

* Kadinlarin % 72.5’i evli ve ggunlukla (% 75.7) 1 yada 2 ¢ogal sahiptirler.
Kadinlarin medeni durumlari, c¢g@na durumlarina goére farkhlik
gostermektedir. Calan kadinlarin, cajmayan kadinlara gére daha yuksek
oranda bekar olduklari gorulmektedir (p<0.001).

e Kadinlarin sahip olduklari cocuk sayilari, gala durumlarina gore farklilk
gostermektedir (p<0.001). Cgdn kadinlarin sahip olduklari cocuk sayisi,
calismayan kadinlara gére daha azdir.

e Kadinlarin % 24.3'0 ilkgretim ve daha az gienim duzeyine, %36.5'i
orta@retim duizeyine, % 39.3'0 yuksek okul ve daha fageenim dizeyine
sahiptir. Grenim durumlari, kadinlarin catna durumlarina gére farklilik

gostermektedir. Calan kadinlar, camayan kadinlara gore daha yuksek
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oranda @renim duzeyine sahiptir (p<0.001). Ateamaya katilan kadinlarin

% 41.5’i ev hanimi ve % 25.3'0 memurdur.

Kadinlarin Televizyon Izleme  Konusundaki Tutumlarina iliskin

Bulgular

» Kadinlar, televizyon (% 87.5) ve gazete (% 58) duidhe iletisim araclarini
diger iletisim araclarina gore daha c¢ok kullanmaktadirlar. $Gadyan
kadinlar, cakan kadinlara gore daha ylksek oranda televizyonu
kullanirlarken, cakan kadinlarin interneti kullanma oranlari gadayan
kadinlara gore daha yuksektir.

e Kadinlarin evlerinde 1 (% 33) veya 2 adet (% 47i&)evizyon
bulunmaktadir.

* Arastirmaya katilan kadinlarin % 42.8’i her gin, % 3&.2se bg vakit
buldukca televizyon izlediklerini belirtrglerdir.

* Ortalama olarak kadinlar ginde 1-2 saat (% 38.%p\&4 saat (% 40.5)
televizyon izlemektedir. Cgimayan kadinlar, calan kadinlara goére daha
uzun sure televizyon izlemektedirler.

* Arastirmaya katilan kadinlarin buyuk bir kismi teleway 21:00-24:00
saatleri (% 60.3) arasi izlemektedirler. Gah kadinlarin televizyonu 21:00-
24:00 saatleri arasinda izleme oranlari,sgadiyan kadinlarin izleme oranina
gore daha yuksektir. Canayan kadinlarin 12:00-18:00 saatleri arasinda
izleme oranlari, ¢cajan kadinlarin izleme oranlarina gére daha yuksektir

e Kadinlar televizyonda hangi kanalin izlengioe genellikle ailenin gjer
Uyeleriyle birlikte karar vermektedirler. Cghayan kadinlarda anne veya
babanin hangi kanalin izlengiee karar verme oranlari, ¢gdn kadinlara
gore daha yiksektir. Cahin kadinlarda ise ortak karar verilmesi veya ayri
televizyonlarda izleme orani, gghayan kadinlara gore daha yuksektir.

* Tiurk televizyon kanallarindan en ¢cok Kanal D (%6§6zBenmektedir. Kanal
D'den sonra % 65.8'lik oranla ATV ve % 48.8'lik ola Show TV
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kadinlarin en cok izledikleri televizyon kanallarasinda yer almaktadir.
Calsan kadinlarin en cok izledikleri kanal ATV (% 73.19alsmayan
kadinlarin en ¢ok izledikleri kanal ise Kanal D’@# 61.9).

* Kadinlar televizyonda hangi programin aidau genellikle televizyondaki
tanitimlardan (% 65.5) veya kanallar gezerek (¥8}¥&srenmektedirler.
Calsan kadinlarin programlari internettergrénme oranlari c¢almayan
kadinlara gore daha vyuksektir. Galayan kadinlarin ise programlari
televizyondaki tanitimlardan ve kanallari gezergkeiime oranlari ¢cajan
kadinlara gore daha yuksektir.

e Kadinlarin  %76.8'1  televizyon programlarini izlerke secici
davranmaktadirlar.

* Kadinlar tarafindan aksatmadan izlenen programlar64’lik oranla yerli
diziler ve %56.9’'luk oranla haberlerdir. Gahayan kadinlar dini programlari
ve kadin programlarini ¢gahn kadinlara go6re daha yiksek oranda
aksatmadan izlemektedir. Gan kadinlar ise belgeseller, haberler ve
yabanci filmleri cakmayan kadinlara gore daha yiiksek oranda izlemektedi

* Genel olarak bakilginda televizyonda gtsel programlara (% 54),
belgesellere (% 32.3) ve dini programlara (% 3Hi@er programlara gore
daha cok yer verilmesi geregitidisintlmektedir. Cagmayan kadinlar dini
programlara ve kadin programlarina daha fazla yeilmesi gerekgini
distnurlerken, cafan kadinlar belgeseller ve haberlerin televizyoddaa
fazla yer almasi gerekini disinmektedirler.

4.3. Kadinlarin Televizyonda Yayinlanan Kadin Progamlari
Hakkindaki Bilgi ve Tutumlari

« Kadinlarin % 33.3'luk bir oranla televizyonda yaaman kadin
programlarini izledikleri, % 37.5’lik oranla bu gr@mlari bazen izledikleri

ve % 29.2lik oranla bu tarz programlari izlemedikl gérulmektedir.
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Calismayan kadinlar, ¢calan kadinlara goére daha yuksek oranda televizyonda
yayinlanan kadin programlarini izlemektedir.

Televizyonda yayinlanan kadin programlarini izleerei¢adinlarin bayuk bir
kisminin (% 80.3) bu tarz programlarigeamedikleri icin izlemedikleri
sonucuna ukalmistir. Calsmayan kadinlar c¢ajan kadinlara gore daha
yuksek oranda bu tarz programlarin kadinlari dallaajumsuz etkiledini
disinmektedirler. Cajan kadinlar ise c¢aimayan kadinlara gore daha
yuksek oranda, bu tarz programlari izlemek icgintlsaain uymadgini,
zamanlarinin  olmadini  ve bu programlari gereksiz bulduklarini
belirtmektedirler.

Kadinlar, televizyonda yayinlanan kadin programia® 54.1’lik oranla
kendilerini ilgilendiren konularda bilgi sahibi olk icin, % 32.5’lik oranla
kendilerini gelstirmek i¢in izlediklerini ifade etngierdir.

Arastirmaya katilan kadinlara gére, Show TV (% 43), TR 37) ve Kanal
D (% 33) kanallan kadinlara programlaringeti kanallara gore daha fazla
yer vermektedir.

Kadinlar, % 50.2’lik bir oranla kadin programlariagrilan streyi normal
bulmaktadir. Bu tarz programlara ayrilan sturensaat (% 26.8) veya 2 saat
(% 43.3) olmasi gerelgi belirtilmistir.

Kadinlara gore bu programlarin sabah saatlerinde 2@ veya @len
saatlerinde (% 42.8) yayinlanmasi gerekmektedir.

Kadinlar, televizyonda yayinlanan kadin programida en cok s#aik
(% 59.9), cocuk bakimi (% 46.8) ve yemek tarif(@ 45.5) bélimlerine yer
verilmesi gerekgini disinmektedir. Cagjan kadinlara gore televizyonda
yayinlanan kadin programlarinda en cok yer verilmgeseken bdlumler
icerisinde ikinci sirada cocuk bakimi (% 52.6) ol yer alirken,
calismayan kadinlarda din ve ahlak (% 56.8) bolumi yeak&tadir.

Kadinlarin bayuk bir kismi (% 55.7) televizyonda yydanan kadin
programlarindan edinilen bilgilere kismen glvenrdaktadir.

Arastirmaya katilan kadinlarin Benerek izledikleri programlarda ilk sirada
Gun Baliyor (TRT-1, % 37.5) programi, ikinci sirad&bnem Kisaparmakla
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Paylatikca (Kanal 7, % 32.2) programi ve ucluncu siragaksra Ceyhan
Sizlerle (ATV, % 31.8) programi yer almaktadir.

Kadinlar, halen mevcut olan kadin programlarind&ilsg% 44.2), din ve
ahlak (% 44.2) ve aile planlamasi (% 28.6) bélumigretersiz bulmaktadir.
Calismayan kadinlarin buytk bir kismi (% 58.8) din vdakhbdolumlerini
yetersiz bulmaktadir. Caan kadinlarin makyaj ve ylz bakimi bolumlerini
eksik bulmalari orani ¢amayan kadinlarin oranina gore daha ytksektir.
Genel olarak; akirmaya katillan kadinlar, televizyonda yayinlanadik
programlarinda @tici bilgilere daha ¢ok yer verilmesi gereitii (% 91.8),
bu tarz programlarda uzmansikerden daha fazla yararlanilmasi gergikii
(% 78), kadin programlarinda daha c¢ok gunlilsayaa gecirilebilecek
bilgilerin yer almasi gerelgini (% 75.5), kadinlara yonelik gésel
programlarin kadinlara bir ¢cok yonden faydali Wédgisaladigini (% 63),
kadin programlarinin kalite bakimindan vyersiz @gldw (% 61.3)
distinmektedirler.

Genel olarak bakilginda, argtirmaya katilan kadinlarin biyik bir kismi
kadin programlarindaki konulardan az olarak yarsmaktadir. Sik olarak
yararlandiklari konular; yemek tarifleri, beslenmgjzik, din ve ahlak, gak
ve cocuk gitimi konularidir.

Kadinlar, kadin programlari hazirlanirken psikotoglt (% 62.3),
programlarda yer alan konularla ilgili uzmanlarfd 67) ve kadinlarin (%
55.8) goriglerinin alinmasi gerekdini disiinmektedirler. Argtirmaya katilan
kadinlarin  baytk bir kismi (% 68.8) kadin programma uzmanlarin

hazirlamasi gerelgini disinmektedir.
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5.2. Oneriler

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore;

* Televizyonda yayinlanan kadin programlarinin, sgatyan kadinlarin da
rahatca izleyebilmeleri icin kadinlarin televizyogagun olarak izledikleri
saatlerde yayinlanmasi,

* Televizyonda yayinlanan kadin programlarinda kaditdrafindan yetersiz
bulunan bolumlerin  gedtirilmesi ve daha c¢ok kadinlarin  gunlik
yasamlarinda faydalanabilecekleri ve uygulayabilecekl&onulara bu
programlarda yer verilmesi,

e Kadinlar bilgilendirmek ve onlara daha iyi birggan sunmak icin pek ¢cok
konuda gitsel programlar hazirlanmalidir. Bgitsel programlar: “Yabanci
Dil Dersleri, Kadinlara Evislerinde Uygulayacaklari Pratik Bilgiler,
Beslenme, Giyim ve El Sanatlari, Trafik, Cevre Wsan Sgligli, Cocuk
Egitimi, Aile ve Nufus Planlamasi” vb. Uzerine olahilBu programlar
sayesinde toplumsaliama ve modernkgnede dnemli mesafeler alinabilir.

* Televizyonda yayinlanan kadin programlari hazirken konuyla ilgili
uzman kgilerden yardim alinmasi, bu tir programlara uzm@itekin davet
edilmesi ve kadinlarin bu uzmanlarla birebir #ei kurmasina izin
verilmesi,

* Televizyonda yayinlanan kadin programlarinda kasbnunlarina yonelik
olan bdlumlerin c¢ikarilmasi ve bunun icin televinygyayincilarinin ve
RTUK’ln Uzerlerine dien gorevleri yapmalari,

* Televizyonda yayinlanan kadin programlarini hayatave sunan kilerin
egitimine 6nem verilmesi, bu kierin ¢ssitli kurum, kurulus ve bireyler
tarafindan yapilan agarmalar ve onerileri dikkate alip gerekli duzenkderi
yapmalari,

 Daha c¢ok kadin izleyiciye wmak icin bu programlarin halkin segdi
sempati besledi, guvendgi popiler isimler (6rn: Beyazit Oztirk, Okan

Bayulgen vb.) tarafindan sunulmasi,
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* Televizyonda yayinlanan kadin programlaringaetilen konularin kadinlar
tarafindan uygulanabilmesi icin, bu programlara ikkain ygamlarinda
benimseyip 6rnek olarak aldiklari bazsilgrin (sanatci, yazar, oyuncu vb.)
davet edilmesi,

* Kadinlar, @renim ve cakma duzeyleri arttikga; televizyondaki programlari
daha cok bilgi edinmek ve kultir seviyelerini artak icin izlemektedirler.
Bu nedenle kadinlarin ggim seviyelerinin yukseltiimesi, kadinlar
bilinclendirmeye yonelik olarak seminer, konferakgapcik, dergi, brgir

vb. hazirlanmasi onerilebilir.

Sonug olarak televizyondaki kadin programlariyigkisi olan tim kurum ve
kuruluslara, televizyon kanallarina, program yapimcilarveaRTUK’e 6nemli
gorevler dgmektedir. Yalniz unutulmamasi gereken ©nemli birktao
kaynaklanan sorunlardan sadece medyanin sorumiimt@masi gereldidir.
Asil blyuk sorumluluk izleyicilere dinektedir. Bu nedenle kadinlar da

izleyecekleri kadinlara yonelik programlari tereitterken bilin¢li davranmalidir.
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EK-1
KISISEL BILGI FORMU

Gazi Universitesi Bitim Bilimleri Enstitlisii Yuksek

Lisans goencisiyim. Uzerinde

caliimakta oldgum tezim gerg calisan ve cakmayan kadinlarin televizyonda yayinlanan

kadinlara yoOnelik programlardan yararlanma durumiarbelirlemek amaciyla bu anketi

uygulamaktayim. Ankete veregiaiz cevaplar sadece gtama amaciyla kullanilacaktir. Ankete

adinizi yazmaniz gerekmemektedir. Sorulara v@isizesamimi cevaplar agarmaya buyudk katki

sglayacaktir. Yardimlarinizdan dolaysékkur ederim.

ANKET SORULARI

2. Medeni durumunuz
1. ()Evl 2. ()Bekar 3. ()Esinden ayrilmg

3.Ka¢ coc@a sahipsiniz?
1.()Yok 2.()1-2 3.()34

4. Ogrenim durumunuz

1. () Okur-yazar dgil

2. () Okur-yazar

3. () Ilkokul

4. () Ortaokul

5. ()Lise

6. () Yuksekokul/Universite
7.() Yuksek lisans

8. () Doktora

5. Gelir getiren bir gte ¢calsiyor musunuz?
1. ()Evet 2.() Hayir

Zehra KORKMAZ

4. () Esini kaybetmg

4. ()5 ve Ustl



6. Mesleziniz nedir?

1. ()Isci

2. ()Memur

3. () Serbest meslek

4. () Emekli

5. ()Kendi isyerim var

6. () Ev hanimi

7.() Diger (LUtfen Delirtiniz) ... .......oe e e

7. Kitle iletisim araclarindan hangilerini daha cok kullaniyorsih(Birden fazla secenek
isaretleyebilirsiniz).

1.() Gazete

2.() Dergi

3.() Sinema

4. () Televizyon

5. () Internet

6. () Radyo

7.() Diger (LUtfen DelrtiNIZ) ... ... ..o e e

8. Evinizde kag¢ adet televizyon bulunmaktadir?
1. ()Yok 2.()1 3.()2 4.()3 5. ()4 ve daha fazla

9.Televizyonu hangi siklikta izliyorsunuz?

1.() Her gin

2. () Haftanin birkag¢ gunu

3. () Hafta sonlari

4. ()Bos vakit buldukca

5. () Canim sikildik¢a

6. () Diger (LUtfen DEelrtiNIZ) ... ... ... e e e

10. Ortalama olarak giinde ka¢ saat televizyon izliyouz®?
1.()1-2 saat 2. ()3-4 saat 3. ()5-6 saat 4. ()7 ve Ustl



11. Televizyonu daha c¢ok ginin hangi saatleri arasselaediyorsunuz? (Birden fazla
seceneksaretleyebilirsiniz)

1. ()06:00-12:00 arasl

2.()12:00-18:00 arasi

3. ()18:00-21:00 arasi

4. ()21:00-24:00 arasi

5. ()24:00-06:00 arasi

12.Evde hangi kanalin izlenegiee genellikle kim karar verir?

1. ()Baba

2. ()Anne

3. () Cocuklar

4. () Anne ve baba

5. ()Hepimiz

6. () Ayn televizyonlarda izleriz (Herkes kendisi kaxearir)

7.() Diger (Lutfen belirtiniz)..........ccovevr i,

13. Turk televizyon kanallarindan en ¢ok seyrettikierihangileridir? (Birden fazla segcenek

isaretleyebilirsiniz)

1.()TRT 1 7. ()Flash TV 13.() STV

2.()TRT 2 8. () Show TV 14.() ATV

3.()TRT 3 9. ()inter Star 15.() KRAL TV

4. ()TRT 4 10.() TGRT 16.() Sky TV

5. ()TRTINT 11. ()CNN TURK 17.()TV 8

6.() Kanal D 12. ()Kanal 7 18.()Diger (Lutfen belirtiniz).............

14.Televizyonda hangi programlarin ofgltnu neredengieniyorsunuz? (Birden fazla
seceneksaretleyebilirsiniz)

1. () Gazetelerdeki televizyon sayfalarindan

2. () Haftalik televizyon programlarini gosteren eklerden

3. () Televizyondaki tanitimlardan

4. ()internetten

5. ()Kanallari gezerek

6. () Cevremdeki kjilerden

7. ()Diger (LUtfen DelirtiNIz) ... .......ouuie e e



15.TV programlarini izlerken secici davranir misiniz?
1. ()Evet 2. ()Hayir 3. ()Bazen

16. Aksatmadan izleginiz programlar var mi?
1. ()Evet 2. ()Hayir

17.(Cevabiniz evet ise) Bu programlar hangileridirizd@n fazla secenek

isaretleyebilirsiniz)

1. ()Eglence programlari 12. ()Magazin programlari
2. ()Komedi tirt programlar 13. () Siyasi icerikli programlar
3. ()Kadinlara yonelik programlar 14. ()Yarigsma programlari
4. () Cizgi filmler 15. () Egitsel programlar
5. ()Acik oturumlar-tartyma programlari 16. () Yerli filmler
6. () Talk-show/sohbet programlari 17. () Yerli diziler
7. () Spor programlari 18. ()Ekonomi programlari
8. ()Muizik programlari 19. ()Haberler
9. ()Yabanci filmler 20. ()Belgeseller
10. ()Yabanci diziler 21. ()Reklamlar
11. () Dini programlar 22.()Diger (Lutfen belirtiniz)............

18. Televizyonda en ¢ok hangi programlara yer verildié! (En fazla tGglk isaretleyiniz).

1. ()Eglence programlari 12. ()Magazin programlari
2. ()Komedi tirt programlar 13. () Siyasi icerikli programlar
3. ()Kadinlara yonelik programlar 14. ()Yarigma programlari
4. () Cizgi filmler 15. () Egitsel programlar
5. ()Acik oturumlar-tartyma programlari 16. () Yerli filmler
6. () Talk-show/sohbet programlari 17. () Yerli diziler
7. () Spor programlari 18. ()Ekonomi programlari
8. ()Muzik programlari 19. ()Haberler
9. ()Yabanci filmler 20. ()Belgeseller
10. ()Yabanci diziler 21. ()Reklamlar

11. () Dini programlar 22.()Diger (Lutfen belirtiniz)............



19. Kadinlara yonelik programlari ggim, kilttr, eslence icerikli) izliyor musunuz?
1. ()Evet 2. ()Hayir 3. ()Bazen

20.Eger cevabiniz hayir ise neden izlemiyorsunuz? (Bifdela secenek
isaretleyebilirsiniz)
1. ()Evde televizyon yok
2. () Programlari bgenmiyorum
3. ()Zamanim yok
4. ()Yorgun oluyorum
5. () Dini inanglarimdan dolayi
6. () Saatlerim uymuyor
7. () Diger aile bireyleri istemiyorlar
8. () Konular ilgimi cekmiyor
9. ()Kadin sorunlarini yeterince ele alamiyorlar
10. ()Kadinlari daha ¢ok olumsuz etkilgahi distiniyorum
11. ()Gereksiz buluyorum
12. ()Diger (LUtfen DelirtinIz) ... ..o e e e e e e e e e e

21. Eger cevabiniz evet veya bazen ise neden izliyorsun{Brden fazla secgenek
isaretleyebilirsiniz)
1. () Ailece bir arada olmamizi gadig! icin
2. ()Aliskanhk oldigu igin
3. ()Arkadalar arasindaki sohbet konularina yabanci kalmargiak i
4. () Kendimi ilgilendiren konularda bilgi sahibi olmagin
5. ()Rahatlamama yardimci olgiuicin
6. ()Kendimle ayni sorunlari payan insanlarin var oldiwnu gérmek icin
7. ()Bos zamanlarini dgerlendirmek icin
8. ()Eglence yerlerine gitme ihtiyacimi gidegdicin
9. () Dini bilgilerimi artirdigi igin
10. ( )Dinlenmeme yardimci olgw icin
11. ()Dinyaya bakgacimi degistirdigi icin
12. () Dertlerimi unutturdgu icin
13. ()Hosca vakit gecirmek icin
14. ()Konusacak kimse olmagi icin
15. ()Kendimi geltirmek icin
16. () Diger (LUtfen DelirtinIzZ) ... ..o e e e e e e e e e e e ea s



22. Asagidaki kanallardan hangisi kadinlara yonelik progeam daha fazla yer
vermektedir? (Birden fazla secengéretleyebilirsiniz)

1. ()TRT 1 7. ()Flash TV 13.() STV

2.()TRT 2 8. ()Show TV 14.() ATV

3.()TRT 3 9. ()inter Star 15.() KRAL TV

4. ()TRT 4 10.() TGRT 16.() Sky TV

5. ()TRTINT 11. ()CNN TURK 17. ()TV 8

6.() Kanal D 12. ()Kanal 7 18. ()Diger (Lutfen belirtiniz)............

23.Televizyon programlari icerisinde kadin progranmarayrilan streyi nasil
buluyorsunuz?
1. ()Kisa 2. ()Normal 3. ()Uzun

24. Size gore bu programlara ayrilan saat bir giinsgede ne kadar olmahdir?
1.()1 saat

2. ()2 saat

3. ()3 saat

4. ()4 saat

5. ()5 ve daha Usti

25. Size gore kadin programlari ginin hangi saatleryagenlanmalidir?
1. () Saat 6nemli d&l

2. () Sabah saatleri

3. () Oglen saatleri

4. () Aksam saatleri

5. () Gece yarisindan sonra



26. Kadinlara yonelik programlarda en ¢cok hangi bolimiger verilmelidir? (Birden fazla

seceneksaretleyebilirsiniz)
1. ()Yemek tarifleri
2. ()Makyaj ve yuz bakimi

w

. () Cicek yetstiriimesi ve bakimi
4. ()Muizik
. () Puf noktalar

ol

. () Ev temizlik, bakim ve dekorasyonu
. () Vicut egzersizleri

. () Cocuk bakimi

. ()Beslenme

© 00 N O

10. () Saslik

11. ()Aile planlamasi

12. ()Aile ekonomisi

13. ()El beceriler

14. ()Evlilik

15. () Giyim tarzi-moda

16. () Din ve ahlak

17. ()Kadin sorunlari

18. ()Diger (Lutfen belirtiniz)............

27.Kadin programlarindan edirgiiniz bilgilere giiven duyuyor musunuz?

1. ()Evet 2. ()Hayir

3. ()Bazen

28.Kadinlara yonelik gagidaki programlardan [generek izlediiniz G¢ tanesini siralayiniz.

1. ()Gun Baliyor (TRT1)

2. ()Recgete (TRT2)

3. () Sanat Mekan (TRT2)

4. ()Go6z Oniinde (TRT2)

5. ()Gilnde Sanat (TRT2)

6. ()Kadina Dair (TRT INT)

7. ()El Yapimi (TRT INT)

8. () Nur Erturk’'le Her Sabah (Kanal 7)

9. ()Sebnem Kisaparmak’la Paytéca (Kanal 7)

10. ()Sabah yildizlar (ATV)

11. ()Esra Ceyhan Sizlerle (ATV)

12. ()Taylan Kumelille Formda Hayat (ATV)
13. ()Yalniz Dezilsin (ATV)

14. ()Inci Ertusrul Sizin Sesiniz (TGRT)

15. ()Zeynep’le HeSey Onda (TGRT)

16. ()Yemek Zevki (TGRT)

33. ()Diger (Lutfen belirtiniz)..................

17. ()Sabah Sabah Seda Sayan (Kanal D)
18. () Diyabetli Hayat (Kanal D)

19. ()Tuluhan’la Bu Sabah (Kanal D)
20. ()Evim Glzel Evim (Kanal D)

21. ()Serap Ezgiile Biz Bize (SHOW TV)
22. ()Yesil ElIma (STV)

23. ()Kadinin Sesi (Flash TV)

24. ()Sanat Gundemi (Sky TV)

25. ()Hanimeli (Sky TV)

26. ()Trend Sglik (TV 8)

27. ()Hulya Aydin’la Yeni Vizyon (TV8)
28. ()ipek Yolu (TV 8)

29. ()Zamanin Ruhu (TV 8)

30. ()Derya Gibi (TV 8)

31. ()Emel’ce (TV 8)

32. ()Kardelen (Star TV)



29. Izlediginiz halen mevcut olan kadin programlarinda yetersuldyunuz bolumler

hangileridir?
1. ()Yemek tarifleri 10. ()Sahk
2. ()Makyaj ve yuz bakimi 11. ()Aile planlamasi
3. () Cicek yetgtiriimesi ve bakimi 12. ()Aile ekonomisi
4. ()Muzik 13. ()El beceriler
5. () Puf noktalar 14. ()Evlilik
6. () Ev temizlik, bakim ve dekorasyonu 15. () Giyim tarzi-moda
7. () Vicut egzersizleri 16. () Din ve ahlak
8. () Gocuk bakimi 17. ()Kadin sorunlari
9. ()Beslenme 18. ()Diger (Lutfen belirtiniz)............

30.Asagida kadin programlariyla ilgili belirtilen gégiére katilma durumunuzu belirtiniz.

Gorusler Katiiyorum |Kararsizim | Katilmiyorum

1. Kadin programlari kalite bakimindan yetersizdir.

2. Kadin programlarindagdici bilgilere daha cok

yer verilmelidir.

3. Kadin sorunlarina yonelik programlar yayindar

kaldirilmalidir.

4. Kadinlara yonelik gitsel programlar kadinlara

bircok yonden faydalh bilgiler gtar.

5. Kadinlara y6nelik gitsel programlarina ayrilan

stre artiriimalidir.

6. Kadin programlari aile ici gkilere zarar

vermektedir.

7.Kadin programlari sadece vakit gecirmek

amaclyla izlenmektedir.

8. Kadin programlarinda uzmarsierden daha

fazla yararlaniimahdir.

9. Kadinlar kadin programlarindagréndiklerini

gunlik hayatlarinda uygulamaktadirlar.

10Kadin programlarinda daha cok ginliik hayata

gecirilebilecek bilgiler yer almalidir.




31.Kadinlara yonelik olarak yayinlanan programlardamylandginiz oluyor mu?

1. ()Evet

32 Eger cevabiniz evet ise bu programlardan yararlaruimantunuz nedir?

2. ()Hayir

3. ()Bazen

Konular

Yararlanmiyorum

Az

yararlaniyorum

Sik sik

yararlaniyorum

Her zaman

yararlaniyorum

1.Yemek tarifleri

2. Makyaj ve yiz bakimi

3. Cicek yetgtirilmesi ve bakimi

4. Vicut egzersizleri

5. Beslenme

6. Cocuk bakimi

7. El becerileri

8. Giyim tarzi-moda

9. Muzik

10. Salik

11.Din ve ahlak

12. Puf noktalari

13. Aile planlamasi

14. Kadin sorunlari

15. Cocuk gitimi

16. Aile arasi ilgkiler

17.Ev temizlik, bakim ve

dekorasyonu

18. Aile ekonomisi

33. Size gore kadin programlari hazirlanirken kimleyarisleri alinmahdir? (Birden fazla

seceneksiaretleyebilirsiniz)

1. () Kadinlarin
2. () Erkeklerin

3. () Programlarda yer alan konularla ilgili uzmanlarin

4. () Psikologlarin

5. () Arastirmacilarin
6. () Higbir fikrim yok




34. Sizce kadin programlarint  kimler hazirlamalidir? irgBn fazla secenek
isaretleyebilirsiniz)

1. () Gonulli Kadin Kurulglar

2. ()Uzmanlar

3. () TC Babakanlik Kadinin Stattist Genel Mud @i

4. ()Kadinlarlailgili Sosyal Hizmet Kurumlari, Vakiflar, Dernekldvjahalle Birlikleri
5. ()Kadin ve Aileden Sorumlu Devlet Bakanli

6. () Programlarda yer alan konularla ilgili bakanlikkweuluslar

7. () Universitelerin Kadin Sorunlari Ayarma ve Uygulama Merkezleri

8. () Kimin hazirladgl dnemli deil

9. () Hicbir fikrim yok
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