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ONSOZ

Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisi Giyim Endiistrisi ve Giyim
Sanatlar1 Egitimi Ana Bilim Dali yiiksek lisans tez c¢alismasi olarak hazirlanan bu
aragtirma, kadinlarin giysi kullanim siireleri ve kullanim sonrasi giysilerini hangi

yontemlerle degerlendirdiklerini belirlemek amaci ile yapilmastir.

Arastirmanin  birinci boliimiinde; problemin tanimi, O©Onemi, amaci ve
arastirilmaya deger bulunmasinin nedenleri agiklanmustir. Ikinci béliimde, konuyla ilgili
kavramsal cerceve belirlenerek teorik agiklamalar yapilmis, arastirma niteligindeki ilgili
calismalar genel hatlar ile agiklanmustir. Uciincii boliimde; arastirmanin materyal ve

yontemi, veri toplama teknigi ve verilerin analizi ile ilgili bilgiler sunulmustur.

Arastirmanin dordiincii boliimiinde ise; bulgular 15181inda ulasilan anket sonuglari
degerlendirilmis, tiim veriler istatistik analizleri yapilarak, tablolar halinde sunulmus,

ulagilan sonuglar tartisilarak gelistirilmistir.

Arastirmanin, kullanilmayan giysileri degerlendirilme yontemleri konusunda
kadinlara yol gosterici olacagi ve giysileri degerlendirme yontemlerinin kullanilmasiyla,
hem ekonomik hem de ¢evre ekolojisi agisindan biling diizeyinin artmasina katki
saglayacag diisiiniilmektedir. Ayrica ¢alismanin bu konuda yapilacak arastirmalara

kaynak olusturmasi beklenmektedir.

Arastirmanin  planlanmasinda ve yiiriitilmesinde bana yardimecir olan,
bilgilerinden ve degerli goriislerinden yararlandigim hocam, Yrd. Dog¢. Dr. Emine
KOCA® ya, ¢alismaya her tiirlii destegi saglayan esim Yusuf CAGMAN?” a, sonsuz sabir
ve desteginden dolayr annem Kiymet SINAN’ a, yillarca bana her konuda destek olan
babam Miimtaz SINAN” a, jiiri iiyelerim Prof. Fatma OZTURK ile Yrd. Dog. Dr. Giircii
KOC ERDAMAR’ a ve emegi gecen herkese sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Deniz SINAN CAGMAN



OZET

CALISAN KADINLARIN GiYSi KULLANIM SURELERI VE KULLANIM
SONRASI GIYSILERI DEGERLENDIRME YONTEMLERT

SINAN CAGMAN, Deniz
Yiiksek Lisans, Giyim Endiistrisi ve Giyim Sanatlar1 Ana Bilim Dali
Tez Danigmani: Yrd. Dog. Dr. Emine KOCA

Mayi1s-2010, 153 Sayfa

Giyim, insanlarin kigisel duygu ve disiincelerini yansitmalar1 ve kendilerini
ifade edebilmeleri, rahat hissetmeleri, estetik goriinmeleri, prestij kazanmalar1 a¢isindan
Oonem tasimaktadir. Ayrica psiko-sosyal ve fizyolojik ihtiyaglar1 karsilayan bir unsur
olarak giyim; bireyler i¢in sosyal etkilesim ve psikolojik tatmin agisindan da 6nemli

olmaktadir.

Giyim tarzlarinda gegici yenilik ve degisiklik anlamina gelen moda, her cagda
pek ¢ok seyden etkilenerek var olmaya devam etmistir. Moda, bazen bir bulus, bazen
gecmis zamanlara ait giysilerin modernize edilmesi ve bazen de bu giysilerin ufak
degisikliklerle yenilenmesi sonucu ortaya ¢ikabilir. Moda kavrammin yayginlik
kazanmasi ile birlikte, yakin ge¢mise kadar sadece viicudu korumay: amag edilen
giysiler iireten hazir giyim sektorii, giiniimiizde tiiketici tatminine yonelik lretimde
bulunmaktadir. Ayrica, kadmnlarin ¢aligma yasaminda daha fazla yer almasina paralel
olarak giysi ihtiyaglarimin gesitlilik kazanarak artmasi, kadinlara yonelik hazir giyim

tiretiminin artmasinda énemli bir etken olmustur.

Kolay ulasilabilir ve ekonomik olmasi nedeniyle o6zellikle calisan kadinlarin
hazir giyim ftriinleri siklikla tercih ettikleri ve moda olan giysileri kendilerine uygun
olan satis donemlerinde satin aldiklar1 bilinmektedir. Bu nedenle, belirli zaman sonra
kadinlarin gardiroplarin1  bosaltma gerekliligi ortaya c¢ikmakta ve kullanmadiklari
giysilerini elden ¢ikarmak icin farkli yontemler uygulamaktadirlar. Bu yontemler

ihtiyaci olan kisilere verme, hayir kurumlarina bagislama, kendinden kiiclik aile



bireyleri i¢gin saklama, sekil degisikligi yaparak kullanma, yakma, ¢ope atma gibi farkli
uygulamalar1 icermektedir. COpe atilan giysilerin kimyasal reaksiyonlar sonucunda

dogaya zarar verdigi ve ekolojik dengenin bozulmasina neden oldugu bilinmektedir.

90’11 yillardan itibaren ¢ok sik sekilde duyulmaya baslayan “ekoloji” daha temiz
bir ¢cevre ve daha giivenli bir yasam demektir. Ekolojik dengenin bozulmasi sonucunda
ortaya ¢ikan ¢evre sorunlarinin her gegen giin 6nem kazanmasi ve giincelliginin artmasi
son zamanlarda ekolojinin igerigini de genisletmis, tekstil iirlinleri bu igerikte 6nemli bir
yer almistir. Tekstil tirlinleri tiiketiminin ¢ok biiylik oranda olmasi ve hayatin her
alaninda yer almasina ragmen, bu alandaki geri donilisiim veya yeniden kullanma

calismalar yeterli degildir.

Bu arastirmada, ¢alisan kadmnlarin giysi kullanim siireleri ve kullanim sonrasi
giysilerini degerlendirme yoOntemlerinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amag
dogrultusunda calisan kadinlarin, yeni giysi satin alma sikliklar1 ve nedenleri, sosyal
cevresinin giysi kullanim siirelerine etkisi, kullanmadiklar1 giysilerini nasil
degerlendirdikleri, ¢cevre ekolojisine bakis acilar1 ve giysi degerlendirme davranislari
belirlenmis, bu konu ile ilgili goriigleri dikkate alinarak kullanim sonrasi giysilerini

degerlendirme yontemlerinin neler oldugu belirlenmeye ¢aligilmistir.

Kamu kurum ve kuruluslart ile 6zel sektérde calisan kadinlarin evreni
olusturdugu aragtirmanin 6rneklem grubunu Ankara, Corum ve Samsun il merkezi, ilge
ve koylerinde (okul, saglik ocagil) kamu ve Ozel sektorde calisan 505 kadin

olusturmaktadir.

Arastirmada kullanilan veriler arastirmaci tarafindan gelistirilen 3 boliim ve 22
sorudan olusan veri toplama araci ile toplanmistir. Veri toplama aracinin ilk bolimii
calisan kadinlarin demografik ozellikleri ile ilgili sorulardan olusmaktadir. ikinci
boliimde calisan kadinlarin giysi satin alma davraniglar ile ilgili sorulardan, {igiincii
boliimde ise c¢alisan kadinlarin giysi degerlendirme yontemleri ile ilgili sorulardan

olusan ticlii likert 6lgek yer almaktadir.

Arastirma sonucunda elde edilen verilerin ylizde ve frekans dagilimlari alinmas,

orneklem grubunun demografik ozellikleri ile giysi aligverisi yapma sikliklart ve
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giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda, sosyal ¢evreleri ile giysi kullanim siireleri
arasinda, cevre ekolojisine bakis agilar ile giysi degerlendirme davraniglar1 arasinda
istatistiksel acidan anlamli bir iliski olup olmadigini belirlemek i¢in, Kay-Kare Testi

(Chi-Square Test) uygulanarak, veriler p< .05 anlamlilik diizeyinde analiz edilmistir.

Calisan kadinlarin ¢ogunlukla ihtiyaglar1 oldugu zaman ve sezon sonlarinda
giysi aligverisi yaptiklari, yeni giysi satin alma davraniglar lizerinde kisisel ve ¢evresel
faktorlerin etkili oldugu belirlenmistir. Calisan kadinlarin giymedikleri giysileri
giyebilecek kisilere vererek degerlendirdikleri, atik degerlendirme ve geri doniisiim
(recyling) konusunda yeterince bilgiye sahip olmadiklar1 ve organizasyonel bir destek

alamadiklar tespit edilmistir.

Calisan kadinlara ekoloji bilincinin gelistirilmesi ve kullanilmayan giysilerin
degerlendirilmesi ile ilgili olarak egitim verilmesi, tekstil geri doniisiimii konusunda
toplumun bilinglendirilmesi ve konuyla ilgili olarak devlet kademeleri, yerel yonetimler,
odalar, tiiketici birlikleri ve diger goniillii kuruluslarin ayni hedefe yonelik olarak

isbirligi yapmas1 hakkinda oneriler getirilmistir.



ABSTRACT

CLOTHES USAGE DURATIONS OF WORKING WOMEN AND THEIR
EVALUATION METHODS AFTER USAGE

SINAN CAGMAN, Deniz
Master of Science, Department of Clothing Industry and Arts of Clothing
Advisor: Assistant of Professor Dr. Emine KOCA

May-2010, 153 pages

Clothing is important for the people to reflect their own feelings and thoughts, to
feel relax, to look aesthetic, and to gain prestige. Besides, as an element which meeds
the psycho-social and physiological needs, it is essential for the social interaction and

psychological satisfacton.

Fashion, which means temporary novelty and change, has kept its existence
changing in time. Fashion, is sometimes a new finding, sometimes the modernization of
clothes in the previous times and sometimes the renewal of these clothes with some
little changes. As the concept of fashion gets more common, ready-made clothing
sector, which only manufactured clothes to cover the body until the recent past, is now
making production according to the customer content. Moreover, in parallel with the
women taking part in business life more than ever, the increase in clothing needs with
variety has become an important factor on the increase of ready-made clothing

production for women.

As it is easy available and economic, it is known that women choose ready-made
clothes more commonly and buy them at the suitable sales seasons for them. So after a
certain time, the necessity to clean out the women’s wardrobe emerges and they find

different ways to get rid of the clothes which they do not use any more. These methods
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are to give someone who needs, to donate to a charity, to keep for a younger family
member, to use by changing the clothe, to burn or to toss them off. However, the clothes
which are thrown away are known to be harmful for the environment with chemical

reactions and contribute to ruin the ecological balance.

“Ecology”, which has been heard frequently since the 90ies, means a cleaner and
safer life. As the environmental problems, as a result of the ecological imbalance, gets
more important and more priority day by day, the contept of ecology has been extended
and textiles has a big part in this extent. Despite the immensity in the consumption of
textiles and its being in every field of life, recycling and reusage studies are not enough

in this field.

In this research, it is aimed to determine the clothes usage durations of working
women and their evaluation methods. On this purpose, how frequently and why
working women buy new clothes, what the effects of their social environment on their
usage duration are, how they assess the clothes they do not use, what they think about
environment ecology and clothe recycling are investigated, and it is tried to find out

what they do to evaluate their clothes after usage.

The sample group of the research is composed of 505 women working in public
instutitions (schools, health care centers) and private sectors from the city center and

towns and villages of Ankara, Corum and Samsun.

The data used in the research is collected with a daha collection device which is
created by the researcher and includes 3 parts and 22 questions.A three-part likert scale
is used in which the first part of the data collection device is composed of the questions
about the women’s demographic features, the second part questions are about the
women’s purchasing behaviours and in the third part, the questions are about the

women’s clothes evaluation methods.

For the results of the reserch, he percentage and frequency distributions of the
data are extracted and in order to find out whether there is a statistically relationship
between the demographic features of the sample group and their clothes purchasing

frequencies and their clothes evaluation methods, between clothes usage duration and
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their social environment, between their views towards ecology and their clothes
evaluation behaviours, a Chi-Square Test is applied and the data collected is analized

on p< .05 significance level.

It is determined that the the women in business purchase clothes mostly when
they need and at the end of the seasons, and that their individual and environmental
factors are effective on their clothes purchasing behaviours. Besides, it is found out that
they give the clothes that they do not wear any more to the women who need them and
that they do not have enough information about waste evaluation and recycling and that

they do not have any organizational support.

Some suggestions are proposed to provide women with some instruction for
ecology consciousness development and waste clothes evaluation, to raise awareness of
society on textile recycling and to cooperate with govermental acencies, local
authorities, associations, consumers unions and other voluntary corperations for the

same aim.
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L.LBOLUM

PROBLEM

1.GIRIS

Insanlarin dogal sartlardan korunma ve ortiinme ihtiyaci ile baslayan giyim
seriiveni, giiniimiizde yasam siireci igerisinde ¢cok dnemli bir boyuta yerlesmistir. Bu
boyutun kisiler iizerindeki etkisi olduk¢a farklidir. Giyinme istegi bazen sadece iklim
kosullarina kars1 viicudun dogal 1sisin1 korumak amaciyla ortaya g¢ikarken, ozellikle

kadinlar agisindan estetik yan1 daha 6nem tagimaktadir.

Kadinlar, zaman igerisinde her donemin kosul ve niteliklerine gore degisen
bicim ve statiilerde ¢esitli ekonomik faaliyetlere katilarak ailenin refahina ve iilkenin
kalkinmasina katkida bulunmaktadirlar. Kadinin psiko-sosyal yasantisini ve estetik
anlayisini en iyi yansitan unsurlardan biri olan giyim, kisisel bir durusun bigimsel
simgesi haline gelerek, teknik boyutlarmin Gtesinde moda olgusu ile biitiinleserek
etkinligini gostermektedir. Kadinlarin sosyal yapidaki aktiviteleri, kiiltiirel birikimi,
estetik anlayis1 ve ¢alisma hayati ile toplumda bir sosyal mevki edinme cabalar i¢inde,
giysi sekli ve stili biiylik 6nem tagimaktadir. Bu 6nem giysi ¢esitliligine ve dolayisiyla
giysi kullanim siirelerinin azalmasina neden olmaktadir. Giysi ¢esidinin ¢ogalmasiyla
her yi1l gardiroplarda bekleyen ve farkli yontemler kullanilarak elden ¢ikarilan giysilerin
bir kism1 ¢ope gitmekte, bu da hem gorsel, hem ekonomik, hem de ¢evresel agidan
sorunlara yol agmaktadir. Ozellikle ¢alisan kadinlar toplum igindeki zevk ve begeniye
yogun bir sekilde maruz kaldiklarindan dolayi, giysi alternatifleri genis bir skalaya
yayllmaktadir, buda ¢alisgan kadinlarin daha fazla giysi satin almalarina neden

olmaktadir.



Cevre sorunlari, toplumsal bir olgudur. Gerek ortaya c¢ikisi, gerekse ciddi
boyutlara ulagmasi siireci itibariyle ¢evre sorunlarinin temelinde bir zihniyet degisimi
oldugu goriiliir. Zihniyet degisimi bilim ve teknolojinin yani sira toplumu da
bi¢imlendirmektedir. Dolayisiyla, ¢evre sorunlarinin anlasilmasi i¢in sorunun dncelikle
toplumsal nitelikli oldugu kabul edilmelidir. Kadinlarin ¢alisma yasaminda daha fazla
yer almasina paralel olarak giysi ihtiyaglarinin cesitlilik kazanarak artmasi, kadinlara
yonelik hazir giyim iretiminin artmasina neden olmakta buda c¢evre sorunlari
beraberinde getirmektedir. Calisan kadin yeniliklere, 6grenmeye ve denemeye agik,
kendisine sunulan se¢eneklerin farkinda olan, bilingli bir tiiketici kimligi kazanmistir.
Calisan kadin, diger insanlarin daha fazla dikkat ¢ektigi bir potansiyel halini almistir.
Ozellikle ¢alisan kadinlarin bu konuda bilinglenmesi ile birlikte diger insanlar da bu

konuda duyarlilik kazanabilir.

Gelisen teknoloji cevre kirliligini yaninda getirmistir. incelen ozon tabakasi,
azalan yesil alanlar, artan hava ve su kirliligi gibi olumsuzluklar karsisinda, ozellikle
gelismis iilkelerde duyarli bir kamuoyu olusmaya baslamistir. Hem sanayilesmeyi
siirdiirmek hem de ¢evreyi koruyabilmek i¢in yeni tedbirler diisiiniilmeye baslanmistir.
Yapilan arastirmalar ile kirlettikten sonra temizlemenin maliyetinin, kirletmeden once
alinacak tedbirlerin maliyetinden daha fazla oldugu, ayrica bozulan ekolojik dengenin
tekrar eski haline getirilmesinin miimkiin olmadig1 goriilmiistiir. Ekolojik dengenin
bozulmasina neden olan atiklar arasinda tekstil iirlinlerinin 6nemli bir yer tuttugu
bilinmektedir. Bu nedenle, ABD’de baglayan ve son 20 yilda tiim diinyada yayginlasan
cevre hareketi tekstil sanayini de etkilemistir. Bunun sonucu olarak “tekstil ekolojisi”
ortaya ¢ikmistir. Eko Tekstil; insan ve cevre sagligina zarar vermeden liretilebilen,
kullanilabilen ve yok edilebilen kisacasi ekolojik dengeyi bozmayan iiriinlere denir

(Kurtoglu ve Senol, 2004: 26).



1.1. Problem Ciimlesi

Calisan kadmlarin giysi kullanim siireleri ve kullannm sonrasi giysileri

degerlendirme yontemleri nelerdir?

1.2. Amag

Bu caligsma, c¢alisan kadinlarin giysi satin alma ve yeni giysileri ile birlikte diger
giysilerini kullanma durumlarin1 belirleyerek, kullanim sonrasi giysilerini nasil
degerlendirdiklerini saptamak amaciyla planlanip yiiriitilmiistir. Calismanin ayni
zamanda c¢alisan kadinlarin atik ve ¢evre ekolojisi konusunda bilinglenmesine katkida

bulunacag: diisiiniilmektedir.

1.3.Alt Problemler

Calisan kadmlarin giysi kullanim siireleri ve kullanim sonrasi giysilerini
degerlendirme yontemlerinin belirlenmesinin amaglandigi bu ¢alismada amaca ulagmak

icin asagidaki alt problemlere yanit aranmistir.

1. Calisan kadinlarin, yeni giysi satin alma sikliklar1 ve nedenleri nelerdir?

2. Calisan kadinlarin sosyal yasamlarinin giysi kullanim stirelerine etkisi var
midir?

3. Calisan kadinlar, kullanmadiklar1 giysilerini nasil degerlendirmektedir?

4. Calisan kadinlarin ¢evre ekolojisine bakis acilart ile giysi degerlendirme

davraniglar1 nasildir?



1.4. Onem

Diinya’da oldugu gibi Tiirkiye’de de ¢alisan kadin niifusunun artmasiyla birlikte
kadinin aile ve toplum igersindeki rolii degismis, geleneksel anne, es ve ev kadmni
rollerinin yani sira, ¢alisan kadin olarak yeni bir rol yiiklenmistir. Toplumsal yapida
meydana gelen bu degisim ve gelismelerle kendine yeni ve farkli roller yiikleyen kadin,
egitim almaya, kendi konumunun farkina varmaya, bilinglenmeye baslamistir. Calisan
kadinlar bircok alanda en iist mevkilerde yer alarak iilke yonetiminde ve calisma
hayatinda s6z sahibi olmakta, demografik ozellikleri, yasam tarzlari, tutumlari, medya
ve tliketim aligkanliklar1 gibi alanlarda ayr1 bir tiiketici grubunu temsil etmektedirler.
Ekonomik 6zgiirliigiine kavusan kadinin, aile i¢cinde “hak edip talep eden” kimliginden
styrilip “kazanip karar veren” konumuna geg¢mesiyle, diger konularda oldugu gibi

giyinme konusundaki gereksinimleri de farklilasmistir (Skitmore ve Ahmad, 2000: 37).

Insanlarin kisisel dzelliklerini yansitmasinin yani sira, statii belirleyici 6zelligi
de olan giysiler, kadinlarin se¢imine 6zen gosterdikleri ve ¢ogu zaman destek alma
geregi duyduklart bir yasamsal gereksinimdir. Kadinlarin dogas1 geregi siislenme ve
estetige verdikleri onem, giysilerinin renk, bi¢im ve model 6zelliklerinin ¢esitliligi,
giysi tercihlerinin erkeklerden daha genis kapsamli olmasina neden olmaktadir.
Kadimlarin ¢aligma yasaminin i¢inde daha ¢ok yer almaya baslamasiyla, calisma ortami
ve kendi konumlar1 agisindan, giyim tarzlar1 daha da 6nem kazanmaya baslamistir

(Koca ve Kog, 2008: 172).

Cumbhuriyetin ilk yillarinda her alandaki hizli degisimler moda konusunda sinirh
bilgiye sahip Tiirk kadinimmi genellikle cevrelerindeki etkili kisilerin tutum ve
davraniglarini izleme egilimine itmistir. Ozellikle ¢alisma yasammin iginde var olan
kadinlar, gelenek ve gorenekleri goz ardi etmeksizin bagkalarindan bir dlclide fakli
davranmak ve fakli goriinmek istemisler, moday:1 olabildigince yakindan takip etmeye

calismislardir (Ozdemir, 2003: 12).

90’11 yillarin sonlarindan itibaren tiiketimi tesvik edici satis yontemlerinin ¢ok

gelismesi, taksitlendirme ve kredilendirme ile yapilan satiglarin giyim iirlinlerine de



yansitilmasi, giyim tiiketimini arttirirken hemen hemen tiim diinya markalariin biiyiik
aligveris merkezlerinde yer almasi, diinya ile ayni anda moday: takip edebilme ve

markalarin farkinda olabilme olanagimi saglamistir (Ustiin, 2007).

Is yasamimda mesleki profesyonelligin yan1 sira giyimin de is kariyerini
dogrudan etkiledigi bir gercektir. Cesitli arastirmalar, ¢alisan kadinlarin giysilerini
profesyonelce se¢meleri gerektigini ortaya koymaktadir. Bu nedenle modaya uygun
giyinmekten ziyade isyerinin yiikledigi sorumluluk ve g¢alisan kisinin mesleki
konumuna uygun giyinmesi onem tasimaktadir. Bazi mesleklerde bu cok belirgin
olmasina ragmen kimi mesleklerde belli belirsizdir (Ustiin, 2007). Bu kurallar igerisinde
giinimiizde c¢alisan kadinlarin giyim alternatifleri ¢ok genis bir yelpazeye
yayilmaktadir. Ciddiyet tasiyan, ayn1 zamanda zariflik hissi uyandiran ¢izgiler ise her

igyeri i¢in uygun sayilir.

Glinlimiiz calisan kadini, giysilerini mesleki konumu ve kisilik 6zellikleri
dogrultusunda planlarken, giyimi ayni zamanda siislenme ve sik gériinme istegini yerine
getiren bir ara¢ olarak da kullanmaktadir (Ustiin, 2002). Artik calisan kadin imaj
olduke¢a degismis, ideal kadin simgesi "¢agdas, dinamik ve ¢alisan kadin" olarak ortaya
konulmaya baslanmistir. Calisan kadinlar hem ekonomik 6zgiirliikleri olmasi sebebiyle,
hem de toplum ic¢indeki zevk ve begeni etkilesimine daha yogun olarak maruz
kaldiklarindan, ev kadinlarina gére moday1 daha yakindan takip eden bir kategoriyi her
zaman korumuslar ve modanin tastyict grubu olarak tanimlanmslardir (Ozdemir, 2003:

16).

Genel olarak degerlendirildiginde, ¢alisan kadinlarin konumlar1 geregi giyim
tarzlarina daha 6zen gdstermeleri ve moday1 takip etme geregini hissetmeleri, giysi
cesitlerini artirmalarina ve dolayisityla giysilerinin kullanim Omiirlerinin daha kisa
olmasina neden olmaktadir. Bu nedenle her yil gardiroplarda bekleyen giysi miktar
cogalmakta, geri donilisiim ve bagis gibi etkin bir giysi degerlendirme bilincine sahip
olmadig bilinen toplumlumuzda ¢ok miktarda giysi atik olarak ¢opliiklere gitmektedir.
Bu durum ekonomik olarak biiyiik kayiplara neden oldugu gibi, ekolojik dengeye de
zarar vermektedir. Son yillarda sivil toplum orgiitleri ve g¢evreci oOrgiitlerin toplumu

bilin¢lendirme c¢abalar1 ve kiiresel 1sinma kavraminin giindemde olmasi nedeniyle,



ozellikle gen¢ kusak ekolojik giysilere yonelse de bunun yeterli olmadig1 bilinmekte,

toplumun giysi degerlendirme yontemleri konusunda daha duyarli olmasi

gerekmektedir.

Calisan kadinlarin giysi kullanim siireleri ve kullanim sonrasi giysilerini
degerlendirme yoOntemlerinin belirlenmesinin  amaglandigit  bu c¢alisma, giysi
degerlendirme yontemleri konusunda calisan kadinlarda farkindalik uyandirmak

acgisindan 6nem tagimaktadir.

1.5. Sayiltilar

1. Calisan kadinlar, aragtirma konusuna ilgi duyacaklardir.

2. Calisan kadimlar veri toplama aracindaki sorulari dogru ve samimi bir sekilde
yanitlamistir.

3. Veri toplama aracinda yer alan sorular problemin tiimiinii kapsayan ve alt

problemleri ¢oziimleyecek niteliktedir.

1.6. Simirhiliklar

Calisan kadinlarin giysileri kullanim siireleri ve kullanim sonrasi giysileri

degerlendirme yontemleri konulu ¢alisma;

1. Ankara, Corum ve Samsun il merkezi, ilce ve kdylerinde (okul, saglik ocagi
vs.) kamu ve 0zel sektorde ¢alisan kadinlar ile,

2. Veri toplama araci olarak kullanilan anketlere verilen cevaplar ile,

3. Calisan kadin giyimi, hazir giyim sektorii ve ekoloji ile ilgili konular ile

sinirhdir.



1.7. Tanimlar

Ekoloji: Canlilarin hem kendi aralarindaki, hem de ¢evreleriyle olan iliskilerini

tek tek veya birlikte inceleyen bilim dalidir (Ilgar, 2008).

Cevre Ekolojisi: Canlinin ¢evresinde bulunan organik ve inorganik yapili

canlilar biitiiniidiir (Ilgar, 2008).

Ekolojik Tekstil: Ekolojik tekstil veya eko tekstil, elyaf halinden bitmis halde
iriin oluncaya kadarki tiim islem basamaklarinda ¢evre gozetilerek iiretilmis, kullanim
asamasinda kullaniciya zarar vermeyen ve kullanildiktan sonra atilacak olan iiriiniin

tekrar geriye kazanilir olmasi (recycling) veya cevreye zararsiz iiriinlere doniisebilen

tiriindiir (Ozdogan vd., 2001: 25).

Atik Ekolojisi: Kullaniom Omriinii tamamlayan tekstil iirlinlerinin, cevreye
zararli maddeler yaymaksizin geri doniisiim, ayristirma yoluyla veya havanin safligina
zarar vermeksizin termal eliminasyon ile yani 1s1 yoluyla yok edilmesidir (Kocatas,

1994: 4).

Geri Doniisiim (Recycle): Atiklarin bir iretim prosediiriine tabi tutularak
organik geri donilistim dahil, farkli amaclar i¢in yeniden islenmesidir (Liiy, vd., 2007:

65).

Yeniden Kullanma (Reuse): Uretilen atigin toplanip temizlenmesi haricinde
hicbir isleme tabi tutulmadan, ekonomik 6mriin doluncaya kadar atik malzemenin ayni

sekilde baska alanlarda tekrar kullanilmasidir (Imer, 2009: 56).

Arastirmanin bundan sonraki boliimiinde kuramsal yaymn ve arastirmalara yer

verilmistir.



II. BOLUM

2. KAVRAMSAL CERCEVE VE ILGILI ARASTIRMALAR

2.1. Kavramsal Cerceve

2.1.1. Giyim

Bir sembolik iletisim bigimi olan giyim, giyenin toplumsal roliinii, statiisiinii ve
kisiligini yansitan bir ara¢ olarak biiyiikk dnem tagimaktadir. Yasam tarzi ve istenen
gOriintliniin sunulmasinda giysinin 6énemli bir rolii vardir ve sembolik agidan kisinin
kimlik ifadesidir (Koca ve Kog, 2010: 38). Giyim bir ¢esit sozsiiz iletisimdir ve bir
kisinin giyimi, baskalar1 tarafindan disiincelerine ve degerlerine bagli olarak belirli
sekillerde yorumlanabilir. Giyim ayni zamanda bir kisinin diislincelerini ve degerlerini

de saklayabilir (Ehrich,1994: 32).

Yavuz (2000: 14), “giyim™i ilkel devirlerde ortiinmek ve tabiatin sartlarindan
korunmak amaciyla giyilen ancak sonralar istek ve ihtiyaca cevap verebilecek sekilde
zamanla gerceklesen teknolojik gelismelerin de etkisiyle siislenmek amacina da hizmet
eden hemen her alanda goriilen modanin etkilerini tasiyan dokuma, 6rme, kiirk, deri,

madeni sanayi iiriinlerinden olusan giysi ve takilarin tiimii olarak tanimlamistir.

Giysi, gerek dogrudan korunma, gerek begeni kazanma, gerekse calisma
rahatlig1 getirmesi amaciyla dogrudan viicuda giyilen, bu nedenle de kolaylikla viicudun
formunu alabilecek, kesime, dikime ve temizlemeye uygun, cogunlukla dokuma ve

orme, her tiirli kumas ile ayrica deri, kiirk vb. c¢esitli dogal sentetik ve kimyasal



materyallerden insan viicudunun dogal yapisi, estetik kullanim yeri ve amaci dikkate
aliarak hazirlanan ¢ok gesitli kullanim egyalarina verilen genel bir isimdir (Altindz ve

Siivari, 2000: 11).

Giyinme araci olarak giysi, bir iilkenin, bir donemin, bir kisinin 6zellik belirten
bir sunumudur ve her zaman uygarlifin degisimini yansitmaktadir. Kisaca giyim; her
cagin, her iilkenin, ekonomik, toplumsal, kiiltiirel ve siyasi kosullarindan etkilenerek
bigimlenmektedir. Tarihi siire¢ ig¢inde her uygarlik, yasama bi¢imi ve kosullarin

etkisiyle giyim de birbirinden farkli 6zellikler gostermistir (Zengingoniil, 1993: 13).

Giyim tarihi incelendiginde, giysinin biiyiik degisikliklere ugradigim1 gérmek
miimkiindiir. Ilk¢aglarda giyimi, inanglar, iklim ve toplumdaki smif ayriliklari;
Ortacagda savaslar, gocler ve milletler arasi ticaret etkilemistir (Kazazi, 1999: 29).
Baslangicta soguk iklim kosullarindan korunmak i¢in hayvan postlarina sarilan ilk
insanlar, ¢ogalmaya basladiktan sonra bir araya gelerek topluluklar olusturmustur.
Toplu halde yasamaya baslamalari, duygu ve diisiincelerinin yavas yavas degismesine
yol agmistir. Boylece insanlarda utanma hissi uyanmis ve bu hissin kiiltiir ve uygarlik
seviyesine paralel olarak degismesi, giyinmeyi sosyal bir ihtiya¢ haline getirmistir

(Pamuk, 2002: 10).

Giysi, ¢evre kosullarmin c¢esitli olumsuz etkilerinden korunmak amaciyla
ortlinme ihtiyact duyan ilk insanlarin belki de elde ettikleri ilk nesnedir (Zengingoniil
vd., 1996: 220). Baslangicta ¢ok sade bir bicimde ortaya ¢ikan bu oOrtiiniis, zamanla
estetik ve standart kaliplasma halini alan giyinmeye dontismiistiir (Uslu, 1998: 11).
Balsac giysiyi, “simgelerin en enerjik olan1” olarak tanimlamistir (Altiay ve Yiiceer,
1992: 2). Giysi, bilimsel, teknik, teknolojik ve sanatsal bir biitiinliigiin en estetik ve
islevsel tirtiniidiir (Kazazi, 1999: 30).
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Insanlarm giizel goriinme, farkli olma gibi degisiklik arama cabalari, “iyi giyim”
deyimini ortaya ¢ikmistir. Giyenin yasayisina, kisiligine ve fiziksel yapisina, giyme
amacina, giyilecek ortama, saglik kosullarina uygun olan, rahat, ekonomik ve estetik
ozellikleri biinyesinde tastyan giyime “iyi giyim” denilebilir. Iyi ve 6zenli giyim
diisiincesi, insanlarin iginde tasidigi ve olanaklar Olgilisiinde uygulamaya c¢alistigl,
olagan ve vazgecilmez bir istektir (Altunyuva, 1988: 15). Bayraktar (1995: 11), iyi
giyim icin giyimle ilgili temel bilgilere sahip olmak gerektigini, aksi halde ¢ok para

harcama ile de iyi giyinilemeyecegini belirtmektedir.

Giysinin ilk 06gesi kullanilabilir olmasidir (Altunyuva, 1988: 23). Bireyin
kendine yakisan giyimi, rengi, deseni, aksesuar1 segebilmesi i¢in, viicut 6zelligini ve
tipini bilmesi gerekir. Kumas, model ve renk segerken viicudun giizel taraflarina dikkat
cekip, kusurlu taraflar1 saklanmalidir (Bayraktar, 1995: 9). Giyim aile biitgesi ile
yakindan ilgili olup, biitcede énemli bir yer tutmaktadir. Giyim masraf1 birgok faktoriin
etkisi altinda olmakla beraber, 6zellikle ailelerin gelirleri ile orantilidir. Ailede giyim
icin ayrilan kaynak gelire, aile fertlerinin sayisina ve sosyal statiisiine gore

degismektedir (Bayraktar, 1995: 10).

Cevre kosullarinin ¢esitli olumsuz etkilerinden korunmak
amaciyla oOrtlinme seklinde baslayan giyimin, zamanla daha
fonksiyonel olmas1 gerekliligi duyulmustur. Giyim, toplumun
deger yargilarint ve giyenin kisilik ozelliklerini yansitir hale
gelmis, zaman igerisinde toplumlara gore siirekli degisime
ugramistir. Bu degisimler “giyimde moda” olgusunu ortaya
cikarmistir. Hizli degisim siirecine girmis toplumlarda gerek
sosyal gerekse kiiltiirel olaylardan etkilenerek, bu degisimin ayn
hizla giysiye yansidigi ve yayginlastigi goriilmiistiir. Toplumsal
acidan bakildiginda “giyimde moda” olgusunun etkilesim sonucu
yayildigi, toplumun deger yargilarini yansitti§i ve toplumun
uygarlik seviyesini simgeledigi goriilmektedir (Uslu, 1998: 52).

Olgunluk evresine ulasan giyim; iilkeleri tanimlayan, dini inanglar1 yansitan,

yasanilan iklim yapisim1 gosteren, toplumsal ve kisisel olaylari, hiyerarsik diizeni,
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meslekleri belirleyen, kisilerin duygu ve diisiincelerini yansitan, kisilerin yasini ve
cinsiyetini belirleyen, yillara goriintii kazandiran ¢ok fonksiyonlu bir iletisim aracidir

(icbilen, 1990: 275).

Giyim, genel olarak ayni ozelliklere sahip olmasma ragmen kadimn, erkek ve
cocuk giysilerinde farkli 6zellikler gdstermektedir. Fizyolojik, psikolojik ve sosyolojik
olarak birbirinden farkli olan kadin, erkek ve cocuk giysileri de birbirinden farkli

olmaktadir (Cagdas, 2002: 1).

Temel gereksinimlerden biri olmasinin yaninda, ¢esitli fizyolojik ve psikolojik
ihtiyaglar1 da karsilayan bir unsur olan giyim, tiim bireyler i¢in sosyal etkilesim, fiziksel
refah ve tatmin acgisindan biliylk Onem tagimaktadir. Giyimin temel fizyolojik
ihtiyaglarindan biri olarak viicudu dis etkilerden koruma ve rahatlik saglama fonksiyonu
fizyolojik saglik ile ilgilidir. Dis goriiniisleri ile bireyler, giyimi sosyal olarak arzu
edilebilir bir imaj iletme yolu olarak kullanilabilir. Giyim ve dis gorilinlis 6nemli bir
iletisim bigimidir (Goénen ve Ozgen, 1997: 65). Kisileri tanima bigimlerinden biri
davraniglarin disa yansimasi, digeri de giyimin disa yansimasidir. Kisilerin giyim
felsefesi, estetik zevk ve begenilerini, ekonomik durumlarin1 ve iiyesi olduklar1 grup

veya olmak istedikleri grup hakkinda giysiler fikir verirler (Yiiceer ve Coruh, 1999: 33).

Insanlarin dogal sartlardan korunma ve ortiinme ile baslayan giyim seriiveni
giintimiizde farkli bir boyut kazanmistir. Bir¢ok ekonomist, sosyolog ve psikolog giyim
ithtiyacin1 ortaya cikaran etmenleri korunma, utanma, Ortlinme ve siislenme olarak
siralandirmistir. Ancak glinlimiizde giyimin koruma ve oOrtme islevi arka planda
kalmistir (Kirgizoglu, 1992: 9). Giyinmenin temel fonksiyonu olan koruma 6zelliginin
yaninda iglevsellik, estetiklik, sosyo-Kkiiltiirel faktorlerle gesitlilik kazanmast modanin

giyim alaninda 6n plana ¢ikmasina neden olmaktadir (Koca ve Kog, 2010: 38).
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Giysilerin belirli bir siiredeki kullanim1 ve bunlarin yerine farkli giysiler edinme
isteginin yarattig1 moda olgusu, giysi tiirlerinin ¢esitlenmesine ve ozellikle kadinlarin
cogunlugunu olusturdugu farkli talepleri olan bilingli bir tiiketici kitlesi yaratmuistir.
Hizl1 bir yasam big¢imini benimseyen giliniimiiz toplumlarindaki insanlarin degisiklikleri
bir arada yasama ihtiyaci, giysilerin se¢iminde de farkli faktorlerin etkili olmasina yol

acmistir.

2.1.2. Tiiketicilerin Giysi Satin Alma Davramislarimm Etkileyen
Faktorler

Tiiketicilerin satin alma davraniglari, tercihleri, tiikketim aligkanliklari iizerinde
etkisi olan, tiiketici davranislarini sekillendiren faktorler genel olarak demografik
faktorler (yas, cinsiyet, gelir, mesleki durum, egitim seviyesi, cografi 6zellikler, medeni
durum vb.); psikolojik faktorler (gereksinim ve giidiilenme, 6grenme, algilama, kisilik,
tutum ve inanglar) ve sosyo-kiiltiirel faktorler (kiiltiir ve alt kiiltiir, aile, danisma
gruplari, sosyal siiflar) olarak siniflandirilir (Akytliz, 2006: 17). Ancak, tiim {irlinler
icin miisteri memnuniyetinin kilit kavram oldugu gilinlimiizde, 6zgiin, farkli ve ayirt
edici Ozellikler ve kisisel tanimlar arayan yeni tiiketici profili olusmustur. Moda
kavraminin 6neminin gittikce artmasi ile birlikte giyim iirlinlerin tasarim boyutu da
tiiketiciler tarafindan 6nemli ve aranan bir 6zellik haline gelmistir. Bu nedenle firmalar
bu giine kadar yogun cabalarla elde ettikleri pazar paymni korumak ve artirmak i¢in, yeni
ve aywrt edici Ozellige sahip 0zgilin tasarimlardan olusan koleksiyonlart sunmak

zorundadirlar (Koca ve Kog; 2009: 34).

2.1.2.1. Demografik Faktorler

Giysi se¢ciminde yas, cinsiyet, meslek ve O6grenim diizeyi, yasam tarzi ile

yerlesim yeri demografik faktorler arasinda yer alir (Isik, 2000: 18).
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Yas: Yas gruplarimin belirgin degerleri ve davranigs bigimleri satin alma
davraniginda etkilidir. Her yas grubunun davranis sekli ve ihtiyaglart farklilik gosterir.
Kisginin yas1 ve yas donemi, onun hangi tiir mallara, hangi model ve stillere
yoneleceginde etkili olur (Isik, 2000: 18). Yas acisindan tiiketiciler ele alindiginda, her
yas grubunun giysi ihtiyaglar1 ve satin alma giicii yeterlilikleri farklilik gostermektedir.
Yiyecek, giysi, mobilya, eglence vb. ihtiyaglar, istekler tiiketicinin yasiyla yakindan
ilgilidir. Yas ilerledik¢e giyim aligverisi sayist azalir (Yener, 1981: 204).

Yas gruplan farklilastik¢a tiiketicilerin, egitim diizeyleri, gelir diizeyleri medeni
durumlar: degistigi icin istek ve gereksinimleri de farklilik gdsterecektir. Insanlarin
tilkketici rolleri, bebeklik, c¢ocukluk, ilk yetiskinlik, orta yas ve yaslilik c¢agi olarak
birbirini izleyen yasama donemlerinde degisiklik gostermektedir (Giineri, 1996: 2). Her
yas grubunun gereksinme ve ilgi duydugu iiriin ve hizmetlerin ayrimlanabilir ve belirli

bir karakteristik 6zellikleri vardir (Bayraktar, 1992: 23).

Koca (2008: 178), farkl iilkelerdeki 6grencilerin moday: izleme davranislarinm
karsilastirdig1 ¢alismasinda; 6grencilerin %68’inin kisa siirede gecerliligini yitirecegi
bilinen moda akimlarimi izleme davranigini gosterdigini belirterek, gen¢ kizlarin ve
erkeklerin orta yasglilara gére moda konusunda daha bilingli olduklar1 ve giysileri daha
aktif olarak tlikettikleri, kisa Omiirlii modalara ve akimlara c¢ok c¢abuk karsilik
verdiklerini agiklamasi, yas faktoriiniin 6nemini vurgulamaktadir. Reinecke tarafindan
yapilan bir ¢alismada, giyim icin yapilan harcamalarin, ileri yaslarda genclere oranla
onemli ol¢iide azaldigr belirtilmistir. Bu sonug, Goldstein tarafindan yapilan bir baska

calismada da dogrulamaktadir (Yener, 1977: 3).

Yash tiiketicilerin giyim esyalarina iligkin bazi 6nemli sorunlar1 mevcuttur.
Giysilerin genclere yonelik olmasi, yaslarina uygun giysiler bulamamalar1 ve gencler
icin hazirlanan modellere egilim bu sorunlar arasinda yer almaktadir. Yaglilarin moday1

izlemeyi, en azindan diger insanlardan farkli bir goriiniiste olmay1 istediklerini, ¢arpict
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bir goriinilisiin moral ve kendine giliven sagladigini diislindiiklerini gosteren bulgular da
mevcuttur (Génen ve Ozgen, 1997: 65). Ebeling ve Rosencranz tarafindan, 60 yasin
tizerindeki 180 kadin tiiketici ile yapilan miilakat sonucunda, bu yas grubunun, sik sik
vitrin bakmaya ¢alistiklar1 ve moda ile yakindan ilgilendikleri ileri siiriilmektedir. Bu
yas grubundaki tiiketiciler, kendi yaslarina uygun giyim esyalar1 bulamadiklarini ve
magazalarda yaslhilar i¢in g¢esidin ve se¢me alternatiflerinin az oldugunu

belirtmektedirler (Yener, 1977: 20).

Cinsiyet: Cinsiyet, satin alma davraniglarinda genis Olgiide farklilik yaratir.
Giyim aligverisinde cinsiyet etmeni dnemli rol oynar. Pazarda kadin ve erkekler farkli
davraniglar gosterirler. Bazi iiriinler sadece erkekler, bazi iirlinler sadece kadinlar
tarafindan kullanilirlar. Kadin ve erkekler farkli aligveris ederler (Yener, 1988: 14).
Yapilan aragtirmalarda erkeklerin daha analitik ve mantik c¢ergevesinde aldiklar
mesajlar1 ve Uriinleri degerlendirdikleri, kadinlarin ise daha subjektif ve i¢lerinde gelen
duygular ile degerlendirme yapma egiliminde olduklar1 bulunmustur (Odabas1 ve Baris,

2003: 33).

Kadimlar erkelerden daha sik giyim aligverisi yaparlar. Kadinlar, daha
duygusaldir ve goriiniise daha fazla onem verdiklerinden aldatict satig tekniklerine
kolayca kanarlar, yliksek fiyatli malin 1yi kalitede olduguna inanirlar, i¢inde bulundugu
sosyal grubun davranisini benimsemekle birlikte onlardan farkli giyinmeye caligirlar.
Dolayisiyla kadin ve erkeklerin satin alma davranislarinda ¢ok farkli yapilara sahip

olduklar1 acik¢a gézlenmektedir (Yener, 1977: 21).

Cinsiyet, lrtlinlerin fiziksel gortinlimlerinde farklilik yaratilmasinda en onemli
nedenlerden biridir. Ayn1 tirlinlin farkli cinsiyettekilerin farkli nedenlerle tercih ettigi
dikkate alindiginda, saat gibi liriinlerde dikkate alindig lizere, bu tiir uygulamalara ayr1
bir 6zen gosterilmektedir (Mucuk, 1987: 57). Giyim alaninda da cinsiyet etmeni 6nemli
rol oynar. Giyim tarihgileri 19. yy. oncesi moday1 takip eden ¢evrelerde giyimde

cinsiyet ayriminin o donemden sonraki doneme kadar belirgin bi¢imde
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vurgulanmadigin1 one siirerler. Cinsel kimlikteki erkeksilik-kadinsilik kararsizligindan
yararlanma dogrultusunda modanin gosterdigi tarihsel egilimde sasirtict bir incelik, bu
sorunu halletmek iizere donem donem androjenlige bagvurmasidir. Androjen vurgular
tastyan modalar, gectigimiz bir buguk yilizyil boyunca, ancak 1. Diinya Savasi sonrasi
donemde daha acik bir bi¢cimde hiikiim siirmiis 1960'larin sonlarindan 1970’lerin
ortalarina kadar popiiler olan uniseks tasarimlarla da doruga ulasmistir (Davis, 1997:

47).

Meslek ve Ogrenim Diizeyi: Egitim diizeyi ile birlikte, bilgi ve yeteneklerin
artmasi ve yeni seyler dgrenilmesi séz konusudur. Ogrenilen yeni seyler insanlarin istek
ve ihtiyaclarinin degismesine, artmasina ve ¢esitlenmesine sebep olur (Karabulut, 2001:
28). Egitim diizeyi ile giysi ihtiyaclarmin da degistigi goriilmektedir. Tiiketici, sahip
oldugu meslegi ve 6grenim diizeyi ile dogru orantili olarak giysi tiiketim davranigsinda
bulunur. Ornegin; bir iist diizey yoneticisi, genellikle pahali giysileri tercih ederken,
ayni isletmede calisan bir is¢i, daha ucuz giysileri se¢cmektedir. Ayrica tiiketicilerin
ogrenim diizeyleri yiikseldikge ihtiyag¢ ve istekleri de giderek artar ve gesitlenir. Giyim
konusuyla ilgili yapilan arastirmalarda giysi tercihinde egitim diizeyinin etkili oldugu

sonucuna ulasilmistir (Ayding, 2001: 19).

Yasam Tarzi: Tiketicilerin satin alma kararimi etkileyen onemli faktorlerden
biridir. Kisinin kiiltiirti, demografik 6zellikleri, ekonomik kosullari, psikolojik yapisi, su
andaki durumu ve ge¢mis deneyimleri yasam tarzini etkiler (Akytiz, 2006: 19). Bir
kisinin  eylemleriyle, ilgilendikleriyle, goriismeleriyle aciklanabilen yasam
davraniglaridir. “Yasam tarzi, kisiyi ¢evresiyle bir biitiin gosterir. Kisinin bireyselligini
yansitir”. Ayrica yasam degerleri satin alma i¢in motivasyon saglar. Kisiler yasam

tarzlarin yansitict giyim esyasi alirlar (Yiikselen, 1998: 52).

Yerlesim Yeri: Tiketicilerin tlikettigi {irtinlerde yasadigi bolgenin etkisi
goriilmektedir. Ayn1 bolgede yasayan insanlar benzer satin alma davranigi gosterirler.

Ornegin; kuzeyde yasayan insanlar, kalin kishk giyecekler ve soguktan koruyucu dzel
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giysiler alacaklardir (Yener, 1988: 16). Giysi tiiketimi birey ve ailenin i¢inde bulundugu
sosyal ve ekonomik ¢evreden de etkilenir. Bireyin bir giysiyi kullanmamasina ve yeni
bir giysi almasima, bireyin modanin ¢abuk degisebilecegini diislinlip satin almayi

geciktirmesine ya da tiim giysilerini degistirmesine neden olabilir (Koca, 2008: 180).

2.1.2.2.Giysi Seciminde Ekonomik Faktorler

Giysi seciminde ekonomik faktorler gelir ve fiyat etkisidir. Gelir c¢esitli
ekonomik, sosyolojik ve psikolojik faktorlerden etkilenmekte olup, tiketicilerin
harcama gruplarindan dagilir. Diisiik gelir diizeyinde gelir ve zaruri tiiketim maddeleri
arasinda fonksiyonel bir baglant1 vardir, ancak aile geliri belli bir diizeyi astiktan sonra

gelir ve harcama grubu arasindaki iliski zayiflamaktadir (Yener, 1988: 16).

Gelir tiiketici gruplarinin harcamalarini etkileyen demografik etmenlerden en
onemlisidir. Kisisel gelir, bir yilda kisilerin eline gercek olarak gegen toplam miktardir.
Genellikle kisisel gelirin tiimii harcanmaz. Vergiler c¢ikartildiktan sonra kalan gelir,
sahibi tarafindan 6zgiirce kullanilir. Bu gelirin kullanilabilir kismidir (Cemalcilar, 1987:
59). Hesaplanan bu gelirin ekonomik incelemelerde ve isletmelerce biiyiik 6nemi vardir.
Kullanilan gelir, tiiketicilerin satin alma olanaklarini, gii¢lerini gosterir Kisi basina
kullanilabilir gelir arttik¢a tiiketici bir {lirlinii yalnizca saglayacag fiziksel tatmin i¢in
degil de, onun kendisine saglayacagi manevi tatmin i¢in satin almaktadir. Bugiin giyime
artis dis etkilere kars1 koruma islevinin ¢ok dtesinde bir anlam kazanmistir (Ozen, 1978:

13).

Robert Ferber tarafindan yapilan arastirmada, giyim icin yapilan harcamalarin,
belli dlclide sosyo-ekonomik ozelliklerinden etkilendigi saptanmistir. Bununla birlikte
Winakor tarafindan Lowa, Ilinois ve Nebraska’daki kentsel ve kirsal aileler iizerinde

yapilan arastirmada kentsel ailelerin giyim i¢in yapilan harcamalarinin, kirsal ailelere
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oranla daha fazla oldugu ve gelir yiikseldik¢e giyim tiiketiminin arttigir belirlenmistir

(Yener, 1977: 23).

Ekonomik faktorlerden bir digeri fiyat etkisidir. Fiyatin tiiketime etkisi maldan
mala farklilik gosterir. Bazi mallarda fiyat etkeni fazla etkili olmaz. Ornegin; gida
maddesinin fiyatinin artmasi1 alim giiciinii etkilemez. Cilinkii karsilanmasi gereken
zorunlu bir ihtiyactir. Genelde fiyat ve kalite arasinda baglanti kurulur. Fiyat yiiksek ise
kalitesinin de iyi oldugu kanisina varilabilir. Fakat isletme sahipleri bu baglantiy1 ¢cok
iyi bildiklerinden ona uygun fiyatlandirmay1 benimserler. O yiizden fiyat ve kalite
arasindaki baglantiy1 dogru degerlendirmek gerekir. Bu durum giyim esyasi i¢inde

gecerlidir (Ersoy ve Ersoy, 1994: 30).

Tiiketicinin satin alma davramigina fiyatlarin  etkisi ile ilgili yapilan
arastirmalarda tiiketicilerin aligveris sirasinda fiyat karsilastirmalari yaptigi, 6zel
indirimli triinleri tercih ettigi, kasa basinda alinan {irlinlerin fiyatim1 bildigi ancak ¢ok
kisa zamanda fiyatlarin unutuldugu ve baska bir aligveris yerinde hatirlanmadig: ortaya

cikmistir (Kiiciikkose, 2002: 25).

2.1.2.3. Giysi Seciminde Sosyolojik Faktorler

Sosyoloji, insan1 toplum {iyesi olarak ele alir ve c¢esitli yonleriyle inceler.
Sosyoloji bilim dalindaki davranig modeli de diger davranis bilimsel modeller gibi
giidiilerle ve motivasyonla ilgilenir. Ancak, psikolojideki i¢ faktorler yerine dis faktorler
on plana c¢ikmaktadir. Buna gore, kisinin ihtiyaclarini, giidiilerini, tutum ve
davraniglarini genis dl¢iide icinde yasadigi sosyal ortam sekillendirir. Diger bir deyisle
tilketici davraniglarini etkileyen en dnemli etkenler sosyo-kiiltiirel faktorlerdir (Mucuk,

1987:73).
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Insanin temel ihtiyaclarindan biri olan giyim, ¢ogu zaman toplumun kiiltiirel
yapisinin etkisiyle temel ihtiya¢ olmanin 6tesinde anlamlar kazanmistir. Giyim ayni
zamanda kisisel bir disa vurum araci olarak bireylerin ve toplumun yapisi hakkinda
bilgiler ve mesajlar vermesi agisindan dnemlidir (Koca, 2009: 64). Giyim sosyolojik
anlamda ele alindiginda insanin kisisel duygu ve diisiincelerini yansitma, sayginlik
kazanma, bir gruba ait olma ya da kendini ispatlama yoluyla toplumsal iliskilerini
etkileyen bir faktor olarak da goriilmektedir (Bayraktar, 1992: 22). Giyim psikolojisinde
ilk teorilerinden birini yazan George Dearborn, giyimin, toplumun sosyal durumunu

gosteren bir faktor oldugunu ileri siirmiistiir (Kirgizoglu, 1992: 10).

Giysi se¢iminde sosyolojik faktorler; kiiltiir, alt kiiltiir, sosyal sinif, danigma

gruplari, aile, rol ve statiilerdir.

Kiiltiir: Kiiltiir konusunda ¢ok sayida tanim vardir. Bunlar arasinda, tiiketici
davraniglarinda 6nemli olan Linton’ a aittir ve ona gore kiiltiir “Belirli bir toplumun
tiyeleri tarafindan paylasilan ve aktarilan davranis sonuglart ile 6grenilen davranislar
biitiiniidir”. Kiilttir, bireylerin bilgi birikimlerini, 6grendiklerini (tecriibeler, sanat,
estetik, moda vb.), inanclarini, yasalari, ahlaki kurallari, gelenek, gorenek, toreleri ve

degerleri igeren karmasik unsurlar biitiiniidiir (Odabas1 ve Barig, 2003: 37).

Insanin istek ve davramslarini belirleyen en temel faktdrlerden biri kiiltiirdiir
(Tek, 1997: 198). Kiiltiir, 6grensel bir siirectir. Kiiltiiriin olusturdugu gelenekler
kusaktan kusaga gecer. Icgiidiisel bir davranis degildir. Yeme, i¢me, cinsel iliski gibi
biyolojik davranislar kiiltiirce olusturulur. Herkes aclik duyabilir ama ne yenilecegini,
achigr gidermek i¢in nasil davranilacagmi kiiltiir belirler. Aile, din, dil gibi sosyo-
kiiltiirel kurumlar, davraniglari yonlendirir. Ge¢mis kusaklarin yarattigi davranislar
izlenir, yasayan kusaklar var olan kiiltiirii zenginlestirir. Ayrica, teknolojik gelismeler

de kiiltiirii etkiler (Cemalcilar, 1987: 73).
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Kiiltiir insan davraniglarina yon veren ve davranislarini etkileyen en Onemli
unsurdur. Satin alma davraniglarina etki eden tiim faktorler biiyiik 6l¢iide kiiltiiriin etkisi
altindadir (Ozdemir, 2003: 29). Kiiltiir, insan ihtiyac ve isteklerini belirleyen en énemli
faktordiir. Toplumun sahip oldugu maddi ve manevi unsurlardan meydana gelir. Kiiltiir

genelde bir grup insan1 tanimlamada kullanilabilir (Yiikselen, 1998: 54).

Kiiltiir tiiketicilere etki eden fakat Olclilemeyen faktordiir. Kiiltiire bagh olarak,
tiikketicilerin giyecek tercihleri degisiklik gosterir. Ne yenilip, ne giyilecegini, nerede
yasanip, nereye seyahat edilecegini genis Olglide kiiltiir belirler (Yener, 1988: 16).
Kiiltiiriin tiiketicinin satin alma davranisi lizerinde etkisi tartisilmaz durumdadir. Clinki
kisi kiiltliriiniin triintidiir. Kiltiirel faktorler giinlik yasamimizin énemli bir kismini
olusturdugu icin satin alma kararlarin1 da etkilemektedir. Ayrica kisiler farkli kiiltiir
yapilarinda yetistikleri icin; toplumun farkli kisimlarinda herhangi bir olayda
birbirinden farkli davranista bulunmaktadirlar. Kiiltiiriin tiiketici davraniglar1 lizerine

etkisi Sekil 1’de goriilmektedir.

KULTUR Semboller
_.. 2
Degerler
'. -y L i ",
B Kahramanlai 2
Pazarlama
b Adetler-Aliskanliklar

iletisimi

TUKETICI DAVRANISLARI
Kavramak
Etkilesim
Davranis

Sekil 1. Kiiltiir-Tiiketici Davraniglar Etkilesimi (Luna ve Gupta, 2001: 47).
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Degisik sosyal cevrelerde yasayan insanlarin Kkiiltiirel yapilari, tasarlanacak
tiriini etkileyen diger bir faktordiir. Sosyal yapi ile bir biitiinliik i¢inde olan kiiltiirel
faktorler, insanlarin ge¢cmis donemlerden giiniimiize degin edindigi diisiince, davranis
ve geleneksel 6geler olarak tasarimciyr ve tasarlayacag iriinii etkileyecektir (Sezgin ve

Onlii, 1992: 84).

Alt Kiiltiir: Toplumun; boélgesel, dinsel, cografik kriterlere gore gosterdigi
farkliliklar alt kiiltiirii olusturur (Yiikselen, 1998: 57). Alt kiiltiir, niifusun artmasi ve
kiiltiiriin homojenliginin bozulmasi ile ortaya ¢ikan, bdlgesel, dini, 1rki vb. boyutlarda
goriilen ortak niteliklerdir. Alt kiiltiir, kiiltliriin belirli yasam veya davranig bigimini
Ongoren bir alt boliimiidiir; cogunlukla, bolgesel niteliktedir. Belirli bolgede yasayanlar,
siki iliskileri ve c¢esitli dis etkiler altinda benzer sekilde diisiinmeye ve hareket etmeye
egilim gosterirler. Alt kiiltiir kisi davraniglarinin gelismesinde dnemli rol oynar (Mucuk,

1987: 82).

Her bir kiiltiir “ alt kiiltiirler” igerir (azinlik degerleri ile insan gruplart). Alt
kiiltiirler milletler, dinler, irksal gruplar, ayn1 cografik bolgedeki azinlik insan gruplarini
icermektedir. Bazen bir alt kiiltiir 6nemli ve ayri olarak kendi pazar boliimiinii
olusturacaktir. Ornegin, “geng kiiltiir” veya “ dernek kiiltiiri” “beyaz sagli nesil’den”
cok daha eskiden degerler ve satin alma 6zellikleri tamamen farkli olmaktadir (Kayaalp,
2002: 121). Pazarlamacilar genellikle alt kiiltiiriin istek ve ihtiyaglarina hitap edebilmek
amaciyla pazarlama programlarini ve iirlin tasarimlarini ayarlarlar. Cilinkii alt kiiltiir

tiiketicinin giyim tarzini, yemek zevkini ve eglence seklini bigimlendirir.

Alt kiiltlir, kiiltiiriin bir toplum i¢indeki degisik gruplar arasinda degisiklikler
gostermesi olarak tanimlanabilir. Belirli bir bolgede yasayanlar siki iligkiler ve cesitli
dis etkiler altinda benzer sekilde diisiinmeye ve hareket etmeye egilim gosterirler.
Ornegin; ABD’de zenciler kendilerine has kiiltiir gelistirmislerdir. Tercih ettikleri iiriin
ve hizmetler beyazlardan degisik olabildigi gibi, ihtiyaglar1 da belirli farkliliklar

gostermektedir. Ulkemizin Karadeniz bolgesinde balik tiiketimi fazla oldugundan
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yoreye has balik yemekleri tiiketilecektir. Alt kiiltiir tiiketicinin giyim tarzim da etkiler

(Ayding, 2001: 23).

Sosyal Sinif: Tiiketicilerin satin alma davranisini etkileyen faktorlerden biri de
tilkketicinin i¢inde yasadigi sosyal siiftir. Karmasik bir kavram olup, bir toplumun ayni
degerleri aymi ilgileri, hayat tarzini ve davranis bi¢cimini benimsemis, nispi olarak
homojen alt boliimleri olarak ifade edilebilir (Akyiiz, 2006: 23). Her sosyal sinifin
zevkleri, davranis bigimleri farklidir. Sosyal smiflarin ¢esitli giysilerde belirli marka ve
tirtinleri tercihleri vardir. Pazarlamada bu davranislar1 belirleyerek pazarlama stratejileri
geligtirirler (Yener, 1988: 17). Sosyal smif tiiketicilerin algilarin1 ve satin alma

davraniglarini etkileyen sosyo-kiiltiirel etkenlerden bir tanesidir (Cemalcilar, 1987: 74).

Sosyal siniflar, hiyerarsik bir toplumda benzer degerleri,
ilgileri ve davraniglar1 paylasan ve nispeten homojen ve siireklilik
gosteren gruplardir. Sosyal smniflarin analizi, genellikle konut,
gelir, meslek, egitim durumu gibi sosyo-ekonomik faktorlere
baglidir. Bireyler asil olarak alt, orta ve iist sinif olmak {izere {i¢
dikey katmana ayrilmiglardir.  Sosyal smiflarin  genel
karakteristikleri sO0yledir: Ayni smifin iiyeleri daha ¢ok benzer
davraniglar gosterir. Sosyal sinif, zenginlik, meslek, egitim, gelir
gibi birden c¢ok degiskene gore ifade edilir. Kisiler sosyal
simiflarma gore alt, orta, yiiksek tabaka diye ayrilir. Sosyal sinif
genel olarak siireklilik gosterir. Demokratik toplumlarda sinif
degistirme olanagi varsa da, bunun uygulamada oldukg¢a sinirl
oldugunu da kabul etmek gerekir. Sosyal siniflarin giysi, ev
doseme, bos zamanlar1 degerlendirme, otomobil vb. gibi
konularda belirli marka ve iirtin tercihleri vardir (Tek, 1997: 200).

Damisma Gruplarn: Kisilerin tutum ve davramiglarini dogrudan ya da dolayh
etkileyen gruplar damisma gruplaridir (aile, arkadaslar, is arkadaslar1 vb.) (Yiikselen,
1998: 60). Bu gruplar tiiketicinin tutumlarmi, fikirlerini, deger yargilarini etkiledigi
gibi, satin alma davranislarma da yon verirler. Ornegin; bir giysi alirken arkadas
tavsiyesinden etkilenebiliriz. Lewis, Dyer ve Moran 1995 yilinda bayan adelosanlarin
giyim satin aliminda aile ve arkadas etkisini incelemisler ve bayan adelosanlarin en

fazla arkadastan etkilendikleri sonucuna ulasilmiglardir (Akytiz, 2006: 24).
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Aile: Aile mensuplan tiikketim davranislar1 {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.
Bu yiizden aile bir¢ok iirlin i¢in ana hedefi olusturur. Ailenin tliketici satin alma
davranis1 iizerinde etkisi cesitli faktorlere bagl olarak degisir. Ornegin; ailedeki ¢ocuk
sayisi, kadinin calisip ¢alismamasi, kir veya kentte oturmasi gibi (Odabasi ve Baris,

2003: 37).

Aile bir danigsma grubu olarak kabul edilmekle birlikte ayr1 bir faktor olarak da
ele alinmalidir. Insanlar icinde yasadign aileden etkilenerek davranislarini
sekillendirirler. Aile bircok mali ve hizmeti satin almaya yonelik olarak aligkanlik
haline gelmis davraniglar yaratir ve bunlar satin almada kisiyi etkiler (Yener, 1988: 17).
Ayrica medeni durum ile gelir ve meslek arasinda dogrusal bir iliski zinciri sz
konusudur. Ailesi ile yasamakta olan bekar bir kisinin tercihleri, genelde ailesinin
goriigleri dogrultusunda belirlenmektedir. Buna karsin birey, kendi ailesine sahip
oldugunda, onceki deneyimleri ve birikimleri dogrultusunda kendi tercihlerini kendisi

belirlemektedir (Baser ve Baser, 1998: 136).

Danisma gruplart kisiye yeni davranislar ve hayat tarzi kazandirir. Danigma
grubu, tutumlari, davraniglart etkiler, akranlar tarafindan kabul gérmeyi saglar. Onlar

kisilerin tutumlariny, {iriin ve marka segimini etkiler. ki grupta incelenebilir;

a) Basta aile olmak iizere kisinin yakin c¢evresi: Kisi, aile,
komsular, akrabalar, mahalle arkadaslari, okul arkadaslari, is
arkadaglar1 gibi yine yakin danisma gruplarn ile siiregelen
biitiinlesik bir yasamda etkilenmenin, iiriin ve marka bazinda
farkl seviyelerde olugmasi kaginilmazdir.

b) Kisinin tiyesi olmadigi gruplar, yiiz yiize temasta bulunmadigi
kimseler: Unlii sinema yildizlar1, profesyonel atletler vb. Bunlar
deger yargilari, giyinisleri, hareketleri, tutum ve davranis
bigimleri 6rnek alinan grup ve kimselerdir (Mucuk, 1987: 75).
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Rol ve Statiiler: Kisiler yasamlar1 boyunca aile, kliip, dernek vb gruplar iginde
belirli bir konum elde ederler, rol listlenirler. Sahip olunan roller kisiye statii yiikler.
Satin alma davraniginda birey i¢inde oldugu statli ve rol dogrultusunda hareket eder.
Insanlarin rol ve statiileri giyimlerini etkiler, giyim insan olmanin toplumda var olmanin

geregidir ve icinde bulundugu sosyal statiiyii yansitir (Arikan, vd., 1994: 28).

2.1.2.4. Giysi Seciminde Psikolojik Faktorler

Giysi se¢iminde rol oynayan psikolojik faktorler; giidiillenme, algilama, tutum ve

inanglar, 6grenme ve kisiliktir.

Giidiilenme: Kisinin tatmin etmeye calistig1 uyarilmis ihtiyaglarina giidii adi
verilir. Giidiilenme ise kisinin g¢esitli uyaricilar araciligi ile belirli davranig gostermek
tizere harekete geg¢mesidir (Yikselen, 1998: 62). Gildiilleme kisinin bilingli
davraniglarinin dayanagi olarak gosterdigi glictiir. Baska bir anlatimla giidii, uyarilmis
bir gereksinimdir ve kisi bu gereksinimini doyurmak, duydugu gerilimi azaltmak ister.
Aclik, giivenlik istegi, sayginlik istegi, giidiiler arasindadir. Giidiilenme, kisinin igsel ya

da digsal bir uyarinin etkisiyle eyleme geg¢mesi demektir, insanin tiim davraniglar

giidiilenmeyle baslar (Mucuk, 1984: 41; Bocock, 1997: 57; Génen ve Ozgen, 1993: 78).

Gudii, organizmay1 harekete gegiren ya da organizma harekete gecirildiginde,
davranisa yon veren ve destek olan hareketlendirici olarak tanimlanabilir. Tiiketici
giidiileri, dogan ihtiyaglar1 daha once tatmin sagladigr mal hizmete ve markaya veya

satig noktasina yonelten bir faktordiir (Kardes, 1999: 50).

Ihtiyaclar giidiileri, giidiiler amaglar1 olusturur. Tiiketicilerin ihtiyaclar1 farkli

diizeydedir ve giidiisel farklilik tiiketici davranisinin karakteristigidir (Yener, 1988: 17).



24

Tiketici gilidiilerini harekete gecirebilecek 6zellikteki mal ve hizmetleri gorerek satin
alma yoluna gider. Bireylerin giyim tercihleri de cesitli giidiilerin etkisi altinda

gerceklesir (Odabasi ve Baris, 2003: 42).

Tiiketici davranist  kigilerin  ihtiyaclarinin ~ karsilanmasina bagli  olarak
gelismektedir. Bu nedenle oOncelikle kisilerin belirli bir markay1 tercih etmesinde o
markaya kars1 bir istek duymasi, giidiilenmesi gerekmektedir. Tiiketicilerin markanin
belirli bir Ozelliginden etkilenmesi, kendine yakin hissetmesi ya da marka ile
Ozdeslesmesi sonucunda satin alma istegi olusmaktadir. Tiiketicinin kisilik 6zellikleri
bir markaya kars1 yakinlik duymasinda etkili olmakta ve markaya kars1 pozitif tutumlar

gelismesini saglamaktadir.

Tutum ve Inanclar: Tutum tiiketicinin algilamalarmi ve davranislarini
dogrudan etkiler. Bir nesneye veya sembole iligkin olumlu veya olumsuz duygulari veya
egilimlerini ifade eder. Tutum tiiketicilerin algilarin1 ve davraniglarini dogrudan
etkileyen bir etkendir, kisinin bir fikre, bir nesneye veya bir sembole iligkin olumlu ya
da olumsuz duygulari ya da disiincelerini ifade eder. Giiclii tutumlarda bilissel,

duygusal ve davranigsal 6geler tam olarak bulunur (Karabulut, 2001: 30).

Devamli iligki igerisinde bulunan yakin gevre, aile, komsular, arkadaslar ve
referans gruplarinin yani sira; ait olunan sosyal sinif katmani da tiiketici tutumlarinin
olusmasmi Onemli Olcilide etkiler. Tiiketicinin belirli bir simifa dahil olmasi onun
ithtiyaclarinin ve deger yargilarimin, diger sosyal siniflara dahil olanlardan farkl

olmasina yol acar.

Inang ve tutumlar cesitli eylemlerle sekillenip satin alma davramslarma yén
verir. Inang kisinin nesnelerle ilgili tanimlayic1 diisiinceleridir. Tutum ise, bireyin bazi
nesnelere ve diisiincelere egilimleri duygular1 degerlendirmeleridir (Yiikselen, 1998:

63). Satin alma belirli bir tutumun pekistirilmesi ya da degistirilmesini etkiler. Aligveris
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yerlerine, iirtinlere, markalara, kisilere ve diisiincelere yonelik olumlu ya da olumsuz
tutumlarimiz vardir. Giysideki marka se¢iminde tiiketici tutumlarinin etkili oldugu, satin

alma kararlarin1 da genis 6l¢iide etkiledigi belirtilmistir (Odabasi ve Baris, 2003: 43).

Ogrenme: Ogrenme yetenegi insam diger canlilardan ayrran en Onemli
unsurdur. Yasam ile ilgili bircok sey Ogrenildigi gibi, tiikketim ve tliketim ile ilgili
davraniglarda 6grenilir. Hangi markalar segecegimize, aldigimiz {iriinleri nasil tiikketime

hazir hale getirecegimize 6grenerek karar veririz (Ersoy ve Ersoy, 1994: 30).

En genis anlami ile O6grenme, “davraniglarda meydana gelen kalict bir
degisiklik” olarak tanimlanabilir (Odabas1 ve Baris, 2003: 51). Insanlarin deneyimleri
sonucu da ogrenme gerceklesebilir. Insanlar sorun ve celiskilerini ¢dzmede ve
ihtiyaclarii tatminde 6grenmeden ve tecriibelerinden yararlanilir (Karabulut, 2001: 30).
Kisinin belli bir tesvik edici faktdre veya olaya tepkide bulunmasi durumunda 6grenme
meydana gelir. Ogrenme teorisi marka tercihine, uygulanabilir. Ornegin; bir bélgede
yasayan insanlardan kiigiik bir grup markali giyimin tiiketicisi olduklarinda, digerleri de
onlar gibi olmay1 isteyebileceklerdir. Teoriye gore Ogrenmeye etki eden temel
faktorlerden biri tekrarlamadir. Tekrar reklami yapilan mal hakkinda zihinlerde devamli

bir imaj yaratir (Ersoy ve Ersoy, 1994: 31).

Kisilik: Tiketici davraniglarinin nedenlerini belirlemede temel faktorlerden
biride kisiliktir. Kisiyi digerlerinden ayirmaya yarayan onun i¢ ve dis biitlin 6zelliklerini
biinyesinde toplayan kendine o6zgii sistemdir. I¢ ozellikler psikolojik yapisi, dis
ozellikler cevresel faktorlerdir (Yikselen, 1998: 63). Kisinin satin aldigi mal ve
markalar ile kisiligi arasinda yakin bir iliski vardir. Cesitli kisilik 6zellikleri, satin alma
davranigini etkiler. Bu nedenle ne tiir elbise, taki veya otomobil satin aldig1 insanin

kisiligini yansitir (Akyiiz, 2006: 28).
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Tiiketim, etkin kimlik olusturma siireci iginde énemli bir rol oynamaktadir. Satin
alman yalnizca basit, dogrudan, faydaci bir kullanimi1 olan maddi bir nesne degil, bir
anlam ileten, o sirada tiiketicinin kim olmayir amagladigini sergilemek amaciyla
kullanacagr nesnelerdir. Tiiketim mallari, insanlarin kimlik duygularini, tiiketim
kaliplar1 i¢indeki sembollerin kullanim1 amaciyla olusturulan bir yontemin parcalaridir.
Gittikge daha ¢ok sayida insan kendi kimligini kendisi olusturmak durumunda
kalmaktadir. Baudrillard, tiiketicilerin 6rnegin; giyim esyasi, gida, taki, mobilya ya da
bir eglence tarzini, kim olduklariyla ilgili zaten var olan duygularini disa vurmak ig¢in
satin almadiklarin1 one siirer. Aksine insanlar, kimlik duygularini, bu satin aldiklari

seyler araciligiyla olustururlar (Bocock, 1997: 74).

2.1.2.5. Giysi Satin Allmim Etkileyen Diger Faktorler

Giysi satin alimint moda, marka, kalite ve viicut yapist gibi faktorler de

etkilemektedir.

Moda: Cevre kosullarinin ¢esitli olumsuz etkilerinden korunmak amaciyla
ortlinme seklinde baslayan giyimin, zamanla daha fonksiyonel olmasi gerekliligi
duyulmustur. Giyim, toplumun deger yargilarin1 ve giyenin kisilik 6zelliklerini yansitir
hale gelmis, zaman icerisinde toplumlara gore siirekli degisime ugramistir. Bu
degisimler “giyimde moda” olgusunu ortaya ¢ikarmistir. Hizli degisim siirecine girmis
toplumlarda gerek sosyal gerekse kiiltiirel olaylardan etkilenerek, bu degisimin ayni
hizla giysiye yansidigi ve yayginlastigi goriilmiistiir. Toplumsal agidan bakildiginda
“giyimde moda” olgusunun etkilesim sonucu yayildigi, toplumun deger yargilarim
yansittigi ve toplumun uygarlik seviyesini simgeledigi goriilmektedir (Aga¢ ve

Cegindir, 2006: 9).
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Giyinme, kullanim amacina, bireyin yasina, sosyo-ekonomik durumuna oldugu
kadar modaya ve gecerli begenilere gore de degisiklikler tasimaktadir. Sproles modayi,
belirli bir zaman dilimi boyunca tiiketiciler tarafindan benimsenmis gecici donemsel bir

olgu olarak tanimlar (Koca, 2008: 175).

Moda; gelenege karst kendisini yenileyenin adidir. Yani kabul gormiis,
aligkanlik haline doniismiis olanin tersine, moda; aliskanlik disini, acayip olani, tuhafi,
dikkat ¢ekici olani, yani nasil olursa olsun farkli olan1 i¢inde toplar (Onur, 2004: 15).
Moda, insanlarin degisiklik arama ve yeni bigimler ortaya koyma tutkusu, toplumca
benimsenen bir anlayis veya goriis (Altinay ve Yiiceer, 1992: 3), insanlarin 6zgiirce,
hissetleri gibi, arzu ettikleri sekilde kendilerine yakisani yaratmalar1 seklinde de ifade

edilmektedir (Yasa, 1999: 4).

Moda, kendi simgesel hareketlerine uygun olanlar1 bulup goriiniirdeki
kimliklerini degistirmeye, onlar1 bir benlik imgesinden vazgecirip bir baskasini
benimsetmeye, o zamana kadar ¢irkin sayillanin giizel, gilizel sayilanin ¢irkin

goriinmesini saglamaya calisir (Davis, 1997: 38).

Moda ile birlikte baslayan yogun tiiketim ve gosterisin etkisi ile giyinisler
arasinda ayrimlar da yok olmaya baglar. Varlikla birlikte gelen kent giyimi giderek
ortak modalarin olusmasini1 saglar. Batililasma veya modernlesme zorunlulugunu
yasamis toplumlarda, geleneksellesmis ya da kabul gdérmiis giyim veya hakim olan
kiyafet bicimleri ile yeni yaratilan tarz arasinda fark olusturma g¢abasina dayanan her
moda taniminin, moda adin1 hak etmesi i¢in bir de§isimin olmas1 sarttir (Koca, 2009:

64).

Yasamin igerisinde aktif olan her seyde kendini gosteren moda, en ¢ok kullanim
alanin1 giyim esyasinda bulmaktadir. Giysi; giinlimiizde artik bireyin kisiligi ile

0zdeslesen bir tiikketim iirliniinii temsil etmektedir. Tiiketiciler ise, moda tiriinlerini taklit
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eden “kiltir bagimlilar’” ya da “moda kurbanlar1” degil, kendi kimlikleri ve yasam
tarzlarin1 algilama bicimlerine gore stiller arasindan se¢im yapan bireyler olarak
degerlendirilmektedir. Gliniimiizde moda bir zorunluluktan ¢ok secenek olarak
sunulmaktadir. Tiiketicinin ¢esitli segenekler arasindan kendine 6zgli bir goriiniis

olusturmasi beklenmektedir (Crane, 2003: 30).

Giysinin veya esyanin belirli bir siiredeki kullanimi ve bunlarin yerine aynisi
degil farkli olanini edinme istegi moda olgusunu gerceklestirmistir. Insanoglu értiinme
degil de giyinmek istedigi anda belki de bilingsiz bir sekilde giysi modasi
olusturmustur. Ote yandan, diger moda iiriinlerine oranla daha hizla yenisine ihtiyag
duyulmast daha kisa Omiirlii olmasi ve cabuk eskimesi giysi modasinin degisimini

hizlandirmaktadir (Kog, 1998: 345).

Moda toplum {iyelerinin seckin insanlara yoneltilmis benzetmelerle, sosyal
durumlarim1 tanitmalarina ve kendilerini belirtmelerine yarayan gegici davranis ve
yasayis bi¢cimidir. Moda kavrami insanlarin kendini gosterme ikincisi benzetme
liclinctisii de herkesten degisik bir duyguya diisme kaygisidir. Burada ayrilagsma
kaygisiyla herkes gibi olma kaygisi birbirinin tersi olmakla beraber birisi modanin
baslamasinda digeri de yaygin hale getirilmesinde 6nemli rol oynar. Moda yiiksek gelir
basamaklarina yonelmek isteyen imalat¢ilar veya pazarlamacilarca baslatilir (Bahadir,

1998: 401).

Modern  toplumda moda  sosyal biitiinlesmenin
cimentosudur. Bu siire¢ alt toplumsal katmanlarin {isttekilerin
stillerini ~ taklit etmesinden olusur. Ayni zamanda {ist
katmanlarinda digerlerinden farklilasmak i¢in yeni stillere
yonelmeleri gerceklesir. Bu baglamda yeni kavramimin moda
icerisinde Onemli bir degisken oldugu unutulmamalidir. Yeni
terimi li¢ farkli anlamda kullanilmaktadir. Birincisi eskinin
karsitidir, zamansal olarak yakin zamana isaret eder; ikincisi en
son teknolojinin kullanilmasidir; Gigiinciisii ise sira dis1, egzotik ve
benzersiz baglamlarda kullanilir (Zorlu, 2006: 215).
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Bugiin moda pek c¢ok seyde oldugu gibi, giyimde de kendini gosterir. Kisi ister
istemez moday1 izlemektedir. Ancak her ¢ikan yeniligi uygulamakla zevkli ve giizel
giyinilmis olmaz. Aksine moday1 aynen uygulamak kisiyi giiling de yapabilir. Giizel
giyinmek isteyen kimse, giliniin modasindan esinlenerek, kendine yakisacak giysiler
secmelidir (Bayraktar, 1996: 58). Moda konusu kadmlar i¢in hep énemli olmustur. Iyi
giyinmek ve kars1 taraftan begenilmek kadinlarin kendine olan giivenini artirir (Bahadir,

1998: 401).

Ilk moda analizlerinden birini yapan Simmel’e gore moda;
degerlerin metalarin ve stillerin {ist toplumsal katmanlardan orta
ve alt tabakalara dogru yayilma siirecidir. Moda baslangigta
yeniyi, simdi olani, estetik olarak iyi olani iist tabakalarda temsil
ederken, orta ve alt tabaklara dogru indik¢e bu niteliklerini
kaybeder. Ancak burada dikkat edilmesi gereken husus, kot
pantolon Orneginde oldugu gibi moda dongiisiinlin igerigi her
zaman st tabakada meydana gelmez. Moda bir stilden diger stile
dongiilerle gergeklesir. Bir stil diisiise gegerken digeri ylikselir.
Dongii, bir modanin; kiyafette bir unsurun ortaya cikisindan
yerini bir baska bir stile birakmasina kadar gegen evreleri icine
alan zaman dilimidir. Bir toplumda moda dongiisiiniin birden
fazla olmasi1 ve bunlarin birbirinin iizerine gelmesi olasilig1 vardir.
Moda dongiisiine, kadin giyiminde etek boylarinin, renklerin
degismesi ornek olarak verilebilir (Zorlu, 2006: 214).

Marka: Marka bir satict ya da bir grup saticinin, iiriin ve servislerini
tanimlamay1 ve bu iiriin ya da servisleri rakiplerinden farklilagtirmay1 amaclayan, ayirt
edici bir isim ya da semboldiir (logo, ticari isim ya da ambalaj tasarimi) (Civitci, 2004:

128).

Marka kavrami  konusunda iki farkli  yaklagim
bulunmaktadir. Ik yaklasim markaya {iriiniin eklentisi seklinde
bakan {iriin yonlii geleneksel yaklagimdir. Bu yaklasimda marka,
aynt ya da farkli, ¢esitli niteliklerde ve sektorlerdeki
tirtin/hizmetlerin birbirlerinden kolayca ayrilmalarmi saglayan,
yapilan {riin/hizmet dizaynlarnt ve tamitim c¢alismalart ile
benzerlerinden farklilagtirilan, iriin ile birlikte, onu piyasaya
sunan kisileri ve firmalar1 da tanimlayan, basim ve yayim yoluyla
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genis kitlelere duyuran, tanitan, onlar1 bagkalarnin taklit etmesi
ya da haksiz davranislar1 karsisinda ait oldugu {ilkenin ya da
uluslararas1 hukuk kurallarinin ¢ergevesinde koruyan, isim,
sOzclik grubu, harf, rakam, renk, sekil ve dizayn bilesimine denir
(Ak, 1998: 121).

Ikinci yaklasimda ise marka kavrami bir biitiin olarak ele
alinmakta ve biitlin bir pazarlama karmasini icermektedir.
Yonetimsel olan bu yaklasimda, marka, bireyin satin aldigi
iiriinden elde ettigi tatmini olusturan 6zellikler biitiiniidiir. Daha
kapsamli bir tanimda marka, misteri ve tliketicilerden gelen,
onlarin imgeleminde algilanan duygusal ve islevsel getirilere
dayanan, ayricalikli bir konum yaratan tiim izlenimlerin
igsellestirilmis Ozetidir. Bir marka tiiketici zihninde ne kadar
ayricalikli hale gelirse o kadar gercek marka olmaya yaklasmis
olur. Gergekte bir markanin baglica amaci tiiketicinin yasamina
deger katmaktir ¢iinkii tiiketicinin 6nemli oldugunu diistindiigii
acik bir yarar sunmadigi siirece gergeklesen siire¢ ve markanin
boyutu tiiketici i¢in higbir sey ifade etmez (Knapp, 2000: 7).

Birgok pazarlama eylemi satin almay: tekrarlatmayi ve markayr arayip satin
alacak tiiketiciler grubunu olusturmayi amagclar. Marka bagliligi, tliketicinin markaya
kars1 olumlu hisler duymasini, bagli oldugu markayr diger markalardan daha sik satin
almasin1 ve markayr daha uzun siire kullanmaya, satin almaya devam etmesini ifade

eder (Odabas1 ve Baris, 2003: 52).

Markalar giyim esyalar1 hari¢ diger tirlinlerde iiriiniin iizerine ¢ok belirgin yazilir
ve gozden kagmasi imkansizdir. Ancak giysi icerisinde dikilen etiket ¢ogu zaman
gorinmemektedir. Sik bir elbisenin iizerinde etiketin sergilenmesini higbir tiiketici
istemez. Onemli olan giysinin marka kalitesinde olmasidir. Markayr marka yapan
misterinin begenmesidir. Ancak bir markanin tanmmis olmasi c¢ok satis yaptigi
anlamima gelmez, bazi markalarin ¢ok pahali olmasi ¢ogu tiiketicinin bu markalar

alamayacagini gosterir (Akyiiz, 2006: 30).
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Herhangi bir giysiye ihtiyaci olan kimse aligveris yaptig1 magazalara gitmekte ve
secimini oralardan yapmaktadir. Dolayisiyla o magazada hangi markanin {irlini
satiliyorsa onu almaktadir. Unlii markalarin saticilar1 bunu bildikleri i¢in magazalarin
en hareketli aligveris merkezlerinde agmaktadirlar. Buradan aldigi giysiden memnun
kalan tliketici de bir sonraki aligverisinde ayni markanin bulundugu reyona mutlaka
bakacaktir (Bahadir, 1998: 402). Markanin tiiketiciler i¢in gerceklestirdigi fonksiyonlari

su sekilde ifade etmek miimkiindiir:

e Yonlendirme/Tanitma Fonksiyonu: Marka, tiiketicinin
pazardaki birgok iirlin arasindan birini tercih etmesinde
kolaylik saglayan ozet bilgiler sunarak, {iiriinler arasindaki
farklarin daha iyi anlasilmasini saglamaktadir.

e Alskanhk ve Kolayhk Fonksiyonu: Markali iiriinlerin
bilinirliginin yiiksek olmasi nedeniyle tiiketicinin satin alma
tercihlerinde daha az risk iistlenmesini saglamaktadir. Buna
bagl olarak da tiiketici ayn1 markay1 satin almakta ve zaman
icinde markaya kars1 bir aligkanlik kazanmaktadir.

o Kalite Giivencesi: Marka, tiiketiciye siirekli olarak ayni
ozelliklerde tiriin sunulacagi giivenini vermektedir. Diger bir
ifadeyle marka tiiketiciye kalite konusunda verilen bir
garantidir.

e Risk Azaltma Fonksiyonu: Tiiketiciler belirli marka bir
driini  satin  aldiklarinda ~ belirli  kriterlere  gore
degerlendirmekte ve marka zihninde konumlanmis ise satin
alma kararlarini bu dogrultuda vermektedir.

o Ozdeslesme Fonksiyonu: Tiiketiciler satin alma kararlarimi
marka tercihlerine gore gerceklestirmektedirler. Bunun
nedeni, bireylerin kendi istedikleri imaj1 markanin sagliyor
olmasi ya da istedikleri imaja markanin imaj1 ile sahip olmay1
istiyor olmalaridir (Ceritoglu, 2006: 137).

Kalite: Giysilerin ana malzemesi olan kumasin dis goriiniisii ve fiyat1 aliciyr ilk
planda etkileyen faktorler olmakla beraber hatasiz olusu, {itli tutmasi, dayaniklilig1 gibi

kalite ve kullanma performansi ile ilgili 6zellikler alicinin kararini biiyiik 6l¢iide etkiler.
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Ozellikle bir giysinin uzun siireli kullanimi diisiiniiliiyorsa kalite 6n plana gecen bir
etken olur (Akyiiz, 2006: 30). Kalite, bir iiriiniin kullanim amacina uygun olarak
onceden tasarlanmis, tespit edilmis Ozelliklere uygunluk Ol¢iisti olarak tanimlanabilir

(Gilimiis ve Sener, 1993: 106).

Giysilerin kesiminin ve dikisinin iyi olmas1 o mali kaliteli yapar. Kalite her
zaman baz iistiin 6zelliklere sahip olusu degil, amaca uygun olup olmamasidir. Alinan
giysi eger amaca uygun ise o iriin kalitelidir denilebilir. Bir giysinin fiyatinin yiiksek
olmasi kaliteli oldugu anlamin1 her zaman tasimaz. Ornegin; sik bir gece elbisesi ile diiz
spor bir elbise arasinda fiyat farki vardir. Ancak fiyati1 yiiksek olanin kaliteli oldugu
sOylenemez. Ciinkii kullanim amaglar farklidir, degisik tiiketicilerin isteklerine cevap
verir (Bahadir, 1998: 402). Kalitenin ancak malin fonksiyonuna, yani hizmet ettigi
amaca goOre bir anlam tasiyabilecegi sdylenebilir. Kaliteyi genel olarak “Amaca

uygunluk derecesi” seklinde tanimlamak miimkiindiir (Glimiis ve Sener, 1993: 106).

Viicut Yapisi: Giizel ve yerinde giyinmek onemlidir. Kisinin kendine yakisan
giyimi, rengi, deseni, aksesuar1 secebilmesi ic¢in viicut 6zelligini ve tipini bilmesi
gerekir. Kumas, model ve renk secerken viicudun giizel taraflarina dikkati ¢ekip,
kusurlu taraflarin1  saklamalidir (Akyiiz, 2006: 31). Kisilerin dogru sekilde
giyinebilmeleri i¢in kisilik Ozellikleri ve ¢evreye vermek istedikleri mesajlar

dogrultusunda giysi ve renk tercihlerini yapmalar1 gerekir (Koca ve Kog, 2008: 179).

Viicut yapis1 ve tipine gore giysi segcmek gerekir clinkii viicut kusurlar1 bu
sekilde kapatilir. Ornegin; kisa boylu ve sisman olanlar, tek pargali, koyu renk giysileri
secmeli, genis desenli, iri kareli ve ¢ok kalin kumaslardan, parlak renklerden enine
kuplu modellerden kaginmalidir. Giizel ve dogru giyinebilmek i¢in sag, gbz ve ten rengi
de dikkate alinmalidir. A¢ik ten rengi olanlar, koyu renkleri rahatlikla kullanabilirler.
Ancak cansiz, solgun cildi olanlar, koyu tonlar1 yiizlerine yakin kullanmamalidir

(Akyiiz, 2006: 32).
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2.1.3. Cahsan Kadinlar ve Giyim

Calisma olgusu; bireyler acisindan gelir elde etme araci olarak nesnel boyutta
anlam buldugu gibi, toplumsal alanda statii ve sayginlik elde etme ile psikolojik ve
sosyolojik agidan da Oonem tasimaktadir. Calisma eylemi, bireylere ¢ok yonlii fayda
saglayan aragsallik konumuna sahiptir. Bu noktada da, ¢alisma, bedensel ve diisiinsel
giiciin harcanmasi karsiliginda gelir elde edilmesinin ilerisinde bir kavramdir. Bireylerin
yasamlarinda tatmine ulasmada, calisma olgusu biiylik bir yer tutmaktadir. Teorik
yaklasimla hayatin tiimiindeki tatmin, bireysel hayatin degisik alanlarindaki tatminin

basit bir toplami1 olarak adlanmaktadir (Skitmore ve Ahmad, 2000: 36).

Yiizyillar boyunca kadin yasami, evi ve oOzel yasami ile sinirlandirilmas,
tiretimden uzak kalmis ve ekonomik agidan erkege bagimli bir goriiniim sergilemistir.
Ancak, liretimin yapisi ve siirecinin degisimi sonucunda, kadin isgiliciine olan talep
artmistir. Beden giiciinliin 0neminin azalmasi ve hizmetler sektoriiniin geligsmesi,
kadinlar i¢in bir¢ok is alaninin dogmasina neden olmustur. Kadinin iicretli ¢aligmaya
baslamasi ile kadin i¢in ekonomik bagimsizlik alani yaratilmis, ailedeki ve toplumdaki
rolii de degismistir (Koray, 1993: 27). Ayn1 zamanda, iicretli ¢alisma kadma egitim,
ekonomi, sosyal gilivence ve topluma daha etkin katilma ve toplumsal statiisiinii
yiikseltme olanagi getirmistir. Ancak iicretli ¢alisma, kadinin statiisiinde iyilesmeler
yaratirken, celiskiler ve esitsizlikleri de beraberinde getirmistir. Ornegin; kadin isgiicii,
ekonomik biliylime donemlerinde ise alinan, kriz donemlerinde isten c¢ikartilan kisi
olarak isgiicli piyasasina esneklik kazandiran bir islev gormektedir (Koray, 1993: 28).
Kariyer piyasalarinda egitim gerektiren, uzun siireli islerde, isverenler fayda-maliyet
hesaplamalarinda toplumsal cinsiyet ile ilgili yaklasimlara paralel tercihlerde (kadin
calisan1 daha az tercih etme yoniinde) bulunmaktadir. Isverenler, daha az verimlilik,
beceri isteyen ve daha az iicret verebilecekleri islerde kadinlar1 istihdam etmektedirler

(Lordoglu ve Ozkaplan, 2003: 118).
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Her toplum ve medeniyet is ve yagam gibi temel alanlar
etrafinda yapilanmis ve bunun alt siiregleri tarafindan
bicimlenmistir. Bu baglamda da, calisma olgusu yasamin
biitlinselligi agisindan temel bir faaliyet alam1 olarak karsimiza
cikmaktadir. Ancak, calisma olgusu icermis oldugu anlam ve
icerik itibari ile cinsiyet rolleri agisindan farklilik tagimaktadir.
Calisma faaliyeti, daha ¢ok erkek acisindan deger bulmaktadir.
Bireyin yasaminda temel bir alan olan calisma etkinligi diger
yandan, kadin yagamindan soyutlanmistir. Geleneksel toplumsal
doku igerisinde kadin, ev ve ev ile ilgili alanlarla
Ozdeslestirilmistir. Bu boliisimde, ev i¢indeki etkinlik alaninin
kadina, ev disindaki etkinlik alaninin da erkege yakistirilmasina
yol agmistir. Toplumlar tarafindan kabul edilmis olan onyargilar
da, is ve aile rollerinin kutuplasmasmma katkida bulunmustur
(Jackson ve Scharman, 2002: 180). Ancak, giiniimiiziin degisen
toplumunda kadinin etkinlik alan1 da sorgulanmis ve
degistirilmistir. BOylece kadinlar, faaliyet alani olarak deger
bulmayan c¢alisma etkinligi igerisinde de yer almaya
baslamiglardir. Bununla beraber, ¢ogu kadin kendilerini esit
degerli iki tam zamanl isle kars1 karsiya bulmuslardir. Bu cift
yonlii etkilesim de, karsitliklar yasanmasina yol a¢maktadir
(Jackson ve Scharman, 2002: 181).

Calisma yasaminda kadinlarin, toplumsal olarak {istlendigi gorevler vardir. Bir
birey olarak kadin sadece ¢aligma yasaminda kendini géstermemekte, bunun disinda ev
isleri ve ¢ocuk bakimi gibi baz1 gorevlerde iistlenmektedir. Ancak kapitalist iktisadi
sistem i¢inde iiretilen her tiirlii hizmetin karsiligi ve bir maliyeti vardir (Cam, 2003: 1).
Kentlesme stireci kadinlarin isgiliciine katiliminda bir diisiise neden olmustur. Kirsal
kesimden, kente go¢ eden kadinlar ¢ogunlukla ev kadini olarak kalmakta veya resmi
olmayan islerde c¢aligmaktadir. Yiiksek yasam standartlarinin egemen oldugu iist
siniflarda, kadinin ¢alisma 0zgiirliigii bulunmasina ragmen ekonomik agidan ailenin
gereksinimi  olmadigr i¢in kadin, c¢alisma ihtiyact hissetmemektedir. Ancak
belirtilmelidir ki, kadin istihdaminin en yliksek oldugu ¢evre, iist sosyo-ekonomik

smiflardir (Kocacik ve Gokkaya, 2005: 200).

Is yasaminda mesleki profesyonelligin yam sira giyimin de is Kariyerini

dogrudan etkiledigi bir gercektir. Cesitli arastirmalar, ¢alisan kadinlarin giysilerini
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profesyonelce se¢cmeleri gerektigini ortaya koymaktadir. Bu nedenle modaya uygun
giyinmekten ziyade isyerinin yiikledigi sorumluluk ve c¢alisan kiginin mesleki
konumuna uygun giyinmesi énem tagimaktadir (Ustiin, 2007). Cevremizde, viicut
yapisina, kisisel 6zelliklerine, bulundugu konuma uygun olmayan giysileri, giiniin moda
rengi oldugu i¢in tercih eden kadinlarin varligi, hazir giyim sektoriiniin de bu konuda
gerekli 6zeni gostermedigi, kiigiik bedenler i¢in {irettigi ayni renk ve model 6zelligine
sahip giysiyi bliylik bedenlerde de tirettigi goriilmektedir (Koca ve Kog, 2008: 180). Bu
nedenle isyerindeki kilik kiyafetin belli bir kurali oldugu asla akildan ¢ikarilmamalidir.
Bu kurallar igerisinde giliniimiizde ¢alisan kadinlarin giyim alternatifleri ¢ok genis bir
skalaya yayilmaktadir. Ciddiyet tagiyan, ayn1 zamanda zariflik hissi uyandiran ¢izgiler
ise her isyeri icin uygun sayilir (Ustiin, 2007).

Calisma hayatinin erkek egemen bir ortama sahip olmasi kadinlarin kadinca
giyinmesini engellememeli, i kolunun geleneklerine uygun ama kendi stilini yansitan
bir tarz belirlenmelidir. Kisinin viicut yapist ile uyumlu, zarif, temiz giysiler
secilmelidir. Etek — pantolon — ceket takimlar, gomlekle kombine edilmis etek ve
pantolonlar, diiz kesim elbiseler ideal olanlardir. Cok canli renklerden kaginilmalidir

ama gri tonlar i¢ine de hapsolunmamalidir (Koca ve Kog, 2008: 179).

Giliniimliz calisan kadini, giysilerini mesleki konumu ve kisilik 6zellikleri
dogrultusunda planlarken, giyimi ayni zamanda siislenme ve sik goriinme istegini yerine
getiren bir ara¢ olarak da kullanmaktadir (Ustiin, 2002). Artik calisan kadmn imaji
olduke¢a degismis, ideal kadin simgesi "¢agdas, dinamik ve c¢alisan kadin" olarak ortaya
konulmaya baglanmistir. Calisan kadinlar hem ekonomik 6zgitirliikleri olmasi sebebiyle,
hem de toplum ic¢indeki zevk ve begeni etkilesimine daha yogun olarak maruz
kaldiklarindan, ev kadinlarina gére moday1 daha yakindan takip eden bir kategoriyi her
zaman korumuslar ve modanin tastyict grubu olarak tanimlanmislardir (Ozdemir, 2003:
28). Ozellikle ¢alisan geng nesil kiiresellesmenin etkisiyle daha yaratic1, 6zgiin ve enerji
dolu ritmiyle hem is yerinde hem de is disinda rahatlikla kullanilan ergonomik

giyimlere yonelmislerdir.
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Giyim esyasi, gorlintiiye dayanan bir iletisim aracidir. Bir anlamda kisinin
kendini ifade etme bi¢imidir. Kisinin meslegi, cinsiyeti, yasla ilgili olarak atfedilmis
nitelikleri, mesai dis1 zamanlardaki egilimleri, yerel ve dinsel kimlikleri, politik ve
ideolojik egilimleri ve daha baska bir¢ok 6zelligi giydigi giyside kendini hissettirebilir
(Ozdemir, 2003: 30). Kisaca insanlar arasinda sdzlii iletisim durabilir, ancak giyim

esyast onu giyen ile ilgili mesaji1 vermeye devam eder.

Yagsanan hizli niifus artisi, ¢alisan kadin sayisinin artmasi, kisi basimna diisen
harcanabilir gelirdeki artis, teknolojik ve sosyal alandaki gelismeler, kadinlarin giyim
tercihini etkilemistir. Artik ¢alisan kadin is ortaminda ve giysiyi sadece giyimli olmak
i¢in tercih etmemektedir. Giysi daha ¢ok kimlik duygusunu yaratabilmek; kim olarak

algilanmay1 arzu ettigini belirtebilmek amaciyla tiiketilmektedir (Ayding, 2001: 88).

Kiiresellesme ile daha da yayginlasan moda trendleri medyanin da etkisi ile
estetik zevkleri ve giysi anlayisim direkt etkiler hale gelmistir. Iletisim araclarinin
yogun kullanimi, son yillarda diinya modasini, toplumlari ya da insanlari ayn1 anda
benzer sekillerde etkilemeye baglamistir. Bu nedenle, artan giyim tiiketiminin yaninda
eski giysilerin degerlendirilmesi konusundaki eksiklik, tekstil ve ekoloji kavramlarim

bir araya getirmistir.

2.1.4. Ekoloji Kavram ve Hazir Giyim Sektorii

Ekoloji sozciigiinii ilk olarak, Alman Biyoloji Uzman1 Ernst Haeckel tarafindan
1869 yilinda, eski Yunanca Oikos (evcik, konut) ve logos (bilim) kdkeninden bir terim
olarak tiiretildigi ve kullanildig1 belirtiliyor (Berkes ve Kislalioglu, 1990: 45). Boylece,
ekoloji sozclik anlamiyla, konut bilimi veya ev ekonomisi bilimi olarak ifade edilmis
oldu. Onun i¢indir ki, bu bilim dalinin ilk gelisim asamalarinda canlhilarin yasadigi

yerlerin 6zellikleri (iklim ve toprak) inceleniyordu. Gergekten de, o zamanlar ekoloji,
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organizmalarin  konutlarinda incelenmesini iistlenen bir bilim dali olarak
anlagilmaktaydir (Irmak, 1970: 92). Canli varliklarin konutu ya da mekani olarak
dogadaki fiziksel ¢evre kabul edildiginden, organizmalar1 bu mekanda inceleyen bir
bilim dali sayilan ekoloji, doganin ekonomisiyle ilgili bilgiler toplulugu olarak

anlagiliyordu.

Ernst Haeckel’ in, organizmalar1i ve g¢evrelerine ait
karsilikli iligkileri bir kavram olarak kapsayan tanimlamasi,
ozellikle 1900 yilindan sonra baska aragtirmacilar tarafindan daha
genis ve degisik anlamlarda dusilniiliip degerlendirilmeye
baslanmistir. Ekoloji bilim dalinin gelisimi siireci i¢inde ekoloji,
s0z konusu gelisim agamalarina paralel olarak degisik ifadelerle
tanimlanmaktadir. Bunlarin baslicalar1 sunlardir:

1. Ekoloji, toplumlar bilimi ya da yasam birlikleri bilimidir.
2. Ekoloji, doganin yap1 ve islevini inceleyen bilim dalidir.

3. Ekoloji, organizmalarin kendi i¢lerinin ve c¢evreleriyle
olan karsilikli iligkilerinin tiimiinii kapsayan doga
ekonomisi bilimidir.

4. Ekoloji, ekosistemleri inceleyen bir bilim dalidir.
5. Ekoloji, ¢evre biyolojisidir.

6. Ekoloji, organizmalarla ¢evrelerini ve bu iki varliga ait
ogelerin karsilikli iligkilerini arastiran bir bilimdir (Cepel,
1992: 13).

1960’1 yillarda ABD’de Flower-Power diisiince hareketi ile baslayan dogal
driinlerin kullanim yolunun agilmas: ve kullanilan kimyasal maddelerin kritik bir
sekilde degerlendirilmesini saglayan gelisme sonucu eko-tekstil ve eko-amblemli
tirtinler ortaya ¢ikmistir. 1970’11 yillarda sanayinin hizlanmasi ile ¢evre sorunlari insan

sagligini ciddi boyutlarda rahatsiz etmeye baslamistir (Griitze, 1996: 432).

Cevre koruma konusunda 1970’lerde baslayan ¢6ziim arayislart daha cok
kirliligin Onlenmesi temeline dayanmaktaydi. Bu ilkeye dayanilarak gelistirilen

teknolojiler, Kkirleticilerin havaya, suya ya da topraga salinmadan Once
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tamamlanmasindan sonra bagvurulan teknolojilerdir. Bu nedenle de yiiksek enerji ve
malzemeye gereksinim duyan, gorece daha diisiik verimli teknolojilerdir. Ayrica, liretim
sistemlerinin degistirilmesinde ve iyilestirilmesinde pek etkili olamamiglardir (Irmak,

1970: 98).

1980’lerin basinda cevre yonetimi” yaklasimi birgok
firma tarafindan benimsenmis, bu firmalar, etkilerini ¢evre ve
enerji performanslarini artiracak bigimde yeniden tasarlamiglardir.
1980’lerin  ortalarina  geldigindeyse bir baska yaklagim
“Endiistriyel Ekoloji” giindeme gelmistir. Bu yaklasim,
endistriyel sistemlerdeki madde ve enerji akisini, akisin gevre
iizerindeki etkilerini, teknoloji ve uygulamalarinin bu akis
iizerindeki etkilerini anlamaya ¢aligir. Bunun yani sira endiistriyel
ekoloji liretim asamalarini inceleyerek atiklarin girdi olarak geri
dondiiriilmesini, tirlinlin ¢evresel etkileri de diisiiniilerek yeniden
tasarlanmasini kapsar (Yiicel ve Ekmekgiler, 2008: 321).

90’11 yillardan itibaren ¢ok sik sekilde duyulmaya baglayan “ekoloji” sdzciigii ile
birlikte “geri doniisiim” de kullanilmaya baslamis ve ekoloji kavramu ile biitiinlesmistir.
Tarihte tekstil sanayisi ylizlerce yil ana hammaddelere alternatifler yaratmaya
calismistir. Bu baglamda kullanilmig elbiseler, tekstil atiklari, pamuk ve diger dogal
veya sentetik atiklar1 6nemli kaynak olusturmustur. Bu mallar geri kullanilarak kabul

edilebilir kalitedeki diger nihai iiriinlere doniistiiriilmiistiir (Cakiroglu, 2004: 5).

1990’larin basinda bu yaklasimlara toplam kalite yaklasimi da eklenmistir.
Cevre egitimi, Olclimleri ve yOnetim stratejilerinin belirlenmesinde firmalarin ve
tiiketicilerin ortak tavir takinmalari bu yaklasimda temeldir. Toplam kalite yaklagima,
atiklarin azaltilmasi, enerji verimliligi ve malzemelerin yeniden kullanilmasi ve geri
kazanimi alanlarinda yeni olanaklar yaratmayi igerir. Giiniimiizde bu yaklasimlara bir

yenisi “temiz liretim” eklenmistir (Yicel ve Ekmekgiler, 2008: 322).
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Sekil 2. Temiz Uretim (Déniisiim Teknolojileri ve Atik Yonetimi Uluslararas1 Fuari

RECYCLING, IST, 2005).

Ekolojik tekstil oncelikle 1slah edilmis, kimyasallardan arinmis tiretime elverigli
topraklarda, yine ekolojik tarima dayali yontemlerle elde edilmis hammaddelerin, insan
sagligini tehdit etmeyecek sinirlarda islenip ambalajlanmasi ve ¢evreye zarar vermeden
geri doniisiimii miimkiin {riinler olarak son kullaniciya ulagsmasini kapsar. Pek cok
tekstil tiriinlinde kullanilan pamugun ekolojik olarak iiretilmesi gerekmektedir. Ekolojik
iiretilmis pamuk, dogal olarak sentetik glibre, zirai miicadele ilaglar1 kullanilmadan elde
edilmis pamuktur ve “organik pamuk” denmektedir. Hatta boyama islemleri
uygulanmadan, renkli pamuklarin yetistirilmesi ve kullanilmas1 c¢alismalar1 da
yapilmistir; ancak tiretimin zorlugu ve renklerin sinirli olmasi yaygin olarak tiretimi ve
kullanimi sinirlamistir (Sagem, 1998: 14). Burada hemen belirtilmesi gereken bir konu
da, hammaddenin organik olarak iiretilmesinden sonra, renklendirme isleminin de

ekolojik olmasi gerektigidir. Yani dogal boyarmaddelerin kullanilmas1 geregidir.

Dogal boyarmadde uygulamalarinin ve aragtirmalarinin baslangic1 Cin ve Orta
Asya’ya dayanmaktadir. Dogal boyarmaddeler, dogada mevcut, bitkilerin, kok, govde,

yaprak, meyve ve meyve kabuklarinin yapisinda veya hayvanlarin genelde kabuklu
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deniz bocekleri, salyangoz ve kosnil yapisinda mevcut boyarmaddeler olarak
tanimlanabilir. Dogal boyarmaddeler hayvansal ve bitkisel kokenli olmak iizere kendi
icerisinde iki ana grupta incelenir. Bitkisel kokenli dogal boyarmaddeler dogada sayilari
pek ¢ok olan bitkilerin meyve, kok, yaprak, kabuk, cekirdek gibi kisimlarindan elde
edilmektedir (Okyay, 1998: 12). Son yillarda dogal boyarmaddelere yonelme olmasina
ragmen, sentetik boyarmaddelerin, gerek diisiik maliyetli olmasi, gerek isleme kolayligi
ve zengin renk cesitliligi nedeniyle 19. yiizyill ortalarindan beri yaygin olarak

kullanimina gec¢ilmistir (Anonim 1).

Iplik ve geleneksel tekstildeki rekabetin kiiresellestigi giiniimiizde teknik tekstil
ve nonwoven ¢ok daha fazla 6nem kazanmaktadir. Tekstil geri doniisiim sektoriiniin de
teknik tekstile direk katkisi kacinilmazdir. Ozellikle yatak, mobilya, otomotiv, ingaat,
geotekstil gibi sektorler i¢in tiretilen kegelerin ana ve ara hammaddesini teskil eden geri
dontigmiis elyaf cok genis bir kullanim yelpazesine sahiptir. Geri doniismiis tekstil, kece
sektorlinlin yaninda rejenere iplik, hidrofil pamuk ve degerli kagit gibi sektorlerde de

hammadde olarak kullanilmaktadir (Cakiroglu, 2004: 6).

Ozellikle agma teknolojisinin gelismesiyle ve Garnet tarzi eski agma
makinelerinden giinlimiizdeki modern agma makinelerine kadar gelisen siirecte sektoriin
onii acilmis ve muazzam bir alternatif hammadde sektorii yaratilmistir. Alternatif
hammadde yaratilmasindan daha da énemli bir unsur da sektoriimiiz Tiirkiye’deki ¢evre
bilincinin gelistirilmesine ve ekolojik dengenin kurulmasina ¢ok onemli katkilarda

bulunmasidir (Seventekin ve Ozerdem, 1998: 4).



41

2.1.4.1. Ekolojik Tekstillerin Diinya’da ve Tiirkiye’deki Gelisimi

Gelisen teknoloji ¢evre kirliligini yaninda getirmistir. Incelen ozon tabakasi,
azalan yesil alanlar, artan hava ve su kirliligi gibi olumsuzluklar karsisinda, 6zellikle
gelismis iilkelerde duyarli bir kamuoyu olusmaya baslamistir. Hem sanayilesmeyi
siirdiirmek hem de ¢evreyi koruyabilmek i¢in yeni tedbirler diisiiniilmeye baslanmistir.
Yapilan arastirmalar ile kirlettikten sonra temizlemenin maliyetinin, kirletmeden 6nce
aliacak tedbirlerin maliyetinden daha fazla oldugu, ayrica bozulan ekolojik dengenin
tekrar eski haline getirilmesinin miimkiin olmadig1 goriilmiistiir. Bu da, daha 6nceden
tartigilan “kalkinma mi1 yoksa ¢evre mi daha Onemlidir” tartismasinin yerini, “gevre
degerlerini koruyarak nasil sanayilesebiliriz” tartismasina birakmasina neden olmustur

(Seventekin ve Ozerdem, 1998: 6).

1987 yilinda ISO tarafindan yayimnlanan Kalite Standartlar1 Sistemi (ISO 9000)
deklarasyonu, sanayicileri konunun ¢evre yoniinii diistinmeye zorlamis; hammaddeyi
minimum diizeyde kullanma, siireclerde enerji kullaniminin azaltilmasi veya temiz
enerji kaynaklarinin aranmasi, zararli olmayan paketleme malzemelerinin kullanilmasi
ve kolay olarak yok edilmesi gibi sorunlara cevap aranmistir. Bunlarin sonuglari
oldukca genis dalgalar halinde tiim sanayi kollarina yansimistir. Bu durum, Tiirkiye’ nin
en biiylik ve en onemli sektorii olan tekstil sektoriinti de derinden etkilemistir (Okyay,

1998: 12).

Tekstil ve ekolojik iiretim Diinya tekstil sektoriinde; tekstil
iretimi, tekstil kimyasal lif lretimi, tekstil makine liretimi ve
tekstil kimyasal madde ve boyar madde iiretimi olarak dort ana
grupta siniflandirilabilir. Diinyadaki endiistriyellesmis pek ¢ok
ilkenin Once tekstil sektoriinii kurarak diger endiistri dallarina
atildig1 goriiliir. Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere gibi iilkeler
tekstil makineleri iiretimine baslamis, ¢aligmalarini gelisen sartlar
dogrultusunda baska alanlara kaydirmustir. Isvigre, Almanya,
Italya, Japonya gibi iilkelerin tekstil makine iiretiminde tek basina
pazart elde tuttuklart sOylenebilir. Yiin iiretimi bakimindan
Avustralya ve Yeni Zelanda'nin bu pazara hakim olduklar
goriiliir. Gelismekte olan {iilkeler pamuk vb. dogal lif, iplik ve
tekstil tliretimi ile gelismis iilke pazarlarini zorlarken, gelismis
iilkeler kimyasal lif iiretimine yonelik faaliyetlerini arttirmislar ve
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dogal lifli firlinlere alternatif yapay kimyasal lifli iirlinlerin
iiretimine baslamiglardir. Bu gecis aslinda 1945'i yillardan sonra
savas sonrast Ar-Ge ¢alismalarinin patlamasiyla gerceklesmis ve
bircok iilkede etkileri goriilmiistiir. Naylon'un ¢ikmasi bunun
dogal liflerle kullanilarak dayanikli ve daha az burusan kumas
Ozelliklerinin gelistirilmesi diger gelisme alanlarim1 da agmistir
(Seventekin ve Ozerdem, 1998: 4).

Hindistan gibi yeni bir teknoloji alanina girmenin gereklili§i yaninda, bu
alanlarda belli standartlar1 saglamak ve getirilen engelleri asmak gerekmektedir. Bu ise,
ekolojik tiretim ve kontrol sistemleriyle saglanabilir. Bunlar1 saglamak i¢in de, tip,
genetik gibi bagka alanlarla da ¢aligmalar yapilmali ve kuruluslar arasinda koordinasyon
saglanmalidir. Ekolojik {iretimin bagka bir yonii de dogal kaynaklar olarak karsimiza
cikar. Tekstil, her ne kadar kimyasal maddeler agisindan geligsmisse de, ¢gevrenin dnemli
oldugu, dogal kaynak girdili bir endiistri olarak calisir. Uretimde iilke girdi ¢iktis1 goz

oniinde bulundurulurken ¢evre girdi ve ¢iktist da 6nemle izlenmelidir (Anonim 2).

Bat1 Avrupa iilkelerine, 6zellikle Almanya’ya ihracat yapan tekstil sanayicileri
icin tekstil mamullerinin ekolojik olarak iiretilmeleri olmazsa olmaz bir kosul haline
gelmis durumdadir. Ekolojik tekstil veya eko-tekstil demek elyaf halinden bitmis halde
irlin oluncaya kadar ki tiim islem basamaklarinda ¢evre gozetilerek iiretilmis, kullanim
asamasinda kullaniciya zarar vermeyen ve kullanildiktan sonra atilacak olan iiriiniin
tekrar geriye kazanilir olmasi (recycling) veya cevreye zararsiz iirlinlere doniisebilen
iriin demektir (Seventekin, vd., 2001: 75). Tekstilde ekoloji {i¢ ayr1 baslikta

incelenebilir:

1. Uretim Ekolojisi: Tekstil sektorii en fazla su, hava, kimyasal madde ve enerji
tilkketen endiistri dallarindan birisidir. Hammaddeden baslayarak bitmis {iriin haline
gelinceye kadar tekstil mamullerine gesitli islemler uygulanmaktadir. Ozellikle terbiye
isletmelerinde miisteriler tarafindan istenilen Ozelliklerin (renk, tutum v.b.)

kazandirilmasi amaci ile tekstil malzemeleri iizerine ¢esitli sartlarda muhtelif kimyasal
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maddeler ve boyarmaddeler uygulanmaktadir. Eko-tekstiller kavrami i¢inde kalan
tiretim ekolojisi; bu islem asamalarinda ortaya ¢ikan, insana ve ¢evreye zararl atiklarla
ilgilenmektedir. Aslinda insan ekolojisi de tiretim ekolojisi ile yakindan ilgilidir
(Okyay, 1998: 14). Uretim ekolojisinde lif cinsinin énemi biiyiiktiir. Dogal lifler
Ozellikle de pamuk ekolojik tekstil {iretiminde tercih edilmektedir. Pamugun ekolojik

tekstil tiretiminde tercih edilmesinin pek ¢ok sebepleri sunlardir:

Dogal kaynakli bir lif olmasi,
Hava gecirgenligine sahip olmasi,
Nem ¢ekme 6zelliginin bulunmasi,

Yikanabilirliginin iyi olmasi,

Nk Wb

Hijyenik 6zelliklere sahip olmasidir (Demircanli, 1998: 18).

2. Insan Ekolojisi: Insan ekolojisi hazir giyimin, kullanicilarina ve yakin
cevresine olan etkilerini kapsar. Mevcut bilgilerimize gore normal kullanim
kosullarinda insanlara zararli etkileri oldugunu bildigimiz maddelerin tekstillerde
yogunlagsmast Onlenmelidir. Bu maddelerin insana verdigi zararlar deri ile temas,

solunum ve sindirim yoluyla olabilir (Seventekin vd., 2001: 76).

[nsamin ii¢ temel ihtiyacindan birini karsilayan tekstil iiriinleri, gida
maddelerinden sonra insan bedeni ile en cok iliskide olan {iriin grubudur. Insanlarin
adeta ikinci derisi gibi olan giysiler ve viicudu ile yakin temasta bulunan tekstil {iriinleri;
insanlara deri temasi, solunum veya sindirim yoluyla hig¢bir sekilde zarar vermemelidir.
Bu diisiinceden dolayr kullanicilar ve tiiketiciler acisindan en anlam tasiyan insan

ekolojisidir (Seventekin, 1995: 18).
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3. Atik Ekolojisi: Islevini yerine getiren her malzeme atik olur. Atik ekolojisi
kavrami ise kullanimi sona eren tekstil tirlinlerinin zararli maddeler yaymaksizin geri
dontisiim, ayrigtirma yoluyla veya havanin safligina zarar vermeksizin isiyla yok

edilmesi (termal eliminasyon) esaslarina dayandirilmistir (Cakiroglu, 2004: 9).

Eskiyip ¢Ope atilan tekstil iriinlerinin, yakilarak, c¢iirimeye birakilarak,
depolanarak veya bagka bir sekilde yok edilirken ¢evreye ve insanlara zarar vermemesi
gerekir. Bu alanda en 6nemli ¢6ziim recyling’ dir. Yani eskiyen tekstil iiriinlerinin
liflerinin tekrar kullanilmasidir (Coban, 1995: 10). Bir diger yontemde eskimis ya da
modas1 ge¢mis olmast nedeniyle giyilmeyen giysilerin ¢esidi, modeli ya da
aksesuarlarinda degisiklikler yaparak yeniden giyilebilir bir giysi elde etmektir. Bu
yontem eskilerden beri var olup gilinlimiiziin giyim anlayisinda da olduk¢a fazla yer
tutmaktadir. Bu yontem ile maddi anlamda kazang saglanirken ayni zaman da giderek

biiyiiyen tekstil atik ekolojisine de biiylik katki saglamaktadir.

Onceleri evlerde terziler yardimi ile yapilan doniisiim artik diinyada gelismis
tilkelerde atik tekstil kutulari yardimiyla biliyilk hazir giyim isletmelerinde de
yapilmaktadir (Cakiroglu, 2004: 10).
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2.2. Ilgili Arastirmalar

Arastirma probleminin alt yapisini1 hazirlamak, ge¢miste yapilanlar1 6zetlemek
amaci ile konuyla birebir aynm1 olmamakla birlikte yakindan ilgili oldugu diisiiniilen

arastirmalar asagida kisaca sunulmustur.

KOCA ve KOC (2008) “Calisan Kadinlarin Giysi Secimleri ve Giysi Rengi
Tercihleri’ni belirlemek amaciyla yapilan arastirmada 300 ¢alisan kadinin konu ile ilgili
goriigleri alinmistir. Arastirma sonuglarina gore; ¢alisan kadinlarin cogunlukla klasik ve
spor giyim tarzini tercih ettikleri, giysilerinde monokromatik (Ayni rengin tonlarinimn
kullanimiyla olusan bu renk karigimlar1) ve kontrast renk armonilerini kullandiklari,
pembe, mavi, lacivert, beyaz ve kahverengi, kirmizi renklerin giysilerinde tercih
ettikleri ilk bes renk oldugu tespit edilmistir. Giysi rengi tercihlerini viicut yapisi, viicut
sekli, kisilik 6zellikleri ve giysinin kullanim alaninin 6ncelikli etkiledigi, kadinlarin
meslek ve yaslart ile giysi renk tercihleri arasinda istatistiksel a¢idan anlamli iligki

oldugu belirlenmistir.

AYDINC (2001) “Calisan Kadmlarin Giysi Tercihlerinde Rol Oynayan Bazi
Psiko-Sosyal ve Ekonomik Degiskenleri” belirlemek amaciyla yapilan arastirmayi
Ankara’da cesitli meslek gruplarinda c¢alisan 300 ¢alisan kadin olusturmustur. Arastirma
sonuglaria gore; calisan kadinlarin giysi tercihinde rol oynayan bagimli psiko-sosyal
degiskenler bagimsiz degiskenlere gore; Ogrenim diizeyi, aile gelir grubu, kendi
ortalama yillik giyim masrafi acgisindan tatminkdr olduklar1 ancak; (bagimsiz
degiskenlere gore) yas, medeni durum, meslek, kendi geliri, esinin meslegi, ailenin
ortalama yillik giyim masrafi agisindan tatminkar olmadiklar1 belirlenmistir. Ayrica
kadinlarin giysi tercihinde rol oynayan bagimli ekonomik degiskenler bagimsiz

degiskenlere gore; 6grenim diizeyi, meslegi, kendi geliri, aile geliri, es meslegi, kendi
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ortalama giyim masrafi, ailenin ortalama yillik giyim masrafi agisindan tatminkar
olduklar fakat (bagimsiz degiskenlere gore) yas ve medeni durum agisindan tatminkar

olduklar1 belirlenmistir.

ERAY ve ARAS (2000) “Tiiketicinin Giysi Sec¢imini Etkileyen Faktorler” i
belirlemek amaciyla yaptiklar arastirmada, Ankara ve Kirikkale’de yasayan cesitli yas
ve meslek grubundan toplam 75 tiiketiciye 15 sorudan olusturulan anket uygulamistir.
Arastirma sonuglarina gore; tiiketicilerin aligveris Oncesinde ihtiya¢ listesi
hazirlamadiklar1 goriilmiistiir. Tiiketicilerin giysi se¢iminde en etkili faktoriin ekonomik
kisitlamalar oldugu tespit edilmistir. Giyside moda anlayisinin kisiden kisiye farklilik
gosterdigi ayrica kisilerin modaya uymaktan daha ¢ok viicut yapisina uygun, viicuttaki
kusurlar1 gizleyebilen giysileri tercih ettigi bulunmustur. Tiiketicilerin kalite kavramini
giyside gérmeyi model-marka imajina baglayarak markanin 6nemli bir faktor oldugunu
diisiindiigii, satin alinan Uriiniin defolu ¢ikmasi durumunda tiiketicilerin biiylik bir

cogunlugunun mali iade ederek veya degistirerek ¢ozliim yoluna gittigi tespit edilmistir.

ISIK (2000) tarafindan “Hazir Giyim Sektdriinde Mevsim Sonu Indirimli
Satislarin Tiiketici Satin Alma Tercihleri Uzerindeki Etkileri ve Bir Uygulama” ad
altinda yapilan arastirma kapsaminda Edirne ilinde yasayan 182 kisi yer
almistirAragtirma sonuclaria gore; bireyin egitim durumlar ile mevsim sonu indirimli
satiglar1 takip etmeleri arasinda bir iliski olmadig: fakat gelir diizeyleri ile mevsim sonu
indirimli satiglar1 takip etme durumlar arasinda bir iligki oldugu tespit edilmistir.
Tiiketicilerin gelir diizeyleri, firmalarin promosyonlariyla aligveris tercihlerini
etkilemektedir. Sahip olunan mesleklerin, markali {irlinlerin mevsim sonu indirimli satis
donemlerini takip etme durumlari iizerinde; egitim diizeylerinin, indirimde olan tirlinleri

gordiiklerinde alisveris yapmalarinda etkili oldugu sonucuna ulagilmistir.
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YAZICIOGLU ve ALTINAY (1992) tarafindan “Moda Giysilerin
Yayginlastirilmasinda Rol Yiiklenen Tiiketicilerin Baz1 Ozellikleri* ni ortaya koymak
amaciyla yapilan arastirmada, (Ankara’da secilen 15 magazada), moda oldugu tespit
edilen iirtinleri, sunuldugu ilk giinlerde alan 309 tiiketici arastirma kapsamina alinmustir.
Aragtirma sonuglarina gore; giysi alisverislerinde hakim olan kitlenin genelde kadinlar
oldugu, moda giysilerinin yayginlastirilmasinda rol ytiklenenlerin ¢ogunlukla 19-25 yas
arasinda olduklar1 belirlenmistir. Moday:1 takip etmede Oncelikli olan kisilerin lise

mezunu, liniversite 6grencileri ve tiniversite mezunu olduklar1 goriilmiistiir.

GONEN ve OZGEN (1993) tarafindan “Hazir Dis Giyim ve Tiiketici
Davraniglar1” konulu aragtirmada 20-45 yas grubundaki 254 calisan kadin tiiketicinin
hazir dis giyime yonelik tiiketici davraniglari, 6grenim durumu degiskeni dikkate
alinarak incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore; 0grenim durumunun, deneklerin
hazir dig giyim egyalarinin etiketinin olmasina 6nem vermeleri ve etiketteki bilgilere
uymalar1 agisindan Onemli; piyasa aragtirmasi yapmalari, hazir dig giyim aligverisine
ciktiklart kimse ve belli marklar1 tercih etme nedenleri acisindan ise dnemsiz oldugu
bulunmustur. Arastirma bulgular1 deneklerin daha ¢ok zamandan kazanmak ic¢in hazir
dis giyim sectikleri, giysi se¢imini etkileyen faktorlerin basinda ise diger giysilerle
kullanabilme, satin alma giicii ve g¢evrenin geldigi; hazir dis giyimde aradiklari en

onemli li¢ 6zelligin ise kalite, rahatlik ve fiyat oldugu belirlenmistir.

YENER (1977) tarafindan “Tiiketicilerin Giyime Iliskin Davranis Modelleri ve
Davranislarin1 Etkileyen Faktorler” konusunda yapilan arastirmada Ankara ilinde farkli
gelir gruplarini temsil eden semtlerde yasayan farkli yas ve cinsiyette 525 tiiketiciyle
goriisiilmistiir. Elde edilen sonuclara gore; tiiketicilerin geliri, yas ve cinsiyeti giyim
satin alma davranisin1 ve satin alma sikligini etkilemektedir. Kadinlar ve diistiik gelir
grubundakiler satin almadan 6nce planlamaya daha fazla 6nem verirken erkekler daha

az planlama ve piyasa arastirmasi yapmaktadir
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III. BOLUM

3. YONTEM

Bu béliimde arastirmanin modeli, evren ve orneklemi ile verilerin toplanmasi ve

¢Oziimlenmesi konular1 {izerinde durulmustur.

3.1. Arastirmanin Modeli

Calisan kadinlarin giysilerini kullanim siireleri ve kullanim sonrasi giysilerini
degerlendirme yontemlerinin belirlenmesinin amaclandigi bu ¢alisma, zaman ve metot
yoniinden incelendiginde bir “betimleme” modelidir. Veri kaynagi ve veri toplama araci

bakimindan incelendiginde “survey” aragtirmasidir.

Olaylarin, objelerin, varliklarin, kurumlarin, gruplarin ve ¢esitli alanlarin ne
oldugunu betimlemeye, agiklamaya c¢alisan incelemelere survey yontem denir (Kaptan,
1977: 129). Betimsel (survey) arastirmalar belli bir zaman kesiti i¢inde ¢ok sayida
denek veya objeden elde edilen verilerin analizi ile arastirma problemine veya
problemlerine cevap arandiginda uygulanacak arastirma yontemleridir (Arseven, 2004:

92).
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3.2. Arastirma Evreni ve Orneklemi

Kamu kurum ve kuruluslart ile 0zel sektdrde calisan kadinlarin evreni
olusturdugu aragtirmanin 6rneklem grubunu Ankara, Corum ve Samsun il merkezi, ilge
ve koylerinde (okul, saglik ocagil) kamu ve Ozel sektorde calisan 505 kadin
olusturmaktadir. Orneklem grubu, arastirmaya katilma arzusu iginde olan ve kolay
ulasilabilecek calisan kadinlar arasindan rastlantisal olarak sec¢ilmistir. Secilen érneklem
grubu ile evreni dogru temsil edecek sekilde bir kitleye ulasmak i¢in, Anderson’un
(1990: 202) “sosyal bilimler i¢in farkli biiytlikliikteki evrenler i¢in kuramsal 6rneklem
biiyiikliikleri tablosu” dikkate alinmistir.

3.3. Verilerin Toplanmasi

Arastirma verilerinin toplanmasinda kullanilan 6lgme aracinin olusturulmasi
icin, literatiir taramasi yapilarak konu ile ilgili kaynaklar incelenmis, ¢esitli kamu
(valilik, tiniversiteler, bankalar, saglik ve egitim kurumlari) ve 6zel kuruluslarda
(serbest meslek calisanlari, kuaforler, terziler) c¢alisan 50 kisilik bir gruba pilot
uygulama yapilmis, elde edilen veriler sonucunda ankette gerekli diizenlemeler

yapilarak alana uygulanmis ve sonuca ulagilmistir.

Arastirmada kullanilan veriler arastirmaci tarafindan gelistirilen 3 boliim ve 22
sorudan olusan veri toplama araci ile toplanmistir. Aracin hazirlanmasinda benzer
calismalardan ve ilgili literatiirden yararlanilmistir. Veri toplama aracinin ilk bolimi
calisan kadinlarin demografik &zellikleri ile ilgili 10 sorudan olusmaktadir. Ikinci
boliimde ¢alisan kadimnlarin giysi satin alma davraniglan ile ilgili 8 sorudan, {igiincii
boliimde ise ¢alisan kadinlarin giysi degerlendirme yontemleri ile ilgili 4 sorudan olusan

ticli likert 6lgek yer almaktadir.



50

Anketin giivenilirlik c¢alismasi yapilmis olup, Cronbach Alpha degeri
(glivenilirlik katsayisi) hesaplanmistir. Cronbach Alpha katsayis1 0=0,627 (04;,=0,627)

olarak bulunmustur. Anketin yeterli 6l¢iide giivenilir oldugu soylenebilir.

Olgekte yer alan sorularin genel ortalamasi 2,15°dir. Ortalamalarin degisim
araligr 0,685 (5,800-1,080) olarak bulunmustur. Soru ortalamalarinin testi sonucunda
ortalamalarin farkli olmadig goriilmiistiir (Hotelling T? =5474,079, p=0,000). Sorular
arasinda onemli diizeyde biitiinliigii bozucu farkliliklar yoktur (Between measures,

p=0,000).

3.4. Verilerin Analizi

Arastirmadan elde edilen veriler Sosyal Bilimler Istatistik Paketi (SPSS 15.00)
(Statistical Package For Social Sciences) kullanilarak analiz edilmistir. Orneklem

grubunun demografik 6zellikleri frekans tablolar1 halinde sunulmustur.

Aragtirma sonucunda elde edilen verilerin yiizde ve frekans dagilimlari alinmas,
orneklem grubunun demografik ozellikleri ile giysi aligverisi yapma sikliklart ve
giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda, sosyal cevreleri ile giysi kullanim stireleri
arasinda, ¢evre ekolojisine bakis acilart ile giysi degerlendirme davranislar1 arasinda
istatistiksel agidan anlamli bir iligki olup olmadigint belirlemek i¢in, Kay-Kare Testi

(Chi-Square Test) uygulanarak, veriler p< .05 anlamlilik diizeyinde analiz edilmistir.
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IV. BOLUM

4. BULGULAR ve YORUM

Bu boéliimde, veri toplama aracglar1 ile toplanan verilerin, alt amaglara gore
¢Oziimlenmesinden elde edilen bulgular ve yorumlar bulunmaktadir. Calisan kadinlarin
genel ozellikleri, aylik gelirleri, giysileri elde etme durumlari, giysi aligverisine ¢ikma
sikliklar1 ve giymedikleri giysileri degerlendirme durumlartyla ilgili bulgular ve

yorumlara yer verilmistir

Calisan Kadinlarin Demografik Ozellikleri

Calisan kadmlarin yasadigi sehir ve mesleklerine gore dagilimi Tablo 1°de

sunulmustur.

Tablo 1. Calisan Kadinlarin Yasadig: Sehir ve Mesleklerine Gore Dagilim

Meslek Toplam
Memur isci Serbest
S % S % S % S %

Sehir

Ankara | 122 | 350 | 43 | 46,7 | 19 | 29,7 | 184 | 364

Corum | 192 [ 550 | 40 | 435 37 | 57,8 | 269 | 533

Samsun | 35 | 10,0 9 9.8 8 12,5 | 52 10,3

Toplam | 349 | 100 92 100 64 100 | 505 100
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Tablo 1 incelendiginde, 6rneklem grubu icinde yer alan memurlarin %55’inin
Corum’da, %35’inin Ankara’da ve %I10’unun Samsun’da, iscilerin %46,7’sinin
Ankara’da, %43,5’inin Corum’da ve %9,8’inin Samsun’da, serbest meslekte
calisanlarin ise %57,8’inin Corum’da, %?29,7’sinin Ankara’da ve %]12,5’inin

Samsun’da yasadiklar1 tespit edilmistir.

Kadlarin ¢alisma nedenlerinin basinda aileye ikinci bir gelir saglama amaci
gelmektedir. Bunun yaninda kadinin calisma talebi egitim seviyesinden dogrudan
etkilenmektedir. Egitim seviyesi yiikselen kadin, meslek edinme, moral, motivasyon,
kisisel tatmin, bagimsiz bir kisilige kavusma, yeni sosyal iligkiler i¢cinde olma ve
gelecegini giivence altina alma gibi nedenlerle isgiicli piyasasina katilmaktadir. Bu
baglamda, yapilan arastirmalar son 20-30 yillik donemde 6zellikle gelismis iilkelerde
kadinlarin isgiicine katilmalarinda dnemli artiglar saglandigini gostermektedir (Bigerli,

2007: 65).

Calisan kadinlarin yas ve oOgrenim durumuna gore dagilimi Tablo 2’de

sunulmustur.

Tablo 2. Calisan Kadinlarin Yas ve Ogrenim Durumuna Goére Dagilimi

Ogrenim Durumu Toplam

Yas Ortaokul Lise On Lisans | Lisans Lisans
Ustii

% S % S % S % S %
20-25 206 55 1399 5 |41 |10 |60 ]| 2 |45 ]| 79 |156

31-35 17,6 22 159 4 | 33| 55 |331] 9 [20,5] 96 | 19,0

S
7
26-30 3 88 |1 20 |145] 20 | 163 35 [21,1| 12 |[27,3] 90 | 17,8
6
6

36-40 17,61 20 [ 14,5 20 | 16,3 | 42 |253| 10 |22,7] 98 | 194

41-Ustii 12 |353 ] 21 | 152] 74 [60,2| 24 | 145 11 |25,0] 142 | 28,1

Toplam 34 1 100 | 138 | 100 | 123 | 100 | 166 | 100 | 44 | 100 | 505 | 100
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Tablo 2 incelendiginde, ¢alisan kadinlarin 20-25 yas grubunun %39,9’unun lise,
26-30 yas grubunun %27,3’liniin lisansiistii, 31-35 yas grubunun %33,1’inin lisans, 36-
40 yas grubunun %25,3 {iniin lisans, 41 ve lizeri yas grubunda olanlarin ise %60,2’sinin

On lisans mezunu olduklar1 goriilmektedir.

Arastirma kapsamindaki c¢alisan kadinlarin 20-25 yas grubunun c¢ogunlugunu
ortaokul ve lise mezunlarinin, 26-30 ve 31-35 yas grubunun c¢ogunlugunu lisans ve
lisansiistii, 41 yas ve {lizeri grubun ¢ogunlugunu ise 6n lisans ve lisansiistii mezunlarinin
olusturmasi, 26 yas ve iizerindeki kadinlarin egitim diizeylerinin daha yiiksek oldugu
seklinde yorumlanabilir. Ayrica, 20-25 yas grubunun egitim diizeyinin ortaokul ve lise

diizeyinde olmasi, gen¢ kusagin egitim diizeyi agisindan diisiindiirticiidiir.

Calisan kadinlarin medeni durumuna gore dagilimi Tablo 3’de sunulmustur.

Tablo 3. Calisan Kadinlarin Medeni Durumuna Goére Dagilimi

Medeni

Durum S %
Evli 363 71,9
Bekar 121 24,0
Dul 21 42
Toplam 505 100

Tablo 3 incelendiginde arastirmaya katilan c¢alisan kadinlarin %71,9’unun evli,
%24 linilin bekar ve %4,2’sinin dul olduklar tespit edilmistir. Elde edilen sonuca gore

calisan kadinlarin ¢ogunlugunun evli oldugu s6ylenebilir.

Calisan kadinlarin yasadigi yerlesim birimine gore dagilimi Tablo 4’de

sunulmustur.
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Tablo 4. Calisan Kadinlarin Yasadig1 Yerlesim Birimine Gore Dagilimi

Yerlesim S %0
Birimi
Il 421 834
Tice 62 12,3
Koy 22 4,4
Toplam 505 100

Tablo 4’e¢ gore arastirma kapsamina alman 505 calisan kadinin %383,4’linlin
il’de, %12,3’iiniin ilge’de, %4.,4’iiniin ise kdyde yasadifi goriilmektedir. Istihdam
alaninin il merkezlerinde daha fazla olmasiin bu sonuca ulasilmasinda etkili oldugu

sOylenebilir.

Calisan kadinlarin calistigt sektdr ve is yerindeki statiilerine gore dagilimi Tablo

5’de sunulmustur.

Tablo 5. Calisan Kadinlarin Cahstigi Sektor ve Is Yerindeki Statiilerine Gore
Dagilim

Is Yerindeki Statii Toplam
Sektir Yonetici Calisan
S % S % S %
Kamu 29 5,7 309 61,2 338 66,9
Ozel Sektor 19 3,8 128 25,3 147 29,1
Kendi Isi 20 4,0 0 0,0 20 4,0
Toplam 68 13,5 437 86,5 505 100

Tablo 5 incelendiginde, Orneklem grubunun %69,9’unun kamu sektdriinde,

%29,1’1nin 6zel sektorde, %4 liniin ise kendi isinde ¢alistiklar tespit edilmistir.
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1.Alt Problem: Cahisan kadinlarin, yeni giysi satin alma sikliklar1 ve nedenleri

nelerdir?

Calisan kadinlarin bulundugu kisisel 6zelliklerinin yani sira, yasadiklari ortam,
toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik gelismelerin, onlarin aligveris yapma
aliskanliklarin1 ve sikliklarii etkiledigi bilinmektedir. Bu etmenler kadinlarda bazen
giysi satin alma zorunlulugu yaratirken, bazen de gereginden fazla giysi aligverisi
yapmaya yonlendirmektedir. Calisan kadinlarin  giysi satin alma davraniglar

konusundaki goriisleri Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6. Cahisan Kadinlarin Giysi Satin Alma Davranislar:

Giysi Satin Alma Davranisi S %
Gerekli Oldugu Zaman Giysi Satin 340 673
Alan
Gereginden Fazla Giysi Satin Alan 31 16.0
Isi Geregi Giysi Satin Alma Gerekliligi
Duyan 84 16,6
Toplam 505| 100,0

Tablo 6 incelendiginde, ¢alisan kadmnlarin %67,3’iiniin gerekli oldugu zaman
giysi satin aldigi, %16,6’sinin is1 geregi giysi satin alma gerekliligi duydugu ve
%16’siin gereginden fazla giysi satin aldigi1 goriilmektedir. Kadmlarin 6nemli
boliimiiniin gerektigi zaman giysi satin almasi olumlu bir davranis oldugu kadar,

gereklilik kavraminin géreceli oldugu da unutulmamalidir.
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Tablo 7. Cahsan Kadinlarin Giysilerini Elde Etme Durumuna Goére Dagilim

Giysi Elde Etme Durumu S %0
Hazir Alirim 499 98,8
Siparis Diktiririm 2 0,4
Kendim Dikerim 3 0,6
Be‘lsk'alaylndan Aldlglm ' 1 02
Giysileri Diizelterek Giyerim ’
Toplam 505| 100,

Tablo 7 incelendiginde ¢alisan kadinlarin %98,8’inin giysilerini hazir aldiklari,
%0,6’s1m1n kendisinin diktigi, %0,4 liniin siparis diktirdigi ve %0,2’sinin bagkalarindan
aldig1 giysileri diizelterek giydikleri tespit edilmistir. Bu sonug, hazir giysilerin elde
edilmesinin zaman acgisindan avantaj saglamasi ve siparis dikime gore daha ekonomik
olmasi gibi nedenlerden dolay1 hazir giysilerin tercih edildigi seklinde yorumlanabilir.
Ayrica, bagkalarindan alman ikinci el giysilerin kullaniminin ¢ok diisiik olmast bu

yorumu destekler niteliktedir.

Lokmanoglu (1987) “Calisan Kadinlarm Dis Giyim Ihtiyaclarinin Karsilanmas:”
adli arastirmasinda c¢alisan kadinlarin dikis konusundaki bilgi ve becerileri ile hazir
giyim sanayinin calisgan kadinlara ne verebildigini tespit etmeye calismistir. Gazi
Universitesindeki calisan kadinlar iizerinde yapilan arastirmada, calisan kadinlarin
%74’tintin dis giyimlerini hazir aldig, %9’unun terziye diktirdigi, %17 sinin ise
kendisinin diktigi ortaya ¢ikmistir. Bu arastirmada da c¢alisan kadinlarin biiyiik bir

boliimiiniin giysilerini hazir aldiklar1 sonucuna ulagilmigtir.

Calisan kadinlarin giysi aligverisine ¢ikma sikliklarina gore dagilimi Tablo 8’de

sunulmustur.
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Tablo 8. Calisan Kadinlarin Giysi Alsverisine Cikma Sikliklarina Gore Dagilim

Giysi Ahsverisine Cikma S %o
Sikhiklar:

Her Ay 29 5,7
Ayda Birkag Kez 27 5,3
Yilda Birkag Kez 46 9.1
Sezonda 23 4.6
Sezon Sonu Indirimlerinde 103 20,4
Ihtiyacim Oldugunda 180 35,6
Biitgem Uygun Oldugunda 42 8,3
Begendigim Giysi

Olc%ugun%ia HeryZaman >3 10,9
Toplam 505 100,0

Tablo 8 incelendiginde, calisan kadinlarin %35,6’sinin ihtiyact oldugunda,
%20,4’liniin sezon sonu indirimlerinde, %10,9’unun ne zaman begendigi bir giysi gorse

satin aldiklari tespit edilmistir.

Kadinlarin dogas1 geregi siislenme ve estetige verdikleri 6nem, giysilerinin renk,
bicim ve model ozelliklerinin cesitliligi, giysi tercihlerinin erkeklerden daha genis
kapsamli olmasina neden olmaktadir (Koca ve Kog, 2008: 172). Orneklem grubunun
giysi aligverislerini ihtiyact oldugunda ve sezon sonu indirimlerinde aligveris yapma
seceneginde yogunlagmalari; kadinlarin her sezon giysi ihtiyaglarinin dogabilecegi ve

dolayisiyla giysilerinin ¢esitliliginin artacag: seklinde diisiiniilebilir.

Orneklem grubunun 6grenim durumuna gore giysi aligverisine ¢ikma sikliklari

kay-kare testi sonuglar1 Tablo 9°da sunulmustur.



58

Tablo 9. Orneklem Grubunun Ogrenim Durumuna Gére Giysi Alisverisine Cikma
Sikliklar1 Kay-Kare Testi Sonuclari

Giysi Alsverisine Ne Kadar Siklikla Cikarsiniz

Ogrenim Sezon Begendigim
Durumunuz H(.EI' ay- S{llda Sezonda | Sonu o Biitcem Giysi
Birka¢ | Birkag Indirimle | Ihtiyacom | Uygun | Oldugunda
Kez Kez rinde |Oldugunda|Oldugunda| Her Zaman | Toplam
S| % | S|%]|S|%]| S % S % S % S % S| %
Ortaokul 5110] 41081 0100 4 ]08] 11 ]22] 10 |20 0 0,0 | 34 16,7
Lise 21 1421 9 | 1,8 5 |10 15 |13,0]| 56 |11,1| 15 | 3,0 | 17 34 11381273
On Lisans 9 |18 13|26 8 |1,6] 27 153]501]199] 6 |12] 10 | 2,0 |123]244
Lisans+ 211421201401 10|2,0] 57 |11,3| 63 [12,5] 11 | 22| 28 | 5,5 |210]41,6
Toplam 56 11,1 46 | 9,11 23 |4,6] 103|204 180 |35,6| 42 | 83 | 55 | 10,9 |505]100
p=0,000*
x’=76,568

Tablo 9 incelendiginde, ¢alisan kadinlardan lisans mezunlarinin %12,5’inin, lise

mezunlarinin %11,1’inin ve 6n lisans mezunlarinin %9,9 unun ihtiyaci oldugunda giysi

aligverisine c¢iktiklar1 tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarina gore, calisan

kadinlarin egitim durumu ile giysi aligverisine ¢ikma sikhiklari [x*=76,568 p=0,000]

arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki vardir.

Ayding (2001), calismasinda lise mezunu kisilere oranla {iniversite mezunu

kisilerde, giysi tercihinde ekonomik degiskenin farklilik yarattii sonucuna ulagmistir.

Lisans diizeyinde egitimli ¢alisan kadinlarin ihtiya¢ hissettiklerinde ve sezon

sonunda giysi aligverisi yaptiklar1 goriilmektedir. Kadinlarin giizel giyinme farkli olma
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duygular1 géz oniine alindiginda, sezonda giysi satin alanlarin oranmin diisiik olmasi
dikkat ¢ekicidir. Bu sonugta siirekli degisen modanin ve ekonomik durumun etkili

oldugu diisiiniilebilir.

Kadimlarin isgiiciine girmesi, ¢alisan kadinlarin ailelerinin mali kaynaklarin
biiyiikk ol¢iide gelistirdigi gibi ailenin ekonomik faaliyetlerinde dolayisiyla gelirin
kullanim bi¢iminde de degisiklikler meydana getirmistir. Gelir miktari, gelirin nasil
kullanilacagini tayin eden en 6nemli faktordiir. Aile, toplam mevcut gelirinin timiini
tiiketim ihtiyaclarmi karsilamak i¢in kullanabilir ya da bir kismin1 yasam diizeyini
yiikseltmek icin biriktirebilir (Aydiner, 2001). Ailede yapilan baslica harcamalar; gida,
giyim, saglik, ulasim, ev esyasi, konut, kiiltiir, eglence, egitim ve kisisel bakim gruplari
altinda toplanabilir (Ustiinel, 2000; Copur, 2003). Gelir diizeyi kadinin giysi aligverisi

yapma oranini da etkileyebilir.

Orneklem grubunun aylik toplam gelirine gore giysi aligverisine ¢ikma sikliklar:

kay-kare testi sonuclar1 Tablo 10’da sunulmustur.
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Tablo 10. Orneklem Grubunun Aylk Toplam Gelirine Gére Giysi Ahsverisine
Cikma Sikhiklar1 Kay-Kare Testi Sonuclari

Giysi Alsverisine Ne Kadar Siklikla Cikarsiniz

Ayhk Sezon Biitcem | Begendigim
Toplam Yida | go,onda| Somu  [ihtiyacim| Uygun Giysi
Geliriniz | Her ay- | Birkac Indirimle | Oldugun | Oldugun | Oldugunda
Birkac Kez| Kez rinde da da Her Zaman | Toplam
S D | S|%| S| % | S o | S| % | S| % S % S| %
Asgari
0 6 |12]131]06] 3 106| 4 |08]31]|6,1]15]3,0] 6 1,2 | 68 |13,5
cret ve
Alti
560-1050 | 16 | 32| 3 |06| 7 |1.4] 1530387513 |26] 21 | 42 [113|224
TL
1051-1550 | 19 | 3.8 |29|5,7] 9 | 1.8 | 59 |1,7| 78 |154] 5 | 1.0| 22 | 4.4 |221]43.8
TL
1551-2050 | 15 | 3,0 | 11]2,2] 4 108 25 15033 |65 9 |1,8] 6 1,2 1103]20,4
TL+
Toplam 56 | 11,1146 |9,1| 23 14,61 103 ]20,4]180(35,6] 42 |83 ] 55 | 10,9 |505]100

p=0,000
x*=68,407

Tablo 10 incelendiginde, ¢alisan kadinlardan 1051-1550 TL araliginda gelir elde
edenlerin %15,4’linlin ihtiyac1 oldugunda, %11,7’sinin sezon sonu indirimlerinde
%35,7’sinin ise yilda birka¢ kez giysi aligverisi yaptiklar1 goriilmektedir. Sezon sonu
indirimlerinde yapilan aligveris miktarinin fazla olmasi gereksiz yere giysi alinip

alinmadig1 sorusunu akila getirmektedir.

Arastirma kapsamindaki calisan kadinlarin aylik toplam gelirlerine gore giysi
aligverisine ¢ikma sikliklar [x2:68,407 p=0,000] arasinda anlamli bir iliski oldugu kay-

kare testi sonuglarinda goriilmektedir.
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1051-1550 TL aylik gelir diizeyine sahip kadinlarin diger gelir diizeyine sahip
kadinlara gore hem yilda birka¢ kez, hem de daha sik giysi alisverisi yapmalari, kisilerin
ekonomik durumlarinin disinda diger faktorlerin giysi satin almada daha etkin
olabilecegini diisiindiirmektedir. Civit¢i ve Dindar (2006) arastirmalarinda, giysi iiriin
kategorisinde sik kullanim iliskisi fazla olan dort kisilik 6zelliginin (fikir liderligi,
yenilik¢ilik, bilgi, baglilik ve sosyal kimlik) etkili oldugu sonucuna varmalari, bu

goriisii destekler niteliktedir.

Terzioglu'na (1988) gore, ailenin yasam kalitesini etkileyen kaynaklardan biri
olan gelir, yasamla ilgili istek ve ihtiyaglar1 karsilamada kullanilan bir materyal
kaynaktir. Ancak, ailede gelirin kullanim bi¢imi aile yasantisinin temel
elementlerindendir. Giinlimiiz ailesi yeni ihtiyaglari, yeni kosullari, yeni firsatlart
karsilamak icin devamli degisime ugramaktadir. Bu nedenle gelirin kullaniminin bu giin
ve gelecek i¢in planlanarak, tiiketim ve tasarruf arasinda basarili bir denge kurulmasi,

yasam kalitesinin ylikseltilmesi i¢in gereklidir.

Omeklem grubunun is yerindeki statiisiine gore giysi alisverisine ¢ikma

sikliklar1 kay-kare testi sonuglar1 Tablo 11°da sunulmustur.
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Tablo 11. Orneklem Grubunun is Yerindeki Statiisiine Gore Giysi Algverisine
Cikma Sikhiklar1 Kay-Kare Testi Sonugclari

Giysi Alisverisine Ne Kadar Sikhikla Cikarsimiz

Her Ay- | Yilda Sezon [ihtiyacim| Biitcem | Begendigim
Birka¢ | Birkag Sonu | Oldugun| Uygun Giysi Toplam
is Yerindeki | Kez Kez |Sezonda i, givimle| da Oldugun | Oldugunda
Statiiniiz rinde da Her Zaman
Nedir - P T% s %|s|%|Ss|%|s|%]|sS|%]| s ]| %]|s]%
Yonetici 51101l 6 |12] 4 |08 7 |14]128|55] 4 |08] 14 2,8 | 68 113,5
Calisan
(Memur/isg:i) 51 110,11 40 1791 19 | 3,8 | 96 |19,0] 152]30,1] 38 | 7,5 ]| 41 8,1 |1437186,5
Toplam 56 |11,1]1 46 19,1 23 ]14,6]1103]20,4]180]35,6] 42 ]18,3]| 55 10,9 15051 100
p=0,039%
x’=35,919

Tablo 11°e gore kurum calisanlarinin %30,1°1 ihtiyac1 oldugunda, %19’u sezon

sonu indirimlerinde ve %10,1°’1 ise her ay-birka¢ kez giysi aligverisi yaptigini

belirtmistir. Sezonda giysi aligverisi yapma oranmin c¢ok diisiik olmasi, 6zellikle

yonetici pozisyonundaki kadinlarin sezonda hi¢ giysi satin almamasi dikkat gekici

bulunmustur. Yine ayni sekilde biitgeleri uygun oldugunda ve begendikleri giysi

gordiiklerinde de giysi satin alma davranisi icinde olmamalari, kisilik 6zellikleri ve

icinde bulunduklar1 ¢alisma sartlarindan kaynaklanmis olabilir.

Arastirma kapsamindaki calisan kadinlarin is yerindeki statiisii ile giysi

aligverisine ¢ikma sikliklar1 [x*=35,919 p=0,003] arasinda anlamli bir iliski oldugu kay-

kare testi sonuglarinda goriilmektedir.

Calisan kadinlarin giysi aligverisi yapma nedenleri Tablo 12’de sunulmustur.
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Tablo 12. Giysi Ahsverisi Yapma Nedenleri Frekans Tablosu

Hicbir Bazen Her Zaman Toplam

Zaman
Giysi Alisverisi Yapma Nedenleri

S % S % S % S %

Kullandigim Giysiler Eskidiginde 40 79 | 281 | 55,6 | 184 | 36,4 | 505 | 100

Yeni Sezon Giysiler Ciktiginda 72 14,3 | 357 | 70,7 76 15,0 | 505 100

Farkl1 ve Yeni Giysiler Giyinmekten 50 99 | 260 | 51,51 195 | 38,6 | 505 | 100
Hoslandigim i¢in

Ihtiyamm Olmasa da Cok 108 | 21,4 | 280 | 554 117 | 23,2 | 505 100
Begendigim Bir Giysi Gordiigiimde

Ihtiyacim Olmasa da Fiyatin1 Ucuz 97 192 | 264 | 523 | 144 | 28,5 | 505 | 100
Buldugumda

Siirekli Moday1 Takip Ettigim Igin 285 | 56,4 | 196 | 38,8 | 24 4,8 | 505 | 100

Cevremden Etkilendigim i¢in 241 | 47,7 | 234 | 46,3 30 59 | 505 | 100

Is Ortamimim Gerektirdigi igin 72 | 143 | 309 | 61,2 | 124 | 24,6 | 505 | 100

Esim Farkli Giyinmemi Istedigi I¢in 246 | 48,7 | 184 | 36,4 75 14,9 | 505 100

Psikolojim Bozuk Oldugu Zaman 205 | 40,6 | 260 | 51,5 40 7,9 505 100
Ozel Giinler I¢in (Bayram, Yilbas, 49 9,7 328 | 65,0 | 128 | 253 | 505 | 100
Dogum Giinii)

Tablo 12 incelendiginde giysi satin alan ¢alisan kadinlarin %56,4’{inlin moday1
takip etmedigi, %48,7’sinin esinin isteklerinden etkilenmedigi ve %47,7’sinin ise
cevresinden etkilenmedigi tespit edilmistir. Insanlarin kisisel 6zelliklerini yansitmasinin
yani sira, statii belirleyici Ozelligi de olan giysiler, kadmnlarin secimine 6zen
gosterdikleri ve ¢ogu zaman destek alma geregi duyduklart bir yasamsal gereksinimdir
(Koca ve Kog, 2008: 172). Ancak arastirmadan elde edilen sonuca gore calisanlarin
stirekli degisen modanin ve i¢inde bulunduklart sosyal ¢evrenin etkisiyle giysi satin

almamalar1 hem ekonomik hem ekolojik agidan sevindiricidir.

Tablo 12’ye gore calisan kadinlarin %70,7’sinin bazen yeni sezon giysiler
ciktiginda, %65’inin bazen Ozel gilinler i¢in (bayram, yilbasi, dogum giinii) ve

%355,6’smin bazen kullandiklar giysiler eskidiginde giysi satin aldiklar1 goriilmektedir.
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Her sezon farkli giysiler iiretme ¢abasi i¢cinde olan isletmelerin, iiretim miktarlarini

belirlemede bu sonucun etkili olacagi diistiniilmektedir.

Giysi; kisilerin sinifsal, dini, cinsel, etnik ve ulusal kimliklerin yansitan
sembollerin en dnemlilerinden biridir. Insanlar1 yeni kiyafet almaya ve giymeye iten bir
diger neden, gii¢c ve statii mesajlar1 verme istegidir. Birgok kimse iste ya da toplantida
diger insanlar1 etkilemenin gerekli olduguna inanmakta, bunun i¢inde yeni kiyafet
kullanmaya 6zen gostermektedir (Civitci ve Dindar, 2006: 231). Bu nedenle calisan

kadinlarin yeni sezon giysileri satin alma istekleri dogal karsilanabilir.

Tablo 12 incelendiginde calisan kadinlarin %38,6’sinin “her zaman” farkli ve
yeni giysiler giyinmekten hoslandiklari i¢in, %36,4’liniin “her zaman” kullandiklari
giysiler eskidiginde ve 9%28,5’inin “her zaman” ihtiyaci olmasa da fiyatin1 ucuz
buldugunda giysi satin aldig1 goriilmektedir. Giizel ve farkli goriinme cabasi iginde olan
calisan kadinlar 6zellikle indirimdeki {irlinleri giysilerinin eskidigi gerekgesiyle satin
almaktadirlar. Bu da giyilemeyenler diinyasinin artmasina neden olmaktadir. Ayrica bu
sonug, begendikleri giysileri gordiiklerinde kadinlarin satin alma giidiilerinin arttig1

seklinde yorumlanabilir.

Insan psikolojik bir varlik oldugu kadar, toplum icinde yasayan, toplumsal
etkilesimlere de ihtiyag duyan sosyal bir varliktir. Dolayisiyla, bir bireyin
davraniglarinin olusumunda sahip oldugu demografik 6zellikleri, psikolojik 6zellikleri
kadar i¢inde yasadigi ve etkilesimde bulundugu toplumdan kaynaklanan sosyo-kiiltiirel
faktorlerin de rolii biiytliktiir (Civit¢i ve Dindar 2006: 231). Calisan kadinlarinda bu gibi

nedenlerden dolay: giysi aligverisi yaptig1 sdylenebilir.

Calisan kadinlarin egitim durumu, is yerindeki statiisii ve yasadigi yere gore
giysi satin alma nedenleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligski olup olmadigini

belirlemek i¢in uygulanan kay-kare testi sonuglari Tablo 13-14-15’de sunulmustur.
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Tablo 13. Orneklem Grubunun Egitim Durumuna Gére Giysi Satin Alma
Nedenleri Kay-Kare Testi Sonuclari

Ogrenim Durumunuz

Kullandigim Giysiler Eskidiginde

Higbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam P
2
S % S % S % S % X
Ortaokul 3 0,6 23 4,6 8 1,6 34 6,7
Lise 13 2,6 83 16,4 42 83 138 27,3
— ” 0,003*
On Lisans 16 32 52 10,3 55 10,9 123 244 19.896
Lisans+ 8 1,6 123 24,4 79 15,6 210 41,6 ’
Toplam 40 79 281 55,6 184 36,4 505 100
Yeni Sezon Giysiler Ciktiginda
Ortaokul 15 3,0 16 32 3 0,6 34 6,7
Lise 11 2,2 92 18,2 35 6,9 138 27,3
— ’ 0,000%
On Lisans 24 4,8 82 16,2 17 34 123 244 49 487
Lisans+ 22 4.4 167 33,1 21 4,2 210 41,6 ’
Toplam 72 14,3 357 70,7 76 15,0 505 100
arkh ve Yeni Giysiler Giyinmekten Hoslandigim T¢i
Ortaokul 13 2,6 15 3,0 6 1,2 34 6,7
Lise 12 2.4 66 13,1 60 11,9 138 27,3
— : 0,000%
On Lisans 9 1,8 66 13,1 48 9,5 123 244 35478
Lisans+ 16 32 113 22,4 81 16,0 210 41,6 ’
Toplam 50 9,9 260 51,5 195 38,6 505 100
Ihtiyacim Olmasa da Cok Begendigim Bir Giysi Gordiigiimde
Ortaokul 16 32 10 2,0 8 1,6 34 6,7
Lise 24 4,8 75 14,9 39 7,7 138 27,3
— : 0,001
On Lisans 32 6,3 66 13,1 25 5,0 123 244 2372
Lisans+ 36 7,1 129 25,5 45 8,9 210 41,6 ’
Toplam 108 21,4 280 55,4 117 23,3 505 100
Ihtiyacim Olmasa da Fiyatim Ucuz Buldugumda
Ortaokul 10 2,0 14 2,8 10 2,0 34 6,7
Lise 21 4,2 73 14,5 44 8,7 138 27,3 0,544
On Lisans 23 4,6 65 12,9 35 6,9 123 24,4 5’001
Lisans+ 43 8,5 112 22,2 55 10,9 210 41,6 ’
Toplam 97 19,2 264 52,3 144 28,5 505 100
Siirekli Moday1 Takip Ettigim icin
Ortaokul 26 5,1 5 1,0 3 0,6 34 6,7
Lise 55 10,9 75 14,9 8 1,6 138 27,3
e 0,000+
On Lisans 79 15,6 34 6,7 10 2,0 123 24,4 38 858
Lisans+ 125 24,8 82 16,2 3 0,6 210 41,6 ’
Toplam 285 56,4 196 38,8 24 4.8 505 100
Cevremden Etkilendigim i¢in
Ortaokul 23 4,6 6 1,2 5 1,0 34 6,7
Lise 57 11,3 68 13,5 13 2,6 138 27,3
e 0,000+
On Lisans 61 12,1 53 10,5 9 1,8 123 24,4 26.451
Lisans+ 100 19,8 107 21,2 3 0,6 210 41,6 i
Toplam 241 47,7 234 46,3 30 59 505 100
is Ortamum Gerektirdigi icin
Ortaokul 11 2,2 18 3,6 5 1,0 34 6,7
Lise 24 4,8 78 15,4 36 7,1 138 27,3
— : 0,002+
On Lisans 20 4,0 68 13,5 35 6,9 123 24,4 22518
Lisans+ 17 34 145 28,7 48 9,5 210 41,6 ’
Toplam 72 14,3 309 61,2 124 24,6 505 100

Tablo 13’iin Devam
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Esim Farkh Giyinmemi istedigi icin
P

Higbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam X2

S % S % S % S %
Ortaokul 16 32 11 22 7 1.4 34 6,7 0,039%
Lise 63 12,5 45 8,9 30 59 138 27,3 19,715
On Lisans 66 13,1 38 7,5 19 38 123 244
Lisans 101 20,0 90 17,8 19 3,8 210 41,6
Toplam 246 48,7 184 36,4 75 14,9 505 100

Psikolojim Bozuk Oldugu Zaman
Ortaokul 19 38 15 3,0 0 0,0 34 6,7
Lise 41 8.1 81 16,0 16 3.2 138 273 0,005%
On Lisans 51 10,1 58 11,5 14 2.8 123 24,4 18,698
Lisans+ 94 18,6 106 21,0 10 2,0 210 41,6
Toplam 205 40,6 260 51,5 40 7.9 505 100
Ozel Giinler i¢in (Bayram, Yilbasi, Dogum Giinii)

Ortaokul 5 1,0 25 5,0 4 0.8 34 6,7
Lise 10 2,0 78 154 50 9,9 138 273 0,010*
On Lisans 15 3,0 77 15,2 31 6,1 123 24,4 25,069
Lisans+ 19 3.8 148 29,3 43 8,5 210 41,6
Toplam 49 9,7 328 65,0 128 25,3 505 100

n=505  * p<.05

Tablo 13 incelendiginde lise mezunlarmin %16,4’i ve lisans mezunlarinin
%24,4’t kullandiklar1 giysileri eskidiginde “bazen” giysi satin alirlarken, lisans
mezunlarinin %15,6’smin “her zaman” kullandiklar1 giysiler eskidiginde giysi satin
aldiklar1 tespit edilmistir. Kay-kare testi sonucglarina gore, calisan kadinlarin egitim
durumlar1 ile giysileri eskidiginde [x’=19,896 p=0,003] yeni giysi satin almalari
arasinda istatistiksel acidan anlaml bir iliski vardir. Calisan kadinlardan lisans mezunu
olanlarin %33,1’inin, lise mezunu olanlarin %18,2’sinin ve On lisans mezunlarinin
%16,2’sinin “bazen” yeni sezon giysiler ¢iktiginda giysi satin aldiklar tespit edilmistir.
Kay-kare testi sonuclarina gore, calisan kadinlarin egitim durumlar1 ile yeni sezon
giysiler ¢iktiginda [x°=49,478 p=0,000] giysi satin almalar arasinda istatistiksel agidan
anlaml bir iliski vardir. Koca ve Kog¢ (2008: 84) arastirmalarinda, ¢alisan kadinlarin
giysi tercihlerinde viicut yapilari, viicut sekilleri ve kisilik 6zelliklerinin 6ncelikli yer
aldigimi tespit etmislerdir. Bu sonug¢ kadinlarin giysi tercihlerinde kisisel 6zelliklerin

etkili bir faktor oldugunu destekler niteliktedir.
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Tablo 13 incelendiginde “bazen” farkli ve yeni giysiler giyinmekten
hoslandiklar1 i¢in giysi satin alan ¢alisan kadinlarin %22,4’{iniin lisans, %13,1’inin ise
on lisans ve aymi oranda lise mezunu olduklar1 tespit edilmistir. Kay-kare testi
sonuglarma gore, calisan kadmlarin egitim durumlar ile farkli ve yeni giysiler
giyinmekten hoslandiklar1 icin [x*=35,478 p=0,000] yeni giysi satin almalari arasinda
istatistiksel acidan anlamli bir iliski vardir. Ihtiyaclar1 olmasa da ¢ok begendikleri bir
giysi gordiiklerinde “bazen” giysi satin alan calisan kadinlarin ise %25,5’inin lisans,
%14,9’unun lise ve %13,1’inin 6n lisans mezunu olduklar1 sonucuna varilmistir. Kay-
kare testi sonuglarina gore, calisan kadinlarin egitim durumlar ile ihtiyaglar1 olmasa da
¢ok begendikleri bir giysi gordiiklerinde [x=22,372 p=0,001] giysi satin almalari
arasinda istatistiksel acidan anlamli bir iligki vardir. Egitim diizeyi arttik¢a ihtiyaci

olmadig halde giysi satin alanlarin sayisinin daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

Tablo 13 incelendiginde, ihtiyaclar1 olmadigi halde fiyatin1 ucuz bulduklarinda
“bazen” giysi satin alan calisan kadinlarin %22,2’sinin lisans, %14,5’inin lise ve
%12,9’unun 6n lisans mezunu oldugu sonucuna varilmistir. Ihtiyag dis1 yapilan giysi
aligverislerinde giyim magazalarinin ¢ok olmasi ve bu magazalarin rekabetten dolay1 stk
stk kampanyalar diizenlemesinin etkili oldugu sdylenebilir. Moday: takip etmeyenlerin
%15,6’s1 6n lisans ve %?24,8’1 lisans mezunuyken lise mezunlarinin %14,9’unun
“bazen” moday: takip ettiklerinden dolayr giysi satin aldigi goriilmektedir. Calisan
kadinlarin giysi aligverisi yapmalarinda modanin etkisinin ¢ok fazla olmadigi
sOylenebilir. Kay-kare testi sonuglarina gore, calisan kadinlarin egitim durumlar ile
siirekli moday1 takip ettikleri i¢in [x*=38,858 p=0,000] giysi satin almalar1 arasinda
istatistiksel agidan anlamli bir iliski vardir. Koca ve Kog¢’un (2008: 185) calismalarinda
calisan kadinlarin giysilerindeki renk tercihlerinde viicut yapilari, viicut sekilleri ve kisilik
Ozelliklerinin oncelikli yer aldigi, psikolojik durumlari, tenlerinin rengi ve modanin ise

ikinci planda kaldigini belirtmeleri bu sonucu desteklemektedir.
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Tablo 13 incelendiginde, lisans mezunlarinin %21,2’si ve lise mezunlarinin
%13,5’1 “bazen” ¢evrelerinden etkilendigi i¢in giysi satin alirlarken lisans mezunlarinin
19,8’1 ve 6n lisans mezunlarinin %12,1’inin giysi satin almalarinda ¢evrelerinin etkili
olmadig1 tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuclarina gore, calisan kadinlarin egitim
durumlar ile cevrelerinden etkilendikleri i¢in [x*=26,451 p=0,000] giysi satin almalar1
arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski tespit edilmistir. Is ortamu gerektirdigi igin
“bazen” giysi satin alan ¢alisan kadinlarin %28,7’sinin lisans %15,4’linlin lise mezunu
oldugu tespit edilirken %13,5’inin 6n lisans mezunu oldugu sonucuna varilmistir. Kay-
kare testi sonuglarma gore, c¢alisan kadinlarin egitim durumlarn ile is ortamlar
gerektirdigi igin [x°=22,518 p=0,002] giysi satin almalari arasinda istatistiksel agidan
anlaml bir iligki tespit edilmistir. Cevrenin ¢alisan kadinlarin giysi satin almalarinda ve

giysilerinin ¢esitlenmesinde 6nemli bir faktor oldugu sdylenebilir.

Tablo 13 incelendiginde, ¢alisan kadinlardan lisans mezunu olanlarin %20’sinin,
On lisans mezunu olanlarin %13,1’inin ve lise mezunu olanlarin %12,5’inin eslerinin
isteklerine gore giysi satin almadiklari tespit edilmistir. Lisans mezunlarinin %17,8’inin
ise eslerinin isteklerini “bazen” dikkate aldig1 goriilmektedir. Kay-kare testi sonuglarina
gore, calisan kadinlarin egitim durumlar ile esleri farkli giyinmelerini istedikleri igin
[x*=19,715 p=0,039] yeni giysi satin almalari arasinda istatistiksel agidan anlamli bir
iliski vardir. Psikolojisi bozuk oldugunda “bazen” giysi satin alan ¢alisan kadinlarin
%21 1nin lisans, %16’sin1n lise ve %11,5’inin 6n lisans mezunu oldugu tespit edilmistir.
Kay-kare testi sonuglarina gore, ¢alisan kadinlarin egitim durumlar ile psikolojileri
bozuk oldugu zaman [x’=18,698 p=0,005] giysi satin almalar1 arasinda istatistiksel
acidan anlaml bir iligki vardir. Arastirma sonucunda elde edilen veriler dogrultusunda
calisan kadinlarin psikolojisi bozuk oldugunda ¢ok fazla giysi satin almadiklar
sOylenebilir. Calisan kadinlardan lisans mezunu olanlarin %29,3’{, lise mezunu
olanlarin %15,4’i ve 6n lisans mezunu olanlarin %15,2’si “bazen” 6zel glinler i¢in
(bayram, yilbasi, dogum giinii) giysi satin almaktadirlar. Ozel giinler icin giysi satin
alan ¢alisan kadinlarin oraninin fazlaligi dikkat cekicidir. Kay-kare testi sonuglarina
gore, calisan kadinlarin egitim durumlar ile 6zel giinler i¢in (bayram, yilbasi, dogum
giini) [x*=25,069 p=0,010] yeni giysi satin almalar1 arasinda istatistiksel agidan anlaml

bir iligki vardir.
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Tablo 14. Orneklem Grubunun Is Yerindeki Statiisiine Gore Giysi Satin Alma
Nedenleri Kay-Kare Testi Sonuclari

is Yerindeki Statiiniiz

Kullandigim Giysiler Eskidiginde

Hicbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam P
S % S % S % S % X?
Yonetici 6 1,2 32 6,3 30 59 68 13,5 0302
Calisan 34 6,7 249 49,3 154 30,5 437 86,5 2’394
Toplam 40 79 281 55,6 184 36,4 505 100 ’
Yeni Sezon Giysiler Ciktiginda
Yonetici 6 1,2 53 10,5 9 1.8 68 13,5 0.304
Calisan 66 13,1 304 60,2 67 13,3 437 86,5 2’383
Toplam 72 14,3 357 70,7 76 15,0 505 100 ’
Farkli ve Yeni Giysiler Giyinmekten Hoslandigim igin
Yonetici 6 1,2 33 6,5 29 5,7 68 13,5 0.757
Calisan 44 8,7 227 45,0 166 32,9 437 86,5 0’ 557
Toplam 50 9,9 260 51,5 195 38,6 505 100 ’
Ihtiyacim Olmasa da Cok Begendigim Bir Giysi Gordiigimde
Yonetici 8 1,6 42 8,3 18 3,6 68 13,5 0114
Calisan 100 19,8 238 47,1 99 19,6 437 86,5 4’337
Toplam 108 21,4 280 55,4 117 23,2 505 100 ’
ihtiyacim Olmada da Fiyatim Ucuz Buldugumda
Yonetici 10 2,0 34 6,7 24 4.8 68 13,5 0337
Calisan 87 17,2 230 45,5 120 23,8 437 86,5 2’174
Toplam 97 19,2 264 52,3 144 28,5 505 100 ’
Siirekli Moday1 Takip Ettigim I¢in
Yonetici 35 6,9 33 6,5 0 0,0 68 13,5
Calisan 250 49,5 163 32,3 24 4,8 437 86,5 g’ggg*
Toplam 285 56,4 196 38,8 24 4.8 505 100 ’
Cevremden Etkilendigim I¢in
Yonetici 33 6,5 33 6,5 2 0,4 68 13,5 0.527
Calisan 208 41,2 201 39,8 28 5,5 437 86,5 1 ’282
Toplam 241 47,7 234 46,3 30 5,9 505 100 ’
is Ortamum Gerektirdigi i¢in
Yonetici 10 2,0 40 7,9 18 3,6 68 13,5 0.905
Calisan 62 12,3 269 53,3 106 21,0 437 86,5 0’200
Toplam 72 14,3 309 61,2 124 24,6 505 100 ’
Esim Farkh Giyinmemi istedigi icin
Yonetici 29 5,7 28 5.5 11 22 68 135 10,557
Calisan 217 43,0 156 30,9 64 12,7 437 86,5 (1,171
Toplam 246 48,7 184 36,4 75 14,9 505 100
Psikolojim Bozuk Oldugu Zaman
Yonetici 28 5.5 33 6,5 7 1.4 68 13,5 0,705
Calisan 177 35,0 227 45,0 33 6,5 437 86,5 0,699
Toplam 205 40,6 260 51,5 40 79 505 100
Ozel Giinler i¢in (Bayram, Yilbasi, Dogum Giinii)
Yonetici 6 1,2 48 9,5 14 2,8 68 13,5 0,563
Calisan 43 8,5 280 55,4 114 22,6 437 86,5 1,149
Toplam 49 9,7 328 65,0 128 25,3 505 100
n=505  *p<.05
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Tablo 14 incelendiginde kurum calisan1 olanlarin %49,3’iiniin ve ydnetici
olanlarin ise %6,3’liniin “bazen” kullandiklar1 giysileri eskidiginde yeni giysi satin
aldiklart tespit edilmistir. Kurum c¢alisanlarinin  %60,2’si  “bazen”, yoneticilerin
%13,3’linlin ise ‘“her zaman” yeni sezon giysiler c¢iktiginda giysi satin aldiklar
sonucuna ulasilmistir. Yonetici pozisyonunda calisan kadinlarin yeni sezon giysiler
ciktiginda giysi satin almalarinda konumlar1 geregi diger calisan kadinlardan farkli olma

isteklerinin etkili oldugu soylenebilir.

Tablo 14’e gore ¢alisan kadinlardan kurum calisanlarinin %45’inin ise “bazen”
%32,9’unun ise “her zaman” farkli ve yeni giyinmekten hoslandiklari i¢in giysi satin
aldiklar1 tespit edilmistir. Calisan kadinlardan kurum c¢alisanlarmin  %47,1 inin,
yoneticilerin ise %38,3’linlin “bazen” ihtiyaglari olmadigi halde ¢ok begendikleri bir

giysi gordiiklerinde giysi satin aldiklar tespit edilmistir.

Tablo 14 incelendiginde c¢alisan kadinlardan ¢alisan kadinlardan kurum
calisanlarinin %45,5’inin, yoneticilerin %6,7’sinin “bazen” ihtiyaglar1 olmadig1 halde
fiyatin1 ucuz bulduklarinda giysi satin aldiklar1 sonucuna varilmistir. Tiiketicilerin satin
alma kararlarin1 etkileyen birgok faktdr vardir. Bunlar, sosyal teknolojik, politik,
ekonomik ve kisisel faktorler gibi bir dagilim gosterirler (Grant ve Graeme, 2005: 455).
Aragtirma sonucunda elde edilen sonuglar dogrultusunda ¢alisan kadinlarin bu
faktorlerin  etkisi altinda kaldiklar1 sdylenebilir. Calisan kadinlardan  kurum
calisanlarinin %49,5’inin ve yoneticilerin %6,9’unun modanin etkisiyle giysi satin
almadiklar tespit edilmistir. Calisan kadinlarin siirekli moday:1 takip etmemelerinde
hizli degisen modanin etkili oldugu sdylenebilir. Kay-kare testi sonucglarina gore,
calisan kadmlarin 1s yerlerindeki statiileri ile siirekli moday:1 takip ettikleri i¢in
[x*=5,990 p=0,050] giysi satin almalar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski

vardir.
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Tablo 14 incelendiginde, c¢alisan kadinlardan kurum ¢alisan1 olanlarin
%41,2°sinin giysi satin alirken cevrelerinden etkilenmedikleri, yonetici olanlarin ise
%6,5’inin  “bazen” c¢evrelerinden etkilendikleri tespit edilirken ayni oranda
cevrelerinden “bazen” etkilendikleri tespit edilmistir. Calisan kadinlarin giysilerini
alirken g¢evrenin etkisinde kalmasinda ig¢inde bulundugu sosyal yapinin énemli etkisi
oldugu soOylenebilir. Tablo 15 incelendiginde, g¢alisan kadinlardan kurum calisani
olanlarin %53,3’iiniin, yonetici olanlarin %7,9’unun “bazen” bulunduklar1 i ortaminin

gerekliliginden dolay: giysi satin aldiklar1 tespit edilmistir.

Tablo 14 incelendiginde, calisan kadinlardan kurum calisanlarinin %43 {iniin,
yonetici pozisyonunda ¢aligan kadinlarin ise %35,7’sinin yeni giysi satin alirken eslerinin
isteklerinden etkilenmedikleri  goriilmektedir. Kurum c¢alisanlarinin =~ %45 inin,
yoneticilerin ise %6,5’inin “bazen” psikolojileri bozuk oldugunda giysi satin aldiklar
tespit edilirken, kurum calisanlarindan %>55,4’tinlin yonetici pozisyonunda ¢alisan
kadinlarin %9,5’ini ise “bazen” 6zel giinler icin (bayram, yilbasi, dogum giinii) giysi

satin almaktadirlar.
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Tablo 15. Orneklem Grubunun Yasadig1 Yerlesim Birimine Gore Giysi Satin Alma
Nedenleri

Kullandigim Giysiler Eskidiginde

Yasadigs Yerlesim Birimi Higbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam
S % S % S % S %
il 33 6,5 236 46,7 152 30,1 421 83,4
ilge [§ 1,2 31 6,1 25 5,0 62 12,3
Koy 0,2 14 2,8 7 1.4 22 44
Toplam 40 79 281 55,6 184 36,4 505 100
Yeni Sezon Giysiler Ciktiginda
il 55 10,9 302 59,8 64 12,7 421 83,4
ilge 13 2,6 39 7,7 10 2,0 62 12,3
Koy 4 0,8 16 32 2 0.4 22 44
Toplam 72 14,3 357 70,7 76 15,0 505 100
Farkh ve Yeni Giysiler Giyinmekten Hoslandigim ¢in
il 43 8,5 215 42,6 163 32,3 421 83,4
ilge 5 1,0 32 6,3 25 5,0 62 12,3
Koy 0.4 13 2,6 7 1.4 22 44
Toplam 50 9.9 260 51,5 195 38,6 505 100
Ihtiyacim Olmasa da Cok Begendigim Bir Giysi Gordiigiimde
il 85 16,8 229 45,3 107 21,2 421 83,4
ilge 17 34 36 7,1 9 1,8 62 12,3
Koy 6 1,2 15 3,0 1 0,2 22 44
Toplam 108 21,4 280 55,4 117 23,2 505 100
Ihtiyacim Olmada da Fiyatim Ucuz Buldugumda
il 82 16,2 225 44,6 114 22,6 421 83,4
ilge 11 22 28 5.5 23 4,6 62 12,3
Koy 4 0,8 11 22 7 1.4 22 44
Toplam 97 19,2 264 52,3 144 28,5 505 100
Siirekli Moday: Takip Ettigim icin
il 231 45,7 168 33,3 22 44 421 83,4
flge 38 7,5 22 44 0,4 62 12,3
Koy 16 32 6 1,2 0,0 22 44
Toplam 285 56,4 196 38,8 24 4.8 505 100
Cevremden Etkilendigim i¢in
il 203 40,2 189 374 29 5,7 421 83,4
flge 28 5,5 33 6,5 1 0,2 62 12,3
Koy 10 2,0 12 2,4 0 0,0 22 44
Toplam 241 47,7 234 46,3 30 59 505 100
is Ortamim Gerektirdigi icin
il 66 13,1 257 50,9 98 19,4 421 83,4
flge 5 1,0 38 75 19 3,8 62 12,3
Koy 1 0,2 14 2,8 7 1,4 22 44
Toplam 72 14,3 309 61,2 124 24,6 505 100
Esim Farkh Giyinmemi Istedigi icin
il 198 39,2 168 33,3 55 10,9 421 83,4
flge 34 6,7 13 2,6 15 3,0 62 12,3
Koy 14 2,8 3 0,6 5 1,0 22 44
Toplam 246 48,7 184 36,4 75 14,9 505 100
n=505  *p<.05
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Tablo 15’in Devami

Psikolojim Bozuk Oldugu Zaman

Toplam 205 40,6 260 51,5 40 7.9 505

Yasadig Yerlesim Birimi Hi¢bir Zaman Bazen Her Zaman Toplam
S % S % S % S %
il 160 31,7 225 44,6 36 7,1 421 83,4
flge 32 6,3 27 53 3 0,6 62 12,3
Koy 13 2,6 8 1,6 1 0,2 22 44
100

Ozel Giinler i¢in (Bayram, Yilbasi, Dogum Giinii)

il 40 79 277 54,9 104 20,6 421 83,4
ilge 7 1,4 36 7,1 19 3.8 62 12,3
Koy 2 0,4 15 3,0 5 1,0 22 44
Toplam 49 9,7 328 65,0 128 25,3 505 100

n=505 * p< .05

Tablo 15 incelendiginde ilde yasayan ¢alisan kadinlarin %46,7’sinin ve ilgede
yasayanlarin %6,1’inin “bazen” kullandiklar1 giysileri eskidiginde giysi satin aldiklar
tespit edilirken ilde yasayanlardan %30,1’inin “her zaman” kullandiklar1 giysiler
eskidiginde giysi satin aldiklar1 goriilmektedir. Calisan kadinlardan ilde yasayanlarin
%59,8’inin “bazen” %12,7’sinin ise “her zaman”, ilgede yasayanlarin ise %7,7 sinin

“bazen” yeni sezon giysiler ¢iktiginda giysi satin aldiklari tespit edilmistir.

Tablo 15°e gore ilde yasayanlarin %42,6’s1 “bazen” %32,3’1i “her zaman” farkli
ve yeni giyinmekten hoslandiklar i¢in giysi satin alirken, ilgede yasayanlarin %6,3’1
“bazen” farkli ve yeni giyinmekten hoslandiklari i¢in giysi satin almaktadirlar. Calisan
kadinlardan ilde yasayanlarin %45,3’1, ilgede yasayanlarin %7,1°1 “bazen” ihtiyaglari
olmadig1 halde ¢ok begendikleri bir giysi gordiiklerinde giysi satin alirken, ilde yasayan
calisan kadinlardan %21,2’sinin “her zaman”  ihtiyaglar1 olmadigr halde c¢ok

begendikleri bir giysi gordiiklerinde giysi satin aldiklar: tespit edilmistir.

Tablo 15 incelendiginde, ¢alisan kadinlardan ilde yasayanlarin %44,6’s1 “bazen”
%22,6’s1 ise “her zaman” ihtiyaclar1 olmadig1 halde fiyatin1 ucuz bulduklarinda yeni
giysi satin almaktadirlar. Calisan kadinlardan ilde yasayanlarin %45,7’sinin, il¢ede

yasayanlarin %7,5’inin ve kdyde yasayanlarin %3,2’sinin ise modanin etkisiyle giysi
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satin almadiklar tespit edilirken ilde yasayan calisan kadinlardan %33,3’{iniin “bazen”
modanin etkisiyle giysi satin aldiklar1 goriilmektedir. Giysilerin belirli bir siiredeki
kullanim1 ve bunlarin yerine aynisini degil farkli olanin1 edinme istegi ile gerceklesen
moda olgusunun, hizli bir yasam bi¢imini benimseyen giliniimiiz toplumlarindaki ¢alisan

kadinlar agisindan farkli boyutlar kazandigi sdylenebilir.

Tablo 15 incelendiginde, calisan kadinlardan ilde yasayanlarin %40,2’si giysi
satin alirken c¢evresinden etkilenmezken, ilgede yasayanlarin %6,5’inin ve ilde
yasayanlarin %37,4’linlin “bazen” ¢evresinden etkilendigi icin giysi satin aldiklar1 tespit
edilmistir. Aligveris merkezlerinin sayisinin kii¢iik yerlesim yerlerinde az olmasindan
dolay1 calisan kadinlarin cevrelerinin etkisinde kaldigi sdylenebilir. Is ortamlar:
gerektirdigi icin “bazen” giysi satin alan calisan kadinlarin %50,9’unun ilde ve
%7,5’inin il¢ede yasadig tespit edilirken ilde yasayanlarin %19,4 iiniin “her zaman” is
ortamlar1 gerektirdigi i¢cin giysi satin aldiklar tespit edilmistir. Arastirma sonucunda
elde edilen sonuglara gore calisan kadinlarin giysi satin alma davranislarinda iginde

bulunduklar1 ortamin etkili oldugu sdylenebilir.

Tablo 15 incelendiginde, c¢alisan kadinlardan ilde yasayanlarin %39,2’sinin ve
ilcede yasayanlarin %6,7’sinin eslerinin isteklerine gore giysi satin almadiklari, ilde
yasayanlarin %33,3’liniin ise “bazen” eslerinin isteklerine gore giysi satin aldiklari
tespit edilmistir. Calisan kadinlardan ilde yasayanlarin %44,6’sinin = “bazen”
psikolojileri bozuk oldugu zaman giysi satin aldiklar1 tespit edilirken, ilde yasayanlarin
%31,7’sinin ve ilgede yasayanlarin %6,3’linlin giysi satin alirken psikolojik
durumlarinin etkisi ile giysi satin almadiklari tespit edilmistir. Psikolojisi bozuk oldugu
zaman giysi satin alanlarin oraninin ilde yasayan calisan kadinlarda ytiksek olmasinda
biiyiik sehirlerdeki sosyal ve ekonomik zorluklarin etkili oldugu sdylenebilir. Ozel
giinler i¢in (bayram, yilbasi, dogum giinii) “bazen” giysi satin alan c¢alisan kadinlarin ise
%54,9’unun ilde, %7,1’inin ilcede yasadigr tespit edilirken, ilde yasayanlarin
%20,6’s1n1n ise “her zaman” 6zel giinler icin (bayram, yilbasi, dogum giinii) giysi satin
aldiklar1 tespit edilmistir. Ozel giinler igin giysi satin alma oranmin 6zellikle illerde

yasayan ¢alisan kadinlarda daha yiiksek olusu dikkat ¢ekici bir faktordiir.
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Kisileri tanima bi¢imlerinden biri davranislarin disa yansimasi, digeri de giyimin
disa yansimasidir. Kisilerin giyim felsefesi, estetik zevk ve begenilerini, ekonomik
durumlarin1 ve {iyesi olduklar1 grup veya olmak istedikleri grup hakkinda giysiler fikir
verirler. Toplumsal, ekonomik, Kkiiltiirel ve teknolojik gelismeler bireylerin aligveris
yapma aligkanliklarin1  ve sikliklarmi etkilemektedir (Goldsmith, 2002: 306).
Arastirmadan elde edilen sonuglara gore de calisan kadinlarin giysi satin alma

davraniglarinda bu faktorlerin etkili oldugu sdylenebilir.

2. Alt Problem: Calisan kadinlarin sosyal yasaminin giysi kullanim siirelerine

etkisi var madir?

Insan psikolojik bir varlik oldugu kadar, toplum iginde yasayan, toplumsal
etkilesimlere de ihtiya¢ duyan sosyal bir varliktir. Kisilerin i¢inde yasadiklar1 sosyal
cevre i¢inde sosyal etkilesim icinde bulunduklari ve yakin iliskiler gelistirdigi kisiler
satin alma ve kullanim siirelerinde etkide bulunmaktadir. Giyimin kisinin sosyal yasami

tizerindeki etkileri konusundaki goriisleri Tablo 16’da sunulmustur.



Tablo 16. Kisinin Sosyal Yasaminin Giysi Secimine Etkileri Hakkinda Goriisleri
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Kisinin Sosyal Yasaminin Giysi Hicbir Bazen Her Zaman Toplam
Secimine Etkileri Zaman
S % S % S % S %
Bireyin Giyim Tarz1 Kisiligini Yansitir 6 1,2 187 | 37,0 | 312 | 61,8 | 505 | 100
Giyim Tarz1 Bireye Kars1 Davraniglari 42 8.3 228 | 45,1 235 | 46,5 | 505 100
Etkiler
Gizel ve Farkli Giyinen Kisiler 13 2,6 182 | 36,0 | 310 | 61,4 | 505 100
Toplumda Daha Cok Fark Edilir
Calisma Ortamindaki Iliskilerde Iyi 16 32 | 216 | 428 | 273 | 54,1 | 505 | 100
Giyinmenin Onemli Rolii Vardir
Yéneticilerle Olan Iliskilerde Iyi 59 11,7 | 218 | 43,2 | 228 | 45,1 | 505 100
Giyinmenin Onemli Rolii Vardir
Iyi Giyinmek Kiginin Kendine Olan 21 4,2 122 | 242 | 362 | 71,7 | 505 100
Giivenini Artirir
Iyi Giyinen Kisiler Daha Cok Saygi ve | 45 89 | 289 | 57,2 | 171 | 339 | 505 | 100
Ilgi Goriir
Iyi Giyinen Kisilere Y oneticiler 120 | 23,8 | 269 | 53,3 | 116 | 23,0 | 505 100
Tarafindan Daha Farkli Davranilir
Iyi Giyinen Kisilerin Cevresiyle 126 | 25,0 | 290 | 574 | 89 17,6 | 505 | 100
Mliskileri Daha lyidir
Iyi Giyinen Kisilerin Arkadas 126 | 25,0 | 290 | 574 | 89 17,6 | 505 | 100
Edinmeleri Daha Kolaydir

Tablo 16 incelendiginde ¢alisan kadinlarin %71,7’s1 “her zaman™ iyi giyinmenin

kisinin kendine olan giivenini artirdigi, %61,8’inin ise “her zaman” bireyin giyim
9 b

tarzinin kisiligini yansittigi seklinde cevap verdikleri tespit edilmistir. Giysi; artik

bireyin kisiligi ile 6zdeslesen bir tiikketim {irlinlinli temsil etmektedir. Giizel giyinmenin

insanin kendini ifade etmede etkili oldugu giliniimiizde arastirma sonucu bu ifadeyi

dogrular niteliktedir.

Calisan kadmlarmm %61,4’i4 “her zaman” glizel ve farkli giyinen kisilerin

toplumda daha ¢ok fark edildigini soylerken, %57,4’i “bazen” iyi giyinen kisilerin

cevresiyle olan iligkilerinin daha iyi oldugunu soyledikleri goriilmektedir. Sik ve farklh
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giysiler, statli ve sosyal smifi belirlemek, sosyal varlik olusturmak ve kisinin kendini
tanimlayip yeni bir role biiriinmesini saglamasi acisindan ¢alisan kadinlara yeni firsatlar

sunmaktadir.

Tablo 16 incelendiginde ¢alisan kadinlarin giyimin kisinin yasami iizerindeki
etkileri hakkindaki goriisleri incelendiginde %57,4’linlin “bazen” iyi giyinen kisilerin
arkadas edinmeleri daha kolaydir, %57,2’sinin “bazen” iyi giyinen kisiler daha ¢ok
saygi1 ve ilgi goriir seklinde cevap verdikleri tespit edilmistir. Ayrica ¢alisan kadinlarin
onemli bir kismi iyi giyinmenin arkadas edinmeyi kolaylastirmada etkili olmadigini

disiindiikleri goriilmektedir.

Mert (2001: 81) arastirmasinda, tiiketici davranislarinda farkli sosyal siniflarin
kiiltiirel faaliyetlere katilim, alis veris yerlerinin se¢imi ve bu se¢imin nedenleri, sahip
olduklar1 esyalar gibi etmenlerde farklilik gosterdigini tespit etmistir. Bu sonug giysi

kullanim stirelerinde sosyal faktorlerin etkili oldugunu destekler niteliktedir.

Calisan kadinlarin %54,1°1 “her zaman” calisma ortamindaki iligkilerde iyi
giyinmenin 6nemli roliinlin oldugu, %53,3’1i “bazen” iyi giyinen kisilere yoneticiler
tarafindan daha farkli davranildigi cevabini vermislerdir. Bireyler i¢inde bulunduklari
sosyal ve kiiltliirel ortamda kendileri hakkinda bir seyler anlatmak igin giysilerini

digerlerinden farkli tutmaktadirlar. Boylece calisan kadinlarin hem fark edilebilecekleri

Tablo 16 incelendiginde calisan kadinlarin %46,5’inin “her zaman” giyim
tarzinin bireye kars1 davraniglart etkiledigi, %45,1’inin “her zaman™ yoneticilerle olan
iliskilerde i1yi giyinmenin 6nemli roliiniin oldugunu diisiindiikleri tespit edilmistir.
Giyim, toplumun deger yargilarint ve giyenin kisilik 6zelliklerini yansitmaktadir.
Stirekli insanlarla etkilesim i¢inde olan calisan kadinlar i¢in ise giyim bu 6zelliginden

dolay1 daha 6nem kazanmaktadir.

Giyim, kisinin toplumsal, siyasi, ekonomik ya da mesleksel statiiniin
gostergesidir. Yani giyim, bir statii simgesidir. Insanlar hakkinda ilk yarginin, kisilerin

giyimine, dis goriiniislerine bakilarak verildigi bir gergektir. Giyimin, bagkalar1 izerinde
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yaratilmak istenen olumlu etkiyi gerceklestirmede kisinin toplumdaki yerini belirlemede

bir ara¢ olarak kullanildigi unutulmamalidir (Beals ve Hoijer, 1995: 368).

Orneklem grubunun giyim hakkindaki gériislerine gore giysi aligverisine ¢itkma

sikliklar1 kay- kare testi sonuglar1 Tablo 17°de sunulmustur.



Tablo 17. Orneklem Grubunun Giyim Hakkindaki Gériislerine
Alsverisine Cikma Sikliklar1 Kay-Kare Testi Sonuclar:

Gore Giysi
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Giysi Ahsverisine Cikma Sikhiklar:

Begendigi
m Giysi
Oldugu
Sezon Sonu . Biitcem Her
Her Ay- Yilda Indirimleri| Ihtiyacim Uygun Zaman
Bireyin Giyim Tarz: Kisiligini Birka¢ Kez|Birka¢ Kez| Sezonda nde Oldugunda|Oldugunda] Alrim Toplam P2
Yansitir S % S % S % S % S % S % S % S % X
Higbir Zaman 3 06] 0 [00] O |00 1 021 2 041 0 [00] O [00] 6 1,2
Bazen 18 | 36 ] 20 | 40| S 1,035 169] 71 [141] 18 | 36| 20 | 4,0 | 187 ]37,0 (0,230
Her Zaman 35 16926 |51 ] 18 |36]) 67 [133]107 [21,2] 24 | 48 | 35 | 69 | 312 |61,8 15,214
Toplam 56 (11,1] 46 | 9,1 | 23 | 46 | 103 | 20,4 180 | 356 42 | 83 | 55 |[10,9] 505 | 100
Giyim Tarz1 Bireye Kars1
Davramslar Etkiler
Hicbir Zaman 7 141 0 [00] 6 1,2 1 11 |22 ] 14 | 28 1 0,2 3 0,6 | 42 | 83
Bazen 18 136]29 57114 |28]34]67]9 |178]) 16 |32 ] 27 | 53 | 228 | 45,1 |0,000%
Her Zaman 31 [ 6,1 ] 17 | 34 3 06 ] 58 |11,5] 76 [150] 25 | 50 | 25 | 5,0 | 235 | 46,5 |59,728
Toplam 56 [11,1] 46 | 9,1 | 23 | 46 | 103 | 20,4 180 | 356 42 | 83 | 55 |[10,9] 505 | 100
Giizel ve Farkh Giyinen Kisiler
Toplumda Daha Cok Fark Edilir
Hicbir Zaman 3 06] 6 1,21 0 | 00 1 021] 3 0,6 0 [00] O [00] 13 | 26
Bazen 25 | 50120 |40 13 | 26| 40 | 79| 61 |[12,1| 14 | 2,8 9 1,8 ] 182 | 36,0 |0,000%*
Her Zaman 28 [ 55120 |40] 10 | 20 62 |123] 116 |23,0] 28 | 55| 46 | 9,1 | 310 | 61,4 (52,677
Toplam 56 (11,1] 46 | 9,1 ]| 23 | 46 | 103 | 20,4 180 | 356 42 | 83 | 55 |[10,9] 505 | 100
Cahsma Ortamindaki iliskilerde fyi
Giyinmenin Onemli Rolii Vardir
Higbir Zaman 0100 O [00] O |OO] 2 |04 8 1,6 2 04] 4 |08] 16 |32
Bazen 24 | 48| 33 | 65 6 1,2 133 165] 82 [162] 15 | 3,0 | 23 | 46 | 216 | 42,8]0,001*
Her Zaman 32 16313 (26| 17 |34 68 |13,5] 90 [17,8] 25 | 50 | 28 | 55 | 273 | 54,1 |50,974
Toplam 56 (11,1] 46 | 9,1 ]| 23 | 46 | 103 | 20,4 180 | 356 42 | 83 | 55 |[10,9] 505 | 100
Yoneticilerle Olan iliskilerde lyi
Giyinmenin Onemli Rolii Vardir
Higbir Zaman 6 121 4 |08 1 021 6 1232 |63 1 0,2 9 1,8 59 | 11,7
Bazen 27 53135 [69] 16 |32] 41 |81 |67 [133] 19 |38 13 | 2,6 | 218 | 43,2 /0,000%
Her Zaman 23 |46 )] 7 141 6 1,2 ] 56 |11,1] 81 |[16,0] 22 | 44 | 33 | 6,5 | 228 | 45,1 |60,879
Toplam 56 | 11,1 46 | 9,1 | 23 | 46 | 103 |20,4] 180 [356] 42 | 83 | 55 |10,9] 505 | 100
iyi Giyinmek Kisinin Kendine Olan
Giivenini Arttirir
Higbir Zaman 6 121 0 | 00 0,0 3 06| 6 1,2 5 1,0 1 02 ] 21 | 42
Bazen 14 | 28] 21 [42] 5 10] 18 | 36 ] 48 | 95 141 9 1,8 | 122 24,2 10,004*
Her Zaman 36 | 7,11 25 |50 18 | 3,6 | 82 |16,2] 126 [250] 30 | 59 | 45 | 89 | 362 | 71,7 |36,052
Toplam 56 [11,1] 46 | 9,1 | 23 | 46 | 103 | 20,4 180 | 356 42 | 83 | 55 |[10,9] 505 | 100
Tyi Giyinen Kisiler Daha Cok Sayg
ve llgi Goriir
Hicbir Zaman 6 12] 6 121 6 1,2 3 06 15 [|30] 6 1,2 3 0,6 ] 45 | 89
Bazen 35 | 6932 6315 |30] 53 |105] 95 [188] 27 | 53] 32 | 63 ]29857,2|0,001*
Her Zaman 15 130] 8 16 2 |04 47 [ 93] 70 |139] 9 1,8 | 20 | 40 | 171 | 33,9 |34,788
Toplam 56 [11,1] 46 | 9,1 ]| 23 | 46 | 103 | 20,4 180 | 356 42 | 83 | 55 [10,9] 505 | 100
iyi Giyinen Kisilere Yoneticiler
Tarafindan Daha Farkh Davramhir
Higbir Zaman 10 | 20] 20 | 40| 7 141244832 |63 12 |24] 15 | 3,0] 12023,
Bazen 33 | 65|26 |51 ] 11 (22]50]99]101 20,0 20 | 40] 28 | 55 ] 269 |53,3|0,018*
Her Zaman 13 126] 0 [00] 5 1,001 29 |57 47 93] 10 |20] 12 | 24 | 116 |23,0(27,290
Toplam 56 (11,1] 46 | 9,1 | 23 | 46 | 103 | 20,4 180 | 356 42 | 83 | 55 [10,9] 505 | 100

Tablo 17°nin Devami
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Giysi Ahsverisine Cikma Sikhiklar:
Iyi Giyinen Kisilerin Cevresiyle . ]S.egen.di-.
iliskileri Daha fyidir Sezon Sonuf Biitcem | gim Giysi
Her Ay- Yilda Indirimle- | Thtiyacim Uygun |Oldugunda
Birka¢ Kez|Birka¢ Kez| Sezonda rinde Oldugunda | Oldugunda Her P
Zaman Toplam X2
S % S % S % S % S % S % S % S |%
Higbir Zaman 4 108] 17 [34] 8 16133 | 650135 169 11 [22] 18 | 3,6 ]126 25,0 0.000%
Bazen 37 | 73] 26 |51 10 |20 44 | 87 | 116 |23,0] 26 | 51| 31 | 6,1 | 290|574’
Her Zaman 15 (30 3 |06 5 1026 [ 51129 |57] 5 10] 6 1,2 ] 8 | 17,6 35,731
Toplam 56 (11,1 46 | 9,1 | 23 | 4,6 | 103 |20,4] 180 [35,6] 42 | 83 ] 55 |10,9] 505 | 100
iyi Giyinen Kisilerin Arkadas
Edinmeleri Daha Kolaydir
Higbir Zaman 15 |30 17 |34) 7 14 ] 41 | 81 )63 |125] 17 | 34 ] 19 | 38 1179|354 0.032:
Bazen 27 | 53] 28 |55 14 |28 41 | 81 ] 92 [182] 20 | 40| 33 | 6,5|255|505|°
Her Zaman 14 ] 28 1 021 2 |04 ] 21 | 4225 |50] 5 10] 3 |06 71 |14,1 24,605
Toplam 56 [11,1] 46 | 9,1 | 23 | 4,6 | 103 |20,4] 180 [35,6] 42 | 83 ] 55 |10,9] 505 | 100

n=505 * p< .05

Tablo 17 incelendiginde bireyin giyim tarzi kisiligini yansitir secenegi igin
calisan kadimnlarin %21,2’sinin “her zaman” ihtiyaclar1 oldugunda, %13,3 {iniin ise “her
zaman” sezon sonu indirimlerinde giysi aligverisine ciktiklart tespit edilirken, giyim
tarz1 bireye karst davranislari etkiler segenegi i¢in calisan kadimnlarin %17,8’inin
“bazen” ihtiyaglart oldugunda, %11,5’inin ise “her zaman” sezon sonu indirimlerinde
giysi aligverigine ¢iktiklari tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarina gore, giyim tarzi
bireye karsi davraniglar1 etkiler [X2=59,728 p=0,000] ile giysi aligverisine c¢ikma
sikliklar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki tespit edilmistir. Giizel ve farklh
giyinen kisiler toplumda daha c¢ok fark edilir secenegi icin ise ¢alisan kadinlarin %23’
“her zaman” ihtiyaglar1 oldugunda giysi aligverisine ¢ikarken, %12,3’liniin “her zaman”
sezon sonu indirimlerinde giysi aligverisine ¢iktiklar tespit edilmistir. Bireydeki giizel
goriinmek, saygi deger bir kisi izlenimi birakmak, giiclii gorlinmek gibi amaclar
ozellikle ¢alisan kadinlar1 daha giizel ve ¢esitli giyinmeye yoneltmistir. Kay-kare testi
sonuglarma gore, giizel ve farkli giyinen kisiler toplumda daha cok fark edilir
[x*=52,677 p=0,000] ile giysi aligverisine ¢ikma sikliklar1 arasinda istatistiksel agidan

anlaml bir iligki tespit edilmistir.
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Tiiketicilerin satin alma davranislarinda birgok degisken etkilidir. Ozellikle giysi
satin alma davranis1 kisilerin ihtiyaclarini karsilamanin yaninda ¢ogunlukla toplumda
statli kazanmak, farkli olmak, bir kimlik sahibi olmak, moday1 takip etmek gibi faktorler

tarafindan yonlendirilmektedir (Aktuglu ve Temel, 2006: 43).

Tablo 17 incelendiginde ¢aligma ortamindaki iliskilerde iyi giyinmenin dnemli
roliiniin oldugunu diistinen calisan kadinlarin %17,8’1 “her zaman” ihtiyaglari
oldugunda, %13,5’1 ise “her zaman” sezon sonu indirimlerinde giysi satin aldiklari
tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarina gore, ¢alisma ortamindaki iliskilerde iyi
giyinmenin rolii vardir [x°=50,974 p=0,001] ile giysi aligverisine ¢ikma sikliklari
arasinda istatistiksel acgidan anlamli bir iligski tespit edilmistir. Yoneticilerle olan
iligkilerde i1yi giyinmenin 6nemli rolii oldugunu diisiinen kadinlarin %16’smin “her
zaman” ihtiyaglar1 oldugunda, %11,1’inin ise “her zaman” sezon sonu indirimlerinde
giysi satin aldiklar tespit edilmistir. Yoneticilerle olan iliskilerde iyi giyinmenin 6nemli
oldugunu diisiinenlerin oranindaki fazlalik dikkat ¢ekicidir. Kay-kare testi sonuglarina
gore, yoneticilerle olan iligkilerde iyi giyinmenin rolii vardir [x*=60,879 p=0,000] ile
giysi aligverisine ¢ikma sikliklar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski tespit

edilmistir.

Giysi gibi bir iirlin potansiyel olarak sembolik deger icin kullanilir ve kendini
kurgulama o6zelligi yliksek bireyler kendilerini ifade etmek ic¢in kullanirlar. Kendini
kurgulama 6zelligi yiiksek bayanlar 6zellikle giyimde kanaat 6nderi olarak goriiliirler ve
sosyal kabul gérmek i¢in giysilerini kullanirlar. Giyim tercihleri, 6zel tutum ve fikirlerin
bir disa vurumu olmaktan c¢ok, farkli ortamlara uygun mesajlarin yayilmasindaki

faydasina gore degerlendirilir (Balci, 2000: 123).

Tablo 17 incelendiginde 1yi giyinmek kisinin kendine olan giivenini arttirir
secenedi icin calisan kadinlarin %25°1 “her zaman” ihtiyaglar1 oldugunda ve %16,2’si
“her zaman” sezon sonu indirimlerinde giysi satin aldiklar tespit edilmistir. Kay-kare

testi sonuglarma gore, iyi giyinmek kisinin kendine olan giiveni arttirr [x°=36,052
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p=0,004] ile giysi aligverisine ¢ikma sikliklar1 arasinda istatistiksel a¢idan anlamli bir
iliski tespit edilmistir. Iyi giyinen kisiler daha ¢ok saygi ve ilgi goriir segenegi icin
calisan kadinlarin %18,8’inin “bazen” ihtiyaglari oldugunda, %16,2’sinin ise “bazen”
sezon sonu indirimlerinde giysi satin aldiklar1 tespit edilmistir. Kay-kare testi
sonuclarma gore, iyi giyinen kisiler daha ¢ok saygi ve ilgi goriir [x*=34,788 p=0,001]
ile giysi aligverisine ¢ikma sikliklari arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki tespit
edilmistir. Giysi tercihleri sosyal ortama kabul edilmede, gruba aidiyet de 6nemli bir
etkendir. Giysi tercihleri sosyal kabule ya da kabul edilmemeye neden olabilir (Aktuglu
ve Temel, 2006: 48).

Tablo 17 incelendiginde iyi giyinen kisilere yoneticiler tarafindan daha farkli
davranilir secenegi i¢in ¢alisan kadinlarin %20’sinin “bazen” ihtiyac¢lar1 oldugunda,
%9,9’unun “bazen” sezon sonu indirimlerinde giysi satin aldiklar1 goriillmektedir. Kay-
kare testi sonuglarina gore, iyi giyinen kisilere yoneticiler tarafindan daha farkl
davranilir [x*=27,290 p=0,018] ile giysi aligverisine ¢ikma sikliklari arasinda

istatistiksel agidan anlamli bir iliski tespit edilmistir.

Tablo 17 incelendiginde iyi giyinen kisilerin cevresiyle iliskileri daha iyidir
secenegi icin calisan kadinlarin %23’iiniin “bazen” ihtiyaclar1 oldugunda, %8,7’sinin
“bazen” sezon sonu indirimlerinde giysi satin aldiklar1 tespit edilirken, kay-kare testi
sonuglara gore de, 1yl giyinen kisilerin cevresiyle iligkileri daha iyidir [x*=35,737
p=0,000] ile giysi aligverisine ¢ikma sikliklar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir
iliski tespit edilmistir. Iyi giyinen kisilerin arkadas edinmeleri daha kolaydir segenegi
icin calisan kadmlarin %18,2’sinin “bazen” ihtiyaclar1 oldugunda, %S$8,1’inin ise
“bazen” sezon sonu indirimlerinde giysi satin aldiklar1 tespit edilmistir. Kay-kare testi
sonuglarma gore, iyi giyinen kisilerin arkadas edinmeleri daha kolaydir [x°=24,605
p=0,032] ile giysi aligverisine ¢ikma sikliklar1 arasinda istatistiksel a¢idan anlamli bir

iligki tespit edilmistir.
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Tablo 18. Cahsan Kadinlarin Yeni Giysi Aldiklarinda Diger Giysilerini Kullanma
Durumlar:

Yeni Giysi Alma

Durumu S %
Yenilerle Birlikte
Eskilerimi de Giyerim 470 93,1
Sa}depe Yerp A%dlglm 13 2.6
Giysileri Giyerim
Eskilerimi Giymem Ama

7 1,4

Saklarim
Eski Giysilerimi Hemen 15 3.0
Elden Cikaririm ’
Toplam 505 100,0

Tablo 18 incelendiginde ¢aligsan kadinlarin %93,1’inin yeni giysi aldiklar1 zaman
eski giysilerini de giyindikleri, %3’iinlin eski giysilerini hemen elden ¢ikardiklari,
%2,6’sinin sadece yeni aldiklar1 giysilerini giyindikleri ve %]1,4’linlin eski giysilerini
giyinmeyip sakladiklar1 tespit edilmistir. Orneklem grubunun biiyiik gogunlugunun yeni
giysilerle birlikte eskilerini de giymeye devam etmeleri iyi bir sonu¢ olmasina ragmen,
bireyin fiziksel degisiklikleri ve moda gibi yeniye yonelik begenilerinin baskinligi
sonucu birkag y1l sonra atil duruma gelecek olan giysilerin degerlendirilmesi ekonomik

ve ekolojik agidan bir sorun olarak diistiniilmelidir.

Civitci ve Dindar (2006) arastirmalarinda, bazi tiiketicilerin bir modanin {istiinde
kararsiz olma veya gegici moda nedeniyle, elbise dolabinda hi¢ kullanilmamak iizere
yerini alacak bircok giysi satin aldiklarini belirtmiglerdir. Calisan kadinlarin yeni giysi
satin aldiklarinda eski giysilerini bagkalarina vermeyip bekletmeleri bu goriisii destekler

niteliktedir.
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Tablo 19. Orneklem Grubunun Ogrenim Durumuna Gére Yeni Giysi
Aldiklarindaki Durumlari Kay-Kare Testi Sonuclari

Yeni Giysi Aldiginiz Zaman
Ogrenim Yenilerle |Sadece Yeni| Eskilerimi Eski
Durumunuz Birlikte Aldigim Giymem Giysilerimi
Eskilerimi | Giysileri Ama Hemen Elden
Toplam
de Giyerim | Giyerim Saklarim Cikaririm
S %0 S %o S % S % S %
Ortaokul 34 | 6.7 0 0.0 0 0.0 0 0.0 34 | 6,7
Lise 127 | 25.1 5 1.0 2 0.4 4 0.8 138 | 27.3
On Lisans 114 1 226] O 0.0 2 0.4 7 14 | 123 | 244
Lisans+ 195 | 386 ] 8 1.6 3 0.6 4 0.8 | 210 | 41.6
Toplam 470 1 93,1 | 13 2,6 7 1,4 15 3,0 | 505 | 100
p=0,244
x=11,480

Tablo 19 incelendiginde ¢alisan kadinlardan lisans mezunlarinin %38,6’s1nin,
lise mezunlarinda %25,1’inin ve 6n lisans mezunlarinin %22,6’sinin yeni giysi aldiklari
zaman eskilerini de giydikleri, lisans mezunlarinin %1,6’sinin sadece yeni aldigi
giysileri giydikleri, 6n lisans mezunlarinin %]1,4’tiniin eski giysilerini hemen elden
cikarttiklari, lisans mezunlarinin ise %0,6’smin eski giysilerini giyinmeyip sakladiklart

tespit edilmistir.

Tiiketicilerin 6grenim diizeyleri ylikseldikce ihtiyaglar1 ve istekleri de giderek
artar ve gesitlenir (Cemalcilar, 1998: 55). Elde edilen sonuca gore lisans mezunlarinin
yeni giysileri ile birlikte eski giysilerini de giymeleri bu cesitliligin statii farki ve

ithtiyagtan kaynaklandigini destekler niteliktedir.

Giyim, kimi toplumlarda dinin de etkisiyle drtinme amaglh kullanilirken (Islam
inancinda oldugu gibi) (Gole, 1991), kimi toplumlarda kisinin kendini gdsterme
amaciyla kullandig1 (Bati’da oldugu gibi) (Flugel, 1971; Brooke, 1973) bir arag

olmustur. Buna s6zsiiz iletisim araci da diyebiliriz. Bu noktada giyim sadece korunma
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amaciyla degil degisik amaglarla da kullanilir olmustur. Bununla birlikte yipranan

elbiselerin yerine yenilerinin alinmasi ihtiyact dogmus, yeni elbiseler alinirken degisik

kumas, renk ve desenler 6n plana ¢ikmis; insanlara yeniyi/yenileri sunan bir sektor

olarak “moda” ortaya ¢ikmistir.

Tablo 20. Orneklem Grubunun Is Yerindeki Statiisine Goére Yeni Giysi
Aldiklarindaki Durumlarn Kay-Kare Testi Sonug¢lari

Yeni Giysi Aldiginiz Zaman

Eski
Yenilerle | Sadece Yeni | Eskilerimi . ,S l, .
; . . - . ) Giysilerimi
Is Yerindeki Birlikte Aldigim Giymem
- . .. e Hemen Toplam
Statiiniiz Nedir  |Eskilerimi de| Giysileri Ama Eld
en
Giyerim Giyerim Saklarim
Cikaririm
S % S % S % S % S %
Yonetici 160 | 11,9 3 0,6 3 0,6 2 04 | 68 | 13,5
Calisan 410 | 81,2 | 10 2,0 4 0,8 13 2,6 | 437 | 86,5
Toplam 470 | 93,1 | 13 2,6 7 1.4 15 3,0 | 505 | 100
p=0,093
x=6,418
Tablo 20 incelendiginde kurum calisanlarinin  %81,2’sinin  ve ydnetici

pozisyonunda calisan kadinlarin %11,9’unun yeni giysi aldiklar1 zaman eskilerini de

giyindikleri tespit edilmistir. Calisan kadinlarin biiylik bir boliimiiniin yeni giysileri ile

birlikte eskilerini de giyinmeleri ekolojik agidan sevindiricidir. Tiiketicinin meslegi,

belirli mallara ihtiyac ve istek olusturur. Bir ig goren ile bir igverenin giysi ihtiyact ayni

degildir. Bir miihendis ile bir doktor, meslekleriyle ilgili cok degisik ara¢ ve gereclere

ithtiyac duyarlar (Cemalcilar, 1998: 55).
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Tablo 21. Orneklem Grubunun Yasadigi Yerlesim Birimine Gore Yeni Giysi
Aldiklarindaki Durumlar: Kay-Kare Testi Sonuclari

Yeni Giysi Aldiginiz Zaman

Yasadigimz | Yenilerle Sadece Yeni o e Eski
i Eskilerimi
Yerlesim Birlikte Aldigim . Giysilerimi Toplam
Birimi . . . . |Giymem Ama
Iriml | Eokilerimi de |  Giysileri Hemen Elden
Saklarim
Giyerim Giyerim Cikaririm
S % S % S % S % S %
il 387 | 76,6 13 2,6 7 1,4 14 2,8 421 | 834
fige 61 12,1 0 0,0 0 0,0 1 0,2 62 12,3
Koy 22 4.4 0 0,0 0 0,0 0 0,0 22 4.4
Toplam 470 | 93,1 13 2,6 7 1,4 15 3,0 505 100
p=0,473
X’=5.569

Tablo 21 incelendiginde ¢alisan kadinlardan ilde yasayanlarmm %76,6’sinin ve

ilcede yasayanlarin %12,1’inin yeni giysi aldiklarinda eskilerini de giydikleri tespit

edilmistir. Ilde yasayan calisan kadinlarin &nemli bir kisminin sadece yeni aldif

giysilerini giydigi ve eski giysilerini hemen elden ¢ikardigi sonucuna ulagilmistir.

Kisinin ihtiyaglarii, giidiilerini, tutum ve davranislarin1 genis ol¢iide iginde

yasadigi sosyal ortam sekillendirir. Diger bir deyisle tiiketici davranislarini etkileyen en

onemli etkenler sosyo-kiiltiirel faktorlerdir (Mucuk, 1987: 73). Ilge ve koyde

yasayanlarin neredeyse tamaminin eski giysileriyle birlikte yenilerini kullanmasina

ragmen, ilde yasayanlarda bu oranin daha farkli olmasi, sosyo-Kkiiltiirel faktorlerin

etkisinden kaynaklanmis olabilir.
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nasil

Calisan kadinlarin bulundugu ortam, giizel goériinme ve dikkat ¢ekme arzulari,

daha iyiyi ve daha giizeli arama c¢abalar1 ile birlesince onlarin aligveris sikliklarini

etkilemektedir. Bu nedenlerden dolay1r gereginden fazla yapilan giysi aligverisleri

gardiroplarin kullanilmayan ve degerlendirilmeyen giysilerle dolu olmasina neden

olmaktadir. Calisan kadinlarin giymedikleri giysilerini degerlendirme durumlar1 Tablo

22’de sunulmustur.

Tablo 22. Orneklem Grubunun Giymedigi Giysilerini Degerlendirme Durumlari

Giymediginiz Giysilerinizi Nasil Hicbir Bazen Her Zaman Toplam
Degerlendirirsiniz Zaman
S % S % S % S %

Model Degisikligi Yaparak 276 | 54,7 | 207 | 41,0 | 22 4.4 505 100
Evdeki Diger Fertlerin Ozelliklerine 275 | 54,5 198 | 39,2 32 | 63 | 505 | 100
Gore Giysileri Onlara Uyarlayarak

Giysileri Giyebilecek Kisilere Vererek 13 2,6 155 | 30,7 | 337 | 66,7 | 505 | 100
Cope Atarak 398 | 78,8 96 19,0 11 2,2 505 | 100
Yakarak 446 | 88,3 | 51 10,1 8 1,6 | 505 | 100
Ikinci El Giysi Olarak Satisa Sunarak 447 | 88,5 45 8,9 13 2,6 505 | 100
llerde Kullanilir Diisiincesiyle 108 | 214 | 374 | 74,1 23 4.6 505 | 100
Saklayarak

Temizlik Bezi Olarak Kullanarak 174 | 345 | 297 | 58,8 34 6,7 505 100
Hayir Kurumlarina Bagislayarak 113 | 22,4 | 280 | 554 | 112 | 22,2 | 505 | 100

Tablo 22 incelendiginde c¢alisan kadmlarin  %66,7°sinin  “her zaman”

giymedikleri giysilerini giyebilecek kisilere vererek degerlendirmeleri, ¢ope atma ve

yakma gibi ¢evreye zarar verecek yontemleri genelde kullanmamalar1 olumlu bir sonug

olarak goriilmektedir.




88

Ihtiya¢ sahiplerinin ¢ok oldugu giiniimiizde, ¢alisan kadinlarin bir kismi
giymedikleri giysileri hayir kurumlarina bagisladiklart tespit edilmistir. Calisan kadin
yeniliklere, 6grenmeye ve denemeye agik, kendisine sunulan segeneklerin farkinda olan,
bilingli bir tiiketici kimligi kazanmalidir. Bir tiiketici olarak ¢alisan kadin, giymedigi
giysilerin degerlendirilmesi konusunda diger kadinlara 6rnek olacak bir potansiyel

halini almalidir.

Tekstil sektorii, hem insan giicii kullanimi, hem de tiiketim potansiyeli olarak
diinyanin en biiyiik sektorlerinden birisidir. Tekstil {irtinlerinin iiretiminden kullanimina
ve geri kazanimina kadar gegen siiregte, geri kazanilabilir veya kazanilamayan bir¢ok
kat1 ve s1v1 atik meydana gelmekte, ¢evreyle etkilesim ortaya ¢ikmaktadir (Giingor vd.,
2009: 203). Kullanilmayan giysilerin yukarda anlatilan yontemlerden bir veya birkag1

uygulanarak degerlendirilmesinin ¢evreye biiyiik fayda saglayacagi soylenebilir.

Tablo 22 incelendiginde ¢alisan kadinlarin = %54,7’sinin  giymedikleri
giysilerinde model degisikligi yapmadiklart ve %54,5’inin evdeki diger fertlerin
ozelliklerine gore giysileri onlara uyarlamadiklari sonucuna ulasilmigtir. Calisan
kadinlarin bos zamanlarmin ve dikis bilgilerinin yetersizligi giymedikleri giysilerde
model degisikligi yapma veya evdeki diger fertlere uyarlama konusunda eksikliklere
sebep olmaktadir. Calisan kadinlarin 6nemli bir kisminin giymedikleri giysilerini
“bazen” model degisikligi yaparak (%41) ve evdeki diger fertlerin 6zelliklerine gore
giysileri onlara uyarlayarak (%39,2) degerlendirdikleri goriilmektedir. Bu sonug

giysilerin geri doniigiimii agisindan sevindiricidir.

Tablo 22 incelendiginde c¢alisan kadinlarin %74,1’inin giymedikleri giysilerini
“bazen” ilerde kullanilir diislincesiyle saklayarak ve %58,8’inin “bazen” temizlik bezi
olarak kullanarak degerlendirdikleri tespit edilmistir. Giyim, kullanim amacina,
mevsime, ekonomik durum gibi bir¢ok faktére bagli oldugu gibi i¢inde bulunulan
cevreye, zamana, modaya ve begenilere gore de degisiklik arz etmeye baslamistir. Bir

giysinin uzun siire giyilmedigi halde elde tutulmasi modasinin ge¢mesine neden
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olacagindan, giyside model degisikligi yapilsa da evdeki diger fertler onu giymek
istemeyebilir. Bu gibi nedenlerden dolay1 giysilerin ¢ok uzun yillar saklanmamasi

modasi gegmeden degerlendirilmesi gerekir.

Calisan kadinlarin egitim, statii, aylik toplam gelir, yasadig1 yer ve medeni
durumuna gore giymedigi giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda istatistiksel
acidan anlamli bir iliski olup olmadigini belirlemek i¢in uygulanan kay-kare testi

sonuclar1 Tablo 23-24-25-26 ve 27°de sunulmustur.
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Tablo 23. Orneklem Grubunun Egitim Durumuna Gére Giymedigi Giysileri
Degerlendirme Yontemleri Kay-Kare Testi Sonuclari

. Model Degisikligi Yaparak
Ogrenim Durumunuz Higbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam P
S % S % S % S % X?
Ortaokul 21 4,2 13 2,6 0 0,0 34 6,7
Lise 62 12,3 63 12,5 13 2,6 138 27,3
On Lisans 66 13,1 52 10:3 5 1,0 123 24,4 0,006*
Lisans+ 127 25,1 79 15,6 4 0,8 210 41,6 17,980
Toplam 276 54,7 207 41,0 22 44 505 100
Evdeki Diger Fertlerin Ozelliklerine Gore Giysileri Olanlara Uyarlayarak
Ortaokul 13 2,6 21 4,2 0 0,0 34 6,7
Lise 67 13,3 53 10,5 18 3,6 138 273
On Lisans 70 13?9 47 9,3 6 1,2 123 24,4 0,001*
Lisans+ 125 24,8 77 15,2 8 1,6 210 41,6 22,945
Toplam 275 54,5 198 39,2 32 6,3 505 100
Giysileri Giyebilecek Kisilere Vererek
Ortaokul 5 1,0 5 1,0 24 4,8 34 6,7
Lise 5 1,0 49 9,7 84 16,6 138 27,3
On Lisans 1 0,2 28 5,5 94 18,6 123 244 0,000*
Lisans+ 2 0,4 73 14,5 135 26,7 210 41,6 33,888
Toplam 13 2,6 155 30,7 337 66,7 505 100
Cope Atarak
Ortaokul 18 3,6 13 2,6 3 0,6 34 6,7
Lise 99 19,6 32 6,3 7 14 138 273
On Lisans 106 21:0 17 34 0 0,0 123 244 0,000*
Lisans+ 175 34,7 34 6,7 1 0,2 210 41,6 33,325
Toplam 398 78,8 96 19,0 11 22 505 100
Yakarak
Ortaokul 22 44 12 24 0 0,0 34 6,7
Lise 116 23,0 15 3,0 7 1.4 138 27,3
On Lisans 112 22,2 11 22 0 0,0 123 24,4 0,000%
Lisans+ 196 38,8 13 2,6 1 0,2 210 41,6 42,639
Toplam 446 88,3 51 10,1 8 1,6 505 100
ikinci El Giysi Olarak Satisa Sunarak
Ortaokul 23 4,6 3 0,6 8 1,6 34 6,7
Lise 121 24,0 13 2,6 4 0,8 138 27,3
On Lisans 114 22;6 9 1,8 0 0,0 123 244 0,000*
Lisans+ 189 37,4 20 4,0 1 0,2 210 41,6 67,268
Toplam 447 88,5 45 8,9 13 2,6 505 100
ilerde Kullanihr Diisiincesiyle Saklayarak
Ortaokul 5 1,0 29 5,7 0 0,0 34 6,7
Lise 34 6,7 96 19,0 8 1,6 138 273
On Lisans 29 5,7 89 17,6 5 1,0 123 24,4 g’jgg
Lisans+ 40 7,9 160 31,7 10 2,0 210 41,6 ’
Toplam 108 214 374 74,1 23 4,6 505 100
Temizlik Bezi Olarak Kullanarak
Ortaokul 1 0,2 28 5,5 5 1,0 34 6,7
Lise 50 9,9 86 17,0 2 0,4 138 27,3
On Lisans 56 11,1 58 11,5 9 1,8 123 24,4 0,000%
Lisans+ 67 13,3 125 24,8 18 3,6 210 41,6 31,102
Toplam 174 34,5 297 58,8 34 6,7 505 100
n=505 *p<.05
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Tablo 23’iin Devam

. Hayir Kurumlarina Bagislayarak
Ogrenim Durumunuz Higbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam P
s % S % S % S % X?

Ortaokul 12 2.4 13 2,6 9 1,8 34 6,7
Lise 30 59 73 14,5 35 6,9 138 273 10,026*
On Lisans 16 32 79 15,6 28 5,5 123 244 114,317
Lisans 55 10,9 115 22,8 40 7,9 210 41,6
Toplam 113 22,4 280 554 112 222 505 100

n=505 *p<.05

Tablo 23 incelendiginde calisan kadinlardan lisans mezunlarinin %25,1’inin
giymedikleri giysilerini degerlendirmek icin model degisikligi yapmadiklar1 tespit
edilmistir. Lise mezunlarmin ise %12,5’inin “bazen” model degisikligi yaparak
giymedikleri giysileri degerlendirdikleri goriilmektedir. Kay-kare testi sonuglarina gore,
calisan kadmlarin egitim durumlari ile model degisikligi yaparak [x°=17,980 p=0,006]
giymedikleri giysileri degerlendirmeleri arasinda istatistiksel acidan anlamli bir iliski
vardir. Calisan kadinlardan lisans mezunlariin %24,8’inin ve lise mezunlarinin
%13,3’tnlin  evdeki diger fertlerin Ozelliklerine gore giymedikleri giysileri
uyarlamadiklar1 sonucuna ulasilmigtir. Calisan kadinlarin hazir giyim sektoriiniin
gelismesiyle birlikte giysileri daha ucuz alabilme gibi nedenlerden dolay1 kullanilmayan
giysileri degerlendirmeyi c¢ok fazla tercih etmedikleri sdylenebilir. Kay-kare testi
sonuclarina gore, evdeki diger fertlerin 6zelliklerine gore giysileri olanlara uyarlayarak
[x’=22,945 p=0,001] giymedikleri giysileri degerlendirmeleri arasinda istatistiksel

acgidan anlamli bir iliski vardir.

Her seyden once egitim tiiketicilerin inanglarini, degerlerini ve davraniglarinmi
degistirir. Egitim diizeyi ile birlikte tiikketicinin istek, gereksinimleri ve kullanim siireleri
de degismekte ve sunulan mal ve hizmetlere olan tepkisi de farklilik gostermektedir
(Kardes, 1999: 23). Arastirma sonucunda elde edilen verilere gore calisan kadinlarin
egitim diizeyleri yiikseldikce giymedikleri giysilerini degerlendirme durumlar da

farklilik gostermektedir.
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Tablo 23 incelendiginde lisans mezunlarinin %26,7’sinin, 6n lisans mezunlarinin
%18,6’s1min ve lise mezunlariin %16,6’smin “her zaman” giysileri giyebilecek kisilere
vererek degerlendirdikleri tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarna gore, calisan
kadmlarin egitim durumlari ile giysileri giyebilecek kisilere vererek [x’=33,888
p=0,000] giymedikleri giysileri degerlendirmeleri arasinda istatistiksel acidan anlaml
bir iligki vardir. Lisans mezunlarinin %34,7’sinin, 6n lisans mezunlarinin %21’inin ve
lise mezunlarinin %19,6’smin giymedikleri giysilerini ¢ope atmadiklar1 goriilmektedir.
Calisan kadinlarin giymedikleri giysileri ¢ope atmayip giyebilecek kisilere vermesi
sevindirici bir davranig olarak goriilebilir. Kay-kare testi sonuglarmma gore, c¢alisan
kadinlarin egitim durumlari ¢Spe atarak [x°=33,325 p=0,000] giymedikleri giysileri

degerlendirmeleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski vardir.

Tablo 23 incelendiginde ¢alisan kadinlardan lisans mezunlarinin %38,8’inin, lise
mezunlarinin %23’linlin ve 6n lisans mezunlarmin %22,2’sinin giymedikleri giysileri
yakmadiklar1 sonucuna ulasilmistir. Kay-kare testi sonucglarina gore, calisan kadinlarin
egitim durumlan ile yakarak [x’=42,639 p=0,000] giymedikleri giysileri
degerlendirmeleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki vardir. Calisan
kadinlardan lisans mezunlarinin %37,4’{iniin, lise mezunlarinin %24’{iniin ve 6n lisans
mezunlarinin = %22,6’sinin  giymedikleri giysilerini ikinci el giysi olarak satiga
sunmadiklar tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarina gore, ¢alisan kadinlarin egitim
durumlar ile ikinci el giysi olarak satisa sunarak [x’=67,268 p=0,000] giymedikleri

giysileri degerlendirmeleri arasinda istatistiksel agidan anlaml bir iligki vardir.

Tablo 23 incelendiginde c¢alisan kadinlardan lisans mezunlarinin %31,7’sinin,
lise mezunlarmin %19’unun ve On lisans mezunlarinin %17,6’smin “bazen” ilerde
kullanilir diistincesiyle giymedikleri giysileri sakladiklar1 sonucuna ulasilmistir. Lisans
mezunu olanlarin %24,8’inin ve lise mezunu olanlarin %17’sinin “bazen” giymedikleri
giysileri temizlik bezi olarak degerlendirdikleri tespit edilmistir. Kay-kare testi
sonuglaria gore, ¢calisan kadinlarin egitim durumlari ile temizlik bezi olarak kullanarak
[x*=31,102 p=0,000] giymedikleri giysileri degerlendirmeleri arasinda istatistiksel

acidan anlamli bir iliski vardir. Lisans mezunlarinin %22,8’inin ve 0On lisans
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mezunlarinin = %15,6’sinin~ “bazen” giymedikleri giysilerini hayir kurumlarina
bagisladiklar1 tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarina goére, hayir kurumlarma
bagislayarak [x’=16,547 p=0,026] giymedikleri giysileri degerlendirmeleri arasinda
istatistiksel a¢idan anlamli bir iligki vardir. Yerlesim yerlerinde kullanilmayan giysileri
toplayip ihtiya¢ sahiplerine ulastiracak kurumlarin yeterli sayida olmayisi, olsa da
duyurularin ~ yetersizligi ~ gibi  nedenlerden  dolayr  giyilmeyen  giysiler

degerlendirilememektedir.
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Tablo 24. Orneklem Grubunun is Yerindeki Statiisiine Gore Giymedigi Giysilerini
Degerlendirme Yontemleri Kay-Kare Testi Sonuclari

Model Degisikligi Yaparak

Is Yerindeld Statiiniiz Hicbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam P

S % S % S % S % X?
Yonetici 41 8,1 25 5,0 2 0,4 68 13,5
Calisan 235 46,5 182 36,0 20 4,0 437 86,5 (1):?2(1)
Toplam 275 54,7 207 41,0 22 44 505 100

Evdeki Diger Fertlerin Ozelliklerine Gore Giysileri Onlara Uyarlayarak
Yonetici 39 7,7 24 4,8 5 1,0 68 13,5
Calisan 236 46,7 174 34,5 27 5,3 437 86,5 8:?22
Toplam 275 54,5 198 39,2 32 6,3 505 100
Giysileri Giyebilecek Kisilere Vererek
Yonetici 4 0,8 17 34 47 9,3 68 13,5
Calisan 9 1,8 138 27,3 290 57,4 437 86,5 2:;%2
Toplam 13 2,6 155 30,7 337 66,7 505 100
Cope Atarak
Yonetici 60 11,9 8 1,6 0 0,0 68 13,5
Calisan 338 66,9 88 174 11 2,2 437 86,5 2:(7)2§
Toplam 398 78,8 96 19,0 11 22 505 100
Yakarak
Yonetici 66 13,1 2 0,4 0 0,0 68 13,5
Calisan 380 75,2 49 9,7 8 1,6 437 86,5 g:g?%
Toplam 446 88,3 51 10,1 8 1,6 505 100
ikinci El Giysi Olarak Satisa Sunarak
Yonetici 59 11,7 8 1,6 1 0,2 68 13,5
Calisan 388 76,8 37 7,3 12 2,4 437 86,5 ?:?Z%
Toplam 447 88,5 45 8,9 13 2,6 505 100
Ilerde Kullanilir Diisiincesiyle Saklayarak
Yonetici 18 3,6 49 9,7 1 0,2 68 13,5
Calisan 90 17,8 325 64,4 22 4,4 437 86,5 g,égg
Toplam 108 21,4 374 74,1 23 4,6 505 100
Temizlik Bezi Olarak Kullanarak
Yonetici 36 7,1 29 5,7 3 0,6 68 13,5
Calisan 138 27,3 268 53,1 31 6,1 437 86,5 (1)’10(9)?:
Toplam 174 34,5 297 58,8 34 6,7 505 100 ’
Hayir Kurumlarina Bagislayarak

Yonetici 12 24 41 8,1 15 3,0 68 13,5 10,571
Calisan 101 20,0 239 47,3 97 19,2 437 86,5 1,119
Toplam 113 22,4 280 55,4 112 222 505 100

n=505  *p< .05

Tablo 24 incelendiginde

kurum c¢alisanlarinin = %46,5’inin  giymedikleri

giysilerini model degisikligi yaparak degerlendirmedikleri tespit edilmistir. Kurum

calisanlarindan %36’sinin giymedikleri giysilerini “bazen” model degisikligi yaparak

degerlendirmeleri ise dikkat c¢ekicidir. Kurum ¢alisanlarinin %46,7’sinin evdeki diger

fertlerin 0Ozelliklerine gore giysileri onlara uyarlamadiklari sonucuna ulasilirken
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%34,5’inin  “bazen” evdeki diger fertlerin oOzelliklerine goére giysileri onlara

uyarladiklar tespit edilmistir.

Tablo 24 incelendiginde ¢alisan kadinlardan kurum ¢alisanlarinin %27,3 {iniin
“bazen” 9%57,4’linlin ve yoOnetici pozisyonunda calisan kadinlarin %9,3’linlin “her
zaman” giymedikleri giysilerini giyebilecek kisilere vererek degerlendirdikleri, kurum
calisanlarinin %66,9’unun ve yonetici pozisyonunda c¢alisan kadinlarin %11,9’unun
giymedikleri giysilerini ¢Ope atmadiklari, kurum c¢alisanlarindan %17,4’linlin ise
giymedikleri giysilerini “bazen” ¢Ope attiklar1 tespit edilmistir. Calisan kadinlarin
giymedikleri giysileri giyebilecek kisilere vermeleri giysilerin degerlendirilmesi ve

tekrar kullanimin saglanmasi acisindan sevindirici bir olaydir.

Tablo 24 incelendiginde ¢alisan kadinlardan kurum g¢alisanlarinin %75,2’sinin
ve yonetici pozisyonunda calisan kadinlarin %13,1’inin giymedikleri giysileri yakarak
degerlendirmedikleri sonucuna ulasilirken, kurum ¢alisanlarinin %76,8’inin ve ydnetici
pozisyonunda ¢alisan kadinlarin %11,7’sinin giymedikleri giysilerini ikinci el giysi

olarak satisa sunmadiklari tespit edilmistir.

Tablo 24 incelendiginde kurum c¢alisanlarinin %064,4’iniin “bazen” ilerde
kullanilir diistincesiyle giymedikleri giysilerini sakladiklar,%17,8’inin ise 1ilerde
kullanilir diigiincesiyle giymedikleri giysilerini saklamadiklar1 goriilmektedir. Kurum
calisanlarinin  %53,1’inin  giymedikleri giysilerini “bazen” temizlik bezi olarak
degerlendirirken, yonetici pozisyonunda ¢alisan kadinlarin%?7,1’inin  giymedikleri
giysilerini temizlik bezi olarak kullanmadiklar1 tespit edilmistir. Kay-kare testi
sonuclarina gore, ¢alisan kadinlarin is yerindeki statiileri ile temizlik bezi olarak
kullanarak [x°=11,914 p=0,028] giymedikleri giysilerini degerlendirme yontemleri

arasinda istatistiksel agidan anlaml bir iligki vardir.
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Tablo 24 incelendiginde kurum ¢alisanlarinin %47,3’linlin “bazen” giymedikleri
giysilerini hayir kurumlaria bagisladiklari tespit edilmistir. Giyilmeyen giysileri ihtiyag
sahiplerine ulagtirmay1 amagclayan sivil orgiitlerin veya belediyelerin organize ettigi
hayir kurum ve kuruluslarinin artmasina karsilik calisan kadinlarin bu kurumlara
giymedikleri giysileri ulastirmamasi bu konuda onlarin yeterince duyarli olmadiklarini

gostermektedir.
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Tablo 25. Orneklem Grubunun Ayhk Toplam Gelirine Gore Giymedigi Giysilerini
Degerlendirme Yontemleri Kay-Kare Testi Sonuclari

Model Degisikligi Yaparak

Aylik Toplam Geliriniz Higbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam P2
S % S % S % S % X
Asgari Ucret ve Alti 34 6,7 31 6,1 3 0,6 68 13,5
560-1050 TL 55 10,9 51 10,1 7 14 113 22,4
1051-1550 TL 122 24,2 88 17,4 11 2,2 221 43,8 0,261
1551-2050 TL ve Uzeri 65 12,9 37 7.3 1 0,2 103 20,4 7,694
Toplam 276 54,7 207 41,0 22 44 505 100
Evdeki Diger Fertlerin Ozelliklerine Gore Giysileri Olanlara Uyarlayarak
Asgari Ucret ve Alti 23 4,6 38 7,5 7 1,4 68 13,5
560-1050 TL 58 11,5 49 9,7 6 1,2 113 22,4 0.004%
1051-1550 TL 128 25,3 77 15,2 16 32 221 43,8 2
1551-2050 TL ve Uzeri 66 13,1 34 6,7 3 0,6 103 20,4 19,219
Toplam 275 54,5 198 39,2 32 6,3 505 100
Giysileri Giyebilecek Kisilere Vererek
Asgari Ucret ve Alti 2 04 22 4.4 44 8,7 68 13,5
560-1050 TL 5 1,0 36 7,1 72 14,3 113 22,4
1051-1550 TL 1 0,2 66 13,1 154 30,5 221 43,8 0,225
1551-2050 TL ve Uzeri 5 1,0 31 6,1 67 13,3 103 20,4 8,184
Toplam 13 2,6 155 30,7 337 66,7 505 100
Cope Atarak
Asgari Ucret ve Alti 35 6,9 26 5,1 7 14 68 13,5
560-1050 TL 91 18,0 19 3,8 3 0,6 113 22,4 0.000%
1051-1550 TL 194 38,4 26 5,1 1 0,2 221 43,8 4
1551-2050 TL ve Uzeri 78 154 25 5,0 0 0,0 103 20,4 53,930
Toplam 398 78,8 96 19,0 11 22 505 100
Yakarak
Asgari Ucret ve Alt1 47 9,3 17 34 4 0,8 68 13,5
560-1050 TL 101 20,0 9 1,8 3 0,6 113 22,4 0.000%
1051-1550 TL 205 40,6 15 3,0 1 0,2 221 43,8 ’
1551-2050 TL ve Uzeri 93 18,4 10 2,0 0 0,0 103 20,4 33,434
Toplam 446 88,3 51 10,1 8 1,6 505 100
ikinci El Giysi Olarak Satisa Sunarak
Asgari Ucret ve Alti 57 11,3 3 0,6 8 1,6 68 13,5
560-1050 TL 103 20,4 6 1,2 4 0,8 113 22,4 0.000%
1051-1550 TL 198 39,2 22 44 1 0,2 221 43,8 ’
1551-2050 TL ve Uzeri 89 17,6 14 2,8 0 0,0 103 20,4 35,568
Toplam 447 88,5 45 8,9 13 2,6 505 100
ilerde Kullamhr Diisiincesiyle Saklayarak
Asgari Ucret ve Alti 16 3,2 52 10,3 0 0,0 68 13,5
560-1050 TL 28 5.5 79 15,6 6 1,2 113 22,4
1051-1550 TL 39 7,7 171 33,9 11 22 221 43,8 0,305
1551-2050 TL ve Uzeri 25 5,0 72 14,3 6 1,2 103 20,4 7175
Toplam 108 21,4 374 74,1 23 4,6 505 100
Temizlik Bezi Olarak Kullanarak

Asgari Ucret ve Alti 12 2.4 47 9.3 9 1,8 68 13,5
560-1050 TL 52 10,3 60 11,9 1 0,2 113 22,4 0.000%
1051-1550 TL 66 13,1 143 28,3 12 24 221 43,8 ’
1551-2050 TL ve Uzeri 44 8,7 47 9,3 12 2.4 103 20,4 33,824
Toplam 174 34,5 297 58,8 34 6,7 505 100

Tablo 25’in Devami
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Hayir Kurumlarina Bagislayarak
Aylik Toplam Geliriniz Higbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam P2
S % S % S % S % X
Asgari Ucret ve Alti 25 5,0 24 4.8 19 3.8 68 13,5
560-1050 TL 23 4,6 62 12,3 28 5,5 113 224 10,015 *
1051-1550 TL 43 8,5 135 26,7 43 8,5 221 438 115,837
1551-2050 TL ve Uzeri 22 44 59 11,7 22 4.4 103 20,4
Toplam 113 22,4 280 554 112 22,2 505 100

n=505 * p< .05

Tablo 25 incelendiginde ¢alisan kadinlardan 1051-1550 TL gelir elde edenlerin
%24,2’sinin giymedikleri giysilerini model degisikligi yaparak degerlendirmedikleri
tespit edilirken, yine 1051-1550 TL gelir elde eden ¢alisan kadinlarin %17,4 linlin
“bazen” giymedikleri giysilerini model degisikligi yaparak degerlendirdikleri sonucuna
ulagilmistir.  Diisiik  gelirli c¢alisan kadinlarin  giysilerinde model degisikligi
yapmamalarinda aldiklar1 giysilerin kaliteli olmayisinin etkili oldugu diisiiniilebilir.
Calisan kadinlardan 1051-1550 TL gelir elde edenlerin %25,3’linlin giymedikleri
giysilerini evdeki diger fertlerin 6zelliklerine gore uyarlamadiklart %15,2’sinin ise
“bazen” giymedikleri giysilerini evdeki diger fertlerin 6zelliklerine goére uyarladiklar
tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarina gore, calisan kadinlarin aylik toplam
gelirleri ile evdeki diger fertlerin Ozelliklerine gore giysileri olanlara uyarlayarak
[x*=19,219 p=0,004] giymedikleri giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda

istatistiksel agidan anlamli bir iligki vardir.

Tablo 25 incelendiginde ¢alisan kadinlardan 1051-1550 TL gelir elde edenlerin
%30,5’inin ve 560-1050 TL gelir elde eden ¢alisan kadinlarin %14,3’liniin giymedikleri
giysilerini giyebilecek kisilere vererek degerlendirdikleri tespit edilmistir. Calisan
kadinlardan 1051-1550 TL gelir elde edenlerin %38,4’iiniin ve 560-1050 TL gelir elde
edenlerin %18’inin ise giymedikleri giysileri ¢ope atmadiklar tespit edilmistir. Kay-
kare testi sonuglarina gore, ¢alisan kadinlarin aylik toplam gelirleri ile ¢ope atarak
[x’=55,930 p=0,000] giymedikleri giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda
istatistiksel agidan anlamli bir iligski vardir. Elde edilen sonuglara gore gelir diizeyi

arttikca giysileri degerlendirme yontemlerinin azaldig1 sGylenebilir.
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Tablo 25 incelendiginde calisan kadinlardan 1051-1550 TL gelir elde edenlerin
%40,6’smin ve 560-1050 TL gelir elde edenlerin %20’sinin giymedikleri giysilerini
yakmadiklari tespit edilirken, kay-kare testi sonuglarina gore, calisan kadinlarin aylik
toplam gelirleri ile yakarak [x*=33,434 p=0,000] giymedikleri giysilerini degerlendirme
yontemleri arasinda istatistiksel acidan anlamli bir iliski vardir. Calisan kadinlardan
1051-1550 TL gelir elde edenlerin %39,2’sinin ve 560-1050 TL gelir elde edenlerden
%20,4’liniin giymedikleri giysilerini ikinci el giysi olarak satisa sunmadiklari tespit
edilmistir. Kay-kare testi sonuclarina gore, calisan kadinlarin aylik toplam gelirleri ile
ikinci el giysi olarak satisa sunarak [x’=35,568 p=0,000] giymedikleri giysilerini
degerlendirme yontemleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki vardir. Eskiden
sadece satin alma ve tiiketimle ilgilenen ¢alisan kadinlar artik giiniimiizde kit kaynaklar
tilketen iiretim siirecinin ayrintilariyla ve atiklarin bertaraf edilmesiyle de ilgilenen

bilingli tiiketiciler olmalidir.

Gelir, tiiketicinin gereksinmelerini ve isteklerini belirleyen temel faktdrlerden
biridir ve ayn1 zamanda bunlar1 giderme yolu olan, {iriin ve marka se¢imini de etkileyen
baslica faktorlerdendir (Tek, 1997: 272). Ancak bu degiskenin tiiketici davranisini
aciklamada tek basma kullanilmasi anlamli sonuclar vermeyebilir. Cilinkii ayn1 gelire
sahip olan bireyler arasinda davranissal agidan &nemli farkliliklar goriilebilir. Ornegin;
egitim, meslek ve yas gibi demografik faktérler gelirin harcama seklini

degistirmektedir.

Tablo 25 incelendiginde calisan kadinlardan 1051-1550 TL gelir elde edenlerin
%33,9’unun ve 560-1050 TL gelir elde edenlerin %15,6’sinin giymedikleri giysilerini
“bazen” ilerde kullanilir diisiincesiyle sakladiklar1 goriilmektedir. Calisan kadinlardan
1051-1550 TL gelir elde edenlerin %28,3’ilinlin “bazen” giymedikleri giysilerini
temizlik bezi olarak kullandiklar1 %13,1’inin ise giymedikleri giysilerini temizlik bezi
olarak kullanmadiklar1 tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarmma gore, calisan
kadinlarin aylik toplam gelirleri ile temizlik bezi olarak kullanarak [x*=33,824 p=0,000]
giymedikleri giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda istatistiksel agidan anlaml
bir iligki vardir. 1051-1550 TL gelir elde eden ¢alisan kadinlardan %26,7’sinin ve 560-

1050 TL gelir elde eden c¢alisan kadinlarin %12,3’{iniin ise “bazen” hayir kurumlarina
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bagislayarak giymedikleri giysilerini degerlendirdikleri tespit edilmistir. Kay-kare testi
sonuglarina gore, ¢alisan kadinlarin aylik toplam gelirleri ile ve hayir kurumlarina
bagislayarak [x’=15,837 p=0,015] giymedikleri giysilerini degerlendirme yontemleri

arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski vardir.

Yiiksek gelirli, kariyer sahibi islerde ¢alisan kadinlar mesleki konumlari1 geregi
giyimli ve sik gorlinlimlii olmalar1 gerektiginden aylik gelirlerinden kiyafete daha fazla
oranda ayirmakta ve modaya uygun giysiler giyinmektedirler. Diistik iicretlerle ¢alisan
kadinlar ise maddi telaslarla ugragsmak zorunda olduklar1 icin aylik gelirlerini
yagsamlarini devam ettirebilmek i¢in kullanip giyime daha az onem vermektedirler.
Bununla baglantili olarak Ayding’in (2001) “Calisan Kadinlarin Giysi Tercihinde Rol
Oynayan Bazi Psiko-Sosyal Degiskenler” adli arastirmasinda ¢alisan kadinlarin
giyimine harcamis oldugu para miktar1 yiikseldik¢e giysiden tatmin olduklar1 sonucuna

ulasiimistir.
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Tablo 26. Orneklem Grubunun Yasadigi Yerlesim Birimine Goére Giymedigi
Giysilerini Degerlendirme Yontemleri Kay-Kare Testi Sonuglar:

Model Degisikligi Yaparak

Yasadig Yerlesim Birimi Higbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam P
S % S % S % S % X?
il 236 46,7 165 32,7 20 4,0 421 83,4
fige 28 5,5 32 6,3 2 0,4 62 123 10,330
Koy 12 2.4 10 2,0 0 0,0 22 44 14,610
Toplam 276 54,7 207 41,0 22 44 505 100
Evdeki Diger Fertlerin Ozelliklerine Gore Giysileri Onlara Uyarlayarak

il 229 45,3 168 33,3 24 4.8 421 83,4
ilge 33 6,5 22 44 7 14 62 12,3 0,525
Koy 13 2,6 8 1,6 0,2 22 44 3,202
Toplam 275 54,5 198 39,2 32 6,3 505 100

Giysileri Giyebilecek Kisilere Vererek
il 13 2,6 137 27,1 271 53,7 421 83,4
fige 0 0,0 12 2.4 50 9,9 62 12,3 10,091
Koy 0 0,0 6 1,2 16 32 22 44 18,012
Toplam 13 2,6 155 30,7 337 66,7 505 100

Cope Atarak
il 334 66,1 79 15,6 8 1,6 421 83,4
ilge 47 9,3 12 2.4 3 0,6 62 12,3 10,573
Koy 17 34 5 1,0 0 0,0 22 4.4 2,913
Toplam 398 78,8 96 19,0 11 22 505 100
Yakarak

il 372 73,7 43 8,5 6 1,2 421 83,4
ilge 54 10,7 6 1,2 2 04 62 123 (0,820
Koy 20 4,0 0,4 0 0,0 22 4.4 1,536
Toplam 446 88,3 51 10,1 8 1,6 505 100

Tkinci El Giysi Olarak Satisa Sunarak
il 373 73,9 38 7,5 10 2,0 421 83,4
fige 54 10,7 1,0 3 0,6 62 12,3 0,745
Koy 20 4,0 0,4 0 0,0 22 4,4 1,952
Toplam 447 88,5 45 8,9 13 2,6 505 100

ilerde Kullanilir Diisiincesiyle Saklayarak
l 99 19,6 306 60,6 16 32 421 83,4
ilge 6 1,2 50 9,9 6 1,2 62 12,3 0,037*
Koy 3 0,6 18 3,6 1 0,2 22 44 10,232
Toplam 108 21,4 374 74,1 23 4,6 505 100
Temizlik Bezi Olarak Kullanarak
il 139 27,5 253 50,1 29 5,7 421 83,4
fige 25 5,0 34 6,7 3 0,6 62 12,3 0,537
Koy 10 2,0 10 2,0 2 0,4 22 44 3,124
Toplam 174 34,5 297 58,8 34 6,7 505 100
Hayir Kurumlarina Bagislayarak
il 97 19,2 235 46,5 89 17,6 421 83,4 0.689
lige 12 2.4 32 6,3 18 3,6 62 12,3 ’
Koy 4 0,8 13 2,6 5 1,0 22 44 2,257
Toplam 113 22,4 280 55,4 112 22,2 505 100
n=505 * p< .05
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Tablo 26 incelendiginde c¢alisan kadinlardan ilde yasayanlarin %46,7’sinin
giymedikleri giysilerinde model degisikligi yapmadiklar1 %32,7’sinin ise “bazen”
giymedikleri giysilerinde model degisikligi yaptiklar1 tespit edilmistir. Ilde yasayan
calisan kadinlarin %45,3 liniin evdeki diger fertlerin 6zelliklerine gore giysileri onlara
uyarlamadiklar1 tespit edilmistir. Biiylik sehirlerde ulasim sorunu, ¢alisan kadinlarin
fazla zamanlarimin olmamast ve dikis hakkindaki bilgi yetersizliginden dolay1

giymedikleri giysileri degerlendirmedikleri sdylenebilir.

Tiiketicilerin oturmakta olduklar1 bolge, sehir ve semt gibi yerlesim bolgelerine
gore satin alma davraniglart degismektedir. Kirsal ve kentsel kesim arasinda giysi
tercihlerinde farkliliklar goriilebilir. Benzer sekilde gida, kumas, perde, dosemelik ve
cesitli ev egyalar1 gibi {irlinlerde yerlesim bolgeleri itibariyle marka tercihlerinde ve

satin alma davranisinda farkliliklar ortaya ¢ikabilmektedir (Tek, 1997: 272).

Tablo 26 incelendiginde ¢alisan kadinlardan ilde yasayanlarin %53,7 sinin “her
zaman”, %?27,1’inin ise “bazen” giymedikleri giysileri giyebilecek kisilere vererek
degerlendirdikleri tespit edilirken, calisan kadinlardan ilde yasayanlarin %66,1 inin
giymedikleri giysileri ¢dpe atmadiklari sonucuna ulasilmustir. Ozellikle biiyiik
sehirlerde aligveris merkezlerinin ve indirimli iirlinlerin fazla olmasi gibi sebeplerden

dolay1 giysi degerlendirme yontemlerinin azaldigi sdylenebilir.

Tablo 26 incelendiginde c¢alisan kadinlardan ilde yasayanlarin %73,3 linlin
giymedikleri giysilerini yakmadiklari, %73,9’unun ise ikinci el giysi olarak satisa
sunmadiklar tespit edilmistir. Eski giysilerin yok etmek amaciyla yakilmasi sonucunda
ortaya ¢ikan zehirli gazin cevreye verdigi zararlar agisindan bakildiginda, calisan
kadinlarin giymedikleri giysileri yakmadan farkli yollarla degerlendirme yoluna

gitmeleri sevindirici bir durumdur.
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Tablo 26 incelendiginde calisan kadinlardan ilde yasayanlarin %60,6’sinin
giymedikleri giysileri “bazen” ilerde kullanilir diisiincesiyle sakladiklari tespit edilirken,
kay-kare testi sonuglarina gore, ¢alisan kadinlarin yerlesim birimleri ile ilerde kullanilir
diisiincesiyle saklayarak [x’=10,232 p=0,037] giymedikleri giysilerini degerlendirme
yontemleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki vardir. Calisan kadinlardan ilde
yasayanlarin = %50,1’inin  “bazen” giymedikleri giysileri temizlik bezi olarak
kullandiklar tespit edilirken, ilde yasayan c¢alisan kadinlarin %46,5’inin giymedikleri
giysilerini “bazen” hayir kurumlarina bagislayarak degerlendirdikleri sonucuna

ulasilmstir.
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Tablo 27. Orneklem Grubunun Medeni Durumuna Gére Giymedigi Giysilerini
Degerlendirme Yontemleri Kay-Kare Testi Sonuclari

Model Degisikligi Yaparak

Medeni Durum Higbir Zaman Bazen Her Zaman Toplam P
2
S % S % S % S % X

Evli 180 35,6 161 31,9 17 34 358 70,9

- 0,009*
Bekar 96 19,0 46 9,1 5 1,0 147 29,1 9497
Toplam 276 54,7 207 41,0 22 44 505 100 ’

Evdeki Diger Fertlerin Ozelliklerine Gore Giysileri Onlara Uyarlayarak
Evli 207 41,0 128 25,3 23 4,6 358 70,9
Bekar 68 13,5 70 13,9 9 1.8 147 29,1 0,043*
Toplam 275 54,5 198 39,2 32 6,3 505 100 |6.315
Giysileri Giyebilecek Kisilere Vererek
Evli 9 1,8 102 20,2 247 48,9 358 70,9 0234
Bekar 4 0,8 53 10,5 90 17,8 147 29,1 2’902
Toplam 13 2,6 155 30,7 337 66,7 505 100 ’
Cope Atara

Evli 277 54,9 74 14,7 7 14 358 70,9

’ 0,303
Bekar 121 24,0 22 4.4 4 0,8 147 29,1 2387
Toplam 398 78,8 96 19,0 11 22 505 100 ’

Yakarak
Evli 316 62,6 38 7,5 4 0,8 358 70,9 0.365
Bekar 130 25,7 13 2,6 4 04 147 29,1 2’1()6
Toplam 446 88,3 51 10,1 8 1,6 505 100 ’
ikinci El Giysi Olarak Satisa Sunarak

Evli 309 61,2 37 73 12 24 358 70,9
Bekar 138 27,3 8 1,6 1 0,2 147 29,1 0,042+

: : . . 6,363
Toplam 447 88,5 45 8,9 13 2,6 505 100

ilerde Kullanilir Diisiincesiyle Saklayarak

Evli 66 13,1 271 53,7 21 42 358 70,9
Bekar 42 8,3 103 20,4 2 04 147 29,1 0,006*

: : - : 10,096
Toplam 108 374 374 74,1 23 4,6 505 100

Temizlik Bezi Olarak Kullanarak

Evli 135 26,7 198 39,2 25 5,0 358 70,9
Bekar 39 7,7 99 19,6 9 1,8 147 29,1 0,040%

: ! : : 6,463
Toplam 174 34,5 297 58,8 34 6,7 505 100

Hayir Kurumlarina Bagislayarak

Evli 69 13,7 216 42,8 73 14,5 358 70,9 0,002
Bekar 44 8,7 64 12,7 39 7,7 147 29,1 12.365
Toplam 113 22,4 280 554 12 | 222 505 100

n=505 * p< .05

Tablo 27 incelendiginde ¢alisan kadinlardan evli olanlarin %35,6’sinin ve bekar

olanlarin %19’unun giymedikleri giysilerinde model degisikligi yapmadiklar1 tespit

edilirken, kay-kare testi sonuglarina gore, ¢alisan kadinlarin medeni durumlar1 ile model

degisikligi yaparak [x°=9,497 p=0,009] giymedikleri giysilerini degerlendirme
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yontemleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki vardir. Calisan kadinlardan evli
olanlarin %41’inin giymedikleri giysilerini evdeki diger fertlerin 6zelliklerine gore
uyarlamadiklari, bekar olan ¢alisan kadinlardan %13,9’unun ise “bazen” giymedikleri
giysilerini evdeki diger fertlerin 6zelliklerine gore uyarladiklar tespit edilmistir. Kay-
kare testi sonuglarina gore, calisan kadilarin medeni durumlar ile evdeki diger
fertlerin  6zelliklerine gore giysileri olanlara uyarlayarak [x°=6,315 p=0,043]
giymedikleri giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda istatistiksel agidan anlamli
bir iligki vardir. Diinyadaki hizli degisimden etkilenen c¢alisan kadinlar medeni
durumlar1 gere8i giyimlerine c¢esitli agilardan daha fazla 6nem verdikleri halde
giymedikleri giysileri degerlendirme konusunda yeterli ¢abay1 géstermemeleri tiziicii bir

durumdur.

Tablo 27 incelendiginde ¢alisan kadinlardan evli olanlarin %48,9’unun ve bekar
olanlarin %17,8’inin “her zaman” giymedikleri giysilerini giyebilecek kisilere vererek
degerlendirdikleri, evli ¢alisan kadinlardan %54,9’unun ve bekar ¢alisan kadinlardan
%?24’tiniin ise giymedikleri giysileri ¢ope atmadiklart tespit edilmistir. Arastirma
sonucunda ¢alisan kadinlarin medeni durumlar1 ne olursa olsun giymedikleri giysilerini
giyebilecek kisilere vererek degerlendirmeleri cesitli agilardan bakildiginda sevindirici

bir olaydir.

Tablo 27 incelendiginde calisan kadinlardan evli olanlarin %62,6’sinin bekar
olanlarin %27,3’iiniin giymedikleri giysilerini yakmadiklari, evli olan ¢alisan kadinlarin
%61,2’sinin ve bekar olan ¢aligsan kadinlarin %27,3{iniin ise ikinci el giysi olarak satiga
sunmadiklar1 goriilmektedir. Kay-kare testi sonuglarina gore, ¢alisan kadinlarin medeni
durumlar ile ikinci el giysi olarak satisa sunarak [x*=6,363 p=0,042] giymedikleri
giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski

vardir.
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Tablo 27 incelendiginde ¢alisan kadinlardan evli olanlarin %53,7’sinin ve bekar
olanlarin %20,4’tinlin giymedikleri giysilerini “bazen” ilerde kullanilir diislincesiyle
saklayarak degerlendirdikleri tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarina gore, ¢alisan
kadmlarin medeni durumlari ile ilerde kullanilir diisiincesiyle saklayarak [x’=10,096
p=0,006] giymedikleri giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda istatistiksel agidan

anlamli bir iliski vardir.

Tablo 27 incelendiginde ¢alisan kadinlardan evli olanlarin %39,2’sinin ve bekar
olanlarin %19,6’sin1n “bazen” giymedikleri giysilerini temizlik bezi olarak kullandiklar
tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarina gore, calisan kadinlarin medeni durumlari
ile temizlik bezi olarak kullanarak [x°=6,463 p=0,040] giymedikleri giysilerini

degerlendirme yontemleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski vardir.

Tablo 27 incelendiginde calisan kadinlardan evli olanlarin %42,8’inin ve bekar
olanlarin  %12,7’sinin  giymedikleri giysilerini hayir kurumlarina bagislayarak
degerlendirdikleri tespit edilmistir. Kay-kare testi sonuglarina gore, ¢alisan kadinlarin
medeni durumlari ile hayir kurumlarma bagislayarak [x*=12,365 p=0,002] giymedikleri
giysilerini degerlendirme yontemleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski
vardir. Ekonomik o6zgiirliigline sahip olan calisgan kadin her zaman istegi gibi
giyinememektedir. Bunda bir 6lgiide cevre faktorii etkiliyken genellikle es faktorii de
etkilidir. Plansiz alinan giysiler daha sonra giyilememekte gardiropta bekletilmekte
zamanla da giyilemeyenler diinyas1 hizla ¢ogalmaktadir. Calisan kadinlarin
giymedikleri giysilerini modasi gegmeden hayir kurumlarina bagislanmasinin ekonomik

ve ekolojik agidan ¢ok 6nemli oldugu sdylenebilir.
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4. Alt Problem: Calisan kadinlarin c¢evre ekolojisine bakis acilar1 ve giysi

degerlendirme davramslari nasildir?

Giyim insan yasaminda onemli bir etkendir. Baskalar1 iizerinde birakilan ilk
izlenimde dogru secilmis iyi giyimin biiyiik etkisi vardir. Bagkalar1 tarafindan kabul
gormek, benimsenmek ve onlar arasinda bir statli saglamak 6zellikle c¢alisan kadinlar
icin bliylik 6nem tasir ancak bunu saglarken de iilke ekonomisine ve cevreye zarar
verilmemelidir. Calisan kadinlarin  kullanilmayan  giysilerin  degerlendirilmesi

hakkindaki gortisleri Tablo 28’de sunulmustur.
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Tablo 28. Orneklem Gurubunun Kullanilmayan Giysilerin Degerlendirilmesi

Hakkindaki Goriisleri

Orneklem Gurubunun Kullamlmayan
Giysileri Degerlendirme Hakkindaki
Goriisleri

Katilmiyor
um

Kararsiz1
m

Katilmiyor
um

Toplam

S %

S %

S %

S

%

Kullanilmayan Giysilerin Atilmasinin Ulke
Ekonomisine Zarar Verdigini Diisiiniiyorum
(Ekonomik Acidan)

30 59

117 | 23,2

358 | 70,9

505

100

Kullanilmayan Giysilerin Atilmasinin Ekolojik
Dengeye Zarar Verdigini Diigiiniiyorum
(Atiklarm Igme Suyuna Verdigi Zararlar, Havaya
Verdigi Zararlar ve Cop Alani Sorunu)

26 5.1

131 | 259

348 | 68,9

505

100

Kullanilmayan Giysilerin Geri Déniistimle Yeni
Bir Uriine Doniistliriilmesinin Yeni Is Sahast
Yaratacagini Diisiinliyorum

32 6,3

133 | 26,3

340 | 67,3

505

100

Kullanilmayan Giysilerin Farkli Yollarla
Degerlendirilmesinin Sosyal Bir Sorumluluk
Oldugunu Diigiiniiyorum

16 3,2

110 | 21,8

379 | 75,0

505

100

Kullanilmis Giysilerin Copliiklere Atilmasinin
Cop Alanlarinin Genislemesine Neden Oldugunu
Diisiiniiyorum

55 10,9

113 | 224

337 | 66,7

505

100

Ulkemizde Kullanilmayan Giysilerin
Degerlendirilmesi Konusunda Yeterli Calismanin
Oldugunu Diigiiniiyorum

247 | 48,9

174 | 34,5

84 16,6

505

100

Belediyelerin ve Sivil Toplum Kuruluglarmin Bu
Konuda Yeterli Caligtigin1 Diisiiniiyorum

284 | 56,2

185 | 36,6

36 7,1

505

100

Kullanilmis Giysileri Degerlendirmede,
Kadinlarin Yeterince Bilingli Oldugunu
Diisiiniiyorum

149 | 29.5

293 | 58,0

63 12,5

505

100

Hazir Giyim Uriinlerinin Ucuz Olmasinin,
Degerlendirme Yontemlerinin Daha Az Olmasina
Neden Oldugunu Disiiniiyorum

68 13,5

304 | 60,2

133 | 26,3

505

100

Giysi Degerlendirme Yontemlerini Kullanmada
Ev Kadilarinin Calisan Kadinlardan Daha
Basarili Oldugunu Diigiiniiyorum

140 | 27,7

241 | 47,7

124 | 24,6

505

100

Giysi Degerlendirme Yontemlerini Kullanmada
Maddi Durumu Diigiik Olanlarin Daha Basarili
Oldugunu Disiiniiyorum

52 10,3

244 | 48,3

209 | 41,4

505

100

Kullanilmis Giysileri Degerlendirme Konusunda,
Calisan Kadinlarin Is Ortamindaki Arkadaslariyla
Isbirligi I¢inde Olduklarimi Diisiiniiyorum

192 | 38,0

215 | 42,6

98 19,4

505

100

Her Semtte veya Ilgede Kullanilmig Giysilerin
Verebilecegi Bir Kurumsal veya Ozel Birim
Oldugunu Diisiiniiyorum

219 | 434

188 | 37,2

98 19,4

505

100
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Tablo 28 incelendiginde ¢alisan kadinlarin %70,9’unun kullanilmayan giysilerin
atilmasmin iilke ekonomisine zarar verdigini diisiindiikleri tespit edilmistir. Ayrica
kullanilmayan giysilerin atilmasinin iilke ekonomisine zarar vermeyecegini diigiinen
calisan kadinlarin orani da dikkat ¢ekicidir. Gereginden fazla alinan ve kullanilmayan
giysiler iilke ekonomisi i¢in 6onemli bir eksidir. Sanayi sektorii, bir yandan daha c¢ok
tireterek ekonomik gelismeyi ve kalkinmayr saglarken, diger yandan, iiretim sonucu
ortaya c¢ikan atiklar1 azaltmak i¢in ¢are bulmak; bagka bir deyisle gelismeyi c¢evre ile

uyumlu stirdiiriilebilir bir anlayisla ger¢eklestirmek zorundadir.

Iyi ve 6zenli giyim diisiincesi, insanlarm icinde yasadig1 ve olanaklar1 dl¢iisiinde
uygulamaya c¢alistigl, olagan ve vazgegilmez bir istektir (Altunyuva, 1988: 15).
Bayraktar, iyi giyim i¢in giyimle ilgili temel bilgilere sahip olmak gerektigini, aksi
halde ¢ok para harcama ile de iyi giyinilemeyecegini belirtmektedir (Bayraktar, 1995:
11). Giyim aile biitgesi ile yakindan ilgili olup, biitcede 6nemli bir yer tutmaktadir.
Giyim masrafi bir¢ok faktoriin etkisi altinda olmakla beraber, 6zellikle ailelerin gelirleri
ile orantilidir (Kog, 2009: 5). Ailede giyim icin ayrilan kaynak gelire, aile fertlerinin
sayisina ve sosyal statiisiine gore degismektedir (Bayraktar, 1995: 10). Elde edilen
sonuca gore de calisan kadinlarin kullanilmayan giysilerin iilke ekonomisine zarar

verdigini diisiindiikleri goriilmektedir.

Tablo 28 incelendiginde ¢alisan kadinlarin %68,9’unun kullanilmayan giysilerin
atilmasinin ekolojik dengeye zarar verdigini diisiindiikleri tespit edilmistir. Giyilmeyen
giysiler c¢evreye =zarar vermeyecek sekilde cesitli teknolojiler kullanilarak
dontstiirilmelidir. Giyilmeyen giysilerin ¢evreye ekolojik acidan zarar verecegi gercegi
g6z ard1 edilmemelidir. Calisan kadinlar bu zarar1 6nlemek i¢in geri kazanim ve yeniden

kullanim teknolojilerinin 6nemi hakkinda bilgilendirilmelidir.

Mutlu (2009)’ya gore gevre sorunlari, toplumsal bir olgudur. Gerek ortaya ¢ikisi,
gerekse ciddi boyutlara ulasmasi siireci itibariyle ¢evre sorunlarmin temelinde bir

zihniyet degisimi oldugu goriiliir. Zihniyet degisimi bilim ve teknolojinin yani sira
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toplumu da bi¢imlendirmektedir. Dolayisiyla, ¢evre sorunlarinin anlagilmasi igin
sorunun Oncelikle toplumsal nitelikli oldugu kabul edilmeli ekolojik dengeyi

bozmayacak sekilde giysilerin geri doniisiimii saglanmalidir.

Yiicel ve Ekmekgiler (2008)’e gore geri kazanim ve yeniden kullanim
teknolojileri: Atiklarin ve atik malzemenin yeni malzemelere doniistiiriilerek yeniden
kullanimlarin1 saglayan, ¢evreye atilarak zarar vermelerini 6nleyen ve dogal kaynak
tilketimini azaltan teknolojilerdir. Cevre politikalarinin hedefi, insanlarin saghk ve
esenlik icerisinde yasayabilecekleri bir cevreyi giivence altina almak, hava-su ve
topragi, bitki ve hayvanlar alemini, insanlarin zararl etkilerinden korumak ve insanlarin

faaliyetlerinden kaynaklanan hasar ve zararlar ortadan kaldirmaktir (Budak, 2000: 31).

Tablo 28 incelendiginde ¢alisan kadinlarin %67,3tiniin kullanilmayan giysilerin
geri doniisiimle yeni bir {iriine donistliriilmesinin yeni is sahasi yaratacagin
diisiindiikleri tespit edilmistir. Issizligin arttigi ve dogal kaynaklarin hizla azaldig
giinimiizde giyilmeyen giysilerin degerlendirilmesi amaciyla kurulan igletmelerin hem

ekonomik hem de ekolojik fayda saglayacagi soylenebilir.

Cevresel olumsuzluklart en aza indirmek, isletmelerin  toplumsal
sorumluluklarinin belki de en &nemlisidir. Isletmeler bu sorumluluklarini yerine
getirebilmek i¢in iiretim yoOnetimine iligkin kararlarda cevre konularma duyarh
yaklasimlar gostermeli ve iiretim fonksiyonu ile ¢evre konularmni birlikte

degerlendirmelidir.

Tablo 28 incelendiginde calisan kadinlarin %75’inin kullanilmayan giysilerin
farkli yollarla degerlendirilmesinin sosyal bir sorumluluk oldugunu diisiindiikleri
sonucuna ulagilmistir. Calisan kadinlarin biiyiik bir kisminin kullanilmayan giysilerin

sosyal bir sorumluluk oldugunu diisiinmesi sevindiricidir.
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Giyim tiiketimi konusunda diger bir trend, ekolojik {irtinlere karsi olan
yonelimdir. Tiiketicilerde gevresel tekstil bilincinin artmasi ile birlikte, bircok tekstil
tireticisi, konfeksiyon imalat¢isi ve saticilarinin, irlinlerini pazarlarken eko etiketini
hatirlatan, eko koleksiyonlar1 i¢inde zehirli madde bulundurmayan, "gevre dostu",
"zehirsiz", "tabii" gibi terimleri esyalarinda kullanarak avantaj saglamaya calistiklari
izlenmektedir. Eko standartlari, iiretim ve mamuliin ¢evre ve insan sagligina zarar
vermemesi i¢in gerekli kosullar1 icermektedir. Eko-Etiket ise tiiketicilerin saglik ve
cevreye olan duyarliligini artirmak, bu yonde zararli olmayan friinleri tercih etmeye

yonlendirmek amacimi tasimaktadir (Ozgiin, 2004: 81).

Tablo 28 incelendiginde calisan kadinlarin %66,7’s1 kullanilmis giysilerin ¢ope
atilmasmin ¢op alanlarinin  genislemesine neden oldugunu diisiindiikleri tespit
edilmistir. Calisan kadinlar geri doniisiim hakkinda bilinglendirilmeli ve geri

doniigiimiin uygulanmasi ile ¢oplere giden giysi miktarinda azalma saglanmalidir.

Giingdr, Palamutgu ve Ikiz (2009)’in ¢alismalarinda tekstil sektorii ile ilgili
cevresel zararlar ve geri donilisiim ¢aligmalar1 daha ¢ok iiretim siireclerinde ortaya ¢ikan
kimyasal atiklarin ve kirli sularin aritilmasina yonelik ¢alismalar olup kati atiklarin
degerlendirilmesi ile ilgili bilimsel ya da pratik ¢aligma sayisinin son derece sinirlt

oldugu sonucuna ulasilmislardir.

Demircanli (1998), gelismekte olan iilkeler i¢in artan ihtiyaclar1 karsilamanin
sart oldugunu, biitlin uluslarin degisen ihtiyaglar1 karsilayabilmek i¢in verimli bir
endiistri tabanina ihtiya¢ duydugunu sdylerken, endiistri dogal kaynak tabanindan

malzeme c¢ekerken ¢evreye hem {iriin hem de kirlilik verdigini belirtmistir.

Tablo 28 incelendiginde c¢alisan kadinlarin = %48,9’unun  iilkemizde
kullanilmayan giysilerin degerlendirilmesi konusunda yeterli ¢alismanin olmadigini

diistindiikleri tespit edilmistir. Diinya’da ve Tiirkiye’de bu konuda bazi ¢aligmalar
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yapilmis olmasina ragmen, bu c¢alismalar yeterli diizeye ulasamamistir. Bu durumun
nedenlerinden biri de bu konu hakkinda ilgili kuruluslarin 6zellikle ¢alisan kadinlari

yeterli sekilde bilgilendirmemesi ve 6zendirmemesidir.

Tablo 28 incelendiginde ¢alisan kadinlarin %56,2’sinin kullanilmayan giysilerin
degerlendirilmesi konusunda belediyelerin ve sivil toplum kuruluslarinin yeterli ¢calisma
yapmadiklarim1  diislindiikleri tespit edilmistir. Belediyelerin  ve sivil toplum
kuruluslarinin temiz bir ¢evre ve iyi bir gelecek icin yaptiklar ¢calisma yeterli degildir,
aynt zamanda c¢alisan kadinlart bu konuda bilinglendirmeli ve geri doniistimii
yayginlagtirmalidirlar. Su da goz arti edilmemelidir giiniimiizde g¢evre sorunlari tek
basina devletin veya yerel yoOnetimlerin alacagi Onlemlerle ¢oziimlenecek sorun
olmaktan ¢ikmistir. Diinyamizi bozulmadan gelecek nesillere birakilmasinda en 6nemli

gorev insanlara diismektedir.

Tablo 28 incelendiginde c¢alisan kadinlardan %358’inin kullanilmis giysileri
degerlendirmede, kadinlarin yeterince bilingli olup olmadiklar1 konusunda kararsiz
olduklar1 tespit edilmistir. Kullanilmis giysileri degerlendirmede, kadinlarin yeterince
bilingli olmasi sevindirici bir durumdur. Calisan kadinlarin %60,2’sinin hazir giyim
tirtinlerinin ucuz olmasinin, degerlendirme yontemlerinin daha az olmasina neden olup
olmadiklar1 konusunda kararsiz olduklar tespit edilmistir. Dogal kaynaklarin smirsiz
olmadigi, dikkatli kullanilmadigi takdirde bir giin bu kaynaklarin tiikkenecegi
unutulmamalidir. Hazir giyim tirlinleri ucuzda olsa kaynak israfi 6nlenmeli giyilmeyen

giysilerin geri kazinilmasi ve tekrar kullanilmasi saglanmalidir.

Tablo 28 incelendiginde c¢alisan kadinlarin %47,7’sinin giysi degerlendirme
yontemlerini kullanmada ev kadinlarinin calisan kadinlardan daha basarili olup
olmadiklar1 konusunda kararsiz olduklari tespit edilmistir. Calisan kadinlarin 6énemli bir
kismmin ev kadinlarmin kullanilmayan giysileri degerlendirme konusunda ¢ok da

basarili olmadiklarini diistinmeleri dikkat ¢ekicidir. Ev kadinlarinin bos zamanlarinin
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fazla olmasi ve bir¢ogunun kendilerini gelistirmek amaciyla gittikleri kurslarin

giymedikleri giysileri degerlendirme konusunda etkili oldugu sdylenebilir.

Tablo 28 incelendiginde c¢alisan kadinlarin %48,3’linlin giysi degerlendirme
yontemlerini kullanmada maddi durumu diisiik olanlarin daha basarili olup olmadigi
konusunda kararsiz olduklar tespit edilmistir. Calisan kadinlarin %41,4’lik kismi ise
giysi degerlendirme yoOntemlerini kullanmada maddi durumun O6nemli oldugunu
diisiinmektedirler. Ekonomik sartlarin, medeni durumun ve evde yasayan kisi sayisinin

calisan kadinlarin giysi aligverisine ayirdiklar biitgede etkili oldugu s6ylenebilir.

Aydmer (2001)’e gore gelir miktari, gelirin nasil kullanilacagini tayin eden en
onemli faktordiir. Aile, toplam mevcut gelirinin tlimiinii tiiketim ihtiyag¢larini karsilamak

icin kullanabilir ya da bir kismini yasam diizeyini yiikseltmek i¢in biriktirebilir.

Tablo 28 incelendiginde c¢alisan kadinlarin %42,6’siin kullanilmig giysileri
degerlendirme konusunda, calisan kadinlarin is ortamindaki arkadaslariyla isbirligi
iginde olup olmadiklar1 konusunda kararsiz olmadiklari tespit edilmistir. Ozellikle
cocuklu ¢alisan kadinlarin ¢ocuklarinin kiigiilen giysilerini is arkadaslariyla degistikleri

sOylenebilir.

Tablo 28 incelendiginde c¢alisan kadinlarin %43,4’linlin her semtte veya ilgede
kullanilmis giysilerin verebilecegi bir kurumsal veya o6zel birim olmadigimi
diistindiikleri tespit edilmistir. Hizla gelisen teknoloji ve degisen diinyada c¢evrenin
korunmasina ve kullanilmayan giysilerin degerlendirilmesine yardimci olma konusunda
kurumsal ve 6zel birimlere 6nemli gorevler diismektedir. Birgok il ve ilgede giyilmeyen
giysileri toplayip ihtiyag¢ sahiplerine dagitan kamu veya 6zel birimler olmasina ragmen
halka yeterince duyurulmamis olmasi bu girisimin amacina ulasmamasina neden

olmaktadir.
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Tablo 29. Orneklem Grubunun Giysileri Degerlendirme Yontemleri Hakkindaki
Goriisleri

Giysilerin Hangi Yontemler Kullamlarak | Katilmiyor | Kararsizim | Katiliyoru Toplam
Degerlendirilmesi Gerekir um m
S % S % S %0 S %0

Yeni Kumas Uretilerek 143 | 28,3 | 244 | 48,3 | 118 | 23,4 | 505 | 100
Yeni Giysiler Uretilerek 84 16,6 | 260 | 51,5 | 161 | 31,9 | 505 | 100
Hayir Kurumlarina Bagislanarak 31 6,1 185 | 36,6 | 289 | 57,2 | 505 | 100
Cevremde Ihtiyam Olanlara Vererek 20 2,0 134 | 26,5 | 361 | 71,5 | 505 | 100
Kendimdpn Sonra Gelecek Bireylerin 100 | 19,8 | 303 | 60,0 | 102 | 20,2 | 505 | 100
Giymesi I¢in Saklayarak
Ihtiyac1 Olmadig1 Halde Arkadas Gurubumla | 336 | 66,5 | 152 | 30,1 | 17 34 | 505 | 100
Degistirerek
Belediyelerin ve Sivil Toplum Kuruluglarmm | 73 | 14,5 | 218 | 43,2 | 214 | 42,4 | 505 | 100
Bu Konuda Projeler Gelistirmesiyle
Kisilerin Giysi Degerlendirme Konusunda 16 32 ] 209 | 41,4 | 280 | 55,4 | 505 | 100

Bilinglendirilmesi ve Bireysel Cabalarla

Tablo 29 incelendiginde ¢alisan kadinlarin %48,3’{iniin yeni kumas iiretilerek
giysilerin degerlendirilmesi gerektigini konusunda kararsiz olduklar tespit edilmistir.
Giyilmeyen giysilerin yeni kumas tireterek degerlendirilmemesi gerektigini diisinen
calisan kadinlarin oran1 da azzimsanmayacak orandadir. Tekstil geri doniisiimiinden elde
edilen {irlin ¢esitliligi ve kullanim alanlarmin gelistirilmesi gerekmektedir. Atiklarla
ilgili veri toplama konusunda yasanan zorluklar, lilkemizde hem isletmeler hem de ilgili
kamu kuruluslarinin atiklarla ilgili diizenli ve gilivenilir veri toplama ve depolama

eksikliklerini gosterir niteliktedir.

Tablo 29’a gore ¢alisan kadinlarin %51,5’inin yeni giysiler iiretilerek giysilerin
degerlendirilmesi konusunda Kkararsiz olduklar1 goriilmektedir. Ozellikle calisan
kadinlar bulunduklar1 sosyal ¢evreninde etkisiyle hem is yerinde hem de is disinda daha
farkli giymek amaciyla bircok giysi satin almaya yonelmisler fakat geri doniisiime
gerekli onemi vermemislerdir. Giyilmeyen giysilerin degerlendirilmesini amag¢ edinen
atolyeler acarak kiiclik degisikliklerle giysiler modaya ve tekrar kullanima uygun hale
getirilebilir. Boylece hem yeni is sahalar1 olusacak hem de ekolojik acidan fayda

saglanmig olacaktir.
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Tablo 29 incelendiginde calisan kadinlarin %57,2’sinin  giysilerin hayir
kurumlarma bagislanarak degerlendirilmesi gerektigini sodyledikleri tespit edilmistir.
Calisan kadinlarin biiyiik bir kisminin giyilmeyen giysilerin hayir kurumlarma verilerek

degerlendirilmesi gerektigini sdylemesi geri doniisiim acisindan sevindiricidir.

Tablo 29 incelendiginde ¢alisan kadinlarin %71,5’inin ¢evrede ihtiyaci olanlara
vererek giysilerin degerlendirilmesi gerektigini sdyledikleri goriilmektedir. Insan
yasamindaki oOnemli faktorlerden tanesi giyinme ihtiyacidir. Cesitli fizyolojik ve
psikolojik ihtiyaglar karsilayan bir unsur olan giyim, tiim bireyler i¢in sosyal etkilesim,
fiziksel refah ve tatmin agisindan biiylik 6nem tasimaktadir ancak fazla alinan ve
giyilmeyen giysiler hem ¢evreye hem de iilke ekonomisine ciddi zararlar vermektedir.
Cevremizde bu kadar ¢ok ihtiya¢ sahibi varken giyilmeyen giysileri bekletmek kaynak
israfindan baska bir sey degildir.

Tablo 29’a gore calisan kadinlarin %60’ 1n1n giysileri kendisinden sonra gelecek
bireylerin giymesi i¢in saklayarak degerlendirilmesi konusunda kararsiz olduklari tespit
edilmistir. Giyim, kullanim amacina, mevsime, ekonomik duruma bagli oldugu gibi
modaya ve begenilere gore de degisiklik arz etmektedir. Giysiler ¢ok hizli bir sekilde

degistigi i¢in gelecek kusaklarin bunlar1 begenmeme durumu g6z Oniinde

bulundurulmalidir.

Moda, gelenege kars1 kendisini yenileyenin adidir yani kabul gormiis, aliskanlik
haline doniismiis olanin tersine, moda; aligkanlik disini, acayip olani, tuhafi, dikkat

c¢ekici olani, yani nasil olursa olsun farkli olani i¢inde toplar (Onur, 2004: 15).

Tablo 29 incelendiginde ¢alisan kadinlarin %66,5’inin giymedikleri giysileri
ithtiyact olmayan arkadas gurubu ile degistirmedikleri tespit edilmistir. Daha once
kullanilan ve tatmin eden bir iiriiniin zamanla beklentileri karsilayamamasi durumunda

tirtiniin kullanimi ile kullanim sonucu olusan olumlu tepkiler arasindaki bag kopar ve
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tiikketicinin alternatifleri inceleme ve karmasik karar verme sureci baslar (Assael, 1992:

80).

Tablo 29 incelendiginde calisan kadinlarin %43,2’sinin belediyelerin ve sivil
toplum kuruluglarinin bu konuda projeler gelistirmesiyle giyilmeyen giysilerin
degerlendirilmesi gerektigi konusunda kararsiz olduklar1 tespit edilmistir. Ekolojik
dengenin bozulmasi sonucunda ortaya ¢ikan c¢evre sorunlarinin her gegen giin 6nem
kazanmas1 ve giincelliginin artmasi son zamanlarda belediye ve sivil toplum
kuruluglarinin da ilgisini ¢ekmis ve bu konuyla ilgili ¢alismalar baslatmiglardir. Bu

sayede halk bilinglenecek ve giysilerin geri doniisiimii saglanmis olacaktir.

Tablo 29’a gore calisan kadinlarin %55,4 liniin kisilerin giysi degerlendirme
konusunda  bilinglendirilmesi ve bireysel c¢abalarla giyilmeyen giysilerin
degerlendirilmesi gerektigini soyledikleri goriilmektedir. Ozellikle kamu kuruluslari
giysilerin geri doniislimii konusunda calismalar yapmali, ¢alisan kadinlar1 bu konuda

bilin¢lendirerek digerlerine 6rnek olmaya tesvik etmelidir.

Atiklar konusunda toplumsal duyarlilik heniiz yeterli diizeyde degildir. Tekstil
tiretim, kullanim ve geri doniisiim asamalar1 6nemli kirlilik kaynaklari olup bu konu ile

ilgili bilgi ve farkindalik eksikligi bulunmaktadir (Glingor vd., 2009: 20).
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Tablo 30. Kullanilmis Giysileri Degerlendirecek Kurumlarin Bulunma Durumu

Kurumlarin S
Bulunma %
Durumu
Evet 169 33,5
Hayr 336 66,5
Toplam 505 100,0

Tablo 30 incelendiginde c¢alisan kadinlarin %66,5’inin yasadiklar1 ¢evrede
kullanilmis giysileri degerlendirecek herhangi bir organizasyon/kurumun olmadigini
sOyledikleri tespit edilmistir. Yapilan arastirma sonucunda kullanilmis giysileri
degerlendirecek herhangi bir organizasyon/kurumun olmadigi, var olan yerlerde bile
duyurularin yeterince yapilmamasindan dolay1 c¢alisan kadinlarin bu kuruluslardan
haberdar olmadig1 sOylenebilir. Giysilerin tekrar kullanimi, gevreye zarar vermeden
doniisiimiin saglanmasi i¢in hayir kurumlari, belediyeler vs. gerekli ¢aba ve calismay1
yaparak ihtiya¢ sahiplerine kullanilmayan giysileri ulagtirmalidir. Bu sayede giysilerin

geri dontligiimii de saglanmis olur.

Glinlimiizde yasanan hizli niifus artisi, calisan kadin sayisinin artmasi, kisi
basma diisen harcanabilir gelirdeki artig, teknolojik ve sosyal alandaki gelismeler,
kadinlarin giysi tercihlerini etkilemistir. Artik calisan kadin is ortaminda ve giinliik
yasaminda giysiyi sadece giyimli olmak i¢in tercih etmemektedir. Giysi ile daha ¢ok bir
kimlik duygusu yaratabilmek, kim olarak algilanmayr arzu ettigini belirtebilmek

amaciyla tiiketmektedir (Bocock, 1997: 27).

Arastirmanin bundan sonraki boliimiinde, arastirmadan elde edilen belirli

sonuclar ve ¢oziim Onerileri verilmistir.
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V. BOLUM

5.SONUC VE ONERILER

Bu arastirmada ¢alisan kadinlarin giysilerini kullanim siireleri ve kullanim
sonrasi giysilerini degerlendirme yontemlerinin neler oldugu belirlenmeye ¢alisilmistir.
Bu béliimde, aragtirmanin bulgulari dogrultusunda elde edilen sonu¢ ve bu sonuglara

dayal1 gelistirilen Onerilere yer verilmistir.

5.1. Sonug¢

Giyinmenin, insan viicudunu ortmek ve korumak amaci ile gerceklestirilen bir
faaliyet oldugu bilinmektedir. Giiniimiizde ise, bircok tiiketici giyinmeyi basit bir
ihtiyacin otesinde bir olay olarak gormektedir. Giyim davramiglart konusunda
gerceklestirilen arastirmalar, tliketicilerin giyim konusunda degisik davraniglara,

degerlere ve beklentilere sahip olduklarin1 géstermektedir.

Giliniimiizde kadinlar, gerek ekonomik zorunluluklardan dolay: aile biit¢esine
katkida bulunmak amaciyla, gerekse yasam standartlarini ytikseltmek, prestij kazanmak,
cevre edinmek, yeni insanlar tanimak ve esinin yaninda konumunu yiikseltmek gibi bir
dizi psikolojik nedenlerle ¢alisma hayatinda yerlerini alirken bunu saglamak i¢in giyimi

kullanmakta ve gereginden fazla giysi satin almaktadir.

Stirekli degisen modanin etkisiyle giyilmeyen ve bekletilen giysilerin atik
oldugu bir gercektir. Atik ekolojisi kavrami kullanimi sona eren tekstil {irtinlerinin
zararli maddeler yaymaksizin geri doniislimii esasina dayandirilmistir. Eskiyen ve

kullanilmayan tekstil {irlinlerinin, yakilmasi veya ciiriimeye birakilmasi cevreye ve
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insanlara ¢esitli zararlar vermektedir. Bu alanda en Onemli ¢6ziim eskiyen tekstil

tirtinlerinin geri doniistimiiniin saglanmasidir.

Dogal kaynaklarin sinirli oldugu giinlimiizde sanayilesmenin ve artan niifusun
gezegene yiikledigi baski, bireylerin ve toplumlarin gelecek kaygisi duymasini, ¢evre
konusundaki duyarliliklarinin artmasini ve ekolojik sorunlara daha ciddi egilmelerini

gerektirmektedir.

Bu nedenlerden dolayr ¢alisan kadinlarin giysilerini kullanim siireleri ve
kullanim sonrast giysilerini hangi yontemlerle degerlendirdiklerini belirlemek ve ¢esitli
Onerilerde bulunmak amaciyla bu arastirma yapilmistir. Arastirmadan elde edilen belirli

sonuclar asagida verilmistir.

e Arastirma kapsaminda yer alan ¢alisan kadimnlarin %53,3’linlin  Corum’da
yasadigl, %71,9’unun evli oldugu tespit edilirken, 505 c¢alisan kadindan
%83,4’liniin il’de yasadigi, %28,1’inin 41 yas ve lizeri oldugu, %32,9’unun
lisans mezunu olup, %43,8’inin 1051-1550 TL gelir elde ettigi, %69,1’inin ise

memur oldugu, %66,9 unun kurum calisani oldugu sonucuna ulasilmistir.

e (Calisan kadinlarin %67,3’liniin gerekli oldugu zaman giysi satin aldigi,
%98,8’inin hazir giyim {irlinii giysiler tercih ettigi, lisans mezunlarinin bu
dogrultuda ¢ogunluk gosterdigi, kadinlarin %35,6’siin ihtiyaglar1 oldugunda

giysi aligverisine ¢iktiklar1 belirlenmistir.

e C(Calisan kadinlardan 1051-1550 TL gelir elde edenlerin daha sik aligveris
yaptiklar1 sonucuna ulasilirken, genelde farkli ve yeni giysiler giyinmekten

hoslandiklart i¢in giysi satin aldiklar1 saptanmaigtir.
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Lisans mezunu c¢alisan kadinlarin %12,5’inin ihtiyaglart oldugunda giysi
aligverisine ¢iktiklari, 1051-1550 TL gelir elde edenlerin %15,4’{inilin ihtiyaglari
oldugunda, %11,7’sinin sezon sonu indirimlerinde giysi satin aldiklari, kurum
calisanlarinin  (memur/ig¢i) ise %30,1’inin ihtiyaclart oldugunda giysi

aligverisine ¢iktiklar tespit edilmistir.

Calisan kadinlarin %70,7’sinin “bazen” yeni sezon giysiler ¢iktiginda giysi satin
aldiklari, %56,4liniin giysi aligverislerinde siirekli modayi takip etmedikleri ve
calisan kadinlardan %38,6’sinin farkli ve yeni giysiler giyinmekten hoslandiklari

icin giysi satin aldiklar1 sonucuna ulagilmstir.

Arastirma sonuglarina gore lisans mezunlarinin %15,6’sinin  kullandiklart
giysiler eskidiginde giysi satin aldiklari, kurum ¢alisanlarinin %32,9’unun ve
ilde yasayanlarin %32,3’linlin farkli ve yeni giysiler giyinmekten hoslandiklari

icin giysi satin aldiklar1 sonucuna ulagilmstir.

Arastirma sonuglarina gore c¢alisan kadinlarin iyi giyinmenin kisinin kendine
olan giivenini artirdigini diisiindiikleri (%71,7) ve genelde ihtiyaglar1 oldugunda

giysi satin aldiklar1 (%35,6) tespit edilmigtir.

Calisan kadmlarin %93,1’inin yeni giysi aldiklarinda eskilerini de birlikte
giydikleri tespit edilirken, %66,7’sinin giymedikleri giysilerini giyebilecek

kisilere vererek degerlendirdikleri tespit edilmistir.
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Arastirma sonuglarina gore calisan kadinlarin  %70,9’unun  kullanilmayan
giysilerin atilmasinin iilke ekonomisine zarar verdigini diisiindiikleri (ekonomik
acidan) sonucuna ulasilirken ve calisan kadinlardan %71,5’inin kullanilmayan
giysilerin ¢evrede ihtiyact olanlara verilerek degerlendirilmesi gerektigini

diistindiikleri tespit edilmistir.

Calisan kadimlarin  9%70,9’unun  kullanilmayan giysilerin atilmasinin iilke
ekonomisine zarar verdigini diislindiikleri (ekonomik acidan) tespit edilirken,
calisan kadimnlardan %71,5’inin kullanilmayan giysilerin ihtiyaci olan kisilere

verilerek degerlendirilmesi gerektigini diisiindiikleri sonucuna ulasilmistir.

Arastirma sonucuna gore, kullanilmis giysileri degerlendirebilecek yeterli
diizeyde organizasyon/kurumun olmadigi ve bu konuda bilingli olunmadigi
goriilmektedir. Orneklem grubunun biiyiik bir kismimin, kullanilmayan giysilerin
yeni Uriin olarak sunulmasinin {ilke ekonomisine katki saglayacagim
sOylemelerine ragmen, giysilerini ihtiyaci olan kisilere vermeyi tercih ettikleri

belirlenmistir.
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5.2.0neriler

Calisan kadinlarin giysi kullanim siireleri ve kullanim sonrasi giysilerini

degerlendirme yontemlerinin neler oldugunun belirlenmesine yonelik olarak yapilan bu

arastirmada, ulasilan sonuglar dogrultusunda asagidaki oneriler gelistirilmistir.

Giyim kisilerin zevklerini, diisiincelerini ve sosyal statiilerini yansitmasi
bakimindan bir iletisim aract olarak goriilmektedir, ancak calisan kadinlar
modanin ve begenilerin degistigi konusunda bilinglendirilmelidir. Caligsan
kadinlara giysi ihtiyaglarinda Onceliklerin belirlenmesi, diger giysileri ile
kombinasyon yaratacak giysi parcalari satin almalar1 ve daha az giysi ile farkli
giyim tarzlart olusturmalarina yonelik tutum ve davranmiglarini iyilestirecek

egitim verilmelidir.

Modanin insanlar tizerindeki psikolojik etkisi bir¢ok arastirma tarafindan ortaya
konmustur. Calisan kadinlarin biiyiik bir ¢ogunlugu artik giysi aligverisini
psikolojik tatmin saglamak i¢in yapmaktadir. Bu ¢evreye ve ekonomiye biiyiik
zararlar vermektedir. Calisan kadinlara ekoloji bilincinin gelistirilmesi ve
kullanilmayan giysilerin degerlendirilmesi ile ilgili olarak egitim verilmeli,
medya ve agirlikli olarak televizyon programlari araciligiyla 6zellikle ¢alisan

kadinlar bilinglendirilmelidir.

Tekstil geri doniisiimiinden elde edilen iirlin ¢esitliligi ve kullanim alanlarinin

gelistirilmesi ile ilgili olarak toplum bilin¢lendirilmeli ve tesvik edilmelidir.

Konuyla ilgili olarak devlet kademeleri, yerel yonetimler, odalar, tiiketici
birlikleri ve diger goniillii kuruluglar ayn1 hedefe yonelik olarak isbirligi

yapmalidir.
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Belediyeler ve sivil toplum kuruluglart giysi geri donilisiimiinii i¢eren projeler
gelistirerek, toplumu ve 6zellikle ¢alisan kadinlar1 bilinglendirecek kampanyalar
baslatmali, belirli yerlere tekstil geri doniisiim merkezleri acarak hem cevreye

hem de is isttihdamina katki saglamalidirlar.

Hazir giyim sektorii geri dontisiim 6zellikli giysiler tasarlamali, hem ekonomik
hem de ¢evreci bir yaklagim benimseyip geri doniisiimlii giysiler tiretmelidir. Bu

sayede ¢ope atilan ve yakilan tekstil {irtinlerinin geri kazanilmasi saglanabilir.

Bundan sonra bu konuda yapilacak calismalarin, belediyelerin ve sivil toplum
kuruluglarinin bu konuda projeler gelistirmesi ve ¢alisan kadinlara duyarlilik
kazandirilmasi gibi daha spesifik konularda yapilmasinin, konunun daha detayl

incelenmesi ve iyi anlasilmasi agisindan faydali olacagi diistiniilmektedir.
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EKLER

EK-1

ANKET FORMU

Bu anket formu; calisgan kadinlarin giysi kullanim siirelerini belirlemek ve
kullanmadiklar1 giysilerini degerlendirme yoOntemlerinin neler oldugunu saptamak
amaciyla hazirlanmistir.

Anket sorularma verilecek yanitlar gizli tutulacak ve sadece yukarida belirtilen

amaglar dogrultusunda kullanilacaktir. Katkilarinizdan dolay: tesekkiir ederim.

Deniz SINAN CAGMAN

1) Yasmniz?
a) 20-25
b) 26-30
¢) 31-35
d) 36-40
e) 41 ve Ustii

2) Ogrenim Durumunuz?
a) Ortaokul
b) Lise
¢) On Lisans (2y1llik Yiiksek Okul)
d) Lisans (Universite)
e) Lisansiistii (Master- Doktora)

3) Medeni Durumunuz?
a) Evli
b) Bekar
¢) Diger.........o.ooiiil

4) Cocuk Saymniz?
a) Yok
b) 1-2
c) 34
d) 5 ve Uzeri

5) Hangi Sehirde Yasiyorsunuz?
a) Ankara
b) Corum



6) Yasadiginiz Yerlesim Birimi?
a) Il
b) Ilge
¢) Koy

7) Mesleginiz?
a) Memur
b) Isci
¢) Serbest Meslek

8) Hangi Sektorde Calistyorsunuz?
a) Kamu
b) Ozel Sektor
¢) Kendi isimde

9) s Yerindeki Statiiniiz Nedir?
a) Kurum Yoneticisi (Kurum Miidiirii/Bagkani)
b) Boliim Yéneticisi (Kurum Igindeki Bir Boliimiin Miidiirii/Baskani)
¢) Birim Amiri (Boliim Igindeki Bir Birimin Amiri/Sefi)
d) Isin Sahibi (Patron)
e) Kurum Calisan1 (Memur/Isci)

10) Aylik Toplam Geliriniz?
a) Asgari Ucret ve Altx
b) 560-1050 TL
¢) 1051-1550 TL
d) 1551-2050 TL
e) 2051-2550 TL
f) 2551 TL ve Uzeri

11) Giysilerinizi Hangi Yolla Elde Edersiniz?
a) Hazir Alinm
b) Siparis Diktiririm
¢) Kendim Dikerim
d) Ikinci El Giysi Satin Alirim
e) Yakinlarimin/Arkadaslarimin Giymedigi Giysileri Alirim
f) Baskalarindan Aldigim Giysileri Diizelterek Giyerim

12) Giysi Alisverisine Ne Kadar Siklikla Cikarsiniz?
a) Her Ay
b) Ayda Birka¢ Kez
¢) Yilda Birkag¢ Kez
d) Sezonda
e) Sezon Sonu Indirimlerinde
f) Ihtiyacim Oldugunda
g) Biitcem Uygun Oldugunda
h) Begendigim Giysi Oldugu Her Zaman Alirim
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13) Giysi Satin Alma Konusunda Kendinizi Hangi Grup i¢inde Gériiriisiiniiz?
a) Gerekli Oldugu Zaman Giysi Satin Alan
b) Gereginden Fazla Giysi Satin Alan
¢) Isi Geregi Giysi Satin Alma Gerekliligi Duyan

14) Moday1 Takip Etmede Hangi Gruba Dahilsiniz?
a) Kendine Ozgii Tarz Yaratan
b) Moday1 Her Zaman Yakindan Izleyen
¢) Moday1 Izlemeye Calisan
d) Modanin Ardindan Gelen

15) Yeni Giysi Aldiginiz Zaman;
a) Yenilerle Birlikte Eskilerimi de Giyerim
b) Sadece Yeni Aldigim Giysileri Giyerim
¢) Eskilerimi Giymem Ama Saklarim
d) Eski Giysilerimi Hemen Elden Cikaririm
e) Cocuklarimin Giymesi i¢in Saklarim

16) Giysi Satin Alma Nedeniniz Asagidakilerden Hangisidir?

Secenekler Hicbir | Bazen Her
Zama Zama

Kullandigim Giysiler Eskidiginde

Yeni Sezon Giysiler Ciktiginda

Farkli ve Yeni Giysiler Giyinmekten Hoslandigim I¢in

Ihtiyacim Olmasa da Cok Begendigim Bir Giysi Gordiigiimde

Thtiyacim Olmasa da Fiyatin1 Ucuz Buldugumda

Siirekli Moday1 Takip Ettigim Igin

Cevremden Etkilendigim Igin

Is Ortamimim Gerektirdigi I¢in

Esim Farkli Giyinmemi Istedigi I¢in

Psikolojim Bozuk Oldugu Zaman

Ozel Giinler I¢in (Bayram, Yilbasi, Dogum Giinii)

17) Satin Alacagimz Giyside Aradiginiz Ozelikler Nelerdir? Bu soruyla ilgili veri
yok cikartilmali.

Secenekler Hicbir | Bazen | Her
Zaman Zaman

Fiyatinin Uygunlugu

Kaliteli Olmasi

Marka Olmasi

Moda Olmasi

Viicuda Uygunluk

Kumas Kalitesi

Dikim Kalitesi

Farkl1 ve Dikkat Cekici Olmasi

Rengi




138

18) Giyimin Kisinin Yasami Uzerindeki Etkileri Hakkinda Goriisleriniz Nelerdir?

Secenekler

Hicbir | Bazen Her

Zaman

Zaman

Bireyin Giyim Tarzi Kisiligini Yansitir

Giyim Tarz1 Bireye Kars1 Davranislari Etkiler

Gizel ve Farkli Giyinen Kisiler Toplumda Daha Cok Fark Edilir

Calisma Ortamindaki liskilerde Iyi Giyinmenin Onemli Rolii

Yéneticilerle Olan Iliskilerde Iyi Giyinmenin Onemli Rolii

Iyi Giyinmek Kisinin Kendine Olan Giivenini Artirir

Iyi Giyinen Kisiler Daha Cok Saygi ve Ilgi Goriir

Iyi Giyinen Kisilere Yoneticiler Tarafindan Daha Farkli

Iyi Giyinen Kisilerin Cevresiyle Iliskileri Daha lyidir

Iyi Giyinen Kisilerin Arkadas Edinmeleri Daha Kolaydir

19) Giymediginiz Giysilerinizi Nasil Degerlendirirsiniz?

Secenekler

Hicbir | Bazen Her

Zaman

Zaman

Model Degisikligi Yaparak

Evdeki Diger Fertlerin Ozelliklerine Gore Giysileri Onlara
Uyarlayarak

Giysileri Giyebilecek Kisilere Vererek

(Cope Atarak

Yakarak

Ikinci El Giysi Olarak Satisa Sunarak

Ilerde Kullanilir Diisiincesiyle Saklayarak

Temizlik Bezi Olarak Kullanarak

Hayir Kurumlarina Bagislayarak

20) Sizce Kullanilmis Giysilerin Hangi Yontemler Kullanilarak Degerlendirilmesi

Gerekir?

Secenekler Katilmiyorum

Kararsizim

Katihyorum

Yeni Kumas Uretilerek

Yeni Giysiler Uretilerek

Hayir Kurumlarina Bagislanarak

Cevremde Ihtiyaci Olanlara Vererek

Kendimden Sonra Gelecek Bireylerin Giymesi
I¢in Saklayarak

Ihtiyact Olmadig1 Halde Arkadas Gurubumla
Degistirerek

Belediyelerin ve Sivil Toplum Kuruluglarinin
Bu Konuda Projeler Gelistirmesiyle

Kisilerin Giysi Degerlendirme Konusunda
Bilin¢lendirilmesi ve Bireysel Cabalarla
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21) Yasadiginiz Cevrede Kullanilmig Giysileri Degerlendirecek Herhangi Bir

Organizasyon/Kurum Var M1?

a) Evet
b) Hayir
22)Omeklem Gurubunun Kullanilmayan Giysileri Degerlendirme Hakkindaki
Gortisleri Nelerdir?
Secenekler Katilmiyorum | Kararsizim | Katilhyorum

Kullanilmayan Giysilerin Atilmasimin Ulke
Ekonomisine Zarar Verdigini Diisiiniiyorum

Kullanilmayan Giysilerin Atilmasinin Ekolojik
Dengeye Zarar Verdigini Diislinliyorum
(Atiklarm Igme Suyuna Verdigi Zararlar,
Havaya Verdigi Zararlar ve Cop Alani Sorunu)

Kullanilmayan Giysilerin Geri Dontigiimle
Yeni Bir Uriine Déniistiiriilmesi Yeni Is Sahasi
Yaratacagini Diisiinliyorum

Kullanilmayan Giysilerin Farkli Yollarla
Degerlendirilmesinin Sosyal Bir Sorumluluk
Oldugunu Diisliniiyorum

Kullanilmis Giysilerin Copliiklere Atilmasinin
Cop Alanlarinin Genislemesine Neden
Oldugunu Diisiliniiyorum

Ulkemizde Kullanilmayan Giysilerin
Degerlendirilmesi Konusunda Yeterli
Calismanin Oldugunu Diisiinliyorum

Belediyelerin ve Sivil Toplum Kuruluglarinin
Bu Konuda Yeterli Calistigin1 Diisiiniiyorum

Kullanilmis Giysileri Degerlendirmede,
Kadinlarin Yeterince Bilingli Oldugunu
Diustuntiyorum

Hazir Giyim Uriinlerinin Ucuz Olmasinin,
Degerlendirme Yontemlerinin Daha Az
Olmasina Neden Oldugunu Diisiiniiyorum

Giysi Degerlendirme Y 6ntemlerini
Kullanmada Ev Kadinlarinin Calisan
Kadinlardan Daha Basarili Oldugunu

Giysi Degerlendirme Y 6ntemlerini
Kullanmada Maddi Durumu Diisiik Olanlarin
Daha Basarili Oldugunu Diisiiniiyorum

Kullanilmis Giysileri Degerlendirme
Konusunda, Calisan Kadmlarin {s Ortamidaki
Arkadaslariyla Isbirligi Icinde Olduklarini
Dustiniiyorum

Her Semtte veya Ilcede Kullanilmis Giysilerin
Verebilecegi Bir Kurumsal veya Ozel Birim
Oldugunu Diisliniiyorum
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