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OZET

Tirkiye gerek dogal ozellikleri gerekse tarihi ve kultirel 6zellikleri agisindan
olduk¢a zengin bir ilkedir. Bu zenginliklerin korunarak turizme kazandirilmasi
gerekmektedir. Aksi takdirde kontrolsiiz ve plansiz turizm projeleri tilke turizmine
katki sunmak yerine gevreyi ve degerleri tahrip edeceginden, iilke ve bolge turizmine
kapanmast zor yaralar agilacaktir. Bu a¢idan turizmin strdarilebilirligi adina
ekoturizm gibi turizm segeneklerinin degerlendirilmesi tlkenin yararina olacaktir.
Ekoturizm, ilkeyi ziyarete gelenlerin; dogal, tarihi ve kultirel giizellikler iginde
dinlenme olanag1 sunarken, ayn1 zamanda ¢evreye duyarli olmay1 ve bu zenginliklere

zarar vermeden onlart kesfetmeyi hedefler.

Gunimiizde turistlerin turizm Urtinlerine yonelik talepleri oldukca degisiklige
ugramig ve cesitlenmigtir. GUnumuz insani o6zellikle metropol hayatin yogun
temposundan uzaklagarak, dogayla bas basa ve izole tatil anlayigini benimsemeye
dogru bir trende yonelmistir. Son yasanan COVID-19 salgininin bu tiketici egilimini
daha da giiclendirecegi; butik turizm ve doga ile i¢ i¢e, daha izole turizm tercihlerinin
pekisecegi yoninde sinyalleri de daha net almaktayiz. Dogaya doniik, sakin ve yeni
mekanlar arayiginda olan metropol insaninin bunu daha liks ve rahat bir ortamda
yasama arzusu, metropol insanini yeni bir tatil anlayisi olan glamping turizmiyle
tanistirmigtir. Glamping turizminde; konfor tatilin odaginda tutulurken, turistlere doga
icinde degisik konseptlerde konaklama imkan1 ve yeni deneyimler kazandiran farkls

rekreasyonel aktiviteler sunulmaktadir.

Bu calismadaki amag; glamping turizmini detayli olarak incelemek, glamping
turizminin tilkemizdeki durumunu tespit etmek ve Giresun ilinde uygulanabilirligini
aragtirmaktir. Giresun ili glamping turizmi agisindan dogal kaynaklar agisindan,
potansiyeli olduk¢a yiiksek bir ildir. Dolayisiyla il kapsaminda, kaynak kullanim
dengesini temel alan detayl1 turizm planlamalar1 yapilmalidir. il igerisinde var olan ve
yeni kurulacak isletmelerin ¢evreye duyarli ve dogal yapiy1 koruyan hizmetler sunarak
turizm geligimine katki sunulmasi gerekmektedir. Bu kapsamda halkin, ziyaretgilerin,
turizm igletmelerinin bilinglendirilmesi sarttir. Dogal yapiy1 koruyan ve dogaya uygun

konaklama mimarisini kullanan glamping igletmelerinin Giresun’un turizm geligimi



icin uygun oldugu ve biiyiik bir potansiyele sahip oldugu asikardir. Bu c¢alismayla
literatire akademik olarak katkida bulunmanin yaninda turizm sektoriinde arayig
icerisinde olan destinasyon veya girisimcilere oneriler getirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Glamping turizmi, Giresun, Ekoturizm



ABSTRACT

A RESEARCH ON THE EFFECT OF TOURISM PERCEPTION AFTER
THE COVID-19 PANDEMIC OUTBREAK ON “GLAMPING TOURISM” :
GIRESUN EXAMPLE

Turkey is a very rich country in terms of both natural and historical and cultural
characteristics. These riches should be protected and brought to tourism. Otherwise, as
uncontrolled and unplanned tourism projects will destroy the environment and values
instead of contributing to the country's tourism, wounds that are difficult to close will
be opened in the tourism of the country and the region. In this respect, it will be
beneficial for the country to evaluate tourism options such as ecotourism for the
sustainability of tourism. Ecotourism, while offering the opportunity to rest in the
natural, historical and cultural beauties of those who visit the country, also aims to be

sensitive to the environment and to explore these riches without damaging them.

Today, the demands of tourists for tourism products have changed and
diversified considerably. Today's people have moved away from the metropolis and
the center and have turned into a trend towards adopting the concept of isolated
vacation alone with nature. The recent COVID-19 outbreak will further strengthen this
consumer trend; We are also receiving clearer signals that more isolated tourism
preferences, intertwined with boutique tourism and nature, will be strengthened. The
desire of metropolitan people, who are looking for nature-oriented, calm and new
places, to live in a more luxurious and comfortable environment, introduced the people
of the metropolis to a new holiday concept, glamping tourism. While comfort is kept
at the center of the holiday in glamping tourism, tourists are offered accommodation
in different concepts in nature and different recreational activities that provide new

experiences.



The purpose of this study; to research galmping tourism comprehensively, to
consider the goodness of glamping tourism and to investigate its applicability in
Giresun province. Giresun province is a province with a high potential in terms of
natural resources in terms of glamping tourism. Therefore, within the scope of the
province, detailed tourism plans should be made based on the resource use balance. It
is necessary to contribute to the development of tourism by providing services that are
sensitive to the environment and protect the natural structure of the existing and newly
established businesses in the province. In this context, it is essential to raise awareness
of the public, visitors and tourism enterprises. It is obvious that glamping businesses
that protect the natural structure and use nature-appropriate accommodation
architecture are suitable for the tourism development of Giresun and have a great
potential. With this study, besides contributing to the literature academically,
suggestions will be made to destinations or entrepreneurs who are in search of the
tourism sector.

Keywords: Glamping tourism, Giresun, Ecotourism
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GIRIS

Gunimiizde yasanan bir¢cok degisim ve yenilik tim sektorleri etkiledigi gibi
turizm sektorini de etkilemekte, yenilige ve degisime sevk etmektedir. Diinya
tizerinde meydana gelen bir¢ok olusumun sosyal ve iktisadi boyutlan ile turizmi ¢ok
yonlu etkilemesi dogal bir durumdur. Nitekim ortaya ¢ikan her tirli degisim turizm
sektori agisindan ¢ok onemli bir unsur olan turistlerin turizm tercihlerine tesir etmekte
ve onlarin davraniglarina yansimaktadir. Diinya’da hi¢ beklenmedik bir sekilde ortaya
¢ikan COVID-19 (Yeni Koronaviriis: SARS-CoV-2) salgin1 da iktisadi ve sosyal
acitdan turizm sektorini etkilemistir. Salginin 2019 yilinda sonunda, Cin’in Wuhan
sehrinde ortaya ¢ikmasinin sonrasinda tlkeler salginin artmasi ve kendi ulkelerine
zarar vermesini Onlemek adina oncelikle; ulagim, seyahat, turizm faaliyetlerini ilk
etapta sinirlandirilmig, yer yer askiya almig ve zaman igerisinde siki kontrol ve
kurallarla seyahatleri bir miktar giiclestirerek (gesitli izinler kapsaminda) tekrar
devreye sokmuslardir. Giiniimiizde Haziran 2021 itibariyle, tilkelerin seyahatler ve
turistik faaliyetler kapsaminda turistlerden; test sonucu, izolasyon, ast karnesi talebi
vb. oOnlemler ile turizm sektoriinde birtakim turizmi canlandirma c¢abalar soz
konusudur. Ancak her ne kadar tlkeler turizmlerini canlandirmak isteseler de
uygulanan siki kontroller ve halen salgin riskinin devam ediyor olmast nedeniyle
uluslararas: turizmin eski seviyelerine yeniden ulagsmast epey bir stre alacagi on

gorilmektedir.

COVID-19 salgin1 sonrasinda beliren malum sosyal ve iktisadi kosullar
turistlerin  tatil tercihlerini, davramiglarint  degistirmistir.  Mevcut literatiir
gostermektedir ki; turistler daha ¢ok bireysel turizme yonelmekte, kitle turizm yerine
kiguk gruplar seklinde gergeklestirebilecekleri, tabiatla i¢ ige olabilecekleri ve
kiltirel degerlere bagli bir seyahat anlayigt ortaya koymaktadirlar. Turistik
destinasyon se¢imlerin degistigi ve ekoturizm turizm ¢esitlerinden biri olan glamping
turizmine yonelik turizm ilgisinin arttigi gortilmektedir. Bunda COVID-19 salgini
nedeniyle insanlarin kalabalik ortamlardan uzak durma egilimi etkili olmustur. Yerli
ve yabanct turistlerin glamping turizmine yoneliginin turizm sektoriine 6nemli firsatlar
sunmast s6z konusudur. Bu kapsamda Giresun Turizminin glamping turizminden pay
alabilmest i¢in konuyla ilgili ilin mevcut durumu bilinmeli ve gelecege yonelik olast

hedeflerin neler olabilecegi ortaya konulmalidir. Glamping turizmi, turistlerin



kalabalik sehirlerden uzaklagsarak, agik alanlarda, tabiat ile butinlesen ve luks
anlayigindan taviz vermeyen bir tatil firsatt sunar. Bu ¢ercevede, giinimiz
kosullarinda turizm endustrisinden yararlanmak isteyen destinasyonlarin ekoturizmin
bir ¢esidi olan glamping turizmine yonelik diigiincelerinin ve degerlendirmelerinin
ortaya konmast gerekmektedir. Bu nedenle Giresun ilinde faaliyet gosteren seyahat
acentelerinin konu 1ilgili dusinceleri ¢ok oOnemlidir. Turizm sektoriinin 6nemli
yapitaglarindan biri olan seyahat acentelerinin sektoér agisindan roli buytktir.
Turizmin 6nemli paydaslarindan biri olan seyahat acenteleri, turistlerin taleplerine dair
hazirladiklart turizm stratejilerini tayin etmekte ve uygulamaktadirlar. Acenteler,
turistlerin isteklerine yamit verebilmek adina turizme yonelik hazirladiklan
planlamalarinda destinasyonun olanak ve gereksinimlerinin belirlenmesinde etkin rol
oynamaktadirlar. Bu kapsamda, glamping turizm faaliyetlerinin gelistirilebilmesinde
seyahat acentelerinin Giresun 1li ve glamping turizmi hakkindaki diisiinceleri

onemlidir.

Giresun I’i glamping turizmi agisindan potansiyeli oldukca yiiksek bir ildir.
Dolayisiyla il kapsaminda, kaynak kullanim dengesini temel alan detayli turizm
planlamalan yapilmalidir. 1l igerisinde hali hazirda mevcut olan ve yeni kurulacak
isletmelerin ¢evreye duyarli ve dogal yapiyr koruyan hizmetler sunarak turizm
gelisimine katki sunmalar1 gerekmektedir. Bu kapsamda halkin, ziyaret¢ilerin, turizm
isletmelerinin bilinglendirilmesi sarttir. Dogal yapiyt koruyan ve dogaya uygun
konaklama mimarisini kullanan glamping igletmelerinin Giresun’un turizm geligimi
icin uygun oldugu ve biyiik bir potansiyele sahip oldugu asikardir. Bu ¢aligmayla
literatiire akademik olarak katkida bulunmanin yaninda turizm destinasyonu
olusturmaya calisan yerel yonetimlere, karar vericilere veya girisimcilere oneriler

sunulmak istenmistir.

Bu calisma, Giresun Ilinde faaliyette bulunan seyahat acenteleri ve 1l Kiiltiir
ve Turizm Mudurligi ile simrlandinlmistir. Giresun Ili genelinde faaliyet gosteren
seyahat acentelerinin sayisinin az olmast ve COVID-19 salgin1 nedeniyle bazi seyahat
acentelerinin faaliyetlerine ¢evrim i¢i devam etmesi, ayrica arastirma i¢in yapilmast
planlanan goriismelerin salginin yiiksek seyri doneminde olmasi nedeniyle, Il Kultiir
ve Turizm Miidiirligiinden destek alinarak arastirma sorulari, ilgili kisilere TURSAB

tizerinden gonderilmesi saglanmigtir.



Bu ¢aligmanin birincil amaci; glamping turizmini detayli olarak incelemek,
glamping turizminin tlkemizdeki halihazirda uygulanan oOrneklerini sunmak ve
COVID-19 salgini sonrast degisen turizm taleplerinin akabinde 6n plana g¢ikan bir
ekoturizm turt olan glamping turizmini ve bu turizm ¢esidinin Giresun ili 6zelinde
uygulanabilirligini incelemektir. Bu ¢aligmanin ikincil amaci ise, giincellenen turizm
algisina paralel olarak, oncelikle Giresun II’inde ve Dogu Karadeniz Bolgesinde,
ekoturizm alaninda yapilacak tim c¢aligmalar i¢in bir kaynak niteligi tagimasidir.
Glamping turizmi konusunda bolgeye dair literatirde hi¢bir calismaya
ulagilamadigindan, ¢aligsmanin mevcut literatiire katki saglayacag duginilmektedir.
Bu dogrultuda, Giresun II’inde yer alan turizm acenteleri yetkilileri ve Il Kiiltiir ve
Turizm Midirligu ile gorigmeler yapilarak, ilin glamping turizmi gekiciligine,

potansiyeline dair tespitler ve oneriler sunulmak istenmistir.

Caligmanin bolumleri su sekildedir: Birinci bolimde; COVID-19 hastaligi,
ortaya c¢ikist ve salgina doniigmesi streci sonrast sektorel etkileri tlizerinde
durulmustur. Salginin turizme etkisi incelenmistir. Ikinci boliimde; glamping
kavraminin tanimi, ozellikleri, ortaya c¢ikigi, tarihsel gelisimi, glamping gesitleri,
Tiirkiye’deki glamping ornekleri verilmistir. Ugiincii boliimde; glamping turizminin
Giresun ili 6zelinde alan aragtirilmasi yapilmis ve elde edilen bulgulara yer verilmistir.
Son bolimde; sonug ve oneriler sunulmugtur. Calismanin ekler bolimiinde ise
glamping turizmi tiirlerine, Turkiye’de uygulanan 6rneklerine ve Giresun igin onerilen
projelere dair fotograflar ve calismada kullanilan soru formlar1 sunulmugtur. Bu
baglaminda Giresun ili glamping turizmi kapsaminda mevcut duruma ve sorunlara
deginilerek, ¢oztim onerileriyle birlikte yapilmasi miimkiin olabilecek glamping

onerileri paylasiimistir.



BIRINCIi BOLUM

COVID-19 SALGINININ TURIZM SEKTORUNE ETKIiLERI VE DEGISEN
TURIZM TERCIHLERI

1.1 COVID-19 HASTALIGI, ORTAYA CIKISI VE SALGINA
DONUSMESI SURECI

COVID-19 hastalig1 Diinya’da ilk olarak Cin’in Wuhan gehrinde 2019 Aralik
ay1 sonlar itibari ile ortaya ¢ikan; ates, nefes darligi ve oksiriik gibi solunun yolu
belirtileri gostererek gelisen, SAR-CoV-2 virtisinin neden oldugu bir hastaliktir.
COVID-19 baglangigta Cin’de deniz turiinleri ve hayvan pazarinda tespit edilmis,
akabinde insandan insana bulagsarak Wuhan basta olmak iizere Hubei eyaletindeki
diger  sehirlere, eyaletlere ve diger Dinya dlkelerine  yayilmistir
(https://covid19.saglik gov.tr/TR-66300/covid-19-nedir-. html). 2020 yilinin ilk ay1
itiban ile diger ulkelere sigrayarak bir salgina (pandemi) dontsen COVID-19’un
yayilist kronolojik olarak agagidaki gibi siralanabilir (Nugroho vd., 2020):

e 31.122019, Cin saglik vyetkilileri 41 kisinin bilinmedik bir hastaliga
yakalandiklarim Diinya Saglik Orgiitii’ne (WHO) bildirdiler.

e 01.10.2020’de Huanan’daki deniz urinleri toptanci pazart Cin hikimeti
tarafindan kapatild1.

e 07.01.2020’de Cin saglik ofisi ‘nCov’ adi verilen bir yeni koronaviris tiirQ
kesfetti.

e 11.01.2020’de Cin’de hastaliga bagli ilk 6lim yagandi.

e 13.01.2020’de Cin digindaki ilk vaka Tayland’da ortaya ¢ikti.

e 20.01.2020°’de ABD’de ilke vaka Washington, Snohomish Country’de 35
yagindaki bir erkekte bildirildi.

e 23.01.2020’de Cin’in Wuhan sehri karantina bolgesi ilan edildi ve akabinde
birkag giin sonra, Hubei de karantina kapsamina alindi.

e 30.01.2020°de WHO, kuresel halk saglig acil durumu ilan etti.



02.02.2020, Cin’in diginda ilk oliim vakasi1 Filipinler’de yasandi.

07.02.2020, Li Wenlian, nCOV virisini ilk duyuran Cinli doktor 6ldi.
09.02.2020” de Cin’deki oli sayisi, kaydedilen 811 6lumle 2002-2003 SARS
salginini gecti.

11.02.2020°de  WHO, bu yeni tip korona virisin ‘COVID-19° olarak
adlandirlacagint duyurdu.

12.02.2020°de Giiney Kore’de korona viriis vakalar artmaya bagladi.
19.02.2020°de Iran’da bir korona viriis salgin1 baslad.

21.02.2020°de Italya’da korona viriis salgin1 basladi.

02.03.2020’de Endonezya’da bir korona viriis salgin1 bagladi.

03.03.2020°de Ispanya’da bir korona viriis salgin1 basladi.

13.03.2020°de yeni bir korona viris salgin1 nedeniyle ABD’de ulusal acil durum
ilan edildi.

19.03.2020°de Cin, salginin baslamasindan bu yana ilk kez yerel olarak yeni
enfeksiyonlarin yayilmadigin bildirdi.

23.03.2020 tarihinde New York Sehri, 21.000 vakay1 dogruladi ve bu vaka say1si
ile ABD’deki en buiytik salgin merkezi konumu haline geldi.

26.03.2020, ABD’de teyit edilen toplam vaka sayisi 82.404 e ulagarak, Cin’de
81.782 vaka ve 80.589 vaka ile Italya’y1 geride birakt:.

27.03.2020de Italya’da, 919 kisiyle bir giinde en yiiksek 6liim say1si bildirildi.
31.03.2020°de, insanligin 1/3’inden fazlasi tecrit altindaydi.

01.04.2020°de, kuresel olarak yetkililer 922.000 COVID-19 vakasint (656.0000
civarinda aktif ve devam eden vaka, yaklagik 193.000 iyilesme ve 46.000 6lim)
dogruladi.

COVID-19  hastaliginin~ Turkiye’deki  seyrine  bakilacak  olursa

(www.covid19.saglik gov.tr; www.worldometers.info, www.aa.com.tr):

e 11.03.2020, Turkiye’de ilk tespit edilen COVID-19 salgin1 vakast Saglik
Bakanlig: tarafindan agiklandi.

e 17.03.2020, Turkiye’de virtise bagli ilk 6lim gergeklesti.

e 19.03.2020 Saglik Bakan1 Fahrettin Koca TBMM’de hastalikla miicadeleyle

ilgili ilk sunumunu yaptt.



e 01.04.2020’de Saglik Bakani Fahrettin Koca tilkede COVID-19 vakalarinin
arttigin1 ve yayildigini agikladi.

e 04.05.2020, Cumhurbagkant Recep Tayyip Erdogan, kabine toplantisinin
bitiminde bir basin agiklamasi yapti. Guinlik hasta sayilarinin geriledigini,
yogun bakim ve solunum cihazina bagli hasta sayisinin devamli olarak
azaldigini, iyilegen hasta sayisinin arttigint agikladi.

e 06.05.2020, Saglik Bakani Fahrettin Koca, ‘kontrollii sosyal hayat’ olarak
adlandirilan normallesme siirecine dair agiklamalarda bulundu. COVID-19
hastaligina dair riskin devam ettigini, halkin tedbirlere devam etmesi
gerektigini belirtti. Turkiye’de salginin kontrol altina alindigint ancak tehdidin
devam ettigi, son tasiyicinin izolasyonu ve tedavisi saglanmadan da
kalkmayacagini ifade etti.

e 23.10.2020, salgin tlkede yeniden tirmaniga gecti.

e 17.06.2021 tarihi itibariyle Turkiye’de COVID-19 nedeniyle enfekte olmusg
toplam hasta sayist 5.354.153, mevcut hastalardan 860 kisinin yogun bakimda
tedavi gormekte, glinimiize kadar iyilesen hasta sayisinin 5.219.797 ve 6len

hasta sayisinin toplam 49.012 kigidir.

1.2 COVID-19 SALGINININ ETKILERI VE DEVREYE ALINAN
HUKUMET POLITIKALARI

COVID-19 hastaligina bagl olarak gergeklesen can kayiplan tlkelere telafisi
miimkiin olmayan zararlar verir. Ulkenin arz ve talebi tizerinde gesitli etkilere neden
olur. Ornegin; artan oliimlere bagli olarak hastaligin bulasmasi yoniinde duyulan
kaygi, disart ¢ikma yasaklari, izolasyon gibi ¢esitli kisitlamalar tiriinden faktorler
ekonominin arz yoniinii oldukga etkiler. Isgiiciiniin ¢alismas: engellenerek, negatif bir
etki ¢aligan kesime yansir. Bunun disinda, genel manada, dogal seyrindeki faaliyetlerin
gidisatinda azalma meydana gelir. Ornegin, toplumdaki bireylerin yogun olarak
bulunduklar yerlere yonelik getirilen sinirlamalar bazi is alanlarinin kapanmasina
neden olur. Sosyal faaliyetlerin sinirlandirilmasi hizmet ve tiretim sektoriiniin ¢ogu

alanlarinda daralmalart beraberinde getirir. Talep cephesine bakacak olursak; 6rnegin,



hane halkinin tiketimlerini azaltmaya yonelmesi s6z konusudur. Gelecege dair
duyulan kaygi, belirsizlikten kaynaklanan igsiz kalma ve gelirlerini kaybetme endigest,
ozellikle dayanikli tiketim mallart i¢in talep digstsine neden olacaktir. Gelecege dair
belirsizlikler, ilgili alanlarda yatirimlarin azalmasina yol agacaktir (Ersoy vd., 2019:

147-148,; Tiirinki vd., 2020: 9; Samadi vd., 2020: 3).

Ulkelerin getirdikleri sinirlamalar mal ve hizmet akislarinda kesintilere neden
olmus ve ulke ekonomilerini adeta durma noktasina getirmistir. Bu da kiiresel
durgunluk gibi bir problemi agiga ¢ikarmigtir (Szlezak vd., 2020). COVID-19un
ortaya ¢ikardigr kriz, tedarik zincirleri boyunca yayilma etkileri meydana getirmekte,
ayni zamanda es zamanli beliren bir arz ve talep soku yasanmaktadir. COVID-19un
ekonomik etkileri sektorler ve ilkeler arasinda onemli derecede hissedilmektedir.
Diinya ¢apindaki tesire bakildiginda Volkswagen ve Ferrari gibi otomobil treticileri
Avrupa’da tretimlerini askiya almistir. Ulasim, perakende, eglence, restoran ve oteller
gibi tlke GSYH’sinin (Gayrisafi yurti¢i hasila) hemen hemen dortte birini olugturan
kritik sektorler ciddi seviyelerde zarar etmislerdir. Paris, Venedik, Madrid, Roma gibi
mithim turistik noktalar terk edilmis, ticari fuarlar ve etkinlikler iptal edilmistir. Halka
acik toplanti, spor miisabakalar1 da iptal edilmis olup; kara, deniz, hava tagimacilig
seferleri mayis ayina kadar sonlandirilmigtir. Cin’de milyonlarca kisi igini kaybetmis,
Kanada’da sinema salonlarinin tamami kapatilmistir. Liks mal tretimi yapan
isletmeler {iretimlerini  durdurmus, Isvigre salgin sonrast yalmzca kendi

vatandaglarina, bolge sakinlerine ve tasitlara kapilarint agmistir (Cinel, 2020: 128).

COVID-19’dan dolay1 neredeyse tiim ulkelerde; egitim, ticaret, spor ve manevi
kurumlar kapanmigtir. Cogu endistri sikintiya digmustir. Birgcok ilkede ana
endustriler disinda kalanlarin bir¢ogu uzun sire kapali durumda kalmigtir
(Chakraborty ve Maity, 2020). Mesela, turizm ve ulagim alaninda ¢alisanlar blyuk
zorluklarla kars1 karstya kalmislardir. Uretim seviyesi bu sektorlerde ve baglantili
bir¢ok sektorde dusmiistir (Ugur ve Akbiyik, 2020; Chakraborty ve Maity, 2020,
Sigala, 2020).

Gugli ekonomilere sahip tlkeler COVID-19 salgininda, hastalikla mucadele
esnasinda, salgin kurbanlarinin ve ailelerinin; tedavisi ve rehabilitasyonu ig¢in

uretkenlik eksikligi ve agirt harcamalarin bir neticesi olarak yiiksek enflasyon ve artan



igsizlik tehdidiyle karst karsiya kalmiglardir (https://www.oecd.org/economic-
outlook). Salgindan korunmak i¢in wuygulanan karantina politikasi, buyuk
ekonomideki her tlkenin GSYH’sini dogrudan etkilemektedir. Her ay i¢in yillik
GSYIH biiyiimesinde yaklasik %2 puanlik bir kay1p s6z konusudur. Tek basina turizm
sektori %50 ila %70 gibi yiuksek bir tiretim diisiisi ile kargt karsiyadir. Uluslararast
Calisma Orgiitii (ILO), salgimin Diinya ¢apinda 5-25 milyon insanin issiz kalacagini
on gormektedir (ILO, 2020). UNESCO, Dinya genelinde 1,5 milyar 6grencinin fiili
olarak okullarindan uzak kalacagini tahmin etmektedir (UNESCO, 2020). Dolayisiyla
salgin nedeniyle kiresel olarak; toplumsal yasamda derinden etkiler, degisimler
yasanacagi ve bu degisimlerin; bireysel, kurumsal, toplumsal ve ekonomik neticeleri
olacag uluslararasi kurumlarca da dile getirilmistir. Diinya Ticaret Orgiitii’'ne gore
(DTO) ve Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Orgiiti’ne (OECD) gore, COVID-19
salginint 2008-2009 mali krizinden bu yana kiiresel ekonomiye yonelik en biytk
tehdit olarak gordiiklerini belirtmislerdir. Kimi uzmanlar ise, insan uygarliginin 2.
Diinya Savasi’ndan sonra, boyle benzeri gorilememis bir acil durumla
kargilagmadigint ifade etmislerdir. Dolayisiyla, COVID-19 salgini insanoglunun
ginlik yasaminda sosyolojik, psikolojik etkilerle birlikte, iktisadi alanda onemli
sitkintilara, dar bogazlara yol agmigtir. Salgin Diinya ekonomisine 6nemli derecede,

negatif yonde tesir etmistir (Chakraborty ve Maity, 2020).

Isletmeler ve ¢alisanlar Diinya iizerindeki giinliik yasaminin, iktisadi ve sosyal
acidan 6nemli bir parcasidir ve biyiik 6lgide COVID-19 salgini tehdidi altindadirlar.
Isletmeler ve buna bagli olarak calisanlar kiiresel bir durgunlugun depresyona
doniigmesi riski ile karst kargiyadir. Dolayisiyla COVID-19’u kontrol altina almak,
caligsanlarin gelirlerini korumak, ¢oken isletmelerin uzun vadeli maliyetlerini
minimuma indirmek esastir. Birgok onlem adimlarina kargin, konuyla ilgili genis ve
etkili programlara, uluslararast desteklere ivedi olarak gereksinim duyulmaktadir

(Berrios, 2020).

COVID-19’a yonelik alinan 6nlemler, uygulanan hitkiimet politikalari Tablo
1’deki gibi kisaca 6zetlenebilir. COVID-19 hastaligina yakalanan kisi sayisinin giin
gectikge hizli bir sekilde artmast ve bu hastaliga bagli 6lim sayisinin yiikselmesi
nedeniyle, ¢ogu iilke ‘karantina’ olarak bilinen bir politikaya yoneldiler. Karantina

politikast; mevcut tehlikenin devam ettigi stire boyunca, insanlarin evlerine kapanmast



ve/veya okul, igyeri, restoran gibi kapali alanlarin kapatilmast seklindeki bir 6nlemdir
(Sharma vd., 2020). Diinya iizerinde neredeyse tim tilkeler COVID-19 yayilmasin
onlemek i¢in, toplumun hareketliligini sinirlandiran karantina politikasini uyguladilar.
Salgin 6ncesinde, karantina politikast uygulanmadan énce, hitkiimetlerin COVID-19
vakalarindaki dalgalanmay1 azaltmak i¢in toplumda sosyal mesafe, fiziksel mesafe,
evden caligma, evden 6grenme gibi uygulamalara da yonelmislerdir (Nugroho vd.,

2020).

Karantina nedeniyle toplumun hareketliliginin sinirlandirilmast tlkenin
ekonomik bityimesinde diisiise neden olur. Zira bu halkin normal kogullar altinda her
zaman vyaptiklarn ticari iglemleri yapamamalarindan ve dolayisiyla ekonomik
faaliyetlerin yavaglamasindan kaynaklanir. Bunun yani sira, reel sektorle baglantili
olan kugtk girisimciler, alicilar ve partnerleri ile fiziksel temasa dayal1 bir iligkileri
oldugundan COVID-19 salgini sirasinda kendi is cirolarinda yagsanan dustslerden
etkilenmektedirler (You vd., 2020; Nugroho vd., 2020). Hikumetler tlkenin reel
sektorinii ve finansal sektorinii koruyabilmek adina para ve maliye politikasi
onlemlerini de uygulamiglardir. Maliye politikas1 onlemleri; kamu harcamalarinda
artiglar, vergilerde indirimler, vergi ve borg ertelemeleri, transfer 6demelerinde artig
seklindedir. Ulkeler ayrica; kredi ve borglarin yeniden yapilandirilmasi, piyasaya
likidite destegi verilmesi, digiik faizli kredi segenekleri, politika faiz oranlarinda
degisiklik gibi para politikalarini kapsayan bir takim parasal politikalar da hizla
yurtrlige koymustur. IMF, Diinya Bankasi gibi finansal kurumlarin da hizla kredi
destek paketlerini devreye almiglardir (Arabact ve Yicel, 2020: 200). COVID-19
pandemisine kars1 tlkeler tarafindan uygulanan tedbirleri dort kategoriye ayirabiliriz:
(1) parasal 6nlemler, (i1) mali 6nlemler, (ii1) halk saglig1 6nlemleri ve (iv) insan kontrol

onlemleri (Tablo 1).
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Tablo 1: COVID-19 Salginina Karsin Uygulanan Hiikiimet Politikalari

Politika | Uygulanan Politikalar Uygulayan Ulkelerin Bazilar
Sekli
Hibe (i) bankalara yasal yiikiimliiliik ve | Irlanda, Italya, Cin, Nijerya
(i) salgindan etkilenen borglulara
anapara veya faiz moratoryumu.
Merkez bankalarimin finans sektériine | Cinve ABD
(bono ve sermaye piyasas1) likidite
saglamasi
Merkez bankalarinin luzla tahvil ve hisse | Kanada, Avustralya, AB
senetlerini satin almasi
PARA Merkez bankalarimin faiz oranlarim | ABD, Tiirkiye, Ingiltere, Japonya,
POLITIKASI diisiirmesi Yeni Zelanda, Kanada, Nijerya,
TEDBIRLERI Giiney Kore
Bankalara, KOBI'lere, halk saghg | ABD, Ingiltere, Nijerya,
kurum ve kuruluglarina, bireylere ve | Avustralya
onemli isletmelere siirekli kredi akigimn
saglanmasi
Hiikiimetler, salgindan en ¢ok etkilenen | ABD, Ingiltere,  Avustralya,
sektorler ve endiistriler igin biiyiik bir | Nijerya, Turkiye
federal tesvik paketini onayladilar.
MALI Hilkimetler, her  hane  halkim | ABD, Tiirkiye, Avustralya
ONLEMLER desteklemek adina sosyal yardim
Odemeleri yaptilar.
Bireylere gelir desteginin saglanmasi ABD, Tiirkiye, Ingiltere,
Hindistan, Avustralya
Kamunun karantinasi Hindistan, US, UK, AB, Tiirkiye
neredeyse tiim iilkeler
HALK SAGLIGI | Sinur karantinast Polonya, Vietnam, Hindistan, US,
Pakistan, Avustralya, Kolombiya
ONLEMLERI Bir evde kalma politikast gikarmak Italya, Iran, Nijerya, UK, Tiirkiye
Sosyal Mesafe Politikas1 Giiney Afrika, US, AB, UK,
Singapur,  Nijerya, Japonya,
Turkiye, Cin, Almanya,
Avustralya, Israil, Giiney Kore,
neredeyse tiim iilkeler
Mahkimlarin asir1 kalabalik | Iranve US
cezaevlerinden gegici olarak serbest
birakilmasi
Hava, kara ve deniz simrlarmn | Tayvan, Hindistan, Meksika, US,
kapatilmasi Almanya, Sirbistan, Nijerya
INSAN Okullarm kapatilmasi Ingiltere, Ispanya, Italya, Giiney
KONTROL Afrika, Nijerya, Tiirkiye, Amerika
ONLEMLERI ve bircok iilkede

Karantina doneminde viriisiin  evde
tutulmast igin askeri giicii (orduyu)
kullanmak

Malezya, lItalya, ABD, Israil,
Giiney Afrika, Ispanya

Seyahat yasagi

AB, ABD, Arjantin, Avusturya,
Avustralya, Bolivya, Kambogya,
Kanada, Cin, Yunanistan,
Danimarka, (zaman zaman birgok
iilkede uyguladi)

Vize reddi ve askiya alma

Cin, Kanada, Brezilya, Bolivya,
Kenya, Gana, Giiney Afrika,
Singapur

Kaynak: Ozili ve Arun, 2020: 15
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1.3 SALGININ SEKTOREL ETKILERI

COVID-19 nedeniyle ortaya ¢ikan salgin strecinde yasanan kriz; isletmeleri,
caligsanlar1, musteri ve tim paydaglar ile ¢evreyi farkli sekillerde etkilemistir ve bu
etkilenme sireci halen devam etmektedir. Salgin siirecinde tiiketici tutum ve
davraniglan da etkilenmigtir. COVID-19 hastaliginin insan saglig tizerindeki tesirinin
yant sira, birgok fabrikada uretim faaliyetleri durdurulmus; eglence merkezleri,
restoranlar, aligveris merkezleri, glizellik merkezleri vb. bir¢ok isletme kapatilmigtir.
Bunlarin neticesinde; titkketici harcamalari, yatirnmlar ve uluslararasi ticaret vb. pek
cok alan etkilenmistir. Toplam etki baglaminda en ¢ok imalat, seyahat ve perakende
sektorlerini etkileyen salgin (Akdeve ve Benli, 2020) perakende sektoriinde farkl
durumlarda farkli etkilere neden olmustur (Dunlap vd., 2020; Turung ve Yetkin, 2020).

Salginin tesirinin en fazla yagsandigr alan hizmetler sektoriidir. Diinya’da ¢ogu
tilkede kilitlenmeler yasanmustir. Insanlar ise gitmeyerek, evden calisma bigimine
gecmislerdir. Tiketiciler zorunlu olmayan harcamalarint sonlandirmiglardir. Bir¢ok
tilkede toplu tagimanin tercih dig1 kalmast ve aligveris merkezi, miizeler, restoran,
kafeler gibi kamuya agik alanlardan kaginmast nedeniyle pek ¢ok sektor hastaliktan
olumsuz yonde etkilenmigtir. COVID-19’un etkileri ekonomi genelinde bulunan
sektorlerde esit agirlikta yasanmamistir. Kimi sektorler finansal —agidan
faydalanabilirken (saglik, hijyen urinleri satist yapan isletmeler gibi.) digerleri
kapanma noktasina gelmistir. Turistik noktalar terk edilmis, seyahatler ertelenmistir.
Cinli turistlerin dinyanin en fazla harcama yapan turist kesimi oldugu dikkate
alindiginda seyahat ve turizmin GSYIH’ya olan toplam katkisimin diinya genelinde

onemli olgide azaldig gorilmektedir.

Kultir ve Turizm Bakanligina ait 2019 ve 2020 yillarinda yayinlanmis olan
raporlarda; 2019 yilinin ilk ¢eyreginde iilkemize gelen toplam ziyaret¢i sayist 6,8
milyondur. Bir 6nceki yila gore toplam ziyaret¢i sayist %7 oraninda artmistir. Fakat
COVID-19’un seyahat ve turizm tizerinde yol agtig1 olumsuz etkiler neticesinde 2020
yili birinci g¢eyreginde tlkemize gelen toplam ziyaret¢i sayist 2019 yilina gore
yurtdigindan gelen gurbetgiler dahil %20,5 azalarak 5,5 milyon diizeyine gerilemistir
(Cinel, 2020).
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COVID-19 bilhassa emtia ihrag eden tlkelerle turizm gelirine odakli olarak
gelisen tlkelerin ekonomilerini derinden sarsmistir. Salginin olumsuz etkilerinin
ontine gegebilmek i¢in kamu harcamalarinda yagsanan artig, beraberinde yiiksek kamu
borcu olugturma riski, ekonomik faaliyetlerin seviyesinde diisiislerin de tesiri ile tilke
ekonomilerinin borglarint  6deme giiglikleri ile yiz yize kalma ihtimalini
arttirmaktadir. COVID-19 salgini ile birlikte iggiicii cephesinde yasanan bozulmanin
etkisi ile ortaya ¢ikan arz soku ve talep sokunu beraberinde getirmigtir. Mal ve hizmet
uretme kapasitesinin daralma trendine girmesi, iggiicti piyasasinin yeniden diizenleme
gereksinimi tagimasi, bireylerin beseri ve ekonomik davraniglarindaki degisimler

COVID-19 sokunun diger krizlerden farkli bir yere konumlandirmisgtir.

Tirkiye acisindan degerlendirildiginde bilhassa hareket kisitlamalari ekonomik
faaliyetlerde 6nemli bir yik olusturmustur. Seyahat kisitlamalari yolcu hareketliligini
sonlandirmig veya sinirlandirmig, egitimde uzaktan egitim moduli uygulanmaya
baglanmig, spor ve sanatsal etkinlikler ertelenmis veya iptal edilmis, konaklama
endiistrisi durma noktasina gelmistir. Isgiicii piyasasinda uzaktan galisma modiiliine
gecilmis, sosyal ve fiziksel mesafe kurallari kapsaminda piyasanin fiziki ¢aligma
sistemi degistirilmis, kimi tiretim noktalarinda ise iiretime ara verilmistir. Thracat ve
turizm gelirlerinde daralma, hane halk: tiketim davranislarinda degisme, sanayi iiretim
endeksi ve gayrisafi sabit sermaye olusumundaki daralma ilerleyen dénemler igin de
bir daralma sinyali olarak degerlendirilmigtir. Nihai olarak COVID-19 toplumsal
hayatin ekonomik ve sosyal basta olmak tizere tiim yonlerini etkilemis, temel hizmetler

digindaki suregleri adeta durma noktasina getirmistir (Soylu, 2020: 183).

1.3.1 COVID-19 Salgininin Seyahat ve Ulasim Sektoriine Etkileri

COVID-19 salginindan en ¢ok etkilenen sektorlerden biri seyahat ve ulagim
sektoriidiir. Ulkeler salgin paniginin artmasiyla birlikte salgina kars1 6nemli tedbirler
almaya devam etmektedirler. Diinya ¢apinda ¢ok sayida ugus iptal edilmis ve hava
ulagimi1 buyiik oranda kapatilmigtir. ABD huktimeti birgok tilkeye kargo hizmeti

haricinde seyahatleri kismen kisitlamigtir.
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Avasant (Strategic Advisors For The Digital Economy) Partneri Carlos
Hernandez, kesintinin kiiresel ekonomi i¢in ciddi sonuglar dogurdugunu ve yaklagik
2,7 milyon kisiyi istthdam eden, kapasitesini distirmeye ve daralma devam ettikce
diinya ¢apinda 113 milyar dolardan fazla gelir kaybiyla kars1 karsiya olan havayollar
icin asirt finansal ve operasyonel baskilar olusacagini belirtmistir. Bu nedenle
sektordeki maliyetleri azaltmaya yonelik 6nlemlerin alinmaya baglanmistir. Birkag
havayolu yoneticisi, hava seyahatlerindeki dramatik diigiin nedeni ile ticret kesinleri
yapmis, ige alimlart dondurmus ve isten ¢ikarmalar da giindeme getirmistir Ertelenen
tim konferanslarin yani sira ¢ok sayida ig gezisi ve tatil iptal edilmistir. Birgok yolcu
gemisi limanlarda karantina altina alinmig ve ABD Disigleri Bakanligl vatandaslara,
ozellikle de altta yatan saglik sorunlant olan kigiler olmak iizere, salgin sirasinda
seyahatlerden ka¢inmalarini tavsiye etmigtir. Cin, ulagim sistemlerini kapatmig ve
New York gibi sehirler metro sistemini kisitlamay1 veya gecici olarak kapatma
onlemlerine yonelmistir. Her boyuttaki etki derecelendirmelerine dayanarak, seyahat
ve ulagim sektorindeki genel durumu ciddi seviyede etki olarak degerlendirilebilir
(Dunlap vd., 2020).

Avrupa’da havacilik sektoriiniin 2020 yilindaki maddi kayb1 56,2 milyar
Euro’dur. Ugus iptalleri 6 milyondan fazla olup, 190 bin havacilik alaninda ¢alisan kisi
is kaybina ugramigtir. 2020 yil1 sektoriin yasadig en koéti yili olarak ifade edilmistir
(Ozkan, 2021).

Tiirkiye i¢in de durum incelediginde; Devlet Hava Meydanlan Isletmesi
tarafindan hazirlanan, Turkiye’nin havacilik gostergelerine iligkin 2019, 2020 yili
verileri ve 2021-2023 yillarina ait tahminler Tablo 2’de yer almaktadir. COVID-19
sirecinin devam etmesi nedeniyle beklentilerde sapmalar yagsanmast olasidir. Ugus
kisitlamalarinin, yasaklarinin kalkmasi halinde bile tatil ve ig amagli seyahatlerin
normal dénemlerdekinden daha dugsiik seviyelerde gerceklemesi beklenmektedir. Zira

ekonomik daralma ve toplumsal ¢ekinceler bu durumu tetiklemektedir.



14

Tablo 2: Turkiye Havacilik Sektort Verileri

Bir Onceki
Yila Gore
YILLAR e
Degisim
(2020/2019)
2019 2020 2021 2022 2023
Yolcu Trafigi
(Direk Transit |208911.338 [81.703.685 |-60,90% 123.026.132 | 178.761.572 | 203.679.026
Dabhil)
Yolcu Trafigi 208.373.696 | 81.616.140 | -60,80% 122.645.456 | 178.287.562 | 203.095.824
- I¢ Hat 99.946.572 | 49.740.303 | -50,20% 64.876.212 91.805.844 | 100.785.844
- Dis Hat 108.427.124 |31.875.837 |-70.60% 57.769.244 86.481.718 | 102.309.980
Direkt Transit
537.642 87.545 -83,70% 380.676 474.010 583.202
Yolcu
Tim Ucak
(Overflight 2034430 | 1.055.168 | -48,10% 1.447.861 1.799.929 | 2.079.562
Dabhil)
Ucak Trafigi 1.556.417 | 853.750 -45,10% 1.109.406 1378492 | 1.561.043
- I¢ Hat 839.894 572.994 -31,80% 646.403 791.175 874.099
- Dis Hat 716.523 280.756 -60,80% 463.003 587.317 686.944
Overflight Ucak
Trafisi 478.013 201.418 -57,90% 338.455 421.437 518.519
rafigi
Yiik Trafigi
(Kargo+Posta+ |4090.168 |249.521 |[-39,10% 3.454.700 3972102 | 4.134.992
Bagaj) (Ton)
- I¢ Hat 833.768 500.551 -40,00% 713.238 814.382 841.690
- Dis Hat 3256399 | 1.989.970 | -38,90% 2.741.462 3.157.720 | 3.293.302
Kargo Trafigi 1522404 |1368577  |-10,10% 1.282.556 1476733 | 1.539.536
- I¢ Hat 65.667 51.043 -22,30% 56.174 64.140 66.291
- Dis Hat 1456737 | 1.317.533 | -9,60% 1.226.382 1412593 | 1.473.245

Kaynak: https://www.dhmi.gov tr/Sayfalar/Istatistikler.aspx

1.3.2 Salginin Diinya Turizmine Etkisi

Turizme tlkelerin atfetmis olduklar 6nem, tlkelerin kendilerine dair kuiltir ve
yapilarina gore farklilagir. Dinya Seyahat ve Turizm Konseyine ait verilere gore
turizme verilen 6nem bakimindan Diinya’da ilk ona giren ilkeler; Yunanistan,
Portekiz, Meksika, Ispanya, Avusturalya, Italya, Cin, Almanya ve Isvigre’dir.
COVID-19 salgin1 sonrasinda iilkelerin seyahat konusunda getirdikleri ciddi engeller,

kisitlamalar birgok tlke turizmini ciddi 6lgide etkilemigtir. Bilhassa turizme fazlaca
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odakli olan Yunanistan, Ispanya, Meksika ve Portekiz gibi iilkeler salgindan dolay

beliren bu olumsuzluklardan oldukga etkilenmislerdir (Fernandes, 2020: 12).

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (BMDTO: UNWTO!), COVID-19
salginindan dolayr dinya turizm sektorinin 2020 yilinin ilk on ayinda %72
gerileyerek, turizm gelirlerdeki toplam kayip 935 milyar dolara ulastigini
belirtmektedir. Bu agidan 2020 turizm sektoriiniin gegirdigi en koti yili olarak
aciklamigtir. Diinya turizminin turizm sektoriinii 30 yil geriye (1990’lar seviyesine)
gotirdiigiinii belirten BMDTO, turizmdeki kaybin 2009 yilindaki kiiresel ekonomik
krizin yol ac¢tigr etkiden 10 kat daha fazla oldugunu agiklamigtir. Turizmin en negatif
yonde etkiledigi bolgelerin baginda %82’lik bir gerileme ile Asya ve Pasifik
gelmektedir. Bu dusus; Orta Dogu’da %73, Afrika’da %69, Avrupa ve Amerika’da
%068 olarak tespit edilmigtir.

BMDTO Genel Sekreteri Pololikashvili, turizm verilerine dair yaptig
degerlendirmede, COVID-19 salginiyla birlikte beliren krizin baglangicindan itibaren,
hitkiimetlere ve isletmelere salgimin kiresel turizm iizerindeki etkilerini yansitan
givenilir veriler sagladiklarini, agi haberinin turist givenini arttirsa da iyilesme igin
halen uzun bir yolun oldugunu belirtmistir. Ag1 ile beraber baglayacak yeni dénemde,
turizm isletmelerini desteklemenin yan sira sinirlart giivenli bir bigimde agilmasina
dair ¢abalarin iki katina ¢gikarilmasi gerektigini vurgulamistir. Pololikashvili, turizmin
COVID-19 krizinden en ¢ok etkilenen sektorlerden biri oldugunun her seferinde daha
da acik bir sekilde anlagildigini ifade etmistir (Bolelli, 2020).

Seyahat segmentleri i¢erisinde en ¢ok etkilenen kurvaziyer sektorii, salgin 6ncesi
dénemde dinya ¢apinda 42 milyar dolarlik bir buyuklige ulagmig, ancak salgin
nedeniyle 2020 yilin1 %100’ e varan oranda bir kayipla kapatmistir. Kiresel kurvaziyer
sektorit COVID-19'un baglangicindan itibaren neredeyse gelirlerinin tamamin

kaybettigi McKinsey Raporu’nda da belirtilmistir (www.tursab.org.tr.).

Profesyonel Kongre Y 6netimi Birligi’nce gerceklestirilen bir arastirma COVID-
19°un MICE? endustrisinde yol agt131 zararin boyutunu agik sekilde ortaya koymustur.

I UNWTO: Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) sorumlu, stirdiiriilebilir ve evrensel olarak erisilebilir turizmin
tegvikinden sorumlu Birlesmis Milletler kurulusudur. https://www.unwto.org/tourism-and-covid-19-
unprecedented-economic-impacts

2 MICE: Meetings, Incentives, Conferences, Exhibitions ingilizce kelimelerinin baslangic harflerinden
olusmustur. MICE, tilkemizde kongre turizmi olarak bilinir. Kurumsal 6lgekteki misterileri ve onlarin beyaz yakali
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Burada 6n plana ¢ikan konular: 1- Global ol¢ekte kongre, toplant1 ve etkinlik alaninda
istihdam edilen 26 milyon kigi i yagam1 agisindan salgindan negatif yonde etkilendi.
2- Etkinlik planlayicilarinin % 87°si  diizenleyecekleri organizasyonlart iptal
etmislerdir. 3- Etkinliklerin %66’s1 ileri bir tarihe ertelenmistir. 4- %61°lik bir kesim
olusan belirsizlik durumundan 6&tirti etkinlikleri iptal mi etmeleri, yoksa ertelemeye
mi gitmeleri gerektigi konusunda muallakta kalmistir. 5-%70’1 yiiz yuze etkinliklerini
sanal platformlara tagimistir. 6- %63’ ¢evrimigi platformlarda basart saglayacak
yondeki yeterliliklerini gelistirme arayigindadir. 7- %431tk kesim isten ¢ikarilma,
maasta kesintiye ugrama ve benzeri onlemler ile karsi karsiya kalmigtir. 8-Kiiresel
Fuar Endustrisi Birligi’nin degerlendirmesine gore; iptal edilen veya ertelenen ticari
fuarlar sebebiyle 2020 yilinin ikinci ¢eyreginde turizm sektoriiniin ugradigr zararin
144,9 milyar dolara ulagtigi ongoralmustiir. Uluslararast Kongre ve Konvansiyonlar
Birligi’nin (ICCA) salgin surecinde kongre ve etkinlik sektérii temsilcilerinin
kattlimiyla gergeklestirdigi arastirma, kiiresel MICE endustrisini nasil bir gelecegin
bekledigine yonelik dikkat cekici bir c¢aligma sunmustur. Sektor temsilcilerinin
gelecege yonelik tahminleri ana bagliklar olarak su sekildedir: * %66°s1 gelecekte is
yapis sekillerinde ciddi degisimler yasanacagini ongdrmektedir. * %84’ gelecekte
katitlimer sayisini artiracak gekilde toplanti ve etkinliklere dijital unsurlart igeren hibrit
yapilanmalart dahil etmeyi planlamaktadir. * Aragtirmaya katilanlarin %60°1 ¢evrimigi
toplantilarin yliz ylize toplantilara nazaran saglayacagi katkinin daha disik olduguna
inanmyor.* %28’i MICE etkinliklerine dair cografi rotasyonlarin gelecekte gozden

gecirilecegini ve buyuk olasilikla da degisecegini disiintiyor.

COVID-19 salgininin etkisini fazla olarak hissettirdigi alanlardan bir de oteller
olmustur. Otelcilik alaminda salgin doneminde, daha once yasadigi iki krizin
toplamindan dort kat daha fazla gelir dusiisi yasanmistir. Cogu otel, isgiictinde ciddi
disis yasamustir ve pek cogu, gecici ya da kalict olarak otelini kapatmak
mecburiyetinde kalmigtir. McKinsey raporunda otellere yonelik talebin 2023'e kadar
COVID-19 oncesi diizeylere ulagamayabilecegi ongoriilmektedir. Otellerin elde

ettikleri oda bagina elde edilen gelir 2024 yilina kadar toparlanmayabilir. Tam

calisanlarii hedef kitlesine oturtan MICE sektorti, toplanti veya kongreye ait ulagimdan konaklamaya, sahne
diizeninden ses sistemlerine ve elbette dijital hizmetler ve yazilim ayagma kadar onlarca hizmeti biinyesinde
barmdirir. MICE sektoriinde hizmet veren girketlerse biitiin bu hizmetlerin odak noktasinda organizasyonun tim
asamalarindan sorumlu olarak belkemigini olusturuyor (www.agentis.com.tr).
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kapsamli sektorel 1yilesme uzun yillar alabilir. 2020 Haziran ayi itibariyle havayolu
ulagiminin agsamali olarak agilmasiyla beraber konaklama sektorinde de kismi bir
hareketlilik yasanmaya baslanmistir. Turkiye Otelciler Birligi’nin (TUROB)
uluslararast veri ve analiz sirketi STR Global is birligiyle hazirladigt otel doluluk
verilerine gore Eylil 2020 doneminde Avrupa destinasyonlari doluluk ortalamasi
diisiis gostermis ve %38.9 seviyesinde bir doluluk orani saglanabilmigtir. Ortalama
oda fiyat1 % 29,9 dusutsle 86.4 Euro, oda geliri %66.1 dusisle 33.6 Euro olarak tespit

edilmistir (www.tursab.org.tr).

Tur operatorleri ve seyahat acenteleri, havacilik ve konaklama sektoriyle
birlikte turizm sektoriiniin en énemli paydaglarindan biri konumunda bulunmaktadir.
Genel olarak turizm sektori COVID-19 kriz siirecinden en ¢ok etkilenen sektor
olurken, tur operatorleri ve seyahat acenteleri tstlendikleri yikimliltukler nedeniyle
bu siirecten en olumsuz etkilenen kesim olmugs durumdadir. Kitlesel ve gruplar olarak
seyahat hareketlerinin COVID-19 doneminde durma noktasina gelmesi, seyahat
acentelerine en agir darbeyi vurmustur. McKinsey’in gerceklestirdigi arastirmada,
Nisan ayinda dinya c¢apinda yaklagik 1.200 tur operatorinin katilimiyla
gerceklestirilen bu aragtirma; rezervasyonlarda yasanan kaybin 2019'a gore %85
oraninda oldugunu ortaya koymustur. Bu arastirma, 2020 yili sonunda sektoriin

ugrayacagi kaybin %73 diizeyinde olacagini gostermektedir.

Sezon planlamalari kapsaminda 2019 yili sonunda otellerin oda ve ucaklarin
koltuk bedellerinin 6nceden 6demesini yapan tur operatorleri ve seyahat acenteleri,
erken rezervasyon doneminde gergeklestirdikleri satiglarin buyiikk kisminin iptal
edilmis veya daha ileri bir tarihe ertelenmis olmasindan 6tiirii sikintiya digmuslerdir.
Seyahat acentelerinin nakit akiginda ciddi sorunlar yasanmigtir. Sektor agisindan
zorlayici neticeler ortaya ¢ikmistir. Salgin kaynakli kriz 6nceki yillarda yasadigimiz
krizlerden ¢ok daha derin ve genis kapsamli bir yapida oldugunu giderek daha net
ortaya koymaktadir.

Tatilleri iptalleri sonucunda tiketicilerin 6demelerini  almak i¢in tur
operatorlerine veya seyahat acentelerine bagvurmalari sonrasinda seyahat acenteleri
finansman kriziyle yliz yiize kalmistir. Sektoriin lokomotifi konumundaki seyahat

acentelerinin bu strecte ayakta kalabilmesi igin destege gereksinimleri vardir. Bu
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kapsamda, Almanya, Fransa, Ispanya, Rusya gibi iilkelerde hiikiimetler seyahat

acentelerine yonelik destek paketleri agiklamiglardir.

COVID-19 salgininin etkileri kapsaminda hazirlanan senaryolara gore kiiresel
turizmin 2023-2024’e kadar toparlanmasi mimkin gorilmemektedir. Sektordeki
toparlamada turizm harcamalar1 agisindan 2019 seviyesini, 2023 yilindan Once
yakalamasimin gii¢ oldugu ifade edilmektedir. Nitekim BMDTO’niin yaptidi
aragtirmaya katilan turizm uzmanlarinin ¢ogunlugu turizmde yeniden yiikselisin
baglayacagi donem olarak 2021 yilinin Uglincii ¢eyregini isaret etmektedir. Fakat
BMDTO niin  arastirmasina  katilan sektor temsilcilerinin @ %20’si  turizmdeki
toparlanmanin ancak 2022 yilinda baglayacagini tahmin etmektedir. Aragtirmaya gore;
kiiresel turizmin salgin  oncesi siregteki seviyelerinin 2023  yilindan Once
yakalanmasimin miimkiin olmadigi degerlendirilmektedir. BMDTO arastirmasina
katilan uzmanlar, seyahat kisitlamalarinin yam sira viriisin kontrol altina alma
sirecinin yavas igslemesi ve distk tiiketici giivenini turizmdeki toparlanma siirecinin

onundeki en biyiik engel olarak gormektedir (www.tursab.org.tr).

1.3.3 COVID-19 Salginmin Tiirkiye’de Turizm Sektoriine Etkileri

COVID-19 salgin1 oncesi donem olan 2019 yilinda Tirkiye’ye gelen yabanci
ziyaretgi say1si, bir onceki yilin ayni donemine gore %14,1 oraninda artigla 45 milyon
58.286 olmustur. Bu sayiya yurtdisinda yasayan vatandaslar da ilave edildiginde 2019
yilinda Tiurkiye’ye gelen toplam ziyaret¢i sayisi ise 51,7 milyon kisiye yikselmistir.
Fakat salginin etkili oldugu 2020 wyilinda bu sayilarda ciddi oranda gerileme
yaganmigtir. 2020 yilimin Ocak-Ekim aylar arasimi kapsayan ilk 10 aylik donemde
Tirkiye’ye gelen yabanci ziyaretci sayisinda, 2019 yilinin aynt donemine gore %72,5
oraninda gerileme yasanmigtir. 2019 yilimin ayni Ocak-Ekim doneminde gelen
yabanci ziyaretgi sayist 40,7 milyon iken 2020 yilinda bu sayr 11,2 milyona
gerilemistir.  Bu donemde en fazla ziyaretgi gonderen ulkeler sirasiyla; Rusya
(1.911.264), Almanya (1.037.293), Bulgaristan (997.470), Ukrayna (928.105) ve
Ingiltere (787.540) olmustur (Www.tga.gov.tr).
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2019 yili Turkiye i¢in turizm gelirinin en yuksek seviyede elde edildigi bir yil
olmustur. Tirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan agiklanan verilerde 2019 yili
Tirk turizm geliri bir 6nceki yila gore %17 artarak 34,5 milyar dolar olmustur. 2019
yilinda kisi basina diigen turizm geliri ise bir onceki yila gore hemen hemen %3
oraninda artarak 647 dolardan 666 dolara yiikselmistir. Turkiye’nin 2019 yilinda
turizm gideri, 4,4 milyar dolar olmugtur. Bu ¢ergevede Turkiye’nin 2019 yilindaki
turizm geliri 30,1 milyar dolar seviyesinde gerceklesmistir. 2019 yil1 Turkiye’deki dig
ticaret ac¢1g1 31 milyar 174 milyon dolar seviyesinde olup, turizmden elde edilen 2019
yili net girdi, dis ticaret agigim1 %96,6’sim kapatmistir. TUIK in agikladig verilere
gore, Temmuz, Agustos ve Eylul aylarinda olusan 2020 yilinin 3. Ceyreginde bir
onceki yilin ayni ¢eyregine gore %71,2 azalarak 14 milyar dolar seviyesinden 4 milyar
44 milyon 356 bin dolar seviyesine gerilemistir. TUIK verilerine gore; 2020’nin ilk 9
aylik déneminde yabanci ve yurtdisinda yasayan vatandas ziyaretcilerden elde edilen
kisi bagt ortalama turizm geliri 724 dolar olmustur. Bu veriye gore 2019 yilinin ayn
donemine gore kisi bagt ortalama turizm gelirinde %11,5 oraninda artis yagsandi. 2019
yilinin Ocak-Eylil déneminde kisi bagt digen turizm gelirimiz 649 dolardir. 3.
ceyrekte (Temmuz-Eylul, 2020) ziyaretgiler, seyahatlerini kisisel ya da paket turla
organize etmektedir. Bu ¢eyrekte gergeklestirilen harcamalarin 3 milyar 97 milyon 691
bin dolarini kigisel harcamalar, 946 milyon 665 bin dolarini ise paket tur harcamalart
olusturmustur. Bu ¢eyrek donemde gergeklestirilen tiim harcama turleri bir 6nceki
yilin ayni ¢eyregine gore azalmistir. Spor, egitim, kultir harcamast %82,6, tur
hizmetleri harcamast %78,8 ve paket tur harcamalan (ilkemize kalan pay) %77,2

oraninda azalmistir (www.tursab.org.tr; https://tuikweb tuik.gov tr).
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davranisimt bilmek, isletmelerin faaliyetlerinde isabetli kararlar vermelerini saglar

(Aksoy, 2020).

Aksoy (2020), Istanbul ilinde yasayan Y kusagindan tiiketicilerin érneklem
olarak belirledigi caligsmasinda, tiikketicilerin kriz déneminde ucuz ve indirimli Giriinleri
tercih ettiklerini, krizden olumsuz etkilendiklerini ve dolayisiyla para harcama
hususunda daha dikkatli davrandiklarini belirlemistir. COVID-19 salginmi krizi, tim
Diinya’da refah seviyesinde kayip meydana getirerek, turizm faaliyetlerine katilimda
sinirlamalara neden olmaktadir (Cetinkaya vd., 2020: 79). Bireylerin COVID-19
surecinde ve sonrasinda genel olarak tatil kararlarini erteleyecekleri, bilhassa turizm
sezonlarinda yuksek tagima kapasitesine sahip bolgelerden ve ayni zamanda tlke
genelinde COVID-19 vakalarinin yogun seyrettigi lokasyonlardan kaginacaklari da
goriilmektedir (Oztirk ve Tankus, 2020).

Tiiketici davranigt ve seyahat talebi bireysel ekonomik refah, harcanabilir gelir,
maliyetlerdeki degisim, algilanan saglik riskleri ve degisen tiketim kapasiteleri gibi
faktorlerden etkilenmektedir (Lee ve Chen, 2011: 1421-1422). Salgin siirecinde alinan
onlemlerin, kisitlamalarin bu faktorleri etkiledigi gorulmektedir. Ayrica, salgin
donemlerinde ortaya ¢ikan ve ana duygusal tepkilerden birisi olan ‘korku’ faktoriiniin
de bireylerin davraniglarindaki degisim tzerinde ciddi olgiide etkili oldugu ortaya
konmugtur (Witte ve Allen, 2000; Van Bavel vd., 2020: 6; Sirme, 2020; Aydin ve
Dogan, 2020; Oztiirk ve Tankus, 2020). Bu nedenle seyahat talebinin ve tiiketici
giiveninin salginin meydana getirdigi risk, belirsizlik ve korku sonucunda azalmasi s6z
konusudur. Zira turist davranigi ve dolayistyla destinasyonlar, giivenlik algilarindan

ve emniyet, giivenlik ve risk yonetiminden derinden etkilenir (Hall vd., 2004).

Nazneed, Hong ve Ud Din (2020), calismalarinda COVID-19 salgininin
turistlerin hijyen ve giivenlik algilarint ve seyahat kararlarini buyiik ol¢iide etkiledigini
ve turistlerde endise olusturdugunu gormusler, ayrica gelecek 12 ay siiresince

bireylerin seyahat planlarini azalttiklarini tayin etmislerdir.

Bakar ve Rosbi’nin (2020) turizm talebine yonelik gerceklestirdikleri ¢caligmada,
COVID-19 salgininin turizm endistrisine etkisi hesaplanmigtir. Bu ¢aligmada, turizm
endistrisindeki iktisadi degisimleri belirlemek icin arz ve talep egrisi kullanilarak

COVID-19 salgininin turizm talebine etkisi degerlendirmistir. Caligma sonucunda,
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salginin halk arasinda panige neden oldugu ve turizm talebinde azalmanin oldugu

goralmustir.

COVID-19 salgininin talebi negatif yonde etkilemesinin yani sira tiketicilerin
aligkanliklarini degistirmeye ve yeni aligkanliklar edindirmeye sevk eden etkisinden
de bahsetmek mimkiindiir. Ornegin, ¢evrimigi aligverise dair herhangi bir
motivasyonu olmayan ve bu kanallart kullanmaya yonelik bir niyet tagimayan
tiketicilerin, hastaliga yakalanma korkusu ve g¢evresel faktorlerin olusturmus oldugu
zorunluluktan dolay1 bu platformlar kullanmayi tercih ettikleri gorulmektedir. Burada
mecburiyetler ve hastaliga yakalanma korkusu nedeniyle teknolojiye uyumdan s6z
etmek mumkindir (Alaeddinoglu ve Rol, 2020: 245; Cengel vd., 2020). Benzer
sekilde, salgin 6ncesi normal dénemde sosyal-statiilerine bagli olarak tatillerini kiigik
veya buylik konaklama isletmelerinde geciren ¢ogu turistin, daha once
deneyimlemedigi fakat bu suregte faydali gordugi farkli davraniglara yonelmesi
beklenmektedir (Ibis, 2020; Demir vd., 2015; Diizgiin, 2020; Alaeddinoglu ve Rol,
2020). Bu kapsamda tiiketicilerin butik otel, oda-kahvalti veya yalnizca oda konseptli
otel, apart otel, karavan ya da konut kiralama gibi farkli konaklama se¢eneklerine
yonelmeleri mumkiindiir. Ayrica, metropollerdeki insan yogunlugunun ve tiketicilerin
fiziksel mesafe duyarliliginin bireylerin kirsala olan talebini arttirmasi beklenmektedir
(Ranasinghe vd., 2020: 12). Yine benzer sekilde; fiziksel mesafe kaygisiyla insan ve
sehir yogunlugundan kagma arzusunun deniz istegini tetikleyecegi ve ozellikle yat
turizmini canlandiracag distintlmektedir. Bu nedenlerden otiiri salgin siirecindeki
yeni davraniglarin kriz sonrasi rutin davraniglar haline gelme ihtimalleri de soz
konusudur. Yapilan tiketici aragtirmalari da bu yonde sonuglar ortaya koymaktadir

(Murphy, 2020).

Cetinkaya ve digerleri (2020) caligmasinda COVID-19 salgimiyla birlikte
turistlerin seyahat kararlarinin etkilendigi tespit edilmistir. Calisma sonuglar
dogrultusunda salgini takiben turistlerin grup turizmlerine dahil olma husussundaki
tercihlerini, ferdi turizm cesitlerine yonelik degistirmeye bagladiklart belirlenmistir.
Turistlerin salgin siirecinden etkilenerek, sagliga uygunluk ve giivenlik konularindaki
hassasiyetlerinin ve beklentilerinin arttigr gorilmustir. Bu c¢aligmaya biraz daha
detayli bakilacak olursa; COVID-19 salgini sonrasinda turistlerin seyahat risk

algilarinin ve sagliga uygunluk -giivenlik algilarinin yiiksek diizeyde etkiledigine dair
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bulgularin elde edildigi bu calismada, turistlerin risk algilari igerisinde en giigli
ortalamayr ‘COVID -19 hastaligi uluslararast bir kaygi yarattr’ ifadesi vermistir.
Buradan hareketle uluslararasi turizm faaliyetlerine turistlerin hazir olmadiklari ve
mesafeli yaklastiklar1 rahatlikla soylenebilmektedir. ‘COVID-19, gruplarla seyahat
etme olasitligim azalti’ ikinci yiksek ortalamaya sahip ifadedir. ‘COVID-19,
oniimiizdeki 12 ay icin seyahat planilarimi biiyiik olgiide azalttr’ ifadesinin de ortalama
sonucunun yiiksek olmast; bir sonraki yil igerisinde de, turizme katilim oraninda azalig
olacagini, katilim saglansa da grup aktivitelerinden ve turlarindan uzak durulacaginin

sinyalini vermektedir.

‘COVID-19’dan sonra sadece ailemle seyahat etmeyi tercih ediyorum’,
‘COVID-19 dan sonra, oniimiizdeki 12 ay i¢in kalabalik ve biiyiik sehirlere seyahat
etmekten kaginacagim’ ifadelerinin ortalamalarinin ytiksek olmast sebebiyle turistlerin
turizme katilim planlarinda daha sakin seyahat noktalarini tercih edeceklerini, ayrica
arkadag gruplartyla seyahat etmekten ¢ok ¢ekirdek aileleriyle tatil yapacaklarini tercih
ettiklerini soylemek mimkiindur. Ek olarak ‘COVID-19 'dan sonra, éniimiizdeki 12 ay
icin seyahat ve turizm faaliyetlerimi kisaltmayi tercih ediyorum’ ifadesiyle bu kisilerin
tercih ettikleri destinasyonlarda daha kisa siireli kalacaklari ifade edilebilir. ‘COVID-
19dan sonra seyahat etmek giivenli degil’, ‘COVID-19 dan sonra kaliteli otellerde
kalmay: tercih ederim’ ve ‘COVID-19 dan sonra kaliteli restoranlarda yemek yemeyi
tercih ederim’ ifadeleri ile salgindan sonra seyahat etmeyi givenli bulmayan
kattlimcilarin seyahat ettiklerinde yenilenen saglik kurallarina uygun otel ve
restoranlar tercih edecekleri soylenebilir. COVID-19 6ncesi diger salgilarda (SARS,
MERS, Ebola vb.) turizm hareketlerindeki diisiis salginin oldugu bolgelerde daha net
hissedilirken, COVID-19 salgin1 diinya ¢apinda etki meydana getirmis ve kiiresel
capta kaygi yaratmigtir. Bu nedenle turizm hareketlerindeki gerileme, turizm sirketleri
ve turizm igletmeleriyle baglantili iskollarinda olumsuz yonli ekonomik baskiya

neden olmaktadir.

Cetinkaya ve digerleri (2020) calismasinin bulgulart turistlerin COVID-19
sureciyle hijyen ve glvenlik algilarinin gigli bir sekilde etkilendigini ortaya
koymaktadir. Turistlerin en fazla hassas oldugu nokta toplu tagima araglarinin hijyen
ve guvenligi konusunda oldugu gorilmiistir. Bu bulgu neticesinde kisilerin turizme

katitliminda toplu tagimadan ziyade kisisel araglarini kullanmaya yonelecekleri veya
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bu konuda hususi hizmet alacaklar1 6n gorilebilir. ‘COVID-19"dan sonra, halka agik
rekreasyon alanlarinin hijyeni ve giivenligini onemsiyorum’ ve ‘COVID-19 dan
sonra, otellerin hijyen ve giivenligi ile daha fazla ilgileniyorum’ ifadeleri ile
katilimcilarin halka acik rekreasyon alanlari ve otellerde hijyen ve giivenlik algilarinin
degistigi ve bu konularda daha fazla hassasiyet gostereceklerini soylemek
mimkuandir. Salgindan 6tirt olusan olumsuz etki turizme katilim planlarinin buyiik
olgiide azalacagi, katilim saglansa dahi oncesine gore ¢ok daha titiz davranilacagi,
grup aktiviteleri ve turlarina katitlimin diugsik kalacagi seklinde sektérde kendini
gosterecektir. Bu siirecte turizm arz ve talebinin kitle turizminden ¢ok bireysel sekilde

planlanacagi ve gerceklesecegi ortaya ¢ikmaktadir.

Zenker ve Kock (2020), turistlerin bazilarinin kendi ekonomilerini desteklemek
gayesiyle yurt digindan ziyade kendi tulkelerindeki bir destinasyona gitmeyi
planladiklart ve turistlerin asinn kalabalik ve kitle turizmi destinasyonlarindan
kaginarak, daha sakin ve kalabaliklardan uzak olabilecekleri yerleri tercih ettikleri

belirlenmigtir.

Sirme (2020), turizme yonelik gerceklestirilecek kampanyalarin ailelere
yonelik, bilhassa gocuklu ailelere yonelik detayli bilgilendirme sekilde yapilmasi
gerektigini vurgulamigtir. Zira turistin seyahat tercihlerinin bireysel ya da kiguk

gruplar seklinde gerceklestirilecegi on goriilmektedir.

Wachyuni ve Kusumaningrum (2020) ¢aligmasinda, salgin sonrasi kisa stireli
seyahat tercthinin 6n plana ¢ikacagini ve ayni zamanda giivenlik ile temizlik
onlemlerinin tam anlamiyla saglanmig olmast kosuluyla doga temelli turizm
cesitlerinin bu surecinin akabinde ¢ok populer olacagini ifade etmislerdir.
Katilimeilarin buytk bir ¢ogunlugunun COVID-19 salgini bittikten sonra (0-6 ay
icinde) ne zaman ve nereye seyahat edeceklerini planlamig olduklarini da ortaya
koymuglardir. Aragtirmacilar, gelecekte saglik konusunun destinasyon seg¢imini

etkileyen en 6nemli faktor olarak diisiiniilmesi gerektigini belirtmislerdir.

Salgin sonrasinda insanlar yeniden turizm faaliyetlerine katilacaktir, fakat bu
faaliyetlerde tercihler ‘Sosyal mesafeye’ daha uygun tercihlerde yogunlasacak gibi

gorinmektedir. Bu ¢er¢evede ‘yavas turizm’ denilen olgunun tercih edilebilir bir tatil
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secenegi olarak on plana ¢ikacagl tahmin edilmektedir (Travelzoo, 2020; Benjamin

vd., 2020; Sengel vd., 2020).

1.5 GLAMPING TURIZMINE YONELIK TUKETICI TERCIHLERI
(LITERATUR TARAMASI)

Glamping turizmine yonelen turist kesiminin daha ¢ok st gelir grubundaki
bireyler olup, dogayla i¢ ice olmak isteyen, sessiz bir tatil gecirmek isteyen ve ayni
zamanda st seviyede bir hizmet talep eden bireyler tarafindan tercih edildigi mevcut
literatirde gorulmektedir (Filipe vd., 2018; Ergtiven vd., 2015; Goktas vd., 2017,
Birdir vd., 2015; Hordkova ve Boscoboinik, 2012).

Glamping konaklama tiirlerine yonelen turistlerin tercihleri arasinda gugli,
yenilik¢i tasarim bilesenlerine sahip; yurtlar, luks ¢adirlar (tipis veya teepee), kizil
derili kabilelerinin kullandig1 kubbeli konutlar (wigwams), agag evler, safari ¢adirlari,
karavanlar ve diger alisilmigin disinda olan konaklama segenekleri vardir (Robbins,
2011). Kampe¢iligin liks sekli olarak ifade edilebilen bu konaklamalarda otel
konforunu doganin i¢inde yagsamak, 6zellikle kent ortamlarinda insanlarin bulamadigi
baz1 ozellikler, 6zgunluk, 6zellestirilmis hizmet ve yakin ilgi gibi nedeniyle tercih
edilmektedir. Akademik literatirde luks kavrami; kalite (Husic ve Cicic, 2009;
Nwanko vd., 2014), prestij (Vigneron ve Johnson, 2004), ayricalik (Berthon vd.,
2009), satin alinabilirlik (Truong vd., 2009), bireysel anlam (Tynan vd., 2010) ve
sosyal anlam (Berthon vd., 2009, Kapferer ve Bastien, 2009) ile genis ol¢ide
iligkilendirilir. Dolayisiyla glamping, alternatif bir konaklama ve yasam tarzi arayan
ve deneyimin Onemli bir parcasinin maddi varliklar oldugunu diigiinen tiiketici
kitlesinin ilgisini ¢eker (Brooker ve Joppe, 2013; Brochodo ve Pereira, 2017).
Turistlerin glamping yapma motivasyonuna iligkin derinlemesine yapilan aragtirmalar
halen eksiktir ve bu turizm segenegi benimsemelerini engelleyebilecek kisitlamalar
veya engeller ¢ogunlukla bilinmemektedir. Bu nedenle konuyla ilgili ¢aligmalarin

arttirllmast gerekmektedir.

Filipe ve digerleri (2015), Glamping turizminin arkasindaki tuketici motivasyon

faktorlerini  belirlemeyi, bu turizm alternatifini se¢gmenin Ontindeki engelleri
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belirlemeyi ve tiiketicilerin glamping ve kampgilik arkasindaki farklar hakkinda turist
algilarini kegfetmek adina yaptiklan ¢alismada su sonuglara ulagmistir: *Dogrudan
doga ile temas igerisinde olmak, tiketicilerin glamping yapmak i¢in en 6nemli
motivasyon kaynagidir ve bu agidan glamping seklindeki konaklama tercihi diger liks
tatil koyleri ve otellerden farklilagmaktadir. *Rahatlik ve mahremiyet, glamping
uygulamasinin énemli yonleri olarak kabul edilir, ancak farkli bir deneyim yagamak
olanagi da ekstra bir motivasyon faktori olarak kargimiza ¢ikar. *Glamping hala gizli
yerler, cok farkli kiltiirel ortamlar ve uzak destinasyonlar ile belirgin bir sekilde
iligkilidir. Goriiniige gore ihtisam ve liks, seckin ve benzersiz bir konumla
birlestiginde daha etkili olacaktir.* Tiketiciler tarafindan bu turizm seceneginin
onundeki ana engeller maliyet, sinirli teklif, bilgi eksikligi ve teklifin orijinal
olmamasidir. Aslinda glamping segenekleri igin belirlenen pahali fiyat, bu tir bir
konaklama turiniin yiksek kaliteli bir hedef pazara sahip olmast durumunda
beklenebilir. Kisacasi, bu ¢alismada, glamping turizminin kampla ilgili ortak yonleri
olmasina ragmen, glamping'in ¢ok farkli bir sekilde konumlandirildigr ve ¢alismadaki
tim katilimcilar tarafindan (hem kampgilar hem de glampers) ¢ok farklt bir teklif
olarak anlagildiginin kanit1 sunulmak istenmigtir. Bu nedenle, kampgiliklailgili gegmis
deneyimler, bir glamping tesisini denemek i¢in kolaylastirici gorev gormez. Aksine,
olumsuz imajlar ve glamping'e kars: direng yaratir. Bu nedenle, gelecekteki aragtirma
firsatlari, bu caligmada kanitlanmig olan iki doga temelli turizm formu arasindaki

sinerji eksikliginin daha fazla aragtirilmasini 6nerir.

Olcay ve Turhan (2017), Antalya ve Mugla sehirlerinde glamping hizmeti sunan
bes isletmenin sahiplerinden ve idarecilerinden goriisme yontemiyle elde ettikleri
bilgilerle Tiurkiye’de glamping turizminin tercih edilme sebepleri ve bu turizm
cesidine yonelen turistlerin profillerini ortaya koymuslardir. Calisma sonucunda
glamping turizmine dahil olan turistlerin biiyiik bir ¢gogunlugunun yabanci turistler
oldugu gorilmiis, yerli turistlerinde bu turizme yonelik ilgisinin ve katiliminin arttig1
belirlenmistir. Glamping isletmelerini; Ingiliz, Alman, Fransiz, Rus, Avusturya,
Hollanda, Amerika gibi tilkelerden yabanci turistler ve Istanbul, Izmir, Ankara, Aydin,
Bursa sehirlerinden yerli turistlerin ziyaret etmekte oldugu belirlenmistir. Glamping
turizmine katilan kislerin profilleri; ‘kaltirla ve egitimli kisiler’, ‘orta ve st gelire

sahip kigiler’, ‘orta-orta iist yasa sahip bireyler ile yeni jenerasyondan kisiler’, ‘5
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yildizli otellerde konaklamaktan sikilanlar’, ‘dogay1 ve kamp yapmay1 seven, hareketli
kigiler’, ‘yogun ve yorucu islerde galisanlar’ seklindedir. Turkiye’de glamping hizmeti
alan turistlerin buyiik bir¢ogu aldiklart glamping hizmetinden memnun kaldiklarini
belirtmistir. Orneklem dahilindeki glamping isletmelerinin, bir 6nceki yila gore turist

sayilarinda ve igletme karliliginda artig oldugu tespit edilmistir.

Diizgiin (2021) tarafindan yapilan ¢aligma sonucuna gore, COVID-19 salgini
sonrasinda turistlerin kalabalik yerlerden ziyade daha bagimsiz hareket edebilecekleri
yerler olan glamping isletmelerini tercih ettikleri gorilmustiir. Aragtirma kapsaminda
ornek isletmeye iletilen ‘COVID-19 salginmin islerini nasil etkiledigi’ sorusuna;
salgin sonrasinda, ozellikle hafta sonlarn ¢ikis yasagi olmast ve otel konaklamasi
olanlarin bu yasaktan muaf olmasi nedeniyle cuma girig- pazartesi ¢ikis seklindeki 3
ginliik satiglarin arttigini belirtmiglerdir. Biyiiksehirlerden ve yasadiklar yerlerden
kagis istegiyle bireyler yeni yerlere yonelmekte, ozellikle salgin nedeniyle yogun
calisma temposuna alismig kisilerin evlere kapanmaktan olduk¢a bunaldiklarini,
Hpynos Glamping gibi farkli yerlere de fiyat faktorini gozetmeksizin geldiklerini
vurgulamuslardir. Isletmeci kendilerinin gelecek birka¢ ay boyunca da tiim hafta
sonlarinin rezerve edildigini, ayni zamanda kendisi gibi tekne ve dag evi gibi hizmetler
sunan isletmelerin de islerinin iyi oldugunu bildigini ifade etmistir. Salginin turistleri
daha dikkatli olmaya yoneltmesi ve yeni arayiglara tegvik etmesi nedeniyle énceleri

cok fazla bilinmeyen turizm gesitleri bu siirecte popiiler olmaya bagladig1 gorilmiistiir.

Sengel ve digerleri (2020) ¢alismasinda, COVID-19 salgininin etkisinin azalisa
gecmesinin akabinde, ulkelerin uyguladigt sosyal mesafe kuralinin turizme nasil
uygulanabilecegini tartigmistir. Turistlerin konaklama tercihlerinin salgin sonrasinda
degisiklik gosterdigini; otel, tatil koyt gibi buiyiik tesislerde ‘sosyal mesafe’ kuralinin
uygulanmast hususunda 6nemli endigelerin oldugu ve bu manada tatil i¢in kalabalik
konaklama tesislerinde hastalik riskinin yiksek oldugunu ifade etmislerdir. Zira bu tiir
tesislerde beslenme i¢in yemeklerin ortak alanda, agik biife ile hizmet verilmesi,
bilhassa hijyen ve mesafe ile ilgili biyik riskleri ortaya ¢ikarabilir. Bu dogrultuda
turistlerin pansiyon, villa, karavan, kamp gibi konaklama tercihlerinde 6nemli bir talep
artiginin oldugu ve gelecekte de durumun bu sekilde siirecegi belirtilmistir. Arz ve
talep agisindan bakildiginda, COVID-19 hastaligi sonrasindaki siiregte kamp ve

karavan turizminin ‘sosyal mesafe’ kurallarina uygun olmasi nedeniyle turistler
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tarafindan tercih edilecek bir alternatif turizm ¢esidi ve konaklama tipi olarak 6n plana

cikacagi dustincesi vurgulanmigtir.

Kamp ve karavan ile gerceklestirilen tatilin sosyal mesafe kuralini uygulamak
bakimindan, daha genis ve ferah bir ¢evrede dinlenme olanag saglamast ve tatil
yapanlarin beslenme basta olmak tzere temel gereksinimlerini kendilerinin
kargilamast gibi bazi gerekcelerden otiiri bu yondeki turizm tercihi 6n plana
¢ikmaktadir (Chen vd., 2004). COVID-19 salgini siireciyle Turkiye’de karavanlara
ilgi gosteren ¢ok sayidaki kisi, karavan satin alma veya kiralama yoluyla bu tatil
segenegdini degerlendirmeyi tercih etmistir (Ekizler, 2020). Ulkemizde oldugu gibi,
diger ulkelerde de bireylerin turizm tercihlerinde, ozellikle kisisel glivenlige 6nem
veren turistler, risk halinde ayn1 anda ¢ok fazla turiste barinma olanag: saglayan tatil
koyi, otel vb. gibi geleneksel konaklama tiirlerine yonelik planlarini ertelemekte ve

rezervasyonlarini iptal etmektedirler.

Ozdemir (2020), COVID-19 salgin siirecinin devam etmekte oldugu ve hastalik
tehdidinin siirmesi nedeniyle, alinan tiim tedbirlere ragmen turist tercihlerinde
farklilagmanin olacagini belirtmistir. Bu 6ngoériiyi biraz da olsa netlestirebilmek adina
gerceklestirdigi nitel ¢aligmada su sonuglara ulagmistir: Yilda en az bir kez seyahat
etme aligkanlig1 olan turistlerin, salginin sonrasinda ¢ogunlukla doga tabanli turizme
(%69,4) egilim gostereceklerini belirtmiglerdir. Bu bulgu, turizm igletmelerinin
gelecege dair duyduklan endiseyi de kismen yansitmaktadir. Salgina kadar buyiik tur
operatorleriyle c¢aligsan turizm igletmelerinin salgindan sonra mevcut pazarinin
farklilagacagi anlami da bu bulgudan ¢ikarilabilir. Fakat bu ¢ikarimi s6z konusu bulgu
ile ifade etmek ¢ok da dogru olmayacaktir. Uluslararasi boyutta disinildiginde,
yabanct turistlerin de yerli turistler gibi disindiklerini elde edilen veriyle
genelleyerek soylemek miimkiin degildir. Ancak elde edilen veriler salgin sonrasinda,
i¢ turizm hareketlerinde bir takim degisikliklerin olacagini, deniz ve kiltir

turizminden doga tabanli turizme dogru bir artigin olacaginin sinyalini vermektedir.

Craig ve Karabas (2021) caligmasinda; aktif olarak tatil yapan gezginlerin,
COVID-19 salgini sonrast glamping gezi planlarini (% 45,9), otel/tatil koyu gezisi
planlarindan (%24,7) daha fazla oldugunu belirlemistir. Aktif gezginler, salgin sonrasi

glamping gezilerinin 2019'a kiyasla iki katindan fazlasini planladiklart goralmiistiir
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(%21,4). Ayrica gelir, istihdam ve yag faktorleri ile baglantili olarak glamping turizmi
karart sekillendigi bilgisi paylagilmistir.

Seyahat etmek isteyen bireylerin ‘izole tatil’ arayisi olanlarin tercihlerini
glamping turizmine yoneltmektedir (Yalgin, 2020). Oyle ki, COVID-19 salgin
durumuna bagli olarak glamping turizm ¢esitlerine yonelik talebin arttig1 izerine yazil
ve gorsel basinda birgok haber de ¢ikmistir. Tablo 5°’de COVID-19 sonrast ¢ikan

haberlerden bazi 6rneklere yer verilmistir.

Tablo 5: Glamping Turizmine Yonelik Artan llgiyi Sunan Haber Ornekleri

Haber Tarihi | Haber Yazar/Yeri | Haber Bashg
15.03.2019 LISTELIST/Hiilya Tatilin Yeni Trendi Glamping’in Tiirkiye’deki Ideal 10

Ulupmar Adresi
24.12.2020 HURRIYET Doga ve likksiin bir arada oldugu vyeni tatil trendi:
Glamping. .. Iste en giizel 8 adres
20.05.2020 CNNTURK Koronaviriisten uzak dogayla i¢ ige tatil! Kamp, karavanve
bungalov tesislerine talep artt1
31.12.2020 ANADOLU Turizmde Kovid-19 bu y1l karavan ve yat turizmine yaradi
AJANSI/Yasemin
Kalyoncuoglu
01.05.2020 BIRGiin ‘Koronaviriis salgimndan sonra karavan siparigleri yiizde
300 artt’
03.04.2021 TurizmDays.com Tatilciler pandemi doneminde karavanlara yoneldi
03.04.2021 TurizmDays.com Turizm sezonu 6ncesi likks tekne rezervasyonlari artti.
03.03.2021 POSTA Yeni trend: Glamping nedir? Tirkiye’den 5 6rnek
03.02.2021 DENIZBULTEN Liiks yat sektdriine pandemide talep artt1

Kaynak: Tablo literatiir taramasi yapilarak, arastirmaci tarafindan diizenlenmistir.

IKINCi BOLUM



32

GLAMPING KAVRAMI, OZELLIKLERI, TARIHSEL GELISIMI VE
CESITLERINE DAIR DUNYA’DAN ORNEKLER

Bu bolimde glamping kavramina dair tanimlamalar yapilacak, glamping turizm
cesidinin ortaya c¢ikisi, tarihsel siireci verilecektir. Ayrica glamping cesitlerinin
giuniimiizde geldigi genis yelpazeden Diinya’da ve tlkemizdeki ornekleri, mevcut

durumu ele alinacaktir.

2.1 GLAMPING TANIMI VE OZELLIKLERI

Glamping; goz alici, biyileyici anlamina gelen ‘glamorous’ ve kamp yapmak
anlamimna gelen ‘camping’ sozciklerinin birlesimiyle ortaya ¢ikan bir kavramdir.
Kampeilik temelinde turistlere liksi, konforu doga ile dogrudan temasla birlestirerek
saglayan bir turizm bi¢imidir (Brochado ve Pereira, 2017: 77). A¢ik hava konaklama
turizmindeki bu yeni egilim turistlere; liksi, dogalligi, konforu ve g¢evreye olan
duyarlilig: bir arada sunar (Korkmaz, 2019: 39).

Glamping kavraminin mevcut literatirdeki yapilan tanimlarini inceledigimizde
(Budiasa vd., 2019: 210; Brooker ve Jope, 2013: 4; Boscoboinik ve Bourquard, 2011:
157, Brochado ve Pereira, 2017: 77) iki kelime dikkati ¢ekmektedir. Bunlar
“buytleyici (glamorous)” ve “kamp yapmak (camping)” kelimeleridir. Glamping
kavraminin, bu iki kelimenin birlesiminden meydana geldigi seklindeki
degerlendirme, kavrama dair sinirli bir tantmlamanin yapildigini gostermektedir. Bu
tanim yeterli bilgiyi igermemekte, yalmzca liks kavramina dikkat ¢ekmektedir. Bu
acidan konuyla ilgili gergeklestirilen ¢alismalarin sayisinin az olmast nedeniyle,
‘kamp yapmak’ tiriinde bir tatil ile glamping tatili arasinda liiks ayrimi haricinde net
bir ayrim yapmak mumkiin géziikmemektedir.

Glamping turizmi, ¢evre dostu turizm (eco-friendly tourism) olarak kabul
edilmektedir. Zira bu turizmin temelinde bozulmamais bir ¢evre ve dogal giizellikler
vardir. Bunun bilincinde olan isletmeler, bu farkindalikla hareket ederek
isletmelerinde miimkiin mertebe gevre dostu triinler kullanmakta, gelen misafirlere

organik ve yerel Urtinler sunmakta, atiklarin ayrigtirilmasina ve kaynaklarin verimli
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2- Kamp yapmay1 severler ve isterler, fakat yanlarinda en az dizeyde esya
tagimak isterler,

3- Yabani dogay1 severler,

4- Dogaile yakin bir iletisim halinde olmay: tercih ederler,

5- Luksu severler,

6- Maceray1 ve 6zgurlugu severler.

7- Farkli deneyim arayisindadirlar (Boscoboinik ve Bourquard, 2011: 158).

2.2 GLAMPING KAVRAMININ ORTAYA CIKISI VE GLAMPING’iN
TARIHSEL GELISIiMIi

‘Glamping’ kelimesi ilk olarak 2005 yilinda Ingiltere’de kullanilmis (Harpaz,
2014) ve 2016  yilinda Ingliz = Oxford  sozlugine  eklenmistir
(https://www.ekoyapidergisi.org/). Her ne kadar kelime olarak yeni olsa da, aslinda
‘glamping’ (liikks ¢adir yagami veya diger likks kamp konaklama yerlerinde yagsamak)
yeni bir olgu degildir. 16.yiizyilda Iskog Kontu Athol, kendisini ziyaret eden Kral 5.
James ve annesi i¢in daglik bolgelerde liikks bir deneyim hazirlamistir. Ditk kurdurdugu
bu cadirlara sarayinin tim liksini doldurarak, misafirlerine muhtesem bir konfor

sunmugtur (Lindsay, 2018).

Muhtemelen tarihteki saray cadirinin en abartili ornegi ise, 1520 yilinda
Ingiltere’nin VII. Henry’si ve kuzey Fransa’daki Fransa I. Francis arasinda diplomatik
bir zirve olan ‘Altin Bezi Alani (Field of the Cloth of Gold)’ dir. Bu alanda yaklagik
2800 cadir dikilmisg ve sarap cesmeleri olusturulmustur

(https://tr.qwe. wiki/wiki/Field of the Cloth of Gold).

Hemen hemen ayni1 zaman diliminde, Osmanlilar, bir askeri gorevden digerine
tasinan gosterisli, saray ¢adirlar1 kullanmislardir. Imparatorlugun tiim zanaatkar ekibi
bu imparatorluk (emperyal) ¢adirlart dikmek ve korumak i¢in orduyla birlikte seyahat
etmistir (www.turkishculture.org). Dolayisiyla Turkiye agisindan glamping turizminin
tarihsel olarak ilk Osmanli imparatorlugu zamanina dayandig: soylenebilir. Osmanlilar
padisahlar i¢in ipek ve diger pahali malzemelerle siislenmig abartil1 ve liks taginabilir

cadirlarin kurulmasi énemli bir agsamadir. Glamping turizminin bir diger asamasi ise,
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1990’larin baginda zengin, varlikli gezginlerin Afrika’da, safari sirasinda liks yasam
tarzlarindan vazgegmemeleri ve liiks ¢adirlarda konaklamayi talep etmeleri nedeniyle
ortaya ¢ikmugtir. Turistlerin (glamper’larin) bu talepleri mitkemmel bir gsekilde
karsilanmistir. Dolayisiyla, glamping fikrinin tamamen yeni bir fikir olmadig

rahatlikla soylenebilir (Sakacova, 2013:1).

19. yiizyilin sonundaki glamping’in 6nctleri, 1898’de Connemara’da ‘Bisiklet
ve Kampeilik’ isimli bir kitap yazan ve bisiklet¢i olan Thomas Hiram Holding
liderligindeki Ingiliz yiiksek toplumunun gosterisli iiyeleriydi. Thomas Hiram
Holding, tasarladigt portatif kamp ekipmanlarint meraklilarina tanitmig ve kendisi ile
iletisime gegmeleri i¢in onlart davet etmigtir. Bu ise, bugiin 300.000’den fazla tyesi
olan 1901 yilinda Kamp ve Karavan Kulibiiniin kurulmasina yol agmistir ( Bonifacic

vd,, 2017: 104)

Glamping, ge¢misin olanaklarini giinimuziin teknolojisi ile birlestiren modern,
hiprit (melez) bir turizm anlayisidir. Genel olarak liks kampgilik olarak da ifade edilen
glamping, giniimiizde ozellikle kitle turizmine veya deniz-kum-giines turizmine bir
secenek olarak sunulan ve bir o6zel ilgi turizmi olan ekoturizm kapsaminda
degerlendirilen bir turistik Griin ¢esidi olarak dikkat ¢ekmektedir (Ergiiven vd., 2015:
256).

Almanya Heidelberg’teki Trend ve Gelecek Arastirmalart Enstitist (Institut fur
Trend-und Zukunftsforschung-ITZ) yoneticisi Dr. Eike Wenzel’e gore glamping,
turizmin doga sevgisi yonunu ifade eder. Ona gore, glamping’in gelisimi
Almanya’daki ‘Doga Keyfi’ manasina gelen ‘Landlust’ dergisinin gelisimiyle ortisen
bir surectir. Zira glamping’de insanin dogal hayat; yalinlik, doga, liks ve hazza olan
ihtiyacini gidermektedir. Wenzel e gore; turizm sektoriindeki standartlagmaya ve kitle
turizmine tepki olarak ortaya ¢ikan, 6zgiirlik ve macera konseptli doga ile luksu
birlikte sunan kamp iriinleri yayilacak ve dolayisiyla glamping turizminin 2020 yilinin

turizm trendi olacaktir (Ergiiven vd., 2015: 258).

Gin gectikge kitle turizmine yonelik tGrtn tercihlerinde gerileme ve 6zel ilgi
turizmi ¢esitlerinin artmasi ve tiiketici taleplerinin bu yéne kaymasi sézkonusudur.
Glamping tarzi konaklamalarn tercih edilmeye bagladigindan, klasik otel

isletmelerinin ve hergey dahil sisteminin bir nevi gozden dustigi soylenebilir. Son
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yaganan salgin Covid-19 ile de insanlarin turizm tercihleri; temastan uzak, daha izole

bir tatile dogru evrildigi i¢in 6rnegin ‘karavan turizmi’ canlanmigtir (www.ntv.com.tr).

2.3 GLAMPING CESITLERI

Glamping turizminde turistlere farkli konaklama secenekleri sunulmaktadir.
Ziyaretgiler; ekolojik bolmeler, cadirlar, a-frame kabinler, dogal rustik evler,
magaralar, kubbeler, karavan gibi yerlerde konaklama yapabilmektedirler (Korkmaz,

2019: 41). Bu glamping cesitleri ayr1 ayr asagida agiklanacaktir.

2.3.1 A-frame Kabin

Glamping turizminde turistlere konaklama secenegi olarak sunulan a-frame
kabinler, tiggen ¢at1 yapisinda olup, genis agidan bakildiginda A-gerceveyi animsatan
ahsap yapilardir. Bu yapilan iglerine girildiginde miikkemmel i¢ mimarisi ve liks
dizayni ile dikkat ¢ceker (Goktas vd., 2017: 109). A-Frame kabin ¢rnekleri ¢alismanin

ekler bolumiinde Sekil-2’de verilmigtir.

2.3.2 Kuleler

Yel degirmenleri, deniz fenerleri ve ortagaga ait kulelerden ve bu kulelere benzer
mimarilerinden esinlenerek insa edilmig tesislerdir (Goktas vd., 2017: 109). Kuleler

icin 6rnekler ¢aligmanin ekler bolumiinde Sekil-3,4,5’de verilmigtir.

2.3.3 Adalar

Kiigik bir adada kurulmus olan bu konaklama bi¢iminde, konaklanacak olan
mekanin ingasinda kullanilan malzemeler ahsap ve dogal trinlerdir. Tim ada tatilci
tarafindan kiralanir ve bu sekilde tatilcilerin aday1 kalabaliktan uzak, yalniz kesfetmesi
istenir (Goktas vd., 2017: 109) Adalar i¢in ornekler ¢aligmanin ekler bélimunde Sekil-

6’de verilmistir.
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2.3.4 Yiiksek Kabinler

Yiksek kabin tirtinde glamping 6rneginde; standart bir kabinle bir aga¢ evin
arasinda 1yi bir karma yapt karsimiza ¢ikar. Bu kabinler su veya kara iizerinde
konaklama olanag saglarlar (Goktas vd., 2017: 110). Yuksek kabin ornekleri

caligmanin ekler bolimuinde Sekil-7,8’de verilmistir.

2.3.5 Karavanlar

Karavan tirii glamping konaklama ¢esidinde, genellikle ahsap malzemeden
yapilmis ve doga ile i¢ ige olan bir konaklama imkan1 sunulur. Bu yapilar istenirse bir
yerde sabit olarak kalabilecegi gibi bir aracin arkasina baglanan tekerlekli araglar
seklinde de olabilmektedir (Goktas vd., 2017: 110). Karavanlar i¢in 6rnekler

caligmanin ekler bolimiinde Sekil-9’da verilmigtir.

2.3.6 Liiks Cadirlar

Liks cadirlar, rahat yataklari, oldukg¢a 6zel dekorlari ve bir evin sahip oldugu
tim imkanlan sunabilen nitelikteki ¢adirlardir. Ortalama bir kamp ¢adirin ¢ok ¢ok
tizerinde bir konaklama imkéani sunan tesislerdir (Goktas vd., 2017: 110). Liiks ¢adirlar

icin ornekler ¢aligmanin ekler bolimiinde Sekil-10’da verilmigtir.

2.3.7 Ahsap Kuliibeler

Ahgap malzemeli kulibeler oldukga rahat odalara sahiptir. Sémineler, tuvalet
banyo, giines enerjili elektrik sistemi ve ¢evredeki manzaralar izlemek i¢in buyik
pencerelere sahip olan konforlu tesislerdir (Goktas vd., 2017: 110). Ahsap kulubeler

icin ornekler ¢aligmanin ekler bélumiinde Seki-11"de verilmisgtir.

2.3.8 Cadir Kabinler
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Iskeleti ahsap veya ince betondan olup, ist kismi gerdirilmis kumastan insa
edilmis yapilar seklindedir (Goktas vd., 2017: 110). Cadir kabin 6rnekleri ¢aligmanin

ekler bolumunde Sekil-12°de verilmistir.

2.3.9 Yiizen Evler

Glamping kapsaminda baz1 yapilar dogrudan suyun tizerinde yiizebilecegi gibi
su seviyesinin Ustinde sutunlar veya bazi tir dikmelerle desteklenen bir yapida
seklinde de olabilmektedir (Goktas vd., 2017: 110). Yizen evler i¢in Ornekler

caligmanin ekler bolimunde Sekil-13°de verilmistir.

2.3.10 Villalar

Doganin igerisinde litkks bir sekilde dekore edilmis, ahsap ve tas yapidan inga
edilmis ¢ok katli ve havuzlu olabilen tesislerdir (Goktas vd., 2017: 110). Villa

ornekleri ¢aligmanin ekler bolumunde Sekil-14’de verilmistir.

2.3.11 Can Cadirlar

Diinyanin en popiiler ¢adirlarindan biridir. Bu ¢adirlarda tek bir merkez diregi
vardir ve koni seklindedirler (Goktas vd., 2017: 110). Can ¢adir érnekleri ¢aligmanin

ekler bolumunde Sekil-15’de verilmistir.

2.3.12 Kir Evleri

Ahgap malzeme ya da taslardan yapilmis olan orta buytiklikte konaklama
yapilaridir (Goktag vd., 2017: 110). Kir evleri 6rnekleri ¢aligmanin ekler bélimiinde
Sekil-16’de verilmistir.

2.3.13 Vagonlar
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Bu konaklamada eskiyen tren vagonlan restore edilerek konaklamaya uygun
hale getirilir. Bunlarin igerisine mutfak ve banyo ihtiyaglarinin karsilanabildigi
bolimlerde vardir (Goktas vd., 2017: 110). Vagon ornekleri ¢aligmanin ekler

bolumiinde Sekil-17,18"de verilmistir.

2.3.14 Kabinler

Ahsap yapida olabilecegi gibi ¢adir seklinde de olabilen yapilardir. Otantik
yapistyla ilgi cekmektedir (Goktag vd., 2017: 110). Kabin 6rnekleri ¢alismanin ekler
bolimiinde Sekil-19,20°de verilmigtir.

2.3.15 Eskimo Evler (IGLOO)

Asil olarak; Greenland, Kanada ve Amerika Birlesik Devletleri'nin Arctic
bolgelerinin yerli halki olan Inuitler tarafindan insa edilen bu yapilar kati kar
bloklardan olusan kubbe seklindeki yapilardir (Goktag vd., 2017: 110). Ekimo evler
(IGLOO) igin 6rnekler ¢alismanin ekler bolimiinde Sekil-21°de verilmistir.

2.3.16 Kuliibeler

Saman, ahsap, kar, tas, ¢imen, palmiye yapraklari, buz, dallar, ortiler ya da
kumasgtan insa edilmis konaklama yapilardir (Goktas vd., 2017: 110). Kuliibe 6rnekleri

caligmanin ekler bolimuinde Sekil-22°de verilmistir.

2.3.17 Ahirlar

Ciftliklerdeki bitkilerden inek, domuz, tavuk, at gibi hayvancilik alanlarina
kadar tarimsal yapilar olarak inga edilen ve daha sonra restorasyon sonrasinda turizme
kazandirillan yapilardir (Goktas vd., 2017: 110). Ahir glamping 6rnekleri ¢alismanin

ekler bolumunde Sekil-23°de verilmistir.

2.3.18 Magaralar
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Dogal olarak igleri oyulmus magaralarin, rahat ve konforlu bir konaklama
imkani sunmak i¢in; yatak, masa ve fener gibi ¢esitli esyalarin eklenmesi neticesinde
elde edilen konaklama tesisidir (Goktas vd., 2017: 111). Magara glamping ornekleri

caligmanin ekler bolimunde Sekil-24,25’de verilmistir.

2.3.19 Eko-Kapsiiller

Bituntyle yerel, dogal ve geri dontsturilebilir kaynaklardan olusan bu kapsuller
rahat bir konaklama olanag sunan yapilardir (Goktag vd., 2017: 111). Bratislava
kokenine sahip Nice mimarlari, insanlarin hemen hemen bir yillik bir stire kapsaminda,
elektrik  sistemi  haricinde, yasayabilmelerini  saglayacak  eko-kapsiiller
tasarlamiglardir. Bu kapsiillere giines panelleri eklenmis, igeri ¢ekilebilir riizgar
tirbinleri ile yagmur suyunu toplayan bir tasarim da ilave edilmistir. Kapsiiliin i¢inde
suyu olan kugiik bir mutfak, sifonlu bir tuvalet ve sicak su akan bir dus mevcuttur
(www.gaiadergi.com). Eko kapsiil glamping 6rnekleri ¢alismanin ekler boliimunde

Sekil-26’de verilmistir.

2.3.20 Kubbe Cadirlar

Kubbe seklinde olup; ahsap, demir, ¢elik veya yuksek direngli PVC Polyester
kumastan inga edilebilen yapilardir (Goktas vd., 2017: 111). Kubbe ¢adir glamping

ornegi ¢aligmanin ekler boliminde Sekil-27’de verilmigtir.

2.3.21 Kuzilderili Cadirlar (TIPIS)

Uggen bi¢iminde dikilmis, ahsap direklerden yapilmis ve saglam kumaslarla
kaplanmis kiigiik bir kapist olan yapilardir (Goktas vd., 2017: 111). Kizilderili ¢adir

ornekleri ¢aligmanin ekler bolumunde Sekil-28’de verilmistir.

2.3.22 Seyyar Karavanlar (CAMPERVAN)



41

Tekerlekli kiigik bir ev olan seyyar karavanlar (campervan); mutevazi bir yatak
odasi, mutfak ve banyosu bulunan gezgin yapilardir (Goktas vd., 2017: 111). Seyyar

karavan glamping 6rnekleri ¢aligmanin ekler bolimiinde Sekil-29°da verilmisgtir.

2.3.23. Safari Cadirlar

Altiminyum ya da fiberglas direklerle desteklenmis, zaman zaman bir platform
veya sert zemin kaplamalarina sahip olan buiyiik ve dikdortgen yapilardir (Goktas vd.,
2017: 111). Safari ¢adir glamping 6rnekleri ¢alismanin ekler bolimunde Sekil-30’da

verilmisgtir.

2.3.24 Otaglar (Yurtlar)

Genisleyebilen ahgap kafes kesitleri ile inga edilmis yapilardir. Bu yapilar genis
ve silindirik bir tabana sahiptirler. Yiksek riizgarlara ve disik sicakliklara oldukca
dayaniklidirlar (Goktas vd., 2017: 111). Otag glamping ornekleri ¢aligmanin ekler
bolimiinde Sekil-31,32"de verilmigtir.

2.3.25 Agac Evler

Bir agacin dallarinda yuksekte insa edilen agag evler; dikey bir Diinya’da yatay
bir alan olusturmak amaciyla gévde ve giiglii agaclarin gekillerini kullanan tipik bir
ahsap yapidir (Goktas vd., 2017: 111). Agag ev glamping ornekleri ¢alismanin ekler
bolimiinde Sekil-33,34’de verilmigtir.

Agiklanan glamping cesitlerini dikkate aldigimizda glamping isletmelerinin
degisik konseptlerde olabilecegi ve bu durumun pazarlama faaliyetleri acgisindan da
onemli olacagini ifade edilebilir. Glamping ¢esitlerinden 6n plana ¢ikan liks ¢adir tarzi
seceneklerin genel itibariyle daha fazla ortaya ¢iktigi soyleyebiliriz. Sundugumuz
Diinyadan o6rnekler bu durumu destekler niteliktedir. Bunun nedeni, glampers’larin
dogay1 ve doga temelli aktiviteleri daha yogun bir sekilde yasayabilmeleri olabilecegi
gibi, toplumlarin kiiltirel yasamlarini 6érnegin; Kizilderili ¢adirlar, Otag cadirlar gibi

seceneklerde deneyimleme imkéani bulabilmelerinden kaynaklandig: soylenebilir. Bu
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dogrultuda ulkelerin kultirel 6geleri igeren glamping gesitlerine oncelik vermeleri ve
bunu doga ile bitiinciil bir anlayigla sunmalari turizm sektoriindeki girigimciler i¢in

rasyonel bir yatirim olacagi gorilmektedir.

Glamping ¢esitleri agisindan bir bolgeye yonelik glamping turizmini tercih eden
turistlerin yas araliginin da énemli olduguna dikkat gekmek gerekir. Ozellikle geng bir
kitlenin yogun olarak tercih ettigi bolgelerde daha fazla macera igeren glamping
konaklama gesitleri 6n planda degerlendirilebilir. Yiizen evler, kuleler, aga¢ evler daha
fazla genglerin tercih ettigi glamping cesitleri olabilir. Yag agisindan ileri bir gruptaki
glamperslar ise, daha ¢ok kir evleri ve villa gesitleri gibi konaklama cesitlerine
yonelebilir. Bu nedenle turistlerin hangi yas araliginda oldugunun burada 6nemi

oldugunu da belirtmek gerekir.

2.4 TURKIYE’DEKI GLAMPING TURIZM HIiZMETI SUNAN
ISLETME ORNEKLERI

Turkiye’de glamping konaklama ¢esitlerinin farkli bolge ve illerimizde

gorebilmekteyiz. Ulkemizin dogal giizellikleri bu turizmi olduk¢a desteklemektedir.

2.4.1. Antalya Bolgesinden Glamping Ornekleri

Compo Partakal Cirali tesisi Antalya ilinin Kemer il¢esinde, Cirali’nin dogal
guzelliklerinde bulunan bir igletmedir. Safari Cadirda Eco Glamping’in bir 6érnegini
sunan tesis, doga igerisinde konforu bir arada misafirlerine sunmaktadir. Bu tesisin
bulundu bolge olduk¢a sakin olup; doga igerisinde, dag manzarali liks bir kamp
deneyimi sunmaktadir. Ekolojik portakal bahgesi ile ¢evrili olan tesisin glamper’lara
sundugu genis c¢adirlarda konaklama hizmeti saglamaktadir. Her ¢adirda mutfak
malzemeleri ile donatilmis bir 6zel mutfak vardir. Cadirlarda vantilator, kasa imkani
mevcuttur. Mobilyalar itina ile secilmis olup miimkiin mertebe dogal malzemelerle
yapilmistir. Tim g¢adirlarda 6zel banyo vardir. Bahgede agaglik ¢cokga golgelik alanlar

mevcuttur. Dogal bir giizellik olan Cirali Plaji tesise 1 km uzaklikta yer almaktadir
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(www.agoda.com). Compo Partakal Cwali tesisi fotograflart g¢aligmanin ekler

boliminde Sekil 35°de verilmigtir.

2.4.2. Ege Bolgesinden Glamping Ornekleri

Club Amazon Bordiibet — Marmaris-Datga arasindaki Bordiibet bolgesinde yer
almaktadir. Cam ve giinliik agaglarinin arasinda diizliik bir alandadir. Tesis plaja 500
metre uzakliktadir. Glamping turizmine yonelik farkli konaklama gesitlerini bir arada
sunana tesisin; butik van, ¢ingene arabasi, tag oda, mini bungalov, kiip oda, bonibon
arabalar seklinde konaklama segenekleri vardir. Resimleri asagida yer almaktadir (
https://clubamazon.com.tr/). Club Amazon Bordiibet tesisinde uygulanan glamping
orneklerine ait fotograflar caligmanin ekler bolimiinde Sekil 36,37,38,39,40,41°da

verilmisgtir.

2.4.3. Marmara Bélgesinden Glamping Ornekleri

Assos Gargara Dogal Tatil Kampi, Marmara bolgesinde Canakkale ilinde Assos
ilgesindedir. Dogayla i¢ ige, sessiz, sakil bir tatil mekanidir. Kamp alaninin temizligi
yani sira yemeklerin de oldukga lezzetli oldugu belirtilmektedir. Kamp yaparken ayni
zamanda dinlenebileceginiz ideal bir se¢imdir (https://10layn.com/marmara-
bolgesinde-10-buyuleyici-kamp-alani/). Assos Gargara Dogal Tatil Kampi fotografi

caligmanin ekler bolimunde Sekil 42°de verilmistir.

Hizir Kamp, Kazdaglarn; Edremit ilge, Balikesir ilinde bulunmaktadir.
Kazdaglari milli parkina sinirda olan tesis i¢ginde bulunan Zeytinli Cayi’nin serin
suyunda yuzmek, Kaz Daglari’nin muhtegsem tabiati igerisinde yuriyis yapmak
isteyen  misafirlerine ¢ok  farkli  aktivite imkéanlan da = sunmaktadir
(http://www hizirkamp.com/index.html). Hizir Kamp, Kazdaglar: tesisi fotograflart

caligmanin ekler bolimunde Sekil 43°de verilmistir.
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2.4.4. Karadeniz Bélgesinden Glamping Ornekleri
Livera Camping, Magka/ Trabzon

Tesis Trabzon ili, Magka ilgesinde dogal guzellikler igerisinde ekon turizme
katki sunmaktadir. Ekolojik turizmi strdurebilmek adina gevreci bir yaklagimla giines
ve ruzgardan urettikleri enerji kaynaklar ile enerji ihtiyaglanimi gidermektedir.
Doganin sundugu giizellikleri misafirlerine huzurlu bir atmosferde yasatmakta ve
kamp alanlarinda dogaya ve insana saygili bir konaklama imkani sunmaktadirlar
(http://www liveracamping.com/). Livera Camping tesisinde uygulanan glamping

orneklerine dair fotograflar ¢aligsmanin ekler bolimuinde Sekil 44,45°de verilmistir.
Hidirnebi Yaylakent, Trabzon

Hidirnebi Yaylakenti Trabzon’un Akgabat ilgesinde, Hidirnebi goline yakin bir
mesafede bulunup, igerisinde; 46 ahsap ev, 25 ahsap oda bulunmaktadir. Hidirnebi
yaylasinda kamp alanlart da mevcuttur (https://kampbros.com/karadeniz-
bolgesindeki-en-populer-10-kamp-alani/). Hidirnebi Yaylakent tesisinde uygulanan
glamping orneklerine dair fotograflar g¢aligmanin ekler bolumunde Sekil 46°da

verilmisgtir.

2.4.5. ic Anadolu Bolgesi Glamping Ornekleri

Kapadokya Ihlara Konaklart

Kapadokya Ihlara konaklari ve magaralart eski bir Rum kasabasi olan ve
Kapadokya’nin giinesi olarak ifade edilen Guzelyurt’ta bulunmakta olup, Thlara
vadisine 14 km mesafededir. Kapadokya Ihlara Konaklar: tesisinde uygulanan
glamping orneklerine dair fotograflar ¢aligmanin ekler bolumunde Sekil 47°de

verilmistir.
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2.4.6. Dogu Anadolu Bélgesi Glamping Ornekleri

Elbaba Konaklama Tesisleri, Tunceli

Tunceli’nin Ovacik ilgesinde bulunan Elbaba Konaklama Tesisleri oncelikle
bolge sakinleri  tarafindan  tercih edilen  bir aile isletmesidir
(https://kampyeri.org/kamp-alani/el-baba-camping). Elbaba Konaklama tesislerinde
uygulanan glamping orneklerine dair fotograflar ¢aligmanin ekler bolimiinde Sekil

48’de verilmistir.

2.4.7. Giineydogu Anadolu Bélgesi Glamping Ornekleri

Goksu Baraji Kamp Alant (Diyarbakir)

Diyarbakir ilindeki dogal guzellikler igerisindeki alanda ¢adir kamp alani olarak
turizme agiktir. Goksu Baraji Kamp Alanmma ait fotograflar g¢aligmanin ekler

boliminde Sekil 49°de verilmistir.
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UCUNCU BOLUM

GLAMPING TURIZMININ GIRESUN ILI OZELINDE ARASTIRILMASI

(ALAN ARASTIRMASI VE BULGULAR)

3.1 ARASTIRMA YONTEMI

Bu bolimde aragtirmanin yontemine dair bilgilere yer verilecektir. Aragtirmanin
amaci, onemi, evren ve drneklemi, sinirliliklar, gegerlilik, gtivenilirlik, veri toplama

yontemi ve veri analizi gibi bilgiler ile bulgular sunulacaktir.

3.1.1 Arastirmanmn Amaci ve Onemi

Diinya ¢apinda etkili olan siiregler sonucunda her alanda oldugu gibi turizm
alaninda da yeni arayislar veya farkl: alternatiflere olan ihtiyaglar ortaya ¢ikmaktadir.
Gunimiizde kalabalik ve sinirli alanlarda yapilan turizm faaliyetlerin yerini kugik
gruplar halinde dogaya acilan turizm faaliyetleri almaya baslamistir. Bu gibi
nedenlerle ¢ok eskiye dayanan ekoturizm faaliyetlerine glinimiiz kosullarinda daha da
fazla ilgi duyulmaktadir. Turizmden daha fazla gelir elde etmek isteyen tlkeler, turizm
cesitlerini arttirarak, farkli turistik destinasyonlarint da degerlendirme amaci
icerisindedirler. Bu nedenlerden dolayi, ekoturizm destinasyonlarinin algilanma sekli

ve bakig agilarinin tespit edilmesi 6nem arz etmektedir.

Bu ¢aligsmanin temel amaci, Covid-19 salgint sonrast degisen turizm taleplerinin
akabinde 6n plana ¢ikan bir ekoturizm turt olan glamping turizmini ve bu turizm
¢esidinin Giresun ili 6zelinde uygulanabilirligini incelemektir. Bu dogrultuda, Giresun
ilinde yer alan turizm acenteleri yetkilileri ve Il Kiiltir ve Turizm Mudurligi ile
gorismeler yapilarak, ilin glamping turizmi g¢ekiciligine, potansiyeline dair tespitler
ve oOneriler elde edilecektir. Elde edilen bulgular ile hazirlanacak olan, ¢aligmanin bu
yoniyle Giresun ilinde glamping turizmine dair, olast proje ve yatirimlar igin bir

kaynak teskil etmesi hedeflenmektedir.
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Caligsmanin gayesi, gincellenen turizm algisina paralel olarak, éncelikle Giresun
ilinde ve ikincil olarak Dogu Karadeniz Bolgesinde, Ekoturizm alaninda yapilacak tiim
caligmalar i¢in kaynak niteligi tagimasidir. Glamping turizmi konusunda Bolgeye dair
literatirde hicbir ¢alismaya ulagilamadigindan g¢alismanin mevcut literatiire katki

saglayacag diginilmektedir.

3.1.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Giresun Il Kiltiir ve Turizm Miidiirligi’niin verilerinde
yer alan 15 seyahat acentesi olusturmaktadir (https://giresun.ktb.gov.tr/TR-
58155/seyahat-acentalari.html ). Giresun ilinde yer alan 15 seyahat acentesinden 6
tanesi COVID-19 sonrast acentelerini fiilen kapatarak evden ¢alisma sekline
gecmistir. Dolayist ile Giresun ilinde agik ofis seklinde faaliyette bulunan acente sayist
9’ a gerilemistir. Ayrica Giresun ilinde ki tiim turizm faaliyetlerinde 6ncii ve etkin rol
oynayan 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiiniin de goriislerinin arastirma evrenine dahil
edilmesinin etkin sonuglar elde edilmesi adina 6nem arz ettigi distintlerek, kurumda
en yetkili makam olan 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiiriiniin de goriisleri alinmistir. Bu
dogrultuda aragtirmamizin evreni Giresun ili sinirlant igerisinde faaliyet gosteren
turizm acenteleri ve Il Kiiltiir ve Turizm Midirligiidir (N=16). Calismanin evrenine
ulagabilmek i¢in TURSAB iizerinden 15 acenteye yari yapilandirilmig gériigme formu

gonderilmistir. Aragtirma drneklemi evreni temsil etme yetenegine sahiptir.

3.1.3. Arastirmanin Simirhilhiklar:

Bu ¢aligma, ¢aligmanin amaci dogrultusunda Giresun ilinde faaliyette bulunan
seyahat acenteleri ve Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii ile stnirlandirilmistir. Giresun ili
genelinde faaliyet gosteren seyahat acentelerinin sayisinin az olmast ve COVID-19
salgin1 nedeniyle bazi1 seyahat acentelerinin faaliyetlerine ¢evrim i¢i devam etmest,
ayrica aragtirma i¢in yapilmast planlanan gorigmelerin salgimin yiksek seyri
doneminde olmasi nedeniyle, 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiinden destek alinarak
arastirma sorular, ilgili kisilere TURSAB iizerinden gonderilmesi saglanmistir.
Aragtirma sorularina ilk etapta sadece bir tane acentenin cevap vermesi lizerine dort

hafta sonra gonderim tekrarlanmig ancak gegen dort hafta sonunda yine hig¢bir cevap
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alinamamigtir. Bunun Uzerine arastirmanin tamamlanabilmesi ig¢in, tim acente
yetkilileri telefon ile aranarak aragtirma sorularinin salgin tedbirleri kapsaminda yiiz
yuze gorigsme yerine bu defa telefondan yonlendirilmesi teklif edilmigtir. Alt1 acente
teklifi kabul ederek telefonda sorularimiza yanitlar vermigtir. Verilen yanitlar ses
kayd1 yapilarak kaydedilmistir. Birgok acente ise turizm faaliyetlerinin salgin sonrast
durmasi nedeniyle, bu siiregten psikolojik olarak etkilendiklerini, turizme dair yakin
tarihlerde bir umutlarinin kalmadigini, dolayisiyla boyle bir aragtirmaya dahil olmak
istemediklerini iletmistir. Bu gelismeler sonrasinda, Il Kiltiir ve Turizm Midirligi

ve goriigme saglanabilen (6) alt1 acente ile aragtirma sinirlandirilmigtir.

3.1.4 Arastirmamn Gegerliligi ve Giivenilirligi

Aragtirmada kullanilan ol¢iitler (kistaslar) olusturulurken derinlemesine literatir
taramast yapilmis olup, gecerlilik ve guvenilirlikleri kanitlanmig g¢alismalar baz

alinmistir. 3

Aragtirmada gorigmelerin yapildigi katilimcilarin, gorts ve dusiincelerinin
bulgularin yorumlanmasinda direkt oldugu sekliyle verilmesi glvenirliligi saglayan
bir olguttiir. Gorigmeye katilanlarin goriismelerde goniilliik temel alinarak gorisme
sorularina samimi ve i¢ten yanit verebilmelerini saglamak gayesi ile isimlerinin gizli
tutulacagi, bu konuda bilgi verilmeyecegi belirtilmistir. Simsek ve Yildirim (2006)’a
gore gorigmenin yapildigt kisilerin, gonilli olmalart hem yan yapilandirilmig
gorisme formunun hem de caligmanin, gegerliligini ve givenirliligini saglamada
onemli bir unsurdur (Akinct ve Sonmez, 2015). Bu ¢aligmada katilimcilarin goriisleri
oldugu gibi verilmistir. Ayrica anakutleyi temsil edecek 6rnekleme ulagilmigtir. Bu
acidan, aragtirmanin gegerlilik ve glvenilirlik konusunda bir sorunu olmadig kabul

edilmektedir. Caligmada kullanilan form daha 6nce gergeklestirilmis olan literatiir

3 Nicel arastirmalarda gegerlik, giivenirlik ve giic analizi sayisal gostergelerle kanitlanmaktadir. Fakat nitel
aragtirmalarda gecerlik ve giivenirligi kanitlayacak sayisal veriler olmadigindan dolay1 gecerlik, giivenirlik ve gii¢
analizi yapmak giictiir. Nitel arastirmalarda gegerlik-giivenirlik nicel ¢aligmalardan farkli sekilde ele alinir. Nitel
aragtirmacinin bulgularnnin “mnanilirhigmi” artirmak adma kullanabilecegi bir dizi strateji mevcuttur. Guba ve
Lincoln nitel aragtirmalarda gegerlik-giivenilirlikten ziyade inandiricilik (trustworthiness) olmasi gerektigine
dikkat cekmistir. Guba ve Lincoln inandiricilik i¢in 6lgiitleri “inanilirlik, gtivenilebilirlik, onaylanabilirlik ve
aktarilabilirlik” olmak tizere doért ana baslikta toplanustir. Nitel gtic analizi ise yeterli meklemle konunun etkili
bir sekilde ortaya konmasini gosterir. Nitel aragtirmacilarin calismalarmim inandiriciligint géstermek icin lazim
gelen 6nlemleri almasi ve arastirma sfirecini ve verileri net ve detayli bir bicimde tanimlamasi, yeterli buytklikte
omekleme ulasmasi énemlidir (Bagkale, 2016)
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caligmalarindan faydalanarak olusturulmustur (Birdir vd., 2015; Olcay ve Turhan

2017; Goktag vd., 2017; Tuter vd., 2018; Yetis, 2021).

Aragtirma sorularinin hazirlanmasinda ilk olarak mevcut literatiir taramasindan
yararlanilmig, akabinde uzman goriigleri alinmistir. Bu sekilde aragtirmanin amacina
uygun oldugu distntlen soru formu olusturulmustur. Aragtirma kapsaminda
arastirmaya katilacak kisilere yonelik sorular igin Giresun Universitesi’nden etik kurul

onay1 alinmigtir. (Tarih:05.02.2021 Say1: 50288587-050.01.04-E.5188).

3.1.5 Arastirmada Veri Toplama Yontemi

Aragtirmada, c¢aligmanin evrenine; zaman, mekan ve salgin kisitlari dahilinde
kattlimcilann timii ile elektronik posta veya TURSAB sistemi iizerinden sorular
formuna cevaplar alinmasi seklinde planlanmistir. Bire bir gorisme olasiligi olan
ve/veya kabul eden katilimcilarla yiz yiize gorigsme yapilmast istenmig olsa da,
COVID-19 salgini nedeniyle bu mimkiin olmamistir. Elde edile veriler, gorisme
sorularina iki katilimcinin yazili cevap dontsi ve diger altt katilimcinin telefon
gorismesi ile yonlendirilen sorulara verdigi yanitlarin ses kaydi alinmasi seklinde elde

edilmistir.

Calismada veri toplama yontemi olarak nitel arastirma yontemi olan yari
yapilandirilmig goriigme teknigi kullanilmigtir. Nitel arasgtirmalar, ‘algilarin ve
olaylarin mevcut ortamlarinda reel ve butiincil bir sekilde ortaya konulmasina yonelik
nitel bir strecin izlendigi bir arastirma’ yontemi olarak ifade edilir (Yildinm ve
Simgek, 2016). Nitel arastirma bir genelleme yapmak gayesi tagimadigindan,
aragtirilan olay veya olguyu 6lgmekten ziyade, derinlemesine anlamaya odaklidir. Bu
sebepten otiirii genis bir 6rneklem kitlesi yerine aragtirmanin hedefine uygun kiigiik
orneklem grubuyla ¢alisilmast daha yararli olur (Akinci ve Sonmez, 2015). Arastirilan
konuyla ilgili sinirlt verinin bulunmasi ve sinirli sayidaki katilimeinin gériiglerinin

detayli olarak incelenmek istenmesi bu yontemin tercih edilmesinde etkili olmustur.

Yan yapilandirilmig goriisme teknigi nitel arastirma yontemleri arasinda diger
yontemlere gore daha ¢ok tercih edilen bir metottur. Onceden belirlenmis, ciddi bir
amag i¢in yapilan, soru sorma ve yanitlama tarzina dayali karsilikli ve interaktif bir

iletisim siirecini ifade eder. Gorisme yontemi; kisilerin gortglerini, tutumlaring,
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deneyimlerini duygularini elde etmede oldukea etkili bir yontem oldugundan, sosyal
bilimlerde yaygin olarak kullanilmaktadir. Aragtirilan konunun tiim boyutlarini igeren,
daha ¢ok agik uglu sorularin soruldugu ve detayli cevaplarin alinmasina imkan veren,
yiz yiize birebir bilgi toplamaya yarayan bir veri toplama yontemidir (Tekin, 2006:
101). Gorigme yonteminde, gorustlen kisiye daha fazla konugma olanagi verilir ve bu
nedenle daha fazla bilgi edinilebilir. Anlagilmayan konularda daha fazla agiklama
yapilabilir. Gortigtilecek kisinin konu hakkinda bilgi sahibi olmasi nedeniyle sorularin
cevaplanma orani yuksektir (Ural, 2013: 63). Goriisme yontemi, her ne kadar yuz ytze
anket yontemiyle veri toplama yontemine benzese de, daha farklt bir uygulama
sirecini buinyesinde barindirir. Geleneksel anketten farki; denek sayisinin sinirl
tutularak gorigsme siresinin genig tutulmasi, derinlemesine ¢ok sayida soru
yoneltilmesi, her detayin ve yorumun sorulmasi, neden ve nasil sorularinin
yoneltilebilmesi, goriigmenin bir sohbet ve karsilikli diyalog seklinde stirmesi bu
yontemin baglica 6zellikleridir. Bu yontemin basarili olabilmesi i¢in; 6n hazirlik
yapilmasi, hangi konunun hangi sirayla ne sekilde gortstleceginin kararlagtirilmast,
bilgi verebilecek yeter sayisinda denekle gorisiilmesi ve gercekleri ortaya koyabilecek

bilgi ve gorislerin ortaya ¢ikarilmasi gerekir (Arikan, 2013: 65).

3.1.6 Verilerin Analizi

Aragtirmada elde edilen verilerin analizinde Wolcott’un (1994) nitel veri analizi
icin onerdigi betimleme, analiz ve yorumlama yonteminden yararlanilmisgtir.
Betimleme teknigi, aragtirmacinin timevarimsal bir yaklagimla elde ettigi bulgular
dogrudan okuyucuya aktarmast ve katilimcilarin gorislerini sentezleyerek c¢esitli
¢ikarimlarda bulunmasidir (Wolcott, 1994, aktaran: Giirbliz ve Sahin, 2014). Betimsel
analizde, verilerden bazi alintilar yapilarak, ulasilan ¢arpict goriiglerin metine
aktarilmasi ile saglanmakta, veriler okuyucularin anlayabilecegi ve istendigi taktirde
bagka aragtirmalar i¢in kullanabilecekleri sekilde sunulmaktadir (Altunisik vd., 2007).
Calisma i¢in elde edilen veriler, bu kapsamda betimsel analiz teknigine uygun olarak
analiz edilmistir. Verilerin 6zginliginiin korunabilmesi amaciyla katilimecilarin

soylemlerine dogrudan alintilar yapilmasinin diginda, aragtirma sorularina verilen
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yanitlar sistematik olarak belli kategoriler altinda incelenmigtir. Katilimecilarin verdigi

cevaplar incelenerek beliren ortak sorunlarla ortak beklentiler gorilmeye galigilmisgtir.

3.1.7 Arastirmamn Bulgulari

Calismanin bu boliminde arastirmaya dahil olan katilimcilara ait demografik
bulgular, tanitici bilgiler ile glamping kavramina ve hizmetine ait bulgulara yer

verilecektir.

a- Katthmcilar1 Tamiticr Bilgilere Tliskin Bulgular

(Caligmaya katilanlarin, demografik ve tanitici bilgileri Tablo 6’da detayli olarak
verilmigtir. Bu tablodan da gortlecegi gibi kattlimeilarin 2’si (%.28.5) kadin, 5’1
(%71.5) erkektir.

Tablo 6: Katilimcilara iliskin Genel Bilgiler

Katihma Cinsiyet Katihmeiya Ait | Katihmemnmn Katilimeimin Isletme/Kurumlarim

Kodu Kurunvisletme Pozisyonu Pozisyondaki Faaliyet siiresi
Bilgisi Deneyim

Siiresi

K1 Erkek Acente Miidiir/Isletme Sahibi | 15 yil 15wl

K2 Kadin Acente Miidiir/Isletme Sahibi | 9 vil EAYI

K3 Kadin Acente Miidiir Yardimeist 6 vl 6 yil

K4 Erkek Acente Miidiir/Isletme Sahibi | 10 yil 10 vl

K5 Erkek Acente Miidiir/Isletme Sahibi | 20 yil 20 yil

K6 Erkek Acente Miidiir/Isletme Ortagr | 2 vil 2wl

K7 Erkek Giresun Il Kaltir | Il Miidtirii 5 yil 18 yil
Miidirlagi

b- Katilmcilardan Glamping Kavramina ve Glamping Turizm Hizmetine

Dair Elde Edilen Bulgular

Giresun ilinde turizm hizmeti veren katilimcilarin glamping kavrami ve hizmeti
ile ilgili goris ve dustnceleri i¢in, katilimcilara glamping kavramina ve hizmetine
iligskin sorulan sorular ve katilimcilarin bu sorulara verdigi yanitlar sirasiyla agagidaki

gibi aktarilmig ve agiklanmigtir:
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Yapilan gorigmelerde ilk olarak katilimcilara, COVID-19 salgininin turizm
sektoriine etkilerine dair dustinceleri sorulmustur. Katilimcilar, salginin turizm
sektoriint birinci derecede olumsuz yonde etkiledigini belirtilmiglerdir. Katilimcilarin

yoneltilen bu soruya iligkin verdikleri cevaplar soyledir:

(K1), ‘Salgmla ilgili Diinya iizerinde yapilan arastirmalarda da ortaya ¢iktigi
gibi, en fazla turizm sektorii etkilenmistir. Neredeyse %690-95 oranmda bir durgunluk
yasanmakta olup, salgin bitmedigi siirece bizim,2018-2019 yillarindaki eski turizm

sezonuna donme sansimiz yok .

(K2), ‘COVID-19 salgmi Diinya daki biitiin sektorleri etkilemesine ragmen, bu
sektorle icerisinde ilk birinci sirada olan seyahat sektorii oldu. Tamamuyla ozgiirliik
ile alakali bir sektor. Yani insanlarin gezmesiyle alakali olan bir sektor oldugu igin en
biiyiik etkiyi seyahat acentelerine oldu. Bunlarm igerisinde tabi seyahat acentelerinin
faaliyetlerinde, yurtigcinde ve yurt disi turlar olmakla birlikte, kongre turizmi, fuar
turizmi ve uluslararasi is gezileri tamamen durdugu icin sektor tamamen yani %100
olarak durmus durumda. Yani Covid-19 salginindan en ¢ok etkilenen sektor, DSO 'niin
de yine bu sekilde goriis beyan ettigi gibi, ekonomik ¢evrelerin ve TURSAB 'n da goriis

beyan ettigi iizere seyahat acenteleri olmustur. Yani %100 olumsuz etkisi var.’

(K3), ‘Salginla birlikte acentemiz turist ve miisterilerini kaybetmis durumda son
bir senede hicbir sekilde tur, gezi gibi hicbir faaliyet yapamadi. Hi¢bir sekilde yurtici-
dist islem yapilmadi.’

(K4), ‘Acentemiz iiniversite ogrencisine yonelik tur ve gezi diizenlemekte, kiiltiir
ve doga turizmi agisimdan okullarin kapali olmasi nedeni ile turizm, yatirimci alt yapisi

geri diizeyde kaldi.’

(K5), ‘En biiyiik etki turizm sektoriine oldu. Asagi yukar: %100 oranmda bir
durgunluk oldu. Turizm sektorii diye bir sey kalmadi.’

(K6), ‘Mart 2020 tarihinden itibaren Tiirkiye'de COVID-19 pandemi
baslangicindan sonra gerek yapmis oldugumuz tur rezervasyonlarimiz gerekse
planlanan turlarimizin tepsini geri 6deme ve iptal etmemiz gerekti... ... tabiri caizse

kepenk kapatma noktasma geldik’
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(K7), ‘Son yillarda yeni turizm destinasyonlari ile bolgesinde dikkat ¢ceken ve
ciddi manada turist agirlayan Giresun’da, turizmde istedigini alamamistir. Bir onceki
yila gore yabanci turist sayisinda %80, yerli turist sayismnda %50 oranmda kayip
yasanmistir. 2020 yilinda ilimizi belgeli tesis verilerine gore, 105.069 yerli ve yabanci
turist ziyaret etmis olup, 53.586’st Giresun'da konaklarken,43.017 si giiniibirlik

ziyaret olarak gergeklesmistir.’

Katilhimeilara, ‘Covid 19 salgini sonrasmda yerli ve yabanci turistlerin turizm
tercihlerinde  bireysel turizme yomeldiklerini  diisiiniiyor musunuz?  Detayl
agtklaymiz.’ Sorusu yoneltilmis, bunlardan acente diizeyindeki katilimcilar bu soruya

‘evet’ yanitini vermigtir. Alinan cevaplar asagida verilmistir:

(K1), ‘Evet. Bunu gegen sene yasadik. Salgin gecen sene Tiirkiye 'de mart ayinda
basladr. Ama gecen sene yaz sezonunda yani turizmin hareketli oldugu donemde,
insanlar tamamen bireysel tatillere yoneldiler. Kimse tur paketi satin almadi. Cok
nadir turlar ¢ikti. Genellikle insanlar ev kiraladi veya pansiyon tarzi ufak yerlere

gitmeye ¢calistirlar. Gegen sene oyle gecti ki; Bu salgmin en biiyiik etkilerinden birisi

de o dur.’

(K2), ‘%100 diisiiniiyorum. Ozellikle kiicitk gruplar yani cekirdek ailelerde
bireysel turizme yonelme oldu tabi. Bununla birlikte yeni turizm trendleri de olusmaya
basladr aym zamanda. Bizim kitle turizmi dedigimiz yani otobiise dolup da farkl
yerlere giden gruplar bunun yerin kiiciik yani bes kisilik alti kisilik kiiciik gruplara
bwrakti. Zaten villa turizmi, yat turizmi tercihleri, kiiciik koylerdeki evlerin de %100

dolu olmasi bunun gostergesi.’

(K3), ‘Evet bireysel olarak artik tatil tercih etmeye basladilar. Doga ile i¢ ice
bungalov evler yine karavan tatilleri, kalabaliktan uzak huzurlu ve maskenin olmadigi,

takilmadig yerleri tercih ediyorlar.’

(K4), ‘Evet diisiiniiyorum. Salginin etkileri kalabalik gruplarm bir arada
olmasmi engelledi. Televizyon ve sosyal medyada bireysele yonelik etkilesimlerin

olmast yerli ve yabanci turistin bireysele yonelmesine neden oldu.’

(K5), ‘Evet. Bireysel turizme yoneldiler. Grup turizmi yok. Herkes kendisi

gidiyor. Ciinkii insanlar bir arada olmak istemiyorlar.’
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(K6), *...kendi ve ailemizin sagligni korumak amacli turlara katilmadik.’

Katilimcilarin bulunduklart isletmelerde, Covid-19 salgini sonrasinda faaliyet
gosterdikleri bolgelerde, yapilan rezervasyon taleplerinde bireysel turizm ¢esitlerine
yonelik taleplerin ne yonde oldugunu sorulmus ve detayli olarak agiklamalar
istenmistir. Salgin sonrasinda bireysel veya aileye 6zel kiralamanin anlayigin 6n plana
¢iktig1 ve bu dogrultuda yapilan villa vb. kiralamalarin arttig1 belirtilmistir. Talepteki
degisimin bolge turizmine katkisinin olmadigini ve oOzellikle seyahat acentelerine
olumsuz yansidigini belirtmiglerdir. Bu konudaki detayli katilimci digtinceleri agsagida

verilmigtir:

(K1), ‘Bu sene igerisinde su anda hdlihazirda goziiken yani salgin bitmedi.
Salgin sonrasinda ne olur! Insanlarin nasil tepkiler verecegini bilemiyoruz. I¢ Pazar
icin sunu soyleyebilirim; Tiirkiye'de soyle bir sey var. Tiirk insam ¢cabuk alistyor.

Salgin bittikten sonra tekrar eski aliskanliklarin doneceklerini diisiiniiyorum.’

(K2), ‘Ozellikle kisiye ozel ya da aileye ézel villa kiralanmasi cok revacta. Fge
ve Akdeniz bolgelerimizde bu anlamda ¢ok evler var ve %100 dolu. Tabi bu durum
sektore olumsuz olarak yansidi. Ciinkii sektoriin bundan bir kazanci yok. Sadece bu
konudaki arzim az oldugu yerlerde kira bedellerinde %100 artisin olmasma neden
oldu. Gecelik kirast 500-600 olan evier, gecelik 3.000 TL lere firladi. Talebin ¢ok
oldugu yerlerde bu seyahat acentelerine degil de, kiralama yapanlara yaradi. Yani
sektore olumlu bir etkisi olmadi. Karadeniz bolgesi icin su ana kadar gozle goriiliir
bir degisiklik yok. Aslmda Diinya’nin diger bolgelerine baktiginizda Glamping turizmi
diye bir sektor soz konusu. Ama tabi Tiirkiye su ana kadar ozellikle Karadeniz bolgesi
icin glamping turizmi altyapist su an igin olmadigindan bolge su anda ¢ok turist
cekemiyor. Ama bir taraftansa outdoor turizm taleplerinde gozle goriiliir bir artis yok.
Bununda sebeplerinden bir tanesi yaklasik 8-9 aydan bu yana vaka sayilarmin en ¢cok

goriildiigii yerlerden bir tanesinin Karadeniz Bolgesi olmasi.’

(K3), ‘Kalabaliktan uzak kalmak amaciyla, bireysel tatil talebinin arttigini

soyleyebiliriz.’

(K4), ‘Su ana kadar acentemizde herhangi bir takip ve rezervasyon hareketi

olmadi.’
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(K3), ‘Evet talep var. Us kisi, dort kisi aile olarak geliyorlar. Iste bizi gezdirin
diyorlar, daha ¢ok yaylalara ¢ctkmak istiyorlar.’

(K6), ‘Genele anlamda bir rezervasyon ve planlanmis bir tur bilgisine

erisemedik ...~

Katthimeilarin  ‘Covid-19 sonrast glamping turizmine olan ilginin arttigim
diistiniiyor musunuz?’ sorusuna yonelik alinan cevaplarda genel olarak ‘evet’ yanitini
verdikleri gorilmustir. Soruya yonelik katitlimeilarin verdikleri cevaplar agagida yer

almaktadir:

(K1), ‘Evet. Artacaktir. Soyle; Ister istemez salgin belli bir insan grubunun
iizerinde bir aliskanlik birakacaktr. Bireysel turizm ve doga turizmi ile ilgili. O yiizden

glamping turizm taleplerinde bir artis olacagni diisiiniiyorum.’
(K2), ‘Evet.’

(K3), ‘Tatile giden biraz dinlenmek isteyen 50 yas ve iizeri miisterilerimiz
genellikle bir otelde konaklamak istiyor. Fakat biraz daha geng kesim daha kamp tarzi
istiyor. Mesela yaylalara gidip birkag giin kalmak gibi taleplerle geliyorilar.

(K4), ‘Kendi bolgemizde glamping turizmine yonelik bir artis goremedim’.
(K3), ‘Evet. Kamp turizmine talep artt. Insanlar bu yone dogru yoneliyorlar’

(K6), ‘Muhakkak ki diisiiniiyorum. Ozellikle biiyiik sehirlerde gerek karavan ve

gerekse cadw satislarinda pandemi siiresince %90 °lik bir artis bulunmakta.’

Katilimcilardan, glamping turizminin Giresun ili sinirlart igerisinde daha 6nce
uygulanip uygulanmadig hakkinda bilgi vermeleri istenmis ve buna yonelik

kattlimcilardan asagidaki detayli yanitlar alinmisgtir:

(K1), ‘Giresun’da bununla ilgili daha once herhangi bir ¢alisma yapilmadi diye

biliyorum.’

(K2), ‘Giresun’da su ana kadar bununla ilgili bir uygulama olmadi. Bununla
ilgili benim bir proje ¢calismam oldu. Karadeniz'’in farkli yerlerinde, glamping; ne ¢ok
deniz kenarinda ne de ¢ok denizden uzak yerlerde olabilecek bir proje degil. Fiziksel

olarak. Dolayistyla bu bolgede bununla ilgili bir ¢calismanin oldugunu diisiimmiiyorum.
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Yani bununla ilgili daha once bir girisim oldu. Bir toplanti oldu. Ama mevcut durumda

bir calisma baslatildigmn diigiinmiiyorum.’

(K3), ‘Bu uygulama Giresun ilinde ancak rakimi yiiksek yaylalarda yapilir.
Orada da 1 adet tesis oldugu igin ne kadar talebi karsilar tartisilir.’

(K4), ‘Salgn oncesi iiniversite ogrencilerine yonelik faaliyetlerimiz ( giiniibirlik

yaylada ¢adir kurmak gibi) vardi. Fakat bu giin igin herhangi bir faaliyetimiz yoktur.’

(K5), ‘Giresun'da su ana kadar bununla ilgili profesyonel bir uygulama yok.
Amatorce yapiliyor. Giresun belediye plajinin igine karavanlarmi gekiyorlar ama
amatorce. Biz bir onceki belediye baskanina boyle bir yerin yapilmasmm faydali

olacagmi defalarca soyledik. -Ama kulak arkast yapildi.’

(K6), ‘Planlamis oldugumuz bir projemiz mevcut ancak pandemi siiresince bu

plant askiya almak durumunda kaldik’.

(K7), ‘llimiz swmirlart icerinde gerceklestirilen (2021 oncesi) Glamping
orneklerinden; Giresun Dereli Ilgesi Kiimbet Turizm Merkezinde bulunan Birun
Kiimbet Dag Evleri (Bungalow), Dorukhan Kiimbet Evleri ile Dereli Iicesi Siillii de
bulunan Homestay Siislii Dag Evleridir.’

Katilimcilarin  Giresun 1li igin galmping turizminin uygulanabilirligi ve
Giresun’un galmping turizmine yonelik kapasitest, alt yapisi, ¢gekiciligi konularindaki
diistinceleri sorulmustur. Katilimcilar, Giresun I’i i¢in galmping turizminin farkli
cesitlerinden ornekler sunulabilecegi yoniinde olumlu yanitlar vermiglerdir. Ancak
genel itibariyle, altyapt sorununa ve turizme dair bakis agisinin gelistirilmesi
gerekliligine dair goriislerini beyan etmislerdir. K2,K4 ve K5 katilimcilan Giresun I1’i
icin altyapinin muhakkak gelistirilmesi gerektigine vurgu yapmislardir. Katilimeilar

glamping turizmi i¢in genel itibariyle yaylalarin ¢ekiciligi tizerinde durmuslardir.

(K1), ‘Bununla ilgili soyleyebilecek oldugumuz; Bizim en biiyiik avantajimiz
yaylalarimiz. Hdlihazirda bozulmamis bir doga yapisina sahip yaylalarimiz var.

Buralar degerlendirilebilir. Bunlar Giresun igin bir arti getirecektir.’

(K2), ‘Tamamen lokasyon ile alakali. Yani Giresun da glamping olabilir mi?
Olabilir tabi ki. Glampinginde kendi i¢inde ¢esitleri var. Ben orta doguda, Beyrut ve

Urdiin de birkag glamping érnegi gordiim daha once. Orada tamamen ¢ol ambiyansini
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yasamak icin insanlar tercih ediyorlar. Isvicre de, Finlandiya da yapilan glampingde
ise amamen arazi icerisinde, 5 yildizli konforla, dogayla bas basa kalmabiliyor. Yani
burada ise altyapinin oldugunu pek diisiimmiiyorum. Alt yapidan kastim, insanlarin
sehre ulagimlarmin kolay olmasi gerekiyor. Yani ¢ok iyi bir arazi bulunursa, sahilden
5-6 km igeride ancak yiikseklerden asagida bir bant bulunursa, Ordu ile Giresun

arasinda bir glamping turizminin olabilecegini diisiiniiyorum.

(K3), ‘Bu sekilde insanlarm ihtiyaglarini karsilayacak imkdn, tesis bazi kesimler

tarafindan yapilmiyor. Sanwrim gelismek taraftari degiller.’

(K4), ‘Glamping turizmi igin yeterli altyapinin olmadigim diisiiniiyorum. En
basit ornegi ise, yayla turlarimizda cadwrli insanlarin konaklayip, ihtiyaglarmi

giderecek altyapi, yeme-i¢me yerlerinin yeterli olmadigmi diisiiniiyorum.’

(K5), ‘Bununla ilgili yaylarimiz olabilir. Degerlendirilirse, Giresun’un

kapasitesi var.’

(K6), ‘Yaylalarimiz bu turizm i¢in son derece uygundur. Ancak; son zamanlarda
Karadeniz yaylalar turlar fazlasiyla ragbet gormekte, buitiin yonleriyle incelendiginde
Giresun glamping turizmin incisi olabilir. Uzung6l érneginde yapilan doga tahribatlar

baz alinarak, yapilacak ¢aligmalar denetime tabi ilerlemelidir.

(K7), ‘Glamping turizminin uygulanabilir oldugunu diisiimdiigiimiiz alanlar
icerisinde elimizde bulunan tabiat parklarimn uygun oldugunu diisiiniiyoruz. Ornek
olarak; Agac ev, Yoriik ¢admri, bungalov ve karavan verilebilir. Ayrica konforsuz
cadirlar, stresli ve uzun hazirlik asamasi gibi olumsuz kamp deneyimlerine karsn, yeni
bir alternatif sunarak Giresun’un bolgesel ¢ekiciligine katki saglayacaktr. Turizmin
cesitlendirilmesi ve yil boyunca yayilmasinda onemli bir rol oynayacaktir. Ilimizin
ziyaret¢i  portfoyiiniin - gelismesi ve tercih edilme onceliklerinin  olusmasmni

saglayacaktir.’

Katilimcilara, Giresun ili Doga Turizmi Master Plan1 2013-2023 de yer alan
ekoturizm bolgeleri dikkate alinarak glamping turizmi g¢er¢evesinde uygun bolge, yer,
konum ve ¢esit Onerilerinin neler olabilecegi sorulmustur. Katilimcilardan K2
digindakilerin tamami glamping turizmi i¢in uygun gordikleri bolgeleri siralarken,
yine tercihlerinin yaylalar oldugu gortlmustiur. K2 katilimeist ise Diinya’da gordigi

ekoturizm oOrneklerinden ornekler vererek ve bu érneklerden yola ¢ikarak, bolgede
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ekoturizmin yanlis yorumlandiginin ve bir kez daha alt yap:1 eksikliginin tGzerinde

durmus. Bolge, yer ve ¢esit 6rnegi vermekten ¢ekindigi gorialmuistir.

(K1), ‘Sisdagi Yaylasi, Yagllidere Golyam, Kiimbet Yaylasmin Aymag bolgesi,
Kulakkaya yaylasi- Bektas Yaylasi, Agacbasi gibi yerler degerlendirilebilir.’

(K2), ‘Aslina bakilrsa DOKA 'nin yaptigr bu ¢alistayda bende bulunmugtum.
Fakat maalesef resmi olarak kamuoyunun ilgilendigi projelerin arkasinin sahada
insanlar tarafindan da desteklenmesi gerekiyor. Ekoturizm bolgede yanlis anlasiliyor.
Ekoturizmin uygulandigi Tayvan 'da, Tayland da bir¢ok koy gordiim. Ama Tiirkiye de
ekoturizm yanlis anlasiltyor. Dolayisiyla hangi ekoturizmden kastedilenin ne oldugunu
iyi bilmek gerekiyor. Ekoturizm tamamen kwrsal hayati yasatmak igin var olan bir
sistemden soz edilen bir turizm ¢esidi. Fkoturizm uygulanacak yerlerde, hava
derecesinin, ulasilabilirligin ve bir sirkiilasyonun da olmasi gerekiyor. Bu anlamda
altyapmm ve gerekli sartlarm uygun oldugu bir yer oldugunu diigiinmiiyorum. Ben
daha once bu bolgede Piraziz ilgesi Sehli Koyiinde bir ekoturizm yapildigini

gormiistiim. Ancak Ekoturizm koy evinde kalmak degil.’

(K3), ‘Kulakkaya yaylasi- Uluburun plaji-Cikrik kapi yaylasi- Giresun Karagol.’
(K4), ‘Gol yant yaylasi- Kulakkaya- Algakbel mevkii’

(K35), ‘Kulakkaya yaylast Alcak bel bolgesi degerlendirilebilir.’

(K6), ‘Gol yant yaylasi- Kulakkaya-Kiimbet Yaylasi-Agac¢bast Yaylasi.”

Giresun 11 Kiltiir ve Turizm Miidiirii’ne (K7) ayrica yoneltilen sorular ve alinan
cevaplar ise asagida ki gibidir;

Giresun II Kiltir ve Turizm Miidirliginiin 2021 yilinda Giresun Turizmini
artirmaya yonelik plan ve programlarinda glamping turizmine ayrn bir yer verilmis
midir?

* Glamping turizmine ayri bir yer verilmemistir. Ancak, Giresun da turizmin
gelismesi ve farkli profildeki turistlerin ihtiyaclarmn karsilanabilmesi icin, farkli
turistik diriinler sunma ¢alismalar: yapilmaktadir. Giresun’'un kamp tiirlerine uygun
alanlarin iginde, daga icinde litks kamp secenegi sunan glamping turizmi de bu

iiriinlerden biri olarak degerlendirilmektedir.’
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Giresun Ilinin degisen turizm taleplerinde énemli bir yere sahip olan glamping
turizmi i¢in artilart ve eksilerinin neler oldugunu duistintiyorsunuz?
Olumlu Yonleri:
. Kwsal Turizmde girisimcilerin farkl: yaklasimlari.
. Turizm konusunda isteklilik ve arzu.
. Imar planlarmimn, yeniden yapiliyor olmast.
. Yeni ve yenilik¢i bir konaklama yaklasimlar.
. Yeni ve ilgi ¢ekici mekdnlara sahip olmast.
Olumsuz yonlerini ise;
. Pahali olmast.
. Altyapt yetersizligi.

. Kapasite yetersizligi. Olarak tanimlayabiliriz.’

Katilimcilarin aragtirmaya dair sorulan tiim sorulara verdikleri cevaplar genel
anlamda incelendiginde; COVID-19 salgin siireci sonrasinda, kitle turizminden ¢ok
ekoturizme artan bir ilgi oldugu gorilmistir. Katilimcilarin, salgin sonrasinda
yasanan gelismelerden Giresun turizminin olumsuz yonde etkilendigini, krizi firsata
doniistirmeye yonelik adimlar atilmadigini dastndiklerini belirtmiglerdir. Glamping
turizmi kapsaminda acentelerden elde edilen goriisler asagidaki diger bazi hususlari da
aciga cikartmistir:

Giresun’da bu konu da ozellikle siyasi destek, tesvik, alt yapt ve yatirimeci
noktalarinda 6énemli eksikliklerin oldugu, oysaki Giresun’un gerek egsiz dogasi, uzun
sahil seritleri, el degmemis ormanlari, yaylalari ve akarsulariyla, ekoturizm ve
glamping turizmi i¢in ciddi potansiyellere sahip oldugu dustntlmektedir. Sahip
oldugu tim artilara kargin, bolgede ekoturizm yatirimlarinin baglamast i¢in 6zellikle
devletin ilgili kurumlarinin, Gniversite destegi ile Giresun’un ekoturizm potansiyelinin
ve uygun noktalarinin belirlenmesi ile baglayan ve daha sonra ekoturizm hakkinda
ilgili kisi ve kurumlara egitim verilmesi ile devam eden bir strecin baglatilmasi
gerekmektedir. Egitimler ile es zamanli belirlenen noktalar i¢in altyap: ¢aligmalarinin
da yapilmasi, sonrasinda yatirim tegvikleri ile beraber, Giresun ilinin glamping turizmi

dahil birgok ekoturizm ¢esidi i¢in bir cazibe merkezi olacag diiginilmektedir.
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SONUC VE ONERILER

‘COVID-19 salgmi sonrasmda giincellenen turizm algisinin glamping turizmine

etkisi iizerine bir arastrma-Giresun Ornegi’ isimli calisma ile su sonuglara

ulagtimistir:

COVID-19 salgint ile degisen turizm algist sonrasinda yerli ve yabanci turistler
icin bir ekoturizm ¢esidi olarak glamping turizminin 6n plana ¢ikmasiyla
birlikte Karadeniz Bolgesi’nde Giresun Ili yaylalari, golleri, sahip oldugu dogal
giizellikleri ile glamping turizmi agisindan yiksek bir potansiyele sahiptir.
Ancak glamping turizminin Giresun ili i¢in yeterli diizeyde uygulanabilmesi
adina bolgede ve yorede bir takim eksikliklerin giderilmesi gerekmektedir.
Bunlardan en temeli, glamping turizmi i¢in potansiyel noktalarda gerekli
altyapmmin  ihtiyag duyulan sartlarda sunulmasidir. Zira Giresun Ili
simtrliligindaki bu ¢aligma kapsaminda yapilan goriismelerde de katilimcilarin
glamping ile ilgili gortusleri derinlemesine incelendiginde katilimcilarin altyap:

eksikligine ve tesis eksikligine vurgu yaptiklari gorilmustir.

Katilimeilar, ayrica glamping turizmi igin daha ¢ok yayla turizmine yonelik
konaklama sec¢eneklerinden bahsetmis ve glamping 6rneklerini bu baglamda
degerlendirmislerdir. Oysaki glamping turizminin Diinya’da farkli 6rnekleri de
mevcuttur. Bu dogrultuda ¢alisma sonucunda katilimcilarin  glamping
turizminin, hatta ekoturizmin ne oldugu konusunda ¢ok da yeterli bilgiye sahip
olmadiklar1 da soylenebilir. Covid-19 salgini ile yildizt parlayan ekoturizm
cesitleri hakkinda, genel ancak yeterli diizeyde olmayan bilgi ile gelecege
yonelik yatirimlar ve oneriler dogrultusunda ilin gelisimine katki
saglanamayacaktir. Dolayisiyla tim sektor ¢alisanlarina dncelikle ekoturizm
ve glamping turizmi hakkinda temel ve giincel bilgiler Dinya ornekleri
verilerek aktarilmalidir. Sektore dair ildeki bilgi eksikliginin giderilmesi adina,
turizm  ¢alisanlarina  egitimler,  seminerler  verilmeli,  ¢alistaylar
dizenlenmelidir. Kritik pozisyondaki turizm yetkililerinin, tlkemizdeki ve

Diinya’daki glamping orneklerine ziyaretler yapmalar tegvik edilerek,



61

gerekirse destek olunarak, bu kisilerin ekoturizm ve glamping projelerine

yonelik ufku genigletilmelidir.

Giresun ili i¢in glamping turizmi agisindan sektore ve ekoturizm cesitlerine
yonelik bakis agisinin gelistirilmesi gerekmektedir. Stirdurilebilir bir glamping
i¢in toplumsal bakis agist olumlu yonde gelistirilmelidir. COVID-19 salgininin
turizm sektoriinde olugturdugu olumsuz etkiler nedeniyle turizm ¢alisanlarinda
olusan kaygilarin azaltilmasi ve yasanan dar bogaz sonrasinda gergeklesen
iktisadi kayiplar siirecinde kamunun sektére yonelik tesvik ve destekleri
arttirilmalidir. Salgin nedeniyle neredeyse %100’e yakin etkilenen tim turizm
sektorinin oncelikle eski potansiyeline donmesi i¢in devletin destegi sarttir.
Ancak bu sekilde sektoriin iimitleri yeniden canlanabilecek ve gelecege dair

yatirimlara odaklanabileceklerdir.

Katilimcilarin  verdigi bilgilerden, Giresun II’inin glamping turizmi ve
ekoturizm agisindan potansiyel sahibi oldugu, ozellikle yaylalarin, dogal
kaynaklarin glamping turizmi igin gerekli altyapilar yapildiktan sonra
faydalanilabilir alanlar oldugu anlagilmaktadir. Bunun yaninda katilimeilarin
glamping turizmine dair yeterli miktarda bilgileri olmamasi nedeniyle, Giresun
[’inin sahip oldugu genis ve uzun, ayn: zamanda dogayla biitiinlesik sahil
seritlerinin, tarihi yapisin1 ve yagam kosullarini koruyan kéylerinin ve ulagim
kolayligt olan orman arazilerinin de glamping turizm ¢esitleri ile

degerlendirilebileceginin belirtilmesi gerekmektedir.

Giresun II’inde yapilabilecek glamping turizmi dahil, her gesit turizm yatirimi
icin devlet destegi ve onculuginin olmasi gerektigine, gerek bilinglendirme,
gerek tesvik, gerekse yol gosterme adina devletin ilgili kurumlarinin eg
giidumlu olarak halka ve yatirimcilara destek olmasi gerektigi anlagilmaktadir.
Bu dogrultuda, Giresun Universitesi’nin bilimsel anlamda yapacag
caligmalarin yetkili kamu kurumlarinca desteklenmesi ve bilimsel ¢aligma

verilerinin sonu¢ odakli egitim ve tesvik programlarinda kullanilmasinin
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Giresun II’i potansiyelinin degerlendirilerek turizme kazandirilmas: adina

Onem arz etmektedir.

Dogu Karadeniz, essiz dogasi, uzun sahil seridi ve etnik kiltiriiyle ekoturizm
adina essiz firsatlar sunmaktadir. Ekoturizm ilkelerinin tamamini
uygulayabilmek i¢in tam anlamiyla bir kaynak niteliginde ki Dogu Karadeniz
cografyasinin, koklu kiltira, sicakkanli, ¢aligkan yerli halki, ¢esitlilik arz eden
dogasi, yaylalar, tarihi eserleri, sanat altyapisi ve gastronomisiyle Giresun 1li,
ekoturizm adina zenginlikleri igerisinde barindirmaktadir. Yerel halka ve
gelismekte olan endistrisine uzun vadeli faydalar saglayacak ekoturizm
faaliyetlerinin gelistirilebilmesi i¢in tim olanaklara sahip olan Giresun
ozellikle Covid-19 pandemi siireci sonrasi bigim degistirmesi ve ekoturizme
yonelimi beklenen turizm faaliyetlerinin dogru planlanmasiyla vazgegilmez bir
destinasyon olmaya aday bir zenginlige sahiptir. Glamping turizmi i¢inde
bir¢ok firsatlari ve ¢esitliligi barindiran Giresun, gerek doga igerisinde, gerek
deniz keyfiyle harmanlanabilecek, birgok yiirliylis rotast, bulutlarin tizerindeki
zirveleriyle, olusturulabilecek doga yurtuytst parkurlariyla da gesitli Glamping

turizmi planlamasi yapilabilecek nadir destinasyonlardan biridir.

Giresun i¢in uygulanabilirligi olan glamping turizm c¢esitleri ve
destinasyon noktalarinin ayri bir aragtirma konusu olarak c¢alisilmasi ve tespit
edilmesi gelecek caligmalar i¢in 6nerilir. Bu dogrultuda yapilacak ¢aligmalara
bir fikir olmasi amaciyla ¢aligmanin sonucunda onerilen destinasyon noktalart

ve glamping turizm ¢esitleri agsagida siralanmaktadir.

Tirebolu Ozlii Koyii Sahili Cadir Projesi: Gerek plaj uzunlugu, gerekse
genigligi itibariyle, modern c¢adirlardan olusan bir tesisi rahatlikla
barindirabilecek olan bada (6zlii) sahilinde; igerisinde 4 kisilik bir ailenin her
ihtiyacini kargilayabilecegi her seyin yer aldig1 40-50 m2 genisliginde modern
cadirlardan olusan bir koy insa edilecek. Misafirler sadece kendilerine ait olan
bu ¢adir da en yakin komsusuna en az 20 metre mesafede, kendi yemegini
kedisi yapacak, tim ihtiyaglarin1 kendisi giderecek, giin igerisinde ister
Bada’nin temiz sularinda ytizebilecek iken, sahilde yuriyts, voleybol, futbol

oynay1p, balik tutmak gibi aktiviteler yapabilecek iken, isterse 6zli koyiinde
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belirlenecek bir ka¢ yiriyis rotasinda rehberler esliginde Karadeniz
cografyasini tanima firsat1 elde edebilecekler. Bunun yaninda bazi koylilerin
evlerinde giinlitk kdy hayatina dahil olabilme firsati da bulabilecekler.

Dokuzgoz Cadir Kampt Projesi: Gorele Ilgesi, yegenli koyiinde yer alan
Dokuzgoz yaylasi, llge merkezine 8,5 km uzakligi, ulasim kolayligi, essiz
manzarast ve dogasiyla mesire alan1 olarak kullanilmakta olup, yakin zamanda
turizm alani olarak vasiflandirilmistir. Ayrica yayla cevresinde off-road
yariglarina da ev sahipligi yapmaktadir. Bu egsiz manzarada yerli ve yabanci
turistlerin zaman zaman c¢adir kurarak konakladigi da olmaktadir. Bir¢ok
yuriyus rotasi, endemik bitki ¢esitliligi, dogal su kaynaklart ve egsiz
giizellikteki dogasi ve manzarasinda doga igerisinde likst yasamak isteyenler

i¢in, Luks Cadir projesi uygulanabilir.

Sis Dag Yiiksek Kabin (Yiiksek Serenderler) Projesi: Sis Dagi, (Alimeydan
Dag), Giresun ili, Gorele ilgesi ile Trabzon Ili Salpazan ilge sinirlarinda,
Aladaglarin en yiksek tepesidir. Yiksekligi 2182 m'dir. Gorele sinirlar
igerisinde bulunmaktadir. Sis Dagi'nin zirvesinde 1950 m yuiksekliginde
bulunan Sis Dag1 Yaylast turizm merkezi ve C sinifi mili park ilan edilmisgtir.
Yaylada Elektrik, su ve Kanalizasyon altyapisi bulunmaktadir. Birgok obadan
mitesekkil yayla kapsadigi genis alanlar ile bir¢ok dogal giizellikleri
barindiran zengin bir dogal turizm kaynag niteligindedir. Zirve noktalarda
Galmbing turizm 6rneklerinden yuksek kabin 6rnegi, yoreye uygun yiksek
serenderler inga edilerek, ziyaret¢ilerin, hem egsiz doga da vakit gecirmest,
hem dogal yayla hayatina eslik etmesi, doga yuriyisi parkurlarini

kullanmalar1 saglanarak bir ekoturizm cazibesi olabilir.

Kulakkaya (Cepni Obast Projesi: Giresun sehir merkezine 45 kilometre
uzaklikta yer alan Kulakkaya Yaylasi, hala Giresun’da en ¢ok ziyaret edilen
yayla olma 6zelligi tagimaktadir. Deniz seviyesinden 2030 metre yiikseklikteki
yayla, diger yaylalar ile kiyaslandiginda daha al¢ak bir noktada bulunuyor ki
bu da ulagim kolaylig sagliyor. Yaylada dogal giizelliklerin haricinde Despot

Kayasi-suyu ve Gelin Kayast da gorilmesi gereken diger guzellikler olarak
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siralanabilir. Bitki gesitliligi, dogal guzellikleri, dogal su kaynaklar1 ve genig
dizlukleri ile ekoturizm projeleri i¢in egsiz firsatlar sunmaktadir. Bolgenin
etnik kimligini yansitacak sekilde bir ¢epni obast kurularak, obay1 olusturan
her ¢adirin, glamping liiks ¢adirlarinin tim avantajlarini etnik kimlige uygun
olarak tasarlandigi bir proje ile hem kiiltiir tanittim1, hem de tarihe bagli bir liks
yasama firsatt sunulabilir. Ziyaretgilerin, essiz bir doga da ¢epni tarihini
yasarken, giinimuz liksiinden vazge¢meyecegi bir proje bolgenin essiz bir

ekoturizm cazibesi olabilir.

Uluburun Ormanmda Mini Giresun Evleri Projesi: Giresun 1’i Espiye Ilgesi
sintrlart igerisinde yer alan Uluburun ayni zamanda Karadeniz otobani tizerinde
yer almaktadir. Uluburun, adina yakigir bir sekilde karadan, Karadeniz’e
uzanan ve burnu andiran dev bir kara parcasi ve 6zel bir koyu ve plaji, anit
agaclarin de yer aldig: essiz glzellikteki ormani ile ekoturizm adina firsat bir
nokta olarak goze carpiyor. Halihazirda, kampg¢ilarin kullandigi ve 6zel bir
igletme tarafindan igletilen plaj1, tesisi ve kamp alant olan Uluburu’nun, bahse
konu tesisin iizerinde bulunan ormanlik alan da Giresun evi mimarisinde 60 ile
80 m2, iki katli evlerin tamamen aSagtan imal edilebilir. Ziyaretgilerin
tamamen dogal ortamda, dogal bir Giresun evinde, giin dogumunu ve giin
batimini izleyebilecekleri, diledikleri zaman 6zel koyda tertemiz Karadeniz
sulartyla bulusabilecekleri bir Glamping turizmi olanag: olusturularak bolge

ekonomisine katki saglanabilir.
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EK-3 ARASTIRMADA KULLANILAN GORUSME FORMALARI.
Ek-3.1 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiiriine Yoneltilen Sorular
Saym Yetkili,

COVID-19 SALGINI SONRASINDA GUNCELLENEN TURIZM ALGISININ
GLAMPING TURIZMINE ETKISI UZERINE BIR ARASTIRMA- GIRESUN ORNEGI”
konusu iizerinde yapilan yiiksek lisans tezi ¢aligmasi kapsaminda asagida yoneltilen sorular
akademik amagh kullanilacaktir. Katiliminiz igin tesekkiir ederiz.

(Arastirmaci: Haluk CEBECI, Giresun Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Ekoturizm
Rehberligi Yiiksek Lisans Programi Ogrencisi

Not: Aragtirmada belirttiginiz, Kurum ve kisi bilgileri, sakli tutulacak, aragtirma metninde ve
aragtirma yayimlannda “Katilime1” olarak kodlanarak kullamlacaktir. Katilimer Kodu
belirtilirken tanim olarak sadece kurum ismi kullanilacaktir.

Soru 1: Covid-19 salgininin Giresun ili Turizm potansiyeline etkileri neler
olmustur?
Cevap 1:

Soru 2: Miudirligi’ nizin 2021 yilinda Giresun Turizmini artirmaya yonelik plan
ve programlarinda Glamping Turizmine ayri bir yer verilmig midir?
Cevap 2:

Soru 3: Giresun sinirlari igerisinde 2021 oncesi gerceklestirilen Glamping Turizmi
ornekleri var midir? Varsa litfen siralayiniz!
Cevap 3:

Soru 4: Giresun Ilinin degisen turizm taleplerinde énemli bir yere sahip olan
Glamping turizmi i¢in artilar1 ve eksilerinin neler oldugunu duistintiyorsunuz?
Lutfen aciklayiniz!

Cevap 4:

Soru S: Giresun ili sinirlar igerisinde Galmping turizminin uygulanabilir
oldugunu digtindiigiiniiz, alanlar ve Glamping tiirleri var midir? Liitfen 6rnekler
ile a¢iklayiniz?

Cevap S:

Soru 6: Giresun Ilinde Glamping turizmi gesitleri uygulanirsa bolgesel
cekiciliginin neler olabilecegi hakkinda bilgi veriniz?

Cevap 6:

VARSA KONU KAPSAMINDAKI DIGER GORUS VE ONERILERINIZI
LUTFEN ASAGIDA BELIRTINIZ
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Ek-3.2 Seyahat Acentelerine Yoneltilen Sorular
Saym Yetkili,

COVID-19 SALGINI SONRASINDA GUNCELLENEN TURIZM ALGISININ
GLAMPING TURIZMINE ETKISI UZERINE BIR ARASTIRMA- GIRESUN ORNEGI”
konusu iizerinde yapilan yiiksek lisans tezi ¢aligmasi kapsaminda asagida yoneltilen sorular
akademik amagh kullanilacaktir. Katiliminiz igin tesekkiir ederiz.

(Arastirmaci: Haluk CEBECI, Giresun Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Ekoturizm
Rehberligi Yiiksek Lisans Programi Ogrencisi

Not: Aragtirmada belirttiginiz, Kurum ve kisi bilgileri, sakli tutulacak, arastirma metninde ve
aragtirma yayimlannda “Katilime1” olarak kodlanarak kullamlacaktir. Katilimer Kodu
belirtilirken tanim olarak sadece kurum ismi kullanilacaktir.

Arastirmaya Konu Olan Glamping Turizmi Hakkinda Kisa Bilgi:

Doga icerisinde yitksek konfor ile tatilini gecirmek isteyenlere hitap eden bir tatil segenegi
olarak tamimlanabilir. Izole ve yalitilmis bir alanda veya 6zel olarak ayirilmus, alt yapisi
diizenlenmis alanlarda muhtesem dogal manzaralara sik ve géz alici dekoratif dokunuglarin ve
konfor vadeden hizmetlerin eslik ettigi karavan, cadir, iglo, bungalow vb. sekillerde
gergeklestirilen diinyada 6zellikle salgin sonrasi oldukga ragbet géren turizm gesidi.

ISLETME BILGILERINIZ

Isletmenizin Adi:
Isletmenizin Faaliyet alam:
Isletmenizin Kurulus yili:
Isletmenizden sorumlu kisinin adi soyada:
Sorulari cevaplandiran Kisinin adi soyadi ve unvani:
SORULAR
Soru 1: Covid 19 salgininin turizm sektoriine etkilerine dair digiincelerinizi
aciklayiniz.
Cevap 1:

Soru 2: Covid 19 salgini1 sonrasinda yerli ve yabanci turistlerin turizm tercihlerinde
bireysel turizme yoneldiklerini digiiniiyor musunuz? Detayl agiklayiniz.
Cevap 2:

Soru 3: Covid 19 salgin1 sonrasinda faaliyet gosterdiginiz bolgelerde yapilan
rezervasyon taleplerinde bireysel turizm ¢esitlerine yonelik taleplerin ne yoénde
oldugunu detayli agiklayiniz.

Cevap 3:

Soru 4: Covid 19 salgini sonrasinda Glamping Turizmine olan ilginin arttigini
distintiyor musunuz?
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Cevap 4:

Soru 5: Glamping turizminin Giresun ili sinirlar igerisinde daha 6nce uygulanip
uygulanmadigi hakkinda bilgi verir misiniz?

Cevap S:

Soru 6: Galmping Turizminin Giresun Ili i¢in uygulanabilirligi i¢in ve Giresun’un
Galmping Turizmine yoénelik kapasitesi, alt yapisi, ¢ekiciligi konularindaki
diisiinceleriniz agiklar misiniz?

Cevap 6:

Soru 7 : Giresun ili Doga Turizmi Master Plam 2013-2023 de yer alan
ekoturizm bélgeleri dikkate alinarak Glamping Turizmi cer¢evesinde uygun
bolge, yer, konum ve cesit onerileriniz 6nerilerinizi detayl olarak aciklayiniz.
Ornek: Yaglidere Gélyant Yaylasi’'nda yapilabilecek liiks serender bigciminde
konaklama segenegi ...

Cevap 7:

VARSA KONU KAPSAMIND.AKi DIGER GORUS VE ONERILERINIZI
LUTFEN ASAGIDA BELIRTINIZ.
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OZGECMIS



