T.C.

EGE UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
GAZETECILIK ANA BIiLIM DALI

ELESTIREL SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGI BAGLAMINDA
YENI MEDYADA iMAJ, GORUNTU VE BEDEN SUNUMU

GULSUM BAS
YUKSEK LiSANS TEZi

92130003262

DANISMAN: YRD. DOC. DR. SONER YAGLI

iZMiR- 2015



T.C.

EGE UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
GAZETECILIK ANA BIiLIiM DALI

ELESTIREL SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGI BAGLAMINDA
YENI MEDYADA iIMAJ, GORUNTU VE BEDEN SUNUMU

GULSUM BAS
YUKSEK LiSANS TEZi

92130003262

DANISMAN: YRD. DOC. DR. SONER YAGLI

JURI UYELERI

Yrd. Dog. Dr. Soner YAGLI
Prof. Dr. 1. Pelin DUNDAR

Yrd. Do¢. Dr. Cem GUZELOGLU

IZMiR- 2015



Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Miidtirligiine sundugum “ELESTIREL SOSYAL MEDYA
OKURYAZARLIGI BAGLAMINDA YENIi MEDYADA iMAJ, GORUNTU VE BEDEN SUNUMU”

adl yiiksek lisans/doktora tezinin tarafimdan bilimsel, ahlak ve normlara uygun bir sekilde
hazirlandigini, tezimde yararlandifim kaynaklari bibliyografyada ve dipnotlarda gésterdigimi
onurumla dogrularim.

Gillsim BAS



T.C.EGE UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU

YUKSEK LISANS

TEZ SAVUNMA TUTANAGI

OGRENCININ o

Adi Soyach : GULSUM BAS

Numarasi 5 92-13-0003262

Anabilim Dah : GAZETECILIK - GENEL GAZETECILIK

Tez Baghg (Tiirk¢e) : ELESTIREL SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGI BAGLAMINDA YENI
MEDYADA iMAJ, GORUNTU VE BEDEN SUNUMU

Tez Baghg (ingilizce) : CRITICAL SOCIAL MEDIA LITERACY IN THE CONTEXT OF NEW MEDIA
IMAGE AND BODY IMAGE PRESENTATION

Tez Savanma Tarihi @ 04.01,.2016

Tez Bashgi Degisikligi Varsa Yeni Baghk: -

JURI UYELERI

Jiiri Baskam
Unvan, Adi, Soyads : Yard.Dog.Dr. Soner YAGLI
Karar : Ele@:urlli

imza ﬂ ..................

Jiiri Uyesi

Unvan, Adi, Soyadi - Prof.Dr. I.Pelin DUNDAR

Karar ,!6 Baganh / O Basansiz O Diizelime
-’

Basansiz 0 Duzeltme

Imza Mg e St yuass
X |

Jiiri Uvyesi

Unvan, Adi. Sovadi *Yard.Do¢.Dr. Cem GUZELOGLU

Karar . & Basanli O Basansiz O Duzelume

-,#—T"?H\

Imiza

TEZ HAKKINDA JURININ GENEL GORUSU
(Jir Baskam Tarafindan Doldurulacakur)
Tez savunmasi sonucunda égrenci tarafindan hazirlanan ¢alisma:
Oybirligiyle %
Oy cokluguyla o]

Basarihdir Diizeltilmelidir Basarisizdir

[ X ] L] ]

*  Bu tutanak ti¢ (3) isgiint igenisinde jiri dyelerinin raporlanyla beraber Anabilim Dal Baskanhg iist yazisiyla
Ensutii Madirliigine génderilmelidir.




ONSOZ

Yeni medya kavrami yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte ortaya ¢ikmis ve
ivme kazanmig bir kavramdir. Bununla birlikte geleneksel iletisim araglar1 da degisen
teknolojiden etkilenmis, bu siirece uyum saglamistir. Bu ¢aligmada yeni medya kavrami
tizerinde durularak imaj, beden sunumu ve gorlintiiniin gosteri diinyasinin bir pargasina
donilismesi incelenmistir. Yeni medyanin tiiketim olanaklarina sagladigi imkanlar ve bu

imkanlarin bireyler lizerindeki etkileri analiz edilmistir.

Lisans egitimim boyunca esirgemedigi destegini yliksek lisans egitimimde de Danigsman
Hocam olarak daha fazla yiiklendigi sorumluluklarla devam ettiren ayrica; deneyimleri,
bilgi birikimi, elestiri ve degerlendirmeleri ile ¢alisma siiresince verdigi emekten dolay1

Yrd. Dog. Dr. Soner Yagli’ya,

Caligsma siiresince, her tiirlii zorluk karsisinda beni cesaretlendirip, motive eden ve gii¢

veren Mehmet Ali Saral’a,
Bana tez konusu agisindan dogal bir gézlem ortam1 sunan sevgili arkadaslarima,

Her daim yanimda olup, varligiyla bana gii¢ veren aileme tesekkiir ederim.
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GIRIS

Toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve 6zellikle teknolojik gelismeler iletigim
araglarinin yapisini, niteligini, 6zelliklerini ve etkilerini siirekli olarak degistirmektedir.
Teknolojik gelismelerin yayginlagsmasi sonucu bilginin yayilim hizinin artmasi,bilginin
kiiresel dolasimini ve dagilimini da ortaya c¢ikarmaktadir. Teknolojik gelismeler kitle
iletisiminde yeni bir donemi baglatmigtir. Geleneksel iletisim teknolojilerinde
izleyici/okuyucunun tek yonlii bir enformasyona maruz kalmasi séz konusuyken, yeni
iletisim teknolojilerinde ise izleyici/okuyucu daha aktif ve etkili bir role sahiptir. Ayrica
yeni iletisim araglari, bilginin yayilmasi ve tiikketilmesinde geleneksel iletisim araglarina
gore daha hizli ve glinceldir.

Giliniimiizde gilindelik hayatin 6nemli bir parcasi ve mecrasi haline gelen yeni
iletisim araglarinin yaygin kullanimi toplumsal etkilesime de bu oranda etki etmektedir.
Sosyo-Kkiiltiirel olaylar hakkindaki bilgiye yeni medya araglari iizerinden aninda
ulasabiliyor olmak, bu araglarin geleneksel iletisim araglarina gore dnemini ve etkisini
ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, yeni iletisim teknolojileri kiiresel ve yaygin
kiiltliriin yayilmasina olanak da saglamaktadir. Bu nedenle, iletisim teknolojilerindeki
bu hizli degisim Kkiiltiirel, toplumsal, siyasal ve ideolojik kodlarda degisimi de
beraberinde getirmektedir. Iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte yeni medya
ve sosyal aglar da déniisiime ugramaktadir. Iletisim teknolojilerindeki gelismeler, sosyal
aglarla birlikte kiiltiirii ve kiiltiirtin 6gelerini akiskan hale getirmistir. Bu akiskanlik,
sosyal aglarda bireylerin imaj ve goriintiilerini yeniden iireterek sanal benlik sunumunu
ve ideal benlik insasini, sosyal medya ve sosyal medya kullanicilar: tarafindan simgesel
bir ritiieledoniigtiirmiistiir. Bu doniistiirme, yeni medyanin sanal cemaatleri vasitasiyla
tilketim kiltliriini ve postmodern tliketimidaha fazla etkilemektedir. Tiiketimin ve
tilketim kiiltiiriiniin imaj olgusuyla eklemlenmesi, gosteri kiiltliriinii postmodern bir
tilkketimcilik ve yasam tarzinin sunumunun bir parcasi haline getirmistir.

Yasam tarzinin tliketim kiiltiiriiniin en onemli 6gesi haline gelmesi, tiiketim
kodlarinin yasam tarzlarina dair temsiller olusturmasidir.Tiiketiciler tiikettiklerinin
goriintiilerini prestij, imaj ve gostergelerin sunumu seklinde yapmaktadirlar. Tiiketim ve
tiketim kiltlirli giindelik yasam pratiklerinin her alanina yayilmistir. Yeni medya

vasitasiyla ise tiiketim olanaklarinin sosyal aglar ve medya vasitasiyla sunumu bireyi



sanal bir kamusal alana dogru ¢ekmistir. Bireyler, gerceklik algisinin sekillenmesinde
sanal mecralarin 6nemini kesfetmistir boylelikle, yeni mekanlarda ve olanaklarda yasam
tarz1 sunumu daha hizli artmistir. Robins (1999:179); “Tiiketim, gergek diinyayla basa
c¢ikmak i¢in gelistirdigimiz, kurumsallasmis bir toplumsal savunma stratejisi olarak
goriilebilir; tliiketim yoluyla, diinyayla olan iligkilerimizden kaynaklanan kaygi ve
korkulardan sakinabilir; bu tehditleri tecrit edebiliriz” ifadeleriyle, tiikketim ve tiiketim
kiiltiirlinlin odaginin bir savunma mekanizmasina doniistiiglinii ve tiiketicileri
donistiirdiigiini ifade eder. Bagka bir ifadeyle; “baska insanlarla iliski kurmaya ve bu
iliskinin kurulabilmesi i¢in dolayim kuran malzemelere sahip olmaya doniik toplumsal
ihtiyacin pargasi olan ¢aligma giidiisiinii agiklayan ayni toplumsal sistemin biitiinciil bir
parcas1” (Douglas ve Isherwood, 1999:8) olma durumu olarak da karsimiza ¢ikmaktadir.
Gliniimiizde bu dolayimi gergeklestiren araclar ise sosyal aglar, medya ve diger iletisim
araclaridir. Toplumsal ihtiyaglarin bir pargasi konumunda olan tiikketim yasamin
icerisinden ¢ikip dijitallilkle biitiinlesmistir. Tiiketim kiiltiiriindeki degisimler, 6zellikle
gosteri toplumunun vazgegilmezleri igerisinde dijital yagam alanlarinda goriintii, imaj ve
statli.  sembolleriyle tiiketimciligini 6liimstlizlestirmektedir. Tiketim, tiiketilenin
gosterileri ile varligin1 pekistirmektedir. Debord (2012:27), “g0steri; metanin toplumsal
yasami tiimiiyle isgal etmeyi basladigi andir” , goriilebilen her sey tiiketilen metanin
gosteri ile iliskisel olarak varligini pekistirmektedir. Bu pekistirme, yeni medyanin
cemaatleri olarak adlandirdigimiz; sosyal aglar ve sosyal medya ile olmaktadir. Yeni
medyanin cemaatlerinden; Instagram, Facebook, Twitter, WhatsApp, YouTube, vs.
paylasim siteleri ile gosteri kendine yeni bir yasam alan1 bulmaktadir.

Bu amagla, calismanin birinci boliimiinde geleneksel iletisim araglar1 ve yeni
iletisim teknolojilerinin tarihsel siire¢ icerisindeki seriiveni ve geleneksel iletisim
araclarinin yeni medyaya eklemlenisi ele alinmistir. Ayrica geleneksel medya iletisim
araclartyla yeni iletisim araglari ve yeni medyanin birbiriyle etkilesimi,bu baglamda
medyanin degisen etkileri aciklanmistir. Ayn1 zamanda,calismanin bu bdliimiinde yeni
medya algist igerisinde, sosyal aglarin algilanig bi¢imi aktarilmis olup,¢calismada yeni
medyanin kiiltiirel, bireysel, toplumsal, ekonomik ve ideolojik etkileri de ele alinmistir.
Birinci boliimiin sonunda ise, yeni medyay1 dogru okumak ve elestirel sosyal medya

okuryazarlig1 baglaminda kavramlar degerlendirilmistir. Yeni iletisim teknolojileriyle



medya, her kosulda toplumsal bilgiyi saglayan ve belli dogrultuda insa eden bir arag
olarak varligim teknolojiyle daha da etkin duruma getirmistir. Bu etkinin 6nemini,
bireylerin yeni medyaya ulasim kolayliklari, hiz1 ve siklig1 olusturmaktadir. Buna gore
medya ve medya iletisim araglari, bireylerin yasami algilama bigimine etki ederek
tilketim kiiltiirii ideolojisine uygun bireyler olusturabilmektedir. Bu baglamda yeni
iletisim araglar da kitlesellesmeye, metalasmaya ve standartlasmaya hizmet etmektedir.
Buradan yola ¢ikarak, elestirel medya okuryazarligi, bir kez daha yeni medyay1
kullanirken, bagvurulmasi gereken dnemli kavramlardan biri haline gelmektedir. Kitle
iletisim araglarinin egemen ideolojiyi yeniden iirettigi bir mecra olan medyay1 dogru
okuyabilmenin en temel kosulu medya okuryazarligi kavraminin i¢sellestirilebilmesidir.
Boylelikle, elestirel sosyal medya okuryazarligi, yeni medya kullanimimin bireyi
pasifize ve manipiile etmesine olanak saglayan kosullarin farkindaligini saglamakta ve
bireyi aktif bir okuyucu olarak konumlandirmaktadir.

Calismanin ikinci boliimiinde yeni medya; imaj, goriintii ve beden sunumlari
baglaminda ele alinarak,yeni medyada tiiketim kiiltiiriiniin etkisindeki imaj, gorsellik ve
beden sunumlar1 sorunsallagtirilmistir. Bu anlamda, yeni medya iletisim araglarinin
olanaklarinin artmasi, bir¢ok sosyal agin kullannominin giin gectikce yayginlagsmasi ve
giindelik hayatin vazgecilmez birer pratigi haline gelmesiyle anlik gorsel paylagimlarin
bireylerin benlik ve imaj kurgusunu insa edebildigi yeni bir mecra olarak yeni medya
ele alimmistir. Postmodernist kiiltiir baglaminda akigkan esnek bir kiiltiiriin etkisiyle,
gorsellerin tiikketim ve tliketimcilik, imaj goriintii ve beden sunumlarina bagh olarak,
selfie iizerinde durulmus ve sosyal aglarda selfienin degisken formlarda goriintiisii ile
bireyi ve bireyin kendi bedenini yeniden {iiretmesi baglaminda ele alinmistir. Yeni
medyanin ve sosyal aglarin kullanimina yogunlasarak, tiiketim kiiltiirliniin etkisi gorsel
imaj sunumlar1 iizerinden postmodernizm kavramiyla ele alinmistir. Yeni medyanin
yasam tarzi ve benlik sunumlari, sanal benlik insalari, ideal kimlik ingalarini sosyal
aglarla nasil eklemlendigi ve kendini tekrardan nasil insa etti§i iizerinde
durulmustur.Ayrica, yeni medyanin sanal cemaatlerinden segilen; Instagram, Facebook,
Twitter, WhatsApp, YouTube gibi sosyal paylasim siteleri ele alinarak gercekligin
sanalliktaki yansimalari, imaj, goriintli, bir tiiketim nesnesi olarak bedenin sosyal

aglarda dolasimi, tiiketimcilik kiiltiirliniin sanal cemaat yapilarindaki doniistimii



incelenmistir. Bunun yan1 sira, sosyal aglar dijital kiitliphanecilik baglaminda ele
almarak iligkisel bir analiz yapilmistir.

Calismanin son boliimiinde ise, soziinii ettigimiz kavramlar 1s18inda 6rneklem
grubundan secilen gorsellerde, tezin ortaya koydugu hipoteze yonelik bulgular
gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Bu gorsellerde, giindelik hayat
rutinlerinde yeni medyanin yeri ve ne tiir kavramlar insa ettigi incelenmistir. Sosyal
medya uygulamalar arasinda, gorsel bir mecra olan Instagram’in secilmesi ¢ogunlukla
konuya uygun kullanicilarin fark edilmesiyle tercih edilmistir. Boylelikle paylasilan
goriintii kiiltliriiniin, yeni medya kullanicilari tarafindan nasil tiiketildigi olgusu tizerinde
durulmustur. Tiiketimin simgesel donilisiimiiniin, yeni medyaya katkis1 benlik ve imaj
sunumlarinda gorsellerin yananlamlarindan yararlanilarak kiiltiirel kodlar araciligiyla da

moda ve bedenin sembolik temsilleri incelenmistir.

Boylelikle calismanin arastirma kismini olusturan son boliimde, caligmanin
hipotezini destekleyecek nitelikte gorsellerin Instagram uygulamasi ile incelenmesiyle,
tikketim ve imaj kavramlarini yeniden liretmek i¢in yeni ve uygun bir mecra olduguna
karar verilmistir. Bu kavramlar 1s18inda, s6z konusu gorsellerin tiiketim kavramini
moda baglaminda sunmasi, gorsellerin bu baglamda ele alinmasini saglamistir. Cilinkii
moda, tiiketim kavraminin en temel yapitaslarindan biridir. S6z konusu kavram c¢ok
genis bir yelpazede alinabilmekte ve modanin i¢i tiiketim ideolojisinin ihtiyaglarina
gore sekillenebilmektedir. Bu degisken unsurun sembolik sermayeyi stirekli ayakta
tutabilmek icin ihtiyaglarin degisimi ve artmasini saglamak i¢in dnemli bir gorev temsil
etmektedir. Boylelikle, yeni medyada moda kavrami bizi tiikketim ideolojisiyle yeniden
gliclii bir bigimde kars1 karsiya getirmektedir. Calismada, tiiketimin moda vasitasiyla,
benlik ve kimlik sunumu ihtiyacindan beslenerek bir yasam tarzi ve buna uygun
‘tiiketen kimlikler’ ve ‘postmodern imaj’lar1 liretebilmesi agisindan yeni medyanin, yeni
bir mecrasi oldugu ele alinmistir. Boylelikle, sembolik tiiketim, teknolojinin gelisimini

yeni tiiketim katedralleri iireterek kendi lehinde kullanmaktadir.



I BOLUM

YENI ILETISIM TEKNOLOJILERININ KAVRAMSAL VE KURAMSAL
ARDALANI

Kullanildig1 alana gore farkli anlamlar kazanan iletisim, en genel anlamiyla,
iletinin aliciya aktarilmasi olarak tanimlanabilir. iletisim olgusunun temelinde ise
bireylerin paylagsma, anlama, anlamlandirmave ifade etme ihtiyaglarinin giderilmesi
yatmaktadir. Iletisimin sadece insana &zgii bir davrams olmadigitim canlilarin
birbiriyle bilerek ya da bilmeyerek, siirekli olarak iletisim ve etkilesim halinde oldugu
bilinmektedir. Iletisim, insan-insan, insan-hayvan, insan-bitki ve bunlarin
kombinasyonlar1 seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Ancak insanlarin birbiri ile iletisimi,
iletisim araclarinin ortaya ¢ikmasi ile farkli boyutlar kazanmastir.

Birey, siirekli olarak iginde bulundugu toplumu ve toplumunaraglarini,
degistirerek, bilgi birikimini ve teknolojik gelismeyi saglayarak yeni iletisim araglarini
ortaya ¢ikarmaktadir. Iletisim araglari; bireyler aras bir kisiden ¢ok kisiye, ¢ok kisiden
bir kisiye veri akigini saglayan araclar olarak adlandirilabilir. Tarihsel siire¢ igerisinde
iletisim araglartyla veri akisina bireylerin ¢oklu sekillerde dahil olmasiyla birlikte
iletisim alaninda koklii degisimler meydana gelmistir. Her gecen giin iletisim alaninda
yenilikler meydana gelmektedir. Ayrica, iletisim araglarinin kullanim 6zellikleri ve
tiirleri ¢cogalmakta, bu yeni 6zellikler, yeni kullanim alanlar1 ve yeni yasam sekilleri
meydana getirmektedir.

fletisim teknolojileri kavrami, ¢ogu zaman iletisim alanindaki biitiin teknolojileri
de kapsayan bir tanim olarak kullanilmaktadir. Bu sebeple iletisim teknolojileri
kavramini kullanirken; iletim, iletisim, telekomiinikasyon, bilgi, yayin, yayim ve basim
kelimeleri ile iliskili biitiin teknolojileri igerdigi dikkate alinmalidir. ifade edilen
kelimler sik sik birbirinin yerine kullanilmaktadir.

Bilgi teknolojileri ve iletisim teknolojilerinde yasanmakta olan hizli degisimler
cagin Onemli gelismelerini ve hatta yasanmakta olan ¢agin adlandirilmalarini da
dogrudan etkilemektedir. Bu gelismeler, siyasal, ekonomik ve toplumsal hayatin
isleyislerini degistirmekte ve toplumsal doniisiim siirecini hizlandirmaktadir.Bununla

birlikte, bu gelismeler toplumu ve toplumun iirettiklerinin sorgulanmasina zemin



hazirlamistir. Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler ayn1 zamanda kiiresellesme
ile birlikte kiiresel kiiltiiriin de yayginlagsmasini saglamistir. Ayrica, modernlesmenin
doniistimiiyle birlikte farkliliklarin bir arada yer aldigi kimilerince postmodern olarak
adlandirilan bir toplumsal yapiya dogru tartismalart baglatmistir. Yeni iletisim
teknolojilerinin giindelik hayatta etkili olmaya baslamasinin ardindan bir¢ok kavram
ortaya ¢ikmistir. Bu kavramlar; sosyal medya, sosyal aglar, sanal cemaatler vs. olarak
siralanabilir.Bu siirecten dnce ise geleneksel medyanin ve yasadigi degisimin glinlimiize

olan etkilerini incelemek yerinde olacaktir.
1. Medya ve Kitle Tletisim Araclariin Tarihsel Siirec Icerisindeki Yeri

Ingilizcedeki media sozciigii; arag, orta, ortam araci anlamlarina gelen medium
sOzciiglinlin ¢coguludur. Tiirkge’de “media” sozciigiinii karsilamak iizere genelde “kitle
iletisim araglar’” kavrami kullanilmaktadir. Kitle iletisim araglarini; “insanlarin,
glinlimiizde olan olaylar1 takip etmelerine yarayan araglar” (Vural Akinc1 & Bat 2010:
335) olarak tamimlamuslardir. Insanlarm birbirleriyle iletisimleri ve birbirleriyle
etkilesime gecmesi gilin gectikce artmaktadir. Bu hiz kazanimi siiphesiz bilimsel,
ozelliklede teknolojik gelismeler sayesinde miimkiin olmustur. Oyleki, i¢inde bulunulan
toplum yapisin1 tanimlama girisimleri bile bilimsel buluslara gore yapilmaktadir.
Ornegin, sanayi devrimi beraberinde bircok toplumsal degismeyi de meydana
getirmistir. “Sanayi Oncesi ve sonrasi toplum” kavramini, benzer sekilde, bilgisayarin
icadi, telefonun, radyonun, vs. gibi teknolojik buluslar da “bilgi toplumu” kavramin
ortaya cikardi. Teknolojik ilerlemeler ayn1 zamanda insanlarin birbirleriyle iletisimine
de hiz kazandirdi. Ornegin, televizyon goriintiileri ilk kez Temmuz 1962'de Atlantik'i
asti. Boylece, McLuhan "global koy"iin ortaya c¢ikisin1 duyurabildi. 70'li yillarin
basinda, Jean Cazeneuve bu deyimin yerine "her yerde ayni anda varolus toplumu"”
kavramin1 getirdi (akt. Balle ve Eymery, 1991:33).Buna benzer bir¢ok &rnek
aktarilabilir fakat ozellikle ylizyillik bir siirecteki bilimsel ilerleme, toplumlarin ve
bireylerin daha hizli bir bicimde yeniden sekillenmesine olanak tanimistir. Bilgisayar
teknolojileri ise,insanlarinbirbiriyle iletisim kurma siiregleri hiz kazanarak simirlar

asmis tiim diinyay1 birbirine aninda baglamistir.



Birey, iletisim teknolojilerinde ki bu ilerleme sayesinde diinyada neler olup
bittigine daha hizli bir bicimde ulagsma imkam1 da elde etmistir. Bu ayni zamanda
iletisim teknolojilerinin vemedyanin doniislimiinii etkilemistir. Medyanin, insan
bilgilendirmeyi bir amag¢ haline getirmesi beraberinde bu amaci gerceklestirmek igin
iletisim alanindaki 1ilerlemelere de paralel olarak c¢esitli alternatifleri ortaya
cikarmistir. Medya, bireyleri bilgilendirmek gibi bir amaca ulasmada gazeteleri,
dergileri, kitaplar1 vs. ve buna bagl tirevlerini kullanma bicimlerinde bireylere
ulagsmaya caligsmistir. Fakat bilimsel ilerlemelere paralel olarak gerek radyo, televizyon
Ozellikle de internetin icat edilmesi, kagit ve tiirevlerine olan ihtiyaci olabildigi 6lcilide
azaltmistir. Medyadaki bir¢ok alternatif iletisim araclarinin kendini yeniden iiretmesi
beraberinde “yeni medya” kavramini ortaya ¢ikarmistir. Yeni medya kavrami ozellikle
bilgisayarla iligkili olan medya araclarini ifade etmek i¢in kullanilmaktadir.

Yeni medya teriminin 1980'lerin sonunda matbaa ile baslayan ve fotograf,
televizyon ve telekomiinikasyona uzanan degisimle ortaya c¢iktigr bilinmektedir.
Teknoloji alaninda yagsanan biiyiik gelismelerin farkli ortamlarda farkli zamanlarda
yasanmasi nedeniyle bu terimin ortaya ¢ikmasmin kesin bir tarihi bulunmamakla
birlikte Manovich, 1990’larda yasanan biiyiik gelismeler sonucu medyanin agamali bir
sekilde yeni medyaya doniistliglinii sOylemektedir (akt. Ugras, 2012:14). Yeni medyay1
tanimlama girisimlerine bakildiginda; teknolojik doniisiim siirecinin ya da yondesmenin
birbirleriyle iligkili, baglantiliyeniliklerinin laboratuvar ortamindan ¢ikartilip pazara ya
da tiiketime (tiikketici elektronigi pazarinin en gozde pargalart olarak) sunulmus;
haberlesme etkinliginin sosyo-ekonomik degerine kosut olarak giinlik yasamin
“ayrilmaz” birer pargasi haline gelmis tiriinleri” (Toérenli, 2005: 88) olarak tanimlandigi
goriilmiistiir. Baz1 yazarlar ve arastirmacilar yeni medyay1 bir teknoloji listesi ile daha
basit bir bigimde, Dilmen (2007:116) ise, CD-Rom, HTML, akan ortam, sayisal, video
diizenleme, ag uygulamalari, DVD video, multimedya gibi ortamlar1 yeni medya olarak
tanimlamistir.

Bazi tanimlamalar yeni medyanin islevselligi, kullanilma alanlarina yonelik
olmustur. Williams, yeni medyanin, yeni hizmetler sunan ya da var olanlart gelistiren
mikro elektronik, bilgisayar ve telekomiinikasyon uygulamalar1 oldugunu vurgularken;

Negroponte, yeni medyayr eskisinden ayiran en Onemli unsurun fiziksel atomlarin



yerine sayisal bitlerin iletimi oldugunu belirtmektedir; Pavlik ise, medya tiiketicisi i¢in
yeni ve eski medya arasindaki temel farkin kullanici icin daha fazla kontrol ve se¢im
oldugunu (akt. McMillan, 2006: 205-229) vurgulamaktadir. Bu baglamda geleneksel ve
yeni medya ayrimlarinin kullanicilar agisindan neler ifade ettigi yoniinde onemli bir
ayrim s0z konusudur. Van Dijk, yeni medyanin, “iletim linkleri ile metin, veri, goriintii
ve/veya ses gibi igeriklerin yiiklenmis oldugu farkli aygitlara monte edilebilen yapay
belleklerin bir birlesimi oldugunu” belirtmistir (akt. Aktas, 2006: 1). Torenli’ye gore
yeni medyanin kapsami, internet, sayisal televizyon, VCD, DVD, GSM, WAP, GPRS,
CD, etkilesimli CD, ¢ift katmanli DVD, Blu-Ray teknolojisi, mobil sistemler ve benzeri
sayisal teknolojilerin tiimiine verilen genel bir addir. Yeni medya kapsamli oldugu
kadar, komplike bir yapiya da sahiptir (2005:89). Yeni medyanin etkisi sadece medya
anlaminda sinirli kalmamustir. Kiiltiirel, ekonomik, ideolojik olarak bir¢ok kurumu da
etkisi altina almustir. Lister vd. yeni medyanin etkiledigi alanlara su sekilde

deginmislerdir;

Modernizmden postmodernizme gecis

Globallesme

Cografi-politik dizenin degismesi |:> Sanayi cagindan bilgi cagina gecis

Sekil 1.Yeni Medyanin Etkilendigi Alanlar

o Modernizmden postmodernizme gegis: 1960’lardan itibaren
sosyal ve ekonomik yapida yasanan degisimlerin kiiltiirel alanda da yaganmasi
toplumlarin sanat ve estetik anlayislarimi da etkilemistir. Yeni medya, bu
degisimin nedenlerinden biri olmustur.

o Sanayi ¢agindan bilgi cagina gegis: Is diinyasinda, is giici,
yetenek, yatirim, kar, kavramlar1 anlam degisimine ugramis, bilgi endiistrisi yeni

medyay1 kullanmaya baglamstir.



° Globallesme: Ticaret, ¢ok uluslu sirketler, gelenek ve kiiltiirler,
kimlikler, inang¢lar vb. baglaminda iilkeler arasindaki sinirlar ortadan kalkmaya
baslamis ve yeni medya, bu degisimde rol oynamustir.

. Cografi-politik dilizenin degismesi: Bilgi c¢agina gecis ve
globallesmeye paralel olarak, yeni medyanin sundugu iletisim olanaklari
sayesinde kolonilerle saglanan gii¢c giderek yok olmustur (Lister vd. akt. Ugras,
2012:14).

Boylesine bir etki, siiphesiz toplumun tiim kesimini etkilemekte, degisimi ve
dontisiimii de beraberinde getirmektedir. McLuhan, “biz araglarimizi sekillendiririz ve
araclarrmiz  bizi sekillendirir" sozleri ile(akt. Lovejoy, 2004: 50); “teknolojik
ilerlemenin insanlig1 sekillendirirken, travmatize ettigini” belirtmektedir. Yeni medya
da yeni olan nedir,sorusunu sordugumuzda ise medya ile yeni medya arasindaki farklari
dile getiren Lister, teknolojik zorunluluk catis1 altinda dijitallik, Fidler; bi¢im degisikligi
ya da baskalasim, McQuail ise etkilesimlilik 6zelliklerinin altin1 ¢izmektedir. Bu
calismalarin ortak noktasi olan ozellikler dijitallik, etkilesimlilik, hipermetinlilik ve
modiilerliktir(akt. Yengin, 2012:126). Yeni medya olarak tanimlanan alanin kendine
0zgii bir takim niteliklerine bakildiginda en dikkat ¢eken yonitidijital olmasidir. Binlerce
bilgi kiiresel bir agda paylasilmakta ve kullanicilara ulasmaktadir. Diger yandan
karsilikl1 etkilesimin olmasi, yeni medyaya atfedilen diger bir niteliktir. Yeni medyada
birey artik pasifkonumunda degildir. Bireyin iletisim araglarmin karsisinda aktif bir
konumda olmasi iletigimsel 0zgiirliigii de beraberinde getirmekte ve birey iletisimde
istemedigi bilgiyi saf dig1 birakarak istedigine ulasabilmekte ve yorumlayabilmektedir.
Diger bir nitelik ise, bilginin cografi siirlar1 asmis olmasidir. Yeni medya olanaklari,

artik kiiresel agda herhangi bir bilgiye zamaninda ulasilmasina imkan tanimistir.

Gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araglarinin kullanimi
ve toplum iizerindeki etkileri devam ediyor olsa bile bu araclar, cogunlukla yeni medya
araclaria eklemlenerek kullanilmaktadir. Gazetelerin internet lizerinden okunabilmesi,
akilli televizyon uygulamalariyla yaymlarin istenilen saatte izlenebilmeleri yeni
medyanin kisisellestirme 6zelligini de arttirmaktadir. MP3 calarlar ise geleneksel radyo

aracinin baska medyalar igerisinde eridigini gostermektedir (Ergiill vd., 2012: 27).



Geleneksel iletisim araglar1 yeni iletisim araglarindan bagini koparmadan varligini
devam ettirmekte yeni iletisim ve medya araglariyla kendini yeniden iiretmektedir.

Geleneksel medyanin birey tlizerindeki etkisi ise yeni medyaya oranla azalmigtir.
2. Gelenekselin Degisimi: Yeni Iletisim Teknolojileri

Ikinci diinya savastyla birlikte iletisim teknolojileri alaninda yapilan ¢alismalar
hizlanmis ve yeni iletisim teknolojilerinin ortaya c¢ikmasma zemin hazirlanmistir.
Geleneksel teknolojilerden yola ¢ikarak giiniimiizde kullanilan mikroislemciler,
kablolutelevizyon,etkilesimli televizyon, cep telefonlari, fiber optik, uydu yaymciligi,
teleteks, kelime islemci, elektronikposta, video konferans ve bunlarin birbirleri ile veri
aligverisinde bulunabilmelerinden ortaya cikansistemler, yeni iletisim araclar1 olarak
adlandirilmaktadir (Ugurlu, 2013a:10).1960’lara gelindiginde bilisim sistemlerindeki
gelismelerle birlikte bilgisayar teknolojileri alaninda calismalar hizlanmis,yine ayni
yillarda renkli televizyonlarda hizla yayilmaya baslamistir. Bu gelismelerle beraber
bilgisayariniletisim alanina dahil olmasi, iletisim sistemleri arasindaki sinirlari ve
siirliliklar neredeyse ortadan kaldirmigtir.

Bir zamanlar tamamen birbirinden farkli olan iletigim araglari bilgisayar
sistemlerindeki gelismelerle birlikte iletisim teknolojilerindeki; biitlinlesme-birlesme-
benzesme, baslangicta birbirine yabanci olan telekomiinikasyon ve bilisim diinyasinin
ulusal, uluslararas1 ve ¢okuluslu orgiitler bazinda birliktelik sergilemesiyle ‘yondesme’
olarak adlandirilan 6nemli bir siirece girmis bulunmaktadir(Y1lmaz, 2009:297). Ugur’a
gore ise, bir zamanlar birbirlerinden farkli olarak nitelendirilen ve ayr1 olan kitle iletisim
araclari, telekomiinikasyon ve bilgisayar sistemleri (veri iletisimi)i¢ ice gecerek
yondesmeigerisine girmislerdir (2002: 95). Kitle iletisim araglari, telekomiinikasyon ve
bilisim sistemlerinin; Yilmaz’in ifade ettigi iletisim teknolojilerinde, “biitiinlesme-
birlegsme-benzesme” tgliistinii  birlikte saglamalar1 ile yeni medya sistemlerini
olusturmustur (2009: 297). Yeni medya tanimlamalarinda ¢ogunlukla, kullanict ve
icerik odakli bir egilim s6z konusudur. Bu durumda yeni medyanin daha ¢ok kullanici
odakl1 olarak taniniyor olmasi da etkilidir.

Yasanilan bu gelismeler ve doniisiimler, yeni iletisim teknolojileri ile

birliktebireyin olaylar karsisinda pasif durumdan ¢ikip aktif duruma gelmesinin Oniinii
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acmistir. Boylelikle birey, iletisim teknolojileri baglaminda ©6n plana ¢ikmaya
baslamistir. Geleneksel iletisim araglarinda bireyin iletisime dahil olmasi zor iken, yeni
iletisim teknolojileri ile birlikte doniistimler meydana gelmis ve birey iletisim siirecine
aktif bir sekilde dahil olmustur. Bu durum ise bireylerin, yeni iletisim teknolojileri
araclarmin bir pargasi olarak sekillenmesine olanak saglamistir. Yeni iletisim
teknolojileri bireyi 6n plana ¢ikararak bireyin gilindelik pratiklerinde yer
edinmesinisaglayarakdzel alani kamusal alana agmustir. Habermas, “6zel alan ile
kamusal alan arasindaki ayrim ¢izgisi, evin tam ortasindan gecer” der. Ozel sahislar
salonda olusan kamusalliga, oturma odalarinin mahremiyetinden ¢ikarak dahil olurlar;
ancak her iki alan birbirleriyle siki sikiya iliskilidir(2002:63). Yeni iletisim ortamlari
ise, bireye yeni kamusal ve 06zel alanlar saglarken s6z konusu sinirlarin yeniden
belirlenmesine neden olmustur. Iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte
toplumsal ve bireysel etkilesimler 6zel alan ile kamusal alanin sinirlarin1 degistirmistir.
Bu degisim geleneksel iletisim teknolojilerinin birikimli olarak kendini yenileyerek
dontistiirerek ve bireyi merkeze alarak etkilesim alanini genisletmistir.

Geleneksel iletisim teknolojilerinde, tek yonlii olarak yapilan yayincilik, izleyici
veya dinleyiciden yayin kaynagina geri bildirim gonderebilmekteydi. Ancak bu geri
bildirim yeni iletisim teknolojilerindeki gibi aninda gerceklesmemekteydi. Geleneksel
ve yeni medya arasindaki temel farklardan biri de; yeni medyanin etkilesimsellik
ozelligidir. Boylelikle kullanici ve medya arasindaki iletisim siireci karsilikli ve ¢ok
katmanli bir siirece doniismiistiir (Binark, 2007:21).Medya iletisim aracglartyla bireyin
etkilesiminin artmasi ve yeni iletisim teknolojilerinin kullaniminin yayginlasmasi ile
birlikte geri bildirimin aninda saglanmasinin &niinii agmustir. Ornegdin, bir haber
programinda veya herhangi bir programda, bireyin ilgili programa mail, SMS ve
dogrudan telefon baglantisi yoluyla aninda iletisime ge¢ebilmesini saglamistir. Bununla
birlikte yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler internet ortaminda herhangi bir web
sitesine herhangi bir blog veya herhangi bir sosyal ag ile aninda iletisime gecebilmesi de
artik miimkiindiir. Yeni iletisim araclarinin ve iletisim teknolojilerin hizla degismesi
bireyler arasi iletisimin sinir tanimadan, birbiriyle olusturduklari gruplarla veya bireysel

aglarla etkilesime gecme siirecini de gergeklestirmistir. Bu durum, sanal mekanlarda
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vakit geciren bireylerin bir araya gelmesini, bununla birlikte sanal cemaatler kavramini
ortaya ¢ikarmustir.

Modernlesme siireciyle birlikte ve endiistri devrimi sonrasindaki toplum
tanimlamalarina karsilik geleceksekilde iletisim teknolojileri siirecindeki gelismeler de
benzer adlandirmalara sahiptir. Geleneksel-modern iliskisitoplumun ve toplumsal
sistemin her alaninda goriilmektedir. Medya iletisim araglar1 baglaminda
diistintildiiglinde, iletisim araglarindan; radyo, televizyon ve gazete gibi araglarin “eski
medya” veya “geleneksel kitle iletisim araglar’” olarak adlandirilmalarina karsilik,
bugiin etkinligini her gegen giin artiran internet, mobil telefon gibi araglarin “yeni
medya” / “sosyal medya” veya kabaca “ikinci medya c¢agi”(Poster, 1995) olarak
adlandirilmasi, yasanan siirecin yapisal doniislimiine isaret etmektedir. Ayni sekilde
yeni medya araci olarak toplumsal paylasim aglarinin varliginin ve kullanilabilirliginin
her gecen giin artmasi1 ve bliyiik oranda gercek hayatin bu kapsamda sanal ortama
taginmasi benzer bi¢imde gelenekselden modernizme, modernizmden postmodernizme
doniigen siiregte yasanan doniisiime igarettir.

Yeni iletisim teknolojileri, eskiye kiyasla bilginin sinir tanimadan diinyanin
bircok yerinde 6zglirce dolasimi ve paylasimini daha kolay saglarken, sosyal aglardaki
kullanicilar ise aktif bir bi¢imde sahip olduklar1 veya olmaya calistiklar1 her seyi
paylagabilme olanagi bulabilmektedirler. Bireysel konulardan bilimsel bilgiye veya
giincel haberlere kadar kullanicilarin paylasim olanagi oldukca genistir. Gelenekselden
farkli olarak yeni iletisim teknolojileri vasitasiyla bireyler kendilerini 6zne olarak
konumlandirabilmekte, haber yapabilmekte, giindelik rutinlerini paylasabilmekte,
diinyanin bir¢ok yerinde bir¢ok kitleye ulasabilmektedirler. Modern ¢agin insanlari,
diinyaya geldikleri kosullar1 her zaman mecburen verili bir sey olarak kabul etmez,
aksine gelecegi, arzularina uygun bir kaliba sokmak icin gergeklige iradelerini empoze
etmeye calisirlar (Giddens, 2010: 18). Bireyler geleneksel medya araglarinin verilerini
yeni iletisim araclariyla kendi iradelerini de katarak yeni medyaya enjekte etmeye
calisilmaktadir. Yeni medyanin bireye sundugu en onemli olanaklardan biri de, séz
konusu medya araclarinda etkinligini saglayarak s6z sdyleyebilme yetkisine ulasmis

olma duygusudur.
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Yeni iletisim teknolojilerinin bir baska 6zelligi de birey i¢in, bireyin tercih ettigi
zamanda gonderi yapma ve alma olanagi sunmasidir.Orneklendirmek gerekirse;
“Periscope”, Twitter’in bir uzantis1 olarak ¢alisan, internet {lizerinden canli yaymn
yapilmasini saglayan sosyal bir platform olarak karsimiza ¢ikiyor. Periscope lizerinden
yapilan canli yaymlar tiim kullanicilar tarafindan izlenebilmekte, yorum
yapilabilmektedir. Periscope ile gelen ekranda videoisimlendirilebilinirken, daha sonra
canli yaymnn gizli veya genel olmasi tercih edilebiliniyor. ifade edilen 6rnekte de
goriildiigiigibi,yeni iletisim teknolojilerinin karsilikli etkilesim 6zelligi artmistir. Ayrica
yeni medya olanaklariyla, gdzetim pratiklerinin artmasiyla, enformasyon teknolojileri
ve internetin gelisimi paralelinde; bedenin yitimi, zaman ve mekan, cemaat, kamusal
alan, mahremiyet, demokrasi ve siyaset gibi kavramlagtirmalara da yeni anlamlar
yiiklenmeye baglanmistir (Dolgun, 2015: 193). Yeni mekanlarin olusmasiyla
kavramlarda yasanan doniisiim, iletisim teknolojilerinden etkilenen bireyin giindelik

hayatin1 ve iligkilerini de etkilemektedir.

Cok sayida kullanic1 grubu iginde, yeni medya kullanicisinin, her bireye 6zel
gonderim saglama 6zelligi ile kitle iletisim sisteminin kontroliiniin mesaj yapicidan,
iletisim aracu tiiketicisine dogru kaymasini saglayabilmektedir. Bu durum ise yeni hayat
alanin1 ortaya g¢ikarmaktadir. “Hayat alan1” kavrami esas olarak Husserl ve onun
fenomenolojisinden tiiretilmis, daha sonra Schutz tarafindan gelistirilmistir. Buna gore,
Ozneler arasi bir sekilde kurulan ve paylasilan bir toplumsal gerceklik vardir ve bu
gercekligin bilgisi de yine 6zneler arasi bir sekilde iiretilmektedir (Cigdem, 1997: 185).
Hayat alan1 kavrami, toplumsal diinyanin gercekligi ile beraber geleneginde siirekliligini
saglayarak, yeniden Kkiiltiirel iiretimi desteklemekte ve yeni gelenegi modern bir sekilde
iiretmektedir. Iletisim teknolojileri baglaminda degerlendirildiginde ise geleneksel
iletisim teknolojileri ile birlikte bireylerin ideolojik ve kiiltlirelbir¢ok ihtiyacini sanal
ortamda karsilama istegi, beraberinde bir kimlik olusumuna da zemin hazirlamaktadir.
Sanal bir nitelik tasiyan ve gercek kimliklerle ilintili olan bu kimlikler, ger¢ek hayatta
bireyin ulasamadig1 veya olmak isteyip de olamadigi kimliklerin temsili niteligindedir.
Kiiltiirel yeniden tiretim, toplumsal entegrasyon ve toplumsallagsma siire¢lerine karsilik

gelen hayat alanmin yapisal kuruculart kiiltiir, toplum ve kisiliktir(Habermas,
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1987:137). Geleneksel iletisim teknolojilerinden yeni iletisim teknolojilerine gegisle
birlikte hayat alaninin yapisal kurucularina, iletisim ve iletisim teknolojilerinin de
eklenmesi hayat alaninin sanal boyutlara taginmasii saglamig ve yeni medyanin

cemaatleriyle kendini yeniden tiretmistir.
3. Yeni iletisim Teknolojileri ve Yeni Medya

Bilgisayar, Internet ortami, cep telefonlari, oyun konsollar1, Ipod veya avug ici
veri bankas1 kayitlayicilart ve iletisimcileri, diger bir deyisle tiim bu dijital teknolojiler
yeni medya baslig1 altinda toplanabilir. Yeni medyanin geleneksel medyadan ayirt edici
temel 6zellikleri etkilesimli ve multimedya bigemine sahip olmasidir (Binark, 2007:
21). lletisim teknolojilerindeki degismeler yeni medyanin sekillenmesini ve kendini
yeniden insa etme siirecini ortaya ¢ikarmigstir. Torenli (2005: 88)’ye gore yeni medya;
geleneksel iletisim araglarindan ¢ok daha farklidir. internet, sayisal televizyon, VCD,
DVD, GSM, WAP, GPRS, CD, etkilesimli CD, ¢ift katmanli DVD, Blu-Ray teknolojisi,
mobil sistemler ve benzeri sayisal teknolojilerin tiimiine verilen genel bir addir. Yeni
medya kapsamli oldugu kadar, komplike bir yapiya da sahiptir.

“Lev Manovich yeni medyanin ortaya ¢ikisimi hazirlayan
gelismeleri 1830°lara kadar geriye gotiirmektedir. Bu siire¢
Charles Babbage’in “analitik makine” ve Louis Daguerre’in
“dagerotip i icadiyla baslayarak, 20. yy’in ortasinda modern
dijital bilgisayarin gelistirilmesine kadar devam etmistir. Bir
vanda “analitik makine” ile bilgisayar teknolojilerindeki
gelisim bagslarken, bunun paralelinde “dagerotip” ile baslayan
siirecte  medya  teknolojilerinde  goriintiiniin,  hareketli
gortintiiniin,  sesin, metnin  farklt  formlar  kullanilarak
saklanmasina tanik olunmustur. Bu iki tarihi geligimin
birlesmesi ve tiim varolan medyanin sayisal dataya ¢evrilmesi
sonucu yeni medya ortaya ¢itkmistir” (Baslar, 2013).

Yeni iletisim teknolojileri eski iletisim araglarinin aksine kullanicilarin etkilesim
icinde olmasina olanak veren ¢evrimigi araglar olarak da ifade edilen sosyal medya

araclarna, iletisim, (Blogger, Wordpress), mikrobloglar (Twitter, Friendfeed), sosyal
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aglar (Facebook, MySpace, Linkedin), bilgi paylasimi, wiki (Wikipedia), sosyal imleme
(Delicious), fikir ve inceleme (Yahoo Answers, Yelp), multimedya, fotograf paylagimi
(Flickr, Picasa, Twitpic), video paylasimi (YouTube, Vimeo, Dailymotion), canliyayin
(Justin, Tv, Periscope), ses ve miizik paylagimi (Last.fm, Grooveshark), aligveris (e-
ticaret) ve diger cevrimic¢i sanal diinyalar insa etmistir. Yeni medya iletisim
teknolojileri, bilgisayar teknolojisindeki ilerlemelerle birlikte medya iizerinde ve yeni
medyanin sekillenmesinde 6nemli rol oynamustir.

Yeni medya, iletisim teknolojileriyle birlikte tamamen yeni bir iletisim ¢aginm
ortaya c¢ikarmis ve geleneksel haberlesme diizenini degistirmistir. Yeni medya diizeni
acik, ag tabanli, sinirsiz, etkilesimli ve merkezsizlesmis bir yapiya sahiptir. Yeni medya
hakkinda farkli tanimlamalar yapmak miimkiindiir. Her seyden Once yeni medya;
birbirinden farkli ve etkilesimli ortamlar1 bir araya getirme Ozelligine sahiptir. Bu
acidan yeni medya kimi zaman ¢oklu ortam (multimedia) olarak da adlandirilmaktadir
(Lister vd. akt. Dilmen, 2007: 115). Ses, goriintii ve veri igeriklerini etkilesim 6gesini de
icerecek sekilde bir arada toplayan yeni medya, bu yoniiyle de geleneksel medyadan
ayrilmaktadir. Daha genis bir ifadeyle yeni medya, bilgi islem teknolojileri olmadan
olusturulmayacak ortamlar seklinde ifade edilmektedir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler; bilgi islem teknolojileri ile medya
araclarindaki gelismeleri tamamlayan niteliktedir. Bilgisayar teknolojilerinin ve
internetin gelismesiyle s6z konusu iletisim siireci bir kez daha yapisal bir doniisiime
ugrayarak, yazinin, resmin, sesin ve goriintiiniin ayn1 anda karsilikli akis1 saglayarak
interaktif bir iletigim siireci baslatmis ve medyanin oniinii agmistir.

Sayisal-analog ayrimi yeni iletisim teknolojilerinin, yeni medya teknolojileriyle
kullanilmaya baslamasiyla daha da 6nem kazanmustir. Verilerin sayisal olarak islenmesi
ve sayisal olarak ifade edilmesi teknolojik bakimdan bir devrim niteligi tagimaktadir.
Ancak sayisal teknolojilerin kullanicilara saglayacagi avantajlar sistemin teknolojik
yapisindan daha biiylik 6nem arz etmektedir (Altunay, 2012: 41). Bu anlamda, sosyal
veya yeni medya olarak adlandirilan iletisim araglarinin gecmis medya ve medya
iletisim araglariyla kiyaslandiginda, sosyal medya ile bireylerin daha 6zgiir ve interaktif
oldugu argiimani bir yanilgiya doniisebilir. Bireyler daha 6zgiir ve sinirsiz bi¢imde,

engelsiz bir iletisim mecrasinda yer aldiklar1 algisina kapilirken, aksine zaman ve
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mekansikismasi yaganmakla birlikte, her an kontrol edilebilir olunan yeni bir mecrada
yer almaktadirlar.

fletisimin ve medya araglarmin degisen varolussal doniisiimiiniin kiiltiiriin ve
giindelik hayatin akigini degistirdigine dikkat ¢ceken Castells, “giderek evrensel, sayisal
bir dili konusan yeni bir iletisim sistemi, hem kiiltiirimiiziin sozciikleri, sesleri ve
imgelerinin tiretimini ve dagitimin kiiresel olarak entegre hale getiriyor, hem de onlari
bireylerin kimliklerinin ve ruh hallerinin begenilerine uygun kiliyor” (2008: 2-3)
demektedir. Yasanan siire¢ toplumsal yapiyr ve bireyin konumunu sekillendirirken,
interaktif bilgisayar aglarinin, yeni iletisim bigimleri ve kanallar1 yaratarak, toplumsal

iligkiler tarafindan da karsilikli bir etkilenme ve etkileme siirecine girmistir.
4. Yeni Medya Algisi Icinde Internet ve Sosyal Medyanin Yeri

Yeni medya kavrami i¢inde yer alan sosyal medya araglari, toplumdan sanata,
siyasetten ekonomiye, sivil topluma kadar bir¢cok alanda sosyal medyanin yeri ve
konumu degismis bireyi ve toplumu etkileme giicii artmigtir.

Yeni medya iizerinden sosyal medya farkli bir konum elde etmistir. En yaygin
sosyal medya aglar1 arasinda; Facebook, Twitter, Instagram, MySpace, Flickr, Linkedin,
Blogger, WhatsApp ve YouTube gibi aglar yer almaktadir. Sosyal medya araglar1 bu
uygulamalarla sinirli  degildir. Her gecen gilin yeni sosyal medya aglan
olusturulmaktadir ve yeni uygulamalar dolasima sokulmaktadir. Olusturulan bu sosyal
aglar, milyonlarca kisinin bir araya geldigi; fikir, gorlis ve yorumlarini paylastigi bir
alan meydana getirmektedir. Yeni medya araglari geleneksel medya araglariyla
karsilastirildiginda, yeni medya araglari son derece hizli ve bireylerin birbiriyle iletisime
geeme imkanmi seceneklendirerek, bireysel ve toplumsal iletisime yeni bir boyut
kazandirmistir. Sosyal medya, bireylerin daha hizli bir araya gelme, grup olusturma,
taraftarlar1 bir araya getirme gibi 6zellikleriyle bireysel ve toplumsal hareketlere katki
sunabilmekte ve toplumsal degisim siirecini hizlandirmaktadir. Yeni medya iletisim
aracglar1 vasitasiyla sosyal medyada olusturulan yerel giindemin, sosyal aglar araciligiyla
diinyanin bir¢ok iilkesine herhangi bir sinir tanimadan,giincel bilgiyi yayma imkani

saglamaktadir. Sinirlarin ortadan kaldirilarak kiiresel ve genis bir agin olugmasina
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olanak saglamis, toplumsal etkilesimi arttirarak Onemli doniisiimlere ortam

hazirlamistir.
4.1.Internet

Geleneksel iletisim araglar1 ve teknolojilerinin yerini yeni iletigim araglari ve
iletisim teknolojilerine birakmasini saglayan, 6zellikle sanalligin insasi siirecinin temeli
ve en Onemli parcast olan internet vasitasiyla, geleneksel iletisim araglart doniisiime
ugrayarak ve bu doniigiim siirecine dogrudan tiiketici dahil edilerek saglanmistir.
Teknolojik ilerlemeler ve bu degisimle elde edilen teknolojik araglara ulasma imkaninin
artmasina bagl olarak, kullanim aginin siklagsmasi ve bilginin dijitalleserek elektronik
ortamda yayilmasini saglayan internet, diinyanin en iicra kdsesindeki bireylerin dil, din
smif, rk, siyasi diisiince, kiiltiirel inang, toplumsal kurallar baglaminda i¢ine alarak

farkliliklar1 birbirine baglayan bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. internet kelime

(13 2

olarak Ingilizcedeiginde anlamma gelen “inter” ve ag anlamma gelen “net
sOzciiklerinin birlesiminden olusmakta ve yeni anlami Tiirkgeye “aglar arasi ag” olarak
cevrilmektedir. Kabaca “genel ag” anlamina gelen internet, diinya capinda bilgisayar

sistemlerini birbirine baglayan ve gittikce genisleyen iletisim ag1 olarak bilinmektedir.

Internet, diinya iizerindeki milyarlarca bilgisayar ve bilgisayar kullanicisini
birbirine baglayan sanal bir bilgi agidir ve bu ag, hem ticarilesmis hem de bilgi—iletisim
ve bilisim agini icermektedir. Internet, bilgi toplumunun kazandig1 yeni ve sosyo—
ekonomik—kiiltiirel ve siyasal boyutlart olan bir aygittir(Koksalan ve Tel, 2009: 263).
Bu agin gelisimi 6zellikle bilgisayarin yayginlik kazanmasiyla ¢ogalmistir. Bilgisayarin
yayginlik kazanmasinda taginabilir bir nitelige biirlinmesi en dnemlisidir. Giiniimiizde,
artik cep telefonlar1 da bilgisayar niteligini kazanmistir. Mobil teknolojilerin kolay
taginabilmesi, bilgisayara gore daha ucuz olmasi, fotograf makinesi, MP3 calar, video
izleme, internete girme, kalp hiz1 6l¢iimii, vb. 6zelliklerinden dolayr cep telefonlar
internet aginin gelisiminde etkin bir rol iistlenmislerdir. Internetin tarihine bakildiginda,
tarihsel arka planinin ¢ok eski olmadigim sdylemek miimkiindiir. Internetin ortaya

konmasinda ki amag, su an icin kullandigimiz amactan ¢ok farklidir. Internetin kullanim
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amaci ilk etapta niikleer bir felaket sonrasi iletisimi devam ettirebilme amagli, yani

askeri bir proje olarak sunulmustur.

Birinci kusak, paket yonlendirmeli bilgisayar ag1 olarak kurulan ARPANET
(Advanced Research Programme Agency Network), askeri amacli arastirma yapan
laboratuvar ve iiniversiteleri birbirine baglamak i¢in gelistirilmistir. S6z konusu
donemde kiralik hatlar ve modemler kullanilarak bilgisayarlarin birbirine baglanmasi
miimkiindiir. Bununla birlikte, bu yollarla yapilan bilgisayar iletisimi glivenilir ve etkin
sayllmamistir. Bazi verilerin hatali génderilmesinin sakincalar1 yaninda diismanin sizma
olasilig1 da yiiksektir (Karaduman, 2002: 58). Arpanet boyutunun ¢ok kii¢iik ve yetersiz
olusundan dolayi,bu kurulus 1970’lerin basinda ileri savunma aragtirmalari ajansina
(DARPA) doniigsmiistiir. Darpa, soguk savasin bittigi glinlerde “Yildiz Savaslar”
projesini gelistirmeyi siirdiiriiyordu. Internetin en ¢ok kullanilan hizmetlerinden biri
olan E-Mail hizmeti, 1970’lerin basinda Darpa’nin finansmaniyla gergeklestirilmis ve
1990’lara kadar biiyiik ¢ogunlukla askeri amagla kullanilmistir. Arpanet 1990 yili
haziran aymnda ortadan kalkmis ve internet adi altinda once ABD’deki {iniversitelere
daha sonrada genel kullanicilara a¢ilmistir. Ayrica, internet terimi ilk kez 1982 yilinda
kullanilmistir  (Geray, 1996: 62). Internetin bu kadar kisa bir siire icinde
yayginlasmasinin ardindan internetten daha once sunulan TV, radyo, vb. yaymn
araclarii da geride birakmistir. Bu araclar, tek tarafli bir medya araci iken internetin
gelisimiyle beraber etkilesimcilik s6z konusu olmus ve artik kullanicilar sadece bilgiyi
tilketmek yerine onu etkileyerek doniistlirebilme olanagina da ulagsmislardir. Etkilesimin
ortami Ozellikle sosyal aglar ile farkli bir boyuta ulasmistir. Sosyal aglar bilginin

tiikketilmesinde ve iiretilmesinde aktif bir konuma gelmistir.

Internet kullanicis1, bilgisayar ekraninda okudugu yazinin geri bildirimini,
herhangi bir materyale ihtiyag duymadan, web sayfasinda tiklayarak aninda
iletebilmektedir. Bu kolay ve basit bir sekilde kitleden yanit alabilme olanagi; internet
kullanicisinin goriislerini, deneyimlerini, gordiiklerini aktarabilme olanagini dogurmus
ve etkilesimli bir iletisim siireci olusturmustur (Satil, 2011: 46). Toplumsal doniisiim ve
toplumlar aras1 kiiltiirel iletisim siirecini hizlandirmasinin yaninda, bir¢ok bilginin bu

mecrada yer almasiyla birlikte, bireylerin inanglar1 yoniinde veya kendi inanglarin1 ve
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diisiincelerini destekler yonde kaynak olarak kullanabildikleri bir aygita donlismiistiir.
S6z konusu bu bilgi ag1 giiniimiizde bireyler i¢in vazgegilmez bir etkinlige
ulagmistir.Geleneksel iletisim araglarinin yeni iletisim araglariyla birlikte doniismesi,
bilginin yeni yayilim araci olan internetin, medyanin ve medya iletisim araglarinin
kendilerini yeniden f{irettikleri bir alan olmasi sebebiyle,sosyal aglar, yeni medya
algisiin sekillenmesine yardimci olmakta ve sosyal aglarla i¢ ice gecerek internet igin
onemli mekanlara doniismiislerdir. Internet vasitasiyla kendini var eden sosyal aglar,

toplumsal yapiy1 biiylik oranda etkileme hususunda merkezibir konumelde etmislerdir.

Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasina’ gore; internet kullanan
bireylerin oran1 %55,9° yiikseldi. On hanenin yedisi internet erisim imkanina sahip
oldugu bulgusu saptanmistir. Genigbant internet erisim imkanina sahip hanelerin orani
%67,8 oldu. Buna gore hanelerin %37,4’u sabit genisbant baglanti (ADSL, kablolu
internet, fiber vb.) ile internete erisim saglarken, %58,7’si mobil genigsbant baglanti ile
internete erisim sagladi. Darbant baglant1 ise hanelerin %2,7’sinde internet erigimi igin

kullanildi. Hanelerin %96,8’inde cep telefonunun oldugu bulgusu elde edilmistir.

Sekil 1.Temel gostergeler; internete erisim

Temel gostergeler, 2007-2015
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Kaynak:Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2015.

'Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Aragtirmasi, hanelerde ve bireylerde sahip olunan bilgi ve iletigim
teknolojileri ile bunlarin kullanimlari hakkinda bilgi derlemek amaciyla 2004 yilindan itibaren uygulanmaktadir.
Kaynak: http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=18660.
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Internet kullamm amaclan dikkate alindiginda, 2015 yilmmn ilk ii¢ ayinda
internet kullanan bireylerin %80,9’u sosyal medya iizerinde profil olusturma, mesaj
gonderme veya fotograf vb. icerik paylasirken, bunu %70,2 ile online haber, gazete ya
da dergi okuma, %66,3 ile saglikla ilgili bilgi arama, %62,1 ile kendi olusturdugu
metin, goriintii, fotograf, video, miizik vb. igerikleri herhangi bir web sitesine
paylasmak iizere yiikleme, %59,4 ile mal ve hizmetler hakkinda bilgi edinme yer

almaktadir.
4.2.Yeni Medya ve Sosyal Aglar

Toplumsal ag kavrami sozliik anlamiyla; bir ya da birden fazla toplumsal
iliskiyle birbirine baglanmis, dolayisiyla toplumsal bir bag olusturan bireyler ortakliklar
ve roller anlamina gelmektedir. S6z konusu baglarin i¢inde akrabalik, arkadaslik, ask,
otorite vb. her tiirlii toplumsal iligski kabul edilebilir. Ancak her ag bir toplumsal grup
degildir. Toplumsal ag bir kisiyi ya da grubu baska kisilere ya da gruplara baglayan
dogrudan ya da dolayli baglantilardir (Giddens, 2008: 716). Gilinlimiiz iletisim
teknolojileri insanlart sinirlandirilmis mekanlardan kurtararak, sosyal iletisim imkaninin
artmasini saglamis ve iletisimin toplumsal aglardan sosyal paylasim aglarina gecisini
hizlandirmistir. Sosyal aglar, biitiin konusmalarin yazildig1 sessiz bir diinyadir. Bu
diinyada varlik, beden ve mekandan arinmis ve yalnizca kelimelere donilismiis bir
bicimde viicut bulmaktadir. Bu anlamda sosyal aglar hayal edilmis bir mekan olarak
tanimlanabilir.

Sosyal medyanin ve sosyal aglarin, giinlilk yagsammonemli bir pargasi olmakla
kalmayip, kullanimmin farkli alanlarla da etkileserek gelismesi bireylerin
yasamlarindaki yerini pekistirmektedir. Sosyal aglar ve sosyal medya kavramlar
birbiriyle benzerlik gostermektedir. Sosyal medya tek yonlii bilgi paylasimindan, c¢ift
tarafli ve es zamanl bilgi paylasimina ulagilmasini saglayan medya sistemidir. Sosyal
aglar ise sinirsiz bir sekilde bilgi paylasma imkanini saglamaktadir. Sosyal medyanin ve
sosyal aglarin ikisi de birbirini etkileyen, ayrica siirekli ve ¢cok hizli degisen bir bilgi
aktarimmin oldugu ve bu bilginin de ¢ok genis kitlelere hizlica yayilmasina imkan
bulabildigi hareketler olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Rheingold (2010) sanal

topluluklari, insani hislerle yeterli sayida insanin, sanal alanda kisisel iliski aglarim
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bicimlendirmek i¢in, herkese agik konusmalar1 yeterli uzunlukta siirdiirdiigli zaman,
internette ortaya c¢ikan sosyal toplanma yerleri olarak tanimlamaktadir. Bu yaklagimla
farkli bir kamusal alandan s6z edebiliriz ayrica burada var olmanin kosullar1 ve etkileri
de bir o kadar yenidir. Bununla birlikte, sosyal medya kullanim1 kisiden kisiye gore
degisiklik gostermektedir. Bir ¢cok secenegi farkli istege gore sunabilme imkanindan
dolayi1 kullanim ¢esitliligi de bireye kalmistir.

Sosyal aglar, her kullanicinin kisisel sayfasini ve profil bilgilerini bulunduran ve
bunlarin diger kullanicilar ile paylasimini, tiyelerle iletisimini miimkiin kilan ¢evrimigi
iletisim ag1 sistemleridir. Bu uygulamalar ile bireyler sosyal aglarda istedikleri
kimliklere 6zglirce biirlinebilmekte ve bu kimliklerini 6zgiirce paylasabilmektedirler.
Sosyal aglarla bireyler; kisisel paylasimlarda bulunabilme, guruplar kurabilme,
guruplara iiye olabilme imkan1 saglamaktadir.

Sosyal aglar, etkilesime izin veren yapilariyla bilginin {retilmesi ve
yayllmasinda onemli bir rol oynamaktadir. Sosyal ag siteleri, kullanicilarin kisisel
bilgilerinin yer aldig1 profil sayfalart olusturmalarina imkan tanityan, bu profil
sayfalarina arkadaslarini veya i¢inde bulundugu meslek yada topluluk iiyelerini davet
ederek ve birbirlerine anlik mesajlar gondererek baglanti halindeolabilmelerini saglayan
uygulamalar olarak kullanilmaktadir. Sosyal ag siteleri, bireylerin halka ag¢ik ya da yar
halka acik olarak profillerini kayitli bir sistemde olusturmalarini, bir baglantiy1
paylastiklar1 diger kullanicilarin listesini gostermesini ve sistem igerisinde bulunan
kisilerin iliskide oldugu birey ya da topluluk listelerini de gérmeyi saglamaktadir.
Sosyal ag sitelerini 6zgilin yapan, bireylere daha once hi¢ tanimadig kisilerle tanisma
olanagi sunmasi degil, kullanicilarin kendi sosyal aglarmi gorebilme imkanlari
saglamasidir. Sosyal ag sitelerinde kullanicilarin giinliik rutinlerini paylasabilme, anlik
bildirimlerle durumu hakkinda bilgi verme; giindelik aktivitelerini detaylariyla
sunabilme imkani saglamaktadir. Profil bilgileri igerisinde dogum tarihi ve yeri,
cinsiyet, politik goriis, inang gibi bilgilerin yani sira, en sevilen filmler, kitaplar ve bos
zaman etkinlikleri gibi gesitli tiirde bilgiler yer almaktadir (Ofcom, akt. Akar, 2010:
111). Sosyal ag siteleri, dncelikli olarak insanlar1 birlestirerek bir ¢cevre olugturmakta ve
insanlarin giinliik yasamlariyla biitiinlesmektedir. Sosyal medya araglarindan bireylerin

beklentileri farklilik gostermekle birlikte, farkli kullanimlar farkli doyumlara neden
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olabilmektedir. Sosyal medya, bazilar1 i¢in sosyallesmeden kagabildigi, kendiyle yalniz
kaldig1, daha cok izleyici olabildigi bir mekan iken, bazilar1 i¢in ise sosyallesmek,
topluluklar icinde takdir edilmek, arkadas bulmak, eglenmek, yalnizlik duygusundan
kurtulmak, takip etmek ve takip edilmek isteginin tezahiiri seklinde ortaya
cikabilmektedir. Bu noktada sosyal medya araglarinin kullanim bigimleri bireylerin bu
araclardan elde etmek istedikleriyle ilintilidir. Bu kullanim bigimleri yeni medyayz,

kiiltiirel, bireysel, toplumsal, ekonomik ve ideolojik boyutlarda etkilemektedir.
4.2.1. Yeni Medyanin Kiiltiirel Boyutu

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler kiiltiirler arasi etkilesim siirecini de
hizlandirmistir.  Yeni medya araclar1 vasitasiyla kiiltiiriin - ve kiiltiirel {riinlerin
dijitallestirilmesi/dijitallesmesi silireci baslatilmistir. Yeni medya kiiltiirel etkilesim
siirecini, kiiltlir kaynasmasin1 sagladigi gibi kiiltiirel yozlagmayi da beraberinde
getirmistir.  Kiiltiir {ireticileri yeni teknolojileri, medyayi, nihayet multimedya
olanaklarini arastirmay1 ve kullanmayi dgrenmislerdir (Harvey, 2009: 76). Ozellikle
bilgisayar ve bilgisayar donanimiyla internet ve internet araglar1 yeni iletisim seriivenini
bir doniisiime ugratmakla kalmayip, bireyin ve toplumun biitiin unsurlarina dokunarak
kiltiirel eklemlenmelerin, kiiltiirel gecislerin yoniinii ve eksenini degistirmektedir.

Iletisim teknolojilerindeki ve medyadaki gelismeler, hicbir alan ve konuyla
sinirlandirilamayan, diinyanin biitiin sinirlarin1 asarak yepyeni bir ortamin ve kiiltiiriin
olugsmasini saglamistir. Yeni bir diinya ve buna 6zgii bir kiiltlir yaratan internet, yeni
iligkiler ag1 ve buna yonelik yeni kimlik ihtiyacini da beraberinde dogurmustur. Bu
yoniiyle internet, “bireylerin ve sahip olduklar1 bilgisayarlarin etkilesimi sayesinde,
biliylik miktardaki verinin sanal diizeyde ama diinya Olceginde yayimlanmasini
saglamigtir” (Aydogan, 2010: 4). Bu sayede Kkiiltiirel iiriinlerin yeniden {iretimini
mimkiin kilarak, bunlarin kitlesellesmesinde ve kiltiir yapisinda yeni bir degisimi
beraberinde getirmistir.

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte, yeni medya internet ortaminda ortaya
cikarilldigina, saklandigina ve dagitildigina bagl olarak geleneksel kiiltiiriin mantigin
da degistirmektedir. Internetin kiiltiirel bir mekan, 6zgiirliik alan1 ve ekonomik bir alan

haline gelmesi, baz1 kiiresel degerlerin, kiiltiirel bigemlerin, kimliklerin, aligkanliklarin
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hizli bir sekilde dolasima girmesini etkili bir bicimde saglamistir (Giizel, 2007: 177).
Kiiltiiriin sanallagsmasi, bilgisayar oyunlari, sanal ortamlar, web siteleri gibi yeni kiiltiirel
formlarin ortaya ¢ikmasina yol actig1 gibi; fotograf ve sinema gibi kiiltiirel {iriinleri de
donistirmekte ve yeniden tanimlamaktadir. Kiiltiiriin dijitallesmesi ile beraber
bilgisayar oyunlar vasitasiyla kiiltiir, birey ve sosyal aglarin etkilesimiyle yeniden insa

edilme siirecine ge¢mistir.
4.2.2. Yeni Medyanin Bireysel ve Toplumsal Boyutu

fletisim teknolojileri ve medya alanindaki gelismeler bireysel ve toplumsal
iliskileri etkileyerek toplumsal yap1 igerisinde degisiklikler meydana getirirken,
toplumsal yap1 da medya metinlerini etkilemektedir. Medyadaki gelismeler ile ortaya
cikan yeni sosyallesme alanlar1 toplumsal olana ve toplumsal iliskilere yeni anlamlar
yiiklemektedir. Artik toplumsallagsma alanlar1 ve siiregleri, gelisen bu internet alanlarina
ya da sosyal medya alanlarinda, yeni anlamlara sahip olmakta yeni degerler
kazanmaktadir. Yeni iletisim araclari, yeni medyayla ortaya ¢ikan yeni sosyal aglarla
birlikte giiclenmekte ve her gecen giin biraz daha etki alanin1 ve ulastigi kitleyi
genigletmektedir. Bu etki toplumsal yapiy1 da etkilerken, kiiresellesme ile ortaya koklii
yapisal degismelerle sanayi toplumu, yerini yapisal farklar gosteren bilgi toplumuna
birakmaktadir (Kusay, 2010: 66). Olusturulan sosyal aglarla bireyler kiiresel kiiltiire
enjekte olmaktadir. Medyadaki ve medya iletisim araclarindaki gelismelerle birlikte,
kiiresellesme siireciyle sinirlarin ortadan kalkarak, ortak ve homojen bir dil, kiiltiir ve
toplum yaratma fikri, bireysel ve toplumsal doniisiimiin itici giicii olmus, bdylece
iletisim araclar1 yoluyla yeni bir toplum bi¢imine dogru yol alinmistir.

Castells’e gore, enformasyonu 6n plana ¢ikaran ag toplumu bilisim teknolojileri
tarafindan harekete gecirilen, bilisim aglarinda olusan ve tiim kiireye yayilmig yeni bir
toplumsal organizasyon yapisidir. Bu yapi insanlar arasinda kiiltiir araciligiyla
sekillenen bir etkilesim ortaya koydugu gibi; iiretim, tiiketim ve gii¢ iliskilerini de
etkilemistir (Castells, 2008: 127). Bu bilgi ve iletisim teknolojileri aglar araciligiyla,
toplumsal alanla yeni gruplar, topluluklar olusturmaktadir. Boylece gittikce parcali bir
toplum yapis1 ortaya ¢ikmaktadir. Ayni pargalt yapi, ag yapilar i¢inde de karsimiza

cikmakta ve benzer bir bigimde sayisallasma ve gozetim, burada da devam etmektedir.
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Ciinkii parcali bir yapinin sayisal olarak kontrolii ve denetimi, toplumun biitliniine gore
daha kolaydir. Sosyal aglar da geleneksel medya gibi toplum ve birey iligskisinden
etkilenerek bu iliskiyi de doniistiirebilme olanagina sahiptir. Toplumsal olaylara dair
bilgi edinme ve fikir aligverisinde bulunabilme durumuna katk: saglayan sosyal aglar,
bireyler agisindan, geleneksel medyanin yapamadigi bir toplumu olusturan ve birbirini

tanimayan bireyler arasindaki iletisimi de arttirmistir.
4.2.3. Yeni Medyanin Ekonomi ve ideolojik Boyutu

Yeni medyanm kiiltiirel ve sosyal boyutunun yani sira, yeni medyanin
cOzlimlenebilmesi i¢in ekonomi ve siyasi boyutunun da incelenmesi gerekmektedir.
Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte yeni medyanin sahip oldugu iktisadi potansiyeli,
siyasi, kiiltiirel ve sosyal boyutunu da kapsayarak kapitalizmin dijital alana yayilmasini
saglamigtir. Ekonomi teknolojiyle es zamanli bir gelisim gostermektedir bundan
dolayidir ki teknoloji ilerledik¢e buna bagli olarak ekonomide degisimler yeni alanlar
acilmaktadir.

Medya, sahip oldugu iletisim araglar1 vasitasiyla kitleleri bilgilendirmeislevini
sirdirmenin yani sira ideolojik anlamda yonlendirme ve degistirme islevini de
iistlenmistir. Egemen ideolojiyi iireten ve yerlesmesine imkan saglayan bir yapiya sahip
olan medya kurumlari, yeni medyada islevinin biiyiikk bir boliimiinii yerine
getirmektedir. Althusser, devletin ideolojik aygitlar1 tanimlamasinda, egemen ideoloji
icin birgok mekanizmanin ideolojiyi kullanarak kitleleri ikna edebildiginden s6z eder
(1978: 41). Baz1 farklar yer alsa da, yeni medyanin da temelde ideolojik bir aygit olarak
islev gordiigiinii sdyleyebiliriz.

Medya iletisim araclarinin sahipligine gore isbirligi ve catismanin sekillendigi
bireyi ve toplumu etkilemenin, bunlarin iizerine niifuz etmenin en Onemli yolu
medyanin egemen ideolojiyi iiretebilme giiciidiir. Medya ve ideoloji; yonlendirme,
bilgilendirme ve giicii tekelinde bulundurarak etkisini siirdiirmektedir. Medya, siyaseti
kendi alt sistemi haline getirmek i¢in ¢aba i¢indeyken, tamamen ayni istikamette olarak
siyasette, medya i¢in ayni duygular1 beslemektedir (Hazar, 2008: 254). Medya acisindan
bakildiginda ise; temel olan etkili olmaktir. Bu etki alan1 da kamuoyunda giiglii

olmaktan, inandiric1 olmaktan ve kitleleri etkileyebilmekten gegmektedir. Kamuoyunun
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bilgilendirilmesi, yonlendirilmesi ve istenildigi yonde harekete gecirilmesi medyanin
siyaset lizerindeki etkisini gdstermek adina 6nem tagimaktadir.

Kitle iletisim araglarinin bagimsiz bir sekilde ve etkilenmeden hareket
edebilmeleri; toplumun bu araglardan beklentileri ve siyasal sistem igerisinde bu
araclara yiiklenen gorev ve sorumluluk acisindan 6nemlidir. Bagimsiz ya da objektif
hareket edemeyen kitle iletisim araclarina toplumun saygi duymasi ve giivenmesi
miimkiin degildir (Giliz, 2005: 88). Geleneksel medyaya duyulan giivensizlik egemen
ideolojinin giidiimiinde yer almasindan kaynaklanmaktadir. Yeni medya teknolojilerini
ekonomik perspektiften degerlendiren Dan Schiller yeni medya diizenini kapitalizmin
dijitallesmesi olarak agiklamaktadir. Schiller, (1999: 135) internet ve ona bagh
telekomiinikasyon sistemlerini, kiiresellesmenin getirdigi finans ve ekonomik akislarin
uluslararasi hale getirilmesinin, ekonomik eylemlerin ¢ok uluslu hale getirmenin dnemli
bir donlim noktas1 olarak degerlendirmektedir. Yeni medyadaki gelismeleri tetikleyen,
teknolojik ilerlemeler hem piyasanin ulastigi alanit genisletmis, hem de piyasay1
derinlestirmistir. Schiller’e gore aglar kapitalist ekonominin sosyal ve kiiltiirel
genislemesini dogrudan yaymaktadir. Kapitalizmin bu yeni haline dijital kapitalizm
adimi  vermektedir (1999: 302). Bilgi teknolojilerinin medya iletisim araglari
teknolojilerinin devrimi tiim ekonomilerin kiiresel olarak birbirine bagimli hale
gelmesine, sirketlerin kendi iclerinde ve diger sirketlerle aglar olusturmasina,
liberalizmin yayginlasmasina sebep olarak kapitalizmin yeniden yapilanma siirecine
girmesini saglamistir.

Yeni ag yapist 20. ylizyilin sonlarina dogru yeniden yapilanan kapitalist iiretim
bicimiyle yakindan iligkilidir. Castells’e gore, (2008: 6) meydana gelen ag toplumu
yapist kiiresel ekonomi ve diinya ile etkilesim i¢inde yeni iiretim, iletisim, yonetim ve
yasam bi¢imlerinin somutlagsmasidir. Toplum teknolojik degisimin  yOniinii
degistiremez, c¢ilinkii bilimsel gelismeler, teknolojik yenilik ve bunlarin toplumsal
uygulanma siireclerine bireysel yaraticilik ve girisimcilik de dahil birgok etken dahil
olur; boylelikle, etki eden sonug, karmasik bir etkilesim silirecine dayalidir. Bu
baglamda, internete ekonomik yaklagimin diger bir konusu ticarilesme ve metalagmadir.
Bu sirketlerin, internetin sundugu imkanlar sayesinde etki alanlarin1 giiglendirmeleri ile

pekisen bir stirectir (Binark, 2005: 6). Yeni teknolojik gelisimler ve sanal aglar ticareti
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sanal ortama tasiyarak ticareti e-ticarete doniistiirmiistiir. Sanal aglardaki reklamlarin
sikligt ve yogunlugu ticarilesmenin gostergesi olmustur. Sanal aglar vasitasiyla
gerceklesen ticaretin en Onemli araglarindan biri olan reklamlarin ve reklam vermenin
maliyetini, reklam verilecek olan sitenin iiye sayist ve ulasabilecegi kisiye gore fiyatlar
degismektedir. Bu Ozellikleriyle internetin sagladigi etkilesim ve goézetim kapasitesi
tiketim ekonomisinin kullanimina sunulmaktadir. Bu da kapitalizmin etkinligini
arttirarak derinlesmesini saglamistir (Basaran; Geray, 2005). Yeni iletisim araglartyla
birlikte e-ticaretin gelismesini saglayan Onemli etmenlerden biri de yeni medyanin
mantiginin endiistri 6tesi toplum yapisinin da oldugu gibi kisisellestirme 6zelligini tam
anlamiyla tasimasidir. Internet sitelerindeki dil, igerik, reklamlar ziyaretcilere gore

kisisellestirilebilmektedir.

5. Geleneksel Iletisim Araclar1 ve Yeni iletisim Teknolojileri Arasindaki

Benzerlikler ve Farkhiliklar

Geleneksel iletisim teknolojilerinde kullanicinin konumu ve etkisi daha pasifken,
yeni iletisim teknolojileri biiylik oranda kullanicinin etkisi altina girmistir. Yeni iletisim
teknolojilerini, iletisimin yonii, kullanici/izleyicinin konumu agisindan ayirt eden
yaklagima gore; eski teknolojiler azinligin ¢ogunlukla iletisime ge¢mesine izin verirken,
yeni teknolojiler, c¢ogunlugun kendi istedigi enformasyona ulasmasina olanak
vermektedir (Breitroise, 1983: 78).Yeni iletisim teknolojileri bilgiye erisimi, bilginin
tiretilmesini ve paylasilmasini saglayan, her tiirli gorsel, isitsel, yazili ve basili araglart
kullanmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerin giinliik yasam1 kolaylastirdigi ve diinya ile
entegrasyonu sagladigr sOylenebilir. Manuel Castells’in ifadesiyle, ag toplumunun
yiikselisi, gorece ozerk iki egilim, yeni enformasyon teknolojilerinin gelisimiyle, eski
toplumun iktidarin teknolojisine hizmet i¢in teknolojinin iktidarini kullanarak kendini
yeniden donatmasi arasindaki etkilesim olmaksizin anlasilamaz (Castells, 2008: 77-78).
Boylece ag toplumu kavramiyla ifade edilen birbirine kiiltiirel, ekonomik ve ideolojik
baglarla genis bir toplumdan s6z ederiz.

Yeni iletisim teknolojileri ve yeni medyanin geleneksel medyadan hem ulastig

kitle hem de iletisim bi¢imleri bakimindan birbirinden farklilagsmaktadir. Genel olarak
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yeni medya geleneksel medyadan yondesme, iletisim yollari, igerik-igerik sunumu,
kontrol ve etkilesim gibi bir¢ok noktadan ayrilmaktadir. Yeni medya geleneksel
medyadan bir¢ok yonde ayrilmakta olmasina ragmen, bagka bir yoniiyle de geleneksel
medya, yeni iletisim teknolojileriyle birlikte yeni medya ortamina taginarak bilisim
teknolojileriyle biitiinlesen yondesme ilkesine uyum saglamistir. Yondesme, yeni
iletisim teknolojileriyle veri iletisiminin birbiriyle biitiinleserek tek bir ortama
dontismesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yondesme olgusu verilerin sayisallagsmasi ile
varligini pekistirmistir. Ses, goriintii, metin seklindeki bilginin yondesme ilkesi geregi,
geleneksel medyadan farkli olarak birbiriyle etkilesim halinde sunulur.  Sayisal
olarakkodlanmis veriler, bilgisayar ve telekomiinikasyon teknolojileri tarafindan
islemden gecirilerekyondesme
stirecikolaylastirilirveayniverifarklimedyalardaveaygitlardaislenebilecekhalegetirilir
(Aydogan; Kirik, 2012: 61). Yeni medya geleneksel medyadan farkli olarak bilgi
iletisimi, veri iletimini tek bir ortamda birlestirmesi bakimindan ayrilmaktadir.

Yeni medya, gerek verilerin yayilim hizi gerekse ulastigi kitle bakimindan
geleneksel medyadan oldukga farkli bir noktadadir. Yondesme ilkesi ile birlikte
bilgilerin sayisallastirilarak sanal ortama aktarilmasi, geleneksel medyanin yeni
medyaya eklemlenerek kendini var etme olanagi saglamistir. Bu var olma kendini bilgi
iletisim teknolojilerindeki gelismelere enjekte ederek farkli formatlara doniiserek
meydana gelmektedir. Bircok gazetenin web sitelerine sahip olarak okuyuculara bu
mecradan ulagabilmeleri yeni teknolojiye uyum olarak ifade edilebilir.

Yeni medya iletisim araglari ve yeni medyayr geleneksel medyadan ayiran
diger bir iletisim siireci ise yeni medyanin karsilikli etkilesime olanak tanimasidir.
Geleneksel medya da mesaj alic1 sinirli ve mesajin kaynagi ile dogrudan bir etkilesimi
s6z konusu olamazken, yeni medyaya kullanicisini aktif bir sekilde icerisine dahil
etmekte ve bilgi liretim, sunum ve yayim konusunda tiiketicilerini kullanmaktadir. Yeni
iletisim teknolojileri ve yeni iletisim araglar1 vasitasiyla, geleneksel medyadan farkli
olarak bireyi merkeze alarak ve sistemin i¢ine dahil ederek, bireyi enformasyon
tiketicisi  konumuna  getirmistir.  Yeni medyanin  geleneksel medya ile
karsilastirilmasinda gazete, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin tek yonli

(Holmes, 2006: 84) oldugu kabul edilmektedir. Yeni medya tek yonliiliigii ortadan
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kaldirarak etkilesime agilmistir. Bu durum, kontrolsiiz bir sekilde bilgi iiretimini de

saglamaktadir.

Geleneksel ve yeni medyaya arasindaki diger bir farklilik ise yeni iletisim

teknolojileri, yeni medyanin iceriginin olusturulmasi ve sunumunda ortaya ¢ikmaktadir.

Geleneksel medya, hangi bilginin nerede ve kimlere hangi sekillerde verilecegi

konusunda karar verirken, bugiin geleneksel medya olarak kabul edilen radyo,

televizyon ve gazetelerde medyaiceriginive igerigin sunum sirasini 0 yayin organinin

yoneticileri belirler (Kara, 2011:97,139). Geleneksel medyadan farkli olarak icerik

olusturmasi ve sunumu sadece yeni medya yapmamakta tiiketicileri de dogrudan

sistemin igerisine dahil ederek enformasyonun etkin bir bicimde kullanilmasiyla yeni

igerikler olusturmakta ve yine tiiketiciler vasitasiyla yaymaktadir.

Tablol1. Yeni medya ile geleneksel medya arasindakifarkliliklar

GelenekselMedya YeniMedya
Kanal Azsayida Coksayida
Kontrol Gonderen Alict
fletim Tekyonlii Iki yonlii,etkilesimli
Icerik Smirl Cesitlendirilmis
KapsamaAlani Bolgesel kiiresel Kiiresel

Kanunlar, meslek veahlak
ToplumsalKontrol eeler halkesitimi Teknik aygitlar,izleme
Zaman Senkron Asenkron

Merkeziyetci Merkeziyetciolmayan
Yapist (bir noktan-coknoktava) (cok noktadan-coknoktava)

Kaynak: (Aktas, 2006)

5.1. Geleneksel Medyanin Yeni Medyaya Uyumu

Geleneksel medya, yazili ve gorsel basinda gazete, dergi, televizyon, radyo, vs.

araciligiyla bilginin ve giindelik olaylarin insanlara haber olarak duyuruldugu ve bu

yolla iletisim kurulan bir ortamdir. Geleneksel medya araglari, genel olarak tek yonlii

bir iletisim bi¢cimine sahip olan ve yayinlanan igerigin, yapilan reklam ve duyurularinin
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tam olarak hangi kitleye, nasil ulastigin1 ve bu c¢alismalarin sonuglarini 6lgiimlemenin
ve sonuglarinin analizinin daha gii¢ oldugu bir yapidadir. Bireylerin isteklerinin ve
arzularinin hangi yonde oldugu veya olacag1 yoniindeki bilgiler yetersizdi.Okuyucu ve
izleyici aragtirmalarinda bir ¢ok handikap barindirmaktaydi. Bu anlamda, geleneksel
kavrami yeni ile bir ¢atisma igerisinde oldugunu ve eskiyi yok saydigin1 ve modern olan
diisiincesini yansitabilir. Yeni varligini eski ile anlamli ve devamli kilar. Alemdar ve
Erdogan (2005: 445)’a gore, eskiyi yeni kilifla sunmada bulunan etken yollardan biri,
eskinin Oniine “yeni” koymaktir. “Yeni” eskiyince daha yeni, en yeni, en gelistirilmis,
miikemmellestirilmis gibi kavramla kullanilir. Giindelik yasamda etkisini giderek
arttiran kitle iletisim araglari, bilgisayar-internet sistemleriyle biitiinlesmektedir. Kitle
iletisim araclarinin bilgisayar ve internet tabanli bir hal almasiyla birlikte bu
teknolojilere “yeni” sifatt verilmistir (Aydogan ve Kirik, 2012: 58). Medyanin
karsisinda bireyin konumlanisi teknolojiyi de dontistiirmektedir. Geleneksel medyada
birey tiiketici olarak goriilmekte ve bu dogrultuda medya araglar1 kullanilmaktadir.
Medya igeriginin {iretimi konusunda tiiketici,dogrudan bir etkiye sahip degildi. Ureten
ile Uretilenler arasinda ¢ogu zaman biiyiik farkliliklar ortaya ¢ikmaktaydi. Bu baglamda,
yeni iletisim teknolojileriyle birlikte birey, yeni medya karsisinda aktif bir rol
istlenerek, medyanin konumunda doniisiimiine neden olmaktadir.

Geleneksel medya araglarinin tek yonlii etkilesimden ¢ikip, ¢ift yonlii ve aninda
etkilesime acik hale gelmesiyle birlikte yeni medya kavraminda da 6nemli degisimler
olmustur. Yeni medya iletisim araglariyla birlikte, kapsama alani, etkinligi ve etkililigi
konusunda geleneksel medyanin oniline gegen, bilginin istenildigi anda secilebildigi,
adreslenebildigi, paylasilabildigi ve geri bildiriminin aninda yapilabildigi bir “sanal”
etkilesim cergevesi sunan; bilginin kolayca depolanabildigi ¢ok biiyiik miktarlarda bir
bellege sahip yeni bir iletisim bigimi ortaya ¢ikmistir. Bu bigim karsimiza sanal aglar
olarak ¢ikmakta ve yeni medya iletisim araglariyla pekismektedir.

Ifade edildigi gibi yeni, gegmisin birikimli olarak ilerlemesi ve dncesiyle kendini
var etmesiyle yeni sifatin1 kazanmaktadir. Bu baglamda degerlendirildiginde yeni
teknolojilerin i¢inde gegmis, eskimis teknolojilerin emarelerini barindirdigini gérmek
miimkiindiir. Yeni eskinin zit anlamlis1 olarak degil eskinin kendini giincellemesi ve bir

doniisiim siireci ge¢irmis olmasi olarak karsimiza ¢ikar.
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Geleneksel medya araglari, gazete, dergi vs. varligimi siirdiirirken, Birinci ve
Ikinci Diinya Savasi arasindaki yillarda énemli bir iletisim araci olan radyo ortaya
cikmigtir. Yazili basin radyonun ortaya cikisina kadar egemenligini slirdiirmiistiir.
Radyo, gazetenin yazili ve sinirh yerlere ulasan yazilarini sdzel olarak birgok yere ayni
anda ulagmani saglamistir. Televizyon ise, baslangi¢ olarak radyonun bir iist modeli
olarak degerlendirilebilir. Farki, sesin yanina bir de goriintiiniin eklemlenmesiydi.
Iletisim teknolojilerindeki gelisimler medya araclarmin da kendini gelistirmesini
sagladi. Daha oOnce tek tarafli olarak faaliyet gdsteren medya, birikimli olarak bir
oncekini de dislamadan siirekli olarak gelismeyi devam ettirerek, iletisim ve etkilesimi
cift yonlii bicimde doniistiirmiistiir. Boylelikle geleneksel medya araglar1 yeni medya ile
birlikte, geleneksel medyanin tiim cesitlerini ayni anda kullanma imk&nini ortaya
cikarmistir.

Geleneksel medya dijital diinyaya uyum saglama noktasinda yeni iletisim
araclariyla etkilesime girerek bir anlamda doniisiim gerceklestirmistir. Eski, yeninin
icine eklemlenerek varligim1 = silirdiirmeye devam etmektedir. Yeni iletisim
teknolojileriyle birlikte yeni medya bilgilerin dijital ortama aktarilmasini saglayarak,
geleneksel medyanin  neredeyse biitiin igeriklerine ulasma olanagmi ortaya
cikarmaktadir. Geleneksel medya ile ulasilamayan ama yeni iletisim teknolojileriyle
birlikte reklam filmlerinden gazete haberlerine, sinema filmlerinden fotograflara,
miiziklere, goriintiilere hatta diinyanin herhangi bir yerinde, herhangi birine ulagmayz,
iletisime gecmeyi miimkiin kiliyor. Geleneksel medya igerikleri artik dijital ortamlara
da uygun sekilde iiretiliyor. Herhangi bir reklam sanal ortamda yayinlanirken, reklam
ajanslar tarafindan reklamlar sanal ortamlara uygun hale getiriliyor, sosyal paylasim
sitelerinde ve diger sosyal aglarda yaymlanma imkani buluyor. Bu sayede tiiketicilerin
istek ve talepleri belirlenebiliyor. Geleneksel medya araclarindan gazeteye aninda
erisilebiliyor haberlerle ilgili yorumlar yapilabiliyor, dogrudan medya igeresine birey
miidahil olabiliyor. Yeni medya geleneksel ile yeniyi i¢ ice yasatmakta ve geleneksele

eklemlenerek gelismeye devam etmektedir.
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5.2. Yeni Iletisim Teknolojileri ve Tekno-Iyimserler

Yeni iletisim teknolojileri, bireyin giinliik rutinlerini de i¢ine alan genis bir
yelpazede bircok bilgiye aninda ulasmada, bunlari paylasmada ve sosyal aglarla
topluma dahil olmada rol oynamaktadir. Iletisim teknolojilerin gelismesiyle sosyal
medya alaninda da koklii degisiklikler meydana gelmistir. Bununla birlikte; Sosyal
medya, diisiik iletisim/iletim maliyetleri, kolay organize olabilme, taraftar bulmayi
kolaylastirma gibi 6nemli 6zellikler ile seslerini duyurma ihtiyaci duyan sivil toplum
hareketlerinin c¢aligmalarina onemli bir katki sunmakta, onlara genis bir hareket
kabiliyeti saglamaktadir(Sayimer;vd. 2013:19).Yeni iletisim teknolojileri vasitasiyla
bireyin sosyal sermayesinde de degisimler meydana gelmektedir.

Bourdieu, sermayeyi ii¢ ayr1 kategoriye ayirir bunlar; bunlar sirasiyla ekonomik,
kiiltiirel ve sosyal sermayelerdir. Buna gore sermaye toplumda ii¢ farkli sekilde kendini
gosterir (akt. Yarci, 2011, 131):

o FEkonomik sermaye; Aninda ve dogrudan paraya g¢evrilebilir ve miilkiyet haklari
bi¢iminde kurumsallastirilabilir

e [Kiiltiirel sermaye; belirli sartlar igcinde ekonomik sermayeye cevrilebilir olan ve
egitim vasiflar1 bi¢imlerinde kurumsallastirilabilir

e Sosyal sermaye; toplumsal yiikiimliiliiklerden olusan, belirli sartlar iginde
ekonomik sermayeye cevrilebilir ve bir soyluluk unvani gibi bi¢imlerde
kurumsallagtirilabilir. Bu kurumsallagtirma sosyal aglar aracilifiyla imaj

sunumunda kars1 karsiya gelmekteyiz.

Bourdieu’nun sosyal sermaye kavrami, aktorlerin veya gruplarin diisiince ve
davraniglarin1 formiile ettikleri, topluma ait aligkanlik, kodlama veya kaliplarin
biitlinliyken iletisim teknolojileriyle ve sosyal aglarla sosyal sermaye kavrami sanal
aglar da igine almustir. Sosyal aglar ve sosyal iligkiler arasinda insa edilen baglar,
toplumun temel yapi tasi olma gorevini iistlenmekte bu yoniiyle iletisim aglar1 degerli
ve vazgegilmez olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bourdieu (akt. Yarci, 2011: 131)'ye gore;

“Sosyal sermaye, az ya da ¢ok kurumsallagmis karsilikl

tamma ve tamnma iliskilerinin siire(k)li aglara sahip
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olma/tasarruf etme ile baglantili, aktuel ve potansiyel
kaynaklarin birlikteligidir, ya da farkl bir ifade ile, bir gruba
aidiyete dayanan kaynaklarla alakali bir seydir.”

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte sosyal aglarin yayginlasmasi ve buna baglh
olarak bireylerde sanalgurup aidiyetinin de artti§i, grup bilincinin pekistigi de
goriilmektedir. Oyle ki grup aidiyeti beraberinde toplumsal devrimleri de
tetiklemektedir.Sosyal aglar bireylerin grup aidiyetligini sanal cemaat (sosyal paylasim
siteleri, sosyal aglardaki makro ve mikro gruplar) tiyeligi ile pekistirmekte ve sosyal

sermayenin sekillendigi ve hayat alan1 buldugu yer olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
5.3.Yeni Iletisim Teknolojileri ve Tekno-Kotiimserler

Yeni iletisim teknolojilerinin ve bu iletisim teknolojilerini kullanmaya olanak
veren araclar, glinliik yasami kolaylastirmalarinin yaninda gilinlilk yasam alaninda
kisithiliklarda meydana getirmektedir. Bu durum iletisim araglarina sahip olmakla
baslayip, bireyin toplumdan soyutlanmasina, i¢ine kapanmasina, sanal bir diinyanin
icinde yasamaya baglamasina neden olmaya kadar gidebilmektedir. Bireylerin ¢cogu kez
gercek hayattan ve iliskilerden koparak sanal ortamda bir kimlik gelistirme ve
sosyallesme cabasi, onlar1 gercek hayat kosullarinda sosyallesmekten uzaklastirabildigi
gibi kin, 6fke ve nefret gibi duygularla kullanim pratigi gelistirilebilmelerine de olanak
tanimaktadir(Babacan; vd. 2011:74).Yeni iletisim teknolojileri bireylere,goriilmeyi,
taninmay1, begenilmeyi, ayirt edilmeyi, isitilmeyi, deger gérmeyi, vs. vaat eder.
Bireylerin bu ihtiyaglarini sanal ortamlarda karsilama istegi beraberinde bireyin gesitli
sosyal kimlikler olusturmalar1 i¢cin uygun ortam hazirlamaktadir. Cogu kez sanal bir
nitelik tasiyan ve gercek yasamda karsilik bulamayan bu kimlikler, bireyin ulagsamadig,
gercek hayatta olmak isteyip de olamadigi durumlar1 gergeklestirebilecekleri bir mekan
olarak da iglevini silirdiirmektedir. Gliniimiizde yeni iletisim teknolojileri medyanin roli
ile beraber bireyleri, nasil bir diinyada, nasil bir toplumda yasamayi arzuladigini
sorgulamaya iter. Bu sorgulama aslinda i¢inde bulunulan durumun kendisinide
icerisinde barindirir. Bireyler bu sorunun cevabint kendi buldugunu zannederken

medyanin, yeni iletisim araglar tarafindan desteklenen gii¢le bu alg1 coktan yonetilmis
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ve yerlesmis durumdadir. Yani, medya insanin kendini odak gii¢ olarak goérmesini
saglarken esas iktidarin altinda etkisizlestigini fark etmesine miisaade etmez. Freire’ya
gore;
"Ezenlerin bilinci, kendisini ¢evreleyen her seyi
egemenliginin bir nesnesine doniistiirme egilimindedir. Yeryiizii,
toprak, insanlarin yarattiklari, insanlarin kendileri, zaman, her
sey onun tasarrufundaki nesne statiisiine indirgenir. Ezilenlerin
insanlagsmasint  ve ozgiirlesmesini  yikicilik olarak géren
ezenlerin "Bu nedenle ezilenleri- siirekli denetlenmeleri gerekir.
Ve ezenler ezilenleri ne kadar denetlerse, onlari o kadar acikca

ruhsuz “seyler”e doniistiirtirler” (2010: 22).

Freire’egore, ‘“ezilenlerde ayn1 zamanda ezenlere benzeme ¢abasi
icerisindedirler” bunu yaparken de kendi Ozgiirliigiinii kaybetmeye baglamakta ve
nesneler olarak varligmi siirdiirmektedir (2010). Medya iletisim araclart yeni iletisim
teknolojileriyle sinifsal olarak farkli katmandan bireylerin birbirini tanimalarina imkan
tanimakta ve Freire’nin tabiriyle ezilenlerde ezenlere benzeme egilimiyle basta tiiketim
olmak iizere bircok alanda yozlagsmaya baglamaktadir. Bu yozlasma medya iletisim
araglar sahipligi ve bu sahipligi kullanma bi¢imiyle dogrudan iliskilidir. Bu noktada
anlasilmas1 gereken; medya egemenin elinde gii¢ olarak bulunuyorsa toplumu ve bireyi
denetleme giiciinii elinde barindirarak bireylere kendi sundugu 6zgiirliik alaninda ve
direktifleri dogrultusunda bireyin davraniglarini sekillendirir. Bunun farkli bir boyutunu

Babacan; vd.(Binark vd. akt. 2011: 76) ise su sekilde ifade etmislerdir;

“... Kullanicilarin toplumsal paylasim aglarinda yeralan
profil ozelliklerinin ¢ogu istedikleri ama ulasamadiklar: yasam
bicimlerini karakterize edebilir. O kisi ile arkadaslhik kurmak
isteyen kimseler, bu durumda kisinin gergegi yansitmayan
ozellikleri dogrultusunda iliskiye gegerler ve kendilerinden
izledikleri karakterin sahip oldugu ozelliklere gercekten de

sahipolduguna, kurulan iligkinin yol acacagi ya da ima edilen
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sonucglara gergekten yol acacagina ve genelde her seyin
gortindiigii gibi olduguna inanmalart istenir”.

Bunun yaninda iletisim teknolojileri vasitasiyla sosyal aglar, amacinin tamamen
aksine anti-sosyal kisiliklerin olusmasina imkan tanimaktadir. Gergek hayatta, kendini
ifade edemeyen ige kapanik kimseler, sosyal aglarda kendilerini olduklarindan farkl
gbsterme gayretine girmekte ve i¢e kapanikligi, utangagligi bu sosyal aglarla baska tiirlii
bir davranis bi¢cimine doniistiirmeyegalismaktalar. Bireyler, ger¢ek hayatta
yapamayacagl bircok davranisi sosyal aglarda yapma arayisina girmektedir. Bu ise
bireyi, ger¢ek hayattan daha da soyutlayip, sosyal aglara bagimhi bir kimlige
biirlinmesineortam hazirlamaktadir. Ayrica, yeni medya kullanim sekliyle kisi lizerinde
narsist egilimlerin ortaya ¢ikmasina sebep olabilmektedir. Narsistik, bir kisilik
bozuklugu olup, narist bireyler,ilginin kendilerinde olmasini isteyen, diger insanlara
kars1 asagilayici ve egoist bir tavir igerisine giren kisilerdir. Sosyal aglarin kisi iizerinde
olusturdugu etki, her paylagimin bireysel bir mevzuya doniismesine ve begenilerin kimi
zaman Kkisisellesmesine neden olabilmektedir.Bu ve bunun gibi sebeplerden dolay1
bireyler sosyal aglar vasitasiyla kendini var etmek ve kendine ait yeni kimlikler insa
edebilmek i¢in sosyal aglar1 kullanmaktadir.

Sosyal aglarla birbirine baglanan bireyler kendilerini 6zgiir hissetme, 6zgiir
diisiinebilme ve Ozgiir diisiindiiklerini agiklayacagimi diisiinmekteler. letisim
teknolojilerinin insana sagladig1 olanaklarla kendini daha 6zgiir hisseden birey, aslinda
giivenlikli bir toplum yaratma gerek¢esiyle daha ¢ok denetlenmekte, kontrol altina
alinmakta ve 6zglrliigi gittikge kisitlanmaktadir. Dolayisiyla birey, yanlis bir bilinglilik
hali i¢indedir(Avci, 2015:255).Glinliik sorunlarin ¢oziimiinde dahi birey, sosyal aglara
yonelmekte, istenilen bilginin sosyal aglar vasitasiyla tedarik edilebilecegi diisiincesiyle
sosyal aglar1 kullanmaktadir. Postman, (2004: 77) “bilgi bir atik haline geldi, artik
insanligin en temel sorularini cevaplamaktan acizdir ve giinliik sorunlarin ¢6ziimii
konusunda giigbela yararli olmaktaydi. Teknopolinin gelistigi ortamda bilgi ve insan
arasindaki bag koparildi; bilgi gelisigiizel bir sekilde, baska higbir bilgiye yoneltmeden,
muazzam oranlarda, yiiksek hizlarda ve teoriyle, manayla ya da amagla bagini koparmis
bir bicimde ortaya ¢ikmaktadir”’.Bireyler yeni iletisim teknolojileri ile sosyal aglar

lizerinden istenilen bilgiye kaynagi belli olmadan dogrulugu veya yanlighgi ortaya
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konulmadan bilgi tedarik edebilmekte ve sosyal aglarda bilgi yigilarinin arasinda bilgi

kirliligi yasanmaktadir.
6. Yeni Medyayr Dogru Okumak: Elestirel Sosyal Medya Okuryazarhgi

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte sosyal medyanin 6neminin farkli kategorilerde
ele aldik.Biitiin bunlardan yola ¢ikarak, iletisim araglarinin bireylerin hayatlariyla
biitiinlesmis olmasi, yeni medya iletisim araglarin1 dogru okumay1 ve analiz etmeyi de
gerektirmektedir.
Yenimedyaokuryazarligindaaraglarinvesanaluzammsagladigifarkli,cesitlive
multimedya bigcimselligi Ozelliklerinden yogun ve etkili birsekildeyararlanmanin
bireyin ekonomik ve kiiltiirel sermayesi ile de iligkilidir (Binark, 2007:26).Medya
olanaklarindan faydalanmanin sosyo-ekonomik diizeyle yakindan bir
iliski iginde olmasi, s6z konusu olanaklarin kullaniminin da belli bir
kontrol igerisinde ele alinmasi gerektigi konusunu ortaya
koymaktadir. Medya okuryazarligi konusuna, Kiiltirel Calismalar
yaklasimindan bakarsak, medyanin basat siniflar1 ve onlarin temsil pratiklerini dolagima
soktugunu, bagimli siniflarin rizalarimi kazanmaya calistigini soyleyebiliriz (Binark;
Gencel Bek, 2010; 49). Boylelikle egemen ideolojinin etkin bir iiretici konumundaki bir
aygita yonelik daha aktif ve bilingli olabilme konusu yeniden 6nem kazanmaktadir.
Ayn1 zamanda, geng¢ bireylerin yogun olarak kullandigi yeni medya teknolojilerinin

olumlu ve olumsuz anlamda biitiin yonleriyle degerlendirmeye tutulmas: gerekmektedir.

Medya okuryazarligi; metin, ses ve video gibi formatlarda insanlarin karsisina
c¢ikabilen mesajlara ulagsma, bunlarigéziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak
tanimlanmaktadir (Inceoglu, 2007:21).Medya hayatin her alaninda hayatin dislanamaz,
gormezden gelinemez bir parcast haline gelmistir. Yeni iletisim teknolojilerindeki
gelismelerle bu durum iyice pekigmistir. Diglanamaz ve vazgecilemez olan medya ve
iletisim araglarinin toplum ve birey iizerinde bir¢ok etkisinin oldugu bir gergektir.
Insanlar neredeyse tiim enformasyonu sosyal aglar ve sosyal medya iizerinden
ulagmakta ve paylagmaktadirlar. Paylasilan bilgilerin dogrulugu veya yanlishig ile ilgili

olarak herhangi bir disiinme bi¢imi olmamakta veya engellenmektedir.
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Arastirmacininbilgisayardolayimiileiliskikurmasidaarastirmaciyisiirekliolaraktopladigien
formasyonvebununyontemiiizerinediislinmeyeyonlendirmektedir. Bu noktada,
aragtirmacinin inceledigi velizerindecaligmayaptigigruptiyelerineiliskinetiksorumlugu bu
yontemin en Onemli sorununuolusturur (Binark,2005). Elestirel sosyal medya
okuryazarliginin temel odagi hangi bilgi, hangi sosyal medyadan hangi
bicimlerde elde edilmistir? Sorularinin  yanaitlari gergevesinde
sekillenmektedir. Yeni medyanin toplum ve birey iizerindeki etkisinin kabul edilen
ve bilinen ancak; bu etkileri dogru okumak, yorumlamak, anlamlandirmak konusunda
Onlem aliamayan ve tepki verilmeyen/verilemeyenkabul edilmis,
benimsenilmis/benimsetilmis bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Yeniiletisim  teknolojilerine  bireylerin  hizli adaptasyonu ve degisimi
gergeklesmistir. Toplumlar ve bireyler lizerindeki giiglii etkileri diislintildiigiinde medya
okuryazarligi {izerinde diisliniilmesi ve bu alanda politikalar iiretilmesi gereken bir alan
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Yeni medyayr dogru okumak, medya okuryazarligi,
elestirel medya okuryazarlig iizerinde ¢ok tartisilan ve birgok fikrin ortaya konuldugu
konulardan birisidir. “Elestirel medya okuryazarligi, bireyi geleneksel medyada veya
popiiler kiiltiir metinlerinde dolagima sokulan hirsa, mehametsizlige, hosgoriisiizliige,
bir digerinin acisina karsi duyarsizlik ve kayitsizliga, savas cigirtkanligina, irk¢iliga,
pasifizme, cinsiyetgilige ve homofobiye kars1 bir bilinci gelistirir ve bu bilinci etken ve
midahil olmaya karsi, kolektif miicadeleye/eyleme/iiretmeye ydnlendirir” (Binark;
Gencel Bek, 2010; 10).Medya okuryazarlig: fikri, toplumu ve bireyleri kiiresel tiiketim
kiiltliriiniin etkisinden uzak tutmak, korumak ve bilinglendirmek bu alanla ilgili
arastirma yapilmasini gerekli kilmistir. Bu alanla ilgili bir¢cok calisma yapilmis ve farkl
medya okuryazarligi tanimlamalar1 ortaya ¢ikmistir. Arastirmacilarin medya okur-
yazarligia farkli yaklagimlarinin bir sonucu olarak, medya okuryazarligi konusunda
herkesin hemfikir oldugu bir tanimlama bugiine kadar yapilmamistir. Genel olarak
tanimlamak gerekirse; medya okuryazarligi cesitli bicimlerde mesajlara ulasma, analiz
etme, degerlendirme ve iletme yetenegidir (Aufderheide’den akt. Altun, 2009:102).
Bagka bir ifadeyle medya okuryazarligi, yazili ve yazili olmayan farkli formatlardaki
iletilere erisim, onlarn ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak

tanimlanmaktadir (Inceoglu, 2007:4). Medya yasamimizi her taraftan kusatmus
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durumdadir. Yeni medyanin yasamin her alanmmi kusatmis olmasima karsin yeni
iletisim araglar1 ve sosyal aglar vasitasiyla bireyle elestirel medya okuryazarligi
konusunda yetkin bir bi¢imdesahipolmalarima ragmen, bu becerilerini
derinlestirmeyi vefarklitoplumsal, siyasal ve kiiltiirel acilimlar
saglayacaksekillerdekullanmay1 diistinmemektedir (Binark, 2007:171). Medya, neler
yapilmasi gerektigini, nasil davranilmasi gerektigini en dnemlisi de neyin diisiiniilmesi
gerektigini belirler duruma gelmistir. Bu etkinin, medyanin elestirel bir yaklagimla ele

alinmasiyla, alaninin sinirlanabilecegi miimkiindiir.

Geleneksel kitle iletisimi arastirmasi ile pedagojik aragtirma arasinda yer alan
medya okuryazarliginin anahtar kavramlari arasinda; iletisim ve medya, medya tarihi,
izleyici-okuyucu-dinleyiciler, medya tiirleri, medya dili, medya estetigi yer almaktadir.
Medya okuryazarliginin konu igerikleri arasinda; Linguistik, Sosyal Bilimler, Aile
Aragtirmalari, Bilim ve Teknoloji Miizik ve Gérsel Sanatlar vardir (Inceoglu, 2007:5).

Inceoglu’na gére, medya okuryazarligiin hedefleri arasinda;

o Demokrasi, yurttaglik bilinci ve siyasal katilimi tegvik etme,

J Irk, sinif ve toplumsal cinsiyet ayrimciligini asgariye indirme,
o Uyusturucu kullanimi-giddeti 6nleme,

. Egitim diizeyini iyilestirme vs. gibi

Medya okuryazarligi, okuryazarliginin etkinliginin saglanmasi ile yukarida ifade
olunan hedeflerin gercgeklestirilerek toplumun ve bireyin kendisine sunulanlar elestirel
bir bakis acisiyla ortaya koymasi beklenmektedir. Bu baglamda medya okuryazari
olmak:

. Medyay1 akilli ve etkili bir bigimde kullanmaktir.
. Medya endiistrilerinin siyasi goriisii, gelismesi, ekonomik tabani

ve idari yapis1 konusunda bilgi sahibi olmaktir.

. Farkl kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu
degerlendirmektir.
. Medyanin bireylerin ve toplumun inang, tavir, davraniglar ve

degerler lizerindeki etkisinin bilincinde olmaktir.
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J Demokratik bir bigimde degisik medya kanallar1 yoluyla etkili
iletisim kurmaktir (Ozad, 2007: 96-97).

Sonu¢ olarak medya okuryazarligi bilgisi kisinin ger¢cek diinya ile medya
tarafindan hazirlanan diinya arasindaki farki anlamasini saglayabilir. Medyada okunan,
gozlenen ve isitilen her seyin oncelikle kurgusal oldugunu fark etmeyi 6neren medya
okuryazarligi, bu yoniiyle medyanin igeriginin dogal olmadigini ve degistirilebilecegini
vurgulamaktadir (Tiirkoglu, 2007: 278). Bireylere var olan gerceklikle iktidarin bizlere
medya araciligi ile sundugu gercekligin arasindaki fark Ogretilmelidir. Bu, ne kadar
erken yasta Ogretilirse toplum iizerindeki etkileri o denli azaltilmis olur. Bu diislince
hegemonya, ideoloji ve iktidar arasindaki baglantiy1 dikkate almadigi siirece basariya
ulagsmasi1 gilic olacaktir. Medya okuryazarlig1 ile bireylere medya ve medya iletisim
araclarinin sunduklarini irdeleme, se¢gme, uygulama anlaminda giindelik rutinlerinde
yarar saglamaktadir. Medya, dolayisiyla giicii elinde barindiran giigsiiziin diigiinmesini,
sorgulamasini istemeyecektir. Bunoktadabundansonraénemlivegerekliolan,
yeniortasiifgencgliginalternatif
vefarkliyasamtahayytillerininasilkazanabileceklerini,verilivebelirlitoplumsal aglar
disinda otekilerle iletisim kanallar1 ve yollariningelistirilmesinde yeni medyanmn nasil
kullanilabilecegini,  yenimedyaokuryazarligiinyenimedyaninolasifarklikullanimlarina
nasil dontistiiriilebilecegini ve bunun ne sekilde
gerceklestirebileceginitartismakvetartismalarinsomutlagmasimisaglamaktir (Binark,
2007:172).Yeni medya, bireyin dayatilan1 alip benimsemesini saglamak amacindadir.
Medya okuryazarligi da bir noktada iste tamda buna kavrayabilme ve anlamlandirarak
analiz etme imkani1 sunmaktadir. Boylelikle yeni medya kullaniminin da elestirel bir
sorgulama alanina tabi tutulmasiyla yeni medya kullaniminin olumlu ve olumsuz

yonlerinin her kullanici tarafindan algilanabilmesi saglanabilmektedir.
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II. BOLUM

YENI MEDYADA iMAJ, GORUNTU VE BEDEN SUNUMU

Yeni medyada beden imaji, zihinlerdeki ¢agrisimlar, hisler, tutumlar ve
izlenimler ile bunlarin olumlu/olumsuz degerlendirmelerinden olusur; akla gelen 6zet-
resim ya da sembolik anlamlar olarak karsimiza g¢ikmakta ve bireyin goriintiisii ve
tiikettigi mallarin tiiketiciler tarafindan nasil algilandigina bagl olarak sekillenmektedir.
Yeni medyada imaj, bir kisinin, goriintii ve davranis boyutunu ifade etmektedir. Imaj
sadece goriintliinlin ¢agristirdigr ilk anlam degildir. Beden imaji, yeni medyada ilk
anlama gelebilecegi gibi bagka bir¢ok anlama gelecek sekilde de algilanabilmektedir.
Ornegin, reklam filminde kadin figiirii, araba reklaminda kadin goriintiisii sadece
giizelligi gostermek i¢in kullanilmaz asil anlatilmak istenen hedef kitle ile kurulan
etkinin kadin cinselligi lizerinden verilerek, araba tiiketimine yonlendirmektir. Tiiketim
toplumunun bireyi doniistiirmesiyle birlikte, bedene yiiklenen anlamlar da degisiklige
ugramistir. Soyle ki; tiikketimin ve tiikketim kiiltiiriiniin somuttan soyut hale doniismesi,
fiziksel alanlarin ve cografi sinirlarin ortadan kalkmasiyla sosyal medyada sanal alem
ve sanal Orgiitlii yapilar “sanal cemaatler” olarak ortaya ¢ikmustir. Bununla birlikte
beden, beden algisiyla ilgili tarihsel silire¢ igerisinde degisimler (bedene atfedilen
anlamlar) meydana gelmistir.

Her gecen zaman gosteriyor ki, beden cesitli sosyal ve kiiltiirel kosullar (ki
bunlar gelenek ve goreneklerin degisimi, mekan algisinin sanal bir ortama doniigiimii)
icerisinde siirekli degisim yasamig ve degisik tanimlamalara sahip olmustur. Beden;
Antik ¢agda gii¢ ve cesaret simgesi olarak goriilmiis, Ronesans’la birlikte kiiltiirel bir
catismanin i¢ine girmistir. Aydinlanma ile birlikte ise, aklin inceleme alanina
donligmiis, toplumsal bir varlik olarak incelenme sansini yakalamigtir(Mart1 akt.
Sensoy, 2013: 5).Ozellikle Bat: diisiincesindeki Kartezyen yapinin elestiriye agilmasi,
bedenin bir ilgi alan1 ve arastirma konusu olabilecegini ortaya ¢ikarmistir.

Kartezyen goriis, diisiinsel temellerini felsefeden alir ve akil-beden ayriminda
akla ayricalikli bir statii verirken, bedeni dis diinyanin bir pargasi olarak goriip onu
ikincil statilye yerlestirmistir. Modernligin elestirilmesi, Kartezyen yaklagimin da

elestirilmesini ortaya ¢ikarmistir. Béylece bedenin sadece biyolojik bir siirecten ibaret
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olmadig1 fikri dogarak, bedenin sosyal yonii 6n plana ¢ikmaya baslamistir (Kara, 2011:
25). Bedenin giiniimiizde en énemli kullanim alanlarindan birine doniisen sosyal medya
ve sosyal aglar,giiniimiizde beden sunumunda en etkili mecra olma niteligindedir.imaj,
bedeni 6n plana ¢ikarir ancak bedeni bir meta araci olarak kullanir, asil 6n planda olan
akil daha oncelikli ve daha 6nemlidir. Aslinda, yeni medyada kullanilan goriintiilere
baktigimizda ise, anlam yitiminin yasandigi goriintiiniin anlik ve niteliksiz bir bicimde
yogunluk kazandigi bir degisim gormekteyiz.

Yeni medya, geleneksel medya iizerinde bir insa siireci yaratmistir. Yeni
medyanin sosyal aglari, geleneksel medya tiriinlerini de etkilemis, reklam, dizi, haber
gibi geleneksel medya metinleri sosyal medya etkisiyle doniismiistiir. Bu durumun en
somut gostergesi sosyal medya ve sosyal aglar olusturmaktadir. Sosyal aglar Hotmail,
MSN, Twitter, Facebook, WhatsApp, YouTube, Likedin, Academia vb.gilindelik hayatin
onemli bir parcasi haline gelmistir. Yeni medya artik bir giicii simgelemektedir bunu da
sosyal medya ve sosyal aglar vasitasiyla yapmaktadir. “Modern iiretim kosullarinin
hdakim oldugu toplumlarin tiim yasami ‘gosteri’lerin u¢suz bucaksiz birikimi olarak
gortiniir.  Dolaysizca yasanmis olan her sey, yerini bir temsile birakarak
uzaklasmistir”. (Debord, 2012:35). Artik yasanmisliklar ve etrafta olup biten olaylar
medya ve sosyal aglar vasitasiyla yerini simgelere birakmistir. Giinliik hayatta yer alan
her olay ve durumun, yeni medyada bir temsili yer almaktadir. Biitiin bir yasam

gosterinin bir parcasidir.
1. Yeni Medyanin Yeni Cemaatleri ve Nitelikleri

Yeni medyanin cemaatleri yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerle beraber
sosyal aglar ve sosyal aglarda ise sosyal paylasim siteleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Cemaat olmanin gereklerini yeni medya aracilifiyla sosyal aglar yerine getirmeye
baslamistir.

Yeni medyadaki sanal cemaat kavrami insan ve teknolojinin sasirtici bir bigimde
bir araya gelmesinden dogmustur. Ayni anda her yerde bulunan bilgisayar aglarinin,
fiziksel mekandan bagimsiz, milyonlarca insanin siber uzayda bir araya gelmesiyle
olugsmustur. Sosyal aglar daha once tarihte hi¢ tanik olunmamis tarzda “yeni tiir

iliskileri” ve bu iliskiler sonucu ortaya ¢ikan sanal cemaatleri (virtual communities)
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glindeme getirmistir. Sanal cemaatler, kisisel iliskiler aginin yaratilmasi icin yeterli
sayida insan bir araya geldiginde internet vasitasi ile yaratilan sosyal gruplardir
(Gtirhani, akt. Giizel, 2006: 5).Sosyal aglar iizerinden ortak bir ilgi alami etrafinda bir
araya gelen bireyler, kendi duygu ve diisiincelerini paylasip kendisi gibi diisiinen
insanlarla ortak hareket ederek kendi cemaatlerini olusturmustur.

Forum siteleri, sosyal ag-sosyal medya siteleri ile insanlarin etkilesimli olarak
bir araya geldikleri ortamlar “sanal cemaatler” olarak kavramlastirilmigtir. Her gegen
giin sosyal aglara/cemaatlere yenileri eklenmeye devam etmektedir. Bunlar sosyal
aglar(cemaatler): Facebook, Twitter, Googleplus, Tumblr, Instagram, Vine, Delicious,
Periscope, Linkedin, Currents, Path, Tuenti, Blogcu, Stumbleupon, Last.fm, Technorati,
Yazarkafe, Smugmug, Mylife, Skyrock, Zorpia, Deviantart, Feedly, Esosyal, Yonja,
app.net, Livemocha, Connect, so.cl, Flipboard, YouTube, Dailymotion, Vimeo,
MySpace, vs. olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal aglar-sanal cemaatler, toplumun
belli kesimleri acisindan kendini ifade edebilmenin yeni bir mecrasi haline doniisiirken,
burada 6zgiir bir alan agmaktadir. Cok sayida insan fiziksel bir yakinlik ve temas
olmaksizin sanal cemaatler icerisinde kendilerine yer bulabiliyor, {iye olabiliyor ve
fikirlerini paylasabilme imkami elde ediyor. Sanal cemaatlerin de tipki gercek
cemaatlerde oldugu gibi kendilerine ait ortak bir kiiltiirleri ve dilleri var. Aliskanliklarini
gercek yasamlarindan sosyal aglarla sanala, sanaldan da gergege aktarabiliyorlar. Sanal
cemaatler kendi iiyeleriyle siirekli ve aninda iletisim halinde olarak bilgi akisini ve bilgi
paylasimini dogrudan saglamakta ve sunmaktadir. Cemaat lideri gorevini iistlenen
sosyal aglar ve sosyal medya ile iiyelerini yonetmektedir. Sanal cemaat roliinii {istlenen
sosyal aglar icerisinde de kiiciik gruplar halinde cemaat igerisinde, cemaat olarak
faaliyetlerini siirdiiren topluluklar yer almaktadir. Bu kii¢lik topluluklarin liderleri
cemaat iiyeleri kendilerini digerlerinden ayirtyor, otekilerden ayrilip kendi kimliklerini
olusturuyorlar. Sanal cemaatler kurulurken birbirini taniyan az sayida insandan
meydana gelmektedir. Benzer seyleri diisiinen, ortak noktalari olan insanlar sanal
cemaatler araciligtyla genislemekte ve iiyelerini bu ortak fikirler etrafinda bir araya
getirebilmektedir.

Sosyal aglar, sanal cemaat gorevini yerine getirirken siirekli olarak birbiriyle

etkilesim ve iletisim halinde olarak kendilerini kullanicilarin isteklerine gore
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giincellemekte ve c¢esitli uygulamalarla {yelerini kendilerine baglamaktadirlar.
Bireylerin hangi sosyal ag1 hangi siklikla kullandig1 ve kullandig1 sosyal aga(cemaate)
kag kisinin liye oldugu, sosyal agin kullanilma sikligi, hem bireyin hem iiyelerin hem de
sosyal agin poplilaritesini ve imajini dogrudan etkilemektedir.

Postmodernizmle birlikte cemaatlesme kavrami temelden degisim igerisine
girerek, sosyal aglara donlismistiir. Sosyal aglarin her birini bir cemaat olarak
diisiiniirsek, sosyal aglardaki cemaat liderleri, en ¢ok takip edilen, en ¢ok begenilen, en
cok izlenilen, en ¢ok paylasilan bireyler bu rolii iistlenmekte ve diger kullanicilarda, bu
bireyleri rol model alarak hareket etmektedirler. Yeni medyanin cemaatleri sinir
tanimadan her yerde kendine iiyeler bulabilmekte ve bu iiyeleri bir araya getirmektedir.
Bu bir aradalilik, etnik koken, kiiltiir, dini inang, 1rk, cinsiyet dil, vs. ayrimi1 yapmadan
bireyleri bir araya toplamakta ve ortak bir ag sistemi igeresinde, bireylerin birbiriyle
paylasimda bulunabilme, iletisime gecebilme gibi olanaklar sunmaktadir. Sosyal
aglarda bireyler sinirsiz sayida cemaate iiye olabilmekte ve kendi cemaatini kurma

imkani1 elde etmektedir.

Tablo2. Sosyal Aglar; Medyanin Cemaatleri ve Iletisim Araglart

Internet Sosyal Aglar Video Tarayicillar1 | Medya Iletisim
Tarayicilari Araclan
¢  Google e Facebook e YouTube e Mobil
*  Yandex o Twitter e zlesene Gazeteler
* Alienforce e Intagram e Vidivodo e Haber
¢ Chrome e  WhatsApp e Dailymotion Siteleri
+  Citrio e Badoo e Google Drive e Dergiler
* Comodo e Wechat e Vine * Bloglar
* Comodo e Linkedin e Vimeo e Forumlar
Dragon e Academia o Tvler
* Comodo Ice . Weibo
Dragon e Tencent
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¢ (Coolnovo e Last.fim

*  Coowon e Technorati
* Firefox e Yazarkafe
* Internet e  Smugmug
Explorer e Mylife

*  Maxthon e Skyrock
e Midori Opera o Zorpia
* Safari e Deviantart
* Spacetime3d e Feedly
* Torch e Esosyal

e App.net

e Connect

e MySpace

Yeni medyanin cemaatlerinin sayisinin artmasina bagli olarak, yeni cemaat
liderleri ve etki alanlarinin genisligi siirekli olarak degismektedir. 2000 yilindan bu yana
sayilar1 teknolojik gelismeler, teknolojiye ve teknolojik imkénlara erisimin
kolaylagmasiyla birlikte sosyal aglarin ve sosyal aglarda goriinlir olmanin birey
acisindan onemli bir yer isgal ettigi sorunsali ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksel iletisim
araclarmin dijital ortama kendini uyarlamasi ve dogrudan medya iletisim araglarinin
merkezine almasi1 beraberinde yeni iletisim araclarinin teknolojik gelismelere kendini

uyarlayarak yasamsal alan elde etmelerine sebep olmustur.

Dijitallestirilen gorseller ve bilgilerin toplandig1 tarayicilarla her tiirlii bilgiye
ulagimin saglandigi internet ile birlikte kiiltiirel degisim silirecine dnayak olan sosyal
aglar ve sosyal paylasim siteleri kiiltiirel ve toplumsal degerleri akiskan gorsellere
doniistiirmeye devam etmektedir. Tablo 2’de ifade edilen;

e internet tarayicilar
e Sosyal aglar ve Sosyal paylagim siteleri

e Video tarayicilar1 ve video paylagim siteleri
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e Medya iletisim araglar

Yukarida belirtilenler ¢ercevesinde ele alindiginda bir dijital kiiltiirin ortaya
ciktigt ve toplumun hemen hemen her birimini dogrudan etkiledigini sdylemek
miimkiindiir.Her yeni sosyal ag,bir digerleriyle i¢ ice gegerek, birbirini tamamlayarak
gelismekte ve ilerlemektedir. Orgiitlenme, ortak degerler olusturma ve ortak bir
cercevede bir araya gelmek i¢in, sosyal aglarin ve sosyal paylasim siteleri i¢erisindeki
sanal cemaat liderlerinin bireyleri bir araya getirdigi ortak bir deger irettigi yeni
mecralar insa edilmistir. Bu baglamda ele alindiginda geleneksel iletisim
teknolojilerinden farkli olarak yeni iletisim teknolojileri hem ulasmis oldugu insan

kitlesi hem de yayilim hiz1 bakimindan oldukga farklilik arz etmektedir.

Dijitallesen sosyal hayatin bir yansimasi olarak toplumsal sistemlerin ve giinliik
ritliellerin yerine getirildigi mekanlar olarak ele alinan sosyalaglar bir cemaat olarak ele
alinmakta ve alt kollartyla bu alan1 beslemektedirler. Tablo 3‘te sanal cemaatlerin
uzantilar1 ve bu uzantilarinin hangi alanlarda faaliyette bulundugu kategorik bir bigimde

ele alinmustir.

Tablo 3. Sosyal Aglar ve Nitelikleri

Sosyal Ag Tiirii Sosyal Ag

Diisiince Paylasimlar1 | Twitter, Facebook, Academia, Linkedin, WhatsApp, Bloglar,
Forum

Is Cevresi Linkedin, Academia

Tanigsma Facebook, Twitter, Instagram, Badoo, Wablog, WhatsApp, Swarm

Tartisma Twitter, Facebook, Linkedin, WhatsApp

Beden Sunumu Instagram, Facebook, Badoo, Swarm

Akademik Academia, Wikipedia, Scribd

[letisim WhatsApp, Viber, Tango, Facebook, Twitter, Instagram,

Swarm,Badoo

Alveris Ebay, Miniinthebox, Alibaba, Morhipo, Limango, Amazon,
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Hepsiburada, Gittigidiyor, Daybuyday, vs.

Sosyal aglar; diisiince paylasimlariningergeklestirildigi, is ¢evresi ve ig ortamini
bir araya getiren kurum, kurulus ve c¢alisanlarin ortak cati altinda toplandigi, tanisma
yeni kigiler ve yeni seylerin kesfedildigi, tartisma, akademik goriiniirlik, iletisim,
aligveris vs. bircok alanda kendini mikro ve makro gruplar igerisinde var etmekte ve
sanallig1 gilindelik hayatin rutinleriarasinadahil etmektedir.Bu ¢ergevede, sosyal medya
bilginin insas1 siirecinde onemli bir yer isgal etmektedir. Sosyal medyada, bilginin
ingasin1  saglayan bilgi profesyonellerinin, sadece geleneksel bilgi diizenleme
becerilerine sahip olmalar1 yeterli degildir. Bilgi profesyonelleri kendi 6rgiitlerinde web
tasarimcisi, bilgi mimari, ag yoneticisi, kullanilabilirlik uzmani olarak goérev
yapabilecek becerilere de sahip olmalidirlar.Sosyal aglarin misyonlar ele alindiginda
ise bazen birbirini diglayan ¢ogu zaman ise birbirini biitlinleyen bir perspektifte
faaliyette bulunduklar1 ortaya g¢ikmaktadir. Bu becerinin ne kadar 6nemli oldugunu
Google ile Facebook’un misyonlarin1 karsilastirdigimiz zaman gérmek miimkiindiir.
Google’in misyonu “diinyanin bilgisini diizenlemektir. Oysa Facebook “diinyanin
insanlarin1 diizenlemeyi” kendisine misyon olarak se¢mistir (Tonta, 2009: 763).
Dijitallesen sosyal ortamlarin insa siireci bu perspektifte sanal cemaatlere ve cemaat
liderlerinin diistinceleri hayat felsefeleri ¢ergevesinde sekillenmekte ve bu perspektifte

sanal cemaat iiyeliklerini pekistirmektedirler.

1.1.Instagram

Teknolojinin yenilikleri, internet ve yeni medya olgusuyla gilindelik hayatin
onemli bir kavramina donilismesiyle birlikte yeni medya uygulamalar1 da bu giindelik
rutinin bir pargasi haline gelmistir. Internet, herkese, sanal aglar vasitastyla yeni bir
kamusal alanda bir¢ok kisinin kendi varligini yeniden insa etmesine olanak saglamistir
(Comu; Halaiqa, 2014: 27). Buradan yola ¢ikarak geleneksel ve yeni medya arasindaki
temel farkliliklar ve benzerlikler {izerinden yeni medya olgusunun bireylerin yasam

tarzlarina getirdigi yenilik ve degisiklikler incelenerek, yeni medyada benlik sunumu ve
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kimlik insas1 yeni medyanin yeni kavramlariyla olusturulmaktadir. Boylelikle, yeni
medya uygulamalar1 arasinda tez kapsamina konunun incelenmesinin en uygun
olduguna karar verilen Instagram adli uygulama inceleme alanini olugturmustur.
Medyanin asir1 enformasyon tiretmesinden dogan kiiltiirel asir1 yiikklenmeyi ve
bunun yol actig1 anlam ¢okmesini ve gergekligin estetik bir sanrisinda siniflandirmanin
yeni medya kodlariyla yeniden sekillendigini ve sosyal medyanin bu baglamda
geleneksel medya etkilerine eklemlenerek egemen ideolojiye katkida bulunmaktadir
(Featherstone, 2005: 67-68). Medya metinlerinin tecimsel pazarin bir metasi haline
gelmesiyle birlikte medyanin islevi egemen ideolojiye ve pazara uygun iiriinler
liretmeye doniismiistiir. Boylelikle, egemen ideolojinin bir araci islevini géren medya
ideolojinin yeniden iiretildigi ve insa edildigi bir alandir. Buradan hareketle tiiketim
kiiltiiri  kavramin1  kapitalist pazar ve sermaye dolayiminda diistinmek gerekir.
“Insanlarin, evlerini ve bedenlerini siisleyebilecekleri mal cesitlerinin farkina varmasi
ve bunlar1 satin alabilme giiglerinin artmasi yoluyla, 18. yiizyilin ilk altmis yili bir
“tiiketim devrimi”nin ger¢eklesmesine sahit oldu” (Bocock, 1997: 24). Kiiltiir endiistrisi
tiriinleri, medya sayesinde dolasima sokulmakta ve kiiltiirel bir insaya etki etmektedir.
Tiiketim kiiltiiriinlin yerlestirdigi yasam tarzi sunumunun yeni medya kullanimiyla daha
genis bir alana yayilmasi saglanabilmektedir. Dolayisiyla da, benlik, kimlik ve yasam
tarzi sunumu statii gostergeleri, Instagram’da beden sunumuyla birlikte giindelik yagsami
yonlendiren imaj ve gorlinti kavramlarimi daha goriiniir kilmakta ve Onemini
arttirmaktadir. Daha liikks bir yasamin tercih sebebi olmasi s6z konusu yagsam tarzlarina
ulagabilmekle miimkiin olarak algilanmaktadir. Instagram uygulamasinin ¢ogunlukla
gorsel paylasimini iceriyor olusu da, gosteri toplumuna uygun bir mecra yaratmaktadir.
Buradan hareketle, Instagram’in gosteri diinyasinin ortak bir mecrasi haline gelmesi

goriintli ve imajlarin paylasimina olanak vermesiyle miimkiindiir.

“Kitle iletisiminin bize verdigi gerg¢eklik degil,
gercekligin  bas dondiiriiciiliigiidiir. Ya da sézciik oyunu
vapmaksizin bag dondiiriiciiliigii olmayan bir gerceklik, ¢tinkii
Amazonya’'min merkezi, gercegin merkezi, tutkunun merkezi,

savasin merkezi, kitle iletisimin geometrik yeri olan ve onu bag
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dondiiriicii duygusalliga doniistiiren bu ‘merkez’ kesinlikle
hi¢bir seyin cereyan etmedigi yerdir. S6z konusu olan tutkunun
ve olayin alegorik gostergesidir ve gostergeler giiven vericidir.
Medya bize gostergeler olarak gostergeleri, bununla birlikte

’

gercegin teminatiyla dogrulanmig gdostergeleri tiikettirir.’

(Baudrillard, 2010: 27).

Tiiketim kiltlirii toplumunda metalar yanilsama yasatacak formlarda algilanir.
Tiiketici kendine yeni ozglirliikkler sunuldugu yanilsamasina kapilarak, tiiketmenin
Ozgiirlik hazziyla bir noktada birlestigine inandirilir. Biitiin bu gosteri ortak cikarlar
icin icat edilmistir (Robins, 1999: 174). Bu metalarin tiiketilmesiyle ulasilacak hazlar
arasinda yeni medya olgusuyla beden kavrami da yerini almistir. Postmodernizmin
sagladig1 akiskan ve esnek kavramlar yeni medyanin bircok mecrada insa siirecine katki
sagladigim ifade edebiliriz. Boylelikle yeni medya kullanimiyla yasam tarzi ve imajin
sunumu yantlsamali bir kimlik ingasina katki saglarken, s6z konusu tiikketim ve haz
simiilasyonunu da olumlu anlamda etkilemektedir. Tiiketim kiiltiiri, maddi kiiltiiriin
tiketim mallari, aligveris alanlar1 ve tiiketim alanlar1 bigiminde biiylik miktarda
birikmesine yol agan kapitalist meta iiretimin genislemesine yaslanir (Featherstone,
2005: 36). Giiniimiiz toplumunda bireyler tiikketim eylemini yagamlarinin merkezine
konumlandirmaktadirlar.  Modern  tiiketim  toplumu  smirsiz  bir  gosterge
imparatorluguyla birlikte kurulmustur. Bu gosteri kiiltiirii hayatt bir vitrin gibi
seyretmeye yonlendirir. Vitrin ise, sundugu iirlinlin bir emek siirecinden gectigi fikrini
bireye unutturur (Giirbilek, 2014: 37-38). Yasanilan hayatin ve sarfedilen emegin
sadece bir imaja doniismesi fikri de bu yilizden tehlikelidir. Vitrinde yer alan anlik
goriintiilere doniisen yasam tarzlari hayatin anlamimi da bir imaja doniistiirerek

arkasinda yatan manayi sliplirmiistiir.

Beden sunumunun, yeni medya mecralarinda mekan ve zamanla birleserek daha
liks bir yasam tarzinin gorsellerine doniismesine katki saglamaktadir. Bu yasam
tarzlarina uygun imajin temel unsurlarim1 giysiler olustururken diger bir¢ok detay bu
unsurlar1 tamamlamaktadir. Birey tliketim ideolojisine uygun bir sekilde giindelik

hayatin1 devam ettirirken bireysel kodlarin yerini statii ve sembolik tiiketim metalar1 yer
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edinmistir. Bu nedenle tiiketimin giindelik hayatin i¢inde iiretildigi en 6nemli mecra
olan medya metinleri kimlik ve benlik insasina egemen ideoloji diizeyinde katkida
bulunmaktadir. Gosteri gilinlimiizde sahip olunan nesnelerin en 6nemli gostergesi ve
siisli, imaj1 dogrudan dogruya sekillendiren ekonomik sektdr olarak toplumsalin esas
tiretimi konumundadir (Debord, 2012: 39). Giinlimiiz modern toplumlar1 o denli
degisken goriinliyor ki bu toplumlarin “akigkan” asamada oldugu sdylenebilir. Daima
hareket halinde ama kesinlik ve sinirlardan yoksun olan giliniimiiz vatandaslari, is¢ileri,
tilketici ve gezginleri hareketlerinin gozetlendiginin, izlendiginin ve takip edildiginin
farkindalar. Gozetim akigkanlagmis durumdadir (Bauman; Lyon, 2013: 7).Yeni medya
stireciyle birlikte izleyici geleneksel kitle iletisim araclarini tiikketen izleyici gibi pasif
degildir. Izleyici katilime1 konumuna gegmis ve ilgili igerigi segme olanagina ulagnustir
(Biiker, 2013: 156). Yeni medya kullaniminin medya okuryazarligi baglaminda ele
alinmas ile birlikte, bilingli kullanic1 ve tiiketici olmanin kosulunu aktif okuyucuya
doniismeyle gerceklesebilmektedir. Medya metinlerinin alimlama siirecinde elestirellik
kazanmayla birlikte, medyadan okuyucuya iletilen her mesajin amacina hizmet etmesine
engel olma saglanabilmektedir. Bireyin medya okuryazarligi kavramiyla daha aktif bir
medya tiiketicisi haline gelmesi medya metinlerinin insa siirecinde 6nemli bir rol
oynamaktadir.

Instagram oOzelinde ise yeni medya kullanicilar1 ¢ogunlukla popiiler kiiltiir
iiriinlerini moda c¢ergevesinde paylasarak s6z konusu siiregte etkin bir rol
oynamaktadirlar. Boylelikle, paylasilan icerikle yasam tarzina dair bilgiler de
sunulmaktadir. Gosteriye uygun imaji yaratmak bu mecrada var olmanin en 6nemli
unsurudur. Gilinlimiizde imajlar, gergeklikle yer degistirmistir. Sanal gerceklik ideali de,
alternatif bir mecranin teknolojik olarak sunulmasidir (Robins, 1999: 11). Bu gdsterinin
en onemli etkisi popiiler kiiltiiriin i¢inde yer almaktir. Postman, gosteri ¢aginda kiiltiiriin
degistigini ve her gecen giin neyin gosteri olup neyin olmadigini ayirt etmenin
giiclestigini sOyler (2012: 112). Postmodern kiiltiirde, gorselligin 6n plana ¢ikmasiyla
seyirlik bir diinyanin sadece bir par¢asini olusturan Instagram’da, beden ve yasam tarzi
sunumu, gosteri diinyasinda yer alma ve var olma miicadelesidir. Gozetleniyor olma
hazz1 ve kullanicilar tarafindan ¢izilen imajin popiilerlikle birlikte dolasima sokulmasi,

yanilsamali anlik zevklere déniismektedir. insa edilen kimlik ‘Ben’in dolayisiyla
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benligin yok olmasini engelleyen bir kilif niteligi tasir. Boylelikle kimlik sayesinde
benlik korunur ve edinilen kimlikler bir icerigi kapsamakta geride kalan icerikleri de
dislamaktadir. Bu nedenle kendinden olmayani 6tekini disarda birakma islevini de tasir.

Toplumsal kimliklerin insas1 bu nedenle etkili olmaktadir.
1.2.Facebook

Facebook, sosyal aglar i¢inde en ¢ok tercih edilen bir sosyal paylagim sitesidir.
Kisaca Facebook, tarihine goz atildiginda, 2004 yilinda Harvard Universitesi dgrencisi
olan 19 yasindaki Mark Zuckerberg tarafindan kurulmustur. 2004’ten bu yana
kullanicilarinin sayis1 hayli artan Facebook, yeni medya araglarina kisa siire i¢erisinde
eklemlenmis ve kendine yeni medya iletisim araglar1 igerisinde etkili bir yer edinmistir.
Haberin Kaynagi ile dogrudan iletisim kuran Facebook, ii¢lincii kisilerle olan iliskilerin
aninda saglanmasiyla birlikte kendini yeniden {reterek yeni iletisim araglar
teknolojilerinin form degistirmesini saglamis bireyi dogrudan kendi tekeline almistir.
Genel anlamda anlik ileti paylagimi ve sanal arkadasliklar, takip vs. cesitli liyeliklerle
kendi igerisinde bir ayrigsmaya girmistir. Sosyal aglar igerisindeFacebook bireyin beden
sunumunun yaninda 6zel alanin kamusal alana agilmasini saglayan ayrica bu agilmanin

bireyin istedigi veya olmak istedigi bir ideal seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

Facebook’un kurulmasmin kokeni incelendiginde Facebook; Zuckerberg ‘in
kurdugu ilk site olan “Facemash” Harvardli 68rencilerin bilgilerini ve resimlerini igeren
yine bir sosyal ag icerikli siteydi; fakat Zuckerberg bu bilgileri ve resimleri okul
yonetiminden izinsiz aldig1 ve yayinladigi icin kisa bir siire sonra site, okul yonetimi
tarafindan kapatilmistir. Bu olaydan sonra Zuckerberg, kullanicilarinin fotograflarinin
da bulundugu ve kisisel meraklarinin yer aldig1 bir profil olusturabilecekleri, 6zel veya
herkese acik mesajlarin1 paylasarak degisik arkadaslik gruplarina katilabilecekleri,
profil verilerinin goriintiilenmesini ayni grup veya onaylanmis arkadaglarla
siirlayabilecekleri bir sosyal ag icerikli site projesini hayata gegirmek icin bir yil
okuluna ara verir ve kaldig1 6grenci yurdundaki oda arkadaslarinin da destegiyle ilk
ismi "TheFacebook" olan Facebook'u kodlamaya baslar (Kog, 2011:56). Sosyal ag

olarak ifade edildigi sekilde Facebook, bireylerin kendilerini ifade edebilecekleri ikinci
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en etkili sosyal medya uygulamasi olarak yasam alanini kullanicilarin oldukga
artmasiyla genisletmistir. Geleneksel iletisim teknolojileri ve araglari, yeni iletisim
teknoloji ve araglarinin sosyal aglar igerisinde kendilerine yeni bir yasam alani bulmasi
sosyal aglar igeresindeFacebook’un da yeni medya iletisim araglarina eklemlenmesi
sonucunu dogurmustur. Kullanicilar gerek toplumsal sistemin kurallar1 olan; din, ahlak,
gbrgii vs. kurallarin yeniden insa edildigi, ayn1 zamanda igerisinde gelenekseli de
modernize etmeye calistigt ve toplumsal doniisiim siirecinin temel dinamiklerini
barindiran bir mecraya doniigmiistiir. Ayrica legal veya illegal bicimde faaliyette
bulunmanin, kendini ifade edebilmenin, hak aramanin, taninir ve goriiniir olmanin,
cesitli siyasi, ideolojik, toplumsal goriislerin ve taraftarlarinin toplanma, 6rgiitlenebilme
alan1 haline doniiserek sanal cemaat niteligi kazanmis ve kendi igeresindeki mikro
yapilarla sanal cemaat yapisin1 gruplasmayi ve grup liderligini 6n plana ¢ikararak yeni
cemaat liderleri (internet fenomenleri) vasitasiyla yeni tiiketim bigimleri, arzu

tatminleri, bedenin bir meta olarak 6n plana ¢ikmasi gibi haz alanlar1 olusturmaktadir.

Sosyal aglar, bireyin kendine 6zgii sanal gerceklikleri olusturabilme imkani elde
ettigi bir hayat alanidir. Sosyal sermayenin de bdylesi bir kamusal alanda kendini var
edebilmesiyle birlikte, sosyal medya olanaklari, sermayenin kullanimina acik bir
bicimde gelisim gostermistir. Sosyal sermaye ilk olarak iligski aglarinin genislemesine,
ikinci olarak da kisinin ekonomik, kiiltiirel ve sembolik sermayesinin kapsamina bagl
olarak gelismektedir. Tam da bu noktada iki kavram 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu
kavramlar, “sosyal aglar ve maddi ve sembolikdegisim iliskileri”dir. Bunlar ise sosyal
aglar vasitasityla hepsini igerisinde barindiracak bigimde gerceklesmektedir (Yarci,
2011: 131).Sosyal aglar i¢inde en yaygin kullanima sahip olan Facebook’ta kullanicilar,
sitede tanmidiklar1 yada tanimadiklar1 insanlarla iletisim kurmakta ve paylasimlar (ses,
goriintii, video, fotograf. vb.) da bulunmaktadirlar. Facebook, ayn1 diisiinceye sahip olan
kullanicilart sayfa veya gruplar olusturmalarina izin vermektedir. Boylelikle sadece
amaclar1 ayni olan fakat birbirini tanimayan milyonlarca insan ayni gurubun, cemaatin
liyesi olabilmektedir. Bu ise beraberinde aidiyet duygusunu tatminini az da olsa
kullanicr i¢in saglamaktadir. Paylasimlarin higbiri rastgele veya tesadiifi olmamaktadir.

Ciinkii kullanicinin hosuna giden, onu yansittigini diisiindiigii veya kendisini ifade eden
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climlelere yer verdigi paylasimlar1 agirlikli paylagsmaktadir. Bunun disinda kalan,
hosuna gitmeyen, kendisini yansitmadigini diisiindiigii paylasimlardan genelde uzak

durmaktadirlar.

Olusturulan bu profillerde bireyler belli bir kimlige ait olma davranisi sergilerler.
S6z konusu profilin istege gore diizenlenebilir olusu ise kimlik ingasina olanak
saglamaktadir. Sanal bir kimlik olusturan bireyler,bu kimlige yonelik benliklere uygun
begeniler vepaylasimlarda bulunurlar. Sosyal aglar vasitasiyla kullanicilarin, birden ¢ok
kimlik olusturarak her ideolojiye ve cesitli fikir akimlarina dahil olarak, zaman
icerisinde kendi sanal kimligini olusturma siirecine katkida bulunmaktadir. Olusturulan

benlik birbirinden farkli mecralara gore degiskenlik gostermektedir.

Birey,icerisinde bulundugu sosyal paylasim sitesinde kullanmis oldugu sanal
kimligi bagka bir sosyal paylasim sitesinde farkli bicimlerde sunabilmekte ve sosyal ag
kullanicilarim1 yaniltabilme olanagina sahiptir. Ayrica sosyal aglarda bireylerin birden
fazla kimlik olusturmasinin 6niine geg¢ilmesi, sosyal ag kullaniminin ve sosyal aglarin
birbiriyle etkilesimli olarak hareket etmeleri kullanicilara bir¢ok kolaylik saglamakta ve
bu perspektifte sanal kimliklerin glivence altina alinmasi, kullanicinin diger sosyal
aglarla aninda etkilesime girebilmesinin 6nii a¢ilmistir. Bu baglamda yeni iletisim
bicimlerinden biri olarak karsimiza ¢ikan bireyin; paylasimlariyla 6n plana ¢ikmasi,
gergekligin, sanal bir gerceklige donlismesine zemin hazirlayarak toplumsal, kiiltiirel

doniisiim stirecini hizlandirmastir.

Yeni iletisim teknolojilerinin ayrilmaz bir parcasi olarak karsimiza ¢ikan sosyal
aglar, ozellikle Facebook gerek kullanici sayisinin her gecen giin artmasi, gerekse yeni
medya iletisim araglarinin 6nemli bir pargasi olmasi nedeniyle diger yeni medya
uygulamalarin1 da etkilemektedir. Ayricakamuoyu olusturmaya, orgiitlenmeye katkisi
baglaminda geleneksel iletisim araclarindan ayrilmakta ve yeni iletisim araglarini ise

yonlendirmektedir.
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1.3.Twitter

Sosyal aglar igerisinde dnemli bir yere sahip uygulamalardan biri olan Twitter,
mikro yapida olusturulan bloklarin meydana getirdigi her tiirlii siyasi, ideolojik, sosyal,

diisiinsel ifadelerin paylasildigi bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Twitterkullanicilarinin artmasi, yeni medya araglariyla eklemlenme siirecini de
hizlandirmis ve yeni iletisim teknolojileri igerisinde toplumsal orgiitlenmeler konusunda
onemli bir yere ulagsmistir. Bir¢ok sosyal igerigin yaninda, medya iletisim araglarinin
birey merkezli konumunu iislenmis ve bircok iilkede giindem olusturur duruma
gelmistir. Ayrica sosyal ag kullanicilarimin diger kullanicilarla iletisim ve etkilesim
kurabilmesini saglayarak, sosyallesme siirecini sosyal aglar vasitasiyla gerceklestirme
imkan1 saglamaktadir. Diger kullanicilar da paylasimlara etki edip ulasabilirler. Kendi
aglarini olusturabilen kullanicilar bu aglar sayesinde iletisim ve etkilesim i¢inde popiiler
konular tizerinden oldukca hizli bir bigimde fikir paylasimi yapabilirler. Ayrica bu fikir
aligverisi egitim diizeyinde bile gergeklesebilir (Greenhow; Robelia: 2009). Birey,
habere dair bilgiye haberin kaynagindan daha 6nce ulasabilmekte ve sanal gazeteciligi,
sanal  haber  iiretim  bigimlerini  degistirerek  yeni  medya  aracglan
icerisinepaylasabilmektedir. Genel anlamda ele alindiginda Twitter; sosyal ag kurmayz,
haber alma konusunu ve etkilesimde bulunmay1 bir arada saglayan bir uygulamadir. Bu
uygulama, sadece yazinsal degil, fotograf, ses ve video paylasimina da olanak
saglamaktadir. Tek fark, diger platformlar tasiyici gorevi istlenirken, mikro bloglar
tasiyici alanlara link vererek, barinmay1 degil paylasimi desteklemektedirler (Canan,
2013: 39).Bununla birlikte sosyal aglar bireylerin orgiitlenebilmelerinin en hizli ve
maddi tehlikesi az olmasi1 nedeniyle kullanicilar herhangi bir diisiince, diistince lideri,
grup, vs, eklemlenerek paylasilan igerigin sosyal aglardaki sirkiilasyonunu

arttirmaktadir.

Twitter lizerinden bakildiginda, herhangi bir igerigin dolasima girebilmesinde
onemli bir diger unsur, hashtaguygulamasidir. Bu uygulama sayesinde, birbirlerini takip
etmeyen kullanicilar, belli konular1 ve bu konularda génderi yazan tiim kullanicilar

takip edebilmektedirler. Bu bakimdan hashtag, gonderinin konu bashigi olarak
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tanimlanabilir. Ayni1 baslikta gonderileri olan kullanicilar, birbirlerinin gonderilerini
gorebilirler ve hicbir gonderisi olmasa da 6zellikle bir baslikta neler konusuldugunu
gormek isteyen bir kullanici, bu baslikla yazilmis konulara ulasabilmektedir. Bu 6zellik
sayesinde, Twitter’da da kullanicinin dogrudan iliskilenmedigi diger kullanicilardan
gelen icerikler hizla dolagima girebilmektedir (Comu, 2012: 57-58). Twitter, herhangi
bir toplumsal olayla haberlesme ve orgiitlenme amaciyla en sik kullanilan sosyal medya

siteleri icinde bas1 gekmektedir.

Bunun 6rnegi ise, Tiirkiye’deki Internet kullanicilari, internet yasaklarini
protesto etmek ve sayilarinin biiyiikliigiinii gorsellestirmek tizere 2010 Ocak ayinda bir
araya gelmisler, Google Maps ve belge paylasim uygulamalarin1 kullanarak sanal
diinyadaki etkinliklerini ger¢ek diinyadaki sorunlar1 dile getirmek tizere kullanmiglardir.
Bu cevrimi¢i etkinlik kapsaminda, mikro-blog sitesi Twitter {lizerinden Orgiitlenen
kullanicilar, Google Maps uygulamasi iizerinde kendilerini Istanbul - Ankara hatti
tizerinde bir noktaya atayarak sanal protesto yliriiyiisiiniin bir parcast olmuslardi. New
York Times yazar1 Jolie O’Dell’in ¢arpici, siddet icermeyen ve etkili bir gorsellestirme
olarak ifade ettigi bu sanal protesto yliriiyiisii ile binlerce Tiirk kullanici sanal Taksim
meydaninda toplanmus, Istanbul ve Ankara arasinda katilimcilardan olusan bir yiiriiyiis
hatt1 olusturulmaya calisilnugtir. Internet yasaklari ve sansiir uygulamalarinin yine
internet tizerinden protesto edilmesi fikri iizerine temellenen yiiriiylis 104 bin 418
katilmciyr bir araya getirmistir (akt. Sezen, 2011: 377).Sosyal paylagim siteleri
icerisinde Twitter’in agirliginin artmas: ve kullanicilarin sahte kimliklerinin tespit
edilmesinin kolaylagsmasi, Twitter’in kullanicilarinin gergeklik ile sanal gercekliginin
birbirine yakin olmasimi saglamistir. Bu perspektifte bireyler, gerek goriinlir olmak
gerek kendini ifade etmek gerekse toplumsal sistem igerisindeki varligini pekistirmek
i¢in; diisiincelerin paylasildigi ve mikro gruplamalardan makro yapilara aninda ulagsmasi
anlaminda yeni eletisim araclarini kendine bagli hale doniistiiren Twitter her gecen giin

etkinligini arttirmakta ve gercekligi sanal ger¢eklige doniistiirerek sunmaktadir.
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1.4. WhatsApp

Tiim diinyada en ¢ok kullanilan mesajlasma uygulamasi olan WhatsApp,
geleneksel iletisim araglarinin yeni iletisim araglart tarafindan uygulama alanim
kisitladigr gibi SMS, mail, vs.uygulamalarinetkisini olumsuz anlamda etkilemistir.
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Linkedin, Viber, Tango vs. sosyal aglarin
genel bir karmasi seklinde tanimlayabilecegimiz WhatsApp kullanilirhigini  ve
kullanicilarinin sayisinin her gegen giin arttirarak sanal cemaatler igerisinde mikro
yapilart bagdastirmasi baglaminda etki ve kapsama alani her gegen giin geniglemektedir.
Bireyler WhatsApp uygulamasi ile diger sosyal aglarin aksine daha kii¢iik mikro
guruplarla ve istenildi§inde makro yapilara kendini enjekte ederek bireyler iizerinde
etkili olmaktadir. iletisim teknolojilerindekilere gelismelere bagli olarak yayilim hizinin
artmasindaki en biiyiik faktorlerden biri olan iletisim maliyetlerinin diisiik olmas1 ve her
gecen giin  uygulamaninkullanicilarin - artmasiyla birlikte bireyleri makro yap1
icerisindeki sosyal aglardan uzaklastirarak gilindelik hayatin rutinleri arasina dahil
olmaya devam etmektedir. WhatsApp uygulamasiyla fotograf, video, sesli yanit, ses,
aninda goriintlisiiz konugma 6zelliklerinin bulunmasi yayginligini da artirmistir. Yeni
iletisim araclarinin temel 6zelliklerinden ve geleneksel iletisim araglarindan ayrilan en
onemli Ozelliklerinden biri olan iletinin kars1 tarafa iletilme hizi baglaminda
degerlendirildiginde, anlik iletinin iletilmesi, goriintillenmesi, indirilmesi kullanici
sayisint arttirmig ve mikro gruplarin aninda ayni anda iletisime gegme imkéani elde
etmelerini saglayarak sanal aglardaki’ 6rgiitlenmelerden hizli olmakta ve yasal denetim
mekanizmasindan uzak kalmaktadir. Imaj, goriintii ve akiskan gorseller baglaminda
degerlendirildiginde ise imaj olgusu giindelik hayattaki gergeklik ile sanal gercekligin
neredeyse birbirine Ortiisen imgeler oldugunu soyleyebiliriz. Sanal cemaatler

baglaminda ele alindiginda ise liderlerinin(grup yoneticilerinin) grup iiyeleri tizerinde

% Sosyal paylasim sitelerindeki drgiitlenmelerin devleti bélmeye, siyasi istikrarsizlik ¢ikarmaya, toplumsal
huzuru ve baris1 bozmaya yonelik yapilacak olan faaliyetlerin ilgili bakanlik tarafindan siirekli olarak tiim
sosyal aglarin ve paylagimlarin taranarak ilgililerin saptanmasi saglanmaktadir. Sosyal aglardan
WhatsApp’ta ise simdilik herhangi bir taramanin olmamasi toplumun huzur ve giivenligi agisindan dnem
arz etmektedir. Diger aglardan fakli olarak herhangi bir denetim mekanizmasina tabi olmamast bireylerin
diisince ve ifade hiirriyetlerini agik bir sekilde ifade etmelerine imkan saglamaktadir.
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sadece bir denetim mekanizmasi olarak gorev aldigi ve liderligin, iiyeleri etkileme

biciminde ortaya ¢ikmadigi goriilmektedir.

WhatsApp diger sosyal aglarla kiyaslandiginda ise goriiniirliiglin sinirhi kaldigt
ve hatta ¢ogu zaman kullanicilar tarafindan sinirlandirildig: goriilmektedir. Facebook,
Twitter, Instagram, Badoo, Swarm gibi sanal sosyal aglar ile kiyaslandiginda
gorliniirliigiin ve beden sunumunun sadece {iye olunan gruplarla siirlhi kaldigi
goriilmektedir. Bireyler fikirsel goriintirliigii ile 6n plana ¢ikmakta ve giindelik hayatla
dogrudan i¢ ice ve giindelik hayatin yansimasi olarak yeni iletisim araclari arasinda

yerini almaktadir.
1.5. YouTube

Sosyal aglar ve sosyal paylasim sitelerinde 6nemli bir yere sahip olan YouTube
ise video paylasimlarinin yapildigi, 6zellikle beden sunumlarina olanak saglayan,
internet fenomenligini besleyen ve kamuoyunu etkileme giiciine sahip bir uygulamadir.
Bu baglamda, kullanicilarin 6zellikle sosyal aglardaki iceriklerin hareketli nesneler
haline doniistiiglipopiiler olma ve beden sunumuna iligkin gostergelerle ifade edildigi
bir mecra olarak kullanilmaktadir. Kurulus tarihi incelendiginde yeni iletisim
teknolojilerinin yayilma alanlarinin hiz kazandigi yillarda ortaya ¢iktigi ve iletisim
teknolojilerindeki gelimlerle birlikte video tarayicisi roliinii {istlenmistir. 15 Subat
2005'te 3 eski PayPal calisani tarafindan kurulmus ve Ekim 2006'da Google tarafindan
satin alinmistir. “Tube” sozciigii ile televizyona bir nevi génderme yapan YouTube
internet lizerindeki video deposudur (Okumus, 2014: 87).Her ne kadar pek ¢ok farkl
yonii, ozelligi ve alt uygulamasi bulunsa da video paylagim aglarinda paylasima konu

olan esas unsur videolardir.

Diinyanin en biiylik video portali olarak kabul edilen YouTube, kullanicilarin
liye olmadan site iizerindeki videolar1 izleyebildigi; iiye olanlarinsa video da
paylasabildigi bir video paylasim sitesidir. Uye olan her kullanici siteye degisik
kategorilerde videolar yiikleyerek insanlarla paylasim igerisine girebilir. YouTube
sayesinde bir¢ok kisi internet iizerinden iin kazanmistir. Hatta bazi reklam ajanslar

medya planlamalarinda ilk siray1 YouTube‘a ayirmaktadirlar (Satil, 2011: 56). Reklam
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icin sosyal paylasim sitelerinin kullanilmasi kullanicilarda bir imaj olusturma egilimine
stiriiklemektedir. Kullanici, o giinlin sartlarinda moda olan imaj1 idealize etmek icin
cesitli videolar paylasmakta ve bu paylasimlar ise en ¢ok YouTube gibi siteler de

olmaktadir.

Medya iletisim araglarinin 6zellikle internet kullaniminin artmasi ve her mecraya
ulagmas1 bakimindan medya iletisim araclari igerisinde ayricalikli konumunu korumakta
ve hem sosyal ag olarak faaliyet gostermekte hem de internetin video tarayici kolu
olarak faaliyette bulunmaktadir. Yeni medya icerisinde adeta medyanin video hafizasi
konumundaki YouTube bilgilerin siirekliligi ve elektronik iz baglaminda diger
kullanicilarla i¢ ige gegmektedir. Iletisim teknolojilerindeki gelisimler medya vasitasiyla
yayilan haber anlayisinin yikilmasma veya kendini yeniden insa etme siirecine

zorlanmaktadir.

1.6. Diger Sosyal Aglar; Linkedin, Viber, Tango, Badoo, Waplog, Swarm,

Academia, Bloglar

Sosyal aglara her gegen giin yenileri eklenmekte ve bir¢ogu mevcut sosyal
aglarin bir yansimasi ve goriinmeyen veya ihmal edilen yanlarinin 6n plana ¢ikmasina
yardimci olan uygulamalardir. Goriiniirliigiingiindelik yasam pratiklerinin sosyal aglara
aktarilmasinin yaninda giindelik bilginin, akademik bilginin, giindelik pratiklerin yagam
bigimlerinin, hayat tarzlarmin ve kiiltiirel birlikteliklerin sunuldugu bir mecra olarak
yeni sosyal aglar gelistirilmektedir. Sosyal aglarin bir¢ogunda WhatsApp’in sosyal
paylasim sitelerine eklemlenmis bir versiyonu olarak sadece etrafindaki; birlikte
herhangi bir iletisim halinde bulunan bireylerin ortak bir ¢ati etrafinda birlesmesi
seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal aglar igcerinde Linkedin, is diinyasindaki kisilerin
diger kisilerle iletisim kurmasini ve bilgi aligverisi yapmasini amaglayan profesyonel
sosyal paylagim platformu olarak kullanilmaktadir. Kurulug tarihi bakimindan ele
alindiginda ise popiiler olan ve kullanici sayilar1 fazla olan sosyal aglarin neredeyse ayni
yillarda kurulmustur. Kurulan bu aglardan Academia ise akademik bilgi paylasimlarinin
on plana ¢iktig1 ve goriintillenme sayilarina bagh olarak tanimirligin ve popiilerligin

ortaya c¢ikarildig: bir ag tiiriidiir.
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Viber ve Tango gibi diger sosyal aglarin ise mikro yapilar1 igerisinde
barindirmakta ve goriiniirliigii yakin arkadas cevresi ile iletisimin gerceklestirilmesi
amaciyla ortaya ¢ikmistir. Badoo, Waplog, Swarm vs. sosyal aglarin ise genel anlamda
sanal arkadasliklarinsaglanabilmesi i¢in kullanilan uygulamalardir. Ayrica, giiniimiiz
bireyinin i¢e kapanikliginin bir sonucu gibi goriinen bunca sosyal agin ve bunlara olan
yogun ilginin, temel iletisim ihtiyacim1 karsilamaya yonelik bir eylem olarak
nitelendirebiliriz. Bunun yaninda, 2000’li yillardan bu yana sosyal ag kullanicilarin
sayisinin ve sosyal aglarin artmasina bagli olarak kiiresel kiiltliriin yayilim alan1 da
genisleyerek bilgiye ulagsma vebireylerin birbiriyle dogrudan etkilesimi kiiresel bir
sosyal medya kiiltliri olusmasina imkan saglamistir. S6z konusu kiiltiir, kendi i¢inde
fenomenlerini, liderlerini, nefret dilini ve begeni kiiltliriinii de insa etmektedir. Bu
acidan bakildiginda, yeni medyada kurulan dil, mevcut baglamda kendi anlamini

olusturmaktadir.

2. Sosyal Aglar; Dijital Kiitiiphanelerin Gelecegi ve Sosyal Paylasim Siteleri Ile
fliskisel Analizi

Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin, Academia, MySpace, Flickr ve
YouTube gibi Web 2.0 6zelliklerine sahip sosyal aglar en ¢ok ziyaret edilen web siteleri
arasinda yer almaktadir. Sosyal aglar sadece sosyallesmek ve eglenmek amaciyla degil,
bilgiye erigmek, 6grenmek ve profesyonel is yapmak amaciyla da kullanilmaktadir.
Sosyal aglarin sagladig1 isbirligi, kisisellestirme, kullanici destekli igerik ekleme ve iist
veri gibi 6zellikler kullanici deneyimini zenginlestirmekte ve bu web sitelerini daha

¢ekici kilmaktadir.

Bu baglamda kiitiiphanelerin de sosyal aglar kadar erisilebilir, esnek, isbirligi ve
paylagima ag¢ik olmasini bekleyen kullanicilar, yogun olarak kullandiklar1 sosyal aglar
araciligiyla bilgiye ve bilgi erisim araglarindan ve giindelik gergekligin
dijitallestirilmesiyle birlikte bilginin dijital hale doniistiiriilerek sanal kiitliphane
sistemleri igerisine erismek istemektedirler. Genel anlamda ele alindiginda Murray

(2006)’a gore, kiitliphaneler gilinlimiizde artik somut mekanlardan ¢ok, sanal
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mekanlarda kullanicilar tarafindan sosyal aglarla birlestirilmis her an her yerde sanal
bilgi imkam1 sunan mekanlardir. Bu anlamda kiitiiphanelerin fiziksel varligini
stirdiirmesi de dijital kullanicilarin ihtiyaglarina yeterli bir bigimde cevap verebilmesiyle
miimkiindiir. Aksi takdirde Web, Google, Yandex, Google Driver, Twitter, Academia,
Linkedin ve Facebook ile yetisen “ag kusagi” ya da “dijital yerliler” kiitiiphaneleri
demode olmus kuruluslar olarak algilayacak ve bilgi edinme ihtiyacini karsilamak i¢in
baska kuruluglara ya da ortamlara yoneleceklerdir (Tonta, 2009: 742). Dijitallesen
diinyada bilgiye erisimin hizli ve kolaylagmasi bilgiyi kullanma yontemlerinde de
bircok degisime neden olmustur. Bilgi fazlaliginin sagladigr manipiilasyon ise tehlikeli
bir durum igermektedir. Sosyal aglar, her giin yeni enformasyon iireterek dijital insanin
bilgi saklama ve edinme davranisini doniistiirmektedir. Prensky (2009), dijital yonden
giiclendirilmis insanin  “Homo sapiens digital”, yani dijital insan, olarak
adlandirilabilecegini sdylemektedir. Giinlimiizde herkesin dijital teknoloji ¢agina uyum
saglayarak yasayacagindan dijital yerliler ve dijital gé¢menler kavramlar1 arasindaki
ayrimin ortadan kalkacagini ifade eder. Bu durumda, “dijital bilgelik” (digital wisdom)
kavramina dikkat ¢ceker ve toplumsal siniflarin arasindaki farkliliklar dijital bilgelikle
degisime etki ederek, bireyler arasindaki farkliliklar azalir. Dijital insan kavrami bu
baglamda, bilgiyi sosyal statii ve imaj i¢in doniistiirebilen bireylere de tekabiil eder. S6z
konusu kusak, bu hizli degisimi sorgulamadan kolayca giivenerek uyum saglamaktadir.
Bu degisim bireyde, bilgiye erisimde en kisa yoldan hazir bir sekilde ve bireyin kendine
faydali olarak gordiigii alanlara sigramasina sebep olmakta ve bir biitiin halinde bilgiye
erismek yerine sadece bilginin ihtiya¢c duyulan bir kismina erisim saglanmasi

dijitallesen ortamlarin en biiyiik tehlikelerinden birini olusturmaktadir.

3. Yeni Medyada Tiiketim(cilik) ve Yasam Tarzi Baglaminda imaj Olgusu

Tiiketim ve tiiketimcilik kavrami birgok donemde farkli sekillerde 6n plana
ciktig1 gibi, tikketim olgusunun igerigi de zaman icerisinde degisime ugramistir. Tarihsel
stire¢ icerisinde nesnelerin tiiketimi, yerini imajlarin ve markalarin tiiketimi sekline
dontismiistiir. Modern toplumlardaki tiiketim, geleneksel toplumlarda gergeklesen daha
cok mal ve hizmetlerin tiiketiminden farkli olarak degerlerin de bir anlamda tiikketimine

donitismesi s6z konusu olmaktadir (Yusuf, 2006: 12). Yeni medya ile tiiketim ve
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tikketimcilik bir imaj olgusu icerisine girmistir. Neyi nasil, hangi bi¢cimde, nerede ve
kimlerle tiikettigi, tiiketilen maddi ve maddi olmayan seylere diger bireylerin nasil
baktig1 ve nasil yorumladigi bir¢ok seyden daha Onemli hale gelmistir. Tiiketilen
mallarin imaj olgusu, marka kavrami ile birleserek, tiiketimin siirekliligi markalarla
medya araciligiyla saglanmaya baslanmistir. Bunun yaninda birey, yeni iletisim
teknolojileriyle birlikte sosyal aglar ve sosyal paylasim sitelerinde tiiketim siire¢lerini
ag kullanicilarina sunmakta ve tiiketim olgusunu pekistirmektedir. imaj olgusu, bireyin,
giyim tarzi, davraniglari, konusma bi¢imi, kisaca kim oldugunu diger bireylere
gostermemizi saglar. Bireylerin kendini gostermesi ise yeni medyada popiiler bireylerin
tilkettiginin yeni medya iletisim araclariyla sunulmasiyla, 6z imajin sekillenmesinde
etkili olmaktadir.

Bireylerin sahip oldugu araclar, fiziksel ihtiyaglar1 karsilamaktan ziyade;
bulundugu konumu belirleyici, toplumsal statiisiinii ve igerisinde bulundugu ortamin
prestijini  yansitici, insanlarin goziindeki yerini koruyucu rollerle tliketimi
gerceklestirmektedirler. Tiiketilen maddi nesneler artik simgeler haline doniismiistiir.
Tiiketilenden ziyade bireylerin zihnindeki imgelere, somuttan soyuta doniismektedir.
Mal ve hizmetleri tiikettigimiz yerlerde devrimci bir degisim gerceklesmistir ve bu
degisimin yalnizca tiiketimin niteliginde degil toplumsal hayat iizerinde de derin bir
etkisi olmustur (Ritzer, 2011:14). Tiiketilen nesneler bir imaj olgusu iizerinden medya
ve sanal aglar vasitasiyla sunulmakta ve tiikketimi imaj olgusuyla pekistirilmekte, bir
bagimlilik olusturulmaktadir. Oskay, giindelik hayatin diizenlenis bi¢imi, giinliik
rutinler, aligkanliklar ve zevkler dahil bireyin kendine 6zgii zannettigi bir ¢ok unsurun,
alisilmis giindelik hayat algis1 sinirlarinda bagskalar1 icin birer sunuma doniistiglinii
soyler (1989: 9). Bu yaklagima gore, glindelik hayat icerisinde birey aldig1 kararlar,
bulundugu davranislar ve edindigi fikirler konusunda bagimsiz degil, egemen bir {ist
sOylemin devami niteligindedir. Bu nedenle, sisteme entegre olmak i¢in bireyler, maddi
tatmini aramaktan ziyade, psikolojik veya simgesel bir tatmin arayist igerisine
yonelmektedir. Tiiketim katedrallerinin diger bir kendini yok edici 6zelligi, siirekli artan
gosteri ihtiyacidir. Boylelikle, tiiketicilerin ilgisini ¢ekebilmek i¢in bile bir sonraki
gosteri sonuncusundan daha da seyirlik olmak zorundadir (Ritzer, 2011:259).Artik

imajlar, gostergeler bireyin soyut bir tiilketim piyasasinin igerisine ¢ekmektedir. Bu
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cekme yeni medya iletisim teknolojilerinin yani sira sosyal aglar ve sosyal paylasim

siteleriyle, buralarda paylasilan dgelerle pekistirilmektedir.

Tiiketilen unsurlar, maddi varliklarindan ziyade onlarin simgeleri ve imajlaridir.
Tiiketim gercek oldugu kadar imgesel bir olaydir. Imgesel tiiketim, imgeselin tiiketimi,
reklam metinleri ve gercek tiiketim arasinda belirli sinirlar yoktur en biiyiik tiiketim
olarak ifade edebilecegimiz mallarin gostergelerine yonelik tiketimdir(Lefebvre,1998:
94). Ciinkii artik tiiketim nesneye yonelik degil, nesnenin sagladigi imaj ve sembollere
yoneliktir. Tiiketerek mutlu olunacagi algisiyla manipiile edilmis bireyler, moda ve
reklamlarin vaat ettigi yasam tarzina ulagsmanin yolunu bu yaklagimda gormektedir.
Ihtiyaglarin manipiilasyonu ¢ogunlukla, medya, reklamlar ve moda aracilifiyla bireyin
ihtiya¢c duymadigi nesnelere, ihtiya¢ duyar hale getirme giiciidiir (Lodziak 2003: 40).
S6z konusu manipiilasyon sadece tiikketim nesnelerine sahip olarak elde edilebilecek
mutluluklarin tiretimiyle birey tliketimin anlik hazzina ulasmak i¢in tiiketme edimini

tekrar eder.

Postmodern donemde tiiketimin tiim yagami kusattigi, tiim etkinliklerin ayni
bilestirici bicime uygun olarak zincir olusturdugu, insani 6diillendirme yollarinin siirekli
bir bicimde dnceden ayarlandigi, ¢evrenin bir biitiin olusturdugu, ¢evrenin biitiiniiyle
tiketim odakli bicimlendirildigi, tliketime uygun diizenlendigi bir noktaya vurgu
yapildig1 goriilmektedir (Ozbolat, 2012: 119). Genelde medya aracilifiyla 6zelde ise
reklam yoluyla genis kitleler miimkiin oldugunca tiiketici olmaya ikna edilmekte ve
tilketim aligkanliklar1 kazandirilmaktadir. Medyanin buradaki temel amaci, insanlara
temel gereksinimlerini karsilayacak iirlinleri saglamaktan 6te; onlara tiiketim {irtinleriyle
birlikte verilen degerlerle 6zdeslesecekleri kimlikler sunmak ve bu yapay kimliklerin
satin alinmasini saglamaktir (Dagtas; Dagtas, 2006:5). Iletisim teknolojilerindeki
ilerlemeye de paralel sosyal aglar ve sosyal medya araciligiyla bireyler arasindaki
sosyal iletisim aglarinin gelismis olmas1 beraberinde bir¢ok idealize edilmis kimliklerin
olusmasina da imkan tanimis boylelikle bireyler kendini medya araciligiyla yeniden
insa etmistir. Bireyin kimlik olusum siireci 6zellikle yeni medya araglariyla farkli bir
boyut kazanmistir. Sosyal aglarla sadece i¢cinde bulunulan toplum degil tiim diinya ile

iletisim kurmakta bu da bireyin kimlik olusumunda kiiresel bir etkiyi de beraberinde
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getirmektedir.Postmodern siire¢ icerisinde tiiketimi inceleyen Baudrillard (2010:254)’a
gore;
“tiiketim bir séylemdir. Yani tiiketim ¢agdas toplumun
kendisi iizerine bir soz, toplumumuzun kendisiyle konusma
tarzidr. Bir anlamda, tiiketim toplumunun tek nesnel gercekligi
tiiketim  fikridir. Giindelik soylem ve entelektiiel séylem
tarafindan siirekli yinelenen ve sagduyu giiciine ulagmis olan

yansimali ve soylemsel bilesimdir.”

Bireysel kimliklerin tiiketim toplumu i¢inde olugsmasini saglayan postmodernizm
siireci, bireyin ait oldugu toplum icinde nasil giyinmesi, beslenmesi, yasamasi
gerektigine tiikenmez cevaplar lireten bir diizen seklindedir (Giddens, 2010: 28).
Tiiketim, artik insanlarin kim olduklari, kim olmak istedikleriyle ilgili duyarliklarini ve
bu duyarliklar1 korumalarin1 saglayan yontemleri etkilemektedir. Bu nedenle tiiketim,
ekonomik oldugu kadar, ayn1 zamanda toplumsal, psikolojik ve kiiltiirel bir olgu olmaya
da devam edecektir (Bocock, 2005: 10). Tiiketim kiiltiirii postmodernizmle uyumlu bir
icerik gostermektedir. Birgok zithgi bir arada bulundurabilme 6zelligiyle tiiketim,
ekonomik olmakla birlikte, sosyal bir olgudur ve toplumsal yapiy1, ¢cevre politikalarini

onemli dlgiide etkileyebilecek bir konumdadir.

Yagsam tarzi, cogunlukla tiiketicilerin nasil yasadiklarinin, neleri ve nasil
tiikkettiklerinin, tiiketim lizerinden giindelik yasam detaylar1 bir profili sergilemektedir.
Bu anlamda, bireyin sosyo-ekonomik diizeyi ne kadar tiikettigi ile Ol¢lilmektedir
(Bilgin, 2011: 224). Gosteri toplumlarinda sosyo-ekonomik diizeyin bir gosteri ritiieline
doniigmesi, bireylerin yeni medya olanaklarini da bu anlamda kullanmalarina olanak
saglamistir. Tiikketimin ve sahip olmanin amaca doniistiigli bu toplumsal yapida,
bireyler, daha ¢ok tiiketmenin bir toplumsal sinifa tekabiil ettigini bilir ve digerlerini
konumlandirma bi¢imi de bu toplumsal konum cercevesinde gergeklesir (Aydogan,
2000: 118). Yagam tarzi sunumunun mekan, giysi, yemek ve bir ¢ok tiiketim nesnesinin
paylasimi, giindelik hayat tarzina yonelik popiiler bir kimlik imaji insa etmeye
yoneliktir. Tiiketim ve tliketimcilik postmodern bir anlayisla yasam tarzinin gostergesi

olarak karsimiza c¢ikmakta ve yasam tarzlari tiiketim tarzinin belirleyiciliginde
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somutlagsmaktadir. Tiiketim kiiltiirii sinif temelinde tezahiir eden tiiketici tercihlerinin
yerine, Kkiiltiirel alanda bireysel kimlik tasarimlarinin 6nemini ve gerekliligini
vurgulamaktadir (Giizel, 2007:183). Bununla birlikte yasam tarzlar1 imaj olgusuyla,
giiniimiiziin tiikketim kiiltlirli igerisinde bireyselligi, kendini ifade etmeyi var oldugunu
gosterme bigiminde kendini pekistirmektedir. Bir kimsenin bedeni, giysileri, konusmasi,
bos zamanin1 kullanmasi, yiyecek ve igecek tercihleri, ev, otomobil, tatil secimleri vs.
miilk sahibi olurken yaptig1 tercihler, tiiketicinin begeni ve iislup duygusunun
bireyselliginin  isaretleri olarak  degerlendirilmektedir  (Featherstone, 2005:
166).Postmodern donemde artik birey yeni medya ile tiiketimi de hiz kazanmustir.
Gelisen, bilisim teknolojilerinde ki ilerlemeler yasam tarzlarinda farklilasmalara yol
agmustir. Ozellikle, sosyallesmenin veya karsilikli etkilesimin oldugu sanal diinyada bu
farklilagmalar gerek bireyin kimlik olusumunda, gerekse benliginin sunumunda etkili

olmustur.

“Tiiketim kiiltiir” terimini kullanmak demek, {irlinler diinyasinin ve iiriinlerin
yapilanma ilkelerinin giiniimiiz toplumunun anlasilmasi agisindan merkezi bir yer isgal
ettigini vurgulamak demektir (Featherstone, 2005:142-143). Bu baglamda, tiiketim
kiiltiirli; isaretler, anlamlar, imajlar ve gosteriler ile varligini korur. Reklam, ambalaj,
magaza diizenlemeleri, {irlin tasarimlar1 gibi konular nesneler araciligiyla, nesneler
hakkinda bizlere gorsel ve isitsel anlatimlar tasirlar. Tiiketim eyleminin ve {riinlerinin
statii sinyallerini vermede daha 6nemli bir hale gelmesinin yani sira, statiilerin ve
anlamlarinin yapilart istikrarsiz, esnek ve oldukca da tartisilir bicime gelmektedir.
Kullanim degeri imaj1 yaratilarak potansiyel tiiketicilerin kendilerini fark etmeleri iiriin

estetiklestirilmesiyle olanakli hale gelmektedir.

Tiketiciler, kullandiklar1 iirtin ve hizmetlerin tasidiklar1 anlamlar araciligiyla,
kendi kimliklerini olusturma ve bunlar1 gosterme firsatin1 bulmaktadir (Odabasi, 2006).
Postmodern donem, bireye tiiketmeyi bir ihtiya¢ olarak sunmaktan ziyade tiikketmeyle
kimlik ve benlik arasinda bir iligki kurarak siirekliligini devam ettirmektedir. Modern
oncesi donemde, tiiketimcilik ihtiyaglara gore belitlenen bir unsurdu. Insan
iligkilerindeki degisimin baska bir etkeni de, en azindan bazi tiiketim araclarinin

tilketicileri riiya benzeri bir konuma siiriikkleme egilimidir. Bu konumda insanlar
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cevrelerindeki 6teki insanlara kayitsiz kalarak bu ortamlarda “ucar gibi gecer”. Bunu en
iyi aligveris merkezleriyle baglantili “zombi etkisi” yansitir (Ritzer, 2011:226).Ihtiyac
durumunda bir tiiketimden soz edilebiliyorken bu durum postmodern dénem de
degismistir. Tiikketmek, viicudun bir pargasi olmustur. Diger bir deyisle bir meta haline
dontiserek postmodernizm bireyde bu metayr insa etmistir. Bu durum ise kisilerde
tilketmeye odakli bir yasam tarzini olanakli hale getirmistir. Bu yasam tarzlar1 da sosyal
paylasim siteleri, sosyal aglar ve medya ile her gegen giin pekistirilmektedir.
Tiiketimcilikle, haber, iletisim, kiiltlir, bolluk gibi glinimiiz kavramlar1 yeni
iiretici gii¢ler olarak sistemin kendisi tarafindan orgiitlenmektedir. Giiniimiiz tiiketim
toplumunda reklam araciligiyla gilindelik yasama kiiciik dozlar halinde hazirlanan
tiketim edimi, bireyin kendini koyuverdigi bir ritiiele doniismiistir (Akegali,
2006:101).Tiiketimin yagsam tarzlar1 {izerinden kendi varligini korumasi giiniimiiz
bireyinin giindelik mutluluk ve hazzin tiikketmekten geciyor olusu algisiyla
donatilmasindan ~ kaynaklanmaktadir.  Bu  nedenle,  gilinlimiizde  tiiketim,
toplumsallagmay1 ve sosyallesmeyi saglayici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
anlamda modern tiikketim toplumunda bireylerin tiikketim aligkanliklarin1 edinmelerini bir

sosyalizasyon siirecini ifade etmektedir.

Tiiketim  toplumu, tiketimcilik, tiketim katedralleri ve metalarin
basdondiiriiciiliigii siirekli artan cesitliligi konusunda kaygi duyanlarin hakiki kaygilari
ve verilecek bircok savaslar1 var, ama en acil konu, giderek tiiketimle tanimlanir hale
gelen bir toplumda daha anlamli bir yasamin nasil siirdiiriilecegidir (Ritzer,
2011:260).Yasam pratikleri i¢i bos bir gosteriye doniismiistiir. Artik toplumsallagsma ve
sosyallesme neyi, nasil, nerede, kiminle, hangi bi¢cimlerde tiikettigimizle dogrudan
iligkili hale gelmistir. Tiiketme bi¢cimi bireyin sosyal imajin1 ve sosyal rollerini

sekillendirmede ve bunlarin anlamlandirilmasinda etkili oldugu goriilmektedir.
4. Postmodernist Kiiltiir Baglaminda Yeni Medyada Akiskan Gorseller

Giliniimiizde birey, gosterinin enformasyonun giliven kaynagina doniismesi ve
goriintliniin yliceltilmesiyle birlikte, esnek her an degisebilen bir y1gin goriintiiye maruz

kalmaktadir. Medyanin s6z konusu goriintii yiginini desteklemesi ve yeni medyanin bu
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olanaklarinin arttirmasiyla birlikte, goriintiiniinmoda ve popiiler kiiltiir soylemleriyle
birlikteligi bu akiskanliga katki saglamaktadir.

Tiiketim mallarina elde edilmek istenen arzu, doyum, tatmin, egzotiklik gibi
hayat imgeleri yerlestirilmektedir. Tiiketimin gercekligi bir haz islevi olmaktan ¢ok, bir
iretim islevidir. Maddi iiretim gibi bireysel degil aslinda toplumsal baglamda kolektif
bir iglev lstlenmistir. Tiiketim, imge ve gostergeler sayesinde belli gruplarin giivence
altina alindig1 bir sistemdir (Baudrillard, 2010: 91). Tiiketilen mal ve hizmetlerle elde
edilen haz bir gruba aidiyetle ve s6z konusu grup sayesinde edinilen sinifsal bir bilince
ulagmaktir. Yiiksek kiiltiir iirlinlerinin tliketimi, giinliik rutinlerle tiiketilen, siradan
kiiltiir tirtinlerinin tiiketilme tarziyla iliskilendirilmekte ve artik imaj, hayal, hazlar
tiketilir konuma gelmektedir. Artik tliketimde metanin soyut unsurlart 6n plana
cikmugtir. Soyut unsurlar sunucular tarafindan gesitlendirilerek tiiketime agilir. Simgesel
imajlarin da 6n plana ¢ikmasiyla artik, ne giydiginden ne i¢ildiginden ve ne
paylasildigindan ziyade, dogru saatte dogru seyin giyilmesi, icilmesi bir tarz
baglaminda tiiketim unsurlarini icerisinde barindirmaktadir. Tiiketim imgeleri, bireyin
aklina degil duygularina hitap eder ve bdylelikle haz duygusunun cogaltilmasina
yonelik nesnelerle kurulan bag tliketicinin isteklerine doniisiir. Bu gorsellik tliketiciyi
stirekli bir eglence durumunda olmaya zorlamakta (Ginsborg, 2010: 129) ve bunun
disinda kalan yasam alanlarinin mutsuzlugu cagristirmasina neden olmaktadir. Boylece,
artik kurallar yoktur bireyin tercihleri vardir. Bireyin tercihleri de ig¢inde bulundugu
sosyal gruplar tarafindan sekillendirilmekte demir kafeste, sosyal gruplarin
sunduklarini, sunanlarin istedikleri tarda tiiketmek, tiiketim ozgiirliigli ve tiiketim
tarzinin kendini tercihsizlestirmektedir. Artik tiiketim kiiltiirii herhangi bir fayda
saglamak i¢in degil, gdstergelerin tiiketilmesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Lyotard, postmodern olan imge, modernin i¢inde gériinmeyeni, bizzat gosterinin
kendisine doniistiirerek 6ne ¢ikarir. Yeni gosterileri goriiniir kilar ve amacgladigi sey,
modernin gizledigini ortaya cikarmaktir (1994: 57) der. Postmodern gdostergeler,
modernin gizledigi her seyin goriiniir kilinabilecegi bir alan agmistir. Boylelikle bireye
dair her sey bir gosteri unsuruna doniisebilmektedir. Yeni medyada yer alan gorseller,
akigkan bir biitiinliige doniismiis ve her an degismektedir. Bu akiskanlik yeni medyada,

stireklilik, degisebilirlik ve degiskenlik olarak yer edinmektedir. Yeni medya
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imkanlari,bu akiskanlifa olanak saglayip, onu yeniden {reterek, bu durumun
pekismesini saglamaktadir. Akiskanlik, postmodernitenin temel boyutlarindan biri
olarak var olmaktadir. Bugiinkii durum “ge¢” modernite, “postmodernite” veya daha
renkli bir bicimde, akiskan modernite olarak tanimlanabilir (Bauman; Lyon,2013:11).
Bauman, modernitenin ¢esitli yollarla akiskan hale geldigini soyliiyor. Bu akiskanlik
farkli sekillerde karsimiza g¢ikmaktadir. Bauman’in akigkan goézetim kavrami yeni
medyada karsimiza akigkan gorsellerin bir biitlinlin pargalar1 olarak ortaya ¢ikiyor. Yeni
medya sosyal aglarla birlikte akiskanligini pekistiriyor. Bu akiskanlik sosyal aglarda
gruplarin ve bireylerin yasam alanina sizarak ne sabit bir kiiltiir, ne sabit bir inang, ne de
sabit bir goriis etrafinda bireyin diislincelerini ve yasamini sekillendiriyor. Ortak
paydalar etrafinda olusturulmus sanal cemaatlerde dahi akiskanlik duragan bir hal
almiyor. Modernitenin, akiskanlig1 yeni medyada sosyal aglar ve sanal cemaatler i¢inde;
selfie, goriintli, imaj benlik sunumu, ideal benlik insalar1 ve sanal benlik insas1

kavramlarinda kendini sekillendirmektedir.

4.1. Selfie, Goriintii ve Imajlar

Selfie, bireylerin ¢esitli dijital araglarla ¢ekilen oto-portre fotografi tiirii olarak
ortaya ¢cikmistir. Selfie yapmak gelisen mobil teknolojiler ile ortaya ¢ikan bir fotograf
¢ekim teknigidir. Selfie, sozciigii, ilk olarak 2002 yilinda Avusturalya’da kullanilmig
ancak 2013’te yiizde 17 binlik bir artis yasanmis. Yeni kusagin adeta kendini ifade etme
bicimi olarak popiilerlesen selfie ¢ilginlig: iinliilere, hatta politikacilara da sigramistir
(Polat, 2013). Selfie, Tiirk¢e karsiligr “6z¢ekim” olarak g¢evrilmistir. Yeni medyanin
sunmus oldugu imkanlar dahilinde idealize edilen benlik ve kimliklere farkli bir
boyuttan bakma imkani vermistir. Yeni iletisim teknolojileri ve sosyal aglarla birlikte
bireyi merkeze alan, bireyin goriintli ve beden sunumlarini 6n plana ¢ikararak, bireyin
kendi suretinin kamusal alana yayilmasinin 6niinii agmistir.Sosyal medyaya erigimin
cep telefonu kullanimiyla giindelik bir pratigin bir pargasi halini almasi hem zaman hem
de mekan siirinin agilmasini saglamistir. Bu durum kamusal ve 6zel alanda var olan
simgesel smirlarin ortadan kalkmasini saglamaktadir. Farkli smif ve aidiyet
tasarimlarina sahip bireylerin bu araglarin kullanimi dolayisiyla s6z konusu sinirlarin

yeniden ¢izildigini sdyleyebiliriz (Binark, 2007:32). Bireyin kendine yonelik, kendisinin
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ve etrafindakilerin algisin1 goriintlii yoniiyle acgiga cikararak, arzu tatminini 6n plana
cikarmaktadir. Selfie veya 6zcekim olarak adlandirilan bu kavram tiikketim ve gosteri
toplumunun bir semptomu olarak nitelendirilebilir. Bireyin kendi kendini
fotograflamasini kolaylastiran; cep telefonu, dijital fotograf makinesi, tablet vs. araglarla
sosyal aglarda fotograflilarin1 paylasma ve yayma imkaninmi elde eden birey; gilindelik
hayat igerisinde 6zel ve kamusal alanlarini anlik olarak sunma imkéani bulmustur.
Debord (2012:46-47);
“...Izleyici ne kadar cok seyrederse o kadar az yasar;

kendisini egemen ihtiya¢ imajlarinda bulmay: ne kadar kabul

ederse kendi varolusunu ve kendi arzularimi o kadar az

anlar...”

Birey, sunulan giindelik rutinleri higbir baglama oturtulmadan kendi kendine
iletisim teknolojileri vasitasiyla olusturulan imaja ait goriintiilerini sosyal aglarda yer
edinerek, 0zel alanin1 kamusal alana agiyor. Bu sebeple selfie bireyin sadece kendi
fotografin1 ¢ekme eyleminden ziyade, beden-goriintii-imaj tgliisii ile beraber kendilik
saplantisina karsilik gelmektedir.

Selfie, gorlintii ve imaj1 6n plana ¢ikararak, tiiketim ve gosteri toplumunun
sanal/sosyal ag hastalig1 haline doniismistiir. Tiiketim ve gosteri toplumunda selfieyi
ortaya ¢ikmasina neden olan etmenlerin basinda teknolojideki gelismelerle birlikte,
medya ve sosyal aglarla iletisim ve iletimin kolaylasmasi beden sunumunu arttirmistir.
Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte, dijital kameralarin 6zelliklerin artmasi ve
gelistirilmeye devam edilmesi ile birlikte 6nceden ¢ok az kisinin ulasabildigi
teknolojilerin ve teknolojik araclar1 erisimin kolaylasmasi eskiden profesyonellik
gerektiren bazi hiinerlerin ve ¢ekim kalitesinin makine tarafindan telafi edilmesiyle
herkes tarafindan yapilabilir ve ulagilabilir olmasin1 saglamistir. Teknolojinin
gelismesiyle insanlarin 6nce stiidyoya gereksinimleri azalmis, daha sonra fotograflarini
cektirmek icin bagkasinin yardimina duyduklar ihtiyagortadan kalkmistir. Fotograf
cekiminde gorlintlinlin kalitesini arttiracak teknoloji her gegen giin kullanicinin isini
kolaylastirmaya devam etmektedir. En Onemlisi dijital makina veya telefon
kullannminda kisi kendi goriintiislinii gorebiliyor buna uygun bir fotograflama islemi

gerceklestirebiliyor.
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Iletisim teknolojilerindeki gelismeler 1990’lardan itibaren kullammi siklik
kazanan ve bireylerin hayatina niifuz eden cep telefonu teknolojisinin gelismesi, cep
telefonlarin1 bir iletisim aract olmanin 6tesine gegerek, radyo, MP(3-4), fotograf ve
video, bilgisayar ve televizyon 6zellikleri eklenerek, cep telefonlari insanlarin ayrilmaz
birer parcasi haline getirmistir. Cep telefonlarindan miizik dinlenebiliyor, film
izlenebiliyor, oyun oynanabiliyor, internete baglanip sanal aglarla yazigmalar
yapilabiliyor, fotograf ve video ¢ekimleri yapilabiliyor. Tek bir iletisim aracinin ¢oklu
islevi yerine getirebilmesiyle birlikte, cep telefonlarinerdeyse tiim medya ve sosyal
aglara baglanarak giinliik rutinlerde onemli yer edinmistir. Oyle ki, neredeyse cep
telefonlar1 dijital kameralarin yerini almig durumdadir. Dijital kameralarin cep
telefonlarina aktarilmasiyla birlikte, cep telefonlar1 ile ¢ekilen fotograflarin aninda
sosyal aglar vasitasiyla paylasima olanak saglamistir.

Insanin kendini begenmesi ve kendini sevmesinin goriiniir kilmasinin saplantili
bir hal almasi olan narsisizm, bugiin modern bireyin karakteristik bir 6zelligi haline
gelmigtir. Egitim sistemi, pedagoji ve diger kiiltiirlenme siiregleri bu durumu daha
pekistirici ve 6zendirici bir iglev olarak goriiniiyor. Suda yansiyan kendi goriintiisiine
hayranlikla bakan Narkissos mitinin yerini, tarihsel siire¢ igersin de ayna alirken
postmodern ¢agda ise tabletindeki kendi fotograflarina hayranlikla bakan bireyler
almistir. Bu 6zglivenle, insanlar kendilerinin ¢esitli gorsel imgelerini/imajlarini iireterek
fotograflarinilnstagram, Facebook, Twitter, Flickr, WhatsApp, Tango, Viber, Periscope
gibi sosyal medya aglarinda paylagmaktadirlar. Boylece birey,bu aglar sayesinde begeni
diizeyi sayesinde, herkes tarafindan kendini taninmis ve biliniyor hissetmektedir. Hiper
Oznelestirilmis narsistik bireyler ve diislince filtreleri beraber isleyen ve birbirini
destekleyen iki mekanizma olarak diigiiniilmelidir. Bu iki mekanizma, egemen iletisim
medyasi sayesinde kurulan anlamlandirma rejimi i¢inde islev géormektedir (Nal¢aoglu,
2007:55). Postmodern zamanda Descartes’in “diislinliyorum Oyleyse varim” felsefesi
evrilerek  “paylasiyorum, begeniliyorum, takip ediliyorum, Oyleyse varim”a
donlismiistiir.

icinde bulundugumuz kiiltirde postmodernist diisiincenin yaygmligr tiim
toplumu etkisi altinda almistir. Sanal diinyada ise kisinin kendini bir sunma bi¢imi olan

gorsellere benzer sekilde bu durum yansimistir. Sartori’ye gore yasadigimiz yiizyil,
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gorlintiinlin  ve gormenin iktidar1 ile sekillenmektedir. Global Koy’iin fotograf,
televizyon, sinema, bilgisayar ve internet gibi en 1siltili teknolojik araglari, ‘homo
sapiens’in (diislinen insan) yerine ‘homo videns’i (goren insan) insa etmigstir (akt.
Korkmaz, 2012: 112).Gorlintirliiglin ve gosterisin ya da taninmanin kendini 6n plana
cikarmanin Onem kazanmasi tiiketim toplumunun ortaya ¢ikardigi yasam tarzi
sunumunun bir gostergesidir. Yemek yeme aligkanlhigindan giyime diger giinliik
rutinlere kadar her sey goriiniirlik {zerine sekillenmeye baglamistir. Bireyler
oturduklar1 kafeden, ictikleri su, yedikleri yemek de dahil bir¢ok seyin fotograflarim
cekerek goriinlir kilmaya teshir etme/edilme konusuna karsi ¢ikmamaktadirlar. Bu
gosteris,toplumsal hayata 1980°1i yillarla birlikte girmeye baglamistir.

1990’lara gelindiginde ise, yarigma programlar, magazin programlar
araciligiyla ozel alanlar acgiga ¢ikarildi. 2000°1i yillara gelindiginde ise iletisim
teknolojilerindeki  gelismelerle birlikte, teknolojinin imkanlarinin  artmasi  ve
kullaniminin yayginlagmasiyla birlikte birey doniisiim siirecine daha sik dahiloldu.
Artik internet fenomenleri, sanal {inliiler tiiremeye, tiiretilmeye baglamistir.

Glinde milyonlarca imge paylasiliyor. Bu imge bollugu i¢inde ne bir diislince
iiretilebilir ne de bir hafiza olusturulabilir aksine bu durumun sonuglari, kimlik
bunalimindan, narsist egilimlere kadar gidebilmektedir. Siirekli g¢ekilen 6zg¢ekimler,
diigiin fotograflari, dogum oOncesi ve dogum sonrasi c¢ekilen fotograflar, bebek
fotograflari, hayvan fotograflari, arkadaslarin c¢ilginca pozlari, bireylerin kendiyle
ilgilenmekten ¢ok imaj1 ile ilgilendiginin goriintileridir. Bireyler sosyal aglarda
olusturduklar1 goriintiilerle siirekli farkli imajlarini iiretip, bunlar1 gorsellestirerek
paylastyorlar. Selfie, tiiketim ve gosteri toplumunun bir semptomu haline gelmeye
basladi. Sosyal aglarda ve sosyal paylagim sitelerinde 6nii alinamaz bir sekilde artmaya

devam etmektedir.

4.2. Benlik Sunumu: Sanal Benlik insasi

Bireylerin kendini goriiniir kilma ile c¢ok iliskili olarak, sosyal aglarla ilgili
calismalarda sik arastirilan bir diger kavram da benlik sunumu ve sanal benlik insasidir.
Yeni medyanin, 6zelde sosyal medyanin, giindelik hayat pratiklerinden, bireyler

arasindaki iliskiye; kimlik insa siireglerinden, kamusal alan1 doniistiirme potansiyeline
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ve toplumsal hareketlerin ortaya ¢ikis1 ve siirdiiriilebilir bir nitelige kavusmasina kadar
cok sayida etkisinin oldugu goriilmektedir. Bilgin, benlik kavramini, bireyin kendi
hakkindaki temsillerinin bir biitiinii olarak nitelendiriyor. O’na gore, benligi olusturan
enformasyonlar; fiziksel goriiniis, demografik 6zellikler, ilgi ve egilimler ayrica yasam
deneyimleridir (2013: 159).Bunun yaninda iletisimin de niteliksel ve niceliksel olarak
degismesinde, cagdas bir karaktere biiriinmesinde sosyal medyanin Snemli bir
katkisinin oldugu goriilmektedir. Bu katkinin basinda toplumsal yasamda yeni aglarin
ortaya cikmasidir (Goker, 2015: 401). Ortaya c¢ikan yeni aglarla birlikte bireylerin
kendilerini acgiga ¢ikarmalari, baskalariyla paylastiklar: bilgilere isaret ederken benlik
sunma kavrami, hangi bilgilerin hangi sekilde agiga c¢ikarilacagi konusunda, sosyal ag
kullanicilarin verdigi kararlar ile sekillenmektedir.Kimlik, bireylerin kendini goriiniir
kilmasiyla ilgili olarak kisisel bilgilerin sosyal aglarda ingasina olanak vermesiyle
dontismiistiir. Benlik sunumu kavrami sosyal aglarda bireylerin benlik sunumlariyla

ilgili imaj ve goriintiiyli anlatmaktadir.

Modern toplumda benlik kirillgan, hassas, boliinmiis ve pargalanmistir. Birey
benlik ve beden ayriligina diistiigiinde, rutinlerin ¢oguna uymak yerine, uydugunu
gostermeye caligmaya baslar. Bu durum bedenden kopuk bir benlige yol acar. Birey,
cogunlukla beden ve benligin birlesik oldugu duygusuyla hareket eder. Aligilmis
rutinler ve bireyin igsel anlatis1 arasinda uyumsuzluk yasanir bu durum “yanlis benlik”;
yani bedenin benlik tarafindan yonlendirildigi bir araca dontismesidir (Giddens, 2014:
83 - 215). Benlik biligsel bir yapidir. Kisinin kendine dair edindigi bilgilerden olusur.
Benlik kisinin kendine dair tanimlamalari, kanilar1 ve yasam deneyimlerinden olusan
Oznel bir alandir (Koknel, 1986: 78). Sosyal aglar ve sosyal medya araciligiyla birey,
kendisini tanima ve degerlendirme firsat1 bularak, sosyal ag kullanicilar ile etkilesimli
olarak benligini insa etmektedir. Giindelik hayatta edinemedigi benlik 6zelliklerini bu

mecrada gercek benliginden de kopmadan gerceklestirmeye ¢aligir.

Benlik, bireyin kendisine bakis agisidir. Bireyin kendi zihninden kendini
degerlendirmesi yaninda baskalarinin zihninden kendini degerlendirmesi ve kendine
iligkin tlim bulgular ile benligini olusturmaktadir. Benlik bircok yapinin bir araya

gelmesiyle insa edilmektedir (Kulga, 2014: 60-61).Kisisel benlik, Kisinin kendisi
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hakkinda bildiklerinden olusmaktadir.Kisisel benligin insasinin, kisinin kendisi
hakkindaki bildikleri ile sekillenmektedir. Sosyal benlik ise baskalarmin bireye iliskin
goriislerinden kisiye yansiyanlardan olusmaktadir. Sosyal benlikte, kisinin iliski i¢inde
oldugu insanlar birer referans noktasidir ve kisinin onlar aracilifiyla kendisiyle ilgili
yaptigi tanimlarla sosyal benligi olusur. Sosyal benligin insasina sosyal ag
kullanicilarinin bildirdikleri ile sekillendirmektedir. Bunlara ilaveten sosyal medya ve
yeni iletisim teknolojileriyle sosyal aglarda anlamini olusturmaya ve tamamlamaya
basladiklar1 ideal benlik; Dbireylerin  gelecekte olmak istedigine iligkin
degerlendirmelerini igerir. Ideal benligin sekillenisi ve gerceklestirilme alani olarak
sosyal aglar, bireyin gercek hayatta olmak istedigi, olmay1 basaramadigi diisiinceleri
hayata gegirecegi bir alan olarak kendini sekillendirmektedir. ideal benlik insasi yeni
medyada kendini yeniden sekillendirmektedir.

Goffman’a gore, etkilesim siireci kendiligin/benligin sunumudur. Yasam bir
tiyatro sahnesidir ve bireyler bu sahnede performans sergileyen birer oyuncular
gibidirler. izleyiciye gére performans sekil alir ve buna uygun ydnlendirilir. Insanlar
icin bagkalari tarafindan nasil algilandiklar1 ¢ok 6nemlidir ve baskalarinin goziinde hosa
giden ve uygun olan bir imaj yaratmak i¢in belli kimlikleri sahiplenirler (2014: 72,76).
Ideal olarak olusturulan benlikler tanimlandig1 gibi sadece toplumsal diinya igin
kurgulanmamaktadir. Ister fiziksel olarak ister sanal olarak olsun etkilesimin oldugu
yerler de kisiler ideal benliklerini inga etme siirecine girecektirler. Bu inga etme siireci
ozellikle gelisen iletisim aglari ile daha hizli olmaktadir.

. Birey benlik ve kimlik ingasini bir rol alma olarak digerlerine kendini gésterme
davranisi seklinde deneyimler. Yeni medya aracilifiyla bu oyunculuk alani
genislemistir. Her giin farkli senaryolarin oynandigini yeni bir alan olugsmus ve bu
alanin gelisiminde bilimsel ilerlemeler 6zellikle sosyal iletisim imkanlarinin artmasi
gelismeyi hizlandiran etmenlerin basinda gelmistir. Genelde yeni medya olarak 6zelde
ise sosyal aglar olarak nitelendirilebilecek bu yeni alan, kisilerin benliklerini

kurguladig1 bir mecraya doniigsmiistiir.
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4.3. Yeni Medyada ideal Kimlik insas

Iletisim teknolojilerindeki ilerleme iletisim araglar1 ve sosyal aglar,
sosyallesmenin etkisini ve giiclinii de farkli bir boyuta tasgimistir. Sosyal medya
uygulamalar1 (Facebook, Twitter, Linkedin... vs.) bireylerin “kendilerini yeniden insa
ettikleri bir mekan” olarak esnek kullanim bigimlerine doniismiistiir. Bu mekanlarda
iletisimin ve sosyallesmenin reel diinyaya nazaran daha hizli olmasi bireyin kendisini
yeniden tanimlamasina neden olmustur.

Kimlik, 6znel gercekligin 6nemli unsurlarindandir. Kimlik, birey ile toplum
arasindaki etkilesimden dogan bir olgudur. Kimligi olusturan en énemli unsur yasanan
sosyal siireclerdir. Bu sosyal siiregleri bireyin i¢inde bulundugu toplumsal yap1 belirler
(Berger; Luckmann, 2008: 250-251). i¢inde bulunulan sosyal yapmin dismma ¢ikma
olanagi saglayan yeni iletisim teknolojilerinin toplum yasaminda yer almasiyla birlikte,
kisilerin yasamlarinda yeni bir sosyal alan olusturdugu konusu tartigilmaya baslanmistir.
Bu tartigmalarin temelinde yeni iletisim araglarinin yeni medya ve sosyal aglarla kigilere
yeni bir diinya sunarak bu yenidiinya {izerinde sekillenen kimlik kurgular1 yer
almaktadir. Internet iizerinde insa edilen kimligin akiskan oldugu gériisii, burada
bireylerin “ideal benlik — ideal kimlik” olusturma baglaminda bir insa siirecine dahil
olmalar1 konusunu destekler (Binark, 2006). Boylelikle istenilen benlige ulasmanin bir
yolu sanal benliklerle saglanir.Sosyallesme siireciyle birey, aileden en dis sosyal alana
dogru tanisarak kimligini olusturur. Burada dis sosyal alan1 ise yeni medya ve yeni
iletisim teknolojileriyle birlikte sosyal aglar sunmaktadir. Ideal benlik, olmay1 arzulanan
benliktir; zorunlu benlik ise, digerlerinin bireyden beklentilerini yansitan ve
gereklilikleri barindiran benliktir (Bilgin, 2013: 159). Birey gilindelik hayatta zorunlu ve
ideal benlik arasinda kalabilir kimi zaman bu tiir ¢ikmazlar yasayabilir. Yeni medya

imkanlar1 kullaniciya, yeni ve ideal benlikler inga etme olanagi sunmaktadir.

Birey kendi kimligini olustururken yakin cevresinden etkilendigi gibi,dahil
oldugu sosyal aglarla da bunu sekillendirmektedir. Bireye o0gretilmek istenilen kiiltiirel
ve toplumsal degerler, kurallar ve davraniglar bir sosyal iligkiler ag1 i¢inde uygun bir
zemin, anlayis ve etkilesim i¢inde kazandirilmaktadir (Bakiroglu Tokgdz, 2013:

2).Postmodernizmden o6nceki donemlerde kimlik duygusunun o6ziinii kisilerin
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meslekleri, ¢alisma meziyetleri ve is kariyeri olusturmaktaydi ve bu donemde kimlik bir
kere se¢ildikten sonra, tiim yasam i¢in ilk ve son kez secilmekteydi. Tiiketim toplumuna
doniigmiis olan giiniimiiz diinyasinda ise, kimliklerin toplumsal ve kiiltiirel olusumunda
en Oonemli rolii oynayan sey, tilketim mallar1 ve tiikketim kaliplar1 olmaya baslamistir.
Boylelikle toplumsal kimlikler; satin alinabilir, uzun siire dayanmayan, kolaylikla
sokiilebilen, tamamiyla degistirilebilir olan sembollerden olusturulmus ve genellikle
magazalardan edinilebilir bir hal almistir (Kellner ve Bocock’dan akt. Ozdemir,
2015:113).Kisiler internetle birlikte, kimlikle oynamanin yeni olanaklarina erismisler,
cinsiyete ait bilgiler goriiniir olmadigindan dolayr kullanicilar, cinsiyetlerini diger
kullanicilara agiklamama konusunda 6zgiir olmuslardir. Hi¢ tanimadigi birine karsi
birey, kendi kimligini saklayarak, ismini, cinsiyetini, toplumsal roliinii ve statiisiinii
degistirerek iletisimde bulunmak miimkiin hale gelmistir. Bu ortamda anonimlik
biitiiniiyle gegerlidir. Iletisim ise kurgulanmis kimlikler yoluyla yapilir hale gelmistir.
Diger bir deyisle, bedensiz ve anonim ¢evrimi¢i uzam, yeni kimlikler iiretme yoluyla
insanlarin kendilerini yeniden olusturmasini miimkiin kilar (Toprak; vd. akt. Biger,
2014: 40).Kisisel kimliklerin olusumunda bireyler, 1k, din, dil simif, etnik koken,
cinsiyet gibi grup baglarin1 ve 6zelliklerini paylasirlar. Bu 6zellikler, 6zneyi ve 6znenin
kimlik arayisini belirlemede bireylere kolaylik saglar. Kiiltiirel kimlik diisiincesi
buradan ortaya ¢ikmistir. Modern donemde 6znelerin olusumuna en 6nemli etkiyi yapan
ulusal kimlik kavramidir (Larrain 1995: 212). Tanimlanan kimlik boyutlarina artik
sosyal aglarla beraber bir kimlik daha eklenebilir. Bu ise, i¢inde bulundugumuz
konjonktiirel yapr ile iliskili olarak ortaya c¢ikan sanal kimliklerimizdir. Sanal kimlik
olarak ortaya c¢ikan kimliklerin, esasen “olmasini istedigimiz kimlik ya da ideal kimlik”
olarak da nitelemek miimkiindiir. Bireyin kisisel, psiko-sosyal ve ulusal/kiiltiirel

kimlikleri igerisinde olusturdugu kimliktir.

Subrahmanyam ve Greenfield, arastirmasina gore gencler anlik mesajlasmay1 ve
sosyal aglar1 gercek hayattaki akranlar ile iletisim kurmak, bloglar1 ise giinlik
hayatlarinin detaylari1 paylasmak icin kullanmaktalar. Bireyler, bunlara ek olarak
anonim olarak insa edilen kimliklerde de bulunabilmekte ve dijital diinyalarim

zenginlestirmektedirler (akt. Boz, 2012: 30).Sanal kimliklerinin mimar1 olan bireyler

72



kendilerini inga etme siirecin de, belli bir donem gecerli olan bir kimlik idealize
etmektedirler. O giiniin “arzulanan kimligine” benzemek i¢gin ¢alisilir. i¢inde bulunulan
toplumsal yapidan tamamen bagimsiz olmayan bu kimlikler toplumsal degismeyle
paralel olarak stirekli giincellenir.

Kimlik bireylerin yasam deneyimlerinin ve anlamin kaynagidir. Birey tarafindan
bireysellesme siirecinde insa edilir. Kimligin toplumsal insas1 ise, cogunlukla iktidar
iliskilerinin etkisiyle gerceklesir (Castells, 2005: 12-14). iktidar iliskilerinin daha esnek
oldugu yeni medyada, fiziksel somut bir varligin olmamasi1 nedeniyle,giindelik hayatta
gerceklesmeyen iktidar kimligi bu mecrada rahatlikla edinilebilinir. Kisi, kendi
hayallerini, diisiincelerini, endiselerini, arzu ve diislerini ifade edecek bir alan olarak
sanal alani kullanir. Yeni medya ve sosyal aglarla da bunu pekistirir. Dolayisiyla bir
izlenim olusturma araci olarak sanal alanlar da giiniimiizde kullanilmaya baslanmis ve
bu alanlar {izerinde Timisi (2005:64), “sanal kimlik” adi ile yeni bir kavram
olustugunu ortaya koymustur. Sosyal medya imkaniyla bireyin benlik ve kimlik

gelisimini sanal mecrada idealizie edebildigi bir imkan olugmustur.

4.4. Simgesel Imajlar, Beden Sunumlari ve Arzu Tatmini

Iletisim teknolojilerinin gelisimi, yeni medya ve sosyal aglarin gelismesi sanal
gruplarda yer alma ve sanal mecrada varligint koruma kavramini daha etkin kilmistir.
Tarihin belli asamalarinda da simgesel imajlar ve beden sunumlar gesitli av toérenlerinin
yan1 sira dini ayinlerde de dnemli bir yere sahipti. Bedenler c¢esitli renklere boyanarak,
cesitli siislemelerle sunuma hazir hale getirilmekteydi. Tarihsel siire¢ igerisinde beden
sunumlart ve simgesel imajlar degisime ugrayarak tanr1 ve onun temsilcilerine karsi
yapilan bu durum g¢esitli kisilerce bedenin meta haline getirilmesine zemin hazirladi.
Eski roma imparatorlugu ve eski yunan da beden sunumlar1 bedeninin belirli form ve
standartlara ¢ikarmak i¢in kullanilmistir. Yunanlilar daha sonra bunu bir tapinma
meselesi haline getirerek tanr1 ve tanrigalara ancak giiglii bedenlerle ulasabileceklerine
inandilar. Tanr1 ve tanricaya ulastiracak olan araci ise bedeni; viicut hareketleri ile bir
senteze dayanmaya, viicudun belli yonlerini hedef alan hareketler ile istenilen forma
doniistiirme islevini iistlendiler. Bu hareketler insanin ruhu ve bedeni arasindaki iliskiler

ve bunlarin geligmede birbirinin etkisi altinda bulunmasi nedeniyle bu dengeyi
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saglayacak ihtiyaglar1 karsilayacak olgiitler ic¢inde uygulamaya baslamislardir
(Yamaner, 2013:4). Zaman icerisinde birey kiiltliriinii ve igerisinde bulundugu
toplumsal yap1 ve toplumsal sistemlerin modern hale gelmesi ve gelisen teknoloji ve
haberlesme ¢esitliliginin artmasiyla birlikte yeni iletisim teknolojileriyle, iletisim
sistemleri igerisinde yapilandirmaya baslayarak toplumsal gergeklik simgesel diizlem
icerisinde anlam kazanmaya basladi. Sahip oldugumuz araglarin fiziksel ihtiyaglarin
kariglanmasindan ziyade bir statii gostergesi, imaj yansitict ve insanlarin goziindeprestij
tayin edici bir role biirlinmiistiir. Baudrillard (2010: 89)’a gore;
“Yerinin doldurulamaz oldugu nesnel islev alaninin

disinda, kendi anlam alanmimin disinda nesne, gosterge

degerinikazandigr yan anlamlar alaninda neredeyse sinirsiz

bicimde baska nesnelerle yer degistirebilir hale gelir. Ornegin,

camagir makinesi mutfak esyasi olarak hizmet eder ve konfor,

sayginlik égesi, vb. rolii oynar. Tiiketimin alant tam olarak iste

bu ikinci alandir. Bu alanda her tiir nesne, anlam verici oge

olarak ¢amasir makinesinin yerine gegebilir. Simgelerin

mantigindaoldugu gibi, gostergelerin mantiginda da nesneler

artik hi¢ bir isleve ya da tamimh bir ihtiyaca baglhdegildir. Bu

tam olarak nesnelerin baska bir seye cevap vermesindendir.

Ister toplumsalin mantig1 ister arzunun mantigi olsun, bu

baskaseye nesneler hareketli ve bilin¢disi anlamlandirma alam

olarak hizmet eder.”

Gergeklik ile toplumun sistem kanaliyla oOrgiitlendigi diizeneklerin en
onemlilerinden biri olan ve kendine 6zgii simgesel yapilara sahip olan medya bi¢imleri
arasindaki iligki, bir temsil iligkisi olarak ortaya ¢ikmaya basladi. 18. yiizyildan itibaren
gittikce artan oranda simgesel ortamin sekillendiricisi olan medya, toplumsal gercekligi
kurmanin ve onu anlamlandirmanin aracisi haline gelmistir (Cakir, 2009: 79). Giindelik
yasam pratikleriyle sekillenen tercihler, begeniler bireylerin zihinsel siire¢lerine
islerken, sanal evrende deneyimlenen simgelerle diisiinme, hareket etme, iliski kurma

bi¢cimleri dolayisiyla sosyal aglar vazgegilmezliklerini ilan etmektedir.
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Giindelik rutinlerin simgelere doniisiimii, Ozellikle bu simgelerin sosyal
paylagim aglarindan, bireylerin birbirinden bu simgeleri 6diing almasi, giderek bireyleri
sanal-gercek ikilemi icerisinde yasamaya, diisiinmeye ve degisime siiriiklemektedir.
Boylece tiim iletisim tarzlar1 sanal evrende yeniden kurularak toplumsal pratiklere
yansitilmakta, bu sembolik aktarim artarak sosyal aglarin kendi i¢ dinamiklerinin ve
yapilanmasinin  giindelik hayat igerisinde egemenlik kurmasini beraberinde
getirmektedir (Ugurlu, 2013b:1).Glinlimiiz sosyal medya etkinliklerinde bireyler, hedef
kitlesinin 1ilgisini ¢ekebilecegini dislindiigli igerikler paylagmakta, sosyal medya
tizerinden paylastiklar1 fotograflarin da begenilebilir ve paylasilabilir olmasina 6zen
gostermektedir.

Sosyal aglarda kisinin kendini, bedenini ideallestirme arzusu belki de en ¢ok
profil fotograflarinda 6ne ¢ikmaktadir. Profil fotograflarinin diger fotograflardan farkl
olarak kisinin kimligini daha c¢ok yansitmasi beklenmektedir. Portre fotografi, bir
kisinin imaj1 hakkinda sahte isimlerden ve grafik ikonlardan ¢ok daha fazla kesin bilgi
tasir; anonimligi ortadan kaldirarak kisinin kendisini yeniden temsil etme iglevi goriir
(Astheimer vd. akt. Ozdemir, 2015: 114). Diger yandan sosyal aglara konulan ve
paylasilan fotograflar “idealize edilmis benlige” yaklasma araci olarak da goriilebilir.
Berger (2014: 10), her imgede bir gdérme bi¢iminin yattigini sdyler. Berger’e gore,
fotograflarda da bir gérme bi¢imi vardir. Ciinkii fotograflar cogu zaman sanildig1 gibi
mekanik kayitlar gibi degildir canlidir ve siirekli anlamlandirilmaya agiktir. Bunu soyle
aciklamigtir: Her bir fotografa baktigimizda, ne denli az olursa olsun, fotograflarin
sinirsiz goriiniim olanaklar1 arasindan o goriiniimii sectigini fark ederiz. Rastgele aile
fotograflarinda bile bu bdyledir. Fotograf¢inin gérme bicimi konuyu seg¢isine yansir
Ressamin gdrme bigimi, bez ya da kagit listiine yaptig1 imgelerle yeniden canlandirilir.

Her imgede bir gorme bi¢imi yatsa da bir imgeyi algilayisimiz ya da
degerlendirisimiz ayn1 zamanda gérme bigimimize de baglidir.Yeni medya araciligiyla
olusturan beden sunumlarini incelendiginde bunun en somut 6rneklerinin sosyal aglar
araciligiyla  kullanicilar  tarafindan  olusturulmaktadir. “miikemmeliyetcilik  ve
noksansiz” olarak tasarlanan bu bedenler insa siireci fiziksel diinyada beklenen,
istenilen beden durumu olmaktadir. Birey bedenini sunarken i¢inde yasadigi toplumsal

kosullar1 g6z Oniinde bulundurmaktadir. Sanal olarak beden sunumunun tercih
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edilmesinin nedenleri; degistirilebilir, baskalar1 tarafindan dokunulamaz ve idealize
edilmis olmalaridir.

Bilingte beliren nesne olarak beden, yasam tarzi, sosyallesme ve bagli olarak
sosyal karsilagtirma, medyanin 6zellikle reklam metinlerinin etkisiyle sekillenmekte,
konumlandirilmaktadir. Bilingte beliren bir nesne olarak beden, bireylerin bedenlerinin
goriintiistiyle ilgili algilari, duyumlar1 ve duygular ile sekillenmekte ve bu g¢ercevede
sosyal ¢gevre ve sosyal aglarin yapisina gore sekillenmektedir.

Bireyler, kiiltiir ve i¢ginde bulundugu ¢agin modasinin etkisi ile ideal olarak
kabul edilen viicut yapisinin etkisinde kalarak bir ideal viicut imgesi gelistirebilir.
Gelistirilen ve ideal olarak kabul edilen bedenlere biiriinmek i¢in bireyler kendi
bedenlerini sosyal aglardan gelen geri bildirimlerle yeniden kendi bedenini inga siirecine
girmektedirler. Ideal olarak belirlenmis beden ile bireyin kendi goriiniisii arasinda
uyusmazlik ortaya c¢iktiginda, bunu kabul etmek ve kendi hakkinda olumlu bir viicut
imgesini gelistirmek bireyin benliginin olusmasinda beraberinde benlik saygisinin
gelismesinde olduk¢a onemli faktorlerdir (Kulaksizoglu, 2007: 230).Birey bedenini
teknolojik olanla birlestirerek kendisini biitiinliyle yeni bir seye doniistiiriir. Birey
bedeninin donilislimiinii; Baudrillard, duygusal ve ruhsal olarak, “kendinden ge¢cme,
hayal kurma bi¢imi” olarak tanimlamaktadir. Beraberinde; iiretilen her sey yapay
bosluklarla birbirinden ayrilmakta, hatalar1 diizeltilmekte ve 0zel efektlerle
doldurulmakta, yinelenebilmektedir. Kullanici da bu simirsiz igleve sahip araglar
tarafindan kendi kendini kendi bedenini gercekte olmasa bile teknolojiyi kullanarak
idealini gergeklestirmekte ve boylece kendi kendine biiyiilenmektedir. Bu kusursuz
beden ile dur durak tanimayan diizeltme oyunu, kullanicinin karsisindaki nesneyle
kendini kaybetme diizeyine ulasan bir karsilikli etkilesim siirecine girmesine yol
acmaktadir (Baudrillard, 2010:142).Sanal ortamdaki iletisim Oriintiisii, ger¢cek yasamdan
farkli olarak metinler iizerinden kurulmakta ve anlamlandirilmaktadir. Farkli bir ifade
ile bireyin gergek goriintiisiinii sunarken kullandigi jest, mimik, ses tonu ve artifakslar
yerini; sembol, simge ve gostergelerden olusan dile birakmaktadir. Kendini sunum;
bireylerin, digerleri ile iletisim kurarken kendisine iliskin alg1 ve izlenimleri, bilingli ya
da bilingsiz olarak kullandig1 iletisimsel taktikler yoluyla yonetebilmesi ve muhatabinda

kendisi ile ilgili, istendik imaj1 yaratma istegi olarak tanimlanabilir. Sanal alanin
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simgesel evreninin akiskanligi icinde gencler; sinirsiz olarak kendini, sunum taktikleri
kullanarak hangi rol elbiselerini giyip hangilerini ¢ikaracaklarina, kimleri nasil yonetip
yonlendireceklerine, hangi senaryoyu yazip nasil oynayacaklarina karar vererek,
karsisindakini etkileyip yonetip ve yonlendirme giicline, gercek yasamda oldugundan
daha kolay olarak erigsebilmektedirler (Kellner, akt. Armagan, 2013: 81).Geng kusagin
sanal alanda kullandig1 en Onemli kendini sunum taktiklerinin baginda, ideal imaj
olusturabilmek icin en iyi ve istendik 6zelliklerini muhataplarina yansitma gelmektedir
(Luthans, akt. Armagan, 2013: 82). Goffman, sosyal begeni olusturma ve sosyal onay
almanin, bireyin temel gelisiminin ve siirekliligin ham maddesi oldugunu soyler.
Bireyin kendi imaj1 ile idealize ettigi imaj1 arasindaki fark benlik sunumunda etkili
olmaktadir. Bu nedenle, kisi kendini bagkalarina sundugunda, performansi toplumun
genel olarak kabul edilmis degerlerini, kendi davraniglarindan ¢ok daha fazla igerir ve
temsil eder (2014: 45). Farkin biiyiikliigli ego yipratici bir durum yaratacagi icin, birey
egosunu onarmaya ve kendi i¢ tutarliligin1 korumaya yonelmekte ve ideal 6zelliklerini
yansitma yolu ile hem ¢evredeki etki giiciinii arttirmakta hem de ¢evresi ile yakinlasma

saglayabilmektedir.
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III. BOLUM

YENiIi MEDYADA SUNULAN GORSEL IMGELERIN GOSTERGEBILIMSEL
ANALIZI

1. Arastirmanin Metodolojisi

Aragtirmanin amaci baglaminda yeni medya metinlerinde yer alan gorsellerin
incelenmesi nedeniyle, arastirmada gdstergebilimsel analiz yontemi uygulanmaya karar
verilmigtir. S6z konusu arastirmada konuya uygun olarak belirlenen 6rneklem grubu
gostergebilimsel analiz yontemiyle analiz edilecektir. Gostergebilimsel analiz ilk olarak
Saussure daha sonra da Pierce tarafindan temelde dilbilim ¢aligsmalariyla gelistirilen bir
yontemdir. Fakat ardindan gorsel sanatlar ve medya arastirmalart analizlerinde
kullanilmaya baglanmistir. Roland Barthes’in gostergebilimsel analize Hjelmslev'ten
uyarladig yeniliklerle yontem bir baska g¢erceve icinde degerlendirilmeye baslanmistir
(Noth’den akt. Elgiin, 2010: 169). Gostergebilim baslangigta, yapisalcilik dolayisiyla
pozitivist bir epistemolojik baglama sahip olsa da, daha sonra postyapisalciliga daha
cok yaklasmistir (Atabek; Sendur Atabek, 2007: 65). Boylelikle gilinlimiize kadar
gecirdigi degisimlerle nitel bir aragtirma yontemi olarak kabul edilmistir.

Gostergelerin  birbirleriyle kurduklar1 bagmtilar1 bulmak, gdostergeleri ve
gosterge dizgelerini belirlemek, insan ve diinya arasindaki etkilesimi aciklamak
amaciyla birbirinden farkli bir¢cok aragtirma Tiirk¢e’de gostergebilim diye adlandirilan
bir bilim dalinin alanina girer (Rifat, 2013: 113). Gosterge, genel olarak, kendi disinda
bir seyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan
her ¢esit bigim, nesne, olgu, vb. olarak tanimlanir. Bu agidan, sozciikler, simgeler,
isaretler, vb. gosterge olarak kabul edilir (Rifat, 2009: 11). ikon, imge resim ve fotograf

gibi unsurlar da dahil her tiirlii metin bir gostergedir.
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“Simdi bu tammdan kalkarak gdésterge kavraminin
anlamim genigsletip soyle diyebiliriz: Insanlarin bir topluluk yasami
icinde birbirleriyle anlasmak amaciyla yarattiklar: ve kullandiklar
dogal diller (sozgelimi Tiirkce, Fransizca, Ingilizce, cince, vb.),
cesitli jestler (el-kol-bas hareketleri), sagir-dilsiz alfabesi, trafik
isaretleri, bazi meslek gruplarmda kullanilan flamalar (sozgelimi
denizcilerin  flamalari), reklam  afisleri, moda, mimarlk
diizenlemeleri, edebiyat, resim, miizik, vb. ¢esitli birimlerden olusan
birer dizgedir. Degisik gereclerin kullanilmasiyla (ses, yazi, goriintii,
hareket, vb.) gerceklesme asamasinda gelen bu dizgeler belli
kurallarla igleyen birer anlaml biitiindiir. Bu anlaml biitiinlerin

birimleri de genelde gosterge diye adlandirilir” (Rifat, 2009: 12).

Saussure’e gore, gostergebilim, “gdsterge dizgelerinin bilimidir ve gosterge
kavrami bu bilimin temelidir” (akt. Parsa; Parsa, 2012: 1). Gdstergebilim, iletisim
alaninda incelenen birgok unsurun analizinin yapilabilmesine olanak saglayan bir
inceleme yontemidir. Saussure ‘Genel Dilbilimi Dersleri’ adli kitabinda gostergebilimi,
gostergelerin giindelik hayatin i¢indeki varligini inceleyen bilim olarak nitelendirmistir
(akt. Atabek; Sendur Atabek, 2007: 67). Saussure, gostergebilim i¢inde daha ¢ok dilsel
gostergelere agirlik verirken, Peirce, dogrudan dille degil, dil yapisina dayanan bir
mantik kurami gelistirmistir. Gostergebilim bu iki farkli modelden hareketle ilerlemistir.

Gostergebilimsel aragtirmanin amaci, her tiirlii yapisal etkinligin, gozlemlenen
konularin bir taslagini yaratmaya yoOnelik tasarisina uygun olarak, dil disindaki
anlamlama dizgelerinin isleyisini belirleyip ortaya koymaktir (Barthes, 2014: 87). Her
anlamli biitiin c¢esitli birimlerden olusan bir dizgedir. Bu dizgelerin gergeklesme
diizlemi degisik olsa bile bu birimlere genelde ‘gosterge’ denir (Rifat, 2013: 113).
Cozliimlemesi yapilan metinlerde, gostergeler ve bunlarin arasindaki iliskiler iki temel
birimdir. Ele alinan metni meydana getiren gostergeler sistemi ve kodlara odaklanilir
(Parsa; Parsa, 2012: 7). Gostergebilimsel analizde bir baglamda sembollerin nasil

olustugu ya da nasil bir alg1 uyandirdigina odaklanilir. isaretlerden olusan bu sistem,
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sosyal bir kod tretir (Glesne, 2013: 258). Boylelikle, goriinenin ardinda var olan mesaj

ve yan anlamlarin ortaya ¢ikarilmasi amaclanir.

Gostergebilimsel analizde anlamin incelenmesine ii¢ 68e yardimci olur;
gosterge, gosterilen ve gosteren. Bu iic temel 6ge, gosterge kuramlarinin temel
belirleyicilerini anlamlandirmada da yardimci olmaktadir (Atabek; Sendur Atabek,
2007: 68). Barthes’a gore, gosterge; kendisi olmayan nesneyi ¢agristirarak iletisimde
bulunan bir aractir. O’na gore gostergenin ikili bir yapis1 vardir; “gdsteren™i bigim

olarak “gosterilen”i ise igerik olarak tanimlar (akt. Parsa; Parsa, 2012: 15).

Gisterge

Fisteren Gisterilen

(Bicim) (rerik)

Sekil 3.R. Barthes’in Gosterge Semasi (Parsa; Parsa, 2012: 15).

Barthes bunlara ek olarak gosterilen kavraminin daha derinlesmesini saglamak
icin “yananlam” kavramini da kullanir (Parsa; Parsa, 2012: 16). Buna gore gostergede
gosterilenin cagrisim yoluyla okuyucu agisindan yananlamlar vasitasiyla sonsuz bir
anlamlar dizgesi olusur.

Aragtirma siireci ¢ergevesinde ¢oziimleme yapilirken sorulacak olan sorular1 su
sekilde siralamamiz miimkiindiir:

e (Gorsellerde yer alan diiz anlamlar nelerdir?
e (Gorsellerde yer alan gosterenler hangi baglam tizerinden sunulmaktadir?
e Bu baglamda olusan gostergeler beden ve imaja iliskin hangi mesajlari

iletmektedir?
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e Metin bize ne sOylemektedir?
Kullanilan yontem dogrultusunda incelemeye alinan gorseller sorular 1s1ginda

gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenecektir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, giindelik hayatin 6nemli bir parg¢asini olusturan iletigim
teknolojilerinin her gecen giin gelisen teknolojiyle kendini yenileyerek bireyin giindelik
pratiklerinde yer edinmesinin bir sonucu olarak, yeni medyanin toplumsal ve kiiltiirel
etkilerini incelemek, tiiketim kiiltiirii ve postmodernizm baglaminda imaj, gorsellik,
beden ve benlik kavramlarini ve sunum bi¢imlerini analiz etmek, ¢alisma baglaminda
giindelik hayat pratiklerine doniisen rutin gorsel paylasimlari bilimsel bir yaklasimla ele
almaktir.

Bu ama¢ dogrultusunda, sosyal medya iceriklerinde kullanilan goérsellerin; moda
ve tiikketimin yeniden iretildigi bir alan agmasma hangi diizeyde etkili oldugu
incelenecektir. Yeni medya kullaniminin giindelik hayatin énemli bir parcasi olmasiyla
birlikte bu teknolojinin sagladig1 sosyal medya imkanina erisim biiyiik oranda artmistir.
Sosyal medya gorsellerinin analiziyle imaj ve benlik sunumlarinin moda ve tiiketim

ideolojisi ¢ercevesinde sunuldugu tezinin dogrulanmasi amaglanmaktadir.
1.2. Arastirmanin Orneklemi

Aragtirmanin evreninin olusturan yeni medya ¢ok genis bir mecra olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Yeni medyanin igerigini olusturan birbirinden farkli sosyal
aglardan konunun incelenecegi evren olarak Instagram adli sosyal ag secilmistir.
Instagram, cep telefonlariyla ¢ekilen fotograflarin diizenlenip ve paylasilmasina olanak
saglayan bir uygulamadir.

Kullanicilar tarafindan cep telefonlar: ile ¢ekilen siradan fotograflar, Instagram
uygulamasinin sundugu filtreler ile profesyonel hale getirilebiliyor. Hizli bir sekilde
takipei toplayan Instagram, Tiirkiye’de de yogun olarak kullaniliyor. Tiirk kullanicilar
arasinda da bir¢cok fenomen s6z konusudur. Se¢ilen 6rneklem, uygulamanin neredeyse
biiylik bir cogunlugunun kullanma amagclarina uygun olarak yiiksek takip¢i sayisina

sahip moda fenomenlerinden olusmaktadir. S6z konusu fenomen hesaplarinin bir kismi
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siradan insanlardan olusurken bir kismi ise magazin medyasinda taninan bireylerden
secilmigtir. Instagram hesaplar1 incelenecek olan moda fenomenleri (listelist.com, 2015)
arasindan, en ¢ok takipciye sahip olanlar belirlenmis ve tezin konusuna uygun gorseller

bu hesaplar igerisinden s6z konusu analiz i¢in secilerek kullanilmistir.

1.3. Arastirmanin Simirhhiklar:

Aragtirma siiresince tez konusu ve inceleme baglamina en uygun gorsellerin
secimi yapilirken Instagram kullanicilar1 arasindan temsil 6zelligi yiiksek kullanicilarin
secime Ozen gosterilmistir. Cok gesitli ve sayi itibariyle ¢ok fazla kullanici arasindan,
bir o kadar gorsel paylasimin i¢inden konuya uygun bir baglamda bulusabilecek en
uygun kullanicilarin moda ve tiiketim icerikli fenomen kullanicilar olduguna karar
verilerek analizi yapilacak gorsellerin daha spesifik bir cergeveye sahip olmasi
saglanmigtir. Buna ragmen her bir kullanicinin binleri bulan gorsel paylasimi
incelemeye dahil edilemeyecegi i¢cin bu gorsellerin paylasim cesitliligine bakilarak
bunlar temsil edilecegine karar verilen gorsellerin incelenmeye alinmasi saglanmistir.
Sinirsiz  gorselligin igerisinde konuya uygun temsillerin segcme yontemiyle elde

edilmesiyle genel ¢er¢eve hipotezin desteklenmesi agisindan sinirlanmugtir.
1.4. Medya Calismalarinda Gostergebilimsel Analiz Yontemi ve Onemi

Gostergebilim analizi, medya metinlerinde hakim sdylemin incelenmesinde ve
gorlinenin arkasinda yer alan sdylemin anlamlandirilmasinda kullanilabilir (Parsa;
Parsa, 2012: 2). Gostergebilim metne odaklanir, iletisim c¢alismalarinda s6z konusu
metin; filmler, TV ve radyo programlari, reklam gorselleri ve gazete haber ve
yazilarindan olusur (Atabek; Sendur Atabek, 2007: 68). Gostergebilimin dilbiliminden
dogusu, felsefe ve mantik gibi bir¢ok disiplinden beslenmesi, bu yontemin medya
metinlerinin nitel analizinde kullanilabilmesine olanak saglamistir.

Moda fotograflarinda ¢cogunlukla fotografi ¢ekilen giysinin dili egemen goriisiin
cercevesinde olusturulur ve bu asamada bile soyutlugu i¢inde degil ¢ogu zaman bir
kadin bedeni iizerinde sunulur. Fotografin sundugu giysi yar1 dizgeli bir durumdayken,
giysi dili buradan ¢ikarsanir ve fotograflanan kisi ise bu dilin sdzilinii yansitan bir

bireydir (Barthes, 2014: 39). Boylelikle, bu yontemle; reklam ve moda fotograflarinin
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analizinde kullanilan, beden, giysi ve her bir nesnenin konumlanisinda nasil bir mesaj

icerdigi ve ne tiir kodlarla iiretildigi bilgisine ulasmak amaglanir.

Nesnelerin konumlaniginin bir yananlamlar dizgesine sahip oldugunu ifade eden
Barthes, yananlam dizgesinin, anlatim diizleminde bir anlamlama dizgesi tarafindan
olusturuldugunu soyler (2014: 84). Yananlam, gdsteren, gosterilen ve bunlari birbirine
baglayan bir anlamlama alan1 acar.

Anlat1 yaratma siireci, iiretici bir etkinlik i¢inde yasanir. Anlatilarin yaratilmasi,
insanin diisiinsel diizlemdeki doniistiiriici edimidir. Burada, temelde yasanan olay, ister
el-kol-bag hareketlerinde, ister yazida, ister seste, ister goriintiide olsun, bi¢imsel agidan
az sayldaki birimleri birbirine eklemleyerek anlamsal acidan sonsuza agilan,
acilabilecek olan bir evren yaratmadir (Rifat, 2009: 20). Buradan hareketle, insanin
anlati yaratma siirecinden itibaren iirettigi anlamlar dizgesinin nelerden olustugu ve
aslinda bize ne sdyledigi lizerinde durmak bu ¢éziimlemenin amacidir. Boylelikle, anlati
yaratma silirecinin bir pargasi olan medya metinlerinin analizinde gostergebilimsel
analiz yoOnteminin uygulanabilirligi c¢ogu kez farkli bigcimlerde kendini ortaya
koymustur.

Anlatilar, yaratildiklart an, yine bagka bir konumdaki, baska bir agidaki insanlar
tarafindan algilanmaya, dolayisiyla kavranmaya baglar. Boylece, ¢oziimleme, kavrama,
yorumlama, agiklama, elestiri, vb. sozciiklerle adlandirilan yeni bir iiretim siireci
devreye girer (Rifat, 2009: 21). Uretilen her metin yeniden anlamlandirma siirecine
girer, bu dogrultuda her metin yeni bir sey sOylerken farkli bir sey de soyler. Hangi
diizlemde ve hangi diizeyde yaratilmis olursa olsun, asamali olarak karmasiklasan
anlatilar1 ¢éziimlemek, kavramak, yorumlamak, acgiklamak ve elestirmek de yeni bir
liretim slirecini yasamak, iretilmis olan anlamlari, nasil {iretildiklerini yeniden
yasayarak siniflandirmaktir. Bu baglamda, anlat1 iiretme yontemleriyle birlikte yaninda
ya da karsisinda bir de anlati ¢dzlimleme yontemini gerektirmektedir (Rifat, 2009: 21).

Reklamlar araciligiyla nesnelerin insanbigimsellestirilmesi, giindelik yasam
pratikleri nedeniyle cagdas insanin reklami yapilan iiriinle “biitiinlesme gereksinimini

2

hem doyurmakta hem de yeniden {iiretmektedir.” Bir bagka ifadeyle reklamlarda

insanbigimsellik “ ‘ideal 0zne’ olarak sunulan ‘modern 6zne’nin bir egretilemesidir.
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Reklam metinlerinde modern 06zne egretilemesi ideal 6zne mitosu {izerine insa
edilmektedir” (Aygiin Cengiz, 2009: 135). Giinliik gorsellerin reklam fotograflarina
doniismesiyle birlikte s6z konusu gorsel imgelerin ideal benlik ve sanal benlik
sunumlarin1 yeni medya iizerinden gostergebilimsel yontemle incelemenin gerekliligi

s0z konusudur.

2. Yeni Medyada Sunulan imaj, Gériintii ve Beden Sunumlarinin Géstergebilimsel

Analizi

Teknolojik gelismelerle birlikte yeni bir hayat alanina doniisen yeni medya
ortamlarinin, giindelik hayattaki gibi imaj, benlik ve kimlik insa etme ve bunlari
sergileyebilme olanagina sahip oldugu tezin ilgili boliimiinde incelenmistir. Bu
dogrultuda secilen Orneklem gurubu kullanicilarinin, séz konusu hipoteze yonelik
uygun bulunan gorsellerinin iginden incelemek icin gorseller belirlenmistir. Bu
gorseller, gostergebilimsel analiz yOnteminin yardimiyla, tezin hipotezine uygun
yananlamlar ve ¢ikarimlar dogrultusunda analiz edilmistir.

Gostergebilimsel incelemelerde s6z konusu gorselin toplumsal ve kiiltiirel
baglami dikkate alinir. Bu c¢alismada, yeni medya kullanicilarinin ve moda
paylasimlarini takip eden bireylerin ortak bir kiiltiire sahip oldugu 6n kabuliiyle analiz
gerceklestirilmistir.  Sembolik kodlarin imgeler araciligiyla yeniden iiretilmesine
yarayan yeni medya, cep telefonlar1 aracilifiyla bu kavramlar ve kodlarin, giindelik
hayat akisinin i¢inde siradanlagarak yer edinmektedir.Lyon, giinlimiiz modern
toplumlarinin dylesine degisken oldugunu ve bu toplumlarin bu denli “akiskan”
asamada oldugunu soyliiyor. Daima hareket halinde ama kesinlik ve sinirlardan yoksun
olan bireyler, is¢iler, tliketici ve gezginler hareketlerinin gézetlendiginin, izlendiginin ve
takip edildiginin farkindalar (Lyon; Bauman, 2013: 7). Boylelikle gozetim
akiskanlasiyor. Her an ve her mekanin gozetime agik olarak sunulmasina imkan taniyan

yeni medya teknolojisi, gozetlenmeyi rizaya dayandirarak normallestirmistir.
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2.1. Analizler

-

& louboutinworld

lovemybody_moda

Gorsel 1. Modatutkusu Adli Moda Blogger: Instagram Fenomeni.

Gosterenler: Beden sunumuna iligkin bir adet gosteren bulunmaktadir. Tiiketim
ve imaja iligkin 4 farkli gosteren yer almaktadir.

Analiz: Gostergede diiz anlamda oturmus elinde bardagiyla bir kadin yer
almaktadir. Bedenin tamami goriintiide yer almasa bile goriintiiniin i¢indeki temsilin bir
kadin belirtisi oldugunu bilgisine giysi, ayakkab1 ve diger detaylardan ulasilmaktadir.
Bu tiir beden sunumunun Instagram’da benzerlerinin ¢ok¢a yer almasindan dolay1 bu
gorsel temsil amacglh se¢ilmistir. Bedenin belli bolgelerinin birer temsil atfedilerek
paylasilmasi postmodern beden ve imaj sunumuna bir Ornek olarak gosterilebilir.
Parcalanmis beden sunumlari postmodern sanat eserlerinde de goriiliirken estetik
kaygis1 biitiinden pargcaya dogru kaymistir. Bu nedenle bedenin sadece estetik olarak

goriilen bir pargasinin sunularak gosteri unsuru olarak kullanilmasi, s6z konusu mecrada
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moda olarak yaygin olarak kullanilmaktadir. Yeni medya kullaniminda ise mekan veya
detaylarin bir Onemi olmaksizin biitiin bir imajin bedenin bir pargasiyla dahi
kurgulanabilir oldugu goériilmektedir.

Gorselin bize asil vermek istedigi mesaj yasam tarzi sunumuna dair bir an ve
detay paylasimidir. Her bir imgenin atifta bulundugu marka ve konformizme dair bir
genel algtya ulasabiliriz. Dior, Louis Vuitton markalarinin yer aldig1 gorselde markalar
ile likks yasam tarzinin birlikte sunulmasi s6z konusudur. Metnin mesaji, dizinsel
anlamda secilen her bir {iriiniin olusturulan gosterge dizgisiyle, gorsel kiiltiiriin glindelik
ve siradan paylasimlarinin igine sizan tiiketim ve marka igeriklerinin haz duygusuyla i¢
ic ice ge¢mis bir sunumudur. Keyif alinan bir anin detaylarda yer alan markalarla
Ozdeslestigi goriintiide, tiiketimin haz ve keyif unsuruna doniistiigii temsil edilmektedir.
“Keyifli” bir anin sunumu gorselde yer alan bireyin bakis agisina paralel olacak bir
bicimde sunulmasi, sunulan an ile gergeklesecek oOzdeslestirme daha kolay
gerceklesecektir. Marka bilgisine segilen gorsellerin iizerinde yer alan etiketleme
islemiyle ulasma kolaylig1 saglanmig gibi goriinse de asil amag¢ “keyifli” anin
biitiinliglinii saglayan nesnelere gonderme yapmaktir. Yasanilan haz ile markasi
belirtilen nesnelerin bir biitiinliik olusturdugu izlenimi yaratilmistir.

Gorsel kiiltlirtin hakimiyetiyle yeni medya kullaniminda gorselligin de 6nemi
biiylik oranda artmistir. Bu gorsellik kendini izleme, gozetleme ve bununla birlikte
gozetlenmeye razi olma seklinde gostermektedir. Herhangi bir gorselin {iretim
stirecinden sonraki asamalart okuyucu/izleyici tarafindan tiikketilmesi bagka bir siirecin
baslamasini da saglamaktadir. Bu silireg, anlamlandirma siirecidir ki burada metin
algilama siirecine girer ve yeniden {lretilir. Boylelikle gozetleme esasina dayali bu
kiiltiir kendini marka iizerinden var edebilir duruma gelmektedir. Gorselde yer alan
marka etiketleri kullanicinin her bir detaya dair marka paylastyor olmasi da durumun
siradanligin1  arttirmaktadir. Takipgilerinin  milyonlara ulasti§i  bu kullanicilarin
paylasilan her bir iirlin i¢in marka veriyor olmasi tiikketimin belli nesneler iizerinde
yigilmasina da kolaylik saglamaktadir. S6z konusu markalarin bir imaja ve benlige
sahip olmaya yaradigi algisinin sembolik sekilde tiiketime sokulmasi ise kendi bedenleri
lizerinden yasam tarzi sunumuyla gergeklestiren kullanicilar bunlarin birer temsilcisi

haline gelmistir.
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mybestfriendstr

'_

fsbosphorus

Gorsell. Modatutkusu Adli Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Fotografi olusturan genis bir mekan ve bir adet gosteren yer
almaktadir. Ayrica fotografa etiketlenmis reklam amacli markalarin etiketleri yer
almaktadir.

Analiz: Odak noktasinda yer alan beyaza ¢ok yakin bir tonda elbisesiyle bir
kadin yer almaktadir. Fotografin genis agiyla cekilmesi mekana dair detaylara
ulagilabilmeyi saglamistir. Yine de 15181n tonu ve yonii fotografin ana 6gesine dikkatin
yogunlagmasini saglamaktadir. Bunun, arka plan1 los 1s1ikta birakip ana 6geyi yeterince
aydinlatarak diizenlendigini sdyleyebiliriz. Ana 6genin arka planinda yer alan mekan bir
otel lobisi dizaynina sahipken. Odanin ortasinda duran normalden biiyiik ve giysiyle
aynt renklerde olan cigekler, kadinin giysisinin etek boyu ayrica beden diliyle

masumiyetle birlikte hiiziin yan anlamlarini olusturmaktadir.

87



Aidiyetin miiphemlestigi evrensel bireyi temsil eden modern ve geleneksel detaylarin
bir aradalig1 postmodern mekan hissini agirlastirmaktadir.

S6z konusu gorselin giindelik hayatin bir parcasi gibi sunulmasi, aidiyet belirtisi
gostermeksizin ve miiphem kimlik imaji sunmaktadir. Pasif bir durus sergileyen ana 6ge
bir reklam veya film karesi gibi pasif diizenlenmistir. Yeni medya paylasimlarinin
giindelik hayatin paylasimlar1 algisiyla birlikte s6z konusu mecrada insa edilen benlik
ve kimlik sunumu tek bir an i¢in diizenlenerek paylasilmaktadir. Biitiin bunlara ragmen
akip giden biitiin bu gorsellerin i¢inde her insanin boylesi bir an1 yasayabileceginin
siradanligina dair alg1 olusturmaktadir. Aslinda gorselde yer alan siradanlik yogun bir
liiks ortamiyla birlikte verilirken dis goriiniis ve mekanin dolayimiyla olusturulan imaj
bir yasam tarzina vurgu yapmaktadir. Giindelik bir mekan ve giyim olmamasina karsin
bir reklam fotografi olma 6zelligini de tasimayan gorselde, yasam tarzi ve tiikketen birey
imajima yonelik bir mesaj igermektedir. Boylelikle edinilen kimlik ve imajlar, bireylere

s0z konusu yasam tarzina sahip olmanin yollarina dair bilgi igermektedir.

Insa edilen kimlik ‘Ben’in dolayisiyla benligin yok olmasini engelleyen bir kilif
niteligi tasir. Boylelikle kimlik sayesinde benlik korunur. Edinilen kimlikler bir igerigi
kapsamakta geride kalan icerikleri de diglamaktadir. Bu nedenle kendinden olmayani
otekini disarda birakma islevini de tasir. Toplumsal kimliklerin ingas1 bu nedenle etkili
olmaktadir. Gorsel iizerinde yer alan etiketlerin islevi ise gorselle birlikte yazinin da
kullanilarak goriintiiniin etkisini arttirmaya yaramaktadir. Boylelikle gorselde yer alan
giyim ve mekana dair marka veya sponsor bilgilerine tiiketici tarafindan ulagsma imkan

taninmaktadir.

Yeni medyanin tiiketim olgusuna en Onemli etkilerinden biri ise tliketim
nesnelerinin mekan ve bireyle i¢ ice gecmis bir kompozisyon bi¢imnde sunulmasina
imkan vermesidir. Bununla birlikte gosterinin bir parcasina doniisen bireyin, giindelik
hayatin siradanlig1 i¢inde tiikketimin egemenligi altinda kendi benlik ve imajini insa

ettigi gerceginin de gébrmezden gelinmesini saglamasidir.
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Gorsel 3. Modatutkusu Adlit Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Beden sunumuna yonelik bir adet gosteren yer almaktadir. Ayrica
dis mekan detaylar1 ve aksesuarlar imaj gostereninin tamamlamaktadir.

Analiz: Dis mekanda bir magazanin Oniinde yer alan kadin elinde ¢antasiyla
fotograflanmistir. Gorselde iletilen mesajlar renk kullanimiyla giiglendirilmistir.
Tamamen siyah giysili kadinin elinde sicak sari renginde bir g¢anta biitiin dikkati
izerinde toplamayr basarmaktadir. Hemen onilinde durdugu magazanin marka adinin
canta markasi olmasi ve ¢antanin dikkat g¢ekiciligi s6z konusu gorselin bir biitiinlik
icinde belli bir amaca gore diizenlendiginin gostergesidir. Ayrica mekana dair belirtiler,
bir¢ok aligveris magazasinin bulundugu bir sokak izlenimi olusturmasidir. Siradan bir
an’in fotograflanig1 gibi gorlinen fotograf tam da biitiin bu detaylarin birlestirilmesiyle
marka ve imaj birlikteligiyle olusan yasam tarzi sunumunu desteklemektedir. Ayrica

giysinin de marka etiketiyle yer almasi biitiinii tamamlar niteliktedir. Bauman, bireyin
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tilketimle olan iligkisinin en Onemli amacindan s6z ederken, ihtiyaclarin, arzu ve
isteklerin tatmin edilmesi degil tiiketicinin metalastirilmasi ve yeniden metalastiriimasi
oldugunu soyler. Tiiketiciler satilabilir mal statiisiine ylikseltilmektedir (2013: 40).
Gosteri kiltiirtinde benlik de tiiketime agik bir bi¢imde insa edilmektedir. Bunun en
onemli gostergesi nesnelerle saglanan esya - insan iligkisinin esya odakli olmasidir.
Tiiketilen nesnenin benligin oniline ge¢mesiyle elde edilen imajin sagladigi haz, moda
sektoriiniin kasith bir bigimde tirettigi sdylemdir. Satin alinan nesne degil bir sdylemin
kendisidir.

Bauman, yalnizca sosyal medya toplumsal pargcalanmanin bir sonucu degildir,
aynit zamanda toplumsal parcalanma da zorunlu olarak sosyal medyanin sonucudur
(2013: 14) der. Yeni medyanin toplumsal degisimi sagladigt ve toplumun
degismesinden de bir o kadar etkilendigini ifade eder. Tiiketimi paylasma mekanlarinin
sosyal medya olanaklariyla birlesmesiyle, yeni medya kullanimi da farki bir islev
kazanmistir. Ritzer, postmodern birey, "tliketim dini”nin ritliellerini yerine getirmek i¢in
gittigi aligveris merkezlerinin birer ibadethane benzetmesiyle bu yerlere Tiiketim
katedralleri adin1 verir. Bu mekanlar, yar1 dinsel, “biiyiili” niteliklere sahiptirler (2011:
15). S6z konusu sosyal medya uygulamalarinin, buradan yola ¢ikarak iliizyon etkisi
yarattigini soyleyebiliriz. Giindelik hayatimizin bir par¢asina doniisen biiyiilii bir hayal

diinyasina atifta bulunmaktayiz.

90



Gorsel 4. Marthagraeff Adli Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Beden sunumuna yonelik bir adet gosteren yer almaktadir.

Analiz: Gostergenin diiz anlamima baktigimizda, mayo giyimli bir kadinin
kapal1 bir mekanda oturur pozisyonda yer alan goriintiisii s6z konusudur. Gostergelerde
yer alan imge sadece bir kadin veya esya olmaktan ¢ok, ¢ogu zaman imaj, benlik ve
yasam tarzina dair yananlamlar icermektedir. Bu gorselde de bir ¢cok gorselde oldugu
gibi gerek mekan gerekse giyime dair marka etiketi yapilmis neredeyse bir reklam
fotografini andiran pasif diizenlemeye sahip bir paylasim s6z konusudur.

Bedensel kodlarin okunmasi halinde s6z konusu gorselin kapali gozler, bas
pozisyonu ve ellerin durus kombinasyonunda kadin cinselliginin sunumuna dair bir algi
olugmaktadir. Bacaklarin durusu ve ayaklarda goriilen balerin durusuyla dans estetiginin
cinsellikle birlestigi bir imaj sergilenmektedir. Ayrica mekan detaylarinda geleneksel

hal1 ve bos cerceve ile duvarda yer alan ahsap aksesuarlarin dikkat ¢ekici olmamasi
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gorselde odaklanmay1 saglamaktadir. Boylelikle, cok dikkat ¢ekici ve liiks olmayan bu
mekan detaylar1 gorsele, sadece bu iirliniin kullanimiyla yeterli diizeyde bir kimlik ve
buna bagl olarak bir imaj saglamay1 da sunmaktadir. Bununla birlikte giysi ve kolye
detaylarmin Antik Roma uygarliklarindaki koéle giyim tarzini yansitiyor olmasi da
fotografin genel mesajiyla uyumludur. Uriin tamtimimi yaparken sdz konusu iiriiniin
sadece bir mayo olmadig: biitiin detaylarin s6z konusu {iriinle birlikte giiclii bir benlik
imaj1 mesaj1 vermektedir. Bunun en 6nemli belirtisi ayakkabinin devami olan yilan
goriintlisii veren aksesuardir. Bu dogrultuda, bedenin dig diinyanin bir parcasi ve
esyayla es deger konumda yer almasi onun tiiketimini daha kolaylastirmis ve odak
noktas1 haline getirmistir. Bu gorsel, bedeni kullanis sekli itibariyle modanin bir
parcasina ve bir metaya doniismesini temsil etmektedir. S6z konusu gorselde beden,
cinsel kodlarla oriintiilenmis ve imajin cinsel kimlik kullanilarak edinilebilecegi sinirlari

temsil etmektedir.

Incelenen fenomenlerin, tezin ikinci boliimiinde degindigimiz sanal cemaatlerin
liderleri olarak ele aldigimizda, bu fenomenlerin takipgilerine yonelik paylasimlarinda,
icerikte yer alan yasam tarzlarina nasil ulasilacagina dair ipuglar1 da beraberinde
verilmektedir. Ustelik sanal cemaatlere {iye olmanin ve bunlardan ayrilmanin kolaylig
da bu birlikteliklerin etkisini de arttirmaktadir. Postmodern kiiltiirde, gorselligin 6n
plana ¢ikmasiyla seyirlik bir diinyanin sadece bir parcasini olusturan Instagram’da,
beden ve yasam tarzi sunumu, gosteri diinyasinda yer alma ve var olma miicadelesidir.
Gozetleniyor olma hazzi ve kullanicilar tarafindan c¢izilen imajin popiilerlikle birlikte
dolagima sokulmasi, yanilsamali anlik zevklere doniismektedir. Bireyin, yeni medya
kullanim1 sayesinde kendini, kimi zaman bir reklam fotografindaymis gibi, kimi zaman
da bir film karesindeymis gibi sunabilmesine olanak tanir. Tiiketimin sagladig
simiilasyon diinyasina biiylik 6l¢iide destek veren bu uygulamalar algi yanilsamasini ve

gercekligin parcalanisini da beraberinde getirir.
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Gorsel 5. Marthagraeff Adlit Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Beden sunumuna dair bir adet gosteren s6z konusuyken, imaja dair
detay sunumlar1 yer almaktadir.

Analiz: incelenen gorselde, dis mekanda yiiriimekte olan bir kadim alelade bir an
igerisinde fotograflanmis gibi goriinmektedir. Arka plan bilgisinin detaylart mekana dair
bir insaat alani igerisinde oldugu belirtisini gostermektedir. Fotograftaki ana 6ge olan
kadina baktigimizda gri ve bordo renklerinin hakim oldugu maskiilen bir giyim tarzinin
agirlikta oldugunu soyleyebiliriz. Toplanmis sag, geleneksel desenlerden olusan
pantolon ve godmlek, omuzlarda erkeksi bir tarzda tam olarak giyilmemis kaban
cogunlukla erkeksi bir algiyr giliclendirmektedir. Postmodern imgelerin en belirgin
Ozellikleri arasinda olan i¢ i¢e ge¢mislik giysi detaylarinda mevcuttur. Maskiilen
unsurlar bordo rengi ve ince topuklu ayakkabi detayiyla kirilmaya g¢alisilmis olsa da,

birbirine zit gibi goriinen bu detaylar bir biitlin halinde gdstergenin giysi dizinini
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olusturmaktadir. Bu dizinin sdylemsel anlamin1 s6z konusu zitliklarin birlesiminden
alarak giiclendirmektedir. Bu sdylemin bize ilettigi temel mesajlardan biri; Topuklu bir
ayakkab1 ve erkeklerde gérmeye aligkin oldugumuz takim elbise ve maskiilen detaylar
bir kadin sikligina dahi doniistiirebilecek bir giice sahiptir moda. Kurulan sdylemle
gorselin anlatmaya calistif1 sey, is hayatinda maskiilenlesen kadin giiclii goriiniir ve
basarili olur mesajidir.

Ayni zamanda ingaat ve miithendislik mesleklerine ait mekanlar1 ¢agristiran arka
plan, bu sektorlere dair erkek egemenligini de s6z konusu kiyafetle yeniden
tiretmektedir. Gosterge yoluyla, disil olmanin detaylarda kaldigi, genel havanin ise eril
bir kimlige doniismesiyle ¢alisma hayatinda yer almanin erkeksi bir durus ile miimkiin
oldugu bir yan anlam {retilmektedir. S6z konusu gostergeler, gergeklige dair birer
imgedirler ve cogu zaman yerini aldig1 gerceklikten daha etkili olabilmektedir. Kabanin
omuzda durus pozisyonuyla {iretilen eril kimlikle giiclii bir kadin olmanin erillesmekten
gectigi imaj1 da giliclendirilmektedir. Boylelikle marka paylasimiyla desteklenen gorsel,
s6z konusu imaja nasil sahip olunacagina dair 6nemli ipuglarimi da igermektedir.
Toplumsal cinsiyet kodlarm1 yeniden iireten gorselde, sOylemin olabildigince
postmodern bir dizgeden olustugunu soOylemekle birlikte s6z konusu zitliklarin
geleneksel cinsiyet kodlarini yeniden iiretmekte ve desteklemektedir. Ciinkii kadinsi
olmanin eril goriinmenin arkasina sigdirilarak basarili kadin kimligi imaj1 ¢izilmesi
geleneksel bakis agisiyla da ortlismektedir. Gorselde agirlikli olarak yer alan sdylem,
maskiilen imaj ve kimligin benlik kodlariyla bir biitiin saglanmaya ¢alisilmasidir. Gorsel
kodlar basar1 ve giicii simgeler bu kodlar ise statii ve liikkse dair gondermeler de bulunur.
Buradan yola ¢ikarak, paylasilan gorsel, bir basar1 ve kimlik sunmaktadir. Bu kimlik ile,
is ve Ozel yasam tarzina dair bir tiiketimin sembolik olarak temsili yer almaktadir. S6z
konusu giysi detaylartyla basari ve imajin edinilecegi, bununla birlikte tiiketilenin

sadece giysiler degil bir standarda ait sembollerin olacagini kesinlestirir.
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Gorsel 6. Marthagraeff Adli Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Beden sunumuna iligskin bir adet, imaj ve kimlik sunumuna iliskin
bir adet gdsteren vardir.

Analiz: Diiz anlamda, dis mekanda denize dogru uzatilmis ayaklarin ¢ekildigi
bir gorsel yer almaktadir. Denizin iizerinde ugan martilar ve kars1 kiyida yer alan
insanlar bulunmaktadir. S6z konusu gorsel, Instagramda kullanilan bir bagka selfie
c¢esidinden biri olan bulunulan mekanda ayaklarin ¢ekilmesiyle mekana dair detaylarin,
ayak c¢ekimiyle orada bulunuyor olma mesajini i¢ ige vermektedir. S0z konusu gorselde
ayaklara giyilmis ayakkabilar renk kontrastiyla dikkat ¢ekmektedir. Gorselin genelinin
mavi beyaz olusu ayakkabinin kirmizi renginin daha dikkat ¢ekici olmasini saglamistir.
Mekan, ana 06ge olan ayaklar ve dolayisiyla ayakkabilarin arka planinda fon
olusturmasina neden olmustur. Ayrica gorselin ¢oguna hakim olan mavi rengi ile
verilen mesaj 0zgiirliiktlir, bedensel durusun biitiiniin géremesek bile bedenin sergilenis
bicimiyle de bireysel bir 6zgiirliige isaret edilmektedir. Yan 6gelerin kuslar olmasi da,

bu anlami gii¢clendirmektedir. Odak noktasinda yer alan kirmizi topuklu ayakkab: ile
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gorsel yan anlamlarinda renk ve nesnenin c¢agristirdigi kadimnsilik ve cinsellik yer
almaktadir. Beden sunumunun 6zgiir bir kadin goriintlisiinii vermesiyle s6z konusu
anlamlar bir biitiinliik igermekte ve gorsele cinsellik, kadinlik ve o6zgiirliik hakim
olmaktadir. Nesneler kurulan bagin 6zgiirlik ve cinsellik gibi kimlik kodlariyla
ortiismesi, tiiketilen nesnelerin saglayacagi imaja da génderme yapmaktadir. Boylelikle
tiketimin en basarili oldugu noktada statii ve imajin saglanabildigi noktada yeni
medyanin etkinligini gérmekteyiz.

Kurulan imaj, etiketlenen marka ile desteklenmektedir. Ayn1 zamanda denizin
karst kiyisinin yaptigi ¢agrisim karsi kiyida yer alan insan kalabaligimin karsisinda
duruyor olma metaforunu da i¢inde barindirir. Bu, gorselin farkli ve tek olma mesajini
iletme bi¢imidir. S6z konusu iiriinle, digerlerinden farkli olma mesaji1 kars1 kiyida yer
alanlara kars1 uzatilmis ayaklarin biraktigi izlenimle olusturulur. Gorselin bedensel
parcanin geri kalanim1 tamamlamasi i¢in okuyucuya ipuglar1 verdigini okumaktayiz.
Jameson, postmodernizmin iki etkin goriiniimii oldugunu sdyler; Gergekligin imajlara
dontigiimii ve bir dizi simdi haline gelen zamanin sizofrenik boliik porciikliigii (akt.
Featherstone, 2005: 81-82). Buradan hareketle postmodern kuramlara gore zaman ve
mekanin akigkanlasmasina olanak saglayan yeni medya kullanimi, gergekligi de
yiizeysellestirirken goriintii formuna indirger. Tiiketimin sagladig1 yasam tarzi hazzinin
imgeler iizerinden sunumunun, kisisel yanilgiya doniismesini Ritzer, tiiketime
yogunlagmanin, bir¢ok insanin daha az mal ve hizmet alma karsiliginda daha az ¢alisma
ve daha ¢ok bos zaman seceneginden vaz ge¢cmesi anlamina geliyor (2011: 62) seklinde
acikliyor. Boylelikle s6z konusu hayatlara ve yasam tarzina ulasmak i¢in birey daha
fazla calisarak tiiketebilme seviyesine gelmek igin ¢abalarken, bir taraftan da

tiiketebilecek bos zamandan feragat etmektedir.
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Gorsel 7. Chiaraferragni Adli Moda Blogger Instagram Fenomeni

Gosterenler: Fotografi olusturan beden sunumuna iligkin bir adet gosteren
varken, tiiketim ve imaj sunumuna dair mekan gosterenleri yer almaktadir.

Analiz: Fotografin odak noktasinda fotograflanan kadin yer almaktadir.
Fotografin baglamini olusturan kapali bir mekan s6z konusudur. Yatagin {izerine oturan
bir kadin figiirii goriilmektedir. Giiniin ilk saatlerini olusturan bir 151k goriintiisii vardir.
Odanin genel halinde sadelik ve beyaz rengi hakimdir.

Bedenin sergilendigi bir oturma sekliyle diizenlenmis ve fotografin ana 6gesi
olan kadmin yiiz ifadesinde ve oturusundan meydan okuma yan anlamlar
cikarilabilmektedir. Giincel moda renk ve formlardan olusan giysi dizininden modern
bireyin tatil anlayislarinin izleri bulunabilmektedir. Burada yer alan bedensel durus ve
pozisyonun, kullanilan aksesuarlarin yan anlamlari, kadinin 6zgiiven i¢eren bir durusu

simgeledigi ve bununla birlikte tatilde olmanin biitiin aksesuar ve detaylariyla nasil
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giyilmesi gerektigine dair ipuglar1 verir. Giindelik hayatin unsurlarini, moda diliyle
olmas1 gereken kurallar halinde bir mutluluk icinde sunmakta olan yan anlamlar
mevcuttur.

Buradan yola ¢ikarak, mekan dizayni bir otel odasi imaji yaratmaktadir ve
gorseldeki tatilde olma vurgusunu gili¢lendirmektedir. Kullanilan sapkanin sahilde
giinesten korunmak i¢in kullaniliyor olmasi ve kapali bir mekanda se¢ilmesi anlamin
tiretilmesini kontrastlik yoluyla destekler niteliktedir. Biitiin bu zitliklar, belli bir imaja
ve yasam gostergesine gonderme yapmaktadir. Imaj gosterilerinin meta tiiketimini
arttirmasiyla gosterisli bir bos zaman ge¢irmek ve bunu yeni medya imkanlariyla
paylasiyor olmak en temel meta tiilketiminden birine doniismektedir. Tiiketimin yasam
tarz1 ve sosyal siiflara dair bilgi igeriyor olmasi tiiketim kodlarinin kimlik tizerinde
ayirt edici 6zelliklere doniismesine de neden olmaktadir. Ayrica, incelemede yer alan
gorsellerin ¢ogunda karsilastifimiz beden sunumlarinda ince ve zayif kadin goriintiisii
giizellik algisin1 da yeniden bu kavramlar iizerinden insa etmektedir. imajin tiiketimle ic
ice gectigi, gilizellik kavramlarinin s6z konusu fenomenler ve bu fenomenlerin

beslendigi tiiketim ve moda ideolojisinin 6n gordiigli bicimde doniismektedir.

Yeni medya kullanimiyla birlikte birey, giyim tarzi, tiikkettigi iiriinler, yer aldig
mekanlar ve buna benzer popiiler bir ¢cok detay1 paylasarak popiiler imaj ve kimligini
insa etmektedir. Buradan yapilan paylasimlar ve begeniler sayesinde kim olduguna dair
kurgulanmis ve diizenlenmis bir kimlik olusturur. Burada gosterilen, yeni medyada
gosterildigi kadariyla ideal bir kimlik imajidir. Bu imaj sayesinde gosteri diinyasinda bir
yer edinme ve bir insa siireci baslamaktadir. Bunu takip eden siiregler ¢ogunlukla

popiiler olan davranis ve nesnelerle devam etmektedir.
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Gorsel 8. Chiaraferragni Adl1 Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Fotografi olusturan gorselde bir adet beden sunumuna yonelik
gosteren vardir.

Analiz: Fotografin odak noktasinda iizerinde kisa bir elbiseyle bir kadin yer
almaktadir. Ana 6geyi olusturan kadin gorselinin disinda kalan detaylarin flu olarak
verilmis olmasi bu 6genin dikkat ¢ekiciligini arttirirken mesaj1 giiclendirmektedir.

Bir reklam fotografi gibi diizenlenen fotografta yer alan kadinin bedensel
yananlam kodlari, dalgali saglarin savrulmus haliyle, bakislarda odaklanilan dikkat ve
dudaklarin hafif acik tutulmasi kadin bedeni ve cinsellik metaforunu destekler
niteliktedir. Bununla birlikte bedensel durusun kendinden emin bir ifadeyle birlestigini
sOyleyebiliriz. Saglarin ellerle kontrol altina alinmasi goriintlisii mevsimsel belirtiler
vermektedir. Boylelikle gostergenin giysisiyle birlesen mesaj bahar mevsiminde dig

mekanda bir kadin belirtisini giiglendirmektedir. Bdylelikle s6z konusu gorselde,
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giindelik hayatin; reklamlarda yer alan cinsellik, moda ve haz gibi kodlarin etkinligi
tizerine kurulduguna dair bir imaj oriintiisii ortaya ¢ikmaktadir. Kullanilan giysi, renk ve
aksesuar detaylariyla gorselde yer alan kadin modern kadinin bir temsilidir. Reklam
kiiltiirtiniin tiretip gelistirdigi kodlar, giindelik paylagimlarda etkinligini korumaktadir.
Siradan bir zamanin, giindelik bir aktivitenin temsili gibi sunulan gorseller moda
ideolojisinin yakindan bagli oldugu tiiketimi sembolik anlamda desteklemektedir.
Boylelikle ayni zamanda hem beden hem de imaji sunumu yapilirken, ¢ogunlukla
biiylik bir ¢ogunlugun agina oldugu gorsel tiiketim dilinin sembolleriyle bir mesaj
iletmektedir.

Yan anlamlarda gorselin, durus ve beden temsiliyle modern kadin imajinin
acikeca sergilenmesi s6z konusudur. Modern kadina atfedilen bircok sembolik 6zellik de
gorselle birlikte kendini yeniden {iretime tabi tutar. Tiiketimin sagladigi haz doyumunu,
Lefebvre, toplumun biitiin amacinin tatmin oldugunu soyler, birey biitiin ihtiyaclarinin
tatmin edilmesini ister. Thtiyag, verimli hale gelmesi icin her defasinda bir éncekinden
farkli bir bicimde yeniden wuyarilmaktadir. Boylelikle ihtiyaglar, tliketimin
manipiilasyonlarinin belirledigi bir diizenekte, tatmin ve tatminsizlik arasinda salinip
durmaktadir (akt. Cantek, 2008: 89). En onemlisi de, s6z konusu kullanicilar1 takip
ediyor olma ve paylasimlarin bilgisine sahip olma durumu bile statii ve prestij
saglamaktadir. Buradan hareketle en pasif kullanicinin dahi prestij ve imaj kaygisiyla

takip ettigi bu hesaplarin bunu bilerek paylagim yapmasi olagan bir durumdur.
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Gorsel 9. Chiaraferragni Adli Moda Blogger: Instagram Fenomeni

Gosterenler: Gorselde beden sunumuna dair bir adet gosteren ve imaj
sunumuna dair giysi ve aksesuar gosterenleri yer almaktadir.

Analiz: Diiz anlamda gorselde kot sort, gobmlek ve ayakkabilariyla oturan bir
kadin goriilmektedir. S6z konusu sosyal medya hesaplarinin tiimiinde, moda iizerinden
giindelik paylagimlar yapilirken bazen bir etiketle bazen fotograf alti yorumlarla
fotografa konu olan marka adi belirtilmektedir. S6zel olarak marka adi, gorselde ise
markaya ait nesnelerin algida birlesmesiyle amaglanan imaj gercevesi yerlestirilmeye
calisiimaktadir. Bedensel kodlardan ve yananlamlardan yola ¢ikarak fotografin geneline
konformizm hakimdir diyebiliriz. Sicak renkler kullanilmis olsa dahi en dikkat cekici
renk ¢antada oldugu i¢in, odak noktasi orada yogunlagsmaktadir. Bedenin esyanin bir
pargasi gibi sunulmasi, neredeyse bedeni nesnelerin bir aksesuari gibi sergilemeye kadar

varmistir. S0z konusu imajin iiretimini destekleyen unsurlara sahip olan gorsel, sosyal
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medyada kullanicilar tarafindan 6nemsenen popiiler bir sdyleme yani “cool” bir
goriinlime dair imgeler tasir. Boylelikle marka ve gorselin i¢ iceligi, algida giindelik
hayatin detaylarinin s6z konusu imaj baglaminda doniistigi iletisini tasir. Tezin
konusuyla ortiisen gorselde de tiikketim toplumu ve moda sdylemi hakimdir. Boylelikle,
tiketim toplumlarinda, moda diinyas1 medya araciligiyla yapay gereksinimler
yaratmakta ve tiikketim sdyleminin yeniden ingsasina katki saglamaktadir. Giiniimiizde
bireysel varolus kodlarinin yerini, kimlik, statii, imaj almistir. Bu unsurlarin ortak
noktasi olan temel doniistiiriiclisii tiikketimcilik kavramidir. Ciinkii s6z konusu benlik
unsurlarina sahip olabilmenin yolu sosyal medya araciligiyla moda ve tliketimcilik
anlayisiyla gergeklestigi algis1 olusturulur. Siradan {riinlere yerlesen imaj ve daha iyi
bir hayat imgesi bu {riinlerin tiiketiminde sembolik bir tatmin duygusunu da
arttirmaktadir.

Renk ve big¢imlerin zith§1 verilen anlami gii¢lendirirken yananlam kodlarin1 da
dontistiirmektedir. Klasik ve spor seklinde nitelenebilen detaylarin bir aradaligi sira disi
goriiniim temsilini artirmaktadir. Boylelikle gorselin temel mesajlarindan biri olan s6z
konusu nesnelerle sira disi olabilme imaji da boylelikle tamamlanir. Giiniimiizde
gorsellik, goriintiinlin anlamdan siyrilip sinematografik bir dilde yiiceltilmesini temsil
ediyor. Bu nedenle gdsteri toplumu artik anlamdan siyrilmak ve seyretmek demektir.
Biitiin bu goriintiiler bir dildir. Birey, gordiikleri ve gosterebildikleri kadar varligini
sergileyebiliyor. Seyretmenin hicbir eylem gerektirmemesiyle birlikte, birey pasif bir
izleyiciye doniisiiyor. Akan goriintiiler i¢inde bireyin zihinsel ve duygusal eylemleri
yerini gorsel imgelerin hayalsi diinyasina birakiyor (Ogiin, 2006: 180). Biitiin bu
akiskan gergekligin igerisinde neyin gercek neyin sanal oldugu bilgisinin i¢ i¢e gecmesi

sOyle dursun bu ayrimin giinlimiizde pek de bir 6nemi kalmamis durumdadir.
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Gorsel 10. Mjsicilia Adli Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Beden sunumuna dair bir gosteren, tiiketim ve imaja dair dort
gosteren yer almaktadir.

Analiz: Gorselde bir yere oturmus kadinin sadece ayaklari, ayakkabi, gozlik ve
canta yer almaktadir. Fotograflanan her bir nesne, etiketlenen markalarin birer sembolii
konumundadir. Beden sunumuna iligkin ise ayaklar disinda diger unsurlarin disarda
birakildig1 goriilmektedir. Boylelikle verilmek istenen mesaj giiclenmektedir. Beden
tilkketilen mallarin bir pargasi gibi dolasima sokularak, giindelik bir anin markalarla
deger kazandirildigi bir ara¢ halinde kullanilmaktadir. Gozlik ve ayakkabinin
parildayan altin saris1 rengi, liiks ve gosteris unsuru olarak sergilenen tiiketimin daha
gbsterisli birer sembolii amaciyla fotografin ana 6gesini olusturmaktadir. Ozellikle
1970’lerin sonunda ortaya ¢ikan punk akimi modasinin sembollerinden biri olan, giysi

ve aksesuarlarda zzimba kullanimi son yillarda birbirinden farkli formlarda tiiketimin
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hizmetine sokulmus durumdadir. Bu akimda zimba daha sira dig1 formlarda ve glimiis
renginde kullanilmis olsa da giiniimiizde bu detay akiskan bir degisim gostererek her
duruma ve goriintliye uyum saglayan bir bicimde kullanilmaktadir. Ayakkabida yer alan
zimba gOriintiisiiniin altin sarist renginin olusturdugu zithk i¢ ice ge¢cmisligin
gostergesidir. Bir¢cok zit unsurla olusturulan kombinler, popiiler moda sdylemin
gerektirdigi renklerle doniisiim geg¢irir ve boylelikle her daim yeni bir tiiketim nesnesine
sahip olmak ve hazza ulagsmak bir amaca doniismektedir. S6z konusu zitliklara altin
saris1 ve asker yesili renginin birlikte kullaniliyor olusu ve biitiin bu detaylara ragmen
kadins1 olmay1 saglayabilmek tam olarak postmodern gosterinin bir iirlintidiir. Bir tek
kimlige sahip olmak yerine, kimliklerin giyilip ¢ikarilabildigi bir donemin bireyleri
tarafindan tretilmektedir.

Tiiketim kiiltiirt, simmif temelinde ortaya ¢ikan tiiketici tercihlerinin yerine,
kiiltiirel alanda kimlik insasinin 6nemini ve gerekliligini vurgulamaktadir. Kiiresellesme
stirecinin beslendigi tiikketim kiiltiirli ve kiiltiirel alanda yasanan degisiklikleri Murray,
yasam tarzlarinin ortaya ¢ikmasi ve simgesel tiilketimin gelismesi seklinde aciklar
(Murray’den akt. Giizel, 2007: 183). Bireyler zaman, mekan ve siire¢ sinirliliklar:
altinda giindelik yasamlarini liretmeye alismaktadirlar. Giinlimiiz sosyal yasaminda
bireyler kendilerini ifade ederken tiiketim pratiklerini on plana ¢ikarmakta ve tiiketim
deneyimlerini sosyal ¢evrelerine aktarmaya calismaktadirlar. Tiiketimin, tezin ikinci
boliimiinde s6z edildigi gibi, nesnelerin kullanimindan ¢ok sembolik birgok gostergeye
sahip olmasityla birlikte, tiikketim toplumsal hayat {izerinde sinifsal bir etkiye neden
olmaktadir. Bir simifa ait olma hazzin1 ve bunu gostermekteki israrin, tiiketilen
markalarin  belirtilerek olusturulmasina neden oldugunu s6z konusu gorselden
cikarabilmekteyiz. Bununla birlikte gosteri ihtiyaci gitgide artarak devam etmektedir.
Paylasilan nesnelerin ve gorsellerin, bedenin ve imajin da tiiketiliyor olusu yeni imaj ve
yeni gorseller ihtiyacim1 da arttirmaktadir. S6z konusu kisir bir dongiiniin i¢inde hep

daha fazlasini isteyen bir tiiketim ihtiyaciyla kars1 karsiya kalmaktayiz.
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Gorsel 11. Mjsicilia Adli Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Beden sunumuna dair bir gosteren, imaj ve tiiketim sunumuna
yonelik ise dort farkli gosteren vardir.

Analiz: Ayna karsisinda ¢ekilen fotografta bir kadin gostereni yer almaktadir.
Selfienin bir tiiri olan ayna karsisinda kendini fotograflayarak giysi detaylarinin
markalarin1 etiketleyerek ve bedenin sadece bu bdliimiiniin paylasilmis olmasi,
fotografin tek bir amaca uygunlugunun gostergesidir. Giysi kullanimiyla beden
sunumunun i¢ i¢ce gegmisligiyle birlikte s6z konusu imaj belli bir statii gostergesi olarak
kullanilmaktadir. Yani bu tiir gorseller ¢ogunlukla alisveris aninda giyinme kabininden
yapilirken, tiikketim etkinliginin gerceklestirildigi esnada bir paylagim yapilmaktadir.
Etiketlenen markalarin kullanimiyla belli bir imaja sahip olunabilecegi gdstergenin
temel mesajidir. Ayn1 zamanda kullanilan teknolojinin de bu yontemle sergilenmesi ve

statii gostergesi olarak insa edilmesi miimkiin kilinmaktadir. S6z konusu gorsellerin her
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birinin, akiskan bir biitiinliik i¢erisinde her biri, bir biitiinlin parcalar1 gibi birbirinden
farkli bir seyi soOyleseler bile biitiin gorseller biiyiik bir resmin yansimasi gibi
cogunlukla aym fikri destekler niteliktedir; imaj icin tilketmek zorundasin. Ihtiyag
kavraminin da doniismesiyle birlikte, tiiketme ihtiyacinin algi manipiilasyonundan
dolay1 gerekliligi saglanmis olur.

Giindelik hayatin olagan rutinleri igerisinde énemli bir yer edinen cep telefonu
kullanimiyla Instagram uygulamasinin her an, her yerde kullanilabilirligi de
artmaktadir. Boylelikle, uygulamay1 kullanmak i¢in 6zel olarak zaman ayirma ihtiyaci
gerektirmemektedir. Gorsellerde yer alan etiketlerin markalarin reklaminin giindelik
rutinlerin i¢ine s1izmis ideolojinin iiretimine katki saglamaktadir. Boylelikle birey, yeni
medya olanaklariyla, gercekligin parcalanmig, sahte temsillerinin iretildigi gosteri
diinyasinda bulur kendini. Yeni medyanin sundugu alan tiyatral bir yasam alan1 agar.
Burada bireyler, kimliklere uygun roller edinerek buna yonelik misyonlar igerisinde
sanal benlik ingasim gerceklestirir. Imaj diinyasi, gdsteri ve goriinen iizerinden iiretirken
kendini benlikler, kimlikler ve bedenler bu iiretimin en Onemli araglarina

doniismektedir.

106



” E |
i i maisonvalentino
—_—

zara.world

zara_international

-

Zara__europe

Gorsel 12. Mjsicilia Adli Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Beden sunumuna ilisgkin bir adet gosteren, imaj ve tiiketime
yonelik detaylar yer almaktadir.

Analiz: Diiz anlamda fotografta kendi bakis agisiyla kendini ¢eken kadin bedeni
goriintiilenmektedir. Giysi detaylarin farkli bir bakis acisiyla verildigi selfie goriintiisi
siklikla Instagramda kullanilan bir ¢ekim yoOntemidir. Yananlamsal kodlara
baktigimizda sadece giysi detaylarin ve markalarin verilme amaciyla diizenlenen
fotograf, bedensel estetigin sunumunu goéz ardi etmistir. S6z konusu ¢ekim agisi
postmodern giizellik ve estetik algisiyla uyumlu goriinmektedir. Biitiinliklii bir
giizellikten ¢ok parcalanmis bir estetigin biitline dair bilgi veriyor olmasiyla genel bir
anlamdan ¢ok anlik bir gorsellik ortaya ¢ikmaktadir.

Bireylerin, giyimlerinin ve tiikettikleri nesnelerin birer iletigim yontemi, “sinif

statiisiinlin simgeleri” olarak sunulmasi, giysinin kullanicisinin uygun davranislarini, hal
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ve tavirlarimi gerektirir ki, bu da toplumsal diinyanin c¢esitli kisi kategorileri halinde
gozle goriiliir sekilde siniflandirilmasimi gelistirir  (Featherstone, 2005: 58). Gorselde
yesil ve kahverenginin agirlikta oldugunu sdyleyebiliriz. Bu durumda séz konusu
renkler, askeri tiniforma renklerini animsatmakta ve cogunlukla erkeksiligi
cagristirmaktadir. Diger detaylardan biri de zimbadir. Zimbanin gorsele sundugu anlam
keskinlik ve sira disilik olsa da giiniimiizde bu detay siradanlasmistir. Gorsellerin
akiskanlagmasi olgusu tam olarak bu detaydan yola ¢ikilarak kurulmustur. Zimbanin
giysi ve aksesuarlarda kullaniminin popiiler moda sdylemiyle uyumlu olmasi, biiytik bir
cogunluk tarafindan benimsenmesini saglamistir. Bunun yerine iiretilecek yeni bir
sOylemle gorsellerin de degismesi miimkiindiir. Yeni medyada yer almanin siirekli bir
degisim icinde olan gdsteri diinyasina ayni degisim hiziyla karsilik verebiliyor olmakla
miimkiindiir. Buna uygun kimliklerin inga edilmesi ve sanal benlik kurgusu gercek
benlikten ¢ok da farklilasan unsurlar degildir. yeni medya disindaki hayatina da bireyler
bu baglamda devam etmektedirler.

Tiiketilen nesne kimlik ve statii saglamakla kalmaz bu nesneye uygun davranis
kaliplarin1 da empoze eder. Cekim agisinin bile modaya doniistiigii ve tiiketime
sokuldugunu goz oniline aldigimizda birbirine benzer milyonlarca gorsel paylasiminin
yeni medyada yer aldiginm1 gérmekteyiz. Cogunlukla selfie tiirii ¢ekimlerin yer aldigi
sosyal medyada bireylerin kendi bedenlerinin sunumunu ¢oklu bigimlerde paylastigini
sOyleyebiliriz. Featherstone, tiikketim kiiltliriiniin, narsise 6zgili bir sekilde kendisinin
hosnut kildig1 bir duygusal doyumu 6neren riiyalari, arzular1 ve fantezileri tahkim eden
imajlar1, gostergeleri ve simgesel mallar1 kullandigini (2005: 58) soylemektedir. Birey,
s0z konusu hayal ve imajlarin simiilasyonlarin1 dolasima sokarak ayrica begeni

sayisinin artmastyla benlik hazzini arttirmaktadir.
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Gorsel 13. Maritsanbul Adli Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Gorselde beden temsiline iligkin bir adet, tiiketim ve imaja yonelik
bir adet gosteren yer almaktadir.

Analiz: Diiz anlamda gorselde elinde cep telefonu tutan bir kadin yer
almaktadir. Yakin ¢ekimle yliz ve telefon detaylarina dikkat ¢ekilmistir. S6z konusu
gorselde nesne belli bir illizyon yaratma amaciyla diizenlenmistir. Yananlamsal
kodalara baktigimizda ise siradan bir fotograf gibiyken iirlinlin 6n planda tutuldugu
hatta teknolojik nesnenin bedenin bir par¢asina donilismiistiir. Bedenin bir parcasi yerine
gorsel illlizyonla saglanan metaforun, aslinda teknolojik araglarin kullanimdan c¢ok,
bedensel bir parca biitiin iliskisine doniistiiglini simgelemektedir. Teknolojiyle
biitiinlesen beden sunumu s6z konusu teknoloji sayesinde gelisen ve doniisen bedenlerin
de temsili haline gelmistir. Bu sembolik birliktelik ve gelisme algist teknolojiyle

igsellesmenin  bedenin aragsallastigi  ve teknolojinin 6n planda tutulmasini
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gerektirmektedir. Bu nedenle, beden, benlik ve kimlik gosterenlerinin en Onemli
gostergesi gosterisli tiikketim {irtinleridir.

Dolayistyla, gorsellerin paylasimi siradan giindelik gibi olsa da, aktivitelerin
icine sizmig neredeyse bliylik bir cogunlugunu olusturan tiiketimcilik arka planiyla
paylasilan gorintiiler, bir reklam fotografi islevini biitlin dogalligiyla iistlenmistir.
Gorsellerde yer alan nesnelerin her birinin bir statii ve imaj temsil etmesi bunlarin
biitiinli de yasam tarzina dair genel bir algi olusturur. Meta tiiketiminin artmasinin yani
sira gosterisli bir bos zaman gecirmek ve yeni medya imkanlariyla paylasmak en temel
meta tiiketiminden birine doniismektedir. Tiiketimin yasam tarzi ve sosyal siiflara dair
bilgi iceriyor olmasi tiikketim kodlarinin kimlik iizerinde ayirt edici ozelliklere
doniismesine neden olmaktadir. Bu kimlikler; tiiketim nesnelerinden faydalanabilen,
likks tiiketim iiriinleriyle yasamini siirdiiren ve bunlarin iizerinden edinilen popiiler bir
imajla kendini ifade eden bireyler i¢in s6z konusudur. Tezin ikinci boliimiinde de s6z
ettigimiz gibi, tiikketim nesnelerini tiiketmenin sembolik anlamlara doniistiigii bir
donemde kullanilan iiriinlerin, mekanlarin ve paylasimlarin imajlara dair bir sembole
donistiigii ve liiks bir yasam tarzi imaj1 ¢izen simgelere gondermede bulundugunu bu
gorselden de anlayabiliriz. Kullanilan nesnenin bedenin bir pargasi gibi sunulmasi da,
giinlimiizde bireyin olmazsa olmazlarina doniisen giindelik hayatinénemli birer pargasi
gibi algilanan ve bu sekilde simgelestirilen cep telefonlarim1 da vazgecilmez bir unsur

olarak sunmaktadir.
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Gorsel 14. Maritsanbul Adli Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Gorselde yer alan bir adet beden sunumuna iliskin gdsteren yer
alirken diger detaylar imaj gdsterenleridir.

Analiz: Gorselde diiz anlamda mayolu, tatilde oldugu anlasilan bir kadin bir
magaza Oniinde yiiriiyor olarak goriilmektedir. S6z konusu an’in siradan giindelik bir
zaman diliminden ¢ekildigi goriintiisii hakimdir. Yananlam ve simgesel kodlarda ise
kadinin etiketledigi markalara dair detaylar yer almaktadir. Bu detaylar gozliik, canta,
mayo ve giyilen sandalete yonelik marka belirtme yontemidir boylelikle okuyucunun
s0z konusu nesnelere nasil ulagabilecegine dair yonlendirme mevcuttur. Biitiin bunlarin
yani sira, bir gézliik markasinin magazasinin 6niinde ¢ekilmis olan fotografta heniiz o
aligveris magazasindan yeni ¢ikmis gibi bir an resmedilmistir. GoOzliik markasi
etiketlenmemisse bile markanin adina ulasmak miimkiindiir ayrica fotografin ana 6gesi

iizerinde tasidigi gozlik gorseliyle bunu da destekler niteliktedir. Fotografin
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detaylarinda yaz tatili itibariyle televizyonlarda yer alan dondurma reklamlarindaki
ifadeye de ulasilabilir. S6z konusu reklamlarda g¢ogunlukla yaz aylarinda mutlu
olabilmenin yollarinin dondurmayla kurulan iliskiden gectigi algis1 olusturulmaktadir.
Bu gorselde de bir reklam fotografi gibi abartili mutlulugun gorsele eslik eden nesneler
sayesinde gerceklestigi mesaj1 iletilmektedir. Siradan fotograflarin reklam formatinda
sunulmasinin etkisi, temsil ettigi ideolojinin yayilmasina olanak saglamaktadir.

Dagtas, reklam igeriklerinin hakim ideolojiyle iliskisinin, tiiketim toplumu
olgusuyla yakindan ilgili oldugunu sdyler. Ciinkii tiiketim toplumunda, tiiketim,
ihtiyactan daha cok statii, sira dis1 ve bir gruba ait olma, kimlik edinme, imaj edinme,
sinif atlama gibi simgesel degerlerin yerini almistir (2003: 77-78). Incelemede yer alan
gorsellerin biiylik ¢ogunlugunun bu islevi biitlin siradanligin i¢inde yerine getirdigini
sOylemek miimkiindiir.

Dolayisiyla yeni medya olanaklariyla {iretilen yasam tarzlarina biitiin
kullanicilarin ulasamamasi1 bu mecrada yer edinen sosyal medya fenomenlerini daha
etkili kilmaktadir. Sosyal medya kullanicilarinin yerine bu yeni cemaat liderleri, gezi,
yemek, kiiltiir ve sanat gibi birgok kiiltlirel aktiviteyi yerine getirirken bunu fotograf
yardimiyla belgeler ve zaman kaybetmeden dolasima sokar. Bu durumda simgesel bir
tatminin de yasanabilir kilindigim1 goérmekteyiz. Bu durum, sosyal medya
kullanicilarimin - biiylik bir ¢ogunlugunu bu gosteriyi izleyen pasif izleyicilere
doniistiirmektedir. S0z konusu gorsellerin tiiketimi dahi simgesel bir tiiketime
dontigmektedir. Gosteri kiiltliri bir imajlar toplami degil, kisiler arasinda var olan ve
imajlarin dolayimindan gecen bir toplumsal iligkidir (Debord, 2012: 14). Bu iligkilerin
sosyal medya {izerinden birbirine eklemlendigini ve i¢ ice gegtigini sdylemek
miimkiindiir. Bauman, modernitenin bir takim yeni ve degisik yollarla akiskanlastigini
(2013: 11) soyler. Buradan hareketle mahremiyetin riza yoluyla sergilenir ve

gozetlemeye agik olusu, gorsellere olan ilgi ve meraki da arttirmay1 saglamaktadir.
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Gorsel 2. Maritsanbul Adl1 Moda Blogger1 Instagram Fenomeni

Gosterenler: Gorselde beden sunumuna iligkin bir adet gosteren yer almaktadir
ayrica imaj ve tliketim detaylar1 beden sunumuna eglik eder.

Analiz: Diiz anlamda oturur pozisyonda kendi bakis agisindan bir karede yer
alan bir kadin vardir. Ayrica fotografin yan Ogelerinden ¢anta, gozliik, ayakkabr ve
yiiziik gorseli tamamlamaktadir. Renk kontrasti saglanan gorselde dikkat ¢eken renklere
sahip iirlinler gorselin odak noktasinda yer almaktadir. Her bir iiriiniin markalarinin
etiketlendigi gorselin mesaj1 nettir; triinlerin tanittmi. Bu amagla gorsel giindelik
siradanligini da korumayr amaclamigtir. Mekana dair detayli bilgiye ulagilamazken
detaylar {iirlinlere yogunlagmaktadir. Gorsellerin etkinligini, sosyal ag cemaat lideri
olarak tanimlayabilecegimiz fenomenlerin paylasiyor olmasi bu etkiyi arttirmaktadir.

Gorsellerin tek bir nedenden dolay1 degil bircok parganin bir araya gelmesiyle etkili
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oldugunu soyleyebiliriz. Sosyal medya mecrasi, kullanici, paylasilan her detayin
olusturdugu anlam dizgesi; biitiin bunlar gorsel etkiyi arttiran ve okuyucu agisindan
giiven duyulan unsurlardir. Gorsel yan anlamlarda, kirmizi rengiyle dikkat ¢ekebilen ve
kendine giivenen kadin kimligi mesajin1 vermektedir. Ozgiir ve kendine giivenmek
unsurlar1 toplumsal baglamda incelendiginde kadinlar icin sonradan elde edilen ve
onemli kimlik kavramlaridir. Buradan yola c¢ikarak, s6z konusu unsurlarin
saglanabilmesinin bazi nesnelere bagli olma algisi, gorselin 6nemli mesajlarindan
biridir. Yine de bedensel durus bakimindan kadinsi bir ¢ekingenligin ifadesi de yer
almakta ve fotografin keskin 6zgiiven mesajin1 kirmaktadir. Sunulan imajlarda, moda
takipgisi ve tiiketiyor olma halinden ¢ok aslinda 6zgiiven, 6zgiirliik, basar1 ve kadinsilik
hakimdir. Nesnelerin temelde sagladigi imaj bu yonde ve duruslarla bu gorsellerin
sundugu imaj desteklenmektedir. Renklerin ve nesnelerin bir biitiinii olusturdugu ve
bedenin tamaminin gorselde yer almadigin1 da goz onilinde tuttugumuzda, kullanilan
tilketim nesnelerinin kimlik olusturdugunu ve benligin arka planda kaldigimi ifade
edebiliriz. Tiiketimin bireyi metalastirmasiyla gorseli okudugumuzda, bu sonuca
ulagsmak gorselin, bedenin nesnelerle anlam kazandig1 algisini uyandirmasidir.

Yasam tarzinin statii gostergesine doniistiigii tiiketim toplumlarinda, kapitalist
ekonomi, varligin tiiketimle saglarken, tiiketici odakli degil ideoloji odakli olarak, yani
tilkketicinin neye ihtiyact oldugu hissinden ¢ok tiiketiciye neye ihtiyaci olmasi gerektigi

hissinin verilmesi lizerinden varligini stirdiirmektedir.

Tablo4. incelemesi Yapilan Fotograflarin Gorsel Simge ve Metin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

limonlu igecek, | birlikteligi. Giinliik bir|olan markalarla
Gorsel 1 _ .

yirtik kot |icecek  ve  giindelik | 6zdeslesen “cool”

pantolon,  sivri | aksesuarlar. gorlinme ve Ozgirligi

burun ayakkabi. simgeleyen kot pantolon.
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Simge | Canta, gdozlik, | Spor ve klasik giyimin | Giindelik hayatin pargasi




Simge | Kadin, cicekler, | Otel lobisi, bekleyen bir | Masumiyet, bekleyis,
saksilar, kadin. posmodern bireyde
Gorsel 2 -
sandalyeler. aidiyet yoksunlugu.
Simge | Kadin, magaza, | Imaj sunumunun canta ve | Marka logosunun imaj ve
canta marka | marka {izerinden iiretimi. |bedenle birlesimi.
logosu. Bedenin iirtinle
Gorsel 3 biitiinligi.
Simge | Kadin, bos|Mayo giyimli  kadin |Cinselligin sagladig1 giic
cergeve, duvar |imajinin sagladigi | ve estetik.
Gorsel 4
aksesuarlart. kadinligin sergilenisi.
Simge | Kadin, ceket, yol | Erkeksi giyimli kadinin | Eril bir  gorliniimle
kaz1 tabelasi ingsaat vb. bir mekanda|meslege uygun bir
Gorsel 5
ylriytist. gorlintiiye biirlinen
modern kadm. Sert ve
gliclii  olmanin  erkeksi
ozellikler olusunun
yeniden iiretilmesi.
Simge | Ayakkabi, deniz, | Denize kars1 ayaklarin | Kiyimnin karsisinda
kars1 kiy1. cekilmesiyle  ayakkabi|durarak benligin farkh
Gorsel 6
imajinda odaklanma. konumlandirilmasi.
Simge |Oturan  kadin, | Tatil  giysileriyle otel | Tatil olgusunun belli bir
yatak. odasinda oturan kadin. imajla  birlestirilmesine
Gorsel 7
yonelik beden sunumu.
Simge | Kadin. Dalgali saclartyla duran | Modern kadin iizerinden
kadinin modern kadin | estetik ve imaj biitiinligii.
Gorsel 8
temsili.
Simge | Kot sortlu kadin, | Hem rahatlik hem siklik | Konformizm ve 6zgiirliik
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Gorsel 9 gozlik ve ¢anta. |imaji. mesajl.
Simge | Gozlik, canta, | Giinliik aksesuarlarin bir | Altin sarisi rengin liiks ve
ayakkabi ve | aradalig1 ve uyumu. gosteris ¢agrisi.
Gorsel 10
ayaklar.
Simge | Kadin, canta | Aligveris aninin  selfie | Her anin paylasima agik
telefon ve | goriintiisii. olmasi. Tiiketim ve imajin
Gorsel 11
giysiler. sergilenmesi.
Simge |Kadin, gozlik, | Giinlik giysi dizininin |Markalarla  gerceklesen
ayakkabi, canta. |marka icerigiyle | glinliikk imajin ozgiirlik,
Gorsel 12
paylasimi. rahatlik ve estetigi.
Simge | Kadin, cep | Telefonun bedensel | Teknolojinin bedenle
telefonu, unsurlarla birlesimi. biitiinlesmesi.
Gorsel 13
telefonun  arka
yiiziindeki
sembol.
Simge | Kadin, Aligveris magazasindan | Magazanin Oniinde yaz
dondurma, gozlik ve dondurmayla|aylar1  ve  markayla
Gorsel 14
gozliik. cikan kadin goriintiist. ortlisen imajin
sergilenmesi.
Simge | Kadin, ayakkabi, | Markalarin etiketiyle | Selfie ¢ekimiyle iirlinlerin
canta, gozlik. kendi bakis acisindan | kisisel imaja
Gorsel 15
giinliik aksesuarlar. dontligiimiiniin narsist
¢ekimi.
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TabloS.Instagram Paylasimlarinda Kimlik, Statii, Imaj ve Hazzin; Tiiketim

Kiiltiirii ve Benlik Sunumunun Gaostergeleri

Gorsel
Kategorisi .
Kimlik Statii Imaj Haz
Dior, Louis | Dior, Louis | Gorselde yer alan | Gorsel, sahip
Vuitton gibi | Vuitton gibi | tiriinlerin eslik | olunan nesneler
Gorsel 1 _ _ o o
markalara sahip | tinlii bir | ettigi an ve | yoluyla, imajin,
olma. markaya sahip | markalarin keyif ve haz
olma ile | olusturdugu imaj | duygusuyla
yaratilan olgusu yiiksek sinif | 6zdeslesmesini
toplumsal smif. | gdstergesi imajidir. | saglamaktadir.
Four Seasons | Four  Seasons | Mekanla  uyusan | Mekanla
Istanbul at the | Istanbul at the | siifsal fark ve liikks | birlesen gorselin
Gorsel 2
Bosphorus Bosphorus Otel | yasam tarzina | liikks yasam
Otel’de olma ve | gibi iinlii  ve | gdnderme. tarzina  marka
markay1 bu | liks bir yoluyla ulagma.
mekanda mekanda  yer
kullanma. alma gostergesi.
My Best | Etiketli Gorseldeki gibi | Nesnelerle
Friends markanin etkili gOriinmenin | sunulan imaj
Gorsel 3
markasini sagladig1 bagka | yolunun marka | dolayiminda
kullanma bir markaya | tiikketimiyle smifsal bir
veLouis Vuitton | ulagsma saglanmasi. gostergeye

cantasina sahip

117




olma. gostergesi. sahip olabilme.
Opia, Veranda | Liks mekan ve | Beden ve giysi | Kadinsiligin
Pera, Lily and | iirlinlerin detaylarinin kullanilmast ve
Gorsel 4 o
Rose kullanilmastyla | sagladig1 farkli ve | farklh imajin
markalarini artan etki. etkili goriinme | sagladig: etki.
tiikketiyor olma. imajt.
Alberta Ferretti | Gorselde Maskiilen ve | Gorsel zitliklarla
markasinin sunulan basarili | feminen saglanan etkinin
Gorsel 5
kullaniliyor ve etkin | birlikteligiyle arttirilmasi.
olmasi. goriiniimiin basarili is kadm
Alberta Ferretti | imaji.
markasiyla
verilmesi.
Alexandre Soz konusu | Liiks tiriinlerle | Mekanla birlikte
Birman markayla saglanan farklilik | sunulan
Gorsel 6
markasinin smifsal bir farka | imaj. konformizm.
kullanilmasi. gonderme
yapma.
Marka ad1 | Gorseldeki liiks | Bos zamanin | Genel bir yasam
belirtilmemis yasam degerlendirilme tarz1 vurgusu ile
Gorsel 7 ] ) )
mekana dikkat | vurgusunun, sekliyle olusan | konformizm
cekilmisgtir. mekanin  otel | lilks yasam tarzi. algisi.

odast ve giysi

118




detaylar ile

verilmesi.

Giindelik  bir | Marka Yasam tarzinin | Yasam tarzi

goriinlis marka | belirtmeden liks ve tiiketim | kosullarinin
Gorsel 8 o '

belirtilmeden modanin gorsel | tizerinden goriintiiniin

verilmis  olsa | dilini kullaniyor | kuruldugu imaji. hakimiyetiyle

bile takipciler | olma. paylasimu.

tarafindan

anlasilabilecek

bir  markanin

sec¢ilmesi.

Gozlikk, Canta | Gorseldeki liiks | Gorselle  verilen | Imajla saglanan

ve diger | yasam modaya  uyumlu | sembolik
Gorsel 9 o

aksesuarlarin olgusunun popiiler olma imaj1. | mutluluk.

kullanima. nesnelerle

sunulmas.

Zara, Louis | Liiks markalarin | Tiiketim Liiks marka

Vuitton, kullanilabiliyor | nesnelerinin paylagiminin
Gorsel 10

Bottega Veneta, | olmasinin nitelikleriyle yarattigl yasam

Louboutin  ve | gostergesi. gergeklesen moda | tarzi ve kimlik

My Kita gibi
markalarin  bir
butin  halinde

sunulmast.

ve poptler kiiltiir.

imajt.
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Zara, Hermes, | Popiiler Popiiler sosyal | Markalarin

The Trend | markalarin ayni | medya gostergesinde
Gorsel 11

Spotter, Chanel | anda bir biitiin | paylagimlarina sunulan bedenin

gibi tinlii | olarak uygun bir imaj. moday1 temsili.

markalarin sunulmasi.

kullanima.

Hermes, Zara, | Gorseldeki Moda  gorsellerle | Marka tiiketimi

Dior, Valentino, | tiikketim olusan imajin | ve sunumla bir
Gorsel 12

Maison nesnelerinin popiiler bir formda | gruba ait olma.

Margiela  gibi | degerinin sunulmasi.

iinlii markalarin | paylagimu.

kullaniminin

sunumu.

Bilstore Teknolojik Teknolojik Teknolojinin

aligveris olanaklardan tilketimin sagladigi | bireyin bir
Gorsel 13

magazasindan faydalanma popiiler ve | parcasina

yapilan  iiriin | diizeyi. yenilik¢i imaji. doniisiinlin

kullanima. temsili.

Matras, Muna | Bos zaman | Markalarin bos | Bos zamanin

Istanbul kullantminin zamana kattig1 | tiiketim ve moda
Gorsel 14

markalarinin markalarla popiilerlik. ile sunulmas.

kullanima. uyumunu

saglama.
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Gorsel 15

Matras, Gucci
ve Hidden
Forest Market
markalarinin

kullanimai.

Markalarla

saglanan iist
diizey moda
bilgisi.

Gindelik dilin
tiketim ve moda
luzerinden

gergeklestirilmesi.

Imajm sagladig
bir gruba ait
olarak algilanma

hazzi.

Siradan giindelik paylasimlar igerisinde yer alan yeni medya gorselleri, aslinda

toplumsal baglamda kimligin déniisiimiinii saglamaktadir. Ideolojik ve kiiltiirel

etkilerini tilketim ve moda kodlar1 araciligiyla yerine getirmektedir. Bdylelikle yeni

medya olanaklar1 tiikketim ideolojisi ve gosteri kiiltiiriiniin yeniden iiretilebilmesi ve

donistiirlicii bir gilicii elde etmesi agisindan O6nemli bir mecraya evrilmistir. Gorsel

kategorilerinden yola ¢ikarak incelenen gorsellerin biiyiik bir cogunlugunda elde edilen

bulgunun imajin tiiketimin etkinligini arttiran bir kavrama doniismesiyle birlikte sanal

kimliklerin yeni imajlar iizerine insa edilmesi oldugunu soyleyebiliriz. Yeni medya

olanaklari, egemen ideolojinin kendini yeniden iiretebildigi ve yeni kavramlarla

bireyleri biiyiileyebildigi bir etkiye sahiptir.
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SONUC

Toplumsal ilerlemelerin gostergesi olarak karsimiza ¢ikan teknolojik gelismeler,
iletisim teknolojileri ve medya, bireyi ve toplumu etkileme potansiyeline biiyiik oranda
sahiptir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler giinlik yasami da
derinden etkilemektedir. Bu teknolojilerin tiimii, mesajlarin bir noktadan diger bir
noktaya hizli bir sekilde iletilmesine imkan vermektedir. Ayrica gilinlimiizde etkisini
giderek arttiran  kitle iletisim araclart ise bilgisayar-internet sistemleriyle
biitiinlesmektedir (Aydogan ve Kirik, 2012: 59). Iletisim teknolojileri, bilgisayar ve
internetin ortaya c¢ikmasiyla birlikte, yeni medyay1 yeniden {ireterek, sanal aglar
vasitastyla bireyleri sanal cemaatlere bagli/bagimli hale getirmistir. Yeni iletisim
teknolojileriyle birlikte yeni medya, dijital medya, bilgi teknolojileri, bilgisayar
dolayimli iletigsim, sanal uzanti, siber uzanti, sanal gercek, sanal cemaatler gibi bir¢cok
kavram giindelik rutinlerde duymaya alistigimiz sozciikler haline gelmistir.

Yeni teknolojik gelismelerin, bireysel ve toplumsal doniisiimlerin bas aktorii
olarak karsimizi ¢ikan internet ile akilli telefonlarla mobil dedigimiz yani bir yerde sabit
kalma zorunlulugu olmadan, giindelik hayatin her aninda ulasimi kolaylasmis ve
etkilesimi de arttirmistir. BoOylelikle her an her yerde ulasabilece§imiz bir alana
donligmiistiir. Bu doniisiimiin ekonomik, siyasal, toplumsal, bireysel ve kiiltiirel
degisimleri de derinden etkiledigini sdylemek miimkiiniidiir. Bu etkileme tiiketim
kiiltiirlinlin ve tiikketimciligin doniisiimiiyle kendini yeniden iiretmeye devam etmektedir.
Tiiketim kiiltliriinlin etkisiyle birlikte, Featherstone (2005: 39)’e gore “metalar genis bir
kiltiirel cagrisimlar ve yanilsamalar silsilesini tistlenecek sekilde ozgiirlesir”. Bu
baglamda ele alindiginda 6zellikle reklamlar bu durumu sémiirmeye muktedir olup
sabun, bulasik makinesi, otomobil ve alkollii icecekler gibi siradan tiiketim mallarina
romantik sevda, egzotizm, arzu, giizellik, doyum, paylasim, bilimsel ilerleme ve iyi
hayat imgeleri ilistirirler. Ilistirilen bu imgelerle birlikte bireyi somut tiiketimden soyut
tilketime siirlikleyerek metanin imgesine karsi bagimli hale getirirler. Featherstone
(2005:43) ayrica, mallardan aldiginiz zevkin fiziksel tliketimle ancak kismen iligkili
olup, ayn1 zamanda birer damga olarak kullanilmalariyla hayati bir baglantist oldugunu

savunur; sozgelimi mallarin isimlerini baskalariyla paylagsmaktan zevk aliriz. Tam da bu
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noktada yeni iletisim aglariyla yeni medyay1r kaynastiran sosyal aglar ve sosyal
paylagim siteleri bireyin hayat alaninin igerisine girerek, 6zel alanin1 kamusal alana
acar. Bireyler 0zel alan1 kamusal alana a¢gmalariyla birlikte tiikettiklerini sunma,
gosterme, paylagsma, begenilme, begenme egilimine girmektedirler.

Begenilme hazzi, sosyal aglar ve sosyal paylagim siteleri ile kendini gostermekte
ve bireyler iizerinde biiyiilii sanal bir etki meydana getirmektedir. Olusturulan biiyiilii
ortamlar, tiliketicileri riiya benzerleri bir duruma ¢ekip paralarini harcamalarim
kolaylastirarak denetlemeye ¢ok uygun goriiniir. Ne var ki uzun vadede, ¢ok sayida
tiikketiciye hizmet edip denetleyebilmek i¢in tiiketim katedralleri akilcilasmak zorunda
kalir ve akilcilagma, biiylinlin bozulmasina ve hipertiikketim i¢in gereken tiiketicileri
kendilerine ¢ekip riiya benzeri durumlar yaratma kapasitelerinde diislise yol agar
(Ritzer, 2011: 99). Yeni medyanin biiyiilii ve tilketime ¢agiran yeni bir mecra olarak
varhigin stirdiirmesi, tiiketim ideolojisine sundugu olanaklarla paralellik gostermektedir.
Yeni medya kosullarinda yasam tarzi ve giindelik rutinlerin paylasimiyla birlikte,
moderniteye 6zgii mahremiyet kaygisinin da ortadan kalkarak, daha esnek kamusal ve
ozel alan ayrimlariyla kars1 karsiya kalmaktayiz. Ozel alanin sosyal aglarda ne kadar
gorliniir kilinirsa bireyin popiilaritesini arttirmakta, dikkat c¢ekmekte varliginin
varliksalligin1 imaj ve gorsellerle pekistirmektedir. Gorsellik bireyin toplumsallagsma
slirecini sanal aglarda toplumlagma ve sanal cemaat liderligini {islenerek goriintii, imaj,
beden ve fikir sunumlarin1 gozetlenmek, siirekli takip edilmek amaciyla
gergeklestirmektedir. Gozetime kendi rizasiyla ikna olan bireyler bundan haz duyma
olgusunu kesfetmis ve gosteri kiiltiiriinii kendi yasam tarzlar1 ve bedenleriyle
tiretmektedir.

Tiiketim ideolojisinin en 6nemli yanilgilarindan biri olan tiiketim nesneleriyle
kurulan iliskiye oranla sinifsal bir statii sahibi olunabilecegi algisidir. Boylelikle sahip
olunanlar yeni medya olanaklariyla paylasilmakta ve s6z konusu haz algis1 artmaktadir.
Karl Marks, sosyal siniflar1 belirleyen seyin iiretim araglar1 sahipligiyle ortaya ¢iktigini
ifade etmekteydi ve Marx, ge¢im icin tiiketimle liiks tiiketimi birbirinden ayirir.
“Gerekli tiiketim araclar1” ya da “ig¢i sinifinin tiiketimine giren” araglar vardir (Ritzer,
2011: 82). Is¢ci smfinin tiiketimine giren araglar ve gerekli tiiketim araclari,

tilkketilmeyen goriintiide bagimli olan bir tiiketim tarzini ve tiiketim bi¢imini ortaya
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cikarmustir. Artik is¢i sinifinin tiiketimine giren araglar ve gerekli tiiketim araglar1 simif
farkliligin1 o6teleyerek kendini gostermektedir. Tiiketmek, ozellikle sinifsal kategoriler
keskinlesirken sadece aldatict bir mutluluk sunar, ama asla hayal kirikliklarimi ve
yoksunluklar1 gizlemeye yeterli degildir. Bu bakimdan, “biirokratik yonlendirilmis
tilketim toplumu”, is¢i smifinin gerek liretim alaninda, gerekse tiiketim pratikleri
acisindan sOmiiriildiiklerinin farkina kolayca varamadiklar1 bir sistem olma 6zelligi
tasimak yaninda, sinirsiz imge ve gostergeler arasinda sikisip kalmis bir sinif bilinci
deformasyonu goriiniimii de sunmaktadir (Kose, 2008: 21).  Tiiketimciligin sanalliga
aktarimi ile nesnelerin goriintiisiiniin bir tiiketim nesnesi haline doniistiiriilmesi, bunun
yaninda sosyal aglarda kimlik insalar1 sinifsal farkliliklara baglh tiiketim kiiltiiriinii de
degistirmistir. Bu degisim is¢i i¢in liikks sayilan tliketim araglarina sahip olmay1 zorunlu
ihtiyaclarin  kariglanmasinda daha {istiin  tutarak simgelestirilen tiiketimciligi
yayginlagtirmistir. Gergekge var olan kimlikler dijital ortamda ideal kimlige biiriinmekte
ve kisisel kimlik, toplumsal kimlik bireyin arzu ettigi olmasimi istedigi sekilde
sunmasina ortam saglayan sosyal aglarla varligini1 pekistirmektedir.

Moderniteye gore daha esnek olan ‘akiskan modernite’yle birlikte, bireyler
sosyal smiflarini ve sosyal siiflarindan bir iist sinifa sigramayi sosyal aglar iizerinden,
Marks’in iiretim araglarina sahiplik kavramini kendini yeniden iireterek, tiiketim
araglarina ve tiikketimin sunulabilir olmasina gore kendini konumlandirmistir. Sosyal
smifla tiiketim arasindaki iliski konusundaki en kalict kuramlardan biri, Thorstein
Veblen’in gosterisli tilketim kuramidir. Yirminci yiizyil baginda Veblen c¢esitli mallari
tilkketme motivasyonunun gecim degil, insanlar arasinda kiskandirici farkliliklar igin
zemin yaratma oldugunu ileri siirdii. Bu tiir mallara sahip olmak, sahip olanlara daha
yiiksek konum sunacakti (Ritzer, 2011: 249). Bununla birlikte eglence ve keyfin sosyal
aglarda paylasilabilir duruma gelmesiyle birlikte bog zaman bir kez daha mal tiikketimine
kars1 ylikselme siirecinde daha ¢agdas bir goriise gore de, hem gosterisli bos zaman hem
de gosterisli tiiketim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiiketim kiltiirti, dijital kiiltiiriin glindelik hayatin i¢ine dahil olmasi ve bu
alanlarda paylasilan gorsellerin ve imajlarin dontigmesinde oldukca etkili bir siirece
girmistir. Sosyal aglarda paylasilan goriintii, simge, sembol, imajlar ayni zamanda

giindelik hayata sizip, kendini gdsterme egilimindedir. Bu bir yandan sanal-gercek
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ikiligine bireyi iterken diger yandan sanal olanin egemenligini ilan etmesiyle karsi
karsiya birakir. Postmodernizmle birlikte gerceklik algisi da donilisiime ugrayarak
kendini sosyal aglarda yeniden iiretme imkani bulmustur. Kiltiirlin sanal alanda
konumu ve iletisim sekillenmektedir. Kiiltlirel zemin igerisinde gerceklesen iletisim
edimi gergeklestigi iletisim ortami aracilifiyla kiiltiirel bicimlerin tanimlanmasina
olanak saglamaktadir (Nalgcaoglu, 2007: 52). Kiiltiir, sanal ve gercek olani kendi i¢inde
yogurarak ortaya melez, kitle iletisim araglarinca himaye edilen bir goriiniim sunarken,
bu olusum sosyal aglar ve sosyal medyayla eklemlenmis bigimde sosyal aglar ve sanal
cemaatler araciligiyla, toplum tarafindan igsellestirilmektedir.

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte bir zamanlar birbirinden tamamen farkl
olan iletisim araglariyla birlikte teknolojik gelisimlerin, telekomiinikasyon ve bilisim
diinyasinin i¢ i¢e gecmesiyle yondesme igeresine girmislerdir. Manuel Castells, yeni
iletisim teknolojilerinin bireysel iletisimi gelistirdigini, kitleyi heterojenlestirdigini,
geleneksel medya oOrgilitlenmelerinin bigim degistirdigini diisiinmektedir. Castells’e
gore, yeni iletisim teknolojilerinin yarattigi gergek sanallik kiiltiirii, zaman ve mekan
algisint da doniistiirmiistiir (akt. Aydogan; Kirik, 2012: 61). Bunun yaninda yeni
iletisim teknolojileri bireyi 6n plana ¢ikararak, bireyin giindelik pratiklerinde sosyal
aglar1 ve sosyal medyay1, diger bireyleri etkileme alani olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Sosyal medya ve sosyal aglarin giindelik yasam pratiklerinde dnemli yer tutmasi ve
bireyin giindelik rutinlerini yeniden iiretmesi baglaminda degerlendirildiginde, sosyal
aglarin bireyin 6zel alanina dahil oldugu ve bunu Habermas (1991: 28)’1n ifade ettigi
kamusal alanin smirlarinin genisledigi goriilmektedir. Kamusal alan ve kamusal
kavramlarini analiz eden Habermas’in burjuva kamusal alan olarak nitelendirdigi alan
artik sosyallesme alanlar1 ve bigimleri ile iletisim teknolojilerindeki gelimlere bagh
olarak sosyal aglarin beklenmedik gelismelerin damga vurdugu iletisim ag1 ile karsi
kariyayiz. Burjuva kamusal alanin s6zde agikliginin ve goriiniirde esitlik¢iliginin, daha
bastan sinifsal ¢ikarlarla ortiildiigii hakimken artik hakim aktér kendini gizleyerek ve
her tiiketim nesnesinin i¢ine teneffiis ederek tiiketim nesnelerinin ruhu konumuna
gelmigtir.  Bireyler yeni iletisim teknolojileri, yeni medya, sosyal aglar ve sosyal
paylasim siteleriyle kendini yeniden iiretme imkani bulmuslar ve bu kendini yeniden

tiretmeyi gerceklestirirken 6zel alanin sinirlarini daraltmislardir.
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Castells (2005)’e gore enformasyonu On plana c¢ikaran ag toplumu bilisim
teknolojileri tarafindan harekete gegirilen, bilisim aglarinda olusan ve tiim kiireye
yayilmis yeni bir toplumsal yap1 meydana getirmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin,
medya iletisim araglarinin yayginlasmasiyla beraber sosyal aglar ve sosyal paylagim
sitelerinde imaj goriintlii ve beden sunumlar1 kendini yeniden iiretmeye baglamistir.
Sosyal aglar ve sosyal paylagim sitelerinde bireyler kendilerine ait iirettikleri sanal
kimliklerle ve paylagimlariyla kendini var etmeye ¢aligmaktadir. Stiphesiz sosyal aglar
bireyin hayatinin vazgegilemez bir pargasi haline donlismiistiir. Birey varligini bu sosyal
aglarda goriintii, imaj ve beden sunumlariyla, gerek sosyal medya fenomenleri gerekse
popliler  bireylerin  gbriinti  ve  imajlart  dogrultusunda tiiketimlerini
sekillendirmektedirler. Medyanin yeni cemaatleriyle bireyler kendileri popiiler hale
getirmekte ve popiiler bireylerin kendi tiketim aligkanliklarimi diger sanal cemaat
iiyeleriyle paylasarak hem kendi varligimi pekistirmekte hem de sanal cemaatler
vasitastyla yayilma alani bulmaktadir.

Bilgi teknolojilerindeki gelismelerle birlikte tliketim kiiltiiriiyle sarmalanan
birey, sanal aglarda ve sosyal aglarin sanal cemaatlerin araglariyla deneyimlenen
simgelerle diisiinme, hareket etme, iliski kurma bi¢imleri sekillendirmektedir. Boylece,
tim iletisim tarzlar1 sanal aglarda kendini yeniden iireterek, toplumsal pratiklere
yansitilmakta, bu sembolik aktarim artarak sosyal aglarin kendi i¢ dinamiklerinin ve
yapilanmasinin  glindelik hayat igerisinde egemenlik kurmasini beraberinde
getirmektedir. Birey boylece kendini ifsa etme marifetiyle sosyal aglarda kendini
sunma, onaylatma, simgesel imaj olusturma ve biricikligini kanitlama dolayimmiyla
davranis kaliplar1 gelistirmektedir. Bu davranis kaliplari igerisinde bulundugu sosyal ag
veya sosyal gruba gore ve sanal fenomenlere gore sekillenmekte ve birey kimligini ve
goriintlislinii akigkan hale getirmistir. Sosyal aglar ve sosyal medya toplumsal rollerin
oynandigi tiyatro sahnesi haline doniigmiistiir. Goffman (2014: 16), tiyatroyu model
alan bir toplumsal yasami merkezde diislinerek, bireylerin aynen bir tiyatro oyuncusu
gibi cesitli tiirden izleyiciler oniinde nasil farkli roller planlayip, oynadiklarini ve
katilimcilarin mevcut durumu tanimlarken ve siirdiiriirken nasil igbirligine gittigini
ayrintili bir bicimde ele almaktadir. Benligi sunma davranisinin arka planinda, kendini

belli bir nitelige sahipmis gibi temsil etmenin, istenilen nitelige ger¢ekten sahip olmak
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kadar 6nem tasidigr gergeginin altim1 ¢izmektedir. Anilan bu husus c¢alismanin 6zii
acisindan olduk¢a 6nemli bir noktaya isaret eder. Kisinin kendini ifade etme derecesi
dolayistyla da izlenim birakma kabiliyeti, 6zii birbirinden ¢ok farkli iki tiir isaretlesme
faaliyeti igerir: verdigi izlenim ve yaydigi izlenim. Kiginin kendini ifade etme bigimi
olarak karsimiza ¢ikan, bireyin verdigi izlenim ve yaydigi izlenim sosyal aglar ve sanal
cemaat iiyeligi ve olusturulan aidiyet duygusunun etkisiyle ortaya ¢ikmaktadir. Ilki
sOzlii simgeleri ya da onlarin yerine gegen seyleri igerir; kisi bunlari yalnizca
kendisinin ve bagkalarmin bu simgelere yiikledikleri anlamlar iletmek i¢in kullanir.
Ikincisi ise gozlemcilerin fail hakkinda bulgu saglayabilecegi beklentisiyle
degerlendirilen c¢ok cesitli eylemleri igerir.

Bireyler sosyal aglarda kendini goriiniir kilmak i¢in, yeni medyanin sunduklar
ve gilindelik hayat pratikleriyle, kimlik insa siirecinden, 6zel alanin kamusal alana
dontistiiriilmesi, toplumsal hareketlerin ortaya ¢ikisi gibi bir¢ok alanda benlik sunumu
ve kimlik inga siireglerini pekistirmektedir. Bireyler internet ve internet araclariyla
birlikte ve sosyal aglar araciligiyla, kimlikle oynamanin yeni olanaklarina erigmisler,
cinsiyet de dahil birgok bilgiler goriiniir olmadigindan dolayi, sosyal ag kullanicilari,
cinsiyetlerini ve diger seyleri sosyal ag kullanicilarina agiklamada 6zgiir olmuslardir.
Cinsel ydnelimlerde dahil, kendine yasam alani bulabilmektedir. Oyle ki sosyal aglar
tizerinden bireyler kendi bedenlerini sanal cemaatlerin belirledigi kriterlere gore
sunmakta, kriterlere uygun olmayan gostergeler sanal cemaatler tarafindan
engellenmektedir.

Yeni iletisim teknolojileriyle yeni medya aracilifiyla olusturulan beden
sunumlart incelendiginde, beden sunumlarinin O6rneklerini sosyal aglar ve sosyal
paylasim sitelerindeki gruplar ve kisisel sayfalarda sosyal ag kullanicilan tarafindan
olusturulmaktadir. Dijital ortamda miikemmeliyet¢i ve eksiksiz olarak, marka ve
imajlartyla tasarlanan bedenler diger sosyal ag kullanicilarina sunulmakta ve simgesel
imajlarla bu durum bireyler iizerinden kendini yeniden iiretmektedir. Tez konusu
kapsaminda analiz boliimiinii kapsayan son boliimde, incelenen gorsellerin yananlamsal
ve simgesel kodlar araciligiyla hangi mesajlart igerdigi analiz edilmistir.
Gostergebilimsel analiz yontemiyle gorsel analiz yapilmis ve kullanilan temsil

fotograflarinin, yeni medya kullanimi dolayisiyla gosteri kiiltiirii izerinden yeniden bir

127



iretim s6z konusudur. Moda fenomeni Instagram kullanicilarinin hesaplarinin
incelenmesi sonucu ulagilan genel kan1 moda etkisi, sadece iiriin tiiketimi baglaminda
degil bir¢ok unsurla birleserek kendini imaj olgusu lizerinden etkin kilmaktadir.

Yeni medyanin yeni bir hayat alani agmasiyla tiikketimin biitiin unsurlarinin
burada doniiserek yeni medya olanaklarina uyum saglayarak benlik ve beden sunumlari
tizerinden kendini gostermektedir. Son boliimde elde edilen bulgularin sosyal medya
kullanicilarinin goriintii kiiltiiriinii cogunlukla beden kullanimi iizerinden gergeklestigini
sOylemek mimkiindiir. Sanal benlik ve kimliklerin gergeklikle olan baginin
yadsimmamayacak oranda yiliksek oldugunu sodylemek gerekir. Gergek kimlik ve
benliklerin birer uzantisina doniisen sanal benlik ve kimlikler yeni medya dolayimiyla
gercekligi de yakindan etkilemektedir. Bu demek oluyor ki, sanal olan sanal diinyada
kalmamakta gergeklikte davranis kaliplari, yasam tarzlari veya tiiketim davranislari

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Analiz boliimiinti kapsayan son boliimde, incelenen gorsellerin yananlamsal ve
simgesel kodlar aracilifiyla hangi mesajlari icerdigi analiz edilmistir. Gostergebilimsel
analiz yontemiyle gorsel analiz yapilmis ve kullanilan temsil fotograflarinin, yeni
medya kullanimi1 dolayisiyla gosteri toplumu {izerinden tiikketim kiiltiiriiniin yeniden bir
tiretimi sonucuna ulagilmistir. Moda fenomeni Instagram kullanicilarinin hesaplarinin
incelenmesi sonucu ulasilan genel kant moda etkisinin, sadece {iriin tiiketimi
baglaminda degil, bircok unsurla birleserek kendini imaj olgusu iizerinden daha etkin
kilmaktadir. Yani, tiiketilen nesnenin ne oldugundan ¢ok, nasil bir yasam tarzi ve imaj
sundugunun 6nemi artmis ve sembolik tiiketimin yeni medya kosullarinda daha etkin bir
yer edindigi bilgisine ulasilmistir. Boylelikle yeni iletisim teknolojileri, tiiketim ve
gosteri kavramlarinin i¢ ice gectigi yeni bir kamusal alana doniismiis ve yeni medya

kullanicilarinin yeni bir tiiketim katedrali kesfetmesine olanak saglamustir.

Yeni medya kullaniminin, giindelik hayatin 6énemli bir rutini haline gelmesiyle,
tiikketimin yeni bir yasam alan1 bulmasina olanak saglamis ve tiiketimin biitiin unsurlari
burada doniiserek yeniden iiretilmektedir. Calismanin analiz boliimiinde, elde edilen
bulgularin sosyal medya kullanicilarinin goriintii kiiltiiriinii cogunlukla beden kullanimi

tizerinden gerceklestigini  sdylemek miimkiindiir. Beden sunumu yeni medya
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kullaniminin 6nemli bir parcasidir. Yeni medyada bireyin yer almayis1i gosteri
toplumuna katilmayis1 sosyallesme diizeyinde gerileme algisi uyandirmakta ve bu
durum yeni medya kullanimini oldukga arttirmaktadir. Bu nedenle birey acisindan, yeni
medyay1 kullanmanin kendisi bir tiiketim davranisina doniismektedir. Bu baglamda,
yeni medyada paylasilan beden ve buna eslik eden goriintiiler, glindelik hayatin iginde
var olma miicadelesinin somut 6rneklerine doniismektedir. Bu miicadelenin imaj ve
benlik ¢ergevesinde sunumu ise sanal benligi idealize eden bir tutum iginde siirmektedir.
Sanal benlik ve kimliklerin gerceklikle olan bagimin yadsinamayacak oranda yiiksek
oldugunu sdylemek gerekir. Gergek kimlik ve benliklerin birer uzantisina doniisen sanal
benlik ve kimlikler yeni medya vasitasiyla gercekligi de yakindan etkilemektedir. Bu
demek oluyor ki, sanal olan sanal diinyada kalmamakta gerceklikte davranig kaliplari,
yasam tarzlari veya tiiketim davraniglart olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Giiniimiizde
sanal diinyanin gerceklikten ayrilmadigi algisi hakimdir. Orada var olma ve insa edilen
benlik, gercek hayatta kendini gerceklestirmeye devam etmektedir bu nedenledir ki yeni
medya kullanimimin medya okuryazarligi baglaminda ele alinmasi, bireyin gerceklik
algisint ve giindelik hayat pratiklerinin temelinde yatan etki siirecini gorebilmesi
acisindan ¢ok Onemlidir. Yeni medyayr kullanan bireylerin birer aktif kullaniciya
donilismesini  saglayacak olan kavram elestirel sosyal medya okuryazarhigidir.
Boylelikle, teknolojinin sagladigi imkanlar1 tartismak yerine teknolojiyi kullanma

bicimlerinin konusulmasi saglanmig olacaktir.

Sosyal medyada, tiiketim nesnelerinin bedenin bir pargasina doniistigii
paylasimlarin artmasiyla birlikte, gorsel kiiltiiriin yogun etkisi goriintiiniin dnemini de
arttirmistir. Calismada incelenen gorsellerde de goriilmiistiir ki, goriintliniin 6nemi
bireyin kendisinin bir temsiline donilismiis ve ‘imaj her seydir’ algisiyla yeni medyada
bu dogrultuda kimlikler inga edilmektedir. Tiiketim olanaklarindan faydalanma bigimi
ve bunlarin paylasilmasiyla birlikte yasam tarzina dair bilgileri de beraberinde
sunmaktadir. Ideal mutluluga séz konusu imajlara sahip olunmasiyla saglanacagi
algisinin yerlesmesiyle bu olanaklara ulagsmak icin c¢abalayan ve bunlar1 paylasan
bireyler artmustir. Imaj dolayiminda sunulan hazzin ancak tiiketim olanaklariyla elde

edilebilecegi mesaj1 incelenen gorsellerin en temel ortak noktasidir. Ciinkii s6z konusu
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gorsellerde paylasilan her ne olursa olsun veya neresi olursa olsun temel mesaj;
tilkketerek ve liiks yasam kosullarina sahip olarak mutlu olunabilecegi mesajidir. Moda
ve tliketim ideolojisinin temel mesajlarindan olan bu mesajlar1 yeni medyada sanal
cemaat Onderleri iistlenmistir. Bu sunumu, giindelik hayatin i¢inden biitiin dogalligiyla
yaparken bu toplumsal sinifin disinda kalan birey i¢in, sz konusu imaj ve kimlige sahip
olmak amacin kendisine doniismektedir. Mutlulugun ve hazzin tek kaynaginin oldugu
ve bunun tiiketerek ulasildigi bir toplum mesaji, bireyi icin temel bir yanilgiya
doniismekte ve tiiketimin kendisi 6nemli bir amaca doniismektedir. Asil yanilgt ise
tikketerek ulagilamayan mutlugun birey i¢in anlik ve kisa mutluluklar olarak saglanmasi
veya derin bir mutsuzluk ve hayal kirikligina doniismesidir. Bu nedenledir ki yeniden
konunun temel baglamma yani medya okuryazarhigmma dayandigini sdylemek
mimkiindiir. Ciinkii, yeni iletisim teknolojilerinin elestirel medya okuryazarligi
baglaminda ele alinmasi, s6z konusu etkilerin yayildig1 alani daraltabilir ve ilettigi

mesaj1 daha az etkili hale getirmesi saglanabilir.
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TURKCE OZET

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerin bir sonucu olarak sosyal medya baglaminda
tilketim, tiikketim kiiltiirii, imaj, goriintii ve beden sunumlar1 giindelik hayatin 6énemli bir
pargasini olusturmaktadir. Caligmada, iletisim teknolojilerinin gelisen teknolojiyle kendini
yenileyerek bireyin gilindelik pratiklerinde yer edinmesinin bir sonucu olarak, yeni medyanin
sosyal aglara eklemlenisini analiz etmek ve gilindelik hayat pratiklerine doniisen rutin gorsel
paylasimlarinin elestirel sosyal medya okuryazarligi baglaminda bilimsel bir yaklasimla ele
almak amaglanmistir.

Toplumsal, ideolojik, ekonomik, kiiltiirel ve Ozellikle giinlimiizde teknolojik
gelismeler iletisim araglarinin yapisini, niteligini, 6zelliklerini ve etkilerini siirekli olarak
degistirmektedir. Teknolojik gelismeler, bilginin yayilmasini sinir tanimadan diinyanin en
ticra noktalarina kadar ulagmasini saglayarak yerelligin kiiresellesmesine etki etmistir. Ayrica,
yeni iletisim araglarinin sosyal aglara eklemlenisi, iletisim araglari sahipliginin artmasina
bagl olarak giindelik yasam pratiklerinin dijitallesmesine neden olmus ve kamusal alan
sinirlarin genisletmistir.

Calismanin inceleme alanin1 olusturan Instagram’da gorsellerin incelenmesi bu
baglamda onemlidir. Cogunlukla gorsel paylasimina uygun olan Instagram uygulamasini
bireyler; moda, tiiketim ve beden sunumuna yonelik sanal kimlik insas1 amaciyla
kullanmaktadir. Arastirmanin bulgularinda yer alan en dnemli mesajlardan biri sanal kimlik
ve gercek kimlik ayriminin keskin olmadigidir. Boylelikle sanal kimlik ingasinin gergeklikten
koparilmadan ele alinmasi gerekmektedir. Sanal mekanlarda insa edilen imaj ve kimlikler,
gercek diinyada elde edilmeye calisilan, ulasilmasi gereken ideal kimliklere doniismektedir.
Boylelikle, yeni medya giindelik pratikleri somut bir bicimde etki altina almaktadir. Bu
asamada, elestirel sosyal medya okuryazarlig1 kavrami ¢6ziim olarak ele alinmaktadir. Sosyal
medya, elestirel bir yaklagimla medya okuryazarligiyla incelendiginde bireylerin, yeni medya
karsisindaki konumlanigsinin aktif 6zneler olarak doniisecegini sdylemek miimkiindiir. Bu
anlamda, medya okuryazarli§i kavrami, bireyin medya etkisiyle manipiile olmadan pasif

okuyucuya doniismesini engellemektedir.
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ENGLISH ABSTRACT

Consumption, consumer culture, image and body presentation in the context of social
media as a result of advances in communications technology constitutes an important part of
everyday life. In the study, self-renewing, evolving communication technology as a result of
being included in the individual's daily practice of people, analyze of new media the
articulation to social network and intended to handle via scientific approach the routine visual

sharing return to practical of everyday life. in the context critical literacy of social media.

Social, ideological, economic, cultural and in particular technological developments
constantly change structure, nature, characteristics and effects of communication tools.
Technological developments has effected the dissemination of information to the world's most
remote places to reach and to turn locality to be globalized. In addition, communication media
increase depending on articulation of new media to the social network caused the
digitalization of everyday life practices and it has expanded the boundaries of the public

domain.

Visuals examining on Instagram that is examination section of the study is important
in this context. Mostly, individuals uses application Instagram which in suitable for the visual
sharing; in order to build a virtual identity for consumption, body presentation and fashion.
One of the key messages contained in the findings of the study is that no sharp distinction
between virtual identity and real identity. Thus, it must be dealt construction of a virtual
identity without being detached from reality. Image and identity built in virtual spaces is
transformed into while trying to achieve in the real world and the ideal identity to be
achieved. Thus, new media influence everyday practice in a concrete way. At this stage, the
concepts of critical social media literacy is considered as a solution. When social media is
examined with a critical approach to media literacy, individuals would turn the positioning as
active subjects against to new media. In this sense, the concept of media literacy prevents the

conversion that individuals being manipulated by the media impact.
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