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ON SOz

‘Etik Yoniiyle Cocuk Oyuncular’ isimli bu ¢alismada, televizyon yayinlarinda
¢ocuk oyuncularin bulunmasinin  etik agidan incelenmesinin arastirilmasi
planlanmistir. Cocuklarin medyadaki temsilleri, cocuklara yonelik medya etigi, cocuk
is¢iler ve medyadaki ¢ocuk oyuncular arasindaki iliski, etik ve ¢ocuk haklar1 yoniiyle

ele alinmistir.

Tez konusunu secerken isteklerimi goz 6niinde bulundurup bana her konuda
yardimci olan, tez slirecimde benimle birlikte olan ve her asamada destegini
hissettigim damigsman hocam Dr. Ogr. Uyesi Giizin Yasemin TUNCAY hocama ve
jiirideki diger kiymetli hocalarim Dog. Dr. Nazan KAYTEZ ve Dr. Ogr. Uyesi
Aysenur GUNDUZ hocalarima tesekkiirlerimi sunuyorum. Bu zorlu tez siirecinde
benden destegini bir an i¢in bile esirgemeyen degerli esim, Habib ARI’ ya, tlim egitim
hayatim boyunca benden maddi ve manevi desteklerini esirgemeyen her zaman
yanimda olan sevgili ARI ve GORGULU ailelerine tesekkiirlerimi bir borg bilirim.
Canim kizim Mihra, tezimi yazarken benimle birlikte olman, biiyilidiigline sahit olmak

bana her zaman gii¢ verdi, iyi ki hayatimdasin.
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ETIK YONUYLE COCUK OYUNCULAR
OZET

ARI, Masite Sultan. Etik Yoniiyle Cocuk Oyuncular, (Yiiksek Lisans Tezi),
Cankar, 2020.

“Etik Yoniiyle Cocuk Oyuncular” isimli bu ¢alismada, televizyon yaymlarinda
cocuk oyuncularin bulunmasi etik agidan ele alinmistir. Arastirmada, nitel tarama
yontemi kullanilmigtir. Calismada kullanilacak veriler goriisme yontemi ve ile
toplanmistir. Arastirmada veri toplama araci olarak yari yapilandirilmig goriisme
formu kullanilmistir. Cocuklarin medyadaki temsilleri, cocuklara yonelik medya etigi,
cocuk haklari, yeterlilik, toplumda ¢ocugun yeri, ¢ocugun gelisimsel 6zellikleri gibi
konular ¢ergevesinde degerlendirilmistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu olusturan,
cocuk gelisimi ile ilgili egitim alan ve almakta olan Cankir1 Karatekin Universitesi
Cocuk Gelisimi Boliimii lisans ve yiiksek lisans 6grencileriyle goriismeler yapilmus,
goriismelerden elde edilen verilerin igerik analizi kodlanarak analiz edilmistir. Yapilan
goriisgmeler calismanin  giivenilirligini  artirmak amaciyla ses kayitlariyla
desteklenmistir. Caligmaya iliskin arastirma sonucunda Cocuk Gelisimi boliimii lisans
ve yiiksek lisans 6grencilerinin, ¢ogunlugunun cocuklarin televizyon yayinlarinda
bulunmasini olumsuz degerlendirdikleri goriilmektedir. Ayrica katilimcilarin, ailelerin
cocuklart araciligiyla para kazanmalarinin ¢ocuk oyunculugunda etik sorunlari
beraberinde getirdigini diisiindiikleri goriilmektedir. Bunun yaninda c¢ocuk
oyuncularin caligma sartlarinin zorlugu katilimcilar tarafindan ¢ocuk is¢iligiyle
baglanti kurulmasina neden oldugunu gostermektedir. Diger bir bakis acisiyla,
cocuklarin televizyon yayinlarinda oyuncu olarak bulunmasini ¢ocuklarin sosyal

gelisimi agisindan olumlu degerlendiren dgrencilerin de oldugu goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, Medya, Etik, Medya etigi, Cocuk oyuncular.



CHILD ACTORS IN ETHICAL ASPECTS

ARI, Masite Sultan. Child Actors in Ethical Aspects, (Master’s Thesis),
Cankar, 2020.

SUMMARY

In this study titled "Child Actors with Ethical Aspects"”, the presence of child
actors in television broadcasts is discussed from an ethical point of view. Qualitative
scanning method was used in the research. The data to be used in the study were
collected by interview method and. A semi-structured interview form was used as a
data collection tool in the research. The representation of children in the media has
been evaluated within the framework of issues such as media ethics for children,
children's rights, competence, the place of the child in society, and the developmental
characteristics of the child. Interviews were held with undergraduate and graduate
students of Cankir1 Karatekin University Child Development Department, who were
and are studying child development, which constitute the study group of the research,
and the content analysis of the data obtained from the interviews was coded and
analyzed. The interviews were supported with audio recordings in order to increase
the reliability of the study. As a result of the research related to the study, it is seen
that the majority of the undergraduate and graduate students of the Child Development
department negatively evaluate the presence of children in television broadcasts. In
addition, it is seen that the participants think that earning money through their children
brings along ethical problems in child acting. In addition, the difficulty of the working
conditions of child actors shows that the participants make connections with child
labor. From another point of view, it is seen that there are students who evaluate the
presence of children as actors in television broadcasts positively in terms of children's

social development.

Key Words: Child, Media, Ethics, Media ethics, Child actors.



1. GIRIS

Cocugun fiziksel oldugu kadar sosyal acidan saglikli gelisimi toplum igin
oldukca kiymetlidir. Giinlimiizde medya ve iletisim teknolojilerinin gelismesi ve
kullaniminin yayginlig1 ¢ocuklar basta olmak iizere tiim bireyleri etkilemektedir.
Cocuklar, sosyo-ekonomik durumu fark etmeksizin egitim, eglence, iletisim,
sosyallesme ve oyun gibi bir¢ok alanda medya ile siki bir bag i¢erisindedir. Medya ile
bag kurmalar1 disinda medya iceriklerine de dahil olmaktadirlar. Her gecen giin
¢ocuklarin da i¢inde bulundugu medya yapimlarina olan ilgi artarak devam etmektedir.
Bu ilgiyle birlikte ¢ocuklarin iginde bulundugu yapimlar giderek artarken, bu
yapimlarda bulunan ¢ocuk oyuncu sayisi da orantili olarak artmaktadir. Dizilerde ve
reklamlarda karsimiza ¢ikan cocuklar disinda ¢ok sayida ¢ocuk da filmlerde,
reklamlarda ya da dizilerde rol almak igin beklemektedir. Ciinkii bir¢ok aile
cocuklarint bebeklikten itibaren reklam ajanslari ismi altinda faaliyet gosteren

sirketlere kayit yaptirmaktadir (Degirmencioglu, 2010).

Medyadaki igeriklere konu olan kisilerden en masum ve korunmaya muhtag
olant cocuklardir. Yeterli olgunluga erismemis kisiler kendileri hakkinda karar
veremezler. Bu yilizden bu kisilerin iizerinde ebeveynlerinin veya vasisi durumundaki
birinci derece akrabalarinin karar vermeye yetkileri vardir (Ustiin ve Demirci, 2013).
Bu baglamda cocuklar hakkindaki kararlari aileler almakta, ¢ocuklarin karar verebilme
yeterliliklerinin olmadig1 varsayilmaktadir. Tiirkiye’de, 18 yasina kadar her birey
cocuk sayilmaktadir ve yasal olarak velisi/vasisi kendisine vekalet etmektedir. Bu
nedenle, 18 yasin altinda bir bireyin katilimiyla ¢calisma yapilmasi halinde ¢alismay1
yiiriitenlerin ebeveynden ya da velisinden aydinlatilmigs onam almasi gerekmektedir
(Cakmak, 2018). Aydinlatma, kisiye yapilacak seyler hakkinda bilgi verilmesi olarak
degerlendirilir. Yapilan bu bilgilendirme, acik ve net bir sekilde yapilmalidir.
Aragtirma ve yayin etigi acisindan katilimci bilgilendirildikten sonra arastirmaya
katilmas1 i¢in katilmcidan onay alinmalidir. Bu duruma aydimnlatilmis onam
denilebilir. Her tiirli katilm igin katilimcidan aydinlatilmis onam alinmalidir.
Katilimeilar i¢in arastirmanin amaci, yontemi, katilimciya faydalari, karsilagilabilecek

tehlikeler ve ortaya cikabilecek katilimciyr rahatsiz eden meseleler hakkinda



bilgilendirmeler eksiksiz yapilmalidir. Bu bilgilendirme yapilirken acik ve anlagilir bir
dil kullanilarak, karsilasilabilecek riskler anlatilmalidir. Sesli ve goriintiilii kayit i¢in
izin alinarak, onam vermeye yeterliligi olmayan katilimcilardan yasalarin kabul ettigi
kisi ya da kurumlardan izin alinmalidir. Katilimcilara her asamada bilgi verilmelidir.
Katilimeiya istedigi anda ¢alismadan ayrilabilecegi, rizasint geri ¢cekmekte Ozgiir
oldugu da katilimciya bildirilmelidir. Katilimcilarin 6zel bilgilerini saklamak oldukca
Oonem arz etmektedir. Hayati 6neme sahip bir sebep olmadikga, bilgilerin verilmemesi,
sonucunda biiylik kayiplara sebep olacak hukuki bir sahitlik durumunda veya
katilimciin onayinin olmasi durumunda kisiyi ilgilendiren 6zel bilgiler bu sebepler
disinda asla aciklanmamalidir. Katilimcilarin kisisel bilgileri her sartta sir olarak
saklanmalidir. Katilimcilarin  bulundugu ¢alismalar planlanirken yasalara ve
calismayla ilgili standartlara uygun yapilmalidir (Cobanoglu, 2003). Cocuklar icin
aydinlatilmis onam meselesi ayr1 bir 6neme sahiptir. Cocuklarla c¢alisilan her ortamda
yapilacak olan her sey i¢in ¢ocuklar da aydinlatilmalidir. Cocugun anlama kapasitesine
gore yapilacak olan seyler i¢in ¢ocuk bilgilendirilmeli ve duruma hazirlanmalidir.
Tiirkiye’de ve Diinya’da aydinlatilmis onam siireci boyunca, ¢ocugun yasi ve yasal
Olciitler goz Oniinde bulundurulmalidir. Tiirkiye’de sadece 18 yasimni doldurmus
bireylerden onam alinabilir. Hekimlik Meslek Etigi Kurallar1t madde 42°de 13-18 yas
arasinda olan ¢ocuklarin hem kendisinden hem de yasal temsilcileri kimse onlardan
onam alinmasi yasal olarak bir zorunluluk olup, 0-13 yas arasinda olanlarin ise sadece
yasal temsilcileri kimse ondan onam alinmasi gerektiginden bahsedilmektedir. 0-13
yas araligindaki ¢ocuklarin 1yi-kotii, yanlis-dogru ayrimi yaparak, kendisi i¢in en
uygun karar1 verebilmesinin beklenemeyecegi ¢ok agiktir. Fakat cocugun rahatlamasi
icin kendisine yapilacak islemler icin bilgilendirilmesi yapilarak, aydinlatilabilecegi
acik bir dille ¢ocugun yasina ve anlama diizeyine bagl olarak islemler anlatilmalidir.
Bu durum yalnizca tiptaki islemler i¢in gecerli olmamalidir, ¢cocukla caligilan her
alanda, her tiirlii aragtirmada, yayinda, yapimda biitiin bu yasal slire¢ géz onilinde
bulundurulmalidir. Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 S6zlesmesi biitiin ¢ocuklarin
dokunulmazlik hakkini, kendi aydinlatilmis kararin1 vermesi hakkini koruma altina
almaktadir. Bu durumu bu sézlesmede gecen, ¢ocuklarin onlara yapilacak her tiirlii
islemden haberinin olmasindan, c¢ocuklara ve genglere yaslarina uygun bilgi
verildiginden, ¢ocukla ilgili her tiirlii islemin planlanmasina ¢ocuklarin da dahil
edildiginden emin olunmalidir gibi ifadeler ¢ocuklarin haklarmin korundugunun

gostergesidir (Ustiin ve Demirci, 2013). Cocukla ilgili her alanda ¢ocuga yapilacak
2



islemler hakkinda ¢ocuk yapilan islemleri anlayabilecek kapasiteye sahipse, cocugun
yasina uygun sekilde aydinlatmak ¢ocukla ¢alisan kisilerin en énemli gorevlerinden
biridir. Acil durumlar disinda ¢ocuk onam i¢in hazir oluncaya kadar beklenmelidir, 3
yas altindaki ¢ocuklara yapilacak islemi, iglem giinii cocuga agiklama yapmak ¢ocugu
daha az strese girmesini saglayabilir. Okul déneminde oncelikle ¢cocuklar yapilacak
islemlerle ilgili duygusal olarak hazirlanmalidir. Ergen bireylerde ise gerekli
aciklamalardan sonra yapilacak olan islemler i¢in ¢ocugun fiziksel, ruhsal ve sosyal
acidan hazir olmasi olduk¢a 6nemlidir (Kiireci ve Biiken, 2014). Cocuklarin kendisiyle
ilgili yapilacak her tiirlii isleme katilimlarinin saglanmasi ¢ocuklarin 6zerkligine
duyulan saygiyla birlikte gelisimlerine ve yapilacak isleme uyum saglamasina

yardimci olmaktadir.

Cocuklarda aydinlatilmis onam alma siirecinde, iizerinde durulmas: gereken
seylerden birisi de bilgiye olan ihtiyactir. Genel olarak cocuklar i¢in yapilacak
islemlerden Once islemin c¢ocuga faydalari, karsilasilacak riskler gibi bilgiler
ebeveynlere verilmektedir. Ebeveynler de bilgilerin ¢ocuklarda stresi artiracagini ve
duygusal olarak etkilenecegini diisiindiigii i¢in ¢ocuklarin yapilacak islemlerle ilgili
bilgilendirilmesine engel olmaktadirlar. Aydinlatilmis onam siirecinde en Onemli
basamak olan bilgilendirme bu durumla birlikte gerceklestirilememektedir.
Cocuklardan yapilacak islemler ile ilgili bilgilerin saklanmasi, islem planlanirken
cocuklarin dahil edilmemesi ¢ocuklarin islemi reddetmesine, uyum saglamada
zorlanmasina ve anksiyete gibi psikolojik problemler yasamalarina sebep
olabilmektedir. Bu nedenle ¢ocuklar agik ve net bir dille bilgilendirilmelidir. Tam tersi
de olmasi miimkiin elbette, yani bilgilendirme yapildiktan sonra da c¢ocuklar
korkabilir. Bu durumda ¢ocugun psikososyal gelisimine gore ebeveyni ile beraber
islemler hakkinda ne kadar bilgi verilecegine karar vermekte yarar vardir.
Bilgilendirmenin ardindan cocuklara islemler hakkinda diisiinmek, degerlendirme
yapmak ve karar vermek i¢in yeterli siire taninmalidir (Ay, Cinar ve Boztepe, 2019).
Yapilacak olan iglemler i¢in kisiyi bilgilendirme durumu aydinlatma ve onam olarak
ikiye ayrilirken, aydinlatma bilginin kisiye aktarilmasi ve kisi tarafindan anlasilmasi
durumunu, onam ise yeterlilik ve goniilliiliik gibi kavramlari igermektedir (Cobanoglu,

2009).

Yeterlilik, sozliikteki anlamiyla, bir seyi yapmak icin gereken 6zelliklere ve

giice sahip olmaktir. Saglik alaninda ve diger uygulama alanlarinda ise; herhangi bir
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konuda kisi kendisi hakkinda kabul edecegi ya da etmeyecegi gibi konularda, durumu
algilayabilme, anlayabilme ve degerlendirebilme yetenegi olarak
tanimlanabilmektedir (Giizeldemir, 2005). Kisinin kendisiyle ilgili konularda 6zgiir
bir sekilde karar verebilmesi yetenegine yeterlilik denmektedir. Yeterlilik i¢in yas ve
biligsel gelisim kavramlart etkilidir. Yeterlilik kavraminda kisiden durumu
algilayabilmesi, seceneklerde ve onun sonuclarinda degerlendirmede bulunabilmesi,
gercekei bir sekilde karar verebilmesi olduk¢a oOnemlidir. Yeterlilik ¢ocuklarda
aydinlatilmis onamin temel taglarindan biridir. Cocuklar i¢in yeterlilik diizeyi yasla
dogru orantilidir. Cocuklarin biligsel gelisiminde diisiinme ve sorgulama agisindan 7
yasindan itibaren artis gozlenmekte, ergenlik doneminde ise diigsiinme siireci
yetiskinlerle esdeger kabul edilmektedir. Tiirkiye kanunlarina gore yeterlilik yas sinir1
(Erginlik onsekiz yasin doldurulmasiyla baglar, TMK, Md. 11) belirlenmis ve 0
zamana kadar ¢ocuk adina ebeveyn ya da vasini karar verecektir. Ancak ozellikle de
ciddi sonuglar1 olan konularda alinan kararlarda etik ikilem yasanabilir. Ciinkii sonugta
yeterliligi olmayan bir birey adina karar verilmekte ve karar o bireye kalacak olsa belki
de aym1 goriiste olmayacaktir. Ornegin; Tiirkiye’ de yasanan bir olayda ¢ocuk hastanin
ayaginda kangren olugmus, doktorlar hastanin ayaginin kesilmesi gerektigini ifade
etmisler, ebeveynler bunu kabul etmeyerek ¢ocuklarinin hastaneden taburcu olmasini
[zmir’ de yasanmus bir olay karsimiza gikmaktadir. Medyadaki adiyla “Makbule
Bebek” olarak gegen olayda bebek 8 ayliktir ve menenjit hastaligi sebebiyle doktorlar
iki kolunun ve iki bacaginin kesilmesi gerektigini iki farkli kurul tarafindan teyit
ederek aile bildirmistir. Aile bu duruma kars1 ¢ikarak tedavi igin memleketlerindeki
bir hastaneye gidecegini sdyleyip hastaneden taburcu olmuslardir. Bunun iizerine
hastanedeki doktorlar savciliga su¢ duyurusunda bulunarak, savcilik karariyla gocugu
hastaneye tekrar getirmislerdir. Ebeveynlerden hastanin tedavisinden kagimilmasi
halinde, tedavisinin anne, baba ya da vasisinin izni aranmaksizin yerine
getirilebilecegi hiikkmii ile onam alinmistir. Burada aydinlatmanin tam olarak yerine
getirilmesiyle birlikte savcilik karariyla da olsa onam alinarak miidahalenin yapildig:
gorilmektedir. Yeterlilik kavraminda bu tarz durumlar i¢in Tiirkiye’ de Tiirk Ceza
Kanunu’nda 25/2 maddesindeki zorunluluk halinin gecerli oldugu goriilmektedir
(Cobanoglu, 2009). Bu durum ¢ocuk oyuncular i¢in de olduk¢a 6nem arz etmektedir.
Cocuklar dizilerde, filmlerde, reklamlarda rol alirken bazi olumsuzluklarla

karsilasabilir, ebeveynler bu durumun farkinda olmayabilir, set ortaminda bulunan
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cocuk gelisimcisi, c¢ocuk psikologu, cocugun ihtiyaglariin tam manasiyla
karsilanmadigi, cocugun gelisimini, psikolojisini etkileyebilecek olumsuz Ggelerle
karsilagsmas1 durumunda hayati olarak ¢ocugu tehlikeye atabilecek sorunlarin oldugu
durumlarda ailenin onammni almadan c¢ekimleri durdurabilmektedir. Bebekler
konusunun bu sekilde oldugunu diisiinmiiyorum. Bebek, her sekilde ihtiyaci
karsilanmayinca aglayacagi i¢in ¢ekimler istendigi gibi de olmayacag icin, ihtiyaglari

kargilanmak zorundadir (Tekin-Yilmaz, 2014).

Arastirmanin ¢ocuk oyunculugunun etik ilkeler 1s1¢inda devam etmesine ve
medyadaki dizi, film ve reklam gibi igeriklerde ¢ocuk oyuncularin gelisimlerinin,
egitimlerinin, ¢alisma kosullarinin ¢ocuklara uygun olarak diizenlenmesine katkilari
olacagi diisiiniilmektedir. Calismanin, medya sektoriinde ¢alisanlara ¢cocugun yiiksek
yarar1  gozetilerek cocuk oyunculara yaklasilmasina faydalar1  olacagi

distiniilmektedir.

BM Genel Kurulu tarafindan 1989°da yayimlanan ve Tiirkiye’nin de imzalamis
oldugu Cocuk Haklar1 S6zlesmesi gocugun “uygun yasal korumay1 da igine alan 6zel
giivence ve korunma ihtiyact oldugunu” vurgulamaktadir. Cocuklarin korunmasi
medya baglaminda, ikili bir olusum gostermektedir: Bunlar ¢ocuklarin geligimlerine
zarar verebilecek igeriklere maruz kalmaktan korunmalar1 ve medyadaki iceriklere
konu olan ¢ocuklarin korunmasi seklinde ortaya c¢ikmaktadir. Bu korunmalarin
tamamlanmas1 bir taraftan etik kurallarla saglanmaya calisilirken, diger taraftan da
olusan sikintilara yasalarla ¢oziim arandigir gozlemlenmektedir. Cocuk haklarinin
medya araciligiyla ve medya tarafindan goz ardi edilmesi, baz1 etik ilkelerin yasa
metinlerine doniistiiriilmesine neden olmustur (Uzun, 2014). Basin Ahlak Esaslari ile
RTUK Yasast da bu baglamda drnek gosterilebilir (Basm Ilan Kurumu ve RTUK,
2022). Cocuklarmm medyada korunmasi i¢in medya etigi goz ardi edilmemelidir.
Cocuklarin yer aldig1 medya yapimlarinin igerikleri etik ilkeler 15181nda ¢cocuga zarar

vermeyecek sekilde diizenlenmelidir.

Bu tezde de ¢ocuk oyunculugu etik yoniiyle incelenmis, ¢ocuklarin ¢aligma
kosullar1, cocuk oyunculugunun gerekliligi, ebeveynlerin, cocuk oyunculuguna bakis

acist ¢ocuk gelisimciler goziiyle arastirilmistir.



1.1. Cahsmanin Amaci

Bu aragtirmada, ¢ocuk oyuncularin medyada bulunurken ¢ocugun yiiksek
yararinin g6z Oniinde bulundurulmasi, ¢ocuk oyuncularin haklarinin korunmasi ve
cocuk oyunculugu ile ilgili farkindaligin artirilmasi, bu konuda arastirilmalarin
cogaltilmasi ve televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularinin bulunmasinin etik agidan

degerlendirilmesinin yapilmasi amag¢lanmaktadir.
1.2.  Problemler

e (Cocuklarin dizi, film ve reklamlarda oynamalarinin onlarin gelisim
diizeylerine olumlu ya da olumsuz etkileri nelerdir?

e Oyuncu olmalar1 konusunda ¢ocuklar adina ebeveynler/vasisinin karar vermesi
etik agidan dogru mudur?

e Cocuk gelisimi konusunda egitim alan ve almakta olan kisilerin ¢ocuk

oyunculugu konusundaki goriisleri nelerdir?

1.3. Simirhliklar

Arastirma, Cankir1 Karatekin Universitesi Saglik Bilimleri Fakiiltesi lisans
ogrencileri ve Saglik Bilimleri Enstitlisii Cocuk Gelisimi bolimii yiiksek lisans

ogrencileri ile yapilmistir.

1.4.  Sayiltilar

Arastirmaya katilan Cankir1 Karatekin Universitesi Cocuk Gelisimi Boliimii
Saglik Bilimleri Fakiiltesindeki lisans ve Saglik Bilimleri Enstittisiindeki yiiksek lisans
Ogrencileri, arastirmada kullanilan veri toplama aracinin (Goriisme Formu)
yanitlanmasinda sorulara igtenlikle ve dogru cevaplar verdikleri varsayilmistir. Ayrica
veri toplama araci gelistirilirken, ilgili literatiir incelemesinin ve uzman goriislerinin
sonuclarindan elde edilen verilerin “Goriisme Formu™ olusturmak i¢in yeterli oldugu

varsayilmaktadir.

2. GENEL BILGILER

Medya; bilgi veya verileri depolamak ve iletmek i¢in kullanilan iletigim

noktalar1 ve/veya araglari olarak tanimlanabilir. Medya; yazili medya, yayimcilik,
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haber medyasi, sinema, radyo, televizyon yayincilig1 ve reklamcilik gibi kitle iletisim
araglar1 endiistrisinin bilesenlerini ifade etmektedir. Giiniimiizde fotograf, basin, basili
eserler (kitap, dergi vb.), radyo, sinema, televizyon, akilli telefonlar birer medya araci
olarak kabul edilmektedir. Medya, kitlelere hitap edebilmek igin belli yontemler
kullanmakta ve bunlarin araglarindan biri ¢ocuklar olmaktadir. Cocuklar medyada
izlenirligi saglamak i¢in medya iceriklerinin ¢ogunda kullanilmaktadir. Sinema da
cocuklarin medyada bulundugu popiiler iceriklerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Akdag,2021). Cocuklarin medyada kullanilmasiyla birlikte ¢ocuk oyuncu kavrami
ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda, ulusal ve uluslararasi hukukta 18 yasin altindaki biitiin
oyunculara ¢ocuk oyuncu denebilir. Cocuk oyunculugu ise, televizyon, sinema ve
reklamlar gibi medya yapimlarinda ¢ocuklarin rol almasidir. Cocuk oyuncular genis
kiiltiirlerin sozciileri ve rol modelleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tekin-Yilmaz,
2020).

Bagroliinde ¢ocuklarin oldugu, ¢ocuk yildizli filmler devrinin baslamasi
1960’11 y1llara denk gelmektedir (Ozgiig, 2012). Bu dénemde gocuk yildizl1 filmlerin
baglamasiyla ¢ocuklarin emeklerinin medyada kullanilmasi agisindan da ilk adim
atilmigtir.  Filmlerle birlikte reklam filmlerinde de g¢ocuklar bulunmaktadir.
Reklamlarda cocuk imgesinin kullaniminin amaglart sunlardir: Cocugun tiiketim
istegini artirmak, ¢ocugun reklami yapilan iiriinleri almasi i¢in ailesini ikna etmesini
saglamak ve gelecege yatirim yapilarak, ileriki yaslarda iyi bir tiiketici olmasini
saglamaktir. Cocuklar masum olduklar1 i¢in giivenilir mesaj kaynaklar1 olarak
goriilmektedirler (Kuruoglu ve Soygiider, 2009). Televizyon reklamlarinda ¢ocuk
imgesi, tiiketimi saglamak amaciyla medya igeriklerinde kullanilmaktadir (Yiicel ve
Kara, 2009). Bununla birlikte ¢ocuklarin medyada yer alis bigimleri, yetiskinlerin
goziinden cocuklarm nasil goriindiigiiniin bir yansimasidir (Ziyalar ve Salihoglu,
2011). Baz1 sirketler, reklamlarda gocuklar araciligiyla insanlarin duygularina hitap
ederek, giivenlerini kazanmak i¢in caligmaktadirlar (Degirmencioglu, 2010).
Cocuklarin medyada yer alis bigimleri disinda medyada bulunan ¢ocuklarin ¢aligsma
kosullarin1 da incelemek gerekmektedir. Tiirkiye Sinema Emekgileri Sendikasi Sine-
Sen Orgiitlenme uzmani Zafer AYDEN, cocuklarin uyku saatleri, yeme i¢cme saatleri
diizenlenmeden 15-16 saat, setlerde beklediklerini sdylemektedir. Ayrica okul i¢in
rapor alip okulundan geri kalan bu ¢ocuklarin sosyal bir giivencelerinin de olmadigin
belirtmektedir. Tiirkiye’deki ¢ocuk oyuncularin ¢alisma saatlerine kiyasla diinyada

durum daha farklidir. Buna bir 6rnek verilecek olursa, birgok cocuk oyuncudan olusan
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Harry Potter filminde oynayan ¢ocuklar makyaj ve sag i¢in kullanilan zaman da dahil

olmak iizere giinde yalmzca dort saat calismaktadirlar. (Uriit, 2008).

2.1.  Cocuk ve Medya

Sosyal yapiya etki eden, degisim ve gelisimi meydana getiren medya, zararh
etkenlere daha agik konumda olan ¢ocuklar1 da yakindan etkilemektedir. Cocuklarin
gelisim ve 6grenme siireclerine etki eden medya, oyun, beslenme, giyim, karakter tipi
gibi bir¢cok unsurda etkili olmaktadir. Cocuklarin 6grenme ve gelisim siire¢lerini
bicimlendiren ve sosyal dinamiklerden olan aile, okul ve arkadas ¢evresi de medya
araglarindan etkilenen ve ¢ocuklar etkileyen unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu durum, medyanin tiim hayati kontrol altina alan 6nemli bir ¢cevresel faktor olmasini
saglamaktadir. Medya araciligiyla iletilen mesajlarla, cocuklarin davranis, diisiince ve

duygularinda degisiklikler meydana gelebilmektedir (Ertiirk, 2011).

Okul o6ncesi donemdeki cocuklar, bircok medya araciyla temas halinde
bulunan, televizyonu, tableti, akilli telefonlari, bilgisayarlar1 eglence amaciyla
kullanmaktadir. Genellikle kullanimi kolay ve rahat oldugu igin siklikla akilli
telefonlar tercih edilmektedir. Bunu kullanmayi tercih eden ebeveynler de aslinda,
cocuklar1 susturmak, oyalamak ya da yemek yedirmek icin akilli telefonu
kullanmaktadirlar. Bir baska bakis agisiyla cocuklar, cok istedikleri ve sahip
olamadiklar1 ebeveynlerinin cep telefonlar1 gibi teknolojik araglart kullanma egilimi
gosterirler. Bu durum, teknolojik araclarin ¢ocuklar tarafindan ilgi cekici
algilanmasina neden olmaktadir. Ayrica bu araclarin ¢gocuklara 6diil ya da ceza olarak
sunulmasina bagl olarak daha da cazip hale gelebilir. Bu durum, ¢ocuklarin medya
araglarini isteme arzusunu kuvvetlendirebilir ve bu da ¢ocugun gelisim ve egitiminde
risk teskil edebilir. Ancak cocuklarin teknolojik araglari ve medyayr kullaniminin
kisitlanmasi yerine nitelikli kullaniminin desteklenmesi ve yol gosterilmesi yararhdir.
Yaraticiligin yiiksek oldugu okul 6ncesi donemde, ¢ocuklarinin teknolojik araglar ve
medyayr kullanimi onlarin yaraticiliklarinin - gelismesinde, merak duygularinin
giderilmesinde, bazi olay ve durumlarnn Ogrenme siireclerinde, egitimlerinde,
gelisimlerinde bir firsat haline gelebilmektedir. Nitelikli ve tasarim1 ¢cocuklara uygun
olarak diizenlenmis egitici oyuncaklar, tabletlerdeki ve bilgisayarlardaki egitici
oyunlar ve egitici medya igerikleri, bu dénem g¢ocuklarinin bilissel, dil, sosyal ve

duygusal gelisim alanlarina ve gereksinimlerine olumlu katkilar saglayabilir. Bu
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donemdeki ¢ocuklarin medya kullaniminda ve teknolojik araglarla olan iliskisinde
ebeveyn denetim ve gozetimine dikkat edilmelidir (Ustiindag, 2020). Cocuklarin
medyay1 ¢okca kullanmasi teknoloji bagimligini da beraberinde getirebilmektedir.
Teknoloji bagimliligi, her yastan insami tehdit eden yeni bir bagimlilik tiirii olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Rol model aldig1 ebeveynlerinin medya ile olan iligkisini géren
cocuklar, medya ile yogun iligski ve etkilesim igerisine girebilmektedir. Cocuklarin
medya ile asgari simirda etkilesimde olmasi, ebeveynlerin etkin bir bigimde
cocuklartyla ilgilenip onlar1 aktif rol oynayabilecekleri uygulama ve etkinliklere
yonlendirmesi gereklidir. Bagimli olma riskinin bilincinde olmadan teknolojiyi
kullanmaya baglayan okul 6ncesi donemdeki ¢ocuklarin gbzetiminde ebeveynlerin ve
Ogretmenlerin aktif rol almasi gerekir. Bu donemdeki ¢ocuklarin bu araglar yetiskin
denetiminde ve etkilesimli bigcimde kullanmasi 6nem arz etmektedir (Kadan ve Aral,

2018).

Cocuk ancak ona deger veren, gereksinimlerini 6nemseyen, onu ihmalden
koruyan bir ortamda yetisirse kendi potansiyelini gergeklestirebilir. Cocugun
toplumsal iliskilerinde kendisini giivende hissetmesi, aile bireyleriyle giivene dayali
saglikli bir iliski kurabilmesine baglidir. Bu baglamda ¢ocugun hayatinda 6nemli bir
yere sahip olan ailelerin ¢ocuklarinin kag saat ekran karsisinda oldugu, nasil icerikler
izledigi ve nasil igeriklerde bulunduklar1 konusunda dikkatli olmalar1 gerekmektedir.
Ornegin yaslarina uygun ekranda kalma siireleri hesaplanabilir, faydali icerikler
izlemesi saglanabilir, glivenli internet vb. gibi uygulamalar kullanilabilir. Cocuk ve
medya iliskisi baglaminda medyada c¢ocuklarin yer almasi da oldukg¢a Onem

tasimaktadir (Akgal1, 2020).
2.2.  Cocuk Oyuncu Kavram

Ulusal ve uluslararas1 mevzuat 1518inda 18 yasinin altindaki tiim oyunculara
“cocuk oyuncu” denilmektedir. Cocuk oyuncular genis kiiltiirlerin sozciileri ve rol
modelleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir ve ¢ocuk oyuncularin tutumlari, psikolojik
uyumlari, sosyal uyumlari medyanin etki alanindaki kisilere yansimaktadir. Bu
durumda medyada rol alan ¢ocuk oyuncular hem goriiniirliikleri hem de ifade ettikleri
degerler acgisindan onlar izleyen yetiskinler ve c¢ocuklar igin birer model
olusturmaktadirlar. Medyada rol alan ¢ocuklarin dizilerde, filmlerde, reklamlarda

oynamasi hem ebeveynleri hem de ¢ocuklar1 cocuk oyuncularin cogalmasi agisindan



tesvik etmektedir (Tekin-Yilmaz, 2020). Cocuk oyuncularin ¢ogalmasiyla birlikte
cocuklarmni oyuncu yapmak isteyen ebeveynler de giinden giine ¢ogalmaktadir.
Cocuklarinin oyuncu olmasini isteyen ebeveynlerin ajanslara basvuru yapmasina
sebep olan seyler; cocuklarin oynadigi filmlerin, reklamlarin git gide artiyor olmasi,
cocukluktan oyuncu olanlarin fazla para kazandigina inanmak, iinlii ve taninir olmak
icin heves etmek, ¢cocugun ve ailenin geleceginin garantilenmesidir. Aileler setteki
calisma kosullarinin yetigkinlerce bile bir hayli zor oldugunu bilmeden ¢ocuklarinin
ajanslara gitmesini istemektedirler. Cekimleri saatlerce deneyerek, kendilerine sira
gelmesi i¢in beklemektedirler. Cekimler denenirken segilemeyen ¢ocuklar duygusal
olarak yipranirken, secildikten sonra da degisik problemlerle karsilasarak, ¢ocuklar
adma karar veren aileler gelecekte g¢ocuklarini etkileyebilen kalici hasarlara sebep
olabilirler. Ayrica ¢ocuklar kullanilarak dikkat ¢ekmek i¢in gegmis zamanda oyuncu
olarak ¢aligmis ¢ocuklar i¢in “cocuk oyuncularin su andaki halleri sagkinlik yaratiyor”,
“cocuk oyuncularin biiytimiis halleri iste karsinizda” gibi basliklar atilarak ¢ocuk
oyuncularin sosyal medyalarinda bulunan fotograflar hakkinda yorumlar
yapilmaktadir. Bebeklerle ilgili bebek bezi, tuvalet malzemeleri vb. gibi bir¢ok
malzemenin reklamlarinda bulunan ¢ocuklar ilerde bebeklik fotograflarinin milyonlari
asan kisilerce goriildiigiinden utanabilirler. Kendilerinin karar verme yeterliligi
Kendilerinin karar verme yeterliligi [(Kisinin kendisiyle ilgili konularda 6zgiir bir
sekilde karar verebilmesi yetenegine yeterlilik denmektedir. Yapilacak olan islemler
icin kisiyi bilgilendirme durumu aydinlatma ve onam olarak ikiye ayrilirken,
aydinlatma bilginin kisiye aktarilmasi ve kisi tarafindan anlasilmast durumunu, onam
ise yeterlilik ve goniilliiliik gibi kavramlar1 icermektedir (Cobanoglu, 2009).] yokken
ailelerinin ¢ocuklar1 bu tarz bir duruma diistirmesi aileye karsi ¢ocukta olumsuz

duygulara sebep olabilir.

2.3. Cocuklara Yonelik Medya Etigi

Cocuklara yonelik medya etigini inceleyebilmek icin oncelikle etik ve medya
etigi kavramlarinin tanimlarii incelememiz gerekmektedir. Bu baglamda medya;
gorsel, isitsel olarak bireyleri ve toplumu bilgilendirme, eglendirme gérevini iistlenen
araglar biitiiniidiir. Etik kavramina bakacak olursak, Yunancada ‘ethos’ kelimesinden

tiretilerek insanlarin davraniglarina bagli degerleri iceren ahlak felsefesi olarak
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tanimlanabilir. Etik, insanlar arasindaki iliskileri iyi-kotii olarak degerlendirerek
cevaplar bulmaya calisan, ahlak ile ilgili davramiglarin arkasindaki yargilarn
arastirarak, insanin tiim eylemlerinin ve davranislarinin temelini inceler. Birbirinin
yerine de kullanildig1 goriilen ahlak ile etik kavramlari arasinda yakin bir baglanti
olmakla beraber farkli anlamlara gelmektedir. Etik kavrami, toplum tarafindan
belirlenmis ahlaki ilkeleri sorgular. Gliniimiizdeki etik degerler, insanlarin daha iyi bir
yasam siirmek ve diinyanin daha ileriye gitmesini saglamak icin ortaya ¢ikan
kavramlar temelindedir. Genel olarak biitiin konularla ilgili felsefelerde fikirler
meydana getiren ve bu fikirleri degerlendiren, problemlere yonelik ¢oziim Onerileri
olusturan ve tartisan seye etik denebilir. Genellikle etigin, hukuk ve bilim alanlarinda
ilerlemeye yardimci olan bir 6zelligi de vardir (Cobanoglu, 2020).

Medya sektoriinde calisanlar islerinde etik ikilemlere diigebilirler. Bu ikilemler
de medya etiginin ortaya ¢ikmasina sebep olur (Evers, 2010). Medya etigi, medyanin,
kesimlere daha iyi hitap etmesine olanak saglamak icin medyay: kullananlarla
ortaklasa, bu meslegi icra edenler tarafindan sinirlar ¢izilmis ilke ve kurallardan
olusur. Medya etigi, Sadece saygili ya da diiriist olmak ile ilgili degil, ayn1 zamanda
Oonemli bir sosyal sorumluluk olarak benimseme meselesidir. Medya etigi, medya
sektoriinde c¢aligsanlarin mesleklerini yaparken uymalari gereken kurallar ve etik
ilkelerin tamami seklinde tanmimlanabilir. Bu etik ilkeler, hangi davraniglarin iyi
oldugunu, hangi davraniglardan kétii oldugunu ya da olabilecegini belirterek medyada
calisanlara 151k olurlar (Irvan, 2011). Medya etigi gazetecilerin, iletisimle ilgilenen
kisilerin, reklam yapimcilarinin vb. etik kurallar ¢ergevesinde mesleklerini nasil icra
edecekleri hakkinda bilgi verir. Yaptiklari igler farkli olmasina ragmen, gazeteciler,
radyo ve televizyon, reklam yapimcilari ve iletisimle ilgilenenlerin ortak noktasi, genis
topluluklara her giin medya aracilifiyla mesajlarint iletmeleridir (Evers, 2010).
Ornegin, gazeteciler savunduklar1 bir konuyu carpici haber basliklar: atarak izleyiciye
iletmek istedigi mesaji iletebilmektedir, reklamlarda tirtinleri tanitirken izleyiciye belli
mesajlar da verilebilmektedir (Kamu spotu gibi). Benzer sekilde diziler, filmler de
genellikle siiriikleyici hikayeler sunarken izleyicilere mesajlar vermektedir. Bu
mesajlara 6rnek verilecek olursa, dizilerde, filmlerde zengin karakterler genel olarak
fakir karakterlere asik olur ama ask imkansiz ya da ¢ok zorlayici olur, verilen mesaj
ekonomik farkliliklarin insan hayatina etkilerini gézler oniine koymaktadir. Bagka bir
ornekte ise, ailenin i¢inde bulundugu dizilerde ya da filmlerde genel olarak iletilen

mesaj Tiirk toplumunda ataerkil bir diizen vardir, ailenin basinda duran, evde tek s6z
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sahibi bir baba ya da dede vardir. Genel olarak yasanilan kétii olaylardan sonra
cikarilan dersler iletilmek istenen mesajlardan sadece birkag¢ tanesidir. Bu ortak
noktada birlesen medya yapimcilar islerini yaparken ¢ocuklara yonelik medya etigine
de onem vererek medya yapimlarindaki mesajlar1 ¢ocuk oyuncular1 dikkate alarak
vermelidir.

Cocuklara yonelik medya etiginde medya temsilcileri belirli ilkelerle hareket
etmektedir. Bu etik ilkeler 1siginda ¢ocuk haklari, siirekli olarak giindemde
tutulmaktadir. Kamusal alanda c¢ocuk haklarina iliskin 6nemli bir duyarlilik
yaratilmaktadir. Cocuklarin medyada kendilerini gdstermelerine ve diistincelerini
ifade etmelerine olanak saglamaktadir. Cocuklarin da i¢inde bulunduklari medya
iceriklerinden medya etigi acisindan c¢ocuklarin temsil edildigi haberler de biiyiik
onem tagimaktadir. Cocuklarla ilgili haberlerde 6zellikle suga itilmis ¢ocuklarla ilgili
haberlerde niteleme ve sifatlar yoluyla yaratilan kiigiik diistirticii, asagilayici, olumsuz
kalip yargilara yer verilmemektedir. Cocuklarin konu oldugu haberlerde, su¢ ya da
cinsel saldir1 iceren konularda sanik, tanik ya da magdur konumundaki ¢ocuklarin,
goriintli ve fotograflarina yer verilmemektedir (Toruk, 2008). Haberciler, iletilerini
genis topluluklara yayarken RTUK’iin Yaywncilik Etik Ilkeleri’ne uygun yaymlar
yapmaya Ozen gostermelidirler. Ozellikle ¢ocuk haberciligi yaparken UNICEF’in
cocuk haberciligi etik ilkeleri g6z 6nilinde bulundurulmalidir. Bu ilkelerde, isimleri
degistirilmis olsa da c¢ocugu ve c¢ocugun ailesini riske atacak goriintiiler
yayinlanmamalidir, ¢ocugu kiigiik diisiirecek, tehlikeye atacak travmaya sebep olan
olaylardaki liziintiileri tekrar canlandiracak soru ve davranislardan uzak durulmalidir,
roportajdaki ¢cocuklar1 segerken cinsiyet, din, dil, irk gibi ayrimciliklar olmamalidir,
cocuklarla alakali haberlerin reklamin1 yapmak i¢in sansasyonel sunumlardan uzak
durulmalidir, ¢ocuklardan ve erigkinlerden kendi ge¢mislerine ait olmayan
yasanmamis  seyleri  anlatmalar1  istenmemelidir, ¢ocuklarin  gazeteciyle
konustugundan emin olmasi saglayarak roportajin amacit ve kullanilacagi yer
aciklanmalidir, miilakattaki her tiirlii video ve fotograf ¢ekimi igin vasisinden/veliden
ve c¢ocuktan izin alinmalidir, miilakat yapanlarin ve fotograf¢ilarin sayis1 sinirh
olmalhidir ¢ocuk kendini baski altinda hissetmemelidir. Cocuk cinsel istismar
magduruysa, istismarin failiyse, ¢ocugun kendisinin ve/veya ailesinin rizasinin olsa
bile, ¢ocuk hiikiim giymis veya suglu bulunmus ise mahremiyetine dikkat edilmelidir.

Medya ¢ocuklari temsil ederken “sokakta yasamaya mecbur birakilmis kisiler”

% ¢¢

olarak degil “tinerci ¢ocuklar” “sokak ¢ocuklar” gibi kavramlar1 kullanilabilmektedir.

12



Bu da bu ¢ocuklara karsi toplumun olumsuz bakis agisina neden olabilmektedir.
Halbuki tizerinde diisiiniilmesi gereken asil konu onlarin ¢ocuk oldugu ve bu yasami
onlarin1 tercih etmedigi, bu yasama siiriklenmis olduklaridir (UNICEF, 2023).
Medyada izleyicilere anlatilmayan boliim ¢ocuklarin ne kadar zaman sokakta kalacagi
ve nasil sokakta kaldigi ile ilgili bilgilerin verilmedigi kisimdir. Sokak c¢ocuklar
baslig1 altinda bu g¢ocuklarin ailelerinden ne zaman ayrildiklar: aileleri tarafindan
birakilip birakilmadigi, 6teki ¢ocuklar gibi evde veya okulda niye olamadiklar1 gibi
onemli hususlar géz ardi edilmektedir (UNICEF, 2023).

Medyada etik kavramini inceleyebilmek i¢in dijital ortamlardaki etik sorunlari
ve ¢ozlimlerini bir biitlin olarak incelemek gerekir. Medyada etik kavrami incelenecek
olursa, mahremiyet ve telif haklar1 agisindan incelenmelidir. Gilinlimiizde internet ve
televizyon ticari bir ara¢ haline doniismiisken en karsimiza ¢ikan etik sorunlardan
birisi mahremiyettir. Buna bagli olarak bir¢ok biiyiikk sirket internet araciligiyla
kullanicilara ait olan kisisel bilgilere ¢esitli yollarla ulasabilmektedirler. Ayrica sosyal
medyada yapilan gorsel-isitsel paylasimlarin izinsiz bir sekilde aktarilmasi, hak
ihlaline girerek mahremiyetle baglantili olarak incelenecek etik sorunlardan birisidir.
Bir diger etik sorun olan telif haklari, teknolojideki gelismelerle birlikte sanal
ortamlarda ¢ogaltim yapmay1 kolaylastirmistir. Bu sebeple kopyalanan bilgiler ¢ok
kisa bir zamanda bir¢ok kisiye ulasmaktadir. Telif hakkina sahip kisilerin ya da
kuruluglarin bilgilerinin izinsiz bir sekilde siirsiz dolagsmasi biiyiik bir hak kaybina
sebep olmaktadir (Binark ve Bayraktutan, 2013). Bunun disinda bazi isletmeler,
internet lizerinden diger kurum ve isletmelerin web sayfalarina linkler vererek baska
igeriklere ulagmak ve onlar1 kullanmak yoluyla telif haklarini ihlal etmektedirler.

Medyadaki etik sorunlarin ¢6ztimii i¢in taraflarin kimler oldugu da baska bir
belirsizliktir. Bu meselede bazi kimseler dijital ortamlarda medya kullanicilarinin
bilin¢lendirilmesi i¢in medya okuryazarliginin Onem kazanmast gerektigini
savunurken, bazilarinin da medya ¢alisanlar1 tarafindan bir denetim mekanizmasi
kurulmasi gerektigini savundugu goriilmektedir. Kimileri ise; etik ihlallerini onlemek
icin, problemlere bir biitliin olarak yaklasarak, ayrintili bir ¢6ziim bulmak i¢in ¢ok
yonlii bir sorumlulugun olmas1 gerektigini savunmaktadir. Yani 6zetle, yalnizca etik
problemleri onleyecek yasalari koymanin yetersiz oldugu, biitiin dijital ortamlarda
icerikleri iiretenlerin hep beraber hareket etmesi gerektigini diislinmektedir. Buna
gore; medyadaki ticari kuruluslar, kisiler, devlet kurumlar1 birlikte olusturduklar

ilkeler ile beraber hareket etmelidir (Demirel, 2016).
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Medyadaki ticari kuruluslar, kisiler ve devlet kurumlari diisiiniilerek
kurumlarca etik ilkeler olusturulmustur. Bunlar, yayincilikta etik ilkeler olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu etik ilkeler, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
tarafindan Gorsel-Isitsel Yayncilik Etik Ilkeleri bashgi altinda diizenlenmistir.
RTUK’ iin Gorsel-Isitsel Yaymcihik Etik ilkeleri asagida maddelerle ifade
edilmektedir. Cocuklarla ilgili olan kisimlar, ¢ocuklarin korunmasinin saglanmasi,
cocuklarin ve genclerin fiziksel, zihinsel ve ahlaki gelisimlerini olumsuz etkileyen
yayinlarin yapilamamasini, ailenin biitiinliigii ve stirekliliginin desteklenmesi, gerek
cocuga gerekse diger biitiin siddetlerin tesvik edilmemesi ve mesrulastirilmamasi gibi
maddelerdir (RTUK,2022). Daha bircok maddeyi icinde bulunduran bu etik ilkeler, en
giincel haliyle RTUK tarafindan belirlenmistir. Cocuklarla ilgili olan kisimlar gok
ayrintili olmasa da ¢ocugu korumaya yonelik oldugu sdylenebilir.

RTUK iin Gérsel - Isitsel Yaymeilik Etik Ilkeleri sunlardir (RTUK, 2023) :

1. insan onuruna, temel hak ve 6zgiirliiklere saygili olmay1

2. Tirk¢e’nin dogru, giizel ve anlasilir sekilde kullanilmasinin yani sira dilin

diizeysiz, kaba ve argo kullanimindan kaginmay1

3. Ifade 6zgiirliigii ve haber alma hakki cergevesinde, olay ve olgular1 dogru

ve tarafsiz vermeyi

4. Milli iradeye saygili olmay1

5. Toplumun inang, deger ve hassasiyetlerini gozetmeyi

6. Irk, dil, din ve cinsiyet ayrimciligina; asagilama ve Onyargilara yer

vermemeyi

7. Cocuklar korunmasi ilkesini azami gozetmeyi, ¢ocuklarin ve genglerin

fiziksel zihinsel ve ahlaki gelisimini olumsuz etkileyen yaymlar
yapmamayl

8. Ailenin biitlinligiinii ve stirekliligini desteklemeyi

9. Kadin istismar eden igeriklere yer vermemeyi

10. Ozel hayatin gizliligini korumay1

11. Siddeti tesvik etmemeyi ve mesrulastirmamayi

12. Cok seslilige ve kiiltiirel ¢esitlilige 6nem vermeyi

13. Kisilerin ve kurumlarin cevap ve diizeltme haklarina saygili olmay1

14. Terér orgiitlerinin amaglarina hizmet etmemeyi
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15. Savas, teror amagh saldiri, dogal afet ve benzeri olaganiistii durumlarin
ortaya c¢ikardigi kriz zamanlarinda sagduyu ve sorumlu davranmaysi;
toplumda korku ve infial olusturabilecek yayinlardan kaginmay1

16. Alkol, tiitlin Uiriinleri ve uyusturucu maddeler ile kumar basta olmak iizere,
her tiirlii bagimlilikla miicadele konusunda gereken hassasiyeti gostermeyi

17. Genel sagliga zarar verecek yayinlar yapmamayi; saglik ile ilgili yaymnlarda
bilimselligi ve uzmanligi 6n planda tutmay1

18. Izleyiciyi yaniltan ve zaaflarini istismar eden ticari iletisim yayinlarina yer
vermemeyi

19. Cevrenin ve hayvanlarin korunmasi bilincini geligtirmeyi

20. Haks1z amag ve ¢ikarlara hizmet etmemeyi

Cocuklara yonelik medya etigi ise; sadece ¢ocuklarin kullanildigi haberler i¢in
degil, cocuklarin bulundugu diziler, filmler ve reklamlar1 da kapsamaktadir.
Cocuklarda medya etigi RTUK’iin Gérsel-Isitsel Yaymecilik Etik ilkeleri’ne uygun
olarak biitiin medya yapimlari igin gegerlidir (RTUK, 2023).

2.4. Medyada Calisan Cocuk Oyuncular ve Cocuk Isciler

Ilk ¢aglardan beri ¢ocuklar ailelerine yardimci olarak ¢alisma hayatinda
bulunmuslardir. Yerlesik hayata gectikten sonra tarimla ge¢imin saglanmasi ve
cocuklarin anne babalarinin ya da akrabalarinin yaninda ¢alistirildiklar1 goriilmektedir.
19. yiizyilda Sanayi Devrimiyle birlikte, “cocuk is¢iligi”” kelimesinin meydana ¢ikmasi
hiz kazanmistir. Emek giiclinlin ucuz olmasina ihtiyacin artmasiyla birlikte, cocuklarin
haklarin1 bilip koruyamamasi lizerine ¢alisma hayatinda yer almalar1 bu kavramin

meydana gelmesine sebep olmustur (Duyar ve Ozener, 2003).

Cocuklarin ¢alisma hayatinda yer almasi ve ¢ocuk emegi problemi ¢cogu tilkede
yer almakta ve evrensel bir problem haline gelmektedir (Calisma ve Sosyal Giivenlik
Bakanlig1, 2023). Uluslararas1 Calisma Orgiitii (ILO) tahminlerince, diinyadaki 5-17
yasinda cocuk is¢i sayist 215 milyonu bulmaktadir (ILO, 2010). Bu kapsaml
cergevede kiiltiirel ve sanatsal faaliyetlerde bulunan ¢ocuklar, sinemadaki filmlerde,
televizyondaki dizilerde ve reklamlarda oyuncu olarak yer almasi, dijital medyada

“cocuk oyuncu” kavramiyla ifade edilmektedir (Kirlar-Barokas, 2011).
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Cocuklarn tiyatro, dizi, reklam ya da sinema filmleri gibi kiiltiirel ve sanatsal
faaliyetlerde oyuncu olarak bulunmasi igin ¢ocugu giivenceye alacak belirli kosullar
ve mevzuat ile diizenlenmesi gerekmektedir. Diizenlenen bu kanunla birlikte
cocuklarin kiiltiirel, sanatsal etkinliklerde yer almalarina bagh biitiin sartlar (¢alisma
saatleri, stireleri, is saglig1 ve glivenligi a¢isindan sartlarin niteligi, sosyal ve psikolojik
ortam, yaratict ve egitici faaliyetlerin niteligi, ¢ocuklarin fiziksel ve ruhsal olarak
korunmasi, gelistirilmesi gibi) diizenlenmelidir. Aile Sosyal Hizmetler Bakanligi’nin
web sayfasindaki giincellenmis ¢ocuk is¢i kanununda yukaridaki bilgiler ile
eslesmektedir. En son giincelleme 2017 de yapilmistir. Ayrica ¢ocuklarin kiiltiirel,
sanatsal, sportif faaliyetlerinde calismasit meselesi ayr1 bir mevzuatta Calisma ve
Sosyal Giivenlik Bakanlig:1 tarafindan ¢ikarilan yonetmelikle belirlenmistir. Bu
yonetmelikte 4857 sayili Is Kanunu’nun 71. Maddesi kapsaminda istisna bir durum
olan 14 yasmi doldurmamis ¢ocuklarin ¢alistirilabilecekleri sanat, kiiltiir ve reklam
gibi faaliyetleri igeren, bu faaliyetlerde ¢ocuklarin ¢alismasina izin verilmesi, yasa
gore diizenlemeler, faaliyet tiirline gore calisma saatleri, dinlenme siireleri, ¢aligma
sartlar1 ve ortamlari, licretler gibi konulardan bahsedilmektedir. Bu yonetmelikte
gecen sanat ve kiiltiir faaliyetleri ibaresinde kastedilen, sinema, tiyatro, televizyon,
bale, opera, edebiyat, dans, folklor, gorsel, dekoratif, miizik ve sahne sanatlaridir. Bu
tarz faaliyetlerde calisan ¢ocuklarin ¢alisma saatleri yonetmelikte, ‘glinde bes haftada
otuz saatten fazla olmamalidir’ seklindedir. Yas gruplarina gore ise, 12 ayliktan kiiciik
cocuklarin hi¢bir durumda calistirilamayacagi belirtilirken bu yas grubunda ¢ocuklarin
da reklamlarda, dizilerde ve filmlerde bulundugu durumlar da olabilmektedir. Bunun
yaninda, 1-5 yas cocuklarin sabah 10.00 ve aksam 18.00 saatleri arasinda olmak
kaydiyla iki saatten fazla ¢alistirilamayacagi goriilmektedir. 6-14 yas araligindaki
cocuklarin ise, sabah 10.00 ve aksam 22.00 saatleri arasinda ve okul giinlerinde iki
saatten fazla, okul giinleri disinda 5 saatten fazla calistirilmayacagi yonetmelikle
belirlenmistir. Yas grubuna gore ¢ocuklarin yonetmelikte belirtilen calisma saatleri
Tablo 1°de gosterildigi gibidir. Cocuklar 1 saat galistiktan sonra on bes dakika mola
vermesi zorunludur. Cocugun veya yasal olarak temsilcisinin talep etmesi halinde siire
uzatilabilir. Cocuk ulusal bayram ve genel tatil glinlerinde ¢alistirilamaz. Y dnetmelik
kapsaminda calistirilan ¢ocuk is iliskisinin 1 y1l veya daha uzun siirmesi durumunda
kesintisiz yirmi sekiz giinden az olmamak kaydiyla yillik iicretli izin hakkina sahiptir,
okula devam eden ¢ocuklarda bu izin okulun olmadig: tatil donemlerinde verilmelidir

(Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanligi, 2023).
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0-1 Yas 1-5 Yas 6-14 Yas
Sabah 10:00 ve aksam
Higbir durumda Sabah 10:00 ve aksam 22:00 saatleri arasinda
calistirilmamalidir. 18:00 saatleri arasinda 2 | okul giinlerinde 2 saatten
saatten fazla fazla okulun olmadig1
calistirtlmamalidir. giinlerde 5 saatten fazla
calistirtlmamalidir.

Tablo 1 : Yas grubuna gore ¢ocuklarin yonetmelikte belirtilen ¢alisma saatleri.

Birlesmis Milletler Cocuk Haklari Sozlesmesi’ ne gore 18 yasin altindaki
herkes ¢ocuk olarak tanimlanmistir. Anayasada 50. maddeye gore, hi¢ kimse yas
grubuna, giicline ve cinsiyetine uymayan islerde ¢alistirilamaz. Bu baglamda 18 yasin
altinda galismak zorunda olan herkes cocuktur ve 6zel bir korunmaya ihtiyaci vardir.
Bu korunma c¢alisilan saatlerin belirlenmesi ve denetleme yapilmasiyla netlik
kazanabilir. Uluslararast Calisma Orgiitii (ILO) cocuk isciligiyle ilgili kosullarin
diizeltilmesi ve c¢ocuk is¢iliginin en az seviyeye indirilmesi i¢in c¢aligmalar
yapmaktadir. ILO’ ya gore iscilik yasi, zorunlu temel egitimini bitirmis, 15 yasini
doldurmus cocuklar1 kapsamaktadir. Ayrica 15-24 yas grubunda calisanlar da
sozlesmeye gore genc is¢i kapsamindadir. ILO, televizyon ve sinema filmlerinde
oynayan cocuklari, defilelerde mankenlik yapan ¢ocuklar1 belirli kosullarda giivence
altina almak sartiyla her iilkenin kendi yasalaria birakmistir. Medyada bu tarz islerde
cocuklarin calistirilmast her durumda yetkili kisilerden izin alinmasi sartiyla
gerceklestirilmelidir. Biitiin sozlesmelerde, 15 yasin altindaki ¢ocuklarin egitimlerinin
oniinde engel olmadan ¢aligmalar1 sart1 gozetilmektedir. Bu baglamda medyada yer
alan ¢ocuklar, egitimlerini aksatmayacak sekilde caligsmalarindan sz edilebilir. 4857
sayilh Is Kanunu’nun 71. maddesi geregi, Tiirkiye’de yukaridaki sdzlesmeye
benzeyen, 15 yasin altindaki ¢ocuklarin ¢alistirilmasi yasaktir. 14 yasinda olanlar ise,
zorunlu ilkégretim egitimini tamamladiysa, bedensel ve zihinsel olarak gelisimlerinde
bir problem olmayacak sekilde, okula devam edenlerin ise, egitime engel olmayacak
sekilde hafif islerde calisabilirler. Okula devam eden ¢ocuklarin calistiklar: saatler,
okulda olduklar1 saatler diginda bir giinde maksimum iki saat, 1 haftada on saattir.
[k gretimini tamamlamis, okula gitmeyen ¢ocuklarin calistiklar: saat ise, bir giinde
yedi saat ve bir haftada otuz bes saatten fazla olmamalidir. 15 yasini tamamlamig

cocuklar giinde sekiz, haftada 40 saate kadar calisabilirler (Tekin-Yilmaz, 2014).
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Madde 71 de gegen hafif isler ibaresinde bahsi gegcen hafif isler, diisme tehlikesi
olmayan meyve, sebze ve cicek toplama isleri, kiimes hayvanlarinin beslenmesinde
yardimei isler, ipek bocekeiligi isleri, esnaf ve sanatkarlarin yanindaki satis isleri, biiro
hizmetlerine yardimci isler, gazete, dergi gibi yazili basinin dagitimi ve satisi, firm,
pastane, manav, biife ve i¢kisiz lokantalarda komi ve satis elemani olarak yapilan isler,
satilacak esyalara etiket yapistirma ve elle paketleme isleri, kiitiiphane, fuar, sergi gibi
yerlerde yardimci isler( ylik tasima, istifleme haricinde), spor tesislerinde yardimei
isler, cicek satis1 ve diizenlenmesi isleri ¢ocuk isgilerin ¢alistirilabilecegi hafif
islerdendir. Geng is¢ilerin galistirilabilecegi islerle 16 yasini doldurmus fakat 18 yasini
bitirmemis geng iscilerin ¢alisabilecekleri isler de hafif islere benzer olmakla birlikte
imalat, tiretim ve paketleme islerini de icermektedir. Okula devam eden ¢ocuklarda
cocugun bedensel, zihinsel ve psikososyal gelisimi géz Oniinde bulundurularak,
calisacagi ise kars1 kisisel yatkinlig1 ve calisilacak is i¢in yeteneginin olup olmadigina
karar verilip ona gore mevzuatta gegen hafif islerde ¢alistirilmalidir. Okula devam
eden cocuklarin okula devam zorunlulugu ile birlikte okuldaki basarilarina engel
olmayacak, meslek se¢imi igin yapilacak hazirliklara ya da Milli Egitim
Bakanlig tarafindan yeterliligi kabul edilen mesleki egitime katilmasina engel

olmayacak islerde ¢alistirilabilirler (Calisma ve Sosyal Glivenlik Bakanligi, 2023).

Cocuklarin sanatsal, kiiltiirel ve sportif etkinliklerde yer almasi yalnizca ticari
acidan degil, cocuklarin fiziksel, ruhsal ve kisisel gelisimine etkileri oldukca fazladir.
Bu baglamda c¢ocuklarda is iliskisinin disinda c¢ocuklarin boyle etkinliklerde
bulunmalar egitim, eglence acisindan da onem arz etmektedir. Medyanin aracili
olmast sebebiyle toplumun aldatici, yaniltici goriintiiler ile duyarsizlastigi ya da
farkindaligin az oldugu sdylenmektedir. Cocuk oyuncular, tiyatro, sahne sanatlari,
sinema, dizi ve reklamlarda oynayarak bir eserin olusturulmasina katki saglayarak
birer icraci sanatgi sayilirlar. Bu sebeple olusturulan eserlerde baglantili olarak hak
sahibidirler. ILO’da yer alan 138 sayili ‘Asgari Yas Sozlesmesi’ 8. maddesi, ‘Yetkili
makamlarin varsa ilgili is¢i ve isveren oOrgiitlerinin de goriisiinii alarak c¢alisma
yasaklarina sanatsal faaliyetlere katilmak gibi amaglar i¢in miinferit ¢alisma izni
verilmek suretiyle istisnalar getirebilir.” demektedir. Bu sdyleme gore ¢ocuklar tiyatro,
sahne sanatlari, sinema, dizi, reklam ya da diger filmlerde oyuncu olarak oynamasi ve
sanatsal etkinliklerde bulunmasinin yasalarla ¢ocugu giivence altina almak sartiyla

calisma izni igin istisnai bir durum karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda medyanin
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cocuk emekeileri ve cocuk isgiler arasindaki iligkiyi inceledikten sonra televizyon
yayinlarinda bulunan ¢ocuk oyuncularin haklarinin nasil korundugu, medya
sektoriiniin ¢cocuk haklarin1 ne kadar goz oniinde bulundurdugu da ayrintili olarak

incelenmelidir.

2.5. Cocuk Haklari ve Medya

Cocuk Haklar1 S6zlesmesini, BM Genel Kurulu 20 Kasin 1989 tarih ve 44/25
say1l1 kararla kabul etmis, 2 Eyliil 1990 tarihinde de yiirtirlige girmistir. Tiirkiye bu
sozlesmeyi 14 Eyliil 1990 tarihinde imzalamis ve 4058 Sayili Kanunu 11 Aralik 1994’
te 22138 sayili resmi gazetede yayimlanarak taraf devletlerden biri olmustur (TBMM,
2010). Bu sozlesmeye gore, cocuklarin temel, barinma, beslenme, saglik ve
korunmasina iliskin haklar olarak tanimlanmaktadir. Buradaki haklar sozlesmeyi
kabullenen taraf devletlerin ulusal ve uluslararasi sivil toplum kuruluslari, resmi
kurumlarinca degisik projelerle uygulanmaya konulmaya calisilmaktadir (Erbay,
2010)

Cocuk oyuncular, hayatlarini insan haklar1 ve demokrasinin gereklerini yerine
getirerek siirdiirmelidirler. Cocukluk doneminde bu imkanlara ulasamayan ¢ocuklarin
kisilik gelisiminin zarar gorecegi uzman Kkisiler tarafindan belirtilmektedir. Bu
baglamda ¢ocuklukta yasanilan her tiirlii ihmal, yetiskinligi de kapsayacak bir sebep
ve bir sonug iliskisinde degerlendirilmelidir. Cocugun katilim hakkinin uygulamaya
gecgebilmesi igin; yetiskin insanlarin g¢ocuklari, bagimsiz bir kisi gibi gorerek,

cocuklardaki potansiyeline inanmalar1 gerekmektedir (Koman, 2011).

Uluslararas1 hukukta ¢cocuklarin kiiltiirel ve sanatsal alanda faaliyet gostermesi
yasal diizenlemeler araciligiyla belirlenmisken Tiirkiye’de bu konuyla alakali sinirl
yasal diizenleme mevcuttur. Tirkiye’de 1990’11 yillardan beri diinyada etkili
caligmalarla birlikte cocuk isciligi ile alakali mevzulara duyarlilik giinden giine artis
gostermistir. ILO’nun Cocuk Emeginin Sona Erdirilmesi Uluslararast Programi’na
(IPEC) 1992 yilinda imzalanan Mutabakat Zapti ile Tirkiye bu meseleyle
ilgilenmigtir. Calisma ve Sosyal Gilivenlik Bakanligi’na bagli Calisma Genel
Miidiirliigii Cocuk Isciligi ile Miicadele Sube Miidiirliigii meydana getirilmis ve ¢ocuk
isciligi ile alakali konularda is miifettisleri egitilmistir. Halen ILO ve UNICEF bu

meseleye desteklerini siirdiirmektedir (Diken ve Giire Senalp, 2011).
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Cocuklarin korunmasina iliskin uluslararasi bir 6rgiit kurulmasi diisiincesi ilk
kez 1894 yilinda meydana gelmis; bununla ilgilenen bazi Avrupa tilkelerinden temsilci
olanlar Paris’te 6zel olarak toplanmislardir. Cocuklarin korunmasi igin uluslararasi bir
merkez kurulmasi igin ilk resmi kalkisma 1912 yilinda Isvigre’de toplanilmis ve
calismalar I. Diinya Savasi’na kadar devam etmistir (Topuzoglu, 2004). S6zlesmedeki
17. madde medyanin ¢ocuk haklar1 agisindan roliinii igermektedir. Cocuklarla ilgili
Konularda Gozetilecek Ilkeler ve Yollar bashg: altinda Uluslararas1 Gazetecilik
Federasyonu tarafindan 1998 yilinda Brezilya’daki toplantida gelistirilen raporda,
¢ocuk haklar1 ve medya ile ilgili sunlar1 igermektedir: Cocugu ilgilendiren meselelerde
yazi yazarken hassas olmak ve ¢ocugun zarar gérmemesi ¢cabalanmalidir, ¢ocuklarin
gorsel sunumundan ve teshirinden zarar gorecegi durumlarda kaginilmalidir. Cocuklar
haberler igin malzeme olarak kullanilmamalidir. Kamu yararina yapilan bir sey
olmadik¢a c¢ocuklarin kimligi ortaya cikarilmamalidir. Cocuklarin cinsel igerikli
goriintiilerde kullanilmasinin 6niine gegilmelidir. Cocuk tarafindan saglanan bilginin
teyidi yapilmali bu durum gergeklestirilirken de g¢ocugun risk altinda olmasi
engellenmelidir. Cocuga ait goriintiiler alinirken adaletli ve net olunmalidir, gocuk
vel/veya ¢ocuktan sorumlu bireyin rizasi alinmadan goériintii alinmamalidir. Cocuk
adina, ¢ocugun ¢ikarlarint korudugunu ifade eden kurum ve kuruluslarin dogru
oldugundan emin olmak i¢in kimlik bilgileri kontrol edilip onaylatilmalidir. Cocuk
icin acik ve net bir fayda saglamadigi diisiiniliirse ailesine 6deme yapilmamasi
gerekmektedir (Diken ve Giire Senalp, 2011).

Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 S6zlesmesi’ni medeni, sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel haklar gibi basliklarla inceleyebiliriz. S6zlesme, ¢ocugun Oncelikli yliksek
yarart temel alinarak g¢ocuklarin yasama ve sagligini korumak, gelistirmek ve
yeteneklerini goz ardi etmemek, korunmak ve bakiminin saglanmasi ve ¢ocugun
goriislerine deger verilmesi gibi kistaslarin yani sira ¢ocuga karst yapilan her tiirli
ayrimciligin oniine gegilmesi ilkeleri 1s18inda degerlendirilmelidir. S6zlesme ti¢ hak
grubunda yorumlanmaktadir. Bunlar; tedbir, koruma ve katilimdir. Tedbir, ¢ocugun
egitim, saglik, yeterli bir standartta yasama ve sosyal olarak korunma gibi temel ihtiyag
ve hizmetlere erisim ic¢in olan haklardir. Koruma, ¢ocugu istismar, somiirti, kot
muamele gibi siddetin her tiirliistinden korunmasi hakkidir. Katilim, ¢ocugun sesini
duyurmasi ve karar verme siireclerinde cocugun da yer almasi hakkidir (Sirin, 2016).

Cocuk Haklar1 Sozlesmesi’nin (CHS) o6zelligi, BM Genel Kurulu'ndaki

iilkelerin ¢ogu tarafindan imzalanmasidir. S6zlesme, ¢ocuklari ilgilendiren her tiirli

20



ayrimciligin bitirilmesi ve ¢ocuklarin kamusal alana 6zgiir iradeleri ile katilimlarinin
gerceklestirilmesini amaglar. Cocuklarin kamuya dahil olmasinin bazi toplumlarda
medya aracilig: ile gerceklesebilecegi diisiincesi, ¢ocuk haklar1 ag¢isindan medyanin
onemini katlamaktadir. CHS, bu anlamda medyanin ¢ocuk haklar1 konusunda
sorumlulugunu yerine getirmek igin temel prensipleri vardir. CHS’ nin ¢ocuklarin
medya araciligiyla bilgiye ulasma hakkina gore, Madde 3, S6zlesme’ deki en miithim
maddelerinden birisidir. Buna gore, ¢ocuklari alakadar eden biitiin etkinliklerde biitiin
kurum ve kuruluslarin ¢ocugun “Oncelikli yiiksek yararin1” g6z Oniinde
bulundurulmasidir. Cocuklara 6zel bir alaka gostermek gerektigi devletin ve biitiin
kurum ve kuruluslarin sorumlulugudur. Madde 12° de ise, gocugun katilim hakkindan
soz etmektedir. Bu maddeye gore: “Taraf Devletler, kendine ait goriisleri olusturma
yeteneginde olan ¢ocugun, kendini ilgilendiren her konuda goriislerini serbest ve 6zgiir
bir sekilde ifade etme hakkini bu goriislere ¢ocugun yasina ve olgunluguna uygun
sekilde, gerekli 6zen gosterilmek sartiyla tanirlar. Madde 13, “Cocugun, diisiincesini
Ozglir bir sekilde agiklama hakk1 vardir; bu hak, {ilke sinirlarinin da disindadir; yazils,
sOzli, basili, sanatsal bicimde veya ¢cocugun sececegi baska bir aragla her tiirlii haber
ve diislincelerin arastirilmasi, elde edilmesi ve verilmesi 6zgiirliglini igerir.” Bu
madde ¢ocuklarm ifade Ozgirligini ve disiincelerini aciklama oGzgiirligiini
diizenlemektedir. Madde 14’ e gore, her ¢ocuk din, diisiince ve vicdan 6zgiirligiine
sahiptir. “Taraf Devletler, ¢cocugun diisiincelerine, vicdanma ve dini 6zgiirlikklerine
saygl gosterirler. Taraf Devletler, anne-babanin ve gerekiyorsa yasal vasilerin;
cocugun yeteneklerinin gelismesiyle birlikte haklarin1 kullanilmasinda ¢ocuga yol
gostermek i¢in hak ve 6devlerine, saygi gosterirler”. Madde 17°de, ¢ocuklarin 6nceki
maddelerde diizenlenen hak ve ozgiirliiklerini kullanabilmesi i¢in hangi araglarin
gerekli oldugu belirtilmektedir. Cocuklarin biitiin bu 6zgiirliikleri kullanabilmesi i¢in
en onemli arag medyadir. Bu maddede, ¢ocuklarin bilgi edinme ve haberlesme hak ve
Ozgiirliiklerinin medya araciligiyla gerceklesebileceginden bahsetmekte ve cocuk
haklarinin korunmasi amaciyla sozlesmeyi imzalayan taraf devletlerde bulunan
medyaya has bir sorumluluk yiiklemektedir. Madde 29’ da, s6zlesmeyi imzalayan taraf
devletlerin ¢ocuklarin egitiminin amaglarinin, gocuklara yonelik 6ncelikli olarak
cocuklarin yiiksek yararinin géz Oniinde bulundurulmasinin amaglanmasinin
gerekliliginden s6z eder. Madde 30’ a gore, bir iilkede azinlik halde bulunan gruplara
dahil olan ¢ocuklarin ait oldugu azinlik toplumunun G&teki tyelerle beraber kendi

kiltirlerinden faydalanabilir, kendi dinine inanabilir ve kendi dilini kullanma
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hakkindan yoksun birakilamaz. Bu durumda azinlik gruplarinda olan ¢ocuklarin kendi
anadillerini ve kiiltiiriinii 6zgiirce ifade edebilecegi hakki CHS ile giivence altindadir
(Aver, 2011).

Cocuklarin medyaya katilmalar ile ilgili 1. Cocuk Haklar1 Kongresi’nde
sunlara yer verilmistir: Cocuklar goriislerini 6zgiirce ifade edebilmelidir, medyada
cocuklarla ilgili mevzularda, ¢ocuklarin fikirleri alinmali bu fikirlerin ilgili yerlere
ulagmasi i¢in ¢aba gosterilmelidir, cocuklar kendileri hakkindaki her tiirlii seyde bilgi
alabilmelidirler, c¢ocuklar, kendilerinin medya yapimlarini olusturabilmelidir.

(Koman, 2011)

Cocuk haklarinin ihlal edilmesi sadece medyanin ¢ocuk haklarini ana temaya
alarak yaymlar yapmasiyla engellenemez. Toplumlarin ¢ocuga bakis agis1 ve ¢ocuk
algis1, medyada ¢ocugu nesnel bir hale getirmesi, ¢ocuk haklarinin ihlal edilmesinin
yant sira ¢ocuklarin ihmal ve istismar edilmesiyle de baglantilidir. Toplumdaki ¢ocuk
algisinin nesnel bir bigimden 6znel bir bigcime cevrilmesi, ¢ocuk haklariyla ilgili
farkindalik ve bilince sahip olunmasiyla diinyadaki medyanin ¢ocuk dostu olmasiyla
saglanabilir. Bunun saglanmasi ig¢in kitle iletisim araglarinin {iizerine diisen
sorumluluklart yerine getirmesi ve buna bagli olarak yayincilik anlayisi gelistirmesi
medyanin ¢ocuk dostu olmasi i¢in bir adim olabilir (Sirin, 2011). Medyanin ¢ocuk
dostu olmasi, medyada yer alan ¢ocuk oyuncularin ¢alisma kosullarinin ¢ocuklara
uygun sekilde diizenlenmesi, cocuk haklarina saygili, gocugun oncelikli ve ayricalikli
oldugunu kabul eden medya igeriklerinin yapilmasi, ¢ocuklarin geligimlerine 6nem
veren, ¢ocuklarin yiliksek yararini gozeten bir medya anlayisi ¢ocuk ve medya

acisindan oldukga gerekli bir durumdur.

2.6. Cocuklarim Medya’da Temsilleri

Temsil, Tiirk Dil Kurumuna gore ‘birinin ya da toplulugun adina davranmak,
belirgin  Ozellikleri ile yansitmak, sembolii olma, simgeleme seklinde
tanimlanmaktadir (TDK, 2010). Medyadaki iiretilen iiriinler toplumsal temsiller arag
edilerek olusturulmustur. Bu iirlinler, toplumlarin kendine 6zgii degerleri ve toplumsal
siiregleriyle anlam kazanmaktadir (Karadas, 2013). Cocuklar medyadaki iirtinlerin
hemen hemen her kolunda bulunmaktadir. Bunlar, diziler, reklamlar, sinema filmleri

cocuklarin temsil edildigi medya araclaridir. Televizyonda karsimiza ¢ikan medya
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tiriinlerinin ¢ogunda toplumu temsil eden seylerden biri de ¢ocuklar oldugu icin bu
tiriinlerde onlara ¢okca yer verilmektedir. Cocuk gelisimi ve medya arasinda karsilikli
bir iliski olmasinin ana sebebi, biitiin ¢ocuklarin ve biitiin ekranlarin birbirinden farkl
olmasidir. Basin-yayin, elektronik ve dijital medyanin igerikleri de birbirinden
farklidir. Giiniimiiziin ¢ocuklar1 genis ¢apli iletisimin, sosyal aglarin, mobil cihazlarin,
interaktif oyunlarin ve online videolarin i¢inde, onlarin sosyal ve kisisel hayatlarinin
tamamen bu igeriklerle baglantili oldugu, her seyi i¢ine alan bir medya ortaminda
biiyiimektedirler (Montgomery, 2013). Bu medya ortaminin iginde ¢ocuklarin sahsen
bulundugu durumlar da olmaktadir. Cocuklar giiniimiizde, dizilerde, reklamlarda ve
filmlerde oynayarak medya sektoriinde sahsen yer almaktadirlar. Cocuk oyuncularin
dizilerde, reklamlarda ve filmlerde oynamasina iliskin calisma kosullar1 da 6nemlidir.
Cocugun gelisimi, egitimi, uyku saati, beslenmesi vs. goz oniinde bulundurulmalidir.
Zafer Ayden Tiirkiye Sinema Emekgileri Sendikasi Sine-Sen orgiitlenme uzmani
vasfiyla, baz1 ¢ocuklarin, uyku saatlerine dikkat edilmeden 15-16 saat setlerde
bekletildigini sdylemektedir. Bunun yaninda saglik raporu alarak egitimlerinden de
uzak kalan bu g¢ocuklara sosyal bir giivence de saglanmadigindan bahsetmektedir.
“Bez Bebek” isimli dizide rol alan Asena Keskinci’nin annesiyle yapilan roportaj
“Ekranin Cocuk Iscileri” baslikli yazida ayrintili olarak anlatilmaktadir. Yapilan
roportajda, yukardaki bilgiler benzerlik gostererek, ¢ekimler yapilirken ilk giinlerde
¢ekimlerin saatler boyu devam ettigini, geceleri saat 3-4’e¢ kadar siirdiigiinden
bahsedilmekte, genellikle ¢aligilan saatlerinin ¢ocuklara gore degil, de en {inlii kisiye
gore diizenlendiginden s6z edilmektedir. Roportajda ifade edilenler, goriisme yapilan
diger ¢ocuk oyuncularin annelerinin anlattiklariyla da benzer sekilde, gocuklarin
setlerde bir arag olarak goriildiigiinden, onlara 6zel ilgi gostermediklerinden bu yiizden
de sahnelerin tekrarlandigindan, siire uzadikga ¢ocuk oyuncularin bikip
usandiklarindan, uykusuzlukla miicadele ettiklerinden dikkatlerini veremeyip

olaylardan koptuklarindan bahsetmektedirler (Uriit, 2008).

Cocuklar medya temsillerinde galisirken temsil ettikleri roller temsili bir durum
olmakla beraber bazen de yasanmis olaylardan esinlenilerek olusturulmaktadir.
Cocuklar da toplumun bir pargasi oldugu i¢in hayatin i¢inde bulunan durumlardan ayr1
tutulamaz. Bu baglamda ¢ocuklarin medyadaki temsil bi¢imleri iki baslikta
incelenebilir. Bu bagliklar: Sinemada Cocuklarin Temsili ve Reklamlarda Cocuklarin

Temsili’ dir.
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2.6.1. Sinemada Cocuklarin Temsili

Cocuga yonelik medya igeriklerinde temsil bir hayli énemlidir. Cocuga ait
Ozellikler medya igeriklerine yansitilarak, ¢ocuklarin hayal giicline hitap etmelidir.
Cocuk medya iceriklerinde ana kahraman ¢ocuk olmalidir. Bu tarz icerikler cocuklar
icin daha cok dikkat cekicidir. Yesilgam doneminde bu tarz c¢ocuk kahramanli
yapimlar denenmistir. Cocuklara yonelik medya piyasasinin iyi is yaptigini goren
yapimcilar, art arda ¢ocuklarin basrolde yer aldig1 filmler ¢ekmeye baslamislardir
(Akdag, 2021). Tarihsel acidan sinemaya bakildiginda belli donemlerde sinemanin
cocuklara ihtiyacinin oldugu goriilmektedir (Baker, 2011). Sinemada yer alan
cocuklarin sahnelerinden kalan zamanlarda senaryoda olan ama c¢ocugu
ilgilendirmeyen, yetiskinlere uygun olan diger sahnelere sahit olabilir. Cocugun temsil
edilmesinin sinemada arastirilabilmesi i¢in Oncelikle sinema ve ¢ocuk arasindaki
iliskiyi tiim ayrintilartyla incelemek gerekir. Bu incelemeyi yaparken de ¢ocugun
icinde yetistigi aileler goz ardi edilemez. Bu baglamda, ¢cocuklari ailelerinden, aileleri

de toplumdan soyutlamak ve bu sekilde degerlendirmeye almak bir hayli zordur.

Sinema ve televizyon filmlerinde, aile i¢indeki ¢ocuk bakimi, ev isleri gibi
meselelerin Tiirk toplumunun genelinde oldugu gibi kadinlarin gorevi olarak
gorildiigli, kiz ¢cocuklarina bu rol modelin 6nerildigi karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirk
sinemasinda 1960’dan baglayarak 1970’lerin sonlarina kadar gegen zaman igerisinde
yayinlanan toplumsal realite i¢erikli filmler, mevcut olan aile yapisini olumlu kilmanin
Otesinde, aile yapisini ve aile ici iliskileri sorgulayan ve toplumun degigmesine paralel
olarak statiileri degisen kadin, erkek ve ¢ocuk kahramanlar meydana getiren bir
anlayis1 gozler Oniine siirmektedir. Kiz ¢ocuk, annesi gibi bir ailesi i¢in ¢abalayan
kadin olacak bigimde yetistirilirken, erkek cocuk, kardeslerin arasinda biiyiiklerine
saygili ve aile biiyiiklerinin aldiklari kararlar1 onaylayan kisi durumundadir. Ailede kiz
cocuklarindan daha 6nemli bir yeri olan erkek cocuklar biiyiiklerine saygili olmakla
birlikte yaslariyla orantili olarak aile iginde sozleri dikkate alinmakta, hatta babalari
ile birlikte karar alabilmektedir (Kaplan, 2015). Cocuklar toplumun bir pargasidir ve
toplum c¢ocuktan soyutlanamaz. Sinema da toplumu kapsayan medya iceriklerinden

birisi oldugu i¢in ¢ocuk oyuncularin sinemada yer almasi da olduk¢a dogal bir
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durumdur. Hayatin i¢inde ¢ocuklar var olduk¢a, medya iceriklerinden hayatin

kendisini konu alan sinema da ¢ocuksuz diisiiniilemez.

Yurti¢indeki sinemada cocuklarin temsili i¢in Ornekleri incelemek yararh
olacaktir. 1940 yilinin sonlarina dogru Tirk Sinemasi’nda ‘yildiz’ kavrami yer
almaktadir. 1951 de Yildiz isimli bir dergide diizenlenen yarismada birinci olan Ayhan
Isik Tirk Sinemasi’ndaki ilk yildiz erkek oyuncu olmustur (Kara, 2017). Bu donemde
afislere konu olan ‘g¢ocuk yildiz’ ifadesi giselerde rekor kirmayi amaclamistir.

Sinema 60 Dergisi’ nin igerisinde Vildan Gililerman, Tanju Eraslan ve Riiya
Gilimiisata’dan donemin yeni ¢ocuk yildizlar1 olarak s6z edilmektedir (Becerikli,
2018). 1970’lerde Omercik karakteriyle hayat bulan Omer Dénmez isimli oyuncu,
Afacan karakterleriyle filmlerde yer alan Menderes Utku isimli oyuncu, sezer
Inanoglu, Ilker inanoglu, Giilsah Kogyigit ve Parla Senol ¢ocuk oyuncular olarak
filmlerde yer almislardir. 1960’larda basrollerde bulunan c¢ocuk oyuncularin,
giiniimiizdeki zamana kadar degisik cocuk tiplemeleriyle filmlerde rol aldiklari
goriilmustiir. Sonraki yillarda ¢ocuk tiplemeleri arka planda gosterilmeye baslanmigtir
(Baloglu, 2018).

1960-1970 yillar1 arasinda en popiiler filmlerden birisi Aysecik’tir.
Cocuklugun temsil edilmesi Aysecik filmlerinde goriilmektedir. Birbiri ardina gelen
filmlerden 2 tanesi en carpict olanlardandir. Bunlardan ilki Osman Fahir Seden’in
yonettigi Aysecik Yavru Melek (1962) filmidir, 6teki de Ertem Goreg’ in yonettigi
Aysecik Fakir Prenses (1963) filmidir. Iki filmin de senaristi Hamdi Degirmencioglu’
dur. Bagrol oyuncusu ise, Zeynep Degirmencioglu’dur (Scognamillo, 2011). Aysecik
Yavru Melek filminde iki ayr1 boliim vardir. Filmin ilk kisminda mutlu bir aile ve
temel egitimin 1yi bir sekilde olmasi islenmektedir. Babasinin gézetiminde Aysecik
yatili okula gonderilir, miizik ve dans dersleri alarak dil 6grenmektedir. Cocuklugunu
doyasiya yasamaktadir. Filmin ikinci kisminda ise, modern ¢ekirdek aile kavrami
vardir, ailenin 6neminden bahsedilmektedir. Ailede birlikteligi saglayan giiclii bir
kadin karakterden bahsedilmektedir. Bu karakter Aysecik’ in babaannesidir. Ailenin
biitiinliigli babaanne Oliince bozulmustur. Aysecik’in babasi da trafik kazasinda
yatalak olunca ailede bir kaos hakimdir. Cocuklugunu doyasiya yasayan Aysecik’ in
olaylar silsilesiyle ¢ocuklugunu yasayamamasi, dram dolu bir hayata donmesi
islenmektedir. Bir diger gii¢lii karakter olarak Aysecik’ in 6gretmeni gosterilmektedir.

Filmin sonunda Aysecik’in 6gretmeni babasiyla evlenerek aileyi yeniden toparlayip
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aile biitiinliiglinii saglamaktadir. Dagilan diizen toparlanmistir. Aysecik Fakir Prenses
filminde ise, ¢ocuklarin ¢ocukluk donemlerinde kurduklari hayaller {izerine
kurgulanmistir. Aysecik prenses olmay1 istemektedir. Bunun nedeni, sosyal
statiisiinden 6tiirli cocuklugunu tam olarak yasayamamasidir. Aysecik afacan ve zeki
bir ¢ocuk olmakla birlikte gecekonduda yasamaktadir ve temel egitimini
alamamaktadir. Cocukluk donemi iginde yasadigi sosyal statiiyle miicadele etmekle
gecer. Aysecik, yetiskin rollerini iistlenen bir ¢ocuktur. Filmdeki prenses karakteri ise
disiplin ve sorumluluk duygusuyla yetisen ¢ocuklugunu yasayabildigi bir ortamdadir
(Dogan, 2019).

Tiirkiye’deki sinemada ¢ocuk oyuncular ilk olarak tipki Aysecik’te oldugu gibi
Yesilcam doneminde goriilmeye baslandi. Bazi oyuncular Yesilcam doneminde
Hababam Sinifi Sinifta Kaldi (1975) isimli yapimdaki Bacaksiz karakteri gibi figiliran
olarak oynarken, bazilar1 da Sezercik Yavrum Benim (1971) isimli yapimdaki gibi
basrolde yer aldi. 2000°li yillardan sonra Sihirli Annem (2003) gibi yapimlar fantastik
cocuk dizileriyle yaymlar yapilmaya basglandi. Cocuklar Duymasin (2002) isimli
dizide ailelerle ¢ocuklar arasindaki diyaloglar, bu donemde oldukc¢a popiiler olmakla
birlikte hafizalara kazindi. Bu dizide Havug¢ karakterindeki ¢ocugun ailesinden
devamli telefon istemesi biiyliylince de araba istemesi yirmi birinci yiizyildaki
cocuklarin tiikketim kiiltiird, istekleri diziye yansitilmistir. Havug karakterinin yani sira
Duygu ve Orcun gibi karakterler de dizide ¢ocuk oyuncu olarak bulunmaktadir. Oyle
Bir Geger Zaman Ki (2010) dizisinde ise, senaryonun dramatik olmasi sebebiyle
izleyici kitlesinin kalbine girmeyi basarmistir. Babalar1 gemi kaptani oldugu i¢in
babalarindan uzakta kalan ¢ocuklarin hikayesine yer verilmistir. Babalarinin hatalar
yiizlinden yuvalar1 dagilan ailede kavgalardan, tartigsmalardan en ¢ok etkilenen kisi ise
5 yasindaki kiiglik Osman’dir. Dizide Osman’in masumlugu ve yasanilan trajediye
kars1 tepkileri anlatilmaktadir. Dizide Osman biiylidiigiinde de problemli, suga karisan,
ailesini endiselendiren biri olarak bahsedilmektedir. Bu dizide ailede ve devlette
yasanan siddet iceren olaylarla birlikte sarsilan degerlerin sorgulandig1 goriilmektedir

(Karaboga, 2016).

Daha eski tarihli Kiiciik Besleme isimli televizyon dizisi, 19 Mayis 1999
tarithinde yayimlanmaya baglanmistir. Kemalettin Tugcu’ nun ayni isimli eserinden
uyarlanarak ¢ekilen dram tiirlindeki televizyon dizisidir. Kiigiik Besleme dizisinde iki

kardes anneleriyle bir evde yasamaktadir. Annelerinin dlmesiyle iki kardes de farkl
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farkli evlerde yeni hayatlarima baslamislardir. Bilge isimli ¢ocuk oyuncuyu Nur
Kulakoglu canlandirmaktadir. Bilge annesi 6ldiikten sonra besleme olarak bir konaga
yerlestirilmistir. Bu konakta hem ev islerine bakip hem de orada yagsamaktadir. Emine
isimli karakter evin hizmetcisidir ve Bilge’ye bir¢ok konuda yardimci olmaktadir.
Emine Teyzesi Bilge icin olduk¢a 6nemlidir. Evin hanimi olan Hayriye Hanim
Bilge’ye kotii davranmaktadir. Saglarint keserek, ona siddet uygulayarak Bilge’yi
asagilamaktadir. Ug sezondan olusan dizi ilk &nce haftalik yaymlanirken daha sonra
giinliik olarak yaymlanmaya baslamistir. Dizide, Bilge ve abisi Murat’in yasadiklari
dramatik bir sekilde anlatilmaktadir. Dizide yapilan her iyiligin ve kdotiiligiin karsi
tarafta biraktig1 izler, ne olursa olsun biitiin ¢ocuklarin sevgiye, ilgiye ve sefkate
thtiyacinin oldugu ve iyi kalmanin insana verdigi huzurun ne kadar 6nemli oldugu gibi
mesajlar verilmektedir (Kiicliik Besleme, 1999). Cocuk oyuncularin dizilerde hayat
buldugu bir bagka dizi ise Anne dizisidir. Anne isimli televizyon dizisi aile ve dram
tizerine kurgulanmig, senaryosunu Berfu Ergenekon’un yazdigi basrollerinde Cansu
Dere ve ¢gocuk oyuncu olan Beren Gokyildiz’in bulundugu bir yapimdir. 25 Ekim 2016
tarihinde yayinlanarak, 20 Haziran 2017 de final bdliimiiyle sonlanan dizide basroldeki
cocuk oyuncu Melek isimli bir karakterdir. Melek ailesi tarafindan istismara
ugramaktadir. Melek’in 6gretmeni roliindeki Zeynep Giines, Melek’in suiistimal
edildigini 6grenir ve Melek’1 kagirir ve ona koruyucu annelik yapmaktadir. Bu dizinin
ilk boliimiinde ¢ocuk oyuncu olan Melek gergek annesi ve onun sevgilisi tarafindan
bir ¢Op posetine konularak ¢ope birakilmistir. Melek’in 6gretmeni Melek’i ¢op
posetinden kurtardiktan sonra onu kacirmistir. COp posetine koyulan Melek i¢in
istismarin boyutu dizide agikga ifade edilmektedir (Anne,2016). Benzer sekilde Beren
Gokyildiz’in Mavi isimli karakterle basrollerde yer aldigi, Koray Kerimoglu’nun
yapip yonettigi Cocukluk dizisi de dram tiiriinde bir yapimidir. Cocukluk dizisinde
Mahir Boztepe karakterini Erdal Besik¢ioglu canlandirmaktadir. Mahir karakteri Ali
Kaan Umut Evi isimli ¢ocuk yuvasiin miidiiriidiir. Burada Mavi karakterinin yani1 sira
yuvada yasayan diger ¢ocuklar da Bambi, Serge, Hayalet, Nene, Zeynep gibi isimlerle
cocuk oyuncu olarak bulunmaktadirlar. Dizide ¢ocuklarin yasadig: istismarlar ve aile
ozlemlerini anlatan dram icerikli sahneler oldukca fazladir. izleyiciyi derinden
etkileyen istismar sahnelerinin ¢ocuk oyuncuya olan etkileri de géz ard1 edilmemelidir.
Ancak diger yandan c¢ocuklarda istismari anlatmanin ¢ocuk oyuncular araciligiyla
yapilmasi da dogal bir durumdur (Cocukluk, 2020). Bu dram dolu sahneler ¢ekilirken

cocuklar belki de hi¢ mutsuzluk hissetmeden, neseli bir ortamda drama etkinligi

27



yaptyormus gibi sahnelerin ¢ekimi saglaniyor olabilir. Burada bahsedilen dizilerin
sahneleri ¢ekilirken setin durumunu ve g¢ocuklarin sahneyi ¢ekerken ruh halini set

icinde olmadigimiz i¢in bilemiyoruz.

Cocugun temsili ¢ocuktur denebilir. Televizyon igeriklerinde ¢ocuklagmis
yetigkinler de kullanilmaktadir. Bu ac¢idan ‘Giildiily Gildiiy’ adli TV programini bir
baska a¢idan degerlendirmek gerekir. Bu tip programlar seklen yetiskine doniiktiir. Bu
nedenle bu tip programlarda pedagoji ilkeleri ¢ok dikkate alinmaz. Ancak burada
cocuklar oynadigi i¢in bu igerigi ¢ocuklar da izleyecektir. Yetiskine doniik
hazirlandig1 iddia edilen program ortiik bir bigimde ¢ocuga da hitap etmektedir.
Yapimcilar bunu biliyor olmalidir. Ayni programin yetiskin oyuncularin bulundugu
sekli de Giildiir Gildiir isimli televizyon programidir. Burada da ¢ocuk oyuncularin
oynayacagl biitiin rolleri yetiskin oyuncular oynamaktadir (arada sirada kiigiik
oyuncalar gelse de). Yani gocuklasmis yetiskinler kullanilmaktadir. Cocuk roliinii
oynayan yetiskinler eglenceli bir ortam yaratmaktadirlar. Yetiskinler i¢in olan bir
programda cocuk oyuncularin yer almasi daha sempatik karsilanmaktadir. Cocuk
oyuncularin bu tarz programlarda bulunmasiyla birlikte izleyici kitlesinin iginde
cocuklar da yer almaktadir. Bunlardan baska 2000'li yillarda Tiirkiye'de genel anlamda
yetiskinlere doniik ‘Bez Bebek’ ve ‘Selena’ gibi seriler ¢ekilir. Bu serilerde masalimsi
bir diinya var edilerek izleyiciye sunulmakla birlikte video paylasim siteleri iizerinden
Ozellikle ¢ocuklar tarafindan izlenmeye devam edilmektedir. Ancak bu serilerde
islenen konularin igerigi (Hades isimli kotli karakter kotiiliik yaparak egleniyor,
insanlar1 kotiiliikk yapmak icin kullaniyor vb. gibi) ve kullanilan dil itibari (Kivileim
karakterli ¢ocuk oyuncunun annesine Ash diyerek ismiyle hitap etmesi, kuzenlerine
“ezik” demesi vb. gibi) ile bu serilerin pedagojik olarak incelenmesi gerekmektedir.
Cocuklarin bulundugu medya igeriklerinde etik ilkeler goz Oniinde tutulmalidir
(Akdag, 2021).

Yurtdisinda ¢ocuklarin kullanildigi sinema filmlerine bakacak olursak
cocuklardan bir¢ok filmde yararlanildigi goriilmektedir. Bunlardan komedi filmlerine
“Evde Tek Basma” film serisi bir 6rnek olabilir; ailesinin baska bir yere gitmesiyle
evde yalniz basina kalan bir ¢ocugun komik hikayesini igermektedir. “Baby’s Day
Out”(Bebek Firarda) isimli yapim bir komedi filmidir ve bir bebek basroldedir.
Yetiskinlere yonelik izlenimi verse de ‘Wonder’ isimli filmde filmin baskahramani

cocuk oldugu i¢in ve filmde bir hayli cocuk karakter de bulundugu i¢in ¢ocuklarin bu
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filmi izleyecegi varsayilmaktadir (Akdag, 2021). Bir filmin ¢ocuklar tarafindan
izlenmesi i¢in filmde sadece ¢ocuklarin yer almasi gerekmez. Daha ¢ok Avrupa’daki
sinemalarda ¢ocuklarin kullanildig1 goriilmektedir. Bu a¢idan “Yasak Oyunlar” (1952)
filmi ¢ocuklarin 6zne olarak kullanilmasini farkli ve gelismis bir boyutta karsimiza
cikarmaktadir. Gegtigimiz 30 yil igerisinde sinemalarda, ¢ocuklarin gelecegini insa
etmek konusu incelenmelidir. Bu konuyla alakali Michael Haneke isimli yapimcinin
2005’ te yaymlanan ‘Cache’ (Sakli) isimli filmde, ¢ocukluk doneminden kalma
yillarca kendi i¢inde biiyiitiilen bir hatanin orta smiftaki aydin bir karakterle vicdan
muhasebesi yapmasini konu alir. Cocuklukta yapilan hatalarla ylizlesmek durumunda
kalmakla alakal1 olarak ¢gocukluk doneminin aslinda ne kadar 6nemli oldugunu gozler
Online seren bu yapim cocuklart kullanarak verilmek istenen mesaji anlatan
orneklerden biridir (Dtlizcan, 2017).

Cocuklarin medyadaki temsillerinin Orneklerine bakacak olursak, Charlie
Chaplin tarafindan yapilan The Kid isimli filmde hikayede tam merkezde olan ¢ocuk
karakterlerdir. Sinemada ¢ocugu kesfeden ve onu filmlerde ilk kez ciddi anlamda
kullanan kisinin Charlie Chaplin oldugu sdylenebilir. Kendisinin yapmis oldugu “The
Kid” isimli filmde kendisine filmin basindan sonuna kadar bir ¢ocugun eslik ettigi
goriiliir. Bu filmde sokaga terk edilmis bir ¢ocugun yoksul bir adam tarafindan
biiyiitiilme hikayesi anlatilmaktadir. Bir baska filmde cocuklar iizerinden mesaj
verilerek, ¢ocuk bir simge gibi kullanilmistir. Eisenstein’in Potemkin Zirhlis1 isimli
yapim buna ornektir. Bu yapimda, Rus- Japon savasi sirasinda giigsiiz duruma diisen
Carlik askerlerinin Carlik rejimine kars1 ayaklanarak Odessa’ya gemilerini
demirlemesi ve buradaki olaylar anlatilmaktadir. Hikayede tam olarak ana kisimda yer
almasa bile Odessadaki merdivenlerden asagiya diisen, diistiiglinde iistiine basilip
gecen veya ucurumda asagi diisiiriilen ¢ocuk hikayeyi tamamlayan bir simge haline
donlismistiir. Sinemalarda simge olarak kullanilan ve fakli rollerde yer alan
cocuklarin, filmde biitiinliigii sagladigi, filme bir amag¢ kazandirdigi, filmin kabul
edilebilir olmasin1 ve metinlerin arasindaki gecislere yardim ettigi goriilmektedir
(Pembecioglu, 2006).

Yurtdisinda ¢ocuklarin temsil edildigi filmlerden birka¢ 6rnek daha verecek
olursak “Babel” adli filmde ii¢ ayr kitada ii¢ ayr1 ailenin kesisen hikayeleri
anlatilmaktadir. Filmde yetigkinlerin yaptiklar1 hatalarin  bedelini  ¢ocuklar
O0demektedir. Cocuklar filmde ana rollerde degildir, ancak ¢ocuklar1 filmden ¢ikarip

aldiginizda ise filmden geriye hi¢bir sey kalmamaktadir. Bu filmde ¢ocuklarin temsil
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edilmesi yetiskin izleyicilerin duygularina da hitap etmektedir. Kii¢ciik Giin Isigim
(Little Miss Sunshine) adl1 filminde de kiigiik, akilli ancak sisman bir kiz olan Olive’in
iilkenin diger yakasinda yapilan giizellik yarismasina katilmak en biiylik hayalidir.
Ailesi de bu hayal i¢in eski bir minibiisle yola ¢ikarken aile olmanin ne demek
oldugunu tekrardan kesfetmelerini saglayan bu yolculukla birlikte ailenin ¢ocuk igin
Oonemini anlatan sinemadaki ¢ocuk temsili agisindan 6rnek teskil edecek bir yapimdir.
Bu yapimda ¢ocuk temsilen yetiskine dontik kullanilmistir. Lord of the Flies filmi de
¢ocuklarin filmlerde temsili a¢isindan 6nemlidir. Filmde tiim kahramanlar1 ¢ocuktur.
‘Giines Imparatorlugu’ adl1 filmin baskahraman1 bir ¢ocuktur. Yine II. Diinya Savast
yillarin1 anlatan ve bir babanin kiiciik ¢ocugunu savasin yikici etkilerinden veya
travmasindan en az etkilenmesi i¢in verdigi miicadeleyi ortaya koyan “Life Is
Beautiful” adli film de hikayenin i¢ine de bastan sona ¢ocuk kondugu i¢in etkilidir.
Harry Potter gibi fantastik filmlerde ¢ocuklar basrollerdedir. Cocuk ajitasyonuna énem
veren yapimcilar, etkiyi artirmak icin, ¢ocuklar1 filmlerde, reklamlarda, siyasette,
hemen hemen her yerde kullanabilirler (Akdag, 2021).

Cocuklar toplumun bir parcasidir. Bu sebeple bir toplumun ya da bir ailenin
canlandirilmas: i¢in ¢ocuk oyunculardan faydalanilmasi toplumun ve hayatin bir
parcasi olan ¢ocuklarin da medya yapimlarinda oyuncu olarak yer almasi oldukca
dogal bir durumdur. Burada s6zii gegen biitiin filmlerde ¢ocuk oyuncular farkli
amaglar i¢in filmlerde bulunmaktadirlar. Cocuk oyuncular araciligiyla insanlara belli
mesajlar verilmektedir. Mesaj vermek i¢in ya da filmin etkileyiciligini artirmak
amactyla cocuklarin kullanilmasinin ne kadar gerekli oldugu ise tartismaya acik bir
konudur. Ancak c¢ocuklarin oynadigi filmlerin daha ¢ok insanlara dokundugu,
akillarda daha fazla kaldig1, anlatilmak istenenin izleyiciye etkili bir sekilde anlatildig:
da bir gergektir.

2.6.2. Reklamlarda Cocuklarin Temsili

Tiiketim kiiltiird, toplumu eglendirip, onlara yonlendirme yaparken devamli bir
degisim ve gelisim gostermektedir. Tiiketim agisindan popiilerligi korumak igin
stirekli yeni seyleri kisilere sunmak zorundadir (Karaduman, 2017). Bu tiiketim

kiiltiirii, ihtiyac olmayan {irtinleri ihtiyagmig gibi gostererek, kisilerin tiikketim yapmasi
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icin yonlendirme yapmaktadir. Ticari olarak hareket edildigi i¢in siireklilige gerek
duyar. (Selvi ve Altan, 2014). Tiiketim i¢in tiriinler piyasaya siiriilmeden dnce ihtiyag
alan1 olusturulur. Daha sonra iirlinler piyasaya ihtiya¢ olarak siiriiliir. Boylece
tilkketimde devamlilik saglanabilir (Cosgun, 2012).

Reklamlar da tiiketimin devamlilig1 i¢in birer aragtir. Reklamlar, hizmetlerin
ve mallarin tanitimin1 yapan, firmalar arasinda rekabet olusturarak, malzemelerin
tiikketilmesi i¢in gerekli olan biitiin bilgileri iceren, kaliteli malzemeye ulasma
amacinda yol gosteren televizyon yayinlar1 olarak tanimlanabilir (Akaroglu,2009).
Reklamlar, tiiketimde devamliligi saglamak i¢in, kadm-erkek, ¢ocuk, hayvan fark
etmeksizin her tiirlii canliy1 ve nesneyi igeriklerinde kullanmaktadirlar. Medyadaki en
etkili iletisim araglarindan birisi olan televizyonun ¢ocuklar {izerinde biraktig1 etki
yadsinamaz. Televizyon kesfetme diirtiisiiyle hareket eden cocuklar i¢in 6grenme araci
olabilir. Televizyondaki medya icerikleri arasinda siireklilik igeren filtrelenmeyen
icerik reklamlardir. Reklamlarda, renkler, miizikler, oyuncular, kurgular gibi dgelerin
hepsi estetik agidan ¢ekici goriinmektedir. Bu da ¢ocuklarin ilgisini ¢ekmekle beraber
tilkketicilerin de dikkatini ¢ekmektedir. Reklamin cocuklara etkileri, yasadiklari
topluma, ailelerin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel 6zellikleriyle yakindan iligkilidir
(Engin, 2013). Cocuk ve reklam arasindaki iligkide, i¢ 6geden bahsedilebilir. Bu
ogeler, ara¢ (TV), mesaj (mesajda kullanilan ¢ocuk ve ortam) ve izleyicidir (¢ocuk
izleyiciler ve yetiskin izleyiciler). Reklam filmlerinde bulunan ¢ocuk oyuncularin
dogal olarak izleyici konumundaki ¢ocuklar1 daha fazla etkilemektedir. Cocuklarin
reklamlarda yer almasinin bir¢ok sebebi vardir. Cocuklar toplumda onemli bir
cogunluk olmakla birlikte alim giicli yiiksek olan, sosyo-ekonomik diizeyi iyi olan
ailelerde ¢ocuk aile i¢inde oldukc¢a Onemli ve s6z sahibidir. Bu baglamda sadece
cocuklarin kullandig1 {irtinlerde degil, yetiskinlerin de kullandig1 ({irlinlerin
secimlerinde aile i¢inde ¢ocuk etkindir. Reklamcilarin ¢ocugu reklam filmlerinde
kullanmalarinin nedenleri; ¢ocuga gerekli gereksiz tliketim istegini kamcilamak,
cocugun kendisinin alamadigi, kullanamadigi {irlinler icin ailesini zorlamasini
saglamak, gelecege yatirim amaciyla sonraki yaslarda iyi birer tiiketici olmasini
saglamaktir. Ekonomik durumu iyi olmayan ailelerde ise ¢ocuklar alamayacaklar
tiriinleri reklamlardan gorerek ailelerinden isteyebilirler ancak aile durumu olmadigi
icin o Urlinii alamadiginda, c¢ocukta hayal kirikligi, burukluk, aileyi zor durumda
birakma, bazen ailenin istedigi seyi almasi icin 1srar ederek diger ihtiyaclarin

(beslenme, giyinme vb.) tam olarak karsilanamamasina sebep olabilir. Diger bir
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yoniiyle cocuklar, degisik kitlelere ulagsmak i¢in duygular1 harekete gecgirmek igin
kullanilacak iyi bir aragtir. Masumluklart sebebiyle cocuklar giivenilir mesaj
kaynaklar1 olarak goriilmektedir (Akgal1, 2020).

Cocuklarin bulundugu reklamlarda g¢ocuklar ve bebekler anneleri ya da
babalariyla birlikte setlerde bulunmaktadirlar. Bebek bezleri, bebek mamalar1 ve
bebek yogurtlari en ¢ok ilgi ¢eken tirtinlerdir. Bu tarz iiriinlere uzmanlar onay verip, o
irlinli tavsiye etmektedirler. Cogu zaman o iirlinii tavsiye eden kisinin de bebegi
vardir. O iriinii 6nce kendi bebeginde deneyimler sonra Oteki annelere Oneride
bulunur. Yogurt reklaminda annelere iiriinlerin iiretildigi fabrikalar gezdirilip, tiriiniin
kalitesi gosterilerek anneler ikna edilmektedir. Bebek bezi ve bebek sampuaninin
reklamlarinda bebekler dans edip, sarkilar sdylemektedir. 5-7 yas grubundaki
cocuklara ise, kadin ve erkek rolleri verilerek reklamda oynatilmaktadir. Ornegin;
stiriilebilir ¢ikolata reklaminda kiz olan ¢ocuk bir anne gibi, erkek olan ¢ocugun
ekmegine siirtilebilir ¢ikolatay siirerek erkek ¢ocuga ikram etmektedir (Kuruoglu ve
Soygiider, 2009). Cocuklarda reklamlar aracilifiyla toplumsal cinsiyet ve tiikketim
arasinda bir iliski kurularak, bazi kaliplar asilanmaktadir. Buna gore, kizlar oyuncak
kiz bebek, erkekler ise siiper kahramanlardir. Cocuklarin en yogun aldigi oyuncak kiz
bebegin satis stratejisi tamamen reklamlara dayalidir. Pembe kizlar i¢in kodlanan bir
renk olmakla birlikte, bu oyuncak kiz bebek gibi olmak temel pazarlama stratejisidir.
Moda basi ¢ekmekle beraber ¢ocuklarin giin i¢inde kullanacagi ne kadar malzeme
varsa(kiyafet, aksesuar, yatak odasi takimi vb.) bu oyuncak kiz bebek reklamlari
tarafindan tliketiciye sunulmaktadir. Bu oyuncak kiz bebek reklaminda kizlar i¢in
giizellik kavrami ince bir beden ile 6zdestirilmistir. Benzer sekilde erkek ¢cocuklar i¢in
de siiper kahramanlar reklamlar aracilifiyla bir ikon haline gelmistir. Siiper
kahramanlarin kiyafet reklamlari, minyatiir oyuncaklarinin reklamlar1 da erkek
cocuklar tarafindan oldukga ilgi gérmektedir (Timisi, 2011). Sekerleme reklamlarinda,
neredeyse biitiin dini bayramlarda ekranlarda bayramlarda eve gelen ¢ocuklara bayram
sekeri ikram edilmesi reklamlar agisindan olumlu bir 6rnek olarak gosterilebilir. Bazi
banka reklamlarinda ise, erken yaslarda tasarruflu olmanin iyi olacagr mesaji
kumbaralar kullanilarak tasarrufu tesvik etme araci giidiilmektedir (Dural, 2015).
Yetiskinlerin kullandig: iiriinlerin reklamlarinda da cocuklar kullanilmaktadir. Yiin
sampuani reklaminda, bir erkek ¢ocuk annesinin yanina gelir ve ona ‘iyi geceler’ der
bu sirada annesinin yumusacik kazagini fark eder ve ondan etkilenir. Odasina kosar ve

oyuncak kuzusunu getirir, annesinden onu da yikamasini ister. Bir ¢amagir makinasi
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deterjani reklaminda 4-5 yasinda kii¢iik bir kiz ¢cocugu oynamaktadir. Cocuk oyuncak
bebeklerinin elbiselerini bu deterjanla yikadigini ve tertemiz oldugunu sdylemektedir.
Cocuk bir ‘anne’ edasiyla ‘sunu lavanta kokulu olanla, bunu inci tanesiyle yikadim’
deyip, tiriiniin ¢esitlerini anlatmaktadir. Kahve reklaminda dalmis bir baba bebegine
biberonla siit verirken sasirir, bebege biberon yerine kahve fincanini uzatirken
kendisine de bebegin biberonunu uzatir (Akgali, 2020). Cocuklarin yer aldigi
reklamlara daha bir¢ok 6rnek verilebilir. Bunlar sadece birkag tanesidir.

Cocuklarin kullanilmasini engellemek amaciyla televizyon reklamlarinin
cocuklarin ahlaki ve fiziksel olarak bir zarara ugramamalar1 ve gocuklarin korunmasi
igin dort sinir belirlenmistir: Reklamlar ¢ocuklardaki deneyimsizligi ve safligi arag
ederek bir malzemenin veya hizmetin satin alinmasini dogrudan tesvik edemez.
Cocuklarm, reklaminin yapildigr bir driiniin veya hizmetin satilabilmesi igin
ebeveynlerini ve baskalarimi ikna etmeleri amaciyla tesvik etmesi diisiiniilemez.
Reklamlarda ¢ocuklar sebepsiz yere tehlikeli konumda ve alkollii igecekleri igerken
gosterilemez. Uluslararasi Reklam Uygulama Esaslarmin 18. Maddesine gore;
“Pazarlama iletisiminde, ¢ocuklarda veya genglerde zihnen, ahlaken ya da bedenen
zararl bir etki yaratabilecek herhangi bir beyanda bulunulamaz veya gorsel sunum
kullanilamaz.” Tiirkiye’de 15 yasin altindaki izleyicilere gore ve o izleyicilerin tiikketici
oldugu fiiriinleri ve hizmetleri icinde bulunduran reklamlar RTUK tarafindan,
cocuklara gore reklamlar olarak tanimlanmaktadir, Cocuklar reklamlarda yer alan
trtinleri direk kullanmayacaksa o {irtinlerin ve hizmetlerin tanitiminda ¢ocuklarin
bulunmasma RTUK tarafindan yasak konulmustur (Silkii, 2007). Ayrica, 6112 sayili
RTUK Kanunu’'nun 9. maddesinde reklamlar, cocuklardaki safliklar1 ve
deneyimsizlikleri istismara ugratamayacagindan ve ¢ocuklarin ahlaki, fiziksel veya
zihinsel gelisimine zarar veremeyeceginden net bir sekilde bahsedilmektedir. (Reklam

Ozdenetim Kurumu, 2011).

2.7.  Yurticinde Cocuklarin Medyadaki Temsili ile Ilgili Arastirmalar

Elden ve Ulukok (2006)’ ya gore Cocuklara Yonelik Reklamlarda Denetim ve
Etik baslikli galismada konuyla ilgili arastirmalarda sonug olarak, Tiirkiye’de reklam
kurulu, radyo televizyon iist kurulu ve reklam 6zdenetim kurulu gibi kurumlarin

kanunlarla ve gerekli denetlemelerle ¢ocuklarin reklamlarin olumsuz etkilerinden
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korunmast i¢in ¢alismalarmma devam ettigi goOriilmiistir. Cocuklara yonelik
reklamlarda etik ve denetim ¢aligmalar1 reklam ajanslari, kanunlari koyan kurumlar ve
ebeveynlerin is birligiyle ¢cocuklarin olumsuz etkilerden korunmasinin saglanmasinin
miimkiin oldugu saptanmistir. Bu baglamda reklami1 hazirlayan kisi ve kurumlara diger
kisilere gore daha fazla sorumluluk diistiigl, ilerde cocuklar1 psikolojik agidan
olumsuz etkileyebilecek iceriklerin izleyiciye sunulmamasi gerektigi ve gerekli
denetimlerin yapilmasinin zorunlu oldugu sonuglarina ulasilmistir.

Medyada Cocuk Emegi ve Reklamlarin Cocuk Iscileri baslikli calismada
konuyla ilgili yapilan arastirmalarin sonucunda, ¢ocuklara yonelik reklamlarin arttigi
bununla birlikte de ¢ocuk emeginin kullaniminin siklagtig1, bununla beraber kolay para
kazanmanin yollarindan biri olarak ¢cocuklarini reklamlarda oynatmak isteyen ailelerin
sayisinin arttigl goriilmiistlir. Bu baglamda ¢ocuklarin emeklerinin kétiiye kullanildig:
reklamlara ¢ok az tepki gosterildigi, cocuklarin reklamlarda ¢aligmasinin engellenmesi
icin toplumun tepki gdstermesinin yetersiz oldugu goriilmektedir. Bu baglamda
hukuki olarak bir siire¢ baslatmak ve bu siireci takip etmek medyada ¢ocuk emeginin
kotiiye kullanilmasiin 6niine gecmek icin etkili bir ¢éziim olabilecegi saptanmistir
(Degirmencioglu, 2010).

Cocuk ve Reklam: Cocuklar Olmasi Gerekenden Erken Biiyiiyor baslikli
caliymada konuyla alakali yapilan arastirmalar incelendikten sonra, genellikle
reklamlarin faydadan ¢ok zararlarinin oldugu sonuglarina ulasilsa da, reklamlarin
yetigkinler ve ¢ocuklar i¢in etkilerinin ebeveynlerin elinde oldugu 6zellikle bilingli
ebeveynligin gerekli oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda ebeveynlerdeki farkindalik
diizeyi, sorumluluk bilincinde olmak, gerekli 6nlemleri almak ve egitici bir tutum ve
davranig sergilemek reklamlarin olumsuz etkilerine karsi cocuklart korumak igin
yetiskinlerin sorumluluklart oldugu goriilmektedir. Reklamlarin ¢ocuklar iizerinde
tiikketici olarak etkin bir rol oynadig1 aragtirma sonuglarindan bir digeridir. Buna gore
sadece ebeveynlerin degil reklamcilarin da c¢ocuklara karst sorumluluklar1 vardir.
Bunlar arasinda en 6nemli olani, reklamlari etik ¢ercevede kurgulayip, yaymlamaktir.
Reklamlar1 siki denetimlere sokmak, cocuklarin reklamlardan olumsuz olarak
etkilenmesini en aza indirgemek ve bunun i¢in gerekli dnlemleri almak da yasalarla
saglama alinmasi gerektigi saptanmistir (Engin, Sirin ve Yavuzer 2013).

Duygusal Zekd Baglaminda Medyada Yaymnlanan Reklamlarin Cocuklar
Uzerinde Olusturabilecegi Davranis Bigimleri baslikli calismada gosterge bilimsel

yontem kullanilarak igerisinde ¢ocuk oyuncularin bulundugu ii¢ adet reklam filmi
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incelenmistir. Bunlar banka reklami, bir ¢ikolata reklami ve bebek bezi reklamidir. Bu
calismada incelenen reklamlara ve taranan literatiire gore sonug olarak, kiiciik yasta
olan c¢ocuklarin yetiskinler gibi makyajlanarak goriintiilenmesinin ¢ocuklarin
cocuklugunu yasayamamasina sebep oldugu, c¢ocuklar i¢in olmayan iiriinlerin
reklamlarinda ¢ocuklarin arag olarak kullanilmasinin ve ¢cocuklarin sagligini tehlikeye
sokacak goriintiilerin oldugu, reklamlarin yayinlanmasinin ¢ocuk sagligi acisindan
olumsuz etkilerinin oldugu bulunan sonuglar arasindadir (Simsek, 2013 ve Alan,
2016).

Reklam Iletileri Cercevesinde Cocuk Giivenligi, Cocuk Haklar1 ve Medya Etigi
baslikli ¢alismada reklam sektorii lizerinde durulmustur ve reklam metinleri
incelenerek medya etigi acisindan reklamlarin ne durumda oldugu yapilan
arastirmalarla birlikte tartisilmistir. Medya etigi ve cocuk haklar1 baglaminda olumsuz
ornek ¢ok fazla iken olumlu 6rnek bulmanin oldukga zor oldugu sonuglar arasindadir.
Medyadaki igeriklerin ¢ocuklar tarafindan denetimsiz izlenmesi medyada ¢ocuklarin
karsilarina ¢ikabilecek zararli her tiirlii seyle karsilasabilecegi ve bu meseleyle ile ilgili
ailelere diisen sorumluluklari vardir. Bunun yaninda medya igerik {ireticilerine,
yapimcilara, yonetmenlere kisaca medya ile ilgilenen herkesin ¢ocuk haklari ve medya
etigi baglaminda sorumlu oldugu arastirma sonuglarinda gézlemlenmistir (Dural, 2015
ve Erdogan, 2007).

Kafadar (2017) ‘nin yaptigt RTUK {in Cocuklara Yonelik Kararlarinin Cocuk
ve Televizyon lliskisi Yoniiyle Igerik Analizi Yontemi ile Incelenmesi isimli
calismada, 2016 yilinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan cocuklar:
korumaya yonelik alinan iist kurul kararlar1 igerik analizi yontemi ile incelenmistir.
Arastirmada sonug olarak, televizyondaki ve radyodaki yayinlarin ¢ocuklara yonelik
olmayan olaylar, meseleler ve kavramlar yetigkinlerin diinyasina ¢ocuklarin sahit
oldugu goriilmiistiir. Yapilan yayinlarin etkilerine bakilacak olursa ebeveynlerin
cocuklarmin dijital medyayr kullanimlarina 6zen gostermesinin  gerekliligi
gozlemlenmistir. Cocuklar dijital medya araciligiyla bilgi edinirken zararli yayinlara
kars1 koruma altina alinmasi, gelecek nesiller i¢in de olduk¢a 6nemlidir. Bu agidan
medyaya, ailelere, aileleri bilin¢lendirecek saglik personellerine, okulda 6gretmenlere
ve devlete 6nemli sorumluluklar diigmektedir.

Becerikli (2018) ‘in yaptigi Cocuk Yildiz Filmleri ile Canim Kardesim
Filminin Anlati ve Karakter Ozellikleri Baglaminda Karsilastirilmas: baslikli

calismada, cocuk yildizli filmlerde siklikla goriilen anlati ve karakter ozellikleri
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belirlenip, ortaya ¢ikarilan bu 6zelliklerin Canim Kardesim filmi ile benzerligi ya da
farklilig1 incelenmistir. Aragtirmanin evrenini 1960-1975 yillar1 arasinda cevrilen
cocuk yildizlarin basrol oynadig filmler olusturmaktadir. Arastirmada yontem olarak
niteliksel film analizinden yararlanilmistir filmlerin ayr1 ayr1 anlati ve karakter
analizleri yapilmis daha sonra da sonuglar karsilagtirilmigtir. Buna gore bu
arastirmanin sonucunda, c¢ocuk yildizli filmlerin ticari ve popiiler olan sinema
tiirlerinden oldugu goriilmistiir. Aysecik, Yumurcak gibi ¢ocuk yildizli filmlerde,
cocuk karakter bir kahraman edasiyla izleyiciye sunulmaktadir. Hikdyenin basindan
beri mahallede yaramazlik yapan, suclular1 yakalayip, anne babay1 baristiran, kotiileri
yenen hep goz Onilinde bir kahraman gibi anlatilmiglardir. Canim Kardesim isimli
filmde ise, Kahraman isimli bir ¢ocugun naif hikdyesine yer verilmistir. Kahraman
ismiyle tezat olacak sekilde abartisiz, siradan bir ¢ocuktur. Diger c¢ocuk yildizli
filmlerdeki gibi kahraman degildir. Benzer sekilde diger ¢ocuk yildizli filmler mutlu
sonla biterken, Kahraman’in 6lmeden dnce hayali ve son istegi olan bir televizyona
bile sahip olamamasi da bu sinema filmini diger ¢ocuk yildizl1 filmlerden ayirmistir.
Bu agidan Canim Kardesim isimli sinema filmi ticari sinemalar iginde g¢ocuk
oyuncularin bulundugu filmlerin bi¢cimsel 6zelliklerini tasiyan ancak hikayesi ¢ocuk
yildizl filmlerdeki nitelikleri tagimayan filmlerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kadan ve Aral (2018)’in yaptign c¢alismaya gore, Okul Oncesi Dénem
Cocuklarinin Medya Kullanim Diizeylerinin Incelenmesi baslikli calismada, nicel
arastirma yontemlerinden biri olan tarama yontemi kullanilmistir. Arastirmada Cankiri
11 Milli Egitim Miidiirliigii’ne bagl olan bagimsiz anaokullarmda 2017-2018 egitim
Ogretim yilinda O6grenim goren okul Oncesi donem c¢ocuklart ve bu g¢ocuklarin
aileleriyle c¢alisilmistir. Arastirma 636 cocuk ve ebeveyniyle gerceklestirilmistir.
Arastirmada cocuklarin ve ebeveynlerinin demografik 6zelliklerini belirlemek i¢in
“Genel Bilgi Formu” ve c¢ocuklarin medya kullanim diizeylerini belirlemek icin
hazirlanan “Medya Kullanim Diizeyi Cocuk Goriisme Formu” kullanilmistir. Bu
aragtirmanin sonucunda, bircok ¢ocugun ebeveynlerinin cep telefonuyla, bazi
cocuklarin da kendi cep telefonu, elektronik cihazi oldugu ve bunlarla oyun
oynadiklari, ¢izgi film izledikleri goriilmistiir. Cocuklarin cogunun ebeveynlerinin
izniyle cep telefonuyla oyun oynadiklar1 ve ¢izgi film izledikleri ayrica bunlari tercih
ettikleri goriilmiistiir. Tablet ya da bilgisayarla oynamak isteyen ¢ocuklarin her giin bu
cihazlar1 kullanmak istedigi ve en ¢cok resim yapmayi sevdigi goriilmiistiir. Cogunlukla

cocuklarin yemek yerken televizyon izledikleri, bir kisminin yemegini bitirene kadar
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televizyon izledigi, cogunlugunun da okuldan geldikten sonra aksama kadar
televizyon izledigi sonucuna varilmustir.

Tiirk Sinemasinda 1960-1970 Yillar1 Arasinda Cocukluk: iki Farkli Aysecik
Filminde Cocukluk Temsiliyeti baslikli arastirmanin yonteminde niteliksel film
analizden yararlanilmis, filmdeki karakterler analiz edilip ¢ocukluk ve aile yapisi
ekseninde tartisilmistir. Calismanin sonucunda, ¢ocuk kahramanlarin ilk 6nce mutlu
bir ¢ocuk olarak gosterilmesi ya da cocuklugunu yagamayan yetiskin insanlar olduklari
gozlemlenmistir. Daha sonra sinemada ¢ocugun ideal ¢ocukluk diizeyine ulagsmak i¢in
miicadele ettigi goriiliir. Bu miicadelede annenin ¢ocuk i¢in hem destek¢i hem de
onemli bir figiir oldugu saptanmistir. Aysecik filmlerindeki aileler {ist sinif ve alt sinif
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Orta sinif ebeveynler ve ¢cocukluga dair izler sinemada
islenmez. Aysecik’in ¢ocuklugunu yasayamamasinin sebebi ailesinin diizeninin bozuk
olmasmdandir. Filmin sonunda genelde ihtiyaglardan biri giderildiginde Aysecik
cocuklugunu yasamaktir. Giiglii ve bilgili anne ve aile birlik ve biitiinligiini
sinemadaki ¢ocuk karakter saglamaktadir. Aile birlik ve biitiinliik i¢indeyse ¢ocuk da
mutludur. Izleyicilere bu tarz aile yapisi dzendirilmeye calisilirken, biiyiimiis de
kiigiilmiis ¢cocuk imaj1 da izleyiciye ideal ¢ocuk mesajin1 vermektedir (Dogan, 2019).

Dogutas (2021)’ e ve Avci (2010)’a gore, Medyanin Etkisinde Cocuklarin Sug
Algilar baglikli calismada gerekli arastirmalar yapildiktan sonra sonug olarak, ¢ocuk
izleyicilerin saldirgan tavirlarinin yaninda siddet icerikli medya tiriinlerine kars1 artan
ilgilerinin oldugu goriilmiistiir. bu durum c¢ocugun suca yonelmesi ve sug¢ olarak
goriilen davraniglari benimseye baslamasi, sucun c¢ocuk tarafindan kaniksanmasi,
siradanlagmasi, mesrulasmasi, suca kars1 duyarsizlagmasi, kendini su¢ veya sugluyla
0zdeslestirmesi, topluma yabancilagsmasina bagli olarak empati anlayisinin
zayiflamasi, ¢evreye ve kendine giivensizlik duygusunun ortaya ¢ikmasi gibi riskleri
barindirdig1 saptanmistir. Bu baglamda medyanin yogun bir sekilde cocuklar
tarafindan kullanilmas1 ve medyada yogun bir sekilde siddet ve su¢ olaylarina maruz
kalmasinin ¢ocuklarin suga bakis acilarini olumsuz yonde etkiledigi goriilmiistiir. Sug
ve siddet ¢cocuklarin hayatinin bir pargasi olmakla birlikte sugu farkli (eglence, oyun
veya zevk alma olarak) algilamalarina sebep olabilecegi gbzlemlenmistir. Medyanin
inanlarin yasantisindaki yeri oldukga biiyiik bir alan1 kapsamaktadir. Bu baglamda
insanlarin  psikolojilerinde, toplumsal ogelere bakis acilarinda, bireylerin
yasantilarinda oldukg¢a dnemli bir yere sahiptir. Cocuk izleyiciler de yetigkinler kadar

medyadan etkilenmektedir. Gelecegimizin teminati olan ¢ocuklarimizin toplumsal ve
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psikolojik agidan saglikli bireyler olarak yetigsmesi i¢in basta yayin organlar1 olmak
kosuluyla aileler ve egitim kurumlar1 da medyadaki icerikleri takip ederek ¢ocuklari
dogrudan psikolojik olarak etkileyebilecek igeriklerden uzak tutmak icin iizerine
diiseni yapmalidir.

Giines ve Durualp (2021) ile Durmus ve Oviir (2021)’e gére, Medyanin Okul
Oncesi Donemdeki Cocuklarm Ogrenme Siireglerine Etkisi baslikli calismada ilgili
arastirmalar incelendikten sonra aragtirmanin sonucunda, ¢ocuklarin teknolojiyle ve
medyayla etkilesimlerinin engellenmemesi gerektiginden bahsedilmektedir. Ancak bu
durumun ailenin kontroliinde olmasi1 gerektigi, ¢ocuklara bu siiregte firsatlar sunarak
medyaya erisimlerinin saglanmasi, onlarin bu araglari kullanma sikliklarinin denetim

altinda olmasi gerektigi goriilmektedir.

2.8.  Yurtdisinda Cocuklarin Medyadaki Temsili ile flgili Arastirmalar

Cocuklar, Ergenler ve Medya: Saglik Etkileri isimli ¢alismada, konuyla alakali
literatiir tarandiktan sonra ¢ocuklar veya ergenler eglence amacli ne kadar siire ekran
basinda kaliyor ve internete bagl bir cihaz ¢ocuklarin yatak odalarinda var m1 gibi
sorulara yanit aranmistir. Bu baglamda sonug olarak, medya diinyada herhangi biiyiik
bir saglik sorununun 6nde gelen nedenlerinden biri olmamakla birlikte, cocuklarda ve
ergenlerde bazi saglik problemlerine de yol acabildigi goriilmektedir. Bunlar, agresif
davraniglar, uyku bozukluklari, cinsel aktivitede azalma, uyusturucu kullanima,
obezite gibi saglik problemlerinde az da olsa etkili oldugu goriilmektedir. Bu agidan
fast-food reklamlarini genglerin ve ¢cocuklarin sagligini etkileyebildigi i¢in kisitlamak
gerektigi, alkol reklamlarinin televizyondan kaldirilmasi gerektigi, zararl iceriklerin
arastirilip medyanin yasalarla denetlenmesi gerektigi ve Egitim Bakanligi ile birlikte
hareket ederek medya egitimi meselesinin miifredata eklenmesi gerektigi bulunan
diger sonuglardandir (Strasburger, 2009).

Dengeli Bir Kahvaltinin Pargas1 Olarak Seker? Tahil Reklamlar1 Cocuklara
Saglikli Beslenme Konusunda Ne Ogretiyor? Isimli calismanin sonucunda, ¢ocuklar
tarafindan izlenen yliksek sekerli tahil reklamlari, gériinenden oldukga farkli mesajlari
cocuklara ilettigi gozlemlenmistir. Yetigkinlere gore bu mesajlara maruz kalma siiresi
cocuklar i¢in 6nemlidir. Cok fazla bu mesajlara maruz kalmazlarsa reklamlarin cocuga

bir zarar1 olmayacagini savunmaktadir. Calismadaki bulgular sekerli tahil iiriinlerinin
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reklamlarinda kullanilan mesajlarin etik agidan endiseleri artirdigi sonucuna
varitlmigtir. Bu {riinleri kullanmak i¢in kafa karistirici mesajlar1 reklamlarda
kullanmak, tiiketiciyi yaniltmak ¢ocuk sagligi ve ¢ocuklarin saglikli beslenmesi igin
tehlikeli bir durum oldugu ayrica c¢ocuklarin gergekei bakis agisiyla olaylara
bakmalarina olanak saglamadigi ¢alismanin sonuglarinda gozlenmektedir. Medyanin
cocuklardaki giiven duygusunu yaniltici reklamlarla yiprattigi ¢alisma sonucunda
gozlemlenirken, ¢cocuk ve medya iliskisi de zedelenmistir (LoDolce ve dig., 2013).

Cocuklarin Fast-Food Televizyon Reklamlarini Hatirlamasi isimli ¢alismada 3-
7 yas araligindaki 100 ¢ocuga ¢ocuklara yonelik olan ve yetigkinlere yonelik olan Mc
Donald’s ve Burger King reklamlar1 gosterilmistir. Bu reklamlar 2010 ve 2011 yillari
arasinda yayimmlanan reklamlardan rastgele sec¢ilmistir. Reklamlar1 izleyen
cocuklardan gordiiklerini ve saglikli gida olarak degerlendirilen (elma, siit vb.) gibi
besinleri hatirlayip hatirlamadiklart  sorularak ¢alisma sonuglanmis, veriler
degerlendirilmistir. Buna gore ¢alismanin sonucunda, Burger King ve Mc Donald’s
reklamlar1 incelendikten sonra c¢ocuklarin reklamlarindaki hatirladiklar seyler
yetiskinlerin reklamlarindaki hatirladiklarina gore cocuklarin yiyecekleri hatirlama
olasiliklar1 daha diisiik oldugu goriilmektedir. Ayrica ¢ok az gocugun saglikli besinleri
hatirladig1 da kayitlara gegmistir. Bu tarz reklamlarda ¢ocuklarin hatirladigi seyler
genel olarak yiyecekler degil, prim yapan ticari semboller veya film karakterleri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Bernhardt ve dig., 2015).

Ebeveynler Kiicliik Cocuklarin Medya Kullanomin1 Nasil ve Neden
Yoénlendiriyor? Isimli ¢alismada, Hollanda’da bulunan 1001 kisiden olusan evlerinde
0-7 yas araliginda ¢ocuk bulunan ebeveynlere uygulanan bir anket c¢alismasinin
sonucunda, ¢ocuklarin medya becerilerinin ve medya etkinliklerinin ¢ocuk ve aile ile
baglantist ve medya becerilerinin ¢ocuklarin yatak odasinda elektronik cihazlarin
bulunmas arasinda bir iligski oldugu goriilmektedir. Ebeveynlerin elektronik cihazlar
daha cok kullandigi, ¢ocuklarin ise, televizyon ve oyun cihazlariyla daha fazla zaman
gecirdigi sonucuna vartlmistir. Ayrica egitim durumu daha diisiik olan ailelerde
cocuklarin yattiklar1 odada elektronik ekranin oldugu ve gocuklarin televizyon izlemek
ve bilgisayar oynamak i¢in daha ¢ok zaman harcadiklar1 goriilmiistiir. Egitim diizeyi
Iyi olan ailelerde teknolojik aletler son siiriim oldugu i¢in medya kullanma becerisi
egitim diizeyi iyi olmayan ailelere gore daha ¢ok gelismistir. Egitim diizeyi iyi
olmayan ailelerdeki ¢ocuklarin daha ¢ok masaiistii ve diziistii bilgisayar kullandig1

gozlemlenmistir. Bunun disinda bu ¢ocuklarinin yattiklar1 odalarda daha c¢ok
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elektronik cihaz bulundugu ve televizyon izlemek, bilgisayar kullanmak i¢in diger
ebeveynlerin ¢ocuklarina gore daha fazla zaman harcadiklart saptanmistir.
Ebeveynlerini kopya eden c¢ocuklar i¢in onlarin medya kullannomi rol model
olabilmektedir. Kii¢iik yastaki ¢ocuklar igin televizyon birincil medya kullanim araci
olarak goriilmektedir. Kiiglik yastaki cocuklart medyadan uzaklastirmak igin
ebeveynler tarafindan daha ¢ok oyun oynandigi, agik hava etkinlikleri yapildigi da
sonuglar arasindadir. Bu agidan bu ¢alismada, ebeveynlerin medya kullanim siklig1 ve
egitim diizeyleri, ¢ocuklarin medya kullanim sikligiyla dogru orantili oldugu sonucuna
ulagilmigtir (Nikken,2015).

Okul Oncesi Cocuklarda Elektronik Medya Kullanimi ve Davramgsal
Zorluklar Arasindaki Karsihkli Iliskiler isimli ¢alisma, ebeveynlerin gocuklarmnin
giinde kag¢ saat medyada zaman gecirdiklerini ortaya ¢ikarmak i¢cin Alman ¢ocuklarin
ebeveynleriyle yapilan ¢ocuklarin elektronik medya kullanimini igeren bir anket
calismasidir. Bu calismayla birlikte okuloncesi donemdeki gocuklarin elektronik
medyay1 kullaniminda bir artig oldugu gozlemlenmistir. Okul oncesi dénemdeki
cocuklarin elektronik medya kullanimi ile psikolojik sagliklariyla iliskili oldugu
sonucuna varilmaktadir. Okul o6ncesi donemde elektronik medya kullanimiyla
cocuklarda davranigsal problemlerin, zorluklarin iligkili oldugu gézlenmektedir. Erken
donem medya kullaniminin ve davranigsal zorluklarin da ciddiye alinmasi gerektigi
bulunan sonuglar arasindadir. Buna gore, saglikli ¢cocuk gelisiminin stirdiiriilmesi i¢in
ertken donemde elektronik medya kullanimimin Oniine gegilmesi gerektigi
gozlemlenmistir (Poulain ve dig., 2018)

Medya igeriklerinin ¢ocuklarin gelisimi lizerinde etkilerinin incelendigi okul
oncesi Cocuklarda Dijital Cihaz Kullanim ile Kisisel ve Duygusal Gelisim Arasindaki
Iliski isimli arastirmada, 10 yil siireyle ekran basinda kalma siiresinin okuldncesi
donemdeki ¢ocuklarin gelisimi lizerindeki etkileri arastirilmistir. Arastirmada, secilen
bagimsiz degiskenlerin (televizyon ve video oyunlarinin igerigi, dijital aygit kullanim
stiresi) ve bagimli degiskenler (agresif davranis, toplum yanlis1 davranis ve sosyal
beceriler, duygusal ve kisisel gelisimin bilissel yonii) iligkisi hakkindaki hipotezleri
test edilmistir. Arastirmanin sonuclarina gore, One siirlilen hipotezlerin ¢ogu
dogrulanarak, yasa uygun olmayan ve siddet igeren, okul dncesi ¢ocuklarda saldirgan
davranig diizeyindeki artis ve toplum yanlis1 davranis diizeyindeki diisiisle onemli
ol¢iide iligkili oldugunu gostermektedir. Cocuklarin onlara uygun olmayan igerikleri

izlemesi ve bunlara maruz kalmasi sonucunda saldirgan tavirlar sergileyen gocuklar
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ve paylasim, yardimlasma yapmayan ¢ocuklar karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun yaninda
cocuklara uygun igerikler izleyen ve bunlara maruz kalan ¢ocuklarda sosyal becerilerin
ve yardimlagsma, paylasma gibi davranislarin yiiksek oranda arttigi sonucu elde
edilmistir. Ozellikle, belirli egitim hedefleri olan medya iiriinleri, toplum yanlis1
davraniglarin ~ gelistirilmesine ve sosyal becerilerin gelistirilmesine katkida
bulunurken, siddet sahneleri iceren yasa uygun olmayan igerikler, saldirgan davranis,
akranlarla sorunlar, kaygi, korku gibi davranis degisikliklerine sebep oldugu da
sonuglar arasindadir. Ekranda gegirilen siirenin artmasiyla birlikte c¢ocuklarin
istenmeyen davranislar sergiledigi goriilmiistiir (Veraksa ve dig., 2021).

Elektronik Medya ve Okul Oncesi Cocuklarin Dil ve Sosyal Becerileri:
Tiiketicilerin Bakis Acilari adli calismada nitel-betimsel yontem kullanilmaistir. 1-6 yas
araligindaki cocuklarin ebeveynlerinin elektronik medyay: kullanimi incelenerek,
elektronik medyay1 kullanan 1- 6 yas aras1 13 katilimc1 kullanilarak doyum noktasina
ulagilmistir. Bu arastirmanin sonucunda, ¢ocuklarin ¢ok kiigiik yaslarda elektronik
medyay1 video izleyerek kullanmaya basladig1 saptanmistir. Bu baglamda elektronik
medyaya erken maruz kalmanin kiigiikk ¢ocuklarin sosyal becerilerini olumsuz
etkiledigine ve ¢ocuklarin bu medyay1 kullanimi iizerinde ebeveyn kontrolii olmasi
gerektigine inandig1 gozlenmektedir. Ebeveynlerin, ¢ocuklara elektronik medyadan
elde ettikleri faydalar1 en st diizeye c¢ikarma ve bu medyanin getirdigi
olumsuzluklardan kurtulma firsat1 saglamada ¢ok onemli bir rol oynadig1 sonucuna

ulasiimistir (Loquias, 2022).

3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. ARASTIRMANIN MODELI

Televizyon yaymlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasmin etik acidan
degerlendirilmesinin amacglandigi bu arastirmada nitel arastirma yontemlerinden birisi
olan durum ¢alismas1 modeli kullanilmistir. Nitel arastirma yaklagimi bir olay ve olgu
ile 1ilgili derinlemesine bilgi toplamanin amaclandigr arastirmalardir. Nitel

arastirmalarda s6z konusu olay ve olgu ile ilgili veriler dogal ortamda biitiinciil ve
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gercekei bir sekilde ortaya konulmaya calisilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2008).
Durum c¢aligsmasi ise arastirma konusunu “Nasil” ve “Neden” sorularindan hareketle
ayrintili ve derinlemesine bir sekilde irdelemek amaciyla kullanilmaktadir (Yin, 2003).
Durum ¢alismasi modeli giincel bir olay ve olgunun kendi yasam ¢evresi igerisinde ele
alindigi, olgu ile olgunun igerisinde bulundugu igerik arasindaki sinirlarin keskin bir
sekilde belirgin olmadig1 ve farkli veri kaynagi ve kanitin bulundugu durumlarda
tercih edilen bir arastirma modelidir (Yildirim ve Simsek, 2008). Bu arastirmada da
durum ¢alismasi olarak Cankir1 Karatekin Universitesi Cocuk Gelisimi Boliimii lisans
ve vyiksek lisans O&grencilerinin televizyon yaymnlarinda c¢ocuk oyuncularin

bulunmasinin etik agidan nasil degerlendirdikleri hakkindaki goriisleri alinmustir.

3.2.  VERIi TOPLAMA ARACLARI

Aragtirma verilerinin toplanmasinda yar1 yapilandirilmig goriisme formu
kullanilmistir. Goriisme formu, arastirma amacina uygun olarak arastirmaci tarafindan
hazirlanmistir. Goriisme formu hazirlanmasi siirecinde Oncelikle ilgili literatiir
taranmis ve bir taslak form olusturulmustur. Goriisme sorularinin acik ve anlagilir
olmasina 6zen gosterilmistir. Olusturulan taslak goriisme formu daha sonra hazirlanan
sorularin anlasilabilirligini ve veri toplama giicii agisindan degerlendirilmesi amaciyla
farkli tniversitelerde Cocuk Gelisimi Boliimii’nde Ogretim iiyesi olan 9 uzman
gorilisiine sunulmustur.

Uzman goriisleri ile birlikte goriisme formuna son sekli verilmistir. Goriisme
formu iki béliimden olusmaktadir. ilk béliimde katilimcilarin demografik 6zelliklerini
tespit etmeye yonelik sorular yer alirken; ikinci boliimde ise dizilerde, filmlerde ve
reklamlarda oyuncu olarak ¢ocuklarin bulunmasi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?
Ve cocuklarin dizi, film ve reklam sektoriinde ¢alismasina izin verilmesi ¢cocuk is¢iligi
olarak degerlendirilebilir mi? gibi katilimcilarin ¢ocuk oyuncularin televizyon
yayinlarinda bulunmasit konusundaki goriislerini almaya yonelik sorular yer
almaktadir. Veriler 25.09.2022-29.11.2022 tarihleri arasinda yapilan goriismeler
toplanmistir. Cankir1 Karatekin Universitesi Cocuk Gelisimi Boliimii yiiksek lisans
ogrencilerinin dersleri uzaktan egitim oldugu i¢in Zoom uygulamasi araciligiyla
goriismeler kaydedilerek toplanmistir. Cankir1 Karatekin Universitesi Cocuk Gelisimi
Boliimii lisans 6grencileriyle de yiiz yiize goriismeler yapilarak toplanmistir. Yiiz yiize

goriisme siirecinde katilimcilarin diistincelerini rahat bir sekilde ifade etmelerini
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saglayacak giiven ortami olusturulmustur. Bunun i¢in goriismeler katilimcilarin
kendilerini rahat hissedecekleri fakiiltede, goériisme igin uygun olan bir simifta
gergeklestirilmistir. Goriisme siirecinde arastirmaci tarafindan katilimcilarin verdikleri
yanitlara miidahale edilmemis fakat zaman zaman katilimcilarin goriislerinin
derinlemesine diistincelerini ifade etmelerini amaglayan alternatif sorular sorulmustur.
Biitlin katilimcilarda ayni alternatif sorular kullanilmistir. Her bir goriisme ortalama
15 dakika siirmiistiir. GOriisme siirecinde katilimcilarin onayi alinarak konugmalarin
ses kaydi alinmistir. Daha sonra ses kayitlari ve zoom kayitlar1 metin belgesine

donistiirilmiistiir.

3.3. CALISMA GRUBU

Veriler; Cankir1 Karatekin Universitesi Cocuk Gelisimi Bélimii Saglik
Bilimleri Fakiiltesinde ve Saglik Bilimleri Enstitiisiinde lisans ve yiiksek lisans
Ogrencilerine, arastirma hakkinda bilgi verilerek, kisilerden s6zel izin alinarak, s6zel
izinden sonra uygulanan, ortalama 15 dakika siirecek goriisme formu araciligiyla
toplanmustir.

Cankir1 Karatekin Universitesi Saglik Bilimleri Fakiiltesi ve Saglik Bilimleri
Enstitiisii Cocuk Gelisimi Lisans ve Yiiksek Lisans 6grencileriyle nitel bir ¢alisma
yapildi. A¢ik uglu sorulardan elde edilen verilerin icerik analizi kodlanarak analiz
edildi. Kodlama verilerinden ¢ikarilan kavramlara gore yapilan kodlama ile
tiimevarimei bir analiz yapildi. Uygulanan goriisme formunun ses kayitlariyla birlikte
ayrmtili incelenmesiyle ortaya ¢ikan sonuglarin analiz edilmesi ile degerlendirilmesi

amaglandi.
3.3.1.  Verilerin Toplanmasi

Aragtirmanin evreni 2021-2022 egitim 6gretim yilinda egitim goren lisans ve
yiiksek lisans dgrencilerinden olugmaktadir. Arastirma icin Orneklem belirlenirken
amagl Ornekleme yontemlerinden biri olan ‘maksimum gesitlilik 6rneklemesi’
kullanilmistir. Amagh 6rnekleme, bilgilerin ¢ok fazla oldugu durumlarda arastirmayi
derinlemesine inceleme firsati sunan bir 6rneklem ¢esididir (Yildirim ve Simsek,
2008). Bu arastirmada maksimum g¢esitlilik 6rneklemesinde maksimum gesitliligi
saglamak i¢in, Cankir1 Karatekin Universitesi Saglik Bilimleri Fakiiltesi Cocuk

Gelisimi Boliimii 6grencilerinin Lisans 1. Smif, 2. Smif, 3. Simf ve 4. Smif
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Ogrencileriyle birlikte Saglik Bilimleri Enstitiisii Cocuk Gelisimi Boliimii yiiksek
lisans 6grencileri kullanilmstir.

Cankir1 Karatekin Universitesi Cocuk Gelisimi Boliimiinde Lisans ve Yiiksek
Lisans egitimine devam eden 56 kisi ile goriisme gerceklestirmistir. Dolayisiyla
arastirmanin 6rneklemi Cankir1 Karatekin Universitesi Cocuk Gelisimi Béliimiinde
Lisans ve Yiiksek Lisans egitimine devam eden 56 Ogrenciden olusmaktadir.
Katilimcilar arastirma boyunca K1, K2 gibi kodlarla belirtilmistir. Katilimcilarin

demografik bilgileri Tablo 2°de sunulmaktadir.

Tablo 2 : Katilimcilara Iliskin Demografik Bilgiler (n=56).

Demografik
Degiskenler Kategori n %
18-21 Yas 28 50
22-25 Yas 18 32
Yas
26-29 Yas 4 7
30 Yas ve lizeri 6 11
Cinsiyet Kadin ol 91
Erkek 5 9
Lisans 1. Simif 5 9
Lisans 2. Sinif 10 18
Egitim Durumu Lisans 3. Stif 14 25
Lisans 4. Stmif 6 11
Yiiksek Lisans 21 37
[k gretim 39 70
Lise 9 16
Anne Egitim Durumu  {Jpjversite 5 9
Okuma yazma yok 3
[k gretim 34 61
Lise 12 21
Baba Egitim Durumu  (Jpjversite 9 16
Okuma yazma yok 1 2
Medeni Durum Evli J 16
Bekar 47 84
Var 5 9
Cocuk Yok 51 91
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Katilimcilara iligkin demografik bilgilerin yer aldigi Tablo 2’ye gore %50’si
(n=28) 18-21 yas araliginda %32’si (n=18) 22-25 yas araliginda, %7’si (n=4) 26-29
yas araliginda %11’1 (n=6) 30 yas ve lizeri yas aralifindadir. Bunun yaninda
katilimeilarin, %91°1 (n=51) kadin %9’u (n=5) erkek, %63l (n= 35) Lisans olmak
tizere, Lisans 1.Smif 6grencileri %9’u (n=5), Lisans 2. Sif 6grencileri %18 (n=10),
Lisans 3. Sif 6grencileri %25 (n=14) ve Lisans 4. Smif 6grencileri %11 (n=6)
seklindedir. %37’s1 (n=21) ise Yiiksek Lisans diizeyinde egitim gérmektedir. Anne ve
baba egitim durumu agisindan bakildiginda %70’inin annesi ilkdgretim diizeyinde
egitim gormiis iken %61°nin ise babasi ilkdgretim diizeyinde egitim gdérmiistiir.
Annesi Uiniversite mezunu olan katilimei sayist %9 iken babasi tiniversite mezunu olan
katilimcr sayist ise %16’dir. Son olarak medeni durum agisindan bakildiginda

katilimcilarin %84’ (n=47) bekar %16’s1 (n=9) ise evlidir.

3.3.2.  Verilerin Analizi

Metin belgesine doniistiiriilen verilerin analizinde igerik analizi tiirlerinden biri
olan tiimevarim analizi kullanilmistir. Tlimevarimsal analiz, verilerin altinda yatan
kavramlar1 ve bu kavramlar arasindaki iliskileri kodlama yoluyla belirlemek icin
yapilan bir analizdir (Yildirim ve Simsek 2008). Bu analizde goriisme verilerinden
elde edilen bilgiler, katilimcilardan sozel izin alinarak kaydedilen ses dosyalar
dinlenerek, degisiklik yapilmadan metin haline doniistliriilmistiir. Tiimevarimsal
analiz siirecinde veriler sistematize edilerek kodlanmis, kodlanan verilerden temalar
olusturulmus ve buna gore sonuglarin tekrarlanma siklig1 frekans ve yiizde olarak ifade
edilmis ve yorumlanmigtir. Bulgularin sunulmasi ve yorumlanmasinda ise

katilimcilarin goriislerinden dogrudan alintilara yer verilmistir.

3.3.3.  Gegerlik ve Giivenirlik

Nitel arastirmalarda ‘giivenilirlik’ bilimsel sonuglarin tekrarlanabilirligi ile
‘giivenilirlik’ ise bilimsel sonug¢larin dogrulugu ile ilgilidir. Glivenirligi saglamak i¢in
elde edilen bulgular yorum yapilmadan, katilimer goriislerinde degisiklik yapilmadan
kodlara uygun sekilde ¢aligmaya eklenmistir. Goriismeler degisiklik yapilmadan metin

formatina alintilarla aktarilmistir. Gortisme stirecinde elde edilen veriler ayr1 ayri
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kodlanmis ve kodlamalar karsisindaki tutarlilik oranlari hesaplanmistir. Kodlar
arastirmact ve bu konuda uzman olan danigman hoca tarafindan olusturulmustur.
Tutarlilik oram1 %90 ¢ikmistir. Tutarsizlik durumunda kodlarda degisiklik yapilarak

ortak bir goriisle yeni kodlar olusturulmustur.

4. BULGULAR

Arastirma kapsaminda katilimcilara Oncelikle dizilerde, filmlerde ve
reklamlarda ¢ocuklarin oyuncu olarak bulunmasi hakkindaki diisiinceleri sorulmustur.
Katilimcilarin bu konudaki goriislerinden hareketle olusturulan goriisler ve gerekgeler

Tablo 3’de sunulmaktadir.

Tablo 3 : Televizyon Yaymlarinda Cocuk Oyuncularin Bulunmasina Iliskin Katilimei

Gortisleri.
Goriisler Gerekge n %
Psikolojik olarak etkilendikleri i¢in 9 8
Kendi istekleri ile karar vermedikleri igin 15 13
Yanlis
Cocugun gelisimini olumsuz etkileyecegi i¢in 14 12
Etik olmadigi igin 14 12
Sosyal gelisimleri i¢in 9 8
Dogru
Kisisel gelisim i¢in 3 3
Uzman destegi varsa 3 3
Duruma gore Dogru,
Rol al igerige g6 7 7
Duruma gére Yanls ol alinan igerige gore
Farkl1 yas grubuna gore 38 34

Katilimeilarin ¢ocuklarin dizilerde, filmlerde ve reklamlarda oyuncu olarak
bulunmasi hakkindaki goriislerine bakildiginda bu durumu dogru bulmadiklarini
sOyleyenlerin %46 oraninda oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin televizyon

yayinlarinda c¢ocuk oyuncu bulunmasini yanhs bulma gerekgeleri dort baslikta
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sunulmustur. Buna gore katilimcilar ¢ocuklarin psikolojik olarak etkilendikleri igin
(n=9), kendi istekleriyle karar vermedikleri i¢in (n=15), cocugun gelisimini olumsuz
etkileyecegi icin (n=14), etik olmadig1 i¢in (n=14) televizyon yayinlarinda ¢ocuk
oyuncularin bulunmasini yanlis bulduklarim1 ifade etmektedirler. Televizyon
yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasini ¢ocuklarin buna psikolojik olarak hazir
olmadiklar1 gerekcesiyle yanlis bulan katilimcilar g¢ocuklarin kiiciik yaslarda
calistirilmasinin ilerde ne diisiinecekleri ve bu konuda ne hissedeceklerini bilmedikleri
i¢cin ve onlar agisindan psikolojik sorunlara yol agabilecegini vurgulamaktadirlar. Bu
konudaki katilimer goriislerinden bazilari asagidaki gibidir:

“Bazen acaba ¢ocuk resit duruma geldiginde o reklamda oynamak

istiyor muydu ve hatta onunla ilgili nasil bir psikolojik enkaz birakacak.

Bununla ilgili kafamda soru isaretleri var.” (K20, Erkek, Yiiksek
Lisans, 26-29 Yas )

“Bazi filmlerde, dizilerde c¢ocuklarin oyunculuk yapmasint dogru
bulmuyorum. Ciinkii bu durumun onlarin psikolojisini ilerde nasil
etkileyecegini bilmiyorum.” (K23, Kadin, Lisans 1. Sinif, 18-21 Yas)

Televizyon yayinlarinda ¢cocuk oyuncu bulunmasina ¢ocuklarin kendi istekleri
ile karar verilmedigi i¢cin olumsuz bakan katilimcilar ise bu duruma genellikle ailelerin
yonlendirmesiyle karar verildigini dolayisiyla ¢ocuklarin bunun bilincinde olmadigini
ancak ilerde ¢ocuklarin kendi kararlarin1 verebilecekleri zaman bu tarz mecralara
girmelerinin daha uygun oldugunu vurgulamaktadirlar. Katilimcilarin bu konudaki
goriisleri agagidaki gibidir:

“Cok dogru bir yaklagim oldugunu diigiinmiiyorum ciinkii ¢ocuklar
genelde buna kendi istekleri ile karar vermiyorlar genelde ailelerinin
vonlendirmesi ile bu isin icerisine giriyorlar. Kendi kararlarini

verebilecekleri zamana geldiklerinde bu tarz mecralara girmelerini
daha uygun buluyorum.” (K5 Kadn, Yiiksek Lisans, 22-25 Yas ).

Baz1 katilimcilar ise televizyon yayinlarinda ¢cocuk oyuncu bulunmasini etik
olmadig1 gerekgesiyle yanlis bulduklarimi vurgulamaktadirlar. Bu goriiste olan
katilimeilar ¢ocuklarin heniiz soyut diistinme becerisine sahip olmadiklarini zihinsel
anlamda karar verme yetisine sahip olmadiklarin1 daha ¢ok aileye bagimli ve ailenin
kontroliinde yasadiklarin1 bu nedenle ailenin onlar adina bu yonde kararinin etik
olmadigini belirtmektedirler. Bu konudaki katilimer goriislerinden bazilar1 agagidaki
gibidir:

“Ben etik bulmuyorum. 5 yasinda bir ¢ocugun soyut diisiinme kavrami

heniiz tam oturmadig igin ve kendi kararlarini da verirken disaridan
gelen fikirlerden etkilendigi icin daha ¢ok aileye bagiml ve aslinda
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ailenin kontroliindeki seylerde oynadigini diistiniiyorum.” (K1, Kadin,
Yiiksek Lisans, 22-25 Yas).

“Cocuklarin dizilerde, filmlerde ve reklamlarda oynamasint hi¢ uygun
bulmuyorum etik bulmuyorum bir de ¢ocuk daha akil balig olmadigt
icin ona karar verebilecek bir yasta degil bence o yiizden de ailelerin
tercihi gibi geliyor.” (K6, Kadin, Yiiksek Lisans, 30 Yas ve iizeri).

Diger taraftan televizyon yaymnlarinda ¢ocuk oyuncu bulunmasini ¢ocugun
gelisimi acisindan yanlis bulan katilimeilar kiiglik yaslardaki ¢ocuklarin televizyonda
yer almasmin ¢ocuklarin fiziksel ve biligsel gelisimini olumsuz etkileyecegini
diisiindiiklerini belirtmektedirler. Bu durum katilimcilarin asagidaki goriisleri ile agiga

¢ikmaktadir:

“...reklamlarda oynamasinin gelisimleri agisindan olumsuz oldugunu
diigtiniiyorum. Ozellikle fiziksel gelisimi, bilissel gelisimi agisindan
olumsuz oldugunu diigiiniiyorum.” (K39, Kadin, Lisans 3. Sinif, 18-21
Yas)

Katilimcilarin bir kisminin (%46) televizyon yaymlarinda ¢ocuk oyuncu
bulmasini yanlis buldugunu vurgulasa da bazi katilimeilar (%11) bunu ¢ocuklarin
sosyal gelisimi i¢in (n=9) ve kisisel gelisim i¢in (n=3) olumlu bir durum olarak
degerlendirmektedirler. Katilimcilar toplum iginde ¢ocuklar bulunduguna gore
toplumun bir yansimasi olarak ¢ocuklarin filmlerde dizilerde olmanin dogaligina
vurgu yaparak dizilerde, filmlerde ve reklamlarda c¢ocuklarin oyuncu olarak
bulunmasiyla ¢ocuklarin yeni bir sosyal gevreye dahil olduklarmi ve bu durumun
onlarin sosyal gelisimini olumlu etkiledigini belirtmektedirler. Bu konudaki katilimei

goriislerinden bazilar1 asagidaki gibidir:

“Bence ¢ocuklarin sosyal gelisimleri agisindan belki bir nevi iyi
olabilir.” (K37, Kadin, Lisans 3. Sinif, 22-25 Yas).

“Olumlu diisiiniiyorum ¢iinkii onlarin sosyal geligimi agisindan iyi
vakitler gegirecegini diisiiniiyorum.” (K26, Kadin, Lisans 1. Sinif, 18-
21 Yas).

Katilimcilar, televizyonlarda ¢ocuk oyuncu bulunmasiin ¢ocuklarin kisisel
yeteneklerini gelistirme acisindan bir firsat oldugunu c¢ocugun bunu sevmesi
durumunda bu durumun olumsuz olarak degerlendirilmemesi gerektigini
vurgulamaktadirlar. Bu durumun da ¢ocugun kisisel gelisimlerine katkis1 oldugu

diistiniilmektedir.

Katilimcilarin bir kisminin (%46) televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncu

bulmasini yanlis buldugunu vurgulamaktadir, bazi katilimcilar (%11) bunu olumlu bir
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durum olarak degerlendirmektedirler. Bunun yaninda katilimcilarin bir kisminin
(%44) da televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasinin duruma gore
dogru, duruma gore yanlis oldugunu vurgulamaktadir. Katilimcilarin televizyon
yayinlarinda ¢ocuk oyuncu bulunmasinin duruma goére dogru, duruma gore yanlis
oldugunu ii¢ gerekce sunmustur. Buna gore katilimcilar uzman destegi varsa (n=3), rol
alinan igerige gore (n=7), farkli yas grubuna gore (n=38) televizyon yayinlarinda
¢ocuk oyuncularin bulunmasinin duruma goére dogru, duruma gore yanlis oldugunu
vurgulamaktadir. Katilimcilar, televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin
bulunmasint setlerde uygun Kkisilerle (psikolog, ¢ocuk gelisimi uzmani gibi)
calisirlarsa bir sakincasi olmayacagini ifade etmektedirler. Bu konudaki katilimci
goriislerinden bazilar1 asagidaki gibidir:
“Cok yanls bulmuyorum bence uygun kisilerle c¢alisirlarsa sette

psikolog, ¢ocuk gelisimi uzmani olursa bir sakincast olacagin
diistinmiiyorum. (K17, Kadin, Yiiksek Lisans, 22-25 Yas).

“Setlerde pedagog oldugu i¢in ¢ok da yanliy bulmuyorum. (K33, Kadn,
Lisans 2. Sinif, 18-21 Yas).

Dram igerikli filmler, diziler ¢ekilirken ¢ocuklarin etkilenmemesi igin Sette
bulunan psikolojik danismanlar, ¢ocuk gelisimciler ya da cocuk oyuncu koglar1 bu
sahnelerde orada yasanan dramatik durumdan bagimsiz farkli oyunlarla ¢ocugu
etkilemeyecek bir sekilde role girmesine yardime1 olmaktadir. Bununla birlikte dram
iceren sahnelerden hemen sonra bunu bir oyuna doniistiirerek, ¢ocuklarin giiliip
eglenmesi de setlerde ¢ocuk oyuncularla ilgilenen wuzmanlar tarafindan
saglanmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuk oyuncular dram igeren sahneleri ¢ektikten sonra o
yogun duygudan aninda ¢ikarak oyun oynamaya, giiliip eglenmeye devam etmektedir
(Ciftci, 2021). Bu baglamda katilimcilar, televizyon yaymlarinda ¢ocuk oyuncularin
bulunmasinin dizi, film ve reklamin konusu, icerigine gore degisiklik gdsterecegini,
dizilerde ve filmlerde ¢ocugun yasina uygun olursa, dram igerikli olsa bile ¢ocuklarin
etkilenmeyecegi sekilde cekilirse, reklam igeriklerinin de ¢ocuga uygun reklamlar
olmast kosuluyla televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasma olumlu
yaklagmaktadir. Bu konudaki katilimc1 goriislerinden bazilar1 asagidaki gibidir:

“..diziye, reklama gore degisir diye diisiiniiyorum. Ne kadar etik ne

kadar degil degisiklik gosterir diye diistiniiyorum.” (K2, Kadin, Yiiksek
Lisans, 26-29 Yas )

“Dizinin konusu ve reklamin igerigine gore degisen bir durum bu. Ben
dram agirlikll filmlerde bu rol icabi da olsa agik¢ast ¢ocuklarin rol
almasini istemiyorum. Ctinkii rol icabi da olsa ¢ocuk bu drama sahit
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oluyor ister istemez. Reklam konusunda da ¢ocuklarin teshir unsuru
olarak kullanilmasin dogru bulmuyorum.” (K3, Kadin, Yiiksek Lisans,
22-25 Yas)

Katilimcilar, televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasimin farkl

yas gruplarina gore degiskenlik gosterdigini, kiiciik yaslarda televizyon yayinlarinda

cocuk oyuncularin bulunmamasi gerektigini, biiyiik yaslar olursa ve belli bir yas sinir1

olursa televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasimin uygun olabilecegini

vurgulamaktadir. Bu konudaki katilimci goriislerinden bazilar1 asagidaki gibidir:

“5 yasindaki ¢cocuk reklamlart izleyen insanlar icin daha ¢ekici, daha
tatly, daha sevimli ama o ¢ocugun yani kiigiik yastaki bir ¢ocugun ilerde
nasil etkilenecegini bilemiyoruz. Ama ergenlerin en azindan bilinci
verinde,  algilayabiliyor,  anlayabiliyor  durumun  gidisatini
kestirebiliyor.”(K19, Kadin, Yiiksek Lisans, 30 yas ve tizeri).

Arastirma kapsaminda ele alinan ikinci alt problem ise reklamlarda g¢ocuk

oyuncularin yer almasinin yasal olarak, ¢ocuk haklari, aile ekonomisine katki ve

cocugun gelecegi gibi kapsamlarda nasil degerlendirdikleridir. Katilimcilarin bu

konudaki goriislerinden hareketle olusturulan goriisler ve gerekgeler Tablo 4’te

sunulmaktadir.

Tablo 4 : Cocuklarin Reklamlarda Yer Almasina iliskin Katilime1 Gériisleri.

Goriisler Gerekgee n %
Yasal olarak Sorun olusturuyor 9 7
Sorun olusturmuyor 5 4
Cocuk haklar1 Kisisel menfaati etkiler 16 12
Mahremiyeti etkiler 4 3
Psikolojik ¢iktilar1 etkiliyor 9 7
Oyun hakkini etkiler 4 3
Alle ekonomisi Gecim kaynagi olarak goriilme 50 37
Cocugun gelecegi Gelecegini etkiliyor 22 16
Gelisimine katki sagliyor 10 7
Tanimirliini artirryor 5 4

Tablo 4 incelendiginde ¢ocuk oyuncularin reklamlarda yer almasina iliskin

katilimc1 goriislerinin yasal olarak, cocuk haklart agisindan, aile ekonomisi agisindan
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ve g¢ocugun gelecegi agisindan olmak iizere dort goriis iizerinden sunuldugu
goriilmektedir. Buna gore katilimcilar ¢cocuk oyuncularin reklamlarda yer almasini
yasal olarak sorun olusturdugunu diisiinenlerin %7 oldugu goriilmektedir. Bunun
yaninda sorun olusturmadigini diisiinenlerin de %4 oldugu goriilmektedir. Bu
diisiincede olan katilimcilardan bir 6rnek asagidaki gibidir:
“Yasal olarak diistiniirsek; ¢ocuk hakkindaki kararlar ailenin izni ile
veriliyor resit olana kadar. Yasal olarak bir sikinti tegkil ettigini

diisiinmiiyorum. Oyle olsa zaten bu sektor bu kadar gelismezdi.“ (K1,
Kadn, Yiiksek Lisans, 22-25 Yas)

Cocuk haklar1 agisindan katilimer goriisleri incelendiginde ise bu konuda
katihmcilarin bir kismimin (%25) ¢ocuk oyuncularin reklamlarda yer almasinin
cocuklarin haklarin1 etkiledigini diisiinmektedir. Bu sekilde diisiinen katilimcilar
cocuk oyuncularin reklamlarda yer almasimin kisisel menfaati etkileme (n=16),
mahremiyeti etkileme (n=4), psikolojik ciktilar1 etkileme (n=9) ve oyun hakkini
etkileme (n=4) gibi sonuglart nedeniyle ¢ocuk haklarinin etkilendigini
belirtmektedirler. Katilimcilar ¢ocuklarin heniiz dogruyu ve yanlisi ayirt edecek
biligsel kapasiteye sahip olmamalart nedeniyle yalnizca ailelerin rizasina dayanarak
reklamlarda yer almasinin ¢ocuk agisindan zararin yararindan fazla olabilecegini ve
bu durumun c¢ocuklarin kisisel menfaatlerini etkileme ihtimali nedeniyle endise verici
oldugunu belirtmektedirler. Bu diisiincede olan baz1 katilimec1 goriisleri asagidaki
gibidir:

“Cuinkii ¢ocuk karar veremiyor bu konuda karar mekanizmasi aile
biiyiiklerine ait. Dolayisiyla ¢ocuktan gotiiriisii getirisinden fazla
olabilir o yiizden neden olmasin diyemiyorum endise verici bir durum

bence tipki sosyal medyada kullanilan ¢ocuklar gibi.” (K4, Kadn,
Yiiksek Lisans, 30 yas ve iizeri)

“Evet, kendini savunamiyor olabilir ama belki ilerde diyecek, beni niye
ekrana ¢ikardiniz bana hi¢ soru sormadan hareket ettiniz diyebilir.”
(K17, Kadin, Yiiksek Lisans, 22-25 yas)

Katilimcilar ayrica reklamlarin maddi biit¢elerinin fazla oldugunu ailelerin de
bu konuda daha fazla kazanma arzusuyla cocuklarinin mahremiyetini, psikolojik
olarak c¢ocuga etkilerini ve c¢ocuklarin oyun haklarmi etkiledigini géz ardi
edebiliyorlar. Katilimeilarin ¢ocuk oyuncularin reklamlarda yer almasinin aile
ekonomisine etkisi hakkindaki goriislerine bakildiginda ise ailelerin ¢ocuklar1 ge¢im
kaynagi olarak gordiigii hususunda hemfikir olduklar1 goriilmektedir. Katilimcilarin

neredeyse tamami ¢ocuk oyuncularin reklamlarda yer almasinin aileler i¢in bir ge¢im
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kaynagi olarak degerlendirildigini belirtmektedirler. Katilimcilar reklamlarda oynayan
cocuklarin aile biitgesine ciddi katki sagladigini bu nedenle ailelerinin maddi ¢ikar elde
etme cabastyla cocuklarini bir reklam ajansina yazdirdiklarini
vurgulamaktadirlar. Burada ailelerin ¢ocuklarini oyunculuk igin desteklemesi
durumunda kosularin ne oldugu da 6nem arz etmektedir. Bu durumla ilgili katilimc1
goriisleri ise agsagidaki gibidir:

“Maddi olarak da tabi reklam biitceleri ¢ok fazla. Fazla oldugu igin

cocuk oyuncular da o yiizden ¢ok biiyiik paralar kazaniyor

olabilir. Aile bu konuda ister istemez c¢ocugun gelisimini ve
psikolojisini diigtinmiiyordur. (K20, Erkek, Yiiksek Lisans, 26-29 yas)

“Cocuklar aileleri gecindirmekle yiikiimlii degildir aileler onlara iyi
bakmak, iyi sartlar saglamakla yiikiimliiler... ”(K18, Kadn, Yiiksek
Lisans, 30 yas ve tizeri)

Cocuk oyuncularin reklamlarda yer almasmin ¢ocugun gelecegi agisindan
etkilerine iligkin katilimer gortisleri ise 3 gerekge ile sunulmustur. Bu konuda yaygin
katilimc1 gorlisii (n=22) cocuk oyuncularin reklamlarda yer almasinin c¢ocugun
gelecegini etkiledigi yoniindedir. Bunun disinda bazi katilimcilar (n=10) ¢ocuklarin
reklamlarda yer almasiin gelisimine katki sagladigini ve taninirhigini arttirdigini
(n=5) ifade etmektedir. Katilimcilar, cocuk oyuncularin reklamlarda yer almasinin
cocugun gelecekte oynadigi rollere iliskin olarak ¢ocugun ilerde ne diisiineceginin
bilinmedigini ve mesleki anlamda oyunculuk icin gelecegini etkileyecegini
diisiinmektedirler. Bu konudaki katilimci gortisleri asagidaki gibidir:

“Biraz daha anlamlandirdigi zaman hayati, kendisine ge¢cmise donitip
baktiginda tekrar o videoyu izlediginde ya da etrafinda nasil
gozlemlendigini gordiigiinde, acaba bunu nasil karsilayacak. Sonucta
kendi istedigi ciimleyi kurmamis olacak, kendi istedigi kiyafeti

giymemis olacak, hangi reklamda nigin oynadigini o an bilmiyor
olacak.” (K14, Kadn, Yiiksek Lisans, 30 yas ve tizeri )

Katilimeilar, ¢ocuk oyuncularin reklamlarda yer almasinin ¢ocugun sosyal gelisimi
acisindan ve maddi olarak reklam getirilerinin ¢ocugun gelisimi i¢in harcandiginda
gelisime katkilarinin oldugunu diistinmektedirler. Arastirma kapsaminda ele alinan
liclincii alt problem ise katilimcilarin televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin
bulunmasinin ¢ocugun gelisimi tizerindeki etkisi hakkindaki diisiinceleridir. Bu
dogrultuda katilmcilara ¢ocuk oyuncularin dizi, film ve reklam setlerinde

bulunmasinin ¢ocugun gelisimini iizerindeki etkisi hakkindaki diisiinceleri
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sorulmustur. Katilimcilarin bu konudaki goriislerinden hareketle olusturulan goriigler
ve gerekceler Tablo 5’te sunulmaktadir.
Tablo 5 : Televizyon Yaynlarinda Cocuk Oyuncularin Bulunmasinin Cocuk

Gelisimine Etkisi Hakkinda Katilimc1 Goriisleri.

Goriigler Gerekge n %
Olumsuz Psikolojik gelisim 13 10
Akran iligkisi 14 10
Kisilik gelisimi 12 9
Duygusal gelisim 13 10
Fizyolojik gelisim 21 15
Olumlu Sosyallesme 23 17
Ozgiiven 11 8
Yetenek kesfi 8 6
Iletisim 21 15

Televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasinin ¢ocuk gelisimine
etkisi hakkindaki katilime1 goriisleri incelendiginde bu konuda katilimcilarin bir
kisminin (%46) cocuk oyuncularin dizi, film ve reklam setlerinde bulunmasinin ¢gocuk
gelisimi lizerinde olumlu etkisi oldugunu diistindiikleri goriilmektedir. Bir kisminin ise
(%54) dizi film ve reklam setlerinde ¢ocuk oyuncu bulunmasinin ¢ocuklarin
gelisimine olumsuz etkisi oldugunu diistindiikleri gortilmektedir. Bu konuda olumsuz
diisiinceye sahip olan katilimci goriisleri bes gerek¢eye dayandirilmistir. Katilimeilar
televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncu bulunmasinin ¢ocuklarin psikolojik gelisimi
(n=13), akran iliskileri (n=14), kisilik gelisimi (n=12), duygusal gelisimi (n=13) ve

fizyolojik gelisimi (n=21) agisindan olumsuz etkileri oldugunu ifade etmislerdir.

Televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncu bulunmasinin ¢ocuklarin psikolojik
gelisimi iizerinde olumsuz etkisi oldugunu diisiinen katilimcilar, ¢ocuk oyuncularin
g6z Oniinde oldugu hayran kitlesinin oldugu donemde kendini iyi hissederken, o ilgi
azaldiginda psikolojik olarak etkileneceklerini ayrica oynadiklar1 sahnelerin ¢ocuk
oyuncularin psikolojilerini olumsuz etkileyebilecegini belirtmektedirler. Burada

katilimcilarin set ortamlarini net olarak bilmeden yorum yaptigi, ¢ocuklarin setlerde
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karsilastiklar1 durumlar hakkinda set ortaminda olan bilirkisi olmadig: siirece yorum
yapilmasinin Onyargilara ve yanlis anlagilmalara sebep olabilecegi goz Onilinde
bulundurulmalidir. Cocuklar i¢in uygun olmadig diisiiniilen sahneler c¢ekilirken set
ortamlarinda yogun efektler, degisik makyajlar kullanilarak bu tarz sahnelerden
cocuklar sanildig1 kadar etkilenmiyor olabilir. Katilimcilarin bu konudaki goriisleri
asagidaki gibidir:

“Psikolojik olarak hayran kitlesinin olusmast herkesin onu konusuyor

olmasi psikolojik agidan ¢ok benmerkezci 6n planda olmadigr zamanda

ilginin iizerinde olmadigi zamanda ¢ok bocalama yagsiyor
olabilir.”(K2, Kadin, Yiiksek Lisans, 26-29 yas).

Cocuk oyuncularin dizi, film ve reklam setlerinde bulunmasinin ¢ocuklarin
akran iligkileri lizerinde olumsuz etkisi oldugunu diisiinen katilimcilar ¢ocuklarin
yetiskin oyuncularla ayni sette bulunmasinin akranlariyla kurduklari iletisimi olumsuz
etkiledigini bu yastaki cocuklarin yerinin yetigkinlerle ¢cekilen dizi setleri degil arkadas
grubu ve okul oldugunu vurgulamaktadirlar. Cocuklarin agirlikli oldugu bir dizi ya da
film olursa cocuklar icin sosyallesme adina yeni bir ortam olabilir ancak ¢ocuklarin
agirlikli oldugu dizi ya da filmler katilimciya yoneltilen soruda konu dis1 kaldigi i¢in
bu duruma yonelik bir katilimer goriisii bulunmamaktadir. Bu konudaki katilimci
goriigleri asagidaki gibidir:

“Yetiskin oyuncularla ayni setlerde bulunmasi, kendi yasitlariyla ¢cok

fazla bir iletisime gegcemeyecegi i¢in g¢ocuklarin sosyal hayatinda
etkiler birakacagim diisiintiyorum.” (K7, Kadin, Yiiksek Lisans, 22-25

yas)

“5-6 yasindaki bir c¢ocuktan séz ediyorsak sosyallesme ortami
vetiskinlerle bulundugu ortam degil de okul oncesinde kendi akran
gruplariyla olmasi lazim bence.” (K15, Erkek, Yiiksek Lisans, 26-29

yas)

Televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasinin ¢ocuklarin kisilik
gelisimi lizerinde olumsuz etkisi oldugunu diisiinen katilimcilar, ¢ocuklarin
kendilerinden yasca biiylik insanlarla c¢alisarak, oyuncu c¢ocuklarin ¢ok fazla
sorumluluk almasmin onlarin kisilik gelisimlerinde olumsuz etkileri olabilecegini
diistinmektedirler. Bu konudaki katilimer goriislerinden bir 6rnek asagidaki gibidir:

“Kisilik gelisimini de etkiledigini diisiiniiyorum o yiizden. Ciinkii hep
vetiskinlerle ¢alistyor kendine bir sorumluluk verildigini de hissediyor.

O sorumlulugun altina da girdigi icin yasimi yasamiyormus gibi
geliyor.” (K13, Kadn, Yiiksek Lisans, 30 yas ve iizeri)
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Cocuk oyuncularin dizi, film ve reklam setlerinde bulunmasinin ¢ocuklarin
duygusal gelisimleri lizerinde olumsuz etkisi oldugunu diisiinen katilimeilar, gocuk
oyuncularin oynadiklar1 dram agirlikli rollerden duygusal olarak etkilendigini,
duygular aras1 gecislerde duygusal gelisimlerine olumsuz etkileri olabilecegini
vurgulamaktadirlar. Burada bazi katilimcilarin igin i¢inde olmadigini vurgulamasina
ragmen c¢ekilen dram dolu sahnelerin ¢ocuklar iizerinde biraktig: ile ilgili dnyargili
davranarak yorum yaptig1 goriilmiistiir. Cekilen sahnelerin tekniklerini, o anki set
durumunu, ¢ocugun ne duygularla o dram sahnelerini g¢ektigini bilmeden yorum
yapilamayacagi goz ardi edilmemelidir. Katilimcilarin bu konudaki goriisleri
asagidaki gibidir:

“Duygusal gelisiminde de dizi, film ve reklam setlerinde bir sevindigi

an bir tiziilmesi gerekiyor. Bu yonden duygusal olarak ¢okiis de olabilir
cocuklarda.” (K39, Kadin, Lisans 3. Swnif, 18-21 yas).

“Ben izlerken c¢ekiniyorum, korkuyorum, bazen agliyyorum sonra
dayanamiyorum o ¢ocuk o setten nasil o role girip onu ¢ekiyor yani
nasil ¢cok merak ediyorum tabi biz icinde degiliz. Bazi teknikleri var
belki ama sonucgta o ¢ocuk bu filmi izledikten yani cektikten sonra
oturup ailesiyle arkadasiyla izleyecek belki ilerde izleyecek ve bizim
hissettigimiz duygulari hissedecek iiziilecek yani. Bir de oyle bir
cekiyorlar ki bu dizileri filmleri sanki gergekten yasiyyormus gibi
gercekten o olayin igindeymis gibi ¢ekiyorlar.” (K9, Kadin, Yiiksek
Lisans, 30 yas ve tizeri).

Televizyon yaymlarinda ¢ocuk oyuncu bulunmasmin ¢ocuklarin fizyolojik
gelisimi iizerinde olumsuz etkisi oldugunu diistinen katilimcilar setlerde calisma
kosullar1 hakkinda bilgi sahibi olmamasina ragmen, cevreden duyduklariyla sartlarin
agir oldugunu bu durumun ¢ocuklarda yeme bozukluklarina ve uyku bozukluklarina
yol agtigin1 ayrica yogun ¢aligma saatlerinin ¢ocuklarin yorgunlugunu attirdigini ifade
etmektedirler. Katilimcilarin bu konudaki goriisleri asagidaki gibidir:

“Agwr sartlar altinda c¢alisiyorlar. Cocugun yemek saati, yeme
bozuklart olabilir, uyku bozukluklar: olabilir.” (K8, Kadin, Yiiksek
Lisans, 22-25 yas)

“Uyku diizenleri ve hatta yemek diizenleri olmuyor olabilir. Bu yiizden

de cocuklart bence olumsuz etkiliyor olabilir.” (K20, Erkek, Yiiksek
Lisans, 26-29 yas arasi)

Diger taraftan televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasii ¢ocuk
gelisimi acisindan olumlu bir durum olarak degerlendiren katilimct goriisleri ise dort

gerekce ile sorulmustur. Katilimeilar ¢ocuk oyuncularin televizyon yayinlarinda
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bulunmasinin sosyallesme (n=23), 6zgiliven (n=11), yetenek kesfi (n=8) ve iletisim

(n=21) acisindan ¢ocuklar tizerinde olumlu etkisi oldugunu ifade etmislerdir.

Televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncu bulunmasinin ¢ocuklarin sosyallesmesi
acisindan olumlu oldugunu diisiinen katilimcilar ¢ocuklarin setlerde kendi yasitlariyla
ve kendilerinden yasca biiylik olan kisiler ile birlikte ¢aligtiklarin1 boyle bir ¢caligma
ortaminda ¢ocuklarin toplum igerisinde uymasi gereken kurallar1 daha hizl
ogrendiklerini ve bdylece c¢ocuklarin sosyallestiklerini vurgulamaktadirlar. Bu
konudaki katilimer goriisleri asagidaki gibidir:

“Olumlu olarak ¢evre ya da insanlarin arasinda nasil davranacagini
ogrenebilir mesela.” (K29, Kadn, Lisans 2. Sinif, 18-21)

“Cevresi genigliyor bence yine sosyalligi agisindan bu ¢ok iyi oluyor.
Hareketleri degisiyor, kendisine bir seyler katiyor. Biiyiiklerle
calismast da bu yonden iyi olabilir. Onlardan da bir seyler katip
kendini gelistirebilir. O yonden uygun buluyorum.” (K37, Kadin,
Lisans 3. Simif, 22-25 yas)

Televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncu bulunmasimnin g¢ocuklarin 6zgiiven,
acisindan olumlu etkisi oldugunu diislinen katilimcilar, ¢ocuklarin oyunculuk
yaparken iyi bir is ¢ikardigini diisiiniip, ona verilen gorevleri eksiksiz yerine getirerek
Ozglivenini gelistirebilecegini diigiinmektedirler. Katilimeilarin asagidaki goriisleri ile

bu durum aciga ¢ikmaktadir:

“Olumlu etkileri, ¢ocuk bu yonde iyi bir is ¢ikaracagim diisiiniip,
ozguiveni yiiksek bir cocuk olabilir. llerde daha biiyiik isler yapabilir.
Kendini gelistirebilir bu konuda.” (K23, Kadin, Lisans 1. Sinif, 18-21

yas)

Televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncu bulunmasinin ¢ocuklarin yetenek kesfi
acisindan olumlu etkisi oldugunu diistinen katilimcilar, ¢ocuklarin sahip olduklar
yetenekleri  kesfetmelerini  saglayarak  Ozgiivenlerinin  artmasina  ortam
hazirlayabilecegini vurgulamaktadirlar. Bu konudaki katilimei1 goriislerinden bir 6rnek
asagidaki gibidir:

“Sonucta buralarda ¢ocuk rol yapacak, ona anlatiliyor senaryo. Belki

gizli bir yetenegi oldugunu kesfedecek bu olumlu bir avantaj olabilir”
(K17, Kadin, Yiiksek Lisans, 22-25 yas)

Televizyon yayimnlarinda c¢ocuk oyuncu bulunmasinin g¢ocuklarin iletisim
acisindan olumlu etkisi oldugunu diisiinen katilimecilar, cocuklarin televizyon
yayinlarinda farkli rollere biirlindiiklerini, yetiskin oyuncularla, set arkasindaki bircok

insanla sohbet etme imkaninin oldugunu bu durumun da g¢ocuklarin iletisimini
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gelistirebilecegini vurgulamaktadirlar. Bu konudaki katilimc1 goriisleri asagidaki
gibidir:

“Olumlu olarak daha sosyallesecektir, empati beceresini belki daha

fazla artirabilir, duygusal yonden gelismesini saglayabilir aldig

rollerle. Gelisimsel yonden ve iletisimsel anlamda da olumlu etkisi
olabilir.”(K2, Kadin, Yiiksek Lisans, 26-29 yas).

“Olumlu olarak farkly bir ortamda bulunuyor, yeni kisilerle tanmsiyor,
iletisime geciyor. lletisime ge¢cme yetenegi ¢ogaliyor.” (K53, Kadin,
Lisans 4. Sinif, 22-25 yas).

Arastirma kapsaminda ele alinan dordiincii alt problem katilimcilarin ¢ocuk
oyuncular adma c¢ocuklarin dizilerde, filmlerde ve reklamlarda oynamasina karar
verilmesi hakkindaki diisiinceleridir. Bu dogrultuda katilimcilara kanunen resit
olmayan cocuk oyuncular adma ¢ocuklarin dizilerde, filmlerde ve reklamlarda
oynamasina karar verilmesi hakkindaki diistinceleri sorulmustur. Katilimcilarin bu
konudaki goriislerinden hareketle olusturulan goriisler ve gerekgeler Tablo 6°da

sunulmaktadir.

Tablo 6 : Cocuk Oyuncular Adina Cocuklarin Dizilerde, Filmlerde ve Reklamlarda

Oynamasina Karar Verilmesi Hakkinda Katilimc1 Goriisleri.

Goriisler Gerekce n %

Etik degil Cocugun adina karar verildigi i¢in 29 41

Cocuklar kazang unsuru olarak goriildiigii icin 11 15

Etik Resit olmadiklari i¢in ailenin karari ile 11 15

Kosullara gore etik Oynanan igerige gore 7 10

degerlendirmesi yapilir Belli bir sinirlama sartiyla (yas, zaman vb.) 13 19

Katilimcilarin  ¢ocuk oyuncular adina g¢ocuklarin dizilerde, filmlerde ve
reklamlarda oynamasina karar verilmesi hakkindaki goriislerine bakildiginda konuda
bir boliimiiniin (%46) bu durumu etik olmayan bir uygulama olarak degerlendirdikleri,
bir boliimiiniin (%15), bir boliimiiniin (%29) de etik degerlendirmesini kosullara gére
yaptig1 goriilmektedir. Bunu etik olmayan bir uygulama olarak degerlendiren
katilimcilar buna gerekce olarak ¢gocugun adina karar verildigini (n=29) ve ¢ocuklarin
bir kazang unsuru olarak goriilmesini (n=11) 6ne siirmektedirler. Katilimcilar her ne

kadar resit olmasa da karar verebilme yetisi gelismemis bir kisi adina karar vermenin
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etik olmayan bir uygulama olarak degerlendirmektedirler. Bu konudaki katilimci
goriislerinden bir 6rnek asagidaki gibidir:
“Onun karar verme yetisi de gelismedi ¢cok da etik degil gibi geliyor

bana. Yani ebeveynin de karar vermesi etik degil. Cast ajansinin da
karar vermesi etik degil.” (K2, Kadin, Yiiksek Lisans, 26-29 yas)

Ayrica katilimeilar, ebeveynlerin ¢ocuklar1 lizerinden para kazanma hirsin
cocuklart kazang kapisi olarak gormelerine neden oldugunu ve bu durumun da etik dis1
oldugunu degerlendirmektedirler. Diger taraftan ¢cocuk oyuncular adina ¢ocuklarin
televizyon yayinlarinda yer almasina karar verilmesini etik olmayan bir uygulama
olarak degerlendirmeyen katilimcilar ise ¢ocuklarin heniiz resit olmadiklarini (n=11)
bu nedenle resit olmayan bir kisi adina ailesinin karar vermesinin normal bir uygulama
oldugunu ifade etmektedirler. Katilimcilarin asagidaki goriisleri buna 6rnek olarak
gosterilebilir:

“Ailesinin kanaatine kalmis bir durum. Ailesi de ¢ocugunu diistinerek

karar veriyordur herhdlde. Ailesinin izin vermesini olumlu
degerlendiriyorum.” (K23, Kadn, Lisans 1. Suf, 18-21 yas)

“Cocuga yonelik bir sey olacaksa bunda sikinti olacagin
diisiinmiiyorum tamamen yasal stiregler igerisinde.” (K46, Kadin,
Lisans 3. Sinif, 22-25)

Katilimcilarin bir kismi da ¢ocuk oyunculari etik yoniiyle degerlendirmek i¢in
var olan kosullar bakilmasinin gerekli oldugunu dile getirmistir. Bu sekilde
degerlendirme yapan katilimcilar oynanan igerige gore (n=7) ve belli bir sinirlama
sartiyla (yas, zaman vb.) (n=13) durumun etik ya da etik olmadigin1 One
stirmektedirler. Katilimeilarin ¢ocuk oyunculugunun kabul edilebilir kosullari;
cocuklari psikolojik olarak olumsuz etkilemeyecek, yas ve gelisim diizeylerine uygun
rollerin olmasi, setlerde g¢ocuk gelisimciler/uzman bireyler olmasi seklindedir.
Katilimcilarin bu konudaki goriisleri agagidaki gibidir:

“Tiyatroda veya sinemada belki ¢ocuk oyuncular olabilir ama mutlaka
bir yasal diizenleme veya psikolog veya bir ¢ocuk geligimci onayt
alinarak yapilmasi gerektigini diigiiniiyorum. Oradaki roller bunun icin

¢ok onemli ama rol ne olursa olsun ¢ocuk onu rol mii degil mi mutlaka
bilmeli ve kavramali.”(K16, Erkek, Yiiksek Lisans, 22-25 yas)

“Senaryosuna gore degisir bence. Mesela TRT Cocuk ’'un yaptigi cocuk
filmleri var ¢izgi film karakteriyle oynuyorlar. Oralarda oynasa tabi
icerigi de incelendikten sonra bir sikinti olmaz bence.” (K47, Kadin,
Lisans 3. Sinif, 18-21 yas)
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Katilimeilarin bir kismi da belli bir sinirlama getirilirse ¢ocuk oyuncular adina
karar verilmesini etik bulmaktadirlar. Katilimcilar, bu alanda uzman kisilerin oldugu
bir ekip ve belli bir zaman siirlamasi olursa ¢ocuk oyuncular adina karar verilmesinin
etik olabilecegini vurgulamaktadirlar. Bu konudaki katilimci goriisleri asagidaki
gibidir:

“Belirli sartlar altinda karar verilirse daha giizel olabilir. Belli bir saat
verilebilir. Ya da olumsuz davranislar varsa o sahnede ¢ocuk onun

disinda tutulabiliv, o sahneleri gormeyebilir ¢cocuk.”(K52, Kadn,
Lisans 4. Sinif, 22-25 yas)

Arastirma kapsaminda ele alinan besinci alt soru; katilimcilarin ¢ocuklarin dizi,
film ve reklam sektoriinde ¢alismasina izin verilmesini ¢ocuk is¢iligi baglaminda nasil
degerlendirdikleridir. Katilimcilarin bu konudaki goriislerinden hareketle olusturulan

goriisler ve gerekceler Tablo 7°de sunulmaktadir.

Tablo 7 : Katilimeilarin Televizyon Yaymlarinda Cocuk Oyuncularin Bulunmasinin

Cocuk Isciligi Baglamimda Gériisleri.

Goriisler Gerekce n %

Cocuk isciligidir Cocuk tizerinden para kazanildigi igin 37 48
Calisma kosullar1 agir oldugu i¢in 8 11

Cocuk isciligi degildir Cocugun kendi istegi oldugu icin 11 14
Ebeveyn rizasi oldugu i¢in 4 3)
Calisma kosullar1 agir olmadigi i¢in 6 8
Cocugun gelecegi diisiiniiliiyorsa 11 14

Katilimcilarin ¢ocuk isciligi baglaminda c¢ocuklarin dizi, film ve reklam
sektoriinde calismasina izin verilmesi hakkindaki goriisleri incelendiginde bu
durumun ¢ocuk is¢iligi kapsaminda degerlendirilmesi gerektigini diisiinenlerin %59
oraninda oldugu goriilmektedir. Bu sekilde diisiinen katilimcilarin bir kismi buna
gerekce olarak ¢ocuk iizerinden para kazanilmasini (n=37), bir kism1 (n=8) da ¢alisma
kosullar1 agir oldugu icin ¢ocuk is¢iligi oldugunu 6ne siirmektedirler. Katilimcilar
cocuklarin dizi, film ve reklam sektoriinde calismasindaki temel amacinin para
kazanmak oldugunu, ebeveynlerin ¢ocuklarin emekleri lizerinden ve onlarin rizasini
almadan kazang elde ettiklerini ve bunun ¢ocuk is¢iligi oldugunu 6ne siirmektedirler.

Bu konudaki katilimcr goriisleri asagidaki gibidir:

59



“Bence ¢ocuk isciligiyle bir baglantisi vardir. Cocuklart kazang kapisi
olarak gormek ¢ocuk is¢iligi olarak degerlendirilebilir.” (K30, Kadin,
Lisans 2. Sinif, 18-21)

Katilimcilar ¢ocuk is¢iligi kavraminin zaman igerisinde degistigini, daha once
cocuk is¢isi denildiginde akla sanayide ve zor kosullarda ¢alisan ¢ocuklar geldigini
ancak dizi, film ve reklam sektoriinde c¢alisan cocuklarin da bu kapsamda
degerlendirilmesi gerektigini ifade etmektedirler. Katilimcilar ¢ocuklarin dizi, film ve
reklam sektoriinde ¢alismasini agir sartlarda, setlerde gece, gilindiiz fark etmeksizin
cocuklarin ¢alistigini bu yiizden de ¢ocuklarin dizi, film ve reklamlarda bulunmasinin
cocuk is¢iligi kapsamina girdigini belirtmektedirler. Setlerde ¢alisan insanlar aldiklari
egitime gore islerini yapacaklarini diistiniirken setlerin kurallariyla karsilastiklarinda
saskimlik yasadiklar1 goriilmektedir. Ornek verecek olursak, sette pedagog ya da cocuk
psikologu olarak gérev yapan bir set is¢isi, gorev tanimina gore ¢cocuk oyuncularin
yetiskin oyunculardan farkli kosullarda setlerde bulunmasi gerektigini ifade ederken,
cocuk oyuncularin yetiskin oyuncularla aynm1 kosullarda setlerde bulundugunu
gozlemlemistir. Pedagoglar ve c¢ocuk psikologlart c¢ocuklarin bu sartlarda
calisamayacaginin farkindadir ve bu durumu yapim ekibine bildirmesine ragmen,
sahnenin orada o anda ¢ekilmesinin zorunlu oldugu ifade edilerek herhangi bir
miidahale yapilamamaktadir. Isinin geregini yapamadig icin istifa etmek durumunda
kalan bir set ig¢isi tarafindan bu bilgilerle birlikte piyasada deger goren en oncelikli
seyin her sartta isin yiriitiilmesi oldugu anlatilmaktadir. Her set ortaminin da ayni
olmadig1, ¢ocuklar icin farkli kosullarin da bulundugu setler oldugu (Sarag, 2019).
Setlerde durum sanilandan daha farkli olabilir, ¢ocuklar yaslarma uygun, oyun
oynayabilecekleri ortamlarda bulunuyor olabilirler. Burada bir diger husus bu
goriisleri sunan katilimeilarin setler hakkinda net ve kesin bir bilgiye sahip olmadig:
ve disardan gordiigii kadariyla yorumlayan kisilerden olustugu g6z ardi edilmemelidir.
Bu durum katilimcilarin asagidaki gortisleri ile ortaya konulmaktadir:

“Maddi a¢idan kazang olarak goriiliiyorsa c¢ocuk isciligiyle bir
baglantis1 vardir bence. Sanayide ¢alisan ¢ocuklarla dizi setlerinde
calisan ¢ocuklar farkli ortamlarda olsalar da ¢ocugun yine sosyal
durumu, akranlariyla bir arada bulunmamasi ¢ocugu iki durumda da

olumsuz etkileyebilir. Bu yiizden c¢ocuk is¢iligi sayilabilir.” (K42,
Kadin, Lisans 3. Sinif, 22-25 yas)

Katilimcilarin bir kismi, c¢ocuk is¢iligi deyince daha agir sartlarin akla

geldigini, televizyon yayinlarinda ¢ocuklarin bulunmasinin ¢ocugun kendi istegi ve
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rizast oldugu siirece ¢ocuk isciligi kapsamina girmedigini diisiinmektedirler. Bu
konuda katilimc1 goriislerinden bir 6rnek asagidaki gibidir:
“Cocuk kendi istegiyle bu yola girdiyse kendisi belki oyuncu olmak
istiyordur ya da ilgisini ¢ekmistir bu yiizden yas araligina gore bu

durum degisir. Keskin c¢izgilerle aywrmiyorum.”(K3, Kadin, Yiiksek
Lisans, 22-25 yas)

Diger taraftan bazi katilimeilar ise (%13) ¢ocuklarin ¢alisma kosullarinin agir
olmadigimi (n=6) ve ebeveynlerinin rizasinin alindigini (n=4) bu nedenle ¢ocuklarin
dizi, film ve reklam sektoriinde calismasinin ¢ocuk isciligi  olarak
degerlendirmeyecegini vurgulamaktadirlar. Bu konudaki katilimc1 goriisleri asagidaki
gibidir:

“Cocuk is¢iligi deyince aklima fabrikalarda ya da daha agir islerde

calisan ¢ocuklar geliyor. Bu yiizden bu durum bana ¢ocuk is¢iligi gibi
gelmiyor.” (K23, Kadin, Lisans 1. Sinif, 18-21 yas)

“...ama cocuk iscisi olmast icin ailesinin ve kendisinin en azindan
rizasinin disinda olmasi gerektigini diistiniiyorum. Yani o kadar agir
bir elestiri yapmak istemiyorum.” (K16, Erkek, Yiiksek Lisans, 22-25

yas)

Katilimcilardan bazilar1 ise, ¢ocuklarin dizi, film ve reklam sektoriinde
calismalarinin gocugun gelecegine maddi ya da kariyer geligimi i¢in katkilari olacagini
diisiindiikleri i¢in ¢ocuk isciligi olarak degerlendirmemektedirler. Bu konudaki
katilimcr goriislerinden bir 6rnek asagidaki gibidir:

“Cocuk is¢iligi daha farkh sanki. Eger cocukta bu potansiyeli

gortiyorlarsa, oyunculuk potansiyelini, bu ¢ocuk is¢iligi olmaz.

Cocugun kendi ilgi alam, zevki, yetenekleri goz oniinde bulundurularak
voneltilirse bir problem yok.” (K49, Kadin, Lisans 3. Sinif, 18-21 yas)

Arastirma kapsaminda son olarak katilimcilarin ¢ocuk oyunculugu hakkindaki
onerileri ele alinmaktadir. Katilimcilarin bu konudaki goriislerinden hareketle

olusturulan goriisler ve gerekgeler Tablo 8’de sunulmaktadir.
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Tablo 8 : Katilimcilarin Cocuk Oyunculugu Ile Tlgili Onerileri.

Goriisler Gerekce n %
Setler Uzman bulundurma 16 15
Rol igerigi 17 16
Cocuklara rehberlik etmek 16 15
Calisma ortamini diizenleme 12 11
Gerekli denetimler Yasal diizenleme 12 11
Denetimi artirma 12 11
Ebeveyn Cocuk odakli olma 13 13
Egitim verme 8 8

Tablo 8 incelendiginde bu konudaki goriislerinin ii¢ alt tema iizerinden
sunuldugu goriilmektedir. Bu konuda katilimcilar setlere yonelik (%57), gerekli
denetimlere yonelik (%22) ve ebeveynlere yonelik (%21) oneriler getirmislerdir.
Katilimcilarin setlere yonelik onerileri setlerde uzman bulundurma (n=16), rol igerigi
(n=17), cocuklara rehberlik etmek (n=16) ve calisma ortamini diizenlemeye (n=12)
iliskindir. Katilimcilar, ¢ocuk oyunculugu ile ilgili setlerde cocuk gelisimei, psikolog
gibi uzman bir ekip bulundurulmasinin gerekli oldugunu Onermektedirler. Bu
konudaki katilimer goriisleri agagidaki gibidir:

“Cocuklara gerekli psikolojik desteklerin saglanmasi gerekiyor, biz
cocuk geligimcileriz bizlerden de yardim alinabilir, ¢ocugun gelisimine

uygun belirli bir program hazirlamamiz istenebilir.” (K34, Kadn,
Lisans 2. Sinif, 18-21 yas).

Katilimcilar, cocuklarin oyuncu olmastyla ilgili rol igeriklerinin 6nemli
oldugunu, ¢ocuklari etkileyebilecek sahnelerin, rollerin gézden geg¢irilmesini, cocugun
yasina ve gelisimine uygun rollerde yer alip almadiklarinin kontrol edilmesi
gerektigini onermektedirler. Katilimcilarin konuya iliskin goriisleri asagidaki gibidir:

“Cocugu kotii yonde etkilemeyecek, gelisimini olumsuz bir katkida
bulunmayacak, yani mesela siddet olsun, baska seyler olsun bunun gibi
projelerde tabi ki de yer almamali. Daha ¢ok aile ve ¢ocuk dizisi gibi

projelerde yer almasini uygun buluyorum.” (K25, Kadin, Lisans 1.
Swif, 18-21 yas)

“Bence her seyden once setin igerigi, sette olan kisiler dahil gézden
gecirilmesi gerekiyor. Hangi filmde oynayacaksa, hangi dizide
oynayacaksa bir bir sahnelerin gozden gecirilip ¢ocugu olumsuz
etkileyecek bir sey var mi, olumsuz etkileyecek bir davranmis var mi
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hepsine bakilmasi gerekiyor. Bunlara dikkat edilirse ¢ok daha iyi olur
bence.” (K37, Kadin, Lisans 3. Swnif, 22-25 yas).

Katilimeilar, ¢ocuk oyunculugu ile ilgili setlerde ¢alisma ortaminin ¢gocuklarin
yasina ve gelisim diizeyine gore diizenlenmesi gerektigini, ¢ocuklar i¢in oyun sahasi
ve sahne aralarinda bekleme alanlarmin olmasi gerektigini diisiinmektedir.

Katilimcilarin bu konuya iliskin gériislerinden bir 6rnek asagidaki gibidir:

“Calisma sartlart ¢ocugun gelisim ozelliklerine uygun olarak
diizenlenmeli. Cocugun c¢alistigi ortam su an sanirum oyunculara
karavan tahsis ediliyor ya da bilmiyorum hangi ortamlarda mola
veriyorlarsa ya da hangi ortamlarda ¢alisiyorlarsa bu ortam ¢ocugun
gelisim ozellikleri dikkate alinarak diizenlenebilir. Cocugun o anda
rolii yoksa dinlenmesi i¢in onun bulundugu ortama uygun yatak ya da
kitaplar vesaire koyulabilir yani éncelikle cocugun gelisim ozelliklerine
uygun olarak diizenlenmeli ortam.” (K3, Kadin, Yiiksek Lisans, 22-25
yas)
Katilimceilarin gerekli denetimlere yonelik Onerileri ise yasal diizenlemelerin

yapilmast (n=12), denetimlerin artirilmast (n=12) iliskindir. Katilimecilarin bu

konudaki goriislerinden bazilar1 agagida siralanmaktadir:

“Bu noktada belki RTUK olur belki c¢ocuk meclisleri diger
akademisyenler bunlari ele almalilar. Cocuklarin egitim hayatlar: ne
sekilde devam ediyor, hayatlari dizi karavanlarinda mi ge¢iyor, mesela
egitimlerini uzaktan mi alyyorlar iste verdikleri yarim saatlik molada
va da 1 giinliik izinlerinde evinde iste bilgisayar basinda mi alryor
mesela bu okula baglaniyor egitimleri ne gsekilde gidiyor bu
cocuklarin? Mesela bunlar arastiriimali...” (K9, Kadin, YL, 30 yas
tizeri)

“Caligsma sartlariyla ilgili mesela saatler, okullar: vardir ¢ocuklarin
ona gore ayarlanmasi olabilir. Egitiminin aksamadan devam etmesi
yine oyun ¢aginda bir ¢ocuksa mutlaka oyun vaktinin olmasi, serbest

zamanin olmasi, yogun ¢alismalarin yapilmamasini oneririm.” (K49,
Kadn, Lisans, 18-21 yas)

Diger taraftan katilimcilarin ebeveynlere yonelik onerileri ise ¢ocuk odakli

olma (n=13) ve ebeveynlere yonelik egitim faaliyetlerinin verilmesine (n=8) iliskindir.

5.  TARTISMA

Arastirmada katilimcilarin bir kisminin ¢ocuklarin psikolojik olarak hazir
olmamalari, kendi istekleriyle karar vermemeleri ve c¢ocuk gelisimini olumsuz

etkileyecegi gerekgesi ile dizilerde, filmlerde ve reklamlarda oyuncu olarak

63



bulunmasint yanlis bulduklar1 belirlenmistir. Bunun yani sira bazi katilimcilarin ise
cocuklarin sosyal gelisimi ve kisisel gelisimi agisindan televizyon yayinlarinda yer
almasina olumlu baktiklar1 goriilmiistiir. Ayrica bazi katilimeilarin da ¢ocuklarin dizi,
film ve reklam setlerinde bulunmasinin duruma goére degiskenlik gosterdigini
degerlendirdigi goriilmektedir. Katilimcilarin uzman destegi varsa, rol alinan icerige
gore ve farkll yas grubuna gore degerlendirdigi ve buna gore yanlis ya da dogru olarak
nitelendirdigi goriilmektedir. Dolayisiyla bu konuda katilimcilar birbirlerinden farkli
diisiincelere sahiptirler. Tekin-Yilmaz’a (2014) goére toplumlarin 6nemli bir
cogunlugunda c¢ocuklarin ¢aligtirllmasina yonelik sivil bir hassasiyet bulunsa da
cocuklarin dizi, film ve reklam setlerinde oyuncu olarak calistirilmas: genellikle

elestirilmemekte, tistelik insanlar bu duruma sempati ile yaklasmaktadirlar.

Bunun yani sira ¢ocuk oyuncularin oynadig rollerin ya da dizi ve filmlerin
konusunun ¢ocuk iizerindeki etkilerine bakacak olursak, Warwick (2012)’in yapmis
oldugu bir calismada Michael Jackson'm ilk performans stilini incelemekte ve dahi bir
cocuk olarak yaptig1 calismalarin, onun yetigkin kariyerini anlamak i¢in ¢ok onemli
oldugunu ifade etmektedir. Arastirmada, kii¢iik bir cocukken Jackson, onu 1930’larin
Hollywood’unun ¢ocuk yildizlarinin kligelerine baglayan ayni sekilde bir ¢ocuk olarak
ekranlarda goriilen, kiiclik bir ¢ocuk i¢in ¢ekici oldugu diisliniilen bazi1 6zellikler
yetiskinler tarafindan farkli bakis acilarina sebep oldugu ve bu yiizden de ergenlige
gecis doneminde zorluklar yagsadigindan bahsedilmektedir. Yine benzer bir ¢alismada,
savas sonrasi Britanya’da itibar1 olan bir cocuk oyuncu olan Julie Andrews’ in genglik
kariyeri konu edilmistir. Sarki konusunda oldukga gelismis bir sese sahip olan
Andrews, halk tarafindan miizik dahisi bir ¢ocuk olarak karsilanmis ve radyoda
Britanya’nin en geng sarki sdyleyen yildizi olarak genis kitlelere ulagsmigtir. Daha
sonra diger medya araglarinda ¢ocuk oyuncu olarak ulusal harika g¢ocuk sifatiyla
popiilerlik kazanmistir. Andrews, sosyal hayatina ideolojik kaygilarin ve sosyal-
duygusal kaygilarin da eklenmesiyle yanki uyandiran bir kisilik olarak gériilmiistiir
(Farmer,2022). Burada bahsi gegen caligmalar, aragtirmamiz bulgularinda gocuk
oyunculugunun c¢ocuklarin gelecegini etkilenmesine iliskin katilimc1 goriiglerini

destekler niteliktedir.

Cocuk oyuncularla yakindan ilgilenen uzmanlarla yaptigi goriismeler
sonucunda yazdigi bir makalede ¢ocuk oyuncularla ilgili 6nemli bilgilere

ulasilmaktadir. Sette calisan ¢ocuk oyuncu koglari, pedagoglar, dram sahneleri
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cekilirken daha ¢ok oyun kanalindan ¢ocuklara yaklasarak “ilizgiinken yiiziimiiz nasil
goriiniir?” diyerek o sahnedeki duygusal yiikii almadan, olaylar1 travmatize etmeden
dram sahnelerini ¢ektiklerini, bazi ¢ocuklarin duygularini deneyimlemede ¢ok agik
oldugu bazilarinin ise kapali oldugundan bahsetmektedirler. Her ¢ocuga oyun yoluyla
yaklagarak duygularini anlamaya ¢alisip ¢cocuga gore drnegin annesinin 61diigii bir
senaryoda “senin annen Oliiyormus ne kadar {iziiliirsiin?” gibi bir ifadenin asla
kullanilmadig1, giinliik olaylardan “sen su oyuncagi ¢ok istemistin alinamayinca ¢ok
lizlilmiistin” gibi climlelerle ¢ocuk oyuncular rollere hazirlanmaktadir (Ciftci, 2021).
Bu sekilde olsa bile yetiskin oyuncularla yiiz yiize gelince ¢ocuk oyuncularin da
duygularin1 daha derin yasadigi anlar da oldugu bu durumda da ¢ocugun bunu tecriibe
etmesi hakki oldugu gibi bu durumdan kagmak istemesi ya da sahneden etkilendigini
soylemesi de gocugun en dogal hakki oldugu géz ardi edilmemelidir. Dram agirlikli
dizilerde, filmlerde rol alan ¢ocuklarin roliinii bitirdikten sonraki kisimlara hakim
olmadig1 yalnizca kendi rolii g¢ekilecegi zaman o igerikte bulundugu, dramatik
duygulara o anda girilmedigi, ¢ocuklarin oyun oynatilarak o rollere girdigi sette
calisanlar tarafindan ifade edilmektedir. Dram igerikli diziler, filmler ¢ekilirken drami
ve trajediyi ifade emek icin ¢ocuklara ¢okca yer verildigi duygunun seyirciye ¢cocuk
araciligiyla saglandigi, cocuklarin bu dram sahnelerini ¢ekerken o duyguyu gercekten
ekranda goriildiigii kadar yogun yasamadigi ¢cocuklarin 6znesi oldugu dram igerikli
dizi filmler agisindan olduk¢a onemlidir (Kiziloglu ve Yilmaz, 2023). Cocuklarin
duygularini ifade etmekte ve sinir ¢izmekte diisiindii§iimiizden daha basarili oldugu
goriilmektedir. Arka planda o sahne ¢ekildikten sonra mutlaka bir oyun oynandigi, az
once aglama rolii oynayan cocugun kameralar yer degistirirken yatakta ziplayip

giilerek oyun oynadigi durumlar olmaktadir (Tekin-Yilmaz, 2014).

Savag sahneleri ya da siddet icerikli sahnelerde de ¢ocuklara orada olanlarin
bir oyunmus gibi ifade edildigi, siddet igerikli dizi filmlerin sahnelerini o anda sette
gormedikleri, gocuklarin psikolojisine uygun ve anlayacag sekilde anlatilmasi, setteki
psikolog, c¢ocuk gelisimci gibi ¢ocuklarla ilgilenen kisiler tarafindan
diizenlenmektedir. Ayrica korku, endise gibi duygular1 verebilmek adina dizilerde,
filmlerde bir¢ok efekt kullanilmaktadir. Yine de senaryonun gidisatinda ¢ok 6nemli
bir yeri yoksa ¢ocuklara bu tarz sahnelerde yer verilmemesi gerektigi, kiigiik yastaki
cocuklarin oynadig1 sahnelerdeki rolleri soyut somut algisi tam olarak gelismedigi i¢in

rolden ¢ikamadig1 durumlar da olmaktadir. Ayrica nasil yasadigimiz hayatta iyi ve
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kotii karakterler varsa, ¢ocuklarin oynadiglr dramalarda, tiyatrolarda bu karakterler
bulunmaktadir ve c¢ocuklar bu rollerde de yer alabilmektedir. Cocuk oynadigi
karakterin kotii bir karakter oldugunun farkinda oldugu i¢in olumsuz o6rnek teskil
edecek bir durum bulunmamaktadir. Cocuk gelisimci/¢ocuk psikologlarin setteki
gorevleri, oyun oynama hakkini atlamamak ve bunun igin gerekli ortami yaratmak,
cocugun yemek, uyku gibi saatleri takip ederek fizyolojik ve psikolojik ihtiyaglarini
gidermek, ailelerle siirekli iletisim halinde olmaktir (Ciftci, 2021).

Arastirmamiz bulgulariyla paralellik gosteren ve Payzin (2020) tarafindan
yapilan baska bir arastirma da ise ¢cocuk gelisim uzmanlarinin ¢ocuklarin televizyon
reklamlarinda yer almasina olumlu bakmadiklar1 ve buna kesin bir dille kars1 ¢iktiklar
ortaya konulmustur. Ayni arastirmada psikologlarin bu konuya ilimli yaklastiklari,

ebeveynlerin ise bu durumu destekledikleri ve arzuladiklar ortaya konulmustur.

Arastirmada katilimcilarin ¢ocuklarin reklamlarda yer almasini yasal olarak
sorunlu, ¢ocuk haklari agisindan ¢ocuklarin kisisel menfaatlerini ve mahremiyetini
etkileyen, psikolojik ciktilar1 ve ¢cocuklarin oyun hakkini etkileyen bir durum olarak
degerlendirdikleri goriilmiistiir. Cocuklarin veya bebeklerin reklamlarda yiizlerinin
goriiniir olmasi onlarin rizas1 alinmadan reklam yiizii olmalar1 yillar sonra kendilerini
reklamlarda oynarken belki de istemedikleri bir bicimde gordiiklerinde hissedecekleri
duygular reklamlarda oynayan ¢ocuk oyuncularin mahremiyeti agisindan oldukca
onemli oldugu diisiiniilmektedir. Bu konuyla alakali bir bagska caligmada Baker ve
Balanzetagui (2022), Disney’in uzun siiredir aile igerik tiretimi yapan ve siirekli olarak
yenilenen c¢ocuk yildiz gruplarimi i¢inde barindiran bir marka oldugunu ifade
etmektedir. Disney+’in 2019 lansmaninda, 6zenle secilmis ¢ocuk yildizlardan
faydalanilmaktadir. Bundan hareketle ¢ocuk figiirli kullanilarak Disney’in giivenilir

bir marka oldugu izleyicilere sunulmaktadir.

Ayrica katilimeilar ailelerin reklamlarda cocuklarin bulunmasini gegim
kaynag1 olarak gordiikleri icin onay verdiklerini vurgulamaktadirlar. Cocuklarin
reklamlarda yer almasii ¢ocugun gelecegi agisindan olumlu karsilayan katilimeilar
ise bu durumun ¢ocugun gelisimine ve taninirligina olumlu sekilde katki sagladigin
ifade etmislerdir. Kunter Kaya (2021) ise medyada ¢ocuk oyuncularin yer almasini
ele aldig1 arastirmasinda dizilerde rol alan ¢ocuk oyuncularla yaptig1 goriismeler
sonucunda tanman bir oyuncu olmanin ¢ocuk oyuncularin arkadas cevrelerinde ve

sosyal hayatlarinda herhangi bir degisiklie neden olmadigi sonucuna ulagmistir.
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Tekin-Y1lmaz (2014), ¢cocuklarin setlerde yaris igine sokulmalarinin, yetiskinler gibi
giydirilmelerinin ve onlar gibi davranmaya zorlanmalarinin ayrica kolay sekilde elde
edilen sOhretin kisa siire i¢erisinde sona ermesinin ¢ocukta ¢esitli olumsuzluklara yol
acacaginin altini ¢izmektedir. Bu durumun g¢ocugun psikolojisini bozabilecegini

vurgulamaktadir.

Arastirma bulgularinda ¢ocuk oyuncularin dizi, film ve reklam setlerinde
bulunmasinin ¢ocuk gelisim iizerindeki etkisi hakkinda katilimcilarin birbirinden
farkli goriislere sahip olduklar1 goriilmektedir. Buna gore bazi katilimcilarin
cocuklarin psikolojik olarak, akran iliskisi, kisilik gelisimi, duygusal ve fizyolojik
gelisimi acisindan bu durumu olumsuz gordiikleri, bazilarinin ise ¢ocugun
sosyallesmesi, Ozgiiven kazanmasi, yetenek kesfi ve iletisim acisindan olumlu
gordiikleri belirlenmistir. Dolayisiyla ¢ocuk oyuncularin televizyon yayinlarinda yer
almasinin sosyal gelisimlerine hem olumlu hem de olumsuz etkileri oldugu
sOylenebilir (Diken ve Senalp, 2011). Bu arastirmalardan birinde Payzin’e (2020) gére
televizyon yayinlarinda yer alan ¢ocuklar daha 6nce hi¢ dahil olmadiklar: bir ortama
dahil olmakta ve ¢ocuklar kendi baglarina gelir elde etmektedirler. Boylece erken
yaslarda c¢alisma hayatina baslayan c¢ocuklar erken yaslarda biiylimeye de
baslamaktadirlar. Fakat bu biiyiime biligsel ve biyolojik anlamda bir biiyiime degildir.
Bu biiyiime psikolojik anlamda gerceklesen bir biiylimedir. Baska bir ifadeyle
cocuklar kendilerine biiyiimiis zannetmektedir ve yetiskin roliine biirlinmektedir.
Cocuk kimligini bir tarafa birakan ve yetigkin gibi davranin ¢ocugun akran
iligkilerinde sorunlar yasamasi bu durumun ¢ocugun zihinsel ve duygusal gelisimini
olumsuz etkilemesi beklenmektedir. Benzer sekilde, Vey (2009) ‘un ¢alismasinda,
cocuk yildizlarin kiiltiirel olarak ¢ocukluk insasini ihlal ettigi, ¢ocuk yildizlarin normal
cocuklardan farkli olduklarmi, sohretle ve ekonomik olarak 6zgiir olmalariyla
yetigskinlerin otoritesini alt st ettiklerini ifade etmektedir. Eski ¢ocuk yildizlarin,
yetigkinlerle calisirken sahit olduklar1 olaylardan 6tiirii cinsellikle bir sekilde tanistigi
goriilmektedir. Burada dikkate alinmasi gereken seylerden biri, gliniimiiz sartlarinda
cocuk oyunculara iligkin ortamlarda ¢ocuga oOnciiliik eden ve onun zarar gérmesini

engelleyecek uzmanlarin bulundugu varsayilmaktadir.

Bu baglamda baska bir arastirmada ise (Diken ve Senalp, 2011) ¢ocuk gelisim
uzmanlarinin ¢ocuklarin dizi, film ve reklam gibi kiiltiirel ve sanatsal aktivitelerde yer

almasinin onlarin 6z bakim, 6z benlik ve dilsel gelisimini olumlu yonde etkileyecegini
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tespit etmistir. Cocuklarin drama, tiyatro gibi yetenek kesfi ve 6zgiivenini gelistiren
faaliyetlerde bulunmasi ¢ocugun gelisimi agisindan 6nemli oldugu sonucu da
arastirma bulgulariyla tutarhidir. Bu durumda Kkiiltiirel ve sanatsal faaliyetlerde
cocuklarin yer almasi ¢ocuklarin dil gelisimi, iletisim becerileri, sosyal duygusal
acidan kendilerini gelistirmeleri i¢in, yeteneklerinin farkina varabilmeleri igin,
Ozgiivenlerini artirmak i¢in bir firsat oldugu ve ¢ocuklarin bu tarz sanatsal faaliyetlerde

bulunmasi gelisimleri agisindan da olduk¢a 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.

Ayrica arastirmada, katilimcilarin bir kismi ¢ocuklarin dizilerde, filmlerde ve
reklamlarda oynamasiin etik olmadigim1 disiindiikleri gorilmustiir. Ayrica
katilimcilarin yiiksek lisans ve lisans 6grencilerinin yapilan goriismelerde goriislerinde
farkliliklar ~ goriilmektedir. Ozellikle etik ile ilgili goriislerde yiiksek lisans
ogrencilerinin Meslek Etigi dersini aldigr i¢in konuyla alakali goriislerde One
stirdiikleri fikirler lisans 6grencilerine gore daha g¢arpict ve konuyu tim yonleriyle
aydinlatan goriisler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Elden ve Ulukok’e (2006) gore
reklam c¢alismalari i¢inde en sik tartisilan ve tizerinde en sik durulan konulardan birisi
etiktir. Son zamanlarda reklamcilik sektoriinde hem g¢ocuklara hem de yetiskinlere
yonelik reklamlarda ¢ocuk oyuncular sik¢a kullanilmakta ve ¢cocuk oyuncularin yer
aldig1 reklamlara agirlik verilmektedir. Maddi kazang elde etmek amaciyla ¢ocuk
oyuncularin reklamlarda yer almasi uygun bulunmamaktadir. Calapkulu ve Alp,
Payzin (2020)’ ye gore, cocuklarin yalnizca maddi kazang i¢in reklamlarda yer almasi,
cocuk lzerinden ailelerin para kazanmasi, ¢ocuk icin kullanilacagi diisiincesi icin
cocugun reklamlarda oynamasi ¢ocugun rizasit olmadan gercgeklesiyorsa, cocuk bu
duruma zorlaniyorsa, ¢ocuklarin reklamlarda oyuncu olarak bulunmasi etik acidan
uygun olmadig1 gozler onilindedir. Benzer sekilde 6zellikle sosyal medya {lizerinden
cocuklarin rizast olmadan gerceklestirilen reklam amagli paylasimlarin zamanla
mahremiyet ilkesini ortadan kaldirdigim1 ve etik ihlallere neden oldugunu ifade
etmektedir. Arastirma bulgular1 da bu baglamda galismayla ortiisecek sekilde, cocugun
adina karar verildigi i¢in ve ¢ocuk kazang¢ unsuru olarak goriildiigii i¢in etik agidan
uygun bulunmamaktadir. Cocuklarin reklamda bulunmasmin ¢ocuk adina karar
verilmesi ve ¢ocugun kazan¢ unsuru olarak goriilmesinin etik acidan uygun olup
olmadigini degerlendirebilmek i¢in o anda yasanilan durumlar ve kosullarin ne oldugu
g0z ard1 edilmemelidir. Bu baglamda dikkat edilmesi gereken nokta davranigin etik

acidan degerlendirmesinde eylemin yapildigi kosullarin  6nemli olmasidir.
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(Cobanoglu, 2009). Yasanilan durumlar ve kosullara gére de ¢ocugun yasal olarak
vasisi olan ebeveynler, cocuklar1 hakkinda herhangi bir medya iceriklerinde bulunup
bulunmayacagi hakkinda karar vermektedir, buradaki kosullar net olarak bilinmeden
durumla ilgili etik agidan bir degerlendirme yapilmamalidir. Cocuk oyuncular adina
karar veren ebeveynleri olmakta ve onlardan aydinlatilmis onam alinmaktadir. Burada
aydinlatilmis onam ve 6zerklige saygi ilkesi geregi olarak ¢cocuga ve ailesine yeterli
bilgilendirmenin yapilmasi gerektigi, ayrica oynanan roliin igerigi ve ¢alisma saatleri,
gocugun egitimi, beslenmesi, uyku saatleri vs. kapsayan bilgilerin aileye anlatilmasi

gerektigi diistiniilmektedir.

Arastirma kapsaminda son olarak katilimcilarin biiyiik bir kisminin ¢ocuklarin
dizi, film ve reklam sektdriinde ¢alismasini ¢cocuk iizerinden para kazanildig: icin ve
calisma kosullar1 agir oldugu i¢in cocuk is¢iligi olarak degerlendirdikleri
belirlenmistir. Medyada ¢alisan c¢ocuklarin ¢alisma sartlari, UNICEF’te belirtilen
cocuk isciligindeki ¢calisma sartlartyla benzerlik gostermektedir. Bunlar; kiiglik yasta
tam giin calisma, uzun saatler ¢calisma, fiziksel, toplumsal ve psikolojik yonden stres
altinda calismak, sorumluluk isteyen islerde calismak, egitimi engelleyen islerde
calismak gibi konularda benzerlikler goriillmektedir (UNICEF, 2023). Bu agidan ¢ocuk
oyunculugunun da ¢ocuk is¢iligiyle benzerlik gosterdigi goriilmektedir. Bunun
yaninda katilimcilarim bir kisminin ise, ¢ocugun kendi istegiyle, ebeveynlerinin
rizastyla ve gocugun gelecegi diisiiniililyorsa ¢ocuk is¢iligi kapsamima girmedigini
diistinmektedir. Bu sonug literatiirdeki diger arastirma bulgulariyla desteklenmektedir.
Bu aragtirmalardan birinde Yilmaz (2014) ailelerin ¢ocuklarint medya sektoriinde
calistirabilmek i¢in yogun caba sarf etmeleri toplumun ve devletin bu durumu
gormezden gelmesi bu konunun c¢ocuk is¢iligi baglaminda sosyolojik olarak

tartisilmasini giindeme getirmistir.

Bu sonuglar dogrultusunda ¢ocuk oyuncularin televizyon yayinlarinda yer
almasinin ¢ocuklarin sosyal, fiziksel ve duygusal gelisimine olumlu etkileri oldugu
goriilmektedir. Cocuklarin televizyon yayinlarinda oyuncu olarak bulunmasinda
cocugun rizasinin olmadigi durumlarda, ¢ocuklarin yasi itibari ile yalnizca
ebeveynlerinin onaymin alinmasiyla ¢ocuklarin iradesi disinda gergeklesen bir eylem
olmasi nedeniyle etik sorunlar1 beraberinde getirdigi ve ebeveynlerin ¢ocuk emegi
tizerinden kazang¢ elde etme diisiinceleri nedeniyle ¢ocuk oyuncularin ¢ocuk is¢isi

olarak degerlendirilebilecegi goriilmektedir (Yilmaz, 2020). Ote yandan insanlarin
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cogunun televizyon yayinlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasini dogru bulmadig:
halde sektoriin devam ettigi, bu sektdrde yiizlerce cocugun reklamlarda, dizilerde ve
filmlerde oynamak i¢in ajanslara basvurdugu goriilmektedir. Cocuk oyuncularin
ekranlarda bulunmasi izleyici tarafindan izlenirligi artirirken, bir yandan da sempatik,
sirin goriinen ¢ocuklarla insanlara gliven duygusunun asilandigi goriilmektedir.
Ozellikle reklamlarda yer alan ¢ocuk oyuncular ile reklami yapilan iiriinlere duyulan
giivenin artmasi yapimcilar tarafindan hedeflenmektedir. Bunun yani sira arastirma
sonuglarmin katilimcilarin ¢ogunun ¢ocuklarin televizyon yayimlarinda bulunmasini
olumsuz olarak degerlendirmesinin sebepleri arasinda, arastirmanin ¢alisma grubunu
olusturan Cocuk Gelisimi Boliimii 6grencileri ¢ocuklar konusunda hassas bir kesim
olugu i¢in, ¢ocuklarin yiiksek yararini1 gézetmek bakis agisiyla olaylara baktiklari igin
olumsuz yanitlar verdikleri diisliniilmektedir. Diger bir deyisle, ¢ocuklarin zor
sartlarda calistiklarin1 disiindiikleri i¢in ve genel itibari ile g¢ocuklarin aileler
tarafindan kazan¢ unsuru olarak goriilmesine tepkiyle yaklastiklart i¢in aragtirma
sonuclarinin cogunlugunun olumsuz olarak karsimiza ¢iktig1 diisiiniilmektedir. Ayrica,
calismada dikkat ¢ekici noktalardan birisi de, Cankir1 Karatekin Universitesi Cocuk
Gelisimi Boliimii 6grencilerinden Lisans 1. Sinif 6grencilerinin ¢ocuk oyunculuguna
diger katilimcilardan daha olumlu baktiklar1 ancak genel sayiya kiyasla ¢ogunlukta
olmadiklarindan aragtirma sonucuna herhangi bir etkisinin bulunmadigi
gozlemlenmistir. Bunun yaninda bir toplumda gocuk en 6nemli unsurlardan birisidir.
Toplum ¢ocuksuz diisiiniilemez. Bu acidan bakilirsa meseleye ¢ocugun hayatin bir
parcas1 olmasi nasil dogal bir durumsa, ¢ocuk oyuncularin da dizilerde, filmlerde ve
reklamlarda yer almasi olduk¢a dogal bir durumdur. Dizilerde ve filmlerde de hayattan
kesitler yer almaktadir. Bu acidan c¢ocuklarin medyada yer almasi normal
karsilanmakta—hatta sempatiyle izlenmektedir. Bunun yani sira ¢ocuk oyuncularin
haklarinin korunmasi, ¢ocuklarin kisisel gelisimleri ve psikolojik agisindan olumsuz
etkilenmesinin Oniine gecilmesi yasalarla korunup, etik olarak caligma sartlariin

cocuga uygun hale getirilmesi olduk¢a dnemlidir.
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6. SONUC VE ONERILER

Katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugunun uzman destegi varsa, rol alinan icerige
gore ve farkli yas gruplarina gore ¢ocuklarin dizilerde, filmlerde ve reklamlarda
oyuncu olarak bulunmasinin kosullara gore etik degerlendirilmesinin yapilmasi

gerektigini diisiindiikleri goriilmektedir.

Katilimcilarin ¢ocuklarin reklamlarda yer almasini yasal olarak sorunlu, ¢ocuk
haklar1 agisindan ¢ocuklarin kisisel menfaatlerini ve mahremiyeti etkileyen, psikolojik
etkileri ve oyun hakkini etkileyen bir durum olarak degerlendirdikleri belirlenmistir.
Ayrica aile ekonomisine katki olmasi i¢in cocuklarin ge¢im kaynagi olarak goriildiigii,
cocugun gelecegini etkileyerek, gelisimine katki sagladigi ve ¢ocuklarin taninirhigini

artirdig1 sonuglaria ulasilmstir.

Katilimcilarin ¢ocuk oyuncularin televizyon yayinlarinda dizi, film ve reklam
setlerinde yer almasinin sosyal gelisimlerine hem olumlu hem de olumsuz etkileri
oldugunu diisiindiikleri belirlenmistir. Akran iligkisi, kisilik gelisimi, duygusal ve
fizyolojik gelisim acisindan cocuklart olumsuz etkiledigi, sosyallesme, Ozgiiven,
yetenek kesfi ve iletisim acisindan olumlu etkileri oldugunun diigiiniildiigli sonucuna

ulasilmstir.

Katilimeilarin ¢ocuklarin dizilerde, filmlerde ve reklamlarda oynamasina
cocugun adina karar verildigi ve ¢ocuklar kazan¢ unsuru olarak goriildiigii icin etik
acidan uygun bulmadiklar1 belirlenmistir. Konu etik yoniiyle ele alindig
katilimcilarinin bir kismimin bunun uygun bir kisminin uygun bulmadigi goriilmiistiir.
Bu sonuca gore insanlarin bu konuda ortak bir fikri birliginde olmadig1 ve etik ikilem

yasadig1 sOylenebilir.

Katilimcilarin bir kisminin ¢ocuk oyunculugunun etik degerlendirmesinde var
olan kosullara bakilmasi gerektigini ifade etmislerdir. Kosullarin cocuklara uygun hale
getirilmesi  kosuluyla c¢ocuk oyuncularin dizilerde, filmlerde ve reklamlarda

oynamasinin etik olabilecegi katilimcilar tarafindan ifade edilmektedir.

Katilimcilarin  bir kisminin ¢ocuklarin dizi, film ve reklam sektoriinde
calismasini ¢cocuk isciligi olarak degerlendirdikleri belirlenmistir. Cocuklar belirli bir
ticret karsihiginda calistirilmakta, emekleri iizerinden reklam ajanslari, aileler ve
sirketler para kazanmaktadir. Kendi hayatlar1 i¢in karar verecek yeterlilige sahip

olmadiklar1 gibi, ¢alisacaklar1 is hakkinda da s6z sahibi degillerdir. Bunun yaninda
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katilimcilarin bir kisminin da ¢ocugun kendi istegi olursa, ebeveyn rizasi olursa,
calisma kosullart agir olmazsa ve ¢ocugun gelecegi diisiiniiliiyorsa ¢ocuk isciligi

sayllmayacagini diistindiikleri goriilmiistiir.

Bu sonuglardan hareketle Cocuk Gelisimi Boliimii Lisans ve Yiiksek Lisans
ogrencilerinin, ¢ogunlugunun c¢ocuklarin televizyon yayimlarinda bulunmasinm
olumsuz degerlendirdikleri goriilmektedir. Ayrica ailelerin ¢ocuklarini gegim kaynagi
olarak gormesinin ¢ocuk oyunculugunda etik sorunlar1 beraberinde getirdigini ve
cocuk oyuncularin ¢ocuk is¢isi olarak nitelendirilmesine neden oldugunu diisiindiikleri

sOylenebilir.
Elde edilen sonuglar dogrultusunda;

Cocuklarin televizyon yayinlarinda yer almasina karar verirken zihinsel,
biligsel ve ruhsal acidan uygun olup olmadiklarina karar verecek bir uzmanlar

heyetinin olusturulmasi dnerilmektedir.

Dizi setlerinde psikolog ve cocuk gelisim uzmani gibi uzmanlarin hazir
bulundurulmasi ve dizi setlerinin ve senaryolarin cocuklarin yiiksek yararini gozetecek
sekilde ¢ocuklar icin uygun sicaklikta, dinleme alanlarinin bulundugu, bekleme
zamanlarinda oyun oynayabilecekleri ortamlarin diizenlenmesi 6nerilmektedir. Bunun
yan1 sira ebeveynlerin ¢ocuklarin oyuncu olarak dizi, film ve reklam setlerinde
bulunmasina karar verirken g¢ocuklarinin isteklerini géz oniinde bulundurarak, ¢ocuk
odakli diisiinmeleri gerekmektedir. Setlerde ¢ocuklar1 etkileyecek olumsuz ogeler
iceren durumlarla karsilasmamalari i¢in ¢aba gosterilmesi, ¢ocuk gelisimcilerin ya da
cocuk oyuncularla ilgilenen oyuncu koglarinin ¢ocuklara rehberlik etmesi
gerekmektedir. Setlerdeki ¢alisma ortamlarinin ¢ocuklarin gelisimlerine ve fizyolojik
ihtiyaclarina (beslenme, uyku, vb. gibi) uygun, onlarin dinlenebilecegi bir oda, oyun
oynayabilecegi oyun odalar1 gibi ortamlara donistiiriilmesi gerektigi Oneriler
arasindadir.

Cocuk oyunculuguyla ilgili ¢ocuklarin setlerde, oynadiklar1 dizi, film ve
reklamlarin ¢aligma kosullarinda haklarini koruyan yasal diizenlemeler getirilmeli ve
bu yasal diizenlemeler siki bir sekilde denetlenmelidir. Gerekirse Aile ve Sosyal
Hizmetler Bakanlig: tarafindan bir arastirma komisyonu kurularak belirli araliklarla
habersiz setlere denetime gidilerek c¢ocuklarla ilgili yasal olarak uygun olmayan

durumlar hakkinda cezai islemler uygulanmalidir.
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Son olarak ¢ocuk oyuncularla ilgili olan en 6nemli kismin ebeveynler oldugu
karsimiza c¢ikmaktadir. Ailelerin ¢ocuk odakli diisiinmesi ve ¢ocugunu iyi
gozlemleyerek onlarin istemedigi hicbir seyin ¢ocuga yaptirilmamasi gerekmektedir.
Ebeveynler cocuk oyunculugu ile ilgili gerekli her tiirlii bilgiye sahip olduktan sonra
cocuklarinin haklarin1  korumak konusunda iistlerine diisen gorevleri yerine
getirmelidir. Ebeveynlerin ¢ocuklarinin haklarint bilmesi, ¢ocuk oyunculuguyla ilgili
yasal prosediirleri arastirmasi, haklar1 korunmayan g¢ocuklarin psikolojik gelisim
acisindan olumsuz etkilenebileceginin fakinda olmasinin oldukc¢a onemli ve gerekli
oldugu Oneriler arasindadir. Aileler bu konularda bilinglendirilmeli, ¢ocuk
oyunculuguyla ilgili yasal olarak ¢ocuklarin haklarini igeren egitimler daha yolun
basindayken ailelere verilmelidir. Bu egitimler ¢ocuk oyuncular ajansa kabul
edilmeden cocuk gelisimciler tarafindan ailelere verilebilir. Dizi, film ve reklam
¢ekimleri i¢in segilen ¢ocuklarin ailelerine gerekli bilgilendirme ayrintili bir sekilde
yapildiktan sonra, ¢ekimlere baglamadan 6nce setlerde bulunan ¢ocuk gelisimciler ya
da ¢ocuk psikologlari tarafindan ailelere egitim verilerek aileler bilinglendirilmelidir.

Biitiin bunlara ek olarak cocuk oyuncular ve setteki cocuklar ile ilgili
aragtirmalarin yeterli olmadigi, bu konu ile dogrudan baglantili arastirmalarin
aragtirtlmasi, ¢ocuk oyuncularin okul ve gilinlik hayatlari, yasadiklar1 kolayliklar,
zorluklar, akademik basarilari, ileride tercih ettikleri meslekler, eriskinlik

hayatlarindaki durumlar1 vb. arastirilmalarin yapilmasi 6nerilebilir.
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lizeri
2.) Cinsiyetiniz nedir?
D Kadin D Erkek
3.) Ogrenim durumunuz nedir?
O Lise Mezunu [J Universite Mezunu
4.) Anne babanizin 6grenim durumu nedir?
Anne; [J flkogretim [ Lise O Universite [ Okur- yazar degil
Baba; [ flkdgretim [J Lise O Universite [ Okur- yazar degil
5.) Medeni durumunuz nedir?
D Evli D Bekar
6.) Cocugunuz var mi1? Varsa kag tane?
O var O Yok varsa, 1 O2 [O 3 veUzeri
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7.)Dizilerde, filmlerde ve reklamlarda oyuncu olarak g¢ocuklarin bulunmasi
hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir? (5 yasindaki bir c¢ocuk olsa ne
diistintirsiiniiz, 16 yasindaki bir ¢gocuk olsa ne diisiiniirsiiniiz?)
Alternatif: izlediginiz yaymlarinda ¢ocuk oyuncularin bulunmasini nasil

degerlendiriyorsunuz?

8.) Reklamlarda ¢ocuk oyuncularin yer almasini yasal olarak, ¢ocuk haklar
kapsaminda, aile ekonomisine katki ve ¢ocugun gelecegi gibi kapsamlarda
nasil degerlendiriyorsunuz?

Alternatif: Reklamlarda ¢ocuklarin oynatilmasini ¢ocuklar ve ebeveynleri

acisindan nasil degerlendiriyorsunuz?

9.) Sizce ¢ocuk oyuncularin dizi, film ve reklam setlerinde bulunmasinin

cocugun gelisiminde ne gibi olumlu olumsuz etkileri vardir?

Alternatif: Cocuk oyuncularin yetiskin oyuncularla ayni setlerde

bulunmasinin ¢ocuklara etkisi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

10.) Kanunen resit olmayan ¢ocuk oyuncular adina ¢ocuklarin dizilerde, filmlerde
ve reklamlarda oynamasina karar verilmesi hakkinda ne diisliniiyorsunuz?
Alternatif: Kanunen resit olmayan g¢ocuk oyuncular adina g¢ocuklarin
dizilerde, filmlerde ve reklamlarda oynamasina ebeveynlerin karar vermesi
size ne ifade ediyor?

Kast ajanslarinin karar vermesi

11.) Cocuklarin dizi, film ve reklam sektoriinde ¢calismasina izin verilmesi gocuk
1s¢iligi olarak degerlendirilebilir mi? Neden?
Alternatif: Sizce ¢ocuklarin televizyon yaymlarinda bulunmasiin ¢ocuk

is¢iligiyle bir baglantis1 var midir?

12.) Cocuk oyunculugu ile ilgili olarak onerileriniz var m1? Neler?
Alternatif: Cocuk oyuncular ve ¢aligma sartlari ile ilgili olarak ebeveynlere,
medya kuruluslarina ve ¢ocuklarla birlikte rol alan yetiskin oyunculara

Onerileriniz nelerdir?
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