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OZET

Aragtirmalar, film kaynakli turizmin destinasyonlar {izerinde oOnemli -etkilerinin
oldugunu gostermistir. Bunlardan 6zellikle motivasyon konusunu inceleyen arastirmalar,
turist davraniglarinin  anlagilmast noktasinda 6nemli olmaktadir. Bu dogrultuda bu
aragtirmanin temel amaci, film turistlerinin motivasyonlarini belirlemek, motivasyonun
demografik degiskenlerden nasil etkilendigini ortaya koymak, motivasyonun memnuniyet ve
ziyaret niyeti iizerindeki etkisini tespit etmek ve katilimcilarin motivasyonlarina gore pazar
boliimlemesi yaparak film turist kiimelerini (tipolojilerini) elde etmektir. Arastirmada veri
toplama yontemi olarak anket teknigi kullanilmistir. Arastirmanin evrenini 18 yas ve tizeri
Tiirk turistler olmak {izere; filmlerin ¢ekildigi destinasyonlar: ziyaret eden film turistleri ve bu
destinasyonlar1 ziyaret etmeye ilgi duyan potansiyel film turistleri olusturmaktadir. Anket
uygulamasi sonucunda 530 anket toplanmistir. Arastirmada; aciklayici faktor analizi, fark
analizleri (bagimsiz orneklem t-testi, tek yonlii varyans analizi), ¢ok degiskenli regresyon
analizi ve k-ortalamalar kiimeleme analizi gergeklestirilmistir. Katilimcilar, motivasyonlari
acisindan sahip olduklar1 ortak oOzellikleri ile ii¢ kiimeye anlamli bir sekilde
boliimlendirilmistir. Literatiir temel alinarak elde edilen kiimeler; “amacli film turisti”, “genel
film turisti” ve “tesadiifi film turisti” olarak isimlendirilmistir. Ulusal alanda, film kaynakli
turizmde motivasyon, ziyaret niyeti ve memnuniyet degiskenlerinin bir arada kullanildig1 ve
motivasyonlara gore pazar bdliimlemesinin gerceklestirildigi bir arastirma konusuna
rastlanilmamustir. Bu nedenle, arastirma sonuglarinin gelecekte yapilacak arastirmalara katki

saglama potansiyeli bulunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Film kaynakli Turizm, Motivasyon, Pazar B6liimleme



SUMMARY
MOTIVATION BASED MARKET SEGMENTATION IN FILM INDUCED
TOURISM

Studies have shown that film induced tourism has significant effects on destinations.
Among these, studies that examine motivation, in particular, are important in understanding
tourist behavior. In this direction, the main purpose of this research is to determine the
motivations of film tourists, to reveal how motivation is affected by demographic variables, to
determine the effect of motivation on satisfaction and visit intention, and to obtain film tourist
clusters (typologies) by segmenting the market according to the motivations of the
participants. The questionnaire technique was used as a data collection method in the
research. The population of the research is Turkish tourists aged 18 and over; film tourists
visiting the destinations where the films were shot and potential film tourists who are
interested in visiting these destinations. As a result of the questionnaire application, 530
questionnaires were collected. In the research; exploratory factor analysis, difference analyzes
(independent sample t-test, one-way analysis of variance), multivariate regression analysis,
and k-means clustering analysis were performed. Participants were divided into three clusters
in a meaningful way with their common characteristics have, in terms of motivation. Based on
the literature the clusters obtained it has been named “specific film tourist”, “general film
tourist”, and “serendipitous film tourist”. In the national area no research has been found on
film induced tourism in the variables of motivation, visit intention, and satisfaction are used
together and market segmentation was carried out according to motivations. Therefore, the

results of the research have the potential to contribute to future studies.

Keywords: Film Induced Tourism, Motivation, Market Segmentation
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GIRIS

Giinlimiizde kiiresel anlamda yasanan her olay dngoriilemeyen boyutlarda tiim uluslari
etkisi altina alabilmekte, sosyal ve ekonomik alanda hissedilen her degisimden genel olarak
turizm de etkilenebilmektedir. Turizmin ¢ok yonli yapisi bu tiir degisim ve gelisimlerin hizli
bir sekilde hissedilmesine etken olurken, ayni zamanda bu ¢ok yonlii yapt bir bolgeyi ziyaret
eden ziyaretgiler ile o bolgede bulunan isletmeleri, toplumu, sahip olunan kiiltiirel degerleri
etkileyebilmektedir. Ornegin; farkli iilkelerde yasanan bir salgin hastalik veya ekonomik kriz
tim endistrilerle birlikte turizm endistrisi i¢in de zorluklar yaratirken ayni zamanda bir
iilkenin ekonomisi, sosyal ve c¢evresel yapist turizm ile daha hizli bir sekilde
diizeltilebilmektedir. Ayrica turizmin diinya insanlarini bir araya getirebilme giicii iilke
imajinin olumlu gelisimine, tanittim ve pazarlanmasina katkilar sunabilmektedir. Bu nedenle
turizm, potansiyel turist taleplerinin degerlendirilmesi noktasinda her iilke igin her donem

onemsenen 6nemli bir endiistri olarak goriillmektedir.

Birbirine benzer sayisiz destinasyonun kendilerini digerlerinden farklilagtirarak
markalasma c¢abasina girdigi, her destinasyonun hedef pazarda kendini tanitma ve
digerlerinden iistiin oldugunu goésterme yariginda oldugu giiniimiizde (Isbilir Yiiceisik ve
Ozer, 2019: 142); turistik iiriinlerin benzersiz ve kaliteli olan yonleriyle 6ne ¢ikarilmasi
gerekmektedir. Bu noktada film endiistrisi, mekanla etkilesimi yiiksek olan en 6nemli yaratici
endiistrilerden biri olarak sehirlerin gelisimini sekillendirmekte, somut ve soyut kaynaklar
yaratarak turizm sektoriiniin biiylimesine katkida bulunabilmektedir (Durmaz vd., 2010: 202).
Ozellikle kalabalik kent yasaminin getirdigi zorluklar icerisinde kisilere bir bos zaman
aktivitesi olarak sunulan film ve dizilerle, mekanlar hakkinda segenekler sunularak seyahate
tesvik saglanabilmektedir. Yere ozgii film/televizyon dizisinin, bir destinasyon ¢ekiciligi
olarak hizmet ettigi ve gorsel tiikketime duyulan hayranligin, ¢agdas bir turizm fenomeni
olarak film kaynakli turizmi canlandirdigi ve siirdiirdiigii agiktir (Connell ve Meyer, 2009:
205).

Film kaynakli turizm, hem destinasyon uygulayicilarinda hem de akademik alanda
yarattig1 ilgi ve Onem nedeniyle iistiinde durulmasi gereken bir konu olarak 6n plana
¢ikarilmistir. Son yirmi yilda film kaynakli turizme odaklanan bir¢ok aragtirma (Riley ve Van
Doren, 1992; Riley vd., 1998; Hudson ve Ritchie, 2006; Beeton, 2005; Macionis, 2004;
Macionis ve Sparks, 2009; Hietmann, 2010; Croy ve Heitmann, 2011; Kim ve O’Connor,



2011; Connell, 2012; Oviedo-Garcia vd., 2014; Rittichainuwat ve Rattanaphinanchai, 2015;
Araujo Vila vd., 2021; Zhang ve Ryan, 2022); yapilmistir. Arastirmalarda film kaynakli
turizmin destinasyonlara yoOnelik motivasyonu sagladigi, seyahat kararlarinda ve
destinasyonlarin pazarlanmasinda etkili oldugu, kiiltiirler arasi etkilesimi sagladig1 dolayisiyla
turizm gelisimine katki sundugu ortaya konulmustur. Bu aragtirmalardan turist motivasyonu
konusundaki ¢alismalar, 6zellikle 6nem arz etmektedir. Ciinkii turist beklentilerinin bilinmesi
sirdiiriilebilir turizmin saglanmas1 agisindan o©nemli bir rol oynamaktadir. Turist
beklentilerinin bilinerek karsilanmasi sonucu elde edilen memnuniyet ve sonrasinda saglanan
turist sadakati, her alternatif turizmde oldugu gibi film kaynakli turizm iginde Onemli
goriilmektedir. Bu nedenle film kaynakli turizmde motivasyon konusunun arastirilmasi ve
sonuglarinin ortaya konulmasi her toplum igin (farklr kiiltiir ve kisilik 6zellikleri nedeniyle)
gerekli olmaktadir. Mevcut film kaynakli turizm arastirmalari daha ¢ok Avrupa, ABD ve
Avustralya gibi Ttlkelerde c¢ekilen filmler iizerine yapilmistir (Chan, 2007: 208); ve
arastirmalarin ¢ogu batili bir perspektiften insa edilmistir (Beeton, 2006: 186). Film kaynakli
turizm motivasyonu ve deneyimi iizerine kiiltiirel bakis agilarinin anlasilmasini saglamak igin
film turisti baglaminda farkli kiiltiirler, milletler tizerine c¢alismalar yapilmasina ihtiyag
bulunmaktadir (Connell, 2012: 1019). Ozellikle, tiiketici perspektifinden filmin turist
davranig1 tlizerindeki etkilerini inceleyen arastirmalar bu noktada Onemli olmaktadir

(Macionis, 2004: 86).

Ulkemizde film kaynakli turizm ile ilgili yapilan arastirmalarda, ziyaretci artisi,
destinasyon pazarlamasi, film ve dizilerin imaj olusumuna etkilerinin ortaya konulmasi gibi
konulara (Yilmaz ve Yolal, 2008; Sahbaz ve Kili¢lar, 2009; Arikan Saltik vd., 2010;
Kuliyeva, 2012; Cakir, 2013; Nuroglu, 2013; Yilmaz, 2015; Akdu ve Akin, 2016; Aydin vd.,
2017; Tas vd., 2017; Boukar1 vd., 2018; Ozdemir, 2019; Giingér ve Uysal, 2019; Kogak,
2019) odaklanildig: goriilmektedir. Ulusal alanda film kaynakli turizmde motivasyon, ziyaret
niyeti ve memnuniyet degiskenlerinin bir arada kullanildigi ve ayn1 zamanda motivasyonlara

gore pazar boliimlemesinin gergeklestirildigi bir arastirma konusuna rastlanilmamustir.

Aragtirmanin  temel amaci, film turistlerinin motivasyonlarii belirlemek,
motivasyonun demografik degiskenlerden nasil etkilendigini ortaya koymak, motivasyonun
memnuniyet ve ziyaret niyeti iizerindeki etkisini tespit etmek ve katilimcilarin
motivasyonlarina gore pazar boliimlemesi yaparak film turist kiimelerini (tipolojilerini) elde

etmektir.



Belirtilen amaglar dogrultusunda tasarlanan bu tez, toplamda ii¢ bdliimden
olusmaktadir. Birinci boliimde film kaynakli turizm ile ilgili genel bilgiler sunularak, film
kaynakli turizmin; etkileri, 6nemi, tarihsel gelisimi, 6zellik ve kapsami, kiiltiire olan etkisi,
destinasyonlarin pazarlamasinda rolii ve yapilmis arastirmalar iizerinde durulmustur. Ikinci
boliimde turizmde motivasyon ile ilgili kavramsal tanimlar, turizm ve turist iligkisi
motivasyon teorileri iizerinden aciklanarak mevcut literatiir taranmis, film kaynakli turizmde
motivasyon, film turist tipolojileri, film turisti motivasyon faktorleri ve pazar boliimleme
konularina yer verilmistir. Arastirmanin tiglincii boliimiinii metodoloji kismi olusturmaktadir.
Bu boéliimde arastirmanin konusu, amaci, 6nemi, yontemi, varsayim ve sinirliliklart ile ilgili
bilgiler sunulmustur. Ayrica aragtirmanin amaglar1 dogrultusunda gergeklestirilen analizlerden
(betimleyici analizler, faktor analizi, fark analizleri, ¢ok degiskenli regresyon analizi ve
kiimeleme analizinden) elde edilen bulgular aktarilmistir. Arastirmanin sonu¢ kisminda ise

bulgular degerlendirilip yorumlanmis ve cesitli oneriler sunulmustur.



BIiRINCi BOLUM
FiLM KAYNAKLI TURIZM

1.1. Film Kaynakh Turizm ile Tlgili Genel Bilgiler

Filmlerin, popiiler kiiltiiriin 6nemli aktorleri olarak kisa bir siire iginde diinya
genelinde bir¢ok kisiyi etkileyebildigi, onemli bir bos zaman aktivitesi oldugu kabul
edilmektedir (Yilmaz ve Yolal, 2008: 177). Filmler, televizyon ve edebiyat destinasyonlarin
ozelliklerini acgiga ¢ikararak, olumlu destinasyon imajlar1 yaratarak, bu bos zaman
etkinliklerine katilanlarin seyahat tercihlerini etkileyebilmektedir (lwashita, 2003: 332).
Sosyal bilimci John Urry (1990)’e gore, “temel tiiketici motivasyonlarindan birinin tiiketici
zihninde gelistirilen hayali zevkleri gercekte deneyimleme arzusu oldugu” ileri stirlilmiistiir
(Beeton, 2005: 26). Turizmin hedefinde de, kisilerin hayallerini gergeklestirme ve
tatillerinden memnun ayrilmalarim1 saglama, dolayisiyla turizmi siirdiiriilebilir duruma
getirme bulunmaktadir. Bu noktada filmler ve diziler, bir bdlgenin cazibe unsurlarini
gostererek, destinasyon hakkinda bilgiler vererek, biiyiilii bir diinya sunarak tatili hayal
etmelerine, seyahat karar1 vermelerine ve plan yapmalarina neden olabilmektedir. Ciinki
insanlar film ve dizilerde gordiikleri yerleri, yasayis bi¢imlerini, yerel halki, mizikleri,
kahramanlar1 kendileriyle eslestirip bir hayal diinyasi yaratmakta ve bu diinyaya yolculuk

ederek turizm dongiisii igerisine katilmaktadirlar (Saribas ve Yilmaz, 2013: 37).

Giinlimiiz turistleri bir yer/mekan hakkinda bilgi edinmek i¢in gorsel bilgi formlarinin
akiciligina ve gorsel giicline daha fazla giiven duymakta ve yerler hakkindaki biitiin detaylari
izleyerek karar verme egilimi gostermektedir (Butler, 1990: 51). Bu durum bireylerin,
destinasyon imajmi destinasyon yoneticisinin gostermek istediklerine goére algilamasina
yardimci olmaktadir (Dominguez-Azcue vd., 2021: 1). Filmin, belirli destinasyon bilgilerini
yansitma, tasvir etme ve boylece destinasyon farkindaligi yaratma konusunda kuskusuz bir
glic unsuru oldugu bilinmektedir (Macionis, 2008: 1). Cok sayida arastirmaci ve yorumcu,
insanlarin manzaray1 izlemek, bir etkinligin tadin1 ¢ikarmak, filmde karsilagilan bir deneyimi
yeniden yasamak i¢in film ile ilgili yerlerin ziyaret edildigini 6ne siirmektedir (Beeton, 2006:
186). Film kaynakli turizm tarafindan motive edilen gezgin sayisinin 2012°de 40 milyon
turistten 2018’de 80 milyon turiste yiikselmis olmasi (Dominguez-Azcue vd., 2021: 1); bu
durumu ortaya koymaktadir. Bu nedenle film kaynakli turizm, film ¢ekimi yapilan yerlere
giden ziyaret¢i sayisindaki artisin bir sonucu olarak, son yillarda adindan daha sik s6z

ettirmeye baslamistir (Koger ve Giirer, 2021:127). Ulasilabilen genis mecralar ve farklh



formlar1 sayesinde film kaynakli turizm, sagladigi motivasyon ile destinasyona seyahat
istegini artiran ve seyahat satin alma kararlarini etkileyen bir gii¢ oldugunu gostermistir

(Boukari vd., 2019: 371).

Filmlerin; motive etme, yeni imajlar olusturma, olumsuz imajlar1 degistirme, zayif
imajlar1 giliclendirme, ikonlar olusturma ve yerlestirme gibi 6nemli etkileri bulunmaktadir
(Beeton, 2005: 20). Yani filmler bir destinasyon iizerinde yalnizca fiziksel etkilere sahip
degildir; film temsilleri turistlerin, insanlara ve mekana iliskin algilarin1 ve bu yerlerdeki
deneyimlerini de gii¢lii bir sekilde etkileyebilmektedir (Croy ve Heitmann, 2011: 201).
Dolayisiyla film kaynakli turizm, sosyoloji ve psikoloji gibi disiplinlerin yani sira film
yapimindan destinasyon pazarlamasina, toplum gelisiminden stratejik planlamaya kadar
endiistri temelli sektorleri de igermektedir (Beeton, 2005: 17). Bu nedenle film kaynakli
turizmin temelini ve ¢ercevesini belirlemeye yonelik yapilacak tiim arastirmalarda, gesitli
disiplinlerden gelecek bilgi degerli olmaktadir. Bunlardan cografya, sosyoloji, kiiltiirel
calismalar ve tartismasiz en 6nemlisi film ¢alismalari gibi alternatif arastirma disiplinleri, film
kaynakli turizmin incelenmesinde arastirmacilara 1sik tutmaktadir (Heitmann, 2010: 43).
Connell (2012)’e gore, bu siirece katki saglayabilecek konularin dahil olduklar1 disiplinler
Sekil 1.1°de gosterilmistir. Buna gore film kaynakli turizm: kiiltiirel cografya, psikoloji,

pazarlama, film ve medya gibi disiplinlerin kesisimin de akademik bir ilgi alam1 olarak

konumlandirilmistir.
Kiiltlirel Cografya
(sanat, peyzaj, kiltir, doga, mekan ve yer)
Turizm Film ve Medya

(etkiler, yonetim, davranig) (sinematografi, film teorisi,

medyalastirma)

Pazarlama
(tiketici davranisi, markalama,
imaj ve tanitim)

Psikoloji
(sosyal, biligsel ve néropsikoloji)

Sekil 1.1 Sosyal Bilim Paradigmasi icinde Ortaya Cikan Film Kaynakh Turizm
Kaynak: Connell, 2012: 1009



Connell (2012)’e gore, kiiltiirel cografya, psikoloji ve film teorisi ¢caligmalarinin ortaya
koydugu bakis ag¢is1 kavramsal ilerleme kaydetmek ve yararh fikirsel 6geleri sunmak igin
gerekli olurken, uygun yonetim hususuna 1sik tutmak amaciyla pazarlama ve politika

perspektifleri 6nemli olmaktadir.

1.2.  Film Kaynakh Turizm Tanim

Film turizminin genel tanimi nispeten basittir, ancak karmasik siirecler ve etkilesimler
icerdiginden kavram taniminda ve kullanilan terminolojide farkliliklar bulunmaktadir
(Connell, 2012: 1009). Yapilan arastirmalarda film ve dizilerin ¢ekim yerlerine yapilan
ziyaretleri isimlendirmek i¢in daha ¢ok film kaynakli turizm (Busby ve Klug, 2001; Macionis,
2004; Beeton, 2005; Chan, 2007; Macionis ve Sparks, 2009; Connell, 2012; Oviedo-Garcia
vd., 2014; Ng ve Chan, 2020), ve film turizmi (Heitmann, 2010; Hudson ve Ritchie, 2006;
Buchmann vd., 2010; Kim, 2012; Araujo Vila vd., 2021) terimlerinin kullanildig
goriilmektedir. Film turizmi ve film kaynakli turizm terimleri arasinda bazi yazarlara gore
kavramsal farkliliklar bulunmaktadir. Film turizmi, film ¢ekimi i¢in kullanilmis veya bununla
iliskilendirilmis bir yere yapilan ziyaretler olarak tanimlanirken film kaynakli turizm,
sinemadan etkilenen ve motive eden turizm olarak tanimlanmistir (Araujo Vila vd., 2021: 2).
Macionis ve Sparks (2009: 94)’a gore film kaynakl: turizm, “bir tiir medya temsilinde tasvir
edilen bir yerin postmodern deneyimi; yani, medyadaki goriintiileri her bir insanin kendi
yorumuna ve tiikketmine gore sekillenen bireye 6zel ve son derece kisisellestirilmis bir
deneyim” olarak ifade edilmektedir. Buna goére film kaynakli turizm hareketliligi, dogal bir
neden-sonug iliskisine dayandirilmis, motive edici ve talep edilen bir deneyim olarak
goriilmiistiir. Diger bir ifadeyle film kaynakli turizm, insanlari film mekanlarmi ziyaret
etmeye ve turistik faaliyetlere katilmaya motive etmektedir; film turizmi ise turistlerin
filmlerin c¢ekildigi yerlere tesadiifen gittikleri bir turist deneyimidir (Rittichainuwat ve
Rattanaphinanchai, 2015: 136). Film turizmi hareketli bir goriintinin (Film, TV, onceden
kaydedilmis triinler ve dijital medyay1 kapsayan) izlenmesiyle tetiklenen turistik aktiviteler
olarak tanimlanabilecek daha kapsayici bir terimdir (Connell, 2012: 1009). Film turizmi,
tatilin bir pargasi olarak film, {inlii film turizmi, film nostaljisi, insa edilmis cazibe merkezleri,
film turlar, film tema parklari, film festivalleri ve dolayl1 birgok yonii icermektedir (Oviedo-
Garcia vd., 2014: 2). Mevcut tez c¢aligmasinin odak noktasin1 motivasyon temelli pazar
boliimleme olusturmaktadir. Bu nedenle film ve diziye dayali turizm hareketliliginin ifade

edilmesinde film kaynakli turizm teriminin kullanilmasi tercih edilmistir.



Film kaynakli turizm {izerine yapilmig olan arastirmalar incelendiginde yapilan
tamimlarda da farkliliklar oldugu gozlemlenmistir. Farkli tarihlerde farkli arastirmacilar

tarafindan yapilan tanimlar, cesitliliginin goriilmesi nedeniyle Tablo 1.1’de sunulmustur.

Tablo 1.1 Film Kaynakh Turizm Tanimlar

Yazar Tanim

Tooke ve Baker (1996: 87) Hem sinema filminin hem de televizyon dizisinin, ¢ekildigi yer olarak
inanilan destinasyona/mekana gelen ziyaretcilerin lizerindeki etkisi olarak
tanimlanmaktadir.

Bushy ve Klug (2001: 316) Kitaplar, yazarlar, televizyon programlari ve filmlerle iligskilendirilen yerlere

yapilan ziyaretlerdir.

Beeton (2005: 11) Filmlerin ve televizyon programlarmin ¢ekildigi yerlerin ziyaretlerinin yan
sira filmle ilgili tema parklar1 da dahil olmak iizere prodiiksiyon
stiidyolarina yapilan gezilerle ilgili turistik faaliyetlerdir. Burada ilgi ¢ekici
olan sey, ister sahada ister iiretim stiidyosunda (veya yakininda) film
endiistrisi ile iligkili turistik faaliyetlerdir.

Hudson ve Ritchie (2006b: 256)  Destinasyonun televizyonda, videoda, DVD’de veya sinema ekraninda
gosterilmesinin bir sonucu olarak destinasyona veya cazibe merkezine turist
ziyaretleri olarak tanimlanmaktadir.

Macionis ve Sparks (2009: 94)  Bir tiir medya temsilinde tasvir edilen bir yerin postmodern deneyimi olarak
ifade edilmektedir.

Sahbaz ve Kiliglar (2009: 36) Turistin bir destinasyonu ya da g¢ekiciligi sinema ekraninda gérmesinin
sonucunda, seyahat karar1 vermesi ve ziyaret etmesidir.

Buchmann vd. (2010: 233) Film ¢ekimi igin kullanilmig veya gekimle iligkili bir yere yapilan
ziyaretlerdir.

Connell (2012: 1009) Bir filmin ¢ekildigi yerin ekranda goriilmesi sonucunda tetiklenmesiyle
gerceklesen turist ziyaretleridir.

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir.

Bazen film kaynakli turizm wveya film turizmi olarak adlandirilan turizm:
destinasyonun televizyonda, videoda veya sinema ekraninda gosterilmesinin bir sonucu olarak
bir destinasyona veya cazibe merkezine turist ziyaretleri olarak ifade edilmektedir (Hudson ve
Ritchie, 2006a: 387). Bu tanim ve tabloda sunulan diger tanimlara gore potansiyel turistlerin
televizyon, sinema, DVD ve dijital medyada tasvir edilen cazibe merkezlerinden etkilenerek
motive oldugu; filmler ve seyahat arasinda nedensel bir iligskinin bulundugu ortak nokta olarak
goriilmiistiir. Bu nedenle mevcut ¢alismada tanim olarak her iki terimi de (film turizmi/film

kaynakli turizm) kapsayan Hudson ve Ritchie (2006b: 256)’nin tanim1 benimsenmistir.

1.3.  Film Kaynakh Turizmin Tarihi Gelisimi
Hem turizm hem de film harekete dayanir: birincisinde hareketli/gezici seyirci,
ikincisinde ise hareketli bir goriintii bulunur; ve Lumiere kardeslerin (1895) filmlerinin

ilklerinden ve kesinlikle en ¢ok atifta bulunulan filmlerinden birinin hareket halindeki bir



treni tasvir etmesi tesadiif degildir (Karpovich, 2010: 7). Lumiere kardeslerin bir belgeselci
gibi kentin 6nemli alanlarini filme almalari, kent mekanlarinin kullanimini sinemanin her
zaman vazgec¢ilmez bir unsuru yapmis (Tasar, 2017: 371); ve bu sekilde izleyici ilgisi
cekilerek turizmin ilk kayitli hareketli gorselleri 1895 yilindan baslayarak olusturulmaya
baslanmistir. Bu nedenle Post-endiistriyel bati diinyasinda, film ve turizm hem kavramsal hem
de tarihsel olarak baglantilidir (Karpovich, 2010: 7). Ilk film arsivlerine gore erken donem
sinemasinda, diinya turlar1 ve ‘1900 Diinya Fuar1’ gibi 6nemli olaylarin sunulmasi yaygin bir
film konusu olmus; ilk biiylik film stiidyosu da bu dénemde 1911 yilinda Hollywood Los
Angeles’ta agilmistir (Connell, 2012: 1011-1012). Filmle ilgili turistik yerlerin
pazarlanmasinin en eski oOrneklerinden bir digeri ise 1955’te Disneyland’in piyasaya
stiriilmesi olmustur; Disneyland bir televizyon dizisiyle es zamanli olarak tasarlanan bir

turizm sitesinin ¢ok platformlu pazarlamasinin ilk 6rnegi olmustur (Karpovich, 2010: 10).

Sinema ve turizm arasindaki iligki oldukca i¢ ige ge¢mis durumdadir ve modern
zamanlarin bir tirtiini degildir (Connell, 2012: 1012). Sinema, televizyonun icadina kadar olan
siirede turizm igin 6nemli bir bilgi kaynag olmustur. Ilk sinema filmi Louis le Prichce
tarafindan 1888 yilinda Ingiltere’de yapilmistir; bunu 1895 yilinda Lumiere kardeslerin
Paris’teki bir kafede bulunan miisterilere sunduklar1 film takip etmis; sinema salonlarinin
yapimi ve ¢ogalmasiyla, filme yonelik ilk tutundurma gabalar1 gergeklestirilmistir (Argan,
2007: 188). 1890’larda ABD, Biiyiik Britanya, Fransa ve Almanya’da neredeyse ayni anda
hayat bulan sinemanin gelisimi artmig ve II. Diinya Savasi sonrasinda diger iilkelerin de
ulagabilecegi bir konuma gelmistir (Bergan, 2006: 181). Film kaynakli turizmin baslangic1 da
bu dénemlere dayanmaktadir. Ornegin; Roma Tatili (1953) ve Bay Hulot’un Tatil Gezileri
(1953) gibi filmler, seyirci iizerinde seyahat etme konusunda etkili olmus; Paris, Londra, New
York, Bombay, Roma, Ikinci Diinya Savasi’nin sonundan itibaren giiniimiize kadar filmler
tarafindan kullanilmis ve mitlestirilmis sehirler olmustur (Giingor, 2015: 488). 1960’11 yillara
kadar ABD ve Avrupa’da her evde televizyon olmadan Once, eglence araci olarak sinema
biiyiik katkilar sunmustur (Argan, 2007: 188). Riley, Baker ve Van Doren (1998)’in, on
binlerce turisti sinemaya c¢eken “The Field of Dreams” gibi filmlerin turizm etkilerini
inceleyen oOncii ¢aligmalarindan bu yana akademik arastirmalarda film kaynakli turizm,

kesinlikle yerlesik bir nis olmustur (Zhang ve Ryan, 2022: 77).

Filmlerin farkindalig, cekiciligi ve karlilig1 zaman i¢inde yavas yavas azalsa da, 6zel
teknolojik efektler, linlii oyuncularla iliskilendirme ve miikemmel resim ortamlarina yonelik

sinematik tutku ile izleyicilerin anilarinda destinasyonlar ve deneyimlerin zenginlestirildigi



gozlemlenmistir (Riley ve Van Doren, 1992: 268). Butler (1990)’e gore, ¢esitli medya
kaynaklar1 destinasyonlarla ilgili bilgileri ve imajlar1 sekillendirmektedir ve ozellikle bu
ylizyilin baslarinda ortaya ¢ikan filmler, insanlarin zevklerini ve fikirlerini etkilemede ¢ok
onemli bir role sahip bulunmaktadir. Bu nedenle film turizmi talebini olusturan film
turistlerinin ~ harekete = ge¢mesini  saglayan  motivasyonlarina, beklentilerine  ve
memnuniyetlerine iligskin bilgilere sahip olunmasi film turizminin gelisiminde 6nemli rol
oynamaktadir (Arikan Saltik, 2021: 548-549). Film, TV ve turizm arasindaki iliskilere iligskin
caligmalar nispeten yenidir ve ekran turizminin tanimlanabilir bir fenomen olarak giderek
daha fazla taninmasi 1990’larin baslarindan beri gelismektedir (Connell ve Meyer, 2009:
195). Yalniz bu arastirmalarin biiylik bir kismi film 6rnekleri iizerinden gergeklestirilmistir ve
bu nedenle Heitmann (2010)’a gore, medyanin Ozellikle de filmlerin turizm davranisi
iizerindeki etkisi yalnizca Ornek olay incelemeleri yoluyla arastirildigi icin parga parca bir

yaklagim olusmustur; yine de tesvik etkisi yaygin olarak kabul edilmektedir.

Film kaynakli turizmin ortaya ¢ikist ve gelisiminde Onemli bir unsur da iiriin
yerlestirme olarak adlandirilan pazarlama stratejisi olmustur. Morgan ve Pritchard (1998:
73)’a gore, bir destinasyonun sinema filmine yerlestirilmesi, turizm {riin{iniin
konumlandirilmasinda en iist noktadir ve bu durum destinasyonun imajin1 da etkilemektedir
(Hudson ve Richie, 2006b: 258). Filmlere iiriin yerlestirme stratejisiyle birgok iilke,
destinasyonlarin imajin1 olumlu yonde gelistirerek turizm endiistrisine katki sunmus ve film
kaynakli turizmin gelisimine 6rnek olmuslardir. Bunlardan biri, 1990’larin sonlarina dogru
biiyiik turist hareketliligi saglayan Kore kiiltiirii ve eglence bigcimlerini yansitan Kore dizileri
olmustur. Kore kiiltiirii ve eglence bigimlerini yansitan 100’den fazla Kore dizisi birgok Asya
tilkesinde gosterilmis, 6zellikle Tayvan, Japonya, Cin, Singapur ve Malezya’dan ¢ekimlerinin
yapildigr alanlara Kore dalgasi (Hallyu) adi verilen yogun turist hareketliligi olmustur
(Kogak, 2019: 17). 2000 yilindan itibaren giiniimiize kadar olan siirecte ise yapilan
aragtirmalarin sayisinda artis oldugu ve arastirmacilarin film kaynakli turizm ile ilgili

faaliyetleri ve bu turizme olan katkilar1 daha derinlemesine analiz ettikleri anlagilmistir.

Sekil 1.2’de Dominguez-Azcue vd. (2021: 5)’nin yapmis oldugu literatiir ¢alismasina
gore, 118 makale ve belgenin %22,2°si 1975 ile 1999 arasinda, %38,5’1 2000 ile 2009
arasinda ve %39,3 ile en yiiksek ylizdeye ulastigi 2010-2020 yillar1 arasinda oldugu; 6zellikle
en ¢ok yaym yapilan yillar1 ise 2006-2011 oldugu ortaya konulmus; film turizmine ve

destinasyonlara olan ilginin 2000’li yillardan itibaren 6nem kazandigi vurgulanmistir.
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Sekil 1.2 Film Kaynakh Turizm ile flgili Yaymlanmis Olan Makale Dagihmi

Kaynak: Dominguez-Azcue, 2021: 6

1.3.1. Tiirkiye’de Film Kaynakl Turizmin Gelisimi

Sinema Tiirkiye’ye 1896 yilinda girmis, 1950-1960’11 yillar olgunlasma ve film
iretiminin tirmandig1 yillar olmus, daha sonra bir kriz donemi yasanmis ve 1980 yilindan
sonra video sektorlinlin etkisiyle sinemada farkli iiretim yontemlerinin kullanilmasina
baslanmistir (Celik, 2011: 230). 1989 yilinda Devlet Planlama Teskilati tarafindan Kiiltiir
Bakanlig1 1990 biit¢esinden Tiirk sinemasina bir alt yap1 hazirlamak ve filmler yaptirmak
amaciyla biitge ayrilmistir (Bozkurt Avci, 2017: 335). Toplumlarin kiltiirleri igerisine en
kolay giris yapan bir araci temsil eden televizyonun (Argan, 2007: 255); Tiirkiye’ye gelisi ise
1968 yilinda TRT iizerinden tek kanalla gergeklestirilmis olup; 1990’11 yillarin ilk yarisindan
itibaren &zel kanal yaymlarinin baslamasiyla (Ilhan ve Unlii, 2019: 1363); televizyon ile
izleyiciye programlar arasinda tercih yapabilme imkan1 sunulmustur. Televizyon, Tiirkiye’ye
sinemadan sonra yeni bir degisim araci olarak girmis ve Kkitlelerin biiyiik ilgisini ¢ekmistir
(Bozkurt Avci, 2017: 333). Ozel TV kanallarinin yaymn hayatina girmesiyle de kiiltiirel alanda
degisiklikler meydana gelmis; popiiler kiiltiir olusumu hiz kazanmis ve zaman i¢inde popiiler

kiiltlir iirtinlerine olan ilgi artmistir (Tas vd., 2017: 1135).

Uluslararasi rekabetin ¢ok oldugu turizmde film endiistrisinden yararlanmak Tiirkiye
acisindan Onemli bir ¢aligma olarak degerlendirilmektedir (Giingdr, 2015: 492). Ciinki
Tiirkiye, ¢ok degisik iklim cesitleriyle bir film yonetmeni ve yapimcisinin isteyebilecegi her
tiirlii donanimla, birgok {ilkenin canlandirilabilmesine olanak sunmaktadir (Celik, 2011: 254).
Bu nedenle bircok Tiirk dizi ve sinema filmi iilke turizminde, ¢ekimlerinin yapildig

donemlerde ve sonrasinda basarili olmus ve 6nemli katkilar sunmustur. Bunlardan ilki ve en



11

onemlisi, ¢ekiminin yapildigi yillarda (2002 yili) ve sonrasinda %35°lik ziyaret¢i artisiyla
turizmi hareketlendiren Nevsehir/Kapadokya bolgesinde ¢ekilen ‘Asmali Konak’ dizisi
olmustur (Ozdemir Akgiil, 2020: 223). Dizi filmin ¢ekimlerinin yapildig1 konak adeta miize
haline gelmis; konagin karsisindaki ¢arsida hediyelik esya satan 130 adet diikkan agilmis ve
burada ekrana yansiyan filme ait aksesuarlar satilmistir (Boz ve Komiircii, 2012: 524). Asmali
Konak dizisi Nevsehir iline goriiniir sekilde katki sunmustur ve bu nedenle 6zellikle turizm
alaninda arastirmalarin ilgi odagi konumunda bir destinasyon olmustur. Benzeri bir durum
2011 yilinda ‘Muhtesem Yiizyil’ isimli Osmanli Imparatorlugu’nu konu alan dizi filmde
yaganmugtir. Ugur Tanriover (2010: 136)’in ¢alismasina gore; ‘Muhtesem Yiizyil’ dizi filmi
sonrasinda Istanbul Topkap: Sarayi ziyaretgi sayisinda artis gdzlenmis, gdsterimi yapilan

tarihi doneme ait tarih kitaplar satisinda ve televizyon programlarinda artis olmustur.

Yurtdigina yapilan ilk dizi satist 2001-2002 yilinda Kazakistan’a ‘Deli Yiirek® filmi;
2007 yilinda Arap iilkelerindeki gosterimiyle en cok ses getiren dizi film ise ‘Gilimiis’
olmustur (Kogak, 2019: 19). Giimiis dizi filminin Bulgaristan’a pazarlanmasiyla Tiirk film
endiistrisi Balkan iilkelerin de gosterilmeye baslamis; filmin sezon finalini (Arap tlkeleri de
dahil olmak iizere) 85 milyon kisi izlemistir (Merdim, 2019: 50-51). Ingiltere, Yeni Zelanda
ve Avustralya’da galasi yapilan ilk belgesel film olan ‘Gelibolu’ Avustralya’da 16, Yeni
Zelanda’da 15 hafta gosterimde kalan bir Tirk filmi olarak iyi bir imaj yaratmis, gosterimden
sonra filmin ¢ekildigi yer olan Canakkale’de ziyaretgi sayisinda artis gézlenmistir (Yanmaz,
2011: 133). Hirvatistan, Bosna-Hersek ve Sirbistan’da aksam saatlerinde gosterilen Tiirk
dizilerinin giindliz gosterimleri de yapilmis, 2012 yilinda Hirvatistan’da en ¢ok izlenen ve
hakkinda konusulan diziler “Fatmagiil’iin Sucu Ne, Hanimin Citligi, Muhtesem Yiizyil, Ezel
ve Dudaktan Kalbe” olmustur (Nuroglu, 2013: 7). 2008 yil1 basinda Korfez tilkelerinde uydu
iizerinden yaym yapan c¢ogu Korfez merkezli TV kanallarinda Tiirk dizileri biiyiik ilgi
gormiis; Kahire Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi bu tarihten itibaren Tiirk dizilerini de icerisine
alan Tiirkiye’yi tanitici projeler yiiriitmeye baslamistir (Dursun ve Biiyiikkuru, 2018: 293).
Tirk dizi ve filmleri 2018 yilinda 156 iilkede yayinlanmis, ihracatta diinya siralamasinda
ABD’den sonra ikinci sirada yer almis ve diinya genelinde ithal edilen film/dizi igeriginin
%25’lik kismimi Tirk yapimlart olusturmustur (Merdim, 2019: 51). Bu o6rnekler
gostermektedir ki Tirk film ve dizileri, bir yandan biiyiik ekonomik kazanglarin elde
edilmesine, diger yandan {lke kiltlirlerinin tanmitimlarin1 yaparak kiiltiir turizminin

gelistirilmesine katkida bulunmustur (Ozdemir, 2019: 364).
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Tiirkiye’de film kaynakli turizmin gelisiminde, uluslararast taninmis film yapim
sirketlerinin {iistlendigi film ¢ekimlerinin de rol oynadigi goriilmektedir. Bunlardan biri,
Nicolas Cage’in bagroliinii oynadigr ‘Hayalet Siiriicii 2’ filminin final sahneleri Nevsehir
ilinin Urgiip, Géreme ve Zelve bolgesinde cekilmistir (Giingdr ve Uysal, 2019: 191).
‘Gladyator ve Akil Oyunlar1’ filmlerinin tinlii yonetmen ve basrol oyuncusu olan Russell
Crowe tarafindan ‘The Water Diviner’ filmi ve Oscar 6diilli ‘Argo ve Taken 2’ Tiirkiye’de
cekilmis olan ve iilke tanitimina katki sunan diger filmlerdir (Ozdemir Akgiil, 2020: 224). Her
ne kadar iilkemizde ¢ekimi yapilmamis olsa da Truva filmi (¢cekimler Malta, Meksika ve
Ingiltere’de gerceklesmistir), ekim siirecinde ve sonrasinda diinya basininda olusturdugu etki
ile Truva antik kentine (Canakkale) %73’liikk bir artis saglayarak iilke tanitimina katki
sunmustur (Dursun ve Biiylikkuru, 2018: 293).

1.4.  Film Kaynakh Turizmin Ozellikleri

Film kaynakli turizm, ekranda bir film izleyerek motive olunan bir destinasyona
gitmekten daha fazlasidir, ¢cok daha genis bir turizm tiiriidiir; film izlemek, kahramanlarla
tanigmak veya etkinliklere katilmak icin film festivallerine gitmek de film turizmidir
(Dominguez-Azcue vd., 2021: 15). Ciinkii her turistin farkli faktorlerle motive edildigi ve
davraniglar arasinda bir fark oldugu gozden kagirilmamalidir; tatillerinin bir parcasi olarak
sinema ile ilgili yerlerden hoslanan turistlerle seyahatlerinin ana motivasyonu filmde
gordiikleriyle ilgili olanlar farklidir (Oviedo-Garcia vd., 2014: 4). Ayrica film kaynakli
turizm, diger tiim pazarlama unsurlarindan daha biiytlik sayida kisiye destinasyonun tanitimini
yaparken, tanitim siireci uzun bir zamana yayilmakta ve film kaynakli turizm, ilgili yapim
stirecinde veya yapim bittikten yillar sonra bile destinasyona turist gekmeye devam etmektedir
(Koger ve Giirer, 2021: 124). Boylece destinasyondaki film kaynakli turizm faaliyetlerine y1l
boyu devam eden bir nitelik kazandirilarak yerel ve ulusal ekonomi agisindan fayda
saglanmasi miimkiin olabilmektedir, yalniz turizmin tiim tiirlerinde oldugu gibi talebin
yapisini bilmek ve buna uygun faaliyetler gelistirmek gerekmektedir (Arikan Saltik, 2021:
548). Giliniimiiz kosullarinda destinasyonlarin ¢ok ¢esitli boliimlerle turist ¢ekebildigi
goriilmektedir. Bu nedenle film kaynakli turizmin tasidigr o6zellik, bicim ve etkilerinin
bilinmesine ve o dogrultuda planlama yapilmasina ihtiyag¢ vardir. Ciinkii film kaynakli turizm;
film festivalleri, 6zel gosterimler, galalar, filmlerle ilgili tematik parklar, film setleri ve
stidyolarina diizenlenen turlar gibi genis bir alani kapsamaktadir (Beeton, 2005: 11).
Filmlerin ¢ekildigi mekanlar, stiidyolar, tarihi yerler, evler, {inlii oyuncular, galalar, festivaller

ve diger unsurlar bir tanitim araci olarak filmin basarisina goére onemli ¢ekim merkezleri
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olarak film kaynakli turizmin kapsamini olusturmaktadir. Bu anlamda film kaynakli turizm;
kentlerin kiiltiire] sunumunu yapan, toplumsal bilince ve sanata katki sunan, bulundugu yerde
turizm paydaslarina genis bir pazarlama firsati veren, film endiistrisi paydaslarina ise bir

sonraki ¢aligmalarinda referans olan etkili bir gii¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Connell (2012)’e gore film kaynakli turizm kapsami Sekil 1.3’de sunulmustur.

i S

 — < Betimlenen yere

< ) Y (gercek/temsili) > /
Film galalan ve Hyerst 4 Stiidyo setlerine w
odiil torenleri yapilan turlar /
" \ l / 0

Film festivalleri Film temali cazibe

merkezleri
\'< FiLM TURiZMi >”— 4
" Onliileri gorme \ / Film cekilirken )
(nli evlien/)ugrak ¢ekimi izleme
‘ yerleri V p : /

\ 7/ \ / -

N Betimlenen \ Fllmle iligkili olarak
lokasyona yapilan pazarlanan yerlere
organize turlar y N ziyaretler

/ ~ >
<~ = s ==

Sekil 1.3 Film Kaynakh Turizmin Kapsam

Kaynak: Connell, 2012: 1010

Connell (2012)’e gore film kaynakli turizmin kapsami: film galalar1 ve 6diil torenleri,
film festivalleri, iinlii noktalar (iinlii evleri, ugrak yerler), betimlenen lokasyona yapilan
organize turlar, filmle iliskili olarak pazarlanan yerlere ziyaret, film ¢ekilirken ¢ekimi izleme,
film temal1 cazibe merkezleri, stiidyo setlerine yapilan turlar, betimlenen gercek yere (filmin
konusunun gectigi ve ¢ekildigi destinasyon) ve temsili yere (filmin farkli yerde ¢ekilmesine

ragmen temsil ettigi esas destinasyon) ziyaretler olarak siralanmustir.

Film kaynakl turizm, ¢ekim yerleri ile yakindan iliskilidir ve filmin/dizinin bulundugu
yerin tiirline bagli olarak iki ana film turizmi tiirii belirlemek miimkiindiir (Dominguez-Azcue

vd., 2021: 11):

e Yerinde Film Turizmi: Gergek ortamlar, biiyiik binalar veya sadece bir sehrin sokaklari
gibi dogal veya gercek bir ortamda bulunan filmlerin/dizilerin konumlaridir. Bu
yerlerin bazilar1 zaten turistlerin ilgisini ¢eken taninmig yerler olabilecegi gibi hicbir
zaman turist ilgisine sahip olmayan ancak ekranda goriindiikten sonra 6énemli Glgiide

ilginin arttig1 ger¢ek ortamlar veya manzaralar da olabilir.
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e Konum Dig1 Film Turizmi: Film stiidyolarinda oldugu gibi 6zellikle film veya dizi

cekebilmek i¢in veya film eglence parklar1 gibi turistik amaglar i¢in olusturulan yapay

yerleri ifade etmektedir.

Beeton (2005) ise, etkilenen turizm aktivitesinin gerceklestigi yere bagli olarak film

kaynakli turizmi: stiidyo disi (On-Location), stidyo igi (Off-Location), ticari, yanlis

ozdestirmeler, tek seferlik etkinlikler ve koltukta seyahat olmak iizere alti farkli tiirde ele

almistir. Tablo 1.2°de yerinde turizm aktivitelerine gore film kaynakli turizmin bi¢im ve

ozellikleri sunulmustur.

Tablo 1.2 Film Kaynakh Turizmin Bigimleri ve Ozellikleri

Bicim

Ozellik

Ornek

Stiidyo Dis1

Esas seyahat motivasyonu
olarak film turizmi

Filmin ¢ekildigi yerin kendisi, ziyarete motive
edecek kadar ¢ekim merkezidir

Isle of Mull (Balamory)

Tatilin bir pargasi olarak film
turizmi

Daha biiyiik bir tatilin i¢inde bir etkinlik olarak
filmlerin ¢ekildigi yerlerin (veya stiidyolarin)
ziyaret edilmesi

Film turizmi “hacc1”

Filme bagliligini gostermek i¢in filmlerin
¢ekildigi yerlerin ziyaret edilmesi; sahnelerin
yeniden canlandirilmasi

Doune Kalesi (Monty
Python); Yiiziiklerin
Efendisinin ¢ekildigi
yerler

Unlii kisilere yonelik film
turizmi

Unliilerin evleri; iinlii hale gelen film yerleri

Hollywood evleri

Nostaljik film turizmi

Baska bir devri/donemi temsil eden film
yerlerinin ziyaret edilmesi

The Andy Griffith Show
(1950°1i yillar);
Heartbeat (1960’11 y1llar)

Ticari

Kurgu film turizmi ¢ekim
merkezi

Sadece turistleri gekmek ve onlara hizmet etmek
i¢in film ¢ekildikten sonra kurulan ¢ekim
merkezleri

Heartbeat Experience
(Whitby, Birlesik
Krallik)

Film/Sinema turlar:

Cesitli film yerlerine yonelik olarak gelistirilen
turlar

Stiidyo dis1 turlar

Belirli stiidyo dis1 film
setlerine yonelik rehberli
turlar

Belirli yerlere yapilan turlar, genellikle 6zel
miilkiyetli yerlere

Hobbiton

Yanhs 6zdeslestirmeler

Sadece filmin belirli bir yerde
¢ekildigine inanilarak o yere
yonelen film turizmi

Bagka bir yer gibi goriinen bir yerde ¢ekilen
filmler ve diziler; siklikla finansal nedenlerle
baska iilkelerde ¢ekilen filmler; “firari”
prodiiksiyonlar olarak bilinirler

Deliverance, Clayburn
Country (film orada

¢ekilmistir ancak film
seti Appalachia’dadir)

Filmin kurgulandig1 ancak
orada ¢ekilmedigi yerlere
yonelen film turizmi

Hikayenin temelini olusturan ancak gergekte
orada ¢ekilmeyen yere, bolgeye veya iilkeye
yonelik ilgi uyandiran filmler

Cesuryiirek, Iskogya
(Film Irlanda’da
¢ekilmistir)

Stiidyo turlan

Film stiidyo turlar1

Halihazirda isler durumda olan ve film ¢ekim
stirecinin goriilebilecegi film stiidyolarina
yonelik endiistriyel turlar

Paramount Studios
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Bicim Ozellik Ornek

Film stiidyosu tema parki Genellikle stiidyonun yanindadir, 6zellikle Universal Studios
turizm i¢in inga edilmistir, halihazirda film
¢ekimi yapilmamaktadir veya herhangi bir

prodiiksiyon yoktur

Tek seferlik veya yilda bir yapilan faaliyetler

Film galalar1 Ozellikle Hollywood gibi geleneksel mekanlar Yiiziiklerin Efendisi:
disinda yapilanlar Kralin Déniisii (Yeni

Zelenda); Gorevimiz
Tehlike 11 (Sidney)

Film festivalleri Birgok sehir, film uzmanlarini ve hayranlarini Cannes, Edinburg
kendine ¢ekmek i¢in film festivalleri
diizenlemektedir
Koltukta oturarak yapilan seyahatler
Televizyon seyahat Seyahat rehberleri ve yazili seyahatnamelerin Getaway, Pilot Guides
programlar1 halefi
Gastronomi programlar1 Bir¢ok yemek programi izleyenleri diinyanin Cook’s Tour

degisik yerlerine gotiirmektedir

Kaynak: Beeton, 2005: 10-11

Tablo 1.2. de verilen bilgilerden de anlasilacagi iizere stiidyo disi (On-Location)
turizm bigimi, film i¢inde kullanilan ger¢ek kaynaklarin etkisiyle gergeklestirilen g¢esitli
turizm bigimleridir. Bu kaynaklar: dogal giizellikler, mimari yapilar, tarihi yerler, oteller,
tinliilerin evleri vb. olarak siralanmustir. Potansiyel turistlerin seyahat nedenleri ise asil amag,
tatilin bir pargasi, filme ve tinlii kisilere yliksek baglilik ve nostalji olarak nitelendirilmistir.
Ayrica stiidyo disinda yer alan ve filmlerin pazarlanmasi kapsaminda turistleri ¢ekmek
amaciyla kurulan 6zel miilkiyetli yerler (Hobbiton); film g¢ekildikten sonra kurulan ¢ekim
merkezleri (Heartbeat Experience/Whitby, Birlesik Krallik) gibi ticari amagh turlar ve filmin
belirli bir yerde g¢ekildigine inanilarak ya da filmin kurgulandigi ancak orada g¢ekilmedigi
yerlere yapilan yanlis 6zdeslestirmelerde (kagak prodiiksiyonlar) stiidyo dist yerinde turizm
olarak degerlendirilmistir. Beeton (2005: 15)’e gore film stiidyosu iginde (off-Location)
olarak nitelendirilen turizm etkinlikleri, film stiidyolar1 ve filmlerin ¢ekim siirecinin
goriilebilecegdi stiidyo turlarini ve filmle baglantis1 olmayan fakat film stiidyosuna yakin
olarak kurulan tema parklar1 turlarimi igine almaktadir. Ayrica filmlerin tanitimlarinin
yapildigr yil igerisinde tek seferlik veya yilda bir yapilan faaliyetler (film festivalleri ve
galalari), evlerin giivenli ortamindan ¢ikilmadan koltukta oturarak TV seyahat ve gastronomi
programlarinin (Cook’s Tour, Getaway, Pilot Guides) izlenmesi de film kaynakli turizmi

yaratan unsurlar olarak sunulmustur.
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Busby ve Klug (2001: 318) calismalarinda, bazi arastirma sonuglarindan olusan film

kaynakli turizmin bi¢im ve 6zelliklerini Tablo 1.3’de 6rneklendirmislerdir.

Tablo 1.3 Film Kaynakh Turizmin Tiirleri ve Ozellikleri

Tiir

Ozellik

Filmin ¢ekildigi yerin kendi basina bir
cazibe merkezi oldugu film turizmi

Bazi durumlarda filmlerin cekildigi yerler ekranda goriinene kadar
(The Full Monty isimli film ve Sheffield) turizm destinasyonu olarak
goriilmezken, diger bazi film yerleri filmden 6nce de zaten g¢ekici
destinasyonlar olarak algilanmaktadir

Esas tatilin bir pargasi olarak film
turizmi

Bazi turistler, daha 6nceden yer ile ilgili higbir bilgi sahibi degilken
tatilleri esnasinda bir TV veya film mekanin1 ziyaret edebilir veya bir
film turuna rezervasyon yaptirabilir

Ozel ilgi nedeniyle tek ve esas amag
olarak gerceklesen film turizmi

TV'de herhangi bir yerin goriilmesinin dogrudan bir sonucu olarak
0zel bir destinasyona tatil rezervasyonu yapilmasi

Ozel sektdr tarafindan olusturulan film
turizmi paketleri

Otobiis sirketleri ve tur operatorleri, “Heartbeat Holidays” ve “Peak
Practice Breaks” gibi paketler olusturur

Turistlerin ziyaretin odak noktasi
olarak uzun uzun bakacaklar1 film
turizmi simgeleri

Dogal manzara, tarihi bir arka plan, olay Orgiisiiniin ana temasi,
aktorler, sembolik i¢erikler ve insan iligkileri, film turizmi i¢in simge
ve “unutulmaz olay" islevi gorebilir

Film ¢ekiminin gergeklestigine
inanilan yerlere yonelik film turizmi

Film farkli bir gercek yeri tasvir etse de ziyaretciler algiladiklari
yerlere gider. Filmin c¢ekildigi yer her zaman tasvir edilen yer
olmayabilir, bu durum ziyaretgilerin neyi neden gormesi beklendigi
baglaminda illizyon, gergeklik gibi hususlara dair sorular1 akla
getirir

Romantik bakigin bir pargasi olarak
film turizmi

Romantik turist, yalnizlik ve mahremiyet iginde TV ve film ile insa
edilmis ve pekistirilmis yerlere bakmay1 sever ve bdylece baktigi
yerle yari-manevi bir iliski kurar

“Hac”, nostalji ve kacis nedenleriyle
ortaya c¢ikan film turizmi

Film turizmi tiiketiciyi glindelik hayatin siradan gergekliginin Gtesine
yiikseltir. “Field of Dreams” ve “Steel Magnolias” gibi filmlerin
cekildigi yerler bagli basmna “hac” yeri haline gelmistir. “Steel
Magnolias” Orneginde, kacis kavrami, gercek kelime anlamiyla
algilanmis ve insanlar intihar ederek filmin olay Orgiistinii taklit
etmistir

Seyahat programlari

Yerlerin ve insanlarin yeniden yorumlandigi ve daha genis kitlelere
sunuldugu bir arag

Kaynak: Busby ve Klug, 2001: 318

Buna gore: bir film yeri kendi basina bir ¢ekim faktérii olabilir (filmde tasvir

edilmenin sonucu olarak ya da dncesinde), film kaynakli turizm ana tatilin bir pargasi olabilir,

film kaynakli turizm 6zel ilgi disinda temel amag olarak ortaya ¢ikabilir, film kaynakli turizm

paketleri 6zel sektor tarafindan sadece turistlerin ilgi odak noktasi olan film elemanlarindan

(simge, aktorler, dogal giizellikler, tarihsel ge¢misi, hikayesi, sembolik bir icerik, insan

iligkileri) olusturulabilir, film ¢ekiminin gergeklestigine inanilan yerlere yonelik ziyaretler

diizenlenebilir, Seyahat programlari organize edilebilir.
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1.5.  Filmlerin Destinasyon imaji Olusturma ve Gelistirmeye Etkileri

Potansiyel bir turizm destinasyonu olusturabilmek icin potansiyel turistlerin
zihinlerinde olumlu degerlendirilmis bir imaj olmasi gerekmektedir (Croy ve Heitmann, 2011:
191). Kitle iletisim araglari gibi gorev yapan filmler, yeni marka imaji gelistirmeyi ve
siiregelen imaj1 desteklemeyi saglayabilmektedir (Ozaltas Sercek, 2016: 220). Hatta film ve
diziler, daha o6nceden gidilen veya i¢inde yasanilan destinasyonlar1 bile farkli Oykiilerle
sunulmasi durumunda, tekrar gezme ve ziyaret etme arzusunu uyandirabilmektedir (Boz ve
Komiircii, 2012: 521). Ozellikle bir film veya televizyon dizisi, hedef pazarlamacilarin
karsilayamayacagr bir sekilde bir destinasyona ilgiyi yaratabilmekte ve bu ilgiyi
stirdiirebilmektedir (Tooke ve Baker, 1996: 88). Ayn1 zamanda filmler génderdikleri iletilerle
tarthsel gergekleri diizeltebilmekte; baska kiiltiirleri, yerleri, ortamlar1 ve hatta yasam
tarzlarim1 tanitarak bireylerin tutum ve algilarim g¢esitli diizeylerde etkileyebilmektedir

(Y1lmaz, 2015: 208).

Izleyicilerin turist konumuna gegisleri iizerinde film/dizinin begenilme nedenlerinin
yani sira, dizinin ¢ekildigi mekanin 6zgiin olmasi ve kullanilan ¢ekim teknigi ile bu mekanin
On plana ¢ikarilmasinin da etkili oldugu goriilmektedir (Aydin vd., 2017: 39). Bir zamanlar
siradan olan binalarin, caddelerin, ilgeler ve sehirlerin bir film mekani olarak rol
istlenmesinden sonra aniden daha fazla ilgiye, statiiye ve ambiyansa sahip oldugu
gbzlemlenmistir (Schofield, 1996: 336). Ayrica bir turizm endiistrisi tarafindan onaylanmis
bir filmin, sadece destinasyon imajint olusturmakla kalmadigi ayn1i zamanda mekanin
kendisinin filmde goriindiigii sekilde yeniden insa edilmesine ve géze ¢arpmayan bir alanin
baska seye doniismesine onciiliik ettigi de goriilmektedir (Hao ve Ryan, 2013: 341). Basarili
bir filmin destinasyona; seyahat etme arzusu yaratacagi, markalagsmaya katkida bulunacagi,
ziyaret¢i sayisini arttiracagl, ekonomiye katki saglayacagi, destinasyon farkindaligini
arttiracagl ve ziyaretgilere farkli deneyimler yasatacagi gibi onemli etkileri oldugu ortaya

konulmustur (Ozdemir Akgiil, 2020: 226).

1.5.1. Film Kaynakh Turizmin Ziyaretci Sayisina Etkileri

Filmler, hedef kitlenin turizm kararlari tizerinde ilgi uyandirma, yonlendirme, motive
edip netice de se¢im yapma asamalarinda (Aydin vd., 2017: 34); ve ilgili yapim siirecinde
veya yapim bittikten yillar sonra bile destinasyona turist cekmeye devam etmektedir (Koger
ve Giirer, 2021: 124). Bu nedenle film ve diziler turizm tlizerinde olumlu bir etkiye sahip
olarak yer tanmirligini artirmakta ve bir sonraki tatil yerlerini belirleme a¢isindan izleyiciler

tizerinde gii¢li bir etki gostermektedir (Durmaz vd., 2010: 202). Ayrica Hudson ve Ritchie
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(2006a)’e gore film kaynakli turizm, tiim yil boyunca ve tiim hava kosullarinda ziyaretci

cekebilmektedir. Tablo 1.4’de Hudson ve Ritchie’nin (2006a) hazirlamis oldugu, filmlere ve

dizilere yerlestirilen destinasyonlarda gézlemlenen turist ve gelir artiglar1 goriilmektedir.

Tablo 1.4 Film Kaynakh Turizmin Etkisi

Film ya da TV dizisi

Destinasyon

Ziyaret¢i sayllarma veya turist gelirine
etkisi

Braveheart (Cesur Yiirek)

Wallace Anit1, iskogya

Gosterime girdikten sonra ziyaretci sayist
%300 artt1.

Heartbeat (Kalp Atis1)

Goathland, Kuzey
Yorkshire, ingiltere

1991 yilinda ziyaretgi sayisi normalin {i¢
katma ¢ikt1.

Deliverance (Kurtulus)

Rayburn Country,
Georgia

20.000 film turisti ile yillik gelir 2 milyon
dolardan 3 milyon dolara ¢ikt1.

Dances with Wolves (Kurtlarla
Dans)

Fort Hayes, Kansas

Ziyaretci sayisinda dnceki dort yilda %7
biiylimeye kiyasla %25 biiylime yasandi.

Close Encounters of the Third Kind Seytan Kulesi, 1975°te %75 artis ve simdi %20 artis
(Ugiincii Tiirden Yakinlasmalar) Wyoming
Thelma and Louise Arches Ulusal Aniti, 1991°de %19,1 arts.

Moab, Utah
Field of Dreams (Diisler Tarlast) lowa 1991°de 35,000 ziyaretgi ve her yil istikrarlh

bir artis yasandi.

Dallas Southfork Ranch Yilda 500,000 ziyaretgi

Dallas
The Lord of the Rings (Yiiziiklerin Yeni Zelanda Birlesik Krallik’tan gelen turist sayisinda
Efendisi) 1998’ den 2003’e kadar her y1l %10 artig
Steel Magnolias (Celik Manolyalar) Louisiana Gosterime girdikten sonra %48 artig

Last of the Mohicans (Son Mohikan)

Chimney Rock Park,
Kuzey Carolina

Gosterime girdikten sonra %25 artis

The Fugitive (Kagak)

Dillsboro, Kuzey
Carolina

Gosterime girdikten sonra %11 artig

Little Women (Kiigiik Kadinlar)

Orchard House,

Gosterime girdikten sonra %65 artig

Concord,
Massachusetts

Bull Durham (Boga Takimi) Durham, Kuzey Gosterime girdikten sonra katilimda %25
Carolina artig

Harry Potter

Birlesik Krallik’taki
cesitli destinasyonlar

Tiim destinasyonlarda turist sayisinda %50
veya daha fazla artig

Mission: Impossible 2 (Goérevimiz

Sidney’deki ulusal

2000 yilinda %200 artis

Tehlike 2) parklar

Gorillas in the Mist (Sisteki Goriller)  Rwanda 1998’de %20 artis

Crocodile Dundee (Timsah Dundee)  Avustralya 1981-1988 yillar1 arasinda Amerikali
ziyaret¢ilerinde %20,5 artis

The Beach (Kumsal) Tayland 2000 yilinda geng turist pazarinda %22 artis

All Creatures Great and Small Yorkshire Dales Yorkshire Dales i¢in 5 milyon sterlin artis

To the Manor Born Cricket St Thomas, 1978-1980 yillar1 arasinda %37 artig

Leisure Park, Ingiltere

Middlemarch

Stamford, Lincolnshire,
Ingiltere

1994 yilinda %27 artig

Four Weddings and a Funeral (Dort
Nikah Bir Cenaze)

The Crown Hotel,
Amersham, Ingiltere

Otelin odalar1 en az 3 y1l boyunca
dolmustur.

Mrs. Brown (Sadik Arkadas)

Osborne House, Isle of
Wight, Birlesik Krallik

%25 artig
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Notting Hill (Ask Engel Tanimaz) Kenwood House, 1 ay icinde %10 artis
Ingiltere
Saving Private Ryan (Er Ryan’1 Normandiya, Fransa Amerikali turist sayisinda %40 artis
kurtarmak)
Sense and Sensibility (Ask ve Saltram House, %39 artis
Yasam) Ingiltere
Pride and Prejudice (Ask ve Gurur) Lyme Park in Cheshire, Ziyaretci sayisinda %150 artis
Birlesik Krallik
Cheers Boston’daki yerler Yillik 7 milyon dolar degerinde iicretsiz
reklam katkisi
Miami Vice (Kanun Namina) Miami 1985-1988 yillar1 arasinda Alman ziyaretci
sayisinda %150 artis
Forrest Gump Savannah, Georgia Turizmde %7 artis
Troy (Truva) Canakkale, Tiirkiye Turizmde %73 artis
Captain Corelli’s Mandolin (Kaptan ~ Cephalonia, Ucg yilda %50 artis
Corelli’nin Mandolini) Yunanistan

Kaynak: Hudson ve Ritchie, 2006a: 389

Tablo 1.4’de sunulan film kaynakli turizmin turist artigina etkisine en giizel
orneklerden biri gosterime girdikten sonra ilgili destinasyondaki turist artis oranin1 %300’°e
¢ikaran Iskocya cekimi olan Braveheart (Cesur Yiirek) filmidir. Bir digeri, Yeni Zelanda
destinasyonunda 1998 yilinda ¢ekimi yapilan ve 2003 yilina kadar serisi devam eden The
Lord of The Rings (Yiiziiklerin Efendisi) filmidir. ‘The Lord of The Rings’ filmi her y1l %10
turist artig1 saglayarak film kaynakli turizm ile {ilke tanitimina ve ekonomisine katki sunmus,
lizerine ¢ok sayida arastirma yapilmis onemli bir 6rnektir. Aym sekilde 1975 yilinda ¢ekimi
yapilan ‘Close Encounters of the Third Kind’ (Ugiincii Tiirden Yakinlasmalar) filmi,
Wyoming- Seytan Kulesi destinasyonunda ilk gosterim yilinda %75°lik bir ziyaretgi artisiyla
ve giinlimiize kadar %20 ile halen devam eden turist oraniyla film kaynakli turizmin
etkilerinin yillarca devam edebilecegine ve film kaynakli turizmin 1975’den bu yana var

olduguna giizel bir 6rnektir.

1.5.2. Film Kaynakh Turizmin Ekonomik Etkileri

Destinasyon tanitimlarin1 daha genis kitlelere ulastirma yoniiyle film ve diziler hizli ve
ekonomik bir ara¢ olarak hem bolge halkina ekonomik katki saglamakta hem de kiiltiir
ozelliklerini tanitmaktadir (Dursun ve Biiylikkuru, 2018: 295). Schofield (1996)’e gore hem
filmlerin hem de televizyonun genis bir sosyoekonomik cekiciligi vardir ve bu durum
potansiyel olarak ziyaret¢i tabanini genisletmektedir. Dolayisiyla ziyaret¢i artist
destinasyonlar i¢in ekonomik bir fayda olarak degerlendirilmektedir. Ornegin Arikan Saltik
vd. (2010)’nin yapmis olduklar1 ¢aligmalarina gore, Mugla Boziiyiik ilgesinde ¢ekilen Baba
Ocag dizisi bolgeye yapilan turizm hareketliligini artirmis, yerel halka ait el sanatlarinin ve

irlinlerinin satisim1 artirarak ekonomik katki saglamistir. Film kaynakli turizmin en 6nemli
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ekonomik faydalarindan biri de, film mekanlarini izlemenin genellikle tiim y1l boyunca tim
hava kosullarinda yapilabilmesidir (Hudson ve Ritchie, 2006a: 388). Film ve dizilerin bu
yonl, turizmi sezonluk anlayistan c¢ikartarak ve ayni anda birgok hedef turiste ulasarak
ekonomiye katki sunabilmektedir (Kogak, 2019: 21). Ornegin; Tablo 1.4’de yer alan
‘Deliverance’ filmi gosterime girdikten sonra Rayburn Country- Georgia’da turizm gelirlerini
2 milyon dolardan 3 milyon dolara yiikselterek; ‘All Creatures Great and Small’ filmi
Yorkshire Dales destinasyonu i¢in 5 milyon sterlin artis saglayarak; Cheers filmi ise,
Boston’daki yerlere yillik 7 milyon dolar degerinde iicretsiz reklam katkisi sunarak film
kaynakli turizmin ekonomik etkilerine giizel birer 6rnek olmaktadir. Ayrica film festivalleri,
film galalan ve film setlerine, tema parklarina yapilan turistik turlarinda bulundugu bolgeye
ekonomik katki sundugu bilinmektedir. Ornegin; 2015 yilinda yaklagik 20 milyon Euro biitge
ile diizenlenen Cannes Film Festivali, biit¢esini 4’e katlayarak bulundugu bolgeye yaklasik 72
milyon Euro’luk bir gelir kazandirmistir (Tiirten, 2021: 211). Aym1 zamanda film kaynakli
turizm sayesinde gelisen turizm ile bolgenin yasam standardi gelistirebilmekte, is olanaklari
artirilarak (Ozdemir Giizel ve Aktas, 2016: 114); bolge halkinin ekonomik kalkinmasina

olanak saglanabilmektedir.

1.5.3. Film kaynakh Turizmin Destinasyona Olumsuz Etkileri

Giinlimiizde film ve dizilerin olumlu etkilerinin yiiksek oldugu yapilan film
analizleriyle ortaya konulmustur. Bununla birlikte genel olarak turizmin etkilerinde oldugu
gibi film kaynakli turizmde de olumlu ve olumsuz ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve cevresel
etkiler s6z konusudur (Arikan Saltik ve Giimiis Dénmez, 2021: 59). Tooke ve Baker bu
olumsuzluklara dikkat ¢eken ilk arastirmacilar olmustur. Tooke ve Baker (1996), film mekan
olarak secilen bazi destinasyonlarin ziyaretci sayisindaki biiyiik artiglarla bas edebilecek
tasima kapasitesine sahip olamayacagini; bolgede ara¢ ve yaya fazlaliinin tikanmiklik
yasatacagini; yerel halk ve tesisler i¢in istenmeyen sonuglarin goriilebilecegini 6ne siirmiistiir
(Hudson ve Ritchie, 2006a: 388). Butler (2011: 91) filmde gosterilen bir yeri fazla sayida
turist ziyaret ettiginde bu etkinin her zaman yararli olmayacagini ileri siirerek destinasyonlarin
tasima kapasitelerine dikkat ¢ekmistir. Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) tasima kapasitesini;
fiziki, ekonomik, sosyo-kiiltiirel ¢evrenin tahrip edilmesine ve ziyaret¢ilerin memnuniyetinde
kabul edilemez bir azalmaya neden olmadan, ayn1 anda bir turist destinasyonunu ziyaret

edebilecek maksimum insan sayisi olarak tanimlamaktadir (Caligkan, 2019: 485).

Riley vd. (1998) calismalarinda, yerel halkin ve ziyaret¢ilerin somiiriilmesi, fiyatlarin

artmasi, turist akini ile ugrasirken yerel halkin hazirliksiz olmasi, konumun filmde tasvir
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edilenden farkli olusuna bagli memnuniyetsizlik gibi olumsuzluklarin goriilebilecegini
vurgulamistir (Beeton, 2005: 30). Ayrica Riley vd. (1998) arastirmalarinda film kaynakli

turizmde karsilasilan bazi sorunlari su sekilde siralamistir (Connell, 2012: 1020):

e Trafik sikisikliginin artmasi ve park yerlerinin arabalar ve turist otobiisleri i¢in yetersiz
olmasi,

e Destinasyon lokasyonlarinin belirli bir unsuruna ilgi duyan turistlerin ani akinina
hazirlikl1 olmamasi veya bunun farkinda bile olmamast,

e Ekonomik faydalari en iist diizeye ¢ikarma ve gelen turist talebi ile basa ¢ikma
konusunda igletmelerin yetersiz kalmasi,

e Bir yerin film goriintiileri araciligiyla asir1 ticarilesmesi,

e Film mekanlarinda bulunan materyallerin ¢alinmasi ve giivenlik sorunlarinin artmasi,

e Ev sahibi-misafir ¢atismasina yol agan kiiltiirel ve mekéansal kendileme,

e Turizm faaliyetlerinin bir destinasyonun belirli bir boliimiinde yogunlagmasi.

Film kaynakli turizm, destinasyon yoneticileri tarafindan iyi planlanip yonetildigi
takdirde filmin destinasyona yarattig1 negatif etkilerin en aza indirilecegi diigiiniilmektedir
(Ozdemir Akgiil, 2020: 222). Fakat Simon Hudson, film ile turizm arasindaki iliskiye dair
artan farkindaliga ragmen, film turizminin etkilerinin hala yeterince degerlendirilmedigini ve
bir¢ok turizm paydaslarinin muhtemelen bilgi/kanit eksikliginden yavas davrandigindan sz
etmektedir (O’Connor, 2011: 89). Connell ve Meyer (2009)’e gore, ulusal turizm orgiitleri
biinyesindeki yonlendirilmis organizasyonlarin, yerel yonetimlerin ve turizm acentelerinin
varligi film kaynakli turizmin etkinligini arttirarak, destinasyonlara ziyaretler diizenlenmesini
kolaylastirmaktadir (Arikan Saltik vd., 2010: 43). Bu nedenle her alternatif turizm de oldugu
gibi film kaynakli turizm i¢in de paydas is birligi, yasanabilecek olumsuzluklarin ortaya
cikmasini engellemede ve turizm aktivitelerinin uygulanabilirliini kolaylastirmada 6nemli
olmaktadir. Film kaynakli turizm igin yapilacak 6n c¢alismalar 6zellikle film ve dizilerin gok
saylda kisiyi kisa siirede etkileyebilme giicli dikkate alinarak yapilmalidir. Yani destinasyon
on hazirliklart filmler heniiz ¢ekim asamasindayken diistiniilmeli, ¢ekim siiresince, gosterim
sezonu boyunca ve hatta yillar sonrasinda bile destinasyon paydas is birligi ve sorumlulugu
devam etmelidir. On calismalar ve devam eden siiregte verilen destek c¢alismalarda,
destinasyonlarda film ¢ekimi yapan yapim sirketleriyle iletisime gegilmesi, filmde sunulacak
gorseller ve kiiltiirel unsurlar hakkinda bilgiler verilerek filmin tesvik edilmesi de onemli

olmalidir.
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1.6. Film Kaynakh Turizmde Paydas Is Birliginin Onemi

Paydaslar; bir kurulusun amaglarina ulagmasi iizerinde etkisi olan veya kurulusun
faaliyetlerinden bizzat etkilenen herhangi bir birey veya gruptur (Ozdemir, 2014: 65). Yerel
niifus, turistler, turizm girisimcileri ve KOBI’ler, kamu sektérii ve hiikiimetler, tur operatdrleri
turizm paydaslar1 olarak (Karabiyik ve Siimer Inci, 2012: 3); turizm sektoriinde: yatirimet,
planlamaci, gelistirici ve organizatdr olarak destinasyona yonelik siirdiiriilebilir gelisim
politikasinda gorevler almaktadir (Timur ve Getz’den akt. Hatirnaz, 2016: 37). Turizm
sektoriinde tiim paydaslarin karar alma, politika olusturma ve stratejik kalkinmada yer
almalar1 (Koger ve Giirer, 2021: 127); paydaslarin bilgi, beceri, hizmet alan1 ve
performanslarina gore gruplara ayrilarak organizasyona dahil edilmesiyle gergeklesmektedir.
Destinasyonlarda gerceklestirilen her basarili is birliginin ekonomik kalkinmaya aracilik
ederken turizmin de siirdiiriilebilirligine katki sundugu bilinmektedir. Bu nedenle farkl
irlinler sunan destinasyonlar, her ne kadar bagimsiz olarak goriinse de bir biitlin olarak ele
almmakta ve destinasyonu ortaya koyan unsurlarin da bir biitlin halinde pazarlanmasini
gerekli kilmaktadir (Atsiz ve Kizilirmak, 2017: 27). Is birligi 6ncelikle ortaklar arasinda
paylasilan bir vizyonun gelistirilmesine katki saglamakta, paydaslarin birlikte ¢aligmasiyla da
pek c¢ok potansiyel avantaji yaratmaktadir (Uca Ozer, 2013: 264). Genis bir paydas
yelpazesiyle calismak; sektordeki tiim planlama ve operasyon yOnetiminin, destinasyondaki
ev sahibi ve ziyaret¢i topluluklarinin ihtiyaglar tarafindan yonetilmesi anlamia gelmektedir
(Heitmann, 2010: 36). Bu nedenle destinasyon yonetim oOrgiitleri, turizmin olumlu
etkilerinden en iist diizeyde yararlanabilmek ve basarili olabilmek i¢in paydas is birligini iyi
koordine etmeli ve bu siirecte her paydasa ayni degeri vermelidir. Ziyaret¢i topluluklarinin
ihtiyaglar1 konusu tizerinde durulmasit gereken bir diger 6nemli unsurdur. Turistin 6nemli bir

paydas oldugu unutulmamalidir.

Film kaynakl: turizm ve destinasyon yonetimi ile ilgilenen destinasyon yoneticilerinin,
ekran turizminin potansiyel faydalarimin gergeklesmesi igin film turistlerinin 6zelliklerini
anlamalar1 zorunludur (Kim ve O’Connor, 2011: 142). Turist deneyiminin, pek ¢cok paydasla
bir dizi kiigiik karsilasmadan olustugunu ve bu bulugmalarin ziyaretin basarisini veya
yapilabilecek diger ziyaretleri giiglii bir sekilde etkileyebildigi bilinmelidir (Koban ve Eker
Iscioglu, 2019: 461). Film turizminin siirdiiriilebilir gelisimi, yerel halkin siirece dahil olmasi
ve refahimin artmasi ilkeleri gozetilerek; faaliyetlerin stratejik olarak planlanmasi, yol
haritalarinin hazirlanmasi ve uygulanmasiyla miimkiin olacaktir (Arikan Saltik ve Gilimiis

Donmez, 2021: 58). Bu nedenle destinasyon yonetiminde tiim paydaslarin 6zelliklerinin
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bilinmesi ve tedbirlerin alinarak sorumlulugun farkli organizasyonlar arasinda boliinmesi
onemlidir. Heitmann (2010: 37-38-43)’a gore, film kaynakli turizmde paydaslar destinasyon
pazarlama organizasyonu (DPO), yerel topluluk, turistler, turizm isletmeleri ve film enddistrisi

olarak siralanmaistir:

e DPO: Paydaslar arasindaki iligki yOnetimini saglar, dolayisiyla destinasyon
pazarlanmasi, tanitimi ve siirdiiriilebilir film kaynakli turizmin gelisiminde kilit rol
oynar.

e Yerel topluluk: Turizm faaliyetlerinin herhangi bir etkisine en ¢ok maruz kalan tek
paydas oldugu i¢in is birligine dahil edilir.

e Turistler: Filmlerin olusturdugu motivasyon ile seyahat satin almaktadir ve
destinasyonlara talebin devami i¢in 6nemli bir paydastir.

e Turizm isletmeleri: Hem DPO’nun hem toplulugun bir pargasi olduklari i¢in dolayli
olarak paydas is birliginde gorev alirlar.

e Film endiistrisi: Siirdiriilebilir turizm planlamasi ve gelisimi tiim paydaslarin
katilimin1 6nerdiginden, film endiistrisi bu siirecin hayati noktasinda 6nemli bir

paydastir.

1.7. Film Kaynakh Turizmin Kiiltiirel Faaliyetlerin Tanitilmasindaki Rolii

Medya insanlarin giinlilk yasamlarinda karsilastiklar1 ve yorumladiklari, sosyal ve
kiiltiirel etkinligi, olay1, deneyimi giderek artan bir sekilde insa eden, sekillendiren 6nemli bir
kiiltiirel unsurdur (Kim, 2012: 388). Ayni zamanda medya, maruz kalma agisindan ebeveynler
ve okul gibi bir¢ok geleneksel sosyallestirme aracina rakip olarak goriilmektedir (Macionis ve
Sparks, 2009: 94). Hall (1997)’a gore kiiltiir, film de dahil olmak fiizere ¢esitli modern
medyayla temsil edilebilen ortak anlamlar araciligiyla iiretilmektedir (Beeton, 2005: 25).
Ciinkii davranis kaliplari, deger yargilari, yasam tarzlar1 medya temsilleri iizerinden sunulan
kod ve simgelerle toplumsal bellege yerlesmekte, dolayisiyla bireylerde kimlik olusumunda
etkisini gostermektedir (Kirik ve Giil, 2017: 449). Hatta turistik acidan yeniden iiretilmesi ve
kiiresel olarak yayginlastirilmast gereken kiiltiirler tam da bu noktada sinema ve televizyonda

bir araya gelerek sunulmaktadir (Glingér, 2015: 486).

Film ve diziler, insanlarin diinyaya bakis agisint ve anlayisim1 etkileyen ve bir
toplumun kiiltiirtinii olusturan faaliyetlerdir (Arikan Saltik, 2021: 548). Film ayn1 zamanda
toplumun normlarin1 yaratan, degistiren ve bunlara meydan okuyan bir giictiir (Croy ve

Heitmann, 2011: 199). Ozellikle bircok miras alanimin film mekam olarak hizmet verdigini



24

ve artan popiilerlik kazandigini belirtmek 6nemlidir (Busby ve Klug, 2001: 321). Geleneksel
degerlerin yerel ve ulusal daha sonra evrensel hale gelmesi siirecine olumlu bir katki sunmak
filmlerle saglanabilmektedir (Yilmaz, 2015: 202-203). Film/dizilerde yansitilan kiiltiirlerin
izleyici kiiltiiriinden izler tagimasi, izleyicinin ge¢miste yasadigi olaylara benzer olaylarin
gecmesi ya da farkl kiiltiirlere ait gelenek/gorenek veya aligkanliklarin ekranda yansitilimasi
(Kogak, 2019: 40); izlenen mekanlarin davet edici giizellikleri, yeni yerler gérme istegi ve

dinlenme arzusuyla birlestiginde kisiyi harekete gecirebilmektedir (Giingor, 2015: 485).

Film kaynakli turizm, film ve turizm olmak iizere en az iki kiiltiirel tiiriin bilesimidir
(Hao ve Ryan, 2013: 336). Bazi1 destinasyonlar igin filmler, sehir alanlarinin canlanmasina ve
sehir pazarlama stratejisine katkida bulunacak bir etkinlik (film festivalleri) kapsaminda
kullanilarak; destinasyonlarin ¢ekiciligine, imajina, yeniden kesfine ve ekonomisine katki
sunabilmektedir (Connell, 2012: 1024). Etkinlik araciligryla birbiriyle etkilesime gegen yerel
halk ile film festivali katilimeilar, kiiltiirleraras: karsilikli anlayis ve hos goriiyii gelistirerek
birbirlerinin kiiltiirleri tizerinde olumlu etkiler yaratabilmektedir (Tiirten, 2021: 207). Boz ve
Komiircti (2012)’niin Canakkale Geyikli-Yesilyurt ve Arikan Saltik vd. (2010)’nin Mugla
Boziiyiikk’te yapmis olduklari arastirmalart film ve dizilerin, geleneklerin tanitilmasi ve
hatirlatilmas1 noktasinda olumlu etkiler sundugunu ortaya koymustur. Beeton (2005: 7)’a
gore, bir lilkenin kimliginin, imajimin ve kiiltiirel temsillerinin gelisimi popiiler film veya
televizyon dizileri araciligiyla izlenebilmekte, kiiltiirel gelenekler film ve dizilerle

yansitilarak, pekistirilebilmektedir.

Yilmaz (2015: 217) ¢alismasinin sonu¢ kisminda, filmlerde goriilen destinasyonlarin
ilgili yerleri ne kadar temsil ettigi ve gergeklerini ne diizeyde sunabildiginin tartisilmasi
gerektigini; destinasyondaki 6zgiin degerler ile kiiltiirel mahremiyete gosterilmesi gereken
saygl arasindaki ince ¢izginin tizerinde dnemle durulmasi beklenilen etik bir konu oldugu
gdriisiinii one siirmiistiir. Ozellikle kiiltiirel unsur gorselleri ve bilgilerinin film akisinda aslina
uygun olmasi ve gergegi yansitmasi, dolayisiyla bolge halkinin destegini almasi film kaynakli

turizmin yillarca devam etmesi agisindan 6nemli olmaktadir.
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1.8. Film Kaynakh Turizmin Turistik Destinasyonlarin Pazarlamasindaki Rolii
Icinde bulundugumuz bilgi ¢agmnin en 6nemli zelligi olan teknolojik gelismeler
sayesinde isletmeler, bilgiyi sermaye olarak degerlendirmeye ve bir isletme fonksiyonu olarak
pazarlamay1 bilgiye dayali hale getirmeye baslamiglardir (Meydan Uygur, 2017: 125).
Tiketicinin  gittikce giiclenmesi demek, isletmelerin artik dayatma ile pazarlama
yapamayacagini onun yerine tiiketicileri cezbedecek teklifler ve iletilerle onlari rahatsiz
etmeden ilgilerini ¢ekecek bir sekilde pazarlama yapilmasi anlamina gelmektedir (Kotler ve
Armstrong, 2018: 18). Bu nedenle satin alma siirecinde, tiiketicilerin bilgi arayisi ve bilgi
toplama siireci pazarlama literatiiriinde 6nemli bir yer tutmaktadir (Boz ve Demirel, 2018:
47). Giiniimiiz kosullarinda kitle iletisim araglarinin ve ozellikle de internetin bireylere
diinyayr tanima sansi vermesi, onlarin giinliik yasam aliskanliklarin1 oldugu gibi diisiince
diinyalarin, kimliklerini (Kirik ve Giil, 2017: 460); verecekleri kararlar1 etkileyebilmektedir.
Reklam, arkadas tavsiyeleri, televizyon, radyo, brosiir, araci isletmeler, sosyal medya, kisisel
deneyimlerin, film ve dizilerin bilgi kaynaklar1 olarak etkili oldugu bilinmektedir. Bunlar
arasinda ozellikle film ve diziler gii¢lii unsurlariyla (film hikayesi, iinlii oyunculari, muhtesem
gorselleri, miizik gibi) izleyicisini daha kolay etkileyebilmektedir. Bu nedenle film ve diziler
tiim diinyada bir eglence unsuru olarak destinasyonlar i¢in taninma, hakkinda bilgi edinme ve

pazarlanmasinda firsatlar sunmaktadir.

Pazarlama c¢abalarinin bir turisti, s6z konusu destinasyonu farkinda olmama
asamasindan farkinda olma asamasma tasimasi gerekmektedir (Ozdemir, 2014: 105).
Turistlerin bolgeleri veya sehirleri televizyon ve sinemada gordiikleri goriintiilerden
etkilenerek ziyaret etmesi, film ve dizilerin turizm anlaminda da pazarlanmasinin gerekliligini
gostermektedir (Tas vd., 2017: 1135). Herhangi bir destinasyon ile ilgili geleneksel pazarlama
teknikleri ile ulasilamayacak farkindalik ve kalici etki, film ve dizilerin ayn1 anda birgok
kisiye ulagabilmesi avantajiyla olusturulabilmektedir (Giingér ve Uysal, 2019: 197). Yani,
film ve diziler, potansiyel turistlere destinasyon ve onun g¢ekicilik yaratan 6zellikleriyle ilgili
olarak bilinirlik saglamaktadir (Dursun ve Biiyiikkuru, 2018: 287). Bir destinasyona olan
bilinirlik (asinalik), turizm destinasyon sec¢im siirecinde hayati 6neme sahiptir ve pazarlama
faaliyet planinin gelistirilmesinde anahtar konumdaki bir pazarlama degiskenini temsil
etmektedir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 36). Dolayisiyla potansiyel turistler; destinasyona
gitmeden ve ilk elden bir tecriibe yasamadan, destinasyonla ilgili bilgi, fikir ve imaj sahibi
olabilmektedir (Cakir, 2013: 82). Bu nedenle destinasyon pazarlama kuruluslari, filmlerin

turistlerin dikkatini nasil g¢ektigini ve seyahat se¢imlerini nasil motive ettigini anlamakla
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yakindan ilgilenmekte; ve pazarlama kampanyalarini destelemek igin filmlere yoneltmektedir

(Frost, 2010: 722).

Filmler sadece turistleri ¢ekmek icin bir mekanizma degil, ayn1 zamanda yerin
stirdiirtilebilir kalkinmasini amaglayan uzun vadeli bir stratejidir (Dominguez-Azcue vd.,
2021: 9). Ogzellikle sinemanin kentler adina yaratti§1 pazarlama giicii, ¢ekicilige ve olumlu
imaja sahip olmay: isteyen kentler i¢in pazarlanma adina biiyiik firsat olabilmektedir (Ozdel,
2014: 31). Film kaynakli turizm igin bu firsatlar; filmin promiyeri yapilirken, film dagitilirken
ve her bir gosterim sirasinda yaratilmakta ve film kaynakli turizm ile ziyaret¢i sezonunun
uzamasl, gliglenmesi tesvik edilerek ek isler ve hizmetler olusturulabilmektedir (Hudson ve
Ritchie, 2006a: 387). Yurt disinda film kaynakli turizm uygulamasi; kamu otoriteleri
tarafindan bu tiir yapimlara fon saglanarak, stiidyo platolar1 olusturularak, film haritalar
hazirlanarak, 6zel girisim tarafindan buralara turlar organize edilerek, brosiirler ve web

sitelerinde tanitimi1 yapilarak desteklenmektedir (Koger ve Giirer, 2021: 124).

Destinasyon pazarlamasinda deneyimsel pazarlamanin bes modiiliinden {i¢ii olan
duyusal, duygusal ve diisiinsel modiiller filmler araciligiyla kolaylikla gerceklestirilmekte
(Arikan Saltik vd., 2010: 44); dolayisiyla filmler araciligiyla potansiyel turistler destinasyona
gitmeden bir deneyim yasayabilmektedir. Bu tarz bir pazarlama galismasi, bir destinasyon
markast yaratilmasina da yardimci olabilmektedir (Boz ve komiircii, 2012: 519). Film
kaynakli turizm Ozellikle ekonomik gerileme doneminde, gii¢lii reklam kampanyalar1 i¢in
finansal destegi olmayan destinasyonlara etkili bir pazarlama araci olabilmektedir (Hudson
vd., 2011: 177). Bu amagla film ve dizilere iiriin yerlestirme pazarlama teknigi son yillarda
cok sik tercih edilen bir uygulama olarak kullanilmaktadir. Reklamcilik agisindan en ¢ok
dikkat ¢eken egilimlerden birisi olan ‘iiriin yerlestirme’ (product placement), film anlatilarinin
icerisine reklami yapilmak istenen {iriiniin yapilandirilmasiyla gergeklestirilen ve tiiketicinin
iletilen reklam mesajindan kagamadigi avantajli bir uygulamadir (Er, 2013: 146). Her gecen
giin rekabet ve pazarin giderek yogunlagsmasi nedeniyle filmler ve dizilerin i¢ine destinasyon
yerlestirmek, geleneksel pazarlama cabalari ile kolaylikla ulasilamayacak bir farkindalik
yaratan ve uzun donemli etki saglayan giiclii bir calisma ve igbirligi olarak goériilmektedir
(Arikan Saltik vd., 2010: 43). Morgan ve Pritchard’a gore, bir destinasyonun filme
yerlestirilmesi turizm triinlerini yerlestirmede son noktadir (Hudson ve Richie, 2006b: 258).
Ciinkli destinasyonun bir filme yerlestirilmesi, geleneksel turizm tutundurma faaliyetleri ile
asla ulasilamayacak milyonlarca kisiye, destinasyonun reklaminin yapilmasi olanagini

sunmaktadir (Yilmaz ve Yolal, 2008: 179). Filmin bir il veya iilkeye verdigi poz, 72 milyon
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kisi (1990’larda filmin diinya capindaki ortalama seyirci kitlesi) tarafindan izlenebilen bir
reklam olanagl sunmaktadir ve bu hedef pazarlamacilarin karsilayamayacagi sekilde

destinasyona ilgiyi baslatarak devam ettirebilmektedir (Tooke ve Baker, 1996: 88).

1990’11 yillarda film kaynakli turizmle ilgili olarak, destinasyon pazarlamasinda
onemli adimlar atildig1 goriilmektedir. Ornegin, ziyaret¢i gekmek amaciyla turizm biirolarinca
videolar, film haritalar1 olusturulmustur ve baz1 ger¢ek film (ET, Jaws, King Kong, Starwars
ve Indiana Jones) stiidyolarina (Universal Studios ve Disneyworld-MGM) ziyaretler ile
Orlando ve Florida kapsamli cazibe merkezi haline donistiiriilmiistiir (Riley vd., 1998: 920).
Ayrica film ve dizilerin turizme olan katkisinin farkina varan birgok tilke, kendi destinasyon
pazarlama Orgiitlerini kullanarak veya halkla iliskiler ofisleriyle calisarak, film yapim
sirketlerinin kendi iilkelerini kullanmalar1 konusunda ¢alismalar yiiriitmektedir. Ingiltere,
Kanada, Tayland ve Bahamalar gibi tilkeler, Asya’dan 6zellikle Hindistan’dan turizm talebini
artirmak amaciyla Bollywood filmlerinin kendi iilke smurlari igindeki destinasyonlarda

¢ekilmesi i¢in halkla iliskiler ajanslariyla ¢alismaktadir (Hudson ve Ritchie, 2006b: 259).

1.9. Film Kaynakh Turizm ile Tlgili Arastirmalar

Filmin turizmdeki roliine iliskin erken akademik atiflar 1960’larda sunulurken
(6rnegin Boorstin, 1961), ilk turizm ve medyaya 6zgii ¢aligmalar 1990’1arda olmustur (Croy
ve Heitmann, 2011: 188). Bunlardan en eski ekran turizmi ¢alismalar1 (Riley ve Van Doren,
1992; Riley vd., 1998) bu turizm formunun varligini ortaya koyarak ilgili konulari1 vurgulamis
ve daha fazla arastirma yapilmasini baglatmistir; daha yakin tarihli arastirmalar ise diinya
capindaki vaka ornekleri araciligiyla ekran turizminin ortaya ¢ikisin1 vurgulamistir (Connell
ve Meyer, 2009: 195). Connell (2012: 1020)’in yapmis oldugu literatiir calismasina gore, film
kaynakli turizm iizerine yapilan ilk arastirmalarda destinasyonlara olan etkilere
odaklanilmistir; takip eden arastirmalar turist farkindaligini artirmak, destinasyon cazibesini
artirmak, turizmin varligm siirdirmesine katkida bulunmak gibi temalar olmustur; ve bu
etkilerin siireci tegvik ettiine dair inancin halen devam etmekte oldugu one siirtilmiistiir.
Bunlan film kaynakli turizmin destinasyon imaji, yonetimi ve ev sahibi topluluk {izerindeki
etkisini konu alan arastirmalar takip etmis; tiiketici motivasyonlari, perspektifleri ve
deneyimleri hakkinda arastirma sayisinin az oldugu ve daha fazla aragtirma yapilmasi
gerektigi one stirtilmistiir (Chan, 2007: 208). Cohen’in 1986 tarihli makalesi gibi daha 6nceki
kesif calismalari, film kaynakli turizmin dogasi iizerine diisiinmiis ve bu alanda daha fazla

aragtirma yapilmasini tavsiye etmis olsa da, ilerleme yavas olmustur (Beeton, 2005: 17).
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1990’11 donemlerin arastirmalarinda daha ¢cok ABD ve Birlesik Krallik’ta yapilan
calismalarin hakimiyetinin oldugu; Avustralya, Asya ve Avrupa perspektifiyle yapilan
calismalarda da artis oldugu goriilmistir (Connell, 2012: 1011). Filmin; destinasyon
farkindaligini artirmada, mekan asinalig1 yaratmada, film g¢ekildikten sonra bilinmeyen bir
yeri turistik bir yere ¢evirerek destinasyon imajini gelistirme ve tesvik etmede, temel bir arag
oldugu ortaya konulmustur (Rittichainuwat ve Rattanaphinanchal, 2015: 138). 1990 yilindaki
calismasinda Urry, turist bakisinin film ve televizyon da dahil turistik olmayan faaliyetlerden
de etkilenebilecegini ileri slirerken; ayn1 yil Butler (1990), edebiyat gibi film ve televizyonun
turizm destinasyonlar1 {izerinde etkisinin artacagim ileri siirmistiir (Hudson ve Ritchie,
2006b: 260). Butler, medyanin etkisini ve insanlarin goriintii, bilgi ve destinasyonlarla ilgili
farkindalik elde etme yollarini tartisan birka¢ yazardan birisi olmustur (Busby ve Klug, 2001:
317).

Riley ve Van Doren (1992), filmlerin turistik destinasyonlar1 tanitmada geleneksel
reklamlara gore daha kapsamli ve pastoral goriintiiler sunmada etkili oldugunu; potansiyel
turistlerin bilgi ve dolayl bilgi toplamasina olanak sagladigini; risk endisesini diisiirerek
giivenilir ve kalici bir etki olusturdugunu ortaya koyarak film kaynakli turizme dikkat
cekmistir. Riley vd. (1998)’de yapmis olduklar1 arastirmalarinda, seyahatin sadece pastoral
manzaralarla smirli olmadigini; hikaye temalarmin, heyecan verici sahnelerin ve insan
iliskilerinin de pazarlamada Onemli unsurlar oldugunu oOne siirmiisler ve calismalarim
gelistirmislerdir. Tooke ve Baker (1996), filmlerin ziyaretgi sayilar1 {izerindeki etkisine olan
somut arastirma verilerini, Birlesik Krallik’ta televizyon filmi olarak verilen dort vaka
iizerinden incelemis; artan ziyaretci sayisinin filmin bulundugu yere olumlu etkileri kadar
dezavantaj da sundugunu, film kaynakli turizmin etkilerinin daha fazla arastirilmasi
gerektigini savunmustur. Schofield (1996), turistin diinyay1 araba/otobiis pencerelerinden
kamera mercegine kadar bir dizi gerceveli goriintii yoluyla deneyimleme egiliminde oldugu
teorisini ileri siirmiis; filmin sohretle olan iligskisine dikkat ¢ekerek, eskiden siradan olan
binalarin, caddelerin aniden ilgi, statii ve ambiyans kazandigin1 6ne siirmiistiir (Beeton, 2005:
9-29). Film turizminin destinasyon tizerindeki etkilerini arastiran Cohen (1996), filmin turistik
talebi olusturmada giiciinii fark ederek ve pazarlamacilari, yerinde tanitim stratejilerinde

kullanilabilecek filmleri belirlemeye tesvik etmistir (Connell, 2012: 1012).

2000 yilindan bu yana arastirmacilar, film turizmi ile ilgili faaliyetleri ve bu turizm
tiriiniinde uzmanlagmis destinasyonlar1 daha derinlemesine analiz etmislerdir (Dominguez-

Azcue vd., 2021: 5). 2000’1li yillarin ilk donemlerinde turizm arastirma dergilerinde film
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kaynakli turizmi konu edinmis makalelerin sayisinda artis olmus, farkli bolgelerden farkli
bakis agilariyla ¢ok sayida arastirma yapilmis ve ¢ogunun Ornek filmler iizerinden etki
konusunu arastiran ¢alismalar oldugu goriilmiistiir (Connell, 2012: 1012). 118 makale ve
belgenin %22,2°si 1975-1999 arasinda, %38,5’i 2000-2009 arasinda ve %39,3’i ile
yayinlanan makale sayisinin en yiiksek yiizdeye ulastigt 2010°dan 2020 yillar1 arasinda
oldugu ve o6zellikle film kaynakli turizmin 2000’li yillardan itibaren 6nem kazanmis oldugu
anlagilmistir (Dominguez-Azcue vd., 2021: 5). Akademik diinya olarak artik sunlarin
farkindayiz, film kaynakli turizm vardir ve etkileri cesitlidir; film kaynakli turizm
destinasyona dair karar verme siirecinde ¢esitli motivasyon unsurlarinin bir pargasidir; turizm
pazarlamacilar1 ve yenilik arayan isletmeler tarafindan film kaynakli turizm benimsenmistir
(Connell, 2012: 1025). Yalniz film kaynakli turizm iizerine yapilacak ¢alismalarda sadece hali
hazirda olanmi tekrarlayarak geriye doniik bir perspektif almak yerine, bilgimizin nereden
geldigini, nasil yapilandirildigini ve nereye gittigini anlayarak, disiplinler arasi bir bilgi
biitiiniiniin gelistirilmesi gerekmektedir (Beeton, 2010: 5). Yakin bir tarihte mevcut literatiirii
betimsel ve tematik analizlerle inceleyen Dominguez-Azcue vd. (2021)’e gore, dzellikle 2005
ve 2015 yillar1 arasindaki incelenen literatiir onemli 6l¢iide biiylimeyi vurgulamaktadir;
yapilan tematik analiz sonuglarina gore destinasyon imajlarinin olusturulmasinda 6nemli bilgi
kaynaklar1 olarak film ve diziler etkilidir ve film destinasyon yonetiminin olumlu ve olumsuz

yonleri hakkinda bilgi saglamaktadir.

Asagida, 2000’11 yillarin baslangicindan giiniimiize kadar yapilmis olan arastirmalara
ornekler; film/dizilerin destinasyon imaji, ziyaretgi Sayis1 ve ekonomiye etkileri; film kaynakli
turizmin bolge halkina, isletmelere ve kiiltiire etkileri; film kaynakli turizmin destinasyon
pazarlanmasinda kullanimi; film kaynakli turizmin turist motivasyonuna etkileri basliklari ile

gruplandirilarak sunulmustur.

1.9.1. Film/ Dizilerin Destinasyon Imaji, Ziyaretci Sayisi ve Ekonomiye Etkileri Uzerine
Yapilan Arastirmalar

Croy ve Walker (2001), Yeni Zelanda goriintiileme destinasyonlarinda uzun metrajl
filmlerin 6nemi ve kullanim1 konulu c¢alismasinda; bolge tanitim ofisleri ve yerel halk ile
goriismeler gergeklestirmis, %71°lik bir oranla bolgede cekilecek filmlerin destinasyonda
etkili olacagi sonucuna ulasmistir (Beeton, 2005: 27). Busby ve Klug (2001), film kaynakl
turizm ile artan ziyaret¢i sayisinin, ekonomik ve cevresel fayda saglayarak; destinasyonun
korunmasini ve gelismesini etkileyecegini tespit etmistir. Sahbaz ve Kiliglar (2009),

destinasyonlarin film ve dizilerde gosterimiyle olumlu imaj kazanarak tercih edildigini 6ne
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stirmiistiir. Mordue (2001) ve (2009), Heartbeat’in ana ¢ekim yeri olan Goathland bolge
halkinin etnografik calismalarinda; ger¢ek diinya ve gosterilenlerin uyumsuzluguna dikkat
¢cekmis, bunun ev sahibi durumunda olanlar ve isletmeler a¢isindan olumlu-olumsuz etkilerini
ortaya koymustur. Gundle (2002) La Dolce Vita filmiyle, Kim ve Richardson (2003) ise
Before Sunrise filmi ile vaka arastirmasi yapmis, filmlerin imaji olumlu etkiledigini hatta
onceki olumsuz imajlari diizelttigini 6ne siirmiistiir (Hudson ve Ritchie, 2006a: 388). Peaslee
(2010; 2011), Yiiziiklerin Efendisi filmlerinin prodiiksiyonu igin se¢ilmis Yeni Zelanda’da 10
dontimliik kurulan stiidyosuna tur ile getirilen ziyaretgilerde; medya siireglerinin yerlerin
kutsallastirilmasinda giiglii etkiler yarattigin1 6ne siirmiistiir. Connell ve Meyer (2009: 205),
yere 0zgil film ve TV’nin bir destinasyon c¢ekicisi olarak hizmet ettigini ve gorsel tiiketime
duyulan hayranligin cagdas bir turizm fenomeni olarak ekran turizmini canlandirdigini ve
stirdiirdiiginii 6ne stirmiistiir. Croy ve Heitmann (2011: 188), film kaynakli turizm olgusunu
tanimlayarak, calismalarinin temelini dort ana tema iizerinden sunmustur. Bunlar; turist
deneyiminde filmin rolii, filmin destinasyon tanitimindaki rolii, film turizminin etkileri ve
turizm ile ilgili olarak insanlarin-kiiltiirlerin-yerlerin temsilleri olarak siralanmistir. Akdu ve
Akin (2016: 1051) film ve dizilerin destinasyon tercihi ¢alismasinda, katilimcilarin biiyiik bir
cogunlugunun filmlerde gosterilen kiiltiirel degerleri gormek/deneyimlemek i¢in ziyaret ettigi,
bunu sirasiyla dogal giizellikleri gormek ve tarihi degerleri goérmek amaciyla yapilan
ziyaretlerin izledigini 6ne silirmiiglerdir. Tas vd. (2017) arastirmalarinda, Dogu Karadeniz
bolgesinin tercih edilmesi konusunda c¢ekimleri bu bolgede yapilan film ve televizyon
dizilerinin etkisinin oldugunu ve destinasyon sec¢imlerinde Onemli bir rol oynadigini

belirlemislerdir.

1.9.2. Film Kaynakh Turizmin Bolge Halkina, Isletmelere ve Kiiltiire Etkileri Uzerine
Yapilan Arastirmalar

Frost (2009), ABD’de iki kii¢iik kasabada diizenlenen film festivallerinin bélge i¢in
hedef imaj olarak kullanildigini; yalniz bolgenin diger yonlerine gereken Onemin
verilmemesinin paydaslar arasinda uyumsuzluk yarattigini ileri siirmistiir. Kostopoulou ve
Kalogirou (2011), film festivallerinin ekonomik fayda saglayan ev sahibi konumundaki
topluluk icin (Selanik Metropolitan Bolgesi) ne derece esit bir sekilde yayildigini arastirmais;
ekonomik etkinin mekansal olarak esit olmayan bir sekilde oldugu sonucuna ulasmistir. Kim
ve O’Connor (2011), wuluslararast1 ekran turistlerinin profillerini milliyetlere gore
karsilastirmak i¢in kiiltiirler arasi bir analiz ¢alismasi yapmis; film kaynakli turizmin

destinasyon se¢imi, turist sayisindaki artis tizerindeki giiclii etkisini gosteren bazi Onceki
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arastirmalarin bulgulariyla ayn1 sonuglarin elde edildigini ileri siirmiistiir. Ozdemir (2019)’in
‘Leblebi Tozu’ filmi iizerine kiiltiir turizmi ve ekonomisi baglaminda bir degerlendirme
aragtirmasina gore, film beklenen gise basarisini géstermemesine ragmen Corum ili 6zelinde
kiiltiir turizmi ve ekonomisine yonelik caligmalara katkida bulundugunu one siirmiistiir.
Giingoér ve Uysal (2019) popiiler kiiltiir aract olarak film ve dizilerin Nevsehir ili turizm
faaliyetlerine etkisi ¢alismasinda, film ve dizilerde gosterilen tarihi ve dogal mekanlar ile
sosyal yasamin izleyicilerde merak uyandirarak turizm faaliyetlerine motive edici bir unsur
olusturdugu sonucuna ulagmiglardir. Kiling ve Caligskan (2021), kirsal alanlarda yerel halkin
film turizmi algilart ve destek tutumlart arasindaki: Mugla Yesilyurt 6rnegi ¢alismasinda,
yerel halkin turizm gelisimini genel olarak olumlu algiladigini ve belirgin sekilde algilanmasa
bile sosyo-kiiltiirel ve gevresel etkilere yonelik algilarin destek tutumunda etkin unsurlar

oldugunu ortaya koymuslardir.

1.9.3. Film Kaynakh Turizmin Destinasyon Pazarlamasinda Kullamm Uzerine
Yapilan Arastirmalar

Yilmaz ve Yolal (2008), destinasyon pazarlanmasinda filmlerin gosterilen mekanlara
ilgiyi sagladigin1 ortaya koymuslardir. Hudson ve Tung (2010), film komisyonlari ile
yapimcilari arasindaki strateji ve tanitim araglarini igeren iligkiyi; tiriin farklilastirmasi, hizmet
farklilagtirmas1 ve maliyet avantajlar1 olarak {i¢ temel stratejik pazarlama yaklagimi ve alt1 ana
ozel promosyon taktigi kullanarak uygulamalarini agiklamiglardir. Arikan Saltik vd. (2010),
film turizminde algilanan imajin bir iirlinli digerinden ayirmak i¢in kullanilabilecek bir arag
oldugunu; yerel turizm endiistrisinin bdlgesel anlamda bir firsat olarak kullanilabilecegini;
turizm hareketliliginin zamana bagli olarak kendisini gosterecegini One slirmiislerdir.
Nuroglu (2013) Tiirkiye’ye Balkanlar ve Arap iilkelerinden gelen turistlerin gelis kararlarinda

Tiirk dizilerinin Tiirkiye’yi tanitan iyi bir reklam araci oldugunu belirlemislerdir.

1.9.4. Film Kaynakh Turizmin Turist Motivasyonuna Etkileri Uzerine Yapilan
Arastirmalar

Macionis (2004: 96) film kaynakli turisti anlamak konulu calismasinda, yeni bir
kavramsal yaklasim sunarak literatiire nemli bir katkida bulunmustur; bu yaklasim i¢in, itme
ve ¢ekme motivasyon faktorlerinin film kaynakli turizmi incelemeye uygun bir teorik gerceve
sundugu iddia edilmistir. Beeton (2005), ziyaretgilerin filmde karsilasilan bir deneyimi (hatta
duyguyu) yeniden yasamak, efsaneleri, hikaye anlatimini ve fantezileri pekistirmek veya statii
(veya linliiler) nedeniyle film sitelerine geldiklerini savunarak motivasyonun daha karmasik

oldugunu one siirmistiir (Beeton, 2010: 2). Roesch (2009), film turistlerinin genellikle
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motivasyonlarinin ne oldugunu tam olarak ifade edemediklerini ve bu nedenle film deneyimi
motivasyon profilinin olduk¢a gesitlilik gosterdigini savunmustur (Connell, 2012: 1016).
Macionis ve Sparks (2009), film izleyicisinin filmlerde gosterilen yerlere ziyaretler
diizenleyen birer potansiyel turist olup olmadigini; seyahate iten nedenlerin neler oldugunu
aragtirmis ve ziyaret¢i deneyimlerinde yenilik motivasyon algisinin etkili oldugunu ortaya
koymustur. Kim (2012: 387) calismasinda, izleyicilerin TV dizilerine katilimi ne kadar
duygusal gerceklesirse filmde gosterilen yerleri ziyaret etme olasiliklar1 da o kadar yiiksek
olur sonucuna ulagmistir. Oviedo-Garcia vd. (2014: 1) film kaynakli turist motivasyonlari
konulu makalesinde, Sevilla’daki filmin tetikledigi turistlerde; film yeri deneyimleri, fantezi,
yenilik, film turu ve kisisel film-mekan olmak iizere bes motivasyon faktorii oldugu sonucuna
ulasmistir. Baez-Montenegro ve Devesa-Fernandez (2017), film festivallerinde motivasyon,
memnuniyet ve sadakat arasindaki iliskisi c¢alismasinda, motivasyonun (sosyodemografik
ozelliklerinden kaynaklanan) farkli derecelerde de olsa memnuniyeti ve sadakati etkiledigini
one siirmiislerdir. Ng ve Chan (2019) film kaynakli turizm potansiyelinin Kore TV dizilerinin
Hong Kong geng yetiskinleri tizerindeki etkilerini inceledikleri arasgtirmalarinda, Kore TV
dizileri ile film destinasyonlarina seyahat etme davramigsal niyeti arasinda orta diizeyde bir
iligki oldugunu ortaya koymuslardir. Film kaynakli turizm {izerine literatiir incelemeleri
bulunan Dominguez-Azcue vd. (2021: 11-12)’in c¢alismalarina gore, bir kisiyi seyahate
etmeye ve bir destinasyonu gormeye iten motivasyonlarin farkli olabilecegi gibi, film
turistlerinin sahip olduklart motivasyonlarinda farkli oldugunu; bunlarin deneyim, kiiltiirel
ilgi, arastirma ve en yaygin motivasyonun ise turistlerin en sevdikleri film/dizilerin ¢ekildigi

yerleri gérme istegi oldugu sonucuna ulasmislardir.

Connell (2012: 1016)’e gore, 1990’larin sonlarindan bu yana film kaynakli turizm
aragtirmalarinda kuvvetli temalar belirlenmistir. Tablo 1.5°de sunulan temalar; filmin
destinasyona etkileri, filmin kiiltiir insasinda etkileri, filmin turist talebi ve motivasyona
etkileri, film turisti deneyimi, pazarlama, destinasyon imaji, turizm-yer ve medya iliskileri

olarak gruplandirilarak érneklendirilmistir.

Connell (2012)’e gore bu temalarda;

e Etki calismalarinin ¢ogu, belirli vakalar iizerine yapilmistir ve bazi bulgul