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ONSOz

Fiyat yapigkanliklari, arz ve/veya talep kosullarindaki degismeler
sonrasinda fiyatlarin Walrasyan ¢cézimlemeden ¢ok daha yavas uyarlanmasi
olarak tanimlanabilir. Firmalar, fiyat yapici olduklari aksak rekabet
piyasalarinda bir taraftan fiyatlarini marjinal maliyetlerinin  (zerinde
belirlerken, diger taraftan da arz ve/veya talep kosullarindaki degismeler
sonrasinda fiyatlarini degisen kosullar gergevesinde uyarlayip uyarlamama
konusunda, fiyat uyarlama ile elde edilecek kazang veya ugranilacak
kayiplari kargilastirarak karar vermektedirler. Fiyatlarin uyarlanma sirecinin,
hem mikro hem de makro etkileri bulunmaktadir. Bu nedenle ¢alismamizda,
Turkiye’de imalat sanayiindeki firmalarin fiyatlama davranisini ve fiyat
yapigkanliklarini etkileyen temel faktdrler degerlendiriimektedir. Boylelikle
hem piyasalarin, hem de Ulke ekonomisinin mevcut yapisi ve gelecekte
izlemesi olasi gelisme sureci hakkinda daha kapsamh c¢ézimlemeler
yapilmasina da katkida bulunulabilecektir.

Yillarca enflasyonist bir makroiktisadi ortamda faaliyette bulunan
firmalarin fiyat degisim sikliklarinin yiksek olmasi dogaldir. Bununla birlikte,
bu durum firmalarin arz ve/veya talep kosullarindaki degisimler sonrasinda
fiyatlarini  esanh degistirdikleri biciminde yorumlanamaz. Bu ylzden
calismamizda fiyat degisim sikliklari ve ortalama fiyat degisim buyudklikleri
hesaplanmig, ayrica enflasyonda ortaya c¢ikan bir sok karsisinda alt
sektorlerdeki tepkiler ¢bézimlenmeye calisiimistir. Kuskusuz bdéyle bir
calismada en dogru ve kapsamli ¢6zimleme firma temelinde fiyat ve maliyet
verileriyle yapilabilir. Bununla birlikte Turkiye’de de sb6z konusu verilere
ulasilamamaktadir. S6z konusu verilerin  derlenmesi  durumunda,
calismamizda vyapilan c¢o6zimlemelerin de katkisiyla daha kapsamli

calismalar yapilmasinin énanin agilacagi distincesindeyiz.
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GiRIS

Fiyat, piyasa ekonomilerinde iktisadi karar birimlerinin davranislarini
ybnlendiren en temel etkendir. Piyasa ekonomilerinde, fiyatlarin piyasada
serbestce olusmasi ve piyasadaki degisimlere gbére ayarlanmasi, fiyat
mekanizmasinin kendinden beklenen islevi yerine getirebilmesi acisindan en
6nemli unsurdur. Fiyatlar, hem mikro hem de makro dizeydeki etkileriyle her

iki alaninda en énemli ilgi konularinin basinda gelmektedir.

Mikroiktisatta fiyatlarin olusumu ve degdisimi, bir taraftan hangi mal ve
hizmetlerin, nasil, kimler icin ve ne kadar Uretilecedini belirlerken, diger
taraftan fiyatlardaki degisim sireci ise kaynaklarin optimal bir bigimde
yeniden dagitiimasi icin iktisadi karar birimlerine sinyal islevini gérmektedir.
Makroiktisatta ise, fiyatlarin olusumu ve degisimi, 6zellikle de nominal
fiyatlarin piyasa kosullarindaki degisimlere ayarlanmasindaki basarisizliklar,
para politikasinin kisa dénem etkilerinin aciklanmasinda énemli bir etken

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

iktisadi karar birimleri, fiyatlarin piyasa kosullarindaki degisimleri
yansitacak bicimde uyarlanacagr dustncesiyle hareket edeceklerinden,
fiyatlarin ayarlanma sirecinde yasanan aksakliklar dogal olarak alinan
kararlarin dogrulugunu veya etkinligini olumsuz olarak etkileyebilecektir. Bu
ylzden, fiyatlarin arz ve/veya talep kosullarindaki degisimleri yansitacak
bicimde degismesi 6nemlidir.

Firma kuramlari, piyasa gdclerinden arzi temsil eden firmalarin
dogasini, davraniglarini incelemektedir. iktisat dgretisinde en temel firma
kurami olarak 6ne ¢ikan geleneksel iktisat 6gretisi, diger bir deyisle neoklasik
Ogreti, firmalarin marjinal gelirlerinin  marjinal maliyetlerine esitledikleri
dlzeyde Uretim yaparak karlarini engoga cikarabilmeleri zerine kurulmustur.
Geleneksel iktisat 6gretisinde firmalar, tam rekabet piyasalarinda fiyat
aliciyken, aksak rekabet piyasasinda fiyat yapici durumuna gelmektedirler.
Bununla birlikte, firmalar gerek tam rekabet, gerekse aksak rekabet



piyasasinda, arz ve talep kosullarinda meydana gelen degismeleri esanli
olarak fiyatlarina yansitmaktadirlar.

Piyasalarda zaman iginde mallarin ve Uretim sdreglerinin dnemli
Olctde farklilagsmasi, buna baglh olarak fiyatin belirlenmesinde iktisadi karar
birimlerinin  kararlarindaki farklilagmalar, fiyat sisteminin kendisinden
beklenen iglevi yerine getirmesini zorlastirmaktadir. Dolayisiyla, s6z konusu
iktisadi kararlara bagli olarak fiyatlarin gerek olusum, gerekse uyarlanma
surecinde ortaya cikabilecek yapigkanliklar veya katiliklar, piyasalardaki
goreli fiyatlarin degismesine neden olarak kaynaklarin optimal olarak
dagitiimasini engelleyebilmektedir.

iktisadi  kosullardaki  degisimler karsisinda fiyatlarin  yavas
uyarlanmasinin, kuskusuz cikti ve istihdamdaki degisimleri beraberinde
getirdigi kuramsal olarak yaygin bicimde kabul edildigi séylenebilir. Bununla
birlikte, 6zellikle Turkiye gibi gelismekte olan Ulkelerde, fiyatlardaki yavas
uyarlanmanin, ciktl ve istihdam Gzerindeki degismelere neden olmasindan
cok, zaten gelismis Ulkelere gbre daha kit olan kaynaklarin optimal
dagiliminin saglanmasindaki sorunlari artirmasi agisindan daha 6énemli
oldugu ifade edilebilir. Ornegin, dézellikle maliyetlerdeki artislar karsisinda,
yogun dis veya ic rekabet nedeniyle fiyatlarin artirlamadigr sektorlere
verilecek tesvikler, Ulkelerin kaynaklarinin etkin olmayan alanlarda
kullaniimasina neden olabilecektir. Ayrica, maliyetlerdeki artiglarin fiyatlara
yansitilamadigi sektorlerin bir Glke dig ticaretindeki goreli payinin artmasi ise,
s6z konusu Ulkenin dlinya gayrisafi hasilasindan alacagi payin yeterince
artirllamamasina neden olabilecektir. Bu ylzden, fiyat yapiskanliklarinin veya
katiliklarinin nedenlerinin belirlenmesi, Ulkelerin gelecekte dig ticaretten elde
edecegi gelirleri belirlemesi agisindan da énemlidir.

Ozellikle aksak rekabet piyasalarinda, fiyat yapici konumundaki
firmalar, arz ve talep kosullari karsisinda fiyatlarini esanh olarak
degistirmeyebilmektedirler. Firmalar fiyatlarini degistirerek elde edecekleri
kazanclarin, maliyetlerden daha disitk olmasini dngdrmeleri durumunda,

fiyatlarini  degdistirmemeyi veya zaman icinde degistirmeyi tercih



edebilmektedirler. Bu ylzden calismamizda firmalarin arz ve/veya talep
kosullarindaki degismeleri fiyatlarina esanl olarak neden
yansitmadiklarini/yansitamadiklarini, diger bir deyisle fiyat yapigkanlklarinin
nedenleri cézimlenmeye calisilacaktir.

Galismamizin ilk bélimunde fiyat ve fiyat yapiskanlklan Uzerine
kavramsal aciklamalar yapildiktan sonra, geleneksel iktisat 6gretisinde fiyatin
olusumu ve firma davraniglari agiklanacak ve geleneksel iktisat 6gretisindeki
s6z konusu davranislara ybdnelik temel elegtirilere yer verilecektir. Ayrica,

temsili firmanin fiyatlama davranigi Uzerinde de agiklamalarda bulunulacaktir.

ikinci bélimde firmalarin fiyatlarini degistirmemelerindeki, diger bir
deyigle fiyatlarda ortaya c¢ikan yapiskanlklardaki temel nedenler ortaya
konmaya calisilacaktir. Fiyat yapigkanliklarinin nedenleri arasinda piyasa
yapisi, fiyat ayarlama maliyetleri, s6zlesmeler, musteri iligkileri, malin niteligi,
fiyatin kalitenin gbstergesi olarak degerlendirilmesi, esgudim basarisizliklari,
maliyet temelli fiyatlandirma ve sabit marjinal maliyetler sayilabilir. S6z
konusu nedenler aciklanirken ayrica, birgok Ulkede fiyatlarin belirlenme
surecleri Uzerine yapilan calismalardaki sonuclar kapsaminda, énemleri de
degerlendiriimeye calisilacaktir.

Uciinci ve son bélimde, éncelikle Tirkiye imalat sanayiinin genel
g6rinim0 degerlendirilecek, daha sonra 1987 temel devreli verilerle 1988-
1997 déneminde, 1994 temel devreli verilerle 1994-2004 déneminde ve 2003
temel devreli verilerle 2003-2009 déneminde imalat sanayii alt sektdrlerindeki
fiyat degisim sikliklari ve ortalama fiyat degisim buyutklUkleri belirlenerek,
firmalarin  fiyatlama davranislari ¢ézimlenmeye calisilacaktir. Ayrica
firmalarin arz ve/veya talep kosullarindaki degisimler karsisinda nasil hareket
ettikleri hakkinda &ngérilerde bulunabilmek amaciyla, s6z konusu
dénemlerde alt sektdrlerdeki fiyat endeksleri ile enflasyon arasindaki yapisal
iliski vektér otoregresif model kapsamindaki genellestiriimis etki-tepki
c6zimlemesi araciligiyla degerlendiriimeye calisilacaktir.



BiRINCi BOLUM

FiYAT YAPISKANLIKLARI VE GELENEKSEL IKTISATTA
FiYATLAMA DAVRANISI

Fiyat kurami, temel olarak arz ve talep olarak piyasada karsi karsiya
gelen iktisadi karar birimlerinin davraniglarini ve bu davraniglarin altinda
yatan guduleri incelemektedir. Diger seyler sabitken, arz ve talep arasinda
belli bir fiyat dizeyindeki etkilesimle kendi kendini ayarlayan piyasa
mekanizmasi, iktisadi karar birimlerinin kendi fayda ve Kkarlarini da
encoklastirabilmesini  saglamaktadir. Dolayisiyla fiyat kurami, gercekte
fiyatlarin belirlenmesiyle ilgili olarak belirli goérgtl genellestirmeler ve
varsayimlari benimseyerek, bireylerin gudulerini, davraniglarini, teknik ve
fiziksel secimlerini ortaya koymaktadir.

Fiyat en genel tanimiyla bir birim mal, hizmet ve Uretim faktérl ile
satin alinabilecek para miktari olarak ifade edilebilir. Toptan ve perakende
fiyatlar farkhdir. Bununla birlikte calismamizda fiyat kavramiyla sonul
tiketicinin 6dedidi bedel Gzerinde durulacaktir ki, fiyat kurami da genellikle
(Silberston, 1970: 514) sonul tiketicinin ddedigi bedel agisindan formile

edilmektedir.

Geleneksel neoklasik ve geleneksel Keynesyen is ¢evrimi kuramlari
arasindaki temel anlasmazlik fiyat mekanizmasinin igleyisiyle ilgilidir.
Geleneksel neoklasik iktisatta fiyatlar, tamamiyla esnektir ve tim piyasalarin
her zaman dengede olmasini saglar; bununla birlikte Keynesyenlerde,
genellikle fiyatlarin yapiskan oldugu varsayiimakta ve fiyatlarin tim piyasalari
her zaman dengede tutmasi gerekmemektedir (Mankiw, 1985: 529). Gordon
(1981)’a gobre fiyatlar, ne mikemmel olarak esnektir, ne de mikemmel olarak
katidir. Ayrica fiyatlarin esnekligi Ulkeler arasinda ve zaman iginde
degismektedir ki, bu durum esneklik derecelerinin aciklanma gerekliligini
ortaya clkarmaktadir. Bu kapsamda o&ncelikle kavramsal olarak fiyat

yapiskanliklari Uzerinde durulacaktir. Ayrica fiyatlarin arz ve talep



kosullarindaki degisimleri yansitacak bicimde esanli olarak degistigi
geleneksel iktisatta firmalarin fiyatlama davranislari agiklanarak, bu

davranisglara yénelik kuramsal elegtirilere yer verilecektir.
1.1. KAVRAMSAL OLARAK FiYAT YAPISKANLIKLARI

Fiyat, belirli kogullar altinda, kaynaklarin, mal veya hizmetlerin iktisadi
karar birimleri tarafindan nasil degerlendirildigini ve alternatif kullanim
alanlar arasinda nasil dagitildigini belirlemektedir. Diger bir deyisle fiyatlar,
ekonomilerdeki milyonlarca iktisadi karar biriminin davraniglarinin sonuglarini
6zetlemektedir (Lampard 1960: 618-619). Bununla birlikte fiyatin, iktisadi
karar birimlerinin davraniglarinda bir rehber islevi gérebilmesi ve kaynak
dagitiminda etkinligi saglayabilmesi, bir taraftan serbestce olusmasina, diger
taraftan arz veya talebi etkileyen bitln iktisadi kosullari yansitacak bicimde
serbestce uyarlanmasina baglhdir.

Fiyat yapiskanlklari, nominal toplam talepteki degismelerin toplam
fiyat dizeyini yalnizca kismi olarak degistirdigi, diger bir deyisle kisa
dénemdeki talep dedismelerine karsilik fiyatlarin kismi olarak degistigi
gbzlemine dayanmaktadir' ki, bu gézlem fiyat yapiskanlklarinin cikti ve
istihdam Gzerinde etkili oldugu anlamina gelmektedir (Gordon, 1981: 495-
496). Fiyat yapigkanhdi, fiyatlarin piyasalarin temizlendigi Walrasyan
¢6zimlemeden daha yavas hareket etmesi olarak aciklanabilir (Blinder vd.,
1998: 4). Genig tanimiyla fiyat yapigkanligini, piyasada belli bir denge
fiyatindan alinip satilan bir malin talep ve/veya arz kosullarinda meydana

gelecek degisikliklerin, fiyatlara aninda yansimamasi olarak tanimlayabiliriz.

Arz ve talep kosullarinda meydana gelen degisikliklerin fiyatlara
yansimadigi durumda, piyasalarda olusmus fiyatlar, arz ve talebi temsil eden

bltln iktisadi karar birimlerinin davraniglarinin sonuglarini dogru bir bigimde

" Gordon (1990: 1116)’a gore fiyat yapiskanliklarinin atalet (inertia), degisim orani ve diizey etkileri
olmak tizere ti¢ farkli boyutta etkileri bulunmaktadir ve Keynesyen iktisada mikro temeller saglamaya
calisan yeni keynesyenlerin gorevi ise, toplam fiyat diizeyindeki degismelerin neden yapiskan
oldugunu, diger bir deyisle fiyat degismelerinin neden nominal gayrisafi yurti¢i hasiladaki (GSYTH)
degisimleri yansitmadigini agiklamaktir.



6zetleyemeyeceginden, bir etkinlik sorunu gindeme gelmektedir. Mankiw
(1985)’e gbre fiyat yapiskanliklarinda, kisisel olarak etkinligin saglandigi,
bununla birlikte toplumsal olarak etkinligin saglanamadidi durum ayni anda
var olabilmektedir.

1960’ yillarda Keynesyen iktisatcilarin fiyat ve Ucretlerin yavas
uyarlandigi fikri Gzerine inga ettikleri ve ekonominin iglerliginin hemen hemen
c6zUlmlendigi dastncesi populerdi. Ancak 1970’li yillarda yasanan iktisadi
gelismelerle Dbirlikte, Keynesyen makroiktisadi ¢6zimleme (zerinde
tartismalar artmis ve 6zellikle yeni klasik iktisatgilar tarafindan Keynesyen
iktisadin  yetersiz oldugu ve makroiktisadin, piyasalarin her zaman
temizlendigi ve iktisadi karar birimlerinin optimizasyon yaptigi varsayimlarina
dayanan mikroiktisadi firma temelleri Uzerine inga edilmesi gerektigi ileri
sUrtlmeye baglanmigtir (Mankiw ve Romer; 1991: 1). 1980’li yillarda ise reel
is ¢evrimleri kuramcilari, Walrasyan genel denge modellerine dayanan ve
gérinmez elin her zaman ekonomilerde etkin kaynak dagilimini sagladigi
varsayimlarina dayanan iktisadi ¢ézUmlemelerin yapilmasi gerekKliligini

savunmuslardir.

1970’lerde yasanan s6z konusu kuramsal karisiklik ortamina bir tepki
olarak 1980’li yillarda ortaya c¢ikan Yeni Keynesyen iktisatgilarin temel
amaglari, Keynesyen iktisada mikroekonomik temeller saglamak olurken,
cbzimlemeleri de fiyat ve dcretlerin mikroiktisadi belirlenme slrecinden
kaynaklanan yapiskanlklarin ortaya konmasi olmustur. Bu durum fiyat
yapiskanliklari ile 6zellikle para arzindaki degisikliklerin fiyatlari degil, ¢iktiyi
artinp artirmayacagl konusunda tartismalari artirmistir.  Toplam fiyat
diizeyindeki degismelerin, nominal GSYiH'daki degisimleri yansitmamasinin
iki kuramsal temasi bulunmaktadir (Gordon, 1990: 1116-1117);

1. Bireysel fiyatlarin nominal GSYiH ile dizinlenmemesi. Dizinlenme
yapllmamasinin nedenleri arasinda, firmalar arasindaki talep ve
maliyet kosullardaki farkliliklar bulunmaktadir, ki firmalara 6zgu
soklar da firmalarin talep ve maliyet soklarini nominal toplam



talepten farkli yénde etkileyebilmektedir. Dizinlemenin olmamasi
reel katilik kuramlarina nominal fiyat yapiskanliklarinin nedenlerini
aciklama olanagi saglamaktadir.

2. S6z konusu dizinlemenin yoklugunda, bireysel firmalar nominal
GSYiH'daki degisimleri tam olarak yansitmazlar. Ciinki firmalarin
bireysel fiyatlari, nominal GSYiHdaki degismelere degil, kendi
marjinal maliyetlerindeki degisimlere tepki vereceginden, toplam
fiyat dizeyi yapigkan olacaktir.

Ball ve Romer (1987)’in de vurguladidi gibi, nominal fiyatlarin belli
dénemler itibariyle sabit kalmasi ve firmalar arasinda fiyat degisimlerinin
dlzensiz olmasi, bir taraftan iktisadi dalgalanmalarin blydmesine, diger

taraftan refahin azalmasina neden olabilecektir.

Bu cercevede literatiirdeki galismalar, baslangicta nominal fiyat ve
Ucretlerin is ¢evrimlerine neden yavas tepki verdigi veya neden yapiskan
olduklari sorularinin cevaplandiriimasi Uzerine, daha sonralari ise 6zellikle
nominal yapiskanliklarin reel etkilerinin belirlenmesi Gzerine yogunlasmistir
(Blinder vd., 1998: 3-4, Mankiw ve Romer, 1990: 183). Bazi makroiktisat¢ilar
fiyat yapiskanliklarini (Carlton, 1986: 637), etkin olmayan issizlige yol acan
etken olarak degerlendirirken, Arthur Okun ve Oliver Williamson gibi
iktisatcilar ise etkin kaynak dagiliminda neden fiyatlarin kati olmasi
gerektigini aciklamaya yoénelik kuramlar gelistirmeye calismislardir. Carlton
(1986)’'a gore fiyat katihklarinin etkin olup olmamasi bir yana, fiyatlarin
yapiskan oldugu piyasalar esnek olan piyasalara gére oldukca farkli hareket
etmektedirler ve 6nemli olan da fiyatlarin ne kadar kati oldugudur.

Nominal fiyatlarin yapigkan olmasi, bir taraftan basit miktar kuramina
gbre para ve/veya maliye politikalarinin kisa dénemde reel ¢ikti dizeyini ve
istihdami etkilemesi anlamina gelirken, diger taraftan piyasalardaki aksak
rekabet, eksik bilgi ve goreli fiyatlardaki katiliklar, iktisadi dalgalanmalarin
aciklanmasinda énemli etkenler haline gelmektedir (Mankiw ve Romer; 1991:



2). S6z konusu cézimlemeler 6zellikle firmalarin fiyatlama davraniglarini
etkileyen faktérlerin belirlenmesinin gerekliligi ve/veya énemini artirmaktadir.
Bu durum, 6zellikle 1980’li yillarin sonundan itibaren hem akademisyenlerin,
hem de merkez bankalarinin firmalarin fiyat belirleme davranislarini
belirlemek amaciyla ankete dayanan birgcok calisma yapmasini da
beraberinde getirmistir.

Fiyat yapigskanliklari, her ne kadar baslangicta genellikle firmalarin
azli§1 velveya piyasadaki tekelci giici ile iliskilendirilmis® olsa da, piyasa
yapisinin yani sira malin 6zelligi, satici ve alici arasindaki iliskiler — s6zlesme
bicimleri, fiyatlarin degistirilmesindeki maliyetler, esgidiim basarisizliklari gibi
bircok faktdr de fiyat yapiskanliklarini etkilemektedir (Backman, 1940: 474).
Dolayisiyla fiyat yapigkanhgini etkileyen faktérlerin mal veya kesimler
acisindan  belirlenmesi, bir taraftan fiyat belilenme sdreglerinin
aciklanmasina, diger taraftan Glkelerde izlenecek makroekonomik politikalar
icin 6nemli bir yol haritasinin olusturulmasina katki saglayabilecektir. Ayrica
fiyat yapigkanhklarinin varligi/yoklugu Gzerine yapilacak ¢alismalar, yalnizca
piyasalarin etkinligine ve/veya para politikasinin reel degiskenler Uzerindeki
etkilerinin degerlendiriimesine degil, 6zellikle zaten kit kaynaklara sahip
azgelismis Ulkelerin kalkinma c¢abalarinda kamunun ekonomi icindeki rolliine
de farkl bakis acilari getirebilecektir.

Bu bélimde oéncelikle arz ve talep kosullarina aninda tepki veren
geleneksel neoklasik kuramdaki fiyatlarin belirlenme slreci aciklanarak

kurama ydnelik temel elestirilere yer verilecektir.

> Ogellikle 1900’li yillarin ilk yarsinda fiyat yapiskanhigi hakkindaki cahismalarda fiyat
yapiskanliklar1 daha cok tekel giicii ile iliskilendirilmis olsa da, Means fiyat yapiskanligini idari
fiyatlara (administered prices) baglamistir. Yonetimli fiyatlamada fiyatlar, belirli bir donem de olsa
katidir ve talepteki degisimler kat1 fiyatlar nedeniyle satislarda degismelere neden olmaktadir (Means,
1935: 401).



1.2. GELENEKSEL FIRMA KURAMINDA FiYATLAMA DAVRANISI
VE KURAMA YONELIK TEMEL ELESTIRILER

Firma kuramlari arz ve talepten olusan piyasa gtclerinden arzi temsil
eden firmanin dogasini, davraniglarini ve piyasayla olan iligkilerini
aciklamaya galisan bir takim iktisadi kuramlardan olugsmaktadir. Mikroiktisatta
en yaygin olarak kullanilan ve calisilan firma kuramlarinin basinda ise,
geleneksel (neoklasik) firma kurami gelmektedir. Neoklasik firma kuraminda
en temel varsayim, firmalarin karlarini encoklastirmak amacinda olduklaridir.
Firmalar bu amaca, marjinal gelirlerini marjinal maliyetlerine esitledikleri
dretim dizeyindeki c¢ikti miktarini Ureterek ulasabilmektedirler. Firmalarin
fiyatlama davraniglari, veri ama¢ ve maliyet kosullarinda talep kosullarina
gbre bicimlenmektedir. Talep kosullar ise, bir taraftan firmalarin farkli fiyat
dlizeylerinde satmayi bekledikleri ¢cikti miktarlarini gésterirken, diger taraftan
firmalarin talebe iliskin beklentilerini de yansitmaktadir (Needham, 1980: 55).

Fiyat kurami, gercekte fiyatlarin belirlenmesiyle ilgili olarak belirli
gbrgul genellestirmeler ve varsayimlari benimseyerek, bireylerin gadulerini,
davraniglarini, teknik ve fiziksel secimlerini ortaya koymaktadir’. Azalan
fayda, girisimcilerin kari encoklama istekleri ve farkh faktér oranlanyla elde
edilen degisik fiziksel verimliliklerle ilgili genellestirmeler de, bu cercevede ele
alinmaktadir. Ayrica farkh piyasa vyapilarinda fiyatin olusum slrecini
aciklamadaki cesitlilikler de, s6z konusu genellestirmelerle
iliskilendirilmektedir.

Neoklasik sentezde fiyatlarin belirlenme sireci genel olarak iki farkli
strec icinde aciklanabilir (Silberston, 1970: 514-515): Bunlardan birincisinde,
tam rekabet kosullarinda calisan ve fiyat alici konumundaki bir firmanin,
marjinal maliyetinin fiyata esit oldugu miktarda Uretim yapmasiyla

aciklanmaktadir. Uzun dénemde ise fiyat, ortalama Gretim maliyetinin enaz

* Bununla birlikte tiiketicilerin tiiketim ve firmalarin ise iiretim kararlarinda zamanlar arasi ikame
yontemleri de fiyatlarin piyasalar1 temizlemesinin anlasilmasinda ve firmalarin gerek rekabetci
piyasalarda gerekse de aksak rekabet piyasalarindaki fiyatlama davranmislarinda kritik bir 6neme
sahiptir ki, bu durum genellikle ihmal edilmektedir. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Carlton (1987: 27-38).
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oldugu cikti diizeyine karsilik gelmektedir. Tam rekabet kosullarinda firmalar,
piyasadaki fiyati veri olarak alirken, tek bir firmanin talep egrisi, piyasada
olusan fiyat diizeyinde miktar eksenine yatay* bir bigim almaktadir. Piyasada
arz veya talep kosullarindaki degismeler ise fiyatlara dogrudan yansimakta,
diger bir deyigle fiyatlar s6z konusu degismeler karsisinda asagiya veya
yukariya dogru hicbir engel olmaksizin hareket edebilmektedir.

Aksak rekabet piyasalarinda ise tek bir firmanin talep egrisi yatay
olmaktan c¢ikmakta ve firma fiyat yapici durumuna gelmektedir. Boylelikle,
firma fiyat-cikti bilesimini, karini maksimize edecek bicimde marjinal
maliyetinin marjinal gelirine esit oldugu noktada belirlemektedir.

Neoklasik fiyat kuraminin ayirt edici ¢ temel 6zelligi bulunmaktadir
(Demsetz, 1993: 795): Birincisi, kuramda rasyonel davranig, karsilikli olarak
faydali degisim firsatlarinin gerceklestirilmesini saglamaktadir. ikincisi,
kuram, kendi c¢ikari pesinde kosan bireysel davraniglara bel baglamasina
karsin, bireyi 6nemsiz olarak kabul etmekte, dengenin saglanmasina yénelik
cb6zlmlemede, bireylerin dengeyi saglayan toplulastirilmis davraniglarini
kullanmakta ve bdylece iktisadi sistemdeki herhangi bir bireysel gicl de saf
disi birakmaktadir. Uglinciisii ise, bireylerin davranislarini toplulastirmak icin

Marshall’in talep ve arzdan olusan iki uclu makasi kullaniimaktadir.

Neoklasik firma kuraminin islerligi, kuramin varsayimlarinin var olmasi
ile birebir iligkilidir. Neoklasik firma kuramindaki temel varsayimlar, piyasaya
ve firmaya iliskin varsayimlar olarak ikiye ayrilabilir. Buna goére, firmanin
etkinlikte bulundugu tam rekabet piyasasina iligkin varsayimlar asagidaki
bicimde siralanabilir;

* Robinson (1934: 233-234)’a gore bireysel firmanin talep egrisinin tam esneklige sahip olmasi;
piyasanin kusursuz olmasina ve firma sayisinin fazla olmasina baghdir. Piyasanin kusursuzlugu i¢in
ise alicilarin benzerligi gerekmektedir. Ancak bu gerekli ama yeterli olmayan bir kosuldur. Piyasanin
kusursuz olabilmesi i¢in, Oncelikle biitiin alicilarin tercihleri ayni olmali, ayrica biitiin alicilarin
herhangi bir anda yalnizca bir firmadan mal almalar1 gerekmektedir. Bu kosullar saglandiginda
herhangi bir firmanin ilan ettigi bir fiyat artigi, diger fiyatlarin ayni kalmasi kosuluyla, satiglarinin
durmasina neden olabilecektir. Ayrica herhangi bir firmadan mal satin alabilecek olasi tiiketici sayisi
ne kadar biiyiikse, tiiketici tercihlerinde farkliliklarin ortaya ¢ikma olasiliginin artmasina baglh olarak
piyasanin kusurlu olma olasilig1 da artacaktir.
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e Piyasada alici ve saticilarin sayisi, piyasa fiyatini etkileyemeyecek
kadar coktur.

e Firmalar tirdes (homojen) mal Uretirler, bdylelikle tiketiciler belirli
bir firmanin malini almada herhangi bir avantaj veya dezavantaj

saglamazlar.

e Ureticiler ve tiiketiciler, arz ve talep kosullari hakkinda tam
(mikemmel) bilgiye sahiptirler.

e Uzun dbénemde, gerek firmalar, gerekse tiketiciler piyasaya higbir
engelle karsilagsmaksizin girip ¢ikabilirler ve Uretim faktdrlerinin
hareketliligi mikemmeldir.

Firmanin yapisina iligkin varsayimlar ise asagidaki bigimde
siralanabilir (Gowland ve Paterson, 1993: 175);

e Firma tek bir kisi veya bir grup tarafindan yo&netiimektedir.
Neoklasik kuramcilar genellikle firma sahibi karar vericiyi, yénetim
kurulu veya Ust yénetim olarak degerlendirmektedirler.

e Firmanin tek bir amaci vardir ve bu ama¢ da Kkarn

encoklastiriimasidir.

e Firma yalnizca bir karar alir; optimal ¢ikti diizeyi veya optimal fiyat
karari (genellikle ¢ikti ayarlamasi yapilir).

e Firmalarin beklentilerinde herhangi bir belirsizlik sz konusu
degildir (Gordon, 1948: 266).

Fiyatlama kararlarinin incelenmesinde en 6énemli kavramlardan biri
rekabettir. Rekabet, firmalar tarafindan fiyat azaltma, alicilar tarafindan fiyat
yUkseltme veya karli sanayilere yeni firmalarin girisi olarak degerlendirilse de,
ayni zamanda gorgul ve uygulamali firma davranigini ifade eden bir kavram

olarak da degerlendiriimektedir.
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McNulty (1968) rekabetin iktisadi distince tarihinde iki temel ve esas
olarak farkh bigim aldigini ifade etmektedir. Bir yandan fiyatlari marjinal
maliyetlere esitleyen “gu¢” ki, bu “gi¢” kaynak kullaniminda etkin dagilimi
sadlamaktadir®. Fizikteki yercekiminin benzesimi olan bu bigimdeki rekabet,
bir taraftan kaynaklarin en verimli kullanim alanlarinda kullaniimalarini, diger
taraftan fiyatin uzun dénemde sUrddrtlebilir en disik seviyede olmasini
saglamaktadir. Fiziki bilimlerle kiyaslandiginda, 6érnegin, bir dizi varsayimin
tanimladigl bir durumu (a state of affairs) ifade eden “tam rekabet” kosulu,
“yer cekimi” gibi tekil bir “dlizenleyici glc¢’ten ziyade, “tam bosluk (perfect
vacuum)” varsayimina benzetilebilir. Tam rekabet varsayimi (tipki tam bogluk
varsayimi gibi) gercek disi ve hatta gerceklesmesi hicbir zaman muimkin
olmayan bir durumu tanimlasa da (McNulty, 1963: 643); analitik acidan

kullanilabilir ve yararh bir soyutlamadir.

Klasik iktisatcilar rekabet kavramini “dlzenleyici gi¢” olarak
degerlendirmislerdir. Adam Smith rekabeti, piyasa fiyatinin® dogal diizeye ve
kar oranlarinin enaz dizeye inmesini saglayan gig¢ olarak ifade etmektedir.
Adam Smith ve klasik iktisatcilar, rekabet edenlerin sayisi arttikga rekabetin
daha etkin olacagini ileri stirmusler ve rekabeti, piyasada fiyat belirleyici gig
olarak degerlendirmiglerdir (McNulty, 1968: 643-644).

° Rekabetci iktisadi sistemin birinci en iyi pareto-optimale sahip olabilmesi icin gerekli olan
ozelliklerden bazilar1 asagidaki gibi siralanabilir (Furubotn ve Richter, 1991: 11-12); (a) Islem
maliyetleri sifir olmal1 ve karar vericiler sinirsiz rasyonellikle hareket etmelidirler, (b) biitiin firmalar
“pure-rental” tipinde olmali, (c) kurumsal diizenlemelerin, denge ¢6ziimiiniin belirlenmesinde hicbir
etkisinin olmamasi gerekmektedir. S6z konusu varsayimlardan a ve c’nin gercek diinyadan ne kadar
uzak oldugu g6z Oniine alindiginda, pareto-optimalite icin gerekli klasik marjinal esitliklerin gercek
diinyada karsilanmasinin oldukca zor oldugu ifade edilebilir.

® A. Smith malmn iki fiyat: oldugunu belirtmistir (Hay ve Morris, 1991: 3-4); bunlardan ilki malin el
degistirdigi piyasa fiyat1 ve ikinci ise dogal fiyatidir. Dogal fiyat, o mal tiretmek icin gerekli emege
baghidir. Ote yandan A. Smith dogal fiyatin belirlenmesinin yalmzca gelismemis ekonomilere
kolayca uygulanabilir oldugunu ve diger liretim faktorlerinin tiretim maliyetleri iizerine kurulan deger
kuraminmi karmagik hale getirdigini kabul etmektedir. A. Smith’in ¢dziimlemesini dogal fiyat ilizerinde
yogunlastirmasi ve talep kosullarini dikkate almamasi, daha sonraki donemlerde yapilan elestirilerin
temel noktasi olmustur. A. Smith’in talep kosullar1 iizerinde durmamasinin nedeni ise, rekabetin
piyasa fiyatim1 dogal fiyata esitleyecegini varsaymasidir. Ayrica dogal ve piyasa fiyati arasindaki
farkliliklar da gegici farkliliklardir. A. Smith’e gére bir malin digerinden daha yiiksek piyasa fiyati
olmasi, o malin iiretimi i¢in gerekli olan iiretim faktorlerinin daha yiiksek fiyatli olmasindan
kaynaklanmaktadir. Yiiksek kar, dogal ve piyasa fiyat: arasindaki fark olarak degil, ki rekabet bunu
onlemektedir zaten, sermayenin saglanmasindaki maliyetlerin daha yiiksek dogal fiyatlara neden
olmasindan kaynaklanmaktadir.
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Neoklasik iktisadin rekabet kavramina yaklagimindaki ayirt edici
Ozellik ise, “mikemmellik” olmus ve bdylelikle rekabet, piyasa yapisi olarak
degerlendirimeye baslanmistir. McNulty (1968)’'e gbére Cournot bu
gelismenin temelini olusturmus ve tam (miUkemmel) rekabeti, her bir firma
ciktisinin toplam endustri ¢iktisiyla karsilastirildiginda énemsiz oldugu durum
olarak tanimlamistir’. Bdyle bir durumda ise, farkli nedenlerle de olsa tam
rekabet (tipki saf tekelde oldugu gibi), rekabetin yoklugu anlamina
gelmektedir. Diger bir deyisle Cournot'un da ifade ettigi gibi tam rekabet,
piyasaya girisin tamamen serbest olmasina bagli olarak rekabetin etkilerinin
sinirlarina ulasildigr noktadir. Bu nokta ise, fiyatlarin bireysel firmalar igin
birer parametreye dénlstigl denge durumunu ifade etmektedir (McNulty,
1968: 644).

Chamberlin (1960: 6) tam (perfect) rekabet ile saf (pure) rekabeti
birbirinden ayirmigtir. Séz konusu ayrima gbre tam rekabetin &6zellikleri
arasinda (Chamberlin, 1960: 6), faktorlerin ideal akiskanhgi ve hareketliligini
saglayan sdrtinmenin yoklugu, gelecek hakkinda muikemmel bilgi ve
belirsizligin yoklugu ile bir kuramcinin sorununa uygun ve yararli buldugu
sayllan 6zellikler gibi daha baska kosullari da icerebilmesi yer alirken, saf
rekabet 6zellikleri arasinda yalnizca (Chamberlin, 1960: 25) mikemmel
derece standartlastirilmig ayni malin bir¢ok alici ve saticisinin bulunmasiyla
gerceklestirilen tekelin yoklugunun yeterli oldugunu ifade etmektedir. Tam
rekabetin kavramsal olarak taniminda farkliliklar olmakla birlikte Robinson
(1934: 229)a godre iki duslnce bitin kavramsal tanimlamalara yakin
gbrinmektedir. Bunlardan birincisi, tek bir saticinin fiyati etkileyememesi,
ikincisi ise tek bir saticinin normal kardan fazla ké&r elde edememesi

durumudur.

Fiyatin firma disinda belirlendigi, diger bir deyisle firmalarin fiyat alici
oldugu bu ¢ézimlemelerde firma, drettigi bitin mallar piyasada olusan

’” Tam rekabette saticilarin sayis1 hakkinda kesin bir say1 verilmesine herhangi bir ihtiyag olmamakla
birlikte 6nemli olan, firma sayisinin fiyat iizerinde herhangi bir etkiye sahip olamayacagi kadar cok
olmasidir (Chamberlin, 1960: 7).
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fiyattan satabilirken, piyasa fiyatinin Gstindeki herhangi bir fiyattan hic mal
satamamaktadir.

Piyasalarda mevcut kosullarda ortaya ¢ikan degismelerin miktarlar ve
fiyatlar GOzerindeki etkisi, neoklasik c¢c6zimlemede arz-talep modeliyle
incelenmektedir. Neoklasik kuramin temellerini olusturan Walras ve
Marshall'in ¢dézimlemeleri, mikemmel bir bicimde 6&rglUtlenmis borsalara
dayandiriimigtir. Bdylece, bir yandan arz ve talep kosullarindaki degismeler
fiyatlara dogrudan yansirken, diger taraftan bir mal icin piyasada belli bir
anda herkesin tek (ayni) fiyat® édemesi de olanakli hale gelebilmistir (Kregel,
1995: 459). Model, intibak sireclerinin agiklanmasinda olduk¢a dnemli bir
cb6zlmleme araci olsa da, yalnizca “mizayede” piyasasinda kisa dénem
miktar ve fiyat hareketlerini aciklayabilmektedir. Bu piyasada da fiyatlar, arz
ve talep edilen miktarlar esitleyecek bicimde hareket etmektedir. Bununla
birlikte borsa disindaki piyasalarda, firmalarin fiyat ayarlama hizlari (Arrow,
1959: 48); kapasite kullanim oranlari (tam kapasite kullanimindaki fiyat
ayarlanma hizi asin kapasitedekinden daha buydk), yatirnm sdregleri
(yatinmlarin yiksek oldugu piyasalarda fiyatlarin ayarlanma hizi daha
yUksek), tam ve dogru bilgiye ulasabilme yetenekleri (tam ve dogru bilgiye
sahip firmalarin fiyat ayarlama hizi daha yluksek) ve malin standartlasmis
olup olmadigi durumlara gére degisebilmektedir.

Arrow (1959)’a gbre piyasada dengesizlik kosullarinda, tek bir fiyat
olmasi i¢in bir neden yoktur ve dolayisiyla her bir firmanin farkli fiyat
uygulayacagi ileri surtlebilir. Rekabetci piyasalarda tek fiyat yasasi, piyasada
arz ve talebi temsil eden iktisadi karar birimlerinin fayda ve Kkar
encoklastirmasi yaptiklari varsayimindan hareketle elde edilmektedir.
Bununla birlikte s6z konusu varsayim, piyasada denge disinda tek bir fiyat
olmamasini gerektirmemektedir. Ornegin talebin arzi astigi ancak hicbir
firmanin ¢ok kisa dénemde arzini artiramadigi bir durumda, herhangi bir

¥ Tek fiyat yasasi olarak da adlandirilan bu durum, veri bir zamanda bir mal i¢in piyasada yalnizca tek
bir fiyatin olmast anlamina gelmektedir. Bu durum Walrasyan analizde piyasada arz ve talebi birbirine
esitleyen denge fiyat1 olusmadikca, herhangi bir degisim olmamasiyla da aciklanabilir. Ancak s6z
konusu durum borsa digindaki piyasalarda gecerli bir durum degildir.
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bireysel girisimci, rakipleri (daha fazla talebi karsilayamayabileceklerinden)
fiyatlarini ylkseltmese de, kendi fiyatini artirabilecegini bilmektedir. Bbyle bir
durumda firma, egimli bir talep egrisiyle karsi karsiyadir ve tekelcinin kéar
encoklastiricl davranisina uygun olarak fiyatini artiracak, diger bir deyisle
ayni mal piyasada farkl fiyatlardan satilabilecektir. Ayrica, s6z konusu mali
satan firmalarin fiyatlarda yapacaklar degisim oranlari da farklilasabilecektir
(Arrow, 1959: 46). Okun (1981: 138-142) mizayede piyasalari disindaki
masteri piyasalarinda (customer market) satilan mallar icin piyasada en
disitk fiyath mali bulabilme ile ilgili olarak sinirli bilgi ve maliyetler gibi
sorunlar ortaya ciktigini ifade etmektedir. Béyle bir durumda, alicilarin séz
konusu maliyetlere katlanip katlanmama konusunda bir karar vermeleri
gerekeceginden, ayni malin piyasada farkh fiyatlardan satiilma olasihigl da
artmaktadir®. Diger bir deyisle, ayni mali piyasada bircok sayida satici satiyor
da olsa, s6z konusu maliyetler firmalara az ya da cok bir tekelci gucu

verecektir.

Neoklasik ¢cbézimlemede, her ne kadar kisa ve uzun dénem arasinda
bir ayrim yapilmig olsa da, uzun dénemin birbirini izleyen ve ayni bagimsiz
zamanlardan olustugu varsayilmistir. Bu durum, herhangi bir zamanda
verilen kararlarin, onu takip eden zaman araligindaki karlari etkilememesine
neden olmakta ve bdylece kisa dénemdeki karin encoklastiriimasi, uzun
dénemdeki karin da encoklastirilabilmesini saglamaktadir. Bununla birlikte,
firmalarin fiyat ve ¢ikti politikalar yalnizca cari karlari degil, ayni zamanda
gelecekteki talep ve maliyet yapilarini, dolayisiyla da elde edilecek karlari da
etkilemektedir (Cartwright, 1951: 548). Earley (1956) neoklasik firma
kuraminin gercek hayatta da gecerli oldugunu kanitlamak amaciyla yaptigi
calismada, firmalarin kisa dbénem dretim, fiyatlama ve malla ilgili
politikalarinin, uzun dénemli politikalarla tutarli oldugunu ifade etmistir. Ayrica
firmalarin, amaclari bakimindan kisa ve uzun dénem arasinda bir fark

olmadigini ve uzun dénemde refahlarini artirmak amaciyla cari dénemdeki

% Tiiketiciler agisindan, piyasada uygun fiyatla mal satan diger firmalari bulmak belirli bir maliyeti
gerektirdiginden, tiiketicilerin maksimizasyon davranisi da, tatmin edici bir davranig bigimini alacaktir
(Okun, 1981: 142).
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karlarini sirdirmeye ve encogda c¢ikarmaya calistiklari sonucuna ulagmigtir
(Earley, 1956: 66). Bununla birlikte daha sonra yapilan ¢calismalarda, her bir
dénemde elde edilecek kérlarin bagdimsiz olmadigi, tam tersine, bir
dénemdeki fiyatlama veya yatirim kararlarinin sonraki dénemdeki fiyat ve
kéarlari etkiledigi ortaya konmustur (Cartwright, 1951: 548). Geleneksel
kuramda rekabetgi bir piyasada uzun dénemdeki dengenin ¢ genel 6zelligi
bulunmaktadir (Scherer ve Ross, 1990: 20);

1) Uretilen son birim ¢iktinin maliyeti (marjinal maliyet) s6z konusu
ciktiya tlketicilerin  6dedigi fiyata esittir. Bu durum kaynak
dagiliminda etkinligin saglandigi anlamina gelmektedir.

2) Fiyat temsili firma igin ortalama maliyete esit oldugundan normal
Ustl kéarlar s6z konusu degildir. Yatirnmcilar yalnizca yatirimlarini
strdirmek icin gerekli getiriyi, diger bir deyigle yalnizca normal kar,
elde etmektedirler'®.

3) Her bir firma ortalama toplam maliyetinin minimum oldugu
noktadaki ciktlyr Uretmektedir. Bdylelikle kaynaklar maksimum
dretim etkinliginde istihdam edilmektedir.

Neoklasik iktisatta fiyatlar, esnek kabul edilmekte ve bodylelikle iktisadi
konjonktlre gore kendiliginden uyarlanmaktadir. Tam rekabet kosullarinda
fiyat alici olan firmalarin Gretim kararlarini degistirmesini gerektirecek goreli
fiyat degisimleri ortaya c¢ikmadidindan, hasila ve istihdam gibi reel
degiskenler de etkilenmemektedir. S6z konusu ¢6zimlemede fiyat
hareketleri, firma disindaki piyasada bir seri degisim tarafindan belirlenerek
dretimi yonlendirirken, firmalar da karar alma sdrecinde rakiplerinin tepkilerini
dikkate almadan, atomistik bir davranis sergilemektedirler. Kuramda, degisim
islemleriyle ortaya ¢ikacak karmasik bir piyasa yapisinin yerine, Uretimi

' Robinson (1934)’a gore normaliistii ile normal kar arasindaki farkin varligi, bir endiistriden digerine
gecmenin maliyetlerine baghidir ki, bu maliyetler rekabetin tam olmasi durumunda dahi ortaya
cikabilmektedir. Ayrica ge¢is maliyeti olmasa bile, tasima maliyetlerindeki farkliliklar da rekabet
kosullarinin tam olmasim engelleyecektir (Robinson, 1934: 232)
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yonlendiren girisimci-koordinatér kullaniimaktadir. Dolayisiyla neoklasik
iktisatcilar tarafindan aciklanan fiyat mekanizmasi, yalnizca esgidim araci
degil, ayni zamanda girisimcinin esgudim fonksiyonu olarak da kabul
edilmektedir (Coase, 1953: 334).

Neoklasik ¢6zimlemede firma, gercek insanlardan olusan bir 6rgitten
ziyade tam olarak kuramsal bir yapi olarak bicimlendirilmistir''. Béyle bir
kuramsal yapida firma, tam, kesin ve nesnel bilgiye hicbir maliyete
katlanmaksizin ulasabilmektedir. Diger bir deyisle mikemmel bilgi, adeta
yararl bir kuramin olusturulmasi icin firmaya bagislanmaktadir. Dolayisiyla
s6z konusu ortamda firmalar da, degisen kosullara gére fiyatlarini, arz ve
talep arasinda rekabetci dengeyi saglayacak bigcimde disurlp yUkselterek
ayarlayabilmektedir'?. Bununla birlikte gercek insanlardan olusan bir érgiit
olarak firma, bir bilgi sistemine sahiptir ve bu sistemde gerek bilgiye
ulasmada, gerekse bu bilgiyi degerlendirme de sorunlar ortaya ¢ikabilmesi
olasidir (Simon, 1962: 4-6).

"' Geleneksel ¢oziimlemenin kurumsal yapiyr tamamen disladigim ifade etmek dogru bir yaklagim
olmamakla birlikte, kurumlarin roliiniin yiizeysel oldugu soylenebilir. Politik, hukuki, parasal ve diger
sistemler her ne kadar gdz Oniine alinsa da, bunlarin iktisadi etkinlikler tizerindeki etkileri ya kabul
edilmemekte, ya goz ardi edilmekte, ya da veri olarak ele alinarak, formalite geregi belirtilmektedir.
Diger bir deyisle, kurumsal etkinin ¢ok 6nemli olmadig1 varsayilmaktadir. S6z konusu eksiklikler,
kurumlarm 6zendiricileri ve davranislari etkiledigini ileri stiren kuramlarin da gelisimini beraberinde
getirmistir. Coase’a gore, kurumlarin kendilerinin de bir ¢6ziimleme konusu yapildigt bir kuram
kullanilabilir. Neoklasik kuramin idealize edilmis “siirtiinmesiz-frictionless” diinyasindan c¢ikinca,
ekonomide miilki haklarin yani sira “islem maliyetleri-transaction cost” de onem kazanmaktadir.
Diger bir deyisle bir kurumu olusturmak, ¢alistirmak ve garanti altina almak i¢in gercek kaynaklar
gerekmektedir. Ornegin islem maliyetleri yaklasiminda, sozlesmelerin alternatifleri hakkinda gerekli
bilgileri toplamak, islemek, degerlendirmek, gozlemlemek ve uygulamak icin kaynak kullanimi
gerekmektedir. Dolayisiyla, bazi {iiretim faktorlerinin mallarin iiretiminden islem maliyetlerine
yonlendirilmesi gerekmektedir. Boyle bir durumda, ceteris paribus, maliyetli islemler yapmaya
zorlanan sistemler, sifir islem maliyetli sistemlere gore daha diisiik diizeyde faktdr donatimina sahip
olacaktir (Furubotn ve Richter, 1991: 2-4). Ayrica neoklasik ¢oziimlemede, piyasa arzi, talebi ve
fiyatiyla ilgili yapilan endiistriyel anlagsmalarin da hicbir 6nemi olmadigi kabul edilmektedir. Bununla
birlikte, endiistriyel anlagmalarin kuramsal ¢éziimlemesi, neoklasik cerceve ile ters diigmemektedir.
Hatta, Demsetz (1993)’e gore Marshall is organizasyonunu cesitli agilardan ele alirken, neoklasik
kuram boyle bir ¢6ziimlemeyi desteklememektedir (Demsetz, 1993: 798).

"2 Talep ve fiyatlarin degisimi arasindaki iligkinin asimetrik oldugu konusunda bir tartisma vardir. S6z
konusu tartigmada, fiyatlarin asir1 talep donemlerinde maliyetlere gore yiikselirken, yetersiz talep
donemlerinde ise diismeyebildigi ifade edilmektedir. Ayrica talep ve ¢ikti arasinda gorece kiiciik
farkliliklar da, fiyat degisimlerine neden olmayabilmektedir (McFetridge, 1973: 141).
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Orglitsel yapi ayni zamanda, firmalarin dretim siirecindeki iliskilerinin
karmasikligini da etkileyebilmektedir. Dolayisiyla dretim, arz ve talep
kosullarinda meydana gelecek degisikliklerin, tam ve dogru olarak
saptanabilmesi de zorlagsmaktadir. Ayrica rasyonel firmalar, karar alma
strecinde eksik bilgiye sahip olabilmekte ve/veya &6rgatin hiyerarsik
yapisindaki bilgi akiginda sorunlar ortaya c¢ikabilmektedir. Marjinal
c6zlmlemede firmalar, kendi basarimlarini, hem kosullardaki degisiklere
uyarlayarak, hem de etkinlikte bulunduklari tam c¢evrede en rasyonel
anlasmalarla encoga c¢ikarabilmektedirler. Ancak gercek dinyada eksiksiz,
tam bilgiye ulasmada ve bunu igslemede karsilasilan sorunlar, firmalarin
verecekleri kararlarin, “engoklastirict mi”, “tatmin edici mi”, yoksa “optimize
edici mi” olacadi sorununun ¢dzilmesini gerektirmektedir'® (Machlup, 1967:
24-25).

Bilgiyle ilgili sorunlar ve belirsizlik gbz 6nine alindiginda firmanin,
karin encoklastirilmasi amacindan daha cok, tatminkar karlar pesinde
olacagl ifade edilebilir'® (Gordon, 1948: 271). Iktisadi karar vericilerin
alacaklari kararlarin rasyonel olmaktan ziyade sinirli rasyonel (bounded
rationality) olmasi da, firmalarin verecekleri kararlarin daha ¢ok “tatmin edici”

olmasina neden olmaktadir (Simon, 1947: 6-9).

Belirsizik hem arz hem de talep kosullarini tahmin etmeyi
zorlastinirken, higbir firma s6z konusu kosullari ve bu kosullardaki degismeleri

" Bilgi eksiklikleri, firmalarin encok kérdan daha az kir elde etmelerine neden olabilir. Miikemmel
bilginin olmadig1 durumlarda ise girisimci kural-yonetimli (rule-governed) davranis sergileyebilir. Bu,
kural yonetimli davranisin tamim olarak, encok kirdan daha az kéra yol acacagi anlamina gelmez.
Hatta evrimsel siire¢ icinde daha karli kurallar digerlerinin yerini alabilir. Hall ve Hitch’in gorgiil
bulgularinin yorumunda da bu olasilik 6rtiik bir bicimde bulunmaktadir. (Vromen, 1995: 16-17)

' Hague (1949-1950) 6zellikle kiigiik firmalarin, karin engoklastiriimasindan ¢ok hayatta kalma veya
mevcut durumlarini koruma amacinda olduklarini, biiyiik firmalarin daha ¢ok uzun dénemde karlarini
encoklastiracak bicimde hareket ettiklerini, ancak s6z konusu biiyiik firmalarin uzun dénemdeki bu
amaclarina ulagmak i¢in, marjinalizmin kesin hesaplamalarii kullanmadiklarini ifade etmektedir.
(Hague, 1949-1950: 149-150). Hague firmalarin kéarlarim encoklastirmamalarini ii¢ nedene
baglamistir; (1) Bazi firmalar, yalnizca “makul” kar elde etmeyi isterler; (2) Bazilar1 daha az ama daha
kesin gelirler elde etmeyi tercih ederler; (3) Karar verme siirecinde parasal olmayan faktorler goz
oniine alinmaktadir (Hague, 1949-1950: 154).
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tam olarak bilmemektedir’>. Dolayisiyla piyasada yasanacak herhangi bir
dengesizlik durumunda, fiyatlarin uyarlanma siregleri diizensiz olabilmekte,
bdylelikle farkh firmalar ayni mal igin farkli fiyatlar uygulayabilmekte ve
zaman icinde fiyatlardaki degisme oranlari da farklilagabilmektedir (Arrow,
1959: 46-47). Cartwright (1951: 550)'da firmalarin, degisen kosullara ayni
tepkiyi vermeyebildiklerini ifade etmistir. Ornegin, blyik miktarda yatirim
yapan veya blyuk ydnetim giderleri olan firmalarla, likit varliklar ylksek olan
firmalarin fiyatlama konusundaki davranislari farkhlasabilmektedir. Ayrica
blylk ybénetim giderleri olan ve gelecekte de s6z konusu giderlerin devam
edecegini bekleyen firmalarin fiyatlama politikalar da, zaman icinde daha

kati olabilmektedir.

Neoklasik kuramda firmalarin, bir yandan tam ve/veya muikemmel
bilgiye, diger yandan firma sahiplerinin bu bilgileri degerlendirebilecek sinirsiz
bilgi, yetenek ve zamana sahip olmalari, piyasadaki bitin firmalarin Gretim
surecinde (belirsiz bir gelecek icin) nesnel kararlar almalarini saglamaktadir
(Gordon, 1948: 268). Machlup (1946), uygulamada firmalarin 6znel kararlar
aldiklarini kabul etmis ve piyasada iyi (bilgili) oldugu gibi kotl (bilgisiz)
isadamlarinin da oldugunu, ancak bunlarin yapacaklar farkli (diger bir
deyisle 06znel) marjinal hesaplamalarin  marjinalizmi  gecgersiz  hale
getirmeyecegini ifade etmistir (Machlup, 1946: 521-522). Diger bir deyisle
marjinal firma ¢6zUmlemesi, hicbir sey ifade etmekien ziyade &6znel
degerlendirmeleri, tahminleri ve sezgileri ifade etmektedir. Gordon (1948:
268-269)'a gore, Machlup’un firma sahiplerinin 6znel tahmin, kestirim ve
sezgilerine gbore hareket ettikleri dislincesinin ardinda, firmalarin karlarini

'> Eger talep ve maliyet egrileriyle tahminen belirlenen fiyatlar gercekte tespit ediliyorsa, bunlara
dayanarak ac¢iklanan fiyatlar, elde edilebilir gorgiil bir igerige sahip olacaktir. Boylelikle gézlemlenen
talep ve maliyet egrilerinin, gézlemlenen belirli fiyatlarla aciklanmasi olanakli hale gelecektir. Eger
talep egrileri istatistiki ve diger zorluklar nedeniyle gercekte tespit edilemeyip pratik olarak
belirleniyorsa, boyle bir durumda ise kuram gergek¢i olmayan olasi bir gorgiil igerige sahip olacaktir
(Bain, 1942: 563). Geleneksel fiyat kuraminin en tartismali yanlarindan biri, fiyat davranisi
belirleyicilerinin kesin tanimidir. Boyle bir durumda, karin engoklastirilmasi amaciyla hesaplanan
talep ve arz egrileri bilinmiyor olsa da, iireticilerin her zaman karlarim1 engoklastirdigi varsayilirken;
bu amaca ulasilabilmesi i¢in sadece acik bir sekilde tanimlanan talep ve arz egrilerinin varliginin
yeterli oldugu ifade edilmektedir. Bu durum ise fiyat kuraminin, gorgiil bir igerigi sahip olmaksizin,
sadece rasyonel davranis iizerine kuruldugunu gostermektedir (Bain, 1942: 564-565).
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encoklastirdigi ve bu ylzden marjinal maliyet ve marjinal gelirlerini birbirine

esitledigi distncesi bulunmaktadir.

Hall ve Hitch (1939)’e gbre geleneksel firma kuraminda, kisa ve uzun
dénem talep egrileri arasindaki 6nemli fark g6z ardi edilerek yapilan
c6zimlemelerde, talep kosullari zaman icinde sabit kabul edilmektedir.
Bununla birlikte gelecekteki talep, cari fiyatlar kadar, herhangi bir talep
egrisinden marjinal gelirin tUretilmesinin olanaksiz hale geldigi gelecekteki
fiyatlara da baghdir (Hall ve Hitch, 1939: 15). Ayrica, firmalarin marjinal
maliyetlerini  marjinal gelirlerine esitledikleri ¢ikti  dizeyinde Uretim
yapabilmeleri, talep egrilerinin esneklik ve konumlar hakkinda bir takim
tahminler yapmalarina ve tahmini marjinal geliri tahmini marjinal maliyete
esitlemelerini gerektirmektedir. Hall ve Hitch (1939)’in firmalarin karar verme
sureclerini belirlemeye yonelik yaptiklari galismada, girisimcilerin birgogunun
talep esnekligi, fiyat ve marjinal maliyet arasindaki iliski hakkinda genellikle
bir bilgiye sahip olmadiklari, hatta talep esnekligi ve marjinal maliyetleri
belirlemeyle ilgili olarak hicbir caba da harcamadiklari sonucuna ulasilmistir'®
(Hall ve Hitch, 1939: 18). Hall ve Hitch’in calismasi neoklasik firma kuramina
yonelik elestirileri artirmigtir. Vromen (1995)’in, Lester'in neoklasik kuramin
firmalarin karar verme sureclerini temsil edip etmedigi konusunda firmalarin
ybnetici veya baskanlariyla bir anket calismasindan yaptigi alintida,
firmalarin karar verme slrecinde marjinal hesaplamalari yapabilmek igin
gerekli bilgilere sahip olmamalari nedeniyle neoklasik kurama gére hareket
etmedikleri sonucuna ulasildigi belirtimektedir. Hall ve Hitch’den farkli olarak
Lester, firmalarin marjinal gelirlerini degil, marjinal maliyetlerini hesaplamakta

karsl karsiya olduklar zorluklari ortaya koymustur. Vromen (1995: 14-16)’e

'S Benzer bir bi¢imde Hague (1949-1950) “iktisat Kuramu ve Isadanm Davramisi” isimli ¢aligmasinda,
isadamlarinin biiyiik bir kismimin marjinal gelir kavramindan haberdar olmadiklarini, yalnizca kiiciik
bir kisminin marjinal maliyet kavramint duydugunu ve marjinal ¢éziimlemenin isadamlarinin pratik
sorunlarini ¢cézmesine herhangi bir katkisinin olmadigini ifade etmektedir. Hague’a gore 6zellikle cok
mal iireten firmalar, bir taraftan her bir mala ait maliyetleri tam olarak dagitamazken, diger taraftan
veri fiyat diizeyinde her bir mala ait marjinal gelir hakkinda yeterli bilgiye de sahip degillerdir
(Hague, 1949-1950: 146-147).
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gbre Lester’in calismasi, bu tespitleri nedeniyle Hall ve Hitch’in calismasinin
bir tamamlayicisi olarak ifade edilebilir'”.

Firmalarin fiyatlamada neoklasik kuramin 6ngérdigl cercevede
hareket etmedikleri savi, ¢cogunun Uretim-yatirnm politikalari ¢ercevesinde
uzun dénemli ve savunmaci bakis acisina sahip olduklari, artan maliyetlere
gbére degil “tam-maliyetleme”yle hareket ettikleri iddialarina dayanmaktaydi
(Earley, 1956: 46). Bu iddialan c¢iritmek amaciyla Earley (1956), Amerikan
imalat sanayiisinde “mikemmel bir bicimde y6netilen” ve modern ydnetim
teknikleri kullanan 110 biyik (lider) firmanin'® katildigi bir anket calismasi
yapmis ve firmalarin neoklasik kuramin 6ngérdigd bicimde, marjinal
c6zlmleme dahilinde etkinlik gdsterdikleri sonucuna ulasmigtir. Earley
(1956)’e gbre dzellikle modern ydnetim teknikleri, firmalara neoklasik kuramin
6ngdérdiglt ¢ézimlemeyi  yapabilmeleri icin  gerekli olan  bilgileri
saglamaktadir.

Machlup (1946) geleneksel firma kuraminin gecerliligi Gzerine yazdigi
makalede, isadamlarinin Uretim veya fiyatlamayla ilgili herhangi bir karar
vermeden ©6nce her zaman neoklasik sentezin hesaplamalarini
yapmadiklarini kabul etmekle birlikte, s6éz konusu hesaplamalara gerek
olmadigini da ifade etmistir. Machlup (1946: 524-525)'a goére, isadamlari
yaptiklari isi yeterince iyi bildiklerinden s6z konusu hesaplari tekrar tekrar
yapmak zorunda degillerdir, diger bir deyisle isadamlarinin eylemleri
genellikle rutinlesmistir'®. Hesaplamalarin her zaman gerekli olmadig

"7 Hall ve Hitch’le baslayan ve daha sonra bircok iktisatginin firmalarin fiyat belirleme siirecine
yonelik yaptiklar1 anket veya goriismeye dayali arastirmalar, gerek firmalarin ¢aligmalardaki sorular
cevaplamak icin gerekli bilgiye sahip olup olmadidi, gerekse sorulara dogru cevaplar verip
vermedikleri bakimindan elestiri konusu olmustur. Simon (1962)’a gbre goriismeye dayal
calismalarda, ankete dayali calismalara gore daha gercekci sonuglar elde edilebilir. Ciinkii goriisme
yontemiyle, bir taraftan elde edilen bilgiler firmalarin gercekte yaptiklariyla karsilastirilabilir, diger
taraftan firmalarin orgiitsel yapisi icerisinde kararlart etkileyebilen farkli kisilerle goriisiilerek daha
dogru bilgilere ulagilabilir (Simon, 1962: 9-10).

'® Earley (1956)’nin anketine katilan firmalar Amerikan sanayisinde sayilar1 hizla artan bircok mal
iiretip, birgok piyasada etkinlik gosteren firmalardan olusmaktaydi (Earley, 1956: 44-45).

' Vromen (1995) Alchian, Friedman ve Becker’in neoklasik marjinal ¢oziimlemeye yapilan
elestirilere kars1 belirsizlik altinda dogal se¢im savini (natural selection arguments) ileri siirdiiklerini
ifade etmektedir. Onlara gore marjinalizme yoneltilen elestiriler, girisimci ilgili hesaplamalari
yapamasa veya rasyonel kar encgoklastirici olmasa da, neoklasik firma kuramini bireysel firmalarin
davraniglarin1 tahmin etmeye ve aciklamaya yonelik bir kuram olarak degerlendirdiklerinden
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dislncesi ise, genellikle durumun boyutlarini kesin sayisal degerlerle

azaltmaksizin, isadamlarinin anlayabilme yetenegine baglanmigtir.

Firmalarin, geleneksel kuramda iddia edildigi gibi talep kosullari
hakkinda gerekli bilgiye sahip olmadiklarini, dolayisiyla da marjinal gelirlerini
marjinal maliyetlerine esitledikleri duzeyde dretim yaparak kérlarini
encoklastirmadiklarini ortaya koyan Hall ve Hitch (1939), firmalarin buyutk bir
bdlimunan fiyatlama sitrecinde “tam maliyet (full cost)” olarak adlandirdiklari
yaklasik bir hesap (rule of thumb) uyguladiklarini ifade etmislerdir. “Tam
maliyetleme”de firmalar, dogrudan maliyetler ile genel giderlere bir kar mariji
eklemektedirler®®. Firmalarin “tam maliyet” ile fiyatlarini belirlemeleri ise

asagidaki nedenlere baglanmistir (Hall ve Hitch, 1939: 22);

a) Ureticiler talep ve marjinal gelir egrilerini  iki nedenle
bilmemektedirler: 1. Tlketicilerin tercihlerini bilmemektedirler. 2.
Cogu Uretici oligopolcidir ve rekabet ettikleri firmalarin fiyattaki

degisime tepkilerinin ne oldugu bilmemektedir?’.

yanmlticidir. Ciinkii neoklasik firma kurami, sanayinin davranigini ¢éztimlemeye calisan bir kuramdir
ve endiistrinin ¢evresindeki degisimlerin bir sonucu olarak, toplam degiskenlerin yoniinii ongérmeye
calismaktadir. Dogal secim savida, endiistri davramisindaki egilimleri agiklamaktadir. Bu egilim ise,
kisisel olmayan piyasa gii¢lerinin (impersonal market forces) pozitif kérlar elde edemeyen girisimleri
cezalandiracagina olan inanca dayanmaktadir (Vromen, 1995: 38-39).

* Eichner (1987) piyasalarda biiyiik firmalarm ortaya cikisinin da tam maliyetlemeyi etkiledigini
ifade etmektedir. Ayrica kar marjinin, endiistrinin iiretim kapasitesini genisletmenin maliyeti ile
firmanin endiistri icindeki fiyatlama giiciine de bagli oldugu belirtmektedir (Eichner, 1987: 1566).
Tam maliyet yaklasiminin iktisat literatiiriinde yaygin olarak kabuliinde, Gordon (1981) iki onemli
etkenin rolii oldugu ifade etmektedir (Gordon, 1981: 503): Birincisi Hall ve Hitch’in yaklasimi
piyasalarin temizlenmedigi ortam ile daha uyumlu olan tekelci fiyatlama davranigim1 kapsamaktaydi.
Ikincisi ise maliyet temelli mark-up fiyat belirlenme yontemi Means’in yonetimli fiyat hipoteziyle de
tutarhydi.

*! Diiopol ve oligopol ile ilgili kuramlar; birincisi “kesin ¢dziim” (a determinate solution) ortaya
koyanlar, ikincisi ise “belirsiz ¢Oziim” ortaya koyanlar olmak iizere iki grupta degerlendirilebilir
(Rothschild, 1947: 303-304); “Kesin ¢oziimde”, oligopolciiniin verecegi kararlarin (Cournot ve
Bertnard ¢oztimlerindeki gibi) rakiplerinin politikalar1 iizerinde etkisi gdz Oniine alinsa da alinmasa
da, ek varsayimlara gereksinim duyulmaktadir. Birinci yaklasim oligopolciiniin rakipleriyle karsilikli
bagimliligini goz ard1 ettiginden tamamiyla gegersizdir. S6zkonusu kuramlar oligopolciiniin sanayinin
yapisini kabullenecegi varsayimi dayanirken, gercekte rakipler aktif olarak piyasay1 etkileyebilmekte
ve degistirebilmektedirler. “Belirsiz ¢6ziimii” kabul edenlerin sayisi artmakla birlikte s6z konusu
yaklagimlarda, fiyat kuraminin biitiin olast piyasa olgularim1 aciklayabilecek bi¢imde
gelistirilebilecegine inanilmakta ve yalnizca kurama belirsizlik gibi bazi durumlar eklenerek “belirli
coziim”’e ulagmak icin kullanilmaktadir. Bununla birlikte, “kesin ¢oziime” ulagsmada goz Oniinde
bulundurulmasi gereken finansal destek, siyasi etki, prestij psikolojisi, kotiimser veya iyimser bakis
acilan gibi kosullar s6z konusu ¢oziimlemelerde kullanilmamaktadir.
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Ureticiler, her ne kadar rakip firmalarin tepkilerini bilmeseler de,
fiyatlarini  dlasUrdUklerinde rakip firmalarin da kendi fiyatlarini

dusureceklerinden korkmaktadirlar.

Ureticiler, her ne kadar rakip firmalarin tepkilerini bilmeseler de,
fiyatlarini yUkselttiklerinde rakip firmalarin kendi fiyatlarini onlar
kadar ylUkseltmeyeceklerinden korkmaktadirlar.

Fiyatlar herhangi bir anlasmayla duistrilmemektedir. Cunki
Ureticiler arasinda s6z konusu mal grubunun talep esnekliginin

yetersiz oldugu distncesi vardir.

Fiyatlar, rakip firmanin tam maliyetindeyse ve kisa dénem igin
fiyatlar ylkseltmek yararli olsa da, uzun dénemde zararli veya
piyasaya yeni girigslere neden olabileceginden herhangi bir
anlagsmayla yukseltiimemektedir.

Fiyatlardaki degisiklikler genellikle cok maliyetlidir.

Hall ve Hitch (1939) yukarida belirtilen nedenlere bagh olarak,

fiyatlarda istikrara yonelik bir egilimin oldugunu belirlemiglerdir. Onlara gére

fiyatlar, talepteki kiglk veya gecici kaymalara tepki vermezken, genellikle

Ucret ve hammadde maliyetlerindeki &nemli degisikliklere veya Uretim

teknigindeki 6nemli gelismelere tepki vermektedir. Ayrica geleneksel kuramin

aksine, firmalarin amaci temel olarak dretim miktari dedgil fiyattir. Dolayisiyla

Hall ve Hitch’e gbre firmalar, tam maliyete gére belirledikleri fiyattan ne kadar

mal talep ediliyorsa o miktardaki mali Uretip satacaklardir.

Geleneksel iktisat, piyasalari dort farkli bicimde siniflandirmaktadir;

tam rekabet, tekel, tekelci rekabet ve oligopol. Siniflandirmadaki ortak 6zellik,

firmalarin bdtin piyasalarda kéarlarini engcoga cikaracak bicimde hareket
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etmeleriyken?®, temel fark ise bireysel firmanin karsi karsiya oldugu talep
kosullariyla iligkilidir.

Hall ve Hitch firmalarin Gretim yaptigi piyasa kosullarini ayrigtirmig ve
her bir farkli kosulda firmalarin nasil hareket ettigini asagidaki bicimde
siralamiglardir (Hall ve Hitch, 1939: 15-16);

1) Hicbir  firmanin  ¢iktisini degistirerek  piyasa  fiyatini

etkileyemeyecegi tam (mikemmel-saf) rekabet.

2) Firmanin talep egrisinin negatif egimli oldugu ve yakin ikame bir
malin olmadigi, bir girisimcinin fiyat veya c¢iktiyr degistirmesine
karsilik diger Greticilerin kendi kararlarini degistirmedigi tam (saf)
tekel. Boyle bir piyasada firmanin fiyatinda yapacagr degisiklik
talebini 6nemli boyutta etkilemeyecektir.

3) Mal farkhlastirmasinin yapildidi ve dolayisiyla firmanin negatif
egimli talep egrisine sahip oldugu, girisimcinin kendi talep egrisinin
diger dreticilerin tepkilerinden bagimsiz oldugu tekelci rekabet.
Bdyle bir piyasada mallar arasindaki ikame esnekliginin yiksek
olmasina bagl olarak firma, fiyatini degistirdiginde musterilerini
kaybedecektir.

*2 Rothschild (1947)’ye gore dzellikle oligopol ve diiopol piyasalarinda fiyatlama siirecinde kirin en
coga ¢ikarma giidiisiiniin yaninda girisimleri etkileyen bir diger giidii de giivenli karlar (secure profits)
elde etmektedir. Her ne kadar tam rekabet, tekelci rekabet veya tam tekel piyasalarinda giiven sorunu
ortaya ¢ikmasa da, oligopol ve diiopol piyasalarinda giiven giidiisii tekelci icin oncelikli bir konu
olabilir. Fiyat kuramm tarafindan giiven giidiisii, uzun donemde karlarin engoga c¢ikarilacagina
dayanilarak, karin encoga cikarma giidiisiiniin i¢inde degerlendirilse de, ozellikle belirsizlik sorunu
dogru ¢oziimlemeler yapilmasini engellemektedir. Ornegin karin engoklastirilmasi varsayim talep ve
maliyet kosullarindaki degismelerin fiyatlara dogrudan yansimasimi gerektirirken, giivenligin
encoklastirilmast fiyatlarin katt olmasina veya karin encoklastirtlmasi firmanin optimum biiytikliikte
kurulmasint gerektirirken, giivenlik kaygisi firmanin daha biiyiik kapasitede kurulmasina neden
olabilmektedir (Rothschild, 1947: 308-309). Her ne kadar neoklasik firma kuraminda karin
encoklastirilacagi varsayimi anlamli bir varsayim olsa da, biyiikk olcekli firmalarin fiyatlama
davraniglar1 s6z konusu varsayimla cgelismektedir. Lanzilotti (1959)’nin Amerikan ekonomisindeki
biiyiikk olcekli firmalar tizerine yaptigi calismada, kérin engoklastirilma varsayiminin yerine hedef
getiri ve hedef piyasa pay1 kavramlarini, fiyatlama davraniglarimin agiklanmasinda ve fiyatlamalara
iligkin tahminler yapilmasinda daha yararl araclar olarak ortaya konmaktadir (Lanzilotti, 1959: 682).
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4) Ayni mali Ureten birkag firmanin oldugu ve her birinin kendi fiyat
veya ciktisini degistirmesi durumunda, diger firma veya firmalarin

da ¢ikti veya fiyatlarini degistirecegini bildigi oligopol.

5) Mallarin farklilastirildigi, bununla birlikte Greticilerin  rekabet
ettikleri, firmalarin fiyat politikasinin kendilerinkinden bagimsiz
olmadigi “oligopolll tekelci rekabet” veya “klclk bir gruptaki tekelci

rekabet”.

Hall ve Hitch’e gore geleneksel kuram bu siniflandirmadaki tam
rekabet, tam tekel ve tekelci rekabet Kkategorilerinin basit bigimiyle
ilgilenmektedir. Oligopol ve oligopolli tekelci rekabet durumlaryla
ilgilenmemekte, bu 6zel durumlar ya dipnota atilmakta ya da matematikgcilere
birakilmaktadir. Glnki bdyle bir durumda firmalarin fiyat ve ¢ikti politikalari
birbirine bagh oldugundan, bireysel firmanin mal talep edrisi ve dolayisiyla
marjinal geliri belirsizdir (Hall ve Hitch, 1939: 17).

Endustrilerde Uretim maliyetindeki degismeler karsisinda fiyatlarin
ayarlanma hizina iliskin yapilan ¢aligmalar iki yaklasimda toplanabilir (Dixon,
1983: 27-35). Bunlardan birincisine goére dretim ddneminin uzunlugu,
digerinde ise endustrilerdeki yogunlasma derecesi, fiyatlarin ayarlanma hizini
etkilemektedir. Ornegin girdi ve stoklar zamana iliskin maliyetlerle
degerlendiriliyorsa®® maliyetlerdeki degismelerle fiyatlardaki degismeler
arasindaki zaman araligi artmaktadir. Benzer bir bigimde endUstrideki
firmalarin sayisi azaldikca, maliyetlerdeki degismeler ile fiyatlardaki

degismeler arasindaki zaman araligi azalmaktadir.

Firmalarin  maliyetlerindeki  degismeleri  fiyatlara  yansitmalari
arasindaki zaman araliklarinin diger nedenleri ise (Bedrossian ve Moschos,

¥ Girdi ve stoklardaki zamana iliskin fiyatlandirmadaki degismeler, iiretimde kullamlan girdilerin
stoklandig1 ve bu girdilerin sonul ¢iktiya doniistiiriilmesinin zaman aldigi durumlarda kullanilan
muhasebe ilkelerine gore degismektedir. Firma s6z konusu muhasebe ilkelerinden ilk giren ilk ¢ikar
ilkesine gore fiyatlama yapiliyorsa, onceden alinan eski fiyath girdiler tikeninceye kadar fiyatlar
artirllmazken, son giren ilk c¢ikar ilkesine gore fiyatlama yapiyorsa maliyetlerdeki degismeler fiyatlara
aninda yansitilacaktadir (Okun, 1981: 157-160).
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1988: 460-461); endustri dizeyinde farkli firmalarin, maliyetlerdeki
degisiklikleri ayni zamanda ve ayni miktarda algilayamayabilmeleri; c¢esitli
sureler icin yapilan sabit fiyatli arz anlasmalarina ydnelik politikalar; fiyat
degisimlerine rakiplerin verecegi tepkilerdeki belirsizlikler olarak sayilabilir.

Rothschild (1947)'e gbre, neoklasik kuramin ondokuzuncu yuzyl
ortasindaki tipik piyasa igin tatmin edici bir yaklagim oldugu ve ginimiz
piyasasl igin de faydali bir model oldugu konusunda bir siphe olmamakla
birlikte, dzellikle biiyik dlcekli girisimlerin, mal farklilastirmasinin®, reklam ve
ticaret anlagsmalarinin artmasina bagli olarak kuram eski glcunu
kaybetmistir. Dolayisiyla kurama sirtiinme®, rasyonel olmayan kararlar,
iktisadi olmayan faktorler ve belirsizlik gibi yaklagimlarin eklenmesi, fiyatlama
sureglerinin daha gercekgi olarak ¢6zimlenebilmesine katki
saglayabilecektir. Her ne kadar Marshall, Edgeworth ve diger cagdas
iktisatcilar aksak rekabetin varliginin farkinda olsalar da, aksak rekabeti
istisna olarak degerlendirmiglerdir. Dolayisiyla 1930’lardan sonra en dnemli
metodolojik degisiklik, fiyatin kisisel olmayan piyasa gucleri tarafindan
firmalara dikte edilen tek bir ¢6zim olarak degil, aksak rekabet kosullarinda
firmalarin malin fiyatini, niteligini ve satis harcamalarini belirlemedeki
kararlarinin degerlendirilmesini gerekli hale getirmesi olmustur. Ortaya ¢ikan
gelismeler ise c¢cdzlmlemenin, sanayii arz ve talep egrilerinden bireysel
firmalarin maliyet ve talep kosullarina kaymasina, fiyatin da farkli ayarlanma
surecleri ve degisen piyasa kosullarina bagl olarak ¢ézimlemesinin

yapilmasi gerekliligini ortaya cikarmistir. (Rothschild, 1947: 299-301).

* Robinson (1934: 234)’a gore piyasadaki iki mal, o mallar iireten firmalarin isimleri diginda
tamamen ayni1 da olsa, tiiketiciler iki firma arasinda farkli tercih siralamalarina sahipseler bu mallarin
satildig1 piyasa aksak rekabet piyasasidir

» Robinson (1934)’a gore, Sraffa siirtinmenin olmamasi durumunda dahi piyasanin kusursuz
olamayacagin1 gostermistir. Ciinkii gerek tiiketicilerin bir mali digerine tercih etmelerindeki
gerekceler, gerek tasima maliyetleri (Robinson, 1934: 234), gerekse tiiketicilerin katlanmak zorunda
kalabilecekleri aragtirma maliyetleri, piyasalarin siirtiinmesiz olma olasiligini ortadan kaldirmaktadir.
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1.3. TEMSILi BiR FIRMANIN FiYATLAMA DAVRANISI

Kiglk surtinmelerin toplam ekonomik aktivite tGzerine blylk etkilere
sahip olmasi ve nominal sapmalara neden olup olmayabilecegi konusu,
bireysel firmalarin toplam ¢ikti degistigi zaman fiyatlarini degistirme
isteklerine baglidir. Ornegin ekonomi genelinde toplam ciktidaki diistise bagl
olarak bir firmanin UrUnlerine olan talep distigu zaman, firma icin temel
sorun, fiyatlarini mi, yoksa dretimini azaltmak konusunda verecegi tepkidir.
Romer (1993) bu sorunu bir firmanin marjinal gelir (MR) ve marjinal maliyet
(MC) diagramini kullanilarak Sekil 1.1. yardimiyla ¢ézimlemistir (Romer,

1993: 8-11).

Fiyat

Miktar

Sekil 1.1. Bir Temsili Firmanin Toplam Ciktidaki Bir Degisime Tepki
Olarak Fiyatini Degistirme Tesuviki

Baslangi¢cta ekonomi dengededir; bu noktada temsili firma MR=MC
esitliginin saglandigi noktada Uretim yapmaktadir (A noktasi). Ekonomideki
talepte ortaya cikan bir disus talep egrisini sola dogru kaydiracaktir (D’). Bu
durumda veri fiyat dizeyinde firmanin malina olan talep de azalacagindan
MR edrisi sola dogru kayar (MR’). Eger firma fiyatini degistirmezse, Uretecegi
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miktar mevcut fiyattaki talep tarafindan belirlenir (B noktasi). Bu cikt
dizeyinde MR>MC’dir ve firma fiyatini dustrip, Gretimini arttirmak igin
gerekli tesviklere sahiptir. Dolayisiyla firma MR=MC esitligini saglayacak
bicimde fiyatini didsirmesi durumunda C noktasinda Uretim yapacaktir.
Sekilde tarali olan Uggen, Uretim artirilirken fiyatin dismesine bagli olarak
elde edilen ek kari gostermektedir. Bu alan kiguldikge firmanin fiyatini
disirme gudisi de azalacaktir. Firmanin fiyatini azaltmak icin tesviki, talep
dUsisU sonucunda cok blylk zararla karsilassa bile kicUk olabilir. Firma
orijinal ve daha ylksek talep egrisi ile karsilagsmayi tercih edebilirdi, bununla
birlikte yeni talep egrisinde yalnizca bir noktayi secebilir. Firma, talebin
azalmasina bagli olarak talep egrisindeki sola dogru kaymanin blyUk olmasi
durumunda dahi, fiyatlarini digUrerek elde edecegi kazanglari kiigik bulabilir.
Eger firma gercekten fiyatini disdrerek elde edecegi gelirleri kiglk
buluyorsa, fiyat ayarlamasinda kigUk sirtinmelerle karsilasan pek cok
firmanin davranisi, reel etkilere sahip olan bir toplam talep sapmasina neden
olabilir. Bu sapma, para arzindaki bir dists ya da bagka bir ters toplam talep
kaymasindan kaynaklandigi ve firmalarin da fiyatlarini  indirmedigi
varsayimlari altinda toplam reel ¢ikti Sekil 1’deki gibi azalacaktir. Eger temsili
firmanin fiyatini degistirmek icin tesviki kicUk ise ve fiyat ayarlamasinda
surtinme varsa, o zaman firmanin fiyatlarini sabit tutma davranigi gergekten

bir denge olacaktir.

Bir firmanin, talepteki dislUse kargi tepki olarak fiyatlarini degistirmesi
icin tesviki, marjinal gelir ve marjinal maliyet egrilerinin toplam talepteki digus
karsisindaki tepkileri tarafindan belirlenir. Toplam talebin dismesi
durumunda, daha az Uretim yapildidi icin daha az isglcu talep edilecek bu
durumda ise pozitif egimli isglct arz egrisi ile reel Ucrette ve buna bagl
olarak da marjinal maliyette azalma meydana gelecektir. Marjinal maliyetin
dénemsel davranisi ayni zamanda isgUcinin kisa dénemli azalan getiri
derecesine de baglidir. Eger isglcl girdisi diserken isglclinin marjinal
urind hizlica artarsa, reel Ucret sabit kalsa bile marjinal gelir egrisi dik hale
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gelecektir. Cikti distiginde marjinal maliyet ne kadar hizli diserse, firmanin
fiyatini azaltma yénindeki istekliligi de o kadar fazla olacaktir.

Marjinal gelir edrisinin sola kaymasi durumunda ise, firmanin fiyatini
digtrme tesviki o kadar az olur. Marjinal gelir egrisinin kayma derecesi talep
esnekliginin dénemsel davranisina bagldir. Sekilde mevcut fiyat dizeyinde
toplam ciktl degdistiginde, firmanin karsilastigi talep esnekliginin degismedigi
varsayllimistir. Bu durumda mevcut fiyat dizeyindeki marjinal gelir (burada
daha dusuk ciktlyr gosterir), ekonomi genelindeki cikti degismesinden
etkilenmez. Toplam cikti distigi zaman mevcut fiyat dizeyinde talep
esnekligi dismesi durumunda ise, marjinal gelirdeki kayma daha buyUktdr;
eger esneklik artar ise kayma daha dustk olur. Sonug olarak, talep esnekligi
hizli  bir sekilde dismedikge firmanin fiyatlarini indirme tesviki blyUk
olacaktir. Bdylece eger klasik dikotomi basarisiz olacaksa, ya marjinal
maliyetin talep yonll ¢ikti daralmasina karsilik keskin bir sekilde diismesi, ya
marjinal gelirin keskin bir sekilde dismesi, ya da bu iki kosulun bazi
kombinasyonlari olmasi gerekmektedir. Daha genel olarak, ekonomide
ciktidaki degisime karsilik fiyatlari degistirme gudusu iki faktérin fonksiyonu
olarak degerlendirilebilir (Romer, 1993: 11):

1. Fiyat degistirmenin firmanin kar maksimumlastirici reel fiyat

Uzerinde eftkisi,

2. Firmanin veri ka&r maksimumlagtirici reel fiyatindaki sapmanin

firmaya maliyeti.

Talep yonlU dalgalanmalarla karsi karsiya kalindiginda uyarlanma igin
g0dindn kigik olabilmesi, ya ka&r maksimumlastirici reel fiyat toplam
ciktidaki degismeye az tepki vermesine, ya da kar maksimumlastirici fiyattan
6nemli sapmalarin yalnizca kigik maliyetlere neden olmasina baglidir. Ball
ve Romer (1990)’e gbre toplam ciktidaki hareketlere karsilik reel Gcretlerdeki
blyldk degismeler, kar maksimumlastirici fiyatlarin ¢iktiya ¢ok daha duyarli
olmasina neden olmaktadir (bu reel katiigin kiclUk oldugunu da
gbstermektedir) ve boylelikle de uyarlama diurtist buytk olmaktadir. Marjinal
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maliyetin daha klUgUk cevrimsel duyarliigi ve marjinal gelirin daha blyUk
cevrimsel duyarlihdinin her ikisi de reel katihgi arttirmakta ve bdylelikle de

firmanin fiyatlarini uyarlama dirtist azalmaktadir.

Bir firma fiyatini degistirmemeye karar verdiginde, fiyat dedismesinin
kendi goreli fiyatini nasil etkileyecegini hesaba katacak ve ikinci sira (second-
order) kazancglari g6z O6nlne alacaktir. Ancak bu hesaplama, fiyat
degismelerinin genel fiyat dlzeyine etkisini ve bdylelikle de reel para arzini,
dolayisiyla da toplam talep dizeyini ve bireysel talep egrilerinin konumunu da
g6z ardi etmektedir. Ornegin firmanin reel para arzindaki bir dilsmeye
karsilik nominal talepte bir azalma ile karsl karsiya oldugu varsayildiginda,
batin ekonomide oldugu gibi firmanin Grinine olan talep de disecek ve
talep egrisi orijine dogru kayacaktir. Firma goreli fiyatini degistirebilir ve
asaglya dogru bu talep egrisi Uzerinde hareket edebilir. Ancak bu davranista
menU maliyeti gibi ayarlama maliyetleri, elde edilecek ikinci sira kazanglara
gbre daha o6nemli olacak ve bu ylzden de fiyatlar ayarlanmayacaktir.
Bununla birlikte battn firmalar fiyatlarini asagiya dogru uyarlarlarsa reel para
arzi artacak ve her bir firmanin kargl karsiya oldugu talep egdrisi disariya
dogru kayacaktir. Buradaki problem bu yayilma etkilerini elde etmek igin bazi
mekanizmalarin yoklugudur, herkesin fiyatini degistirmesinin makro etkisi her
bir firmanin fiyat uyarlamasinin faydasini hesaplamaya basladigini
gbstermez (Heap, 1992: 108).

Temsili firmanin fiyatlama davranigi da gdsteriyor ki, talep ve/veya
maliyet kosullarindaki degisimlere karsilik firmalarin verecekleri tepkiler,
fiyatlardaki degisim sonucunda elde edecekleri ka&r ve zarara gore
degisebilmekte ve fiyatlarin uyarlanmasi da zaman alabilmektedir. Bu durum,
bir taraftan neoklasik firma kuraminin fiyatin esanli olarak uyarlanmasina
bagh ¢6zimlemelerin sorgulanma gerekliligini ortaya c¢ikarirken, diger
taraftan fiyatin olusum ve/veya degisim slrecini etkileyen faktérlerin daha

kapsamli ¢6zimlemelerinin yapilmasini da zorunlu hale getirmistir.

Bu ylzden gUnimiz kosullarinda piyasalarin tam rekabetten

uzaklasan yapilari, firmalarin 6rgatsel yapilarinda ve Uretim stlreclerinde
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ortaya cikan gelismeler, fiyatlama davraniglarinin belirlenmesine ydnelik
arastirmalarin  giincelligini korumasina neden olmaktadir. Ozellikle
ondokuzuncu vyuzyilda sayilart hizla artan, cok mal Ureten ve firma
sahiplikleriyle firma ydnetimlerinin birbirinden ayrildigi yapilanmalarin ortaya
cilkmasl, ulusal ve dinya piyasalarinin her gecen gin daha cok i¢ ice
gecmesi, gercek dlnyadaki fiyatlama davraniglarinin  ve fiyat
yapigkanliklarinin daha kapsaml olarak ¢6zimlenmesini gerekli hale
getirmektedir. CUnk(U fiyatlarin kati olmasi fiyat mekanizmasinin kaynak
dagitimi iglevini bozmaktadir. Dolayisiyla fiyat yapiskanlklarina neden olan
faktorlerin ortaya konarak veya yapiskanliklarin, varsa, hangi alanlarda daha
yogun oldugunun belirlenmesi, uygulanacak veya uygulanan makroekonomik
politikalarin sonuglarinin éngériimesinde de énemli ipuclari saglayabilecektir.
Bu c¢ergevede ikinci bélimde iktisat yazininda fiyat yapiskanliklari igin ileri
surilen temel nedenler agiklanmaya g¢alisilacaktir.



iKINCi BOLUM
FiYAT YAPISKANLIKLARINI ETKILEYEN TEMEL FAKTORLER

Neoklasik rekabetci fiyat kurami basitlik ve belirlilik gibi 6zelliklere
bagh olarak iktisat kuraminda énemli bir cekim merkezi olmustur. So6z
konusu belirlilik, rekabetci kuglk &lgekli girisimlerin yer aldigi piyasada
fiyatin, kisisel olmayan glcler tarafindan belirlenmesinden
kaynaklanmaktadir. Talep ve maliyet kosullari veridir ve herhangi bir firmanin
kontroll digindadir (Rotshchild, 1947: 300).

Firmalarin fiyatlama kararlarini incelemek amaciyla yapilan ilk anket
calismasi 1930’'lu yillarda Oxford’lu iktisatcilar tarafindan olusturulan bir
calisma grubu tarafindan ingiltere’deki imalat sanayii (zerine yapilmistir.
1939 yilinda Hall ve Hitch tarafindan bir rapor haline getirilen s6z konusu
calismanin temel tezi, firmalarin fiyatlarini marjinal maliyetlerine esitleyecek
bicimde degil, toplam maliyetlerinin Gzerine belli bir k&r marji ekleyerek
belirlediklerini gbstermekteydi. 1950’lerden sonra da &zellikle firmalarin
fiyatlama davranislarini ¢ézimlemek amaciyla birinci bélimde bazilarina
deginilen ankete dayanan bircok calisma yapilmistir®® (Blinder vd., 1998: 39-
40). 1970lere kadar Keynesyen makro modellerde para ve maliye
politikalarinin reel etkilerinin agiklanmasina yoénelik olarak fiyat yapiskanhgi
Ortik olarak kabul ediliyor, yapiskanliklarin nedenleri Gzerinde durulmuyordu.
1980’lerden sonra Keynesyen makro modellere mikro temeller arama
sUrecinde yapigkanliklarin nedenleri Uzerindeki ¢calismalar agirhik kazanmaya
baslamistir. Blinder (1991)’in calismasi ile birlikte fiyat yapigkanhklarinin, bu
bélimde deginilecek nedenlere bagh olarak, firmalarin fiyatlarini
degistirmemeyi tercih etmeleri (Gzerine odaklanmaya basladigi, diger bir
deyisle 6zellikle firmalarin fiyatlama davraniglar Gzerine kaydigi séylenebilir.

Encaoua ve Geroski (1986)nin bes OECD (lkesinde yaptigi
arastirmaya goére fiyat yapiskanliklari, Glkeden Ulkeye tek bir bicim

%% Ayrmtil bilgi icin bkz. Blinder vd. (1998: 40-44)
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almamakta, endustrilerin yapilari, piyasadaki firmalarin davranislarina ve
Uretim sdrecinin ézelliklerine gére degdiskenlik gdstermektedir. Bu ylzden bu
bélimde fiyat yapiskanliklarina neden olan temel etkenler acgiklanmaya
calisilacaktir. Fiyat yapigkanliklarina neden olan etkenlerin agiklanmasi,
Ulkelerdeki mevcut iktisadi yapinin  durumu ve gelecegine iligkin
cbzimlemelere de farkh  bakis acilarinin  geligtiriimesine  katki
saglayabilecektir. Bu kapsamda, baslangicta fiyat yapiskanliklari konusundan
bahsedildiginde ilk akla gelen konulardan biri olan ve firmalara fiyat yapici
olmalarindaki temel etken olan piyasa yapisi ile farkli piyasa yapilarinda
etkinlikte bulunan firmalarin fiyatlama davraniglari hakkinda aciklamalar
yapiimaya c¢alisilacak ve ardindan s6z konusu yapinin fiyat yapigkanhklariyla
iliskisi degerlendiriimeye c¢alisilacakitir.

2.1. PIYASA YAPISI

Piyasa yapisi ve makroekonomik dalgalanmalarin birbiriyle iligkisi iki
farkli ydndedir (Hall, 1986: 285); Birincisi, makroiktisadi dalgalanmalar piyasa
yapisi hakkinda 6nemli ipuglar verebilir. Ikincisi ise, piyasa yapisi
makroekonomik soklarin yayilmasinda énemli bir role sahiptir. Rekabetci
endlstrilerde, piyasadaki glcler dengeyi bulmada &nemlidirler. Ancak
saticilarin piyasa gict oldugu durumlarda, kaynaklarin tam ve etkin
kullanildigina iligkin olarak bir varsayim yoktur. Dalgalanmalar rekabetgi
olmayan sonugclarin muhafaza edilmesini saglayabilir. Piyasa yapisinin 6nemi
uygulanacak makroiktisadi politikalar acisindan ¢ok énemlidir. Hart (1982)
aksak rekabetin gecerli oldugu bir ekonominin asagidaki Keynesyen
Ozellikleri géstermesinin beklenebilecegdini ifade etmektedir (Hart, 1982: 110);

e Bdyle bir ekonomide denge durumunda, genellikle iktisadi etkinlik
dizeyi cok disUk olacagindan, issizlik ortaya ¢ikacaktir.

e (Cari tiketimde dissal bir talep artisi olmasi durumunda istihdam ve
cikti artacak ve buna bagh olarak baslangictaki talep artacaktir.
Diger bir deyisle carpan birden daha blyUk olacaktir.
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e Talepteki degisme Walrasyan modelin tersine fiyatlari degil ¢iktiyi

degistirecektir.

e Bu durum istihdamdaki artigla birlikte kamu mali bitgesine katki

saglayacaktir.

Bu 6zellikler piyasa yapisinin ve bu yapi icindeki firma davraniglarinin

aciklanmasinin énemini de agik¢a ortaya koymaktadir.

Piyasa vyapisi kavrami, temel olarak firmalarin piyasadaki
biyukliuklerini?” ifade etmektedir (Shepherd, 1990: 4). Piyasa yapisi
davranigsalcilar, Chicago UCLA Okulu ve yarisabilir piyasalar yaklasimi
olmak Uzere U¢ temel yaklasim tarafindan farkli bir nedensellik iligkisi

S A 11

gercevesinde incelenmigtir. Edward S. Mason’in 1930 yilinda yazdigi “BlyUk
Olcekteki Firmalarin Fiyat ve Uretim Politikalari” isimli calismasiyla baslayan
davranigsalcl yaklasimin ¢dzimlemesine gb6re; arz ve talep gibi digsal
degiskenler tarafindan belirlenen piyasa yapisi, firmalarin bir taraftan
piyasadaki fiyat, mal, arastirma — gelistirme ve reklam gibi davranislarini
etkilerken, diger taraftan da piyasadaki performanslarini belirlemektedir.
Davranigsalcilarin yapi-davranis-performans nedenselligi bigcimindeki s6z

konusu yaklasimi Sekil 2.1."de g6sterilmektedir (Scherer ve Ross, 1990: 4-5):

%7 Mason (1939: 62-63)’a gére firmalarin biiyiikliigii, firmanin piyasa iizerindeki kontroliinii, fiyat ve
iiretim politikalar1 lizerindeki etkisini ve son olarak mevcut piyasa kosullarinda verecegi tepkileri
belirlemesi agisindan 6nemlidir.
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»| Mal dayaniklihgi Gevrimsel ve

Mevsimsel 6zellikler
Satinalma Yontemi
Pazarlama Tipi

A

y

Piyasa

Yapisi

Mal farkh

v

Maliyet
Dikey Bt

Satici ve alicilarin sayisi

lastirma

Giris engelleri

yapisl
Unlesme

Yogunlasma

A

y

Davranis

Fiyatlama
Mal stratejis
Arastirma

davranisi
i ve reklam
ve yenilik

Fabrika yatirimi
Yasal Taktikler

A
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Kamu Politikalan

Vergi ve subvansiyonlar
Uluslararasi Ticaret Kurallar
Dizenlemeler
Fiyat Kontrelleri
Tekellesme Karsiti Yasalar

A 4

Performans

Uretim ve Dagitim Etkinligi
Gelisme
Tam istihdam
Esitlik

Sekil 2.1. Yapi-Davranig-Performans Yaklagimi Endustriyel Firma

Sekil 2.1.’e gbre belirli piyasalardaki veya sanayilerdeki performans,

satici ve alicilarin s6z konusu piyasalardaki davraniglarina baghdir. Diger bir

deyigle sb6z konusu piyasalardaki fiyatlama politikalari ve uygulamalari,

firmalar arasinda aglk veya gizli olarak kurulan birlikler, Gretim hatti

stratejileri, arastirma ve gelistirme etkinlikleri, reklam stratejileri, mulkiyet

haklari  gibi

konulardaki

firmalarin  davraniglarini

ve performanslarini

belirleyecektir. Firmalarin davraniglarn, s6z konusu piyasalarda alici ve
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saticilarin sayl ve buyudkltkleri, rakip firmalarin mallari arasindaki fiziksel
veya 6znel farkhliklar, yeni firmalarin piyasaya girislerinde engellerin var olup
olmadigi, kisa dénemde sabit maliyetlerin toplam maliyetler igindeki orani,
hammaddelerin Uretiimesinden perakende dagitim asamasina kadar firmalar
arasinda dikey butlinlesme derecesi, bireysel firmalarin Gretim hattindaki
farkhlik gibi etkenler tarafindan etkilenmektedir.

Piyasa yapisi ve firma davraniglari ayrica bircok temel kosul
tarafindan da etkilenmektedir. Ornegin, arz acisindan hammaddelerin
sahipligi ve konumu, firmalarin kullandiklari teknolojinin 6zelligi, Uretilen
malin dayanikhhdi, maln deger-agirhk 6zelligi, talep agisindan ise farkl
fiyatlardaki talebin fiyat esnekligi, talebin blylme orani, ikame mallarin
varligi, alicilarin satin alma yéntemleri, satilan malin pazarlama 6zellikleri gibi
etkenler piyasa yapisini ve firma davraniglarini etkilemektedir. Ayrica,
firmalarin etkinlikte bulundugu piyasayl dizenleyen yasalar ve hikimet
politikalant da temel kosullar etkileyen diger unsurlar arasinda yer
almaktadir. BUtin etkiler temel kosullardan veya piyasa yapisindan
performansa dogru degildir. Arastirma ve gelistirme etkinliklerinin, firmalarin
teknoloji ve dolayisiyla da maliyet ve/veya mal farklilagtirma derecesini
degistirmesine dayanan geribeslenim etkileri de s6z konusudur. Ayrica
saticilarin fiyatlama politikalari da piyasaya giris cikisi etkileyerek piyasa
yapisinin boyutlarini degistirebilir ki bu anlamda, temel kosullar ile ¢oklu fiyat
etkilesimlerinin  koordinasyonunda izlenen politikalar da piyasaya girig
engellerini artirip azaltarak uzun dénem piyasa yapisini etkileyebilir (Scherer
ve Ross, 1990: 6).

Firmalarin piyasadaki basarimlari yalnizca s6z konusu kosullara bagli
degildir. Ayrica hikimetler de vergi, sibvansiyon ve ithalat kisittamalari gibi
politikalar araciligiyla maliyetleri, yatirimlari, fiyatlan ve ciktilar etkileyerek
firmanin basarimlarinda s6z sahibi olabilmektedir.
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Yapi-davranig-performans  yaklagsimi  cergevesinde  endustrinin
performansinin rekabetci élcttimine (benchmark) ne kadar yakin oldugu iki

temel® élcim yéntemiyle hesaplanabilir (Carlton ve Perloff, 2005: 246-247);

e Getiri orani: Yatirnlan para birimi bagina kazanilan kéar ile
Olctlmektedir.
e Fiyat-Maliyet marji®®; Fiyat ve marjinal maliyet arasindaki farkla

Olciimektedir.

Orijinal yapi-davranig-performans yazini, fiyat ve yogunlasma
arasinda sistematik bir iligki kurmayr amaglamistir. Bu yaklagima ydéneltilen
en Onemli elestiri ise yogunlasmanin kendisinin endUstrinin iktisadi
yapisindan kaynaklanabilecedi ve bu ylizden de endustri karakteristiginin
fiyat ve diger davraniglari agiklamada kullanilamayacagi olmustur (Carlton ve
Perloff, 2005: 268).

1970’li yillarda yapisalcilarin yukarida aciklanan nedensellik iligkisi
anti-yapisalcilar olarak da adlandirilan Chicago-UCLA Okulu tarafindan
elestirilmistir. Chicago-UCLA Okulu yapisalcilarin nedensellik iliskisinin Sekil
2.2. 'de oldugu gibi tersten isledigi yeni bir yaklasim ortaya koymuslardir
(Shepherd, 1990: 8-9).

Performans

A 4

Davranisg

A 4

Yap1

Sekil 2.2. Chicago-UCLA Okulu Yaklagimi

*® Tobin q’su kullanim literatiirde goreli olarak daha az yaygindir. Tobin q’su ise firmanin piyasa
degerinin varliklarin1 yenileme maliyetine oran1 olarak hesaplanmaktadir.
* Fiyat-maliyet marjina literatiirde Piyasa Giicii Lerner Indeksi de denilmektedir. Buna gore fiyat-
maliyet marj1 (Carlton ve Perloff, 2005: 92-93);

p—-MC 1

p e
Eger piyasa tam rekabet piyasasi ise Lerner indeksi sifira esittir. Ayrintilt bilgi icin bk. Encaoua ve
Jacquemin (1980)
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Chicago-UCLA Okulu yaklasima gbére piyasadaki her bir firmanin
goreli etkinligi (efficiency), s6z konusu firmanin piyasa vyapisi ve
davranisindaki durumunun gergek belirleyicisidir ve piyasa yapisi, firmalarin
performansini, s6z konusu firmalarin davranislarindan daha az
etkilemektedir. Ornegin piyasadaki iki firmanin bulundugu bir durumda tekelci
sonuglarin ortaya cikip cikmayacaglr s6z konusu firmalarin gésterecegi
davranisa baghdir ki, firmalar birbirleriyle siki bir rekabete girebilecekleri gibi
aralarinda anlasarak hareket de edebilirler. S6z konusu nedensellik
asagidaki gibi formile edilmektedir (Shepherd, 1990: 8);

Yap! = f (Performans; Davranig; Digsal Kosullar)
Firmanin piyasa yapisina gore belirlenen kar ise:
Piyasa pay; = f (Kéar orani;; Davranig;; Digsal Kosullar))

Diger bir yaklagim ise 1970’lerin sonlari ile 1980’lerin basinda gelisen
ve piyasadaki firma sayisindan ziyade firmalarin etkin olarak calismalarini
engelleyen nedenler Gzerine odaklanan “yarisabilir (contestability) piyasalar’
kuramidir (Baumol, Panzar ve Willing, 1982). Bu kuramin nedensellik iligkisi
(Sekil 2.3.), olasi rekabetin piyasa yapisini ve firmanin performansini
etkilemesi Gzerine kurulmustur (Shepherd, 1990: 23).

Yap1 < Giris

A

A 4

»  Performans

Sekil 2.3. Yarisabilirlik (Girig) Yaklasimi

Yarigabilir piyasalar kurami U¢ temel varsayim Uzerine kurulmustur

(Baumol, Panzar ve Willing, 1982);

1) Batik maliyetler ihmal edilebilir diizeyde olmali veya ¢ok kisa bir

surede karsilanabilmeli.
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2) Piyasada etkinlikte bulunan mevcut firmalar ile piyasaya girecek
olasi firmalar ayni talep egrisiyle karsl karsiyadirlar ve dolayisiyla

da fiyatlari azaltmadikg¢a satilan c¢ikti miktarini artiramazlar.
3) Piyasa giris ve cikis engellerinin olmamasi.

Yukaridaki varsayimlar altinda, yarigabilir piyasa kuramina gére,
piyasa tek bir saticinin oldugu tekel piyasasi da olsa, birden fazla saticinin
oldugu oligopol piyasasi da olsa, piyasaya olasi girigler, bu piyasalarda
cahsan firmalarin tam rekabet piyasasindaki gibi etkin calismasina ve optimal
bir davranis sergilemelerine neden olacaktir. Diger bir deyisle piyasada
etkinlikte olan firmalar, Urettikleri mallari normal kér elde edebilecekleri
dizeyde bir fiyattan satmak durumundadirlar. Aksi durumda, piyasaya olasi
girigler, fiyatlari dusirerek firmalarin normal Gstd kérlarini  ortadan
kaldirabilecek veya mevcut firmalari piyasa disina cikarabilecektir (Baumol,
Panzar ve Willing, 1982). Dolayisiyla yarngsabilir piyasa yaklasiminda

piyasanin igsel yapisi, piyasaya olasi girigslere gore ikincil bir 6neme sahiptir.

Piyasa yapisinin belirlenmesinde temel gdsterge olarak, yogunlasma
kavrami 6ne c¢ikmaktadir. Shepherd (1990: 64) yogunlagmayi piyasada
ikiden az sekizden fazla olmayan lider firmalarin piyasa paylarinin toplami
olarak tanimlanmistir. Yogunlasma oranin hesaplanmasinda kullanilan en
yaygin goésterge Hirschman-Herfindahl indeksi (HHI) dir. HHI indeksi
piyasadaki firmalarin piyasa paylarinin karelerinin toplanmasiyla hesaplanir;

HHI = (Ms1)? + (Ms2)® + (Msg)? + ... + (Msy)?

HHI sifir ile bir arasinda deger alir. indeksin degeri sifira yaklagirken
yogunlasma oraninin kdculdigl ve piyasanin tam rekabet piyasasina
yaklastigl, indeksin degeri bire yaklasirken ise yogunlagsma oraninin
biyldiigi ve piyasanin tekel piyasasina yaklastigi kabul edilir®®.

Onceki bdlimde genel olarak tam rekabet piyasasindaki bir firmanin

fiyattama davranigi Uzerinde duruldugu icin bu baslik altinda diger

% Encaoua ve Jacquemin (1980)’e gore yogunlasma dizinleri (indices) tekelci giicii tam olarak
aciklamamaktadir. Bu yiizden tekelci giiciin varlig1 ve derecesi ile ilgili ¢oziimlemelerin, ¢esitli piyasa
yapilarini ve davraniglarini kapsayacak bicimde genisletilmesi gerekmektedir.
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piyasalardaki fiyatlama davraniglarn (zerinde durulacak ve s6z konusu
piyasalarda firmalarin degisen arz ve/veya talep kosullarinda karsisinda nasil
hareket edebildigi, diger bir deyisle fiyatlarini neden degistirmeyebildikleri
hakkinda agiklamalarda bulunulacakiir.

Tam rekabet kosullarinin temel yapisal kosullarinda meydana gelecek
bir bozulma, bircok satici piyasasinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir®'.
iktisat yazininda 6zellikle, iki yonlli olan ve saticilarin sayisi ile malin
dogasina dayanan en dnemli besi (izerinde durulmaktadir®® (Scherer ve
Ross, 1990: 17);

Tablo 2.1. Temel Satici Piyasa Yaplilari Cesitleri

Saticilarin Sayisi

Bir Birden Fazla Birgok

Tlrdes Mal Saf Tardes Oligopol Tam Rekabet

Farklilastiriimis Mal Tekel | Farklilastiriimis Oligopol | Tekelci Rekabet

Tablo 2.1°de tirdes ve farklilastirilmig mal arasindaki ayrim firmalarin
(rettikleri mallar arasindaki ikame derecesine baghdir®®. Turdeslik, alicilarin
mallarin birbirleriyle muikemmel ikame olduklarini disidndiklerini ifade
ederken, farkhlastinimighk ise fiziksel nitelik, yetkili servis, cografi konum
ve/veya 6znel imaj gibi 6zellikler dolayisiyla bir firmanin drettigi malin diger
firmalardan farkli olmasi ve buna bagli olarak da firmanin kendi malinin

fiyatini satis hacmini disirmeden degistirebilmesini ifade etmektedir.

Neoklasik digslncedeki fiyatlama guci ile firmanin kendi fiyatini
kendisinin belirleyebilecegi ifade edilirken, firmalarin karlarini engoklastiracak
bicimde hareket ettikleri varsayildigi icin iktisatcilar da fiyatin ne olabilecegini
belirleyebilmekteydi. Nitzan (1990: 3)’a gére Means ile Hall ve Hitch'in

3! Piyasa giicii ile serbest girisin birlikte varolmas: iki gerekli faktore baghdir (Hall, 1986: 299-300):
Birincisi piyasadaki rakip firmalar arasinda mal farklilagtirmasi, cografi dagilim gibi bazi ayrimlarin
olmasi gerekir. Ikincisi her bir piyasa icin baz1 cesitli tiirlerde sabit maliyetler olmalidur.

32 Piyasa yapilari, ayrica s6z konusu yapidaki ¢oziimleme sorunlari hakkinda ayrintili bilgi igin bkz.
Bain (1942)

3 Mal farkhlastirmas: bircok agidan ortaya cikabilmektedir. Bununla birlikte uygulamada,
homojenligin nerede bitip farklilastirllmigligin nerede basladiginin kesin olarak belirlenebilmesi
olduk¢a zordur.
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calismalarini takip eden yazinda neoklasik iktisadin bu mantiksal basitligi
vurgulanmaktadir. Tam rekabet disindaki piyasalarda géreli fiyat katiliginin
varligi, fiyatlarin firmalar icin optimal oldugu anlamina gelmemektedir. Bu
yalnizca fiyatlarin yénetimli oldugu ve bu durumun da kesinlikle bir sorun
oldugunu ifade etmektedir. Eger neoklasik anlamda bunlar tekelci fiyatlar
olsaydi, yalnizca fiyatlarin rekabetci fiyatlara gbére daha yilksek oldugu
sdylenir ve fiyatlarin daha az esnek olmasi da gerekmezdi. Ancak ydnetimli
fiyatlarin goreli katiligl, firmalarin optimal olarak hareket etmeyebildidi
anlamina gelmektedir (Nitzan 1990: 3).

Saf tekel, oligopol ve tekelci rekabet piyasalar piyasadaki firma sayisi
ve davranislari agilarindan birbirlerinden farklilagsalar da, s6z konusu
piyasalardaki ortak 6zellik, firmalarin her birinin etkinlikte bulundugu piyasada
kendi ¢ikti kararlarinin fiyat Gzerinde fark edilir bir etkiye sahip oldugu ve veri
talep kosullarinda satiglarini ancak fiyatlarini  dlUsUrerek artirabilecek

olmalandir.
2.1.1. Tekel Piyasasi

Kuramsal olarak sonsuz sayida alici karsgisinda tek bir saticinin oldugu
tekel piyasasinda, bir firma baska mallarla ikamesi olanaksiz olan mal veya
mallar Uretir. Tekel piyasasinda firmanin malina olan talep egrisi ile piyasa
talep egrisi aynidir. Tekelci bir firma 0Orettigi malin fiyat veya miktarindan
yalnizca birini belirleyebilir. Fiyati belirlemesi durumunda bu fiyattan ne kadar
mal satin alacaklarina tlketiciler karar verirken, miktari belirlemesi
durumunda bu miktarin hangi fiyattan satin alinacagina tlketiciler karar
vermektedirler. Dolayisiyla tekelci firmanin, eder piyasada fiyat
farklilagtirmasi® da yapamiyorsa, satis miktarini artirabilmesi ancak satis
fiyatini disUrmesiyle olabilecektir.

* Tekelci firmamn fiyat farklilastirmasi yapabilmesi i¢in malimni sattigi piyasanin farkli talep-fiyat
esnekliklerine sahip alt piyasalara boliinebilmesi ve malin diisiik fiyattan satildig: yerde alinip yiiksek
fiyattan satildig1 yerde satilmamasi icin piyasalarin tam olarak ayristirilabilmesi gerekmektedir. Fiyat
farklilastirmasi hakkinda ayrintili bilgi i¢in bkz. Bulmus (2003: 366-377), Koutsoyiannis (1987: 223-
233).
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Tekelci firma, tam rekabet piyasasindaki firma gibi marjinal gelirinin
marjinal maliyete esit oldugu noktada Uretim yaparak karini
encoklastiracaktir. Tekel ile tam rekabet piyasasi arasindaki temel fark ise,
tam rekabette fiyat ayni zamanda firmalarin marjinal gelirini gd&sterirken,
tekelde fiyat marjinal gelire esit degil*®>, marjinal gelirin (ve dolayisiyla da
marjinal maliyetin) Uzerindedir. Dolayisiyla tam rekabet piyasasindaki bir
firmanin arzi malin fiyatinin bir fonksiyonu iken, tekelci firmanin arzi malin
fiyatinin degdil marjinal gelirinin fonksiyonudur. Tekel piyasasinin etkinlik
acisindan en 6énemli sonucu tekelci firmanin ortalama maliyetinin minimum
oldugu noktada degil, Sekil-4a’daki gibi ortalama maliyetin azalan (dusuk
kapasitede) veya Sekil-4b’deki gibi artan kisminda (asiri kapasite) da Utretim
yapabilmesidir.

A A

P P
Ps MC  AC MC AC

Ps

0

/ Od )
R R
Jo Q Qo Q
Sekil -2.4a Sekil -2.4b

Sekil 2.4. Tekelci Firmanin Fiyatlama Davranigi

Tekelci firmanin talep ve/veya maliyet kosullarindaki degisimlere
verebilecegi tepkiler, fiyat degismesinden elde edilecek olasi kayip ve
kazanclara gore degdisebilmektedir. Dolayisiyla tekelci firma, fiyat degistirmesi
durumunda saglayacag kéarlarin, fiyat degistirme maliyetlerinden bulyik
olmasi durumunda fiyatlarini degistirecektir. Carlton (1987)'a goére

35 dTR d(P-Q) dP
MR = —— = = MR =—-Q+P
dQ dQ dQ
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maliyetlerdeki bir degismenin fiyatlar GOzerindeki etkisi, gerek rekabetci
piyasalarda gerekse de tekel piyasasinda, talep egrisinin bicimine gbre
degiseceginden, maliyetlerdeki degismenin fiyatlari nasil etkileyecegine
iliskin genel bir agiklama yapilamaz. Ornegin tekelci firma, dogrusal talep
egrisi ve sabit marjinal maliyetler ile karsi kargiyayken marjinal maliyetlerdeki
degisim, fiyatlari marjinal maliyetteki degisimden daha az artirirken, sabit
talep esnekligi ve sabit marjinal maliyet egrisinden olusan talep egrisi ile karsi
karsiya ise marjinal maliyetlerdeki degisim fiyatlari marjinal maliyetteki
degisimden daha fazla artirabilir (Carlton, 1987: 11).

Mankiw (1985: 532-535) statik tekelci firmanin fiyatlama kararlarinin
topluma olan etkilerini degerlendirdigi makalesinde tekelci firmanin fiyat
ayarlama kararinin sosyal olarak optimal alti oldugu ve refah® kaybinin,
menii maliyetinden daha fazla oldugu sonucuna ulasmistir’’. Modelde fiyat
sabitliklerinin refah etkisi asagidaki Sekil 2.5a, Sekil 2.5b ve Sekil 2.6.
aracihgiyla agiklanmigtir.  Sekillerde pm firmanin  beklentilerine  gore
olusturulan nominal fiyati, po ise donem sonu piyasada ortaya ¢ikan fiyati
gbstermektedir.

3% Mankiw (1985) makalesinde refah tiiketici ranti ve firma karinin toplami olarak almustir.

37 Rijidite birincil Snemde makroekonomik etkilere sahip olabilir. Nominal fiyatlar sabitken nominal
para arzindaki bir artig birincil 6nemdedir, reel toplam talepte ve boylelikle de reel ¢ikti da, artisa
neden olabilir. Ornegin eger toplam talep egrisi basitce Y=M/P ise, rijit fiyatlar paradaki degisimle
orantili olarak ¢iktidaki degismeyi gosterir. Sosyal refahtaki etki birincil dnemdedir. Ancak aksak
rekabetin s6z konusu oldugu piyasalarda fiyat ¢ok yliksekken, miktar diisiiktiir. Boylece fiyat diizeyi
Pm, refahin birinci tiirevi firmanin fiyatiyla ilgili olarak negatiftir. Diger bir degisle refah firma fiyat
diizeyini Sekil 2.5b’de py’a diisiirlirse artabilecektir. Refahin birinci tiirevi negatif oldugu icin, refah
kayb1 birinci siradadir (first order) (Ball, Mankiw ve Romer, 1988: 6). Kii¢iik siirtiinmeler ortalama
refahtaki biiyiik kayiplar icin yeterlidir. Ozel maliyet firmamn kir maksimumlastiric1 fiyat diizeyi
cevresinde goreli fiyatlarindaki dalgalanmalardan kaynaklanirken, sosyal maliyetler 6zel maliyetlerle
reel toplam talepteki dalgalanmalarin maliyetinin toplamindan olusacaktir (Ball, Mankiw ve Romer,
1988:9).
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o A o A
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A C P
Pm b B
B Po
F
k \ k
Jo Om qr Om Qo qr
Sekil -2.5a Sekil 2.5b

Sekil 2.5. Tekelci Firmanin Fiyatlama Kararinin Topluma Etkileri - |

Sekil 2.5a’ya goére firmanin k&ri dénem sonunda B-A kadar azalacaktir
ki bu fark pozitiftir. CUnki pm k&r maksimumlastirict fiyat olarak
tanimlanmistir. Toplam artik ise B+C alani kadar azalmaktadir ve toplam
talepteki daralma nedeniyle azalan refah, firmanin karindaki azalmadan daha
blyUkttr. Béyle bir durumda, firmanin nominal fiyatini dénem sonunda ancak
z%® kadar menil maliyetiyle degistirebildigi varsayimi altinda; firmanin menii
maliyetlerine katlanarak fiyatini degistirmesi durumunda, fiyat azaltilarak
po’dan pr’e indirilecek, buna karsilik firma B-A kadar ek kér elde edecektir.
Bdylece firma, ancak B-A>z oldugunda fiyatini disdrecektir. Ancak sosyal
refah acisindan firma B+C>z oldugunda fiyatini digtrecektir. S6z konusu

durumlarda Mankiw (1985), bes 6nermenin ortaya ¢iktigini ifade etmektedir.

Birinci 6nermeye gore; firmanin fiyatini disirmesi durumunda, B-A>z
olacak, bdylelikle B+C>z+A+C>z olacagindan sosyal olarak optimum
gerceklesmis olacaktir. Ancak ikinci édnermeye gére talepteki daralmayla
birlikte, eger B+C>z>B-A ise, sosyal optimum saglanmis olacaksa da, firma
fiyatini degdistirmeyecektir. Buna gére ikinci dnerideki durum, fiyatlarin asagi
dogru katiligini géstermektedir. S6z konusu durumda C + A ’'nin disgsal yarari

(an external benefit) verimsiz sonugtur. Bu durumda dogal 6élcim fiyat

¥ Mankiw (1985) menii maliyetinin z kadar sabit bir biiyiikliikte oldugunu varsaymustir.
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uyarlanmasinda elde edilecek sosyal fayda orani B + C kadarken, 6zel fayda
B - A olacaktir ki, bu oran kugkusuz talep sokunun boyutuna bagli olacaktir.
Ucilincli dnermeye gére ise, toplam talepteki bir daralma refahi iretici ve
tiketici artiklarinin toplamiyla élgilmesindeki gibi azaltacaktir. Firma talepteki
daralmaya karsilik fiyatini disurdrse, daralmanin yalnizca ment maliyeti (z)
olacaktir. Firmanin fiyati distrmedigi durumda ise, daralmanin maliyetinin B
+ C ’'den daha blylk olmasi mimkinddr. Dérdinci énermeye gore; talepte
bir genisleme olmasi (Sekil 2.5b) durumunda po<pm olacaktir. Firmanin kari D
- F kadar azalacak, ancak pm kar maksimumlastirici fiyat oldugundan bu fark
firma lehine pozitif olacaktir. Toplam artik E + F kadar artacaktir. Ancak
firma, fiyatini degistirmenin maliyetinin kardaki artistan daha kigulk
oldugunda fiyatini degistireceginden, bdyle bir durumda firma D-F>z ise
fiyatini pn olarak degistirecektir. Besinci dnermede talepteki genislemeye
karsilik firma fiyatini degistirirse, toplam artik mend maliyeti nedeniyle
azalacaktir (Sekil 2.6). Firma fiyatini yeniden belirlemezse toplam artik
degdisimi belirsiz olacak, ama toplam artiktaki azalma meni maliyetinden ¢ok
olmayacaktir. Sekil 2.6’ya goére firmanin fiyatini yeniden belirlemedigi
durumda (fiyat pm olarak kalirsa) G+H+l<z olacaktir. Bu I-d<z-J-G-H<z
oldugunu gdéstermektedir. Boylelikle toplam artiktaki azalma, I-J, meni
maliyetinden daha kicUk olacaktir.
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Om Ao

Sekil 2.6. Tekelci Firmanin Fiyatlama Kararinin Topluma Etkileri - 1l
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Mankiw (1985)’e gdre, toplam talepteki bir genisleme® refahi meni
maliyetinden daha fazla azaltmaz, aksine refahi arttirabilir. Toplam talepteki
bir daralma ise refahi belirsiz olarak azaltir ve bu azalma, meni maliyetinden
daha fazla da olabilir. Diger bir deyisle talepteki dismeye Kkarsilik
ayarlanmayan fiyatlar, ¢ikti ve refahta blylk azalmalara neden olurken,
talepteki artisa karsilik ayarlanmayan fiyatlar, aksak rekabette baslangictaki
ciktinin ¢gok disuk olmasina bagh olarak daha yUksek ¢ikti ve refaha neden
olacaktir (Ball, Mankiw ve Romer, 1988: 8-9).

Tekelci firmanin fiyatlarinin rekabetci fiyatlara gére daha duragan
(stable) olmasinin bir diger nedeni, tekelci firmanin malin fiyatinda yapacagi
degisikligin, gelecekteki talebe olan etkisidir. Rekabetci piyasalardaki firmalar
piyasa fiyati Gzerinde herhangi bir etkiye sahip olmadiklarindan, gelecekteki
talebi etkileme gibi bir gidiye de sahip degillerdir. Bu ylzden talep ve
maliyet kosullarindaki degismelerin fiyatlara yansimasi daha kolay
olabilmektedir. Ama tekel piyasasinda fiyatlarda yapilacak bir artis
gelecekteki talebi dusurebilecektir. Bu durum tekel piyasasinda fiyatlarin
rekabetci piyasalara oranla zaman icinde daha duragan olmasinin bir diger
aciklamasidir (Carlton, 1987: 37).

Leibenstein (1966) tekellerin topluma olan maliyetlerini X-etkinsizligi
kavramiyla aciklamistir. Leibenstein (1966)’'a gbre piyasada firmanin
Uzerindeki digsal baskilar ile ¢alisanlarin isteki performanslar arasinda pozitif
bir iliski bulunmaktadir. Bununla birlikte tekel piyasasinda, firmanin Gzerinde
digsal baskinin var olmamasina ve bunun calisanlarin performanslarini

negatif ydnde etkilemesine bagh olarak ortaya bir toplumsal maliyet

* Galbraight (1936)’a gore geleneksel kuram talepteki azalma dncesi ve sonrasindaki denge durumlart
arasinda tekelci giiciin oldugu durum ile rekabetci endiistri davranislari arasinda herhangi bir fark
gostermemektedir. Talepteki azalmanin Oncesi ve sonrasindaki denge kosullari marjinal gelir marjinal
maliyet egrilerinin birbirlerini kesmesiyle belirlenecektir. Talepteki azalma talebin fiyat esnekligini
artirabilir, azaltabilir veya degistirmeyebilir. Talebin esnekliginin degismedigi durumda cikt1 azalacak
ve fiyatlar marjinal maliyetin durumuna bagli olarak her iki durumda da etkilenecektir. Talep
esnekliginin arttigt durumda ise, tekelci giiciin oldugu endiistride ciktinin karliligi artacaktir.
Kuramsal olarak tam rekabet durumunda veri maliyet kosularinda talepteki diisiisiin ¢iktiy1 artirmasi
miimkiin degildir. Talep esnekliginin artti§1 durumda egimli bir talep egrisiyle kars1 karsiya olan tam
rekabet kosullarindaki firmanin davranisiyla tekelcinin davramis1 arasinda fark vardir. Tekelci
fiyatlarin1 degistirmemeyi karli bulabilir, ki bu rekabetci kosullarda ¢alisan bir firma igin olanakli
degildir (Galbraight, 1936: 463-464).
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cilkmaktadir. Bdéyle bir durumda piyasa glclndeki artis firmalarin
maliyetlerinin de artmasina veya maliyetlerin disdrdlmesi igin harcanmasi
gereken cabalarin harcanmamasina neden olabilecektir®®. ingiltere’de
firmalar arasinda fiyat sabitleme anlagsmalari 6ninde herhangi bir resmi
engelin olmadigi 1956 yili 6ncesi ve sonrasinda yasanan gelismeler bu
durumu desteklemektedir, ki 1956 yili sonrasinda birgok kesimde 6zellikle
isglici maliyetlerini  disdrici yeniliklerin®'  ortaya ciktigi gdrilmektedir.
Benzer gelisim Amerika'da da tekellesme karsiti yasalardan sonra
yasanmistir* (Scherer ve Ross, 1990: 668-670). Bu duruma ek olarak
Posner (1975) de piyasada tekelci glcu elde etmek veya var olan tekelci
gliclini korumak icin yapilacak girisimlerin®® de ek toplumsal maliyetlere
neden olabilecedini ortaya koymaktadir.

Piyasa glctnin neden oldugu veya olabilecegi toplumsal maliyetlerin
yaninda, piyasa guci ile buluslar ve arastirma-gelistirme etkinlikleri arasinda
karsilikh bir etkilesim de bulunmaktadir. S6z konusu karsilikli etkilesimde
piyasa gucl yenilikgi-yaratici buluglarn ve arastirma-gelistirme etkinliklerini
artirirken, basarili olan buluslar ise firmalarin piyasa gucind artinp asiri
kérlar elde edebilmesine, piyasaya giriste engellerin ve fiyat katiliklarinin

olusmasina neden olabilmektedir. Piyasa gucinin &lgcek ekonomileri

* Ayrica burada Posner (1975)’in de belirttigi gibi, piyasada birden ¢ok firmanin oldugu ve her bir
firmanin tekelci kar elde etmek igin yaptigi rekabet sirasindaki harcamalarin yaratacagi toplumsal
maliyetler de s6z konusudur. Posner (1975) bu durumu su ornekle aciklamistir: Belirsizligin oldugu
bir ortamda herhangi bir firmanin tekelci olabilmek icin yapacagi harcama tekelci kdrindan az olabilir.
Ancak piyasadaki mevcut her bir firmanin tekelci olmak icin yapacagi harcamalar toplami tekelci
karma dahi esit olabilir ki, bu durum 6zellikle kaynaklar1 zaten kit olan iilkelerde kaynaklarin etkin
olmayan bir bi¢gimde kullanildig1 anlamina gelecektir.

*! Yenilikler fiyat ve miktar ayarlamalarini talep egrisi ve marjinal maliyetler yoluyla etkilemektedir.
Yenilikler, siire¢ ve iiriin yenilikleri olmak iizere iki genel ¢ercevede ortaya ¢ikabilir. Siire¢ yenilikleri
iiretim maliyetlerini diisiiren ve ¢iktiyr artiran 6zelliklere sahiptir, ancak ikame etkisine bagli olarak
istihdam tizerindeki etkisi belirsizdir. Uriin yenilikleri ise iiriiniin kalitesini artirir ve talebin fiyat
esnekligini azaltir, ki bu siire¢ fiyatlar yiikseltirken, ¢ikt1 ve istihdami azaltabilir (Smolny, 2001: 170-
171). Diiopolist firmalar i¢in iki etki siire¢ yeniliklerini tetiklemektedir (Rotemberg ve Saloner, 1987:
925): Birincisi, boyle bir yenilik rekabet¢i endiistrilerde daha yiiksek ciktiya neden olmaktadir.
Ikincisi ise her bir diiopolist rakibinin kendi yaptig1 yenilikten tek basina kazancli ¢ikacagi korkusunu
tasimaktadir.

2 Ayrmtih bilgi icin bkz. Scherer ve Ross (1990: 668-672)

“ Bu girisimleri firma ici ve firma dis1 girisimler olarak ikiye ayirabiliriz. Firma ii girisimlere reklam
ve diger satis artirict etkinliklerin artirilmasi; firma dig1 girisimlere ise tekelci giiciin devami veya
O0denmesi gereken vergilerde indirim yapilmasi gibi nedenlerle siyasetgiler {izerinde baski olusturmak
icin yapilacak etkinlikler 6rnek olarak verilebilir.
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saglayacag! ve Ozellikle de arastirma ve gelistirme etkinliklerini 6zendirerek
buluglari artiracagina iliskin Schumpeter ile baglayan énemli ¢alismalar yer

almaktadir.

Scherer ve Ross (1990), Schumpeterin tekellerin, arastirma ve
gelistirme gudusU igin gerekli olan temel kosul oldugunu ve ayrica tekel
piyasasindaki etkinsizligin yeni mallarin bulunmasina veya yeni teknolojilerin
gelismesine neden olabilecegini, bu ylzden kaynaklarin etkinsiz dagilimi
(izerinde odaklanmanin da yanlis oldugunu ifade ettigini belirtmektedirler*.
Bununla birlikte Geroski (1990), ister piyasada kendiliginden olusan tekeller
olsun, isterse devlet tarafindan olusturulan tekeller olsun, tekellerin yenilikleri
ve buluslari 6zendirmedigini, tam tersine rekabetin en Onemli itici glg¢
olabilecegini ortaya koymuslardir. Nickell (1996)’in ingiltere’deki imalat kesimi
Uzerine yaptigi calismada da rekabetin teknik etkinligi, toplam fakt6r
verimliligi ve yeniligi artirdigina iliskin sonuglari bu durumu desteklemektedir.

Tekellerin olasi kayip veya getirilerinin, ekonomilerin gelismislik
dizeyine baglh olarak da degisebilecegi ileri sirilebilir. Ornegin
sanayilesmesini tamamlamis gelismis Ulkelerde kayiplar Gzerinde daha fazla
durulmasi gerekebilirken, az gelismis Ulkelerde 6zellikle dlcek ekonomileri
yoluyla bu dlkelerin diinya gayrisafi hasilasindan daha fazla pay alma
olanag! veya islendirmede, vergi gelirlerinde istikrar gibi konulardan elde
edilebilecek olasi kazanglar 6ne ¢ikarilarak da ¢6zimleme yapilabilir.

2.1.2. Oligopol Piyasasi

Oligopol piyasasi, 06zellikle 20. ylzyillda yasanan gelismelerle
ekonomilerde hizla yayginlasan ve c¢dzimlemeleri itibariyle de en fazla
calisilan ve tartisilan piyasa yapisi olarak degerlendirilebilir. Geleneksel
iktisat cercevesinde, firmalarin k&r maksimumlastirici ve talep ile maliyet
kosullari hakkinda kesin bilgiye sahip olduklari varsayimlari altinda, tam
rekabet ve tekel piyasalarinda firmalar igin fiyat ve ¢ikti konularinda kesin
sonuglara ulagmak olanakli olsa da, oligopol piyasalari igin kesin sonuclara

* Williamson (1968)’a gore piyasada tekel giicii elde etmek icin yapilan birlesmeler endiistri
maliyetlerini diigiirerek etkinsiz dagilimdaki artis1 telafi edebilir.
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ulasmak olanakl degildir (Scherer ve Ross, 1990: 199). Birden ¢ok saticinin
oldugu ve firmalarin diger firmalarin Gretim kararlarindan etkilendigi piyasa
olarak tanimlayabilecegimiz oligopol piyasasinda®, bir firmanin karsi karsiya
oldugu talep kosullar, diger firmalarin fiyat politikasina gdsterecekleri
tepkilere ait varsayimlara bagldir. Béyle bir durumda ise, bircok olasilik s6z
konusu oldugundan firmanin bir talep egrisi yoktur*® (Needham, 1980: 56-
57). Dolayisiyla oligopol piyasasindaki firmalarin performansi, rakiplerinin
davraniglar hakkinda dogru 6ngoérilerde bulunmalarina baglidir. Ayrica
oligopol piyasasinda firmalarin, rakiplerinin farkli davranis 6ngérileri
cercevesinde fiyat ve cikti kararlarindaki belirsizlik*” iktisat yazininda bircok

oligopol fiyatlama kuramini da beraberinde getirmistir.

Oligopol piyasasindaki ¢ézimlemeler anlasmali ve anlasmasiz
basliklari altinda toplanabilir*®. Anlasmali oligopol modelleri arasinda agik
veya 6rtik anlasmali modeller ile fiyat liderligi sayilabilir. Anlagsmasiz oligopol
modelleri*® arasinda Cournot, Bertrand, Stackelberg, Edgeworth, Chamberlin
modelleri ile birlikte dirsekli talep egrisi yaklasimi bulunmaktadir. Bertrand,
Cournot ve dirsekli talep egrisi modellerinin ortak varsayimlari ise, fiyatlar bir
kere olustugunda s6z konusu fiyatlardan tatmin olmayan alici ve saticilarin
kalmamasi, fiyat degisimlerinin bitln alicilara aninda yansimasi, piyasadaki
degisimlerin maliyetsiz olmasi olarak sayilabilir (Carlton, 1987: 7). Ayrica

¥ Oligopol piyasasinda iiretilen mallarin homojen olmasi durumunda piyasa saf oligopol,
farklilastirilmis olmas1 durumunda ise farklilastirilmis oligopol olarak adlandiriimaktadir.

% Firmalar arasindaki karsilikli bagimhhik firmalarin bireysel talep ve marjinal gelir egrilerinin
belirsiz olmasina neden olur ve boyle bir durumda kin engoklastiran fiyat-miktar bilesimleri
belirlenemez.

7 Chamberlin (1960) oligopol piyasasindaki belirsizligi dért nedene baglamustir (Chamberlin, 1960:
51-53): Birincisi her bir saticinin fiyat tizerindeki dogrudan etkisinin belirlenememesi; ikincisi
rekabetci firmalarin zeka ve gelecegi gorebilme dereceleri; iiciinciisii rakiplerin firmanin eylemlerine
verecegi tepkinin tahmin edilemez olmasi; son olarak ise piyasanin isleyisinde siirtiinmenin olmast,
diger bir degisle fiyat degisimlerinde zaman araliklarinin s6z konusu olmasidir.

* Rotemberg ve Saloner (1991) talebin bask1 altinda oldugu donemlerde firmalarin aralarinda anlasma
yapabilirken, talebin yiiksek oldugu donemlerde ise genellikle anlasma yapamadiklarini ileri
stirmektedir (Rotemberg ve Saloner, 1991: 407).

¥ Anlagmasiz oligopol modellerin Cournot ve Bertrand modelleri klasik duragan modeller olarak da
adlandirilmaktadir (Church ve Ware, 2000: 45). Stackelberg modeli ise literatiirde en eski ve en basit
stratejik oyun modelidir (Church ve Ware, 2000: 467). Anlasmasiz oligopol modelleri hakkinda
ayrintili bilgi i¢in bakiniz Church ve Ware (2000: 231-272), Scherer ve Ross (1990: 199-233).
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anlagsmasiz oligopol modelleri, piyasa giris olasiligini da géz ardi eden kapali
modellerdir.

iktisat yazininda oligopol piyasasina iliskin ilk ¢éziimleme Cournot
tarafindan yapilmistir. Cournot’un orijinal modelinde ayni marjinal maliyetlere
sahip iki firmanin oldugu dlopol piyasasinda, firmalar ayni mali
(retmektedir™®. Her bir firma, karini maksimize eden cikti miktarini rakip
firmanin cikti miktarini sabit kabul ederek belirler ve piyasadaki fiyatin da
rakip firma ve kendi ciktisina bagl olarak olusacagini kabul etmektedir.
Cournot'un modelinde bu varsayimlar cercevesinde piyasada kesin ve
istikrarl bir fiyat-miktar dengesine ulasiimaktadir.

Cournot'un modeli n sayidaki firma icin de uygulanabilir. Boyle bir
durumda her bir firma tekel giclne sahiptir, diger bir deyigle firmalar
fiyatlarini marjinal maliyetlerinin Gzerinde belirleyebilirler. Fiyat-maliyet marji
ise, piyasadaki firmalarin sayisi ve malin piyasa talep esnekligine bagl
olarak degismektedir (Scherer ve Ross, 1990: 200-201);

(wj 1
P ne

Cournot’'un denge oligopolct fiyat-maliyet marji tekelcinin marjidir.
Sabit n icin kar marji bluydkligu talep esneklestikgce azalacaktir. Denge fiyati,
firma sayisi arttikga marjinal maliyete esitleninceye kadar diusecektir. Eger
firmalar arasinda marjinal maliyetler farkh ise, her bir firmanin piyasa payi (si)
s6z konusu firmanin etkinligine (efficiency) bagl olarak degisecek ve disuk
maliyetli firmalarin piyasa payi daha blyuik olacaktir;

. _eP-MC)
" P

% Firmalarin farkhlastirilmis mal iiretebildikleri ve rakiplerinin fiyat degisimlerine ihmal edilebilir bir
siire icinde cevap verebildikleri ¢coziimlemesinde, firmalarin maliyet yapilarindaki farkliklara gore
piyasada denge iki bicim alabilmektedir. Firmalarin maliyet yapilarinin farkli olmadigi durumda,
diistik maliyetli firma endiistri fiyatinin belirlenmesinde fiyat lideri gibi hareket etmektedir. Maliyet
yapilar1 arasindaki 6nemli farkliliklar oldugu ve malin da farklilastig1 durumunda ise, diisiik maliyetli
firma Stackelberg modelindeki lider firma gibi hareket etmekte ve yiiksek maliyetli firmada onu
izlemektedir.
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Cournot modelinde Uretilen c¢ikti miktari, firmanin temel Kkarar
degiskenidir. Firmalar ¢iktt miktarini belirledikten sonra piyasaya bu ¢iktiyi
arz ederler. Piyasadaki fiyat, firmalarca piyasaya arz edilen c¢ikti miktari ile
talep edilen miktari birbirine esitler. Ancak gbézlemler tekelci gici olan
firmalar i¢in temel karar degiskeninin fiyat oldugunu gdstermektedir. Diger bir
deyisle firmalar, 6nce fiyati belirler daha sonra bu fiyattan mali alip

almayacaklarina veya ne kadar satin alacaklarina tlketiciler karar verir.

Cournot modeli, firmalarin rekabeti Uretilen miktar Gzerine kuruldugu
icin elestirilmistir. Cournot'un modeline ilk elestiri getirenlerden biri olan
Bertrand, firmalarin miktar degil, fiyat rekabeti yaptiklarini kabul etmektedir.
Bertrand’in modelinde de esit blyUklik ve sanayii kosullarindaki iki firma,
ayni mah Uretirken sabit ve esit marjinal maliyetlere sahiptirler. Firmalar fiyat
kararlarini esanli olarak vermektedirler. Her bir firmanin belirli bir CGretim
kapasitesi yoktur®' ve gerektiginde ayni birim maliyetlerle endistriye ait
ciktinin hepsini Gretebilir. Bertrand modelinde de Cournot'da oldugu piyasaya
giris yoktur. Bertrand’in modelinde firmalar tam rekabetci gibi davranarak
marjinal maliyetlerini fiyatlarina esitleyerek® Uretim yaparak karlarini
maksimize edeceklerdir ve piyasada yalnizca iki firma da olsa rekabetci bir
sonu¢ elde edilecektir (Church ve Ware, 2000: 13). Bertrand modelinde
firmalarin fiyat degistirmeleri simetriktir, diger bir deyisle firmalar birbirlerini
takip ederek fiyatlarini yUkseltip, azaltmaktadirlar. Cournot ve Bertrand
modelleri, firmalarin ge¢cmis davraniglarindan ders almamalar veya gecmis
tecribelerinden yararlanamamalari, diger bir deyisle modelde firmalarin

rakiplerinin davranislarini g6zlemleyerek kendi davranislarini

>! Firmalarin iiretim kapasitelerinin sinirli olmast tepkilerini de etkilemektedir. Ornegin kapasite sinir
olan firmalar, genisleme donemlerinde fiyat artiglar1 satislarini etkilemeyeceginden fiyatlarini
rakiplerinin {izerinde belirleyebilirken, daralma donemlerinde dirsekli talep egrisi ortaya cikabilir.
Boyle bir durum ise, fiyatlardaki asimetrinin daralma donemlerinden daha c¢ok genisleme
donemlerinde s6z konusu oldugunu desteklemektedir (Bhaskar, Mashin ve Reid, 1991: 243). Smolny
(2001)’de benzer bir bicimde iiretim kapasitesinin sinirli oldugu durumlarda, yiiksek kapasite
kullantminin fiyatlardaki degiskenligini artirirken, miktarlardaki degiskenligini azalttigi sonucuna
ulasmustir.

2 Maskin ve Tirole (1988: 571)e gore gozlemler Bertrand modelinin sonuglarim iki yoldan
ciiriitmektedir. Birincisi, birka¢ saticinin oldugu piyasalarda firmalar genellikle fiyatlarin1 marjinal
maliyet diizeyinde belirlememektedir. Ikincisi ise, teknoloji ve talebin istikrarli oldugu donemlerde
dahi oligopolistik piyasalar, fiyatlar dalgalanabildigi i¢in siirekli istikrarl degildir.
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degistirmemeleri nedeniyle elestiriye ugramistir. Her iki duragan modelin
temel sonuglari ise, oligopolct fiyatlarin ve toplam karlarin tekelci karindan

dUsik oldugudur.

Stackelberg modelinde de Cournot'da oldugu gibi firmalar Gretim
miktarlari Uzerinden rekabet etmekle birlikte, Stackelberg modeli Gretim
kararlarinin zamanlamasi konusunda Cournot’dan ayrilmaktadir. Cournot’da
firmalar cikti kararlarini eszamanh olarak verirlerken, Stackelberg modelinde
cikti kararlari, ardisik olarak verilmektedir. Stackelberg modelinde lider firma
ilk 6nce harekete gecerek ¢ikti kararini verir. Rakip (izleyici), lider firmanin
cikti kararini gbzlemledikten sonra kendi ¢ikti kararini vermektedir (Church
ve Ware, 2000: 467). Stackelberg modelinde firmalar ayni mahl ayni
maliyetlerle Uretseler de, lider firma ilk harekete gecen olarak Ustinlige
sahiptir. Dolayisiyla da lider firmanin kéri, izleyici firmanin karindan daha
blyUkttr (Church ve Ware, 2000: 469).

Edgeworth modelinde firmalar piyasa paylarini artirmak amaciyla, fiyat
savasinin ¢ok maliyetli oldugu ve dolayisiyla bazi firmalarin fiyatlarini
artirdigi  noktaya kadar, arka arkaya fiyatlarini distrmektedirler.
Edgeworth’'un modelinde firmalarin kapasiteleri sinirhdir. Bu ylUzden
rakiplerinin kapasitelerinin sinirli oldugunu fark eden ve fiyatini artirsa bile
musterilerin tamamini kaybetmeyecedini anlayan firmalar, tekel fiyati uygular
ve bunun Uzerine diger firmalar da bu fiyatin biraz altinda fiyat uygularlar.
Edgeworth’'un modelinde slrekli bir dalgalanma vardir ve dolayisiyla da

piyasada bir denge fiyat ve miktari olusmaz.

Chamberlin modelinde ise, firmalarin ge¢misteki tecriibelerinden
dersler cikararak, birbirlerine olan bagimhhklarinin farkina vardiklarn ve
endustri karini maksimize edecek bicimde hareket ettikleri d6ngérilmektedir.
Chamberlin modelinde tekelci fiyatlarin gerceklesmemesi ise asagidaki
kosullara baghdir (Scherer ve Rose, 1990: 205-206):
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1) Endustrideki saticilarin sayisi, her bir firmanin fiyat Gzerindeki
dogrudan veya dolayh etkilerini géz ardi edecegdi kadar fazla ise,

piyasada rekabetci fiyat olusabilecektir.

2) Fiyat dasUrimUnin bagslatiimasi ve eslestiriimesi arasinda énemli
bir zaman arahdi bulunmasi durumunda, bazi firmalar gelecekte
elde edecekleri kéan riske atmamak icin tekel fiyatinin altina

dusebilir.

3) Saticilar rakiplerinin  tepkileri hakkinda belirsiz  6ngdrilere
sahiplerse, fiyatlar tekelci diizeyde tutulamayacakitir.

4) Firmalar arasinda maliyet ve/veya piyasa paylar agisindan
farkliliklar bulunmasi durumunda, piyasada genel kabul géren bir
fiyat olmayabilecektir.

Bltin bu sartlara ragmen Chamberlin modelinde, mallarin tirdes
oldugu oligopol piyasasinda, firmalar arasinda herhangi bir resmi anlasmaya

gerek olmaksizin tekelci fiyat olusmaktadir.

Paul Sweezy 1939 yiinda “Oligopol Kosullarinda Talep” adli
makalesinde oligopol piyasasinda firmalarin, rakiplerinin fiyat degisimlerine
verdikleri tepkileri “dirsekli talep egdrisi” olarak bilinen yaklasimiyla
¢6zUmlemistir. Sweezy (1939: 568) firmalarin rakiplerinin, fiyatlarini asag ya
da yukari degistirmeleri karsisinda verecekleri tepkilerin farkli olacagini ileri
surmektedir. Dirsekli talep egrisi yaklasiminda firmalar fiyatlarini
azalttiklarinda rakiplerinin de (piyasadaki paylarini kaybetmemek igin)
fiyatlarini azaltacagini ve bu durumda satislarini ¢cok az artirabileceklerini;
fiyatlarini arttirdiklarinda ise, rakiplerinin fiyatlarini artirmayacagini ve
firmanin  mallarina olan talebin esnekliginin artmasina bagl olarak,
satiglarinin ¢ok dusecegini duslnerek hareket etmektedirler. Bdyle bir
durumda ise, Sekil 2.7°deki gibi firmalarin piyasada kargl karsiya olduklar
talep egrisi dirsekli bir bigcim alacak ve buna bagh olarak ¢ikarilan marjinal
gelir egrisinde ise dirsekteki en disik ve en yiksek talep egrileri arasindaki
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oransal fark uzunluguna bagh olarak siireksizlik®® (C-D arasinda) olacaktir.
Firmalarin marjinal maliyetleri ise marjinal gelirlerinin streksiz oldugu bu iki
kisim arasinda gectiginden marjinal maliyetlerdeki meydana gelebilecek
dalgalanmalar ¢kt ve fiyatlari etkilemeyecektir (Sweezy, 1939: 568-570).

Fiyat A

Miktar

D
\ E
Sekil 2.7. Paul Sweezy Dirsekli Talep Egrisi Yaklagimi

Sweezy’nin dirsekli talep egrisi yaklasimi, oligopol piyasalarinda fiyat
katiliklarini agiklamak i¢in kullanilan énemli bagvuru kaynaklari arasinda yer
almaktadir. Bununla birlikte dirsekli talep egrisi yaklasimi, 6zellikle firmalarin
fiyat ve Uretim miktarlarini baslangicta nasil belirledikleri, dirsegdin hangi fiyat
dizeyinde olustugu ve talep veya maliyet kosullarindaki degisme sonucu
yeni fiyatin nasil ve nerde olusacagi konularinda bir agiklama yapmadidi igin

elestirilere de ugramistir.

Stigler (1947), Sweezy (1939) ile Hall ve Hitch (1939)’in oligopol
piyasasinda fiyatlama davranigi konusunda dirsekli talep egrisi yaklagimi

>3 Siireksizligin boyutunu dort faktor etkilemektedir (Stigler, 1947: 435): Birincisi rakiplerin sayisidir:
rakiplerin sayis1 birkag tane ise siireksizligin boyutu kisa olacak veya siireksizlik olmazken, rakiplerin
sayisi (bes ile on arasinda) siireksizlik daha uzun olacaktir. Tkincisi rakiplerin goreli biiyiikliikleridir.
Ornegin piyasada bir tane firma baskin biiyiikliikte ise bu firma fiyat lideri olabileceginden, bu firma
fiyatlarin1 artirdiginda rakipleri de fiyatlarini artiracaklarindan egemen firmanin talep egrisinde bir
dirsek olmayacaktir. Ugiinciisii rakip firmalarm mallar1 arasindaki farkliliktir ki, firmalarin mallarinin
homojen oldugu durumda siireksizlik yine artacaktir. Dordiinciisii ise, piyasadaki firmalar arasinda
acik veya kapali yapilan anlagsmalardir ve firmalar kendi aralarinda anlastiklari durumda talep
egrisinde herhangi bir dirsek olmayacaktir.
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temelindeki ¢dziimlerine ilk elestiri getirenlerden biri olmustur®. Stigler (1947:
438-441) firmalarin fiyat artislarina rakiplerinin de fiyat artisiyla karsilik
verdigi veya fiyat dlsUrmelerine ise rakiplerinin tepki vermedigi
endustrilerinde oldugunu ve her oligopol firmanin, talep egrisinde bir dirsek
olustuguna ‘inanmasinin’ yanhs oldugunu ileri stirmiistir®. Efroymson (1955)
ise talebin sert bir bicimde arttigi durumda, rakipler fiyatlarini artirsa da, bu
durumun dirsegin var olmadigi anlamina gelmeyecedini, ¢inkl dirsekli talep
egrisi yaklasiminin karsilastirmali fiyat katihgini gdsterdigini ileri sirmustiir®®.
Domberger ve Fiebig (1993)’in oligopol piyasalarinda firmalar arasinda
fiyatlardaki duUsUslerin, artiglardan daha simetrik oldugu sonucu da
Sweezy’nin firmalarin rakiplerinin fiyat distslerine cabuk tepki verirken, fiyat
artiglarina ise tepki vermeyebilecekleri tezini glglendirmektedir. Ayrica
Maskin ve Tirole (1988: 581-587)'de soklar karsisinda fiyat disarimlerinin,
fiyatlarin asagi yoénla uyarlanmasinin maliyetli olmamasina bagli olarak hizli
bir bicimde takip edilirken, fiyat artislarinin kisa dénemde piyasa payini
kaybetme korkusuna bagli olarak ertelenecegini, ki bu durumunda genisleme
dénemlerinde dirsekli talep egdrisinin olusumunu destekledigini ortaya
koymuslardir. Stiglitz (1979) ve Okun (1981) ise geleneksel oligopol

> Church ve Ware (2000: 328)’e gore Stigler’in anlasmasiz oligopol modellerine en 6nemli katkisi,
oligopol kuraminin, firmalarin aralarindaki anlagsmay1 nasil denetleyip uygulayacagi sorununu ortaya
konma gerekliligini vurgulamasidir. Bu sorunun asilmasi ise, oligopol piyasasinda anlagmay1 ihlal
eden firmalarin ortaya cikarilmasina, anlagmayr ihlal eden firmanin hizli bir bigimde
cezalandirilmasina ve son olarak da anlasmayi ihlal eden firmanin bu ihlal edecegi kazanci
kapsayacak bi¢cimde cezalandirilmasina baglhdir.

> Stigler (1947) neoklasik iktisada, fiyat istikrarina neden olan uzun dénem talep egrisi, firmalar
arasindaki anlagmalar ve fiyat degistirme maliyetleri olmak {izere ii¢ faktor eklemistir. Uzun donemde
alicilar fiyat degisimlerine daha fazla tepki verme olasiligina sahip olduklari igin talep egrisi daha
esnek hale gelmekte ve cari fiyatlardaki asiri artiglar gelecekteki gelirlerde daha biiyiik kayiplara
neden olabilmektedir. Ancak bu durum Stigler’e gore fiyatlarin kati oldugu anlamina da
gelmemektedir. Ayrica Stigler (1947) calismasinda tekelci firmanin fiyatlarinin oligopolist firmalara
gore daha kati oldugunu ve tekelci firmalarin fiyatlarimi daha az siklikta degistirdigi sonucuna
ulagmistir. Rotemberg ve Saloner (1987: 925) de Stigler’i destekler bir bicimde oligopolcii firmalarin
talep egrileri daha diiz olacagindan bu firmalar icin fiyat degisimlerinin daha cok tercih edilebilir
oldugu sonucuna ulagmiglardir.

%% Bhaskar, Machin ve Reid (1991) rakip firmalarin fiyat degisimlerine verdikleri tepkilerde bir
asimetri oldugu sonucuna ulasirken, s6z konusu asimetrinin cevrimsel bir duyarliligi oldugunu ve
fiyat artiglarinin genisleme donemlerinde takip edilirken fiyat azalislarinin ise daralma dénemlerinde
takip edilme olasiliginin bulundugu sonucuna ulagmislardir. Bu sonucun Efroymson (1955)’un
karsilagtirmali fiyat katilig: tezini giiclendirdigi ifade edilebilir.
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yaklasimindan farkli olarak talep egrisindeki dirsegin eksik bilgi ve arastirma
maliyetinden kaynaklanabilecegini ortaya koymuslardir.

Oligopol piyasasinda rakip firmalarin verecegi tepkilerin neden oldugu
belirsizlik ortami, anlasmal oligopol modellerinde ortadan kalkmaktadir. Bu
modellerde firmalar arasinda yapilan agik veya gizli anlasmalar (bu tdr
anlagsmalar genellikle tekellesme karsiti yasalarla yasaklanmaktadir) yoluyla
fiyat ve/veya cikti kararlar® ortak karlar maksimize edecek bicimde
verilmektedir. Anlagsmasiz oligopoller arasinda kartel ve fiyat liderligi
modelleri bulunmaktadir. Kartelde firmalar arasinda dogrudan ve genellikle
de gizli anlasmalar yoluyla endistri kari maksimize edilmektedir. Kartellerin
istikrarini bozan iki temel sorun bulunmaktadir (Scherer ve Ross, 1990: 238):
Birincisi, firmalarin fiyat dizeyleri ve piyasa paylari konusundaki goris
farkhh@idir. ikincisi ise, firmalarin anlastiklari fiyat dizeyini sirdirmede
anlasmayi ihlal etmeye yénelik gigli gudilere sahip olmalaridir.

Fiyat liderligi modelinde ise fiyat, belirli bir firma tarafindan
belirlenirken diger firmalar bu fiyati uygulamayi kabul ederler. Fiyat liderligi
modelinde firmalar her ne kadar k&r maksimumlastirici kosullardan
uzaklagabilseler de, belirlenen fiyatin izlenmesi 6zellikle rakip firmalarin
tepkilerindeki belirsizligi ortadan kaldirmaktadir. Bir firmanin fiyat lideri olarak
kabul edilmesi cesitli nedenlere dayanabilmektedir. iktisat yazininda, egemen
(dominant) firmanin liderligi, anlasmali fiyat liderligi ve barometrik fiyat liderligi
olmak Uzere Ug tur genel fiyat liderligi bulunmaktadir (Scherer ve Ross, 1990:
248-249).

Egemen firma liderligi modeli, bir tek firmanin énemli bir piyasa payina
sahip oldugu, diger firmalarin ise ¢ok kigctk ve fiyat Gzerinde ihmal edilebilir
bir etkisinin oldugu veya bir firmanin rakiplerine gére 6nemli bir maliyet
astinligine ve kullanilabilir kapasiteye sahip oldugu durumda ortaya
citkmaktadir. Bu modelde, piyasadaki talep egrisi ve klUgUk firmalara ait

7 Firmalar farkli icerikte anlasmalar yapabilirler. Ornegin ortak bir fiyat diizeyinde anlagsmay1
varirken, tasarim, reklam gibi fiyat disindaki yollarla rekabet edebilirler veya belirledikleri fiyat
diizeyinde her birinin piyasada satacagi miktari belirleyebilirler.
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maliyet egrileri seklinin egemen firma tarafindan bilindigi varsayiimaktadir®®.
Egemen firma, piyasa talebinin kiclik firmalar tarafindan karsilanmayan
kismini Uretecektir. Kendisine ait talep ve maliyet egrilerini de bilen egemen
firma, marjinal maliyetini marjinal gelirine esitledigi noktadaki fiyati piyasa
fiyati olarak belirleyerek® karini maksimize edecektir. Kicilk firmalar ise
egemen firma tarafindan belirlenen fiyati veri olarak kabul edecekler, diger bir
deyisle fiyat alici olarak davranacaklar ve maliyet yapilarinin farkliliklarina
gore de karlarini maksimize edip edemeyecekleri belirlenecektir.

Anlagsmali fiyat liderligi modeli ilk kez Jesse Markham tarafindan
formile edilmis ve bu modelin ortaya ¢ikmasi bes temel sarta baglanmistir
(Scherer ve Ross, 1990: 249). Bunlar; a) EndUstri gicli bir oligopol yapiya
sahip olmali, b) Endustride Uretilen mallar birbirine yakin ikame olmali, c)
Firmalarin maliyet egrileri birbirine benzer olmali, d) Piyasaya yeni rakiplerin
giriglerinin éniinde engeller olmali, d) Endustri ¢iktisinin talebi géreli olarak

esnek olmamalidir.

Barometrik fiyat liderligi modelinde ise, piyasa kosullari ve iktisadi
ortamdaki gelismeleri 6ngbérebilme agisindan gec¢mis davraniglarinda
gbsterdigi isabet ile bir gésterge olarak nitelendirilen firmanin belirleyecedi
fiyatin, diger firmalarca takip edilecegine dair s6zIi veya yazili bir anlagsma
vardir. Barometrik firma, piyasada en disik maliyetlere veya 6nemli bir
piyasa payina sahip olabilir. Barometrik fiyat liderligi modelinde; fiyat lideri

%% Carlton (1982:48)’a gore egemen firma, bilgiyi elde etmek maliyetli de olsa, piyasadaki mevcut ve
gelecekteki durumunu diisiinerek, bu maliyetlere katlanirken, izleyici durumdaki firmalar ise boyle bir
maliyetle katlanmak zorunda degildir. Egemen firma “vahsi (predatory)” bir fiyatlama politikasi
izleyebilir, diger bir deyisle fiyat marjinal maliyetin altina diisse de egemen firma iiretime devam
edebilir. Carlton (1982)’a gore egemen firmanin kérn talepteki degiskenlikle pozitif, bilginin toplam ve
marjinal maliyetiyle negatif iligkili olabilir. Boyle bir durumda ise planlama yapan egemen firmanin
oldugu bir piyasadaki dara kaybinin (deadweight loss) topluma olan etkisi, planlamanin olmadigt tam
rekabet veya tekel piyasasindan daha az olur (Carlton, 1982: 65).

% Egemen firma piyasadaki mevcut firmalarm biiyiikliigiinii sinirlandirmak veya piyasa yeni girisleri
engellemek amaciyla ilk kez Bain tarafindan gelistirilen limit fiyatlandirmaya gidebilir. Bain’e gore
firmalar kisa donemde karin maksimizasyonunu saglamasa da, kisa donemdeki fiyati marjinal
maliyetin marjinal gelire esit oldugu diizeyin altinda, diger bir deyisle tekelci firmanin fiyatinin
altinda belirlemektedir. Bununla birlikte Bain’in modeli aslinda kar maksimizasyonu ile
celismemektedir. Ciinkii eger uzun donemde firma i¢in piyasaya girisi engellemenin saglayacagi kar
daha biiyiikse, bu durumda kisa donemde tekelci fiyatin altinda belirlenen fiyatin firma davranisinda
bir ¢eligki yaratmadigi ifade edilebilir.
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zamanla degisebilir, ancak lider genellikle en blyik saticilardan biridir, lider
firma fiyati digerlerine zorla kabul ettirme glcline sahip degildir ve diger
firmalarin fiyat distrme isteklerini de onaylama egilimindedir, maliyet veya
talep kosullarindaki artiglar karsisinda fiyatlar da artmaktadir. Ayrica lider
firmanin belirledigi fiyatin diger firmalar tarafindan izlenmesinde genellikle
araliklar olusmaktadir (Scherer ve Ross, 1990: 249).

Genel olarak degerlendirildiginde oligopol piyasasinda firmalarin fiyat
degisimleri asimetrik veya simetrik olarak ortaya c¢ikabilmektedir. Hall ve
Hitch (1939), Sweezy (1939), Bhaskar, Mashin ve Reid, (1991), Maskin ve
Tirole (1988), gibi bircok iktisat¢ci oligopol piyasasinda firmalarin fiyat
degisimlerinin asimetrik oldugunu ileri sirmistir. Fabiani vd. (2005: 5)’nin
Avrupa genelindeki 11.000°den fazla firmayla yaptiklari anket ¢alismasinda
da, firmalarin fiyat ayarlamalarinin asimetrik oldugu sonucuna ulasiimigtir.
Buna karsilik anlagsmasiz oligopol modellerinde fiyat degisimleri simetriktir.
Stigler (1947), Carlton (1986), Domberger®® (1979)’in gdrgil calismalari ise
oligopol piyasalarinda fiyatlarin muhakkak daha kati olmadigini ve fiyat
degisimlerinin simetrik oldugunu desteklemektedir. $ahindéz ve Saracoglu
(2008) da Turkiye’de firmalarin maliyet soklar durumunda simetrik olarak bir
ay icinde fiyatlarini uyarladiklarini, talep soklari karsisinda ise asagi yonlu
fiyat ayarlama zamaninin daha kisa oldugu sonucuna ulagsmislardir.

Oligopol piyasalarinda genellikle talepte meydana gelen degismeler
piyasada uygulanan fiyatlari etkilemezken, maliyetlerde meydana gelen
degismeler piyasa fiyatini etkilemektedir. Talep ve maliyet kosullarindaki
degismelere tlketicilerin bakis acilart da bu durumu &nemli d&lgcide
etkilemektedir. Ornegin tiketiciler talepte meydana gelen artis sonrasinda
fiyatlarin artirlmasini “adil” olarak kabul etmezken, maliyetlerde meydana
gelen artiglarin fiyatlara yansitiilmasini “adil” olarak degerlendirmektedir
(Okun, 1981: 170). Bu ylzden maliyetlerde meydana gelen artiglar sonrasi

60 Domberger (1979: 96)’e gore yogunlasmis endiistrilerde firmalar arasinda aragtirma ve iletisim
maliyetlerinin gorece diisiikk olmasina bagli olarak fiyat uyarlamalari etkin bir bicimde koordine
edilebilir ve endiistri dengesi hizli bir bicimde yeniden kurulabilir.
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firmalar, tOketicileri fiyat artisina mecbur kaldiklari konusunda aciklamalarda
bulunarak onlari ikna etmeye calismaktadirlar®'.

Oligopol piyasasindaki anlagsmali fiyat belirleme ydntemlerinin
genellikle yasalarla yasaklanmis olmasi, bu piyasadaki firmalarin degisen
kosullarin nedenlerini yanlis olarak algilamalarina da neden olabilmektedir.
Ornegin Porter (1983)’e gére ekonominin iyi zamanlarinda fiyatlar yiiksek ve
duraganken, talepte bir daralmanin oldugu dénemde tek bir firma bu
daralmanin  rakiplerinin  kendini  kandirip  fiyatlarini  disirmesinden
kaynaklandigi sonucuna varilabilir ki, bu durum piyasada fiyat savaslarina®
neden olabilmektedir. Rotemberg ve Saloner (1984: 37)’e gbre ise, 6zellikle
ekonominin genisleme dénemlerinde, oligopol piyasasindaki firmalar rakipleri
kandirmanin getirecedi kazanclarin daha fazla oldugunu dastnebilirler.
Dolayisiyla 6zellikle genisleme dénemlerinde firmalar daha dasik fiyatlar
belirleyebilirler ki®® bu durum, oligopolcii firmalarin fiyat-maliyet marjlarinin®
cevrim karsitt hareket ederek daralma dénemlerinde artarken, genisleme
dénemlerinde azaldigini gdsterir.

Oligopol piyasalarinda talep veya maliyet kosullarindaki degismeler
karsisinda firmalarnn fiyat degisikligi yapip yapmayacaklari sorununun,
fiyatlarin disdrilmesinden daha c¢ok artiriimasi s6z konusu oldugunda arttigi
ifade edilebilir. Clnkl degisen kosullarin fiyatlarin dismesini gerektirdigi
durumlarda, fiyatlarini daha énce diguren firmalar piyasa paylarini artirarak

' Konukman (1994)'m Tirkiye'deki firmalarin fiyatlarmi ozellikle iicret sozlesmelerinin
yapilmasindan sonra, kamuoyuna maliyetlerinin artmasina bagli olarak fiyatlarim artirdiklarini ifade
ettikleri tespiti de, miisteriler tarafindan fiyat artislarinin adil olarak degerlendirilmesi i¢in firmalarin
caba harcadigin gostermektedir.

%2 Rothschild (1947: 317)’e gore fiyat savaslar oligopol piyasalarinin egemen 6zelligidir ve icsel veya
digsal faktorlerle ortaya ¢ikabilmektedir.

% Bu durum aym zamanda, genisleme donemlerinde oligopol piyasasinda rekabetci diizeydeki ciktiya
yakin bir diizeyde iiretim yapilmasina da neden olmaktadir. (Rotemberg ve Saloner, 1991).

% Culha ve Yalgin (2005) Tiirkiye’deki imalat sektorii iizerine yaptiklari calismada kiigiik firmalarda
fiyat maliyet marjlarinin ¢evrim karsit1 hareket ederken, biilyiik firmalarda ¢evrimle birlikte hareket
ettigi sonucuna ulagmislardir. Caligmada faiz gelirlerinin biitiin firmalarda fiyat-maliyet marjin1 pozitif
etkiledigi, ancak bu etkinin kiiciik firmalarda, ihracat¢i ve geng firmalarda daha az 6nemli oldugu
vurgulanmugtir.  Ayrica emek verimliliginin, kiiclik firmalarin fiyat-maliyet marjlarii negatif
etkilerken, biiyilik firmalarinkini pozitif etkiledigi, ihracatin ise tersine biiyiik firmalarin fiyat-maliyet
marjlarini negatif, kiiciik firmalarinkini ise pozitif etkiledigi belirtilmektedir (Culha ve Yalg¢in, 2005:
20).
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karlarini artirabilirken®, fiyatlarin artmasi gerektigi durumlarda ise firmalar
piyasa paylarini kaybetme korkusuyla fiyatlarini kolaylkla
artiramayabilmektedirler. Rotemberg ve Saloner (1984) 6zellikle maliyet
kosullarindaki degisimlerin, oligopolci firmalarin fiyatlama davraniglarini ayni
yénde etkileme olasiliginin yiksek oldugunu ortaya koymuslardir. Bunun
yaninda Eckard (1982) piyasa paylari biylk olan firmalarin, satiglardaki
rastlantisal degismelerden kaynaklanan ¢evrimsel dalgalanmalar fiyatlarini
hizli bir bicimde uyarlayarak bertaraf edebileceklerini ileri stirmuUstir. Ancak,
6zellikle kisa dénemde talepteki kaymalar karsisinda oligopolct firmalar, bir
taraftan fiyat degisimleri sonucu karsilasacaklari belirsizlik ortami, diger
taraftan endustri fiyatlama disiplinini bozmamak amaciyla fiyat veya miktar
ayarlamalarindan daha ¢ok stoklama ve siparig sidrelerini yeniden ayarlama
yollarina da (Scherer ve Ross, 1990: 272-273) gidebilmektedirler.

Genel olarak aksak rekabet piyasalarinda fiyatlarin yapiskanli-
ginikatihg  incelenirken fiyat-maliyet marjlarinin® nasil belirlendigi  ve
ekonominin genisleme ve daralma dénemlerinde marjlarin nasil hareket ettigi
Uzerinde de durulmasi gerekmektedir. Talep ve maliyet kosullarindaki
degismeler karsisinda fiyatlarin degdismemesi slUphesiz bu marjlari da
etkileyecektedir. Encaoua ve Jacquemin (1980), Collins ve Preston (1966)
gibi bircok calismada yogdunlasmanin oldugu endstrilerde fiyat-maliyet

marijlarinin baytdigunu, diger bir deyisle yogunlasma ile fiyat-maliyet marijlari

% Ancak firmalar arasinda sozlii veya yazih anlagmalarin oldugu durumlarda, fiyatlarin diisiiriilmesi
ve hangi oranda diisiiriilecegi konularinda da yeni anlagmalarin yapilmasi gerekliligine baglh olarak
fiyatlarin ayarlanmasi yine sorun olabilecektir (Galbraight, 1936: 467).

% Fiyat ile marjinal maliyet arasindaki farklar firmalarin piyasa giiciiniin Sl¢iimii icinde dnemli bir
etkendir. Ornegin Hall (1986) Amerika’da elli endiistri iizerine yaptig1 caligmada, firmalarin 6nemli
oranda rekabet¢i olmadiklarini ve dolayisiyla da iiretimlerini yaptiklart noktada fiyatlarinin marjinal
maliyetlerin iizerinde oldugunu tespit etmistir. Ornegin ABD’de kagt, ilag-kimya, birincil metaller,
motor araglari, demiryolu ulagimi, kamyon tasimaciligi ve depolama (warehousing) gibi kesimlerde
etkinlik gosteren firmalarin 6nemli bir piyasa giiciiniin oldugunu ve bu piyasadaki firmalarin mark-up
oranlarinin, daha rekabetci olan ingaat, tekstil, kereste, tarimsal hizmetler gibi kesimlerde etkinlikte
gosteren firmalardan yaklasik iki kat daha fazla oldugu sonucuna ulasmustir (Hall, 1986: 298-299).
Mark-up oranlarinin fazla olmasi, 6zellikle oligopol ve tekelci rekabet gibi aksak rekabet
piyasalarinda firmalarin soklar karsisinda (6zellikle de soklarin gegici oldugunu diigiinmeleri
durumunda) marjinal maliyetleri artsa da fiyatlarin1 degistirmemeleri i¢in bir olanak sagmaktadir
(Blinder vd., 1998: 186-196). Fiyat-maliyet marjlarinin yiiksek olmasi piyasada ortaya cikan
dalgalanmalar kargisinda firmalara alacaklart kararlar i¢in bir zaman da kazandirmaktadir. Bu durum
da fiyat yapiskanliklarina neden olabilmektedir.
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arasinda pozitif iliski oldugu ileri strtltrken, Domowitz, Hubbard ve Peterson
(1986a) yogunlasma ile fiyat-maliyet marjlari arasinda bir iligki olmadigini
ifade etmektedirler. Domowitz, Hubbard ve Peterson (1986a) ABD (izerinde
yaptiklari calismada, 1970’ler boyunca gerek yogunlasma olmayan gerekse

olan endustrilerde fiyat-maliyet marjlarinin daraldigi sonucuna ulasiimigtir.

Fiyat katiliklarinin tespit edilecegi bir diger 6nemli konu ise oligopol
piyasalarinda fiyat-maliyet marjlarinin gevrimle birlikte nasil hareket ettigi
konusudur. Bils (1987) Amerikan imalat sanayii lzerine yaptigi ¢alismada
marjinal maliyetlerin ¢evrimle birlikte hareket ettigini, bunun yaninda fiyat-
maliyet marjlarinin ise cevrim Kkarsiti hareket ettigi sonucuna ulasmistir®’.
Scherer (1980), Rotemberg ve Saloner (1987) da fiyat-maliyet marjinin
cevrim karsiti hareket etti§i sonucuna ulasirken®, Domowitz, Hubbard ve
Peterson (1986a, 1986b) fiyat-maliyet marjlarinin ¢evrimle birlikte hareket
ettigi, diger bir deyisle genisleme dbnemlerinde artarken, daralma
dénemlerinde azaldigi sonucuna ulasmiglardir. Ayrica Domowitz, Hubbard ve
Peterson (1986a: 2), ithalatta artisla birlikte ortaya cikan rekabetteki artisin,
6zellikle yogunlasma olan endustrilerdeki marjlari belirgin olarak azalttigini

7 Bils (1987)’e gore bu durumun temel nedeni, islendirmenin miikemmel esnek olmamasidir ki bu
durum genisleme donemlerinde firmalarin islendirmeyi ve/veya calijma zamanlarini artirmak
istediklerinde yiiksek ayarlama maliyetleriyle kars1 karsiya kalmalarina neden olmaktadir. Ayrica Bils
(1987) fiyatlarin da marjinal maliyetlerdeki ¢evrimsel hareketlere cevap vermedigini, diger bir deyisle
fiyatlarin ¢cevrim karsiti oldugu ifade edilmektedir (Bils, 1987: 854).

% Warner ve Barsky (1995) talebin yiiksek oldugu hafta sonu ve noel éncesi dénemlerdeki perakende
fiyatlar1 inceledikleri ¢calismalarinda, talep artigina ragmen bu dénemlerde fiyatlarin azaldigi sonucuna
ulasmuglardir. Haftasonu etkisi olarak adlandirilan bu durum tiiketicilerin, sabit arastirma
maliyetleriyle karsi karsiya olduklart varsayimu altinda, sz konusu dénemlerde piyasada daha fazla
perakendeci firmay1 dolasmasina bagli olarak talebin fiyat esnekligini artirarak mallarin fiyatlarinin
diismesinden kaynaklanmaktadir. Tatil sonrast donemlerde ise fiyatlar tekrar artmaktadir. Dolayisiyla
s0z konusu donemlerde piyasa daha rekabetci hale gelirken, bir taraftan ¢ikti artmakta, diger taraftan
firmalarin mark-uplari azalmaktadir. (Warner ve Barsky, 1995: 323-350). Miiller vd. (2006)’nin yine
ABD’de perakende magaza zincirlerinin fiyatlari {izerine yaptiklari calismada da benzer sonuglar
bulunmaktadir. Miiller vd. (2006)’nin tatil haftalarinda hem ulusal markalarda hem de 6zel markalarda
(magazalarin kendi markalar) fiyat katiliginin yilin geri kalanina oranla daha yiiksek oldugu sonucuna
ulagmislardir. Ayrica ¢alismada, tatil haftalarinda ulusal markalarin ortalama fiyat degisim sikliginin
%13 diiserken, 6zel markalarin fiyat degisim sikliginin %26 diistiigii bulunmustur. Ozel markalarin
fiyatlarindaki goreli katiligin nedenleri olarak ise kismen toptan fiyatlarin katiligindaki artig, kismen
ve daha giiclii olarak da ulusal markali mallarin, magaza markali mallara oranla degerinin artmasina
neden olan tatil giinlerinde sosyal tiiketimden kaynaklandig: ileri stirtilmiistiir (Miiller vd., 2006: 59-
61).
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da vurgulamaktadirlar®®. Burada talebin yapisindaki degismenin fiyat-maliyet
marjlarini etkiledigi ifade edilebilir ki, Encaoua ve Jacquemin (1980) de fiyat-
maliyet marjlarinin endUstri talebinin esnekligiyle negatif iligkili oldugu

sonucuna ulagsmislardir.

Oligopol piyasalarinda talep ve maliyet kosullarindaki degismeler
karsisinda fiyatlardaki uyarlanmanin nasil oldugu veya fiyat-maliyet
marijlarinin bu piyasalarda zaman iginde izleyeceg@i seyrin, Ulkeden ulkeye,
endistriden endistriye’” degisecegi séylenebilir. Ozellikle firmalarin maliyet
yapilari ve piyasa paylarindaki farkliliklar dikkate alindiginda, firmalarin fiyat
ve ¢lktl davraniglarinin kesin olarak ortaya konmasi ve oligopol piyasasi igin
evrensel gecerliligi olan  6ng6rilerin  yapilabilmesi  oldukga gig¢
gbérinmektedir. Bununla birlikte, 06zellikle firmalarin fiyat degdisimleri
durumunda katlanmalari gereken maliyetler ve rakiplerin tepkilerindeki
belirsizlik gibi konular gbéz 6nlinde bulunduruldugunda, talep ve maliyet
kosullarindaki degisimler sonrasinda oligopolct firmalarin fiyatlarinin tekelci
firmalarin fiyatlarina oranla daha kati olmasi beklenebilir.

2.1.3. Tekelci Rekabet Piyasasi

Tekelci rekabet piyasasi, Edward Hastings Chamberlin’in ilk kez 1933
yilinda yayimlanan Tekelci Rekabet Kurami isimli kitapta ortaya atilan bir
piyasa bicimidir. Stiglitz (1979) ve Okun (1981)’nin vurguladiklar tiketicilerin
arastirma maliyetleri’’ ve mallar hakkindaki eksik bilgileri gibi olgular g6z
6ndne alindiginda, 6zellikle 20. ylzyilla baglayan surecte piyasalarin daha

cok tekelci rekabet piyasasi 6zellikleri tasidigi ileri strtlebilir.

% Domowitz, Hubbard ve Peterson (1986a: 2) sadece ithalattaki artisin marjlardaki daralmay:
aciklamak icin yeterli olmayacagini, talep etkisinin daha onemli bir aciklama saglayacagini ileri
siirmiislerdir.

7 Ayrmtih bilgi icin bkz. Norrbin (1993)

"' Arastirma maliyetleri bireyden bireye farklilasmaktadir. Bununla birlikte genel olarak optimum
arastirma maliyetleri piyasadaki fiyat dagilimiyla dogrudan, arastirma maliyetleriyle ise ters iligkilidir.
Diisiik arastirma maliyetine sahip bireyler piyasada en diisiik fiyatlh mali satin alirken, yiiksek
arastirma maliyetlerine sahip bireylerin boyle bir cabasi olmayacagindan yiiksek fiyatlh mallar1 da
satin alabilirler. Bu durum giiniimiiz piyasalarinda farkli yerlesim yerlerinde satis yapan firmalarin
ayn1 mal farkli fiyatlardan satabilmelerini de agiklamaktadir.
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Tekelci rekabet piyasasi, isminden de anlasildigi gibi hem tam rekabet
hem de tekel piyasalarinin varsayimlarini iginde barindiran bir yapiya
sahiptir. Tekelci rekabet piyasasini tam rekabet piyasasindan ayiran en
6nemli 6zellik ise, firmalara kendi Urettikleri mal Gzerinde géreli tekelci glucl
veren ve diger mallarla az ya da ¢ok ikame edilebilen farkhlastiriimis mallarin
(retilip satiliyor olmasidir’. Ayrica tekelci rekabet piyasasini tekel ve oligopol
piyasasindan ayiran bir diger 6zellik ise piyasaya girisin serbest olmasi, diger
bir deyisle piyasaya giriste herhangi bir engelin s6z konusu olmamasidir.
Chamberlin’e gére tekelci rekabet piyasasinda firmalarin satislar ¢ faktér
cercevesinde belirlenmektedir (Chamberlin, 1960: 71)

1) Malin fiyat
2) Malin dogasi
3) Reklam etkinlikleri.

Chamberlin malin dogasi ile bir firmanin malini rakip firma mallarindan
ayiran 6zellikleri ifade ederken, bu 6zellikler arasinda malin kalitesi, tasarimi,
paketi, servis etkinliklerinin hizi ve muigteriye davranig bicimi gibi nitelikleri
saymigtir. Mallar tasarim, gérinim, igleyis gibi icsel 6zellikleri itibariyle
farkhlastirilabildigi gibi, tamamiyla tlketicinin gbézinde farkliymis imaji
yaratilarak da, diger bir deyisle hayali olarak da farkhlastiriimis olabilir.
Reklam etkinlikleri ise firmanin hem malina yénelik talebi etkilemekte hem de
satis maliyetlerini”® artirmaktadir ki, bu etkinlik tekelci rekabet piyasasina

"2 Hart (1979: 1)’a gore, Kaldor, Robinson ve Samuelson endiistride ¢ok kiigiik firmalarin sayisi yeteri
kadar fazla olmas1 durumunda, mal homojen de, farklilastirilmis da olsa tekelci giicii goriinmeyecegini
ileri siirerken analizlerini; firmanin kérini, marjinal geliri (MR=p+QdP/dQ) marjinal maliyete
esitleyerek maksimize ederken, eger Q her bir firma icin yeterince kiiciikse QdP/dQ’nun degeri ¢ok az
olacak ve marjinal gelir marjinal maliyet esitligi yaklasik olarak fiyata da esit olacagindan, her bir
firmanin tam rekabetci gibi davranacagi agiklamasina dayandirmislardir. Ancak Hart (1979: 1-2) ’a
gore tam rekabet icin onemli olan her bir firmanin mutlak olarak az miktarda iiretim yapmasi degil,
her bir firmanin ¢iktisinin ekonominin biitiiniine gore az olmasidir. Diger bir deyigle firmanin malina
olan talebin esnekliginin yaklagik olarak sonsuz ve marjinal gelirinin fiyata esit olmasi, miktarin
kiiciik olmasindan daha cok miktardaki degisikligin fiyat iizerindeki etkisinin kii¢iik olmasindan
kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla Hart (1979: 2)’a gore firmanin tam rekabetci gibi davranmasinin
nedeni, piyasada yakin ikame mallariin varligina degil, firmanin ekonominin biitiiniine oranla
Oonemsiz bir kismin1 olusturmasi gergegidir.

" Tekelci rekabet piyasasinda mallarmn farklilagtirilmus olmasi firmalarin satis maliyetlerine
katlanmasinin temel nedeni olmustur. Chamberlin satis maliyetini, firmanin malina yonelik talep
egrisinin yerini ve bicimini etkilemek i¢in katlanilan maliyetler olarak tanimlanmustir (Chamberlin,
1960: 117).
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6zgl bir nitelik olarak kargimiza c¢ikmaktadir (Chamberlin, 1960: 71-72).
Reklam etkinlikleri ve malin tiketicilerin gbézindeki kalitesi, piyasada mala
(veya firmanin kendisine) iliskin olusturulacak prestijin belirlenmesinde
6nemli bir etkiye sahiptir. Piyasadaki olusturulacak prestij ise (Robinson,
1934: 231) bir taraftan firmaya sattigi malin fiyatini etkileme olanagi
saglarken, diger taraftan yeni rakip firmalarin piyasaya giris maliyetlerini

artirmaktadir.

Chamberlin iki tip denge Uzerinde durmustur. Birincisi bireysel firma
dengesi, ikincisi ise grup dengesidir. Tekelci rekabet piyasasinda etkinlikte
bulunan bireysel firma (Chamberlin, 1960: 74-81), piyasa talebinin bir
kisminin kendi malina ait oldugu distncesinden hareketle negatif egimli bir
talep edrisi ile kargl karsiyadir. Bununla birlikte piyasada, yakin ikame olan
mallarin olmasina bagh olarak bu talep egrisi, tekelci firmanin kargi kargiya
oldugu talep egrisine gbre daha fazla esnektir. Firma tekelci gibi davranarak
karini maksimize etmeye calisirken, diger firmalarin kendi davranislarina
tepki vermeyeceklerini varsaymaktadir. Firmanin maliyet egrisine gére, karsi
karsiya oldugu talebin konumu ve esnekligi ise firmanin fiyatini ve elde
edecegi kan belirleyecektir. Firma, marjinal maliyetinin marjinal gelirine esit
oldugu noktadaki miktari Uretip satarak karini maksimize edecektir. Bireysel
firmanin fiyati genellikle saf rekabet altindaki fiyattan daha yUksek, Uretim
dlcedi daha kiiclik”*, maliyetler ise daha yiiksek olacaktir.

Chamberlin grup olarak, birbirine oldukga yakin ikame mallari Ureten
ureticileri ele alirken, grup icinde her bir Greticinin tekelci oldugunu ancak
rakiplerinden izole edilemeyecegini belirtmistir. Hart (1985a) Chamberlin’in
blylk tekelci rekabet gruplu modelini asagidaki dért madde cercevesinde
tanimlamistir (Hart, 1985a: 529)

1) Farkhlastirilmis mallari”™ Greten birgok firmanin oldugu,

™ Chamberlin (1960) talep egrisinin asir1 esnek ve maliyet egrisinin de onemli miktarda iizerinde
oldugu durumda ise iiretimin en kérl 6lceginin en etkin Ol¢ege esit veya daha fazla olabilecegini,
ancak fiyatin daima rekabet¢i fiyatin izerinde kalacagina ayrica deginmistir.

™ Spence (1976: 230-231)’e gore, 6zellikle firmalarn kurulma maliyetlerine bagl olarak, tekelci
rekabet piyasasinda yiiksek talep fiyat esneklikleri ve yiiksek capraz talep fiyat esneklikleri
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2) Her bir firmanin, rakipleri Gzerindeki tepkilerinin ihmal edilebilir

oldugu,
3) Serbest girisin sifir kara neden oldugu,

4) Her bir firmanin negatif egimli talep egrisiyle karsi karsiya oldugu’®,

model.

Chamberlin, grup dengesine ulasirken tiketici tercihlerinin, Greticiler
arasinda maliyetlerdeki farkliliklardan kaynaklanmamasini saglamak igin,
grup icinde Uretilen mallara ait talep ve maliyet egrilerinin tek tip (ayni)
olduguna iligkin cesurca (heroic) bir varsayim yaptigini ifade etmektedir
(Chamberlin, 1960: 82-83). Bu varsayim Chamberlin’in ¢ézimlemesinde,
mallarin farklilastirimis olmasina ragmen, tek bir fiyatin olusmasini
saglamaktadir. Dolayisiyla da talep ve maliyet kosullarinda meydana gelen
degismeler de, piyasadaki fiyatlarin esanli ve paralel olarak degismesini
saglamaktadir.

Hart (1985a, 1985b)'in gbrgll calismalarinda, piyasada olasi bircok
marka igin farkl tercihlere sahip birgok tlketici oldugu, ancak her bir
tiketicinin olasi markalar arasinda yalnizca belirli sayidaki markayla
ilgilendigi varsayimlari’’ firmalarin, bu firmalar ihmal edilebilecek kadar kiiglik
de olsalar, negatif egimli bir talep egrisiyle karsi karsiya kalmalarini ve
dolayisiyla da kendi fiyatlarini belirleyebilmelerine olanak saglamaktadir’®.

ekonomilerde bircok malin tiretilmesine neden olurken, diisiik esneklikler mal ¢esitliliginin cok diisiik
olmasina neden olmaktadir.

7® Hart (1985a: 544) tekelci rekabet piyasasinda firmalarin teknolojik olarak farkli olabilecegini ve bu
durumda bazi firmalarin asiri kar elde edebilecegini, bununla birlikte bu durumun, piyasadaki firma
sayisinin fazla olmasimi ve firmalarin negatif egimli talep egrisiyle karsi karsiya olmasi gercegini
degistirmeyecegini ifade etmektedir.

"7 Wolinsky (1986: 495)’e gore Hart’in her bir tiiketicinin olast markalar arasinda sadece belirli
sayidaki markayla ilgilendigi varsayiminin temel eksikligi, ikame markalar arasinda tiiketicinin neden
sabit sayidaki markayla ilgilendigi ve diger herhangi bir ikame marka igin asla pozitif bir fiyat
O0demeyeceginin acik olmamasidir. Bu eksikligi gidermek amaciyla Wolinsky calismasina tiiketicilerin
sahip oldugu eksik bilgiyi eklemis ve eksik bilginin markalar arasindaki efektif ikameligi azaltarak
tekelci rekabet piyasasinin olugmasindaki temel etken oldugunu ileri sirmiistiir.

"8 Hart (1979, 1985a, 1985b)’in cahismalarinda firmalarin maliyet yapilarinin birbirine benzedigini ve
her bir tiiketici i¢in paranin marjinal maliyetinin sabit oldugunu varsaymustir. Ayrica geleneksel
kuramda oldugu gibi, firmalarin karlarin1 maksimize ettigi, kars1 karsiya olduklar: talep egrisini tam
olarak bildikleri ve ayrica rakiplerinin de firmanin ¢ikti artisina tepki vermedikleri (Cournot-Nash
yaklagimi) varsayimlariyla gerceklestirmistir.
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Ayrica Domberger (1987)de piyasadaki mallar farklilastikca ve rekabet
azaldikga firmanin malina olan talebinin fiyat esnekligi azalacagindan,
firmalarin fiyat degistirmeye yonelik gldulerinin azalacagini vurgulamaktadir.
Bu duruma tlketicilerin katlanmalari gereken arastirma maliyetleri ve ayrica
eksik bilgi sorunu gibi durumlarin da eklenmesi durumunda ise, gerek
piyasada tek fiyatin olugsmasinin, gerekse de firmalarin eganl fiyatlarini

uyarlamalarinin olanaksiz (veya gereksiz) hale geldigi sdylenebilir”®.

Dixit ve Stiglitz (1977), Hart (1985b) tekelci rekabet piyasasini
inceledikleri calismalarinda, herhangi bir firmanin malina yoénelik talep
esnekliginin rakiplerinin fiyatina anlamli olarak (significantly) bagl olmadigini,
dolayisiyla da fiyat degismelerinin bir tepki gerektirmeyecegi sonucuna
ulasirken, Friedman ve Abreu firmalar yavas yavas da fiyatlarini disuirseler,
rakiplerinden slrekli degilse bile, ceza olarak énemli fiyat distrimlerini
bekleyebileceklerini ileri sirmuUglerdir (Bhaskar, Mashin ve Reid, 1991: 243-
244).

Hart (1979) piyasada satilan mal tirdes de olsa, farkhlastirimis da
olsa firmalarin ekonominin bu0tindne gére blydk olmasi durumunda,
firmalarin tekelci glcl elde edeceklerini ve tekelci rekabet dengesindeki
¢iktinin da Pareto optimal olmayacagini, diger yandan firmalarin ekonominin
batindne gbére kiglk olmasi durumunda ise, tekelci gicinin olmayacagini
ve tekelci rekabet dengesindeki ¢ikti miktarinin da Pareto optimal olacagi

sonucuna ulagmistir.

iktisat yazininda Galbraith (1936), Mason (1939), Domberger (1979),
Dixon (1983), Carlton (1986), Ross ve Krausz (1986), Bedrossian ve
Moschos (1988), Hall, Walsh ve Yates (2000), Fabiani, Gattulli ve Sabbatini
(2004), Loupias ve Ricart (2004), Alvarez ve Hernando (2006) gibi birgok
arastirmacinin yaptiklari ¢calismada piyasa yapisiyla fiyat uyarlama arasinda
bir iliskinin oldugu ortaya konmustur. Genel olarak piyasa yapisi tam

" Sheshinski ve Weiss (1977: 301)’e gore enflasyonun sabit olmasi durumda fiyatlar ortalama
enflasyon oram kadar artacaktir. Bununla birlikte firmalarin fiyat uyarlamalar1 birbirinden bagimsiz
ise mallar veya firmalar arasindaki fiyat degisimlerindeki farklilik enflasyon oranini artiracaktir.
Ayrica enflasyon oranlari sabit de olsa piyasada bilgi maliyetleri ortaya ¢ikacaktir.
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rekabetten uzaklastikga fiyat katiliklarinin artmasi yaygin olarak kabul
gbérmektedir. Bununla birlikte piyasadaki yogunlagsmada yasanacak bir artigin
fiyat katihdi Uzerindeki net etkisi, firmanin fiyat uyarlamadaki maliyet ve
kazanclara gore degisecektir. Ornegin, diger seyler sabitken, piyasadaki
firma sayisindaki artig fiyatlarin uyarlanma hizini yUkseltebilirken, ayni
zamanda piyasada rekabet digi davraniglardaki artis da fiyat uyarlamanin
hizini  ylOkseltebilir, diger bir deyisle piyasadaki yogunlasmanin fiyat

uyarlamalari Gizerindeki net etkisi belirsizdir®°.

imalat sanayii Gzerine yapilan galismalarda mal farklilastirmasinin,
piyasaya giris 6ntiinde en 6nemli engellerden biri olduguna iligkin yaygin bir
fikir birligi bulunmaktadir. Piyasaya daha 6nce girmis bir firma tarafindan
dretilen ve bu malin tiketiminden tatmin olmus tlketicileri, piyasaya
sonradan giren ve kendine benzer mallarin tiketimi igin tlketicileri ikna
etmek durumunda olan firmalarin katlanmasi gereken reklam ve diger satis
giderleri 6nemli buytklUklere ulagirken, Grinlerin dayaniklligi ve karmasikhgi
6n plana ¢ikmaktadir. Bu durum, yeni firmalarin piyasaya girisinde énemli bir
engel olustururken, fiyatlarin katiligini da artirabilmektedir.

2.1.4. Musteri Piyasalari

Okun (1981) mal piyasalarini mizayede piyasalari ve musteri
piyasalari olarak ikiye ayirmigtir. Mizayede piyasalari, genellikle gazetelerin
finans sayfalarinda yer alan ve menkul degerler borsasinda islem gdren
finansal varliklar, tarimsal mallar, pamuk, kereste, kauguk-lastik ve bazi
birincil metal gibi mallarin alinip satildigi ve tam rekabet piyasasinin
Ozelliklerini yansitan piyasalardir (Okun, 1981: 134-138). Dolayisiyla da
mizayede piyasasinda islem gdren mallarin talep ve maliyet kosullarindaki
degisimler, fiyatlara esanh olarak yansiyabilmektedir.

Muasteri piyasalari ise, Walrasyan mizayedecinin olmadigi ve mallarin
da fiyat etiketleri ile satildigi piyasa olarak tanimlanmistir (Okun, 1981: 138).

% Fabiani vd. (2005) Avrupa’daki firmalarin yaklasik % 54’iiniin mark-up fiyatlama yaptiklari
sonucuna ulagmiglar, ayrica emek ve materyal maliyetleri fiyat artiglarinda ¢ok en Onemli
faktorlerken, fiyat azaliglarinda bu faktorlerin arka planda kaldigini ifade etmislerdir.
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Musteri piyasalarinda firmalar ve tlketiciler arasinda uzun dénemli iligkiler
s6z konusudur ve firmalar gecici soklar®' karsisinda bu iliskileri bozmamak
ve musterilerini rahatsiz etmemek amaciyla fiyatlarini degistirmemektedirler.
Sahinéz ve Saracoglu (2008: 375) da Tirkiye icin bu durumu destekler
nitelikte, fiyat yapiskanliklarini etkileyen olasi acgiklamalardan gegici soklarin,
mark-up fiyatlandirmadan (44,8) sonra, en énemli ikinci unsur (40,6) oldugu

sonucuna ulagsmislardir.

Mdisteri piyasalarinda piyasada en dusik fiyatin uygulandigr yer
konusunda alisveris ve sinirh bilgiyle ilgili maliyetler bulunmaktadir. Bu
maliyetler, firmalara fiyat konusunda tekelci glic vermekte, diger bir deyisle
firmalari fiyat yapici konumuna getirmektedir (Okun, 1981: 138-139). Diger
yandan musteri piyasalarinda alici ve saticilar arasindaki iligkiler, fiyatlarin
kisa dénemdeki talep degisimlerine tepki vermemesine, diger bir deyigle
yapiskan olmasina neden olurken, kalici maliyet degisimleri ise fiyatlara
yansitilabilmektedir. Ancak firmalarin, fiyat dedisimleri sonucu mevcut
masterilerini  kaybetmemesi, bu degismenin maliyetteki degismelerden
kaynaklandigi konusunda onlari ikna edebilme glctyle de iligkilidir.

Nishimura (1989)’ya gére musteri piyasasi fiyatinin, talep ve maliyet
degisimlerine olan duyarlihidi, magsterilerin dogrudan fayda fonksiyonlarinin
bicimine bagl olarak aciklanabilir. Misteri piyasalarinda, firmalarin tlketiciler
karsisinda yalnizca kisa dbénemde tekelci glce sahip olmalar, uzun
dénemde fiyat politikalarinin masterilerinin faydasi Gzerindeki sonuglarini da
degerlendirmelerini zorunlu hale getirmektedir. Bdyle bir durumda tlketicilerin
dolayh fayda fonksiyonlarinin bigcimiyle gdésterilen fiyat riski karsisindaki
tepkileri, firmalarin kisa dénemdeki optimal fiyat politikalarini etkilemektedir.
Dolayisiyla musteriler fiyat dalgalanmalarindan rahatsiz oluyorlarsa, diger bir
deyigle dolayli fayda fonksiyonlarinin firma fiyatinda icbikey olmasi
durumunda, musteri piyasasi fiyatl, talep ve maliyette ortaya cikan kisa
dénem degisikliklerine oranla kati hale gelecek, diger bir deyisle rekabet,

81 Gegici soklar, dzellikle aksak rekabet piyasalarinda firmalarm gerek miisterilerini kaybetmemek
icin, gerekse de piyasada fiyat savasina neden olmamak i¢in fiyatlarin1 degistirmemelerine neden olan
en 6nemli etkenlerden biridir.
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fiyatlari daha az esnek hale getirecektir. Bununla birlikte tlketicilerin dolayli
fayda fonksiyonunun disbikey olmasi durumunda fiyatlar esnek iken, rekabet
de bu durumda muisteri piyasasi fiyatlarinin daha esnek oldugunu
g6stermektedir (Nishimura, 1989: 188).

TUketiciler bir mal en son satin aldiklari firmanin o mali uygun fiyattan
sattigini digiinmezlerse, bir dahaki sefere ayni yerden mali satin almak igin
bir zorunluluk duymayarak, herhangi bir firmadan satin alacaklardir.
Dolayisiyla tiketicinin bir mali tekrar ayni firmadan satin almasi, dncelikle
gecmiste o mali uygun fiyath olarak aldigina iliskin tecrlibesine, daha sonra
ise s6z konusu firmanin gelecekte de uygun fiyattan o mali satacagina iliskin
glvenine veya beklentisine bagldir (Okun, 1981: 140-141). Bu durum
masteri piyasasindaki firmalarin fiyatlarinin, fiyat degisimlerinin musteriler
Uzerindeki olumsuz etkilerine bagl olarak, tekelci fiyatlardan daha az esnek
olmasina neden olmaktadir (Nishimura, 1989: 188-191). Bununla birlikte,
McMillan ve Morgan (1988) musteri piyasalarindaki bu durumun her bir
firmanin talep egdrisini dirsekli bir hale getirse de, fiyatlarin esnek olmadigi
anlamina gelmeyecegini ifade etmiglerdir.

Her ne kadar piyasada fiyatlar hakkindaki bilgi, kamusal olsa da, cikti,
talep, maliyet ve teknoloji gibi Gretim kosullari hakkindaki bilgiler firmaya
6zgu bilgilerdir ve bu bilgilerin diger firmalar tarafindan elde edilmesi
piyasaya girisi ¢ekici hale getirebilecektir. Bu yluzden, aksak rekabet veya
musteri piyasalarindaki firmalarin piyasaya girisi kisitlamak ve zaten marjinal
maliyetlerinin Uizerinde belirledikleri fiyattan®® piyasada daha cok mal
satabilmek ve mevcut tiketicilerini kaybetmemek amaciyla, 6zellikle talep
kosullarindaki degismelere karsilik fiyati degil, tretim miktarini ayarlamayi
tercih etmeleri yilksek bir olasiliktir®®. Gézlemler degisen kosullara karsilik

%2 Mankiw (1991)’e gore marjinal maliyetlerin iizerinde belirlenen fiyata bagli olarak elde edilecek
kar marjlar1 maliye politikas1 cogaltan1 icin potansiyel yaratmaktadir. Mankiw (1991) caligmasinda
s0z konusu ¢ogaltanin hem isgiicii gelirini hem de firmalarin karlarin1 olumlu olarak etkileyecegini,
ayrica igglicii piyasasindaki iicretleri de etkin iicretlerle karakterize edebilecegini ileri stirmiistiir.

% Fiyatlardan daha ¢ok miktarlarm ayarlanma konusu, Backman (1939: 481)’in belirttigi gibi her
zaman yiiksek fiyatlarin diisiik iretime veya diisiik fiyatin yiiksek iiretime yol acacagi ¢ikarimina
degil, firmanin iiretimi kontrol edebilme giiciiniin, yiiksek fiyatlarin siirdiiriilebilmesini olanak
saglamasi olarak da yorumlanabilir.
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firmalarin fiyatlarini hem esanlh olarak uyarlamadiklarini, hem de ayni oranda
degistirmediklerini gbstermektedir ki, bu durum fiyatlama davranigini
etkileyen diger faktorlerin de, fiyat katiliklarinin agiklanmasinda g6z éninde
bulundurulmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir.

2.2. FIYAT AYARLAMA MALIYETLERI

Fiyat ayarlamalari maliyetsiz olarak yapilabiliyor olsaydi, talep ve
maliyet kosullarindaki degismeler karsisinda firmalarin fiyat uyarlamalarinin
es zamanl olarak gerceklesmesi daha yiksek bir olasilik haline gelebilirdi.
Bununla birlikte firmalar, fiyatlarini ancak belli bir maliyete katlanarak
degistirebilmektedirler. Sheshinski ve Weiss (1977, 1992), Rotemberg (1982)
gibi birgok calismada bu maliyetlerin, firmalarin fiyat degistirme surekliligini
etkileyerek firmalarin dénemsel olarak fiyat degisikligi yapmalarina neden
oldugu gdsterilmistir®.

Firmalarin fiyat ayarlama maliyetleri (¢ bicimde ortaya ¢ikabilmektedir
(Barro, 1972: 21, Rotemberg, 1982: 1190, Rotemberg ve Saloner, 1987:
918); Birincisi, fiyat ayarlamanin fiziksel maliyetleridir®®>. Bu maliyetler
“ydnetimsel maliyetler” olarak da adlandiriimaktadir. Yénetimsel maliyetler,
yeni satis listelerinin ve brogsUrlerin olusturulmasindan kaynaklanan “men(
maliyetleri” ve saticilari bilgilendirmek icin gereken maliyetleri kapsamaktadir.
Menl maliyetleri, fiyat degisikliklerinin yénU ve blyUkliginden bagimsiz

% Sheshinski ve Weiss (1977)’e gore firmalar, yapisal talep veya genel fiyat diizeyi degisimleri
hakkindaki ongoriilerini tam olarak gerceklestirmeleri durumunda, fiyat ayarlama maliyetlerinden
kacmabilirler. Ornegin enflasyon oranimin tam olarak ongoriilmesi durumunda, bu 6ngorii daha
onceden fiyat degisim formiilinde yer alacagindan, firmalar ayarlama maliyetine maruz
kalmayabilirler. Enflasyon oranindaki artis, fiyat degisimini ertelemeden saglanacak net kazang
iizerinde iki ters etki ortaya cikaracaktir (Sheshinski ve Weiss (1977: 292): Bir taraftan erteleme,
fiyatlarin degistirildigi andaki (terminal) reel fiyati ve boylelikle erteleme sonucu elde edilecek
kazanci diisiiriirken, diger yandan fiyat degisimini ertelemenin maliyetleri de azalacaktir. Ayarlama
maliyetlerinin olmas1 durumda ise tekelci firmanin reel kiri azalacaktir.

% Zbaracki vd. (2004) fiyat ayarlamanm fiziksel maliyetlerini menii maliyetleri, yonetimsel
maliyetler, miigteri maliyetleri olarak ele almislardir. Miisteri maliyetlerini iletisim ve pazarlik
maliyetleri olmak iizere iki tiir, yonetimsel maliyetleri ise bilgi toplama, karar verme ve firma ici
iletisim maliyetleri olmak tiizere ii¢ tlir olarak siniflandirmislardir. Sheshinski ve Weiss (1992)
yonetimsel maliyetlerin firmalarin fiyatlarim bir defada degil zaman iginde yavas yavas
uyarlamalarina neden oldugunu ileri siirmiislerdir. Zbaracki vd. (2004) calismalarinda yonetimsel
maliyetlerin menii maliyetlerinden alt1 kat, miigteri maliyetlerini ise menii maliyetlerinden yirmi kat
daha biiyiik oldugu sonucunu da bu yargiy1 desteklemektedir.
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olarak ortaya cikan bir defalilk édemelerden olusmaktadir ve bu maliyetler
firmadan firmaya hem icerik hem de miktar® olarak degisebilmektedir.

ikincisi fiyat degisimlerinin piyasadaki miisteriler®” ve/veya rakipler
Uzerinde vyaratacagi tepkidir. Stiglitz (1979) fiyat degisimleri sonrasinda
tiketicilerin mevcut satin aldiklari mahn fiyatini diger mallarla karsilastirma
geregini duyacaklarini ve bu karsilastirmanin, firmanin musterilerini

kaybetmesine neden olabilecegini vurgulamaktadir.

Ucilinclisti ise, elektrik, su, dogalgaz gibi endistrilerde etkinlikte
bulunan firmalarin, tarifelerdeki degisim igin dlzenleyici yetkelerden izin
almak igin katlanmalar gereken maliyetlerdir.

Firmalarin fiyat degisimleri sirasinda karsi karsiya olduklar maliyetler,
ilk kez Barro (1972)nun “Tekelci Fiyat Uyarlamanin Kurami” isimli
makalesinde ortaya konmus, daha sonra Sheshinski ve Weiss (1977),
Rotemberg (1982), Mankiw (1985), Carlton (1986, 1987) gibi yazarlar
tarafindan ele alinarak, bu maliyetlerin firmalarin fiyatlama davranigi

Uzerindeki etkileri incelenmistir.

Fiyat degistirmenin maliyetli olmasi durumunda®, talep ve maliyet
kosullarindaki degisimler karsisinda fiyatlari degistirip degdistirmemenin
neden olacagr kayip ve getirileri siOrekli olarak kargilastirmalari
gerekeceginden, firmalarin degisen kosullar karsisinda fiyatlarini strekli ve

% Literatiirde yapilan ¢alismalarda menii maliyetlerinin, dogrudan 6l¢iilme zorluklarina bagh olarak,
kesin olarak belirlenemedigi tizerinde genel bir fikir birliginin bulundugu sdylenebilir.

%7 Barro (1972) fiyat degisimlerinin tiiketiciler iizerinde de bilgi maliyetlerine neden olacagin ifade
etmektedir. Bu maliyetler ise firmalarin mallarmna olan talebi dolayli olarak etkileyerek talep
egrilerinin kaymasina neden olacaktr (Barro, 1972: 21). Rotemberg (1983)’e gore fiyat diizeyindeki
degisimin kiiciik oldugu iktisadi ortamlarda bilgi maliyetlerinin daha ©Onemli olma olasilig1
artmaktadir.

% Bils ve Chang (1999) firmalarin marjinal maliyetlerinin iizerinde belirleyecekleri mark-up’in aym
zamanda marjinal maliyet egrisinin egimine bagli oldugunu vurgulamaktadirlar. Boyle bir durumda
tiretimdeki artig sadece marjinal maliyetlerdeki artisa degil, ayn1 zamanda ¢iktiya gore marjinal
maliyetin esnekligindeki artisa da bagli olacagindan, marjinal maliyetteki artis mark-up’t da
diistirmektedir. Ayrica piyasadaki ikame mallarin varligi da firmalarin marjinal maliyet egrisinin
esnekligi iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir (Bils ve Chang, 1999: 30-31). Dolayisiyla ayarlama
maliyetlerinin artmasi firmalarin marjinal maliyet egrisinin esnekligini de azaltacagindan firmalarin
iretimi artirma olasilig1 da azalabilir.
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esanli® olarak degistirebilme olasiliklar azalabilmektedir. Béyle bir durumda
firmalar, soklarin gelecekte seyri konusundaki éngdérulerine ve talep-maliyet
kosullarinin  6zelliklerine goére, fiyatlarini optimal zaman ve oranda

degistirmeye calisacaklardir (Caminal, 1992: 179).

Fiyat ayarlama maliyetleri literatiirde disblkey ve bir defalik maliyetler
olmak Uzere iki bicimde ele alinmigtir (Blinder vd., 1998: 226). Rotemberg
(1982) ayarlama maliyetlerini disblkey olarak ele alirken, buna bagli olarak
yapilacak coziimlemelerin de kuadratik olmasi gerekliligini vurgulamistir®.
Ayarlama maliyetlerinin digblkey olmasi durumunda fiyat ayarlama
maliyetleri, fiyattaki degdisiklik miktari blyldikce artacagindan, firmalar
hedefledikleri fiyata azalan oranlarda yavas yavas artirarak ulagsmaktadirlar.
Diger bir deyigle ayarlama maliyetlerinin disblkey olmasi durumunda fiyat
ayarlamalari kismi olarak gerceklesmektedir® (Blinder vd., 1998: 226-229).
Bu durum Sekil 2.8.de gdsterilmektedir.

Py Ar

P1 """""""""""""""

Po

» Zaman

Sekil 2.8. Ayarlama Maliyetlerinin Dig Blkey Olmasi Durumunda Fiyat
Uyarlanma Sureci

% Caplin and Spulber (1987) para politikasinin etkilerini inceledikleri ¢alismada, her ne kadar fiyat
ayarlama maliyetleri firmalar1 fiyat degistirme sikliklarim1 degistirse de, genel fiyat diizeyinin para
arziyla bire bir hareket ettigi, diger bir deyisle ekonominin toplaminda fiyat yapiskanliklarinin s6z
konusu olmadig1 sonucuna ulagmislardir.

% Zbaracki vd. (2004: 515) menii maliyetlerinin digbiikey olmayacagini, bununla birlikte yonetimsel
maliyetler ile miisteri maliyetlerinin digbiikey oldugunu ortaya koymuslardir. Diger bir deyisle
yonetimsel maliyetler ile miisteri maliyetleri fiyat degistirme oraninin artan bir fonksiyonudur.

! Rotemberg’in modeli temel olarak para arzindaki ani artiglarin fiyatlari yavas artiracagimi ve
boylelikle ¢iktinin da artmasini beraberinde getirecegini ifade etmektedir (Rotemberg, 1987: 93)
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Ayarlama maliyetlerinin fiyat degisimleri sirasinda katlaniimasi
gereken bir defallk maliyetler olarak ele alindigi modellerdeki optimal
fiyatlama stratejisi (S, s) kuralidir. Bu fiyatlama stratejisinde firmalar reel
fiyatlarinin enflasyon® karsisinda erime maliyeti ve fiyat ayarlama maliyeti
arasinda bir degis-tokusla karsi karsiyadir®. (S,s) kuralina gére firma reel
fiyatinin belirledigi disik oran esigine s, ulasincaya kadar beklemekte ve
daha sonra asagidaki sekilde gdsterildigi gibi nominal fiyatini, Gst esige S,
gelecek bicimde birden ayarlamaktadir (Sekil 2.9). Diger bir deyigle, nominal
fiyatlar zaman iginde reel fiyatlarin belli bir bantta dalgalanmasina neden
olmaktadir (Blinder vd., 1998: 228-230).

P,
A

P

Po

» Zaman

Sekil 2.9. (S, s) Fiyatlama Stratejisi

Fiyat degistirmenin sabit maliyetlerinin ylksek oldugu durumlarda,
Sheshinski ve Weiss (1977)'e gbre fiyatlarin degisim sikhdi azalirken
fiyatlarda kiglk degismeler goérilmemektedir (Sheshinski ve Weiss, 1977:
288). Ancak Carlton (1986, 1987) ve Kashyap (1995) talep ve maliyet
kosullarindaki durumun sirekli olmasinin beklendigi durumlarda, kiclk fiyat
degismelerinin de gérildigu sonucuna ulagsmiglardir. Kashyap (1995) ylksek

% Enflasyon firmalar arasindaki fiyat farklilastirmasim artirdigindan, tiiketiciler agisindan mallarin
fiyatlar1 hakkinda yapilacak aragtirma sonucundaki elde edilecek kazancglar da artmaktadir. Bu durum
Benabou (1988)’ya gore cesitli sonuglart dogurmaktadir. Ornegin enflasyon ve menii maliyetlerinden
kaynaklanan ayarlama maliyetleri oldugu durumda (S,s) sinirlari azalirken, fiyat farkliliklar1 artmakta,
diger yandan arastirma maliyetlerindeki artis daha yiiksek denge fiyatlarina ve daha fazla fiyat
farkliliklarinin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir (Benabou, 1988: 354)

% Lach ve Tsiddon (1992) israil’de 1978-1984 déneminde marketlerdeki 26 gida maddesi iizerine
yaptiklar1 ¢alismada gida maddelerinin fiyatlarinin seyrek olarak degistigini ve degisim sikliginin
enflasyon oranindan etkilendigi sonucuna ulasmislardir. Calismada enflasyonun aylik oraninin %4,9
oldugu 1978-1979 doneminde ortalama fiyat siiresi 2,2, ay iken, aylik oranin % 6,6’ya yiikseldigi
1981-1982 doneminde 1,5 aya diistiigti bulunmustur.
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enflasyonun géraldagu 1970’li yillarda kiglk fiyat degismelerinin de ortaya
ciktigini, bununla birlikte bu fiyat degisimlerindeki oransal bayudkliklerin ise
enflasyon oranlarinin géreli olarak daha disik oldugu 1950 ve 1960l ile
1980’lerin sonlarina gére sistematik olarak daha yiksek olmadigini ifade
etmigtir. Bir diger énemli sonug ise, fiyat degisimlerinin mallar arasinda hem
dénemsel, hem de oransal olarak farklilasmasidir (Kashyap, 1995: 252-255).

Literatirde Barro (1972) ile baslayan ve Rotemberg (1982, 1983),
Mankiw (1985), Rotemberg ve Saloner (1987) ile devam eden bircok
calismada, Ozellikle tekel ve oligopol piyasalarindaki fiyat ayarlama
maliyetleri, firmalarin fiyat degistirmemelerinde 6nemli etkenlerden biri olarak
gOsterilmisgtir.

Rotemberg ve Saloner (1987), iki déneme ayirdiklari bir zaman icinde
sabit marjinal maliyetlerin ¢,’den c¢,’ye ¢ikmasi ve f 'nin fiyati degistirmenin
sabit maliyeti olmasi durumunda tekelci firmanin fiyatlama kararini asagidaki

Sekil 2.10. aracihdiyla agiklamislardir (Rotemberg ve Saloner (1987: 920-
921):
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Sekil 2.10. Fiyati Degistirmenin Sabit Maliyeti Olmasi Durumunda
Tekelci Firmanin Fiyatlama Davranigi

Endlstrinin  talebi ¢g=a-bP, a/b>c, olarak veri ve P’nin de

uygulanan en distk fiyat oldugu kabul edilmistir. Tekelci firma
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P" =(a+bc)/2b fiyatindan {(a—bc,)/2} miktarinda mal satmaktadir.
Maliyetlerin ¢, olarak degdismesinin ardindan eger tekelci firma fiyatini P”
biciminde degistirmeden q," miktarinda mal satarsa,
{a+bc)12b}-c,f{(a—be,)/2} kadar kazanacaktir. Eger fiyatini degistirirse

(a—bc,)” /4b— f kadar kazanacaktir ki fiyatl ancak;

b(c, —cl)2 S

2 f

olmasi durumunda degistirecektir. Diger bir deyisle tekelci firma

sekildeki xyz Ucgeni alaninin  f’den buyldk olmasi durumunda fiyatini

degistirmek isteyecektir.

Levy vd. (1997) Amerika’da doért perakende slpermarket zinciri
Uzerine yaptiklari calismada, dogrudan mend maliyetlerinin  bayUklGgand
hesaplamaya calismislardir. Calismada, her bir firmada fiyat degisimi basina
toplam menl maliyetini 0.52 dolar ve menld maliyetlerinin ortalama
blyUklGgana 105.887 dolar olarak bulmuslardir. Mend maliyetleri toplaminin,
gelirlerin % 0.70’ine ulastigi hesaplanmis ve genel olarak asagidaki
sonuglara ulagiimistir®™ (Levy vd., 1997: 821-822):

e Menii maliyetlerinin blyikligi® firmalarin fiyat ayarlamalarini

etkileyecek kadar 6nemlidir.

e Daha az rekabetci endlstri ve piyasalarda, meni maliyetlerinin
cesit ve blyUklugh fiyat ayarlama sikhdini daha fazla
etkilemektedir.

e Fiyatlama kararlarinin  merkezilestirildigi  firmalardaki mena

maliyetleri, kararlarin yerel olarak verildigi firmalardan daha azdir.

% Dutta vd. (1999: 694) benzer bir calismay1 eczane zinciri iizerinde yapmuslar ve burada eczane
zinciri icin fiyat degisimi bagina toplam menii maliyetini 0.42 dolar, toplam menii maliyeti/gelir’i ise
% 0.74 olarak bulmuslardir. Zbaracki vd. (2004) fiyat ayarlama maliyetlerinin toplam olarak
firmalarin gelirlerinin %1,22’sini olusturdugu sonucuna ulagmiglardir.

% Cechetti (1986) 1953-1970 doneminde Amerika’daki 38 magazin dergisi iizerine yaptigi
calismasinda menti maliyetlerinin firmalarin fiyat degisimlerini tam olarak agiklamadigini, ayarlama
maliyetlerinin toplaminin fiyat degisiminin biiytikliigiine de bagl oldugunu ifade etmektedir.
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Levy vd. (1997)'ne gbére menl maliyetlerinin, her ne kadar genellikle
kiclik miktarlarda oldugu disunilse de, édnemli makroekonomik etkileri
bulunmaktadir® (Levy vd., 1997: 791-792). Oncelikli olarak menii maliyetleri,
fiyat katiliklarinin dnemli bir kaynagi olabilir ki, bu da paranin yansiz
olmadigina iliskin olarak makro diizeyde yapilacak ac¢iklamalarda kaynak
olarak kullanilabilir. ikincil olarak ise, meni maliyetleri miktar olarak kiigiik de
olsalar, toplam nominal katiliklar ve buyilk is ¢evrimlerinin acgiklanmasinda
6nemli bir etken olarak degerlendirilebilirler.

Fiyat ayarlama maliyetleri ile fiyatlarin yapiskanligi arasinda énemli bir
nedensellik iliskisi bulunmaktadir (Zbaracki vd., 2004). Ayarlama
maliyetlerinin varligi durumunda, literatlrde firmalarin iki tar fiyatlama modeli
uyguladiklari Gzerinde durulmustur. Bunlardan birincisi zamana bagh (time-
dependent) fiyatlama modeli, ikincisi ise duruma bagl (state-dependent)
fiyatlama modelidir.

Zamana bagl fiyatlama modelinde fiyatlarin sidrekli olarak
degistiriimemeleri, firmalarin fiyat degisimi igin gerekli bilgiye sahip
olmamalari ve degisimlerdeki artisin maliyetli olmasiyla iligkilendirilmektedir.
Bu modelde firmalar, ancak gerekli bilgiye sahip olabildiklerinde ve genellikle
de belirli dénemlerde fiyatlarini degistirip degistirmeyeceklerine karar
vermektedirler (Ball ve Romer, 1987). Model, fiyat degisimlerinin
ertelenmesini aciklasa da, ayni mallar arasinda fiyat degisimlerindeki énemli
dénemsel farklihklari agiklayamamaktadir. Diger bir deyisle modelde talep ve
maliyet &zellikleri birbirine benzeyen mallarin fiyat degisimlerinin birbirine
paralel olmasi gerekirken, Kashyap (1995) calismasinda s6z konusu iligskinin
kesin olarak ortaya g¢ikmadigini belirtmektedir (Kashyap, 1995: 262-263).
Fiyat yapiskanhidi kuramlarinda firmalarin genel olarak zamana bagli
fiyatlama modelini kullandiklari Gzerinde durulmaktadir®. Hall, Walsh ve

Yates (1997)'de Ingiltere’deki firmalarin genellikle zamana bagl fiyatlama

% Ball ve Romer (1989)’e gore kiiciik menii maliyetleri biiyiik refah kayiplarma neden olabilir.
Ayrintili bilgi icin bk. Ball ve Romer (1989)

7 Alvarez ve Hernando (2005) Ispanya’da aramal imalétcilari ile sermaye mallarinda daha ¢ok
duruma bagli politikalar izlenirken, otel, lokanta ve ayrica idari fiyatlandirmanin oldugu enerji
piyasasinda ise zamana bagl fiyatlama davraniglarinin daha yaygin oldugunu belirlemislerdir.
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modelini kullandiklarini ve fiyatlarini yilda ortalama iki kez degistirdiklerini
belirlemiglerdir.

Duruma bagh fiyatlama modelinde ise fiyatlarin rutin bir bigimde
g6zden gecirilmedigi, ancak piyasa kosullarinda yeterince blyutk degisiklikler
olmasi durumunda veya ekonominin 0 an bulundugu durumu yansitacak
bicimde fiyatlarin degisecegi varsayilmaktadir. Barro (1972) ile Sheshinski ve
Weiss (1977) tarafindan mikroiktisadi temelleri atilan bu modelde, fiyatlama
(s,S) kurali gergevesinde yapilmaktadir. iki modelin en dnemli ortak yani ise
fiyatlarin belirli bir ddnem sabit kalmasidir®®,

Barro (1972), Rotemberg (1983), Carlton (1986), Ball ve Mankiw
(1995) firmalarin, fiyatlar degistirmenin yiksek maliyetli oldugu durumlarda,
fiyatlar degistirmeme secenegini sectiklerini savunmaktadirlar. Bu segimde
fiyatlar artirmanin tlOketicilerin tlketim harcamalarini erteleyebilme ve
tiketicileri fiyat degisimleri konusunda ikna edememe olasiliklarinin da etkisi
bulunmaktadir. TUketicileri fiyat degisimleri konusunda bilgilendirmek igin
katlanilmasi gereken maliyetler de fiyat degisimlerinden elde edilecek
kazanci azaltabilir veya ortadan kaldirabilir. Bu ylzden firmalarin, 6zellikle
talep veya maliyetlerdeki degismelerin gecici oldugu dusUndllyorsa,
tiketicilerde fiyat degismesinin kalici olduguna iliskin bir kanaate neden
olmamak icin de fiyatlarini degistirmemeyi tercih etmesi beklenebilir.

Fiyat ayarlama maliyetleri varligi Gzerine kurulan kuramlarda nominal
katihklarin simetrik oldugu, diger bir deyigle fiyatlarin soklarin yénine gére
paralel degistigi varsayilmaktadir. Bununla birlikte Ball ve Mankiw (1994a,
1994b) pozitif enflasyon egdilimi Gzerine kurduklari ve firmalarin fiyatlarini
dizenli olarak gdzlemleyip belirli bir meni maliyetine katlanarak
degistirebildikleri modellerinde, soklar karsisinda firmalarin tepkilerinin
asimetrik olacagini ortaya koyarak, pozitif gsoklarin negatif soklardan daha
fazla fiyat ayarlamasini etkiledigi ve ayrica pozitif ayarlamalarin negatif

% Parasal soklar reel ¢iktiyr zamana bagl fiyatlama modelinde, duruma bagli fiyatlama modelinden
daha fazla etkileyebilmektedir. Diger bir deyisle bircok duruma baglh fiyatlama modelinde, zamana
bagli fiyatlama modellerine gore, parasal soklara fiyatlar daha hizli tepki verdigi ifade edilebilir
(Klenow ve Kryvtsov, 2008: 864).
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ayarlamalardan daha blUyUk oldugu sonuclarina ulasmiglardir. Diger bir
deyisle fiyat artiglarinin, fiyat azaliglarina gére daha bilylk oranlarda

yapildigi sdylenebilir.

Genel olarak ekonomideki soklarin firmalari asimetrik olarak etkiledigi
ileri srulebilir. GUnkd farkh firmalar fiyatlarini genellikle es zamanli olarak
degistirmemektedir. Ayrica soklar kargisinda firmalarin fiyat degisim oranlari,
firmalarin soklar hakkinda gerekli ve yeterli bilgiye sahip olup olmamalarina
da bagh olarak, farklilasabilmektedir. Béyle bir durumda ise, firmalar
arasindaki ortalama fiyat degdisimlerinin blyUkligl de degisebilmektedir.
Beklenen enflasyon oranindaki genel bir artis ise (Lach ve Tsiddon, 1992:
351), ortalama fiyat degisimlerinin bUyUkIigini artirmaktadir®®. Ayrica
piyasaya yeni firmalarin girme olasiliklari da, 06zellikle aksak rekabet
piyasalarinda menl maliyetlerinin énemini artirabilmektedir. Konieczny
(1994)'nin piyasaya giris tehdidinin olmasi durumunda, firmalarin karsi
karsiya olduklari menld maliyetleri kicUk de olsa, nominal katiliklarin
artabilecegi sonucu da bu durumu desteklemektedir.'®

GUnimuz ekonomilerinde birden ¢ok piyasa yapisi bir arada
bulunmaktadir. Bdyle bir ortamda ayarlama maliyetlerinin yeterince blyUk
olmasi, bir taraftan firma davranislarini birbirinden farklilastirabilirken, diger
taraftan Ulkelerdeki kaynak dagilimini da etkileyebiimektedir. Ornegin bir
ekonomide tekelci rekabet ve tam rekabet piyasalarindan olusan karigik bir
yap! oldugu varsayildiginda, para arzinda ortaya ¢ikan bir artis sonrasinda
tam rekabet piyasasinda etkinlikte bulunan firmalar fiyatlarini artiracaklardir.
Bununla birlikte ylksek ayarlama maliyetleriyle karsi kargiya olan tekelci

rekabet piyasasinda firmalar (marjinal maliyetlerinin (zerinde belirlemis

% Benabou (1988)’ya gore rekabeti artiran soklar, firmalar yiiksek enflasyon ortamunda bulunuyor
olsa da fiyat degisimlerini kiiciiltebilmektedir.

1% Konieczny (1994) ayrica reel fiyatlarin soklara tepki vermemesi olarak tanimladigi reel katiliklarin
da, nominal katiliklarda 6nemli bir etken olabilecegini ortaya koymustur. Ayrica Nishimura (1989)
tiketim siirecindeki  kiiciik ayarlama maliyetlerinin tiiketicilerin  tiikketim  miktarlarini
degistirmemelerine neden olarak, tiiketicilerin dolayli fayda fonksiyonlarini i¢biikey hale getirerek
miigteri piyasa fiyatlarinin daha kati olmasina neden olacagini ifade etmektedir.
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olduklari) fiyatlarini sabit olarak tutmayi tercih edebilirler’®. Bu durum tam
rekabet piyasasindaki firmalarin goéreli fiyatlarinin  artmasina neden

olacagindan, kaynak dagilimi da buna bagl olarak degisecektir'®?.

Ayarlama maliyetlerinin, genellikle ¢ok kigUk miktarlar olarak ifade
edilen fiziksel maliyetler kisminin'®, 6zellikle bilgisayar sistemlerinin hizli
gelisimiyle beraber hizla azaldidi ileri sdrdlebilir. Ancak fiyat degdisimleri
konusunda karar vericilerin, bilgi elde etme ve bunlari igsleme konusunda da
maliyetlere katlanmalari s6z konusudur (Ball ve Mankiw 1994b: 24-25).
Ayrica, gUnimulz piyasalarinin genellikle tekelci rekabet piyasasinin
Ozelliklerini tagidiklar géz 6éninde bulunduruldugunda, fiyat yapiskanlklarini
aciklamada fiziksel maliyetlerden daha ¢ok, firmalarin piyasadaki rakiplerinin
ve tiketicilerinin verecegi tepkilerden kaynaklanabilecek maliyetler (Davis ve
Hamilton, 2004) ile piyasaya girisi caydirmanin maliyetlerinin de firmalarin
fiyatlarr  degistirme sikh@ini  etkileyecedi ve fiyat yapiskanliklarini

artirabilecegi sdylenebilir'®*,

2.3. SOZLESMELER

Saticilar ve alicilar arasinda agik veya 6rtik, kisa veya uzun dénemli
olarak yapilan sbézlesmeler Oncelikli olarak taraflar icin gelecegi iliskin
belirsizlikleri ortadan kaldirirken, ayrica her iki tarafin islem maliyetlerinden
kacinabilmesini de beraberinde getirmektedir (Carlton, 1979: 1034-1038).
Saticilar acisindan sézlesmeler, 6zellikle talepte meydana gelecek

dalgalanmalar nedeniyle bir taraftan satiimasi planlanan mal miktarlarinda

"' Ornegin tam rekabet piyasasina en yakin olan tarim kesiminin iiriinlerinin fiyatlari ekonominin
daralma donemlerinde imalat sanayinin mallarinin fiyatlarina gore ¢ok daha fazla diisebilmektedir.
Ayrintil bilgi i¢in bkz. Gordon (1990: 1126-1128)

192 Ayrmtil1 bilgi icin bkz. Dixon ve Hansen (1999)

'3 Nishimura (1989)’ya gore menii maliyetleri kiigiik de olsa miisteri-firma iliskileri, fiyatlarda kiiciik
miktarlarda degisime neden olarak firmalarin fiyat degisiminden elde edecegi kazanglari da
kiiciilteceginden, bu durum fiyatlarda katiliga neden olabilecektir (Nishimura, 1989: 197). Ayrica
Buckle ve Carlson (2000)’da menii maliyetlerinin énemli olmasi ve biiyiik firmalarin elde edecekleri
kazanglarin biiyiikk olmast durumunda, biiyiik firmalarin kiiclik firmalardan daha siklikla fiyat
degistirebilecekleri ileri siirmekte ve Yeni Zelanda i¢in bu durumu dogrulamaktadirlar.

1% Firmalarda karar vericilerin degisen kosullar hakkinda siirekli bir bi¢imde gerekli ve dogru bilgileri
elde etme, isleme ve degerlendirme gibi konulardan kaynaklanan maliyetler, fiyatlama siireclerinde
geleneksel neoklasik iktisadin marjinal maliyet hesaplamalarinin degil, Blinder vd. (1998)’nin de
ifade ettigi gibi yaklasik (rule of thumb) hesaplamalarin egemen olmasina yol agmasi beklenebilir.
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ortaya cikabilecek belirsizlikleri, diger taraftan nakit akimlarindaki'®

degiskenligin neden olabilecegi islem maliyetlerini 6nlemektedir. Alicilar
acisindan ise, ekonomide ortaya cikacak dalgalanmalarin fiyatlarda neden
olabilecegi artiglart ve katlaniimasi gereken arastirma maliyetlerini
6nlemektedir. Dolayisiyla sbzlesmeler, gerek saticilar gerekse de alicilar
acisindan gelirde meydana gelecek dalgalanma olasiligini azaltmaktadir.

Genel olarak sbzlesmelerin bicimi ve slresi bir taraftan taraflar
arasindaki iliskinin igerigine, diger taraftan gelecege iligkin beklentilere ve risk
karsisindaki tavirlara goére degisebilmektedir. Sézlesmeler bicimsel olarak
aclk ve Ortik olmak Uzere iki farkh bigimde ortaya cikabilmektedir. Agik
sbzlesmeler belirli bir dénem icin sabit fiyatlar Gzerinden yazili olarak
yapilirken'®®, ortik sbzlesmeler ise firmalar ve misterileri arasinda uzun
dénemli iligkiler sonucunda olusan ve glven temeline dayanan, yazili

olmayan sézlesmelerdir.

Acik sb6zlesmelerin yapildigi durumlarda, firmalar piyasada talep
ve/veya maliyet kosullarinda ortaya c¢ikan degismeler sonrasinda
musterileriyle goérlserek sézlesmeleri yeniden duzenlemedikge, fiyatlarini
degistirememektedirler. Bununla birlikte 6értik sézlesmeler durumunda, her
ne kadar fiyatlarin degistiriimesi icin musterilerle gériismelere gerek olmasa
da, firmalar masgterileriyle given temeline dayanan uzun sdreli iligkilerine
zarar vermemek ve mdasterilerini  kaybetmemek icin  fiyatlarini
degistiremeyebilmektedirler.  Okun  (1980)’un  musteri  piyasalarinda
‘gbrinmez el sikisma’ (invisible handshake) olarak nitelendirdigi 6rtik
s6zlesmeler, firmalarin fiyatlarini degistirmemeleri arasinda en 6énemli
nedenlerden biri olarak degerlendirilebilir. Blinder vd. (1998) genel olarak

sb6zlesmelerin fiyat yapiskanliginda oynadidi rolin endustrideki cesitli

19 Nakit akimlarindaki degiskenlik sadece firmalarin etkinliklerinin devami icin gerekli olan

finansman degil, ayn1 zamanda aktif yapisimi etkileyerek bankalardan yapacagi borc¢lanmalari da
etkileyebilmektedir (Carlton, 1979: 1038).

1% Sabit fiyath sozlesmeler uygulamada taraflar arasinda enflasyon, déviz kuru gibi bazi degiskenler
temelinde bir indekslemeyle de yapilabilmektedir. Dolayisiyla da boyle bir durumda sézlesme her ne
kadar sabit fiyat iizerinden yapilsa da ilgili degiskenlerdeki degisimler c¢ercevesinde
degisebilmektedir.
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kesimlere gére farkhlasabildigini ve 6zellikle imalat kesiminde bu roliin gok
6nemli, insaat kesiminde ise en az énemli oldugu sonucuna ulagmiglardir
(Blinder vd., 1998: 154).

Carlton (1986: 646) Ozellikle firma ve musteri arasinda glvenin
saglanamadigr kisa vadeli iligkilerin oldugu durumda sabit fiyath
s6zlesmelerin kullanildidi, uzun vadeli ve glven iligkisinin saglandigi
durumda ise sabit fiyath sézlesmelerin yapilmadigi sonucuna ulagmistir.
Carlton (1986)’'a gobre sabit fiyath sézlesmelerin yapildigi durumda fiyat
degistirme maliyetleri ylzinden, fiyatlar ancak &énemli fiyat hareketleri
sonucunda degismektedir. Bunun yaninda sabit fiyath sézlesmelerin
olmadigi, diger bir deyigle 6rtik sézlesmelerin oldugu durumda ise, firma ve
masterisi arasindaki glvene dayall iligki, fiyat degisimleri taraflarin birbirlerine
olan glvenini zedelemedidi icin fiyatlardaki degiskenligin sikligini artirirken,
fiyat degisim orani da azalmaktadir. Bununla birlikte Blinder vd. (1998)’nin
Amerika Birlesik Devletleri icin yaptiklari g¢alismada, piyasalardaki
s6zlesmelerin yaklasik olarak Ugcte ikisinin 6rtik s6zlesmeler oldugu ve 6rtik
s6zlesmelerin fiyat yapigkanliginin en 6nemli nedenlerinden biri oldugu
sonucuna ulasirken, Stahl (2005)'in 1200 Alman firmasiyla yaptidi anket
calismasinda, fiyat uyarlamalarinin ertelenmesindeki en énemli etkenin sabit

nominal sézlesmeler oldugu ifade edilmektedir.

Kwapil, Baumgartner ve Scharler (2005)'nin Avusturya, Alvarez vd.
(2005)’'nin Avrupa Ulkeleri Uzerine yaptiklari ¢alismalarda da agik ve 6rtik
sbzlesmelerin fiyat yapiskanligina neden olan énemli faktérlerden biri oldugu
sonucuna karsilik, Karadas vd. (2006) ile Sahinéz ve Saragoglu (2008)’nun
calismalarinda genel olarak sdzlesmelerin Turkiye’'deki firmalar icin énem
diizeyi gegici soklar ve kar marjindan'®’ sonra geldigi gériilmektedir. Bununla
birlikte Sahinéz ve Saragoglu (2008) acik s6zlesmelerin dayanakli tiketici
mallari ile aramallarinda fiyat yapiskanliklarini etkiledigini ifade etmektedirler.

197 Karadas vd. (2006)’nin kir marji 6nerisi, firmalarim fiyatlarini enflasyonu ve maliyetlerindeki artis
egilimini goz oniinde bulundurarak bir kar marj1 belirlediklerini ve maliyetlerindeki artis olsa bile kar
marjindaki erime belli bir seviyeye ininceye kadar degistirmedikleri tizerine kuruludur. Bu haliyle bu
oneri S,s fiyatlama davranisiyla ve firmalarin degisken kar marjiyla etkinlikte bulunmalarina oldukg¢a
benzemektedir.
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Ulkemiz agisindan bu sonuc sasirtici degildir. Cinkii sirekli ylksek
enflasyon ortaminda etkinlikte bulunan firmalar icin, kuskusuz uzun dénemli
sabit sdzlesmeler yapmanin c¢ok bulylk riskleri bulunmaktadir. Ayrica
musterilerin, fiyatlarin sdrekli arttigi bir iktisadi ortamda mal aldiklari
firmalarin fiyatlarini artirmasini yadirgamama olanaklar yUksektir. Fakat
enflasyon oranlarinin disik oranlarda istikrar kazanmasi durumunda, gerek
uzun doénemli sbzlesmelerin artmasina, gerekse firmalar ile musterileri
arasinda olusacak o6rtik sézlesmelerin 6neminin artmasina bagl olarak, bu

durumun tersine dénmesi beklenebilir.

2.4. FIYATIN KALITENIN GOSTERGESI OLARAK KABUL
EDILMESI

Malin kalitesinin firmaya iki 6nemli etkisinin oldugu sdylenebilir.
Birincisi, kalite firmanin fiyatlamada piyasa glicl elde etmesini ve dolayisiyla
da fiyatini marjinal maliyetinin izerinde belirlemesini saglamaktadir. ikincisi
ise, tuketiciler nezdinde elde edilen kaliteli mal imaji, firmanin gelecekteki
talep egrisinin kaymasina ve buna baglh olarak da elde edecegi karlarin

artmasina neden olacaktir.

GUndmuz piyasalarinin en &6nemli &zelliklerinden biri piyasada
alicilarin mikemmel bilgiye sahip olmamalaridir. Bir mal veya hizmeti ilk kez
satin almak icin piyasaya gelen tiketici, s6z konusu mal veya hizmet icin
dogru fiyati bilemez, diger bir deyisle kalite konusunda bir belirsizlikle karsi
karsiyadir'®. Tiketici, ancak s6z konusu mali kullandiktan sonra malin
kalitesi ve fiyati arasinda bir iliski kurabilir ve firma malin kalitesi konusunda
kendisini aldatmadikga ayni firmadan mal satin almaya devam eder.
Bununla birlikte tlketiciler, yUksek kaliteli mallarin yiksek maliyetle

Uretebilecegine iligkin genel bir kaniya da sahiptir.

Eksik bilgi, genellikle piyasalarda ylUksek fiyathh mallarin yUksek
kaliteye sahip olduguna iliskin olarak tlketicilerde yaygin bir kani olugsmasina

1% Akerlof (1970)’a gore boyle bir durum Gresham kanununun tersi bir durumun da ortaya ¢ikmasina
neden olabilir. Eksik bilgi, Gresham Kanunun tersine, iyi ve kotii mal arasindaki ayrimi bilmeyen
tilketicilerin piyasadan kotii olan mallari satin almasina ve iyi mallarin belki de hi¢ satilmayarak,
piyasadan kovulmasina neden olabilecektir. Ayrintili bilgi igin bkz. Akerlof (1970)
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neden olmakta'®

ve bu durum da firmalara fiyatlamada tekelci gibi hareket
etme olanagi saglamaktadir. TUketicilerdeki sz konusu kani, kalitenin fiyatin
artan bir fonksiyonu olmasini da beraberinde getirmektedir. Bdyle bir
durumda malin fiyatinda yapilan bir disirim, s6z konusu malin kalitesinin
dismesi olarak algilanacagindan, malin talebini artirmak bir yana dismesine
neden olacaktir''® (Stiglitz, 1984: 351). Bu ylizden, kalitesiyle diger mallardan
farklilastirilmig olan mallar Greten firmalar, talep dusdslerinde malin fiyatini
disirmeme veya talepteki dlislise oranla daha kicik fiyat dastrimleri
yapabilmektedirler'"". Diger bir deyisle her ne kadar iriin kalitesinde giinden
glne veya aydan aya 6nemli degismeler olmasa da, uzun dénemde Kkalite,
fiyatlamada baskin bir faktér haline gelirken (Thorp, 1936: 15), fiyatlarda da

asagi yonlt yapiskanliklar artmaktadir.

Stiglitz (1984) p’nin malin satis fiyatini, ¢,’in yiksek kaliteli malin
marjinal maliyetini, ¢,’nin dusuk kaliteli malin marjinal maliyetini ve r’nin de
faiz oranini goésterdigi formilasyonda firmanin tdketicilerini aldatmadigi

durumdaki fiyati asagidaki bicimde ifade etmistir (Stigler, 1984: 351-352);

P>, (1
r

Firmanin tlketicisini aldatmamasi durumunda indirgenmis bugunku
karinin degeri p—c,/r’ye esittir. Aldatmasi durumunda ise indirgenmis
buglnkl karinin degeri p—c,’ye esit olacak, bununla birlikte bir sonraki

dénemde hi¢ satis yapamayacaktir. Yukaridaki denkleme gbére firmanin

tiketiciyi aldatmadigi fiyat asagidaki bicimde yazilabilir;

"9 Stiglitz (1984) bu durumun, ayrrma etkisi ve giidii etkisinden kaynaklanabilecegini ifade
etmektedir. Ayirma etkisi (selection effects), bir malin olasi saticilarinin sahip olduklart mala
yeterince yiiksek bir fiyat 6nerilmemesi durumunda mallarini satmamalari olarak tanimlanabilir. Guidii
etkisi (incentive effects) ise, fiyatin marjinal maliyetin yeterince {izerinde oldugu durumda s6z konusu
mallarin yiiksek kaliteli olarak iiretildigi imajinin yaratilabilmesi olarak tanimlanabilir (Stiglitz,
1984:351).

"0 Hoeberichts ve Stokman (2006: 18) Hollanda’da otel ve lokanta sektorlerindeki fiyat
diistirimiiniin, tiiketiciler tarafindan kalitenin diigmesi olarak yorumlanabilecegine iliskin olarak,
firmalarda bir korkuya neden oldugunu ortaya koymuslardir. Martins (2005: 32) de liikks mallarda
kalite ve fiyatlar arasinda pozitif bir iliskinin oldugunu ortaya konmustur.

"' Aucremanne ve Durant (2005: 20-21) kalitenin piyasadaki rekabeti belirleyen en onemli faktor
oldugunu belirtmektedirler.
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px{Ga=re) @
1-r
Firma rekabetci bir piyasada da calisiyor olsa, bu esitlige goére
piyasadaki satis fiyati, marjinal maliyetin (Uzerindedir. Ekonominin resesyona
girmesine bagh olarak reel faiz oraninin arttigr durumunda, marjinal maliyetin
tzerindeki mark-up da artacaktir ki, bu durum Stiglitz (1984)’e goére fiyatlarin
resesyonda (Ucretlere oranla) dismeyebilecegini gbstermektedir.

Means (1935)’in cesitli endUstrilerde talepteki diislis sonrasinda fiyat
ve miktarlardaki disis sonuclarini verdigi asagidaki Tablo 2.2’nin de bu
durumu destekledigi sdOylenebilir. Tablo 2.2’'ye gbre talepteki dusus
karsisinda, demir-celik, tarimsal araclar, motor araclari gibi karmasik imalat
mallarinin  Gretildigi  kesimlerde fiyatlardan daha g¢ok Uretim miktarlar
azalirken, tarimsal Grtnler, petrol ve deri gibi Uretim sireci karmagsik olmayan
ve dolayisiyla da markanin cok fazla énem tasimadigi kesimlerde, mallarin
fiyatlar daha fazla dismustr.

Tablo 2.2. Cesitli Endustrilerde Fiyat ve Uretim Miktarlarindaki
Dasusler (1929-1933)

Fiyattaki Y(izde Uretimdeki Yiizde

Disme Disme
Tarimsal Araclar 6 80
Motor Araglan 16 80
Cimento 18 65
Demir ve Celik 20 83
Oto Lastikleri 33 70
Tekstil Urtinleri 45 30
Yiyecekler 49 14
Deri 50 20
Petrol 56 20
Tarimsal 63 6
Urdnler

Kaynak: Means (1935: 405)
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TUketiciler mallar satin alirken firmanin piyasadaki prestijine, malin
markasina''? ve cevresindeki tanidiklarindan aldigi bilgiye gére hareket
etmektedirler. Dolayisiyla piyasadaki yerlesik firmalar gerek mallarinin
prestijine, gerekse dagitim ve satis sonrasi hizmetlerinin yayginhgina bagli
olarak bir taraftan piyasa giris 6éninde bir engel yaratirken, diger taraftan
talep ve maliyet kosullarindaki degisiklikleri fiyatlarina géreli olarak daha

cabuk yansitabilmektedirler.

Allen (1988)’e go6re kalitenin gbdzlemlenebilir oldugu durumda talep
egrisindeki kaymalara bagl olarak ortaya ¢ikacak fiyat ve miktar ayarlamalari
yalnizca arz ve talebin fiyat esnekliklerine baghdir. Kalitenin gézlemlenemez
oldugu durumlarda ise fiyat katihginin derecesi talepte ortaya cikan karsilikli
iliskiye baghdir. Allen (1988) sonug olarak Ureticinin itibarinin én plana ¢iktigi
endulstrilerdeki fiyat esnekliginin, itibarin olmadigi endustrilerden daha az
oldugu ve fiyatlarin daralma ve genisleme dénemlerinde daha kati olma
olasiliginin daha ylUksek oldugunu ortaya koymustur (Allen, 1988: 150).
Ornegin riin kalitesinin kolaylikla gézlemlenemedigi endiistrilerde (petrol ve
tarim GrUnleri, tekstil gibi) fiyatlarin yapigkan oldugu, diger taraftan Grln
kalitesinin gdzlemlenebildigi endUstrilerde (otomobil ve tarim makineleri gibi)
ise fiyatlarin daha esnek oldugu sonucuna ulasmistir (Allen, 1988: 140).
Bununla birlikte Uretilen mal basit ve standartlastirilmamis bir mal ise zaman
icinde kalitenin fiyat davranigi Uzerindeki etkisinin ¢ézimlenmesi oldukc¢a
zorlagsmaktadir (Thorp, 1936: 15-18). Alvarez ve Hernando (2005: 27)
kalitenin 6zellikle otel, bar ve lokanta gibi hizmet kesiminde etkinlik gdésteren
firmalarda daha énemli oldugu sonucuna ulagsmislardir.

Cowling ve Cubbin (1971)’e gbre oligopol piyasalarinda, ézellikle Grin
kalitesindeki degisiklikler de dnemli bir rekabet silahi olarak yaygin bigimde
kullaniimaktadir. Ancak kalitedeki degisimlerin kesin olarak belirlenememesi,
kalite degisikliklerinin fiyatlar Gzerindeki etkilerinin kesin olarak belirlenmesini

"2 Tiiketiciler acisindan markamn diinyada her gecen giin daha ¢ok ©n plana ¢iktigi
gozlemlenmektedir. Marka, malin iiretildigi yer veya girisimci veya icerdigi 6zel maddelerle ilgili
olarak ortaya ¢ikabilir (Hart, 1985a: 531).
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engellemektedir. Bununla birlikte Cowling ve Cubbin (1971: 393)
ingiltere’deki otomotiv kesimine yénelik caligmalarinda kalite uyarlamali

113

fiyatlandirmanin (quality-adjusted prices) reklam harcamalari’ ' ve piyasa-

pay! davranisinin énemli bir belirleyicisi oldugu sonucuna ulasmiglardir.

Mallarin kalitesindeki artisin firmalara fiyatlamada tekelci glici vermesi
yaninda, toplumsal refah Gzerinde olumlu etkileri de ortaya ¢ikabilmektedir.
Ornegin tarim kesiminde bécek ilaci ve kimyasal maddelerin azaltilarak
dretilen organik Urlnler tOketiminin artmasi, kanser gibi yiUksek maliyetli
hastaliklarin sayisini azaltarak saghk harcamalarindan veya i1si yalitiminin ve
tasarruflu aydinlatma kullaniminin artmasina bagh olarak enerji tiketiminden

tasarruf saglanabilir'™*

ve bodylelikle de toplumsal refahta artabilir (Brouhle ve
Khanna, 2007: 377). Bununla birlikte toplumsal refahin artmasi piyasadaki
mallar hakkinda tam bilginin varhgiyla iligkilidir ki, Shapiro (1982: 33)
tiketicilerin satin almadan énce mal hakkinda bitin bilgilere sahip olmadigi
durumda, s6z konusu mal dreten tekelci firmalarin Gretmek icin belirledikleri
kalitenin daha disik olacagini, dolayisiyla da eksik bilginin mallarin
kalitesinin koétllesmesine neden olacagi sonucuna ulagmigtir. Ayrica
Daughety ve Reinganum (2008) eksik bilginin, distk kaliteli mal GUreten
firmanin yiksek kalite mal Greten firmaya gbre daha fazla Gretim yapmasina
neden olacagini, ayni zamanda piyasada her iki firma malinin da fiyatinin

artabileceg@i sonucuna ulasmiglardir.

Genel olarak anket c¢alismalarinda kaliteyi malin fiyatiyla
degerlendirmenin fiyat yapigkanligina olan etkileri, sézlesmeler, maliyet
temelli fiyatlandirma gibi faktérlerden daha az énemli olsa da, Ozellikle
firmaya bir tekelci gibi davranabilmesini saglayabilmesi agisindan oldukca

6nemli oldugu sdylenebilir.

'3 Rothschild (1947: 316)’e gore oligopolist firmalar rekabette en 6nemli araclardan biri olan reklam

harcamalarini bilgi eksikligi yiliziinden marjinal kavramlarla yapamazlar.

1% S6z konusu tasarruflarin elde edilmesini saglayacak mallarin tiiketimini artirmak veya halki bu
konuda bilin¢glendirmek ve firmalarin ¢evreye-sagliga duyarli mallar iiretmesini saglamaya yonelik
politikalar hakkinda ayrintil1 bilgi i¢in bkz. Brouhle ve Khanna (2007)
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2.5. MUSTERI iLISKILERI

Fiyatlama davranisini karmasik hale getiren bir diger etken musteri
iligkileri siniflarinin gelisimidir. MUsterilerin fonksiyonu, cografi alani, yapilan
isin miktari, satin alma yéntemi gibi etkenler firmalarin fiyatlama sireclerini
etkilemektedir. Ayrica 6deme bigimlerinin ¢esitlenmesi, nakliye kosullari, 6zel
hizmet indirimleri veya Ucretleri ile reklam, finansal kiralama, 6zel etiket veya
bicim Ucretleri de fiyatlama sureglerini etkileyen ve farkli sanayiler iginde
farkli fiyat davranislarina neden olan diger etkenler olarak degerlendirilebilir
(Thorp, 1936: 15-18).

Blinder vd. (1998: 302) ABD’de mal ve hizmetlerin yaklasik %85’inin
firmalarin dizenli musterilerine satildigini ve satislarin %70’nin de firmalarin
kendi aralarinda yapildigi sonucuna ulasmislardir ki, bu sonuglar fiyatlamada
musteri iligkilerinin olasi etkilerinin énemini acik¢ca ortaya koymaktadir. Firma
ve tlketiciler arasindaki iligkilerin her iki tarafa sagladigi kazanclar
bulunmaktadir (Okun, 1981: 141). Tilketicilerin bir firmanin malini uygun veya
adil fiyatlardan sattigi ve bu durumun gelecekteki degismeyecedine iligkin
inanclari; bir taraftan firmalarin satiglarini gelecekte de devam ettirme
olanagi saglayip, belirsizlikleri azaltirken; diger taraftan tlketicileri de, daha
dioguk fiyath mallan bulmak icin katlanmasi gereken arastirma

maliyetlerinden  kurtarmaktadir'™®.

Ayrica firma ve tlketicilerin iglem
maliyetlerinde kaginma istekleri''® de iligkilerin gelisiminde 6nemli bir etkendir
(Bradburd ve Caves, 1987: 575). Carlton (1986)’a gdére her ne kadar satici ve
alict arasindaki, 6zellikle uzun ddénemli, iligskiler beraberinde taraflarin
birbirine guiven saglamasina neden olarak daha esnek fiyatlara neden

olabilse de, 6zellikle kisa dénemde firmalarin musterileriyle olan iligkilerini

"5 Aragtirma maliyetlerinin varlig1 ve biiyiikliigii firmalarin fiyatlama politikalarim da etkilemektedir.
Aragtirma maliyetleri arttikca firmalarin uygulayacagi fiyatlar da, piyasadaki firma sayisindan
bagimsiz olarak, tekelci fiyatlara yaklasmaktadir. Ayrica firmalar da tiiketicilerin arastirma
maliyetlerini manipiile edebilmektedir. Ayrintili bilgi icin bkz. Waterson (2003)

"1 Bakos (1997)’a gore elektronik teknolojiler araciligiyla bilgi paylasimimin kolaylasmas: bir taraftan
tilketicilerin aragtirma maliyetlerini enaza indirirken, diger taraftan kaynak dagilimindaki etkinligi ve
piyasadaki rekabeti artirmaktadir.
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bozma endigelerine bagli olarak fiyatlarda yapigkanliklarin ortaya ¢ikma
olasiligi da yUksektir.

Hall ve Hitch (1939), Rotemberg (1982), Carlton (1986), Blinder vd.
(1998), firmalarin musteriyle iligkilerinin, fiyat yapiskanliklarinin ortaya
¢ctkmasinda 6nemli etkenlerden biri oldugunu ortaya koymuslardir. Blinder vd.
(1998)’'nin ABD’deki firmalarla yaptiklari anket ¢calismasinda, firmalarin %41’i
fiyatlarini daha sik degistirmemelerinin  nedeni olarak, musterilerini
kizdirmama ve onlarla iligkilerinde sorun yasamamayi gd&stermislerdir
(Blinder vd., 1998: 85).

Carlton (1986) firmalarin mevcut masterilerine uyguladiklari fiyatlarin
uzun dénemler itibariyle kati oldugu sonucuna ulasmistir. Bu durum
firmalarin fiyatlama davraniglarinin arastirildigi Apel, Friberg ve Hallsten
(2001), Fabiani, Gattulli ve Sabbatini (2004), Fabiani vd. (2005), Alvarez vd.
(2005), Kwapil, Baumgartner ve Scharler (2005), Martins (2005) gibi
calismalarda, fiyatlamada mevcut musterilerin kaybedilme kaygisinin énemli
oldugu sonucuyla értigsmektedir.

Ozellikle tekrarlanan satin almalarda firmalar, genellikle sattiklara

mala iliskin garanti uygulamasi'"’

ve/veya satis sonrasi sagladiklar
hizmetlerle, mallarin niteligi, kalitesi ve fiyatina iliskin olarak tiketicilere
uyarici sinyaller géndermeyi tercih etmektedirler''®. Bu tiir satin almalarda
firmalar, mevcut satiglarini devam ettirmek icin fiyatlarini digstrmeye
gereksinim duymayabilirken, fiyatlarini artirmaktan kaginabilmektedirler
(Okun, 1981: 149), bdyle bir durumda ise 06zellikle yukari yénllu fiyat
yapiskanliklari ortaya ¢ikabilmektedir. Diger bir deyigle tekrarlanan satiglar,
firma ve musterileri arasinda 06rtlk sdzlesmelere neden olarak her bir

saticinin talep egrisinde dirsek olusturmakta ve talep, fiyat artiglarinda fiyat

17 Stiglitz (1979: 342) satilan mallara yonelik % 100 garanti uygulamalarinn, tiiketicilerin mali kotii
kullanmalarma tegvik ederek ahlaki bir ¢okiintiiniin ortaya ¢ikmasina da neden olabilecegini ifade
etmektedir.

"8 Bunun yaninda, kamu veya yetkili kurumlarda, mal veya hizmetlere iliskin saticilara mesleki lisans
vermek, minimum kalite Olciinleri belirlemek gibi cesitli diizenleyici kurallarla piyasaya miidahale
ederek tiiketicilere bilgi verebilir ve lreticilerin basarimlarini etkileyebilirler. Boylelikle tiiketici
bilgilendirilmesindeki bir¢ok piyasa basarisizligi kaynagi azaltilabilir ve tiiketicilerin katlanmasi
gereken arastirma maliyetleri de en aza indirilebilir. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Shapiro (1982: 20-22)
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indirimlerinden daha fazla esnek hale gelmektedir''

1988: 888).

(McMillan ve Morgan,

Fiyat degisimleri, tlketicilerin sz konusu degismenin adil olup
olmadigini belirlemek amaciyla diger firmalarin fiyatlarnyla karsilastirma
yapmasina neden olabilmektedir (Rotemberg, 2002). Bu ylzden firmalar fiyat
degisimi sonucu elde edecekleri kazang ve kayiplari kargilastirip, kayiplarin
kazanclardan daha c¢ok olacaginin 6ngérilmesi durumunda fiyatlarini
degistirmemeyi secebilmektedirler. Nishimura (1989)’'ya gobre, tuketicilerin
cari fiyatlar hakkinda bilgi sahibi olmasi durumunda, firmalar igin fiyatlarin
kati olmasini, esnek olmasina gb6re, daha surdirUlebilir bir politika
yapabilmektedir. Aksi takdirde, firma ve tlketicileri arasindaki iliski fiyat
degisimlerine bagli olarak bozulabilecektir (Nishimura, 1989: 188).

Firmalar musterileriyle olan iligkilerinin sarekliligine ve sikligina bagli
olarak belirli bir dénem igin sabit veya onbildirimli fiyatlar uygulayabilirler.
Belirli bir dénem icin uygulanan sabit fiyatlar'®®, hem firmalara, hem de
musterilerine bir takim kazanglar saglayabilir. Bu tir fiyatlamanin firma
acisindan iki 6nemli etkisi bulunmaktadir (Okun, 1981: 152): Birincisi,
zamana bagh fiyatlama modelinde acgiklandigi gibi, firmalarin reel fiyatlarinin
diismesine neden olan olumsuz etkidir. ikinci etki olumlu bir etkidir ve
firmanin fiyat degdisimleri konusunda bilgi edinme ve karar verme

maliyetlerinden kaginmasini saglayabilir'?'.

"9 Roufagalas (1994) firmalarin talep egrisinde olusan dirsegi, tiiketicilerin fiyat degisimleri
karsisinda yeniden optimizasyon maliyetleriyle agciklamustir. Tiiketiciler fiyatlar degistiginde, yeniden
optimizasyon yaparak faydalarini arttirabilirler. Ancak bunu, piyasadaki diger fiyatlar hakkinda bilgi
edinmek icin para, enerji ve zaman harcamaktan kaynaklanan yeniden optimizasyon maliyetlerine
katlanarak gerceklestirilebilirler. Yeniden optimizasyon maliyetleri ise, tiiketicilerin fiyat artig ve
azahglarma farkli tepkiler verebilmelerine yol agmaktadir. Ornegin fiyatlar arttig1 zaman, tiiketicilerin
mevcut biitce kisitlartyla faydalarini artirabilmeleri, piyasadaki diger fiyatlarla karsilastirma
yapmalarina ve dolayisiyla da yeniden optimizasyon maliyetlerine katlanmalarina bagliyken; fiyatlar
diistiigli zaman, tiiketiciler zaten faydalarini artirabildikleri icin daha ¢ok fayda saglamalarina neden
olabilecek yeniden optimizasyon yapmaya istekli olmayabilirler ki, bu durum da talep egrisinde bir
dirsege neden olacaktadir. Boyle bir durumda, tiiketicilerin fiyat degisimlerine verecegi tepkiler ise
fiyat degisimlerinin oransal biiyiikliigiine baglh olarak degisecektir (Roufagalas, 1994: 88-89).

120 Ozellikle dergi ve bazi telekomiinikasyon hizmetleri gibi mallarda belirli bir donem igin sabit fiyat
uygulamalar1 yaygindir.

21 Bu etki, tiiketicilerin de arastirma maliyetlerinden ka¢inabilmelerine saglamaktadir.



90

Firmalar, musterilerine fiyatlarini artiracaklarini Oonbildirim
(prenotification) yoluyla duyurabilirler. Onbildirimde firma, misterisine fiyatini
artiracagini 6nceden bildirirken, ona en son sattigi fiyattan mali satin alma
firsatini da verebilmektedir. Boylelikle firma 6zellikle devamh veya 6ncelikli
musterilerinin surekliligini de saglayabilir (Okun, 1981: 152).

Bununla birlikte firmalar icin bu iki tir fiyatlama davranisi ¢ok riskli
olabilir. Bu ylzden sUpermarket gibi perakende saticilar séz konusu
stratejiler yerine musterilerinde, kendilerinin sdrekli olarak diger firmalarla
rekabet ettigi inancini yerlestirmeyi tercih ederler. Bu uygulamanin bir
benzerinin gliinimizde bazi perakende firmalarda “en disilk fiyat garantisi”
sloganiyla kullanildigi da gézlemlenebilir. Bu tir uygulamalar, tiketicilerde bu
durumun surekli olduguna iligkin bir inanca yol agarak firma, fiyatlarini artirsa
bile, tUketicilerin ayni firmadan mal almaya devam etmesine neden
olabilecegi gibi (Okun, 1981: 152), ayni zamanda firmanin kendine &6zgl
maliyet veya talep kosullarindaki degisime karsin, piyasa payini kaybetme
korkusuna bagli olarak fiyat yapiskanliklarina da neden olabilmektedir.

TUketici taleplerindeki degiskenlikler de firmalarin  maliyetlerini
etkileyebilir. Bu gibi durumlarda firmalar, tUketicilerin taleplerindeki goreli
degiskenlige bagh olarak, farkh tUketicilere farkh fiyatlar uygulamayi tercih
edebilirler. Dolayisiyla da firmalann fiyatlar, bazi tOketiciler igin

degisebilirken, bazilarinda ayni kalabilir'?2.

Musteri iligkilerinde firmalarin fiyatlama politikalarini yénlendiren bir
diger uygulama, fiyatlama esikleridir. Esik fiyatlama, yuvarlak sayilarla ifade
edilen bazi fiyatlarin tlketicilerde psikolojik bir etki yarattigr fikrine
dayanmaktadir (Blinder vd., 1998: 175). Esik fiyatlama, 6zellikle kisa dénemli
musteri iligkilerinin  kuruldugu perakende piyasasinda etkinlik gdsteren
firmalarin daha ¢ok kullandigi bir fiyattama modelidir (Hall, Walsh ve Yates,
1997: 36). Esit fiyatlama modelinde musterilerde malin daha ucuz oldugu
inancina neden olmak amaciyla fiyatlar, 6rnegin 20 lira yerine 19 lira 50

'22 Carlton (1987: 44)’a gore soz konusu fiyatlandirma, fiyat farklilastirmasi degil, maliyet
farklilagtirmasidir.
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kurus olarak belirlenmektedir. Fiyat noktalar fiyat artislarina karsi bir tdr
engel olusturarak fiyat yapiskanliklarina neden olabilmektedir (Blinder vd.,
1998: 175). Blinder vd. (1998) perakende satis yapan firmalarin % 88’inin,
tiketicilerin ~ fiyatlama noktalarindan etkilendigine inandigini  ortaya
koymuslardir ki, bu tir fiyatlama ginimulzde 6zellikle perakende saticilikta

cok fazla yayginlasmistir.

Bazi durumlarda aliciya disik fiyattan mal satma, firmanin hayatta
kalmasi icin zorunlu bir durum olabilmektedir. Ornegin imalatcinin
karsisindaki musteri blyUk bir misteri ise, blylk muisteri kendisine yiksek
fiyatlar verilmesi durumunda o mali kendi tUretmeye baslayabilir. Dolayisiyla
bu durumda mali satan firma disuk fiyatlar vermek zorunda kalabilmektedir.
Bdyle bir durumda, sonul tiketiciler de fayda saglasa da, perakendeci buyik
firmanin bu durumdan daha cok kér elde etmesi yUksek bir olasiliktir
(Silberston, 1970: 528). Bu durum Ozellikle sipermarket, hipermarket gibi
perakende saticiliginin gelisim sirecinde de agikga goértlmektedir. S6z
konusu sistemde blyUk perakende agina sahip firmalar, fiyat yapici gticine
sahip olarak, kiguk firmalara blylk miktarlarda mal Urettirmektedirler. Bu
mallari Ureten firmalarin dedisen piyasa kosullarinda fiyat ayarlamalari,
blylk perakendeci firmalarla aralarindaki sdzlesmelere ve/veya iligkilere
bagli olacagindan, 6zellikle kigik firmalarda fiyatlarda goreli katiliklar da

ortaya cikabilmektedir.

Benzer bir durum uluslararasi ticarette de s6z konusudur. Bir Ulke
drettigi malin (6zellikle birinci mallar) 6nemli bir kismini tek bir Glkeye satmasi
durumunda, fiyat alici konumuna gelebilmektedir (Silberston, 1970: 568).
Bdyle bir durumda fiyat alici Glkenin fiyatlarindaki yapigkanliklarin artmasi,
dinya gayrisafi milli hasilasindan (GSMH) alacagdi payin da géreli olarak

dismesine neden olabilir.

Masgterilerin fiyat degisimlerine verecegi tepkiler, yiksek enflasyon
ortaminda etkinlikte bulunan firmalar ile distk enflasyon ortaminda etkinlikte
bulunan firmalarin fiyatlama davraniglarinda da énemli farkliliklar ortaya

cikarabilmektedir. Ornegin, enflasyon oraninin yiiksek oldugu ilkelerde
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tiketiciler, firmalarin Gretim maliyetlerinin de arttigini ve fiyat degismelerinin
adil oldugunu dusuneceginden, firmalarin piyasa kosullarindaki degisimleri
fiyatlarina yansitabilme olanaklari artabilmektedir. Diger yandan enflasyon
oraninin distk oldugu Ulkelerde ise fiyatlardaki degismeler tlketicileri, fiyat
degismelerinin adil olup olmadidini belirlemek amaciyla piyasada arastirma
yapmaya ve buna bagli olarak da farkli firmalara ydnlendirebileceginden,

fiyatlardaki yapiskanliklari artabilmektedir.

Firmalarin, gerek mdusterilerinde firmaya yoénelik belirli bir sadakat
olusturma, gerekse gelecekte de piyasa payini korumak ve/veya artirmak
istegi, fiyatlama politikalarinda mdasgterileriyle olan iligkilerinin - énemini
artirmaktadir. Tekelci rekabet ve oligopol piyasalarinin  ginimiz
piyasalarinin en édnemli piyasa yapilarindan oldugu ve teknolojik gelismelerin
de tlketiciler arasinda bilginin edinimi ve paylasimini hizla artirdigr g6z
6nlne alindiginda, firmalarin piyasada olusturacagl prestijde en 6énemli
faktorlerden biri, musterileriyle olan iligkilerdir. Firmalarin bu iligkileri
bozulmadan devam ettirme istedi ise, fiyat yapigkanhklarin en 6nemli
kaynaklarindan biri olmasini beraberinde getirebilmektedir.

2.6. MALIN NITELIGi

Tuketicilerin bir mal veya hizmetin fiyati konusunda verecegi tepkiler,
Oncelikli olarak mal ve hizmetlerin nitelikleri itibariyle tiketim kimesinde
bulunma devamliliklari ile tiiketici biitgesi icindeki paylarina baghdir. Ornegin
tiketici, bir tatil kdyindeki magazadan alacagi herhangi bir malin piyasadaki
diger mallara oranla daha ylksek fiyatla satildigini bilir. Bununla birlikte,
piyasadaki en disik fiyath mali aramakta katlanilacak arastirma maliyetinin
yUksek olmasi ve bdyle bir satin almanin sirekli olmamasi nedeniyle yiksek
fiyath bu mal satin alinir. Ayni durum, tiketicinin hayati boyunca yalnizca bir
defa alacagl mallar icin de gecerlidir. Dolayisiyla da s6z konusu 6zelliklere
sahip mal saticilarinin, tdketicilerle olan iligkilerini gelistirmek gibi bir
amaglarinin olmamasina bagh olarak, mallarini yiksek fiyatlarla satmalari
beklenebilir (Okun, 1981: 139-141). Ayrica bu tir mal saticilan fiyatlari
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distrmeye degil, daha cok artirmaya egilimli olacaklardir. Bununla birlikte,
tiketicilerin tiketim kimesinde bulunma devamhligi olan mal saticilarinin ise,
tiketicilerin kendilerinden mal satin almaya devam etmelerini saglayabilmek
icin, bir taraftan daha dustk fiyatlar belirlemeleri, diger taraftan ise fiyatlarini
dislrme egilimlerinin  yUkseltme egilimlerinden daha yiksek olmasi

beklenebilir.

Malin niteligi itibariyle tiketici bltcesindeki payi, tiketicinin fiyat
degisimlerine verecegi tepkiyi ve dolayisiyla da firmanin fiyatlama davranigini
etkilemektedir. Genellikle bir malin tlketici blUtcesindeki payi azaldikga
tiketicilerin fiyat artis ve dususlerine verecegi tepki de azalmaktadir.
Dolayisiyla tUketici butgesi igindeki paylr az olan mallari Greten firmalar,
talebin daraldigi ve/veya maliyetlerin azaldigi durumlarda fiyatlarini
distrmeyebilirken, talep ve maliyet kosullarindaki artiglar karsisinda
fiyatlarini kolaylkla artirabileceklerdir. Ancak tlketici bltcesindeki payi blyik
olsa da, markanin 6n plana c¢iktigi mallarda da bu durum ortaya
cikabilmektedir.

Piyasada malin niteligine iliskin eksik bilgi'?®, alici ve saticilar arasinda

bakisimsiz bilgi (asymetric information) sorununun ortaya ¢cikmasina neden
olmaktadir. Bdyle bir ortamda, mal hakkinda gercek ve tam bilgiye sahip
firmalar, sattiklari mala yUksek fiyatlar belirleyerek tiketicileri kandirma
olanagl elde edebilmektedir. Bununla birlikte séz konusu durum, ikinci el
otomobil pazarlarinda oldugu gibi, tekrar edilme olanagi ¢cok disik olan satin
almalarda yaygin olarak kullanilabilir.

Nishimura (1989) malin bélinebilir veya bdélinemez oldugu durumda
tiketicilerin dolayli fayda fonksiyonunun bigiminin degisecegini ve bu
durumun da fiyatlarin esnekligini etkiledigini ifade etmektedir. Nishimura
(1989)’ya gbre petrol, gaz gibi bdlinebilir mallarda, tiketicilerin dolayll fayda
fonksiyonu piyasa fiyatinda digblkey bigiminde olurken, fiyatlar da esnek

12 Eksik bilgi aksak rekabet piyasasindaki denge kérlarim artirabilirken, tekel piyasasindaki krlart
diistirebilir ya da degistirmeyebilir (Daughety ve Reinganum, 2008: 177-178)
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olacaktir. Diger yandan bdélinemeyen mallarda, tiketicilerin dolayli fayda
fonksiyonu piyasa fiyatinda igblkey bi¢iminde olurken, fiyatlar da kati hale
gelmektedir (Nishimura, 1989: 188).

GUnOmuz piyasalarinda genel olarak mallarin fiyat degisim sikhginin
hizmetlerinkine gére daha yiksek oldugu séylenebilir (Bils ve Klenow, 2004:
955). Bils ve Klenow’a gére bu durum, hizmetlere yénelik tiketici talebindeki
degisikligin daha dustk olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica aramallari,
yiyecek ve enerji fiyatlari da, fiyatlari en sik degisen mallar arasindadir.

Malin niteligine bagl ortaya cikan fiyat yapigkanliklari talep ve arz
acisindan olmak Uzere iki farkh faktér tarafindan etkilenmektedir (Backman,
1940: 476):

e Talep y6ninden, malin dayanikhlik derecesi ile malin tiketici mi

yoksa Uretici mah mi oldugu,
e Arz ydéninden ise maliyetlerdeki katiliklar, 6ne ¢cikmaktadir.

Genel olarak dayaniksiz mallarin fiyatlari, dayanikli mallarin fiyatlarina
oranla daha fazla esnek olma egilimindedir. Tlketicilerin, gelirlerinin azaldigi
dénemlerde yeni dayanikli mal talepleri ertelenebilir. Bu ylzden 6zellikle
durgunluk dénemlerinde dayanikh mallarin fiyatlar keskin bir bigimde
diserken, sdz konusu mallarin Gretimi de azalabilmektedir. Ozellikle ileri
teknoloji mallarin fiyatlarinin daha esnek olmasi (Wynne, 1995: 7) ve
dayaniksiz tOketici mallarindaki fiyat degisim sikhdinin ise dayanikh
mallardan daha ¢ok olmasi bu durumu desteklemektedir (Cornielli ve
Dossche, 2006: 12).

Carlton (1986)’a gore Ozellikle Gretici mallari piyasasinda alici ve satici
arasindaki iligkiler 6nemlidir ve bu iligkiler iki taraf arasindaki sézlesmelerle
de giglendiriimektedir. Uretici mallari, genellikle kar elde etmek amaciyla
dretim yapan firmalarin taleplerini yansittigindan, kar beklentilerinin distaga

dénemlerde s6z konusu mallara ydnelik talep de azalacaktir. Ozellikle
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dayanikh Oretici mallarinin talebi, bu mallari Gretim slrecinde kullanacak
firmalarin ké&r beklentilerine bagl olacagindan, fiyatlar ikincil énemdedir
(Backman, 1940: 478). Dolayisiyla is c¢evrimlerinin asagdi yonli oldugu
dbénemlerde, Uretici mallarinin talebi daha kati duruma gelirken, fiyatlardaki
6nemli disUsler talep Gzerinde ¢ok énemli bir etkiye neden olmayacagindan,
bu mallarin fiyatlarinda yapiskanliklar ortaya ¢ikmasi beklenebilir. Cornielli ve
Dossche (2006: 13)’de, bu durumu destekler bicimde, sermaye mallarinin
gbreli fiyat degisim sikhdinin daha az oldugu sonucuna ulasmislardir.
Sahinéz ve Saracoglu (2008) ise Turkiye’de aramali ve sermaye mali
dreticileri icin fiyat degisiminde talep ve déviz kuru degismelerinin éne
ciktigini ve aramali Ureticilerinin talep ve maliyet kosullarindaki degisimlere
digerlerinden daha hizli tepki verdikleri sonucuna ulagsmislardir. Ayrica
sermaye mallari igin talep ve maliyet soklarinin simetrik tepkiye neden
oldugu, bununla birlikte maliyet soklarinda aramalari fiyatlarinin yukari yénli
daha esnek, ancak dayanaksiz tUketici mallar icin bu durumun tersinin
gecerli oldugu da calismalarin diger sonuclari arasindadir (Sahinéz ve
Saracoglu, 2008: 376).

Mallarin  Oretiminde  kullanilan  faktér yogunlugu da fiyat
yapiskanliklarini etkileyebilmektedir. Ornedin emek (icretlerinin, genellikle
yilda bir ya da iki kez belirlendigi g6z énine alindiginda, Gretiminde emegin
yogun olarak kullanildigi mallarin fiyat degisim sikhdi, sermayenin yodun

olarak kullanildigi mallardan daha diisiik olacaktir'?*.

Tlketici  mallarindaki durum ise tamamen farklidir. Temel
gereksinimler, sartlar ne olursa olsun karsilanmak zorundadir. Bu ylzden
tiketici mallarindaki temel sorun, gelir azalirken temel gereksinimlerin
karsilanmasidir. Ozellikle durgunluk dénemlerinde tiiketiciler acisindan fiyat,
mallarin talep edilmesinde en 6nemli etken haline gelmektedir. Boyle bir
durumda fiyatlarda meydana gelecek dususler, 6zellikle dayaniksiz mallarin

2% Konukman (1994) Tiirkiye’de 6zel kesimde birim emek maliyetlerine konulan marjmn, birim girdi
maliyetlerinin dort kati oldugu sonucu fiyat artislarinda ticretlerdeki degisimlerin firmalarin fiyat
artiglarinda temel etken oldugunu gostermektedir.
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talebinin sdrdirilmesi veya daha ilimh bir bigcimde dismesine neden
olabilmektedir. Fiyatlarinda dliislis yapmayan firmalarin talepleri ise, fiyatlarini
dusdren firmalara dogru kayacaktir. Fiyatlarini distren firmalara kayan talep
ise, durgunluk déneminin sona ermesinden sonra fiyatlarini disirmeyen
veya fiyatlarini ge¢ disUren firmalara genellikle geri ddnmemektedir. Bununla
birlikte, gelirdeki azalmaya bagli olarak daralan talep kosullarinda Iiiks mallar
Ureten firmalarda, genellikle fiyatlarini sert bir bicimde disirmeye ydnelik gcok
kuvvetli bir gidd bulunmayabilmektedir. Clnkl s6z konusu dénemlerde IUks
mallar Ureten firmalarin, fiyat distriOmd yapsalar bile, istedikleri satis
miktarlarina ulagsamama olasiliklari ylksektir (Backman, 1940: 480). Tuketici
mallari arasinda liks mallar disinda, 6zellikle nakit parayla alinan gazete
veya kuafér hizmeti gibi mallar da, fiyat yapiskanliklarinin en yogun

g6ruldaga mallar arasindadir.

TUketici mallarinin Uretiminde kullanilan girdilerin oransal paylari da
firmalarin fiyat degisimlerini etkilemektedir. Ornegin, petrol ve gaz gibi temel
girdilerin fiyat deg@isim sikligi ¢cok ylUksektir. Bu durum Ozellikle enerji girdi
payinin yiksek oldugu ve emek girdi payinin disik oldugu mallarda, fiyat
ayarlama sikliklarinin artmasini da beraberinde getirmektedir (Cornielli ve
Dossche, 2006: 6).

Genel olarak sonul mallarin fiyatlari, hammaddelerin fiyatlarindan
daha az esnektir. Bils ve Klenow (2004) da hammaddelerin fiyat degisim
sikhginin, islenmis mal ve hizmetlerin fiyat degisim sikhgindan daha ylksek
oldugu sonucuna ulasmislardir. Ancak bu durum sonul mallarin esnek
olmadigl anlamina da gelmemektedir (Backman, 1940: 478-479).

Ortak talebe iligkin bir grup malin oldugu durumda ise, her bir malin
fiyat talep esnekligi, ortak talebin olmadigi duruma gére daha az esnek
olacaktir. ingsaat sanayii bu durum icin énemli bir érnektir. Dolayisiyla insaat
talebi, kullandigi ara¢ gereclerden birinin fiyatindaki keskin bir disUsten
6nemli 6lcide etkilenmez ve bireysel Uretici bdyle bir durumda yalnizca
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kOgUk bir kar artisi veya azalisiyla karsi karsiya kalabilir (Backman, 1940:
479).

Talep y6ninden fiyat esnekliklerini etkileyen bir diger etken ise malin
ikame edilebilir olup olmamasina baglidir. ikame olanaklar arttikca firmalarin
fiyatlar disdrmeye yodnelik istekleri 6ne c¢ikarken, fiyatlari yukseltmeye
yonelik istekleri azalmaktadir, ki bu durum yukari yoénli fiyat
yapiskanliklarinin ortaya cikmasina neden olabilmektedir. Bu ylzden ikame
olanaklarinin yiksek oldugu mallari Greten firmalar, rekabette fiyattan daha
cok reklam etkinliklerine ydnelebilmektedir.

2.7. ESGUDUM BASARISIZLIGI

Esgidim basarisizhgl, temel olarak serbest piyasa ekonomilerine
6zgU bir durumdur (Gordon, 1990: 1117) ve iktisadi kosullardaki degisimler
sonrasinda firmalarin, fiyatlarini  degisen  kosullar  dogrultusunda
ayarlamalarini engelleyen cesitli endiselerden kaynaklanmaktadir. Diger bir
deyigle esgudim basarisizhidi, firmalarin dedisen kosullar dogrultusunda
fiyatlarini uyarlamalari durumunda hepsinin daha iyi duruma gelebilecekken,
fiyatlarini degistirmemelerine ve/veya fiyatlarin zaman icin adim adim
degistiriimesine bagh olarak ortaya c¢ikmaktadir. Esgidim basarisizligi,
Ozellikle aksak rekabet piyasalari ve fiyat ayarlama maliyetlerinin varligiyla
iligkilendirilebilir. Esgidim basarisizligi dirsekli talep egrisi yaklagiminin farkli
bir bakis agisi olarak da yorumlanabilir, ancak dirsekli talep egrisi
yaklagsiminda farkli olarak esgldim basarisizliklarinda, piyasadaki

digsalliklar ve ¢oklu denge kosullari 6n plana ¢ikariimaktadir.

Esgidim basarisizhigi, firmalarin fiyatlarini artirirlarsa piyasa payini
kaybedecekleri, fiyatlarini disurlrler ise de piyasadaki rakiplerinin fiyat
savas! baslatabilecedi endisesinden kaynaklanmaktadir. Ornegin belirli bir
endudstrinin talebinde bir artis olmasi durumunda firma, Urettigi malin fiyatini
artirmak ister. Bununla birlikte firma, diger firmalarin kendisi gibi hareket edip
fiyatlarini  artirmazsa, goéreli fiyatinin artacagini ve bu durumunda

musterilerini kaybetmesine neden olarak piyasadaki payini dislrecegini de
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bilmektedir. S6z konusu kaygilar, her bir firmanin fiyatini degdistirmek icin
diger firmalarin fiyatlarini degistirmesini beklemesine neden olarak fiyatlarda
yapiskanliklarin ortaya cikmasina neden olacaktir (Blinder vd., 1998: 260).
Firmalarin  fiyat ayarlamalarini  eszamanli olarak yapmamasi ise,
ekonomilerde yasanan soklarin etkilerinin uzun dénemlere yayilmasini da
beraberinde getirebilecektir'?® (Ball, Mankiw ve Romer, 1988: 10-11).

Esgldim  basarisizliklari, yayilma (spillovers) ve stratejik
tamamlayicilar (strategic complementarities) olmak Uzere iki 6nemli etkene

bagh olarak aciklanabilir (Cooper ve John, 1991: 4):

e Yayima, bir iktisadi karar biriminin stratejisindeki degdismenin
digerlerinin 6dullerini etkilemesi olarak tanimlanabilir. Diger bir
deyisle vyayillma, iktisadi karar birimlerinin 6dil (payoffs)

dizeyindeki etkilesimlerini géstermektedir.

e Stratejik tamamlayicilar ise iktisadi karar birimlerinin stratejiler
dlzeyindeki etkilesimi ifade eder. Diger bir deyigle bir iktisadi karar
biriminin stratejisindeki dedismenin diger iktisadi karar biriminin
optimal stratejisini degistirmesi durumunda, stratejik tamamlayicilar
ortaya ¢cikmaktadir.

Cooper ve John (1991) iktisadi yapidan bagimsiz olarak gelistirdikleri
basit oyunda, stratejik tamamlayicilari ¢oklu denge ve g¢ogaltan slreci gibi
Keynesyen Ozelliklerin varhgiyla iligkilendirirken, yayilmayi ise séz konusu
dengelerin etkin olmadigi ve ¢oklu dengelerin Pareto olarak siralanabilmesi
olarak ifade etmislerdir (Cooper ve John, 1991: 4).

Cooper ve John (1991)'un modelinde stratejik tamamlayicilar ¢oklu
dengenin ortaya ¢ikmasi igin gerekli kosul iken, cogaltan icin gerekli ve yeterli
kosuldur (Cooper ve John, 1991: 7-8). Cogaltan varsayimi, stratejik
tamamlayici veriyken, soklar kargisindaki toplam etkinin bireysel tepkileri

125 Romer (1993: 16)’e gore esglidiim bagarisizlifi, dalgalanmalar konusunda tek basina inandirici bir

temel saglamaz. Ciinkii stratejik tamamlayicilar modelinde nominal degiskenlere iligkin bir rol yoktur
ve nominal fiyat ayarlamalarina yonelik olarak herhangi bir engelin olmamasi durumunda ise nominal
soklarin reel kaynak dagilimini etkilemesi gerekmemektir.
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astigini gbéstermektedir. Stratejik tamamlayicilar iktisadi karar birimlerinden
birinin stratejisindeki degismenin digerlerini de ayni yénde etkiledigini ifade
ederken, bu durum ekonomilerde vyasanan kigik soklarin iktisadi
degiskenlerde blyUk degisimlere neden olabilecedi anlamina da gelmektedir
(Cooper ve John, 1991: 9). Ball ve Romer (1991)e gbre fiyatlarin
uyarlanmasindaki stratejik tamamlayicilik bir taraftan zaman iginde ve Ulkeler
arasindaki nominal katiliklar agiklamaya katkida bulunabilirken, diger
taraftan fiyat ayarlamada ve katiliklarin etkilerini dengelemede devlet
mudahalesinin énemini ortaya koymaktadir (Ball ve Romer, 1991: 540).

Rotemberg (1987) fiyat ayarlama maliyetlerinin, Ball ve Romer (1991)
ise stratejik tamamlayicilarin coklu dengeye neden oldugu Uzerinde
durmusglardir. Rotemberg (1987) literatlrdeki coklu denge yaklasimlarini ¢
baslk altinda incelemigtir. Bunlardan ilki fiyat katihklariyla iliskilendirilmig
coklu dengeli kismi denge modellerine dayanmaktadir. Bu modellerde para
arzindaki degisimler, fiyat ayarlama maliyetlerinin varlidi nedeniyle, nominal
fiyatlar degistirmez'?. Ikincisi, fiyat ve licret ayarlamada, isgiicii kiralamada
ve mal satin alimlarinda Walrasyan olmayan kurumlara bagl olarak ortaya
cikan coklu denge modelleridir'®’. Uglinciisli ise piyasada 6nemli miktarda

12 Birinci bagliktaki modellerin bazilarinda, tiirdes mal iireten ve sabit marjinal maliyetlere sahip
oligopol firmalar icin hem Bertrand dengesi, hem de daha yiiksek fiyatlardan diger dengeler soz
konusudur. Ciinkii piyasada bircok firmanin oldugu durumda, marjinal maliyetler ile tekelci fiyat
arasinda bircok denge fiyati ortaya cikacaktir. Bu modellerde oligopol firma, piyasada diger firmalarla
uzlasilan fiyatta yapacagi bir diistirlimiin, fiyat savaslarina neden olarak fiyatlarin marjinal maliyetlere
donmesine neden olacagim bildiginden, fiyatlarin zaman iginde degismemesini tercih etmektedir.
Diger modeller ise Stiglitz’in arastirma maliyetleri iizerine insa ettigi ve fiyatlarin zaman icindeki
katiligini acgiklayan coklu denge modelleridir (Rotemberg, 1987: 95-96). Rotemberg (1987) coklu
dengeli kismi denge modellerinin iki ortak 6zelligi oldugunu ifade etmistir: Birincisi, bu modeller
hem asirt derecede kati, hem de asir1 derecede degisken fiyatlarla tutarlidir ve modellerde iktisadi
karar birimlerinin fiyatlarin degisecegini ongormeleri durumunda, temel degiskenler degismese de
fiyatlar degismektedir. ikincisi ise bu modeller, zellikle fiyat katiliklariyla iliskilendirilen ¢oklu
dengeye yol acan firmalar arasindaki rekabete dayanmaktadir (Rotemberg, 1987: 96-97).

2" Bu modeller Walrasyan miizayedeci olgusunun terk edildigi mal ve isgiicii piyasalari iizerine
kurulmaktadir. Modeller, tesadiifi olarak ortaya ¢ikan iiretim firsatlarina dayandirilirken, s6z konusu
firsatlar bir birim ciktiy1 elde etmek igin gerekli olan caba miktar1 temelinde farklilasmaktadir.
Dolayisiyla da cesitli dengeler, bireylerin farkli diizeydeki ¢cabalarina bagh olarak aciklanabilmektedir.
Ornegi diisiik diizey ¢ikti dengeleri, reel iicretlerin yiiksek olmasina karsin bireylerin, faydali mal ve
hizmet satin alimlar1 gergeklestiremeyecekleri korkularina yiiziinden daha az c¢alisma istegine
dayanabildigi gibi; firmalarin irettikleri mallarin1 satamayacaklari endiselerine bagli olarak islendirme
yapmamalarina da dayandirilabilir (Rotemberg, 1987: 97).
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coklu dengenin ortaya ciktig ardisik tretimler modelidir'?® (Rotemberg, 1987:
95). Bu U¢ modeldeki ortak sonug ise, herhangi bir ¢ikti diizeyinin dengeyi
ifade etmesidir. Rotemberg (1987)’e gbre coklu denge, herhangi bir iktisadi
modelin zayifhigini ifade etmektedir. CUnkl birgcok seyin ortaya ¢ikma
olasiligl, modelleri reddetmeyi zorlastirirken, ¢coklu denge, herhangi bir devlet
mudahalesinin ekonomiyi nasil etkileyecegini belirlemeyi de

imkansizlasmaktadir (Rotemberg, 1987: 99).

Esgidim basarisizliklari  toplam talep digsalliklarina neden
olmaktadir. Béyle bir durumda, érnegdin bir firmanin fiyatini diger firmalardan
6nce azaltmasi, tiketicilerinin reel gelirinde bir artisa neden olarak fiyatini
distrmeyen firmalarin daha fazla kar elde etmesine neden olabilirken,
firmanin fiyatini artirmamasi ise, piyasadaki diger bazi mallarin fiyatlar arttig
durumda, firmanin malina yoénelik talebi artirarak firmanin &lgegini veya
verimliligini artmasina neden olarak elde edilecek kari artirabilir. Dolayisiyla
Ball ve Cecchetti (1988)’'nin de ifade ettigi gibi gerek firmalarin piyasadaki
mevcut kosullar hakkinda eksik bilgiye sahip olmalari, gerekse diger firmalar
fiyatlarini gbzlemleyerek fiyatlarini degistirmeleri nedeniyle ortaya c¢ikan
esgudim basarisizliklari, firmalarin degisen kosullar karsisinda fiyatlarini
degistirmemelerine veya yavas yavas degistirmelerini'?®® de beraberinde
getirmektedir. Esgudim basarisizliklari, Ulkelerin  mevcut gelismiglik
dlzeyine, firmalarin etkinlikte bulunduklari kesimin yapisina, degisen
kosullarin firmaya 6zgl olup olmadigina bagh olarak degdisebilir (Fabiani,
Gattulli ve Sabbatini, 2004: 23).

Esgldim basarisizliklar, piyasalar rekabetci yapidan uzaklastikca
artmaktadir. Ornegin esgiidim basarisizliginin oligopol piyasalarinda ortaya
cilkma olasiligi cok yiksekken, tam rekabet piyasasina yakin piyasalar ile

128 Bu modellerde fiyatlar, Walrasyan miizayedeci ve dinamikler ¢ercevesinde belirlenmektedir. Diger
bir deyisle Walrasyan miizayedeci, her bir donemde mal ve hizmetler i¢in cari piyasalari
temizlemektedir. Bununla birlikte iktisadi karar birimlerinin gelecekteki farkli fiyat beklentileri,
bugiiniin piyasalar1 temizleyen fiyatlarin1 da farklilagtirmaktadir. Dolayisiyla da bu modellerde birgok
denge, bugiiniin farkli fiyatlarinin gelecekteki farkli fiyat beklentileri ¢er¢evesinde belirlenmesini
bagli olarak olugsmaktadir (Rotemberg, 1987: 99).

"% Blachard (1982) firmalarin fiyatlarimi zaman icinde yavas yavas degistirmelerinin ise toplam
fiyatlar genel diizeyinde atalete neden olacagini ortaya koymustur.
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tekel piyasasinda bdyle bir olasilik yoktur (Hall, Walsh ve Yates, 1997: 34).
Oligopol piyasasindaki esgidim basarisizliklari, firmalar arasinda yapilan
acik veya gizli anlagmalar varhdi durumunda veya fiyat liderligi modellerinde
s6z konusu olmayabilir. Rotemberg ve Woodford (1990: 26) mark-uplarin
cevrim karsiti olmasini, oligopol piyasasindaki firmalar arasindaki 6rtik
(implicit) anlagsmalarin varligina baglamiglar ve bu durumunda toplam
talepteki gecici degisikliklerinde firmalarin emek talebindeki dalgalanmalari
acikladigini ileri stirmuglerdir. Diger bir deyigle firmalar arasindaki acik veya
gizli anlagmalarin, degisen kosullar karsisinda fiyat ve ¢iktidaki degisimleri de
beraberinde getirdigini ortaya koymuslardir.

Oligopol piyasasinda acik veya gizli anlagsmalarin tekellesme karsiti
yasalarla yasaklanmis olmasi, fiyat liderligi modelini esgidimin
saglanmasinda en &énemli modellerden biri haline getirmektedir. Stiglitz
(1984: 354) bitan firmalarin ayni fiyat uyguladigi bir kartel de firmalarin
degisen kosullar karsisinda fiyatlarini degistirmeyebilecegini ve dolayisiyla
kartel durumunda da esgudim basarisizliginin ve fiyatlarda katiliklarin ortaya
cikabilecegini ifade ederken, Driscoll ve Ito (1999) ise tam kartelin mikemmel
olmayan bir esgidim mekanizmas! oldugunu ortaya koymuslar ve ayrica
tam kartel dengesinin tekelci rekabete gbre sosyal optimuma daha yakin
oldugu sonucuna ulagsmiglardir. Bununla birlikte esgidim basarisizliginin,
ancak yeni mekanizmalar gelistirilerek veya kurumlar olusturularak

c6zilebilecegini de vurgulamislardir. (Driscoll ve Ito, 1999: 12).

GUnimuz kosullarinda gerek firmalar arasinda bilgiyi elde etme,
isleme yetenek ve maliyetlerinin farkli olmasi, gerekse fiyat ayarlama
maliyetleri ve piyasalarin daha cok tekelci rekabet piyasasinin 6zelliklerini
gbstermesi, firmalar arasinda esgidimin saglanabilmesindeki olanaksizhgi
acikca ortaya koymaktadir. Fabiani, Gattulli ve Sabbatini (2004)’nin italya,
Fabiani vd. (2005)'nin Avrupa genelinde, Altissimo, Ehrmann ve Smets
(2006)'in  Kanada'da firmalarin fiyatlama davraniglari UGzerine yaptigi
calismalarda da esgudim basarisizhiginin, fiyatlama davranislarini etkileyen
en 6nemli nedenlerden biri oldugu ortaya konmustur. Ayrica Blinder vd.
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(1998: 269) de 200 ABD firmasi Uzerinde yaptiklari ¢calismada, esdigim
basarisiziginin fiyat yapigskanhgini etkileyen en 6nemli faktér oldugu
sonucuna ulasmiglardir. Sahinéz ve Saracoglu (2008) ise Turkiye'de
esgudim basarisizliginin dayaniksiz tiketici mallari ve sermaye mallarinda
fiyat  yapiskanliklarini  etkiledigi, ancak genel olarak esgudim
basarisizliklarinin etkilerinin, 6nem sirasi bakiminda sézlesmelerden sonra

geldigi sonucuna ulasmiglardir.

Firmalarin davraniglari ve Uretkenlikleri yalnizca firmaya 6zgl caba,
yetenek ve genel olarak iktisadi yapi ve kosullara bagli olarak degismez. Ayni
zamanda diger firmalarin piyasadaki davraniglari, mevcut iktisadi-sosyal
altyapr ve duzenlemeler de firmalarin davraniglarini ve verimliliklerini
etkilemektedir (Rodriguez-Clare, 2005: 5). Bu ylzden bitin sayillan temel
degiskenler arasinda isbirligi ve esgidimdn hem firmalarin, hem de Ulkelerin
sergileyecegi iktisadi basarimlari etkilemesi kaginilmazdir. Ozellikle zaten kit
kaynaklara sahip olan dlkelerde, gerek firmalarin fiyat ve Uretim kararlarinda
en etkin kararlar almasina yardimci olmak, gerekse verimliligi ve Gretimi
degisen kosullar cercevesinde ve birbirlerini tamamlayacak bicimde, en karli
olarak degistirilebilmesini/yénlendiriimesini saglamak igin bir diizenleyici gug

varliginin géz ardi edilmeme gerekliligi agikca ortaya cikmaktadir'®.

2.8. MALIYET TEMELLi FiYATLANDIRMA VE SABIT MARJINAL
MALIYETLER

Maliyet temelli fiyatlandirma, adindan da anlasilacagi gibi, fiyatlarin
belirlenmesinde yalnizca Uretimde kullanilan girdilerin maliyetlerinin gbsterge
olarak alindigi fiyatlandirma modelidir. Maliyet temelli fiyatlandirmaya gére
fiyatlardaki yapiskanhigin nedeni, maliyetlerdeki yapiskanliktan
kaynaklanmaktadir.

0 Japonya ve diger Asya iilkelerinin ikinci Diinya Savasi’ndan sonra sergiledigi gelisimde
kurumlarin esgiidiimdeki etkileri i¢in bkz. Tung and Wan (2009). Ayrica kaynaklarin yeniden
dagittmindaki esgiidiimiin 6nemi i¢in bkz. Adsera ve Ray (1998)
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Gordon (1990) maliyet temelli fiyatlandirmay! girdi cikti tablosu
yéntemiyle aciklamaktadir. Gordon (1990) bir ekonomide yalnizca iki firma
olmasi durumunda, bu firmalarin kendi maliyetlerinde veya ekonominin
genelinde maliyetlerdeki degismeyi belirleyebilmesinin, gerekli bilgiye ulasma
maliyetinin de az olmasina bagli olarak, kolaylikla gerceklesebilecegini ifade

etmektedir'’.

Bununla birlikte, ¢ok sayida firmanin birbirleri arasinda
milyonlarca alim satim yaptidi bir ortamda, bir firmanin girdi aldigi ¢cok sayida
firmanin fiyatlarinda ortaya cikan degismeyi belirleyerek bunu fiyatlarina
esanli olarak yansitmasi zorlagmaktadir (Gordon, 1990: 1150-1151).
Dolayisiyla 6zellikle enflasyon oranlarinin sirekli degistigi bir ortamda,
firmalarin maliyet kosullarindaki degismeyi belirleyerek bunlari fiyatlara
yansitabilmesinin ¢ok daha zorlasmasi beklenebilir. Béyle bir durumda ise
hem nominal hem de reel yapiskanliklarin ortaya ¢cikmasi olasidir. Gordon
(1990)’'un yaklasiminda mikro temelde firmalarin yasadiklari bu sorunlar,
Ozellikle imalat sanayindeki firmalarda ortaya cikabilecek yapiskanlik veya

katiliklari agiklama da oldukga 6énemli bir gerceve saglamaktadir.

Blanchard (1991)in maliyet temelli fiyatlandirmasi, n tane asamada
Uretilen ve her bir asamada uyarlama aralklarinin bulundugu bir Gretim
zincirinde, bir firmanin her bir asamadaki uyarlama araliklari kiicik de olsa
uyarlanmanin tamamlanmasinin uzun araliklar sonunda gerceklesebilecegini
tzerine kurulmustur. Bu yaklasim, nominal buyudkltklerdeki farklilasmanin tek
bir fiyati degil, bir bltlin olarak sonul mal, aramal ve girdi fiyatlarini iceren
karmasik bir fiyat degismesini gerektirdigi, bununla birlikte ekonomilerde
fiyatlama kararlarinin sirekli olarak yapiimadigi ve mallar arasinda fiyatlama
kararlarinda ise mikemmel bir bicimde eslesme (synchronization) olanaginin
olmadigi Uzerine kurulmustur. Blanchard eglesme olanaginin olmamasini
sinsi etkiler (snake effects) kavramiyla aciklamistir. Sinsi etkiler, faktor
fiyatlarinda ortaya cikan bir degismenin aramali ve sonul mal fiyatlarina

1 Blinder vd. (1998) nin anketinden ¢ikan dnemli bir sonug da, firmalarin maliyetlerinin artacaklarin
bilseler de miisterilerini kizdirmamak ve rakiplerinden daha 6nce fiyat artirmamak icin beklemeleridir.
Amirault, Kwan ve Wilkinson (2006: 36) de bu sonucu Kanada firmalar1 iizerine yaptiklar1 ¢caligmada,
maliyetlerde artis ortaya ¢ikmadan firmalar fiyatlarini degistirmediklerini ifade ederek
dogrulamaktadirlar.
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yansimasinin ancak yavas bir bicimde olabilecegini ifade etmektedir
(Blanchard, 1991: 243-244).

Blinder vd. (1998: 199)’'ne gére Gordon’un girdi ¢ikti tablosu yéntemi
genel fiyat dlizeyindeki yapiskanliktan ziyade 6zellikle imalat sanayindeki
firmalarda mikro dlzeyde yapiskanhklar hakkinda bilgi verirken, bu
yaklasimin kuramsal olarak test edilmesi c¢ok zordur. Bununla birlikte
Blanchard'in yaklagimi ise genel fiyat dizeyindeki yapiskanliklarin
belirlenmesine i¢in daha uygundur.

Maliyet temelli fiyatlandirma, gerek Blinder vd. (1998: 201)'nin
Amerika (%38,8 dnem diizeyi), Hall, Walsh ve Yates (1997: 22)’nin ingiltere
(%47,1 dnem dizeyinde), Kwapil, Baumgartner ve Scharler (2005: 111)’'nin
Avusturya, gerekse Altissimo, Ehrmann ve Smets (2006: 29)’nin Avrupa
bdlgesi icin yaptiklari ¢calismalarda fiyat yapiskanliklarini etkileyen en énemli
nedenlerin baglarinda gelmektedir. Maliyet temelli fiyatlandirmanin en énemli
sonuclarindan biri ise 6zellikle talepte ortaya cikan degdismeler karsisinda
firmalarin  fiyatlanini  degistirmemeleridir. Maliyet temelli fiyatlandirma
yaklasiminda talep kosullarinin fiyat Gzerindeki etkisi zaman icinde, yatirm
talebinin artirmasina bagh olarak, dolayli olarak ortaya c¢ikmaktadir (Hall,
Walsh ve Yates, 1997: 23).

Maliyetlerdeki azalis ve artiglarin fiyatlara olan etkisi de
farklilagsmaktadir. Ornegin Alvarez ve Hernando (2005: 27) ispanya, Fabiani
vd. (2004: 31)’nin italya igin yapti§i anket calismalarinda firmalarin maliyet
artiglarina maliyet azaliglarindan daha c¢abuk tepki verdigi sonucuna
ulasilmistir ki, Karadas vd. (2006: 44) de Turkiye icin benzer bir sonuca
ulasmistir. Firmalarin maliyet azalislarina olan tepkilerin azalmasindaki en
énemli etken ise piyasa yapisindan kaynaklanmaktadir. Ozellikle aksak
rekabet piyasalarinda firmalar, fiyatlari dlslUrerek piyasada fiyat savasina
neden olmak istemedikleri icin  fiyatlarini  dUslrmede isteksiz
davranabilmektedirler.
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Marjinal maliyetlerin sabit oldugu varsayimi altinda ise firmalarin
fiyatlarini degistirme geredi duymamalari, genis bir Uretim bandinda marjinal
maliyetlerin sabit oldugu kabuliinden kaynaklanmaktadir. Bu kabul 6zellikle
iktisadi dalgalanmalarda, neden miktarlarin fiyatlardan daha degisken
oldugunu agiklamak i¢in kullaniimaktadir. Marjinal maliyetler sabit oldugu
durumda, Sekil 2.11’de géruldigu gibi, firmanin malina yénelik talep ve buna
bagli olarak marjinal gelir egrileri kaysa da, firma fiyatini degistirmemeyi
tercih etmektedir (Blinder vd., 1998: 18-19). Bdyle bir durum ise ancak
marjinal maliyet ve talep esnekliklerinin her ikisinin de iktisadi dalgalanmalar
boyunca yaklasik olarak sabit kalmasina baghdir (Blinder vd., 1998: 211).

Fiyat

MC

Miktar

Sekil 2.11. Marjinal Maliyetin Sabit Olmasi Durumu

Bils ve Chang (1996) 1950-1960’larda Amerika’da firmalarin ciktidaki
genislemeye bagh olarak marjinal maliyetteki artiglardan daha c¢ok
hammadde ve enerji fiyatlarindaki artiglan fiyatlara yansittiklari sonucunun
da, marjinal maliyet egrisinin en azindan belirli bir ¢ikti dlzeyinde sabit

olabilecegi savini destekledigi sGylenebilir.

Sabit marjinal maliyetlerin fiyat yapigkanliklarina olan etkilerinin
farklilasabildigi gorilmektedir. Ornegin Karadas vd. (2006)'nin Tirkiye,
Fabiani vd. (2004: 5)nin italya ve Blinder vd. (1996)'in Amerika (zerine
yaptiklari calismalarda sabit marjinal maliyetlerin, fiyat yapigkanlklarinda gok
disik 6énemde bir roll oldugu sonucuna ulasilirken, Hall, Walsh ve Yates
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(2000: 436)’nin ingiltere icin yapti§i ¢alismada ise sdz konusu calismalarin
tam tersine fiyat yapiskanlklarinin en 6nemli nedeni oldugu sonucuna
ulasiimistir. Sahinéz ve Saragoglu (2008) ise sabit marjinal maliyetlerin
Tarkiye'de fiyat yapiskanliklarini etkileyen en &6nemsiz unsur oldugu
sonucuna ulagsmiglardir. Blinder vd. (1998)’'ne gdre sabit marjinal maliyetlerin
fiyat yapiskanliklarina olan etkisinin tam olarak belirlenememesindeki en
6nemli etken ise, anket yapilan firmalarin kavramin igerigini anlamada sorun

yasamasindan kaynaklanabilmektedir.

Genel olarak fiyat yapigkanliklarinin nedenleri arasinda aksak rekabet
piyasa yapisi ile mugsteri ve rakip firmalarin verecegi tepkilerden kaynaklanan
maliyetlerin 6ne c¢iktigi ifade edilebilir. Firmalar ancak aksak rekabet
kosullarinda fiyatlarint marjinal maliyet-marjinal gelir esitliginin Gzerinde
belirleyebilmektedirler. Fiyatlarin marjinal maliyetler Gzerinde belirlenmesi ise,
firmalara arz ve talep kosullarindaki degisimler sonrasinda fiyatlari esanli
degistirmemelerinde énemli bir rol oynayabilmektedir. Ayrica tlke ekonomileri
icinde oligopol piyasa yapisinin daha yaygin olmasi firmalar arasindaki
karsihkli bagimhliklari artirmaktadir. Bu durum firmalarda, maliyetlerdeki
artiglar sonrasinda fiyatlarin artinilmasi durumunda rakiplerin fiyatlarini
degistirmeme veya ilk fiyat artigi yapan firmalar kadar fiyatlarini artirmama,
fiyatlarin distrim0 durumunda ise piyasada fiyat savasina neden olma gibi
kaygilara neden olarak fiyat yapiskanhklarini artirabilmektedir.

GUnimuz kosullarinda  &zellikle  bilgi  teknolojilerindeki  dnemli
gelismeler, fiyatlardaki degisimleri rakip ve musterilerin daha hizh fark ederek
tepki verme olanaklari artirmistir. Bununla birlikte, her gegen gin piyasalarda
yapilan islem sayisinin katlanarak artmasi ve bilgiyi elde etme ve
degerlendirme yetenekleri arasindaki farkliliklar, firmalarin kendilerine 6zgu
maliyet ve/veya talep kosullarinda ortaya cikan degisimleri dogru olarak
saptayarak, bunlan fiyatlarina esanli olarak yansitabilme olanaklarini
azaltmaktadir. Dolayisiyla, 6zellikle hangi sektérlerde fiyatlarin géreli olarak
daha yapiskan oldugu ve bunlarin nedenlerinin ortaya konmasi, zaten kit
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olan kaynaklarin alternatif kullanim alanlari arasinda daha etkin olarak
dagitilabilmesine katkida bulunabilecektir. Bu ylzden Ug¢lncl bdlimde,
Turkiye’de 6zellikle imalat sanayii alt sektorlerinde fiyat yapiskanlklarinin var
olup olmadigi ve varsa nedenleri Gzerinde durulmaya calisilacaktir.



UCUNCU BOLUM

TURKIYE IMALAT SANAYIINDE FIYATLAMA DAVRANISI VE
FiYAT YAPISKANLIKLARI

Fiyatlama davranislarn ve fiyat yapiskanliklari Glkelerin makroiktisadi
yapis! ile piyasa yapilarindan énemli diciide etkilenebilmektedir. Ornegin
yiksek enflasyon oranlarinin yasandigi Glkelerdeki firmalarda, fiyat degisim
sikhklari ve buyUklUkleri artarken, fiyatlarda 6zellikle asagr yoénli nominal
katiliklar olusmaktadir. DUsiUk enflasyon oranlarinin yasandidi Ulkelerde ise,
zamana bagl fiyatlama davraniglarinin da daha yaygin hale gelmesine bagli
olarak, fiyat degisim sikliklari azalmakta ve fiyat yapiskanliklari artmaktadir.
Ayrica, Ulkelerdeki piyasa yapilari da tam rekabet piyasasindan uzaklastik¢a
fiyatlardaki yapiskanliklar artmaktadir. Bu bdélimde 6ncelikle Turkiye’de
imalat sanayinin ekonomi igindeki yeri ve genel yapisi degerlendirildikten
sonra alt sektdrlerdeki fiyat degisim sikliklari ve fiyat degisim buyUkltkleri
hesaplanacaktir. Ayrica 1980 sonrasi dénemde yiksek enflasyon oranlarinin
oldugu bir makroiktisadi ortamda, fiyatlama davranislarinda enflasyonun etkili
olmasi gerektigi distincesinden hareketle enflasyon ile alt sektérlerdeki fiyat
endeksleri arasindaki dinamik iligski incelenecektir.

3.1. TURKIYE IMALAT SANAYIiNiN TEMEL GORUNUMU: 1980-
2009 DONEMI

1980’li yillar, Turkiye ekonomisi icin ithal ikameci sanayilesme
stratejisinin terk edilerek 6zel sektdr dnderliginde ihracata dayal sanayilesme
stratejisine gecildigi yapisal bir dénisimin baslangici olmustur. Turkiye'de
1980-1990 yillari arasindaki dénemde yasanan yapisal dedisim strecindeki
en énemli bashklar arasinda ithalattaki kisittamalarin kaldirilmasi, sermaye
hareketleri ve kambiyo rejiminin serbestlestiriimesi, ulusal paranin devalie
edilerek uluslararasi piyasalarda dalgalanmaya birakilmasi, faiz ve kredi
tahsisindeki kontrollerin kaldirilarak finansal serbestlesmenin saglanmasi
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sayilabilir (Kése ve Yeldan, 2000: 50). 1980 sonrasinda yasanan slrecte
imalat sanayiinin gelisimi asagidaki alt basliklarda incelenmektedir.

3.1.1. imalat Sanayiinin Ekonomi icindeki Yerinin Geligimi

Tarkiye gecirdigi yapisal degisim sirecinde, bir taraftan dinya
ekonomisiyle bdtiinlesme slreci hizlanirken, diger taraftan dinya
ekonomisinde yasanan iktisadi cevrimlerin ve kisa vadeli yabanci sermaye
hareketlerinin (ilke ekonomisi (izerindeki etkileri de artmistir. Ozellikle
finansal piyasalarin yeterince derin olmamasina bagh olarak sermaye kacisi
ve ulusal paranin ikamesi (dolarlagsma) tehditleri, bir taraftan reel faizlerin
yUkselmesine yol acarken, diger taraftan yabanci paranin degerinin disik

tutulmasina neden olmustur (Kése ve Yeldan, 2000: 56).

Uke ekonomisindeki vyapisal doénisim, GSYiHnin sektdrler
arasindaki oransal dagiliminda belirgin bir bigimde goérGlmektedir. Sekil
3.1’den de izlenebilecedi gibi, siire¢ icinde GSYIiH icinde 1980°'de tarimin
payl %23’lerden 2006 yilinda % 11’lere dlserken, sanayinin payi %20’lerden
% 29’lara, hizmet kesiminin payi ise % 55’lerden % 60’lara gikmistir.

Sekil 3.1. GSYiH’nin Sektérel Dagilimi (%) (1987 Sabit Fiyatlariyla)
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Kaynak: TUIK
Not: TUIK 1987 sabit fiyatlariyla en son 2006 yili itibariyle veri yayinlamistir.

Yapisal degisim slrecinde sanayii sektérinin ulusal gelir icindeki payi
dizenli bicimde artarken, Dogruel ve Dogruel (2008)e gbére GSMH'yi
belirlemede 1923-1980 dbéneminde gecerli olan temel ydnlendirici roll
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glclenerek devam etmis, 1980’lerden sonra imalat sanayinin krizlere verdigi
tepkide ise bir degisim olmustur. Dogruel ve Dogruel (2008)’'e gére 1999 ve
2001 krizlerinde ise imalat sanayiindeki daralmanin ekonomideki daralmaya
gore daha az gerceklesmesi, imalat sanayii yapisinda bir gliiclenme oldugu
biciminde yorumlanabilir (Dogruel ve Dogruel, 2008: 39). Sekil 3.2.’de genel
olarak sanayii sektoriindeki biyime oranlarinin hem GSYiHnin biyime
oraninin Gizerinde gerceklestigi, hem de GSYiHnin izledigi patikay!
bicimlendirdigi gérilmektedir.

Sekil 3.2. GSYiH ve Temel Sektérlerin Blylime Oranlari
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Kaynak: TUIK

1980 sonrasi donemde imalat sanayii, hem ihracattaki artisin hem de
sanayii sektérinin ulusal gelir icindeki payindaki artisin temel
belirleyicilerinden biri olmus ve 1980’lerin basinda sanayii sektdrl icindeki %
19’larda olan payi sUrekli artarak 2006 yilinda % 25’lere kadar yUkselmistir.
Diger bir deyisle imalat sanayi, Turkiye’de yasanan iktisadi blylimenin temel
aktoérd olmustur (Tablo 3.1).
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Tablo 3.1. GSYiH'daki Sanayii Sektérinin Bilesenleri (%) (1987 Sabit

Fiyatlaryla)
Sanayi Maden. ve Tas Ocak. | Imalat Sanayii | Elektrik, Gaz ve Su
1978 23.0 1.8 19.6 1.6
1979 22.1 1.9 18.5 1.7
1980 22.0 2.0 18.3 1.7
1981 22.9 2.1 19.1 1.8
1982 23.3 2.0 19.7 1.6
1983 23.8 1.9 20.3 1.6
1984 24.4 1.8 20.7 1.9
1985 24.9 2.0 21.0 1.9
1986 25.9 2.1 21.7 2.1
1987 25.7 2.0 21.8 2.0
1988 25.8 1.8 21.8 2.1
1989 26.5 2.1 22.1 2.4
1990 26.4 1.8 22.1 2.4
1991 27.0 1.9 22.6 2.5
1992 26.9 1.8 22.5 2.6
1993 26.9 1.6 22.7 2.6
1994 27.0 1.8 22.3 2.9
1995 28.0 1.5 23.5 2.9
1996 28.0 1.5 23.5 3.0
1997 28.6 1.4 24.2 2.9
1998 28.1 1.5 23.6 3.0
1999 28.4 1.5 23.7 3.2
2000 28.3 1.4 23.7 3.2
2001 29.0 1.4 24.1 3.5
2002 29.3 1.2 24.7 3.5
2003 29.9 1.1 25.3 3.5
2004 29.7 1.1 25.3 3.3
2005 29.4 1.1 25.0 3.3
2006 29.8 1.1 25.3 3.4
Kaynak: TUIK

Tarkiye'de imalat sanayii 1960°h yillarda yapisal bir dénisim icine
girmis, bu slrecte kaynak ve emek yogun sektérlerin katma deger icindeki
paylari azalirken, dlcege dayali ve uzmanlasmis sektérlerin payinda ise artis
yasanmistir. Taymaz ve Kilicaslan (2006) 1965-1999 yillari arasinda farkl
gelir ve kalkinmiglik dizeyindeki Ulkelerin imalat sanayilerini, Uretkenlik ve
sinai yapi arasindaki iliski kapsaminda inceledikleri ¢calismada, s6z konusu
ddénemde Tirkiye’de imalat sanayii alt sektérlerinde teknolojik ydnelimlerine
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gbre reel katma degerdeki en ylksek blylmeyi % 6 oraniyla uzmanlasmis
ve % 5 oraniyla bilime dayali sektérlerin, en distk blylimeyi ise emek ve
Olcek yogun sektorlerin gerceklestirdigi sonucuna ulasmislardir. S6z konusu
calismada 1965-1979 dbéneminde katma deger icinde Turkiye'de bilime
dayali sektorlerin payindaki artis orani % 13.7°den, 1980-1999 déneminde %
0,1’e, uzmanlasmis sektérlerin payr %6,7’den % 4’e ve olcek yodun
sektdrlerin payl ise % 1,1’den % 0,7’ye duiserken, emek yodun (% 0,5) ve
132

kaynak yogun (% 0,6) sektorlerin paylarinin degismedigi hesaplanmistir

(Taymaz ve Kilicaslan, 2006: 8-9).

1965-1979 ddneminde imalat sanayii icinde kaynak yogun sektérlerin
katma deger icindeki payl dénem basinda % 55'den dénem sonunda % 35’e
diserken, Olcek yogun sektérlerin payl % 20’lerden % 35’e, uzmanlasmis
sektorlerin payl % 5den % 10’a ylkselmis, emek-yodun ve bilime dayal
sektdrlerin payinda ise énemli bir degisme olmamistir. 1980’den 1980’lerin
ortalarina kadar gegcen dénemde kaynak yogun sektdrlerin imalat sanayii
icindeki paylari hizla artarken, emek-yodun, &lgek yodun ve uzmanlagsmig
sektorlerin paylari ise azalmistir. 1980’lerin ortalarindan 2000’lere kadar
gecen dénemde ise kaynak yogun sektdrlerin katma deder icindeki payi
azalirken, emek yogun ve o&lgcek yogun sektdrlerin payr artmis, bununla
birlikte uzmanlagmig ve bilime-dayali sektérlerin paylarinda ise bir degisiklik
olmamistir. (Taymaz ve Kiligaslan, 2006: 14-15).

"2 Taymaz ve Kiligaslan (2006: 7) imalat sanayi alt sektorlerini teknoloji yogunluguna gére dogal
kaynak yogun sektorler (gida, icecek, tiitiin, kagit ve kagit tirtinleri, basim ve yayim, rafine edilmig
petrol iiriinleri, ham petrol ve komiir, toprak iiriinleri ve porselen, cam ve cam tiriinleri, metal olmayan
diger min. iiriinler ve demir olmayan diger metallerden), emek yogun sektorler (tekstil, hazir giyim,
deri ve deri iiriinleri, ayakkabi, ana metal sanayi, diger imalat sanayi {irinleri), 6l¢cek yogun sektorler
(agac iirtinleri, mobilya ve demirbas, endiistriyel kimyasal maddeler, diger kimyasal iiriinler, kaucuk
tirinleri, plastik iiriinler, demir ve ¢elik {irlinleri, gemi yapimi, motorlu araclar, diger ulagim araglari),
uzmanlagsmis sektorler (diger makine ve ekipmanlar, radyo, televizyon ve iletisim araclari, diger
elektrikli cihazlar) ve bilime dayali sektorler (tibbi ilag, biiro ve bilgi islem makineleri imalati, uzay
araglari, profesyonel iiriinler) olmak iizere bes sinifa ayirmiglardir.
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3.1.2. imalat Sanayii ve Dis Ticaret

1980 sonrasi dénemde uygulanan serbest dis ticaret ve ihracata
dayali sanayilesme politikalari, ylksek teknolojiye dayanan ve dolayisiyla
rekabet glicinin korunmasinda ve/veya artiriimasinda cok énemli bir role
sahip olan uzmanlasmis ve bilime dayall sektdrlerin katma deger icindeki
paylarinda bir artisa neden olmamistir. Bu durum, sanayilesme politikalarinin

gbzden gegirilmesi gerekliligini agik¢a ortaya koymaktadir.

Disa acilma suUreciyle birlikte uluslararasi rekabetle dogrudan karsi
karslya gelen firma ve sektérler, Turkiye’deki gerek makro ve gerekse mikro
sorunlar nedeniyle rekabet glcini arzu edildigi kadar gelistirememigtir.
Yapisal sorunlar 1980 déneminden sonra da hammadde ve aramali ithalatina
olan bagimliigin strmesini (Sekil 3.3 ve Tablo 3.2) ve maliyetlerin yeterince
azaltilamamasini beraberinde getirerek imalat sanayinin fiyat rekabetini de
olumsuz etkilemistir. Tlrkan (2006) IMKB’de imalat sanayiinde etkinlikte
bulunan 169 firmayi sektérel olarak ayristirip s6z konusu sektérlerde ithalatin
maliyetler igindeki payini hesapladigi calismada, 2003-2005 déneminde
ithalatin maliyetler icindeki tim sektérler icin ortalama payini % 62,3 olarak
bulunmustur. Maliyetler icinde payl en ylksek olan sektérler ise enerii
(%73,7), ana metal (%59,3), beyaz esya (%55,9), otomotiv (%55,0) ve basim
(%54,1) olarak siralanmistir (Tlrkan, 2006: 9-10). ithalata olan bagimhhgin
maliyetlerin azaltilamamasinda en énemli etkenlerden biri olmasinin kaniti
olarak degerlendirilebilecek bu durumun, imalat sanayiindeki firmalarin
uluslararasi piyasalardaki fiyat rekabetini de olumsuz etkiledigi séylenebilir.
Ayrica ithalata bagimhliktaki yiksek oranlarin, imalat sanayiini 6zellikle déviz

kurundaki degisimlere de duyarl hale getirdigi ifade edilebilir'*>.

133 Berument ve Pasaogullar1 (2003)’nin reel doviz kurundaki degismelerin cikti iizerinde onemli

etkileri oldugu sonucunun da bu 6ngoriiyii destekledigi soylenebilir. Ayrica Berument ve Pasaogullari
(2003) reel deger diistisiinden sonra ¢iktinin negatif ve kalici bir tepki veridigini de belirlemislerdir.
Ayrintili bilgi i¢in bkz. Berument ve Pasaogullar1 (2003)
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Sekil 3.3. Yatinm-Hammade ve Tiketim Mallarinin Toplam ithalat
icinde Dolar Bazindaki Yiizde Paylari
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Kaynak: TUIK ve DPT verilerinden derlenmistir.

Esiyok (2008) girdi-cikti modeliyle Turkiye’'nin dis ticaret yapisini ve
dretimin ve ihracatin ithalata olan bagmlihdini inceledigi calismasinda,
toplam girdi kullanimi i¢inde ithal girdi kullaniminin 1979°da %7,4’den
1998'de % 23,1’e ciktigini hesaplarken (Tablo 3.2), bircok sektérde de
dretimde dogrudan ithal girdi kullaniminin ve dolayisiyla da ithalata
bagimhligin artti§i sonucuna ulasmistir’**. Esiyok (2008: 152) ayrica 1996-
2008 doéneminde dahilde isleme rejimi kapsaminda ihracatin gerektirdigi
ithalat rakamlarini da hesaplamig ve 100 birimlik ihracat igin gerekli olan
ithalatin elektronik sektdriinde 1996’'da 64,2 birimden 2005’de 78,3’e, demir-
celik sektdérinde 1996'da 68,5 birimden 75,3’e, demir-disi metaller
sektérinde 1996’da 67,8 birimden 2005'de 73,6’ya, kimya sektdrinde
1996°da 62 birimden 2005’de 67,9’a, elektrikli makine sektdriinde ise 1996’'da
62,5 birimden 2005’'de 68’e c¢iktigini hesaplamis ve dahilde isleme rejiminin
de ithalata olan bagimlig: artirdigini ileri sirmiistiir'*.

'3 Dahilde isleme rejimi kapsaminda ihracatin ithalata bagimliligi hakkinda ayrintili bilgi icin bkz.
Soénmez (2005)
133 Ayrintili bilgi icin bk. Esiyok (2008)
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Tablo 3.2. Dogrudan ithal Girdi Kullaniminin Toplam Girdi Kullanim
icerisindeki Pay1 (%)

Sektorler 1979 | 1985 | 1990 | 1996 | 1998
Maden, Petrol 8,6 6,6 5,4 9,4 11,3
Diger Tagima Araclari (Onarim Dahil) 2,5 6,5 3,0 6,5 8,3
Seker Uretimi 0,3 0,5 31| 141 6,8
Diger Metal Ana Sanayi 0,7 2,5 8,0 1,9 6,2
| Diger Kimyasal Maddeler imali 84| 108| 18,2 44| 15,6
Kagit ve Kagit Uriinleri 1,1 1,3 1.6 11,1 10,1
Demir, Celik Ana Sanayi 0,3 3,1 7,2 7,6 8,0
Kimyasal Giibreler imali 1,4 49| 157 135 7,2
Elektriksiz Makineler, Tarimsal Makineler 1,3 3,2 4,0 1,9 5,7
Deri ve Kiirk Uriinleri 0,1 1,1 24| 20,6 14,3
Motorlu Kara Ulagim Araclari (Onarim Dahil) 32| 114 6,6 18,1 22,4
Plastik Uriinleri 0,1 10,7 12,1 2,8 19,6
ilac Sanayi 15| 17,6 8,9| 257| 239
Kaucuk ve Kaucuk Uriinleri 0,4 5,2 4,1 39,3 18,7
Bitkisel ve Hayvansal Yaglar imali 0,4 4,6 1,7 11,3] 11,2
Diger Petrol ve Kémiir Uriinleri, Petrol Aritimi 0,8 4,8 9,8 10,0 15,5
Cimento Sn,. Diger Tag ve Topraga Dayali Sn. 6,5 13,2 19,4 21,2 2272
Metal Esya Sanayi 13,0 8,8 8,2 16,2 25,5
Mezbaha Uriinleri 65,9| 74,8| 79,8| 83,1 70,3
Tarim, Hayvancilik, Ormancilik, Balik¢ilik 6,0 10,4| 24,6 39,6 40,8
Agac ve Mantar Uriinleri (Mobilya Harig) 340| 20,3| 26,6| 34,2| 36,4
Circirlama, Dokuma 17,0 93| 28,9| 39,8| 408
Diger imalat Sanayi 10,7| 22,4| 29,8 19,4 21,6
Cam ve Camdan Mamul Esy. San. 88| 20,0| 24,6| 57,2| 36,0
Agac Mobilya ve Mefrusat Sanayi 6,6 9,4 14,6 | 24,1 19,5
Deniz Ulagsim Araclari (Onarim Dahil) 69| 112 13,4 109| 114
Elektrik, Gaz ve Su 16,9| 20,5| 33,0| 24,7| 32,0
Un ve Unlu Mamuller, Diger Besin Mad. 9,8| 229 19,8 28,5| 34,7
Alkollii ickiler 80| 242| 12,1 225| 26,9
Ayakkabi Sanayi 16,2| 18,1 23,7| 24,7| 30,2
Alkolsiiz ickiler 18,6 25,0| 11,7| 23,0/ 255
Sebze ve Meyve isleme Sanayi 2,9 7,5 5,1 17,1 29,6
Basim, Yayim ve Ciltcilik 18| 16,8 1,6| 18,7 30,7
Elbise, Giyim Es. ve Dokumadan Hazir Esya 4,5 12,3| 459 39,7| 27,7
Tathn Sanayi 25| 16,9| 66,5| 42,3| 621
Demiryollari Ulagsim Araclari (Onarim Dahil) 7,5 5,8 0,8| 37,3| 37,1
insaat, Ulastirma, Haberlesme, Hizmetler 2,8 4,8 5,5 7,9 12,9
Toplam 74| 13,6| 16,7| 22,0| 23,1

Kaynak: Esiyok (2008: 131)
Yikseler ve Tlrkan (2008: 59) 1998-2007 déneminde Tlrkiye'nin
dretim ve dig ticaret yapisindaki dénlsuimi inceledikleri ¢alismalarinda,
2003-2007 déneminde imalat sanayiinde dretim artisinin hizlandigini ve
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dretimin ise Ozellikle dogrudan ve dolayh ithal girdi kullaniminin yiksek
oldugu (aramallarinda %6,7, yatinm mallarinda ise %15,0) sektbrlerde
artarken, tiketim mallarindaki Gretim artisinin % 0,7 dizeyinde kaldigini ifade
etmektedirler. Yikseler ve Turkan (2008)'e gbére imalat sanayiinin Gretim
bilesimindeki bu degismeler ile birlikte imalat sanayii iginde endustri-igi
ticaretin artan agirhdi'*®, son yillarda Asya-Pasifik kaynakli ithalattaki artis'*’
ve TL'nin asirn degerlenmesi de, imalat sanayii tretimindeki dodrudan ve

dolayh ithal girdi kullanimini artirici unsurlar arasinda yer almaktadir.

1950°li yillardan sonra uluslararasi rekabetin temel belirleyicilerinden
biri olan teknolojik gelisme, 6zellikle 1980’lerden sonraki klresellesme
strecinde de, teknoloji yodun Uretim yapan imalat sanayisi sektdrlerinin
lehine bir gelisimi beraberinde getirmistir. Bu sire¢ icinde yiksek teknolojili
sektdrlerin katma deger icinde 1985’deki %11,7’lik payi, 2005’de % 19,1’e
cikarak cok dnemli bir gelisim goésterirken, orta ylUksek teknoloji sektérlerin
payl % 29,1’den %26,8’e gerilemis, orta dusuk teknolojili sektdrlerin payr %
22,8’'den % 23,2°e yukselirken, disUk teknoloji sektérlerin pay1 % 36,4’den %
30,9’a gerilemistir (Glrlesel, 2009: 150).

Teknolojik yogunluga gbére katma degerlerdeki gelisim, sektdrlerdeki
Uretici ve ihracat fiyatlar ile ihracatin gelisiminden etkilenmektedir (Tablo
3.3). Dolayisiyla imalat sanayisinde teknoloji ve bilgi yogun mallarin Uretildigi
yUksek teknolojili sektérlerin payini artiran Ulkeler, bir taraftan diinya gayrisafi
hasilasindan aldiklari paylari artirirken, diger taraftan fiyat rekabetindeki
baskiyi da goéreli olarak hafifletebilmektedir.

¢ Yiikseler ve Tiirkan (2008: 65) 1996-2000 yillari arasinda ortalama % 46,8 olarak hesapladiklar:
endiistri i¢i ticaret katsayisinin 2002-2007 déneminde % 61,4’ e ylikseldigini bulmuslardir.

1371996 yilinda Asya I grubunun (Cin, Giiney Kore, Tayland, Malezya ve Japonya) toplam ithalat
icindeki % 9,9’lik pay1r 2007 yilinda % 18,1’e cikarken, Asya II grubunun pay: ise % 6,9’dan %
18,2’ye ¢ikmus, bununla birlikte toplam ihracattaki paylar ise Asya I grubunda % 5,7°den %2,8’e,
Asya Il grubunda ise %11,2’den % 8,9’a gerilemistir.
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ve Sektérlerdeki Fiyatlarin Gelisimi
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ihracat Payi ihracat Uretici
Teknoloji (%) Fiyatlan Fiyatlan
Grubu | Sektérler 1985 | 2005 | 1980-2005 | 1980-2005
Havacilik ve Uzay sanayi'
ilag Sanayi®
Yiiksek Biiro, Muhasebe ve Bilgi Isleme® 12,3 28,9 Artiyor Artiyor
Teknoloji | Radyo, Televizyon ve lletisim®
Tibbi Hassas Optik Aletler’
Elektrikli Makine ve Aletler®
Motorlu Kara Tasgitlari ve (;ekicilerd Artiyor Artiyor
Ortalleri | Kimyasal Madde ve Uriinler® 4.7 36,2 veya veya
Teknoloji | Demiryolu ve Diger Tasit Araglari® Degismiyor | Degismiyor
Makine ve Techizat®
Gemi insasi®
Kaucuk Plastik®
Orta Petrol Rafineri Uriinleri® Azaliyor Azaliyor
Disuk Metalik Olmayan Mineraller® 18,8 13,1 veya veya
Teknoloji | Ana Metal Sanayi® Degismiyor | Degismiyor
Metal Esya Sanayi®
Agag Mantar Urlinleri Mobilya®
Disik Kagit ve Urtinleri, Basim Yayim® 27,2 21,9 Dustyor Dustyor
Teknoloji | Gida Igecek Tiitiin®
Tekstil Hazir Giyim Deri ve Ayakkabi®

Kaynak: Gurlesel (2009: 150-153)
1. Uretim Yeri Degismeyen Sektorler
2. Uretim Yeri Yavas Degisen Sektorler

3. Qretim Yeri Degisen Sektorler
4. Uretim Yeri Hizli Degisen Sektorler

Dlnya ticareti Uretim ve ihracat fiyatlan artan yUksek teknolojili
sektérlerin lehine bir gelisme gb6sterirken, Tiarkiye genel olarak Uretim ve
ihracat fiyatlari goreli olarak disen veya degismeyen, Uretim yeri hizla
degisen ve katma deger paylari sinirli artan veya azalan orta yiksek, disik
ve orta dusuk teknolojili sektdrlerde yogunlasmaktadir (Glrlesel, 2009: 180).
Dolayisiyla yiksek teknolojili sektdrlerin imalat sanayii igindeki katma deger
payl da, Arjantin (%16,8), Brezilya (%8,7), Hindistan-Meksika (%4,9),
Endonezya (%4,7) gibi Ulkelerle karsilastirildiginda % 4,1’lik payiyla disik
dizeylerde gerceklesmektedir (Gurlesel, 2009: 159).
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Turkiye’nin 1989-2008 déneminde yukaridaki teknolojik
derecelendirmeye gbre tarafimizdan siniflandirilan dolar bazindaki sektérel
ihracat ve ithalat tutarlarinin, toplam imalat sanayii ihracat ve ithalati icindeki
paylari hesaplanarak asagidaki Sekil 3.4 ve Sekil 3.5 olusturulmustur. Buna
gbre fiyatlar artan ylksek teknolojili mallarin, toplam ihracat icinde 1989
yilindaki % 2,3’lik pay! 2000 yilinda % 7,2’ye kadar ¢ikmis, bununla birlikte
bu artis egdilimi, 2000 yilindan sonra kirillarak 2008 yilinda % 3’e kadar
dismdastir. Fiyatlardaki artis orani, yuksek teknoloji mallarina gére daha
dislk diizeyde olan veya degismeyen orta yuksek teknolojili mallar ile
fiyatlari azalan orta disUk teknolojili mallarin ihracat icindeki paylar ise
sirasiyla 1989 yilinda % 12,7 ve %20,5'den 2008’de % 29,6 ve % 35,7’ye
ylkselmistir. Ayrica goéreli olarak fiyatlar daha cok azalan distk teknolojili
mallarin ayni yillardaki ihracat icindeki paylari % 64.,6’dan % 31.,4’lere
dismistiir. ithalatta yiiksek teknolojili mallarin paylarinin, ihracattaki gelisim
ile paralellik gbésterdigi ve 1989-2000 dénemindeki artis egiliminin 2000-2008
déneminde dusus egilimine girdigi gérilmektedir. 1989 yilinda ylUksek
teknolojili mallarin % 11,2’lik pay! 2000 yilinda % 14,2'ye kadar ylUkselmis,
ancak 2008 yilinda % 9,8’e kadar gerilemistir. Orta ylksek teknolojili mallarin
toplam ithalat icindeki payl 1989’da % 34,1’den 2008’de % 32,5’e gerilerken,
orta disuk teknolojili mallarin 1989 yilindaki % 19’luk payr 2008 yilinda %
25,7’ye cikmistir. DUsUk teknolojili mallarin payi ise 1989-2000 déneminde %
35,7'den % 27,9’a dustikten sonra artis egilimine girmis ve 2008 yilinda %
32’ye kadar yUkselmigtir.
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Sekil 3.4. imalat Sanayii Toplam ihracati iginde Teknoloji
Yogunluguna Gére ihracatin Sektérler Arasindaki Yizde
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Kaynak: TUIK 1989-2008 yillari ISIC Rev.2 siniflamasina gére ve dolar
bazindaki ihracat verileri teknolojik yogunluga goére tarafimizdan
siniflandirilarak 2 basamakh sektérlerin toplam imalat sanayii ihracati
icindeki paylari hesaplanmistir.

Sekil 3.5. imalat Sanayii Toplam ithalati icinde Teknoloji Yogunluguna
Gore ithalatin Sektorler Arasindaki Yiizde Dagilimi
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Kaynak: TUIK 1989-2008 yillari ISIC Rev.2 siniflamasina gére ve dolar
bazindaki ithalat verileri teknolojik yogunluga gére tarafimizdan
siniflandirilarak  toplam imalat sanayii ithalati icindeki paylari
hesaplanmistir.



120

Turkiye’nin 6zellikle ihracatta yiksek teknolojili mallardan elde edilen
gelirin toplam ihracat igindeki payinin azalmasi, hem firmalarin bu
sektdrlerdeki hizli teknolojik gelismeye ve buna bagl olarak rekabete ayak
uyduramadigi, hem de diinya gayrisafi hasilasi icindeki payini da gelecekte
arzu edildigi kadar artiramamasina neden olabilecedi bigiminde
yorumlanabilir. Gerek ihracat mallarinin, gerekse ithalat mallarinin toplam
icindeki paylarinin gelisiminde, 2001 sonrasinda Turk Lirast (TL)'nin asiri
degerlenmesinin de kuskusuz énemli etkileri olmustur. S6z konusu dénemde
ithalat icinde, dogrudan genis kitlelerin tiketimine konu olan ve talep fiyat
esnekligi distk mallar ile orta disik teknolojili ve disik teknolojili mallarin
paylar artmistir. ihracatta ise bilgi ve uzmanlasmaya dayali hizli teknolojik
gelismenin yasandidi yiksek teknolojili mallar treten sektdrlerdeki firmalarin
TL’nin asirn degerlenmesinden daha ¢ok etkilendigi séylenebilir.

Ulke ekonomisinin uluslararasi piyasalarla biitiinlestigi siirecte ulusal
sanayinin karsl karsiya oldugu sorunlar arasinda 6ne cikanlar asagidaki
temel basliklar altinda toplanabilir (DPT, 2003);

e Makroekonomik istikrarsizliklarin yayginhgr ve buna bagh olarak
yatirirm ortamindaki belirsizlikler ile eksik kapasite kullanimlari,

e Hammadde ve aramallarinin saglanmasinda yasanan aksakliklar
ve Uretimde ithalata olan bagimhhigin ytksekligi,

e Finans piyasasinin yeterince derin olmamasinin da etkisiyle,
finansman olanaklarinin yetersizligi ve buna bagli olarak finansman
maliyetlerinin ytksekligi,

e Arastirma-gelistirme galismalarinin yeterince artirlamamasinin da
6nemli etkisiyle yeni teknolojilerin Gretilememesi ve buna bagl
olarak teknolojik olarak diga bagimlilik,

e Genel olarak mal bazinda marka olusturamama,

¢ Nitelikli isglctnan yetersizligi

e Pazarlama altyapisindaki eksiklikler,

e Tegvik politikalarinin yetersizligi ve blrokratik islemlerin ¢oklugu.
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1980'den gunimize kadar gecen surecte Turkiye’nin dinya
ekonomisiyle bltlinlesme sidreci tamamlanmigtir. Bununla birlikte 6zellikle
imalat sanayii bazinda gerek Turkiye’deki makro ve mikro sorunlar, gerekse
firmalarin ~ dinya imalat sanayindeki yapisal déndsime  ayak
uyduramamasina bagli olarak imalat sanayinin Tlrkiye’nin katma degeri
icindeki pay! ve uluslararasi rekabetteki basarimlari, arzu edildigi 6lgide
artinlamamigtir. Yilmaz (2003) bu durumu destekler bigimde, Tarkiye’'nin
ihracatinda ¢ok 6nemli bir paya sahip 6zellikle hammadde ve emek yogun
mallarda, AB Ulkeleri kargisinda karsilastirmali Gstinlige sahipken, yiksek
teknolojiyle Uretilen ve dolayisiyla katma deger icindeki pay! her gegcen gln
artan drUnlerde ise karsilastirmali Gstinligin AB Ulkeleri lehine oldugunu
ifade etmektedir.

3.1.3. imalat Sanayiindeki Rekabet Yapisi ve Fiyat-Maliyet Marjlari

1980 sonrasinda uygulanan politikalar ve 1995 yilinda da Avrupa
Birligi ile Gumrik Birligi Antlasmasr’nin imzalanmasiyla birlikte Turkiye
ekonomisi daha liberal hale gelirken, teknoloji yogun sektérlerin imalat
sanayii icindeki payinin yeterince artinlamamasinin da etkisiyle imalat
sanayiindeki rekabet baskisi daha cok artmistir'*®. Bununla birlikte, piyasanin
genel yapisi olan aksak rekabetin®® kirlamamasi mark-up oranlarini da
artirmistir'®® (Kése ve Yeldan, 2000: 60-64). Culha ve Yalgin (2005), Saatci
ve Aslan (2007) gibi calismalarda ithalattaki artisin fiyat maliyet marjlarini
azalttig ifade edilirken, Kése ve Yeldan (2000), Kivilcim, Voyvoda ve Yeldan

8 Erzan ve Filiztekin (1997) Giimriik Birligi siirecinin Tiirkiye imaldt sanayiinin ¢ok 6nemli bir
kismimi olusturan kiigiik ve orta boy isletmelerin (KOBI) gerek istihdam yaratma yetenekleri gerekse
katma deger yaratma kapasiteleri iizerinde olumsuz etkileri olacagini ve KOBI’lerin rekabet giicii elde
edebilmek amaciyla ozellikle isgiiciinii azaltarak verimliliklerini artirmak zorunda kalacaklarini ifade
etmislerdir. Bu ¢oziimleme 6zellikle biiylime oranlarinin 6nemli 6l¢iide arttigr 2002-2007 doneminde
istihdamda artis yaganmamasinin bir nedeni olarak da degerlendirilebilir.

19 Imalat sanayi genelinde yogunlasma oranlarimin oldukga yiiksek oldugu sdylenebilir. Yogunlasma
oranlarinin Dogruel ve Dogruel (2008)’in “Tiirkiye Sanayiine Sektorel Bakig” adli calismasinda 2000
yilindaki TUIK verilerinden alinan ¢ok yiiksek ve yiiksek olarak 4 basamakli alt sektorler temelinde
ayristirirarak tablolastirdigimiz Ek-1 ve Ek-2’deki verilerde de bu durum agikca goriilmektedir. S6z
konusu calismada yogunlagsma oranlari iktisadi etkinlik alanindaki “k” sayida igyerinin birikimli satig
hasilatinin, s6z konusu etkinlik alanindaki toplam satig hasilatina oranlanmasiyla bulunurken, dort
firma yogunlasma oram1 (CR4) ise ilk dort firma satis hasilatinin etkinlik alanindaki toplam satis
hasilatina oranlanmasiyla bulunmaktadir (Dogruel ve Dogruel, 2008: 57).

"9 Ayrmtil1 bilgi icin bkz. Kose ve Yeldan (2000)
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(2002), Guinay, Ozcan ve Yeldan (2005) ise disa acilma siirecinin Tirkiye'de
firmalarin karlik'*' ve dolayisiyla fiyat-maliyet marjlari iizerinde cok énemsiz

bir etkiye sahip oldugu sonucuna ulagsmiglardir.

Yalgin (2000: 3) 1983-1994 ddneminde ithalattaki artisin fiyat-maliyet
marijlarinda bir dislse neden olmak bir yana, imalat sanayiinde 1983
yilindaki % 24,7’lik fiyat-maliyet marjinin 1994’de % 34,9’a yikselttigini, 6zel
sektdrdeki kimya, kimyasal petrol, kémdir, kauguk ve plastik sektérlerinin de
ddénem boyunca % 76’lik oranla en fazla artisin yasandigi sektérler oldugunu
ifade etmektedir. Ayrica Yal¢in (2000) fiyat maliyet marjlarinin
yogunlasmanin ylksek oldugu endustrilerde, distk olan endistrilere gbre
daha c¢ok arttigini belirtmektedir. Mihgi ve Wigley (2003) ise Turkiye’nin
Avrupa Birligi Ulkelerinden imalat sanayii temelinde yaptigi ithalatin fiyat-

maliyet marjlarini azaltmak bir yana artirdigini ileri stirmektedir.

1980 sonrasinda imalat sanayiinde géreli olarak, maliyetlerin azaldigi,
rekabetin arttigi ve genel olarak fiyat-maliyet marjlarinin distigu ifade
edilebilmekle birlikte, azelci piyasa yapisi ve mark-up fiyatlama davraniginin
cok fazla degistigini ve rekabetin de arzu edildigi kadar arttigini séylemek
mumkan degildir. Mark-up oranlarinin 1989-1993’te % 39,6’ya, 1994 krizinde
ise % 47'ye yilkselmesi ve Karlliklarin artmasi da, bu sonucu
desteklemektedir (Kése ve Yeldan, 2000: 53).

Gulha ve Yalgin (2005)’'a gére firmalarin piyasa paylari, fiyat-maliyet
marjinin belirlenmesinde en dnemli etkendir. Ayrica Culha ve Yalgin (2005)
ekonominin disa acllma slrecinde ithalattaki artisin  yurtici  mal
piyasalarindaki rekabeti artirmada etkin olmazken, ihracattaki artigin yurtici
mal piyasalarindaki rekabeti artirdi§i sonucuna ulagsmislardir.

Culha ve Yalcin (2005) Tirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasinin
derledigi firma verilerini kullanarak dis ticaretin yani sira firmalarin piyasa

! Giinay, Ozcan ve Yeldan (2005: 1903) Tiirkiye’deki firmalarm kérliliklari ile fiyat enflasyonu ve
reel ticret maliyetleri arasinda ayni yonlii ve anlaml bir iligki oldugu sonucuna ulagsmislardir. Ayrica
Ceritoglu (2002) Tiirkiye’de durgunluk donemlerinde imalat sanayiindeki firmalarin maliyetlerini
azaltmak amaciyla 6zellikle ticretleri diisiirdiigiinii ve boylelikle de durgunluk dénemlerinde mark-up
oranlarinin arttigini ileri siirmektedir.
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paylari, emek verimlilikleri, finansal durumlari, gevrimsellik, faiz gelirleri ve

yapi-
1995-2003

ddnemi icin fiyat-maliyet marjlari Tablo 3.4’deki bicimde hesaplanmistir'*>.

reel déviz kurlarinin fiyat-maliyet marjlari (zerindeki etkilerini

performans yaklasimi cercevesinde ele aldiklari ¢alismada,

Tablo 3.4. 1995-2003 Déneminde Firma Buyukliklerine Gére Fiyat-

Maliyet Oranlarinin Geligimi

Yiiksek
Piyasa |
Kicuk Biyuk Geng Payl lhracat¢i | Yabanci

Yillar | Firmalar | Firmalar' | Firmalar? | Firmalar® | Firmalar® | Firmalar® | Firmalar®
1995 94 8.2 12.3 7.1 12.7 9.3 13.1
1996 8.4 7.2 10.6 6.6 11.0 8.0 13.0
1997 7.5 6.7 9.8 59 10.1 6.7 12.2
1998 7.0 6.1 8.8 5.7 91 5.9 10.7
1999 6.7 6.3 7.4 5.7 8.0 6.0 9.6
2000 6.1 56 7.0 5.8 7.8 5.2 9.5
2001 71 6.2 8.8 6.4 8.9 7.4 11.3
2002 7.0 6.2 8.6 59 9.0 6.8 10.6
2003 5.8 53 7.5 5.2 7.6 4.8 9.1
1995-
2003 7.2 6.4 9.0 6.0 94 6.7 11.0

Kaynak: Gulha ve Yalgin (2005: 6)
1.  Calisan Sayisi 50'den az olan firmalar, Calisan Sayisi 250’den ¢ok olan
firmalar, 2. 2000 yilinda 17 yasindan klUglUk olan firmalar, 3. Etkinlik gdsterdigi
sektoérde satislarin % 50’sinden fazlasina sahip firmalar, 4. Dénem igin satiglarinin
% 25'den fazlasini ihrag edenler, 5. Yabanci bir ortadi olan ve yabancilara ait
isletmeler

TUIK’in imalat sanayiinde 1989-2001 dénemini kapsayan'* ve 10’un
tzerinde isci calistiran 4 basamakl 6zel kesim alt sektérlerindeki firmalara ait
bilgilerin yer aldigi verileri kullanarak ve katma degerden édenen Ucretleri
cikarip, cikti miktarina bélerek hesapladigimiz fiyat-maliyet marjlari Tablo
3.5’de verilmektedir.

2 Culha ve Yal¢mn (2005)'m cahsmasinda fiyat-maliyet marji fimanimn briit kirmmn net satislarina

boliinmesiyle hesaplanmustir.

432001 doneminden sonra ayrmtili olarak degerlendirebilecegimiz bir veri seti yayinlamamustir.
Ayrica s6z konusu veri seti ISIC. Rev.2’den ISIC Rev.3’e doniistiiriildiikten sonra 2 basamakli hale
getirilmistir.
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Tablo 3.5. 1989-2001 Déneminde 10’un Uzerinde isci Calistiran imalat
Sanayiindeki 2 Basamakli Ozel Kesim Alt Sektdrlerinde

Fiyat-Maliyet Marijlar

Sektor | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995
15 26.8 25.4 27.7 29.3 28.7 28.9 30.8
16 17.2 26.4 39.4 27.7 51.5 65.2 49.3
17 25.9 29.1 29.1 30.6 29.5 31.1 27.2
19 26.0 21.2 15.8 16.7 19.5 17.3 26.4
20 21.6 20.3 29.3 25.0 21.4 24.1 22.3
21 26.8 35.2 31.0 27.3 29.9 35.2 31.8
24 28.5 33.0 34.2 36.0 41.5 41.2 36.8
25 29.4 31.6 33.1 36.5 37.1 39.6 36.6
26 41.9 41.3 40.0 43.8 47.0 49.2 42.9
27 24.2 24.9 24.7 26.6 24.5 24.1 22.7
28 32.2 33.4 31.9 33.5 32.8 35.7 33.6
29 28.9 32.8 22.3 30.7 27.3 35.2 33.2
30 31.9 38.8 0.0 27.6 28.1 16.0 18.9
31 27.9 28.4 30.8 33.3 34.0 34.5 32.6
33 29.1 31.4 35.6 36.9 33.2 36.0 31.4
34 26.9 26.4 27.6 27.3 30.3 31.5 26.7
35 41.1 36.3 45.3 50.1 48.2 45.1 35.6
36 29.3 31.6 31.6 33.5 30.9 36.6 33.5
1989-2001
Sektor | 1996 1997 1998 1999 | 2000 | 2001 | Ortalama
15 28.5 26.0 25.0 26.7 23.8 25.7 27.2
16 50.4 27.9 35.0 23.5 64.3 61.7 41.5
17 27.5 27.2 27.1 27.2 22.7 25.0 27.6
19 22.9 26.7 21.7 22.8 25.4 23.6 22.0
20 23.4 23.8 26.2 25.5 28.3 32.5 24.9
21 35.3 31.2 30.6 29.0 26.1 27.4 30.5
24 36.9 39.0 31.9 38.5 35.6 36.9 36.2
25 31.9 34.8 30.1 31.8 30.8 28.8 33.2
26 41.5 40.9 41.2 41.0 40.4 38.8 42.3
27 19.8 21.5 18.2 17.5 17.3 19.9 22.0
28 30.2 33.6 33.9 33.9 32.9 33.5 33.2
29 31.5 32.0 28.1 24.0 25.8 25.6 29.0
30 26.4 16.7 25.9 16.9 13.7 16.2 23.1
31 31.1 35.7 29.6 27.3 27.1 27.4 30.7
33 28.5 34.3 25.0 34.7 22.1 29.8 31.4
34 27.7 29.2 24.2 23.2 23.4 20.9 26.6
35 39.0 35.1 36.2 33.3 30.9 31.7 39.1
36 38.9 36.8 28.4 28.9 32.5 30.7 32.6

Kaynak: TUIK verilerinden tarafimizdan hesaplanmistir.
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Tablo 3.5’den izlenecegi gibi 2 basamakli 10’un Gzerinde isci ¢calistiran
6zel kesim alt sektdrlerinde fiyat-maliyet marjlarinin % 22 ile % 49,3 arasinda

degistigi ve genel olarak da cok yiiksek oldugu gérilmektedir'**

. Aynica yillar
icinde sektorlerin ¢ogunda fiyat maliyet marjlart énemli sayilabilecek
oranlarda dalgalanmistir. Sektérler arasinda fiyat maliyet marjlarinin

ylUksekligiyle 6ne cikanlar icin asagidaki genel tespitler yapilabilir'®.

Tablo 3.5’de ortalama fiyat marjlarinin 26 kodlu metalik olmayan diger
mineral UrlGnler imalati (% 42,3) ve 16 kodlu tatln GrOnleri imalat (% 41,5)
sektdrlerinde en ylksek oldugu goéralmektedir. Metalik olmayan drtnler
imalati daha ¢ok insaat sektériine yonelik Gretimin yapildigi ve ¢imento, b.y.s.
metalik olmayan mineral GrUnlerin imalati, atese dayanikli seramik Grtnleri
imalati ve yapl malzemeleri disindaki atese dayanikli olmayan seramik esya
imalati gibi yogunlagsma oranlarinin yiksek ve i¢ talebin de énemini korudugu
alt sektérlerin oldugu bir sektdrdir. Thtin GrGnleri imalati sektérl ise, ic
talebe ydnelik Gretimin yapildigi ve s6z konusu dénemde agirlikh olarak
devletin yer aldigi bir sektér olarak éne ¢ikmaktadir.

35 kodlu diger ulasim araclarinin imalati sektort ise % 39,1’lik fiyat
maliyet marji ile siralamada Uglncl sirada yer almaktadir. Hem yurti¢ci hem
de yurtdigi talebe ydnelik olarak Uretim yapildigi bu sektériin Ek-1 ve Ek-2’de
verilen alt sektérler itibariyle incelendiginde yogunlasmanin c¢ok ylUksek
oldugu gorilmektedir. 24 kodlu kimyasal madde ve Urlnleri imalati
sektérinin fiyat maliyet marji % 36,2 olarak bulunmustur. Alt sektérlerinde
yogunlasma oranlarinin yiksek oldugu bu sektdrde i¢ talebe yénelik Uretim
yapmakla birlikte, i¢c talebin tamami karsilanamamakta ve sektdr, gida
sektoru ile birlikte en fazla yabanci dogrudan yatirimlarin yapildigi (Dogruel
ve Dogruel, 2008: 211-212) sektdrlerden biri olarak éne ¢cikmaktadir.

14 Sektorlerin girdi bagina katma degerlerini hesapladigimiz ve Ek-3’de verilen sonuglarda, fiyat-
maliyet marjlarinin en yiiksek oldugu sektorlerin ayni zamanda girdi bagina en yiiksek katma degere
sahip olan sektorler oldugu da goriilmektedir.

145 Sektorlerdeki gerek yogunlasma oranlarina, gerekse i¢ ve dis talebe yonelik iiretimlere iliskin
saptamalarda, Dogruel ve Dogruel (2008)’in “Tiirk Sanayiine Sektorel Bakis” isimli ¢aliymasindan
yararlanilmistir.
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28 kodlu makine ve techizati haric metal esya sanayii ile 25 kodlu
plastik ve kaucuk Urlinler imalati sektdrlerinde fiyat maliyet marjlari % 33,2
olarak bulunmustur. Her iki sektérde de hem i¢ hem de dis talebe ydnelik
dretim Olcek yogun olarak yapilirken, her iki sektériin alt sektérleri arasinda
hem ylksek, hem orta, hem de disik yogunlagsma gérilmektedir.

36 kodlu mobilya Urlnleri sektdriindeki fiyat maliyet marji % 32,6
olarak bulunmustur. Yogunlasmanin disidk oldugu mobilya imalati alti alt
sektérl disindaki diger alt sektdrler arasinda ylksek ve orta derecede
yogunlasmanin da bulundugu sektérler yer alirken, genel olarak hem i¢ hem
de dis talebe yonelik Gretimin yapildigi bir sektérdir.

32 kodlu radyo, tv, haberlesme techizati ve cihazlari imalati
sektoérindeki fiyat maliyet marji % 31,4 olarak bulunurken, alt sektérlerinde
yogunlasmanin ¢ok ylksek oldugu dikkati cekmektedir. Gerek i¢c gerekse dis
talebe ybnelik Gretimin yapildigi bu sektérde yurtici talebin yarisindan fazlasi

da ithalatla kargilanmaktadir.

31 kodlu b.y.s. elektrikli makine ve cihazlarin imalati sektériinde fiyat
maliyet marji % 30,7 olarak bulunmustur. Hem ic hem de dis talebe yénelik
dretimin yapildigr sektérin alt sektérleri arasinda ¢ok yiksek (3140 ve 3190
kodlu), yiksek (3120 kodlu) ve orta (3110, 3130 ve 3150 kodlu) alt sektérlerin
oldugu géralmektedir.

21 kodlu kagit ve kagit uranleri imalat sektérindeki fiyat maliyet marj
% 30,5 olarak bulunmustur. Alt sektérlerdeki yogunlasma orta (2109 ve 2101
kodlu) ve distk (2102 kodlu) derecelidir. Sektdrde agirlikh olarak i¢ talebe
yonelik Uretim yapiimakla birlikte i¢ talebin tamami bile kargilanamamaktadir.

Genel olarak Tuarkiye’de imalat sanayii igin uzun vadeli blylime
planlar c¢ercevesinde belirlenmis bir politikanin olusturuldugu ve/veya
uygulandigini séylemek cok zordur. Bu durumun ulusal imalat sanayiinin
gelisimini, rekabet glclinld ve dolayisiyla Turkiye'nin dinya gayrisafi
hasilasindan almak istedigi payl olumsuz etkiledigi sdylenebilir. Rekabetin
her gecen giin daha cok arttigi ve dolayisiyla firmalarin yeni teknoloji ve Grin
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gelistirme yetenekleri ile buna bagh olarak belirlenen fiyatlama
davraniglarinin daha da o&énemli hale geldigi kiresellesme slrecinde,
Tarkiye'deki firmalarin fiyatlama davraniglari konusunda yapilacak tespitlerin
6nemi artmaktadir. Bu ylzden, 6ncelikle fiyatlama davranislari hakkinda
6nemli ipuglari veren alt sektdrlerdeki fiyat degisim sikliklar ve ortalama fiyat
degisim bayuUklikleri hesaplanacaktir. Ancak bu sonucglarin arz ve talep
kosullarinda meydana gelen degismeler karsisinda firmalarin fiyatlarini nasil
degistirdigi konusunda icerdigi bilgiler ¢cok kisithdir. Bu ytzden firmalarin
6zellikle maliyet kosullarindaki degdisimler karsisindaki tepkilerini élgmek igin
enflasyon ve alt sektdrlerdeki fiyat endeksleri arasindaki yapisal iligki
c6zimlenmeye calisilacaktir. Kuskusuz, firmalarin maliyet kosullarindaki
degismeler karsisindaki tepkileri, en saglikh bigcimde firmalara ait fiyat
ve/veya maliyet verileri araciligiyla belirlenmelidir. Bununla birlikte bdyle bir
¢6zimleme icin gereksinim duyulan verilerin olmamasi, yiksek enflasyon
ortaminin ve buna bagh olarak enflasyon beklentilerinin oldugu bir
makroiktisadi ortamda enflasyonun da fiyatlama davranislar Gzerinde anlaml
etkisi olmasini gerektigi dUstncesinden hareketle, enflasyon ile alt
sektérlerdeki fiyat endeksleri arasindaki yapisal iliski ¢dzimlenmeye

calisilacaktir.

3.2. TURKIYE IMALAT SANAYIiINDEKiI FIRMALARIN FiYATLAMA
DAVRANISI VE FiYAT YAPISKANLIKLARI

Blinder (1991)'In calismasiyla birlikte fiyat yapiskanhklarinin
nedenlerini firmalarin fiyatlama davraniglari cercevesinde inceleyen ve
Ozellikle Ulkelerin merkez bankalarinin énciliigiinde yapilan ankete dayal
calismalar hizla artmistir. Skinner (1970), Hall, Walsh ve Yates (1997), Apel,
Friberg ve Hallsten (2001), Fabiani, Gattulli ve Sabbatini (2004), Loupias ve
Ricart (2004), Fabiani v.d. (2005), Alvarez v.d. (2005), Kwapil, Baumgartner
ve Scharler (2005), Martins (2005), Aucremanne ve Druant (2005), Stahl
(2005), Hoeberichts ve Stokman (2006), Amirault v.d. (2006) gibi bu tir
ankete dayali calismalar ile birlikte, bir taraftan Ulkelerdeki enflasyon sireci,

diger taraftan da mikro bazda firmalarin fiyatlama davranislari incelenmistir.
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Turkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasi da 2005 yilinin Mayis ile Temmuz
aylari arasinda benzer bir anket calismasini yaptirmis ve calisma Karadas
v.d. tarafindan 2006 yilinda yayinlanmistir. Karadas v.d. (2006) tarafindan
yapilan calismada yer alan sonuglarla tarafimizdan hesaplanacak fiyat
degisim sikliklari ve fiyat degisim buyudklUklerinin karsilastiriimasi, Turkiye'de
firmalarnn fiyatlama davraniglari ve géreli yapiskanliklar UGzerine daha

aciklayici sonuclara ulasmamizi saglayacaktir.

Tarkiye'de firmalarin fiyatlama davraniglari hakkinda tespitlerde
bulunmak ve sektdrel olarak asagl veya yukar yonli fiyat katiliklarinin olup
olmadigini belirlemek amaciyla éncelikle Aucremanne ve Dhyne (2004),
Baudry v.d. (2004), Dhyne vd. (2005), Cornille ve Dossche (2006) gibi
calismalarda kullanilan fiyat degisim sikligi ve degisim buyUkligu Ek-3’deki
formUlasyonlar ¢ergevesinde hesaplanacaktir. S6z konusu ¢alismalarda fiyat
katiligi, fiyat uyarlama sikhgina bagh olarak ¢ézimlenmeye cahligiimistir.

Calismamizda kullanilan istatistikler Cornille ve Dossche (2006)
calismasinda oldugu gibi fiyat degisikliklerinin dagihmiyla iligkilendirilmistir.
Bu istatistiklerle fiyatlarin yapiskan mi oldugu, asagi yénli nominal katiliklarin
mi yagsandidi veya fiyatlama davraniglarinin zamana mi, yoksa duruma mi
bagll oldugu konusunda c¢dzimlemeler de vyapilabilecektir (Cornille ve
Dossche, 2006: 11). Dolayisiyla bu bélimde &éncelikle, 2 ve 4 basamakl
olarak alt sektdrlerdeki fiyat degisim sikhdi veya blyUklukleri hesaplanacak,
daha sonra gérgil olarak enflasyondaki bir sok karsisinda 2 basamakl alt

sektorlerin tepkileri cdzimlenmeye calisilacaktir.
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3.2.1. Sektorel Olarak Fiyat Degisim Sikliklari ve Fiyat Degisim
Buyuklukleri

3.2.1.1. Veri Seti

Calismamizda, birgok Ulkede oldugu gibi firma bazinda fiyat ve maliyet
verilerine ulasilamadigi icin'*®, Tirkiye Istatistik Kurumu’nun Gc¢ farklh bazda
ve Ug¢ farkl dénemdeki aylik toptan esya fiyatlari endeksleri (TEFE) ve Uretici
fiyatlar endeksleri (UFE)’ndeki 2 ve 4 basamakli olmak lizere yaklasik olarak
80.000 endeks verisi kullaniimistir. 1987—-1997 dénemi toptan egya fiyatlari
endeksi 1987 temel devreli, 1994—-2004 dénemi toptan egya fiyatlari endeksi
1994 temel devreli ve 2003-2009 (Mart) dénemi Uretici fiyatlari endeksi ise
2003 temel devrelidir. Bu G¢ donemdeki alt sektérlerdeki fiyat degisimleri, ilgili
dénemdeki toplam TEFE veya UFE verileriyle karsilastirilacaktir.
Galismamizda fiyatlarin degisim sikhdi ve buyUkliga Gzerinden ¢ézimleme
yapilacagindan verilerin baz yilini degistirmeye gereksinim duyulmamistir.
Ayrica 1987, 1994 ve 2003 temel devreli verilerin sirasiyla ISIC Rev. 2, ISIC
Rev. 3, NACE Rev. 1 bigiminde G¢ farkh uluslararasi siniflandirma bigimine
ait olmasi nedeniyle bunlarin birbirlerine dénisimi konusunda 6nemli

sorunlar bulunmaktadir'¥’

. Goérgul kisimdaki karsilastirma icin kullanilacak
s6z konusu uluslararasi siniflandirma bigimlerinin birbirlerine déntsim0 Ek-

5A ve 5B’de verilmektedir.

1987 ve 1994 temel devreli aylik toptan egya fiyatlari dizininde yer
alan fiyat verileri, firmalardan anket yoluyla her ayin besinci, on besinci ve
yirmi besinci gunlerindeki fiyatlarina ulasilarak derlenmektedir. S6z konusu
fiyatlar, yurtigi pesin toptan satis fiyatidir ve fiyatlara vergiler de dahildir. 1987

ve 1994 temel devreli aylik verilerde devlet ve 6zel sektdr icin ayri ayn fiyat

® Firma bazinda verilere ulasilmasi, sz konusu firmalarin etkinlik gosterdikleri sektorlerdeki
fiyatlama davramiglarinin daha saglikli bir bicimde ¢6ziimlenmesini ve ayrica gerek sektorlerin
gelisiminin gelecekte izleyecegi seyrin, gerekse GSYIH’a yapacaklari katkilar1 konusunda ozellikle
Tirkiye gibi gelismekte olan iilkelerdeki imalat sanayii i¢in ¢cok daha kapsayici ve rehber islevi
gorebilecek ¢alismalarin yapilmasina katki saglayabilecektir.

7 Bu sorunlar arasinda en onemlisi ISIC Rev.3 ve NACE Rev.l smiflandirma bicimlerinin daha
kapsamli olmasit nedeniyle ISIC Rev.2’deki baz1 sektorlerin ISIC Rev.3’deki siniflandirma iginde ve
ISIC Rev.3’deki bazi sektorlerin  NACE Rev.1’de birden fazla sektorii kapsamasindan
kaynaklanmaktadir.
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verilerine ulasabildigi icin bu iki kesimin fiyatlama davraniglarindaki farkliliklar
da karsilastirilabilecektir.

2003 temel devreli aylik Uretici fiyatlari dizininde yer alan fiyat verileri
de (tarim sektdriinde yer alan maddeler diginda) firmalardan anket yoluyla
her ayin besinci, on besinci ve yirmi besinci glinlerindeki fiyatlarina ulasilarak
dizenlenmektedir. Tanm sektériinde ise Ureticilerin eline gegen fiyatlar, her
ayin birinci ve ikinci haftasini igine alacak sekilde aylik olarak derlenmektedir.
Verilerin hepsi mevsimsel diizeltme yapiimadan yayinlanmaktadir.

3.2.1.2. Fiyat Degisim Sikhgi

Galismamizda fiyat degisim sikligini, aylik olarak bir dnceki aya goére
degdisen fiyatlarin toplami s6z konusu dénemde var olan toplam fiyat sayisina
bolinerek hesaplanmistir. 1987 ve 1994 baz yilli verilerde devlet ve Ozel
sektér olarak fiyat dizinlerine ulasilabildigi igin sektdrlerdeki devlet isletmeleri
ve Ozel firmalarin fiyatlama davraniglarindaki farkliigi da ortaya koymak igin
her iki kesim igin fiyat degisim sikliklari ayri ayri da hesaplanmistir. Fiyat
degisim sikhdr hem enflasyon gibi makro, hem de piyasa yapisi, maliyetler,
malin 6zellikleri, sézlesmeler gibi mikro degiskenlerden etkilendigi g6z dnine
alindiginda Turkiye’de 1980’lerden sonra kronik hale gelen enflasyonun
fiyatlama davraniglarini yonlendiren en 6nemli faktor haline dénistigu dikkat
cekmektedir. Tablo 3.6'da 4 basamakli olarak hesaplanmis Turkiye'deki fiyat
degisim sikliklarinin gelisimi verilmektedir. 1980 ve 1990°’li yillarda imalat
sanayiindeki yaklasik % 90’lardaki fiyat degisim sikhdi, enflasyonun disus
egilimine qirdigi slrec¢te kicUk de olsa azalarak % 87 seviyelerine
gerilemistir.
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Tablo 3.6. 1987*-1994* Temel Devreli TEFE ve 2003 Temel Devreli
UFE Dizinlerindeki Fiyat Degisim Sikliklari'*®

Fiyat Degisim Sikligi (%)
Toplam Artiglar Azaliglar
imalat Devlet 63.2 58.6 4.5
imalat Ozel 88.6 84.5 4.1
imalat Toplam 88.7 84.8 3.9
1987 | Madencilik | Devlet 69.1 67.2 1.9
Madencilik | Ozel 84.5 76.6 7.9
Madencilik | Toplam 80.9 75.0 5.9
Enerji Devlet 73.7 72.9 0.8
imalat Devlet 66.0 57.6 8.3
imalat Ozel 90.3 81.0 9.3
imalat Toplam 89.3 79.9 9.4
1994 | Madencilik | Devlet 81.6 66.3 15.3
Madencilik | Ozel 91.6 76.5 15.0
Madencilik | Toplam 86.8 72.3 14.4
Enerji Devlet 85.5 78.9 6.62
imalat 87.2 53.5 33.7
2003 | Madencilik 87.7 53.9 33.8
Enerji 81.3 57.3 24.0

Kaynak: TUIK verilerinden tarafimizdan yapilan hesaplamalar.
* 1987 temel devreli TEFE verileri 1987 Ocak-1997 Aralik donemindeki aylik
verilerdir.

+

= 1994 temel devreli TEFE verileri 1994 Ocak-2004 Aralik dénemindeki aylik
verilerdir.
¥ 2003 temel devreli UFE verileri 2003 Ocak-2009 Mart dénemindeki aylik verilerdir.

Bununla birlikte fiyat degisim sikliginda ortaya c¢ikan % 87’lik oran, Bils
ve Klenow (2004)’'un Amerika (% 26,1), Alvarez, Burriel ve Hernando (2005)
ispanya (% 21), Dyhne v.d. (2005)'nin Avrupa bdlgesi (ortalama % 15,1)
Cornille ve Dossche (2006)’nin Belgika (% 24), Vermeulen v.d. (2007)’nin
yine Avrupa bdélgesi (%21) i¢in buldugu sonuglarla karsilastirildiginda ¢ok

149

ylksektir Bu durum, fiyatlarin hemen hemen hepsinin artis yéninde

oldukca esnek oldugunu géstermektedir.

¥ 4 basamakl1 alt sektérlerin tiimiinde hesaplanan fiyat degisim siklart icin bkz. Ek-6A-6B-7A-7B-
7C-7D-8A-8B-8C ve 2 basamakl alt sektorler icin bkz. Ek-6B-6C-6D-6F-7E-7F-7G-7H-8D-8E-8F-
8G.

14 Dyhne v.d. (2005: 21)’nin Avrupa iilkeleri ve Avrupa bolgesi icin yaptiklari calismada enerji ve
islenmemis yiyecek sektorleri, Vermeulen v.d. (2007: 9)’ nin yaptiklar1 benzer ¢alismada ise enerji
sektorii, yiyecek ve aramallarindaki fiyat degisim sikliklar1 diger sektorlerden onemli 6l¢iide yiiksek
bulunmustur. Tiirkiye’de enerji sektoriiniin gerek ithalata bagimli, gerekse doviz kuruna olan
bagimliligi nedeniyle fiyat degisim sikliginin diger bir¢ok sektorden (degisim sikligi %90-100
arasinda) az olmast 2000’lere kadar sektoriin devlet tekelinde olmasi ve idari fiyatlandirmanin
yapilmasina baglanabilir.
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Tablo 3.6’da 2000’lerden sonra 6zel sektérdeki fiyat degismesindeki
artis yonundeki degisim sikliginin az da olsa azaldigi gértlmektedir. 1987
temel devreli verilerde imalat sanayiinde fiyatlardaki degismelerin % 85,8’inin
artis yoninde iken, yalnizca % 3,9’u azalis yonindedir. 1994 temel devreli
verilerde artislar % 81’e inerken, azalslar % 9,3’e yukselmis, 2003-2009
déneminde ise artislar % 53,5’e gerilerken, azaliglar % 33,7’ye ¢cikmigtir.

Fiyatlarin aylik degisim sikliginda gérlilen bu yiksek oran, Karadas
v.d. (2006: 25-26)’nin firmalarin % 78,9’unun fiyatlarini aylik veya daha sik,
%12,3’0n0n U¢ ayda bir, % 8,8’inin alti ayda bir veya daha az gdzden
gecirdigi  gbzlemiyle de tutarlidir. Bununla birlikte Karadas v.d. (2006)’nin
ana artn fiyatini son 12 ayda gdzden gecirme ve degistirme tablosunda,
imalat sanayii toplaminda 12 gbzden gecirmenin yalnizca 4’lGnde fiyat
degistirme yapildigi sonucunun cok daha ylksek gerceklesmekte oldugu
sdylenebilir.

Karadas v.d. (2006: 24) Turkiye'deki firmalarin % 31,2’sinin zamana
bagll, % 11,9’unun duruma bagh, % 56,9’'unun ise hem zaman hem de
duruma bagl fiyatlama davraniglari gésterdigini, diger bir deyisle firmalarin %
88,1’inin her iki fiyatlama davranisini birlikte gdsterdigi sonucunun, fiyat
degisim sikliginin yidksek cikmasiyla da desteklenmektedir. Sahindz ve
Saracoglu (2008) Turkiye'de firmalarin zamana bagli fiyatlandirma davranisi
gbsterdiklerini, fakat piyasa kosullarinda ortaya ¢ikan énemli degismelerde,
bu davranislarini degistirdiklerini ifade etmektedirler.

Fiyat degisim sikligi % 50 ve daha altinda olan sektdrlerdeki firmalar
arasinda zamana bagl fiyat gézden gecirmenin diger firmalara oranla daha
fazla kullanildigi ve fiyatlardaki artis ybnindeki degismelerin azalis
yonlindeki degisimlere gbre ¢ok daha fazla gergeklestigi séylenebilir. Fiyat
degisim sikligi devlet igletmeleriyle 6zel firmalar arasinda énemli 6lgclde
farklilasabilmektedir. Tablo 3.7’de devletin ve Tablo 3.8'de 6zel firmalarin
etkinlikte bulundugu imaléat alt sektdrlerinde, fiyat degisim sikligi % 50 ve
daha az olan sektorler verilmektedir. Tablo 3.7°deki veriler Ek 6’daki 1987

temel devreli tim verilerle karsilastiriidiginda devletin % 50 ve daha az fiyat
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degisim sikhdinin oldugu alt sektérlerde 6zel kesimdeki (3133 ve 3851 alt

sektorler harig) fiyat degisim sikliklarinin ¢cok yiksek oranlarda (genelde %

73-100 arasinda) degistigi goéralmektedir.

Tablo 3.7. 1987 Temel Devreli Devletin Etkinlikte Bulundugu ve Fiyat
Degisim Sikhgi % 50’nin Altinda Olan Alt Sektérler

1987 Temel Devreli imalat Devlet Kesimi Fiyat Degisim Sikligi (%)
Toplam | Artiglar | Azaliglar

1513 | Sebze ve Meyvelerin iglenmesi 30.5 25.2 5.3
1531 | Ogiittiimiis Tahil Uriinleri imalati 48.1 45.8 2.3
1542 | Seker imalati 50.4 48.8 1.5
1532 | Nisastali Urtin. iml.

1549 | B.Y.S. Gida Mad.iml. 48.8 43.5 5.3
1551 | Alkollii iceceklerin Damitiimasi Aritilmasi 32.1 30.5 1.5
1552 | Sarap Imalati 31.3 29.8 1.5
1553 | Bira ve Malt Sanayi 29.0 27.5 1.5
1554 | Alkolsiiz icecek imalat 15.3 15.3 0.0
1600 | Titiin Urlinleri imalati 32.8 30.5 2.3
2102 | Kagit Karton ve Mukavvadan Ambalaj Mal. 38.9 36.6 2.3
2211 Kitap,BrosUr ve Diger Yayinlarin Yayimi

2212 | gijrekli Yayinlarin Yayimi

2213 | Plak,Kaset vb. Kayitli Medyanin Yayimi

2221 | Basim 12.2 9.9 2.3
3543 | Madeni Yaglar Ve Uriinleri Sanayi 42.7 41.2 1.5
2812 | Tank ,Sarni¢ ve Metal Muhafaza iml.

2813 | Buhar Kazani Iml., Merkezi Kalorifer Kazan. Hre.

2914 | Sanayii Firini Ocak ve Ocak Atesleyicilerinin Iml. 40.5 40.5 0.0
3120 | Elektrik Dagitim ve Kont. Cihaz. iml.

3110 | Elektrik Motoru,Jenaratér ve Transformator iml. 20.6 20.6 0.0

Olgme ,Kontrol, Test,Seyrlisefer vb. Amagli Alet ve
3312 | Gihaz. iml.
3311 | Tibbi Ve Cerrahi Teg. ile Ortopedik Arag. iml. 38.9 38.9 0.0

Kaynak: 1987-1997 dénemi 1987 temel devreli TEFE verilerinden tarafimizdan
hesaplanmistir. 1994 temel devreli verilerle karsilastirma icin ISIC Rev.2

siniflandirmasi ile verilen 1987 temel
dondstirdlmastar.

devreli veriler

ISIC. Rev.3e
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Tablo 3.8. 1987 Temel Devreli Ozel Kesimin Etkinlikte Bulundugu ve
Fiyat Degisim Sikligi % 50’nin Altinda Olan Alt Sektdrler

1987 Temel Devreli imalat Ozel Kesim Fiyat Degisim Sikhigi (%)
Toplam | Artiglar | Azaliglar
1553Bira ve Malt Sanayi 44.3 41.2 3.0
3233|Deri vb. Maddelerden Yapiimig Esya Sn. 35.9 35.9 0.0
Olcme ,Kontrol, Test,Seyriisefer vb. Amacli Alet

3312)¢ Gihaz. iml. 41.2 40.5 0.8
3311[Tibbi Ve Cerrahi Teg. ile Ortopedik Arag. iml.
3320|Optik Alet. ve Fotografcilik Techz. Iml. 15.3 14.5 0.8

Kaynak: 1987-1997 dénemi 1987 temel devreli TEFE verilerinden tarafimizdan
hesaplanmistir. 1994 temel devreli verilerle karsilastirma igin ISIC Rev.2
siniflandirmasi ile verilen 1987 temel devreli veriler ISIC. Rev.3'e
dondstirdlmastar.

1987 temel devreli verilerde imalat sanayindeki toplam fiyat degisim
sikligi hesaplanan 72 alt sektérden 48’inde fiyat degisim sikligi % 90-100
arasinda, 16 alt sektérde % 72-90 arasinda ve yalnizca 8 sektérde % 50’nin
altinda bulunmustur. Bu durum fiyat degisim sikhginin bazi alt sektérler

arasinda 6nemli élctde farkhlastigini géstermektedir.

Devlet ve 6zel kesim arasindaki fiyat degisim sikliklarindaki benzer
durum 1994 temel devreli 1994-2004 yillari arasindaki dénem icin de
gecerlidir. Tablo 3.9’da devletin, Tablo 3.10°da ise 6zel kesimin etkinlikte
bulundugu imalat alt sektérlerinde fiyat degisim sikligi % 50 ve daha az olan
sektdrler gbérilmektedir. Tablo 3.9'deki veriler EK-6A’daki 1994 temel devreli
tim verilerle karsilastirildiginda fiyat degisim sikligr % 50 ve daha az devlet
isletmelerinin oldugu alt sektérlerde, 6zel kesimdeki fiyat degisim sikliginin
(1542 kodlu seker imalati disinda) genel olarak % 80’lerin (zerinde

gerceklestigi gértlmektedir.
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Tablo 3.9. 1994 Temel Devreli Devletin Etkinlikte Bulundugu ve Fiyat
Degisim Sikhgi % 50’nin Altinda Olan Alt Sektérler

1994 Temel Devreli imalat Devlet Kesimi Fiyat Degisim Sikhigi (%)
Toplam | Artislar | Azaliglar
1514 | Bitkisel ve Hayvansal Sivi ve Kati Yag imalati 27.5 24.4 3.1
1541 | Firin Uriinleri imalati 40.5 35.9 4.6
1542 | Seker imalati 45.8 45.8 0.0
1552 | Sarap Imalati 34.4 34.4 0.0
1553 | Bira ve Malt Sanayi 33.6 32.8 0.8
1554 | Alkolsiiz icecek imalati 16.8 16.8 0.0
1600 | Titin Uriinleri imalati 34.4 34.4 0.0
1722 | Hal ve Kilim Imalati 29.0 28.2 0.8
1810 | Kiirk Harig Giyim Esyasi Iimalati 38.2 35.1 3.1
1911 | Derinin Tabakalanmasi ve islenmesi 374 36.6 0.8
1920 | Ayakkabi imalati 33.6 32.8 0.8
2109 | Diger Kagit ve Mukavva Uriinleri imalat 47.3 41.2 6.1
2211 | Kitap,Brosur ve Diger Yayinlarin Yayimi 9.9 9.2 0.8
2693 | Atese Dayanikli Olmayan,Kil ve Seramik Yapi Malz. Uriin. iml. 24.4 22.9 1.5
2899 | Baska Yerde Siniflandiriimamis Metal Esya imalati 48.1 38.2 9.9
3140 | Akiimiilatér, Pil ve Batarya imalati 44.3 36.6 7.6

Kaynak: 1994-2003 dénemi 1994 temel devreli TEFE verilerinden tarafimizdan

hesaplanmistir.

Tablo 3.10. 1994 Temel Devreli Ozel Kesimin Etkinlikte Bulundugu ve
Fiyat Degisim Sikligi % 50’nin Altinda Olan Alt Sektorler

1994 Temel Devreli imalat Ozel Kesim Fiyat Degisim Sikhigi (%)
Toplam | Artiglar | Azaliglar
1542 | Seker imalati 47.3 45.8 1.5
2913 | Mil Yatag: Disli Takimi ve Tahrik Tertibati iml. 45.8 45.0 0.8
2927 | Silah ve Mithimmat imalati 33.6 29.8 3.8
3592 | Bisiklet ve Sakat Tasliyicilari imalati 48.9 42.0 6.9

Kaynak: 1994-2003 dénemi 1994 temel devreli TEFE verilerinden tarafimizdan

hesaplanmistir.

1994 temel devreli verilerde imalat sanayiindeki toplam fiyat degisim

sikligi hesaplanan alt sektér sayisi 97’ye ¢ikmistir. Bu alt sektérlerin 70’inde
fiyat degisim sikhgr % 90-100 arasinda iken, 20 alt sektérde % 50-90
arasinda ve yalnizca 7 alt sektérde % 50’nin altinda bulunmustur.

2000’li yillarda Tarkiye’de enflasyon disus strecine girmistir. Bu

surecte imalat sanayii genelinde fiyatlardaki degisim sikligi dnemli oranlarda,

Tablo 3.11’de yer alan sektdrler disinda azalmasa da, azalis yénundeki



136

degisim sikliklari dnemli oranlarda artmistir'>’. Bu durum Alvarez v.d. (2005a:
14)'nin ylUksek enflasyon ortaminda fiyatlardaki artis sikliginin daha fazla
oldugu ve dusik enflasyon ortaminda ise artis sikliginin distk oldugu

sonucunu da desteklemektedir.

2000'li yillar 6zellestirmenin de arttigi yillar olmustur'®'. Bu siirecte
Ozellestirmenin yapildigi seker, damitiimis alkolli iceceklerin imalati gibi
sektorlerde fiyat degisim sikhgr dnemli élcide azalirken, bira ve sarap
imalati, alkolsliz icecek imalati, tatin Grlnleri imalati gibi sektérlerde ise fiyat

degisim sikhgi artmistir'>2,

Tablo 3.11. 2003 Temel Devreli Toplam Fiyat Degisim Sikhdi % 50’nin
Altinda Olan Alt Sektorler

2003 Temel Devreli Toplam imalat Sektéri Fiyat Degisim Sikhigi (%)
Toplam | Artiglar | Azaliglar
1583 | Seker imalati 18.9 16.2 2.7
1591 | Damitilmig alkollli iceceklerin imalati 8.1 6.8 1.4
1593 | Sarap imalat 48.6 37.8 10.8
2124 | Duvar kagidi imalati 31.1 23.0 8.1
2211 | Kitap yayimi 36.5 25.7 10.8
2465 | Plak, bant vb. kayit gereclerinin imalati (kaydedilmemis) 17.6 12.2 54
2621 | Seramik ev ve siis esyas! imalati 23.0 16.2 6.8
3001 | Biro makineleri imalati 37.8 16.2 21.6
3542 | Bisiklet imalati 43.2 27.0 16.2
3662 | Suptrge ve firca imalati 25.7 21.6 4.1

Kaynak: 2003-2009 dénemi 2003 temel devreli UFE verilerinden tarafimizdan

hesaplanmistir.

2003 temel devreli verilerde imalat sanayiindeki toplam fiyat degisim

sikh@r hesaplanan alt sektér sayisi 144’e ulasmistir. Bu alt sektérlerin
97’sinde fiyat degisim sikhdi % 90-100 arasinda, 37 alt sektérde % 50-90

arasinda ve yalnizca 10 alt sektdérde % 50°’nin altinda bulunmustur.

1987-2009 (Mart) dénemi arasinda 4 basamakli imalat alt

sektdrlerindeki toplam fiyat degismesi icinde fiyat artis ve azaliglarinin aylar

%0 Bkz. Ek-8A.

1511990’ 1arda baslayan ve 2000’den sonra tamamlanma agsamasina gelen 6zellestirme ile birlikte,
sermaye birikimi ve toplumsal gelir dagilimini diizenlemek i¢in devletin kullanabilecegi en 6nemli
araglardan biri olan idari fiyatlandirma da (Cin, 2005: 84) 6nemini kaybetme noktasina gelmistir.
1985-2009 yillar1 arasindaki Ozellestirme uygulamalari hakkinda kapsamli bilgi icin Tiirkiye’de
Ozellestirme isimli caligma icin bkz. www.oib.gov.tr

132 Diger sektorler icin bkz. Ek-8A.
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bazindaki dagihmi Sekil 3.6’da gdsteriimektedir. Buna gbére en yogun fiyat
degisikliklerinin yilin ilk dért ayinda ve 6zellikle de Mart ayinda yapildigi
g6rilmektedir. Fiyat artislan icinde Mart ve Nisan aylari, fiyat artiglarinin
gbreli olarak diger aylardan daha fazla oldugu aylardir. Mart’'ta toplam 2112
fiyat degismesinden 1719'u artig, 393’0 ise azalis, Nisan’da ise toplam 1993
fiyat degismesindenden 1698’i artis, 295’i azalis bigimindedir. Agustos ay!,
fiyat degismesinin ve fiyat artislarinin en az oldugu ayken, Aralik da onu takip
etmektedir. Subat (445) ve Aralik (433) aylari ise en fazla fiyat azaliglarinin

oldugu aylardir.

Sekil 3.6. 1987-2009 Déneminde 4 Basamakli imalat Alt Sektdrleri
Toplaminda Fiyat Degisimlerinin Dagilimi (Miktar)

2500

2000 A

1500 4

Fiyat Degisimi

1000 4

500 + =

‘ 0 1987-2009 Fiyat Azaliglari B 1987-2009 Fiyat Artigslari O Toplam Fiyat Degisimi ‘

Kaynak: TUIK verilerinden tarafimizdan hesaplanarak olusturulmustur.

Tarkiye’de enflasyon oranlarinin disis sUrecine girdigi  2000’li
yillardan sonra firmalarin fiyatlama davraniglarinin da géreli olarak degistigi
ifade edilebilir. Sekil 3.6’da 1987-2009 dbénemi icin olusturulan fiyat
degisimlerinin ayhk dagilimi, 1987-2003 (Sekil 3.7) ve 2003-2009 (Sekil 3.8)
olmak Uzere iki ddbneme ayristinldiginda fiyatlama davranislarindaki degisim

acikca ortaya cikmaktadir.
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Sekil 3.7. 1987-2003 Déneminde 4 Basamakli imalat Alt Sektérleri
Toplaminda Fiyat Artis ve Azalislarinin Aylara Gére Ylzde
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Kaynak: TUIK verilerinde tarafimizdan hesaplanarak olusturulmustur.

Sekil 3.8. 2003-2009 Déneminde 4 Basamakli imalat Alt Sektorleri
Toplaminda Fiyat Artis ve Azalislarinin Aylara Gére Yizde
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Kaynak: TUIK verilerinde tarafimizdan hesaplanarak olusturulmustur.

1987-2003 ddéneminde toplam fiyat degismesinin en fazla oldugu aylar
siraslyla Ocak, Nisan, Eylil, Temmuz ve Haziran iken, 2003-2009
déneminde Mart, Subat ve Ocak olmus ve bu aylar diger aylardan belirgin

olarak ayrilmig, diger bir deyigle fiyatlardaki dedismelerde bir cok Avrupa
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Ulkesindeki gibi mevsimsellikler belirgin hale gelmistir. 1987-2003 déneminde
toplam fiyat degismesi icinde en fazla fiyat artis siralamasi Ekim (%95,8),
Nisan (%94,8) Mayis (%94,6) ve Eylll (%94,5) iken, 2003-2009 déneminde
en fazla fiyat artigsinin oldugu aylar Nisan (%69,4), Mart (%64,4), Mayis
(%64,3) ve Ekim (%64,2) olarak degismistir.

1987-2003 déneminde toplam fiyat degisikligi icinde fiyat azaliglarinin
en fazla oldugu aylar ise sirasiyla Adustos (%7,5), Haziran (%7,4), Aralik
(%7,3) ve Subat (%6,8)'tir. 2003-2009 déneminde fiyat azalislarinin en fazla
oldugu aylar ise Aralik (%47,3), Temmuz (%43,0), Ocak (%42,7) ve Subat
(%41,0) biciminde siralanmaktadir.

Tirkiye’de imalat sanayiinde firmalarin fiyatlama davraniglarinda,
uzun yillardir siregelen yiksek enflasyon ortaminda yasamanin bir sonucu
olarak, makro iktisadi etkenlerin etkisinin daha fazla oldugu ifade edilebilir. Bu
sUrecin, firmalarin genel olarak fiyatlarini aylik veya daha kisa siirede gézden
gecirerek degistirmelerine ve fiyatlama davraniglarinda bu hareket biciminin
aliskanlik haline gelmesine neden oldugu séylenebilir. Firmalarin fiyatlarinda
yapacagl artislar, fiyatlarin strekli degistigi ylksek enflasyon ortaminda,
tiketiciler tarafindan adil bir fiyat dedismesi olarak degerlendiriimesine ve
dolayisiyla da firmalarin katlanmasi gereken maliyetlerin cok daha az

olmasina neden olmaktadir.

Tarkiye’de disik enflasyon sirecinin yasandigi 2000’lerden sonraki
surecte fiyatlama davraniglarinin yavas da olsa bir degisim icinde oldugu
g6rilmektedir. Tablo 3.6’da géruldiga gibi, 2003 yilindan sonra yasanan
surecgte bir taraftan fiyatlardaki degisim sikliklari yavas da olsa azalma
egilimine girmis, diger taraftan 2000 6ncesi donemdeki fiyatlarda gérilen
asagi yonlt nominal katiliklar kirilmistir.

1987-1997 ddnemindeki fiyat degisim sikhginin % 85,8’i artis ve
yalnizca % 4,2’si azalis yoninde iken, 1994-2004 dénemindeki artis siklig1 %
57,6’ya gerilerken, azalis sikhdi % 8,3’e ¢ikmistir. 2003-2009 déneminde ise
fiyatlardaki artis siklhigi % 53,5’e gerilemis ve azals sikhgdi ise % 33,7’ye
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yUkselmigtir. Diger bir deyigle 1987-2004 dénemindeki fiyatlarda asagi yonla
nominal katiliklar 2003-2009 déneminde &nemli odlcide azalmis'™ ve
fiyatlardaki azahs sikligi, Avrupa ortalamasi olan % 45’lere (Vermeulen v.d.,
2007: 12) 6nemli Olgide yaklasmistir. Ayrica 1987-2003 dénemindeki fiyat
degisimleri ile 2003-2009 dénemindekiler karsilastiriidiginda, enflasyondaki
disUs ediliminin firmalarda zamana bagh fiyatlama davraniglarinin agirhgini

arttirdigi da goértlmektedir.

DlUsUk enflasyon ortaminin sireklilik kazanacagi makro iktisadi bir
ortamda ise, artan fiyatlar tiketicilerin daha ¢abuk dikkatini cekmeye ve fiyat
artislarina verecegi tepkilerin de artmasina neden olabileceginden"*,
fiyatlama davraniglarindaki eski aliskanliklarini devam ettiren firmalar bu
strecten olumsuz olarak etkilenecektir. Dolayisiyla disitk enflasyon
ortaminin  sOreklilik kazanmasi durumunda, 6zellikle firmalarin fiyat
degisimlerine bagli elde edecekleri faydanin azalmasina ve katlanacagi
maliyetlerin de artmasina bagl olarak, Turkiye’deki imalat sanayii fiyat
degisim sikliklarinin da bir¢ok Ulkede oldugu gibi, %20 ile % 30’lar arasinda
bir orana kadar gerilemesi beklenebilir.

3.2.1.3. Fiyat Degisim Buyuklugu

Fiyat degisim buydkligu, fiyatlarin ayda yalnizca bir kez degistigi
varsayimi altinda, bir sektérde t-1 ayindaki degerin logaritmik blyudkligtnden
t ayindaki logaritmik bayUtkligin c¢ikariimasiyla ulasilan sonuclar toplaminin
s6z konusu sektérde toplam degisen fiyat sayisina boélinmesiyle

bulunmaktadir'™.

133 1987-1997 ve 1994-2004 donemlerinde toplam 45 imalat alt sektoriinden yalnizca 2 tanesinde
fiyatlardaki ortalama diisiis oran1 ortalama artis oranindan yiiksekken, 2003-2009 déneminde bu say1
144 alt sektorde 30’a yiikselmistir.

'** Diisiik enflasyon ortaminda ozellikle talebin fiyat esnekliginin ve yogunlasmanin diisiik oldugu
sektorlerdeki firmalarin, yogunlagsmanin oldugu sektorlerdeki firmalara gore, fiyat degisim sikliginin
azalmas1 ve/veya fiyatlardaki artis yoniindeki sikliklarinin azalmasi beklenebilir. Karadas v.d. (2006:
69)’nin Tiirkiye ekonomisinde meydana gelen degisimlerin sektorlere etkilerine iliskin egilimlerde de
firmalarin % 86’s1 miisterilerin fiyat duyarliliklarinin artirdigini  sdylemesinin de bu durumu
destekledigi ifade edilebilir.

13 Fiyat artis ve azals biiyiikliiklerinin hesaplama yontemi igin bkz. Ek-4.
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Tablo 3.12. 1987*-1994* Temel Devreli TEFE ve 2003* Temel Devreli
UFE Dizinlerindeki Ortalama Fiyat Degisim Buyiiklikleri'*®

Fiyat Degisim Buyukligi (%)
Buyuklik Artiglar Azaliglar
imalat Devlet 9.0 9.9 -2.1
imalat Ozel 5.3 5.7 -2.0
imalat Toplam 5.5 5.8 -1.8
1987 | Madencilik | Devlet 18.1 11.3 -4.8
Madencilik | Ozel 8.6 10.2 -4.8
Madencilik | Toplam 15.5 9.7 -2.9
Eneriji Devlet 7.7 4.9 -1.5
imalat Devlet 7.4 8.5 -3.0
imalat Ozel 41 5.0 -2.5
imalat Toplam 4.5 54 -2.4
1994 | Madencilik | Devlet 5.1 7.0 -3.0
Madencilik | Ozel 4.9 6.5 -2.4
Madencilik | Toplam 4.9 6.4 -2.5
Eneriji Devlet 4.5 5.2 -2.2
imalat 1.2 4.3 -3.6
2003 | Madencilik 1.3 3.9 2.7
Eneriji 1.3 3.9 -3.3

Kaynak: TUIK verilerinden tarafimizdan yapilan hesaplamalar.
* 1987 temel devreli TEFE verileri 1987 Ocak-1997 Aralik doénemindeki aylik
verilerdir.

+

® 1994 temel devreli TEFE verileri 1994 Ocak-2004 Aralik ddnemindeki aylik
verilerdir.
¥ 2003 temel devreli UFE verileri 2003 Ocak-2009 Mart dénemindeki aylik verilerdir.

Tablo 3.12’de de goérGldigu gibi 1987-1997 déneminde imalat sanayii
alt sektorlerindeki ortalama fiyat degisim blyUkligu % 5,5 iken, bu oran
1994-2004 arasinda % 4,5e ve 2003-2009 dbéneminde ise % 1,2'ye
dismustar. Bununla birlikte Tarkiye’de distUk enflasyon slrecine girildigi
2003-2009 dbénemde, imalat sanayii alt sektdrlerinden % 79,17’sinde
fiyatlardaki ortalama artig blyUkligu ortalama dists buyUkIGgunin Gzerinde
olsa da, fiyatlarda asagi yonlU katiliklarin azaldigi dikkat cekmektedir. 1987-
1997, 1994-2004 ve 2003-2009 dbénemlerindeki fiyat artis bayUkliginin en
fazla oldugu 20 sektér Tablo 3.13, Tablo 3.14 ve Tablo 3.15’de verilmistir.

'3 4 basamakli alt sektorlerin tiimiinde hesaplanan fiyat degisim biiyiikliikleri icin bkz. Ek-6A-6B-
7A-7B-7C-7D-8A-8B-8C ve 2 basamakli alt sektorler i¢in bkz. Ek-6B-6C-6D-6F-7E-7F-7G-7H-8D-
8E-8F-8G.
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Tablo 3.13. 1987 Temel Devreli 1987-1997 Ddéneminde _Ortalama
Fiyat Artis BOyUkliginin En Fazla Oldugu 20 Imalat Alt

Sektori
Devlet Ozel Sektor
Fiyat Degisim Buyukligi (%) Fiyat Degisim Buyukligi (%)
Sektor | Buyiklik | Artiglar | Azahsglar | Sektér | Buyiikliik | Artiglar | Azahslar
22117
2212
5513 44.4 55.1 -1.6 3320 26.1 27.5 0.0
2221
1554 27.5 27.5 0.0 1912 14.3 14.3 0.0
1552 15.6 16.6 -4.3 1553 10.2 11.1 -2.7
3312
1553 15.1 16.3 -6.7 3311 9.9 10.1 -0.6
3591
1513 14.8 18.3 -2.0 3592 7.0 7.5 -3.3
3120° .
3110 14.0 14.0 0.0 3544 6.6 71 -1.4
1551 14.0 14.8 -3.1 1552 6.3 6.8 -0.7
1600 12.8 13.7 0.0 3543" 6.2 6.3 -0.2
2211
N 2212
3543 11.1 11.5 -0.3 2913 6.1 6.8 -3.1
2221
3312°
3311 10.5 10.5 0.0 2511 6.1 6.3 -1.4
1532
1549* 9.6 11.1 2.4 2929 5.9 6.2 -1.1
1531 9.6 10.3 -4.8 1723 5.8 6.0 -4.2
3610
1542 9.5 9.8 0.0 5899 5.6 5.8 -0.1
2812
5914 8.8 8.8 0.0 2320 5.3 6.1 -0.5
1911 8.3 9.1 -2.0 2911 5.3 5.6 -20.9
2101
2102 8.0 8.8 -4.8 5109 5.3 6.3 -7.6
3610
550 7.9 8.8 -6.7 2921 5.1 5.1 0.0
1721 7.6 7.8 -0.6 3854" 5.0 5.1 -0.8
1544 1820
1541* 7.2 8.7 -3.3 1911 4.9 5.1 -0.4
+ 1544
3222 6.9 7.2 -0.1 1541 4.9 5.2 -1.3

Kaynak: TUIK verilerinden tarafimizdan yapilan hesaplamalar.
*ISIC. Rev.2'den ISIC. Rev.3’e dénisimi TUIK tarafindan belirtimeyen,
dolayisiyla da ISIC. Rev.2 kodlu olarak birakilan sektér numaralari.

*ISIC. Rev.2'den déniisen sektérler ISIC. Rev.3'e gore dort farkl sektére
karsilik gelmekle birlikte ISIC. Rev.3 1994 verilerinde devlete ait verilerin

oldugu sektérlerdir.




Tablo 3.14. 1994 Temel Devreli
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1994-2004 Do6neminde Ortalama
Fiyat Artig BlylklGginin En Fazla Oldugu 20 imalat Alt

Sektori
Devlet Ozel Sektor

Fiyat Degisim Biyiikligi (%) Fiyat Degisim Buyiikligl (%)
Sektor | Buyiiklik | Artislar | Azaliglar | Sektor | Biyiiklik | Artiglar | Azaliglar
2211 33.7 36.9 -4.8 2927 10.0 11.8 -3.8
1554 23.4 23.4 0.0 1542 8.2 8.5 -1.1
1514 14.7 17.3 -6.5 2213 7.0 7.7 -1.9
1552 13.4 13.4 0.0 2221 7.0 10.9 -3.9
1553 13.1 13.8 -18.2 1552 6.9 7.2 -1.9
1722 12.7 13.1 -0.3 3592 6.6 9.8 -13.4
1600 11.9 11.9 0.0 2913 6.4 6.5 -0.1
1549 11.4 11.9 -4.3 3591 5.9 6.4 -1.8
2693 11.3 12.1 -1.6 2911 5.7 6.1 -6.0
1911 9.9 10.2 -4.4 3210 5.2 6.0 -1.5
1541 8.8 10.7 -6.0 1912 5.1 5.3 -0.5
1920 8.6 9.1 -13.1 1551 5.1 6.2 -0.0
1810 8.5 9.5 -3.0 3311 5.1 54 -10.1
1542 8.5 8.5 0.0 2691 4.9 5.1 -0.3
2109 7.7 10.0 -7.5 1544 4.9 5.7 -2.9
3120 6.7 6.8 -1.1 1722 4.7 4.8 -1.7
1721 6.0 6.2 0.0 1729 4.6 6.3 -5.3
3140 6.0 8.1 -4.5 2310 4.5 5.1 -0.1
2102 5.3 6.0 -5.4 2022 4.5 5.0 -9.9
2899 5.3 8.1 -5.2 2924 4.4 6.2 -3.2

Kaynak: TUIK verilerinden tarafimizdan yapilan hesaplamalar.
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Tablo 3.15. 2003 Temel Devreli 2003-2009 Doéneminde Ortalama
Fiyat Artis Bly(klaginin En Fazla Oldugu 20 imalat Alt

Sektori
Fiyat Degisim Buyukligt (%)
Biylklik | Artiglar | Azaliglar
1591 | Damitiimis alkolll igeceklerin imalati 8.3 11.9 -9.7
3662 | Suptrge ve firca imalati 54 6.5 -0.4
2863 | Kilit ve mentese imalati 4.8 7.7 -4.2
2211 | Kitap yayimi 4.7 9.3 -6.2
2124 | Duvar kagidi imalat 4.0 5.8 -1.3
2621 | Seramik ev ve sus esyas! imalati 3.8 6.5 -2.7
2310 | Kok firini Granleri imalati 3.1 12.9 -9.0
2630 | Seramik kiremit ve kaldirim tagi imalati 3.1 4.9 -0.5
3130 | izole edilmis tel ve kablo imalati 2.9 4.3 -1.8
2415 | Kimyasal glbre ve azotlu bilesiklerin imalét 2.9 9.4 -6.7
3615 | Yatak, minder vb. imalat 2.9 4.6 -2.8
2922 Kaldirma ve tasima techizati imalati 2.7 6.9 -2.3
Icten yanmali motor ve tlrbin imalat ugak,
2911 rﬁotor)llu tasit ve motosiklet motorlari hagrig 2.6 3.2 -0.5
2862 | El aletleri imalati 2.6 3.6 -1.6
Gida, icecek ve tltln isleyen makinelerin
2953 | 2% ey 2.6 5.2 2.2
2752 | Celik dékim 2.6 7.7 -6.2
2222 | Basim, b.y.s. 2.5 3.9 -1.8
2744 | Bakir Uretimi 2.4 12.3 -10.6
2751 | Demir dokiim 2.4 6.8 -4.9

Kaynak: TUIK verilerinden tarafimizdan yapilan hesaplamalar.

Carlton (1986: 638) fiyat katihd ile fiyat degisim biyUkligl arasinda
negatif bir iliski bulmustur. Buna goére bir malin fiyatindaki katiliklar arttikca
fiyatindaki artis orani blylrken, katiliklar azaldik¢a fiyatindaki artis orani
kigulmektedir. Elde ettigimiz sonuglarda, hem devlet hem de &6zel kesim
firmalarindaki fiyatlama davraniglarinin, bu savi destekler nitelikte oldugu
gorilmektedir. Ornegin, gerek 1987 temel devreli verilerde devletin yer aldig
2211 (%12,2), 1554 (%15,3), 1552 (%31,3) kodlu sektdrlerde ve 6zel kesim
firmalarinin yer aldigi 3320 (%15,3), 1912 (%35,9), 1553 (%44,3) kodlu
sektdrlerde, gerekse 1994 temel devreli verilerde devletin etkinlikte
bulundugu 2211 (%9), 1554 (%16,8), 1514 (%27,5) kodlu sektérler ile dzel
kesime ait 2927 (%33,6), 1542 (%47,3), 2213 (%45,8) kodlu alt sektérler,
gerekse de 2003 temel devreli verilerdeki (Tablo-16) 1591 (%8,1), 3662
(%25,7), 2883 (%50), 2211 (%36,5), 2124 (%31,1) kodlu sektdrlerde
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fiyatlarin artis blyUkliga en fazla olan sektérler, ayni zamanda fiyat degisim
sikhklari en az olan, diger bir deyisle fiyat yapiskanliklarinin géreli olarak
daha fazla oldugu sektérlerdir.

Devlete ait isletmelerin yeraldi§i imalat sektérlerinde 6zellikle secim
6ncesi ve sec¢im sonrasi dénemlerdeki (1991 ve 2002 yillarindaki genel

secimler disinda'”’)

fiyat degisim buyulklUklerinde dnemli farklilagsmalarin
oldugu da goérilmektedir. 1987, 1995 ve 1999 yillarinda yapilan genel
secimlerde, secimin yapildigi aydan dnceki alti ay ile segcimden sonraki alti ay
icindeki ortalama fiyat degisim buyutklUkleri bu durumu acgikga ortaya
koymaktadir. Devlete ait imalat sektdrl verilerinden 1987 temel devreli
verilerde; 1987 yilinda secimden Onceki alti ayda ortalama fiyat degisim
blyUkligla % 14,3, secimden sonraki alti ayda ise % 40,1 iken; 1995 yilinda
ise secimden énce % 17,7, secimden sonra % 29,3 olarak gercekmistir. 1994
temel devreli verilerde ise 1995 yilindaki secimden énceki alti ayda % 19,2
olan ortalama fiyat degisim blyUkligu, secimden sonraki alti ayda % 32,2'ye
yUkselirken; 1999 yilinda se¢gimden énceki alti ayda % 18’lik oran, se¢imden
sonra % 27,2'ye yukselmistir. Bu durum 6&zellikle secim dénemlerinde idari
fiyatlandirmanin iktidarlar tarafindan oy amaciyla da kullanildigini ortaya
koymaktadir.

2003-2009 déneminde en carpici gelisme, yiksek teknoloji grubuna
giren alt sektdrlerin fiyatlarinda gérulen gerilemelerdir. 2003-2009 déneminde
ortalama fiyat deg@isim blyUkligu negatif olan ve yalnizca iki tanesinin (3663
ve 2465) yuksek teknoloji grubuna girmedigi alt sektérler Tablo 3.16'da
verilmektedir. Bu sektérlerde, Uretilen mallarin talep fiyat esnekleri daha
yUksektir ve bu ylzden 2007 yil ortalarinda belirtileri gériilen ve daha sonra
hizla derinlesen dinya ekonomik krizinden en fazla yiksek teknoloji mallarin
aretildigi sektérlerin etkilendigi gorilmektedir. 2465 kodlu plak, bant vb.

1571987 temel devreli verilerde 1991 yilindaki genel secimlerde devlete ait isletmelerin yer aldig:
imalat alt sektorlerinde segimden onceki alt1 ayda ortalama fiyat degisim biiytikliigi % 22,5, secimden
sonra ise % 21,4°diir. 1994 temel devreli verilerde ise 2002 yilindaki genel se¢imlerde se¢imden
onceki alt1 ayda % 17,4 olan ortalama fiyat degisim biiyiikligii secimden sonra % 13,4 olarak
gerceklesmistir.
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kaydedilmemis gereclerin fiyatlarindaki ¢cok blytk disisin en énemli nedeni

olarak ise 2000’li yillardan sonra hizla yayginlasan bilgisayar ve 6zellikle de

internet kullanimi gdsterilebilir.

Tablo 3.16. 2003-2009 Déneminde Ortalama Fiyat Azaliglarinin En Fazla

Oldugu Sektorler (%)

Sektér
Kodu | Sektoér Adi Biyuklik | Artiglar | Azahglar
2442 | Farmasoétik preparat imalati -0.4 3.3 -2.0
3663 | b.y.s. diger imalat -0.4 4.8 -6.1
2956 | Diger 6zel amagl makinelerin imalét, b.y.s. -0.4 10.8 -11.6
Olgme, kontrol, test, seyrisefer ve benzer amagh alet
ve cihazlarin imaléti; sanayide kullanilan islem kontrol
3320 | techizati harig -0.5 5.1 -4.5
Televizyon ve radyo imalati; ses ve goriinti kaydeden
veya ¢ogaltan techizat ve bunlarla ilgili cihazlarin
3230 |imalati -1.0 5.1 -5.3
3001 Biro makineleri imalati -1.6 5.7 -7.0
Plak, bant vb. kayit gereglerinin imalati
2465 | (kaydedilmemis) -9.8 1.8 -35.9

Kaynak: TUIK verilerinden tarafimizdan hesaplanmistir.

Yukarida isaret edilen savi, Tablo 3.17°’da verilen s6z konusu alt

sektdrlerin bir dnceki yila gbre ihracat ve ithalat tutarlarindaki gelismenin

toplam ihracat igindeki payinin gelisimi de desteklemektedir.

Tablo 3.17. 2002-2008 dbéneminde Yiksek Teknolojinin Kullanildigi
Alt Sektérlerdeki ithalat ve ihracat Tutarlarinin Toplam

ithalat ve ihracat icindeki Paylari

Yillar ithalat ihracat
2002 22.4 47.3
2003 28.3 25.3
2004 42.5 45.3
2005 12.7 10.1
2006 8.5 1.1
2007 14.0 -3.6
2008 5.1 -9.4

Kaynak: TUIK verilerinden tarafimizdan hesaplanmistir.

2003-2008 donemi, Tuarkiye’de TL'nin asir degerlendigi bir dénem

olmustur. Berument (2002), reel déviz kurundaki pozitif bir soka, 6zellikle ithal

girdi kullaniminin yiksek olmasina bagl olarak, en fazla imalat sanayinin

tepki verdigini ifade ederken, tepkinin on iki ddneme kadar yayiimis olsa da,




147

ilk dért aydaki fiyat artiglarinin istatiski olarak anlaml oldugunu belirtmektedir.
(Berument, 2002: 9). TL’deki asiri degerlenmenin alt sektérlerdeki fiyat artis
veya azalis buyudkliklerine olan etkileri, Karadas v.d. (2006: 14)'nin 2004
yiinda esas faaliyet giderleri icindeki kalemlerin ortalama pay sonuclar

(izerinden Tablo 3.18 araciligiyla da degerlendirilebilir'*®.

Tablo 3.18. 2004 Yilinda Esas Faaliyet Giderleri Iginde ithal
Hammadde ve Malzeme Giderleri Pay1 % 45'den Fazla olan
Sektérlerin 2003-2009 Déneminde imalat Sektoriindeki 2
Basamakli Ortalama Fiyat Degisim BlyuklUkleri

Fiyat Degisim Buyukligi (%)
ithal Ham. ve
. Malzeme
Sektor Giderleri
Kodlari | Sektér Adlari Payi Blyuklik | Artiglar | Azaliglar
33 | Tibbi Aletler; hassas ve optik aletler 64,7 -0,1 1,9 -1,5
30-31- Bilro makineleri ve bilgisayarlar-radyo,
30+ tv ve haberlesme teghz., elektrikli 64,7 0,3 2,4 -1,5
makine ve cihazlar, b.y.s.
25 | Kauguk ve Plastik Uriinleri Sanayi 53,9 0,6 1,1 -0,6
27-28 | Metal Ana Sn.-islenmis Metal Urn. Sn. 50,4 0,8 2,6 -2,0
24 | Kimya Sanayi 46,9 0,4 1,5 -1,5
34 ?g?;orlu Kara Tagiti, romork ve yari 46,8 0,3 0,9 0,7
19 | Deri ve Deri Urlinleri Sanayi 45,9 0,5 1,5 -1,5

Kaynak: Karadas v.d. (2006: 14) ve s6z konusu calismaya gére siniflandirilan 4
basamakli sektbrlerde tarafimizdan yapilan hesaplamalar.
* Ylksek ithal girdi bagimlihd nedeniyle Karadas v.d. (2006)nin
siniflandirmasinda yer alan elektrikli ve optik aletler siniflandirmasi icine dahil
edilmesi gerektigini distindiguimuiz sektérler.

Tablo 3.18’e gbre genel olarak ithal hammadde ve malzemedeki TL
bazindaki fiyat dusudslerinin, 6zellikle metal ana sanayii ve islenmis metal
drinleri sanayii (2863, 2862, 2752, 2744, 2751, 2821, 2811, 2873, 2722,
2875, 2872, 2840, 2812, 2710, 2861, 2742, 2753, 2874 kodlu sektorler)
disinda kalan alt sektdrlerin tamamina yakininda yurtici fiyatlara
yansimaktadir. Alt sektbérlerde yalnizca kimya sanayinin alt sektéri olan
farmasétik preparat imalati (-%0,4), televizyon, radyo, ses ve gorinti

kaydeden veya cogaltan techizat ve bunlarla ilgili cihazlarin imalatinin (-

158 Ayrica Goneng ve Yilmaz (2007) 2002-2006 doneminde TL’nin asir1 degerlenmesinin firmalarin
kéarlhiliklart tizerinde negatif etkileri oldugunu, ayrica 2003-2006 doneminde rekabet baskisinin da
giiclendigi sonucuna ulagmislardir (Goneng ve Yilmaz, 2007:5).
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%1,0) ve sanayide kullanilan iglem kontrol techizati hari¢ dlcme, kontrol, test,
seyrusefer vb. amach alet ve cihazlarin imalatinin yapildigi sektérlerde (-
%0,5) fiyatlar gerilerken, tibbi ve cerrahi techizat ile ortopedik araglarin

imalatinin yapildigi sektdrdeki fiyatlar degismemistir. Bunlar disindaki alt

159 160

sektdrlerde " ise, fiyatlar genel olarak daha distk oranlarda artmistir™".

Genel olarak Tulrkiye'de 2003-2009 dbneminde fiyat degisim
bayUklaganin oénceki ddénemlere gbre belirgin bicimde azalarak %1,3
diizeyine kadar geriledigi gériilmektedir. Alvarez v.d. (2005a: 18)’ nin ispanya
(%4,8), Cornille ve Dossche (2006)’nin Belgika (%6) icin yaptigi calismalarla
karsilastinldiginda fiyat degisim bOydkligi ¢ok énemli élclide azalmistir.
Ayrica 1987-2004 dbéneminde 2 basamakl alt sektdrlerde daha belirgin
olarak ortaya cikan fiyatlardaki disls yoénindeki katiliklarin, 2003-2009
déneminde 6nemli élclide azaldigi gérilmektedir.

Tarkiye’de vyuksek enflasyon oranlarinin bir sonucu olarak fiyat
degisim sikliklarinin ¢ok yilksek c¢ikmasi dogaldir. Dusik enflasyon
oranlarinda istikrarin saglandigi bir makroiktisadi ortamda, fiyat degisim
sikliklarinin - énemli  8lclide azalacag ileri sirilebilir. Ozellikle 2003
déneminden sonra yasanan suregte, fiyat degisim buyudkltklerindeki énemli
disusler de, bu durumu destekler niteliktedir. Enflasyon oranlarinin distigu
bir ortamda firmalarin, azalan fiyat artis blyUklUklerinin de etkisiyle, fiyat
degistirme maliyetlerindeki artis ve imalat sanayii geneline egemen olan
aksak rekabet piyasa yapisi basta olmak tzere ikinci bdlimde incelenen fiyat
yapiskanlklarini ortaya cikaran nedenler 6n plana cikabileceginden
firmalarda zamana baglh fiyatlama davranislarinin daha fazla yayginlagsacag,
bu durumun da fiyat yapiskanliklarini artiracag ifade edilebilir.

Bununla birlikte, yalnizca fiyat degisim sikliklarinin ylksek olmasiyla
fiyatlarda yapigkanliklarin olmamasini iligkilendirmek yaniltici olabilir. CUnki

'3 Fiyatlar1 diger tiim alt sektorlere goreli olarak daha az artan alt sektorlerin kodlart: 2524, 2513,
2523, 2522, 2430, 2414, 2470, 2414, 2452, 2451, 1810, 1910, 1920, 1930, 3430, 3410, 3542, 3541,
3220, 3210 bigimindedir. Bkz. Ek-8A

10 Uygur (1983)’da fiyat degisim biiyiikliiklerindeki alt sektorler arasindaki farkliliklarm bazi alt
sektorlerde fiyatlarin daha kati oldugu ve dolayisiyla da tiim fiyatlarin da aynmi esneklikte olmadigi
gosterdigini ifade etmektedir.
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ilk bélimde de deginildigi gibi fiyat yapiskanhklar, arz veya talep
kosullarindaki degismeler karsisinda firmalarin fiyatlarini esanli olarak
uyarlamamasindan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla ekonomide ortaya ¢ikan
soklar karsisinda firmalarin bu soklara zayif tepkiler vermesi, diger bir deyigle
sokla esanli olarak fiyatlarini artirmalari gerektigi kadar artirmamalari veya
digstrmeleri gerektigi kadar disirmemeleri de, fiyat degisim sikhklarinin
yUksek olmasina kargin, fiyatlardaki yapigskanhgr goésterebilir. Bu ylzden
1988-2009 ddnemindeki enflasyon ile sektdrel fiyat davraniglari arasindaki
yapisal iliski ¢6zimlenerek fiyat yapigkanliklari Uzerinde degerlendirmeler

yapilacaktir.

3.3. TURKIYE'DE SEKTOREL FiYAT DAVRANISLARI ILE
ENFLASYON ARASINDAKI YAPISAL iLiSKi

Tarkiye'de ¢cok uzun yillar enflasyonist bir ortamda fiyatlama davranisi
gelistiren firmalar, fiyatlarini mevcut maliyet yapilarindan ziyade enflasyon
beklentilerine gbre belirlemislerdir. Genel olarak Turkiye 1980’lerden
2000’lere kadar Tablo 3.19'dan da izlenecegi gibi ylUksek enflasyonlu bir
blyime sireci yasamistir. Bu durum enflasyon bekleyislerine bagl olarak
firmalarin, genellikle fiyatlarini cok sik degistirmelerini de beraberinde

getirmistir.

Firmalarin fiyatlariyla maliyetleri arasindaki dogrudan bagin énemli
6lgide azalmasi, genellikle TL'nin asin degerli oldugu ve imalat sanayinin
ithal girdi yodunlugu (Tablo 3.3) dikkate alindiginda Uretimdeki girdi
maliyetlerinin enflasyon kadar hizli bir artis sergilememesine karsin fiyat
artiglarinin yagsanmasina baglanabilir. Ayrica Yeldan (2001)'in 1980 sonrasi
dénemde Turkiye'de Ucret artiglari ile verimlilik arasindaki bagin koptugu ve
ucret artiglarinin verimlilik artislarinin altinda kaldigr sonucu da bu éngériyu
desteklemektedir. Tablo 3.19°da genel olarak firmalarin maliyet yapilari
hakkinda Onemli ipuglari veren degiskenlerden reel Ucretler, isgucu
verimliligindeki degisimler ile reel kur ve TEFE’de gbzlenen gelismeler de, bu
durumu agikca ortaya koymaktadir.
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Tablo 3.19. 1989-2005 Doneminde Ucret, Verimlilik, TEFE ve GSMHnin

Geligimi
Ozel Kesim Reel Ucret | lIsgiicii Verimlilik
Endeksindeki Ylzde | Endeksindeki Ylzde TEFE'deki GSMH*
Degisim Degisim Reel Kur Degisim* (Blylime)
1989 23.59 5.52 97.5 62.31 1.6
1990 14.94 10.62 115.1 48.62 9.4
1991 38.08 15.39 118.1 59.22 0.3
1992 -2.98 11.73 115.2 61.40 6.4
1993 2.73 10.48 112.6 60.26 8.1
1994 -23.77 -4.67 120 149.56 -6.1
1995 -7.64 10.02 96.1 64.87 8.0
1996 -0.63 3.80 100.6 81.89 71
1997 0.85 6.64 100.8 90.59 8.3
1998 -2.40 -0.07 113.4 51.42 3.9
1999 8.24 5.22 107.2 66.47 -6.1
2000 -1.80 8.82 110.4 32.14 6.3
2001 -14.22 -1.14 118.1 88.05 -9.5
2002 -6.80 10.11 119 31.50 7.9
2003 -4.67 7.41 113.6 13.18 5.9
2004 3.86 8.19 134 16.16 9.9
2005 2.38 5.59 136 3.71 7.6

Kaynak: DPT, TUIK ve TCMB verilerinden derlenmistir.
* 1987 temel devreli TEFE

Tablo 3.19'da 1990’lardan sonra 6zel kesim reel Ucret endeksindeki
degisimler ve Ozellikle de 2002’den sonra yasanan blylme surecinin
istihdam UGzerinde énemli bir artis yaratmamasi fiyat artislarinda yurtici talep
baskisinin diginda etkenlerin daha &6nemli rol oynadigi bigiminde
yorumlanabilir. Dolayisiyla 2002 sonrasinda bir taraftan TL'nin asiri degerli
olmasina bagh olarak girdi maliyetlerinde 6nemli artiglarin olmamasi ve Ucret
artislarinin da verimlilik artiglarinin altinda kalmasi, enflasyonun disUs
strecinde énemli bir rol oynadigi ifade edilebilir.

YUksek enflasyon oranlarinin egemen oldugu 1980 ve 1990’l yillarda,

ylksek kamu borclanma geredini de bagl olarak reel faizlerin cok ylksek
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dizeylerde seyretmesi, reel kesiminin Gretim ve yatirim igin ihtiya¢c duydugu
fonlara ulasamamasina (dislama etkisi) veya ancak yiksek maliyetlerle
ulasabilmesine neden olarak maliyetler UGzerinde 6nemli bir baskiyr da
beraberinde getirmistir. Bu olumsuzluga piyasa yapisinin da 6zellikle oligopol
piyasasinin o6zellikleri gdstermesinin eklenmesi, zaten disik olan Uretim
dlzeylerinin talebi kargilayacak bigcimde artirilamamasini ve piyasalardaki
rekabetin fiyat disinda yapilmasini da beraberinde getirmistir. Batin bu
olumsuzluklarin en &nemli sonuclarindan birinin de, Uretim slrecinde
verimliligi artirmaya yo6nelik teknolojik gelismelerin ortaya ¢ikarilamamasi ve
imalat sanayiinin gerek yurtici gerekse uluslararasi piyasalarda rekabet
gUcundn yeterince gelistirilememesi oldugu ifade edilebilir.

Yiksek enflasyon ortami, s6z konusu olumsuzluklara ek olarak,
firmalarin da bir taraftan fiyatlarda ylUksek oranh artiglari daha rahat
yapabilmelerini, diger taraftan fiyatlarini maliyet veya talep kosullarinda
ortaya cikan degismelere gbre oransal olarak daha fazla artirabilmelerine de
olanak saglayabilmistir (Zbaracki vd., 2004: 526). Bu sonugcta, 6zellikle
musterilerde ylksek enflasyonla birlikte egemen olan fiyat artislarinin
yadirganmamas! ve piyasadaki diger firmalarin da fiyatlarini artirmakta
olmasinin dnemli etkileri bulunmaktadir. Dolayisiyla ylksek enflasyon ortami,
her ne kadar firmalarin talep ve maliyet kosullarindaki degisimleri tam olarak
aninda belirleyerek fiyatlarina yansitamamalarina neden olsa da, fiyatlarini
yeniden uyarlarken, gec¢misteki kayiplarini ve gelecekteki enflasyon
beklentileri (goreli fiyatlarindaki disis olasiliklarini da) géz 6éntne alarak
daha blOyOk oranli fiyat artislann (Wolman, 1999: 37) yapabilmelerini
kolaylastirdig1 ifade edilebilir. Siphesiz gelecekie beklenen enflasyon
oranlarindaki artigin da, firmalarin fiyat degisim buyUkllkleri Gzerinde énemli
etkileri olabilmektedir (Lach ve Tsiddon, 1992: 351). Turkiye’de 10’un
Uzerinde is¢i calistiran firmalarin fiyat maliyet marjlarinin hesaplandigi Tablo
3.5’deki 1989-2001 ddneminde, firmalarin yuksek fiyat maliyet marjlarinin
bazi yillarda diserken, bazi yillarda yiUkselmesinin de s6z konusu savlari
destekledigi soylenebilir. Ayrica Giinay, Ozcan ve Yeldan (2005) da
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Turkiye’de 1980 sonrasi slregte reel Ucretler, kar marjlari ve enflasyon
arasindaki iliskiyi inceledikleri calismalarinda alt sektérlerin tamaminda mark-
up ile enflasyon arasinda pozitif iliski oldugu sonucuna ulasmislardir'®.
Dolayisiyla Tarkiye’de yiksek enflasyon ortaminin, hem firmalar arasinda
fiyat rekabetinin yayginhigini azalttigi, hem de musterilerin fiyat artislarina

verecegi olumsuz etkileri 6nleyebildigi ileri stralebilir.

Calismamizin bu alt bashgdinda, Tirkiye'deki fiyat yapiskanligi ve/veya
nominal katiliklari daha iyi ¢6zUmleyebilmek amaciyla 2 basamakli alt
sektdrlerin fiyat endeksleri ile enflasyonun endeks degerindeki degismeler
arasindaki yapisal iligki incelenecektir. Enflasyonist sdre¢ icerisinde
sektorlerdeki fiyat hareketlerinin enflasyondaki degismeyi yansitmasi
beklenmektedir. Alt sektdrlerdeki fiyat endekslerinin enflasyondaki degisim
karsisindaki tepkileri, fiyatlardaki yapiskanliklar veya genel olarak sektérler
arasindaki nominal katiliklar hakkinda énemli bilgiler saglayabilecektir. Bu
cercevede sektdrel fiyat endekslerindeki degismeler ile enflasyon serisi
arasindaki dinamik iligki, vektdr otoregresif modeli (VAR) igerisinde
genellestiriimis etki-tepki ¢éziimlemesi ile incelenecektir.

3.3.1. Yontem
3.3.1.1. Birim Kok Testi

C6zumlemeye konu olan serilerin duragan olup olmadigini test etmek
icin Dickey ve Fuller (1979) ve Said ve Dikey (1984) tarafindan gelistirilen
Genigletiimis Dikey-Fuller (ADF) birim kok testi kullanilmistir. ADF testi
kisaca esitlik (1) ile verilen regresyon modelinin en kiglk kareler (EKK)
tahmin edicisi ile belirlenen B parametresine karsilik gelen t-istatistigine

dayanmaktadir.

Ay, =By + Bt + By +Zf:1 YAy, &, t=1,..,T (1)

1! Kuskusuz yiiksek enflasyon siirecinde Tiirkiye’de firmalarm en onemli faaliyet disi gelir
kaynaklarindan biri olan faiz gelirlerinin de, yiiksek mark-uplarin elde edilmesinde 6nemli etkileri
oldugu ifade edilebilir.
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ADF birim kok testinde, £ = 0 sifir hipotezi tek yonli alternatif hipotez
olan A<0’a karsi test edilir. Esitlik (1) de esitligin sag tarafinda Ay; bagimli
degiskenin gecikmelerinin eklenmesi regresyon modelindeki hata serisindeki
otokorelasyon icin yapilan parametrik bir ayarlamadir. Esitlik (1)'deki k
gecikme sayisi icin Campbell ve Peron (1991) tarafindan énerilen gecikme
belirleme yaklagimi kullaniimigtir. Campbell ve Peron (1991)'un &nerdigi
yaklasim séyledir: Oncelikle esitlik (1)'de kmax = 8 ise EKK tahmin edicisi ile
tahmin edilir. Eger % parametresine ait t-istatistigi mutlak degder olarak
1.645'den daha biylk veya 1,645’e esitse k = 8 olarak segilir. Eger t-
istatistigi mutlak deger olarak 1.645°’den daha az olmasi durumunda ise k=7
degerini alir. Bu bicimde anlamli bir t-istatistigi elde edene kadar bu slre¢
devam ettirilir. Bulunan t-istatistiklerinden hicbirinin anlamli  olmamasi

durumunda k = 0 kabul edilir.
3.3.1.2. VAR Modeli ve Genellestirilmis Etki-Tepki C6ziimlemesi

Tarkiye imalat sanayiinde 2 basamakli alt sektdrlerdeki fiyat endeks
degisim serileri ile Tarkiye’deki enflasyon arasindaki iliski VAR modeli
icerisinde genellestirilmis etki-tepki ¢6zUmlemesi ile 3.2.1.1. veri seti
bashdinda agiklanan veriler kullanilarak belirlenmeye caligilacaktir. Burada
amag¢ enflasyon ile alt sektdrlerdeki fiyat endeksleri arasindaki iligkinin
yapisal ¢6zimlemesini ortaya koymaktadir. Bunun disinda Tirkiye imalat
sanayii alt sektdrlerinde fiyat degisimlerinin nedenleri Uzerinde bu alt baglikta
durulmayacaktir. Etki-tepki ¢dézimlemesi ile enflasyondaki degisim ile alt
sektorler fiyat endeks degisimi arasindaki kargilikli iliski belirlenmeye
calisilacak, daha sonra etki-tepki fonksiyonlari yardimi ile iki seri arasindaki
degisim iliskisi ortaya konmaya caligilacaktir. Analizden ana beklentimiz,
enflasyonist bir ortamda Uretim yapan (ki 1980-2002 vyillari arasinda
Tarkiye'de enflasyonist bir slre¢ bulunmaktadir) sektérlerin, genel fiyat
dizeyinde yasanan artiglari kendi fiyatlarina esanl olarak yansitmalaridir.
Fiyatlarin yapigkan olmadigr ve uzun siren yiksek enflasyon ortaminda
firmalar, maliyetlerinde bir degisim olsun ya da olmasin, enflasyon
beklentilerinin de etkisiyle genel fiyat diizeylerinde yasanacak artiglari kendi
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drGnlerinin fiyatlarina yansitma egilimi tasiyacaklardir. Bu egilim VAR modeli
kapsaminda etki-tepki cézimlemesiyle belirlenmeye caligilacaktir.

3.3.1.2.1. VAR Modeli

VAR c¢b6zimlemesi bir taraftan degiskenlerin esanli olarak birbirini
etkiledigi varsayimini test ederken, diger yandan hem model icinde (endojen)
hem de model diginda (exojen) tanimlanabilen degiskenlerin otoregresif
yapida ¢dzimlemesini kapsamaktadir. VAR modelindeki herbir degisken,
hem kendi, hem de diger degiskenlerin bir fonksiyonu olarak ifade
edilmektedir. Calismamizda yalnizca iki degisken ve onlarin gecikmeli
degerleri kullanilacaktir. VAR modeli, tim degiskenlerin modelde i¢sel olarak
yer aldigi ve herhangi bir denklemde modeldeki tim degiskenlerin
kullanildidi, diger bir deyisle herhangi bir degiskenin katsayisinin belirli bir
ekonomik kurama dayanilarak sifir olarak kisitlanmadigi bir modeldir. Bu
acidan VAR modelinin GstanlGgd, bilinen  bir  kuramin  gézlemlenen
makroiktisadi olaylari acgiklamadaki yeteneg@ini sinamaktan c¢ok, veriler
arasindaki iligkileri hicbir kisitlama olmadan ¢6zimlemesidir. Dolayisiyla
imalat sanayii alt sektérlerinde fiyat degisikliklerinin belirleyicileri olabilecek
diger degiskenlerin de modele katiimasi gereksinimi duyulmamig ve yalnizca
enflasyon ile imalat sanayii alt sektorlerindeki fiyat endeksleri arasindaki
yapisal iligki sorgulanmistir.

Vektér zaman serisi modelleri birden ¢ok degiskenin yer aldigi
bununla birlikte tek degiskenli modellerin tim &zelliklerini igeren modellerdir.
Bir bagka ifadeyle, tek degdiskenli stokastik sUrecler icin gerekli olan
duraganlik ve 6ngdri kosullar modellerin ters cevrilebilir ve kdklerinin birim
¢emberin disinda olmasi durumu- vektdr sirecler icin de gegerlidir. VAR
modeli asagidaki bicimde ortaya konabilir (Pagan, 1987):

e Veriler VAR’a uygun bir forma doénGstirdllr, diger bir deyisle
duraganlastirilir,

¢ Nedensellik testi yoluyla gecikme degerleri ve degiskenler secilir,
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e Gecikme degerleri azaltilarak ve katsayilar dizlestirilerek VAR
modeli basitlestiriimeye calisilir,

¢ Ortogonalizasyon islemiyle soklar elde edilir.

VAR c¢6zUmlemesinde, &6ngori hatasinin  varyans ayristirmasi
aracihgiyla bir degisken Uzerinde en ¢ok etki eden degiskenin hangisi oldugu
belirlenebilmektedir. Etki-tepki fonksiyonu, ilgili degisken Gzerinde en ¢ok etki
eden degiskenin politika araci olarak degerlendirilip degerlendirilemeyecegini
ortaya koyar. Bununla birlikte varyans ayristirmasi ve etki-tepki
fonksiyonlarindan elde edilen sonuglar, yanlislanabilecek bir davranigsal
iktisat kuraminin  olmayisi nedeniyle, vyalnizca bilgi verici olarak
yorumlanabilir. VAR modeli yaklagsiminda yapisal ekonometrik modellerdeki
sifir kisitlamasi elestirilirken, modelde yer alan degiskenlerin sayisinda
surekli olarak bazi kisitlar igerilmesi gbz ardi edilmektedir.

VAR analizinde ilk asama  degiskenlerin  duraganhiginin
arastirimasidir. Bunun nedeni, zaman serisi analizleri igin gelistiriimis olan
olasilik teorilerinin yalnizca duragan zaman serileri icin gecerli olmasidir
(Gujarati, 2006: 750). Cunkl duragan olmayan zaman serileri igin t, F ve 2
testlerine dayali geleneksel hipotez testi sonuclar kuskulu hale gelmektedir.
Zaman serilerinde duragan olmama durumu genelde, “zamanla degisen
ortalama” ve “zamanla degisen varyans” olmak Uzere iki sekilde ortaya
ctkmaktadir. Eger bir zaman serisi duragansa, onun degerleri sabit ortalama
(1) etrafinda degisir. Seri duragan degilse sabit bir ortalama yoktur
(Bowermann ve O’Connel, 1979: 340). Duragan stre¢ model haline getirilip
tahmin edilirse, elde edilen katsayilar sabit olur. Bu durum, bir iktisadi
degiskenin diger degiskenlerle iliskilendirildigi tek denklemli regresyon
modelinin tahmininde varsayilan, parametrelerin yapisal iliskisinin zamana

gbre degismedigi ilkesine benzetilebilir (Pindyck ve Rubinfeld, 1991: 444).

Duraganlik zaman serisi analizleri icin oldukga 6nemli olmasina
ragmen, iktisadi zaman serileri genellikle duragan degildir ve trend,

konjonktlrel dalgalanmalar, mevsimsel dalgalanmalar ve arizi hareketler gibi
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zaman serilerini etkileyen birtakim faktérler icerirler. Uygulamada daha ¢ok
trend ve mevsimsel dalgalanmalarin izerinde durulmaktadir. Ornegin iktisadi
bir zaman serisi trend unsurundan dolay! duragan degilse, duragan olmama
durumunun deterministik trendden mi, yoksa stokastik trendden mi
kaynaklandiginin belirlenmesi gerekmektedir. Serilerde deterministik bir trend
bulunuyorsa, seriyi trendden arindirmak igin, trend ayri bir degisken olarak
modele dahil edilmelidir. Trend stokastik ise, duraganhgi saglamak amaciyla,
Kalman filtreleme, fark alma veya serinin logaritmasini alma gibi yéntemler
kullaniimaktadir (Nelson ve Plosser, 1992: 139).

VAR denklemleri iktisadi yorum bakimindan fazla bir anlam ortaya
koymamaktadir (Gujarati, 2006: 749). Bu nedenle, degiskenler arasindaki
dinamik iligkiler etki-tepki fonksiyonu araciligiyla incelenmektedir. Calismada
VAR modelinin gecikme katsayr degerleri Akaike Bilgi Kriteri (AIC)
kullanilarak belirlenmistir. Uygun gecikme katsayilari belirlendikten sonra her
iki denklem de klasik EKK ybéntemi ile regresyona sokulur ve katsayilar

tahmin edilir.

Calismamizda VAR analizinde kullanilacak model asagidaki
denklemlerde verilmektedir.

P P
ENF, =) a,ENF_ +Y BSFE,_ +u,

i=1 i=1

P P
SFE, =Y 7,SFE,_, + ) 6,ENF,_, +u,,
i=1 i=1
Burada ENF, Toptan Esya Fiyatlari Endeksi ve Uretici Fiyatlari
Endeksine gbre hesaplanmis enflasyonu gdsterirken, SFE imalat sanayii alt
sektorlerine goére fiyat endeks degisimini géstermektedir. VAR modelinde us

ve U, ise hata terimleridir.
3.3.1.2.2. Genellestirilmis Etki-Tepki Coziimlemesi

Calismada degiskenler arasindaki dinamik iliskinin yén0 ve
blayUklGgand inceleyebilmek icin Pesara ve Shin (1998) tarafindan gelistirilen
genellestiriimis etki-tepki fonksiyonu kullaniimistir. Etki-tepki fonksiyonu VAR
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modeli icerisinde gerceklestiriimistir. Genisletilmis VAR asagidaki bicimde
yazilabilir;

p
X, = Zqﬁl_x,_l. +yw, + € t=1,2,...T (2)
i=1

Esitlik (2)'de verilen VAR modelinde x, = (x,,,x,,...,x,,, mMx1 boyutunda

vektér sdreci olup, elemanlari analize konu olan endojen degiskenleri

icermektedir. Egitlikte verilen w,, gx1 boyutunda digsal degiskenleri iceren
vektor surecidir. ¢.,(i =1,2,...,p) ve ¥ ise mxm ve mxq boyutundaki katsayi
matrisleri, & ortalamasi sifir vektor ve E =(g,,£,)=X varyans kovaryans

matrisine sahip bir £ =1{o,.i, j = 1,2,...,mfgriltd vektdr siirecidir.

x, kovaryans duragan bir vektor sureci ise esitlik (2)’de verilen VAR

modeli esitlik (3) deki gibi ifade edilecek bir sonsuz hareketli ortalama

gbsterimine sahip olacakiir.

1

x = Z”O;A.g,_l ; Z;Gl.w,_,. t=1,2...,T (3)

Esitlik (3) deki mxm boyutundaki A, katsayr matrisleri asagidaki

bicimde elde edilebilir:
A=0A  +PA ,+..+9 A i=1,2,...,p 4)

pi=p

i<0icin Ap=In ve A=0, Gi=Aw

Etki-tepki fonksiyonu kisaca, dinamik bir sistemde zamanin belirli bir
anindaki soklarin, degiskenlerin gelecekteki beklenen dederleri Uzerindeki

etkisini zaman iginde 6lgmekte kullaniimaktadir. Diger bir deyisle etki-tepki

fonksiyonlarinin, VAR modelinde bulunan degiskenlerin, &=(4,,6,,...,6,)

baytkliginde mx1 boyutundaki hipotetik etkilerinin zaman icerisinde,
gecmisteki gecirdikleri gelisim sireci ¢gercevesinde degiskenler Uzerindeki t
déneminden t+n dbénemine kadar neden oldugu etkileri gdsterdigi
sdylenebilir. Burada U¢ temel konu bulunmaktadir: Birincisi t zamaninda

ekonomiyi tetikleyen soklarin cesitleridir. ikincisi, ekonominin sok déncesindeki
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(-1 zamanindaki) durumu ve son olarak t+1 zamanindan t+n zamanina

kadar ekonomiyi tetiklemesi beklenen soklarin ¢esitleridir.

Ekonominin 1 dénemine kadar gecirdigi stre¢ igindeki durumu Q.
azalmayan bilgi seti araciidiyla gosterilmektedir. x,’'nin n ddnemdeki
genellestiriimis etki-tepki fonksiyonu Koop v.d. (1996) tarafindan gelistirilerek

asagidaki bicimde tanimlanmigtir.

GI (n,0,Q, )=E(x

€ = §’Qr—1) - E(x1+n

t+n QI‘—I) (5)
Esitlik (5)'in, esitlik (3) igine yerlestiriimesi durumunda, Q,  ’'den bagimsiz
ancak o tarafindan tanimlanan soklarin bilesimine bagl olan

GI (n,0,Q,,)=A,0 esitligi elde edilmektedir.

Varsayilan soklarin vektérini ifade eden Jé’nin en uygun olarak
secilmesi etki-tepki fonksiyonlarinin ézellikleri acisindan ¢ok énemlidir. Sims
(1980) tarafindan gelistirilen geleneksel yaklasimda d’nin secimi

konusundaki bu sorun, > ’'nin Cholesky ayrigsimi araciligiyla ¢6zimlenmistir.
PP =% (6)
Esitlik (4)’deki P mxm boyutunda alt G¢gensel bir matristir. Bu durumda esitlik

(3) asagidaki bicimde yeniden yazilabilir;

X, = i (AP)(P e, )+ i Gw,., =i (AP)E . + iGiw,_i t=1,2,....,T (7)
i=0 i=0 i=0 i=0

Boylelikle &=P'e ortogonallestirilerek E(E,E)=1, olur. Boylece, x

vektdr sirecinde j-inci esitlige bir birim sok’'un ortogonallesmis etki-tepki
fonksiyonunun mx1 vektéri asagidaki esitlikteki gibidir.

wi(n)=A,Pe, n=0,1.2,.... (8)
Esitlik (8)'de verilen etki-tepki fonksiyonu esitliginde e; j-inci eleman igin bir
ve diger durumlar igin sifir olan nx1 boyutunda segim vektériudur.

g,’nin tim elemanlan yerine ¢, beyaz gurultd vektdr sirecine ait

elemanlardan 6rnegin j-inci elemani gibi yalnizca biri segilip ve diger soklarin
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etkileri g6z 6ninde bulundurulmadan Koop v.d. (1996) tarafindan gelistirilen
ve (5) numarali esitlikte verilen etki tepki fonksiyonu dogrudan kullanilabilir.

Bu durumda, (9) numarali esitlikte verilen etki-tepki fonksiyonu elde edilir.

GIx(n,é'j,Qr_l) =E(x

€= 5j’Qr—l)_E(xl+n

Jt

Q) (9)

t+n

g, vektdr hata suUreci cok degigkenli normal dagilima sahip oldugu

varsayildiginda E(s, £, = 5j)= (o

| _ -1
1j204;550,;) 0,0, =Xe 0,6, kolaylkla

elde edilebilir. Bundan dolay! x,,, de t déneminde j-inci denklemde bir sokun

etkisinin genellestiriimis etki-tepkisinin mx1 vekt6ri (10) numaral esitlikteki

gibi ifade edilebilir.

AXe. 0.
[—’I—f} n=0,1,2,... (10)
ij ij

6, =,/o; esitliginin kullammi ile (10) numaral esitlikte verilen etki-tepki

)

fonksiyonunu elde ederiz.

1
yim)=0,;AxXe, n=0,1,2,... (11)
Bu etki-tepki fonksiyonu t déneminde j-inci esitlige bir standart hata sokun t+n
déneminde x vektér sdrecinin beklenen degerleri Gzerindeki etkisini

6lcmektedir.
3.3.1.3. Gorgil Sonuglar

Coziimlemeye konu olan dénemler icerisinde TEFE ve UFE serileri ile
2 basamakh alt sektérlerdeki fiyat endeksleri aylik mevsimsel 6zellikler
gbstermektedir. Cézimlemede mevsimsel dinamikleri kontrol etmede her ay
icin aylik kukla degiskenler kullanilabilir veya bu mevsimsel 6zellikler fiyat
endekslerinden arindinlabilir. Galismamizda aylik mevsimsel dinamikler igin
kukla degisken kullanmak yerine fiyat endeks serileri ARIMA-X12 ydntemi
kullanilarak arindinimigtir. Fiyat endeks serilerinden mevsimsel dinamikler
arindirildiktan sonra enflasyon ve 2 basamakli fiyat endeks degisim serileri
hesaplanmigtir.
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Galismamizda, 1988:01-1994:12 ddnemi icin 1987 temel devreli
TEFE, 1994:01-2004:12 dénemi icin 1994 temel devreli TEFE ve son olarak
2003:01-2009:03 dénemi igin 2003 temel devreli UFE’ye gére hesaplanmis
enflasyon ile s6z konusu dénemlerde 2 basamakli alt sektdrlerdeki endeks
degisimlerine iliskin serilerin duragan olup olmama dinamik &ézelliklerini tespit
etmek igin Said ve Dickey (1982) ve Dickey ve Fuller (1979) tarafindan ADF
birim kok testi kullaniimigtir. ADF birim kdk testi iktisadi zaman serisi duragan
degildir bos hipotezine karsi, seri duragandir alternatif hipotezinin testiyle
gerceklestiriimektedir. Genel olarak testin yapiimasinda iktisadi zaman
serisini ortaya cikaran veri lreten siirecindeki (VUS) sabit terim, sabit ve
deterministik zaman trendinin hem birlikte oldugu, hem de olmadigi durumlar
icin kullaniimaktadir. 1987-1994 ve 2003 temel devreli analize konu olan her
bir seri incelendiginde, deterministik zaman trendinin VUS’'nde olmadig
gbzlenmigtir. Bu nedenle serilerin duragan olup olmadidini belirlemek
amaciyla, ADF birim kdk testinin gerceklestirimesinde her bir serinin
VUS'deki zaman trendi icerimemis, fakat sabit terim icerilmistir. 1987 temel
devreli seriler igin ADF birim kdk testi sonuglari Tablo 3.20 ve Tablo 3.21’de

verilmistir.
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Tablo 3.20. 1987 temel devreli enflasyon ve &6zel kesim 2 basamakli alt

sektér endeks degisim serileri icin ADF birim kok test sonuglari

Seriler Seviyede Hy: I(1)’nin testi *
Enflasyon -7.686

Panel (A): imalat sanayii 6zel 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri
87-31 -1.377

87-32 3,411

87-33 9,476

87-34 -8,783"

87-35 -8,425"

87-36 -6,945"

87-37 -5,340"

87-38 -6,685"

Panel (B): madencilik 6zel 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri
87-21 7211

87-22 7,125

87-23 -9,745

87-29 6,036~

Panel (C): tarim 6zel 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri
87-11 -8,189°

87-12 -7,868

87-13 6,567

87-14 5,813

87-15 -7,286

87-16 -8,166

87-17 3,293

87-18 -7,015"

Not: *** simgeleri %5 ve %10 anlamlilik seviyelerinde bos hipotezinin reddedildigini

gostermektedir.

* Test yalmizca sabit terimini icermektedir. Tek tarafli bos hipotezi seri birim kok’e
sahiptir; %5 ve %10 6nem diizeylerinde MacKinnon (1996) kritik degerleri sirasiyla -2.886 ve

-2.579 dur.
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Tablo 3.21. 1987 temel devreli enflasyon ve devlet kesimi 2 basamakli alt
sektér endeks degisim serileri icin ADF birim kok test sonuglari

Seriler Seviyede Hy: I(1)’nin testi *
Panel (A): imalat sanayii devlet 2 basamakl alt sektor endeks degisim serileri
87-31 -7,508"
87-32 -10,611°
87-33 9,978
87-34 -11,058
87-35 -10,891°
87-36 -6,952"
87-37 -8,287
87-38 -11,104"
Panel (B): madencilik devlet 2 basamakl1 alt sektor endeks degisim serileri
87-21 -8,298"
87-22 4,776
87-23 -4,817
87-29 9,256
Panel (C): enerji devlet 2 basamakl alt sektor endeks degisim serileri
87-41 -14,144"
874 -9,309°
Not: ,** simgeleri %5 ve %10 anlamlilik seviyelerinde bos hipotezinin reddedildigini
gostermektedir.

* Test yalmzca sabit terimini igermektedir. Tek tarafli bos hipotezi seri birim
kok’e sahiptir; %5 ve %10 onem diizeylerinde MacKinnon (1996) kritik degerleri
sirastyla -2.886 ve -2.579 dur.

Tablo 3.20 ve Tablo 3.21’de verilen ADF birim kdk test sonuglarina
gbre 1987 temel devreli tim alt sektér endeks degisim serileri ve 1987 temel
devreli enflasyon serisi duragan degildir yokluk hipotezi % 5 anlamlilik
dizeyinde reddedilmektedir. Bu test sonucuna gbére 1987 temel devreli
enflasyon ve 2 basamakli tim alt sektdér endeks degisim serileri duragan

serilerdir.

1994 temel devreli seriler icin ADF birim kok testi sonuglar Tablo 3.22
ve Tablo-3.23'de verilmistir.
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Tablo 3.22. 1994 temel devreli enflasyon ve 6zel kesim 2 basamakli alt
sektér endeks degisim serileri icin ADF birim kok test sonuglari

Seriler Seviyede Hy: I(1)’nin testi *

Enflasyon _]0,188*

Panel (A): imalat sanayii 6zel 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri

94-15 -1,762

94-17 6,336

94-18 -1,527

94-19 -2,863

94-20 -2,154

94-21 4,177

94-22 7,513

94-23 -6,002"

94-24 9,491

94-25 4,255

94-26 -2,108

94-27 8,571

94-28 -2,423

94-29 -4,191°

94-30 9,441

94-31 -4,795°

94-32 -1,811

94-33 -1,555

94-34 6,199

94-35 -2,463

94-36 -1,731

Panel (B): madencilik 6zel 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri

94-10 6,135

94-11 7,857

94-13 -3,326°

94-14 3,115

Panel (C): tarim 6zel 2 basamakl alt sektor endeks degisim serileri

94-01 -2,606

94-02 -14,315

94-05 -3,026'
Not: * ** simgeleri %5 ve %10 anlamlilik seviyelerinde bos hipotezinin reddedildigini
gostermektedir.

* Test yalnizca sabit terimini igermektedir. Tek tarafli bos hipotezi seri birim
kok’e sahiptir; %5 ve %10 onem diizeylerinde MacKinnon (1996) kritik degerleri
strastyla -2.884 ve -2.579 dur.
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Tablo 3.23. 1994 temel devreli enflasyon ve devlet kesimi 2 basamakli alt
sektér endeks degisim serileri icin ADF birim kok test sonuglari

Seriler Seviyede Hy: I(1)’nin testi *

Enflasyon -10,1 88"

Panel (A): imalat sanayii devlet 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri

94-15 -3,134°

94-16 -12,152°

94-17 -4,993"

94-18 9,662

94-19 6,659

94-20 -2,020

94-21 -11,565

9422 11,674

94-23 -10,935

94-24 7,631

94-26 -1,762

94-27 8,975

94-28 -9,435

94-29 -2,994"

94-31 -6,024"

94-33 -9,449"

Panel (B): madencilik devlet 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri

94-10 -2,053

94-11 3,316

94-13 -8,230"

94-14 -10,891°

Panel (C): enerji devlet 2 basamakl1 alt sektor endeks degisim serileri

94-40 -3,607°

94-41 2,981
Not: *** simgeleri %5 ve %10 anlamlilik seviyelerinde bos hipotezinin reddedildigini
gostermektedir.

* Test yalnizca sabit terimini icermektedir. Tek tarafli bos hipotezi seri birim
kok’e sahiptir; %5 ve %10 onem diizeylerinde MacKinnon (1996) kritik degerleri
sirastyla -2.884 ve -2.579 dur.

Tablo 3.22 ve Tablo 3.23’de verilen ADF birim kok test sonuglarina
gore 1994 temel devreli 2 basamakli imalat sanayii 6zel kesim 94-15, 94-18,
94-19, 94-20, 94-26, 94-28, 94-32, 94-33, 94-35 ve 94-36 kodlu alt
sektdrlerdeki endeks degisim serileri, 2 basamakl tarim 6zel 94-01 kodlu alt
sektérindeki endeks degisim serisi, 2 basamakli imalat sanayii devlet kesimi
94-20 ve 94-26 kodlu endeks degisim serileri ve 2 basamakli madencilik
devlet kesimi 94-10 kodlu alt sektdér endeks degdisim serisi i¢in seri duragan
degildir bos hipotezi % 5 anlamlilk dizeyinde reddedilememektedir. Bu
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durum duragan enflasyon ile duragan olmayan alt sektdr serileri arasindaki
dinamik iligkinin tespiti agisindan sorun yaratmaktadir. Ginkld zaman serisi
kuramina gbre herhangi bir y ve x serileri sirasiyla birinci ve sifirinci
dereceden butlnlesik iseler, bu serilerin dogrusal bilesimi de duragan
olmayan bir seriye karsilik gelmektedir. Bu anlamda, y ve x serileri ayni
dereceden bltlnlesik olmadigi icin iki serinin dogrusal bilesimlerinin duragan
olmamasi nedeniyle y ve x serileri arasinda dinamik iligkinin varligi
arastirilmak istendiginde, hem VAR modeli hem de VHDM modelinde etki-
tepki analizinin kullanimi, yanlis cikarimlar elde edilmesine neden olabilir
(Enders, 2004). Bu nedenle calismada duragan olmayan, diger bir ifadeyle
bir birimlik bir sokun bu seriler tGzerinde kalici etkisinin oldugu ve serilerin de
tekrar eski trendine geri dénme egilimine sahip olmadigi 1994 temel devreli
s6z konusu alt sektdrlerdeki endeks degdisim serileri ile enflasyon arasindaki
iliski incelenmemigtir. 1994 temel devreli diger 2 basamakl diger alt sektor
endeks degisim serileri ve 1994 temel devreli enflasyon serileri igin seri
duragan degildir bos hipotezi % 5 anlamlilik diizeyinde reddedilmektedir. Bu
sonug, hem enflasyon hem de bu alt sektérlerdeki endeks degisimlerinin
duragan oldugunu ifade etmektedir.

2003 temel devreli seriler icin ADF birim kok testi sonuglari Tablo

3.24°de verilmistir.
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Tablo 3.24. 2003 temel devreli enflasyon ve 2 basamakli alt sektdér endeks

degisim serileri icin ADF birim kok test sonuclari

Seriler Seviyede Hy: I(1)’nin testi *

Enflasyon -4.857 *

Panel (A): imalat sanayii 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri

03-15 -5,990"

03-16 -4,049"

03-17 -6,953"

03-18 -11,130°

03-19 9,458

03-20 27,2707

03-21 -4,366

03-22 9,423

03-23 6,556

03-24 4,403

03-25 4,305

03-26 -2,529

03-27 -4,400"

03-28 -8,764"

03-29 5,675

03-30 -8,634"

03-31 -6,922"

03-32 6,353

03-33 -5,485"

03-34 6,636

03-35 -8,728

03-36 7,840

Panel (B): madencilik 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri

03-10 -2,752

03-11 -2,812

03-13 1,573

03-14 -7,461

Panel (C): enerji 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri

03-40 -2,498

03-41 -8,354°

Panel (C): tarim 2 basamakli alt sektor endeks degisim serileri

03-01 4,252

03-02 -8,808"
Not: ~** simgeleri %5 ve %10 anlamlilik seviyelerinde bos hipotezinin reddedildigini
gostermektedir.

* Test yalmizca sabit terimini icermektedir. Tek tarafli bos hipotezi seri birim kok’e
sahiptir; %5 ve %10 6nem diizeylerinde MacKinnon (1996) kritik degerleri sirasiyla -
2.902 ve -2.588 dur.
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Tablo 3.24’de verilen ADF birim kdk test sonuglarina gbére tim alt
sektér endeks degisim serileri ve 2003 temel devreli enflasyon serisi duragan
degildir yokluk hipotezi % 5 anlamlilik dizeyinde reddedilmektedir. Bu test
sonucuna gbére 2003 temel devreli enflasyon ve 2 basamakl tim alt sektdr
endeks degisim serileri duragan serilerdir.

Galismamizda enflasyon ile 2 basamakli alt sektdrlerdeki endeks
degisim serileri arasindaki dinamik iligkiyi analiz etmek i¢in Paseran ve Shin
(1996) tarafindan gelistirilen genellestiriimis etki-tepki analizi kullaniimistir.
Bu dinamik iligki, cok degiskenli dogrusal zaman serisi analizi icerisinde iki
cercevede yapilabilir. Birincisi, eger analize konu olan iktisadi zaman serileri
duragan iseler, deg@iskenler arasindaki dinamik iligski vektoér otoregresif (VAR)
modeli icerisinde belirlenebilir. ikincisi, eger sistemde en az iki degisken
arasinda iligki analiz edilmek isteniyor ve iki degisken de duragan degil ise,
degiskenler arasindaki uzun dénem denge iligkisi Johansen (1988, 1991)
tarafindan onerilen vektdér hata dizeltme modeli (VHDM) igerisinde
yapilabilir. Eger degiskenler arasinda uzun dénem bir denge iligkisi yok ise
serilerin birinci dereceden farklari alinarak degigkenler arasindaki dinamik
iliski VAR modeli icerisinde etki-tepki analizi kullanilarak gerceklestirilir. VAR
modeli igerisinde genellestiriimis etki-tepki analizinin gergeklestiriimesi icin
enflasyon ve 2 basamakl alt sektdrlerdeki endeks degisim serilerindeki VAR
modelinin uygun gecikme sayisini belirlemek amaciyla AIC bilgi kriteri
kullaniimigtir. 1987-1994 ve 2003 temel devreli enflasyon ve 2 basamakl her
bir alt sektdrdeki endeks degisim serileri icin olusturulmak istenen VAR
modeline iliskin uygun gecikme sayilari Ek 9A-9B-9C-9D ve 9E’de verilmistir.
Enflasyon serileri ve 2 basamakli her bir alt sektér endeks dedisim serileri
icin belirlenen uygun gecikme sayisina sahip VAR modelleri ise, en klguk
kareler tahmin edicisiyle tahmin edilmistir.
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3.3.1.3.1. 1988-1997 Donemi 1987 Temel Devreli TEFE ve 2
Basamakli Alt Sektor Fiyat Endeks Degisim Serileri
Arasindaki iligkiler

ADF birim kdk test sonuglarina gére 1987 temel devreli enflasyon
serisi ve 2 basamakl tim alt sektdr endeks degisim serileri duragan serilerdir
ve etki-tepki analiz sonuclari asagidaki sekillerde incelenmektedir. Sekillerde
surekli gizgiler sok karsisinda serilerin tepkileri, kesikli gizgiler ise glven alt
ve st araliklarini géstermektedir. Tim sekillerin (a) kisminda ilgili ddnemdeki
(sirasiyla 1987, 1994 ve 2003 temel devreli) enflasyon serisinde
genellestiriimis bir standart sapmalik sok karsisinda ilgili 2 basamakl alt
sektdor endeks degisim serisinin gbstermis oldugu tepki bulunurken, (b)
kisminda ilgili sektdr endeks degisim serisinde genellestiriimis bir standart
sapmalik sok Kkarsisinda enflasyon serisinin gdstermis oldugu tepki
gbsterilmektedir. Enflasyon karsisinda alt sekt6rlerdeki tepkilerin birbirine
parelellik goésterenleri bdlim icinde verilirken, digerleri ¢alismamizin Ek
bélimine konulmustur.

Sekil 3.9'da verilen enflasyon serisi ve 6zel kesimdeki 87-31 kodlu
gida Urunleri, igecek ve tatin imalati alt sektérl arasindaki etki-tepki katsayi
sonuglari ile 6zel kesim 87-33 kodlu agacg, agac urlnleri imalati ve 87-38
kodlu metal Grlnleri, makine ve techizati imalati alt sektéri, ayrica devlet
kesimindeki 87-37 kodlu temel metal sanayi, 87-21 kodlu devlet kesimi kémur
madenciligi alt sektdri fiyat endeks degdisim serileri arasindaki sonuclar
benzerlikler gdstermektedir'®. Enflasyon serisinde genellestirimis bir
standart sapmalik sok karsisinda alt sektérlerdeki fiyat endeks degisim
serileri ilk U¢ donemde pozitif, anlaml ancak zayif bir tepki verdikten sonra
sokun seriler Uzerindeki etkisinin besinci dbnemden sonra ortadan kalktigi
g6zlemlenmektedir. Sekil 3.9’un (b) kisminda 87-31 kodlu alt sektdér endeks
degisim serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik sok karsisinda
enflasyon serisinin géstermis oldugu tepki, diger alt sektdrlerdeki soka verdigi

tepkiye de benzerlik géstermektedir. Sonuc olarak, enflasyon ve 87-31 kodlu

162 Bkz. Ek-10
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alt sektériin 2-3 dénem boyunca birbirlerini pozitif olarak etkiledikten sonra
besinci dénemden sonra serilerin birbirleri (izerindeki etkilerinin ortadan
kalktigr goriimektedir. Genel olarak, seriler arasinda ilk dénemde verilen
anlamli, pozitif ancak zayif tepkilerin yaklagik olarak dérdinci dénemden

sonra ortadan kalktigi gérilmektedir.

(a) 87-31 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-31 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
.004 .004

.003 | .003
002\ 002\

\ \\ \\ \
0014 A\ 0014 A\ N
\ \
\

.000 .000

-.001 -.001

Sekil 3.9. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-31 kodlu ézel kesim gida drUnleri,

icecek ve titln imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.10'un (a) kisminda enflasyon serisinde genellestiriimis bir
standart sapmalik sok karsisinda 87-32 kodlu 6zel kesim tekstil Grlnleri
imalat alt sektér fiyat endeks degisim serisi ilk donemde pozitif, anlamh ve
zay|f bir tepki verdikten sonra, bu tepki azalarak ¢ ve altinci dénem arasinda
negatife ddnmus, altinci dbnemden on ikinci déneme kadar tekrar pozitif bir
tepkiye doénidsmustir. On ikinci dbnemden sonra ise sokun 87-32 kodlu alt
sektér Uzerinde anlamli bir etkisinin kalmadigi ifade edilebilir. Seklin (b)
kisminda ise 87-32 kodlu alt sektérdeki bir standart sapmalik sok karsisinda
enflasyon serisi, ilk dért dénem pozitif, anlamli bir tepki verirken, dérdinci
dénemden sonra sokun enflasyon Uzerindeki etkisinin zamanla ortadan
kalktigi goérUlmektedir. Sekilde verilen etki-tepki sonuglari genel olarak,
enflasyon ve 87-32 kodlu alt sektdriin endeks degisim serisi arasinda doért
dénem boyunca karsilikli olarak pozitif bir etkilesim oldugu bigiminde

yorumlanabilir.
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(a) 87-32 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-32 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.10. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-32 kodlu 6zel kesim tekstil Grtnleri

imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki cézimlemesi

Sekil 3.11°de enflasyon serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik
sok sonrasinda 87-34 kodlu 6zel kesim kagit ve ka&git Urdnleri imalat alt
sektor serisi ilk dénemde pozitif ancak zayif bir tepki verirken, ikinci
dénemden sonra sokun seri UOzerinde anlamli bir etkisinin kalmadigi
gbrulmektedir. Diger yandan, 87-34 kodlu sektérdeki bir standart sapmalik
sok karsisinda enflasyon serisi pozitif ancak daha zayif bir tepki verirken,
dclncl dénemden sonra sokun enflasyon Uzerindeki etkisi ortadan
kalkmigtir. Bu durum iki seri arasinda c¢ok zayif ve c¢ok kisa dénemli bir
dinamik iligkinin oldugu biciminde yorumlanabilir.

(a) 87-34 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-34 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.11. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-34 kodlu ozel kesim k&git ve kagit

arOnleri imalati alt sektdr( arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.12'den izlenecegi gibi enflasyon serisinde genellestirilmis bir
standart sapmalik sok sonrasinda 87-35 kodlu 6zel kesim kimyasal madde
drOnleri imalati alt sektdér serisi ilk dénemde pozitif ve anlamli bir tepki

verirken, Oc¢lncl dénemden sonra sokun seri Uzerindeki etkisinin ortadan
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kalktigr sdylenebilir. Diger yandan, 87-35 kodlu sekt6rdeki bir standart
sapmalik sok karsisinda enflasyon serisinin pozitif ancak géreli olarak daha
zayif bir tepki verdigi, G¢clincli dénemden sonra sokun enflasyon Gzerinde
anlamli bir etkisinin kalmadigr gériimektedir. Bu durum iki seri arasinda kisa

dénemli, pozitif ve zayif bir dinamik iliskinin oldugu bigiminde yorumlanabilir.

(a) 87-35 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-35 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.12. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-35 kodlu 6zel kesim kimyasal
madde Urdnleri (petrol, kdm(r, kaucuk ve plastik mad.) imalat alt

sektérl arasindaki etki-tepki ¢é6zimlemesi

Sekil 3.13’de enflasyon serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik
degisime 87-36 kodlu 6zel kesim metalik olmayan mineral Grlnler imalat alt
sektor fiyat endeks serisi, ilk donemde pozitif ancak zayif bir tepki vermis ve
ilk ¢ débnemde devam eden pozitif tepki, G¢ ve yedinci dénemler arasinda
negatife dénmustir. Yedinci dénemden sonra ise bu tepki ortadan
kalkmaktadir. Benzer bir bicimde 87-36 kodlu alt sektérdeki genellestiriimis
bir standart sapmalik degisime enflasyon serisi ilk ddnemde pozitif ve zayif
bir tepki vermis, G¢lncli dénemden sonra tepki negatife dénerken, yedinci
dénemden sonra tepki ortadan kalkmistir. Bu iki seri arasindaki dinamik iligki
ilk U¢ dénemde pozitif ancak cok zayif, doért ile yedinci donem arahdinda
negatiftir. Yedinci dénemden sonra iki seri arasinda dinamik, anlamli bir iligki

yoktur.
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(a) 87-36 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-36 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.13. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-36 kodlu 6zel kesim metalik
olmayan mineral Urlnler (petrol ve kdmdr UrGnleri harig) imalat alt

sektérl arasindaki etki-tepki ¢é6zimlemesi

Sekil 3.14’de enflasyon serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik
degisime 87-37 kodlu 6zel kesim temel metal sanayii alt sektdr fiyat endeks
degisim serisi, ilk ddnemde pozitif ancak ¢ok zayif bir tepki verdikten sonra,
ikinci dénem ile yedinci ddnem arasinda ise bu tepkinin negatife déndigu,
yedinci dénemden sonra sokun seri Uzerinde anlamh bir etkisinin ortadan
kalktigi gérilmektedir. 87-37 kodlu alt sektdr serisinde genellestiriimis bir
standart sapmalik degisime enflasyon serisi ilk dénemde pozitif, ancak zayif
bir tepki verdikiten sonra sokun enflasyon (zerindeki etkisinin yavasca
azaldigi ve besinci dénemden sonra anlamli bir etkisinin kalmadigi
g6zlenmektedir. Her ikisi arasinda ¢ok zayif bir iliski bulunmakla birlikte bu
iliskinin anlamli olmadigi gérilmektedir.

(a) 87-37 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-37 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.14. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-37 kodlu 6zel kesim temel metal

sanayii alt sektoérl arasindaki etki-tepki ¢bzimlemesi
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Sekil 3.15'de enflasyon serisi ile 87-31 kodlu devlet kesimi gida
drtnleri, icecek ve tatin imalati alt sektér fiyat endeks degisim serisi
arasindaki dinamik iligki verilmektedir. Benzer iliskiler enflasyon serisi ile
devlet kesimine ait 87-33 kodlu agac, agac trlnleri imalati, 87-34 kodlu kagit
ve kagit rdnleri imaléti, 87-35 kodlu kimyasal madde UrUnleri imaléti, 87-36
kodlu metalik olmayan mineral GrlGnler imalati alt sektdr fiyat endeks degisim
serisi ve 87-29 kodlu metal disi madenler alt sektdrleri arasinda da (verilen

tepkilerin blyukliklerinde farklliklar olsa da) gérilmektedir'®

. Enflasyon
serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik sok karsisinda ilgili alt
sektorlerdeki fiyat endeks degdisim serileri ilk dénemde pozitif ve anlamh bir
tepki vermislerdir. Sokun seriler Uzerindeki etkisinin ikinci donemde hizli
azalarak anlaml olmayan bir dizeye indigi gériilmektedir. ilgili alt sektdr
serilerinde genellestiriimis bir standart sapmalik degisime enflasyon
serilerinin de ilk dénemde verdidi pozitif ancak ¢ok zayif tepki ikinci ddénemde
hizla azalmis, dérdinci dénemden sonra sokun seri Uzerinde anlamli bir
etkisi kalmamistir. Enflasyon ve alt sektdrlerdeki seriler arasinda ¢ok kisa

dénemli ve yok denecek kadar zayif bir iligkinin bulundugu séylenebilir.

(a) 87-31 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 87-31 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.15. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-31 kodlu devlet kesimi gida Urlnleri,

icecek ve ttlin imalat alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.16’da enflasyon serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik
degisime devlet kesimine ait 87-32 kodlu tekstil Grlinleri imalati alt sektor fiyat

163 Bkz. Ek-10
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endeks degisim serisi ik dénemde pozitif ve zayif bir tepki vermis, ikinci
dénemde artan tepki dérdinct dénemde ortadan kalkmistir. 87-32 kodlu alt
sektor serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik degisime enflasyon
serisi ilk dbnemde pozitif ve anlamli bir tepki vermis, sokun seri Uzerindeki
etkisi ikinci ddnemden sonra ortadan kalkmistir. iki seri arasinda cok kisa
dénemli ve yok denecek kadar =zayif bir dinamik iliskinin oldugu

gO6rilmektedir.

(a) 87-32 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-32 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.16. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-32 kodlu devlet kesimi tekstil

arOnleri imalati alt sektdr( arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.17°de enflasyon serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik
degisime 87-38 kodlu devlet kesimi metal trlnleri, makine ve teghizati imalati
alt sektér fiyat endeks degisim serisinin ilk dénemde verdi pozitif anlamli
tepki, U¢lincl dénemde negatif dénmis ve daha sonra tekrar pozitif olmus,
diger bir deyisle sok karsisinda 87-38 kodlu alt sektdr dalgah bir tepki
gb6stermigstir. 87-38 kodlu sektdrdeki soka enflasyon ilk bes dénemde pozitif
zayif bir tepki verirken, besinci ddnemden sonra sokun enflasyon Uzerindeki
etkisinin ortadan kalktigini gértimektedir. Bu sonuglar, enflasyon ile 87-38
kodlu devlet kesimi alt sektdrl arasinda bes dénemlik pozitif ancak zayif bir
cift tarafli iliski oldugunu géstermektedir.
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(a) 87-38 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 87-38 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.17. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-38 kodlu devlet kesimi metal
arOnleri, makine ve techizati imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki

¢dzimlemesi

Sekil 3.18'de enflasyon ve 6zel kesim 87-21 kodlu kémUr madenciligi
alt sektdrindeki fiyat endeks degisim serileri igin yapilan etki-tepki analizine
iliskin sonuclar verilmektedir. Benzer dinamik iliskilerin 6zel kesime ait 87-22
kodlu ham petrol ve dogalgaz Uretimi ve 87-23 kodlu metal cevheri alt

sektdrlerinde de oldugu gérilmektedir'®

. Enflasyon serisinde bir standart
sapmalik soka s6z konusu alt sektdrlerdeki endeks degisim serilerinin verdigi
tepkilerin sifira cok yakin, diger bir deyisle anlamli olmadigi gdrilmektedir.
Bu bulguya paralel olarak ilgili alt sektérlerdeki fiyat endeks degisim
serilerinin her birindeki bir standart sapmalik sok kargisinda enflasyon
serisinin de anlamli bir tepki vermedigi gdzlenmistir. Bu sonug, enflasyon ve
87-21, 87-22 ve 87-23 kodlu 6zel kesim alt sektdrlerindeki endeks degisim
serileri arasinda herhangi bir anlamli dinamik iligkinin olmadigini ortaya

koymaktadir.

164 Bkz. Ek-10



176

(a) 87-21 kodlu 6zel kesminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-21 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.18. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-21 kodlu 6zel kesim kémdar

madenciligi alt sektoérl arasindaki etki-tepki géziimlemesi

Sekil 3.19°’da enflasyondaki bir standart sapmalik sok karsisinda 87-29
kodlu 6zel kesim metal disi madenler alt sektori ilk dénemde pozitif ancak
¢cok zayif tepki verdikten sonra on bir dbnem boyunca sirasiyla pozitif,
negatif, pozitif, negatif ve pozitif bir bicimde dalgal anlamli olamayacak kadar
zayif bir tepki vermistir. On ikinci dénemde verilen tepki maksimumuna
ulagsmistir. On besinci dénemden sonra gézlenen dinamikler énceki déneme
ait tepkilere paralellik gbéstermektedir. Bu sonu¢ 87-29 kodlu alt sektdrin
enflasyondaki degisimler karsisinda tepkinin yénu (pozitif veya negatif)
degiskenlik géstermekle beraber uzun dénemli ancak ¢cok zayif bir iligkinin
oldugunu gbéstermektedir. Diger yandan 87-29 kodlu alt sektdrdeki sok
karsisinda enflasyon serisinin de uzun dénemli, dalgal, ancak ¢ok zayif bir
tepki verdigi gérulmektedir. Her iki seri arasinda uzun dénemli ancak anlamh

olarak degerlendirilemeyecek 6lctide zayif bir iliskinin oldugu séylenebilir.
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(a) 87-29 kodlu ézel kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 87-29 kodlu ézel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.19. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-29 kodlu 6zel kesim metal digl

madenler alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢ézimlemesi

Sekil 3.20°de enflasyon ile 87-22 kodlu devlet kesimi ham petrol ve
dogalgaz dretimi alt sektdrliindeki fiyat endeks degismesi icin etki-tepki
sonucu verilmektedir. Sekilde enflasyon serisindeki bir standart sapmalik
degisim kargisinda 87-22 kodlu alt sektdr ilkk dénemde verdigi pozitif tepki
ikinci donemde artmis ve daha sonraki bes dénem boyunca pozitif azalan bir
tepki verdikten sonra, besinci dénemden onuncu déneme kadar negatif tepki
vermistir. Onuncu dénemden sonra sokun 87-22 kodlu alt sektér Uzerindeki
etkisi neredeyse ortadan kalkmaktadir. 87-22 kodlu alt sektdérdeki bir sok
karsisinda enflasyon ise, ilk dénemde pozitif ve zayif bir bicimde tepki
verirken, birinci ddnemden sonra sokun enflasyon serisi Gzerinde anlamli bir
etkisinin kalmadigi gértlmektedir. Bu iki sonu¢ karsilastirildiginda, 87-22
kodlu sektérdeki endeks degisimlerinin enflasyondaki degisimlere karsi
ortalama dokuz dbénem boyunca zayif bir tepki verirken, enflasyonun
nerdeyse hig tepki vermedigi a¢ik bir bicimde gérilmektedir.
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(a) 87-22 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 87-22 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.20. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-22 kodlu devlet kesimi ham petrol ve

dogalgaz Uretimi alt sektoérl arasindaki etki-tepki ¢6zimlemesi

Sekil 3.21°deki sonuglar incelendiginde 87-23 kodlu devlet kesimi
metal cevheri alt sektér fiyat endeks degismesinin enflasyondaki bir standart
sapmalik degisime ilk dénemde negatif ancak ¢ok zayif bir tepki verdikien
sonra iki donem boyunca pozitif ancak zayif bir tepki verdigi gorilmektedir.
Enflasyon ise, 87-23 kodlu alt sektdrdeki bir standart sapmalik degisim
karsisinda U¢ dénem boyunca negatif bir tepki vermektedir. Bu sonug, 87-23
kodlu sektér ile enflasyon arasinda kisa dénemli, yok denecek kadar zayif ve

ters bir iligkinin oldugunu géstermektedir.

(a) 87-23 kodlu devet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 87-23 kodlu devet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.21. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-23 kodlu devlet kesimi metal cevheri

alt sektoéri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.22'de 1987 temel devreli enflasyon ile 87-11 kodlu 6zel kesim
tahil GOretimi alt sektérl icin yapilan etki-tepki analizine iliskin sonuglar
verilmektedir. Benzer sonuglar enflasyon ile 6zel kesim 87-12 kodlu
baklagiller Gretimi ve 87-13 kodlu diger tarla GrUnleri imalati alt sektérleri
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arasinda da bulunmaktadir'®

. Gerek enflasyon serilerindeki bir standart
sapmalik soka sb6z konusu sektérlerdeki fiyat endeks degisim serilerinin,
gerekse ilgili sektdrlerdeki bir standart sapmalik soka enflasyon serilerinin
anlamli bir tepkisinin olmadigi gértlmektedir. Bu sonuglar, 1987 temel devreli
enflasyon ile 87-11, 87-12 ve 87-13 kodlu alt sektdrlerdeki fiyat endeks

degisim serileri arasinda anlaml bir dinamik iligkinin olmadigr géstermektedir.

(a) 87-11 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 87-11 kodlu ézel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.22. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-11 kodlu 6zel kesim tahil Gretimi alt

sektérl arasindaki etki-tepki ¢6zimlemesi

Sekil 3.23'de enflasyon ile 87-14 kodlu 6zel kesim sebze ve meyve
dretimi  alt sektérindeki endeks dedismesi icin etki-tepki sonucu
verilmektedir. 87-14 kodlu alt sektdr ve enflasyon serisi arasinda, yaklasik
olarak on yedi dénem boyunca tepkinin yéni ve blyUkliglu degiskenlik
gbstermekle beraber, cift tarafli cok zayif bir dinamik iligki oldugu séylenebilir.
Her iki seri i¢in etki-tepki analizinin sonuclari incelendiginde, enflasyondaki
degisimler karsisinda 87-14 kodlu alt sektér fiyat endeks dedisim serisinin
verdigi tepkinin dérdiinci dénemde en glgli hale geldigi gbzlenirken, 87-14
kodlu alt sektdrdeki degisimler kargisinda enflasyon serisinin, on ile on ikinci
dénem arahgdindaki verdigi tepki hari¢, daha zayif tepki verdigi gorilmektedir.
Uzun dénemde her iki seri arasinda anlamli bir dinamik iligki yoktur.

165 Bkz. Ek-10
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(a) 87-14 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-14 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.23. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-14 kodlu &ézel kesim sebze ve

meyve Uretimi alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢6zimlemesi

Sekil 3.24’de 1987 temel devreli enflasyon ile 87-15 kodlu 6zel kesim
cay Uretimi alt sektérlerindeki etki-tepki analizi sonuglar verilmektedir.
Benzer sonuglar, 6zel kesim 87-17 kodlu hayvansal Urlnler imalati ve 87-18

1% Sonuclara gére,

kodlu su UrUnleri imalat alt sektérlerinde de gorilmektedir
gerek enflasyon serisindeki bir standart sapmalik soka 87-15, 87-17, 87-18
kodlu 6zel kesim alt sektdrlerindeki fiyat endeks degdisim serilerinin, gerekse
s6z konusu sektdrlerdeki bir standart sapmalik soka enflasyon serisinin
verdigi tepki negatif olmakla birlikte ¢cok zayiftir. Serilerdeki bu ¢ok zayif
negatif etkilerin ise, Gg¢lncl dénemden sonra tamamen ortadan kalktigi
gbrulmektedir. Bu sonugclar, enflasyon serisi ile s6z konusu alt sektdrlerdeki
fiyat endeks degisim serileri arasinda anlamli bir dinamik iliskinin olmadigini

gOstermektedir.

166 Bkz. Ek-10
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(b) Enflasyonun 87-15 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.24. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-15 kodlu 6zel kesim ¢ay dretimi alt

sektérl arasindaki etki-tepki ¢é6zimlemesi

Sekil 3.25'de enflasyon serisinde ortaya genellestirilmis bir standart

sapmalik degismenin 87-16 kodlu 6zel kesim canli hayvan Uretimi alt sektér

serisi Uzerinde ilk bes dénem boyunca dalgalh ve gobreli olarak zayif bir

tepkiye neden oldugu ve 87-16 kodlu sektérdeki ortaya cikan sokun ise

enflasyon serisinde pozitif fakat ¢cok zayif bir tepki yarattigr gérilmektedir. Bu

sonuglara goére, enflasyon ve 87-16 kodlu alt sektdr arasinda anlamh dinamik

bir iliski bulunmamaktadir.

(a) 87-16 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki

(b) Enflasyonun 87-16 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.25. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-16 kodlu 6zel kesim canli hayvan

Uretimi alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢ézimlemesi

Sekil 3.26’da gerek 87-41 kodlu devlet kesimi suyun islenmesi ve arzi

alt sektdér fiyat endeks degisim serisinin enflasyondaki genellestiriimis bir

standart sapmalik degisime, gerekse enflasyonun 87-41 kodlu alt sektérdeki

bir standart sapmalik degisime ilk dénemde herhangi bir tepki vermedigi,

ikinci dbnemde pozitif bir tepki verdikten sonra tg¢lnct dénemde s6z konusu
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pozitif etkinin ortadan kalktigi gériimektedir. Bu sonuglar enflasyon ile 87-41

kodlu

alt

gOstermektedir.

(a) 87-41 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki

.016

sektor

arasinda anlaml

.012 4

.008

.004

.000

-.004

-.008
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20

-.001

bir dinamik iliskinin olmadigini

(b) Enflasyonun 87-41 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.26. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-41 kodlu devlet kesimi suyun

islenmesi ve arzi alt sektérl

arasindaki etki-tepki ¢6zimlemesi

Sekil 3.27°de etki-tepki katsay! sonuglarina gére enflasyon ve 87-42

kodlu devlet kesimi elektrik Uretimi alt sektdérl arasinda ¢ok kisa dénemli (bir

dénemlik) bir iliskinin ortaya c¢iktigi gériimektedir. 87-42 kodlu alt sektor

enflasyon serisine gére daha gucll bir tepki verse de, her iki serinin birbirine

verdigi tepki ikinci dénemden sonra anlamli degildir.

(a) 87-42 kodlu deMet sektoriintin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-42 kodlu deviet sektorii serisine verdigi tepki
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Sekil 3.27. 1987 Temel devreli enflasyon ve 87-42 kodlu devlet kesimi elektrik

Uretimi alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Genel olarak degerlendirildiginde 1987 temel devreli enflasyon ile alt

sektor fiyat endeks degisim serileri arasinda pozitif ve daha ¢ok kisa dénemli

bir iligkinin ortaya ciktigi gérilmektedir. Ayrica 2 basamakli alt sektérlerin

enflasyondaki genellestiriimis bir standart sapmalik sok karsisinda vermis

oldugu tepkilerin de farklilastigi gértilmektedir. Buna gére 6zel kesimdeki 87-
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35 (0,0041) ve 87-37 (0,0028) kodlu alt sektdrlerin ve devlet kesiminde ise
87-31 (0,0062), 87-34 (0,0039), 87-35 (0,0072), 87-36 (0,0044), 87-22
(0,0034), 87-24 (0,0046) kodlu alt sektorlerin ilk dénemde enflasyona en
fazla pozitif tepki veren sektorler olarak 6éne ciktiklari goérilmektedir. Bu
durum, her ne kadar alt sektérlerdeki fiyat endekslerinin enflasyondaki
degisimlere karsi bir tepki ortaya koydugunu, diger bir deyisle alt
sektdrlerdeki firmalarin fiyatlarini degistirdiklerini gbésterse de, enflasyondaki
soka gbre gerek genel olarak verilen tepkilerdeki zayiflik, gerekse alt
sektérler arasinda tepkilerde goérilen 6nemli sayilabilecek dizeydeki
farkhlagmalar, fiyat yapiskanliklarinin bir géstergesi olarak degerlendirilebilir.

3.3.1.3.2. 1994-2004 Donemi 1994 Temel Devreli TEFE ve 2
Basamakli Alt Sektor Fiyat Endeks Degisim Serileri
Arasindaki iligkiler

1994 temel devreli verilerden 2 basamakli imalat sanayii 6zel kesim
94-15, 94-18, 94-19, 94-20, 94-26, 94-28, 94-32, 94-33, 94-35 ve 94-36
kodlu alt sektdrlerdeki endeks degdisim serileri, 2 basamakli tarim 6zel 94-01
kodlu alt sekt6érindeki endeks degisim serisi, 2 basamakli imalat sanayii
devlet kesimi 94-20 ve 94-26 kodlu endeks degisim serileri ve 2 basamakli
madencilik devlet kesimi 94-10 kodlu alt sekitdr endeks degisim serisi i¢in seri
duragan degildir bos hipotezi % 5 anlamlilik dizeyinde reddedilememektedir.
Bu ylzden sz konusu alt sektérler analiz disinda birakilmigtir.

1994 temel devreli enflasyon ve 2 basamakli alt sektdrlerdeki fiyat
endeks degdisim serileri arasindaki iligkiyi belirlemek icin tahmin ettigimiz etki-
tepki katsayilarinin sonuclari incelendiginde, analize konu olan &zel
kesimdeki 94-17, 94-22, 94-24, 94-27, 94-29, 94-31 kodlu alt sektérler ile
devlet kesimindeki 94-15, 94-24, 94-27, 94-14 kodlu alt sektdler etki-tepki
katsayilarina ait dinamikler benzerlikler gdstermektedir. $Sekil 3.28'de
enflasyon ve 94-17 kodlu 6zel kesim tekstil Grlnleri imalati alt sektérd
arasindaki dinamik iliskide, diger alt sekt6r serilerinde oldugu gibi, etki-tepki
katsayilarinin Ussel olarak azalan (exponential decay) bir 6zellik gbsterdigi
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goértlmektedir. Enflasyondaki genellestiriimis bir standart sapmalik sok
karsisinda 6zel kesimdeki 94-17 kodlu tekstil Grlnleri imalati, 94-22 kodlu
basim ve yayim, 94-24 kodlu kimyasal madde ve Urlnlerin imalati, 94-27
kodlu metal ana sanayi, 94-29 kodlu bagka yerde siniflandiriimamis makine
ve techizat imalatl, 94-31 kodlu baska yerde siniflandiriimamis elektrikli
makine ve cihazlarin imalati ve devlet kesimindeki 94-15 kodlu gida Urinleri
ve icecek imalatl, 94-24 kodlu kimyasal madde ve Urlnlerin imalati, 94-27
metal ana sanayii ve 94-14 kodlu tas ocakg¢ihgl ve diger madencilik alt sektor
fiyat endeks degisim serileri ilk dénemde verdikleri tepkilerin boyutu
farklilagsa da genelde pozitif glgli bir tepki verdikten sonra, ortalama 8 ile 9
ddénem boyunca tepkinin Ussel olarak azaldi§i gdzlenmektedir'®. Yaklasik
olarak dokuzuncu dénemden sonra sokun s6z konusu sektérler Uzerindeki
etkisinin ortadan tamamen kalktigi gérilmektedir. Bu sonuca paralel olarak
s6z konusu alt sektdrlerde genellestiriimis bir standart sapmalik sok
karsisinda enflasyon serisinin gbstermis oldugu dinamik tepki de (yaklagik
0,0004 diizeyinde pozitif) benzer bir 6zellik gbstermektedir. 1987 temel
devreli veriler icin elde edilen dinamik tepkilerden farkl olarak, 1994-2004
yilllari arasinda enflasyondaki bir standart sapmalik soka belirtilen
sektdrlerdeki tepkinin glclendigi gértlmektedir. 1994 temel devreli s6z
konusu alt sektdr fiyat endeks degisim serisi ile enflasyon serileri arasinda
ortalama 8 dénem boyunca pozitif ve anlamli ¢ift tarafli dinamik bir iligkinin
ortaya ciktigi biciminde yorumlanabilir. Diger bir deyisle, 1987 temel devreli
serilere iligkin elde edilen sonuglardan farkli olarak enflasyon ve belirtilen alt
sektérler arasindaki dinamik iligkinin daha uzun dbéneme yayildigdi

gbrulmektedir.

167 Bkz. Bk-11
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(a) 94-17 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-17 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.28. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-17 kodlu 6zel kesim tekstil Grlnleri

imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki cdzimlemesi

Sekil 3.29°da 6zel kesim 94-21 kodlu kagit ve kagit Grtnleri imalat ile
enflasyon arasindaki dinamik iligkiyi gésteren etki-tepki katsay! sonuglarini
gOstermektedir. Benzer sonuclar 6zel kesim 94-23 kodlu kok kémdrt, rafine
edilmis petrol Urdnleri ve nlkleer yakit imalati alt sektériinde de
gbrilmektedir'®. Her iki sekilde verilen etki-tepki katsayilarina gére
enflasyondaki genellestiriimis bir standart sapmalik sok karsisinda hem 94-
21 hem de 94-23 kodlu alt sektdrlerdeki fiyat endeks degdisim serileri ilk iki
dénemde pozitif ve zayif bir tepki verdikten sonra séz konusu tepkinin hizl bir
bicimde azaldigl ve yaklasik Uc¢lncli dénemden sonra da sokun alt sektér
serileri Uzerindeki etkisinin ortadan kalktigi goértilmektedir. 94-21 ve 94-23
kodlu alt sektérlerindeki bir standart sapmalik sok karsisinda enflasyon serisi
de benzer bir tepki vermektedir. Bu sonugclar, enflasyon ile 94-21 ve 94-23 alt
sektér endeks degisim serileri arasinda iki dénemlik pozitif, ¢ift tarafli ancak

zayif bir dinamik bir iliskiyi ortaya koymaktadir.

168 Bkz. Bk-11



186

(a) 94-21 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-21 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.29. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-21 kodlu 6zel kesim kagit ve kagit

arOnleri imalati alt sektdr( arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.30’da 6zel kesim 94-25 kodlu plastik ve kauguk Uriinleri imalati
ile enflasyon arasindaki dinamik iligkiyi gésteren etki-tepki katsayr sonuglarini
gOstermektedir. Benzer sonuclar 6zel kesim 94-34 kodlu baska yerde
siniflandinimamis elektrikli makine ve cihazlarn imalati alt sektérinde de

gorilmektedir'®.

Sekillerde verilen etki-tepki katsayl sonuglarina goére,
enflasyon serisindeki sok karsisinda 94-25 ve 94-34 kodlu 6zel kesim alt
sektdrler pozitif ancak ¢cok zayif bir tepki vermektedirler. Alt sektdrlerin birinci
dénemde verdikleri pozitif tepkilerin, birinci dénemden ikinci ddneme geciste
artis gostermekle beraber anlamli olamayacak kadar kigik oldugu
g6rilmektedir. Diger yandan, 94-25 ve 94-34 kodlu &zel kesim alt
sektdrlerdeki bir standart sapmalik degisim karsisinda enflasyon serisi her iki
seriye de benzer bicimde, pozitif ve ¢ok zayif bir tepki géstermektedir. Sokun
etkisinin azalmakla beraber vyirminci dbénemde dahi devam ettidi
g6rilmektedir. Bu sonug, enflasyon ile 94-25 ve 94-34 alt sektdr fiyat endeks
degisim serileri arasinda glcli olmamakla beraber, kisa dénemde pozitif,
ancak zayif bir cift tarafli iligki oldugunu, cift tarafli iliskinin ¢ok zayif

birbicimde uzun dénemde devam ettigini géstermektedir.

19 Bkz. Bk-11
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(a) 94-25 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-25 kodlu dzel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.30. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-25 kodlu 6zel kesim plastik ve

kauguk Urlinleri alt sektdr(i imalati arasindaki etki-tepki gdzimlemesi

Sekil 3.31’de enflasyondaki bir birim standart sapmalik sokun 94-30
kodlu biro, muhasebe ve bilgi isleme makineleri imalati alt sektérindeki fiyat
endeks degisim serisi Uzerinde pozitif ancak ¢ok zayif bir tepkiye neden olsa
da, s6z konusu etkinin uzun bir dénemde etkisini strdirdagi gérilmektedir.
94-30 kodlu alt sektérdeki bir birim standart sapmalik sokun enflasyon serisi
Uzerindeki etkisinin ise, ilk doért dénem boyunca pozitif ancak anlamli
olamayacak kadar zayif oldugu, altinci dénemden sonra ise sokun etkisinin
zaman igerisinde azalarak uzun dénemde ortadan kalktigr séylenebilir. Bu
sonug, iki seri arasinda uzun dénemli ancak anlamli olamayacak kadar zayif
anlaml bir dinamik iliskinin oldugunu géstermektedir.

(a) 94-30 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-30 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.31. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-30 kodlu 6zel kesim bdro,
muhasebe ve bilgi isleme makineleri imalati alt sektéri arasindaki etki-

tepki ¢6zimlemesi

Sekil 3.32'de devlet kesimine ait 94-16 kodlu thttin Grdnleri imalati alt

sektord ile enflasyon arasindaki dinamik iligkiyi gOsteren etki-tepki katsayi



188

sonuglarini géstermektedir. Benzer sonuclar devlet kesimindeki 94-23 kodlu
kok kémurd ve rafine edilmis petrol Urinleri ve nikleer yakit imalati ve 94-26
kodlu metalik olmayan ve diger mineral Urtnlerin imalati alt sektdrlerinde de
gorilmektedir'”’. Sonuclara gore, enflasyon serisindeki bir standart sapmalik
sok kargisinda alt sektoérlerdeki fiyat endeks dedisim serilerinin  birinci
dénemde pozitif ve anlamli tepki verirken, ikinci ddnemden sonra sokun alt
sektor serileri Uzerindeki etkisinin 6nemli 0&lglide azaldigi ve yedinci
dénemden sonrada ortadan kalktigr gérilmektedir. Diger taraftan enflasyon
serisi, pozitif ancak s6z konusu alt sektérlerden daha zayif bir tepki vermistir.
Bu sonucglar bu alt sektérlerdeki fiyat endeks degisimleri ile enflasyon
arasinda iki donemlik pozitif ve ¢ift tarafl bir iliski oldugunu géstermektedir.

(a) 94-16 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 94-16 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
.020 .006

.005
.015

.004 |
0104 .003-{\\

i VL
.0051 i} -002{i\},
M \

\
001
.000 \

.000

-008 f—eororor———————————————— --001

Sekil 3.32. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-16 kodlu devlet kesimi titlin Grlnleri

imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki ¢ézimlemesi

Sekil 3.33’de devlet kesimine ait 94-17 kodlu tekstil Grtnleri imalat alt
sektorl ile enflasyon arasindaki dinamik iligkiyi gbsteren etki-tepki katsayi
sonuglarini géstermektedir. Verilen tepkilerin géreli olarak farkh olmakla
birlikte, benzer sonuclar devlet kesimindeki 94-18 kodlu giyim egyasi imalati,
kirkidn islenmesi ve boyanmasi, 94-28 kodlu makine ve tecghizati haric metal
esya sanayii, 94-13 kodlu metal cevherleri madenciligi alt sektérlerinde de
gorilmektedir'”'. Ayrica bu alt sektorlerin fiyat endeks degisim serilerindeki
degisiklikler karsisinda enflasyon serisinin her bir alt sekt6ér serisine iligkin
soklara gostermis oldugu tepkiler de benzerlikler gdstermektedir.
Enflasyondaki bir standart sapmalik sok karsisinda s6z konusu alt sektdrlerin

10 Bkz. Bk-11
! Bkz. Bk-11
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ilk dénemde vermis olduklari pozitif ve zayif tepki, ikinci dénemde en
yUksege cikarken, bu noktadan sonra hizli bir bicimde azalmakta ve yaklasik
olarak sekizinci ddnemden sonra da ortadan kalkmaktadir. Diger taraftan s6z
konusu sektorlerdeki sok karsisinda enflasyon serisi ilk ¢ donemde pozitif
ve oldukga zayif bir tepki gésterdigi ve dérdiincti dénemden sonra da tepkinin
ortadan tamamiyla kalktigi goértlmektedir. Bu bulgular, 1994 temel devreli
enflasyon ile s6z konusu alt sektdrlere ait fiyat endekslerindeki degisiklikler
arasinda kisa donemli pozitif ve ¢ok zayif bir dinamik iliskinin oldugunu

gbstermektedir.

(a) 94-17 kodlu devet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 94-17 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.33. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-17 kodlu devlet kesimi tekstil

arOnleri imalati alt sektdr( arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.34'de 1994 temel devreli enflasyon serisi ile 94-19 kodlu devlet
kesimi derinin tabaklanmasi ve islenmesi alt sektérindeki fiyat endeks
degisimleri arasindaki dinamik iligkiyi gbsteren etki-tepki sonuglari verilmigtir.
Sonuclara goére, enflasyon serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik sok
karsisinda, 94-19 kodlu alt sektér fiyat endeks degisim serisi birinci ddnemde
pozitif ve zayif bir tepki géstermis ve yedinci déneme kadar bu tepki azalarak
devam etmistir. Sekizinci dénemden sonra sokun 94-19 kodlu alt sektér fiyat
endeks degisim serisi Uzerindeki etkisinin kayboldugu gérilmektedir. Diger
taraftan, 94-19 kodlu alt sektér fiyat endeks degisim serisindeki bir sok
karsisinda enflasyon serisinin birinci dénemde gdésterdigi pozitif zayif tepki
ikinci donemde artmis, daha sonra ise sokun enflasyon serisi Uzerindeki
etkisi yavas bir sekilde azalarak sekizinci déneme kadar devam etmigtir.

Onuncu dbnemden sonra sokun enflasyon serisi Uzerindeki etkisinin
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kayboldugu gértlmektedir. Bu sonu¢ enflasyon serisi ile 94-19 kodlu alt
sektér fiyat endeksindeki degdisim arasinda yaklasik yedi dénemlik pozitif

ancak cok zayif cift tarali bir dinamik iliskiyi gdstermektedir.

(a) 94-19 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-19 kodlu devet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.34. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-19 kodlu devlet kesimi derinin
tabaklanmasi ve iglenmesi alt sektéri arasindaki etki-tepki

¢dzimlemesi

Sekil 3.35'de enflasyon serisinde bir standart sapmalik sok karsisinda,
94-21 kodlu devlet kesimi kagit ve kagit Grtnleri imalati alt sektériindeki fiyat
endeks degisim serisi birinci dénemde pozitif ancak ¢ok zayif bir tepki
gostermistir. ikinci déneme kadar artan tepki daha sonra dérdiincii déneme
kadar azalarak anlamli olmayacak dizeyde azalmistir. 94-21 kodlu alt
sektérdeki bir sok kargisinda enflasyon serisinin, birinci dénemde gdésterdigi
pozitif cok zayif tepki, ikinci ddnemde negatif ve ¢ok zayif bir azaligla tersine
dénmustir. Bu dizeydeki bir azalis davranigl yaklasik alti dénem boyunca
devam etmis olup, onuncu dbénemden sonra sokun enflasyon serisi
Uzerindeki etkisinin ortadan kalktigi belirtilebilir. Bu sonug, enflasyon ve 94-
21 kodlu alt sektdr fiyat endeks degisim serisi arasinda orta dénemde ters

yonll, ancak ¢ok zayif bir etkilesimi gdstermektedir.
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(a) 94-21 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 94-21 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.35. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-21 kodlu devlet kesimi kagit ve kagit

drhnleri imalati alt sektdrl arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.36'da enflasyon serisindeki bir standart sapmalik degisim
karsisinda devlet kesimi 94-22 kodlu basim ve yayim alt sektérl fiyat
endeksindeki degisim bir yil boyunca sifir etrafinda dalgali ve zayif bir
davranig yapisi géstermektedir. Birinci yildan sonra seride yaklasik 0,005
blyUkliginde ani bir artis ortaya ¢cikmasinin ardindan, on besinci déneme
kadar bu tepkinin azalarak devam ettigi ve uzun dénemde de yaklasik 0,001
dizeyinde kalici hale geldigi gézlenmektedir. 94-22 kodlu alt sektor fiyat
endeksi serisindeki sok karsisinda enflasyon serisinin vermis oldugu tepki de,
alt sektdér serisine benzer bir davranig gbstererek ilk 8 ay boyunca sifir
etrafinda dalgali bir yapi sergilemektedir. Sekilde verilen etki-tepki sonuglari
enflasyon ve 94-22 kodlu alt sektdr fiyat endeks degisim serileri arasinda
ortalama 9 dénem boyunca ¢ok zayif ve dalgali (tepkinin yéni bakimindan)
bir ¢ift tarafli dinamik etkilesimi gdstermekle beraber, onuncu dénemden
sonra Onceki dénemlere kiyasla daha gugli ve pozitif yonde cift tarafli bir
dinamik iliskinin oldugu ifade edilebilir. Bu anlamda enflasyon ile 94-22 kodlu
alt sektdr fiyat endeks degisim serisi arasinda orta dénemde herhangi bir
anlamli iligkinin olmadigi ve uzun dénemde kismen az da olsa pozitif yénll

cift tarafh bir iliski oldugu sdéylenebilir.
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(a) 94-22 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 94-22 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.36. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-22 kodlu devlet kesimi basim ve

yayim alt sektori arasindaki etki-tepki ¢ézimlemesi

Sekil 3.37'de enflasyon serisindeki sok karsisinda 94-31 kodlu devlet
kesimi bagka yerde siniflandiriimamis elektrikli makine imalati alt sektériinin
birinci dénemde anlamsiz degerlendirilecek dlizeyde bir tepki verdigi, ikinci
dénemde bu tepkinin maksimuma ulastiktan sonra sekizinci déneme kadar
azalarak surdigu gérulmektedir. Benzer bir bicimde 94-31 kodlu alt sektér
serisindeki sok karsisinda enflasyon serisi de ilk dénemde tepki
gbstermezken, tepki ikinci dbnemde pozitif ancak anlamh olmayacak kadar
zayif bir élctide artmisg, altinci dénemden sonra ise ortadan kalkmistir. Bu
sonuglar iki seri arasinda yaklagik alti dénemlik gift tarafli ancak zayif bir
dinamik iligkiyi gbstermektedir.

(a) 94-31 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (0) Enflasyonun 94-31 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.37. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-31 kodlu devlet kesimi b. y. s.
elektrikli makine ve cihazlarin imalati atl sektéri arasindaki etki-tepki

¢dzimlemesi
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Sekil 3.38’de enflasyon serisindeki sok karsisinda, 94-33 kodlu devlet
kesimi tibbi aletler, hassas ve optik aletler ile saat imalati alt sektér serisinin
ilk dbnemde cok zayif olarak verdigi pozitif tepki, ikinci dénemde artmigla
olmakla birlikte yine zayif bir tepkidir. Ugiincli dénemden sonra ise sokun alt
sektdr serisi Uzerinde anlamli higbir etkisi kalmamistir. 94-33 kodlu alt sektér
serisindeki sok kargisinda enflasyon serisi ise ilk dért dénem boyunca negatif
ancak cok zayif bir tepki verirken, besinci donemden sonra pozitife dénen
tepki 0,0005 diizeyine kadar ¢cikmistir. Bu pozitif ve oldukca disik dizeydeki
tepki besinci dénemden sonra yavas bir sekilde azalmaktadir. 94-33 kodlu alt
sektdrde ortaya cikan sokun enflasyon Gzerinde yaklasik 0,0001 dizeyinde
kalici bir etkisinin oldugu gdérilmektedir. Her iki serinin de birbirlerindeki soka
gOsterdikleri ¢cok zayif tepkiler, seriler arasinda dinamik anlamh bir iligki
olmadigini géstermektedir.

(a) 94-33 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-33 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
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Sekil 3.38. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-33 kodlu devlet kesimi tibbi aletler,
hassas ve optik aletler ve saat imalati alt sekt6érii arasindaki etki-tepki

¢dzimlemesi

Sekil 3.39'da 6zel kesim 94-11 kodlu tetkik ve arama hari¢, ham petrol
ve dogalgaz cikarimi alt sektérl ile enflasyon arasindaki dinamik iligkiyi
gOsteren etki-tepki katsayl sonuclarini géstermektedir. Benzer sonuclar 6zel
kesim 94-13 kodlu metal cevheri madenciligi ile devlet kesimi 94-11 kodlu
tetkik ve arama hari¢, ham petrol ve dogdalgaz ¢ikarimi alt sektorlerinde de
gorulmektedir. Alt sektdrlerdeki fiyat endeks degisim serileri ile enflasyon
serilerinin birbirlerindeki sok karsisinda verdigi tepkilerin, gbéreli olarak
farklilagsa da, her birinin kendi igerisinde benzerlik gdsterdigi gorilmektedir.
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Bu cergcevede enflasyon serisinde ortaya ¢ikan sok karsisinda s6z konusu alt
sektér fiyat endeks degisim serilerinin baglangicta pozitif ancak zayif bir tepki
gosterdigi goriilmektedir. ikinci déneme kadar artan tepki, bu noktadan sonra
azalarak, beginci dénemden sonra ortadan kalkmustir. ilgili alt sektdrlerdeki
serilerde ortaya ¢ikan bir sok karsisinda enflasyon serisi ise, ilk iki dénemde
anlamsiz sayilabilecek diizeyde pozitif bir tepki vermistir. ikinci dénemde
enflasyon serisinin gésterdigi tepki disik bir dizeyde artsa da cok zayif
kalmig, altinci dénemden sonra sokun enflasyon Uzerindeki etkisinin
tamamiyla ortadan kalkmistir.

(a) 94-11 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-11 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.39. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-11 kodlu 6zel kesim tetkik ve arama
hari¢, ham petrol ve dogalgaz ¢ikarimi alt sektdri arasindaki etki-tepki

¢dzimlemesi

Sekil 3.40'da enflasyon serisindeki bir standart sapmalik sok
karsisinda 94-14 kodlu 6zel kesim tas ocakgiligi ve diger madencilik alt
sektér fiyat endeks degdisim serisinin verdigi dinamik tepki ile alt sektér
serisindeki sok karsisinda enflasyonun verdigi tepki benzerlik géstermektedir.
Fakat birinci durum igin elde edilen sonucun, ikinci duruma gére daha anlaml
oldugu gdézlenmistir. Buna gére her iki durumda da sok sonrasinda her bir
seri 6nce pozitif ancak zayif bir tepki verdikten sonra, sokun seriler Gzerindeki
etkisinin besinci déneme kadar azalarak devam ettigi ve besinci dénemden
sonra ise anlamli olmayacak dizeyde surdigu goérilmektedir. Bu sonug¢
seriler arasinda kisa dénemli pozitif ve zayif bir dinamik iliskiyi géstermekle
beraber, uzun ddénemde seriler arasinda iligki anlamli olamayacak kadar

zayiftir.
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(a) 94-14 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-14 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.40. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-14 kodlu 6zel kesim tasocakgihgi ve

diger madencilik alt sektdrl arasindaki etki-tepki cézimlemesi

Sekil 3.41’de enflasyon ile 6zel kesim 94-02 kodlu ormancilik,

tomrukculuk alt sektdr fiyat endeks degisim serisi arasinda yaklasik iki

dénemlik pozitif ve oldukca zayif cift tarafli bir iliski oldugu gértlmektedir.

Sonuclara goére seriler arasinda dinamik anlamh bir iligkinin olmadigi

sdylenebilir.
(a) 94-02 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-02 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.41. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-02 kodlu 6zel kesim ormancilik-

tomrukguluk alt sektéri arasindaki etki-tepki ¢6zimlemesi

Sekil 3.42'de 6zel kesim 94-05 balikcilik alt sektér fiyat endeks

degisim serisi ile enflasyon serisi arasinda yaklasik iki dénemlik pozitif ve

oldukca zayif bir iliskiyi gdstermektedir. ikinci dénemden sonra seriler

arasinda dinamik anlamh bir iligkinin olmadigi gérilmektedir.
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(a) 94-05 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-05 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
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Sekil 3.42. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-05 kodlu 6zel kesim balikcilik alt

sektdrl arasindaki etki-tepki ¢o6zimlemesi

Sekil 3.43’de enflasyon serisindeki sok karsisinda, 94-40 kodlu devlet
kesimi elektrik, gaz alt sektér serisinin ilk ddbnemde verdigi pozitif ve anlamli
tepki, ikinci dbnemde hizla azalmig ve yaklasik on birinci dénemden sonra
ortadan kalkmigtir. 94-40 kodlu alt sektdér serisindeki sok karsisinda
enflasyon serisinin de ilk dénemde verdigi pozitif ve anlamli tepki, ikinci
dénemde hizla azalmis ancak on ikinci déneme azalarak kadar devam
etmigtir. Dolayisiyla enflasyon ve 94-40 kodlu seriler arasinda pozitif ve uzun

dénemli zayif bir kargilikli etkilesim oldugu géraimektedir.

(a) 94-40 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdidi tepki (b) Enflasyonun 94-40 kodlu deviet kesimine verdidi tepki
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Sekil 3.43. 1994 Temel devreli enflasyon ve 94-40 kodlu devlet kesimi elektrik, gaz

alt sektdru arasindaki etki-tepki ¢6ziimlemesi

1994 temel devreli 1994-2004 ddneminin etki-tepki katsay! sonuglari
genel olarak degerlendirildiginde, enflasyon serisindeki bir standart sapmali
soka en fazla tepki gbsteren 6zel kesim alt sektbrleri arasinda 94-27
(0,0061), 94-17 (0,0057), 94-31 (0,0055), 94-22 (0,0054) ve 94-24 (0,0052)
kodlular siralanabilir. Devlet kesiminde ise 94-16 (0,0126), 94-14 (0,0095),
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94-27 (0,008213), 94-40 (0,0079), 94-15 (0,0055), 94-23 (0,0048) ve 94-26
(0,0083) kodlu sektoérlerin enflasyona en fazla tepki veren alt sektérler
olduklari gérilmektedir. 1994-2004 ddéneminde genel olarak alt sektorlerin,
1987 temel devreli verilere oranla, enflasyona verdikleri pozitif ve zayif
tepkilerin daha uzun déneme yayildigi gérilmektedir. Ancak enflasyondaki
sok karsisinda alt sektorlerdeki tepkilerin hem zayif hem de farkl

blyUklUklerde olmasi fiyat yapiskanliklarinin varligini géstermektedir.

3.3.1.3.3. 2003-2009 Doénemi 2003 Temel Devreli UFE ve 2
Basamaklh Alt Sektor Fiyat Endeks Degisim Serileri
Arasindaki iligkiler

2003 temel devreli enflasyon serisi ve 2 basamakh tim alt sektér
endeks degdisim serileri duragan serilerdir ve etki-tepki analiz sonuglari
asagidaki sekiller aracihgiyla incelenmistir.

Asagidaki sekillerde 2003 temel devreli UFE’'ye gére hesaplanmis
enflasyon serisi ile 2003 sonrasi déonemdeki alt sektdrlerdeki fiyat endeks
degisim serileri arasindaki etki-tepki katsayl sonuglari degerlendirilmigtir.
Sekil 3.44'de enflasyon serisindeki bir standart sapmalik sok karsisinda 03-
15 kodlu gida Urdnleri ve icecek imalati alt sekt6ér fiyat endeks degisim
serisinin verdigi tepkinin, 03-16 kodlu titln GrGnleri imalati, 03-18 kodlu giyim
esyas! imalati, 03-35 kodlu diger ulasim araclarinin imalati, 03-36 kodlu
mobilya imalati ve 03-41 kodlu suyun toplanmasi, aritilmasi ve dagitiimasi alt
sektdrlerinin'™  (yaklasik 0,0005 diizeyinde) verdigi tepkiyle paralellik
gosterdigi sdylenebilir. Gerek enflasyon serisindeki soka alt sektérlerin
gerekse s6z konusu alt sektdrlerdeki bir standart sapmalik sok karsisinda
enflasyon serisinin g6stermis olduklari dinamik tepkilerin, pozitif ancak ¢ok
zayif tepkiler oldugu gérilmektedir. Alt sektérlerdeki serilerin ve enflasyon
serilerinin gd6sterdigi bu zayif tepkiler, yaklasik olarak Gclnci dénemden
sonra ortadan kalkmaktadir. Bu bulgu enflasyon ve ilgili sektdrler arasinda
anlaml bir dinamik iliskinin olmadigini géstermektedir.

172 Bkz. Bk-12
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(a) 03-15 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-15 kodlu alt sektor serisine verdigi tepki
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Sekil 3.44. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-15 kodlu gida Urlnleri ve i¢cecek

imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki ¢6zimlemesi

Sekil 3.45’de enflasyon serisi ile 03-17 kodlu tekstil Grinleri imalati alt
sektori arasindaki etki-tepki katsay! sonuglari verilmektedir. Benzer sonuglar
03-30 kodlu biro makineleri ve bilgisayar imalati alt sektérinde
gbrulmektedir. Her iki alt sektdériin de enflasyondaki soka, yaklasik olarak
ayni duzeylerde verdigi pozitif ve zayif bir tepkiler, G¢incl dénemde negatife
dénmius ve besinci dénemle birlikte ortadan kalkmistir. Enflasyon serisinin de
alt sektdrlerdeki sok karsisinda ilk dénemde verdigi pozitif ancak zayif
tepkinin Gg¢lnct dénemde negatife dondigld ve yaklasik besinci dénemden

sonra ortadan kalktigr gértlmektedir.

(a) 03-17 kodlu alt sektdriin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-17 kodlu alt sektor serisine verdigi tepki
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Sekil 3.45. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-17 kodlu tekstil Grlinleri imalat alt

sektérl arasindaki etki-tepki ¢é6zimlemesi

Sekil 3.46’da enflasyon serisi ile 03-19 kodlu derinin tabaklanmasi ve
islenmesi alt sektdr fiyat endeks dedisim serisi arasinda cift tarafli ancak
zayif bir iliskinin oldugu goértulmektedir. Serilerin birbirlerine gdsterdigi pozitif
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ve negatif ¢cok zayif tepkiler yaklagik olarak onuncu dénemde sonra ortadan
birlikte

degerlendirilemeyecek kadar zayif bir dinamik iliski bulunmaktadir.

kalkmaktadir.

Bununla

ikiseri

arasinda

anlamli olarak

(a) 03-19 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-19 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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Sekil 3.46. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-19 kodlu derinin tabaklanmasi ve

islenmesi alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢é6ziimlemesi

Sekil 3.47°de enflasyon serisinde bir standart sapmalik sok karsisinda
03-20 kodlu aga¢ ve mantar trtnleri imalati alt sektért fiyat endeks degisim

serisinin ilk donemde c¢ok zayif bir pozitif tepki verdikten sonra UGglincl

dénemde s6z konusu tepkinin maksimuma ¢iktigi, altinci dénemden sonra da

ortadan kalktigi gériimektedir. Enflasyon serisi ise birinci ddnemde pozitif ve

cok zayif bir tepki verdikten sonra alt sektdr tepkisinin tam tersi yénde

hareket ettigi gorilmekte ve ikinci ddnemdeki tepkisi negatife dismus, sokun

seri Uzerindeki etkisi ise Ugincl ddnemde ortadan kalkmistir. iki seri

arasinda anlamli bir dinamik iliskinin olmadigi séylenebilir.

(a) 03-20 kodlu alt sektdrtin enflasyon serisine verdigi tepki

(b) Enflasyonun 03-20 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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Sekil 3.47. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-20 kodlu aga¢ ve mantar Urlnleri

imalati alt sektérl arasindaki etki-tepki cézimlemesi
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Sekil 3.48’de enflasyon serisi ve 03-21 kodlu kagit hamuru, kagit ve
kagit Oranleri imalati alt sektéri fiyat endeks degdisim serisi arasinda kisa
dénemli pozitif ve ¢ok zayif bir iligkinin oldugu gértlmektedir. 03-21 kodlu alt
sektér sersisinin enflasyon serisindeki bir standart sapmalik soka ilk
dénemde verdigi pozitif ve zayif tepki, ikinci dénemde arttiktan sonra
azalmaya baslamis ve serisi Uzerindeki etkisi besinci dénemden sonra
tamamen kalkmistir. Enflasyon serisinin ise ilk dénemde verdidi pozitif ve
zayif tepki Uclncl dénemde negatife diserken, sokun etkisi besinci
dénemden sonra ortadan kalkmigtir. Tahmin sonuglarinin, her iki seri
arasinda pozitif ancak anlamli denilemeyecek Ol¢ide zayif bir dinamik

iliskinin oldugunu ortaya koydugu sdylenebilir.

(a) 03-21 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-21 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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Sekil 3.48. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-21 kodlu kagit hamuru, kagit ve

kagit drdnleri imalati arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.49’da 2003 temel devreli enflasyon ile 03-22 kodlu basim ve
yayim enflasyondaki sok karsisinda 0 ile 0,001 arasinda pozitif ancak ¢cok
zayif dalgali tepkiler verdigi ve bu ¢ok zayif tepkinin uzun dénemde de
surdiga gorilmektedir. 03-22 kodlu alt sektérdeki sok karsisinda enflasyon
serisi de 0 ile 0,0006 arasinda pozitif ancak ¢ok zayif dalgali bir tepki vermis
ve uzun dénemde bu etki sirmustir. Her iki seri arasinda uzun dénemli bir
etkilesim olsa da verilen tepkiler anlamli olarak degerlendirilemeyecek kadar

zayiftir.
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(a) 03-22 kodlu alt sektdriin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-22 kodlu alt sektdr serisine verdigi tepki

Sekil 3.49. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-22 kodlu basim ve yayim alt sektéri
arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.50°de enflasyon serisinde bir standart sapmalik sok karsisinda

03-23 kodlu kok kémdirQ, rafine edilmig petrol Grlinleri ve nikleer yakit imalati

alt sektér fiyat endeks degisim serisi ilk dénemde pozitif ve gucli bir tepki
verdikten sonra, s6z konusu tepki ikinci dénemde hizla azalmig, dérdincl
dénemde ise tamamen ortadan kalkmistir. 03-23 kodlu alt sektérdeki sok
karsisinda enflasyon serisinde ilk dénemde pozitif ve zayif olarak verilen

tepkinin, ikinci dénemde cok zayif olmakla birlikte negatife dondigu, besinci

dénemde ise ortadan kalktigi gériimektedir.
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Sekil 3.50. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-23 kodlu kok kémrd, rafine edilmis

petrol Urlnleri ve nikleer yakit imalati alt sektdéri arasindaki etki-tepki

¢dzimlemesi
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(a) 03-23 kodlu alt sektdriin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 03-23 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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Sekil 3.51°de enflasyon serisindeki bir standart sapmalik soka 03-24
kodlu kimyasal madde ve rUnlerin imalat alt sektérantn ilk dénemde verdigi
pozitif ancak zayif tepkinin daha sonra azalarak altinci dénemde ortadan
kalktigi goérilmektedir. 03-24 kodlu alt sekidrdeki sok karsisinda enflasyon
serisinin ilk dénemde verdigi pozitif ve zayif tepki ise dalgali bir bigcimde
hareket ederek alti ddnemde ortadan kalkmustir. iki seri arasinda iki dénemli

ancak zayif bir iligkinin oldugu ifade edilebilir.

(a) 03-24 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-24 kodlu alt sektdr serisine verdigi tepki
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Sekil 3.51. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-24 kodlu kimyasal madde ve

drlnlerin imalati alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.52°de verilen enflasyon serisi ile 03-25 kodlu plastik ve kauguk
drGnleri imalati alt sektérl arasindaki ikti-tepki katsayi sonuclari, 03-26 kodlu
metalik olmayan diger mineral Grinlerin imalati alt sektoértyle benzerlikler
gOstermektedir. Her iki alt sektdériin de enflasyondaki sok karsisinda pozitif
ancak cok zayif olarak verdikleri ilk dénem tepkisinin ardindan tepkinin
dalgal olarak ancak anlamli olamayacak kadar zayif bir bicimde devam ettigi
g6rilmektedir. Benzer bir bicimde enflasyon serisinin de her iki alt sektérdeki
sok karsisinda ilk dénemde verdigi pozitif ancak ¢ok zayif tepki de dalgali bir
yap! sergileyerek sekizinci dénemden sonra ortadan kalkmistir.
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(a) 03-25 kodlu alt sektoriin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-25 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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Sekil 3.52. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-25 kodlu plastik ve kauguk Urinleri

imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki cdzimlemesi

Sekil 3.53'de enflasyon serisindeki sok karsisinda, 03-27 kodlu ana

metal sanayii alt sektéri fiyat endeks degisim serisi ilk dénemde pozitif ve

anlamli bir tepki gdstermigtir. Birinci dénemden sonra sokun 03-27 kodlu alt

sektdér GOzerindeki etkisi azalarak onuncu dénemde ortadan kalkmistir. Bu

bulguya paralel olarak 03-27 kodlu alt sektér fiyat endeks degisim serisindeki

sok karsisinda, enflasyon serisi birinci dénemde pozitif ancak ¢ok zayif bir

tepki vermistir. Sokun seri Uzerindeki etkisinin zaman icerisinde yavas bir

sekilde azaldigi ve onuncu dénemden sonra ortadan kalktigr acik bir sekilde

gorulmektedir. Seriler arasinda yaklasik 6-7 dénemlik kisa dénemli, pozitif

ancak zayif bir dinamik iligki oldugu gérilmekle beraber, uzun dénemde

anlamli bir iligki yoktur.

(a) 03-27 kodlu alt sektérin enflasyon serisine verdigi tepki

(b) Enflasyonun 03-27 kodlu alt sektor serisine verdigi tepki
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Sekil 3.53. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-27 kodlu ana metal sanayii alt

sektérl arasindaki etki-tepki ¢é6zimlemesi
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Sekil 3.54'de verilen enflasyon serisi ile 03-28 kodlu makine ve
techizati hari¢, diger fabrikasyon metal Urlnleri imalati alt sektéri fiyat
endeks degisim seri arasindaki etki-tepki katsay!r sonuglarinin 03-29 kodlu
baska yerde siniflandiriimamis diger fabrikasyon metal Griinleri imalati ve 03-
01 kodlu tarim, avcilik ve ilgili hizmet faaliyetleri alt sektérleriyle benzer
yapida oldugu gériilmektedir'”. Enflasyondaki sok karsisinda 03-28, 03-29
ve 03,01 kodlu alt sektdr serilerinin, zaman igerisinde 0,001 ile -0,001
araliginda, tepkinin yénU agisindan dalgali ve suiregelen bir bigcimde ¢ok zayif
bir etkilesim icinde olduklari sdylenebilir. Bu sonuca benzer bigcimde 03-28,
03-29 ve 03,01 kodlu alt sektdrlerdeki sok karsisinda enflasyon serisi de,
zaman icerisinde 0,0005 ile -0,0005 aralidinda, tepkinin yénld acgisindan
dalgal ve suregelen bir bicimde yine zayif bir tepki verdigi gériimektedir.
Tahmin edilen etki-tepki katsayilarinin blyUkliukleri ve bunlara iliskin % 5
6nem dizeyinde guven araliginin Ust sinirina ait bilgiler incelendiginde
tahmin degerlerinin yine c¢ok kiclk dizeyde oldugu gdrilmektedir. Bu
anlamda her ne kadar degiskenler arasinda zaman icerisinde suregelen bir
dinamik iligki gérllse de, bunun anlaml olamayacak kadar kiclik oldugu

sdylenebilir.
(a) 03-28 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-28 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
.004 .003
.003 |
. .002 |
.002 | A

IN
JAN
[N
/ ~~<
, / \ /7T N
N /
e I \ ! \ / \, / \ 001 ,
001 ~< I o \ / \ / \ / N S P—— A
. B \ / \ \ / N/ N " TN ~ /
/ e SaT T /
NN \ / VL \ / \/ \ / N - RN
\ N A \ v \ \ oS N / ~
\,/ Y \/ \ FARN AN
v . . N/
000 N\ NS
\ 7~ B .000 \
\ /AN A ~
\ BN \ N )
\ / S~ Fa N e e /
. / ~ \ \ P - ~ T TN /
001 ) / \ [ \ A, e N /
- i \ \ [ r~— - N /
\ / I AN an \ . N
\ / AR / \ / \ \ N / ~
ol \ / ./ \ N N “ 7
/ \ N \ / ~ NG/
\ \ / N/
\ L / \
/ % / v

-.001

TN \ /’
\

-.002 | \/
\

-.003 -.002

2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Sekil 3.54. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-28 kodlu makine ve techizat hari¢

metal esya sanayii alt sektérii arasindaki etki-tepki ¢ézimlemesi

13 Bkz. Bk-12
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Sekil 3.55’de gerek enflasyon serisi, gerekse 03-31 kodlu bagka yerde
siniflandinimamis makine ve techizat imalati alt sektérd, birbirlerinde ortaya
¢ikan bir standart sapmalik sok karsisinda ilk dénemde verdikleri yaklagik
olarak ayni duzeydeki pozitif ve zayif tepkilerin besinci dénemden sonra
ortadan kalktigi gériimektedir. Her iki seri arasinda kisa dénemli pozitif ve
cift tarafh bir iliski bulunmaktadir.

(a) 03-31 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 03-31 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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Sekil 3.55. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-31 kodlu baska yerde
siniflandiriimamis makine ve teghizat imalati alt sektéri arasindaki etki-

tepki ¢bziimlemesi

Sekil 3.56’da enflasyon serisinde genellestiriimis bir standart sapmalik
sok karsisinda, 03-32 kodlu radyo, televizyon, haberlesme cihazlari imalati
alt sektor fiyat endeks degdisim serisi ilk donemde pozitif ancak zayif tepki
verirken, bu pozitif tepki G¢lincl dénemde yaklasik ilk donemki degerinde
negatife dénmuis ve sb6z konusu negatif tepki de altinci dénemden sonra
ortadan kalkmistir. 03-32 kodlu alt sektérde sok karsisinda enflasyon serisi
de benzer bir tepki gbéstermektedir. Bu bulgunun iki seri arasinda ilk iki
dénem icerisinde pozitif ve G¢lncl ile besinci ddonem araliginda negatif cift
tarafli ancak zayif bir iliski oldugunu gésterdigi ifade edilebilir.
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(a) 03-32 kodlu alt sektoriin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-32 kodlu alt sektor serisine verdigi tepki
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Sekil 3.56. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-32 kodlu radyo, tv, haberlesme

techizati ve cihazlari imalati alt sektérl arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

Sekil 3.57°de verilen enflasyon serisi ile 03-33 tibbi aletler, hassas ve
optik aletler ile saat imalati alt sektért fiyat endeks degisim seri arasindaki
etki-tepki katsayi sonuclarinin 03-14 kodlu diger madencilik ve tasocakciligi
alt benzer vyapida oldugu gérilmektedir'’®. Enflasyon serisindeki
genellestiriimis bir standart sapmalik soka her iki alt sektériin de ilk dénemde
verdigi pozitif ve anlamli tepki, ikinci ddnemde ortadan kalkmistir. Enflasyon
serisinin de s6z konusu alt sektérlerdeki sok karsisinda verdigi tepki, alt
sektorlerin verdigi tepkiyle benzerlik gdstermektedir. Elde edilen sonuglara
gbre her iki alt sektdr ile enflasyon arasinda yalnizca bir dénemlik bir iligkinin

oldugu géralmektedir.

(a) 03-33 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-33 kodlu alt sektor serisine verdigi tepki
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Sekil 3.57. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-33 kodlu tibbi aletler, hassas ve

optik aletler ile saat imalati alt sektodri arasindaki etki-tepki ¢6ziimlemesi

174 Bkz. Bk-12
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Sekil 3.58’de enflasyon serisi ile 03-34 kodlu motorlu kara tasiti,
robmork ve yari rdmork imalati alt sekt6ri ¢ift tarafli ancak zayif bir iligkinin
oldugu goérulmektedir. Her iki seri de, digerindeki soka ilk dénemde, yaklasik
ayni dizeyde pozitif ancak zayif bir tepki verdikten sonra, dérdiinci dbnemde
tepkilerin negatif déndigli ve dalgali ancak anlamli sayilamayacak bir
dizeyde yaklasik sekiz dénem boyunca devam ettigi goérilmektedir. Bu
sonuclara gére enflasyon ve 03-34 kodlu alt sektdr arasinda uzun dénemili
anlamli dinamik bir iliskinin olmadid ifade edilebilir.

(a) 03-34 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-34 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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Sekil 3.58. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-34 kodlu motorlu kara tasiti, romork

ve yari romork imalati alt sektérii arasindaki etki-tepki cé6zimlemesi

Sekil 3.59°da enflasyon serisindeki sok karsisinda 03-02 kodlu
ormancilik, tomrukguluk ve ilgili hizmet faaliyetleri alt sektérd, ilk dénemde
negatif ancak c¢ok zayif bir tepki vermistir. Bu dénemden Uglnci déneme
kadar serinin vermis oldugu tepki 0,002 dlizeyine gelene kadar artis
gbstermis, Uclncl dbébnemden sonra ise azalarak dérdincli dénemden
yedinci débneme kadar negatif seyretmistir. Yedinci dénemden sonra sokun
seri Uzerindeki etkisinin ortadan kalktigr acik bir sekilde gérilmektedir. 03-02
kodlu alt sektérdeki sok karsisinda enflasyon serisinin vermis oldugu tepki
goreli olarak kiclik olmakla birlikte ilgili sektérin enflasyondaki soka verdigi
tepkiye paralellik géstermektedir. Her iki seri arasinda uzun dénemli anlamli

bir dinamik iligski bulunmamaktadir.
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(a) 03-02 kodlu alt sektdrin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-02 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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Sekil 3.59. 2003 Temel devreli enflasyon ve 03-02 kodlu ormancilik, tomrukgulukla

ve ilgili hizmet faaliyetleri alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

2003 temel devreli s6z konusu alt sektdrlere iligkin verilerden elde
sonuglardan, alt sektorlerin enflasyondaki sok karsisinda verdigi pozitif
tepkilerin 2003-2009 déneminde daha da zayifladigi gériimektedir. Diger bir
ifadeyle 2003 sonrasi dénemde yasanan enflasyondaki disls strecinde
yukarida belirtilen sektdrlerdeki yapiskanliklarin, énceki dénemlere kiyasla
genel olarak arttigi dikkat cekmektedir.

Konukman (1994)'in Turkiye’de firmalarin, 6&zellikle toplu Ucret
sb6zlesmelerinin kabulinden sonra, o zamana kadar birikmis maliyet
artislarini, Gcret artiglarini gerekce gostererek fiyatlara yansittiklar tespiti de,
firmalarin enflasyon karsisindaki zayif tepkilerini, dolayisiyla da enflasyon
veya maliyetlerdeki artiglarin fiyatlara esanh olarak yansitilamamasini
desteklemektedir. Ayrica, istanbul Sanayii Odasi tarafindan 2008 yilinda
yayimlanan Tadrkiye’'nin 2007 yilindaki 500 blyUk sanayii kurulusunu, 2
basamakli olarak ayristirip verilerini 1993 yilina kadar ¢ekerek hesaplanan
fiyat-maliyet marjlarindaki gelisim sireci de bu éngérileri desteklemektedir.
Enflasyonun yiksek oldugu 1993-2002 dénemi ile disls sdrecine girdigi

2003-2007 dénemindeki fiyat-maliyet marjlarinin'”

ortalamasinda gérllen
genel dusls ve fiyat-maliyet marjlarindaki sirekli dalgalanmalarin da, séz

konusu zayif tepkileri acik bir bicimde ortaya koydugu ifade edilebilir.

'3 Fiyat-maliyet marjlar;, ISO’nun faaliyet kodlar1 simflandirmasimi NACE Rev.1 cercevesinde 2

basamakli alt sektorler olarak ayristirdigimiz firmalara ait vergi oncesi toplam donem kérlarinin
iretimden satiglara (katma deger vergisi hari¢) boliinmesiyle hesaplanmustir.
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Tablo 3.25. 500 Blyidk Sanayii Kurulusu 2 basamakli Fiyat-Maliyet

Marijlari'’

Sektor Kodu 1993-2002 2002-2007
10 19.22 16.27
11 8.50 9.48
15 7.09 6.29
16 14.99 9.89
17 6.12 3.37
18 6.37 7.58
20 16.45 11.03
21 12.72 8.14
22 14.65 12.56
23 33.96 15.20
24 11.49 4.36
25 9.90 6.79
26 17.10 19.81
27 3.68 7.71
28 6.59 6.68
29 15.70 13.78
31 5.80 412
32 9.23 6.74
34 9.56 6.97
35 13.80 1.44
36 7.83 5.58

Kaynak: iSO verilerinden tarafimizdan hesaplanmistir.

2003-2007 dbéneminde fiyat-maliyet marjlari en fazla olan sektérlerin
enflasyondaki bir standart sapmalik sok karsisinda genel olarak ¢ok zayif
tepkiler verdikleri gériilmektedir'”’
cok daha ylksek oldugu 1988-2002 ddénemindeki tepkiler ile 2003-2009

dénemindeki tepkilerin yapisal olarak farklilastigi da ifade edilebilir.

. Ayrica enflasyon oranlarinin géreli olarak

Enflasyonun dislUs sirecine girdigi 2002-2009 dbéneminde, fiyatlardaki
oransal artiglarin rakip ve musteriler tarafindan daha cok 6nemsenmesine ve
6nemli tepkiler vermelerine neden olarak enflasyondaki sok karsisinda alt
sektorlerdeki tepkileri zayiflattigr ileri surGlebilir. Beklenen enflasyon
oranindaki dusudslerin de, firmalarin fiyat degisim buyUklUklerini azaltmada
6nemli etkileri bulunmaktadir. 2002 sonrasinda ortaya ¢ikan bu gelismeler,

17626, 27 ve 28 kodlu sektorlerdeki fiyat maliyet marjlarimn artmasinin en 6nemli etken olarak 2002-
2008 doneminde insaat sektoriindeki hizli gelisim gosterilebilir.
1771993-2007 doneminde fiyat-maliyet marjlarmim gelisimi i¢in bkz. Ek-13A-13B.
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disUk enflasyon sirecinde piyasada fiyat rekabetinin daha belirgin olarak
ortaya ¢cikmasinin bir géstergesi olarak degerlendirilebilir.

Karadas ve digerleri (2006)’nin firmalara yonelik anket c¢alismasinin
sonuglari da, bu savi destekledigi ifade edilebilir. Clnki s6z konusu
calismada, firmalar fiyat artiglarini enflasyonun dists slrecine girdigi 2002-
2009 déneminde, musteri ve rakiplerinin verecegi tepkilerdeki artiglara bagl
olarak 1988-2002 dénemine gdre ¢cok daha zor yapabildiklerini belirtmiglerdir.
Bu sonuglar, Chirinko and Fazzari (2000)’'nin disik enflasyon oranlarinin
distk mark-uplara neden oldugu sonucuyla da érttismektedir.

Ek-6E’deki 1994 temel devreli 1994-2004 dénemindeki imalat sanayii
Ozel kesim fiyat artis blayUklUkleriyle 1993-2002 dénemindeki fiyat maliyet
marjlan karsilastirildiginda, fiyat artis baytkltkleri en blylk olan 16 kodlu
tatin Granleri imalati (%11,9), 35 kodlu diger ulagim araclari imalati (%4,6)
ve 23 kodlu kok kémdard, rafine edilmis petrol GrOnleri imalati (% 4,3)
sektorlerinin fiyat maliyet marjlarinin sirasiyla % 14,99, % 13,8 ve % 33,96
oldugu gérilmektedir'”®. Bu sektdrlerdeki yogunlasma oranlar yiiksektir ve

ortalama fiyat artig buyUklUkleri de diger alt sektérlerden daha fazladir.

1993-2002 dbneminde fiyat maliyet marjlarinin baydklugayle diger
sektdrlerden ayrilmakla birlikte, 1994-2004 déneminde ortalama fiyat artis
blyUklUkleri imalat sanayii genelindeki blyUklikten daha ki¢ik olan 26 kodlu
metalik olmayan diger mineral Urtnler imalati (%17,1), 20 kodlu agac¢ ve agac
drOnleri imalatl (%16,45), 29 kodlu b.y.s. makine ve techizat hari¢
fabrikasyon metal Urdnleri imalati (%15,7), 22 kodlu basim ve yayim
(%14,65), 21 kodlu k&gt hamuru ve ka&git Grtnleri imalati (%12,72) ve 24
kodlu kimyasal madde ve Urilnler imalati (%11,49) gibi sektorlerin genelinde
ylksek yogunlasma oranlari bulunmaktadir. Dolayisiyla bu sektdrlerdeki
firmalarin yiksek kar marjiyla calismakta oldugu ifade edilebilir.

'8 1994-2004 déneminde imalat sanayii genelindeki ortalama fiyat degisim biiyiikliigii ise % 4,5 dir.
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2002-2007 déneminde fiyat maliyet marjlar en ylksek olan 26, 23, 29,
22 ve 20 kodlu sektdrlerin, Ek-7D’de verilen 2003-2009 déneminde ortalama
fiyat degisim buOyUklUkleri diger alt sektérlerden daha fazladir. Diger bir
deyigle bu dénemde ortalama fiyat degisim buyUklUkleri fazla olan sektérlerin
genelinde ya 2002-2007 déneminde fiyat maliyet marjlari ylkselmis ya da
diger sektorlere gbére fiyat maliyet marjlarinda daha az dususler ortaya
cikmustir. Ayrica 2003-2009 déneminde imalat sanayii genelindeki ortalama
fiyat degisim blyUkligline (%1,2) en yakin tepkiler yine bu sektdrlerde

verilmistir.



SONUC

Fiyat, bir ekonomide kaynaklarin optimal ve etkin bigimde kullaniimasi
icin iktisadi karar birimlerinin davraniglarini yénlendiren en temel géstergedir.
Fiyatlarin kendinden beklenen iglevi yerine getirebilmesi, bir taraftan
serbestce olusmasina, diger taraftan piyasa kosullarindaki degismeleri
yansitacak bicimde serbestce degismesine baglhdir.

Tam rekabet piyasasi, sahip oldugu 6zellikler ile, bir taraftan arz ve
talebi temsil eden iktisadi karar birimlerinin fiyat olusum strecinde herhangi
bir etkisinin olmamasini, diger bir deyigle fiyat alici olmalarini beraberinde
getirirken, diger taraftan fiyatlarin arz ve talep kosullarinda ortaya cikabilecek
degisimleri yansitacak bicimde esanli degismesiyle de kaynaklarin daima
optimal olarak kullanildigi alanlara ydnlendirilmesini saglayabilmektedir.
Bununla birlikte, gergcek hayatta piyasalarin genellikle aksak rekabet
piyasasinin ve 6zellikle de oligopol ve tekelci rekabet piyasasinin ézelliklerini
gbstermesi, firmalarin fiyat yapici olmalarini ve fiyatlarini talep ve/veya arz
kosullarindaki degisimleri yansitacak bicimde esanl olarak
degistirmemelerini beraberinde getirerek fiyat yapiskanliklarinin ortaya
clkmasina neden olmaktadir. Bu nedenle iktisadi karar birimlerinin
davraniglarina yon veren fiyatlarin, belirlenme ve uyarlanma sdreglerinin
nasil isledigi konusundaki hem makro, hem de mikro temelde yapilacak

¢6zUmlemeler ¢cok dnemlidir.

Fiyat yapigkanliklarini etkileyen temel nedenler arasinda; piyasa
yapisi, fiyat ayarlama maliyetleri, sézlesmeler, fiyatin kalitenin géstergesi
olarak kabul edilmesi, musteri iligkileri, malin niteligi, esgidim basarisizhgi,

maliyet temelli fiyatlandirma ve sabit marjinal maliyetler sayilabilir.

GUnUmUz ekonomilerinde firmalar, fiyat alici olduklari tam rekabet
piyasasindan ziyade, fiyat yapici olduklari aksak rekabet piyasasinda
faaliyette bulunmaktadir. Bu durumda firmalar, bir taraftan fiyatlarini marjinal

maliyetlerinin Uzerinde belirleyebilme, diger bir deyisle ylksek fiyat-maliyet
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marijlariyla c¢ahsma, diger taraftan talep veya maliyet kosullarindaki
degisimleri fiyatlarina aninda yansitmama olanagi elde etmektediler.

Fiyat-maliyet marjlarinin ¢ok ylUksek seyretmesi, 6zellikle enflasyon
oranlarinin yiksek oldugu dénemde, imalat sanayiindeki firmalar arasinda
fiyat disi rekabetin daha yaygin oldugunu ve imalat sanayiindeki alt
sektérlerde genel olarak ylksek kar marjl fiyatlandirma yapildigini gésterdigi
sOylenebilir. Ayrica yulksek fiyat-maliyet marjlari, ekonomide ortaya c¢ikan
soklar karsisinda firmalara verecekleri tepki icin énemli bir zaman da
kazandirmakta, diger bir deyisle fiyat yapiskanliklarini énemli 6él¢ide
etkileyebilmektedir. Turkiye’de 1989-2001 ddnemi igin hesapladigimiz ve
Tablo 3.5°de verilen 2 basamakli alt sektdrlerdeki ylUksek fiyat-maliyet
marjlarinin, firmalara soklar kargisinda fiyatlarini degistirmek icin énemli bir
hareket alani kazandirdigi ileri sardlebilir.

Fiyat ayarlama maliyetleri, menl maliyetleri olarak da adlandirabilen
fiziksel maliyetler, mlgsteri ve/veya rakiplerin verecedi tepkiler ve dizenleyici
yetkelerden alinacak izinlerin neden olacagdi maliyetler olmak Uzere ¢ farkli
bicimde ortaya c¢ikmaktadir. Fiziksel maliyetler, yeni satis liste ve
brosurlerinin olusturulmasi ve saticilarin bilgilendiriimesinden
kaynaklanmaktadir. Ancak ikinci bdlimde deginildigi gibi 6zellikle
teknolojideki hizli gelisme ile éneminin azaldidi ileri surGlebilir. Bununla
birlikte, &zellikle aksak rekabet piyasasinin yayginhdinin da etkisiyle,
rakiplerin ve musterilerin verecegi tepkilerden kaynaklanacak fiyat ayarlama

maliyetleri igin tam tersi bir durum gecgerlidir.

Firmalar ile mdagterileri arasindaki acik ve Ortik sdzlesmelerin,
fiyatlarin arz ve talep kosullarindaki degismeler karsisinda esanli
uyarlanamamasinda, diger bir deyisle fiyat yapiskanhklarinda 6nemli
etkilerinin  oldugu, merkez bankalari blUnyesinde yapilan anket
calismalarindan elde edilen sonuclarca da desteklenmektedir. Belirli bir
dénem igin sabit fiyatlar Uzerinden yapilan acik soézlesmeler, 6zellikle
enflasyon oranlarinin disik oldugu ekonomilerde daha yaygindir. Bununla



214

birlikte, birgcok kez vurgulandidi gibi firmalarin masterileriyle aralarindaki 6rtik
s6zlesmeler de, yadirganamayacak kadar énemlidir. Ozellikle aksak rekabet
piyasalarinda, musterilerin adil olarak degerlendirmeyecekleri fiyat artislarina
verecegi tepkinin, mal satin aldigi firmayi degistirme biciminde olma olasilig
yUksektir. Bu ylzden firmalarin, arz ve talep kosullarinda degismeler
karsisinda rakip firmalarin verecekleri tepkileri de gérmek istemelerine bagli

olarak fiyat yapiskanliklari artabilmektedir.

Fiyat artislarina verilecek tepkilerden kaynaklanan maliyetler magteri
iliskileri kapsaminda da degerlendirilebilir. Ozellikle firmalarin mallarini daha
cok sidrekli mdasterilere  satti§i  durumlarda, fiyat yapiskanhklari
artabilmektedir. ikinci bdliimde de deginildigi gibi, Amerika ve Avrupa'da
yapilan bircok anket calismasinda ortaya c¢ikan, fiyatlamada mevcut
musterilerin  kaybedilme kaygisinin ylksek olmasi da bu olguyu
desteklemektedir.

Malin niteligi de firmalarin fiyatlama davranislarinda 6énemli bir
etkendir. TUketici bltcesi icinde goéreli payl ¢ok az olan veya satin almanin
devamlilik gésterme olanaginin ¢cok diasik oldugu mallar Greten firmalar
talep azalsa veya maliyetler disse de fiyatlarini distirmeyebilmektedir. Genel
olarak dayaniksiz mallarin fiyatlarinin dayanikh mallara, sonul mallarin
fiyatlarinin hammadelerin fiyatlarina ve mallarin fiyatlarinin hizmetlere gére
daha esnek oldugu gérilmektedir. Ayrica aramallar piyasasinda bir taraftan
alici ve saticilar arasindaki iligkilerin énemli olmasi, diger taraftan 6zellikle
aclk sdzlesmelerin daha ¢ok yapilmasina bagl olarak da fiyat yapiskanliklar
artabilmektedir.

TUketiciler arasinda, genellikle fiyatin, maln kalitesinin de bir
gbstergesi olduguna iliskin bir kani bulunmaktadir. Bu durum, &zellikle
maliyetlerdeki disls sonrasi fiyat distrimlerinin tlketiciler tarafindan malin
kalitesinde bir disme olarak yorumlanarak, firmanin malina yonelik talebin
dismesine neden de olabilmektedir. Talepteki digsmeye karsi ise firmalar,
fiyatlarini talep diststine oranla daha az dusurebilmektedirler. Fiyatin kalite
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gbstergesi olarak degerlendiriimesi, ayrica firmalara tekelci gicl vererek
fiyatlarini marjinal maliyetlerinin ¢ok daha Uzerinde belirleyebilme olanagi
saglamaktadir. Dolayisiyla kalitenin 6ne ¢iktigr mal veya hizmetlerin satildigi
sektdrlerde, goreli olarak asagdl yonli nominal katiliklarin ortaya cikma
olasiliginin daha fazla oldugu ifade edilebilir.

Esgldim basarisizliklari, aksak rekabet piyasalari ve fiyat ayarlama
maliyetleri nedeniyle arz ve talep kosullarinda degismeler karsisinda
firmalarin esanli olarak fiyatlarini degistirememelerinden kaynaklanmaktadir.
Firmalarin, fiyat artiglari durumunda piyasa paylarini yitirme, fiyat distrimu
durumunda ise piyasada fiyat savasi cikarabilme kaygilari nedeniyle
fiyatlarini degisen kosullar karsisinda yavas yavas uyarlamalari fiyat
yapiskanliklarina neden olmaktadir. Esgudim basarisizligi piyasa yapisiyla
yakindan iligkilidir ve piyasalar rekabetg¢i yapidan uzaklastikca esgidim
basarisizliklari fiyat yapiskanliklarini artirmaktadir.

Firmalarin maliyet temelli fiyatlandirma yapmasi durumunda, girdi
maliyetleri fiyat artiglan icin temel gbsterge durumuna gelmektedir.
Ekonomilerde milyonlarca alim satim igleminin yapildigi bir ortamda, arz ve
talep kosullarindaki degismeler firmalarin girdi maliyetlerini, hem farkli zaman
araliklarinda, hem de farkli oranlarda etkileyebilmektedir. Bu durum bir
taraftan fiyat uyarlama slrecini uzatarak fiyat yapiskanliklarini artirabilmekte,
diger taraftan sektérler arasindaki géreli katiliklar da farklilastirabilmektedir.
Ayrica, ikinci bdélimde deginilen bircok c¢alismada da goéraldiga gibi,
firmalarin maliyet kosullarindaki degismeler karsisinda fiyatlarini artirma
ybninde duslirmeye gbre daha hizli tepki verdikleri de gértulmektedir. Bu
durum, fiyatlarda asagi yonllu katiliklari artirabilen diger bir unsur olarak
degerlendirebilir.

Yukarida deginilen fiyat yapiskanliklarina neden olan etkenlerden
Tarkiye’de hangilerinin daha etkili olabilece@ini ortaya koymak ve ayrica
firmalarin fiyatlama davraniglarini ¢éziimleyebilmek amaciyla ¢alismamizda,

6ncelikle fiyat degisim sikliklari ve fiyat degisim blyUklikleri hesaplanmis,
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daha sonra enflasyon ile alt sektdr fiyat endeksleri arasindaki yapisal iligkiler

irdelenmistir.

Tarkiye’de 1988-2003 doéneminde yaklasik % 90’lari  buldugunu
hesapladigimiz fiyat degisim sikliklari, 2003-2009 déneminde % 87’lere
dismuis olmakla birlikte, gerek Amerika (% 26,1), ispanya (% 21), Belgika (%
24) gibi Ulkeler, gerekse Avrupa ortalamasina (% 15,1) gbére halen c¢ok
ylksek dlzeylerdedir. Bu durum, yiksek enflasyon oranlarinin oldugu bir
makroiktisadi ortamda etkinlik gésteren firmalarin, fiyatlarini hemen hemen
her ay degistirdiklerini g6stermektedir. Ayrica, Turkiye’de bu dénemde 2
basamakl alt sektdrlerin genelinde daha acik bir bicimde gérilen fiyatlardaki
asag! yonli nominal katiliklarda, firmalarin enflasyon beklentilerinin yiksek
oldugu bir ortamda, maliyetlerinde disls olsa da, bunu fiyatlarina

yansitmaktan kaginmalarinin etkisinin oldugu da sdéylenebilir.

1988-2004 dénemi icin 6zel kesim ile devlet kesimi karsilastirldiginda,
devlet kesimindeki fiyat degisim sikliklari 6zel kesime gére genellikle daha
disik cikmistir. Ayrica s6z konusu dénemde fiyat degisim siklklarinin
dagilimi incelendiginde, fiyat degisimlerinin yaklagik tamamina yakininin artis
yéninde gerceklestigi gbrtlmektedir. Devlet kesiminde, siyasi iktidarlarin oy
endiseleri ile idari fiyatlandirmanin daha c¢ok zamana bagli olarak
yapillmasinin, fiyat degisim sikliklarinin azalmasinda &nemli bir etken

olabilecegi ifade edilebilir.

Yiksek enflasyon firmalarin, musterilerinden 6zellikle fiyat artislarina
yonelik gelebilecek tepkileri azaltmakta ve diger firmalarin da surekli fiyat
artisit  yapmasina bagll olarak, fiyat artiglarindan kaynaklanabilecek
maliyetlere ugramalarini engellemektedir. Bununla birlikte, disik enflasyon
oranlarinda firmalarin fiyat ayarlama maliyetlerinin énemli él¢clide artmasi
beklenebilir. Daslk enflasyon oranlarinin istikrar kazanacagdi bir
makroekonomik ortamda, azalan enflasyon beklentilerinin katkisi ve piyasada
uzun vadeli s6zlesmelerin artmasi gibi etkenlere bagl olarak, fiyat degisim

sikliklarinin azalmasi olasidir.
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2003-2009 doéneminde fiyat degisim sikliklarinda azalis yénindeki
degismelerin  6nceki dbénemlere gbére ¢ok Onemli oranlarda arttig
gorilmektedir. Ornegin 1994-2004 déneminde imalat sanayiinde fiyatlarda
azalis yoénldndeki toplam degismeler yalnizca % 9,4’ken, 2003-2009
déneminde bu oran % 33,7’ye ylkselmis ve Avrupa ortalamasi olan %
45’lere de 6nemli dlglide yaklagsmistir.

Fiyat degisim sikhgindan farkli olarak ortalama fiyat degisim
bayUkliginan, dezenflasyon slrecinin de etkisiyle 2003-2009 déneminde
cok énemli oranlarda azaldigi gériilmektedir. imalat sanayinde fiyatlardaki
ortalama artis bulyUdkliglu 1994-2004 déneminde % 4,5 iken 2003-2009
déneminde % 1,2’lere kadar gerilemistir. Fiyat artis baytklUklerinin en fazla
oldugu sektodrlerin, ayni zamanda fiyat degisim sikliklarinin en az oldugu
sektérler olmasi dikkat ¢ekicidir. Bu durum fiyat artis sikliklari ile fiyat degisim
blydklUkleri arasindaki negatif iliskiyi desteklemektedir. Fiyat degisim
blyUklUklerinde gérlilen s6z konusu blylk azalma, enflasyon oranlarinin
disUk oranlarda istikrar kazanmasi durumunda, fiyat yapigkanliklarinin
6nemli odlclide artabilecedinin de gbstergesi olarak degerlendirilebilir.
Ozellikle enflasyon beklentilerinin azalmasi, bir taraftan ortalama fiyat
degisim buyudklUkleri disartrken, diger taraftan fiyatlarin gdézden gegirilme
suresini de wuzatacagindan, fiyat yapigkanhklarinin artma olasilhgi
yUkselmektedir.

Turkiye’de fiyat degisim sikligi cok yiksek oranlarda ¢ikmakla birlikte,
bu durum firmalarin fiyatlarini gercekten arz ve/veya talep kosullarinda ortaya
cikan degismelere gbre esanli olarak uyarladiklari biciminde yorumlanamaz.
Bu ylzden arz ve/veya talep kosullarinda ortaya ¢ikan degismeler karsisinda
firmalarin fiyatlama davranislarinin da ayrica test edilmesi gerekmektedir.
Bdyle bir ¢dziimleme icin, daha éncede vurgulandidi gibi, siphesiz en énemli
veriler firma temelinde fiyat ve/veya maliyet verileri olacaktir. Bununla birlikie
Tarkiye’'de de, diinyada oldugu gibi, firma temelinde veriler bulunmamaktadir.
Bu ylzden enflasyonist bir makroiktisadi ortamda alt sektérlerdeki fiyat
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hareketlerinin enflasyondaki degismeyi yansitmasi gerektigi savindan
hareketle, enflasyon ile alt sektér endeks degerleri arasinda VAR modeli

kapsaminda genellestiriimis etki-tepki ¢dzimlemesi yapiimistir.

2003-2009 déneminde, 6nceki dénemlere kiyasla enflasyondaki sok
karsisinda verilen tepkilerin daha zayif oldugu gérilmektedir. 1988-1997
déneminde enflasyondaki bir standart sapmalik sok karsisinda ilk tepkisi en
fazla olan 6zel kesim sektdrleri 87-35 kodlu kimyasal madde Urtnleri imalati
(0.0041) ve 87-37 kodlu temel metal sanayiidir (0.0028) ve diger alt
sektérlerde ilk tepkinin blyUkligu bunlara gére daha azdir. Bununla birlikte
1988-1997 dbéneminden sonra alt sektdrler arasinda verilen ilk tepkilerdeki
blyUklik farklarinin arttigi  gértlmektedir. 1994-2004 ddneminde 6zel
kesimde eflasyona verilen pozitif ilk tepkilerin en fazla oldugu alt sektérler
arasinda, sirasiyla 94-27 kodlu metal ana sanayii (0.0061), 94-17 kodlu
tekstil GOrlnleri imalati (0.0057), 94-31 kodlu b.y.s. elektrikli makine ve
cihazlarin imalati (0.0055), 94-22 kodlu basim ve yayim (0.0054), 94-24
kodlu kimyasal madde ve UrUnlerin imalati (0.0052), 94-26 kodlu metalik
olmayan diger mineral Grtnler imalati (0,0041), 94-23 kodlu kok kémdard,
rafine edilmis petrol Grlnleri ve nikleer yakit imalat (0.0033) sayilabilir. S6z
konusu alt sektérler digindaki diger alt sektdrlerde ise enflasyona gore verilen
tepkilerin cok daha zayif oldugu goértlmektedir. Bu sektérler (94-17 kodlu
tekstil Grlnleri imalati harig), bir taraftan diger sektérlere oranla yiksek katma
degerli iken, diger taraftan da ithalata bagimlhhklar yUksektir. 2003-2009
déneminde ise 03-23 kodlu kok kdédmdard, rafine edilmis petrol Grlnleri ve
nukleer yakit imalati (0.0110) ile 03-27 kodlu metal ana sanayii (0.0049) alt
sektorleri en fazla pozitif tepki veren sektorler iken, 03-24 kodlu kimyasal
madde ve UrUnlerin imalati, 03-32 kodlu radyo, televizyon, haberlesme
cihazlari imalati ve 03-33 kodlu tibbi aletler, hassas ve optik aletler ile saat
imalati alt sektérlerinin verdikleri ilk tepkilerin (0,0019) ayni blyUklikte ve
daha zayif oldugu gérilmektedir. 2003-2009 déneminde de ylksek katma
degerli ve ithalata bagimhhg yiksek olan sektérlerde, diger sektérlere oranla

verilen tepkiler daha blyUk olsa da, dnceki dénemlere oranla bu tepkiler
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zayiflamigtir. Bu ddénemde s6z konusu sektérler disinda kalan diger
sektdrlerdeki ilk tepkilerin ise, genelde pozitif olmakla birlikte, cok daha kiguk

ve ¢ok daha zayif oldugu gértlmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde alt sektérler arasinda ithalata
bagimhliklari yiksek ve daha ¢ok aramal Ureticisi konumunda olan 24 nolu
kimyasal madde ve UrUnlerin imalati ve 27 kodlu metal ana sanayiinin her
dénemde ilk tepkisi en fazla olan sektdrler arasinda olduklari gérilmektedir.
Bununla birlikte yilksek katma degerli ve ithalata bagimliliklari'” yiiksek; 30
kodlu blro makineleri ve bilgisayar imalati (% 37,3), 34 kodlu motorlu kara
tasiti, romork ve yari rdomork imalati (% 45,7), 33 kodlu tibbi aletler, hassas
ve optik aletler ile saat imalati ve 32 kodlu radyo, televizyon, haberlesme
cihazlari imalatt (% 32,4) qibi alt sektdrlerin enflasyon karsisindaki
tepkilerinin daha zayif oldugu gértlmektedir. Ayrica bu tepkiler énceki
déneme kiyasla, 2003-2009 déneminde daha da zayiflamistir. Bu zayif
tepkilerde, s6z konusu alt sektérlerdeki girdi maliyetlerinin dbviz cinsinden
olmasi ve TL'nin de asin degerli olmasina bagll olarak maliyetlerin
artmamasinin yani sira yogun dis rekabetin de etkili oldugu sdylenebilir.
Diger bir deyisle, s6z konusu sektbrlerde artan dis rekabet ve maliyet temelli
fiyatlandirma davraniglarinin da, zayif tepkiler ve dolayisiyla da fiyat
yapiskanliklari Gzerinde etkili oldugu ileri strdlebilir.

Bu sonuclar, alt sektorlerdeki firmalarin énemli bir kisminin arz
ve/veya talep kosullarindaki degismeler karsisinda fiyatlarini esanli olarak
degistirmediklerini ve fiyat yapiskanliklarinin varligini géstermektedir. Ayrica
gerek Tablo 3.4'de, gerekse Tablo 3.25°deki fiyat maliyet marjlarindaki
yUkseklikler Turkiye'de firmalarin marjinal gelirlerini marjinal maliyetlerine
esitledikleri dizeyde Uretim yapmadiklarini, diger bir deyisle fiyat alici degil,
fiyat yapici olduklarini ortaya koymaktadir. Bu ylzden alt sektdrlerdeki zayif
tepkilerin, dzellikle aksak rekabet piyasasinin bir sonucu olarak firmalarin
uyguladiklari yiksek kar oranlarindan ve zamana bagh fiyatlama

179 2002-2005 ortalamasi ithalat/@iretim orani.
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davraniginin yayginhigindan kaynaklandigi sdéylenebilir. Zamana bagl
fiyatlama davranislan firmalarin enflasyon karsisinda fiyatlarini degistirme
sikliklarini azaltirken, ortalama fiyat degisim blUyUklUklerini artirmaktadir. Ek-
8A’dan da gorulebilecegi gibi, 2003-2009 déneminde fiyat degisim sikliginin
disUk oldugu sektorlerdeki fiyat degisim buydklUklerinin diger sektdrlere gére
daha yUksek olmasi da, bu durumu desteklemektedir. Dolayisiyla, bu
sektodrlerin enflasyon oranlarinin diislk oranlarda istikrar kazanmasi halinde,
fiyat yapigkanhklarinin en fazla gorileceg@i sektdrler olacagi ileri sarulebilir.
Ayrica enflasyon oranlarinin disik oranlarda istikrarli olarak kalmasi
durumunda, firmalarin fiyatlari gézden gecgirme sikliklari arasindaki sire
uzayacagindan, Ozellikle zamana bagl fiyatlama davranisi yapan ve
piyasanin 6nemli bir kismini temsil eden firmalarda fiyatlardaki yapiskanliklar
artabilecektir.

2003-2009 déneminde her ne kadar alt sektérlerdeki fiyat degisim
sikliklari hala ¢ok ylksek oranlarda seyretse de, fiyat artislarindaki ortalama
baytklUklerin sektérler arasinda énemli derecede farklilasabilmesi, genel
olarak alt sektorlerde fiyat yapiskanliklarinin ve goéreli katilklarin varligini
gbstermektedir. BUtin bu sonuglardan, Tulrkiye’de enflasyondaki dists
surecinin devam etmesi ve enflasyon oranlarinin Avrupa Ulkeleri dizeyinde
istikrar kazanmas! durumunda, piyasa yapisinin aksak rekabet olmasi ve
fiyat-maliyet marjlarinin genellikle ylksek dizeylerde belirlenmesi, mlsteri ve
rakip firmalarin tepkilerinden kaynaklanan fiyatlari degistirme maliyetlerinin
artmasi, basta olmak Gzere, fiyat yapiskanligina neden olan diger faktérlerin
de etkisinin artmasina neden olacagi ve gerek fiyat yapiskanliklarini, gerekse
sektdrler arasindaki géreli fiyat katiliklarini artirabilecegi ifade edilebilir.
Ayrica, dustk enflasyon ortaminda oligopol piyasa yapisina daha yakin
hakim piyasa yapisinin, firmalar arasindaki karsilikli bagimhliklarin é6nemini
artirarak fiyat rekabetini daha da belirgin hale getirecegi ve bununla birlikte
déviz kurlarindaki degisimlere bagh olarak artan dis rekabetin de fiyat
yapiskanliklarinda etkili olacagi ileri stralebilir.



KAYNAKLAR

ADSERA, A., RAY, D.; “History and Coordination Failure”, Journal of
Economic Growth, 3, 1998, s. 267-276.

AKERLOF, George, A.; "The Market for ‘Lemons’: Quality Uncertainty and
the Market Mechanism”, Quarterly Journal of Economics, 84(3), 1970, s.
488-500.

ALLEN, Franklin; “A Theory of Price Rigidities When Quality is
Unobservable”, The Review of Economic Studies, Vol. 55, No. 1, 1988, s.
139-151.

ALTISSIMO, F., EHRMANN, M. ve SMETS, F.; “Inflation Persistence and
Price-Setting Behaviour in The Euro Area”, European Central Bank,
Occasional Paper Series No. 46, 2006.

ALVAREZ L. J. vd.; “Sticky Prices in the Euro Area: A Summary of New
Micro Evidence”, DNB Working Paper, No. 62, 2005.

ALVAREZ, L. J.,. ve HERNANDO, |.; “The Price Setting Behaviour of
Spanish Firms”, European Central Bank, Working Paper Series, No: 538,
2005.

ALVAREZ, L. J.,. ve HERNANDO, I.; “Competition And Price Adjustment In
The Euro Area”, Banco De Espaina, Woking Papers, No: 0629, 2006.

ALVAREZ, L. J., BURRIEL, P. ve HERNANDO, |.; “The Price Setting
Behaviour of Spanish Firms”, European Central Bank, Working Paper
Series, No: 522, 2005.

AMIRAULT, D., KWAN, C., ve WILKINSON, G.; “Survey of Price-Setting
Behaviour of Canadian Companies”, Bank of Canada Working Paper 2006-
35.

APEL, M., FRIBERG, R. ve HALLSTEN, K.; “Micro Foundations of
Macroeconomic Price Adjustment: Survey Evidence from Swedish Firms”,
Sveriges Riksbank Working Paper Series, No. 128, 2001.



222

ARROW, Kenneth; “Toward A Theory of Price Adjustment”, The Allocation
of Economic Resources, Ed. Abramovitz M. vd., Stanford, California,
Stanford University Press, 1959, s. 41-51.

AUCREMANNE, L. ve DHYNE, E.; “How Frequently Do Prices Change?
Evidence Based On The Micro Data Underlying The Belgian CPI”,
Eurosystem Inflation Persistence Network, Working Paper, April, 2004.

AUCREMANNE L. ve DRUANT M.; “Price-Setting Behaviour In Belgium
What Can Be Learned From An Ad Hoc Survey?”, European Central Bank,
Working Paper Series, No. 448, 2005.

BACKMAN, Jules; “Price Inflexibility and Changes in Production”, The
American Economic Review, Vol. 29, No.3, 1939, s. 480-486.

BACKMAN, Jules; “The Causes of Price Inflexibility”, The Quarterly Journal
of Economics, Vol. 54, No. 3, 1940, s. 474-489.

BAIN, Joe S.; “Market Classifications in Modern Price Theory”, The
Quarterly Journal of Economics, Vol. 56, No. 4, 1942, s. 560-574.

BAKQOS, J. Yannis; “Reducing Buyer Search Costs: Implications for
Electronic Marketplaces”, Management Science, Vol. 43, No. 12, 1997, s.
1676-1692.

BALL, L., ve CECCHETTI, S. G.; “Imperfect Information and Staggered Price
Setting”, The American Economic Review, 78: 5, 1988, s. 999-1018.

BALL, L. ve ROMER, D.; “The Equilibrium and Optimal Timing of Price
Changes”, NBER Working Paper No. 2412, 1987.

BALL, L. ve ROMER, D.; “Are Prices too Sticky”, The Quarterly Journal of
Economics, Vol.104, No.3, 1989, s. 507-524

BALL, L. ve ROMER, D.; “Real Rigidities and Nonneutrality of Money”,
Review of Economic Studies, 57, 1990, s.183-203.

BALL, L. ve ROMER, D.; “Sticky Prices as Coordination Failure”, The
American Economic Review, Vol. 81, No. 3, 1991, s. 539-552.



223

BALL, L. ve MANKIW, N. G.; “Asymmetric Price Adjustment and Economic
Fluctuations”, The Economic Journal, Vol. 104, March, 1994a, s. 247-261.

BALL, L. ve MANKIW, N. G.; “A Sticky-Price Manifesto”, NBER Working
Paper No. 4677, 1994b.

BALL, L. ve MANKIW, N. G.; “Relative-Price Changes as Aggregate Supply
Shocks”, The Quarterly Journal of Economics, Vol. 110, No. 1, 1995, s.
161-193.

BALL L., MANKIW, N. G. ve ROMER, D.; “The New Keynesian Economics
and the Output-Infation Trade”, Brookings Papers on Economic Activity,
Vol. 1988, No. 1,1988, s. 1-65.

BARRO, Robert J.; “A Theory of Monopolistic Price Adjustment”, The
Review of Economic Studies, Vol. 39, No. 1, 1972, s. 17-26.

BAUDRY, L., vd. “Price Rigidity Evidence From The French CPI Micro-Data”,
European Central Bank, Working Paper Series, No. 384, August, 2004.

BAUMOL, W. J., PANZAR, J. C. ve WILLING, R. D; Contestable Markets
and the Theory of Industry Structure, New York: Harcourt-Brace
Jovanovich Inc, 1982.

BEDROSSIAN, A. ve MOSCHOS, D.; “Industrial Structure, Concentration
and the Speed of Price Adjustment”, The Journal of Industrial Economics,
Vol. 36, No. 4, 1988, s. 459-475.

BENABOU, Roland; “Search, Price Setting and Inflation”, The Review of
Economic Studies, Vol. 55, No. 3, 1988, s. 353-376.

BERUMENT, H. ve PASAOGULLARI, M.; “Effects of The Real Exchange
Rate On Output and Inflation: Evidence From Turkey”, The Developing
Economies, XLI-4, December, 2003, s. 401-435.

BERUMENT, Hakan; “Déviz Kuru Hareketleri ve Enflasyon Dinamigi: Turkiye
Ornegi”, Internet Erisimi  20.08.2009, Bilkent Universitesi, 2002,
http://www.bilkent.edu.tr/~economics/papers/02-02%20DP_H.Berument.pdf



224

BHASKAR, V., MACHIN, S. ve REID, G.; “Testing a Model of the Kinked
Demand Curve”, The Journal of Industrial Economics, Vol. 39, No. 3,
1991, s. 241-254.

BILS, Mark; “The Cyclical Behavior of Marginal Cost and Price”, The
American Economic Review, Vol. 77, No. 5, 1987, s. 838-855.

BILS, M. ve CHANG, Y.; “Understanding How Price Responds to Costs and
Production”, Carnegie-Rochester Conference Series on Public Policy,
1999.

BILS, M., and KLENOW, P. J.; “Some Evidence on the Importance of Sticky
Prices”, Journal Of Political Economy, Vol. 112, No.51, 2004 s. 947-985.

BLANCHARD, O. J.; “Price Asynchronization and Price-Level Inertia”, New
Keynesian Economics, Volume 1, Ed: G. N. Mankiw ve D. Romer, London,
The MIT Press, 1991, s. 243-265.

BLINDER, A.S.; “Why Are Prices Sticky? Preliminary Results from an
Interview Study”, American Economic Review, 81, 1991, s. 89-96.

BLINDER, A. vd.; Asking about Prices: A New Approach to
Understanding Price Stickiness, New York, Russell Sage Foundation,
1998.

BOWERMAN, B. L. ve. O'CONNEL, R. T.; Time Series and Forecasting,
U.S.A., Duxbury Press, 1979.

BRADBURD, R. M. ve CAVES, R. E.; “Transaction-Cost Influences on the
Adjustment of Industries' Prices and Outputs”, The Review of Economics
and Statistics, Vol. 69, No. 4, 1987, s. 575-583.

BROUHLE, K. ve KHANNA M.; “Information and The Provision of Quality
Differentiated Products”, Economic Inquiry, Vol. 45, No. 2, April 2007, s.
377-394.

BUCKLE, R. A. ve CARLSON, J. A.; “Menu costs, firm size and price rigidity”,
Economics Letters, 66, 2000, s. 59-63



225

BULMUS, ismail; Mikroiktisat, 5. Baski, Ankara, 2003.

CAMINAL, Ramon; “Inflation and Optimal Price Adjustment under
Monopolistic Competition”, Economica, New Series, Vol. 59, No. 234, 1992,
s. 179-197.

CAMPBELL, J. and PERRON, P.; “Pitfalls and opportunities: What
macroeconomists should know about unit roots”, In: Blanchard OJ, Fischer S
(Eds), NBER Macroeconomics Annual, MIT Press: Cambridge, MA; 1991.
s. 141-201.

CAPLIN, A. ve SPULBER, D.; "Menu Costs and the Neutrality of Money",
The Quarterly Journal of Economics, Vol. 102, Nov. 1987, s. 703-25.

CARLTON, Dennis W.; “Contracts, Price Rigidity, and Market Equilibrium”,
The Journal of Political Economy, Vol. 87, No. 5, 1979, s. 1034-1062

CARLTON, Dennis W.; "Planning and Market Structure," The Economics of
Information and Uncertainty, Ed.: J.J. McCall, Chicago, IL: University of
Chicago Press, 1982, s. 47-72.

CARLTON, Dennis W.; “The Rigidity of Prices”, The American Economic
Review, Vol. 76, No. 4, 1986, s. 637-658.

CARLTON, Dennis W.; “The Theory and The Facts of How Markets Clear: Is
Industrial Organization Valuable For Understanding Macroeconomics”,
NBER Working Paper Series, No: 2178, 1987.

CARLTON, D. W. ve PERLOFF J. M.; Modern Industrial Organization,
International Edition 4th, Pearson Addison Wesley, USA, 2005.

CARTWRIGHT, Philip W.; “Marginalism and Price Theory Reconsidered”,
The Canadian Journal of Economics and Political Science, Vol. 17, No.
4, 1951, s. 543-550.

CECCHETTI, Stephen G.; "The Frequency of Price Adjustment: A Study of
the Newsstand Prices of Magazines", Journal of Econometrics, Vol. 31,
1986, s. 255-74.



226

CERITOGLU, Evren; “The Cyclicality Of Mark-Up Ratios: The Case Of
Turkish Industry”, The Central Bank of the Republic of Turkey, Research
Department Working Paper No: 4, 2002.

CHAMBERLIN, Edward H.; The Theory of Monopolistic Competition, A
Re-orientation of the Theory of Value, Seventh Edition, Third Printing,
Cambridge Harvard University Press, 1960.

CHIRINKO, R. S. ve FAZZARI, S.M.; “Market Power and Inflation", The
Review of Economics and Statistics, 2000, Vol. 82, s.509-513.

CHURCH, J. ve WARE, R.; Industrial Organization, A Strategic
Approach, McGraw Hill Companies, 2000.

CIN, Mehmet F.; “Turkiye'de Kamu ve Ozel Sektér imalat Sanayi Fiyatlari
Arasindaki Nedensellik iliskisi”, iktisat isletme ve Finans, Mart 2005, s. 83-
92.

COASE, R. H.; “The Nature of the Firm”, Readings in Price Theory,
American Economic Association Series, London, George Allen and Unwin
Ltd, 1953.

COLLINS, N. R.ve PRESTON, L. E.; “Concentration and Price-Cost Margins
in Food Manufacturing Industries”, The Journal of Industrial Economics,
Vol. 14, No. 3, 1966, s. 226-242.

COOPER, R. ve JOHN, A.; “Coordinating Coordination Failures in Keynesian
Models”, New Keynesian Economics, Volume 1, Ed: G. N. Mankiw ve D.
Romer, London, The MIT Press, 1991, s. 3-24.

CORNILLE, D. ve DOSSCHE, M.; “The Patterns and Determinants of Price
Setting in the Belgian Industry”, European Central Bank Working Paper
Series, No: 618, 2006.

COWLING, K. ve CUBBIN, J.; “Price, Quality and Advertising Competition An
Econometric Investigation of the United Kingdom Car Market”, Economica,
New Series, Vol. 38, No. 152, 1971, s. 378-394.



227

CULHA, A. ve YALCIN, C.; “The Determinants of the Price-Cost Margins of
the Manufacturing Firms in Turkey”, The Central Bank of the Republic of
Turkey, Research and Monetary Policy Department Working Paper No:
05/15, 2005.

DAUGHETY, A. F. ve REINGANUM, Jennifer F.; “Imperfect Competition and
Quality Signalling”, RAND Journal of Economics, Vol. 39, No. 1, 2008, s.
163—-183.

DAVIS, M. C. ve HAMILTON, J. D.; “Why Are Prices Sticky The Dynamics of
Wholesale Gasoline Prices”, Journal of Money, Credit, and Banking, Vol.
36, No. 1, 2004, s. 17-37.

DEMSETZ, Harold; “George J. Stigler: Midcentury Neoclassicalist with a
Passion to Quantify”, The Journal of Political Economy, Vol. 101, No. 5,
19983, s. 793-808.

DHYNE E., vd.; “Price Setting in The Euro Area: Some Stylized Facts From
Individual Consumer Price Data”, Banco de Espana. Working Paper
Series, No: 0528, 2005.

DICKEY, D.A. ve FULLER W.A.; “Distribution of the estimators for
autoregressive time series with a unit root”, Journal of the American
Statistical Association, 74, 1979, s.427-431.

DIXIT A. K., ve STIGLITZ, J. E.; “Monopolistic Competition and Optimum
Product Diversity” The American Economic Review, Vol. 67, No. 3, 1977,
s. 297-308

DIXON R.; “Industry Structure and the Speed of Price Adjustment”, The
Journal of Industrial Economics, Vol. 32, No. 1, 1983, s. 25-37.

DIXON, H. D. ve HANSEN, C. T.; “A Mixed Industrial Structure Magnifies the
Importance of Menu Costs”, European Economic Review, 43, 1999, s.
1475-1499.



228

DICKEY, D. ve FULLER W. A.; “Distribution of the Estimates For
Autoregressive Time Series with a Unit Root”, Journal of The American
Statistical Association, 74, 1979, s. 427-31.

DOGRUEL, A. S. ve DOGRUEL, F.; Tiirkiye Sanayiine Sektorel Bakis,
TUSIAD, Yayin No. TUSIAD-T/2008 - 05/466, Mayis-2008, istanbul.

DOMBERGER, Simon; “Price Adjustment and Market Structure”, The
Economic Journal, Vol. 89, No. 353, 1979, s. 96-108.

DOMBERGER, Simon; “Relative Price Variability and Inflation”, Journal of
Political Economy, Vol. 95, 1987, s. 547-566.

DOMBERGER, S. ve FIEBIG, D. G.; “The Distribution of Price Changes in
Oligopoly”, The Journal of Industrial Economics, Vol. 41, No.3, 1993, s.
295-313.

DOMOWITZ, |., HUBBARD, R. G. ve PETERSEN B. C.; “Business Cycles
and the Relationship Between Concentration and Price-Cost Margins”, Rand
Journal of Economics, 17(1), 19864, s. 1-17.

DOMOWITZ, I., HUBBARD, R. G. ve PETERSEN B. C.; "Intertemporal
Stability of the Concentration-Margins Relationship”, Journal of Industrial
Economics, 35(1), 1986b, s. 1-22.

DPT:; Tirkiye Sanayi Politikasi (AB Uyeligine Dogru), DPT, Agustos 2003.

DRISCOLL, J. C. ve ITO, H.; “Sticky Prices, Coordination and Collusion”,
NBER Working Paper 7165, Cambridge, 1999.

DUTTA S., vd.; “Menu Costs. Posted Prices and Multiproduct Retailers”,
Journal of Money, Credit, and Banking, Vol. 31, No. 4, 1999, s. 683-703.

EARLEY, James S.; “Marginal Policies of ‘Excellently Managed’ Companies”,
The American Economic Review, Vol. 46, No. 1, 1956, s. 44-70.

ECKARD, E.; “Firm Market Share, Price Flexibility, and Imperfect
Information”, Economic Inquiry, 20, 1982, s.388-392.



229

EFROYMSON, C. W.; “The Kinked Oligopoly Curve Reconsidered”, The
Quarterly Journal of Economics, Vol. 69, No. 1, 1955, s. 119-136.

EICHNER, Alfred S.; “Marginal Policies of Excellently Managed Companies”,
Journal of Economic Issues, Vol. XXI, No.4, 1987, s.1555-1584.

ENCAOUA, D. ve JACQUEMIN, A.; “Degree of Monopoly, Indices of
Concentration, and Threat of Entry”, International Economic Review, Vol.
21, No. 1, 1980, s. 87-105.

ENCAOUA, D. ve GEROSKI, P.A.; “Price Dynamics and Competition In Five
OECD Countries”, OECD Economic Studies, 6, 1986, s.47-76.

ENDERS, Walter; Applied Econometric Time Series, 2nd Edition, Univ. of
Alabama, 2004.

ERZAN, R. ve FILIZTEKIN A.; “Competitiveness of Turkish SMEs in the
Customs Union”, European Economic Review, 41, 1997, s. 881-892.

ESIYOK, B. Ali; “Tirkiye Ekonomisinde Uretimin ve Ihracatin ithalata
Bagimliigi, Disg Ticaretin Yapisi: Girdi-Cikti Modeline Dayali Bir Analiz”,
Uluslararasi Ekonomi ve Dig Ticaret Politikalari 3 (1-2), 2008, s. 117-160.

FABIANI, S. vd.; “The Pricing Behaviour Of Firms In The Euro Area: New
Survey Evidence”, Banque de France, Working Papers, NER - E # 135,
November 2005.

FABIANI, S., GATTULLI, A. ve SABBATINI, R.; “The Pricing Behaviour Of
Italian Firms: New Survey Evidence On Price Stickiness”, European Central
Bank, Working Paper Series, No: 333, 2004.

FURUBOTN E. G. ve RICHTER, R.; The New Institutional Economics: An
Assessment, Tubingen, Mohr, 1991.

GALBRAITH J. K.; “Monopoly Power and Price Rigidities”, The Quarterly
Journal of Economics, Vol. 50, No. 3, 1936, s. 456-475.



230

GEROSKI, P. A.; “Innovation Technological Opportunity, and Market
Structure”, Oxford Economic Papers, New Series, Vol. 42, No. 3, July,
1990, s. 586-602.

GORDON, R.A.; “Short-Period Price Determination in Theory and Practice”,
The American Economic Review, Vol. 38, No. 3, 1948, s. 265-288.

GORDON, Robert J.; “Output Fluctuations and Gradual Price Adjustment”
Journal of Economic Literature, Vol. 19, No. 2, 1981, s. 493-530.

GORDON, Robert J.; “What Is New-Keynesian Economics?”, Journal of
Economic Literature, Vol. 28, No. 3, 1990, s. 1115-1171.

GOWLAND D. H. ve PATERSON, A. R.; Microeconomic Analysis,
Cambridge University Press, Great Britain, 1993.

GONENC, R. ve YILMAZ, G.; “The Evolution and Determinants of Profitability
in Turkish Manufacturing Industry, 1997-2006” The Central Bank of the
Republic of Turkey, Research and Monetary Policy Department Working
Paper, No: 07/01, January, 2007.

GUJARATI, Damodar, N.; Temel Ekonometri, Cev. U. Senesen ve G.G.
Senesen, Istanbul, Literatir Yayincilik, 2006.

GUNAY, A., KIVILCIM M. O. ve YELDAN, E.; “Real Wages, Profit Margins
and Inflation in Turkish Manufacturing under Postliberalization”, Applied
Economics, 37, 2005, s. 1899-1905.

GURLESEL, C. Fuat; Global Sanayi Egilimleri ve Tirkiye Icin
Degerlendirme, istanbul, istanbul Sanayi Odasi Yayinlari No: 2009/2, 2009.

HAGUE, D. C.; “Economic Theory and Business Behaviour”, The Review of
Economic Studies, Vol. 16, No. 3, 1949-1950, s. 144-157.

HALL, R. L. ve HITCH, C. J.; “Price Theory and Business Behaviour”, Oxford
Economic Papers, No. 2, 1939, s. 12-45.

HALL, Robert E.; “Market Structure and Macroeconomic Fluctations”,
Brookings Papers on Economic Activity, No. 2, 1986, s. 285-322.



231

HALL, S., WALSH, M. ve YATES, A.; How Do UK Companies Set Prices?,
Bank of England, ISSN 1368-5562,1997.

HALL, S., WALSH, M. ve YATES, A.; “Are UK Companies’ Prices Sticky”,
Oxford Economic Papers, 52, 2000, s. 425-446.

HART, Oliver D.; “Monopolistic Competition in a Large Economy with
Differentiated Commodities”, The Review of Economic Studies, Vol. 46,
No. 1, 1979, s. 1-30.

HART, Oliver D.; “Monopolistic Competition in the Spirit of Chamberlin: A
General Model”, The Review of Economic Studies, Vol. 52, No. 4, 1985a,
s. 529-546.

HART, Oliver D.; “Monopolistic Competition in the Spirit of Chamberlin:
Special Results”, The Economic Journal, Vol. 95, No. 380, 1985b, s. 889-
908.

HART, Oliver D.; “A Model of Imperfect Competition with Keynesian
Features”, The Quarterly Journal of Economics, Vol. 97, No. 1,1982, s.
109-138.

HAY, D. ve MORRIS, D.; Industrial Economics and Organization, Theory
and Evidence, Oxford University Press, Oxford, 1991.

HEAP, S. P. H.; The New Keynesian Macroeconomics: Time, Belief and
Social. Interdependence, Edward Elgar, Hants, England, 1992.

HOEBERICHTS, M. ve STOKMAN, A.; “Price Setting Behaviour in The
Netherlands”, European Central Bank, Working Paper Series, No: 607,
2006.

JOHANSEN, S.; “Statistical analysis of cointegrating vectors”, Journal of
Economic Dynamics and Control, 12, 1988, s.231-254.

JOHANSEN, S.; “Estimation and hypothesis testing of cointegration vectors
in Gaussian vector autoregressive models”, Econometrica, 59, 1991,
s.1551-1580.



232

KARADAS, E., vd.; Tirkiye'de imalat Sanayindeki Firmalarin Fiyatlama
Davranigi, TCMB Arastirma ve Para Politikasi Genel Mudurliaga Calisma
Tebligi No: 06/02, 2006.

KASHYAP, Anil K.; “Sticky Prices: New Evidence from Retail Catalogs”, The
Quarterly Journal of Economics, Vol.104, No. 1, 1995, s. 245-274.

KIVILCIM, M., VOYVODA, E. ve YELDAN, E.; “The Impact of the
Liberalization Program on the Price—Cost Margin and Investment of Turkey’s
Manufacturing Sector After 1980”, Emerging Markets Finance and Trade,
Vol. 38, No. 5, 2002, s. 72-103.

KLENOW, P. J. ve KRYVTSOV O.; “State-Dependent or Time-Dependent
Pricing: Does It Matter for Recent U.S. Inflation?”, The Quarterly Journal of
Economics, Vol. CXXIIl, No. 3,2008, s. 863-904.

KONIECZNY, Jerzy D.; “Menu Costs, Entry Deterrence, and Nominal
Rigidity”, The Canadian Journal of Economics, Vol. 27, No.4, 1994, s. 827-
846.

KONUKMAN, Aziz; Tirkiye imalat Sanayiinde Fiyat Belirlenmesi,
Yayinlanmamis Doktora Tezi, Gazi Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiis(,
Ankara, 1994.

KOUTSOYIANNIS, A.; Modern Mikro iktisat, Cev. Muzaffer Sarimeseli,
Ankara, 1987.

KOOP, G., PESARAN, M.H. ve POTTER, S.M., “Impulse response analysis
in nonlinear multivariate models”, Journal of Econometrics, 74, 1996,
s.119-147.

KOSE, A. ve YELDAN, E.; “Disa Agilma Siirecinde Tiirkiye Ekonomisinin
Dinamiklari: 1980-1997”, Toplum ve Bilim, Yaz (77), 2000, s. 45-68.

KREGEL, J. A.; “Neoclassical Price Theory, Institutions, and the Evolution of
Securities Market Organisation” The Economic Journal, Vol. 105, No. 429,
1995, s. 459-470.



233

KWAPIL, C., BAUMGARTNER, J. ve SCHARLER, J.; “Price Setting and
Inflation  Persistence in Austria”, Oesterreichische Nationalbank,
Workshops, No. 8/2006, 2005.

LACH, S. ve TSIDDON D.; “The Behavior of Prices and Inflation: An
Empirical Analysis of Disaggregat Price Data” The Journal of Political
Economy, Vol. 100, No. 2, 1992, s. 349-389.

LAMPARD, Eric E.; “The Price System and Economic Change, A
Commentary on Theory and History”, The Journal of Economic History,
Vol. 20, No. 4. 1960, s. 617-637.

LANZILLOTTI, Robert F.; “Pricing Objectives in Large Companies: Reply”,
The American Economic Review, Vol. 49, No. 4, 1959, s. 679-687.

LEIBENSTEIN, Harvey; “Allocative Efficiency vs. ‘X-Efficiency’ ”, The
American Economic Review, Vol. 56, No. 3, 1966, s. 392-415.

LEVY, D., vd.; “The Magnitude of Menu Costs: Direct Evidence From Large
U.S. Supermarket Chains”, The Quarterly Journal of Economics, Vol. 112,
No. 3, 1997, s. 791-825.

LOUPIAS, C. ve RICART, R.; “Price Setting in France: New Evidence from
Survey Data”, Banque de France, 2004.

MACKINNON J.; “Numerical distribution functions for unit root and
cointegration tests”, Journal of Applied Econometrics, 11, 1996, s. 601—
618

MACHLUP, Fritz; “Marginal Analysis and Empirical Research”, The
American Economic Review, Vol. 36, No. 4, 1946, s. 519-554.

MACHLUP, Fritz, “Theories of the Firm: Marginalist, Behavioral, Managerial”,
The American Economic Review, Vol. 57, No. 1, 1967, s. 1-33.

MANKIW, N. Gregory; “Small Menu Costs and Large Business Cycles: A
Macroeconomic Model of Monopoly”, The Quarterly Journal of Economics,
Vol. 100, No. 2, 1985, s. 529-537.



234

MANKIW, N. Gregory; “Imperfect Competition and the Keynesian Cross”,
New Keynesian Economics, Volume 1, Ed: G. N. Mankiw ve D. Romer,
London, The MIT Press, 1991, s. 377-385.

MANKIW, N. G. ve ROMER, D.; New Keynesian Economics, Volume 1, Ed:
G. N. Mankiw ve D. Romer, London, The MIT Press, 1991, s. 1-26.

MANKIW, N. G. ve ROMER, D.; “Real Rigidities and the Nonneutrality of
Money”, Review of Economic Studies, 57, 1990, s. 183-2083.

MARTINS, Fernando; “The Price Setting Behaviour Of Portuguese Firms
Evidence From Survey Data”, European Central Bank, Working Paper
Series, No: 562, 2005.

MASKIN, E. and TIROLE, J.; “A Theory of Dynamic Oligopoly, II: Price
Competition, Kinked Demand Curves, and Edgeworth Cycles”,
Econometrica, Vol. 56, No. 3, 1988, s. 571-599.

MASON, Edward S.; “Price and Production Policies of Large-Scale
Enterprise”, American Economic Association, Vol. 29, 1939, s. 61-74.

MCFETRIDGE, D. G.; “The Determinants of Pricing Behaviour: A Study of
the Canadian Cotton Textile Industry”, The Journal of Industrial
Economics, Vol. 22, No. 2, 1973, s. 141-152.

MCMILLAN, J. ve MORGAN, P.; “Price Dispersion, Price Flexibility, and
Repeated Purchasing”, The Canadian Journal of Economics, Vol. 21, No.
4, 1988, s. 883-902.

MCNULTY, Paul J.; “Economic Theory and the Meaning of Competition”, The
Quarterly Journal of Economics, Vol. 82, No. 4, 1968, s. 639-656.

MEANS, Gardiner C.; “Price Inflexibility and the Requirements of a Stabilizing
Monetary Policy”, Journal of the American Statistical Association, Vol.
30, N0.190, 1935, s. 401-413.

MIHCI, S. ve WIGLEY, A.; “Avrupa Birligi ile Gumriik Birligi'nin Tark imalat
Sanayii Alt Sektérleri Uzerinde Karlihk Etkileri”, Gazi Universitesi i.i.B.F
Dergisi, Cilt 5, Sayi 3, 2003, s. 77-91.



235

MULLER, G., vd.; “Private Label Price Rigidity During Holiday Periods”,
Applied Economics Letters, 13, 2006, s. 57-62.

NEEDHAM D.; The Economics of Industrial Structure Conduct and
Performance, Holt, Great Britain, Edinburgh, 1980.

NELSON, C.R. ve PLOSSER, C.l.; “Trends and Random Walks in
Macroecomomic Time Series: Some Evidence and Implications,” Journal of
Monetary Economics, Vol.10, 1992, s.139-162.

NICKELL, Stephen J.; “Competition and Corporate Performance”, The
Journal of Political Economy, Vol. 104, No. 4, 1996, s. 724-746.

NISHIMURA, Kiyohiko G.; “Customer Markets and Price Sensitivity”,
Economica, New Series, Vol. 56, No. 222, 1989, s. 187-198.

NITZAN, Jonathan; “Price Behaviour and Business Behaviour”, Discussion
Paper , Department of Economics, McGill University, 1990.

NORRBIN, Stefan C.; “The Relation between Price and Marginal Cost in U.S.
Industry: A Contradiction”, The Journal of Political Economy, Vol. 101, No.
6, 1993, s. 1149-1164.

OKUN, M. Arthur; Prices & Quantities, A Macroeconomic Analysis,
Camelot Press Ltd., Southampton-England, 1981.

PAGAN, Adrian R.; “Three Economteric Methodologies: A Critical Appraisal,”
Journal of Economic Survey, Vol.1, 1987, s.3-24.

PINDYCK, R. ve RUBINFELD, D.; Econometric Models And Economic
Forecasts, México, Mcgraw-Hill Company, 1991.

PORTER, Robert H.; “A Study of Cartel Stability: The Joint Executive, 1880-
1886”7, The Bell Journal of Economics, Vol.14, Issue 2, 1983, 301-314.

POSNER, Richard A.; “The Social Costs of Monopoly and Regulation”, The
Journal of Political Economy, Vol. 83, No. 4, 1975, s. 807-828.



236

ROBINSON, Joan (1934), “What is Perfect Competition?”, Microeconomics,
Ed. William Breith and Harold M. Hochman, London, Holt, Rinehart&Winson,
1970, s. 229-238.

RODRIGUEZ-CLARE, Andrés; “Coordination Failures, Clusters and
Microeconomic Interventions”, Inter-American Development Bank,
Working Paper #544, December 2005.

ROMER, David; “The New Keynesian Synthesis” Journal of Economic
Perspectives, Vol. 7, No. 1, Winter 1993, s. 5-22.

ROSS, H. N. ve KRAUSZ, J.; “Buyers' and Sellers' Prices and Administered
Behavior’, The Review of Economics and Statistics, Vol. 68, No. 3, 1986,
s. 369-378.

ROTEMBERG, Julio J.; “Sticky Prices in the United States”, The Journal of
Political Economy, Vol. 90, No. 6, 1982, s. 1187-1211.

ROTEMBERG, Julio J.; “Aggregate Consequences of Fixed Costs of Price
Adjustment”, The American Economic Review, Vol. 73, No. 3, 1983, s.
433-436.

ROTEMBERG, Julio J.; "The New Keynesian Microfoundations", in Stanley
Fischer, NBER Macroeconomics Annual, Cambridge, MA: MIT Press,
1987, s. 69-104.

ROTEMBERG, J. J. ve SALONER, G.; “A Supergame-Theoretic Model of
Business Cycles and Price Wars During Booms”, NBER Working Paper
Series, Working Paper No: 1412, 1984, August.

ROTEMBERG, J. J. ve SALONER, G.; “The Relative Rigidity of Monopoly
Pricing”, The American Economic Review, Vol. 77, No. 5, 1987, s. 917-
926.

ROTEMBERG, J. J. ve SALONER, G.; “A Supergame-Theoretic Model of
Price Wars during Booms”, New Keynesian Economics, Volume 2, Ed: G.
N. Mankiw ve D. Romer, London, The MIT Press, 1991, s. 387-415.



237

ROTEMBERG, J. J. ve WOODFORD, M.; “Cyclical Markups: Theories and
Evidence”, NBER Working Paper, No: W3534, December, 1990.

ROTEMBERG, Julio J.; “Customer Anger at Price Increases, Time Variation
in the Frequency of Price Changes and Monetary Policy”, NBER Working
Paper 9320, November 2002.

ROTHSCHILD K. W.; “Price Theory and Oligopoly”, The Economic Journal,
Vol. 57, No. 227, 1947, s. 299-320.

ROUFAGALAS, John; “Price Rigidity: An Exploration of the Demand Side”,
Managerial and Decision Economics, Vol. 15, No.1, 1994, s. 87-94.

SAID, S. ve DICKEY, D.A.; “Testing for unit roots in autoregressive-moving
average models of unknown order”, Biometrika, 71, 1984, s. 599-607.

SANAYI, “Turkiye’nin 500 Biiylik Sanayi Kurulusu”, istanbul Sanayi Odasi
Dergisi, Sayi: 509, Agustos, 2008.
SCHERER, F.M. Industrial Market Structure and Economic Performance.

Boston, Houghton Mifflin Company, 1980.

SCHERER, F. M. ve ROSS, D.; Industrial Market Structure and Economic
Performance, Third Edition, Houghton Mifflen Com., Boston, 1990.

SHAPIRO, Carl; “Consumer Information, Product Quality, and Seller
Reputation”, The Bell Journal of Economics, Vol. 13, No. 1, 1982, s. 20-35.

SHEPHERD, William G.; The Economics of Industrial Organization, Third
Edition, Prentice Hall, New Jersey, 1990.

SHESHINSKI, E. ve WEISS, Y.; “Inflation and Costs of Price Adjustment”,
The Review of Economic Studies, Vol. 44, No. 2, 1977, s. 287-303.

SHESHINSKI, E. ve WEISS, Y.; “Staggered and Synchronized Price Policies
Under Inflation: The Multiproduct Monopoly Case,” The Review of
Economic Studies, 59: 2, 1992, s. 331-359.

SILBERSTON, Aubrey; “Surveys of Applied Economics: Price Behaviour of
Firms” The Economic Journal, Vol. 80, No. 319. 1970, s. 511-582.



238

SIMON, Herbert A.; “Administrative Behavior”, Economic Foundations Of
Strategy, 1947, s. 6-22.

SIMON, Herbert A.; “New Developments in the Theory of the Firm”, The
American Economic Review, Vol. 52, No. 2, Papers and Proceedings of the
Seventy-Annual Meeting of the American Economic Association, 1962, s. 1-
15.

SKINNER, R. C.; “The Determination of Selling Prices”, The Journal of
Industrial Economics, Vol. 18, No. 3, 1970, s. 201-217.

SMOLNY, Werner; “Price Adjustment at the Firm Level: A Theoretical and
Empirical Analysis”, Small Business Economics, 17, 2001, s. 167-184.

SPENCE, Michael; “Product Selection, Fixed Costs, and Monopolistic
Competition”, The Review of Economic Studies, Vol. 43, No. 2, 1976, s.
217-235.

SONMEZ, Mustafa, “Tirkiye Ihracatinin ithalata Bagimliligi: 2000-2004”,
Ekim, 2005, internet Erisimi: 10.07.2009,
http://www.bagimsizsosyalbilimciler.org/Yazilar_Uye/SonmezOct05.pdf

STAHL, Harald; “Price Setting in German Manufacturing: New Evidence
From New Survey Data”, Deutsche Bundesbank, Discussion Paper
Series 1: Economic Studies No 43/2005, 2005.

STIGLER, George J.; “The Kinky Oligopoly Demand Curve and Rigid Prices”,
The Journal of Political Economy, Vol. 55, No. 5, 1947, s. 432-449.

STIGLITZ, J. E.; “Equilibrium in Product Markets with Imperfect Information”,
The American Economic Review, Vol. 69, No. 2, Papers and Proceedings
of the Ninety-First Annual Meeting of the American Economic Association,
1979, s. 339-345.

STIGLITZ, J. E.; “Price Rigidities and Market Structure”, The American
Economic Review, Vol. 74, No. 2, Papers and Proceedings of the Ninety-
Sixth Annual Meeting of the American Economic Association, 1984, s. 350-
355.



239

SWEEZY, Paul M.; “Demand Under Conditions of Oligopoly”, The Journal of
Political Economy, Vol. 47, No. 4, 1939, s. 568-573.

SAHINOZ, S. ve SARACOGLU, B.; “Price-Setting Behavior In Turkish
Industries: Evidence From Survey Data”, The Developing Economies,
XLVI-4, December 2008, s. 363—85.

TAYMAZ, E. ve KILICASLAN, Y.; “Sinai Yapi, Yapisal Degisim ve
Uretkenlik”, isletme iktisat ve Finans, Ekim 2006, s.5-23.

THORP, Willard L.; “Price Theories and Market Realities”, The American
Economic Review, Vol. 26, No. 1, 1936, s. 15-22.

TUNG A. ve WAN H.Jr.; “Comparative Advantages and Possible
Coordination Failure: An Explanatory Note”, Review of International
Economics, Vol. 17, No. 2, 2009, s.280-291.

TURKAN, Ercan; “Turkiye’de Uretimin Ithalat ve ihracat Bagimhlig”, TCMB
Working Papers, 12 Temmuz 2006.

UYGUR, Ercan; Neoklasik Makroiktisat ve Fiyat Bekleyisleri, Kuram ve
Tirkiye Ekonomisine Uygulama, Ankara Universitesi SBF Yayinlari, 1983,
No: 532.

VERMEULEN, P., vd.; “Price Setting in The Euro Area: Some Stylised Facts
From Individual Producer Price Data”, Banco De Portugal Working Papers,
No.5, March 2007.

VROMEN, Jack, J.; Economic Evolution, An Inquiry into the Foundations
of the New Institutional Economics, Routledge Taylor & Francis Group,
1995.

WARNER, E. J. ve BARSKY, R. B.; “The Timing and Magnitude and Retalil
Store Markdowns: Evidence from Weekends and Holidays”, The Quarterly
Journal of Economics, Vol. 110, No. 2, 1995, s. 321-352.

WATERSON, Michael; “The Role of Consumers in Competition and
Competition Policy”, International Journal of Industrial Organization, 21,
2003, s. 129-150.



240

WILLIAMSON, Olivier E.; “Economies As An Antitrust Defense: The Welfare
Tradeoffs”, American Economic Review, 58, 1968, s.18-36.

WILLIS, Jonathan L.; "Estimation of Adjustment Costs in a Model of State-
Dependent Pricing," Federal Reserve Bank of Kansas City Research
Working Paper 00-07, 2000.

WOLINSKY, Asher; “True Monopolistic Competition as a Result of Imperfect
Information”, The Quarterly Journal of Economics, Vol. 101, No. 3, 1986,
S. 493-511.

WOLMAN, Alexander L.; “Sticky Prices, Marginal Cost, and the Behavior of
Inflation”, Federal Reserve Bank of Richmond Economic Quarterly, Vol.
85/4, Fall 1999, s.29-48.

www.dpt.gov.tr, internet Erigimi 08.08.2009
www.oib.gov.tr, internet Erigimi 29.08.2009
www.tcmb.gov.tr, internet Erisimi 09.08.2009
www.tuik.gov.tr, internet Erisimi 01.08.2009

WYNNE, Mark A.; “Sticky Prices: What Is the Evidence?”, Economic
Review, First Quarter, Federal Reserve Bank Of Dallas, 1995.

YALCIN, Cihan; “Price-Cost Margins and Trade Liberalization in Turkish
Manufacturing Industry: A Panel Data Analysis”, Central Bank of the
Republic of Turkey, Research Department Working Paper, Mart 2000.

YILMAZ, B.; “Turkey's Competitiveness in the EU: Turkey and the Candidate
Countries”, Berlin: Eastward Enlargement of the Euro-Zone Working
Papers, No: 12, 2003.

YUKSELER, Z. ve TURKAN, E.; Tirkiye’de Uretim ve Dis Ticaret Yapisinda
Dénlsim: Kiresel Yénelimler ve Yansimalar, TUSIAD-Ko¢ Universitesi
Arastirma Forumu Calisma Raporu, istanbul, 2006.



241

ZBARACKI, M. J., vd.; “Managerial and Customer Costs of Price Adjustment:
Direct Evidence from Industrial Markets”, The Review of Economics and
Statistics, May 2004, 86(2), s.514-533.



242

EKLER

EK-1: Yogunlagmanin Cok Yiiksek (70 <CR4<100) Oldugu Alt Sektérler
Alt
Sektor isyeri
Kodu | Faaliyet Adi Sayisi | CR4
1532 Nisasta ve nisasta Gr(in. imit. 71 96.57
1512 Balik ve balik Grin. islen. ve saklan. 14 79.71
1553 Bira ve malt imalat 8 76.49
1551 Alkoll iceceklerin damitiimasi, aritiimasi ve karigtiriimasi 14 73.74
1552 | Sarapimit. 12| 72.06
1723 Halat, ip, sicim ve ag imit. 9 74 .29
2029 Diger agag¢ Urtnleri imlt. 11 80.09
2230 Plak, kaset v.b. kayith medyanin ¢ogaltiimasi 4 100
2212 Gazete, dergi ve sireli yayinlarin yayimi 38 83.48
2310 Kok firini Grdnleri imlt. 3 100
2320 Rafine edilmig petrol Grtnleri imlt. 32 93.24
2430 Suni ve sentetik elyaf imit. 3 100
2413 Sentetik kauguk ve plastik hammaddeler imlt. 32 82.92
2421 Pestisit (Hasarat ilaci) v.d. zirai-kimyasal Grlnlerin imlt. 18 80.50
2511 ic ve dis lastik imlt. 22| 95.46
2699 B.Y.S. Metalik olmayan mineral Grinlerin imlt. 10 92.52
2692 Atese dayanikli seramik Grlnlerin imalai 21 80.12
2691 Yapi malzemeleri disindaki, atese dayanikli olmayan seramik esya imlt. 45 7210
2732 Demir disindaki metallerin dékim 16 70.78
2923 Metalurji makineleri imlt. 4 100
2911 igten yanmali motor ve tiirbin imit. 4 100
2914 Sanayii firini, ocak ve ocak atesleyicilerin imlt. 8 84.16
2913 Mil yatagi, disli, disli takimi ve tahrik tertibati imlt. 33 81.16
2921 Tarim ve orman makineleri imlt. 84 80.78
3000 Biro, muhasebe ve bilgi islem makineleri imlt. 9 08.82
3140 Akumulator, pil ve batarya imlt. 20 88.73
3190 B.Y.S. Elekitrikli teghizat imlt. 55 72.48
3220 Radyo ve tv. vericileri, telefon ve telgraf hatti teghz. imlt. 12 98.01
3230 Tv ve radyo alicilari; Ses ve gorintii kay. veya (rtn teg. 34 97.90
3210 Elektrik valf ve elektron tupleri ile diger elektronik pargalarin imit. 14 86.72
3330 Saat imlt. 4 100
3313 Sanayide kullanilan islem kontrol teghizati imalati 2 100
3320 Optik aletler ve fotografcilik teghizati 12 84.3
3512 Eglence ve sportif amagl teknelerin yapimi ve onarimi 10 71.783
3599 B.y.s. diger ulagim araclarinin imlt. 1 100
3591 Motosiklet imlt. 4 100
3592 Bisiklet ve sakat tasiyicilar imlt. 10 97.30
3520 Demiryolu ve tramvay lokomotifleri ile vagonlarinin imlt. 5 95.13
3530 Hava ve uzay tagitlari imit. 5 99.78
3693 Spor malzemeleri imalati 1 100
3694 Oyun ve oyuncak imalati 13 77

Kaynak: Dogruel ve Dogruel (2008)



EK-2: Yogunlagmanin Yiiksek (50<CR4<70) Oldugu Alt Sektoérler

Alt
Sektor Isyeri
Kodu | Faaliyet Adi Sayisi | CR4
1544 Makarna, sehriye, kuskus v.b. unlu mamullerin imlt. 16| 69.12
1554 Alkolsiiz icecek imalati, maden ve memba sulari Gretimi 55| 67.88
1543 Kakao, gikolata ve sekerleme imlt. 85| 59.56
1729 B.y.s. tekstil Grinleri imlt. 114 51.01
1912 Bavul, el gantasi v.b. ile saraglik ve kosum takimi imit. 22 61.04
2219 Diger yayimlar 14| 67.38
2222 | Basimla ilgili hizmet faaliyetleri 17 ] 51.25
2429 B.y.s. kimyasal Grtinlerin imlt. 62| 66.78
2424 Sabun ve deterjan, temizlik ve cilalama mad.; parfiim; 63 63.27
kozmetik ve tuvalet malzemeleri imit.
2412 Kimyasal giibre ve azotlu bilesiklerin imit. 13| 61.43
2731 Demir ve geligin dokimu 91| 53.16
2720 Demir-gelik digindaki ana metal sanayii 115 | 51.88
2813 Buhar kazani imalati, merkezi kalorifer kazanlari harig 11 61.06
2812 Tank, sarnig ve metal muhafaza imit. 80| 60.23
2892 Ucret veya sézlesme esasina dayali olarak metallerin 50| 57.36
kaplanmasi ve islenmesi
3120 Elektrik dagitim ve kontrol cihazlari imlt. 105 | 62.88
3312 Olgme, kontrol, test, seyrisefer v.b. amagl alet ve 32| 67.92
cihazlarin imlt.
3311 Tibbi ve cerrahi teghizat ile ortopedik araglarin imit. 41 55.10
3410 Motorlu kara tagitlarinin imit. 28 | 87.23
3511 Gemi yapimi ve onarimi 25 64.34
3691 Kuyumculuk ve ilgili maddelerin imit. 39| 53.60
3699 B.y.s. diger imlt. 54 | 52.95

Kaynak: Dogruel ve Dogruel (2008)
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EK-3: 1989-2001 Déneminde Onun Uzerinde isci Calistiran imalat
Sanayiindeki 2 Basamakh Ozel Kesim Alt Sektérlerinde Girdi

Basina Katma Deger

Sektér | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995
15 0.51 0.52 0.58 0.64 0.60 0.55 0.57
16 0.27 0.46 0.83 0.49 1.30 2.28 1.13
17 0.50 0.62 0.67 0.63 0.66 0.59 0.49
19 0.46 0.40 0.44 0.48 0.56 0.45 0.47
20 0.47 0.50 0.69 0.58 0.51 0.57 0.47
21 0.54 0.81 0.73 0.65 0.68 0.72 0.52
24 0.49 0.67 0.70 0.72 0.88 0.82 0.79
25 0.65 0.80 0.84 0.96 0.94 0.92 0.84
26 1.20 1.32 1.27 1.41 1.48 1.46 1.14
27 0.39 0.43 0.46 0.47 0.42 0.38 0.35
28 0.73 0.75 0.68 0.79 0.77 0.74 0.71
29 0.73 0.74 0.71 0.83 0.73 0.81 0.67
30 0.76 0.93 0.00 0.52 0.50 0.27 0.28
31 0.61 0.70 0.76 0.81 0.82 0.74 0.66
33 0.82 0.93 1.10 1.01 0.94 1.48 0.93
34 0.52 0.54 0.60 0.55 0.60 0.63 0.50
35 1.14 1.01 1.40 2.03 1.90 1.48 1.15
36 0.67 0.89 0.87 0.92 0.76 0.83 0.87
1989-2001
1996 1997 1998 1999 2000 2001 Ortalama
15 0.52 0.45 0.45 0.52 0.45 0.48 0.53
16 1.15 0.48 0.65 0.40 2.06 1.84 1.03
17 0.55 0.53 0.52 0.56 0.47 0.47 0.56
19 0.42 0.49 0.40 0.44 0.48 0.44 0.46
20 0.48 0.56 0.57 0.55 0.60 0.64 0.55
21 0.68 0.61 0.70 0.62 0.51 0.55 0.64
24 0.82 0.69 0.65 0.81 0.69 0.56 0.71
25 0.68 0.81 0.70 0.82 0.74 0.63 0.79
26 1.10 1.13 1.16 1.28 1.14 0.97 1.23
27 0.32 0.34 0.31 0.30 0.29 0.32 0.37
28 0.72 0.72 0.95 0.68 0.63 0.66 0.73
29 0.68 0.73 0.62 0.61 0.63 0.61 0.70
30 0.42 0.26 0.43 0.28 0.19 0.23 0.42
31 0.67 0.89 0.72 0.68 0.69 0.58 0.72
33 0.63 0.99 0.90 1.31 1.19 1.01 1.02
34 0.52 0.54 0.46 0.46 0.42 0.40 0.52
35 1.13 1.29 1.02 1.00 0.77 0.69 1.23
36 1.03 0.88 0.61 0.65 1.02 0.94 0.84

Kaynak: TUIK verileri tarafimizdan hesaplanmistir.
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EK-4: Fiyat Degisim Sikhk ve Fiyat Degisim Buiyukluklerinin
Hesaplanma Yontemleri

Asagidaki ikili degiskenler jinci sektérin t dénemindeki i-inci firma

endeks degeri p, igin tanimlanmistir (Cornille ve Dossche, 2006):
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EK-5A: ISIC. REV: 2’nin ISIC. REV.3’e donlisiimu

Isic Isic
rev.2 | Tanim rev.3 | Tanim
3111 | Mezbaha iriinleri sn. 1511 | Mezbahaclilik; etin isIn. ve saklanmasi
3112 | sit drtinleri sn. 1520 | siit drtinleri iml.
3113 | Sebze ve meyve isleme sn. 1513 | Sebze ve meyvelerin isin. ve sakin.
3114 | Su triinleri isleme sn. 1512 | Balik ve balik dirnl.in isIn. ve saklanmasi
3115 | Bitkisel ve hayvansal yaglar iml. 1514 | Bitkisel ve hayvansal sivi ve kati yag iml.
3116 | Un ve unlu mamiiller sn. 1531 | Ogitiilmiis tahil Griinleri iml.
3117 | islenmis unlu Grinler imlt. 1544 | Makarna, sehriye, kuskus vb. unlu maml. iml.
3117 | islenmis unlu iriinler iml. 1541 | Firin Giriinleri iml.
3118 | Seker iiretimi ve tasfiyesi 1542 | Seker iml.
3119 | Sekerleme, kakao, cikolata vb. Maddeler imlt. 1543 | Kakao, cikolata ve sekerleme iml.
3121 | B.y.s. gida maddeleri imlt. 1532 | Nisasta ve nigastali tirnl. iml.
3121 | B.y.s. gida maddeleri imlt. 1549 | B.y.s. gida maddeleri iml.
3122 | Yem sn. 1533 | Hazir hayvan yemleri iml.
Alkolll iceceklerin damitilmasi, artiimasi ve
3131 | Damitik alkollii ickiler sn. 1551 | kanistirimasi; mayali maddelerden etil alkol Gretimi
3132 | Sarap sn. 1552 | Sarap iml.
3133 | Malt ve bira sn. 1553 | Bira ve malt iml.
Alkolsiiz icecek iml., maden ve memba sulari
3134 | Alkolsiiz ve karbonlastirilmis ickiler 1554 | iretimi
3140 | Tekel yaprak tiitiin bakimevi 1600 | Tatan drdinleri iml.
Elyafin hazirlanmasi, iplik haline getiriimesi, Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline
3211 | dokunmasi, boyanmasi vb. Bitirme iglemleri 1711 | getiriimesi; tekstil dokumacilig
Elyafin hazirlanmasi, iplik haline getiriimesi,
3211 | dokunmasi, boyanmasi vb. Bitirme iglemleri 1712 | Dokumanin aprelenmesi
Giyim esyasi disinda kalan hazir dokuma esya
3212 | imlt. 1721 | Giyim esyas! disindaki hazir tekstil tirlinleri iml.
3213 | Orme sn. 1730 | Trikotaj (6rme) tirlinleri iml.
3214 | Hal ve kilim sn. 1722 | Hali ve kilim iml.
3215 | Halat, ip, sicim, ag ve urgan imit. 1723 | Halat, ip, sicim ve ag iml.
3219 | B.y.s. dokuma mamiillefi sn. 1729 | B.y.s. tekstil Girinleri iml.
3220 | Ayakkabi disinda giyim esyasi imlt. Sn. 1810 | Kirk harig, giyim esyasi iml.
Deri igsleme sn. Ve deri bitirme islemleri (ayakkabi
3231 | ve giyim esyas! harig) 1911 | Derinin tabaklanmasi ve isin.
3232 | Kiirk isleme ve boyama sn. 1820 | Kiirkiin isin. ve boyanmasi; kiirk maml. iml.
Deriden veya benzeri maddelerden egya imlt. Sn. Bavul, el cantasi vb. ile saraglik ve kosum takimi
3233 | (ayakkabi ve giyim esyas! harig) 1912 | iml.
Her gesit kundura, terlik, cizme vs. imlt. (tamamen
3240 | kauguk, plastik ve tahtadan olanlar haric) 1920 | Ayakkabi iml.
3311 | Kereste ve parke imlt. 2022 | insaat kerestesi ve dograma iml.
3311 | Kereste ve parke imlt. 2010 | Kereste ve parke sanayii
Tahta plaka iml.; kontrplak, yonga levha, sunta,
3311 | Kereste ve parke imlt. 2021 | diger pano ve tahtalarin iml.
3312 | Ambalaj sn. 2023 | Agactan yapilan ambalaj malzemeleri iml.
Diger agag Grlnleri iml.; hasir vb., érilerek yapilan
3319 | Diger agag sn. Ve mantar riinleri 2029 | madl. iml.
3320 | Hazir mobilya imlt., agag mobilya ve mefrusat sn. | 3610 | Mobilya iml.
3320 | Hazir mobilya imlt., agag mobilya ve mefrusat sn. | 2520 | Plastik tiriinleri iml.
Diger agag Grunleri iml.; hasir vb., érilerek yapilan
3320 | Hazir mobilya imlt., agag mobilya ve mefrusat sn. | 2029 | madl. iml.
3411 | Selilloz, kagrt ve karton sn. 2101 | Kagit hamuru, kagit ve mukavva iml.
Oluklu karton ve mukavva ile kagit ve mukavvadan
3412 | Kagit ve kartondan ambalaj maddeleri imlt. 2102 | yapilan ambalajlarin iml.
3419 | B.y.s. selilloz, kagit ve karton mamiilleri sn. 2101 | Kagit hamuru, kagit ve mukavva iml.
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Isic Isic
rev.2 | Tanim rev.3 | Tanim
3419 | B.y.s. selilloz, kagit ve karton mamiilleri sn. 2109 | Diger kagit ve mukavva liriinleri iml.
3420 | Matbaalar ve miicellithaneler (darphane) 2212 | Gazete, dergi ve siireli yayinlarin yayimi
3420 | Matbaalar ve miicellithaneler (darphane) 2213 | Plak, kaset vb. Kayith medyanin yayimi
Kitap, brosir, muzik kitaplari ve diger yayinlarin
3420 | Matbaalar ve miicellithaneler (darphane) 2211 | yayimi
3420 | Matbaalar ve miicellithaneler (darphane) 2222 | Basimla ilgili hizmet faaliyetleri
3420 | Matbaalar ve miicellithaneler (darphane) 2219 | Diger yayimlar
3420 | Matbaalar ve miicellithaneler (darphane) 2221 | Basim
3511 | Ana kimyasal maddeler sn. 2330 | Niikleer yakitin elde edilmesi
Ana kimyasal madl. iml. (kimyasal giibre ve azotlu
3511 | Ana kimyasal maddeler sn. 2411 | bilesikler haric)
Pestisit (hasarat ilaci) ve diger zirai-kimyasal drnl.
3512 | Kimyasal giibreler ve zirai miicadele ilaglari sn. 2421 | iml.
3512 | Kimyasal giibreler ve zirai miicadele ilaglari sn. 2412 | Kimyasal giibre ve azotlu bilesiklerin iml.
Sentetik regineler, plastikler, suni ve sentetik lifler
3513 | uretimi (zamk) (cam haric) 2430 | Suni elyaf iml.
Sentetik regineler, plastikler, suni ve sentetik lifler
3513 | iiretimi (zamk) (cam harig) 2413 | Sentetik kauguk ve plastik hammadlL.in iml.
Boya, vernik vb. kaplayici maddeler ile matbaa
3521 | Boya,vernik ve lake sn. : (cam macunu) 2422 | miirekkebi ve macun iml.
Eczacilikta ve tipta kullanilan kimyasal ve bitkisel
3522 | llag sn. 2423 | kaynakli dirnl. iml.
Sabun, temizleyici maddeler, kozmetik ve tuvalet Sabun ve deterjan, temzlk. ve cilalama mad.;
3523 | malz. imlt. ile her tirlii temizlik mistahzarlari 2424 | parfiim; kozmetik ve tuvalet malzemeleri iml.
Boya, vernik vb. kaplayici maddeler ile matbaa
3529 | B.y.s. kimyasal Giriinler sn. : alev, saf su imlt. 2422 | miirekkebi ve macun iml.
3529 | B.y.s. kimyasal iriinler sn. : alev, saf su imit. 2429 | B.y.s. kimyasal Grnl. iml.
3530 | Petrol rafinerileri ve tasfiyehaneleri 2320 | Rafine edilmis petrol riinleri iml.
3540 | Cesitli petrol ve kdmiir tiirevleri 2310 | Kok firini dirtinleri iml.
ic ve dig lastik iml.; lastige sirt gegirimesi ve
3551 | Tekerlek ic ve dis lastigi imlt. 2511 | yeniden isIn.
3559 | B.y.s. lastik mamillleri sn. 2519 | Diger kauguk Grlinleri iml.
3560 | B.y.s. plastik mamdilleri sn. 2520 | Plastik drtinleri iml.
Yap! malzemeleri digindaki, atese dayanikli
3610 | Canak, gémlek, cini, porselen vb. Maddeleri sn. 2691 | olmayan seramik esya imlt.
3610 | Canak, cémlek, cini, porselen vb. Maddeleri sn. 2692 | Atese dayanikli seramik {irnl. iml.
Diiz cam (pencere, vitrin vs. igin diiz olan cam) ve
3620 | cam esya sn. 2610 | Cam ve cam iiriinleri iml.
Pisirilmis kilden insaat malz.imlt. (tugla, kiremit, Atese dayanikl olmayan, kil ve seramik yapi malz.
3691 | kiink, ates tuglasi, sémine ve baca borulari vs.) 2693 | trnl.in iml.
Pisirilmis kilden insaat malz. imlt. (tugla, kiremit, )
3691 | kiink, ates tuglasi, sémine ve baca borulari vs.) 2692 | Atese dayanikli seramik {irnl. iml.
Gimento (tabii gcimento, portland gimentosu vs.),
3692 | kireg ve algt imlt., sénmiis ve sulandiriimis kireg 2694 | Cimento, kireg ve alg! iml.
3699 | B.y.s. metal disi Giriinler imlt. 2699 | B.y.s., metalik olmayan mineral iirnl. iml.
Tasin kesilmesi, sekil verilmesi ve kullanilabilir hale
3699 | B.y.s. metal disi Giriinler imlt. 2696 | getirimesi
3699 | B.y.s. metal dis! Giriinler imlt. 2695 | Cimento ve alci ile sertlestirilmis madl. iml.
3710 | Demir ve celik metal ana sn. 2731 | Demir ve celigin dokimii
3710 | Demir ve celik metal ana sn. 2710 | Demir-gelik ana sanayii
3720 | Demir ve gelik diginda metal ana sn. 2720 | Demir-gelik disindaki ana metal sanayii
3720 | Demir ve gelik disinda metal ana sn. 2732 | Demir disindaki metallerin dékiimii
Hirdavat mamdilleri, bigakgilik ve el alet. Gatal-bigak takimi, el alet. ve hirdavat malzemeleri
3811 | imalatgilan, gilingirlik vs. 2893 | iml.
3812 | Metal mobilya teghizat imit. 3610 | Mobilya iml.
3812 | Metal mobilya techizat imlt. 2899 | B.y.s., metal esya iml.
Metal yapi malz. imlt. (kdprd, su deposu, ingaat.
3813 | gesitli madeni aksam, kalorifer kazani vs.) 2811 | Metal yapI malzemeleri iml.
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Diger metal esya sn. (boru levha ve sa¢
3819 | mamiilleri,bakir esya imlt.) 2812 | Tank, sarni¢ ve metal muhafaza iml.
Diger metal esya sn. (boru levha ve sag
3819 | mamiilleri,bakir esya imlt.) 2813 | Buhar kazani iml., merkezi kalorifer kazanlari harig
Diger metal esya sn. (boru levha ve sa¢
3819 | mamiilleri,bakir esya imlt.) 2914 | Sanayii finni, ocak ve ocak atesleyicilerin iml.
Diger metal esya sn. (boru levha ve sa¢ Metallerin dévilmesi, preslenmesi, baskilanmasi ve
3819 | mamiilleri,bakir esya imlt.) 2891 | yuvarlanmasi; toz metalurjisi
Diger metal esya sn. (boru levha ve sa¢ Ucret veya s6zlesme esasina dayal olarak,
3819 | mamiilleri,bakir esya imlt.) 2892 | metallerin kaplanmasi ve isin.
Diger metal esya sn. (boru levha ve sa¢
3819 | mamiilleri,bakir esya imlt.) 2899 | B.y.s., metal esya iml.
) icten yanmali motor ve tiirbin iml.; ugak, motorlu
3821 | icten yanmali motorlar ve tiirbiinler imlt. ve tamiri | 2911 | tasit ve motosiklet motorlari haric
3822 | Tarimsal makina ve techizat imal montaji ve tamiri | 2921 | Tarnim ve orman makineleri iml.
Metal ve agag¢ isleyen makinalar imal, montaji ve
3823 | tamiri (torna tezgahi imlt.) 2923 | Metalurji makineleri iml.
Metal ve agag isleyen makinalar imal, montaji ve
3823 | tamiri (torna tezgahi imlt.) 2922 | Takim tezgahlari iml.
Ozel endUstri makinalari ve teghizati imlt. Ve
tamiri montaji (metal ve agag isleyen makinalar
3824 | harig) (kompresér imit.) 2929 | Diger 6zel amagh makinelerin iml.
Ozel endUstri makinalari ve teghizati imlt. ve
tamiri montaji (metal ve agag isleyen makinalar
3824 | harig) (kompresér imit.) 2924 | Maden, tasocag! ve insaat makineleri iml.
Ozel endUstri makinalari ve teghizati imlt. ve
tamiri montaji (metal ve agag isleyen makinalar
3824 | harig) (kompresér imit.) 2915 | Kaldirma ve tasima tghz.1 iml.
Ozel endUstri makinalari ve teghizati imlt. ve
tamiri montaji (metal ve agag isleyen makinalar
3824 | harig) (kompresér imit.) 2925 | Gida, icecek ve tiltiin isleyen makinelerin iml.
Ozel endUstri makinalari ve teghizati imlt. Ve
tamiri montaji (metal ve agag isleyen makinalar Tekstil, giyim esyas! ve deri islemede kullanilan
3824 | haric) (kompresér imit.) 2926 | makinelerin iml.
Buro muhasebe ve hesap makinalari imlt.,montaji
3825 | ve tamiri 3000 | Biro, muhasebe ve bilgi isleme makineleri iml.
3829 | B.y.s.makina ve techizat imit., montaji ve tamiri sn. | 2927 | Silah ve miihimmat iml.
3829 | B.y.s.makina ve techizat imlt., montaji ve tamiri sn. | 2919 | Diger genel amagli makinelerin iml.
3829 | B.y.s.makina ve techizat imlt., montaji ve tamiri sn. | 2914 | Sanayii firini, ocak ve ocak atesleyicilerin iml.
3829 | B.y.s.makina ve techizat imlt., montaji ve tamiri sn. | 2912 | Pompa, kompresér, musluk ve vana iml.
3829 | B.y.s.makina ve techizat imit., montaji ve tamiri sn. | 2913 | Mil yatagy, disli, disli tak. ve tahrik tertibati iml.
3829 | B.y.s.makina ve techizat imit., montaji ve tamiri sn. | 2929 | Diger 6zel amagh makinelerin iml.
3831 | Elektrik sn. Makinalar ve cihazlari imit. 3120 | Elektrik dagitim ve kontrol cihazlari iml.
3831 | Elektrik sn. Makinalari ve cihazlari imlt. 3313 | Sanayide kullanilan islem kontrol tghz.1 iml.
3831 | Elektrik sn. Makinalari ve cihazlari imlt. 3110 | Elektrik motoru, jeneratér ve transformatérlerin iml.
Radyo, televizyon ve haberlesme alet ve cihazlari Elektronik valf ve elektron tupleri ile diger elektronik
3832 | imlt. Ve montaji 3210 | parcalarin iml.
Radyo, televizyon ve haberlesme alet ve cihazlan Radyo ve televizyon vericileri ile telefon ve telgraf
3832 | imlt. Ve montaji 3220 | hattr tghz.1 iml.
Televizyon ve radyo alicilari; ses ve gorintl
Radyo, televizyon ve haberlesme alet ve cihazlari kaydeden veya Ureten t¢hz. ve bunlarla ilgili
3832 | imlt. Ve montaji 3230 | araglarin iml.
3833 | Elektrikli ev alet. imlt. 2930 | B.y.s. ev alet. iml.
Elektrik ampuli ve lambalari ile aydinlatma t¢chz.
3839 | B.y.s. elektrikli makina ve alet. imlt. 3150 | iml.
3839 | B.y.s. elektrikli makina ve alet. imlt. 3130 | izole edilmis tel ve kablo iml.
3839 | B.y.s. elektrikli makina ve alet. imlt. 3190 | B.y.s. elektrikli tchz. iml.
3839 | B.y.s. elektrikli makina ve alet. imlt. 3140 | Akiimiilatér, pil ve batarya iml.
3841 | Deniz, ulagim araclari insa, montaji ve tamiri 3511 | Gemi yapimi ve onarimi
Eglence ve sportif amagli teknelerin yapimi ve
3841 | Deniz, ulasim araglari insa, montaji ve tamiri 3512 | onarimi
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Demiryolu ve tramvay lokomotifleri ile vagonlarinin
3842 | Demiryolu ulagim araglari imal ve montaji ve tamiri | 3520 | iml.
3843 | Motorlu kara nakil araglari imlt.,montaji ve tamiri 3410 | Motorlu kara tasitlarinin iml.
Motorlu kara tagitlari karoseri iml.; rémork ve yari-
3843 | Motorlu kara nakil araglari imlt.,montaji ve tamiri 3420 | rdmork iml.
Motorlu kara tagitlari ve bunlarin motorlariyla ilgili
3843 | Motorlu kara nakil araglari imlt.,montaji ve tamiri 3430 | parca ve aksesuarlarin iml..
3844 | Motorsiklet ve bisiklet imlt. Montaji ve tamiri 3591 | Motosiklet iml.
3844 | Motorsiklet ve bisiklet imlt. Montaji ve tamiri 3592 | Bisiklet ve sakat tastyicilari iml.
3845 | Hava nakil araglari imlt., montaji ve tamiri 3530 | Hava ve uzay tasttlari iml.
3849 | B.y.s. ulagim aracl imlt., montaji ve tamiri 3592 | Bisiklet ve sakat tasiyicilari iml.
3849 | B.y.s. ulagim arac! imlt., montaji ve tamiri 3599 | B.y.s., ulagim araglari iml.
Olgme, kontrol, test, seyrlisefer vb. amagli alet ve
cihz. iml.; sanayide kullanilan igslem kontrol t¢hz.
3851 | Mesleki ve ilmi aletler ile b.y.s. lc. ve knt.alet. imlt. | 3312 | harig
3851 | Mesleki ve ilmi aletler ile b.y.s. 6lg. ve knt.alet. imlt. | 3313 | Sanayide kullanilan islem kontrol tghz.1 iml.
3851 | Mesleki ve ilmi aletler ile b.y.s. 6lg. ve knt.alet. imlt. | 3311 | Tibbi ve cerrahi tchz. ile ortopedik arag.iml.
3852 | Fotografcilik malz. ve optik esya imit. 3320 | Optik aletler ve fotografeilik tghz.1 iml.
3853 | Saat imlt. 3330 | Saat iml.
3901 | Kuyumculuk vb. imalat 3691 | Kuyumculuk ve ilgili madl. iml.
3902 | Miizik alet. imit. 3692 | Miizik alet. iml.
3903 | Her tirlii atletizm ve spor malz. imit. 3693 | Spor malzemeleri iml.
3909 | B.y.s. imalat sn. 3699 | B.y.s. diger imalatlar
3909 | B.y.s. imalat sn. 3694 | Oyun ve oyuncak iml.
Aydinlatma ve motor glcu igin elektrik Urt. ve
4101 | dgtm. 4010 | Elektrik tiretimi, iletimi ve dagitimi
4102 | Gaz iiretimi ve dagitim (tlipgaz harig) 4020 | Gaz iiretimi ve dagitimi
4103 | Buhar ve sicak su iiretimi ve dagitimi 4030 | Buhar ve sicak su iiretimi ve dagitimi
4200 | Suyun temini,temizlenmesi ve dagitim sebekesi 4100 | Suyun toplanmasi, aritiimasi ve dagitiimasi
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ISIC. NACE
Rev.3.1 | Tanim Rev.1.1 | Tanim
01 Tarim, avcilik ve ilgili hizmetler faaliyetleri 01 Tarim, avcilik ve ilgili hizmet faaliyetleri
02 Ormancilik, tomrukguluk ve ilgili hizmet faaliyetleri | 02 Ormancilik, tomrukguluk ve ilgili hizmet faaliyetleri
Balikgilik, balik Gretme ve yetistirme giftliklerinin
05 isletiimesi ve balikgilikla ilgili hizmet faaliyetleri 05 Balikgilik, balik ciftciligi ve ilgili hizmet faaliyetleri
10 Maden kémiirii, linyit ve turba gikarimi 10 Kémiir madenciligi
1010 | Maden kémiirii gikarimi ve madenciligi 1010 | Taskémiirii madenciligi ve briketlenmesi
1020 | Linyit madenciligi 1020 | Linyit madenciligi ve briketlenmesi
1030 | Turba (turp kémiirli) madenciligi 1030 | Turba gikarimi ve briketlenmesi
Ham petrol ve dogalgaz ¢ikarimi; saha arama ve
Tetkik ve arama harig, ham petrol ve dodalgaz tetkiki hari¢, petrol ve gaz ¢ikarimi ile ilgili hizmet
11 cikarimi ve bunlarla ilgili hizmet faaliyetleri 11 faaliyetleri
1110 | Ham petrol ve dogalgaz gikarimi 1110 | Ham petrol ve dogalgaz gikarimi
Tetkik ve arastirma harig, petrol ve gaz ¢ikarimi ile Tetkik ve arastirma haric, petrol ve gaz ¢ikarimi ile
1120 | ilgili hizmet faaliyetleri 1120 |ilgili hizmet faaliyetleri
12 Uranyum ve toryum cevheri madenciligi 12 Uranyum ve toryum cevheri madenciligi
1200 | Uranyum ve toryum cevheri madenciligi 1200 | Uranyum ve toryum cevheri madenciligi
13 Metal cevherleri madencilii 13 Metal cevherler madenciligi
1310 | Demir cevheri madenciligi 1310 | Demir cevheri madenciligi
Uranyum ve toryum cevherleri hari¢, demir disinda Uranyum ve toryum cevherleri hari¢, demir
1320 | kalan metal cevherlerin madenciligi 1320 |icermeyen metal cevherlerin madenciligi
14 Tasocakgilig ve diger madencilik 14 Diger madencilik ve tagocakgihig
1410 | Kum, kil ve tas ocakgihigi 1411 Siisleme ve yap! taglarinin tagocakgiligi
1410 | Kum, kil ve tas ocakeiligi 1422 | Kil ve kaolin madenciligi
1410 | Kum, kil ve tas ocakeiligi 1421 Kum ve cakil ocakeiligi
1410 | Kum, kil ve tas ocakgiligi 1412 | Kirectas!, alcitasi ve tebesir ocakgiligs
1410 | Kum, kil ve tas ocakgihig 1413 | Kayagantas ocakgiligi
Kimya ve gibre sanayiinde kullanilan minerallerin Kimyasal ve giibreleme amagli minerallerin
1421 madenciligi 1430 | madenciligi
1422 | Tuz cikarimi 1440 | Tuz tretimi
1429 | B.y.s. Madencilik ve tasocakgiligi 1450 | B.y.s. Diger madencilik ve tas ocakgilig
15 Gida iirn. ve icecek imit. 15 Gida Urn. ve icecek imlt.
1511 Mezbahacilik; etin islnm. ve skinm. 1511 Et imlt. ve sakinm.
1511 Mezbahacilik; etin islnm. ve skinm. 1512 | Kiimes hayvanlari etlerinin imlt. ve saklanmasi
1511 Mezbahaclilik; etin islnm. ve skinm. 1513 | Et ve kiimes hayvani et irnlr. imlt.
1512 | Balik ve balik trnlr. isinm. ve skinm. 1520 | Balik ve balik trnlr. isinm. ve skinm.
1513 | Sebze ve meyvelerin islnm. ve skinm. 1531 Patatesin islnm. ve skinm.
1513 | Sebze ve meyvelerin isinm. ve skinm. 1532 | Sebze ve meyve suyu imit.
1513 | Sebze ve meyvelerin isinm. ve skinm. 1533 | B.y.s. Sebze ve meyvelerin isinm. ve skinm.
1514 | Bitkisel ve hayvansal sivi ve kati yag imit. 1541 Ham, sivi ve kati yaglarin imlt.
1514 | Bitkisel ve hayvansal sivi ve kati yag imit. 1543 | Margarin vb. yenilebilir kati yaglarin imlt.
1514 | Bitkisel ve hayvansal sivi ve kati yag imit. 1542 | Rafine sivi ve kati yaglarin imit.
1520 | Sit trn. imlt. 1551 Sithane isletmeciligi ve peynir imlt.
1520 | Sit trn. imlt. 1552 | Dondurma imlt.
1531 Ogittilmis tahil Grn. imit. 1561 | Ogiitiilmiis tahil Grn. imit.
1532 | Nisasta ve nisastali iirnlr. imlt. 1562 | Nisasta ve nisastali Urnlr. imlt.
1533 | Hazir hayvan yemleri imit. 1571 Ciftlik hayvanlari igin hazir yem imit.
1533 | Hazir hayvan yemleri imit. 1572 | Ev hayvanlari igin hazir yem imlt.
1541 Firin Grn. imlt. 1581 Ekmek, taze firin Girn. ve taze kek imit.
Peksimet, biskivi imlt., dayanikli pastane rn. ve
1541 Firin Grn. imlt. 1582 | dayanikl kek imlt.
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1542 | Seker imlt. 1583 | Seker imlt.
1543 | Kakao, gikolata ve sekerleme imlt. 1584 | Kakao, gikolata ve sekerleme imit.
1544 | Makarna, sehriye, kuskus vb. unlu mamiil. imlt. 1585 | Makarna, sehriye, kuskus vb. unlu mamdil. imlt.
1549 | B.y.s. Gida maddeleri imlt. 1587 | Baharat, soslar, sirke ve diger cesni mad. imlt.
Hazir, homojenize gida maddeleri ile diyet
1549 | B.y.s. Gida maddeleri imlt. 1588 | yiyecekleri imlt.
1549 | B.y.s. Gida maddeleri imlt. 1586 | Kahve ve cayin islenmesi
1549 | B.y.s. Gida maddeleri imlt. 1589 | B.y.s. Diger gida maddeleri imit.
Alkollu iceceklerin damitilmasi, artilmasi ve
1551 karistinimasi; mayall maddelerden etil alkol tiretimi | 1592 | Mayali maddelerden etil alkol imlt.
Alkollu iceceklerin damitilmasi, artilmasi ve
1551 karistinimasi; mayall maddelerden etil alkol tiretimi | 1591 Damitilmis alkollli iceceklerin imit.
1552 | Sarap imlt. 1593 | Sarap imlt.
1552 | Sarap imlt. 1595 | Diger damitimamis mayali igeceklerin imit.
1552 | Sarap imlt. 1594 | Elma sarabi ve diger meyve saraplarinin imlt.
1553 | Bira ve malt imlt. 1596 | Biraimit.
1553 | Bira ve malt imlt. 1597 | Malt imlt.
Alkolsiz icecek imlt., maden ve memba sulari
1554 | dretimi 1598 | Maden suyu ve alkolsiiz icecek {iretimi
16 Tatdn Grn. imlt. 16 Titdn Grn. imlt.
1600 | Tatiin Grn. imlt. 1600 | Tutdn drn. imlt.
17 Tekstil trn. imlt. 17 Tekstil irn. imlt.
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline
1711 getirilmesi; tekstil dokumaciligi 1723 | Kamgarn dokuma
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline
1711 getirilmesi; tekstil dokumaciligi 1722 | Yinli dokuma
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline
1711 getirilmesi; tekstil dokumaciligi 1721 Pamuklu dokuma
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline
1711 getirilmesi; tekstil dokumaciligi 1717 | Diger tekstil elyaflarinin hazirlanmasi ve egrilmesi
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline
1711 getirilmesi; tekstil dokumaciligi 1716 | Dikis ipligi imlt.
Tarak dékinttsi dahil, ipek atiimasi ve islenmesi;
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline sentetik ya da yapay iplik elyafinin atilmasi ve
1711 getiriimesi; tekstil dokumaciligi 17.15 |islenmesi
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline Dogal ve sentetik keten elyafinin hazirlanmasi ve
1711 getiriimesi; tekstil dokumaciligi 1714 | egrimesi
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline Dogal ve sentetik kamgarn elyafinin hazirlanmasi
1711 getiriimesi; tekstil dokumaciligi 1713 | ve egrilmesi
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline Dogal ve sentetik yin elyafinin hazirlanmasi ve
1711 getirilmesi; tekstil dokumaciligi 1712 | egrimesi
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline Dogal ve sentetik pamuk elyafinin hazirlanmasi ve
1711 getiriimesi; tekstil dokumaciligi 1711 egrilmesi
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline .
1711 getirilmesi; tekstil dokumaciligi 1724 | ipekli dokuma
Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve iplik haline
1711 | getirilmesi; tekstil dokumaciligi 1725 | Diger dokumalar
1712 | Dokumanin aprelenmesi 1730 | Dokumanin aprelenmesi
1721 Giyim esyas! digindaki hazir tekstil Grn. imlt. 1740 | Giyim esyasi disindaki hazir tekstil (irn. imlt.
1722 | Hali ve kilim imlt. 1751 Hali ve kilim imit.
17283 | Halat, ip, sicim ve ag imlt. 1752 | Halat, ip, sicim ve ag imit.
Giyim esyasi hari¢, dokuma olmayan kumas ile
1729 | B.y.s. Tekstil tirn. imit. 1753 | bundan yapilan Grnlr. imlt.
1729 | B.y.s. Tekstil irn. imlt. 1754 | B.y.s. Diger tekstil tirnlr. imlt.
1730 | Trikotaj (6rme) drn. imit. 1760 | Trikotaj (6rme) ve tig-isi kumas imlt.
1730 | Trikotaj (6rme) drn. imit. 1771 | Trikotaj (6rme) ve tig-isi corap imlt.
1730 | Trikotaj (6rme) drn. imlt. 1772 | Trikotaj (6rme) ve tig-isi kazak, hirka vb. imalati
18 Giyim esyas! imlt., kiirkiin islenmesi ve boyanmasi | 18 Giyim esyas! imlt.; kiirkiin islenmesi ve boyanmasi
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1810 | Kiirk harig, giyim esyas! imlt. 1810 | Deri giyim esyas! imit.
1810 | Kiirk harig, giyim esyas! imlt. 1821 is giysisi imlt.
1810 | Kiirk harig, giyim esyas! imlt. 1822 | Diger dis giyim esyalari imlt.
1810 | Kiirk harig, giyim esyas iml. 1823 |ic giyim esyasi imit.
1810 | Kiirk harig, giyim esyast imlt. 1824 | B.y.s. Diger giyim esyas! ve aksesuarlarin imlt.
Kurkin islenmesi ve boyanmasi; kiirk mamdilleri Kurkun igslenmesi ve boyanmasi; kirk mamulleri
1820 |imlt. 1830 |[imlt
Derinin tabaklanmasi ve islenmesi; bavul, el Derinin tabaklanmasi ve iglenmesi; bavul, el
19 cantasl, saraglik, kosum takimi ve ayakkabi imlt. 19 cantasi, saraglk, kosum takimi ve ayakkabi imlt.
1911 Derinin tabaklanmasi ve islenmesi 1910 | Derinin tabaklanmasi ve islenmesi
Bavul, el cantasi vb.leri ile saraclik ve kosum Bavul, el cantasi vb.leri ile saraglk ve kosum
1912 | takimiimlt. 1920 | takimi imi.
1920 | Ayakkabi imit. 1930 | Ayakkabi, terlik vb. imalati
Agag ve aga¢ mantari rn. imlt. (mobilya haric);
Agdag ve mantar Urn. imlt. (mobilya harig); hasir ve saz, saman vb. malzemelerden, 6rilerek yapilan
20 buna benzer, érillerek yapilan mad. imit. 20 esyalarin imlt.
Agacin hizarlanmasi, planyalanmasi ve emprenye
2010 | Kereste ve parke sanayii 2010 | edilmesi
Tahta plaka imlt.; kontrplak, yonga levha, sunta, Tahta plaka imlt.; kontrplak, yonga levha, sunta,
2021 diger pano ve tahtalarin imit. 2020 | diger pano ve tahtalarin imit.
2022 | insaat kerestesi ve dograma imit. 2030 | insaat kerestesi ve dograma imit.
2023 | Agactan yapilan ambalaj malzemeleri imit. 2040 | Ahsap konteynir imit.
Diger agag Urn. imlt.; hasir ve buna benzer,
2029 | oriilerek yapilan mad. imlt. 2051 Diger agag Uirn. imlt.
Diger agag Urn. imlt.; hasir ve buna benzer, Agag¢ mantari Urn. imlt.; saz, saman vb.
2029 | oriilerek yapilan mad. imlt. 2052 | malzemelerden ériilerek yapilan esyalarin imit.
21 Kagit ve kagit irn. imit. 21 Kagit hamuru, kagit ve kagit irn. imlt.
2101 Kagit hamuru, kagit ve mukavva imit. 2111 Kagit hamuru imit.
2101 Kagit hamuru, kagit ve mukavva imit. 2112 | Kagit ve mukavva imit.
Oluklu karton ve mukavva ile kagit ve mukavvadan Oluklu karton ve mukavva ile kagit ve
2102 | yapilan ambalajlarin imit. 2121 mukavvadan yapilan ambalajlarin imit.
Kagittan yapilan ev esyasi ve sihhi malzemeler ile
2109 | Diger kagit ve mukavva drn. imlt. 2122 | tuvalet gereglerinin imit.
2109 | Diger kagit ve mukavva drn. imlt. 2123 | Kagrt kirtasiye malzemeleri imit.
2109 | Diger kagit ve mukavva irn. imlt. 2124 | Duvar kagidi imlt.
2109 | Diger kagit ve mukavva irn. imlt. 2125 | B.y.s. Diger kagit ve mukavva tirn. imit.
Basim ve yayim; plak, kaset vb. kayitl medyanin Basim ve yayim; plak, kaset vb. kayitl medyanin
22 ¢ogaltiimasi 22 cogaltilmasi
Kitap, broglr, mizik kitaplari ve diger yayinlarin
2211 yayimi 2211 Kitap yayimi
2212 | Gazete, dergi ve siireli yayinlarin yayimi 2212 | Gazetelerin yayimi
2212 | Gazete, dergi ve silreli yayinlarin yayimi 2213 | Dergi ve siireli yayinlarin yayimi
2213 | Plak, kaset vb. Kayith medyanin yayimi 2214 | Ses kayitlarinin yayimi
2219 | Diger yayimlar 2215 | Diger yayimlar
2221 Basim 2221 Gazete basimi
2221 Basim 2222 |B.y.s.Basim
2222 | Basimla ilgili hizmet faaliyetleri 2223 | Ciltleme
2222 | Basimlailgili hizmet faaliyetleri 2224 | Baski dncesi faaliyetler
2222 | Basimlailgili hizmet faaliyetleri 2225 | Basimlailgili yardimci faaliyetler
2230 | Plak, kaset vb. Kayitll medyanin cogaltiimasi 2231 Ses kaydinin cogaltiimasi
2230 | Plak, kaset vb. Kayitl medyanin gogaltiimasi 2232 | Gériinti kaydinin gogaltiimasi
2230 | Plak, kaset vb. Kayitll medyanin cogaltiimasi 2233 | Bilgisayar kaydinin cogaltiimasi
Kok kédmdird, rafine edilmis petrol Grn. ve nikleer Kok kémdir(, rafine edilmis petrol Grn. ve nikleer
23 yakit imit. 23 yakit imlt.
2310 | Kok finini {irn. imlt. 2310 | Kok firini Girn. imlt.
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2320 | Rafine edilmis petrol drn. imit. 2320 | Rafine edilmis petrol iirn. imit.
2330 | Niikleer yakitin elde edilmesi 2330 | Niikleer yakitin islenmesi
24 Kimyasal madde ve drnlr. imit. 24 Kimyasal madde ve drnlr. imit.
Ana kimyasal mad. imlt. (kimyasal gtibre ve azotlu
2411 bilegikler harig) 2413 | Diger inorganik ana kimyasal mad. imit.
Ana kimyasal mad. imlt. (kimyasal giibre ve azotlu
2411 bilesikler harig) 2412 | Boya ve pigment imit.
Ana kimyasal mad. imlt. (kimyasal giibre ve azotlu
2411 bilesikler harig) 2411 Sanayii gazlari imlt.
Ana kimyasal mad. imlt. (kimyasal gtibre ve azotlu
2411 bilesikler harig) 2414 | Diger organik ana kimyasal mad. imlt.
2412 | Kimyasal glibre ve azotlu bilesiklerin imlt. 2415 | Kimyasal giibre ve azot bilesiklerin imit.
2413 | Sentetik kauguk ve plastik hammadde imlt. 2417 | Sentetik kauguk hammadde imlt.
2413 | Sentetik kauguk ve plastik hammadde imlt. 2416 | Plastik hammadde imlt.
Pestisit (hasarat ilaci) ve diger zirai-kimyasal Grnlr. Pestisid (hasarat ilaci) ve dider zirai-kimyasal
2421 imlt. 2420 | ornlr. imlt.
Boya, vernik vb. kaplayici maddeler ile matbaa Boya, vernik benzeri kaplayici maddeler ile
2422 | mirekkebi ve macun imit. 2430 | matbaa miirekkebi ve macun imlt.
Eczacilikta ve tipta kullanilan kimyasal ve bitkisel
2423 | kaynakli drnlr. imit. 2441 Temel eczacilik {irn. imlt.
Eczacilikta ve tipta kullanilan kimyasal ve bitkisel
2423 | kaynakh Grnlr. imlt. 2442 | Farmasétik preparat imlt.
Sabun ve deterjan, temizlik ve cilalama maddeleri;
2424 | parfiim; kozmetik ve tuvalet malzemeleri imit. 2452 Parfiim ile kozmetik ve tuvalet malzemeleri imit.
Sabun ve deterjan, temizlik ve cilalama maddeleri; Sabun ve deterjan ile temizlik ve cilalama
2424 | parfiim; kozmetik ve tuvalet malzemeleri imit. 2451 maddeleri imlt.
2429 | B.y.s. Kimyasal trnlr. imlt. 2464 | Fotografcilikta kullanilan kimyasal mad. imit.
2429 |B.y.s. Kimyasal trnlr. imlt. 2463 | Ucucu yaglarin imlt.
2429 | B.y.s. Kimyasal Grnlr. imlt. 2461 Patlayict madde imit.
Kaset, bant vb. Kayit gereglerinin imlt.
2429 | B.y.s. Kimyasal Grnlr. imlt. 2465 | (kaydedilmemis)
2429 | B.y.s. Kimyasal Grnlr. imlt. 2466 | B.y.s. Diger kimyasal drnlr. imit.
2429 | B.y.s. Kimyasal Grnlir. imlt. 2462 | Tutkal ve jelatin imlt.
2430 | Suni elyaf imlt. 2470 | Suni elyaf imlt.
25 Plastik ve kauguk iirn. imlt. 25 Plastik ve kauguk firn. imlt.
ic ve dig lastik imlt.; lastige sirt gegirilmesi ve .
2511 yeniden islenmesi 2511 ic ve dig lastik imlt.
ic ve dis lastik imlt.; lastige sirt gegirilmesi ve
2511 yeniden islenmesi 2512 | Lastige sirt geciriimesi ve yeniden islenmesi
2519 | Diger kauguk drn. imlt. 2513 | Diger kauguk iirn. imit.
2520 | Plastik tirn. imlt. 2521 Plastik tabaka, kalip, tiip ve profil imlt.
2520 | Plastik tirn. imlt. 2522 | Plastik ambalaj malzemesi imit.
2520 | Plastik {irn. imlt. 2523 | Plastik insaat malzemesi imit.
2520 | Plastik iirn. imlt. 2524 | Diger plastik drnlr. imlt.
26 Metalik olmayan diger mineral (irnlr. imlt. 26 Metalik olmayan diger mineral Grnlr. imit.
2610 | Cam ve cam drn. imlt. 2613 | Cukur cam imlt.
2610 | Cam ve cam urn. imit. 2614 | Cam elyafi imlt.
2610 | Cam ve cam irn. imit. 2615 | Teknik amagh cam esyalar dahil, diger cam imit.
2610 | Cam ve cam irn. imlt. 2611 Diiz cam imlt.
2610 | Cam ve cam Urn. imlt. 2612 | Diiz camin sekillendirimesi ve islenmesi
Yap! malzemeleri digindaki, atese dayanikli
olmayan seramik esya imlt. (canak, ¢émlek, ¢ini,
2691 porselen v.b.) 2621 Seramik ev ve siis egyas! imlt.
Yap! malzemeleri digindaki, atese dayanikli
olmayan seramik esya imlt. (canak, ¢émlek, ¢ini,
2691 porselen v.b.) 2622 | Seramikten yapilan sihhi Grnlr. imlt.
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Yapi malzemeleri digindaki, atese dayanikli

olmayan seramik esya imlt. (canak, ¢émlek, ¢ini,
2691 | porselenv.b.) 2623 | Seramik yalitim malzemeleri imit.

Yapi malzemeleri disindaki, atese dayanikli

olmayan seramik esya imlt. (canak, ¢émlek, ¢ini,
2691 | porselenv.b.) 2624 | Teknik amagl diger seramik drnlr. imlt.

Yapi malzemeleri disindaki, atese dayanikli

olmayan seramik egya imlt. (canak, ¢émlek, ¢ini,
2691 | porselenv.b.) 2625 | Diger seramik Girnlr. imit.
2692 | Atese dayanikli seramik Girnlr. imlt. 2626 | Atese dayanikli seramik Grnlr. imlt.

Atese dayanikli olmayan, kil ve seramik yapi
2693 | malzemesi Girnlr. imlt. 2630 | Seramik kiremit ve kaldirim tas! imlt.

Atese dayanikli olmayan, kil ve seramik yapi Fininlanmis kilden kiremit, briket, tugla ve insaat
2693 | malzemesi drnlr. imit. 2640 | malzemeleri imlt.
2694 | Gimento, kireg ve algi imit. 2651 Cimento imlt.
2694 | Cimento, kireg ve algi imlt. 2652 | Kireg imlt.
2694 | Cimento, kireg ve algi imlt. 2653 | Algiimit.
2695 | Gimento ve alci ile sertlestirilmis mad. imit. 2661 insaat amagcl beton {rn. imlt.
2695 | Gimento ve algl ile sertlestirilmis mad. imit. 2662 | insaat amaglh algi Grn. imlt.
2695 | Cimento ve alg! ile sertlestirilmis mad. imlt. 2663 | Hazir beton imlt.
2695 | Cimento ve alg! ile sertlestirilmis mad. imlt. 2664 | Harg imit.
2695 | Cimento ve alc! ile sertlestirilmis mad. imlt. 2665 | Lifli cimento imlt.

Beton, al¢i ve ¢imentodan yapilmig diger mad.

2695 | Cimento ve alg! ile sertlestirilmis mad. imlt. 2666 | imit.

Tasin kesilmesi, sekil veriimesi ve kullanilabilir Sisleme ve yapi taginin kesilmesi, sekil verilmesi
2696 | hale getirimesi 2670 | ve kullanilabilir hale getiriimesi
2699 | B.y.s., metalik olmayan mineral iirnlr. imit. 2681 Taglama (zimpara) (irn. imlt.
2699 | B.y.s., metalik olmayan mineral iirnlr. imit. 2682 | B.y.s. Metalik olmayan diger mineral iirnlr. imlt.
27 Ana metal sanayi 27 Ana metal sanayisi
2710 | Demir-gelik ana sanayi 2722 | Gelik boru imlt.
2710 | Demir-gelik ana sanayi 2710 | Ana demir ve gelik_irn. ile demir alagimlari imit.
2710 | Demir-celik ana sanayi 2731 Soguk cekme
2710 | Demir-gelik ana sanayi 2732 | Dar seritlerin soguk haddelenmesi
2710 | Demir-gelik ana sanayi 2733 | Soguk sekillendirme ve katlama
2710 | Demir-celik ana sanayi 2734 | Tel gekme
2710 | Demir-gelik ana sanayi 2721 Doékme demirden boru imit.
2720 | Demir-gelik disindaki ana metal sanayi 2745 | Demir disindaki diger metallerin tiretimi
2720 | Demir-gelik disindaki ana metal sanayi 2741 Degerli metal Uretimi
2720 | Demir-gelik disindaki ana metal sanayi 2742 | Aliminyum Uretimi
2720 | Demir-gelik digindaki ana metal sanayi 2743 | Kursun, ginko ve kalay iretimi
2720 | Demir-gelik disindaki ana metal sanayi 2744 | Bakr iiretimi
2731 Demir ve geligin dékimii 2751 Demir dékiim
2731 Demir ve geligin dékiimii 2752 | Gelik dokim
2732 | Demir disindaki metallerin dokiimi 2754 | Demir disindaki diger metallerin dokimu
2732 | Demir disindaki metallerin dokimui 2753 | Hafif metallerin dékiim

Makine ve teghizati harig; fabrikasyon metal Grn.

28 Makine ve teghizati harig; metal esya sanayii 28 imit.
2811 Metal yapi malzemeleri imit. 2811 Metal yapi ve yapi parcalari imlt.
2811 Metal yap! malzemeleri imit. 2812 | Metal ingaat dogramast imit.
2812 | Tank, sarni¢ ve metal muhafaza imit. 2821 Tank, sarnic ve metal muhafaza imit.
2812 | Tank, sarni¢ ve metal muhafaza imit. 2822 | Merkezi isitma radyatérleri ve kazanlarinin imlt.
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Buhar kazani imlt., merkezi kalorifer kazanlari Buhar kazani imlt., merkezi sicak su kazanlari
2813 | harig 2830 | haric
Metallerin dévilmesi, preslenmesi, baskilanmasi Metallerin dévilmesi, preslenmesi, baskilanmasi
2891 ve yuvarlanmasi; toz metalurjisi 2840 | ve yuvarlanmasi; toz metalilrjisi
Ucret veya s6zlesme esasina dayali olarak,
2892 | metallerin kaplanmasi ve islenmesi 2851 Metallerin kaplanmasi ve islenmesi
Ucret veya sbézlesme esasina dayali olarak,
2892 | metallerin kaplanmas! ve islenmesi 2852 | Genel makine miihendisligi
Catal-bicak takimi, el aletleri ve hirdavat
2893 | malzemeleri imlt. 2862 | El aletleri imlt.
Catal-bigak takimi, el aletleri ve hirdavat
2893 | malzemeleri imlt. 2861 Catal-bigak takimi imlt.
Catal-bigak takimi, el aletleri ve hirdavat
2893 | malzemeleri imlt. 2863 | Kilit ve mentese imlt.
2899 | B.y.s., metal esya imit. 2871 Celik varil vb. muhafazalarin imit.
2899 | B.y.s., metal esya imlt. 2872 | Hafif metalden ambalaj malzemeleri imlt.
2899 | B.y.s., metal esya imit. 2873 | Tel rn. imt.
Baglanti malzemeleri, zincir ve yay ile vida gekme
2899 | B.y.s., metal esya imit. 2874 | makinesi imnlr. imlt.
2899 | B.y.s., metal esya imlt. 2875 | B.y.s. Diger fabrikasyon metal rnlr. imlt.
Baska yerde siniflandirimamis makine ve techizat
29 imlt. 29 B.y.s. Makine ve techizat imlt.
icten yanmali motor ve tirbin imlt.; ugak, motorlu icten yanmali motor ve tiirbin imlt.; ugak, motorlu
2911 tasit ve motosiklet motorlari harig 2911 tagit ve motosiklet motorlari harig
2912 | Pompa, kompresér, musluk ve vana imlt. 2912 | Pompa ve kompresér imit.
2912 | Pompa, kompresér, musluk ve vana imlt. 2913 | Musluk ve vana imlt.
2913 | Mil yatag, disli, disli takimi ve tahrik tertibati imlt. | 2914 | Mil yatags, disli, disli takimi ve tahrik tertibati imlt.
2914 | Sanayii finini, ocak ve ocak atesleyicilerin imlt. 2921 Sanayii firini, ocak ve ocak ategleyicilerin imlt.
2915 | Kaldirma ve tasima techizati imlt. 2922 | Kaldirma ve tasima techizati imlt.
2919 | Genel amagli diger makinelerin imlt. 2924 | B.y.s. Diger genel amagl makinelerin imlt.
Sogutma ve havalandirma donanimi imlt. (evde
2919 | Genel amagli diger makinelerin imlt. 2923 | kullanima yénelik olanlar harig)
2921 Tarim ve orman makineleri imlt. 2931 Tarimsal amagch traktor imlt.
2921 | Tarim ve orman makineleri imit. 2932 | Diger tarim ve ormancilik makinelerinin imit.
2922 | Takim tezgahlari imlt. 2942 | Diger metal isleme takim tezgahlarinin imi.
2922 | Takim tezgahlari iml. 2943 | B.y.s. Diger takim tezgahlarinin imit.
Tasinabilir ve el ile kullanilan makineli aletlerin
2922 | Takim tezgahlari imlt. 2941 imit.
2923 | Metalurji makineleri imi. 2951 Metalirji makineleri imit.
2924 | Maden, tasocag! ve insaat makineleri imlt. 2952 | Maden, tasocag! ve insaat makineleri imlt.
2925 | Gida, icecek ve tiitiin isleyen makinelerin imlt. 2953 | Gida, igecek ve tiitiin isleyen makinelerin imlt.
Tekstil, giyim esyasi ve deri islemede kullanilan Tekstil, giyim esyasi ve deri islemede kullanilan
2926 | makinelerin imlt. 2954 | makinelerin imit.
2927 | Silah ve mihimmat imit. 2960 | Silah ve miihimmat iml.
2929 | Diger 6zel amagli makinelerin imi. 2956 | B.y.s. Diger 6zel amagli makinelerin imlt.
Kagit ve mukavva Uretiminde kullanilan
2929 | Diger 6zel amagli makinelerin imi. 2955 | makinelerin imit.
2930 |B.y.s. Ev aletleri imlt. 2971 Elektrikli ev aletleri imlt.
2930 |B.y.s. Ev aletleri imlt. 2972 | Elektriksiz ev aletleri imlt.
30 Biro, muhasebe ve bilgi isleme makineleri imit. 30 Buro makineleri ve bilgisayar imlt.
3000 | Biiro, muhasebe ve bilgi isleme makineleri imlt. 3001 Biiro makineleri imlt.
3000 | Biiro, muhasebe ve bilgi isleme makineleri imlt. 3002 | Bilgisayar ve diger bilgi isleme makinelerinin imlt.
Baska yerde siniflandirimamis elektrikli makine ve
31 cihazlarn imit. 31 B.y.s. Elektrikli makine ve cihazlarin imlt.
Elektrik motoru, jenerator ve transformatérlerin Elektrik motoru, jeneratdr ve transformatérlerin
3110  [imit. 3110  |imlt.
3120 | Elektrik dagitim ve kontrol cihazlar imlt. 3120 | Elektrik dagitim ve kontrol cihazlar imlt.
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3130 |izole edilmis tel ve kablo imit. 3130 | izole edilmis tel ve kablo imlt.
3140 | Akimilatdr, pil ve batarya imit. 3140 | Akiimilatdr, primer pil ve batarya imit.
Elektrik ampull ve lambalar ile aydinlatma Elektrik ampuli ve lambalari ile aydinlatma
3150 | techizati imlt. 3150 | techizati imit.
Motor ve tagitlarda kullanima yoénelik, b.y.s.
3190 | B.y.s. Elektrikli techizat imlt. 3161 Elektrikli techizat imlt.
3190 | B.y.s. Elektrikli teghizat imlt. 3162 | B.y.s. Diger elektrikli teghizat imlt.
Radyo, televizyon, haberlesme techizati ve Radyo, televizyon, haberlesme techizati ve
32 cihazlari imit. 32 cihazlar imlt.
Elektronik valf ve elektron tupleri ile diger Elektronik valf ve tlpler ile diger elektronik
3210 | elektronik pargalarin imit. 3210 | parcalarin imt.
Radyo ve televizyon vericileri ile telefon ve telgraf Radyo ve televizyon vericileri ile telefon ve telgraf
3220 | hatti techizati imlt. 3220 | hatti techizati imlt.
Televizyon ve radyo alicilari; ses ve gorintl Televizyon ve radyo imlt.; ses ve gérintl
kaydeden veya Ureten techizat ve bunlarla ilgili kaydeden veya ¢ogaltan techizat ve bunlarla ilgili
323 araglarin imit. 323 cihazlarin imlt.
Televizyon ve radyo alicilari; ses ve gorintl Televizyon ve radyo imlt.; ses ve gérintl
kaydeden veya Ureten techizat ve bunlarla ilgili kaydeden veya ¢ogaltan techizat ve bunlarla ilgili
3230 | araclarin imit. 3230 | cihazlarin imit.
33 Tibbi aletler; hassas ve optik aletler ve saat imlt. 33 Tibbi aletler; hassas ve optik aletler ile saat imlt.
Tibbi ve cerrahi techizat ile ortopedik araglarin
3311 Tibbi ve cerrahi techizat ile ortopedik araglarin imit. | 3310 | imit.
Olgme, kontrol, test, seyriisefer vb. amagli alet ve Olgme, kontrol, test, seyrlisefer vb. amagli alet ve
cihazlarin imlt.; sanayide kullanilan iglem kontrol cihazlarin imlt.; sanayide kullanilan iglem kontrol
3312 | techizati harig 3320 | techizati harig
3313 | Sanayide kullanilan islem kontrol teghizati imit. 3330 | Sanayide kullanilan islem kontrol techizati imlt.
332 Optik aletler ve fotografgilik teghizati imlt. 334 Optik aletler ve fotografgilik teghizati imlt.
3320 | Optik aletler ve fotografeilik techizati imit. 3340 | Optik aletler ve fotografcilik techizati imit.
3330 | Saatimk. 3350 | Saatimit.
34 Motorlu kara tasrti, rémork ve yari-rémork imit. 34 Motorlu kara tasiti, rémork ve yari rémork imlt.
3410 | Motorlu kara tasitlarinin imit. 3410 | Motorlu kara tasitlarinin imit.
Motorlu kara tagitlari karoseri imlt.; rémork ve yari- Motorlu kara tagitlari karoseri imlt.; rémork ve yari
3420 | rémork imit. 3420 | rémork imi.
Motorlu kara tasitlari ve bunlarin motorlariyla ilgili Motorlu kara tagitlari ve bunlarin motorlaryla ilgili
3430 | parga ve aksesuarlarin imit.. 3430 | parca ve aksesuarlarin imlt.
35 Diger ulasim araglarinin imit. 35 Diger ulasim araglarinin imit.
3511 Gemi yapimi ve onarimi 3511 Gemi yapimi ve onarimi
Eglence ve sportif amagli teknelerin yapimi ve Eglence ve sportif amagli teknelerin yapimi ve
3512 | onarmi 3512 | onarmi
Demiryolu ve tramvay lokomotifleri ile vagonlarinin Demiryolu ve tramvay lokomotifleri ile vagonlarinin
3520 |imit. 3520 |imit.
3530 | Hava ve uzay tasitlari imlt. 3530 | Hava ve uzay tasitlari imlt.
3591 Motosiklet imlt. 3541 Motosiklet imlt.
3592 | Bisiklet ve sakat tastyicilari imlt. 3542 | Bisiklet imlt.
3592 | Bisiklet ve sakat tastyicilari iml. 3543 | Sakat tasiyicilari imlt.
3599 |B.y.s., ulasim araglari imlt. 3550 |B.y.s., diger ulasim araglarinin imit.
Mobilya imlt.; bagka yerde siniflandirimamis diger
36 imalatlar 36 Mobilya imlt.; b.y.s. Diger imalatlar
3610 | Mobilya imit. 3611 Sandalye, tabure vb. imalati
3610 | Mobilya imlt. 3612 | Diger biiro ve magaza mobilyalarinin imit.
3610 | Mobilya imlt. 3613 | Diger mutfak mobilyalarinin imit.
3610 | Mobilya imit. 3614 | Diger mobilyalarin imit.
3610 | Mobilya imit. 3615 | Yatak, minder vb. imalati
3691 Kuyumculuk ve ilgili mad. imit. 3621 Madeni paralarin ve jetonlarin imit.
3691 Kuyumculuk ve ilgili mad. imit. 3622 | Miicevherat ve b.y.s. ilgili esyalarin imit.
3692 | Miizik aletleri imlt. 3630 | Muizik aletleri imit.
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ISIC. NACE

Rev.3.1 | Tanim Rev.1.1 | Tanim

3693 | Spor malzemeleri imit. 3640 | Spor malzemeleri imlt.

3694 | Oyun ve oyuncak imlt. 3650 | Oyun ve oyuncak imit.

3699 | B.y.s. Diger imalatlar 3661 | Taklit miicevher imlt.

3699 |B.y.s. Diger imalatlar 3662 | Sipirge ve firca imlt.

3699 | B.y.s. Diger imalatlar 3663 | B.y.s. Diger imalatlar

40 Elektrik, gaz, buhar ve sicak su iretimi ve dagitimi_| 40 Elektrik, gaz, buhar ve sicak su {retimi ve dagitimi
4010 | Elektrik iiretimi, iletimi ve dagitimi 4011 Elektrik Gretimi

4010 Elektrik Uiretimi, iletimi ve dagtimi 4012 Elektrik iletimi

4010 | Elektrik tiretimi, iletimi ve dagitimi 4013 | Elektrigin dagitimi ve ticareti

4020 | Gaz iiretimi ve dagitimi 4021 Gaz Uretimi

4020 | Gaz iretimi ve dagrtimi 4022 | Anaborularla gazli yakitlarin dagrtimi ve ticareti
4030 | Buhar ve sicak su liretimi ve dagrtimi 4030 | Buhar ve sicak su iiretimi ve dagitimi

41 Suyun toplanmasi, aritilmasi ve dagitiimasi 41 Suyun toplanmasi, aritilmasi ve dagitimi

4100 | Suyun toplanmasi, aritiimasi ve dagitiimasi 4100 | Suyun toplanmasi, aritiimasi ve dagitimi
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EK-6A: 1987 Temel Devreli 1987-1997 Dénemi imalat Sanayii 4
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Buydklikleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biiyiiklukleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azalislar | Blylklik | Artiglar | Azaliglar
3111 Devlet 100.0 93.9 6.1 4.7 5.1 -1.8
3111 Ozel 100.0 95.4 4.6 4.6 5.1 -5.8
3111 Toplam 100.0 97.7 2.3 4.6 4.9 -6.8
3112 | Devlet 97. 93.9 3.8 5.0 5.2 -0.8
3112 | Ozel 100.0 97.7 2.3 4.7 5.0 -8.7
3112 | Toplam 100.0 98.5 1.5 4.8 5.0 -9.7
3113 Devlet 30.5 25.2 5.3 14.8 18.3 -2.0
3113 | Ozel 100.0 94.7 5.3 4.7 5.1 -1.6
3113 | Toplam 100.0 94.7 5.3 4.7 5.1 -1.5
3115 |Devlet 67.2 62.6 4.6 6.2 6.7 -1.3
3115 | Ozel 100.0 98.5 1.5 4.7 4.8 -0.3
3115 |Toplam 100.0 97.7 2.3 4.7 4.8 -0.2
3116 Devlet 48.1 45.8 2.3 9.6 10.3 -4.8
3116 | Ozel 100.0 90.8 9.2 4.7 5.3 -1.3
3116 | Toplam 100.0 90.8 9.2 4.7 5.3 -1.1
3117 Devlet 63.4 55.7 7.6 7.2 8.7 -3.3
3117 | Ozel 100.0 95.4 4.6 4.9 5.2 1.3
3117 | Toplam 100.0 95.4 4.6 4.9 5.2 -1.2
3118 |Devlet 50.4 48.9 1.5 9.5 9.8 0.0
3119 | Ozel 100.0 97.7 2.3 4.5 4.6 -0.7
3121 Devlet 48.9 43.5 5.3 9.6 11.1 -2.4
3121 Ozel 98.5 87.8 10.7 4.6 5.7 -4.3
3121 Toplam 98.5 89.3 9.2 4.7 5.4 -2.1
3122 | Devlet 96.9 85.5 11.5 4.7 5.5 -0.9
3122 | Ozel 100.0 97.7 2.3 4.7 4.8 -1.2
3122 |Toplam 100.0 96.2 3.8 4.7 4.9 -0.5
3131 Devlet 32.1 30.5 1.5 14.0 14.8 -3.1
3132 | Devlet 31.3 29.8 1.5 15.6 16.6 -4.3
3132 | Ozel 73.3 67.9 5.3 6.3 6.8 -0.7
3132 | Toplam 75.6 71.8 3.8 6.3 6.8 -1.5
3133 Devlet 29.0 27.5 1.5 15.1 16.3 -6.7
3133 | Ozel 443 41.2 3.1 10.2 11.1 -2.7
3133 | Toplam 63.4 61.1 2.3 7.1 7.3 -0.1
3134 |Devlet 15.3 15.3 0.0 27.5 27.5 0.0
3134 |Ozel 95.4 90.8 4.6 4.8 5.1 -1.2
3134 |Toplam 95.4 90.8 4.6 4.8 5.1 -1.2
3140 Devlet 32.8 30.5 2.3 12.8 13.7 0.0
3211 Devlet 91.6 90.8 0.8 4.9 4.9 0.0
3211 | Ozel 100.0 99.2 0.8 4.2 4.3 -0.8
3211 | Toplam 100.0 100.0 0.0 4.3 4.3 0.0
3212 | Devlet 59.5 58.0 1.5 7.6 7.8 -0.6
3212 | Ozel 100.0 96.2 3.8 4.2 4.5 -1.8




261

Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biiyiiklikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azalislar | Blylklik | Artiglar | Azaliglar
3212 | Toplam 100.0 96.2 3.8 4.2 4.5 1.3
3213 | Ozel 100.0 90.1 9.9 4.7 5.4 2.0
3214 |Devlet 65.6 64.1 15 6.3 6.6 -6.9
3214 |Ozel 96.9 93.9 3.1 4.4 4.6 1.8
3214 | Toplam 99.2 96.2 3.1 4.3 4.5 -1.6
3215 |Ozel 74.0 72.5 15 5.8 6.0 -4.2
3219 | Ozel 99.2 87.0 12.2 4.3 5.6 -4.5
3221 | Ozel 85.5 82.4 3.1 4.9 5.1 -0.4
3222 |Devlet 64.9 62.6 23 6.9 7.2 -0.1
3222 | Ozel 100.0|  100.0 0.0 4.8 4.8 0.0
3222 | Toplam 100.0|  100.0 0.0 4.8 4.8 0.0
3231 |Devlet 57.3 53.4 3.8 8.3 9.1 2.0
3231 | Ozel 100.0 96.9 3.1 4.0 4.1 -0.2
3231 | Toplam 100.0 97.7 23 4.1 4.2 0.2
3233 | Ozel 35.9 35.9 0.0 14.3 14.3 0.0
3240 |Devlet 64.1 62.6 15 6.9 7.1 2.1
3240 |Ozel 96.2 96.2 0.0 4.4 4.4 0.0
3240 | Toplam 97.7 96.9 0.8 4.4 4.4 -0.4
3311 |Devlet 99.2 93.9 5.3 4.2 4.5 0.7
3311 | Ozel 100.0 96.2 3.8 4.2 4.4 1.2
3311 | Toplam 100.0 96.9 3.1 4.2 4.3 -0.6
3320 |Devlet 52.7 49.6 3.1 7.9 8.8 -6.7
3320 |Ozel 97.7 94.7 3.1 4.6 4.8 -1.3
3320 |Toplam 99.2 96.2 3.1 4.5 4.7 1.2
3411 |Devlet 77.1 725 4.6 55 6.2 -4.0
3411 | Ozel 100.0 87.8 12.2 4.1 4.9 1.8
3411 | Toplam 100.0 91.6 8.4 4.2 4.7 1.2
3412 |Devlet 38.9 36.6 23 8.0 8.8 -4.8
3412 | Ozel 100.0 83.2 16.8 4.3 5.6 2.1
3412 | Toplam 100.0 82.4 17.6 4.3 5.6 -1.8
3419 | Ozel 71.8 66.4 5.3 5.3 6.3 -7.6
3421 |Devlet 12.2 9.9 23 44.4 55.1 -1.6
3421 | Ozel 87.0 80.9 6.1 6.1 6.8 -3.1
3421 | Toplam 87.8 82.4 5.3 6.1 6.7 -3.2
3511 |Devlet 100.0 87.8 12.2 4.2 5.1 25
3511 | Ozel 100.0 96.2 3.8 4.2 4.5 28
3511 | Toplam 100.0 96.2 3.8 4.2 4.5 2.6
3512 |Devlet 91.6 73.3 18.3 4.9 7.2 4.2
3512 | Ozel 100.0 91.6 8.4 4.2 4.8 23
3512 |Toplam 100.0 86.3 13.7 4.3 5.3 -1.9
3513 |Devlet 94.7 77.9 16.8 4.7 6.1 1.8
3513 | Ozel 100.0 91.6 8.4 4.4 5.0 2.3
3513 | Toplam 100.0 90.1 9.9 4.4 5.0 1.1
3521 | Ozel 99.2 97.7 15 4.6 4.7 -0.3
3522 | Ozel 95.4 93.1 2.3 4.9 5.0 -1.3
3523 | Ozel 100.0 99.2 0.8 4.6 4.7 1.4
3529 |Devlet 80.9 76.3 4.6 5.1 5.8 -6.0
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biiyiiklikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azalislar | Blylklik | Artiglar | Azaliglar
3529 |Ozel 100.0 99.2 0.8 4.2 4.3 -1.0
3529 |Toplam 100.0 99.2 0.8 4.2 4.3 -0.9
3530 |Devlet 89.3 79.4 9.9 5.3 6.0 -0.5
3530 |Ozel 88.5 78.6 9.9 5.3 6.1 -0.5
3530 | Toplam 89.3 79.4 9.9 5.3 6.0 0.5
3541 | Ozel 96.9 90.1 6.9 4.4 4.9 23
3542 | Devlet 71.0 68.7 2.3 6.4 6.7 1.5
3543 |Devlet 42.7 41.2 15 11.1 11.5 -0.3
3543 | Ozel 77.1 76.3 0.8 6.2 6.3 0.2
3543 | Toplam 83.2 82.4 0.8 5.7 5.8 -0.1
3544 | Ozel 77.9 73.3 4.6 6.6 7.1 1.4
3551 | Ozel 74.8 73.3 15 6.1 6.3 1.4
3559 |Ozel 100.0 98.5 15 4.4 4.6 4.7
3560 |Ozel 100.0 98.5 15 4.0 4.1 -0.9
3610 |Devlet 79.4 76.3 3.1 4.9 5.1 2.2
3610 | Ozel 90.1 86.3 3.8 4.2 4.4 1.2
3610 | Toplam 97.7 93.1 4.6 3.8 4.1 -0.9
3620 |Ozel 97.7 96.2 15 4.2 4.2 0.4
3691 |Devlet 67.9 60.3 7.6 6.2 7.2 2.1
3691 |Ozel 100.0 88.5 11.5 4.3 5.1 23
3691 | Toplam 100.0 90.1 9.9 4.3 5.0 2.0
3692 |Devlet 100.0 89.3 10.7 4.4 5.3 2.9
3692 |Ozel 100.0 87.0 13.0 4.5 5.5 2.6
3692 | Toplam 100.0 89.3 10.7 4.4 5.3 2.8
3710 |Devlet 90.8 87.0 3.8 4.9 5.1 1.1
3710 | Ozel 100.0 91.6 8.4 4.4 4.9 1.5
3710 | Toplam 100.0 94.7 5.3 4.4 4.7 1.2
3720 |Devlet 96.9 78.6 18.3 4.5 6.0 -1.9
3720 |Ozel 100.0 90.1 9.9 4.2 4.9 2.3
3720 |Toplam 100.0 90.1 9.9 4.2 4.9 2.1
3811 |Ozel 100.0 99.2 0.8 4.2 4.2 -0.5
3812 |Ozel 76.3 74.0 2.3 5.6 5.8 -0.1
3813 |Ozel 99.2 96.9 2.3 4.2 4.4 25
3819 | Devlet 40.5 40.5 0.0 8.8 8.8 0.0
3819 |Ozel 100.0 98.5 15 4.0 4.1 0.3
3819 |Toplam 100.0 98.5 1.5 4.0 4.1 -0.2
3821 | Ozel 77.9 77.1 0.8 5.3 5.6 -20.9
3822 |Devlet 65.6 65.6 0.0 6.8 6.8 0.0
3822 |Ozel 87.0 87.0 0.0 5.1 5.1 0.0
3822 |Toplam 94.7 94.7 0.0 4.7 4.7 0.0
3823 |Devlet 55.7 55.0 0.8 4.9 5.1 2.9
3823 |Ozel 77.1 74.0 3.1 5.9 6.2 1.1
3823 | Toplam 90.8 88.5 2.3 4.8 4.9 1.1
3824 |Ozel 725 69.5 3.1 4.7 4.9 -0.3
3825 |Ozel 84.7 76.3 8.4 4.1 4.7 1.8
3829 |Ozel 93.9 90.1 3.8 4.5 4.7 0.7
3831 |Devlet 20.6 20.6 0.0 14.0 14.0 0.0
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biiyiiklikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azalislar | Blylklik | Artiglar | Azaliglar
3831 |Ozel 100.0 95.4 4.6 3.9 4.1 -0.7
3831 Toplam 100.0 94.7 5.3 3.7 4.0 -2.1
3832 | Ozel 100.0 98.5 1.5 3.4 3.4 -0.7
3833 | Ozel 89.3 89.3 0.0 4.6 4.6 0.0
3839 |Devlet 62.6 61.8 0.8 6.6 6.7 -0.7
3839 | Ozel 96.9 94.7 2.3 4.0 4.1 -0.4
3839 |Toplam 99.2 96.9 2.3 3.9 4.0 -0.1
3843 | Ozel 100.0 99.2 0.8 4.4 4.4 -2.5
3844 | Ozel 62.6 59.5 3.1 7.0 7.5 -3.3
3851 Qevlet 38.9 38.9 0.0 10.5 10.5 0.0
3851 |Ozel 41.2 40.5 0.8 9.9 10.1 -0.6
3851 | Toplam 62.6 61.8 0.8 6.5 6.6 -0.5
3852 | Ozel 15.3 14.5 0.8 26.1 27.5 0.0
3854 | Ozel 88.5 87.0 1.5 5.0 5.1 -0.8

EK-6B: 1987 Temel Devreli 1987-1997 Donemi Madencilik Sektori 4
Basamakli Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Buyuklikleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biyuklikleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azalislar | Blayiklik | Artiglar | Azaliglar
2901 | Toplam 100.0 93.9 3.8 8.7 8.7 -3.7
2901 | Ogzel 96.9 92.4 4.6 8.4 9.1 -5.0
2901 | Devlet 53.4 53.4 0.0 17.4 10.7 0.0
2902 | Toplam 97.7 95.4 4.6 9.0 13.2 -4.4
2902 |Ozel 83.2 78.6 4.6 9.0 9.8 -4.9
2902 | Devlet 100.0 95.4 4.6 9.1 14.2 -5.3
2903 | Devlet 22.9 22.9 0.0 36.8 10.3 0.0
2909 | Toplam 22.9 87.8 12.2 7.4 8.1 -3.6
2909 |Ozel 73.3 58.8 14.5 8.5 11.7 -4.5
2909 | Devlet 100.0 96.9 3.1 9.0 9.7 -13.8
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EK-6C: 1987 Temel Devreli 1987-1997 Dénemi imalat Sanayii 2
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Buyuklikleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklan (%) Fiyat Degisim Buyuklikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Biylklik | Artiglar | Azaliglar
31 Devlet | 100.0| 99.2 0.8 4.5 4.5 -1.5
31 Ozel 100.0| 100.0 0.0 4.7 4.7 0.0
31 Toplam | 100.0| 100.0 0.0 4.6 4.6 0.0
32 Devlet 97.7| 96.9 0.8 4.6 4.6 0.0
32 Ozel 100.0| 100.0 0.0 4.4 4.4 0.0
32 Toplam | 100.0| 100.0 0.0 4.4 4.4 0.0
33 Devlet | 100.0| 95.4 4.6 4.2 4.4 -0.5
33 Ozel 100.0| 98.5 15 4.3 4.4 -0.4
33 Toplam | 100.0 99.2 0.8 4.3 4.3 -0.7
34 Devlet 79.4| 74.8 4.6 5.6 6.1 -2.9
34 Ozel 100.0| 96.2 3.8 4.8 5.1 -2.9
34 Toplam | 100.0| 97.7 2.3 4.7 4.9 -3.3
35 Devlet | 100.0| 89.3 10.7 4.7 5.3 -0.6
35 Ozel 100.0| 100.0 0.0 4.5 4.5 0.0
35 Toplam | 100.0 99.2 0.8 4.6 4.6 -0.2
36 Devlet | 100.0| 93.1 6.9 4.3 4.9 -3.5
36 Ozel 100.0| 97.7 2.3 4.2 4.4 -4.4
36 Toplam| 100.0/ 96.9 3.1 4.3 4.5 -3.8
37 Devlet 98.5| 90.8 7.6 4.5 4.9 -0.7
37 Ozel 100.0| 94.7 5.3 4.3 4.6 -1.0
37 Toplam | 100.0| 96.9 3.1 4.4 4.5 -1.0
38 Devlet 95.4| 95.4 0.0 4.2 4.2 0.0
38 Ozel 100.0| 100.0 0.0 4.1 4.1 0.0
38 Toplam | 100.0] 100.0 0.0 4.1 4.1 0.0
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EK-6D: 1987 Temel Devreli 1987-1997 Donemi Madencilik Sektoru 2
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

EK-6E:

EK-6F:

Buyuklikleri
Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biiyiiklukleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Bliylikliik | Artiglar | Azaliglar
21 Devlet 87.0 87.0 0.0 5.1 5.1 0.0
21 Ozel 100.0 95.4 4.6 4.5 4.8 -1.0
21 Toplam | 100.0 99.2 0.8 4.5 4.5 -0.3
22 Devlet 99.2 65.6 4.6 4.4 9.6 -41.1
22 Ozel 99.2 74.0 25.2 4.5 8.0 -5.9
22 Toplam | 100.0 69.5 30.5 4.4 8.7 -5.4
23 Devlet 86.3 81.7 0.0 5.2 5.5 0.0
23 Ozel 82.4 74.0 8.4 5.0 5.8 -2.1
23 Toplam 99.2 94.7 4.6 4.4 4.7 -0.6
29 Devlet 100.0 96.9 3.1 4.5 4.7 -2.9
29 Ozel 100.0| 96.2 3.8 3.9 4.2 -2.3
29 Toplam | 100.0 96.9 3.1 4.4 4.6 -1.6
1987 Temel Devreli 1987-1997 Doénemi Enerji Sektori 2
Basamakli Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim
Buyuklukleri
Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Biyiklikleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Buyukliik | Artiglar | Azaliglar
41 Devlet 76.3 75.6 0.8 6.4 6.4 -0.6
42 Devlet 71. 70.2 0.8 6.1 6.1 -1.8
1987 Temel Devreli 1987-1997 Donemi Tarim Sektéra 2
Basamakh Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim
Buyuklukleri
Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biiyikliikleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Biyliklik | Artiglar | Azalhiglar
11 Ozel 100.0| 96.2 3.8 4.6 4.8 -0.5
12 Ozel 100.0 78.6 21.4 4.3 6.1 -2.5
13 Ozel 100.0 80.9 19.1 4.4 6.2 -3.2
14 Ozel 100.0 67.9 32.1 4.5 12.9 -13.2
15 Ozel 18.3 16.8 1.5 211 23.0 0.0
16 Ozel 100.0 74.8 25.2 4.7 7.9 -4.7
17 Ozel 100.0 80.2 19.8 41 5.8 -2.8
18 Ozel 100.0 61.8 38.2 4.8 16.1 -13.7
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EK-7A: 1994 Temel Devreli 1994-2004 Dénemi imalat Sanayii 4
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Buydklikleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklan (%) Fiyat Degisim Buyuklikleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Biyukliik | Artiglar | Azahiglar
1511 | Devlet 98.5| 83.2 15.3 3.7 4.6 -0.9
1511 | Ozel 100.0 87.0 13.0 3.6 4.5 2.3
1511 |Toplam | 100.0 90.1 9.9 3.6 4.2 -2.0
1512 | Ozel 87.0 75.6 11.5 4.1 5.0 -2.0
1513 | Ozel 100.0 90.1 9.9 3.7 4.2 1.1
1514 |Devlet 27.5| 244 3.1 14.7 17.3 -6.5
1514 | Ozel 100.0 86.3 13.7 3.6 4.4 -1.6
1514 |Toplam | 100.0 86.3 13.7 3.6 4.4 -1.6
1520 | Devlet 97.7| 90.8 6.9 3.9 4.2 -1.0
1520 |Ozel 100.0 97.7 2.3 3.7 3.8 -0.9
1520 |Toplam | 100.0 97.7 2.3 3.7 3.8 -0.7
1531 | Devlet 79.4| 65.6 13.7 4.8 6.1 1.2
1531 | Ozel 100.0 83.2 16.8 3.7 4.9 2.1
1531 |Toplam | 100.0 83.2 16.8 3.7 4.8 -1.9
1532 | Ozel 87.8 75.6 12.2 4.3 5.2 11
1533 | Devlet 95.4| 885 6.9 3.9 4.2 -0.9
1533 | Ozel 100.0 96.9 3.1 3.7 3.8 -1.2
1533 |Toplam | 100.0 96.2 3.8 3.7 3.9 -1.0
1541 | Devlet 40.5| 35.9 4.6 8.8 10.7 -6.0
1541 | Ozel 100.0 93.1 6.9 3.6 3.9 -0.6
1541 |Toplam | 100.0 93.1 6.9 3.6 3.9 -0.4
1542 | Devlet 45.8| 45.8 0.0 8.5 8.5 0.0
1542 | Ozel 47.3 45.8 1.5 8.2 8.5 -1.1
1542 | Toplam 48.9 47.3 1.5 7.9 8.2 -0.2
1543 | Ozel 100.0 91.6 8.4 3.8 4.3 -0.9
1544 | Ozel 74.0 67.2 6.9 4.9 5.7 2.9
1549 | Devlet 35.1 33.6 1.5 11.4 11.9 -4.3
1549 | Ozel 100.0 87.0 13.0 3.6 4.3 -1.2
1549 |Toplam | 100.0 87.8 12.2 3.6 4.3 -1.0
1551 | Devlet 84.0 61.8 22.1 5.1 7.3 -1.0
1551 | Ozel 85.5 71.0 14.5 5.1 6.2 0.0
1551 | Toplam 86.3 71.8 14.5 5.1 6.1 0.0
1552 | Devlet 34.4| 344 0.0 13.4 13.4 0.0
1552 | Ozel 61.8| 59.5 2.3 6.9 7.2 -1.9
1552 | Toplam 67.9 66.4 15 6.4 6.6 -1.8
1553 | Devlet 33.6| 328 0.8 13.1 13.8 -18.2
1553 | Ozel 90.1 87.0 3.1 4.0 4.2 -3.1
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Buyukliikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azahiglar | Biyiklik | Artiglar | Azaliglar
1553 | Toplam 92.4 89.3 3.1 3.9 4.1 -3.0
1554 | Devlet 16.8 16.8 0.0 23.4 23.4 0.0
1554 | Ozel 99.2 85.5 13.7 3.9 4.8 -1.4
1554 |Toplam 99.2 85.5 13.7 3.9 4.8 -1.4
1600 | Devlet 34.4 34.4 0.0 11.9 11.9 0.0
1711 Devlet 83.2 77.9 5.3 4.2 4.5 -0.2
1711 Ozel 100.0 96.9 3.1 3.6 3.8 -1.4
1711 | Toplam 100.0 97.7 2.3 3.6 3.7 -1.8
1721 Devlet 58.0 55.7 2.3 6.0 6.2 0.0
1721 Ozel 97.7 93.9 3.8 4.0 4.2 -2.0
1721 | Toplam 97.7 94.7 3.1 3.9 4.1 -2.0
1722 | Devlet 29.0 28.2 0.8 12.7 13.1 -0.3
1722 | Ozel 78.6 771 1.5 4.7 4.8 -1.7
1722 | Toplam 80.2 78.6 1.5 4.6 4.7 -1.3
1729 | Ozel 72.5 61.8 10.7 4.6 6.3 -5.3
1730 |Ozel 97.7 91.6 6.1 3.9 4.3 -1.6
1810 | Devlet 38.2 35.1 3.1 8.5 9.5 -3.0
1810 |Ozel 100.0 95.4 4.6 3.7 4.0 -2.9
1810 |Toplam 100.0 95.4 4.6 3.7 4.0 -2.9
1911 Devlet 37.4 36.6 0.8 9.9 10.2 -4.4
1911 Ozel 93.9 88.5 5.3 3.6 4.1 -3.5
1911 | Toplam 94.7 90.8 3.8 3.7 3.9 -2.3
1912 | Ozel 78.6| 76.3 2.3 5.1 5.3 -0.5
1920 | Devlet 33.6 32.8 0.8 8.6 9.1 -13.1
1920 | Ozel 97.7 93.9 3.8 3.8 4.1 -1.8
1920 |Toplam 97.7 93.9 3.8 3.7 3.9 -1.4
2010 |Devlet 96.2 93.9 2.3 2.9 3.0 -0.9
2010 | Ozel 98.5| 96.9 1.5 3.4 3.5 -2.6
2010 |Toplam 100.0 97.7 2.3 3.0 3.0 -0.8
2021 Devlet 81.7 80.2 1.5 3.9 3.9 -1.0
2021 Ozel 99.2 93.9 5.3 3.3 3.6 -1.0
2021 |[Toplam 100.0 96.2 3.8 3.3 3.4 -0.8
2022 | Ozel 86.3| 83.2 3.1 4.5 5.0 -9.9
2101 Devlet 90.1 82.4 7.6 3.9 4.5 -1.9
2101 Ozel 96.9 77.9 19.1 3.4 4.7 -2.0
2101 [Toplam 98.5 87.0 11.5 3.5 4.1 -1.2
2102 | Devlet 68.7 64.9 3.8 5.3 6.0 -5.4
2102 | Ozel 100.0 85.5 14.5 3.5 4.2 -1.0
2102 |Toplam 100.0 85.5 14.5 3.5 4.2 -0.8
2109 |Devlet 47.3 41.2 6.1 7.7 10.0 -7.5
2109 |Ozel 98.5 87.0 11.5 3.7 4.5 -2.2
2109 |Toplam 98.5 87.8 10.7 3.7 4.4 -2.2
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Buyukliikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azahiglar | Biyiklik | Artiglar | Azaliglar
2211 | Devlet 9.9 9.2 0.8 33.7 36.9 -4.8
2212 | Ozel 80.2 67.2 13.0 4.0 5.8 5.1
2213 | Ozel 45.8 42.7 3.1 7.0 7.7 -1.9
2221 | Ozel 52.7 38.9 13.7 7.0 10.9 -4.0
2310 |Devlet 99.2 82.4 16.8 4.2 5.6 2.4
2310 |Ozel 94.7 84.0 10.7 4.5 5.1 -0.1
2310 |Toplam 99.2 84.7 14.5 4.3 5.2 -1.5
2320 |Devlet 100.0 86.3 13.7 4.3 5.1 -1.0
2320 |Ozel 100.0 93.1 6.9 4.3 4.7 -1.1
2320 |Toplam | 100.0 91.6 8.4 4.3 4.8 -1.4
2411 | Devlet 100.0 78.6 21.4 3.9 6.2 -4.4
2411 | Ozel 100.0 91.6 8.4 3.5 3.9 -0.6
2411 |Toplam | 100.0 81.7 18.3 3.7 5.1 2.4
2412 | Devlet 100.0 83.2 16.8 3.9 5.2 -2.6
2412 | Ozel 100.0 81.7 18.3 3.8 5.4 -3.4
2412 |Toplam | 100.0 82.4 17.6 3.8 5.2 2.7
2413 | Devlet 100.0 74.0 26.0 3.9 6.9 -4.8
2413 | Ozel 100.0 85.5 14.5 3.4 4.3 2.2
2413 |Toplam | 100.0 74.0 26.0 3.8 6.5 -4.0
2421 | Ozel 96.2 83.2 13.0 3.9 4.6 -0.5
2422 | Ozel 99.2 84.7 14.5 4.0 4.9 -1.3
2423 | Ozel 100.0 90.8 9.2 3.4 3.9 -1.8
2424 | Ozel 100.0 90.8 9.2 3.4 3.7 -0.4
2429 | Devlet 100.0 85.5 14.5 3.6 4.6 2.4
2429 | Ozel 100.0 87.8 12.2 3.7 4.4 -1.5
2429 |Toplam | 100.0 89.3 10.7 3.6 4.3 -1.6
2430 |Ozel 93.9 77.9 16.0 3.9 5.6 -4.4
2511 | Ozel 94.7 90.1 4.6 4.1 4.4 -1.5
2519 | Ozel 100.0| 88.5 11.5 3.6 4.2 -0.9
2520 |Ozel 100.0 87.8 12.2 3.5 4.1 -1.1
2610 | Ozel 100.0| 96.9 3.1 3.7 3.8 -0.2
2691 |Devlet 71.0 66.4 4.6 4.5 4.9 -2.0
2691 | Ozel 74.0 71.8 2.3 4.9 5.1 -0.3
2691 | Toplam 85.5 81.7 3.8 4.2 4.4 -0.2
2692 |Devlet 65.6 45.8 19.8 4.5 8.2 -3.9
2692 | Ozel 100.0 87.8 12.2 3.6 4.4 -1.6
2692 |Toplam | 100.0 83.2 16.8 3.5 4.5 -1.4
2693 | Devlet 24.4 22.9 1.5 11.3 12.1 -1.6
2693 | Ozel 100.0 96.2 3.8 3.1 3.2 -0.8
2693 |Toplam | 100.0 96.9 3.1 3.1 3.2 -0.9
2694 |Devlet 96.2 83.2 13.0 3.6 4.6 2.4
2694 | Ozel 100.0| 89.3 10.7 3.6 4.4 -3.0
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Buyukliikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azahiglar | Biyiklik | Artiglar | Azaliglar
2694 |Toplam | 100.0] 90.8 9.2 3.6 4.3 -3.3
2695 |Ozel 97.7| 855 12.2 3.6 4.4 2.4
2696 | Ozel 65.6| 48.1 17.6 3.6 7.4 -6.7
2710 | Devlet 100.0| 85.5 14.5 3.8 5.1 -3.5
2710 | Ozel 100.0| 84.7 15.3 4.0 5.0 -1.9
2710 |Toplam | 100.0| 84.7 15.3 3.9 5.0 -2.3
2720 |Devlet 100.0 72.5 27.5 3.6 5.8 2.2
2720 | Ozel 100.0| 83.2 16.8 3.7 47 1.4
2720 |Toplam | 100.0 78.6 21.4 3.6 5.1 -1.6
2731 | Ozel 100.0| 83.2 16.8 3.7 5.3 4.2
2811 | Ozel 100.0| 84.7 15.3 3.3 4.4 2.5
2812 | Ozel 100.0| 90.1 9.9 3.5 4.0 -0.7
2893 | Ozel 99.2| 924 6.9 35 3.8 -0.4
2899 | Devlet 48.1 38.2 9.9 5.3 8.1 -5.2
2899 |Ozel 100.0| 80.2 19.8 3.2 4.3 -1.3
2899 |Toplam | 100.0/ 80.2 19.8 3.2 4.3 -1.3
2911 | Ozel 66.4| 64.1 2.3 5.7 6.1 -6.0
2912 | Ozel 100.0| 92.4 7.6 3.4 3.8 1.3
2913 | Ozel 458| 45.0 0.8 6.4 6.5 -0.1
2914 | Ozel 90.8| 855 5.3 4.0 4.4 -3.3
2915 | Ozel 100.0 79.4 20.6 3.8 5.8 -3.6
2919 | Ozel 99.2| 794 19.8 3.7 6.1 -6.1
2921 | Devlet 88.5| 88.5 0.0 4.1 4.1 0.0
2921 | Ozel 96.9| 93.9 3.1 4.2 4.4 1.7
2921 |Toplam 98.5| 954 3.1 4.1 4.3 1.5
2922 | Devlet 67.9| 48.9 19.1 3.3 5.6 -2.8
2922 | Ozel 89.3 72.5 16.8 4.1 55 2.1
2922 | Toplam 95.4| 77.9 17.6 3.8 5.1 -2.0
2924 | Ozel 96.2| 77.9 18.3 4.4 6.2 -3.2
2925 | Ozel 81.7| 725 9.2 4.3 55 4.8
2926 | Ozel 86.3 73.3 13.0 3.8 5.3 -4.5
2927 | Ozel 33.6 29.8 3.8 10.0 11.8 -3.8
2930 |Ozel 100.0| 91.6 8.4 3.4 3.8 -1.3
3000 |Ozel 855 80.2 5.3 3.8 4.3 -2.8
3110 | Ozel 100.0| 89.3 10.7 2.9 3.3 1.1
3120 |Devlet 52.7| 51.9 0.8 6.7 6.8 11
3120 | Ozel 94.7| 89.3 5.3 3.7 3.9 -0.9
3120 |Toplam 94.7| 90.1 4.6 3.7 3.9 -0.9
3130 |Ozel 100.0| 85.5 14.5 3.8 4.9 2.2
3140 |Devlet 44.3| 36.6 7.6 6.0 8.1 -4.5
3140 |Ozel 93.9 89.3 4.6 4.0 4.2 -1.5
3140 |Toplam 96.2| 90.8 5.3 3.8 4.1 -1.4
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Buyukliikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azahiglar | Biyiklik | Artiglar | Azaliglar
3150 |Ozel 98.5 78.6 19.8 3.4 5.1 -3.4
3190 |Ozel 93.1 86.3 6.9 3.8 4.3 2.2
3210 |Ozel 57.3| 51.1 6.1 5.2 6.0 -1.6
3220 | Ozel 99.2| 84.0 15.3 3.5 4.6 2.5
3230 |Ozel 100.0| 84.7 15.3 3.1 3.8 1.2
3311 | Ozel 67.2| 65.6 15 5.1 5.4 -10.1
3312 | Devlet 83.2| 61.8 21.4 4.4 6.0 -0.5
3312 | Ozel 855| 81.7 3.8 3.8 4.2 -4.8
3312 |Toplam 99.2| 83.2 16.0 3.4 4.2 -0.7
3320 |Ozel 93.1 69.5 23.7 3.6 7.1 -6.7
3410 |Ozel 100.0| 94.7 5.3 3.6 3.8 -0.9
3430 |Ozel 99.2| 954 3.8 3.6 3.8 -0.6
3591 | Ozel 60.3| 56.5 3.8 5.9 6.4 -1.8
3592 |Ozel 48.9 42.0 6.9 6.6 9.8 -13.4
3610 |Ozel 97.7| 96.2 1.5 3.8 4.0 -10.2
3699 |Ozel 97.7| 947 3.1 4.4 4.5 -0.5
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EK-7B: 1994 Temel Devreli 1994-2004 Donemi Madencilik Sektori 4
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Buyuklikleri
Sektor Fiyat Degisim Sikliklan (%) Fiyat Degisim Buyuklikleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azahiglar | Buyiikliik | Artiglar | Azaliglar
1010 |Devlet 65.6 61.8 3.8 5.4 6.0 -2.9
1020 |Devlet 79.4 79.4 0.0 4.6 4.6 0.0
1020 | Ozel 100.0 87.8 12.2 3.9 4.6 -1.5
1020 | Toplam 100.0 93.1 6.9 3.7 41 -0.7
1110 | Devlet 98.5 63.4 35.1 4.5 11.3 -7.8
1110 [Ozel 100.0| 66.4 33.6 4.3 9.9 -6.7
1110 |Toplam 100.0 64.9 35.1 4.4 10.9 -7.7
1310 |Devlet 74.8 55.7 19.1 4.8 7.6 -3.2
1310 | Ozel 43.5 41.2 2.3 11.9 12.6 -0.1
1310 |Toplam 80.9 63.4 17.6 5.0 6.8 -1.6
1320 |Devlet 100.0 79.4 20.6 3.8 5.5 -3.0
1320 | Ozel 97.7 84.7 13.0 3.7 4.8 -3.2
1320 | Toplam 100.0 79.4 20.6 3.7 5.2 -1.9
1410 | Ozel 100.0 86.3 13.7 3.5 4.4 -1.7
1421 | Devlet 100.0 771 22.9 3.5 5.4 -2.9
1421 | Ozel 100.0 84.0 16.0 3.6 4.8 -2.5
1421 | Toplam 100.0 82.4 17.6 3.6 4.8 -2.2
1422 | Devlet 34.4 32.8 1.5 10.8 11.4 -3.0
1429 |Devlet 100.0 80.9 19.1 3.5 4.6 -1.2
1429 | Ozel 100.0| 855 14.5 3.6 4.3 -0.9
1429 | Toplam 100.0 87.0 13.0 3.6 4.2 -0.8
EK-7C: 1994 Temel Devreli 1994-2004 Donemi Enerji Sektori 4
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim
Buyuklikleri
Sektor Fiyat Degisim Sikliklan (%) Fiyat Degisim Buyuklikleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azahiglar | Buyiikliik | Artiglar | Azaliglar
4010 |Devlet 71.8 70.2 1.5 4.9 5.1 -2.0
4020 |Devlet 84.7 69.5 15.3 4.9 6.7 -3.3
4100 |Devlet 100.0 96.9 3.1 3.7 3.9 -1.4
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1994 Temel Devreli 1994-2004 Donemi Tarim Sektoria 4
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim
Buyuklikleri
Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biylkliikleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azahiglar | Blyiklik | Artiglar | Azaliglar
0111 Ozel 100.0 87.8 12.2 3.7 4.5 -2.1
0112 Ozel 100.0 59.5 40.5 3.6 16.2 -15.1
0113 | Ozel 100.0 60.3 39.7 3.9 9.8 -5.1
0121 | Ozel 100.0 80.9 19.1 3.8 5.0 -1.3
0122 Ozel 100.0 71.0 29.0 3.6 6.9 -4.5
0200 Ozel 32.8 30.5 2.3 11.1 12.5 -8.1
0500 |Ozel 100.0 61.1 38.9 3.5 11.8 -9.5
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EK-7E: 1994 Temel Devreli 1994-2004 Doénemi imalat Sanayii 2
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Buyuklikleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklan (%) Fiyat Degisim Biiyiiklukleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Biyuklik | Artiglar | Azaliglar
15 Devlet 100.0 95.4 4.6 3.8 4.0 -0.2
15 Ozel 100.0 98.5 1.5 3.7 3.8 -0.3
15 Toplam| 100.0 99.2 0.8 3.7 3.8 -0.1
16 Devlet 34.4 34.4 0.0 11.9 11.9 0.0
17 Devlet 84.7 80.2 4.6 4.2 4.4 -0.2
17 Ozel 100.0 96.9 3.1 3.6 3.8 -1.3
17 Toplam 100.0 97.7 2.3 3.6 3.7 -1.6
18 Devlet 38.2 35.1 3.1 8.5 9.5 -3.0
18 Ozel 100.0 95.4 4.6 3.7 4.0 -2.9
18 Toplam 100.0 95.4 4.6 3.7 4.0 -2.9
19 Devlet 54.2 53.4 0.8 6.0 6.1 -1.4
19 Ozel 98.5 93.9 4.6 3.8 4.0 -0.9
19 Toplam 98.5 95.4 3.1 3.7 3.9 -0.9
20 Devlet 98.5 96.2 2.3 3.1 3.2 -04
20 Ozel 100.0| 96.2 3.8 3.3 3.5 1.4
20 Toplam| 100.0 96.9 3.1 3.3 3.4 -1.0
21 Devlet 93.1 85.5 7.6 3.8 4.3 -1.9
21 Ozel 100.0 85.5 14.5 3.5 4.2 -0.8
21 Toplam| 100.0 90.1 9.9 3.5 4.0 -0.8
22 Devlet 9.9 9.2 0.8 33.7 36.9 -4.8
22 Ozel 94.7 75.6 19.1 3.6 5.3 -3.0
22 Toplam 95.4 76.3 19.1 3.6 5.1 -2.3
23 Devlet 100.0 87.0 13.0 4.3 5.1 -1.1
23 Ozel 100.0| 93.1 6.9 4.3 4.7 1.1
23 Toplam 100.0 91.6 8.4 4.3 4.8 -1.3
24 Devlet 100.0 80.2 19.8 3.9 5.6 -3.0
24 Ozel 100.0| 90.8 9.2 35 4.0 -0.8
24 Toplam 100.0 90.1 9.9 3.6 4.1 -1.0
25 Ozel 100.0 94.7 5.3 3.6 3.9 -0.9
26 Devlet 100.0 90.1 9.9 3.3 3.8 -1.4
26 Ozel 100.0 97.7 2.3 3.5 3.7 -3.5
26 Toplam 100.0 97.7 2.3 3.5 3.7 -3.2
27 Devlet 100.0 84.0 16.0 3.8 5.1 -2.9
27 Ozel 100.0 90.1 9.9 3.9 4.5 -1.6
27 Toplam 100.0 87.0 13.0 3.9 4.7 -2.0
28 Devlet 48.1 38.2 9.9 5.3 8.1 -5.2
28 Ozel 100.0 92.4 7.6 3.4 3.7 -0.9
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Biyikliikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Blylikliik | Artiglar | Azaliglar
28 Toplam| 100.0| 92.4 7.6 3.4 3.7 -0.9
29 Devlet 96.9| 93.1 3.8 3.7 3.8 -0.1
29 Ozel 100.0 94.7 5.3 3.6 3.8 11
29 Toplam| 100.0| 94.7 5.3 3.6 3.8 1.1
30 Ozel 85.5| 80.2 5.3 3.8 4.3 -2.8
31 Devlet 69.5| 64.9 4.6 4.7 5.1 -1.0
31 Ozel 100.0| 93.1 6.9 3.5 3.8 -0.5
31 Toplam| 100.0] 93.9 6.1 3.5 3.7 -0.6
32 Ozel 100.0| 84.7 15.3 3.3 4.2 -1.8
33 Devlet 83.2| 61.8 21.4 4.4 6.0 -0.5
33 Ozel 100.0| 83.2 16.8 3.3 4.8 -4.0
33 Toplam| 100.0 83.2 16.8 3.4 4.7 -3.3
34 Ozel 100.0| 96.9 3.1 3.6 3.7 -0.7
35 Ozel 76.3 71.0 5.3 4.6 5.1 2.2
36 Ozel 100.0| 96.9 3.1 3.7 4.0 -4.8

EK-7F: 1994 Temel Devreli 1994-2004 Donemi Madencilik Sektori 2
Basamakh Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Buyuklukleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklan (%) Fiyat Degisim Buyuklikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Buyiikliik | Artiglar | Azahglar
10 Devlet 88.5 87.8 0.8 4.1 4.1 -0.3
10 Ozel 100.0 87.8 12.2 3.9 4.6 -1.5
10 Toplam 100.0 94.7 5.3 3.7 4.0 -0.7
11 Devlet 98.5 63.4 35.1 4.5 11.3 -7.8
11 Ozel 100.0| 66.4 33.6 4.3 9.9 -6.7
11 Toplam 100.0 64.9 35.1 4.4 10.9 -7.7
13 Devlet 100.0 78.6 21.4 3.7 54 -2.6
13 Ozel 97.7 89.3 8.4 4.4 5.0 -1.9
13 Toplam 100.0 81.7 18.3 3.9 5.1 -1.6
14 Devlet 100.0 80.9 19.1 3.6 4.8 -1.8
14 Ozel 100.0 89.3 10.7 3.6 4.2 -1.5
14 Toplam 100.0 91.6 8.4 3.6 4.0 -1.3
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EK-7H:

1994 Temel Devreli 1994-2004 DoOnemi Enerji Sektora 2
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim
Buyuklikleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biiyikliikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Blyiklik | Artiglar | Azaliglar
40 Devlet 95.4 84.7 10.7 3.7 4.2 -0.4
41 Devlet 100.0 96.9 3.1 3.7 3.9 -1.4

1994 Temel Devreli 1994-2004 Do6nemi Tarim Sektoria 2
Basamakli Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim
Buyuklikleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Biyikliikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Biyulklik | Artiglar | Azaliglar
01 Ozel 100.0 79.4 20.6 3.7 5.61 -3.6
02 Ozel 32.8 30.5 2.3 11.1 12.5 -8.1
05 Ozel 100.0 61.1 38.9 3.5 11.8 -9.5
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EK-8A: 2003 Temel Devreli 2003-2009 Dénemi imalat Sanayii 4
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Buydklikleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biiyiiklukleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azalislar | Buyukliik | Artiglar | Azaliglar
1511 | Toplam 100.0 64.9 35.1 0.6 1.6 -1.2
1512 | Toplam 100.0 56.8 43.2 0.7 8.2 -9.1
1513 | Toplam 100.0 70.3 29.7 0.8 1.3 -0.4
1532 | Toplam 51.4 41.9 9.5 1.2 1.8 -1.5
1533 | Toplam 100.0 50.0 50.0 0.9 4.4 -2.6
1542 | Toplam 98.6 51.4 47.3 0.7 2.6 -1.3
1543 | Toplam 83.8 51.4 32.4 0.4 1.7 -1.8
1551 | Toplam 100.0 64.9 35.1 0.6 1.1 -0.5
1552 | Toplam 51.4 39.2 12.2 0.6 1.0 -0.4
1561 | Toplam 100.0 60.8 39.2 0.5 1.6 -1.1
1562 | Toplam 100.0 55.4 44.6 0.6 2.0 -1.2
1571 | Toplam 100.0 63.5 36.5 0.6 1.5 -1.0
1581 | Toplam 90.5 58.1 32.4 1.0 1.9 -0.5
1582 | Toplam 85.1 63.5 21.6 0.9 1.4 -0.5
1583 | Toplam 18.9 16.2 2.7 2.3 3.3 -3.7
1584 |Toplam 86.5 73.0 13.5 1.3 1.6 -0.6
1585 |Toplam 59.5 47.3 12.2 1.9 2.7 -1.2
1586 |Toplam 63.5 58.1 5.4 0.9 1.6 -6.9
1589 |Toplam 100.0 62.2 37.8 1.1 2.5 -1.4
1591 | Toplam 8.1 6.8 1.4 8.3 11.9 -9.7
1593 |Toplam 48.6 37.8 10.8 1.9 3.9 -4.9
1596 | Toplam 51.4 48.6 2.7 2.3 2.5 -2.2
1598 |Toplam 82.4 63.5 18.9 0.6 0.8 -0.2
1600 |Toplam 52.7 33.8 18.9 1.0 3.1 -2.8
1710 | Toplam 100.0 541 45.9 0.6 1.9 -1.0
1720 |Toplam 100.0 58.1 41.9 0.5 1.9 -1.6
1740 |Toplam 100.0 55.4 44.6 0.5 3.1 -2.6
1751 | Toplam 100.0 55.4 44.6 0.4 1.4 -0.9
1754 | Toplam 100.0 62.2 37.8 0.7 4.2 -4.9
1771 | Toplam 100.0 55.4 44.6 0.6 3.9 -3.5
1772 | Toplam 100.0 56.8 43.2 0.8 7.0 -7.3
1810 |Toplam 100.0 48.6 51.4 0.1 5.4 -4.9
1822 | Toplam 100.0 50.0 50.0 0.3 3.5 -2.9
1823 | Toplam 100.0 50.0 50.0 0.3 3.6 -3.0
1910 |Toplam 100.0 56.8 43.2 0.4 2.5 -2.3
1920 |Toplam 100.0 51.4 48.6 0.4 2.7 -1.9
1930 |Toplam 100.0 60.8 39.2 0.6 2.2 -2.0
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Biyiklikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Blylikliik | Artiglar | Azaliglar
2010 [Toplam 95.9 60.8 35.1 1.1 2.5 -1.2
2020 |Toplam 97.3 62.2 35.1 1.0 2.6 -1.8
2112 |[Toplam 100.0 48.6 51.4 0.6 3.8 -2.4
2121 | Toplam 100.0 50.0 50.0 0.6 3.5 -2.2
2122 | Toplam 100.0 55.4 44.6 0.1 3.0 -3.6
2123 |Toplam 100.0 64.9 35.1 0.7 2.4 -2.4
2124 | Toplam 31.1 23.0 8.1 4.0 5.8 -1.3
2125 |Toplam 98.6 52.7 45.9 1.1 4.8 -3.1
2211 | Toplam 36.5 25.7 10.8 4.7 9.3 -6.2
2212 |Toplam 77.0 54.1 23.0 1.7 3.0 -1.4
2213 |Toplam 77.0 58.1 18.9 2.3 3.6 -1.6
2222 |Toplam 60.8 45.9 14.9 2.5 3.9 -1.8
2310 |Toplam 100.0 55.4 44.6 3.1 12.9 -9.0
2320 |Toplam 100.0 64.9 35.1 1.4 10.9 -16.1
2411 | Toplam 85.1 51.4 33.8 2.3 4.0 -0.3
2413 |Toplam 100.0 55.4 44.6 1.7 5.6 -3.2
2414 |Toplam 100.0 52.7 47.3 0.5 10.9 -11.1
2415 |Toplam 100.0 59.5 40.5 2.9 9.4 -6.7
2416 |Toplam 100.0 59.5 40.5 0.8 8.2 -10.2
2420 |Toplam 62.2 37.8 24.3 1.4 3.5 -1.7
2430 |Toplam 100.0 60.8 39.2 0.6 3.0 -3.1
2442 | Toplam 79.7 24.3 55.4 -0.4 3.3 -2.0
2451 |Toplam 100.0 56.8 43.2 0.3 3.2 -3.5
2452 | Toplam 98.6 60.8 37.8 0.4 2.2 -2.4
2461 |Toplam 87.8 55.4 32.4 1.9 5.8 -4.8
2462 |Toplam 100.0 59.5 40.5 0.6 6.5 -8.0
2465 |Toplam 17.6 12.2 54 -9.8 1.8 -35.9
2466 |Toplam 100.0 59.5 40.5 1.2 4.4 -3.5
2470 |Toplam 100.0 48.6 51.4 0.5 7.8 -6.4
2511 |[Toplam 82.4 63.5 18.9 1.6 2.7 -2.4
2513 |Toplam 100.0 64.9 35.1 1.2 2.8 -1.9
2521 |Toplam 100.0 68.9 31.1 1.4 3.0 -2.2
2522 |Toplam 100.0 60.8 39.2 1.1 3.4 -2.3
2523 |Toplam 100.0 73.0 27.0 1.1 2.4 -2.2
2524 | Toplam 98.6 63.5 35.1 1.2 2.9 -1.8
2611 |Toplam 62.2 36.5 25.7 0.8 6.1 -6.7
2612 | Toplam 100.0 56.8 43.2 1.2 4.1 -2.5
2613 |Toplam 54.1 37.8 16.2 2.0 4.1 -2.8
2614 | Toplam 95.9 60.8 35.1 1.7 4.8 -3.8
2621 | Toplam 23.0 16.2 6.8 3.8 6.5 2.7
2622 |Toplam 100.0 70.3 29.7 1.2 3.1 -3.4
2626 |Toplam 100.0 60.8 39.2 1.7 5.1 -3.5
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Biyiklikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Blylikliik | Artiglar | Azaliglar
2630 |Toplam 74.3 50.0 24.3 3.1 4.9 -0.5
2640 |Toplam 95.9 79.7 16.2 2.1 3.1 -2.7
2651 |Toplam 100.0 73.0 27.0 1.6 3.0 -2.4
2652 |Toplam 100.0 73.0 27.0 2.0 3.6 -2.3
2653 |Toplam 98.6 64.9 33.8 1.6 2.8 -0.5
2661 |Toplam 100.0 62.2 37.8 1.5 3.1 -1.1
2663 | Toplam 98.6 62.2 36.5 1.1 2.8 -2.0
2665 |Toplam 70.3 55.4 14.9 1.8 4.5 -7.9
2670 |Toplam 100.0 70.3 29.7 2.3 4.8 -3.6
2710 |[Toplam 100.0 52.7 47.3 1.3 9.6 -8.0
2722 |Toplam 98.6 60.8 37.8 1.8 4.7 -2.9
2734 |Toplam 100.0 48.6 51.4 0.9 8.0 -5.9
2742 | Toplam 100.0 59.5 40.5 1.1 5.3 -5.1
2744 |Toplam 100.0 56.8 43.2 2.4 12.3 -10.6
2751 |Toplam 100.0 62.2 37.8 2.4 6.8 -4.9
2752 |Toplam 91.9 58.1 33.8 2.6 7.7 -6.2
2753 |Toplam 97.3 56.8 40.5 1.0 4.7 -4.2
2811 |Toplam 100.0 59.5 40.5 2.4 6.4 -3.6
2812 |Toplam 86.5 70.3 16.2 1.3 2.4 -3.2
2821 |Toplam 74.3 56.8 17.6 2.4 3.8 -2.1
2822 |Toplam 100.0 58.1 41.9 0.6 3.1 2.7
2840 |Toplam 98.6 64.9 33.8 1.3 3.0 -1.8
2861 |Toplam 56.8 40.5 16.2 1.2 3.7 -5.2
2862 |Toplam 63.5 51.4 12.2 2.6 3.6 -1.6
2863 |Toplam 50.0 37.8 12.2 4.8 7.7 -4.2
2872 |Toplam 100.0 64.9 35.1 1.4 4.0 -3.5
2873 |Toplam 100.0 47.3 52.7 1.9 6.9 -2.5
2874 |Toplam 100.0 67.6 32.4 1.0 2.6 -2.3
2875 |Toplam 100.0 62.2 37.8 1.5 4.4 -3.3
2911 [Toplam 51.4 43.2 8.1 2.6 3.2 -0.5
2912 |Toplam 100.0 55.4 44.6 0.7 6.5 -6.4
2913 |Toplam 89.2 62.2 27.0 1.0 2.7 -3.0
2914 |Toplam 87.8 47.3 40.5 1.5 2.9 -0.1
2922 |Toplam 98.6 54.1 44.6 2.7 6.9 -2.3
2923 |Toplam 100.0 45.9 54.1 0.5 6.1 -4.2
2924 |Toplam 64.9 41.9 23.0 1.5 2.8 -0.9
2931 |Toplam 85.1 68.9 16.2 2.0 3.0 -2.2
2942 |Toplam 100.0 63.5 36.5 1.5 3.5 -1.9
2952 |Toplam 98.6 47.3 51.4 0.5 4.5 -3.2
2953 |Toplam 87.8 56.8 31.1 2.6 5.2 -2.2
2954 |Toplam 98.6 55.4 43.2 1.3 5.6 -4.2
2956 |Toplam 100.0 50.0 50.0 -0.4 10.8 -11.6
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Sektor Fiyat Degisim Sikliklar (%) Fiyat Degisim Biyiklikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Blylikliik | Artiglar | Azaliglar
2971 |Toplam 100.0 67.6 32.4 0.5 2.5 -3.5
3001 |Toplam 37.8 16.2 21.6 -1.6 5.7 -7.0
3002 |Toplam 100.0 44.6 55.4 0.4 6.5 -4.5
3110 |Toplam 100.0 554 44.6 1.2 4.9 -3.4
3120 |Toplam 100.0 56.8 43.2 0.7 2.6 -1.8
3130 |[Toplam 100.0 77.0 23.0 2.9 4.3 -1.8
3140 |Toplam 94.6 60.8 33.8 1.8 4.1 -2.4
3161 |Toplam 97.3 47.3 50.0 0.4 2.7 -1.8
3210 |Toplam 100.0 50.0 50.0 0.6 6.1 -4.8
3220 |Toplam 100.0 41.9 58.1 0.6 6.8 -3.9
3230 |Toplam 100.0 40.5 59.5 -1.0 5.1 -5.3
3310 |[Toplam 90.5 39.2 51.4 0.0 3.9 -2.9
3320 |Toplam 100.0 41.9 58.1 -0.5 5.1 -4.5
3340 |Toplam 75.7 45.9 29.7 1.5 3.1 -1.2
3410 |Toplam 97.3 59.5 37.8 0.5 2.0 -1.8
3430 |Toplam 100.0 56.8 43.2 0.6 2.5 -1.8
3541 |Toplam 54.1 35.1 18.9 0.8 3.0 -3.3
3542 |Toplam 43.2 27.0 16.2 0.2 4.8 -7.4
3611 |Toplam 98.6 58.1 40.5 0.9 4.6 -4.5
3614 |Toplam 98.6 64.9 33.8 1.2 4.5 -5.2
3615 |Toplam 77.0 59.5 17.6 2.9 4.6 -2.8
3662 |Toplam 25.7 21.6 4.1 54 6.5 -0.4
3663 |Toplam 100.0 52.7 47.3 -0.4 4.8 -6.1

EK-8B: 2003 Temel Devreli 2003-2009 Dénemi Madencilik Sektori 4
Basamakh Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Bulydukllkleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biiyiiklukleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azahglar | Buyuklik | Artiglar | Azahiglar
1010 | Toplam 95.9 51.4 44.6 1.7 4.0 -1.0
1020 |Toplam 100.0 75.7 24.3 1.1 1.6 -0.4
1110 | Toplam 100.0 58.1 41.9 0.7 7.8 -9.2
1310 |Toplam 98.6 541 44.6 1.5 5.7 -3.6
1320 | Toplam 100.0 60.8 39.2 1.5 4.3 -2.7
1411 | Toplam 86.5 68.9 17.6 1.7 2.9 -2.8
1412 | Toplam 100.0 67.6 32.4 1.3 3.1 -2.6
1422 | Toplam 43.2 31.1 12.2 1.5 3.2 -2.8
1430 |Toplam 100.0 37.8 62.2 0.1 4.3 -2.5
1440 |Toplam 41.9 28.4 13.5 1.9 3.5 -1.4
1450 |Toplam 98.6 59.5 39.2 0.9 2.0 -0.7




EK-8C: 2003 Temel

Devreli

2003-2009 Donemi

Eneriji
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Sektoru 4

Basamakli Ortalama Fiyat Degisim Sikliklari ve Fiyat Degisim

Buyuklikleri
Sektor Fiyat Degisim Sikliklan (%) Fiyat Degisim Biiyiiklukleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azahiglar | Buyikliuk | Artiglar | Azaliglar
4010 |Toplam 46.7 28.0 18.7 2.2 7.3 -5.5
4020 |Toplam 98.7 57.3 41.3 1.2 3.6 -2.0
4100 |Toplam 98.7 86.7 12.0 0.6 1.0 -2.5

EK-8D: 2003 Temel Devreli 2003-2009 Dénemi imalat Sanayii 2
Basamakl Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Buyuklukleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Buyuklikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azahglar | Blyuklik | Artiglar | Azahiglar
15 Toplam 100.0 82.4 17.6 0.7 1.0 -0.4
16 Toplam 52.7 33.8 18.9 1.0 3.1 -2.8
17 Toplam 100.0 64.9 35.1 0.5 1.5 -1.2
18 Toplam 100.0 55.4 44.6 0.3 2.6 -2.6
19 Toplam 100.0 67.6 32.4 0.5 1.5 -1.5
20 Toplam 98.6 60.8 37.8 0.5 1.1 -0.4
21 Toplam 100.0 44.6 55.4 0.3 1.6 -0.8
22 Toplam 97.3 77.0 20.3 0.8 1.1 -0.5
23 Toplam 100.0 64.9 35.1 0.7 5.4 -7.9
24 Toplam 100.0 63.5 36.5 0.4 1.5 -1.5
25 Toplam 98.6 71.6 27.0 0.6 1.1 -0.6
26 Toplam 100.0 83.8 16.2 0.8 1.1 -0.5
27 Toplam 100.0 55.4 44.6 0.8 3.8 -3.0
28 Toplam 100.0 75.7 24.3 0.8 1.4 -1.0
29 Toplam 100.0 73.0 27.0 0.6 1.1 -0.8
30 Toplam 100.0 41.9 58.1 0.2 3.1 -2.0
31 Toplam 100.0 67.6 324 0.7 1.4 -0.7
32 Toplam 100.0 41.9 58.1 -0.1 2.6 -2.0
33 Toplam 100.0 40.5 59.5 -0.1 1.9 -1.5
34 Toplam 100.0 59.5 40.5 0.3 0.9 -0.7
35 Toplam 74.3 51.4 23.0 -0.7 1.8 -6.3
36 Toplam 100.0 64.9 35.1 0.5 1.8 -1.8
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EK-8E: 2003 Temel Devreli 2003-2009 D6énemi Madencilik Sektoru 2
Basamakh Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Bulyukllkleri

Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biyukliikleri (%)

Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Blylklik | Artiglar | Azaliglar

10 Toplam 98.6 79.7 18.9 1.2 1.6 -0.4

11 Toplam | 100.0 58.1 41.9 0.7 7.8 -9.2

13 Toplam | 100.0 60.8 39.2 1.4 4.6 -3.4

14 Toplam | 100.0 51.4 48.6 0.6 2.1 -1.0
EK-8F: 2003 Temel Devreli 2003-2009 DoOonemi Enerji Sektoria 2

Basamakli Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim
Buyuklikleri

Sektor
Kodu

Fiyat Degisim Sikliklar (%)

Fiyat Degisim Biyikliikleri (%)

Toplam

Artiglar

Azaliglar

Buyuklik

Artiglar

Azaliglar

40

Toplam

98.6

59.5

39.2

1.1

3.4

-2.4

41

Toplam

100.0

87.8

12.2

0.6

1.0

-2.5

EK-8G: 2003 Temel
Basamakli Fiyat Degisim Sikliklari ve Ortalama Fiyat Degisim

Devreli

2003-2009 Donemi

Tarim Sektorua 2

Buyuklukleri
Sektor Fiyat Degisim Sikliklari (%) Fiyat Degisim Biyiikliikleri (%)
Kodu Toplam | Artiglar | Azaliglar | Blylkliik | Artiglar | Azaliglar
01 Toplam 100.0 71.6 28.4 0.7 1.7 -1.6
02 Toplam 66.2 33.8 32.4 0.8 5.1 -3.7
05 Toplam 100.0 52.7 47.3 0.8 9.4 -8.8




EK-9A: 1987 Temel devreli enflasyon ve 2 dijitli 6zel
sektorlerindeki fiyat degisim serileri icin VAR(p) modelinde p

gecikme sayisinin AlC’ye gore sonuclari

kesim alt

Seriler p AIC

Enflasyon ve 87-31 1 -17.994
Enflasyon ve 87-32 9 -18.569
Enflasyon ve 87-33 1 -17,704
Enflasyon ve 87-34 1 -16,616
Enflasyon ve 87-35 3 -18,134
Enflasyon ve 87-36 3 -17,219
Enflasyon ve 87-37 2 -17,253
Enflasyon ve 87-38 1 -18,375
Enflasyon ve 87-21 1 -16,395
Enflasyon ve 87-22 1 -14,280
Enflasyon ve 87-23 1 -15,435
Enflasyon ve 87-29 12 -16,452
Enflasyon ve 87-11 1 -15,927
Enflasyon ve 87-12 1 -15,520
Enflasyon ve 87-13 1 -15,915
Enflasyon ve 87-14 10 -14,657
Enflasyon ve 87-15 1 -14,339
Enflasyon ve 87-16 2 -14,826
Enflasyon ve 87-17 1 -15,564
Enflasyon ve 87-18 1 -13,151

EK-9B: 1987 Temel devreli enflasyon ve 2 dijitli devlet kesimi her bir alt
sektér fiyat degisim serileri icin VAR(p) modelinde p gecikme

sayisinin AIC’ye gdre sonugclari

Seriler p AIC

Enflasyon ve 87-31 1 -15,955
Enflasyon ve 87-32 1 -16,534
Enflasyon ve 87-33 1 -16,450
Enflasyon ve 87-34 1 -15,509
Enflasyon ve 87-35 1 -16,416
Enflasyon ve 87-36 1 -16,533
Enflasyon ve 87-37 1 -16,935
Enflasyon ve 87-38 4 -16,528
Enflasyon ve 87-21 1 -16,085
Enflasyon ve 87-22 6 -14,221
Enflasyon ve 87-23 2 -15,583
Enflasyon ve 87-29 1 -16,674
Enflasyon ve 87-41 1 -15,093
Enflasyon ve 87-42 1 -16,196
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EK-9C: 1994 Temel devreli enflasyon ve 2 dijitli 6zel kesim her bir alt
sektor fiyat degisim serileri icin VAR(p) modelinde p gecikme
sayisinin AlC’ye gére sonuclari

Seriler p AIC

Enflasyon ve 94-17 1 -19,648
Enflasyon ve 94-21 3 -18,936
Enflasyon ve 94-22 1 -17,219
Enflasyon ve 94-23 3 -18,163
Enflasyon ve 94-24 1 -19,208
Enflasyon ve 94-25 4 -19,108
Enflasyon ve 94-27 1 -18,795
Enflasyon ve 94-29 1 -19,507
Enflasyon ve 94-30 5 -18,528
Enflasyon ve 94-31 1 -20,088
Enflasyon ve 94-34 5 -20,361
Enflasyon ve 94-10 1 -18,039
Enflasyon ve 94-11 2 -15,953
Enflasyon ve 94-13 1 -16,646
Enflasyon ve 94-14 4 -18,193
Enflasyon ve 94-02 1 -16,253
Enflasyon ve 94-05 1 -15,598

EK-9D: 1994 Temel devreli enflasyon ve 2 dijitli devlet kesimi her bir alt
sektor fiyat degisim serileri icin VAR(p) modelinde p gecikme
sayisinin AlC’ye gore sonuclari

Seriler p AIC

Enflasyon ve 94-15 1 -18,150
Enflasyon ve 94-16 1 -16,412
Enflasyon ve 94-17 1 -17,613
Enflasyon ve 94-18 1 -16,611
Enflasyon ve 94-19 1 -17,518
Enflasyon ve 94-21 3 -17,773
Enflasyon ve 94-22 12 -15,389
Enflasyon ve 94-23 3 -17,894
Enflasyon ve 94-24 1 -17,859
Enflasyon ve 94-26 1 -18,196
Enflasyon ve 94-27 1 -18,233
Enflasyon ve 94-28 1 -16,795
Enflasyon ve 94-31 1 -17,384
Enflasyon ve 94-33 6 -16,415
Enflasyon ve 94-11 1 -15,636
Enflasyon ve 94-13 1 -17,444
Enflasyon ve 94-14 1 -17,810
Enflasyon ve 94-40 2 -18,165
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EK-9E: 2003 Temel devreli enflasyon ve 2 dijitli her bir alt sektor fiyat
degisim serileri icin VAR(p) modelinde p gecikme sayisinin
AIC’ye gdre sonuclari

Seriler p AIC

Enflasyon ve 03-15 1 -18,940
Enflasyon ve 03-16 1 -15,779
Enflasyon ve 03-17 1 -17,829
Enflasyon ve 03-18 1 -16,957
Enflasyon ve 03-19 3 -17,763
Enflasyon ve 03-20 2 -18,540
Enflasyon ve 03-21 1 -18,064
Enflasyon ve 03-22 8 -18,369
Enflasyon ve 03-23 1 -15,603
Enflasyon ve 03-24 3 -18,314
Enflasyon ve 03-25 4 -19,075
Enflasyon ve 03-26 1 -18,711
Enflasyon ve 03-27 3 -17,328
Enflasyon ve 03-28 11 -17,793
Enflasyon ve 03-29 12 -18,833
Enflasyon ve 03-30 2 -15,909
Enflasyon ve 03-31 1 -18,240
Enflasyon ve 03-32 2 -16,767
Enflasyon ve 03-33 1 -17,225
Enflasyon ve 03-34 4 -18,637
Enflasyon ve 03-35 1 -16,127
Enflasyon ve 03-14 1 -17,365
Enflasyon ve 03-01 12 -18,884
Enflasyon ve 03-02 3 -15,931
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serileri arasindaki dinamik iligkiler
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EK-10: 1987 Temel devreli enflasyon ile alt sektor endeks degisim

.004

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-33 kodlu 6zel kesim agag, agag urlnleri

(a) 87-33 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki

(mobilya dahil) imalati alt sektor arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

.004

(a) 87-33 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki

imalat alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢6zimlemesi

(a) 87-38 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki

.000

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-37 kodlu devlet kesimi temel metal sanayii

.004

0014\

(b) Enflasyonun 87-38 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki

: -.001
18

arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 87-37 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki

-.001 -

(b) Enflasyonun 87-37 kodlu devet kesimi serisine verdigi tepki
.004
.003 4
.002 |\
001 N\
000 W
_'001 T T T T T T T T T T T T T T T
2 4 6 8 10 12 14 16

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-38 kodlu 6zel kesim metal Urtnleri, makine ve techizat
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1987 Temel devreli enflasyon ve 87-21 kodlu devlet kesimi kdmir madenciligi

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 87-21 kodlu devlet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki
.008

(b) Enflasyonun 87-21 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
.004
.006 .003
.002
.004
001N
002\ \
000 |\ =t
olo/o i B
T T T T T T T T T T T T T T --001 T T T T T T T T T T T T T T T T T
2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 2 4 6 8 10 12 14

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-33 kodlu devlet kesimi agag, agag utrlnleri

(mobilya imalati dahil) imalat alt sektérii arasindaki etki-tepki ¢ézimlemesi

(a) 87-33 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-33 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
.006 .004
.005
.003
.004 |
.003] -0024
0024 .001 ]
.001
.000
.000
-001 T UL T 7T T T T T T T T T -001 — 1 1 1 1 T T T 1 T 1 T T T T T 1 1
2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 2 4 6 8 10 12 14 16 18

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-34 kodlu devlet kesimi kagit ve k&gt Grlnleri imalat

alt sektdrt arasindaki etki-tepki ¢dzimlemesi

(a) 87-34 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki
.016

(b) Enflasyonun 87-34 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
.004
.012 .003
.008 .002 ]
004 {\ 001 4\Y
1000 | 0000\
_'004 T T T T T T T T T T T T T T T T T T _.001 T T T T T T T T T T T T T T T T T T
2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 2 4 6 8 i0 12 14 16 18 20
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1987 Temel devreli enflasyon ve 87-35 kodlu devlet kesimi kimyasal madde GrUnleri

(petrol, kémdir, kauguk ve plastik mad.) imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki ¢6zimlemesi
.012

.004

(a) 87-35 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-35 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
.010
.008 |

.003
006 .002
004+ .001 ]
.002 ]
.000
.000
-.002 — 1 1 1 1 1 1 1 T 1 1 T T T T T T T -.001 — 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1T 1T 1T 1 T 1
2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 2 4 6 8 10 12 14

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-36 kodlu devlet kesimi metalik olmayan mineral Grlnler

(petrol ve kémar GrGnleri harig) imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki ¢ozimlemesi
(a) 87-36 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki
.008

(b) Enflasyonun 87-36 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
.004
.006 .003 4
.004 | \ .002 |
002\l .001 '

.000 {1\ = . .000
_002 T T T T T T T T T T T T T T T _'001 T T T T T T T T T T T T
2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 2 4 6 8 10 12

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-29 kodlu devlet kesimi metal disi madenler

alt sektdrt arasindaki etki-tepki ¢dzimlemesi
.008

(a) 87-29 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 87-29 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
.004
.006

.002

.000
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1987 Temel devreli enflasyon ve 87-22 kodlu 6zel kesim ham petrol ve dogalgaz Uretimi

(a) 87-22 kodlu 6zel kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki

.016

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

.012

.008

.004 ]

.000

-.004

-.008

(a) 87-23 kodlu 6zel kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki

(b) Enflasyonun 87-22 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki

.004

.003

.002

.001 4

.000 |

-.001 4"

-.002

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-23 kodlu 6zel kesim metal cevheri

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éztimlemesi

.010

.008 1

.006

.004 |

.002 ]

.000

-.002

(a) 87-12 kodlu 6zel kesminin enflasyon serisine verdigi tepki

.010

(b) Enflasyonun 87-23 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki

.004

.003

.002

.001

.000

-.001

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-12 kodlu 6zel kesim baklagiller Gretimi

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

.004

(b) Enflasyonun 87-12 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki

.008 |

.006 |

.004 |

.002

.000

-.002.L

.003

.002 |

.001

.000 {

-001 ]

-.002




1987 Temel devreli enflasyon ve 87-13 kodlu 6zel kesim diger tarla Griinleri imalati

(a) 87-13 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki

.010

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

.008

.006

.004

.002

.000

.004

.008

.002

.001

.000

-.0021_

1987 Temel devreli enflasyon ve 87-17 kodlu 6zel kesim hayvansal Grlinler imalati

(a) 87-17 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki

.010

.008

.006

.004

.002 ]

.000

-.002 42

(a) 87-18 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki

.04

.03

.02

.01

.00

-.001

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

.004

.003

.002

.001

.000

-.001L

1987 Temel devreli enflasyon ve 18 kodlu ézel kesim su Urlinleri Gretimi

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi
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(b) Enflasyonun 87-13 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki

(b) Enflasyonun 87-17 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki

(b) Enflasyonun 87-18 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki

.004

.003

.002 4

.001 4

.000

-.01

-.001
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EK-11: 1994 Temel devreli enflasyon ile alt sektor endeks degisim
serileri arasindaki dinamik iligkiler

.008

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-22 kodlu dzel kesim basim ve yayim

alt sektdrt arasindaki etki-tepki ¢dzimlemesi

(a) 94-22 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki
.010

.006 |

.004 |
.002]

.000

.005

(b) Enflasyonun 94-22 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
.006

.004 |
003 ™
.002 |

001 SN\

-.002

.000 ™ -

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-24 kodlu 6zel kesim kimyasal madde ve uriinlerin

-.001

imalat alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢6zimlemesi

(a) 94-24 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki
.007

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-27 kodlu 6zel kesim metal ana sanayii

(b) Enflasyonun 94-24 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
.006

.005

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 94-27 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki
.010

.008

.004 |

.002

.000

-.002

(b) Enflasyonun 94-27 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
.006

.005

.003 1\
.002
.001

.000

.004 |

-.001
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1994 Temel devreli enflasyon ve 94-29 kodlu 6zel kesim b.y.s. makine ve teghizat imalati

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 94-29 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki
.005

.004 | -005
.004 |
.003 |
A\ 003
.002 ]
™ .002 |
.001 | .
.001 |
.000 =SS .000
-.001 T T T T T T T T T T T T T T T —'001
2 4 6 8 10 12 14 16

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-31 kodlu 6zel kesim b.y.s. elektrikli makine ve cihazlarin

(b) Enflasyonun 94-29 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
.006

imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki cézimlemesi

(a) 94-31 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki
.007

.006 4 .005
.0054 004 \
.004 AR

.003 \

.003

002 \\ N\

.0024 AN

001 .001 \\\

.000 .000 <

--001 T T T T T T T T T T T T T T -.001 T T
2 4 8 10 12 14 16 18 20 2 4

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-15 kodlu devlet kesimi gida Uriinleri ve igecek imalati

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 94-15 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki
.010

(b) Enflasyonun 94-15 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
.006
.008 .005
.004
-006, 00
.003
.004 .},
.002
.002
.001
.000 .000 | .
-002 — T 1 T T T rT—T T T T T 17T T " T1T"-7 -001 1 1 1 1 1 1 T 1 1 1 1 T T T T 1T
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(b) Enflasyonun 94-31 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
.006
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1994 Temel devreli enflasyon ve 94-24 kodlu devlet kesimi kimyasal madde ve Grinlerin

imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki cdzimlemesi

(a) 94-24 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 94-24 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki

016 .006
.005]

012
.004 |

<008 .003

.004 | -002+
.001 ]

.000
.000] .
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1994 Temel devreli enflasyon ve 94-27 kodlu devlet kesimi ana metal sanayii

alt sektdrt arasindaki etki-tepki ¢dzimlemesi

(a) 94-27 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 94-27 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki

012 .006

.010] .005 ]

.008 | .004 |

.006 | .003 ]

.004 ] 002"

.002 ] .001 ]

.000 ] .000 |

O oot}
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1994 Temel devreli enflasyon ve 94-14 kodlu devlet kesimi tag ocakg¢ihgi-diger madencilik

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 94-14 kodlu devet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-14 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki
.006

.012

.003;

002"
.004

.001 4

. .000
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1994 Temel devreli enflasyon ve 94-23 kodlu 6zel kesim kok kémurU, rafine edilmis petrol

drhnleri ve nlkleer yakit imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki ¢ézimlemesi

.006

(a) 94-23 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki

.0025

.0020
.0015.J,
.00104\!
.0005] 4\

.0000]

-.0005

-.0010

(b) Enflasyonun 94-23 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-34 kodlu 6zel kesim motorlu kara tasiti, rbmork ve yari

rémork imalati alt sektdrl arasindaki etki-tepki cdziimlemesi

(a) 94-34 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki
.0020

.0016 |
0012 ;
.0008 |

.0004 |/

.0000

-.0004

.0000

(b) Enflasyonun 94-34 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki
.0020

.0016 4

.00124

.0008 |

.0004 |

0004

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-23 kodlu devlet kesimi kok kdmurd, rafine edilmis petrol

drdnleri ve nikleer yakit imalat alt sektéri arasindaki etki-tepki ¢ézimlemesi

(a) 94-23 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki
.008

(b) Enflasyonun 94-23 kodlu devlet kesimi serisine verdigi tepki

.006

.002

.000

.0024

.0020

.0016.!

.0008
.0004 ]

.0000

-.0004
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1994 Temel devreli enflasyon ve 94-26 kodlu devlet kesimi metalik olmayan ve diger mineral

drlnler imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 94-26 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-26 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki

012 005
0044
008}
003 ]
.004 002 ]
001
.000
.000
-'004 T T T T T T T T T T T T T T T T T T -'001 T T T T T T T T T T T T T T T T T T
2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-18 kodlu devlet kesimi giyim esyasi imalati, kirkin

islenmesi ve boyanmasi alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢ézimlemesi

(a) 94-18 kodlu deviet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-18 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki

012 .006

.010] .005

.008 .004

.006 .003

0041 .002
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.000 .000 b

-002f 0O 0000 Ol O O O O O
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1994 Temel devreli enflasyon ve 94-28 kodlu devlet kesimi makine ve techizat harig¢ metal

esya sanayii alt sektéri arasindaki etki-tepki c6zimlemesi

(a) 94-28 kodlu devet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki (o) Enflasyonun 94-28 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki

.010 .006
.008 -0054
.006{ | 004+
i, .003]
0044/},
.002
.002]
.001]
.000 000 T
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1994 Temel devreli enflasyon ve 94-13 kodlu devlet kesimi metal cevherleri madenciligi

(a) 94-13 kodlu devet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(b) Enflasyonun 94-13 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki

010 006
.008 | 005 |
006 | 004 |
.004 | .003 |
.002 | .002 |
000 | . 001
-.002 ] .000
~004.L - -.001 _ -
2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-13 kodlu 6zel kesim metal cevherleri madenciligi

alt sektdrt arasindaki etki-tepki ¢cdzimlemesi

(a) 94-13 kodlu &zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 94-13 kodlu 6zel kesim serisine verdigi tepki

012 006
010 005

.008 | 004

.006 | 003

004 - 002

.002 | 001 4

o00 e 000 e

002l - - 001 -

1994 Temel devreli enflasyon ve 94-11 kodlu devlet kesimi tetkik ve arama hari¢ ham petrol

(a) 94-11 kodlu devet kesiminin enflasyon serisine verdigi tepki

ve dogalgaz ¢ikarimi alt sektdri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(b) Enflasyonun 94-11 kodlu deviet kesimi serisine verdigi tepki

.020 .006
.016 .005
.004
.012 ]
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.008 |
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EK-12: 2003 Temel devreli enflasyon ile alt sektor endeks degisim

serileri arasindaki dinamik iligkiler

2003 Temel devreli enflasyon ve 03-16 kodlu titan Grdinleri imalati

alt sektoéri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 03-16 kodlu alt sektoriin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 03-16 kodlu alt sektor serisine verdigi tepki

004
008 |
003 |
004 002+
001 |
000 ===
- 000 e
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2003 Temel Devreli Enflasyon ve 03-18 kodlu giyim esyasi imalat
alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 03-18 kodlu alt sektdriin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-18 kodlu alt sektor serisine verdigi tepki

006 003
004
002
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000 e
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2003 Temel Devreli Enflasyon ve 03-35 kodlu ulagim araglarinin imalat

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(@) 03-35 kodlu alt sektérin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 03-35 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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2003 Temel devreli enflasyon ve 03-36 kodlu mobilya imalat

alt sektdrt arasindaki etki-tepki ¢dzimlemesi

(a) 03-36 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki(b) Enflasyonun 03-30 kodlu alt sektdr serisine verdigi tepki
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2003 Temel Devreli Enflasyon ve 03-41 kodlu suyun toplanmasi ve dagitiimasi

alt sektoéri arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 03-41 kodlu alt sektdriin enflasyon serisine verdigi tepki

.006

.005 ]
.004 ]
.003 ]
.002 ]
001

.000 .

-.001 1

T
16 18

(b) Enflasyonun 03-41 kodlu alt sektdr serisine verdigi tepki
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2003 Temel Devreli Enflasyon ve 03-30 kodlu biiro makineleri ve bilgisayar imalati

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

(a) 03-30 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki

.008

.004 -

-.004 T T T T T T 1T

(b) Enflasyonun 03-30 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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2003 Temel Devreli Enflasyon ve 03-26 kodlu metalik olmayan diger mineral Uriinlerin

imalati alt sektéri arasindaki etki-tepki cézimlemesi

(a) 03-26 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki (b) Enflasyonun 03-26 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki
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.0020
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2003 Temel Devreli Enflasyon ve 03-29 kodlu b.y.s. makine ve techizat imalati

alt sektdrt arasindaki etki-tepki ¢dzimlemesi

(a) 03-29 kodlu 6zel kesimin enflasyon serisine verdigi tepki  (b) Enflasyonun 03-29 kodlu ézel kesim serisine verdigi tepki
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2003 Temel Devreli Enflasyon ve 03-01 kodlu tarim, avcilik ve ilgili hizmet faaliyetleri

alt sektdrt arasindaki etki-tepki ¢dzimlemesi
(a) 03-01 kodlu alt sektériin enflasyon serisine verdigi tepki

(b) Enflasyonun 03-01 kodlu alt sektdr serisine verdigi tepki
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2003 Temel Devreli Enflasyon ve 03-14 kodlu diger madencilik ve tagocakgiligi

alt sektort arasindaki etki-tepki ¢éziimlemesi

.006

(a) 03-14 kodlu alt sektdriin enflasyon serisine verdigi tepki

.003

.002

.001 \

.000

(b) Enflasyonun 03-14 kodlu alt sektér serisine verdigi tepki

-.001




EK-13A:

1993-2002 Doneminde Sektorel
Firmanin Fiyat-Maliyet Marij

300

Olarak Bes Yuz Buyuk

Sektdr 1993 1994 (1995 (1996 | 1997 |1998 | 1999 |2000 | 2001 | 2002
10 3.8| 51.9] 71.9 3.1/ 36.1] 21| 109 75| 2.8| 16.8
11 29| -01] 3.6 1.1] -04| 3.9| 24.0] 17.2] 16.7] 11.1
15 9.0/ 141| 124 102 74| 71| 51| 22| 12| 6.3
16 28| 20.7] 22.8| 4.1] 10.3| 3.9| 59.5| 14.1] 19.3] 17.9
17 /75| 16.1] 13.7) 11.0] 79| 44| 18| 26| 3.7 6.2
18 4.4 8.1 46| 49| 33| 23] 89| 68| 6.2 83
19 - - - - - - -| 6.9 - -
20 8.6|107.2| 27.1 04| 29| 11.0] 1.7 11.3]| 5.6| 158
21 11.9| 27.6] 29.2| 224| 21.7| 84| 69| 93| 51| 76
22 3.2| 16.2] 13.3| 11.2] 31.2| 25.5| 13.4| 11.5] 11.9| 19.6
23 56.4| 70.2] 46.7| 52.8| 50.0| 40.8] 49.0| 26.9| 23.9| 16.6
24 -1.6] 18.6] 32.4| 30.3| 21.8] 229| 11.2]| 59| 23| 6.7
25 9.7| 143] 19.0| 23.8] 14,5 11.5] 59| 51| 1.6] 9.1
26 22.8| 26.2| 239| 16.9| 14.0] 13.0] 10.5| 75| 9.0| 13.7
27 6.6/ -5.2| 4.8 58| 6.0 23] 23| 23| 45| 0.8
28 18.5 2.0| 10.4| 152| 10.3] 45| -94| 53] -1.0, 9.6
29 14.7| 16.7] 26.8| 27.0] 25.5| 20.7| 10.2] 10.6]| 1.6] 12.7
31 14.5| 10.2| 4.6 3.0/ 34| 21| 32| 20| 7.5 16.0
32 92| 47| 10.3| 16.5] 145 11.2]| 129| 11.4] 46| 93
34 16.7| 20.5] 9.2| 15.7] 20.2| 11.9] 72| 11.0] 4.0 0.5
35 - - - -1-14.7] -6.0 - - - -
36 - -1 14.2] 19.9]| 181] 17.8] 76| 59| 02| 5.8

Kaynak: iSO verilerinden tarafimizdan NACE Rev.1’le siniflandirilarak hesaplanmistir.
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EK-13B: 2003-2007 Doneminde Sektorel
Firmanin Fiyat-Maliyet Marij

Olarak Bes Yuz Buyuk

Sektor 2003 2004 2005 2006 2007

10 12.9 17.6 11.6 19.1 20.2
11 10.3 10.8 7.7 8.2 10.5
15 7.3 4.2 4.9 5 10.1
16 14.7 8.7 -27 28.5 24.5
17 2.7 10 -1.1 0.1 5.1
18 4.7 5.9 3.6 19 4.7
19 - 5.5 5.6 6.4 5.2
20 12.6 7.3 5.5 13 16.7
21 8.1 6.9 5.9 9.4 10.4
22 16 10.4 14.1 10.3 11.9
23 25.1 10.3 10 11.5 19.2
24 3.7 5.8 1.5 3.7 7.1
25 9.8 5.7 4.2 7.9 6.3
26 13.3 17 21.9 24.8 22.1
27 7.6 12.1 2.9 8.6 7.3
28 12.7 4.5 6.5 4.9 4.7
29 12.1 13.2 16.5 15.2 12
31 4.8 4 3.8 4.6 3.3
32 10.9 6.2 6.2 5.1 5.2
34 7.3 8.2 5.6 6.8 6.1
35 - - - - -
36 5.3 3.6 4.7 7.3 6.9

Kaynak: iSO verilerinden tarafimizdan NACE Rev.1’le siniflandirilarak

hesaplanmistir.



OZET

CIFTCi, Cemil. Fiyat Yapigkanliklari, Fiyatlama Davranigi ve
Tirkiye Uzerine Gorgiil Bir inceleme, Doktora Tezi, Ankara, 2009.

Nominal toplam talepteki degismelerin fiyatlara esanh olarak
yansimamas! g0zlemine dayanan fiyat yapigkanliklari, genis tanimiyla
piyasada arz ve talep kosullarinda meydana gelen degismeler karsisinda
fiyatlarin Walrasyan c¢6zimlemeden c¢ok daha yavas uyarlanmasi olarak
tanimlanabilir. Fiyat yapigkanlarina neden olan temel faktérler arasinda
piyasa yapisi, fiyat ayarlama maliyetleri, sbzlesmeler, fiyatin kalitenin
gbstergesi olarak kabul edilmesi, misteri iligkileri, malin niteligi, esgidim
basarisizliklari ile maliyet temelli fiyatlandirma ve sabit marjinal maliyetler
sayilabilir. Bu cercevede, calismamizda Turkiye imalat sanayiindeki
firmalarin fiyatlama davraniglarn ortaya konarak, fiyat yapiskanliklarinin olup
olmadigi tespit edilmeye calisilacaktir.

Calismamizin ilk bélimlne fiyat yapiskanliklarinin kavramsal olarak
aciklanmasiyla baslanmigtir. Ayrica bu bdélimde geleneksel iktisatta
firmalarin fiyatlama davranigi ortaya konmus ve geleneksel bakisa y6nelik
elestirilere yer verilmigtir.

ikinci baliimde fiyat yapiskanliklarinin nedenleri (izerinde durulmustur
Ayrica bu nedenlerin dnemi konusunda literatlirde yapilan calismalarda
ortaya ¢ikan sonugclar dogrultusunda degerlendirmeler yapiimistir.

Uciincii bdlimde ise, Tirkiye imalat sanayiinin genel durumu ortaya
konularak, 1987-2009 déneminde fiyat degisim sikliklari ve ortalama fiyat
degisim blyUklUkleri hesaplanmistir. Elde edilen sonuglar, Turkiye imalat
sanayiindeki fiyat degisim sikhiginin yaklasik % 90’lara varan dizeyiyle,
dinyadaki diger Ulkelerin ¢ok Uzerinde oldugunu gd&stermektedir. Fiyat
degisim sikhdinin bu kadar yiksek olmasi fiyat yapigkanlklarinin olmadigi
biciminde yorumlanamaz. CUnkl bu sonug firmalarin fiyatlarini arz ve talep
kosullarindaki degismelerle es zamanh olarak degistirdikleri anlamina
gelmemektedir. Bu savimizi test etmek icin VAR modeli kapsaminda



303

genellestiriimis  etki-tepki ¢6zUmlemesi kullanilarak enflasyondaki sok
karsisinda firmalarin  kendi fiyatlarini  eszamanli  olarak uyarlayip
uyarlamadiklari belirlenmeye calisiimigtir. Bu ylzden enflasyon ile alt
sektdrlerdeki fiyat dedisimleri arasindaki yapisal iliski VAR modeli
kapsaminda genellestiriimis etki-tepki ¢dézimlemesi cercevesinde ortaya
konularak, firmalarin enflasyondaki sok karsisinda fiyatlarini esanl olarak
uyarlayip uyarlamadiklari belirlenmeye calisiimistir.

Elde edilen sonuglar, Turkiye’de fiyat degisim sikhklarinin yiksek
olmasina karsin, firmalarin arz ve talep kosullarindaki degismeleri fiyatlarina
esanli olarak degil, zaman iginde yansittigini géstermektedir. Firmalarin
fiyatlama sureclerini etkileyen en énemli etkenler arasinda ise piyasa yapisi
ve alt sektdrlerdeki ylksek fiyat-maliyet marjlarinin éne ¢iktigi gérilmektedir.

Anahtar Sézcukler :

1. fiyat yapiskanlklari
fiyatlama davranisi
Tirkiye imalat Sanayii
fiyat degisim sikligi

o &> 0D

fiyat degisim biytkIGgu



ABSTRACT

CIFTCI, Cemil. Price Stickiness, Price Setting Behavior and Empirical
Research on Turkey, Phd Thesis, Ankara, 2009.

Price stickiness, based on the observation of that changes in nominal
aggregate demand are not transmitted to prices simultaneously, means that,
saying widely, in the face of the changes in the supply and demand
conditions in market, prices adjust more slower than in the Walrasian
analysis. Main factors that cause the price stickiness are market structure,
price adjustment costs, contracts, judging price as a quality, features of
goods, customer relationships, coordination failures, cost based pricing and
constant marginal costs. In this framework, we try to determine the price
setting behavior of Turkish manufacturing firms and whether the price
stickiness exists or not.

We begin to the first section by explaining the price stickiness
conceptually. Then we discuss the firms’ price setting behavior in the view of
traditional economics and the critiques of this approach.

In the second section we explain the main factors which affect the
price stickiness. Besides, we evaluate these reasons’ importance in the light
of the results of the studies in the literature.

Having mentioned Turkish manufacturing industry in general, we
calculate the frequencies of price changes and average size of price changes
between 1987 and 2009 in the third section. According to our calculations,
when we compare to other countries in the world, the frequencies of price
changes in Turkish manufacturing industry is very, about 90 %, high. These
very high frequencies of price changes can not be interpreted as not being
the price stickiness. Because this result does not mean that firms change
their prices coincide with changes in the supply and demand conditions. To
analyze this claim, it has tried to determine that firms whether adjust own
prices coincide with a shock in the inflation by using generalized impulse

response analysis in vector autoregressive model.
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Although the frequencies of price change are very high in Turkey, our
findings show that firms adjust their prices in time, not simultaneously, in the
face of changes in the demand or supply conditions. The most important
factors which affect the firms’ price setting process are market structure and
high price-cost margins in subsectors.

Key Words:
1. price stickiness
2. price setting behavior
3. Turkish Manufacturing Industry
4, frequencies of price change
5. size of price change



