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OZET

Nilgiin ISIK, Gastronomik Kimlik Olusturmada Cografi Isaretli Uriinlerin EtKkisi:
Ankara ili Ornegi. Baskent Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gastronomi ve

Mutfak Sanatlar1 Ana Bilim Dali, Yiiksek Lisans Tezi, 2021.

Bu aragtirmanin amaci Gastronomik kimlik olusturmada cografi isaretli iriinlerin etkisinin
Ankara Ili 6zelinde incelenmesidir. Arastirmanin evren ve Orneklemini Ankara Ili
Kizilcahamam bélgesinde bulunan Thermal Resort Hotelde ve Ankara ili Golbas1 bdlgesinde
bulunan Lakeside Resort Hotel’de 15 Ekim 2021 ve 15 Kasim 2021 tarihleri arasinda
konaklayan 255 otel miisterisi olusturmaktadir. Arastirma kapsamida Ozkan (2019) tarafindan
gelistirilen Gastronomik Kimlik Olusturmada Cografi Isaretli Uriinlerin Etkisi dlgeginde yer
alan ifadeler Ankara ili 6zelindeki bilgiler ile giincellenerek katilimcilara Google Formlar
aracilig ile uygulanmistir. Elde edilen verilerin analizi SPSS 26 programinda yapilmis olup
katilimcilara iliskin demografik bilgiler, Ankara ilindeki cografi isaretli gastronomik {iriinler
hakkindaki goriisleri, cografi isarete sahip gastronomik {iriinlerin sehre etkisi ve cografi isaretli
gastronomik Uriinlerin sehrin bilinirligi tizerine etkisi bakimindan degerlendirilmis, elde edilen
siklik ve ylizde dagilimlari ise tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehre etkisine iliskin goriislerinin
demografik 6zelliklere gore bir farklilik gosterip gostermedigi belirlenirken dncelikle verilerin
normal dagilim gosterip gostermedigi merkezi egilim ve yayilim olgiilerinden carpiklik-
basiklik degerleriyle hesaplanmig ve histogram grafigi cizilerek tespit edilmistir. Yapilan diger
analizlerde iki grubun karsilastirilmasinda Mann-Whitney U Testi, ikiden fazla grubun
karsilastirilmasinda ise parametrik yontem olmayan ve ANOVA testinin karsilig1 olan Kruskal-
Wallis Testi kullanilmistir. Sonug¢ olarak; Ankara denildiginde akla gelen gastronomik
iriinlerden en ¢ok bilinirlige sahip ilk ii¢ {irlin Ankara Simidi (%26), Ankara Doneri (%20,5),
Beypazar1 Kurusu (%15,3) seklinde siralanmistir. Katilimcilarin %85,9 unun Erkec Pastirmasi
hakkinda bilgilerinin olmadig: tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Cografi Isaret, Ankara.
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ABSTRACT

The aim of this research is to examine the effect of geographically marked products on
the creation of gastronomic identity in Ankara Province. The universe and sample of the
research consists of 255 hotel customers who stayed at the Thermal Resort Hotel in the
Kizilcahamam region of Ankara and the Lakeside Resort Hotel in the Golbasi region of Ankara
between October 15, 2021 and November 15, 2021. Within the scope of the research, the
expressions in the scale of the Effect of Geographically Indicated Products on the Creation of
Gastronomic Identity developed by Ozkan (2019) were updated with the information specific
to the province of Ankara and applied to the participants via Google Forms. The analysis of the
data obtained was made in the SPSS 26 program and the demographic information of the
participants, their views on the gastronomic products with geographical indication in Ankara,
the effect of gastronomic products with geographical indications on the city and the effect of
gastronomic products with geographical indications on the awareness of the city were evaluated
in tables. presented as

While determining whether the participants' views on the impact of geographically
indicated gastronomic products on the city differ according to demographic characteristics, first
of all, whether the data showed a normal distribution was calculated with the skewness-kurtosis
values from the central tendency and dispersion measures, and was determined by drawing a
histogram graph. In other analyzes, the Mann-Whitney U Test was used to compare two groups,
and the Kruskal-Wallis Test, which is not a parametric method and is the equivalent of the
ANOVA test, was used to compare more than two groups. As a result; Among the gastronomic
products that come to mind when Ankara is mentioned, the first three products with the most
awareness are listed as Ankara Bagel (26%), Ankara Doner (20.5%), and Beypazar1 Dried
(15.3%). It was determined that 85.9% of the participants did not know about Erke¢ Pastrami.

Keywords: Gastronomy, Geographical Indication, Ankara.
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1. GIRIS

Cografi isaretler, lriinleri ayirt etmek, tiiketici iiriinlerinin menseini belirtmek, bu
konuda markay1 ortaya ¢ikarmak ve cografi kokenleri nedeniyle onemini anlamak icin
kullanilmaktadir. Yerel ekonomide bir ara¢ olarak kullanilabilmesi, ilgili {iriinlerin bu yap1
icerisinde korunabilmesi cografi isaretli iiriinlerin onemli ozelliklerindendir. Ozellikle
Avrupa llkelerinde yerel ve kiiltiirel agidan mirasin korunup, siirdiiriilebilmesinde cografi
isaretli tiriinler gelisme gostermektedir (Bojnec, 2006; Goneng, 2007; Orhan, 2010; Kan,
2011; Nanayakkara, 2011). Tiirkiyenin gerek yerel gerekse de yoresel agidan kendine 6zgii
niteliklerinin bulunmasi {ilkemize ait olan bu degerlerin diinya pazarinda korunmasi
durumunu da ortaya ¢ikartmaktadir. Bu sebeple ililkemizin yerel ve geleneksel degerleri
hakkinda her tiirlii bilginin belirli bir sistem igerisinde toplanmasi, toplanan bilgilerin ise
korunmasi1 gerekmektedir. Reviron, Thevenod ve Benni (2009)’e gore, cografi isaretli
iiriinler gurubunun igerisinde yer alan bu riinlerin yer isimleri ile ortaya ¢iktig1 ifade

edilmektedir (Akt, Filippi ve Triboulet, 2005).

1992 yilinda Avrupa Birligi diizeyinde cografi isaretli iiriinlere yonelik kanunlar ve
yonetmelikler ortaya ¢ikmistir. Ortaya ¢ikan bu diizenlemeler birgok iirliniin tescillenmesine

ve korunmasi olanak tanimistir (Eren ve Sezgin, 2021).

Bahsi gecen iiriinler gida pazarinda oldukca fazla ragbet goren iirlinler olup, Avrupa
gida sisteminde biliyiiyen gida krizi sirasinda artan talep goren diirlinler olarak One
cikmaktadir. Orhan (2010)’a gore, tescillenen bu tirlinlerin bircogu ekonomik agidan deger

kazarak, Diinya Ticaret Orgiitii’niin uluslararasi diizeyine ulasmasina katki saglamustir.

Tiirkiye’de 27 Haziran 1995 yilinda “Cografi Isaretler Koruma Kararnamesi”
cikartilmistir. Bu kararname yerel unsurlarin korunmasina yonelik ilk c¢alisma olarak
goriilmektedir. Bu kararname ile Tiirk Patent Ofisi (TPE) tescil vermek iizere
gorevlendirilmistir. Siinnet¢ioglu, Can ve Durlu (2012)’ya gore Cografi isaretler bir iiriin
hakkinda; iirliniin bolgesini, cografyasini, lilkesini, mense yerini belirten 6zeliklere uygun
olarak verilen isaretler seklinde tanimlanmaktadir. Tiirkiye’de kirsal bolgelerin, yerel ve
kiiltiirel zenginliklerinin olduk¢a fazla olmasi agisindan cografi isaretli {irlinler
diisiiniildiigiinde, bu kavram olduk¢a 6nemli yere sahiptir. Sentiirk (2011)’e gore, {irlinlere

verilen cografi isaretler yerel agidan diisliniildiigiinde, tarim ile ilgili ¢alismalara katki
1



saglamaktadir. Mercan ve Uziilmez (2014)’e gore, cografi isaretli iiriinlerin bolgeleri ile
giiclii bir iliskisi bulunmaktadir. Bu giiclii iliski farkli cografyalarda yasayan bireylerin o
irtintin bulunudugu bolgeye katki sagladigi seklinde agiklanabilir.

Gastronomik kimligin belirlenmesinde destinasyonun sahip oldugu cevresel ve
kiiltiirel faktorler etkili olmaktadir. Bu faktorler, yiyecek ve igeceklerdeki hakim bilesenleri,
dokular1 ve tatlar1 6nemli 6lgiide etkilemektedir. Gastronomik kimligin olusumunda bolgeye
has kullanilan ek malzemeler, pisirme yontemleri ve geleneksel teknikler 6nemli bir etkiye
sahiptir. Bu gastronomik slire¢, bazen yenilikler bazen de deneme yanilma yoluyla
gerceklesmektedir (Harrington, 2005). Bu tiir kimlik tanimlamalar1 rekabet¢i turizm
pazarinda destinasyonlara gastronomi turizminde Onemli avantaj saglamaktadir. Ayni
zamanda gastronomik kimlikleri iyi bilen, isteyen ve begenen orta-iist smnif turistleri
cekmektedir. Destinasyonlar gastronomik  kimliklerini metalastirmak ~ ve
mitkemmellestirmek admma bu kimliklerini kurumsallastirmakta, mesrulastirmakta ve
tanitmaktadirlar. Giderek kiiresellesen diinyada yemek, bolgeler ve topluluklar arasinda en
onemli kiiltiirel farklilik noktalarindan birini olusturmaktadir. Bu baglamda bir
bolgenin/destinasyonun gastronomik kimliginin olusumunda cografi isaretli iiriinlerin

rolliniin 6nemli oldugu varsayimindan hareketle ¢calismada bahsi gegen konu ele alinmustir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Yapilan bu arastirmanin temel amaci Ankara’ya ait olan cografi isaretli lriinlerin

gastronomik kimlik olusturmadaki etkisinin incelenmesidir.

1.2. Arastirmanin Onemi

Yalnizca sayginlik kazandirmakla kalmayip tliketici glivenini alarak, ilgili {irliniin
kalitesinin artmasina olanak taniyan cografi isaret; ilgili {irlinlerin, {ilkeler agisindan 6nem
kazanmasiin yaninda, tlkelerin iksadi yapilarina ve ekonomik gelismelerine de biiyiik
katkilar saglamaktadir. Cografi isaretli liriinler tarama dayali ve teknolojik ag¢idan gelisme
gosteren iilkeler i¢in bir firsat olarak goriilmektedir. Cografi isaretli iiriinler igerisinde yer
alan yoresel Uriinler; ekonomik agidan katki saglamanin yaninda, {iriin satisinin da
yiikselmesine olanak tanimaktadir. Ayrica bu iirlinler insan sagligina zararli maddeler igeren

iiriinlerin azaltilmasina, tiiketicinin bilingli olmasma olanak tanimaktadir. Uriinlerin
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bulundugu bolgede, bolgenin kiiltiirliniin korunmasinin yaninda kaybolmasini 6nlemek
acisindan cografi isaretli iiriinlerin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Tiim bunlarin yaninda
bu iirlinler, o bolgenin gastronomik ag¢idan kimlik kazanmasina da katki saglamaktadir.
Buradan hareketle yapilan bu g¢alismanin 6nemi; Ankara ilinde daha 6nceden bu konu

hakkinda herhangi bir arastirma yapilmamis olmasidir.

1.3. Arastirmanin Kapsam

Calismanin konusu Ankara iline 6zgii cografi isaretli lirlinlerin Ankara ilinde yagsayan
bireylerin gastronomik kimlik olusumundaki roliiniin incelenmesidir. Bu konuda
gerceklestirilen calismanin kapsaminda ilk olarak cografi isaretli iirlinler daha sonra
gastronomik kimlik ve kiiltiir ile ilgili bilgilere yer verilmistir. Cografi isaret ile ilgili
bilgilerde, cografi isaret kavramina, tarihsel ge¢gmisine, fonksiyonlar1 ve yararlarina, iiriin,
iiretici ve tiiketici agisindan 6nemine, cografi isaret unsurlarina, lilkemizde cografi isaret
tescil siirecinin ne sekilde gerceklestirildigine, cografi isaretli liriinlerin farkindaliklarina ve

cografi isaretli iirlin ¢esitlerine deginilmistir.

Gastronomik kimlikle ilgili béliimde ise gastronomi kavramina, tarihsel ge¢cmisine,
tirlerine, gastronomik kimligin tanimina, boyutlarina ve gastronomi kiiltiiriine yer
verilmistir. Calismanin son boliimiinde ise Ankara ilinde uygulanacak olan anket arastirmasi
sonucunda elde edilen veriler kapsaminda gastronomik kimlik olusumu iizerinde cografi

isaretli tirtinlerin roliine dair analizler, bulgular ve sonuglara yer verilmistir.

Gastronomik kimlik olusturmada cografi isaretli {irlinlerin etkisinin incelenmesi

amaciyla yapilan bu arastirmanin sorulari su sekilde siralanmaktadir.
1. Ankara, cografi isaretli iirlinleri ile bir kimlik olusturuyor mu?
2. Cografi isaretli iirtinlerden en ¢ok hangileri biliniyor?

3. Cografi isaretli Uiriinlerin sehre etkisi nelerdir?



1.4. Arastirmanin Sinirhhklar:

Gliniimiizde artan gastronomi turizminin odak noktasi olan cografi isaretli tirlinlerin o
bolge / destinasyondaki gastronomik kimlik olusumundaki roliiniin incelenmesi amaciyla

yapilan bu aragtirmanin sinirliliklart su sekilde siralanmaktadir;

e Buarastirma Ankara Baskent Universitesine ait olan, Ankara ili Kizilcahamam
bolgesinde bulunan Thermal Resort Hotelde ve Ankara ili Golbas1 bolgesinde

bulunan Lakeside Resort Hotelleri ile sinirl1 tutulmustur.

e FEkim 2021- Kasim 2021 tarihleri arasinda Thermal Resort Hote ve Lakeside

Resort Hotellerinde konaklayan yerli turistler ile sinirli tutulmustur.

e FEkim-Kasim aylar1 arasinda konaklayan yerli turist 255 otel miisterisi ile

smirlidir.

e Arastirmada kullanilan Olgeklerin katilimeilara uygulanmasi asamasinda
Covid-19 pandemi déneminin devam ediyor olmasi nedeniyle Google Formlar

ile siirh tutulmustur.



2. KAVRAMSAL ACIDAN GASTRONOMI

Gliniimiizde artan gastronomi turizminin odak noktasi olan cografi isaretli iirlinlerin o
bolge / destinasyondaki gastronomik kimlik olusumundaki roliiniin incelenmesi amaciyla
yapilan arastirmanin bu boliimiinde; gastronomi kavrami ve tarihi, gastronomi tiirleri,

gastronomi turizmi gibi kavramlara yer verilmistir.

2.1.Gastronomi Kavram

Batibeki (2020)’ne gore gastronomi, tanimlanmast oldukc¢a zor bir olgudur. Bu
kelimenin anlami, bolge ya da tilkelerin gastronomik {irtinleri ve gastronomik yapisina gore
degisim gosterebilmektedir. Bu sebeple de gastronomi terimi anlatilmasi ve tanimlanmasi
giic bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Santich, 2004). Gastronomi kelimesi ele
alindiginda Yunanca gastro (mide) ve nomos (kurallar) kelimelerinin birlesmesiyle olusan,
“mide kurallar1” anlamina gelen bir terim oldugu goriilmektedir (Ekici, 2020). Bu sozciik,
ilk olarak 1801 yilinda Fransiz yazar Jacques Berchoux’un yazdig: bir kitapta gecmistir
(Batibeki, 2020). 1835 yilinda ise popiilaritesi artan bu kavram, “iyi yemek sanat1” tanimi
ile Fransi1z Akademi sozliigiine girmistir (Scarpato, 2002). Ekici (2020)’ye gore gastronomi,
yiyecege ve igcecege ait olan tiim kavramlar kapsamaktadir. Ilgili yazin incelendiginde
cesitli tanimlarin yapilmasina ragmen ¢ogunun gastronominin ancak simirlt kisimlarma

vurgu yaparak tanimi genelleyememektedir (Gillespie, 2001).

Gastronomi sanatsal ve bilimsel unsurlar1 i¢inde barindiran, yiyecek ve iceceklerin
tarihsel siire¢ igerisinde tasidigi tiim 6zelliklerin detayli olarak anlasilmasini, uygulanmasini

ve bunlar1 gelistirerek glinlimiiz kosullarina uyumlu hale getiren bir bilim dalidir.

Zahari, Jalis, Zulfifly, Rodzi ve Orhman (2009) gastronomi biliminin iligkili oldugu

diger alanlar1 asagidaki sekil ile vurgulamiglardir.
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Sekil 2.1 Gastronomi Biliminin ¢oklu disiplin modeli
Kaynak: Zahari, Jalis, Zulfifly, Rodzi ve Orhman (2009).

&
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Her bilim dali gastronominin degisik yonleriyle baglantili oldugu ve her bilim dal
farkli yonleriyle gastronomiye katki sagladigi i¢in gastronominin ¢ok disiplinli bir yapiya
sahip oldugu sdylenebilir (Oney, Bahge ve Yiiksek, 2013). Gastronomi yiyecek ve icecekle
ilgili oldugu kadar insanla da ilgilidir. Dolayisiyla insanin tarihi, kiiltiirii, psikolojisi gibi
faktorlerden uzak olmayan biitiinsel bir bakis acisiyla tanimlanmalidir (Gillespie ve Cousins
2001). Gastronominin kisisel bir yeme i¢gme davranisindan 6te sosyal bir yani oldugu

seklinde genisletilmis yaklagimlar da bulunmaktadir.

Tim bakis agilar1 ve tanimlamalarin ortak yonleri ele alindiginda gastronomi yemek
kiltliriiniin temelini olusturan yiyeceklerin hazirligi, pisirilmesi, servisi ve sonu¢ olarak
tadim asamalarin1 kapsayan bir sanat ve bilim dalidir. Her bilim dalinin oldugu gibi
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gastronominin de belirli kurallara dayanmasi gerekmektedir (Sarnsik ve Ozbay, 2015).

2.2. Gastronominin Tarihcesi

Gastronominin tarihgesi incelendiginde atesin icadi, bugdayin 6giitiilmesi, avcilik ve
yerlesik hayat gibi faktorler bu tarihsel siirecin ydnlendirilmesine etken olmustur. (Ozgen,
2016). Kelime olarak “Gastronomi” ilk olarak Antik Yunan’da karsimiza c¢ikmaktadir.
“Gastronomia” adli yemek kitabinin MO. 4. yy. da Yunan késif ve gezgin Archestratus
tarafindan yazilan en eski yemek kitaplarindan biri oldugu aktarilmaktadir (Hunter ve
Koukouzika 2015). Fransa’da Brillant-Savarin Gastronomiyi resmi ¢aligmalarinda
kullanarak tanimin1 “insan beslenmesiyle ilgili her seye iliskin anlasilabilir bilgi” olarak

yapmuistir (Kivela ve Crotts 2006).

2.3. Gastronomi Tiirleri

Gastronomi ¢esitleri, gastronominin teorik ve pratik altyapisi hakkindaki bilgileri
icermektedir (Iskin, 2020). Olduk¢a genis bir kavram olan gastronomi bir¢ok disiplinle
iligskili olmasinin yaninda, kendi igerisinde de birtakim tiirlere ayrilmaktadir. Bunlar
Harrison (1982) tarafindan uygulamali (pratik), teorik, teknik, besin gastronomisi ve

molekiiler gastronomi olmak iizere dorde ayrilmaktadir.

2.3.1. Uygulamah (Pratik) Gastronomi

Uygulamali gastronomi yoresel, bolgesel, ulusal veya uluslararasi gastronomide
yemeklerin iiretimini pisirme Oncesinden tiiketime kadar ki biitiin siireglerini, estetik
unsurunu 6n planda tutarak teknik ve standartlar 6l¢iistinde ele alan bir gastronomi teknigidir
(Akgol, 2012). Uygulamali gastronomi daha basit haliyle yiyecek ve i¢eceklerin iiretimini
kapsayan islemlerden olusmaktadir (Iskin, 2020). Yiyecek ve igeceklerin gesitli iilkelerde
kullanildig1 gibi yemeklere, meniilere ve beraberindeki igeceklere donistiiriilmesi
uygulamali1 gastronominin uzmanlik alanlarindan biri olup, seflerin, yiyecek ve icecek

profesyonellerinin de aktif oldugu bir alandir (Babazade, 2020).



2.3.2. Teorik Gastronomi

Ayrica gastronomide verimlilik ve basari gibi unsurlari en st diizeye ¢ikarmak i¢in
yapilmasi gereken g¢esitli prosediir ve yontemlerle teorik gastronomi ilgilenmektedir
(Hegyes, Mate, Vafaei ve Farkas, 2017). Babazade (2020)’ye gore gastronomi bu prosediir
ve yoOntemlere goOre basariyr elde etmek i¢in yapilmasi gereken her tiirlii faaliyeti
icermektedir. Fiziksel siirecler i¢in teorik planlama, yapilmasi gerekenler, meniiler,
yemekler ve igeceklerin formiile edilmesi ve hazirlanmasi da teorik gastronominin bir
pargasint olusturmaktadir. Boylece uygulamali gastronomide bulunan tekniklerin, yazili
veya gorsel materyallere doniistiiriilmesi, teoriye aktarilma ¢abasi ortaya ¢ikmaktadir (Iskin,
2020). Yemeklerin iceriklerinin diizenlenmesi, eski ve geleneksel olanlarin moderniyle
birlikte formiile edilmesi gibi konular da teorik gastronominin ¢alisma alanlarina
girmektedir (Oney, 2013). Teorik gastronominin her tiirlii yemek tarifleri, yerli ve yabanci
yemek kitaplar ile teorik ve uygulamali alanda farkli yazilara odaklanan sistem ve siiregler

biitiiniiyle ilgilidir (Iskin, 2020).

2.3.3. Teknik Gastronomi

Titizlik gerektiren teknik gastronomi uygulamali gastronominin temelini
olusturmaktadir (Babazade, 2020). Bu gastronomi ¢esidi kii¢iik 6l¢ekli isletme ile seri tiretim

arasindaki ince ¢izgiyi de gostermektedir (Iskin, 2020).

Evlerin mutfaklarinda belli sayida birey i¢in hazirlanan yemeklerin ¢ok fazla sayida
kisi i¢in hazirlanip hazirlanmayacagi ile teknik gastronomi ugragsmaktadir (Iskin, 2020). Bu
anlamda biiylik yiyecek ve icecek isletmelerinin (otel veya restoran) kurulma sathasindan
tilketim asamasina kadar gecen biitiin siireglerin teknik acidan incelenip gelistirilmesine
kadar ¢ok boyutlu c¢abalar1 kapsamaktadir (Kilighan, 2019). Bu c¢abalar isletmenin
kurulusundan sonraki basarisini da etkileyecek kadar kritik bir 6neme sahiptir (Iskin, 2020).
Oney (2013)’e gore teknik gastronomi uygulamali gastronominin altinda ve bir pargasi
olarak degerlendirilmektedir. Uygulamali gastronomi teorik gastronomiyi pratige dokmekte,
bu islem sirasinda da iiretimle ilgili her tiirlii konuda teknik gastronomiden yararlanilmakta
ve ayrica satis analizi, hizli yemek, pisir dondur, vakumlama, gida giivenligi ve pisir sogut
gibi teknikler, teknik gastronomi baglaminda gelistirilen hususlar olarak ©6n plana

¢cikmaktadir (Iskin, 2020).



2.3.4. Besin (Gida) Gastronomisi

Besin (Gida) gastronomisi, yiyecek ve iceceklerin yani sira bunlarin iiretilmesi ile de
ugragsmaktadir (Iskin, 2020). Temel olarak, sarabin ve diger igeceklerin, yiyeceklerle ilgili
rollinii, her ikisinden de alinacak keyfi en iist diizeye ¢ikarmak i¢in uyumlastirmaktadir
(Babazade, 2020). Yani i¢eceklerin gidalardan elde edilen hazzin arttirilmasindaki rolleriyle
ilgilenmektedir (Hegyes ve digerleri, 2017). Besin gastronomisi, hem yiyecek-i¢eceklerin
hammaddeleri hem de bunlarin uyumuyla ilgilidir. Temel olarak, sarabin ve diger i¢eceklerin
gida tliketimindeki rolii, her ikisinden de elde edilen keyif ve bu keyfin en iist diizeye
cikarilmasi i¢in uyumlastirma cabalar1 besin gastronomisinin gorevleri arasindadir (Iskin,

2020).

Besin Teorik Uygulamali Teknik

Gastronomisi Gastronomi Gastronomi Gastronomi

Sekil 2.2. Gastronomi Tiirleri Arasindaki Iliski
Kaynak: Iskin (2020).

Teknik gastronomi bu iligskisel dongiiniin icerisindeki en 6zel konudur. Besin
gastronomisi ise digerlerini igermesi bakimindan en kapsayici gastronomi ¢esididir. Ayrica
gastronominin uygulanabilmesi i¢in teorinin sart oldugu diisiincesiyle teorik gastronominin

de uygulamal1 gastronomiyi kapsadig diisiiniilmektedir (Iskin, 2020).

2.4. Gastronomi Turizmi

Insan hayatinin en 6nemli 6gelerinden olan yiyecek ve igecekler gastronomi ve turizm
kavramlarini zamanla birbirlerine baglamistir (Erol, 2020). Turistlerin yemek ihtiyaclar1 ve
bu ihtiyaclar1 dogrultusunda yoresel yemekleri deneyimleme istekleri gastronomi ve turizmi

birlikte kilmistir (Cohen ve Avieli, 2004).

Gastronomi seyahat sonrasit edinilen tecrilbbenin ayrilamaz bir pargast olarak
degerlendirilmektedir (Aslan Giineren ve Coban, 2014). Gastronomi kiiltiirel, sosyal ve
cevresel etkilere gore yiyecek-iceceklerin ne zaman, nerede, ne sekilde ve nasil bir bilesimle

tikketilecegine dair Oneriler sunmaktadir (Akgiin, 2020). Bu baglamda yeme-igme



faaliyetlerine iligskin gastronomi anlaminda bazi normlarin gelistigi ve cesitli kurallarin

bulundugu anlasilmaktadir (Caliskan, 2013).

Ozmenli (2020)’ye gdre gastronomi turizminin giiniimiizde iki ana oda@
bulunmaktadir. Birincisi gastronomi, yolculuk, kalis siiresi ve doniis dahil turizmin ayrilmaz
bir parcasidir. Ikincisi ise gerekli sartlar géz 6niine alindiginda yiyecekler dogas1 geregi
yolculuklar i¢in odak noktas1 haline gelmektedir (Westering, 1999). Gastronomi turizminin
her gecen giin bliyliyen egiliminden yararlanabilmek ig¢in; gastronomi ipuglarinin nasil
degerlendirildigi, gastronomi turistlerini cekmek ve devamliligin olusabilmesi i¢in atilmast
gereken adimlar1 tam olarak anlamak ve planlamak gerekmektedir (Silkes, Cai ve Lehto,

2013).

2.5. Gastronominin Turizme Katkilan ve iliskisi

Gastronomi ve Turizm {izerine yapilan arastirmalar incelendiginde; gastronomi
turizmi, gastronomi ile ilgili turist davraniglar1 gibi konularin gastronominin turizme

katkilar1 ve iligkisi kapsaminda yer aldig1 goriilmektedir (Ozmenli, 2020).
Gastoronominin turizme katkilar1 su sekilde siralanmaktadir;
e Yiyecegin bolgenin tanitiminda c¢ekici olmasi
e Tarim ve ekonominin gelismesine olanak tanimasi
e Yerel acidan kiiltiiriin bir arac1 olmasi
e Turistlerin yasayacagi deneyimin 6nemli bir parcasi olmasi

Henderson (2009)’a gore turistlere gastronomik ac¢idan sunulan yiyeceklerin, turistik
bir yiyecek olarak goriilmesi, pazarlanabilir diizeyde olmasi gibi etkenler o bdlgenin

gastronomik agidan gelismesine olanak tanimaktadir.

Horng ve Tsai (2012) ve Shenoy (2005) ’a gore yiyecekler ve yerel mutfaklarin
bolgelerinin farkli olmasinda, diger destinasyonlar ile yarigma igerisine girmesinde, farkl
irlinlerin ortaya ¢ikmasinda gastrnomi 6nem arz etmektedir (Hormg ve Tsai, 2012; Shenoy,

2005).

Mak, Lumbers, Eves ve Chang (2012)’e gére Singapur, Avusturya, Fransa ve Italya
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gibi tlkeler, kendi iilkelerinin farkli bolgelerinde bulunan yiyecekleri farklilasma araci
olarak kullanmaktadir. Baloglu ve McCleary (1999) tarafindan yapilan bir arastirmada yerel
yiyecek ve mutfak cekiciligi agidan 448 turistin; 5 iizerinden Italya icin ortalama degeri
4.45°tir. Bu degeri Tiirkiye (4.09), Yunanistan (4.00) ve Misir (3.41) takip etmistir. Elde
edilen bu verilen turistlerin belirli bir destinasyonu ziyaret etmenlerinde dnemli olarak

goriildiigli sonucuna ulagilmistir.

Enright ve Newton (2005) tarafindan yapilan arastirmada, yerel yiyecek ve mutfak
acisindan turistlerin belirli bir destinasyon se¢iminde; Hong Kong’un ikinci, Bangkok’un

dordiincii ve Singapur’un icin de besinci dnemli destinasyon oldugu sonucuna ulagilmistir.

Heung ve Qu (2000) gore Hong Kong’u ziyaret eden 522 Japon turistin genel anlamda
memnuniyet diizeylerini en ¢ok etkileyen iki faktdriin; konaklama ve yerel yiyecekler oldugu

sonucuna ulagmislardir.

Charters ve Ali-Knight (2002)’a gore, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel degerlerin

gelismesinde gastronomi turizminin paydaslari etkili olmaktadir.

Kivela ve Crotts (2006) tarafindan yapilan bir arastirmada gastronominin; turizm
endiistrisine, turistlere, yerel halka ve {iireticilere ¢esitli diizeylerde katkida bulundugu ifade

edilmektedir.

2.6. Gastronomi Turizminin Amagclar ve Islevleri

Ekici (2020)’ye gore bir destinasyonda sunulan yeme-igme olanaklar1 turistler adina
basli basina bir tercih sebebi olabilir. Ayrica turistlerin 6ncelikli amaci farkli bir aktivite olsa
dahi yorelerin gastronomi iriinleri agisindan zenginligi ya da farkliligi destinasyonlar
arasinda secimi etkileyen bir faktordiir. Bu bakimdan gastronominin ziyaretgiler i¢in birincil

ya da ikincil faktor oldugu sdylenebilir (Quan ve Wang, 2004; Okumus vd., 2007).

Dogal turizm arz unsurlar1 yoniinden eksik ya da yetersiz olan bolgeler i¢in gastronomi
turizmi destinasyonun pazarlanmasini1 saglayacak alternatif bir firsattir (Povey, 2011).
Ayrica gastronomi turizmi destinasyonlara ti¢ onemli katki saglamaktadir (Quan ve Wang,

2004):

e Gastronomi turizmi destinasyonlarda kirsal turizmi gelistirmek ve ayni
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zamanda tarim ekonomisini canlandirmak i¢in kullanilabilir.

e (QGastronomik {riinleri bulunan destinasyonlar; turlara, yeme-igme
festivallerine ev sahipligi yapabilir ve gastronomiden yararlanarak destinasyon

imajinin geligimini artirabilir.

e Gastronomi iiriinleri diger ¢ekiciliklerin icine serpilerek destinasyon ¢ekiciligi

yiikseltilebilir.

Gastronominin destinasyon pazarlamasinda ne gibi bir rolii oldugunu inceleyen bir
calismaya gore (Du Rand ve Heath, 2006), turistlerin gdziinde bir milletin kimligini ortaya
koyan en 6nemli unsur yiyecek-igecektir. Ayrica gastronomi pazarlama karmasinda siklikla

kullanilmadigindan dolay1 birtakim 6neriler sunulmustur.

Gastronomi turizminin gelismesiyle destinasyon ¢ekiciligi artabilir ya da gastronomi
bir nis {liriin olarak gelistirilebilir. Bu gelisimin saglanmasi i¢in bolge ile mutfak ya da sarap
turizminin iligkilendirilmesi ve ortaklik kurulmasi gerekmektedir. Niagara bolgesi (Kanada)

ornek gosterilebilir (Telfer, 2000).

Bir marka meydana getirebilmek i¢in yiyecek-icecek seciminde aligilagelmisin digina
cikilabilir. Ornek olarak Voss sehrinde (Norveg) koyun kafas1 yemegi gosterilebilir (Povey,
2011).

Yiyecek-icecek hakkinda temalar olusturulmalidir. Ciinkii gastronominin 6nemli
olmasinin sebeplerinden biri diger alternatif turizm gesitlerinden farkli olarak genellikle tiim
y1l herhangi bir zamanda arzinin miimkiin olmasidir. Belli bir mevsimi ya da zamani yoktur
(Kivela ve Crotts, 2005). Ayrica yeme-igme kiiltiirii insanlarin kutlama yapmalarinda,
sosyallesmelerinde, eglenmelerinde ve yeni kiiltiir ve mutfak arayislarinda 6nemli rol

oynamaktadir (Mitchell ve Hall, 2003).

2.7. Gastronomi Turizminin Tiirk Turizmi I¢indeki Yeri ve Onemi

Tiirkiye turizm i¢in oldukca 6nemli bir cografya ve kiiltiire sahip olmasina ragmen
ziyaret eden turistler genellikle gezi-eglence amaci tasimaktadir (Tiirkben, Giil ve Uzar,

2012).
Ozmenli (2020)’'ye gore Tiirkiye gastronomi turizmi agisindan olduk¢a zengin
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degerlere sahip olmasina ragmen hala istenilen potansiyeline ulasamamistir. Turizm
kapsaminda degerlendirildiginde Tiirkiye’nin tanitimi en ¢ok deniz-kum-giines tcliisii
tarafindan yani kiy1 kesimleri i¢in yapilan gezi-eglence ile yapilmaktadir. Diger turizm
cesitleri ise bunun golgesinde kalmaktadir. Tiirk turizminin gezi-eglence disinda tiim yila ve
iilkeye yayilabilmesi agisindan gastronomik faaliyetlere gereken Onemi vermesi

gerekmektedir.

Tirkiye’nin gastronomi turizmi potansiyeline ait giiclii ve zayif yonleriyle, sahip

oldugu firsat ve tehditler SWOT analiziyle belirlendiginde;

Gigli yonleri; geleneksel yemek kiiltiirli, yiyecek cesit zenginligi, bolgesel mutfak
cesitliligi, sarapcilik, sektorel kurumlar, {niversitelerdeki gastronomi boliimlerinin

bulunmasi,

Zayif yonleri ise; pazarlama plam eksikligi, gastronomi turizmine fayda saglayacak
turlarin az olmasi, kamu ve 6zel sektor arasinda iletisimsizlik ve ikna etme faaliyetlerinde

yetersizlikler olarak belirlenmistir (Giizel Sahin ve Unver, 2015).
Gastronomi turizminin ulusal katkilarindan bazilar1 asagida verilmistir (Oney, 2013):
e Ulusal gastronomiyi ve turizmi karsilikli tesvik eder.
e Ulusal gastronomi ve turizm stratejilerinin belirlenmesini saglar.
e Devlet destegi alir.
e Ulusal marka gelistirmeye yardimci olur.
e Ekonomik agiklarin kapanmasina yardimer olur.
e Biiyiime potansiyeli olan piyasa sunar.
e Artan satiglar araciligiyla vergi gelirlerinin artmasini saglar.
Gastronomi turizminin bélgesel katkilari ise su sekildedir (Oney, 2013):
e Bolgesel gastronomiyi ve turizmi karsilikl tesvik eder.
e Bolgesel gastronomi ve turizm stratejilerinin belirlenmesini saglar.

e Yerel liretici aglarinin olusturulmasina yardimer olur.
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e (iftei ve liretici pazarlariin kurulmasina yardimer olur.

e Sokak satis tezgahlari, ¢iftlik veya fabrikadan, mahzenlerden dogrudan satig

yapilmasina yardimci olur.
e Tiiketici ve restoranlara dogrudan satig imkan1 verir

e Miisteri sadakati yaratmay1 saglar.

2.8. Diinya’da Gastronomi Turizmi

Gastronomi, kiiltiirel ve ¢agdas bir deger olarak goriilmektedir. Tatil denince ilk akla
denizin, kumun ve gilinesin akla gelmedigi bolgelerde gastronomi turizmi o bolge i¢in ciddi

bir alternatif gelir kaynagi olarak kendini gostermektedir (Ding-Alacam, 2019).

Ulkeler genelinde genel turizm politikalarmdan ayr1 olarak gastronomi turizmi {izerine

de turizm politikalar1 olusturulmaktadir (Baydan, 2018).

Gastronomi turizminde Avrupa ilkelerinin zeytin ve sarap agirliginda; Akdeniz
Mutfagi 6n plandadir. Buna bagli olarak Ispanya, Italya 6nemli gastronomi turizm
bolgeleridir. Ulkemiz ise rekabet durumuna gore diger iilkelerin sahip oldugu zeytin ve sarap
temelli rekabette, iriinlerin yetistigi bolge olan Ege Bolgesi ile rekabet edebilir oldugu

goriilmektedir (Gokdeniz, Erdem, Ding ve Celik Uguz, 2015).

Ispanya’nin 6nemli turizm sehirlerinden Barcelona’da turizm gelirlerinin %30 unun
gastronomi turizminden saglandigi ve yillik turist popiilasyonunun 60 iilkeden yaklasik 200
bin turist oldugu goriilmektedir (Soner, 2013). Bu tip seyahatler hem gastronomi turizminin
ekonomik katkis1 adina 6nemlidir hem de seyahate konu olan iilkelerin kimligini, kiiltiiriinii
tanima ve tanitmada Onemli oldugu gorilmektedir (Giirs, 2007; Gastronomi Turizmi

Dernegi, 2017).

Insanlarin, fizyolojik ihtiyag olarak degerlendirmenin 6tesinde farklilik arayist iginde
oldugu giinlimiiz sartlarinda, bir alternatif turizm ¢esidi olan gastronomi turizmine verdikleri
Oonem hizla artis géstermeye devam etmektedir (Akgol, 2012). Bu durum iilkeler arasinda
rekabete neden olup, gastronomi alaninda kendilerini kanitlamis olan Italya, Fransa ve
Ispanya basta olmak {izere gastronomi turizmine dnem veren; Cin, Malezya, Endonezya,

Hong Kong, Singapur, Tayland, gibi iilkeler, kendi mutfaklarini 6n plana ¢ikartmak i¢in caba
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harcamaktadirlar (Aslan, 2010; Kaplan, 2018). Ayrica sarap turizminde 6n planda olan
iilkeler; Fransa, Italya, ispanya, ABD (Kaliforniya), Avustralya ve Almanya’dir. Bunun
yaninda Fransa, Isvicre, italya ve Hollanda ise diinya peynir turizminde énemli bir konumda
yer almaktadir (Eren, 2018). Avrupa’da gastronomi alaninda en ¢ok turlarin diizenlendigi
iilkeler Italya, Ispanya, Portekiz, Fransa ve irlanda’dir. Diizenlenen bu gastronomi turlarma

ait gerceklestirilen faaliyetler sunlardir (Dogan, 2018):
e Yerel peynir lireticilerine yapilan ziyaretler ve peynir tiretim faaliyetleri,
e Kursal bolgelerde yetisen mantarlari toplama faaliyetleri,
e Yerel pazarlara diizenlenen geziler,
e Zeytinyag liretim yerlerine diizenlenen etkinlikler,
e Ascilik egitimleri,
e Degisik pisirme yontemlerinin bulundugu restoranlara olan gezintileri,
e Uziim bag1 gezileri, bag bozumu faaliyetleri,
e Sarap lireticileri tesislerine yapilan geziler ve sarap tadimu,
e Yiyecek ve icecek lizerine diizenlenen yerel festivallere diizenlenen etkinlikler,

e Ev ortaminda diizenlenen yemek kurslarini, acenteler araciligi ile

gerceklestirmek.

Eroglu (2020)’ na goére giiniimiizde imkanlarin(teknoloji, ulagim, altyapi, {riin
cesitliligi) artmasi sonucu turizm potansiyeline sahip tlilke ya da bolgelerde turizm, evrensel
bir nitelik kazanmakta, kiiresel ve yerel kiiltiiriin etkilesim i¢inde oldugu bir ortam
olusmaktadir. Bunun sonucunda turistik bolgeye ya da iilkelere olan ilgi de artis
gostermektedir. Turizm pazarinda yeni yer alan iilkeler basta olmak iizere kiiltiirel ve yoresel
zenginliklere sahip {ilkeler ya da bdlgeler ileriki yillarda daha da 6nem kazanabilecektir

(Hacioglu, Girgin ve Giritoglu, 2009).

Internet izerinde 6zel ilgi turlarmi arastiran bir anket, gastronomi turlari ve iinlii sarap
turlar diizenleyen ¢ok sayida tur operatorleri oldugunu gostermektedir. Bu aragtirmaya gore

tur acenteleri gastronomi turlarinda as¢ilik okullarina, yoresel mutfaga sahip restoranlara,
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inlii seflerin bulundugu mekanlara; kahve, ¢ay, ¢ikolata ve sarap severler i¢in, bu {iriinlerin
tiretim ve satisinin yapildig1 yerlere ziyaret imkani sunmaktadirlar (Shenoy, 2005). Bu
sayede ozel ilgi turizmi adi1 altinda gergeklestirilen bu seyahatler sayesinde iilke ve yerel
bolge tanitim1 yapilmakta olup, bu alanda meraki1 olan daha ¢ok turistin destinasyona ziyaret
gerceklestirme olasiligl artis gosterebilmektedir. Turistler gittikleri tilkelerdeki lezzetlerin
recetelerini alarak kendi tilkelerinde de bunu kullanabilmekte olup bu sayede iilke tanitimina
katk1 saglamaktadirlar (Kiigiikaltan, 2009). Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO)’ niin,
gastronomi turizmine yonelik yaptig1 arastirmalar dogrultusunda, turistler hakkinda elde

ettigi bazi veriler asagida verilmektedir (TURSAB Gastronomi Turizmi Raporu, 2015):
Turistlerin %88,2’°si yemegin olduk¢a 6nemli bir unsur oldugunu belirtmektedir.

Kiiresel turizm gelirleri kapsaminda yeme-icme harcamalari, toplam harcamalarin

%30’nu olusturmaktadir.

Gastronomik faaliyetlere en ¢ok katilan {ilke ABD’dir ve 17 bin 879 kisi gastronomi

turizmi sektoriine hizmet vermektedir.

Turistlerin sadece %11,8’1 yeme i¢gme olarak degerlendirilecek her tiirlii faaliyetin

destinasyon se¢iminde etkili olmadig1 belirtmektedir.

Gastronomi faaliyetlerini yiiriiten isletmelerden yaklasik %801, yemek etkinlikleri

amaciyla iirlin tirettigini belirtmektedir.

2.9. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi, Tiirkiye’de daha az gergeklestirilen bir turizm faaliyeti olarak
degerlendirilmektedir. Gelisimi daha c¢ok yerel kurum ve kuruluslarin kendilerine ait

cabalartyla saglanmaya calisilmaktadir (Ekici, 2020).

Gastronomi Turizmi Raporu’na gore agirlikli olarak Adana, Gaziantep, Hatay, Mardin
ve Sanliurfa sehirlerinde gelistirilmeye ¢alisilan ve i¢ turizm niteliginde olan bu illerin yerel
mutfaklari, zamanla basta Japonya olmak iizere Uzakdogu pazarmni hedeflemektedir

(TURSAB Gastronomi Turizmi Raporu, 2015).

Yiizlerce yillik ge¢misi, bulundugu cografya ve topraklarinda barindirdigi farkl

kiltiirlerin de etkisiyle siirekli gelisen ve zenginlesen Tiirk mutfagi, Diinyadaki en essiz
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mutfaklardan bir tanesidir (Dogdubay ve Giritlioglu, 2008; Uyar ve Zengin, 2015; Cavus,
Isik ve Yalcin, 2018). Diinya mutfaklar1 siralamasinda {i¢iincii sirada olan Tiirkiye, sahip
oldugu yiyecek icecek cesitliligi sebebi ile ¢gekim yeri olusturabilecek bir kapasiteye sahiptir
(Akgiin, 2020). Yedi ayr1 bolgenin birbirinden 6nemli ve farkli lezzetlerini barindiran Tiirk
mutfagi, cografi Ozellikleri ve iklimi nedeniyle Akdeniz mutfag kategorisinde
degerlendirilmektedir (Blylikipekei, 2019). Fransa ve Cin’den sonra Tiirk mutfagi, diinya
tizerindeki en zengin ve besleyici lic mutfak arasinda yer almaktadir (Comert, Kizilkaya ve

Durlu-Ozkaya, 2009).

Zengin ve koklii bir mutfaga sahip olmasinin yani sira gastronomi turizmi bakimindan
sahip oldugu degerler 1s18inda diinya {izerinde Onemli bir gastronomi destinasyonu
potansiyeli olan Tiirkiye, hak ettigi degeri gorememis olup gastronomi kavrami iilkemizde
ancak son zamanlarda yayginlasmaya baslamistir (Uyar ve Zengin, 2015). Literatiirde var
olan ¢aligmalara gore ziyaretgilerin %20 ila 25'inin gastronomi turizmi amaciyla tilkemize

seyahat ettikleri belirtilmektedir (Giizel Sahin ve Unver, 2015).

Yerli pazarlama ve tanitim faaliyetlerinde bulunulmamasi, iilkemizle ilgili pazarlama
calismalarinda genellikle deniz kum giines iicliisiine yer verilmesi bunun en Onemli
sebeplerindendir (Uziimcii, 2018). Karakas (2020)’a gore Tiirkiye’ye 6zgii bircok yemek
diinya mutfaginda kendini kanitlamig olup bir¢ok diinya iilkesi mutfagiyla yarisacak
potansiyeldedir. Yerel gastronomi degerlerine ait ilginin artmasiyla yerel gastronomi

degerleri de ortaya ¢ikarilarak degerlendirilmeye baglanmstir.

Gastronomi  turizmi  kapsaminda  yapilan  etkinlikler  bolgesel  olarak
degerlendirildiklerinde s6z konusu destinasyon icin biiylik Onem arz etmektedir.
Siirdiiriilebilirlik agisindan yapmis oldugu olumlu etki sayesinde stratejik olarak bir deger
kazanmakta boylece destinasyonun turizme kazandirilmasi noktasinda etkili olmaktadir
(Bucak ve Araci, 2013). Bu baglamda TURSAB (Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi), ulusal
diizeyde gastronomi turizminin gelistirilebilmesi i¢in bazi 6nerilerde bulunmustur. Bunlar

(Sancak, 2018);

e Zengin bir mutfak kiiltiirine sahip olan Tiirkiye’nin kesinlikle bir gastronomi

haritasinin olusturulmasi,

e Daha ¢cok Uzakdogu iilkelerinden baslayan gastronomi turlarinin diger iilkelere
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de yayginlastirilmasi ¢abalarinin ¢ogaltilmast,

Yeme ve igmeye yonelik ulusal ve uluslararasi festivallerin siirekli olarak

giindeme taginmasi,
Il bazinda yerel lezzetlerin 6neminin daha sik ortaya ¢ikarilmast,

Ascilik iizerine agilan okullarin ve gastronomi alaninda programa sahip

yiiksekdgretim kurum ve kuruluglarinin sayilarinin artirilmast,

2.10. Ankara’da Gastronomi Turizmi

Tuna ve Ozyurt (2018)’a gdre Ankara ilindeki turizm arz kaynaklar1 asagidaki gibi

stralanmistir (Ankara Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2018);

Tarih turizmi (Anitkabir, Ankara kalesi ve ¢evresi, August Tapinagi, Roma

Hamami, Gordion vb.),

Inang turizmi (basta Hac1 Bayram Veli Camisi olmak iizere 27 farkli cami ve

tiirbe),
Kongre turizmi,
G0l turizmi (Kesik koprii baraj golii, Mavi gol, Kurt bogazi baraj1 ve Karagol),

Kamp ve karavan turizmi (Esenboga Airport Hotel Karavan Alani, Yayla

Mokamp, Hosebe Kamp Karavan Alani),
Kis turizmi (Elmadag),

Kus gozlemciligi,

Termal turizm,

Bitki inceleme,

Dag ve doga yiiriiylisii (Kizilcthamam-Camlidere Jeoparki, Soguksu Milli
Park1),

Yaban hayati,
At biniciligi,
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e Yamag parasliti,
e Yayla turizmi vb.

Ankara 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii (2007)’ne gére, bir¢ok turistik destinasyona
gore Ankara’nin turizm destinasyonunun olduk¢a zengin oldugu ifade edilmektedir. 2017
yilinda 182.269’u yabanci, 257.983’1 yerli olmak {izere toplam 440.252 turist Ankara’y1

ziyaret etmistir.

Ankara ilinde yapilan gastronomik etkinliklerden bazilar1 asagidaki sekilde

siralanmaktadir (Ozmenli, 2020);
e Haziran ayinin son haftalarinda Ayas Dut Festivali gergeklestirilmektedir.
e Eyliil ayinda Beypazar1i Havug Festivali gerceklestirilmektedir.
e Ekim aymin ilk haftasinda Giidiil Uziim Festivali gerceklestirilmektedir.
e Eylil ayinda Celtik¢i Belediyesi tarafindan Piring Festivali yapilmaktadir.

e Agustos aymin 2. Haftasinda Kizilcahamam, Yenikent Kavun Festivali ve

Kiiltiir Senlikleri diizenlenmektedir.
e Haziran ayinda Giidiil Kiraz Festivali diizenlenmektedir.
e Agustos ayinda Sereflikoghisar Tuz Festivali gerceklestirilmektedir

e Kutlu diigiin Gozleme Ayran Kiiltiir ve Sanat Festivali ise Eyliil ayinda

dizenlenmektedir.

Farkl1 yorelerin kendi degerlerine sahip ¢ikmasi agisindan cografi isaretleme 6nemli
yer tutmaktadir (Tuna ve Ozyurt, 2018). Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2017)’na gore
cografi isaret kavramini; belirli bir niteligi olan ve belirli bir bolgeden kaynaklanan {inii veya
diger o6zellikleri ile biitiinlesmis olan {iriinii niteleyen isaret olarak tanimlanmaktadir. Tiirk
Patent ve Marka Kurumu (2017) cografi isaret kavramini mense ve mahre¢ olmak tizere iki

gruba ayirmistir.

Gelismis ve gelismekte olan iilkeler i¢in cografi isaret kavrami ulusal ve uluslararasi

diizeyde 6nemli rol oynamaktadir.

Avrupa, ABD ve gelismis lilkelerde cografi isaretlere ait pazar biiytikliigii 200 milyar
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dolar1 agsmustir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2017). Ayn1 zamanda bu isaretler yoresel
tirtinleri koruma amaci tagimakta ve yerel baglamda kalkinmaya da olumlu yonde katkilar
saglamaktadir (Kan ve Giilgubuk, 2018). Tiirkiye'de su ana kadar yaklagik 985 gastronomik
irlin cografi isaret almistir. Bunlardan 7 tanesi ise Avrupa Birligi tarafindan tescillenmistir
(Tiirk Patent ve Marka Kurumu). Ankara ilinde ise Ankara Tavasi, Ankara Doneri ve Ankara
Simidi, 2014 yilinda Tiirkiye’de tescilli cografi isaretler listesine giren iiriinler arasinda yer

almistir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2017).

Ankara Ticaret Odasi, 28-29 Nisan 2017 tarihlerinde Ankara'da "Cografi Isaretli
Uriinler Zirvesi" diizenlenmistir (Ankara Ticaret Odas1, 2017). Bu zirvede cografi isaretli
tiriinlerin ihmal edilen ekonomik degerine dikkat ¢ekilmis ve Tiirkiye'de cografi isaretler
konusunda farkindalik yaratmak amaci hedeflenmistir. Ayrica bu zirveye Ankara ve
Tiirkiye’de bulunan ydrelerin kendine has 6zgiin kiiltiirel degerlerinin standartlastirilmasi ve
isaretlenmesi konusunda farkindalik yaratilmigtir. Konuyla ilgili her tiirlii faaliyetin harekete

gecirilmesi i¢in farkli tartigmalar glindeme gelmistir.

19-21 Eyliil 2019 tarihleri arasinda 2. Uluslararasi1 Cografi Isaretli Uriinler Zirvesi
diizenlenmistir. Bu zirve de ise Ankara’ya ait Ankara Tiftigi, ipek igne Oyasi, Nallihan
Ortmesi, Tiftik Kece, Agat Tas1, Cubuk Tursusu ve Beypazari Kurusu gibi cografi isaretli

triinler Ankara Kalkinma Ajansi standinda yerini almistir (Ankara Kalkinma Ajansi, 2019).
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3. KAVRAMSAL ACIDAN GASTRONOMIK KIMLIK

3.1. Gastronomik Kimlik

Cok fazla tatil deneyimi yasayan turistler i¢in destinasyonun imaji, kiiltiirii ve
gastronomisine yonelik deneyimleri siklikla yasadiklarindan, bu deneyimler onlarin
kimliklerinin bir parcasi haline gelmektedir (Kivela ve Crotts, 2009). Turizm destinasyonlari
da ziyaret eden turistlerin benliklerinde ve kimliklerinde yer edinme ugrasisi i¢indedirler.
Bunun yaninda rakip turizm destinasyonlar1 ile de rekabet edebilmek i¢in ¢esitli turizm
tiriinlerini gelistirip ortaya ¢ikarmak zorundadirlar (Birdir ve Akgdl, 2015). Bu amaglar
dogrultusunda, giderek artan rekabet ortami nedeniyle destinasyonlar, mutfak kiiltiirlerini
ortaya ¢ikarmaya ¢abalamaktadir (Bekar ve Belpinar, 2015). Bu nedenle, mutfak kiiltiirii ve
yerel yiyecekler destinasyonlarin 6zgiinliigiine katki saglayan dnemli unsurlar arasindadir
(Serceoglu, 2014). Ozgiin bir turistik {iriin ortaya koyma amacindaki destinasyonlar ise sahip
olduklar1 yerel yiyecek-icecekleri, 6zglin yemek tarifleri, linlii sefleri ve diger gastronomik
unsurlariyla turist tiiketimi i¢in ideal bir kiiltiirel zemin olusturmaktadir (Kivela ve Crotts,
2005). Bu sayede, yiyecek ve igecekler araciligiyla destinasyon kimliginin benzersizlesmesi,
turistlerin  goziinde diger destinasyonlara gore kendini daha iyi konumlandirmasi
saglanmaktadir (Frochot, 2013). Ifade edilen gastronomik unsurlarm tamami hem
destinasyonun hem de i¢inde bulundugu toplumun kimliginin olusumunda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Eger yediklerimiz bizi olusturuyorsa, gastronomik unsurlar da destinasyonun

gastronomik kimligini olusturmaktadir (Richards, 2003).

Giile¢ (2020)’e gore gastronomik kimligin belirlenmesinde destinasyonun sahip
oldugu ¢evresel ve kiiltiirel faktorler etkili olmaktadir. Bu faktorler, yiyecek ve igeceklerdeki
hakim birlesenleri, dokular1 ve tatlar1 6nemli 6l¢giide etkilemektedir. Gastronomik kimligin
olusumunda bolgeye has kullanilan ek malzemeler, pisirme yontemleri ve geleneksel
teknikler 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu gastronomik siire¢, bazen yenilikler bazen de deneme
yanilma yoluyla gerceklesmektedir (Harrington, 2005). Bu tiir kimlik tanimlamalari
rekabet¢i turizm pazarinda destinasyonlara gastronomi turizminde Onemli avantaj
saglamaktadir. Ayn1 zamanda gastronomik kimlikleri 1yi bilen, isteyen ve begenen orta-iist

simif turistleri ¢ekmektedir. Destinasyonlar gastronomik kimliklerini metalastirmak ve
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mitkemmellestirmek adina bu kimliklerini kurumsallagtirmakta, mesrulastirmakta ve
tanitmaktadirlar. Giderek kiiresellesen diinyada yemek, bolgeler ve topluluklar arasinda en
onemli kiiltiirel farklilik noktalarindan birini olusturmaktadir. Ayni1 zamanda kiiltiirel

kimligin 6nemli bir kose tasidir (Giileg, 2020).

3.2. Gastronomik Kimligin Boyutlar:

Herhangi bir seye ait ayirt edici 6zellikler kimlik olarak tanimlanmistir (Rumments,
1993). Gastronomik kimlik ise; bolge kiiltiirlindeki mutfak kiiltiiriniin nasil meydana geldigi
hakkinda arastirmalara dayanarak ¢ikan bir olgudur. Gastronomik kimlik tanimi ve hakkinda
kapsamli bir calisma ilk kez Harrington (2005) tarafindan yapilmistir. ilgili calismada
gastronomik kimligin iki temel bilesenden olustugu belirtilmistir. Bu bilesenler; ¢evre ve
kiiltiirdiir. Asagidaki tabloda goriilecegi gibi ¢evre bileseninde; iklim, cografya, yoresel
iiriinler ve yeni olarak tanimlanan iriinlerin yoreye uyumu gibi faktorler yer almaktadir.
Kiiltiir boyutunda ise; tarihsel siirec, etnik ¢esitliligin diizeyi, deneme-yanilma yontemleri,

gelenekler ve gorenekler, inanglar ve sahip olunan degerler bulunmaktadir.

Tablo 3.1. Gastronomik Kimligin Bilesenleri
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Cevre Bilegenleri

Tklim Uriinlerin yetistirilmesinde etkili olan
meteorolojik kogullardir.
Cografya Balgenin bulundugu cofrafi konum ile

yiyecek iceceklerin vetistirilmesinde ve
olusumda etkili olan cografi kogullardur.
Yireve ait iiriinler Cografi iklimlerin etkisivle eskiden beri
yorede firetilmig ve ydreye has bir zellik
kazanmis firinlerdir.
Yeni Uriinlerin Yéreye Uyumu Ticaret ve teknolojinin gelismesiyle
bilgeve sonradan getirilen yivecek
igecekler drinlerinin bdlgenin cografi
vapisina uvum saglamasidir.

Kiiltiir Bilesenleri
Tarih Toplumlarin icinden gectikleri tarihsel
slirecin yeme igme aligkanlan ve
davranmislan Gizerindeki etkisidir.
Etnik Cesitlilil Bolgede vagayan ve farkli sosyokiiltiirel
dzelliklere sahip olan halklarm arasindaki
etkilesimin vivecek icecek kiiltiri
tizerindeki etkisidir.
Deneme- Yanilma Yiyecek icecek iriinlerinin deneme yamilma
volu ile kesfedilmesi ve pisirilmesidir.
Gelenelk ve Girenekler Bayram, festival gibi yemegin merkezde
oldugu vzun yillardir siire gelen
evlemlerdir.
Inanclar Din, insanlann neleri yemelerini ya da
vememeler: gerektifini belirleyen
inamglardir.
Degerler Yiyecek igecek iirlinlerine atfedilen
sembolik dnemdir.

Kaynak: Harrington (2005).

Bu faktorlerden olusan gastronomik kimlik bdolge kiiltlirliniin - yeme-igme
aligkanliklarin1 ve mutfagini yansitan ve rekabet avantajin1 saglayan énemli bir unsurdur
(Henderson, 2009). Bu ifadelere gore destinasyonun g¢evresel ve kiiltiirel faktorlerine sahip
yoresel yiyecek/igecek ve yemekler gastronomik kimligin ¢iktilarint olusturmaktadir.
Gastronomi ayni zamanda sosyal gruplarin tanimlanmasinda yer alan unsurlardan biridir
(Parasecoli, 2005). Kittler, Sucher ve Nahikian-Nelms (2011)’e gore gastronomi iiriinleri
insanlar tarafindan kullanilan iliski, topluluk veya diizen sembolleridir ve bu agidan kiiltiirel

kimligin yansimasidir.

Gastronominin gliniimiizde tiiketiciler lizerinde bireysel kimlik olusumunda da etkili
oldugundan bahsedilmektedir (Ignatov ve Smith, 2006; Povey, 2011). Tiiketilen yiyecek ve
icecekler bireyin eskiden kalma aligkanligi olabilecegi gibi bu aligkanligin zamanla
degismesi, degisen aligkanliklarin da bireyin kimligini degistirmesi miimkiindiir (Eren,
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2016). Ulkeler ve hatta kitalar aras1 ulasimdaki kolayliklar toplumlarin yasadig1 bolgenin
disindaki yeme-igme ve kiiltiirlere olan ilgisini artirmaktadir. Kiiresel anlamda son yillardaki
turist egilimi olan yeme-igmeye ve yoresel gastronomiye ilgi kimlik hareketlerinin sonucu

olarak degerlendirilebilir (Rao, Monin ve Durand, 2003).

Gastronomik kimligin taklit edilebilmesi oldukga giictlir. Bu durum destinasyonlara
rekabet avantaji saglamakla birlikte destinasyonlarin farklilastirilabilmesini ve ayirt edici
Ozelliklerinin ortaya konulmasini saglamaktadir (Giileg, 2020). Bdylelikle destinasyonu
ziyaret eden turistler yoreye Ozgii yiyecek ve icecekleri deneyimlemelerine olanak

verilmektedir (Kosker, Ercan ve Albuz, 2018).

Ekici (2020)’e gore yiyecek ve iceceklerin kiiresel bir kdy olarak ifade edilen diinyaya
yayilmasi, turizm sektorii i¢in firsatlar1 beraberinde tasimaktadir. Destinasyonlarin artik
daha kolay bir sekilde yoresel yiyecek/icecek ve kiiltlirlerini tiim diinyaya tanitmasi ve
pazarlamasi miimkiindiir. Kiiresellesmenin yoresel mutfaga olan talebi diisiirmedigi (Kearns
ve Philo, 1993) gbz oniinde bulunduruldugunda, yiyecek-igeceklerin destinasyonlar ile

iligkilendirilmesi ¢ok iyi firsatlar sunabilmektedir (Ekici, 2020).

3.3. Gastronomi Kiiltiirii

Gastronomi kiiltiirli, yemek pisirme yontemlerinde, kiiltiirde benimsenen gidalar ve
bunlarin kombinasyonlarinin, gida tiikketiminin uygulanmasinin yani sira yemek pisirme ve
yemek yeme siireclerine yansiyan kiiltiirel olarak spesifik normlar, ilkeler ve ornekler
sistemi olarak tanimlanmaktadir (Babazade, 2020). Gastronomi kiiltliriiniin yapis1 li¢
unsurdan olusmaktadir. Bunlar; mutfak ve yemek kiiltiirii ile gastronomi yansimasidir
(Kapkan, 2016). Mutfak kiiltiirii, yemeklerin teknolojik tarafini ve bu kiiltiirde gida iirtinleri
ile ilgili mevcut araglarin korunmasini saglayan yerlerini belirlemektedir. Mutfak kiiltiirti
alani, Uiriin se¢imini, bunlarin iglenme ve birlestirilme ilkelerini, hammadde anlamlarini, ayni
zamanda islemlerini belirleyen kurallar1 igermektedir (Kapkan, 2016). Babazade (2020)’ye
gore yemek kiiltiird, tikketim kiiltiiriiniin 6zel bir halidir. Yenmek i¢in yemek olusturulmakta
ve tiiketilmesi i¢in gereken sartlar pisirme islemi kadar kiiltiirel olarak sartlandirilmaktadir.
Yemek kiiltiirii, insan ve yemek arasindaki ve ayrica yemek yapan insanlar arasindaki iligki

kurallarin1 belirlemektedir (Kapkan, 2016).
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Gastronomi kiiltiirli maddi formda temsil edilemeyen ve bu nedenle ¢esitli olaylarla
temsil edilen zihinsel bir yapida ve bunlar arasinda, ulusal mutfak, yemek ve yemek pisirme
ile 1ilgili televizyon programlar1 yer almaktadir (Babazade, 2020). Yiyeceklerin
arastirilmasinda kiiltiirel bir yaklasim, yiyeceklerin bilimde ve kiiltiirde isleyisinin normatif
deger temellerinin analizi ile iligkili oldugu sdylenmektedir. Yapilan arastirmalar, gidanin”
gramer”’inin temelinin atildigin1 ve gastronomik isaretlerin bir “sozIigi” niin de
olusturulmakta oldugunu gostermektedir (Kapkan, 2016). Gastronomi kiiltiirii, yemek
pisirme ve yemek yeme seceneklerinin ¢esitliligini ve ayn1 zamanda beslenmenin anlamli

mekanizmalarini tanimlayan genel prensipleri temsil etmektedir (Babazade, 2020).

3.3.1. Gastronomi Kiiltiiriiniin Ozellikleri

Karmasgik bir fenomen olan gastronomi kiiltiirii, bir dizi 6zelliklere sahiptir: Toplumda
diizenleyici, normatif, deger odakli, disiplinli vb. islevleri gerceklestirmektedir (Kapkan ve
Lixaceva, 2008). Gastronomi kiiltiirii, bulundugu boélgenin kiiltiirel, cografi, ekoloji ve
ekonomik yapisina ve aynm1 zamanda tarihsel siire¢ i¢indeki degisikliklerine duyarli
olmaktadir (Babazade, 2020). Bu nedenle de gastronomi kiiltiirii her toplumda farklilik
gostermektedir. Bu da gastronomi kiiltlirlinlin toplumun kiiltiir seviyesini yansitan bir

ozelligidir (Kesici, 2012).

Bu bakimdan gastronomi kiiltiiriiniin kendine 6zgii 6zellikleri mevcut olmaktadir

(Golgeli, 2016). Bu ozelliklerden bazilar su sekildedir;

e Gastronomi kiiltlirii toplumun yasadigr cografi yerlere gore degisiklik

gostermektedir.
e QGastronomi kiiltiiriiniin sekillenmesi toprak yapistyla da uyum saglamaktadir.

e Gastronomi kiiltiiri  beslenmeyle de alakalidir. Bireylerin beslenme

bicimleriyle sekillenmektedir

e Gastronomi kiiltlirii bulundugu yerin iklimiyle alakali olarak, bitkilerle de

farklilik gostermektedir.

e Tarihsel gelisim nedeniyle gastronomi kiiltiirii sosyal yapiya gore degisiklik

gostermektedir.
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Gastronomi kiltiirii gelenek ve goreneklerden etkilendigi i¢in, her toplumun

kendine 6zgii 6zel gilinleri ve torenleri farkindalik yaratmaktadir.
Gastronomi kiiltiirii yoreye 6zgili damak zevkini ortaya koymaktadir.

Gastronomi kiiltiirlinii olusturan 6geler bazen farkli bolgelerden getirilse de

yapim agamasi yoreye 6zgi bir kimlige sahip olmaktadir.

Gastronomi kiltirii her toplumda farkli kiiltiirel deger ve ritliellerle

sekillenmektedir.

Gastronomi kiiltiir baglaminda ydresel yiyecek ve igecekler ister gelenek ister
kullanilan malzemeler ister pisirme yontemleri, isterse de kiiltiir bakimidan

farklilik gostermektedir.

Yoresel yiyecek ve icecekler kusaktan kusaga aktarilarak bolgenin gastronomi

kiiltiir kimligini olugturmaktadir (Golgeli, 2016).

Genel olarak gastronomi kiiltiirli bolgesel turizmin gelismesinde 6nemli yere sahiptir.

Ayn1 zamanda ekonominin gelisiminde katki saglayan gastronomi kiiltiirii yerel kiiltiiriin de

bir parcasini olusturmaktadir (Babazade, 2020). Destinasyon imajinda onemli yeri olan

gastronomi kiiltiiriiniin turistik iriinlerin biitiinleyici 6zelligiyle sahip olmasiyla birlikte

kendine has turistik bir iirlin haline gelmektedir (Kesici, 2012). Bu nedenle, gastronomi

kiiltiiriiniin degerlerinin 6zgilinliigii, destinasyonlardaki turizm agisindan birbirlerinden farkl

kilmaktadir. Gastronomi kiiltiiriine yonelik diizenlenen turlar genel olarak ii¢ kategoriye

ayrilmaktadir. Golgeli (2016)’e gore bunlar su sekildedir;

Yemek pisirme yontemlerinin 6gretildigi turlar;

Yoresel yemekleri tatmak i¢in veya diinyaca {inlii sef tarafindan yapilan 6zel

yemekler i¢in diizenlenen turlar;

Sadece bir {iriin i¢in diizenlenmis ve bu iiriiniin iireticileriyle yiliz ylize bulusma

imkanini veren turlar.

Gastronomi kiiltlirii her lilkede temel sayilabilecek bazi 6zelliklere sahiptir. Bu

ozellikler gastronomi kiiltiiriinii 6tekilerden ayirmaktadir (Babazade, 2020). Bu o6zellikler

din ve inanglarla, bolgeye has hayvan varlig1 ve bitkilerle sinirli olabilmektedir. Her tilkenin
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ekonomisi ve giinliik hayat sekilleri gastronomi kiiltliriinii belirleyen temel Ozellikler

konumundadirlar (Besirli, 2010).

3.3.2. Gastronomi Kiiltiiriinii Etkileyen Faktorler

Doga ve cografi sebepler gastronomi kiiltliriiniin ortaya ¢ikmasina neden olan birincil
faktorlerdendir (Babazade, 2020). Farkli yasam kosullarini, farkli iirtin gruplarini, islem
yontemlerini ve yiyeceklere yonelik farkli tutumlart belirlemektedir (Kapkan ve Lixaceva,
2008). Babazade (2020)’e gore Gastronomi kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasinda 6zel bir yere sahip
kiiltiir faktoriidiir. Besin diizenlemesinin insanlik tarihine esit uzun bir ge¢misi vardir.
Yemekle ilgili ilk dogru diizenlemeler, fizyolojik ozelliklerle yenebilecek iiriinlerin
belirsizligini de diisiinen tabu sistemi ile yapilmaktaydi. Bu durumda, bu sisteme gore
yontem mitolojik ifadelerden gegmekteydi (Kapkan ve Lixageva, 2008). Gastronomi kiiltiirii
birbiriyle iligkili iki ana faktorlerden — ¢evre ve kiiltiir faktorlerinden olusmaktadir. Bu ana

faktorler de kendi iclerinde alt faktorlere ayrilmaktadir (Nebioglu, 2017).

Inovasyonlar

4 ) ~
KULTUR ( CEVRE
Tarih Cografya
Etnik Cesitlilik Iklim
Deneme ve Yanilma Mikro-iklim

Yerli Uriinler

Yetenekler / - A Yerli Uriinlerin Uyumu
Gelenekler GASTRONOMI KIMLIK

inanclar Lezzet Profilleri

Degerler Gorgii Kurallan
\_ Yemek Tarifler Y,

Bilesenlerin Teknikleri

Klasik Sarap ve Yemek
Evlilikler:

iklim Bélgeleri
Eski Diinya ve Yeni Diinya
Stilleri

Sekil 3.1. Gastronomik Kimlik Modeli
Kaynak: Harrington (2005).

Sekil 3.1°de goriilen gastronomi kiiltiiriinii etkileyen faktorler, her tilkenin gastronomi
kiltiir kimligini olusturmasinda etkili olmaktadir. Bolgesel lezzet profilleri, gorgii kurallar

ve yoresel yemek tarifleri, moda, gelenekler, kiiltiir ve ¢evrenin siirekli etkilesimi yoluyla
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agirlikli olarak belirlenmektedir. Gastronomi gelenekler, iiriin gesitliligi, etnik etkilerin ve
tarihteki irtinlerin ve teknik bilgilerin bir sonucu olarak, bilesenlerin ve tekniklerin bir araya
getirilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Teknoloji insan varligimm her yoniine etki ettigi gibi,
gastronomi kiiltiirli iizerine de biiyiik etki etmektedir (Ondieki, Kotut, Gatobu ve Wambari,
2017). Gastronomi kiiltiiriine etki eden faktorler, yiyecek ve iceceklerde hakim bilesenlere,
dokulara ve tatlara biiyiik 6l¢giide etki etmektedirler. Cevresel olarak baskin olan cografya ve
iklim faktorleri, mevcut tarimsal iiriinleri etkilemekte ve artan seyahatler nedeniyle yeni
iiriinlerin adaptasyonunu etkilemektedir. Kiiltiirel faktorler arasinda din, etnik cesitlilik,
tarih, deneme ve yanilma, bireysel ve yoresel yetenekler, gelenekler, inanglar ve degerler yer
almaktadir. Bu faktorler, bir bolgede geleneksel yemek pisirme tekniklerine, degisik yemek
tariflerine, yiyeceklerin ve igeceklerin farkli lezzet yapilarina etki etmektedir (Harrington,

2005).

3.4. Ankara Ili Gastronomik Uriinleri

Alabacak (2018)’e gore; Yeme aliskanligi olarak Istanbul, Ankara iline gore benzerlik
gostermektedir. Ancak Ankara’da gocebe halkin yeme aligkanliginin daha baskin oldugu
goriilmektedir. Sauber (2008)’¢ gére Ankara ili Istanbul iline oranla daha az balik
tilketmektedir. Ankara iline 6zgli yoresel yemeklerden bazilari; Kol boregi, mant, tirit,
musakka, ¢ilbir ve kdmbe seklinde siralanabilir (Toygar ve Berkok, 1999; Ucer ve Peksen,
2001).

3.4.1. Ankara Doneri

Ankara doneri; Ankara’da koyun yetistiriciligiyle iinlii ilgeleri olan Cubuk, Beypazari,
Kalecik, Haymana ve Polatl il¢elerinde yetistirilen, 40 kg ve tlizerindeki erkek kuzularin
etleri ile yapilir. Icine kesinlikle kiyma karistirilmadan, kuyrukyagi disinda higbir i¢ yag
kullanilmadan hazirlanan Ankara doéneri, terbiye isleminin ardindan k6z halindeki mese
odun komiirii atesinde pisirilir. Daha sonra etler yaprak bigiminde asagiya dogru hafif egimli

aciyla kesilerek servise hazirlanir. (Tiirkiye Kiiltiir Portali Ankara Doneri).
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Sekil 3.2. Ankara Doneri
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Ankara Doneri

3.4.2. Erkec¢ Pastirmasi

Ankara Erke¢ Pastirmasi, Fiziki gelisimini tamamlamis olan 25 kg ve lizeri agirliga
ulagmis 4 yas lizeri, kastre edilmis Ankara kegisinin etlerinin, 6giitiilmiis gemen ve sarimsak

karisimi ile kaplanip, giineste kurutularak elde edilen et {iriintidiir.
Ankara Erkeg¢ Pastirmasinin dort 6nemli ayirt edici 6zelligi bulunmaktadir.
o Etler Ankara Kegisi irkindan elde edilmektedir.

e Pastirmada kullanilacak etler olan etler kastre edilmis (iiremeleri durdurulmus)

kecilerden elde edilmektedir.

e Ankara kegisi, yogun olarak yetistirildigi ilgelerin tamaminda mera ve makilik

alanlarda beslenmektedirler.

e Ayas ve civar ilgelerde (Sinanli koyii) yetisen ¢emen; Ankara Erkeg
Pastirmasinin en 6nemli bilesenlerinden birisidir. Erke¢ Pastirmasina kendine

0zgl rayihasini kazandiran da bu ¢emendir.
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Sekil 3.3. Erke¢ Pastirmasi

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Erke¢ Pastirmasi

3.4.3. Ankara Simidi

Tiirkiye Kiiltiir Portalina gore Ankara Simidi; Un, maya, tuz, yeterince su sert bir
hamur olacak sekilde yogrularak 25-30 dakika dinlendirilir. 8 su bardag: su ile yarim ¢ay
bardagi pekmez kaynatilip sicak halde bekletilir. Simit seklindeki hamurlar su ve pekmez
karigima bandirildiktan sonra susam igine batirilir. Cikarilan simitler hafif¢ce kurutulduktan

sonra firina verilir.
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Sekil 3.4. Ankara Simidi

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Ankara Simidi

3.4.4. Ankara Tava

Ankara il sinirlar igerisinde en iyi bilenen ve eski yemeklerden biri olan Ankara
Tavada kusbast dogranmis et kullanilmaktadir. Bu yemekte kusbasi seklinde dogranmis olan
et yiiksek ateste kavrulur. Etlerin kavrulmasimin ardindan tencereye sivi yag eklenir.
Ardindan sogan, biber ve sarimsaklar tencereye eklenir En son da iki su bardag: su diidiiklii
tencereye doldurularak haslamaya birakilir. Ayri bir tencerede kavrulan sehriyeye 1slatilan
pirin¢ eklenir. Piring ve sehriyenin iizerine kimyon tarcin, yenibahar ve tuz gibi gerekli
baharatlar eklenerek bir miiddet kavrulan piring ve sehriye firin kabina aktarilir. Sehriyeli
piring ’in firin kabina aktarilmasinin ardindan kabin iizerine pirincin iizerine ortecek kadar
et suyu eklenerek 180 derecede 30 dakika firinda saglanir. Bu sirada yanmaz bir firin kabinda
da kuzu incikler 30 dakika kizartilir. Suyunu ¢eken pilav firindan ¢ikartilir tizerine kizarmis

olan kuzu incikler tizerine konularak servis edilir.

Sekil 3.5. Ankara Tava

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Ankara Tava

3.4.5. Beypazar1 Kurusu
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Ankara ili Beypazan ilgesinin yoresel kiiltiirii olduk¢a zengin bir yapidadir. Bu
durumun temel sebebi olarak Can ve Uk (2021)’e gore, Beypazari’nda aktif olarak tarim
faaliyetlerinin gercgeklestirilmesi ve {iriin ¢esitliliginin oldukca fazla olmasidir. Ankara ili
Beypazarn il¢esinin; yufkadan hazirlanin baklavasi, tas firinda pisirilen etli giiveci, tarhana
corbasi, kara liziimiin yapragindan yapilan etli dolmas1 ve hdgsmerim tatlist meshurdur (T.C.

Beypazar1 Belediyesi, 2018).

Tasdan, Albayrak ve Albayrak (2014)’e gore Beypazar1 kurusunun tarihi en az 100
yillik bir gegmise dayanmaktadir. Hatta Beypazar1 kurusunun Canakkale savasinda cephede
savasan askerlere dagitildig1 sdylenmektedir. Y1lmaz, Canpolat ve Uk (2021)’e gore parmak
biiyiikliigiinde olan Beypazar1 kurusu yag, siit ve un ile yapildigindan yaklasik olarak bir y1l
kadar saklanabilmektedir.  Tiirkiye Kiiltiir Portalina goére Beypazar1 kurusunda su

malzemeler kullanilmaktadir;
e Un (bes kg)
e Siit (iki litre)
e Maya (200 gram)
e Tarcin ve Tuz (10 gram)

Beypazar1 kurusu; Un, siit, maya, tar¢in ve tuzun karistiritlip hamur kivamini elde
etmesi ile saglanir. Hazirlanan hamur 40-45 dakika dinlenmeye birakilir. Dinlenen hamur 4-
5 cm kalinliginda ve 8-9 uzunlugunda yuvarlak ¢ubuklar haline getirilir. Verev seklinde
kesilerek tepsiye dizilir. Tepsiye dizilen ¢ubuklar orta ateste firina verilir. Hamurlarin hafif
pembe bir kivama gelmesinin ardindan Beypazari kurusu 25 ile 30 dakika arasinda
sogumaya birakilir. Soguyan kurular tekrar orta atesli firina siiriiliir ve pisirilerek kurutulur.

Firindan ¢ikartilan kurular soguduktan sonra rutubetsiz ortamda saklanir.

Beypazari kurusunun ilk firmnlanma iglemine ise yagkuru adi1 verilmektedir.
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Sekil 3.6. Beypazar1 Kurusu
Kaynak: Tiirkiye Kiiliir Portali, Beypazar1 Kurusu

3.4.6. Cubuk Tursusu

Tiirkiye Kiiltiir Portali’na goére Cubuk Tursusu; tarlalardan toplanan salataliklarin
ayirma makinasinda gegerek yikama islemine alinir. Yikama makinesinden igneleme
makinesine gecirilen salataliklar bu makinede iglenerek salataligin igerisinde yer
cekirdeklerin su ile temasi saglanir. igneleme isleminin ardindan tekrar yikma islemine
alinan salataliklar 20 kilogramlik tenekelere yerlestirilir. Bu tenekelere daha onceden
hazirlanan tuzlu su eklenir. Tenekelerde belirli bir siire bekletilen salataliklara limon tuzu,
defne yapragi, karabiber, sarimsak, dere otu ve nohut eklenmektedir. Gilines gérmeyen bir
yerde bekletilen tenekeler serin bir ortamda depolanir ve 20 giin sonra tiiketilecek kivama

hazir hale gelir.
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Sekil 3.7. Cubuk Tursusu
Kaynak: Tiirkiye Kiiliir Portali, Cubuk Tursusu

3.4.7. Kalecik Coregi

Tiirk Patent ve Marka Kurumuna gore igerisinde ceviz ve yenibahar baharati bulunan
kalecik ¢oregi 3 kat hamurun her katinin yaglanmasi ve sarmal bir sekilde birlestirilmesiyle
elde edilmektedir. Gerek giinimiizde gerekse de eski donemlerde diigiin, nisan gibi 6zel
giinlerde misafirlere ikram edilmektedir. Kalecik ¢oreginde yapilacak olan hamur genis bir
daire seklinde ii¢ kat olarak ya oklava ya da hamur agma makinesiyle agilmaktadir. A¢ilan
hamurun {izerine orta 1liklikta s1v1 yag ve kat1 yag siiriiliir ve bu islem hamurun her katina
yapilir. Hamurun son katina ise yenibahar baharati ile orta kalinlikta doviilmiis olan ceviz
serpistirilir. Serpistirilen ceviz ve yenibahar baharati bu ¢érege kendine 6zgii yapiy1 ve tadi
verir. Kalecik ¢oreginin albenili goriinesi i¢in liretim esnasinda kullanilan cevizin i¢inin
yagli ve beyaz olmasi gereklidir. Kalecik ¢oregi gazli, odunlu veya tas firinlarda

pisirilmektedir.
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Sekil 3.8. Kalecik Coregi
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Kalecik Coregi

3.4.8. Kalecik Ekmegi

Tiirk Patent ve Marka Kurumuna gore Kalecik ekmegi, yas maya, eksi maya ve un

karisimindan elde edilmektedir. Kalecik ekmegi sadece tas firinlarda pisirilmektedir.

Un-eksi maya ve yas maya karisgimiyla yapilan yoresel ekmektir. Bolgede uzun
senelerdir iiretilen iiriin, sadece tas firinlarda pisirilir. Ekmegin igerisinde yer alan mayali
hamur harcinda elenmis un, tuz, eksi maya ile yas maya son olarak da su olmalidir. Elde
edilen hamurun kulak memesi kivaminda hafif bulamac seklinde hazirlanmasi bu ekmegin
kendine 6zgii yumusaklikta olmasi i¢in 6nemlidir. Hazirlanan hamur karisiminda alinan bir
paca ile bir sonraki giin eksi maya olarak kullanilabilir. Bu ekmekte eksi maya ekmegin
kendisine 6zgii tad1 ve yapiyr kazanmasina olanak tanir. Hazirlanan hamur harci, el ile

tapiglanarak pisirilmeye hazir hale getirilir ve tas firinda pisirilir.
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Sekil 3.9. Kalecik Ekmegi
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Kalecik Ekmegi

3.4.9. Kalecik Karas1 Uziimii

Tiirkiye Kiiltiir Portali’na gore Kalecik Karasi; sarap sektoriinde kullanilan bir {iziim
cesididir. Kalecik karasi tiziimii ge¢gmis yillardan bu yana bdlgenin ekonomisine olumlu
yonde katkilar saglamistir. Kalecik ilgesinde bulunan topraklarin biiylik bir bolimii
kahverengi, kirmizi-kahverengidir. Kahverengi topraklar bol miktarda kalsiyum
icermektedirler. Kirmiz kahverengi topraklar ise kendilerine 6zgii iklimsel 6zeller gosteren
bolgelerde meydana gelmektedir. Kalecik karasinin kendine has bilesiminde bu topraklar
onemli rol oynamaktadir. Kalecik ilgesini bir boydan diger boya kadar kaplayan bu topraklar
Kizilirmak’in olusturdugu 6zel mikroklima bu toprak 6zellikleriyle bir biitiin olusturarak

Tirkiye’nin en 6nemli saraplik iiziimii 6zelligini almasina olanak tanimastir.
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Sekil 3.10. Kalecik Karas1 Uziimii
Kaynak: Tiirkiye Kiiliir Portali, Kalecik Karas1 Uziimii

3.4.10. Kizilcahamam Bazlamasi

Tiirk Patent ve Marka Kurumuna gore Bazlama, Kizilcahamam ilgesine ait olup, yore
halkinca uzun senelerdir yapilan ve tiiketilen mayali olan firmcilik {irtintidiir. Eski
donemlerde evler gida iiriinii olarak tiiketilen Kizilcahamam bazlamasi, Ankara ili
Kizcahamam ilgesinin en dnemli ticaret kaynagidir. Esnek ve yumusak dokusunu uzun bir
stire korumas1 Kizilcahamam bazlamasinin en belirgin 6zelligidir. Ancak her tiriinde oldugu
gibi Kizilcahamam bazlamasi yedi giin igerisinde tiiketilmelidir. Kizilcahamam bazlamasina
yalnizca Kizilcahamam suyu kullanilmaktadir. Ayrica bu bazlamada Tiirk Gida Kodeksi

Bugday Unu Tebligi’ne uygun un bazlamanin yapimai i¢in kullanilmalidir.

Sekil 3.11. Kizilcahamam Bazlamasi

Kaynak: Tirk Patent ve Marka Kurumu, Kalecik Bazlamasi
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3.4.11. Akyurt Tandir Boregi

Tiirk Patent ve Marka Kurumu’na gore hamurdan hazirlanan Akyurt tandir boregi, el
ile agidan yufkadan elde edilmektedir. Patatesli ya da kiymali olarak hazirlanan i¢ harci
yufkanin arasina konularak, yufkalara midye sekli verilmektedir. Akyurt tandir boregi,
elektrikli firin ya da odun atesiyle yanan tas firinda pisirilmektedir. Akyurt tandir boregi,
gecmis donemlerde diigiin, nisan gibi 6zel giinlerin yaninda ramazan aylarinda sahurlarda,
insanlarin sofralarinda yer almaktaydi. Akyurt tandir boreginde hamurun hazilanip,
acilmasiyla, hamura mide seklinin verilmesi agisindan bu borek ustalik yetenegi

gerektirmektedir.

Sekil 3.12. Akyurt Tandir Boregi
Kaynak: Tiirk Pantent ve Marka Kurumu, Akyurt Tandir Boregi

3.4.12. Kazan Kavunu

Tiirk Patent ve Marka Kurumuna gore kazan kavunu; koyu yesil renkte, dis kabugu
derin ve girintili ¢ikint1 olan, yuvarlak veya elips yapidadir. Kazan kavununun sap kismimi
kavunun gévde bolgesinden yaklasik 2 cm egilerek ¢engel seklini almaktadir. Kavunun
tarlada toprakla temas eden kismi sar1 renktedir. Kavunun meyve kalinligi 3, 5 bazen de 6
cmdir. Kazan kavunu uzun siire saklanabilme agisindan uzun siire saklanabilmeye uygun
yapidadir. Kazan kavunu bir sonraki yilin subar ve mart aylarina kadar saklanabilmektedir.

Kazan kavununun bu 6zelligi, iiriiniin ayirt edici 6zelligi olarak goriilmektedir. Kazan
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kavunu en fazla 4 ayda olgunluga ulasabilmektedir.

Sekil 3.13. Kazan Kavunu
Kaynak: Tiirkiye Kiiltiir Portali Kazan Kavunu

3.4.13. Mamak Ravak Yogurdu

Kendine 6zgii yontemlerle islenen inek siitiinden yapilan ravak mayasinin mayalamasi
sonucu mamak racvak yogurdu yapilmaktadir. Mamak ravak yogurdu Tiirk Patent ve Marka
Kurumunda Peynirler ve tereyagi disinda kalan siit tirlinleri igerisinde yer almaktadir.
Ankara Ilinin Mamak ilgesine 6zgii iiretim ydntemiyle {iretilerek nesilde nesile aktarilarak

mamak ravak yogurdu cografi sinirt ile iinlii bir bagi bulunmaktadir.

Mamak ravak yogurdunun kendine 6zgii kokusu, tadi, siki ve kivamli bir yapisi
bulunmaktadir. Mamak ravak yogurdunda kullanilan ravak mayasi, mayalanma ve bektilme

stiresi bu iirliniin kendine 6zgii 6zeliklerinin olusmasina katki saglamaktadir.

Sekil 3.14 Mamak Ravak Yogurdu
Kaynak: Tiirk Pantent ve Marka Kurumu, Mamak Ravak Yogurdu
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3.4.14. Mamak Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi

Tiirk Patent ve Marka kurumu’na gore mamak kutludiiiigiin eksi maya ekmeginin i¢i
yumusak dist sert kabukludur. Mamak ilg¢esinin kutludiigiin mahallesine 6zgii firinlarda
iiretilen bu ekmek halk arasinda da Kutludiigiin eksi maya ekmegi olarak bilinmektedir.
Mamak Kutludiigiin Eksi Maya Ekmeginde, kuru maya, yas maya, su ve tam bugday unu
kullanilmaktadir. Mamakkutludiigiin eksi maya ekmegi tas firinlarda iiretilmektedir.
Kendine 6zel bir liretim yontemi bulunan Mamak kutludiigiin eksi maya ekmegi, gegmisten
giiniimiize kadar gelebilmis ve cografi isaret alabilmistir. Mamak kutludiiglin eksi maya
ekmeginin tas firinda pisirilmesi, eksi maya kullanilmasi, ekmegin mayalanm siiresi gibi
ozellikler bu ekmegin kendine 6zgii niteliklerinin meydana gelmesine olanak tanimaktadir.
Mamak eksi maya ekmeginin lezzetinin giizel ve hacimli olmasininda temel etken bu

ekmegindei igerisinde yer alan eksi ve kuru mayadir.

Sekil 3.15 Mamak Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi
Kaynak: Tiirk Pantent ve Marka Kurumu, Mamak Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi

3.4.15. Polath Sogam

Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar grubu igerisinde yer alan
Polatli sogan1 Tiirk Patent ve Marka Kurumuna gore; Tiirkiye’nin sogan ihtiyacinin biiyiik
bir boliimii Polath ilgesinden karsilanmaktadir. Polatli bu potansiyeli ile lilkemizin sogan
deposu olarak bilinen bir bolgesidir. Polath il¢esinde agirlikli olarak kislik sogan
yetistirilmektedir. Ayrica az miktarda ekilen yazlik soganlar da vardir. Uretilen soganlara

halk arasinda kuru sogan denir ve bu sekilde ticareti yapilmaktadir.
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Polatli sogani; Polatli ilgesinde Bonus, Champion, Medusa, Vuaelta ve kar beyazi
sogan ¢esitleri kullanilarak tiretilir. Latince tlir adi Allium cepa L'dir. Bu ¢esitlerden Bonus,
Vuaelta ve Kar-beyaz sogan, Champion ile kislik sogan olarak, Medusa tipi sogan ise yazlik
sogan olarak yetistirilmektedir. Bu ¢esitlerin yetistirildigi alanlarda tohum baslarini 1yi bir
sekilde birlestirme yetenegine sahiptirler. Belirtilen alanda aspir sogan1 agirlikli olarak kiglik
sogan yetistiriciliginde kullanilmaktadir. Polatli ilgesinde sogan hasadi, yazlik sogan hasadi

olarak adlandirilan agustos ay1 icerisinde yapilmaktadir.

Sekil 3.16. Polath Sogam
Kaynak: TRT Haber

3.4.16. Camhdere Hosmerim Tathsi

Ankara Ticaret Odas1 (2021)’na gore Hikayesi ile iin yapmis hosmerim, Ankara
bolgesinin meshur bir geleneksel tatlisidir. Hosmerim, kiiltiirel unsurlara bakildiginda 6zel
giinlerde dogum, nisan, diiglin, s6z kesimi, askere gitme, 6liim vb., glinliik uygulamalarda
misafir agirlamalarinda yemeklerde tath olarak ve yine kiz istemelerinde, kiz tarafindan

damada gonderilme seklinde hediye olarak yapilan bir tathidir.

Tiirk patent ve Marka Kurumuna goére Camlidere hdsmerim tatlisinda siit, tereyagi ve
bugday unu kullanilmaktadir. Beyaz seker, iizim pekmezi ve balin Camlidere hosmerim
tatsinda tatlandirici olarak kullanilmaktadir. Camlidere hodsmerim tatlisinda irmik ve peynir
kullanilmamaktadir. Bu durumun temel sebebi olarak diger illerde de hosmerim tatlisinin

bulunmasidir. Tiirk Patent ve Marka Kurumunda Camlidere hosmerim tatlsi, tatlilar, hamur
41



isleri, firincilik ve pastacilik iirlin gruplar igerisinde yer almaktadir.

Camlidere hosmerim tatlisinda bugday unu kavrulurken siit ve tereyagin kavrulmasi
gerekmektedir. Camidere hosmerim tatlisinda siit ve tereyaginin kullanilmasi, bu tatlinin
disinin ¢itir ¢itir olmasini saglamaktadir. Camlidere hosmerim tatlisinda kullanilan siitiin ya

ke¢i ya da koyun siitii olmas1 gerekmektedir.

Sekil 3.17. Camhdere Hosmerim Tathisi
Kaynak: Ticari Hayat
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4. KAVRAMSAL ACIDAN COGRAFI ISARET

4.1. Cografi Isaret Tanim

Cografi isaretlerin ve koken isimlerinin korunmasi fikrini giindeme getiren ilk
uluslararasi diizenleme, 1883 tarihinde imzalanan Paris S6zlesmesi olmustur. Burada cografi
isaret ve alt terimlerine yonelik direkt bir tanim cergevesi ¢izilmese de Ozel lriinlerin
kokeniyle ilgili sahte isaret kullanim1 ve haksiz rekabeti engelleyen kararlar alinmistir. Bu
dogrultuda 1891 yilinda gerceklestirilen Madrid Anlasmasi, iiriinlerin kdkenine iligskin sahte
kullanimlarin yani sira yaniltici ifadelerle tiiketicilerin aldatilmasini da yasaklilar listesine
alarak, konuyu daha genis acida gilincellemistir. Kokene iligkin adlandirmalarin uluslararasi
diizeyde tanimin1 yapmak ve bunlarin ulusal yasalarindan bagimsiz olarak korunmalari adina
uluslararasi bir koruma mekanizmasi olusturmak adina, 1958 tarihinde imzalanan Lizbon
Anlagsmast hem heyetteki iilkelerin azligi hem de kiiresel ticaretteki 6nem dereceleri

sebebiyle etkisiz kalmistir (Goldberg, 2001).

1994°te imzalanan “Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights” (Ticaretle
Baglantil1 Fikri Miilkiyet Anlagmas1) anlasmasi, Cografi Isaret sistemini basl basina ayr1 bir
hukuki konu olarak ele almis, ayn1 y1l kurulan Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) iiyeleri igin bu
o0zel tirtinlerin ulusal diizeyde korunmasini zorunlu hale getiren ilkeler ve istisnalarin altini

cizerek bu kapsamda uluslararasi en biiyiik anlagma sifatin1 kazanmistir.

Demirer (2010), cografi isaretler hakkinda “Bir {iriiniin kalitesi, sayginlig1 ve 6zellikle
cografi mengei konusunda tiiketiciyi bilgilendirmeyi oncelikli gérev olarak tanimlayan fikri
bir miilkiyet hakki diizenlemesidir,” tanimin1 yaparken (Demirer, 2010: 5), Agostino ve
Trivieri (2014), bu sistemi, “Cografi faktorler (yerel bitkiler ya da hayvanlar, yerel tiirler,
0zgiin ¢evre kosullar1) ve/veya lokal uzmanliklar (yontem ve gelenekler) sayesinde 6zgiin
bir karakter kazanmis olan iirlinlerin korunmasi adina uygulanan politik diizenlemeler”

(Agostino ve Trivieri, 2014), olarak tanimlamustir.

Demirer (2010), yoresel bir iiriiniin cografi isaret tescili alabilmesi i¢in 6nemli dort

ozelligi asagidaki sekilde 6zetlemistir (Demirer, 2010);
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e Urliniin isminin tiiketiciler arasinda belirli bir {in kazanmis olmasi,
e Muadillerine nazaran mengeine bagli taninmis bir 6zgilinliigiiniin bulunmasi,

e Ham madde {iretimi ve/veya isleme basamaklarinin siirlari ¢izilmis cografi

alan igerisinde gergeklesmesi,
e Detaylandirilmis ve standartlagtirilmis 6zel bir iiretim silirecinin {iriinii olmas.

Dogdugu topraklara dair 6zgiin motifler iceren bu 6zel tirtinleri, haksiz rekabet ve sahte
iiretim ihtimallerinden uzak tutma amaci, ona ev sahipligi yapan iilkeler i¢in uzun seneler
once yasal diizenleme ihtiyacini ortaya ¢ikarmistir. Cografi Isaretli iiriinlerin ¢ogu ait
olduklar1 yorenin ismiyle birlikte anilmaktadir. Rokfor peyniri, Cheddar peyniri, Florida
portakali, Darjeeling ¢ay1, Iskog viskisi, Jamaican Blue Mountain kahvesi ve Kanchipuram
ipegi gibi ornekler bilinen en popiiler cografi isaretli tirlinler arasindadir. Bunlarin yanisira
Argan yag1, Vinho Verde ya da Cava saraplar1 gibi direkt olarak iiretildigi bdlgenin adin
degil, o yoreyle bagdastirilan sembolik bir ismi almis iirlinler de bulunmaktadir. Cografi
isaret tesciline konu olan iriinler yalnizca tarim iiriinleri ile sinirli tutulmamis, hayvansal
tirlinler, yoresel yemekler, el sanatlari, maden ve degerli taslara da bu koruma catisi altinda

yer verilmistir.

4.2. Cografi Isaretin Tarihcesi

Tam olarak tarihi net olarak bilinmeyen cografi isaret kavraminin temelinin ge¢mis
donemlere kadar indigi diisiiniilmektedir. Cografi isaretlerin olusum nedeni {riinleri ayirt
etmektir. Elde edilen verilere gore; ilk olarak 12. ylizyilda Orta Avrupa ve Birlesik Krallik'ta
dokumacilarin ve somiirgecilerin birgok ¢esitli baharat iiriinlerini alip sattigi, iiriinler igin
cografi bir temel olusturdugu, iiriinleri bagladig1 ve etiketledigi yerlerde ortaya ¢ikmigtir

(Rangnekar, 2003).

1883 Paris Sozlesmesi ve 1958 Lizbon Anlasmasi ile cografi isaretler alanindaki ilk
yasal orgiitlenme Avrupa'da genisletilmistir. 170 iirline cografi isaret ad1 verilmis ve 17
ilkede "cografi isaret" adina gesitli kararlar alinmistir. 15 Ekim 2000 tarihinde, yukaridaki
anlasmay1 imzalayan iilke sayisi uluslararast olmak {izere 160'a ¢ikmistir (Sahin, 2011).

Tiirkiye cografi isaretlerin korunmasinda bircok asamadan ge¢mistir. Ilk olarak 12 May1s
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1976'da Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii'ne iiye oldu. O tarihten bu yana 10 Ocak 1925
tarihinde "Sinai Haklarin Korunmasi icin Paris S6zlesmesi"ne ve 1 Ocak 1999 tarihinde
"Markalarin Uluslararas1 Tesciline Iliskin Madrid Protokolii"ne imzac1 olmustur. Ayrica
Tiirkiye, 21 Agustos 1930 tarihinde Yanlis Mense Temyizlerinin Tespitine Dair Madrid
Anlasmasi'm1 imzalamistir (Demirer, 2010). Ulkemizde ise; Cografi Isaret korumasi ilk
olarak 1995 yilinda yiiriirliige giren 555 sayili Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Uygulama
Seklini Gosterir Yonetmelik boyutunda bu tiirden iirlinler koruma yasal olarak altina
almmustir. Yetkili merci olarak Tiirk Patent Enstitlisii gorevlendirilmistir. 2007 yilinda da
Meclis’e yasalasmast icin sunulmustur. Cografi Isaretler Kanun taslaginda yapilan yasa; “o
yoreye ait dlrlinlerin lretiminin tesvik edilmesi ve c¢ogaltilmasi amaciyla iriinlerin
pazarlarinin ¢ogaltilmasi ve bu degerlerin artirilmas1” amacini tasimaktadir. Ayni zamanda
bolgelerin ekonomilerine katki saglamak; tirtinlerin iiretim yonteminde ve referans saglamak
amactyla tiiketicilerin bu kaliteli tirlinlere ulagsmasini saglamak ve dogru ticaret ortaminin
olugmasini saglamaktir. Kanunda yer alan sekliyle dogal ve el emegi iiriinlerinin bir araya
gelerek, gida, tarim, el sanatlar1 vb. alanlarda iiretilen iiriinlerin Cografi Isaret veya yoresel
nitelikli tirlin ismiyle korunmasina yonelik normlar1 ve kosullar1 belirlemek™ olarak

adlandirilmistir (Kan ve Kan, 2010).

4.3. Cografi Isaretlerin Islevleri ve Faydalar

Cografi isaretler ve geleneksel {irlin adlarinin sahip oldugu islevler hem ulusal hem de
uluslararas1 platformda tescil sahiplerine bir¢ok avantaj saglamaktadir. Cografi isaretlerin
sahip oldugu islevler ve bu islevlerin yaratmis oldugu etkiler yakin gecmiste de karsimiza
cikmaktadir. Ornegin, 1999 yilinda Jose Bove adli bir koyun ¢obam &nciiliigiinde peynir
tireticileri tarafindan McDonalds“in Fransa“daki Millau kdyiine yakin olan insaatina kars1
bir protesto baslatilmistir. Protestocular tarafindan tamamlanmamis olan bu yap1 yikilmistir.
Jose Bove yaptiklarini sirketin kiiresellesmeyi ve suni yemekleri tiiketmeye tesvik etmesi,
adaletsizce koyliileri cezalandirmasi, Amerika’nin bir sembolii olmasi gibi gerekceler
gostererek savunmustur. Protestoda ABD ve Avrupa iilkelerinden satin alinan gosterisli
mallara yiizde yliz vergi eklenmesi, Fransiz peynirine uygulanan glimriik tarifesi ve sagliksiz
yemekler elestirilmistir. Bove ve arkadaslar ile sekillenen bu olusum, adil ticaret, giivenilir
gida ve yoresele vurgu yaparak kiiresellesme karsithiginin simgesi olmus ve genis bir etki
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yaratmistir. Bu olay, Fransa’ya ait cografi isaret, Rokfor Peynir fiyatinin Amerika’da iki
misline ¢ikmasina, satiglarin %26 diismesine neden olmustur. Gergeklesen bu olay ile
cografi igaret olarak tanimlanan bir tirliniin devletler arasinda ekonomik terimler araciligryla
nasil bir tansiyon yiikselmesine neden olabilecegi gozler Oniine serilmistir. Yasanilan bu
olay cografi isaretli iirlinlerin kiiresel rekabette 6nemli birer giic kaynagi olduguna isaret
etmektedir. Bir iilkede geleneksel yontemlerle imal edilen peynirin, bagka bir kitada farkl
menfaat gruplarma ait planlar1 etkileyebilmesinin sebebi cografi isaretlerin sahip oldugu

islevlerden kaynaklanmaktadir (Iloglu, 2014).

Cografi isaretlerin ayirt edicilik, cografi kaynak belirtme, kalite ve garanti belirtme,
tanitim yapma, ge¢cmisten gelen bilgi birikimini ve degerleri koruma, taninma, lansman ve
turizme katki saglama, imitasyon iiriinlerle savasma, ¢evreyi ve biyolojik ¢esitliligi koruma,
yerel kalkinmay1 saglama ve gocii engelleme gibi islevleri bulunmaktadir. Cografi isaretlerin
islevleri arasinda 6n plana ¢ikan unsur; ayirt ediciliktir. Cografi isaret, irlinlin benzeri diger
triinlerden ayrigmasim1 saglar. Cografi isaret tasiyan driinler, tiiketicilere iirliniin
kaynaklandig1 bolge ve bolgeye ait 6zelliklerle ilgili ipuclart vermektedir. Tescilli bir cografi
isaret, Uriiniin nasil ve hangi kalite kistaslarina gore iiretildigi hakkinda tiiketicilere fikir
vererek, Uriinle ilgili kalite ve garanti belirtme islevine sahiptir. Cografi isaretlerin iilke
tanitimina katki islevleri de vardir. Sampanya Fransa ile Tekila Meksika ile 6zdeslestirilen
tiriinlerdir. Isvigre saatleri ile meshurdur. Peynir denilince akla Italya gelirken; Portekiz,
saraplari ile bilinmektedir. Tescille gelen koruma, iireticilere birgok fayda saglamaktadir. Bu
koruma sayesinde {ireticiler siirekli bir gelire sahip olabilir ve mesleklerini
stirdiirebilmektedirler. Bu nedenle, cografi isaretlerin geleneksel bilgi ve kiiltiirel degerleri
koruma, yerel kalkinmayi saglama ve go¢ii engelleme gibi islevleri de bulunmaktadir. Ozsoy
(2015), cografi isaret tescilinin tiiketicilere ve iireticilere farkli faydalar sagladigim

vurgulamistir. Cografi isaret tescilinin tiikketicilere sagladigi faydalar;
e Tiiketicilerin kisisel taleplerini dikkate alabilme,
e Uriin ve iiretim takibi seffaflastig1 igin tiiketicilere garanti saglayabilme,
e (ida tirtinlerinde standartlagsmay1 6nleyebilme,
e Tiiketicilere daha kaliteli irtinler sunulabilme,
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Kalitede siirekliligi saglama,

Tedarik zincirinde katma degerli {irtinlerin payin1 arttirma,

Tescille elde edilen bilginin acgiklik ve seffaflik ilkelerine uygun olmasi seklinde

belirtilmistir.

Bu faydalar tiiketicinin satin almada karar verme siirecini

hizlandirabilmektedir.

Cografi isaret tescilinin iireticilere saglayabilecegi faydalar ise (Ozsoy, 2015);

Ureticilerin gelirinde siireklilik saglayabilme,

Uriiniin benzerlerinden farklilastirilmasini saglayabilme,
Uriiniin bilinirligini arttirma,

Yeni kanallar veya pazarlarda faaliyet gosterebilme,

Pazardaki fiyat ve hacim dalgalanmalarindan dolay1 olusan ve olusabilecek

belirsizliklerden diger iirtinlere gore daha az etkilenme,

Tutundurma faaliyetlerini tescile taraf olan birden fazla sayida isletme

gerceklestirdigi i¢in maliyetlerde azalig, faaliyetlerde artis elde edebilme,
Fikri miilkiyet haklarinin yasal olarak korunmasindan faydalanabilme,

Yerel treticileri kooperatif ve birliklere katilmaya tesvik etme ve birlikte
hareket ederek karsilasilan ortak sikintilara daha hizli ve diisiik maliyetli

¢oziimler gelistirebilme,

Ureticiler, dagiticilar ve farkli iilkeler arasinda daha adil bir katma deger

paylasiminin gergeklestirilmesi olarak aktarilmistir.

Cografi isaret tescili toplum refahina da fayda saglar ve katkilar1 ise Ozsoy (2015)’a

gore su sekildedir;

Geleneksel bilginin korunmasini saglar,
Dogal kaynaklarin korunmasini saglar,

Biyo-gesitliligin korunmasini saglar,
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o Uretimde siirekliligi saglar,
e Kirsal istthdami saglar, gogii engeller,
e Bolgesel gelisime katkida bulunur, tesvikler artar,

e (Geleneksel 6zgiin iiretimi tesvik eder ve kiiltiirel degerlerin aktarimina katki

saglar,

e Uriin taklitciliginin &niine geger, kiiltiirel degerlere ulusal ve uluslararasi

platformda sahip ¢ikilmasini saglar,

e Turizmi canlandirir.

4.4. Cografi Isaretlerin Onemi

4.4.1. Uriin A¢isindan Onemi

Cografi Isaret sistemi, iiriinlerin diinya cap1 ticaret sisteminde dahi &zgiinliigiinii
korumalarini saglayan bir giivence sistemidir. Bu da Cografi Isaretli {iriinlerin piyasay1 saran
ve her biri digerinin benzeri olan sayisiz {liriin arasindan siyrilarak 6ne ¢ikmasina, geleneksel
ve farkli Uirlin arayisindaki tiiketicilerin muadillerinden daha fazla ticret 6demeye razi olarak
tercihlerini tescilli trlinler lizerinde kullanmalarina vesile olmaktadir. Nitekim Avrupa
Birligi (AB) iiyeleri gibi refah diizeyi yiiksek iilkelerde, kisilerin egitim diizeyi ve geliri
artikca tiiketim konusunda bilinglenmekte, daha giivenilir ve kaliteli liriinleri satin almaya
yonelmektedirler. Cografi Isaretli iiriin tanim1 cercevesinde ilerleyebilmek adina, bircok
kosulu yerine getirmek zorunda olan {ireticiler, bu agsamada sektor ortalamasinin iistiinde bir
maliyet tablosuyla karsilagsa da degeri artan iirlin, yiliksek karliligi ile olusan bu agig1
fazlastyla kapatmaktadir. Nitekim AB kapsaminda yapilan arastirma, Cografi Isaretli
tirtinlerin muadillerine gore ortalama %2.23 daha fazla ticretlendirildigini ortaya koymustur

(Chever, Renault ve Renault, 2012).

Kapferer (1992), iiriin ile markanin ayrimini ifade ederken sirketlerin iiriin iirettigini,
tiiketicilerin ise marka satin aldiklarinin altin1 cizer. Cografi Isaretli iiriinlerin ait olduklar:
yorede birer marka haline geldigi disiiniiliirse, iireticisi her kim olursa olsun tezgihta

sunulan Cografi Isaretli iiriinii tercih etmis olan tiiketiciler, iiriine referans bdlgenin adina
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para ddemis olmaktadirlar. Dolayisiyla Cografi Isaret sistemi sayesinde bu tarz 6zel
iiriinlerin markalasma yolu da acilmaktadir. Cografi Isaret kavraminin gérevlerinden bir
digeri de {iriin isminin “jenerik isim” olarak sekillenmesini engellemektir. Ornegin;
Fransa’nin Champagne bolgesinde iiretilen kopiiklii saraplar, yorenin ismiyle tiim diinyanin
begenisine sunulmus; ancak zamanla aynmi yontemi kullanarak siselenmis tim kopiikli
saraplar “Champagne” adiyla anilmaya baslamistir. Fransa hiikiimeti bu durumu, kendi
ozglin {iriiniinii Cografi Isaret cergevesinde tescilleyerek ve boylece isim hakkini
sinirlandirarak ¢ozmiistiir. Yoresel iiriinlerin bilinirligini artirmaya yonelik 6nemli bir
misyon iistlenmis olan Cografi Isaret sistemi, iiriiniin sahip oldugu séhretin tek bir kisi ya da
kuruma atfedilmemesi; tam tersine bu mirasin anonim bir sekilde {iriine ev sahipligi yapan
topluma hediye edilmesini amaglamaktadir. Yani Cografi Isaretli iiriinlerin yetistigi yore
haricinde 6zel bir isimle anilmas1 ya da yalnizca belirli bir kisi ya da kuruma fayda saglamasi
s0z konusu degildir. Zira mevcut sistemin en 6nemli amaclarindan biri, belirli bir cografya

sayesinde lin kazanmais iiriinlerin gergek tireticilerini saptayip ddiillendirmektir (Asan, 2016).

Bu kapsamda Cografi Isaret, ticari markalamadan biitiiniiyle ayrilmaktadir. Ciinkii
ticari markalar bir isletmenin iirlin ve hizmetlerini rakip isletmelerden ayirt etmek i¢in 6ne
cikarilip sadece sahiplerince kullanilabilirken; Cografi Isaret sisteminin islevi yerel iiriinleri
tanimlayip siirdiiriilebilir sekilde tiretimlerini saglamak ve bu sayede tiim yoreye, iilkeye

katkida bulunmaktir (Tekelioglu, 2015).

4.4.2. Uretici Acisindan Onemi

Ureticilere bulunduklar1 cografyayr en gii¢lii pazarlama araglarindan biri haline
getirme imkan1 tantyan Cografi Isaret sistemi, yerel {iriinler sayesinde ydre bazli genis bir
marketin kapilarmi aralamaktadir. Cografi Isaret sistemi, iiriin ile iliskilendirilmis bolge
haricindeki tireticileri bu faydadan yoksun biraktig1 gerekcesiyle kimilerince haksiz rekabet
iddialarina konu olsa da ozellikle Avrupa’daki treticilerin, uluslararasi pazarda rekabet
edebilmek ve daha fazla kar elde edebilmek amaciyla, iirlin farklilagtirma stratejisinin bir
pargasi olarak gordiikleri Cografi Isaret sistemine yogunlastigi gozlenmektedir

(Hajdukiewicz, 2014).
Miisterilerin Cografi Isaretli {iriinlere giivenerek daha fazla iicret demeye razi olmasi,
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ireticilerin kalite ve gesitlilikten 6diin vermemek adina karsilastiklar1 yiiksek maliyetlerle
basa c¢ikmalarima yardimci olmakta, bdylece onlar1 sektordeki fiyat rekabetinden de
korumaktadir. Cografi Isaret sistemiyle {iriiniiniin degerlenecegini bilen iiretici, giiven
icerisinde ¢alismalarina devam etmekte; boylece ciftcilikten gecimini saglayamayan kiigiik
tireticilerin biiylik sehirlere go¢ edip farkli sektorlerde is aramasinin, dolayisiyla da tarimin

basibos kalmasinin 6niine gecilmektedir.

4.4.3. Tiiketici Acisindan Onemi

Her giin piyasadaki onlarca iirlin arasindan se¢im yapmak zorunda kalan tiiketiciler;
kalite, marka, fiyat, menge, ambalaj, icindekiler gibi bir¢ok kriter ile basa ¢ikip kendileri i¢in
en dogru tercihi bulmaya ¢alismaktadir. Cografi Isaret raflarda aym &zellikte gdriinen
iriinler arasinda koken ve kalite gilivencesi ile dne ¢ikmakta, tiiketicileri bu ikilemden
kurtarmaktadir. Tiketiciler bir bolgeye 6zgl iriinleri, sirf o yoreye duyduklart giiven
sebebiyle piyasadaki muadillerine tercih edebilmektedirler. Bu noktada Cografi Isaret
sistemi Uriinlerin kokeni ve kalitesi hakkinda giivence saglayarak adeta onlara kefil olmakta,
bu vesileyle tiiketici haklarinin korunmasi hususunda da saglam bir nefer olmaktadir. Hem
ireticiler hem de tiiketiciler, tirliniin s6hretini ve itibarini bilgi asimetrisinin meydana geldigi
durumlarda kurtarici olarak goérmektedirler (Bramley, 2011). Yani tiiketiciler i¢in tiriiniin
meshur olmasi, kaliteye dair soru igaretlerini biiytik dl¢lide cevaplayip kisileri sadik miisteri
haline getirerek tekrar satin almaya caligmaktadir. Bunun i¢in gerekse yiiksek fiyatlar
O0demeye tesvik ederken; tiliketiciler ic¢in iirlinlerin meshur yapmaya, yeni stratejiler
gelistirmeye olanak taniyarak, iiriinli yalnizca ismiyle bile kendini anlatmasini saglayacak

seviyeye ulastirmaya calismaktadirlar.

Raftaki iiriinlerin {izerinde bulunan Cografi Isaret etiketi, kurallara dayali seffaf bir
yolculugun referansi olmakta, arz ve talep yakasindaki her grup insan i¢in bilgi asimetrisini
ortadan kaldirarak iiriin i¢cin adeta bir garanti belgesi islevi gormektedir. Yoresel iiriinlere
birer kimlik kart1 ¢ikaran sistem, tirlinlerin liretim agsamalarina yonelik standartlar getirirken,
gida giivenligine yonelik ¢erceveyi de biiyiik 6l¢iide cizmektedir. Gerek Amerika Birlesik
Devletleri gerek Avrupa Birligi tiyeleri bilhassa ¢ig siit ile iiretilen peynirler konusunda kesin
diizenlemeler getirmistir. Avrupa Birligi, ¢ig siitiin 6lgiim degerleri, mikrobiyolojik

Ozellikleri, islendigi tesisin yapisi, peynirin kaydi ve etiketlendirilmesi gibi maddeleri tek
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tek belirtmekte; Cografi Isaret tescillerini de bu sartlar dogrultusunda yapmaktadir. Tabii bu
kriterlerin tam tersi sonug¢lar dogurdugunu ve kimi geleneksel iiriinlerin yok olma tehlikesini
artirdigmi savunan kisiler de vardir. Ornegin; Brezilya’nin ¢ig inek siitiiyle hazirlanan
meshur Serrano peyniri, iretimindeki yaklasitk 3000 aile ile yorenin ana gegim
kaynaklarindan biriyken, AB’nin minimum 60 giin olgunlastirma kuralina takilmakta; 200
yildir geleneksel olarak 15 ila 30 giin aras1 dinlendirilen peynir, bu sebepten 6tiirii birgok

tilkenin kapisindan geri donmektedir (Thome, Cruz ve Menasche, 2014).

Yine de Cografi Isaret tescili almis bir iiriin, tiiketicilerin nezdinde birgok standardi
karsilamis olarak algilanmaktadir. Yalnizca yurt icinde degil, farkl: iilkelerin pazarlarinda
da kendine yer bulan, biiyiik bir ihracat potansiyeline sahip bu iiriinler, 6zellikle de kendi
tilkelerinin tarim politikasina ve gida giivenligi diizenlemelerine giiven duyamayan
tiiketicilerin ithal iiriin taleplerinde iist siralara oynamaktadir. Ornegin; Cin piyasasindaki
tercihlerin yerli organik iiriinlerdense, daha gelismis prosediirlere sahip oldugu diisiiniilen

AB etiketli organik triinlere kaydig1 gozlenmektedir (Canavari, Castellini, Spadoni, 2010).

4.4.4. Ulke Ekonomisi Acisindan Onemi

Tiirkiye’nin Avrupa Birligi uyum paketinde de alt1 ¢izilen konulardan biri olan kirsal
alanlarin kalkinmasi, {iye devletlerin yerel iriinlerini kiiresel pazardaki tiiketicilerin
begenisine sunarak, gercek kimligini koruyan, organik iiretimi tesvik eden tarim
uygulamalariyla basardigi hususlardan biridir. Siiphesiz ki Cografi isaret sisteminin en
bliylik getirisi kirsal alanlarin kalkinmasi hususunda goézlenmektedir. Cografi isaret sitemi
her ne kadar iiriin kimligini ve ¢esitliligini koruma amaciyla yola ¢iksa da bu yerellesme
hareketinin ekonomik anlamdaki getirisi de yadsinamaz. S6z konusu triinlerin iiretiminde
gorev alan kisilerin say1si diistiniildiigiinde, istthdam potansiyeli yiiksek bir uygulama olarak
one cikmaktadir. Cografi isaret sistemi tarimsal {iriinlere deger kazandirmakta, bu yolla
ireticinin daha yiiksek kazan¢ saglamasina ve uzun vadede halkin sosyoekonomik diizeyinin
artigina vesile olmaktadir. Saglayacag fayda gatisi altinda yalnizca bir kisiyi degil, yoredeki
tiim iireticileri bir araya getiren Cografi isaret, beraberindeki ekstra kazang ve i imkanlar
ile 6zellikle de yoksul ve gelismemis bolgeleri kalkindirmak adina ciddi bir adim atmaktadir.
En giizel 6rneklerden biri de Tiirkiye’nin Cografi isaret tescilli peyniri Kars kasari i¢in yillar

sonra aile meslegine geri donen ve uzun yillar ¢alisarak bir marka yaratan Ilhan Kogulu da
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sektoriin bolge refahi i¢cin 6nemini vurgulamistir (Balikgioglu, 2015).

Turizm destinasyonlar1 arasinda kiyasiya c¢ekismelerin yasandigi su glinlerde,
ziyaretgilerin ilgisini toplayabilmek adina en Onemli silahlardan biri de yerel kiiltiir
ogeleridir. Gerek turistik deneyimlerin merkezinde yer almasi, gerekse de postmodern
toplumlarda kimlik olusumunun kaynaklari arasinda gosterilmesi bakimindan gastronomi,
bu gelisimde biiyiik rol oynamistir. Bu denli 6nemli bir paya sahip olan yeme eylemi, son
donemlerde basit bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikip tek basina da bir seyahat sebebi olmaya
baslamistir. Nitekim giliniimiizde farkli ve 6zgiin tatlar ile bu yemeklerin kaynagini kesfetme
istegi o denli bliylimiistiir ki, artik turistler bir destinasyona yalnizca oradaki yerel mutfag:
denemek ya da belirli bir sefin yemeklerini tatmak i¢in gitme egilimi gdstermeye baslamistir.
Yoreye gastronomik bir kimlik kazandiran ve bolgeyi gastronomi turizmi igin ¢ekici bir
destinasyon haline getiren Cografi isaretli lirtinler dolayli yoldan markalagsmanin Oniinii
acmaktadir. Adana kebabi, Kayseri mantisi, Edirne tava cigeri, Antep baklavasi gibi
turistlerin denemeden donmedigi bir¢ok tescilli yoresel yemek, kendi alaninda adeta tekel
konumuna gelmis, isimleri dogduklar1 sehirle birlikte anilarak marka imajini

giiclendirmislerdir (Karakulak, 2016).

Diger bir yandan, raflarda yorenin gergek kimligini yansitan 6zel iirlinlerin yer almasi,
turistlere olasi bir ziyaret esnasinda o {iriinii almalar i¢in daha kuvvetli sebepler sunarken,
ureticilere de ziyaretgi ile direkt iletisime gecip onlara {irliniin geleneksel yolculugunu
aktarabilme sans1 vermektedir. Nitekim Cografi isaret tiriinler yalnizca sofrada degil, heniiz
iirlin yapim asamasinda dahi turistlerin ilgisini ¢ekebilme marifeti gostermektedir. Bu
konuda, ziyaretgilerin Rokfor peyniri tiikketip satin almalarimin yani sira, liretimine ev
sahipligi yapan magaralar1 dahi ziyaret etmek istemeleri, burada peynirin sofraya uzanan
seriivenine dair bizzat yerinde bilgi toplamalari, bu duruma en iyi ornektir (Tekelioglu,

2015).

4.4.5. Cografi isaretin Unsurlan

4.4.5.1. Uriin

Bir isaretin cografi isaret olarak korunabilmesi i¢in o igaretin bir iirlinii géstermesi
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gerekliligi dogmaktadir (Yilmaz, 2020).

Cografi isaretlerle ilgili diizenlemelerde iiriin bazinda sinirlamalar yapilabilmektedir.
Omegin Tirk Hukukunda Cografi Isaretler Kanun Hiikmiinde Kararnamenin 1.

Maddesinde:

“Bu Kanun Hiikmiinde Kararname, dogal iirlinler, tarim, maden ve el sanatlari tiriinleri
ile sanayi tirtinlerinden bu Kanun Hiikmiinde Kararnamede yer alan tanimlara ve kosullara

uygun her tiirlii tirtiniin cografi isaretle korunmasina iliskin kurallar1 ve sartlar1 kapsar.”

Seklinde tanimlanarak bes kategori tirlin sayilmis ve cografi isaret Kanun Hiikmiinde
Kararname’de belirtilen tanim ve kosullar1 saglayan ve bu kategori iirlinlerin korunacagi
hiikmedilmistir. 510/2006 Avrupa Birligi Tiiziigii’nde de iriin bazinda sinirlamalar
getirilmigken 1883 tarihli Sinai Miilkiyetin Korunmasina Dair Paris S6zlesmesi’nde, 1881
tarihli Madrid Sozlesmesi'nde ve Lizbon Sozlesmesi’'nde bu tarz smirlamalar

getirilmemistir.

Hizmetlerin cografi isaret olarak tescil edilmesi incelemeye tabi tutulmaktadir. Bu
hizmetlerin de cografi isaret olarak tescil edilip edilemeyecekleri 6nem arz etmektedir.
Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Anlagsmasi ve diger uluslararasi s6zlesmelerde ve Tiirk
Hukukunda da hizmetler cografi isaret olarak korunmamaktadir. Her ne kadar Ticaretle
Baglantili Fikri Miilkiyet Anlagmasi, hizmetleri cografi isaret hukuku kapsamina almasa da
tiye Tllkeler wulusal dilizenlemeleriyle hizmetleri cografi isaret olarak tescil
ettirebilmektedirler. Ornegin, Isvicre’de Isvigre Bankacilik hizmetleri cografi isaret olarak
korunan hizmetlerden biridir (Paschoal, 2002). Tiirk Hukukunda da hizmetlerin cografi
isaret olarak korunabilecegini belirten acik bir hiikiim olmamasina ragmen Kangal Balikli
Kaplicas1 TPE tarafindan tescil edilmistir. Tekinalp (2005)’e gore ise bir hizmet cografi
kokeninden ayirt edicilik kazaniyorsa ve bu kokene atfedilen etkenler olmadiginda hizmetin
niteligi farklililasiyorsa, hizmete cografi isaret olarak tescil etmek gerekir (Gilindogdu,

2006).
4.4.5.2. Isaret
Yilmaz (2020)’e gore iriiniin kaynagini, yerini gosteren isaretler veya sembollere
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cografi isaret ad1 verilmektedir. Uriiniin kaynaklandig1 cografi yeri, kokeni acikga iiriiniin
kaynaklandig1 yerin adini belirten isaretlere ise ‘dogrudan kaynak isareti’ denir. Buna Made
in Turkey 6rnegi verilebilir. Uriiniin kaynaklandig1 cografi yerin dogrudan veya dolayl
belirtilmesine gerek olamayan ve bu yeri ¢agristiran, akillarda bu yerlerle 6zdeslesen isaret,
sembol ya da sekillere ise ‘dolayli kaynak isareti’ denir. Ornegin Istanbul menseli iiriinler
icin Bogazi¢i Kopriisii, Paris mengeli iirlinler i¢in Eiffel Kulesi’nin kullanilmasi. Ayrica
cografi kokeni hatirlatan isaret ya da sembol olarak o cografi bolgeyle 6zdeslesmis hayvan
ya da yer sekilleri hatta iinlii kisilerin isimleri de kullamlabilir. irlanda i¢in dort yaprakli

yonca, Cin i¢in panda ayis, Isvigre i¢in Isvigre Alpleri bu duruma 6rnek olarak verilebilir.
4.4.5.3. Belli Bir Cografya

Cografi isaretten bahsedebilmek icin herseyden Once iirliniin geldigi kaynaga ve
mekana ihtiyag vardir. Uriiniin kokenini belirten cografya, ulusal ve uluslararasi
sozlesmelerde ayni sekilde tanimlansa bile bu tanimlarda farkliliklar géze carpmaktadir.
Lizbon Soézlesmesi’nde bir iirliniin mense adi alabilmesi i¢in mutlaka o iirliniin
kaynaklandig1 cografi yerin ya da bolgenin adinin belirtilmesi gerekirken 510/206 sayis1t AB
Tilizliglh’ nlin 2/1/a maddesine gore lirlinlin iiretimi, iglenmesi ve hazirlanmasi islemlerinin
tamaminin belirtilen cografi alan sinirlar1 icinde yapilmasi gerekmektedir. Ticaretle
Baglantili Fikri Miilkiyet Anlagsmas1 Sozlesmesi’nin 22/1. Maddesinde ise iiriiniin kalitesini,
itibarim1 veya diger Ozelliklerinin cografi bdlgeye atfedilmesi sarti aranarak belirli bir
cografyayr karsilamak iizere ‘bir iiye iilke, bu iilkedeki bir bolge veya yore’ ifadesi

kullanilmistir.
Cografi isaret kanun hiikmiinde kararname de mense adi i¢in;

“Cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda tilkeden
kaynaklanan bir {iriin olmas1” ve “iiretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle bu yore,
alan veya bolge sinirlar1 iginde yapilan bir iirlin olmasi1” ifadeleri kullanilirken mahreg isareti
i¢in;

“Cografi smirlart belirlenmis bir yore, alan veya bolgeden kaynaklanan bir {iriin
olmas1” ve “iiretimi, islenmesi ve diger islemlerin en az birinin belirlenmis yore, alan veya

bolge sinirlar iginde yapilan bir iiriin olmas1” ifadelerine yer verilmistir.
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4.4.5.4. Uriiniin ayirt edici 6zellige sahip olmasi

Cografi isaret olarak bir iiriinlin Oncelikle tescil edilip, korumadan her anlamda
yararlanabilmesi i¢in o {riinlin mutlaka ayirt edici bircok 06zellige sahip olmasi

gerekmektedir. Ulusal ve uluslararasi s6zlesmelerde cografi isaret tescili alacak {irliniin;

“Belirgin bir niteligi, inli veya diger 6zelliklere” sahip olmasi gerektigi vurgulanmas,
ancak bu nitelik, iin ya da 6zelliklerin ne olmas1 gerektigine dair bir agiklama yapilmamaistir

(Yilmaz, 2020).

4.4.5.5. Uriiniin ayrit edici ozellikleriyle kokeni arasinda baglanti

olmasi

Yilmaz (2020)’a gore Cografi isaretlere konu olan triinler 6zelliklerini 1)iklim 2)
rliizgar 3)nem 4) yagis 5) bitki Ortiisii 6) toprak yapisi gibi dogal unsurlardan alabilir. Ayrica,
{iretim teknikleri gibi beseri unsurlardan da alabilmektedirler. Uriiniin kaynaklandig1 cografi
bolgenin sahip oldugu bu o6zellikler iiriinlere ayirt edicilik kazandirmakta ve iriinlerin
cografi isarete konu olabilmelerini saglamaktadir. Ulusal ve uluslararasi sézlesmelerde de
cografi kokene atifta bulunularak her iirliniin kendine has 6zel bolgesinin oldugu ve bu
bolgelerin disinda yetistirildikleri zaman iirtinlerin karakteristik yapilarini kaybedebilecegi

vurgulanmustir.

4.5. Tiirkiye’de Cografi Isaret Tescil Siireci

Cografi isaret ve geleneksel iirlin tescil bagvurusu Tiirk Patent ve Marka Kurumuna
yapilir ve basvurunun degerlendirilmesi de kurum tarafindan yapilir. Kurul
degerlendirmesinde 2017 yilinda Resmi Gazetede yayimnlanan 29944 sayili 6769 sayili
kanunu esas alir ve kanunda belirtilen kosullar1 saglayan basvurulari biiltende yayimlar.

Tescil biiltende yayimlandiktan sonra biiltende yayimlanan tescile itiraz siiresi 3 aydir.

Tescil {icreti belirlenen siire iginde 6denmeli ve kuruma bildirilmelidir. Tiirk Marka ve

Patent Kurumu tarafindan tescil edilen iiriin, sicile kaydedilir.

Cografi isaret tescil bagvurusunda, bagvuruyu yapan tarafin bilgileri, tescili istenen
mengei adin ya da mahreg igaretin kanunda belirtilen tanima uygunlugunu ve iiriinlin cografi

55



alan ile baglantisim1 kanitlayan belgeler, iirlinii benzer {iiriinlerden ayirt etmeyi saglayan
Ozellikler, {irtinle ilgili varsa yerel iiretim teknikleri, 6zel etiketleme ve ambalajlama
usulleriyle ilgili miiracaat iicretinin verildigine iliskin bilgiler talep edilmektedir. Bagvuru
islem tcretleri ve banka hesap numaralar1 Tiirk Patent ve Marka Kurumu sitesinde yer
almaktadir. “Geleneksel iirlin adi” tanim1 kapsaminda basvuru yapilirken ise {iriiniin en az
otuz yil siireyle kullanildigim1 kanitlayan gazete, makale yazilar1 gibi bilgi ve belgelerin

basvuru formuna ek olarak sunulmasi gerekmektedir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2017).

Cografi isaretlerin ve geleneksel {iriin adlarinin kullaniminin denetimi kapsami sadece
tescilli irliniin {iretim asamastyla sinirli degildir. Bu iirlinlerin piyasaya arzi, dagitimi ya da

iiriin piyasada iken kullanim1 agamalar1 da denetim kapsamindadir.

4.5.1. Tiirkiye’de Tescilli Cografi Isaretler

Kiigiikyilmaz (2019)’a gore; Tiirkiye, 6zel konumu nedeniyle fiziki, beseri ve sosyal
sermaye ¢esitliligi fazla olan bir iilkedir. Kiiltiirel ve biyolojik ¢esitlilik agisindan zengin bir
mirasa sahip olan Tiirkiye, cografi isaret potansiyeli bakimindan da yiiksek olan tilkeler

arasindadir.

Tirkiye cografi konumu, tarihi ve kiilttirel degerlerinin birikiminden dolay1 gegcmisten
giinlimiize kalan 2 bin 500*den fazla yerel mahsule sahiptir (Oraman, 2015). 05 Nisan 2016
verilerine gore 86 mensei adi, 103 mahreg isareti olmak tizere toplam 189 tescilli cografi
isaretimiz bulunmaktaydi. 1996 ve 2016 yillar1 arasinda tescil i¢in yapilan bagvuru sayisi ise
232 adetti (Tekelioglu, 2016). 2017 yilinda yiirtirliige giren kanunun ardindan sadece 2017
yilinda 105 yeni {irlin tescillenmistir (Yucita, 2018). 2017 ve 2018“de Tiirkiye Patent ve
Marka Kurumuna yapilan tescil bagvuru sayis1 470 adettir, bu bagvurularin 198“i olumlu

sonuclanarak tescil alan iirlin sayis1 396 “ya ulamistir (HaberTiirk, 2019).

Tirkiye’nin sahip oldugu tescilli isaretlerin dagilimi, cografi bolgeler agisindan
incelendiginde en ¢ok tescilli cografi isarete sahip olan cografi bolge Ege Bolgesi’dir
(Budak, 2017). Bélgede izmir’den Sambali, Mugla'dan Milas zeytinyagi ve Denizli'den

Buldan bezi en son alinan cografi isaretler arasindadir.

Tirkiye’nin sahip oldugu yiiksek cografi isaretli iirlin potansiyelini kullanmasi i¢in

oncelikle cografi isaretlere iliskin farkindalik olusturarak cografi isaretli {riinlerin
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tescillerinin yapilmas1 gerekmektedir. Tiiketici, tescil sayesinde {riinii taklit ve
benzerlerinden ayirt edebilir. 2018 yilindan itibaren tescillenen cografi isaretlerin
kullaniminda amblem kullanimi1 zorunlu hale getirilmistir. Mensei tirlinler i¢in kirmizi renkli
amblem, mahreg tirlinler i¢in yesil renkli amblem ve geleneksel {iriinler i¢in turkuaz renkli
amblem kullanilmalidir. Amblem kullaniminin zorunlu hale getirilmesi ile birlikte artik
tilkketici Haziran, temmuz ayinda ¢ikan Malatya Kayisisini ister halk pazarlarinda tezgahtan
alsin, isterse marketlerden satin alsin, sekil 4.1.”de gosterildigi gibi tirliniin tescilli bir cografi
isaret oldugunu iizerindeki amblem sayesinde ayirt edebilecektir (Milliyet). Zorunlu amblem

kullantminin bir diger amaci ise cografi isaretli tiriinlerden katma deger elde edebilmektir.
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Sekil 4.1. Cografi Isaret ve Geleneksel Uriin Adi Amblemleri

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu

4.5.2. Cografi isaret Tescil Sahipleri

Cografi isaret tescili sadece tescili yapan tarafa hak saglamamaktadir. Tescili
gerceklestiren taraf, sinirlar1 belirtilmis bir alandan kaynaklanan ve o alandan beslenen
unsurlara sahip olan isaretin korunmasi ve devam ettirilmesinde sorumluluk almaktadir. Bu
nedenle, cografi igaret tescilini almada {iireticilerin paymnin yiiksek olmasi, orgiitlenerek bu
sorumlulugu birlikte tasimalar1 beklenmektedir. 11.12.2018 tarihli Tiirk Patent ve Marka
Kurumu tescilli cografi isaretli iiriinler, tescili yaptiranlara gore incelendiginde 388 adet
tescilli cografi isaret arasinda tescil yaptiran iiretici orgiitlerinin sayisinin oldukca az oldugu
goriilmektedir. Bu veriler, iiretici birliklerinin cografi isaret tescil faaliyetlerinde geri planda
kaldiklarin1 gostermektedir. Cografi isaretler tescil sahiplerine gore incelendiginde,

Tirkiye’de cografi isaret tescili alma hususunda 6ncii olan kuruluslarin ticaret ve sanayi
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odalar1 oldugu goriilmektedir. Bu durumun nedenleri arasinda ticaret ve sanayi odalarinin
tescillenen cografi isaretli liriinler ile yerel lireticiyi koruma, daha standart ve kaliteli iirtinler
tiretebilme, kiiltlirel birikimin aktarimini saglama gibi avantajlar elde etmesi gosterilebilir.
Tescille gelen avantajlar sayesinde ticaret ve sanayi odalar1 bolgeyi koruma ve bolge halkini
destekleme islevlerini daha etkin yerine getirebilmektedir Cografi isaretli iiriin tescili alma
hususunda 6n plana ¢ikan diger kurumlar ise belediyeler, ticaret borsalar1 ve valiliklerdir.
Bolgede yer alan degerlere sahip ¢ikmay1 amaglayan bu kurumlar cografi isaretli iirlinlerine
ve bolgeye sahip ¢cikmaktadirlar. Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi ile Tiirk Patent ve Marka
Kurumu c¢abalar1 sonucu farkli bolgelerde cografi isaretler bilgilendirme toplantilar
gerceklestirilmistir. Cografi isaretli {riinlerin tescil edilebilmesinde {iretici birlikleri
tiniversiteler, aragtirma enstitiileri gibi bir¢ok yerel birimin ve kurumun bilgilendirilmesi ve
tescilin yapilabilmesi i¢in gerekli faaliyetlerde yer almalar1 igin tesvik edilmeleri

gerekmektedir.

Tiirk Marka ve Patent adresinden elde edilen 2021 yil1 verilerine gére en fazla tescil
Ticaret ve Sanayi Odasinda bulunmaktadir. Ticaret ve Sanayi odas1 310 adet cografi isaretli

iirlin tescil ettirmistir.

Elde edilen veriler sekil 4.2. ‘de gosterilmektedir.
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Tescil Ettirenlere Gore Dagilim
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Sekil 4.2. Cografi Isaretli Uriinlerin Tescil Sahiplerine Gore Dagilimlar

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu Istatistik
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https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/RegistrationOwners

4.5.3. Ankara’daki Cografi Isaretli Uriinler

Tirk Patent ve Marka kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde 2012 yili
itibariyle Ankara’da toplam 16 adet cografi isaretli {irlin bulunmaktadir. Bu {iriinler su

sekilde siralanmaktadir;

e Ankara Doneri

Ankara Erkec Pastirmasi
e Ankara Simidi

e Ankara Tava

e Beypazar1 Kurusu

e Golbas1 Sevgi Cigegi

e Kalecik Ekmegi

e Kalecik Karas1 Uziimii

e Kalecik Coregi

e Kizilcahamam Bazlamasi
e Nallihan Ormesi

e Nallihan Igne Oyasi

e Polatlihan Sogan

e (Camlidere Hosmerim Tatlis1
o (Cubuk Agat Tas1

e Cubuk Tursusu
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Tirk Patent Kurumundan Ankara Doéneri ile ilgili yapilan sorgulamalar sonucunda

goriintiilenen ekran su sekildedir;

ST
i |}
Y ',l‘.'
'-."' " -"'4‘
Cografi isaretin turi Mahreg Isareti
Dosya Numarasi C2014/063
Basvuru Tarihi 30.09.2014
Tescil Numarasi 233
Tescil Tarihi 05122017
Uriin Grubu Yemekler ve corbalar
it Ankara
Basvuru Yapan/Tescil Ankara Ticaret Odas)
Ettiren
Durum Tescilli
Adres Sogutdzi Mh. 2180.Cad Nois/A 06530 Ankara

Sekil 4.3 Ankara Doneri Cografi isaret Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Ankara doneri
ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 2014 yilinda yapildigi ve 2017 yilinda ise 233 tescil

numarasi ile Mahreg tiirii cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Ankara Erkec¢ Pastirmasi ile ilgi yapilan

sorgulamalar sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

aha
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Cografi isaretin tura Mense Ad)
Dosya Numarasi Cao17/018
Basvuru Tarihi 17032017
Tescit Numarasi 408
Tescil Tarihi 08.012019
Uriin Grubu Isienmis slenmemis Et Urdinleri
i Arkara
Basvuru Yapan/Tescil Ankara Ticaret Odas)
Ettiren
Durum Tescilli
Adres Sogutozu Mahallest 2:80 Cadde No s/4A Cankaya Ankara

Sekil 4.4. Erkec Pastirmas1 Cografi Isaret Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Erke¢ Pastirmasi
ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 2017 yilinda yapildig:r ve 2019 yilinda ise 408 tescil

numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Ankara Simidi ile ilgi yapilan sorgulamalar

sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

P
:5@&3
Sy
et
Cografi isaretin tari Mahreg tsarelt
Dosya Numarasi (C2014/055
Basvuru Tarihi 22082014
Tescil Numarasi 235
Tescil Tarihi 05122047
Urtin Grubu Fmnalik ve pastacilk mamwiten. hamur isien, tathlar
it Ankara
Basvuru Yapan/Tescil Ankara Ticaret Ddas
Ettiren
Durum Tescilll
Adres Saqitozi Mh 2:80.Cad Nos/A 06530 Ankara

Sekil 4.5. Ankara Simidi Cografi isaret Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Ankara Simidi
ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 2014 yilinda yapildig:r ve 2017 yilinda ise 235 tescil

numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Ankara Tava ile ilgi yapilan sorgulamalar

sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

s

"% .
"o et
e

Coarafi isaretin turu Mahreg lsarsti

Dosya Numarasi €2014/0861

Basvuru Tarihi 12092014

Tescil Numarasi 234

Tescil Tarihi 05122017

Urlin Grubu Yemekler ve corbalar
I Arkara

Basvuru Yapan/Tescil Arkara Ticaret Odasl
Ettiren

Durum Tescilli

Adres Sogutozu Mh 2180 Cad Nos/A 08530 Ankara

Sekil 4.6. Ankara Tava Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Ankara Tava ile
ilgili cografi isaret bagvurusunun 2014 yilinda yapildig1 ve 2017 yilinda ise 234 tescil

numarast ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Beypazar1 Kurusu ile

sorgulamalar sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

Cografi isaretin taru

Dosya Numarast

Basvuru Tarihi

Tescil Numarasi

Tescil Tarihi

Urtin Grubu

Basvuru Yapan/Tescil
Ettiren

Durum

Adres

Mahrec isaratl

ol ol e
LeUIV 002

«
(V]

173

Fmnailik ve pastacilik mamuilen, hamur isier, tatldar

A -r=
ANKdra

Beypazan Ticaret Cdasi

Tescilli

ilgi yapilan

Gazigurdizalp s Merkezi Kat's No€1 Beypazan/ Ankara TURKIYE

Sekil 4.7. Beypazar: Kurusu Sorgulama Ekrani

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Beypazari

Kurusu ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 2009 yilinda yapildigi ve 2013 yilinda ise 173

tescil numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tiirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Cubuk Tursusu ile ilgi yapilan sorgulamalar

Codgrafi isaretin tarl

Dosya Numarasi

Basvuru Tarihi

Tescil Numaras!

Tescil Tarihi

Uriin Grubu

Basvuru Yapan/Tescil
Ettiren

Durum

Adres

sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

a9

Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler lie mantarlar

Cubuk Beledivesi

Tescilll

Cubuk Belediyes Cubuk/ Anlara TURKIYE

e IS

Sekil 4.8. Cubuk Tursusu Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi isaret Sorgulama Ekrani

Tirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Cubuk Tursusu

ilgili cografi isaret bagvurusunun 2006 yilinda yapildigi ve 2008 yilinda ise 99 tescil
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numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.

Tiirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Kalecik Coregi ile ilgi yapilan sorgulamalar

sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

ST
i )
N Iy}
BN
Cografi isaretin turt Mahreg lsarets
Dosya Numarast C2020/111
Basvuru Tarihi 13052020
Tescil Numarast =50
Tescil Tarihi 07.10.2020
Uriin Grubu Fmnncilik ve pastacilik mamutten. hamur isteri, tatliar
i rkara
Basvuru Yapan/Tescil Kalecik Beledyesi
Ettiren
Durum Tescilli
Adres Yenidogan Yesilyurt Mahalies: Huseyin Saarkaya Bulvan No:ag Kalecik

ANKARA

Sekil 4.9. Kalecik Coregi Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Sorgulama Ekrani

Tirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Kalecik Coregi
ilgili cografi isaret bagvurusunun 2020 yilinda yapildig1 ve 5 ay sonra 560 tescil numarasi

ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Kalecik Ekmegi ile ilgi yapilan

sorgulamalar sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

Cografi isaretin turu Mathrec Isareti

Dosya Numarasi Ca20z0/110

Basvuru Tarihi 13.05.2020

Tescil Numarasi 555

Tescil Tarihi 05.10.2020

Uriin Grubu Finncilik ve pastacilik mamuller), hamur isles, tatblar

it Ankara

Basvuru Yapan/Tescil Kalecik Belediyes

Ettiren

Durum Tescilli

Adres Yenidogan Yesilyurt Mahallesi Hiseyin Sagirkaya Bulvan Na:3zg Kalecik
ANKARA

Sekil 4.10. Kalecik Ekmegi Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Kalecik Ekmegi
ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 2020 yilinda yapildigi ve 5 ay sonra 559 tescil numarasi

ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tiirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Kalecik Karas1 Uziimii ile ilgi yapilan

sorgulamalar sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;
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Cografi isaretin tiri Mahreg Isareti
Dosya Numarast Czo05/019
Bagvuru Tarihi 07.06.2005
Tescil Numarasi 89
Tescil Tarihi 06.07.2007
Uriin Grubu Istenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantariar
". Kara
Basvuru Yapan/Tescil Kalecik Belediyes
Ettiren
Durum Tescilli
Adres Senyurt Mh. No21/1 Huseyin Sagirkaya Bulv, Kalecik Ankara TURKIYE

Sekil 4.11. Kalecik Karas1 Uziimii Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi isaret Sorgulama Ekrani

Tirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Kalecik Karasi
Uziimii ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 2005 yilinda yapildigi ve 2007 yilinda 89 tescil

numarast ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Kizilcahamam Bazlamas: ile ilgi yapilan

sorgulamalar sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

Cografi isaretin tirii Mahrec Isareti

Dosya Numarasi C2016/108

Basvuru Tarihi 00122016

Tescil Numarasi 400

Tescil Tarihi 14122018

Uriin Grubu Finncilik ve pastacibk mamullern, hamur ister, tathiar
it Ankara

Basvuru Yapan/Tescil Kizitcahamam Belediyesi
Ettiren

Durum Tescill

Sekil 4.12. Kizilcahamam Bazlamasi Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Sorgulama Ekrani

Tirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Kizilcahamam
Bazlamasi ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 2016 yilinda yapildigi ve 2018 yilinda 400

tescil numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Akyurt Tandir Boregi ile ilgi yapilan

sorgulamalar sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

oL
Cografi isaretin tar Mahrec Isaret
Dosya Numarasi Cao21/008
Basvuru Tarihi 06.01.2021
Tescil Numarasi 872
Tescil Tarihi 20082021
Urin Grubu Finncilik ve pastacibk mamudlen, hamur isier, tathlar
it Ankara
Basvuru Yapan/Tescil Akyurt Belediyesi
Ettiren
Durum Tescill
Adres Beyant Mah. g Mayss go. Cad No:32 Akyurt ANKARA

Sekil 4.13. Akyurt tandir bazlamasi sorgulama ekrani

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Akyurt Tandir
Boregi ile ilgili cografi isaret basvurusunun 6 Ocak 2021 tarihinde yapildigi, 20 Agustos

2021 tarihinde ise 872 tescil numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Kazan kavunu ile ilgi yapilan sorgulamalar

sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

e
. “y

Cografi isaretin ttri
Dosya Numarasi
Basvuru Tarihi
Tescil Numarasi

Tescil Tarihi 24052022

Urtin Grubu Istenmis ve istenn e
I Ankar

Basvuru Yapan/Tescil Kazan Belediyesi
Ettiren

Durum Tescill

Adres

Sekil 4.14. Kazan Kavunu Sorgulama Ekram

T

5 meyve ve sebzeler e ma

Ankara Bulvan No'1os/1 Kahramankazan ANKARA

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Kazan kavunu

ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 30 Temmuz 2020 tarihinde yapildigi, 24 Mayis 2021

tarihinde ise 763 tescil numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Mamak Ravak Yogurdu ile ilgi yapilan

sorgulamalar sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

,,,,,
» .

» =~
.....

Cografiisaretintaru Mahreg Isaret

Dosya Numaras! Caoai/on

Basvuru Tarihi 07012021

Tescil Numarast 328

Tescil Tarihi 05082021

Uriin Grubu Peynirler ve tereyaat disinda kalan sut Grunien
it Ankara

Basvuru Yapan/Tescil Mamak Bclediyesi

Ettiren

Durum Tescill

Adres Hoseyingazi Mah Mamak Cad Not 181 Mamak ANKARA

Sekil 4.15. Mamak Ravak Yogurdu Sorgulama Ekram

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Mamak Ravak
Yogurdu ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 07 Ocak 2021 tarihinde yapildigi, 06 Agustos

2021 tarihinde ise 828 tescil numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Mamak Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi ile

ilgi yapilan sorgulamalar sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

. e
e

Coqgrafi isaretin tarl Mahrec Isaret
Dosya Numarasi Cao21/010
Basvuru Tarihi 07012021
Tescil Numarasi 827

Tescil Tarihi 08 082021

Urin Grubu Fnncilik ve pastacilk mamidlen, hamur isien, tatlar

it Ankara

Basvuru Yapan/Tescil Mamak Belediyes:

Ettiren

Durum Tescill

Adres Huseyingazi Mah Mamak Cad No 181 Mamak ANKARA

Sekil 4.16. Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi Sorgulama Ekram

Kaynak Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Kutludiigiin Eksi
Maya Ekmegi ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 07 Ocak 2021 tarihinde yapildigi, 06

Agustos 2021 tarihinde ise 827 tescil numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiillenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Polath Sogani ile ilgi yapilan sorgulamalar

sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

'''''''

Cografi isaretin turt Mahrec Isanst

Dosya Numarasi C2020/102

Basvuru Tarihi 01052020

Tescil Numarasi 725

Tescil Tarihi 16,04 2021

Uriin Grubu Isienmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantariar
it Ankara

Basvuru Yapan/Tescil Pelath Ticaret Oda=

Ettiren

Durum Tescill

Adres Cumburiyet Mah. Cinar Sok. Na:6/101 Folath ANKARA

Sekil 4.17. Polath Sogam Ekram

Kaynak; Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Sorgulama Ekrani

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Polatlhi Sogani
ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 01 Mayis 2020 tarihinde yapildigi, 16 Nisan 2021

tarihinde ise 725 tescil numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.
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Tirk Patent ve Marka Kurumu adresinden Camlidere Hosmerim Tatlisi ile ilgi yapilan

sorgulamalar sonucunda goriintiilenen ekran su sekildedir;

Cografi isaretin turt Mahrec Isaret
Dosya Numarasi Ca020/167
Basvuru Tarihi 0207.2020
Tescil Numarasi 6at

Tescil Tarihi

Uriin Grubu Fnnoibk ve pastaciik mamullen, hamur isten, tatilar
it rkal

Basvuru Yapan/Tescil Ankara Ticaret Odas)

Ettiren

Durum Tescill

Adres Sagutoza Mah 2180 Cad Nos/A Cankaya ANKARA

Sekil 4.18. Camhdere Hosmerim Tathsi
Kaynak Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Sorgulama Ekram

Tiirk Patent ve Marka Kurumundan yapilan sorgulamalar neticesinde Camlidere
Hosmerim Tatlisi ile ilgili cografi isaret bagvurusunun 02 Temmuz 2020 tarihinde yapildigi,

10 Mart 2021 tarihinde ise 725 tescil numarasi ile cografi isaret aldig1 goriintiilenmektedir.

4.5.4. Yabac1 Ulkelerden Cografi Isaret Tescil Basvurular:

Kiiciikyilmaz (2019)’a gore Cografi isaret tescili Tiirk Patent Marka Kurumu
tarafindan yurt dis1 kaynakl triinlere de verilmektedir. Cografi isaretleri farkli iilkelerde

koruyabilmek adina korunma elde edilmek istenilen yerin sahip oldugu sisteme uygun
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sekilde tescil bagvurusu yapilmalidir.

Ulkeler arasinda iki veya daha fazla taraf arasinda diizenlenecek anlasmalar ile cografi

isaretler i¢in koruma elde edilebilir.

Tiirkiye’ye yabanci iilke kaynakli cografi isaret tescil bagvurulari yapilmaktadir.
Diinya genelinde taklidi ¢ok olan sampanya, parmesan peyniri gibi iirlinler benzer
tirlinlerden ayrismak ve haksiz rekabete karsi iiriinlerini korumak i¢in bagka iilkelerde de
cografi isaret tescili konusuna dnem vermektedir. Ornegin; Hellim ve Grana Padano
peynirlerine benzer iirtinler iilkemizde ¢ok fazladir. Yabanci iilkeler bu durumun 6niine

gecebilmek icin Tiirkiye’de cografi isaret tesciline bagvurmaktadir.

Tiirk Patent ve Marka Kurumunca basvurusu onaylanan ve tescili yapilan ilk yurt dist
kaynakli tiriin Kibris Tiirk Sanayi Odasi tarafindan tescil ettirilen Hellim Peyniridir. Tiirk
Patent ve Marka Kurumu Tarafindan tescil ettirilen ikinci yurt dis1 kaynakl iiriin ise Iskog
Viskisidir. 2010 yilinda Tiirkiye'de Isko¢ Viskisinin piyasa degeri yaklasik olarak 21,6
milyon pounddur. Uriine olan talebin fazla olmasi piyasada sahte iiriinlerin satilmasinda
artisa neden olmustur. Isko¢ Viski Birligi bu durumun &niine gecebilmek icin sadece
Tiirkiye’de degil, Tayland, Cin, Malezya, Panama, AB ve Tayland’da iirtinlerini korumak
ici gerekli adimlar1 atmistir (Yildirim, 2011).

Kiigiikyilmaz (2019)’a gore Yurt disindan yapilan tescil bagvurulari incelendiginde

Tiirkiye’de en fazla tescile sahip olan iilke Italya’dur.

4.6. Cografi Isaretli Uriin Farkindahig

Cografi isaretli irlinler kendilerine 6zgli 6zelliklere sahiptir. Bu iiriinler tiiketici
acisindan belirli bir kaliteyle biitiinlesen, ekonomik acidan kalkinmaya olanak tanimayan
onemli bir olarak goriilmektedir (Lalelidag, 202). Siirekli degisen ve gelisen diinyada yerel
tiriinlerin 6nemi artis gosterirken, Tlirkiye’de cografi isaretlerin yeteri kadar kullanilmadigi
diisiiniilmektedir. Cografi isaretler hakkinda tiiketicilerin biling diizeylerinin arttirilmasi
gerekmektedir. Bilingli olan tiiketicilerin olusmasiyla iilke ekonomisinin gelisimi de
saglanacaktir. Etkili ve etkin bir koruma sistemiyle gelistirilen ve belirli amagclar
dogrultusunda her yonden degerlendirilen cografi isaretler, etkili bir pazarlama araci olarak

goriilmektedir. Cografi isaretler hakkinda gerekli olan markalagsmanin saglanmasiyla,
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pazarlama yontemlerinin gelistirilmesi, cografi isaretli {irlinlerin pazar alanlarinin

genisletilmesine olanak tanimaktadir.

Cografi isaretlerin ayirt edicilik, cografi kaynak belirtme, kalite ve garanti belirtme,
tanitim yapma, ge¢misten gelen bilgi birikimini ve degerleri koruma, taninma, lansman ve
turizme katki saglama, imitasyon iirlinlerle savasma, ¢evreyi ve biyolojik ¢esitliligi koruma,
yerel kalkinmay1 saglama ve gocii engelleme gibi islevleri bulunmaktadir (iloglu, 2014).
Cografi isaretlerin iglevleri arasinda 6n plana ¢ikan unsur; ayirt ediciliktir. Cografi isaret,
tiriiniin benzeri diger iriinlerden ayrilmasini saglar ve bu iriinler, tiiketicilere iirliniin
kaynaklandig1 bolge ve bolgeye ait 6zelliklerle ilgili ipuclar1 vermektedir (Kiiciikyilmaz,
2019).

Avrupa Birligi Komisyonu tiiketicilerde cografi isaretli lrtinlere kars1 farkindalik

olusturmak i¢in ¢esitli faaliyetlerde bulunmustur.

Avrupa Birligine komsu olan iilkeler, tiiketicilerin cografi isaret etiketine olan ilgisinin
genis bir ticaret agina ve tiiketici kitlesine yayildigini fark eden ve cografi isaret farkindalig:
olusan ilk iilkeler arasindadir. Bu iilkelerde faaliyet gosteren iireticiler cografi isaret tescil
siirecine dahil edilmek i¢in tesvik edilmektedir. Bu tesvik kamu ve 6zel sektor arasinda bagi
da giiglendirmektedir. Cografi isaret tecil siirecine dahil olan iireticiler komsu {ilkelerle

cografi isaret ticareti gerceklestirme olanagina sahip olmaktadir (Gida Hatti, 2018).

Tecilli cografi isaretler, Avrupa pazarlarindan sonra Amerika Birlesik Devletleri’nde
de yiiksek fiyattan tliketicilerle bulusmaya baslamistir. Brezilya, Rusya, Hindistan ve Cin
olarak bilinen BRIC iilkeleri de cografi isaret farkindaligi ¢alismalarina dahil olarak

pazardan pay almay1 hedefleyen iilkeler arasina dahil olmustur (Turan, 2019).

Kiiciikyllmaz (2019)’ gore Cografi isaret konusunda egitimlerin verilmesi ve konuyu
okullarda miifredata dahil etmek, cografi isaretlere iliskin kitlesel bir farkindalik
olusturabilmek agisindan 6nemli bir adimdir. Artan farkindalik sayesinde cografi isaretli
tirtinlere sahip ¢ikma ve tescil alan cografi isaret sayisinda artis saglama beklenmektedir
(Gastronomi Turkey, 2019). Tirkiye’de cografi isaret farkindaliginmi arttiracak bir diger
onemli unsur cografi isaret amblem kullanimidir. Amblemler, tiiketicileri {iriinlin cografi

isaret tesciline sahip oldugu hususunda bilgi verici ilk gorsel kaynaklardir. Cografi isaret
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farkindaliginin sadece tiiketici diizeyli degil, tedarik zincirinin her asamasinda denetlenmesi
ve korunmasinda amblemin pay1 biiyiiktiir. Amblemler araciligiyla {iriinlin cografi isaretli
oldugunu fark eden perakendeci, toptanci, depo gorevlisi iiriine ait depolama, muhafaza
etme, tasima gibi birgok hususun farkina varacak, farkindalik olusacaktir. (Kii¢iikyilmaz,

2019).

4.7 Cografi Isaret Cesitleri

4.7.1. Mensei Isareti

Mense adi, herhangi bir {iriiniin cografi sinirlar1 tarafindan belirlenmis bir yore, alan,
bolge veya ¢ok 6zel durumlarda tilkeden kaynaklanmasiyla birlikte, tiim veya esas nitelik
veya ozellikleri bu yore, alan veya bolgeye 6zgii doga ve beseri unsurlardan kaynaklanmasi,
iiretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle bu yore alan veya bolge sinirlari igcinde
yapilmasi kosulu ile o yére, alan veya bdlge adini ifade eder. Afyon Kaymag, Cay Ilcesi
Visnesi 6rnek verilebilir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2017).

4.7.2. Mahrec Isareti

“Mabhreg Isareti, bir iiriiniin cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan veya bdlgeden
kaynaklanmasi, belirgin bir niteligi, inli veya diger 6zellikleri itibariyle bu yore, alan veya
bolge ile 6zdeslesmis olmasi, iiretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az birinin
belirlenmis yore, alan veya bolge sinirlar1 iginde yapilmasi kosulu ile o yore, alan veya bolge

adini ifade eder.” (Tiurk Pantent ve Marka Kurumu, 2017).

4.7.3. Geleneksel Nitelikli Uriin Adlar

Sancak (2019)’a gore iilkemizde ilk olarak 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunuyla
mevzuata dahil edilen geleneksel iiriin ad1 su sekilde ifade edilmistir: “Mense ad1 veya
mahreg isareti kapsamina girmeyen ve ilgili piyasada bir iirlinii tarif etmek i¢in geleneksel
olarak en az otuz yil siireyle kullanildig1 kanitlanan adlar, asagidaki sartlardan en az birini
saglamas1 halinde geleneksel iirlin ad1 olarak tanimlanir” Geleneksel iiretim veya isleme

yontemi yahut geleneksel bilesimden kaynaklanmasi.

¢ Geleneksel hammadde veya malzemeden {iretilmis olmasi.
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Yukaridaki maddeleri Ezogelin corbasi, Osmanli serbeti, Tiirk lokumu ornek
gosterilebilir. Bu tanimlamalarla hem yoresel hem de geleneksel iirlinlerin korunmasi

alaninin genisletilmesine imkan taninmistir.
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5. YONTEM

Yapilan calismanin bu boliimiinde aragtirmanin kavramsal modeli, evreni ve
orneklemi, veri toplama ara¢ ve teknikleri, veri toplama siireci ile toplanan verilerin analiz

teknikleri sunulmustur.

5.1. Arastirmanin Modeli

Bu caligmada, yapilan gézlemlerin ve 6l¢me yontemlerinin tekrarlanabildigi ve sayisal
arastirmalar araciligiyla gergeklestirildigi, nicel arastirma tekniklerinden olan tarama

yontemi kullanilmistir.

Tarama aragtirmalar1 “Bir konuya ya da olaya iligskin katilimcilarin goriislerinin ya da
ilgi, beceri, yetenek, tutum vb. dzelliklerinin belirlendigi genellikle diger arastirmalara gore
daha biiyiik 6rneklemler {lizerinde yapilan aragtirmalar” seklinde ifade edilebilir (Karasar,

2015).

5.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Kolayda ornekleme yontemi kullanilan bu arastirmanin evrenini 15 Ekim 2021-
15 Kasim 2021 tarihleri arasinda hafta sonu Ankara ili Kizilcahamam bélgesinde bulunan
Thermal Resort Hotel ve Ankara ili Gélbast bolgesinde Lakeside Resort Hotel’de
konaklayan 700 kisi evrenini olustururken, 6rneklemini ise bu iki otel de belirtilen tarihlerde
hafta sonu konaklayan goniillii 255 kisi olusturmaktadir. Arastirmada 6rnekleme yontemi
olarak kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmistir. .Hasiloglu, Baran ve Aydin (2015)’e gore
kolayda oOrnekleme, ana kiitle igerisinden secilecek Ornek kesimin arastirmacinin

yargilarinca belirlendigi tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemidir.

Orneklem biiyiikliigii su sekilde formiille hesaplanmistir (Kilig, 2012).

NG ()
S*(N-1D+S*(p.g)

Arastirmanin 6rneklem biiyiikliigii 248 olarak elde edilmistir (N=700; & =0,5; p=0,5;
q=0.,5)
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5.3. Veri Toplama Araclar

Ankara iline 6zgl cografi isaretli liriin olarak belirlenen ve Tiirk Patent ve Marka
Kurumu tarafindan tescil edilen iirlinlerin gastronomik kimlik olusumundaki roliiniin
incelenmesi amaciyla yapilan bu arastirma, Ankara ili Kizilcahamam bolgesinde bulunan
Thermal Resort Hotelde ve Ankara ili Golbas1 bdlgesinde bulunan Lakeside Resort Hotelde
Ekim ve Kasim aylar1 arasinda konaklayan yerli turist toplam 255 otel miisterilerine Ozkan
(2019) tarafindan gelistirilen konulu tezi igin gelistirilen Gastronomik Kimlik Olusturmada
Cografi Isaretli Uriinlerin Etkisi 6lceginde yer alan ifadeler Ankara Ili 6zelindeki bilgiler ile
revize edilmistir. Veri toplama araclarinin birinci boliimiinde katilimcilarin demografik
ozelliklerine iligkin bilgiler sormustur. ikinci béliimiinde Ankara’in bilirniginde etkili olan
Gastronomikk iiriinlerin 6nem diizeylerini belirlemeye yonelik 16 adet iiriin (Ankara Déneri,
Erkec Pastirmasi, Ankara Simidi, Ankara Tava, Beypazar1 Kurusu, Cubuk Tursusu, Kalecik
Coregi, Kalecik Ekmegi, Kalecik Karas1 Uziimii, Kizilcahamam Bazlamasi, Akyurt Tandir
Boregi, Kazan Kavunu, Mamak Ravak Yogurdu,Mamak Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi,

Polatli Sogani, Camlidere Hosmerin Tatlis1) sorulmustur.

Ucgiincii boliimde katilimcilarin Ankara’daki Gastronomik {iriinlere iliskin genel
goriigleri (bilgim yok, satin aldim, begendim, tattim ve sadece biliyorum) sorulmustur.
Dérdiincli boliimde ise cografi isaret almig gastronomik iriinlerin gastronomik kimlik
olusturmadaki sehre etkisini belirlemeye yonelik 8 tane maddeye yer verilmistir. Anketin
son boliimii olan besinci boliimde ise gastronomik {irlinlerin sehrin bilinirligini {izerine
etkisini belirlemeye yonelik 10 tane maddeye yer verilmistir. Anketin dordiincii ve besinci
boliimiindeki her bir madde i¢in 5°li Likert tipi derecelendirmeli ifadelere (1=Hig
Katilmiyorum, 2=Az Katilmiyorum, 3=Orta Diizeyde Katiliyorum, 4= Cok Katiliyorum,

5=Tam Katiliyorum) yer verilmektedir.
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5.4. Veri Toplama Siireci

Ankara iline 6zgii cografi isaretli {iriin olarak belirlenen ve Tiirk Patent ve Marka
Kurumu tarafindan tescil edilen iirlinlerin gastronomik kimlik olusumundaki roliiniin
incelenmesi amaciyla yapilan bu arastirma, Ankara ili Kizilcahamam bdlgesinde bulunan
Thermal Resort Hotelde ve Ankara Ili Gélbasi bolgesinde bulunan Lakeside Resort Hotelde
Ekim ve Kasim aylar1 arasinda konaklayan yerli turist toplam 255 otel miisterilerine Ozkan
(2019)tarafindan tezi icin gelistirilen gastronomik Kimlik Olusturmada Cografi Isaretli
Uriinlerin Etkisi 6l¢eginde yer alan ifadeler Ankara ili 6zelindeki bilgiler ile revize edilerek
katilimcilara Google Formlar araciligi ile uygulanmistir. 15 Ekim 2021-15 Kasim 2022
tarihleri arasinda hafta sonlar1 belirtilen otellere giderek otelde konaklayan kisilere kayit
esnasinda bu caligmanin varligindan bahsederek katilmalar1 konusunda bilgi verilmis ve

Google formlar ile olusturulan 6l¢ek katilimeilarin telefon numaralarina gonderilmistir.

5.5.Verilerin Analizi

Bu arastirmada verilerin analizi SPSS 26 programinda yapilmistir. Katilimcilara iliskin
demografik bilgiler, katilimcilarin Ankara ilindeki cografi isaretli gastronomik {iriinlere
iligkin goriisleri, katilimcilarin cografi isaretli gastronomik {iriinlerin sehre etkisi bakimindan
goriisleri ve katilimcilarin cografi isarete sahip gastronomik iirlinlerin sehrin bilinirligi
tizerine etkisi bakimindan goriisleri siklik ve ylizde dagilimlarla tablolar halinde verilmistir.
Katilimcilarin cografi isarete sahip gastronomik iirtinlerin gsehre etkisine iliskin goriislerinin
demografik 6zellikler bakimindan anlamli farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi
amactyla Oncelikle verilerin normal dagilim gosterip gostermedigi carpiklik-basiklik
degerleri ve histogram grafigi incelenerek belirlenmistir. Verilerin normal dagilim
gostermedigi tespit edilmistir. Bu baglamda iki grubun karsilastirilmasinda parametrik
yontemlerden olmayan Mann-Whitney U Testi ve yine ikiden fazla grubun

karsilastirilmasinda parametrik yontemlerden olmayan Kruskal-Wallis Testi kullanilmistir.
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6. BULGULAR

Tablo 6.1. Katihmeilara Iliskin Demografik Bilgiler

f %0
Cinsiyet Kadin 147 57,6
Erkek 108 42.4
Yas 18-25 yas 59 23,1
26-35 yas 89 34,9
36-45 yas 72 28,2
46-55 yas 31 12,2
56-65 yas 4 1,6
Ogrenim durumu Tlkokul 11 43
Ortadgretim 70 27,5
On lisans 41 16,1
Lisans 92 36,1
Lisansustiu 41 16,1
Medeni durum Evli 135 52,9
Bekar 120 47,1
Meslek Isci 32 12,5
Tiiccar 2 0,8
Memur 52 20,4
Issiz 12 4,7
Serbest meslek 23 9,0
Ev hanimi 51 20,0
Diger 83 32,5
Ailenin aylik toplam gelir durumu 1600-3000 TL 25 9,8
3001-4500 TL 49 19,2
4501-6000 TL 80 314
6001-7500 TL 41 16,1
7501 TL ve tizeri 60 23,5

Arastirmaya katilan katilimcilara iligkin demografik bilgiler Tablo 1’de sunulmustur.
Katilimeilarin 147°si (%57,6) kadin, 108’1 (%42,4) erkektir. Katilimcilarin 59°u (%23,1) 18-
25 yas araliginda, 89’u (%34,9) 26-35 yas araliginda, 72’°si (%28,2) 36-45 yas araliginda,
31’1 (%12,2) 46-55 yas araliginda ve 4’1 (%1,6) 56-65 yas araligindadir. Katilimcilarin
O0grenim durumlart incelendiginde, 11’1 (%4,3) ilkokul, 70’1 (%27,5) ortadgretim, 41’1
(%16,1) 6n lisans, 92’si (%36,1) lisans ve 41’1 (%16,1) lisansiistii mezunudur. Katilimcilarin
medeni durumlart incelendiginde, 135’1 (%52,9) evli ve 120°si (%47,1) bekardir.
Katilimcilarin meslekleri incelendiginde, 32’si (%12,5) is¢i, 2’si (%0,8) tiiccar, 52’si
(%20,4) memur, 12°si (%4,7) issiz, 23’1 (%9) serbest meslek, 51’1 (%20) ev hanimi ve 83’1
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(%32,5) diger olarak belirtmistir. Katilimcilarin aile aylik toplam gelir durumlarn
incelendiginde, 25’inin (%9,8) 1600-3000 TL, 49’unun (%19,2) 3001-4500 TL, 80’inin
(%31,4) 4501-6000 TL, 41’inin (%16,1) 6001-7500 TL, 60’min (%23,5) 7500 TL ve

uzeridir.

Tablo 6.2. Ankara Denilince Akla Gelen Gastronomik Uriinlere Goriisleri

f %
Ankara Simidi 203 26,0
Ankara Doneri 160 20,5
Beypazar1 Kurusu 119 15,3
Ankara Tava 97 12,4
Cubuk Tursusu 86 11,0
Kizilcahamam Bazlamasi 30 3,8
Kalecik Karasi Uziimii 20 2.6
Kazan Kavunu 15 1,9
Camlidere Hosmerim Tatlis1 11 1,4
Kalecik Ekmegi 9 1,1
Polatli Sogani 8 1,0
Erkeg¢ Pastirmasi 5 0,6
Akyurt Tandir Boregi 5 0,6
Mamak Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi 5 0,6
Mamak Ravak Yogurdu 4 0,5
Kalecik Coregi 3 0,3

Katilimcilarin  Ankara denilince akla gelen ilk ii¢ gastronomik {irline iliskin
yanitlarinin siklik ve dagilimlar1 Tablo 6.2°de sunulmustur. Katilimcilarin Ankara denilince
akla gelen ilk {i¢ gastronomik iirtine iligkin yanitlar1 incelendiginde, en c¢ok bilinirlige sahip
{iriiniin Ankara simidi (%26) oldugu goriilmektedir. Ikinci sirada Ankara déneri (%20,5) ve
liclincii sirada Beypazar1 kurusu (%15,3) bulunmaktadir. Katilimcilarin %12,4’4i Ankara
tava, %11°1 Cubuk tursusu, %3,8’1 Kizilcahamam bazlamasi, %2,6’s1 Kalecik karasi tiztimii,
%1,9’u Kazan kavunu, %1,4’i Camlidere Hosmerim tatlis1, %1,1°1 Kalecik ekmegi, %1°1
Polatli sogani, %0,6’s1 Erkec pastirmasi, %0,6’s1 Akyurt tandir ekmegi, %0,6’s1 Mamak
Kutludiigiin eksi maya ekmegi ve %0,5’1 Mamak Ravak yogurdunu Ankara denilince akla
gelen ilk tic gastronomik {iriin arasinda gérmektedir. En az bilinirlige sahip iriiniin ise

Kalecik ¢oregi (%0,3) oldugu goriilmektedir.
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Tablo 6.3. Katimcilarin Ankara Doneri Hakkindaki Goriisleri

f %
Ankara doneri Begendim 169 39,9
Tattim 139 32,8
Satm aldim 88 20,8

Bilgim yok 15 3.5

Sadece biliyorum (duydum) 13 3,0

Katilimeilarin Ankara doneri hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve dagilimlar Tablo
6.3’te sunulmustur. Katilimcilarin Ankara doneri hakkindaki goriisleri incelendiginde,
%39,9°u begendigini, %32,8’si tattigin1 ve %20,8’1 satin aldigini belirtmistir. Katilimeilarin
%15,3’li hem satin aldiklarini, hem tattiklarini hem de begendiklerini belirtmislerdir.
Katilimcilarin %3°1 sadece bildigini, duydugunu belirtirken; %3,5’1 bilgisi olmadigini

belirtmistir.

Tablo 6.4. Katihmcilarin Erke¢ Pastirmas1 Hakkindaki Goriisleri

f %
Erke¢ pastirmasi Bilgim yok 220 85,9
Sadece biliyorum (duydum) 14 55

Begendim 10 3,9

Tattim 9 3.5

Satin aldim 3 1,2

Katilimcilarin Erkeg pastirmasi hakkindaki goriislerine iligskin siklik ve dagilimlar
Tablo 6.4’te sunulmustur. Katilimcilarin  Erke¢ pastirmasi hakkindaki goriisleri
incelendiginde, %385,9°’u bilgisi olmadigini belirtmistir. Katilimeilarin %5,5’1 sadece
bildigini, duydugunu belirtirken; %3,9’u begendigini, %3,5’1 tattigin1 ve %1,2’si satin
aldiginm belirtmistir.
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Tablo 6.5. Katilimcilarin Ankara Simidi Hakkindaki Goriisleri

f %
Ankara simidi Begendim 184 420
Tattim 145 33,1

Satm aldim 101 23,1

Bilgim yok 4 0,9

Sadece biliyorum (duydum) 4 0.9

Katilimeilarin Ankara simidi hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve dagilimlar Tablo
6.5’te sunulmustur. Katilimcilarin Ankara simidi hakkindaki goriigleri incelendiginde,
%42’s1 begendigini, %33,1°1 tattigin1 ve %23,1°1 satin aldigini belirtmistir. Katilimeilarin
%16,2’si hem satin aldiklarini, hem tattiklarint hem de begendiklerini belirtmislerdir.
Katilimceilarin %0,9°u sadece bildigini, duydugunu belirtirken; %0,9’u bilgisi olmadigini
belirtmistir.

Tablo 6.6. Katihmcilarin Ankara Tava Hakkindaki Goriisleri

f %
Ankara tava Begendim 133 36,2
Tattim 129 35,1
Bilgim yok 40 10,9
Satmn aldim 38 10,4
Sadece biliyorum (duydum) 27 7.4

Katilimeilarin Ankara tava hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve dagilimlar Tablo
6.6’da sunulmustur. Katilimcilarin Ankara tava hakkindaki goriisleri incelendiginde,
%36,2’s1 begendigini, %35,1°1 tattigin1 ve %10,4’1 satin aldigin1 belirtmistir. Katilimcilarin
%7,6 hem satin aldiklarini, hem tattiklarim1 hem de begendiklerini belirtmislerdir.
Katilimeilarin %7,4’1 sadece bildigini, duydugunu belirtirken; %10,9’u bilgisi olmadigin
belirtmistir.
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Tablo 6.7. Katihmcilarin Beypazar1 Kurusu Hakkindaki Goriisleri

f %
Beypazari kurusu Begendim 162 37,1
Tattim 148 33,9
Satin aldim 103 23,6

Bilgim yok 14 3,2

Sadece biliyorum (duydum) 10 2.3

Katilimeilarin Beypazar1 kurusu hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve dagilimlar
Tablo 6.7°de sunulmustur. Katilimcilarin Beypazar1 kurusu hakkindaki goriisleri
incelendiginde, %37,1’1 begendigini, %33,9’u tattigim1 ve %?23,6’s1 satin aldigini
belirtmistir. Katilimcilarin %17,6’s1 hem satin aldiklarini, hem tattiklarin1 hem de
begendiklerini belirtmislerdir. Katilimcilarin  %2,3’0i  sadece bildigini, duydugunu

belirtirken; %3,2’si bilgisi olmadigin1 belirtmistir.

Tablo 6.8. Katihmcilarin Cubuk Tursusu Hakkindaki Goriisleri

f %
Cubuk tursusu Begendim 154 36,5
Tattim 130 30,7
Satin aldim 88 20,8

Bilgim yok 36 85

Sadece biliyorum (duydum) 15 3.5

Katilimcilarin Cubuk tursusu hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve dagilimlar Tablo
6.8’de sunulmustur. Katilimcilarin Cubuk tursusu hakkindaki goriisleri incelendiginde,
%36,5’1 begendigini, %30,7’si1 tattigin1 ve %20,8’1 satin aldigini belirtmistir. Katilimcilarin
%15,8’1t hem satin aldiklarini, hem tattiklarin1 hem de begendiklerini belirtmislerdir.
Katilimeilarin %3,5°1 sadece bildigini, duydugunu belirtirken; %8,5’1 bilgisi olmadigim
belirtmistir.
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Tablo 6.9. Katihmcilarin Kalecik Coregi Hakkindaki Goriisleri

f %0
Kalecik ¢oregi Bilgim yok 182 69,7
Sadece biliyorum (duydum) 43 16,5

Tattim 14 54

Begendim 13 5,0

Satin aldim 9 3.4

Katilimcilarin Kalecik ¢oregi hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve dagilimlar Tablo
6.9’da sunulmustur. Katilimcilarin Kalecik ¢oregi hakkindaki goriisleri incelendiginde,
%69,7’si bilgisi olmadigini belirtmistir. Katilimeilarin %16,5°1 sadece bildigini, duydugunu
belirtirken; %5°1 begendigini, %5,4’1 tattigini ve %3,4’1 satin aldigin1 belirtmistir.

Tablo 6.10. Katihmeilarin Kalecik Ekmegi Hakkindaki Goriisleri

f %
Kalecik ekmegi Bilgim yok 181 68,6
Sadece biliyorum (duydum) 36 13,6

Begendim 18 6.8

Tattim 17 6,4

Satin aldim 12 4,6

Katilimeilarin Kalecik ekmegi hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve dagilimlar
Tablo 6.10’da sunulmustur. Katilimcilarin  Kalecik ekmegi hakkindaki goriisleri
incelendiginde, %68,6’s1 bilgisi olmadigimi belirtmistir. Katilimcilarin %13,6’s1 sadece
bildigini, duydugunu belirtirken; %6,8’1 begendigini, %6,4’i tattigin1 ve %4,6s1 satin
aldigini belirtmistir.
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Tablo 6.11. Katihmeilarin Kalecik Karasi Uziimii Hakkindaki Gériisleri

f %
Kalecik karasi tiziimii Bilgim yok 111 36,9
Begendim 60 19,9
Tattim 52 17,3
Sadece biliyorum (duydum) 49 16,3
Satin aldim 29 9,6

Katilimcilarin Kalecik karasi liziimii hakkindaki goriislerine iligskin siklik ve dagilimlar
Tablo 6.11’de sunulmustur. Katilimcilarin Kalecik karasi {iziimii hakkindaki goriisleri
incelendiginde, %36,9°u bilgisi olmadigimi belirtmistir. Katilimeilarin %16,3°ti sadece
bildigini, duydugunu belirtirken; %19,9’u begendigini, %17,3’1 tattigin1 ve %9,6’s1 satin
aldigin belirtmistir.

Tablo 6.12. Katihmcilarin Kizilcahamam Bazlamas1 Hakkindaki Goriisleri

f %
Kizilcahamam bazlamas1 Begendim 122 31,4
Tattim 97 24,9
Satm aldim 78 20,1
Bilgim yok 67 17,2
Sadece biliyorum 25 6.4

(duydum)

Katilimcilarin  Kizilcahamam bazlamasi hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve
dagilimlar Tablo 6.12’de sunulmustur. Katilimcilarin Kizilcahamam bazlamas1 hakkindaki
gorisleri incelendiginde, %31,4’1 begendigini, %24,9’u tattigin1 ve %20,1°1 satin aldigini
belirtmistir. Katilimcilarin %15,2°si hem satin aldiklarini, hem tattiklarini hem de
begendiklerini belirtmislerdir. Katilimcilarin  %6,4’0i  sadece bildigini, duydugunu

belirtirken; %17,2’s1 bilgisi olmadigin belirtmistir.
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Tablo 6.13. Katilimcilarin Akyurt Tandir Boregi Hakkindaki Goriisleri

f %
AKkyurt tandir boregi Bilgim yok 175 77,1
Tattim 17 7.5

Sadece biliyorum (duydum) 16 7.1

Begendim 10 4.4

Satin aldim 9 3,9

Katilimcilarin Akyurt tandir boregi hakkindaki goriislerine iligkin siklik ve dagilimlar
Tablo 6.13’te sunulmustur. Katilimcilarin Akyurt tandir boregi hakkindaki goriisleri
incelendiginde, %77,1’1 bilgisi olmadigini belirtmistir. Katilimcilarin %7,1°1 sadece
bildigini, duydugunu belirtirken; %4,4’i begendigini, %7,5’1 tattigin1 ve %3,9’u satin
aldigin belirtmistir.

Tablo 6.14. Katihmcilarin Kazan Kavunu Hakkindaki Goriisleri

f %
Kazan kavunu Begendim 93 26,6
Tattim 93 26,6
Satin aldim 75 21,5
Bilgim yok 66 19,0
Sadece biliyorum (duydum) 22 6,3

Katilimeilarin Kazan kavunu hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve dagilimlar Tablo
6.14’te sunulmustur. Katilimcilarin Kazan kavunu hakkindaki goriisleri incelendiginde,
%26,6’s1 begendigini, %26,6’s1 tattigini ve %21,5°1 satin aldigini belirtmistir. Katilimcilarin
%15,8’1 hem satin aldiklarini, hem tattiklarini hem de begendiklerini belirtmislerdir.
Katilimeilarin %6,3’1 sadece bildigini, duydugunu belirtirken; %19’u bilgisi olmadigin
belirtmistir.
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Tablo 6.15. Katihmcilarin Mamak Ravak Yogurdu Hakkindaki Goriisleri

f %o
Mamak Ravak yogurdu Bilgim yok 179 79.9
Sadece biliyorum (duydum) 21 9.4

Begendim 10 45

Tattim 10 4,5

Satin aldim 4 1,7

Katilimcilarin Mamak Ravak yogurdu hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve
dagilimlar Tablo 6.15’te sunulmustur. Katilimcilarin Mamak Ravak yogurdu hakkindaki
goriisleri incelendiginde, %79,9’u bilgisi olmadigin1 belirtmistir. Katilimcilarin %9,4’1
sadece bildigini, duydugunu belirtirken; %4,5°1 begendigini, %4,5°1 tattigini ve %1,7’si satin
aldigin belirtmistir.

Tablo 6.16. Katihmcilarin Mamak Kutludiigiin Eksi Mayalh Ekmegi Hakkindaki

Goriisleri
f %o
Mamak Kutludiigiin eksi  Bilgim yok 170 72,6
mayali ekmegi Begendim 19 8.1
Tattim 19 8,1
Sadece biliyorum (duydum) 17 7,3
Satin aldim 9 3,8

Katilimcilarin Mamak Kutludiigiin eksi mayali ekmegi hakkindaki goriislerine iligkin
siklik ve dagilimlar Tablo 6.16’da sunulmustur. Katilimcilarin Mamak Kutludiigiin eksi
mayal1 ekmegi hakkindaki gortisleri incelendiginde, %72,6s1 bilgisi olmadigin1 belirtmistir.
Katilimcilarin %7,3’i sadece bildigini, duydugunu belirtirken; %8,1°1 begendigini, %8,1°1

tattigin1 ve %3,8°1 satin aldigini belirtmistir.
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Tablo 6.17. Katimcilarin Polath Sogam1 Hakkindaki Goriisleri

f %o
Polath sogam Bilgim yok 94 29.6
Tattim 67 21,1
Satin aldim 65 20,4
Begendim 63 19,8
Sadece biliyorum (duydum) 29 9,1

Katilimcilarin Polath sogan1 hakkindaki gortislerine iligkin siklik ve dagilimlar Tablo
6.17°de sunulmustur. Katilimcilarin Polatli sogam1 hakkindaki goriisleri incelendiginde,
%19,8’1 begendigini, %21,1°1 tattigin1 ve %20,4’1 satin aldigin1 belirtmistir. Katilimeilarin
%13,2°si hem satin aldiklarim1 hem tattiklarin1 hem de begendiklerini belirtmislerdir.
Katilimceilarin %9,1°1 sadece bildigini, duydugunu belirtirken; %29,6’s1 bilgisi olmadigini

belirtmistir.

Tablo 6.18. Katihmcilarin Camhidere Hosmerim Taths1 Hakkindaki Goriisleri

f %
Camhdere Hosmerim tathsi Bilgim yok 140 57.9
Tattim 43 17,8
Begendim 26 10,7

Sadece biliyorum (duydum) 21 8,7

Satin aldim 12 4,9

Katilimcilarin Camlidere Hosmerim tatlis1 hakkindaki goriislerine iliskin siklik ve
dagilimlar Tablo 6.18’de sunulmustur. Katilimcilarin Camlidere Hosmerim tatlist
hakkindaki goriisleri incelendiginde, %57,9°u bilgisi olmadigini belirtmistir. Katilimcilarin
%8,7’s1 sadece bildigini, duydugunu belirtirken; %10,7’si begendigini, %17,8’1 tattigin1 ve

%4,9’u satin aldigin1 belirtmistir.
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Tablo 6.19. Katihmcilarin Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Sehre Etkisi
Hakkindaki Goriisleri

Katihm diizeyi*

Ort. Ss.

. @ G @ O
Cografi isaret almis sehre 6zgii
gastronomik tirlinlerin olmast f > > 8 96 141 4,42 0,81
sehrin tanitiminda 6nemlidir. % 2,0 2,0 31 37,6 55,3
Cografi isaret almis sehre 6zgii f 6 5 14 103 127
gastronomik tiirlinlerin olmast 433 0,85
sehrin ekonomisine katki saglar. % 24 2,0 55 404 498
Cografi isaret almis sehre 6zgii f 8 6 7 98 136
gastronomik tirlinlerin olmasi sehre 436 0,89
gastronomik kimlik kazandirir. & > 24 . A 4
Cografi isaret almis sehre 6zgii f 7 6 14 95 133
gastronomik {iriinlerin olmasi sehre 4,33 0,89
olan turistik talebi artirir. V i 248 55 37,3 522
Cografi isaret almis sehre 6zgii f 4 7 13 105 126
gastfo"nc')'mlk un}nlerln olmasi sehre % 16 27 5.1 12 494 4,34 0,82
Ozgii liriin oldugunu tanimlar.
Cografi isaret almis sehre 6zgii f 5 8 7 96 139
gastronomik tirlinlerin olmast 4,39 0,84
sehrin bilinirligini artirir. o 248 31 27 & Y
Cografi isaret almis sehre 6zgii f 5 6 17 95 132
gastronomik iiriinlerin olmasi 434 085
sehrin gastronomik amagl % 2,0 24 6,7 373 51,8 ’ ’

ziyaretini artirir.
*Katilim diizeyleri kesinlikle katilmiyorum (1), katilmiyorum (2), kararsizim (3), katiliyorum (4), kesinlikle

katiltyorum (5) seklinde puanlandirilmustir.

“Cografi isaret almig sehre 6zgii gastronomik iiriinlerin olmasi sehrin tanittminda énemlidir”
ifadesine katilimcilarin %92,9’u (%55,3’1 kesinlikle katildiklarini, %37,6’s1 katildiklarini)
olumlu goriis belirtmislerdir. Katilimeilarin verdikleri yanitlara iliskin ortalama “Cografi
isaret almis sehre 6zgili gastronomik {irlinlerin olmasi sehrin tanitiminda énemlidir” ifadesi
icin 4,42 olarak hesaplanmistir. “Cografi isaret almis sehre 6zgli gastronomik iiriinlerin
olmas1 sehrin ekonomisine katki saglar” ifadesine katilimcilarin 9%90,2°si (%49,8’1
kesinlikle katildiklarini, %40,4°i katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir. Katilimeilarin
verdikleri yanitlara iliskin ortalama “Cografi isaret almis sehre 6zgili gastronomik {irtinlerin
olmas1 sehrin ekonomisine katki saglar” ifadesi i¢in 4,33 olarak hesaplanmistir. “Cografi

isaret almis sehre 6zgii gastronomik tirtinlerin olmasi sehre gastronomik kimlik kazandirir”
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ifadesine katilimcilarin %91,7’s1 (%53,371 kesinlikle katildiklarini, %38,4’i katildiklarini)
olumlu goriis belirtmislerdir. Katilimcilarin verdikleri yanitlara iliskin ortalama “Cografi
isaret almig sehre 6zgili gastronomik iiriinlerin olmasi sehre gastronomik kimlik kazandirir”
ifadesi i¢in 4,36 olarak hesaplanmistir. “Cografi isaret almig sehre 6zgli gastronomik
tirlinlerin olmasi sehre olan turistik talebi artirir” ifadesine katilimcilarin %89,5°1 (%52,2°s1
kesinlikle katildiklarini, %37,3’1i katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir. Katilimcilarin
verdikleri yanitlara iliskin ortalama “Cografi isaret almig sehre 6zgii gastronomik iiriinlerin
olmasi sehre olan turistik talebi artirir” ifadesi i¢in 4,33 olarak hesaplanmistir. “Cografi
isaret almis sehre 6zgili gastronomik iiriinlerin olmasi sehre 6zgii iirlin oldugunu tanimlar”
ifadesine katilimcilarin %90,6’s1 (%49,4’1 kesinlikle katildiklarini, %41,2’si katildiklarini)
olumlu goriis belirtmislerdir. Katilimeilarin verdikleri yanitlara iliskin ortalama “Cografi
isaret almig sehre 6zgii gastronomik iiriinlerin olmasi sehre 6zgii iiriin oldugunu tanimlar”
ifadesi i¢in 4,34 olarak hesaplanmistir. “Cografi isaret almis sehre 6zgli gastronomik
iriinlerin olmasi sehrin bilinirligini artirir” ifadesine katilimeilarin %92,1°1 (%54,5°1
kesinlikle katildiklarini, %37,6’s1 katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir. Katilimcilarin
verdikleri yanitlara iligkin ortalama “Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik {iriinlerin
olmasi sehrin bilinirligini artirir” ifadesi i¢in 4,39 olarak hesaplanmistir. “Cografi isaret
almis sehre 6zgii gastronomik iiriinlerin olmasi sehrin gastronomik amagl ziyaretini artirir”
ifadesine katilimcilarin %89,1°1 (%51,8°1 kesinlikle katildiklarini, %37,3’1 katildiklarini)
olumlu goriis belirtmislerdir. Katilimeilarin verdikleri yanitlara iliskin ortalama “Cografi
isaret almis sehre 6zgii gastronomik iirlinlerin olmasi sehrin gastronomik amagh ziyaretini
artirir” ifadesi i¢in 4,34 olarak hesaplanmistir. Katilimcilarin goriislerine gore “Cografi
isaret almis sehre 6zgli gastronomik {iriinlerin olmasi sehrin tanitiminda 6nemlidir” ifadesi

en yliksek ortalamaya sahiptir.
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Tablo 6.20. Katihmcilarin “Cografi isaret Almis Gastronomik Uriinler Sehrin

Gastronomik Kimliginin Olusmasinda Etkilidir” ifadesi Hakkindaki Gériisleri

f % Ort. Ss.

Cografi isaret almis Kesinlikle katiliyorum 116 455
gastronomik {iirtinler sehrin ’
gastronomik kimliginin Katiliyorum 114 447

olusmasinda etkilidir.

Kararsizim 15 59 4,29 0,83

Kesinlikle katilmiyorum 6 24

Katilmiyorum 4 1.6

Katilimeilarin - “Cografi isaret almis gastronomik {riinler sehrin gastronomik
kimliginin olugsmasinda etkilidir” ifadesine iligkin goriisleri incelendiginde %90,2’sinin
(%44,7 kesinlikle katildigini, %45,5 katildigini) olumlu goriis belirttigi goriillmektedir.
Ayrica “Cografi isaret almis gastronomik dirlinler sehrin gastronomik kimliginin
olugmasinda etkilidir” ifadesine iliskin verilen yanitlarin ortalamasi 4,29 olarak

hesaplanmustir.
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Tablo 6.21. Katihmecilarin Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Sehrin Bilinirligi

Uzerine Etkisi Hakkindaki Goriisleri

Katihm diizeyi*

m @ 0 @ ® o >

Doner denildiginde ilk aklima gelen  f 11 39 41 55 109 183 1.5
sehir Ankara’dir. % 43 153 16,1 21,6 427 ’
Erkeg¢ Pastirmasi denildiginde ilk f 20 62 115 41 17 289 0.08
aklima gelen sehir Ankara’dir. % 18 243 451 16,1 6,7 ’ ’
Ankara Simidi denildiginde ilk f 5 6 7 65 172 454 082
aklima gelen sehir Ankara’dir. % 20 24 27 255 675 ’ ’
Ankara Tava denildiginde ilk f 7 9 39 57 143

. 425 1,02
aklima gelen sehir Ankara’dir. % 2,7 35 153 224 56,1
Beypazar1 Kurusu denildiginde ilk f 10 1 13 103 128 430 0.90
aklima gelen sehir Ankara’dir. % 3,9 0,4 51 404 50,2 ’ ’
Cubuk Tursusu denildiginde ilk f 10 8 18 105 114 419 008
aklima gelen sehir Ankara’dir. % 39 31 71 41,2 44,7 ' ’
Kalecik Coregi denildiginde ilk f 12 20 89 90 44 350 101
aklima gelen sehir Ankara’dir. % 47 18 349 353 17,3 ’ ’
Kalecik Ekmegi denildiginde ilk f 11 21 89 97 37 350 098
aklima gelen sehir Ankara’dir. % 4,3 82 349 38,0 14,5 ’ ’
Kalecik Karasi Uziimii denildiginde 8 13 67 102 65 379 0.98
ilk aklima gelen sehir Ankara’dir. % 3,1 51 26,3 40,0 255 ’ ’
Kizilcahamam Bazlamasi f 7 13 39 113 83
denlldlg,mde ilk aklima gelen sehir % 27 51 153 443 325 3,98 0,96
Ankara’dir.
Akyurt Tandir Boregi denildiginde f 7 18 75 85 35 355 0.96
ilk aklima gelen sehir Ankara’dir. % 3,2 82 34,1 386 159 ’ ’
Kazan Kavunu denildiginde ilk f 6 6 44 103 61 304 09]
aklima gelen schir Ankara’dir. % 2,7 27 20,0 46,8 27,7 ’ ’
Mamak Ravak Yogurdu f 8 21 76 81 34
ier?licrl;%gie ilk aklima gelen sehir % 36 95 345 368 155 3,50 0,98
Mamak Kutludiigiin Eksi Maya f 8 17 68 84 43
Ekmegi d.enlldlgm(’le ilk aklima % 36 77 309 382 195 3,62 1,00
gelen sehir Ankara’dir.
Polath Sogan1 denildiginde ilk f 8 13 58 93 48 370 0.98
aklima gelen sehir Ankara’dir. % 3,6 59 204 423 21,8 ’ ’
Camlidere Hosmerim Tatlisi f 13 19 57 91 40
denildiginde ilk aklima gelen sehir 3,57 1,06

Ankara’dir. % 59 86 259 414 182

*Katilim diizeyleri kesinlikle katilmiyorum (1), katilmiyorum (2), kararsizim (3), katiliyorum (4), kesinlikle

katiliyorum (5) seklinde puanlandirilmistir
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“Doner denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =3,83) ifadesine
katilimeilarin %64,3’1 (%42,7’s1 kesinlikle katildiklarini, %21,6’s1 katildiklarini) olumlu
goris belirtmislerdir. “Erke¢ Pastirmasi denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (
X =2,89) ifadesine katilimcilarin %22,8’1 (%6,7’s1 kesinlikle katildiklarini, %16,1°1
katildiklarin1) olumlu goriis belirtirlerken; %45,1°1 kararsiz olduklarmi belirtmislerdir.
“Ankara Simidi denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =4,54) ifadesine
katilimcilarin %931 (%67,5°1 kesinlikle katildiklarini, %25,5°1 katildiklarint) olumlu goriis
belirtmislerdir. “Ankara Tava denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =4,25)
ifadesine katilimcilarin %78,5’1 (%56,1°1 kesinlikle katildiklarini, %22,4°1 katildiklarini)
olumlu goriis belirtmislerdir. “Beypazar1 Kurusu denildiginde ilk aklima gelen sehir
Ankara’dir.” ( X =4,32) ifadesine katilimcilarin %90,6’s1 (%50,2’si kesinlikle katildiklarini,
%40,4’1 katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir. “Cubuk Tursusu denildiginde ilk
aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =4,19) ifadesine katilimcilarin %85,9’u (%44,7’si
kesinlikle katildiklarimi, %41,2’s1 katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir. “Kalecik
Coregi denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =3,52) ifadesine katilimcilarin
%52,6’s1  (%17,31  kesinlikle katildiklarimi, %35,3’1  katildiklarin1) olumlu  goriis
belirtirlerken; %34,9°u kararsiz olduklarini belirtmislerdir. “Kalecik Ekmegi denildiginde
ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =3,50) ifadesine katilimecilarin %52,5°1 (%14,5°1
kesinlikle katildiklarini, %38’1 katildiklarini) olumlu goriis belirtirlerken; %34,9u kararsiz
olduklarimi belirtmislerdir. “Kalecik Karasi Uziimii denildiginde ilk aklima gelen sehir
Ankara’dir.” (Y =3,79) ifadesine katilimcilarin %65,5°1 (%25,5°1 kesinlikle katildiklarini,
%40°1 katildiklarin1) olumlu goriis belirtmislerdir. “Kizilcahamam Bazlamasi denildiginde
ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =3,98) ifadesine katilimcilarin %76,8’1 (%32,5°1
kesinlikle katildiklarini, %44,3°1 katildiklarin1) olumlu goriis belirtmislerdir. “Akyurt
Tandir Boregi denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =3,55) ifadesine
katilimeilarin %54,5°1 (%15,9’u kesinlikle katildiklarii, %38,6°s1 katildiklarini) olumlu
goriis belirtirlerken; %34,1’1 kararsiz olduklarin1  belirtmiglerdir. “Kazan Kavunu
denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” ( X =3,94) ifadesine katilimcilarin %74,5’1
(%27,7’si kesinlikle katildiklarini, %46,8°1 katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir.
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“Mamak Ravak Yogurdu denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =3,50)
ifadesine katilimcilarin %52,3°1 (%15,5°1 kesinlikle katildiklarini, %36,8°1 katildiklarini)

olumlu goriis belirtirlerken; %34,5’1 kararsiz olduklarinm1  belirtmislerdir. “Mamak

Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” ( X =3,62)
ifadesine katilimcilarin %57,7’si (%19,5°1 kesinlikle katildiklarini, %38,2’si katildiklarint)

olumlu goriis belirtirlerken; %30,9’u kararsiz olduklarini belirtmislerdir. “Polatli Sogan

denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” ( X =3,72) ifadesine katilimcilarin %64,1°1
(%21,8’1 kesinlikle katildiklarini, %42,3’i katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir.
“Camlidere Hosmerim Tatlis1 denildiginde ilk aklima gelen sehir Ankara’dir.” (Y =3,57)
ifadesine katilimcilarin %59,6’s1 (%18,2’si kesinlikle katildiklarini, %41,4’i katildiklarini)
olumlu goriis belirtmislerdir. Cografi igaretli gastronomik {iriinlerin sehrin bilinirligine etkisi
bakimindan katilimcilarin yanitlar1 incelendiginde, en fazla ortalamaya sahip gastronomik
tirlin Ankara simidi ( X =4,54) iken; en az ortalamaya sahip {iriin Erke¢ pastirmasi ( X =2,89)

olmustur.

Tablo 6.22. Katihmcilarin Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Sehre Etkisine

Mliskin Gériislerinin Cinsiyet ve Medeni Durum Bakimindan Karsilastirilmasi

Ortc. Ss. p
Cinsiyet Kadin 4,50 0,69
0,33
Erkek 4,37 0,78
Medeni Evli 4,75 0,70
d 0,00
urum Bekar 4,25 0,75

Katilimcilarin cografi isaretli gastronomik iirtinlerin sehre etkisine iliskin goriislerinin
cinsiyet ve medeni durum bakimindan Mann-Whitney U Testi sonuglar1 incelendiginde,
katilimcilarin cografi isaretli gastronomik iiriinlerin sehre etkisine iligkin goriisleri, cinsiyet
bakimindan istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermemektedir (p>0,05). Katilimeilarin

cografi isaretli gastronomik irlinlerin sehre etkisine iliskin goriisleri, medeni durum
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bakimindan istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermektedir (p<<0,05). Evli katilimcilarin
cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehre etkisi hakkindaki goriislerine iliskin puanlar

(ortc.=4,75), bekar katilimcilarin puanlarindan (ortc.=4,25) anlamli sekilde daha yiiksektir.

Tablo 6.23. Katihmcilarin Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Sehre Etkisine

Iliskin Goriislerinin Yas ve Ailenin Aylhk Toplam Gelir Durumu Bakimindan

Karsilastirilmasi
Ortc. Ss. p
Yas 18-25 yas 4,37 0,70
26-35 yas 4,25 0,66
36-45 yas 4,93 0,65 0,01
46-55 yas 4,50 1,04
56-65 yas 3,81 0,64
Ailenin aylik 1600-3000 TL 4,25 0,83
toplam - gelir 3001-4500 TL 437 0.83
durumu
4501-6000 TL 4,56 0,68
0,54
6001-7500 TL 4,62 0,78
7501 TL ve
. 4,31 0,63
tizeri

Katilimcilarin cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehre etkisine iliskin goriislerinin
yas ve ailenin aylik toplam gelir durumu bakimindan Kruskal-Wallis Testi sonuglari
incelendiginde, katilimcilarin cografi isaretli gastronomik iiriinlerin sehre etkisine iliskin
goriigleri, yasa gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermektedir (p<<0,05). Anlamli
farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek amaciyla Mann-Whitney U Testi ile
ikili karsilagtirmalar yapilmistir. 26-35 yas katilimcilar ile 36-45 yas katilimcilar arasinda
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istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir (Bonferroni diizeltmesi yapilmis p=0,04;
p<0,05). 36-45 yas katilimcilarin cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehre etkisi
hakkindaki goriislerine iligkin puanlar1 (ortc.= 4,93), 26-35 yas katilimcilarin puanlarindan
(ortc.=4,25) anlamli sekilde yiiksektir. Katilimcilarin cografi isaretli gastronomik {iriinlerin
sehre etkisine iliskin gorisleri, ailenin aylik toplam gelir durumu bakimindan istatistiksel

olarak anlaml farklilik gostermemektedir (p>0,05).
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7. SONUC VE ONERILER

Bu arastirmada Ankara’ya ait olan yoOresel ve gastronomik {iriinlere yapilan cografi
isaretlemenin gastronomik kimlik olusturmadaki etkisi detayli bir sekilde incelenmistir.
Aragtirmanin evrenini ve 0rneklemini Ankara ili Kizilcahamam bolgesinde bulunan Thermal
Resort Hotelde ve Ankara ili Golbas1 bolgesinde bulunan Lakeside Resort Hotelde 15 Ekim
2021 ve 15 Kasim 2021 tarihleri arasinda konaklayan 255 otel miisterisi olusturmaktadir.
Katilimcilardan elde edilen verilerin analizinde ilgili paket programdan yararlanilarak;
cografi isaretli gastronomik {iriinlerin sehre etkisine iliskin goriislerinin demografik
ozellikler bakimindan farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi amaciyla oncelikle
verilerin normal dagilim gdsterip gostermedigi carpiklik-basiklik degerleri ve histogram
grafigi incelenerek belirlenmistir. Verilerin normal dagilim gostermedigi tespit edilmistir.

Bu yiizden parametrik olmayan yontemler kullanilmistir.

Yildiz (2021), Cografi isaretli iiriinlerin bolge halki tarafindan bilinirligini gastronomi
turizimi kapsaminda incelemistir. Aragtirmaya katilim saglayan goniilliilerin en ¢ok Isparta
Giili (94,7), Isparta Glilyagt (%72,5) ve Isparta Kabune Pilavi (%56,6)’n1 bildiklerini tespit
edilmistir. Tuna ve Ozyurt (2018) tarafindan arastirmada Ankara mutfagina dzgii en ¢ok
bilinen yemegin Ankara Simidi oldugu sonucuna ulasilmistir. Ozkan (2019) Gastronomik
kimlik olusturmada cografi isaretli iirlinlerin etksini Afyonkarahisar ili 6zelinde incelemistir.
Arastirma kapsaminda yer alan katilimeilarin en ¢ok kaymak, sucuk ve sekerlemeye 6nem

verdikleri tespit edilmistir.

Bu arastirmada Ankara dendiginde katilimcilarin aklina gelen gastromik iiriinlerden
en ¢ok bilinirlige sahip ii¢ iirlin Ankara simidi (%26), Ankara doéneri (%20,5) Beypazari
kurusu (%15,3) seklinde siralanmaktadir. Mevcut arastirma bulgular: Tuna ve Ozyurt (2018)

tarafindan ulasilan sonuglar ile benzerlik gostermektedir.

Katilimcilarin  Ankara doneri hakkindaki goriisleri incelendiginde, %39,9’u
begendigini, %32,8’si tattigini ve %20,81 satin aldigini belirtmistir. Katilimcilarin %15,3’1
hem satin aldiklarmi, hem tattiklarin1 hem de begendiklerini belirtmislerdir. Arastirmaya
goniillii olarak katilim saglayan 255 otel miistesinin yalmizca %3,5’inin Ankara Doneri

hakkkinda herhangi bir bilgisinin bulunmadigi tespit edilmistir.  Serceoglu (2014)
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Erzurumdaki yore halkinin mutfak kiiltiiriinii tanima durumunu tespit etmek i¢in yapmis
oldugu ¢alisma sonucunda da yoresel yiyecekler ve yore mutfagi hakkinda egitim vermenin

gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Katilimcilarin Erkec¢ pastirmast hakkindaki goriisleri incelendiginde, %85,9’unun,
Akyurt tandir boregi hakkindaki goriisleri incelendiginde, %77,1’inin, Mamak Kutludiigiin
eksi mayali ekmegi hakkindaki goriisleri incelendiginde, %72,6’smin Kalecik ¢oregi
hakkinda goriisleri incelendiginde, %69,7’sinin, Kalecik ekmegi hakkindaki goriisleri
incelendiginde, %68,6’sinin, Camlidere Hosmerim tathist  hakkindaki — gorisleri
incelendiginde, %57,9’unun, Kalecik karasi tiziimii hakkindaki goriisleri incelendiginde,
%36,9’unun, bilgisi bu friinler hakkinda bilgisinin olmadigr sonucuna ulasilmigtir.
Ankara’da bulunan turizm isletme belgeli yiyecek icecek isletmelerinin meniilerinde yer
alan cografi isaretli iiriinleri inceleyen (Yilmaz, 2021), isletmelerin meniilerinde cografi
isaretli Uriinlere yer veren 43 isletmeden 7 tanesinin meniisiinde Ankara Tava yer alirken
sadece 1 tanesinde Camlidere Hosmerim Tatlisina yer verdigini tespit etmistir. Yapilan bu
arastirmada katilimcilarin %57,9’unun  Camlidere Hgsmerim tathisim1 bilmedigi tespit
edilmistir. Elde edilen mevcut Yilmaz (2021) tarafindan ulasilan arastirma sonuclarini

destekler niteliktedir.

Edilen edilen bu yiizdeliklere gore; Erkec pastirimasi, Akyurt tandir boregi Mamak
Kutludiigiin eksi mayali ekmegi, Kalecik ¢oregi, Kalecik ekmegi, Camlidere Hosmerim
tathis1, Kalecik karasi tiziimii hakkinda katilimeilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun bilgisinin
olmadig1 sdylenebilir. Mevcut arastirma bulgusu Ankara 0zgli gastronomik iirlinlerin
tamtimda eksiklikler oldugu gdstermektedir. Ozkan (2019) tarafindan yapilan arastirmada
katilimcilarin %4,5’inin Afyonkarashisar kaymagi hakkinda herhangi bir bilgisinin olmadigi
sonucuna ulasilmistir. Ozkan (2019) tarafindan ulasilan sonuglar ile Ankara ilinde
gerceklestirilen bu arastirmada ulasilan bulgular benzerlik gdstermektedir. Tuna ve Ozyurt
(2018) Ankara ilinde yer alan yemeklerin tanitiminda eksikliklerin bulundugunu, belirli bir
toplum igerisinde yasayan bireylerin yeme i¢gme davranislarinda meydana gelen degisimler

ve bu degisimler sonucunna yoresel yemeklere olan talebin azaldigini ifade etmislerdir.

Katilimecilarin  Ankara iline ait olan gastronomik {iriinlerin turistler tarafindan

begenilme siralar su sekilde siralanmaktadir;
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Katilimeilarin %42’°sinin Ankara simidini %36,5’inin Cubuk Tursusunu, %36,2’sinin
Ankara Tavayi, %37,1’inin Beypazar1 kurusunu begendikleri sonucuna ulagilmistir. Bu
sonugtan hareketle aragtirmaya katilim saglayan turistlerin en ¢ok Ankara Simidi sevdikleri
sOylenilebilir. Sanluurfada gerceklestirilen arastirmada katilimcilarin Urfa Patlican Kebabi

(344) ve Ciger Kebabi (338)’n1 begendiklerini sonucuna ulasilmistir (Kayran, 2021).

Katilimeilarmn Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Sehre Etkisi Hakkindaki

Gortisleri hakkinda ulasilan sonuglar su sekilde siralanmaktadir;

“Cografi isaret almis sehre 0zgii gastronomik iirlinlerin olmasi sehrin tanitiminda
onemlidir” ifadesine katilimcilarin %92,9’u (%55,3’1 kesinlikle katildiklarini, %37,6’s1
katildiklarin1) olumlu goriis belirtmislerdir. Cografi isaretli iriinlerin turistik {iriine
doniistiiriilerek, sahip olduklar1 bélgelerin tanitim1  yapilmasi neticesinde turizme
kazandirilmasi, turistlerin bolgeleri tercih etmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Sakar, 2021).
Bu sebeple bir destinasyon, turizm gelirlerini arttirmak istiyorsa bolgenin sahip oldugu
gastronomik triinlerini ¢ekicilik unsurlarinin basinda 6n plana ¢ikarmalidir (Bucak ve Ates,
2014). Bu sayede cografi isaret tesciline sahip {iriinler, bu {irtinlere ilgili olan tiiketicileri
trlinlin  tretildigi ve bulundugu bolgelere c¢ekerek turizmin canlanmasina da katki

saglayacag diistiniilmektedir.

“Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik iiriinlerin olmasi sehrin ekonomisine
katki saglar” ifadesine katilimcilarin %90,2°s1 (%49,8°1 kesinlikle katildiklarini, %40,4’
katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir. Kili¢ (2021)’e gore, Cografi isaret tescilini almig
olan {irtinler, iilkelere ekonomi, tarim ve hayvancilik alaninda gelismesi i¢in Onemli

potansiyeldir.

“Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik {iriinlerin olmasi sehre gastronomik
kimlik kazandirir” ifadesine katilimcilarin %91,7°s1 (%53,3’1 kesinlikle katildiklarini,
%38,4’1 katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir. Sakar (2021), Cografi isaretli iiriinlerin
onemini ve bolgesel kalkinmaya etkisini Mersin ili 6zelinde incelemistir. Mersin ilinde
gerceklestirilen arastirmada katilimcilar; cografi isaretin iirlinlerde katma deger yarattigini,
tiikketicilerde giivenli iiriin algis1 olusturarak satis kolaylig1 sagladigini ve satildig1 bolgelerde

ekonomiye canlilik kazandirdigini ifade etmislerdir.
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“Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik tirlinlerin olmasi sehre olan turistik talebi
artirir” ifadesine katilimcilarin  %89,5°1 (%52,2°si kesinlikle katildiklarini, %37,3’1
katildiklarin1) olumlu gériis belirtmislerdir. Ozkan (2019) tarafindan Afyonkarahisar’da
gerceklestirlen arastirmada katilimcilarin %90,8’inin  Cografi isaret almis sehre 0zgi
gastronomik {iriinlerin olmasi sehre olan turistik talebi arttigina dair olumlu goriis
bildirdikleri sonucuna ulasilmistir. Ozkan (2019) tarafindan ulasilan arastirma bulgulari ile

mevcut aragtirma bulgulari benzerlik gostermektedir.

“Cografi isaret almig sehre Ozgii gastronomik {irlinlerin olmasi sehre 6zgii iirlin
oldugunu tanimlar” ifadesine katilimcilarin %90,6’s1 (%49,4°1 kesinlikle katildiklarini,

%41,2’si katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir.

Ozkan (2019) tarafindan yapilan arastirmada “Cografi isaret almis sehre Ozgii
gastronomik triinlerin olmasi sehre 6zgii iirliin oldugunu tanimlar” ifadesine katilmecilarin
%94,8’inin olumlu goriis bildirdigi, Cografi isaret almis sehre 6zgili gastronomik tiriinlerin
olmasi sehrin gastronomik amagli ziyaretini artirir” ifadesine katilimecilarin %388,5’inin
olumlu goriis bildirdigi ve gastronomik kimliginin olusmasinda etkilidir” ifadesine
katilimeilarin %91,5'nin olumlu ydnde goriis bildirdikleri sonucuna ulagilmistir. Ozkan
(2019) tarafindan ulasilan arastirmada sonuglari mevcut arastirmna bulgulariyla benzerlik
gostermektedir. Bu arastirmada, “Cografi isaret almig sehre 6zgii gastronomik iiriinlerin
olmas1 sehrin bilinirligini artirir” ifadesine katilimeilarin %92,1°1 (%54,5°1 kesinlikle
katildiklarini, %37,6’s1 katildiklarini) olumlu goriis belirtmislerdir. “Cografi isaret almis
sehre 0zgli gastronomik iriinlerin olmasi sehrin gastronomik amagl ziyaretini artirir”
ifadesine katilimcilarin %89,1°1 (%51,8°1 kesinlikle katildiklarini, %37,3’1 katildiklarini)
olumlu goriis belirtmislerdir.“Cografi isaret almis gastronomik {irtinler sehrin gastronomik
kimliginin olusmasinda etkilidir” ifadesine iligkin goriisleri incelendiginde %90,2’sinin
(%44,7 kesinlikle katildigimi, %45,5 katildiginl) olumlu gorlis belirttigi  sonucuna

ulasilmustir.

Katilimcilarin cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehrin bilinirligi iizerine etkisi
hakkinda goriisleri incelendiginde; en fazla ortalamaya sahip gastronomik iiriin Ankara
simidi iken; en az ortalamaya sahip iiriin Erke¢ pastirmasinin oldugu sonucuna ulagilmstir.

Bu durum, farkindaligi en ¢ok olan iiriiniin Ankara simidi, en az olan iiriiniinde Erkeg
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pastirmasi oldugu seklinde yorumlanabilir.

Katilimcilarin cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehre etkisine iliskin gorisleri,
cinsiyet bakimindan degiskenlik gostermedigi sonucuna ulagilmigtir. Konuyu medeni durum
bakimindan degerlendirdigimizde ise, evli bireylerin bekar bireylere gore cografi isaretli
gastronomik TUriinlerin sehre etkisi hakkindaki farkindaliklarin daha yiiksek oldugu

sOylenebilir.

Gastronomik {iriinlerin etkisine iligkin gortiglerin ailenin gelir durumuna gore

degiskenlik gdstermedigi sonucuna ulasilmistir. Ancak. 36-45 yas katilimcilarin cografi
isaretli gastronomik iirlinlerin sehre etkisi hakkindaki goriislerine iligskin ortalamalari (Y

=4,54), 26-35 yas katilimcilara gore (Y =4,31) daha yiiksek oldugu sonucuna ulagilmstir.

15 Ekim ve 15 Kasim 2021 tarihleri arasinda gerceklestirilen bu arastirmada
katilimcilarin en ¢ok Ankara simidi (%26), Ankara doneri (%20,5) Beypazar1 kurusu
(%15,3)’nu bildikleri tespit edilmistir.

Ankara’ya ait olan yoresel ve gastronomik iirlinlere yapilan cografi isaretlemenin
gastronomik kimlik olusturmadaki etkisinin incelenmesi amaciyla yapilan bu arastirmada

Oneriler su sekilde siralanmaktadir.

1. Ankara’da olan gastronomik kimlige sahip lriinlere yonelik ve diger illerde
sirdiriilebilir 6zellikte festivaller diizenlenmelidir. Ortak tanitim faaliyetleriyle hem il
bazinda hem de iilke bazinda tescillemis, basvurusu yapilmis ve aday gastronomik {iriinler

icin yeni ve farkl stratejilerin belirlenmesi 6nerilmektedir.

2. Tatil planlar1 yapanlar icin de internet sitelerinde her tiirli tanitima, ayrica
konaklama tesislerinin biifelerinde ve yiyecek icecek isletmelerinin meniilerinde Ankara’ya

0zgii yemek ve diger gastronomik {irtinler sunulmali ve tatmalar1 saglanmalidir.

3. Yoresel gastronomik {iirlinlerin cografi igaretle tescillenmesi i¢in daha ¢ok gayret
gosterilmeli, tilke disinda da korunmasi i¢in ilgili kurum ve kuruluslarin bagvurularinin daha

stk yapilmasi 6nerilmektedir.

4. Cografi isaretli iirlinlerin gastrnomik kimlik olusturmaya etkisi ile ilgili olarak

aragtirmacilarin daha fazla arastirma yapmalar1 6nerilmektedir.
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5. Aragtirmanin evren ve 6rneklem grubu degistirilerek farkli bolgelerin cografi isaretli

irtinleri ile ilgili arastirmalarin yapilmasi onerilmektedir.

6. Cografi isaretler gercek islevlerinin yaninda kirsal kalkinmayr ve yerel iiretimi
desteklemek, geleneksel bilgi ve kiiltiirel degerleri korumak, turizme katkida bulunmak,
cevreyl ve biyolojik cesitliligi korumak, kirsal istihdam yaratmak gibi 6nemli islevleri
bulunmaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde gerek bolgesel gerekse kirsal agidan
kalkinmanin bir aract olarak goriilen cografi isaretli iirtinler ile ilgili olarak; cografi isaretli
tirtinlerin tescili, kullanimi, gézetimi ve denetimi ile ilgili gerekli politikalarin olusturulmasi

onerilmektedir.
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2. Arastirmada Kullamlan Olcekler

ANKET FORMU
Bu anket, Baskent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gastronomi ve Mutfak Sanatlart Ana Bilim Dalinda
“Cografi Isaretli Uriinlerin Gastronomik Kimlik Olusturmadaki Rolii: Ankara Ornegi” isimli yiiksek
lisans tezinde kullamlacaktir. Arastirmaya yardimer oldugunuz ve zaman aywrdiginiz iin tesekkiir ederim.

Danigman Ogrenci
Dog. Dr. M. Fikret ATES Nilgiin ISIK
1.Cinsiyetiniz
[ Kadin [ Erkek
2.Yasimz
[ 18-25 yas arasi [ 26-35yas arasi [ 36-45 yas arasi
| 46-55 yas arasi | 56-65 yas arasi | 66yas ve lizeri
3.0grenim Durumunuz
[ Ikdgretim [~ Ortadgretim [ Onlisans
[ Lisans [ Lisansiistii
4.Medeni Durumunuz
[ Evli | Bekar
5.Mesleginiz
[ Isci [ Tiiccar [ Ciftci
[~ Menur [ Emekli [ Issiz
[ Serbest Meslek [ Ev Hanimi [ Diger
6. Ailenizin toplam ayhk geliri ne kadardir? (Maas dis1 diger gelirler dahildir)
[ 1600-3000 [ 3001-4500 [ 4501-6000
[ 6001-7500 [ 7501 TL ve tizeri

7. Ankara denilince akliniza gelen gastronomik iiriinlerden 3 tanesini isaretleyiniz.

Ankara Déneri ’—

Erkec Pastirmast ’—

Ankara Simidi |

Ankara Tava ’—

Beypazar1 Kurusu ’—
Cubuk Tursusu

Kalecik Coregi ’—
Kalecik Ekmegi

Kalecik Karas1 Uziimii ’—
Kizilcahamam Bazlamasi

Akyurt Tandir Boregi ’—
Kazan Kavunu



Mamak Ravak Yogurdu |

Mamak Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi |
Polath Sogam |

Camlidere Hosmerim Tatlisi |

8.Ankara’da gastronomik iiriinler hakkindaki goriislerinizi isaretleyiniz. (Birden fazla isaretleme
apabilirsiniz)

=<
=
]

Bilgim
Satin
aldim

Begendim

Tattim

Sadece
biliyorum
(duydum)

Ankara Doneri

Erkeg¢ Pastirmasi

Ankara Simidi

Ankara Tava

Beypazar1 Kurusu

Cubuk Tursusu

Kalecik Coregi

Kalecik Ekmegi

Kalecik Karas1 Uziimii
Kizilcahamam Bazlamasi
Akyurt Tandir Boregi
Kazan Kavunu

Mamak Ravak Yogurdu
Mamak Kutludiigiin Eksi
Maya Ekmegi

Polatli Sogan1

Camlidere Hogmerim Tatlist

9. Asagidaki ifadelere katilma derecenizi belirtiniz. (Her soru icin tek bir secenek isaretleyiniz)
Cografi isaret; belirgin bir niteligi, iinii veya diger ozellikleri bakimindan kokenin bulundugu yore,
alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis iiriinii gosteren isarettir.

Cografi isaret almig sehre 6zgii gastronomik iiriinlerin olmasi...

Kesinlikle
Katilmiyorum
Katilmiyorum

Kararsizim
Katiliyorum

Kesinlikle
Katillyorum

Sehrin tanitiminda 6nemlidir.

Sehrin ekonomisine katki saglar.

Sehre gastronomik kimlik kazandirir.

Sehre olan turistik talebi artirir.

Sehre 6zgii {iriin oldugunu tanimlar.

Sehrin bilinirligini artirir.

Sehrin gastronomik amach ziyaretini artirir.

Cografi isaret almig gastronomik tirlinler sehrin gastronomik
kimliginin olugmasinda etkilidir.

10. Asagidaki ifadelere katilma derecenizi belirtiniz. (Her soru icin tek bir secenek isaretleyiniz)



...Ankara’dir.

Kesinlikle
Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katihyorum

Kesinlikle
Katillyorum

Doner denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Erkeg¢ Pastirmasi denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Ankara Simidi denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Ankara Tava denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Beypazari1 Kurusu denildiginde ilk aklima gelen sehir. ..

Cubuk Tursusu denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Kalecik Coregi denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Kalecik Ekmegi denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Kalecik Karas1 Uziimii denildiginde ilk aklima gelen sehir. ..

Kizilcahamam Bazlamasi denildiginde ilk aklima gelen sehir. ..

Akyurt Tandir Boregi denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Kazan Kavunu ilk aklima denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Mamak Ravak Yogurdu denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Mamak Kutludiigiin Eksi Maya Ekmegi denildiginde ilk aklima
gelen sehir...

Polatli Sogani denildiginde ilk aklima gelen sehir... ...

Camlidere Hogmerim Tatlis1 denildiginde ilk aklima gelen sehir...
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