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OZET

GECMISTEN GUNUMUZE DiJiTALLESME SURECINDE YEREL
MEDYANIN SORUNLARI: BOLU iL ORNEGI
YUKSEK LiSANS TEZi
SERCAN CELIKBAS
BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI
LISANSUSTU EGITIM ENSTITUSU
ILETIiSiM BILIMLERI ANABILIiM DALI
TEZ DANISMANI: PROF. DR. SELAMI OZSOY
BOLU, OCAK-2021
xi + 112 Sayfa
Yerel medya, internet ve yeni iletisim teknolojilerin gelismesiyle birlikte
kiiresel bir boyut kazanmistir. Cografi ve kiiltiirel vurgulara yapilan tanimlamalar
internet ile birlikte degismistir. Yerel medya artik sinirlart belli, bir yoreye ait
gazetecilik faaliyetleri olmaktan ziyade her kesime hitap edebilmekte ve tiim
diinyadaki okuyuculara ulasabilmektedir. Internet ve yeni iletisim teknolojileri,
yerel medyaya haberi sunma ve ulastirma acgisindan birtakim kolayliklar saglarken
bilgi kirliligine ve giivenirlilik problemlerine de yol a¢cmistir. Bu baglamda
dijitallesmenin yerel medyaya etkilerini arastirmak Onem kazanmaktadir. Bu
calisma, ilk olarak yerel medyayr tanmimlarken dijitallesmenin boyutlarini
kavramak i¢in gelisim siireclerini de agiklamaktadir. Bu dogrultuda internet ve
sosyal medya kavramlar: irdelenerek, degisen gazetecilik pratikleri aciklanmaya
calisilmis ve yerel medya ile iliskisine deginilmistir. Bu ¢alismada dijitallesmenin
Bolu yerel medyasina etkileri arastirilmistir. Bu amacla yerel medya
kuruluglarindaki yetkili kisilerle goriisme gerceklestirilmistir. Yapilan goriismeler
analiz edilerek belirli temalara ulasilmigtir. Bu temalar da anlamsal bakimindan
birbirini tamamlayacak sekilde ana temalar altinda birlestirilmistir. Sonug¢ olarak
dijitallesmenin Bolu yerel medyasini hem olumlu hem de olumsuz bigimde
etkiledigi gozlenmistir.

ANAHTAR KELIMELER: Yerel Medya, Internet, Dijitallesme, Yeni [letisim
Teknolojileri
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ABSTRACT

PROBLEMS OF LOCAL MEDIA IN THE DIGITALIZATION PROCESS
FROM PAST TO PRESENT: THE CASE OF BOLU PROVINCE
MSC THESIS
SERCAN CELIKBAS
GRADUATE SCHOOL OF BOLU ABANT IZZET BAYSAL UNIVERSITY

INSTITUTE OF GRADUATE STUDIES
DEPARTMENT OF COMMUNICATION SCIENCES
SUPERVISOR: PROF. DR. SELAMI OZSOY
BOLU, JANUARY 2021
xi + 112 Pages
Local media is gained a global dimension with the development of new

communication technologies and internet. The definitions of geographical and
cultural highlights changed with the internet. The local media can now appeal to
all segments of society, and reach readers all over the world, rather than a
journalistic activity with limited boundaries. Internet and new communication
technologies, while providing some convenience in terms of presenting and
delivering the news to the local media, have also caused information pollution and
reliability problems. In this context, it becomes important to analyze the effects of
digitalization on local media. This study explains the development processes to
comprehend the dimensions of digitalization with describing the local media at
first. In this direction, internet and social media definitions are examined,
changing journalism practices are explained and their relation with local media is
referred. In this article, the effects of digitalization on Bolu local media was
researched and within this purpose, meetings were held with authorized persons in
local media organizations. Certain themes were reached by analyzing the
interviews and these arguments were combined under the main themes in a way
that complements each other semantically. As a result, it is observed that
digitalization affects the local media of Bolu both positively and negatively.

KEYWORDS: Local Media, New Communication Technologies, Digitalization,
Internet
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GIRIS

Internet, insan aliskanliklarindan is hayatina, egitimden toplumsal
iliskilere kadar bir¢ok alanda yenilikler getirirken gazetecilik pratiklerinin de
degismesine neden olmustur. Giiniimiizde insanlar haberlere erismek i¢in ertesi
giinlin gazetesini veya aksam haberlerini beklemeden aninda ve istedigi zamanda
ulasabilmektedir. Geleneksel medyanin tek yonlii, yukaridan asagiya,
gondericinin yonlendirdigi hiyerarsik yapisi, kullanicilarin igerigi olusturmasina
ve miidahale etmeye imkan tanimamaktadir. Internet, geleneksel medyanin tiim
ozelliklerini kapsamanm yam sira kullanicilara interaktif bir iletisim, es
zamanlilik, kisisellestirme gibi 6zellikler de sunmaktadir. Kullanicilar internet ile
birlikte birbirleriyle iletisim kurabilmekte, fikir ve diisiincelerini 6zgiir bicimde
paylasabilmekte ve icerik siireclerine katilabilmektedir. Sosyal medya da bu
baglamda kullanicilarin igerik olusturmasina ve paylasmasina olanak veren
uygulamalar biitiiniidiir. Sosyal medya, gazetecilik pratiklerinin degismesinde
onemli rol oynamaktadir. Sosyal medyayla birlikte kullanicilar geleneksel
medyay1 es gecerek dogrudan iletisim kurabilmektedir. Kullanicilar artik haber
tiretim siireclerinde aktif birer katilimer olurlarken gazetecilerin de haber iiretim
siireglerindeki rolleri degismektedir. internet ve sosyal medyanin ozellikleri ve
sundugu olanaklar geleneksel gazetecilik pratiklerinin degismesine ve yeniden
tanimlanmasina yol agmuistir.

Yerel medya, internet ve sosyal medya ile birlikte belirli bir yoreye, belirli
bir okuyucu kitlesine hitap etmenin otesine gecerek tiim diinyadaki hemserilerine
ve insanlara ulasabilmektedir. Internetin sahip oldugu ozellikler, yaygin medya
kadar yerel medya tarafindan da kullanilmaktadir. Yerel medya artik sicak
haberleri aninda ve hizli bicimde internet sitelerine ve sosyal medya hesaplarina
yiiklerken, multimedya 6zelligiyle birlikte goriintii, ses, video ve canli yayinlarla
haberleri anbean aktarabilmektedir. Boylece yerel medyanin yaygin medya
karsisindaki dezavantajli konumu giderek ortadan kalkmaktadir. Internet, yerel
medyaya haberleri sunma ac¢isindan hizlihk ve multimedya igerik avantaji
saglamanin yani sira ekonomik olarak da avantajlar sunmaktadir. Yazili basinin

artan maliyetlerine karsin ciizi miktarlar 6deyerek yerel medya kuruluslari internet



sitesi acabilmektedir. Bu durum geleneksel gazeteciligin Onlimiizdeki yillarda
bitecegi goriislerine karsin yeni bir hareket alan1 olusturmaktadir. Boylece yerel
medya, gazetecilik faaliyetlerine hem hizli hem de ekonomik olarak rahat bicimde
devam edebilecektir.

Internet ve yeni iletisim teknolojileri yerel medyaya sundugu olanaklarin
ve avantajlarin yani sira birtakim sorunlar da yaratmistir. Giiniimiizde dileyen
herkes kiiclik miktarlar o6deyerek internet sitesi agmasinin ve gazetecilik
yapmasinin Oniinde bir engel bulunmamakta ve bu durum meslegi anonim hale
getirirken giivenirliligi de zedelemektedir. Bugiin kiinyesi olmayan, iletisim
bilgileri bulunmayan bir¢cok yerel haber sitesi bulunmaktadir. Bunlar, yasal
prosediirleri yerine getirip gazete ¢ikartan, sosyal giivenceli personel c¢alistiran
yerel medya kuruluslarindan kopyalayip aldiklar1 haberleri paylagsmakta ve higbir
yaptirrm ile karsilasmamaktadir. Ayrica kullanicilar artik habere internetten
ticretsiz bir sekilde ulagsmaktadir. Bu durum yerel gazetelerin tirajlarinin ve
dolayisiyla gelirlerinin diismesine neden olmaktadir.

Calismanin birinci boliimiinde yerel medya kavrami ele alinarak yerel
medyanin 6nemi, islevi ve Ozellikleri iizerinde durulmustur. Bunun yaninda yerel
medyanin tarihsel gelisim siireci hakkinda bilgiler verilmis ve dijitallesmenin
boyutlar1 6n plana c¢ikartilmak istenmistir. Bu baglamda tezin aragtirma konusunu
olusturan Bolu yerel medyasinin tarihi de bu kapsamda incelenmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde internet ve sosyal medya ile birlikte degisen
gazetecilik pratiklerine deginilmis ve yerel medya ile iligkisi agiklanmaya
calistimistir. Bu kapsamda ilk olarak internet kavrami, ozellikleri ve sundugu
olanaklar aciklanmistir. Diinyada ve Tiirkiye’de internetin gelisimi, yondesme
siireciyle birlikte yasanan doniisiime 151k tutmasi bakimindan c¢alismada yer
almistir. Bununla beraber internet gazeteciligi hakkinda bilgiler verilerek yerel
medya ile olan iliskisi ve diinyada ve Tiirkiye’deki gelisim siirecine deginilmistir.
Son olarak sosyal medya kavrami ve gazetecilik iligkisi irdelenerek degisen
gazetecilik pratikleri hakkinda bilgiler verilmistir. Yerel medya ve sosyal
medyanin kesisme noktalar agiklanmaya ¢alisilmistir.

Calismanin iigiincii boliimiinde, arastirmanin yontemi hakkinda bilgiler yer
almistir. Bu dogrultuda arastirmanin evreni ve Orneklemi agiklanarak verilerin
nasil toplandigr ve analiz siirecine deginilmistir. Bununla beraber arastirma

sorulart da tigiincii boliimde verilmistir.



Arastirma kapsaminda dordiincii boliimde dijitallesmenin Bolu yerel
medyasina etkisi aragtirilmigtir. Incelemede, yerel medya kuruluslarindaki yetkili
kisilerle yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak — goriismeler
gerceklestirilmistir. Goriismeler, aragtirmaci tarafindan betimsel analiz metoduyla
ayiklanarak belirli temalar elde edilmistir. Bu temalar anlamsal bakimindan
birbirini tamamlayacak sekilde ana temalar altinda birlestirilmistir. Bu ana temalar
‘Degisen Gazetecilik Pratikleri’, ‘Yasal Boyut’, ‘Ekonomik Boyut’, ‘Personel
Sorunlart’ ve ‘Uretim ve Icerik Boyutu’ olarak isimlendirilmistir.

Amacg

Bu calismanin temel amaci, dijitallesmenin Bolu yerel medyasi lizerindeki
etkilerini tespit etmek ve sonuclarini analiz ederek ortaya koymaktir. Yapilan
goriismelerin, dijitallesmenin boyutlarini ortaya ¢cikarmak ve yerel medyada Bolu
Ornegi iizerinden bilimsel bir veri tabani olusturulmasimi saglamak da amaclar
arasindadir.

Bu amag¢ kapsaminda elde edilen veriler, “internet ve yeni iletisim
teknolojilerinin dijitallesme siireciyle birlikte Bolu yerel medyasina etkisinin olup
olmadig1”, “ Katilimcilar, yeni medyay1 yeni bir haber platformu olarak mi yoksa
geleneksel gazeteciligin sonu olarak m1 gérmektedir?” sorularinin cevabim da
verecektir.

Onem

Internet ve yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte diinya
McLuhan’in ifadesiyle bir ‘kiiresel koy’ haline gelmistir. Bu kiiresel koyde
bireyler diinyanin neresinde olursa olsun yeni iletisim teknolojileri sayesinde
birbirleriyle iletisime gecebilmektedir. Iletisimin kiiresellesmesi medyay1 da
etkilemistir. Medya, yeni iletisim teknolojileriyle birlikte cografi simirlar
olmaksizin tiim diinyadaki insanlara ulasabilmektedir. Bu baglamda yerel medya
internetin  sundugu olanaklar1 kullanarak belirli bir yoreye ait yayincilik
faaliyetlerinin digina cikarak herkese ulasabilme firsati yakalamistir. Bununla
beraber dijitallesme, bilgi kirliligi, dogrulama ve giivenirlilik gibi birtakim
sorunlar da olusturmustur.

Dijitallesmenin sundugu olanaklar ve yarattigi dezavantajlar bircok
calismanin konusu olmustur. Bu calisma yerel medyayr merkeze alarak
dijitallesme siirecinin olumlu ve olumsuz etkilerini aciklamaya c¢alismaktadir.

Dahasi, yerel medya calisanlan ile goriisme gerceklestirilerek dijitallesmenin
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boyutlarinin yerel medyadaki durumu saptanmaya calisilmistir. Bu baglamda
dijitallesmenin Bolu yerel medyasindaki etkilerini ortaya koymak Onem arz
etmektedir.

Calismanin, dijitallesmenin Bolu yerel medyasina etkilerine dair yapilan
ilk calisgma olmas1 ve Bolu yerel medyasinin tarihine 151k tutabilecek nitelikte
Ozgiin bilgiler icermesi bakimdan daha sonra yapilacak olan calismalar icin dnem
tagidigr diistiniilmektedir.

Simirhliklar

Bu calismada, temel olarak dijitallesme ve Bolu il merkezindeki yerel
medya kuruluslart arasindaki iliski ele alinmakta ve etkileri ortaya cikarilmaya
calisiimaktadir. Bu baglamda calisma Bolu il merkezindeki basili gazeteler ve

internet iizerinden yayin yapan siteler ile sinirhidir.



BiRINCi BOLUM
1. YEREL MEDYA KAVRAMI VE GELIiSIiM SURECI

1.1 Yerel Medya Kavramy, islevi ve Ozellikleri

fletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte yerel basin kavrami
da doniisiime ugramis; gazetecilik ile iligkilendirilen yerel basin karmasik bir
yapiya biiriinmiistiir. Gazetecilik sadece yazili basinin bir iiriinii olmaktan ¢ikarak
radyo, televizyon ve internette de yerini almistir. Bu yasanan gelismeler
cercevesinde yerel medya olgusu onem kazanmistir. Kiiresellesmeyle birlikte
yerel medya sadece belirli bir yoreye ait gazetecilik faaliyetleri olmaktan 6te tiim
diinyaya ulasabilen bir konumdadir. Giiniimiizde yerel medya {istlendigi islev ve
ozellikler bakimindan 6nemli hale gelmistir. Bu boliimde yerel medya kavramina
deginilirken, dijitallesme siireciyle birlikte 6nemi ve islevi hatirlatilacak ve
degisen ozelliklerine vurgu yapilacaktir.

1.1.1 Yerel Medya Kavram

Yerel medya, tek bir basin-yaymn organi tarafindan, tek bir yorede, ayni
isimle basilan ya da yayinlanan ve yalnizca o yorede dagitilan ya da izlenen
gazete, radyo, dergi, televizyon yayinlari, biiltenler ve bunlar1 yapan kuruluslart
kapsamaktadir (Altun, 2005: 79-80). Vural (1999: 113) yerel medyay1, sinirlari
belli, bir yorede ¢ikan ve oranin iletisim kurumu olan, amaci yore halkini haberdar
etmek, egitmek, eglendirmek ve kamuoyu olusturmak i¢in yayincilik faaliyetleri
gerceklestiren kitle iletisim araglar olarak tanimlamaktadir.

Yasgin (2009: 116) ise yerel basin kavramina yapilan mekansal vurgunun

yani sira kiiltiirel vurguya dikkat cekerek yerel medyay1 sdyle tanimlamistir:

“Yerel basin kavramu yaygin olmayan, cografi olarak tiim {ilkeye
dagitilmayan, ulusal okuyucu kitlesine ulagmayan mekansal veya cografi kavramlara
gonderme yaptigr gibi, “tasra gazeteleri” gibi mekansal tanimdan bir yasam
biciminin temsili gibi kiiltiirel aidiyet ekseninde merkez cevre baglaminda da

tanimlanmaktadir”

Yerel basin, biiyiik kentler disinda kalan yerlesim birimlerinde giinliik,
haftalik ve daha uzun siireli yayimlanan, yayimlandiklar1 yorenin sorunlari,
isteklerini, olaylarin1 aktaran yazili basin organlar1 olarak tanimlanmaktadir (Unal
1996 Aktaran: Girgin 2009: 235). Girgin’e gore (2009: 235) yerel basin, belirli bir

bolgede ulusal haberlerden farkli olarak yerel konulara yonelen ve yerel konulari



haber yapan gazetelerdir. Topuz (2003: 381) ise yerel basin1 Istanbul ve Ankara
disinda yayimlanan gazeteler olarak gormekte, eskiden “vilayet gazeteleri” olarak
adlandirildiklarini ifade etmektedir.

1.1.2 Yerel Medyanin Onemi ve islevi

Insanlarin haber alma gereksinimlerinin temelinde yakin cevresinde
meydana gelen olaylar1 6grenme arzusu yer alir. Bu arzu, insanlarin kendilerine ve
yakinlarina gelebilecek tehlikelere karsi bilgi edinme ve énlem alma diirtiisiinden
kaynaklanir. Bu nedenle gazetecilikte yakinlik olgusu onemli bir etken olarak
kabul edilir. insanlar yasadiklari yerlerde gelisen eylem ve soylemleri 6grenmek
isterler. Ciinkii yasanan bu gelismeler uzaktakilere gore yasamlarim1 daha fazla
etkilemektedir. Insanlar etkileyebilecek olaylar yakin cevresinde meydana gelen
olaylardir (Seker, 2007: 11).

Kiiresellesme ile birlikte diinya tek bir mekéan haline gelmistir ve Kkitle
iletisim araglar1 vasitasiyla da evimize kadar girmistir. Diinyanin herhangi bir
yerinde olan olay aninda haber olarak servis edilebilmekte, giin boyu canli
yayinlarla izleyici/dinleyicinin dikkati mesafeler olmaksizin baska yorelerdeki
olaylara kayabilmektedir. Oysa her toplum kendi ¢evresinde olan biteni daha fazla
merak etmektedir. Kendi kimligi, kiiltiirii ve cevresi ile ilgili yasanan gelismeler,
kiiresel bir koy haline gelen giinlimiiz toplumunda bile daha fazla dikkat
cekmektedir. Tiim bu sebeplerle birlikte degisen/doniisen yerel medya da onemli
hale gelmistir (Girgin, 2009: 235-237).

Yerel medya, yayinladig1 haberler, ele aldig1r konularin yani sira o sehrin
ihtiyaclari, sosyal ve kiiltiirel etkinlikler hakkinda verdigi bilgiler ile bireye
yasanan yer duygusunu, o sehrin bir pargasi oldugu diisiincesini asilamaktadir
(Vural, 1999: 132-135).

Yerel medyanin temel islevi, bilgi ve olaylar1 dogru ve carpitmadan halka
duyurmaktir. Yerel medya, ulusal medyanin aksine yerel yonetimlerle halk
arasinda bir koprii islevi gormesi acisindan demokrasi kiiltiiriine de hizmet eder
(Ozan, 2003: 585-586). Yerel medya, yerel yonetimlerin yaptiklar1 uygulamalari,
calismalar1 denetleme islevini yerine getirir. Yerel medya sahip oldugu konum
itibariyle bolgede meydana gelen gelismeler karsisinda kamuoyu olusturarak
toplumu harekete gecirir. Ayn1 zamanda yerel medya, sivil toplum orgiitlerinin
sesi olmasinda, yurttaghk bilincinin artmasinda ve ¢ok sesli bir kamuoyu

yaratilmasinda 6nemli katki saglar( Cakir 2006, Aktaran: Yavalar 2013:7).
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Gezgin (2007: 177-178) yerel basinin islevlerini ii¢ ana baghkta
toplamistir. Bunlardan ilki, yOneten-yonetilen iliskisi kapsaminda kamu
hizmetlerinin dogru bir sekilde halka duyurulmasidir. Ayrica yerel medyanin,
halk adina denetim gorevi iistlenmek ve yerel kamuoyu olugsmasini saglamak da
iizerindeki sorumluluklarindan biridir. Ikinci olarak yerel medya, beldelerde yerel
yonetim 1ile yurttaglarin arasinda koprii islevi goriir. Yerel yOnetimlerin
hizmetlerini halka aktarmada 6nemli bir aractir. Son olarak da egitim islevi ise,
yerel basinin toplumsal bir ayna rolii yerine getirdigini ve ulusal iradenin tam ve
amacina uygun yansimasinda gerekli demokrasi kiiltiiriiniin yerlestirilmesine
katkida bulunur.

1.1.3 Yerel Medyamin Ozellikleri

Kiiresellesmenin etkisiyle kiiciilen ve sinirlarin muglaklastigi diinyada
birey, kitle iletisim araglarindan gelen yogun enformasyon ile giin boyu
gelismeleri takip ederken diinya vatandashigi yasamakta diger yandan
kiiresellesmenin getirdigi yabancilasma, yalnizlasma ve igine kapanma gibi
duygularla birlikte bulundugu yoreye, kiiltire ve topluluga karsi daha fazla
baglilik ve aidiyet duygusu hissetmektedir. Yerel medya bu noktada bireyin bir
basvuru noktasi ve sosyallesme araci olmaktadir (Vural, 2007: 339).

Girgin’e gore (2009: 237) yerel medyanin temel 6zelligi, yayimlandig
cevrede yaptig1 gazetecilik faaliyetleriyle bireylerin sorunlarini ¢6zmede yardimci
olmak, toplumda bireyler arasinda yapici iliskiler kurmak, yasanan gelismeler
karsisinda yerel kamuoyu olusmasimmi saglamak ve yerel yoOnetimlerin
faaliyetlerinin halk adina denetleyerek kamu gorevi yapmaktir. Girgin’e gore
ayrica yerel medyanin ulusal, yapisal ve siyasal ozellikleri de vardir:

Ulusal ozellik: Anadolu basimninin  Kurtulus Savasi ve Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin kurulusunda ve devrimlerin halka anlatilmasinda gosterdigi
onemli gorevleri ifade etmektedir. Atatiirk bu sebeple Anadolu basinina “fazilet
adalar” demistir (Girgin, 2009: 239). Altinal (1992: 279) ise gen¢ Tiirkiye
Cumhuriyeti’nde  yayimlanan Hakimiyet-i Milliyet gazetesinin  Atatiirk
Devrimlerinin benimsenmesinde oynadigi role dikkat ¢ekerek kamuoyu olusturma
faaliyetlerine deginmistir. Altinal verdigi 6rnekte, 1928’de ¢ikarilan Harf Devrimi
Kanunu igin 1920 yilindan, 1934 yilindaki kabul edilen Universite Reformu icin
1920-21 yillarindan itibaren gazetenin aktif olarak yazilar kaleme aldigini dile

getirmistir.



Yapisal ozellik: Anadolu basininin ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel
ozelliklerine vurgu yapmaktadir. Girgin, Anadolu basininin yapisal 6zelligine iki
acidan yaklagsmistir. Birincisi, gelirleri simirli, eski yontemlerle dizilip basilan,
teknolojiye ayak uyduramamis ve miras yoluyla sahipligi el degistiren geleneksel
gazetelerdir. ikincisi ise ofset baski yapan, gelirleri yiiksek, kamuoyu olusturma
ve etkileme giicli olan gazetelerdir (Girgin, 2009: 240). Yasin, yerel basinin
yapisal ozelliklerini ve sorunlarini ortaya ¢ikarmaya calismistir. Kurumsallasma
diizeyinin farklilagsmasi, sahiplik yapisi, haber ve igerik iiretimi, yayin siiresi,
dagitim sistemi ve mali yapisindaki sorunlar yerel medyanin kirilgan yapisal
ozellikleri oldugunu ve oOzerk yapilarim1 koruyacak diizenlemelere ihtiyact
oldugunu gostermistir (Yasin, 2009: 141-148).

Siyasal ozellik: Anadolu basininin siyasallasmasinin getirdigi sorunlara
isaret etmektedir. Anadolu basini, siyasi partilerin propaganda aygitina
doniisebilmektedir. Sahiplik yapisi nedeniyle sorunlu olan Anadolu basini,
yayimlandig1 yoredeki siyasi yapi, toplumsal liderler ve giic odaklariyla iliski
icerisindedir. Ozellikle secim zamanlarinda yayimlanan gazete sayisinin artmasi
buna Ornektir (Girgin, 2009: 240-241).

Gulyas ve Baines’e gore (2020: 4) yerel medyay1 tamimlayici, evrensel ii¢
temel 6zellik bulunmaktadir. Bunlar, cografi sosyo-politik baglam, toplulukla
iliski ve makro medyadaki konumudur:

Cografi sosyo-politik baglam: yerel medya ve gazetecilik evrensel
degerleri ve gazetecilik formatlarimi paylasirken, sosyal, tarihsel, kiiltiirel,
ekonomik, teknolojik ve politik faktorlerden yerel olarak etkilenme tarzlari
bakimindan benzer oldugu kadar ¢ok cesitlilik de yaratmaktadirlar. Bu baglamda
yerel medyada ulusal medyaya gore cok fazla cesitlilik vardir ve belirli bicimlere
daha az bagimhidirlar. Bununla birlikte yerel medya ekonomik dalgalanmalara ve
teknolojik gelismelerden fazla etkilenirken, ortaya ciktiklart belirli tarihsel,
sosyal, politik ve cografi baglamlarin1 daha yakin yansitmaktadir (Gulyas ve
Baines, 2020:5-6).

Toplulukla iliski: yerel medyanin bir diger ©Onemli o6zelligi yerel
topluluklarla olan iligkilerinde yatmaktadir. Yerel medya ile topluluklar arasindaki
iliski karmasik ve celigkilidir. Yerel medya her zaman bilgilendirdikleri
topluluklar ve gelir kaynaklariyla catisma igindedir. Ancak yerel medyanin

topluluklarla olan iligkisi farkli bakis acilar1 ve baglamlarla da incelenmektedir.
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Ornegin Japonya’da yerel gazeteler ile topluluklar arasinda giiclii bir bag vardir ve
kanitlanabilir ve istikrarli bir gsekilde siirdiiriilebilir bir yerel medya
bulunmaktadir. Yerel medya ve gazetecilik sadece haber vermek ile ilgili degil
ayni zamanda toplumu bir araya getirme ve katilimi tesvik etmeyi saglamakla da
ilgilidir (Gulyas ve Baines, 2020:6-7)

Makro medyadaki konumu: yerel medyanin iigiincii 6zelligi makro
medyadaki konumu, ulusal ve uluslararas1 medya yapilarindaki iliskilere,
konumuna ve oynadigi role odaklanmaktadir. Yerel medya ve gazetecilik makro
medya sisteminin bir parcasidir. Yerel, ulusal ve uluslararasi medya sistemlerinde
iliskiler karsiliklidir. Ornegin, ulusal veya uluslararas1 gii¢ ve politika yapilari,
yerel medyanin politikalar {izerinde dogrudan etkilidir. Katalonya’da yerel medya
politikalar1 halkin ¢ikarlarina gore hareket etmek yerine eyalet ¢ikarlarina gore
hareket etme iizerine kurulmustur. Ispanyol devleti ve Katalan Hiikiimeti
arasindaki politik meseleler yerel medya politikalarim1 derinden etkilemektedir
(Gulyas ve Baines, 2020:8).

1.2 Yerel Medyanin Tarihsel Gelisim Siireci

Tiirk basin tarthine bakildiginda yayincilik hareketleri ilk olarak gazete ile
basladig1 goriiliir. Yerel basin da tipki ulusal basin gibi giiclinii yilizyillardir
gazeteden almaktadir. Gazetenin tekelinde gecen bu donem onu, basin
sOzciligiiniin yaninda cagristirmaktadir. Vilayet gazeteleri ile baglayan yerel basin
tarihi, radyo, televizyon ve internet gibi kitle iletisim araclariyla farkli bir boyut
kazanmustir. Yerel medya kavrami, kisaca, kitle iletisim araclarinin, sinirlart belli
bir yoredeki basin ve yayin faaliyetleri denilebilir.

Bu boliimde Tiirkiye’deki yerel medyanin tarihsel gelisim siirecini ve tezin
temel konusu olan Bolu’nun yerel medyasinin tarihsel gelisimi irdelenecektir.

1.2.1 Cumhuriyet Oncesi Donem

Osmanlr’da tipki matbaacilik hareketlerinde oldugu gibi gazeteler de 6nce
azinliklar ve yabanci misyonerlerin onciiliiglinde ¢ikmistir. Osmanli sinirlarinda
cikan ilk gazeteler Fransiz kaynaklidir. Osmanl topraklarindaki ilk gazete Fransiz
Elciligi’nin 1795 yilinda ¢ikarttigi Bulletin des Nouvelles adli gazetedir (Girgin,
2009: 29-31). Yakin tarihe kadar yayimlanan ilk Tiirkce gazete Takvim-i Vekayi
olarak bilinse de aslinda Misir Valisi Kavalali Mehmet Ali Pasa tarafindan 20
Kasim 1828 yilinda Vekayi-i Misriyye adhi ilk Tiirk¢e-Arapca gazete



yayimlanmistir. Bu yonden Vekayi-i Misriyye gazetesi ilk vilayet gazetesi de
sayilabilir. (Topuz, 2003: 13-14).

Osmanlt Devleti’nde batililasgma ve caga ayak uydurma girisimleri
neticesinde eyalet sistemi kaldirilarak yerine vilayet sistemi getirilmistir.
Vilayetlerde kurulan basimevleri kirtasiye gereksinimlerini karsilamakta, burada
basilan gazeteler ise hem yerel yonetim ile merkezi hiikiimet arasindaki
biirokrasiyi kolaylagtirmakta hem de artan ayrilik¢1 egilimleri hafifletmeyi
amaclamaktadir (Atabek, 2005: 64).

Vilayet gazeteleri yerel basinin Onciisii olarak goriilmektedir. Kologlu'na
gore, (1992: 20) Osmanli’da vilayet gazetelerinin yaymlanma amaci, toplumdaki
artan ayrilik¢r egilimleri dengelemek, 6te yandan da Avrupa’da 6zellikle Araplara
yonelik olarak sayilar1 artan Arapga siireli yayinlarin etkisini bastirmaktir.
Osmanli’da ilk vilayet gazetesi 1860’da Beyrut’ta yayimlanan Hadikat al Ahbar
adli gazetedir. Tiirkce-Arapga olarak c¢ikan gazete, Suriye’deki olaganiistii durum
icin gorevlendirilen Fuat Pasa’nin sayesinde gelismis ve vilayetin resmi sozciisii
halini almistir. 1865 yilinda Tuna Valisi Mithat Pasa, Ruscuk’ta Tiirk¢e-Bulgarca
yayimlanan Tuna gazetesini cikarmistir. Birinci mesrutiyetin ilan edildigi 1876
yilinda Osmanli Devleti’'nde Istanbul disinda kalan yorelerde 22 vilayet gazetesi
yayimlanmistir (Girgin, 2009: 81). Bu gazetelerde padisah ve saray hakkindaki
gelismeler, tayin, atama ve yiikselmeler, yeni yasa diizenlemeleriyle ilgili
haberlere Oncelik veriliyordu. Bunun yani sira devletin calismalari, saglik
konulari, yabanct konsoloslarin gezileri gibi cesitli konularda yazilar da yer
aliyordu (Kologlu, 1992: 23-24).

II. Abdiilhamit doneminde sayilari artan yerel gazetelerin giinliik olaylarin
disinda, yasalar, yonetmelikler, tayinler, valilerin konusmalar1 gibi konular1 haber
olarak vermesi aydin kesimi rahatsiz etmistir. Aydinlarin bu tutumu iizerine
Dahiliye Nezareti bir genelge yaymnlayarak Istanbul ve vilayet gazetelerinin
yazilar1 kapsaminin digina ¢ikilmamasini emretmistir (Bodur, 1996: 43).

24 Temmuz 1908 tarihinde Ikinci Mesrutiyet’in ilan edilmesiyle birlikte
basin iizerindeki sansiir ve yasaklamalar kalkmigtir. Devlet baskisindan kurtulan
Istanbul ve yerel basin cesitli fikir ve goriislerin dile getirildigi 6zgiir diisiince
platformlarina doniismiistiir. Bu donemde yerel ve ulusal gazete sayilarinda ve
tirajlarinda ciddi artis yasanmistir. Mesrutiyetin ilk yillarinda 607 gazete ve dergi
yaymlanmistir (Atabek, 2005: 65).
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Birinci Diinya Savasi’ndan maglup ayrilan Osmanli Devleti ile Itilaf
devletleri arasinda Mondros Ateskes Antlasmasi imzalanmus, itilaf devletleri
antlasmanin 7. maddesine dayanarak Osmanli Devleti’nin 6nemli merkezlerini
isgal etmeye baslamistir. Isgallere tepki olarak Mustafa Kemal Atatiirk ve silah
arkadaslar1 Milli Miicadele hareketini baslatirken, Osmanli Hiikiimeti ise
isgalcilerle birlikte hareket etmektedir. Savasin sona erdigi 1918 yilindan
cumhuriyetin ilan edildigi 1923 yilina kadar olan dénemde Istanbul’da Osmanli
Hiikiimeti yer alirken, Ankara’da, Milli Miicadeleye onderlik eden Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi Hiikiimeti yer almaktadir. Yasanan gelismeler ¢ercevesinde basin
da Istanbul basim1 ve Anadolu basim olarak iki gruba ayrilmustir (Inugur, 2002:
337).

Istanbul Hiikiimeti, 5 Subat 1919 yilinda kabul edilen Sansiir Kararnamesi
ile basina yonelik bir takim kisitlamalar getirmistir. Yine itilaf devletlerinin
baskisiyla 5 Agustos 1920 tarihinde baska bir Sansiir Kararnamesi c¢ikarilmistir
(Girgin, 2009: 178-179). Istanbul basin1 boyle bir ortamda birka¢ gazete disinda
Milli Miicadele hareketine gereken destegi vermemistir. Gazetelerin sayfalarinda
direnis hareketi gormezden gelinerek, magazin agirlikli konulara yer verilmistir.
Isgal kuvvetlerinin bazi ittihatcilar1 tutuklayip siirgiine gondermesini bazi
gazeteler de desteklemistir (Atabek, 2005: 21).

Miitareke ve Milli Miicadele doneminde Anadolu’da Milli Miicadele
basii dogmus ve gelismistir (Inugur, 2002: 351). Sapolyo da (1971: 206-207)
Anadolu’da gazeteciligin Milli Miicadele ve Cumbhuriyet donemi ile gelistigini
ifade eder. Anadolu basini, her tiirlii maddi ve teknolojik imkansizliklar icinde
Milli Miicadeleyi desteklemis, Anadolu halkinin sesini duyurmaya ve direnis i¢in
giiclii bir kamuoyu olusturmaya calismistir (Altinal, 1992: 26).

Mustafa Kemal Atatiirk basinin kitleler iizerindeki etkisinin farkinda
olarak Milli Miicadele doneminde basini bir silah olarak kullanmistir. Mustafa
Kemal Pasa, Anadolu’daki kurtulus miicadelesine yer vermeyen ve Istanbul
Hiikiimeti ve Isgal kuvvetleri kontroliindeki Istanbul basinina alternatif bir basin
olusturmak istemistir. Boylece Pasa, ulusal bagimsizlik miicadelesi verilen
Kurtulus Savasi yillarinda Anadolu halkinin destegini saglamak ve kamuoyunu
bir fikir cercevesinde sekillendirmek icin Erzurum ve Sivas kongrelerinin
yapildigi swralarda Irade-i Milliye ve Hakimiyet-i Milliye gazetelerinin

yayimlanmasina Onciiliikk etmistir (Ulusoy, 2004: 56). Mustafa Kemal Pasa ayrica
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6 Nisan 1920 tarihinde Kurtulus Savas: ile ilgili gelismeleri halka aktarmak ve
ulusal birligi tehlikeye diisiirecek durumlara karst Oonlem almak maksadiyla
Anadolu Ajanst’n1 kurmustur (Topuz, 2003: 138-139).

1.2.2 Cumhuriyetten Cok Partili Hayata

Cumbhuriyet donemi Tiirk basini, yeni rejimin yerlesmesi ve inkilaplarin
benimsenmesi i¢in donemin kosullarina bagl olarak tek parti yonetimi anlayisina
paralel tek sesli, tek tarafli fikir gazeteciligidir. Bu donem, ayni zamanda
radyonun kurulmasiyla Tiirk basininda gazetecilik pratiklerinin doniisiimiiniin
baslangicini temsil etmektedir.

1922 Eyliil’iinde izmir’in kurtulusu ve ardindan imzalanan Mudanya
Ateskes Antlagsmasiyla hem milli miicadeleye karsit olan hem de ayrilik¢t azinlik
basin birden kendiliginden kaybolmustur (Kologlu, 1992: 63). Miitareke
doneminde Milli Miicadeleye karsit ve ayrilikgr gazeteler olsa da isgal
kuvvetlerine karst birlik ve beraberlik icinde hareket eden Istanbul ve Anadolu
basini cumhuriyetin ilan edilmesinden sonra farkli yonelimlere dogru kaymuistir.
Yeni kurulan rejimin benimsenmesi c¢abalari, once hilafet yanlis1 gazetelere
ardindan tek parti yonetimine muhalif gazetelere yonelik sert tedbirler
uygulanmasini gerektirmistir. Bunun sonucunda hilafet yanlis1 yayinlar yaptiklari
gerekceleriyle Tanin, Ikdam ve Tevhid-i Efkar gazetelerinin yazar ve yoneticileri
Istiklal Mahkemeleri’nde yargilanmislardir (Seker, 2007: 41-42).

Seyh Sait Ayaklanmasi sebebiyle 1925°de ¢ikarilan Takrir-i Siik(in kanunu
ile basin iizerinde hiikiimete dogrudan tasarrufta bulunma hakki taninmistir. Buna
dayanarak, Terakkiperver Firkasi’na yakin gazeteler ile sosyalist goriise
benimseyen bazi yayinlar kapatilmistir. Ayrica ayaklanmay1 kiskirttigi iddiasiyla
aralarinda Suphi Nuri, Ahmet Siikrii, Esref Edip’in de bulundugu bir¢ok gazeteci
Istiklal Mahkemeleri’'nde yargilanmuslardir (Kologlu, 1992: 64). Bu sebeplerle
yerel basin da Takrir-i Siikin kanunundan fazlasiyla etkilenmistir. Izmir’de
yayinlanan Sada-y1 Hak, Adana’da yayinlanan Savha ve Toksoz, Trabzon’da
yayinlanan Kahkaha ve Istikbal gazeteleri 9 Mart 1925°de kapatilmistir (Topuz,
2003: 148).

Istiklal Mahkemeleri, Seyh Sait Ayaklanmasi ve Takrir-i Siikiin kanunu ile
ciddi yaralar alan Tiirk basim1 1928 yilinda ¢ikarilan Harf Devrimi ile daha kotiiye
gitmistir. Basin, dort ay gibi kisa bir siirede Latin harflerine ge¢cmistir. Okuma

yazma oranin diisiik oldugu bu donemde Harf Devrimi ile gazetelerin tirajlar
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ciddi sekilde diismiis ve devlet basina maddi yardimda bulunmustur. 1931 yilinda
cikarilan Matbuat Kanunu, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk basin yasast olmasi
bakimindan onemlidir. Bu kanun ile komiinizm, anarsizm, hilafet ve saltanat ile
ilgili yayinlara yasaklama getirilirken, hiikiimete, iilke aleyhine ters diisen
yayinlara kars1 kapatma yetkisi taminmistir (Kologlu, 1992: 64-66). 1938 yilinda
Matbuat Kanunu’nda degisiklik yapilarak basin iizerinde sinirlamalar ve baskilar
artmistir. Gazete ve dergi ¢ikartmak isteyenler ruhsatname alma zorunlulugu ile
karsilagsmistir. Ruhsatname almak icin ise bir bankadan 1000-5000 liralik garanti
mektubu istenmektedir (Topuz, 2003: 166-167).

Ikinci Diinya Savasi’nin patlak vermesiyle Matbuat Kanunu’na eklenen
maddelerle basin sik1 denetim altinda tutulmak istenmistir. Ayrica 25 Mayis 1940
tarihli Orfi Idare Kanunu ile sikiyonetim komutanlarina basina sansiir koyma,
matbaalar1 kapatma ve basili seylerin yaymmini engelleme yetkisi verilmistir
(Girgin, 2009: 207-208). Kagit sikintis1 c¢ekilen savas yillarinda gazetelerin
tirajlar1 ve sayfa sayilar1 diiserken, hiikiimet Ankara Radyosu’nun yayinlar ile
daha hizli ve devlet politikalarin1 kesin bir sekilde yansitan haberlerle halka
ulagmistir (Kologlu, 1992: 67).

1.2.3 Cok Partili Hayattan 24 Ocak Kararlarma

1945 yilinda Nuri Demirag tarafindan Milll Kalkinma Partisi’nin
kurulmasiyla cok partili doneme girilmistir. Bu dénem Tiirk basini icin de ilkleri
tagimaktadir; radyonun ardindan televizyonun da kurulmasiyla kitlesel yayincilik
faaliyetleri devlet tekelinde gelismistir. Ustelik okuma yazma oranmin giderek
artmast, ¢ok partili yasamin getirdigi ozgiirliikk ortam1 ve teknolojik gelismelerle
birlikte 6zel gazetelerin dagitiminmi kitlesellestirmesi Tiirk basininda bir sicrama
yaratmistir. Ote yandan ulusal ve resmi basinda goriilen bu yiikselis yerel basim
olumsuz etkilerken giderek zayiflamasina sebep olmustur.

1950 secimlerinden Once basinin destegini yaninda hisseden Demokrat
Parti se¢imleri de kazanarak tek basina iktidara gelmistir. Topuz’a gore (2003:
192-202) basin, DP’ye biiyiik umutlar baglamistir. DP de se¢imden sonra ilk isi
yeni bir basin kanun tasaris1 hazirlamak olmustur. Boylece 1950 Basin Kanunu
kabul edilerek yiiriirliige girmistir. Basin Kanunu ile hiikiimetin basin {izerindeki
sik1 denetimi kaldirilmistir. DP iktidarinin ilk doneminde basinla yakin iligkiler
kurulmus, tutuklu veya kavusturmaya ugrayan gazeteci olmamistir. 1954 yilinda

DP’nin meclise getirdigi “Nesir yoluyla veya radyo ile islenecek bazi ciiriimler
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hakkinda kanun tasarist” biiyiik tepki cekmis ve basin DP arasindaki iliskiler
bozulmaya baslamistir. 9 Mart 1954°te kabul edilen kanun ile aslinda Ceza
Kanunu kapsamina giren cesitli suglar basini susturmak i¢in kullanilmistir. DP
hiikiimeti, 26 Kasim 1957 yilinda cikarilan bir kararname ile gazete ve dergi
kagitlarim tek elden ithal etmeye, 1958 yilinda cikarilan bagka bir kararname ile
ilan ve reklamlarin tek elden dagitmay: kabul ederek gazeteleri ekonomik olarak
baski altina almaya calismistir (Topuz, 2003: 192-202). Cikarilan bu kararnameler
ile yerel basin sayisi artarken resmi ilanlarin siyasal goriis ve yakinliga gore
adaletsiz dagitilmas1 sonucu besleme basin ortaya ¢ikmistir (Yiicel, 1999: 174).

27 Mayis 1960 askeri darbesinden sonra basinin iizerindeki baski ve
denetimler kaldirilmaya calisilmistir. Milli Birlik Komitesi, 6334 ve 6732 sayil
kanunlar1 iptal etmis ve 1950 Basin Kanunu’ndaki antidemokratik maddeleri de
kaldirmistir. Darbeden sonra kurulan milli birlik hiikiimetleri doneminde gazeteci
haklar1 ele alinmistir. 1 Aralik 1960’ta Ceza Kanunu'nda yapilan degisiklikle
gazeteciye ispat hakki taninmistir. Bununla birlikte 212 sayili kanun yiiriirliige
girerek gazetecilerin sosyal ve ekonomik haklar1 giivence altina alinmistir.
Gazeteciler, kanunun yiiriirlige girdigi 10 Ocak giiniinii “Calisan Gazeteciler
Bayram1” olarak kutlamaktadirlar. Basin [lan Kurumu, besleme basinini ortadan
kaldirmak ve ilan dagittmindaki esitsizligi gidermek i¢cin 2 Ocak 1961°de kabul
edilen 195 sayili yasa ile kurulmustur (Topuz, 2003: 227-230). Ancak bu girisim
naylon gazeteleri ortaya ¢ikarmistir. Naylon gazetelerin haber verme, egitme veya
kamuoyu olusturma amac1 yoktur. Basin Ilan Kurumu’nun bélgelere gore dagittig
ilan kontenjanindan pay alabilmek i¢in ¢ikan gazetelerdir (Yiicel, 1999: 175).

1960 yilindan sonra basinda yapilan diizenlenmeler ile yerel basin
sayisinda patlama yasanmis ve yayin sayisi oldukca artis gostermistir. 1964
yilindaki verilerine gore 66 il 138 ilcede 322 giinliik gazete, 205 haftalik gazete
yayimlanmistir. Sadece Ankara’da siyasi, ekonomi, ticaret, spor gibi dallarda 34
giinliik gazete yayimlanmistir (Koyukan, 1995: 169-170).

Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) 1 Mayis 1964 tarihinde TRT
Kanunu’nun yiiriirliige girmesiyle kurulmustur. Sapolyo (1971: 285-286) TRT yi
radyo ile kulaga televizyon ile goze hitap eden, dgretici ve eglendirici “canli bir
gazete” olarak tanimlamaktadir. Televizyon yaymi da 1968’de haftada ii¢ giin

yayinlanacak sekilde baglamistir. TRT’nin radyodan sonra televizyon
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yayinciligina baglamasi, giiniimiiziin kitle iletisim araglarinin devlet tekelinde olsa
bile Tiirk basinina yon vermeye baslamasi bakimindan énemlidir.

1970’11 yillar, yaygin basin agisindan altin ¢agin yasandigi zamanlardir. Bu
donemde gazetelerin tirajlart artmig bunun sonucunda dagitim sirketleri
kurulmustur. Ayrica biiyiikk gazeteler Ankara, Adana ve Erzurum’da basimevleri
de kurmustur. Baski teknolojisindeki gelismeler gazetelerin ofset baskiya
gecmesini ve temiz baski almasini saglamustir (Kologlu, 1992: 78-79). Ote yandan
Istanbul basminin kir amaclh biiyiik sermaye gruplarinin kontroliine gecmesi ve
teknolojiye yaptigi yatinmlar yerel basini sikintiya sokmustur. Eski teknoloji
kullanan, devletten aldigi resmi ilan ve reklam geliriyle hayatta kalmaya calisan
ve nitelikli eleman giicliigi ¢eken yerel basin, yaygin basin karsisinda zor
durumda kalmistir (Yiicel, 1999: 175).

Siyasi istikrarsizlik, ekonomik sikintilar ve ideolojik bdoliinmelerin
yasandigt 70’11 yillarda Anadolu’daki bir¢ok gazeteci baskiya, siddete ugramis ve
ceza almigtir. 12 Eyliil 1980 askeri darbesinden sonra yerel basin da tipki yaygin
basin gibi politik icerikten uzaklasmistir (Yiicel, 1999: 176).

1.2.4 24 Ocak Kararlarindan Giiniimiize Yerel Basin

Kologlu (1992: 85-87) 1980’den Once basinin sekil alisinda siyasal ve
sosyal etkenlerin 6n planda oldugunu belirtirken, 80’li yillardan sonra ekonomik
Ogelerin belirleyici oldugunu ifade eder. Bu doniisiimiin sebebi ise 24 Ocak
Kararlar: ile ekonominin rayimnin liberal bir yapiya yoneltilmesidir. Basin da bu
kararlardan ciddi sekilde etkilenmis, kagidin serbest piyasa fiyati iizerinden satin
alma zorunlulugu gazeteleri ciddi bi¢imde etkilemistir.

24 Ocak Kararlar1 yerel basinda da olumsuz bir etki yaratmis ve bir¢ok
gazete kapanmistir. 1986 yilinda 391°1 giinliik, 354’1 periyodik yayin yapan
toplam 745 gazete yayimlanmistir. 1984 yilindan itibaren iki yil icinde Anadolu’da
244 gazete kapanmustir. 1986 yilinda Anadolu’da yaymlanan 391 giinliik
gazetenin toplam tiraji 450 bin, periyodik yayinlanan gazeteleri de hesaba
katildiginda 700 bine ulasti1 goriilmektedir (Yiicel, 1999: 176).

1980’11 yillarda yerel sermaye sahipleri kendi c¢ikarlarini korumak icin
onemli ticaret merkezleri haline gelen biiyiik sehirlerde gazeteler yayimlamaya
baslamiglardir. Ciinkii yerel sanayinin gelismesiyle yerel ilan ve reklam
potansiyeli olusmustur. Bu potansiyeli elde etmek icin yerel sermaye sahipleri

ofset baski ve ileri teknoloji kullanan gazeteler ¢ikarmislardir. Ankara, Adana,
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Bursa, Izmit, Antalya, Gaziantep Eskisehir, Malatya ve Tekirdag’da cikan yerel
gazeteler bunlara drnektir. Ote yandan bazi yerel gazete sahipleri, kaliteli bask1
icin cevre illerdeki ofset basimevlerini kullanarak gazete yayimlamislardir (Yiicel,
1999: 176).

Tiirkiye’de 1927 yilindan beri radyo, 1968’den beri de televizyon devlet
tekelindeydi. 80’li yillarda Avrupa’da baslayan degisim riizgérlar 6zel radyo ve
televizyonculugun gelismesini sagladi. Tiirkiye de yasanan bu olaylardan ve
degisimden etkilendi. 80’li yillarin sonuna dogru devlet tekeli ve denetimi
kalkmaya basladi. 21 Ocak 1988 tarihinde cikarilan 3517 sayili yasayla vericiler
PTT’ye devredilmistir. 1989 Belediye Secimleri ile Ankara ve Istanbul
belediyelerinden sonra Izmit ve Bodrum belediyeleri radyo yayinlarina
baglamistir. Ayn1 yil polis, bakanlik, meteoroloji gibi kamu kurumlar1 kendi radyo
yayinlarin1 yapmaya baglamiglardir. Bunun disinda Geng Radyo, Power FM, Kent
FM, Show Radyo, Best FM ilk yaymnlarini baglatan 6zel radyolar olmustur
(Pekman, 2000). Ozel televizyon yayimcilig1 da radyo yayinlarina paralel gelisim
gostermistir. Uzan ailesi, Almanya’da kurduklar1 Magic Box Incorporated sirketi
tizerinden Eutelsat FS uydusundan iki kanal kiralanmis ve 1 Mart 1990 tarihinde
test yaymni gerceklesmistir. 7 Mayis 1990 tarihinde giinliik bes saat siiren yayin
yapmaya baglayan Magic Box Star 1 kanali Tiirkiye’ nin ilk 6zel televizyon kanali
olmustur. Bu tarihten sonra Teleon, Show TV, CINE 5, ATV, Kanal D, KANAL
6, Kanal Market, Has Bilgi Birikim TV, Flash TV, TGRT gibi 6zel televizyon
kanallar1 pesi sira kurulmaya baslanmistir. (Yengin, 1994: 116-151).

Tiirkiye’de 6zel televizyon kanallarinin kurulmasi yerel televizyonculugu
da hareketlendirmistir. Yasal engeller yiiziinden kurulmasi geciken Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi’ne ait Bogazi¢i Radyo Televizyonu (BRT) 3 Kasim 1992
yilinda yayin hayatina baslamustir. IBB, yerel televizyonculuk konusunda 6nciiliik
yapmustir. Kartal Maltepe Pendik Anadolu (KMP) Televizyonu, Haziran 1992°de
test yayinlarina bagslamis ve BRT den sonra kurulan ikinci yerel televizyon kanali
olmustur. KMP ilk yerel haber televizyonu olmasi bakimindan da 6nemlidir. Daha
sonra Uskiidar TV, Sanlwrfa TV, Dikili TV, Bakircay TV ve Yunus Emre TV
gibi yerel televizyonculugun ilk Ornekleri yayin hayatina baslamistir (Yengin,
1994: 152-157).

Kandemir (2002: 653-654) sahip olduklar1 ozellikleri sebebiyle yerel

televizyonlara onemli gorevler diistiigiinii ifade eder. Yerel televizyonlar belli bir
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yoredeki halka yonelik yaptiklari yayinlar ile daha giiclii bir kamuoyu olusturma
giicline sahiptir. Ciinkii yore halkinin sorunlarini, beklentilerini, taleplerini daha
iyi bilmektedir. Sivil toplum orgiitleri yerel televizyon yayinciligi sayesinde
giiclenmeye baslamistir. Yerel televizyonlarin destegiyle kendilerini yore halkina
daha 1yi anlatma ve tanitma firsati yakalamislardir. Yerel televizyonlar yaptiklar
yoresel belgeseller ile kiiltiirel yasama biiylik katkida bulunurlar. Ayrica
tekellesmenin Oniine gecerek cok sesliligin saglanmasinda 6nemli bir yap1 tasi
konumundadir.

Yerel basin, radyo ve televizyon yayinlarinda devlet tekelinin kalkmasi ve
kitle iletisimin yayginlasmasimna ragmen 90’li yillarda sayisal olarak artig
gostermistir. 1992 verilerine gore, Tiirkiye’de 317’si giinliik, 510’u haftalik
toplam 827 yayin ciktigi tespit edilmistir. Yerel basinda dizgi ve baski
teknolojisinde de iyilesmeler goriilmiistiir. 1992 verilerine gore, yerel basinda
yizde 22,8 bilgisayarli dizgi ve ofset baski yapilmistir. Bilgisayarli olmayan
dizginin 280’1 elde, 347’si ise makine ile dizilmistir (Yiicel, 1999: 177).

2000’li yillarda yerel basin onceki doneme gore cok farkli bir yapida
degildir. Sanayisi gelismis, reklam potansiyeli olan illerde ¢ikan yerel gazetelerin
tirajlar1 10 bini bulurken, gorece kiiciik illerde yer alan yerel gazeteler Basin ilan
Kurumu’nun dagitti1 resmi ilan ve reklama bagimli durumdadir. Ustelik 2001
ekonomik krizi, yerel basinin ilan ve reklam gelirlerinin azalmasina ve gazetelerin
tirajlarinin diigmesine neden olmustur (Seker, 2007: 62).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2019 Yazili Medya Istatistikleri’ne gore
gazete ve dergi sayilar1 2018 verilerine gore yiizde 8 oraninda azalarak 5 bin 485
olmustur. Ayrica gazete ve dergi tirajlart da 2018 verilerine gore 2019 yilinda
yiizde 8 azalirken, toplam tiraj 1 milyar 259 milyon 68 bin 89 olmustur. 2019
yilinda yayimlanan gazetelerin yiizde 90,8’1 yerel, ylizde 7,3’li ulusal ve yiizde
1,9’u ise bolgesel yayin yapmustir. Dergilerin ise yilizde 65,9’u ulusal, yiizde
29.5’i yerel ve yiizde 4,5’ ise bolgesel yayinlardir (TUIK, 2020).

1.2.5 Bolu’da Yerel Basin

Vilayet gazeteleri yerel basinin Onciisii olarak kabul edilmektedir.
Bolu’nun yerel basin tarihi de vilayet gazeteleri ile baglamistir. 1864 tarihinde
cikarillan Vilayet Nizamnamesi ile Kastamonu eyaleti vilayet olurken, Bolu
sancagl da Kastamonu’ya baglanmistir. Boylelikle Bolu’nun yazili basin tarihi,

Kastamonu vilayeti sinirlar1 i¢inde baslamistir (Ozsoy, 2020: 27).
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Vilayetlerde kurulan matbaalar hem vilayetin kirtasiye ihtiyacim
karsilamakta hem de burada ¢ikarilan gazeteler ile bir yandan yore halkinin haber
edinme ihtiyaci giderilirken diger yandan yerel yonetim ve merkezi yOnetim
arasindaki biirokrasiyi kolaylastirmaktadir. Kastamonu vilayetinde ilk gazete 1872
yilinda ibrahim Edhem Pertev Pasa’nin valiligi doneminde cikarilan Kastamonu
gazetesidir. 1938 tarthine kadar cikan gazete, Bolu, Cankir1 ve Sinop
sancaklarinda da dagitilmistir. Gazete, resmi duyurularin yan sira orman isleri,
madencilik, kacak¢ilik gibi donemin haberlerine de yer vermistir. Kastamonu
vilayetinde ilk 0Ozel gazete ise 17 Aralik 1908 tarihinde c¢ikarilan Koéroglu
gazetesidir. Milli Miicadele donemi gazetesi olan Aciksdz gazetesi, 15 Haziran
1919 tarihinde yayin hayatina baglamistir. Gazete, Inebolu, Sinop, Zonguldak ve
Bolu gibi sehirlerdeki haberleri yaymlamis ve Milli Miicadele Hareketi’ne taraftar

toplamustir (Ozkaya, 2001: 31).

Tablo 1.1: Bolu'da Yayimlanan Gazeteler

Yayin ismi Yayma Baslama Kapams
Bolu’da 19127

Bolu 1913 19847
Ferda 1914

Ajans 1915 1916
Kiirsii-yi Millet 1918 1919
Dertli 1919 1928
Tiirkoglu 1921 1923
Yesil Bolu 1946 1948
Giizel Bolu 1948 1951
Yeni Bolu 1952 1952
Bolu Ekspres 1953 1962
Demokrat Bolu 1955 1958
Abant 1957 1962
Yeni Hamle 1958 1964
Kokez 1958 1961
Dost Adam 1960 1962
Zurna 1960 1960
Adalet 1961 1961
Hakikat 1961 1961
Sesimiz 1962 1992
BTSO Gazetesi 1964 1964
Sabah 1965 1965
Biiyiiksu 1975 1975
Halk¢1 Bolu 1975 1975
Bolu Haber 1986 1989
Bolu Giindem 1989 2016
Ugtepe 1990 2000
Sesiniz 1992 1993
BolununSesi 1992 2008
Koroglu 1993 1994
Bolu Olay 1993 1996
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Tablo 1.2 (devami): Bolu'da Yayimlanan Gazeteler

Yaymn Ismi | Yayina Baslama Kapanis
Bolu Hedef 1995 2000
Haber 1996 2006
Bolu Gerg¢ek 1999 2006
Detay 2000 2016
Bolu’da Yeni Hayat 2000 2012
Bolu Ekspres 2000

Bolu Olay 2001

Bolu Postasi 2003 2006
Koroglu 2004

Yeni Ufuk 2004 2009
Bizim Bolu 2006 2007
Bolu Takip 2007

Bolu Gazetesi 2011

Bolu Havadis 2011

Memleketim Bolu 2012 2016

Giinlimiiz Bolu smnirlart igerisinde yayimlanan ilk gazete 1912 yilinda
Mehmet Vasfi Bey ve Bolu Miiftiisii Tayyar Bey tarafindan ¢ikarilan Bolu’da
isimli gazetedir. Tas baski ile basilan gazete hakkinda ¢ok fazla bilgiye sahip
olunmamakla birlikte giiniimiize ulasan bir baskisi da bulunmamaktadir (Tuncer,
1968: 268). 1913 yilinda kurulan Bolu Matbaas1 sayesinde bir¢ok yerel gazete ve
dergi yayimlanmaya baslanmis ve Bolu’daki yerel basinin gelismesine Onemli
katkilar saglamistir. Bolu Matbaasi’'nda 2 Ocak 1913 tarihinde yayimlanmaya
baslayan Bolu gazetesi bu bakimdan onemlidir. Bolu Valiligi’nin resmi gazetesi
olan Bolu gazetesi 197011 yillarin sonuna kadar yayimlanmis ve Bolu’nun yerel
hafizasina 151k tutmustur. Bolu gazetesinde Bolu Valiligi’nin duyurulari, resmi
ilanlar, devlet memurlarinin kadro hareketleri ve resmi bayram ile ilgili kutlama
haberlerine yer verilmistir. Birinci Diinya Savasi siralarinda Bolu’daki tek gazete
olan Bolu gazetesi, kisitli imkanlar dahilinde savas hakkinda haberleri aktarmistir.
Gazete ayrica arka sayfasinda resmi ilanlarin yani sira 6zel kuruluglarin
reklamlarina da yer vermistir (Ozsoy, 2020: 40-43). Birinci Diinya Savas
doneminde Bolu Matbaasi’nda 1915 yilinda basilmaya baslanan Ajans gazetesi,
biilten niteliginde cephedeki olaylar1 aktarmistir. Giinliik olarak ve 10 paraya
satilan gazete 1916 yilinda kapanmistir. Bu gazetenin de giiniimiize ulasan bir
niishas1 bulunmamaktadir (Culha, 1993: 127).

Milli Miicadele doneminde tipki yaygin basinda oldugu gibi Bolu yerel

basini da ikiye ayrilmistir. Bolu’da bu donemde bir tarafta Ankara hiikiimetini
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destekleyen Dertli ve Tiirkoglu gazeteleri diger tarafta Istanbul hiikiimetini
destekleyen Kiirsii-yi Millet gazetesi yer almaktadir.

Adin1 Bolulu halk sairi Dertli’den alan ve Ankara hiikiimeti ve Milli
Miicadeleye destek veren Dertli Gazetesi ilk olarak Giilezlerden Siikrii Bey
tarafindan yayimlanmis ardindan Bolu Matbaasi’nda Mutasarrif Ali Haydar Bey
tarafindan 15 Agustos 1919 yilinda yayin hayatina baslamistir. Gazete, siyasi,
edebi ve mizahi konulara sayfalarinda yer vermistir (Konukgu, 2006: 15). Dertli
gazetesi, zaman zaman sansiir ve kapatilmalara maruz kalmistir. Gazetenin
ulasilan son sayisi ise 6 Agustos 1928 tarihli yaymmdir (Ozsoy, 2020: 61-77)
Ankara hiikiimetini ve Milli Miicadeleyi destekleyen bir diger 6nemli gazete
Tiirkoglu gazetesidir. Mithat Akif Bey tarafindan 15 Agustos 1921 yilinda Bolu
Matbaasi’nda kurulan gazetenin sorumlu miidiirii Abidagazade Mehmet Abdi’dir.
Gazetede, siyasi, iktisadi, askeri ve sosyal konularin yan1 sira Mithat Akif Bey’in
atesli yazilar1 ve Mustafa Kemal Pasa’nin yore ile ilgili telgraflart da yer almistir.
Tiirkoglu gazetesi, Kurtulus Savasi’nin en onemli gelismelerini giinii giiniine
aktarmis ve Kuva -y1 Milliye lehine bir kamuoyu olusturulmasi icin c¢aba sarf
etmistir. Son olarak haftada bir giin c¢ikan Tiirkoglu, 26 Agustos 1923’de
kapanmustir (Konukcu, 2006: 16). Hiirriyet ve Itilaf lehinde yazilar yayimlayan ve
Kuva-y1 Milliyecileri Bolsevikler diye itham eden Kiirsii-yi Millet gazetesi Milli
Miicadele doneminin Bolu’daki ilk ciddi muhalif gazetesidir. Gazete, 1918 yilinda
Kadri Bey tarafindan yayimlanmistir. Idari miidiiric Mengenli Nuri Bey olan
gazete Bolu Matbaasi’nda basilmig ve 1919 yilinda kapanmistir (Tuncer, 1968:
268).

Cumhuriyet kurulduktan sonraki yillarda cok partili bir siyasi hayata gecis
denemeleri basarisiz olmustur. 1945 yilina gelindiginde Nuri Demirag tarafindan
Milli Kalkinma Partisi kurularak resmen ¢ok partili doneme gecilmistir. 1946’da
kurulan Demokrat Parti’nin ise ¢ok partili doneme geciste ve ¢ok partili donemde
onemli bir yeri vardir. Bolu yerel basininda da ¢ok partili hayata ge¢is doneminde
ve sonrasinda farkli fikir ve goriislerde bircok gazete ve dergi yayimlanmistir.
Yesil Bolu, Giizel Bolu gazeteleri CHP’yi desteklerken, 14 Mayis, Yeni Bolu,
Demokrat gazeteleri DP’yi desteklemis; Kokez, Yeni Hamle, Bolu Ekspres
gazeteleri tarafsiz bir yayin politikasi izlerken Abant gazetesi muhalif cizgide yer

almistir.
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Yesil Bolu, 17 Temmuz 1946 tarihinde CHP Bolu milletvekili Zihni Ulgen
tarafindan 21 Temmuz se¢imlerinden hemen 6nce kurulmustur. CHP hiikiimetine
yakin bir yayin politikasi izleyen gazetenin sorumlu yayin miidiirliigiinic Hilmi
Tekmen ve Ali Riza Gokcesu yapmustir. Gazete, Zihni Ulgen’in vefatiyla birlikte
27 Haziran 1948’de 80. sayisinda son baskini yaparak kapanmustir. Yesil
Bolu'nun yerine Giizel Bolu gazetesi 4 Temmuz 1948 yilinda Ali Riza
Gokgesu’'nun sahipliginde Vahap Tuncer’in yonetiminde yayin hayatina
baglamistir. CHP’nin propaganda araci olmaya devam eden gazete DP’nin
iktidara geldigi ilk yillarda hiikiimet politikalarini elestiren bir cizgide yayin
hayatina devam etmistir. Ancak Giizel Bolu, Yesil Bolu gazetesi gibi uzun soluklu
olamamus ve 1951 yilinda 126. sayisiyla birlikte okurlarina veda etmistir (Ozsoy,
2020: 140-144).

DP’nin iktidara gelmesiyle birlikte Bolu basininda iktidara yakin gazeteler
cikarilmaya baslanmistir. Bu baglamda adin1 14 Mayis 1950 tarihinde secimlerin
kazanilmasina ithafen alan 14 Mayis gazetesi Demokrat Parti iiyesi Mustafa
Kepekg¢ioglu tarafindan ¢ikarilmistir. Gazete sadece 6 say1 yayinlandiktan sonra
kapanmistir. Mustafa Kepek¢ioglu kapanan 14 Mayis gazetesi yerine bu sefer 29
Ekim 1952 yilinda Yeni Bolu adinda haftalik bir gazete ¢ikarmistir. Gazetede
Istanbul ve Ankara radyolarinin yaymn programlarinin yan sira “Koylii kosesi”
adinda bir okuyucu bolimii de yer almaktadir. Yeni Bolu sadece 9 sayi
yayimlanmistir. Basarisiz iki gazete deneyiminden sonra DP yoneticileri, yerelde
kamuoyu olusturulmas: amaciyla gazete ¢ikartilmasini tesvik etmislerdir. Boylece
Demokrat gazetesi, is adami Ihsan Yazman tarafindan 1955 yilinda
yayimlanmustir. Giinliik olarak dort sayfa basilan gazete, 1958°de Ihsan
Yazman’1in matbaayi tasimasiyla birlikte kapanmustir (Ozsoy, 2020: 153-157).

Abant gazetesi 7 Ekim 1957 yilinda Turgut Culha tarafindan kurulmustur.
[k baslarda haftalik olarak cikan gazete kendi matbaasmin acilmasiyla birlikte
giinliik olarak cikmaya baslamistir. Gazetenin yazi isleri miidiirliigiini Rahmi
Arikan, Yener Bandakg¢ioglu, Alaattin Eratalar ve Caner Yiicel, idare
miidiirliigiinii ise Saffet Tagdogen yiiriitmiistiir. Biiyilik boy baski ¢ikan gazetenin
icerigi Bolu’nun haberlerin yan1 sira hikaye, siir, fikra, mizah vb. yazilar da yer
almistir. 27 Mayis 1960 askeri darbesini destekleyen bir yayin politikasi izleyen
Abant gazetesi, DP’yi elestiren haberler yapmistir. Gazete, 1 Ocak 1962’den

sonra Bolu Ekspres ve Yeni Hamle gazeteleri ile birleserek Sesimiz adini almistir.
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Bu donemin bir diger onemli gazetesi 16 Ekim 1953 yilinda Bedrettin Maradit
tarafindan yayimlanmaya baslayan Bolu Ekspres’dir. ilk baslarda haftada iki giin
yayinlanan gazete 1954 yilindan sonra giinliik olarak ¢ikarilmaya baslanmistir
(Ozsoy, 2020, s. 161-170) Yeni Hamle gazetesi ise Vahap Tuncer tarafindan 2
Mayis 1958 yilinda kurulmustur. Yazi isleri miidiirliigiinii Kemal Ozkan’in
yaptigt Yeni Hamle giinliik olarak yayinlasa da 1962 yilindan itibaren haftalik
olarak yayin hayatina devam etmis ve 1964 yilinda da kapanmistir. Kokez
gazetesi Ismail Sendilek tarafindan 4 Agustos 1958 yilinda kurulmustur. Gazeteyi
daha sonra Turgut Culha devralmistir. Yazi isleri miidiirliigiinii Kamil Ersoy’un
yaptigl, 4 sayfa olarak ¢ikan gazete 1961 yilina kadar yayin hayatini siirdiirmiistiir
(Ozsoy, 2020: 180).

27 Mayis 1960 askeri darbesinden sonra Bolu yerel basininda bir canlanma
yasanmustir. {lk olarak 17 Temmuz 1960 yilinda Ilyas Yiicetiirk tarafindan Dost
Adam adli gazete yayimlanmistir. Gazetenin igerigi siyasi konulardan c¢ok kiiltiir
sanat agirhikliydi. 15 giinliik periyotlarla cikan ve yazi isleri miidiirliigiinii Thsan
Nuhoglu’nun yiiriittiigli Dost Adam 1962 yilinda yayin hayatina son verdigi
diisiiniilmektedir. Bolu’da ilk defa mizah dergisi 2 Eylil 1960 yayinlanmaya
baslayan Zurna adli dergidir. Bolu Liselileri tarafindan 10 Kasim 1961’de
cikarilan ve sadece bir say1 yayimlanan Lisenin Sesi gazetesi, 25 Eyliil 1961°de
Adalet Partisi’nin yayin organi olarak kabul goren Adalet gazetesi ve 27 Mart
1961 yilinda Secaattin Zorlu tarafindan ¢ikarilan Hakikat gazetesi donemin kisa
omiirlii gazeteleridir (Ozsoy, 2020: 184-194).

Sesimiz gazetesi, Bolu Ekspres, Yeni Hamle ve Abant gazetelerinin
birlesmesi sonucu 1 Ocak 1962 yilinda kurulmustur. Bolu Valiligi’nin resmi yayin
organi olan Bolu gazetesinden sonra Bolu’da yayimlanan en uzun soluklu gazete
olmustur. 4 sayfa olarak yayimlanan gazete, tipo baskiy1 kullanmistir. Gazetenin
ilk sayfas1 Bolu ile ilgili haberlere ayrilirken diger sayfalarda kongre ve zayi
ilanlar1 bulunmaktadir. 30 Ekim 1991 yilina kadar yayimlanan gazetede Dogan
Oner ve Necmi Kiigiikdzcan gibi usta gazeteciler gorev yapmustir. Bolu Ticaret
ve Sanayi Odas1 1965 yilinda ticaret ve sanayi haberleri yayimlamak maksadiyla
Bolu Ticaret ve Sanayi Odas1 Gazetesi’ni cikarmustir. 4 sayfalik olarak ve 15
giinliik periyotlarla ¢ikan gazetenin kiinyesinde sahsi ilan ve reklam icin {icret
tarifesi de yazmaktadir. Sabah gazetesi, 10 Ekim 1965 yilindaki genel
milletvekili secimlerinden 6nce CHP’yi desteklemek maksadiyla 6 Eyliil 1965’de
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yayinlanmaya baslamis ve secimden sonraki 4. sayi ile birlikte kapanmustir. iz
gazetesi ise Mezunlarla Haberlesme Kolu ile Bolu Kiz Ogretmen Okulu ve Kiiltiir
Edebiyat ve Yayin Kolu tarafindan 1967 yilinda ¢ikarilan kiiciik boy gazetedir.
Halk¢1 Bolu gazetesi, 1975 yilinda CHP Bolu 11 Orgiitii tarafindan ¢ikarilmis ve
sadece 1 say1 yaymlanmistir. Biiyiiksu gazetesi Kemal Ozkan tarafindan 28 Subat
1975’de cikarilmaya baslanmustir. 4 sayfalik ve haftalik olarak yayinlanan gazete
uzun 6miirlii olamamis ve 12 Aralik 1975°de kapanmustir (Ozsoy, 2020: 196-207).

1980’den sonra Bolu basimi acisindan bir yandan gazetelerin sayisinda
artiy gbze carparken diger taraftan Ozel televizyon ve radyolar da kurulmaya
baslanmistir. Bolu Haber gazetesi, 6 Mayis 1986 yilinda Kemal Ozkan tarafindan
cikarilmistir. Haftalik ¢ikan gazete ofset baski teknigiyle basilan Bolu’daki ilk
gazete olmustur. Gazetede Kemal Ozkan basyazi yazarken Akif Biltir’in
“fircaliyorum” isimli karikatiirleri yayimlanmistir. Bolu Giindem gazetesi 28
Kasim 1989 yilindan itibaren giinliik olarak yayinlamaya devam eden Bolu’nun
uzun soluklu gazetelerindendir. 2016’da Bolu Olay gazetesi ile birleserek Bolu
Olay Giindem ismini almistir. Bolu Bayram gazetesi Bolu Gazeteciler Cemiyeti
tarafindan 7 Mayis 1989 yilinda yayimlanmaya baslamistir. Gazete yilda iki kez
dini bayram giinlerinde ¢ikmaktadir. Yayin hayatina halen devam gazete yilbasi, 1
Mayis gibi 6zel giinlerde de gazete ¢ikartmaktadir. Uctepe gazetesi, Tiirk Ocaklari
Merkez Idare Heyeti tarafindan 1990 yilinda aylik olarak ¢ikarilmistir. Gazetenin
sahipligini Eriman Topbas iistlenirken yazi isleri miidiirligiinii Hayati Yavuzer
yapmistir. Adin1 Bolu’nun ii¢ tepesinden alan gazetede, giinliikk haberlerin yani
sira kiiltiir sanat ile ilgili yazilar da yer almustir. Uctepe gazetesi Diizce
depreminden sonra yasanan ekonomik zorluklara dayanamamis ve 28 Mart
2001’ de kapanmistir. Sesiniz gazetesi hakkinda pek bilgi olmasa da Dursun Uzun
tarafindan 3 Nisan 1992 yilinda yayimlanmaya basladig: bilinmektedir (Ozsoy,
2020: 212-217).

Bolunun Sesi gazetesi 10 Subat 1992 yilindan itibaren Kamuran
Alagozoglu tarafindan yayinlanmaya baslamistir. Haftalik olarak yayimlanan
gazetenin basyazarligim1 uzun bir siire Yener Bandakcioglu yapmistir. Bolunun
Sesi, Bolu’da igerigini internet ortamina ilk aktaran gazetedir. 2009 yilina kadar
basili olarak ¢ikan gazete o tarihten itibaren internet ortaminda yayinciliga devam
etmektedir. Bolu Olay gazetesi 1993 yilinda Bolu Giindem Matbaacilik tarafindan
yayimlanmaya baslanmistir. Bolu Bakis gazetesi ise 1993 yilinda Cevat Ozsoy
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tarafindan yayinlanmaya baslanmistir. Yazi isleri miidiirliigiinii Erol Celikel’in
yaptig1 gazetede, giincel haberlerin yani sira egitim, saglik, ekonomi ve kiiltiir
sanat gibi bagliklar1 tasiyan sayfalar bulunmaktadir. Kéroglu gazetesi 1993 yilinda
Ozgiir Yaymcilik Ltd. Sti. tarafindan yayinlanmistir. Haftalik yayinlanan gazete
yaklasik 1 yil sonra kapanmistir. Bolu Hedef gazetesi 1995 yilinda Basin Reklam
Ajans tarafindan haftalik olarak yaymlanmaya baslanmistir. Gazete, Bolu-Diizce
depreminden sonra yasanan ekonomik sikintilar sebebiyle 1999 yilinda
kapanmistir. Haber gazetesi, 1996 yilinda Medya KA tarafindan haftalik olarak
yaymlanmigtir Bolu Express, 1999 yilinda Hiiseyin Aykan tarafindan
yaymlanmaya baslamis ve 2016’da Bolu Takip gazetesiyle birlesmistir. Bolu
Gergek gazetesi 1999 yilinda ibrahim Atalay tarafindan yaymnlamistir. Haftalik
olarak cikan gazetede giincel haberler ile kose yazilart yer almistir. Gazete
2006’da kapanmistir. Bolu’da Yeni Hayat gazetesi, 2000 yilinda Latif Yildiz
tarafindan c¢ikarilan haftalik gazetedir. 2012 yilina kadar yayinlanan gazetenin
genel yayin koordinatorliigiinii Sinan Ayhan yapmistir. Detay gazetesi, 12
Haziran 2000 yilinda Rujhat Avsar tarafindan yayinlanmaya baslanmistir. Giinliik
olarak yayinlanan gazete 2016’da kapanmustir. Bolu gazetesi Oguz Ucar
tarafindan 2001 yilinda yayinlanmaya baslamis ve 2003’de 58. say1 ile birlikte
yayin hayatina son vermistir. Bolu Olay gazetesi 23 Nisan 2001 yilinda Erhan
Beykoz tarafindan yayinlanmaya baslanmistir. 2016’da Bolu Giindem gazetesiyle
birleserek Bolu Olay Giindem adini1 almistir. Bolu Postasi, 21 Kasim 2003 yilinda
Gokhan Aydin tarafindan haftalik olarak yayinlanmis ve 2006°da kapanmustir.
Koroglu gazetesi 2004 yilinda Kadir Giilen tarafindan giinliik olarak yayinlanan
siyasi gazetedir. Yayin grubunun biinyesinde Bolu’nun ilk yerel televizyonu
Koroglu TV de bulunmaktadir. 2016’da Memleketim Bolu gazetesi ile birleserek
Koroglu adiyla yayin hayatina devam etmektedir. Yeni Ufuk gazetesi 20 Aralik
2004 yilinda Kadriye Yilmaz tarafindan yayinlanmaya baslamis ve 2009 yilinda
kapanmistir. Biiyiiksu gazetesi 2006 yilinda Kadri Ugak tarafindan cikarilan
haftalik tek yaprak seklinde gazetedir. Bolu Takip gazetesi Bolu Esnaf ve
Sanatkarlar Odas1 (ESKOP) tarafindan 11 Ekim 2007 yilinda c¢ikarilmaya
baslanan giinliik gazetedir. Daha sonra Hakan Aydin yonetiminde yayin hayatina
devam etmektedir. Bizim Bolu gazetesi, 2007 yilinda Soner Cavusoglu tarafindan
cikarilan giinlikk gazetedir. Bolu Havadis, 2014 yilinda Mehmet Demirci

tarafindan haftalik olarak yayimlanmaya baglamistir. Yayin hayatina hala devam
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eden gazete Bolu’nun uzun soluklu gazetelerinden biridir. Bolu gazetesi Caner
Giingor tarafindan 2011 yilinda yayimlanmaya baslanmis ve halen internet
tizerinden yayinlarina devam etmektedir. Memleketim Bolu, Cavit Demir
tarafindan 13 Subat 2012 yilinda yayinlanmaya baslayan giinliik gazetedir. 2016
yilindan itibaren internet ortaminda yayin hayatina devam etmektedir (Ozsoy,
2020: 218-222).

Bolu basininda ilcelerde yayinlanan gazete ve dergiler de mevcuttur.
Bunlar yore halkinin sorunlarini yerel yonetimlere aktarmada Onemli bir rol
iistlenmektedir. Bolu ilcelerinde cikan gazeteler sunlardir: Gerede’de Gerede
(1955), Gerede Ekspres (1954), Gerede Postas1 (1954), Gerede Hakimiyet (1955),
Mengen’de Yeni Mengen (1954), Oz Mengen (1958), Mudurnu’da (Mudurnu),
Mudurnu Haber (1958), Mudurnu Hakikat (1955), Mudurnu’nun Sesi (1963),
Mudurnu Kéroglu (1963), Goyniik’te Goyniik Sesi (1954) gazeteleridir (Ozsoy,
2020, s. 223). Bolu’da cikarilan dergiler ise sunlardir: Ferda (1914), Kardes
(1915), Gamli (1915), Milli Gaye (1922), Yeni Yol (1923-1926), Altin Yaprak
(1925-1927), Yesil Yaprak (1925-1927), Cigir (1930), Sadi Varlik’in ¢ikarttig
Duygular (1940), Bolu Halkevi’nin cikarttigi Duygular (1941-1942), Abant
(1944-1947), Biiyiiksu (1944), imece (1955), Duyus (1956), Cele (1963), Bolu
MYO Dergisi (1982), AIBU Haber Biilteni (1992), Bolu Hedef (1995), Redif
(2001), Bolu’da Sanat Sokag (2002), Cat1 (2007), Sebilci (2012) dergileridir
(Ozsoy, 2020: 263-321).

Bolu’da radyo ve televizyon yayincilig: tipki ulusalda oldugu gibi ilk bagta
devlet aracilifiyla baslamistir. Bolu’da ilk radyo yaymmi 1967 yilinda Bolu
Lisesi’nde kurulan bir istasyon kanaliyla gerceklestirilmistir. 1990’11 yillar, radyo
ve televizyon yayinciliginda devlet tekelinin kalktig1 ve 6zel tesebbiislerin art arda
yeni radyo ve televizyon kanallar1 kurdugu donemdir. Bu donemde Bolu’da 1
Haziran 1991 yilinda yayina baslayan Radyo Yanki ilk 6zel radyo kurulusudur.
Radyo Yanki’nin ardindan Time FM, Bolu FM, Radyo Kartal, Radyo Safak,
Gerede FM gibi radyolar kurulmustur. Abant Izzet Baysal Universitesi de 2020
yilinda Radyo Unil4 adinda bir radyo istasyonu kurmustur. Bolu’da ilk televizyon
girisimi ise Bolu Belediyesi tarafindan 1993°de Bolu Belediye Televizyonu adiyla
kurulmustur. Golkoy’deki karasal vericilerden sehirdeki televizyon alicilarina
aktarilarak saglanan yayinlar Pazartesi giinii izleyicilerle bulusmaktaydi. 1994

yilinda Izzet Baysal Siikran Giinleri'nde AIBU TV tarafindan yaylar
25



gerceklestirilerek izzet Baysal adina yapilan etkinlikler izleyicilere ulastirilmustir.
Koéroglu TV Bolu’da en uzun soluklu yayin yapan yerel televizyon kurulusudur.
31 Mayis 1994’te Ercan Giilen yonetiminde karasal yayin hayatina baglayan kanal
giinlimiizde de yayinlarina devam etmektedir. 2014’te Mehmet Altun tarafindan
kurulan Abant TV ise 2016 yilina kadar uydudan yayin gerceklesmistir. Bolu
ilinde son kurulan televizyon kanali ise 2017 yilinda uydu iizerinden yayimn
hayatina baslayan Merkez TV’ dir. Merkez TV’de ekonomik sebepler yiiziinden
2019 yilindan itibaren internet iizerinden yayinlarina devam etmektedir (Ozsoy,

2020: 321-323).
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IKiNCi BOLUM

2. INTERNET VE SOSYAL MEDYA iLE DEGIiSEN
GAZETECILIK PRATIKLERI VE YEREL MEDYA

2.1. internet, Yerel Medya ve Degisen Gazetecilik Pratikleri
Internet, geleneksel gazetecilik pratiklerine meydan okuyan, daha 6nce

goriilmemis bir sekilde gazeteciligi doniistiiren son yiizyilin en 6nemli teknolojisi
olarak goriilmektedir. Gazeteciligin doniisiimii ve yondesmesi yerel medyayr da
yaygin medya kadar etkilemistir. Boylece yerel medyanin internet ve yeni iletisim
teknolojileriyle iliskisi ve etkileri onem arz etmektedir.

Calismanin ikinci boliimiinde ilk olarak internet kavrami aciklanmaya
calisilip diinyada ve Tiirkiye’de internetin gelisim siirecine deginilecek;
devaminda internetin sundugu olanaklar ve oOzellikleri irdelenecektir. Bu
baglamda World Wide Web teknolojisinin gegirdigi evrimler anlatilmistir.
Bununla beraber internet ile birlikte degisen gazetecilik pratikleri incelenmis;
ardindan internet gazeteciligi kavrami agiklanmistir. Internet gazeteciliginin
diinyadaki ve Tiirkiye’deki gelisim seriiveni ve yerel medya ile iliskisi de bu
baglamda aciklanmaya caligilmistir.

2.1.1 internet Kavram ve Gelisim Seriiveni
Internet, bilgisayar aglarinin agidir. Diinyanin her yerinden bilgisayarlari

kendi bilgisayarinda calistirabilecegin, tek bir biiyiik bilgisayarda birlestiren bir
sistem olarak da diistiniilebilir (Dominick, 2004: 297). Cakir’a gore (2007:127)
internet, diinyadaki bilgisayarlar1  birbirine baglayan ve birbirleriyle
haberlesmesine olanak saglayan ortak bir elektronik dil ve kurallar dizisidir.
Gilimiis (2004:25) ise interneti kiiresel bir ag sistemi olarak tanimlarken fiziksel
olarak yerel, bolgesel ve ulusal bircok agin birlesmesinden meydana geldigini
ifade etmektedir. Geray (2003: 20) interneti, “bilgisayar aglarinin ag1” olarak
tanimlamaktan ziyade ‘‘sayisal aglarn birbirine baglayan ag” olarak
tanimlamaktadir. Ciinkii giiniimiizde sadece klasik anlamda bilgisayarlar birbirine
baglanmamakta; her tiirlii hareketli, sabit goriintii, miizik ve ses ile birlikte
metinsel verilerin gonderilmesi miimkiin olmaktadir.

Internet en basit tanimyla diinyadaki biitiin bilgisayarlar1 yeni

topluluklara baglamanin bir yoludur. Internet kendi basina bir varlik degildir;



bilgisayarlar1 birbirine baglayarak iletisim kurmak, is yapmak, bilgi ve fikirleri
paylasmak i¢in bir ortam yaratir. Boylece internet insanlarin sonsuz cesitlilikteki
topluluklara katilmasini kolaylastirir (Hiebert ve Gibbons, 2000: 306).

Internet’in ortaya cikmasi ve gelisim siireci, bazi bilimsel buluslardaki gibi
rastlantisal ve konjonktiirel degisim ve doniisiimlere kosut bir c¢izgide
gerceklesmistir. Aslinda internet olgusu bir amag¢ olarak degil, bir amacin yan
bileseni bi¢iminde ortaya ¢ikmis ve gelistirilmistir (Ozgen, 2000: 59).

Internet kavrami, 1950’li yillara kadar dayanmaktadir. Soguk Savas
doneminde ABD Savunma Bakanligi ile hiikiimet bilgisayarlari arasindaki giivenli
bilgi aligverisi icin ABD Bagskani Eisenhower tarafindan Advanced Research
Projects Agency (ARPA) kurulmustur (Hiebert ve Gibbons, 2000: 307). 1970’1i
yillarin basinda soguk savas siddetli devam ederken ABD Savunma Bakanligi bir
niikleer saldirtya karsi bilgisayar aginin savunmasiz kalmasindan endise ediyordu.
Pentagon, bir atom bombasiyla tiim bilgi islem ve iletisim imkanlarim kaybetmek
istemiyordu. Sonu¢ olarak, savunma bilgisayar1 uzmanlari, bilgisayar aglarinin
agini olusturarak ve birbirine baglayarak tiim sistemi merkezi olmayan bir duruma
getirdi. Ag, her bilgisayarlarin diger bilgisayarlarla iletisime gecebilecegi sekilde
tasarlandi. Bilgi, hedef bilgisayarmin hedef adresini iceren Internet Protokolii
Paketi adi verilen bir pakette toplandi. Bilgisayarin kendisi paketi nasil
gonderecegini ¢ozdii. Boylece agin bir kismi devre dis1 birakabildigi durumda bile
agin geri kalan1 normal bir sekilde ¢alisabilirdi. Gelistirilen bu sistem ARPANET
olarak adlandirildi (Dominick, 2004: 307).

ARPANET onceleri karmasik veri analizleri icin tasarlanmis olmasina
ragmen 1970°li yillarin baslarinda kullanicilar ARPANET araciligiyla mesaj
gondermeyi kesfetmislerdir. ARPANET yoneticileri bu durumdan hosnut
olmasalar da kars1 ¢cikmamislar ve yeni bir kitle iletisim aract tiirii dogmustur.
1975 yilinda IBM (International Business Machines)’in kisisel bilgisayar
tiretmeye karar vermesi, internetin bir kitle iletisim aracit haline gelmesinde
doniim noktasini olusturmustur. 1981°de dort tiniversite, sayilar1 213’e ¢ikan ana
veya kisisel bilgisayarlarla ARPANET e baglandilar. 1987°de National Science
Foundation iilke capinda bes siiper bilgisayar merkezi kurdu ve onlar1 kendi
yiiksek hizli ag1t NSFNET e bagladi. Boylece NSF, aragtirma kurumlarini bolgesel

aglar olusturmaya tesvik etti. Bu durum coklu ag katmanlariyla internetin temel
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yapisini olusturdu. internet 1980’lerde hala bilim adamlarinin ve arastirmacilarin
kullandig1 teknik bir agdi (Hiebert ve Gibbons, 2000: 307-308).

1990 yiinda ARPANET ortadan kaldirildi ve Internet adiyla 6nce
ABD’deki iiniversitelere sonra da genel kullanicilara erisime agildi (Geray, 2003:
21). 1990’larin basinda Internet heniiz bir kitle iletisim araci degildi. Ciinkii
insanlar nasil calisigim1 anlamadan televizyon izleyebilir ya da telefon
kullanabilirdi ancak kullanimi1 teknolojiye hakim olmay1 gerektirecek bir teknoloji
druni, kitleler tarafindan kullanilmasi beklenemezdi. Bu esnada Tim Berners-Lee
tarafindan World Wide Web (WWW) gelistirilmisti. WWW uygulamasi,
kullanicinin konuyla ilgili diger bilgilere atlamasini saglayan ve metin belgelerini
diger metin belgelerine baglayan hipermetin fikrini kullanarak bilgileri bir araya
getirmenin ve baglanmanin bir ¢esit yoludur (Hiebert ve Gibbons, 2000: 308).

1993 yilinda World Wide Web’in biiyiimesine yardimci olan kullanici
dostu ag tarayicisinin gelistirilmesiyle insanlarin internette aradiklarini bulmasi
daha kolay hale gelmistir. Mosaic adl ilk tarayici verileri alabiliyor, ne oldugunu
belirleyebiliyor ve goriintiilenmek iizere yapilandirabiliyordu. Bir diger yenilik ise
arama motorlarmin gelistirilmesidir. internet’i kullanici tarafindan secilen terimler
icin tarayabilen ve Onceden belirlenmis bazi kriterlere gbre sonuglar1 yansitan
arama motoru sayesinde kullanicilarin interneti anlamalarin1 ve bir bilgi araci
haline gelmesini sagladi (Dominick, 2004: 298).

1994 yilinda diinya capinda interneti sadece 3 milyon insan
kullanabilirken, 1998 yilina gelindiginde 100 milyondan fazla insan interneti
kullanmaktaydi (Hiebert ve Gibbons, 2000: 309).

2.1.2 Tiirkiye’de Internetin Gelisimi
Tiirkiye’nin internetle tanigmasi, siyasal ve ekonomik gelismelerin yani

sira medya ortaminda yasanan koklii degisimin ivme kazandigi yillara denk
gelmektedir. Bu donemde medya disindan biiyiik holdinglerin ciddi yatirimlarla
sektore girmesi geleneksel medya sahipligi yapisinin degismesine yol acmuistir.
Ayrica TRT ve radyo {iizerindeki devlet tekelinin kaldirilmasi bu doniisiim
stirecini tetikleyen unsurlardan biridir. Yeni medya sahipligi yapisi, disaridan
sektore girigleri zorlastirdigi gibi sektorii siirekli biiyiimeye de zorlayan
yogunlagsmaya doniik ickin bir egilim barindirmaktadir (Cevikel, 2004: 149).
Diinyada internet, 80’li yillardan itibaren {iniversitelerin ve arastirma

enstitiilerin kullanimina sunulmustur. Tiirkiye’de ise internet ilk olarak 1987
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yilinda Ege Universitesi onciiliigiinde kurulan iilke i¢i genis aglar konusunda
calismalar yiiriiten Tiirkiye Universite ve Arastirma Kurumlar1 Agi (TUVAKA)
ile iilkemize gelmistir. Ancak TUVAKA sadece akademik tabanl bir agdir. 1991
yilinda internet baglantisin1 saglamak ve iilke i¢ine yaymak amaciyla Orta Dogu
Teknik Universitesi (ODTU) ve TUBITAK tarafindan TR-NET adli bir proje
olusturulmustur. TR-NET projesinin amaci, internet ile tiim sektorleri bir araya
getirmektir (Goneng, 2003: 95).

Tiirkiye’de ilk internet baglantis1 12 Nisan 1993 tarihinde TUBITAK-
ODTU isbirligiyle Devlet Planlanma Teskilati (DPT) projesi kapsaminda
gerceklesmistir (Karaduman, 2005: 142). Bu ilk baglanti ODTU-Washington
arasinda kiralik bir hatta ve 64 Kbit/s hizinda yapilmistir. Bu sebeple 12 Nisan
tarihi iilkemizde Internet Haftas1 olarak kutlanmaktadir. 1993 yilindan itibaren ilk
olarak biiyiik iiniversiteler internet baglantilarini gergeklestirmistir (GOneng,
2003: 96). 1994 yilinda Ege Universitesi, 1995°te Bilkent ve Bogazici
iiniversiteleri, 1996’ta Istanbul Teknik Universitesi ilk internet baglantisim
gerceklestiren iiniversiteler olmustur (Karaduman, 2005: 142).

1993°te ODTU ve Bilkent iiniversiteleri Tiirkiye’nin ilk internet sitelerini
kurmustur. 1994’te ise internet hesaplari kurumlara ve 6zel firmalara verilmeye
baglanmistir (Goneng, 2003: 96). 1996’da Tiirk Telekom’un internet altyap:
projesi TURNET ile internet servis saglayicilar1 ve ticari kuruluslar internetten
faydalanmaya baslamislardir. 1997°de  TURNET sayesinde internet servis
saglayicilarinin sayist 80’e ulasmis ve {liciincii kisilere kendi tarifelerine gore
internet hizmeti vermeye baglamislardir (Denize, 2019: 418-419).

Tiirkiye’de 1999 yilinda internet, yeni bir ag altyapist olan TTNET in
hizmete girmesiyle beraber yayginlagmaya baslamistir. Bu durum 2000’1i yillarin
basinda aciklanan istatistiklere de yansimistir. Uluslararast Telekom Birligi’ne
(ITU) gore, Tirkiye’de internet kullanici sayis1 yaklasgitk iki  milyon
diizeylerindeyken son 10 yilda bu oran yiizde 1750 artis gostermistir
(Alemdaroglu, 2017: 1077). Tiirkiye Istatistik Kurumu’'nun (TUIK) ‘Hane Halki
Bilisim Teknolojileri Kullamim® Arastirmasi’nin 2019 yili raporuna gore
Tiirkiye’de internet kullanan bireylerin orani yiizde 75,3 olmustur. Ayrica evden
internete erisim imkani1 2018 yil1 verilerine gore yiizde 5 diizeyinde artarak yiizde

88,3’e yiikselmistir (TUIK, 2020).
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2.1.3 internetin Ozellikleri ve Sundugu Olanaklar
Internet, kendine ozgii yapis1 nedeniyle, yalnizca mevcut kitle iletisim

araclarindan ¢ikan enformasyonun yayilmasini saglayan bir ara¢ olarak kalmamis
ayni zamanda enformasyonun yeni bi¢imlerle ve yeniden iiretilerek sunuldugu bir
ortam haline gelmistir (Cakir, 2007: 146). Pavlik’e gore (2001: 3) ise giiniimiizde
internet, gazetecinin arac1 haline gelmistir. Internet, sadece gelenek medyanin tiim
ozelliklerini kapsayan bir teknoloji degil ( metin, goriintii, grafikler, animasyon,
video, ses, gercek zamanli yaymm) aynm zamanda istege bagh erigim,
kisisellestirme, kullanic1 kontrolii, etkilesim dahil olmak iizere genis yelpazede
yeni Ozellikler sunan bir teknolojidir.

Bir kitle iletisim araci olarak internetin diger kitle iletisim araglarina gore
nasil boyle ayirt edici 6zellikleri oldugunun cevabi onun tasariminda, dijital
bilginin dogasinda ve bilgisayar aglarinin 6zelliklerinde yatmaktadir. internet,
birbirleriyle bilgi alhigverisi yapabilmek i¢in birbirine baglanmis bir bilgisayar
toplulugudur. Iki bilgisayarin bilgi aligverisi icin birbirine baglanmasiyla her bir
bilgisayar aslinda bir kitle iletisim araci1 haline gelmektedir. Internetin ayirt edici
ozellikleri sOyle siralanabilir:

¢ Bireysel, grup ve ¢oklu iletisimi biinyesinde barindiran bir teknolojidir.

¢ Yayincilik i¢in, makul, sabit maliyet ve diisiik marjinal maliyet

sunmaktadir.

e Ucugz, kiiresel coklu iletisimi saglayan bir teknolojidir.

e Kiiresel, ucuz, metin temelli, hizli, Kkisileraras1 iletisime olanak

saglamaktadir (Bonchek, 1997: 16).

Atabek (2003: 65) internetin Onceki iletisim teknolojilerinden farkli bir
yapist oldugunu ve geleneksel iletisim teknolojilerin yaptigi toplumsal
doniistimlerden farkli bir “hale” yarattigin1 ifade eder. Atabek’e gore internetin
onceki iletisim teknolojilerinden farkli 6zellikleri su sekilde siralanabilir:

e Internet ucuzlayan ve yer tanimim degistiren bir teknolojidir.

e Internet, diger kitle iletisim araclarina gore sansiir edilmesi gii¢ bir

teknolojidir.

e Diger kitle iletisim araclarini, icerisinde barindiran birlesik bir

medyumdur.

e Internet hem es anda hem de baska anda kullanabilen bir teknolojidir.

e Sahiplik yapis1 anlayisini sorgulatan bir teknolojidir.
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¢ Alternatif bir medya olarak kullanabilmesi miimkiin bir teknolojidir.

Internetin sahip oldugu ozellikler, kitle iletisiminin yapisim daha ozgiir,
daha demokratik ve daha etkilesimli bir hale getirmistir. Demokrasi kiiltiiriiniin
yerlesmesini, diisiincelerin agikca paylasilmasini ve bilginin sansiirsiiz bir sekilde
yayllmasini saglayan internet, cografi sinirlari asarak iletisimi sadece bireyin
istekleri dogrultusunda birakmaktadir. Katilimci demokrasinin olugmasini ve
interaktif katiliminin artmasini saglayan internet ile kitle iletisimi arasindaki bag
gitgide biiytimektedir (Cakir, 2007: 127).

Internet, calisma pratikleri ve iletisim siireclerini doniistiiriirken medya
calisanlarina da birtakim olanaklar sunmustur. Tuncel’e gore (2003: 94) internet,
bilgi toplama, iiretim ve yapim, dagitim ve yayin alanlarinda medya calisanlarina
onemli olanaklar sunmaktadir. Kara’ya gore (2003: 125) ise internet, gazetecilere
ve gazetelere, haber ve fotograflarin iletimi, bir bilgi kaynagi olma, bir haber
kaynagi olma, haberin kendisi olma, haberlesme, tartisma platformu, haberlerin
yayim platformu ve kolektif ¢calisma alanlarinda olanaklar sunmaktadir.

2.1.3.1 World Wide Web (WWW)
The World Wide Web, 1990 yilinda Avrupa Niikleer Arastirma

Merkezi’nde (CERN) Tim Berners Lee tarafindan, kullanicilarin baglanti adi
verilen alt1 ¢izili kelimelere tiklayarak basit bir sekilde gezinmesini saglayan bir
bilgisayar dilini gelistirmesiyle birlikte icat edildi. Koprii Metni Bi¢imlendirme
Dili (HTML) olarak adlandirilan bu bilgisayar dili, bugiin Web sayfalarinin
temelini olusturmaktadir (Carlson, 2003: 49). WWW, cok yonlii bir teknolojidir.
Web iizerindeki iletisim bire-bir, bire-¢ok, coga-cok seklinde hem es zamanli hem
de es zamansiz olabilmektedir. Web ayrica video, ses, metin ve goriintiileri tek
basina veya birlesik bir sekilde aktarabilmektedir. Web iizerinden link olusturarak
kullanicilar, baska kullanic1 tarafindan Onerilen baglantilara aninda gecis
yapabilmektedir (Bonchek, 1997: 132).

2.1.3.2 Statik Sayfalar: Web 1.0
Web 1.0, internetin ortaya ¢ikmasiyla beraber yapilan ilk uygulamalar

anlatan bir terimdir. Bu donemde kullanicilar igerige miidahale edemezken,
internete tasinan icerikler de c¢evrimici brosiir olarak nitelendirilebilecek
anlatilardan olusmaktaydi1 (Narin, 2017: 48) .

Hiper Metin Bicimlendirme Dili (HTML) olarak adlandirilan metin

isaretleme dili ile metin ve grafik iceren web sayfalar1 gorsel bir sekilde
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yayinlanabilir hale gelmistir. HTML dili aslinda bugiin icin de kullanabilir
olmasina ragmen tek yonlii bir sekilde calismaktadir. HTML dili ile hazirlanan
web sayfalarinda kullanici igerigi goriintiileyebilmekte ama icerigiye miidahale
edememektedir. Bu nedenle kullanici ile web sitesi arasinda interaktif bir iletisim
gerceklestirilememektedir (Celik, 2016: 54-55).

2.1.3.3 Dinamik Sayfalar: Web 2.0
Web 2.0 terimi, 2005 yilinda Tim O’Reilly tarafindan ortaya atilmigstir

Web 2.0, tiim bagh cihazlar1 kapsayan bir platform agidir. Web 2.0 uygulamalari,
platformun kendine 6zgii 6zelliklerini en iyi sekilde kullanmaktadir. Web 2.0 ile
kullanicilara zengin kullanici deneyimi sunma, birden cok kaynaktan gelen
verileri kullanma ve paylasma ve web 1.0’1n sayfa temelli uygulamasinin 6tesine
gecmesine izin vermeyi olanakli hale getirmektedir (Fuchs, 2014: 34). Web 2.0
kendine atfedilen ozelliklerinin bir kismini kullanicilarin yaptiklar1 eylemlerden
alan web siteleri olarak ifade edilmektedir (Briggs, 2007: 25).

Web 2.0, en basit tabirle kullanicilarin aktif bir bigimce iiretme ve dagitma
asamalarina  ortak  oldugu interaktif internet uygulamalar1  olanak
tanimlanmaktadir. Internette yeni sayfalarin olusturulmasi, diizenlenmesi ve
birbirlerine baglanmasina olanak taniyan wikiler, bloglar, Facebook, Twitter gibi
internet siteleri veya uygulamalarla 6zdeslesen bir doneme isaret etmektedir
(Narin, 2017: 48). Web 2.0’1n ayirt edici ii¢ onemli 6zelligi vardir: kolay bir
sekilde kullanilabilmesi, sosyallesmeyi hem kolaylastirmasi hem de artirmasi ve
kullanicilara video, resim ve metin bi¢ciminde igerik yiliklemelerine izin vermesi ve
bu icerikleri iicretsiz bir sekilde yaymlamasina olanak saglamasidir (Lovink,
2011: 5).

2.1.3.4 Anlamsal Web: 3.0
Web 3.0 veya Anlamsal Web terimi Tim Berners Lee tarafindan anlamin

cogunun makineler tarafindan okunabilen ve islenebilen bir veri agi ig¢in
olusturuldu. Web 3.0, ilk basta 2001 yilinda World Wide Web Consortium’un
deneysel calismalariyla baslayan doneme isaret etmektedir. Web 3.0,
kullanicilarin istekleri {izerinde temel akil yiiriitme yontemlerini kullanarak Web
araciligiyla bilgiyi bulmay1 ve birlestirmeyi kolaylastiran teknolojidir (Tonta,
2009: 750).

Web 3.0, ‘web evriminde bir sonraki adim’ olarak tamimlanmaktadir.

Terim, makinelerin  verileri bir araya getirebilmesi, isleyebilmesi,
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doniistiirebilmesi ve yararli bigcimlerde islem yapabilmesi i¢cin Web’de belgelere
ve verilere sahip olmak ile ilgilidir. Web 3.0, bilgilerin basitce
goriintiilenmesinden ziyade bilgisayarlarin bilginin anlamini anlamasina olanak
tanimaktadir (Morris, 2011: 43). Web 3.0 teknolojisi, icerik tabanli arama
motorlartyla etkili kisisel sonuglar veren ve web siteleri aracilifiyla bilgi
cikariminda bulunan ve Kkisisel ozelliklerin web siteleri lizerinden bir araya
getirilerek degerlendirildigi portallarin gelistirilmesi fikrine dayanmaktadir
(Demirli ve Kiitiik, 2010: 100).

2.1.4 internet Ile Degisen Gazetecilik Pratikleri
Internet, her seyden once insan aliskanliklarmin ciddi bir sekilde

degismesine yol acmistir. Artik insanlar interneti, bilgiye ulasmak, baskalariyla
baglant1 kurmak, {iriin alip satmak, televizyon sovlarim izlemek, arkadas aramak,
politik tartismalara katilmak gibi bir¢ok giinliik aliskanliklar1 i¢in kullanmaktadir
(Hinsley v.dgr., 2009: 247).

Bilgisayarlarin bir kitle iletisim aract olmasinda en ©Onemli gelisme
internettir. Internet, bilgisayarlar araciligiyla kitle iletisim siirecinin her y®niinii
degistirmistir. Haberin toplanmasindan diizenlenmesine, islenmesinden iiretime
kadar olan biitiin gazetecilik pratikleri internet ile degisime ugramstir. Internet
sayesinde kitle iletisim siireclerin bir¢ogu otomatiklesmistir (Hiebert ve Gibbons,
2000: 18).

Internet, yalnizca kendisini degil, aym zamanda eski sahiplik ve kontrol
kavramlarini, geleneksel ozgiirlilk, haklar ve sorumluluk kavramlarini,
izleyicilerin olagan olusturulmas1 ve Olciilmesini, etkilerin anlasilmasim ve
geleneksel kullanimlar ve islevleri gibi bilginin normal islenmesini de degistiren,
tim kitle iletisim diinyasinin gelecegini sekillendirebilecek bir teknolojidir
(Hiebert ve Gibbons, 2000: 305-306).

Pavlik (2001: xi) gazeteciligin 19. Yiizyilin ortalarinda kurusluk
gazetelerin yarattig1 degisimden sonra en temel doniisiimii gecirdigini ifade eder.
Bu doniisime internetin  Onciiliikk  ettigi, teknolojik degisim tarafindan
yonlendirilen bir dizi ekonomik, diizenleyici ve Kkiiltiirel giiciin neden oldugunu
one siirmektedir. Boylece gazeteciligin yeni bir biciminin ortaya ¢iktigini1 ve bunu
en iyi tanimlamanin da baglamsallagtirilmis gazetecilik oldugunu belirtmektedir.
Baglamsallastirilmis gazeteciligin ayirt edici 6zellikleri arasinda etkilesim, bilgiye

kiiresel diizeyde erisim, anlik raporlama, multimedya icerik ve asir1 igerik
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Ozellestirme vardir. Baglamsallastirilmis gazeteciligin bes temel boyutu vardir:
iletisim yoOntemlerinin genisligi, hiper medya, artan izleyici katilimi, dinamik
icerik ve uyarlama.

Iletisim yontemlerinin genisligi: Yeni medya ortamindaki haberler,
metin, video, grafik ve animasyon gibi tiim iletisim yOntemlerinden
yararlanabilirler. Bu kapasiteleri sayesinde gazeteciler analog medyada bulunan
sinirlt yontemlerle kisitlanmaksizin her hikdyeyi uygun bir sekilde anlatma
olanagina sahip olurlar (Pavlik, 2001: 4-15).

Hiper medya: Online anlatilan hikayeler diger kitle iletisim araglarina
kiyasla daha kolay bir sekilde baglanti kurabilirler. Bu tiir baglantt ve
iliskilendirmeler yapan baska araclar ortaya ¢ikmasina ragmen, esasinda
kopriiler(hyperlinks) veya diger ¢evrimici igeriklere erisim saglayan tiklanabilir
isaretcilerin kullanimi vasitasiyla yapilabilir.

Gazetecilik i¢in Onemli etkileri olan tamamlayici yeni medya hikaye
anlatma teknigine nesne-yonelimli multimedya adi verilir. Nesne-yonelimli
multimedya tam hareketi video ve sesteki dijital nesnelerin yaratilmasidir. Yeni
nesil web teknolojisi kullanarak hikaye anlaticilar1 bir video akisindaki her
gorlintiilyli dijital bir nesne yaparak hem dogrusal hem cizgili bir anlatim
bicimlerini birlestiren ogeler yaratabilirler. Nesne-yonelimli multimedya
gazeteciler ve diger icerik iireticilerin ek igerikleri katmanlara ayirmasina,
hareketli videoda koprii ve interaktif ogeler olusturmasina olanak saglar (Pavlik,
2001: 15-20).

Artan Izleyici Katilimu: Internet, geleneksel medya gibi pasif bir arac
olmaktan ziyade aktif bir iletisim araci oldugundan izleyici katilimi potansiyel
olarak cevrimig¢i daha fazladir. Tek yonlii katilim {i¢ boyutlu hikaye anlatiminin
kullanimiyla artis gostermektedir. Uc boyutlu hikdye anlatimi, iic boyutlu bir
ortamda haberleri sunmak ve etkin kilmak icin yeni bir formattir. Giiniimiizde ise
islerin cogu, dijital olarak iiretilen ve daha sonra televizyonda dagitim i¢in tekrar
analog formata aktarilan haber hikayelerindeki gercek konumlarin ii¢ boyutlu
temsillerini iiretmeyi iceriyor (Pavlik, 2001: 20-21).

Dinamik Icerik: Haber icerikleri cevrimici ortamda daha fazla akici ve
dinamik oldugundan gercek hayatta gelismelerin ve olaylarin daha iyi temsil
edilmesini olanakli hale getirmektedir. Insanlar haberlere ulagsmak icin aksam

haberlerini veya ertesi giiniin gazetesini beklemez istemezler. Onlar, aninda ve
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miimkiin oldugunca giincel haberleri 6grenmek isterler. Insanlarin istedigi
giincellik ve anindalik internet araciligiyla saglanmaktadir (Pavlik, 2001:21-22).

Uyarlama: Elektronik, dijital ortamda haberler diger medyalarda miimkiin
olmayacak bir sekilde uyarlanabilir veya kisisellestirilebilir. Online gazeteciligin
bireysellestirilmis dogasi, izleyicilere analog medyada anlatilan hikayelerden ¢ok
daha baglamsallastirilmis, daha metinsel ve ¢ok boyutlu bir diinya goriisii sunar.
Kisisellestirme, onemli haberlerin taranmasindan ¢ok bir bireyin yasam durumuna
gore uyarlanmis haberler elde etme meseledir. Ornegin, bircok internet haber
tiketicisi  kendi yatirimlanyla ilgili kisisellestirilmis mali haberleriyle,
destekledikleri takimlarin spor haberleriyle veya kendi saglik durumlariyla iligkili
saglik haberleriyle ilgilenmektedir (Pavlik, 2001: 22).

2.1.5 internet Gazeteciligi ve Yerel Medya
Internet, sahip oldugu 6zellikler sayesinde gazetecilik meslegini simdiye

kadar goriilmemis bir sekilde degismesine sebep olmustur. Insanlar artik haberlere
ulagsmak icin ertesi giinii veya aksami beklemeden aninda ve istedigi zamanda
ulasabilmektedir. Internet, insanlara cok yonlii ve interaktif bir iletisim sunarken
kullanicilara da icerigi olusturma veya miidahale etme firsatim1 da yaratmaktadir.
Bu baglamda Internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilik anlayisia meydan
okuyan, ekonomik avantajinin yani sira demokrasi ve ¢ok seslilige de hizmet eden
cevrimi¢i olarak uygulanan gazeteciliktir.

Internet gazeteciligiyle birlikte yerel medyamin ulusal medyaya karsi
dezavantajli konumu ortadan kalkmistir. Yerel medya artik belirli bir yoreye,
belirli bir okuyucu Kkitlesine hitap etmenin O&tesine gecerek tiim diinyadaki
hemserilerine ve insanlara ulasabilmektedir. Ayrica yerel medyanin baslica
ekonomik sorunlar1 internet gazeteciligiyle birlikte azalmakta ve dileyene
alternatif bir ortam sunmaktadir. Internet gazeteciliginin avantajlarinin yaninda
dezavantajlar1 da biinyesinde barindirmaktadir. Artik diisiik iicretler odeyerek
herkes internet sitesi acabilmektedir. Bu kisiler, yasal bosluklardan yararlanarak
gazetecilik yapmakta, habere giivenirlilik ortadan kalkmakta, bilgi kirliligine ve
dezenformasyona yol acmaktadir. Internet gazeteciligi bu baglamda yerel
medyaya birtakim avantajlar saglarken diger taraftan gazetecilik pratiklerinin

degismesine neden olmaktadir.
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2.1.5.1 internet Gazeteciligi Kavram ve Ozellikleri
Internet, gazetecilik meslegini en az ii¢ sekilde degismesine neden

olmustur. ki, gazetecinin demokrasilerde énemli bir arabuluculuk giicii roliinii az
ya da cok gereksiz bir hale getirme potansiyeli vardir. Ikincisi, medya
profesyonellerine genis kaynak yelpazesi ve birlikte caligabilmek icin sonsuz
teknolojik imkéanlar sunmaktadir. Son olarak ise internet, ¢evrimigi gazetecilik
veya dijital gazetecilik olarak adlandirilan kendi gazetecilik tiirlinii yaratmistir
(Deuze, 1999: 373). Internet gazeteciligi kavrami kisaca, gazetecilik pratiklerinin
cesitli yontemler kullanilmasiyla insanlarin internet araciligiyla bilgilendirilmesi
seklinde tanimlanabilir (Karaduman, 2005: 143). Geleneksel gazetecilige yeni ve
farkli boyutlar getiren internet sayesinde (Ozgen, 2000: 60), yazili ve gorsel
basinin pahali yatirimlarina gerek duymadan, daha kii¢iik maliyetlerle, hem yazil
hem de gorsel basinin fonksiyonlarini da iceren internet gazeteciligi dogmustur
(Cakar, 2007: 137-138).

Internet gazeteciligi, teknolojik bilesenini belirleyici bir faktor olarak
kullanarak diger gazetecilik tiirlerinden islevsel bakimdan ayrismaktadir. Internet
gazetecileri, hangi medya formatinin belirli bir hikdyeyi en iyi sekilde ilettigine
karar vermesi gerekir. Ustelik, halktan gelen cevaplar, etkilesime girilmesini veya
belirli hikayeleri kisilestirme seceneklerini géz Oniinde bulundurarak hikayeleri
diger hikayelere baglamanin yollar1 {izerinde diisiinmelidir. Bu internet
gazeteciliginin ideal-tipik bir bi¢cimidir (Deuze, 2003: 206).

Pavlik’e gore (2001: 43) internet gazeteciligi ii¢ asamada gelisme
gostermektedir. Bir¢cok haber sitesinin hdkim oldugu birinci asamada, internet
gazetecileri bagl bulunduklar1 kuruluslardan aldiklar1 haberleri yeniden yayinlar
ve yeniden internete 6zgii olarak kullanir. Giderek ivme kazanan ve daha iyi haber
sitelerinin ¢ogunu karakterize eden ikinci asamada, internet gazetecileri orijinal
icerik olusturur ve bu igerigi diger web sitelerine kopriiler (hyperlinks) araciligiyla
baglayarak icerigi zenginlestirirler. Uciincii asama ise yeni ortaya cikmaya
baslayan ve birka¢ haber sitesinin dahil oldugu asamadir. Bu asama, yeni bir
iletisim araci olarak webe 6zel orijinal haber icerigi iiretilirken, internetin mesru
bir haber dagitim araci olarak ele alinmasiyla birlikte siklikla artan sekilde
uzmanlasmis odaklanma ile karakterize edilmektedir.

Internet gazeteciligi, cevrimici olarak uygulanan gazetecilik olarak

diisiiniilebilir. internette orijinal haber icerigini toplayan ve dagitan internet
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gazeteciligi, yazili basin, radyo ve televizyonun ardindan dordiincii tiir bir
gazetecilik olarak goriilmektedir. Bu dordiincii tiir internet gazeteciliginin temel
ozellikleri su sekilde siniflandirilabilir:

¢ Etkilesim

e icerigin ozellestirilmesi

¢ Hipermetinsellik

e Multimedya(Coklu ortam) (Deuze ve Bardoel, 2001: 94).

Etkilesimlilik: Cevrimici ortamin ayirt edici ana 6zelliklerinden birisidir.
Internet haberlerine bakildiginda interaktif unsurlar cok onemli goriinmektedir.
Bunun sebebi, etkilesimin tamamen kitleyle ilgili bir 6zellik olmasindandir.
Etkilesimlilik, gazetecilik faaliyetleriyle ve haberin hiziyla ¢ok fazla bir ilgisi
olmasa da internet ortamindaki haberlerin okuyucuyu/kullaniciyr haber
deneyiminin bir pargasi haline getirme potansiyeli yadsinamaz. Gazeteci ile
kullanici arasinda e-posta yoluyla veya her haberin altindaki ‘yorumlarinizi
gonderin’ butonuyla interaktif bir ortamda etkilesimlilik saglanabilmektedir
(Deuze, 1999: 377).

igerigin (")zellestirilmesi: Internet teknolojisi, sadece gazeteci, kurum ve
kullanic1 arasinda hizli etkilesime izin vermekle kalmaz aynm1 zamanda ozellikle
kullanici tarafindan belirli etkilesimin 6zellestirilmesine de izin verir. Bu bireysel
vatandasa hitap etmek i¢in bir gazetecilik Uriiniinii bir araya getirmek anlamina
gelmektedir. Ozel icerik haberleri, kullaniciya aramalarda kendi ana sayfasim
olusturma secenegi sunar. Icerigin o6zellestirilmesi bu yiizden internet
gazeteciliginin secici unsurlarindan biridir (Deuze ve Bardoel, 2001: 95).

Hipermetinsellik: Kisaca dogrusal olmayan bir hiyerarsik yap1 vasitasiyla
dijital bilgilerin baglanmas1 ve katmanlanmasi olarak tanimlanabilir (Kawamoto,
2003: 4). Hipermetin ve kopriiler(hyperlinks) olgusu, World Wide Web’in
baslangic noktasi olarak goziikse de Internet gazetecileri bu 6zelligi, orijinal haber
icerigini, basin biiltenleri gibi orijinal belgelere kopriiler saglamak icin
kullanmaktadir (Deuze ve Bardoel, 2001: 95).

Multimedya (Coklu Ortam): Kawamoto’ya gore (2003: 4) multimedya,
tek bir iiriinde birden fazla medya formatinin kullanilmasidir. Deuze’ya gore
(1999: 379) ise, geleneksel medya formatlarinin (hareketli goriintii, metin, ses)

cevrimici anlatilan bir hikiyede birlestirilmesidir. Multimedyanin bu 6zelligi,
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hipermetinselligin teknolojik medya bileseni olarak da goriilebilir. Ciinkii World
Wide Web teknolojisi, bireysel kullaniciya hikayenin ilgili 6geleri arasinda secim
yapma firsati sunarken gazeteciye de bu Ogeler iizerinde farkli anlatma yollari
sunar.

Giintimiizde internet, gazeteciler i¢in vazgecilmez bir ara¢ olmustur.
Bilgiye ulasmada en 6nemli kaynaklardan olan internet, gazetecilere sadece haberi
iiretirken degil aym zamanda yayinlarken de yardimci olmaktadir. Internetin
sundugu olanaklar sayesinde internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilige gore
farkli 6zellikleri ve avantajlar1 vardir. Internet gazeteciliginin avantajlar1 ve
ozellikleri su sekilde siralanabilir:

e Haberi ¢ok hizli bir sekilde verebilmesi ve siirekli giincellenebilmesi

e Habere okurun istedigi saat diliminde ulasabilme kolaylig1

e Multimedya temelli i¢erik olusturabilmesi

® Arsivlemeye ve arsivdeki haberlere kolayca ulasabilmeye olanak

tanimasi

e Okurla diger kitle iletisim araglarina gore daha fazla interaktif bir

iletisim saglamasi ve okurun yorum katabilmesi

® Web sitelerinin linklerinin verilmesiyle haberle ilgili konularda arka plan

bilgilerine ulagsabilme kolaylig1 saglamas1

¢ Diger medya ortamlarindan yer almayan haberlere yer vermesi ve

ulasabilirlik (Karaduman, 2005: 144-147).

Internet gazeteciliginin avantajlar1 ve o6zellikleri Karaduman’in (2005:
144-147) bahsettigi avantajlar ve ozelliklere ek olarak soyle 6zetlenebilir:

e Internet gazeteciliginin bir diger avantaji, okur-gazeteci-yazar arasindaki

dengeyi okur lehine cevirmesi

® Yayincilikta firsat esitligini saglamasi ve tekelciligin Oniine ge¢mesi

¢ Biiyiik sermaye ve altyapiya gerek duymadan isletmeye cevrimici

yayincilik yapabilme firsati tanimasi

o Interaktif bir iletisimi miimkiin kilmasi ve kamuoyu arastirmasi

yapilmasi, sosyal ve politika icerikli forum diizenlenmesi vb. konularda
olanakli olmas: (Giircan H. I., Internet Gazeteleri ile Klasik Gazeteler

Arasinda Karsilasma, 2020).
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2.1.5.2 Diinyada Internet Gazeteciliginin Gelisimi
Internet gazeteciliginin kokleri 1970°li yillara dayanmaktadir. IBM’in

1975 yilinda kisisel bilgisayar iiretmeye karar vermesine ragmen, ilk sistemin
mucitleri, insanlarin bilgiyi bilgisayarlar vasitasiyla almasindan ziyade
televizyonda gormelerini istemislerdir. Bilgiyi olusturmak ve depolamak icin her
ne kadar bilgisayar kullanilsa da, bilgi, 6zel dekoder kutular1 kullanilarak
televizyon alicilarinda gosterilmistir. 1970 yilindan itibaren gegcen 30 yilda
internet gazeteciliginin ilk iki tiirii teletext ve videotext ortaya ¢ikmistir. 1970
yilinda Biiyiik Britanya’da icat edilen ilk internet gazetecilik tiirii olan teletext, bir
televizyon alicisinda goriintiilenmek iizere grafik ve metin iletimi i¢in etkilesimli
olmayan bir sistemdir. Teletext, televizyon ekraninda kelime ve sayilar1 gosteren
bir sistemdi. Videotext ise, yillar boyunca degisiklik gosteren ve dort farkli
cevrimigi sistem tiiriinii iceren genis bir sistemdir. British Telecom’da icat edilen
videotext, bir televizyon alicisinda, video monitoriinde veya kisisel bilgisayarda
goriintiilenmek {iizere elektronik olarak grafik, metin ve sayilari ileten etkilesimli
ve bilgisayar tabanli bir sistemdir (Carlson, 2003: 32-35). Videotext fikri,
kullanicinin satin almak zorunda oldugu 6zel bir terminal ile televizyon alicilarina
bilgi hizmetleri sunmayi1 amacglamaktadir. Bu projeden 1986’da kurumlarin
yaklasik 30 milyon dolar kaybetmesiyle vazgecilmistir. Videotext projesinin
basarisizliginin altinda diisiik ¢oziiniirliiklii metinler, tiiketici isteklerine verilen
gec cevaplar ve sistemin etkilesimli olmayan dogasi gibi sebepler yatmaktadir
(Gunter, 2003: 19-22).

Gazeteler, tirajlarin azalmasi ve artan tretim maliyetlerine yanit olarak
yeni igerik sunma yontemlerini kesfetmeye yoneldiler. 1987 yilinda IBM ve Sears
sirketleri tarafindan ‘Prodigy’ adli haber ve iletisim aginin gelistirilmesi, artan
kisisel bilgisayar kullanim1 ve akademik ve arastirma kurumlar1 arasinda
baglantinin genisletilmesiyle birlikte elektronik haber dagitimi i¢in yeni iletisim
kanallarinin  ac¢ilmasini  kolaylastirdi. Diger taraftan America Online ve
CompuServe adli cevrimi¢i hizmetler sunan sirketler, deneysel olarak ulusal
gazetelerin elektronik siiriimlerini yayinlamislardir. Ornegin, American Online,
Time, Compute, Omni, The Chicago Tribune, Wired, and the San Jose Mercury
News’in ¢evrimici siirlimlerini yayimlarken, CompuServe, Florida Today, the
Detroit Free Press, and Gannett Suburban gazetelerini cevrimi¢i olarak

yaymmlamistir (Gunter, 2003: 21).

40



World Wide Web teknolojisinin sunulmasiyla birlikte kullanicilar, konuyla
ilgili diger bilgilere kolaylikla erisebiliyordu. Ardindan Mosaic adli internet
tarayicisinin piyasa siiriilmesi Web’i milyonlarca insan icin erisebilir hale
getirmistir. Bu durumu gazeteler ve gazeteciler hemen fark etmistir. Boylece
internet iizerinden ¢evrimigi gazeteler yayimlanmaya baslamistir (Carlson, 2003:
49).

Internette ilk gazetecilik sitesi 1993’te Florida Universitesi Gazetecilik ve
Iletisim Fakiiltesi tarafindan agilmistir. 1994’te Kaliforniya’da yayimlanan Palo
Alto Weekly adli gazete internet ilizerinden yayimlanan ilk diizenli gazete
olmustur. Gazete, haftada iki giin yayimlanirken okurlara ticretsiz olarak sunuldu.
Bu donemde yayimlanan diger Amerikan gazeteleri sunlardir: The Gazette
Telegrafph, The Electronic Signpost ve Pilot Online. Ayrica, Time Warner
tarafindan kurulan ilk biiyiik medya sirketi Pathfinder ile tiim biiyiik dergilerin
icerikleri internete tasinmustir (Carlson, 2003: 50). Avrupa 6zelinde Ingiltere’de
cevrimi¢i yayimlanan ilk gazete Daily Telegraph’in the Electronic Telegraph adli
gazetesidir. Gazetenin 1 milyon iizerinde kayitli okuyucusu vardi. 1996’da
Iskogya’da cevrimici yayimlanan The Scotsman Online gazetesi, aylik 1 milyonun
tizerinde goriintiilenmeye sahipti. Gazetenin okuyuculariin yiizde 65’1t Amerikali
ve Kanadali kullanicilard1 (Deuze, 1999: 376).

Internet kullaniminin artmasiyla birlikte ¢evrimici gazetelere olan ilgi de
artmistir. 1993 yilinda internette sadece 20 gazete cevrimici olarak yayimlanirken,
1996’da bu say1 1300’1 gegmistir. 2000 yilinda ise 5 bin 400 cevrimici gazete
internette okurlarina hitap etmektedir (Gunter, 2003: 30).

2.1.5.3 Tiirkiye’de Internet Gazeteciliginin Gelisimi
Tiirkiye’de internet gazeteciliginin gelisimi iki donemde ele aliabilir. i1k

donem Tiirkiye’de internet baglantisinin saglanmasiyla birlikte gelisme gosterdigi
1995-2000 yillar1 arasindaki donemdir. internetin heniiz gelismekte oldugu bu
donemde gazetecilerin de bu yeni platforma uzak kalmasi haber sitelerinin
sayisinda kayda deger bir artis yasanmamasina neden olmustur. Bu dénemde ¢ogu
haber siteleri, basili gazetelerin sanal ortamdaki kopyasindan ibarettir. Ikinci
donem ise, 2000 y1l1 sonras1 donemdir. Tiirkiye’de yasanan ekonomik kriz bir¢ok
alan1 oldugu gibi medya sektoriinii de etkilemis; bircok gazeteci de dahil sektoriin
farkli pozisyonlarindaki calisanlar issiz kalmistir. Hatta ekonomik kriz sonrasi

medya sektoriinde 4 bin kisinin issiz kaldigindan bahsedilmektedir. Bu donemde
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issiz kalan bircok gazeteci, internetten yayin yapabilmek icin girisimlerde
bulunmus ve haber siteleri agmiglardir. Yasanan bu gelismeler esiginde internette
haber sitelerinin sayilarinda ciddi artis yasanmistir. Bunun sonucunda Anadolu
Ajansi ve diger haber ajanslari, internetteki haber sitelerine hizmet verebilmek
icin “spot habercilik” servisine baslamistir (Giircan, 2005: 41).

Tiirkiye’de internet iizerinden yayimlanmaya baslayan ilk yaymn Aktiiel
dergisidir. 19 Temmuz 1995’te internette ilk kez yayimlanmaya baslayan dergi
Tiirk basininda bir ilki gerceklestirmistir (Goneng, 2003: 97). Aktiiel dergisini
ayn1 yil igeriklerini internete aktaran Leman dergisi takip etmistir. Tiirkiye’de
internet iizerinden yayimlanan ilk gazete Zaman gazetesidir. Sadece internette
yayimlanan ilk internet gazetesi ise XN (http://www.xn.com.tr) adli sitedir
(Karaduman, 2005: 146). Gazetenin tamamini internete veren ilk gazete 27 Kasim
1996’da yayina baslayan Milliyet gazetesi olmustur. Milliyet gazetesinin ardindan
1 Ocak 1997 yilinda Hiirriyet ve Sabah gazeteleri internet ortamina gecis
yapmiglardir (Goneng, 2003: 97).

Giiniimiizde  Tiirkiye’de  sadece  internet  gazetecilifi  yapan
internethaber.com, haberler.com, t24.com.tr gibi haber siteleri yayginlik
kazanirken, sosyal medyadan yaym yapan mikro gazetecilik Ornekleri de
mevcuttur. Bu Orneklerden birisi de 2012’de yayin hayatina baslayan
140Journos’tur. 2011 yilinda yayimlamaya baslayan ve Tiirkiye'nin ilk tablet
dergisi olan Dipnot dergisini, haftada 50 bin kisi indirmektedir. Yine bu donemde
tirajlarin diismesi, artan maliyetler ve internet gazeteciliginin yayginlagsmasi gibi
sebeplerle geleneksel gazetelerden Radikal ve Sol gazeteleri kagit baskiya son
vererek internet ortaminda yayin hayatlarin1 siirdiirme karart almiglardir.
Tiirkiye’de internet gazeteciliginin seyri, diinyadaki gelismelerle paralel bir
sekilde ilerlemektedir. Internet gazetecilifinin sosyal medya platformlar: ile
biitiinlesmesi, tablet ve mobil uygulamalara artan ilgi ve internet ortamina dair
kuskular son zamanlarin egilimleri olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Narin, 2017:
32-38).

2.1.5.4 internet Gazeteciligi ve Yerel Medya
Internet her seyden once yerel medyanm tanimini degistirmistir. Artik

yerel medyay1 yeniden tanimlamak zorunlu hale gelmistir. Eskiden yerel medya
tanimlamalarinda en belirleyici 6zellik yerele yapilan vurguydu. Oysa internetle

birlikte yerel medyada yer alan haberler sadece bulunduklar1 yorede degil iilke
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capinda hatta tiim diinyada yer almaktadir. Boylece yerel medyanin “ sinirlari
belli, belirli bir yoreye” baglhh kalinarak yapilan tanimlamalar degismeye
baslamistir. Bu durum yerel medyada icerigi 6n plana ¢ikarmistir. Artik bir medya
kurulusu yer verdigi icerikler kadar ‘yereldir’ (Yolcu, 2007: 453-454). Atabek’e
gore (2005: 70-71) ise internet, yerel medyayr ayn1 zamanda kiiresel medya haline
getirmistir. Internet, bize yerel, ulusal gibi kavramlart sorgulatan, iizerinde
yasadigimiz cografyanin sinirlari/tanimi {izerinde diisiindiiren, bir mekan/uzam
anlayis1 getiren teknolojidir.

Internet, gazetecilik mesleginin gidisatim ve seklini ©nemli 6lciide
etkilerken, meslegin icra edilis bi¢ciminde degisiklikler getirmis ve tasidigi
ozellikler sayesinde medyaya da birtakim olanaklar saglamistir (Giircan ve
Bekiroglu, 2007: 23). Geleneksel ortamlarda yayin yapan medya kuruluslarinin
internet gazeteciligi yapmaya baslamasi teknik ve finansal olarak zor olmamustir.
Dizgi ve sayfa diizeni asamalarinda zaten bilgisayar ortamina aktarilan haber
metinleri ve gorsel malzemeler fazla bir degisiklik gerektirmeden kolayca
internette de yayinlanabilecegi kesfedilmistir. Boylece basit teknik yardimlar
sayesinde internet {iizerinden yayincilik tecriibesi olmayan gazeteler bile
yayinlarini internete tasimislardir (Cevikel, 2004: 151).

Cografi ve Kkiiltiirel sinirlar1 ortadan kaldiran internet, yerel haberleri
edinmede de kullanilmaktadir. Haber degerlerinden olan yakinlik ve zamanlilik
kavramlar internet ile doniisiime ugramistir. Bu durum yerel haberlerin internet
sayesinde okuyucuya ulastirilmasinda kolayliklar saglamis ve yerel haberlerin
okuyucuya ulastirilmasi noktasinda etkili bir mecra haline gelmistir. Ulusal basin
genellikle Istanbul merkezli haberlere yer vermekte, yerel haberler ulusal basinda
sinirlt olarak yer almaktadir. Ayrica yerel basinin teknik, eleman yetersizligi,
ekonomik gibi sorunlarla bas etmesi yerel haberlerin aktarilmasi ve ulusal basinda
yer almasi konusunda bosluk yaratmaktadir. Bu baglamda yerel medyanin
interneti kullanmas1 kamuoyu olusumu acisindan énemli haber ve bilgiye erisimi
kolaylastirmaktadir (Giircan ve Bayram, 2005: 53)

Internet ortaminda gergeklestirilen ve kendine 6zgii nitelikleri bulunan
internet gazeteciligi, ulusal medya i¢in oldugu kadar yerel medya agisindan da
doniistiiriicii potansiyeller tasimaktadir. Burada 6nemli olan, yerel medyanin,
internet gazeteciliginin tasidigir potansiyelleri kullanabilmesi kendi imkéanlarina

baglidir. Bu baglamda internet gazeteciligi tasidigi potansiyeller bakimindan
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insanlara alternatif bir medya konusunda olanaklar sunabilmektedir. Ayrica yerel
medya internet ortaminda yer alarak yore halkinin sesi olurken, genel baglamda
da internetteki yerini alarak kitlelere ulasabilmektedir (Giircan ve Bekiroglu,
2007: 23).

Internet, sundugu olanaklar ve sagladigi avantajlar sayesinde yerel
medyanin yaygin medya karsisindaki rekabet kosullarini ilk kez bu kadar birbirine
yakinlastirmistir. Internet ile birlikte yerel medyanin iiretim, dagitim, reklam gibi
temel asamalarda sagladig gider tasarrufu, yerel medyanin pozisyonunu yaygin
medyanin karsisinda giiclendirmistir. Yerel internet gazeteciligi, cografi sinirlari
ortadan kaldirarak sehir disindaki hatta iilke disindaki hemserilerine ulasmada en
kolay ve en hizli iletisim araci olmustur. Boylece yore hakkindaki son dakika
gelismelerini, sicak tartismalari, giincel olaylar1 ve onemli haberleri 6grenmek
isteyen hemseriler, yerel internet siteleri vasitasiyla kolay, hizli ve ekonomik bir
sekilde bilgiye ulasabilmektedir (Yolcu, 2007: 454). Kagit, matbaa ve yasal izin
alma gibi zorunluluklar1 ortadan kaldiran internet, isteyen her kisiye gazete
yayimlama ve internet sitesi agma firsati sunmaktadir. Bu firsat, ana akim medya
tarafindan dislanmis kesimlere alternatif bir bilgi kaynagi sunarken medya
sektoriinde de c¢ok cesitlilik yaratarak tekellesmenin Oniine ge¢cmektedir
(Karaman, 2010: 31).

2.2 Sosyal Medya ve Gazetecilik liskisi
Yeni medya teknolojileri, ozellikle Web 2.0, gazeteciligi bir ders

vermekten ziyade kullanicilar ve gazeteciler arasinda cift yonlii, karsilikli
etkilesimi tesvik eden bir sohbete doniistiirmeye baglamistir. Sosyal medya
platformlar1 bu baglamda gazeteciler arasinda tartisma konusu olurken esit bir
sekilde nefret edilmekte veya sevilmektedir. Gazeteciler, esik bekgiligi
gorevlerinden sosyal medya platformlar1 yiiziinden vazge¢me konusunda istekli
davranmamaktadir. Ancak sosyal medya, haber toplama, kullanicilarla etkilesim
ve tanitim icin vazgecilmez bir aracgtir. Twitter ve Facebook gibi sosyal medya
platformlari, geleneksel gazeteciligin bireyci, hiyerarsik ideolojisini sorgulayarak
gazetecilere meydan okumaktadir (Canter, 2013: 472-473).

Sosyal medya baglaminda gazetecilik, genellikle Twitter, Facebook gibi
sitelerde duyurulan flas haberlerdir. Sosyal aglarda paylasilan haber igerikli

baglantilar, okuyucular1 daha fazla bilgilendirecek hikayelere yonlendirmektedir.
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Haberlerin sosyal medya araciligiyla paylasilmasi, ¢evrimi¢i alanda kamuya agik
bir tartisma ortami sunmaktadir (Lipschultz, 2018: 79).

2.2.1 Sosyal Medya Kavram ve Ozellikleri
Sosyal medya kavrami, Web 2.0’1n ideolojik ve teknolojik temellerine insa

edilen ve kullanici tarafindan igerigin olusturulmasina ve degisimine izin veren
internet tabanli uygulamalar grubudur (Kaplan ve Haenlein, 2010: 61). Sosyal
medya, kullanicilarin birbirileriyle iletisim ve baglanti kurmasina izin vermenin
yam sira bilgi aligverisinde bulunmasina ve paylasmasina da olanak saglayan bir
dijital medyadir. Facebook, Twitter gibi daha biiylik sosyal ag sitelerinin catisi
altinda sosyal medya, kullanicilara kisisel profil olusturma ve baskalariyla
baglanti kurma firsatimi da sunmaktadir (Weeks ve Holbert, 2013: 214).
Newman’e gore (2009: 7) sosyal medya, tanimlamasi zor bir kavramdir. Kavram,
bazen bir faaliyete bazen bir yazilim aracina bazen de bir platforma atifta bulunur.
Ornegin, bir gazetecinin blog yazmasi faaliyete, Blogger sitesi yazilim aracina ve
Facebook’ta blog yazmasi da bir platforma atif olarak degerlendirilebilir.

Sosyal medya kavrami, bir hesap veya medya icerigi araciligiyla bir dizi
baglantinin ¢evrimi¢i yapilmasina olanak saglayan web tabanli uygulamalar ve
hizmetler olarak tanimlanabilir. Sosyal medya boylece bireylere veya kullanici
gruplarina, ¢evrimici olarak kimlik veya olaylarin belirli bir temsilini olusturma
ve paylasma, belirli bir icerigi veya diger kullanicilarla sosyal baglantilari,
gorilintiileme, tartisma ve paylasma ve c¢evrimicgi hesaplarla bagka hesaplarin
igerigini ve baglantilarim1 goriintiilemesine olanak tanimaktadir (Bossio, 2017: 7).
Shirky (2008: 20)’ye gore sosyal medya kavrami, diger iletisim araclariyla
arasinda farklilar olsa da temelde aym fikre dayanmaktadir. Sosyal medya,
geleneksel kurumlarin sundugu cerceve disinda paylasmayi, baskalariyla igbirligi
yapmayi ve kolektif hareket etme becerilerimizi artirmayi saglayan bir iletisim
aracidir.

Sosyal medya, son donemin en popiiler sozciigiidiir. Kavram genellikle
bireylerin ve topluluklarin internet {izerinden bir araya gelmesini, iletisim
kurmasini, paylasim yapmasini ve bazi durumlarda da isbirligi yapmasim
saglayan uygulamalar toplulugu olarak tanimlanmaktadir. Sosyal medya Onceki
iletisim araclarinin yerini almaya baslamistir. Bu degisimin altinda yatan sebep,
kullanicilarin sadece interaktif bir sekilde iletisim kuran konumdan, icerigi

olusturan ve yonlendiren konuma gecmesidir (Danah Boyd, 2020). Topluluk
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odakli web siteleri vasitasiyla bilgi, deneyim ve bakis agislarinin paylasilmasiyla
iliskili olan sosyal medya, ¢evrimig¢i diinyada giderek onemli hale gelmektedir.
Sosyal medya, bireyleri ayiran cografi duvarlart yikarken, yeni c¢evrimici
topluluklarin ortaya ¢ikmasini ve biiyiimesini de saglamaktadir. Sosyal medya
ornekleri arasinda forumlar, bloglar, mesaj panolari, kullanici tarafindan
olusturulan siteler, resim ve video paylasim siteleri, podcastler ve wikiler bulunur.
Bu araclar sayesinde kullanicilarin ilgili oldugu konular hakkinda iletisim kurmasi
kolaylasmakta ve diinyanin her yerinden benzer diisiinenleri birbirine
baglamaktadir (Weinberg, 2009: 1).

Sosyal medya ile birlikte vatandaslar, politikacilar, sivil toplum ve is
diinyast geleneksel medyay1r es gecerek birbirleriyle dogrudan iletisim
kurabilmektedir. Boylelikle kullanicilarin bilgi ve diisiincelerini paylastigi ve esit
olarak katildig1 ‘ag baglantili kamusal alan’ ortaya ¢ikmistir. Bu etkilesimli ve
acik alanda, haber ve bilgi kaynaklariin iiretici ve tiiketicileri arasindaki eski
roller degismekte, siirekli artan icerik akislari sebebiyle artik sahiplenemez ve
kontrol edilemez duruma gelmektedir (Paulussen ve Harder, 2014: 543).

Blossom (2009: 30-32)’a gore sosyal medyanin geleneksel medyadan ayirt
edici ozellikleri sunlardir:

Sosyal medya erisilebilir ve olceklenebilir bir teknolojidir: Sosyal
medyanin Olcek ve erisim Ozelligi, teknoloji ve izleyicilere gore degisse de bir
kisinin erismesi gereken biiyiikliikteki bir hedef kitleye Olceklenebilir olmasi ve
erisim kolaylig1 sabit kalmaktadir. Web 2.0 teknolojileriyle bu durum ¢ok daha
kolay erisebilir ve lgeklenebilir hale gelmistir. Ornegin, birkac insandan olusan
bir izleyici kitlesini milyonlarca insan1 kendisine ¢eken bir yayincilik faaliyetine
doniistiirebilirsiniz.

Sosyal medya bireylerin diger bireysel gruplarla iletisim kurmasina
olanak tamir: sosyal medya aracilifiyla izleyici, paylasma ve bilgi iletme gibi
amaclar i¢in esit olarak birbirleriyle iletisim kurabilmektedir. Sosyal medya,
iletisimi, bire ¢cok (one-to-many) yani bir kisi bir¢ok insanla iletisim kurabilir, ya
da coga c¢ok (many-to-many) herhangi bir sayida kisinin ayn1 anda herhangi bir
saylda insanla iletisim kurabilmesi seklinde yapabilmesine olanak saglayarak
kolaylastirmaktadir.

Sosyal medyamin etkileme giicii vardir: sosyal medya oOlceklenebilir

teknolojiyle sunuldugundan etkisinin tam kapsami tahmin edilememektedir.
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Sosyal medyanin sirlt bir izleyiciye yonelik igerigi bir anda diinya capinda
izleyicileri etkileyebilmektedir. Bu durum sosyal medya aracilifiyla paylasilan
her tiirlii icerik i¢in de gecerlidir.

Boyd (2009)’a gore ise sosyal medyanin diger iletisim araglarindan
farklilagtiran bes 6zelligi bulunmaktadir. Bu 6zellikler soyle siralanabilir:

Kahcilik: Sosyal medyanin dogasi geregi, sosyal medya araciligiyla
tiretilen icerigin biiyilik bir kismi1 varsayilan olarak kalici bir sekilde kalmaktadir.

Tekrarlanabilirlik: Sosyal medyada iiretilen icerikler bagka ortamlara
tekrar tekrar aktarilabilir, kopyalanabilir, paylasilabilir ve kalict olarak kalabilir.
Bu bilgi paylasmay: artirsa da giivenirliligin zedelenmesine ve soylentilere de
neden olabilmektedir.

Arastirilabilirlik: Sosyal medyada birini bulmak veya arama yapmak
oldukca kolaydir. Bilgiye erisim noktasinda sosyal medya, sosyal ag siteleri
araciligryla kullanicilara kolayliklar saglamaktadir.

Olceklenebilirlik: Sosyal medya isleri yeni yollarla 6lceklenmektedir.
Sosyal medya aracilifiyla kiiciik meseleler biiyiik olaylara doniisebilmektedir.
Web 2.0 ile dl¢eklenebilirlik ¢ok daha hizli ve kolay olmaktadir.

Konumsuzluk: Gelisen iletisim teknolojileri sayesinde kullanicilar
fiziksel alana giderek daha az bagl kalmaktadir.

2.2.2 Sosyal Medya ve Degisen Gazetecilik Pratikleri
Sosyal medya, kullanicilarin gazetecilerle ve birbirleriyle etkilesime

girmesi i¢in daha fazla firsat yarattigindan, gazetecilerin haber yapma siirecinin
‘merkezi otoritesini’ ve pasif haber alicilar1 olarak ‘geleneksel izleyici’ kavramini
tartismaya agmustir. Ciinkii yayincilarin artik kendine 6zgii yayincilik haklar
yoktur ve internet baglantisit olan herkes ¢evrimici olarak bilgileri yayinlayabilir.
Boylece kullanicilar, gazetecilik siireclerine katilmaktadir (Canter, 2013: 473)
Web 2.0 teknolojisi ile birlikte statik web sayfasi modelinden,
kullanicilarin web ile etkilesime girdigi bir sosyal web sayfasi modeline
gecilmistir. Boylelikle, uzman olmayan kisilerin metin, ses ve resim paylasmasi
ve yayimnlamasi ¢cok daha kolay hale gelmistir (Terranova ve Donovan, 2013: 297).
Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte kullanicilara haberin igerigiyle
ilgilenmeleri i¢in yeni ve ¢esitli firsatlar dogmustur. Sosyal medya, kullanicilarin
yalnizca ailesinden, arkadaglarindan ve haber kuruluslarindan haber almalarina

degil, aym1 zamanda bu haber icerigini sosyal aglarina kolay bir sekilde
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yaymalarina da olanak tanimaktadir. Genellikle, ¢cevrimici haberlere, haber siteleri
ve arama motorlar1 araciligiyla erisilse de, sosyal medya haber etkilesimi
acisindan 6nemli hale gelmektedir (Weeks ve Holbert, 2013: 212-213).

Gazetecilik, sosyal medyanin aktif kullanilmasi ve mobil medyanin hizli
bir bicimde benimsenmesiyle birlikte degismektedir. Sosyal medya
platformlarinda haber paylasma davranisi1 bakimindan yasananlarin ¢ogu, haber
paylasiminin artik haber kiiltiiriinii degistirdiginden, goz atma ve kisisellestirme
veya yeniden baglamsallastirma veya onaylama olarak baglamsallastirabilir.
Gazeteciligin sosyal medya ile degisimi, haber merkezlerinden, reklamciliga ve
yonetime kadar medya sektoriiniin  her yoniinii etkilemektedir. Ornegin,
gazetelerdeki haber merkezi yoneticileri icin, icerik yoOnetim sistemleri gibi
uygulamalar haber iceriginin paylasimin1 hem geleneksel hem de sosyal medya
platformlarinda daha kolay hale getirmektedir. Facebook, gazeteciler icin haber
paylasimi agisindan popiiler bir ara¢ haline gelmistir. Keza Twitter da, giincel
haber paylasimi i¢in Onemli bir aracgtir. Ayrica, haber merkezi yoneticileri,
muhabirlere sadece haber linklerini paylagsmayr degil ayn1 zamanda ilging ve
yararl icerikler kullanarak bireylerle etkilesim kurmalarini istemektedir. Boylece
sosyal medyanin yarattig1 degisiklikler, etkilesimli gazetecilik olarak adlandirilan
gazetecilige ilgiyi artirmaktadir (Lipschultz, 2018: 78).

Bossio (2017: 2)’ya gore gazetecilik pratiklerinde, sosyal medya ortamina
girildiginden beri degismeyen sadece iki sey vardir. Birincisi, gazeteciligin bir
meslek olarak dayanikliligi, ikincisi de geleceginin belirsizligidir. Sosyal medya
araciligiyla geleneksel gazetecilik pratikleri degisime ugramistir. Bossio’ya gore
degisen gazetecilik pratikleri sunlardir:

Nesnellikten Ozgiinliige Gecis: nesnellik gazetecilik uygulamalarinda
tarafsizlig1 vurgulamaktadir. Ayrica profesyonel bir 6z kimligin olusturulmasi ve
mesleki siirlarin ¢izilmesinde ©nemli bir normdur. Gazetecilik egitiminin,
meslek etiginin ve mesleki rutinlerin onemli bir ilkesi olan nesnellik, gazeteciligin
tanimlayic1 6gelerinden biridir. Internet ile birlikte kullamicilarin aktif olarak
icerik liretmesi, paylagsmast geleneksel medya uygulamalarina meydan
okumaktadir. Ozgiinliik, blog kiiltiiriinden ortaya ¢ikan ve gevrimici icerigin, bir
blog yazarimin kendini ifade etme ve kesfetme araci olarak nasil temsil
edilebilecegini agiklayan bir temsili uygulamadir. Sosyal medyadaki paylasim

kiiltiirli, 0zglin olmanin, ¢evrimi¢i kendini gergeklestirmenin Onemli bir yonii
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haline gelmistir. Sosyal medyaya katiliminin artmasiyla birlikte cevrimigi ve
sosyal medyada haber sunma bicimi daha ©6zgiin bir hal almistir. Yayinlanan
haberler daha kisisel olurken kullaniciyla etkilesim artmis ve geleneksel
gazetecilik pratigi nesnellikten ¢ok duygulanim ve duygu kullanimi 6n plana
cikmistir (Bossio, 2017: 28-32).

Dogrulamadan Seffafliga Gecis: geleneksel gazetecilik pratiklerinden
olan dogrulama, haberin iceriginin giivenirliligini ortaya koymaktadir. Sosyal
medyanin artan kullanimi, dogrulama siireclerine hem firsat hem de meydan
okumustur. Bir taraftan kaynaklara hizli erisim ve gazetecilerin haberlerini
dogrulamasim1 daha kolay hale getirirken diger taraftan yanlis ve aldatici
iceriklerin artmasiyla birlikte gazeteciler i¢in biiyiiyen bir problem olmaktadir. Bu
baglamda seffaflik siirecleri, haberin dogruluguna ve giivenirliligine yonelik artan
sorunlara kars1 ¢6ziim bulma arayisidir. Seffaflik, hem gazetecilerin hem de
haberin, kullanicilarin dikkatli incelemesine karsi acik olmasiyla ilgilidir. Bu
durum, haber kaynagi secimini aciklama veya sunma veya bir haberin belirli
temsilinin gerekcelendirilmesi seklinde olabilmektedir. Gazeteciler seffaflig,
kaynaklara baglantilar ekleyerek veya roportajlarin tamamini yayinlayarak veya
ekstra kaynaklar gostererek uygulamaktadir.  Ayrica sosyal medya katilimci
seffaflik  bicimlerini tesvik etmektedir. Seffaf gazetecilik uygulamalar,
kullanicilarin  bitmis bir habere erisim saglamaktan ziyade, haberle ilgili
gelismelere dahil olmayi icermektedir. Haber artik tek bir kanaldan yayilan,
icerigine miidahale edilemeyen bir olgu olmaktan c¢ikarak ‘profesyonel
gazetecinin kolaylastirdig1 ortak bir caba’ haline gelmistir. Boylece sosyal medya
platformlarinda tek bir dogrunun nesnel bir temsilinin gegerli olmasi
beklenmemektedir (Bossio, 2017: 32-37).

Profesyonel ozerklikten isbirligine gecis: cagdas gazetecilikte bir
gazeteci, haber ile ilgili kararlarda bagimsiz ve Ozerk karar alabilmektedir.
Gazeteciligin kurumsal statiisii ise haberin secimi ve Onceliklendirilmesindeki
yetkisine atifta bulunmaktadir. Gazetecinin Ozerk ve bagimsizligi, mesleki
uygulamalarinin 6nemli belirtecleri olmakla birlikte sosyal medyanin halkin
katilimina Oncelik veren bir ara¢ olmasi gazetecilik pratiklerinin degismesine yol
acmistir. Sosyal medyayla birlikte kullanicilara haber siireglerini birlikte
olusturma ve paylasmaya izin vermeye olanak saglayan isbirligine dayali yeni

gazetecilik pratikleri ortaya cikmustir. Isbirlikci haber bicimlerinde gazetecilik,
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haberlerden etkilenenlerin de haber siireclerine ve kararlarina katilmasina olanakli
kilarken, gazetecinin mesleki otoritesinde biiyiik capta degisiklikler yaratmistir.
Artik gazeteciler ve kullanicilar mesleki davramiglarin - gozetimini  ve
diizeltilmesini de beraber yapmaktadir. Isbirligine dayali gazetecilik siireclerinde
gazetecinin rolii, esik bekgiliginden ziyade ortaklasa bir kamusal diyalogun
olusturulmasidir (Bossio, 2017: 37-40).

Internet, sahip oldugu acik erisim ve yayinlama ozellikleri sebebiyle
gazetecilik meslegine meydan okumaktadir. Ornegin Wikileks sitesi, geleneksel
gazeteciligin resmi dogrulama ve kaynaga erisim gibi yontemlerine meydan
okumustur. Herkes sosyal medyanin gazeteciligi degistirdigi konusunda hemfikir
goziikmektedir (Lipschultz, 2018: 31) Insanlarin artik haberleri internetten nasil
aldigina bakilmaksizin, sosyal medya baskin bir iletisim araci haline gelmistir ve
halkla iligkiler haberlerinin ve bilgilerinin ana kaynagi olarak gazeteleri gecmistir
(McCombs, v.dgr. 2011: 16).

2.2.3 Sosyal Medya ve Yerel Medya iliskisi
Giiniimiizde sosyal medya ©nemli bir haber kaynagi haline gelmistir.

Haberlerin sosyal medyadaki rolii,  geleneksel Kkitle iletisim araclarinin
kullanicilara sundugu deneyimden farkli oldugundan 6nemlidir. Geleneksel kitle
iletisim araglart haberleri tek yonlii, yukaridan asagiya ve gondericinin
yonlendirdigi, zamana baglh seklinde sunmaktadir. Kullanicilar, haberi yalnizca
haber kuruluslarindan saglanan bilgileri alarak, icerikte degisiklik yapmaya izin
vermeyen ve igerigi daha Onceden belirlenen seklinde almaktadir. Ayrica
geleneksel Kkitle iletisim araclarinda icerik paylasmak ve zamani kontrol etmek
sosyal medyaya gore oldukca zahmetlidir. Sosyal medyayla birlikte kullanicilar
haber icerikleri {izerinde daha fazla kontrol sahibi olurken, haberin tiiketimini
istedigi zamanda yapabilmektedir. Sosyal medya kullanicilara habere aktif bir
sekilde katilma ve bagkalariyla paylasma imkani saglamaktadir. Bu da sosyal
medyay1 geleneksel kitle iletisim araglarindan ayiran 6nemli 6zelliklerden birisidir
(Weeks ve Holbert, 2013: 214).

Sosyal medya, modern toplumun vazgecilmez bir parcasidir. Sosyal
medyanin varhii, yerel medyaya meydan okumaktadir. Kullanicilar, iicretsiz
haber ve bilgi i¢in interneti kullandiklarindan okuyucu aligkanliklari
degismektedir. Alternatif haber ve bilgi kaynaklar1 sadece iicretsiz degil ayni

zamanda da hizlidir. Sosyal medyanin anlik 6zelligi kullanicilarin haber ve bilgiye
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ulasmasim cazip hale getirmistir. Tek yonlii bir kitle iletisim araci olan yerel
medya sosyal medyanin gelismesine yol acmistir. Boylelikle kullanicilar hem
verici hem de {iretici olarak hareket edebilme olanagina sahip olmuslardir
(Rajendran ve Thesinghraja, 2014: 609).

Yerel medya, ulusal medyadan farkli olarak yerel topluluklar hakkinda
bilgi alma, verme ve yaymada onemli bir araci roliine hizmet etmektedir. Bu da
topluluk katilimim kolaylastirmaktadir (Lai ve Tang, 2015: 326). Internet ve
sosyal medyayla birlikte gazete, televizyon, radyo gibi iletisim araglarinin hepsi i¢
ice gecmeye basladi. Bu degisimden en cok etkilenen iletisim araci olan gazetede,
hem okurlarin tiikketim aliskanliklar1 hem de haber iiretim siirecleri doniistii. Bu
durum yerel gazeteleri doniisiime itmistir. Yerel medyada haber iiretimi ve
dagittminin yapildigr tiim ortamlarda artik haberin hizli, eksiksiz ve dogru sekilde

iletimi biiyiik onem tasimaktadir (Ozcan, 2013: 29-33).
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UCUNCU BOLUM
3. YONTEM

Bu bolim calismanin yontem kisminit olusturmaktadir. Bu boliimde
arastirmanin hangi yontemle yapildigi, verilerin toplanma siirecinden ayiklanma
ve analizi siireclerine kadar hangi asamalardan gectiginden bahsedilecek ve
uygulamanin arastirma sorularina yer verilecektir.

Dijitallesmenin Bolu yerel medyasina etkilerinin arastirildigi bu ¢alismada
sosyal bilimlerde en yaygin veri toplama yontemi olan goriisme tiirii secilmistir.
Dijjitallesmenin yerel medyaya etkileri, en iyi yerel medya calisanlarinin gézlem
ve ifadelerinden anlasilacagi varsayilmistir. Goriisme bu baglamda bireylerin
duygularina, deneyimlerine, tutumlarina, goriislerine ve sikayetlerine iliskin bilgi
elde etmede etkili bir yontemdir (Yildirim ve Simsek, 2006: 119).

3.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi
Bu arastirmanin evreni, Bolu’daki basili ve internet iizerinden yayin yapan

gazetelerdeki gorev yapan profesyonel yonetici ve gazetecilerdir. Orneklemi ise
Bolu il merkezinde yer alan 5 basili gazete, 3 internet sitesinde gorev yapan
gazetecilerden olusmaktadir. Calismanin Orneklemini olusturan Bolu Koéroglu,
Bolu OlayGiindem, Bolu Takip gazeteleri giinliik olarak Bolu Havadis, Bolu
Hedef gazeteleri ise haftalik olarak yaymlanmaktadir. Ozgiirbolu.com ve
Bolugazetesi.com.tr siteleri, haber siteleri olarak, Interbolutv.com ise web
televizyonu olarak yayin hayatina devam etmektedir. Bu 6rneklem grubunun
secilmesinde basili gazetelerin Basin Ilan Kurumu’ndan resmi ilan almasi ve
hepsinin birer internet sitesinin olmasinin dijitallesmenin boyutlarini anlamak ve
etkilerini tespit etmek bakimindan iyi bir 6rnek teskil edecegi diisiiniilmektedir.
Goriigsmecilerin -~ secilmesinde yas ve tecriibe kriterleri temel alinmustir.
Orneklemenin internet siteleri kismi ise bir ay boyunca takip edilerek arama
motorlarinda yapilan taramalar sonucunda ¢ikan sonuclara gore belirlenmistir.
Pratik zorunluluklar nedeniyle ornegin temsil yetenegi baska bicimlerle
saglanmaya c¢alisilmaktadir. Bu sebeple calismada, amacghh Orneklemeden
yararlanilmistir. Bu Orneklemin temelinde calismada ortaya koyulan amaclar
dogrultusunda bir evrenin tek bir temsilci ornegi yerine, amacli bir sekilde bir ya

da birkag alt kesimini de 6rnek olarak almak yatmaktadir. Amach 6rnekleme, ana



evrenin tiimiinii degil, soruna en uygun alt kesimini gdzlem konusu yapmaktir. Bu
ornekleme yontemiyle elde edilen veriler evrenin belirli kesimini temsil etmekle
birlikte sonuglar1 tiim evreni de yansitmaktadir (Sencer, 1989: 386-387).

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler, 20.11.2020- 8.12.2020 tarihleri
arasindaki 3 haftalik siirecte yapilan derinlemesine goriismelerden elde edilmistir.
Bu tarihler arasinda goriismelerin yapilmasinda tesadiifi orneklem alma teknigi
kullanilmustir.

3.2. Verilerin Toplanmasi
Verilerin toplanmas1 asamasindan ©Once ilk olarak literatiir taramasi

yapilmistir. Arastirmada sosyal bilimlerde en ¢ok kullanilan yontem olarak
goriisgme  teknigi secilmigtir. GOriigme yOntemi, bireylerin  duygularina,
deneyimlerine, tutumlarina, goriislerine ve sikayetlerine iliskin bilgi elde etmede
sosyal bilimciler tarafindan etkili bir yontem olarak goriilmektedir.

Arastirmada, nitel arastirma goOriigme tiirii olan yar1 yapilandirilmisg
goriisme teknigi kullanmilmistir. Yarnn yapilandirilmis goriisme  tekniginde
arastirmaci katilimciya soracagi sorulari onceden belirlemektedir. Bu dogrultuda
sorular, agik ve kesin olmali ve giincel ifadeler yer almalidir. Arastirmaci bir
yandan ek sorular yonelterek goriismeyi derinlestirmeli diger taraftan katilimcinin
bakis acisina gore yaklasmalidir (Berg ve Lune, 2015: 136-137). Arastirmaciya
hem belirli yol sunan hem de duruma gore icerige ekleme firsati sunan bu teknik
cercevesinde, Bolu yerel medyasinda calisan 8 katilimciya arastirmaci tarafindan
13 soru sorularak dijitallesme siirecinin Bolu yerel medyasina etkileri tespit
edilmeye calisilmistir. Goriigmelerin gidisatina gore arastirmact bazi agiklayici
sorular da sormustur. Gorlismelerin hepsi ses kayit cihaziyla kayit altina
alinmistir. Goriismeler esnasinda arastirmaci tarafindan notlar da tutulmustur.
Goriigsmeler, arastirmaci tarafindan medya kuruluslarinin ¢alisma ofisleri ziyaret
edilerek yiiz yiize gerceklestirilmistir. Katilimcilara samimi bir sekilde kendilerini
ifade etmesi ve deneyimlerini paylasmasi amaclanmistir.

Goriisme baglaminda dijitallesmenin etkilerini saptamak amaciyla acik
uclu soru formu hazirlanmistir. ilk olarak 40 sorudan olusturulan bu form
gazetecilik alanindaki uzman akademisyenler tarafindan degerlendirilerek 13
soruya indirgenmistir. Belirlenen katilimcilar ile goriisme kapsaminda medya
kuruluglartyla irtibata gecilerek randevu alinmistir. Goriisme Oncesinde

katilimcilara goriigmenin amaci ve gizliligi hakkinda bilgiler verilmistir.
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Goriigsmeler yiiz yiize ve katilimcilarin bagli bulunduklart kuruluslarin ofislerinde
gerceklesmistir. Gorlisme esnasinda yarit yapilandirilmis goriisme teknigine
istinaden ek sorular sorularak konu hakkinda detaylar elde edilmesi amaclamistir.
Goriigmelerin  hepsi arastirmaci tarafindan ses kayit cihaziyla kayit altina
alinmistir.

3.3. Verilerin Analizi
Arastirmadan elde edilen sonuglar Dbetimsel analiz —metoduyla

degerlendirilmistir. Betimsel analiz metodu, elde edilen verilerin ©Onceden
belirlenen temalara gore yorumlanmasi yaklagimidir. Genellikle dogrudan
alintilarin yer verildigi bu yaklasimda goriisiilen kisilerin goriislerini dikkat cekici
bir sekilde yansitma amaci giidiilir. Bu amacla belirlenen veriler 6nce agik ve
sistematik bir sekilde betimlenmekte ve neden-sonug iliskileri igerisinde
irdelenmektedir. Bu agsamalardan sonra birtakim sonuclara ulasilmaktadir. Ayrica,
goriismecilerin aragtirmanin konusu ile ilgili alintilant siklikla aragtirma icinde yer
verilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2006: 224).

Bu calismada analiz siirecinde 8 katilimcinin benzer nitelik tasiyan
goriisleri yorumlanarak belirli temalar elde edilmistir. Calismada katilimcilarin
isimleri yer almamis ve kodlanarak ‘K1°, ‘K2’ seklinde ifade edilmistir.
Djjitallesmenin etkilerinin incelendigi bu arastirmanin temalarini sunlardir:
interaktif iletisim, anindalik ve etkilesim, zaman ve uzam, multimedya icerik,
kitlesel erisim, tanminirlik, yurttas gazeteciligi, kalicilik, farkli medya ortamlari,
yeni haber platformu, kamuoyu olusturma, doniistiiriicii potansiyel, habere
iicretsiz erisim, anonimlestirme, meslek pratiklerinin asinmasi, mesleki sartlarin
yoksunlugu, degisen yayincilik anlayisi, nesil farkliliklari, ikili iligkiler, mesleki
pratiklerin degismesi, teknolojik boyut, meslek etigi, teknolojik uygulamalar,
degersizlestirme, meslek alaninin blurlagsmasi, yasal bosluk, yasal diizenleme
gerekliligi, diisiik ticret, gelir imkani, istihdam sorunu, bilingli tiiketici ve iiretici
eksikligi, degisen reklamcilik pratikleri, abone ve tiraj kaybi, vergi yiiki,
karsiliksiz yatirim, dis faktorler, geleneksel aliskanliklar, kiiresel sorunlar, sehir
dezavantaji, nitelikli personel sikintisi, personel kaybi, tekdiizelik, giivenirlilik,
dogrulama kolayligi, haber dilinin yozlagmasi, haber intihali, kaynaklara erisim
kolayligi, dezenformasyon, haber dilinin kisisellestirilmesi, dogrulama ve

giivenirlilik problemleri. Bu temalar da ‘Degisen Gazetecilik Pratikleri’, ‘Yasal

54



Boyut’, ‘Ekonomik Boyut’, ‘Personel Sorunlar1’ ve ‘Uretim ve Icerik Boyutu’ ana
temalar1 altinda birlestirilmistir.

3.3. Arastirma Sorulari

Arastirma  sorular1 aslinda arastirmanin  amacim1  ve  hedefini

vurgulamaktadir. Dijitallesmenin Bolu yerel medyasina etkilerinin arastirildigi bu
calismada ilk olarak agik uglu soru formu hazirlanmistir. 40 sorudan olusturulan
bu form gazetecilik alanindaki uzman akademisyenler tarafindan degerlendirilerek
13 soruya indirgenmistir. Bu arastirma sorular1 sunlardir:

1. Internetin yayin grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

2. Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi? Habercilikte
sosyal medyay1 nasil kullantyorsunuz?

3. Internet ortami yerel gazeteciligin yasadig1 sorunlarin ¢oziimiine katki
sunabilir mi?

4. Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta
midir?

5. Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

6. Sizce internet iizerinden yayinciliga basladiginiz andan itibaren yerel
icerikle yaptiginiz yayinlar, erisim acisindan okurla olan etkilesiminizi
degistirdi mi?

7. Internet gazeteciligi, ekonomik acidan yayin grubunuza bir katki sagladi
mi1?

8. Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan
icin eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman
bulabiliyor musunuz?

9. Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik
pratiklerinde nasil bir degisime yol agt1?

10. Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan hangileri c¢alisma
iliskilerinizi daha fazla etkilemektedir?

11. Internet gazeteciligi yazili basim nasil etkilemektedir?

12. Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet
yayinciligl yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

13. Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve igerigin

olusumunu nasil etkilemektedir?
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DORDUNCU BOLUM

4. BULGULAR

Yapilan goriismelerden elde edilen verilere gore dijitallesmenin Bolu yerel
medyasina etkileri 5 ana tema altinda toplanmistir. Bu ana temalar, ‘Degisen
Gazetecilik Pratikleri’, ‘Yasal Boyut’, ‘Ekonomik Boyut’, ‘Personel Sorunlar1’ ve
‘Uretim ve Icerik Boyutu’ olarak isimlendirilmistir.

4.1 Katihmcilarin Demografik Ozellikleri
Goriismeye katilan katilimcilar, 38-58 yas araliginda, en az lise mezunu ve

meslek deneyim ortalamasi 23 yil olan profesyonel gazetecilerden olusmaktadir.
Katilimcilarin isimleri tabloda kodlanarak gosterilmistir. Tablodaki siralamalar

goriisme tarihine gore belirlenmistir. Katilimcilara ait bilgiler Tablo 4.1°de yer

almaktadir.
Tablo 4.1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Kod | Yas | Cinsiyet | Egitim Delr\l/{:;silr:llz;ll) Gorevi Yayr;‘r;r(i}l:'iubu
K1 57 Erkek Lise 38 Haber Miidiirii 2020
K2 45 Erkek |Universite 28 Imtiyaz Sahibi 2011
K3 58 Erkek |Universite 20 Imtiyaz Sahibi 1989/2001
K4 45 Erkek Lise 27 Imtiyaz Sahibi 2010

Sorumlu Yaz Isleri

K5 42 Erkek Lise 23 Miidiirii 2007
K6 38 Kadin |Universite 3 Haber Miidiirii 1994
K7 39 Kadin |Universite 24 Imtiyaz Sahibi 2020
K8 43 Erkek Lise 23 Imtiyaz Sahibi 2011

4.2 Goriismelerden Elde Edilen Verilerin Analizi
Yapilan goriismeler, aragtirmaci tarafindan analiz edilmis ve belirli temalar

elde edilmistir. Bu temalar ise dijitallesme siirecinde Bolu yerel medyasina
etkilerini en 1iyi sekilde saptayacak ve yansitacak ana temalar altinda

birlestirilmistir. Elde edilen verilerin analizleri Tablo 4.2°de gosterilmistir.




Tablo 4.2: Goriismelerden Elde Edilen Temalar

Degisen Gazetecilik . Personel Uretim ve
Pratikleri Yasal Boyut | Ekonomik Boyut Sorunlari icerik Boyutu
Interaktif iletisim Yasal bosluk | Diisiik iicret Sehir dezavantaji | Tekdiizelik
Yasal Haber dilinin
Zaman ve uzam diizenleneme | Istihdam sorunu Personel kaybi
e yozlagmasi
gerekliligi
Anindalik ve Bilingli tiiketici ve | Nitelikli personel T
o L e Haber intihali
etkilesim iiretici eksikligi sikintist
Multimedya igerik Deg'1§en 'reklamc:lhk Kgynaklara .
pratikleri erisim kolayligi
Tanmirlik Abone ve Tiraj Dezenformasyon
kayb1
e Dogrulama ve
Doniistiiriicii . o
otansiyel Vergi yiikil giivenirlilik
P problemleri
Anonimlestirme Karsiliksiz yatirim Giivenirlilik
Hg‘pere iicretsiz Dis Faktorler Dogrul?ma
erisim Kolaylig1
. . Geleneksel
Kitlesel erisim aliskanliKlar
Meslek pratiklerinin Kiiresel sorunlar
asinmasi
Mesleki $flrtlarln Gelir imkan:
yoksunlugu
Degisen yayincilik
anlayisi
Nesil farkliliklar
Ikili iligkiler
Yurttas gazeteciligi
Meslek pratiklerinin
degismesi
Teknolojik boyut
Yeni haber platformu
Teknolojik
uygulamalar
Kamuoyu olusturma
Meslek Etigi
Degersizlestirme

Meslek alaninin
blurlasmasi

Kalicilik

Farkli Medya
Ortamlari

4.3 Degisen Gazetecilik Pratikleri
Internet ve yeni iletisim teknolojileri insan aliskanliklarindan is hayatina,

egitimden toplumsal iligkilere kadar bir¢ok alanda yenilikler getirirken eski

pratiklerin de degismesine neden olmustur. Bu baglamda geleneksel gazetecilik

pratikleri internet ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte
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yeniden tanstmlanmakta veya degismektedir. Bolu yerel medyasi da bu degisimden
hem olumlu hem olumsuz bi¢imde etkilenmistir.

4.3.1 Olumlu Etkileri
Yapilan goriismeler, aragtirmaci tarafindan analiz edilmis ve belirli temalar

elde edilmistir. Bu temalar de8isen gazetecilik pratikleri ana temasi altinda
birlestirilmistir. Interaktif iletisim, anindalik ve etkilesim, zaman ve uzam,
multimedya igerik, kitlesel erisim, taniirlik, yurttas gazeteciligi, kalicilik, farkl
medya ortamlari, yeni haber platformu, kamuoyu olusturma degisen gazetecilik
pratikleri temasinin olumlu temalarin1 olusturmaktadir.

4.3.1.1 Interaktif fletisim
Gortismelerden elde edilen verilere gore degisen gazetecilik pratikleri ana

temas1 altinda olumlu temalardan birisi interaktif iletisimdir. Katilimcilardan K1
ve K5’e gore interaktif iletisim, dijitallesme siirecinde yerel medyayir olumlu
etkilemistir. Internet ve sosyal medya ile birlikte kullanicilar haber igerigine
interaktif bir bicimde katilabilmektedir. K1, yeni kurulan bir haber sitesi
olduklarimi vurgulayarak “Cok giizel geri doniisler altyoruz. Haber alma
acisindan  bize geri  doniisler  geliyor ve internet iizerinden  bunu
degerlendirebiliyoruz.” seklinde ifade etmektedir. KS de bu durumu “Gecenin
varisinda bile siz internete ve sosyal medyaya haber girdiginizde insanlar takip
ediyor, yorum yapiyor. Bu yonden interaktif bir iletisim sagliyor” sozleriyle
belirtmistir.

4.3.1.2 Anindalik ve Etkilesim
K1, K3, K5, K7, K8 haber sunma acisindan yeni iletisim teknolojilerinin

medya kuruluslarina avantaj sagladigini aktarirken K2, K4, K6 ise habere
ulasmada yeni iletisim teknolojilerinin okuyuculara avantaj sagladigim
belirtmistir. Ayrica K1, K3, K4, K5, K6, K7, K8 yeni iletisim teknolojilerinin
canli yayin 6zelliginin etkilesimi artirdigini1 da ifade etmistir.

K1, internetin etkilesimi artirdigini belirterek “Okuyucu ile etkilesime
girdigimiz icin bizi internet sitesinden takip ediyorlar. An be an okuyucu ile
siirekli etkilesim halinde oluyoruz. Ayrica sosyal medya platformlart da

»

yvaptiginuz yaywnlarla okuyucu ile etkilesimimizi artirmaktadir.” ifadelerine yer
vermistir. K3 de “Internet anlik, acil ve ivedi haberleri insanlara bilgi vermek
adina bize ¢ok biiyiik bir avantaj sagliyor.” seklinde belirtmistir. K8 ise bu

durumu “Internetin gelmesiyle birlikte daha ¢ok kisiye ulasabiliyoruz. Haberi
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aminda vermede, canli yayinlar yaparak okuyucuya ulasmada ¢ok katkisi vardir.
Eskiden gazeteleri tek tek diziyorlarmis. Internet ile habercilik de hizlandi.”
ifadeleriyle anlatmistir.

K2, internet gazeteciligin okuyucuya avantaj sagladiginin altin1 ¢izmekte
ve bu durumu “Okuyucu acisindan iyi anlamda etkiledi. Ciinkii okuyucu aninda
ulasabiliyor habere. Eskiden gazetenin cikmasini bekliyorlardr.” seklinde dile
getirmektedir. K4 ise “Tabi ki yeni olanaklar sunmaktadir. Ornegin, bir cep
telefonuyla canli yayin yapabiliyorsun ve binlerce kisiye ulastirabiliyorsun.
Gazeteciden ¢ok okuyucu icin onemli. Ciinkii daha ¢ok haber aliyorlar daha
olayim icinden haber aliyorlar.” sozleriyle belirtmektedir. K6 internetin
okuyucuya haber sunma agisindan olumlu etkisine dikkat cekerek “Internetin
ortaya c¢ikmastyla birlikte insanlar giinliik degil anlik haberler almak istiyor.
Bununla birlikte internet haberciligi gelisme gosterdi. Gazeteye erisemediginiz
her yerde internet ile birlikte yerel veya ulusal biitiin haberlere
ulasabiliyorsunuz.” ifadelerine yer vermektedir.

K1, K4, K5, K6, K7, K8 canli yayin 6zelliginin haberi aninda yaymlama
ve ulastirma bakimindan avantajlari oldugunu vurgulamaktadir. K1, “Ayrica canli
yaywn ozelligi bize cok etkilesim sagliyor. Ornegin, ani gelisen bir olayda canli
yaywn yaparak izleyicilere olayla ilgili anbean bilgi aktarabiliyoruz.” seklinde
belirtirken K8 ise “Insanlar bugiin haber oldugunda ertesi giin gazetelerden olayt
ogreniyorlardil. Simdi aninda sosyal medya ile birlikte okuyucuya ulasabiliyoruz
ve canli yayinlarla olayr anbean aktarabiliyoruz. “ diye aktarmaktadir.

4.3.1.3 Zaman ve Uzam
K1, haftalik olarak gazeteyi ¢ikarttiklarindan internetin haberleri sunma

acisindan kendilerine zaman ve uzam avantaji yarattigini belirtmistir. K7 ise haber
ajanslarindan haber temininin islerini kolaylastirdigin1 ve kendilerine zaman ve
uzam saglayarak 6zel haber yapma firsati sundugunu ifade etmistir. K1 bu
avantaji “Biz haftalik gazete oldugumuz icin internet bizim icin daha degerlidir.”
sozleriyle aciklarken K7, “Buradan kimseyi gonderip de haberi yapmasini
beklemeden siz ozel habere calisabilirsiniz. Ornegin, bir kazaya benim de
elemamim gitse zaten ajans orada ve haber yapacak. Onemli olan benim
elemanlarim ozel haber c¢aligsin. Benim caliyma anlayisim bunun iizerine

kuruludur” seklinde ifade etmektedir.
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4.3.1.4 Multimedya Icerik
Multimedya igerik, ayn1 anda goriintii, ses, video, grafik ve canli yayin

yapmaya olanak taniyan yeni iletisim teknolojilerinin 6zelligini vurgulamaktadir.
K1, K2, K6, K7 multimedya igeriginin haberleri sunma acisindan yerel medyaya
yeni olanaklar sagladigini belirtmistir. K1, multimedya icerik avantaji hakkinda
“Evet yeni olanaklar sunmakta; multimedya oOzelligi sayesinde haberleri hem
Sfotografly hem videolu sekilde sunabiliyoruz” ifadelerine yer verirken K7, ise “Biz
6 aylik bir yayin kurulusuyuz. O yiizden teknik anlamda eksikliklerimiz var ama
internette video, ses ve fotograf ile haber paylasimi isimizi kolaylastirtyor” diye
belirtmistir.

4.3.1.5 Tanimirhk

K1 ve K2, 6zellikle sosyal medyay1 taninirlik baglaminda kullandiklarinin
altin1 ¢izmektedir. K1, internetin yerel medyaya faydasinin sadece gazetenin
isminin duyulmasi ve giivenirlilik saglamasi olarak goriirken K2, “Biz habercilikte
sosyal medyayt fazla onemsememekle birlikte diizene ayak uydurabilmek adina
sosyal medya platformlarindan haber paylasimlart yapiyoruz. Buradaki tek amag
gazetenin bilinirliligini artirmaktir” seklinde aciklamastir.

4.3.1.6 Kitlesel Erisim

Katilimcilar, yerel medyanin internet ile birlikte ¢cok daha fazla okuyucuya
ulasabildigini dile getirmistir. K2, K4, K5, K6, K7, K8 internetin, haberi
okuyucuya ulastirma acisindan bir¢ok sorunu ortadan kaldirdigimi ve yerel
medyaya yeni okuyucular kazandirdigini dile getirmektedir. K2, “Yerel medyaya
internetin en biiyiik katkist il disindaki hemserilerine de ulasabilmesidir’ derken,
K4, “Bolu gibi bir yerde en fazla 500 gazete satabiliyordun ve bir gazeteyi 3 kigi
okudugu diisiiniildiigiinde 1500 kisiye ulasabiliyordun. Simdi internete bir haber

>

giriyorsun ve 10 bin, 20 bin kisi okuyor.” ifadelerine yer vermekte, K35 ise
habercilige etkisinin olmadigini belirterek “Habercilikte ¢ok biiyiik bir etkisini
gormedim. Daha cok kitleye ulasmada ve anlik olarak haberleri yayinlamada ¢cok
etkili oluyor” seklinde ifade etmistir. K6, yerel medyanin internet ve sosyal medya
sayesinde daha fazla kullaniciya ulastigim soyle aciklamustir: “Internet ve sosyal
medya iizerinden c¢ok fazla insana ulasabiliyorsunuz. Yaptigimiz yayinlarla

haberleri ulastirma agisindan internet ¢ok biiyiik aga sahip. Sosyal medyaya bizi

takip edenlerin sayisi giinden giine cogaliyor. Bununla birlikte aslinda baska
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okurlara ulasabiliyorsunuz.” K8, yazili basina gore internetin, habere erisim
acisindan kitlelere daha kolay ulastigini vurgulamistir.

4.3.1.7 Yurttas Gazeteciligi
Yurttas gazeteciligi, kisaca geleneksel medyaya duyulan giivensizlik

sonucu yurttaglarin haber {iiretimine katildigi, haber kaynaklarinin ve haber
sorumlulugunun genisletilmesini ongdren yeni bir gazetecilik bigimidir (Alankus,
2013: 119-120). Yurttas gazeteciligi temasi, habercilik iiretiminde degisen
siirecleri anlatmaktadir. K3, bu degisikligi “Bizde kendimizi yenilemek zorunda
kaldik. Bizim ulasamadigimiz yerde ve zamanda sivil vatandagslarin haberi cekip
sosyal medyadan paylasmast bizim olaydan aninda haberdar olmanmizi sagliyor”
seklinde aciklarken K4 ise “Bir kere habercilik kolaylasti. Onceden bir olay gidip
kendiniz takip ediyordunuz simdi oradan gegen birisi cep telefonuyla fotograf
cekip size gonderiyor” ifadeleriyle anlatmistir.

4.3.1.8 Kamuoyu Olusturma
Kamuoyu olusturma, genel anlamda toplumu ilgilendiren bir konuyu

kamunun huzurunda tartisma ve giindeme getirmektir. K6, internetin yerel
medyanin sorunlarini duyurmada onemli oldugunu belirterek “Yerel gazeteciligin
o kadar ¢ok sorunu var ki baktiginizda bence bunu internet gazeteciliginden once
gazeteciler cemiyetinde tartismaya ac¢mak ve sorunlarimizin  ¢oziimiine
odaklanmak gerekiyor. Su anda geri planda ¢oziimler iiretilmesi gerekiyor.
Ancak, yerel gazetecilerin sorunlarini aktarma anlaminda internet onemlidir”
ifadelerine yer vermistir. K7 ise “Aslinda yasadigimiz sorunlari duyurmada
internet ¢ok fazla katki saglayabilir” seklinde agiklamistir.

4.3.1.9 Yeni Haber Platformu
Katilimcilar, sosyal medyayr sicak haberlerin anlik paylasimi ve

okuyucuya hizli ulagsma bakimindan kullanmaktadir. K1, sosyal medyanin
haberciligi olumlu etkiledigini belirterek “Facebook, Twitter, Instagram’t haber
paylasimi icin kullaniyoruz. Ciinkii okuyucuya daha hizli ulasma imkdanimiz
oluyor. Bu baglamda sicak haberleri hemen sosyal medya platformlarinda
paylastyoruz. Yeni kurulan bir gazete olmamiza ragmen okunma ve tiklanma
oramimiz iyl seviyededir” ifadelerine yer vermistir. K6 ise “Sosyal medya
uygulamalarint giiniimiizde herkes kullaniyor. Sosyal medya uygulamalart yerel

haberciligi haberin aminda ulagmast bakimindan olumlu etkiliyor. Habercilikte

61



sosyal medyayt sadece internet sitemizden haberleri paylagmak icin
kullaniyoruz.” diye belirtmistir.

4.3.1.10 Kalicilik
Katilimcilar, dijital doniisiimiin geleneksel gazeteciligi bitirmeyecegini

vurgulamiglardir. K6, geleneksel gazeteciligin devam etmesi konusunda * Bir
tarafta internete erisemeyen insanlar varken diger tarafta gazeteyi alip okumak
isteyen insanlar da hala mevcuttur. Bence her ikisinin de gelecegi var. Bir kesim o
gazeteyi alip okumak istiyor baska kesim ise internetten okumay: tercih ediyor.”
diyerek hem geleneksel hem de internet gazeteciliginin geleceginin oldugunu
ifade etmektedir. K7 ise bu durumu geleneksel gazeteciligin meslegin mutfagi
oldugunu belirterek s0yle aciklamistir: “Geleneksel gazetecilik meslegin
mutfagidir. Ben de oradan geldim. Geleneksel gazetecilik olmasaydi internet
gazeteciligi olmazdi. Isin yapildigi saha hala geleneksel gazeteciliktir. Ister
internetten yaywn yapin ister yazuli bir gazeteniz olsun yaptiginiz is sahada ayni
istir. Haberin duyumu, haber yerine gitme, haberin SNIK’sint toplama, haberi
olusturma, geleneksel gazetecilik pratikleridir. Kullandigimiz arac degisir ama
yvaptiginuz ig sonucta geleneksel gazeteciliktir. Resmi ilanlar artik yerel gazetelere
verilmeyecek diyorlar. Verilmezse yerel gazeteler kapatilir. Bunlar kapatilirsa
belki gazetecilik olebilir ama meslek dlmez. Internette de olsa televizyonda da
olsa sonucta yapilan is geleneksel gazeteciliktir. O yiizden geleneksel gazetecilige
hicbir sey olmaz.”

4.3.1.11 Farkh Medya Ortamlari
K1, internetin yerel medyanin yasadigi sorunlara katki sunamayacagini

dile getirmistir. K1 bu durumu “Hayir sunamaz. Yerel gazetecilik farkli bir mecra,
internet farklt bir mecradir. Bolu’da 3 tane giinliik 2 tane haftalik ¢ikan gazete
var. Yerel medya agirligini hep internete veriyor.” ifadeleriyle aciklamistir.

4.3.2 Olumsuz Etkileri
Goriismeler arastirmaci tarafindan analiz edilmis ve belirli temalar

olusturulmustur. Doniistiiriici potansiyel, habere iicretsiz erisim, anonimlestirme,
meslek pratiklerinin asinmasi, mesleki sartlarin yoksunlugu, degisen yayincilik
anlayisi, nesil farkliliklar, ikili iligkiler, mesleki pratiklerin degismesi, teknolojik
boyut, meslek etigi, teknolojik uygulamalar, degersizlestirme, meslek alaninin

blurlasmasi degisen gazetecilik pratiklerinin olumsuz temalarini olusturmaktadir.
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4.3.2.1 Doniistiiriicii Potansiyel
K1, K2, K4, K8 geleneksel gazeteciligin oniimiizdeki yillarda tamamen

ortadan kalkacagmi ifade etmistir. K1, “Internet haberciligi sahip oldugu
ozellikler sayesinde oOniimiizdeki senelerde cok daha yaygin hale gelecektir ve
yvazili basimin kalkacagimi diisiiniiyorum.” sozleriyle ifade ederken, K2 bu
durumu “Geleneksel gazeteler en azindan ayda 1 baski yaparak tarihe 1s1k
tutabilir. Ancak maliyetlerin artmasiyla internete gecilmesi elzemdir. Internette
anlik haber paylasimi yapabiliyorsun. Hepsinden once internet gazeteciliginin
vasal hale getirilmesi sarttir.” seklinde dile getirmistir. K4 ise “Geleneksel
gazetecilik benim tahminimce 5-10 yila kadar ortadan kalkmis olur. Gazeteler
dijital ortamlara gecerler. Maalesef insanlar basili gazeteleri cok fazla takip

»»

etmiyorlar. Tamamen dijitallesecegini diisiiniiyorum.” ifadelerine yer vermistir.
K8 de “Internet gazeteciligi yazili basim bitirdi. Su anda olan olayr az sonra
internetten okuyabiliyoruz ertesi giin gazete alsak bile zaten ayni haberi
okuyacagiz. Cogu haber olay: once Twitter’a diigiiyor.” seklinde aciklamistir.

4.3.2.2 Habere Ucretsiz Erisim
K1, K2, K4 ve K7 habere kolay ve iicretsiz ulasmanin yazili basimi kotii

etkiledigini ifade etmistir. K1, herkesin habere internetten ulastigim dile getirerek
“Bugiin hemen hemen herkeste bilgisayar ve telefon var. Insanlar artik habere
rahatlikla ulasabiliyor sadece yerelde de degil tiim diinyadaki haberlere ulagmak
cok kolay hale geldi. Internet gazeteciligi yazili basint her seyden ¢ok daha kotii
etkilemistir.” diye aciklamistir. K2 de “Internet genel anlamda yazili basim
etkiledi. Ciinkii insanlar gazete almiyorlar, abone olmuyorlar, haberleri
internetten okumay: seciyorlar.” seklinde demistir. K4, birtakim olumsuzluklara
yol actigimi belirtmekle birlikte “Insanlar haberlere kolay eristikleri icin yerel
gazetelerin iiretim ve dagitim siirecindeki maliyetleri diismemektedir ve bu
durumda eleman eksikligine ve kalitenin diismesine neden olmaktadir.”
ifadelerine yer vermistir. K7 ise, artik herkesin internetten haberi okudugunu dile
getirmistir.

4.3.2.3 Anonimlestirme
Katilimcilara gore internet ile birlikte gazetecilik mesleginde bir takim

degisiklikler yasanmistir. Bu degisiklikler gazetecilik meslegini anonim hale
getirmistir. K1 bu durumu soyle anlatmistir : “Meslege basladigimda dijital

fotograf makinesi yoktu. Simdi bakiyorsunuz herkes gazeteci, herkes internet sitesi
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kuruyor. Bence gazetecilik meslegi bitti, internet haberciligi basladi”. K2 de
sosyal medyanin habercilikte kaliteyi diisiirdiigiinii ve herkesin gazeteci oldugunu
ifade etmistir. K3 ve K5 ise herkesin gazeteci olmasinin yerel medyanin
sorunlarin1 daha ¢ok artirdigini dile getirmistir.

4.3.2.4 Meslek Pratiklerinin Asinmasi
K2, sosyal medyanin gazetecilik ilkelerini, aragtirmay1 ortadan kaldirdigim

ve giiniimiiz gazeteciligine zarar verdigini sOylerken K6 ise internetin
gazetecilerin meslegini siirdiirme bicimlerini derinden etkiledigini ifade etmistir.
K6 ayrica “Bu etki en cok yazili basinda hissedildi. Internet gazeteciligi haber
kalitesini de diisiirdii. Ciinkii internet gazeteciligi, ¢ok az yaywnlar disinda, diisiik
licretli, yart amator, maddi getirisi de ¢ok az ya da olmayan bir alan haline
doniigmiigtiir.” ifadelerine aciklamistir.

4.3.2.5 Mesleki Sartlarin Yoksunlugu
Katilimcilar, profesyonel olmayan, gazetecilik egitimi almayan kisilerin

internet ile birlikte gazetecilige baslamasinin meslege zarar verdigini ifade
etmistir. K2, internetin maliyetsiz yapisi sebebiyle Oniine gelen herkesin internet
sitesi actigini ve bunun da meslege zarar verdigini soylemistir. K3 de bu durumun
emek vermis gazetecileri zor durumda biraktigini dile getirmistir. K4, yazili
basinin ilerleyen siirecte tamamen ortadan kalkacagini ifade ederek “Profesyonel
olmayan kigiler internet sitesi acip habercilige baslayabiliyor. Hayatinda eline
fotograf makinesi almamug, bir haberi takip etmemis kisiler ben gazeteciyim diye
ortaliga ¢ikiyor.” seklinde belirtmistir. K7, fenomenlerin gazetecilik yapmasini
elestirirken K8, sahte gazetecilerin gazeteciligin giiciinden yararlandigini
vurgulamistir.

4.3.2.6 Degisen Yayinciik Anlayis1
K2, internetin yerel medyaya olumsuz etkisini azaltmak i¢in yayincilik

anlayisin1 degistirmistir. K2, bu durumu “ Bizim basili gazetede tamamen ozel
haberler yer almaktadir. Gazetede ¢ikan haberleri internete girdigimizde
tamamina yer vermiyoruz. Tamamimi okumak icin gazete satin alin diyoruz”
seklinde agiklamistir.

4.3.2.7 Nesil Farkhiliklar:
Nesil farkliliklari, genellikle teknoloji ve yeniliklerin yol agtig1, bireylerin

dogduklar: belirli zaman dilimlerine gore sosyolojik, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik
sartlar cercevesinde sekillenen farkliliklardir. K4, Z kusaginin yazili basini

okumadigini belirtirken K2, bu durumu “Yeni nesil internet ile biiyiidiigii icin
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geleneksel gazeteciligi algilayamiyor. Gazete abonelerine bakildiginda zaten
ortalama 50 yas iistii insanlardan olusmakta ve bu insanlar 20-30 yil sonra
oldiigiinde abone bulamayacaksin” ifadeleriyle 6zetlemistir.

4.3.2.8 ikili iliskiler
Katilimeilar, ikili iligkilerin yerel medyada haber iiretiminden reklamcilik

stireclerine kadar bircok konuda etkili oldugunu dile getirmistir. K2, yerel
medyada ikili iliskilerin etkisini sOyle aciklamistir: “Yerel basinda bugiin
elestirdigin adamla bir saat sonra kafede oturuyorsun. Cocuklariniz aynt okulda
okuyor. Bu yiizden elestirirken daha yapict olmak zorunda kaltyorsun. Yerel
medyada ulasabilir oldugun icin insanlarin bakis acisi da farkly oluyor. I,
akraba, dostluk kisvesi anlaminda, maddi anlamda da zorluklar ¢ekiyoruz. Ciinkii
es, dost oldugu icin reklam vermekten ziyade ricada bulunuyorlar.” K3, yerel
medyada bir kisi hakkinda yapilan haberler olumlu oldugunda memnuniyetle
karsilanirken olumsuz oldugunda es, dost, akraba araya sokularak habercilik
siireclerine miidahale etmeye kalkisildigini belirtmistir. K7 ise ulusal medyadan
farkli olarak yerel medyada habere miidahalenin cok daha fazla oldugunu dile
getirmistir. K7 verdigi Ornekte Bolu’daki 6nemli bir kisinin corona olmasini
haberlestirdikten sonra ilgili kisinin adinin ¢ikartilmasini i¢in kendilerini aradigini
sOylemistir.

4.3.2.9 Mesleki Pratiklerin Degismesi
Katilimcilara gore meslek pratikleri internet ve sosyal medya ile birlikte

degismistir. K3, haber atlatan gazeteci yerine “salas bir gazetecilik” anlayisinin
hakim oldugunu ifade ederken K7, arastirma gazeteciligin tik haberciligine
dondiigiinii, K8 ise gazetecilik mesleginin emek meslegi olmaktan ¢iktigini
belirtmektedir. K6, olumlu etkisine dikkat c¢ekerek “Gazetecilere haberleri
ulastirmada ve teknik anlamda daha kisa bir siirede ulagtirmayr miimkiin kiliyor.”
seklinde agiklamaktadir.

4.3.2.10 Teknolojik Boyut
Teknolojik boyut, geleneksel gazeteciligin omriiniin bittigini, yeni iletisim

teknolojileriyle gazeteciligin internete dogru evrildigini belirtmektedir. K5, bu
durumu “Teknoloji gelistigi icin artik gazetecilik internet gazeteciligine dogru
donecektir. Geleneksel gazetecilik artik kalmad:” ifadeleriyle 6zetlemektedir.

4.3.2.11 Meslek Etigi
Katilimcilar internetin etik anlamda ele alinmasi gerektigini ve gazetecilik

ahlakina zarar verdigini belirtmistir. K2, internet ortaminin kaliteyi diistirdiigiinii
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ve gazetecilik ahlaki ve etigini ortadan kaldirdig: belirtmistir. K6 ise geleneksel ve
internet gazeteciliginde ¢ok biiylik sorunlar oldugunu ifade ederken *“ Her ikisinde
de ¢ok biiyiik sorunlar var. Geleneksel gazetecilikte de internet gazeteciliginde de
birtakim kuruluglar tarafindan zaman zaman aciklamalar yapiliyor. Bununla ilgili
tartismalar yaratiltyor. Bu a¢idan baktigimizda etik ve ahlak kavramlariyla her
ikisini degerlendirdigimde Internet gazeteciligin etik anlamda ele alinmast
gerekiyor.” seklinde dile getirmistir.

4.3.2.12 Teknolojik Uygulamalar
Mobil haber uygulamalar1 gibi teknolojik uygulamalar yerel medyayi

olumsuz etkilemistir. K5, bu durum hakkinda “Insanlar artik haberleri sosyal
medyadan takip ediyorlar. Ulusal gazetelerin haber uygulamalart var ve insanlar
haberleri buralardan takip ediyorlar. Bunlar bizi olumsuz etkilemektedir.”
ifadelerine yer vermistir.

4.3.2.13 Degersizlestirme
Degersizlestirme, gazetecilik mesleginin yeni iletisim teknolojilerinin

olumsuz etkileri sebebiyle eski sayginliginin ve itibarinin azalmasina dikkat
cekmektedir. K8 de degersizlestirmeyi “Gazeteciligin eskiden cok biiyiik agirlig
vardi.” seklinde 6zetlemistir.

4.3.2.14 Meslek Alaninin Blurlagsmasi
Katilimciya gore meslek alaninin blurlagmasi, profesyonel olarak

gazetecilik meslegini anonim veya meslek disi1 bir sekilde yapanlarin gazetecilik
mesleginin alanina olumsuz etkisini dile getirmektedir. K7, meslek alaninin
blurlasmasin1 soyle Ozetlemistir: “Fenomen olmak ile gazeteci olmak birbirine
karistirlliyor ve bu c¢ok biiyiik bir sikinti. Bircok fenomen internette haber
paylasarak bizden ¢ok daha fazla tiklanma alabiliyor. Gazeteci olmakla fenomen
olmak ¢ok baska bir seydir.”

4.4.1 Yasal Boyut
Katilimeilar, dijital doniisiimiin yasal boyutlar1 hakkinda goriislerini

belirtmislerdir. Bu goriislerin arastirmaci tarafindan analiz edilmesi sonucunda
yasal bosluk ve yasal diizenleme gerekliligi temalar1 elde edilmistir. Bu temalar
yasal boyut ana temasi altinda birlestirilmistir.

4.4.1.1 Yasal Bosluk
Yasal bosluk, gerekli olan diizenlemenin kanun koyucu tarafindan

yapilmamasina isaret etmektedir. K1, internet ile birlikte herkesin gazeteci

oldugunu belirterek bu konu hakkinda sadece yasal diizenlemelerin gelmesini
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degil ayni zamanda yaptirnmlarin da uygulanmasini talep etmistir. K2, yasal
boslugun gazeteciligin en biiyilk sorunu oldugunu soyle aciklamistir:  “Bugiin
ilkokul mezunu olan birisi adliyeye beyanname verip gazete kurabiliyor.
Tiirkiye’deki gazeteciligin en biiyiik sorunu bu aslinda. Egitimsiz insanlar, itibar
kazabilmek adina gazetecilik yapmaktadir. Boylece bu kisiler gazetecilik
meslegini itibarsizlagstirdilar.  Bugiin kiinyesi olmayan, kimin c¢ikarttigt belli
olmayan bir siirii haber sitesi var. Bugiin bu haber siteleri sana iftira attiginda
senin ona karst dava acma ihtimalin yok. Ciinkii sitenin kimin oldugunu
bilmiyorsun. Bolu’da da boyle 4-5 tane haber sitesi var. Fakat yasal diizenleme
gelirse, yazili basinin ekonomik maliyetlerini ortadan kaldirarak yerel medyayt
daha faydali hale getirebiliriz” K3 ise “Eger belli kriterler ortaya koyulursa ki
bugiin giinliik gazete cikarabilmek icin 36 ay giinliik yayin yapmak ve 7 tane
sigortalt personel calistirmak zorundaswmiz. Tiim bu siirecler sonunda gazeteci
kimligi veriliyor. Ancak internet dyle degil. Internette belli kirmizi cizgiler olursa
elbette avantaji olur. Su anda 200 TL para veren portal acip internet
gazeteciligine baglayabiliyor.” seklinde belirtmistir K5 de gazeteciligi en ¢ok
etkileyenin yasal bosluk oldugunu séylemistir.

4.4.1.2 Yasal Diizenleme Gerekliligi
Katilimcilar, yasal diizenleme gerekliligini hem resmi ilan alma hem de

internetin yerel medyaya olumsuz etkisini azaltma bakimindan istemektedir. K1
ve K2 haftalik olarak ¢ikan gazetelerinin Bolu sinirlart igerisinde yer almasina
ragmen resmi ilan alamadiklarimi belirtmekte ve bu konu hakkinda yasal
diizenlemeye gidilip resmi ilanlarin haftalik gazetelere de verilmesini istemistir.
K3, bu konu hakkinda internetin belirli bir cerceve ve kontrol altina alinmasi
gerektigini belirtmekle birlikte alinmadigr takdirde bircok karmasikligi da
beraberinde getirecegini ifade etmistir. K5 de Basin ilan Kurumu ve devletin
gerekli diizenlemeleri yapmasi gerektiginin 6nemini vurgulamigtir. K6 ise internet
gazetelerine resmi ilan verilmesini istememekte ve yaptirimlarin da siki bir
bicimde olmasini talep etmistir. K7 bu durum hakkinda “Basili medya, Basin Ilan
Kurumu tarafindan resmi ilan alir. Bu gazetelerin kurulmalart ve ilan
alabilmeleri icin sartlar vardir. Bu sartlart yerine getiren gazeteler bu resmi
ilanlart  almaya  hak  kazamir.  Internet  gazeteciliginde —veya  Web

televizyonculugunda belli sartlar yerine getirilerek kuruluyor ama devlet bize
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resmi ilan vermiyor. Ciinkii yasal diizenleme yapilmadi” seklinde konusurken K8,
internet haber sitelerinin resmi ilan almasinin haklar1 oldugunu sdylemistir.

4.5.1 Ekonomik Boyut
Katilimcilar dijitallesme siirecinde yerel medyanin ekonomik boyutlari

hakkinda goriislerini dile getirmislerdir. Yapilan goriismelerin arastirmaci
tarafindan analiz edilmesi sonucunda diisiik iicret, gelir imkani, isttihdam sorunu,
bilin¢li tiiketici ve iiretici eksikligi, degisen reklamcilik pratikleri, abone ve tiraj
kaybi, vergi yiikii, karsiliksiz yatirnnm, dis faktorler, geleneksel aligkanliklar ve
kiiresel sorunlar temalar1 elde edilmistir. Bu temalar, ekonomik boyut ana temasi
altinda birlestirilmistir.

4.5.1.1 Olumlu Etkileri
Goriismelerden elde edilen veriler analiz edilerek ekonomik boyutlar ana

temasi1 altinda birlestirilmistir. Ekonomik boyutlar ana temasi altinda dijitallesme
siirecinde olumlu etkileri olan tema da bulunmustur. Gelir imkan1 temasi
ekonomik boyutlar ana temasinin olumlu temasini olusturmaktadir.

4.5.1.1.1 Gelir imkam
Katilimcilar, internetin yayin gruplarina ekonomik olarak katki sagladigini

belirtmistir. K2, prensip olarak reklam almadiklarin1 vurgularken sunlar1 ifade
etmistir: “Ciinkii biz internet sitemize reklam almiyoruz. Fakat yapilsa ¢ok biiyiik
katki saglar. Ciinkii giderin yok. Fakat biz prensip olarak internet sitemize reklam
almiyoruz.” KS ise “Gelirimizin yiizde 10’u civarinda bir katki sagladi. Ciinkii
gelir yaratmak icin internete reklam almak gerekiyor ve onun icinde ugrasmak
lazim. Biz daha cok gazetenin abone ve reklamindan gelir elde ediyoruz.”
seklinde aciklamistir. K6, internetin ¢ok olmasa da bir katki sagladi belirtirken
K7, “Evet sagliyor. Genel olarak reklamlar gelir kaynagimizi olusturuyor.
Sitedeki banner kisminda veya ana sayfadaki reklamlar gelirlerimizin onemli bir
kismint olusturuyor.” diye ifade etmistir. K8 de internetin ekonomik olarak katki
sagladigin1 ve giizel isler yaptiginda iyi para kazanabilecegin bir ortam oldugunu
belirtmistir.

4.5.1.2 Olumsuz Etkileri
Goriismelerden elde edilen veriler analiz edilerek ekonomik boyutlar ana

temast altinda birlestirilmistir. Ekonomik boyutlar ana temas: altinda dijitallesme
siirecinde yerel medyaya olumsuz etkileri olan temalar da bulunmustur. Diisiik
ticret, isttihdam sorunu, bilingli tiiketici ve iiretici eksikligi, degisen reklamcilik

pratikleri, abone ve tiraj kaybi, vergi yiikii, karsiliksiz yatinm, dig faktorler,
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geleneksel aligkanliklar ve kiiresel sorunlar temasi ekonomik boyutlar ana
temasinin olumsuz temalarini1 olusturmaktadir.

4.5.1.2.1 Diisiik Ucret
K1, zaten gazeteci yetismedigini ifade ederek yetisen gazetecilerin ise

yerel medyada diisiik licrete ¢alismak istemediklerini sOylemistir. K2, diisiik ticret
konusunda “Biz burada ii¢ kisi calistyoruz. Bir elemanimizi agirlikly olarak
internete yonlendiriyoruz. Bundan dolayr eleman muhakkak istihdam ediyoruz. Bu
konuda genel anlamda sikintilar var. Iletisim fakiilteleri cogalmasina ragmen
eleman bulmakta zorlantyoruz. Eskiden meslekte para kazanabilirken simdi ¢cok
fazla internet sitesi agildigindan para kazanamiyorlar.” ifadelerine yer vermistir.

4.5.1.2.2 istihdam Sorunu
K3, istihdam sorunu yasadiklar1 icin ajanslara abone olduklarimi dile

getirmistir. K2 ise yerel medyada calisacak elemanin her alani bilmesi gerektigini
ifade ederken sunlar1 soylemistir: “Ulusal basimin eleman sikinti yoktur. Ekonomi
muhabiri farkli, asayis muhabiri farklidir. Bir ekonomi muhabirinin siyaseti bilip
bilmemesi onemli degildir. Oysa biz burada her alana bir muhabir istihdam
edemeyiz. Buraya gelen kisi biitiin alanlart bilmesi gerekiyor. Kendini her
anlamda yetistirmesi lazim. Bu tip eleman yetistirmek ve bulmak cok zor. Yerel
medyanin en biiyiik sorunlarindan birisi eleman eksikligidir.”

4.5.1.2.3 Bilincli Uretici ve Tiiketici Eksikligi
K3, internetin yerel medyaya ekonomik olarak avantajlarinin bilingli

tiretici ve tiiketiciler ile olacagim ifade etmistir. K3, bu konu hakkinda sunlari
soylemistir: “Internetin avantajlari var ama reklami gercekten reklam yapmak, bu
isi kendi iiriinleri, iirettiklerini halkla birlestirmek isteyenler ile bir de bu isi keyif
alarak bende buradayim mantigi ile yapanlari var. Burada iireticinin, tiiketicinin
ve esnafin bilingli olmasi lazim”

4.5.1.2.4 Degisen Reklamcilik Pratikleri
Internet ile birlikte yerel medyada da reklamcilik pratikleri degismistir. K4

degisen reklamcilig1 soyle anlatmaktadir: “Bircok reklam vermek isteyen firma
artik influencerlarla calistyor. Dijital gazetecilikte reklam bakis acist da degisti.
Insanlar sizin ne kadar takipginiz olduguna dikkat ediyorlar.”

4.5.1.2.5 Abone ve Tiraj Kayh
Giinliik veya haftalik olarak yayimlanan bir gazetede calisan K1, K2, K3

ve KS5’e gore internet yazili basini abone ve tiraj kaybi konusunda kotii

etkilemistir. K1, bir kuruma gidildiginde kimsenin abone olmak istemedigini
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belirtirken, K2, tirajlarinin diistiigiinii ve bu durumu 6zel haber yaparak minimize
etmeye calistiklarimi sdylemistir. K3, internetin tirajlart diisiirdiigiinii ve yazili
basindaki her seyi tekrar gozden gecirmeye zorladigimi ifade etmistir. KS5,
kullanicilarin zaten internet aboneligine para 6dedigini belirtirken “Tirajlarimiz
diistii. Insanlar zaten internet aboneligine 60 TL veriyor ve sosyal medyadan
haberleri takip ediyorlar. Niye 300 TL verip gazeteye abone olsun ki?” seklinde
aciklamistir.

4.5.1.2.6 Vergi Yiikii
Internet TV yayincilign yapan K7, herhangi bir yerel medya kurulusundan

daha fazla vergi Odemektedir. K7 bu durumu “Internet gazeteciligi bazi
kalemlerde tasarruf saglasa da ben anonim girketi olmam sebebiyle Bolu’daki
biitiin basin kurumlarindan daha fazla vergi odiiyorum. Bu giderimizi az eleman
istihdam ederek dengelemeye calisiyoruz. Su an icin gelir ve gider birbirini
dengeleyebilmis degil” ifadeleriyle agiklamistir.

4.5.1.2.7 Karsiliksiz Yatirim
K8, internet gazeteciligi yapan kuruluslarin da resmi ilan almaya

haklarinin oldugunu ifade etmistir. K8, bu isi hakkiyla yapan internet sitelerinin
oldugunu vurgulayarak “Resmi ilan alma hakki eninde sonunda c¢ikacaktir ve
internet sitelerinin resmi ilan almasi hakkidir. Cok ciddi yatirimlar yapiliyor ve
cok sayida personel barindiriyorlar. Bu internet sitelerin resmi ilan almaya
haklari var. Insallah kisa siirede bu yasa kanunlasir.” ifadelerine yer vermistir.

4.5.1.2.8 D1s Faktorler
K8’e gore ekonomik problemler nedeniyle yerel medya dis faktorlerin

miidahalesi ile karsi karsiya kalmaktadir. K8 bu durumu “Maddi sikintilar
etkiliyor. Bazi yerel medya kuruluslart ¢cok rahat olurken bazilart ciddi sikinti
yastyor. Yerel medya zor ayakta duruyor. Bu durumda, yerelde calisanlart belli
kisilere mahkiim ediyor ve bu yiizden bagimsiz gazetecilik yapilamiyor.” seklinde
belirtmistir.

4.5.1.2.9 Geleneksel Aliskanhklar
Internet ile birlikte habere iicretsiz erisim gibi imkanlar, insanlarin reklam

verme konusundaki isteksizligini 6n plana ¢ikartmaktadir. K1, bu konu hakkinda
“Internet gazeteciligi su anda bize ekonomik bir katki saglamiyor. Yeni bir
gazeteyiz ve internet sitesiyiz. Aslinda bircok internet haber siteleri de para

kazanmuyor. Ciinkii insanlar daha alisamadi. Insanlar internetten haberleri cok
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stkr sekilde takip ederken is reklam vermeye geldiginde maalesef etkili olmuyor.”
ifadelerine yer vermektedir.

4.5.1.2.10 Kiiresel Sorunlar
Biitiin diinyayi ilgilendiren sorunlar yerel medyay1 da etkilemektedir. K6,

pandeminin getirdigi maddi sikintilarin yerel medyayr olumsuz etkiledigini dile
getirmigtir. K6 ayrica sunlar1 soylemistir: “Pandemi siireci ile birlikte yerelde ¢cok
biiyiik sikintilar yagandi. Bu donemde kapanan gazete ve televizyonlar oldukca
fazla.”. K7 ise “Reklamlar bizim en biiyiik sorunumuz. Mesela su an pandemi
yiiziinden esnaf biiyiik sikinti yasiyor. Bu yiizden de esnaf reklam veremiyor.”

4.6.1 Personel Sorunlar:
Katilimcilar, dijitallesme siirecinde yerel medyadaki personel ile ilgili

konular hakkinda goriislerini dile getirmistir. Goériismelerin arastirmaci tarafindan
analiz edilmesi sonucunda sehir dezavantaji, nitelikli personel sikintisi ve personel
kayb1 temalar elde edilmistir. Bu temalar personel sorunlari ana temasi altinda
birlestirilmistir.

4.6.1.1. Sehir Dezavantaji
K35, zaten nitelikli personel bulmakta zorlandiklarini ifade ederken nitelikli

personelin de Bolu’da durmak istemedigini ifade etmistir. K5, bu sorunu “Iki kisi
istihdam ediyoruz. Nitelikli eleman bulmakta zorlaniyoruz ciinkii nitelikli eleman
Bolu’da durmak istemiyor. Ornegin, biz bir arkadasi yetistirdik su anda
Istanbul’da ajansta calisiyor.” diye belirtmistir.

4.6.1.2 Nitelikli Personel Sikintisi
Katilimcilar, nitelikli  personel sorununun habercilik —siireclerini

etkiledigini ve calisanlarin c¢ok yonlii farkli isleri de yapmasma yol actigini
belirtmistir. K1, bu sorunu “Nitelikli eleman bulamiyoruz. Pandemi donemi her
alant oldugu gibi yerel gazeteleri de etkiledi. Bu yiizden ortaklasa hareket ederek
haberleri giriyoruz.” seklinde ifade ederken, K4, “Eleman istihdam ediyoruz ama
nitelikli eleman bulamiyoruz. Ozellikle bizim gibi kiiciik sehirlerde maalesef
yeterli donamimda insanlar olmuyor.” diye agiklamistir. K7 ise, nitelikli personel
bulmakta zorlandiklarin1 ve gazeteciligin aslinda okul arti yetenek olmasi
gerektigini dile getirmistir.

4.6.1.3 Personel Kaybi
Yerel medya kuruluslarinin haber ajanslarina abone olmasiyla beraber

personel ihtiyaci da azalmaktadir. K7 bu durumu “Mecburen aboneyim. Ajansa

iiye olmak calisan sayisinin diismesine neden oluyor.” diye Ozetlemistir.
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4.7.1 Uretim Ve icerik Boyutu
Katilimcilar, dijitallesme siirecinde yerel medyadaki iiretim ve igerik

boyutu ile ilgili goriislerini dile getirmistir. Goriismelerin arastirmaci tarafindan
analiz edilmesi sonucu tekdiizelik, giivenirlilik, dogrulama kolayligi, haber dilinin
yozlagmasi, haber intihali, kaynaklara erisim kolayligi, dezenformasyon, haber
dilinin kisisellestirilmesi, dogrulama ve giivenirlilik problemleri temalar1 elde
edilmistir. Bu temalar iiretim ve icerik boyutu ana temasi altinda birlestirilmistir.

4.7.1.1 Olumlu Etkileri
Yapilan goriismeler arastirmaci tarafindan analiz edilmis ve iiretim ve

icerik ana temas:1 altinda birlestirilmistir. Uretim ve icerik ana temas1 altinda
dijitallesme siirecinde yerel medyayr olumlu etkileyen belirli temalar da
bulunmustur. Bunlar, giivenirlilik ve dogrulama kolaylig1 temalaridir.

4.7.1.1.1 Giivenirlilik
K3’e gore haber ajanslarinin profesyonel yapisi giivenirlilik saglamaktadir.

K3 bu konu hakkinda su 6rnegi vermistir: “Haliyle Goyniik’teki yangindan sosyal
medyada haber almak var bir de oradaki muhabirden haber almak var. Biz
avantajimizi kullaniyoruz. Oradaki muhabirin yazdigt haber bizim icin daha
garanti haber oluyor.”

4.7.1.1.2 Dogrulama Kolayhgi
K3, haber ajanslarina abone olmanin nitelik olarak avantaj sagladigini ve

icerik ile ilgili dogrulama siireclerinin daha kolay oldugunu vurgulamistir. K3,
haber ajanslarinin olumlu etkilerini soyle aciklamistir:  “Haber ajanslarinin
tamamina aboneyiz. Icerik olarak degil nitelik olarak bize avantaj sagliyor.
Icerikte cok onemli bir haber geldiginde o haberi yapan arkadaslarimiz tekrar o
muhabirden konu ile ilgili mutlaka bilgi alryorlar.”

4.7.1.2 Olumsuz Etkileri
Dijitallesme siirecinde yerel medyanin iiretim ve igerik boyutu ile ilgili

goriisleri ele alinmistir. Bu goriisler analiz edilerek iiretim ve igerik ana temasi
altinda birlestirilmistir. Uretim ve icerik ana temasinin yerel medyayr olumsuz
etkileyen temalar1 da bulunmustur. Bunlar, tekdiizelik, haber dilinin yozlagsmasi,
haber intihali, kaynaklara erisim kolayligi, dezenformasyon, haber dilinin
kisisellestirilmesi, dogrulama ve giivenirlilik problemleri temalaridir.

4.7.1.2.1 Tekdiizelik
Katilimcilar, internetin ve haber ajanslarina abone olmanin haberin iiretim

ve iceriginde tekdiizelik yarattigimi ifade etmistir. K1, bu durumu “Bana gore
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gazeteci ajansa abone olsa bile habere gitmesi gerekir. Ciinkii ajans ¢alisaninin
bakis acisi ile benim bakig acim farklidir. O bir olayi haberlestirirken ben farkli
bakabilirim. Bundan iki sene once oliimlii bir trafik kazast haberine gittim.
Stiriiciiniin tisortiinde “dikkat hiz yapma” yaziltydi. Simdi bunu hicbir gazeteci
fark etmedi. Ajanslar habere daha farkli bakiyor ve haberi biitiin geciyorlar.”
seklinde dile getirmistir. K2, hem internet gazeteciligi yapanlarin hem de haber
ajanslarinin igerik ve iiretimde tekdiizelik yarattigimi ifade etmistir. K2 ayrica
“Yereldeki bircok internet gazetesi de internet gazeteciligi yapanlara yonelik
haber yapmaya basladr ve kalite inanilmaz bir sekilde diistii” ifadelerine yer
vermistir. K5, haber ajanslarina abone olmay1 “Bize sadece o ajans muhabirinin
goziinden bakarak yapilan haberleri diizenlemek kaliyor. Bu durumda haberdeki
diger gorebilecegin ayrintilar goz ardi ediliyor.” diyerek elestirmistir. K8 de bu
durumun yerel medyay1 kalip haberciligine gotiirdiigiinii belirtmistir.

4.7.1.2.2 Haber Dilinin Yozlasmasi
Katilimcilar, internet ile birlikte gazetecilik mesleginin profesyonel

olmayan ve meslek egitimini almayan insanlarin yapmasinin haber dilini olumsuz
etkiledigini belirtmistir. K2 ise haber diline dikkat edilmedigine dikkat ¢ekerek
“Insanlara, boyle kisilerin yazdigi haberleri anlamak daha kolay geldi. Biz haber
diline sahip ciksaydik, o kisilere egitim almasint saglasaydik internet bizi bu
kadar etkilemezdi. Oysa biz onlara uyarak kaliteyi diisiirdiik.” ifadelerine yer
vermistir. K7, haber dilini bilmeyen kisilerin gazetecilik yapmasinin meslege
zarar verdigini dile getirmistir.

4.7.1.2.3 Haber Intihali
Internette haberler isimsiz olarak kopyalanip paylasilmaktadir. K3,

internet gazeteciliginin gazetecilik pratikleri degistirdigini ifade ederek “Kopyala
yvapistir mantigi ile hareket eden, oturdugun yerden haber yapan ve haberi
yvasamadan haberi gormeden haber yapan bir anlayis getirdi” seklinde
aciklamistir. K5 ise haber intihalinin ve ajanslardan haber temininin yerel
gazeteciligi deyim yerindeyse bitirdigini dile getirmistir.

4.7.1.2.4 Kaynaklara Erisim Kolayhg:
Anlamca olumlu goziikse de katilimcilara gore kaynaklara erisim kolayligi

gazetecileri tembellige gotiiriirken haber liretimi ve icerigini de degistirmistir. K1,
yerel gazetecilerin olay mahalline gitmek yerine ajanstan almayi sectiklerini

belirtirken, K2, haber ajanslarinin ragbet gormesinin sebebini Bolu yerel
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medyasinin tembelligi olarak dile getirmistir. K3, her sathada oldugu gibi kaynaga
erisim konusunda da internet gazeteciliginin rahatlik getirdigini ifade etmistir. K5
de internet gazeteciliginin insanlar1 hazirciliga sevk ettigini aktarmistir. K8 ise bu
durumu “Eskiden haber kiymetliydi ama internet ile birlikte gazeteciler tembel
olmaya baslad:. Bir bilgi alabilmek icin saatlerce beklerdik simdi herkes sosyal
medya platformlarindan olsun internetten olsun haberle ilgili bilgiye ¢ok kolay bir
sekilde ulagabiliyor. Gazeteciligin albenisi kalmadi.” seklinde elestirmistir.

4.7.1.2.5 Dezenformasyon
Dezenformasyon, kasitli bicimde bilgi carpitma olarak oOzetlenebilir.

Internet ve sosyal medya sayesinde kullamicilar da igerik olusturmakta ve
paylasmaktadir. Internetin kontrol edilemez yapisi, bilginin paylasimi ve
dogrulugu ile ilgili siipheleri artirmaktadir. Ciinkii ¢ok sayida kanaldan ve
kullanicidan gelen bilgiler belirli dogrulama siire¢lerinden gecirilmeden
paylasilabilmektedir. K2, verdigi oOrnekte bu durumu soyle agiklamaktadir:
“Secim siirecinde Goyniik belediye bagkaninin gece kar ekiplerini denetlerken
vandan c¢ekilmis bir fotografimi koydugum “Baskan boyle olmali” baglikli
haberimi CHP'liler fotograft AKP’li Fatih Metin’e benzeterek onu destekledigimi
diisiindiikleri icin kiifiir ve hareket ettiler. Durum artik oyle bir hal almisti ki
AKP’liler CHP adayini savunurken CHP liler kiifiir ve hakaret ediyorlardi. Kimse
habere girip icerigini okumuyor. Sosyal medyada inanilmaz bir sekilde yalan
haber yayildigi icin kendi diisiincesine aykirt bir gercek haber yayinlansa bile
bunu yalan olarak algiltyor.”

4.7.1.2.6 Haber Dilinin Kisisellestirilmesi
Internet ve sosyal medya ile birlikte okuyucu tercihlerine gore haber,

siibjektif yorumlamalara acik hale gelmistir. K2, sosyal medyada ozellikle
okuyucularin haberi okuma tercihlerinin igerigi kisisellestirmekten gectigini
belirtmistir. K2 bu durumu “Sosyal medya okuyucusu haberde yorum ve fikir de
istiyor. Haberde yorum ve fikir belirttigim zaman daha fazla ilgi goriiyor.”
seklinde belirtmektedir.

4.7.1.2.7 Dogrulama ve Giivenirlilik Problemleri
Katilimcilar, internetin haberi hizli bir sekilde sunulmasinin hatalara neden

oldugunu ve giivenirliligi zedeledigini belirtmistir. K6, bilgi kirliligine yol
actigini, okuyucularin farkli sitelerde ayni haberi farki sekillerde okumasinin

meslek pratiklerini de olumsuz etkiledigini belirtmistir. K8, internet ile birlikte
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haberin hizli bicimde sunulmasinin hatalara sebep verdigini vurgulamistir. K7 ise
internetin haberi sunmada hem kolaylik saglarken ayrica giivenirliligi de

zedeledigine isaret etmistir.
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SONUC VE ONERILER

Gecmisten giiniimiize yerel medya teknolojik gelismelerden fazlasiyla
etkilenmistir. Ancak internet, daha once higbir iletisim teknolojisinin yapamadigi
doniisiimleri gergeklestirmistir. Internet ile birlikte yerel medyayr yeniden
tanimlamak zorunlu hale gelmistir. Ciinkii yerele yapilan vurgu belirli bir yorede
yapilan gazetecilik faaliyetleri olarak goriilmekteydi. Oysa internet ile birlikte
yerel medya kuruluslar1 yaptiklari icerikler kadar yereli temsil eder hale gelmistir.
Bununla beraber yerel medya yaygin medya arasindaki sinirlar giderek ortadan
kalkmaya baslamistir. Internet ile yerel haberler il disindaki okuyucularina
ulasirken  yoredeki  sorunlar hakkinda kamuoyunun ilgisini {izerine
cekebilmektedir. Internet bu baglamda, yerel medyanin igeriklerini ve sorunlarini
tiim diinyaya acabilen bir pencere olmustur.

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte gazetecilik meslegi ve pratikleri de
degismistir. Internet ve sosyal medya bu dogrultuda haberin diizenlenmesinden
sunulmasina kadar bircok alanda yenilikler getirirken gazetecilerin esik bekciligi
roliinii de doniistiirmiistiir. Haber igerikleri belirli editoryal siireclere gerek
duymadan internette ve sosyal medyada anminda ve hizli bicimde
paylasilabilmektedir. Ayrica kullanicilar internette icerik {liretimine ve
paylasimina katilarak geleneksel gazetecilik pratiklerine meydan okumaktadir.
Artik gazeteciler internet ile birlikte yaptiklar1 haberler ve yayinlar nedeniyle
hesap verebilir bir konuma gelmistir. Sonu¢ olarak dijitallesme geleneksel
gazetecilik pratiklerine meydan okuyan, meslegin gidisatim1 ve seklini degistiren
ve tasidig1 ozellikler sebebiyle de yerel medyaya birtakim olanak sunan ve yeni
sorunlar da yaratan teknolojik bir siirectir.

Bu calismada dijitallesmenin Bolu yerel medyasina etkileri arastirilmistir.
Bu kapsamda dijitallesmenin boyutlar1 hakkinda profesyonel gazeteciler ile
gorisme gerceklestirilmistir. Yapilan goriigmeler sonucunda elde edilen veriler
ayiklanarak belli temalara ulagilmistir. Bu temalar da birbirini tamamlayacak ve
anlamli bir biitiin olusturacak sekilde ana temalar altinda toplanmistir. Bu
dogrultuda dijitallesmenin Bolu yerel medyas: iizerindeki etkileri “Degisen
Gazetecilik Pratikleri”, ““Yasal Boyut”, “Ekonomik Boyut”, “Personel Sorunlar1”,

“Uretim ve Icerik Boyutu” ana temalar altinda aciklanmaya calisilmstir.



Dijjitallesmeyle birlikte yerel medyanin ge¢cmisten siiregelen bazi sorunlari
coziime kavusurken -bazilar1 hala devam etmekte- yeni sorunlar da ortaya
cikmustir. Dijitallesmenin etkileri, yerel medyaya kiiresel bir boyut kazandirmistir.
Yerel medya, ulusal ve uluslararas1 medyaya karsisindaki konumunu esitlerken
kiiresel sorunlarin da yeni adresi haline gelmistir.

Djjitallesmenin Bolu yerel medyasina etkilerinden birisi internet ile
birlikte geleneksel gazetecilik pratiklerinde yasanan degisimler olmustur. Bolu
yerel medyasi internet ve sosyal medya ile haberi aninda ve hizli bicimde sunma
firsatt yakalamistir. Bu dogrultuda internet, yerel medya kuruluslarina zaman ve
uzam firsat1 yaratarak ozel haber calisabilecegi hareket alanlar1 da olusturmustur.
Haberlerin internet ortaminda multimedya igeriklerle sunulmasi haber paylasimini
daha hizli ve kolay hale getirmis ve kullanicilarla etkilesimi artirmistir. Internet
ayrica Bolu’daki medya kuruluslarimin tammirhigm da artirmistir. Internetin
kitlesel erisim imkani, haberi okuyucuya ulastirma acisindan bir¢ok sorunu
ortadan kaldirarak Bolu yerel medyasina yeni okuyucular kazandirmistir.
Habercilik siireclerinde de internetin avantajlarini kullanan Bolu yerel medyasi,
yorede son dakika gelisen olaylar hakkinda vatandaslardan aldiklar1 kaynaklara
basvurmaktadir. Internet gazetecilere gore, Bolu'nun ve yerel medyanin
sorunlarin1 dile getirebilecegi bir kamuoyu olusturma giicii olan bir platform
olarak da goriilmektedir. Gazetecilik pratiklerinin Bolu yerel medyasina olumlu
etkileri olarak sayabilecegimiz bu degisimlerden sonra olumsuz etkileri de
bulunmaktadir

Katilimcilara gore internetin  doniistiiriici  potansiyeli  geleneksel
gazeteciligi deyim yerindeyse bitirmistir ve Onlimiizdeki yillarda geleneksel
gazetecilik tamamen ortadan kalkacaktir. Internet ile birlikte habere iicretsiz
erisim imkani, Bolu’daki basili gazetelerin iiretim ve dagitim siireclerindeki
maliyetlerini diisiirmemis ve tiraj ve abone kaybina yol agcmistir. Ustelik internet,
herkesin cilizi miktarlar 6deyip internet sitesi acabilece8i ve gazetecilik
yapabilecegi bir ortam haline gelmistir. Bunun sonucunda gazetecilik meslegi
anonim bir yapiya biirlinmiistiir. Profesyonel olmayan ve gazetecilik egitimini
almayan kisilerin internet ve sosyal medya aracilifiyla gazetecilik yapmasi Bolu
yerel medyasinin en 6énemli sorunlarindan biri olarak goriilmektedir. Bu durum
emek vermis gazetecileri zor durumda birakmis ve gazetecilik meslegine zarar

vermistir. Kusak farkliliklar1 da Bolu yerel medyasini olumsuz etkilemistir. Geng
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nesil veya z kusagi gazete satin almaktan ziyade haberlere internet araciligiyla
ulagmaktadir. Bunun sonucunda katilimcilar, basili gazetelere abone olan 50 yas
istii okuyucularin da Oniimiizdeki yillarda tamamen azalacagini ve gelirlerinin
diisecegini ifade etmistir. Yerel medya belirli bir yoredeki basin ve yayin
olundugu icin yerel medyanin habercilik siireclerine miidahale daha fazladir.
Mobil haber uygulamalar1 gibi teknolojik uygulamalar kullanicilara habere erisimi
kolaylastirmistir. Bu sebeplerle Bolu yerel medyasi dijitallesmenin getirdigi
degisimlerden olumsuz etkilenmistir.

Dijjitallesmenin Bolu yerel medyasina etkilerinden birisi de yasal boyuttur.
Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte medya alaninda isteyen herkesin haber sitesi
acmasi veya gazetecilik yapmasinin Oniinde yasal bir engel bulunmamaktadir.
Kullanicilar ~ 6zgiir  bir  sekilde icerik  iliretmekte, paylagsmakta ve
yayinlayabilmektedir. Yasal bir diizenlemenin olmamasi Bolu yerel medyasini
olumsuz etkilemistir. Katilimcilar internetin belirli bir ¢er¢eveye ve kontrol altina
alinmasin1 ve yaptirim uygulanmasini istemislerdir. Ayrica haftalik olarak
yayimnlanan gazetelerin yetkili kisileri resmi ilan verilmemesi hakkinda da yasal
diizenleme ihtiyacinin oldugunu ifade etmistir. Internet iizerinden yayin yapan
haber sitelerinin yoneticileri ise resmi ilan almaya haklarinin oldugunu dile
getirmistir. Tiim bu konular Bolu yerel medyasinda tartisilmakta ve gazetecilik
pratikleri ve meslegi i¢in yasal diizenleme ihtiyaci oldugu ifade edilmektedir.

Dijitallesmenin ekonomik boyutlart Bolu yerel medyasini onemli dlciide
etkilemistir. Ge¢gmisten siiregelen diisiik iicret, istihdam gibi sorunlar dijitallesme
siirecinde de devam ettigi gozlenmistir. internet ile birlikte yeni sorunlar da ortaya
cikmigtir. Okuyucular artik haberlere internetten {icretsiz ve hizli bicimde
ulagmasi basili gazeteleri tirajlarinin diismesine ve abone kaybina yol agmistir. Bu
dogrultuda reklamcilik pratikleri de degisime ugramistir. Sirketler basili
gazetelere reklam vermek yerine internet sitelerine veya influencerlara reklam
vermeyi tercih etmektedir. Ciinkii basili gazetelerin reklam iicretleri yiiksekken
reklamin kitlelere erisimi de kisitlidir. Bolu yerel medyasi kiiresel sorunlardan da
oldukca etkilenmektedir. Covid-19 hastaligi bu baglamda giiniimiizde tiim
diinyayr yakindan ilgilendiren bir konudur. Bir¢ok sektor pandeminin getirdigi
olumsuz siirecten kotii etkilenmistir. Bu sektorlerden birisi de yerel medyadir.

Katilimcilar, esnafin zor durumda oldugunu ve bunun sonucunda da reklam
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almada giicliilk cekildigini ifade etmislerdir. Tiim bu sorunlar habercilik
siireclerine dis faktorlerin miidahalesini kolaylastirmistir. Internet bu baglamda
basili gazeteleri olumsuz etkilemistir. Internet iizerinden yaymn yapan haber
siteleri ise ciddi yatinmlar yapilmasina ragmen resmi ilan alamamasi sebebiyle
ekonomik sikintilar yasamaktadir. Ayrica, Web televizyonu yayinciligl yapan
kuruluslarin basili gazetelerden bile daha fazla vergi 6demesi ekonomik olarak zor
durumda birakmaktadir. Internetin olumsuz etkilerini yani sira internet, hem basili
gazetelere hem de haber sitelerine gelir imkan1 da saglamistir. Internet iizerinden
yaymn yapan sitelerin genel olarak gelir kaynagimi internet sitelerine aldiklari
reklamlar olusturmaktadir. Basili gazeteler de internetten az da olsa sitelerine
aldiklar1 reklamlardan gelir etmektedir

Personel sorunlar1 dijitallesmenin olumsuz etkilerinden birisidir. Bolu,
niifus yogunlugunun ve is sahasimin az oldugu aym zamanda sanayisinin de
gelismedigi, biiyiikk sehirlere komsu olan bir sehirdir. Bu sebeple nitelikli
personeller biiyiik sehirleri tercih etmektedir. Sehir dezavantaji bu baglamda Bolu
yerel medyasindaki nitelikli personel sikintisim1 ifade etmektedir. Ayrica
katilimcilar Bolu gibi kiiciik sehirlerde nitelikli personel bulmakta zorlandiklarini
ifade etmislerdir. Haber ajanslar1 da yerel medyada personel kaybina yol agmistir.
Ciinkii basili gazeteler ve haber siteleri ajanslardan haberi multimedya igerikli
olarak alabilmektedir. Bu yiizden muhabire gerek duymayan yerel medya kii¢iik
dokunuslarla ajanslardan gelen haberi diizeltip yayinlamaktadir.

Dijjitallesmenin iiretim ve igerik boyutu, Bolu yerel medyasini hem olumlu
hem de olumsuz bicimde etkilemistir. Internet, bircok kullanici ve kanal
tarafindan enformasyon akisinin oldugu ve bu akisinin herhangi bir dogrulama
siireclerinden gecirilmeden yayildig bir platformdur. Bu sebeple internet, bilgi
kirliligine ve dezenformasyona yol acmaktadir. Haber ajanslart1 bu baglamda
basili gazetelere ve haber sitelerine verdikleri haber icerikleriyle giivenirlilik ve
dogrulama kolaylig1 saglamistir. Bunun yaninda haber ajanslarinin olumsuz
etkileri de fazladir. Bolu yerel medyas1 genellikle ekonomik sebeplerle haber
ajanslarina abone olsalar da bu durum haber iiretiminde ve iceriginde tekdiizelik
yaratmistir. Internetin iiretim ve icerie olumsuz etkisi ise haber dilinin
yozlasmasi ve kisisellestirilmesi, haber intihali, dezenformasyon ve dogrulama ve
giivenirlik problemleri gibi bircok konuda olmustur. Internet ile birlikte

profesyonel olmayan kisiler, baska sitelerden kopyaladiklar1 haberleri kendi

79



haberi gibi sunabilmektedir. Ayrica, haber diline 6zen gostermeyen bu kisiler
yazim kurallarina dikkat etmemekte ve haberin siibjektif yorumlarla yazmaktadir.
Bununla beraber internetin kaynaklara erisimi kolaylastirmasi 6zellikle Bolu’daki
basili gazeteleri olumsuz etkilemistir.

Sonug olarak dijitallesme Bolu yerel medyasini hem olumlu hem de
olumsuz bir sekilde etkilemektedir. Haberi sunma, ulastirma bakimindan
anindalik ve etkilesim yaratirken dogrulama ve giivenirlilik problemlerine de
neden olmaktadir. Internetin kitlesel erisim imkani1 yerel medyaya avantaj
saglarken herkesin internet sitesi agmasi ve gazetecilik yapmaya baslamasinin
Oniinde bir engel bulunmamaktadir. Yasal diizenlemenin olmamasi, internetin
geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli olarak sansiir edilmeye zor dogasi,
habercilik siireclerini olumsuz etkilerken gazetecilik meslegini de anonim bir hale
getirmistir.

Bu calismada elde edilen bulgular dijitallesmenin Bolu yere medyasina
etkilerine dair yapilan ilk calisma olmasi dogrultusunda ileride yapilacak olan
yerel medya ve dijitallesme ile ilgili benzer ¢alismalara 151k tutmasi ve sonuclarin
karsilastirilmasi agisindan onemli oldugu diisiiniilmektedir.

Tiim bu sonuclar degerlendirildiginde birtakim Oneriler de sunulmustur:

-Internet gazeteciligi yasal diizenleme altina alinmalidir.

-Gazetecilik meslegi ve icra edilis sekli yasalarda belirtilen esaslar
cergevesinde yapilmalidir.

-Resmi ilan alma hakki genisletilmeli; haftalik basili gazeteler ve yasal
internet haber siteleri resmi ilan alma hakkina sahip olmalidir.

-Dezenformasyon ve bilgi kirliliginin 6niine gecilmek i¢in yaptirimlar siki
bir sekilde uygulanmalidir.

-Yerel gazetecilere belirli donemlerde mesleki egitimler verilmesi
durumunda yerel medyanin tekrar hak ettigi konuma gelebilmesi olasidir.

-Internet ve sosyal medyanin yerel medya igin bir firsat olabilecegi
unutulmamali ve etkin bir sekilde kullanilmasinin 6nii agilmalidir.

-Yerel medyanin sorunlart hakkinda seminerler veya forumlar

diizenlenmeli ve kamuoyunun dikkati bu yone ¢ekilmelidir.
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Sercan Celikbas’in Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi Gegmisten
Giiniimiize Dijitallesme Siirecinde Yerel Medyamn Sorunlari: Bolu Il Ornegi
bashkli Yiiksek Lisans tezi kapsaminda gazetecilerle yapilmasi planlanan yari
yapilandirilmis gorisme formu EK.1, cevaplanmasi i¢in hazirlanan sorular
EK.2’de, goriisme transkriptleri EK.3’de belirtilmistir.

BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI, iLETiSiM BiLIMLERI A.B.D

Dijitallesmenin Bolu Yerel Medyasina Etkilerinin Degerlendirilmesi, 2020

Goriisme Kodu:

Goriismecinin Ad1 ve Soyadi:

Goriisme Saati ve Siiresi:

Goriismenin Yapildig: Yer:

Goriismedeki Amac¢: Bu calismanin temel amaci, dijitallesmenin Bolu yerel medyasi
tizerindeki etkilerini tespit etmek ve sonuglarini analiz ederek ortaya koymaktir. Yapilan
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EK-2

9.

Internetin yayin grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi? Habercilikte
sosyal medyay1 nasil kullaniyorsunuz?

Internet ortami yerel gazetecilifin yasadigi sorunlarin coziimiine katki
sunabilir mi?

Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta midir?
Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Sizce internet iizerinden yayinciliga basladiginiz andan itibaren yerel icerikle
yaptiginiz yayinlar, erisim agisindan okurla olan etkilesiminizi degistirdi mi?
Internet gazeteciligi, ekonomik acidan yayin grubunuza bir katki sagladi m1?
Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan i¢in
eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman bulabiliyor
musunuz?

Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik pratiklerinde

nasil bir degisime yol act1?

10- Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan hangileri ¢calisma iliskilerinizi daha

fazla etkilemektedir?

11- internet gazeteciligi yazili basinm nasil etkilemektedir?

12- Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet yayincilig

yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

13- Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve igerigin

olusumunu nasil etkilemektedir?
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EK-3

K1

1- Internetin yayin grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

Biz yaklasik 3 aylik bir internet haber sitesi olarak ¢ok giizel geri doniisler
aliyoruz. Haber alma acisindan bize geri doniisler geliyor ve internet iizerinden
bunu degerlendirebiliyoruz. Biz haftalik gazete oldugumuz i¢in internet bizim icin
daha degerlidir.

2- Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi?

Habercilikte sosyal medyay1 nasil kullaniyorsunuz?

Biz her alana hitap edebilen bir gazeteyiz. Her tiirli siyasi goriis veya
ideolojiye ayn1 mesafedeyiz. Facebook, Twitter, Instagram’1 haber paylasimi icin
kullaniyoruz. Ciinkii okuyucuya daha hizli ulasma imk&nimiz oluyor. Bu
baglamda sicak haberleri hemen sosyal medya platformlarinda paylasiyoruz. Yeni
kurulan bir gazete olmamiza ragmen okunma ve tiklanma oranimiz iyi seviyede.

3- Internet ortami yerel gazeteciligin yasadig sorunlarin ¢oziimiine katki
sunabilir mi?

Hayir sunamaz. Yerel gazetecilik farkli bir mecra, internet farkli bir
mecradir. Bolu’da 3 tane giinliik 2 tane haftalik ¢ikan gazete var. Yerel medya
agirhigini hep internete veriyor. Yerel gazeteye faydasi sadece isminin duyulmasi,
giivenirlilik saglamasidir.

4- Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta
midir?

Evet yeni olanaklar sunmakta; multimedya 6zelligi sayesinde haberleri
hem fotografli hem videolu sekilde sunabiliyoruz. Ayrica canli yayin 6zelligi bize
cok etkilesim sagliyor. Ornegin, ani gelisen bir olayda canli yayin yaparak
izleyicilere olayla ilgili an be an bilgi aktarabiliyoruz.

5- Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Geleneksel gazetecilik artik bitmek iizere. Zaten Basin ilan kurumu da bu
konuda calisma baslatti. Internet haberciligi sahip oldugu ozellikler sayesinde
Oniimiizdeki senelerde ¢ok daha yaygin hale gelecektir ve yazili basinin

kalkacagin1 diistiniiyorum.

88



6- Sizce internet iizerinden yaymciliga basladiginiz andan itibaren yerel
icerikle yaptigimiz yayinlar, erisim agisindan okurla olan etkilesiminizi degistirdi
mi?

Epey degistirdi. Okuyucu ile etkilesime girdigimiz i¢in bizi internet
sitesinden takip ediyorlar. An be an okuyucu ile siirekli etkilesim haline oluyoruz.
Ayrica sosyal medya platformlart da yaptigimiz yayinlarla okuyucu ile
etkilesimimizi artirmaktadir.

7- Internet gazeteciligi, ekonomik acidan yayin grubunuza bir katki sagladi
mi1?

Internet gazeteciligi su anda bize ekonomik bir katki saglamiyor. Yeni bir
gazeteyiz ve internet sitesiyiz. Aslinda bir¢ok internet haber siteleri de para
kazanmiyor. Ciinkii insanlar daha alisamadi. Insanlar internetten haberleri cok siki
sekilde takip ederken is reklam vermeye geldiginde maalesef etkili olmuyor. Su
anda biz ekonomik boyutunda degiliz sadece okuyucuya sicak haber paylagsma
onceligiyle hareket ediyoruz.

8- Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan
icin eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman bulabiliyor
musunuz?

Nitelikli eleman bulamiyoruz. Pandemi donemi her alan1 oldugu gibi yerel
gazeteleri de etkiledi. Bu yiizden ortaklasa hareket ederek haberleri giriyoruz.

9- Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik
pratiklerinde nasil bir degisime yol agt1?

Meslege basgladigimda dijital fotograf makinesi yoktu. Simdi bakiyorsunuz
herkes gazeteci herkes internet sitesi kuruyor. Bence gazetecilik meslegi bitti,
internet haberciligi bagladi. Umarim yasal prosediir gelir ve yaptirimlar uygulanir.

10- Yerel medyanin baglica sorun alanlarindan hangileri calisma
iliskilerinizi daha fazla etkilemektedir?

Internet yazili basin1 haddinden fazla etkiledi. Bir kuruma abonelik icin
gidildiginde kimse abone olmak istemiyor. Ciinkii herkes habere internetten
tizerinden ulasiyor. Ayrica gazeteci yetismiyor. Yetisen gazeteciler ise yerel
medyada diisiik iicrete ¢alismak istemiyor.

11- internet gazeteciligi yazili basini nasil etkilemektedir?

Bugiin hemen hemen herkeste bilgisayar ve telefon var. Insanlar artik

habere rahatlikla ulasabiliyor sadece yerelde de degil tiim diinyadaki haberlere
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ulagsmak cok kolay hale geldi. Internet gazeteciligi yazili basim her seyden ¢ok
daha kotii etkilemistir.

12- Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet
yayinciligi yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

Almiyoruz.

13- Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve igerigin
olusumunu nasil etkilemektedir?

Yerel gazeteler ajanslara abone oluyor ve bu durum haber iiretimi ve
icerigini etkiliyor. Ciinkii yerel gazeteciler bir haber olaymnda olay mahalline
gitmek yerine ajanstan almay1 seciyor. Ama bana gore gazeteci ajansa abone olsa
bile habere gitmesi gerekir. Ciinkii ajans ¢alisaninin bakis agisi ile benim bakis
acim farklidir. O bir olaya haberlestirirken ben farkli bakabilirim. Bundan iki sene
once olimlii bir trafik kazasi haberine gittim. Siiriicliniin tigortiinde “dikkat hiz
yapma” yaziliydi. Simdi bunu hicbir gazeteci fark etmedi. Ajanslar habere daha

farkli bakiyor ve haberi biitiin geciyorlar.

K2

1- Internetin yayin grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

Yerel medyaya internetin en biiyiik katkisi il disindaki hemserilerine de
ulasabilmesidir. Bize cok katkis1 yok ciinkii ben geleneksel gazetecilik anlayisina
Ozen gosteren ve o diisiincede devam eden bir insamim. Sadece gazetelerin
tantnirhiligini artirtyor. Yazili basin sadece aboneleri ve kigisel satin almalarla
okuyucuya ulasirken, internet daha fazla kisiye ulasmasini sagliyor. Bizim abone
sayimiz 500 civarinda ve internet olmasa ulasacagimiz kisi bu say1 kadar olacakti.
Internet genis bir kitleye hitap etme sans1 veriyor sana. Biz gelenegimiz geregi
internete reklam almiyoruz. Bu yiizden de bize ekonomik bir katkis1 da yok. Fakat
daha c¢ok kisiye ulasmamizi sagliyor.

2- Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi? Habercilikte
sosyal medyay1 nasil kullaniyorsunuz?

Sosyal medya habercilikteki kaliteyi diisiirdii. Artik sosyal medyayla
birlikte herkes gazeteci oldu. Sosyal medya okuyucusu ozellikle facebook
okuyucusu haberi internet sitesine girip okumuyor. Sadece fotografa bakip spotu

okuyarak yorum yapiyor. Okuyucu kitlesi kalitesiz bir kitle oldugu zaman haberi
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algilayamiyorlar. Cok basit bir 6rnek vereyim. Secim siirecinde Goyniik Belediye
Baskaninin gece kar ekiplerini denetlerken yandan cekilmis bir fotografim
koydugum ‘“Baskan boyle olmali” bashikli haberimi CHPliler fotografi AKPIi
Fatih Metin’e benzeterek onu destekledigimi diistindiikleri i¢in kiifiir ve hareket
ettiler. Durum artik dyle bir hal almisti ki AKPliler CHP adaymi savunurken
CHPliler kiifiir ve hakaret ediyorlardi. Kimse habere girip igerigini okumuyor.
Sosyal medyada inamilmaz bir sekilde yalan haber yayildigi icin kendi
diisiincesine aykir1 bir ger¢ek haber yayinlansa bile bunu yalan olarak algiliyor.
Yereldeki bircok internet gazetesi de onlara yonelik haber yapmaya basladi ve
kalite inamilmaz bir sekilde diistii. Gazetecilik ilkelerini, arastirmayi ortadan
kaldird1 ve giiniimiiz gazeteciligine zarar verdi. Biz habercilikte sosyal medyay1
fazla onemsememekle birlikte diizene ayak uydurabilmek adina sosyal medya
platformlarindan haber paylasimlari yapiyoruz. Buradaki tek ama¢ gazetenin
bilinirliligini artirmaktir.

3- Internet ortam yerel gazeteciligin yasadig sorunlarin ¢oziimiine katki
sunabilir mi?

Artik yazili basin yavas yavas ortadan kalkiyor. Giiniimiizde her Oniine
gelen gazeteci olmakta ve bu ylizden de meslegin degismesi gerekiyor. Bugiin
ilkokul mezunu olan birisi adliyeye beyanname verip gazete kurabiliyor.
Tiirkiye’deki gazeteciliin en biiyiik sorunu bu aslinda. Egitimsiz insanlar itibar
kazabilmek adina gazetecilik yapmakta ve boylece bu kisiler gazetecilik meslegini
itibarsizlagtirdilar. Bugiin kiinyesi olmayan, kimin ¢ikarttig1 belli olmayan bir
siirii haber sitesi var. Bugiin bu haber siteleri sana iftira attiginda sen ona karsi
daha acma ihtimalin yok. Ciinkii sitenin kimin oldugunu bilmiyorsun. Bolu’da da
boyle 4-5 tane haber sitesi var. Fakat yasal diizenleme gelirse, yazili basinin
ekonomik maliyetlerini ortadan kaldirarak yerel medyayir daha faydali hale
getirebiliriz. Bende gazeteciligin internet {lizerinden devam etmesini
diisiiniiyorum. Geleneksel gazetelerin ise en azindan ayda 1 baski yaparak tarihe
151k tutabilir. Ancak maliyetlerin artmasiyla internete gec¢ilmesi elzemdir.
Internette anlik haber paylasimi yapabiliyorsun. Hepsinden o©nce internet
gazeteciliginin yasal hale getirilmesi sarttir.

4- Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta

mudir?
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Evet sunmaktadir. Ancak, artik gazetecilikte egitim ve kalite eskisi gibi
yok maalesef. Tiirk¢eye, haber diline dikkat edilmiyor. Giiniimiizde eskisi gibi
kaliplar da kalmadi. Simdi herkes konusur gibi haberi sunabiliyorsun. Internette
teknik olarak sunumda degisiklikler olabiliyor. Internette daha basit daha siradan
fotograf ve video ekleyerek haberi sunabiliyorsun. Bu baglamda biz yerel
gazetecilere faydali oldu. Su da var, profesyonel olmayan kisilerin haber sitesi
acmas1 biraz da bu basit internet haber dilini sagladi. Internet haber sunma
acisindan daha rahat ama bu meslege bu fayda getirmiyor. Ciinkii meslege kalite
getirmiyor zarar veriyor.

5- Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Geleneksel gazetecilik bitiyor. Yeni diinya diizeninde hepimiz internet
gazeteciligine donmemiz gerekiyor. Geleneksel gazeteciligi yapan kisi de az kaldi.
Maliyetler de cok artti. Yeni nesil internet ile biiyiidiigli icin geleneksel
gazeteciligi algilayamiyor. Gazete abonelerine bakildiginda zaten ortalama 50 yas
istii insanlardan olusmakta ve bu insanlar 20-30 yil sonra o6ldiigiinde abone
bulamayacaksin. Geleneksel gazeteciligi yapanlar da artik meslekten tat almadig
icin dijitale dondii. A¢ikcast benim hedefimde dijitale uyum saglamak ve maliyeti
diisiirlip aylik dergi ¢ikarmayi diisiiniiyorum. Dijital diinyayla birlikte gazetecilik
internet gazetecilige donecegini diisiiniiyorum. Internette farkli mecralar
olusacaktir. Internet gazeteciligi sosyal medyadan uzaklastirilirsa orada belki bir
kalite olusturulabilir. Biitiin diinyanin gelecegi tamamen dijital ortam olarak
gozitkmektedir.

6- Sizce internet iizerinden yayinciliga basladiginiz andan itibaren yerel
icerikle yaptiginiz yayinlar, erisim acisindan okurla olan etkilesiminizi degistirdi
mi?

Degistirdi. Ben onu sdyle yaptim. Bizim basili gazetede tamamen 0zel
haberler yer almaktadir. Gazetede ¢ikan haberleri internete girdigimizde tamamina
yer vermedik. Tamamin1 okumak i¢in gazete satin alin diyoruz. Sosyal medya
okuyucusu haberde yorum ve fikir de istiyor. Haberde yorum ve fikir belirttigim
zaman daha fazla ilgi goriiyor.

7- Internet gazeteciligi, ekonomik acidan yayimn grubunuza bir katki saglad:

mi1?
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Saglamadi. Bunu biz istemiyoruz. Ciinkii biz internet sitemize reklam
almiyoruz. Fakat yapilsa ¢ok biiyiik katki saglar. Ciinkii giderin yok. Fakat biz
prensip olarak internet sitemize reklam almiyoruz.

8- Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan
icin eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman bulabiliyor
musunuz?

Biz ii¢ kisi calisiyoruz burada. Bir elemanimizi agirlikli olarak buraya
yonlendiriyoruz. Bundan dolay1 eleman muhakkak istihdam ediyoruz. Bu konuda
genel anlamda sikintilar var. lletisim fakiilteleri ¢ogalmasma ragmen eleman
bulmakta zorlaniyoruz. Eskiden meslekte para kazanabilirken simdi ¢ok fazla
internet sitesi agildigindan para kazanamiyorlar.

9- Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik
pratiklerinde nasil bir degisime yol agt1?

Okuyucu acgisindan 1iyi anlamda etkiledi. Ciinkii okuyucu aninda
ulasabiliyor habere. Eskiden gazetenin ¢ikmasini bekliyordu. Diinyanin dort bir
tarafinda olan olayr okuyucu bir yere gitmeye gerek duymadan aninda
ulagabiliyor. Internet ortamu kaliteyi diisiirdiigii icin gazetecilik ahlaki ve etigini
ortadan kaldird1. Internetin maliyeti diisiik oldugu igin 6niine gelen herkes internet
sitesi agabildi. Bu yiizden de gazetecilik kalitesi diistii. Insanlar, boyle kisilerin
yazdig1 haberleri anlamak daha kolayina geldi. Biz haber diline sahip ciksaydik, o
kisilere egitim almasini saglasaydik internet bizi bu kadar etkilemezdi. Oysa biz
onlara uyarak kaliteyi diisiirdiik.

10- Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan hangileri caligma
iliskilerinizi daha fazla etkilemektedir?

Gazeteciligin yerel ve ulusali vardir. Ciinkii yerel ¢ok farkli ulusal ¢ok
farklidir. Bizim Oniimiizde Bolu var. Biz Bolu’dan yana haber yapan bir
gazeteyiz. Biz mesela Boluspor’un haberini yaparken “ekimiz” diyoruz. Ulusal
daha objektif bakar yerel objektif bakamaz. Gazeteciligin tarafsiz olacag ilkesine
de karsiyim. Bence gazeteci taraf olacak ama dogrudan taraf olacak. Ulusal
basinin eleman sikinti yoktur. Ekonomi muhabiri farkli, asayis muhabiri farkhidir.
Bir ekonomi muhabirinin siyaseti bilip bilmemesi 6nemli degildir. Oysa biz
burada her alana bir muhabir istihdam edemeyiz. Buraya gelen kisi biitiin alanlar
bilmesi gerekiyor. Kendini her anlamda yetistirmesi lazim. Bu tip eleman

yetistirmek ve bulmak cok zor. Yerel medyanin en biiyiik sorunlarindan birisi

93



eleman eksikligidir. Yerel basinda herkes birbirinin yiiziine bakar. Yerel basinda
bugiin elestirdigin adamla bir saat sonra kafede oturuyorsun. Cocuklariniz ayni
okulda okuyor. Bu yiizden elestirirken daha yapict olmak zorunda kaliyorsun.
Yerel medyada ulasabilir oldugun icin insanlarin bakis acis1 da farkli oluyor. Is,
akraba, dostluk kisvesi anlaminda maddi anlamda da zorluklar cekiyoruz. Ciinkii
es dost oldugu icin reklam vermekten ziyade ricada bulunuyorlar.

11- internet gazeteciligi yazili basini nasil etkilemektedir?

Tirajlarimiz diisti. Ama ben onu sadece gazeteye Ozel haber yaparak
minimize etmeye calisttm. Her hafta ortalama 15 6zel haber yapmak zorunda
kaliyoruz ve bu bizi yoruyor. internet genel anlamda yazili basini etkiledi. Ciinkii
insanlar gazete almiyorlar abone olmuyorlar haberleri internetten okumay1
seciyorlar.

12- Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet
yayinciligl yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

Almiyoruz. Hatta sar1 basin karti1 hakkim olmasina ragmen de sar1 basin
kart1 almayan bir insanim. Ciinkii bu kadar tutuklu gazetecilerin oldugu bir iilkede
sar1 basin kart1 tasimay reddediyorum.

13- Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve igerigin
olusumunu nasil etkilemektedir?

Haber ajanslarina abone degiliz. Bir yerel gazetenin de haber ajanslarina
abone olmasint mantikli bulmuyorum. Sadece tembellik olarak goriiyorum.
Bolu’da haber ajanslarinin bu kadar ragbet gérmesinin tek bir sebebi var bizim
yerel medyanin tembelligi. Ajanslar haber iiretmek zorunda ama bizim yerel
medyamiz oturduklar1 yerden haber aliyorlar. Ayrica ajanslarin haber mantigi ile
bizim haber mantigimiz cok farkli. Ajanslar yapacagi haberler bellidir. Oysa yerel
medyanin haber mantig1 ¢ok farkli olmasi lazim. Mesela bu sokaktaki her esnaf
benim icin haberdir. Mahalledeki teyze haberdir. Bolunun yerel sorunlar1 benim
icin haberdir. Bu sorunlarin hicbirisi ajanslar1 ilgilendirmez. Fakat yerel
medyamiz kendi haber iiretmedigi i¢in ajanslara abone oluyorlar. Ben haber

ajanslarinin haberlerine yer vermiyorum.
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K3

1- Internetin yayin grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

Bolu’da Olay Gazetesi adiyla yaym yaparken 2004 yilinda giinlikk
gazetemizi ilk internete aktaran bizdik. Internet anlik ve acil ve ivedi haberleri
insanlara bilgi vermek adina bize ¢ok biiyiik bir avantaj sagliyor.

2- Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi? Habercilikte
sosyal medyay1 nasil kullaniyorsunuz?

Sosyal medyanin tamaminda yayin grubumuzun yayinlar1 vardir. Giinliik
haberlerimiz kendi internet sayfamiza girdikten hemen sonra Facebook, Twitter
ve Instagram’da yayilaniyor. Tamamimi kullanmak zorundayiz. 7 tane muhabirle
calisiyoruz ama is dyle bir yere geldi ki herkes muhabir oldu.

3- Internet ortam yerel gazeteciligin yasadigi sorunlarin ¢oziimiine katki
sunabilir mi?

Eger belli kriterler ortaya koyulursa ki bugiin giinliik gazete cikarabilmek
icin 36 ay giinliik yayin yapmak 7 tane sigortali personel ¢alistirmak zorundasiniz.
Tiim bu siirecler sonunda gazeteci kimligi verilecektir. Ancak internet oyle degil.
Internette belli kirmiz1 cizgiler olursa elbette avantaji olur. Su anda 200 TL para
veren portal acip internet gazeteciligine baslayabiliyor.

4- Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta
midir?

Bizde kendimizi yenilemek zorunda kaldik. Bizim ulagsamadigimiz yerde
ve zamanda sivil vatandaslarin haberi ¢ekip sosyal medyadan paylagsmasi bizim
olaydan aninda haberdar olmamizi sagliyor.

5- Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Geleneksek gazetecilik zamanin tozlu raflarindaki yerini alacaktir.
Internet gazeteciligi ne kadar gidecek? Sorusu ise belirli bir ¢erceve ve kontrol
altina alinmas1 gerekiyor. Yoksa bir¢cok karmasikligi da beraberinde getirecegini
diistinliyorum.

6- Sizce internet iizerinden yaymnciliga basladiginiz andan itibaren yerel
icerikle yaptiginiz yayinlar, erisim acisindan okurla olan etkilesiminizi degistirdi
mi?

Soyle bir dezavantaji oldu. Geleneksel anlamda bir gazeteyi eline alip

okumak ile internetten okumak arasinda ¢ok ciddi fark vardir. Gelenekgiler
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gazeteyi eline alip okumak isterken yenilik¢iler internetten okumayi tercih ediyor.
Bu baglamda cok ciddi bir ekonomik kaybimiz oldu.

7- Internet gazeteciligi, ekonomik acidan yayin grubunuza bir katki sagladi
mi1?

Avantajlan var. Reklami gercekten reklam yapmak, bu isi kendi iiriinleri,
tirettiklerini halkla birlestirmek isteyenler ile bir de bu isi keyif alarak bende
buradayim manti1 ile yapanlar1 ayirirsak bize avantaji var. Burada iireticinin
tiikketicinin ve esnafin bilingli olmasi lazim.

8- Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan
icin eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman bulabiliyor
musunuz?

Elbette var. Biz ilk internete gectigimiz giinlerde hem internet sitesini hem
de gazeteyi diizenliyorduk ama simdi 2 tane eleman istihdam ediyoruz.

9- Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik
pratiklerinde nasil bir degisime yol act1?

Her safhada oldugu gibi bir rahatlik getirdi. Kopyala yapistir mantigi ile
hareket eden, oturdugun yerden haber yapan ve haberi yasamadan haberi
gormeden haber yapan bir anlayis getirdi. Eskiden kosan, haber atlatan gazeteci
yerine salag bir gazetecilik anlayis1 hakim olmaktadir.

10- Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan hangileri calisma
iliskilerinizi daha fazla etkilemektedir?

Ikili iliskiler ¢ok ©nemlidir. Bolu cok biiyiik bir sehir degil. Bir haber
yapmaya kalktiginizda kisiler, hakkindaki olumlu haberlerden keyif alinirken
olumsuz haberlerde akraba es, dost araya girmekte ve gazetecinin habercilik
siireclerini olumsuz etkilemektedir.

11- Internet gazeteciligi yazili basini nasil etkilemektedir?

Internet gazetecilii yazili basindaki her seyi tekrar tekrar gozden
gecirmeye zorlamistir. Tirajlarimiz diistii. Ayrica profesyonel olmayan kisilerin
kiiciik maliyetlerle internet sitesi a¢gmasi bu ise emek vermis gazeteleri ve
gazetecileri zor durumda birakiyor.

12- Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet
yayinciligi yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

Aliyorum.
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13- Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve igerigin
olusumunu nasil etkilemektedir?

Haber ajanslarinin tamamina aboneyiz. Icerik olarak degil nitelik olarak
bize avantaj sagliyor. Icerikte cok onemli bir haber geldiginde o haberi yapan
arkadaslarimiz tekrar o muhabirden konu ile ilgili mutlaka bilgi aliyorlar. Anadolu
Ajanst’nin ilceler dahil her yerde muhabirler var ve bizim 6yle bir imkanimiz ve
ekonomik durumumuz yok. Hicbir yerel medyanin boyle ekonomik durumu yok.
Haliyle Goyniik’teki yangindan sosyal medyada haber almak var bir de oradaki
muhabirden haber almak var. Biz avantajimizi kullaniyoruz. Oradaki muhabirin

yazdig1 haber bizim i¢in daha garanti haber oluyor.

K4

1- Internetin yayin grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

Olumlu etkisi daha cok kitleye daha hizli bir sekilde ulasabiliyorsun.

2- Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi? Habercilikte
sosyal medyay1 nasil kullaniyorsunuz?

Habercilikte sosyal medyayr daha c¢ok Kkitlelere ulagsmak agisindan
kullan1yoruz. Su an zaten gazetecilik sosyal medyadan doniiyor. insanlar haberleri
sosyal medyadan takip etmeyi tercih ediyorlar.

3- Internet ortam yerel gazeteciligin yasadig1 sorunlarin ¢oziimiine katki
sunabilir mi?

Sunamaz. Insanlar haberlere kolay eristikleri icin yerel gazetelerin iiretim
ve dagitim siirecindeki maliyetleri diismemektedir ve bu durumda eleman
eksikligine ve kalitenin diismesine neden olmaktadir.

4- Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta
midir?

Tabi ki yeni olanaklar sunmaktadir. Ornegin, bir cep telefonuyla canli
yaymn yapabiliyorsun ve binlerce kisiye ulastirabiliyorsun. Gazeteciden cok
okuyucu icin onemli. Ciinkii daha ¢ok haber aliyorlar daha olayin icinden haber
aliyorlar.

5- Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?
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Geleneksel gazetecilik benim tahminimce 5-10 yila kadar ortadan kalkmig
olur. Gazeteler dijital ortamlara gecerler. Maalesef insanlar basili gazeteleri ¢ok
fazla takip etmiyorlar. Tamamen dijitallesecegini diisiiniiyorum.

6- Sizce internet {izerinden yayinciliga bagladiginiz andan itibaren yerel
icerikle yaptigimiz yayinlar, erisim agisindan okurla olan etkilesiminizi degistirdi
mi?

Degistirdi tabi. Bolu gibi bir yerde en fazla 500 gazete satabiliyordun ve
bir gazeteyi 3 kisi okudugu diisiiniildiigiinde 1500 kisiye ulasabiliyordun. Simdi
internete bir haber giriyorsun ve 10 bin 20 bin kisi okuyor. Yani internet
sayesinde etkilesim artt.

7- Internet gazeteciligi, ekonomik acidan yayin grubunuza bir katki sagladi
mi1?

Katkis1 da var gotiirdiigi de oldu. Bircok reklam vermek isteyen firma
artik Influencer’larla calistyor. Dijital gazetecilikte reklam bakis acis1 da degisti.
Insanlar sizin ne kadar takipginiz olduguna dikkat ediyorlar.

8- Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan
icin eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman bulabiliyor
musunuz?

Eleman istihdam ediyoruz ama nitelikli eleman bulamiyoruz. Ozellikle
bizim gibi kiiciik sehirlerde maalesef yeterli donanimda insanlar olmuyor.

9- Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik
pratiklerinde nasil bir degisime yol agt1?

Bir kere habercilik kolaylasti. Onceden bir olayr gidip kendiniz takip
ediyordunuz simdi oradan gecen birisi cep telefonuyla fotograf ¢ekip gonderiyor
size.

10- Yerel medyanin baglica sorun alanlarindan hangileri calisma
iliskilerinizi daha fazla etkilemektedir?

Dijital ortama dondiikten sonra tiim iliskiler yenilendi ve tiim alanlar
etkilendi.

11- Internet gazeteciligi yazili basini nasil etkilemektedir?

Z kusaginin bundan sonra yazili basim1 okuyacagini zannetmiyorum. Cep
telefonundan haberleri takip ediyorlar. Yazili basinin ilerleyen siirecte tamamen
kalkacagini diisiinliyorum. Profesyonel olmayan Kkisiler internet sitesi acip

habercilige baslayabiliyor. Hayatinda eline fotograf makinesi almamis, bir haberi
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takip etmemis kisiler ben gazeteciyim diye ortaliga c¢ikiyor. Bu konuda yasal bir
diizenleme bekliyorum.

12- Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet
yayinciligl yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

Almiyoruz. Tabiki internet gazetelerinin de sartlar1 yerine getirdikten
sonra resmi ilan almasi 6nemli. Ciinkii insanlar resmi ilanlar1 internet iizerinden
takip ediyorlar. Yazili basinda resmi ilanlarin kalmasi bence ¢ok uygun degil
artik. Bu konu ile ilgili calismalar var ve yasal diizenlemenin bir an Once
cikmasini bekliyoruz.

13- Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve igerigin
olusumunu nasil etkilemektedir?

Ajanslara aboneyiz. Ajans haberciligi son donemde yayginlasti. Giincel ve
sicak haberleri takip etme noktasinda ajanslara abone oluyoruz. Onun disinda
diger 6zel haberleri kendimiz yapiyoruz. Ama ajans haberciligi gazetecilik i¢in
bence tembellik olusturdu. Insanlar habere gitmekten ziyade ajanslara abone

olarak habere masa basinda ulasiyor

KS

1- Internetin yayin grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

Olumlu etkisi haberlerimiz daha fazla insana ulasiyor. Olumsuz etkisi
gazete abone sayilarimiz diistii.

2- Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi? Habercilikte
sosyal medyay1 nasil kullaniyorsunuz?

Sosyal medyayla birlikte daha ¢ok insana ulasiyorsun. Facebook’ta haber
grubumuz var. Sosyal medya platformlarinin bir artis1 var ama bu maddi anlamda
bize gelmiyor. Sicak haberlerin tamamini canli yaymnlarla sosyal medyada
paylastyoruz.

3- Internet ortam yerel gazeteciligin yasadigi sorunlarin ¢oziimiine katki

sunabilir mi?

Sunamaz. Internet ortami farkli bir evren. Hatta daha cok kopyala-yapistir
haberciligi, deyimi yerindeyse merdiven alti gazeteciligi artirdi ve bizim

sorunlarimiz1 daha da ¢ok artiyor.
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4- Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta
midir?

Habercilikte ¢ok biiyiik bir etkisini gormedim. Daha ¢ok kitleye ulasmada
ve anlik olarak haberleri yayinlamada cok etkili oluyor sadece.

5- Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Teknoloji gelistigi icin artik gazetecilik internet gazeteciligine dogru
donecektir. Geleneksel gazetecilik artik kalmadi. Kopyala-yapistir haberciligi,
ajanslardan haber temini gibi durumlar yerel gazeteciligi oldiirdii diyebiliriz.
Internet gazeteciliginin 6nii acik ama basin ilan kurumu ve devlet gerekli yasal
diizenlemeleri yapmazsa ¢ok sikintili bir siire¢ olacaktir. Ciinkii kiinyesi olmayan
insanlar internet haberciligi yapiyor.

6- Sizce internet {izerinden yayinciliga basgladiginiz andan itibaren yerel
icerikle yaptiginiz yayinlar, erisim agisindan okurla olan etkilesiminizi degistirdi
mi?

Katkis1 tabi ki var. Gecenin yarisinda bile siz internete ve sosyal medyaya
haber girdiginizde insanlar takip ediyor, yorum atiyor. Bu yonden interaktif bir
iletisim sagliyor.

7- Internet gazeteciligi, ekonomik acidan yayimn grubunuza bir katki saglad:
mi1?

Gelirimizin yiizde 10’u civarinda bir katki sagladi. Ciinkii gelir yaratmak
icin internete reklam almak gerekiyor ve onun i¢inde ugragmak lazim. Biz daha
cok gazetenin abone ve reklamindan gelir elde ediyoruz.

8- Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan
icin eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman bulabiliyor
musunuz?

Iki kisi istihdam ediyoruz. Nitelikli eleman bulmakta zorlaniyoruz ciinkii
nitelikli eleman Bolu’da durmak istemiyor. Ornegin, bir arkadasi biz yetistirdik su
anda Istanbul’da ajansta calistyor.

9- Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik

pratiklerinde nasil bir degisime yol agt1?

Isini layikiyla yapan zaten yapmakta ama internet gazeteciligi insanlari

hazirciliga sevk etti. Haberi istedifimiz zamanda hizli, canli bir sekilde
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okuyucularla bulusturma konusunda kolayliklar saglasa da, kopyala-yapistir
haberciligini yapanlar da ¢cogaldi.

10- Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan hangileri calisma
iliskilerinizi daha fazla etkilemektedir?

Yerel medyanin en biiyilk sorunu ekonomik sorunlardir. Gideri
karsilamada sikintilariniz var. Internet yiiziinden insanlar gazete almak veya
abone olmak istemiyor. Insanlar artik haberleri sosyal medyadan takip ediyorlar.
Ulusal gazetelerin haber uygulamalar1 var ve insanlar haberleri buralardan takip
ediyorlar. Bunlar bizi olumsuz etkilemektedir.

11- Internet gazeteciligi yazili basini nasil etkilemektedir?

Tirajlarimiz diistii. Insanlar zaten internet aboneligine 60 TL veriyor ve
sosyal medyadan haberleri takip ediyorlar. Niye 300 TL verip gazeteye abone
olsun ki ? En kotii etkileyen ise profesyonel olmayan kisilerin internet gazeteciligi
yapmasidir. Bunu denetleyen bir kurum da yok. Mesela birisi agiyor internet sitesi
ama bu adamin kiinyesi, iletisim bilgileri yazmiyor ve savcilifa verilmis bir
beyannamesi de yok. Biz ise gazeteyi acarken en az 7 sigortali personel, belediye
sinirlart igerisinde bir matbaa, sorumlu yazi isleri miidiirii gibi sartlar 6ne siiriiyor.
Oysaki internet sitesi agan birisinde bu sartlardan hicbiri yok.

12- Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet
yayinciligi yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

Aliyoruz. Eger bir basili gazeteyi internete tasiyacaksak bir an Once
internet gazeteciligiyle ilgili yasal diizenleme yapilmas: gerekiyor. Ben vergimi
veriyorum ama internet sitesi acanlar vergi vermiyorlar. Aslinda devletin burada
ciddi bir gelir kayb1 da var.

13- Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve igerigin
olusumunu nasil etkilemektedir?

Normalde degiliz ama gecen ay abone olmak zorunda kaldik. Arkadaslar
yanlighikla ajans haberini almislar bizde ceza yememek icin abone olduk.
Ajanslara da abone olmaya cok olumlu bakmiyorum. Gazetecilik meslegini
oldiiren ajanslar ve kurumlarin attiklar1 haberlerdir. Gidemedigin haberi
ajanslardan almak haberin tiretimi ve igerigini olumsuz etkiliyor. Bize sadece o
ajans muhabirinin goziinden bakarak yapilan haberleri diizenlemek kaliyor. Bu

durumda haberdeki diger gorebilecegin ayrintilar goz ardi ediliyor.
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K6

1- Internetin yayin grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte insanlar giinliik degil anlik haberler
almak istiyor. Bununla birlikte internet haberciligi gelisme gosterdi. Gazeteye
erisemediginiz her yerde internet ile birlikte yerel veya ulusal biitiin haberlere
ulasabiliyorsunuz. Gazetecilere haberleri ulastirmada ve teknik anlamda daha kisa
bir zamanda ulastirmayr miimkiin kiliyor. Bu anlamda internetin olumlu katkis1
oldugunu diisiiniiyorum.

2- Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi? Habercilikte
sosyal medyay1 nasil kullaniyorsunuz?

Sosyal medya uygulamalarini giiniimiizde herkes kullaniyor. Sosyal medya
uygulamalar1 yerel haberciligi haberin aninda ulasmasi bakimindan olumlu
etkiliyor. Habercilikte sosyal medyayr sadece internet sitemizden haberleri
paylasmak i¢in kullaniyoruz.

3- Internet ortam yerel gazeteciligin yasadig sorunlarin ¢oziimiine katki
sunabilir mi?

Yerel gazeteciligin o kadar ¢ok sorunu var ki baktiginizda bence bunu
internet gazeteciliginden Once gazeteciler cemiyetinde tartismaya acmak ve
sorunlarimizin ¢oziimiine odaklanmak gerekiyor. Su anda geri planda ¢oziimler
tiretilmesi gerekiyor. Ancak, yerel gazetecilerin sorunlarini aktarma anlaminda
internet dnemlidir ama geri planda ¢cok dnemli oldugunu diisiinmiiyorum.

4- Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta
midir?

Giinliik ¢ikardigimiz bir gazetemiz var. Bununla birlikte internet sitemize
ve sosyal medya hesaplarimiza da haber giriyoruz. Haber sunma agisindan
internet gazeteciligi, fotograf, video, ses ile birlikte haberi sunabiliyorsunuz.
Ayrica anlik haber girerken canli yayinlar da yapabiliyorsunuz.

5- Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Her ikisinde de cok biiyiikk sorunlar var. Geleneksel gazetecilikte de
internet gazeteciliginde de birtakim kuruluslar tarafindan zaman zaman
aciklamalar yapiliyor. Bununla ilgili tartismalar yaratiliyor. Bu acidan
baktigimizda etik ve ahlak kavramlariyla her ikisini degerlendirdigimde Internet

gazeteciligin etik anlamda ele alinmasi gerekiyor. Bir tarafta internete erisemeyen
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insanlar da varken diger tarafta gazeteyi alip okumak isteyen insanlar da hala
mevcuttur. Bence her ikisinin de gelecegi var. Bir kesim o gazeteyi alip okumak
istiyor bagka kesim ise internetten okumayi tercih ediyor.

6- Sizce internet {izerinden yayinciliga bagladiginiz andan itibaren yerel
icerikle yaptigimiz yayinlar, erisim agisindan okurla olan etkilesiminizi degistirdi
mi?

Internet ve sosyal medya iizerinden ¢ok fazla insana ulasabiliyorsunuz.
Yaptigimiz yayinlarla haberleri ulastirma agisindan internet cok biiyiik aga sahip.
Sosyal medyaya bizi takip edenlerin sayisi giinden giine ¢ogaliyor. Bununla
birlikte aslinda baska okurlara ulasabiliyorsunuz. Bu anlamda etkilesim giderek
artiyor.

7- Internet gazeteciligi, ekonomik ac¢idan yayin grubunuza bir katki sagladi
mi1?

Cok olmasa da bir katki sagladi.

8- Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan
icin eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman bulabiliyor
musunuz?

Kurum olarak degerlendirdigimizde bizim personelimiz Universite ve
iletisim fakiiltesi mezunlarindan olusmaktadir. Burada herkes isinin ehlidir ve
ihtiya¢ dogrultusunda da nitelikli eleman bulabiliyoruz.

9- Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik
pratiklerinde nasil bir degisime yol agt1?

Internet haberciliginin en biiyiik islevi haberleri aninda kars1 tarafa
aktarabilmektir. Basili gazete haber okuyucuya bir giin sonra ulasirken internet
gazeteciliginde haber aninda okucuya ulasabiliyor. Olayin ardindan yaptiginiz
canli1 yayinlarla internet gazeteciliginde haber okuyucuya aninda ulasabiliyor.
Olumsuz acgidan ise bilgi kirliligine yol acmaktadir. Okuyucular farkli sitelerde
aym1 haberi farkli sekillerde okuyup gorebiliyorlar. Iste o zaman meslek
pratiklerindeki degisim negatif olarak yansiyor.

10- Yerel medyanin baglica sorun alanlarindan hangileri calisma
iliskilerinizi daha fazla etkilemektedir?

Genel olarak ekonomik sartlar yerel basinin Oncelikli sorunlarindandir.
Pandemi siireci ile birlikte yerelde ¢ok biiyiik sikintilar yasandi. Bu donemde

kapanan gazete ve televizyonlar oldukga fazla.
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11- Internet gazeteciligi yazili basini nasil etkilemektedir?

Internet gazetecilerin meslegini siirdiirme bicimlerini derinden etkilemistir.
Bu etki en cok yazili basinda hissedildi. Internet gazeteciligi haber kalitesini de
diisiirdii. Ciinkii internet gazeteciligi ¢cok az yayinlar disinda hem diisiik iicretli,
yart amator maddi getirisi de ¢ok az ya da olmayan bir alan haline doniismiistiir.
Baska kaynaklardan haber kopyalayanlar1 diisiiniince internet gazeteciliginin
gazetecilik meslegine olumlu mu olumsuz etki yaptiginin tartisilmasi gerekiyor.

12- Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet
yayinciligl yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

Aliyoruz. Internet yayinciligi yapanlara resmi ilan verilmesini istemem.
Internet gazetelerine yaptirimlarin siki olmas1 gerekiyor.

13- Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve icerigin
olusumunu nasil etkilemektedir?

Haber ajanslarina aboneyiz. Bu durum haber iiretimi agisindan ¢ok onemli.
Ozellikle yerelde habere ulasma anlaminda ajanslarin bizlere ¢ok katkis1 oldugunu
diistinliyorum. Bizim ulasamadigimiz bir¢ok haberi arkadaslarimiz vasitasiyla

aliyoruz.

K7

1- Internetin yaym grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

Olumlu etkileri elbette daha fazladir. Basili gazete olsaydi abonelik
yoluyla sayili kisilere ulasabilecekti. Hatta yerel gazetelerin satis sayisi ¢ok az
oluyor. Genelde derneklere, kuruluslara dagitilmakta ve ulusal gazeteler bile
diizglin bir satis rakami yakalayamamaktadir. Herkes artik internetten haberleri
alma yolunu seciyor. Olumlu yonleri biz internette oldugumuz icin bu sorunlari
ortadan kaldiriyor. Biz aslinda Web Televizyonuyuz. Internette olmamiz
internetin ugsuz bucaksiz bir ag olmasiyla bizim ic¢in ¢ok avantajlidir. Belli bir
hedef kitlemiz de yok interneti kullanan bizi okuyabilir. Olumsuz yonleri ise
yazili medyalara ilan veriliyor bize verilmiyor. Onlarin yerine getirdigi
prosediirleri biz de yerine getirdigimiz halde bize resmi ilan verilmiyor.

2- Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi? Habercilikte

sosyal medyay1 nasil kullaniyorsunuz?
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Fenomen olmak ile gazeteci olmak birbirine karistiriliyor ve bu c¢ok biiyiik
bir sikinti. Bir¢cok fenomen internette haber paylasarak bizden cok daha fazla
tiklanma alabiliyor. Gazeteci olmakla fenomen olmak ¢ok bagka bir seydir.
Internet sitesine girdigimiz haberleri sosyal medya platformlarinda kendi
haberlerimizi paylasiriz.

3- Internet ortam yerel gazeteciligin yasadigi sorunlarin ¢oziimiine katki
sunabilir mi?

Aslinda yasadigimiz sorunlar1 duyurmada internet ¢ok fazla katki
saglayabilir.

4- Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta
midir?

Biz 6 aylik bir yaymm kurulusuyuz. O yiizden teknik anlamda
eksikliklerimiz var ama internette video, ses ve fotograf ile haber paylagimi
isimizi kolaylastinnyor. Canli yayinlarla haberi aninda ulastirmada kolayliklar
sagliyor.

5- Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Geleneksel gazetecilik meslegin mutfagidir. Ben de oradan geldim.
Geleneksel gazetecilik olmasayd: internet gazeteciligi olmazdi. Isin yapildigi saha
hala geleneksel gazeteciliktir. Ister internetten yayin yapin ister yazili bir
gazeteniz olsun yaptiginiz is sahada ayni istir. Haberin duyumu, haber yerine
gitme, haberin S5nlk’sin1 toplama, haberi olusturma geleneksel gazetecilik
pratikleridir. Kullandiginiz ara¢ degisir ama yaptifimiz is sonucta geleneksel
gazeteciliktir. . Resmi ilanlar artik yerel gazetelere verilmeyecek diyorlar.
Verilmezse yerel gazeteler kapatilir. Bunlar kapatilacak belki gazetecilik olebilir
ama meslek 6lmez. Internette de olsa televizyonda da olsa basminda da olsa
sonucta yapilan is geleneksel gazeteciliktir. O ylizden geleneksel gazetecilige
hicbir sey olmaz.

6- Sizce internet {izerinden yayinciliga bagladiginiz andan itibaren yerel
icerikle yaptiginiz yayinlar, erisim acisindan okurla olan etkilesiminizi degistirdi
mi?

Hayir. Ulusal haberde mesela bir fotograf karesinde ciktigimizda o
fotografi ¢ikarttirmak i¢in basin kurulusunu kimse aramiyor. Fakat yerelde cok
kolay bir sekilde ulasip kaldirilmasimi talep edebiliyorlar. Ciinkii Bolu’nun

gazetesi, internet sitesi diye bunu yapabiliyorlar. Ayrica mesela énemli bir kisi
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Corona olduguysa bunun ismini haberde verirsiniz. Yerelde yaptigimiz bir
haberde ismini yazdigimiz 6nemli bir kisi bizi arayarak ismini ilgili haberden
cikartmamizi istedi. Bu gibi seyler ¢ok oluyor.

7- Internet gazeteciligi, ekonomik acidan yayin grubunuza bir katki sagladi
mi1?

Evet sagliyor. Genel olarak reklamlar gelir kaynagimizi olusturuyor.
Sitedeki banner kisminda veya ana sayfadaki reklamlar gelirlerimizin 6nemli bir
kismini olusturuyor. Internet gazeteciligi bazi kalemlerde tasarruf saglasa da ben
anonim sirketi olmam sebebiyle Bolu’daki biitiin basin kurumlarindan daha fazla
vergi Odiiyorum. Bu giderimizi az eleman istthdam ederek dengelemeye
calisiyoruz. Su an i¢in gelir ve gider birbirini dengeleyebilmis degil.

8- Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan
icin eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman bulabiliyor
musunuz?

Nitelikli eleman bulmakta zorlamiyoruz. Ben gazeteciligin okul art1
yetenek olmasi gerektigini diisiinenlerdenim. Ciinkii gazetecilik sanat gibidir
yetenegi olmasi lazim.

9- Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik
pratiklerinde nasil bir degisime yol act1?

Oziinde aynidir ciinkii 5nlk’s1 hi¢c degismez. Ancak haberin 5nlk’sim
belirtmeden, beklemeden o haberi de yapamazsiniz. Ama internette aninda yapip
siteye veya platforma girersiniz. Bu anlamda kolaylik saglarken diger anlamda da
giivenirliligini zedelemektedir. Haberde eksik olan seyleri aninda girildiginden
gozden kacabiliyor. Eskiden arastirmaci gazetecilik yapilirdi simdi olay tik
haberciligine dondii.

10- Yerel medyanin baglica sorun alanlarindan hangileri calisma
iliskilerinizi daha fazla etkilemektedir?

Reklamlar bizim en biiyiik sorunumuz. Mesela su an pandemi yiiziinden
esnaf biiyilk sikintida ve reklam veremiyorlar. Bu yilizden de esnaf reklam
veremiyorlar. Ayrica bagkalar1 hobi olarak da gazetecilik yapmaktadir. Bu da
onemli bir sorundur. Adamin belli bir takipgisi var site kuruyor ve gazetecilik
yapmaya basliyor. Gazeteciligi bu kisiler hobi olarak goriiyor.

11- internet gazeteciligi yazili basini nasil etkilemektedir?
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Internet gazeteciligi yazili medyayr haberin anlik olarak verilmesiyle
birlikte zora soktu. Ancak artik yazili medyanin da internet siteleri var. Bu
anlamda kendi kendilerini de zora sokuyorlar. Profesyonel olmayan kisilerin
gazetecilik yapmasi yani fenomenler bu isi profesyonel olarak yapan Kkisileri
gercekten zora sokuyorlar. Sosyal medyasi giiclii olan fenomenler bir haber sitesi
kuruyor. Etik olmayan haber dilinden bihaber kisiler gazetecilige zarar veriyor.

12- Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet
yayinciligl yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

Almiyoruz. Basili medya basin ilan kurumu tarafindan resmi ilan alir. Bu
gazetelerin kurulmalar1 ve ilan alabilmeleri i¢in sartlar vardir. Bu sartlar1 yerine
getiren gazeteler bu resmi ilanlar1 almaya hak kazanir. Internet gazeteciliinde
veya Web televizyonculugunda belli sartlar yerine getirerek kuruluyor ama devlet
bana resmi ilan vermiyor. Ciinkii yasal diizenleme yapilmad: ve kanun ¢ikmadi.

13- Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve igerigin
olusumunu nasil etkilemektedir?

Mecburen aboneyim. Ajansa iiye olmak calisan sayisinin diismesine neden
oluyor. Ciinkii orada siirekli bir akis var goriintiisini de videosunu da
alabiliyorsunuz. Buradan kimseyi gonderip de haberi yapmasini beklemeden siz
ozel habere calisabilirsiniz. Ornegin, bir kazaya benimde elemanim gitse zaten
ajans orada ve haber yapacak. Onemli olan benim elemanlarim 6zel haber caligsin.

Benim ¢alisma anlayisim bunun iizerine kuruludur.

K8

1- Internetin yayin grubunuza olumlu/olumsuz etkileri nelerdir?

Internet gelmesiyle birlikte daha ¢ok kisiye ulasabiliyoruz. Haberi aninda
vermede canli yayinlar yaparak okuyucuya ulasmada c¢ok katkisi vardir. Eskiden
gazeteleri tek tek diziyorlarmis. Internet ile habercilikte hizlandi ama bu sefer de
gazetecilik degerini yitirmeye basladi. Herkes gazeteci olmaya, internet sitesi
acmaya kalkti. Sosyal medya ile birlikte herkes gazeteciyim demeye basladi.
Gazetecilikle alakasi olmayan yeni agilan internet siteleri mesle8in giiciinden
faydalanmak isteyen kisiler internet ile birlikte meslege zarar verdiler.

2- Sosyal medya uygulamalar1 yerel haberciligi nasil etkiledi? Habercilikte

sosyal medyay1 nasil kullaniyorsunuz?
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Sosyal medya oOzellikle Facebook ve Twitter yerel medya igin ¢ok
onemlidir. Bu platformlarda paylasilan haberler, okuyucuya ulasmada konusunda
Facebook biraz daha onde yer aliyor. Yerel gazetelerde Facebook daha on plana
cikiyor. Twitter’da haberleri paylasarak okuyucumuza ulasiyoruz. Bu platformlar
olmasa okuyucu bizim ayagimiza gelir simdi biz bu platformlarla onlarin ayagina
gidiyoruz. Facebook, Twitter ile birlikte insanlara daha hizli bir sekilde haberi
ulastirabiliyoruz.

3- Internet ortamu yerel gazeteciligin yasadig sorunlarin ¢oziimiine katki
sunabilir mi?

Sunamaz. Yerel gazeteciligin yasadig1 en biiyiik sorunlardan bir tanesi de
“sahte gazeteciler’dir. Gazetecinin giiclinden, havasindan, statiisiinden
faydalanmak isteyenler internet siteleri acarak yerel gazeteciligin en biiyiik
sorununu olusturmaktadir. Ayrica maddi sikintilar, eleman eksikligi gibi sorunlara
da internetin ben ¢6ziim sunabilecegini diislinmiiyorum.

4- Internet gazeteciligi, haber sunma acisindan yeni olanaklar sunmakta
midir?

Insanlar bugiin haber oldugunda ertesi giin gazetelerden olay:
Ogreniyorlardi. Simdi aninda sosyal medya ile birlikte okuyucuya ulasabiliyoruz
ve canli yayinlarla olay1 an be an aktarabiliyoruz. Tabi ki haberi sunarken en hizl
bicimde sunmaya ¢alisiyoruz ama hiz da haberde biraz hatalara sebep oluyor.

5- Geleneksel ve Internet gazeteciliginin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Internet gazeteciligi artik biiyiiyor. Eskiden canli yayin araglari vardi simdi
Skype var. Geleneksel gazetecilik maalesef 6liiyor. Bugiin ulusalda da yerelde de
bircok gazete basili gazetecilige son veriyor. Maliyetler ¢ok yiiksek oldugundan
internet gazeteciligi gelismeye devam ediyor. Ayrica youtube’da da habercilik
ornekleri mevcut.

6- Sizce internet iizerinden yaymciliga basladiginiz andan itibaren yerel
icerikle yaptiginiz yayinlar, erisim acisindan okurla olan etkilesiminizi degistirdi
mi?

Tabi ki degistirdi. Eskiden gazeteler 1000 tane basilird1 ve bu en fazla 20
bin kisiye ulasilirdi ama internetle birlikte bir habere 50 bin kisi ulasabiliyor. Tabi
ki etkilesimi artirdi. Internet tamamen haberciligi degistirdi. Gazetecilik emek

meslegi olmaktan cikt.
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7- Internet gazeteciligi, ekonomik acidan yayin grubunuza bir katki saglad:

Tabi ki katki sagliyor. Internet gazeteciliginde giizel isler yaptiginda giizel
paralar kazanabiliyorsun.

8- Yayin grubunuzun internet gazeteciligine baslamasiyla birlikte bu alan
icin eleman istihdam ediyor musunuz? Bu alanda nitelikli eleman bulabiliyor
musunuz?

Tabi ki bizim yanimizda 3 kisi calisiyor. Bu arkadaslarda internet sitesine
bakiyorlar. Istihdam edebiliyoruz ve arkadaslarda kendini bu alanda giizel
yetistirdiler.

9- Sizce, internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde ve gazetecilik
pratiklerinde nasil bir degisime yol act1?

Eskiden haber kiymetliydi ama internet ile birlikte gazeteciler tembel
olmaya basladi. Bir bilgi alabilmek i¢in saatlerce beklerdik simdi herkes sosyal
medya platformlarindan olsun internetten olsun haberle ilgili bilgiye ¢ok kolay bir
sekilde ulasabiliyor. Gazeteciligin albenisi kalmadi.

10- Yerel medyanin baglica sorun alanlarindan hangileri calisma
iliskilerinizi daha fazla etkilemektedir?

Maddi sikintilar etkiliyor. Bazi1 yerel medya kuruluslar1 ¢cok rahat olurken
bazilar1 ciddi sikint1 yasiyor. Yerel medya zor ayakta duruyor. Bu durumda
yerelde calisanlar1 belli kisilere mahkiim ediyor ve bu ylizden bagimsiz
gazetecilik yapamiyor.

11- internet gazeteciligi yazili basini nasil etkilemektedir?

Internet gazeteciligi yazili basim bitirdi. Su anda olan olay1r az sonra
internetten okuyabiliyoruz ertesi giin gazete alsak zaten ayni haberi okuyacagiz.
Cogu haber olay1 once Twitter’a diisiiyor zaten. Gazeteciligin eskiden ¢ok biiyiik
agirhigr vardi.

12- Resmi ilan ve reklam aliyor musunuz? Almiyorsaniz ve internet
yayinciligi yapiyorsaniz bu durumun degismesini ister misiniz?

Almiyoruz. Pandemi yiiziinden kanun su anda rafa kalkti. Eninde sonunda
cikacaktir ve internet sitelerinin resmi ilan almasi hakkidir. Cok ciddi yatirimlar
yapiliyor ve ¢ok sayida personel barindirtyorlar. Bu internet sitelerin resmi ilan

almaya haklar1 var. Insallah kisa siirede bu yasa kanunlasir.
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13- Haber ajanslarina abone misiniz? Bu durum haber iiretimi ve igerigin
olusumunu nasil etkilemektedir?

Aboneyiz. Aslinda ajanslar tembellige gotiiriir. Ayn1 kalip habercilige
gotiiriir. Ajansa haber olabilirsiniz ama o haberi farkli acidan goriip, degistirip
sunmak gerekiyor. Kopyala-yapistir haberciligi yaparsaniz tekdiizelik yaratir.

Burada gazetecilik ortaya cikiyor.
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