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CUNEYT OZDEMIR YOUTUBE KANALI ORNEGI

YUSUF TEKKE

0z

Gelencksel televizyon yayinciligi igerisinde 6nemli bir yer tutan haber
yapimlari, televizyonun internet ile yakinlasmasi sonucunda ortaya ¢ikan internet
video platformlarinda da oldukga ragbet goren bir icerik tiirii haline gelmistir. Internet
yayincilik ortamlarinin yeni gelisen yapisi geregi, icerik ve bi¢cim anlaminda
televizyon yapimlari ile internet yapimlari arasinda bir takim farkliliklar goze
carpmaktadir. Bu baglamda televizyon yapim standartlarinin yeni bir form kazanarak

yeni medya platformlarinda kendine yer edindigi goriilmektedir.

Bu caligmada televizyon haber programlarinin, internet yayin
platformlarindaki benzer igerikler ile ortaya ¢ikan bigimsel farkliliklart ve
benzerlikleri {izerine bir inceleme yapilmistir. Bu kapsamda CNN Tirk
televizyonunda yayinlanan SN1K programi ile bu programin yapimcisi olan gazeteci
Ciineyt Ozdemir’in kisisel Youtube kanalinda yayinladigi videolar incelenmistir.
Gazeteci Ciineyt Ozdemir’in hem geleneksel medyada hem de yeni medya
platformlarinda icerik iiretiyor olmasi, c¢alisma agisindan uygun bir Ornek
olusturmustur. Ele alinan bu igerikler betimsel analiz yontemiyle incelenerek bulgular

degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Internet Yaymcilifi, Televizyon Yaymncilig,

Yakinsama, Youtube, Ciineyt Ozdemir



TRANSFORMATION OF CONTENT FROM TRADITIONAL MEDIA INTO
SOCIAL NETWORKS: THE EXAMPLE OF CUNEYT OZDEMIR
YOUTUBE CHANNEL

YUSUF TEKKE

ABSTRACT

News programs, which play a vital role in traditional television broadcasting,
have also become a popular content on online video platforms, thanks to the rising
convergence between television and the internet. As a result of the newly-developing
nature of the online broadcasting media, there are certain differences between
productions on television and the internet in terms of both content and form. In this
context, the standards related to television productions have gained a new form and

secured a place on the new media platforms.

This study focuses on the formal differences and commonalities between
news programs on television and similar contents on online broadcasting platforms.
Within this scope, the program “SN1K” on the television channel CNN Tiirk, anchored
by Ciineyt Ozdemir, and the videos he broadcasts on his personal Youtube channel
will be comparatively examined. The fact that Ciineyt Ozdemir produces content both
for traditional media and the new media platforms constitutes a convenient example
for this study. The aforementioned contents have been examined through descriptive

analysis and findings have been evaluated accordingly.

Keywords: Online Broadcasting, Television Broadcasting, Convergence,

Youtube, Ciineyt Ozdemir



ONSOZ

Glinlimiizde televizyon yayinciligi, koklii bir degisim siirecinin i¢indedir. Bu
degisim siirecinde gelisen teknoloji ile ortaya c¢ikan bircok yeni medya araci ve
beraberinde izler kitlenin degisen izleme aliskanliklari, televizyon igeriklerinin artik
yalnizca televizyon cihazlarindan yayimlandigi bir donemi geri planda birakmuistir.
Gelisen ve degisen izleyici deneyimleri, geleneksellesen televizyon yayinciliginin da
artik bu siirece ayak uydurmasini gerektirmistir. Internetin gelistikce daha yaygin
sekilde kullanilir hale gelmesi bu siiregte birgok cihazin gitgide birbirine benzer
nitelikler kazanmis olmasi, televizyon igeriklerinin istenilen yerde ve zamanda
izlenebilir kilmigtir. Bir bagka konu da yeni yayincilik diizeninde igeriklerin artik tek
tarafli degil karsilikli bilgi aligverisine miisaade eder bicimde tasarlaniyor olmasidir.
Bu durumda etkilesimlilik yeni yayincilik ekosisteminde olduk¢a 6nemli bir yere sahip
olmaktadir. Yenilenen iletisim bi¢imlerinin beraberinde getirdigi 6nemli durumlardan
birisi de igeriklerin geleneksel donemden baz alinarak olusturulan yeni formlarla
yeniden {iretilmesidir. Buna bagli olarak geleneksel medya araglarinda uzun yillar
sonucunda olusan bir ¢ok program tiirli yenilenen formlarla yeni medya ara¢larinda da
yaymlanmaya baglamistir. Bu aragtirmada amaglanan temel konu, geleneksel
medyadaki haber iceriklerinin yeni medya araglarinda ne tiir bicimsel benzerlik ve

farkliliklarla yer aldigidir.

Arastirmamda bana sonsuz destekte bulunan kiymetli danisman hocam Dog.
Dr. Umit Sar1’ya siikranlarimi arz ederim. Ayrica arastirmay1 yaptigim siire boyunca
her tiirlii sorunumda yanimda olan, Prof. Dr. Ergiin Yolcu, Dog. Dr. Onur Akyol ve
Dr. Ogr. Uyesi Mesut Aytekin hocalarima ayrica tesekkiir ederim. Bu siirecte benden
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GIRIS

Diinyada ve iilkemizde internet altyapisinin gelismesi, internet kullaniminin
bilgisayarlardan mobil cihazlara gegisi, internet veri hizlarinin artmasi ve teknolojik
acidan gelisen akilli cihazlarin ortaya ¢ikmasi, onceleri yalnizca geleneksel medya
araglariyla kitlelere ulasan televizyon igeriklerinin, internet tizerinden de izlenebilir
oldugu bir donemi beraberinde getirmistir. Internet iizerinden saglanan bu kolay ve
hizli erisim igerik tiirlerinde ve ayni zamanda izleyici deneyimlerinde de bazi
degisikliklere neden olmustur. Artik yalnizca gazete tipi haber icerikli web
sayfalarinin birer ¢ok yonlii haber icerik iireticisi olarak rol degistirdigi giiniimiizde,
geleneksel televizyon yayincihiginda gérmeye alistigimiz bir takim igeriklerin de
dogrudan internet medya platformlari i¢in iiretildigi bir doneme girilmistir. Yakinsama
kavrami g¢ercevesinde agiklanabilen bu yeni donemde, televizyon yayinlart sadece
oldugu gibi internet platformlar1 iizerine aktarilmamis, bu platformlara 6zel olarak
hazirlanan yapimlar ortaya ¢ikmustir. Televizyon dizileri, haber programlari, filmler
ve belgeseller geleneksel medya platformlarinda bilindikleri formlarinin yaninda
kazandiklart yeni niteliklerle yeni medya platformlarinda iretilerek, geleneksel

televizyon ekosisteminden ayri olarak izleyiciye iletilir hale gelmistir.

Olusan bu yeni medya yapisi igerisinde icerik tlireten aktorlere bakildiginda
ise bir¢ok yeni icerigin daha 6nce geleneksel televizyon diinyasinda igerik tiretmeyen
kisiler tarafindan olusturuldugu goriilmektedir. Ancak 6zellikle haber bazli igerikler
incelendiginde, televizyon gazeteciligi alaninda tecriibeli ve tinlii isimlerin yeni medya
platformlarinda, televizyonda yaptiklarina  benzer igerikler irettigi de
gozlemlenmektedir. Bu durumda geleneksel televizyon ve yeni medya platformlarina

ayn1 anda igerik {ireten isimler de karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu aragtirmanin amaci, hem geleneksel televizyon yayinciliginda hem de
yeni medya platformlarinda iiretilen tiir anlaminda birbirine yakin igeriklerin, bi¢cimsel
olarak benzerliklerini ve farkliliklarini ortaya koymaktir. Bu baglamda yapilan
literatiir taramasinda, televizyon haber programlarinin internet platformlarinda
iiretilen benzer tirlerdeki igeriklerle bigimsel olarak karsilastirildigi bir ¢alismaya

rastlanilmamistir. Bu sayede calismanin literatiire katki saglamasi amaglanmaktadir.



Arastirmanin temel hipotezi;

e Yeni medya platformlar1 ve geleneksel televizyon yayinciligindaki benzer
tirden iceriklerin arasinda bicimsel olarak benzerliklerin varligr soz

konusuyken, belirgin farklar bulunmaktadir.
Aragtirmanin alt hipotezleri;

e Teknik anlamda internet platformlarinda yayinlanan igerikler, geleneksel
televizyon yayinciliginin standart olarak kabul edilen kalitede ve degismez

niteliklere sahip degildir.

¢ Yeni medya platformlarinda {iretilen iceriklerde kurgu yapisi ve yayin siireleri
geleneksel televizyon yayinciligi igin hazirlanan igeriklere oranla daha

dengesiz bir halde islenmektedir.

e Geleneksel televizyon yayincilifinda, ekran tasarim dgeleri, standart haline
gelmis bir diizene ve kimlige sahipken, yeni medya platformlarindaki

iceriklerde buna benzer bir durum s6z konusu olmamaktadir.

e Yeni medya platformlarinda kullanilan dil 1ile geleneksel medya

platformlarinda kullanilan dil arasinda ciddi farklar bulunmaktadir.

e Geleneksel televizyon igeriklerinde gorsel bilgi aktariminin en 6nemli dgeleri
olan dekor ve kiyafete verilen ehemmiyetin yeni medya platformlarinda var

oldugu sdylenememektedir.

e Geleneksel televizyon igeriklerindeki akis diizeni programin tiiriine gore
degismekte ancak her programda kesin ¢izgilerle belirlenmektedir. Ancak yeni
medya iceriklerinde her ne tiir olursa olsun kesin ¢izgilerle belirlenen bir

akistan s6z edilememektedir.

Bu dogrultuda arastirmanin kapsami, uzun yillardir geleneksel televizyon
ekosistemi igerisinde icerik iireten gazeteci Ciineyt Ozdemir’in CNN Tiirk televizyon
kanalinda haftalik olarak hazirladigi SN1K isimli haber programi ve yine Ciineyt

Ozdemir’in kendi adin1 verdigi Youtube kanalinda iirettigi igeriklerdir. Ciineyt



Ozdemir’in hem bir televizyon kanalina hem de bir yeni medya platformuna icerik

iretiyor olmasi arastirmada uygun bir kiyaslama olanagi saglamistir.

Aragtirma, Tiirkiye’de ortaya ¢ikan ilk koronaviriis vakasinin agiklanmasi ile
baslayan ve Tiirkiye’de salgina karsi alinan sert 6nlemlerin ilk defa gevsetildigi siireg
ile biten {ic aylik dénemde, Ciineyt Ozdemir isimli Youtube kanalinda olusturulan
“Koronaviriis” baglikli oynatma listesinde yayinlanan videolardan her ii¢ ay i¢in en
¢ok izlenme sayisina ulasan korona viriis konulu videolar ile ayni giinlerde yayinlanan

5N1K yayinlar ile sinirlandirilmgtir.

Bu sinirliliklara gére, 17.03.2020 tarihinde “Italya Kan Agliyor, Tiirkiye
Salgin Ekonomik Paketi Acacak M1? Merak Ediliyor!” baglikli, 21.03.2020 tarihinde
“Bir Milyar Insan Evlerinde, Tiirkiye Harig!” baslhkli, 11.04.2020 tarihli “Sokaga
Cikma Yasagi Halki Sokaga, Vatandasi Sosyal Medyaya Nasil Doktii?” baslikl,
01.04.2020 tarihli “ABD’de Korkung Tablo, Tiirkiye'de Yardim Tartismas1” baglikli,
02.05.2020 tarihli “ABD’de Baslayan Kira Odememe Salgim1 Tiirkiye'ye Gelir Mi?”
baslikli ve 03.05.2020 tarihli “Salgin Havayollar1 Sirketlerini Vurdu, Hangi Unlii

Sirketler Batiyor?” baslikli Youtube videolar1 incelenmistir.

Yine bu sinirliliklara gére, 21.03.2020 tarihinde “Ingiltere, italya, ABD, Cin
Ve Giiney Kore'deki Koronaviriis Kabusundaki Son Durum” bashigiyla, 11.04.2020
tarihinde “ABD, Almanya, Fransa, Italya ve Ispanya'daki koronaviriis kaosunda son
durum” bashgiyla ve 02.05.2020 tarihinde “ABD, Ingiltere, Italya, Tayvan ve
Rusya'da neler yasaniyor? Cin normallesiyor mu?” basligiyla yaymlanan SNI1K

programlarinin yaymn kayitlari incelenmistir.

Bu calismada, nitel bir veri analiz tiirli olan betimsel analiz yontemi
kullanilarak, geleneksel medya ve yeni medya arasinda teknik ve icerik olarak ortaya
cikan temel farkliliklar ortaya konulmus ve yeni medya platformlarinin gelisim siireci

irdelenmistir.

Arastirmanin ilk boliimiinde, geleneksel medya ve televizyon yayinciliginin
ortaya ¢ikisi ile Diinya’da ve iilkemizdeki tarihsel gelisim siireci incelenmis ayrica
teknolojik ve igerik olarak gelisen yapisinin yaninda program tiirleri de ilgili

kaynaklardan taranarak aciklanmistir.



Ikinci boliimde ise internet, yeni medya kavrami ve sosyal medya platformlari
incelenerek, tarihsel gelisim siirecleri ve 6zellikle televizyon ve diger medya araglari

ile olan iliskileri detayl1 bir sekilde ilgili kaynaklardan yararlanilarak agiklanmuistir.

Ucgiincii boliimde, énceki diger boliimlerde ilgili kaynaklardan yararlanilarak
detayli bi¢imde irdelenen konular ekseninde ilerleyerek ve arastirmanin amaci
cercevesinde gazeteci Ciineyt Ozdemir’in kisisel Youtube kanalinda yayinladig
icerikler ile CNN Tiirk televizyonunda yaptig1 televizyon programi igerikleri amagsal
olarak orneklendirilerek simirlandirilmig ve arastirmanin temel yontemine dayali
olarak incelenmistir. Bu baglamda ulasilan veriler hem resimler hem de tablolarla

ortaya konularak sonu¢ kisminda tartisilmistir.



BIiRINCi BOLUM
GELENEKSEL MEDYA VE TELEVIZYON YAYINCILIGI

Geleneksel medya denildiginde ilk diisiiniilen iletisim araglari; gazete, dergi
gibi basili araglar ile birlikte glinden giine gelisen teknolojinin sirasiyla ortaya
cikardigr radyo ve televizyondur. Kitle iletisimindeki biiyiik gelismeler zamanla
geleneksel medyanin temel yapitaslarini olusturan gazete ve dergileri sonrasinda da
radyoyu biraz daha geri planda birakarak televizyonu 6n plana ¢ikarmistir. Medya
sektorli daha ¢ok televizyon etrafinda sekil alir hale gelmistir. Bunun nedenini gazete
ve dergilerdeki basili gorsel enformasyon ile radyolarda ses araciligiyla aktarilan
enformasyonunun her ikisini de televizyonun tek basina aktarabiliyor olmasi olarak

gosterebiliriz.

Televizyon, icadindan sonra geleneksel medya alaninda yalnizca haber veya
bilgi aktaran bir ara¢ degil ayn1 zamanda kitleleri eglendiren bir arag olarak da
karsimiza ¢ikmakta ve bu ozellikleriyle diger geleneksel medya araclarindan daha
ekonomik bir iletisim araci olarak 6nemini giin gegtikce artirmaktadir. Bu nedenlerle
geleneksel medyada tanimlayacagimiz televizyon araci, gliniimiizde internet ve sosyal
medyanin etkisi altina girmis olmasina ragmen medya alanindaki yerini korumaktadir.

Geleneksel medyanin temel 6zelliklerinden birisi olan tek tarafli bilgi akis
geleneksel televizyon yayinciliginda da karsimiza ¢cikmakta ve izleyicilerin televizyon
ierikleri ile etkilesimi s6z konusu olmamaktadir. Ozellikle televizyon kanallarinin
sayisinin sinirlt oldugu donemlerde icerik cesitliligi de olduk¢a az oldugundan,
izleyicilerin televizyon igerikleri arasinda tercih haklar1 da oldukg¢a siirli olmustur.
Ilerleyen donemlerde televizyon kanallarmin ¢ogalmasi ve program cesitliliginin
artmast, izleyicilerin sinirliliklarini ve tercih haklarini bir nebze genisletmis; gliniimiiz
kosullar1 incelendiginde televizyon igeriklerinin, yalnizca televizyon cihazlarindan
degil bircok farkli yontemler ile farkli araglardan izlenebilmesi miimkiin hale
gelmistir.

Teknolojik gelismelerin etkisiyle yaymlarin ilk defa yapildig1 giinlerden bu

yana oldukca koklii gelisim gosteren televizyon, gliniimiizde hem igerik olarak hem de



teknik olarak farkli noktalara evirilmistir. Dolayisiyla televizyon yayinciligi igin

yapilan tanimlar ve sorulan sorular da bu ¢er¢evede degisiklik gostermektedir.
1.1. Geleneksel Medya

Geleneksel medya kavrami aslina bakildiginda yeni medya kavraminin
hayatimiza girmesi ile birlikte ortaya ¢ikan bir kavramdir. Bu durumda medyanin ne
oldugunu tanimlamak her iki sdylemin de daha iyi agikliga kavusturulmasini
saglayacaktir. Latince’de “medius”, Fransizca’da “medias” ve Ingilizce’de “medium”
kelimelerinin ortak anlami “ortada bulunan” olarak terciime edilmektedir. Geleneksel
medyanin tanimlanmasi hususunda literatiir incelendiginde bu tanimlamalarin yeni

medyadan bagimsiz olarak yapildig1 goriilmektedir.

Geleneksel medya tanimlamalari incelendiginde goze carpan bir diger nokta
ise kitle iletisim araglarina yapilan gondermelerdir. Bu acidan bakildiginda Yiiksel ve
digerleri (2007:201) su tanimlamay1 yapmislardir: “Radyo, televizyon ve gazete gibi
teknolojinin sagladig1 araglarla uzak mesafedeki insanlarla iletisim kurma, eglence
sunma; enformasyon gonderimidir”. Ayrica kitle iletisimin basat 6zellikleriyle izlenen

siireci su sekilde siralamiglardir;

Kitle iletisiminde kaynak; profesyonellesmis bir topluluktur. iletinin igerigine ve
amaglarina, kullanilacak aracin 6zelliklerine ve hedef kitlenin niteligine gére uygun
olacak sekilde bu grup karar verir. Bu ileti, bir haber, tartisma programi, film, sosyal

kampanya vb. olabilir.

Karar verilen programlar, alaninda uzman kisilerinin olusturdugu ekipler tarafindan
hazirlanir. Ornegin; haber servisi, magazin ekibi, reklam departmani gibi. letinin halk
tarafindan anlasilir forma doniistiiriilmesinde sadece sesli ve sessiz sembollerden
yararlanilmaz; ayrica 6zel efekt, grafik, renk gibi farkli unsurlar da iletinin niteliklerini

belirlemede 6nemlidir.
Uretilen iletiler veya programlar, birer enformasyon olarak zel bir medya teknolojisi
aracilifiyla olabildigince genis alana yayilmaya c¢alisilir. Ciinkii kitle iletisimi

kamusaldir; icerik herkese acgiktir.



e Farkli toplumsal gruplara ait ve degisik niteliklere sahip hayli kalabalik insanlardan
olusan izleyiciler, anlaminda uzlasilan sozIii veya sozsiiz mesaj igeriklerini bireysel

olarak algilamaktadir.

e Bireysel alicilar kitle iletisim araglarinin onlara sagladigi iletileri se¢erek alirlar; ayni
zamanda da bireysel deneyimlerinden hareketle medya iletilerine iliskin yorumlar
gelistirilebilirler. Alicilarin kurdugu bu anlamlar ile profesyonel iletisimcilerin veya
medyanin kurdugu bu anlamlar her zaman ayni olmayarak, farkliliklar gosterebilir.

e Kitle iletisiminde geri bildirim gecikmeli ve yiiz yiize iletisimle kiyaslandiginda da
hayli sinirlhidir. Ancak bu izleyicilerin etkilenmedigi anlamina da gelmemektedir.
Alicilarin kitle iletisimi nedeniyle sahip oldugu duygu, diisiince ve edimlerin timi

medyanin etkileridir (Yiiksel ve digerleri, 2007: 202).

1990’11 yillarin baslarinda iilkemizde Ozel tesebbiis televizyon ve radyo
yayinciliginin yayginlagmasi ile birlikte “medya” kavrami da hayatimiza girmeye
baslamistir. Genel olarak geleneksel medyada, iletisim siirecinin tek yonlii olarak,
kaynakta iiretilen mesaj, alictya cesitli yontemlerle iletilmektedir. Bu siire¢ zamaninda

ve etkili geri bildirime izin vermemektedir.
1.2. Geleneksel Medya Araglari

Geleneksel medya tanimlamalari icerisinde en ¢ok yer alan iletisim araclari
tarihsel sirasiyla gazete, radyo, sinema ve televizyon olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 13.
Yiizyilda insanlara bilgi ulastirilan haber yazilar1 gazetenin temelini olusturmaktadir.
Bu siiregte matbaanin icadiyla oldukc¢a gelismis olan bu haber yazilari, Fransiz
Devriminin ardindan Avrupa’nin genelinde olusan yeni siyasi, sosyal ve ticari yapi
icerisinde Ozellikle de politik konularin gazetelerde yer almasi halkin oldukca ilgisini
cekmistir. Ulkemizde ise 1841 tarihinde yayinlanan “Takvim-i Vekai” ilk gazete

olarak kabul edilmektedir.

Gazetecilik kitle iletisiminde ¢ok 6nemli bir yere sahiptir ve uzun yillar
boyunca bilgi aligverisinin temelini olugturmustur. Gazete bu uzun yolculugunda
teknolojik gelismelerden etkilense de temel meziyetlerini biiylikk oranda

koruyabilmistir. Internet ¢agina gelindiginde diger medya araglar1 gibi gazete de alan



degisikligine ugramistir. Glinlimiizde bir¢ok gazete baskisina son verip bunun yerine

internet lizerinden yayin yapmaya devam etmektedir.

Geleneksel medya araclar1 iginde kitlelere en hizli yayilan iletisim araci
radyodur. Radyo teknolojisinin gelismesi birbiriyle baglantili bir ¢ok teknolojik aracin
gelismesi sonucunda gerceklesmistir. Ayrica radyo tek bir kisini icadi da degildir.
Elektromanyetizmanin kesfi ile gelisen ¢alismalar sonrasinda sesin elektromanyetik
dalgalar araciligiyla iletilebilmesi gerceklestirilmistir. Seslerin iletimi konusundaki
bir¢ok ¢alisma sonucunda italyan Guglielmo Marconi 1985 yilinda ilk kez insan sesini

iletebilmeyi bagsarmistir.

Bu konudaki teknolojinin ilerlemesi ve radyo istasyonlarinin yayginlagmasi
oldukca kisa bir siire i¢inde gerceklesmis birgok insan radyo alicilart ile yapilan
yayinlari takip etmeye baslamstir. Ilerleyen siiregte televizyonun icadi ile radyo kisa
bir siire geri planda kalmigtir. Ancak Birinci Diinya Savagmin ¢ikmasiyla sekteye
ugrayan televizyon calismalar1 nedeniyle kitlelerin en ¢ok kullandig: iletisim araci o
donemde yine radyo olmustur. Giinlimiize gelen siiregte radyo, popiilerligini
televizyon ve internete kaptirmis olsa da radyo yayinlar1 devam etmektedir. Internetin

cok yonlii 6zellikleri radyolarin internet ortamina taginmasini saglamstir.

Geleneksel medya araglarina genel bir bakistan sonra bu araglarin en 6nemlisi

olan televizyona genis bir perdeden bakmak gerekmektedir.
1.3. Geleneksel Medyada Televizyon

Televizyon kelime anlami olarak Fransizca kokenlidir. Eski Yunanca olan

2 13 2

“télos” “uzak” ve Latince ‘visio

bh) 13

gorme, gorls” soOzciiklerinin birlesiminden

meydana gelmektedir (Etimoloji Tiirkge, 2020)

Televizyon kavraminin literatiirdeki tanimlarina goz atilacak olursa; Ingiliz
Standartlar1 Enstitiisti; “gercek veya kaydedilmis sahnelerin gegici goriiniir
goriintlistinti elektriksel haberlesme sistemi araciligi ile uzakta aninda meydana
getirme teknigidir” seklinde tanimlanmaktadir (Morgiil ve Ataman, 1997: 2). Aysel
Aziz ise televizyonun tanimini sadece teknik ve etimolojik olarak degil, yayincilik

kavramin1 da ekleyerek yapmustir; “Elektromanyetik dalgalar (Hertz dalgalari),



enerjisi araciligi ile bir olayin, iletinin (s6z-miizik) topluma hem ses, hem de goriintii
(optik) olarak aktarilmasidir. Bu aktarimda, boslukta yayilan ses ve goriintii sinyalleri
bu amag i¢in gelistirilmis alicilar (televizyon alicilari) yolu ile alinir.” (Aziz, 1981:7).
Televizyon ekranina yansiyan, son halini almis goriintli, ekrana yansiyana kadar
bir¢ok teknik asamadan ge¢mekte ve bir¢ok cihaz bu goriintiiyii liretmek, islemek ve
iletmek icin kullanilmaktadir. Aysel Aziz’in yaptigt tanimdan yola ¢ikildiginda
televizyonun aslinda sadece bir cihaz olmanin disinda bir iletisim siireci oldugu
gercegi de ortaya ¢cikmaktadir. Televizyonla iletisim siireci ise, mesaj1 olusturan bir
kaynak, mesajin olusturuldugu bir televizyon gosterisi (yaratim, yapim-program), bu
gosterinin olusturulmasi ve iletilmesi igin gerekli teknik altyapi, mesajin hedefi olan
izleyiciler ve izleyiciler iizerinde olusan etki ile bu etkinin kisa ya da uzun vadede

ortaya ¢ikan tepki olarak 6zetlenebilir. (Kars 2012:8)

Televizyon kavramimi tam da bu noktada geleneksel medya iginde
degerlendirmek gerekirse, televizyonla iletisim silirecinin kaynaktan izleyiciye tek
yonlii olarak gelistigini sdyleyebiliriz. Geleneksel medyanin tiim araglarinda goriilen
bu tek yonlii siireg, kitle iletisiminin teknolojik gelisimiyle ¢ok yonliiliige dogru
degismektedir. Giiniimiiz televizyon yayinciligi modelleri incelendiginde; kaynaktan
aliciya, sonrasinda alicidan kaynaga, -hem ayni iletisim kanali tizerinden hem de farkli

kanallar lizerinden- aninda geri bildirim saglanabilmektedir.
1.3.1. Televizyon Yaymncihiginin Diinya’da Gelisim Siireci

Televizyonun icadinda birgok bilim insanmin katkisi bulunmaktadir.
Televizyonun ilk 6rneklerinin ortaya ¢ikmasi 1870’lere kadar uzanir ve birgok farkl
yerde ve zaman araliginda farkli mucitler tarafindan gergeklestirilmistir. Genel olarak
1518in bazi maddeler tizerindeki kimyasal ve elektriksel etkilerinin kesfedilmesi,

televizyon cihazlarinin seriiveninin baslangici olarak kabul edilebilir.

Baslangigta hareketli goriintiilerin nakli bazi mekanik sistemler ile
gerceklestirilmeye calisilmig, tlizerine elektronik sistemlerin  gelistirilmesiyle
glinlimiizdeki haline doniistiiriilmiistiir. Televizyon konusundaki ¢alismalar en biiyiik

ivmesini Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda kazanmistir. Elektronik ve daha sonrasinda



bilgisayar teknolojilerinin gelisimi, televizyon teknolojilerini ¢ok kisa sayilabilecek

bir siirede ¢ag atlatmis ve gliniimiiz teknolojisine kavusturmustur.

Asagidaki tabloda baslangicindan dijital televizyon sistemlerinin ortaya
cikisina kadar gelen, televizyonun gelisimindeki bazi1 6énemli noktalar ve kilometre

taslar1 yer almaktadir.

Tarih Gelisme

1817 Isvegli Baron Jons Berzelius selenyum elementini ayristirds.
1839 Edmond Becquerel 15181n elektro-kimyasal etkisini kesfetti.
1878 Sir William Crookes katod 1sinlarinin varligini dogrulayan

bir tiip icat etti.

1884 Alman bilim adam1 Paul Nipkow bir sahne ile 1518a duyarl
selenyum arasma yerlestirildiginde o sahnenin goriintii
analizini yapan bir diskin patentini aldi. Bu aygit “Nipkow
Diski”  olarak  bilinir. Bu yontem  giiniimiizde
kullanilmamaktadir ancak ilk taramali televizyon sistemidir.
Eger Nipkow diski yeterince hizli donerse teorik olarak
hareketli bir goOriintiinlin  taramasini  yapabilecekti.

Nipkow’un kendsss c¢alisan bir modeli higbir zaman

yapmadi.

1897 Alman Karl Braun katod 1s1n tiipii CRT’y1 (Cathode Ray
Tube) buldu.

1907 Ingiliz mucit A.A. Campbell-Swinton ve Rus mucit Boris

Rosing katod 1sminin fosfor kapli bir ekran iizerinde
goriintli olusturmakta kullanilabilecegini duyurdular.

1923 Amerikali Charles F. Jenkins, Nipkow diski prensibi ile

calisan bir televizyon sistemi gelistirdi. ingiltere’de Iskog
mithendis John L. Baird, Nipkow diski ile calisan bir
televizyonun tanitimini yapti. Baird’iin sistemi kizilGtesi

1sinlar1 kullanabiliyor ve karanlikta resim g¢ekebiliyordu.
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Her iki sistemin goriintiilleri de turuncu-siyah renkli ve

kiiciik olarak goriiniiyordu.

1923 Westinghouse, General Electric, RCA ve AT&T televizyon
konusunda arastirmalara basladi.

1923 Amerika’da Rus mucit, Vladimir Zworykin, “iconoscope”
adin verdigi elektronik kamera tiipiiniin patentini aldi.

1927 Washington ile New York arasinda ilk uzun mesafeli
televizyon yaymi AT&T tarafindan gerceklestirildi.

1928 John L. Baird, gelistirilmis Nipkow diski ile
gerceklektirilmis ilk renkli televizyon sunumunu yapti.

1928 Amerikali mucit E. F. W. Alexanderson, evlerde
kullanilabilecek ilk televizyon alicisint New York’ta tanitti.
Sadece 8 cm genisliginde bir ekrana sahip olan ve oldukga
titrek bir o kadar da zayif bir goriintiiye sahip olan bu
sistemle 28 Mayis 1928’de ilk televizyon istasyonu WGY
yayina basladi.

1929 John L. Baird, BBC’nin radyo vericilerini kullanarak ilk
deneme yaynlarina bagladi.

1929 Zworykin tiimiiyle elektronik kamera ve televizyon alicisini
tanitti.

1930 Amerikali Philo Farnsworth elektronik televizyonun
patentini aldi.

1930 NBC deneysel yayin lisansini aldi.

1936 Almanya Olimpiyat Oyunlar1 yaymini yapti.

1941 ABD 525 satirdan olusan siyah-beyaz televizyon yayinini
standart olarak kabul etti.

1949 NBC renkli televizyonu gelistirdi.

1951 Amerika’da Peter Goldmark’mn 525 satirlik siyah-beyaz
sistemle uyumsuz olan renkli sistem ile yaymlar basladi
ancak devam ettirilmedi.

1960 ABD’de toplam televizyon sayis1 60 milyonu gegti.
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1962 Telestar 1 uydusu yoriingeye firlatildi.

1965 Ticari uydu Early Bird, kitalar aras1 yayma uygun olarak
sabit yoriingeye firlatildi.

1969 Apollo 11 gorevi kapsaminda gerceklestirilen ay yiiriiylisii
Ay’dan canli olarak yayinlandi.

1984 Stereo ses televizyon sistemlerine dahil edildi.

1987 CBS “Chasing Rainbows” adl1 ilk HDTV yapimini ¢ekti.

1990 ABD’de 1446 adet televizyon istasyonu mevcuttur.

1993 DVB (Digital Video Broadcasting) standardi olusturuldu.

Tablo 1: Televizyon Teknolojisi Tarihindeki Onemli Gelismeler (Eldeniz 2003:5)

1.3.2. Televizyon Yaymcihginin Tiirkiye’de Gelisimi

Tiirkiye’de televizyonu tanima ve anlamlandirma cabalar1 televizyonun
teknik bir kesif ortaya ¢iktig1 ve bir yaymcilik sistemi olarak sekillenme siirecine
girdigi 1920’li yillarin sonun kadar uzanmaktadir. (ilaslan 2019:18) Ancak bir
televizyon istasyonu kurulmasi gerektigi yoniindeki ilk diistinceler 1950°1i yillarda dile

getirilmistir.

Bu diisiinceler 15181nda yapilan ilk ¢alismalar 1949 yilinda Istanbul teknik
Universitesi (ITU), Yiiksek Frekans Teknigi Anabilim Dali 6grencilerine uygulamali
ders vermek amaciyla baslatilmistir. ITU Elektrik Fakiiltesi, Yiiksek Frekans Teknigi
Anabilimdali baskan1 Prof. Dr. Mustafa Santur Onciiliiglinde gerceklestirilen bu
caligmalar kapsaminda yurtdisindan cgesitli televizyon aygitlar1 almak iizere cesitli
sirketlerle isbirligi kurmustur. Bu isbirligi siirecinin sonunda bir adet ikonoskop
kamera, televizyonda film oynatabilmek {izere bir goriintii oynatici, ses cihazlari ve
reji cihazlari ile verici cihazlar ihale yoluyla alinmistir. 24 Ocak 1952 yilinda
Tiirkiye’ye getirilen cihazlarin kurulumu tamamlanmis ve ITU Taskisla Binasi’ndan

ilk deneme yayinlar1 yapilmistir. (Kirik, 2010: 25-26)

Deneme yayinlar1 her hafta Cuma giinleri gerceklestirilmekte ancak yayin
alan1 kisitli oldugundan yalnizeca 10-15 alic1 cihazdan izlenebilmekteydi. Bu deneme
yayinlart elbette basmin oldukga ilgisini ¢ekmis dolayisiyla halk tizerinde de
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televizyon ile ilgili bir merak uyanmistir.1930’lardan itibaren yakindan takip edilen
televizyon gelismeleri 1950’lerde somut olarak Tirkiye’de faaliyet alani haline
gelmistir. Bu gelismeleri Nisan 1963’te Federal Almanya Hiikiimetiyle yapilan
“teknik yardim anlasmasi1” izlemistir. Anlagmaya gore Almanya’nin, Ankara’da bir
Televizyon Egitim Merkezi kurmasi s6z konusu olmus, “Birinci ve Ikinci Bes Yillik
Kalkinma Planlar1” dahilinde Tiirkiye’de bir televizyon sebekesi kurulmasi karari

giindeme alinmustir.

24 Aralik 1963’te ¢ikarilan Radyo ve Televizyon Kurumu Kurulus Kanunu
ile TRT 6zerk bir yapiya doniigmiistiir. Bu kanun ile Tiirkiye’de radyo ve televizyon
yayini yapma yetkisi TRT ye verilmis ve resmen radyo ve televizyon yayini yapabilen
bir devlet kurumu olarak goreve baslamistir. TRT nin ilk yonetim kurulu karariyla 31
Ocak 1968’de saat 19.30’da ilk deneme yaymini yapmistir (Cankaya, 1997: 30, 32).

Tiirkiye’de TRT ile birlikte televizyon yayinciliginin gelisimi yiiksek bir
ivme kazanmistir. Agustos 1970’te Istanbul’da hafta ii¢ giin olmak iizere paket
yayinlar yapilmaya baslanmistir. 1971 yilinda ise yaymnlar izmir’den de izlenir hale
gelmistir. 1974 yilina gelindiginde ise ilk asamada haftada {i¢ giin yapilan yayinlar
kademeli olarak 6nce hafta bes giin- toplam 20 saate daha sonrasinda ise haftanin her

giinli yayinlar yapilmaya baglanmigtir. (Cem, 2010: 91).

Televizyon teknolojisinin bu hizli gelisimi sonucunda bir¢ok degisikligi
ivedilikle ve biiyiik bir basariyla gerceklestiren TRT, renkli televizyon c¢aligmalarini
1973 baslatmistir. 1976 yilinda biri Ankara’da digeri Istanbul’da olmak iizere iki renkli
televizyon altyapisina sahip stiidyosu bulunan TRT tamamiyla renkli yayinlara ancak
1984 yilinda gegebilmistir. 1986 yilinda TRT-2 ile birlikte yayinlanan kanal sayisi
ikiye ylikselmistir. Daha sonrasinda 1987 yilinda “Intelsat” uydusu araciligiyla TRT-
1 ve TRT-2 yayinlar1 uydu yoluyla tiim iilke sinirlari i¢inde izlenebilir hale gelmistir.
1989 yilinda kanal sayist TRT-3 ve TRT-GAP’1n kurulmasiyla dorde yiikselmis, 1989
yilinda TRT-4 ve Avrupa’da yasayan Tiirk vatandaslarina yonelik kurulan TRT-INT
yayin yapmaya baslamistir. (https://www.trt.net.tr/Kurumsal/tarihce, 2019)

1980’11 yillarda Tiirkiye’deki siyasi, sosyal ve ekonomik degisimler,

televizyon yayinciligini da oldukga derinden etkilemistir. Alinan yeni iktisadi kararlar
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ile serbest piyasa ekonomisinin 6n plana ¢ikmasi sonucunda medya sektorii igerisinde
de yeni gelisimler olmustur. Bu iktisadi degisimler 1990’11 yillara gelindiginde
televizyon alani lizerinde etkisini gostererek TRT nin radyo ve televizyon iizerindeki
tekelini sonlandirmistir. Cem Uzan’in girisimiyle Avrupa’dan yayin yapmak iizere
1989 yilinda kurulan ve dénemin Cumhurbagkan1 Turgut Ozal’mn oglu Ahmet Ozal’in
ortak oldugu Magic Box, yasal olmamasina ragmen “Star 1” kanaliyla 1 Mart 1990

yilinda “Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyon kanali” sifatiyla yayina baslamistir (Cankaya,

2003: 276, 296).

Ozel radyo ve televizyon yaymlart 1990 yilindan itibaren herhangi bir yasal
diizenlemeye tabi olmaksizin hizla artmasi sonrasinda, 1993 yilinda Anayasa
degisikligi yapilarak radyo ve televizyon yayinlari {izerindeki kamu kurumu tekeli
ortadan kaldirilmis, 6zel radyo ve televizyon yayinlarinin gergeklestirilmesine olanak
saglanmigtir. Ozel radyo ve televizyon yaymlarm diizenleyen Miilga 3984 Sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayimnlar1 Hakkinda Kanunun 1994 yilinda
yiirirliige ~ girmesiyle, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu kurulmustur.

(https://www.rtuk.gov.tr/hakkimizda/3803/878/hakkimizda , 2019)

Tiirkiye’de giiniimiizde uydu yayin lisansina sahip 357, kablo yayin yapma
lisasina sahip 172, internet ortami iizerinden yaymn yapma lisansina sahip 254
televizyon kanali bulunmaktadir. (https://www.rtuk.gov.tr/medya-hizmet-saglayicilar-
3747 , 2019)

1.4. Televizyon Yayimncilik Teknolojileri

Televizyon, hi¢ siiphesiz iletisim araclar1 iginde en 6nemli bilgi ve eglence
kaynagi olarak yer almaktadir. Ilk yaymmin yapildigi giinden itibaren televizyon,
teknolojik ve igerik olarak bircok gelisim kaydetmistir. Bu gelisim siirecini iki baslik

altinda incelemek dogru olacaktir.
1.4.1. Analog Televizyon Yayinciligi ve Yayin Standartlar

Analog televizyon yaymecilik sistemleri hareketli resim karelerinin ve sesin
analog isaretler yoluyla iletilmesi esasiyla ¢alismaktadir. Olusturulan goriintiiler ve

ses, analog sinyallere doniistiirildiikten sonra verici cihazlarla belirli frekans
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araliklarinda dagitilir. Bu asamada her kanal i¢in belirli frekans araliklart bulunmakta
ve bu araliklar televizyon alici cihazlari tarafindan algilandiktan sonra goriintii ve sese

dontstiiriildiikten sonra izlenebilir hale gelmektedir.

Analog yayinlarda sinyal kalitesi, verici-alici arasindaki mesafe, cografi
konum(engebeli alanlar, ytikselti), yapilasma ve hava kosullarindan olumsuz yonde
etkilenmektedir. Karasal analog televizyon yayinlarini en iyi sekilde alabilmek igin,
alicilarin televizyon vericisinin iletim alanma olabildigince yakin olmasi gerekir.
Bunun sebebi karasal analog yaynlar, ufuk ¢izgisi smirlart igerisinde
yapilabilmektedir. Dolayisiyla verici istasyonlar1 yerden olabildigince yliksek yerlere
kurulur. En net goriintliyli alabilmek, ancak alicilarin vericiyi istasyonlarini gorebildigi
yerlerde miimkiin olur. Beseri ve cografi degiskenler, sinyallerin bozulmasi ya da

birbirine karigmasi gibi sorunlara yol agabilir. (Yaman 2017: 244)

Analog sinyaller ile yapilan “Karasal Yayin”, bir verici cihaz ile televizyon
alici cihazina gonderilen elektro manyetik dalgalar araciligiyla gerceklestirilir. Analog
televizyon yayinlarinin iletildigi diger yontem ise “Kablo Tv” yontemidir. Kablo Tv,
analog sinyallerin elektromanyetik dalgalar yerine kablolar ile aktarilmasi esasiyla
isletilir. Karasal yayinlarin cografi sartlardan yogun bir sekilde etkilenebilen yapisina
karsin, yayin genisliginin kisitli oldugu durumlar1 asmak i¢in kullanilmaktadir. Ancak
Kablo Tv’nin kullanimi i¢in ciddi altyapr calismalar1 gerekmektedir. Bu alt yapi
sorunlar1 ise alic1 ve verici cihazlar arasindaki beseri faktorler tarafindan nispeten

etkilenmeyen ve sinyal kalitesinin daha gii¢lii oldugu “Uydu Yayinciligr” ile agilmistir.

(Seker, 2009)

1.4.2. Dijital Televizyon Yayinciligi ve Yayin Standartlar:

20. ylizy1l sonlarindan itibaren tiim iletisim arag¢lar1 oldukga hizli yiikselen bir
ivme ile gelisim gostermeye baslamistir. Bu alanda en hizli gelisim kaydeden iletisim

araci ise televizyon olmustur.

Bilgisayar teknolojilerinin gelisimi ve radyo, televizyon ve gazete gibi

iletisim araclarinin gelisimi ilk baslarda birbirinden bagimsiz ilerlese de 1990’h
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yillarin baglarinda her iki teknoloji dirsek temasinda ilerlemeye baglamistir. Bunun
sebepleri arasinda bilgisayarlarin goriintii ve sesi isleyebilecek seviyede giiclenmeleri
gosterilebilir. Bilgisayar sistemleri ve televizyon bu sathadan sonra i¢ ige bir hal
aldigindan yapilan arastirma ve gelistirme ¢aligmalar1 ortak bir dil ve ortak bir sistem
kurmak tizerine olmustur. Bu ortak dil ise bilgisayar teknolojilerinin dili olan “0 ve
1”lerin dili olmustur. Sayisal teknolojinin radyo ve televizyon alaninda kullanimina

baslanmasiyla birlikte yayinciligin ¢ehresi tamamen degismistir. (Durmaz, 2004)

Dijital teknolojilerin iletisim araglariyla biitlinlesme siireci ilk baglarda
telefon ve benzeri ses iletim araglarinin kitalar arasi isletimi ile baglamis daha sonra
dijital goriintii ve ses iletimi ile devam etmistir. Dijital goriintli ve sesin gelisimi ile
birlikte radyo ve televizyon kuruluslarinda kademeli olarak bu sistemlere gegis

baslamistir.

Dijital yayincilik sistemlerinin temelinde ses ve goriintiilerin sikistirilarak
paketlenmesi ve bu sekilde iletilmesi yatar. Bu durumda hali hazirda kullanilan analog
kaynaklar varsa bunlarin da dijital veriye doniistiiriilmesi gerekmektedir. Bu siireg

ornekleme, basamaklama ve kodlama agamalarindan olusmaktadir. (Kirik, 2010: 33)

Dijital televizyon sistemlerinin temel 6zellikleri ve analog sistemlerden farkl

su sekilde dile getirilebilir;

¢ Dijital yayin sistemlerinde goriintii ve ses kalitesi analog sistemlere oranlar
cok daha ytiksektir.

e Dijital uydu ve kablo yayin altyapisinda iletilen kanal sayisi analog
sistemlerden ¢ok daha fazladir. Bu agidan sistem verimliligi de oldukca yiiksektir.

e Analog yaym sistemlerinde kullanilan iletim altyapilarinin her birinde
cografi sartlara bagli olusan parazit ve giiriiltii giderilememektedir. Ancak dijital
sistemler cografi sartlardan etkilenmemektedir. Dolayisiyla yayin kalitesi
korunabilmektedir.

¢ Dijital goriintii ve ses verilerinin kopyalanmasi ve farkli iletim sistemlerine
aktariminda herhangi bir kalite kayb1 yasanmaz. Analog sistemlerde bu durum s6z

konusu olabilir.
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e Dijital sistemlerin temelinde goriintii ve ses verilerinin sikistirilmasi
durumu s6z konusudur. Bu durum sonucunda daha dar bir bant genisligi iizerinden
analog sistemlere gore daha fazla veri iletisimi saglanabilmektedir.

e Dijital yayincilikta goriintii ve ses verisi es zamanli olarak hem mevcut
iletim aglarma hem de internet platformlarinda (IPTV, Web TV, Mobil TV)
yayinlanabilmektedir.

e Dijital yayincilikta izleyici etkilesimi s6z konusudur. Yayinlarin yaninda
etkilesimli  uygulamalar da izleyiciye iletilebilmekte ve geri Dbildirim
saglanabilmektedir.

e Dijital televizyon sistemlerinde yalnizca yayinci kurulus tarafindan
olusturulan programlari degil istege bagl olarak siirekli ya da fasilali olarak ek bilgiler
de (Haber kaynaklari, hava durumu, alt yaz) iletilebilmektedir.

e Dijital yayincilik modelleri i¢inde izleyicilerin istedikleri program
igeriklerine istedikleri zaman ulasabilmeleri miimkiindiir.

e Dijital yayincilik sistemlerinde farkli ¢oziiniirliikler ve ekran formatlar
(4:3, 16:9) iletilebilmektedir.

e Dijital televizyon sistemlerinde yayin, kullanicilara farkli kalitede ve
detayda gonderilebilmekte, izleyici ise alici cihazin niteliklerine gore yayini gesitli
kalitede alabilmektedir.

e Dijital yaymcilik, televizyonu tek tarafli bir izleme cihazi olmaktan
cikarmig ve izleyiciyi de bu iletisim etkinliginin i¢inde aktif bir role koymustur.

(Durmaz 2004:4-6)

Dijital televizyon yayinciliginin sundugu bir¢ok avantaj sayesinde analog
yayin dénemine kiyasla igerik miktart ve cesitliligi artmistir. izleyicilerin dijital
yayinciligin getirdigi yeniliklerden faydalanmasi televizyon kanallar1 arasinda bir
rekabete neden olmus ve izleyicinin kanal tercihleri bu yonde etkilenmeye
calisilmigtir. Goriintlii ve ses kalitesinin de oldukca arttigi gz Oniine alindiginda
televizyon ekraninda artik daha gercekei goriintiiler izlenebilmektedir. Diger bir
yonden bakildiginda bilgisayar sistemlerinin gelismesinin de etkisiyle televizyon
ekranlarindaki efektler ve animasyonlar analog doneme nazaran daha gercekei hale

gelmistir.
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Dijital televizyon yayinciligi isim olarak televizyon standardi olmasinin yani
sira, Eyliil 1993’te kurulan ve suan 154’in iizerinde yayinci ve yayin teknolojisi
firmasimin iiye oldugu “DVB Project” (Digital Video Broadcasting Project) adiyla
faaliyet gosteren bir sirketler birligidir. (https://www.dvb.org/about/ , 2020)

Bu yaymn standartlari; DVB-T (Digital Video Broadcasting — Terrestrial /
Dijital Karasal Yayincilik), DVB-S (Digital Video Broadcasting — Satellite / Dijital
Uydu Yaymeciligl), DVB-C (Digital Video Broadcasting — Cable / Dijital Kablo
Yayinciligl), DVB-H (Digital Video Broadcasting — Handheld / Dijital Mobil
Yayincilik) olarak siralanmaktadir. (https://dvb.org/specifications/ , 2020)

DVB-T: (Digital Video Broadcasting — Terrestrial / Dijital Karasal
Yayincilik) 1998 Subat ayinda kullanilmaya baglanmistir. 6,7 ve 8 Mhz bant
genisliginde MPEG-2 ve giiniimiizde H264 ve MPEG-4 AVC kodlama yontemleriyle
yayinlarin iletilmesini saglamaktadir. (ETSI EN 300 744, 2015) Ingiltere, Fransa ve
baz1 Avrupa iilkelerinin Ozellikle segilen bolgelerinde 19988 yilindan itibaren
uygulanmaya baslanmistir. Analog karasal yayincilik sistemine gore daha diisiik giiclii
vericilerle daha fazla kanalin, sinyal ve goriintii kalitesi daha yiiksek yayinlanmasini

saglamaktadir.

DVB-S: “Digital Video Broadcasting — Satellite / Dijital Uydu Yayimnciligi”
uydu sistemleri kullanan iletisim sistemleri 1960’11 yillardan itibaren kullanilmaktaydi.
Ancak dijital televizyon yayinlarmin uydu lizerinden iletilmeye 1990’11 yillarda
baslanmistir. Uydu sistemleri iizerinden ¢ok kanalli, sifrelemeli ya da sifrelemesiz,
dogrudan evlere ya da dagitim merkezlerine yapilan yayin standardi olan DVB-S, 1995
yilindan itibaren Avrupa’da hizmet veren birgok televizyon kanali bu standardi
kullanmaktadir. Dijital uydu yayinciligi, Ku bandinda 11-12 Ghz frekans araligindaki
transponder bant genisliklerini kullanarak yapilmaktadir.(Durmaz, 2004:8)

DVB-C: “Digital Video Broadcasting — Cable / Dijital Kablo Yaymciligi”
uydu yayincilik sistemi ile tam uyumlu olarak kablo dagitim altyapisina gonderilen
yayinlar, MPEG-2 standardinda mevcut kanal sebekesi alt yapisindaki kanal sayisin
4 ile 8 kat arttirmak suretiyle, etkilesimli veya normal yayinlar1 kapsamaktadir. Dijital

kablo yayinciligy, izleyicilere daha esnek bir televizyon yapisi sunmaktadir. Gelisen
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kablo yaymcilik teknolojileri ile, yalnizca televizyon hizmeti degil ayn1 zamanda
yiikksek hizli internet, izledigin kadar 6de, evden aligveris ve ¢ok cesitli etkilesimli

uygulamalari da izleyicilere iletilebilmektedir.

DVB-H: “Digital Video Broadcasting — Handheld / Dijital Mobil Yayincilik”
tagmabilir cihazlarda sayisal televizyon izlenmesine olanak saglayan yayin
standardidir. Gilintimiizde yaygin olarak kullanilan 3G ve 4G teknolojisiyle uyumlu
mobil cihazlara saglanan veri transferiyle, televizyon kanallarinin bu standart i¢inde
gerceklestirdigi yayinlar, cihazlarin servis saglayici kapsama alanlarinda olmasi

sartyla izleyiciye aktarilmaktadir. (https://dvb.org/specifications/ , 2020)

Genel yapilarii agiklanan dijital yaymcilik standartlarinin, izleyiciye ozel,
etkilesimi arttiric1 ve farkl iletim kanallarinda gonderilmesini belirleyen degisik yan
standartlar1 da bulunmaktadir. Bu standartlar i¢cinde en yaygin olarak kullanilan1t DVB-
S ve DVB-C’dir.

DVB standartlarinda goriintii kalitesi de farkliliklar gosterebilmekte ve
izleyiciler kullandiklar1 sistemlere gore cesitli goriintii kaliteleri iginden se¢im
yapabilmektedir. Dijital yayincilik sistemlerinin temelinde goriintiilerin ve ses
verilerinin farkli yontemlerle ve seviyelerde sikistirilmasi yatmaktadir. Sikistirma
yontemlerinin gelistirilmesi, dijital yayincilik standartlarinin hepsinde ihtiya¢ duyulan
veri transfer yollarinin genislemesini, dolayisiyla daha genis bir izleyici kitlesine daha
sorunsuz yayin iletilmesini saglamaktadir. Bu agidan bakildiginda veri sikigtirma

konusu dijital yayincilik igin oldukga fazla 6nem tagimaktadir.

Dijital yaymn sistemlerinin ilk kullanilmaya baslandigi donemlerden itibaren
goriintli ve ses verilerinin sikistirilmast konusu aragtirilmis ve giiniimiizde de bu konu
gelistirilmeye devam etmektedir. Bu konu ile ilgili yapilan arastirmalarin temelinde
ortak bir dil ortaya koyma bu anlamda bir standart belirleme gbz oniine serilmektedir.
Goriintii ve ses verilerinin sikigtirllmasi1 konusunda ortaya konulan ortak ¢alismalar
sonucunda teknik bir komite kurulmustur. Bu komiteye Motion Pictures Experts
Group (MPEG- Hareketli Goriintii Uzmanlar Grubu) adi verilmistir. Kurulan bu grup
MPEG-1, MPEG-2 ve MPEG-4 adlandirmasiyla temel yayincilikta kullanilan

19


https://dvb.org/specifications/

sikigtirma yontemlerini standart haline getirilmistir. MPEG-7, MPEG-21 ve MPEG-

DASH formatlar ise gelistirilmeye devam edilmektedir.

MPEG-1 standard1 1988 yilinda gelistirilmeye baslanmig 1992 yilinda da
tamamlanarak kullanilmaya baglanmistir. 1,5 Mbps’ye kadar video 192 Kbps’ye kadar
da ses verisini sikistirir. VCD’lerde (Video Compact Disc) bu sikistirma yontemi

kullanilmaktadir.

MPEG-2 standard1 yayincilik otoritelerince temel dijital yayin standardi
olarak kabul edilmistir. MPEG-2 standardi DVD’lerde (Digital Video Disc) karsimiza
¢ikmaktadir. Ayn1 zamanda SDTV (Standart Definition) ve HDTV (High Definiton)
dijital televizyon formatlarin1 da desteklemektedir. MPEG-2 standardi giiniimiizde
sadece televizyon yayinciligi i¢in degil internet yayinciligi i¢in de uygun bir yapiya

sahiptir.

MPEG-4 standardi ise MPEG-1 ve MPEG-2 c¢ergevesinde gelistirilmis, her
ikisinden de daha verimli ve yiliksek kalitede goriintii sikistirmast saglamak iizere

tasarlanmis ve standartlastiriimistir.

Resmi olarak “Multimedia Content Desciraption Interface” (Multimedya
icerik tanimlama ara yiizii) olarak bilinen MPEG-7’ye daha onceki ii¢ video ve ses
sikistirma standardina ek olarak bazi multimedya Ozellikleri eklenmistir. Diger ii¢
standartta saglanan gelistirmeler sayesinde goriintii ve sesi diizenlemek oldukca
kolaylasmistir. Bu sayede artan televizyon igerik sayisindan dolayi; bu igeriklerin
yonetilmesi de ayni oranda zorlagsmistir. Bu yilizden igerigi daha hizli sikistirmak ve
iletmek icin yeni bir standart olusturmak zorunda kalinmis ve bu amagla 1996°da
MPEG-7 ¢alismalarina baslanmistir. MPEG-7 standardi yalnizca bir goriintii ve ses
verisi sikistirma yontemi degildir. Bunun yaninda c¢oklu medya 6zelliklerini
desteklemekte ve kullanicilarin veri kiitiiphanelerinden yararlanmasini saglamaktadir.

Etkilesimli dijital yayinciligin standardi olarak MPEG-7 format1 gosterilebilir.

Bir diger standart ise MPEG-DASH ad1 verilen ve tiim MPEG standartlarini
bilinyesinde barindiran ve genellikle internet yayinciligi i¢in gelistirilen standarttir.
MPEG-DASH video igerigini gevrimigi olarak birden gok cihaza yayimlama standardi haline

gelmistir. Bu iletim yonteminde, bir izleyicinin bant genisligi kapasitesini algilamakta ve
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video kalitesini birden fazla bit hiz1 ve ¢6ziiniirlilk arasinda ayarlanarak izleyicinin baglantt
durumuna gore en ideal goriintiiye ulasmasi saglanmaktadir. MPEG-DASH standardi
Adobe, Samsung, Microsoft, Dolby, Netflix,Youtube ve Cisco gibi ¢ok biiyiik igerik

ve teknoloji lireten firma tarafindan desteklenmektedir.
MPEG-DASH’1n baslica 6zelliklerini siralamak gerekirse;

Herhangi bir video sikistirma formatina bagli olmayan MPEG-DASH; MPEG-2,
MPEG-4, H.264, gibi diger MPEG standartlar1 kullanabilir.

Yayin istenildigi yerde durdurulup tekrar baslatabilir.

Izleyicilerin tecriibesi olgiimlenip dagitimciya ulastirilarak, platform igerisindeki
birbirine benzer icerikler izleyici i¢in 6ne ¢ikarilir.

Reklam altyapist vardir ancak geleneksel yapidan oldukga farkli islemektedir.
Yayincinin ne zaman reklam verecegini ayarlayabilir. Bu reklamlar izlenen igerigin
tipine veya izleyen kisinin ge¢cmis kullanimdan elde edilen profil bilgisine gore

dinamik olarak ayarlanabilir. (https://www.encoding.com/, 2016)

Televizyon yaymcilik alaninda gelisen dijital teknolojiler ve sonrasinda
islerligin saglanabilmesi adina konulan standartlar ile yeni dijital yaymcilik modelleri
de yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. Bu gelisim siireci televizyon
izleyicilerinin izleme aliskanliklarii degistirmis ve yeni yayimcilik modellerine ilgi

gostermelerini saglamigtir.

Dijital televizyon yayinciliginda karsimiza ¢ikan diger yaym modelleri su

sekilde siralanabilir:

IPTV: Sifreli, sifresiz televizyon kanallarinin ve depolanan video
iceriklerinin, IP (internet protokolii) paketlerine doniistiiriilerek genis bant erisim
teknolojileri lizerinden son kullaniciya yaymnlanmasina IPTV (Internet Protocol

Television - Internet Protokolii Televizyonu) denmektedir. (Akyol, 2012:53)

IPTV platformunda hizmet saglayicilari televizyon yayinlarini paketler haline
doniistiirerek, izleyicilerin kullandig1 internet baglantisindan izole olarak giivenli ve
kapali bir ag sistemi iizerinden kullanicilarina gondermektedir. IPTV yayinlari

yalnizca televizyon cihazlarina baglanan Set-Top Box ile izlenebilir hale gelmektedir.
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IPTV sisteminde izleyiciler, televizyon servis saglayicilarindan abonelik yontemiyle

yayin hizmeti almaktadirlar.

Diinya’da ilk IPTV hizmeti ABD’de 1994 yilinda ABC (American Broadcast
Company) tarafindan gerceklestirilmistir. (Akyol, 2012:56) Ulkemizde IPTV hizmeti
telekomiinikasyon sirketleri tarafindan verilmektedir. Tiirk Telekom firmasinin
“Tivibu” ve Turkcell firmasinin “Turkcell TV+” platformlar1 bunlara 6rnek olarak

gosterilebilir.

OTT TV: OTT TV, internet {lizerinden gergeklestirilen televizyon
yayinciligi; Internet (Web) TV ve IPTV’ ye benzerlik gostermekle birlikte iKisinin
arasinda bir yaymcilik sistemi olarak konumlanmaktadir. Internet TV, herhangi bir
abonelik gerektirmeksizin bilgisayar lizerinden izlenen televizyon yayinlarini ifade
ederken, IPTV, kontrollii 6zel ag iizerinden, 6zel bir decoder kutu araciligiyla
televizyon cihazlarindan izlenen, belli bir hizmet kalitesinin garanti edildigi, abonelik

gerektiren uygulamalari kapsamaktadir.

OTT TV ise, Internet TV den farkli olarak IPTV gibi bildigimiz televizyon
kullanilarak goriintiilenmekte ve televizyon yayin akiglarina ulasilabilmektedir. OTT
TV, kapali bir aga ihtiya¢ duyan IPTV ile karsilastirildiginda, internete genis bant
erisim ile baglanan herkese sunulan bir hizmet olarak farklilagmaktadir. Bu baglamda
OTT TV, genis bant ile klasik televizyon hizmetlerinin birlikteligi, genis bant
sayesinde kalitesi artan ve bir sekilde kontrollii bir Internet TV hizmeti olarak

adlandirilabilir. (Akyol, 2012:62)

OTT TV igeriklerini televizyon cihazlarindan izleyebilmek i¢in bir¢ok farkl
secenek bulunmaktadir. Apple TV gibi bu amaca 6zel tiretilmis set iistii cihazlari ya
da kisisel bilgisayarlara kurulan 6zel yazilim ile OTT TV igeriklerine erismek
miimkiindiir. 2015 yilindan sonra piyasaya siiriilen televizyon cihazlarina entegre
edilen donanimlar ve yeni yazilimlar sayesinde, televizyon cihazlar1 kablolu veya
kablosuz olarak internet agina baglanarak OTT TV platformundaki igeriklere erigebilir
hale gelmistir. Ayrica c¢ok islevli set-top box cihazlar1 ile hem uydu yaymlarn
aliabilmekte hem de cihaz igine entegre edilen donanim ve yazilimlar ile internet

aglarina baglanilarak OTT TV igeriklerine erisilebilmektedir.
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HBB TV: Ingilizce “Hybrid Broadcast Broadband Television” kavraminin
kisaltmas1 olan HBB TV, hibrit genis bant yayin televizyonu kavramini isaret
etmektedir. Internet altyapisi iizerinden televizyon yayinlarmim yapilabilmesini
saglayan bu yayincilik tiirli bagka ortamlarda sunulamayacak istege bagli video ve

etkilesimli televizyon hizmetlerinin kalitesini arttirmaktadir.

HBB TV, IPTV ve uydu platformlarinin birlikteligini sunan bir sistemdir.
Ornegin, uydudan goriintiiyii verebilir, goriintiiniin elektronik program rehberi (EPG),
etkilesimli kanallari, etkilesimli alt yapiy istege bagl goriintiileri internet iizerinden
gonderebilirsiniz. Uydunun ve internetin birlestigi bu uygulama HBB TV olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. (Akyol, 2012:62)

Uydu iizerinden yapilan yaymlarint “set-top box” ya da televizyon cihazi
icine gomiilii uydu alicis1 donanimi araciligi ile alan televizyonlar internet aglarina
baglanmaktadir. Bu sekilde internete baglanilan durumlarda “set-top box” veya
gomiili sistemler; haber kaynaklari, hava durumu bilgileri, yaymeci kurulugun sistem
tizerinde erisime agtig1 filmler veya diziler, yayinci kurulusun platform {izerinde
sagladigr 6nceden yaymlanmis programlar gibi icerikleri internetten alabilmektedir.
Oldukg¢a yayginlasan bu yayin sistemi televizyon yayinciligini etkilesimli bir yapiya
doniistiirmektedir. Ulkemizde TRT, TRT Haber, TRT Spor, ATV, A Haber ve Fox Tv

gibi televizyon kanallar1 bu platformu desteklemektedir.

Internet ve bilgisayar teknolojileri ile televizyon ekranlarindan uzaklasan
izleyicilerin, tekrar televizyon ekranina odaklanmasini saglamak adina internet
yayinciligi da televizyon yayinciligina entegre edilerek, geleneksel televizyon ekranini
ve kumanday1, online icerigi de kontrol edebilir hale getirecek ¢oziimleri ortaya

koyulmaktadir.
1.5. Televizyon Yaymciiginin icerik Yapisi ve Program Tiirleri

Tiirk Dil Kurumu S6zIigli’ ne gore program, “televizyonda sunulan haber,
miizik, eglence gibi kendi basina bir biitiin olusturan yayinlardan her biridir (TDK).
Cankaya (1997:5) ise televizyon programlarim1 su sekilde tamimlar; “Televizyon
programi, belirli bir izleyici grubuna hitap eden, belirli amaglar dogrultusunda

hazirlanan, onceden belirlenmis yayin kusaklari igerisinde yayinlanan, televizyon
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yapim teknikleri ve anlatim diline uygun olarak firetilen televizyon metinleridir”.
Televizyonla iletisimin mesaji olan programlar, gerek konular1 gerek bu konularin
islenirken kullanilan geregler ve yapim unsurlarinin kullanilis bi¢imlerindeki ortak

Ozelliklere gore smiflandirilirlar.

Program tiirlerinin  kategorize edilmesi, farkli ilkelerdeki yayin
kuruluglarinin i¢ yapisina, yayin ilkelerine ve izleyici tutumlarinin degerlendirilmesine
gore degisiklik gosterebilir. Ornegin ABD’de iletisim alanimi diizenleyen Federal
fletisim Komisyonu (FCC-Federal Communication Commission), televizyon

programlarini sekiz kategoride siniflandirmaktadir (Kars, 2012: 25):

Tarim Programlari
Eglence Programlari
Haberler

Kamusal konular
Din programlari
Egitim programlari
Spor programlar1

Diger programlar (Yukarida belirtilenler haricindekiler)

Ingiltere kamu hizmeti yaymnciligi kurulusu BBC ise biraz daha ayrintili bir

siniflandirma yapmaktadir (aktaran Kars, 2012: 25-26):

Haberler ve kamusal konular
Magazin ve belgeseller
Egitim

Sanat ve miizik

Cocuk programlari

Dramalar

Filmler

Eglence programlari

Spor

Dini programlar

Program tanitimlari
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Reklamlar

Avrupa Yayin Birligi (EBU- Europe Broadcasting Union) radyo ve televizyon
yayinlar1 i¢in standart bir smiflandirma kalib1 gelistirmistir. Sekiz smifa ayrilan
tiirlerin her birine kodlar verilmistir. Bu kodlar altinda her program tiirii ayr1 ayr

siiflandirilmstir.

1.0.0.0 Kamusal Konular

2.0.0.0 Bilim ve insanlik

3.0.0.0 Miizik, drama, giizel sanatlar
4.0.0.0 Yasam felsefesi

5.0.0.0 Spor

6.0.0.0 Bos zaman ve hobiler
7.0.0.0 Karisik konular

8.0.0.0 Diger konular

Ulkemizde RTUK tarafindan yapilan siniflandirma incelendiginde program
tirleri 10 ayrt kategoride toplanmakta, her kategori kendi icinde alt dallara

ayrilmaktadir.(RTUK, 2014:11-21)

Kod
Tar Adi Alt Turler

Numarasi
1.1 Haber bulteni
1.2 Haber Programlari

1 Haber 1.3 Ekonomi Biilteni
1.4 Havave Yol Durumu
1.5 Spor Biilteni
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Giincel Programlar

2.1 Yorum Programlari

2.2 Sohbet Programlari

2.3 Dini Toéren Yayinlar

2.4 Kriz Dénemi Canli Yayinlar

2.5 Se¢im Yayinlari

2.6 Siyasi Parti Faaliyet Yayinlari

2.7 Ulusal ve Uluslar Aras1 Toren Yayinlari

2.8 Sosyal Amagli Kampanya Programlari

Kiiltlir Programlari

3.1 Belgesel Programlari

3.2 Bilgi-Kiiltiir Yarismalari

3.3 Kiiltiir ve Sanat Programlari

3.4 Yasam Tarzi1 ve Egilimlerle lgili Yapimlar
3.5 Sektor Tanitim Programlari

3.6 Gezi Programlari

Egitim Programlari

4.1 Orgiin Egitime Destek Programlari
4.2 Yaygin Egitim Programlari

4.3 Bilgi-Beceri Programlari

4.4 Saglik Programlari

4.5 Dini Egitim Programlari

Gergek Yasamlar

5.1 Reality Show
5.2 Gergek Hayat Hikayeleri

Drama

6.1 Dizi Filmler

6.2 Sinema ve Televizyon Filmleri

Eglence Programlari

7.1 Magazin Programlari

7.2 Drama Ogeleri Igeren Eglence Programlari
7.3 Miizik Agirlikli Programlar

7.4 Miizik Video Klipleri

7.5 Konser Yayinlari

7.6 Beceri ve Direng Yarigsmalari

7.7 Spor Karsilagsmalar1 Yayinlari

7.8 Show ve Gosteriler
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7.9 Talk-Show
7.10 Kusak Programlar1

8 Cocuk Programlari

8.1 Okul Oncesi Cocuk Programlari
8.2 Cizgi ve Animasyon Filmler
8.3 Cocuk Egitim Programlari

8.4 Cocuk Aktivite Programlari

8.5 Cocuklara Yonelik Drama

8.6 Cocuk Haber

8.7 Cocuk Yarigsma

Ticari Iletisim ve

Tanitim

9.1 Reklam Kusaklari

9.2 Tele-Alisveris

9.3 Bant Reklam

9.4 Siyasi Reklam

9.5 Program Desteklemesi
9.6 Uriin Yerlestirme

9.7 Program Tanitimlari

10 Diger

10.1 Logo ve Cagri Isareti
10.2 Koruyucu Sembol
10.3 Kamu Spotlari

Tablo 2: Yaynlarda Program Tiirleri, Kodlari ve Alt Tiirleri

Tiirkiye’de,

programlar ile olusturduklari ya da satin aldiklari formatlar, RTUK tarafindan
belirlenen tiirlerle iliskilidir. Bu programlar RTUK tarafindan belirlenen tiirlerden

yalnizca birisi iginde degerlendirilebilecegi gibi, birden fazla tiir ile melez bir bicimde

televizyonda

yayincilik  yapan kuruluslar

de degerlendirilebilir. (Meral,2019:203)

Bir kitle iletisim araci olan televizyonun mesaj1 olan programlar, izleyicilere
sunulmak iizere tasarlanmakta ve liretilmektedir. Bu siiregte televizyon yapimcilarinin
amaci, programlari izleyenlerin iizerinde belirli bir etki yaratmaktir. Yapimcinin amaci

ile izleyicilerin programdan beklentisi ve o anki gereksinimlerinin karsilanmasi
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konular birbiriyle ortiistiigli durumlarda, yapimlar amacina ulagsmistir denilebilir. Bu
durum degerlendirildiginde, programin igerigi ve sunum big¢iminin izleyici iizerinde
bir etki yaratmasi da istenmektedir. Bunun i¢in oncelikle, televizyon yapimcilarinin
bir programi olustururken belirledikleri asil hedef kitleye (hatta bu hedef kitle
disindakilere de) programi izletmeyi basarmasi gerekmektedir. Insanlarin baska
herhangi bir etkinlikte bulunmayarak televizyon izlemelerine; pek ¢ok televizyon
kanali ve programin arasindan, belli bir program1 segmesi gerekliligini anlatabilmeli

ve onu izlemeye ikna edebilmelidir. (Kars, 2012:29)

Televizyon yapimlarinda anlati yapisinin  kurulmasit temelde yukarida
bahsedilen esaslara dayanmaktadir. Anlat1 yapis1 igerisinde program tiirlerinin yan
sira program formatlar1 da ¢ok biiyiik yere sahiptir. Format kavrami iletisim alaninda
ilk baslarda radyo programlari i¢in kullanilmistir. Bir televizyon formati, igerisinde
yarigma, sohbet, reality show, haber veya mizah gibi unsurlari iceren yasal haklar ve
cesitli hukuki prosediirlerle korunan bir televizyon {iriiniidiir ve uluslararasi televizyon

pazarinin en 6nemli pargalarindan biridir. (Karlova’dan aktaran Meral, 2019:207)

Televizyon formatlari, yapimlarin verimli bir sekilde ytiriitiilebilmesi bir takim
i¢ dinamiklere ve belirli kurallara sahiptir. Formatin ana hatlari, program i¢inde
formatin nasil sekil alacagi ve uygulanacagina dair ¢izimler ve grafikler, stiidyo/plato
planlamalari, formatin televizyon pazarindaki yayin bi¢imi ve is planlamasi, hedef
kitle ve hedef kitleye dair cesitli istatistikler ve dngoriilen reyting degerleri bu i¢

dinamikler ve kurallar biitiiniinii olusturur.

Formatin 6rneksel yapis1 nedeniyle bir¢ok televizyon programi, uluslararasi
pazarda format olarak satilmakta, yapilan anlagsmalar c¢ergevesinde alici iilkelerin
toplumsal ya da kiiltiirel Ozelliklerine gore yeniden diizenlenmelerine izin
verilmektedir. Bu yoniiyle televizyon formatlari, bir kiiltiirel iirlin olarak birbirinden
cok farkli cografyalarda yeniden liretilen ve uluslararasi televizyon program ticaretinin
ontindeki kiiltiirel engellerin asilmasini ve televizyon yayinciliginin kiiresel bir nitelik
kazanmasimi saglayan olduk¢a ozglin ve etkili formiillerdir (Balci’dan aktaran

Erdogan, 2019: 55).

28



Televizyon programcilifinda yeni bir format olusturmak olduk¢a yogun bir
arastirma ve gelistirme gerektiren bir siirectir. Bir format olusum asamasinda, tek bir
iilkeye ya da kiiltiire gore tasarlanabilecegi gibi genelde tasarlandigi bolgenin disina
da pazarlanabilecek niteliklerde olmasina 6zen gosterilmektedir. Bu anlamda
formatlarin evrenselligi olusturulurken izleyici gereksinimleri ve beklentilerinin géz
Oniline alinmasi ve bunun sonucu olarak aktarilmak istenen mesajin izleyici lizerinde

yaratmasi istenen olasi etkilerin de belirlenmesi gerekmektedir.

Tim bunlar goz Oniine alindiginda televizyonun ne kadar gii¢li bir kitle
iletisim arac1 oldugu oldukca agiktir. icadindan ve ilk yaymn yapilan giinden bu giine
kadar birgok gelisim mesafe kaydeden televizyon hem teknik hem de igerik olarak

izleyicisini eglendirmis, bilgi vermis ve yonlendirmistir.

2. IKINCI BOLUM
INTERNET, YENi MEDYA VE SOSYAL AGLAR

Teknolojinin gelisimi ve insan yasamina hizli adaptasyonu, diger bir¢ok
alanda oldugu gibi iletisim alanini1 da derinden etkilemektedir. Bu gelisim siireci
beraberinde iletisim araclarina yeni teknolojik islevler kazandirmis ayrica geleneksel
medyada karsimiza ¢ikan tek yonlii iletisim modeline ve geleneksel iletisim kiiltiirtine
“yeni” bir diizen getirmistir. Yeni medya kavrami glinlimiiz iletisim kiiltiiriinde kitle
iletisimine hakim bir durumdadir. Yeni medya diizeninin olugmasinda en basta g6z
oniinde bulundurulmast gereken teknolojik gelisme bilgisayar ve internet
teknolojisinin ortaya ¢ikmasidir. Internetin gelisimi daha sonrasinda ortaya sosyal
aglar1 ¢ikarmig ve bu siiregten sonra iletisim kiiltiirii, temellerini yine geleneksel

medyadan alarak hizl1 bir sekilde degismeye baslamistir.
2.1. linternet

Gilinlimiizde bilgisayarlar iletisim, ticaret, saglik, egitim, kiiltiir, gibi bircok
alanda kullanilmakta, hatta bilgisayarsiz bir yasam diisiiniilemez haldedir.
Bilgisayarlarin bu yaygin kullaniminin altina hi¢ siiphesiz internetin varligi

yatmaktadir. “Internet” kelime kokeni olarak “inter” (Tiirkge karsiligi: arasinda)
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kelimesi ile “network” (Tiirkce karsiligi: ag) kelimesinin kisaltmasi ile birlesiminden
olusmaktadir. Internet kelimesi “genel ag” olarak cevrilebilmektedir (Tiirk Dil

Kurumu, https://sozluk.gov.tr , 2020). Genel anlamda internet, bir¢ok bilgisayarin

birbirine baglanmasi ve aralarinda veri transferi yapabildikleri bir ag1 temsil

etmektedir.
2.1.1.internetin Gelisim Siireci

Internet teknolojisi diger birgok iletisim teknolojisinin ortaya ¢ikmasinda
gbzlemlendigi gibi ilk olarak askeri alanda kullanilmak {izere tasarlanmistir. internetin
ortaya ¢ikis1 s6z konusu oldugunda kesinlikle ARPANET (Advanced Research Project
Network) projesi ile karsilagilmaktadir. ARPANET projesi, 1960’11 yillarda yasanan
soguk savas doneminde olasi bir niikleer savas sonrasinda, geleneksel iletigim
aglarmin islevsiz kalmasi halinde, kesilmeyecek bir alternatif iletisim ag1
olusturulmasi diisiincesiyle hayata geg¢irilmistir. Bu proje her ne olursa olsun
kopmamak iizere tasarlanmistir ve ilk asamada ABD’nin California eyaletinde ti¢ adet
ve Utah eyaletindeki bir adet bilgisayarin birbirine baglanmasiyla baslamistir.

(Goneng, 2003: 88-89)

Ilerleyen dénemde ARPANET’in basarili altyapisi akademik alanda da
kullanilmaya baslamistir. Cok sayida tiniversite ve aragtirma kurulusunda bulunan
bilgisayarlar bu sistem altyapisi ile birbirine baglanmis ve bir anda ciddi bir veri
paylasim ortami olusmustur. ilk asamada kurulan ag yapisinin saglhikli ¢alisabilmesi
icin agdaki bilgisayar sistemleri birbirine benzer ozelliklerde olmak durumunda
oldugundan farkli 6zelliklere ve isletim sistemine sahip bilgisayarlar bu ag i¢inde
saglikli bir sekilde calisamamaktaydi. 1980’li yillara gelindiginde c¢ok c¢esitli
Ozelliklere sahip olan bilgisayarlar arasindaki iletisimi saglamak itizere TCP/IP
protokolii gelistirilmistir. Bu protokol ilk baslarda ARPANET biinyesinde kullanilmis
olsa da kisa siire igerisinde tiim diinya {izerinde kullanilmaya baglamistir. 1990 yilinin
Haziran ayinda ARPANET in kullanim1 sonlandirilmis, yerini ABD, Avrupa Pasifik
Ulkeleri ve Japonya’daki ticari ve hiikiimet kontroliindeki omurgalara birakmistir. Bu
siirecte gelistirilen TCP/IP protokolii glinlimiizde de kullanilmaya devam etmektedir

(Ozc¢aglayan, 1998: 134)
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1989 yilinda Tim Berners-Lee isimli profesor, internet aglarina baglh
bilgisayarlardaki bilgilerin kolay bir sekilde paylasilabilecegi bir altyapi ilizerinde
calismaya baslamistir. ilerleyen siireglerde, HTML (Hyper Text Markup
Language/Zengin Metin Isaret Dili) adi verilen yeni bir internet iletisim dili
gelistirilmis, bunun sonrasinda ise WWW (World Wide Web / Diinya Capinda Ag)
kurulmugtur. World Wide Web’ler (WWW) yokken internette dolasmak igin
baglanilmasi1 gereken adresin 10 haneli numarasinin bilinmesi gerekmekteydi. Bu
durum DNS’in (Domain Name Server) ortaya ¢ikmasiyla son bulmus, “www” ile
baslayan adreslerin devri baglamistir. Bir dizi gelismenin ardindan ilk olarak 1992
yilinda internet {izerinden ses ve goriintii transferinin yapilmasi, sistemin gelisimi

agisindan dnemli bir noktadir. (Ozen’den aktaran Kirik, 2010: 60)

Internetin Diinya’da yayilmas1 Tiirkiye’de de internet alt yapisi iizerindeki
calismalar1 tetiklemistir. Ulkemizde internet calismalari 1987 yilinda Ege
Universitesi’nin onciiliigiinde, Tiirkiye Universite ve Arastirma Kuruluslart A1’ nin
(TUVAKA) kurulmas: ile baslamistir. Ancak bu ag yalnizca akademik bir ag

oldugundan, internet ¢alismalarinin baslangici olarak kabul edilmemektedir.

1991 yilia gelindiginde, iilkemizde gecikmis olan internet altyapisini bir an
once saglamak ve ardindan iilke i¢ine yaymak amaciyla, ODTU (Orta Dogu teknik
Universitesi) ve TUBITAK (Tiirkiye Bilimsel ve Teknik Arastrma Kurumu)
tarafindan TR-NET adli ortaklasa bir proje hayata gegcirilmistir. Bu calismalar
sonucunda iilkemizdeki ilk internet baglantis1 TR-NET altyapis1 araciliiyla 12 Nisan
1993 yilinda Ankara(ODTU)-Washington arasinda 64 kbit/s hizinda gerceklesmistir
(Goneng, 2003: 95).

Tim bunlar géz Oniine alinarak genis bir g¢erceveden incelendiginde;
1970’lerde gelismeye baslayan bilgisayar tabanli telekomiinikasyon alani, 1980’li
yillarda bilgisayar sistemlerinin ticarilesmesi ve kisilesmesiyle, ardindan internet
teknolojilerinin yayginlagsmasi seklinde geliserek 2000’11 yillarin baslarinda da kitle
iletisiminin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir. Bu siire¢ icinde bilgisayarlar
kiiciilmiis, gelistirilen isletim sistemleri ve yazilimlarla kullanict dostu haline

gelmistir.
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World Wide Web protokoliiniin yayginlagmasiyla birlikte Web 1.0 kavrami
karsimiza c¢ikmaktadir. Web 1.0 teknolojisi ile bircok internet sitesi birbirine
baglanmis, kullanicilarin kisisel ya da kurumsal sayfalar iistiinde ¢esitli baglantilari
paylasmalan ile ag i¢inde dolasim orami artmistir. Web 1.0, internet kullanicilarina
kisitlt olanaklar sunmakta, icerikler duragan bir sekilde agda bulunmakta, icerik
olusturucusu ile etkilesim i¢ine girmeye izin vermemektedir. Bu teknolojide ¢ok kiigiik
bir kisim kullanici igerik iireticisi iken, kullanicilarin biiyiik bir kism1 sunulan icerigi

sadece gorebilmektedir. (Oziidogru, 2014: 36)

2000’11 yillara gelindiginde yalnizca bilgi aktarma amaci tasiyan internet
ortam1 degiserek daha detayli bilgi paylasimina ve igerik olusturmaya izin veren bir
yer haline donligsmiistiir. Bu ortamlara “Web 2.0” ismi verilmis ve bu kavram 1999
yilinda ortaya siiriilmiis ve akademik olarak 2005 yilinda tanitilmistir. Web 2.0
ortaminda herkes icerik lireticisi olabilmekte, icerigine herkes tarafindan miidahale
edilebilen ve eklemeler ya da c¢ikarmalar yapilabilen bilgi paylasim portallari
kurabilmektedir. Ayrica “Web 2.0 goriintii ve ses materyallerinin daha kolay sekilde
paylasilmasini saglayacak bir altyapiyt da beraberinde getirmektedir. Web 2.0
platformunda, internet kullanicilarinin kendi igeriklerini olusturdugu, kendilerine
profiller olusturdugu ve bagka kullanicilarin profillerine veya igeriklerine yorum
yapabildikleri sosyal medya siteleri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu sosyal aglara kategoriler
halinde Ornekler verilecek olursa; kullanicilarin goriintiilii ve sesli igeriklerini
paylastigt Youtube, Dailymotion gibi video paylasim siteleri, kullanicilarin bilgi
aligverisinde olduklar1 ve ortaklasa yazili igerikler tirettikleri Wikipedia gibi ¢cevrimigi
ortak ansiklopedilerin yaninda, kullanicilarin kendilerine 6zel profiller olusturarak her
tirlii anlik duygu ve diisiincelerini aktarabildikleri, fotograf, video gibi materyalleri
paylasabildikleri ve bagka profillere ait iceriklerle etkilesime girebildikleri Facebook,

Twitter ve Instagram gibi mikrobloglar ve sosyal aglar gosterilebilir.

Web 2.0 ‘katilimc1 web’ veya ‘etkilesimli web’ olarak da adlandirilmaktadir.
Bu adlandirmalar, kullanilan yeni teknikler ile yapilan internet sitelerin ve
uygulamalarin daha fazla kullanici merkezli olmasindan kaynaklanmaktadir. Katilim
ve zengin bilgi kaynagi olusturmak Web 2.0’1n temel yaklasimlari i¢indedir. Web 2.0
teknikleri kullanicilara kullanim kolayligi ve hareket 6zgiirliigii saglamistir. Web 2.0
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ile hayatimiza giren sosyal medya ve sosyal ag kavramlarina ¢alismanin ilerleyen

boliimlerinde genis bir sekilde yer verilecektir.

Web 2.0 ile gelisen ve yayginlasan internet kullanimu ile birlikte, insanlarin
yasam standartlar1 ve aliskanliklar1 da degismistir. Web teknolojilerindeki bir sonraki
evre “Web 3.0” diger ismiyle “Semantik Web”, cihazlar arasindaki etkilesimle internet
tizerindeki bilgileri ve bunlarin birbirleri arasindaki iligkileri anlamlandirabilen bir
yaptya sahiptir. Diger bir degisle Web 3.0, interneti yalnizca kelimeler {izerinden degil
anlamlar {izerinden kullanabilme imkani1 saglayan bir yaklasimi ifade etmektedir. Bu
dogrultuda, kullanicilarin sunduklari icerikleri anlamlandirarak ve yorumlanarak yine
kullanicilarin ihtiyaglar1 dogrultusunda tekrar kullaniciya sunulmasi séz konusu

olmaktadir.

Bu gelisim ile yalnizca internet sitesinde yer alan sayfalar degil kelimelerin
her birinin, ayr1 bir anlam1 ve boyutu olusmaya baslamistir. Bunun bir 6rnegi olarak
Google arama motorunda yapilan taramalarda insanlara “bunu mu demek istediniz”
ibaresi ile sorulan, yapilan kitap, teknoloji ve giyim aligverislerinde “bunlar da
dikkatinizi cekebilir” veya “asagidaki lriinlere de bir goz atin”, “size Ozel firsat

tirtinleri” ifadeleri ile Oneriler getiren yapilarda kendini gostermektedir (Kara, 2016:

3).

Web teknolojilerinin gelisimini Web 3.0 teknolojisine kadar 6zetlenecek
olursa, Web 1.0 doneminde insanlar yalnizca makinalardan bilgi alabilmekte ancak
etkili bir geri bildirim saglayamamaktaydi. Web 2.0 ile beraber insanlar makinalar
araciligiyla kendi aralarinda bilgi paylasimia baglamis ve etkilesimli bir sekilde
iletisim kurabilmislerdir. Web 3.0 teknolojisi ile artik hem makineler hem de insanlar

beraber olarak internet ortaminda aktif olabilmektedirler.

Internet hi¢ kuskusuz giinliik yasama cok biiyiik bir kolaylik getirmistir.
Internet ile birlikte kitle iletisimi ve kisiler aras1 iletisim oldukga hizlanmus, geleneksel
medyada karsimiza ¢ikan tek yonlii iletisimin yerine gelen etkilesimli iletisimin, hiz1
ve etkisi oldukca biiylimiistiir. Glinlimiizde internet giinliik hayatin vazgec¢ilmez bilgi
ve eglence kaynagidir. Internet ile birlikte degisen geleneksel medya artik yerini

kavramsal olarak yeni medyaya birakmaktadir.

33



2020 yili Ocak ayinda yapilan arastirmalara gére Diinya genelinde 4.54
milyar internet kullanicis1 bulunmaktadir. Bu say1 2019 yil1 Ocak ayima gore yiizde 7
(321 milyon yeni kullanici) oraninda artmistir. Aymi arastirmalara gore Diinya
niifusunun %59’unun internet kullanicisi oldugu goriilmektedir. Diinya genelinde
insanlar giinlerinin yaklasik 6 saat 43 dakikalarini internet ortaminda gegirmektedir.
Internet kullanicilarinin %53.3ii internet sayfalarma akilli mobil cihazlardan, %44’
taginabilir veya masaiistii bilgisayarlardan, %2.7si tablet bilgisayarlardan ve 0.07’si

de diger cihazlardan baglanmaktadir. (wearesocial.com,2020)
2.2. Yeni Medya Kavrami

Yeni medya kavrami, internet teknolojisinin ortaya c¢ikisi ve gelisimine
paralel olarak varlik kazanan yeni iletisim ortamlarinin daha 6nce var olan iletigim
araglarindan farklilik gdstermesi nedeniyle ayrilmakta, bu noktada ‘yeni’ sifat1 ile
tanimlanmaktadir (Zinderen, 2019: 216). Bir baska agidan bakildiginda yeni medya,
gelisen bilgisayar teknolojileri ile geleneksel medya araglarinin, ¢cok yonlii dijital
araglara donlismesi ve teknoloji ile eszamanli olarak gelisen etkilesimli medya
alternatifleridir (Mis¢i’den Aktaran Kirik, 2010: 84). Bu tanimlarda dikkate alinmasi
gereken kavram, yeni medyay1 gelenekselden ayiran en biiyiik etken olarak giindeme

alabilecegimiz “etkilesim” kavramidir.

Yeni medya kavrami ilk olarak 1970’li yillarda bir¢ok alanda yasanan
teknolojik gelisimler sonrasinda ortaya ¢ikmis 90’11 yillara gelindiginde ise daha fazla
tartisilir olmustur. Buna sebep olarak 90’1 yillarda gelismeye ve yayginlagmaya
baglayan bilgisayar ve internet teknolojileri gosterilebilir. Gelisen bilgisayar
teknolojileri ve buna bagli olarak seyreden dijitallesme siireclerinin medya alanini
etkilemesi ile medya lriinlerinin dijital ortamlarda iiretilmeye ve yeni yontemlerle

iletilmeye baslanmasi, yeni medyanin i¢yapisinin olusmasini saglamaktadir.

Yeni medya ile birlikte, geleneksellesen iletisim modelleri ve teknolojisi
icindeki dengeler degismis ve degismeye de devam etmektedir. Bu siire¢te okuma-
yazma kurallar1 degismekte ve yeni iletisim dilleri tiiremektedir. Ozetlenecek olursa,

“yeni” kavrami sadece mesajin degil, ortamin da yenilenmesini kapsamakta ve en
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onemlisi de geleneksel medyada sadece izleyici konumunda olan bireyleri, etkilesim

ozelligi ile birlikte daha sosyal hale getirmektedir.
2.2.1.Yeni Medyanin Ozellikleri

Yeni medya kavrami geleneksel medyadan ayrilirken, sayisallik,
tasmabilirlik, eszamansizlik, etkilesimlilik, kitlesizlestirme, kisisellestirme ve
yondesme gibi bazi kavramlar1 da karsimiza g¢ikmaktadir (Altunay, 2013). Bazi
kuramcilarin, yeni medyanin heniiz gelismekte olmasi ve toplumlar igerisinde
geleneksel medya kadar yerlesmemesinden 6tiirii, bahsi gecen kavramlarin bazilarim

one cikardig1 ve daha ayricalikli sekilde tartistiklar: goriilmektedir.

Yeni medyanin etkilesim Ozelligi sayesinde mesaj kaynagindan aliciya
eristigi siirece ek olarak, alicidan kaynaga da anhik olarak geri bildirim
saglanabilmektedir. Etkilesim, yeni medya kapsamina giren tiim Kkitle iletisim
araglarinda farkli niteliklerle bulunmaktadir. Yeni medyay1 geleneksel medyadan

ayiran en biiyiik 6zellik etkilesimliliktir.

Kitlesizlesme durumu da yeni medya ile birlikte tartisilmaya baslanmistir.
Yeni medya kapsaminda gerceklesen iletisim siireclerinde mesaj, yalnizca bir izleyici
kitlesine degil, izleyici bireylere 6zel olarak iletilebilmektedir. Bu durumda mesaj
kisiye 6zel olarak olusturulabilmektedir. Dolayisiyla iletisim siirecinin kitlesizlesmesi

sOz konusu olmaktadir.

[zleyicilerin bir mesaja kitle iletisim araglari ile erismeleri, geleneksel medya
kapsaminda eszamanli olarak gerceklesebilmekteydi. Ancak yeni medya ile gelisen
bireysel iletisim araglarinin yapisi nedeniyle izleyiciler mesajlara farkli zamanlarda da
erisebilmektedir. Bu durumda birey i¢in uygun zamanda mesajin aktarimi s6z konusu

olmaktadir.

Bu o6zellikler g6z 6niine alindiginda yeni medya, tek tek bireylere veya belirli
gruplara 0zel ya da genel mesaj gonderebilme ve alma, bu geri bildirimler igin
verilecek yeni mesajlar tasarlama, zaman degisikligi yapabilme, ayn1 mesaj1 birden
cok bireye ya da gruba gonderebilme gibi bir¢ok dnemli 6zellige sahiptir. (T6renli,

2005: 160)
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2.3. Etkilesim

Iletisim, en yalin haliyle kaynak, ileti ve alicinin i¢inde bulundugu bir
stirecten olugsmaktadir. Temelde bu siirecin nasil isledigini daha net agiklayabilmek
icin bir takim modeller gelistirilmistir. Shannon ve Weaver’in “Matematiksel iletisim
Modeli” bu modeller arasinda iletisim siirecini tek yonlii olarak inceler. (Kars, 2012:
3) Bu iletisim modelinden etkilenen diger kuramcilar modeli biraz daha gelistirerek
alicilarin kiiltiirel ve c¢evresel faktorlerden etkilenerek mesaji algilamalarindaki
degisimi vurgulamiglardir. Bu baglamda alicilarin mesajdan etkilenerek kaynaga geri
bildirimlerde bulunmasi durumu s6z konusu olmustur. Bu modeller incelendiginde
geri bildirimler olmasina ragmen iletisim siire¢ tek tarafli olarak sekillenmistir. Tek
yonlii iletisim modelleri, geleneksel medyanin en biiyiik teorik yaklasimlari olarak

incelenebilmektedir.

llerleyen siireclerde kitle iletisimindeki teknolojik gelismeler, iletisimin
icerigi ve yontemlerini de kokli bir bicimde degistirmistir. Bir kavram olarak
geleneksel medyanin, yeni medya ile kiyaslanmasi bu teknolojik gelismelere ancak
medyay1 “yeni” yapan durum, yalnizca teknolojik gelismeler degil, iletisimin tek

yonliiliikten ¢ok yonliiliige evirilmesidir.

Iletisim bilimleri a¢isindan énemli bir yer tutan etkilesimlilik (interaction)
kelimesi “inter” (arasinda) ve “action” (hareket etme ya da etkileme) kavramlarindan
olusmakta ve karsilikli hareket etme, birbirini etkileme anlaminda kullanilmaktadir
(Varey 2004: 141).

Bu baglamda etkilesim, iletisim siireci igerisinde alicinin kaynaktan
gonderilen iletileri/bilgiyi kontrol etme ve geri bildirim verebilme olanagina sahip
oldugu cok yonlii bir siirectir. Bu siirecte kaynak alici roliine, alic1 da kaynak roliine
gecebilmektedir. Yeni iletisim araglarinin temel 6zelliklerinden birinin etkilesimlilik
oldugunu ifade eden Lister ve arkadaglar1 (2009: 21-22), sabit ve tek yonlii bilgi akist
saglayan geleneksel medya araglarinin aksine, iletisim ortamlar1 iizerinde kontrol
imkani taniyan etkilesimli medya araglari sayesinde kullanicinin hangi 6gelerin

ekranda gosterilecegi konusunda segimler yapabilecegi ve bdylece kullanicinin
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tercihleriyle olusmus benzersiz bir sonucun elde edilebilecegini belirtmektedir (Birgiil,
Kesim, 2014: 270).

Dijital teknolojiler ve internetin hayatimiza girmesi ile yeni medyanin
olusumu, iletisim siirecindeki alicty1 pasif konumdan aktif konuma getirmis ve iiretilen
iceriklerde etkili bir konumda yer almasini saglamistir. Geleneksel medya icerisinde
de izleyicilerden gelen geri bildirimler (telefon baglantilari, faks, mektup) s6z konusu
olabilmekte ancak yeni medya ile kiyaslandiginda giiniimiizdeki etkilesimlilik

seviyesine oldukc¢a uzak kalmaktadir.
2.3.1. Televizyon Yayincihiginda Etkilesim

Televizyonun, icadindan giliniimiize hizli bir sekilde yayilmis, insanlar
tizerinde oldukca etkili bir iletisim aracit olmustur. Bu durumun ortaya c¢ikmasina
neden olarak televizyonun git gide giindelik hayatin 6nemli bir pargasi olmasi
gosterilebilir. Geleneksel medyada, izleyici her zaman televizyon karsisinda pasif bir
konuma sahip olmustur. Bilgisayar ve internet teknolojilerinin gelismesiyle karsimiza
cikan yeni medya kavramu ile birlikte etkilesimin televizyon yayimnciliginda varligini
gbstermesi sonucu izleyicilerin konumu da degismistir. Televizyon ekranlari
karsisinda pasif durumunda olan izleyiciler, aktif izleyici konumuna gelmislerdir.
[zleyicinin neyi, ne zaman ve nasil izleyecegine karar verebilme yetisinin oldugu; ileti
akis yoniinii ve iletisim konumlarini degistirebildigi; etkin konumda oldugu gelismis

bir televizyon izleme tecriibesi, etkilesimli televizyon olarak ifade edilebilir.

Etkilesimli televizyon izleyicilerine programlar1 ve mevcut igerigi kontrol etme
yetkisi veren gelismis bir televizyon teknolojisidir. Etkilesimli televizyon
yayinlarinda, biitiin ¢evrimici servisler izleyicilere sunulmaktadir. Bu servisler
igerisinde program akislari, program secimi, elektronik ticaret icerikleri, interaktif
reklamlar ve internet erisimi gibi bir¢ok segenek bulunmaktadir. (Sritastava’dan

aktaran Kirik; 2010: 51)

Etkilesimli televizyon teknolojisi izleyicisini taniyarak, izleyiciye 0Ozel
igerikleri 6n plana cikarabilen Ozelliklerle donatilmistir. Bu baglamda geleneksel
medyada kitlesel bir ¢cercevede var olan televizyon yayinciliginin bireysellesmesi s6z

konusu olmaktadir.
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Etkilesimli televizyonun izleyiciye sagladigi imkanlari Tagdelen ve Keskin
(2014:174) su sekilde ifade etmektedir:

Kullanier Katilim: izleyicinin igerikleri diizenleyebilmesi ve igerik akisina
katilim gostermesidir. Ornegin; bir futbol maginda yayina verilen farkli kamera
acilarimi secerek izleme imkani veya canli olarak yayinlanan bir yarismaya katilabilme

imkani sunulmasini ifade etmektedir.

Cok Kanalh Dagitim: izleyicinin, birden fazla goze ve kulaga hitap eden
bilesenlere sahip olan ¢oklu anlaticilar ile se¢im yapmasini saglayarak; bireysel

tercihler ile olusmus benzersiz bir televizyon izleme etkinligi elde etmesidir.

Zaman Atlamal Yayin: Bir icerigin yayinlandigi saat haricinde, istenildigi

zaman izlenebilme imkéani sunmasidir.

Kullanici-Kullanic1  Etkilesimi:  Etkilesimli  Televizyon kullanicilar
televizyon izleme eylemeni gergeklestirirken; diger kullanict veya kullanicilar ile
iletisime gegebilirler, igeriklere yapilan yorumlari inceleyip igerikle ilgili tartismalara

katilabilirler.

Kullamei-icerik Etkilesimi: Kullanicinin direk olarak yayinci ile iletisim

kurabilmesi ve bu sayede igerik iizerinde etkiye sahip olmasidir.

Istege Bagh I¢erik: VOD (Video on Demand) servisleri sayesinde kullanicilar
istedikleri zaman iceriklere ulasabilir, baglatip duraklatabilir, ileri veya geriye

oynatarak icerik akisina miidahale edebilir.
2.4. Yondesme

Teknolojinin yenilenmesi ve gelismesiyle birlikte bir ¢ok iletisim aracinin,
iletim bicimleri de degismistir. iletisim alanindaki araglarmn farkli kanallar iizerinden
degil, birbirine yaklasarak ortak kanallar mesaj iletimi gergeklestirmesi siireci
yakinsama kavramini basitce ifade etmektedir. Bu durumda bi¢imler de birbirine
yaklagsmakta, telekomiinikasyon ve Kkitle iletisimindeki sinirlar kaybolmaktadir.
Yondesme kavrami bu durumda yeni medyanin tamamlayict nitelikteki

kavramlarindan birisi haline gelmektedir.
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Kelime anlami olarak yondesme diger adiyla yakinsama, Ingilizce “con” (ile,
birlikte) ve “verge” (yaklagma) sozciiklerinin birlesiminden meydana gelir. Tiirk¢e’de
‘yakinlasma’ ve ‘yakinsama’ gibi anlamlara gelen bu kavram, literatiirde ¢okca
kullanilmaktadir. 1970°li yillarda iletisim ve telekomiinikasyon teknolojilerindeki
onemli gelismeler ile birlikte kitle iletisim alanindaki teknolojilerin birbiri ile

baglanmalarini saglamaktadir (Kejanlioglu, 1998: 54).

Teknolojik, ekonomik ve toplumsal gelismeler sonucunda kitle iletisimi,
Klasik kaynak-alici arasi iletisim, veri iletisimi ve telekomiinikasyon gibi iletisim
bicimleri giderek birbirine yaklagsmakta aralarindaki farkliliklar da kaybolmaktadir.
Diger bir a¢idan yondesme kavrami, bilgisayar teknolojileri, gorsel ve isitsel medya
araglar1 ve telekomiinikasyon alanlariin teknolojik ve iktisadi olarak birlesmesi, bu

alanlarin birlikte yeni iiriinler ve hizmetler meydana getirmesini ifade etmektedir.

Iletisim alaninda iiretilen metinler, ses verileri, videolar, grafikler, fotograf ve
miizik gibi dgeler, bilgisayar ve internet teknolojileri sayesinde tek bir noktadan
erisilebilir hale gelmistir. Teknoloji ilerledikce iletisim alaninda yondesme de daha

genis kapsamli olarak ilerleyerek daha yeni hizmet ve iriinlerin Oniinii acacaktir.

(Tuncel, 2003:86)

Yondesmenin gergeklesebilmesi icin teknik, islevsel ve kurumsal siireclerde
bir takim degisiklerin yapilmasi gerekmektedir. Teknik siirecte yondesme; uydular,
santraller, kablo kanallar1 gibi alt yapilarin tiim araglarin ortak kullanimi i¢in uygun
hale getirilmesi anlamina gelmektedir. Iletisimin islevsel siirecindeki ydndesme,
geleneksel medya yayincilik cesitleri ile bilgisayar tabanli ve internet araciligiyla
gerceklestirilen yayincilik gesitlerinin ortaya ¢ikardigi yeni tiirlerin, algilanmasi ve
kullanilabilmesi olarak agiklanabilir. Tiim bu siireclerin kurumlar tarafindan
yonetilebilir hale gelmesi de olduk¢a 6nemlidir. Bir firmanin kendi biinyesinde hem
teknik altyap:r saglayicis1 olmast hem de yaymncilik faaliyetlerini yiiriitebilmesi,

yondesmenin gergeklesmesindeki 6nemli kurumsal etkenlerdendir.

Izleyiciler agisindan bakildiginda ydndesmenin getirdigi  degisimler,
tilketicilere erismek icin mevcut olan platform cesitliligini arttirmakta, dolayisiyla

erisimle 1ilgili bir takim sorunlar1 azaltmaktadir. Ayrica, yakinsama sayesinde
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kullanicilara daha genis yelpazede hizmetler sunulmakta, bodylece kullanicilarin
ihtiyaglar1 daha iyi karsilanabilmektedir. Ornegin ayn icerige uydu yaymlari, genis
bant hatlar ya da kablo TV sistemleriyle ile erisilebilmektedir. Ekonomik agidan
yondesme, hem altyapilar hem de hizmetler arasinda gergeklesen rekabetgi siireci
hizlandirmakta, pazar biiylimesini, yeni hizmetlerin olusturulmasini, yeniligi ve

gelisimi tetiklemektedir (Akalin, 2011:37).

Geleneksel medya kapsamindaki televizyon yayinciligi dijitallesen teknoloji
ve uydular araciligiyla kokli bir degisim ve donilisim yasamistir. YOndesme
kavraminin da bir sonucu olarak degerlendirildiginde, bilgisayarlarin ve internetin
insan hayatina girmesi ile birlikte baslayan bu doniisiim siirecinde, yeni medyanin
geleneksel medyanin yerini almaya baslamistir. Kitle iletisimindeki en giiglii ara¢ olan
televizyon da bu siiregte en ¢ok etkilenen ara¢ olmustur. Televizyon hem bir teknolojik
cihaz olarak hem de igerik ve yayincilik anlayisi olarak ciddi anlamda degisim
kaydetmistir. Internet ortaminda yaym yapilabilen birgok platform ortaya cikmis,
insanlar televizyon ekranlarinda izlemeye alistiklar1 programlart bu yeni platformlar
tizerinden de takip etmeye baslamislardir. Televizyon yayinciliginin kaydettigi bu
degisim, hitap ettigi kitlenin sinirlarini yalnizca uydu ya da karasal yayinlarla belirli
bolgelere yapilan yayinlardaki sinirhiliklarindan gikarmustir. internet ortaminin yapisi
geregi televizyon igerikleri de tiim Diinya’ya hitap edecek sekilde iiretilmeye

baglanmistir.
2.5. Sosyal Aglar ve Sosyal Medya Kavramm

Calismanin bu asamasina kadar bir¢ok noktada bahsedildigi iizere yeni medya
kavrami, iginde pek c¢ok yeniligi beraberinde getirmistir. Iletisim teknolojisindeki
yenilikler medya kavramini da yenilestirerek, en basta etkilesimlilik 6zelligi nedeniyle
kullanicilarini "sosyal" hale getirmistir. Bu yenilikler geleneksel medyada yalnizca
pasif konumda bulunan izleyicinin de niteligini degistirerek onlar1 birer “kullanic1”
haline doniismiistiir. Kullanicilar, artik sadece gercek hayatlarinda degil sanal
ortamlarda da sosyaldirler.

Popiiler ve pek cok disiplinle ilintili olmas1 nedeniyle sosyal medya, sosyal ag

ve sosyal paylasim ag1 farkli kavramlar oldugu halde bazi durumlarda ayniymis gibi
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kullanilmakta veya birbirleri ile karistirilmaktadir. Bu nedenle sosyal medya
kavramindan 6nce sosyal ag kavrami tanimlanmaya ihtiya¢ duymaktadir.

Wasserman ve Faust’un 1994 yaptiklar1 tanima gore sosyal ag, bir grup insan
ve bu insanlar arasindaki iliskiler biitiinlinii temsil etmektedir. Goriildiigl iizere
Wasserman ve Faust’un tanimladigi bu kavram, Youtube, Facebook ve Twitter gibi
sosyal medya platformlarindan olduk¢a eskidir. Sosyal ag kavrami hayatimiza
Facebook’tan ¢ok daha once girmis bir kavramdir. Literatiirdeki bagka bir sosyal ag
tanimi1 da sOyledir: “Sosyal ag, internet ortaminda, kullanicilarin kendilerini
tanimlayarak her kiiltiirden farkli kullanici ile iletisime gectigi, bunun yaninda normal
sosyal yasamda kullanilan jest ve mimik hareketlerini simgeleyen sembollerle duygu
ve diislincelerini sanal olarak ifade ettigi, bu sekilde sosyal iletisim kurdugu ortamlar
olarak tanimlanmaktadir.” (Ko¢ ve Karabatak, 2011).

Boyd ve Ellison tarafindan 2004’te yapilan ¢aligmalara gore sosyal ag sitesi
(sosyal paylasim ag1) kullanicilarin tamamen veya kismen agik birer profil olusturup,
ilisgkide olduklar1 insanlar listesi hazirladiklar1 bu sosyal ortam icinde kendi
olusturduklart igerikleri sergiledikleri, paylastiklar1 ve diger kullanicilarin profil ve
iligkilerini gozlemleyebildikleri sanal ortamlar”dir (Kara ve Akyazi, 2018). Bu
alandaki diger bir onemli ¢alisma da Kaplan ve Haenlein 2010 yilinda sosyal medyay1
“kullanici tarafindan olusturulan, igerik iiretimine ve paylasimina olanak veren, web
2.0’m 1ideolojik ve teknolojik temelleri lizerine insa edilmis internet tabanli
uygulamalar grubu” seklinde tanimlamislardir. Ag Orgiisiiniin ortamin temel 6zelligi
oldugu vurgulanarak sosyal medyanin tanimlanmasi icin agdan baska aciklayici
unsurlara ihtiya¢ duyuldugu ifade edilmektedir (Kara, 2013).

Sosyal ag kavramini daha genis anlamda Web 2.0 teknolojileri iizerine kurulan,
sanal diinyada daha derin sosyal etkilesime, topluluk olusumuna olanak saglayan web
siteleri olarak aciklamak miimkiindiir. Web 2.0, sosyal aglarin teknolojik boyutu
vurgulanarak tanimlanirken, sosyal medya, sosyal boyutu ve kullanimi 6n plana
¢ikarilarak tanimlanmaktadir.

Kullanicilarinin kendileriyle ilgili kisisel haberler paylasabilecegi, arkadas
edinebilecegi veya arkadaslar1 ile etkilesimli bir sekilde iletisim kurabilecekleri,

fotograflarin1 ve videolarini paylasabilecekleri, ¢esitli etkinlikler planlayabilecekleri
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web sitelerine genel olarak Sosyal Ag ya da Sosyal Paylasim Sitesi ad1 verilmektedir
(Eldeniz, 2010: 27).

Sosyal aglar kullanic1 verileri adim adim ve detayli bir bigimde 6lgiilebilir ve
erisilebilir teknolojiler kullanmaktadir. Bireysel olarak insanlarin diger birey
gruplartyla iletisim kurmasini olanakli kilar. Sosyal aglar esler arasi bir ortamdir.
Gergeklesen iletisimler birden ¢oga ya da ¢oktan ¢oga olabilir (Akar, 2011: 18).

Sosyal medya, medyanin yeni bir tiirii olarak su temel o&zellikleri
barindirmaktadir:

Katihm: Sosyal medya, iceriklerde ilgili olan herkesten geri bildirim almay1
ve herkesin katki saglamasimi tesvik etmektedir. icerik ve izleyici arasindaki iliski
keskin bir bicimde ayrilmaz.

Agikhik: Cogu sosyal medya hizmeti aktif olarak katilim ve hizli geri
bildirime agiktir. Bilgi paylasimini, degerlendirmeyi ve yorum yapmay1 destekler.
Icerikten faydalanma ve giris i¢in nadiren engeller vardir. Sifre korumali ya da
kisitlanmis igerikler tercih edilmez ve kullanicilar tarafindan begenilmez.

Karsihkli konusma: Geleneksel medyada herkese ayni zamanda ve ayni
iletisim araci vasitasiyla igerigin iletilmesi ya da dagitilmasi ile ilgiliyken sosyal
medyada “iki yonlii karsilikli iletisim” daha iyi goriilmektedir. Icerikler aym
zamanlarda ve ayni araglar lizerinden kullanicilara iletilmeyebilir.

Topluluk: Sosyal medya daha hizli ve etkili iletisimi bigimlendirmede
topluluklart olanakli kilmaktadir. Topluluklar sevilen bir resim, politik bir kisi ya da
konu, favori TV programi gibi ortak bilgileri paylasirlar.

Baglantil olma: Cogu sosyal medya tiirii baglanmislik ile gelismekte ve diger
sitelere, kaynaklara ve insanlara baglantilar1 kullanmaktadir. (Akar, 2011: 18).

Bireylerin internette birbirleriyle kurdugu diyaloglar ve yaptiklar1 paylagimlar
sosyal medyay1 ana hatlarini olusturmaktadir. Sosyal aglar, bloglar, mikro bloglar,
anlik mesajlagsma programlari, sohbet siteleri, forumlar gibi insanlarin birbiriyle i¢erik
ve bilgi paylasmasimi saglayan internet siteleri ve uygulamalar sayesinde internet
kullanicilar aradiklart ve ilgilendikleri i¢eriklere ulasma firsat1 vermektedir.

Sosyal medya araglarini su sekilde siniflandirabiliriz:
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Sosyal medyada ilk igeriklerin iiretildigi ortamlar olarak tanimlanan ve “gevrimici

giinliikler” olarak isimlendirilen “bloglar”;

En ¢ok kullanilan 6rnegi “Wikipedia” olan ve insanlarin ansiklopedik tarzda
olusturulan bir baslik altinda bilgi iceriklerini diizenleyebildigi ya da bilgi

ekleyebildikleri toplumsal veri tabanlari olan “wikiler”;

Uyelik sistemiyle dahil olunan, radyo yaymciligina benzer olarak miizik ya da belirli

konular tizerine kullanicilarin sesli igeriklerini paylasabildikleri “podcast” siteleri;

Sosyal medya kavraminin ortaya ¢ikmasindan once de varlik gosteren, kullanicilarin

olusturdugu belirli konular ve basliklar {izerinde tartisma alani olan “forumlar”;

Flickr, 500px ve Behance gibi, belirli icerikleri diizenleyen ve paylasima agan “igerik

topluluklarr™;

Facebook ve Instagram gibi kullanicilarin kendi igeriklerini olusturarak hazirladiklar
profil sayfalar1 araciligiyla arkadaslar1 ve diger kisilerle metin, fotograf ve video

iceriklerini paylastiklar1 ortamlar olan “sosyal paylasim aglar1”

Kullanicilarin anlik durumlarini kisa metinlerle paylasabildigi ayrica fotograf ve video
paylagimina izin veren gliniimiizde en popiiler 6rnegi Twitter olan “mikrobloglar”.

(Durmus, 2010:12)

Ocak 2020'de yapilan arasgtirmalar sonucu, Diinya ¢apinda 3.8 milyar sosyal
medya kullanicist bulunmaktadir ve bu sayr 2019 yili Ocak ayma gore %9 (321
milyon) oraninda artmistir. Ayrica Diinya niifusunun %49’u sosyal medya kullanicisi
oldugu karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya kullanicilarinin %99’u (3.75 milyar)

sosyal medya uygulamalarina akillt mobil cihazlar {izerinden erismektedir.

Aynmi aragtirmaya gore Tiirkiye’de 54 milyon sosyal medya kullanicisi
bulunmaktadir. 2019 yili Ocak ayma kiyasla bu sayr %4.2 (2.2 milyon) artis
gostermistir. Ayrica lilkemizde sosyal medya kullanicilarinin %99’u bu uygulamalara

mobil akilli cihazlardan ulastig1 da gozlemlenmektedir. (wearesocial.com, 2020)
2.5.1.Sosyal Medya-Geleneksel Medya

Iletisim ¢aginda dijitallesen ekonominin bir yapi tas1 haline gelen ve yeni bir

ticaret alan1 olan sosyal medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri de ¢ok hizli ve
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ekonomik acidan avantajli olmasidir. internet ortaminda sosyal medya iizerinde icerik
olusturma konusunda ilgili, bu igerigi paylasma konusunda son derece aktif ve
katilimer kullanici topluluklarinin olmast ve bu topluluklarin sosyal medyaya
ulagimlarinin son derece ucuz neredeyse sifir maliyetli olmasi sosyal medya i¢in ciddi

bir avantajdir.

Geleneksel medyada ise durum boyle degildir. Geleneksel medya igeriklerini,
alaninda uzmanlagsmis ve haliyle yiiksek maliyetli profesyonel bir is giicii toplulugu
tiretmektedir. Bu profesyoneller 6zel yeteneklere sahip olduklari gibi ciddi bir
egitimden gecmis veya sektorde uzun yillar tecriibe kazanmis kisilerdir. Sosyal
medyada ise herkes igerik iiretebilir durumdadir, her kullanici potansiyel bir igerik
tireticisidir. Bu durumda sosyal medya kullanicilariin toplumun i¢inden farkli 6zellik
ve egitimlere sahip kisilerden olusmasi ve dolayisiyla farkli bakis agilarina sahip
olmasi nedeniyle bir igerik fikri ¢esitliligi olusturularak ilgi ¢ekici ve orijinal igerikler
tiretilmesine sebep olmaktadir. Sosyal medya dogrudan e-mail veya TV reklami gibi
bir “sey” degildir. Bunun aksine, bilginin yaratildigi, paylasildigi, degistirildigi ve yok
edildigi isbirlikei bir siirectir (Evans, 2012).

Geleneksel medya araglarinin smirliligi da sosyal medya ile arasindaki
farklardan bir digeridir. Fakat sosyal medya i¢in duyulan, okunan, giincellenen her
mesaj kendi basina bir siireci ifade eder ve genellikle alic1 tarafindan diizeltilmekte

veya yorumlanmaktadir (Lester, 2012).

Sosyal medyada olusturulan, diizeltilen, yorumlanan, okunan her paylasim,
alict ve gondericinin etkilesimi ile birlikte diger kullanicilarin ya da alicilarin katkisi
ile tiiretilebilmekte, cok biiylik kitlelere ulagarak yayilabilmekte, hatta geleneksel
medyaya da aktarilmaktadir. Bu igerikler ¢ok ilgi gdrmiis olmasina ragmen saniyeler
igerisinde ¢ogunluk tarafindan tiiketilip unutulmaktadir. Sosyal medya ile geleneksel
medya arasindaki bir diger fark ise icerik iiretenlerin igerik iiretim sekliyle ilgilidir.
Geleneksel medyada calisanlar tarafindan profesyonel is tanimlar1 geregi icerik
tiretilirken sosyal medyada kullanicilarin iradeleri dogrultusunda {irettikleri ya da
baska mecralarda var olan igerileri begenip begenmemeleri durumunda paylasmalari

s0z konusudur (Lietsala ve Sirkkunen, 2008).
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Her gecen giin artan internet kullanici sayis1 ve internette kullanici basina
cevrim i¢i olma siiresinin artmasi ile sosyal medya platformlar1 giic kazanmakta ve
kullanicilar tarafindan daha az zaman ayrilan geleneksel medya zayiflamaktadir.
Sosyal medya ayni1 zamanda sadece hazir igerigi tiikketen degil, kendi igerigini iireten
bir platform olarak toplumlar i¢in daha demokratik bir siirecin yasanmasina da olanak

veren bir mecradir.

Sosyal medya, geleneksel medyadan farkli olarak, stirekli gelisen, degisen,
yeniliklere hizli adapte olabilen nitelikleriyle canli bir platformdur. Radyo, dergi,
gazete, TV ve diger basin yaym araclardan en biiylik farki es zamanli bilgi
paylasiminin ¢ok kolay olmasidir. Cok yonlii iletisimin getirdigi etkilesim seviyesi
geleneksel medyanin ¢ok ilerisindedir. Bu durumu goren o6zel sektdr reklam
harcamalar1 ve yatirimlar1 bu mecraya kaymaktadir. Ayrica sosyal medya tizerinden
toplumu yonlendirmek ve propaganda yapmakta geleneksel medyada oldugu kadar

kolay ve belli ziimrelerin tekelinde degildir (Caliskan ve Mencik, 2015).

Sosyal medyanin geleneksel medyadan farklar1 temel olarak su sekilde

Ozetlenebilir:

Erisim: Hem geleneksel medya hem de sosyal medya teknolojileri herkesin genel bir
kitleye erisebilmesine olanak tanir ancak sosyal medya kullanicilar1 da bireysel olarak

sosyal medya sistemi lizerinden genis kitlelere ulasabilirler.

Erisilebilirlik: Geleneksel medya icin {iretim yapmak genellikle yiiksek maliyetli
olmakla beraber 0©zel sirketlerin ve kamu yaymciligt goéz Oniine alindiginda
hiikiimetlerin kontrolii altindayken, sosyal medya araglari genel olarak herkes

tarafindan az veya sifir maliyetle kullanilabilmektedir.

Kullanmilabilirlik: Geleneksel medya {iiretimi, ¢ogunlukla uzmanlasmis kisilerce
yapilmaktadir ve bu siire belli bagli bir takim egitimler gerektirmektedir. Cogu sosyal
medya platformu i¢in ise bu gecerli degildir, herkes igerik {iretiminde
bulunabilmektedir.

Yenilik: Geleneksel medya iletisiminde icerigin iiretilmesi ile alicilara iletilmesi ve
tilkketilmesi siireci ile aninda etki ve tepkinin var oldugu sosyal medya siireci

kiyaslandiginda geleneksel medya siirecleri daha uzun olabilmektedir.
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e Kahcilik: Geleneksel medyada mesajlar yaratildiktan sonra degistirilemez. Ornegin
bir dergi makalesi basildiktan ve dagitildiktan sonra ayn1 makale {izerinde degisiklik
yapilamazken, sosyal medyada yorumlamalar veya yeniden diizenlemeyle igerikler

aninda degistirilebilmektedir (Akinci vd, 2010).

Sosyal medya tiim 6zellikleriyle geleneksel medyay1 kapsar nitelikte oldugu
sOylenebilir. Geleneksel medyanin tiim alanlar1 internet ile teknolojik olarak
yondeserek bu durumu olusturmaktadir. Kullanict sayilarinin yiiksek olmasi,
teknolojik gelismeler ve toplumdaki egilimlere baktigimizda sosyal medyanin
gelecekte ¢ok daha biiyliyecegi ve geleneksel medyayr tamamen kapsayacagi

goriilmektedir.
2.5.2.Sosyal Medya Platformlari

Sosyal medya, yeni medyanin beraberinde getirdigi ve giinliik yasantimizin
biiyiik bir kismina etki eden bir kavram haline gelmistir. Buna neden olarak, sosyal
medya araglarmin iletisim alanindaki ihtiyaglarimizi genel olarak tek basina
karsilayabiliyor olmasi seklinde agiklayabiliriz. Glinlimiizde yaygin olarak kullanilan
sosyal medya uygulamalari, taginabilir akilli cihazlardan, bilgisayarlar {izerinden ve

akill televizyon cihazlarindan erisilebilir durumdadir.

Sosyal aglarin ilk 6rnegi olarak 1997 yilinda kullanicilara profil yaratma ve
arkadas listeleme imkani taniyan, sonrasinda ise arkadaglarinin listelerini inceleme
firsat1 sunan arkadas odakl1 “sixdegrees.com” sitesi ortaya ¢cikmistir. Uygulama kisa
siirede popiiler hale gelmis ve 2000 yilinda 125 milyon dolara satilmistir. Ancak kendi

gibi sitelerin artmasi lizerine rekabette basarili olamamig ve 2001 yilinda kapanmustir.

Sosyal aglarin bugiine kadar geldigi asamalar siralanacak olursa;

e Kullanicilara kendi profillerini yapilandirma, arkadag listesi olusturma ve gezinme
olanagi veren ilk sosyal ag sitesi olan SixDegrees.com, 1997 yilinda kurulmustur.

e AsianAvenue, BlackPlanet, ve MiGente 1997-2001 yillar1 arasinda olusturulan baslica
topluluk siteleridir. Bu sosyal ag siteleri, kullanicilarina kisisel ve profesyonel amacl
profiller olusturmanin yani sira kendi profil sayfalarinda arkadaslarini tanimlama

olanagi sunmuslardir.
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1999 yilinda bireylerin ¢evrimici giinliiklerini tuttuklar1 ve diger kisilerin giinliiklerini

takip edebildikleri LiveJournal ortaya ¢ikmistir.

Bir sanal diinya sitesi olan Cyworld 1999 yilinda kurulmus, 2001 yilinda sosyal ag

Ozellikleriyle yenilenmistir.

LunarStorm Web toplulugu 2000 yilinda arkadas listeleri, ziyaret¢i defteri ve giinliik

sayfalari icerecek sekilde yenilenmistir.

Ryze.com bireylerin is diinyasina yonelik aglarini yapilandirmak tizere 2001 yilinda

internet kullanicilariyla bulusturulmustur.

2002 yilinda Fotolog, Friendster, Skyblog;

2003 yilinda LinkedIn, Tribe.net, Open BC/Xing, Orkut, Dogster, Couchsurfing,
MySpace, Last.FM, Hi5;

2004 yilinda Flickr, Piczo, Mixi, Facebook, Multiply, aSmallWorld, Catster,
Dodgeball, Care2, Hyves;

2005 yilinda Yahoo!360, Youtube, Xanga, Cyworld, Bebo, AsianAvenue,
BlackPlanet;

2006 yilinda QQ, Windows Live Spaces, Cyworld, Twitter, MyChurch sosyal ag

siteleri kurulmustur.

Fotograf paylasim agi1 olan Instagram 2010 yilinda sosyal aglarin arasina katilmistir.

Sosyal medya platformlarinin ilk ortaya c¢iktigi gilinlerden giiniimiize
gelindiginde sosyal ag siteleri sahip oldugu yetenekleri oldukga gelistirilmis ve
kullanicilarina, gelismis profil olusturma, ¢okluortam 6geleri paylasma, ag icerisinde
diger iiyelerle anlik mesajlagma, kullanici profilleri ile ilgili erisim ve gizlilik ayarlar
yapabilme, kisa video giinliigli olusturarak yayinlama, canli yayin yapabilme gibi
konularda ¢ok gelismis olanaklar sunmaktadir. Sosyal aglarin hem bilgisayarlar
tizerinden hem de mobil akilli cihazlar iizerinden kullanim kolayligi kazanmasi,
bilgilerin hizla giincellenebilmesi ve kolaylikla paylasilabilmesi, bireylere kendini
daha rahat ifade edebilme olanagi sunarken temel diizeyde bir bilgisayar kullanicisinin
bile bu sistemlere katilabilmesini ve paylasimda bulunabilmesini saglamistir. Bu
gelismelere paralel olarak sosyal aglarin ve kullanicilarimin sayilari artarak

cogalmstir.
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2019 yili sonunda yapilan aragtirmalara goére Diinya’da en ¢ok kullaniciya
sahip olan bes sosyal medya platformu, Facebook, Youtube, Whatsapp, Instagram, ve

Twitter olarak siralanmaktadir.

2.5.2.1. Facebook

Facebook, 4 Subat 2004 tarihinde Harvard Universitesi’nde egitim
goren Mark Zuckerberg isimli 6grenci tarafindan “The Facebook” adiyla kurulmustur.
Facebook ilk zamanlar Harvard Universitesi‘nde 6grenim goren dgrencilerin kendi
aralarindaki iletisim saglamasi ve birbirleriyle baglant1 kurmasi amaciyla kurgulanmis
ticretsiz bir web sitesiydi. Ancak kisa zaman icerisinde The Facebook, kullanicilarin
begenisini toplamis, bu da siteyi, Harvard Universitesi disinda da popiiler hale

getirmistir.
Facebook’un bazi 6zellikleri su sekilde siralanabilir:
Durum Giincelleme

Facebook’ta paylasim c¢ubugu iizerinde “Ne Diislinliyorsun” seklinde bir ifade yer
almaktadir. Bu alanda herhangi bir ek (fotograf, video, not, gif, yer bildirimi
vs.) olmadan  paylasilan  metin  igerikleri ~durum  giincellemesi  olarak

adlandirilmaktadir.
Fotograf / Video Ozelligi

Facebook’ta fotograf, video, gif (hareketli resim) paylasma 06zelligi bulunmaktadir.
Ayrica fotograflarda ve videolarda diizenleme yapma imkani da mevcuttur. Bu
igerikler herkesin goriinlimiine agik olabildigi gibi sadece arkadaglarin goriiniimiine
acik olabilme segenegi de bulunmaktadir. Ayrica daha diizenli olmasi agisindan bu
igerikleri fotograf  alblimii ve oynatma  listeleri seklinde de  paylasabilmek

mumkiindiir.
Poke (Diirtme) Ozelligi

Facebook platformuna o6zgii farkli bir iletisim yontemidir. Bu eylem
gergeklestirildiginde, ilgili kullaniciya bir bildirim gitmektedir. Gilintimiizde bu 6zellik

pek kullanilmamaktadir.
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Mesajlasma

Kullanicilarin birbirlerine yazili, gorsel ve sesli mesaj géndermesini saglayan iletisim
bi¢imidir. Facebook Messenger uygulamasi araciligiyla bu iletisim
gerceklesmektedir. Bu uygulama, basta bir Facebook profili ile birlikte calisabiliyor
iken sonradan uygulamaya Facebook iiyeliginin gerekmemesine dair bir 6zellik

getirilmistir.
Etkinlik

Cesitli etkinlik programlarinin olusturulmasint saglayan ozelliktir. Ayn1 zamanda
buradaki etkinlik duyurular1 daha hizli biiyiiyebilmektedir. Ustelik Facebook

olusturulan etkinlige kimin katilip-katilmayacagi gibi bilgileri de sunmaktadir.

Canl Yaymn Ozelligi

Heniiz yeni sayilabilecek bir zaman igerisinde eklenen bu 6zellik sayesinde anlik
olarak mobil akilli cihaz kamerasi ya da bilgisayara bagli bir kamera ile yayin
yapilabilmektedir. Ayrica kullanicilar canli videoya anlik olarak yorum

yapabilmektedir.
Hikaye Paylasimi

Facebook story ozelligiyle 24 saatlik gonderiler olusturabilmektedir. Bu 6zellik

giiniimiizde diger bir¢ok uygulamada da kullanilmaktadir.
Pazar Yeri

Facebook Marketplace (Facebook Pazar Yeri) 2007 yilinda faaliyete gegmistir. Satilik
esyalar, kiralik/satilik ev, isler ve digerleri olmak {izere bir market ortami yaratilmis
ve burada kullanicilarin birbirleriyle aligveris yapmasi imkanlart iicretsiz olarak

saglanmistir. (www.brandingturkiye.com)

Facebook’un hayatimiza girmesiyle birlikte bircok yeni sozciik kullanilmaya
baslamistir. Ornegin “Begen” ifadesi, Facebook paylasimlarinda kullanicilarin
birbirleriyle etkilesim i¢in kullandiklar1 bir yontemdir. Bu ifade zamanlar iceriklerin
begenilmesinden otede bir ifade yOntemine donlismiistiir. Glinlimiizde bu ifade

yalnizca Facebook’ta degil diger bir¢ok sosyal medya mecrasinda yer almaktadir.
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Facebook platformu Diinya genelinde 2,4 milyar kullaniciya sahiptir. Bu
kullanic1  sayist  Diinya genelindeki internet kullanicilarinin -~ %60,6’s1n1
olusturmaktadir. Bu kullanicilarin %57’s1 erkek, %43’ ise kadin kullanicilardir.
Facebook kullanicilarinin yas ortalamasi incelendiginde ise, kullanicilarin %65’inin
35 yas altinda oldugu goriilmektedir. Kullanicilar bir giinde ortalama 58 dakikay1
Facebook iizerinde gegirirken, bu platforma %96 oraninda mobil akilli cihazlar

tizerinden erismektedirler. (www.oberlo.com , 2020)

Tiirkiye’deki durum incelendiginde ise 37 milyon Facebook kullanicist
bulundugu goriilmektedir. Ayrica kullanicilarin %63.9’unu erkek, %36.1’ini ise kadin

kullanicilar oldugu goriilmektedir. (datareportal.com, 2020)

2.5.2.2. Youtube

Sosyal medyada video paylagimi denildiginde akla ilk olarak Youtube
platformu galmektedir. 2005 yil1 subat ayinda kurulan web sayfasi ile yayin hayatina
baslayan Youtube, kullanicilarin videolarini yiikledikleri ve diger kullanicilarin bu
videolar1 izleyip yorumlayabildigi ve diger sosyal medya platformlarinda da
paylasabildigi bir sosyal medya platformudur. Kullanicilar baska profillere abone

olarak paylasilan igerikleri ve profili takip etmis olmaktadir.

Kullanicilarin kendileri i¢in olusturduklar: profillere bu platformda “kanal”
ad1 verilmektedir. Ayrica kullanicilar bu platforma video yiiklerken belirli kategoriler
bulunsa da, iilke yasalarina ve Youtube kullanim kosullarina aykir1 bir igerik olmadigi

stirece video igerigi konusunda bir sinirlandirmaya tabi tutulmamaktadir.

2007 yilinda Youtube, Google sirketi tarafindan satin alinmis, bu evreden
sonra ise gelisimi katlanarak artmustir. internet aramalarinda en ¢ok ziyaret edilen
arama motoru olan Google, video aramalarinda Youtube videolarinin 6n plana
cikarilmasi ile icerik tireticilerini tegvik etmistir. 2009 yilina gelindiginde ise Youtube

igceriklerine sponsorlu videolar eklemeye baslamistir.
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Youtube ilk kuruldugu giinden itibaren teknolojik gelismelere en hizli ayak
uyduran ve yeni teknolojileri kullanicilarina sunabilen bir platform olmustur. Yiiksek
¢cOziinlirliklii ve farkli kare sayisina sahip videolar Youtube {izerinden
izlenebilmektedir. Giinlimiizde 8K c¢oziintirliiklii videolar, televizyon yayinlarinda

olmamasina ragmen Youtube lizerinde mevcuttur (Www.brandingturkiye.com , 2020)

Youtube’un genel 6zelliklerini su sekilde siralayabiliriz:

Yiiksek kalitede video: Youtube, video igerigi lireticisi tiim kullanicilart igin bir¢ok
coziinlirlik ve kare sayisim1 desteklemektedir. Dolayisiyla giliniimiizde 4K
¢oziinlirliigiinde ve 60 kare/saniye kare hizinda videolar yiiklenebilmektedir. Ayrica
360 derece videolar da bu platformda desteklenmektedir.

Canh yaym: Youtube platformu hem akilli mobil cihazlar hem de bilgisayarlar
tizerinden canli yayin imkani sunmaktadir. Youtube canli yayinlarinda kullanicilar
anlik olarak yorum yapabilmektedir. Video igerik iireticisi ile dogrudan etkilesim bu
sayede miimkiin olabilmektedir. Bu canli yaymnlar, geri alinabilir veya durdurulup
kalinan yerden tekrar izlenebilir. Yapilan canli yayimnlar sona erdirildikten sonra
kullanicilarin profil sayfalarinda kayitli olarak kalmaktadir. Giiniimiizde televizyon
kanallarinin biiytik bir kism1 kendi resmi Y outube profillerinden 24 saat boyunca canli
yayin yapmaktadir.

Istatistik, veri analizi: Youtube platformu iizerine yiiklenen videolarin izlenme
sayilar1 detayli olarak erisilebilir durumdadir. Ayrica kullanici profillerinin abone
sayilari, profil sayfasi ziyaretleri, toplam begeni ve yorum sayilari gibi detayl istatistik
veriler her an erisilebilir durumdadir. Canli yayin iceriklerinde anlik olarak izleyici
sayis1 gosterilebilmektedir.

Para kazanma “Youtube Is Ortagi”: Youtube, reklam verenleri ile video igerik
ireticilerini bulusturmaktadir. Bu sayede abone ve izlenme sayilarina gore, icerikler
gosterilirken reklamlar da gosterilmektedir. Bu sayede igerik iireticileri Youtube’a
yiikledikleri igerikleri iizerinden para kazanabilmektedir (support.google.com/youtube
, 2020). Youtube igerik iireticileri, platforma yiikledikleri icerikler izerinden reklam
gosterimi ve para kazanma segenegini agip kapatma hakkina sahip olmaktadir. Video
igeriklerinden para kazanma ve reklam gosterimi 6zellikleri aktif olabilmesi icin

kanalin belirli bir abone ve izlenme sayisina erismesi gerekmektedir. Ayrica video
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iceriginin siiresi de reklam gosterimi icin bir etkendir. Ancak bu sayilar Youtube
tarafindan belirlenen ¢esitli algoritmalar ile saglandigindan net bir siire, abone sayisi
veya izlenme sayisi belirtilememektedir.

Youtube Premium: Youtube igeriklerine aylik abonelik sistemiyle ulasmak igin
kurulan bir sistemdir. Bu sisteme iiye olan kullanicilar video igeriklerini reklamsiz
olarak izleyebilmekte, internet baglantisi olmayan yerlerde daha 6nceden mobil
cihazlara indirilen igeriklere erigebilmekte ve “Youtube Originals” kategorisinde
yayinlanan igerikleri goriintiileyebilmektedir. Bu sisteme taginabilir akilli cihazlar
izerinden de erisilebilmektedir (support.google.com/youtube , 2020). Ayrica Youtube
tizerinden yayinlanan miizik klipleri, bu sayede mobil cihazlarda Youtube yazilimi
arka planda ¢aligirken dinlenebilmektedir.

Youtube Kanal Uyeligi: Kanal iiyeligi abonelikten farkli olarak igerik iireticisine
bagis yapabilme imkan1 saglayan bir sistemdir. Kullanicilar bagis yapmak istedikleri
ierik iireticisine bu sayede maddi destek saglayabilmektedir. Icerik iireticileri ise

abonelerine bunun karsihiginda sadece bagis yapanlara ozel igerikler

olusturabilmektedir.  (www.trendus.com, 2020) Bu segenek, kullanicilarin
kanallarinda bulunan “Abone OI” butonunun yaninda bulunan “Katil” butonu ile
aktive edilmektedir. “Katil” butonu Youtube igerik lireticisinin abonelerine sundugu
farkl kategoriler bulunmakta, kategoriler igerik tireticisi tarafindan belirlenebilmekte
farkli {icretlendirme segenekleri ile birlikte “Katil” butonu ile 6zel abonelik alan

kullanicilar i¢in 6zel igerikler sunabilmektedir.

Youtube sosyal medyanin en ¢ok kullanilan video igerik platformu olarak,
geleneksel televizyon yayinciligi yapmakta olan kanallarin da kullandig1 bir mecradir.
Televizyon kanallar1 Youtube iizerinde kurduklar1 profillerde, normal yayin saatinde
canli olarak (24 saat), yayin saati haricinde de yayinlanan programlardan bazi kesitleri,
dizilerin fragmanlar1 ve yaymlanmig boliimlerini, haber programlarinin tamami ya da

dikkat c¢ekici kesitleri yayinlamaktadir.

2019 yili sonunda yapilan arastirmalara gore Youtube, Diinya ¢apinda 2
milyar kullaniciya sahiptir. Bu kullanici sayisiyla diinyada en ¢ok kullanilan ikinci
sosyal medya platformu olan Youtube olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diinya ¢aginda

internet kullanicilarinin %79 unun bir Youtube hesabi bulunurken, diinya ¢apinda
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giinde toplam 1 milyar saatlik Youtube videosu izlenmektedir. Ayrica Youtube
platformuna her gecen dakika bagina 500 saatlik video yliklenmektedir. En ¢ok
izlenilen video ise 6,590,000,000 izlenme ile “Luis Fonsi feat. Daddy Yankee —

Despacito” isimli miizik videosudur. (wearesocial.com, 2020)

2.5.2.3. Whatsapp

Ocak 2010’da ABD’ de aymi isimle kurulan sirketin, ticretsiz anlik
mesajlasma uygulamast olan WhatsApp Messenger, mobil akilli cihazlar i¢in
gelistirilen, platformlar arast g¢alisma oOzelligine sahip bir mesajlasma ve
arama uygulamasidir. Android, iPhone, Windows Phone ve Nokia telefonlariyla
uyumlu olan uygulama; 3G, 4G mobil iletisim altyapisi ile ya da Wi-Fi kablosuz
internet baglantis1 araciligiyla kullanicilarin birbirlerine fotograf, video, licretsiz sesli

ve goriintiilii arama, sesli/yazili mesaj ve belge gondermesini saglamaktadir.

Whatsapp ilk baslarda yalnizca mobil akilli cihazlarda kullanilabilirken, daha
sonra bilgisayar versiyonu da piyasaya siiriilmiistiir. Whatsapp sirketi 2014 yilinda
Facebook tarafindan satin alinarak iizerinde bir¢ok gelistirme yapilmistir. Bu sayede
diinya ¢apinda 1.6 milyar kullaniciya sahip olan Whatsapp, en ¢ok kullaniciya sahip

olan ii¢iincii sosyal medya platformudur (tr.wikipedia.org).
2.5.2.4. Instagram

2010 yilinda ABD’de kurulan bu platforda kullanicilar temelde fotograf ve
kisa siireli video paylasimlart yapabilmektedir. Instagram platformunu farkli kilan
durum ise, igeriklerin bu platforma 0©zel olarak belirli renk efektleriyle
diizenlenebilmesidir. Instagram bu tarz paylasimlara imkan vermesi nedeniyle oldukca
hizli bir yayilim gostermistir. 2012 yilinda ise Facebook sirketi tarafindan satin

alinmistir. Bu donemden sonra Instagram platformu koklii degisiklikler gecirmistir.

Instagram da kullanicilar birbirleri arasinda 06zel mesajlasmalarda
bulunabilmekte fotograf video ve ses kaydi gonderebilmekte ve goriintiilii gériismede

bulunabilmektedir. Ozellikle giiniimiizde bir ¢ok uygulamaya daha sonradan eklenen
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“hikaye” paylasimlari ilk olarak Instagram iizerinde yapilmaya baslamistir. Hikayeler

profilde 24 saatligine kalan fotograflar ya da 15 saniyelik videolardir.

Instagram platform yapis1 geregi ilk baslarda yalnizca 15 saniyelik videolar
paylagmaya izin verirken bu siire daha sonra 59 saniyeye ¢ikmistir. Bir yenilik olarak
gelen IGTV 0zelligi sayesinde ise ¢ok daha uzun siireli videolar paylasilabilmektedir.

(www.brandingturkiye.com)

Instagram platformu i¢inde giiniimiizde oldukca fazla kullanilan canli yayin
ozelligine de sahiptir. Kullanicilar yalnizca kendi profilleri iizerinden yayin
yapabildigi gibi, yayinlarina diger kullanicilar1 da ekleyebilmekte ve ortak canli

yayinlar yaparak diger kullanicilara ulasabilmektedir.

2019 yili sonunda yapilan arastirmalara gore diinyada 928.5 milyon
Instagram kullanicist bulunmaktadir. Bu kullanicilarin %50.9°unu kadin, %49.1°ini
erkek kullanicilar olusturmaktadir. Instagram platformunda en ¢ok takipciye sahip
profil, 325.850.00 takipgi ile Instagram sirketinin resmi hesabidir. Bu profili
196.476.000 takipci ile Portekiz’li futbolcu Christiano Ronaldo takip etmektedir.
Ulkemizde ise 38 milyon Instagram kullanicisi bulunmaktadir. Bu kullanicilarin
%42.1’sini kadin, %57,9’unu erkek kullanicilar olusturmaktadir.

(www.datareportal.com)
2.5.2.5. Twitter

2006 yilinda kurulan Twitter, ¢ok kisa zamanda oldukca popiiler bir sosyal
medya platformu haline gelmistir. Twitter, insanlar arasinda iletisim olanag1 saglayan
basit bir arayiize sahip ve mikroblog odakli anlik ileti paylasim uygulamasidir.
Twitter’in kendi agiklamasina gore ise “Tam olarak suan diinyada olup bitenler ve
insanlarin konustuklar1 konulardir” ifadesi kullanilmistir. (about.twitter.com/tr) Bu
dogrultuda Twitter’in ne kadar dnemli bir sosyal medya mecras1 oldugu goz Oniine
serilmektedir.

Twitter’in en temel 6zelligi, paylasilacak olan mesajlarin 140 karakter ile
sinirli olmasitydi. Bu durum daha sonraki doénemlerde 280 karakter olarak

degistirilmistir. Ayrica karakter smirt sebebiyle yazilan mesajlar kesintiye
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ugramaktadir. Bu durum da yeni bir kavram olan ve birbiri ardina gonderilen Twitter
mesajlarini ifade eden “flood” kavramini ortaya ¢ikarmistir.

Diinya giindemini degistiren bir¢ok biiyiik toplumsal olayda insanlar Twitter
tizerinden Orgiitlenmistir. Bu duruma en biiylik 6rnegi 2011 yilinda yasanan Arap
Bahari ad1 verilen halk ayaklanmalaridir. Arap bahari doneminde baskict yonetimlerin
kontrolii altinda olan ve sansiirlenen geleneksel medya araglariyla seslerini
duyuramayan insanlar, gelisen bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde kendilerini
ifade etme olanagina kavusmustur. Artik bir cep telefonunda kaydedilen bilgi ve
goriintililer, geleneksel medya araglarinda hi¢ olmayacak kadar kisa bir siirede sanal
mecralarda yayinlanarak diinyanin herhangi bir yerinden kolaylikla erisilebilir hale
gelmistir. Boylece herhangi bir toplumsal olay1 veya insan haklar ihlalini gizlemek
neredeyse imkansiz hale geldimistir. Ornegin: Internetin ve iletisim araglarinin
gelisimi ile birlikte kiiresel bilgilere daha kolay ulagsmasi sayesinde insanlar, Arap
tilkelerindeki baskic1 ydnetimlere karsi ayaklanarak hak, hukuk, ozgiirlik ve
demokrasi taleplerini dile getirerek seslerini diinyaya duyurmuslardir. Béylece internet
ve sosyal medya bu ayaklanmalarda 6nemli rol oynamistir. Yaygin bir sekilde “Arap
Bahar1” olarak adlandirilan Arap Ayaklanmalar1 “sosyal medya devrimleri”, “Twitter
ve Facebook devrimleri” gibi isimlerle de anilmistir (Aktas, 2018: 200)

Twitter hizli ve kolay iletisim saglayan bir¢ok 6zellige sahiptir.

Retweet: Kisinin kendi profilinde bagka bir kullanicinin mesajin1 paylasabilmesi
ozelligidir. “Retweet” yapilirken diger bir secenek olarak baska bir kisinin mesaji
alintilanip yorum eklenerek paylasibilmektedir.

Direkt Mesaj: Twitter kullanicilarinin kendi aralarinda 6zel olarak mesajlagsmasini
saglayan oOzelliktir. Herkese agik degildir. Sonradan gelen giincellemelerle iki kisilik
0zel yazigsmalara ek olarak grup sohbetlerine de izin verilmistir. Ayrica ilk zamanlar
direkt mesaj icin karakter sinir1 varken sonradan bu sinir kaldirilmastir.

Mention: Tirk¢e karsiligi bahsetmek olan “Mention” Twitter’da birisinden
bahsetmek istenildiginde kullanilmaktadir. Mesaj i¢inde “@” ile baslayan bir kullanici
ad1 yazildiginda bu islem gergeklestirilmis olmaktadir.

Hashtag: Tiirkge karsiligi etikettir. # isaretiyle olusturulan kelime ya da kelime

gruplaria “hashtag” denilmektedir. Twitter iizerinde herhangi bir konu hakkinda
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baslik aramak / olusturmak icin # simgesiyle kelimeler yazilmaktadir. Bu 6zellik
sayesinde istenilen konuya ulasmak ve dogru kitleyle iletisim haline gegmek daha

kolay olmaktadir. (www.brandingturkiye.com)

2019 yil1 sonunda yapilan arastirmalara gore diinya genelinde 339.6 milyon
Twitter kullanicis1 bulunmaktadir. Twitter kullanicilarinin %38’ini kadin, %62’sini
erkek kullanicilar olusturmaktadir. Twitter’da en ¢ok takipciye sahip profil,
111.470.000 takipei ile eski ABD Bagkani Barack Obama’ya aittir (wearesocial.com).
Ulkemizde 11.8 milyon Twitter kullanicis1 bulunmaktadir. Twitter kullanicilarinin

%21.6’s1 kadin, %78.4°1 ise erkek kullanicilardir (datareportal.com).

3. UCUNCU BOLUM
ARASTIRMA

Geleneksel Medyadan Sosyal Aglara, Icerigin Déniisiimii: Ciineyt Ozdemir
Youtube Kanah Ornegi

3.1. Arastirma Yontemi, Kapsam ve Sitmirhihiklar:

Bu calismada, nitel bir veri analiz tiirii olan betimsel analiz yontemi
kullanilarak, geleneksel medya ve yeni medya arasinda teknik ve igerik olarak ortaya
¢ikan temel farkliliklar ortaya konularak yeni medya platformlarinin gelisim siireci
irdelenecektir. Ayrica yeni medya platformlarinin geleneksel televizyon yayinciliginin
gelecegini nasil etkileyecegi konusu da bu durumla baglantili olarak incelenecektir.
Calismanin amacina hizmet etmesi ada gazeteci Ciineyt Ozdemir’in Youtube video
paylasim platformundaki kisisel paylasim kanali ve CNN Tirk televizyonunda
hazirlayip sundugu “SN1K” isimli televizyon programi calismanin kapsamini
olusturmaktadir.

Betimsel analiz yontemi; verilerin, 6nceden belirlenen konu basliklarina gore
sadelestirilip yorumlandigi, bir takim arastirma sorular1 dogrultusunda hazirlanan
temalara gore diizenlendigi veya goriisme ve gozlem siireclerinde kullanilan sorularin

da arastirma diizlemine alinarak sunuldugu nitel veri analiz tlirtidiir.
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Betimsel analizde amag, ulasilan verilerin, 6nce sistemli ve agik bir bigimde
betimlenmesidir. Sonrasinda bu betimlemeler aciklanarak arastirma diizeyi
derinlestirilir ve arastirmacinin yorumlari eklenir. Neden-sonug iliskileri irdelenerek

birtakim sonuglara ulasilir.

Betimsel analiz yontemi dort temel asama ile olusturulur:

* Cerceve Olusturma: Arastirmanin sorularindan, arastirmanin kavramsal
gergevesinden ya da goriisme-gozlemde yer alan ana basliklardan ilerlenerek veri
analizi i¢in bir ¢ergeve olusturulur. Verilerin hangi temalar altinda diizenlenecegi ve
aktarilacag belirlenir.

» Tematik Cerceveye Gore Verilerin Islenmesi: Onceden olusturulan
cergeveye gore elde edilen veriler okunur ve diizenlenir. Bazi veriler olusturulan
cergeveye gore disarida kalabilir ya da nemli olmayabilir. Buna ek olarak bu agsamada
sonuclar yazilirken kullanilacak dogrudan alintilar da segilir.

* Bulgularin Tanmmmlanmasi: Diizenlenen veriler tanimlanir ve gerekli
yerlerde dogrudan alintilarla desteklenir. Verilerin kolay anlasilir ve okunabilir bir
dille tamimlanmasina, gereksiz tekrarlardan kaginilmasina dikkat edilmelidir.

* Bulgularin Yorumlanmasi: Tanimlanan bulgularin, acgiklanmasi,
iligkilendirilmesi ve anlamlandirilmasidir. Bulgular arasindaki neden-sonug
iliskilerinin agiklanmasi ve gerekirse farkli olgular arasinda karsilagtirma yapilmasi,
arastirmaci tarafindan yapilan yorumun daha nitelikli olmasina yardimci olmasidir.

(isbilir, 2019, 5.2-3)

Arastirma yontemi dogrultusunda ortaya ¢ikarilacak olan veriler, amagsal
ornekleme kapsaminda incelenecektir. Buna gore 2019 yilinin basinda Cin’in Wuhan
eyaletinde ortaya ¢ikan ve tiim Diinya’da yayillan COVID-19 salginiin Tiirkiye’de
yayilmaya basladigi ilk siire¢ ele alinmustir. ilk asamada Tiirkiye’de resmi olarak ilk
korona viriis vakasinin agiklandigi ve c¢esitli kisitlamalarin bagladigr 11 Mart 2019
tarthi ile Tirkiye’de resmi olarak ilk kez bazi kisitlamalarin kademeli olarak
kaldirilmaya baglandigi doneme denk gelen 10 Mayis 2019 tarihleri arasi

belirlenmistir. Bu tarih araliginda Ciineyt Ozdemir isimli Youtube kanalinda bulunan

57



korona viriis konulu videolarin listelendigi “Corona Viriis-2019” baslikli oynatma
listesi icinde yayilanan videolar incelenmistir. Daha sonra belirtilen tarih araligindaki
ii¢ ay igerisinde her ay i¢in korona viriis konulu en ¢ok izlenen ilk iki igerik ile yine
belirlenen tarih araliginda segilen Youtube igeriklerinin yayinlanma tarihleri ile ayn1
hafta icinde CNN Tiirk televizyon kanalinda yaymlanmis olan Ciineyt Ozdemir’in
hazirlayip sundugu SN1K program kayitlar incelenmistir.

Asagidaki tabloda incelemeye alinan Youtube videolarinin yayinlanma
tarihleri, bagliklar1 ve izlenme sayilari ile, bu videolarla ayni hafta i¢inde yayinlanan

SNI1K program kayitlarinin basliklar1 ve yayin tarihleri listelenmistir.

TARIH VIDEO BASLIGI [ZLENME | KARSILASTIRMADA
SAYISI INCELENECEK  5NIK
PROGRAMI  BASLIGI
VE YAYIN TARIHi

MART | 17.03.2020 | Italya Kan Aghyor, Tiirkiye | 374.634 “Ingiltere, Italya, ABD,
Salgin  Ekonomik Paketi Cin Ve Giiney Kore'deki
Acgacak m1? Merak Ediliyor! Koronaviriis Kabusundaki
21.03.2020 | Bir Milyar insan Evlerinde, | 368.060 Son Durum” —21.03.2020

Tirkiye Harig!

NISAN | 11.04.2020 | Sokaga Cikma Yasag: Halki | 294.596 | “ABD, Almanya, Fransa,
Sokaga,Vatandas1 Sosyal Italya Ve Ispanya'daki
Medyaya Nasil Doktii? Koronavirlis ~ Kaosunda

01.04.2020 | Abd'de Korkung Tablo, | 283.249 Son Durum” — 11.04.2020

Tiirkiye'de Yardim
Tartismasi

MAYIS | 02.05.2020 | Abd'de  Baslayan  Kira | 207.447 ABD, Ingiltere, Italya,
Odememe Salgim Tiirkiye'ye Tayvan Ve Rusya'da Neler
Gelir Mi? Yasaniyor? Cin

03.05.2020 | Abd'de Korkun¢ Tablo, | 205.019 Normallesiyor Mu? -

Tiirkiye'de Yardim 02.05.2020
Tartismast

Tablo 3: Arastirma kapsaminda incelenen Youtube igerikleri ile SN1K program

kayitlarinin tarih ve izlenme sayilari

Tiim bu icerikler arastirmanin amacina ve varsayimlarina gore giindeme dair

benzer konularda hem televizyon hem Youtube platformu iizerinde olusturulan
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iceriklerin ne sekilde benzerlikler ve farkliliklar igerebilecegi konusunu

aydinlatabilmek tiizere izlenmistir. Arastirmanin amaci cergevesinde incelenmesi

gereken noktalara gore tematik ¢ergeve olusturulmus, bu cerceve dahilinde cesitli

veriler toplanmistir. Belirlenen tematik gergeve su sekilde olusturulmustur:

3.2.

Teknik Ozellikler
o Kamera Kullanimi1
o Isik Kullanimi
o Ses
Yay Siiresi ve Kurgu
Grafik, Gorsel Efekt ve Ekran Tasarimi
Dil Kullanimi1
Kiyafet Se¢imi
Arka Plan - Dekor
Akis ve Igerigin Aktarimi

Arastirma Varsayimlari

Bu ¢alismada;

Geleneksel televizyon yaymciligmin kokli bir degisim siireci
igerisinde oldugu,

Ayni igeriklerin, geleneksel medyada ve yeni medyada sunumunun ve
biciminin farkli oldugu,

Yeni medyada televizyon igeriklerinin geleneksel ~medyada
oldugundan daha ¢ok izlenir/takip edilir oldugu,

Yeni medyada televizyon yayinciliginin uzun vadede igerik ve teknik

olarak geleneksel medyanin yerini alacag,
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- Yeni medya iceriklerinin oldukca genis etkilesim nitelikleriyle birlikte
geleneksel medya igeriklerine nazaran daha 6zgiir ve demokratik bir

bi¢imde olusturuldugu varsayimlar1 géz oniine alinmaktadir.

3.3. 5N1K Televizyon Programm ile Ciineyt Ozdemir Youtube

Kanahndaki Iceriklerin Karsilastirllarak incelenmesi
3.3.1.5N1K Program

SN1K programi 11 Ekim 1999 yilinda CNN Tiirk televizyon kanalinda
yaymlanmaya baslamigtir. Gazeteci Kenan Tas’in yapimciligint yaptigi, gazeteci
Ciineyt Ozdemir hazirladigi ve sunuculugunu iistlendigi program 1999 yilindan
giiniimiize haftada bir bolim olmak {izere yaymlanmaya devam etmektedir.
(cnnturk.com, 2020)

SNIK programinin tanitimi i¢in ise CNN Tiirk televizyonu resmi internet
sayfasinda “Ciineyt Ozdemir, Tiirkiye ve diinya giindeminin &ne ¢ikan konu

basliklarini konugmaya devam ediyor.” ifadesi yer almaktadir. (cnnturk.com, 2020)
3.3.2.Ciineyt Ozdemir Youtube Kanah

Ciineyt Ozdemir adl1 Youtube kanal1 13 Aralik 2010 tarihinde kurulmustur.
Kanalin 1.140.000 abonesi bulunmaktadir ve yiiklenen videolar toplamda 221.796.992
kez goriintiilenmistir. (youtube.com, 2021) Ciineyt Ozdemir isimli Youtube kanalinin
aciklama kisminda “Ozgiir, bagimsiz, kafasina gére, cesur, komik, son derece ciddi,
kafa karistiran, eglenceli, ufuk agan, vizyon katan yorumlariyla Ciineyt Ozdemir'in

kisisel Youtube sayfas1.” ifadesi yer almaktadir.
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Kanalm ilk videosu 14 Aralik 2010’da “Hanefi Avcr Roportaji 1.boliim”
ismiyle yliklenen yaklasik 10 dakikalik videodur. Kanalda 18.04.2021 tarihi itibariyle
toplamda 1996 adet video mevcuttur. (youtube.com, 2021) Ciineyt Ozdemir Youtube
kanalinda giinliik canli yayin videolar1 olusturmakta ve daha sonra bu video kayitlarini
yaymlamaktadir. Ayrica Diinya ve Tiirkiye giindemine dair cesitli haber/yorum

videolar1 ve roportajlar1 da bu kanalda kullanicilara aktarilmaktadir.

o i sni

geliGe Ciineyt Gzdemir o
o 4hn

o

ANA SAYFA

¥ ‘,’ *“- TURKIYE 10YIL SONRA NEREDE OLACAK? SASIRACAKSINIZ!

coerr oz, 5200

CUNEYT OZDEMIR ILE GUNDEM ~ p TUMUNU OYNAT

poaa 3Rk

7/ o~ €=
SN L W)= | A, QDS MANE

Resim 1:Ciineyt Ozdemir Youtube Kanalmin anasayfa goriintiisii

Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda, Youtube platformunun “Katil” butonu
da bulunmaktadir. Kanala iicretsiz abone olan kullanicilarin haricinde “Katil” butonu
ile kanala abone olan kullanicilar “Ilk Adim, Ikinci Bolge, Uciincii Bolge, Yildizlar
Ekibi ve Ekipler Amirligi” isimleriyle siniflandirilmaktadir. Ayrica “Ilk Adim”
kategorisi igin aylik 2.5 Tiirk Liras1, “Ikinci Bolge” kategorisi igin aylik 10 Tiirk Liras1,
“Ugiincii Bélge” kategorisi i¢in aylik 60 Tiirk Lirast, “Yildizlar Ekibi” kategorisi igin
aylik 350 Tiirk Liras1 ve “Ekipler Amirligi” kategorisi i¢in aylik 650 Tiirk Lirasi
O0deme yaparak her bir kategori icin 0Ozel olarak hazirlanan igeriklere erisim

saglayabilmektedir.
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Ciineyt Ozdemir

Bu kanala katilin

Uyelik ayricaliklarindan yararlanmaya hak kazanin

ILK ADIM £2,50/ay

10

iKINCi BOLGE

YILDIZLAR EKIBI

$350,00/a

EKiPLER AMIRLIGI

Resim 2: Ciineyt Ozdemir Youtube Kanalina ait “Katil” butonu kategorileri

Gerek 5NIK programi gerekse Youtube kanali igeriklerine dair ortaya
konulan ¢ikarimlar ile ilgili program yapimcist ve sunucusu ile miilakat i¢in bazi
sorular hazirlanmis, bu sorular ilgililere e-posta yoluyla iletilmis ancak konuyla ilgili

higbir geri doniis alinamamustir.

3.3.3. Teknik Ozellikler

Arastirmanin bu kisminda geleneksel televizyon yayinlar ile Youtube video
paylasim platformu {izerinde paylasilan videolarin temel teknik 6zellikleri “Kamera
kullanimi, Isik Kullanimi ve Ses” basliklart altinda, “5N1K” isimli televizyon
programi ve “Ciineyt Ozdemir” isimli Youtube paylasim kanalinda paylasilan videolar
6zelinde incelenecektir.

Bir televizyon programi, yapim siirecinde birgok teknik unsur ve asamanin

ayni anda belirli kurallar ¢ercevesinde isletilmesi ile yapilmakta ve yayina
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verilmektedir. Bu durum Youtube igerikleri i¢in de gecerli olmakta ancak televizyon
programlar1 kadar sistematik bir yap1 s6z konusu olmamaktadir.

Televizyon programlar1 gerek bir televizyon stiidyosunda yapiliyor olsun
gerekse bir dis mekanda yapiliyor olsun biiyiik bir ekip tarafindan gergeklestirilen
teknik hazirlik siireci sonrasinda yaymlanmaktadir. Bu siiregler program yapim
stirecinden once belirlenir ve tiim yapim ekibinin gorevleri paylastirilir. Program ister
canli yayin olsun ister bir bant yayini olsun bir sistem igerisinde tiim siirecler isletilerek
yapilmaktadir. Bu baglamda televizyon programlarinin hem igerik olarak hem de
teknik olarak belirli standartlar1 oldugu sdylenebilir.

Diger yandan sosyal medya platformlar izerinden gerceklestirilen ve nitelik
olarak televizyon programlari ile benzerlik gosteren igeriklerde ise belirli bir teknik
hazirlik siireci s6z konusu olsa da bu durum televizyon igerikleri kadar sistemli
olmamaktadir. igerikler televizyon yapimlariyla karsilastirildiginda, belirli bir yayin

standard1 gozetmeksizin hazirlanabilmekte ve yayinlanabilmektedir.

¢ Kamera Kullanim

SN1K programinin ilk donem yayn kayitlart incelendiginde, programin genel
olarak stliidyo ortaminda hazirlandigi goriilmektedir. Caligmada ele alinan tarih
araliginda yaymlanan programlar incelendiginde ise, ofis, ev ortamu ile birlikte dis

mekanda hazirlanip yayinlandig1 gézlemlenmektedir.
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Stiidyo yayinlarinda birden c¢ok kamera tercih edilirken son donem
yayinlarinin tek kamera agisiyla hazirlanmakta oldugu goriilmektedir. Calismada ele
alinan tarih araliginda, yayinlarin tek kamera agisiyla ve genel olarak bel ve gogiis plan
Olgeginde ¢ekilmis oldugu goriilmektedir. Kamera hareketi ise kadraj tashihleri

haricinde gézlemlenmemektedir. Sunucu kadrajin tam ortasinda konumlandirilmistir.

Resim 3: SN1K Programmln 21.03.2020 tarihindeki yayin kaydindan bir ekran

goruntisu

Ayrica kullanilan video kameranin goriintii kalitesinin yiiksek oldugu ve bu
programin yayinlandig televizyon kanalindaki diger programlarla ayni standartlara
sahip oldugu, dolayisiyla geleneksel televizyon standartlarini  karsiladigi

gorilmektedir.

“Ciineyt Ozdemir” isimli Youtube kanalinda, bu ¢alismada belirlenen tarih
araliginda yayinlanan videolar incelendiginde, SN1K programi ile kamera agilar1 ve
hareketleri, ¢ekim Olgekleri ve sunucunun ekrandaki konumu bakimindan ortak

ozellikler gosterdigi goriilmektedir.
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Calismada gbz oniine alman Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda bulunan
korona viriis konulu videolarin listelendigi “Corona Viriis 2019” isimli oynatma
listesinde 2020 y1l1 Mart ayinda en ¢ok izlenen korona viriis konulu ilk iki video olan;
17.03.2020 tarihli ve “italya Kan Agliyor, Tiirkiye Salgin Ekonomik Paketi Acacak
Mi1? Merak Ediliyor!” baslikli video ile 21.03.2020 tarihli ve “Bir Milyar Insan

Evlerinde, Tiirkiye Harig!” baslikli videolar incelendiginde, igeriklerin cep telefonu

kamerasi ile kaydedildigi kanisina varilmstir.

o W &=
Resim 4: 17.03.2020 tarihli “italya Kan Agliyor, Tiirkiye Salgin Ekonomik Paketi

Acacak M1? Merak Ediliyor!” baslikli Youtube videosuna ait ekran goriintiisii.
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Resim 5: 21.03.2020 tarihli “Bir Milyar insan Evlerinde, Tiirkiye Harig!” baglikl1

Youtube videosuna ait ekran goriintiisii.

Ayni1 oynatma listesinde 2020 y1l1 Nisan ay1 igerisinde en ¢ok izlenen korona
viriis konulu ilk iki video olan; 11.04.2020 tarihli ve “Sokaga Cikma Yasagi Halki
Sokaga, Vatandagi Sosyal Medyaya Nasil Doktii?” baglikli video ile 01.04.2020 tarihli
ve “Abd'de Korkung Tablo, Tiirkiye'de Yardim Tartigsmasi” baslikli videolar
incelendiginde; igeriklerin, diziistii tip bilgisayarlarda tiimlesik olarak bulunanwebcam

ile “Zoom” adli goriintiilii gériisme yazilimi {izerinden kaydedildigi gézlemlenmistir.
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Cuneyt Ozdemir

Resim 6: 11.04. 2020 tarihli “Sokga Clkma Yasagi Halkl Sokaga, Vatandas1 Sosyal

Medyaya Nasil Doktii?” bagliklt Youtube videosuna ait ekran goriintiisii.

Powered by Zoom

Cuneyt Ozdemir - California SR A L'i

Resim 7: 01.04.2020 Tarihli “Abd'de Korkung Tablo, Turk1ye'de Yardim

Tartismas1” baslikli Youtube videosuna ait ekran goriintiisii.

Yukarida bahsi gecen Youtube oynatma listesinde 2020 yili Mayis ayi
igerisinde en ¢ok izlenen korona viriis konulu ilk iki video olan; 02.05.2020 tarihli ve

“Abd'de Baslayan Kira Odememe Salgimi Tiirkiye'ye Gelir Mi?” baslikli video ile
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03.05.2020 tarihli ve “Salgin Havayollar1 Sirketlerini Vurdu, Hangi Unlii Sirketler

Batiyor?” baslikli videolar incelendiginde ise igeriklerin profesyonel bir video kamera

ile kaydedildigi goriilmektedir.

CONEYT
OZ0EMIR

Powered by Zoom

Cuneyt Ozdemir

Resim 8: 02.05.2020 tarihli “Abd'de Baslayan Kira Odememe Salgini Tiirkiye'ye

Gelir Mi?” baslikl1 Youtube videosuna ait ekran goriintiisii.

CONEYT
OZDEMIR

Powered by Zoom

cuneyt ozdemir

Resim 9: 03.05.2020 tarihli “Salgin Havayollar1 Sirketlerini Vurdu, Hangi Unlii

Sirketler Batiyor?” baslikli Youtube videosuna ait ekran goriintiisii.
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Tiim bu tespitlerin yaninda deginilmesi gereken esas konu, yapilan yayinlarin
internet tizerinden canli olarak yayinlaniyor olmasidir. Genel olarak goriintii kalitesi,
kullanilan kameranin kalitesinin yaninda, yayin yapilan ortamdaki internet bant
genisligi ve hizi ile yaym yapilan kodlayici yazilimlarin goriintiiyii ne oranda
sikigtirdigy ile ilgili olarak degisiklik gostermektedir. Ayrica videolar daha sonra
izlenmek {izere Youtube platformuna, yaymlandigi asil kalite diizeyinde
kaydedilmektedir. Dikkat edilmesi gereken diger bir husus ise izleyicilerin erisecekleri
yayin Kalitesinin sahip olduklar1 internet kalitesi ile dogru orantili olarak degisiklik
gostermesi olacaktir. izleyicilerin icerige yiiksek kalitede erisebilmesi igin iyi bir
internet bant genisligine ve yiiksek bir hiza ihtiya¢ duyulmaktadir. Tiim bunlarin
yaninda Youtube igeriklerine bir¢ok cihazdan erisilebildigi i¢in izleyiciler tablet, cep
telefonu veya bilgisayar ekranlarindan igerigi farkli goriinti  kaliteleriyle

izleyebilmektedir.
e Isik Kullanim

Isik goriintiiniin olusturulmasi igin en 6nemli etkendir. Kameralar cisimlerden
yanstyan 15181 objektifler araciligiyla toplayarak goriintiiyii olustururlar. Dolayisiyla
151k olmadan goriintiiniin olusmast miimkiin degildir. Aydinlatma kavram ise 151k ile
bi¢im/form kazandirma yollarini ifade etmektedir. Aydinlatmanin temelinde konunun
oncelikle yeteri kadar 151k almasi ve iki boyutlu yapidan uzaklastirilmas: dolayisiyla
bigiminin kamera tizerinde dogal olana yaklastirilmasi temel hedeftir. Geleneksel
televizyon yayinlarinda dramalar ve tv dizileri haricindeki televizyon programlarinda
genel olarak birbirine olduk¢a benzeyen bir aydinlatma teknigi kullanildig:
sOylenebilir. Aydinlatma 0Ozellikleri incelendiginde kullanilan kameranin yeterli
diizeyde renk ve parlaklik seviyelerini saglamasi, aydinlatilan konunun parlaklik
seviyesinin belirli bir seviyede tutulmasi, sert golgelerin engellenmesi, kadraj
genelindeki parlak ve koyu alanlarmin dengelenmesi ve renk sapmalarinin
yasanmamasi gibi hususlar dikkate alinmaktadir. Bu acidan bakildiginda geleneksel
televizyon programlarinda -belirli tiirler hari¢- aydinlatmanin, dramatik bir dil
olusturmaktan cok temel seviyede goriintiiniin sorunsuz bir sekilde olusmasin

hedefleyen bir sekilde olusturuldugu sdylenebilir.
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Arastirmada ele alman; 21.03.2020 tarihinde “Ingiltere, italya, ABD, Cin Ve
Giliney Kore'deki Koronaviriis Kabusundaki Son Durum” basghgiyla, 11.04.2020
tarihinde “ABD, Almanya, Fransa, Italya ve Ispanya'daki koronaviriis kaosunda son
durum” bashgiyla ve 02.05.2020 tarihinde “ABD, ingiltere, Italya, Tayvan ve
Rusya'da neler yasaniyor? Cin normallesiyor mu?” bashigiyla yaymlanan 5N1K
programinin yayin kayitlar1 incelendiginde; ekranda koyu ve parlak alanlarin
arasindaki farkin dengelendigi, renk diizeylerinin televizyon yayin standartlarina gore
esitlendigi, ¢ekimin yapildig1 yerde, sunucu ile fon arasinda bir derinlik algisi

olusturacak bigimde bir aydinlatma diizeni kullanildig1 goriilmektedir.

Bu haliyle CNN Tiirk kanalindaki dig mekanlar kullanilarak hazirlanan diger
programlarla benzer aydinlatma ozellikleri tasidigi ve televizyon yayin standardini

karsiladig1 sOylenebilmektedir.
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INGILTERE'DE KORONAVIRUS KAOSU

NELER YASANIYOR"

Resim 10 21. 03 2020 “Ingiltere, Italya, ABD, Cin Ve Giiney Kore'deki Koronaviriis
Kabusundaki Son Durum” basligiyla yayinlanan SN1K programi yayin kaydindan

ekran goriintiisii.

/‘ PN
b 11(1/’//‘ [ 4 /. A— -

ABD DE KORONAVIRUS KABUSU

NELER YASANDI?

ReSIm 11 11.04. 2020 tarihinde “ABD, Almanya, Frana alya ve Ispanya’dak1
koronaviriis kaosunda son durum” basligiyla yayinlanan SN1K programi yayin

kaydindan ekran goriintiisii.
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DUNYANIN SALGINLA MUCADELESI
ABD'DE NELER YASANIYOR? —

Resim 12: 02.05.2020 tarihinde “ABD, Ingiltere, Italya, Tayvan ve Rusya'da neler

yasaniyor? Cin normallesiyor mu?” basligiyla yayinlanan SN1K programi yayin

kaydindan ekran goriintiisii.

Calismada incelenen Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda bulunan korona
viriis konulu videolarin listelendigi “Corona Virlis 2019 isimli oynatma listesinde
2020 y1l1 Mart ayinda en ¢ok izlenen korona viriis konulu ilk iki video olan; 17.03.2020
tarihli ve “Italya Kan Aglyor, Tiirkiye Salgin Ekonomik Paketi Acacak M1? Merak
Ediliyor!” baslikl1 video ile 21.03.2020 tarihli ve “Bir Milyar insan Evlerinde, Tiirkiye
Harig!” baslikli videolar incelendiginde, ekrandaki koyu ve parlak alanlarin tam
dengelenmedigi, renk diizeylerinin esit olmadigi, konusmaci ile ¢ekim yapilan fon
arasinda derinlik algis1 olusturacak bir aydinlatma teknigi uygulanmadig
goriilmektedir. Bu igeriklerde genelde giin 1s1gindan faydalanildigi, ancak 1s18in
goriintlide homojen olarak dagilmadiglr ve bunun igin bir 151k diizenlemesi kaygisi

giidiilmedigi gézlemlenmektedir.

Ayni oynatma listesinde 2020 yil1 Nisan ayi icerisinde en ¢ok izlenen korona
viriis konulu ilk iki video olan; 11.04.2020 tarihli ve “Sokaga Cikma Yasag1 Halki
Sokaga, Vatandasi Sosyal Medyaya Nasil Doktii?” baglikli video ile 01.04.2020 tarihli
ve “Abd'de Korkun¢ Tablo, Tirkiye'de Yardim Tartismas1” baslikli videolar
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incelendiginde ise iki farklt mekanda gekilen igeriklerin yine giin 15181 kosullarinda
0zel bir aydinlatma teknigi kullanilmadan kaydedildigi saptanmistir. Koyu ve parlak
alanlar arasindaki farklar dengelenmemis, arka planda ve sunucu tlizerindeki renklerde

151k patlamalarina bagli renk sapmalar1 oldugu gozlenmistir.

Yukarida bahsi gecen Youtube oynatma listesinde 2020 yili Mayis ay1
igerisinde en ¢ok izlenen korona viriis konulu ilk iki video olan; 02.05.2020 tarihli ve
“Abd'de Baslayan Kira Odememe Salgini Tiirkiye'ye Gelir Mi?” baslikl video ile
03.05.2020 tarihli ve “Salgin Havayollar1 Sirketlerini Vurdu, Hangi Unlii Sirketler
Batiyor?” baslikli videolar incelendiginde ise parlak ve koyu alanlarin dengelendigi

homojen bir 151k gézlenmektedir.

Yaym yapilan cihazlara bagli olarak ekranda 1s18in dengeli bir sekilde
dagilmamas:1 da séz konusudur. igerikler genel olarak incelendiginde, kamera
kullanimindaki farkliliklar, teknik agidan 151k dengesinde de farkliliklar yaratmaktadir.
Kameralarin 151k ve renk diizeylerini islemedeki basarimi goriintiilere direkt olarak
etkide bulunmaktadir. Ozellikle 2020 May1s ayinda incelenen iki igerik icin bu durum
olduk¢a gbz Oniine ¢ikmaktadir.

e Ses

Aragtirmada belirlenen tarih araligindaki SN1K programinin yayin kayitlart
incelendiginde ses kalitesinin ve seviyelerinin televizyon standartlar1 diizeyinde
oldugu goriilmektedir. Kullanilan yaka mikrofonlari sayesinde ses, duyulabilir

diizeyde, giiriiltiiden uzak ve yiiksek kalitede yayinlanmaktadir.

Ciineyt Ozdemir Youtube kanalindaki belirlenen tarih araliginda yaymlanan
igerikler incelendiginde ise sesin SN1K programiyla benzer oOzellikler tasidigy;
duyulabilir diizeyde, giiriiltiiden uzak ve yiiksek kalitede oldugu goézlemlenmistir.
Ancak nadiren de olsa kullanilan yaym cihazlari, kodlayict yazilimlar, internet

baglant1 hiz1 ve bant genisliginin sebep oldugu senkron kaymalar1 yaganabilmektedir.

Tim bu teknik Ozellikler gz Oniine alindiginda geleneksel televizyonda
yayinlanan 5SN1K programinin, kamera, 151k ve ses basliklar1 incelendiginde, her

televizyon izleyicisinin bu igerige esit standartlarda erisebildigi sOylenebilir. Ancak
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Youtube’da yaymlanan igeriklere, sadece televizyon cihazlarindan degil, farkli
ozelliklere sahip cep telefonlari, tabletler ve bilgisayarlardan; farkli internet hizlar1 ve
bant genisligiyle ulasilmasi s6z konusu oldugundan, bu igeriklerin izleyicilerin
tamamina esit standartlarda ulasmadigindan bahsedilebilir. Bu durum yeni medya ve
internet yayinciligini, geleneksel medyada televizyon yayincilifindan ayiran temel

farklardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
3.3.4. Yayn Siiresi ve Kurgu

Geleneksel televizyon yayinciliginda, program siireleri yayin diizeninin
olugmasindaki en 6nemli etkendir. Ayrica televizyon kanalinin ticari siirekliligi i¢cin
de oldukca kilit bir yere sahiptir. Program siireleri, programlarin niteligine,
yayinlanacagi saatlere gore degisiklik gosterebilmektedir. Televizyon programlari
onemli bir yapisal degisiklik olmadig: siirece, tasarlandigi sekliyle belirlenen siire
igerisinde yayinlanmaktadir. Ozellikle canli yayin yapilan programlarda, program
yapimcist ya da sunucusu programin akisinit belirlenen siireye gore ayarlayarak,
programin seyrini siire sinirina gore diizenlemektedir. Bant yayinlarda ise programlar,

televizyon kanalinda programa ayrilan siireye uyularak olusturulmaktadir.

Calismada ele alman tarihler arasinda yaymnlanan S5N1K programlari

incelendiginde, programin bant yayin seklinde yayinlandigi gézlemlenmektedir.

YAYIN TARIHI BASLIK YAYIN SURESI
21.03.2020 Ingiltere, italya, ABD, Cin Ve Giiney 38dk 16sn
Kore'deki Koronaviriis Kabusundaki
Son Durum
11.04.2020 ABD, Almanya, Fransa, talya Ve 41dk 22sn
Ispanya'daki Koronaviriis Kaosunda
Son Durum
02.05.2020 ABD, Ingiltere, Italya, Tayvan Ve 45dk 37sn

Rusya'da Neler Yasaniyor? Cin

Normallesiyor Mu?

Tablo 4: Arastirma kapsaminda incelenen SN1K programlarinin yayin tarihleri,

basliklar1 ve siireleri
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SNIK programinin yayin siireleri incelendiginde ortalama olarak 45 dakikay1
asmayacak sekilde hazirlandig1 goriilmektedir. Bu yayin siiresi arastirma kapsami
disindaki yaym kayitlar1 incelendiginde de degisiklik gostermemektedir. Yayin

stirelerinin bir standart i¢inde oldugunu séylemek miimkiindiir.

YAYIN TARIHI BASLIK YAYIN SURESI
17.03.2020 Italya Kan Aglyor, Tiirkiye Salgin 45dk 31sn
Ekonomik Paketi A¢acak Mi1. Merak
Ediliyor!
21.03.2020 Bir Milyar Insan Evlerinde, Tiirkiye 1s 13dk 22sn
Harig!
11.04.2020 Sokaga Cikma Yasag1 Halki 1s 10dk 39sn
Sokaga,Vatandasi Sosyal Medyaya
Nasil Doktii?
01.04.2020 Abd'de Korkung Tablo, Tirkiye'de 1s 10dk 13sn
Yardim Tartigmasi
02.05.2020 Abd'de Baslayan Kira Odememe 1s 6dk 29sn
Salgi Tiirkiye'ye Gelir Mi?
03.05.2020 Salgin Havayollar1 Sirketlerini Vurdu, 1s 15sn
Hangi Unlii Sirketler Batiyor?

Tablo 5: Arastirma kapsaminda incelenen Youtube igeriklerinin yayin tarihleri,

basliklar1 ve siireleri

Arastirma kapsaminda, Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda incelenen
videolarin siirelerine bakildiginda ise ortalama olarak bir saatlik yayin siiresi
gozlemlenmektedir. Youtube kanalinda yer alan videolarin geneli incelendiginde yedi-
sekiz saatlik kesintisiz canli yayin videolarinin ayninda iki-ii¢ dakikalik kisa videolarin
oldugu da goriilmektedir. Bu baglamda video igeriklerinin genelinde bir siire standarti
bulunmamaktadir. Ancak aragtirmada incelenen icerikler ele alindiginda igerik

tireticisinin siire konusunda olusturdugu bir standart oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Televizyon dramalar1 ve belgeselleri haricindeki diger program tiirlerinde
kurgu, sinemada oldugu gibi goriintiilerle bir dil yaratarak hikdye insa etme veya

izleyiciye duygusal tatmin saglama amacini tagtmamaktadir. Ciinkii burada kurgunun
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dili, enformasyonu izleyiciye hizli, agik ve anlasilir sekilde aktarma, haber verme,
bilgilendirme, eglendirme, propaganda, kani olusturma, ikna etme gibi amaglar

tasimaktadir.

SNIK programinin kurgusal yapisit incelendiginde, programin diger
televizyon kanallarinda yayinlanan haber programlarinda oldugu gibi, haber
enformasyonunu izleyiciye en yalin sekilde aktarilmasimi saglayacak, c¢esitli
kaynaklardan toplanmis ve farkli bakis agilarini igeren arsiv goriintiileri ya da uzman
gortisleriyle desteklenerek; bilgilendirici, kimi zaman yorum yapici ve goriintii
enformasyonunu destekleyen nitelikte seslendirmeler esliginde belirli bir akis
cergevesinde olusturuldugu goriilmektedir. Bunun yani sira islenecek konuya 6zel
olarak ayrica kaydedilen goriintiiler, akisa uygun sekilde hazirlanarak program iginde

yer almaktadir.

Ciineyt Ozdemir Youtube Kanali’nda bu ¢alismada incelenen iceriklerin
kurgusal yapisina bakildiginda, SN1K programiyla benzer yanlarimin bulundugu
gozlemlenmektedir. Ancak SNIK programi bir bant yaymi halinde televizyonda
yayinlanirken, Youtube igerikleri, Ozdemir tarafindan platformda canli olarak
gerceklestirilmektedir. Dolayisiyla kurgusal yapi televizyon canli yayinlarina benzer

olarak sekillenmekte, bu noktada SN1K programindan ayrilmaktadir.

S5NIK programi, bir bant yaymi olarak destekleyici goriintiiler,
seslendirmeler ile belirli bir yaymn siiresi sinirlamasi gozetilerek bir kurgu ekibi
tarafindan hazirlanarak ekranlara getirilmektedir. Youtube kanalindaki videolar ise
ayni reji yapisina sahip olmayip, icerikler anlik olarak daha kii¢iik bir kontrol ekibi ile
ya da direkt olarak sunucunun kontroliinde hazirlanarak siire sinirlamasi

gozetilmeksizin ekrana verilmektedir.

3.3.5. Grafik, Gorsel Efekt ve Ekran Tasarim

Geleneksel televizyon yayincilifinda, ekranmi dolduran grafikler, gorsel
efektler ve tiim bunlari i¢inde barindiran bir ekran tasarimi, en az goriintii igerigi ve
ses kadar 6nem arz etmektedir. Televizyon yayinlarinda her programin kendine 6zel
bir giris, ¢ikis ve bolme animasyonu, karakter jeneratorii diizeni, yazi tipi ve boyutlari

ile ekran bdlme sablonu kullanilmaktadir. Bu gorsel Ogeler bazi televizyon
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kanallarinda, tiirleri fark etmeksizin tiim programlarda degismeden kullanilabilirken,
bazi televizyon kanallarinda her program igin ayr1 gorsel diizen olusturulabilmektedir.
Tim bu ekran tasarim oOgeleri gorsel ve isitsel enformasyonun desteklenmesinde
oldukca 6nemli bir yere sahiptir. Yayinlarda kullanilan ekran tasarim dgeleri bu agidan
bakildiginda geleneksel televizyon yayimciligi i¢in birer standart haline gelmistir.

CNN Tiirk televizyonu yayinlarinin geneline bakildiginda, ekran tasariminda
kullanilan grafik ve gorsel efektler de kanalin kendine 6zel renk ve dokulariyla
olusturulmus oldugu goézlemlenmektedir. Ekran tasarim ogelerinin farkli programlar
icinde kanala ait genel tema korunarak yalnizca bazi 6zelliklerin degistirilmesiyle
programa 6zel olarak diizenlendigi gézlemlenmektedir. Ayrica her programin kendine
ait bir giris ve ¢ikis animasyonu da bulunmaktadir.

SN1K programi incelendiginde ise 15 saniyelik bir giris animasyonundan
sonra program basladigi gézlemlenmektedir. Sunucunun giris anonsundan ortalama
bes ile yedi saniye sonrasinda ekranin sag alt kisminda bulunan kanal logosu ile ayni
seviyede, SN1K programina 6zel olan lacivert ve bordo renkli, programin giindem
basliginin yazildig: karakter jeneratorii asagidan yukariya dogru acilan bir animasyon

ile ekrana yerlesmektedir.
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SN1K

Ciineyt Ozdemir

Resim 14: 22.03.2020 tarihli SN1K yayinindan karakter jeneratorii ve logo ekran

goruntisu

SNIK programinda, programa dahil olan diger konusmacilar i¢in ise ekran
tasarimi kirmizi renkte dokulu bir arka plan lizerinde, ekranin sol yarisinda sunucunun

yer aldig1 ve sag yarisinda ise katilimcinin yer aldigi pencere diizeni kullanilmakta
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oldugu, kanal logosu seviyesinde acilan bir karakter jeneratoriiniin yer aldig
gozlemlenmektedir. Sunucunun ve katilimcinin isim ile unvanlar1 da bulundugu

pencerede yazilmaktadir.

CUNEYT OZDEMIR ' EMRE DEMIR
GAZETECI

CIN’'DE KORONAVIRUS KABUSU

SON DURUM NE?

CUNEYT OZDEMIR HAKAN COPUR )
AA AMERIKA HABERLERI EDITORU

WASHINGTON'DA VIRUS PANIGI

SON DURUM NE?

Resim 16: 11.04.2020 tarihli SN1K yayimindan ikili pencere ekran bdlme goriintiisii
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Y A ] A
CUNEYT OZDEMIR ILDEM WILSON
5N1K LONDRA TEMSILCISI

CUNEYT OZDEMIR ILE 5N1K

TURKIYE'NIN DUNYAYA ACILAN EKRANI

Resim 17: 13.05.2020 tarihli 5SN1K yaymindan ikili pencere ekran bdlme goriintiisii

Bu ekran tasarim temasinin ¢aligmada incelenen yayin kayitlarinin tiimiinde
bir degisiklik olmadan kullanildig1 gézlemlenmistir.

Ciineyt Ozdemir adli Youtube kanalinda calismada incelenen videolar
izlendiginde, canli yayin kaydi olarak kanala yiiklenen videolarda herhangi bir giris ya
da ¢ikis animasyonu olmadigi gozlenmistir. Ayni videolarda sunucu ya da yayina
alman konuklarin isimleri ve unvanlarinin yazildigi ayrica videoya konu olan
basliklarin yazildigi bir karakter jeneratorii olmadigi, yaymn esnasinda ekrana
yansitilan harici goriintiilerin ise herhangi 6zel bir grafik tasarimi i¢inde bulunmadig:
gbzlemlenmistir. Yaymna alinan konuklarin ise yaym icin kullamilan yazilimin
otomatik ekran bolme fonksiyonu kullanilarak sunucunun ve konugun ekrana

yansitildigr goriilmektedir.
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Merve Albayrak g
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Resim 18: 11.04.2020 tarihli Youtube canli yayinindan ikili pencere ekran

bélme goriintilisii

Cuneyt Ozdemir - California O Ozgur Sendir - Hindistan

8%

Powered by Zoom

Resim 19: 01.04.2020 tarihli Youtube canli yayinindan ikili pencere ekran

bolme goriintiisii
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3.3.6. Dil Kullanim

Medya araglarinda kullanilan dil, hi¢ sliphesiz medyanin anlatim yapisinda
onemli yere sahip unsurlardan biridir. Toplumsal sorumlulugu geregi toplumun dilini
kurallarina uygun, dogru bigimde kullanarak yayin yapma zorunlulugu olan medya,
kullandigi dille dogrudan model olusturmaktadir. (Mora, 2008;24)

Tiirkiye’de televizyon kanallari, giivenilir ve seviyeli bir algi olusturmak igin
kullandiklar1 Tiirk¢e konusunda dikkatli davranmakla birlikte, baz1 durumlarda yeterli
egitim almayan muhabirlerin, editorlerin veya sunucularin yanliglar1 sebebiyle 6nemli
dil kullanim1 hatalarina rastlanabilmektedir.

Tiim bu hatali kullanimlar gz ardi edildiginde, geleneksel medyanin tiim
kollarinda dil kullaniminin ne denli 6nem arz ettigi, medya mensuplari tarafindan
oldukca Onem diizeyi yliksek sekilde benimsenmistir. Geleneksel televizyon
yayinciliginda ise dilin dogru kullanimi, program tiirii fark etmeksizin belirli bir
standart haline gelmistir. Tiim televizyon kanallar1 devlet tarafindan denetlendiginden,
toplum yapisina zarar verebilecek argo, kiifiir, cinsiyet¢i ya da irker sdylemler kesin
surette kullanilmamaktadir.

SNIK programi incelendiginde, programin tirii geregi dil kullanimi
konusunda sade, basit ve oldukga anlasilir anonslarin yapildigr goriilmektedir.
Sunucunun kullandig1 dil, olduk¢a anlasilir, agik ve hizi normal tempoda
seyretmektedir. Sunulan konu baghiginin igerigine gore tonlamanin degistigi
gozlemlenmemektedir. Belirlenen tarih araliginda incelenen programlarin genelinde,
programin giris kisminda sunucu, giiler yiizli bir ifade ile biraz tempolu bir sekilde
sunus anonsunu yaptigi goriilmektedir. Programin devaminda ele alinan konularin
sunus ve DSF kisminda konugma temposu stabil ve dilin duygusal yapisi da notr olarak
gozlemlenmektedir. Kullanilan dil Tiirk¢e kurallarina tam olarak uymakta, diksiyon
ve artikiilasyon esaslarina da azami dikkat edildigi gortilmektedir.

Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda arastirma kapsamindaki videolar dil
kullanimi bakis agistyla incelendiginde, Ciineyt Ozdemir’in uzun siiredir geleneksel
televizyon yapisi iginde bulunmasindan o6tiirii; yine oldukca sade, anlasilir, diksiyon
ve artikiilasyon acisindan diizgiin ve akic1 bir dilde oldugu goriilmektedir. Ancak genel
olarak yeni medyanin geleneksel televizyon yayinlarina oranla biraz daha alternatif,

diger bir deyisle “Ozgiir/demokratik” bir ortam sagliyor olmasi sebebiyle dil
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kullaniminda bir takim farkliliklar1 da gérmek miimkiin hale gelmektedir. Cilineyt
Ozdemir Youtube kanalinda incelenen videolarda Tiirkge dil kullanim kurallari
acisindan teknik olarak bir farklilik olmasa da, geleneksel medyada kaliplasmis
anlatim tarzinin disinda daha samimi bir dil kullanimi gézlemlenmektedir.

Ciineyt Ozdemir Youtube kanalindaki belirlenen iceriklerde, &zellikle
videolarin birer canli yayin igerigi olmasina bagli olarak Youtube canli yorumlarin
acik olmasi ve izleyicilerin anlik geri bildirimde bulunabilmeleri nedeniyle daha ¢ok
samimi karsilikli konugma seklinde, giinliik konusma diline daha yakin, resmiyetten
uzak ancak argo ya da kiifiir kullanim1 olmadan yapildig1 sdylenebilir.

Bu anlamda Ciineyt Ozdemir’in gazeteci ve televizyoncu kimliginden gelen
bir gelenegin icerisinde ancak yeni medyanin getirdigi bir takim yeni tarzlar1 da

kullanarak iceriklerini olusturdugunu sdoylemek miimkiindiir.

3.3.7. Kiyafet Secimi

Izleyiciyi ekrana ¢ekmek ve devaminda ekranda tutmak igin televizyon
yayimlarinin gorsel olarak kaliteli olmasi ¢ok onemlidir. Geleneksel televizyon
yayinciliginda her ne tiir program olursa olsun izleyicilerin gorsel ve isitsel olarak
olumsuz etkilenecegi bir detaya yer verilmemektedir. Televizyon yaymciliginin
temelinde izleyicilere bilgi aktarimi, haber verme, eglendirme gibi amaglar
tasindigindan, programlarin igeriklerine uygun olacak sekilde sunucularin ve
programa aktif katilim saglayan konuklarin kiyafetleri de bu amaclar dogrultusunda

belirlenmektedir.

Bu arastirmaya konu olan SN 1K programi ve benzeri programlarda izleyiciye
hitap eden sunucunun kiyafet secimi de izleyicilerin iizerinde yapimin ciddiyeti ile
ilgili bir takim algilar olusturmasi nedeniyle belirli bir standart c¢evresinde
belirlenmektedir. Ozellikle haber programlari incelendiginde kadmn ya da erkek
sunucular, bir anlamda televizyon kanalini temsil ettiklerinden daha resmi kiyafetlerle

ekrana ¢ikmaktadir.

SN1K programi bu dogrultuda incelendiginde, sunucunun kiyafet se¢imi

konusunda geleneksel televizyon yaymciliginda karsilagilan tarzda, daha ciddi ve
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resmi kiyafetler sectigi goriilmektedir. Kiyafet secimi program tiirii ile
bagdastirildiginda, haber belgesel igeriginin ciddiyeti ile uyusan ciddi bir goriiniim ile
karsilagilmaktadir. Arastirmada goz Oniine alinan programlarin yaymlanma yeri ve
tarihine bagl olarak mevsimsel degisimler s6z konusu oldugundan kiyafetlerin se¢imi
de degismektedir. Kiyafetlerin renk ve kombinasyonuna bakildiginda ise program
iceriginin yapisina gorsel anlamda olumlu ya da olumsuz olarak etki etmeyecek

sadelikte ve diizende oldugu gozlemlenmektedir.

Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda belirlenen tarih araliginda incelenen
videolarda kiyafet se¢imi konusunda, televizyon igeriklerine nazaran daha rahat ve
giinliik kiyafetlerin tercih edildigi gézlemlenmektedir. Ancak bu arastirma dahilinde
incelenen videolar disinda genel bir gozlem yapildiginda, daha klasik tarzda
kiyafetlerin tercih edildigi igeriklere de rastlanabilmektedir. Yine belirlenen tarih
araligindaki videolarda mevsimsel degisime paralel olarak kiyafetlerin de degistigi

gbzlemlenmektedir. Youtube iceriklerinde genel olarak, SN1K programinda oldugu

gibi bir kiyafet tarz1 standardi bulunmadigini séylemek miimkiindiir.

3.3.8. Arka Plan - Dekor

Televizyon yaymciliginda stiidyo tasarimi gorsel anlatinin 6nemli bir
parcasint olusturmaktadir. Televizyon igeriklerinin tiirlerine veya islenen konulara
gore tasarlanan stlidyolar, programin izlenirligine yadsinamaz derecede -etki
etmektedir. Programin formatina gore, kapali bir stiidyo ya da dig mekan kullanimi s6z
konusu olabilmektedir. Ortamin programin tiiriine gore dekore edilmesi, bu sistem
icinde kameralarin ve aydinlatma donanimlarinin yerinin belirlenmesi hep birlikte
birer gorsel dil olusturmaktadir. Dekorlarin renkleri ve 6zel sekilleri programin tiiriine
gore degisiklik gostermekte ve programin anlatim diline pek c¢ok noktada katki
saglamaktadir. Ayrica olusturulan arka plan ve dekorun programin boliimleri i¢indeki
tutarliligl, gorsel olarak izleyicinin lizerinde programa ait bir kimlik olusmasina

yardimc1 oldugu sdylenebilir.
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Resim 20: 11.04.2020 tarihli “Abd'de Korkung Tablo, Turklye de Yardlm
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Tartismas1” baslikli Youtube videosunda arka plan/dekor
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] ReSIm 21: 11.04.2020 tarlhlnde yayinlanan SN1K programmm yayin kaydlndan

alian ekran goriintiisiinde arka plan/dekor
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Aragtirma kapsaminda incelenen 11.04.2020 tarihli “Sokaga Cikma Yasagi
Halki Sokaga, Vatandasi Sosyal Medyaya Nasil Doktii?”” baslikli, 01.04.2020 tarihli
“ABD’de Korkung Tablo, Tiirkiye'de Yardim Tartismasi” baslikli, 02.05.2020 tarihli
“ABD’de Baslayan Kira Odememe Salgmi Tiirkiye'ye Gelir Mi?” baslikli ve
03.05.2020 tarihli “Salgin Havayollar1 Sirketlerini Vurdu, Hangi Unlii Sirketler
Batiyor?” baslikli Youtube videolar: ile 21.03.2020 tarihinde “Ingiltere, italya, ABD,
Cin Ve Giiney Kore'deki Korona viriis Kabusundaki Son Durum” basligiyla,
11.04.2020 tarihinde “ABD, Almanya, Fransa, Italya Ve Ispanya'daki Korona viriis
Kaosunda Son Durum” bashigiyla ve 02.05.2020 tarihinde “ABD, Ingiltere, italya,
Tayvan Ve Rusya'da Neler Yasaniyor? Cin Normallesiyor Mu?” basligiyla yayinlanan
SNIK programlar incelendiginde yukaridaki ekran goriintiilerinde orneklendirilen
arka plan ve dekorun kullanildig1 gdzlemlenmistir. 17.03.2020 tarihinde “italya Kan
Agliyor, Tirkiye Salgin Ekonomik Paketi Agacak M1? Merak Ediliyor!” basligiyla ve
21.03.2020 tarihinde “Bir Milyar Insan Evlerinde, Tiirkiye Hari¢!” bashgiyla

yayinlanan Youtube videolarin ise kiigiik bir odada yayinlandig1 goriilmiistiir.

W 2]

Resim 22: 17.03.2020 tarihinde “Italya Kan Agliyor, Tiirkiye Salgin Ekonomik
Paketi Acacak M1? Merak Ediliyor!” bashigiyla yaymlanan Youtube videosundan bir

gorsel
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Resim 23: 21.03.2020 tarihinde “Bir Milyar insan Evlerinde, Tiirkiye Harig!”

basligiyla yayinlanan Youtube videosundan bir gorsel

SNIK vyaymlarinin arastirma kapsami disinda yayinlanan kayitlari
incelendiginde kullanilan arka plan ve dekorun boliimler aras1 devamlilik gosterdigi
soylenebilir. Ancak Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda incelenen videolarda arka
plan ve dekorda ¢ogunlukla degisiklik gozlemlendiginden bu anlamda bir devamlilik

olmadig1 sdylenebilir.

3.3.9. Akis ve Icerigin Aktarim

Geleneksel televizyon yayinciliginda televizyon programlari, televizyon
kanalinin yayin akisi icerisinde reklamlar ve tanitimlar ile zorunlu yayinlarin (kamu
spotlari, bilgilendirme filmleri) da igerisinde oldugu ve denetleyici/diizenleyici {ist
kuruluglarin belirledigi bir standarda gore yayinlanmaktadir. Bu baglamda televizyon
programlarinin belirli bir siire sinir1 glidiilerek hazirlanmasi s6z konusudur. Bu siire
sinirlamasi programin igerigini de bir noktada sekillendirmektedir. Naklen yayinlarda
yayin siireleri programin yonetimindeki moderator ile arka plandaki program
yonetmeni ile saglanmaktadir. Programin iceriginde kullanilacak goriintiiler, varsa

konusmacilarin konusma siireleri ortalama olarak hesaplanarak programin azami
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yayin siiresine uydurularak yayinlanir. Bant yayinlarinda ise bu durum programin
belirlenen siireye gore montajlanmasi ile ger¢eklestirilmektedir. Programin i¢ akisi bu
nedenle televizyon kanallarinda oldukg¢a hassas sekilde ayarlanmaktadir.

Youtube yayinciliginda ise siirenin, yayincilar i¢in bir sorun olmadigi
sdylenebilir. Icerik iireticileri gerek canli yayinlardaki gerek hazir igeriklerdeki siire
konusunda geleneksel yayinciliga nazaran daha 6zgiir bir ortama sahiptir. Ancak
burada yayimncilarin dikkat ettikleri noktalar, Youtube platformunun para kazanma
ozelligi ve izleyici aligkanliklaridir. Youtube platformu, bu konuda kesin ve net suretle
bir agiklama getirmese de belirli bir siirenin altindaki videolarda reklam gdsterme

ozelligini aktif etmemekte dolayisiyla icerik {ireticisine para kazandirmamaktadir.

SNIK programi her Cumartesi giinii saat 18:00°da yayinlanmakta ve ortalama
olarak 45 dakika siirmektedir. Program genel olarak sunucunun o hafta ele alinacak
giindem maddelerinden kisa bir 6zet aktarmasi ile baslamakta ve konu ile ilgili
goriintlilerin, sunucunun seslendirmesi ile ekrana gelmesi seklinde devam etmektedir.
Bu akis ¢ergevesinde ele alinan konularla ilgili yapilan réportajlar, uzman goriisleri de
programin igeriginde yer almaktadir. Giindeme dair haberler bazen birer soru maddesi
seklinde ortaya konulup, sorulara cevap arar nitelikte programa alinan konuklarla
roportajlar akisa dahil edilmektedir. Giindeme dair haberlerden bazilarinin tarihsel
gecmislerini anlatmak amaciyla hazirlanmis haber-belgesel niteligindeki klipler de
akista yer almaktadir. Sunucu, programm son kisminda, “Ciineyt Ozdemir
Yorumluyor” bashigi altinda, yaym boyunca ele alinan konularin ve uzman
goriislerinin tamamint 6zetleyerek, olumlu ve olumsuz tiim yanlarini yansittiktan

sonra kendi bakis acisiyla yorumlayarak programi kapatmaktadir.

Ciineyt Ozdemir Youtube Kanali’nda yaymlanan igeriklerde akis, program
icinde ele alacagi konu bashiklariyla ilgili kisa bir giris yapildiktan sonra, agirlikla
sunucunun yorumlarina yer verilerek ve uzman gorilislerini almak iizere canli
baglantilar kurularak ilerlemekte ve ¢esitli gorsellerin ekrana verilmesiyle
zenginlestirilmektedir. Ayrica Youtube canli yayiminda, izleyicilerin yaptiklar: anlik
yorumlar ve sunucunun diger sosyal medya mecralarinda takip ettigi degerlendirmeler

de akisa dahil edilmektedir. Tiim bunlar, yayin kesilmeden akis boyu yayina entegre
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edilmektedir. Yaymin sonunda program iginde ele alinan ana basliklar, sunucu

tarafindan kisaca degerlendirilerek yayin sona ermektedir.

Arastirma kapsaminda, 21.03.2020 tarihinde “Ingiltere, italya, ABD, Cin Ve
Giliney Kore'deki Korona viriis Kébusundaki Son Durum” bashgiyla, 11.04.2020
tarihinde “ABD, Almanya, Fransa, italya Ve Ispanya'daki Korona viriis Kaosunda Son
Durum” bashgiyla ve 02.05.2020 tarihinde “ABD, Ingiltere, Italya, Tayvan Ve
Rusya'da Neler Yasaniyor? Cin Normallesiyor Mu?” bashigiyla yayinlanan 5N1K

programlarinin akisi asagidaki tablolarda detayli olarak aktarilmigtir.

SIRA KONU BASLIGI SURE
1 Giris Animasyonu 15 saniye
2 Agilis Konusmasi-Genel Giindem Degerlendirmesi 2 dakika 30 saniye
3 “Ingiltere’de Koronaviriis Kaosu” Bashg 5 dakika 20 saniye
4 “Italya’da Koronaviriis Kaosu” Baslig1 9 dakika 50 saniye
5 “ABD’de Koronavirus Kaosu” Bashgi 7 dakika 50 saniye
6 “Cin’de Koronavirus Kaosu” Baslig1 4 dakika 20 saniye
7 “Giiney Kore’de Koronavirus Kaosu” Bagligi 7 dakika 20 saniye
8 “Ciineyt Ozdemir Yorumluyor” Baslig 50 saniye
9 Cikis Animasyonu 15 saniye

Tablo 6: 21.03.2020 tarihinde “Ingiltere, italya, ABD, Cin Ve Giiney Kore'deki

Korona viriis Kabusundaki Son Durum” bagligiyla yayinlanan SN1K program akisi

SIRA KONU BASLIGI SURE
1 Girig Animasyonu 15 saniye
2 Acilis Konusmasi-Genel Giindem Degerlendirmesi 2 dakika 30 saniye
3 “Washington’da Viriis Panigi” Baslhigi 8 dakika 40 saniye
4 “New York’ta Viriis Panigi” Bashigi 2 dakika 20 saniye
5 “Almanya’da Koronavirus Kabusu” Bagligi 5 dakika 30 saniye
6 “Fransa’da Koronavirus Kabusu” Bagligi 2 dakika 45 saniye
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7 “Italya’da Koronavirus Kabusu” Baslig 7 dakika 20 saniye
8 “Ispanya’da Koronavirus Kabusu” Baslig 8 dakika 45 saniye
9 “Ciineyt Ozdemir Yorumluyor” Bashg1 2 dakika 10 saniye
10 Cikis Animasyonu 15 saniye

Tablo 7: 11.04.2020 tarihinde “ABD, Almanya, Fransa, Italya Ve Ispanya'daki

Korona viriis Kaosunda Son Durum” basligiyla yayinlanan SN1K program akisi

SIRA KONU BASLIGI SURE
1 Giris Animasyonu 15 saniye
2 Acilis Konugmasi-Genel Giindem Degerlendirmesi 3 dakika 10 saniye
3 “Washington’da Viriis Panigi” Bashgi 8 dakika 10 saniye
4 “Ingiltere’de Neler Yasaniyor” Baslhigi 9 dakika 30 saniye
5 “Italya’da Neler Yasaniyor” Baslig 7 dakika 15 saniye
6 “Cin Normallesiyor mu?” Basligi 4 dakika 45 saniye
7 “Tayvan’da Neler Yasaniyor” Bashgi 5 dakika 20 saniye
8 “Rusya’da Neler Yasaniyor” Bashgi 6 dakika 35 saniye
9 Kapanis Konusmasi 25 saniye
10 Cikis Animasyonu 15 saniye

Tablo 8: “ABD, Ingiltere, Italya, Tayvan Ve Rusya'da Neler Yasaniyor? Cin

ele alman konu basliklarimin her birisi i¢in 10 dakikadan az zaman ayrildig:
goriilmektedir. Konu bagliklarinin her birinde sunucu konu ile ilgili kisa bir
degerlendirme ve sunus yaptiktan sonra program konuguna sozii birakmaktadir.
Programlarin tiimiinde bu tiir bir diizen var olmakla birlikte icerigin aktarimin
giiclendirecek sekilde konu bagligiyla ilgili ekstra goriintiiler de ekrana verilmektedir.
Programin genel yapisinda igerigin aktariminin oldukc¢a net bir akisla, silire sinirma
riayet edilerek ve konunun olduk¢a objektif olarak aktarildigi sdylenebilir. Konu

basliklar1 arasindaki gegislerde higbir bosluk veya sunucunun yorumu bulunmamakla
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birlikte, var olmast muhtemel bosluklarin da montaj esnasinda atildig
gbzlemlenebilmektedir.

Arastirma kapsaminda incelenen 17.03.2020 tarihinde “italya Kan Agliyor,
Tirkiye Salgin Ekonomik Paketi Acacak M1? Merak Ediliyor!” baslikli, 21.03.2020
tarihinde “Bir Milyar insan Evlerinde, Tiirkiye Harig!” baslikli, 11.04.2020 tarihli
“Sokaga Cikma Yasagi Halki Sokaga, Vatandasi Sosyal Medyaya Nasil Doktii?”
baslikli, 01.04.2020 tarihli “ABD’de Korkung Tablo, Tiirkiye'de Yardim Tartigsmasi”
baslikli, 02.05.2020 tarihli “ABD’de Baslayan Kira Odememe Salgini Tiirkiye'ye
Gelir Mi?” bagslikli ve 03.05.2020 tarihli “Salgin Havayollar Sirketlerini Vurdu, Hangi
Unlii Sirketler Batiyor?” baslikli Youtube videolarinin akisi asagidaki tablolarda

detayl olarak aktarilmistir.

SIRA KONU BASLIGI SURE

1 Giris Konugmasi-Genel Giindem Degerlendirmesi 1 dakika 5 saniye

2 Tiirkiye’de Koronaviriis ile Ilgili Gelismeler 9 dakika 30 saniye
3 Diinya Genelinde Koronaviriis ile 1lgili Gelismeler 5 dakika 10 saniye
4 Italya’da Koronaviriis ile Ilgili Gelismeler 2 dakika 20 saniye
5 Genel Glindem Degerlendirmeleri 9 dakika 35 saniye
6 “Yuval Noah Harari Roportaji” Degerlendirmesi 4 dakika 50 saniye
7 Izleyicilerden Gelen E-Postalarin Cevaplandiriimasi 2 dakika 50 saniye
8 Ortadogu’da Koronaviriis ile Ilgili Gelismeler 55 saniye

9 Izleyicilerden Gelen E-Postalarin Cevaplandirilmasi 2 dakika 5 saniye

10 Dizi Onerisi 1 dakika 12 saniye
11 18 Mart Canakkale Etkinlikleri Tanitumi 5 dakika 52 saniye
12 18 Mart Canakkale Etkinlikleri Tanitim Filmi 45 saniye

13 Kapanis Konusmasi 20 saniye

Tablo 9: 17.03.2020 tarihinde “Italya Kan Agliyor, Tiirkiye Salgin Ekonomik Paketi
Acgacak M1? Merak Ediliyor!” baslikl1 Youtube videosunun akis tablosu
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SIRA KONU BASLIGI SURE

1 Giris Konugmasi 1 dakika 16 saniye

2 Genel Giindem Degerlendirmesi 9 dakika 24 saniye

3 Diinya Genelinde Koronaviriis ile Ilgili Gelismeler 22 dakika 20 saniye
4 ABD’de Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 5 dakika

5 Tiirkiye’de Koronaviriis ile ilgili Gelismeler 2 dakika 30 saniye

6 izleyicilerden Gelen E-Postalarin Cevaplandiriimast 16 dakika 30 saniye
7 Saglik Caliganlarina Alkis ile Destek Kampanyasi 1 dakika 40 saniye

8 Twitter’dan Gelen Mesajlarin Cevaplandirilmasi 12 dakika

9 Kapanis Konusmasi 3 dakika 24 saniye

Tablo 10: 21.03.2020 tarihinde “Bir Milyar insan Evlerinde, Tiirkiye Harig!” baslikli

Youtube videosunun akis tablosu

SIRA KONU BASLIGI SURE

1 Giris Konusmasi 5 dakika

2 Tiirkiye’de Koronaviriis Déneminde Uygulanan {1k Sokaga 14 dakika
Cikma Yasagi ile lgili Degerlendirme

3 Ispanya’dakiSokaga Cikma Yasag: ile ilgili Konuk Gériisleri 3 dakika 15 saniye

4 Tiirkiye’deki Guinliik Koronaviriis Bilangosu 1 dakika 20 saniye

5 Fransa ’da Koronaviriis Doneminde Uygulanan Sokaga Cikma 2 dakika

Yasagi ile Konuk Goriisleri

6 Tiirkiye’de Koronaviriis Déneminde Uygulanan Ilk Sokaga 13 dakika 25 saniye
Cikma Yasagi ile ilgili Degerlendirme

7 Diinya’da Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 41 saniye

8 Tiirkiye’de Sosyal Medya Kanuni Diizenlemesi ile Ilgili 10 dakika

Degerlendirme

9 Diinya’da Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 11 dakika

10 Ortadogu’da Koronaviriis ile Ilgili Gelismeler 3 dakika

11 Twitter’dan Gelen Mesajlarin Cevaplandiriimasi 3 dakika 25 saniye

12 Kapanig Konugmasi 3 dakika 29 saniye

Tablo 11: 11.04.2020 tarihli “Sokaga Cikma Yasagi Halki Sokaga, Vatandasi Sosyal

Medyaya Nasil Doktii?” baglikli Youtube videosunun akis tablosu
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SIRA KONU BASLIGI SURE

1 Giris Konugmasi 1 dakika 55 saniye
2 Tiirkiye’de ve Diinya’da Giinliik Koronaviriis Bilangosu 35 saniye

3 ABD’de Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 3 dakika 30 saniye
4 ABD ve Tiirkiye’deki Gelismelerin kiyaslanmasi 2 dakika 35 saniye
5 Ventilator cihazlar ile ilgili konuk goriisii 8 dakika 45 saniye
6 Tiirkiye’de Koronaviriis ile ilgili Politikalarin Degerlendirmesi 4 dakika

7 Tiirkiye’nin Avrupa Ulkelerine Yardimlarinin Degerlendirilmesi 1 dakika 40 saniye
8 Usak Valisinin Uygulamalarina Elestiri 3 dakika 5 saniye

9 Tiirkiye’de Koronaviriis ile Ilgili Gelismeler 3 dakika 30 saniye
10 Nihal Bengisu Karaca ile Soylesi 5 dakika 30 saniye
11 Diinya’da Koronaviriis ile Ilgili Gelismeler 1 dakika 45 saniye
12 ABD’de Koronaviriis Gelismeleri ile ilgili konuk goriisii 4 dakika 45 saniye
13 Tiirkiye’de Koronaviriis ile ilgili Politikalarin Degerlendirmesi 1 dakika 45 saniye
14 Diinya’da Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 1 dakika 5 saniye

15 Hindistan’dan Tiirkiye’ye Donmeyi Bekleyen bir konuk goriisii 2 dakika 40 saniye
16 Oyuncu Mert Firat ile Yardim Kampanyasi1 Hakkinda Soylesi 4 dakika 35 saniye
17 Diinya’da Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 3 dakika 50 saniye
18 Sunucu giindemden bagimsiz bagindan gecen bir olay1 anlatiyor 2 dakika 45 saniye
19 Diinya’da Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 3 dakika 45 saniye
20 Twitter’dan Gelen Mesajlarin Cevaplandirilmasi 1 dakika 50 saniye
21 Kapanig Konugmast 2 dakika

Tablo 12: 01.04.2020 tarihli “ABD’de Korkung Tablo, Tiirkiye'de Yardim

Tartismas1” baglikl1 Youtube videosunun akis tablosu
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SIRA KONU BASLIGI SURE
1 Giris Konugmasi 2 dakika 20 saniye
2 Diinya’da Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 2 dakika 20 saniye
3 Tiirkiye’de Koronaviriis ve Siyasi Giindem ile Ilgili Gelismeler | 20 dakika 45 saniye
4 Japonya’da Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 7 dakika 5 saniye
5 Tiirkiye’de Ekonomi Giindemi ile Ilgili Gelismeler 3 dakika 40 saniye
6 ABD’de Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 6 dakika 30 saniye
7 Tiirkiye’de Siyasetci Isimlerin Popiilarite Arastirmasi 2 dakika 30 saniye
Degerlendirmesi

8 Diinya’da Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 8 dakika

9 Meksika’da Koronaviriis ile Ilgili konuk goriisii 2 dakika 40 saniye
10 Diinya’da Koronaviriis ile Ilgili Gelismeler 3 dakika 30 saniye
11 Izleyicilerden Gelen Mesajlarin Cevaplandirilimasi 4 dakika 30 saniye
12 Kapanig Konugmasi 2 dakika 40 saniye

Tablo 13: 02.05.2020 tarihli “ABD’de Baslayan Kira Odememe Salgini Tiirkiye'ye
Gelir Mi?” baslikli Youtube videosunun akis tablosu

SIRA KONU BASLIGI SURE

1 Giris Konusmasi 1 dakika 30 saniye

2 Diinya’da Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 3 dakika 20 saniye

3 Tiirkiye’de Koronaviriis ile Tlgili Gelismeler 10 dakika 30 saniye

4 ABD ve Diinya’da Hava Yollar1 Sirketleri ile Ilgili Ekonomik 7 dakika
Geligmelerin Degerlendirilmesi

5 ABD Ve Diinya’da Hava Yollar1 Sirketlerinin Ekonomik 7 dakika 40 saniye
Durumu ile Tlgili Konuk Gériisii

6 Tiirkiye’de Koronaviriis ve Siyasi Giindem ile lgili Gelismeler 14 dakika 20 saniye

7 Koronaviriis Déneminde Sanatcilarin Durumu ile ilgili Konuk 5 dakika 35 saniye

Goriisii
8 Koronaviriis Doneminde Sanat¢ilarin Hazirladig1 bir videonun 2 dakika
gOsterimi ve degerlendirmesi
9 Ciineyt Ozdemir Youtube Kanalina “Katil” Butonu ile Katki 8 Dakika 30 saniye

Saglayan Kullanicilarin Zoom uygulamasi ile yayina alinmast

Tablo 14: 03.05.2020 tarihli “Salgin Havayollar1 Sirketlerini Vurdu, Hangi Unlii

Sirketler Batiyor?” baslikli Youtube videosunun akis tablosu
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Yukaridaki tablolar incelendiginde, videolarda islenen konularin bir biitlinliik
arz etmedigi, konu bagliklarinin dagimik bir bicimde islendigi goriilmektedir.
Geleneksel televizyon yaymciliinda oldugu gibi bir siire smirlamast da
bulunmadigindan konu basliklarinin ve videoya dahil olan konuklarin siireleri de bir
standart dahilinde degildir. Diger bir yandan video igeriklerinde sunucunun kendi
basindan gecen hikayeleri ve islenen konuyla ilgili kendi yorumlarini sik¢a yayin akisi
icine katt1ig1 da gozlemlenmistir.

5NIK vyaymlarn ile Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda arastirma
kapsaminda incelenen videolarin genel olarak daha 6nceden hazirlanmis konu
basliklar1 iizerinden yiiriitiildiigi ancak Youtube igeriklerinde bu konu basliklarinin
biraz disina ¢ikan bir akisin s6z konusu oldugunu séylemek miimkiindiir. Dolayistyla
S5N1K yayinlarinin ¢ok daha kuralli ve diizenli oldugu, Youtube iceriklerinin ise daha

serbest igerikli ve 6zgiir olarak iiretildigi gozlemlenebilmektedir.

TARTISMA VE SONUC

Insanlik tarihinin ilk dénemlerinden, giiniimiize kadar olan her dénemde
insanlar birbirleriyle siirekli iletisim halinde olmuslar ve bunu ¢esitli yontemlerle
gelistirmislerdir. Bu seriiven dumanla haberlesmeden magara resimlerine, yazinin
icadindan sonra kil tabletlerin kullanilmasina, posta giivercinleri ile haberlesmeden
gazeteye, son olarak radyo, televizyon ve internete kadar bir¢ok sathadan geg¢mistir.
Teknolojinin gelisim evreleri ile insanlar arasindaki iletisimin gelismesi birbirine
paralel sekilde ilerlemis ve giinlimiiz iletisim teknolojilerinin olusumuna dek
stiregelmistir.

Teknolojik gelisimin kilometre taslari incelendiginde, ozellikle Sanayi
Devrimi’nin gerg¢eklesmesinin ardindan iletisim alan1 da hizli bir gelisim siireci
igerisine girmistir. Daha 6ncesi incelendiginde ise matbaanin bulunmasiyla baslayan
stireg ilk kez basilan gazeteyle devam etmis ardindan telefon ve radyonun icadi ile
uzak mesafelerde kitle iletisimi oldukca gelismistir. Fotografin ve daha sonrasinda
hareketli goriintiiniin kaydedilir hale gelmesi ile iletisim siiregleri baska bir yone

evirilmis ve daha sonrasinda da televizyonun icadi ile kitle iletisimi ¢ok daha ileri
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seviyelere yiikselmistir. Giiniimiizde ise hayatimizin ayrilmaz bir parcasi haline gelmis
olan internet ile birlikte kitle iletisiminin hacmi ve yonii koklii bir sekilde degismis ve
degismeye de devam etmektedir.

Bu siirecte televizyon, diger kitle iletisim araglar1 arasinda en ¢ok ragbet
goren iletigim araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunda siiphesiz hem gorsel hem de
isitsel enformasyonun aktarimini saglamasi, diinyanin farkli yerlerinde olan olaylardan
kisa siire igerisinde insanlar1 haberdar edebiliyor olmasi, insanlarin gorsel ve isitsel
olarak deneyimle sansi olmayan olaylar1 gérme firsat1 sunmasi oldukga etkili olmustur.

Kitle iletisiminde, televizyonun gelisiminden sonra gelen diger asama
internetin icad1 ve yayginlagmasi olarak gosterilmektedir. Internetin gelisim safhalari
ve kullanicilara daha genis ¢apl iletisim imkéani saglamasi hemen ardindan diger
iletisim araglariyla yondesmesi durumunu ortaya ¢ikarmistir. internet ile televizyon
araglarinin yondesmesi de ilerleyen donemlerde her iki iletisim ortamini birgok
yonden degisime ugratmistir.

Ozellikle televizyon ve internet yakinsamasi ele alindiginda, artik geleneksel
televizyon yayincilig1 adini alan ve tek tarafli olarak ilerleyen iletisim siireci, internet
ile birlikte konusulmaya baslayan etkilesim kavramini televizyon siirecine dahil
etmistir. Bircok televizyon kanali yapimlarini, hem televizyon sistemleri iizerinden
hem de internet lizerinden yaymlamaya baslamistir. Bu durum, teknolojini hizla
ilerlemesinin sonucu olarak internete bilgisayarlar diginda akilli televizyonlar ve mobil
cihazlar ile de erisilebilir olmasiyla birlikte, televizyon yaymlarinin yalnizca
televizyon ekrani lizerinden aktarimini degistirerek, mekansal sinirlamalar1 ortadan
kalkmistir. Buna bagl olarak gelisen diger bir unsur ise, televizyon igin iretilen
igeriklerin yalnizca televizyon akist icinde degil, istenildiginde tekrardan
izlenebilmesine olanak saglanabilmesidir.

Televizyon yayinciliginin internet ile birlikte gelisen ve degisen bu siirecinde
igerik ve bi¢im olarak bir¢ok degisim meydana gelmistir. Bu baglamda izleyicilerin
sifatlarinda da bir degisim s6z konusudur. Geleneksel medya yapisi i¢inde “izleyici”
bir kavram olarak mesajin aktarildig1 ve herhangi bir geri bildirimde bulunmayan birey
olarak tanimlanirken, yeni medya yapisi igerisinde izleyiciler yalnizca iiretilen
icerikleri tliketmeyerek bir geri bildirimde bulunabilmekte hatta igerigin direkt

kendisini degistirebilmektedir. Bu anlamda izleyici kavrami yeni medya diizeni iginde
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sahip oldugu yeni aliskanliklar ve yeteneklerle birlikte “kullanic1” sifatina sahip
olmustur. Bu durumda internetin sagladigi ¢ok yonlii iletisim yapisinin pay1 oldukca
blyiiktiir. Televizyon igerikleri, internet kullaniminin yayginlagsmasiyla degisen
izleyici aligkanliklarina ayak uydurarak daha etkilesimli bir hale doniismiistiir.

Izleyici aliskanliklar1 degisirken, icerik iireticilerinin yapis1 da oldukca
degismistir. Geleneksel televizyon ekosistemi iginde yetisen ve internetin sagladigi
imkanlardan yararlanmak isteyen bircok igerik iireticisi, kendileri i¢in “yeni”
denilebilecek bu mecrada gegmisten gelen bilgi birikimleri ve deneyimleriyle igerik
tiretmeye baglamistir. McLuhan’in “Her yeni medya aracinin kendinden onceki
araclardan birtakim Ozellikler devralarak yeni bir tir kiiltiir aktarimi meydana
getirdigini” s6ylemesi bu durumu genel olarak 6zetlemektedir.

Bu c¢alismada, geleneksel medyada televizyon yayincilii yapist igerisinde
uzun yillar gazetecilik yapmis ve halen yapmaya devam eden Ciineyt Ozdemir’in,
CNN Tiirk televizyonu icin yaptigi SN1K isimli haber programi ile yine Ciineyt
Ozdemir’in sahsi Youtube kanali iizerinde iirettigi icerikler karsilastirilarak,
arastirmanin amacina uygun olarak gelistirilen hipotezlerin sinanmasi i¢in betimsel
analiz yontemiyle incelenmistir. Bu yontemle olusturulan kategoriler iceriklerin
bi¢cimsel farkliliklarina dikkat cekmek adina sekillendirilmistir.

Olusturulan inceleme bagliklart SN1K yaymlar1 ile Youtube platformu
izerinde yayinlanan igeriklerin bi¢imsel olarak farkliliklarini ortaya koymaktadir. Bu
baglamda incelenen ilk baslikta igeriklerin temel teknik 6zellikleri, kamera kullanima,
151k kullanim1 ve ses alt bagliklariyla detaylandirilmistir.

Bu baglik altinda incelenen igeriklerde ortaya cikarilan farkliliklar genel
olarak hizli ve kolay igerik iiretimi imkéan1 saglayan diger yeni medya platformlarinda
karsilagilan kamera, 151k ve ses kullanimi 6rnekleriyle benzesmektedir. Arastirmada,
yiiksek maliyetli ve tist diizey goriintii ve ses kalite standartlarin1 karsilayan SN1K
programi ile kiyaslandiginda, Youtube iceriklerinin televizyon igeriklerine benzer ve
kesin hatlarla ¢izilmis bir standart olmadan hazirlandigi agikca goriilmektedir.

Belirlenen ikinci konu basligi olan yayn siiresi ve kurgu, incelenen drneklem
dahilindeki iceriklerin temel yayin akisi ve enformasyon aktarimindaki Onemli
noktalar1 ele almaktadir. Bu baglamda geleneksel televizyon yayinciliginda,

televizyon kanallarinin en 6nemli ekonomik kaynagi olan reklam kavrami da goz
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ontine ¢ikmaktadir. Televizyon programlarinin yayin siireleri genel olarak oldukca
planl bir sekilde tasarlanmaktadir. Bu durumda televizyon kanallarinin giinliik yaymn
akis1 incelendiginde programlarin yayin siirelerinin kesin ¢izgilerle belirlendigi
bilinmektedir. Bu anlamda 5NIK yayinlarimin arastirma kapsaminda incelenen
boliimlerinde birbirine olduk¢a yakin siirelerin ortaya ¢iktig1 gdzlemlenmektedir.

Diger yandan arastirma kapsaminda incelenen Youtube yaymlarinda da
benzer sekilde birbirine oldukga yakin yayin siirelerine rastlanilmaktadir. Bu durumda
geleneksel televizyon yayinciligi ge¢misine sahip olan bir Youtube igerik {ireticisi
olarak Ciineyt Ozdemir’in, yaymn siiresi konusunda bu devamliliga sadik kaldigim
sOylemek miimkiindiir. Ancak burada Youtube iceriklerinin birer canli yayin igerigi
oldugunu goz Oniine aldigimizda, siireyi ayarlamada onceligin tamamen sunucu da
oldugunu sdylemek dogru olacaktir. Arastirma kapsami disinda, 6rneklemde incelenen
Youtube kanalinda standart disinda yapilan yayinlarin oldugu, bu yaymlarin yedi-
sekiz saati buldugu da gézlemlenmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen S5N1K programimin kurgu yapist
incelendiginde, yaymn siliresinin meydana getirdigi kisitlama nedeniyle program
icindeki konu bagliklar1 arasinda bekleme olmadan gecilerek, zamanin verimli
kullanilmast kaygisiyla bir icerik olusturuldugu gozlemlenmistir. Youtube
platformunda incelenen igeriklere bakildiginda ise siire ile ilgili sunucunun inisiyatifi
s0z konusu oldugundan, ayrica bu yayinlarin Youtube canli yayin 6zelligi kullanilarak
olusturuldugu goz oniine alindiginda teknik olarak bir kurgusal diizenin varligindan
tam anlamiyla s6z edilememektedir.

Aragtirmadaki liglincli konu baglig1 ise grafik, gorsel efekt ve ekran kullanimi
olarak detaylandirilmistir. Bu baslik altinda incelenen igeriklerin giris ve ¢ikis
animasyonlari, program i¢inde kullanilan karakter jeneratorii (KJ) bantlari, ekran
bolme grafikleri gibi ekran tasarim 6geleri incelenmistir.

Bu baglik altindaki SN1K yayin kayitlart incelendiginde, televizyon kanalinin
diger programlarinda da kullandig1 ve bu anlamda gorsel olarak bir biitiinliik arz eden
cesitli tasarim oOgeleri gozlemlenmistir. Giris ve ¢ikis animasyonlar1 programa 6zel
olarak hazirlanmig, programin icerisinde kullanilan karakter jeneratdrii bantlar1 ve
ekran bolme grafiklerinin renkleri de televizyon kanalinin kullandig1 renklere esdeger

olarak hazirlanmistir. Bu anlamda tiim boliimler daha 6nceden belirlenen standartlara
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gore tasarlanmistir. Programin izleyiciler iizerindeki etkisi agisindan bakildiginda,
gorselligin bu tarz ekran tasarimi ogeleriyle desteklenerek programa ya da daha genis
kapsamli bakildiginda televizyon kanalina ait bir kimlik olusturdugunu sdylemek
miimkiindiir.

Bu bagslik altinda incelenen Youtube igeriklerine bakildiginda ise, herhangi
bir giris ve ¢ikis animasyonuna rastlanmamistir. Ayni sekilde program i¢inde gorsel
bitiinliigii saglayacak bir renk diizeni de mevcut degildir. Bu igerikler {iretilirken
kullanilan yazilimlarin kendi biinyesinde barindirdigi ekran bolme 6zelligi
kullanildigindan, igerikler arasinda bir gorsel biitlinliikk oldugu sdylenebilir ancak bu
durum igerige 6zgii ¢calisilmig bir tasarimin dilinin olmadig1 gergegini de beraberinde
getirmektedir.

Bu baglamda 5NI1K programinin grafik ve ekran tasarimi anlaminda belirli
bir kimlige ve teknik standarda sahip oldugu gozlemlenirken, Youtube iceriklerinde
bu durumunun s6z konusu olmadig1 goriilmektedir. Televizyon yayinciliginin belirli
standartlar icerisinde yapildig1 bu anlamda iiretim asamalarinda kolektif bir yapinin
s06z konusu oldugu sdylenebilirken, Youtube iceriklerinde yalnizca igerik {ireticisinin
tek basina bir icerigi tiretebildigi goriilmektedir.

Arastirmanin seyrinde igeriklerin incelenmesi i¢in olusturulan dil kullanimi
basliginda ise igeriklerde kullanilan iletisim dili detaylandirilmaktadir. Kisiler arasi
iletisimde de kitle iletisiminde de ilk donemlerden itibaren olusturulan tiim iletigim
modellerinde mesajin  olusturulmas1  konusu olduk¢ca oOnemli bir yerde
konumlandirilmistir.  Bu acidan  bakildiginda iletisim  siirecinde mesajin
olusturulmasinda kullanilan dil, ilerleyen tiim iletisim siirecini etki altinda birakarak
sekillendirmektedir. Dil kullanim1 gazete, radyo, televizyon ve internet gibi kitle
iletisim araglarinda enformasyonun aktarimi konusunda oldukga kritik bir 6neme
sahiptir.

Arastirma kapsaminda televizyon programlarinda kullanilan dil ile yeni
medya mecralarindaki televizyon yayinlarina benzer oOzelliklerdeki igeriklerde
kullanilan dil kiyaslanmistir. Bu baglamda SN1K programi incelendiginde, geleneksel
televizyon yayinciliginda benzer tiirdeki programlarda da kullanilan oldukca sade, sive
ve agiz gibi Ozellikleri barindirmayan, diksiyon olarak oldukca diizglin ve direkt

bilgiyi aktarmaya yonelik bir dilin kullanildig1 gézlemlenmistir.
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Ayni bakis acisindan Youtube igerikleri incelendiginde kullanilan dilin,
geleneksel televizyon yayinlarinda alisilagelen teknik yapiya sahip ancak giinliik
konusma diline daha yakin oldugu goézlemlenmistir. Bazi igeriklerde sunucunun
ozellikle de izleyicilerden gelen mesajlar1 okudugu kisimlarda ¢ok daha samimi bir dil
kullandigin1 sdylemek miimkiindiir. Burada dikkat edilmesi gereken bir nokta,
geleneksel televizyon yaymciliginda karsimiza c¢ikan i¢ ve dis denetim
mekanizmalarinin  siirekli olarak yayin standartlarini gozetmesidir. Dolayisiyla
televizyon yayiminda yapimci ve sunucu yalniz olmadiklari i¢in kullanilan dil
standardin disina pek tagsamamaktadir. Ancak yeni medya platformlarinin sagladigi
serbesti ve bir iist denetim mekanizmasinin olmamasi igerik treticileri i¢in daha 6zgiir
bir alan saglamaktadir. Ciineyt Ozdemir’in geleneksel televizyonculuk deneyimleri,
dil kullanim1 anlaminda Youtube platformu iizerinde olusturdugu igeriklerde goze
carpmaktadir. Bu anlamda geleneksel medyanin sagladig1 yayincilik kiiltlirtiniin yeni
platforma aktarildig1 goriilmektedir.

Kiyafet secimi bagligi altinda detaylandirilan hususlara deginildiginde,
geleneksel medyada kamera oOnii kavrami karsimiza c¢ikmaktadir. Geleneksel
televizyon yayinciliginda ekran tasarim dgelerinin televizyon kanalina ve programlara
ayrt ayrt birer kimlik kazandirmasi ne kadar 6nem arz ediyorsa ekranda yer alan
kisilerin goriiniisii de bir o kadar etkili olmaktadir. Kiyafet secimi konusu program
tiiriine gore yer yer degisiklik gosterse de, genel gecer bir diizen ve standardin s6z
konusu oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Arastirmanin ilgili bashgr altinda
SNI1K yaymnlar incelendiginde de sunucunun bu standartlara uygun olarak kiyafet
sectigi goriilmektedir. Youtube igeriklerindeki kiyafet tercihleri ise yine sunucunun
genel giyim tarzina bagli degisiklik gostermekte ancak belirli bir standartta kiyafet
tercithi olmadig1 gézlemlenmektedir. Bu noktada yine yeni medya iceriklerindeki tiim
diger alanlarda oldugu gibi bir serbesti varligi s6z konusudur. Sunucu bir sweat-shirt
ya da esofman ile de yayin yapabilmektedir. Ancak bu durum bir televizyon
programinda goriildiiglinde farkli karsilanacaktir.

Geleneksel medyada televizyon yaymciligi alam1 ve yeni medya
mecralarinda video igerigi Uretim alami arasindaki benzerlikler ve farkliliklar
incelendiginde arka plan ve dekor kullanimi bashigr da karsimiza ¢ikmaktadir. Bu

konuda genel olarak televizyon igerikleri incelendiginde, televizyonculuk meslegi
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icerisinde ayr1 bir ig tanimu ile karsilasilmaktadir. Geleneksel televizyon yayinciliginda
ekran tasarimi1 baslig1 altinda fiziksel tasarim 6gesi olarak inceleyebilecegimiz dekor
ve arka plan, programin igerigi ile iliskili olarak tasarlanmaktadir. Bu anlamda
programin aktardig1 gorsel mesajlara da katki saglamaktadir.

SNIK programinin arastirma kapsaminda incelenen yayin kayitlarinda, hazir
bir dekor olmadigi ancak incelenen tiim yaymlarin ayni arka planla kaydedildigi
gorilmistiir. Youtube igeriklerinde ise bu durumun bazi videolarda SN1K
programiyla Ortiistiigli baz1 igeriklerde ise farkli arka planlarin kullanildigi
goriilmistiir. Bu durumda Youtube igeriklerinde arka plan anlaminda bir siireklilik
olmadig1 sdylenebilir. Genel bir bakisla geleneksel yaymciligin getirdigi belirli diizen
ve standartlar dekor ve arka plan kullaniminda g6z 6niine ¢ikmakta ve incelenen SN1K
yayinlarinda da bu standarda uyum saglandig1 goriilmektedir. Youtube igeriklerinde
ise igerik treticisi arka plan ve dekorun devamliligina ihtimam gostermeden 0 an
bulundugu ortam her neresi ise orada kullanacagi teknik donanimlar1 kurup yayini
gerceklestirmesi miimkiindiir.

Akis ve igerigin aktarimi bashigi altinda olusturulan tablolarda, incelenen
igeriklerin her birinde deginilen konu bagliklar1 ve siireleri siralanmigtir. SN1K
yayinlarinin akis tablolarinda goriildiigii izere program, televizyon kanalinin yayin
akisina gore belirlenen siire igerisinde hazirlandigindan tiim konu basliklarinin siireleri
neredeyse esit sekilde boliimlendirilmis ve icerikler de belirli bir sira dahilinde
islenmistir. Programin akisi i¢cin de belirlenmis bir diizenin oldugu ve bu diizenin
yayinlanan tiim programlarda uygulandigini sdylemek miimkiindiir.

Youtube yaymlarimin akis tablolarina bakildiginda, SN1K yayinlarindaki
diizenin varligindan s6z etmek miimkiin degildir. Sunucu yaymin i¢ akisini daha
onceden planlamis dahi olsa yayin esnasinda bu plandan sik¢a saptig
gozlemlenmektedir. Ayrica tabloda belirtilen i¢ akis basliklarinin siireleri de belirli bir
diizen icerisinde seyretmemektedir.

Tiim bu veriler incelendiginde program akisi konusunda, SN1K programinin
olduke¢a diizenli ve istikrarli bir akisa sahip oldugu; Youtube iceriklerinin ise daha
diizensiz ve rahat bir akisla ilerledigini soylemek miimkiindiir. Bu konu sozii tekrardan

geleneksel medyadaki yayin standartlarimin varlifina getirmektedir. Yeni medya
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ortam1 igerik ireticilerine belirli bir standarda ihtiya¢ duymadan yayin yapabilmeyi
saglamistir.

Aragtirmanin bu kismimna kadar yapilan tiim literatlir taramasi Ve Veri
analizleri gbz Oniine alindiginda geleneksel televizyon yayinciliginin her gegen giin
geligen teknoloji ile birlikte gerek bicim gerek icerik olarak bir degisim igerisinde
oldugu varsayimint dogrular nitelikte sonuglara ulasmak miimkiin olmustur. Ayrica
tiir olarak birbirine benzer igeriklerin geleneksel televizyon yayimncilik diizeni
igerisinde bi¢im ve igerigin sunumu anlaminda yeni medya ortamina gore ¢ok daha
farkli sekillendigi de goriilmiistiir. Bu dogrultuda yeni medyada iiretilen iceriklerin
tirii her ne olursa olsun geleneksel televizyon yayinciligina gore daha 6zgilir ve
demokratik bir yap1 igerisinde olusturuldugu sonucuna varilabilmektedir.

Arastirma kapsaminda incelenen bagsliklar altinda ulasilan bir diger sonug ise
geleneksel televizyon igeriklerinin en azindan televizyon yaymn standartlarini
karsilayacak Slgiide profesyonel teknik donanimlarla iiretilmek durumundayken, yeni
medya platformlarinda igerikler teknik anlamda karmasik olmayan imkanlarla
hazirlanabilmektedir. Bu anlamda yapimlarin hem daha diisiik maliyetli hem de daha
hizl1 {iretilebilmesi miimkiin hale gelmektedir.

Arastirmanin genelinde ortaya ¢ikarilmaya calisilan sonuca deginilecek
olursa, geleneksel medya araclar1 gelisen teknolojinin yogun etkisi ile ciddi bir degisim
stirecine girmis, 0zellikle internet kullaniminin yayginlagmasi ile geleneksel medyada
goriilen bazi tiirler, yondesme kavramiyla da agiklandigi {izere yeni medya alanlarinda
yenilenen formlarla iiretilmeye baslamistir. Bu yeni formlarin tiretiminde —6zellikle
haber igerikli formatlar- yer alan bas aktorler de geleneksel medyada tecriibe sahibi
isimler olmustur. Bugiin yeni medya platformlar1 incelendiginde bir¢ok televizyon
gazetecisinin sahsi sosyal medya hesaplarindan igerikler yayimladigi goriilmektedir.
Bu durum igerik cesitliligi ve segme 6zgiirliigii anlaminda, izleyicilere bir¢cok avantaj
saglamaktadir. Yeni medya yapisi igerisindeki etkilesim imkanlar1 Sayesinde
izleyiciler igerikleri sadece izlemekle kalmamakta, igeriklere etki de etmektedirler.

Televizyon yayinciligl, televizyonun icadindan itibaren kat ettigi agsamalarla
toplumlarin iletisim ihtiyacin1 karsilamada basi ¢eken iletisim alani olmustur. Bu
aragtirmanin bir sonucu olarak, internet teknolojilerinin yayginlagsmasiyla televizyon

yayinciliginin yalnizea televizyon cihazlarindan yapilmasiin yaninda bagka bir¢ok

102



cihazdan da yapilmaya baglandigi, bu anlamda televizyonculugun i¢inde barindirdigi
ve yillara dayanan standartlarinin esnetildigi, yapim tiirlerinin yeni formlarla
gelistirildigi, hali hazirda televizyonculuk alaninda iiretim yapan birgok aktoriin bu
yeni formlar igerisinde kendine bir yer edindigi sdylenebilir.

Televizyon yayinciliginin internet ile yondesmeye basladigt donemlerde
ortaya atilan “Televizyon artik eskisi kadar popiiler olamayacaktir.” fenomeni tam
anlamiyla gergeklesememistir. Bu siire¢ icinde televizyon igerikleri, televizyon
cihazlarindan bilgisayar ve taginabilir cihazlara aktarilmistir. Sonug olarak televizyon
popiilerlik anlaminda bir gerilemeye maruz kalmamis aksine geliserek bir¢ok yeni

mecraya yayilarak gelismistir.
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