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GELENEKSEL MEDYANIN GUNDEM BELIRLEMESINDE SOSYAL
MEDYANIN ETKIiSi: SOMA ORNEGI

Gilintimiizde, teknolojinin gelismesi, kitle iletisim araglarinin ¢esitlenmesi ve
kiiresellesmesi ile birlikte insanlar bilgiye daha hizli ulasabilir hale gelmistir. Sosyal
Medya artik gilindelik hayatin her alaninda etkisini gostermektedir. Dolayisiyla
sosyal medya, kullanicilarm anlik duygu ve disilincelerini istedikleri gibi

paylastiklar1 sosyal bir platform gorevi listlenmistir.

Giindem belirleme teorisi, iletisim araglarinin elinde bulunan O6nemli bir
giictir. Bu teoriye gore iletisim araglar1 kamuoyunu belli konu ve sorunlara
yonlendirmekte ve insanlarin konu hakkindaki diisiince ve tutumlar1 etkilenmektedir.
Gilindem belirleme teorisi, sosyal medya ve geleneksel medya arasindaki iliskiyi her
iki giindemdeki konular agisindan ele almakta ve giindemlerin birbirleri lizerindeki

etkisinin, konularin giiciine bagh olarak sekillendigini ileri stirmektedir.

Bu calismanin amaci, geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki iliskiyi
derinlemesine incelemek ve sosyal medyanin giindem belirleme teorisi ile geleneksel
medyaya etkilerini aragtirmaktir. Caligmada, sosyal medya araglarindan twitter’in
giindem belirleme islevini belirlemek i¢in kamuoyunda “Soma Facias1” olarak
tanimlanan Soma’daki Komiir Madeni’nde ¢ikan yangin hakkindaki paylagimlarmin
etkisi arastirilmistir. Bu amacla karsilastirmali olarak twitter paylasimlarinin
14.05.2014-17.05.2014 tarihleri arasindaki Hiirriyet, Zaman, Posta ve Birgiin
gazetelerindeki haberleri nasil etkiledigini aragtirmak amaciyla yapilan tarama, bi¢im

ve icerik analizi yontemlerinden yararlanilmigtir.



Name and Surname: Burgin OZPINAR

Supervisor: Yrd.Dog. Dr. Gokhan UGUR

Degree and Date: Thesis, 2015

Major:

Key Words: Social media, conventional media, agenda setting theory, globalization

ABSTRACT

At the present days, with the development of the technology, globalisation of
the communication tools, people are able to reach the information faster in the
information and communication era. Social Media, the impact is felt in every sphere
of daily life. Thus, social media, social platform has undertaken the task as they

wanted users to instantly share their thoughts and feelings.

Agenda setting theory is a major power in the hands of the media. According
to this theory, communication tools and to direct the public to the problems and
specific issues about people's thoughts and attitudes of the subject it is affected.
Agenda settings teory approaches the relationship between social media and the
conventional media in terms of both their agendas and assumes that their influence

on one another is determined through the power of the agendas.

The aim of this study is to investigate the relationship between conventional
media and social media and With social media's agenda setting theory is to
investigate the effects of conventional media. In the study, to determine the public
opinion agenda setting function of the Twitter social media "Soma Disaster" impact
on the sharing of conventional media as defined in Soma Coal Mine fires were

investigated.

In the study, twitter sharing of related subject, between 14.05.2014-
17.05.2014 Hiirriyet, Zaman, Posta and Birgiin news in the newspaper scans in order

to assess how they affect the format and content analysis were used.
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GIRIS

Bilim ve teknolojide meydana gelen degisimler her tiirlii bilgiyi daha kolay
ve daha hizli ulagilabilir hale getirmistir. Bilgi teknolojisindeki bu gelismeler,
iletisim kavrami tizerinde 6nemli doniistimlere yol agmistir. Giinlimiizde hizli veri
baglantilar1 ile bilgisayarlar, el bilgisayarlari, tablet bilgisayarlar ve akilli telefonlar
kiiresel bir bilgisayar ag1 ile insanlarin bilgiye kolayca erisebilecegi bir sanal bir
sistem olusturmustur. Bu gelismelerin en 6nemli 6zelligi toplumsal degisime paralel
olarak birey, toplum ve mekan dinamikleri i¢inde yeni iletisim tiirlerinin olusmasina
neden olmasidir. Iletisim teknolojileri geleneksel iletisim siireglerini degistirerek ya

da doniistiirerek yeni iletisim araglari ile koklii degisikliklere yol agmustir.

Sosyal medya, bireylerin internet tizerinden diger insanlar ve topluluklar ile
iletisim ve etkilesim i¢inde oldugu yeni bir platformdur. Kullanicilarin sosyal medya
ile etkilesimlerinin giiclenmesi ve iletisim boyutlarim1 mekéna bagli kalmaksizin
internetin oldugu her yerde web tabanli hizmetler ile kullanmasi kitle iletisim
yayinciliginda daha 6nce goriilmemis olanaklar saglamistir. Bu olanaklarm basinda
iletisimin tek tarafli yapildigi ve statik bir goériintii sergileyen geleneksel medya
araclarinin yaninda dinamik, hizli ve kolay erisilebilir, etkilesimli yeni medya
araglar1 ortaya c¢ikmustir. Kitle iletisim araci olarak internet’in gelistirilmesiyle
iletisim alaninda devrim niteliginde doniisiim, bilhassa geleneksel medya olarak
bilinen gazete, radyo ve televizyon gibi iletisim araglar1 yerine, sosyal medya olarak
adlandirilan Facebook, Twitter, YouTube gibi iletisim araglarinin tercih edilmesiyle
birlikte kitleler aras iletisime yeni boyutlar kazandirmistir. Sosyal medya, hizli ve
reaktif yapisi ile kullanicis1 olan bireylerin konu ve olgular hakkindaki duygu ve
diisiincelerini paylastiklar1 bir alan olarak geleneksel medyayi etkilemektedir. Radyo
ve televizyon yayinciligi, gazete ve dergiler sosyal medyanin bu avantajlarindan

yararlanmakta ve var olan toplumsal degisime ayak uydurmak zorunda kalmaktadir.

Gilindemi olusturan olaylar karsisindaki tepkilerin ilgi  gruplarinin
yonlendirmesi ile o6zellikle sosyal medya araglarindan Facebook, Twitter vb

iizerinden yapilan paylasimlarla bir anda genis halk kitlelerine yayilan toplumsal



hareketlere doniismesi sosyal medyanimn kitleleri harekete gegirmekteki giindem

belirleme giiciinii gostermektedir.

Glindem belirleme teorisi, iletisim araglarmin elinde bulunan 6nemli bir
giictiir. Bu teoriye gore iletisim araglari kamuoyunu belli konu ve sorunlara
yonlendirmekte ve insanlarin konu hakkindaki diisiince ve tutumlar1 etkilenmektedir.
Geleneksel medyanin tekellesmesi ve baski gruplarinin etkisinde yayin yapabilme
ihtimali, kamuoyunu kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yonlendirme istegine karsilik
sosyal medya, herhangi bir maliyete ve teknik bilgi birikimine gerek kalmadan
paylasimlar: ile etkilemektedir. Yeni medya olarak da isimlendirilen sosyal medya
artik sadece iletisim kurma amacina hizmet etmemektedir. Sosyal medya,
kamuoyunun yonlendirilmesinde olduk¢a etkili araglardir. Giindem belirleme
teorisine gore sosyal medya ve geleneksel medya arasindaki iliski her iki
giindemdeki konular agisindan ele alinmakta ve glindemlerin birbirleri tizerindeki

etkisinin, konularin giicline baglh olarak sekillendigini ileri stirmektedir.

Mexwell E. McCombs ve Donald L. Shaw tarafindan iletisim araglarmin
kamuoyu giindemini belirleme islevini agiklayacak sekilde ifade edilmesi, bireylerin
bilgiye ulasmalarinin yaninda ne hakkinda nasil diislineceklerini de etkiledigini
savunmaktadir. Giindem belirleme teorisi kisaca toplumun genel bir egilim
olusturacak sekilde yoOnlendirilmesiyle diisiince ve kanaatlerinin etkilenmesidir.
Gilindem belirleme teorisi olgular ve olaylar hakkinda kamuoyunun bazi bilgileri
onemsemesi ve yonlendirilmesi, belirli bir yOnelimin genel goriis olarak

algilanmasimi saglamasi seklinde ifade edilebilir.

Bu calismanin amaci, geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki iliskiyi
derinlemesine incelemek ve sosyal medyanin giindem belirleme teorisi ile geleneksel
medyaya etkilerini arastrmaktir. Caliymada, sosyal medya araglarindan twitter’in
gindem belirleme islevini belirlemek i¢in kamuoyunda “Soma Facias1” olarak
tanimlanan Soma’daki K6miir Madeni’nde ¢ikan yangin hakkindaki paylasimlarmin
etkisi arastirilmistir. Bu amagcla karsilastirmali olarak twitter paylasimlarinin
14.05.2014-17.05.2014 tarihleri arasindaki Hiirriyet, Zaman, Posta ve Birgiin
gazetelerindeki haberleri nasil etkiledigini arastirmak amaciyla yapilan igerik ve

soylem analizi yontemlerinden yararlanilmistir.
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Birinci Boliim iki kisimdan olusmaktadir. Boliimiin birinci kisminda giindem
belirleme kavrami ve giindem belirleme kuramlarmnmn arastirilmasi, tarihsel olarak
giindem belirleme yaklasimlar1 hakkindaki caligmalar ve kuramin gelismesine
katkida bulunan bilim insanlar1 belirtilmistir. Bu kisimda giindem belirleme siirecini
olusturan unsurlardan olan medya giindemi, kamu giindemi ve politika giindemi
detayli olarak incelenmistir. Boliimiin ikinci kisminda ise giindem belirleme
yaklagimlarinda yeni bir olgu olan sosyal medya giindeminin diger medya araglarini
nasil etkiledigi sosyal medya giindeminde hangi unsurlarin etkili oldugu detayl bir
sekilde sunulmustur. Bu bdliimde ayrica sosyal medya araclarindan en etkilisi olan
ve tezin ana konusunu olusturan Twitter glindemi ve Tirkiye’deki etkileri de bu

boliimiin sonunda yer almaktadir.

Ikinci Boliimde, sosyal medya genel gercevesi iginde incelenmeye ¢alisiimus,
sosyal medya araglarmin tiirleri ve 6zellikleri belirtildikten sonra sosyal medyanin
diger medya araglar1 ile olan iliskisi arastirilmistir. Boliimde sosyal medyanin
tarihsel gelisimi, avantajlar1 ve dezavantajlar1 incelenirken, tezin Onemli bir
boliimiinii olusturan sosyal medya ve geleneksel medya iligkisi ve farkliklilar1 da
ortaya konmaya c¢alisilmistir. Bu bolimde sosyal medya araglarma Ornek
gosterilebilecek ve one ¢ikan platformlarm sahip olduklar1 fonksiyonlar gz oniine

almarak detayl bir sekilde arastirilmastir.

Ucgiincii Béliimde ise, Soma Maden Kazas’nmn detaylar1 incelenmis kazanin

oldugu giinlerdeki donemin genel goriintiisli arastirilmistir.

Dérdiincii Boliimde, arastirmanmn amaci, yontemi, kapsami ve smnirhiliklari
iizerinde durulurken, giindem belirlenmesinde sosyal medyanin geleneksel medyaya
etkilerini arastrmak {izere 6rnek olay ¢aligmasi yapilmistir. Bu amagla, 13 Mayis
2014 yilinda meydana gelen “Soma Maden Kazas1” incelemesinde, maden kazasinin
oldugu andan itibaren sosyal medya ve geleneksel medya iceriklerinin karsilagtirmali
analizi lizerinde durulmustur. Arastrman’in baslangicinda, arastrma modeli ve

hipotezleri belirlenmis ve arastirmanin amaci ve 6nemi degerlendirilmistir.

13-14 vel5 Mayis tarihleri arasinda sosyal medya araglarmdan Twitter’da

yaymlanan mesajlarin sayilari, dagilimlar1 ve icerik olarak islenen temalar



incelenmis ve genel bir degerlendirme yapilmistir. Benzer sekilde secilen
gazetelerden Zaman Gazetesi, Hiirriyet Gazetesi, Posta Gazetesi’'nde ve Birgiin
Gazetesinde yer alan haberler sayilart ve dagilimlari, konumlar1 ve biyiikliikleri,
haber kaynaklar1 ve son olarak gazetelerde yer alan haberlerin igerik ve sdylem
analizleri yapilmistir. Bu analizler karsilastirmali olarak degerlendirilmis ve Soma
Maden Kazast ornek olayinda sosyal medyanin geleneksel medyay1 giindem
belirleme perspektifinde nasil ve ne sekilde etkilediginin belirlenmesine ¢alisilmstir.

Sonug kisminda ise ulagilan sonuclar 6zetlenerek,aciklanmistir.



BIiRINCi BOLUM

GUNDEM BELIRLEME TEORISi

Bu boliimde, giindem belirleme teorisinin tanimi ve ortaya ¢ikist incelenmis,

bu teorinin siirecleri ve sosyal medya glindemini etkileyen unsurlar arastirilmistir.

1.1. Giindem Belirleme Yaklasiminin Tanimi

Kitle iletisim {izerine tarihsel ag¢idan bakildiginda pek ¢ok farkli kuram ve
yaklagim bulundugu goriilmektedir. Bu kuram ve yaklagimlar iletisim disiplininde
kitle iletisim araclarinin sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal etkilerini belirli
yonlerden arastirmakta ve etkilerini incelemektedir. Giindem belirleme teorisi bu
kuram ve yaklasimlardan biri olarak kamunun giindeminin belirlenmesinde etkili

olan faktorleri arastirmaktadir.

Tirk Dil Kurumu, giindemi “toplantilarda konusulacak konularm biitiinii” ve
“yasanan giinliik olaylar” olarak tanimlamistir. Belirleme ise belirli kilmak ve tayin
etmek, bir kavramin 6ziinii olusturan 6geleri agiklayarak, tanimlamak, smirlamak”

olarak tanimlamistir (www.tdk.gov.tr).

Ingilizcesi “Agenda-Settings” olan kavramm Tiirk¢ede “giindem belirleme”,
“giindem kurma”, “giindem hazirlama”, “giindem olusturma”, “glindem koyma”,
“giindem koyma ve saptama” gibi karsiliklar1 arasindan en fazla kullanilan kavram

“glindem belirleme” kavramidir (Yiiksel, 2007: 576).

Medya, kamuoyunun belirlenmis konulara dikkatini gekmek agisindan énemli
etkileri bulunmaktadir. Insanlar kitle iletisim araglarindan sadece bilgi edinmekle
kalmayip, haberin Onceligi ve vurgulanmasina uygun olarak =zihinlerinde bir
olustururlar. Haberin gazetenin neresinde yayinlandigi, biytikligl, igerik
olusturulmasma iliskin detaylar ve siklig1 konunun ©Onemi hakkinda bireyleri
etkilemektedir. Diger bir deyisle medya, kamu giindemini etkilemenin yaninda onu

yonlendirebilir ve sekillendirebilir (McCombs, 2004: 1).


http://www.tdk.gov.tr/

Glindem belirleme, medya araglarinin sorunlar ve konular karsisindaki
yoneliminin o sorun ve konunun ne kadar 6nemli oldugu hakkindaki etkisidir. Medya
araglarinda yer alan iceriklerin, konumu, sayis1 ve stiresi
okuyucu/izleyici/dinleyicinin diistincelerini etkilemektedir. Bu ag¢idan, giindem
belirleme yaklasimina gore kamu giindeminin etkilemesinde ve yonlendirilmesinde

kitle iletisim araglar1 dnemli roller tistlenirler (Atabek, 1998: 155-157).

Gilindem belirleme, kitle iletisim araglarmin siyasal enformasyon igin
kullanilis1 ile araglarin iizerinde durdugu konularin grup i¢indeki 6nemi (ya da
goriiniimii) arasinda pozitif bir iliski oldugunu ve kisinin siyasal konulara yonelme
diizeyinin kitle iletisim aracinin siyasal enformasyon i¢in kullanilmasiyla pozitif

olarak iligkili oldugunu 6ne stirmektedir (Erdogan, ve Alemdar, 2005: 180).

Glindem belirleme yaklasimi, kamuoyunun “farkina varma” ve ‘“haberdar
olma” boyutunda, dolayisiyla “bilissel diizeydeki” etkileri iizerinde durmaktadir.
Ancak kamuoyu olusumundan sz edildiginde ise genellikle medya etkilerinin daha
iist agamalar1 olan “tutum” ve “kanaat degisimi” ve hatta “davranis degisikligi” olup
olmadig1 ifade edilmektedir. Bu yapisiyla da “duygusal” ve “davranigsal” diizeylerde

medya etkilerine vurguda bulunulmaktadir (Yiiksel, 2007: 582).

Giinlik yasamda giindem, ge¢cmis ve gelecekle baglantili olarak toplumun
ilgilendigi, fikir trettigi, konusup, tartistigi konulardir. Kitle iletisim araglar1 bu
konular hakkinda fikir verdigi gibi, yeni bir konuyu da giindem olarak topluma
sunabilmektedir (Cereci, 1996: 3).

Medya kuruluslarinin yaym politikalar1 giindemi etkilerken, bireyin hangi
konularm 6nemli oldugu ve giindemine almasi1 gerektigi, hangi konularin ise 6nemsiz
oldugunu belirlemede kendisine referans ve dayanak noktasi almak zorunda kalmasi
giindem belirleme siirecinin dayanak noktasidir (Temizel, 2000: 144). Bireylerin
herhangi bir konu hakkindaki izlenimleri ve degerlendirmeleri kitle iletisim araclari,
kamu giindemi olarak tanimlanan halk ve politika elitleri tarafindan belirlenirken,
giindemin olusturulmasindaki Oncelik sirasinin yaninda Onceligi alan konularin
islenis bicimleri bir bagka ifade ile c¢er¢evelenmesi de farkli bir tartisma alanidir

(Baybars Hawk, 2002: 491-493).



1.1.1. Giindem Belirleme Teorisinin Ortaya Cikis1 ve Gelisimi

Kitle iletisim araglarmin giindem belirledigi diisiincesinin ortaya ¢ikist
1920°’1i yillara rastlamaktadir. Walter Lippman kitle iletisim araglarmin stirekli
tekrarlarla insanlarin diistincelerini sekillendirmedeki rolii iizerinde durmustur
(Erdogan, ve Alemdar, 2005: 182). Lipmann bireylerin yasadiklari gevre ile
iligkilerinin kitle iletisim araglar1 ile diizenlenebilecegini ve kurgulanabilecegi tezine
dayanmaktadir. Bireylerin zihinlerindeki imajlar dolayli yollardan (kitle iletisim

araglari) ile etkilenebilmektedir (Atabek, 2005: 159).

Genel olarak degerlendirildiginde, kitle iletisim ara¢larinin toplum ve bireyler
iizerindeki etkisini agiklamaya doniik ampirik caligmalar yapan “anadamar” veya
“ana akim” iletisim paradigmasi, medyay1 temelde bagimsiz bir kurum olarak
gérmektedir. Liberal-cogulcu yaklasim olarak da bilinen bu paradigma, medyanin
fikirleri bigimlendirme, davraniglar1 yonlendirme ve siyasal sistemleri kabul ettirme

giiciiniin oldugunu ileri siirmektedir (Mutlu, 2005: 9).

Gilindem belirleme alanindaki ¢alismalar Walter Lippmann’m 1922 yilinda
yaptigr “Kamuoyu (Public Opinion)” isimli ¢aligmasi ile baglamistir. Lippmann
demokrasi kiiltiirtinde kitle iletisim araglarmin kamuoyu olusumundaki etkilerini
lizerine arastirmalar yapmis, “sahte ¢evre (pseudo-environment)” ve “kafamizdaki
resimler (pictures in our heads)” sekillenmesinde dis diinyanin karmasikligini basite
indirgeyen streotipler dolayimiyla insan zihinlerindeki temsili arasindaki farkliliklar
ortaya koymaya c¢alismistir. Bu arastirmalarda genellikle kitle iletisim araglarinin
kamuoyu iizerindeki olumsuz etkilerinin belirlenmesine ¢alisilmistir (Dogu vd.2014:

21).

1960’lardan sonra ise “sinirh etkiler” anlayisina karsilik ortaya konulan
arastrmalarda medyanin kimi diizeylerdeki etkilerine doniik anlamli sonuglar
alimmigtir. Bu baglamda glindem belirleme, yetistirme kurami ve suskunluk sarmali
gibi kuramlar gelistirilerek “gii¢lii etkilere doniis” anlaminda etki arastirmalari

etkisini gostermeye baslamistir (Yiiksel vd. 2013: 61).



Kitle iletisim arastirmalarmin ilerlemesi ile Harold D. Lawell’in 1948 yilinda
“Kim neyi hangi kanalla, kime hangi etki diizeyinde sdyliiyor?” sorusu ile sekillenen
giindem belirleme c¢aligmalart McCombs ve Shaw tarafindan “medyanin giindem

belirleme islevi” olarak tanimlanmustir.

Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw’un 1972 yilinda giindem belirleme
arastirmalar1 haberleri secerken ve gdsterirken kamuoyu giindemini olusturmalarinda
ve siyasal gercekligin sekillendirilmesinde 6nemli bir rol oynadigmi gostermistir.
Bunun baslica sebepleri arasinda ise kitle iletisim araglarmin bireyin siyasetle olan
iliskisini saglayan en onemli yol olmasi, haberlerin, kose yazarlarinin ve haberlerin
bicimsel niteliginin siyasal anlamda karar alma siireclerini bi¢imlendirmesi ve
insanlarm haber kaynaklarmin ¢ogunun kitle iletisim araclar1 olmasi gelmektedir

(Dogu vd.2014: 22).

Maxwell McCombs ve Donald Shaw (1972) giindem belirleme kavramiyla,
bagintilar1 belirlemek amaciyla medya ve yurttaglar tarafindan iletilen goriisleri
tamimlamak ve karsilastirmak i¢in 6zgiin bir arag¢ olustururlar. Giindem belirleme,
teorisi onlara gore Onceliklerin bir hiyerarsisidir, artan bir 6neme goére siralanmis
konular listesidir, 6rnegin belli bir anda basinda ele alman konularin ve televizyonda
bu konularin kapladigr yayin zamaninin sayimini yaparak ya da yurttaslar igin,
kamuoyu arastirmalar1 ve goriismeler gergeklestirilerek belirlenebilir. Yazarlarca
istatistiksel olarak dogrulanan giindemler arasindaki bagmti, hatta gazetecilerin

kaygilarinin 6nceligi yapmin etkisini sorgulamaya yonlendirir. (Maigret, 2013: 253-
254).

Bernard Cohen’in unlu sdziine gore, “medya bize ne diistinmemiz gerektigini
soylemez, neyi diisiinmemiz gerektigini sdyler”. Bir olay karsisinda olumlu, olumsuz
ya da kayitsiz goriisleri hicbir sey belirlemese de her sey bu olay lizerine goriis

iretmeye, dolayisiyla olasiliklari elemeye yonlendirir (Maigret, 2013: 254).

McCombs, Shaw ve izleyicileri tarafindan yiiriitiilen caligmalar ve Cohen’in
(1963), Cobb ve Elder’in (1972) politik karar vericilerin giindemi (agenda setting'e
kars1 agenda building, kamuoyu yaratimmin giindemi), iligkilerin oldukga karigik
analizini ortaya koymaktadir (Maigret, 2013: 254).



Tablo 1.Giindem Belirleme Alaninda Yapilan Calismalar

Eser Sahibi ve
Teorik ve Yontemsel Arastirmalar
Yaymlandig: Y1l

Medya giindemi ve kamu giindemi arasindaki iligkinin 6n )
1 ) ) Walter Lippman 1992
gercek olarak kabul edilmesi

. . » P.F. Lazarsfeld ve Robert
Bir konuya verilen 6nemlilikle medyanin statii-verme
2 . K. Merton 1948-1964
fonksiyonunun tanimlanmasi

3 | Giindem belirleme egretilemesinin konumlanmasi Bernard C. Cohen 1963

. L. . . Maxwell McCombs ve
4 | Giindem belirleme siirecine isim verilmesi

Donald Shaw 1972
5 Kamu giindem belirleme siirecine yonelik hiyerarsi Maxwell McCombs ve
calismasi Donald Shaw 1972

Roger W. Combs Charles

6 | Siyasal giindem belirleme siireci modelinin agiklanmasi
D. Elder 1972-1983

Makro analizde kamu giindeminin belirlenmesi ¢alismasina
7 | ve gercek yasam gostergeleri ile medya giindemi iliskisinin | G. Ray Funkhouser 1973

incelenmeye baslanmasi

Makro analizde kamu giindemi belirlemesinin deneysel Shanto lyengar ve Donald
arastirmasi R. Kinder 1987

Kaynak: Dearing, J.W. ve Rogers E.M. Comminication Concepts 6: Agenda Settings, Sage,
Thousand Onks, CA, 19995, s. 9, Aktaran: Yiiksel E. “Tirkiye’de Ekonomi Basini ve Siyasal
Giindem {liskisi” Eskisehir, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 1996,
s.47’i¢inden (25,05,2016) tarihinde alinmustir.

McCombs ve Bell 1996 yillarinda yaptiklar1 arastirmayla, giindem belirleme
aragtirmasinin, 1972 yilindaki basit bir hipotezle basladigini bu hipotezin, medyanin
bizim gliniimiiziin en Onemli sorunlarinin neler oldugu konusundaki kisisel
algilarimiz1 etkiledigini, bu basit baslangigtan yola ¢ikarak, kamuoyu konusunda ¢ok

genis bir portrenin ¢izildigini belirtmektedirler. Orijinal ¢calismada ve onu takip eden




caligmalarda, hem medya giindemi, hem de kamu giindeminde bir¢ok sorun/konu
tizerine odaklanildigi goriilmektedir (Terkan, 2005: 20).

Izleyen yillarda Iyengar ve Kinder, laboratuar deneyleri ile giindem belirleme
stirecini birey diizeyinde test etmis, deneylere katilan bireylere belirli konularda
mesajlar iceren 0Ozel hazirlanmis videolar izlettirmis ve glindem belirleme

yaklasimini dogrulayan nitelikte calismalar yapmuistir.

1.1.2. Giindem Belirleme Kuram

Glinlimiiz medyast bugilin ciddi bir elestiri altindadir. Diinyada ve ulusal
diizeyde medya gruplari,, yayinlar1 kontrolleri altinda tutmaya calisan giigli
sirketlerin egemenligi altindadir. Bugiin, biiylilk medya gruplarmin kamuoyu
gorlislinii belirlemek, inang ve eylemleri etkilemek icin yOnlendirildigi gorisi

hékimdir.

Gilindem Belirleme Kurami, medyanm giinlik giindem belirleme gorevini
yaptigini savunan B. Cohen’in (1963) calismasi ile ¢ikarilmis ve McCombs ve Shaw
tarafindan gelistirilmistir. Bu goriise gore kitle iletisim araclari, halkin diisiincelerini
ve duygularin1 etkilemekte bir baska ifade ile izleyicilerin ne hakkinda
diisiineceklerini belirleyebilmektedir. Medya bunu yaparken kamuoyu i¢in giindem

hazirlamaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 180).

Benzer sekilde yeni medya olarak isimlendirilen ortamlar, -editér bir
topluluk ya da sirket tarafindan olusturulan ve bilgisayarlarin genel bir ag {izerinden
yeni araglar ve yeni iletisim kanallar1 kullanarak yapilan medya-, belli bir konu

iizerine insanlarin odaklanmasinda 6nemli rol oynamaktadir (McCombs, 2001: 1).

Medya toplumsal giindemi belirlerken, insanlarin ne hakkinda
konusacaklarini belirlemek i¢in bir takim yontemler kullanmaktadir. Medya
kamunun zihinsel siralamasinda bilgileri yamamakta ve toplum giindemini esik
bek¢isi olarak dilizenlemektedir. Topluma ulasacak bilgilerin 6nemlilikleri
siralanmakta ve belirli bir diizen i¢inde fitle edilerek sunulmasina ya da

ogrenilmesini saglamaktadir (Yiiksel, 1996: 44).



Asagidaki sekilde McCombs ve Shaw’mn Giindem Belirleme Modeli
bulunmaktadir. Buna gore gazetelerin meydana gelen olaylar arasindan bir se¢im
yaparak kimisini daha biiylik puntolarla birinci sayfalarindan yayinlarken, kimisini
daha altlarda ya da i¢ sayfalarda yayinladiklar1 goriilmektedir. Bu modelde giindemin
belirlenmesi asamasinda medyanin konulara verdikleri Onem ile konularin
medyadaki sunulma oncelikleri, konumlari, sikliklar1 arasinda bir paralellik oldugu

goriilmektedir.

Konular MedyanmﬂOlaylara Verdigi Halkin Konulari
Farkli Onem Dereceleri Algilayabilmesi

X1 I I X,

X3 | X3

X4 | | X4

X6 | | X6

Sekil 1. McCombs ve Shaw’m Giindem Belirleme Modeli

Kaynak: McQuail ve Windahl, 1993 s.92 Aktaran: Terkan B. Tiirkiye’de Basin ve Siyaset
Iliskisi: Basin Giindemi ve Siyasal Giindemin Karsilastirilmasma Yonelik Bir Giindem Belirleme
Calismasi, Konya, T.C. Selguk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayinlanmamis Doktora Tezi,
2005,s. 20’nin i¢inden (17 Temmuz 2015) tarihinde alinmistr.



McCombs ve Shaw’a gore medya araclarinin belirli bir konuya ayirdig: yer
yada zaman miktarmm Olgiilmesi ile elde edilecek veriler ile izleyicilerin ya da bir
baska ifadeyle kamunun ayni konuya gosterdigi ilgi miktar1 arasinda yakindan bir

iliski vardir (Yiiksel, 1996: 45).

1.1.3. Giindem Belirleme Siireci

Glindem belirleme siireci, kamu giindeminin belirlenmesin yoniinii ve siirecin
nasil isledigini, giindemin belirlenirken hangi etkilerin altinda kaldigini

arastirmaktadir.

Gilindem belirleme siireci, medya, kamu giindemi ve siyasal giindem arasinda
birbiri lizerindeki etkileri iizerine sekillenirken, Giindem belirleme arastirmalarmin
temelini, bu siireci olusturan faktorlerin birbirini tizerindeki etkisinin hangi tiir
konularin, medya giindeminde ve siyasal giindemde yer aldig1 ve hangi durumlarda

bu iki giindemin paralellik gosterdigi arastirilmistir (Terkan, 2005: 208)

Gilindem belirleme siirecinin yonii medya giindeminden kamu giindemine
dogrudur. 1968 yilindan itibaren McCombs ve Shaw’in yaptigi caligmalar kamu
giindeminin medya giindemi tarafindan belirlenebilecegini ancak medyanin giindem
belirlemesinde bagka faktorlerin de etkisi oldugunu ileri siirmektedir (Erdogan, ve

Alemdar, 2005: 170).

Gilindem belirleme siireci bir konunun medya giindeminde yer almasiyla
baslamaktadir. Medyanm konulara verecegi 6nem kamu giindeminde de o konuya
iliskin deger yargilarini, tutumlar1 ve algiyr sekillendirmektedir. Bir gazetenin
mangetine tagtyacagi haber veya radyo ve televizyonlarda ilk sirada yer alan haberler
stire ve siklik bakimimndan yogunlastiginda giindemi etkileyecek ilk ve en Onemli

haber olarak algilanmaktadir (Yiiksel, 2013: 68).

Asagidaki sekilde giindem belirleme siirecinin nasil isledigi gosterilmektedir.
Yasanilan zaman dilimi i¢inde toplumsal yasami etkileyici olaylar giindemin
olusturulmast i¢in Onemli veri kaynaklaridir. Siire¢, medya giindemi ile

baslamaktadir. Kamu giindeminin olusmasindan sonra siirecin yonii politik giindemin



olusturulmasmda ikili bir etkilesim bulunmaktadir. Giindemin olusturulmasinda
bireylerin demografik 6zelliklerine bagl olarak gelisen deneyimleri ve diger bireyler
ile yaptiklar1 iletigim siireci etkileyen Onemli unsurlardan biridir. Gilindemim
belirlenmesinde islenen konunun ger¢ek yasamdaki 6nemliligi ise medya giindemini,
kamu giindemini ve politik glindemi, bireysel tecriibe ve iletisimle birlikte etkileyen

faktorler arasindadir.

= Kisisel Deneyim ve Kisilerarasi Iletisim

F

=)

=

= Medya Kamu Politika
— —

2 Giindemi Giindemi Giindemi

2 A

=

[®]

=)

= Bir Giindem Sorununun ve Olayin

o oneminin Gerg¢ek Diinya Gostergeleri

Sekil 2. Giindem Belirleme Siirecinin Unsurlar

Kaynak: Ragers And Dearings, 1988, Aktaran: Wilson B. “The impact Of Media Setting on
Local Governments, Asssociation for Education in Journalism and Mass Communication Sourthwest
Colloquim,2012, (19 Haziran 2015) tarihinde http://bradleywilsononline.net/conclusions-and-future-
research/ ‘den almmugtir.

Gilindem belirleme siireci, kamunun cer¢eveleme ve One ¢ikarmada birlikte
islemektedir. Haberlerin giindemi belirlemesinde 6ne ¢ikarma ilk Onceligi almakta
cerceveleme ya da bir bagka ifade ile olaylar ve konular hakkindaki algilamaya
olanak saglayan araglarin 6nemi de bu siiregte etkili olmaktadir. Haber iceriklerinin

olustururken, bireylerin algilamasini etki edecek sunumun nasil yapilacag: da belirli


http://uthmag.com/media-influence-on-youth/
http://uthmag.com/media-influence-on-youth/

yontemler izlenmektedir. Bu anlamda medyanin, c¢esitli haber c¢ercevelerini
kullanarak, kamunun giindemini sekilendirmede etkin bir konumda oldugunu

soylemek yanlis olmayacaktir (Terkan, 2005: 32-33).

1.1.3.1. Giindem Belirleme Siirecinin Unsurlari

Gilindem belirleme siirecinin temel olarak ii¢ adet unsuru bulunmaktadir.
Medya giindemi, kamu giindemi ve politik giindem belirleme siirecinin en 6nemli
faktorlerindendir. Bu giindemlere yakin zaman bireysel giindem unsuru da

eklenmistir.
1.1.3.1.1. Medya Giindemi

Medya giindemi kamu giindemi ve politik giindemi etkileyen bir kavram
olarak, giindemi olusturan haberlerin medya kurumlarinin i¢ siireglerinden nasil
gectigini ve belirlendigini, hangilerine Oncelik tanindigini ve Oncelik taninan
haberlerin nasil iiretildigi ile ilgilidir. Medya giindemi etkileyen faktorler asagida

gdsterilmistir (Atabek, 1998: 165-167):

= Yasamda karsilagilan olaylar ve konular,

= Medya kuruluglarinin yayin politikalariin siyasal ve ekonomik olarak
etkilenimleri,

= Gazetecilerin mesleki ve subjektif deger yargilar1 ve tutumlari,

= Diger medya araglarinin giindemi etkilemelerinden dogan yonelimler,

= Diger baski gruplari, kiiresel sirketler, kar amaci giitmeyen kuruluslar
gibi medya giindemini etkilemeye c¢alisan gruplar,

= Haberin iretilmesinde yer alan haber kaynaklari ve rakip medya

kuruluslar1 ile yaganan rekabet.

Medya giindeminin olugsmasinda medya kuruluslar1 ve gazeteciler genellikle
smirlt bir 6zgiirliik yasamaktadir. Hangi haberlerin 6n plana ¢ikacagi, hangilerin géz
ard1 edilecegi genellikle yaym kuruluslarinin birbirlerinden etkilenmesi ile benzerlik

gostermektedir.
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Medya giindemini ne ya da kim belirler sorusu giindem belirleme agisindan

olduk¢a 6nemlidir. Bunlar asagida gosterilmistir (Yiksel vd., 2013: 70-71):

Medya Calisanlarindan Kaynaklanan Etkiler: Medyada calisan bireylerin
sosyo-demografik Ozellikleri, mesleki egilimleri ve deneyimleri bu kapsam da

degerlendirilebilir.

Calisma Diizeninden Kaynaklanan Etkiler: Medya araglarinin nitelikleri,
kapasitesi, slire ve yer kisit1 gibi nedenlerle, haberin kaynagi ve haber niteligine

yaklagimi medya giindemini etkilemektedir.

Kurumsal Amaclardan kaynaklanan Etkiler: Medya araglarmin hedef ve
amagclar1 medya giindemi belirlemektedir. Yaym kurulusunu elinde bulunduranlarin
siyasal, ekonomik ve toplumsal amaglarmin bilesimi hangi haberlerin 6n plana
cikacagini hangi haberlerin ise yer bulamayacagi konusunda etkilidir. Buna gore
medya icerigini asil belirleyen unsur, ekonomik c¢ikarlar ve medya kurumlarinin
miilkiyet yapilaridir. Bu calismalarda da medyadaki yogunlasmalar ve tekellesme
egilimleri lizerinde durularak medya sahiplerinin ve medyay1 denetleyenlerin

sOzclliigii rolii nedeniyle medyanin gii¢ araci haline getirildigine isaret edilmektedir.

Kurum Disindan Gelen Etkiler: Diger medya araglari ile olan rekabet ve baski

gruplarindan gelen etkiler medya iceriklerini etkilemektedir.

Ideolojik Egilimlerin Etkileri: Medya aracinin herhangi bir ideolojiye
yatkinligi medya igeriklerini etkilemektedir. Medya calisanlarinin iletisim siireci
icinde haber niteligi tasiyan olay ve konulara yaklasimini belirleyen ideolojik

yaklagim giindemin belirlenmesinde oldukca 6nemlidir.

Siyasal Elitler: Medya, siyasal anlamda yapilan agiklamalar1 ve politika
degerlendirmelerini 6n planda tutarlar. Siyasal elitler medya giindeminin takip ettigi,

konusmalarmi politika ve kamu giindemine tasidig: kisiliklerdir.

Konu Teklif¢iligi: Toplumsal diizeyde belirli konulara dikkat cekmek,
sorunlarmn ¢éziimiine halkin katilimini saglamak amaciyla ilgi gosteren bireyler ya da

alt gruplar tarafindan medyaya teklif edilen konulardir.
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Medya Savunuculugu: Medya kuruluslar1 olaylar ve konularin belirli bir yonii
iizerinde odaklanabilirler. Bu anlamda kamu ve siyasal giindemin medya

kurulusunun segtigi yone dogru dikkatlerinin ¢ekilmesi saglanabilir.

Giindemi Olusturabilecek Olaylar: Hayatin i¢inde gelisen olaylar, medyanin
giindemine herhangi bir etki olmadan taginir. Aniden gelisen ve toplumu yakindan
ilgilendiren bu olaylar, giindemi mesgul edecekleri gibi uzun siire konu medyada
kapsamli olarak tartisilabilmektedir. Soma Maden Kazasi ile medya giindemi bir
anda degismis ve uzun bir siire, olay baglaminda siyasal ve ekonomik politikalar, is¢i
haklari, maden yonetmelikleri, is saglhigi ve giivenligi uygulamalari, siyasal suistimal

gibi konular medyanin giindemini olusturmustur.

Halkla [liskiler Faaliyetleri: Konu teklifgisi olarak degerlendirilebilecek
halkla iliskiler uzmanlar1 medya igeriklerine etki eden diger dissal faktorler arasinda
gosterilmektedir. Medya kuruluglarinin iizerinde halkla iligkiler uzmanlarmin énemli

etkileri bulunmaktadir.

Gergek Yasam Gostergeleri: Bir sosyal sorunun riskinin ya da siddetinin
derecesini ¢ok ya da az nesnel bir sekilde dlgen degisken ya da degiskenlere gercek
yasam gostergesi ad1 verilmektedir. Medyanin 6zgiil sorunlara ilgisinin ne olgiide
gercek yasam olaylarini yansittigi sorusuna dayanan bu gostergeler, genellikle tek bir

degisken gostergesi seklinde gercevelenmektedir

Gilindem Yanliligi: Giindem yanliligi, medya kuruluslarinin haber kaynagi

olarak sectigi konular belirli ideolojilerin lehine ya da aleyhine olabilmektedir.
1.1.3.1.2. Kamu Giindemi

Kamu giindemi, halkin medya araglar1 ile belirli yonde diisiinmesinin
saglanmas1 ve haberlerin konumu, sayisi, niteligi ve siiresi ile bireylerin giindeminin

belirlenmesidir (Atabek, 1998: 170).

Kamu gilindemi bir baska ifade ile halkin konular ve olaylar karsisinda
hangilerine oncelik tanidig1 “Bugiin {ilkenizin kars1 karsiya oldugu en 6nemli sorun

nedir? Sorusuna verdigi karsilik ile belirlenebilir. A¢ik uglu bu soruya verilen
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cevaplarin yogunlastigi konu kam giindemini olusturan konu olarak belirlenmektedir

(Mc Combs, 2004: 2).

Bireysel olarak kendilerini ve diisiincelerini azinlikta hissedenler suskun ve
temkinli davranmay1 segerken, kamuoyunda bir oydasmaya sahip diisiincelere sahip
olanlar 6zel ve kamusal alandaki tartigmalarda daha yiiksek sesle konusma 6zelligine
sahiptir. Bu azinlik ve g¢ogunluk algisinin olugmasinda medya Onemli bir rol

oynamaktadir ( Dogu vd., 2014: 23).

Halki ilgilendiren belirli bir konu hakkindaki belirli bir zamandaki “genel
yarg1” bir baska ifadeyle ortak bir diisiince egilimi ve kanaati tanimlayan kamuoyu
basin, radyo, TV gibi kitle iletisim araglariyla ¢cok defa ise insanlarin birbirleri ile
konusmalar1 ile bazi sosyal gruplarin seslerini duyuran kisilerin beyan ettikleri
diisiincelerin ortalamasidir (Daver, 1993: 251). Kamuoyu siyaset bilimi agisindan bir
karar alma siireglerine bir katilma yontemidir ve karar alma siirecini etkileyebilecek
giice sahiptir. Kamuoyunun belirli bir konuda kabul goren farkli kanaatleri olabildigi
gibi genel bir yargiya doniismeyen ancak sorun, konu ya da bir baska ifadeyle
toplumun giindemini mesgul eden tartigma alaninin yogun olarak konusulmasi,

tartigilmasi, kendini hissettirmesi 6nemlidir (Kapani, 1989: 146).

Kamuoyunun toplumda tartisilan sorunun ¢ergevesinin genisligine goére konu
ile ilgilenen gruplarin ¢ogalacagini bu anlamda toplumun biiyiik kesimini kapsayan
baskin ve yaygin bir diisiince egiliminin ortaya ¢ikacaginin beklenebilecegini ifade
etmistir (Kapani, 1989). Bununla beraber kamuoyu olusturma ile giindem belirleme

kavramlar1 birbirinden farkliliklar gostermektedir.

Kamu giindemi belirleyen unsurlar, medya ve kamu giindemi iliskisinde
onemli etkilere sahiptir. Asagida kamu giindemini belirleyen unsurlar gosterilmistir

(Yiiksel vd., 2013: 71-72)..

Bireysel Ozellikler ve Deneyimler: Medyay: takip eden bireylerin sosyo-
ekonomik oOzellikleri, medya iceriklerine olan yaklasimlarmi etkilemektedir.
Bireylerin ideolojik diizede egilimleri, gegmis deneyimleri ve bilgi birikimleri kamu

giindeminin olusmasinda énemli etkilere sahiptir. Ornegin egitim diizeyi yiikseldikge
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haberin niteligi, dogrulugu, kaynagi tartigmaya acgik bir hale gelmekte ve farkli
medya alanlarindan haberlerin karsilastirilmasi yapilabilmektedir. Ayrica kadinlar ile

erkeklerin, gengler ile yashilarin giindemleri birbirinden farklilik gostermektedir.

Medya Etkileri Maruz Kalma Derecesi: Medyanin giindem belirleme
etkisinin  olusabilmesi i¢in izleyicilerin medya igeriklerine agik olmasi
gerekmektedir. Medya takip edildigi siirece etkisini gosterebilmektedir. Ancak
bireyler kisisel iletisimler medyay1 takip etmeseler bile medya igeriklerinden

haberdar olabilmektedir.

Mesajin  Tekrarlanmasi: Kamu glindeminin olusturulmas: i¢cin medya
iceriklerinin siiresi ve tekrarlanmasi onemli olmaktadir. Haberin tekrarlanmasi ile

onemi arasinda bag kurulabilmektedir.

Yonelim Gereksinimi.: Bireyler, bir konu hakkinda yiiksek belirsizlige sahipse,
o konu hakkinda uyum saglayabilmek i¢in yiiksek iletisim gereksinmesi duyacak ve
bu da bireylerin belirsizliklerini karsilayabilecek olan medyanin bilgilerini daha ¢ok
aramas1 anlamina gelecektir. Sonucta medyaya maruz kalma etkisi; es deyisle gazete
okuma, televizyon izleme, radyo dinleme siiresi artacak ve daha fazla giindem

belirleme etkisi goriilecektir.

Kaynagin Giivenilirligi: Medyanin giivenilirligi ya da bir bagka ifade ile
izleyicilerin medya kuruluslarma olan giiveni kamu giindeminin olusmasindan,
medyanin giiclinii  gostermektedir. Medyay1 giivenilir bulan bireyler, kamu

giindeminin olusmasida medyay1 yakindan takip etmektedir.

Bireyler Arasi Iletisim. Biteyler medyay1 takip etmeseler bile kulaktan kulaga
olarak tanimlanan bireysel iletisim kamu giindemini olusturabilmektedir. Kisisel
sohbet konular1 arasinda medya iceriklerinin bulunmasi, giindemin olustugunun

gostergesidir.

Haber Eleyiciler: Medya giindeminin kamu giindemi iizerinde belirli haber
konularma iliskin etkisi dogrudan ve ani bir sekilde gerceklesmektedir. Izleyenler,
herhangi bir haber hakkinda kisisel deneyimleri nedeniyle bilgi sahibi degillerse ya

da aymi haberi farkli bakis acgilarindan veren alternatif haber kaynaklarmdan
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mahrumsalar, medya giindeminin kamu giindemini belirleme etkisi daha dogrudan ve

hizli olmaktadur.

Giindemin Sifir Toplam Oyunu: Kamu glindeminin belirlenmesinde birgok
faktoriin kesismesi ve konu hakkindaki yayinlarin farkli alanlarda stirekli olarak
tekrarlanmas1 gerekmektedir.  Geleneksel medya igeriklerinin, sosyal medya
tarafindan desteklenmesi, siyasal elitlerin konu hakkindaki carpici agiklamalari,

bask1 gruplarinin etkisi biitlinlesik olarak kamu giindemini olusturur.

Konularin Niteligi: Gilindem belirlemede 6nemli olan 6zelliklerden biri de
haberlestirilen konularin niteligidir. Her bir konu i¢in giindem belirleme siireci
benzer bir sekilde olusmamaktadir. Dolayli olarak etkilesim konunun daha 6nce
bilinmemesine ragmen medya araclar1 tarafindan sunulmasi dogrudan etki ise

iizerinde bilgi sahibi olan konunun ¢ercevelenmesi seklinde olusabilmektedir.
1.1.3.1.3. Politika Giindemi

Politika glindemi 6ziinde kamuoyu ile politik kisiler ve davraniglar arasinda
iligki bulundugu varsayimina dayanmaktadir. Kamuoyunu olusturan pek cok farkh
diisiincenin belirli bir konuda yonlendirilmesi ve sekillenmesi politik giindemin
belirlenmesini kapsamaktadir. Bir sorunun politika giindemine nasil girdigi sorusu
genellikle pek ¢ok faktdriin etkisi altinda politik kisiliklerin 6ne ¢ikardigi konular ile
etkilenebilir. Politik giindemi etkileyen en onemli faktorler arasinda ulusal ya da

kiiresel diizeyde ekonomik ve siyasal kriz, baski gruplari, ¢ikar gruplari, medya

araglar1 ve bilimsel yaymlar sayilabilir (Atabek, 1998: 167-168).

Siyasal giindem hiikiimet organlari, secilmisler (devlet baskani, milletvekili
ya da belediye baskani gibi) ya da kanun koyucu organlar tarafindan alinan baslica

sorunlar ile bu sorunlarin medya icerigi ya da siirecleri ile iliskisini olusturmaktadir

(Yiiksel, 1996: 99-100).

Politika giindemin olusmasinda ¢ok farkli unsurlar, gruplar ve kurumlar etkili
olmaktadir. Ancak glindem belirlemede herkes ayni etkiye sahip degildir. Politika
giindeminin olusabilmesi i¢in toplumsal sorunlarin ve ¢dziim Onerilerinin belirli bir

konuda kag¢inilmaz bir zorunlulukla giindemi kurmasi gibi siyasal elitlerin giindem
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belirlemedeki stratejilerinde olduk¢a 6nemlidir. Pek ¢ok degiskenin oldugu politika
giindeminde biitiin faktorlerin bileseni olarak giindem medyanin politik giindem ile

olan iligkisi ile de sekillenmektedir (Terkan, 2005: 98-99).

1.2. Sosyal Medya ve Giindem Belirleme

Sosyal aglarin hiyerarsi icermeyen ve mekan bagimliligint ortadan kaldiran
olanaklarmin ¢ok basarili olmasi, sosyal medyanin bilginin kontroliiniin artik ana
akim medyasinda olmadigini gostermistir. Sosyal medya bireylerin sesini duyuran
bir platform olmasmin yaninda, bir grup katilimcinin destekledigi igeriklerin
toplumun geneline yayilarak, konu ve konular hakkinda bilgilendirilen insanlarin

odaklanmas1 saglanmistir (Sozeri, 2012: 273-274).

Internet erisimin artmas1 ve platformun artan bir oranda siyasal amaclarla
kullanilmas1 siyasal iletisim silirecinde farkli yorumlarm ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Bu iletisim karmalik bir siirecle, genellikle muhalif gruplarin organize
olmus elestirileri ile iktidar partisini destekleyen birey ve gruplarin karsi ¢ikisi ya da

iktidardaki partiyi savunmalarina neden olmaktadir

Sosyal medya, mikrodan makroya birgok yasam alaninda yeni kiiltiirlerin,
siyasetin ve yasam bi¢iminin kurgulanmasi ve yasama gegirilmesinde merkezi bir rol

oynamaktadir (Coban, 2014: 11).

McCombs ve Shaw’un medyanin halkin hangi konuya odaklanacagi {izerine
giindem belirleme kurami, sosyal medya iletisimi ile giiciinii yitirmis bulunmaktadir.
Okuyucular artik bilgiye ulasmak konusunda pek c¢ok farkli alternatife sahip olurken,
bilginin hedef kisisi olmak yerine haber ve bilgiyi lireten, kendisine ulasan haber
veya bilgilyi yorumlamasi ile yeniden iireten konumuna gecmesi geleneksel
medyanin etkisini azaltmistir. Sosyal medya ile geleneksel medya arasindaki iligki
karsiliklr etkilesim ile siirmektedir. Bugiin biitiin diinyada gazeteciler sosyal medyay1

en siki takip eden ve onu en ¢ok kullanan meslek gruplarinin basinda gelmektedir.

Diinyanin kiiresel bir kdy haline gelmesi ile sosyal medya bu iletisimin

saglanmasinda etkilenme ve etkilesim kavramlarmmi kullanarak, bilgi, goriis ve

16



diisiincelerin paylasilmasi, sosyal orgiitlenme, kamuoyunun olusturulmasinda yeni
davranis ve tutum kaliplarmi, goriis ve diisiince akimlarini yayginlastiran en etkin

iletisim aracidir (Akyazi ve Ates, 2012: 179-180).

2015 yili verilerine gore Tirkiye’de 37.7 Milyon internet kullanicis
bulunmaktadir. Internet kullanicilarnin niifusa orani %49’dur. Aktif olarak sosyal
medya hesabi bulunan kullanici sayist ise 40.0’1 bulmustur. Buna gore Tirkiye’de
yasayan insanlarin %52’si sosyal medya kullanicisidir. Sosyal medya kullanimi
acisindan 6nemli bir veri olarak cep telefonu kullananlarin sayis1 69.6 Milyon kisi ve
akillt cep telefonlarindan sosyal medya hesabi olanlarin sayis1 ise 32.0 Milyon
seviyesindedir. Tirkiye’de cep telefonu olan kullanicilarin %42’si sosyal medyay1

cep telefonlarindan takip etmektedir (We Are Social, 2015).

Sosyal medya kullanim artigina bakildiginda 2014 yilindan 2015 yilina
gecildiginde internete sahip olanlarin sayisi %5 oraninda artmis, sosyal medya hesab1
olanlarin sayis1 ise %1 oraninda artis gostermistir. Cep telefonlarindan sosyal
medyay1 takip eden bireylerin oranindaki artis ise %14 seviyesindedir(We Are

Social, 2015).

Bireylerin giinliik internet kullanim oranlari ise iist siralardadir. Tiirkiye’deki
internet kullanicilar1 giinde 4 saat 37 dakikalarini internette gegirmektedir. Bu oran
Avrupa ortalamasinin iistiindedir. Akilli cep telefonu kullanan bireyler ise 2 Saat 51
dakikalarmi internete girmek i¢in harcamaktadir. Giinliik sosyal medya kullanim
stiresi ise 2 Saat 56 dakika olarak belirtilmektedir. Tiirkiye’de sosyal medyaya
ayrilan siire televizyona bir giin i¢inde ayrilan 2 Saat 17 dakikay1 gegmistir (We Are
Social, 2015).

Tiirkiye’de niifusun %24’ sosyal medyay1 takip etmektedir. Sosyal
medya’da en c¢ok takip edilen araglardan arasinda ilk siras1 Facebook, ikinci siray1 ise

twitter ve Instgram almaktadir.

Tiirkiye’de insanlarin televizyon basinda gecirdikleri izleme siiresinin,
interneti kullanma siiresinin altina diismesi, reklamcilik dahil biitiin sektorlerin

sosyal medyay1 hedef alan ¢aligmalar yiiritmesine neden olmaktadir. Bugiin sosyal
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medya en kolay iletisim araclarindan biri olarak, bireylerin giindelik hayatlarinin

ayrilmaz bir pargasi olmustur.

Sosyal medya bu avantajin1 hiz ile de pekistirmektedir. Internette bir haber
metnin yayma verilis siiresi ortalama dort dakikayr gegmemektedir. Bir olay
hakkindaki verilerin metne doniistiiriilmesi ¢ok kisa siire iginde olurken internet
iizerindeki herkesin bu habere ulagmasi basit, zahmetsiz ve kolaydir. Multimedya
ozelligi ile diger iceriklerin de eklenmesi ile zenginlestirilen sosyal medya yazi,
haber fotografi, haberin sesi ve video goriintiisii bir arada kullanilabilmektedir. Bu
ozellikle sosyal medyanin glindem kurmada/olusturmada/belirlemede Onemli

avantajlaridir (Yedig ve Akman, 2002: 16).

Sosyal medyanin kamu giindemi ile iligkili bir baska etkisi de katilhim
algilayisinda  olusturdugu degisimdir. Sosyal medyada “gerceklerin  degil
diisiincelerin” 6nem kazanmasi objektif olmanin degil belirli egilimleri olan insan
gruplari tarafindan kabul edilebilir ~ “igtenlik” ve “samimiyetin” Onemli hale
gelmesini saglamistir. Sosyal medya kullanicilar1 6zgiirce diisiincelerini aktarirken,
bu kisilerin diisiinceleri tanidiklar1 olsun veya olmasm diger kisilerin yaptiklar1
yorumlar ve geri bildirimler bir sosyal iletisim ortaminin olusmasina olanak
tanimistir.  Bu  sanal cemiyetler giindemin  belirlenmesinde  kitleleri

etkileyebilmektedir (Tuncer, 2014: 14-15).

Sosyal medyadaki haber kirliligi, haber kaynagmin giivenilir olup olmamasi
kullanicilar tarafindan 6nemsenmemekte igerigin sosyal medyada nasil ve ne sekilde

verildigi daha 6nem kazanmaktadir.

Sosyal medyanin artik giindem belirleme konusunda etkisi tartigiimazdir.
Ancak bu etki baski ve ¢ikar gruplary, cesitli ideolojiye sahip gruplar, siyasal elitler,
tarafindan olumsuz olarak da kullanilabilmektedir. Sosyal medyanmn kitleleri
harekete gecirebilme 6zelligi ve bireylerin haber siirecinin yaptiklar1 yorumlar ve
icerik eklemeleri ile bir parcasi olmasi haberin niteliginin bozulmasmma neden
olmaktadir. Kamu gilindemini olusturabilecek kadar fazla insan gruplarmin belirli

yonde etkilenmesi olduk¢a kolaylasmistir. Yalan veya deforme edilmis bir haber
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verisinin, planl olarak diizenlenmesiyle, duygularina yonelik bu haberden etkilenen

bireylerin giindemi ¢ergevelenmis ve sekillendirilmis bir tepkiye yonelebilmektedir.

1.2.1. Sosyal Medya Giindemi ve Sosyal Medya Giindemini Etkileyen

Unsurlar

Sosyal medyanin giindem belirlemesinde pek cok farkli faktoriin etkisi
bulunmaktadir. Bu faktorlerin toplami, sosyal medyanin kamu giindemi ve siyasal
giindeminin tlizerindeki etkisinin niteligini ortaya ¢ikarir. Bunun yaninda sosyal
medyada faktorlerin etkili ve Onemli sayilabilecek glindemi olusturabilmesi igin
onemli bir taraftar kitlesi bir bagka ifade ile giindemin mesruiyetine inanan takipg¢isi

olmasi1 gerekmektedir.

1.2.1.1. Bilinmeyenleri Ortaya Cikarmak

Diinyada ve Tiirkiye’de sosyal medyanin etkin olarak kullanilmasmin temel
sebeplerinden olan bilinmeyenlerin ortaya c¢ikarilmasi, kamuoyunun dogru ve
gercekei bir sekilde bilgilendirilmesini amaglamaktadir. Sosyal medyanin kitlelerin
yonlendirilmesi ve Orgiitlenme asamasinda sagladigi yararlar ancak olaylar ve
konular hakkinda bireylerin inanirhik ve giivenilirlik diizeyi yiiksek iceriklere
odaklanmasimi saglamaktadir. Ayrica mesajlarin ¢ok hizli bir sekilde kullanicidan
kullaniciya iletilmesi geleneksel medya aracglarindan gazete ve televizyonlarin

yaninda kitle iletisim araci olarak iletilmesine imkan saglayan bir kanaldir (Cetin ve
Bel, 2014).

Alternatif Medya olarak da isimlendirilen sosyal medya ana akim medya
iretiminin karsisinda alternatif bilgiler sunan 0Ozelligini, onlar1 politik 6znelere
doniistiirmek, toplumsal donilistime yol agmak i¢in kullanmaktadir. Politik smif ve
ana akim medyaya olan gilivensizlik gercegin saklandigi diisiincesini ortaya
cikarmaktadir. Bu diisiinceye gore organik bir bag ile birbiri ile iliskisi olan bu
gruplar, gergekleri halktan gizlemektedir. Bilinmeyenlerin ortaya ¢ikarilmasinda

teknoloji ve halk katilimi ile medyayr olusturmaktadir. Sosyal medyanin
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benimsenme silirecinde bireyin gergeklerin arkasindaki gercegi Ogrenme giidiisi

onemli bir rol oynamaktadir (Gravante ve Poma: 2014: 42-46).

Sosyal medyanin halk: bilgilendirmek amaciyla gergekleri paylasmasi rnegi
“Gezi Direnisi” sirasmda yasanmistir. Ana akim medya ve biiylik bir ¢cogunlukta
ulusal kanallar uzun bir siirfe Gezi Parki’ni, eylemleri ve protestolar1 gostermek
yerine belgeseller ve eglence programi yaymlamislardir. Bu siirecte sosyal medya
ortamlar1 “olaylarin i¢inden yapilan haberlerin” kullanildig1 bir platforma

dontismiistiir (Dogu vd., 2014: 93).

1.2.1.2. Cesitlilik, Yeni Arayislar

Internet ve Web 2.0 kanaliyla insanlarin hayatina giren sosyal medya
elektronik mecralar iizerinden kisiden kisiye interaktif bir iletisim imkani
saglamaktadir (Kara,20012: 125-126). Sosyal medyanin bireylerin hayatina girmesi,
o giine kadar goriilmedik bir iletisim cesitliligine ve yeni uygulamalarin giindelik

hayatin i¢ine girmesine neden olmustur.

Ozellikle gen¢ kusak sosyal aglar ile birlikte daha nceki kusaklarin sahip
olmadiklar1 glinliik deneyimlere sahiptirler, Teknoloji yeni 6zgiir medya olanaklar1
sunmakta, insanlarda boylece yeni iletisim olanaklarina sahip olmaktadir. Zaman ve
mekan kisitlamasi olmaksizin medya igeriklerinin katilimcilar tarafindan tiretildigi
bu alternatif medya anlayis1 farkli bakis acilarini, ¢ok sesliligi, daha 6nce kendini
ifade etme olanagi bulamamis gruplarin diisiince, duygu ve durumlarmni paylasma

olanag saglamistir (Ulusoy, 2012: 198-200).

Internet teknolojisi, sosyal medya ile ayn1 anda bir ¢ok kisiye belli bir konuda
diisiincelerini agiklama, tartigma ve yorum yapma olanagi verir. Boylece toplumsal
gruplara sahip bireyler yatay iletisim ile bilgi kaynagi olarak sosyal medyay1
kullanmaktadir. Giinlimiizde gazetelerin hazirlanmasinda bilgiye erigsmek i¢in sosyal
medyanin kullanildig1 goériilmektedir. Ayrica biiylik kurum ve kuruluglarm kolayca
ulagabildikleri farkli nitelikteki bilgilerin ve gesitliligin kaynaklarindan biride sosyal
medyadir (Bulut, 2006: 36-37).
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Kullanicilar farkli giindemi olusturun haberlerin biitiin boyutlarmni farkl
sosyal medya platformlarindan karsilastirmali olarak analiz edebilmektedir. Farkl
siyasal yaklagimlara ve ideolojilere sahip igeriklerin var olan bilgiye yeni boyutlar
kazandirdigi, bu giine kadar goriilmemis c¢esitlilikte yeni bilgi kaynaklarinin
kamuoyunun gilindemini belirlemede kullanilmas: sosyal medya araciligi ile

olmustur.

Yeni medya ortamlarinda kullanicilarin iirettigi iceriklere “kullanici tiirevli
icerik” veya “kullanici tarafindan yaratilan igerik” denmektedir. Bu igerikler, 6rnegin
video paylasim aglarina yiiklenen amatdr, yar1 amator gorsel-isitsel 6gelerden tutun
da, bir dijital oyun arayiizeyine yapilan yamadan, ¢evrimici haber sitelerine yapilan
okur yorumlarindan, birer web giinligii olan blog iiretimine degin c¢esitli yeni

metinlerden olusabilmektedir (Binark ve Loker, 2011: 10)

Sosyal medyada igerik olusturmak, gliindem olusturmak i¢in teknik donanima
sahip olmayan, bireysel kullanicilar i¢in kolaylagsmistir. Pek cok farkli anlatim
aracin ayni anda kullanilabildigi sosyal medya igerikleri, metin, resim, video,
fotograf, diger kaynaklarin baglantilar1 ile zenginlestirilebilmekte ve farkli bir

anlatim yontemi kullanilabilmektedir.

Sosyal medya kanaliyla, iiretim siirecine katilan tiiketiciler dogmakta,
isbirlikleri artmakta, bireyler kendi gazetesinin yazar1 olabilmekte, esik bekgilerini
asmak, Uinlii olmak kolaylagsmakta ve maliyetler diismektedir. Her seyin Gtesinde
sosyal medya dijital ortama aktarilan bilgi ve belgelerin tiimiinii depolayan,
montajinda ¢ok gelismis oldugu bir sistemin parcasi olmaktadir (Peltekoglu, 2012: 6-
7).

Sosyal medya ile tek yonlii yaymlar farkli bir medya kiiltiirii olarak ¢ift yonli
iletisime birakmis ve metin, ses ve gorlintiiniin bir arada kullanilmasiyla yeni
medyay1 olusturan bireyler giindemi de olusturduklarinin bilinci ile medya

olanaklarma fark yaratir bir ¢esitlilik saglamiglardir.
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1.2.1.3. Dikkat Cekmek

Sosyal medya olaylar ve konulara toplumun dikkatini ¢ekmek i¢in onemli
avantajlara sahiptir. Bilginin kolayca ve basit bir sekilde yayilmasi sosyal medya igin
olduk¢a kolaydir. Zaman ve sinir engeli tanimayan sosyal medya, kamuoyunun
dikkatini ¢ekmek i¢in “anmndalik” 6zelliginden yararlanmaktadir. Olaylarin iginde
yaym yapma imkani tantyan internet teknolojisi ve akilli cep telefonlari, toplumsal

bir tepki olusturabilmek i¢in igerik paylasimlarini olaym i¢inde verebilirler.

Haberlerin duyurum haline doniistiigii “pano” benzeri kullanim 6zelliklerinin
onem kazandig1 sosyal medya ortamlari i¢ ice gecmis amag ve uygulamalar esliginde
temsilin, yansimanin sanal boyutta bigimlenmesi adina “miknatis” fonksiyonu géren
sanal nalanlar hem siyasal hem de kamu giindemini olusturan konu basliklarinda
savunulan seyleri (politika, fikir, ideoloji, kiiltiir vb.) goriiniir hale getirmede

yardimci olurlar (Arici, 2013: 2).

Sosyal medyanin giindem belirleme siirecini hizlandirmasi i¢in belirli bir
zaman diliminden c¢ok kamuoyunun dikkatini ¢ekecek “‘yeterli glriiltiiyii

uyandirmada” etkili oldugu goriilmektedir.

Gazete, radyo tv gibi konvansiyonel medyalarda haberin yaymlanmasi, ilgili
haber dairesinin ve ydneticilerinin kararlar1 dogrultusunda yapilmaktadir. Ornegin bir
gazetenin yeni sayisi ¢ikmadan gazetede yayinlanacak haberlerin karar verildigi
bask1 dncesi toplantilarda medya glindemine etki eden biitiin faktorler ele alinarak
haberin yaymlanmasi durdurulabilir. Alinan bu kararlarin yanli olma ihtimali de
oldukca  yiiksektir.  Ancak sosyal medyada bu siireglerin  higbirisi
gerceklesmemektedir. Sosyal medyada bir denetim ve kisitlanma olmadigi i¢in
sansiir mekanizmasi yoktur. Bireysel kullanicilar istedikleri her tiirli konuda
kamunun giindemini degistirmeyi ya da olaylara kamuoyunun dikkatini ¢ekmeyi

deneyebilirler (Metin, 2014: 16).
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1.2.1.4. Olaylan Anlasilabilir Hale Getirmek

Sosyal medyada igeriklere ulasma zaman ve mekan gozetmeksizin son derece
kolaydir. Sosyal agmn sundugu igeriklerden yararlanabilmek i¢in smirliliklar
olabildigince azdir. Sosyal medya ortaminda bulunan bireyler agik ve kolay bir
bigimde bilgi paylasiminda bulunabilmektedir. Bu paylasimlar bireylerin olaylar1 ve
olgular1 anlamalarmi, analiz etmelerini, var olan mevcut disiincelerin

karsilagtirilmasimi saglayabilmektedir (Akar, 2011).

1.2.1.5. Takip ve Siireklilik

Sosyal medya ortamlarmin ve kullanicilarin mobilizasyonu bir baska
ozelliktir. Takip etme, katilma ve katki saglama faaliyeti yer ve zaman fark etmeden
gerceklestirilebilir. Glindemin olusturulmas: siirekli giincellenen igerik paylasimlari,

bu paylasimlarin yeninden {iretilmesi ve yayin siireleri 6nemli hale gelmistir.

Sosyal medyanin etkilesimsellik 6zelligi, iletisim siirecine iletisim uzaminda
karsiliklilik veya ¢ok katmanli iletisim olanagini kazandirmistir. Etkilesimsellik
Ozelliginin iletisim siirecine iliskin bir diger doniistiiriicii etkisi de, iletigimin

zamaninda esanli olma derecesine iliskin yaptigi agilimdir (Binark, 2007: 21).

Ozellikle yeni nesil jenerasyonun giindemi takip etmesi sosyal medyaya
baghdir. Ozellikle gazete sayilar1 ve televizyon yaymcihgindaki degisiklikler, yeni
nesil jenerasyonun akilli cep telefonu kullanma orani giindemin takip edilmesinde

sosyal medyanin aktif olarak kullanilmasimni saglamistir (Metin, 2014: 16).

Ozellikle Twitter, bir konuya odaklanmis iceriklerin (#) Hashtag uygulamasi
ile birbirini takip eden kullanicilar tarafindan takip edilmesini saglamaktadir. Bu
uygulama ile ayni1 baglik altinda toplanan biitiin icerikler, kullanicinin ilgi alaninda
olmamasina ragmen goriilebilmektedir. Konu hakkinda bilgilenmek isteyen bireyler,
tiim iceriklere ulasabilmektedir (Comu, 2012: 57). Hashtag uygulamasi ile konu
herhangi bir konu hakkinda agilan baslik ile kullanicilarin diisiince ve duygularini

ifade etme ve tartigsma olanagi da bulabilmektedir.
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1.2.1.6. Siireci Hizlandirmak

Sosyal medya dijital Ozelligini birkag farkli agindan avantaj olarak
kullanmaktadir. Giindem belirleme agisindan igerik paylagimlari ¢ok kisa siire i¢inde
sosyal ag ile dolasima girmekte ve hizli bir sekilde yayilmasi saglanmaktadir.
Birbirleri ile baglantili biitiin sosyal medya platformlar1 siirecin hizlandirilmasinda

milyonlarca kullanicinin konu hakkinda bilgilenmesini saglayabilmektedir.

Gilindemin olusturulmasinda sosyal medya siireci hizlandirirken bir baska
acmdan da giindemin siirekli degisimine de neden olabilmektedir. Ardi ardina gelen
olaylarin sosyal medya igerikleri ile paylagilmasi bir anlamda bireylerin paylasimi
yaptiktan sonra bir baska icerik paylasimina ge¢gmelerine neden olabilmektedir. Bu

anlamda sosyal medyada iletisim hizli, dinamik ve interaktiftir.

1.2.2. Sosyal Medyanin Kamuoyu Uzerindeki Etkisi

Bireylerin giindemi takip edebilmek i¢in kitle iletisim arag¢larini takip etmeleri
olaylar hakkinda bilgilenme ihtiyaglarindan dogmaktadir. Giindemin belirlenmesinde
kitle iletisim araglar1 6nemli bir rol sahibidir. Geleneksel medyada izleyici, dinleyici
ve okur medya tarafindan 6nem verilen konularin onceligine gore o konularla
ilgilenmek zorunda kalirlar. Boylece medyanin oncelikleri toplumun da 6nceligi
haline gelmektedir (Erdogan ve Alemdar:1990: 146). Bu siiregte toplumu olusturan
bireyler medyay1 takip etmeseler bile medyay: takip eden diger bireyler tarafindan
bilgilendirilirler, bu iletisim bir etkilesim olarak toplumda yasanan olaylar ve
sorunlardan haberdar olma islevini yerine getirmektedir (Yiiksel, 2001). Sosyal
medya kisilerin kulaktan kulaga ilettikleri bu etkilesim siirecini teknolojik ilerleme
ile birlikte daha hizli bir yontemle gerceklestirmektedir. Iletisim siirecinin
kaynagmda kullanicilarin bulunmasi ve etkilesimin smirsiz denebilecek sayida
paylasimla diger insanlara aktarimasi medyanin glindem belirleme giiclinii

gostermektedir.

Sosyal medyanm giiniimiizde kamuoyu iizerindeki etkisi kagmilmaz olarak
artmaktadir. Sosyal medya gerek mikrobloglar ile haber iiretimini destekleyen web

sitelerinin paylasimer ve katilimer yoni ile gerekse Twitter, Facebook ve Youtube
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araglari ile geleneksel medyanin biitiin islevlerini yerine getirebilmektedir. Ozellikle
hizli bilgi paylasimi ile iretilen icerigin kisa bir zamanda pek c¢ok kullaniciya
ulagmasi, igerigin yorumlanmasi ile yeniden iiretimi olduk¢a 6nemli bir toplumsal

etkilere sahiptir.

Ozellikle gelencksel medyada siyasal baskilar ve ekonomik ¢ikarlar ile
yeterince yer bulamayan igerikler, es zamanli olarak belirli ideolojik goriislere sahip
kisi ya da gruplar tarafindan igerik yoniinden metin, resim, video, miizik ve diger
baglantilar ile zenginlestirilerek ulusal ve diinya kamuoyuna sosyal aglar vasitasi ile

sunulabilmektedir.

Geleneksel medyada, yer alan belirli bir olay haberlestirilirken, baska olaylar
genelde giindem disinda kalmaktadir. Olaylar geleneksel medyada yer alabilmek igin
nitelik bakimmdan belirli bir diizeye ulastiktan sonra medya giindemine girmekte ve
haberlestirilmektedir (Erdogan 2009: 67). Buna karsilik sosyal medya yerel, ulusal
ve kiiresel diizeyde biitiin olaylar1 haberlestirme yetenegine sahiptir. Sosyal medyada
icerik bireyler tarafindan olusturuldugu i¢in kamuoyu glindemini olusturmak
genellikle kullanicilarin olay ya da konuya yaklagimlari ile ilgilidir. Sosyal Medyanin
kamuoyu olusturmaktaki en biiyiik giicli paylasilan igerigin diger kullanicilar

tarafindan ilgi gérmesi ve tekrar paylasilmasidir.

Sosyal medya kamuoyunun belirli bir konuya odaklanmasmi saglayan en
onemli araglardan biridir. Olaylar karsisinda reaksiyonlarin anlik ve hizli verilmesi
ilgili birey ya da gruplarin hemen dikkatini ¢ekmekte ve igerik paylasimlar

kamuoyunu etkileyebilmektedir.

Sosyal medya kamuoyunu etkilerken belirli riskleri de beraberinde

tagimaktadir. Bu riskler asagida gosterilmistir (Eren ve Aydi2014: 202):

Sosyal Miihendislik Saldirilari: Sosyal medyanin ulusal ve kiiresel giindemi
belirleyici giicii toplumsal olaylar karsisinda bireyler orgiitlenmesini ve organize
olmasint kolaylastirmistir. Gergekten sosyal medya, bireyleri, gruplar1 ya da

kamuoyunu belli bir tutum ve davramis konusunda ikna edebilmek i¢in inanilmaz
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firsatlar sunmaktadir. Toplumu dizayn etmek i¢in internet baglantili bir bilgisayar

veya cep telefonu yeterli olmakta, bu yolla genis kitleler yonlendirilebilmektedir.

Provokasyon, dezenformasyon ve tahrik: Sosyal miihendislik saldirilarinda da
bu yollara basvurulsa da, bu imkanlar, daha genis bir kullanim alan1 bulmaktadir.
Sosyal medyanin, provokasyon, dezenformasyon ve tahrik imkanindan, Ozel
yasamdan ticarete, kigisel amaglardan grup veya farkli lilkelerin istihbarat amaglaria
kadar hemen her alanda karsi tarafa belli bir diisiince, tutum veya davranisi

benimsetmek i¢in yararlanilabilmektedir.

Tehlikeli Bilgi Paylasimi ve Manipiilasyon: Sosyal medyanin en bilyiik
risklerinden biri, tehlikeli bilgi paylasimi ve manipiilasyondur. Her ne kadar
bireylere bilgi ve iletisim alaninda genis Ozgiirlikler sunsa da, sosyal medya,
tehlikeli bilgilerin belli bir denetim siizgecinden gegirilmeksizin paylasilmasina
aracilik etmesi nedeniyle, toplumsal diizen, istikrar ve giivenlik agilarindan biiyiik

riskler de tasimaktadir.
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iKiNCi BOLUM
SOSYAL MEDYA KAVRAMI

Bu boliimde kiiresellesme siirecinin ve iletisim teknolojisinin gelismesi ile
ortaya ¢ikan sosyal medya kavrami, genel ¢ercevesi i¢inde incelenmeye ¢aligilmis ve
sosyal medyanin tarihgesi ve gelisimi iizerinde durulduktan sonra Sosyal medya

uygulamalar1 ve etkileri aragtirilmistir.

2.1. Sosyal Medya Kavraminin Tanimi

[letisim teknolojilerindeki gelisme ve iletisim araclarinin giindelik hayatin
ayrilmaz bir parcast olmasi iletisimi etkileyen en Onemli nedenlerden biridir.
Etkilesim, daha genis tanimiyla katilimcilarin iletisim ortaminda, iletigimin bigim ve
icerigini degistirme ve etkilemedeki katilimi olarak agiklanabilmektedir (Sevimli,
2007: 27). Sosyal medya bu etkilesimin yogun olarak yasandigi sanal platformlar

olarak etkilesimim siiresini ve giiclinii artirmistir.

Sosyal medya ya da bir baska ifadeyle yeni medya, Kitle izleyicisini bireysel
kullanic1 olarak da kapsayabilen, kullanicilarin igerige veya uygulamalara farklh
zaman dilimlerinde ve etkilesim icinde erisebildikleri sistemler” olarak
tamimlanmaktadir (Geray, 2003: 20). Bu tanimdaki katilim, sosyal medyanin yeni
medya olarak tanimlanmasindaki en 6nemli iki unsuru barmdirmaktadir. Bunlardan
birincisi internet teknolojisi diger ise yayin yapmayi saglayan bu sistemlerin

interaktif uygulamalar olmasidir (Manavcioglu, 2010: 305).

Sosyal medya, gelisen teknolojinin ve iletisim olanaklarmin bir iirlinii olarak
kullanicisinin diger kullanicilarla karsilikli olarak etkilesimde bulundugu ve igerik
uygulamasina olanak saglayan web sitelerinin genel adi olarak tanimlanmaktadir

(Kirik, 2013: 74).

Web 2.0°mn ilk defa 2004 yilinda kullanilmaya baslamasiyla birlikte internet
farkli amaclara hizmet eden bir ara¢ haline doniismiistiir. Onceleri eglence araci

olarak goriilen sistemler, toplumun her kesiminden genis halk kitlelerini karsilagtiran
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ve sosyallesme imkani saglayan platform olmus ve giinliik hayati etkilemesinden

dolay1 “sosyal medya” olarak tanimlanmasini saglamistir (Diivenci, 2012: 42).

Altyapisi iletisim alanindaki gelismelerden Web 2.0 teknolojisini barmdiran
ve iceriklerin kullanicilar tarafindan iiretilmesini ve paylagilmasini saglayan internet
tabanli uygulamalarinin tiimii sosyal medya kavrami ile tanimlanmaktadir (Tuncer

vd. 2013: 15).

Sosyal medyanin anlagilabilmesi i¢in asagidaki 6zelliklere sahip oldugunun

bilinmesi gerekmektedir (Mayfield, 2008: 5):

Katilim: Sosyal medya belirli bir konu ile ilgilenen herkesi katilimini ve

geribildirimini tesvik etmektedir. Bu yaymci ile seyirci/okuyucu

arasindaki ¢izginin belirsizlesmesini saglamaktadir.

= Agiklik: Sosyal medya interaktif olarak katilimcilarm, oylama, yorum ve
bilgi paylasimlarma agiktir.

= Konusma: Geleneksel medyada iletilen ya da dagitilan icerik sosyal
medyada iki yonlii bir paylasima evrilmistir.

= Topluluk: Sosyal medya topluluklarin olusturulmasina ve etkin iletisim
saglamasmda onemli bir aragtir. Ilgi alanlar1 ya da siyasal egilimler
topluluklarin olusmasini saglayabilir.

= Baghlik: Sosyal medya diger yaym alanlarin1 kullanarak, insanlari,

siteleri ve kaynaklari birbirine baglamaktadir.

Twitter, Facebook, Google, Instgram, Periscope gibi sosyal paylasim siteleri,
kullanicilarin kendilerini 6zgiirce ifade edebildikleri alanlardir. Bu sosyal paylasim
aglarmmn en dnemli etkisi Ingilizce bir kelime olan “Interaction” Etkilesim, birbirini
etkileme”  ozelliginden kaynaklanmaktadir. Sosyal medya bir kaynak igerigin
yaymlanmasi i¢in kullanilmakta ve etkilesim ise bu olanak iizerinden igerigi
yaymlayan kaynak ve alicinin arasindaki etki ve tepkinin sonucu olmaktadir (Kirik

ve Karakus, 2013: 65).

Sosyal medya, sosyal paylasim aglarinin temel ¢ikis noktasi hem mevcut

toplumsal baglarin siirdiiriilmesini hem de yeni baglantilarin kurulmasini
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desteklemektedir. Biitiin uygulamalar, kullanicilarm eglence disinda pek ¢ok sosyal
ihtiyacin karsilanmasina olanak saglarken, sosyal medya giindelik hayatin bir parcasi

haline gelmistir (Toprak vd. 2011: 26).

2.2. Sosyal Medya Medyanin Tarihi ve Gelisimi

Sosyal medyanmn gelisimi internetin gelisimi ile baslamigtir. International
(Uluslararas1) ve Network (Ag) kelimelerinin birlestirilmesinden olusan Internet,
biitlin bilgisayar aglarinin birbirine kiiresel Glgekte iletisim kanallar1 vasitasiyla
baglanmasi ile olusan sistemdir (Geray, 2003: 24). ilk olarak 1960’11 yillarda yapilan
calismalarda kullanilmasina ragmen internetin giinliik hayata girmesi 1985 yilindan
sonraki gelismelere baghdir. 1995 yilma gelindiginde ise internet kisisel

bilgisayarlara kadar yayilan bir iletisim 6zelligi olmustur.

Teknolojik gelismeler ve iletisim olanaklarinin dijital ve kitlesel hale gelmesi
sosyal aglarin temelini kurmustur. Bu siirecte, dijital ortamdaki paylasimlar ve
icerikleri, soysa aglarm kullanimindaki iletisim boyutlarmi giiclendirmis ve mekana
bagl kalmaksizin internetin oldugu her yerde web tabanli hizmetler ile sunulmaya

baslanmustir (Biiytliksener, 2009: 19).

Sosyal medyanin baglamasina izin veren teknolojik ortamin gelisim asamalar1
incelendiginde Web 1.0, 1990-2000 yillar1 arasi, internet kullanicilarinin gogunlukla
email (elektronik posta) yolu ile iletisim kurabildikleri donemi ifade etmektedir. Web
2.0, 2000-2010 yillar1 arasindaki, enformasyonun aranabildigi, tiiketilebildigi,
iiretilebildigi, e-mail trafiginin oldugu kullanicilarin katiliminin ve etkilesimin arttig1
donemi ifade etmektedir. Sosyal medya Web 2.0 teknolojik ortaminda bugiinkii
halini almistir (Aksu vd., 2011).
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Kaynak: Shafi S., Positive and Negative Influence of Media Among Young People, (17 Haziran 2015) tarihinde http://uthmag.com/media-influence-on-youth/ ‘den
alinmustir.
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Sekilde goriildiigi gibi sosyal medyanin gelisimi internet teknolojisinin
gelisimi ve bu kiiltiiriin toplum tarafindan kullanilmasina bagl olarak ilerlemektedir.
Internetin tagmabilir bilgisayarlar, akilli cep telefonlar: tarafindan kullanilabilmesi

onun gelisimini de etkilemistir.

1969 yilinda ABD Savunma Bakanligi tarafindan gelistirilen ARPANET
(Advanced Research Projects Agency Network, Amerikan Gelismis Savunma
Arastirmalar1 Dairesi Ag1) internetin ilk kullanimidir. 1979 yilinda gelistirilen ve
kullanicilarin diisiincelerini gonderebilmesini saglayan “Usenet” ise sosyal medyanin

ilk kullanildig1 platformdur.

1978 yilinda olusturulan Bulletin Board Systems (BBSs) sistemi ile
kullanicilar artik mesajlasabiliyor, kiiciik programlar1 ve verileri bilgisayarlarma
yiikleyebiliyordu. Internet teknolojisindeki bu ilerlemeler 1990 yilma kadar belirli bir

akademik cevre i¢inde kullanilmis ve glindelik hayati etkilememistir.

1980’lerm sonunda internet erigim sistemlerinin hizlanmas1 ve programlarin
gelismesi ile sosyal medyanin devrimsel gelismesi ivme kazanmistir. Bu donemde
gelistirilen sosyal ag siteleri, kullanici sayisinin artmasina ve sosyal medyanin
olusumunda &nemli bir yere sahiptir. Ozellikle IRC (Internet Relay Chat) sohbet
odalarmm olusmasi internet platformunda kullanicilarin etkilesimine olanak

saglamistir.

Internetin gelisimi hizli bir bigimde giindelik hayata 1991 yilinda “www.”
world wide web ile 1995 yilinda web sayfasi kavramimin kullanima girmesiyle
baslamistir. Bu yildan sonra biitiin alanlarda internet kullanimi artmis ve internet

bireylerin birbirileri ile iletisimini saglayan bir nitelik kazanmastir.

1993 yilindan sonra ¢ogunlukla yazi tabanli uygulamalarin gelisen grafik
tabanli arayiiz yazilimlar1 ile multimedya kullanimini etkin hale getirmesi sosyal
medyanin diinyanin yeni bir programlama ve bilgi yonetimi sistemi ile gelismesine

katkida bulunmustur (Tuncer vd. 2013: 8).

2003 yilindan sonra sosyal paylasim aglar1 hizla yayginlagmaya baslamis ve

kullanict sayilarinda ¢ok fazla artiglar yasanmistir. Ancak 2003 yilindan sonra
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olusturulan/tasarimlanan sosyal paylasim aglarindan en dikkat c¢ekici olanlar
Facebook ve MySpace olmustur. Geng kullanicilar tarafindan ilgi ile takip edilen
MySpace ozellikle favori miizik gruplar ile iletisime gegmek isteyenlerin adresi

olmustur (Toprak vd., 2011: 28).

Giliniimiizde sosyal medya, web sitelerinde sadece bilginin arandigi ve
paylasildig1 bir yer olmaktan ¢ok 6tesinde kullanicilarin katkilar1 ile sekillenen ve
varligm kullanicilarmin aktif katillmma baglayan etkilesime yonelik bir iletisim

ortamidir (Eldeniz, 2010: 21).

2.3. Sosyal Medyadan Geleneksel Medyadan Farki

Sosyal medya geleneksel medya karsilastirmasinda en onemli unsur sosyal
medyanin izleyici, okuyucu ya da bir baska ifade ile kullanicinin katilimi ve
paylasimidir. Kullanicilar, sosyal medya ile anlik olarak duygu ve diisiincelerini

istedikleri gibi paylasma olanagma sahiptir (Kirik, 2013).

Sosyal medyanin bir diger o6zelligi ise kullanicilarinin igerik olarak
paylastiklar1 konular1 6zgiirce segebilmeleridir. Kullanicilar sosyal medya olarak
tanimlanan biitiin web sitelerini kullanarak, belirledikleri konular1 yer ve zaman
faktoriinden bagimsiz olarak paylasabilmektedir. Giiniimiizde “akilli telefonlar”
olarak tanimlanan mobil tabanli paylasim sosyal medyani iletisim yetenegini giin

gectikge artirmaktadir.

Sosyal medyada kullanicilar ortak ilgi alanlar1 ile bir topluluk
olusturmaktadir. Bu yeni medya olanaginda kullanicilar kitlelere geleneksel medyaya
gore daha rahat ulasabilmekte, baska kullanicilarin paylastiklar1 icerik ve yorumlari
takip edebilmektedir. Interaktif katilimm temelinde kullanicinin hem takip edilen

hem de takip eden 6zelliginin bulunmasi gelmektedir (Manavcioglu, 2010).

Giliniimiizde geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki belirgin fark
alicinin pasif konumdan ¢ikarak aktif konuma gelmesini saglamasidir. Kaynak, artik
gonderdigi igerik hakkinda tepkileri eszamanl olarak gorebilmektedir. Igerigin

gelistirilmesinde kaynak kadar izleyici, okuyucu ile ifade edilen alicilar tarafindan da
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yapilabilmektedir. Bu etkilesim, ulusal ve wuluslar arasi kurallar tarafindan
diizenlenmeye c¢aligilmis ve sosyal medyada etkilesimin yasal diizenlemeler i¢inde

kalmasina ¢alisilmistir (Kirik ve Karakus, 2013: 65).

Sayisal teknoloji olarak tanimlanan sistemlerin gelisimi ile gazete ve
televizyonlar da siirecten etkilenmis, sosyal TV ve internet gazeteciligi gelismeye
baglamistir. Geleneksel medya, teknolojinin sundugu imkanlardan yararlanarak,
katilimecilarin ~ bulunduklar1 yerden sosyal medyaya katilarak, katilimlarini

kolaylastirmistir.

Sanal ortamlar, geleneksel medyanin degisimine de neden olmaktadir. Gazete,
radyo, televizyon gibi geleneksel medyalardan farkli olarak, yeni medya kisisel
yayinciligi 6n plana ¢ikarmistir. Teknolojik olanaklarin artmasi, geleneksel medya
gazeteciligindeki “yer sinir1” ve radyo ve televizyondaki “zaman sinir1” ortadan
kalkmig, goriintii, haber, icerik ve yorumlara karsilikli etkilesim iginde ulasilmasi

basitlesmistir (Cakir, 2007: 125-132).

Kaynagim sundugu icerige ulagma, igerigi yorumlama hatta degistirme
olanaklarmin sunuldugu sosyal medyanmn en 6nemli giicii hiz ve biiyiik kitlelere
ulagabilmesidir. Olaylara kars1 eszamanli yapilan paylasimlar genis kullanici
kitlesine aninda ulagabilmekte, konu ile ilgili detaylarin arastirilmasi i¢in baglantilar
verilebilmekte, haberin oldugu yerde yaymcilik yapmak kolaylagsmaktadir.
Gilintimiizde mobil telefonlara getirilen 6zelliklerle artik kisisel habercilik yiiz

binlerce katilimciya eszamanli yaymn yapmay1 kolaylastirmistir.

Sosyal medyanin geleneksel medyadan bir diger farki ise yaym haklar1 ve hukuki
haklarin kullanimma ydneliktir. Sosyal medya olgusunun yeni olmasma konuya
iliskin yasal diizenlemelerinde yetersiz kalmasma yol acmus, kisilik haklari, telif
haklar1 gibi konularda hukuki diizenlemeler ¢ok yakimn bir tarihte yapilmis ya da
yapilmaktadir.

Sosyal medyada, kullanicilar ¢ogunlukla birbirinin igeriklerini paylasirken
dezenformasyon ( yanlis veya dogrulugu bulunmayan ve kasitli olarak yayilan bilgi)

olasilig1 artmaktadir. Kullanicilarmm gercek olmayan bilgi lizerinden yaymn ya da
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yorum yapmalar1t sosyal medyada c¢ok sik karsilagilan bir durum olarak ortaya
cikmaktadir. Ayrica kullanicinin her tiirlii habere hizla ve zahmetsiz bigimde
ulasacagint iddia eden web siteleri, ¢of§u zaman Dbirbirinin igerigini

kullanabilmektedir (Ozdemir ve ilhan, 2012:810).

Sonug olarak, sosyal medyanin geleneksel medyadan karakteristik olarak farklar1

asagida gosterilmistir.

Erisim: Sosyal medya, geleneksel medyaya gore daha biiyiik bir kitleye erisim
olanagi saglayabilmektedir. Ancak bu olanagin kullanilabilmesi i¢in, sosyal medyaya
ulagilabilecek teknoloji ve alt yapiya sahip olunmasi ve program bilgisinin olmasi

gerekmektedir.

Erigilebilirlik: Geleneksel medya belirli baski gruplari, ulusal ya da uluslar arasi
sirketler ve hiiklimetlerin sahipligi altindadir. Ancak sosyal medya araclari, daha az
maliyetli ya da maliyetsizdir. Ayrica bireysel yaym yapma 6zelligine dayali olarak

sayi1s1 sosyal medya kaynagi olabilir.

Kullanilabilirlik: Geleneksel medya ¢ogunlukla karmasik yapilarin olusturdugu
ve mesleklerinde uzman kisilerin kaynak olarak kullanildig1 bir alandir. Sosyal

medya ise teknolojik imkanlara sahip her bireyin yayin yapmasina olanak saglar.

Hiz ve Yenilik: Giiniimiizde geleneksel medyanin yapisal degisimi ile ortadan
kalkan bu fark genel olarak, kaynagin yaymnladigi igerigin etkisi ve tepkisini

kapsamaktadir.

Kalicilik: Geleneksel medyada tiretilen igerik daha sonra degistirilemez ancak
sosyal medya da ¢ogu zaman icerikler degistirilebilir, diizeltilebilir hatta silinebilir.

Sosyal medya igerikleri geleneksel medyaya gore daha gegici ve anliktir.

Ozgiirliik: Sosyal medya bireylerin duygu ve diisiincelerini 6zgiirce ifade
ettikleri alan1 ifade etmektedir. Geleneksel medya da ise iktidar iliskilerinden
kaynaklanan baskilar ve ekonomik iliskilerden kaynaklanan baskilar nedeniyle daha
kisithdir. Sosyal medya kiiresel ve kolay erisilebilir yapisi ile ¢ogunlukla elestirel ve

tepkiseldir.
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Ozetle, geleneksel medyanin sayisal bir formu olarak yayinlandigi yeni medya
aslinda geleneksel medyanin tagidig1 gorevlere ek olarak bilginin daha kolay ve hizli
yayilmasini saglayan bir platformdur. Yeni medya geleneksel medyadaki statik
gorlintiiyli teknolojik yenilikler ile dinamik bir sekle sokmus ve iletisim alaninda

devrim niteligindeki gelismeleri giindelik hayatin i¢cine sokmustur (Akar, 2011: 9).

2.4. Sosyal Medyanin Avantajlari

Sosyal medya araglar1 son donemin en ¢ok tercih edilen dijital mecras1 olarak
gosterilmektedir. Sirketlerin hem tiiketicileri hakkinda ¢ok daha detayli bilgi
edinebilmesini, hem de {riinleri hakkinda yapilan yorumlari, tiiketicilerin
tutumlarini, tercihlerini, yasamlarint ve isteklerini es zamanli olarak takip

edebilmelerini saglamaktadir (Giigdemir, 2010: 29)

Sosyal medyanin avantajlar1 bugiin geleneksel medyadan farklarini da iginde
barindirmaktadir. Sosyal medyanin en Onemli avantajlarindan biri  hizdir.
Gilintimiizde internetin giindelik hayatin bir pargasi olmasi ve mobil telefonlarin
internet teknolojisini kullanabilir hale gelmesi bu yeni iletisim araglarinin zaman ve
mekan smirlandirmasii ortadan kaldirmasmi saglamistir. Artik kullanicilar, es
zamanl olarak sosyal medyada igerik paylasimi yapabilmekte ve bilgilere aninda

hizl1 bir sekilde ulasabilmektedir (Tuncer vd. 2013: 15).

Asagidaki sekilde sosyal medyanmn fonksiyonlar1 yer almaktadir. Bu
fonksiyonlar biri ya da bir kag¢i birlikte sosyal medya araglarmim 6ne c¢ikardigi
ozellikler olarak bireylerin yasantilarinda 6nemli bir yer tutar. Bireyler ya da gruplar
sosyal medyanin belirli fonksiyonlarin1 kullanarak beklentilerine paralel olarak
yararlar elde edebilmektedir. Bazi sosyal medya araglar1 itibar yonetimine hizmet
verirken bazilar1 sosyal iliskilerin kurulmasi, paylasim ve etkilesim ve kullanicinin

kimliginin tanimlanmasinda yararl olmaktadir.

Sosyal medyanin bir diger avantaji ise birbirinden farkli ortamlar1 bir araya
getiren multimedya ozelligidir. Bu 0zellik, sosyal medyanin giiclinii de ortaya

cikarmaktadir. Ayni platform iginde metinlerin, resim ve videolarmn, sesin diger
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baglantilarin bir araya toplanmasi sosyal medyanin sagladigi avantajlardan biridir

(Akinct Vural ve Bat, 2010:3350).

Fotograflar, ses dosyalari, videolar gibi gorsel ve isitsel Ogeleri son derece
kaliteli bir sekilde kaydedecek duruma gelen mobil cihazlar (akilli telefonlar, cep
bilgisayarlari, tabletler vb.) sosyal medya platformlarindaki icerik paylasimini
kolaylastirmakta ve hizlandirmaktadir. Bu gelismeler, sosyal medya platformlarinin
“birbirine baghlik” 6zelligi ile birleserek sosyal medya olusumunu daha giiglii bir

hale getirmektedir (Gogoglu, 2004: 42).

Sekil 4. Sosyal Medyanin Fonksiyonlar

Kaynak: Kietzmann, J.H., Hermkens, K., McCarthy, L.P. ve Silvestre, B.S. (2011). “Social media?
Get serious! Understanding the Functional Building Blocks of social media”, Business Horizons, 54,
s. 243’iginden (10 Haziran 2015) http://www.researchgate.net/publication/227413605SocialmediaGet
serious! Understanding_the functional building_blocks of social media’dan tarihinde alinmustir.

Sosyal medyanin en 6nemli yararlarindan biri de fiziki sinirlarin ortadan
kalkmasidir. Geleneksel yayincilik agisindan biiyiik halk kitlelerine ulasmak yiliksek

maliyet gerektiren alt yap1 yatirimlarmi gerektirirken, sosyal medya bireylere var
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olan teknolojiyi kullanarak iceriklerini yaymay1 ve kendilerine ait 6zel bir platform
olusturmalarii1 saglamistir. Sosyal medya, kurumsal isletmelerden, gazete ve
dergilere, bireysel kullanicilardan devletlere kadar uzanan bir perspektifte kolay
ulagilabilen bir alandir. Bu sanal alan artik giinliik hayatin ayrilmaz bir pargasi haline

gelmistir (Gligdemir, 2010: 35-36).

Bu baglamda, yeni medyanin avantajlar1 arasinda, dijital ve sanal olmasi,
bireyler ve gruplar arasindaki etkilesimi kolaylastirmasi, baglant1 iceren metinlere
sahip olmasi, ag yapismin 6zelliklerini kullanmasi ve simiilasyon olusturabilme

ozelligi olarak siralanabilmektedir (Akar, 2011: 10).

Insanlar, diinyanin her yerinde fiziki bir sinrr kalmadan sosyal medya ile
digiincelerini  paylasirken, bireyler bu sanal ortamlar iizerinden topluluk

kurabilmekte, orgiitlenebilmekte ve harekete gecebilmektedir (Binark, 2007: 6).

2.5. Sosyal Medyanin Dezavantajlar

Sosyal medyanin avantajlar1 oldugu kadar dezavantajlar1 da bulunmaktadir.
Bu dezavantajlar1 6zetlemek gerekirse giinlimiizde karsilasilan en 6nemli sorunun
gergeklik problemi ve veri manipiilasyonundaki saldirilardir (Tuncer vd. 2013: 61).
Sosyal medyada yer alan haberlerin niteligi, gercekligi, gazetecilik etigi agisindan
degerlendirilmesi ve yorumu onu yaymlayan kaynaga baghdir. Sosyal medyanin
etkilesim Ozelliginin kotiiye kullanilmasi agisindan manipiile edilmis ve gergeklikle

ilgisi olmayan haberler 6nemli sorunlara yer agabilmektedir.

Geleneksel medya ile karsilastirildiginda avantaj olarak degerlendirilen bazi
ozellikler bir anlamda sosyal medyanin olumsuz o6zellikleri olarak da
degerlendirilebilmektedir. Ozellikle sinirsiz ve kuralsiz olarak tamimlanan bir
platformda pek ¢ok kaynaktan gelen bilgi akis1 ve bilgi kirliligi, bilginin ve haberin
kaynaginin dogru olarak degerlendirilip degerlendirilmeyecegi sorununu ortaya
cikarmustir. Haberin kaynagi olarak her bireyin kendisini gormesi bilgi kirliliginin

artarak devam etmesini de saglamaktadir (Babacan, Haslak ve Hira: 2012: 73).
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Sosyal medya ortaminda sansiiriin bulunmamasi ¢ogu zaman toplumsal
yapmnin demokratiklestirilmesini ve saydamlagmasini saglamaya yonelik oldugu gibi,
gitgide artan bir oranda cinsiyetci, wrk¢i, ayrimct sdylemlerin de kullanilmasini

kolaylastirmistir (Toprak vd., 2011: 17-18).

Sosyal medyanin bir diger dezavantaji ise kigisel gilivenligin
saglanamamasidir. Bireyler kendilerine ait kisisel bilgi, resim ve paylagimlar1 diger
kullanicilara sinirlandirsalar bile giiniimiizde bu bilgilere ulasim giderek daha kolay

bir hale gelmistir.

Sosyal medyanin en 6nemli sorunlarindan bir de kendi diinya goriislerine
uygun yaymlar yapan bilingli azinliklarin, cemaat iligkisi olusturarak istedikleri
egilimi tasiyan bireylere rahatca ulasabilmeleridir. Politik siiregte ideolojik bir
bombardimana tutulan bireyler, bakis agilarmin ve diisiincelerinin sekillenmesinde

olumsuz yonde etkilenebilmektedir (Kaplan ve Ertiirk: 2012: 11).

2.6. Sosyal Ag Kavram ve Sosyal Medyanin Doniisiimii

Gilinlimiizde sanayi toplumundan bilgi toplumuna geg¢is Onemli devrimsel
dontistimlere neden olmustur. Bilgi toplumu diinyanin her yerinde benzer oranda
yasanmasa bile insanlarin hayatlarimi ilgilendiren enformasyonun bilgiye doniisiimii
siyasal, kiiltirel ve ekonomik degisimlere yol agmistir. Iletisim ve bilisim
teknolojilerindeki degisim bilginin {iretimini ve yayilmasini kolaylastirmigtir
(Durmus vd. 2010: 11). Bilgi ve iletisim teknolojisi olarak isimlendirilen
enformasyon teknolojisi devrim niteligindeki gelismeler ile 21. Yiizyilda diinyada
pek cok sosyo-ekonomik gelismenin &nciiliigiinii yapmustir. Internet teknolojisindeki
gelismelerin toplumun biitiin kesimlerine yayilmasi ve giindelik hayatin parcasi
olmas1 kendisine 6zgii bir yapmin olugsmasina ve buna bagli olarak onemli bir
ekonomik sistemi olusturan sosyal medyanin gelismesine olanak tanimistir (Castels,
2008: 100). Ag toplumu olarak isimlendirilen yeni sistem, iiretim, tiiketim, siyaset,
kiiltiir gibi pek ¢ok kavrami hem etkilemekte hem de etkilenmektedir (Castels,
2008). Sosyal medya artik giindemi etkileyen yapist ile dogrudan tiim iletisim
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araclarinin  kaynaktan alictya dogru olan tek yonli iletim 6zelligini, karsilikli

etkilesim ile tanimlanan yeni bir iletisim mekanizmasina doniistiirmiistiir.

Sosyal ag kavrami sosyal bilimler alaniyla ugrasan birgok bilim adaminin
calismalarinda eskiden beri inceleme ve arastirma konusu olmustur. Ancak iletisim
bilimi a¢isindan incelendiginde sosyal ag kavrami, McLuhan ve Innis’in dnciiliigiini
yaptig1 teknolojik belirleyicilik yaklagimi ile agiklanabilir. 19. Yiizyilda yeni iletigim
teknolojilerinin belirleyiciligi goriisii 6n plana ¢ikmustir (Durmus vd. 2010: 17).
McLuhan kiiresel koy kavramina uygun olarak, “Ara¢ Mesajdir” (The Medium is
the message) kitabinda, teknolojinin nasil sekillendigi ve gelistigi tizerindeki

aciklamalarinin yaninda aracin igerigin kendisi oldugunu ileri stirmiistiir.

Arac Mesajdir (The medium is the message)

Sekil 5. Sosyal Ag Kavram

Kaynak: “Sosyal Medya Baglaminda iletisim Kuramcilari: Marshall McLuhan” iginden (10
Haziran 2015 http://blog.adresgezgini.com/sosyal-medya-baglaminda-iletisim-kuramcilari-marshall-
mcluhan/’dan alinmastir.
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Bu goriise gore iletisim aract ya da ortamu kiiltiiriin karakteristik ozellikleri
iizerinde bir rol sahibidir. Arag bir insan uzantisi olarak, insanlarin duyu organlar1 ve
diistince aliskanliklar1 iizerinde O6nemli etkilere sahiptir. Televizyon {iizerinden
aciklanan kavramda, televizyonun insanin biitiin duyularini kullanarak tanidigi

diinyada ulusguluktan kiiresellesme dogru bir yonelis vardir (Durmus vd. 2010: 17).

Internet ve sosyal medya, sayisiz bilgisayarin birbirine baglanmast ile olusan
ag i¢inde internetin “etkilesimei” iletisimini saglamaktadir. Karsilikli bu bilgi akisi,
insanlarin iletisimde bulunabilecekleri yeni bir mekani temsil etmektedir (Durmus

vd. 2010: 11).

Sosyal medya, bilgi toplumuna gecis en Onemli kanitlarindan biri olarak,
bilgiye ulasmanin kolay ve 6zgiir olabilecegi, merkeziyetciligin yerine yerellesmenin
hatta bireysellesmenin alacagi, katilimciligin 6n plana c¢ikacagi bir platformu
olusturmaktadir. Bu platform, iletisimi, 6grenmeyi ve serbest¢e diisiincelerini ifa

etmeyi dolayisiyla kiiltiirel degisime 6n ayak etmektedir (Geray, 2003: 118-121).

Baudrillard ise bilginin tretilmesi ve tiiketiciye sunulmasi asamasi ile
milyonlarca bilginin i¢cinde en dogruyu se¢ebilmenin imkansiz oldugu platformda,
yalnizlastigini ve savunmasiz kaldigini ve bilgiyi {iretenlerin hedefi haline geldigini

ileri stirmektedir (Kaplan ve Ertiirk, 2012: 8).

Sosyal ag kavrami, sosyal medyanin sekillendirdigi toplumsal yapidan
etkilenen ve bu etkilesimin mesajin kendisinden ¢ok aracin 6n plana ¢iktig1 ve
iletisim araglarinin bireylerin davraniglarini giiclii bir sekilde etkileyen ve belirleyen

digsal bir gii¢ olarak anlasilmaktadir (Baban, 2012: 58-59).

Sosyal medyanin doniisiimiiniin bu anlamda zorlayici giicii, teknolojinin
giindelik hayatin ¢ogunlugunu kapsamasi ve siire ve say1 olarak, insanlarmn sosyal
medya kullanim oranlarin artmasi gosterilmektedir. Bugiin biitiin diinyada sosyal
medya, gazete ve televizyonlar ile bas edecek bir bilgi kaynagi ve iletisim araci
olarak toplumlarmn sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel giindemlerini etkilemekte ve

sekillendirmektedir.
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2.7. Sosyal Medya Araclarn

Sosyal medya, pek c¢ok farkli platform ve uygulama ile giindelik hayatin
icinde yer almaktadir. Bu uygulamalar, her biri insanlarin farkli sosyal ihtiyaglarini

kullanmak tizere ¢esitlenmislerdir.

2.7.1. Agik Kaynakh Uygulamalar

Acik kaynakli sosyal medya araglar1 yaym yapan kaynak kisilerin farkli
oldugu iicretsiz ve uygulamalardir. Bu uygulamalarin temel amaci bilginin kiiresel ya
da yerel diizeyde yayilabilmesi i¢in kullanimin iicretsi ve diizenlemelerin herkes

tarafindan yapilabilmesidir.

2.7.1.1. Wikipedia

15 Ocak 2001 yilinda kurulan Wikipedia, kullanicilarina bilgi sunmak
amaciyla kurulan ve goniillii insanlar tarafindan olusturulan diinyanin en biiyiik kar
amac1 giitmeyen, Ozgiir acik kaynakli ansiklopedisidir. Bu uygulamada amac,
referanslarini belirtilen bireysel agiklamalarin biitiin katilimcilarin onayina sunularak
ortaklasa yazilmasidir. Isteyen kisi Wikipedia’nin web sitesini kullanarak, herhangi
bir kavram ya da olgu hakkinda bilgi amag¢h yazi yayinlayabilmektedir. “Wiki
Teknolojisi” olarak isimlendirilen yazilim ile sayfalarda ekleme, c¢ikartma ve
diizenleme yapilabilmektedir (https://tr.wikipedia.org/wiki/Vikipedi:Hakk%C4%B1n
da).

Ingilizce’de kisa ad1 ‘what I know this’ olan wiki, her bir kullanicinin igerik
olusturmasi ve bi¢imlendirmesine izin veren web siteleridir. Kullanicilar wiki
sitelerinde yeni sayfalar yaratabilir ve bu sayfalarda diizenlemeler yapabilirler.
Sayfalarda yapilan degisiklikler, zaman belirtili ve otomatik olarak kayit altinda
oldugundan bilgiyi belgelemek kolaylagmaktadir. Wiki; kurumlarimn, gruplarin ya da
bireylerin faydalanabilecegi ansiklopedik bilgilerden olusmaktadir (Giirson, 2012:
96).
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Sosyal medya’nin 6zelliklerine paralel olarak igeriklerin hazirlanmasi oldukga
hizlidir. Iceriklerin 6znel &nyargilar tasimasi ve yanlis bilgileri kapsamasi diger
goniilli katilimeilarm onayi ile saglanabilmektedir. Dolayisiyla yeni bir bilgi kaynagi
olarak Wikipedia, siirekli genigleyen yapist ile dinamik ve interaktif bir agik kaynakl1

uygulamadir.

2.7.1.2. Eksi sozliik

1989 Yilinda katilimeilarin olusturduklar: bagliklar ile stibjektif gortislerini
acikladiklar1 agik kaynakli bir uygulama olan Eksi Sozlik, “yazar” adi verilen

kullanicilarin goniillii katilimi ile olusturulmustur.

Sozlik; “kamuoyu giindemini mesgul eden ¢esitli olaylarin, halkin i¢inden
gelen ve herhangi bir c¢ikar iligkisi icinde bulunmayan siradan insanlar tarafindan,
kitle iletisim araglarmna hakim olan sdylemden degisik bir iislupla ele alimmmasini

saglayan” katilimc1 olusum olarak tanimlanmaktadir (Giirel ve Yakin, 2005: 210).

So6zliglin, 2000 y1l1 sonrasi popiilerligini arttirmasi ile popiilerliginin getirdigi
sonu¢ olarak, insanlarin Eksi Sozliik yazar1i olmak istemesi ve Eksi Sozlik
yonetiminin katilimei1 yazar profilini belirli bir diizeyde tutmak istemesi, Tiirkiye’de
internet ortaminda dikkatlerin sozliikler iizerine ¢ekilmesini saglamistir. Pazarlama
alanlarin1 genisletmek isteyen sirketlerin, genclerin giinliik yasamlarinda etkilesim ve
iletisim amagcli bilgisayar1 yogun olarak kullandigmin farkina varmasi, sozliklere
sponsor olmalarini, reklam stratejilerini yeniden gozden gegirerek ve reklam

boliimlerini yeniden yapilandirmalarina neden olmustur (Algiil, 2011: 19).

Eksi Sozliik, Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen acik kaynakli bir internet sitesi
olarak yayimcist olan yazarlarm olusturdugu yazim kiiltiiri ile geleneksel sozlitk
anlayiginin tizerine ¢ikan sosyal bir platformdur. Bu platform sosyal medyanin, kamu
glindemindeki olaylarin farkli bakis agis1 ile degerlendirilmesi ve var olan durumun

subjektif olarak degerlendirilmesi ile olugmaktadir.
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Kiigiikk bir arkadas grubu ile baslayan eksi sozlik, kullanici sayisinin
artmasina ile beraber, toplumun genig bir kesiminin ilgi alanina giren ve giindem

olusturan bir olusum haline gelmistir (Giirel ve Yakin, 2007: 12).

2.7.2. Bloglar

Sosyal Medya yayinciliginin 6nemli platformlarindan biri de Bloglardir. Ag
giinliikleri olarak da isimlendirilen blog siteleri, kullanicilarinin belirli bir teknik
bilgi gerektirmeden duygu ve diislincelerini paylastigi, i¢erik yaymi yapabildikleri
giinliige benzeyen web siteleridir (Birsen vd. 2013: 59). Web’de olusturulan giinliik

olarak bloglar, web ve log kelimelerinin kisaltilmasimdan olugsmaktadir.

Ag giinliiklerinin en belirgin 6zellikleri, yaymcinin istedigi bir konuda basit
bir sekilde igerigini paylasmasi ve kullanicilarin ise diisiince ve yorumlarmi aninda
iletebilmeleridir. Dolayisiyla Bloglar, sosyal iletisimin kurulabildigi platformlar

olarak, {icretsiz internet yayinciligi saglamaktadir.

Bloglarm i¢inde pek ¢ok farkli icerik paylasilabilmektedir. Bunlar arasinda
metinler, diger web sitelerinin baglantilari, gorintiiler, ses kayitlari, yiiksek maliyet
icermeyen ve hizli bir sekilde bilgisayar kullanmayi1 bilen bir kisi tarafindan

olusturulabilmektedir (Akar, 2006: 20).

Sosyal bir etkilesim araci olarak bloglar, diyaloga agik web siteleridir. Bu
yoniiyle statik gazete makaleleri ile karsilastirildiginda dinamik ve okuyucunun

ilgisini ¢eken 6nemli bir 6zellige sahiptir (Gligdemir, 2010: 30).

Bloglarin tiirleri farkli sekilde siniflandirilabilir. Bu smiflandirma, igerigin
Olusturulma sekline, kullannm amacma ve igerdigi medya tiiriine gore

yapilabilmektedir (Birsen vd. 2013: 59-60):

Kisisel Blog (Ag Giinliikleri): Internette bireysel olarak olusturulan ve kisinin
ilgi alanina gore sekillenen blog tiirlidiir. Yaymnci kendi adini kullanabildigi gibi
takma bir isim de kullanabilmekte ve igerikler genellikle yaymcinm kisisel glinligii
islevini yerine getirmektedir. Kisisel bloglar giliniimiizde en fazla kullanilan blog

tiradur.
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Temali Ag Bloglar: Belirlenmis bir konu ya da alanda yazilan genellikle
konunun uzmani olan birisi tarafindan yaymlanan bloglardir. Bu bloglara 6rnek
olarak sadece yemek tariflerinin ya da fotografciligin konusuldugu bloglar 6rnek

gosterilebilir.

Topluluk Bloglar: Daha dnceden belirlenmis kurallara gore iiyelik kabul
eden ve flyelerin yaymladigi bloglardir. Bu bloglarda, igerik grup tarafindan

belirlenir ve yaymecilar toplulugun sunucusundaki blog yazilimini kullanmaktadir.

Kurumsal Bloglar: Sirketlerin ya da kurumlarin kendileri ile ilgili haber,
duyuru, tanitim yaptiklar1 bloglardir. Bu bloglarin igerigi genellikle sirket caligsanlari

tarafindan olusturulmaktadir.

2.7.2.1. Blogger

Blogger, internetteki ilk defa blog olusturmak igin kullanilan servis saglayici
sistemdir. Pyra Labs tarafindan gelistirilen ve daha sonra Google tarafindan satin

alman icerik yOnetim sistemi, diinyada en fazla ziyaret edilen web sitelerinden

biridir.

Blogger’in temel 6zelligi, olusturulan blog profili ile yazi, resim, video
ekleme yapilabilmesi, sistem yazilimi ile herhangi bir teknik bilgiye gerek kalmadan

blogun yonetilebilmesidir (https://www.blogger.com).

2.7.2.2. WordPress

Diinyanin en popiiler blog olusturma icerik yonetim sistemi olan WordPress,
2005 yilindan itibaren online yayincilik platformu olarak kullanilmaktadir. Bireysel
ve kurumsal blog olusturmak isteyenlerin kullandigi sistem, herhangi bir teknik
bilgiye sahip olmadan web sitesi olusturmak i¢in iicretsiz yazilim sistemini

icermektedir (https://en.wordpress.com/about/).

WordPress ile kullanicilar iicretsiz olarak kullanacaklar1 sistem ile sectikleri

temaya uygun olarak blog sayfasi olusturabilmektedir. Kullanicilar ayrica bloglarini
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sosyal medya ile uyumlu hale getirebilmekte, istatistiki bilgileri gorebilmekte ve

cesitli multimedya 6zellikleri kullanabilmektedir (https://en.wordpress.com/features/)

2.7.3. Mikrobloglar

Mikroblog uygulamalar1 bireylerin kisa metin gonderilerinden yararlanarak
tanidik veya arkadas gruplar1 ile baglantilarini siirdiirmeleri amaci ile 1400-200
karakter arasi degisen bir sinirlamaya sahip olan kisa mesaj yaymlama hizmetleri

olarak da tanimlanabilmektedir (Akar, 2011: 55).

Bu siteler, kullanicisina smirli sayida karakter kullanarak kendilerini ifade
etme olanagi tanimaktadir. Mobil iletisim teknolojisindeki gelismeler 6zellikle akilli
telefonlarin gelisimi ile bireylerin giinliik hayatlarinda mikrobloglar araciligiyla kisa
mesaj paylasimi yapmasmi ve bilginin basit ve hizli bir sekilde yayilmasini

kolaylastirmistir.

2.7.3.1. Twitter

Twitter uygulamasi, kullanicilarin birbirine maksimum 140 karakter
uzunlugunda mesajlar gondermesine izin vererek iletisim kurmalarin1 saglayan
iicretsiz bir mikroblogging hizmetidir. Ozellikle mobil iletisim teknolojilerinin
ilerlemesine bagli olarak yayginlasmaya baslayan Twitter uygulamasi ¢evrimigi
cesitli aygitlar iizerinden giincelleme ve enformasyon paylasimi saglamaktadir.
Twitter’ i asil hedefi ise kullanicilarinin “ne yaptigimi” ya da “ne diistindiigiinii” 140

karakterlik bir enformasyon ile cevaplamasi olarak 6zetlenebilir (Akar, 2011: 59).

Gliniimiizde twitter bireylerin kullanimma oldugu kadar kurumsal iletisimde de
onemli roller tistlenmektedir. Devletlerin, siyasi kisiliklerinde kullandigi sistemin basit ve
yalin olmasi, milyonlarca kullanicinin birbirini takip ederek iletisim kurmasini saglayan

twitterin genel 6zellikleri agagida gosterilmektedir (Akyol vd., 2012: 58-62):

* Anlik Ileti (Tweet) Paylasimi: Twitterin en énemli dzelligi olan anlik

ileti, “crviltr” ya da “cik cik” anlamina gelen tweet ile saglanmaktadir.
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140 karakter ile sinirli olan tweet bireyin duygu ve diisiincelerini
iletmesindeki iist sinirdir.

=  Tweet ve Kullanic1 / Takip¢i Arama ve Bulma Bigimi: Web sitesinin
ana menisiinde arama yapilan alanda diinyadaki biitiin twitter
kullanicilar1 bulunabilmekte ve takip edilebilmektedir.

= Video ve Resim Paylagimi: Kullanicilar 140 karakter kullanarak

yaptiklar1 tweetlerine video ve resim de ekleyebilmektedir.

Twitter’m en Onemli 6zelliklerinden biri arasinda “Trend Topic” olarak
adlandirilan  ve belirli bir zaman araligi igerisinde en popiiler olarak
nitelendirebilecegimiz kelime veya konularm on tanesinin kullanicilarin gorebilecegi
bir bicimde siralanmasi gelmektedir. Twitter iizerinde “Trend Topic” konulari
devamli olarak giincellenmekte; {ilkelere, bolgelere ve insanlarin 1ilgilerinin
yogunlastig1 konulara gore degisiklik gostermektedir. Twitter bu 6zelligi ile ana akim
medya igerisinde yer almayan konulara hizla yer vermekte ve glindemin belirlenmesi

tizerinde etkili olabilmektedir (Akar, 2011: 63).

Giiniimiizde sosyal medya araglarindan Twitter’in en 6nemli 6zelliklerinden
bir diger ise kullanicilarmn yorumlarinin belirli alan ve konularda yogunlagsmasini
saglayan “Trend Topics” uygulamasidir. Kullanicilarin agtiklar1 konu basliklarmin,
herkesin ulasabildigi ve mesajlardaki gegis yogunluguna goére listelenen sistemde,
belirli bir zaman dilimine kadar olan ¢ok kullanicili konu basliklar1 “Liste Bas1”
olmakta ve diger kullanicilarin ilgisini ¢ekebilmektedir. Bu sistem sayesinde
kullanicilar belirli glindem ve olaylara yonlendirilebilmekte ve tweet paylagimlar1 0

konularda yogunlasabilmektedir (Gligdemir, 2010: 41-42).

Twitter ile ilgili kullanilan terimler ve anlamlar1 su sekilde siralanmaktadir

(Akar, 2013:59):

= Tweet: Paylasilan gonderi veya igeriktir. Yazi, sekil, resim veya video
olabilir.
= Retweet: Birinin paylastig1 gdnderiyi kullanicinin tekrar takipgilerine

iletmesine (forward etme) denilir.
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= Follower: Takip eden veya takip¢i anlamindadwr. Sizin siteden
yaymladiklarinizi takip eden kisiler olarak ifade edilmektedir.

= Following: Takip edilen anlam1 vardir. Kisinin kendisinin takip ettigi
kullanicilar1 gostermektedir.

= Mention: Bahsedilen anlamindadir. Bir tweetin veya gonderinin 6niine
“@” konularak ilgili kisi veya kuruma ithaf edilerek gonderilmesi
isidir. Onunla iletisime ge¢me istegini belirtir.

= Hashtag: Etiketleme veya isaretleme olarak kullanilmaktadir.
Gonderinin Oniine “#” simgesi eklenerek gonderinin isaretlenmesi ve
simiflandirilmasidir.

= Direct Message: Kullanicilara dogrudan mesaj gonderme anlamina

gelir. Promoted Tweet: Reklam amagli génderilen tweetleri ifade eder.

Twitter giiniimiizde kullanicilarm 6rgiitlenmesini saglayan, belirli konularda
ortak hareket edebilme imkani saglayan yapisi ile zaman iginde onemli bir gelisim
gostermistir. Twitter Patlamasi olarak nitelendirilen bu gelisim 6zellikle sosyal ve
siyasal anlamda oOnemli etkilere sahiptir. Bu yoniiyle kullanicilarin ortak bir
platformda iletisime ge¢melerini saglayan sistem, ortak ¢oziim arayislara da olanak

saglamistir.

Twitter, herhangi bir toplumsal olayda haberlesme ve orgiitlenme amaciyla en
sik kullanilan Sosyal medya sitesidir. Sahte hesaplar ve sahte takipg¢i sayilar ile
etkinlik kazanma girisimleri Twitter’da diger sosyal medya sitelerine gore daha fazla
karsilagilan bir durumdur. Bu mecrada gonderilen bir tweetin kag¢ takipgiye
ulasacagindan daha ¢ok ne kadar retweet yapildigi onemlidir. Ayn1 zamanda (#)
isareti ile baglayan hashtag olusturma, iilke ve diinya giindeminde siralamaya girme,

Twitter’da 6nemli goriilen faaliyetlerdendir (Metin, 2014: 15).

2.7.3.2. Tumbler

Sosyal medya araclarindan Tumbler, iicretsiz olarak giinliik tutma
fonksiyonunu yerine getiren mikroblog uygulamalarindan biridir. Kullanimi oldukga

basit ve hizli olan yazilim programinda, bireyler, kisisel bilgilerinin yani sira video,
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ve resimlerini paylasabilmekte ve birbirleri ile iletisim kurabilmektedir

(https://www.tumblr.com/)

2.7.3.3. Plurk

Mikrobloglarin bir baska tiirii olan Plurk, farkli 6zellikleri bir araya getirmis,
anlik paylagim platformudur. 210 karakter uzunlugunda kisa mesajlarin, resim, video
ve baglantilarin paylasildigir Plurk uygulamasinda, ayrica kullanicilar birbirileri ile

mesajlasabilmektedir (http://www.plurk.com/plurkteam).

2.7.4. icerik Gruplan

Icerik paylasim siteleri genel hatlar1 ile enformasyonun web iizerinde goriiniir
hale gelmesine, arkadaslar veya istenen kullanicilar tarafindan bulunabilmesine,
istenildiginde diger kullanicilara gonderilmesine ve baska web siteleri iizerinden
paylasilmasina izin veren web uygulamalar1 olarak degerlendirilebilmektedir (Akar,
2011: 92). Asagida icerik gruplarma 6rnek olarak Youtube, Instgram, Flickr ve Ustream

medya paylasim siteleri 6rnek olarak verilmektedir.

2.7.4.1. YouTube

2005 yilinda “Kendini Yaymla” sloganiyla kurulan YouTube, diinyanin en
bliyiik video toplulugudur. YouTube, genel olarak kullanicilarin goriintii ve
iceriklerini sakladiklari, ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel olarak amaglarina

ulasabilmek i¢in videolarin1 yaymladiklari sosyal bir paylasim toplulugudur.

48


https://www.tumblr.com/
http://www.plurk.com/plurkteam

SOHBET ITIBAR

s \

. GRUPLAR
\

\

Youtube

Sekil 6. YouTube’un Odaklandig Sosyal islevler

Kaynak: Kietzmann, J.H., Hermkens, K., McCarthy, I.P. ve Silvestre, B.S. (2011). “Social media?
Get serious! Understanding the Functional Building Blocks of social media”, Business Horizons, 54,
s. 243’i¢inden (10 Haziran 2015) http://www.researchgate.net/publication/227413605SocialmediaGet
serious! Understanding_the functional building_blocks of social _media’dan tarihinde alimmustir.

YouTube video paylasim ve barindirma sitesidir. U¢ Amerikali ¢evrimigi
alisverig-6deme sistemi ¢alisanlar1 tarafindan 2005 yilinda kurulmustur. 2006 yilinda
Google sirketi tarafindan satm alimistir. Slogani kendini yayinla (broadcast
yourself) olarak bilinmektedir. Sitede kullanicilar slogandan da anlasilacag: tizere
kendi videolarin1 ylikleyebilirler veya sitedeki herhangi bir videoyu izleyebilirler
(Akyol vd., 2012:107).

YouTube genel olarak bireyin ilgi alanina uygun olarak ortak ilgi alanlarina
sahip olan insanlar ile bir toplulugun pargasi olmasina, karsilikli iletisim kurmasima

ve itibar yonetimine katkida bulunma gibi sosyal islevleri yiiklenmektedir.

Caliyma prensibi olarak video playerin site igine yerlestirilmesiyle,
kullanicilarin web sitesi iizerinden goriintli ve igerigin yiliklenmesi ve kullanicilar
tarafindan istenildiginde kolayca izlenilmesine dayanmaktadir. Her giin yiiz

milyonlarca kullanicinin ziyaret ettigi site diinyanin en popiiler video sitesidir.
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Ozellikleri giin gegtikce gelistirilen sosyal paylasim platformunun, bugiin
itibariyle bireysel kanal sahibi olma —bir anlamda kay1t yaptiran her kullanicinin 6zel
televizyonu- hakki bulunmaktadir. Diinyadaki milyonlarca kullaniciya ulasan

videolar sitenin giinliik hayata girmesini saglamistir.

Internet iizerinden bilgi akis1 her yil katlanarak artmaktadir. Giiniimiizde
internet kullanim orant on yil Onceki verilerin birkag misli durumundadir. Ag
omurgalarindan gegen verinin biiylik bir kismin1 biiyiik alan kaplayan video ve ses
dosyalar1 olusturmaktadir. Ozellikle video paylasim siteleri araciligiyla videolarin
izlenmesi olduk¢a yayginlagsmistir. Bu siteler araciligiyla sarkicilara ait video klipler,
TV dizileri ve komik videolar gibi farkl tiirde goriintiiler paylasilabilmektedir
(Sugozii ve Demir, 2011: 58-59).

2.7.4.2. instgram

2010 yilinda kurulan Instagram, akilli telefonlar i¢in gelistirilmis ve kullanimi1
son derece kolay bir programdir. Akilli telefonlarla fotograf ¢ekip kolayca cesitli
efektler uygulanarak paylasim olanagi saglayan program, giiniimiizde olduk¢a

popiiler bir sosyal platformdur.

Firma 2010 yilinda iPhone ve iPad igin iicretsiz eklenti gelistirmistir. 2012
yilinda Android versiyonu kullanilmaya baslaninca, Facebook onu 1 milyar dolara

satin almistir (Seving, 2012: 129).

2.7.4.3. Flickr

Yahoo’nun 2005 yilinda 35 milyon dolara Ludicorp’tan satin aldig1 fotograf
paylasim platformudur. 2010 verilerine gore igerisinde 5 milyardan fazla fotograf
bulunmaktadir. Ucret ddeyene sinirsiz iicret ddemeyene smirli fotograf paylasim
alan1 tanimaktadir. 2008’den itibaren video paylagimima da izin veren site mimarlik,
giizel sanatlar, miicevher, taki, aksesuar gibi alanlarla ugrasanlar i¢in ideal bir sitedir

(Seving, 2012: 121).
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2.7.4.4. Ustream

Farkli bir uygulama olarak Ustrem, internet {izerinden canli yaymn yapma
olanag1 saglayan bir uygulamadir. Bilgisayara bagl bir kamera ya da akilli telefon
iizerinden yapilan anlik yaym Ustream aracilifiyla diger kullanicilar eszamanh

olarak ulasabilmektedir.

Ustream uygulamasi teknik bir donanim gerektirmeyen sistemi ve kolay
kullanim ile bilgi ve goriintii paylasimin en iist seviyesidir. Kullanicilarinin 6zel bir

kanal olusturmasina izin veren uygulamada, canli yaym goriintiileri genellikle akilli

telefonlar ile genis kitlelere ulasabilmektedir (http://www.ustream.tv/)

2.7.5. Sosyal Ag Siteleri

Facebook, LinkedIn, Twitter, Instagram, Myspace, gibi toplumsal paylasim
aglarina bilgisayar ve internet vasitasiyla ulasilabilmektedir. Kiiresel diizeyde
bilgisayar aglarinin gelisimi ile insanlarin diger insanlar ve gruplarla iliskilerini

saglayan sanal ortamda bulusturan web tabanli hizmetlerdir

2.7.5.1. Facebook

Facebook, kullanicilarin gergek sosyal baglantilarinin dijital bir haritasmi
olusturmakta ve bu baglamda sosyal diyagramlar yoluyla bireylerin bilgi paylagimini
kolaylastiran teknolojiler gelistirmektedir. Facebook ac¢ik bir sosyal ag cesidi olup;
herkes kolayca siteye {iye olmakta istedikleri diger kullanicilar ile giivenli bir ortam
tizerinden iletisim kurabilmektedir (Akar, 2011: 130).

Sosyal ag siteleri arasinda en fazla kullanilan ag olan Facebook, insanlarin
yeni sosyal iligkiler kurmak ya da var olanlar1 giiclendirmek, zaman gecirmek ve
kendini ifade edebilmek ya da egitim amaciyla kullanilabilmektedir. Facebook’un
basaris1 sosyal medyanin basaris1 olarak insanlarin itibar yonetimi, iliskiler,
kimliklerini belirlemek ve konumlarmi gostermek ile sohbet amag¢lh kullanimimi
icermektedir. Asagidaki sekilde Facebook’un islevleri goriilmektedir (Akyol vd.,
2012: 5-6).
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Facebook

Sekil 7. Facebook’un Sosyal Fonksiyonlarn

Kaynak: Kietzmann, J.H., Hermkens, K., McCarthy, L.P. ve Silvestre, B.S. (2011). “Social media?
Get serious! Understanding the Functional Building Blocks of social media”, Business Horizons, 54,
s. 243’iginden (10 Haziran 2015) http://www.researchgate.net/publication/227413605SocialmediaGet
serious! Understanding_the functional building_blocks of social _media’dan tarihinde alimmustir.

Ucretsiz bir uygulama olan Facebook isletme bilimi anlammda karliligm1
kullanic1 sayisina baglidir. Kullanicilarmin  Facebook iizerinden olusturduklari
“profil “Ozellikleri ile kendileri ile ilgili sosyo demografik bilgileri, kisisel ilgi
alanlarini, begenilerini rahatca ifade edebilmektedir. Reklamcilik sektoriinde yapilan
uygulamalarla filtrelenmis hedef kitleler sayfalarinda kendi 6zelliklerine ve ilgi

alanlarma uygun reklamlarla kargilagsmaktadir.

Facebook her tiirlii icerik paylasima uygun bir sitedir. Kullanicilar fotograf,
resim, video ve yazi paylasimlar1 yapabildikleri gibi takip ettikleri kisilerin icerik
paylagimlarmi da paylasabilmektedir. Bu anlamda kullanicilar tarafindan paylasilan
icerikleri ulagacagi insanlarm sayis1 milyonlarla ifade edilebilir. 2015 yili itibariyle
biitiin diinyada 1.39 milyar Facebook kullanicist oldugu tahmin edilmektedir.

(http://www.statista.com/statistics/).
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Sosyal paylasim aglar1 kullanicilarina anonim olabilme imkani veren
uygulamalardir. Sosyal paylasim aglari, kullanicilarinin  kendilerini  ifade
edebilmeleri, diger bir deyisle kimliklerini diledikleri gibi tiretebilmeleri i¢in ¢esitli
olanaklar sunar. Kullanicilar ilgi alanlarini, hobilerini, sevdikleri veya sevmedikleri
seyleri, dogum giinii, is ve iletisim bilgileri gibi kisisel bilgileri yazili olarak
belirtmektedir. Ote yandan sosyal paylasim aglarnin “paylasim” fonksiyonu
cogunlukla fotograf, video, miizik paylasimlariyla kullanicilarin kimlik tiretmelerine

ve urettikleri kimlikleri duyurmalarma yoneliktir (Toprak vd. 2011:107)

2.7.5.2. LinkedIn

Is hayatinda calisanlarin birbirleri hakkinda bilgi sahibi olmalar1 ve iletisim
kurmalar1 amaciyla 5 Mayis 2003 yilinda agilan web sitesi, profesyonel olarak

calisan insanlarm birbirleri hakkinda bilgi sahibi olduklar1 bir paylagim alanidir.

LinkedIn’in en onemli 6zelligi ¢alisanlarin birbirleri ile bag kurmalarini
saglayan sosyal bir ag olmasidir. Bu ag, calisanlarin 6zgegmislerini, yaptiklari
calismalarini ve ig hayatinda kimleri tanidiklar1 ve kimlerle ¢alistiklar1 hakkinda bilgi
vermektedir. Bu, sosyal ag platformu ile olusturulan gercek kimlikler {izerinden,

profesyonel is yasaminin biitiin baglantilar1 goriilmektedir.

Calisanlarin, LinkedIn {izerinden karsilikli olarak onaylanan is hayatiyla ilgili
baglantili olduklar1 bireyler ve tanidigi, is yaptig1 ya da baglantida bulundugu birey
hakkinda yaptigi yorumlar kisinin itibar yOnetimi olusturmasma olanak
saglamaktadir. LinkedIn’e iiye olan kisi is agi ile (network) is hayatindaki

iliskilerinin bilinmesi ¢alisma alaninda basarisina katkida bulunabilmektedir.

LinkedIn 6zellikle is hayatinda iletisim halinde olan insanlarin mesleki
bilgilerini paylagsmak ve is aramak amaciyla iiyelik yaptig1 bir sanal ortamdir. Sadece
mesleki bilgileri paylasmak ve is aramak i¢in degil ayni sektordeki uzman kisilerle

tanismak, is baglantilar1 kurmak global tartigmalara katilmak i¢in kullanilan 6nemli

bir sitedir (Kahraman, 2013: 24).
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LinkedIn

Sekil 8. LinkeIn’in Odaklandig Sosyal Islevler

Kaynak: Kietzmann, J.H., Hermkens, K., McCarthy, I.P. ve Silvestre, B.S. (2011). “Social media?
Get serious! Understanding the Functional Building Blocks of social media”, Business Horizons, 54,
s. 248’iginden (10 Haziran 2015) http://www.researchgate.net/publication/227413605SocialmediaGet
serious! Understanding_the functional building_blocks of social_media’dan tarihinde alimmustir.

Yukaridaki sekilde LinkedIn’in iistlendigi sosyal islevler goriilmektedir. Buna
gore LinkedIn, sosyal platformda olusturulan kimligin iliskilerinin bilinmesi

sayesinde itibarin 6n plana ¢ikmasina neden olmaktadir.

2.7.5.3. MySpace

MySpace internet ortaminda diger kullanicilara baglanarak iletisim ve
arkadaslik kurulabilen, kisisel profillerin, resimlerin, miiziklerin, gruplarin, bloglarin
ve videolarm yerlestirildigi sosyal paylagim sitesidir. MySpace amatdr grup ve
sarkicilarin bir {icret vermeden sarkilarmi siteye yiikleyip biiyiik kitlelere sunma
olanag: verir. Telif hakk: yine yiikleyen kisiye aittir. MySpace Bagkan1 Mike Jones
sosyal eglence platformu olmak istedigini, Facebook ve Twitter’in alternatifi degil

tamamlayicist olduklarini ifade etmistir (Akyol vd., 2012:159).
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2.7.5.4. Foursquare

Foursquare sosyal ag siteleri arasinda GPS teknolojisinden yararlanan akilli
cep telefonlar1 ile kullanicilarin bulunduklar1 konumlar1 paylagsmalarini saglayan ve

check-in sistemi ile kullanimi ¢esitli 6diillendirmelerle artiran bir uygulamadir.

ILISKILER

KIMLIK

ITIBAR

GRUPLAR

Foursquare

Sekil 9. Foursquare’in Odaklandigi Sosyal islevler

Kaynak: Kietzmann, J.H., Hermkens, K., McCarthy, I.P. ve Silvestre, B.S. (2011). “Social media?
Get serious! Understanding the Functional Building Blocks of social media”, Business Horizons, 54,
s. 248’iginden (10 Haziran 2015) http://www.researchgate.net/publication/227413605SocialmediaGet
serious! Understanding_the functional building_blocks of social _media’dan tarihinde alimmustir.

Foursquare’in ana amaci kullanicilarin fiziki olarak gittikleri lokasyonu
sosyal ag i¢inde paylagmalaridir. Foursquare araciligiyla kullanicilar kimliklerini
tanimlayan mekanlarin konumlarim1 “check in” sistemi ile belirterek yeni iligkiler

kurabilmektedir (Erdogan, 2012: 1).

Ozellikle gelir modeli, tanitim ve pazarlama alaninda durum bildirimi yapan

Foursquare, isletmelerin sosyal medyay1 en etkin kullandiklar1 araglardan biridir.
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2.7.5.5. Diger Sosyal Aglar

Yukarida sayillan sosyal medya araclari disinda zaman iginde internet
diinyasinda gelisen ve benzer 6zellikler tastyan pek cok fakli sosyal medya aracida

bulunmaktadir.

Forumlar, kullanis kolaylig1 ve sosyal medya bilesenlerin ilk 6rnegi olarak
belirli kurallar ve protokoller ile site yoneticisinin (moderatdor veya admin) izni ile
duygu ve diisiincelerini gergek isimleri ya da sanal kimlikleri ile belirtmeleridir.
Forumlarda toplumun her kesiminden pek cok insan tartiyma konulari {izerine
iletisim kurabilmekte, sorunlarin ¢6ztimleri karsisinda oneri ve diislincelerini dile
getirebilmektedir. Sosyal ag sitelerinden classemates.com insanlarin ilkokul,
ortaokul, lise ve Uiniversite arkadaslar1 ile iletisime ge¢cmelerini saglayan ve sosyal
etkilesim iizerine kurulmus bir site 6rnegidir. Ayrica 2002 yilinda Friendstre.com da
bireylerin, kendi profillerini olusturarak, online iletisim kurabildikleri, kendileri ile
ilgili bilgileri paylasabildikleri sosyal paylasim sitelerinin giizel bir 6rnegidir (Akar,
2011: 120).

Sosyal isaretleme siteleri, bireylerin kullanicist olduklar1 uygulamalar ile
kendi yer imlerini bir baska ifade ile bulunduklar1 fiziksel ortamlar1 paylastiklar1 ve
bu paylasimlarin depolandig1 sitelerdir. Bu anlamda yer imleri bireylerin sosyal
statiilerini belirleyen, kisisel hayatlar1 hakkinda bilgi veren bir iletisim araci olarak

islev gormektedir.

Sanal diinyalar, Second Life olarak tanimlanan ve kullanicilarina {i¢ boyutlu
gerceklik, ses ve 1s1k efektleri ile hikayesi olan bir oyun i¢cinde sanal bir karakter
olusturma ve kendilerini internet {izerinde tanimlama olanagi saglayan sanal bir
diinyanin kurulmasidir. Toplumun her kesiminden iiyesi olan sanal diinyalarda
bireyler toplumsal statiilerinden farkli olarak multimedya teknolojisi ile desteklenen
oyun i¢inde birbirleri ile iletisim kurabilmekte ve farkli deneyimler elde
edebilmektedir. Bugiin World Of Warcraft (WOW) benzeri oyunlar milyonlarca
kisinin ayni platformda oyunsallagtirilmis bir kurgu i¢inde iletisim kurmasini

saglamaktadir.
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2015 yilinda biiyiik bir popiilariteye sahip olan ve kullanici sayisi giin
gectikge artan Periscope ise uygulamay1 akilli cep telefonlarina indiren her bireye
biitiin diinyaya canli yaym yapma olanagi saglamaktadir. Yeni iletisim teknolojisi ile
hizlanan veri dagitim sistemine paralel olarak artik her birey istedigi anda istedigi
fiziki alanda, herhangi bir teknik altyapiya ve bilgi donanimina ihtiyaci olmadan

diger kullanicilara canli yaym yapabilmektedir.
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UCUNCU BOLUM

SOMA MADEN KAZASI

Bu bolimde Soma Maden Kazasi Ornek olayr ve bu olaym twitter
paylagimlar1 ve gazete haberlerinin giindem belirleme teorisi ¢ergevesinde analizi
bulunmaktadir. Boliimiin sonunda arastirma sonuglari ve tartisma bolimii

bulunmaktadir.

3.1. Soma Maden Kazas1 (13 Mayis 2014)

Kamu Kurumu adina Yiklenici Firma tarafindan isletilen ve i¢inde 787
maden ig¢isi bulunan Soma’daki kdmiir madeninde 13 Mayis 2014 tarihinde 14:30-
15:30 saatleri arasinda vardiya degisimi sirasinda ¢ikan yanginda 301 is¢i 800 metre
asagida mahsur kalmistir. Yangmin elektrik sistemini etkilemesi sonucu ¢aligmayan
asansOrler ve yiiklenici firmanin almasi gereken Onlemleri almamasi nedeniyle
Diinya madencilik tarihinin en biiylik maden kazalarindan birisi meydana gelmis ve

301 maden iscisi hayatin1 kaybetmistir.

Tiirkiye ILO’nun (Uluslar aras1 Calisma Orgiitii) yaptig1 calismalarda 2008
yilma kadar diinyada tigiincii oldugu maden kazalar1 siralamasimnda 2008 yilindan
itibaren Cin’1 de gecerek diinyada ilk siraya yiikselmistir. Tiirkiye’de son 31 yilda 14
biliyiik maden kazasi yasandi. 1992 yilinda Zonguldak Kozlu’da meydana gelen ve
263 is¢inin hayatim1 kaybettigi 5 grizu (metan gazi sikigsmasi) patlamasi ile
gecmisteki en 6liimlii kaza oldu. Bu 14 maden kazasinda bugiine kadar Soma felaketi
hari¢ toplam 597 is¢i hayatmi kaybetti. Soma’da ise simdiye kadar 282 kisi hayatini
kaybetmistir (Greenpeace, 2014: 4). Kaza sonrasinda TMMBO (Tirk Mimar
Miihendis Odalar1 Birligi) tarafindan yaymlanan “Soma Maden Facias1 TMMBO
Raporu”, Bogazi¢i Soma Dayanigmasi tarafindan yaymlanan “Goézlem ve Aktarim
On Raporu”, Greenpeace tarafindan yaymnlanan “Soma Komiir Madeni Faciasi

Bilgilendirme Raporu” kazanin boyutlar1 hakkinda bilgi vermektedir.
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Tablo 2. Tiirkiye’de Son Otuz Yilda Meydana Gelen Biiyiikk Maden Kazalari

Yer Tarih M a_de'j‘ in Olayin sekli Olii Isletmeci
cinsi sayisi

Manisa Soma 13 Mayis 2014 | Komiir Ocak yangini 301 Yiiklenici firma
Zonguldak Kozlu | 8 Ocak 2013 Komiir Metan degaji 8 Yiiklenici firma
K. Maras Elbistan 10 Subat 2011 Komiir Sev kaymasi 11 Yiiklenici firma
Zonguldak Karadon | 17 Mayis 2010 Ko6miir Grizu patlamasi 30 Yiiklenici firma
Balikesir Dursunbey | 23 Subat 2010 Komir Grizu patlamast 13 Ozel firma
Bursa M.Kemalpasa | 10 Aralik 2009 Komir Grizu patlamast 19 Ozel firma
Balikesir Dursunbey | 2 Haziran 2006 Komdr Grizu patlamast 17 Ozel firma
Kiitahya Gediz 21 Nisan 2005 | Komur Grizu patlamast 18 | Kamu istiraki
Kastamonu Kiire 8 Eyliil 2004 Bakir Yangin 19 Yiiklenici firma
Corum Bayat 9 Agustos 2004 Komir Grizu Istiali 3 Yiiklenici firma
Karaman Ermenek | 22 Kasim 2003 Komir Grizu patlamasi 8 Yiiklenici firma
Erzurum Agkale 8 Agustos 2003 Komiir Grizu patlamast 8 Yiiklenici firma
Yozgat Sorgun 26 Mart 1995 KOmiir Grizu patlamast 37 Kamu Kurumu
Zonguldak Kozlu 3 Mart 1992 Komiir Grizu patlamasi 263 Kamu kurumu
Yeni Celtek 7 Subat 1990 Komiir Grizu patlamasi 68 Kamu kurumu
Zonguldak Amasra | 31 Ocak 1990 Komiir Grizu patlamasi 5 Kamu kurumu
Zonguldak Kozlu 31 Ocak 1987 Komiir Goglik 8 Kamu kurumu
Yeni Celtek 14 Temmuz 1983 Komiir Grizu patlamasi 5 Kamu kurumu

Kaynak: TMMOB Maden Odasi Arastirma Komisyonu Soma Faicias1 On Raporu, Ankara, 2014, s.
14’ iginden (17 Haziran 2015) tarihinde http://www.tmmob.org.tr/sites/default/files/somama.pdf ‘den

almmustir.
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Tablo 3. Diinyada Meydana Gelen Biiyiik Maden Kazalan

Ulke Tarih Maden Ad1 Bolge Olii Sayis1
Tiirkiye 2014 Soma Manisa 301
Cin 2005 Sunjiawan Fuxin 214
Ekvator 1993 Nambija Manbija 300
Tiirkiye 1992 Kozlu Zonguldak 263
Zimbabve 1972 Wankie Wankie 426
Hindistan 1965 Dhanbad Jharkhand 300
Japonya 1963 Omuto Fukuoko Mitsui Miike 447
Cin 1960 Laobaiding Datong 682
Giiney Afrika 1960 Coalbrook Colabrook 437
Almanya 1946 Monopol Schact Berkamen 405
Cin 1942 Honkeiko Mine Benxi 1549
Japonya 1917 Onouro Kyushu 376
Japonya 1915 Mitsubishi Kyushu 687
Japonya 1914 New Yubari Hokkaido 422
Ingiltere 1913 Senghenydd Ssenghenyd 439
ABD 1909 Cherry Mine Ilinois 259
ABD 1907 Dar Mine Pensilvanya 234

Kaynak: Posta Gazetesi “Facia Tirkiye’nin Pesini Birakmiyor” 14 Mayis 2014, s. 7’ i¢inden (14
Haziran 2015) tarihinde alinmustir.

Tablolardan da goriildiigii tizere Soma Maden Kazasi diinya madencilik

tarihindeki en 6nemli kazalardan biridir. Bu 6lgekte bir kaza son olarak Cin’de 2005

yilinda yasanmistir. Kaybedilen is¢i sayist olarak ise Tiirkiye’de Kozlu Maden

Kazasinda 263 is¢i hayatini kaybetmistir.
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Kaza oOncesi yapilan hatalarin baginda iiretimi arttirma ve maliyeti diislirme
baskis1 bulunmaktadir. Madencilik faaliyetleri sirasinda gerek hafriyat, gerek komiir
iretimi, gerekse komiirlin yikanip satilabilir komiir olarak hazirlanmasi sirasinda
havzanin dogasinda geri doniisii olmayan tahribat meydana gelmistir (Bogazi¢i Soma
Dayanigmasi, 2014:29). Soma Maden’inde ulusal madencilik politikalarina baglh
olarak is¢i haklarmin yetersiz olusu, is Sagl ve Giivenligi dnlemlerinin almmadigi,
ilgili resmi kurumlar tarafindan yapilan denetimlerin yetersizligi ve suistimal
edilmesi tlizerinde en ¢ok durulan sorunlarin basinda yer almaktadir (Diizgiin, 2014:
41). Kaza sonrast yapilan elestirilerin 6nemli bir kismi da kurtarma ¢alismalarmin
zamaninda dogru ve etkin bir sekilde yapilmadigini gostermektedir (Diizgiin, 2014:

42).

3.2. Incelenen Donemin Genel Goriiniimii

Soma’da meydana gelen Maden Kazasi1 Tiirkiye’de bugiine kadar meydana
gelen en biiylik maden kazasidir. Soma Maden kazasi is kazalari, taseronlagma, is
saglhigl ve giivenligi kavramlar1 ile onemli tepkileri beraberinde olusturmus ayni
zamanda iktidarda bulunan AKP (Adalet ve Kalkinma Partisi) siyasal ve ekonomi

politikalar1 konusunda agidan elestirilmesine neden olmustur.

301 madencinin o0liimii ile sonu¢lanan kazada, AKP tarafindan desteklenen
Ozellestirme, taseronlasma, rodovans (maden sahasmin 6zel ya da tiizel bir kisiye
belirli bir siire icin ruhsat sahibi tarafindan tahsis edilmesi), orgiitsiizlestirme,
sendikasizlastirma sistemi ile kamu madenciliginden vazge¢ilmesinin neden oldugu
ileri siiriilmiistir (TMMBO, 2014: 7). Maden Kazasi sonucu halkin biiyiikk bir
kisminda olusan tepki, uzun calisma saatlerine ragmen diislik iicretle calisan
madencilerin 1§ sagh@i ve giivenligi Onlemlerinin alinmamasi {izerinde

yogunlagmistir.

Iktidar partisinin uyguladig1 neo liberal politikalara paralel olarak, maden
sahiplerine verilen ruhsatlarin izinsiz oldugu, maden sahasmin kontrollerinin

suistimal edildigi ve komiir liretiminin kesintisiz olarak diisiik maliyetle yapilmasi,
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maden kazasinin Onlenebilir olmas1 ve giivenlik dnlemlerinin yetersizligi tepkilerin

artmasina neden olmustur.

Madencilik alaninda biitiin diinyada zorunlu giivenlik 6nlemlerinden biri olan
“Kacis Odasi”nin (Rescue Chamber) Soma Madeni’nde olmayisi, iscilere ulasilmasi
ve kurtarilmasi i¢in yeterli zamanin bulunmayisi ve Maden’de mahsur kalan
madencilerin bogularak hayatlarin1 kaybetmeleri kamuoyunda tepkilerin artarak
stirmesine neden olmustur. 2014 yil1 itibariyle Soma Madenti i¢in hesaplanan Kagis
Odalarmin  kurulum maliyetinin 5 Milyon USD civarinda olmasi,  Maden
Isletmesinden milyonlarca dolarlik kazancina ragmen Tiirkiye’de zorunlu olmamasi
nedeniyle bu uygulamanin yapilmamasi kazanin “Facia”, “Cinayet”, “Katliam”

olarak nitelendirilmesine neden olmustur.

Biitiin diinyada biiyiik maden kazalar1 kiiresel ve ulusal kamuoyu tarafindan
takip edilen ve onemsenen kaza haberlerindendir. 5 Agustos 2010 yilinda Sili’de
meydana gelen maden kazasinda 33 is¢inin 69 giin sonra kurtarilmasi siireci biitiin
diinya medyasinin ana konusu haline gelmistir. Uluslararasi isbirligi ile kurtarilan
Sili’li maden iscileri maden kazalarinda sag kalma ihtimali olan iscilerin
kurtarilabilmesi agisindan ornek teskil etmektedir. Maden Oniinde bekleyen is¢i
aileleri ve yakmlarinin goriintiisii, canli yaym araglarmin bdlgeden yaptiklar
eszamanli yayinlar, biitiin kurtarma operasyonu siirecinde bakanlik yetkilileri dahil
yapilan resmi agiklamalar, kurtarma ¢alismalarinda hayatini1 kaybetmis madencilerin
ulagilan cenazelerinin madenin kapisindan ¢ikarilis1 ve 6lii sayismin siirekli olarak
artmasi, Soma Maden kazasinin Tiirkiye ve Diinya giindeminin ilk sirasinda yer
almasmi saglamistir. Soma Maden Kazasi biiyiikligli nedeniyle siyasal tepkilerin
odaginda bulunan iktidar Partisi AKP’nin elestirilmesi icin &nemli bir tartigma alani

olusturmustur.
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DORDUNCU BOLUM

GUNDEM BELIRLEMENMESINDE SOSYAL MEDYANIN GELENEKSEL
MEDYAYA ETKILERI UZERINE ORNEK OLAY CALISMASI: SOMA
MADEN KAZASI

Bu bolimde arastirmanin genel gergevesi ¢izilmistir. Arastirmanin amaci,
onemi kapsami ve g¢alisma yOntemi ile birlikte Twitter’'da Soma Maden Kazasi

paylasimlar ile se¢ilmis gazetelerdeki haberlerin igerik ve sdylem analizi yapilmistir.

4.1. Problem Durumu

Kitle iletisimi alaninda yapilan arastirmalar, iletisim silirecinde insanlarin
nasil yonlendirildikleri “ne hakkinda diisiinmeleri” gerektiginin belirlenmesinde
etkili olan faktorler {izerine yogunlagsmistir. Yeni medya olarak tanimlanan sosyal
medya araclarinin, kitle iletisimi tizerinde devrimsel doniisiime olanak saglamasi bu

yondeki aragtirmalar1 artirmistir.

Medyanin bilimsel olarak ana amaci, insanlarin ¢evrelerinde ve diinyada neler
oldugu konusunda bilgilendirmeleri ve kisisel diislincelerini olusturmalarinda katki
saglamasidir. Bir baska ifade ile geleneksel medya ‘“iletisim araci” olarak kitle

iletisiminin olmasi1 gereken durumlarin agiklayici unsuru olarak tanimlanmaktadir.

Geleneksel medya, kamusal bir alan kurarak toplumsal ger¢ekligin neler
oldugunu tanimlama ve belirlenmesinde 6nemli bir rol iistlenmektedir. Dolayisiyla
bu yaklasim medyanin idealize edilmis tanimlamasina uygun olarak normalin ne

oldugunu belirleme giiciinii gostermektedir (Demir, 2006: 7).

Bu goriise karsit olarak kitle iletisimi siirecinde, iletisim profesyonelleri
tarafindan iretilen ve belli ekonomik, siyasal, diisiinsel ve duygusal ¢ikarlarin
dogrultusunda yonlendirilen kamu glindeminin kurgulanmas: iizerinde hala tartisilan
bir konudur (Erdogan, 2011: 23-24). Giindem belirleme teorisi, insanlarin
diistincelerinin yonlendirilmesinde ve kurgulanmasinda medyanm etkilerini 6n plana
cikarmaktadir. Giindem belirleme teorisine gore medyanin, insan davranislarini

yonlendirme ve etkileyebilme giicli bulunmaktadir. Bu anlamda medya “bize ne
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diisiinmemiz gerektigini soylemez, neyi diisinmemiz gerektigini soyler” (Maigret,
2013). Bu yaklasim, kamu giindemi olusturulurken, igeriklerin sayilarinin ve
gazetedeki konumlarinin, yayinlanma siirelerinin, igeriklerinin yorumlanmasinda
kullanilan yaklasimlarin, kullanilan dslup, kelime ve ciimle yapilart ile retorigin

belirleyici oldugunu ileri siirmektedir.

Sosyal medya giindemin belirlenmesinde alternatif bir mecra olarak, sistem
karsit1 bir bicimde oOrgiitlenmektedir. Medyanin iktidara karsi ilkesel diizeyde
bagimsizligmi korumay1 amaglamasina ragmen, pek cok faktoriin etkisi ile bunu
basaramamis olmasi sosyal medyanin farkli bir yontem gelistirmesine neden

olmustur.

Sosyal medya giinlimiizde, Ozgiir ve Ozerk bir toplumsal alanin
olusturulmasinda, toplumsal tepki ve hareketlerin orgiitlenmesi, genis kitlelere
yayllmasmin saglanmasi, geleneksel medyada yazilamayanlarm, agiklanamayanlarin

yayinlanmasina ¢aligmasi ile merkezi bir hale gelmistir (Coban, 2014).

Gilindem belirleme arastirmalari, giindem belirleme siirecini olusturan
etkenler ile hangi tiir konularin giindemde olacagini ayrica giindemde olan konu ve
olgularm ise hangi yonlerinin 6ne ¢ikarilacagini aragtirmaktadir. Bu one ¢ikarma,
medya giindeminden kamu giindemine dogru bir etkilesim dogurmaktadir. Alternatif
iletisim alan1 olarak sosyal medya hizli, katilimci ve oOzerk alanini giindem

belirleyenlerin giindemini belirleyebilmek i¢in bir miicadele i¢indedir.

Medyanin konulara verecegi dnem kamu giindeminde de o konuya iligkin
deger yargilarmi, tutumlart ve algiyr sekillendirmektedir. Bu belirlemede kitle
iletisim aracindaki haberlerin siire, siklik, konum ve sdylemsel yonleri etkilidir
(Yiiksel, 2013). Sosyal medya sinirsiz avantajlar1 ile geleneksel medyanmn siire,
siklik, konum ve sdylemsel yonlerini siirekli olarak etkilemeyi 6nemli bir amag

olarak belirlemistir.

Bu arastirmanin tartigma alanini, sosyal medyanm geleneksel medya

tizerindeki etkilerinin analiz edilmesi i¢in ayn1 olay karsisinda sosyal medya icerik
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paylagimlar1 ile gazetelerde bulunan yazilarin niceliksel ve niteliksel analizlerinin

karsilastirmasi olusturmaktadir.

Arastirmanm tartisma konusu giindem belirleme teorisi baglaminda,
katilimeilarin bilinmeyenleri ortaya ¢ikarmak, yazilmayanlar1 yazmak, olaylar1 daha
anlasilir hale getirmek ve olaylar1 kamuoyunun giindeminde farkli yonleri ile takip
etmek amaciyla paylasilan sosyal medya igeriklerinin gazeteler iizerinde etkisi var
midir? sorusudur. Dolayisiyla sosyal medyanin araglarindan twitteri olusturan ve
sayilar1t milyonlar1 bulan katilimcilarin kisisel duygu ve diisiincelerini paylasmasinin

gazeteler lizerindeki etkisi ne diizeydedir? sorusu 6nem kazanmaktadir.
Arastirmanin problem ciimlesi asagidaki gibi ifade edilebilir

Sosyal medya aracglarindan twitter paylasimlarinin, geleneksel medyanin

giindem belirlemesinde etkisi var midir?

Calismada incelenen Ornek olay incelemesi ile bu probleme yoOnelik alt

problemlerde de asagida gosterilmektedir.

1) Sosyal medya paylasimlarinin sayisi ile gazete haberlerinin sayisi
arasinda anlamli bir iliski var midir?

2) Sosyal medya paylasimlarinin tematik analizi agisindan gazete
haberleri ile arasinda anlamli bir iliski var midir?

3) Sosyal medya paylasimlarmin sematik analizi agisindan gazete
haberleri ile arasinda anlamli bir iliski var midir?

4) Sosyal medya igeriklerinin yorumlari ile gazete haberlerinin yorumlari
arasinda anlamli bir iliski var midir?

5) Sosyal medya igeriklerinde kullanilan kelime ve climle yapilari ile
gazete haberlerinde kullanilan kelime yapilar1 arasinda anlamli bir
iliski var midir?

6) Sosyal medya igeriklerinde kullanilan retorik ve ikna stratejileri ile
gazete haberlerinde kullanilan retorik arasinda anlamli bir iligki var

mudir?
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4.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin amaci kitle iletisimini olusturan araglardan geleneksel medya
ve sosyal medya arasindaki farkliliklar1 ve birbirleri ile arasindaki etkilesimi
aragtirma konusu olarak ele alinan 6rnek olay iizerinden giindem belirleme yaklagimi

cercevesinde incelemektir.

Yeni medya, son yillarda kitlelerin toplumsal olaylar karsisinda organize
olmalarinda, geleneksel medya tarafindan yaymlanmayan biitiin boyutlarin kamu
oyuna aktarilmasinda Onemli islevler yiiklenmistir. Diinyadaki Orneklerine
baktigimizda “Wall Street” ve “Arap Bahar1” ornekleri sosyal medyanin giiciinii
ortaya koymustur. Tiirkiye’de ise “Gezi Parki Protestolar1” sosyal medyanin aktif
olarak kullanildig1 ve kitlelerin organize edilmesinde itici bir unsur olmustur. Ayrica
“Gezi Parki Protestolar1” geleneksel kitle iletisim araglarinda yer bulamayan haber
ve diislincelerin kamu giindemini belirlemek i¢in yaymladigi 6nemli bir kitle iletisim

araci rolii de tistlenmistir.

Arastrmada Soma Maden Kazasi ornek olay olarak incelenmistir.
Aragtirmada, Tirkiye’de maden kazasi ile olusan giindemde Kkitlelerin siyasal,
ekonomik ve toplumsal agisindan duygu ve diisiincelerini ortaya koyan sosyal
medyanin onemli araglarindan biri olan twitter {izerindeki paylasimlari ile secilmis

ulusal gazetelerin iceriklerindeki etkilesim arastirilmaktadir.

Soma Maden Kazasi’na yonelik twitter paylasimlarmin hangi boyutlarda
siklikla toplandigi niceliksel veriler ile agiklanmakta ayrica, igeriklerin siyasal,
diisiinsel ve duygusal yonelimi, kullanilan dilin 6geleri, semboller icerik analizleri de
yapilmaktadir. Bu sonuglar, secilmis gazetelerin kamusal ve siyasal giindemin

belirlenmesinde Soma Maden Kazasi’na kullandig1 igeriklerle karsilastiriimistir.

Arastirma kitle iletisim araclarindan sosyal medyanin, toplumun giindeminde
var olan konu ve konularm hangi boyutuna verdigi onem ile gazete haberlerinin
karsilagtirilmasi, varsa etkilerin sistematik sekilde analiz edilmesi ve sonuglara

ulagilmas1 agisindan 6nemlidir.
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4.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirma yontemi olarak, twitter paylagimlar1 ve gazete haberleri giindem
belirleme teorisi cergevesinde etkilesim baglamlarinin arastirilmas: amaciyla iki
farkli analiz yontemi kullanilmistir. Bunlardan birincisi igerik analizi diger ise

sOylem analizidir.

Icerik analizinde nicel veriler esas alinmis ve twitter ve gazetelerin icerikleri
sayisal veriler ve temalar kategorilestirilerek nesnel olarak analiz edilmistir.
Dolayisiyla igerik c¢oziimlemesinde arastirma konusu siniflandirilarak yapilan
sistematik bir analizidir (Inal, 1996: 77). Bu icerik ¢dziimlemelerinde twitter
paylagimlarmin “Say1 ve Dagilimi1” ile se¢ilmis gazetelerin  Sayr ve  Dagilim”,
gazetedeki “Konum ve Biiyiiklikleri”, “Haber Kaynaklar’” nesnel olarak

karsilagtirilmaktadir.

Twitter paylasimlar1 ile gazete haberleri arasindaki etkilesim baglamlarmin
arastirilmasi amaciyla ikincil olarak sdylem ¢oziimlemesi yontemi esas alinmistir. Bu
asamada, niceliksel icerik ¢Oziimlemesi yOnteminin olusturdugu sorunlarin
asilabilmesi i¢in her iki medya aracinin igeriklerinin niteliksel olarak bir
¢Oziimlemesine odaklanilmistir. Soylem c¢oziimlenmesinde “tema, egilim, yorum,
retorik, kelime ve cilimle yapis1” gibi unsurlar karsilagtirilmaktadir. Soylem
¢Ozlimlemelerinde iletisim siireci i¢inde aktarilan mesajlarin metinleri tizerinden iki
yonlii olarak hem kendi i¢inde hem de medya aracinin bitiinligii i¢inde iliskiler

incelenmeye calisilmistir.

Soylem c¢oziimlemesi metinlerin gostergebilimsel anlam, yan anlam, diiz
anlam ve metaforik sdzdizimleri ile dil 6geleri, diisiinsel ve duygusal egilimler ve bir
biitlinliik olusturan gruplandirmalar ile yapilmaktadir. (Gokge, 1995). Soylem
¢oziimlemesinde ana amag¢ anlamlandirma ya da yorumlamadir. Bir metnin gerisinde
sakl giidiilere ya da bir metnin yorumundaki arastirma yonteminin se¢imine iligkin
bilgileri agiga ¢ikarmay: saglar (Demir, 2008: 33). Elestirel sdoylem ¢oziimlemesi
medya sdylemini olusturan ve yonlendiren toplumsal yapi iliskilerinin (ideolojik,
kiilttirel, giic iliskileri, duygusal ve diisiinsel) nasil “dilsel bir kurguya” doniistiiglinii

incelemektedir (Van Dijk, 1998 Akt: Solak, 2011: 3). Soylem analizi ile bir soylem
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icindeki bilgi, ideoloji ve gii¢ iliskileri ortaya cikarilir. Farkli konusma yollar: ile
yapilanan gii¢ iligkileri, politik iliskiler, ekonomik iliskiler ile soylemlerle ortaya

¢ikan kurumsal baglantilar1 agiga vurur (Demir 2008: 34).

Calismanin problem durumu gercevesinde kullanilan nicel ve nitel aragtirma

yontemleri asagida gosterilmektedir.
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4.4. Arastirmanin Kapsam ve Kisitlan

Aragtirma, twitter icerik paylasimlarmin gazete haberlerini nasil ve ne
diizeyde etkilediginin arastirilmasini kapsamaktadir. Bu amagla, 13 Mayis 2014
tarthinde Soma’da meydana gelen Soma Maden Kazas1 hakkindaki twitter
paylagimlar1 13-14-15 Mayis Twitter Giindemi takip edilmis benzer bicimde 14-15-
16 Mayis 2017 tarthinde Zaman, Hiirriyet, Posta ve Birgiin gazetelerinin haberleri
nitelik ve nicelik yoniinden karsilastrmali olarak arastirilmistir. Twitter icerikleri
say1 ve dagilim ile tema ve egilim agisindan, gazete igerikleri ise say1 ve dagilim,
konum ve biiyiikliik, haber kaynaklar1 ve tema ve egilim acisindan igerik analizi ve
sOylem analizi ile arastirilmisti. Bu analizler arastirma kapsaminda
karsilagtirilmistir. Arastirma, siire acisindan Soma Maden Kazasinm oldugu 13-14-
15,16 ve 17 Mayis 2014 tarihleri ile kisithdir. Ayrica Ulusal dlgekte yaymn yapan
gazetelerin i¢inde farkli yayimn anlayislarmna sahip dort gazete ile smnirl tutulmustur.
Arastirmada gazetelerin sabit siitunlara ayrilan televizyon yayn akis1 bilgileri, fal,

tiiketici sorunlari, cinsel sorunlar vb. konu basliklar1 gz ardi edilmistir.

4.5. Arastirmanin Veri Toplama Yontemi ve Araci

Arastirmada Oncelikli olarak alan yazmi taramasi yapilmistir. Arastirmada
ornek olay incelemesi kullanilmistir. Arastirmanin verileri toplama yontemi ise

asagidaki gibidir.

Soma Maden Kazas1 hakkindaki twitter paylasimlarina ulasmak ig¢in
SOMERA (Sosyal Medya Arastirma Olciimleme ve Analiz Anonim Sirketi) ile
yapilan c¢aligma sonucunda 13-14-15 Mayis Twitter Tiirkiye Giindemine sayi, siire,
skor, katilimci sayis1 ve “Top Trends” siralamasi ile ulagilmistir. Gazete haberlerinin
analizi igin Istanbul Biiyiiksehir ~Atatiirk Kiitiiphanesine gidilmis, katalog
taramasindan sonra Zaman, Hiirriyet, Posta ve Birgiin gazetelerinin 14-15-16VE 17
Mayis 2014 niishalarina ulasilmistir. Secilmis gazete haberleri niceliksel ve niteliksel
olarak twitter paylasimlar1 ile karsilastirilabilecek sekilde diizenlenmis ve analiz

edilmistir.
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4.6. Soma Maden Kazasina liskin icerik Analizi

4.6.1. Twitter’da Soma Maden Kazasi1 Sayilari ve Dagihimlari

13 Mayis 2014 Sali giinii saat 14:30-15:30’de Soma’da 6zel bir komiir
isletmesine bagli ocakta ¢ikan yanginin Saat 17:00°de itibaren ulusal Olgekte bir
kurtarma talebi nedeniyle sosyal medyaya yansimasi 17:30-18:00 saatleri arasinda
olmustur. Soma’daki maden kazanin Olgeginin anlasilmasindan sonra twitter
iizerinden yapilan haber paylasimlar1 ve kullanict konugmalar1 artmaya baglamistir.
Kaza bilgisinin yayilmas: ve Ulusal Televizyon Kanallari’'nin bdlgeye canli yayin
aract gondererek yaym yapmalarindan sonra 13 Mayis 2014 tarihinde 23:00-24:00
arasinda twitter paylasimlar1 en yliksek seviyesine ulagmistir. 14 Mayis 2014
tarihinde Soma Madeni’nde yasanan kazanm Ol¢eginin basin yaymn kuruluslari
tarafindan agiklanmasi tepkilerin artmasina neden olmustur. 15 Mayis 2014 tarihi ise
kazanin muhtemel 6lim rakamlarmmm bilinmesi ve uzman yorumlar1 ile kazanin
nedenleri arasinda sayilan ekonomik politikalara paralel ulusal madencilik
politikalar1 ve is saghgir ve giivenligi Onlemlerin almmamasi 6grenilmemesi ile
devam etmistir. Soma Kazas1*nin oldugu 13 Mayis 2014 Saat 15:30 itibariyle giin
boyu twitterdan yapilan konusmalarm %66’s1 Soma Kazas1 %34 ise diger konular

ilizerine olmustur.

@12 Mayis 2014
@Diger

ESoma

Sekil 11. 13 Mayis 2014 Itibariyle Twitter Tiirkiye Konusmalar

Kaynak: Somera, Twitter Tiirkiye Giindemi 13 Mayis 2014 Twitter Incelemesi, “13 Mayis 2014, s. 1°
icinden (14 Agustos 2015) tarihinde alinmustir.
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14 Mayis 2014 tarihinde twitterdan Soma Kazasi hakkinda yapilan
konugmalar %2 oraninda artarak %68’e ulagmis ve diger konularda yapilan

konugmalar ise %34 oraninda olmustur.

E14 Mayis 2014
EDiger

ESoma

Sekil 12. 14 Mayis 2014 itibariyle Twitter Tiirkiye Konusmalar

@15 Mayis 2014
Diger

ESoma

Sekil 13. 13 Mayis 2014 Itibariyle Twitter Tiirkiye Konusmalar

Kaynak: Somera, Twitter Tiirkiye Giindemi 14 - 15 Mayis 2014 Twitter Incelemesi, “13 Mayis 2014,
s. 1’ iginden (14 Agustos 2015) tarihinde alinmistir.

15 Mayis 2014 tarihinde Soma Kazasi hakkinda Twitter’da yapilan
konugmalar bir Onceki giine gore %4 oraninda azalarak %64 olmustur. Diger

konularda yapilan konusmalar ise %36 oranindadir.
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Soma’daki Maden Kazasinin
Kamuoyuna iletilmesi ve Twitter’da ilk
rakamlarla birlikte konusmalarmn
paylasilmasi

A 4

Basbakan2in Soma’ya gelmesi ve
Soma’daki Protestolarin ve
aciklamalarin Twitter’da paylasilmasi

A 4
Soma Belediye Bagkaninin hayatini
kaybedenlerin sayisinin 150°den fazla
olabilecegini agiklamasi ve Twitter’da
atilan mesajlarin 120.000’ne yakin artis
gostermesi

Facianmin sonuclari ile birlikte yurt
genelinde protestolarin yayilmasi

Basbakanhgimn Milli Yas ilan

etmesi

Sekil 14. Konusma- Zaman Grafigi

Kaynak: Somera, “Konusma Zaman Grafigi” i¢inden (16, 08, 2015) tarihinde alinmistir.
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| . Siyasive Yonetimsel Elegtiriler
| , ! Yasanan Diger Olaylar

Sekil 15. Twitter’da Soma Hakkindaki Ana Bashklar

Kaynak: Somera, “Konusma Zaman Grafigi” i¢inden (16, 08, 2015) tarihinde alinmustir.

Siyasi ve Yonetimsel Elestiriler Yasanan Dider Olaylar
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l Soma'dahayatikaybedenlereietien || Basbakanileilgiiatian mesajr Murat Yalgin'in kurtanidiktan sonra gizmelerini
duave taziye mesajlan Enerji Bakani Taner Yildiz hakkindaki mesajlar  Cikarmay tekif etmesi
Iginde, “is kazasi” gecen mesailar CHP"nin 20 giin tince verdidinergeyi Yusuf Yerkel'in Soma' daki protestoculardan
Oliimlerin sorumlulannin bulunmasi iceren mesajlar birini tekmelemesi
ve adaletin yerine getirlmesini Madende denetimeksikligiolduguyoninde ~ Bagbakan'i Taner Kuruca'ya
talep eden mesajlar atilanmesajlar tokat attigiiddasi

Sekil 16. Twitter’da Soma Hakkindaki Ana Bashklarin Konu Dagihimlarn

Kaynak: Somera, “Konusma Zaman Grafigi” i¢inden (16, 08, 2015) tarihinde alinmustr.
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Twitter’da Soma Kazas1 hakkindaki konu basliklar1 ii¢ bashik altinda
toplanabilir. Bunlar (Somera, 2015):

1. Yorumlar
2. Siyasi ve Yonetimsel Elestiriler

3. Yasanan Olaylar

Ana bagliklar altinda toplanan yorumlar ve mesaj sayilar1 su sekildedir. 14 ve
15 Mayis 2015 tarihinde swrasiyla Soma’da hayatini kaybedenlere iletilen dua,
yakarig ve taziye mesajlar 14 Mayis’ta 800.000’inve 15 Mayista 800.000’in lizerinde
mesaj, i¢inde “is kazas1” gegcen mesajlar 14 Mayis giinii 800.000’in {izerinde, 15
Mayis giinii ise 200.000’in iizerinde mesaj, 6limlerin sorumlularinin bulunmasi ve
adaletin yerine getirilmesi hakkindaki mesajlar ise 200.000’in {istiinde ve 15 mayis ta

ise 200.000 civarinda mesaj almistir (Somera, 2015).

Siyasi ve yonetimsel elestirilerin baginda ise Bagbakanla ilgili atilan mesajlar
ise 14 Mayis giinii 400.000’in lizerinde 15 Mayis ta ise 500.000’in tizerinde mesaj
almistir. Enerji Bakan1 Taner Yildiz hakkindaki mesajlar 14 Mayis giinii 100.000
civarinda 15 Mayzis giinii ise 20.000 civarinda mesaj ve CHP’nin 20 giin 6nce verdigi
Onergeyi igeren mesaj swrasiyla 100.000 ve 15.000 civarinda mesaj almistir.
Madenlerin denetlenmesi is saghigi ve giivenligi ile ilgili mesajlarin sayist ise 14

Mayis’ta 100.000 civarinda 15 Mayista ise 40.000 civarindadir (Somera, 2015).

Yasanan olaylara iliskin mesajlar ise Murat Yal¢in’in kurtarilmasi ve
diyalogu 14 Mayis’ta 300.000 civarinda ve 15 Mayista 100.000 civarinda mesaj,
Yusuf Yerkel’in Soma’daki protestoculardan birine tekme atmasi olayr 14 Mayis’ta
100.000 ve 15 Mayista 250.000 civarinda mesaj, Basbakanin Taner Kuruca’ya tokat
attig1 iddias1 ise 14 Mayista 100.000 civarinda 15 Mayista ise 150.000 civarinda

mesaj almistir.

Bu konu bagliklarint olusturan ve Twitter’ katilim ve say1 rekorlar1 kiran

Hashtagler ise;

1. #glinkomiir karas1
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2. #soma

3. #somadaki kardeslerimize yardim allahim
4. #iskazasidegil cinayet

5. #somayaduaedelim

6. #kazadegilcinayet

7. #dualarimizsomaicin

8. #somayayardimsehitleredua

9. #milletgebagimizsagolsun

Tirkiye’de giinliik atilan 10 Milyon tweete karsilik Soma Maden Kazasi’nin
oldugu tarihlerde bu rakam giinliik ortalana 14 Milyon tweete ulasmis ve artis %40
olmustur. Bir saatte atilan tweet sayis1 ise 587 bindir. #Soma Hashtag’inde atilan
tweet sayist 1 Milyon 700 bin olmustur. Bu rakam daha once rekor kiran
#DirenGeziParki tweetlerinden 400 bin daha fazladir. #glinkomiir karas1 Hashtag’i
ise 554 Bin 690 tweet almustir. Bir diger Hashtag olan #iskazasidegilcinayet
bashigmna atilan tweet sayisi ise 231 bin 70’tiir. Paylasilan #somayaduaedelim

basligina atilan tweet sayis1 ise 168 bin 505 ‘tir (Hiirriyet, 2014).

Twitter’dan paylasilan mesajlarin olusturdugu “Top Trend” listesi skor
sayilari, siralamasi ve ne kadar siire listede kaldigi Ek 1., Ek 2. ve Ek 3. de

gosterilmistir.
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4.6.2. Gazetelerde Soma Maden Kazas1 Haberleri

Soma’da Maden Kazasi’nin 13 Mayis 2014 Sali giinii saat 14:30-15:30
arasinda olmasi, dogrulugu kanitlanmis bilgilerin birkag¢ saat i¢inde ulagsmas1 Soma
Maden Kazasi’na iligkin haberlerin, 14 Mayis 2015 giinii yaymlanan gazetelerde
sadece ana konu baslig1 olarak yaymlanmasimi saglamistir. Segilen Gazetelerden
Zaman Gazetesi “Soma’da Yiirekleri Daglayan Facia” siirmansetiyle verdigi haberi,
Hiirriyet “Soma’da Maden Facias1” Siirmangeti ve “Kara Haber” Manseti ile
vermistir. Posta Gazetesi ise Mangetten ve tam sayfa “Kara Haber” ve Birgiin

Gazetesi “Katliam Cumhuriyeti” baslig1 ile kazay1 okuyucularina duyurmustur.

Hiirriyetin normal 6n sayfasmi degistirmedigi, bunun yerine iki sayfalik bir
on ve arka sayfay1 ek olarak gazetenin ikinci bir Oon sayfasi olarak haberlere yer

verdigi dikkat cekici bir diger ayrmntidir.

Segilen her dort gazetede 15 Mayis 2014 Persembe giinii, konuyu islemeye
baslamiglar ve Facianin bliyiikliigli nedeniyle yaymn akislarmm1 Soma Maden Kazasi

haberlerine gore diizenlemislerdir.

4.6.2.1. Sayilar1 ve Dagilimlar

Secilen gazetelerden Zaman Gazetesi Soma Kazasi ile ilgili Haber Basliklari,
14 Mayis 2014 Carsamba Giinii ile 17 Mayis Cumartesi tarihleri arasinda asagidaki
gibidir.

Zaman Gazetesi 14 Mayzs itibariyle Soma Maden Kazasi’na iliskin Manget ve
Stirmanget Basliklar1 dahil 5 haber yaymlanmistir. Diger haberlere iliskin Baslik
sayist ise 73 olarak belirlenmistir. Buna Gore 14 Mayzs itibariyle Zaman Gazetesinin
basliklarinin %7’si Soma Maden Kazasma yOnelik diger basliklarin orani ise %93
oranindadir. Zaman Gazetesi 15 Mayis’ta ise Soma Maden Kazasi’na iliskin Manget
ve Stirmanget Basliklar1 dahil 63 haber ve yazi yayinlanmistir. Diger haberlere iliskin
Baslik sayis1 ise 21 olarak belirlenmistir. Buna Gore 15 Mays itibariyle Zaman
Gazetesinin bagliklarmin %75’si Soma Maden Kazasmna yonelik diger basliklarin

orani ise %25 oranindadir.
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16 Mayista Soma Kazasina iliskin haber ve yazi bagliklarmin sayist 57°ye
yiikselmis ve gazetede 17 adet de diger haber bashgi yer almigtir. Buna gore 16
Mayis itibariyle gazetede yer alan haberlerin %77°1 Soma ile ilgili, diger haber
baslilarinin orani ise %23’tiir. 17 Mayis giinii gazetede, 56 adet Soma Maden Kazas1
ile ilgili haber ve yazi yaymlanmis, 14 adet de diger haberlere iligkin baglik
kullanilmistir. Soma Maden Kazasi ile Ilgili haberler basliklarmimn oran1 %80, diger
haber basliklar1 ise %20 olmustur. Anilan tarihlerde gazetede toplam 181 adet Soma

Maden Kazast’na iliskin haber ve yazi bulunmaktadir.
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Sekil 17. Zaman Gazetesi’nin 14-15-16-17 Mayis 2014 Tarihlerindeki Haber
Bashklarinin Sayisal Oram

Kaynak: 14-15-16-17 Mayis Zaman Gazetesi’nde Yer Alan Haber ve Yazi Basliklari temel
almarak hazirlanmustir.

Hiirriyet Gazetesinde 14 Mayis Carsamba giinii itibariyle Soma Maden
Kazasi ile ilgili bashk sayis1 11°tir. Diger haberlere ait bagliklarin ise 85 olarak tespit
edilmistir. Buna gore Gazetede 14 Mayss itibariyle Haber bagliklarmm %211’i Soma
Ile ilgili %89°u ise bagka haberler ile baglantihdir. 15 Mayista ise Soma Maden
Kazasi ile ilgili bashk sayist 93’tir. Diger bashiklar sadece 5 ile smirli kalmustir.
Gazetede yer alan Soma ile ilgili haber ve yazi bagliklarinin oran1 %95, diger haber

basliklar1 ise %5 oranindadir. 16 May:s tarihinde ise 73 haber ve yazi basligi Soma
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ile ilgiliyken diger haberlere ait olan baslhklar 9 adettir. Gazetede kullanilan

baglilarin %89’u Soma ile ilgili sadece %11’ diger haberlere aittir

17 Maysis tarihinde Soma Maden Kazasi ile ilgili Haber ve yazi basliklarinda
azalma meydana gelmis ve 51 adete diismiis diger haber ve yazi basliklar1 ise 25°¢
yiikselmistir. Ytiizdesel olarak bakildiginda Soma Maden Kazas: ile ilgili haber ve
yazilarin %67, diger haber ve yazi basliklarinin ise %33’e yiikseldigi goriilmektedir.
Hiirriyet Gazetesinde 14-15-16-17 Mayis 2014 tarihlerinde Soma Maden Kazasi ile
ilgili haber ve yazi basliklarinin toplami1 228 adettir.
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Sekil 18. Hiirriyet Gazetesi’nin 14-15-16-17 Mayis 2014 Tarihlerindeki Haber
Bashklarimin Sayisal Oran

Kaynak: 14-15-16-17 Mayis Hiirriyet Gazetesi’nde Yer Alan Haber ve Yazi Bagliklar1 temel
almarak hazirlanmustir.

Posta Gazetesinin basliklar1 incelendiginde 14 Mayis 2014 tarihinde Soma
Maden Kazasi ile ilgili 6 Baslik bulunmaktadir. Diger Haber ve yazi basliklari ise 58
adettir. Haber ve yazi basliklarinin %9’i Soma ile ilgili, %911 ise diger haberlere
aittir. 15 Mayis tarihinde ise Soma Maden Kazasi ile ilgili bagliklarda artis yasanmis
ve sayilar1 54’e ¢ikmistir. Diger basliklar ise sadece 7’dir. Soma ile ilgili basliklar
%89, diger bagliklarin orani ise %11 olmustur. 16 Mayis 2014 Cuma giinii Posta
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Gazetesi’nde Soma Maden Kazasi ile ilgili 52 baslik atilmistir. Diger bagliklar ise
13’diir. Buna gore %80 Soma Maden Kazas: ile ilgili %20 ise diger basliklardir. 17
Mayis giinii ise diger haberlerde artis kaydedilmis ev sayilar1 29°a ¢ikmistir. Soma
Maden kazasi ile haberler ise yiikselerek 40 olmustur. Bagliklarin %58’1 Soma ile
ilgili %42’u ise diger baslklardir. 14-15-16-17 Mayis Tarihlerinde Soma Maden
Kazasi ile Ilgi atilan bashk says1 ise 259°dur.
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Sekil 19. Posta Gazetesi’nin 14-15-16-17 Mayis 2014 Tarihlerindeki Haber
Bashklarinin Sayisal Oram

Kaynak: 14-15-16-17 Mayis Posta Gazetesi’nde Yer Alan Haber ve Yazi Bagliklar1 temel
almarak hazirlanmstir.

Birgiin Gazetesinin basliklar1 incelendiginde 14 Mayis 2014 tarihinde Soma
Maden Kazasi ile ilgili 17 Basglik bulunmaktadir. Diger Haber ve yazi basliklari ise
66 adettir. Haber ve yazi bagliklarinin 9%20’si Soma ile ilgili, %801 ise diger
haberlere aittir. 15 Mayzs tarihinde ise Soma Maden Kazasi ile ilgili bagliklarda artis
yasanmis ve sayilar1 68’e ¢ikmistir. Diger basliklar ise sadece 6’dir. Soma ile ilgili
basliklar %92, diger basliklarin orani ise %8 olmustur. 16 Mayis 2014 Cuma giinii
Birgiin Gazetesi'nde Soma Maden Kazasi ile ilgili 70 bashk atilmigtir. Diger
basgliklar ise 1’dir. Buna gore %99 Soma Maden Kazasi ile ilgili %1 ise diger
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basliklardir. 17 Mayis giinii ise diger haberlerin sayis1 2°dir. Soma Maden kazasi ile
haberler ise 72°dir. Basliklar %97°si Soma ile ilgili %3’ ise diger basliklardir. 14-
15-16-17 Mayis Tarihlerinde Soma Maden Kazasi ile Ilgi atilan baslik sayisi ise
227°dir.
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Sekil 20. Birgiin Gazetesi’nin 14-15-16-17 Mayis 2014 Tarihlerindeki Haber
Bashklarinin Sayisal Oram

Kaynak: 14-15-16-17 Mayis Birgiin Gazetesi’nde Yer Alan Haber ve Yazi Bagliklar1 temel
almarak hazirlanmstir.

4.6.2.2. Konum ve Biiyiikliikler

Secilmis gazetelerde haberlerin konum ve biiyiikliikleri asagida

gosterilmistir.

Soma Maden Kazasmin genel degerlendirme kisminda agiklandigi gibi
toplumsal ag¢idan 6nemli etkiler olusturun bir olay olmasi, konu ile ilgili
haberlerin konum ve biylkliglini dogrudan etkilemistir. Gazetelerin
belirlenmis gilinlerde tamaminin bagka haberlere yer vermeyecek sekilde Soma
Maden Kazasi’na ayrilmas: igeriklerinde islenen tema ve goriisleri 6n plana
cikarmistir. 14 Mayis 2014 tarihinde Soma Maden Kazasima iligkin haberlerin
kapladig1 alan ise %18 diger haberlere ise %82 oraninda yer ayrilmistir. 15
Maysis itibariyle Soma Maden Kazasi’na iligkin haberlerin boyutlar1 ise %89
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diger haberlerde ise %11 oranindadir. . Soma Maden Kazasina iliskin haberler
16 Mayista %87 diger haberlere ise %13 oraninda yer ayrilmistir. 17 Mayista bu

oran ise %89’a %11 oranindadir.
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Sekil 21. Zaman Gazetesi’nin 14-15-16-17 Mayis 2014 Tarihlerindeki Haber
Bashklarinin Hacimsel Orani

Kaynak: 14-15-16-17 Mayis Zaman Gazetesi’nde Yer Alan Haber ve Yazi Basliklar1 temel
almarak hazirlanmstir.

Hiirriyet Gazetesi’nde 14 Mayis giinii, Soma Maden Kazasi ile ilgili haberlere
ayrilan yer %13 diger haberler ile baglantili ise %87°dir. 15 Mayis Persembe giinii
Hiirriyet Gazetesinde yer alana Soma Maden Kazasi1 haberleri gazetenin % 95’ini
olusturmaktadir. Diger haberler ise %5°tir. Hacimsel olarak 16 Mayis’ta Hiirriyet
Gazetesi’'nin %93’ Soma ile ilgili haber ve yazilardan %7’si ise diger haberlere
ayrilmistir. Son olarak 17 Mayista Gazetede kapladigi yer olarak Soma Maden
Kazasi ile ilgili haberler gazetenin %82’ye gerilemis ve diger haber ve yazilar ise

%18’ini olusturmaktadir.
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Sekil 22. Hiirriyet Gazetesi’nin 14-15-16-17 Mayis 2014 Tarihlerindeki Haber
Bashklarmin Hacimsel Oram

Kaynak: 14-15-16-17 Mayis Hiirriyet Gazetesi’nde Yer Alan Haber ve Yazi Bagliklar1 temel
almarak hazirlanmistir

14 Mayis 2014 tarihinde Soma Maden Kazasi’na iligkin haberler, Posta
Gazetesinin, %13’t diger haber ve yazilar ise %87°dir. 15 Mayista ise bu oran
yiikselerek Gazetenin %97°si Soma Maden Kazasina ayrilmistir. Diger haber ve
yazilara ayrilan yer ise %3’tiir. 16 Mayis 2014 Cuma giinii Posta Gazetesi’'nde Soma
Maden Kazasi’na ayrilan haberler yiizdesel olarak gazetede yer haber ve yazilarin
%97’si Somaya ayrilmistir Geriye kalan %3 ise diger haberlere aittir. Gazetenin 17

Mayis tarihindeki baskisi ise %88’1 Soma’ya %12’si ise diger haberlere ayrilmistir.
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Sekil 23. Posta Gazetesi’nin 14-15-16-17 Mayis 2014 Tarihlerindeki Haber
Bashklarmin Hacimsel Oram

Kaynak: 14-15-16-17 Mayis Posta Gazetesi’nde Yer Alan Haber ve Yazi Bagliklari temel
almarak hazirlanmistir

14 Mayis 2014 tarihinde Soma Maden Kazasi’na iliskin haberler, Birgiin
Gazetesinin, % 32’si diger haber ve yazilar ise %68’dir.

15 Mayista ise bu oran yiikselerek Gazetenin %99°’u Soma Maden Kazasina
ayrilmistir. Diger haber ve yazilara ayrilan yer ise %1’dir. 16 Mayis 2014 Cuma
glinii Birgiin Gazetesi’nde Soma Maden Kazasi’na ayrilan haberler yiizdesel olarak
gazetede yer haber ve yazilarm %99°u Somaya ayrilmistir Geriye kalan %1 ise diger
haberlere aittir. Gazetenin 17 Mayss tarihindeki baskisi ise %99’u Soma’ya %11 ise

diger haberlere ayrilmistir.
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Sekil 24. Birgiin Gazetesi’nin 14-15-16-17 Mayis 2014 Tarihlerindeki Haber

Bashklarimin Hacimsel Orani

Kaynak: 14-15-16-17 Mayis Birgiin Gazetesi’nde Yer Alan Haber ve Yazi Bagliklar1 temel
almarak hazirlanmistir

4.6.2.3. Haberlerin Kaynaklan

Arastirmaya konu olan gazetelerin Soma Maden Kazasi ile ilgili haberleri

incelendiginde haber kaynaklarmin birkag¢ baslik altinda toplandig1 goriilmektedir.

1.

Siyasal Aktorler: Cumhurbaskani, Basbakan, konu ile ilgili Bakanlar,
iktidar partisinin s6zciisii, siyasi partilerin baskanlari, milletvekilleri,
Resmi Kurum ve Kuruluslarin Temsilcileri: Vali, Vali yardimcisi,
Belediye Bagkani, Cumhuriyet Savcilart Sosyal Giivenlik Kurumu
baskani, AFAD, TUIK, Diyanet Isleri Baskani vb.

Sivil Toplum Kuruluglari: KESK (Kamu Emekgileri Sendikalar
Konfederasyonu), DISK (Devrimci Is¢i Sendikalar1 Birligi), Maden-is
(Maden Is Sendikasi), TUSIAD (Tiirkiye Sanayici ve Isadamlari
Dernegi), TOOB (Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi), TBB (Tiirk
Tabipler Birligi)

Maden Is¢isi ya da Maden iscisinin Yakmlart: Kazdan sag kurtulan

maden iscilerinin ve yakinlarinin agiklamalari, duygu ve diislinceleri
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5. Bilim Insanlari: Madencilik ve Kurtarma faaliyetleri ile ilgili olan
bilim insanlar1 ve otoriteler

6. Kose Yazarlar: Gazetelerde koseleri bulunan gazeteciler

7. Yorumlar: Olaylarin yorumlanmasina yonelik gazetede haber
olusturan gazetecilerin attig1 basliklar

8. Uluslararast Haberlerin Basliklari: Gazetecilerin uluslar arasi
ajanslardan aldig1 haber basliklar1

Asagida arastirmaya konu olan gazetelerdeki haber kaynaklarinin sayisal

orani bulunmaktadir.

Zaman Gazetesinin 14-15-16 ve 17 Mayis 2014 tarihleri arasinda Soma
Maden Kazasi ile ilgili olan haberlerin sayist 181’tiir. Haber Kaynaklarina gore
siralandiginda siyasal aktorlerin  demegleri ve sozleri 35, gazetede haber
olusturanlarin yorumlar1 26, Madenden kurtulan is¢i ve yakinlarinin séylemleri 25,
Yazarlar 25, Resmi kurum ve kuruluslarin resmi agiklamalar1 19, Sivil toplum
kuruluslarmin agiklamalar1 18, Kisilerin agiklamasi 12 Bilim insanlarmin bilimsel

veriler ile konuyu aydinlatmasi 9 haber kaynagi olusturmustur.

Tablo 4. Zaman Gazetesindeki Haber ve Yazilarin Kaynaklari

Haber Kaynag Sayilan

Siyasal Aktorler 35
Yorumlar 26
Maden Iscisi ve Yakinlar 25
Kose Yazarlan 25
Resmi Kurum ve Kuruluslar 19
Sivil Toplum Kuruluslar 18
Uluslararas1 Haberler 12
Kisiler 12
Bilim insanlan 9

Toplam 181
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Zaman Gazetesi’nin haber kaynaklarmin %19’unu siyasi kisiliklerin yaptigi
aciklamalar olusturmaktadir. Diger haber kaynaklar1 ise sirastyla, Yorumlar %14,
Isci ve Yakmlarmm agiklamalar1 %14, Kése Yazarlarinin yazilar1 %14, Remi kurum
ve kuruluslarin agiklamalar1 %10, Sivil Toplum Kuruluslarinin agiklamalar1 %10
Uluslararast kaynaklardan gelen agiklamalar %7, Kisilerin yapmis oldugu
aciklamalar %7 ve son olarak bilim insanlarin aciklamalar1 ise %35 oraninda yer

almaktadir.

7% 5%’ 19%
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m Sivil Toplum
Uluslar arasi

m Kisiler

Biliminsanlari

14%

Sekil 25. Zaman Gazetesi’nin Yiizdesel Olarak Haber Kaynaklar

Hiirriyet Gazetesinin 14-15-16 ve 17 Mayis 2014 tarihleri arasinda Soma
Maden Kazasi ile ilgili olan haberlerin sayis1 228’tir. Haber Kaynaklarina gore
siralandiginda siyasal aktorlerin demegleri ve sozleri 32, Yazarlar 63, gazetede haber
olusturanlarin yorumlar1 17, Madenden kurtulan is¢i ve yakinlarinm sdylemleri 34,
Resmi kurum ve kuruluslarin resmi agiklamalar1 17, Sivil toplum kuruluslarinin
aciklamalar1 34, Kisilerin agiklamasi 13, Bilim insanlarmin bilimsel veriler ile

konuyu aydinlatmasi 5 haber kaynagi olusturmustur.
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Tablo 5. Hiirriyet Gazetesindeki Haber ve Yazilarin Kaynaklan

Haber Kaynag Sayilan

Yazarlar 63
Isci ve Yakinlan 34
Sivil Toplum Kuruluslan 34
Siyasal Aktorler 32
Yorumlar 17
Resmi 17
Uluslararasi 13
Kisiler 13
Bilim insanlan 5

Toplam 228

Hiirriyet  Gazetesi’nin  haber kaynaklarinin = %281 yazarlarin  kdse

yazilarindan, Is¢i ve yakinlarimin duygu ve diisiinceleri %15, Sivil Toplum

Kuruluslarinin agiklamalar1 %15, Siyasal aktorlerin agiklama ve demecleri %14,

haber olusturanlarin yazdiklar1 %7, resmi kurum ve kuruluglarinin agiklamalar1 %7,

Uluslar arasi ajanslardan gelenler %6, kisilerin a¢iklamalar1 %6 ve bilim insanlarmnin

aciklamalari ise %2 dir.
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Sekil 26. Hiirriyet Gazetesi’nin Yiizdesel Olarak Haber Kaynaklan
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Posta Gazetesinin 14-15-16 ve 17 Mayis 2014 tarihleri arasinda Soma Maden
Kazasi ile ilgili olan haberlerin sayisi 152°dir. Posta Gazetesi’nin haber
kaynaklarinda birinciyi sirayr 38 haber ile Maden is¢isi ve Maden isgilerinin
yakilar1 olugturmaktadir. Diger haber kaynaklar1 sirastyla siyasal aktorlerin séylem
ve demegleri 28, yorumlar 25, Sivil Toplum Kuruluslarmin agiklamalar1 21,
Yazarlarin yaz1 ve goriisleri 15, medyatik kisilerin agiklamalar1 9, Resmi agiklamalar
7, Uluslar arasi ajanslardan gelen haberler 7 ve bilim insanlarinin agiklamalar1 2

haber kaynagini olusturmustur.

Tablo 6. Posta Gazetesindeki Haber ve Yazilarin Kaynaklari

Haber Kaynag Sayilan
Isci ve Yakinlan 38
Siyasal Aktorler 28
Yorumlar 25
Sivil Toplum 21
Yazarlar 15
Kisiler 9
Resmi 7
Uluslar arasi 7
Bilim Insanlan 2
Toplam 152

Posta Gazetesi’nin haber kaynaklarinin yilizdesel olarak gdsterimi ise su
sekildedir. Is¢i ve yakmlarinin aciklamalari %25, Siyasal aktérlerin agiklamalar:
%18, yorumlar %16, Sivil Toplum kuruluslarinin ac¢iklamalar1 %14, Yazarlar %10,

kisiler %6, uluslararas1 ajanslardan gelen haberler %5 ve bilim insanlar1 ise %1 dir.
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Sekil 27. Posta Gazetesi’nin Yiizdesel Olarak Haber Kaynaklar

Birgiin Gazetesinin 14-15-16 ve 17 Mayis 2014 tarihleri arasinda Soma

Maden Kazasi ile ilgili olan haberlerin sayis1 227°dir.

Birgiin Gazetesi’nin haber kaynaklarinda birinciyi siray1 125 haber ile siyasal
sOylem ve demecler, 25 haber ile sivil toplum kuruluslarinin agiklamalari, 22 haber
isci ve yakmlari, yorumlar 6, yazarlarin yazi ve goriisleri 8, medyatik kisilerin
aciklamalar115, Resmi aciklamalar 7, Uluslar arasi ajanslardan gelen haberler117 ve

bilim insanlarmin agiklamalar1 9 haber kaynagmi olusturmustur.

Birgiin Gazetesi’nin haber kaynaklarmin yiizdesel olarak gosterimi ise su
sekildedir. Siyasal soylemler %55, sivil toplum kuruluslarinin agiklamalar1 %11, isci
ve yakinlart %10, Kisiler %7, uluslar aras1 acgiklamalar %5, yazarlar %4, bilim

insanlar1 %4, resmi kuruluslar %3 ve yorumlar ise %3 tiir.
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Tablo 7. Birgiin Gazetesindeki Haber ve Yazilarin Kaynaklan

Haber Kaynag Sayilan
Isci ve Yakinlan 22
Siyasal Aktorler 125
Yorumlar 6
Sivil Toplum 25
Yazarlar 8
Kisiler 15
Resmi 6
Uluslar arasi 11
Bilim Insanlan 9
Toplam 227
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55% Biliminsanlari

Sekil 28. Birgiin Gazetesi’nin Yiizdesel Olarak Haber Kaynaklar
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4.6.3. I¢erik Degerlendirmesi

Soma Maden Kazasi tweetleri ile secilmis gazetelerin haberleri arasinda

niceliksel olarak benzerlik goriilmektedir.

Soma Maden Kazasi nedeniyle Twitterdan paylasilan tweet sayist Tiirkiye
ortalamasi olan 10 Milyon tweetin %40 artigla ortalama 14 Milyona ¢ikmasina neden
olmustur. 13, 14 ve 15 Mayis giinleri en ¢ok Tweet “Komiir karasi hiiziin” Hashtag’i
altinda toplanmistir. Bu baglikta toplam 16.4 milyon mesajla tiim Twitter
konugmalarmin %66’sin1 olusturmaktadir. Twitterda {i¢ giin i¢inde paylasiman biitiin
mesajlarin  sirasiyla %66’s1, %68’ ve %64’ Soma Maden kazasina iligkin
paylasimlardir. Gezi Parki Olaylari’nda paylasilan saatte 1 Milyon 100 bin tweet,

Soma Maden Kazasi ile Imilyon 700 bin tweet ile gecilmistir.

Twitter’in giindemi etkilerken kullandig1 en 6nemli 6zellik ag Orgiitlenmesi
ile milyonlarca kisiye ulagsmasi “Soma Faciasi’nda” rekor seviyeye ulasmistir.
Kaza’nin oldugu 13-14-15 Mayis giinlerinde 14 Milyon tweetin atilmasi Tiirkiye’de

bu giine kadar Tweeter’da yaymlanan en biiyiik mesaj grubudur.

Gazetelerde Soma Maden Kazsina iligskin haberle geleneksel medyanm basim
sorunlart nedeniyle 13 Mayis giinii %7 ile %20 basliklarda kendine yer bulmus ve

hacimsel olarak %13 ile %28 oraninda yer kaplamistir.

Gazetelerin 14 Mayis 2014 Persembe tarihindeki baskilarinda sadece birinci
orta sayfalarinda (15-24-16). Sayfalarinda Soma Maden Kazasi hakkinda haberler
vermigtir. 15 Mayis, 16 Mayis giinlerindeki baskilarinda ise hacimsel olarak
belirlenmis yaz1 ve koselerin (burg kdsesi, televizyon yayin akisi, diinyadan haberler,
bazi1 spor haberleri) disinda hemen hemen higbir habere yer verilmemistir. Anilan iki

giin i¢inde gazete sayfalarinda ancak birka¢ haber baslig1 yaymlanmistir. Bunlar;

Zaman Gazetesi’nin bagli bulundugu yaym grubu ve siyasal ideolojisini
temsil ettigi one siiriilen kamu gorevlilerinin gozaltina alinmasi, “Paris Cinayetleri
Zanhis1 Giiney Kagma Plan1”, “Eksi Sozliik Davas1”. Hiirriyet Gazetesi’nde, “Omer
Giliney Kagmaya Kalkmis”, “Eksi Sozlik Kurucusuna Hapis” “Reza Zahrap

Yurtdisina Cikabilirsin”. Posta Gazetesinde ise Tarim Arazileri Boliinmeyecek,
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“Eksi Sozliige Hakaret Davasi” haberleridir. Sadece Birgiin Gazetesi “Katliam

Cumhuriyeti” baslig1 mansetten yer vermistir.

Gazetelerin haber basliklarin1 15 ve 16 Mayis giinlerinde %%75 ile %99
oraninda Soma Maden Kazas1 olusturmus Hacimsel olarak da % 89-%99 arasinda

gazetede yer kapladigi goriilmiistiir.

Gazeteler 17 Mayista normal basm akislarina geri donmiis paylasilan
basliklarin orani1 %10-15 oraninda gerilemistir. 17 Mayis 2014 Cumartesi giinii farkl
haberlerin basliklar1 gazete sayfalarinda yer almaya baslasa bile hacimsel olarak
Soma Maden Kazasi’na yonelik haberler gazetelerin %80’nin {istiinde yer

almaktadir.

Soma Maden Kazas1 Tirkiye’de ve Diinya’da madencilik sektoriinde
yasanmis en biiylik maden kazalarindan biridir. Giinliik hayatm akigmin diginda ve
toplumsal hayatta travmatik etkiler olusturan “Facianin” medya, kamu ve politik
giindemi belirlemesi oldukg¢a dogaldir. Giindem belirleme siirecinin bir unsuru olan
cerceveleme ve One ¢ikarma olayin islendigi ¢cercevenin bir bagka ifade ile konunun,

olayin hangi konu basliklar1 altinda incelenecegi 6nemlidir.

Twitter’da incelenen donemde Soma Maden Kazasi ile iliskili mesajlarin
orant %64- ile %68 arasinda olmustur. Bu oran tek bir konuya odaklanan mesaj
gruplar1 i¢inde Tiirkiye rekoru olarak sosyal medya tarihine ge¢mistir. Gazeteler
incelendiginde bu oranin yine ¢ok yiiksek sayilabilecek bir oranda %91 civarina

cikt1g1 ve giinler itibariyle ilen az %80 oraninda oldugu goriilmektedir.

Twitterda paylasilan rekor sayidaki Soma Maden Kazas1 igerigi ve gazete
haber igeriklerinin neredeyse gazetelerin tamamina yakin kisminda Soma Maden
Kazasi ile ilgili olmasi, iceriklerin nicel verilerinden ¢ok olaym konunun hangi
ozelliklerinin 6ne ¢ikarilacagi Soma Maden Kazasi’nda hangi sorunlarin segilecegi

ve gergeveleneceginin dnem kazanmasina yol agmustir.
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4.7. Soma Maden Kazasina Iliskin Séylem Analizi

Soma Maden Kazasi’na iligkin sdylem analizi makro ve mikro diizeyde
incelenecektir. Bu analiz ile arastirma sorularina yanit niteliginde sonuclarin elde

edilecegi varsayilmaktadir.

4.7.1. Tematik Analiz

Tematik analizde haber basliklari, alt basliklar, haber girisleri ve spotlar
iizerinden haberin anlami iizerine arastrma yapilmaktadir. Gazetelerin bashklar:
haberin st bolimiinii belirtmekte ve okuyucunun habere iligkin dikkatini

cekmektedir. (Sen 2012).

Twitter’da haber bashigi yerine kullanilan ve igerik paylasiminin 6zel bir
kelime ya da kelimeler toplulugu Hashtag olarak tanimlanmaktadir. Katilimcilarin
icerige kolayca ulagsmasmi saglayan Ozellik “# sembolii” ile gosterilmektedir.
Hashtag sosyal ag iizerinden anlik bilgilerin sistematize edilmesine yardimci
olmaktadir. Bu anlamda Hashtag etiketi ile kitleler ana bir bashk altinda
toplanabilmektedir. Trend Topic kavrami ise giindem etiketi olarak twitterda anlik

olarak en ¢ok paylasilan igerik olan hashtag siralamasini vermektedir.

Twitter’da Maden Kazasinin duyulmasi ve ilk agiklamalarin gelmesi ile
birlikte, “#is Kazas1 Degil Cinayet” “#Kader Degil Is Cinayeti” “#Maden Iscileri
Olmedi Oldiiriildii” hashtagleri ile Madende kalan iscilerin olmasi nedeniyle
“#Somadaki Kardeslerimize Yardim Et ALLAHIM” basliklar1 kullanilmstir.

Tematik analizde Soma Maden Kazasi ile ilgili biitiin haberler manget ya da
baslik olarak gosterilmistir. Gazetelerdeki manget bagliklar incelendiginde
kamuoyunun Maden Kazasmma iliskin hassasiyeti gazetecilik etigi kurallari
cercevesinde secilmistir.  Ancak bagliklar incelendiginde Bir giin gazetesinin,
Zaman, Hirriyet ve Posta gazetesinden farklilagarak Twitter’da da kullanilan

“Katliam” ve “Cinayet” temas lizerinde yogunlagmustir.
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Zaman Gazetesi “Yirekleri Daglayan Facia” Hiirriyet “Soma’da Maden
Facias1” ve Posta Gazetesi “Kara Facia” mangetlerini kullanirken Birgiin Gazetesi

“Katliam Cumhuriyeti” mansetini kullanmistir.

Zaman, Hirriyet ve Posta gazeteleri maden kazasmin ikinci giiniinde olayin
boyutlarinin bilinmemesi nedeniyle “Aci Haber” “Can Kayb1”, “Kara Haber”
“Kalplerimize Diisen Ates” temali basliklar1 kullanirken “Soma’da Maden Katliam1”
spotunu kullanan Birgiin Gazetesi olayin bir kaza ya da facia degil taseronlagmanin

bir sonucu olarak gdstermistir.

Birgiin gazetesinin 15 Mayis Manseti “Gd6zyaslarimizda Bogulacaksiiz” ile
Zaman “Tarihi Isci Katliam1” mangetlerini vermistir. Zaman Gazetesi “Tiirk
Tarihindeki En Biliylikk Maden Facias1” ve “Tabut Yetmedi” Bashigmi atarken
Hiirriyet “Her Nefes Oliim” ve Vardiyada Rus Ruleti” Mansetinin yaninda Ilgili

Bakanin “Yaralar Sarilir Gereken Yapilir” aciklamasmi vermistir.

15 Mayis 2014’ Tewitter basliklar1 tematik olarak incelendiginde iceriklerin
odaklandig1 temalar su sekildedir.

Uziintii, Ofke ve Tepki Temasi: (IsKazasiDegilCinayet, #GiinKomiirKarast,
#Acimizimnedenisoma, #Milli Yastayiz Basimiz Sagolsun, #Bir Avu ¢Komiirle
SonenUmutlar, #Aklimiz Kalbimiz Somada, #Milli Yastayiz Basimiz Sagolsun,
#SOrMAnedurumdayiz, #AcmizbizimacimizSOMA, Tiirkiye Yasta, Madeniscileri
OlmediOldiiriildii, #Ulusal Yas Genel Grev,

Tepki Temasi: (#Genel Grev Istiyoruz, #Yarin Okulda Siyah Giyiniyoruz,
#FacianinSorumlulariCezalandirilsin, #HalkaumruguTepenizeinecek, (#Yusuf
Yerkel, #NoTomaYesSoma, #BuYumrukHepimize, Tomac1 Akp

SomaninHesabiniVer)

Dilek, Dua ve Yakanns Temasi: (#Somadaki Kardeslerimize
YardimEtALLAHIM, Rabbim, Somadaki Kardesin DuaniBekliyor, EllerSemaya
DualarSomaya, #Somaya Dua Edelim,Olenlere Allah'tan, #BugunCumabugun Soma
bugun Dua, #SOMAya Yardim Sehitlere Dua, SarktanGarba HatimlerSomaya,
HainHirs1zY asak¢1 YiizkarasinAKP)
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Destek Temasi: (Soma i¢in 80 Bin BESIKTASH Olimpiyata, Tebrikler
Samsunspor,  #KarabiikspordanSomayaYardimEli, UnalAysal SomayaDestek,
#TribunHasilatlariSomaya, (#SomadakilerinBorclariSilinmeli)

Siyasal iktidarin Desteklenmesi Temasi: (HalkmBaskani RTErdogan),
OliiSeviciler IsBasinda, #SiyasetDegilYasZamani, Yumruk Yalaniyla Provakasyon
Yapma)

Gazetelerin haber basliklar1 incelendiginde;

Uziintii ve Ac1 Temasi: (Soma Feryadi, Umutlar Soniiyor Acimiz Biiyiiyor,
Tirkiye Madencilerini gozyaslar1 ile Ugurladi, Milletce Yastayiz, Her Evden Bir
Agit Yiikseliyor, Hiirriyet Gazetesi, Her Nefes Oliim, Yavas Oliim, Yastayiz, Iste
Cehennem, Cehennemden Korkung Sahneler, Posta Gazetesi, Oldiik, Bir Millet
Agliyor, Acimiz Tarifsiz, Off... Off... Birgiin gazetesi, Mezarlar Kaziliyor, Tabutlar
Toplatiliyor, Zaman Gazetesi, Yillarca Cocuk Beklediler ikizlere Ne diyecegim,
Yeniden Madene Donmem Gerek Borcum Var, Ogul Cikt1 Babasi Madende Kaldi,
Oglunun Isitme Cihaz1 I¢in Mesaiye Kaliyordu, Ug¢ Hayat Kurtardi Kendisi Can
Verdi, Hiirriyet Gazetesi, Arkadaslarimi1 Kurtaramadim, Madenci Ikizler Yan Yana
Gomiildii, Ogluna Kostu Birlikte Oldiiler, Oglum Hakkin1 Helal Et, Posta Gazetesi,
Birlikte Dogdular Birlikte Oldiiler, Hani Rahata Edecektik, Evladimi Yalniz
Gondermem, Birgiin Gazetesi Ev Almak I¢in Gitti Komiir Oldu Geldi).

Tepki Temasi: (Zaman Gazetesi, Kamu ve Ozelde Sorumlu Kimse Bedelini
Odemeli, Sorumlular Cezalandirilsm, Is Brrakin Iscilere Tomali Barikat, Soma
Eylemine Tomali Miidahale, Bagbakan’a Protesto, Hiirriyet Gazetesi, Kaza m1 Kar
Hirst m1?, Toma’ya Degil Soma’ya, Somalar Tomalar, Posta Gazetesi Tomayla
Soma’y1 Sondiirebilir misin?, Soma’da Toma Pes Artik., Sorumlular Hesap Versin,
Birgiin Gazetesi, Katiller Hesap Versin, Katliamm Uzeri Boyle Kapatilacak, Bu is

Kiyamete Kalmaz,

Destek Temasi: Hiirriyet, Derinden Sarsildik Yardima Haziriz,

Operatdrlerden Somaya Destek, Kredi Notlar1 Siliniyor.
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Siyasal Kisilere Yonelik Elestiri Temasi: Bunlar Olagan Seyler”, 1860
Ingiltere’sinden Ornekler Verildi, Madencinin Kaderi ve Olagan Seyler Yiizyil
Oncesinden verilen Ornek. O Tokat Hepimize, Aklin1 kullanan hayatmi kurtard,

Vali Yardimcist Sok Etti: Aklin1 Kullanan Hayatini Kurtarda.

Kullanilan igerik olarak Zaman gazetesi slirmanset ve mansetlerinde daha ¢ok
haberlerin anlasilir olmasina 6nem vermektedir. Yorumlanabilir agiklayic1 yazilar
dikkat cekerken Hiirriyet ve Posta Gazeteleri ise duygu yiikii fazla ve heyecanh
mangsetler kullandig1 goriilmektedir. Birglin gazetesi daha c¢ok spot kullanmis ve

biiyiik puntolar1 siyasal soylemi pekistirmek i¢in yapilandirmustir.

Gorsel malzeme c¢esitliligi agisindan en degerlendirildiginde Hiirriyet ve
Zaman Gazetesinin One ¢iktigir goriilmektedir. Her dort gazetede de gorsellerin
birinci sayfalar1 da dahil olmak tizere ilk {i¢ giin biitlin sayfay1 kaplayacak sekilde
kullanmilmistir. Az da olsa gazetede yer alan diger haber basliklar1 ise gazetenin
genellikle etek kisminda yer almaktadir. 17 Mayis giinii ise Soma Maden Kazasi’na

iliskin haberler daha ¢ok manset ve ortada konumlanmustir.

Twitterdaki hashtagler incelendiginde basliklarmn iki farkli cepheye ayrildigi
goriilmektedir. Bunlardan ilki toplumsal tepkiyi siyasal tepkiye doniistiiren ideolojik
yaklasimi benimsemis sdylemsel diizeyde iktidar1 hedef alan bagliklardir. Alternatif
bir iletisim araci olarak 6zgiir ve 6zerk iddiasi ile bu sert tepkilerin sosyal medyada
kullaninmi normal olarak kabul edilmektedir. Diger taraftan Soma Maden Kazasi
haberlerinde yer bulamayan siyasal iktidarin savunulmasi, destek verilmesi ve karsi
bir tepki olarak olayn trajedi boyutundan farkl algilanmamasi i¢in azimsanmayacak
bir toplumsal katilim bulunmaktadir. Siyasal sdylem olarak twitter katilimcilar
Halkin Baskan1 RTErdogan, Olii Seviciler Is Basinda, Siyaset Degil Yas Zamanu,
Yumruk Yalaniyla Provakasyon Yapma, hashtagleri geleneksel medyada yaymlanma

imkani bulamayan desteklerin sosyal medya da savunulmasini saglamaktadir.

Birgiin Gazetesi’nin kullandig1 bagliklarin temas1 twitter hashtaglerinin
basliklar1 arasindaki benzerlik bulunmasina karsilik diger {i¢ gazetenin baslklar1 isgi-

igveren iligkisi, calisma sistemindeki denetim eksikligi ve taseronlagsma, ekmek

97



parasit i¢cin kot caligma sartlarma boyun egen iscilerin duygusal durumlarma

yoneliktir.

4.7.2. Sematik Analiz

Soylem analizinin sematik analizi iki bolimden olusmaktadir. Bunlardan

birincisi durum ikincisi ise yorum analizidir.

4.7.2.1. Durum

Sematik analiz durum, olay, ana olay ve sonuglarin toplamini kapsamaktadir.
Twitter hashtagi ve gazete haber basliklarinin ardindan gelen ana olay verilmektedir
(Sen, 2012). Sematik yap1 da gazete haberlerinde “olay Orgiisii” ve “sunumun’ nasil

yapildig1 analiz edilmistir.

Incelenen gazetelerin “Soma Maden Kazasi™na iliskin haberlerde Soma’da
301 is¢inin 6liimii ana olay olarak sunulmustur. Maden kazasinin olmasi ile ii¢ giin
icinde haber degeri olan diger olaylar gazetelerin mansetine taginmistir. Bu olaylar

incelendiginde:

1) Soma’da halkin tepkisine karsilik giivenlik gii¢lerinin asir1 miidahalesi
ve bu miidahaleye yonelik tepkiler,

2) Madenden kurtarilan ve ambulansta “Cizmelerimi ¢ikarayim mi
sedye, kirlenmesi” diyen maden iscisi Murat Yalginin goriintiileri,

3) Bagbakan’m maden is¢isi Taner Kuruca’ya tokat attig1 iddiasi,

4) Basbakanlik miisaviri Yusuf Yerkel’in — protestocu vatandasa tekme
atmasi- tepki ¢eken davranisi

5) Acili ailelerin is¢ilerin cenazelerini almasi ve defnedilmesine iliskin

haberler mansette yer almistir.

Soma’da yaganan maden kazasina iligkin basliklar ve haber girislerinde olayin
“milli yas” ilan edilecek boyuttaki trajik yonii ile degerlendirilmistir. Ozellikle haber
konular1 incelendiginde hayatin1  kaybeden isgilerin hikayeleri, ailelerinin

aciklamalar1 gazete mansetlerine taginmaistir.
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Is giivenligi ve taseronlasmaya kars1 Birgiin gazetesinin ideolojik sdylemi
disinda diger iic gazete olay oOrgiislinii is¢i ve yakinlarmmin aci dolu hikayeleri
temelinde, iktidar partisinin politikalarin1 degil ekonomik ve toplumsal sistemin
sorunlar1 olarak degerlendirmistir. Ozellikle Hiirriyet ve Zaman gazetesi Uluslararasi
kurallara uyulmamasmi ve modern is giivenligi ekipmanlarinin olmamasini
denetimsizlige baglarken, Posta ve Birgiin gazetesi AKP iktidar1 ile maden
sahiplerinin organik iligkisi {izerine kurduklar1 olay kurgusunu siyasal iktidar1

elestirmek {izerine bir yontem olarak kurmuslardir.

Zaman gazetesinin haber degeri tasiyan olaylar1 sunmasi duygusal, dinsel
motifler tasirken bilim insanlarmnin gorislerine yer verilmis ve kdse yazarlarinin
diisiinceleri agirlik kazanmistir. Bununla beraber gazetedeki haber kaynaklarinda

dengeli bir dagilim goriilmektedir.

Hiirriyet gazetesi olay orgiilerini daha ¢ok yazarlar1 iizerinden gelistirmistir.
Haber kaynagi olarak gazetenin yazarlar1 6n plana ¢ikarken mangetten verilen
haberlerde Is¢i ve yakmlari ile sivil toplum kuruluslarinim 6n plana ¢ikmasma 6zen
gosterilmistir. Haber icerikleri genellikle olaylarin acgiklanmasini saglamaya

yoneliktir.

Posta gazetesi haber Orgiisiinde, is¢i ve yakinlarinin aci dolu hikayelerini 6n
plana cikarmustir. Ideolojik soylemini ise siyasal aktdrlerin ve sivil toplum
kuruluslarinin ifadelerinden ve agiklamalar1 ile iliskilendirmistir. Birgiin gazetesi
siyasal ve ideolojik sOylemini mansetlerinden slogan ve ideolojik sdylem {izerine
kurgulamustir. Isci ve yakinlarinin beyanatlarina ¢ok az yer verilmis daha ¢ok isci
smifl, taseronlasma, siyasal iktidar ve patron iliskilerinin sinifsal analizi ile olaylar

verilmistir.

Twitter paylagimlar:1 degerlendirildiginde Soma Maden Kazasi’na iliskin
gelisen {i¢ giinliik sliredeki olaylarm tamami nefret soylemi temelinde sekillenmistir.
Katilimeilar attiklar1 tweetlerin ¢ogunlugu slogan ve ideolojik igerige sahiptir.
Twitter’da olaylara yaklasim ve olaylarin analizi yerini var olan c¢ogunlukla
dezenformasyon siireci ile kitlelerin mobilize edilebilmesini saglayacak sdylem

tizerine sekillendirilmistir. Twitter paylasimlarinin bir diger 6zelligi de olaylarin
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degerlendirilmesinde karsit goriislerinde biiyiik bir katilimer grupla desteklenmesidir.
Var olan olaylar farkli siyasal kimlik ve bakis agisi ile degerlendirildiginde olayin
kendisi degil olay iizerine yapilan yorumlarin siddeti, fanatik sekilde yorumlanmasi

Onem kazanmaktadir.

4.7.2.2. Yorum

Haber degeri tasiyan olaylarin sunulmasi asamasinda arka plan bilgisi olarak

degerlendirilen olaylarin sonucu ve etkilerinin sunumu da 6nem kazanmaktadir.

Zaman gazetesinde Soma Maden Kazasi’na yonelik haberlerin
yorumlanigsinda genellikle maden sirketinin ve kazada sorumlu olan yetkililerin
yargilanmasi yorumlar1 verilmektedir. Basliklar ve alt metinler degerlendirildiginde
bilimsel yazilarin fazlalig1 ve olaymn insani boyutunu 6ne ¢ikarmasi zaman gazetesini

diger gazetelerden farklilagtirmaktadir.

Hiirriyet gazetesinin, olaylarin yorumlanisini kdse yazarlar1 iizerinden
aktarmas1 ve duygusal, heyecanli paylasimlarin ¢oklugu dikkat cekicidir. Olaylarin
yorumlanmasinda genellikle is gilivenligi yasalar1 ve bu yasalarm diizenlenmemesi
elestirilerinde gazetenin bashk, alt bashik ve iceriklerde siyasal yargilarda

bulunmasindan 6zellikle kaginilmistir.

Posta gazetesi olay Orgiisiinde arka plan1 genellikle is¢i ve yakinlarinin aci
dolu hikayeleri iizerinden okuyucunun duygusal algismi etkilemeye yonelik bir
yorum yontemi kullanmigtir. Siyasal sdylem olarak siyasal aktorlerin beyanatlarii
mangetine tasiyan Posta gazetesi maden kazasina iligkin resimleri 6n plana

cikarmustir.

Diger ii¢ gazeteden olaylarin yorumlanmasi diizeyinde farklilik gdsteren
Birgiin gazetesi, “Katlim Serbest, Protesto Yasak”,”Soma Katliami’ndan Hanginiz
Sorumlusunuz”, “Sorumlu AKP’dir”, “Bakanlik Cinayeti Bekliyormus”, Emek¢iye
Degil Katillere Barikat”, Soma, Katliamina Sessiz Kalmiyor” mangsetleri ile

olusturdugu haberlerinde dogrudan siyasal iktidar1 hedef almaktadwr. Birgiin
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gazetesinin yorumlar1 ideolojik sdylemine paralel olarak bir sinif olarak is¢i haklari

ve kapitalizm is¢i sinifi sorunlaria yoneliktir.

Twitter paylasimlarinin olay orglisii ve yorumlanmasi1 genellikle ii¢

kategoride incelenebilir.

Katilimcilarin Soma Maden kazasima iliskin yorumlarinda 6len madenciler
icin duyduklar1 acilar1 dile getirmigler ve ailelerinin yasadiklar1 aci nedeniyle var
olan mevcut sistemin elestirisi lizerinden tepkilerini dile getirmislerdir. Genellikle,
Oliimlerin kader olmadigi, is kazalarinin Onlenebilecegine yonelik paylasimlar bu
kategoride ©On plana c¢ikmistir. Bu gruptaki paylasimlarin odaginda, siyasal
yorumlamanin kitleleri harekete gecirici Ozelliginden faydalanmak oldugu

sOylenebilir.

Twitter katilimcilarin biiyiik bir boliimii, Soma Maden Kazasi’ni siyasal
iktidara kars1 tepkilerini géstermek icin aragsallastrmiglardir. Geleneksel medyadan
alman bilgi, haber ve yorumlanip yeniden iiretildigi ve dezenformasyonun cok
yasandig1 yorumlama yonteminde haber iiretimi yapilabilmekte, var olan olaylarin
tek boyutu cercevelenebilmektedir. Kin ve nefret sOylemi bu grup twitter

yorumlarinda hakim unsurdur.

Twitter paylasimlar1 incelendiginde 6nemli bir paylasim grubunun, Soma
Maden Kazasi’nin siyasal yorumlamanin unsuru olamayacagi ve bu olay nedeniyle
yapilan paylasimlarin yanlis oldugu yoniindeki diren¢ ve savunmaci paylasimlardir.
Olaylarin twitter da bu yorumlanma bi¢imi ikinci gruptaki tepki hareketine karsi

partizan ve ideolojik bir yaklasimla siyasal iktidarin korunma arzusudur.

Twitter paylasimlarinda hakim olan yorumlama ikici ve {igiincii grup
arasindaki tahammiilsiizliikk, iletisimin reddedilmesi ve diismanca tavirlarin

yorumlarda bulunmasidir.

Mikro diizeyde analizde, twitter da yaymlanan igerikler ile segilmis
gazetelerdeki haberlerin kelime segimleri, ciimle yapilar1 ve retorik ve ikna

stratejileri incelenmistir.
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4.7.3. Kelime Secimleri ve Ciimle Yapilar

Mikro diizeyde analizde, twitter da yaymlanan igerikler ile segilmis
gazetelerdeki haberlerin kelime segimleri, climle yapilar1 ve retorik ve ikna

stratejileri incelenmistir.

Gazetelerdeki baslik, alt baslik, spot ve haber icerikleri incelendiginde
Zaman, Hiirriyet ve Posta gazetelerinin kelime se¢imlerinin birbirine yakin oldugu
gbzlemlenmistir. Her li¢ gazetenin de kazay: “Facia” olarak nitelendirdikleri, Tiirk
halkiin yasadig1 en biiyiik felaketlerden biri olarak degerlendirdikleri goriilmektedir.
Birgiin Gazetesi’nin Soma Maden Kazasi i¢in sectigi kelime ise “Katliam” ve

“Cinayet”tir.

Secilen kelimeler iginde ayni kavrami isaret eden fakat farkl tercih edilen
kelimelerin basinda “sorumlular”, “yetkililer”, “suglular” kelimeleridir. Zaman,
Hiirriyet, Posta gazetesi ilk kelimeyi tercih ederken, Birglin Gazetesi “Su¢” ve

“Suglu” kelimelerini tercih etmektedir.

Zaman gazetesi “Cinayet” kelimesini hi¢ kullanmazken, Hiirriyet Gazetesi
“Melike Karakartal: Kaza Degil Cinayet Sehit Degil Maktul” de Kelebek yazari
Melike Karakartal kullanmistir. Posta gazetesi Avukatlarin maden sahiplerinin
“Cinayetle Yargilanacaklar” haberini baro baskaninin ifadelerine dayandirirken,
Birgiin gazetesi “Bakanlik Cinayeti Bekliyormus”, “Is Kazasi Degil Cinayet”
“Somadaki Facia Degil Cinayet” Kaz Degil Neoliberal Cinayet”, Tiirkiye’de Is
Cinayetleri” haberlerinde manset, alt manset ve igeriklerinde bu kelimeyi

kullanmaktadir.

Zaman gazetesi “can kaybi * kelimesini kullanirken, “Oli” ve ya “Oliiler”
kelimesini igeriklerinde kullanmamistir. Zaman gazetesi “Cenaze” kelimesini tercih
ederken Hiirriyet ve Birglin Gazetesi “Sehit” kelimesini basliklarinda kullanmastir.

Posta Gazetesi “Oliim” kelimesini en ¢ok kullanan gazetedir.

Birgiin Gazetesi “Isyan”, “Bogulacaklar”,” Emekg¢i”, Diktatér” Diktator

Bozuntusu” kelimelerine yer vermistir.
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Twitter paylasimlarinda ise en ¢ok kullanilan kelimeler “Cinayet”, “Katil”,

“Sorumlular”, “Facia” “Sehit” ve “Sehitler” kelimeleri kullanilmistir.

4.7.4. Retorik Analizi

Twitter ve gazete haberlerinin retorik yoniinden karsilagtirilmasi iletigim

tekniklerinden biri olarak ikna edici dil kullanim1 yoniinden aragtirilmistir.

Zaman gazetesi haberlerini dengeli bir haber kaynagi profili ile sunmaktadir.
Zaman gazetesinin kullandig1 nesnellik ve dengelilik ilkelerini kullanmaya calistig
goriilmektedir. Diger lic gazete iginde haber metinlerde nesnel ve tarafsiz olmaya
calismasi, farkli goriislere esit oranda yer vermeyi denemesi gelen olarak retorik

ozelliklerini olusturmaktadir.

Hiirriyet Gazetesi Soma Maden Kazasi’nda haber metinlerinde kendi
goriislerini agikca yazan kose yazarlari ile olaylarm yorumunu kdse yazarlari ile
iligkilendirmistir. Siyasal ve toplumsal tepki genellikle yazarlarin kdse yazilarinda

dile getirilmis manset ve alt bagliklarda ise olayin trajik boyutu iglenmistir.

Posta gazetesinin Soma Maden Kazasi’'nda siyasal boyutun g6z ardi
edilmesine ragmen is¢i ve yakmlarinin hayat hikayeleri, beyanatlar1 ve acilar
iizerinden haber kaynaginm yeniden iiretilmesini sagladigi ve hikayelestirmeyi ¢ok
kullandig1 goriilmektedir. Posta gazetesinin daha ¢ok duygusal bir ikna ydntemi

kurdugu soylenebilir.

Birgilin gazetesi alternatif medya yayini olarak ideolojik sdylemi twitter
paylasimlarma en yakin gazetedir. Gazetenin manset, baslik, alt baslik ve spotlari,
haber icerikleri ve sdylemleri ile yorumlamasi Soma Maden Kazasi’nmi ideolojik

acidan degerlendirmektedir. Haber analizleri ve sdylemleri tepkisel ve sorgulayicidir.

Twitter paylasimlar1 géz Oniine alindiginda geleneksel medya dilinin ve
soyleminden farkli olarak etik kavrammim kullanilmadigi gorilmektedir. Twitter
kullanicilar1 kamplasma ve ayrigma nedeniyle bir iktidar miicadelesi seklinde
olmaktadir. Twitter kullanicilar1 igerik paylasimlarinda diisiincelerini iletmekten ¢ok

yatay iletisim ile ayni disiincede olduklar1 katilimcilar ile diistincelerini
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paylagsmaktadir. Bir anlamda farkli siyasal diisiincelere sahip twitter katilimcilari
karsit ~ disiinceli grubu degersizlestirme ve itibarsizlastirma  yOntemine

basvurmaktadir.

Hashtag basliklarinimn “Hain Katil Yasak¢1 Yiizkaras1 AKP”, “Is Kazas1 Degil
Cinayet”, “Akp Somanmn Hesabin1 Ver”, “Olii Seviciler Is Basmnda”, “Halkin
Baskani RTErdogan”, “Siyaset Degil Yas Zaman1”, “Yumruk Yalaniyla
Provakasyon Yapma” olmasi sOylemlerin belirli alanlarda yigildiginin gostermesi

acisindan 6rnek gosterilebilir.

4.8. Giindem Belirleme Teorisinin Elestirisi

Geleneksel medyanin giindem belirlemesinde sosyal medyanin etkisinin
arastirilmasini amaglayan bu ¢alismada medyanin kamu ve siyasal giindemi
belirlemesi siirecinde ©Onemli roller iistlendigi bilinmektedir. Medya olaylari
haberlestirmek ve insanlar hikayelerini okuyucularma iletirken belirli bir sdylemi

ilke edinmektedir.

Boylece medya sadece bazi konular1 6ne ¢ikararak giindemin igerigini
etkilemekle kalmayip benzer bir sekilde siyasal giindem {izerinde de s6z sahibi

olmaya caligmaktadir.

ileti /Metin

Anlamlar

N

Uretici/Okur < > Gonderme Yapilan

Sekil 29. Tletiler ve Anlamlar

Kaynak: Fiske J. Tletisim Cahsmalarina Giris, Cev. Siileyman Irvan, Ankara, Bilim E
Sanat Yayinevi, sayfa 19 i¢inde (18, 06, 2015) tarihinde alinmistir.
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Glindem belirlenmesinde sosyal medyanin geleneksel medyaya olan etkileri
iizerine ¢alisma, giindem belirleme teorisini esas almaktadir. Iletisim kuramlarina
yonelik pek c¢ok farkli yaklagim ve yonelim bulunmaktadir. Bu kuramlar, birbirlerini
tamamladiklar1 gibi, birbirlerine karst farkli savlar ileri siirebilmekte, iletisim
calismalarinin  pek c¢ok farkli yoOniinii aydinlatmaya yonelik calismalarda

bulunmaktadir.

Kuramlarin, ileti veya metini olusturan ve gonderme yapilanlarin etkilenmesi
baglaminda gostergeler ve anlamin rolleri lizerinde bugiin de tartisilan 6nemli bir
alan1 olusturmaktadir. Enformasyonun iceriginin nasil analiz edilecegi ve
imajinasyonlarin, kodlamanin nasil yapilacagi siirclerin nasil isleyecegi farkl

kuramlara gore belirlenebilmektedir.

Bu kuramlardan biri olan glindem belirleme kurami, medya glindeminin
siyasal ve kamu giindemini etkilerken 6zellikle kriz donemlerinde siyasal soylem ve
izleyicinin duygusal yoneliminin agirlikli oldugu bir habercilik anlayis1 sergiledigini

varsaymaktadir.

Gilindem belirleme teorisine yonelik elestirilerden en 6nemlisi medyanin tek
basina kamu ve siyasal giindemi etkileyecek giiciiniin olup olmadig1 konusundaki
elestiridir. Giindem belirleme diger faktorlerinde etkisi altinda giindemi tespit
ederken, olaylarin etkisi altindadir. Soma Maden Kazasi’nda sosyal medya
iceriklerinin ve gazete haberlerinin paralel ilerlemesinde bunun etkileri

goriilebilmektedir.

Gilindem belirleme teorisi medya, kamu ve politik glindemin belirlenmesinde
en fazla tercih edilen modellerden birisidir. Ancak, o6zellikle medya ve politik
giindem iliskisi konusunda ki c¢alismalar olduk¢a sinirli ve teorinin farkli teoriler
acisindan da analiz edilmesini gerekli kilmaktadir. Her iki glindeminde aralarindaki

iliskinin nasil degerlendirilebilecegi tizerinde 6nemli tartigmalar bulunmaktadir.
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SONUC ve TARTISMA

Geleneksel medyanin giindem belirlemesinde sosyal medya araglarindan
twitterin etkisinin arastirildigi bu calismada problem climlesi ile tespit edilen alt

problemlere cevap aranmuistir.

Glindem belirleme teorisi haberin konum, sayi, stirekli yaymlanmasi ve
olaylarin haberlestirilen boyutunun bir diger ifade ile cergevelemesinin kamu
giindemini etkilemenin yaninda onu yonlendirebilir ve sekillendirebilmesinin
yontemidir (McCombs, 2004). Giindem belirleme teorisi, gazete haberlerinin
okuyucunun neyi diisiinmesi gerektigini belirlenmesi {iizerine gelistirilmis bir

yaklagimdir.

Sosyal medya yatay katilim kanaliyla olusturdugu 6zerk ve ozgiir sosyal
muhalefet ile giindeme iliskin olusturulan igerikler ile kamuoyunu yonlendirecek
gazetelerin haberlerini etkileme giiciine sahip midir? sorusunun alt problemlerine

iligkin elde edilen bulgular ile asagidaki sonuglara ulagilmistir.

Birinci alt problem olan, “sosyal medya paylasimlarinin sayisi ile gazete
haberlerinin sayis1 arasinda anlamli bir iliski var midir?” sorusuna iliskin olarak
belirlenen bulgularda sosyal medya araci olan Twitter’da Soma Maden Kazasi’na
yonelik olarak yayinlanan mesajlar 13-14 ve 15 Mayis itibariyle Tirkiye rekoru
sayilabilecek diizeydedir. Anilan giinlerde Twitter’da yapilan konusmalarin sirasiyla

%66, %68 ve %64 diizeyinde gerceklesmistir.

Zaman, Hiirriyet, Posta ve Birgilin gazeteleri incelendiginde gazete manset,
baslik, alt baslik ve spotlarmin %75-%99 arasinda Soma Maden Kazasina iliskin
oldugu goriilmektedir. Soma Maden Kazasina iligkin haberlerin gazetelerde kapladig:

yer %89-%97 arasindadir.

Soma Maden Kazas1 giindemi tek basgina degistirecek nitelikte dnemli etkileri
olan bir olaydir. Bu agidan gazete haberlerinin ve sosyal medyanin Soma Maden

Kazas: iceriklerinin sayisal agindan yiiksek olmasi dogaldir. Bu perspektifte Sosyal
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medya paylasimlari ile gazete haberlerinin sayisi arasinda bilimsel diizeyde anlamli

bir iliski bulundugunu sdylemek gercekei olmayacaktir.

Ikinci alt problem olan “sosyal medya paylasimlarinin tematik analizi
acisindan gazete haberleri ile arasinda anlamli bir iliski var midir?” sorusu ile
belirlenen bulgularda Zaman, Hiirriyet ve Posta gazetelerinin gazetecilik etigine
uygun ve siyasal soylemden ¢ok okuyucunun duygu diinyasina yonelik basliklar
attig1 gorilmektedir. Birgiin gazetesinin basliklarinin ise siyasal ve ideolojik oldugu

diger gazetelerden farklilastig1 tespit edilmistir.

Twitter basliklar1 sayilan hashtaglerin olaylardan ¢ok duygu ve diisiincelere

agirhik verildigi, kisi ya da kisileri hedef alan ibarelerinde bulundugu belirlenmistir.

Tematik olarak twitter hashtag basliklar1 ile segilen gazetelerin basliklar1
karsilagtirildiginda ana akim medyadan uzaklasan gazetenin basliklar1 ile twitter
iceriklerinin basliklar1 benzesmektedir. Ana akim medyada bashkta kullanilan
ifadelerin okuyucunun duygularina hitap etmesi, alternatif medyada daha c¢ok

diisiinsel ve ideolojiktir basliklar kullanildig1 goriilmektedir.

Bu anlamda sosyal medyanin partizanca kullanimi twitter da kendini
gostermekte, takipeiler iki taraftar grubun miicadelesine tanik olmaktadir. Miicadele
icindeki iki grubun temel belirleyicisi elestiri ve 6zelestiri mekanizmalarmin yerini
suursuz, tarafgirlik, sloganlar ve/veya lider ask1 ile karsilikli hakarete birakmaktadir

(Dogu vd., 2014: 149).

Ugiincii alt problem ile ilgili olarak “sosyal medya paylasimlarinm sematik
analizi agisindan gazete haberleri ile arasinda anlamli bir iliski var midir?”’sorusunun
cevaplandirilmasinda haber degeri tasiyan biitiin olaylarin gazete ve twitterda
kullanildig1 goriilmektedir. Soma Maden Kazasi’nin incelendigi ii¢ giin icinde

haberlestirilen olaylar birbirine ¢ok yakin ve benzer konulardir.

Twitter’mn diger sosyal medya araclarindan farkli basit bir sekilde mobil
internet teknolojisini kullanan hizli agilabilecek ve okunacak kadar yalin olmasi

tepkilerin ani ve hizli olmasmi saglamistir. 140 karakterlik mesaj igerigi, insanlarin
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mobil aligkanliklarina gore dizaynedilen haber igeriklerinde olaylarin tepkilere

doniigsmesi anliktir (Irak ve Yazicioglu, 2012: 18).

Twitter’da gazetelerin kaynagini tespit edemedigi ve gazetecilik ilkelerine
aykirt haberlerin verilmemesine karsilik twitterda yalan haber paylasimi ya da
propaganda niteligindeki haberlerin ¢cogunlukta olmasi Soma Maden Kazas1 olayinda

da goriilmektedir.

Bu olaylara iligkin twitter igerikleri incelendiginde dogru bilgiyi
yansitmamasi ve haberin yalan haber olmasi ya da belirli yonlerinin 6ne ¢ikartilarak
carpitilmasi, belirli ideolojik amaclar dogrultusunda toplum kesimlerini twitter
paylasimlar1 ile harekete gecirmeye ve kiskirtilmasi ile iliskilendirilmektedir
(Tuncer, 2014:224-226). Twitterda daha ¢ok insanlarin daha ¢ok duygularinin
harekete gecirilmesini saglayarak sempatizan toplanmasi i¢in olusturulan haber

¢esidi kullanilmaktadir.

Dordiincii alt problem ile ilgili olarak “sosyal medya igeriklerinin yorumlari
ile gazete haberlerinin yorumlar1 arasinda anlaml bir iliski var midir? sorusu haber
degeri tasiyan olaylarin nasil yorumlandigini, olaylarmm sunulmasi asamasinda arka

plan bilgisinin ne oldugu arastirilmistir.

Zaman gazetesi ve Birgiin Gazetesi haberlerin igerikleri ve yorumlari
bakimindan diger iki gazeteden ayrilmaktadir. Zaman gazetesi dengeli haber kaynagi
ve nesnel yorumlama teknigine yakinken, Birgiin gazetesi yorumlarinda twitter
iceriklerindeki paylagimlara yakin bir yorumlama iislubu kullanmistir. Birgiin
gazetesi ideolojik sdylemi bir smif ve iktidar miicadelesi baglaminda ele alirken
twitterda kullanilan yorumlama daha c¢ok nefret sdylemi ve iktidarm elestirilmesine

yoneliktir.

Hiirriyet gazetesi, kose yazarlar ile siyasal yorumlamay1 gelistirirken, Posta
gazetesi ise i5¢i ve is¢i yakinlarmin dili ve anlaticiligi ile olaylar1 yorumlamaktadir.
Hiirriyet gazetesi ve posta gazetesi ana akim medyanin temsilcileri olarak
yorumlama da siyasal unsurlar1 genellikle gazetenin ana politikast olarak

kullanmadiklar tespit edilmistir.
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Besinci alt problemde “Sosyal medya igeriklerinde kullanilan kelime ve
climle yapilar1 ile gazete haberlerinde kullanilan kelime yapilar1 arasinda anlamli bir
iliski var midir?” sorusuna i¢in tespit edilen bulgularda Zaman, Hiirriyet ve Posta
gazetelerinin  kullandig1r kelimelerin benzestigi Birgiin gazetesi ile twitter

iceriklerinin de ayni kelimeler tizerinden oldugu tespit edilmistir.

Altmer alt problem olan “ sosyal medya igeriklerinde kullanilan retorik ve
ikna stratejileri ile gazete haberlerinde kullanilan retorik arasinda anlamli bir iliski
var midir?” sorusu i¢in twitter igeriklerinin ikna etme yOntemi olarak propaganda
niteliginde haberler ile propaganda yontemi ile siyasal iletisim kurulmasini
amagclayan retorik kullanildig1 sdylenebilir. Bu anlamda twitterin sosyal medya dili
siyasal diisiinceleri destekleyici takip¢i sayismi artirmayir amaglayan bir sdylem
turtidiir. Birglin gazetesi ikna stratejisi olarak siyasal sdyleme en yakin gazetedir.
Gazetenin haberleri incelendiginde haber basliklar1 ile haber igeriklerinin nesnel
yorumlamalardan ¢ok belirli bir siyasal sdylemin dilinin hakim oldugu sdylenebilir.
Hiirriyet gazetesi ve posta gazetesi duygusal ikna yontemini takip etmeye ¢alisirken
Zaman gazetesi, haber metinlerde nesnel ve tarafsiz olmaya calismasi, farkli
goriislere esit oranda yer vermeyi denemesi genel olarak retorik ozelliklerini

olusturmaktadir.

Medyanin kamuoyunu dikkatini belirli konulara ¢ekmesi ya da var olan
giindemin belirli boyutlarin1 6ne ¢ikarmasi yaklagimi olarak ele almabilecek giindem
belirleme kurami Soma Maden Kazasi’nda cerceveleme ve One ¢ikarma olarak
tanimlanan o6zelligi ile ele almmistir. BOyle bir kazanin giindemi belirlemesi
kacinilamazdir. Ancak, kamu giindeminde olayin hangi boyutunun 6ne ¢ikarilacagi

ve iglenecegi belirleyici olmustur.

Yapilan niceliksel ve niteliksel arastirmada sosyal medyanin araglarindan
twitterin gazetelerin giindemi belirlemesinde etkisi olmadigi tespit edilmistir. Secilen
soysal medya paylasimlarinin analizi sonucunda sosyal medyanin geleneksel
medyanin alternatif bir karsilig1 olmadigi, sosyal medya paylasimlarinin gazetelerin

haber iceriklerinde etkisi olmadig: tespit edilmistir.
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Secilen donemde gazeteler Soma Maden Kazasi siirecinde yasanan olaylar1
haberlestirirken sosyal medyanin birbirinden kopuk ve aksiyonlar1 destekleyici
giiciinden etkilenmedigi goriilmektedir. Gazeteler giindemi belirlerken ayni haberler

sosyal medyaya yayildigi goriilmektedir.

Irak ve Yazicioglu'nun (2012) sdylem analizi yontemi ile yaptiklari
“Tiurkiye’de Sosyal Medya”, isimli ¢aligmalarinda sosyal medya ile siyasal olaylar
arasindaki etkilesim arastirilmistir. Yapilan haber taramalarinda sosyal medya
paylasimlarmin dogrulugu ve yanliliginin belirlenemedigi, elestiri ve/veya sanal
saldir1 yapilan kisinin kendini savunamadig1 ve 6znel yargilarin ¢oklugu nedeniyle
“kitlesellesemeyen” ve  “organize  edilemeyen” paylagimlarm  glindemi

belirleyemedigi saptanmistir (Irak ve Yazicioglu, 2012).

Twitter’n bir teknolojik bir avanta olarak kullandig1 hizli iletisim ve haberin

yayilmasi, haberin dogrulugunu belirleyememektedir.

Dogu vd. tarafindan 2014 yilinda yapilan “Secimden Secime, Gezi
Direnisi’nden hiikiimet Cemaat Catismasma Siyasetin Yeni Hali Vaka-i Sosyal
Medya” c¢alismada siyasal iletisim ve sosyal medya arasindaki etkilesimi
incelendiginde sonucunda kamplasma ve taraftar gruplarinin ayrigmasi sonucunda
siyasal alanin ingas1 icin gereken elestiri ve Ozelestiri ortami yerine iktidar
miicadelesindeki seviyesizligin olugsmasia olanak verdigi, soylemsel olarak ele

alman o6rneklerin olumsuzlugu tizerinde durulmustur (Dogu vd. 2014).

Sosyal medya geleneksel medyadan farkli olarak medya metni liretebilmekte
ve sosyal medya okuryazarligi olan kitlelere ulasabilmektedir. Ancak retorik ve
yorumlama olarak propaganda teknigini segmesi temelde ayni diisiincede ve siyasal

egilimde olanlarin birbiri ile daha fazla iliski kurmasini saglamaktadir.

Kars1 diistincede olan sosyal medya kullanicilar1 ile miizakere sistemini
secmemekte ve bloklagmanin yasanmasi paylasimlarm niteliklerini ve haber

degerlerinin geleneksel medya iizerindeki etkisini azaltmaktadir.
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Gilinimiizde geleneksel medya giindem belirleme konusunda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Sosyal medyanin geleneksel medya iizerindeki etkisi bir baski grubu

niteliginin iizerine ¢ikmamaktadir.

Geleneksel medya kuruluslarinin 6nceliklerinin farklilastigi bir ortamda
giindem kurma ve kamusal tartigma olusturma siireci geleneksel medyanin elindedir.
Sosyal medya enerjisini dikkatleri bir noktaya toplamak, hedefledikleri toplum
kesimlerini mobilize etmek ve taraftar toplamak iizerine gelistirmistir (Tuncer,

2014).

Gazetelerin genellikle sosyal medyadaki yonelimleri haberlerinin etkilerini
Olgmekte kullandiklar1 kamuoyu yoklamasi gibi kullandiklar1 gbze ¢arpan bir baska

ozelliktir.

Ancak giindem belirleme yaklasiminda, giindemlerin birbiri tizerindeki
etkisinin konularmm giicline bagli olarak sekillendigi goriilmektedir. Yapilan
arastirmalarda, her donemde, her kosulda, giindeme getirilen her konu ve olaylarin
arasinda birebir iliskiden bahsetmenin miimkiin olmadigi goriilmistiir. Basmin
giindeminde bir konunun 6ne ¢ikmasin belirleyen kriterlerle siyasal glindemde bir
konunun ele almisini etkileyen faktorlerin ¢ok farkli olmasinin, iki giindem

arasindaki iliskide 6nemli bir etken oldugu gézlemlenmistir (Tarkan 2005).

2015 Yilinda Nuran tarafindan yapilan “Geleneksel Medya ve Yeni Medya
Etkilesimin Gezi Parki Gosterileri Baglammda Incelenmesi” isimli yiiksek lisans
calismasinda geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki farklar1 incelemek i¢in
gezi eylemleri 6rnek olayinda sosyal medyanin giindem olusturmasina 6rnek olarak
Facebook ve Twitter analizleri yapilmistir. Ana akim medyada yasanan objektif
olmama ve farkl siyasal ve ideolojik diisiinceler tarafindan yonlendirilme sorununa
karsilik Facebook ve Twitter’m giiglii bir iletisim araci islevini yerine getirdigi,
toplumsal hareketin yayilmasini sagladigi ileri siirlilmiistiir. Sosyal medyayi,
katilimcilarin bireysel diigiincelerini belirterek siyasal iletisime zemin hazirladig: ve
onemli bir role sahip oldugu belirlenmistir (Nuran, 2015). Twitterin bu 6zelligi ile
paylasimlara 6zerk ve etkin bir alan saglamasma karsilik bu etkililigin geleneksel

medya tlizerindeki baskis1 ve degistirici giicti smirli kalmigtir.
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Kullanicilarin sosyal aglar1 aktif kullanmalar1 nedeniyle siyasi igerikli
goriiglerin ve mesajlarin yayilmasinda kismen etkili olmaktadir. Ancak sosyal
medyanin kullanicilarin siyasi egilimlerine farkli yonde bir etkisinin olmadigi
goriilmektedir. Bu anlamda sosyal medya giindemi var olan kamuoyu giindemidir
(Kilig, 2014).

Sosyal medya, birbirinden fiziki ve sosyal olarak uzak insan gruplarini bir
araya toplarken, kisi ve orgiitlerin etkin kullanimi ile kamu giindemini belirleyecek
ozelliklere sahiptir. Ancak bu konuda diger kitle iletisim araglarina gore etkisi

yiiksek degildir.

Twitter paylasimlarmin habercilik anlamimda en 6nemli sorunlarmdan biri de
giivenilirlik ve bilginin dogrulugudur. Geleneksel medyada var olan etik kiiltiirtin
sosyal medyada gelismemis olmas1 sosyal medya araciligiyla takip edilen giindemin
yogun, hizli ve gec¢ici olmasina ve giivenilirlik konusunda sorunlar yasanmasina

neden olmaktadrr.

Twitter, ag toplumunun birbirlerinin attiZ1 mesajlar sayesinde organize
olmasmi ve belirli konulara odaklanmasii saglayan en onemli sosyal medya
araclarindandir. Gergegin diizenlenmesi, c¢ercevelenmesi ve dizayn edilmesi
baglaminda giindem belirleyecek haberlerin Twitter’da yonlendirilmek istendigi

goriilmektedir.

Bu arastirmada, Sosyal medya ve geleneksel medya arasindaki etkinin tek
yonlii olmadigi, gazetede ¢ikan haberlerinde Twitter paylagimlari {izerinde etkisinin
olmadig1 goriilmektedir. Buna gore twitter geleneksel medyanin etkilenmesi
sirecinde diger baski gruplar1 gibi giindem belirleme siireci iginde etkilerini

olusturmaya ¢alismaktadir.

112



KAYNAKCA

Kitap, Makale ve Tez

Akar, E. Pazarlamamin Yeni Silah1 Blogla Pazarlama, Istanbul, Tiem Egitim

Danigmanlik, 2006.
Akar, E. Sosyal Medya Pazarlamasi, Ankara, Efil Yaynevi, 2011.

Akmc1 V. Z ve Bat M., “Yeni Bir Iletisim Ortanu Olarak Sosyal Medya: Ege
Universitesi Iletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma", Journal of Yasar
University, 20(5),2010, ss. 3348-3383.

Aksu, H., Candan, U. ve Cankaya, M. N., Her Sey Ciplak, Istanbul, MediaCat,
2011.

Akyazi E. ve Ates D. “ Kiiltlirel Kimlik Farkindaligi Yaratmada Sosyal Aglarin
Rolii: Manav Tiirkleri Uzerine Bir Arastirma, (Ed) Kara T. ve Ozgen Ebru,
Sosyal Medya Akademisi, 2012, ss, 174-194.

Akyol, C., Aydmn, F., Debbag, G., Oztiirk, S., Karademir, T., Kemeriz, Z. Sosyal
Aglar, Ed. A. Alper, Ankara, Pelikan Yayincilik, 2012.

Algiil A. Cevrimici Mekanin Yolagtig1 Yeni Iletisim Oriintiileri: “Itii Sozliik”
Orneginde Antropolojik Bir inceleme, Istanbul, T.C. Yeditepe Universitesi,

Sosyal Bilimler Enstitiisii, Antrpoloji BoOlimii, Yaymlanmams Yiiksek

Lisans Tezi, 2013.

Aric1 A., “Siyasal Partiler ve Siyasi Liderler Cergevesinde Tiirk Siyasetinde Sosyal
Medya”, Eskisehir, Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, 2013.

Atabek N., “Giindem Belirleme Yaklasimi” Istanbul Universitesi Iletisim

Fakiiltesi Dergisi, Say1: 7, 1998, ss.155-174.

113



Balta Peltekoglu, F. “Sosyal Medya Sosyal Degisim”, (Ed) Kara T. ve Ozgen Ebru,
Sosyal Medya Akademisi, 2012, ss, 3-8.

Binark, M. Yeni Medya Calismalari, Ankara, Dipnot Yaymlari, 2007.

Birsen H., Birsen O., Kutlu T., Kayabas, B.K., Kutlu O. Altunlu H., internet
Yaymcihig, Eskisehir, T.C. Anadolu Universitesi Yaymi No: 2661,
Acikogretim Fakiiltesi Yaymi No: 1627, 2013.

Bulut M. Kitle Tletisim Arac1 Olarak Gazete ve Internet, Ankara, Tekaga¢ Eyliil
Yayincilik, 2006.

Biiyiiksener, E., Tiirkiye’de Sosyal Aglarm Yeri ve Sosyal Medyaya Bakis. 14.
Tiirkiye'de Internet Konferansmda Sunulan Bildirileri, Istanbul, Bilgi

Universitesi Yaymlar1, 2009.

Castels, M. Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir. Cilt 1: Ag
Toplumunun Yiikselisi, (Cev.Kilig, E.) Istanbul, Bilgi Universitesi
Yayinlari, 2008.

Cereci S. Televizyonun Sosyolojik Boyutu, istanbul, Sule Yaynlari, 1996.

Cakir H. Geleneksel Gazetecilik Karsisinda Internet Gazetecigi, Erciyes

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi Say1: 22, 2007, ss.123-149.

Cakir O. H., “Sosyal Paylasim Aglarinmn Halkla {liskiler Araci Olarak
Degerlendirilmesi: Facebook Ornegi”. iletisim ve Teknoloji Olanaklar,
Uygulamalar, Smmrlar. Der. Zeliha Hepkon, Istanbul, Kirmizi Kedi
Yayinevi, 2011, ss.176-195.

Cetin M ve Bel A. “Geleneksel Medyanin Giindeminin Belirlenmesinde Sosyal
Medyanin Rolii”, Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Iletisim Kuram ve

Arastirma Dergisi Say-38 Bahar, 2014.

Coban B. vd. Sosyal Medya D\Evrimi, istanbul, Su Yaynlar1, 2014.

114



Comu, T. “Video Paylasim Aglarinda Nefret Soylemi”, Ankara, Ankara Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, 2012.

Daghan I. ve Yazicioglu O. Tiirkiye ve Sosyal Medya Istanbul, Okuyanus Yaynlar1
2012.

Daver B., Siyaset Bilimine Giris, Siyasal Kitabevi, Ankara, 5. Baski, 1993.

Demir Z. “Bir Dini Soylem Analizi, (Psikolojik Bir Yaklasim)” Cumhuriyet
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yaymlanmams Yiiksek Lisans

Tezi, 2008.
Demir, V. Medya Etigi. istanbul, Beta Yayinlar1, 2006.

Dogu B. vd. Secimden Se¢ime, Gezi Direnisi’nden hiikiimet Cemaat Catismasina
Siyasetin Yeni Hali Vaka-i Sosyal Medya, Istanbul, Kalkedon Yayinlari,
2014.

Dogu B. VD. Siyasetin Yeni Hali Vaka-i Sosyal Medya, Secimden Secime, Gezi

Direnisinden Hiikiimet Catismasina, Istanbul, Kalkedeon Yaymlari, 2014.

Diivenci, A. Ag Neslinin Internet Kullanimi Uzerindeki Sosyal MedyaEtkisinin
Sosyal Sapma Yaklasimi Ile Incelenmesi, Istanbul, Marmara Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yaymnlanmamis Doktora Tezi, 2012.

Eldeniz L., “Ikinci Medya Cagmda Etkilesimin Rolii Ve Web 2.0, ikinci Medya
Caginda Internet, (Ed.) Aydogan F. ve Akyiiz A. Istanbul, Alfa Yaymlari,
2010.

Erdogan I, “Tiirkiye’de Giindem Belirlemede Baski Gruplarmin Rolii: Avrupa Birligi
Miizakere Siireci Orneginde Siyaset-Medya-Kamuoyu iliskisi” izmir, T.C.
Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dal,

Yaymlanmams Doktora Tezi, 2009.

Erdogan 1. “Tiirkiye’de Giindem Belirlemede Baski Guruplarmin Rolii ve

Avrupa Birligi Miizakere Siisreci Orneginde Siyaset Medya Kamuoyu Iligkisi”,

115



Izmir, T.C. Ege Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Bilim Dal,

Yaymlanmamis Doktora Tezi, 2009.
Erdogan I. Iletisimi Anlamak, Ankara, Pozitif Matbaacilik, 2011.
Erdogan I. ve Alemdar K. Tletisim ve Toplum, Istanbul, Bilgi Yaymlar1 1990.

Erdogan, ve Alemdar, Kitle Iletisim Kuram ve Arastirmalarmin Tarihsel ve

Elestirel Bir Degerlendirmesi, Ankara, Erk Yaymevi, 2. Baski, 2002.

Fiske J. Tletisim Cahsmalara Giris, Cev. Siileyman Irvan, Ankara, Bilim e Sanat

Yayinevi.

Geray, H. iletisim ve Teknoloji: Uluslararasi Birikim Diizeninde Yeni Medya
Politikalari, Ankara, Utopya Yaymlari, 2003.

Gogoglu V. “Kamu Politikast ve Sosyal Medya”, Ankara, Hacettepe
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Siyaset Bilimi ve Kamu Y®6netimi Anabilim

Dali, Kamu Yonetimi Yiiksek Lisans Programi, Yaymlanmams Yiiksek Lisans

Tezi, 2014.

Gogoglu, V. “Kamu Politikas1 ve Sosyal Medya Iliskisi” Ankara, Hacettepe
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yaymlanmams Yiiksek Lisans

Tezi, 2014.
Gokee, O. Igerik Coziimlemesi. Konya, Selcuk Universitesi Yaymlari, 1995.

Gravente T. ve Poma A. “Yeni Medya ve Ofkeliler Hareketinin Yiikselisi” (Haz.)
Coban B. Sosyal Medya D\Evrimi, istanbul, Su Yaynlar1, 2014.

Giigdemir, Y. Sanal Ortamlarda iletisim, Bir Halkla iliskiler Perspektifi,
Istanbul, Derin Yayinlari, 2012.

Girel, E. ve Yakin, M., “Bir Reklam Mecras1 Olarak Eksi S6zIlik”, Pi — Pazarlama
ve Iletisim Kiiltiirii Dergisi, 4,14, 2005, s5.26-42.

116



Giirson P. “’Sosyal Medya Ihtiya¢ ve Hedefe Gore Secilmeli’’. TBD: Bilisim
Dergisi, 40 (140), 2012, ss. 94-127.

Hiirriyet Gazetesi, 14-15-16-17 Mayis Niishalari, 2014.

Irak, D. ve Yazicioglu, O. Tiirkiye’de Sosyal Medya, Istanbul, Okuyan Us
Yaymlari, 2012.

Kapani M., Politika Bilimine Giris, Bilgi Yayinevi, Ankara, Besinci Bask1, 1989.

Kilig C. “Gilindem Belirleme Kurami Cergevesinde Siyasal Karar Verme
Siirecine Sosyal Medya Etkisinin Incelenmesi”, Istanbul, T.C. Istanbul Ticaret
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Iletisim Anabilim Dali Medya ve iletisim

Sistemleri Yiiksek Lisans Programi, Yaymlanms Yiiksek Lisans Tezi, 2015.

Kirik A. M. ve Karakus M. N. “Sosyal Medya ve Internet Teknolojisi ile Yondesen
Televizyon Yaymncihigi: Sosyal TV”, Sayr:11 Cilt: 4, Istanbul, AJIT-e

Academic Journal of Information Technology, 2013. ss.62-73.

Kirik A.M. “Gelisen Web Teknolojileri ve Sosyal Medya Bagimlilig1”, (Ed). Kirik
A.M., Biiylikaslan A., Sosyallesen Birey Sosyal Medya Arastirmalari,
Istanbul: Cizgi Kitapevi, 2013.

Korkmaz E. “Kamusal Alan Olarak Sosyal Medyanin Gilindem Belirleme
Giicii 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi Secimleri Uzerine Bir Arastirma”,
Istanbul, T.C. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim

Dali Bilisim Dali, Yaymlanmams Yiiksek Lisans Tezi, 2015.

Maigret E., Medya ve lletisim Sosyolojisi, (Cev.) Yiicel H., Istanbul, iletisim
Yayinlari, 2013.

Mavnaciglu K., Internette Kullanicilarin Olusturdugu ve Dagittig1 igeriklerin Etik
Acidan Incelenmesi: Sosyal Medya Ornekleri, Elazig, Medya ve Etik
Sempozyumu Bildiriler Kitabi, 2010.

117



Metin O. “Sosyal Medyanm Siyasal Toplumsallasmaya Etkileri: Universite
Ogrencileri Ornegi, Afyonkarahisar”, T.C. Afyonkarahiar Universitesi Sosyal

Bilimler Enstitiisii, Yayinlanmamis Doktora Tezi, 2014.
Mutlu, E. Kitle fletisim Kuramlan, Ankara, Utopya Yaymnevi, 2005.

Nuran M.B. “Geleneksel Medya ve Yeni Medya Etkilesimin Gezi Parki
Gosterileri Baglaminda Incelenmesi, Istanbul, T.C. Beykent Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Iletisim ve Tasarim Anasanat Dali, Iletisim ve Tasarim Sanat

Dali, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, 2015.

Ozgaglayan M. ve Uyanik F., “Sosyal medya ve Gazetecilik (Social Media and
Journalism)”, New Media And Interactivity, Istanbul, Marmara
Universitesi, 2010.

Ozdemir M. VE ilhan E. Geleneksel ve internet Gazeteciliginde Haber ve Fotograf
Kullanim::  Milliyet Ornegi, Batman Universitesi, International
Participated Science and Culture Symposium, 18-20 April 2012, ss. 807-
816.

Peltekoglu, B.F. Sosyal Medya Sosyal degisim, Sosyal Medya Akademi, Istanbul,
Beta Yayinalri, 2012.

Posta Gazetesi, 14-15-16-17 Mayis Niishalari, 2014.

Solak O. “Kii¢iik Aga Romaninmn Elestirel Soylem Analizi”, Akademik Bakis
Dergisi, Say1: 26 Eyliil Ekim 2011.

Sozeri C. “Sosyal Medya Giiciiyle Geleneksel Medyay1 Dmiistiirmek Miimkiin mii?,
(Ed) Kara T. ve Ozgen Ebru, Sosyal Medya Akademisi, 2012, ss, 269-284.

Sugozii, I. H. ve Demir, S. Internet Teknolojisi ve Elektronik Ticaret, Ankara,
Nobel Dagitim, 2011.

Sugozii, I. H. ve Demir, S. Internet Teknolojisi ve Elektronik Ticaret, Ankara,
Nobel Dagitim, 2011.

118



Sen F. Toplumsal Hareketler ve Medya, “Wall Street Isgalinin Medyada Temsili
Global Media Journal Turkish Edition 2.4 ss. 138-167.

Tamer Gencer Z. “Medyanin Giindem Olusturma Siirecinde Sosyal Entropinin Rolii
Uzerine Uygulamali Bir Cahisma”, Konya, Selguk Universitesi, Sosyal

Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamis Doktora Tezi, 2012.

Terkan B. Tiirkiye’de Basimn ve Siyaset iliskisi: Basin Giindemi ve Siyasal Giindemin
Karsilastirilmasina Yonelik Bir Giindem Belirleme Calismasi, Konya, T.C.
Selcuk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yaymlanmams Doktora

Tezi, 2005.

Toprak A., Yildirnm A., Aygiil E., Binark M., Boérekei, S. ve Comu T., Toplumsal
Paylasim A Facebook-Goriiyorum Oyleyse Varim, Istanbul, Kalkedon
Yayinlari, 2011.

Tuncer S., Ozata Z. Akar E, Oztiirk M.C. Sosyal Medya, Ed. Ozata Z. Eskisehir,
T.C. Anadolu Universitesi Yaym1 No: 2877, Acikdgretim Fakiiltesi Yayni
No: 1834, 2013.

Tuncer, E. Sosyal Medya imparatorlugu Patron, Istanbul Akis Kitap, 2014.

Ulusoy N. “Sozliiklerdeki Sinema Sevgisi New York’ta Bes Minare ve Cogunlugun
Internet Sozliiklerine Yansimas1” (Ed) Kara T. ve Ozgen E. Sosyal Medya
Akademi, Istanbul, Beta Yaymlar1, 2012.

Yedig, S. ve Akman, H., internet Caginda Gazetecilik, Istanbul, Metis Yayinlari,
2002.

Yiiksel E. “Tiirkiye’de Ekonomi Basmi ve Siyasal Giindem Iliskisi” Eskisehir,

Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 1996.

Yiiksel E. vd. Iletisim Kuramlari, Eskisehir, T.C. Anadolu Universitesi Yayinlar
No0:2803, 2013).

119



Yiiksel E. vd.. iletisim Kuramlan, (Ed) Yiksel E., Eskisehir, Acikogretim
Fakiiltesi Yaymlar1 No: 1761, 2013.

Yiiksel E., ““Kamuoyu Olusturma” ve “Giindem Belirleme” Kavramlar1 Nerede
Kesismekte, Nerede Ayrilmaktadir?” Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, S. 7 (1), ss. 571-586.

Yiiksel E., Medyanin Giindem Belirleme Giicii, Konya, Cizgi Kitabevi Yayinlari,
2001.

Zaman Gazetesi, 14-15-16-17 Mayis Niishalari, 2014.

internet Kavnaklan

Alexa, Top Sites in Turkey, http://www.alexa.com/topsites/countries;2/TR
(22,05,2015 tarihinde erisilmistir).

Babacan M.E., Haslak I ve Hira I. Sosyal Medya ve Arap Bahan,
http://dergipark.ulakbim.gov.tr/akademikincelemeler/article/viewFile/500004
9773/5000047062 (18,02,2015 tarihinde erisilmistir).

Baybars Hawks, B. “Agenta-Setting Research”, Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Hakemli Dergisi, S.13, 2002, ss. 491-499. http://www.journals.ist
anbul.edu.tr/iuifd/article/view/1019013056/1019012284 (18,06,2015

tarihinde erisil mistir).

BCC, Tiirkiye’de Twitter yasaklari: Mavi kus 4. kez u¢amadi 22 Temmuz 2015,
http://www.bbc.com/turkce/haberler/2015/07/150722 turkiye twitter yasaklar
(14,08,2015 tarihinde erisilmistir).

Behar H. Sosyal Medya Caginda Gazetecilik, http://blog.radikal.com.tr/medya-

televizyon/sosyal-medya-caginda-gazetecilik-14284  (22,05,2015 tarihinde

erisilmistir).

Binark M. ve Loker K. Sivil Toplum Orgiitleri i¢in Bilisim Rehberi, 2011. www
.stgm.org.tr/tr/icerik/detay/sivil-toplum-orgutleri-icin-bilisim-rehberi-2
(18,06,2015 tarihinde erisilmistir).

120


http://www.alexa.com/topsites/countries;2/TR
http://dergipark.ulakbim.gov.tr/akademikincelemeler/article/viewFile/5000049773/5000047062
http://dergipark.ulakbim.gov.tr/akademikincelemeler/article/viewFile/5000049773/5000047062
http://www.bbc.com/turkce/haberler/2015/07/150722_turkiye_twitter_yasaklar
http://blog.radikal.com.tr/medya-televizyon/sosyal-medya-caginda-gazetecilik-14284
http://blog.radikal.com.tr/medya-televizyon/sosyal-medya-caginda-gazetecilik-14284
http://www.stgm.org.tr/tr/icerik/detay/sivil-toplum-orgutleri-icin-bilisim-rehberi-2
http://www.stgm.org.tr/tr/icerik/detay/sivil-toplum-orgutleri-icin-bilisim-rehberi-2

Bogazici Soma Dayamismasi, Soma Is Cinayeti/Kazasi1 Gézlem, Aktarim ve
Teknik inceleme Raporu Kasim 2014, 2014,
http://www.bogazicisomadayanismasi.boun.edu.tr/sites/default/files/Bogazici
%20Soma %20Dayanismasi%20Soma%20Raporu_Kasim%202014.pdf
(07,06,2015 tarihinde erisilmistir).

Diizgiin H., 13 Mayis 2014 Tarihinde Soma Eynez Yer alti Komiir Ocaginda
Meydana Gelen Facia 1ile Tlgili Degelendirmeler, 2014,
http://bilimakademisi.org/wp-content/uploads/2014/07/SOMA DR_TMM
OB.pdf (07,06,2015 tarihinde erisilmistir).

Erdogan E. Foursquare Sosyal Medya’yr Dogrudan Paraya Doniistiirmenin
Yolunu Araladi, http://webrazzi.com/2009/11/16/foursquare-sosyal-med

yayi-dogrudan-paraya-donusturmenin-yolunu-araladi/ (18,02,2015 tarihinde

erigilmistir).

Eren V. ve Aydin A. “Sosyal Medyanin Kamuoyu Olusturmadaki Rolii ve Muhtemel
Riskler’, KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi 16 (Ozel Say1 I)
2014, SS. 197-205, http://dergi.kmu.edu.tr/userfiles/file/Mayis20141/28m.pdf
(07,06,2015 tarihinde erisilmistir).

Greenpeace, SOMA Komiir Madeni Facias1 Bilgilendirme Dokiimam, 2014,
http://www.greenpeace.org/turkey/Global/turkey/report/2014/05/Greenpeace
%20Soma%20Bilgilendirme.pdf (07,06,2015 tarihinde erisilmistir).

Giirel, E. ve Yakin, M., Eksi Sozliik: Postmodern Elektronik Kiiltiir, 2007, ss. 1-
30. https://www.academia.edu/327032/Ek%C5%9Fi_S%C3%B6zI1%C3 %
BCk_Post modern_Elektronik_K%C3%BCIt%C3%BCr (18,02,2015

tarihinde erisilmistir).

Hiirriyet, Rihanna Soma’yr Tweetledi, http://fotoanaliz.hurriyet.com.tr/galerideta
y/82782/4369/1/twitterda-soma-facias (07,06,2015 tarihinde erisilmistir).

[HA, Basbakan Erdogan:'Bizim derdimiz Twitter’in kendisi degil
yaklasimi' 26 Mart 2014, http://www.iha.com.tr/haber-basbakan-

121


http://www.bogazicisomadayanismasi.boun.edu.tr/sites/default/files/Bogazici%20Soma%20%20Dayanismasi%20Soma%20Raporu_Kasim%202014.pdf
http://www.bogazicisomadayanismasi.boun.edu.tr/sites/default/files/Bogazici%20Soma%20%20Dayanismasi%20Soma%20Raporu_Kasim%202014.pdf
http://bilimakademisi.org/wp-content/uploads/2014/07/SOMA%20_DR_TMM%20OB.pdf
http://bilimakademisi.org/wp-content/uploads/2014/07/SOMA%20_DR_TMM%20OB.pdf
http://webrazzi.com/2009/11/16/foursquare-sosyal-med%20yayi-dogrudan-paraya-donusturmenin-yolunu-araladi/
http://webrazzi.com/2009/11/16/foursquare-sosyal-med%20yayi-dogrudan-paraya-donusturmenin-yolunu-araladi/
http://dergi.kmu.edu.tr/userfiles/file/Mayis20141/28m.pdf
http://www.greenpeace.org/turkey/Global/turkey/report/2014/05/Greenpeace%20Soma%20Bilgilendirme.pdf
http://www.greenpeace.org/turkey/Global/turkey/report/2014/05/Greenpeace%20Soma%20Bilgilendirme.pdf
https://www.academia.edu/327032/Ek%C5%9Fi_S%C3%B6zl%C3%20%25%20BCk_Post%20modern_Elektronik_K%C3%BClt%C3%BCr
https://www.academia.edu/327032/Ek%C5%9Fi_S%C3%B6zl%C3%20%25%20BCk_Post%20modern_Elektronik_K%C3%BClt%C3%BCr
http://fotoanaliz.hurriyet.com.tr/galerideta%20y/82782/4369/1/twitterda-soma-facias
http://fotoanaliz.hurriyet.com.tr/galerideta%20y/82782/4369/1/twitterda-soma-facias
http://www.iha.com.tr/haber-basbakan-erdoganbizim-derdimiz-twitterin-kendisi-degil-yaklasimi-343484/

erdoganbizim-derdimiz-twitterin-kendisi-deqil-yaklasimi-343484/
(24,03,2015 tarihinde erisilmistir).

Kaplan K. Ve Ertiirk E. “Dijital Cag ve Bireyin Ideolojik Aygitlari”, The Turkish

Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC October
2012 Volume 2 Issue 4, ss. 7-12 http://acikerisim.iku.edu.tr:8080/xmlui/bitst
ream/handle/11413/775/KenanKaplanEIlifErturk TOJDAC.pdf?sequence=1&i
sAllowed=y (14,05,2015 tarihinde erigilmistir).

Kurt H. Gazetecilik Pratigi ve Sosyal Medya, Gaziantep Universitesi Sosyal

Bilimler Yayinlan, 22014, 13 ()] SS. 821-835.
https://www.academia.edu/8897509
[Gazetecilik_Prati%C4%9Fi_ve_Sosyal_Medya (22,05,2015 tarihinde

erigilmistir).

Mayfield A., What i,s Social Medya, 2008, http://ebooksoneverything.com/mar

keting/WhatisSocialMedia.pdf (14,02,2015 tarihinde erisilmistir).

McCombs M. E. The Agenda-Setting Role of the Mass Media in the Shaping of

Public Opinion, 2001, ss. 2-21 http://www.infoamerica.org/documentos_pdf/
mccombs01.pdf (14,02,2015 tarihinde erisilmistir).

McCombs M. E. ve Shaw D.L. “The Agenda —Setting Function Of Mass Media” The

Public Opinion Quarterly 1972, ss. 176-187. http://www.unc.edu/~fbaum/
teaching/PLSC541_Fall06/McCombs%20and%20Shaw%20P0Q%201972.p
df (14,02,2015 tarihinde erisilmistir).

NTV, Twitter Yasagr Kalkti, 22 Temmuz 2015, http://www.ntv.com.tr/teknolo

ji/twitter-yasagi-kalkti,FJ-OM1yAekKZ5uX8 xVIpKg (30,08,2015 tarihinde

erisilmistir).

Sakallioglu E, 2015'in Giincel Sosyal Medya ve Internet istatistikleri, 2015,

http://www.teleperformance.com.tr/2015-guncel-sosyal-medya-istatistikleri-Blog-

72 (18,06,2015 tarihinde erisilmistir).

122


http://acikerisim.iku.edu.tr:8080/xmlui/bitst%20ream/handle/11413/775/KenanKaplanElifErturkTOJDAC.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://acikerisim.iku.edu.tr:8080/xmlui/bitst%20ream/handle/11413/775/KenanKaplanElifErturkTOJDAC.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://acikerisim.iku.edu.tr:8080/xmlui/bitst%20ream/handle/11413/775/KenanKaplanElifErturkTOJDAC.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.academia.edu/8897509%20/Gazetecilik_Prati%C4%9Fi_ve_Sosyal_Medya
https://www.academia.edu/8897509%20/Gazetecilik_Prati%C4%9Fi_ve_Sosyal_Medya
http://ebooksoneverything.com/mar%20keting/WhatisSocialMedia.pdf
http://ebooksoneverything.com/mar%20keting/WhatisSocialMedia.pdf
http://www.infoamerica.org/documentos_pdf/%20mccombs01.pdf
http://www.infoamerica.org/documentos_pdf/%20mccombs01.pdf
http://www.unc.edu/~fbaum/%20teaching/PLSC541_Fall06/McCombs%20and%20Shaw%20POQ%201972.pdf
http://www.unc.edu/~fbaum/%20teaching/PLSC541_Fall06/McCombs%20and%20Shaw%20POQ%201972.pdf
http://www.unc.edu/~fbaum/%20teaching/PLSC541_Fall06/McCombs%20and%20Shaw%20POQ%201972.pdf
http://www.ntv.com.tr/teknolo%20ji/twitter-yasagi-kalkti,FJ-OM1yAekKZ5uX8%20xVlpKg
http://www.ntv.com.tr/teknolo%20ji/twitter-yasagi-kalkti,FJ-OM1yAekKZ5uX8%20xVlpKg
http://www.teleperformance.com.tr/2015-guncel-sosyal-medya-istatistikleri-Blog-72
http://www.teleperformance.com.tr/2015-guncel-sosyal-medya-istatistikleri-Blog-72

TDK, “Belirlemek” kavrami, http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&ara
ma=gts&guid=TDK.GTS.55e4161705b9c7.63901022 (07,04,2015 tarihinde

erigilmistir).

TDK, “Giindem” kavram, http://tdk.gov.tr/index.php?option=com gts& arama
=gts&guid=TDK.GTS.55e4161dc35b82.68338574  (07,04,2015 tarihinde

erigilmistir).

Temizel H. “Kamuoyu Kuramlar1 ve Kamuoyu Olusumunda Kitle Iletisim Araglar1”,
Selcuk Universitesi [iBF Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 2001.
$s.127-146. http://www.iibf.selcuk.edu.tr/iibf_dergi/dosyalar/83134
8063296.pdf (22,05,2015 tarihinde erisilmistir).

TMMOB Maden Odasi Arastirma Komisyonu Soma Faciasi On Raporu,
Ankara, 2014, http://www.tmmob.org.tr/sites/default/files/somama.pdf (17

Haziran 2015 tarihinde erigilmistir).

Tumbler, Tumblerin 6zellikleri (https://www.tumblr.com/) (18,02,2015 tarihinde

erisilmistir).

We Are Social, Digital, Social & Mobile In 2015, We Are Social’s Compendium
Of Global Digital Statistics, http://www.slideshare.net/wearesocial
sg/digital-social-mobile-in-2015 (18,06,2015 tarihinde erisilmistir).

Wikipedia, Wikipedia Hakkinda, https://tr.wikipedia.org/wiki/Vikipedi:Hakk%C4
%B1nda (22,06,2015 tarihinde erisilmistir).

Yilmaz A., Sayisal Teknolojilerin Televizyon Yaymciligina Sagladigi Yeni
Acilimlar1 Degerlendirmek, Erzurum, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, Say1 1, 2008, http://e-
dergi.atauni.edu.tr/ataunisosbil/article/view  File/1020000512/1020000505
(22,06,2015 tarihinde erisilmistir).

Yiiksel E., “’Kamuoyu Olusturma” ve Gilindem Belirleme Kavramlar1 Nerede
Kesismekte, Nerede Ayrilmaktadir?” Eskisehir, Anadolu Universitesi
Tletisim Bilimleri Dergisi, 2007, sS. 571-586,

123


http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&ara%20ma=gts&guid=TDK.GTS.55e4161705b9c7.63901022
http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&ara%20ma=gts&guid=TDK.GTS.55e4161705b9c7.63901022
http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&%20arama%20=gts&guid=TDK.GTS.55e4161dc35b82.68338574
http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&%20arama%20=gts&guid=TDK.GTS.55e4161dc35b82.68338574
http://www.iibf.selcuk.edu.tr/iibf_dergi/dosyalar/83134%208063296.pdf
http://www.iibf.selcuk.edu.tr/iibf_dergi/dosyalar/83134%208063296.pdf
http://www.tmmob.org.tr/sites/default/files/somama.pdf
https://www.tumblr.com/
http://www.slideshare.net/wearesocial%20sg/digital-social-mobile-in-2015
http://www.slideshare.net/wearesocial%20sg/digital-social-mobile-in-2015
https://tr.wikipedia.org/wiki/Vikipedi:Hakk%C4%20%B1nda
https://tr.wikipedia.org/wiki/Vikipedi:Hakk%C4%20%B1nda
http://e-dergi.atauni.edu.tr/ataunisosbil/article/view%20File/1020000512/1020000505
http://e-dergi.atauni.edu.tr/ataunisosbil/article/view%20File/1020000512/1020000505

http://akademik.maltepe.edu.tr/~qulbatus/tartisma%?20kulturu%20odev/Kamu
0yu%200lusturma  %20ve%20Gundem%20Belirleme(2).pdf (07,06,2015
tarihinde erisilmistir).

124


http://akademik.maltepe.edu.tr/~gulbatus/tartisma%20kulturu%20odev/Kamuoyu%20Olusturma%20%20ve%20Gundem%20Belirleme(2).pdf
http://akademik.maltepe.edu.tr/~gulbatus/tartisma%20kulturu%20odev/Kamuoyu%20Olusturma%20%20ve%20Gundem%20Belirleme(2).pdf

EKLER

Ek 1. 13 Mayis 2014 Twitter Paylasimlar

. T T'[ En
Paylasim Konusu yada Ismi Score TT siire Ust

Siralama
#ManuelsKoffer 3014] 1370 dk. 1
#hayatbazen 2269] 1165 dk. 5
#MutlulukDenenSey 1556] 915 dk. 4
#BiDefaOlsun 1315] 840 dk. 2
#BugiinkiiRuhHalimm 1314] 830 dk. 6
#HayalimU¢KelimeOdaSoyle 1027] 590 dk. 5
#SuanSanki 904] 695 dk. 4
YasattiklarmiUnutmayiz DidierDrogba 637] 850 dk. 7
ChpTiirkiyenin Karalekesidir 5991 680 dk. 8
Yesil Yol 583] 630 dk. 8
#GeceGeceSiiperOlur 458] 335 dk. 5
#BuTagaGelenlerMUTLUOLUYOR 446] 315dk. 6
YiiziinciiYilinda SampiyonOldu FENERBAHCE 421] 645 dk. 9
DiinRityamizdin BugiinOnurumuz HosgcakalDROGBA 420 620 dk. 9
#NedeGiizelOlur 374] 285 dk. 6
CokSiikiirBinSiikiir GALATASARAY liy1z 324|730 dk. 10
#Soma 321] 165 dk. 6
Tyrion Lannister 252 430 dk. 10
#GicikOlurumAbi 192] 155 dk. 6
Orhan Kural 191] 195dk. 8
#KimeYiizVerdiysem 173] 115dk. 3
#IsKazasiDegilCinayet 172] 100 dk. 6
InmeyecekAYYILDIZ Yasayacak AKYILDIZ 163] 235 dk. 9
#SilietDemek 1441 105 dk. 6
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Ek. 1 (Devam)

Paylasim Konusu yada ismi S;:r(;l;’e TT siire gfrfll;g;t
#BMWstories 132 60 dk.
#SomadakiKardeslerimizeY ardimEtALLAHIM 120 60 dk. 2
HainHirs1zY asak¢1 YiizkarasinAKP 114] 175 dk. 10
Madeniscileri OlmediOldiiriildii 113] 100 dk. 7
#MehmetlstifOliimsiizdiir 111 85 dk. 6
Yerin 2 90| 140dk. 9
#KaderDegilisCinayeti 84 65 dk. 7
#EnlyiYaptigimSey 64 45 dk. 6
HalkinBagkan1 RTErdogan 63 70 dk. 9
REZAnmYalan1 TAYYIBinTalani 53] 115dk. 9
Manisa Soma'da 42 55 dk. 9
#0guzhanKoclyikiDogdun 42 35 dk. 6
#YaaOnuBosverde 30 25 dk. 6
Tebrikler Mersin 29 65 dk. 10
CinconTelefonuAc LoftonArroyo 25 50 dk. 9
#Y 6zdilinCocuklugu 24 20 dk. 6
#benimig¢inenrahati 19 15 dk. 5
#nedegiizelgiderdisimdi 7 5 dk. 5
#YasamiSeviyorumCiinkii 7 5 dk. 5
BayrakDikerKupaAliriz YanaktanMakasAliriz 7 15 dk. 10
#IsKazasiDegilCinayet 6 5 dk.
#CocuklugumaGeriDonebilsem 6 5 dk.
YiiziinciiYilinda SampiyonOldu Fenerbahge 4 10 dk. 10
Rabbim 4 10 dk. 10
Ali Ismail 3 5 dk. 9
Son 1 2 5 dk. 10
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Ek 2. 14 Mayis 2014 Twitter Paylasimlar

Paylasim Konusu yada Ismi TT Score TT siire TT En Ust
Siralama

#Biopic 2970 1350 dk. 1
#kazadegilcinayet 1372 835 dk. 7
#Soma 1331 665 dk. 2
#GluinKomiirKarasi 1275 690 dk. 4
Madeniscileri OlmediOldiiriildii 1108 1075 dk. 4
#SomadakiKardeslerimizeYardimEtALLAHIM 997 505 dk. 2
#DualarimizSomalcin 850 575 dk. 6
#DayanKardesim 720 475 dk. 4
#IsKazasiDegilCinayet 666 395 dk. 3
#UlusalYasGenelGrev 607 435 dk. 5
HalkinBagkan1 RTErdogan 528 940 dk. 10
OliiSeviciler Isbasinda 402 495 dk. 8
Somal¢in80Bin BESIKTASIOlimpiyata 355 425 dk. 7
#PrayForTurkey 350 265 dk. 5
OliiSeviciler IsBasinda 350 345 dk. 6
SomadakiKardesin DuaniBekliyor 337 425 dk. 8
#Acimizinnedenisoma 321 210 dk. 8
#MilliY astayizBasimizSagolsun 300 180 dk. 5
EllerSemaya DualarSomaya 274 375 dk. 7
Yusuf Yerkel 254 225 dk. 10
Tiirkiye Yasta 242 295 dk. 10
#GenelGrevistiyoruz 241 195 dk. 6
#KaderDegilisCinayeti 193 130 dk. 4
#FacianinSorumlulariCezalandirilsin 189 160 dk. 7
Kemal Yildiz 179 275 dk. 9
#BaharSenliklerilptalEdilsin 150 120 dk. 8
#AcinizbizimacimizZSOMA 142 100 dk. 5
#ManuelsKoffer 132 60 dk. 1
157 Olii 131 240 dk. 7
Taner Yildiz 124 230 dk. 10
#Y arinOkuldaSiyahGiyiniyoruz 120 90 dk. 7
Gilin Komiirden Daha Kara 117 120 dk. 9
Bagbakan 1800 116 195 dk. 10
#SiyasetDegilYasZamani 115 90 dk. 7
#SomadakiKardeslerimizeYardimEtALLAHIM 110 55 dk. 2
#SOMAyaYardimSehitlereDua 103 65 dk. 4
#BugilinkiiRuhHalimm 84 60 dk. 5
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Ek 2. (Devam)

Paylasim Konusu yada Ismi TT Score TT siire TST En Ust
iralama

#SomayaDuaEdelim 66 45 dk. 6
Ozgiir Ozel 59 135 dk. 10
#HayalimUg¢KelimeOdaSoyle 54 45 dk. 6
#Bir Avu¢KomiirleSonenUmutlar 52 45 dk. 7
#KazaDegilCinayet 34 30 dk. 7
#GilinaydinDegilSoma 31 25 dk. 6
UnalAysal SomayaDestek 27 65 dk. 10
Cengiz Ergiin 24 40 dk. 9
Olenlere Allah'tan 22 55 dk. 10
Basbakanlik 3 22 55 dk. 10
#BugiinBizdeMadenciyiz 21 20 dk. 6
#SOrMAnedurumdayiz 20 25 dk. 8
Abi Mahmut 16 40 dk. 10
Orhan Kural 14 25 dk. 10
#KalbimizSomada 12 10 dk. 6
#KarabiikspordanSomayaYardimEli 10 15 dk. 9
#TribunHasilatlariSomaya 9 15 dk. 9
#NoTomaYesSoma 9 10 dk. 7
Basbakanlik Miisaviri 8 20 dk. 10
ChpTiirkiyenin Karalekesidir 7 15 dk. 10
Faruk Celik 7 15 dk. 10
Asagida 1000 5 10 dk. 9
#238sehit76milyonyarali 3 5 dk. 9
Tebrikler Samsunspor 2 5 dk. 10
Hedef 2023 2 5 dk. 10
Orhan Ozgiir 2 5 dk. 10
Hayat Tv'de 2 5 dk. 10
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Ek 3. 15 Mayis 2014 Twitter Paylasimlar

TT En
Paylasim Konusu yada ismi A TT Ust
Score siire

Siralama
#GiinKomiirKarasi 2088] 955 dk. 2
#SiyasetDegilYasZamani 1488| 795 dk. 4
#iilkeolarakgokiyiyiz 1193] 690 dk. 6
Yusuf Yerkel 11821 960 dk. 4

1170

Tiirkiye Yasta 1126 dk. 6
#MilliY astayizBagsimizSagolsun 1077] 550 dk. 3
#SOMAyaYardimSehitlereDua 1013)] 670 dk. 6
#BuYumrukHepimize 973] 480 dk. 6
#AklimizKalbimizSomada 957 475 dk. 4
#Acimizinnedenisoma 881| 540 dk. 5
#AlpGiirkanNerede 7741 490 dk. 6
#BirAvu¢cKomiirleSonenUmutlar 667| 445 dk. 5
Somal¢in80Bin BESIKTASIOlimpiyata 659] 890 dk. 10
Abi Mahmut 592| 955 dk. 9
#SomadakilerinBorg¢lariSilinmeli 502| 335 dk. 4
BugiinHerYerSiyah GiinDogmadiSanki 407| 410 dk. 10
Omiir Bitti 257| 380 dk. 10
#HalkmYumruguTepenizelnecek 226 135 dk. 5
#SOMAyaYardimSehitlereDua 203| 115 dk. 3
BugiinHerYerSIYAH GiinDogmadiSanki 200| 330 dk. 10
#BugunCumabugunSomabugunDua 173] 95 dk. 3
Murat Yal¢mn 162| 185 dk. 8
Tebrikler Sevilla 154| 380 dk. 10
Sok Goriintiiler 148| 225 dk. 9
#SenlikleriptalParalarSOMAY A 145] 95 dk. 3
#Biopic 132] 60 dk. 1
SarktanGarba HatimlerSomaya 119] 160 dk. 7
YumrukYalaniyla ProvakasyonYapma 117] 100 dk. 9
EllerSemaya DualarSomaya 91] 125 dk. 8
#AcmizbizimacimizSOMA 91] 65dk. 5
1 Dolar 86| 115 dk. 8
Alp Giirkan 83| 180 dk. 9
#MilliY astay1izBasimizSagolsun 81| 45dk. 3
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Ek 3. (Devam)

TT En
Paylasim Konusu yada ismi TT TT Ust
Score siire
Siralama
Elinizle 4 76 70dk. |8
#WeBelivelnYouKris 70 50 dk. |5
#Y arinOkuldaSiyahGiyiniyoruz 65 40dk. |3
UlkiiciiHareket Somai¢inKiyamda 45 55dk. |8
TomaciAkp SomaninHesabmiVer 44 85dk. |10
Behzat C 38 75dk. |10
Israil Dolii 33 40 dk. |8
#SomadakilerinBorclariSilinmeli 31 25dk. |5
Kanal D 30 65 dk. |8
#NoTomaYesSoma 30 30dk. |7
Omiir BITTI 28 70dk. |10
Alp GURKAN 24 35dk. |8
#SomadakiKardeslerimizeYardimEtALLAHIM 21 10dk. |2
Somai¢in80bin BesiktasliOlimpiyata 18 20dk. |7
#madenlereRescueChamber 14 10dk. |5
Ciineyt Ozdemir 8 20dk. |10
#IsKazasiDegilCinayet 8 5dk. |4
#halkarenasi 5 5 dk. 7
#FacianinSorumlulariCezalandirilsin 4 5 dk. 8
Faruk Celik 4 10dk. |10
Ugur Diindar 3 5 dk. 9
#SOrMAnedurumdayiz 3 5 dk. 9
1 Euro 2 5 dk. 10
Sevilla 2 5 dk. 10
Ailesinden 11 2 5 dk. 10
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Ek 4. 14-15-16-17 Mayis 2014 Zaman Gazetesi Haberleri

ZAMAN GAZETESI

SOMADA YUREKLERI DAGLAYAN FACIA

Siirmanset Sayfa 1

14 Mayis

AFAD: 17 OLU 200 iSCi MAHSUR

Manset

Can Kaybinin Artmasindan Endige Ediliyor

MADENDE TRAFO FACIASI

Baskandan Aci Iddia: Olii Sayis1 157

Iktidar Muhalefetin Soma’yla Ilgili Onerilerini 20 Giin
Once Reddetmis

Sayfa 5

Tirkiye’nin Kalbine Diisen Atesten Geriye Aci
Hikayeler Kald1

Siirmanset Sayfa 1

15 Mayis

TURK TARIHINDEKI EN BUYUK MADEN
FACIASI: 274 OLU

Manset Sayfa 1

TABUT YETMEDI

CHP: Hiikiimeti Defalarca Uyardik Dinlemediler

1860 Ingiltere’sinden Ornek Verdi: Bunlar Olagan
Seyler

Basbakan’a Protesto

Sanat Diinyasinda Soma Feryadi

Sayfa 2

RTUKTEN Soma Uyaris1 Kederli insanlarin
Hissiyatlarma Saygili Olun

Evlenme Programi Yerine Somalilarin Acilarini Paylasti

Buse Terim Diigiinii Erteledi

Oscar Odiillii Geng Yonetmen Intihar Etti

Sehrin Tasini Topragini ilme ilmek Ordiiler

Maden Facias1 Cad1 Avini Durdurmadi

Sayfa 3

Uzerine Kaynak Su Dékiilen Asker Oldii

Liselilere Uyusturucu Ticaretini 7Gozalt1

MADEN iSCISI iKiZLERI OLUM BILE
AYIRAMADI

Sayfa 4

Cizmemi Cikarayim Sedye Kirlenmesin

Yillarca Cocuk Beklediler ikizlere ne Diyecegim

Bir Koy 11 Cenaze

Yeniden Madene Donmem Gerek Borcum Var

Soma Eylemine Tomal1 Miidahale

Holding Oniinde Eylem Yapip Binay1 Aradilar

Sayfa 5

Kémiir Isletmesi Kendini Savundu

Maden Faciasinda Soru Isaretleri Artryor

Sayfa 6

Jeoloji Miithendisi Noyan: Ciddi Tedbir Alinmamig

SOMA’NIN MADEN OCAGI HARITASI
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Ek 6. 13-14-15-16 Mayis 2014 Zaman Gazetesi Haberleri

ZAMAN GAZETESI

Her Evden Bir Ag1 Yiikseliyor

196 Cenaze Ailelerine Teslim Edildi

Bakan Celik: Teftislerde Noksan Olmadig1 Tespit Edildi

Fikirtepe’de 5 Proje Gelistirecegiz, Ruhsatlar Yolda

Sayfa 7

Diizenleme Dagitim Sirketlerini Ilgilendiriyor

Annelere Akilli Telefon Hediye Ettik

Egitimde Mobil Teknoloji Farki

TAV’dan Kisiye Ozel Hizmet

Ruhsat izinlerini Bagbakanlik Uzerine Ald1 Denetimde
Hassasiyet Gosterilmeli

Sayfa 9

Soma Holding, Komiiriin Maliyetini 135 Dolardan 24
Dolara Indirmis

Sorumlular Bedelini Odesin

Sayfa 10

Soma Madeni, En Oliimlii Kaza Olabilir

Bankasya Somali Madencilerin Borglarni Sildi

Diinya Koétii Is giivenligi Karnemize Dikkat Cekti

Sayfa 11

Soma Diinyay1 Derinden Uzdii

AFP: Paris Cinayetleri Zanlis1 Giiney Kagma Plan
Yapmis

Birlesmis Millet Suriye Temsilcisi Gorevi Birakiyor

AB Siirecinin Inandiricilig1 Hasim Kilig Sayesinde Var

Isciler: Faciaya Tepki i¢in Bugiin is Birakiyor

Sayfa 13

Morglar Yetmedi, Cenazeler Soguk Hava Deposuna
Kaldirildi

Sayfa 14

Somadaki Faciaya Twitterdan Tepki Yagdi

Arkadaslarimin Cesetlerini Teshis Ettim Ben Artik
Yasayan Bir Oliiyiim

YERIN ALTINDA ACI USTUNDE YAS VAR

Sayfa 15

Olii Sayis1 274’ Ast1, 120 Is¢iye Ulasilamadi

Faciaya Sebep Olan Ayrint1

Soma Maden Faciasi Nasil Gergeklesti

Sorusturma Baglatild1

1860 Ingiltere’sinden Ornekler Verildi BUNLAR
SUREKLI OLAN SEYLER

Sayfa 18

Soma Onergede 5 Tutanaklarda 38 Defa Gegiyor

Hiikiimeti Uyardik Dinlemediler

Olay, Sogukkanl Bir Sekilde Arastirilmali

Meclisten Sag Duyu Cagrisi

Sayfa 19

Meclis’in 2010’daki Maden Raporu Dikkate Alinmadi
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ZAMAN GAZETESI

Bagkabakan’in Bunlar Olagan Seyler Sozleri Tepki
Cekti

HSYK Kararinin Gerekgesi Yargt Bagimsizligi Ortadan
Kalkti

Sanat Diinyas1 Yasta Sayfa 21
Yargi ev Siyaset Sorunu Sayfa 22
Ali Bulag: Kimsesizler Yine Kimsesiz

M. Nedim Hazar: Kamyonlar Tabut Tagir Sayfa 23
Sahin Alpay: Tiirkiye Bu Zihniyetle Y Onetilemez

Ahmet Selim: Yazmak

Miimtaz’er Tiirkdne: Ciibbeni Giy Siipergene Bin, Oyle

Gel

Bira ve Mojito Ekseninde Sinif ve Vatandaglik Sayfa 24
SPOR DUNYASI YASTA Sayfa 30
Haiti Ac¢iklarinda Kalint1 Kristof Kolomb Gemisi Batti

mi ? Son Sayfa

Uzaydan Geldiler

Soma Ders Oldu Rus Vali Denetim Emri Verdi

Oglumun Isitme Cihaz1 Igin Mesaiye Kaliyordu

Siirmangset Sayfa 1

16 Mayis

UMUTLAR SONUYOR ACIMIZ BUYOR

Manset

Faciada Ug Thtimal

Madenci Genci Basbakan Tokatladi Korumalar Dovdii

787 Isci Vardi 288’1 Nerede

Tiirkiye Soma I¢in Ayakta

Basbakanlik Miisavirinin Tekmesi, Diinya Medyasinda

Giil: Biitiin Kurallarimizi Yeniden G6zden Gegirmeliyiz

Her Cikan Cenazede Kanim Donuyor

Sayfa 2

Soma U¢ Giin Sonra Unutulmasin

Iki Tirimiz Yola Cikiyor

Aileler Igin Uzgiiniim

Halit Ergeng¢’ten Annesine Goziiyasli Veda

Eksi Sozliik’te Davasinda Hapis Cezasi

Kenan Isik Yogun Bakimdan Cikt1

UNIVERSITE MASRAFI ICIN MADENDE
CALISIYORDU

Sayfa 3

Oglunun Isitme Cihazi igin Mesaiye Kaliyordu

Uc Hayat Kurtard: Kendisi Can Verdi

O Madenci, Arkadaslarin1 Kurtarmaya Kostu

Hiiseyin Dedenin En Ac1 Nobeti
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Gergektende Son Giinii Oldu

Ogul Cikt1 Babast Madende Kaldu.

IS BIRAKAN EYLEMCIYE TOMALI BARIKAT Sayfa 4

Evlatlarin1 Arayan Aileler Tek Bir Yetkili Yok

Vali Yardimcis1 Sok Etti: Aklin1 Kullanan Hayatini
Kurtardi

Maden-Sen 788 Isci Vardi 288’1 Nerede

Disk Bagkani Hastanelik Oldu

ISTE UZMANLARIN GOZUYLE FACIANIN
SEBEPLERI Sayfa 5

Felakete Yol A¢an Ug Ihtimal

Diin Sevindirici Haber Gelmedi, Umutlar Tiikeniyor

TURKIYE MADENCILERINI GOZYASLARIYLA
UGURLADI Sayfa 6

Zonguldak ve Bartin’da 6 Madenci Topraga Verildi

12 Madenciye Hiiziinlii Veda

Balikesir’de 11 Tabut Yan yana

Soma’da 11 Savci Gorev Yapiyor, Gozalt1 Yok

Miihendisin Cenaze Namazini Dedesi Kildird:

Kamu ve Ozelde Sorumlu Kimse Soma’nin Bedelini
Odemeli Sayfa 7

Dogalgazda Haziran Zammi

Is Giivenliginde Sinifta Kaldik Sayfa 8

Para Cezas1 Var, Kapatma Var ama Eksiklikleri
Giderme Yok

Turhan Bozkurt: Soma Facias1 Milat Olsun

2 Milyon 825 bin Kisi Issiz Sayfa 9

Gurbetci Isadamu, Tiirkiye’de Giines Santrali Kuracak

Biit¢e Nisanda 2.7 Milyar TL. A¢ik Verdi

Istifa Dahil, Kamuoyunu Rahatlatacak Adimlar Atilmali Sayfa 10
Soma I¢in Jamaika Taziye Yaymladi
Tiirkiye’de Insana Yatirim Yok Sayfa 11

Twitter Belli Kisilerin Siyasi Amacina Hizmet Edemez

Ekonomi 2014 ‘de Yavaglayacak

Bagkan Erdogan Madenci Genci Tokatlad1 Sayfa 12
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Bu Tablonun Sorumlulari istifa Etmeli

Sayfa 12

Hi¢ Kimse Faciay1, Kelime Oyunlariyla Ortmeye
Calismasin

Gelismis Ulkeleri Ornek Verdi: Artik Bu acilar
Yasanmasin

Sayfa 13

Facianin Sebebi, Siyasetle Ticaretin Birbirini Beslemesi

Soma Y onergesini Yenileyen CHP Meclis’e Sundu

Bu Aci Hepimizin, Altindan Hep Birlikte Kalkacagiz

Miisavirin Tekmesi Diinya Medyasinda

Sayfa 14

Soma Trajedisi Onlenmeliydi

Afganistan’da Abdullah ve Gahni ikinci Turda
Yarisacak

Wietnam’da Cin Ofkesi 21 Olii

Tiirkiye nin Suriye Sinirmda Patlama: 43 Olii

Kerim BALCI: Evine Gidemeyen Basin Mensubu

Diziler Soma’dan Etkilenmedi

Sayfa 16

Komiir Karas1 Caresizlik

Sayfa 17

Devletin Miitekebbir Yizi ma?

Sayfa 18

Ukrayna Krizi, Rusya2nin Gliney Akim Projesini
Hizlandird

Mustafa Unal: Soma 2014

Sayfa 19

Sevgi Akarcesme: Devletin Yumrugunun Degisen Eli

Mimtaz’er Turkone: Tedbir Nedir?

MADENCININ KADERI VE OLAGAN SEYLER

Sayfa 20

Soma I¢in Kenetlendik

Sayfa 26

Yerin Altina da Ustiine de Rahmet Yagdir Allahim

Bosna Sular Altinda

Arka Sayfa

Ele Gegirilen Fildisleri Yakilacak

Teknisyen 17 Giindiir Uyariyordu: Burada Felaket
Olacak

Siirmangset Sayfa 1

17 Mayis

YASAM ODASI YOKTU YENI YAPACACKTIK

Manset

Maksimum 302 Kisi ile Kapatiriz

9 Ay Once Sirketi Ovmiistii, Ornek Olacak Bir
Ocaktay1z

Soma’da Ofke Dinmiyor

Denetimi Isciler Yapiyor

Bize Degil de Gériintiilere mi Itibar Ediyorsunuz

Bagbakan ve Sorumlular Hakkinda Su¢ Duyurusu

Ayni Giin Hem Kefen Hem Kundak Hazirladilar

Sayfa 3
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Tiirkiye Soma I¢in Duaya Durdu Sayfa 3

Izin Giiniinde Gitti Kendi Maskesiyle Agabeyini
Kurtardi

Sedye Kirlenmesin Diye Madenciye Cizme Ald1

Cikm Uyarisma Ragmen Iscileri Birakmadi

Soma’da Vatandaga Biner Gaz1 ve Plastik Mermi Sayfa 4

Cenazeler Karist1 Acilt Aile Bir Kez Daha Yikildi

Diinya, Denetimle Facialar1 En Aza Indirdi.

302 is¢iyi Kaybetmis Olarak Kapatiriz Sayfa 5

Bakan Yildiz O Isletmeyi 2 Ay Once Ovmiistii

Olen Is¢i Sayis1 298’e Ulast1 AFAD Kimliklerini
Acikladi

Minikler Aciy1 Resmetti

HSYK 28 Savci Gorevlendirdi. Magdurlarm Ifadeleri
Alintyor Sayfa 6

Bagbakan Erdogan ve Sorumlular Hakkinda Sug
Duyurusu

Yanmus Haldeki Is¢inin Kimligi DNA Testi ile
Bulunacak

Yasam Odasini Kaldirdik Yerine Yenisini Yapacaktik Sayfa 7

Alp Giirkan Gegen Sene 500 Kisilik Yasam Odasi
Yaptik Demisti

Kayip Madenci Yakinlar1 Tepkili

Bu Bir Kaza Ocagi Devretmeyi Diisiinmiiyoruz

Soma’daki Madenlerin Denetimini Isciler Yapiyor Sayfa 8

Devlet Denetleme Kurulunu2nun Uyarisi da Dikkate
Almmadi

Tiirkiye 19 Yildir imzalamiyor

Aci Tablo: Denetim Bir Yana Is Kazalar1 Bile
Incelenmiyor Sayfa 9

Somaya Destek Veren Madenciye Yevmiye Tehdidi

Mehmet Ali Yildirimtiirk Doviz Fiyatlarindaki Diisiis
Kalic1 M1?

Is Diinyas1 Yardima Kostu Sayfa 10

Fransa Maden Kazalarmi Giivenlik Komitesi le Yendi

Haber Turu

Kagak Akaryakita Af Geliyor Sayfa 11

Bagbakan2m Yakinlarma itibar Ediyorsunuz,
Goriintiilere mi? Sayfa 12

Maden de Hig¢bir Sorun Yok Her Sey Mevzuata Uygun
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Faciada Hiikiimetin Sorumlulugu Nedir? Sayfa 12

Bagbakanlik Miisaviri Yerkel2in Tekmesi Meclise
Tasind1

Erdogan’a Giiney Basbakani Gibi Istifa Edecek misiniz?
Sorunu

Bagbakan Bu Ulkeyi Yonetemez

MHP’de On Rapor Hazirhigi FACIADA CAN KAYBI
346 Sayfa 13

Akparti Arastirma Onergesi: Madencilikte Risk Isin
Dogasinda Var

Bahgeli Cat1 Aday Turlarma Baslad1 i1k Ziyaret
Demirel’e

Somadaki Facia Degil Cinayet

PKK Uzun Namlulu Silahlarla Saldirdi: 2 Asker Yaralh Sayfa 14

17 Riitbeli Polis A¢iga Alind1

Ulkeyi Sarsan Cinayetin Uzerinden 8 Y1l Gegti Tutuklu
Kalmadi

Haber Turu

Teknisyen Bu Kablolar Dayanmaz Diye 17 Giin Uyardi Sayfa 15

Oliimiim Bu Madenden Olacak Biliyorum

Topraga Verdiler Ama Ayrilmiyorlar

Bir¢ok Arkadasim Oldii Sanilarak Birakild:

Firma Yetkilisi Gelip Para Teklif Etmisti

Esimle Hergiin Helallesiyordum Artik Tevbe Ettim

Medyedev “Twitter Kapatilsin” Diyen Biirokrati
Azarladi Sayfa 16

Abdilhamit Bilici: Misavirin Tekmesi AKP’nin
Donguist

Diinyanmn Dért Bir Tarafindan Eller Soma I¢in Kalkt1

Halkin Hakki1 Sayfa 22

Soma’da Facia Icinde Facia Yasand1

Milletce Yastayiz

Bu ne Hassasiyet

Allah Sabir Versin

Mehmet Kamig Ruhumuza Atilan Tekme Sayfa 23

Sahin Alpay Gergekci Ol Imkansizi Iste

Lale Kemal Soma Demokrat Doniisiimii Tetiklemez

Ahmet Turan Alkan Basiret Baglaninca

Milli irade MOTTOSUNDA BIR TOKAT Sayfa 24

Milli Takim Soma”nin Acilarin1 Paylagacak
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Soma’da Maden Faciasi

Siirmanset Sayfa 1

14 Mayis

KARA HABER

Manset

Ferahlatacak Haber Almay1 Bekliyoruz

N’olur Soyleyin Yasiyor mu?

73 Yilda 3 Binden Fazla Olim

Sayfa 2

UYUMADILAR

Diinya Giindeminde Ilk Sirada

SOMA’DA FACIA

Sayfa 24

Madende Yangimn Cok Sayida Olii Var

Sag Kurtulanlar Sevindirdi

Uzman Ekipler Madene Gitti

HER NEFES OLUM

Siirmanset Sayfa 1

15 Mayis

VARDIYADA RUS RULETI

Manset

YARALAR SARILIR Gereken Yapilir

Maden Ocaginda Sonen Mutluluk

Cizmemi Cikarayim Sedye Kirlenmesin

Arkadasimi Kurtaramadim

Kagig Odalar1 Bizde Neden Zorunlu Degil

Kéylerde Oliimiin Komiir Karas1 Var

Siyah Giyinip Is Birakacaklar

BASILAN OKSIJEN Yangini Koriikledi

Sayfa 2

En Biiyiik Maden Faciamiz

Trafo Patlamasinda Komiir Tutustu

YAVAS OLUM

Sayfa 3

Sorusturma I¢in Ozel Ekip Kuruldu

Manzara Korkungtu

Bir Ac1 Haber Daha

Yilmaz Ozdil: Soma’li

Baca 140 Isciyi Kurtardi

GOZLER OLUM OCAGINDAN CIKACAK
SEDYELERDE

Sayfa 6

BURASI KOLE KAMPI

Kahreden Teshis

Soma’ya Psikolog Destegi
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Yan Yana 110 Mezar

Yirek Burkan Kareler

Ahmet Hakan: Siyaset Yapalim Sorular Soralim

Arama Kurtarma Yapan Ekip Sadece 60 Kisi

Sayfa 7

Ayse Arman Aydan Ile Burak

Madenci Ikizler Yan Yana Oldiiler

KACIS Thmali

Sayfa 8

Yasam odalar1

Madende 15-20 Giin Kalabilirler Demisti

Soma’da Isc¢i Ucretleri

Diinya Nasil Kullantyor

19 Yildir Maden Giivenligi Sézlesmesi ile Ilgilenmedik

Sayfa 9

NIYE IMZALAMADIK

Erdal saglam: Thmal Olmasa Bdyle Bir Facia
Yasanmazdi

Sayfa 10

ADIM ADIM TEHLIKE

Siikrii Kizilot: Madendeki Cocuk Isgiler ve Kayit Disilik

Sayfa 11

15 YAS TARTISMASI

COCUK DEGIL 19 YASINDA

Soma Holding’in Patronu S6z Konusu Degil

Maden-is 15 Yasinda CALISAN OLAMAZ

IS DUNYASI SOMA’DA MEYDANA GELEN
FACIAYA TEPKIiSINI GOSTERDI KABUL
EDILEMEZ

Sayfa 12

Kredi Notlar1 Siliniyor

Vergi Beyanname ve Odeme Siireleri uzatild:

Vahap Munyar: Hani Kémiir Mekanize Cikiyordu

Sayfa 13

Basimiz Sagolsun

Olen MADEN Iscilerinin Ailelerine 1000TL aYLIK

Operatdrlerden Somaya Destek

Metani 24 Saat Izlemek Yangimi Onleyebilirdi

TOMAYA DEGIL SOMA’YA

Sayfa 22-23

Tiirkiye Ayakta

Sedat Ergin: Tarihsel Gergeklikler Egilip Biikiilebilir mi

Siyah Giyinip Is Birakacaklar

Avukatlar Cinayet
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YASTAYIZ Sayfa 23

Mehmet Yilmaz: is Kazas1 Higbir Zaman Kaza Degildir

Calisma Bakani, Hi¢ Caligmamig

Iptal

Mecliste Saygi Durusu

Niikleer Santrali Bunlar m1 Denetleyecek

Kahreden Tutanak Sayfa 24

Iscilere Ziyaret

Arkadasimi Kurtaramadim Feryadi

Baretle Kiirsiiye Cikmist1

Herkesin Kalbi Somada

Nurten Ablamizi Ziyaret Ettik

Yiritme Kusurlu

EMEGI HATIRLATAN TABUTLAR Sayfa 25

MARTTA DENETLEDIK

Akif Beki: Kara Haber

Her Vardiyada 45 Dakika Yiiriiyorlar

Siyah Oliim Yesil Hayat Demek

Erdogan2in 3 Iddiasina Tutanakla Yalanlama

Protestoya Tekme

DERS SOMA Sayfa 26

Yal¢in Bayer: Hiikiimeti Siirekli Uyardik

Yal¢in Dogan: Ocagin Seyir Defteri

Dogan Hizlan: Bir Avu¢ Kémiir I¢in Bir Omiir
Verenler

Akp Istifaya Tenezziil Etmez

Kaza m1 Kar Hirs1 m1 Sayfa 27

Facia Diinya Basminda

Rihannadan Soma Kapagi

DERINDEN SARSILDIK YARDIMA HAZIRIZ

Soma I¢in Dua

Omer Giiney Kagmaya Kalkmig
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Bugiin Dualarimiz Tiirkiye Halkiyla

Sayfa 27

BASIMIZ SAGOLSUN

Ulvi Beraat Etti

AntiSemitizm Tiirkiye’de Irandan daha Cok

OYNAMAK ICIMIZDEN GELMIYOR

Hiirriyet Spor

Ellerinde Komiir Yiureklerinde Aci

Fenerbahge Yardim Hazirliginda

Madrid’de Arda’ya Teselli

Magazin Bolimii

Hiirriyet Magazin S. 2

Melis Aphan: Isci Ailelerine Destek Vermek
Zorunday1z

Madenciler Oldii Biz Oldiik

Melike Karakartal: Kaza Degil Cinayet Sehit Degil
Maktul

DUGUN VE CENAZE

Siirmanset Sayfa 1

16 Mayis

ISTE CEHENNEM

Biz Bittik Artik

Ogluna Kostu Birlikte Oldiiler

Markette O An

Bu Aciy1 Gelismis Ulkeler Yasamiyor

Soma’da Hiiziin Konvoyu

KACIS YOLU YOK

Sayfa 2

A Smifi Is Giivenligi Uzmanlar1 da Olmiis

Yarisinda Olgiim Yok

SON Nefeslerini Paylastilar

Sayfa 3

Herkesi Aglatan Madenci Anlatti

Y1lmaz Ozdil: Ocaga Girmesine Girersin de Kapisinda
Beklemek Zordur

Ahmet Hakan: Bagbakanlik Tarihinin En Fiyasko
Aciklamasi

Sayfa 4

Acinm Merdiveni ki Saatte Kag¢ Cenaze

Enerji Bakani Ile Kisa Bir Goriisme

Fitrat

Cildirtan Ciimleler

Babaniz Oldii Ciinkii...

Bos Mezar Kalmadi Yenileri Agild1

Sayfa 5

Siiper Mario’dan Somaya Mesaj
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30 Lira Olur Madenci Saati

Sayfa 5

Ismet Berkan: Tarifsiz Aci

Gizem I¢in Degisen Yasa Soma I¢in Degismez mi?

Bagbakan Once Tarafsiz Olsun

Oglum Hakkin1 Helal Et

Sayfa 6

3 Kisiyi Kurtards, Oldii

Cant’na Dondi Canindan Oldu

Kardesim 141 No’lu CESET

BASIMIZ SAGOLSUN

Cehennemden Korkung Sahneler

Aglaya Aglaya Diigiin

Tavsiyede Kalmig

Sayfa 7

Bekleme Odalart Kurulmali

3 Maden de 17 Tane

Mevzuata Bakacagiz

Bizde Kazma Onlarda ROBOT

Sayfa 8

MODERN MADENCILIGIN OLMAZSA
OLMAZLARI

Komiir BASKISI

Sayfa 10

Rodovans mi

Giines Devreye Girmeli

Kurulu Giicii 8 Bin MW

Gila Benmayor: Facia Madenimde olsaydi Intihar
Ederdim

FAC,IA REKORU

Sayfa 11

Vahap Munyar: Madenci Bulmak Zorlast1 Diyordu

Kredi Borglarmi Sigorta Odeyecek

Sayfa 12

SOMA SEFERBERLIGI

Madenci Cocuklar

Sayfa 13

Stikrii Kizilot: Agaglarla Ugrasirken Ormani
Gorememisler

Tekstil Sektorii 15.3 Milyar Dolar Dig Ticaret Fazlasi
Verdi

Sayfa 14

CARI Ac¢igin Ilaci Tekstil Dosyast

154 Bin YENI IS

Insaat ve Rantla Biiyiime Bitecek

Sayfa 15

TIM: Yaralar Birlikte Sarilacak
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Somalara TOMALAR

Sayfa 24

Sedat Ergin Maden Kazalarinda Fitrat Sektorii ve
Bilimsel Bakigin Geregi

Isciler Soma I¢in 1 Giin Is Birakt:

O an1 Anlatti

Sayfa 25

Diinyada Sok

Mehmet Yilmaz : Siyasi Sorumluluk Utanma Duygusu
Ile Tlgilidir.

DUZENLEME YAPMALIYIZ

Sayfa 26

Raporlar Diizmece Ise Ayvay1 Yediler

Buraya Gelen Sakin Olmali

Somada Sabotaj Imas1

Akif Beki: Katil Patronluk Diizeni mi?

Sayfa27

Ertugrul Ozkok: BIZE DAHA KAC CANSIZ BEDEN
LAZIM

Fatih Cekirge: Su an Elimizden Ne gelir Bir Fatihadan
Baska

Eksi SozIik Kurucusuna Hapis

Sayfa 28

Dogan Hizlan: Bir Yillik Utancin Dékiimii

Balyozda Keyfi Deliller I¢in Takdir AYM’nin

200 Kisi Bagbakan Erdogan’a Paralel Davas1 Acti

Yalgin Bayer: Hiikiimet Soma Holdin2i Neden Koruyor

SOMA SAMPIYONLUK MACINDA

Hiirriyet Spor

FORMALARI CIKARIN AYYILDIZ ALTINDA
BIRLESELIM

MADRID SOMA ICIN GELIYOR

SOMALI 100 COCUGUN EGIiTiMi F.BAHCEDEN

Cengiz Semecioglu: Burasi Iyi Madense Digerlerinin
Vay Haline

Hiirriyet Magazin

Ayse Aral: Simsiyah

Melike Karakartal:

Selvi’nin “Soma’da Aci1 Geyfiii” Selfiesi Donemi

Yurtdisima Cikabilirsin

Siirmanset Sayfa 1

17 Mayis

YALAN MADENI

Manset

Soma I¢in Giyabi Cenaze Namazi

Celik Raporlu Dedi Ama

Akparti’den Arastirma Onergesi

27 Savciya Gorev Verildi

Yakimlarmin Haklar1 Neler
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Tiirk isi Kapah Kort Sayfa 1|17 Mayis

Dr: Dukan Diyabezite Seri Katildir

Meclis Renklsi Vekilini Kaybetti

Patrondan Korkmayim Yanliglar1 Anlatin

Denetim Gergegi

Simdi Zamani Degil

BABAMLA HER SABAH HELALLESIRDIK Sayfa 2

Sultanahmet’te Bir Diinya Star1

Asiklar da Erteledi

Ben Oldum Diyen Yok Olur

Hepimi Madenciyiz

Soma’ya Mesajlar Diinya Basinina Boyle Poz Verdiler

Hepimiz Halimeyiz Sayfa 3

Rekor Tazminat

Tecaviiz Varsa Bile 90 Bin TL’ ye Tahliye

Yilmaz Ozdiil: Fitrat

Ey Rus Sevgili Oglumuz Geri Ver

Efesi Ile Can Verdi

Ahmet Hakan: Konustukca Infiali Koriikliiyorsun Sayfa 4

Tekmeyi Savunmak Tekmeciyi Korumak

Melsi Alphan: Kagcak Maden Ocaklarin1 Hi¢ Sormayin

Emniyette Sark Tayini ve Terfi

YENI UMUT KANSERAJAN Sayfa 5

Kanserin Ansi Bulundu

Dumansiz Havay1 Somali Savunma

Fazla Spor Kalbe Zarar

Kahvede Sigara Yasagi AYM’de

Son Tehdit Diyazibete

Biiyiilii Magaraya Dalig Sayfa 6

Bu Yildizda Cay Kasig1 Madde 1 Milyar Ton

Ozel Gastro Simav

Sortlu Kizlara Perdeleme

Ismet Berkan: Bari Vicdanimizi Daha Fazla Kanatmaym
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Denizin Dibinden Tonlarca Ag Cikt1

Bayrak YARIYA inmeden Dolar Indi

Patrondan Korkmayin Sayfa 8

Ihmalleri Yokmus

Yangma BARAJ

15 yasinda Is¢i Yoktu Yas1 19

KORKUNC ITIRAF Sayfa 9

FARKI SiZ BULUN Sayfa 10

KOMURDE ALTIN CAG

DEVLERDE VAZGECMIYOR

Iki Maas Bile Baglanabilir Sayfa 12

Taseron Varsa Kaza Kaginilmaz

ILO SOZLESMESI

Jet Denetleme

BOS KOLTUKLAR iLK KEZ UZMEDI] Sayfa 14

Herkes Elinden Geleni Yapiyor

Kimse Isi Giicii Diisiinmiiyor

Yatirimcilar Yonetime Bakar

Soma’da Toma Pes Artik Sayfa 24

Sedat Ergin: Cumhurbaskant MADEN Kazalar1 I¢in
Reform Istemis Ama

Madenci Kana Kana Su I¢mek Ister

Dualar Maden Sehitlerine Sayfa 25

Simdi Zamani Degil

27 Savciya Soma Gorevi

Mehmet Y1lmaz: Basbakan Isini Yapsaydi Bu Drami
Yasamazdik

Bagbakana Saldirdilar Sayfa 26

Eylip Sultanda Soma Namazi

Olii Sayisi ile Birlikte Ofke Artiyor

Soma’y1 Meclis Arastirsin

Ertugrul Ozkok: Hi¢ Olmazsa Bu Tekmeyi Savunmaymn Sayfa27

Akif Beki: Is¢i Dostu TUSIAD

LOSEMILI OGLU ICIN YERIN ALTINDA

Madene Mechuruz
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Fatih Cekirge: Madenler OZELLESTIRILSIN AMA
Iscilerin Hayatlar1 Hala Genel

Sayfa 28

Yalgmn Dogan: Yerin Altida Ustiide Ona Aiit

Yal¢in Bayer: Hakiki Darbe

Meclis Renkli Vekilini Kaybetti

Tunceli’de PKK Saldiris1 2 Asker Yarali

SEHIDE SAMPIYON SELAMI

Hiirriyet Spor

Kimsenin Gitmedigi Madenci Cenazesi

Hiirriyet Magazin

Kamera Varsa Sov Var

Melike Karakartal: Kole Tacirisiniz

Soma’da Kaybettigimiz Canlar ve s Ahlaki
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Kara Haber Manset Sayfa 1|14 Mayis
Iscisin Sen Isci Ol
Hayat Dontuis
Kara Facia Sayfa 22

Bakan Rakam Vermedi

3 Ay Once Denetlendi

Oldiik Manget Sayfal| 15 Mayis
Olii Sayis1350°ye Cikabilir

Yevmiyeleri 40 Liraydi

Maliyeti Diigtirmenin Agir Bedeli Manset Sayfa?

Yasam Odalar1 Nerede

Geriye Kalanlar

Miihendisler Yangin Trafodan Cikmadi

DISK: iki Bakan Istifa Etmeli

Savcilik Harekete Gegti: Gozaltma Almacaklar Oldii

Kredi Odiiyorum Yine Gidecegim

Bakan: Hastaydim Gidemedim

Bir Millet Agliyor Manset Sayfa3

Son Bakis

Kardesimi Bulmak icin 60 Cesete Baktim

Cizmeyi Cikarayim Sedye Kirlenmesin

Birlikte Dogdular Birlikte Oldiiler

Rauf Tamer: Soma ve Otesi

Sorumlular Hesap Versin Sayfa 6

Tablo Yiirek Daglayici

Acimiz Tarifsiz

Bazi1 Seyler Degismeli

Dua Ediyoruz

Hizla Tedbir Alinmali

Diinyanin En Biiyiik Maden Felaketleri

Son 20 Yilin En Olimlii Faciasi

KADER DEGIL Sayfa 7
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498 Bin Madenci Var

Sayfa 12

Taseron Cok Denetim Yok

Kredi Borglar1 Silinecek

Hemen Her Y1l Ayn1 Kaza

Candas Tolga Isik: Kirli Olan O Cizme Degil

BUNLAR OLAGAN SEYLER

Sayfa 15

Meclis’te Saygi Durusu

Orada Bagirma Burada Bagirma Nerede Bagiracagiz

Hakan Celenk: Soma’nin Failleri Dayibasi-Bezirgan

TURKIYE’DE MADENCININ OLAGAN KADERI
KARA TOPRAK

Sayfa 16

Yiirek Yakan Bekleyis

Rekor Kiran Madenci Resmi

MUSAVIRDEN HALKA TEKME

Sayfa 17

Tomayla Somay1 Sondiirebilir misin

Nedim Sner: Literatiire Girdik 21 Yiizyilin En Biliyiik
Maden Kazasi

Tiirkiye Madencilerine Agliyor

Sayfa 18

AKP Onergeyi Neden Reddetti

Babdan Oglua Ekmek Parasi

BABAYA VEDA

Oliimden Kurtaran Rapor

Ac1 Sabah

Cocuklarini1 Okutacakti

Elim Kirilsaydi da Madene Sokmasaydim

Kizmi Evlendirecekti

Emekli Maas1 Yetmedi

Mesut Yar Televizyon Hastasi: Atese Yiiriiyen
Yiireklere

Sayfa 30

SPOR DUNYASI YASTA

Sayfa 31

OFF... OF...

Son Sayfa

SOMANIN RESMi

Sayfa 2 Mangset | 16 Mayis

Simdi Bana Kim Canim Kizim Diyecek

SON NEFES

Sayfa 3

O Cizme Kayip

Aile Terbiyesi

148




Ek 6. 13-14-15-16 Mayis 2014 Posta Gazetesi Haberleri (Devam)

POSTA GAZETESI

Rauf Tamer: Soma Unutulmaz

Sayfa 3

Oliime Direndiler

SON NOT

Sayfa 4

ki Kahraman

Nobeti Oglundan Devralmisti

Babaya Veda

Hani Rahata Erecektik

Nedim Sener: Unutma Halkim O Tekmeyi

1 Aileden 2 Kayip

PARAMPARCA

Sayfa 5

Geri Don Agabey

Torun Nobeti

Babalarin1 Kuratrdilar Kendileri Can Verdi

180 Giin Sonra Emekli Olacakti

Liituf Degil Hak

Posta Ekonomi Sayfa
7

Biitce A¢ig1 2,7 Milyar TL

Tirkiye Kritik Esikte Duruyor

Taseronlar Kazaya Davetiye Cikariyor

Sayfa 8

Madenciye Komik Ucret

Soma Seferberligi

Tarim Arazileri Boliinmeyecek

Markette Dayak

Sayfa 14

Kalabalaga Kizip Tokat Att1

Giul’e de Protesto

Sadece 4 Madende Yasam Odas1 Var

Gorlilmemis Agiklama

Bakgeli Uyardi Buraya Gelen Sakin Olsun

BiZi DUNYAYA REZIL ETTI

Sayfa 15

Agitlar Dinmiyor

Basbakan Ddverse Danismanda Oldiiriir

Tekmeci Miisavir Meclis Giindeminde

Kader ve Ecel Thmali Ortadan Kaldirmaz

Amerikada Soma Anmasi
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Izmir Vali Yardimcisindan Sasirtan Agiklama: Soma’da

Aklin1 Kullanan Isciler Hayatini Kurtardi

Cemil Cicek Oncii Olsun

Sayfa 16

Biiyiikada’ya Beginci Cami

Denizli Horozuna Kacak Soku

Sinirda Kanli Saldir1 :13 Olii

Denetimli Serbestlik Oliim Sacti

Eksi Sozliige Hakaret Davasi

Cannes’de Kis Uykusu Zamani

Cinayetle Yargilanacak

Stiper Loto 1 Kisiye 5 Milyon Lira

Soma I¢in El Ele

Posta Spor Sayfa 28

Gokhan Tore Harekati

Sayfa 29

Sampiyon Son 90 Dakika’d Cikiyor

Ikinci Bomba Lescot

SIZIN HIC BABANIZ OLDU MU?

Arka Sayfa Manset

17 Mayis

KARDESLIK DESTANI

Manset Sayfa 1

ACIYA DOKUNMA

1 Milyon Dolarlik Filme Maden Faciasinin Sagirtan
Iligkisi

Erdogan: Basbakana Yuh Cekersen Tokadi Yersin

Oldiigii Giin Oglu Dogdu

Evladimi Yalniz Gonderemem

Cesetlerin Uzerinden 8.5 SAAT SURUNDUM

2 Sayfa

Rauf Tamer: Her 13 Mayis

O Madenci Umreye Gonderilecek

Yetim Kalan Cocuk Annesini Teselli Etti

Cikisa 10 Metre Kala. ..

Beli Agriymca Gitmedi

3 Kardesten 1’1 Sag Cikt1

Sayfa 5

TURKIYE TEK YUREK

Yardimlar C1g Gibi

Bu Yaz Kavrulacagiz

Din Degistiren Hamile Kadma Idam

Yunanistan’da Eylem Patlamasi
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63 Y1lliK Bando

Atik Kopekbaligi

Dokuma Belgeseli

Google’a Bagvuru Yagmuru

[YILESTIRME SART

Posta Ekonomi Sayfa
8

IS GUVENLIGINDE SINIFTA KALDIK

Hi¢ Olmazsa Bu Defa

Devler Komiirden Vazge¢miyor

Tirkiye Niifusunun %16.6 s1 Geng

Stirticiilere Ceza Yagdi

Glinese Biiyiik Yatirim

PES ARTIK

Sayfa 9

SOMA ICIN IS BIRAKTILAR

Hazine Arazilerin Ekende Desteklensin

Eski Bilgisayar300 Lira

Yas Sart1 Isyan Ettirdi

Kirmiz Halida Siyah Kurdele

Sayfa 12

Ruh Haliyle Alakali

Twitter’da SOMA SAVASI

Coluk Cocuk Soma

Kaymakam Kizdirdi

Sarayda Isyan

O Iddiaya Cevap Ver

KANUNA UYGUN OLUM

Sayfa 16

Oras1 Yasam Odas1 Degil Toplama Kamp1

Maskelerin Cogu Bozuktu

O Gortuntileri Yalanlad:

AkPartiden Soma Onergesi

Alman Uzmanlar Facia Yasanmazdi

ACIYA ONCE TEKME SONRA GAZ

Sayfa 17

Tekmeyi Attiktan Sonra 1 Hafta Rapor Almig

Her Yer Soma Her Yer Gozyasi

Candas Tolga: Bu Is yerinde Oliim Var
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O Tekme Artik Bir Diinya Markas1

Kalbi Soma’ya Dayanmadi Sayfa 18

Baba’ya Gitti

Yurt Disina Cikis Yasagi

Tencere Tavaya Beraat

Balyoz’a itiraz Reddedildi

17 Polisi Sefi A¢iga Alinda

Yol Calismalari

Gecim Kaynagi

Biiyiik {laglama

Erdogan ve AKP Neden Segiliyor Sayfal9

Ne Yaptin Sen Aga

Kursun Yagdirdilar

Diinyanin En Akilli Kenti

Erkekle Ayn1 Maasi Istersen

Somaya Besiktas Evleri Sayfa 21

Hersey Soma I¢in Sayfa 33

Kara Oliim Sayfa 34
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KATLIAM CUMHURIYETI

Manset Sayfa 1

14 Mayis

Arastirma Reddedilmisti Bakanlik Halledermis

Daha Kag Kisi Yasamini Yitirsin

Amir: Sik Dedi Gac1 COSTU

Cahil Diklator Bozuntusu Adam

Niikleer Atiklar1 Nereye Atacagiz

Soma Komiirlerinin Sicilleri Cok Kabarik

Sevgi Gokce Anildi

Sirketten Agiklama Tedbirler Alind1

Kiligdaroglu Ziyaeri Iptal Etti

Karanlik Isler Katilimcisi ile Bulusuyor

Insandan Kagcamayan Bir Yer Olarak Balat

Sayfa 2

Yandas Sendikaciy1 Bakirkdy Milli Egitim Midiirti
Yaptilar

Sayfa 3

Eczaneler Kilit Vurma Noktasinda

Ankara Barosu Agiklama Yapt1 YGS Sorularini
Yargiya Tasidi

Suudi Din Adamlar1 Cadirlar1 ile Geldiler

Binlerce SSPE Hastas1 Oliime mi Ter Edilecek

Soma’da Maden Katliami

Sayfa 4

Acil Servisler Komalik

Partiler Heyet Gonderdi

Sirket Yiiksek Tedbirlere Ragmen...

Arastirma Reddedildi Bakanlik Halleder Dendi

Belediye Bagkani Durum Cok Vahim

Enerji Bakani1 Thmal Var m1 bakacagiz

Giivenlik Kalmadi

Bakanlik Teftis Ediyorduk Ama

11,5 Milyar Dolarlik Cari A¢ik “Cepten” Karsiland1

Sayfa 5

Kuzey Irak Petroliine Ihtiyag Yok

Tazminat Onand1 Hisseler Cakild1

Taseron Oyunu Kag Perde

Istanbul’da Ekmege Sessiz Sedasiz Zam

Oglum Goziinii Kaybetmedi Devletin Polisi Goziinii
Caldi

Sayfa 6
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Polis Goziinii Cald1 Oglumun

Sayfa 6

Sevgi Goyce Dostlar1 Tarafindan Anild1

Francoise Rastoix Yasamini Yitirdi

Reyhanli Katliammi Unutturmayacagiz

Polisler Hakkinda Su¢ Duyurusu

Ofkeden Baska Ne kazaniyorlar

Yandaslik Paket Oldu

Sayfa 7

Biiyiittiik Besledik Satildik

Ahmet Hakandan Ofke Analizleri

Medyadaki Alternatif cumhurbaskani Adaylar1

Mahkeme Mit’i Su¢suz Buldu

Medyada Tenkisat Donemi Stiriiyor

Erdogan Manset Begenmedi

Sayfa 8

O “Stfirlar, Sen Soyleyemezsin

Danistay’daki Olay1 Onceden Kurgulamis

Feyzioglu’ndan Bahgeliye Derdin Ne?

Sehven Savcisi Giindemi Yorumluyor

Kararin Baglayiciligi Tazminat Odenmeli

AKP Sorumlulugu Yerine Getirmiyor

Bir Canimizi Daha Yitirdik

Sayfa 9

O Giin Polise Gaz Emrini Amiri Verdi

Kuzularin Kiifiirbazlig: Stiriiyor.

Hatay Valisi Gorevden Alinabilir

Goégmen Kamplar1 Ozellestiriliyor mu?

Eyleme Katildigim I¢in Géz altma Alindim

Coziim Siireci I¢in Meclis Arastirmasi

Sayfa 10

Sekau Oldiiriildii Iddias1

Sayfa 11

Eski Bagbakana Hapis Cezas1

Donetsk ve Lugansk Ortak Hareket Edecek

Londrada Kerry ile Abbas Gériisecek

Paray1 Vermezsen Cezaevinde sorun Yasaniyor

Evlenmek Ne Zormus

Sayfa 12

En Berrak Sulara Yolculuk
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Bizlerde Alkisladik

Sayfa 13

Hala Sansimiz Var

Lebron James Ugusa Gegti

Diinya Kupalar1 Kadrosu Belli Oluyor

Rio Ferdinand’tan Veda Agiklamasi

Avrupa Liginde Sampiyon Belli Oluyor

O Gergek Bir Efsane

Alt Sinifi Efendi Gozinde Gormek

Sayfa 14

Hz. Isa Hakkinda Yeni Bir Iddia

Akbak Sanatta Ozel Proje

Izmir 7. Ege Belgesel Film Giinleri I¢in Geri Sayim

Eserleri Diinyaya Yayiliyor

Sayfa 15

Yaratik Artik Babasiz

Tiyatrodaki Hayalet

Yogurteu Parkina Atik Su Kanal

Sayfa 16

Atiklar1 Yokedemiyoruz

Bakanlik HES Istedi Yargi Sit Dedi

Buzullarin Erimesi Artik Durdurulacak

GOZYASLARIMIZDA BOGULACAKSINIZ

Sayfa 1

15 Mayis

TARIHI ISCI KATLIAMI

Hirsizlarin, Riigvetgilerin, Paragdzlerin Rantgilarin
Yalancilarmn ITktidar:

Iste O Sirketin Marifetleri

Daha Cok Calisin Baskis1 Yapiliyordu

Katliam Serbest Protesto Yasak

Sehitlerimiz I¢in Mezarlar Kazild:

1862°den Orneklerle Katliami Aklayacakti

Hirsizlarin, Rigveteilerin, Paragdzlerin Rantgilarm
Yalancilarmn Iktidar1

Iste O Sirketin Marifetleri

Soma’da Is¢i Katliami

Sayfa 2

Soma Halkindan Erdogan’a Protesto

Mezarlar Kaziliyor Tabutlar Toplatiliyor

Tirlarla Tagtyorlar Mezbahada Sakliyorlar

Daha Fazla Calisin Baksis1 Yapiliyordu

Sayfa 3
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Erken Uyar1 Karbonmonoksit Gazin1 Algilayan
Sensorler Calismiyor Sayfa 3

Madende Kag Kisi Var Bilinmiyor

Soma’ya Travma Ekibi Gitmeli

Madenden Sag Kurtulan Isgiler

Bakanlar ve Sorumluluk alanlar

Medyada Soma Baskis1 Iddias:

Katliami Yiizy1l Onceki Orneklerle Savundu Sayfa 4

AKP Dostu Sirketin Marifetleri

Soma Katliami Hanginiz Sorumlusunuz

EEften Piiften Vekil Tayyar

Kiligdaroglu Olayin Aydmlatilmas1 Gerekli

Maden Ocagi Kostebek Yuvasi Gibi

Bu Ah Kiyamete Kalmaz Sayfa 5

Bakan Hastaydim Somaya Gelemedim

AB Komisyonu Taziyeleri iletti

Somadaki Katliamm Sorumlusu AKP

Tatli Oliim Ifadesi I¢in 6ziir Diledi

AKP Hesap Vermeli

Sorumlu AKP’dir

Soma’daki Oliimiin Karasmi1 Gordiim Sayfa 6
Biitiin Yurt Isyanda

ODTU’de Polis Saldirist

Cinayetten Sonra Firar Sayfa 7
Aciya da Saygilar1 Yok

Sili’de Bir Madenci

Nazim Alpman Kémiir Ocaklar1

Soma Katliaminin Failleri Bellidir Sayfa 8

Bakanlik Cinayeti Bekliyormus

Aygiin: Katliamin Nedeni AKP Ozellestirmeleri

Erdogan Bu Isin Kaderi Bu demisti

Tiirkiye ILO Sozlesmesini Hala imzalamad1

AKP’li Vekile Gi’).re Soma’daki Isletmeler
Diinyadakilerden lyi

Giizel Oldiiler
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Tiirkiye’de Sik Sik Patlama Yasanir

Sayfa 9

Yillar Yili Boyle Katliam Yok

Fikri Saglar Oliimlerin Sorumlusu AKP’dir

Vicdani Ret: Devletin Tanimadig1 Insan Hakki

Sayfa 10

Vicdani Retgiler Yalniz Degil

Rihanna ve Aerosimitten Soma Mesajlari

Annesinin Agitlari Ile Defnedildi.

Sayfa 11

Roportaj I¢in 9 Y1l Istendi

Ibrahim Ozden Kadioglu Mayislar Ne Demokrasi Ne de
Ozgiirliikler

Tugrul I¢in AIHM’e Basvuru

Annesinin Agitlari {le Defnedildi

Fotograflarla Zonguldak

Sayfa 12

Katliam Var Maglar Yok

Sayfa 13

Spor Camias1 Yasta

Iberin 7 Giinii

Kliiplerin Taziye Mesajlar1

TC: Onkoloji Servisi Bekleme Odasi

Sayfa 14

KapitalL Giiniimiizde Yasananlarla Sasirtict Derecede
Etkili

Yorum Soma Yolunda

Refik Durbas: Insan

Ulusal Yas Nedeniyle Etkinlikler iptal

Sayfa 15

Horor Vacui ya da Kim Korkar Hain Kurttan

Murat Yayki Korlesme

73 Yilda 3 Bini Askin Madenci Can Verdi

Sayfa 16

13 Bin Is¢inin Katili AKP

Somada Maden Kazalar1 Ozellestirmelerle Katlandi

Fitratlarinda Var

Sayfa 1

16 Mayis

Bir Yurttagina Yumruk Atar Diger Tekme Sallar

Trafo Iddias1 Devre Dist

Sirketin AKP ile Giiclii Baglar1 Var

Emekg¢iye Degil Katillere Barikat

Se¢im Riisvetinin Bedeli Madencinin Cansiz Bedeni

Sofrasma Tekme Atilan is¢i Gordiim

Sayfa 2
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Soma Kirildi Sayfa 2

Sendika Eylem Yapmaz

Isyan Var Dua Edin

CHD’den Bakanlar, Yetkililer ve Soma Holding’e Sug
Duyurusu

Go6zde Bede oglu: Elbet Olacak Bedeli Ah Bulacak
Yerini

Erdogan Soma’da Aciy1 Yumrukladi Sayfa 3

Yasamini Yitirenlerin Sayis1 282’ye Yiikseldi

Bilal’e Gemi Alsinlar

Oglum Hakkini1 Helal Et

Akin n Olgun: Burunlarindan Fitil Fitil Getirecegiz

Ug Giindiir Acilar I¢indeyiz Bugiine Kadar
Neredeydiniz Sayfa 4

Soma Katliamina Sessiz Kalmiyor

Soma’da Komurti Hikimet Yakacak

Psikologlardan Medyaya Tavsiye

Cumbhurbaskani1 Kente Ohalle Geldi

Hiikiimet Insanlarin Hayatlar1 ile Oynadi

145 Bin Madencinin %80°i Sendikasiz Sayfa 5

Ya Issizsin Ya Caresiz

Higbir Isin Kaderi Oliim Degildir

Cagdis1 Madenlerin Koleleri

Biilent Sik: Uyumadan Once Oliilerimiz Diisiinmek

Se¢im Riisvetinin Bedeli Madencinin Cani Sayfa 6

ILO: Bu Trajedi Hatirlatmadir

Hilkiimetlerin Yukiumlilukleri

Onal Ozmen: Tanrmin Bu Ulkeye Ne Kast1 Olabilir ki

IMSAD: Diizenlemeler Gézden Gegirilmeli

Sendika: 288 Is¢imiz Nerede

Emekciye Degil Katillere Barikat Sayfa 7

Is Kazas1 Degil Cinayet

Bu Memlekette Yas Bile Tutamazsin

Hopa’nin Yiiregi Soma’da

Sirketin AKP Ile Baglar1 Giiclii Sayfa 8

Diinya Basmi Soma’y1 Yaziyor
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Katliamimn Sorumlulari Derhal Cezalandirilmali

Sayfa 8

Murat Koray: Yastayim

Metronun Patronu Geri Vitese Takt1

Kaza Degil Neoliberal Cinayet

Sayfa 9

Trafo iddiasi Devre Dis1 Hasar Gormiis Olabilir

Turan Eser: Soma’da Is¢i Katliami

Oliileri Geliyor

EMD: Giinii Kurtaran Uygulamalar1 Birakin

Sayfa 10

Erdogan: Diinyadan Verdigi Ornekler Cok Eskide Kaldi

Sayfa 11

Sili’de Madencileri Kapsiille Kurtarmiglardi

Taziye Mesaj1

Donetsk Cumhuriyeti Se¢imlere Katiliyor

Onlar Ekmeklerini Yerin Yizlerce Metre Altindan
Oliimleri Pahasina kazaniyorlar

Sayfa 12

Cezaevinden Biiyiik kacis

Baskanlar Soma’ya Gidiyor

Sayfa 13

Sen Erdogan’in Kopegi Olmalisin

Miislim Gulhan: Gozleri Komir Bakar

Biitiin Devrimcilere Borcumuz Var

Sayfa 14

Tiirkiye’ye Bakinca Gilizel Ciimle Kuramiyorum

Seker Adamin Yonetmeninden K6tii Haber

Somaya Yas ile Dua Yeter mi?

Yilginlik Yok

Cannes”’te Tiirk Daveti Iptal

Sayfa 15

Altin Palmiye Yarisi

Emek Hareketi I¢in Hatirlatmalar

Sayfa 16

Nasil Degisir

Sebepler Neler Olabilir

Tiirkiye’de Is Cinayetleri

3 Giin Once Tekme Onceki Giin Yumruk Vardi

Sayfa 1

17 Mayis

Devlet Acili Aileleri Diin de Cop, Gaz ve Su lle Ziyaret
Etti

Hiiseyin Celik: Bizim de Arabamiz Pert Oldu

Patron Konustu: Mevzu da Aklim da Bulanik

Baska Katliamlar Yasanabilir
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G6z Gore Gore Oliime Gonderdiler

ITU Maden Fakiiltesi Isgal Edildi

Bizi Gore Gore Oliime Gonderdiler

Sayfa 2

Toraga Verildigi Giin Oglu Diinyaya Geldi

Madende Calismay1 Diisiinmiiyorum

Ayagma Tags Diistii Hayat1 Kurtuldu

3 Kardesten Sadece Biri Yagad1

Ev Alamk I¢in Gitti Kémiir Olup Geldi

16 Yasinda Maden Is¢isi Olmus

: Mevzu da Aklim da Bulanik

Sayfa 3

Bir VAR Bir Yok Dedi

Erdogan 12 Dedi, 46 Kisi Cikt1 Bakan 18 Kald1
Aciklamas1 Yapti

Somalilara Tomali Biber Gazi

Patron AKP’nin Kanatlar1 Altinda

AKP’nin Reklamcist Soma’nin Azarcisi

I. Dogan Kilig: Baska Yerde Olsaydi

8 Cenazeye Daha Ulasild

Onunda Aracina Saldirdilar

Sayfa 4

Erdogan Yuh Cekersen Tokat da Yersin

AKP’liler Soma Onergesi Verdi

Su¢ Bir sey Yapmaktan Cok Yapmamanin Sonucu

Soma’da Magdurlarin Ifadesi Alintyor

Maden Ocagma Ulasmaya izin Yok

Isci Hayatinin Korunmasi isverene Maddi Kiilfet

Sayfa 5

Isci Haklar1 Kagit Uzerinde

Soma’nin Soru Isaretleri Mecliste

Isveren Onemsemiyor

Alman Uzmanlar Facia Onlenebilirdi

Hukuku Dikkate Alan Yok

Ne ik Ne De Son Olacak

Soma’da Gaz Maskeleri Ise Yaramaz Cinsten

Sayfa 6

Giines Duru: Madenden Degerlidir Madenci

Isveren Sorumlulugu Denetgilere Yikarak Kurtulamaz
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Oksijen Maskesi Tiipe Bagli Degil

Madenciye Grev Yasak

Sayfa 7

Ogrenciler iITU Maden Fakiiltesini Isgal Etti

Katliam Protestosu Disiplinlik

4 Bin Madene 60 Miifettis

Hikiimeti Onama Biilteni

Soma I¢in Eylemler Araliksiz Siiriiyor

Bogazi¢i Universitesi Somada

Soma Katliami Son Olacak mi1?

Sayfa 8

Bagimsiz Bilirkisi Heyeti Kurulmaslh

Soma, Ciner’e Kars1 Pazarlanmig

Fikri Saglar: Basbakan’a Hatirlatma

Tekme Diinya Baisninda

Sayfa 9

Tekme Halkm Ofkesini Biyiittii

Kadir Cangizbay: Utanmazligin Sinir Yok

Reklam

Sayfa 10

Somali Cocuklar Gelecege Nasil Bakiyor

Sayfa 11

GGii¢ ve Giic I¢in Odenen Bedeller

Bu arastirmalar Ne I¢in Yapiliyor

Agar 18 Canin Hesabini1 Vermeye Yine Gelmedi

Sayfa 12

CHP Milletvekili Ferit Aslanoglu Yasamini Yitrdi

Unutmayacagiz Unutturmayacagiz

Sayfa 13

Ligde Diiglim Coziiliiyor

Maria Shaparova BNL’DE Erken Final

Asalaklara Gegit Vermeyelim

Sayfa 14

Miisteri Memnuniyeti Eylem Planm

Oliimle Beslenenler

Sayfa 15

Cannesde K1 Uykusu Resepsiyonu Iptal

Ugur Kutay: Katiller

Sorumlu Bulundu

Sayfa 16

Seyhler Dervigler Miiritler Eylem Plam
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Devlete Gore 301 Isci Oldii

Sorusturma Saglikli Gitmiyor

Katliamimn Uzeri Béyle Kapatilacak

Holdingin Okulla liskisi Kesildi
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