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GELENEKSELDEN DiJiTALE HIKAYE ANLATICILIGI:
YOUTUBE ORNEGI

YUNUS EMRE OKMEN

Iletisim siireci insanhigm ilk giinlerinden bugiinlere kadar siiregelmis ve insanin
oldugu her yerde bir hikdye anlatiminin olabilecegi fikrini akillara getirmistir. Ilk
donemlerden giinlimiize dogru kronolojik olarak gelindiginde, iletisim ve hikaye
anlatma siirecinin sozlli, yazili, basili, elektronik ve dijital olarak gerceklestigi
goriilebilmektedir. Geleneksel olarak basglayan anlatim siireci, glinimiizde dijital
araclarla devam etmektedir. Iletisim araglarinda ve ydntemlerinde degisim
yasanmasina ragmen, insanlar arasinda degismeyen bir unsur olarak hikaye ve hikaye
anlaticiliginin bulundugu goriilmektedir. Bu calismada hikaye anlaticiligi kavrami
merkeze alinarak, geleneksel hikaye anlaticiligindan dijital hikaye anlaticiligina gegen
siirecte degisen anlaticinin, izleyicinin ve igerigin seriivenini daha belirgin kilmak
amaclanmaktadir. Bu arastirmanin temel sorunsali, geleneksel sozlii hikaye
anlaticili@inin, dijital hikaye anlaticiligina nasil doniistiigiidiir. Calismanin ana amaci,
geleneksel hikaye anlaticiligt ve dijital hikdye anlaticiliginin ne oldugunun
anlasilmasii ve aralarindaki farklarin ne oldugunun net bir sekilde gdsterilmesini
saglamaktir. Bu baglamda kullanicilarin YouTube’da dijital hikayeleri analiz
edebilecek diizeye gelebilmelerini saglamak amaglanmaktadir. Calisma nitel arastirma
yonteminin ilkeleri benimsenerek yapilmistir. Veriler, 6rnek YouTube kanali olarak
secilen Baris Ozcan’a ait videolarn analizinden ve ii¢ farkli iiniversitenin lisans
ogrencileriyle yapilandirilmis online goériismelerden elde edilmistir. Sonug olarak
geleneksel hikaye anlaticiliginin giiniimiizde bitmedigi ancak biiylik dl¢lide dijital

hikaye anlaticiligina dogru evrildigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Hikdye Anlaticilify, izleyici, Icerik, Dijitallesme, YouTube...



ABSTRACT

FROM TRADITIONAL TO DIGITAL STORYTELLING: THE
EXAMPLE OF YOUTUBE

YUNUS EMRE OKMEN

The communication process from the earliest days of mankind has continued until
today and brought to mind the idea that there can be a storytelling wherever people
are. From the earliest times to the present, it can be seen that the communication and
storytelling process took place in verbal, written, printed, electronic and digital forms.
The storytelling process that started traditionally continues with digital tools today.
Despite the change in communication tools and methods, it is seen that there is story
and storytelling as an element that does not change between people. This study focuses
on the concept of storytelling and aims to make the adventure of the narrator, audience
and content more evident in the process that changes from traditional storytelling to
digital storytelling. The main purpose of the study is to provide an understanding of
what are traditional storytelling and digital storytelling and show clearly what are the
differences between them. In this context, it is aimed to enable users to reach the level
of analyzing digital stories on YouTube. The study was conducted by adopting the
principles of qualitative research method. The data were obtained from the analysis of
the videos of Baris Ozcan which selected as a sample YouTube channel, and structured
online interviews with undergraduate students of three different universities. As a
result, it has been observed that there is no awareness of the concept of storytelling in
the eyes of today's undergraduate students, traditional storytelling has not ended today,

but has largely evolved into digital storytelling.

Keywords: Storytelling, Audience, Content, Digitalization, YouTube...



ONSOZ
Lisans egitimimden itibaren bir parcasi oldugum Istanbul Universitesi’nde doktora
egitimini tamamlamanin sevincini yastyorum. Sahip oldugum bilimsel bilginin ¢ok
biiyiik bir kismin1 Istanbul Universitesi’ne ve degerli 6gretim iiyelerine, hocalarima
borgluyum. Egitim hayatim sona erse de, Istanbul Universiteli olma duygusunu bir

Omiir yasamaya devam edecegimi hissedebiliyorum.

Bilimin yoluna iletisim Fakiiltesi ile ¢ikmis olmanin hakli heyecanini da icimde
yastyorum. Teknolojinin her gegen giin yenilendigi kiiresel diinyada, bir iletisimci
olarak medya araclariyla kurdugum yakin iliskinin 6nemini bir kez daha anliyorum.
Hocalarimdan aldigim bilgileri en iyi sekilde islemeye gayret ettim. Arkadan gelecek
diger calismalara ve alana katki saglamasini umdugum bu tezi bir bitis degil, bir
baslangi¢ olarak kabul ediyorum. Bilginin pesinde olmaya, 6grenmeye, okumaya ve

Ogretmeye bu inanc¢la devam edecegim.

Tez yazim stirecinde desteklerini bir an olsun benden esirgemeyen ve hep yanimda
olan danismanim Prof. Dr. Seckin Ozmen’e, ders dénemlerinden itibaren pek ¢ok yeni
kavrami ve galismay1 bana 6greten Prof. Dr. Filiz Aydogan ve Dog. Dr. Ozgii Yolcu’ya
sonsuz tesekkiir ederim. Uzun siire birlikte ¢alisma imkani buldugum, her zaman her
konuya pozitif yaklasarak motivasyonumu hep diri tutan Prof. Dr. Abdullah Ozkan

hocama da tesekkiir ederim.
Giizel insanlar iyi ki varlar.
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GIRIS
Toplumlar ve kiiltiirler ¢esitli asamalardan ve donemlerden gegerek bugiinlere kadar
stiregelmistir. Her donem bir Onceki donemin iistiine eklenerek yenilikleri de
beraberinde getirmistir. Insanligin yasamis oldugu ilk dénem “Sézlii Kiiltiir” donemi
olarak kabul edilmektedir. Yazinin bulunmasiyla “Yazili Kiiltiir” donemi yasanmustir.
Gutenberg’in matbaay1 bulmasiyla “Basili Kiiltiir” denilen donem yasanirken, telsiz
ve telgraf gibi elektronige dayali araglarin kesfedilmesiyle “Elektrik Elektronik
Kiiltiir’ donemi yasanmistir. Son olarak gorsel isitsel igeriklerin 0 ve 1 rakamlariyla
kodlanmasi ve sayisallastirilarak aktarilmasiyla “Dijital Kiiltiir” olarak ifade edilebilen
donem yasanmaya baslanmistir. Her donemin merkezdeki iletisim araci degisime
ugrarken, toplum icindeki iletisim ve mesajlarin alinip verilme bigimlerinin de

degisime ugradigini séylemek miimkiindiir.

Calismada dijital kiiltiir donemi ve bu donemde en yaygin kullanilan uygulamalardan
biri olan YouTube’da iiretilen igerikler incelenmektedir. Hikaye anlaticilii kavrami
calismanin merkezine ve kuramsal dayanagina alinarak, yeni medya platformlarinda
igerik olusturup aktaranlar “Dijital Hikdye Anlaticilar1” olarak degerlendirilmektedir.
Sozli kiiltiirde konusularak aktarilan hikayeler, basili kiiltiirde hikdye ve romanin
ortaya ¢ikmasiyla kitaplara tasinmistir. Anlaticilik isini Uistlenen hikaye anlaticilar
yazarlara doniismiistiir. Radyo, televizyon ve sinemanin ortaya ¢ikmasiyla, toplum
igcerisinde dolagima sokulan hikadyeler bu medyalar araciligiyla kitlelere aktarilmaya
baslanmigtir. Yazara doniisen anlatic1 bu kanallarda igerigi iireterek yonetmen gibi
cesitli pozisyonlara ge¢mistir. Dijital kiiltiir donemiyle birlikte, iceriklerin
dijitallesmesi ve kullanicilarin artik igerigi iiretip aktaran anlaticilara doniistiigi

gorilmektedir.

Teknolojinin hemen her yerde yayginlagsmasiyla kullanicilar gorsel isitsel igerikleri
kendisi iiretmeye baslamis, bunlarin bir kismini kendi tiiketimine sunarken bir kismin1
diger kullanicilarin tliketmesi i¢in {iretir olmustur. Yasanan bu degisim siirecinde
anlaticilarin, alimlayanin ve hikayelerin (igeriklerin) yapisinda ne gibi degisikliklerin
yasandig1 onemli bir problem alani olarak goriilmektedir. Bu ¢aligma dijital kiiltiir

donemini merkeze alarak, bu donemdeki gorsel isitsel igeriklerin nasil



olusturuldugunu, en ¢ok takip edilen sayfalarda ya da en cok izlenen igeriklerde ne
gibi hikdyelerin anlatildigini incelemistir. Izleyici ya da takip¢i konumunda
bulunanlarin bu igerikleri nasil alimladigini, insanlar tarafindan bu igeriklerin nasil
kullanildigin1 problem alan1 olarak secerek, bu ve benzeri sorulara odaklanmak
istemektedir. Dijital kiiltiir doneminde yasanan bu degisimler arastirilirken, sozlii
kiiltiir doneminden itibaren iletisim araglarindaki igerikler, bu igeriklerin anlatilmast,

bu igeriklerin alimlanmasina da ¢aligma boliimlerinde deginilmistir.

Bu aragtirmanin temel sorusu: Geleneksel sozlii hikaye anlaticiligi, dijital hikaye
anlaticiligima nasil doniismektedir? Nasil doniistiigii anlatici, izleyici ve igerik

acisindan ortaya koyulmustur.

Bu siirecte hikaye anlaticiliginin anlatici, izleyici ve icerik agisindan nasil bir degisime
ugradigi agiga c¢ikarilmaktadir. Bu {i¢ nokta {izerinden bu soruya cevap aranmaktadir.
Icerik; dijital ortamlarda nasil sunulmaktadir? Anlati yapis1 nasil sekillenmektedir?
Benzesen ve farklilasan unsurlart neler oldugu agiga cikarilarak, icerikteki degisim

ortaya koyulmustur.

Izleyicinin degisimini ortaya koymak icin bu iceriklerin izleyici tarafindan nasil
alimlandig1 ve izleyicinin daha c¢ok hangi igerikleri tiiketme egiliminde oldugu
sorgulanmaktadir. Geleneksel hikaye anlaticisinin degisimi, anlaticidan iireticiye nasil

dontstiigii cercevesinde ifade edilmek istenmektedir.

Sayisallasmayla birlikte “Yeni Medya” olarak adlandirilan mecra ortaya g¢ikmus,
geleneksel medya araclart ilk ve tek kaynak olmaktan ¢ikmaya baslamistir. YouTube,
Facebook, Instagram gibi ¢ok yaygin kullanilan yeni medya uygulamalari, olusturulan
igeriklerin bu kanallar {izerinden dagitilmasini saglamistir. Bir televizyon kanalinin
almis oldugu izlenme pay1 ve izlenme orani diisiintildiiglinde, bu uygulamalardaki
iceriklerin izlenme orani rakamlar1 televizyon ve sinema araglarindaki izlenme
oranlarini yakaladigi hatta yer yer gectigi goriilebilmektedir. Bu kapsamda yeni medya
ortamlarindaki igeriklere biiyiik talep oldugu disiliniilerek bunun altinda yatan
nedenlerin icerik, igerik iireticisi ve igerik tiiketici arasindaki iligkiler gz Oniinde

bulundurularak arastirilmasi amaclanmaktadir. Iletisim araglarinin  ve izleyici
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pratiklerinin degistigi bu donemde “Hikaye Anlaticilig1” kavrami ¢aligmanin kuramsal

dayanagini olusturmakta, yasanan degisim bu kavram esliginde agiklanmaktadir.

Caligmanin ana amaci; Geleneksel hikaye anlaticiligi ve dijital hikdye anlaticiliginin
ne oldugunun anlagilmasini ve aralarindaki farklarin ne oldugunun net bir sekilde
gosterilmesini saglayarak, kullanicilarin YouTube’da hikdye anlaticiligi baglaminda
dijital hikayeler tiretebilecek diizeye gelebilmelerini saglamaktir. Boylece izleyiciler
icerikler karsisinda pasif konumda kalmayarak etkilesime gecebilecek, aktif icerik
tireticisi olabileceklerdir. Dijital hikdye anlatiminin kuramsal gerekgeleri géz dntinde

bulundurularak, dijital hikaye anlatiminin unsurlar1 ortaya konulmaktadir.

Dijital hikaye anlaticiliginin unsurlari belirlendikten sonra igeriklerde nasil bulundugu,
hangi  ozelliklerin  tekrarlandigr  gOsterilmistir.  Geleneksel sozlii  hikaye
anlaticiligindan, dijital hikaye anlaticiligina gegen siirecte anlaticinin, dinleyicinin ve
igeriklerin pek ¢ok degisim yasadig gosterilmek istenmistir. Belirlenen ornekler
tizerinden igerik analizi yapilarak s6zlii ve gorsel unsurlar ¢oziimlenmistir. Anlatilarda
yasanan degisimin kullanicilar tarafindan anlagilmasi amaglanmistir. Bdylece
izleyicilerin sozlii gelenekle dijital gelenek arasinda karsilastirma yapmalarini

saglamak, tiikettikleri iceriklerin yasadigi degisimi ortaya koymak amag¢lanmustir.

Izleyicilerin iceriklerin nasil olusturulduguna yénelik biling kazanmalar, icerige kars
¢Oziimleme yapabilmeleri ¢calismanin bir diger 6nemli amaglarindandir. Calismada ilk
once geleneksel hikdye anlaticiliginin ne oldugu ortaya koyulmaktadir. Daha sonra
giintimiiz dijital hikdye anlaticisinin ne oldugu ortaya koyularak, iki ayr1 donemde
anlatim bicimleri karsilastirilmaktadir. Karsilagtirma yapilirken —anlatilardaki
degisiklikler, anlaticidaki degisiklikler ve dinleyenlerdeki degisiklikler ortaya
koyulmakta, gelinen noktada nelerin degistigi analiz edilmektedir. Gliniimiiz dijital
hikdye anlaticilarinin hikayelerine icerik analizi yapilarak dijital hikayelerin nasil

olusturuldugu gosterilmektedir.

Dijital hikayelere icerik analizi yapilarak temalardaki farklar ortaya koyulmustur.
YouTube gibi platformlardaki videolar konularina gore belirli basliklar altinda
toplanabilmektedir. Uriin inceleme, nasil yapilir, eglence, vlog, oyun oynama, komedi,

makyaj, egitim, gezelim gorelim bunlardan bazilaridir. Video yiikleme esnasinda



icerigin neyle ilgili oldugu, hangi tiire girdigi yoniinde ayrim yapilarak videonun o
kategoride yliklenilmesi istenmektedir. Bu bakimdan izleyicilerin tiir ayrimi1 yaparak
daha c¢ok hangi igeriklere yoneldikleri, dijital donemde hangi igeriklerin daha ¢ok

izlenerek hangi konularda hikayelerin anlatildiginin gosterilmesi amaglanmustir.

Bu ¢alismanin 6nemi yeni medya platformu YouTube’da iiretilen gorsel isitsel dijital
igeriklerin, {iretim siireci basta olmak iizere igeriklerin anlatilmasi ve igerikleri
alimlayan 6znelerin igeriklere yaklagimlarina odaklanmasindan kaynaklanmaktadir.
Calisma i¢in yapilan literatiir taramasinda, daha once bu degiskenleri bir arada
kullanarak yapilan bir ¢galisma bulunamamistir. YouTube mecrasindaki iceriklerin ele
alindig1 ve igerik ¢oziimlemesinin yapildigi ¢alismalar bulunmasina karsin, igeriklerin
hikdye anlaticilifit  baglaminda degerlendirilmesine  yonelik  bir  ¢aligma
bulunamamistir. Bir meslek olan YouTuberlar anlaticilar olarak karsimiza
cikmaktadir. Olusturduklar1 sayfalar yiiz binlerce insanlar tarafindan izlenmektedir.
Geleneksel medya araglarindaki igeriklerin tarihsel baglamda dogusundan,
giinimiizde gelinen sliregte atlattigi asamalarin hikdye anlaticiligi baglaminda ele
alinmasi, calismayr 6nemli kilan bir diger 6zellik olarak goriilmektedir. William
Randall’in “Bizi Biz Yapan Hikayeler (1999)” calismasindan hareketle, aslinda her
O0znenin ve her iletisim aracinin hikdye anlattigi diisiiniilmektedir. Bu bakimdan
iletisim araglarinin hikdye anlatma mecras1 oldugu, buradaki igeriklerle hikaye

anlatildig1 diistintilmektedir.

Calismanin kuramsal olarak beslendigi en 6nemli alan “Hikaye Anlaticilig1” olmustur.
Bu baglamda kuramsal olarak hikaye ve hikaye anlaticiligiyla ilgili yapilan ¢aligmalar
kuramsal yaklagimin merkezini olusturmustur. Hikdye ve hikadye anlaticiligr kitle
iletisim araclarindan 6nce edebiyatin bir tiirii ve tirliniidiir. Bu kapsamda edebiyattaki
diger tiirlere girilmeyerek hikaye tiiriiyle sinirli kalinmistir. Yeni medya olarak ifade
edilen dijital donemde pek ¢ok platform ve uygulama bulunmaktadir. Bu ¢alisma
YouTube mecrasiyla smirli tutulmustur. Incelenmis olan igerikler, YouTube
platformunda paylasim yapan ve kendisini dijital hikaye anlaticisi olarak tanimlayan
Baris Ozcan’1n videolar1 igerisinde segilmistir. Yer yer baska anlaticilarin igeriklerden
ornekler verilse de, analizi yapilan asil videolar Baris Ozcan’in igeriklerinden

belirlenmistir.



Calisma icin yapilan literatiir taramasinda en ¢ok izlenen videolara bakildiginda miizik
kliplerinin oldugu goriilmektedir. Miizik klipleri gibi slime videolarin ve challenge
videolarin da kullanicilar tarafindan oldukga izlenen igerikler oldugu goriilmiistiir.
Ancak bu c¢alismada belirli bir anlatimi1 olan, anlaticinin 6zellikle kullanicilara bir
hikdye anlattig1 icerikler tercih edilmistir. Yukarida ifade edilen kategoriler, bagka
calismalarda degerlendirilmek iizere sinirli tutulmustur. Bu noktada belirli konularda
hikaye anlatan iceriklerle sinirli kalindig1 sdylenmelidir. Dijital hikaye anlaticiliginda
igceriklerde ve anlaticilarda nelerin degistigini daha iyi analiz edebilmek i¢in icerikleri
izleyenlerle goriismeler yapilmistir. Gorlisme yapilan Orneklem, {iniversite lisans
Ogrencileri igerisinden se¢ilmistir. Bu bakimdan ¢alismanin evrenini Tiirkiye’de lisans
diizeyinde egitim alan dgrenciler olusturmaktadir. Calismanin evrenine ulasmak pek

cok bakimdan zorluk tasidigindan, belirlenen 6rneklemle sinirli kalinmistir.

Orneklem segiminde Tiirkiye nin cografi konumu ve bdlgelerin kalkinma durumlar
gdz Onlinde bulundurulmustur. Bu bakimdan Marmara Bolgesi’nde olmasi ve
kozmopolit bir kent olmasindan dolay: Istanbul kenti segilmistir. Istanbul’un en eski
{iniversitelerinden birisi olan Istanbul Universitesi lisans 6grencileri drneklem olarak
alinmugtir. Istanbul Universitesi’nde &grenim gdren &grenciler Tiirkiye nin cesitli
illerinden gelebilmektedir. Boylece farkli bolgelerden gelen 6rneklemin cesitlilik
gostermesi saglanmistir. Tek bir bolge ve {iniversiteyle smirli kalmamak igin
iilkemizin giineyinde yer alan Isparta kentindeki Siileyman Demirel Universitesi lisans
ogrencileri secilen diger orneklemi olusturmustur. Akdeniz, Ege ve I¢ Anadolu
Bolgesi’nde yasayan Ogrencilerin Siileyman Demirel Universitesi’nde &grenim
gorebildikleri diisiiniildiigiinde, iilkenin giliney bdlgesinden katilimlar saglanmustir.
Son olarak iilkemizin Dogu Anadolu Bélgesi’nde yer alan Malatya ilindeki inénii
Universitesi lisans dgrencileri drneklem olarak segilmistir. Benzer sekilde Dogu
Anadolu, Giiney Dogu Anadolu ve Karadeniz Bolgesi’nde yasayan 6grenciler indnii
Universitesi’nde egitim almaktadir. Ug farkli bolgenin kesisim noktalarina
bakildiginda Tiirkiye’nin istiinde liggen birlesimi ortaya ¢ikmaktadir. Boylece farkli
bolgelerde yasayan ogrencilerle cesitlilik saglanmistir. Belirlenen 6rneklemle online

gorliismeler yapilmistir.



Calismada bazi1 kavramlardan oOzellikle faydalanilmaktadir. Burada belirtilen
kavramlar, tezin boliimleri arasinda baglanti kurmak i¢in kullanilmaktadir. Tezin
problemi ve amaci kapsaminda One siiriilen diisiincelerin tartigsmalari, bu kavramlar
esliginde yapilmaktadir. SozIli kiiltir doneminde geleneksel hikaye anlaticiliginin
incelendigi boliimden, dijital hikaye anlaticilifina gecis ve iki donemin kiyaslanmasi
yine bu kavramlardan faydalanilarak anlatilmaktadir. Kavramlar tezin i¢inde detayl
ele alinirken, burada dikkat ¢ekmesi acisindan Ozet olarak ifade edilmistir. Bu

kapsamda belirlenen kavramlar asagidaki gibidir;

Izleyici; 1890’larda sinemanin, 1920’lerde televizyonun kullanilmaya baslanmasiyla
birlikte izleyici/seyirci kavrami ortaya ¢cikmistir. Sinema ya da televizyonda gosterilen
eseri alimlayan kisi izleyici olarak kabul edilmektedir. Sinema i¢in seyirci, televizyon
icin izleyici kullanimi tercih edilebilmektedir. Yeni medyayla birlikte izleyicinin
kullaniciya doniistiigli diisliniilmektedir. Mutlu’ya gore bir mesaja maruz kalan

bireyler izleyici kiimesini olusturmaktadir (2012: 169).

Anlaticy; Kitle iletisim araglarindaki igerikleri aktaran kisiye anlatict denilmektedir.
Olaylar belirli bir bakis agisiyla baglantili, planli, estetik bir bigimde diizenleyerek
anlatan kisidir (Edgar ve Sedgwick, 2007: 239). Her iletisim aracinda farkli gérevleri
olan anlatici, programin tiirline ve formatina gore de farklilik gosterebilmektedir.
Sozlii  donemdeki geleneksel anlaticilarin  zaman ilerledikge — degistigine
inanilmaktadir. Sozli, yazili, basili, elektronik ve son olarak dijital donemde farkli

anlatict modellerinin gelistigi diistiniilmektedir.

Icerik; Sozlii, yazili, sesli ya da gorsel anlatimda iletilmek istenen duygu ve
diisiincelerin biitiinii i¢erik olarak ifade edilebilir. Tiirk Dil Kurumu’na gore “bir seyin
icinde bulunanlarin biitiinii” (tdk.gov.tr, son erisim: 17.02.2021) olarak ifade
edilmektedir. Bir bagkasina aktarilmak {izere belirli kurallar ¢ercevesinde olusturulan
iirinler igerik olarak kabul edilebilir. Iginde bulunulan déneme gore icerikte ve yapida
degisimlerin oldugu diisiiniilmektedir. Cesitli basliklar altinda igeriklerin de nasil

degisime ugradigi ifade edilmektedir.

Dijitallesme; Tiirk Dil Kurumu’na gore “verilerin bir ekran tizerinde elektronik olarak

gosterilmesi” olarak ifade edilmistir (tdk.gov.tr, son erisim: 17.02.2021). Birbiriyle



iletisim kuran ve topluluk halinde yasayan insan, bilgi alisverisinde bulunmaktadir. Bu
iletisim kurma ve bilgi aktarma faaliyeti ¢esitli sekillerde gerceklesebilmektedir.
Icinde bulundugumuz modern dénemde pek ¢ok iletisim araci sayisal ifadeler alarak
dijitallesmistir. Icerigin, izleyicinin ve anlaticinin dijitallesmeden etkilenerek cesitli
degisimler yasadigi diisliniilmektedir. Degirmencioglu’na goére dijitallesme, “yeni
medya ¢aginin en temel teknolojik bilesenlerinden birini olusturmaktadir” (2016:

590).

Prosumer; En genel tanimiyla prosumer, bir iiriinii tiiketen ve tireten kisi olarak ifade
edilebilir. Kavram, tiiketiciler tarafindan yapilan iiretim anlamina gelmektedir. Bu
kavramin 1980’lerde Alvin Toffler (2008) tarafindan kullanilmaya baslandig1 kabul
edilmektedir. Bu baglamda klasik izleyici yapisinin degistigi diistiniilmektedir.
Geleneksel ve pasif konumda oldugu diisiiniilen izleyici yapisi, gelisen teknolojiyle
birlikte degisime ugramistir. Artik etkilesime gegen, iiretilen igeriklere miidahale
edebilen, kullanicilarin ilgisi dahilinde igerik iiretebilen kullanicilar ortaya ¢ikmustir.

Bu yeni iiretim bi¢imi alt boliimlerde prosumer kavrami esliginde tartisilmaktadir.

Katilimer Kiiltiir; Bu kavrami en ¢ok kullanan arastirmacilardan birisi Jenkins’dir.
Internetin son yillarda gdsterdigi gelisimin dnemini vurgulayarak yaptigi ¢alismalar
“katilimer kiiltiir, yakinsama kiiltiirii” gibi kavramlarla ele aldigr goriilmektedir.
Teknolojik araclarin yakinlasarak tek bir cihazda bir araya gelmesi ve igeriklere aktif
miidahale eden, icerikleri kendi kiiltiirel kodlarina gore insa eden kullanicilara dikkat
ceken Jenkins; akilli telefonlar, televizyon, internet, video/fotograf gibi fonksiyonlarin
bir araya gelebilme 6zelligini vurgulamistir (Jenkins, 2006: 16 ve 96). “izleyici
katilim1” olarak kavramsallastirilan etkilesimsellik, Pierre Lévy tarafindan iiretici ve
yaratici arasindaki iliskinin birbirlerinin varligint anlaml kildig1 dongiisel bir iligki
olarak tanmimlamistir (Lévy 1997°den akt. Jenkins, 2006: 95). Boylece yeni medya
ortaminda iiretici ve tiiketici aynt metni ireten katilimcilar olarak
konumlandirilmaktadir. izleyici de metni okuyan degil, iiretimine cesitli bigimlerde
dahil olan bir katilimciya doniigmiistiir. Artik metni okuma, yeniden yazma ve

diizeltme imkani, kullanicilarin eline gegmistir.



Aktif Izleyicilik; Aktif izleyicilik savi kullanimlar ve doyumlar teorisiyle giindeme
gelmistir. Medya igeriklerine kars1 pasif konumda kalan izleyicinin tercih etme
durumu g6z 6niinde bulundurulmus, igerikler karsisinda tamamen pasif olmadigi ifade
edilmistir. Izleyici icerikleri tercih edebilmesine karsin dijital dsnemde ifade edildigi
sekliyle aktif bir katilim bulunmamaktadir. Burada kastedilen durum geleneksel
medyadakinden farklidir. Yeni medyada igeriklere aninda yorum yapabilen, icerigi
direk iiretebilen aktif izleyicilik durumu vurgulanmak istenmistir. Kotan’a gore
“geleneksel medya yayinciligi belli program igeriklerine ve kapsamlarina sahiptir. Bu
siurlilik ise beraberinde pasif ve edilgen izleyici yapisini getirmistir” (2016: 95). Yeni
medyada izleyicilerin yerini alan kullanicilar aktif olarak tanimlanmaktadr. Igeriklerle
aninda etkilesime gegebilmesi, geri doniis saglamasi, yonlendirici olmasi bakimindan

aktif bir yap1 bulunmaktadir.

YouTuber; YouTube mecrasini kullanarak igerik iiretenlere verilen isimdir. Son
donemde yayginlagsmasi ve seslendigi hedef kitlesinin bir hayli yiikselmesinden dolay1
sektorel is kolu olarak da goriilebilmektedir. Calisma boyunca YouTuberlar dijital

hikaye anlaticis1 olarak degerlendirilmektedir.

Parodi; TDK’nin sozliiglinde su sekilde ifade edilmektedir: “Ciddi sayilan bir eserin
bir boliimii veya biitiiniinii alaya alarak, bicimini bozmadan ona bambaska bir 6zellik
vererek bicimle 6z arasindaki bu ayriliktan giiliing etki yaratan bir oyun tiirii
(tdk.gov.tr, son erisim: 03.04.2019).” Dijital platformlardaki anlatilarin pek ¢ogunun
parodi icerdigi diisiiniilmektedir. Yeni medyanin bir 6zelligi olarak kullanicilarin
etkilesime gecebilmeleri, her kullanicinin igerik tiretebilmesi gibi 6zellikler anlatilarin
yapisim degistirebilmektedir. igerikler zaman, mekan, kisi gibi smirlar dinlemedigi
icin klasik anlat1 yapisinin bozuldugu, parodi gibi alaya alan igeriklerin yayginlastig
diisiiniilmektedir. Bu bakimdan ¢alismanin faydalanacagi 6énemli bir kavram olarak

gorilmektedir.

Ozdiisiiniimsellik; Self: kendi/6z, Reflection: diisiince/yansima anlamina gelmektedir
Tiirk¢e c¢evirisi, kendine donen diisiince, kendisini ele alan, kendi edimlerini
yorumlayabilen diisiince olarak okunabilmektedir. Kisinin kendisine atifta bulunarak

kendisini 6n plana ¢ikartmasi, kendisini gostermesidir (Edgar ve Sedgwick, 2007:



311). Bu kavramla dijital igeriklerin kullanici tiirevli olmasi, kendisini 6n plana
cikartmasi tartisilmak istenmektedir. Kameranin varliginin gizlenmesinden ziyade,
kameranin varligindan haberdar bir anlatim diliyle objektifin i¢gine bakarak olusturulan

igerik yapilar tartisiimak istenmektedir.

Calisma Ali Yildirim ve Hasan Simsek’in Nitel Arastirma Y ontemleri (2016) kitabini
temel alarak, nitel arastirma yonteminin ilkeleri benimsenerek yapilmistir. Dijital yeni
medya mecrast YouTube platformunda iretilen igerikleri hikdye anlaticiligi
baglaminda incelemis, kitle iletisim araclarinda insanlara sunulan igeriklerin nasil
hikayelestirildigini ve dijitallesme baglaminda kullanicilarin igerikle olan iligskisinde
ne gibi degisikliklerin oldugunu nitel arastirma yontemleriyle arastirmistir. Medya
iceriklerini alimlayan 6zne tarihsel siirecte iletisim araglarina bagli olarak nasil bir
degisim slireci yagamistir? Ana akim medyada pasif, etkilesimsiz ve tek yonli bir
stire¢ varken, yeni medyadaki dijitallesmeyle birlikte insanlar nasil hikaye anlaticisi
konumuna gelmistir? Iletisim araglarin degismesinin ve dijitallesmenin igerik iiretim
siirecine ne gibi katkis1 olmustur? Icerik iireten kullanicilar bu konular hakkinda neler
diistinmektedir? Calisma bu vb. sorulara nitel arastirma ydnteminin prensipleriyle

cevap aramistir.

Ayrica YouTube’da aktif igerik {ireten, dijital hikdye anlaticilar1 arasindan belirlenen
Baris Ozcan’m kanali incelenmistir. Dijital anlaticimin ne siklikla igerik yiikledigi,
daha c¢ok hangi konular1 ele aldigi, iceriklerin siiresinin ortalama ne kadar oldugu,
igerikleri olustururken nasil bir teknik kullandigi incelenmis konularin basinda
gelmektedir. Boylece kullanicilarin sorgulamadan tiikettikleri igeriklerin alt yapisi
ortaya koyulmus, yasanan degisim bu yonden de ifade edilmistir. Baris Ozcan’in
kendisini dijital hikaye anlaticisi olarak tanimlamasi, diinya genelinde segilen degisim
elcilerinden biri olmasi ve bes milyona yakin abone sayisina ulasmasi kanalin ideal bir

ornek olmasini saglamistir.

Calismanin evrenini lisans diizeyinde iiniversite 6grencileri olustururken, 6rneklem
olarak iiniversite lisans O6grencileri igcerisinden secilen yirmi dort kisiyle goriisme
yapilmustir. Yukarida ifade edildigi gibi belirlenen bdlgelerdeki tiniversilerin lisans

ogrencileri arasinda dagilim yapilmistir. Her {iniversitedeki goriismecilerin yarisinin



iletisimci olmasina, kalan yarisinin da farkli sosyal ve sayisal alanlardan olmasina
dikkat edilmistir. Goriisme yapilan 6rneklemin genelde yeni medya kullanicisi, 6zelde
YouTube platformunu sik sik kullanan kisiler arasinda se¢ilmesine dikkat edilmistir.
Goriisme yapilan Orneklemin YouTube’u hangi amaglarla kullandigi, bagka
kullanicilarla etkilesime gegip gegmedigi, bu platformda igerik iiretiyorsa kendisini bir
hikdye anlaticis1 olarak degerlendirip degerlendirmedigi, dijital hikaye anlaticilig
doneminde iiretilen materyallerin yapisal ve igeriksel boyutunu nasil alimladigi, dijital

donemde degisimlerin neler oldugu 6zellikle sorularak veriler toplanmaistir.

Nitel arastirmanin en 6nemli ve en sik kullanilan veri toplama tekniklerinden
Goriismeye (2016: 129-156) bagvurularak veriler toplanmistir. Stewart ve Cash (akt.
Yildirim ve Simsek, 2016: 129) goriismeyi, “Onceden belirlenmis ve ciddi bir amag
icin yapilan, soru sorma ve yanitlama tarzina dayali karsilikli ve etkilesimli bir iletisim
stireci” olarak  tanmimlamaktadir. Alanda  genellikle yapilandirilmis  ve
yapilandirilmamis goriisme oldugu ifade edilmektedir. Stewart ve Cash yonlendirici
olan ya da yonlendirici olmayan goriisme olarak ifade etmistir bu durumu.
Yapilandirilmig  goriismede onceden sorular hazirlanitken neler hakkinda
konusulacagi az c¢ok belirlenebilmektedir. Bu bakimdan c¢alismadaki goriismeler
yapilandirilmistir. Yapilandirilmamis goriismede agik uglu sorularla o an gelisen
dogaclama sorular iizerinden ilerlenir. Bu ¢alismada sorular 6nceden hazirlanarak
yapilandirilmig goriisme yapilmistir. Gorlismeler esnasinda YouTube’dan videolar
izlettirilmis ve o icerikle ilgili gériigmecinin fikirleri alinmistir. Goriismeci aktif igerik
ireticisiyse igerikleri nasil iirettigi ve igerik iiretim silirecindeki motivasyonlarinin
neler oldugu irdelenmistir. Izlettirilen videolar en ¢ok izlenen ya da en ¢ok takipgi
sayist olan kullanicilarin videolar1 gibi sistematik bir ydntemle belirlenmistir.
Gorligmecinin s6z konusu videoyla ilgili goriislerinin alinmasinin yaninda, ilgili

videoya igerik ¢oziimlemesi yapilarak veriler elde edilmistir.

Yildinnm ve Simsek’e gore elde edilen verilerin yiizeysel olarak ¢dziimlenmesi
betimsel analizdir (2016: 237-268). Bu ¢alismada toplanan verilerin durumu betimsel
analizle ¢oziimlenerek var olan durumlara literatiirde bir katki saglamayi
amaclanmistir. Yapilan goriismelerden ve ornek ideolarin igerik ¢oziimlemesinden

toplanan veriler analiz edilmistir.
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BIRINCI BOLUM
BIiR TUR OLARAK HiKAYE VE GELENEKSEL HiKAYE
ANLATICILIGI

1.1. Hikaye Kavramina Terminolojik Olarak Bakmak
“Homo hominu lupus: Insan insanin hikaye anlaticisidir (Anonim).”

Roland Barthes, Anlatilarin Yapisal Cozlimlemesine Giris (1988) isimli Tiirkgeye
cevrilmis kitabinin giris boliimiinde, “Anlati, insanlik tarihinin kendisiyle baslar;
diinyanin hicbir yerinde anlatis1 olmayan bir halk yoktur” diyerek anlatilarin 6nemini
ve insanlik tarihinden beri var oldugunu vurgulamigtir. Ona gore anlati, sonsuz

denebilecek bicimlerle her cografyada ortaya ¢ikabilmektedir.

Anlatma ihtiyaci glinlik yasamda genel olarak iki sekilde goriilmektedir. Bunlardan
ilki SozIi anlatim, ikincisi Yazili anlatim olarak kabul edilmektedir (Tonga, 2008:
371). Anlatilarin alt kategorilerine bakildiginda roman, hikaye, tiyatro, deneme,
mektup, biyografi, hatira, oto-biyografi, gezi yazisi gibi insanin anlatma ihtiyacinin
edebi bir yapiya biiriinerek ve estetik bir sekilde ortaya kondugu edebi tiirler olarak
ifade edilebilir.

Bir vakaya ya da olaya dayanan edebi metinlerin genel adi “Tahkiye” olarak
kullanilmistir. Tahkiye kavrami bir olay1 anlatmadaki diizen, anlatis diizeni olarak
aciklanabildigi gibi hikaye etme, anlatma olarak da Tirk¢ede kullanilmistir (Tonga,
2008: 372). Prof. Dr. Sadik Tural’in “Zamanin Elinden Tutmak” isimli kitabindaki

“Roman Teorisi Uzerine Diisiinceler” isimli yazisinda tahkiyeyi sdyle ifade etmistir:

“Tahkiyeli ifade, olmus, olmasi miimkiin olsun veya olmasin,
tasavvur edilmis konular1 vak’aya dayanarak anlatmaktir (1991:
34).”

“Tahkiye, hafizanin imkanlarini, hayal ve diislince eleginden
gecirerek, kendine veya baskalarina ait yasantilarin, merak ile
temellendirilip, kelimeler araciligiyla, estetik/teknik bir siraya
konulmasidir (2000: 153-154).”

Hikaye kelimesinin, Arapc¢a ‘“ha-ke-ve” kokiinden gelmis oldugu goriilmektedir.

Hikaye kelimesi, Arapca’da “bir siirii haberi nakil ve rivayet eylemek, bir nesneye
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benzemek, fi’len yahut kavlen bir nesneyi taklit etmek, bir kimseden bir so6zii
nakleylemek, eglendirmek maksadiyla taklit, bir fiilin taklidi, bir metnin kopyasini
cikartmak” gibi anlamlar ifade ettigi goriilmektedir. Arapga’dan Tiirk¢e’ye gecen
“hikaye”, Arap edebiyatinin ilk donemlerinde genel olarak bir olayin anlatimindan
ziyade “taklit” manasina geldigi, daha sonradan ‘“nakil ve tekrar” anlamiyla
yayginlagarak bugiinkii anlamimi buldugu cesitli kaynaklarda goriilebilmektedir
(Tonga, 2008: 373).

Hikaye kelimesi Ingilizcede story, short story, long story, tale, yarn, narration;
Almancada geschichicte, erzahlung; Fransizcada histoire, narration; Italyancada
rocconto, storia; Ispanyolcada cuento, historia gibi sdzciiklerle ifade edildigi
goriilmektedir (tureng.com, son erisim tarihi: 18.02.2021). Hikaye kelimesi bati
dillerinde ayn1 zamanda “tarih” anlamina gelebilmektedir. Kelimeyi olusturan harflere
bakildiginda bu benzerlik ayrica goriilebilmektedir. Ingilizcede story, history;
Almancada geschichte; Fransizcada histoire; Italyancada storia ve Ispanyolcada
historia kelimeleri ayn1 zamanda “tarih” anlamina gelebilmektedir. Bu konuda énemli
bir diger husus, Tiirk¢e’de son donemlerde “hikaye yazmak™ fiili yaygin bir sekilde
kullanilmasina ragmen, bat1 dillerinde héla “hikaye anlatmak fiili tercih edilmektedir.
Ornegin Ingilizcede story ile narrate kelimeleri fiil olarak ‘“hikdye anlatmak”
anlaminda kullanilmaktadir. Benzer sekilde Almancada hikdye anlatmak
“Geschichten erzahlen” kelimeleriyle ifade edilerek yazmaktan ziyade anlatmaya
vurgu yapmaktadir. Sonug¢ olarak ‘“hikdye” kelimesi; gerek bati, gerekse dogu
ilkelerindeki dillerde ¢ogunlukla “bir vak’ay1 anlatmak ya da taklit etmek™ manasinda

kullanilmaktadir.

Bir hikdyenin tam tanimimi yapmak zordur. Hikaye giinliik hayatla o kadar i¢ ice
gecmistir ki ayrimin1 yapmak belirsizlesmektedir. Onu ayr bir olay olarak gormek
neredeyse imkansizdir. Hikaye her an her yerde olan, insanlarin en sik yaptigi islerden
biri olan iletisim kurma esnasinda basindan gecen olaylari, deneyimleri ya da anlatiya
dayali her hangi bir seyi anlatmasi hikaye olarak goriilebilir (Randall, 1999). Film
elestirmeni Thomas Leitch (akt. Randall, 1999: 3), bu konuda anlat1 kuramlarinda en

temel ve ¢oziilmesi en zor konulardan birinin bu cevab1 vermek oldugu soyledigi
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goriiliir. Hikaye kavramini tanimlamanin zorlugu, sinirlarinin siliklesmesinden, her an

her yerde goriilmesinden geldigi sdylenebilir.

Bir anlatinin hikaye olarak tanimlanabilmesi i¢in {i¢ sey gerektigini sdyleyen Randall,
bunlar1 sdyle siralamaktadur; ilk olarak hikdyeyi anlatan kisi ve onun bakis ag1s1. Ikinci
olarak anlatidaki karakterler. Ugiinciisii olay érgiisiidiir. Insanlar birbirleriyle iletisime
gecip herhangi bir seyler hakkinda konustuklar1 zaman bu ii¢ unsurun hemen bir araya

gelip bir hikdye olusturdugu da goriilebilmektedir.

Iki insan arasinda gecen en basit bir diyalog diisiiniildiigiinde birbirlerine selam
verdikleri, nasilsin diye sorduklari, neyle ugrastigi ve nereye gittigi gibi en temel
konusmalarin gecebilecegi tahmin edilebilir. Bu tiir konugmalarin hi¢ birinde insanlar
fiziksel goriiniisleri ya da inandiklar1 din gibi manevi duygular1 agiklamazlar.
Karsidaki insan bu tiir bilgilerin pek ¢oguna sahiptir. Bu tiir diyaloglarda bile
insanlarin  birbirlerine bir seyler anlattigi, baz1 bilgileri 6zet gectikleri

goriilebilmektedir.

Hikayenin ne oldugu tartismasi ¢esitli goriislerle devam ederken, Sartre “bir insan her
zaman hikdye anlaticisidir. Kendi hikayeleri ya da baskalarmin hikayeleriyle
kusatilmis olarak yasar” (1965: 61) diyerek hikdyenin hayatin her alaninda olan bir tiir
oldugunu, herkesin anlatici oldugunu sdylemektedir. Tanim konusunda bir uzlas
bulunamasa da, herkesin bir seyler anlattigi konusunda bir uzlasinin olabilecegi

sOylenebilir.

McKee “Oykii” isimli calismasinda (2011) televizyon ya da sinemadaki (6zellikle
sinema alanma egilip film senaryolar1 iistinde durmustur) anlatilarin temelinde
hikayenin yani senaryonun bulundugunu ifade etmistir. McKee’ nin 50 binden fazla
dgrenci yetistirmis oldugu bilinmektedir. Ogrencileri 27 Oscar, 140’dan fazla Emmy
odiilleri almigtir. “Akil Oyunlari, Yiiziiklerin Efendisi, Da Vinci Sifresi, Shrek, X Men,

Kayip Balik Nemo” gibi filmler 6grencilerinin tasarladigi filmlerdir.

Ulkemizde Arzu film giildiiriileriyle bir ekoliin 6nciisii kabul edilen Ertem Egilmez,
anlatilarda hikdyenin en Onemli 68e oldugunu ifade etmistir (McKee, 2011).
Anlatidaki hikayenin ilmik ilmik dokunmasi1 gerektigini ifade eden Egilmez, ¢ekimin

anlatiy1 olusturmaktan daha kolay bir asama oldugunu ifade etmistir.
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Hikayenin ¢esitli 6zelliklerini ifade eden McKee, bunlar1 sdyle ifade etmektedir:

“l1. Hikaye kurallarla degil ilkelerle ilgilidir.

2. Hikaye formiillerle degil, 6liimsiiz, evrensel bigimlerle ilgilidir.
3. Hikaye basmakaliplikla degil, 6zgiinliikle ilgilidir.

4. Hikaye kestirmelerle degil, biitiinliikle ilgilidir.

5. Hikaye yazinin gizemleriyle degil, gercekliklerle ilgilidir.

6. Hikaye piyasaya yonelik taklitler degil, sanata hakim olmaktir.

7. Hikaye izleyiciyi hor géormeyle degil, onlara duyulan saygiyla

ilgilidir.

8. Hikaye kopyalama degil, orijinallikle ilgilidir (McKee, 2011: 3-

9).”
McKee’nin sekiz maddeden olusan bu agiklamasi, anlatilarin temelindeki hikayelerin
daha donanimli, daha kapsamli ve daha basarili olmasi i¢in yapilmasi gereken
hamleleri igerdigi diistiniilmektedir. McKee oOzellikle hikayelerin evrenselligine ve
Ozgiinliigline vurgu yaparak, anlatilarin bir kisinin tekelinde degil de tiim insanligin
katkisiyla gelistigini ifade ettigi goriilmektedir. Hikayeler ayn1 zamanda bir 6zgiinliik
de barmndirmalidir. Sozlii gelenekten itibaren anlatilarin birbirlerinden beslendigi
gorilmektedir. Edebiyat alanindaki tiirler birbirlerinden beslenebildigi gibi sinema
gibi diger sanatlar da edebiyattan siklikla beslenebilmektedir. Bu bakimdan
hikayelerin benzerliginin olmasi1 kaginilmaz bir gercekliktir. Ancak karakterlerin
isimleri, karakterlerin bazi ozellikleri ya da olay orgiisiindeki bir gelismenin
degistirilmesi o hikayeye oOzgiinliilk kazandirabilir. Bu da hikdyenin basarisi igin

onemli goriilmektedir.

Calismanin girisindeki kavramlar hatirlandiginda icerik kavrami goz Oniinde
bulundurulmalidir. S6zlii ve yazili olarak ifade edilen hikayelerin yapis1 doneme gore
degisime ugramustir. Ilk ya da geleneksel hikayeler sozlii igeriklerdir. Yazinin
bulunmasiyla birlikte hikdye icerikleri yazili ve basili olarak olusturulmaya
baslanmigtir. Sinemanin ve elektroniklesmenin icat edilmesiyle birlikte icerikler
sinema ve televizyonun yapisina uygun olusturulmaya baglanmistir. Son olarak

igerikler sayisal kodlarla ifade edilmis ve dijitallesmeye baslamistir. Tiim bu siirecler
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farkli donemlerde meydana gelmistir. Her donemde igerikte ve yapida Onemli
degisimler yasanmistir. Ancak degismeyen tek seyin anlati oldugu sdylenebilir.
Iceriklerin aktarildig1 kanal ve yapr degisse de bir sekilde anlatilar olusturulmaya

devam edilmistir.

1.1.1. Geleneksel Hikayelerin Dogusu, Gelismesi ve Ozellikleri

Sozli  kiltir donemindeki geleneksel hikdye anlaticitligini  Sanders sdyle

betimlemektedir:

“Glinlimiizden 50-60 yil dnce, bitip tiikenmeyen kis gecelerinde,
coluk cocuk, gen¢ yasl onlarca insan, lamba 15181 altinda, ortadaki
mangal atesinin etrafina lisiiserek, heyecanla anlaticinin sahralardan
alip getirdigi masallari, hikayeleri dinlemeye koyulurlardi.
Elektrigin, internetin ve televizyonun olmadigi bu donemde bir
araya gelen bu insanlarin dinledikleri her hikaye, onlar1 adeta
gecmisleriyle ve kiiltiirleriyle sikica baglayan bir bagdi. Bu sozli
kiiltiir ortaminda bulunan insanlari, bir hikaye aktarimim
dinlemenin de 6tesinde bir¢ok sey 6grendigi, bircok bilgiye ve hatta
calismakla elde edemeyecekleri bilgelige sahip olup bunlar
hayatlarina aktarabildikleri, anlaticiyr dinleyerek, duyduklarini
tekrar ederek ve bilgileri 6ziimseyerek toplu bir animsamanin igine
girerek  Ogrendikleri de bir gercektir (Sanders’dan  akt
Abdiilhadioglu, 2016: 244).”

Resim 1: Sam’da En-Nefvara Kahvehanesinde Geleneksel Hikaye Anlaticihig
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Kaynak: http://tishreen.news.sy/tishreen/public/read/236742, 29 Subat 2016 son

erisim tarihi.

Halk hikayelerinin halk i¢inde dogup gelistigi, bu kapsamda anlatilan ¢ogu hikayenin
anonim olduguna inanilmaktadir. O.Spies calismasinda halk hikayeleriyle ilgili
bahsederken hakiki edebiyatin bu oldugu ve halka dayandigimi ifade ettigi
gorilmektedir. Hikayelerin anlatilmasi daha oOnce de ifade edildigi gibi asik
gelenegiyle yakin iligkili olmustur. Sazl tiirkiilii hikayeleri ilk anlatanlarin asiklar
oldugu asik gelenegine dayandigi ifade edilmektedir (Boratav, 1988: 105-144). Saz
calmayi bilmeyip tiirkii sdyleyenler ya da ikisini de yapamayip sadece hikaye anlatan

anlaticilarin da sonrada yayginlagsmaya basladig1 sdylenebilir.

Boratav halk hikayelerinin bilindik seklini almasinin 17.yy’a dayandigini ifade ettigi
gorilmektedir (1988: 105). Hikayelerin gelisimini sabit bir tarihe ya da olaya
baglamanin zor oldugunu ifade eden Boratav, hikayelerin ortaya ¢ikmasinin ve
geligsmesinin bir siire¢ oldugunu ifade ettigi goriilmektedir. Boratav’a gore gelisim

stireci su sekilde ifade edilebilir;

1.Kigtik tiirkiilii hikayelerin meydana gelisi,

2. Biiyiik hikayelerin bazi epizotlarinin meydana gelmesinde tiirkiilerin rolii,
3.Biiyiik hikayelerin meydana gelisi (1988: 105).

Kiiciik tiirkiilerle baslayan hikayelerde ele alinan konular ilk doneminde, gelisim
doneminde ve giiniimiize ulastig1 haliyle kahramanlik, agk, cesitli efsaneler gibi

temalar etrafinda anlatildig1 sdylenebilir.

Ulkemizdeki hikayelerin gelisim siirecinde Boratav gibi ismi ¢ok sik gegen ve hikaye
tiirline biiyiik katkilar saglayan bir diger ismin Fuad Kopriili oldugu goriilmektedir.
Kopriili 1930°da ¢ikarmis oldugu Kayik¢i Kul Mustafa ve Geng Osman hikayesi
Oonemli bir konumda durdugu sdylenebilir. Gen¢ Osman hikayesinin ¢ikis noktasinda
Gen¢ Osman miiziginin oldugu sdylenmektedir. Kayik¢1 Kul Mustafa hikayesi, Fuad
Kopriilii i¢cin ¢ok 6nemli bir konumda durmaktadir. Kopriilii, Anadolu’da gelisen
klasik hikayelerin temelinde bu hikdyenin yattigin1 ileri siirmiistiir (Boratav, 1988:

111). Kayik¢r Kul Mustafa hikaye haline gelmeden Once siir tiiriinde icra edilmistir.
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Onun siirden hikdyeye evrilmesi ve hikdyenin tema, karakter gibi ¢esitli 6zelliklerinin

form degisince dnemini kaybetmemesi Kopriilii'niin tezinin dnemini ortaya koyabilir.

Tablo 1: Boratav’a gore Hikayelerin Olusumu ve Yayilisi

Kaynak: Boratav, 1988: 114-117.
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Tablo 2: Boratav’a gore Hikayelerin Olusumu ve Yayilisi

Kaynak: Boratav, 1988: 114-117.

Tablo 3: Boratav’a gore Hikayelerin Olusumu ve Yayilisi

Kaynak: Boratav, 1988: 114-117.



Tablo 4: Boratav’a gore Hikayelerin Olusumu ve Yayilisi

Kaynak: Boratav, 1988: 114-117.

Yukaridaki resimlerden hareketle hikayelerin gelisim siirecinde diger edebi tiirlerden
etkilendigi, beslendigi veya ayni kdke dayandigi sdylenebilir. Fuad Kopriili Kayiket
Kul Mustafa hikayesini en temel kaynaklarin basinda gérmektedir.

Nihat Sami Somyarkin (Banarli), hikdyelerin ortaya ¢ikiginda tek bir anlaticinin
belirleyici olmadigini ifade etmektedir (akt. Boratav: 1988, 120). Ona gore hikayelerin
ortaya ¢ikmasi biitlin bir ulusun katki saglamasiyla ger¢eklesmektedir. Somyarkin
hikayeleri dort ayr1 kategoride ele almaktadir; Kahramanlik hikayeleri, agk hikayeleri,
klasik edebiyattan gelme hikayeler, yerli kiiciik hikayeler.

Literatiirde yapilan calismalara bakildiginda hikayelerin meydana gelis seyri su
sekilde yazilabilir:

1.Gergek bir olayin veya hazir bir olayin se¢ilmesi,

2.Bu olayda tiirkii isteyen yerlerin belirlenmesi ve oradaki duyguya gore tiirkiilerin

olusturulmasi,
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3.0layin hikayelestirilmesi, aralarina tiirkii yedirilerek birlikte anlatilmasi.

Geleneksel hikaye anlaticiliginda sazli tiirkiilerin 6nemli bir konumda durdugu
sOylenebilir. Dijital hikaye anlaticiliginda 6znenin yani anlaticinin 6n plana ¢ikmasi
s06z konusudur. Ve anlatic1 miizik kullanimina yer vermeyebilir. Miizik kullanilacag:

zaman tiirkiilerle anlatim yok denecek kadar azdir.

McKee’nin hikaye iizerine yapmis oldugu calismada (2011), bir hikdyenin bes
boliimden tasarlandigini ifade ettigi goriilmektedir. Hikdye anlaticis1 hikayelerini
anlatirken bu siralamaya uymak zorunda degildir. Anlatisina direk hikayenin
ortasindan baslayabilir. Ancak genel bir prensip olmasi adina bes bdliimden
tasarlandig1 sdylenebilir. Bunlardan ilki tetikleyici olaydir. Ileride gergeklesecek olan
olaylarin baglica nedenidir ve diger dort unsuru harekete geciren ilk asamadir. Sonraki
siirecte giderek artan karmasa gelir. Olay orgiisii, karakterler, zaman ve mekan gibi
hikayenin bilesenleri merak ve bilinmezlik 6gesiyle desteklenerek insanlarin zihninde
sorular olusturulmaktadir. Sonraki asama krizdir. Artik anlati ¢oziilemeyecek krizlerin
oldugu, catismalarin yasandigi, sebep sonug iliskilerinin daha iyi goriilebildigi stireci
ifade eder. Bunun ardindan doruk gelir. Anlatic1 insanlar1 merak i¢inde birakarak
hikayedeki gizemi zirveye ¢ikarttigi sOylenebilir. Son olarak ¢6ziim gelir. Heyecan
doruga ¢iktiktan sonra hikayedeki gizemler, ¢atigsmalar, bilinmeyen sirlar ¢oziilmeye

baslar ve hikayenin sonuna gelinir (2011: 152-174).

Yukarida ifade edilen siralamanin daha basit karsilig1 giris, gelisme, sonuctur. Edebi
gelenek icinde en ¢ok tercih edilen en genel siralamanin bu oldugu sdylenebilir.
Anlatilarin radyo, televizyon ve sinemaya ve son donemde dijital platformlara
kaymasiyla birlikte bu genel siralama yetersiz kalabilmektedir. Ozellikle Hollywood
filmlerinde senaryonun ya da hikayenin gelisim siireci yukaridaki bes maddelik akisa
daha ¢ok uydugu soylenebilir. Dijital hikaye anlaticilarinin yukaridaki siralamaya
uyup uymadigi konusundaki tartisma, incelenen Ornek videolarin ¢oziimlenmesiyle
anlagilabilecektir. Kendisini dijital hikaye anlaticis1 olarak tanimlayan anlaticilarin
igerikleri, diger anlaticilarin igeriklerinden farklilik gosterebilmektedir. Ciinkii onlar

hikdye anlatmanin ve hikdye anlaticisinin ne oldugunun daha fazla bilincindedirler.
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Icerikleri de bu yonde etkilenebilmektedir. Bu bakimdan onlarm hikdye akislariyla

diger anlaticilarin akislar1 arasinda ayrim yapmak gerektigi sOylenebilir.

Sozli gelenekte hikdyeler anlatilmaya baglanmadan birtakim ritiiellerin gergeklestigi
goriilmektedir. Kliselesmis bir deyimle s6ze girmek, kullanabiliyorsa sazla ufak bir
tiirkii dinletisi yapmak bunlardan bazilaridir. Sazh tiirkiilii miizik boliimii bittikten
sonra “doseme” olarak bilinen tekerlemeler baslamaktadir. Burada amag insanlari
giilldiirmektedir. Bu asama da bittikten sonra hikdyeye gegilir ve hikayenin giris
climlesiyle anlatim yapilir (Boratav, 1988: 48-50). Hikayeye ara verilerek sazli tiirkiilii
miizik dinletisinin de yapilabildigi bilinmektedir. Hikdyenin uzunluguna gore bu siireg¢

degisime ugrayabilir.

Hikayelerin baglama ciimlesi konusunda dikkat ¢eken bir konu, hikayelerin dualarla
baslamasidir. Oradaki dinleyicileri kapsayacak sekilde duayla hikayeye giris
yapilabilmektedir. Hikayenin anlatimiyla ilgili 6nemli bir diger nokta bir gecede
anlatiin bitmemesi, hikayenin tamamlanmamasidir. Anlatinin heyecanini yiikselten
anlatic1 en doruk noktada anlatiy1 keserek devamini yarina ertelemektedir. Anlaticinin
dinlenmesi i¢in de bu aralarin verilmesinin aliskanlik haline geldigi soylenebilir.
Aslinda bu gelenegin “arkasi yarin radyo ve televizyon programlarinin™ bir baglangici
olarak gérmek miimkiindiir. Anlaticinin yorulmasi, dinleyenlerin baska islerinin
olmas1 bu aranin verilmesini anlamli kilabilmektedir. Ertesi giin anlatic1 kaldig1 yerden
hikayesini anlatmaya devam etmektedir. Adetten halka nerede kaldigin1 sormakta ama
nereden baglayacagina yine kendisi karar vermektedir. Boratav bu konuyula ilgili eger
dinleyenlerden birisi soze atlar ve surada kaldin derse, anlatic1 “sen ¢ok biliyorsun o
zaman gel sen anlat. Anlatmiyorsan da bahsisimi ver” diyebildigini eklemektedir

(1988: 50).

Hikayenin sonlandirilmasi da yine kliselesmis ve ritiiel halini almis baz1 geleneklerle
yapilmaktadir. Ornegin anlaticinin “Ustamizin adi Hidir, elimizden gelen budur”
diyerek hikayeyi noktaladig1 bilinmektedir. Anlatiy1 bitirdikten sonra sazl tiirkiilii bir

veda sarkis1 da calinabilmektedir.

Anlatilan hikayeler anlaticidan anlaticiya, donemden doneme, mekandan mekana

degisim gosterebilir. Hikaye anlaticilarinin meddah, asik, ozan, hikayeci gibi
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ayrilabildigi ifade edilmisti. Aralarindaki bazi farkliliklarin hikayelerine yansidigi
sOylenebilir. Bu agidan bir meddahin hikayesiyle bir ozanin hikayesi bir olmayacaktir.
Tema bakimindan farklar olabilecegi gibi ayni hikaye farkli anlatici tarafindan farkl
kurgulanabilir. Bu konuyla ilgili Nutku, meddah hikayelerinde ciddi konularin daha
cok ele alindig1, ozan ve asiklarin daha ¢ok kahramanlik ve ask hikayelerini ele
alabildigini ifade etmektedir (1997: 95-97). Hikayelerin ele alindigi donem de
belirleyici olabilmektedir. Siyasi ve dini yonetimde s6z sahibi olanlarin anlaticilara
yaklasimlari, onlarin hikayelerini etkileyebilmektedir. Bu a¢idan nasil bir dénemin
yasandig1 onem arz etmektedir. Hikdyelerin bir giinde bitmesi ya da kirk bes giine
kadar anlatilabilmesi yine anlaticinin yetenegine gore degisebilen farklardan birisi
oldugu sdylenebilir. Anlatilara saz ve tiirkiiyle destek verilip verilmeyecegi, hangi

anlaticinin bu yetenegi kullandigina gore degisebilen nitelikler arasinda siralanabilir.

O. Spies calismasinda, (1939) halk hikayelerindeki ortak noktalar1 su sekilde

siniflandirmustir;

1.Kahramanlarin memleketleri masal memleketleridir. Masallarin gegtigi kentlerin
genelde Hint, Yemen, Cin, Tebriz gibi sehirler oldugu bilinir. Anlaticinin hikayeyi

anlattig1 memlekette bunlardan olabilmektedir.

2.Hikaye ic¢indeki kahramanlarin isimleri halk arasinda yaygin kullanilan isimler
degildir. Ama bu konuda farkli goriisler de vardir. Kimi aragtirmacilar hikayelerdeki
kahramanlarin isimlerinin aslinda halk tarafindan en c¢ok kullanilan isimlerden

olustugunu séylemistir.

3.Hikayedeki kahramanlar 6zel vasiflar1 olan sahsiyetlerdir ve vakalarin merkezinde

yer almaktadir.

4.Hikayedeki kahramanlarin masal kahramanlariyla benzerlik  gdsterdigi

diistiniilmektedir.

5.Hikayedeki kahramanlar ayn1 vasiflar tasirlar. Giizellik, yas, yetenek bakimindan

olumlu yonde ayni vasiflar devam ettirildigi ifade edilebilir.

Boratav halk hikayelerinin temelde ii¢ kaynaginin oldugunu sdylemektedir. Bunlar;

olmus olaylar, yasamig ya da yasadigi sOylenen asiklarin 6z yasamlari, Koroglu
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menkibeleri ve bu tiirde yazilmis diger menkibelerdir (Boratav, 1969: 77-81). Boratav
ayrica bunlara sozlii gelenekten beslenerek gelen sozlii anlatilari, masallari, hikayeleri
temel kaynaklara eklemektedir. Kopriilii’ye gore (1976: 34-41) hikaye kaynaklari tice
ayrilir. Bunlar; ilk olarak eski Tiirk geleneklerinden beslenerek siiregelen konular
(Koroglu, Dede Korkut, Oguz Destani, Manas Destan1). Bunlar masallara da konu
olmustur. ikinci olarak islam geleneginden gelen dinsel konular (Battal Gazi, Sam’in
Fethi, Afrika’nin Fethi, Kerbela, Hazreti Hamza). Ugiincii ve son olarak Iran
geleneginden gelen genellikle dinsel olmayan ama islami renge boyanmis konular
(Kelil ve Dimne, Seh-name). Kunos’a gore halk hikayeleri ii¢ kaynaktan beslenir (akt.
Nutku, 1997: 75-95). Ilki anlatima dayali metinler. Halk masallari da bu gruba
girmektedir. Ikinci olarak manzum yapitlar. Kahramanlik ve ask hikayeleri bu gruba
girmektedir. Uciincii grupta Karagéz metinleri ve Nasrettin hoca fikralar1. Herman
Paulus hikayeleri iki gruba ayirmaktadur. Ilki anlaticinin kendi yasami boyunca goriip
sahit olduklart ve bunu hikdye formatna sokup anlatmasi. ikinci olarak Tiirk
edebiyatinda var olan hikayelerin, anlaticinin kendisine gore uyarlayip anlatmasi.
Nutku yapmis oldugu ¢alismalarin sonucunda anlaticilarin hikayelerinin kaynaklarinin

su sekilde 6zetlenebilecegini ifade etmis ve hikaye kaynaklarini su sekilde siralamistir:

“1.Halk arasinda yagsanmis 6nemli olaylar,

2.Anlaticinin gordigii, yasadigl, duydugu ilging bir olay,
3.Tarihsel olaylardan beslenme,

4 Destanlar, menkibeler,

5 Klasiklesmis hikayeler ve masallar grubu,
6.Romanlardan meddah tarafindan yapilan aktarmalar,

7.Bu grupta taklitlerin bir araya getirilmesiyle anlatici tarafindan
derlenen hikayeler,

8.Karagdz oyunlarindan yararlanarak ortaya ¢ikarilan hikayeler,

9.Atasozlerinden derlenen hikayeler (1997: 81-82).”
Hikayeler insanlarin iletisim kurabildigi herhangi bir bicimde aktarilabilir. Yaziya
gecirilmesi, sahnelenmesi ya da goriintiilenmesi mecburiyeti s6z konusu degildir. Tiim

anlati ¢esitlerinin en eskisi ve en ilk kullanilani hikayeleri sozlii olarak bir anlaticinin
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anlatmasidir. Anlatim araglar1 déneme ve kullanilan teknolojiye gore degismektedir.
Bir dénem hikayelerin anlatim aracinin tiyatro oldugu, sonra roman oldugu, akabinde
sinema oldugu ve son olarak i¢inde bulundugumuz yiizyilda dijital yeni medya oldugu

sOylenebilir.

Geleneksel hikayelerin bir 6zelligi, sonraki iletisim araglarindaki i¢eriklerin konularini
belirleyebilmesidir. Geleneksel sozlii hikayeler, televizyon dizisi ve sinema filmleri
icin ilham kaynag olarak yazilan senaryolara ilham vermistir. Ozmen’in dizi
hikayeleri iizerine yapmis oldugu bir calismada, 6nemli bir kriterin ilksel metinlere
yapmis oldugu geri doniis olarak ifade edilmistir (2004: 292). Bu bakimdan geleneksel
hikayelerin son doneme kadar devinim gegirerek degisik sekillerde de olsa varligini
stirdiirdiigili, son donemde teknolojinin baskin yapisiyla iceriklerin teknoloji merkezli

bir yapiya kaydigina inanilmaktadir.

Hikayelerin s6zlii olarak anlatildigi donemde ana malzeme anlatici ve kullandig
sozciiklerdir. Tiyatroda anlatiyr canlandiran tiyatrocu ve kullandig1 diyalogdur.
Hikayelerin uzunlastig1 ve form degistirerek anlatildigi romanda ana malzeme yazar
ve soOzciiklerdir. Sinemada ne sozciiklere ne diyaloga gerek yoktur. Artik bunlarin
yerine goriintii ve fotograf vardir. Hem de bir fotograf karesiyle onlarca sayfa yazi
anlatilabilir. Dijital donemde gorsel isitsel igeriklerle birlikte anlatici faktoriiniin tekrar
etkin oldugu sdylenebilir. Cilinkii yeni medya platformlarinda dijital hikdye anlaticilar

kendi isimleriyle taninmaktadir.

Tiirk hikaye anlaticilar1 {izerine ¢alisma yapan Georg Jacob c¢alismasinda (akt. Nutku,
1997), halk hikayeleriyle meddah hikayeleri arasinda ayrim olabilecegini vurguladig:
gorilmektedir. Halk hikayeleri kahramanlik, agk gibi daha bireysel ve kisisellestirilmis
hikayeler iizerinden anlatilirken, meddah hikayeleri daha gercekei, din gibi degismez
konular iizerinde anlatilmaktadir. Boratav caligmasinda (1969: 155), iki anlaticilikta

da dramatik yapinin oldugunu vurgulamaktadir.

Calismadaki boliimlerin birbirlerine baglanmasini saglayan ve karsilastirma yapmaya
imkan tantyan kavramlara doniildiigiinde, anlaticinin gliniimiize dogru ne derece
degisim yasadig1 goriilebilmektedir. Uzun kis gecelerinde koy evleri ya da koy

kahvehanelerinde anlaticinin gorece merkezi bir konuma gegerek hikayesini anlattigi
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bir donemden, anlaticinin fiziki olarak kayboldugu bir doneme gecis yasanmustir.
Anlaticinin  bir mekanda fiziki olarak bulunmasina gerek kalmamistir. Ayrica
hikayenin etkisi yliz yiize iletisimden dijital iletisim araglarina kayarak degisime
ugramistir. Yukarida ifade edildigi gibi geleneksel hikayelerde ask ve kahramanlik
hikayeleri 6n plana ¢ikmaktadir. ilk hikdyeler bu temalar etrafinda sekillenmistir.
Ancak giiniimiiz dijital hikdyelerde bu temalar neredeyse islenmemektedir. Dijital
yerliler, z kusagi gibi teknolojinin i¢inde bulunan kesime bu hikayeler hitap

etmemektedir.

1.1.2. Geleneksel Hikayelerin Beslendigi Asil Kaynak Olarak Halk Edebiyati

Bir tiilkedeki halkin kiiltiir irlinleri, s6zlii edebiyati, gelenekleri, toreleri, inanglari,
mutfagi, miizigi, oyunlar1 ve tiim bu kiiltiirel motiflerin incelenmesi halk bilimi olarak
tanimlanmaktadir (Algioglu, 2012: 1). Bunlarin birbirleriyle iliskileri, yayilim,
degisim, etkilesim siirecleri halk biliminin alanina girmektedir. Tiirk Edebiyat
tarihinde halk bilimine en ¢ok katki saglayan ve bu alanin 6nciisii sayilan temsilcisi

Pertev Naili Boratav oldugu sdylenebilir.

Tiirkiye’de halkbilim tartigmalar1 ilk kez Ziya Gokalp tarafindan Halka Dogru
dergisinin 23 Temmuz 1913 tarihli sayisinda yayimlanan “Halk Medeniyeti” baglikli
yazistyla giindeme gelmistir. Folklor terimi ise ilk kez Riza Tevfik Boliikbagi'nin 20
Subat 1913 tarihli Peyam Gazetesi’nin edebiyat ekinde yayimladig “Folklor” baslikli
yazisinda kullanilmistir (Agaoglu, 2012: 2). ingilizce folk (halk) ve lore (bilim)
kelimelerinden meydana gelmis olan folklore kavramiyla, heniiz bilim sayillmamus,

belli bir bilimin igerisinde konumlandirilmamas kiiltiirel motifler isaret edilmistir.

Ronesans ve reform hareketleri basta olmak tizere Fransiz ihtilali, endiistrinin toplumu
etkileyecek sekilde gelismesi halk yasamina karsi biiytik bir ilgi uyandirmistir. Serbest
diisiincenin yayginlasmasiyla halk yasaminin arastirilmasi, sanatta ve edebiyatta
halktan kaynaklanan eserlerin 6neminin artmasini saglamistir. Bu diisiincelerle halkin
yarattig1 eserler derlenip toplanmaktadir. Anlaticilar aracilifiyla bu eserler cesitli
meclislerde aktarilmaya baslanmistir (Aslan, 2010: 5-16). Alman filozof Johan
Gottfried Von Herder’in 1778’de “Alman Halk Tiirkiileri Antolojisi” eserini

yayimlamasi, yine Alman Grimm kardeslerin 1812 yilinda halktan topladiklar
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masallar1 derleyip eser haline getirmeleri, Ingiliz William John Thoms’un 1846’da
“halkbilimi” anlamina gelen “folklor” terimini kullanmasi, Finlandiya’li Dr. Elias
Lonnrot’un 1835 ve 1849’da “Kalevala” destanini derlemesi diinya halk edebiyati

tarihinde yapilan ilk ¢alismalar olmustur.

Tiurk halk hikayeleriyle ilgili ¢alismalarin 1892 yilindan itibaren basladigi kabul
edilmektedir (Diizglin, 2018). Pertev Naili Boratav’in 1946’da yayinladig1r “Halk
Hikayeleri” ve “Halk Hikayeciligi” c¢aligmalarinin bu alanda oncii oldugu

goriilebilmektedir.

Halk hikayelerinin, sozlii gelenek iirlinii asik hikayelerinden stiregeldigine, onun
devami olduguna inanilmaktadir (Diizgiin, 2018: 255-271). Daha sonra halk arasinda
farkli iiretim ve icra etme tarzlarina sahip tahkiye iirlinleri de bazi arastirmacilar
tarafindan halk hikayesi baglaminda degerlendirilebilmistir. Oysa bunlarin hepsinin
ayni baglik altinda toplanmasi anlasilmalarin1 gii¢lestirebilmektedir. Bu nedenle her
birinin iiretim ve icra ortamlart farkli olan bu {irlinleri gruplandirma ve ayr1 ayr
tanimlar altinda inceleme mecburiyetinin ortaya ciktigi diisiiniilmektedir. Edebiyat
alanindaki hikayeler bu bakimda c¢esitli arastirmacilar tarafindan ¢esitli kategorilerde
ele aliabilmistir. Kerem ile Asli, Davut Oglu Siileyman, Tayyarzade, Hiithiit Kusu,
Hz. Ali Cenkleri ve Sefil Baykus gibi hikayelerin hepsi halk tarafindan iiretilip icra
edildigi bilinmektedir. Ancak bunlarin bir kismi1 saz esliginde kahvehane basta olmak
izere diigiin, panayir ve benzeri halka acik yerlerde icra edilmistir. Bu hikayelerin bir
kismi1 da kdy ve kasabalarda kis aylar1 boyunca daha az sayida kisi arasinda anlatilip
dinlenme o6zelligine sahip oldugu bilinmektedir. Bunlar arasinda kitaptan okunan
hikayelerin anlatildig1 goriilmektedir. Anlaticinin eline kitab1 almasi, asik gelenegine
dayali sozlii hikaye anlaticiligimin degismeye basladigimmin delili olarak kabul
edilebilir. Dinleyiciye aktarilan veya bir meddah tarafindan az ¢ok canlandirma
Ogeleriyle birlikte sunulan bu metinler bellegin zayifladigina, akilda tutmaya gerek
kalmadigini gosteren belirtiler olarak degerlendirilebilir. Ayrica kdyde, kasabada veya
sehirde icra edilmeleri bakimindan hikayelerin hangi mekanda anlatildigina bakilarak

da kategoriler yapmak, onlar1 ayirmak miimkiindjir.
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Bu bakimdan hikayeler arasinda ilk ayrim asik tarzina dayanip dayanmamasina gore
belirlenebilmistir. Ky kahvehanelerinde saz esliginde yapilan bu hikaye anlaticiligi,
en eski ve asik tarzi hikaye anlaticilik olarak ayr1 bir kategoride degerlendirilebilmistir.
Diger bir kategori hikdyenin anlatildigi mekana iliskindir. Hikayenin diigiinde mi,
panayirda mi1, kdyde mi, sehirde mi anlatildig1 sorgulanarak sozlii gelenekteki asik
hikdye anlaticiligindan ayirmaktadir. Anlatilan hikayenin bir metne bagli olup
olmamasi diger bir kategoriye isaret etmektedir. Kagit kalemin ve matbaanin olmadigi
donemlerden itibaren yapilan sozlii hikdye anlaticiligi ayri bir kategoride ele alinirken,
gelisen teknikten faydalanilarak yapilan anlaticiliklar ayr1  kategoride ele
aliabilmistir. Teknigin anlaticiya sagladigi kolayliklar onun belleginin zayifladigina,
artik akilda tutmadigina, tecriibelerini metne baglh anlattigina isaret ettiginden dolay1

bu tiir hikayelerin yapisinin da farkli olacagi diistiniilmektedir (Diizgiin, 2018: 257).

Boratav, halk hikayesi nedir diye soruldugunda su agiklamalari yapmistir: “Bu
deyimden, somut drnek vermek gerekirse Kéroglu, Kerem ile Asli, Asik Garip, Tahir
ile Ziihre vb. hikayeleri anliyoruz. Bu anlati geleneginin bugiin de canli kaldig
bolgelerde (Kars, Erzurum gibi Kuzey-dogu ve Maras, Cukurova gibi Giiney-dogu
Anadolu illerinde) onlara hikaye adi veriliyor” (Boratav 1988b: s. 51). Boratav’in
sinirlarini ¢izdigi ve “halk hikayesi” adini verdigi anlatilarin “asik tarzi halk hikayesi”,
bu iirlinlerin iiretim ve icrasini karsilamak iizere kullandig1 “halk hikayeciliginin”
“asik tarzi halk hikayeciligi”, bu cergevede olusan gelenegin ise “asik tarzi halk
hikayesi gelenegi” veya “asik tarzi hikdye gelenegi” seklinde adlandirdigi
gorilmektedir. Yukarida ifade edildigi gibi bu tiiriin en 6nemli 6zellikleri arasinda
anlat1 temelli olmasi, anlatirken az ¢ok hikayeleri canlandirmasi, belleginde tutup

kendi tecriibe siizgecinden gecirerek aktarmasi sayilabilir.

Halk edebiyatinin temel prensibi, halk edebiyatina dayanan milli edebiyati kurmak ve
halkin anlayacagi sekilde eserler iiretmek yani halk i¢in edebiyat yapmak oldugu
sOylenebilir. Tiirk halk edebiyati ¢alismalarinin 6nciileri basinda Macar Tiirkologu
Ignacz Kunos gelmektedir. Kunos, Tiirk halk edebiyat1 biinyesinde Karagdz, meddah
hikayeleri, ortaoyunu, Nasrettin Hoca fikralari, masal, halk tiirkiileri, ninni vb.
derlemelerini 1886 yilindan itibaren yayinlayarak bu alana biiyiik katki saglamistir.

Wilhelm Radloff, George Jacob, Otto Spies, Edmond Saussey gibi baska yabanci
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diistiniirler yine bu alana biiyiik katki saglamislardir. 1908’de kurulan Tiirk Dernegi,
1911°de kurulan Tiirk Yurdu ve Tiirk Ocagi gibi olusumlar iilkemizde halk edebiyati
caligmalarim1 hizlandirmistir. Bu olusumlarin basinda Ziya Gokalp, Fuad Kopriili,
Riza Tevfik Boliikbagi gibi 6nemli diisliniirler bulunmustur. Yaptiklar1 ilk
calismalarda “folklor, halkiyat, Hikmet-i Avam” gibi kavramlar kullanmislardir. Fuad
Kopriili'niin 1930 yilinda yayimladigi Kayik¢i Kul Mustafa ve Geng Osman hikayesi,
Pertev Naili Boratav’in yayinlamis oldugu Koéroglu Destani, Siikri El¢in’in Kerem ile
Asli hikayesi 1900°li yillarin basinda bu alanda yapilmis ilk caligmalardir. Bu
calismalar sozlii gelenekte olusturulan, anlaticilar tarafindan anlatilarak bugiinlere
ulagsmis eserlerdir (Aslan, 2010: 6). Tiirkiye’de halk edebiyatinin sistemli, programl
bir hal almas1 1938 yilinda Pertev Naili Boratav’m Ankara Universitesi Cografya
Fakiiltesi Tiirk Dili ve Edebiyati kiirsiisiinde asistam1 Ilhan Basgdz ile yaptif
caligsmalarda basladigi kabul edilmektedir.

Yine ayni ¢alisma ve benzer calismalar lizerinden Tiirk halk edebiyati igerisindeki
tiirlere bakildiginda; Tiirk halk siiri, Asik edebiyati, Halk hikayeleri, Masallar,
Efsaneler, Fikralar, Bilmeceler ve Geleneksel seyirlik oyunlar bulundugu
goriilmektedir (Aslan, 2010). Nazim ve nesir gibi bu tiirler arasinda yapisal sekil
farklariin bulundugu sdylenebilir. Siirin yazilmasinda uyak ve hece Olciisii gibi
Ogelere dikkat edilirken, hikaye ve masal gibi tiirler diiz yazi tarzinda ele alinmaktadir.
Sekil olarak bunun gibi farklar olmakla birlikte eserlerin temasina bakildiginda
kaynaklarin benzer oldugu goriilebilmektedir. Bilimsel bilginin bir 6zelligi olarak
birikimli bir sekilde ilerleme s6z konusudur ve tiim eserler o doneme kadar birikmis
bilgilerden faydalanmaktadir. Yazim sekli farkli olsa da benzer temalarin ele alinmasi
ve anlatilmas1 bu nedene baglanabilir. Siir olarak da yazilsa, hikaye olarak da anlatilsa
ask, kahramanlik gibi ana temalar hemen her tiirde goriilebilmektedir. Bu yiizden bu
calisma her tiiriin aslinda bir hikaye anlattigina, hikayeleri farkli yapilarda anlattigina
inanmaktadir. Bu yiizden de halk edebiyati icinde geleneksel hikayelere ve geleneksel

hikaye anlaticilarina odaklanmaktadir.

Aslan’in “Tiirk Halk Edebiyat1” ¢alismasina gore (2010), genel olarak halk edebiyati
sOzlii kaynaklar ve yazili kaynaklar olarak ikiye ayrilmaktadir. S6zli kaynaklar i¢inde;

Sagu (agit), Kosuk (kosma), Sav (atasozii), Mitoloji, Destan bulunmaktadir. Yazil

28



kaynaklar i¢inde; Orhun Yazitlari, Kiil Tigin Anit1, Bilge Kagan Aniti, Tonyukuk
Aniti, Uygur Metinleri, Divan-ii Liigati’t Tiirk, Kutadgu Bilig, Atabetii’l Hakayik,
Evliya Celebi Seyehatnamesi, Conkler ve Mecmualar, Surnameler, Vilayetnameler
bulunmaktadir. Halk edebiyat1 igerisinde olusturulan eserlerin en temel kaynaklari

arasinda bu tiirler ve eserler goriildiigii soylenebilir.

Halk Edebiyati’nin  6zelliklerine  bakildiginda, ilk basta sozli olarak
olusturulmugslardir. Bu nedenle en 6nemli 6zelligi s6z1ii olmalari, anlaticilar tarafindan
aktarilarak bugiinlere gelmesidir (Aslan, 2010: 13). Bu iriinlerin bir kism1 daha sonra
yaziya gecirilmistir. Buna ragmen halk edebiyati geleneksel bir ruhla 6zdeslesmistir.
Yazidan ziyade geleneksel bir yap1 olarak s6zlii yollarla varliklarini siirdiirmiislerdir.
Halk edebiyati eserlerinde bireysellik 6n plandadir. Ilgili eseri iireten, yapan, ortaya
koyan birisi bulunmaktadir. Halk edebiyati 6zne merkezlidir. Ancak zamanla eseri
tireten unutulmustur. Eser iiretilip aktarildiktan sonra sahibi 6nemsenmemistir. Bu
yiizden halk edebiyatindaki eserlerin cogu anonimdir. Halk edebiyat1 eserleri sozlii
gelenekte agiz yoluyla aktarildigindan dolayr ortamdan kaynakli baz1 degisiklikler
meydana gelebilmektedir. Eserin ana hatlar1 ayn1 kalsa bile anlatict bazi yerleri
degistirebilmektedir. Bu ve benzeri metinler varyant ya da es metin olarak ifade

edilmektedir.

Geleneksel hikayelerin beslendigi kaynagin halk edebiyati oldugu goriilebilmektedir.
Icerikler buradan beslenirken anlaticinin da halk edebiyatina hakim olmasi
beklenmektedir. Gilinlimiiz dijital hikayeler ve dijital hikdye anlaticilariyla
karsilagtirma yapildiginda halk edebiyatindan beslenen bir igerigin olmadigini
sOylemek miimkiindiir. Dijital hikayelerin ele aldig1 konularin daha ¢ok teknoloji,
sanat, moda, ne nasil yapilir, tasarim gibi igerikleri oldugu bilinmektedir. Bu bakimdan
anlatici, icerik ve dinleyici gibi ana unsurlarda yasanan degisim daha net

gorilebilmektedir.
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1.1.3. Geleneksel Hikayelerin Tiir, Tema ve Olay Orgiisii A¢isindan Incelenmesi

Atesin baginda anlatilan hikayelerin on binlerce y1l1, yazili s6zlerin dort milenyumu,
tiyatronun yirmi bes milenyumu, tiyatronun yirmi bes ylizyili, sinemanin yiiz yili,
radyo yayinciligiin seksen yili, dijital iceriklerin otuz yil1 boyunca hikaye anlaticilari
hikayeleri farkli farkli anlatabilmis ve farkli tiirlere ayirabilmistir (McKee, 2011: 70-
87). Hikayeleri tiirlere gore ayirmak edebiyatin icinde denenmistir. Anlattiklar
temalara gore mi yoksa hikayelerin yapisina gore mi bir simiflandirma yapilacagi
tartisilan bir durum olmustur. Bu bakimdan hikayeleri tiirlere ayiran ve iizerinde

uzlagilmis bir kategorinin olmadigi séylenebilir.

Bu tartismalar 15181nda ilk tlir ayrimin1 Aristo’nun yaptigt soylenebilir (akt. McKee,
2011: 70). Aristo hikayelerin sonuna bakarak olumlu biten ya da olumsuz biten diyerek
bir ayrim yapabilmistir. Daha sonra duygu yogunluguna gore dort ana tiir tanimladigi
goriilmektedir: basit trajik, basit mutlu, karmagik trajik, karmasik mutlu. Aristo’yla
birlikte Goethe, Schiller, Polti, Metz gibi isimlerde hikayeleri ¢esitli yaklasimlarla

tiirlere ayiran kategoriler yapabilmistir.

Halk hikayeleriyle ilgili literatiirde yapilan ¢alismalar taranmigtir. S6zlii gelenekten
itibaren dijital doneme kadar siiren halk hikayeleri ve bu hikayeleri anlatan hikaye
anlaticilarinin  bazi temalar etrafinda bulusabildikleri goriilebilmistir. Anlatilan
hikayeler tematik olarak kahramanlik hikayeleri, anlaticilarin kendi olusturduklari
hikayeler, ask hikayeleri gibi temalar etrafinda sekillenmektedir. Hikdyelerin altinda
yine edebiyatin tiirii olarak masallarin ve destanlarin oldugu sdylenebilir. Anlatilan
hikayelerin esin kaynagi olarak bu tiir hikayeler klasik edebiyattan dogan hikayeler
olarak goriilmektedir (Boratav, 1988: 33).

E. Saussey (1936) Tiirk hikdye edebiyatini {i¢ tema altinda incelemistir; birincisi
destanlar1 anlatan hikayeler, ikincisi kahramanliklar1 anlatan hikayeler, ticlinciisii Ash
ile Kerem gibi asklar1 anlatan hikayeler olarak simiflandirmistir. Tiirkiye’de
kahramanlik hikayeleri igerisinde en basta Kéroglu hikayesinin geldigi goriilmektedir.
Celali Bey ve Mehmet Bey, Kirmansah, Esref Bey gibi diger hikayelerinde sik sik
anlatildig1  goriilebilmektedir. Hikaye anlaticilarinin  anlattiklar1  kahramanlik

hikayeleri arasinda en ¢ok anlatilan1 ve yayilani oldugu sOylenebilmektedir. Ask
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hikayeleri i¢inde Kerem ile Asli, Ercisli Emrah ile Selvi Han, Asik Garip gibi hikayeler
en ¢ok anlatilanlar olmustur (Boratav, 1988: 36).

Dede Korkut hikayeleri bu konuda énemli bir konumda durmaktadir. Dokuzuncu
yiizyildan beri devam eden Dede Korkut hikayeleri, Tiirklerin Anadolu’ya yerlesmeye
basladig1 donemlerde yasanmis olaylardan esinlenerek anlatilan Battal Gazi hikayesi,
benzer sekilde Bams1 Beyrek Hikayesi Tirk Halk Hikayeciliginde 6nemli konumda
duran diger hikayelerdir. Bu hikayeler aracilifiyla yasanmishiklarin hikayelerin

temalarini belirleyebildigi s6ylenebilir.

Bir hikayede olay orgiisii mii daha 6nemlidir yoksa karakterler mi? Edebiyat alaninda
bu tartismanin tarihgesi oldukca eskilere kadar uzanabilmektedir. Birisinin daha
onemli olmas1 gerekmekte midir? Eger Oyle olacaksa hangisine daha ¢ok Onem
verilmelidir gibi sorularin anlati ¢6ziimlemelerinde tartisilmaya devam ettigi
sOylenebilir. Aristo’nun bu ikisi arasinda karsilastirma yaptig1 ve hikayedeki olay
orgiistiniin birincil derece 6nemli, karakterlerin de ikincil derecede dnemli oldugunu
ifade ettigi goriilmektedir (akt. McKee, 2011: 87). Bir hikdyede bu iki 6genin 6nemli
bir konumda durdugu soylenebilir. Hikdyenin seyrini belirleyen bir olay Orgiisii
olmadan hikayenin anlatilamayacagi gercegi yadsinamaz. Ancak bu olay orgiisiinii
canlandiran ya da bu olay Orgilisiinii yasayan da hikdyedeki karakterlerdir.
Karakterlerin giiglii ve tutarli kurulmamas1 hikdyenin inandiriciligini ve onu alimlayan
Oznelerin istiindeki etkisini zayiflatabilecegi sOylenebilir. McKee bu konuyla ilgili
gorls bildirerek artik hikayelerde karakterlere daha ¢ok onem verildigini, hikayeyi
alimlayan insanlarin daha farkli ve sira dis1 karakterler gormek istedigini ifade

etmektedir.

Eco (2001), gostergebilim iizerine yapmis oldugu ¢alismalarda acik u¢lu ve kapali uglu
metinlerden bahsetmigtir. Ona gore bir hikdyenin ya da anlatinin sonu belliyse,
anlatinin sonunu yorumlamak izleyiciye kalmiyorsa, bu anlatilar kapali u¢ludur. Anlati
bitmis yoruma yer birakmamistir. Ancak bunun tam tersi yasaniyorsa, anlatinin sonu
actk birakiliyorsa ve anlatinin nasil bittigini her insan kendisine gore
yorumlayabiliyorsa bu anlatilar agik u¢ludur. McKee’ye gore klasik anlatilar kapali

bir sonla biter (2011: 43). Hikayedeki tiim sorular yanitlanmis yoruma yer
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birakilmamistir. Bu anlati bigimlerini sozIlii anlatilarda, edebiyat tiirlerinde, sinema

filmlerinde ve dijital yeni medyadaki igeriklerde gérmek miimkiindiir.

Karakterin islevi hikayeye tercihlerin ikna edici bir sekilde yapilmasi i¢in zorunlu olan
karakterlestirmenin niteliklerini getirmek oldugu sdylenebilir. Bir karakter inanilir ve
gercekei olmalidir. Geng bir karakter gercekte oldugu gibi geng, yasl bir karakter
gergekte oldugu gibi yasli olmanin gereklerini yerine getirmelidir. Bu ve benzeri
ayrintilarin inandirict bir sekilde yerine getirilmesi, hikayeye nitelik kazandirmaktadir.

Bu da karakterlerin olay drgiilerini inandirict yapmaktadir.

Karakterlerle olay orgiisii i¢ i¢e gegmistir. Bir hikayede karakterin yapisi ya da 6zelligi
degistiriliyorsa hikayedeki olay orgiisii de degisecektir. Bir olay karsisinda karakterin
gostermis oldugu reaksiyon, onun karakter Ozelliklerini ortaya koymaktadir.
Karakterin 6zellikleri i1yi analiz edilmisse olay orgiisii icinde gelisen eylemlere ne tiir
cevap verecegi tahmin edilebilir. Bunun tam tersini sdylemek de miimkiindiir. Eger
olay orgiisii degisiyorsa karakterlerde degisim gosterebilir. Belirli olay karsisinda
karakterin vermis oldugu reaksiyon, olay orgiisii degisince karakterin o olaya vermis

oldugu reaksiyonun degismesine yol agabilir.

Aristo hikayelerin simniflandirilmasinda olumlu ya da olumsuz hikayeler gibi
kategoriler yaptig1 ifade edilmisti. Eco’da bir siniflandirma yaparak agik uglu ya da
kapali uglu hikayeler gibi bir smiflandirmaya gittigi goriilmektedir. Geleneksel
hikayelerin daha net oldugu ve kanisikliga yol acabilecek baglantilardan kacgtigi
goriilebilmektedir. Olay orgiisii bakimindan daha diiz ve klasik anlatilardir. Ancak
dijital hikayelerle karsilastirma yapildiginda hikayenin akisinda 6nemli degisikliklerin
oldugu goriilebilmektedir. Oncelikle sdzlii ve yazili hikdyelerin yerini goriintiilii
hikayeler —almistir.  Gorlntiilii  hikayeler de zamanla  karmagiklagarak
Ozdiisiinlimsellesmeye  baglamistir.  Calismanin  giris  kavramlarina  tekrar
doniildiiglinde 6zdiisiimsellik goriintiiye anlaticinin kendisni dahil etmesi, klasik
¢cekim ve yapim unsurlarini alt iist ederek yeni bir ¢ekim dili gelistirilmesi olarak ifade
edilebilir. Klasik goriintiili  hikayelerde c¢ekim wunsurlarinin  belirli  kurallar
bulunmaktaydi. Ancak dijital hikdyelerin yayginlagmasiyla birlikte klasik g¢ekim
teknikleri kullanilmamaya baslanmistir. Hatali ¢cekim olarak kabul edilebilecek bir
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goriintii siradan ve normal olarak kabul edilmeye baslanmistir. Bu hikayelerin olay
orgiistinii de etkileyebilmektedir. Ciinkii artik dijital hikayeler bu yeni anlatim dili

diisiintilerek gerceklestirilmektedir.

1.1.4. Geleneksel Hikayelerde Dramatizasyonun Kurulmasi ve Bu Baglamda

Hikayenin Catismasi, Siiresi, Diger Alanlarla Etkilesimi

Aristoteles bir anlatida girislerin, gelisme boliimlerinin ve sonuglarin dili oldugunu
sOyler. Fransiz Yeni Dalga yonetmenlerinden Jean-Luc Godard’da “bir hikayenin bir
girisi, bir gelisme boliimii ve bir sonucu olmalidir, ama ille de bu sirayla olmasi
gerekmez” diyerek anlati dilinin bi¢imini agiklamaya caligmiglardir (akt. Fidaner,

2018).

Yapisalct bir bakis agistyla metinlerin giris, gelisme ve sonuglari vardir. Bir hikdye de
ilk olarak girisle baglamaktadir. Romanci John Gardner bu bakis agisint dogrulayarak
metne dayali igeriklerin bir bakima ayni koke dayandigini ifade etmektedir (1985: 43).
Propp “Masalin Bi¢imbilimi” (2008) calismasinda masallarda otuz bir islev ve yedi
karakter tipi belirlemistir. Bu bakimdan hikayelerin de klasik bir akisi, klasik
baslangiclari olabilir.

Daha sonra hikayeyi gelisme asamasina gegilir. Burada olay orgiisii, karakterler, tema,
anlaticinin etkinligi gibi daha karmasik bir siire¢ islenir. Yazili metinlerde bu akisin
sik sik tekrarladig1 goriilmektedir. Gorsel isitsel igeriklerde kurgu araciligiyla bu akisi
bozmak miimkiin olabilmektedir. Ancak Hollywood tarzi iiretim denilen klasik
anlatilarda giris, gelisme ve sonug agsamalarina uyulmasi beklenir. Gelisme béliimiinde
her seyin mutlu sunulmasi, bir ¢atismanin olmamast hikayeyi vasat hale getirebilir
(Novak, 1971: 53). Hikayede gerilimi artirmak i¢in problemler, zorluklar bu agamada

belirgin ve ilgi ¢ekici sekilde 6ziimsetilmelidir.

Hikayelerin bir sonucu da olmalidir. Hikayenin ne tiir bir hikdye oldugu, olay
Orgiisiiniin nasil sonuglandigi gibi 6nemli asamalar burada ¢oziimlenir. Anlaticinin
aktifligi olay orglisliniin anlamina gore burada 6nemli bir konumda durmaktadir (Mark
ve Pearson, 2001: 9). “Bundan sonra mutlu mesut yagamlarina devam ettiler” gibi bir
climle hikayelerin klasik sonlar1 olabilmektedir. Daha 6nce ifade edilen Propp’un otuz

bir igslevindeki klasik tekrarlarindan bir benzerinin oldugu sdylenebilir.
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Hikaye anlaticilar1 anlatilarinda dramatizasyonu kurarken en ¢ok birisini taklit etme
yeteneginden faydalanmaktadir. Birisinin ya da bir nesnenin hareketlerini, ¢ikardigi
sesleri taklit ederek dinleyenlerin eglenmesini ve o olayin gercekmis gibi yasanmasini
saglamaktadir. Anlatim1 yaparken saz kullanabilmesi, tlirkii soyleyebilmesi anlatimini
etkileyen bir teknik olarak goriilebilir. Hiiziinlii bir hikayenin anlatildig1 anda hiiziinlii
bir tlirkiiyle hikdyeye ara vermesi, dinleyenlerin duygusal anlar yasamasini
saglayabilir. Anlaticinin anlatimi yaparken elinde bir ¢ubuk ya da sopa olmasi, bunu
masaya ya da yere vurarak ortamda sadece kendisinin dinlenmesini saglamasi,

dramatizasyonu kurarken faydalandigi tekniklerden biri olarak goriilebilir.

Hikaye anlaticilariin giintimiizde hangi konumda oldugunu degerlendiren Nutku,
televizyon gibi gorsel isitsel kitle iletisim araglarinda geleneksel hikdye anlaticilarinin
gosterildigi programlarin yayginlagtigini, ancak bunlarin titiz bir aragtirma yapilmadan
tasarlandigim1  ifade ettigi goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinda hikaye
anlaticilarinin  en ¢ok gosterildigi programin ramazan aylarinda diizenlenen
etkinliklerde meddah konumundaki anlaticilar oldugunu vurgulayan Nutku, igerik ve
fiziksel gorlinlis bakimindan geleneksel hikaye anlaticilarindan farkli oldugunu, en
basitinden makyaj, giysi, dekor gibi aksesuarlarin uyusmadigini ifade ettigi
gorilmektedir (Nutku, 1997: 149). Aslinda bu ve benzeri olaylar geleneksel hikaye
anlaticilarinin modern donem Kkitle iletisim araglarina tasinmasi olarak goriilebilir.

Kirilmalar bu gibi siirecler neticesinde ortaya ¢ikmustir.

Bir hikayede catismanin olmazsa olmaz 6gelerden oldugu sdylenebilir. Anlatida her
seyin normal seyirde ilerlemesi o hikdyenin dikkat ¢ekmemesine neden olabilir.
Insanlarin kendi aralarinda bir sey anlatirken dahi normal seyrinde ilerlemeyen bir
catigmanin dnemi listiinde durdugu sdylenebilir. Clinkii anlatiyr heyecanl kilan, merak
uyandiran yolunda gitmeyen bu c¢atismalardir. McKee bu konuyla ilgili catisma
olmadan hikayenin ilerlemesinin miimkiin olmayacagim1 sdyledigi goriilmektedir
(2011: 177). “Miizikte ses neyse hikdyede catisma odur” diyerek catismanin 6nemini
vurguladigr goriilmektedir. Anlatida her sey yolunda gidiyorsa, onu dinlenir kilan
nedir? Her sey yolundaysa herhangi bir ¢atisma ya da sorun kurgulanamiyorsa o

hikayeyi dinlemeye gerek var midir? Hikayenin temeli tecriibe aktarimi ve ders
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cikarmaya dayaniyorsa, her seyin yolunda gittigi bir anlati da insanlar ders

cikartamayabilir, oradaki tecriibeden faydalanamayabilir.

Boratav’in ¢aligmasinda (1988), hikayelerle diger edebi alanlarin karsilikli incelendigi
goriilmektedir. Hikdye bu bakimdan destan, masal, roman, halk siiri gibi alanlarla
karsilastirilmistir. Hikdye ifade edilen bu tiirlerle yakin iliski icindedir. Edebiyatin
i¢indeki tiirler birbirini besleyebilir. Ama bu edebi tiirlerin yapisi, bigimi, nazim ve
uyak cesidi, uzunlugu, temast bakiminda farkliliklarin da oldugu sdylenebilir. Destan
ve masalin daha eski edebi tiir olmasindan dolay1 bunlardan sonra yayginlasan hikaye
ve roman gibi tiirlerin bunlardan pek cok bakimdan etkilendigini sOdylemek
miimkiindiir. ~ Anlaticilarin ~ anlattiklar1  hikdyelerin ~ tema  bakimindan
siiflandirildiginda olusan kategorilerin kahramanlik hikayeleri, ask hikayeleri diye
siiflandirilmasinin da temelinde bunun oldugu sdylenebilir. Cilinkii destanlar basl
basina kahramanlik anlatilaridir. Koroglu destan tiirlindeki en bilinen ve
orneklendirilen anlatidir. Masallar ask anlatilarini da i¢inde barindirirken kahramanlik
masallarindan da faydalandig1 sOylenebilir. Destan ve masallarda anlatilanlar1 da
hikdye olarak tanimlamak miimkiindiir. Ancak bugiin insanlarin anladigi sekilde

hikaye ve hikaye anlaticilig1 bunlardan daha farkli bir tiirdiir.

Dil, bir seyleri anlatmak ve aktarmak ic¢in en dnemli araglarin basinda gelmektedir.
Gademer’e gore, “dilin varlig1 onu sdze ve degere doniistliren yazarin elinde bir kiymet
nesnesine doniislir” (akt. Arslan, 2009: 125). Ong (2013: 165), “Bir metin sadece
yasantilardan viicuda gelmez" derken kastettigi seyin anlatim dili oldugu sdylenebilir.
Gerek sozlii gerek yazili her igerigin bir anlaticist ve anlaticinin kendine 6zgii bir dili
vardir. Ve anlatidaki dil icerigin anlagilmasini, giiclinii ve dinleyenlerin bag kurabilme
derecesini yakindan etkileyebilir. Hayata dair tecriibelerini metne yerlestirebilmesini
bilen yazar, sade bir dil ve icten bir anlatimla sundugu hikayesinin insanlar lizerinde

daha etkili olabilecegi sOylenebilir.

Hayat1 bir hikaye olarak gérmek miimkiinse, bir sanat olarak gérmek de miimkiindiir.
Ciinkii hikaye aslinda bir sanat bigimi olarak goriilebilir (Randall, 1999: 15). Psikolog
Jrome Bruner: “yaganan haliyle bir hayat, anlatilan haliyle bir hayattan ayrilamaz”

(1987: 31) diyerek hikdye ve hayat iliskisinin ayrilmazligini bu sozleriyle
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vurgulamistir. Aynt zamanda hikdyeler toplumlara, kiiltiirlere ve siniflara gore
farklilagabilir. Her insanin hikdye anlatma teknigi farkli olabilecegi gibi i¢inde

beslendigi kiiltiirel farklardan dolay1 da ¢esitlilik artabilir.

Insanoglu ¢ok genel olarak dogar, biiyiir, yaslanir ve 6liir. Bu déngiide bir dmre her
tecriibenin sigma ihtimali yoktur. Her insanin hayatta edindigi tecriibe yasadigi yil,
sosyal cevresi ve tanidigl insanlarla simirhidir. Edebiyat, sinema, miizik, spor gibi
cesitli sosyal aktivitelerse deneyimleri artirmaktadir. Edebiyatin iginde bir dal olan
hikayeler, aslinda hayatin ta kendisi gibi diisiiniilebilir. Her bireyin, her nesnenin bir
hikayesinin oldugu sdylenebilir. Farkina varilmadan aslinda bu hikayelerle hemhal
olunabilir. Hikayeler insanlara yeni seyler ogretir. Bir 6mre sigamayan deneyim ve
tecriibeler hikayeler yoluyla yasanilarak elde edilir. John Dewey bu noktada “6grenen
kisi icini agar, gerilir, uzanir, yeni deneyimler yasar, bu deneyimlerini daha 6nceki
deneyimleriyle baglar, deneyimini yeniden orgiitler, icinde pasif durani ifade eder ya
da ortaya ¢ikartir” (akt. Kidd, 1973: 14) diyerek hikaye ve 6grenme arasindaki iliskiyi

vurgulamaktadir.

Schank (1983), “Insanlar anlatmaktan hoslandiklar1 hikayelerdir” demistir. Insanlar
sadece baskalari1 kim oldugunu anlasin ve Ogrensin diye degil, kendilerini
anlayabilmek icinde hikdyelere bagvurup anlatmaktadir. Bu konuda Randall (1999:
75), i¢ hikaye dis hikdye ayrimi1 yapmustir. i¢ hikayelerin dis hikayeleri yarattigini ileri

sirerek, kurulan mesafeye gore hikayeleri ikiye ayirmistir.

Geleneksel hikayeler zihinde ya da kagit iistiinde sinirlann cizilerek olusturulan
hikayelerdir. Geleneksel hikayeler ask, kahramanlik gibi temalardan etkilenerek
olusturulmus ve ¢atisma unsurunu kullanarak hikayeyi ilgi ¢ekici hale getirilmistir.
Dijital hikayeler olay orgilisiinde degisim yasamistir. Yukaridaki boliimde ifade
edildigi gibi hikayeler ozdiisiimsellesmeye baglamistir. Bunun yaninda dijital
hikayelerin en ¢ok faydalandigi kavram ve teknikten birisinin parodi oldugu
sOylenebilir. Catisma unsurunun yerine parodi gibi farkli tekniklere yer veren dijital
hikayeler, bir olayin yapisin1 bozmaya ¢alisir. Ornegin daha yaymlanmamis bir eserin
bir boliimiini ele gegirmeye c¢alismak, eserin fanlarina gizli bilgi sunarak ilgiyi

artirmak en c¢ok kullanilan yontemlerden birisi olmustur. Katilimcr kiiltiiriin bir
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ozelligi olarak dijital hikayeler insanlar1 farkli yonlerden yakalamaya ve hikayenin

icine gekmeye ¢alismaktadir.

1.1.5. Geleneksel Hikaye Anlaticilar1 ve Anlatim Mekéanlar:

Dogu toplumlarindaki anlaticilarin, bati toplumlarindaki anlaticilardan daha 6nemli bir
konumda durdugu diisliniilmektedir. Kasifi’ye gore (akt. Nutku, 1997: 47) bunun en
biiyiik nedeni dogudaki hikaye anlaticilarinin peygamberlere yakin olmalari, onlarin
hadislerini ve Kur’an-1 Kerim’den ayetleri anlatmalar1 olarak ifade edilmistir.
Geleneksel hikaye anlaticiligi literatiiriine bakildiginda dini igerikler anlatan hikaye
anlaticilara vurgu yapildigi sik sik goriilmektedir. Ayrica onlarin egitim gérmiis bilgili,
kiiltiirlii kimseler olarak bilinmeleri de saygi gormelerindeki bir neden olarak
sOylenebilir. Selguklu ve Osmanli saraylarin hikdye anlaticilarinin alinmasi ve
sultanlarin emriyle sayilarmin her gegen giin c¢ogalmalar1i buna Ornek olarak
gosterilebilir. Robert Walsh’in akademik seckiler sinifina giren ¢alismasinda sik sik
vurguladigina gore (2010) anlaticilarin en 6nemli 6zellikleri arasinda taklit yetenegi
ve eglendirme yetenegi vardir. Kasifi’ye gore (akt. Nutku, 1997: 47) anlaticilarin en
onemli dort ozelligi vardir. Birincisi iistiin yetenek ve soz ustalifidir. Boylece
peygamberlerin yanlarinda énemli bir konuma sahip olmuslardir. ikincisi baskalarinin
yazmis oldugu siir ya da diizyaziy1 insanlara faydali olabilecek sekilde anlatabilmeleri.
Ugiinciisii anlaticiliklarinin yaninda insanlara yarari olabilecek baska islerle de mesgul
olmalari. Son olarak 6grendiklerini para karsiliginda satmalar1 anlaticilarin bir diger
0zelligi olarak ifade edilmistir. Ancak Kasifi para karsiliginda bu isi yapanlara ¢ok iyi

gozle bakilmadigini ifade etmistir.

Kasifi’ye gore anlaticilarda bulunmasi gereken yirmi nitelik; dogruluk, sabur,
stikretme, dinin yasaklarindan kaginma, boyun egme, yetinme, hesap gorme, denetim,
alcak goniillii olma, kendini tanriya birakma, agik yiireklilik, akilli s6z sdyleme ve
hareket etme, eli agiklik, caliskanlik, diisiinceli hareket etmek, tedbirli olma, tevekkiil,
az yemek, az uyumak, sevecenlik (akt. Nutku, 1997: 50). Hikaye anlaticilarinda
olmamasi gereken niteliklerse; gaflet, kendini begenmislik, saskinlik, ikiytizliiliik, icki
icmek, faiz almak, zina, huysuzluk, azarlayici olmak, ¢ok yemek, uygunsuz sozler
sOylemek, sozlinde durmamak, alay etmek, yersiz ¢ikismak, yalan sdylemek, yalan

yere yemin etmek, Miisliman kardesinin dedikodusunu yapmak, iftira etmek, sz
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getirip gotlirmek, gammazlik yapmak, insanlar1 yalan yere 6vmek, yersiz 6tkelenmek,
varlik konusunda elinin ¢ok siki olmasi, kiskanmak, hile yapmak, dedikodu yapmak,

pintilik yapmak, eziyet etmek, pisbogazlik, ¢ok uyumak.(akt. Nutku, 1997: 50).

Hikaye anlaticilarinin toplumda 6nemli bir konumda durmasi, o dénemde onlarin
kanaat onderi gibi goriilmesi olarak yorumlanabilir. Insanlar bir olaya nasil
yaklasilacagini, nasil tepki verilmesi gerektigini o donemin hikaye anlaticilarindan
Ogrenebilmistir. Normal siradan vatandaslardan daha kiiltiirlii olmalari, katildiklari
meclislerde tecriibeleriyle ortami aydinlatabilmeleri, gerek dini gerek manevi duygular
bakimindan insanlara iyi niyetli yaklagmalar1i onlarin kanaat 6nderi konumunda
goriilmelerine vesile olmustur. Anlaticilik isi ve anlaticilar sanayi ¢agindan Once

toplumda sayg1 goren ve deger verilen bir konumda olmustur.

Anlaticilarin bildikleri hikaye sayisina gelindiginde, Degh’e gore hafizaya dayali
hikaye anlatiminda 6nemli noktalar sunlardir; 1.Giiglii bir hafizaya sahip olup pek ¢ok
hikayeyi aklinda tutabilmelidir, 2.Repertuarinin uzunlugunu ya da kisaligini iyi
ayarlayip isterse ayni hikayeyi giinlerce, isterse tek bir gecede anlatabilmelidir (1989:
104). Sozlii gelenekte anlaticilarin kag hikaye bildikleri konusu anlaticidan anlaticiya
degisiklik gostermektedir. Degh’e gore kimi anlaticilar 4 5 hikaye anlatabilirken kimi
hikayeciler 100’den fazla hikayeyi aklinda tutup anlatabilmektedir. Cesitli iilkelerde
yapmis oldugu ¢alisma sonucunda ortalama bir hikaye anlaticisinin 50 kadar hikayeyi

ezberinde tutup anlatabildigini ifade etmistir (1989: 106).

Hikaye anlaticilarinin en onemli iki 6zelligi bulunmaktadir (Benjamin’den akt.
Giirbilek, 2018: 94). Ilki hikayeleri akillarinda tutabilmelerini saglayan giiclii bir
bellege sahip olmalari. Ciinkii belirlenen giinlerde kdy, kahve, meydan gibi ¢esitli
yerlerde hikayeleri tekrar etmesi gerekmektedir. Ikincisi anlattiklari hikayeleri
betimleyebilme yetenekleridir. Betimleyebilme yetenegi dinleyicileri igine
cekebilmesi i¢in 6nemli bir konumda durmaktadir. Benjamin dinleyicilerin kendini ne
kadar hikayeye kaptirirsa o kadar bilgi elde edebilecegini, iletisimin o zaman verimli
olabilecegini ifade ettigi sOylenmistir. Boratav’in c¢alismasinda (1988) hikaye
anlaticilarinin sazla miizik esliginde hikaye anlatanlar, sopayla miiziksiz hikaye

anlatan, herhangi bir ekipman kullanmadan sadece kendisinin yaptigi anlatimla
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hikayelerin anlatabildigini ifade ettigi goriilmektedir. Bu bakimdan sazla tiirkiilii
yapilan anlatimi daha ¢ok asiklarin yaptigi, sazsiz ve tiirkiisliz yapilan anlatimlarin

meddahlar tarafindan yapildigi soylenebilir.

Edebi eserlerde anlatilanlar, anlaticinin goziiyle okuyucuya sunulur. Anlatict bazen
yazar, bazen metnin i¢inden bir kahraman, bazen de olaylar1 ve kisileri disardan
izleyen biri olarak hikayelerini anlatabilir. Cetin’e gore en genel tanimiyla bakis agisi
ve anlatic1 kavramina bakildiginda “tiim olan biteni, kisileri, davranislarini, diisiince,
duygu ve hayallerini, ¢evreyi, mekani, zamani; kisaca romanda bulunan her seyi
okuyucuya aktaran, sunan kisidir” diye ifade ettigi goriiliir (2009: 103). Anlattig
hikayenin tiim sorumlulugu anlaticiya aittir. Hikdyenin insanlar tarafindan nasil
anlasilmasin1 ve alimlanmasini istiyorsa zaman, mekan, olay Orgiisii gibi ¢esitli
degiskenleri kendi kurgusuna gore tasarlayarak anlatir. Ayrica hikayelerde “Tanrisal
Bakis Ag¢isi, Kahraman Bakis Acisi ve Tanik Bakis A¢is1” bulundugu, hikayelerin bu
formlara gore anlatabilecegi, hikayeleri dinleyenlerin bu bakis acilarina gore
anlayacagi ifade edilmektedir (Baytimur, 2018: 218-240). Yaz1 ve matbaadan sonra
insanlarin hayatina giren kitle iletisim araglarinda da bir anlatict ve bakig agis1 olmak
durumundadir. Her seyden 6nce radyo, televizyon ve sinema gibi kitle iletisim araglari
pek ¢ok konuda kendisinden daha tecriibeli olan edebiyattan beslenebilmektedir.
Geleneksel medya araglarina giinlimiizde dijital yeni medya araglar1 da eklenmistir.
Bu medyanin da kendi yapisal 6zellikleri olmakla birlikte gorsel isitsel iceriklere
dayanmasi bakimindan geleneksel medyadan beslenirken, olusturulan gorsel isitsel
igeriklerin temasi kendisinden ¢ok daha tecriibeli ve kendisinden 6nce ilgili olaylar
ele almasi1 bakimindan edebiyattan beslenebilir. Bu bakimdan dijital yeni medya

araglarinda da bakis agisinin ve anlaticinin olmasi gerektigi sdylenebilir.

Tirk hikayeciler arasinda hikayesini anlattigi mekana goére bir ayrim oldugu
sOylenebilir. Biliyiilk merkezlerde daha fazla insana hitap edenler meddah, kdy gibi
daha kii¢iik merkezlerde sinirli sayida insana hikaye anlatan anlaticilar asik hikayeciler
olarak ifade edilmistir (K&priilii, 1976). Meddahlar, asiklar ve ozanlar farkl tip hikaye
anlaticilar1 olarak goriilebilir. Meddahlar dini konular ya da devlet yonetimi gibi
konular1 anlatmasi bakimindan daha énemli bir konumda goriilmiistiir. Ozanlar daha

cok siirle ugrasan, bir bagka ozanla atismaya giren, baglamasini elinden diisiirmeyen

39



farkl1 bir anlaticidir. Asiklar da ozanlar gibi sazl tiirkiilii hikayeler anlatabilmektedir.
Konu bakimindan bir ayrim yapilmasa, asik ve ozanin meddahtan farkinin saz ve tiirkii
oldugu soylenebilir. Edebiyat alanindaki arastirmacilar bu anlaticilarin igeriklerinin

nazim sekli gibi teknik konularda da farklilik gosterebildigini ifade etmektedirler.

Hikaye anlaticilarinin iz biraktigi en 6nemli mekanlardan birisi de saraylardir. Bu
konuyla ilgili literatiirde yapilan g¢alismalara bakildiginda, Tiirklerin Anadolu’ya
gelmesinden itibaren anlaticilarin ve hikayelerin iizerine yogunlasildig1 goriilmektedir.
Selguklu saraylari ve Osmanli saraylar1 mekansal olarak, Anadolu’daki kentler
bolgesel olarak anlatilmaktadir. Bu c¢alismanin biitiinliigiinii bozmamak i¢in adim
adim meddahlarin isimleri, bolgeleri ve hikayeleri detayli ele alinmamaktadir.
Padisahlarin yanlarinda hikayelerini anlatan meddahlar, sazli ve tiirkiilii hikayelerini
calip sOyleyen anlaticilar, sarayda 6zel gecelerde ya da padisahlarin talimatlariyla
hikayeler anlattigi bilinmektedir. Ornegin III. Murat’in sanatcilarma diiskiin oldugu
ifade edilir. Onun déoneminde saraydaki sanatcilarin sayis1 her gecen giin artmistir. Bu
sanatc¢ilarin arasinda hikdye anlaticilari bulunmaktadir. III. Murat ayni hikayeleri
dinlemekten sikildig: i¢in yeni hikayeler yazilmasin1 emrettigi da goriilebilmektedir
(Nutku, 1997: 21). Yeni hikayeler yazmasi icin saraya alinan énemli anlaticilardan
birisi Mustafa Cenahi olmustur. Anlaticilar iginde Aski Efendi’nin yurtdisinda isim
yaptig1 soylenebilir. Osmanli’nin kitalararasi bir devlet olmasinin da etkisiyle sik sik
baska iilkelerde de hikaye anlatan Aski efendi, {inli cesitli yerlere yayilan nadir
anlaticilardan olmustur. II. Mahmut doneminde sarayda sik sik eglence geceleri
diizenlendigi goriilmektedir. Eglence olsun diye saraydaki beylerin ¢esitli kiyafetler
giyerek insanlar1 eglendirdigi bilinmektedir. Bu gecelerde anlaticilar aktif olarak
hikayelerini anlatmaktadir. 20.ylizyilin en biiyilk Tiirk hikdye anlaticisinin “Ay1
Kemal” lakapli Saruri oldugu sdylenebilir (Nutku, 1997: 41). Saruri’nin istiin taklit
yetenegi oldugu ifade edilmektedir.

Anlatim mekanlar1 incelemesine devam edildiginde, Tiirkiye’de ilk kahvelerin
acilisinin 16.yiizyi1la dayandigi ifade edilmektedir. Halep’ten “Hakem”, Sam’dan
“Sems” isminde birisinin gelerek Tahtakale’de ilk kahvehaneleri a¢tigi rivayet
edilmektedir (Pegevi’den akt. Nutku, 1997: 65). ilk kahvehanelerde bugiinde oldugu

gibi insanlar igecekleri i¢ip birbirleriyle muhabbet etmektedir. Bunun yaninda
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gazeteler okunur, masa bas1 oyunlar oynanarak vakit gegirilmektedir. Kahvehanelerde
yapilan en 6nemli etkinlik hikdye anlaticilarinin soba etrafinda dizilmis insanlara
anlattiklar1 hikayeler oldugu sdylenebilir. Aile arasinda belirli evlerde yapilan bu
etkinligin, daha kolay hareket etme kolayligi sagladigindan daha ¢ok kahvehanelere
tasindig1 ifade edilebilir. Kahvehaneler sonradan bir toplumsal statii araci olarak da
kullanilabilmistir. Baz1 kahvehanelere herkes girememekte, maddi olarak durumu iyi
olan ve kiltlirel olarak ayricalikli kesimde bulunan insanlara Oncelik tanindig
sOylenebilir. “Alt1 Bardakta Diinya Tarihi” isimli ¢alismaya bakildiginda, kahvelerin
hem statii gostergesi olabildigi hem de 15.yiizyildan itibaren toplumun kamusal alani

olarak gorev yaptig1 ifade edilmektedir (Standage, 2015).

Nutku’ya gére kahvehane aliskanligi dini agidan sakincali bulunmustur. Insanlar
vakitlerinin ¢ogunu burada gegirmeye baslayinca namazlar1 kacirmaya baslamistir.
Bunun oOniine gegmek icin miiftiilerin kahve haramdir fetvasi verdigi, III. Murat
doneminde kahveye gidenlere gesitli cezalar uygulandig1 ifade edilmektedir (1997:
66). IV. Murat doneminde sigara ve kahve bagimlilarina 6liim cezasina varacak kadar
sert cezalar verildigi bilinmektedir. IV. Murat’in kilik degistirerek geceleri halki
denetledigi, yasaklara uymayanlar1 6liimle cezalandirdigi goriilmektedir. Bir baska
ornek de Dervis Zaim’in geleneksel sanatlar1 ele aldigi Cenneti Beklerken filminde de
uygulanan yasaklarda goriilebilmektedir. Wikipedia’dan alinan filmin 0zeti su

sekildedir:

“On yedinci yiizyllda, Osmanli Imparatorlugunun baskenti
Istanbul'da yasayan minyatiir ustas1 Eflatun (Serhat Tutumluer),
ustalarinin kendisine 6grettiklerine karsi gelerek, esinin ve oglunun
6liimii sonrasinda, Batili tarzda portrelerini ¢izer. Bu tarz portrelerin
Islam dinine aykir1 oldugunu diisiindiigii i¢in iginde celiskili
duygular kabaran Eflatun, bir giin zorla bir Osmanli vezirinin
konagina gotiirtliir
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Cenneti_Beklerken son erigim tarihi:
02.07.2020).”

17.ylizyi1ldan sonra kahvehaneler iyice yayginlagsmis ve tamamen serbest olmustur.
Kahvehane isletmecileri insanlar1 kahveye ¢ekmek i¢in hikdye anlaticilart 6zellikle
davet etmektedir. Anlaticilardan yetenekleriyle insanlari eglendirmesi, keyifli vakit

gecirtmesi istenmektedir.
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19.ylizyilda kahve isletmecilerinin ¢ogunun Tiirk olmadigir ifade edilmektedir.
Kahvehanelere ara ara yasak konulmasi, bu mekanlara karsi dnyarginin olugmasi Tiirk
isletmecilerin bu alandan geri durmasina yol agtigr sdylenebilir. II. Mahmut’un
toplumda ¢esitli konularda reform yapmaya ¢aligsmasi, kahvehaneye gidenlerin tembel
ve miskin insanlar oldugu yoniindeki talimati bunun sebeplerinden goriilebilir. Bunun
yerine berberlerin kahvehane gibi calistig1, tiras olma bahanesiyle insanlarin kahve
ictigi, hatta bazi berberlerin i¢indeki gizli gecitten kahveye gecildigi goriilmektedir
(Nutku, 1997: 67).

Anlatici hikayesini anlatip gosterisini yaparken seyirci onun etrafini sarmakta ve tiim
dikkatiyle onu dinlemektedir. Bugiin, gecmis zamani anlatan film ve dizideki
anlaticiliklara bakildiginda bu pozisyonun alindigi goriilebilmektedir. Kopriilii’ye
gore (1976: 63) dinleyiciler hilal seklinde oturarak anlaticty1 6niine de alabilmektedir.
Bu dinleyenlerin sayisiyla belirlenebilmektedir. Anlatim sirasinda dinleyicilerin cayla
birlikte cerez tiikettikleri, insanlar kahveyi bosaltinca yerlerin hep kuru yemis kabugu
oldugu ifade edilmektedir. Boratav’a gore (1969) anlatic1 dinleyenlerin konumunu
kontrol etmektedir. Padisah, vezir, yeniceri gibi yonetimde soz sahibi olanlar
dinlemeye geldiginde 6n tarafa oturtulmalar1 gerektigi ifade edilmektedir. Anlatim
sirasinda dinlemeyip taskinlik yapanlar hikdyeci tarafindan sert bir dille
uyarilabilmektedir. Anlaticinin hikayeyi mutlu sonla bitirmemesi kavga sebebi
olabilmistir. Ornegin Yenigeriler hikdyenin sonunu begenmeyip anlaticiyr dévdiikleri
hatta 6ldiirdiikleri olmustur. Bunun 6niine gegmek icin anlaticilarin agiz birligi edip

tiim hikayeleri mutlu sonla bitirme karar1 aldiklar1 sdylenebilir.

Geleneksel hikdye anlatma mekanlariyla dijital donemdeki hikdye anlatma mekanlari
arasinda koklii degisiklikler bulundugu ifade edilmisti. Dijitallesme kavramina vurgu
yapildiginda koy kahvehanelerindeki ve koy evlerindeki anlatim mekanlarinin yok
oldugu gorilmektedir. Artik anlatilar YouTube gibi dijital mecralara kaymustir.
Anlaticilik isini yapanlar YouTuber gibi yeni kavramlarla ifade edilmeye baslanmustir.
Hikayeler YouTuberlar tarafindan anlatilirken izleyici ve igerik konumu da degisim
yasamistir. Artik anlaticinin direk karsisinda olan izleyici yoktur. Anlaticilar izleyici
yerine kameralara bakarak konusmaktadir. izleyici de direk anlaticiya bakmamaktadar.

Bilgisayar, telefon gibi araci bir ekrandan anlatilar1 dinlemektedir. Bu durumun

42



iceriklerin yapisin1 da degistirdigi goriilmektedir. Sadece sozlii anlatim varken artik

goriintiiden oldukca faydalanilan bir anlat1 diline ge¢ilmistir.

1.1.6. Geleneksel Donemin Anlaticilar1 Olarak Asik ve Meddahlarin Olusumu,
Yapisi ve Hikayeleri

Nutku’ya gore hikaye anlatma sanati1 insanligin ilk¢aglarina kadar gotiiriilebilir (1997:
1). Mesela Eskimolarin hikaye anlatma sanatinda yol kat ettigi, ilerleme gosterdigi
goriilebilir. insan seslerini ya da hayvan seslerini degistirerek taklit etmek ya da bir
insanin hareketlerini tipatip taklit etmek Eskimolar’da bir tiir gelenek haline gelmistir

(Jacob’tan akt. Nutku, 1997: 1).

Orta Asya’da hikdye anlaticihigi en c¢ok kullanilan tekniklerdendir. Cin’den
Hindistan’a kadar taklitler yoluyla hikaye anlaticilarinin oldugu bilinmektedir. Bugiin
hala Hindistan’da “Harikatha” denilen hikdye anlaticilarinin oldugu bilinmektedir.
Orta Asya’daki anlatilar dans ve miizikle desteklenebilmektedir. Hikayelerin bugiinkii

formunu bulana kadar daha ¢ok taklitlere dayandig1 soylenebilir.

Asya gibi Afrika kitasinda da ilk ¢aglardan itibaren hikaye anlaticiliginin gergeklestigi
sOylenebilir (Nutku, 1997: 1-10). Afrika’daki ilk hikayelerde diger yerlerdeki
hikayeler gibi atesin etrafinda toplanan insanlara taklit yapan, dans eden, sarki
sOyleyen, hayvan sesleri ¢ikaran anlaticilarla baslamistir. Sosyokiiltiirel olarak
teknolojinin yasami en az degisime ugrattifi bolgelerden birisi Afrika oldugu
diistiniilmektedir. Bolgenin kalkinmaya uygun olmamasi bunun baglica nedenlerinden
olarak ifade edilebilir. Ve o bolgede giincel ¢ekilen belgesellere bakildiginda kabile
toplumunun devam ettigi goriilebilir. Kabilelerin eglence araglarinda hikaye anlatimi,
dans etme, sarki sdyleme gibi ilkel hikdye anlatma teknikleri bulunmaktadir. Bu
bakimdan Afrika ve benzeri iilkeleri sosyokiiltiirel yapilarindan dolayr farkli bir
kategoride degerlendirmek gerekebilir. YouTube gibi dijital yeni medya
platformlarinin o bélgelerde kullanim siklig1 ayr1 bir ¢alismayla ele alinmalidir. Ancak
dijitallesmenin Afrika gibi bolgelerde tam yerlesmedigi diisiiniiliirse dijital hikaye
anlaticilarinin varhi§indan ya da yapisal 6zelliklerinin nasil oldugundan s6z etmek

saglikl veriler ortaya koymayacag diistiniilmektedir.
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Avrupa’da hikdye anlaticiliginin gelisim siireci de benzer 6zellikler gostermektedir.
Ancak Avrupa’daki hikaye anlaticilifinin tiyatroya kaydigi sdylenebilir (Nutku, 1997:
4). Kitanin kendine 6zgii temel dinamikleri tiyatronun daha aktif kullanimini ve
anlatilarin disa doniik gergeklesmesini gerektirmistir. Asya Tllkelerindeki gibi
hikayeler ige donilik canlandirilmamistir. Tiyatro sahnesiyle herkese acik, kamusal
alanlarda sahnelenebilecek sekilde disa doniiktiir. Bu bakimdan Avrupa kitasi ve
buradaki tilkelerin hikaye anlaticiligini daha ¢cabuk unuttugu, bunun yerine tiyatro ve
pesinden sinemanin gelistigini sOylemek miimkiindiir. Nutku, Avrupa’da hikaye

anlatma igini “Minstrel’lerin” yaptigin1 ifade etmistir.

Tiirk kavimleri tarihsel siirecte ¢esitli donemlerde Samanizm, Budizm, Manihaizm,
Hristiyanlik ve Musevilik gibi ¢esitli din ve inanislar1 yasamistir. Son olarak
Islamiyet’i tercih etmis ve Tiirk kiiltiirii Islamiyet’ten biiyiik oranda etkilenmistir. Tiirk
kavimleri ¢esitli inaniglar tercih etse dahi tek tanrili inanc1 her donemde stirmiistiir.
Ve bu inanig Gok Tanr1 olarak bilinmektedir. Bu bakimdan sozlii gelenekten itibaren

hikayelerde dini inaniglar 6nemli bir yer tutmaktadir (Aslan, 2010: 175-183).

Dogu toplumlarinda hikaye anlaticiliginin daha ¢ok kullanildig1 séylenebilir. Bunun
nedenlerinden birisi Islamiyet inancidir. Toplumun ileri geleni olarak ké&ylerde,
kasabalarda, ates etrafinda insanlara hikayeler anlatan ilk anlaticilarin ele aldiklari
konularin siklikla din iizerine oldugu soOylenebilir (Nutku, 1997: 6). Kur’an-1
Kerim’den ayetler, Hz. Muhammed’den hadisleri insanlara aktaran ilk anlaticilar, bu
bakimdan siklikla dini konulardan beslenmistir. Daha sonra hikayeler g¢esitlenmis,
temalar artmig, hikaye anlaticis1 kendi anlatma yetenegini 6n plana ¢ikartarak cesitli
konulardan hikayeler anlatabilmistir. Anlatim yetenekleri 6n plana c¢ikan bu
anlaticilarin, kahve ve panayir gibi mekanlarda belirli bir ticret karsiliginda hikayeler
anlatmaya basladig1 ve ge¢imlerini buradan sagladiklar ifade edilmektedir (Wild’den
akt. Nutku, 1997: 8). Yine dogu toplumlarindan biri olan Iran’da peygamberlere dair
hadiseler anlatanlara “Kissa-han”, Firdevsi Sahnamesi’nden pargalar okuyup

anlatanlara “Sahname-han” denildigi bilinmektedir.

[k hikayelere ve ilk anlaticilara bakildiginda, giiniimiiz dijital hikdye anlaticilariyla

yer yer karsilastirmanin onemli oldugu diisiiniilmektedir. Ask ve kahramanlik
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hikayelerinin ¢ok sik kullanildig1 ilk anlatilarin, bugiinkii trend konular i¢inde
olmadig1 sdylenebilir. Yeni medya platformlarinda bunu yapan anlaticilar bulunabilir.
Ancak ulasabildigi hedef kitle, iceriklerinin ulastig1 insan sayisinin sinirli kaldigi
sOylenebilir. Yine benzer sekilde dini konular ilk anlatilarda en ¢ok ele alinanlardan
olmustur. Bugiinkii dijital anlaticilarinin daha ¢ok beseri ve diinya konulariyla ilgili

oldugu, dini igeriklerin siirl sayida iiretildigi sdylenebilir.

Ik hikdye anlaticilarma bakildiginda; asik, meddah ve hikayecilerin oldugu
goriilmektedir. Asiklar aha ok kopuzlu tiirkii sdyleyen halk sairleri i¢in kullanilan bu
kelime, g¢esitli meclislerde insanlar1 eglendiren, onlara sazl tiirkiilii eserler sdyleyen,
edindigi tecriibeleri hikayelestirerek cevresindeki insanlara aktaran anlaticilardir.
Insanlarin toplandigi bu meclislerde saz ve tiirkii kullanmak zorunlu degildir. Bu
anlaticinin yetenegine ve istegine bagli bir durumdur. Anlatict isterse sadece hikaye
anlatabilir. Uzun kis aksamlarinda teknolojinin olmadig: diisiiniildiiglinde insanlarin
en Onemli araglarindan birisi anlatma ve dinleme eylemi oldugu eklenmelidir.
Anlaticilar biiyiidiikleri yorenin kiiltliriine gore farkliliklar gosterebilirler. Anlattiklar
hikayelerde buna paralel olarak degisebilmektedir. Aslan’a gore anlaticilar genel
olarak; koOy anlaticilari, sehir anlaticilari, tekke ve tarikat cevrelerinde yetisen
anlaticilar, asker anlaticilar, konargdger Tiirkmen asiretlerinin anlaticilar1 olarak

siralanabilmektedir (2010: 187-190).

Asik kelimesinin dilimizde 6zel bir yerinin oldugu sdylenebilir. Sozlii hikaye
anlaticilarinin kaliplasmis ve uzun yillar sistemli olarak bu isi yapan grubun asiklar
oldugu sdylenebilir. Son yillarda bu kelime yerine halk ozani so6zii kullanilmaktadir.
Daha onceleri de saz sairi, halk sairi deyimleri kullanilmistir (Boratav, 1969: 21).

Boratav Asik gelenegini su sekilde anlatmaktadr:

“Asik, Tiirk halk edebiyatinda, asagi yukari XVI'nct yiizyilin
baslarindan bu yana beliren bir sanatg1 tipidir. Ilerde gorecegimiz
gibi, bir yoniiyle eski destan (epopee) gelenegini siirdiiren, ama
baska bir yoniiyle, adinin da belirttigi gibi sevda siirleri (lirik tiirden
siirler) sOylemekle gorevlenmis bir sanat¢idir. Onun yaraticiligi
irticai iledir: siiri yazmaz, sdyler. Onda siir miizikten ayrilmaz;
demek ki sadece soylemez, galar ve cagirir. Asiklar diiz konusma
biciminde sdylemekle siir sdylemeyi dilden sdylemek ve telden
soylemek deyimleriyle ayirirlar; bununla asiksin siirini sdylerken
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sozlere eslik eden miizik aracinin, sazin, asiksin siirinden ayrilmaz
bir 6ge oldugu anlatilmak istenir. Demek ki asik siiri sozli gelenekte
olusan ve gelisen bir sanattir; miizikten ayr diisliniilemeyecegi
ilerde inceleyecegimiz halk hikayeciliginde bir kerteye kadar
seyirlik dramatik 6geleri olan katisik bir anlati sanatin1 da kapsar
(1969: 22).”

Kiiltiir Bakanligi’'nin 2002 yilinda yapmis oldugu “Sézli Kiiltiir Mirasimiz” isimli
calismada Asik Edebiyati iizerine verimli bilgiler verildigi goriilmektedir. Tiirk
kiiltiirinde Orta Asya’dan beri asiklik geleneginin farkli bi¢cimlerde de olsa devam
ettigini vurgulayan calisma, asiklari su sekilde tamimlamaktadir: “Asiklar yasadiklart
toplumun goéren gozii, soyleyen dili, isiten kulagidir. Asiklik usta-cirak iliskisiyle
ogrenilir. Asik meclislerinde, kahvelerde asiklar sanatlarini icra ederler. Kendileri
yetisince pesinden ¢irak yetistirir (2002: 30-41).” Asiklik geleneginde baslica alti
unsuru On plana ¢ikartan ¢alisma bunlar1 1.Bade i¢me, 2.Mahlas Alma, 3.Usta/Cirak
iliskisi, 4.Hikaye Anlatma, 5.Muamma, 6.Asik Karsilasmalari (Atisma) olarak ifade

etmistir.

Asiklarin icra ettigi ve bu ¢alismanin ele aldig1 temel konu olarak hikaye anlaticiligi,
s0zlii anlatimda 6nemli bir yere sahiptir. Kusaktan kusaga sozlii olarak aktarilmis ve
ilerleyen donemde yaziya ve matbaaya tasinmistir. Halk edebiyatinin bir tiirii olarak
hikdye anlaticiligina tiirkiilii hikaye de denilebilmektedir. Diger bdliimlerde ifade
edildigi gibi hikayelerin basinda, ortasinda ve sonunda tiirkiiler sdylenebilmektedir.
Bu bakimdan anlaticilarin saz c¢almasi, tiirkii sOyleyebilmesi ayr1 yetenekler olarak
ifade edilir. Hikayedeki tiirkiilerin 6+5, 4+4+3 veya sekizli hece kaliplaryla
sOylendigi goriilmektedir (2002: 33).

Asik tarz1 hikdye anlatan anlaticilar iki grup halinde degerlendiren Diizgiin’e gore:

“En yaygin ve bilinen icracilar asiklardir. Onlar bir hikayenin
anlatimini bastan sona kadar tek basina iistlenirler. Yeri geldiginde
nazim kisimlarini saz esliginde ezgili olarak sunarlar. Saz ¢almay1
bilmeyen, hatta sairlik yetenegi zayif olan bazi anlaticilar ise
hikayeyi nesir halinde anlatirlar. Siirlerini ya bir degnegi saz yerine
aksesuar olarak kullanip saz calma taklidi yaparak bu ihtiyaci
giderirler yahut sadece siir halinde okurlar. Uciincii yol da nesir
kismin1 hikayecinin anlatmasi, nazim kisimlarinda saz calabilen bir
as1gin devreye girmesi seklindedir (2018: 258)”

diye anlatim esnasinda anlaticinin nasil davrandigini agikladig goriilmektedir.
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Asiklarin anlattigs ilk halk hikayelerine bakildiginda; Kerem ile Asli, Tahir ile Ziihre,
Koroglu, Asik Garip gibi hikayeler gelmektedir (Boratav, 1969: 55). Tarihsel siirecte
anlaticilar saman, ozan, meddah ve asikla devam etmistir. Bu kavramlarin igini
dolduran anlaticilar bugiin bilindigi anlamiyla tam hikdye anlatmasalar da bir g¢esit
hikaye aktardiklar1 kabul edilebilir. Bu anlaticilara kahvehanelerin agilmasiyla birlikte
sadece hikdye anlaticilar1 eklenmigtir. 15.yy’dan itibaren destan sdyleyen ozanin
yerine halk hikayelerini anlatan hikdye anlaticis1 almistir (Aslan, 2010: 268-275). ilk
hikaye anlaticilar1 Arap ve Iran edebiyatlarindan oldukga beslenerek kahramanlik ve
ask hikayeleri lizerine anlatimlar yapmislardir. Dede Korkut gibi ¢ok daha eski bir
eserde hikaye anlatildig1 kabul edilmekle birlikte giinlimiizdeki anlamiyla anlatilan ilk

hikayeler 16.yy’dan sonra goriilmeye baslanmistir.

Asik hikayelerindeki olaylar diiz yaziyla anlatilmaktadir. Bu boliimde anlatici kendi
kisisel anlatim yeteneklerini 6n plana ¢ikartarak hikayeyi heyecanl ve ilgi géren hale
getirmektedir. Hikayeci anlatiy1 kendisine gore yorumlarken hikdyenin girisinde ve
sonunda kaliplasmis, geleneksellesmis sOylemleri pek degistirmemektedir (2002).
Ayrica hikdyeci ¢evresinde kendisini dinleyen toplulugun ozelliklerine gore dil ve
tislubunu degistirebilmektedir. Anlatici hikayesinde dini degerleri canlandirmaya
calismaktadir. Insanlarin ders c¢ikartmasi, anlatilan hikayelerdeki tecriibelerden

faydalanmas1 beklenen diger kazanimlardir.

Fahrettin Kirzioglu, 6zellikle dogu toplumlarinda yaptigr ¢alismasinda asik tarzi
hikayelerin “tiirkiilii hekat” olarak adlandirildigin1 belirtmektedir. Bu tiir hikayelerin
iki ayr1 anlaticis1 oldugunu soyleyerek, ilkini “usta asiklar” olarak ifade etmistir.
Bunlar klasik hikayelerin, yakin zamanlarda anlatilan hikayelerin yaninda kendi
olusturdugu hikayeleri de anlatmaktadir. Kendileri hikaye olusturamayan, “usta mali”
tiirkiilii hikayeleri anlatanlar ise ‘“hekat¢i usta” olarak adlandirilmaktadir. Bazi
durumlarda ise bir hikayeyi “usta asik” ve “hekatc1 usta” birlikte anlatabilmektedir.
Hekatc1 usta hikayenin nesir kisimlarini, usta asik ise nazim kisimlarini sunmaktadir.
Fahrettin Kirzioglu, 1967 yilinin Ramazan ayinda Erzurum’da dort ayr1 kahvehanede
hikaye anlatildigini belirterek her bir kahvehanedeki hikayeciye birer asigin saziyla
eslik ettigini agiklamistir (akt. Kirzioglu 2000: 470). Hangi kahvelerde hikayeler

anlatildig1 ve hangi anlaticinin hangi kahvede oldugu o doénemde insanlar arasinda
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bilinmektedir. Teknoloji ve modernizmin etkisini gostermedigi o yillarda insanlarin

yaptig1 en 6nemli aktivitelerin basinda anlaticilart dinlemenin geldigi s6ylenebilir.

Boratav’a gore anlaticilik icra edildigi zaman: “Asil hikayenin konusuna girilmeden,
hikaye ile ilgisiz bir sira tiirkii, destan, divani, tekerleme vb. her biri 6zel ezgili siirlerin
sOylenmesi bir kural olmustur. Bu hazirlik doneminde sdylenen tiirkiilerin dokunakli
yerlerinde, coskuya gelen gilizel sesli dinleyiciler asik karsilik verenler, gosteriye
katilanlar da olur” (Boratav 1988b: s. 59) diyerek anlaticiliktan dnce yasanan sarkili

tiirkiilii etkilesim stirecini ifade ettigi goriilmektedir.

Bir topluluk karsisinda bir sanat eserini sunan anlaticilarin asil konuya gegmeden 6nce
giris mahiyetinde birtakim sozler soyledigi ifade edilmisti. Dinleyiciyi/seyirciyi
anlatrya veya gosteriye hazirlama amacina yonelik olan bu giris siireci, karagoz ve
ortaoyunu gibi gdsterim tiirlerinin yani sira masal ve halk hikdyesi anlatma
geleneginde kullanilmaktadir. Anlatici klasiklesmis bir ciimleyle ya da kendisine has
tislubuyla baslangi¢c sozleri kullanabilmektedir. Masalin girisindeki “Bir varmis bir
yokmus” gibi ciimlelere burada goriilebilmektedir. Gelenegin canli olarak uzun yillar
yasatildigi dogu toplumlarinda asik hikaye anlaticilar1 bu béliimde icra edilen anlatilari

“doseme” olarak adlandirabilmistir (Dtlizgiin, 2018: 260).

Fahrettin Kirzioglu, 1968 yilinda yayimladigi bir makalede, Kars’ta asik tarzi hikaye
geleneginde yer alan doseme boliimiiniin birbirini takip eden dort asamadan
olustugunu belirttigi gorilmektedir. Bunlar, “yalan, degismeli destan, destan,
kogaklama” bi¢iminde adlandirilabilir ve “en ustalardan” derledigini iddia ettigi bir
déseme Ornegini aktarabilir. Buna gore dosemeye hikaye anlaticis1 su sekilde
baslayabilir:

“Ey Agalar, Begler, Aziz Komsular! Hepiniz hos geldiniz

dernegimize. Artsin deminiz, olmasin gaminiz; ¢ogalsin koyununuz,

yetmesin kom’unuz (koyunun kislik ahir1). Yucalansin sanimiz, kor

olsun diismanimiz. Her dilegimizi versin Yaradan Siiphanimiz.

Hekatimiza baglamadan, biz de ustamiza uyak (uyalim): Bir iki

doseme diyek; gelmisi gecmisi sayak; damagimizda tad duyak.

Once bir yalan sdyliyek; ardinca destan boyliyak" (akt. Diizgiin,
2018:261).
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1992 yilinda Erzurum’daki asik kahvesinde hikdye anlaticisi Asik Nuri Ciragi,

anlatilarina su sekilde giris yaptig1 goriillmektedir:

“Ustatlarimizdan vasf-1 hikdyet, pirimizden himmet, {istatlarimizdan
kalan yadigarlar, olsun demi[ni]z, olmasin gami[ni]z, hayra ¢iksin
sonunuz encaminiz. Cenabi Hak yurdumuza, milletimize,
devletimize lutf u ihsan eylesin. Yasamak ¢ok giizel, yasam ¢ok
giizel, insanlik ¢ok giizel. Insanca yasamaktan giizel he¢ bi sey
yoktur. Her sey onun i¢indedir” (Diizgiin 2005: s. 205).

Yapilan girislere bakildiginda bazi anlaticilar siirle, bazilar tekerlemeyle, bazilar
deyimlesmis sozlerle, bazilar1 da kendilerine has olusturdugu ve her anlatimin basinda
tekrarladigi sozlerle bu isi baslattig1 goriilebilmektedir. Asik tarzi soz1ii gelenek hikaye
anlaticilarinin miizik enstriimanlarindan faydalandigi goriilebilmektedir. Anlatiya
baslamadan 6nce, anlatinin giris kisimlarinda, anlati devam ederken saz gibi miizik

enstriimanlarimin anlatiy1 destekledigi goriilebilmektedir.

Girig bolimiinde ifade edilmesi gereken bir diger durum edilen dualardir. S6zl1ii hikaye
anlaticisinin hikayeye baslamadan kendisine, o mecliste bulunanlara, maddi manevi
ac1 ¢ektigi diisiiniilen tiim insanlara dua ettigi ifade edilmektedir. Ozellikle XX.
yiizyilin son ¢eyreginde yasayan asik hikaye anlaticilarin “olsun deminiz, olmasin
gaminiz, hayra ¢iksin sonunuz encaminiz” duasini ¢ok sik tekrarladigi soylenebilir

(Diizgiin, 2018: 215).

Asik Tarzi Sozli Hikdye Anlaticiliginda olay orgiisii; kisim, nesir ve nazim
unsurlarindan olusan bir yapiyla anlatilabilmektedir. Olay orgiisii i¢ginde 6nemli nokta
anlatilacagi zaman anlatici tiim dikkatleri {istine ¢ekmek ister. Izleyen ve
dinleyenlerinde dikkat daginiklig1 olmasini istemez. Siddetli hislerin ifade edilmesi
gereken yerlerde kahraman telle sdylemeler tamamen birakilir ve s6zlii olarak hikaye
anlatilir. Bu yerler “ekseriyetle 11 heceli, bazen 8§ heceli 3 kitadan 8-10 kitaya kadar
degisen uzunlukta, bazen tek-kisinin, bazen iki kisinin karsilikl1 konusmasi seklindeki
manzumelerden olusabilir” (Boratav 1988a: s. 51-52). Hikayeci saz ¢alma yetenegine
sahip degilse veya herhangi bir nedenle saz ¢alamayacak durumdaysa saz ¢alabilen bir
asik, hikayeciye eslik etmektedir. Bazen de hikdyeci bastonunu saz gibi uzatip, saz
calma taklitleri yaparak manzumeleri belli bir ezgiyle seslendirebilmektedir (Diizgiin,

2018).
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Asik hikaye anlaticisi, asil olayin anlatimi sirasinda ihtiyag duyulan yerlerde baska
kisa hikayeler de anlatabilir. Pertev Naili Boratav, buna karavelli adinin verildigini
ifade etmistir. Pertev Naili Boratav, baz1 hikayelerin tek gecede tamamlanmadigin
sOylemistir. Bu uzun hikayeler “arkasi yarin” formatinin baglangici kabul edilebilecek
sekilde hikdyenin en 6nemli anlarina gelindiginde kesilerek yarina birakabilmektedir.
Boylece insanlarda merak doruklara c¢ikarilarak, ertesi giin yapilacak anlatiy
sabirsizlikla beklemesi amaglanmaktadir. Bu konu hakkinda Boratav: “Hikayeler ¢ok
defa bir gecede bitmez. Bir gecelik hikayede bile asik miinasip yerde bir istirahat verir;
kahve, ¢ay, sigara icmek i¢in... Uygun yeri asik kendisi secer. Hikayenin bu yatilacak
yerleri muayyendir. Istirahatten sonra yeniden hikdyeye baslamanin da bir ananesi

vardir” (Boratav 1988a: s. 50).

Geleneksel hikayeler deyince asik, meddah ve hikayeci gibi geleneksel anlaticilar
akillara gelmektedir. Ancak bu anlaticilar arasinda ufak farklarin da bulundugu
gorilmektedir. Boratav “Yiiz Soruda Tiirk Halk Edebiyat1” (1969) calismasinda, asik
tarzi anlaticilikla meddah tarzi anlaticilik arasinda bir ayrima dikkat ¢cekmektedir. Ona
gore asik tarzi anlaticilik masal, destan gibi anonim sayilabilecek sozlii kiiltiir donemi
eserlerinden daha ¢ok beslenmektedir. Ayrica asik tarzi anlaticilik kdy ve kasaba gibi

tasrada daha yaygin yapilan bir tiirdiir.

Meddah tarzi anlaticiliksa anlaticinin 6n planda oldugu, edebilesmis eserlerden daha
cok beslenildigi, anlatidaki olay Orgiisiiniin tekrarlara daha sik basvurdugu bir anlati
formu olarak ifade ettigi goriilebilmektedir. Meddah tarzi anlaticiligin tasradan ziyade
kahvelerde ve sehirlerde gergeklestigini ifade edilmektedir. Boratav bu durumu sdyle

anlatmaktadir:

“Turkili halk hikayelerinin, asik hikayecilerin araciligi ile koy
cevrelerine kadar yayilmasina karsilik, meddah hikayeleri sehirlerde
olusmus, tutunmus ve gelismistir; dinleyicilerini esnaf, tiliccar,
memur ¢evrelerinde, sarayda ve zengin konaklarinda bulmustur.
Birgok hikayeler konularmi Istanbul’un giinliik hayatindan alirlar.
Meddahlarin anlatilarinda diiz konusma diline 6zgii yap1 ve kelime
Ogeleriyle yan yana hele kaliplasmis giris, tasvir, benzetme vb.
anlatim gereclerinde okumusluk Ozentileri gbze carpar. Meddah
hikayeleri en ¢ok yetiskin erkek dinleyicilere seslenen bir anlat tiirti
idi; bliyiik konaklarda, 6zellikle uzun kis gecelerinde tertiplenen
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sohbetlerde, orta sinif halk i¢in de kahvelerde, en siirekli olarak
ramazan gecelerinde anlatilird1 (1969: 72-73).”

“Meddah” kelimesi, Arapca “m-d-h” kokiinden gelen, abartmali etken orta¢ vezninde
bir kelime oldugu ifade edilmektedir (Tiiliicti, 2001: 173-190). Bu vezin, nispet-aidiyet
bildiren isim gorevinde de kullanilabilmistir. Meddah, “cok metheden, 6viicii, 6vgiicli”
anlamini ifade etmektedir. Ancak bu kelimenin, zamanla, anlaminda bir genisleme
olmus, “halk hikayecisi” olarak da kullanilabilmistir. Taninmis sarkiyatgr Enno
Littmann’a gore, “kutsal kisileri ve kahramanlar1 dven bir sanatcidir” (Ozdemir, 1997).
Bir gosteri sanat1 terimi olarak da halk hikayelerini bir topluluk 6niinde anlatan kimse

olarak tamimlanabilmektedir.

Meddah’in kelimesinin met etmek kokiinden geldigi ifade edilmisti. Bu bakimdan
meddahin ilk isi s6z sdyleme ustasidir. S6z sdylemeyebilme kabiliyetiyle hikayeler
anlatmaktadir. Hikaye anlatma isinden dolay1 hikdye anlaticilariyla aralarinda ciddi
benzerlik ve bag bulunmaktadir. Pek ¢ok c¢alismada ayni anlamda
kullanilabilmektedir. Ancak ikisi arasinda ufak tefek farklar oldugu sdylenebilir.
Oncelikle meddahlarin daha &nce ortaya ciktigi sdylenebilir. Hikdye anlaticilari
meddahtan etkilenerek meddahin devami gibidir (Soysal, 2017: 31-32). Soysal’a gore

iki anlatici arasindaki farklar su sekildedir:

“l.Meddahin hikayesini anlatmak i¢in kullandigi mekéanlar
giiniimiiz hikaye anlaticilar1 da kullanmaktadir. Gegmisin kahveleri,
bugiiniin kafeleri oldugu soylenebilir.

2.Meddahlarin kalabalik kitlelere yaptiklar1 gosteriler gibi glinlimiiz
anlaticilar1 da zaman zaman biiylik tiyatro salonlarinda anlatilarini
gerceklestirmektedirler.

3.Meddahlarin  kullandig1r belirli hikayeler, s6z kaliplart ve
tekerlemeler olmasina karsin, bugiiniin anlaticilar1  segtikleri
metinler konusunda daha esnek olabilmektedir. Ancak hikayenin
gidisatinda, gerektigi hallerde hikdyeye yon vermede benzerlik
gosterirler. Her iki tiirde de seyirci ile anlatict iliski halindedir.
Seyircinin tepkileri anlaticiy1 ve hikayeyi dogrudan etkileyebilir.

4.Her iki tiirde de hikaye segilirken, anlatilacak olan kitle tetkik
edilmektedir.

5.Meddah gosterisi sirasinda bir mendil ve bir baston kullanirken,
giiniimiiz anlaticilar1 bu konuda kendilerini kisitlamazlar. Tiirli
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otantik calgilar, ses ¢ikaran farkli nesneler kullanabilir ya da hi¢bir
malzemeye bagvurmak istemeyebilir.

6.Meddahin kiyafetlerinde abartili bir yan olmadig gibi, bugiiniin
anlaticis1 da genel olarak kiyafetinin sade, ¢ok goz almayan,
seyircinin ilgisini dagitmayacak tlirden olmasini tercih etmektedir.

7.Meddahlar anlattiklar1 hikayelerde insanlar1 ve hayvanlar taklit
eder, hikayeyi dramatize ederler; bu 6zellikleri bugiiniin anlaticisi
da tasir. Ozellikle masal anlaticilarinda ¢okca goriilmektedir.

8.Meddahlik donemi itibari ile erkek egemen bir sanat olmasina
ragmen, ginimiiz anlaticilar genellikle  kadinlardan
olusabilmektedir.

9.Meddahligin bir atélyesi, okulu, atélyesi olmamasina, usta girak
seklinde gelisen bir gelenek olmasina karsin giiniimiiz anlaticis1 bu
sanat1 uygulayabilmek icin egitimler alir, derslere ve atdlyelere
katilir, ilk olarak buralarda deneyim kazanmaktadir.

10.Meddah, sanatim1 icra ederken yer yer tiyatro oyuncusuna
yakinlagir, gosterisi zaman zaman tek kisilik biisbiitiin bir oyuna
doniisebilir. Oysa giiniimiiz hikaye anlaticisi, daha ¢ok hikayeyi
aktarma islevi ile ilgilenmektedir. Sesleri taklit ediyor olsa da,
oyuncu olmaktan kaginmaktadir (2017: 32).”

Iki anlatic1 arasinda keskin ayrimlar yapmak miimkiin degildir. Ciinkii ikisi de anlatim
isini gergeklestirmektedir. Aralarin zamansal ve yapisal bazi farklar bulunmaktadir.
Ancak aralarindaki benzerlikler, hikdye anlaticisinin meddahin devami gibi goriilmesi

daha olast durmaktadir.

Iki kavram incelenirken akillara “asiklik ve meddahlik gelenegi devam ediyor mu?”
sorusu gelmektedir. Boratav’a gore ililkemizde 1960’lara kadar hikaye anlaticilig
gelenegi azalsa da devam edebilmistir (1969: 35). Ozellikle asiklar sazlariyla ask,
Oliim, ayrilik gibi hayata dair ¢esitli konularda anlaticilik isini devam ettirebilmistir.
Dogu Anadolu, Giineydogu Anadolu, Karadeniz’in bazi kesimleri ve yoriiklerin
yasadig1 Toros’larda anlaticilik isi daha uzun varligini siirdiirebilmistir. Giiniimiizde
Erzurum ve Kars bolgesinde az da olsa asiklik ve anlaticilik isinin devam ettigine

yonelik calismalar da goriilebilmektedir.

Objektif bir bakis agisiyla giizeli ve iyiyi tanimlamak olduk¢a zordur. Bir hikdyenin
giizel, 1yi ya da kaliteli oldugunu sdylemek kisiden kisiye degisebilir. Ancak yine de

bir anlatidaki olay oOrgiisiine, karakterlerin betimlenmesine, zaman ve mekan
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kullanimina verilen emege gore bazi seylerin digerlerine gére daha iyi oldugu
sOylenebilir. Hikayeler bu bakis agisiyla siniflandirildiginda hangi hikayenin iyi
hangisinin kotii oldugu, insanlarin ilgisini ¢ekmesine ve begenilmesine gore
belirlenebilir. McKee’ye gore iyi bir hikaye: “Miikemmel karakterlere; tutkunuzu,
hirsinizi, cesaretinizi ve yaratict yeteneginizi kullanarak olusturacaginiz diinyaya

askiniz olusturabilir. Bunlarla birlikte hikayenin iyi anlatilmas1 gerekir” (2011: 20).

Bu bashigin sonunda karsilastirma yaparak konular arast baglant1 kuruldugunda, ilk
olarak sdylenmesi gereken hikayelerin klasik yapisinda yasanan kirilmadir. Yukarida
ifade edildigi gibi hikayelerin giris, gelisme ve sonug¢ bdliimleri bulunmaktadir.
Hikayelere belirli tekerlemelerle baslaniyor ve belirli kaliplar ¢ergevesinden
anlatiliyordu. Dijital donem bu yapiyr alt {ist ederek oOzdiislinlimsel bir yapiya
gecmistir. Artik hikdyenin ortasindan baslamak miimkiin hale gelmistir. Hikayelere
belirli kaliplarla baslangic yapmaya gerek kalmamistir. Hikayeler arkasi yarin
formatinda anlatilarak giinlerce siirebilmektedir. Dijital hikayelerde buna duyulan
ihtiya¢c da kalkmistir. Olusturulan icerikler hemen izle hemen tiiket yaklasimiyla
olusturulmustur. Geleneksel anlaticinin elindeki malzeme az oldugundan dolayi
hikdyeyi uzatmak en biiyiik avantajlarindandir. Ancak dijital hikayeler buna imkan
tanimamaktadir. Hemen her mesele hikayelestirilerek anlatilabilmektedir. Bir konudan
tic dort hikaye cikartmak bile miimkiindiir. Bu bakimdan igerigin zamanlamasinda

yasanan degisim karsilagtirma sonunda g6z dniinde bulundurulabilir.

1.1.7. Hikayeler Aracihigiyla Kisinin Kendi Imajim1 Yaratma Cabasi

Randall insanin ve hikayelerin kendini yaratma konusunda ‘“hayvanlar sadece yasar
bir sey yaratamaz, ancak insan kendisini yaratir” demektedir (1999: 47-54). Fizyolojik
olarak bir insanin kendini yaratmasi tabi ki miimkiin degildir. Ancak insan evlenecegi
insani, yapacagl meslegi, manevi paylasimlarda bulunacagi arkadaslarin1 kendisi
secebilmektedir. Ayni sekilde hikayelerin ortaya cikis siireci, ¢esitlenmesi, yayilmasi
insanin yapip etmelerinin bir sonucudur. Hikayeler insanlar tarafindan yasanir,
insanlar tarafindan hikayelestirilir, insanlar tarafindan agizdan agiza aktarilarak
yiizyillar boyu varligim1 devam ettirilir. Glover “i¢sel hikdye” konusuna deginerek
insanlarin kendilerinin, yine kendileriyle ilgili hikayeler anlatarak kendini yarattigi

gorlsiini ileri siirmiistlir. Giinliik bir pratik olarak insanoglu her giin kendisinden ve
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cevresinden onlarca hikdye anlatmaktadir. Aslinda boylece hem kendisini
gerceklestirmekte hem de ¢ogu seyi hikayelestirerek anlatmaktadir. Kisinin diger
insanlarin  goziinde ne olduguna dair inanisi, aslhinda anlattifi hikayelere
dayandirilabilir. Booth bu anlatmalarin bu hikdyelestirmenin yansiz olmadigin ileri
siirmektedir (1988: 296). Insanlar nasil anlasilmak, nasil tanimmak istiyorsa
hikayelerini o dogrultuda anlatir. Randall ayn1 zamanda bagkalarinin kendimiz
hakkinda anlattiklar1 hikayelerin 6nemini vurgulamaktadir. Ona gore baska insanlar
tarafindan diger insanlar hakkinda anlatilan hikayeler de o kisinin nasil biri oldugu
hakkinda Onyargi olusturacaktir (1999: 52). Tahmin edilebilecegi gibi Onyargilar
dedikoduya mahal verebilir. Kisi hakkinda ¢ikmis bir dedikodu varsa, baska insanlarin
anlattig1 hikayelerle bu dedikodular desteklenebilir ya da tam tersi reddedilebilir.
Burada onemli olan merkezdeki 6zne hakkinda anlatilan hikdyelerin 6nemli bir

konumda durmasidir.

Randall bu noktada dedikodu ve 6nyargi terimleri ilizerinde durmaktadir. Ona gore
dedikodu karmasik bir olgudur. Randall’a gore (2014:69-70), genel olarak
baskalarmin bizim hakkimizda anlatti1 hikayeler iki cesittir: Ozel hikayeler ve genel
hikayeler. Ozel hikayeler, insanlarin bizim hakkimizdaki tamsliklar1 ya da bilgilerine
dayanarak anlattiklar1 hikayelerden olugsmaktadir. Genel hikayeler, bizi belirli bir sinif
ya da grubun temsilcisi olarak gorerek hakkimizda anlattiklar1 hikayeleri
kapsamaktadir. Bagkalarinin bizim hakkimizda anlattig1 6zel hikayelerde gergeklerden
uzaklagsmalar dedikodu smiflamasina girmektedir. Genel hikdyelerdeki hatalar ise
Onyargi siniflamasina girer. Randall, onyargiyr ve dedikoduyu olumsuz sozciikler
olarak tanimlamistir. Ama dedikoduyu gercekten ayirt eden seyin her zaman agik

olamayacagini savunmaktadir.

Windall (1999), kitabinin birinci bolimiinde Ozetle insanlarin kendilerini hig
durmadan yeniden yorumladigini, kendi silizgecinden gecirerek baska insanlar
tarafindan goriilmek istedigi sekliyle hikayelestirip anlattigini ifade etmeye caligmistir.
Bu acidan bakildiginda bir hayat olusturmak degil, insanlarin aslinda kendi hayatlar

tizerinden hikaye olusturmaya bagladiklarini séylemektedir.

John Shotter (1989), “insan kendini savunan hayvandir” demistir. insanoglu hayatina

anlam vermek ister. Kendi bilincinin farkina vardigindan itibaren ge¢misini, simdiki
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giiniinii ve gelecegini anlamli hale getirecek planlar yapmaktadir. Bu planlarin i¢ine
giren biitiin yapip etmeler kiiltiiriin bir parcasidir. Insan hayatina bicim verirken

ugrasilan yap1 ve faaliyetlerden birisi de sanattir.

Eglendirirken 6gretmeyi amaclayan hikayelerin insanlar etkileyebilme giicii vardir.
Anlaticilarin imaj yaratmak i¢in de kullandig1 hikayeler, insanlar etkileyerek onlarin
harekete gegmesini saglamaktadir. Randall, hikayenin giiciiniin iki terim altinda
siiflandirildigindan s6z eder: Hikaye ogretir ve hikaye zevk verir. Hikayeler ya da
hikayelestirerek gerceklestirilen anlatimlar, insanlar1 kendisine baglar. Hikayenin
insan1 etkileyen, tesiri altina alan onemli bir gilicii oldugu sdylenebilir. Teselle (akt
Randall, 1999: 106), bunun temel nedeni olarak ‘“her hikayenin bir sekilde insanlar
hakkinda olmasi ve insanlarin anlatilan olayla 6zdeslesmesini” oldugunu ifade
etmistir. Hikayeler sozlii kiiltiir doneminde kulaktan kulaga yayilarak énemli bir giicii
elinde bulundururken, dijital kiiltiir doneminde kitlelere mekan ve zaman sikintisi
olmadan ulasabilmesi bakimindan 6nemli bir giicii elinde bulundurmaya devam
etmistir. Anlatilan hikdyeden ders ¢ikartmak, anlatilan hikayenin insanlar etkisi altina
almasi, anlatilan insanlar tarafindan ilgi ¢ekici bulunmasi, hikayelerin igerik yoluyla

elinde bulundurdugu giice isaret etmektedir.

Bir hikaye bilgi aktardig1 zaman, dinleyen insan alimlama siirecini baslatip hikayeyle
O0zdeslesmeye basladigt zaman ogretici olmaya baslar (Randall, 1999: 206).
Hikayelerin giiciiniin kaynag1 buraya dayanmaktadir. insanlar tarafindan hikayeler rol
model olarak benimsenir ve anlatilanlardan deneyimler elde eder. Hikaye bu
ogreticilik vasfin1 yerine getirirken eglendirici de goriilmektedir. Eglendirirken
Ogretmeyi gerceklestirir. Bu bakimdan literatiirde yapilan ¢alismalara bakildiginda
ilkokul, lise ve iiniversite gibi egitim kurumlarinda hikayelestirerek Ogretme
tekniklerinin  gerceklestigi  goriilmektedir. Hikayelestirerek yapilan derslerin

Ogreticilik oraninin daha yiiksek olacagina inanilmaktadir.

Bu boliimde hikaye anlatan kisinin ayni zamanda kendisini yaratma siireci {istiine
durulmaktadir. Anlatic1 anlattig1r hikayelere kendisinden ¢ok sey katmaktadir. Bir
bakima kendi tecriibesini ve bakis agisini aktararak isim yapmaktadir. Dijital

anlaticilara gelindiginde ise, benzerligin oldugu soylenebilir. Dijital anlaticilarda
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olusturduklari iceriklerle bir bakima kendi markalarini olusturmaktadirlar. Igerikte
kullanilan miizik, logo, tasarim, dekor gibi unsurlar kanalin 6zelliklerini 6n plana
cikarmaktadir. Ornegin YouTuberlar kanallarinda siirekli kullandiklar1 logo, miizik,
hikaye tiirii gibi igeriklerle giindeme gelmektedir. Anlaticilar oyun, moda tasarim,
sinema gibi belirli temalarda hikaye anlatabilmektedir. Anlattigi hikdye ve
hikayesinde kullandig1 unsurlarla kendi imajin1 da olusturmaktadir. Cesitli YouTuber
kanali incelendiginde farkli yaklagimlarin ve imaj tasarimlarimin oldugu daha net

gorilebilmektedir.

1.2. Kuramsal Olarak Benjamin'in Goziinden Hikaye Anlaticihigi
1.2.1. Benjamin ve Hikaye Anlaticihigi

Sosyal bilimlerde kuramsal olarak faydalanilan diisiiniirlerden 6nemli bir ismin
Benjamin oldugu sdylenebilir. Frankfurt okulunun bir {iyesi olmasi, Adorno, Brecht
ve Asja Lacis gibi isimlerle yakin dostluk kurmasi, Paris ve New York gibi sehirlerde
siirglin hayat1 yasamasi, yakalanma korkusuyla intihar ederek 6lmesi gibi gelismeler,
Benjamin’i tarihsel baglamda farkli bir konumda tutmaktadir. Pasajlar ¢alismasi en
cok bilinen eseri olmakla birlikte “Teknigin Olanaklariyla Cogaltilabildigi Cagda
Sanat Yapit1” ve “Hikaye Anlaticiigl” yazilari en ¢ok Onemsenen caligsmalari
olmustur. Calistig1 ingiliz sirketindeki isi geregi pek ¢ok iilke gezmistir. HikAyelerinin
cogunu bu gezilerden c¢ikartmistir. Gezileri iizerine yazilar yazmugtir. Tarih,
modernizm, degisim, teknik gibi kavramlar1 bu ¢alismanin merkezine alarak var olan
durumu elestirel bir perspektifle agiklamaya calismistir. Ozetle hikdye anlaticiligini

asagidaki gibi ifade etmektedir:

“Benjamin hikaye anlaticisinda, hikaye anlaticiligini zanaatkarlhiga
O0zgii bir iletisim bi¢imi olarak ele alir. Anlaticilik ortadan
kalkmistir, ¢linkii ancak zanaatkarlikla birlikte var olan kosullar
insanlarin deneyimlerini paylasma yetenegi, bir olayr kusaktan
kusaga aktaran gelenek zinciri, bunun tizerinde yiikseldigi hafiza,
gecmisin ve uzaklarin bilgisine dayanan bilgelik ortadan kalkmuistir.
Bunun tam karsiti enformasyondur. Eger hikdye anlaticilarina
giderek daha az rastliyorsak, bunda enformasyon aginin belirleyici
bir rolii vardir (Benjamin, 2014).”

Hikaye anlaticilarinin en onemli iki 6zelligi bulunmaktadir (Benjamin’den akt.

Giirbilek, 2018: 94). Ilki, hikdyeleri akillarinda tutabilmelerini saglayan giiclii bir
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bellege sahip olmalari. Ciinkii belirlenen giinlerde kdy, kahve, meydan gibi cesitli
yerlerde hikayeleri tekrar etmesi gerekmektedir. Ikincisi, anlattiklar1 hikayeleri
betimleyebilme yetenekleridir. Betimleyebilme yetene8i dinleyicileri igine
cekebilmesi i¢in 6nemli bir konumda durmaktadir. Benjamin, dinleyicilerin kendini
ne kadar hikdyeye kaptirirsa o kadar bilgi elde edebilecegini, iletisimin o zaman

verimli olabilecegini ifade ettigi goriillmektedir.

Witte, Benjamin’in hikdye anlaticiligi kavramsallastirmasini, kiiclikken annesinin
anlattig1 hikayelerden etkilenerek yazdigini ifade etmistir (akt. Aydin, 2012: 148).
Benjamin’e gore modern donemde hikaye anlaticiliginin bir kiymeti kalmamistir. Ona
gore hikaye anlaticiligi aslinda insan1 6zgiirlestiren bir faaliyettir. Anlatilarla insanlar
tecriibelerini birbirleriyle paylasir, deneyimlerini aktarir, baska deneyimlerden ders
cikarir. Modern donemde tiim bu fonksiyonlar islevini kaybetmistir. Deneyim ve

tecriibeye olan inang degersizlesmistir.

Hikaye anlaticilar i¢inde bulundugumuz dénemde ¢ok az kalmistir. Benjamin bu
durumu c¢ocuklardan birisi hikdye dinlemek istediginde anlatacak kimsenin
bulunamayacak olmasiyla 6rneklendirmektedir (2018: 86-112). Hikaye anlaticilarinin
beslendigi kaynagin, agizdan agiza aktarilan deneyim oldugu sdylenebilir. Anlaticinin
da dinleyicinin de ihtiya¢ duydugu sey deneyimdir. Deneyim deger kaybettikce hikaye
anlaticilifindan kalan kiritilarin da yok olacagi diisiiniilmektedir. Deneyimi etkileyen
araclarin basinda endiistri, enformasyon gibi modern dénem belirtilerinin geldigi

sOylenebilir.

Benjamin’in ¢alismalar1 ve kavramlar1 hikdye anlaticihigiyla siirl degildir. Ornegin
Seckin Aydin’im 2012 yilinda yaptig1 c¢alisma, “Walter Benjamin’in, Flaneur,
Pagavraci ve Hikaye Anlaticis1 Kavramlariyla Giinlimiiz Sanatgisinin Portresi” bu
konuda literatiirde 6nemli bir konumda durmaktadir. Modern donemde toplumda
yasanan degisimleri ele alan en 6nemli diisliniirlerinden birisinin Walter Benjamin
oldugu ifade edilmisti. Ayn1 zamanda Frankfurt Okulu iiyesi olan, Yahudi kékenli
oldugu i¢in Nazi’lerden iilke iilke kagarak siirglin hayati yasayan, sevdigi kadinin

(Alije) pesinden Rusya’ya giderek Brecht gibi oradaki entelektiiel isimlerle tanigma
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sanst bulan Benjamin, sosyal bilimlerde pek ¢ok calismada karsilagilan ve

faydalanilmasi gereken bir diisiiniir oldugu diistiniilmektedir.

Benjamin “Pasajlar” isimli ¢alismasinit biiyiik emekler vererek bitirmeye ¢aligsa da
bitirememistir. Calismasinda Flaneur, Pagavraci ve Hikaye Anlaticist gibi kavramlar
kullandig1 goriilmektedir. Benjamin’i farkli kilan modernlesmeyi ve yasanan degisimi
kendine 6zgli ¢alisma yontemi, kavramlar1 ve benzetmeleriyle ifade edebilmesi olarak
goriilebilir. Kullandig1 kavramlar ve yaptig1 benzetmeler literatiire kendisiyle birlikte
girmistir. Paris sokaklarinda aylak aylak dolasarak cevreyi izlemek ve gordiiklerini
gecmisle kiyaslamak bile onun caligmalarinda 6nemli elestirel bakiglar ortaya

koyabilmistir.

Benjamin’in Pasajlar ¢alismasi, 1927 yilinda Paris’te yazmaya baslayip hayatinin
sonunda dek iizerinde ¢alisip bitiremedigi biiyiik projesi, bagyapiti olarak goriilebilir.
Benjamin’in bitmemis eserler ve fragmanlar iizerine diisiincesi su sekildedir: “Biiyiik
insani, bitmis eserlerden ¢ok, ¢caligmalarinin dmiirleri boyunca izini tagiyan fragmanlar
belirler. Ciinkii zayif, daginik olan kimse bir seyi bitirmekten, muazzam bir seving

duyar” (Ozbek’ten akt. Aydin, 2012: 145).

Aydin’in c¢alismasinda dijital hikaye anlaticilar1 ve Flaneur’la ilgili 6nemli oldugu

diisiiniilen su ifadeler goriilmektedir:

“Glinlimliz  sanatgisinin  bir farkliligt da eski donem Flaneur
Sanatcilarinin ilham aradig1 kamusal alanlara, giinlimiizdeki mevcut
Sanal Kamusal Alanlarin eklenmesi ve giiniimiiz sanat¢ilarinin bu
kamusal alanlarda da dolagip ilhamin1 arayabilme olanaginin
olmasidir. Bu durum ilhamin bulunmasi, eserin tlretilmesi ve
sergilenmesinde de biiylik degisikliklere yol ac¢mistir. Bu
degisiklikler, Sanal Pagavracilik ve Sanal Hikaye Anlaticiliginda da
kendini gosterecektir (2012: 147).”

Benjamin’e gore iki tiir anlatici vardir. Ilki uzaklardan gelerek farkli kiiltiirlerden
deneyim anlatan anlaticilardir. Ikinci olarak o yorede yasayan ve yine o yoreyle ilgili
hikayeler anlatan anlaticilardir (Glirbilek, 2018). Flaneur ve Pagavraci gibi Hikaye
Anlaticiligi kavrami da modern donemde degisime ugramaktadir. Artik kdylerde,
kahvelerde geleneksel anlaticilik isini yapanlar yok olmaya baslamis ve yerini Dijital

Hikaye Anlaticilar1 almistir. Dijital hikdye anlaticilarinin en 6nemli araglarinin
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bilgisayar ve internet oldugu soOylenebilir. Flaneur gibi internette her mecrada
gezebilir, Pagavraci gibi binlerce veri yigmmimin icinden isine yarayacaklari
toplayabilir, bunlar1 yaparken toplumun analizine ve insanlarin neler yapip ettiklerine
tanik olabilir. Gezerek ve toplayarak elde ettigi verileri kendi platformunda
(sayfa/mecra) diger insanlara sunarak paylasabilir. Internet tabanli uygulamalardaki
hikaye (story) boliimii, en biiyiik video paylasim sitelerinden biri olan YouTube’da
herkesin sayfa acip YouTuber olabilmesi, modern dénemde yasanan tartigsmalari

destekler niteliktedir.

Flaneur, Pagavraci ve Hikaye Anlaticisi kavramlarmin giinlimiiz dijital kiiltiir
donemindeki degisen konumu ve yeri onemli bir konu olarak goriilmektedir.
Geleneksel ve teknolojisiz yagsama isaret eden bu kavramlarin form degistirerek bir

sekilde devam ettigi sdylenebilir. Bu konuda Aydin’in ifadeleri 6nemli goriilmektedir:

“Yasadigimiz ¢agin Dijital Flaneur’iiniin  gezindigi sanal
ortamlarda, topladigi dijital Pacavralarla anlamli bir biitiin
olusturularak hazirlanan dijital c¢alismalar yine dijital ortam
aracilifiyla oldukg¢a hizli bir sekilde milyonlarca kisiye anlatilmaya
hazir Hikayeler halini alirlar. Bu hikayelerin alimlayicilar1 onlar
dijital ortamdan gercek ortama aktarabilme sanslari, bu hikayeleri
sadece dijital Hikayeler olma sinirliligindan kurtarip agizdan agiza
veya gozden goze aktarilan Hikayelere doniistiirebilirler (2012:
150).”

Benjamin’in Flaneur’u kentin sokaklarinda bos bos gezen bir gezgindir. Kimse onun
farkina varmasa da o herkesin farkindadir. Toplumda ve sehrin sokaklarinda neler olup
bitiyor en iyi o gozlemleyebilir. Aydin’a goére Flaneur: “modern hayatin biitiin
gorliiniimlerini miithis bir agkla gozlemler, ayiklar ve hafizasinin arsivine kaydeder.
Kalabaliklarda barinir, kalabaliklarla nefes alip verir, kalabaliklarla mest olur. Tebdil-

1 kiyafet gezer (Aydin, 2012).” Artun’a goére Flaneur:

“Onun zaman tasasi yoktur. Flaneur’lin diinyasi, démriinii ilerleme
fikrine ve maddi hesaplara feda eden burjuvanin yergisi gibidir.
Burjuva, basin1 alamadigi mesaisinden zar zor kendine bir serbest
zaman yaratir; oysa Flaneur’iin zamani serbesttir. Flaneur’lin avare
gezinmesi, zamanin1 uzlasma yoluyla rasyonallestirdigi modern
isboliimiine kars1 bir gosteri yiirliylistidiir sanki (Artun, 2003: 33-
35).”
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Dijital kiiltiir donemine bakildiginda sehrin sokaklarinda gezen Flaneur’un yerine
bilgisayar ve internet tabanli platformlarda bagibos gezen kullanicilarin oldugu
sOylenebilir. Bir tikla pek cok siteye, uygulamaya ya da profile erisen gezgin
kullanicilar, istedikleri her seye erisebilmektedir (platformun siirlandirdigi dlgiide).
Tipki Flaneur’da oldugu gibi kimse onun nerede gezdigini fark etmezken, o her seyin

ve herkesin farkindadir.

Benjamin’in Pagavract kavramina bakildiginda, Paris’i kdse bucak gezerek ¢oplerini
ayiklayan, ise yaracagii disiindligii seyleri toplayip biriktiren fakirdir. Kentin
atiklarimi toplayan, modern insanlarin degerli gormedigi ya da attigr artiklar
toplayarak kullanandir. Aydin bu konuda: “Biiyiik kentin savurup attig1, kaybettigi,
ayaklar altina aldigi, kirip doktiigii, her seyi o toparliyor, ayikliyor, siniflandiriyor.
Ifratin ve israfin kaydini tutuyor. Dikkatli seciyor, ayiriyor; endiistri tanrigasmin
disleri arasinda yeniden sekle girecek olanlari biriktiriyor” ifadelerinde bulunmaktadir

(2012).

Pacavracinin yaptig1 toplama ve ayiklama islemi dijital kiiltiir doneminde nasil
islemektedir? Bakildiginda dijital donemde bilgiyi kontrol etmek, ona ulagmak
kolaylasmistir. Ozneler bilgisayar ve internet teknolojisiyle pek cok yere girip
cikmaktadir. Ancak dijital donemde tartisilan en 6nemli kavramlarin basinda “veri
kirliliginin” geldigi sylenebilir. Milyonlarca kullanict ve milyonlarca veri igerisinden
ise yarayanlarin secilip ayiklanmasi, birtakim kriterleri gerekmektedir. Tipki
pacavracinin yaptigi gibi dijital kiiltiir donemindeki kullanicilar da kullandiklar
platformlarin ilkeleriyle ya da kendilerine gore belirledikleri ilkelerle verileri toplar,
ayrir ve biriktirir. Pagavracinin bagina geldigi gibi modern donemde insanlarin neyi
tilkketip neyi ¢ope attigini gozlemleyebilir. Bu gozlem sonucunda hangi igeriklerin
tercih edildigi, begenildigi sonucuna ulasilabilmektedir. igerikler artik bu dogrultuda
hazirlanabilmektedir. Olusturulan iceriklerin begenilmesi ve sempatik bulunmasinin
bir yolu da hikayelestirerek anlatmaktir. igerik iireticiler artik dijital hikdye anlaticisi

olmaya baglamistir.

Benjamin’in 1srarla isaret ettigi modernizm, postmodernizm, enformasyon toplumu,

deneyimin kaybolmasi gibi kavramlarin iginde bulunulan doneme isaret ettigi
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sOylenebilir. Bu ¢alismada sozlii gelenek doneminde baslayan hikaye anlaticiliginin
ortadan kaybolmaya baglamasini, dijital kiiltiir donemiyle birlikte anlaticilik islevinin
yapisal ve igerik olarak nasil bir degisim doniisiim yasadigina odaklandigindan dolay1
bu goriislere yer vermenin anlamli olacag: diistiniilmektedir. YouTube gibi mecrada
YouTuberlarin anlaticilik isini {istlendigi goriilebilmektedir. insanlarm YouTuberlarin
videolarin1 hemen her giin yogun bir sekilde takip ettikleri diisiiniildiigiinde, onlarin
deneyimlerinden bir tiir faydalanmaya ¢alistiklar1 ya da onlarin deneyimlerine ihtiyag
duyduklar1 sdylenebilir. Ozellikle oyun tanitim videolar1 basta olmak {izere insanlarin
bilgi sahibi olmadig1 bir konu hakkinda kendisinden 6nce o deneyimi yasayip
tecriibelerini anlatan bir videodan faydalanmasi deneyimin farkli bir boyutunu goézler

Oniine serebilmektedir.

Hikaye anlaticilifi kavrami goriildiigii gibi giiniimiizde yok olmaya yiiz tutmustur.
Geleneksel anlamdaki hikdye anlaticiligi 6nemli oradan azalmistir. Bu calismada
insanlarin birbirleriyle etkilesime gegmesi ve birbirlerine aktardiklart hemen her seyin
hikaye sayilacagi kabul edildiginden dolayi, geleneksel hikdye anlaticiliginin yerini
aldig1 disiiniilen dijital hikaye anlaticiligina odaklanilmaktadir. Artik koylerde,
kahvelerde geleneksel anlaticilik igini yapanlar yok olmaya baslamis ve yerini dijital
hikaye anlaticilar1 almigtir. Dijital hikaye anlaticilarinin en 6nemli 6zelligi bilgisayar,
internet ve ikisinin birlesimi olan cep telefonlarin1 yaygin kullanmalaridir. Cep
telefonlarinin hemen herkeste olmaya baglamasiyla Flaneur gibi her mecrada gezebilir,
Pacavraci gibi binlerce veri y1ginimnin i¢inden igine yarayacaklari toplayabilir, bunlari
yaparken toplumun analizine ve insanlarin neler yapip ettiklerine tanik olabilir.
Gezerek ve toplayarak elde ettigi verileri kendi sayfasinda (platform/mecra) diger
insanlara sunarak paylasan dijital hikdye anlaticilari, Benjamin’in tasavvurundaki

anlaticilardan ayrismistir.

Benjamin’in Flaneur’u kentin sokaklarinda bos bos gezen bir gezgindir. Kimse onun
farkina varmasa da o herkesin farkindadir. Toplumda ve sehrin sokaklarinda neler olup
bitiyor en iyi o gozlemleyebilir. Dijital kiiltiir donemine bakildiginda sehrin
sokaklarinda gezen Flaneur’un yerine bilgisayar ve internet tabanli platformlarda
basibos gezen kullanicilarin aldig1 sdylenebilir. Bir tikla pek ¢ok siteye, uygulamaya

ya da profile erisen gezgin kullanicilar, istedikleri her seye erisebilmektedir
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(platformun sinirlandirdig: 6lgtide). Tipki Flaneur’da oldugu gibi kimse onun nerede

gezdigini fark etmezken, o her seyin ve herkesin farkindadir.

1.2.2. Hikdye ve Roman Tliskisi

Hikaye anlaticiliginin karsisina dikilen ve onu yok etmeye baglayan ilk hareketlerin
basinda matbaa gelmektedir. Matbaa yardimiyla ¢ikan kitaplar ve 6zellikle romanlar
hikdye anlaticiliginin sacayaklarini derinden sarsarak ona olan ihtiyaci azaltmistir
(Benjamin’den akt. Giirbilek, 2018: 83). Benjamin, hikdye anlaticiliginin
gerilemesinin baglangici olarak romani isaret etmistir (2018: 90). Roman insani1 kitaba
bagimli hale getirmistir. Anlaticiyla olan yiiz yiize iletisimini kesmistir. I¢inde
bulunulan dénemde YouTube gibi dijital mecralar ve YouTuberlarin bir tiir dijital
hikaye anlaticilar1 olarak kabul edildigi sdylenebilir. Buradaki cogu anlatilarda,
anlaticinin kendisi direk goriilebilmektedir. Ancak yine yiiz yiize iletisim bi¢imi degil,
aracilanmis bir ekrandan anlatic1 goriilebilmektedir. Benjamin’in romana bu kadar
olumsuz yaklasmasinin altinda, roman yazarinin insanlara akil verememesi,
okuyucuyu i¢ine yutup onu yakip bitirdigi gibi nedenlerin oldugu goriilmektedir.
Hikaye anlaticisi pek ¢cok deneyimi harmanlayarak ve anlaticilik yetenegini kullanarak
akil veriyorken, romanin bir odada yazildigini ve kendini aslinda ifade bile edemeyen

bir tiir oldugunu ifade etmektedir (Benjamin, 2018: 91).

“Hikaye dinleyen kisi, hikdye anlaticisinin misafiridir” (Brooks, 2016: 98-100).
Dinleyen kisiler anlaticiya kendisini teslim ederek onun tecriibelerinden faydalanmaya
calismaktadir. Sozlii gelenek donemi toplayicilik ve avcilikla geginen konargdcer
toplumlar diisiiniildiigiinde, insanlarin bos vakitlerinde (bos zaman modern déneme ait
bir kavram olarak kapitalist sistem elestirisi baglaminda elestirel bir ifade igin
kullanilmaktadir) yapacak pek de fazla se¢enekleri yoktur. Hikaye anlaticilarinin bilgi
ve anlattiklarinin onlar igin énemli bir kaynak oldugu sdylenebilir. Once yazinin sonra
matbaanin gelmesiyle birlikte degisimler silsilesinin bagladig1 sdylenebilir.
Anlaticili@in  yerini romanlar, dinleyicinin yerini okurlar almaya baglamistir.
Benjamin, roman okuyucusunun dinleyiciler gibi etkilesimli ve verimli bir siire¢
gecirmediklerini ifade ettigi goriilir. Roman okurunun ¢ok yalniz oldugunu,
okuyucuyu sadece kendisi i¢in yuttugunu ve kendisine mal ettigini ifade etmektedir.

Burada bir firin1 6rnek vererek nasil firin ocagi odunlari i¢ine ¢ekip yakip kiil ediyorsa,
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romanda okuyucusunu i¢ine ¢eker, baska kimseyle paylasmaz ve onu yok eder diyerek

elestiri getirdigi goriilmektedir.

Romana elestirel bir tavir sergileyen Benjamin, roman ve yaziyla birlikte bellegin
zayifladigini, artik anlaticilarin ve dinleyicilerin bilgileri bellekte tutmalarinin bir
zorunluluk olmaktan ¢iktigini ifade ettigi goriilmektedir. Dolayli olarak tecriibelerin
aktarilmasi zayiflamaktadir. Anlaticinin kendi 6zelligi olan verimli anlatma ve
ogretmeye artik gerek kalmadigini ifade ettigi sdylenebilir. Ayrica teknik olarak roman
okumanin ¢ok hizli ilerledigini sdyleyen Benjamin, okuyucunun sona ulagabilmek igin

metinleri ¢ok hizli gectigini bununda anlatiy1 zayiflattigini ileri siirmiistiir.

Ozellikle 15. yiizyilla 19. yiizyil arasinda gegen zaman zarfinda bir olayin anlatici
tarafindan anlatilmas1 hikdye olarak kabul edilmistir. Hem manzum hem mensur
seklinde yazilmis olan masal, efsane, tarih, latife, destan, menkibe vb. gibi 6zellikle
sOzlii anlatim gelenegi icerisinde degerlendirilebilecek eserlerin tamami hikaye olarak
adlandirilabilmistir (Baytimur, 2018: 39). Hikaye, 19. yiizyilin ikinci yarisina kadar
bagimsiz bir edebi tiir olarak degerlendirilmemistir. Halk Edebiyati ve Divan
Edebiyat1 gelenegi icerisinde degerlendirilen hikayelerin genel 6zellikleri daha 6ncede
arasinda okuyucuyu bilgilendirmek, okuyucuyu ahlaki yonden egitip ona ders vermek,
dogruyu bulmasi icin insanlara tecriibelerin aktarilmasi olarak ifade edilebilir. Bu
dogrultuda hikaye kaleme alan yazarlarin en biiyiikk amacinin, okuyucusuna ibretlik
olaylar {izerinden ders vermek oldugu sdylenebilir. Konularini ask, din, kahramanlik
ve tasavvuftan alan hikayelerin hemen hepsinde olaganiisti olaylarla
karsilagilabilecegi soylenebilir. Hikayenin geleneksel anlati geleneginden ve
olaganiistiiliikklerden uzaklasarak, kendi basina bir anlati tiirii olmasi, 19. yiizyilin
ikinci yarisinda gergeklestigi goriilmektedir (Baytimur, 2018: 39). Yine bu déonemde
romanin da bagl basina bir tiir olarak tanimlanmaya baglanmistir. Bu bakimdan hikaye
ve romanin bir donem karistirilabildigi, birbirlerinin yerine kullanilabildigi ifade
edilebilir. Bugiin gelinen noktada gerek yapisal gerek icerik olarak iki tiiriin ne kadar
farkli oldugu daha iyi goriilebilmektedir. Hikdye ve fikranin da bir donem birlikte
kullanildig1 ifade edilen Baytimur’un ¢aligmasi (2018), iki tiiriin yapisal olarak benzer

kisalikta olmasindan dolay1 birlikte kullanildigini ifade etmistir.
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Bu bolimde roman ve hikdye iizerinde durulmustur. Benjamin’in goriisiinden
hareketle romanin hikdyeyi zayiflatmasi {stiinde durulmustur. Ancak hikaye
anlaticiliginin yok olmaya baglamasinin tek nedeni roman olmamistir. Roman ancak
bir baslangic noktasi olarak kabul edilebilir. Elektroniklesme ve sonrasinda
dijitallesme anlaticiligin yapisini degistirmistir. Glinlimiiz dijital hikdye anlaticiliginin
da karsisina yeni gelismelerin ¢ikacagi ve bu yapinin da degisebilecegi sdylenebilir.
Sonug olarak dijitallesme gibi donemin teknik kosullart yapinin belirlenmesinde

onemli bir konumda durmaktadir.
1.2.3. Hikaye Anlaticihigini Tehdit Eden Unsur Olarak Enformasyon

Benjamin enformasyon konusunu ele alirken goéz onilinde bulundurdugu 6nemli
sorunsallardan birisinin zaman ve donemin degismesi oldugu sdylenebilir. Ona gore
hikaye anlatma sanati sona gelmistir. Hikaye anlaticilarinin sahip oldugu en temel
ozellik deneyimdir. Insanlar baska insanlarin deneyim ve tecriibesine ihtiyac
duydugundan hikayeleri dinlemektedir. Ancak Benjamin’e gore deneyim ve
deneyimin aktarilmasi tehdit altindadir (akt. Giirbilek, 2018). Bilme edimi modern
donemde zayiflamistir. Teknigin olanaklar1 ¢alismasinda da ifade ettigi gibi artik
igceriklerin kopyalanmasi, saklanmasi ve dagitilmasi daha kolay bir hale gelmistir.
Bellege duyulan ihtiyag azalmistir. Insanlar teknigin kolayligina alisinca bilme
ediminden ve bilge olmaktan vazge¢gmeye baslamistir. Benjamin bu durumu bilgeligin
O0lmesi olarak ifade etmistir. Bilgelik ortadan kalkinca hikdye anlaticilart ve

anlatilardaki tecriibeler yok olmaya baglamistir.

Benjamin’e gore enformasyon ve enformasyon ¢agi hikdye anlaticiligina romandan
daha biiyiik bir tehdit olusturmaktadir. Modern doénemin tipik iletisim bi¢imi
enformasyona dayalidir. Enformasyon her sey i¢in bir agiklama yaparak anlati
deneyimini zayiflatmaktadir. Anlaticilara has bir yetenek olan bilgelik ve tecriibe artik

her yerde goriilmeye baglamistir.

Hikaye anlaticiligini tehdit eden bir diger unsur olarak enformasyonu géren Benjamin,
bu yeni iletisim bi¢ciminin hikaye anlaticiligina saldirdigini, insanlar1 ve donemi
etkileyerek iletisim araglarin1 kendi c¢evresine cektigini ifade ettigi goriilmektedir.

Icinde bulunulan dijital donem, enformasyon toplumu olarak da ifade
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edilebilmektedir. Fizik giiciinden ziyade bilgi giiciine dayali bu toplum diizeninde
internet teknolojisi ve sayisallasmanin kaynagi olan bilgisayarlarin merkezde oldugu
sOylenebilir. Neredeyse her evde bu cihazlardan oldugu diisiiniilmektedir. Toplum ve
toplumdaki insanlar iletisimlerini, ihtiyaclarini, yasama bigimlerini bu araglara gore
diizenlemektedir. Benjamin’e goére (2018: 92) hikdye anlaticilarina daha az

rastlaniyorsa, bunda enformasyon aginin belirleyici bir rolii vardir.

Enformasyonun ve enformasyon toplumunun en onemli 6zelliklerinden birisi yeni
olmasi, gilincel olmasidir. Bir enformasyon yeni oldugu anda kiymetlidir. Yeniligi
kaybolmaya baslayinca o enformasyona olan talep yok olmaya baslar. Benjamin bu
konuya dikkat ¢ekerek hikayelerin ve anlaticilarin daha derin bir boyutunun oldugunu
vurgulamistir (2018: 92-93). Hikayeler daha gercekei, her insanin basina gelebilecek,
her donemde yasanabilecek daha anlamli konularla anilmaktadir. En biiyiik amaci

insana akil vermek onu bilgilendirmek ve deneyim kazanmasini saglamaktir.

Romandan sonra ikinci biiyiik tehdit enformasyonun yayginlagmasi olmustur. Bu konu
Oonemli bir kirilma noktasinin nedeni olarak diisliniilmektedir. Geleneksel donemde
bilgi ve bilgiyi elde etmek sinirliydi. Dijital donemde bilgi parcalara ayrildi ve ¢ogaldi.
Ayni1 zamanda bilgiyi elde etme yolu da bir hayli fazlalasmistir. Internet teknolojisinin
yayginlagsmasiyla insanlar istedikleri yerden bilgiyi elde etmeye basladi. Boylece
anlaticinin deneyimlerine olan bagimlilik azaldi. Dijitallesme ve teknoloji sadece
hikayelerin yapisini degistirmedi. Bilgiyi aktarma kolaylig1 sagladigindan dolay1
kavramlar boliimiinde de ifade edilen anlatici, igerik ve izleyici yapisinda
degisikliklere neden oldu. Sonug olarak anlaticilar daha ¢ok bilgilenmek daha yeni
seyler anlatmak durumunda kaldi. Bazi igerikler degersizleserek herkesin 6grendigi

siradan bir durum haline geldi.
1.2.4. Modern Donemin Etkisiyle Hikayelerin Degismesi ve Gozden Diismesi

Antik Cag’dan 18.yy’a kadar bilim disiplinleri birbirinden ayr1 alanlar olarak
gorilmemistir. Hemen hepsi temelde felsefenin icinde degerlendirilmistir. Yeni
Cag’la birlikte bilimin yapisinda degisimler baslanmistir. Ozellikle 19.yy’da Francis
Bacon’un “Bilimsel yontemin gerekliligi” konusundaki ¢aligmalari, Galileo’nun ve

Kepler’in evrene yonelik yaptigi1 caligmalar ilk ayrimin isaretgileri olmustur. Boylece
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fen bilimlerinin deneye, gozleme ve dlgmeye dayanan ayri bir alan olmasi gerektigi
yoniinde fikir birligi saglanmaya baslar. Daha sonra ayni gelisme sosyal bilimler
alaninda da yasanir. Modern donemin sosyolojik ozellikleri toplumlarin hayatina
girdik¢e ve teknoloji hizli bir sekilde insanlarin yasam tarzini degistirdikge, alanlar
felsefeden ayrilarak kendi yollarini ¢izmeye baslamistir. 19.yy’da sosyoloji, tarih,
iktisat, siyaset bilimi ve antropoloji bes temel sosyal bilim olarak kabul edilmistir
(Soysal, 2012: 13-14). Bu bakimdan degisim sadece edebiyat alaninda, igerikleri
olusturma tarzinda degil, pek ¢ok farkli kulvarda goriilebilmektedir. Modern donemde
anlatilarin degisime ugradigini ifade eden Brooks (2016: 14), icerikleri fazlaca
irdelemeden kaynakli bir denge kaybinin meydana geldigini ifade etmistir. Anlatilar

kutsal mitlerden ¢ikip dengesiz bir hal almstir.

Geleneksel psikanalitik elestiri, analiz nesnesine bagli olarak {i¢ genel kategoriye
odaklanir: yazar, okur, kurmaca kisiler. Post modern dénemde bu ii¢ 6ge de degisime
ugramistir. Ayn1 zamanda bir anlatinin ti¢ 6nemli sacayagini olusturan bu unsurlarin
degisimi, anlatilarin igerik ve yapisal degisime ugramasmna da yol agmustir. Ornegin
yazar, anlati i¢indeki kurmaca karakterler gibi yapt bozumuna ugramistir. Yazarin
olusturdugu metinler ve karakterler psikanalitik boyutuyla uyumsuzluk siirecine
girerek itibar kaybetmistir (Brooks, 2016: 32). Psikanalizin edebi ¢alismalara
uyarlanmasi siirecinde yeni hikayeler olusturulmak istenir. Ama bu pek miimkiin
olmamuistir. Bir sekilde ortaya ¢ikan hikayelerin yine eskilerden olustugu goriilmiistiir.
Post modern donemde yaratict ve farkli metinler ortaya ¢ikacagina basmakalip
diizlestirici metinler ortaya ¢ikmustir. Psikanalitik anlat1 incelemelerinde sacayaginin
bir diger 6nemli unsuru okurdur (dijital donemde izleyici). Okurun anlat1 i¢indeki
karakterlerin psikanalitik durumunu anlamasi ve anlatiyla iletisime girdiginde kendi
psikanalitik durumu da post modern donemde degisime ugramistir. Okur siirekli
yenilenmek durumunda birakilmistir. Igerigi alimlayan okurun artik okumayan olmast,

daha ¢ok izleyerek icerikleri alimlamasi bu degisimlerden en 6nemlisidir.

Nurdan Giirbilek’in sunusa hazirladigr ve Benjamin’in yazmis oldugu “Son Bakista
Ask” (2018) kitabi, modern déneme ve degisen degerlere isaret eden bir ¢alisma

olmustur:
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“Baudelaire’de Bazi1  Motifler Uzerine” isimli yazisinda,
Baudelaire’in “Gegen Bir Kadina” isimli siirine atifta bulundugu
gorilmektedir: “Birden kentin kulaklar1 sagir eden giiriiltiisiinde,
sairin gozii kalabaligin icinde bir kadima ilisir. Bir simsek sonra
gece! Ey bakisi ansizin / Beni yeniden diinyaya getiren kagici giizel
kadin / Artik géremeyecek miyim seni ebediyen?” (40-41).

Benjamin’in Paris Pasajlariyla ilgili yazdiklar1 ve kentin i¢cinde aylak dolasani1 Flaneur
kavramiyla ifade etmesi biitiinciil bir yaklagimla ele alindiginda, modernizm ve kent
izerine disiincelerini ifade ettigi goriilmektedir. Artik kentler ortaya ¢ikmis ve
aligveris yapma pratikleri degiserek pasajlara taginmistir. Endiistrinin yayginlagmasi
ve is¢i ihtiyact kdyden kente gocii hizlandirmistir. Boylece kentlerde ve pasajlarda
kalabalik niifuslar ortaya ¢ikmis ve Benjamin’in ifade etmeye ¢alistigi durum ortaya
cikmistir. Artik insanlar bir gérdiigiinii bir daha géremez olmustur. “Son Bakista Ask”
kavraminin da bunu ifade ettigi diisiiniilmektedir. Begendigi, hoslandig1 kadin1 kent
kalabaliginda artik bir daha géremedigini ifade etmeye ¢alisan Benjamin, “Ilk Goriiste
Askin” modern donemle bittigini, bir kadinla yasanan iletisimin onu bir daha
goremeyecek olmasindan dolayr “Son Bakista Aska” dondiigiinii ifade ettigi
sOylenebilir. Bu agkin kalabalik i¢inde kaybolmasinin yeni bir tiir deneyim oldugunu
ifade eden Benjamin, bu deneyimin Flaneur’a ait oldugunu ifade ettigi goriilmektedir.
Anlatilan hikayelerde asklarin dahi degisime ugradigini, bunun altinda modernizme

bagli degisim doniisiim siirecinin yasandigini ifade etmeye calistig1 sdylenebilir.

Benjamin “Modern insan artik kisaltilamayacak seyler {izerinde kafa yormuyor”
diyerek bu donemde her seyin kisaltildigina, insanlarin zamanla yaristigina dikkat
cekmektedir (akt. Sevim, 2010: 513). Her seyin kisalabildigi donemde modern kisa
hikayelerin ortaya ¢iktig1 sdylenebilir. Bunlar geleneksel hikaye anlaticiligina zarar
veren bir diger gosterge olarak goriilmektedir. Tiirkiye kisa hikaye ve hikayecilerle
daha ge¢ tamismustir. Ozellikle Kars, Erzurum gibi vilayetlerde geleneksel anlaticilik
son donemlere kadar siirmiistiir. Yazili modern kisa hikdyeler Omer Seyfettin,
Memduh Sevket Esendal gibi yazarlar tarafindan gergeklestirilmistir. Dijital kisa
hikayelerinse sosyal medyadaki uygulamalarla gerceklestigi diisiiniilmektedir. Pek
cok seyin kisaltilmasi gibi hikayelerin de kisaltildigi diistiniilmektedir. Artik uzun
hikayeler degil kisa hikayeler (short story) tercih edilmektedir. Bunun altinda pek ¢ok

neden olmakla birlikte modern donemde insanlar i¢in yapacaklar alternatifin ¢ok
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olmasi, bir eylem icin ¢ok fazla vakit harcamamasina yol agmis ve bu insanlarda
aligkanlik halini almigtir. Bu konuyla ilgili Benjamin’in ifadelerine atifta bulunmanin

isabetli olacagi diistintilmektedir:

“Gergekten de insanoglu hikdye anlaticiligimi bile kisaltmay1
basardi. Kendini sozlii gelenekten kopartan short story’nin (kisa
hikaye) gelisimine tanik olduk. Artik kisa hikaye, ¢esitli anlatiglarin
katmanlasmasindan dogan yetkin anlatinin en yakin resmini ¢izen
ince, saydam katlarin yavas yavas birbiri iistline birikmesine izin
vermiyor (Benjamin’den akt. Giirbilek, 2018: 96).”

Hikayelerin kisalmasinin  bir Ornegini de yeni medya uygulamalarinda
goriilebilmektedir. Sosyal medya uygulamalar1 yeni bir 6zellik olarak kullanicilarin
hikaye paylagmalarina imkan tanimaktadir. Bu hikayeler belirli fotograf sayis1 ya da
video siiresiyle sinirlandirilarak 6zellikle kisa tutulmas: istenmektedir. ilk baslarda
resim paylasarak bir seyler anlatmaya olanak taniyan bu boliim, sonradan gelistirilerek
on saniyelik ve bir dakikalik videolar paylagsmaya olanak tanimaya baglamistir.
Paylasimda kisa ve 6z olmasi gereken bu hikayelerin, Benjamin’in goriisleriyle
ortiistiigli  diisiiniilmektedir. Hikaye anlaticiligt form degistirmekle kalmadigi,

igeriklerin gitgide kisaltildig1 yeni medya uygulamalarindan hareketle sdylenebilir.

1960’1 yillardan sonra hikdye anlaticitliginin yok olmaya baslamasmin altinda
modernlesme hareketleri, toplumsal degisim, gelisen teknoloji, degisen iletisim
bicimleri gibi sebeplerin yattigi diistiniilmektedir. Tiirkiye’de 1927 yilinda radyo,
1950°li yillarda ITU’niin deneme yayinlariyla televizyon yaymn yapmaya baslamistir.
1964’de kurulan TRT, 1968 yil1 itibariyle diizenli televizyon yayinlarina baslamistir.
Radyonun kullanima girmesiyle birlikte ajans saati olarak da bilinen haberlesmeler
radyo iizerinden yapilmaya baglanmistir. Ne var ki radyo sadece ses kanalina sahip bir
iletisim araciyken televizyon hem ses hem goriintii kanalina sahip olan daha farkli bir
iletisim aracidir. Radyonun sadece ses kanalina sahip olmasindan dolay literatiirdeki
iletisim c¢alismalar televizyonun etkileri iizerine olmustur. Televizyonla birlikte artik
insanlar hikayelerini oradan anlatmaya baglamis ve geleneksel aliskanliklarda degisim

stireci baglamstir.

Teknigin, teknolojinin gelisti§i modern donemlere bakildiginda bu tiir aktivitelerin

sonunun geldigi, artik ¢ok nadir gergeklestigi, eski bir kiiltiir ritiieli sinifina koyuldugu
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sOylenebilir. Modern dénemde insanlarin bos vaktiyle ¢alisma vakti arasindaki ayrim
siliklesmis, insanlari mesgul olacagi pek cok alternatif ve arag ortaya ¢ikmustir. Icinde
bulunulan dijital kiiltlir doneminde insanlarin taginabilir bilgisayarlar ve cep
telefonlariyla vakit gecirdikleri sdylenebilir. Geleneksel sozlii hikaye anlaticilarinin
yerini donemin sartlarina gore degisen bu iletisim araglart almaya baslamistir. Bu
degisimden kaynakli anlatici, igerik ve izleyici gibi ana unsurlarda degisimler
yasanildigina inanilmaktadir. Yeni nesil anlaticilarin dijital hikaye anlaticilar oldugu

sOylenebilir.

Abdiilhadioglu’nun yapmis oldugu “Mardin’deki Arapga Sozlii Kiiltiiriiniin
Korunmasinda Hikdye Gecelerinin Rolii” (2016) isimli ¢alismast Arap sozli kiiltiirii
lizerine yapilmig bolgesel bir ¢calismadir. Arastirmact modern donemde televizyon ve
sinema gibi teknolojik araglarin insan hayatina girmesiyle birlikte kiiltiirde
degisimlerin oldugunu iddia ettigi goriilmektedir. Arastirmaciya gore sozlii kiiltiir
aktivitesi olan hikaye anlaticilig1 1960’11 yillardan itibaren Mardin’de bitmistir (2016:
255). Bu gelenegin bitmesi gerek Kkiiltiirtin gelecek kusaklara aktarilmasi gerek
bellegin yarmlara tasinmasmin da sonunu getirebilir. Abdiilhadioglu’na goére bu
gelenegin bitmesinde televizyon gibi teknolojik araclar en biiylik faktordiir. Bunun
yaninda; uygulanan dil politikalari, post modern kiiltiirlin yayginlagsmasiyla birlikte
kusaklar arasi iletisimsizligin artmasi, plansiz yapilasma ve sehirlesmeden dolayi
mabhalle kiiltiiriiniin yok olmaya baglamasi, ebeveynlerin cocuklar1 ikinci dil
Ogretmeye yonelik caligmalart sonucunda Ogrendikleri dillerin  kiiltiirlerine
kayabilmesi, sehir merkezlerinde niifusun hizla artmasi ve g¢esitli kiiltiirlerden
insanlarin bir araya gelmesinden anlaticilik isinin arka plana alinmasi gibi sebepler

gosterilmektedir (2016: 254-256).
1.2.5. Hikaye Anlaticih@inda Bellek Aktarim Olarak Deneyimler

Benjamin’e gore (1995) hikaye, bir sey anlatmanin ve iletmenin en temel yollarindan
birisidir. Benjamin deneyime biiylik bir rol atfeder. Agizdan agiza yoluyla kusaklara
aktarilan hikayeler beraberinde deneyimleri de aktarmaktadir. Ancak artik insanlar ne
deneyim aktarmaya ne de deneyim almaya ihtiya¢ duymamaktadir. Artik bunun bir

hiikmii kalmamistir. Ve bunun altinda yatan en 6nemli neden hayatin her alaninda

69



gelen modernlesme, teknolojik belirlenimeilik, I. ve II. Diinya savaslar

gosterilmektedir (Sevim, 2010).

Benjamin’e gore (1995), toplumlar ve Kkiiltliirler arasinda ortak deneyimler
bulunmaktadir. Ortak deneyimler insanlarin ve toplumlarin birbirlerini anlamalari,
baris icinde yasamalar1 igin dnem arz etmektedir. Insanlar arasinda ortak deneyimi
kuran araglardan birisi de hikaye anlaticis1 olarak goriilmektedir. Ancak I.ve II. Diinya
Savaglar1 ortak deneyimleri yok etmistir. Artik barut, silah, top gibi agir infiale yol
acabilecek araglar aktif kullanilmaktadir. insanlar ortak deneyimden ziyade zaruri
ihtiyaclarinin derdine diismiistiir. Benjamin bu savas siireclerini canli yasamis ve
gozlem yapma sansi olmustur. Benjamin’e gore (1995: 82-90) savaslarin ortaya

cikardig tahribat ve yikim ortak deneyimin yok olmasiyla sonuglanmistir.

Benjamin hikdye anlatimi ¢alismasinda (1995) diinyanin ve insanlarin normallesmesi,
kamusal alanlarin tekrar canlanabilmesi i¢in ortak deneyimlerin gelismesi gerektigini
ifade etmektedir. Ortak deneyimlerin gelismesi noktasinda hikayelere ve anlaticilara
ayr1 bir rol bigmektedir. Insanlarin birbirini anlamasi, tecriibelerini aktarabilmesi,
empati  yapabilmesi, gelisimine devam edebilmesi hikdye anlatimiyla
saglanabilecektir. Benjamin hikaye anlaticiliginin yok olmasiyla ilgili su goriisleri
bildirmistir:

“Her gercek hikaye acik ya da oOrtiik bicimde, yararli bir seyler

barindirir. Bu yararlilik kimi hikayede bir ahlak dersi, bagkasindan

bir nasihat, bir ti¢linciisiinde bir atasozii ya da diistur olabilir. Ama

her durumda hikaye anlaticis1 okuruna akil verebilecek kisidir.

Giliniimiizde ‘akil vermek’ modas1 ge¢mis bir sey gibi algilaniyorsa,

deneyimin giderek daha az aktarilabilir hale gelmesindendir. Bu

yiizden ne kendimize ne de baskalarina verecek aklimiz yok artik
(Benjamin, 1995, s. 80).”

Benjamin hikaye anlatiminin sagladigi deneyimi, gelenekte olusan ve aktarilan ortak
bir anlam dizgesi olarak ifade etmektedir (akt. Corek¢ioglu, 2010: 424). Hikaye
anlaticisi, gegmise olan inancini muhafaza eder. Simdiki zamanla bagini1 koparmadan,
gecmisi simdiki zaman i¢inde yasayan ve gelecege de rehberlik edebilen bir gegmis
mimar1 olarak goriilebilir. Bu bakimdan hikdye anlaticisi, kendi toplumundaki
insanlarin farkli deneyimlerini ve bilinglerini fark ederek alimlayan ve her birini bir

digerinden ayirt edebilen kolektif bir zekdya sahiptir. Onun bellegi toplumunun
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olaylartyla birikmektedir. Hikdye anlaticisinin kamusal alandaki yagsamdan
c¢ikarilmasi, farkinda olmadan ortak bir diinya deneyimi yagama gelenegini silmistir.
Benjamin'in deyisiyle “Bir seyi layikiyla hikaye edebilen insanlara gittik¢e daha az
rasthiyoruz artik. Sanki kesinlikle bizim olan, kaybetmeyecegimizden emin oldugumuz
melekelerimizden biri, deneyimlerimizi paylasma yetenegimiz elimizden alinmis
gibi.” (Benjamin, 1995: 77). Artik sorun, birlikte insa edilen ortak yasama iligkin

deneyim baginin bir sonraki kusaklara aktarilmasindaki kopukluk oldugu sdylenebilir.

Sozli olarak gerceklesen klasik hikaye anlaticiligi dogrudan hafizaya yoneliktir.
Dinleyicinin deneyimiyle dogrudan biitiinlesecek sekilde anlatilmaktadir. Benjamin’e
gore dinleyici hikdyeye kendini ne kadar kaptirirsa deneyim tecriibesi o oranda
artmaktadir. Dinleyicilerin hikayeyi tekrar edebilecek kadar iyi 6grenmesi, ona bir
rahatlama saglamakta ve can sikintisin1 gidermektedir. Ozellikle kdylerde can sikintisi
anlaticilik icin olumlu bir konumda durmaktadir. insanlar can sikintisim gidermek igin
hikayeler dinlemek istedigi diisiiniilmektedir. Boylece anlaticilara daha ¢ok ihtiyag
oldugu diistiniilmektedir. Post modern donemde can sikintisi da yok olmaya
baslamistir. Artik insanlar icin yapabilecekleri pek ¢ok alternatif bulunmaktadir.
Alternatifler icerisinde hikaye anlaticiligina sira gelmemektedir. Modern donemin

hikayeleri az sayida ve kisa stirelidir.

Benjamin hikaye anlaticiliginda deneyimin iletilmesini ve paylasilmasini merkeze
almistir. Hikaye anlaticiligimin asil formiilii ve piif noktasi budur. Anlatic1 ne kadar
bilgi sahibiyse ve tecriibeleri diger insanlar i¢in en kadar faydaliysa anlatim o kadar
verimli gegmektedir. Bir bakima anlaticinin hikayeleri nasihate doniismektedir. Hatta
bunu bir ¢dmlek¢i 6rnegi tizerinden ifade ettigi goriilmektedir (akt. Brooks, 2016: 94-
95). Comlekeinin parmak izleri yaptig1 ¢canaklarda nasil iz birakiyorsa, hikayecinin

anlattig1 hikayelerde insanlar {izerinde ayni sekilde iz birakmali der.

Hikayeler, olusturanlarin ve anlatanlarin deneyimlerine dayanmaktadir. Hikaye
anlaticilig1 6ziinde deneyim aktarma isi olarak da goriilebilmektedir. Aldous Huxley,
“Deneyim basiniza gelenler degildir. Basiniza gelenle sizin ne yaptiginizdir” (Akt.
Randall, 1999: 57) diyerek, deneyimler karsisinda insanin yapip etmelerini 6n plana

almaktadir. Belirli olaylar karsisinda insanlarin gostermis olduklari reaksiyonlar,
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olaylarin seyrini kisiden kisiye degistirebilir. Hikdyede de ayn1 seyin gegerli oldugu
sdylenebilir. Deneyimler anlaticidan anlaticrya farklilasabilir. Oyle ki benzer hikayeler
kiltlirlerden kiiltiirlere bile farklilagabilmektedir. Connelly ve Clandinin (2000: 25),
deneyim i¢in kisisel bilgilerin toplamidir diyerek bu konuda tezleri giiglendirmektedir.
Laing (akt. Randall, 1999: 59) yine bu konuda “Siz benim yasadiklarimi
yagsayamazsiniz, bende sizin yasadiklarinizi yasayamam” diyerek deneyimin kisiden
kisiye farklilagabilecegini vurguladigi goriiliir. Hikaye anlaticilarinin beslendigi
kaynagin, agizdan agiza aktarilan deneyim oldugu sodylenebilir. Anlaticinin da
dinleyicinin de ihtiya¢ duydugu sey deneyimdir. Deneyim deger kaybettikge hikaye
anlaticilifindan kalan kiritilarin da yok olacagi diisiiniilmektedir. Deneyimi etkileyen
araclarin basinda endiistri, enformasyon yani 6zetle modern donem belirtilerinin

geldigi soylenebilir.

Deneyimin 6nemini ifade eden bir baska ornek, ¢ocuklar {izerinden anlatilmaktadir.
Cocuklarin kendilerini ve diinyay1 anlamlandirma siirecleri dogum 6ncesinde anne
karnindan itibaren baslamaktadir. Gelisim evrelerinde 6nemli olan ¢ocugun saglikl
O0grenme sliregleri yasayarak ilerlemesidir. Cocuklarin en ¢ok sevdigi aktiviteler
arasinda bebekken ninni dinlemek, biraz biiyilidiigiinde masal dinlemek, biraz daha
bliylidiigiinde hikaye dinlemek oldugu sdylenebilir. Gelisim gosteren ¢ocuklarin bu
anlatilar1 dinlemesi diinyay1 anlamlandirmasina, ge¢mis bellegi 6grenmesine, olaylar
karsisinda nasil reaksiyonlar vermesi gerektigine yardimci olacaktir (Karagdz ve
Iscan, 2016: 1037-1040). Ninni, masal, hikdye gibi s6zlii anlatilarn ¢ocuk gelisimine
katkida bulundugunu gostermek igin Karagdz ve Iscan tarafindan bir calisma
gergeklestirilmistir (2016). Calisma i¢in Tokat ilindeki bir ilkokul 6grencilerinin
velileriyle goriisiilmiis ve bu sozlii anlatilar1 ne kadar bildikleri, ne siklikla anlattiklar:
arastirilmistir. Calismanin sonucunda ebeveynlerde s6zlii anlatilara karsi duyarlilik
olusmasi beklenmis ve toplum sagligi1 basta olmak tlizere ¢esitli kurum ve kuruluslar

araciligiyla ebeveynlere sozlii anlati kitapciklarinin dagitilmasi beklenmistir.

Sozli anlatilarin ¢ocuk gelisimine katkist olmasinin yaninda toplumsal kiiltiirel mirast
aktarmas1 da 6nemli bir konumda durmaktadir. Cocuklarin diinyay1 anlamlandirmasi,
icine girecekleri toplumun nasil bir ge¢gmisi ve kiiltiirel yapisini anlamasi i¢in sozlii

anlatilar 6nemli bir konumda durmaktadir. Gelisen olaylar karsisinda toplumun
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icindeki bireylerin ya da toplumun nasil reaksiyonlar gosterdigi, tarihsel siirecte
toplumunun hangi asamalardan gectigini 6grenmesi adaptasyon icin gerekli bir siire¢

olarak diistiniilmektedir.

Sonug olarak bellek aktariminin tek yolu artik anlaticilar degildir. Okumaktan ziyade
izlemeyi tercih eden bir kusagin geldigine inanilmaktadir. Bellek aktarimi izlenenler
tizerinden gerceklesmektedir. Anlaticinin bellegi yerine internet teknolojisinin
destekledigi ag toplumunun belleginden bahsedilebilir. Artik kiiltiirel yagsanmisliklar
bile buraya kayabilmektedir. Anlaticilar ele aldiklar1 konuyu birbirlerini takip ederek,

kullanicilarin yonelimlerini tahmin ederek olusturabilmektedir.
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IKiINCi BOLUM
DiJITAL DONEMDE HiKAYE ANLATICILIGI

2.1. Dijital Hikaye Anlaticihig:

Neden hikayeler anlatir insan? Bu soru, hikdye anlatimi hakkinda bir ¢alismanin
basinda sorulmasi1 gereken temel sorulardan birisidir. Hikayeler, diinyay1
anlamlandirmak igin insanlarin tiim yaptiklaridir. Insanlar siirekli hikaye anlatir.
Olaylar, yeniden yasanmis sahneler gibi gozden gegirilerek tekrar tekrar anlatilabilir.
Anlaticiyr dinlemek ic¢in kullanilan zihin isleyisiyle, hikdye anlaticisinin kendisi
oldugunda kullanilan zihnin isleyisi birbirinden farklidir. Bu fark anlaticilar ve
dinleyiciler arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. Bu bakimdan bir hikdyeye hangi
taraftan yaklasildigi belirleyici bir pozisyondadir (Lambert, 2013: 6).

Joe Lambert, 1994 yilinda esi Nina Mullen ve meslektasi Dana Atchley ile birlikte
Dijital Hikaye Anlatimi1 Merkezi’ni (eski adiyla San Francisco Dijital Medya Merkezi)
kurmugtur. Birlikte Dijital Hikdye Anlatma Atdlyesi cevresinde benzersiz bir
bilgisayar egitimi ve sanat programi gelistirdiler. Bu siire¢, Joe’nun Dana ile solo
tiyatro multimedya calismasi Next Exit'te uzun siiredir devam eden isbirliginden
dogmustur. O zamandan beri, Joe ve organizasyonu dijital hikaye anlatimi pratigini
yayginlagtirmak i¢in diinyayr dolasmistir. Berkeley California’daki Dijital Hikaye
Anlatim Merkezi’nin (CDS), 1993’te diinya ¢apinda yaklasik 1000 kurulusla birlikte
calismistir ve dijital hikdye anlatimi1 sanatinda 15.000°den fazla insani egitmistir

(Lambert, 2013)

Yillar gectikce, CDS’nin ¢alismasi toplum aktivistlerinin, egitimcilerin, saglik ve
insani hizmetler ajanslarinin, isletme uzmanlarinin ve sanatcilarin hikdye, medya,
kiiltir ve degisim yaratmadaki kisisel seslerin giicii hakkinda diistinme seklini
degistirmistir. Multimedya hikayelerinden bahsetmek isteyenler i¢in, Dijital Hikaye

Anlatma 1yi bir baglangi¢ noktasi olmustur.

Konuyla ilgili yapilan ¢aligmalar incelenmeye devam edildiginde, dijital hikaye
anlatiminin 1980’11 yillarda ortaya ¢ikmaya basladigi ve 1990°larda kurumsallasmaya

basladig1 soylenebilir. Ozellikle Marsha Kinder tarafindan kullanilan “transmedya”
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kavramiyla birlikte cesitli 6zelliklere sahip medya araglar1 senkronize bir sekilde
kullanilabilmistir. Anlatilan igerikler geleneksel medyada baglasa bile, yeni
medyadaki ¢esitli uygulamalar araciligiyla desteklenerek bu alana da
uygulanabilmistir. Ozellikle egitim alaninda egitimciler tarafindan kullanilan hikaye
anlaticilii, dijitallesmenin yayginlasmasiyla birlikte daha efektif bir sekilde
kullanilmaya baslanmistir. Egitim 6gretim siireclerinde hikayelestirerek anlatmanin
daha verimli olduguna inanan pek c¢ok arastirmaci oldugu goriilebilmektedir.
Literatiirde yapilan hikdye anlaticili@i c¢alismalarina bakildiginda (6zellikle tez
merkezlerinde), egitim fakiiltelerinde hikayelestirilerek anlatilan igeriklerin 6grenme

diizeyini saptamak i¢in pek ¢ok ¢alismanin yapildig1 goriilmiistiir.

Dijital hikaye anlatiminin baglangi¢ yillar1 ve gelisimi Kengiirii’niin ¢aligmasinda su

sekilde gosterilmistir:

Tablo 5: Dijital Hikaye Anlatiminin Baslangi¢ Yillar

Baglangic | 1994 2001 2002 2003 | 2005 2006
yil1
Adi Center For | Capture | Australian Kids | Men as | Million
Digital Wales, | Centre For | for partners, | Youth
Storytelling | BBC the Moving | Kids | Engerder | Life
Image Health Stories,
Museu
da
Pessoa
and
Aracati
Ulke ABD Galler | Avustralya | Israil | Giiney Brezilya
Afrika
Kita Kuzey Avrupa | Avustralasya | Asya | Afrika Giliney
Amerika Amerika

Kaynak: Hartley ve McWilliam, 2009: 6 akt. Kengiirii, 2016: 36.
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Diinyanin ¢esitli yerlerinde dijital hikaye anlaticilig1 {izerine okullar kuruldugu
goriilmektedir. Bu okullar dijital ortamlarda hangi hikayelerin nasil anlatilacagina
yonelik egitim vermektedir. Okulun anlayisina gore her insanin anlatacak bir hikayesi
bulunmaktadir. Fakat bunu nasil yapacagini bilmemektedir. Aldig1 egitimle birlikte
dijital hikaye anlaticis1 olan insanlar, istedikleri konular hakkinda igerik iiretip
paylasmaya baslamaktadir. Uretilen igeriklerin maliyeti de oldukea diisiiktiir. Basit
cekimler yapabilecek orta diizeyde kamera, lisans almaya gereksinim olmadan yapilan
kurgu, YouTube gibi icgerigin paylasildigi platform tiim siirecin ger¢eklesmesini

saglamaktadir.

Joe Lambert ve Dana Atchley’in dijital hikdye anlaticiligi ¢alismalarini baglattig
kabul edilmektedir. Kurduklar1 Dijital Hikdye Anlaticihigit Merkezi ile dijital
hikayelerin bir sistematige baglamak istemislerdir. Bu dogrultuda yaptiklar
caligmalarda workshoplar diizenleyerek ve insanlara bu konuda egitim vererek dijital
hikdye anlatimmnimn yaygimnlasmasmi saglamaya calismislardir. Ilerleyen donemde
dijital hikaye anlaticiligi Amerika Birlesik Devletleri’nden yayilmaya basladig
goriilmektedir. Yukaridaki tabloya da bakildiginda ilk gelismelerin ABD’de oldugu
goriilmektedir. Silikon vadisi, Hollywood Stiidyolari, Disneyland gibi eglence ve
teknoloji  sektorlerinin  kalbinin ABD’de olmasi buna 6n ayak olabildigi
diistiniilmektedir. Batili iilkelerde dijital hikaye anlaticiliginin yayginlagsma nedeni,
iletisim teknolojilerinin ve dijitallesmenin bu {ilkelerde ¢ok gelismis diizeyde
olmasidir. Ancak, teknoloji araglarinin kismen ucuzlamasi ve insanlarin bu araglara
talebinin artmasiyla birlikte dijital hikaye anlaticilar1 diinyanin her yerinde goriinmeye
baslamistir. Artik dijital hikdye anlatiminin herkes i¢in uygun bir zeminde

gerceklestigi diistiniilmektedir.

Handley ve Chapman’a gore dijital hikdye anlaticilarinin nitelikli igeriklerinde
bulunmasi gereken temel ilkeler ger¢ekei olmali, ilgi uyandirmali, insan odakli olmali,
tutkulu olmali, orijinal olmali, sasirtict olmalidir (2013: 110-120). Alan Levine and
Bryan Alexander’a gore dijital hikdye anlaticilii, anlatilmak istenen hikayelerin
dijital medya araglarinin kullanilmasiyla ifade edilmesi olarak tanimlanmiglardir (akt.

Soydas ve Yilmaz, 2016: 1113-115).
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Teknik agidan kavrama bakildiginda dijital hikdye anlaticilig1 web 2.0 platformlarina
eklenmis yazi, slayt gosterisi, ses, her tiirlii gorsel ve kisa videolardan olusturulan
iceriklerden meydana gelmektedir (Daskolia vd., 2015: 390). Dijital hikaye
anlaticiligi, geleneksel hikdye anlaticiligmin goriintli, resim, video, yazi, ses
kullanilarak bilgisayar ortaminda dijital bir sekilde iiretilmesi olarak da ifade edilebilir.
Dijital hikaye anlaticiligt Joe Lambert ve Dana Atchley’in ¢aligmalariyla fark
edilmeye ve gelismeye baslandigi ifade edilmisti (Basdas, 2017). 1993°te kurulan ve
kar amaci giitmeyen bir kurulus olarak hikaye anlaticiligi caligmalar1 yapilmistir. 2015
yilinda ismi “Story Center” olarak degisen kurum dijital hikdye anlaticilig1 kavrami
cergevesinde icerik ¢caligmalar1 yapmistir (Robin, 2006). Lambert ve bahsedilen kurum
1990’1 yillardan beri insanlara hikadyeler ve hikaye anlaticilig1 iizerine egitimler
vererek yardimci olmaya calismistir. Ayrica Lambert’in 2002 yilinda ¢ikan “Digital
Storytelling: Capturing Lives, Creating Community” isimli kitabi literatiirde bu
konuda ¢ok sik bagvurulan kaynaklardan birisini olusturmaktadir. Geleneksel hikaye
anlaticihigimmi giiglendirmek icin tiirkli sdyleme ve miizik enstiirmani kullanma soz
konusudur. Dijital hikayeleri gii¢lendirmek icin videolarin ilging hazirlanmasi, sira
dis1 efekt kullanimi gibi girisimlerin oldugu sdylenebilir (Basdas, 2017). Robin’e gore
dijital hikayeler kisisel ve tarihsel konular1 anlatma, belirli bir konuyla ilgili bilgi
verme, motive etme, gosteri diizenleme gibi amaglarla olusturulabilmektedir (2006).
Dijital hikaye anlaticiligi, geleneksel hikaye anlaticiligint modern donemde modern

donemin araglariyla sunmak olarak da goriilebilir (Wang ve Zhan, 2010).

Dijital hikaye anlaticilig, dijital araglar yardimiyla ag baglantili katilim gosterme veya
etkilesim big¢imleri bulunan, dijital platformlar {izerinden sunulan hikayelerden
olugsmaktadir. Farkli bir kaynaktan dijital hikdye anlaticili1 tanimina bakildiginda,
“insanlarin genellikle kendi yasamlar1 hakkinda kisa ses video hikayeleri olusturmak
i¢in dijital medyay1 kullandiklari bir anlat1 pratigidir” (Hartley ve McWilliam’dan akt.
Anadolu, 2019, 43). Dijital donemdeki bu olusumla insanlarin kendilerini ifade etme
yontemleri kolaylasmis ve yayginlasmistir. Geleneksel hikdye anlaticiligindan en
onemli farki, ag baglantili katilma veya etkilesime sahip olmasi, olusturulan
igeriklerin dijital teknolojiler araciligiyla olusturulup internet tabanli platformlarda

paylasilmas1 oldugu soylenebilir. Igeriklerin olusturulmasinda tasinabilir kamera,
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bilgisayar ve internet teknolojisinin biiylik etkisinin oldugu sOylenebilir. Pratik
kullanma kolaylig1 saglayan teknolojiyle birlikte insanlar istedikleri yerden igerik
iiretebilmeye baslamistir. Ve kendi hikayelerini kendileri olusturarak, zaman ve mekan

sinir1 olmaksizin dijital platformlarda diizenli bir sekilde paylasabilmektedir.

Dijital hikaye anlaticiligi iletisim, egitim, edebiyat, sosyoloji, saglik gibi ¢esitli
alanlarda kullanilabilmektedir. Belirtilen alanlarda igeriklerin iiretildigi ya da alan
icindeki etkinliklerde ara¢ ve yontem olarak kullanilabilmektedir (Cirali, 2014).
Multidisipliner bir ara¢ olan dijital hikdye anlaticilifina getirilen diger tanimlar su

sekilde aktarilabilir:

“Dijital teknolojiler ile hikayeler anlatmaktir (Alexander, 2011).

Yazili ve sozli kelimeleri zenginlestirmek, giizellestirmek,
gelistirmek icin medyay1 harmanlayan bir siire¢ olarak agiklanabilir
(Frazel, 2010).

Coklu ortam ve yazilimin biitiinlesik bir uygulamas: olup
ogrencilerin 6grenme durumuna dahil olmalarina yardim ederek
yeni yontemler ile dijital hikdye anlatma sanatin1 ve tekniklerini
uygulamaya koymaktir (Hung, Hwang, & Huang, 2012).

Bir ama¢ dogrultusunda bireylerin ifadeleridir (Lowenthal, &
Dunlap, 2010).

Kisa, bireysel ve ¢oklu ortam hikayesidir (Meadows, 2003).

Dijital teknoloji ve medya (Web, DVD, v.b.) yoluyla hedef kitleye
iletisen anlatilardir (Miller, 2004).

Atolye ortaminda kolektif bir yapi i¢inde her katilimcinin kendi
yasamindan bir hikayeyi, kendi sesine ek diger ses ve gorsellerle
destekleyerek dijital ortama aktarilmasiyla ortaya c¢ikan 2-3
dakikalik kisa ve amatdr bir yapidir (Simsek, 2012).”

Bal ve Onay’in yapmis olduklart “Yeni Medya ve Dijital Hikdye Anlaticiliginin
Gelecegi” (2018) isimli ¢alismalar1 bu konuyla ilgili 6nemli ¢alismalardan biri olarak
gorilmektedir. “Diinyada var olmak™ ile “Diinyada teknoloji ile var olmak™ kavramlari
kullanilarak teknolojiyle yasanan degisim dncesi ve sonrasi olarak ele alinabilmektedir
(Irwin, 2014, s. 39). Kiiltiiriin dijitallesmeye baglamasiyla birlikte insanlar kiiltiirlerini

dijital ortamlarda tireterek dijital hikaye anlaticilig1 baglaminda sunmaya baglamistir.
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Robin’e gore dijital hikayeler 3 sinifta ele alinabilir; Bilgilendirici hikayeler, kisisel
hikayeler, tarihsel olaylarla ilgili hikdyeler (2006). Ancak bunlarin disinda farkl
konularda hikayelerin oldugu bilinmektedir. Lambert’e gore dikkat ¢ceken bir dijital
hikayede bulunmasi gereken 6geler dikkat ¢ekici soru, bakis acisi, duygusal igerik, ses,

miizigin giicii, hiz ayar1, ekonomi olarak ifade edilmistir (2010).

Lamberti’ye gore hikaye anlaticiligi 6ziinde sozlii kiiltiire dayanan, agizdan agiza
kusaklara aktarilan, insanlarin sosyallesmek i¢in sik sik bagvurdugu geleneksel bir
adettir (2012: 232). Ayn1 zamanda hikayeler medya araglarinin en ¢ok faydalandigi,
takip ettigi, yer yer kendisinin de kullandig bir alandir (Natale, 2016: 432). Dana
Atchley ve Joe Lambert arttirllmis multimedya caligmalarinda dijital hikaye
anlaticili@ini ele almig ve metin, grafik, miizik, ses gibi unsurlarin bu yontemde en sik
kullanilan araglar oldugunu ifade etmistir (akt. Bal ve Onay, 2018). Hussain ve
Shiratuddin’e gore dijital hikaye anlaticili81, iceriklerine gore ii¢ ana kategoride ele

almabilir:

1. Kisisel hikayeler,

2. Tarihi olaylar1 analiz eden hikayeler,

3. Bilgilendirmek ya da yol gdstermek amaciyla olusturulan hikayeler (2016).

Lambert’e gore hikdye anlaticiliginin asil Onemi, insanlarin kendilerini ifade
edebilmeleri, deneyimlerini istedikleri gibi paylasabilmeleri 6zetle insanlara sagladigi
Ozgiirliikten kaynaklanmaktadir (Akt. Bal ve Onay, 2018: 867). Dijital hikaye
anlaticihigt bu bakis acisindan farkli hikayeler yaratilmasina olanak taniyan
“etkilesimli medya” bir bagka deyisle “diyalog medyas1” olusturdugu sdylenebilir
(Crisan ve Bortun, 2017, s. 274). Giddens bu konuyla ilgili “Dijital kendi hikayeleri
(Digital self-stories)” kavramini kullanmaktadir. Ona gore dijital hikayeler insanlarin
kendilerini gorsel isitsel 6geleri kullanarak ifade etmeleridir (akt. Gradinaru, 2015:
72). Hussain ve Shiratuddin’e gore dijital hikdye anlaticiligt 4 asamada

gerceklesmektedir:
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Tablo 6: Dijital Hikdye Anlaticihi@inin Ger¢eklesme Siireci

Uretim 6ncesi asama Hikaye fikrinin olusturulmasi,
Senaryonun yazilmasi,
Hikaye ¢izim taslaginin olusturulmasi,

Kullanilacak medyalarin listelenmesi.

Uretim asamasi Ses kaydinin gergeklestirilmesi,
Medya materyallerinin (igerik
unsurlarinin) toplanmasi,

Medya materyallerinin diizenlenmesi.

Uretim sonras1 asama Biitlin materyallerin birlestirilmesi,

Materyallerin yayinlanmasi.

Dagitim asamasi On izlemelerin gergeklestirilmesi,
Internet araciligiyla paylasim ve

dagilimin gergeklestirilmesi.

Kaynak: Hussain ve Shiratuddin, 2016.

Dijital hikaye anlaticilarin1 ve igeriklerini yeni bir ifade araci olarak degerlendiren
Kiingerii (2016: 33-45), artik insanlarin hayatlarinin dijital hikayelerle sekillendigini,
insanlarin dijital hikayeleri yogun bir sekilde takip ederek glindemini olusturdugunu
ifade ettigi goriilmektedir. Kengerii’ye gore dijital anlatilar 6zneler tarafinda sanal bir
boyutta degil, gercek bir boyutta degerlendirilmektedir. Ozneler buradaki igerikleri
hayatlarinin merkezine koyacaklar1 bir sekilde gercekei gormekte ve onlara bagimli

yasayabilmektedir (2016: 33-45).

Dijital hikdye anlatimini hangi kategoriye koyulup hangi sinifta degerlendirilecegi
yoniinde bir karisiklik oldugu sdylenebilir. Heniiz yeni bir alan oldugu i¢in hangi
disiplinin ¢alisma alanmna girdigi tartismali konulardan birisidir. Dijital hikaye
anlatimin1 bir ifade araci olarak degerlendiren Kengerii’ye gore (2016: 35)
anlatibilimin bir parcasidir. Dijital hikdye anlaticiliginda geleneksel anlati
siireclerinden yararlanmaktadir. Bunu yaparken dijital teknolojinin olanaklarini da

sonuna kadar kullanan bir anlati oldugu sOylenebilir. Dijital hikayelerle birlikte
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bireysellesmenin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bireysellesme “kendini ifade etme”
mitini ortaya ¢ikarmistir. Bu hikayeler bir “ifade” araci olarak da kullanildigindan,
YouTube gibi uygulamalara bakildiginda bireyselligin  6n plana c¢iktig

diistiniilmektedir.

Dijital hikaye anlaticilar1 i¢in bilgisayar ve internetin ¢ok 6nemli iki arag oldugu
bilinmektedir. Dijital anlaticilar igeriklerini bu iki araci1 kullanarak olusturduktan sonra
iletimini saglayabilmektedir. Igeriklerin iiretim siireci de teknolojiye bagimli bir
konudur. Igerik iiretim siirecinde kullanilan kamera ve kurgu teknolojileri, iginde
bulundugumuz dénemde bilgisayar ve internet tabanli bir sistemle ¢alismaktadir.
YouTube gibi dijital mecradaki platformlarin yayginlasmasiyla, anlaticilarin
kendilerini ifade etmeleri ve igeriklerini kitlelere ulagtirmalari ¢ok biiyiik oranda

kolaylagsmastir.

Dijital hikaye anlaticiliginin teknoloji temelli bir ifade aractir. Kullanici bazlh
iceriklerde ve egitimcilerin bazi engelleri asmasinda avantaj sagladigi
diistiniilmektedir. Dijital hikdye anlaticiligi, bilgisayar kullanicilarinin  kendi
konularini secerek, bazi arastirmalar yiiriiterek, senaryo yazarak ve ilging bir hikaye
gelistirerek yaratici bir igerik iireticisi olmalarina imkan saglamaktadir. Bu hikayeler
de ¢ok cesitli gorsel isitsel multimedyalarin kullanilmasiyla gergeklestirilmektedir

(Robin, 2008: 222).

Qiongli dijital hikaye ve diger hikayeler arasinda bazi farklar saptamistir (2009: 230-
231). Bunlar su sekilde ifade edilebilir:

-Oncelikle dijital hikayeler hikdye odaklidir. Olusturulan hikaye bireysel hikayeyi 6n
plana cikartarak, icerigi olusturan anlaticinin bireyselligine bliyiikk gorevler

diismektedir.
-Qiongli, dijital hikayelerin disiplinli olduguna da dikkat ¢cekmektedir.

-Dijital hikayelerin bir diger farki gergekg¢i olarak ifade edilmektedir. Anlaticilarin
kendi seslerini kullanmalari, anlattiklar1 olay1 ilk elden gostererek izleyicileri tanik
yerine koymalari, anlattiklar1 hikayeleri uygularken igerik c¢ekmeleri gercekci

yonlerini ortaya koymaktadir.
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-Dijital hikayeler teknoloji odaklidir. Olusturulan igerikler gorsel isitsel pek ¢ok
ekipmani1 kullanmay1 gerektirmektedir. Dijital hikayeler multimedyalardan sikca

faydalanir.

-Ortaklasa igerik liretmek, bir bagka anlatict ya da destekleyiciyle is yapmak dijital

anlatilarin bir diger 6zelligi olarak siralanabilir.

California State of University, dijital hikayelerde asagidaki 6zelliklerin olmasinin o
icerige olan ilgiyi artiracagini ifade ettigi goriilmektedir. Dijital hikayeler, ilgi ¢eken
bir hikdye anlatimina sahip olmali, anlatilan hikayenin anlagilmasi i¢in anlamli olay
orglisii sunmali, anlatidaki duygularin yakalanmasi veya arttirilmasi i¢in gorsel isitsel
Ogeler kullanilmali, fikrin giliclendirilmesi i¢in miizik gibi ses kanallar efektif
kullanilmal, takipgilerden gelen geri doniisler degerlendirilmelidir (Alexander, 2011:

27).

Sonug olarak dijital hikaye anlaticilig1 kavrami kendini kabul ettirerek yeni bir anlatim
modeli gelistirmistir. Bu model anlatici, izleyici ve igerik gibi temel dinamiklerde
koklii degisiklikler yapmustir. Ornegin yukarida dijital hikdye anlaticiliginin asamalari
ifade edilmistir. Burada hikadye fikrinin olugmasi, hikdyenin anlatilmasi, hikayenin
tamamlanmas1 ve hikayenin dagitilmasi gibi asamalarin oldugu goriilebilmektedir.
Temelde boyle bir siralama olsa da dijital hikayeler bu siralamaya pek uymamaktadir.
Hikayenin ortasindan baglamak, ele alinan hikayeye yonelik spoiler paylagsmak ya da
o konuyla dalga gegerek bir parodi olusturmak dijital hikayelerde uygulanan bir rutin

olmaya baglamistir.
2.1.1. Dijital Hikaye Anlaticihginin Bilesenleri

Hikaye anlatma sanatinin tarihine bakildiginda, yazili kaynaklarin ortaya ¢ikmasindan
cok oncelere uzandigi ifade edilmisti. Hikaye anlaticiliginin ilk 6rneklerini Gilgamis
Destani’na kadar gotiirmek miimkiindiir. Baz1 kaynaklarda Homeros ¢aginda dogdugu
kabul edilen bu gelenegin Doguda, “Destanlara, Binbir Gece Masallari’na, Nasrettin
Hoca Fikralarina, Dede Korkut ve Meddah Hikayelerine” kadar uzandig: sdylenebilir
(Dede, 2005).
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Geleneksel toplum yasami diisiiniildiigiinde; kahvelerde, koy odalarinda, evlerde,
mabhallelerde biiyiik bir kalabaliga (Giiney, 1971) hitap ederek, ‘“kahramanlarin
hikayelerini, toplumu bir arada tutan ve birligini saglayan efsaneleri” (Karweik, 1999),
insanin diinii, bugiinii ve yarmi ile ilgili gergekleri anlatmaya yetenegini kullanip
stisleyip anlatan ve bu sekilde insanin dig diinyay1 algilama bi¢imini en iyi ortaya
koyan kisilerin “hikdye anlaticilar1” oldugu sdylenebilir. Riesman’a gore hikayeci,
Homeros ¢agindan yakin yiizyillara gelene kadar hikaye dinleyen, diger insanlar gibi
yasamina devam eden 6znelerdir. Hikayeci, insanlara hikayelerini anlatirken onlarla

ayni mekanda ve yliz yiize iletisim bi¢imini gerceklestirerek hikayelerini anlatmistir.

Ancak modern donemin yasanmaya baslamasi, teknolojinin insan hayatina net bir
sekilde girmesi, internet teknolojisi ve hizin gelismesi geleneksel anlatimi arka plana
atmig, yok olmaya mahk(m birakmistir. Anlaticilik form degistirerek dijital hikaye
anlatimma dénmiistiir. Inceelli’nin (2005) yapmis oldugu calismaya bakildiginda
dijital hikaye anlaticiliginin bilesenleri saptanarak bunlar iistiinden c¢alismanin
yapildig1 goriilmiistiir (Paul ve Fiebich’den akt. Inceelli, 2005: 134). Bunlar; medya,
hareket, iligki, baglam ve iletisim olmak iizere 5 bilesende degerlendirilebilmektedir.
Bu bilesenler, dijital hikayeleri siniflandirabilmeye, var olan uygulamalarin igerik
analizini yapabilmeye ve ¢esitli dijital hikaye bi¢cimlerinin gériiniimlerini ve izleyiciler

tizerindeki etkilerini 6l¢ebilmek icin bir kriter olabilmektedir.

5 ana bolimde simiflandirilabilen dijital hikdye anlattmmin agiklamalarina

bakildiginda asagidaki gibidir (Paul ve Fiebich’den akt. Inceelli, 2005: 135):

“1.Medya kullanim1 (Medya),

2. Kullanicilar i¢in gerekli olan ya da igerige dahil olan hareket
(Hareket),

3. Hikaye ve kullanici arasindaki potansiyel iliski (iliski),
4. Diger materyaller tarafindan saglanan genel kosullar (Baglam),
5. 1letisim potansiyeli (Iletisim).”
Hikaye anlatmak i¢in kullanilan elementlerden medyanin i¢inde bilisim, tiir ve akis

secenekleri bulunmaktadir. Bunlar medya aracinda bulunmasi gereken ozellikler

olarak ifade edilmistir. Medya bileseni burada 6nemli bir konumda durmaktadir.
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Iceriklerin iletilmesi bu aragla gerceklesmektedir. Bu bakimdan bilgisayarin,
internetin, dijitallesmenin oldugu dénemde YouTube, Instagram, Whatsapp gibi
platformlar bir medya olarak 6nem arz etmektedir. Ikinci bilesen harekette icerik
hareketi ve kullanic1 hareketi bulunmaktadir. Dijital hikaye anlaticilarinda hareket en
onemli konularin baginda gelmektedir. Kullanicilar sabit iceriklerden olabildigince
ka¢maya caligmaktadir. Tek planda sabit kamerayla ¢ekilmis on dakikalik bir konusma
goriintiisii  dahi izlenmemeye baslamistir. Ugiincii olarak iliski dogrusallik,
Ozellestirme, hesaplama, isleme, ekleme gibi bes Ozellikten olusmaktadir. Bu bes
Ozellikten birisinin agik olmasi igerigin degistirilebilmesine, kapali olmasi iceriklerin
degistirilmemesine yol agabilmektedir. Ayrica anlaticilarin birbirleriyle iliskisi,
iceriklerin baska igeriklerle iliskisi dijital anlaticilarin igeriklerinde ele alinmasi
gereken konular1 olusturmaktadir. Dordiincii olarak baglam, “onu tanimlayan ve
anlamini veren baska seyler” (Inceelli, 2005) olarak tanimlanabilir. Dijital hikdyelerin
aktarildig1 platformlara eklenen linklerle sayisiz baglam saglanabilmesi buna 6rnek
olarak gosterilmektedir. Boylece metinde dipnot gorevi géren konuyla ilgili ekstra
bilgilere baglant1 saglanmasi dijital anlaticilarin kullandigi tekniklerden birisidir.
Besinci ve son olarak iletisim gelmektedir. Bigim, tiir, akis, denetim, amag gibi bes alt
dali bulunmaktadir. Olusturulan icerik aktarilirken nasil bir iletisim kurulacagiyla
ilgilidir. Mesela big¢im, iletisimin yOniinii belirler. Bire bir, bir kisiden ¢ok kisiye, ¢cok

kisiden ¢ok kisiye gibi bigimlerle ger¢eklesebilmektedir.

Dijital hikaye anlaticilarinin bagvurdugu en 6nemli araglarin basinda fotograf ve video
gelmektedir. 11k insanlar magaralara ¢izdikleri hikayelerle bu isi yaptiklarinda ihtiyag
duyduklar1 sey magara duvari ve miirekkep olmustur. Giinlimiizde fotograf ve videoya
dayal1 dijital anlatilar 6n plana ¢ikmaktadir. Goriintiilii ve sesli igerigi olusturan
kamera gibi goriintii sistemleri, ses kayit cihazlari, kurgu bilgisayarlari, internet,
igerigin paylasilacagi platform ihtiya¢ duyulan icerikler arasinda siralanabilir (Soydas

ve Yilmaz, 2016).

Fotograf ve video gibi gorsele dayali hikayelerin kullanilmasi, Wilcox’a gore daha
etkilidir (2015: 3). Ciinkii gorsel igerikler hikdyelerin anlatilmasina yardim etmektedir.
Insanlar yazilar1 okumaktan ziyade gorsel igerikleri daha fazla hatirlama

egilimindedir. Cesitli arastirmalara gore insanlarin %70’1 gordiiklerini, %20’si
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okuduklarini, %10’u ise duyduklarim1 hatirlayabilmektedir. Ayrica gorsel iceriklerin

paylasilma olasilig1 daha yiliksek ve daha kolaydir.

Lambert’e gore dijital hikayelerde yedi 6ge vardir. Asagidaki tabloya bakildiginda
geleneksel hikaye boyutu ve dijital hikdye boyutu olmak {izere ikiye ayrilmaktadir.
Ekonomi 0gesi iki tarafta bulunmaktadir. Ses, miizik, ritim gibi Ogelerse
dijitallesmeyle birlikte hikayeye eklenen 6geler olmustur. Lambert’in tablosundan ve
ogelerinden farkli olarak ayrimlarin oldugu sdylenebilir. Dijital donemle birlikte yiiz
yiize iletisimin ortadan kalkmasi, anlaticilarin ekranlara tasinmasi, olusturulan
igeriklerin televizyon ve sinema gibi araclardan bile farklilasarak kendine 6zgii anlati

tarzi olusturdugu goriilebilmektedir.

Tablo 7: Lambert’e Gore 7 Dijital Hikdye Ogesi

DIJITAL OYKULEME

OGELERI
/ \
Oykii Iioj'utuna Ait Dij italﬂBoyuta Ait

Ogeler Ogeler
Bakis Acist Sesin Katkisi
Carpici Soru Miizigin Giicii

Duygusal I¢erik Ekononu
Ekonomi Ritim

Kaynak: Lambert, 2003.
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Dijital hikaye anlaticilig1, insanlarin birbirlerine yardimci olmasinin en pratik yoludur
(Simsek, 2012: 51-57). Karmasik sosyal iligkiler hikaye anlaticiligiyla daha kolay bir
hale gelebilir. Clinkii hikayeyi anlatan ve dinletenler bir bakima ayni paydada birlesen,
ayni gayeleri tasiyan insanlardir. Dijital hikayeler bilgisayar ve kamera gibi diger
teknolojik araclarin yardimiyla olugmaktadir. 3-4 dakikalik videolar seklinde
olusturulan iceriklerin daha ¢ok kisisel hikayelere, deneyimlere ve tecriibelere
dayandig1 sOylenebilir. Kullanilan teknolojik cihazlarda anlaticinin teknigi 6n plana
cikabilmektedir. Anlatic1 hikayesine baglamadan onun her videoda kullandigi, tanitim,
slogan ya da logo gibi teknik icerikler o anlatictya ait hikdyenin anlatilacaginin
habercisidir. Bu bakimdan teknigin kullaniminda dahi bireyselligin 6n plana ¢iktig1
soylenebilir. ilerleyen boliimde belirleyen anlaticilarin  dijital  hikayeleri
¢oziimlendik¢e bu daha net anlasilacaktir. Dijital hikaye anlaticilifinda kisisellik ayri
parantez agilmasi gereken bir konudur. Anlaticinin igeriklerinin begenilmesi,
devaminin gelmesi, hayran kitlesinin olusmasi onun bireysel yeteneklerinin basarisina

baghdir (Simsek, 2012: 58-64).

Dijital hikdye anlaticiliginin bilesenleri konusunda deginilmesi gereken bir diger
mesele kategorilerdir. Sinema ve televizyon gibi medyalarda tiir kavrami igerisinde
degerlendirilen bu gruplamanin dijital medyada gelmis oldugu son durum deginilmesi
gereken bir konudur. YouTube’daki kanallar diisliniildiiglinde pek ¢ok konuda
anlaticinin oldugu goriilebilmektedir. Cogu anlaticinin spesifik hedef kitlesinin ve
takip¢isinin oldugu gozlemlenebilmektedir. Anlaticilar, uzmanlagsmis oldugu
konularda, ilgisini ¢eken konularda, kullanicilar tarafindan ilgi gordiigiinii diistindiigii
konularda igerik iiretebilmektedir. Urettikleri icerikler 6zne merkezli olabilmektedir.
Bir anlaticinin kanalinda asil belirleyenin kendi anlatim tarzinin oldugu sdylenebilir.
Dijital hikayeler, tema bakiminda geleneksel hikayelerden biiylik kopusu devam
ettirmektedir. Kahramanlik, agk, destan gibi temalardan beslenen geleneksel
hikayelerin dijital hikayelerde devam etmedigi goriilmektedir. Robin’e gdre (2006: 24)
dijital hikaye anlaticilig: iiretilen igerikler bakimindan kategorilere ayrildiginda 12
kategoride ele alinabilir. Ve dijital hikayeler icerisinde en popiiler olant kisisel

hikayelerdir (2006: 23). Bunlar asagida tablodaki gibidir:
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Resim 2: Dijital Hikaye Kategorileri

Narrative Information/Expository Persuasive Environment(s)

1. Personal 4. Summary Reports 8. Advertisements 14. Participatory Environment
Expression 5. Book reports 9. Describe/conclude

2. Myths/folk 6. How-to directions 10. Analyze/conclude

talkes 7. Biographies 11. analyze/persuade

3. Short 12. Compare/contrast

story 13. Cause/effect

2.1.2. Transmedya Dijital Hikaye Anlaticihig1

En genel tanimiyla bir hikayenin radyo, televizyon, sinema, ¢izgi roman, mobil
platformlar gibi birden ¢ok medya ortaminda dolagima sokulmasi “Transmedya
Hikayeciligi” olarak tanimlanabilmektedir (Sari, 2017: 71). Harry Potter, Matrix,
Yiiziiklerin Efendisi gibi filmler basta olmak {izere bu konuda pek ¢ok igerik
bulunmakta ve arastirmacilar tarafindan incelenmektedir (Philips, 2012: 30-35). Yeni
iletisim teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak, transmedya kavrami literatiirde
siklikla kullanilan bir terim olmustur. Transmedya, farkli medya ortamlarinda farkli
hikayelerle insanlarin dikkatini ¢eken ¢ok yonlii bir ¢alismanin eseri olmustur.
Kitleleri yonlendirebilme giicii, yenilikleri dolasima sokmasi gibi 6zellikler yeni
platformlar1 kullanan insanlara yeni deneyimler kazanmasini saglamistir. Transmedya
kavraminin ilk kullanimi1 Marsha Kinder ve Mary Celeste Kearney’in ¢aligmalarinda
gortlebilir. Giovagnoli’ye gore (2011: 23- 24), transmedya kavrami ilk kez Kinder’in
1991 yilinda yayinlanan “Playing with Power in Movies, Television, and Video
Games: From Muppet Babies to Teenage Mutant Ninja Turtles” isimli ¢aligmasinda
“ticari transmedya siiper sistemler” olarak kullanildigini ifade etmektedir. Evans’a
gore (2011: 21) Kinder ve Celeste bu terimi, platformlar arasi uyarlama ve pazarlama
stireclerini tanimlamak icin kullanmis ve daha sonra ticari amacli pek ¢ok ¢alismada
kullanilmaya baslanmistir. Henry Jenkins’e gore transmedya, “Iceriklerin ¢oklu bigimi
veya gelistirilmis hikaye anlatimi, eglence gelecegini temsil eden transmedya” olarak

ifade etmektedir.

Amerika Yeni Medya Konseyi Ureticileri Birligi’nin belirlemis oldugu transmedyanin
sekiz belirleyici 6zelligini Kalogeras 8 maddede ifade etmektedir (akt. Sar1, 2017: 72-
73):

87



“1. Igerik, bir veya daha ¢ok yapimci tarafindan iiretilmelidir.

2. lgerigin erken donemlerinde capraz medya kurulumu
planlanmalidir.

3. Igerik, ii¢ veya daha fazla medya platformuna dagitilmalidir.

4. cerik benzersiz olmalidir.

5. Igerik, hikdye diinyas! icin tek bir vizyona dayanmalidir.

6. Catlak ve kirilmalar1 6nlemek icin birlikte ¢aba sarf edilmelidir.

7. Bu caba firma, ii¢lincii taraflar ve lisans sahipleri arasinda dikey
sekilde ilerlemelidir.

8. Igerik katilimcilart da igermelidir. Katilimcilarin katkisi, web
portali, sosyal aglar veya hikadye rehberliginde kullanici tarafindan
olusturulan igerik seklinde olmalidir.”

Transmedya hikayeciliginde var olan hikaye devam ettirilerek bir Oncekinin
hatirlanmas1 saglanir. Ancak her hikdyenin kendi iginde bagimsiz olmasi
gerekmektedir. Boylece filmi izlenmese bile oyunun oynanabilmesi, kitap okunmasa
bile miiziklerin ve kostiimlerin tiiketime sokulmasi beklenmektedir (Jenkins, 2016:
143-150). Harry Potter filmi diislintildiigiinde fikir ilk edebiyata daha sonra sinemaya
daha sonra miizik ve giyim sektorlerine uyarlandigi sdylenebilir. Edebiyattaki ana
hikaye, karakter, zaman ve mekana baglh kalinarak hikayenin farkli mecrada devam
ettigi goriillmektedir. Izleyiciler kitle iletisim araglarinda gordiikleri hikayeleri, i¢inde
bulunduklar1 simdiki zaman dilimiyle birlikte yasarlar (Ozmen, 2013: 40). Daha sonra
hikaye izleyicinin ge¢misle bag kurmasini saglayabilirse bir 6zdeslesme siirecinin
yasandig1 soylenebilir. Transmedya anlatilar1 bu noktada 6nemli bir gorevi yerine
getirerek parcgalarin bir araya gelmesine yardimci olmaktadir. Ayrica Daryoosh’a gore
(2012: 196) insanlarin hikayelere aktif katilimi s6z konusudur. Transmedya
hikayeciliginde tartisilan konularin basinda insanlarin etkilesime girme siirecinin
bulundugu soylenebilir. Jenkins Convergence Culture (2016: 42-43) isimli
caligmasinda transmedya hikayeciligini tiiketim kavramiyla tartismaktadir. Ona gore
bir sinema filminin miizik, giyim, oyun gibi farkli endiistrilere taginmasi ve bu
mecralarla transmedya haline gelmesi, insanlarda tiiketim talebini artirmaya yonelik
ticari bir girisimdir. insanlarin transmedya hikaye anlatic1lig1 siirecine aktif katilmast,

igerikleri gelistirip yeni fikirler siirmesi, medya sirketlerinin bir tlir somiiriisii olarak
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okunabilir. Transmedya hikayeciligi insanlar1 aktif olarak siirecin i¢ine ¢ekmeye
calismaktadir. Insanlarin katilim saglamadig: icerikler geleneksel medya igeriklerine

doniismektedir.

Dijital hikaye anlaticiligi, transmedya kavramiyla bir arada diisiliniilebildigi ifade
edilmistir. Transmedya hikayeciligi kavramimi ilk kullanan ve en c¢ok c¢alisan
isimlerden birisi Henry Jenkins’dir. Jenkins’e gore her bir metnin hikayenin biitliniine
ayr1 ve degerli bir katki sagladig1 bir¢cok medya platformu iizerinde insa edilmektedir.
Transmedya hikayeciliginde kullanilan her ara¢ gorevini milkemmel sekilde yerine
getirmelidir. Belirli bir hikaye televizyonda yayinlanmis daha sonra oyun, dijital oyun,
online platformlar ya da miizik endiistrilerinde gelistirilerek sunuma koyulabilir.
Transmedya hikayeciligi bir aragtan bir digerine sadece uyarlama demek degildir.
Cizgi romanda anlatilan bir hikaye televizyon, sinema ya da internet platformlarinda
ayni sekilde anlatilmak zorunda degildir. Hikayedeki karakter, mekan, zaman
benzerlik gosterse dahi hikdye gelistirilerek farkli konular ele alinabilir. Hikayeler
parcalara ayrilarak verilebilir. Scolari’ye gore transmedya hikayeciliginde farkli

araglar ve farkli hikayeler anlat1 yapisina katilarak katki saglamaktadir (2009: 587).

Transmedya hikayeciliginin temel elementleri arasinda hikaye, teknoloji,
kullanict/izleyici/tiiketici bulunmaktadir (Karci, 2018). Transmedya hikayeciliginde
hikdye konusu insanlar1 bir aragtan digerine yonlendirmektedir (Pratten, 2011: 22).
Icerigi ¢esitli araglar iizerine kurma olanag ve yalmzca farkli cihazlarin ve
platformlarin yan yana dizilimiyle degil, ortak hedefi entegre bir iiretim sekliyle farkli
platformlara yayma kapasitesini bulundurma gibi 6zellikleri transmedya hikayeciligini
ayr1 bir konuma koydugu soylenebilir (Gambarato, 2012: 84). Bunun en 6nemli
orneklerinden birisi olarak Star Wars film olarak iiretilen bir hikayedir. Filmin insanlar
tarafindan ¢ok begenilmesi ve sevilmesi filme ait 6gelerin bagka endiistrilere, araclara
kaymasina yol agmistir. Star Wars oyunlarda, ¢izgi romanlarda, kitaplarda, miizik ve
kostiim alanlarinda boy gdsteren bir mecra olmustur. Sezen’e gore (2014: 56) bir
hikaye transmedya hikayeciligi olarak planlanmamaktadir. Jenkins’in transmedyal
hikayeler konusunda da ayni seyler ifada ettigini sOyleyen Sezen, ortaya ¢ikan iiriin
eger insanlar tarafindan ¢ok begeniliyorsa, o igerik kisisel hayatlarinin bir pargasi

oluyorsa transmedyal bir hal almaktadir. Bu insanlarin tepkisine gore belirlenmektedir.
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Transmedya hikayeciliginin en ¢ok kullanim amagclar1 arasinda markalasma oldugu
sOylenebilir (Karci, 2018: 98-100). Bir filmin transmedyal bir sekilde diger iletisim
araglarina sigramasi, ayn1 zamanda o filmin markalasmasi olarak okunabilir. Tlk ¢1ktig
mecradan sonra oyun, miizik, ¢izgi roman gibi farklit mecralarda dolagima sokulmasi
insanlar tarafindan ¢ok begenilmesinden kaynaklanmaktadir. Ve ilk igerigin yapimeisi
basta olmak lizere ticari girisimciler bunu firsata gevirerek markalagsma yoluna gitmeye

calismakta ve buradan maddi kazang elde etmek istemektedirler.

Sonu¢  olarak  gelinen noktada  transmedya  hikdye  anlaticilifindan
bahsedilebilmektedir. Tezin birinci boliimiinde geleneksel hikdye anlaticiligi ele
alinmis ve boliimlerin sonunda karsilastirma yapabilmek icin dijital donemle
kiyaslama yapilmisti. Boylece geleneksel ve dijital kiiltiir donemlerinde hikaye
anlaticilig1 arasindaki farklar1 gormek daha miimkiin hale gelmisti. Bu boliimde dijital
hikaye anlaticilig1 ¢esitli kavram ve unsurlariyla anlatilmaktadir. Geleneksel hikaye
anlaticiliginda kompleks bir yapinin olmadigi goriilebilmektedir. Hikaye anlatmak i¢in
bir mekan, bir anlatici bir de dinleyen insanlarin olmasi yeterliydi. Ancak dijital hikaye
anlaticilifi daha karmagik bir yapidadir. Transmedya hikaye anlaticilifiyla birden
fazla medya aracinda ve birden fazla formatta hikayeler anlatilabilmektedir. Farkli
iletisim araglarindan ¢ikan hikdyeler bir biitlinlin pargalar1 gibi birbirlerini
tamamlayabilmektedir. Bir hikaye birbirinin devami olmak zorunda degildir.
Hikayedeki ana karakter ve mekanlar sabit tutularak farkli hikdyelerin anlatilmas1 da
miimkiindiir. Bu tiir anlatilarin giiniimiizde yayginlastig1 sdylenebilir. Hedef kitleyle
bagli olarak kullanicilar bazi hikayelerle kisisel bag kurabilmektedir. Katilimci kiiltiirti
ve hayran kiiltiiriinii olusturan bu kitleler, takip ettikleri hikayeyi dinlemek, izlemek,
oyununu oynamak, miizigini dinlemek gibi ¢esitli alt kategorileriyle birlikte
gerceklestirmek istemektedir. Anlatilar transmedyal bir yapida olsun diye igeriklere

katki da saglayabilmektedir.
2.1.3. Dijital Hikdye Anlaticiig1 ve Nesnelerin Interneti

Internet of Things, ilk kez 1999 yilinda Kevin Ashton tarafindan kullanilan, son
donemlerin 6nemli kavramlarindan birisidir (Ashton, 2009). Nesnelerin interneti,

fiziksel nesnelerin birbirleriyle veya daha biiyiik sistemlerle baglantili haline gegtigi
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iletisim ag1 olarak ifade edilebilir. Nesnelerin tekil anahtar ile isaretlenerek internet
altyapisi tizerinden birlikte ¢alismast ve bu sayede kiiclik parcalarin birleserek daha
bliyiik degerler olusturmasi olarak kabul edilmektedir. Nesnelerin interneti (Internet
of Things, kisaca [oT), ¢cevremizdeki fiziksel nesnelerin birbirleriyle veya daha biiyiik
sistemlerle baglantili kurarak etkilesime gegtigi bir tiir dijital donem iletisim agidir.
Nesnelerin interneti genel kabuliine bakildiginda, “benzersiz bir sekilde adreslenebilir
nesnelerin kendi aralarinda olusturdugu, diinya ¢apinda yaygin bir ag ve bu agdaki
nesnelerin belirli bir protokol ile birbirleriyle iletisim i¢inde olmalar1” olarak ifade

edildigi goriilmektedir.

Bu kavram, ¢esitli haberlesme protokolleri sayesinde birbirleri ile haberlesen ve
birbirine baglanarak bilgi paylasan, akilli bir ag olusturmus cihazlar sistemi olarak da
tanimlanabilir. Kavramla ilgili somut 6rnek verildiginde, buzdolabinda limon bitince
siparisi buzdolabinin otomatik olarak verebilmesi gosterilebilir. Buzdolabinin
internetle baglantis1 gergeklestirilmis, yazilimi yiiklenmis ve limon bitince hangi
nesneyle etkilesime gecgecegi sisteme tanimlanmis olmalidir. Yine son dénemlerde
mobil telefonlara indirilen bir uygulamayla evdeki lambanin rengi degistirilebiliyor,
tatile gidildiginde hirsizlik olayinin dniine gegmek icin evin lambalar1 uzaktan kontrol
yardimiyla istenildigi zaman acilip kapatilabiliyor. Béylece evde birilerinin oldugunu

diisiinen hirsizlar eve girmekten tereddiit edebilmektedir.

Nesnelerin interneti kavraminin hikdye anlaticiligiyla baglantisi, son dénemde
yayginlagsmaya baglayan hikaye anlaticiligina yonelik mobil uygulamalardir. Daha ¢ok
mobil cihazlar i¢in tasarlanmis “Storyteller” gibi uygulamalar, anlaticiy1 ve dinleyiciyi
yormadan hikayelerin anlatilmasini ve dinlenilmesini saglamaktadir. Uygulamada ilk
baslarda gercek insanin okudugu ya da anlattig1 hikayeler kayda alinip uygulamaya
yiiklenmektedir.  Uyeligi  bulunan  insanlar  buradaki hazir  hikayeleri
dinleyebilmektedir. Daha sonra “charisma.ai” gibi projelerle gelistirilmeye baslayan
bu uygulamalardaki yapay zekalar, hikaye anlatmaya baslamaktadir. Cesitli dillerdeki
alfabe ve kelimeler yapay zekaya tanimlanarak gosterilen metni okuyup anlatmasi
beklenmektedir. Bunun bir avantaji da hikdyeyi dinlerken iletisim siirecini bozan
giiriltii kanalinin ortadan kalkmas1 ya da kisiden kisiye degisen farkli alimlamalarin

azaltilabilmesi olarak ifade edilebilir. Nesnelerin interneti sayesinde bu uygulamanin
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daha da geliserek baska nesnelerle ya da verilerle etkilesime geg¢mesi ¢ok olasi
goriilmektedir. Uygulama {istiinde yapay zeka araciligiyla hikaye anlatilirken bir
yandan anlatilan hikayede gecen mekana, zamana, karakterlere ait veriler dinleyicinin
hizmetine sokulabilir. Hikaye anlatma ve dinlemenin ¢ocuk gelisimine katkisi oldugu
egitim alaninda yapilan caligmalarla ifade edilmisti. Bu tiir uygulamalar tizerinden
hikaye anlatimi ¢ocuklarin gelisimini etkileyebilir, olumlu yonde 6grenme kolayligi
saglayabilir. Internete bagli gergeklestirilen hikdye anlatimiyla sayesinde dinleyicinin
anlatim esnasinda talimat vererek yapay zeka anlaticiyr yonlendirmesi, internet

tizerindeki herhangi bir veriyi tarattirmasi olasi goriilmektedir.

Sonug olarak bu baglik altinda izleyici, anlatici, i¢erik gibi temel dinamiklerde yasanan
degisimi géormek miimkiindiir. Bu degisim dijitallesmenin ilerisindedir. Geleneksel
anlaticinin belirli bir kis aksaminda kdy kahvehanesinden yaptig1 anlatimdan, yapay
zekd yardimiyla programlanmis anlatilara gegmek miimkiin goriinmektedir. Artik
anlaticilar hikayelerini kayit altina alabilmekte, izleyiciler istedikleri zaman istedikleri
yerden dinleyebilmektedir. Yasanan gelismelerle birlikte hikayelerin yapay zekalara
anlattirllmas1 da miimkiin goériinmektedir. Teknolojiye endeksli bu anlati da
teknolojinin 6ne ¢iktig1 anlati tarz1 goriilmektedir. Geleneksel hikayelerin anlatildigi
koy kahvehanesinde ilerde anlatilarin otomatik yapilacaglr sdylense, insanlarin

inanmasi pek miimkiin olmazdi.
2.1.4. Dijital Hikaye Anlaticihig ve Artirllmis Gergeklik

Artirilmis gergeklik kavraminin 1990 yilinda Boeing tizerinde ¢alisan Thomas Caudell
tarafindan kullanildigi genel kabul gérmiis durumdadir (Coskun, 2017: 62-63).
Artirillmis gerceklik, gercek bir mekan veya nesnenin lizerine sanal bir bilesenin
birlestirilmesiyle olusturulan ger¢ege c¢ok yakin goriintii olarak ifade edilebilir
(Azuma, 2001). Artirllmis gerceklikte en onemli amag¢ insanlarin ilgili hikaye ve
nesneyle olan algisini gliglendirmektir. Artirilmis gerceklik, gergek diinyadaki fiziksel
nesneleri, bilgisayar yardimiyla tasarlanan duyusal girdilerle canli, dinamik ve ger¢ek
zamanl bir hale getirmektedir. Gergekligi arttirmak amaciyla kullanilan bu kavramin,
ilerleyen donemde insan hayatinda 6nemli bir yere sahip olacag: diisiiniilmektedir.

Artirilmis gergeklik, gergek diinyadaki tiim nesnelerin, bilgisayar tarafindan tiretilmis;
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ses, goriintii, grafik ve GPS verileriyle harmanlanarak olusturulan canli veya dolayli
fiziksel gorlintlisiidiir. Bu kavramin Ozetle gercekligin bilgisayar tarafindan
degistirilmesi ve artirilarak gergeginden daha gergekei olacak sekilde dolasima
sokulmasidir. Teknoloji kisinin ger¢eklik algisini zenginlestirerek, ilgi duydugu
ugraslar1 daha gergek¢iymis gibi algilamasini saglar. Buna karsilik sanal gergeklige
bakildiginda, gercek diinya yerine tasarlanarak canlandirilmig bir diinyanin oldugu
gortlebilmektedir. Zenginlestirme islevinin ger¢ek zamanh gergeklestigi ve ¢cevredeki
Ogelerle etkilesim halinde bulunarak bu islevi gerceklestirdigi unutulmamalidir.
Gelistirilen artirilmis gergeklik teknolojisinin igerikleriyle kullanici etrafindaki bilgi
etkilesime gecebilir. Bulunulan gevreyle ilgili olusturulan yapay bilgiler ve dgeler

gercek diinyayla bag kurabilmektedir.

Arttinnlmis gerceklik (virtual reality / VR), dijital yazilimlar yardimiyla kurulan
mizansenin ger¢eklik hissini artiran, insanlara sanki oradaymis hissini veren son
donem yazilim teknolojilerinden birisidir (Caba, 2018: 694). Arttirilmis gercekligi
olusturmanin en temel iki yolunun oldugu sdylenebilir. Ilk olarak olayin gectigi mekan
dijital efektlerle sifirdan kurgulanarak olusturulmaktadir. Ikinci olarak kamerayla
kaydedilen gercek mekanlar iistiine yapilan oynamalarla da gorseller olusturulabilir
(Aronson-Rath vd., 2015: 12). Arttirilmis gergeklige bir adim daha yaklasabilmek i¢in
tiretilen gozliikklerin oldugu eklenmelidir (Basa takilabilir goriintiileyici / Head

Mounted Display HMD).

Hikayelestirilmis anlatilardan ziyade hikayelestirilmis oyun endiistrilerinde bu gibi
ekipmanlar daha sik kullanilmaktadir. YouTube gibi yeni medya platformlari, simdilik
arttirlmus gerceklik igin ekstra yazilim gelistirememistir. ilerleyen donemde arttiriimas
gerceklik kapsaminda ¢ekilmis videolarin, YouTube bilinyesinde 6zel izleme deneyimi
yasatacak fonksiyonun gelecegi diistiniilmektedir. Arttirilmis gergeklik teknolojisiyle
yakin zamanda YouTuberlarin anlattifi konu ya da bahsettikleri mekan es zamanl
olarak gercekmis gibi yasanabilecektir. Bir yandan anlaticinin sesinden hikaye
dinlenirken bir yandan anlaticinin yanindaymis gibi ya da anlatinin gectigi
mekandaymis gibi gezilebilecektir (Sherman ve Craig, 2003: 14). Hardee ve
McMahan’in caligmasina gore (2017), arttirllmis gergeklik teknolojileri bes baslik

altinda toplanabilir. Bunlar; 360 derece videolari, Bilgisayar grafik tabanli mobil
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arttirllmis gerceklik, Oda dlgeginde arttirilmis gerceklik, Elde tasinabilir artirilmig
gerceklik, Basa giyilebilir artirilmis gerceklik. Her yontemle olusturulan igerik
birbirinden farkli ¢iktilar ortaya koymaktadir. Bu ¢iktilarin insanlar tarafindan

alimlanmasi da farkli boyutlarda gerceklesmektedir.

Artirillmis gergeklik kavraminin hikaye anlaticiligiyla olan bagi, anlatilacak olan
hikayenin bu mantikla iiretilmesinden kaynaklanmaktadir. Dijital hikaye anlaticilari,
YouTube gibi platformlarda olusturduklar iceriklerde goriintii, ses, efekt, yazi gibi
araglardan faydalanmaktadir. Olusturulan igerige eklenen goriintii, ses, efekt, renk
diizeltmesi, yazi ve grafik artirllmig gercekligin bir parcasi olarak goriilebilir.
Bunlardan daha fazlasi anlatilan hikayeye paralel olarak olusturulan artirilmis
gerceklik gorlintlisiidiir. Dijital yeni medyanin ve dijital bilgisayar kurgu

yazilimlarinin sagladigi en 6nemli avantajlardan birisinin de bu oldugu diisiiniilebilir.

Askeri ve savunma sanayisinde artirilmis gergeklik sayesinde iiretilmis igerikler,
askerlere savas ve c¢atigma bolgesine gitmeden o bolgedeymis gibi egitim
yapabilmelerine olanak saglamaktadir. Bunun i¢in bolgenin uydudan alinmis
gorlntiisii, ekran1 simiile edecek askerin elbise ve silahlarinin artirilmis gerceklik
yoluyla iiretilmesi yeterli olacaktir. Benzer bir diger 6rnek tip alaninda goriilmektedir.
Heniiz cerrahi operasyon tecriibesi olmayan doktorlar, artirtlmis gergeklik sayesinde
sanal ameliyatlar yapabilmektedir (Navab, Feuerstein ve Bichlmeier, 2007). Artirilmig
gergeklik yoluyla olusturulan insan bedeni, ameliyathane ve ameliyat malzemeleri
simiile edilerek ekrana yansitilmaktadir. Doktorlar tipki bilgisayar oyun oynar gibi

oradan sanal ameliyatlarin1 gerceklestirebilmektedirler.

Artirillmis  gercekligin - gorsel isitsel anlatilara yansima da benzer sekilde
ger¢eklesmektedir. Hikaye anlaticisinin anlattigi hikdyeyle senkron olarak artirilmig
gerceklik goriintiileri oynayabilmektedir. Hikdyenin gegtigi mekana ve zamana
gitmeye gerek kalmadan o mekandaymis izlenimi kullanicilara verilebilmektedir. Her
gecen gilin yeni uygulamalarin (aplikasyon) kullanima girdigi goriilmektedir. Bu
uygulamalar igerisinde artirilmis gergeklik yoluyla anlatilan hikayelerin de olacagi
beklenmektedir. Bdylece uygulama iizerinden hikaye dinleyen kullanicilar ayni

zamanda olusturulan mekanin, zamanin, nesnenin duygusunu yasayabilecektir.
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Artirilmis gerceklik konusunda 6nemli konulardan birisi kullanilan ekipmanlardir.
Artirilmis  gergeklik hissinin tam manasiyla anlasilabilmesi i¢in kullanicilarin
gozlerine taktiklar1 gozliik en yaygin uygulamadir. Bdylece lic boyutlu goriinti

iiretilmekte ve nesneler iki boyutlu gériilmemektedir.

Geleneksel hikaye anlaticiligi doneminde hikayenin etkisini artirmak i¢in kullanilan
baz1 teknikler vardir. Bunlar anlaticinin saz, sopa, kostiim gibi ek ekipman
kullanmasidir. Anlatic1 taklit yetenegini kullanarak hikdyenin insanlar iizerindeki
giiciinii artirmaya calismustir. izleyenler de hayal giiclerini kullanarak anlatilan
hikayenin gectigi mekanlar1 diisiinmekle yetinmek durumundaydi. Giinlimiiz dijital
hikaye anlaticilar1 hikayenin etki giiciinii artirmak i¢in artirilmis gergeklikten
faydalanabilmektedir. Anlatiyla senkron bir sekilde s6z konusu olan kisi ya da mekan
aninda gosterilebilmektedir. Ek olarak takilan gozliik gibi aparatlarla hikdyenin i¢inde
olma etkisi artirilabilmektedir. Bu boliimdeki basliklar gibi teknolojiye bagli anlatim
teknikleridir. Dijitallesmenin 6tesinde hikayenin etki giicli desteklenebilmektedir.
Artik hikayenin gectigi mekani canli gérmeye ya da hayal etmeye gerek kalmamustir.

Cilinkii anlatiyla senkron bir sekilde mekanlar birebir gergegi gibi gosterilebilmektedir.
2.1.5. Dijital Hikaye Anlaticiig ve Ozdiisiiniimsellik

Ozdiisiiniimsellik kavramma genel olarak bakildiginda, geleneksel anlatim
kaliplarinin sinirlarinin disina ¢ikilarak, igerigin olusum siirecini ve bu slirecin
araclarimi  acik ederek gosteren anlatim teknigi olarak ifade edilebilir.
Ozdiisiiniimsellik, kendine doénen diisiince, kendisini ele alan, kendi edimlerini
yorumlayabilen diisiince olarak ifade edilebilmektedir (Araboglu, 2015: 141:142).
Ewa Morawska’nin “A Historical Ethnography in the Making Historical Methods
(1997)” isimli ¢alismasinda 6zdiisiiniimselligi su sekilde tanimladig1 goriilmektedir:
“aragtirmacinin arastirma sirasinda ve arastirma sonuglar {izerinde kendi anlatisal

yiiklemelerini elestirel bigimde sinamasidir”.

Akarcay’a gore (2013: 87-90) arastirmacinin topladigi verilerin ¢ogu, arastirmacinin
kendi silizgecinden ge¢mektedir. Onun kendi izlenimleri ve kuramsal yonelimindeki

Onyargilari bu siizgecin derinligini ve yapisini belirleyebilmektedir. Bu bakimdan ister
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yazili metin TUretilsin ister gorsel isitsel bir igerik iiretilsin, igerigin kendisi

arastirmacinin kendisine donebilmekte, kendisini yansitabilmektedir.

Ozdiisiiniimsellik sinema filmlerinde de goriilmektedir. Bir sinema filminde
yonetmenin anlati dili filmin Oniline gegiyorsa, filmdeki karakterlerden ziyade ana
karakter olarak kendisini gosteriyorsa ve film iginde alaya aldigi temalar varsa o film
bu baglamda degerlendirilebilir. Kili¢’a gore (2015: 127) 6zdiisliniimsel filmler:
“basitge seyircinin film yapim siireclerinin farkindaligina yol agan, kendine doniik,
kendisinin farkinda olan, yer yer seyirciyle konusarak aradaki duvari yikan filmlerdir”.
Bir filmin 6zdistiniimsel olarak degerlendirilebilmesi i¢in birden fazla yol vardir
(Stam, 1992: 69). Dogrudan kameraya bakmak, seyirciyi hedef alacak sekilde kamera
objektifine gorsel bir sey gostermek, cerceve icinde gerceve olusturmak, filmin i¢inde
cekilen bagka bir film, 6znel kamera agis1 gibi uygulamalar o filmin bu baglamda
degerlendirilmesine kamit olarak gosterilebilir. Ozetle filmin olusum siirecini gozler
Oniine siiren, bunun i¢in bir 6zenmeye gitmeyen, detaylar1 seyircinin algisini
uyandiracak sekilde gosteren, filmin ekonomik siireglerini gizlemeyen filmler bu
minvaldeki filmlerin temel ozellikleridir. Anlasilacagi iizere filmi 6zdiistiniimsel
yapan seyircinin farkindaligidir. Filmin olugum siireclerinin, kameranin, kurgunun,
karakterlerin farkina varmasidir. Komedi ya da bilim kurgu gibi farkli tlirlerde

Ozdiistiniimsel filmlere daha sik rastlanilmaktadir.

Eser Tan’a gore (2018: 115) Amerikan ve Tirkiye sinemasinin geleneklerini
parodilestirerek filmlerinde karakter, dekor, senaryo kurgusu gibi sinematografik
Ogeleri Ozdiisiinlimsel bir sekilde yansitan en O6nemli yonetmenlerden birisi Cem
Yilmaz’dir. Cem Yilmaz’in yapmis oldugu filmlere bakildiginda hem yonetmen hem
ana karakter oldugu goriilmektedir. Ve filmlerinde kameranin orada oldugu,
izleyicinin ekrani takip ettigi bilinerek kurgulanmistir. Klasik anlatida kamerayi
gizlemek, seyirci yokmus gibi senaryoyu oynamak ana kuralken, Cem Y1lmaz ve onun
tarzinda olan yonetmenler kendilerini yansitarak 6n plana ¢ikmaktadirlar. Seyirciye

orada oldugu hissettirilerek yer yer soru cevap bile yapabilmektedir.

Ozdiisiiniimsel sadece sinema alaninda goriinen bir kavram degildir. Sosyoloji,

psikoloji, sanat, edebiyat gibi ¢esitli alanlarda 6zdiisiimsel igeriklere dair ornekler
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goriilebilmektedir. Bu boliimde dijital hikaye anlaticilarinin anlattiklar: hikayelerdeki
dzdiisiiniimsellik ele alinmak istenmektedir. Ozdiisiiniimsel icerikler anlatilirken,
parodilerle nasil desteklendigi de ifade edilmistir. Ornek hikayelerin ¢dziimlendiginde
daha net goriilebilecegi gibi, dijital hikdye anlaticilarinin igeriklerinin pek cogunun
Ozdiigiiniimsel kavramimi karsilayacak sekilde iiretildigine inanilmaktadir. Anlatici
odakli sayfalarin pek ¢ogunda benlik duygusu ve anlaticinin kendisinin 6n planda

oldugu goriilmektedir.

YouTube platformundaki sayfalar ve YouTuberlar diisiiniildiigiinde, klasik anlatidan
uzaklagildigr pek c¢ok bakimdan goriilebilmektedir. Cekim Oncesi asama, ¢ekim
asamasi ve ¢ekimden sonraki asama olmak tizere {iretilen klasik anlatilarin yok olmaya
basladig1 goriilebilmektedir. Ozdiisiiniimsel igerikler yapisal olarak diger iceriklerden
farklilik gostermektedir. Dijital donemin ve modern dénemin bir geregi olarak insanlar
artik farkli, hizly, ilgisini ger¢ekten yakalayan iceriklere yonelmek istemektedir. Klasik

anlatidaki icerikler tercih edilmez olmustur.

YouTube’da en ¢ok izlenen videolara ya da en ¢ok takipg¢i sayisina ulagsmig sayfalara
bakildiginda, ¢ekim asamasim gdzler oniine serdigi goriilmektedir. Izleyenler o
videonun nasil olusturulduguna dair fikir sahibi olmaktadir. Cekim hatasi olarak kabul
edilebilecek hatali goriintiiler, 6zdiisiinlimsellik kavramindan faydalanarak videoya
dogal ortamda ¢ekilmis izlenimi uyandiracak sekilde gizlenmektedir. Hatali ¢ekimler
bile tekrar ¢cekilmeye ya da kurgu esnasinda elemeye tabii tutulmaya gerek kalmadan
kullanilabilir hale gelmistir. Anlaticilarin kamera objektifine bakarak konusmasi,
Oznel kamera acisina isaret etmektedir. Boylece izleyenlerin orada oldugunun
bilincinde igerikler iiretilmektedir. Bu ve benzeri 6zdiisiiniimsel ¢ekimler, dijital
hikaye anlaticilarinin hikayelerinde en sik bagvurdugu yontemlerden birisi olmustur.
Yeni medyadaki YouTube gibi platformlarin artik kendisine 6zgii sinematografik dili
olusmaya baglamistir. Teknoloji igerik tiretimini ve hikaye anlatimini kolaylastirdikga,
hikayelerin paylasildig1 platformlarin yapisal 6zellikleri degistik¢e hikayelerin anlati

dilinin de degisime ugrayabilecegi sdylenebilir.

Bir sinema filmine ya da herhangi alandaki bir igerige Ozdiistinlimsel 6zellikler

kazandirmak parodi yoluyla da saglanabilmektedir. Jenkins’e gore (2016) parodi,
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yaymlanmis olan bir igerigi, daha sonradan gesitli yontemlerle degistirerek yer yer
giilling duruma diigmesini saglayarak iceriklerin yapisinda yapilan oynamalardir.
Fransizca’dan Tirkge’ye geecmis olan parodi kavrami, aslinda tiyatro manasina
gelmektedir. Tiirk Dil Kurumu sozliigline gore parodi, “Ciddi sayilan bir eserin bir
boliimii veya biitiiniinii alaya alarak, bi¢gimini bozmadan ona bambagka bir 6zellik
vererek bicimle 6z arasindaki bu ayriliktan giiliing etki yaratan bir oyun tiiriidiir”
(tdk.gov.tr, 26.03.2018). Ayrica Jenkins’in “Cesur Yeni Medya” kitabinin en
arkasindaki sozliikte, “Telif haklar1 kanununda, elestirel yorum yapmak amaciyla telif
hakkiyla korunan igerigin alinip degistirildigi eserlere tekabiil eder” olarak

tanimlamistir (2016: 433).

Parodi kavrami, kitle iletisim araglarindaki igeriklerin, alternatif amaglar
dogrultusunda yeniden isleyerek ve yeniden anlatarak 6zdiisiiniimsel icerik liretmenin
bir yolu gibidir. Ornegin televizyon reklamlar1 ideolojik konular1 klasik kaliplar
igerisinde anlatmaktadir. SmallMediaXL adli bir grup, Amerika’da Cumhuriyetciler
ile Demokratlar arasindaki farklar1 anlatirken geleneksel medya araglarini ve
geleneksel anlatim tarzi yerine, alternatif medya araclarini ve alternatif anlatim yolunu

benimseyerek farklilik yaratmistir (Jenkins, 2016: 402).

YouTube’daki dijital hikdye anlaticilarinda ve bu mecrada olusturulan igeriklerde
parodi kavraminin 6rnegine sik sik rastlanildigi ifade edilmisti. YouTube’daki dijital
hikaye anlaticilarla birlikte olusturulan iceriklerin metinleri daha dinamik, degisken ve
kaygan olusturulmaya baglanmistir. Anlatim tarzi daha soft, anlasilmasi1 daha kolay,
ele alinan konuyla dalga gegen, caktirmadan da ele alinan konuyu elestiren igeriklerle

cok sik karsilagilabilmektedir.

Harry Potter filmi iizerinden bir 6rnek verildiginde, Uluslararas1 Hizmet Sektorii
Sendikasi’nin destek verdigi Wal-Mart Watch market zinciriyle film arasinda nasil bir
ittifakin yapildigini gosterilmistir. Bu ittifak kapsaminda ¢ekilen videolarda Hogwarts
ve biiyiiciiliik diinyasini etkileyen maceralara bir dizi yapmacik, abartili yani parodi
igeren videolar tasarlanmistir. Videolarda Harry ve Hermione, Diagon yolundaki
geleneksel is yerlerinin adi gegen market tarafindan kapatildigini kesfetmeleri bunun

en net Orneklerindendir. Harry Potter filminde gecen hikdye ve zaman
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diisiiniildiiginde, Amerika’daki meshur magaza zinciri olan Wal-Mart’lar heniiz
piyasada bulunmamaktadir. Amag parodi yaparak ticari olana ya da ilging bulunana

dikkat ¢cekmektir.

Genel olarak yeni medyada, 6zel olarak YouTube platformu iizerinden anlatilan
hikayeler, yapmacik ve abarti igeren lisluplardan olusmaktadir. Tiirkiye’de bu kavrami
orneklendiren YouTube sayfasi olarak “Filmler ve Filimler” gosterilebilir. Pek ¢ok
dalda 6diil almis, ¢ogu film listesinde ilk siralarda bulunan filmler mizaha dayali,
abartili, ve argo iceren bir jargonla komiklestirilerek tekrar anlatilmistir. Filme dair
farkli bir bakis agisi olusturdugundan, olusturulan igerikler pek ¢ok kullanici
tarafindan takip edilmektedir. Sayfanin su anda 250 binden fazla takip¢isi bulundugu

goriilmektedir.

Siyasetgiler tizerinden parodi 6rnegini ele alan Jenkins, yeni medyay1 “melez medya”
olarak da tanimlamaktadir. Melezden kasti amatdrlerin, profesyonellerin, geleneksel
olanin, yeni olanin, bilgiye dayali olanin ya da eglenceye dayali olanin bir arada
bulunabilmesidir. Yeni medya olarak ifade edilen mecrada tiim bu faktorlerin bir arada
bulunabilmesi ve hepsinin igerik liretebilmesidir. Burada “birazcik siyaset” kavramini
da soyleyerek New York belediye bagkaninin bir konusmasi iizerinden parodi yapilan
videoyu Ornek verdigi goriilmektedir. O donem en ¢ok tutulan ve en ¢ok eglenilen
videolardan biri olarak Rudolph Giuliani’nin bir tartisma programinda kurmus oldugu
climlelerle, New York belediye baskaninin kurdugu climlelerin videosu paralel
kurgulanarak bir hikaye anlatilmaktadir. Kurulan ciimle yapisina bakilarak “bir isim,
bir fiil, bir de 9/11” igerigine yonelik bir eglence videosu yapilmistir. Belediye
bagkaninin 9/11’e yaptig1 atiflarda videoya eklenerek parodi igeren komik bir video
ortaya ¢ikartilmistir (2016: 410). Parodinin kullanildigi en 6nemli alanlardan birisi de,
siyasilere yapilan gonderme, onlarin sdylemlerini ¢arpitmak yoluyla olusturulan
eglencedir. Genellikle secim donemlerinde ya da cesitli kampanya donemlerinde
ortaya ¢ikan bu igerikler, siyasileri zor duruma diisiirmek, onlarin tezlerini ¢iirlitmek

icin kullanilabilmektedir.

Lawrence Lessig’in bu konudaki fikirleri 6nemli bulunmaktadir: “YouTube’daki veya

Google’daki en popiiler 100 icerige bakildiginda, bunlar saygi uyandiran bir sanata
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benzememektedir.” (2016: 416-417). Lessig tarafindan yapilan agiklamaya gore dijital
hikayeler ya da dijital anlatilar sanat eserinden daha ¢ok hatali goriintiiler ve yanlis
¢ekimlerden olusan videolardir. Bu tiir videolar akillara 6zdiisiimsellik kavramini
getirmekte ve iceriklerde nasil icra edildigini gostermektedir. En fenomen olan
igeriklerin islubuna, jargonuna, goriintii ilkelerine uyup uymadigina bakildiginda,
geleneksel olanin ¢ok disina ¢ikildigi goriilebilmektedir. Igeriklerin her béliimiinde bir
parodi s6z konusu olabilmektedir. Artik kurallar, ilkeler, prensipler alt {ist edilerek
yeni bir anlatim dili olusturulmaya baslanmistir. Cekim hatalar1 olarak nitelenen
“hatali ¢cekimler” artik silinmeye ihtiya¢ duyulmadan kullanilmaya baglanmistir. Bu
goriintiileri hatali ¢gekim olmaktan koruyan ise, anlaticinin hata yokmus gibi dogal
anlatimma devam etmesi, izleyenlerin bu duruma alisarak tekrar ¢ekime ihtiyag
duymamasi olmustur. Béylece hikayelerin mesru bir temel kazandigi, yeni anlatim

tarzinin yayginlasmaya baslandig1 soylenebilir.

Bu boliimdeki 6zdistiniimsellik ve parodi kavramlar tezin cgesitli boliimlerinde
kullanilmaktadir. Ozellikle geleneksel hikdye anlaticiliginin ele alindig1 béliimde bu
kavramlar karsilastirma yapmak icin onem arz etmektedir. Geleneksel hikaye
anlaticilifinda anlaticinin 6nemi biiyiiktii. Anlatiyr keyifli hale getiren anlaticinin
yetenekleridir. Bu bakimdan anlaticinin 6n plana ¢ikmasi s6z konusu olabilmektedir.
Ancak dijital hikdye anlaticiliginda bu daha baskin yasanmaktadir. Ornegin YouTube
kanallar1 anlaticinin ismiyle alinabilmektedir. Ya da kullanicilar tarafindan anlaticinin
gercek ismiyle bilinebilmektedir. Ciinkii dijital hikayeler anlatictya doniiktiir.
Anlaticinin ilgi alanlar, arastirmalari, anlatim tarzi hedef kitle {istiinde belirleyici
olmaktadir. Kullanicilar takip edecegi anlaticiyr ses rengine, anlatim diline gore
belirleyebilmektedir. Kanalda paylasilan her icerik dijital hikdye anlaticis1i olan
YouTuber tarafindan anlatilmaktadir. Igerigi anlatan kisi sabittir. Bu bakimdan
kadrajda stireklilik gostererek goriinen kisi dijital anlaticidir. Kamera ona gore hareket
etmekte, ¢gekim sonrasi kurgu anlaticiya gore yapilmaktadir. Dijital anlatilarda kamera
neyi goriirse ve kurguda ne gosterilirse kullanicilar onu gorebilmektedir. Geleneksel
hikdye anlaticilifinda izleyiciler bulunduklar1 mekanda neye isterlerse ona

bakabilirler. Anlatic1 hikaye anlatirken araya baska insanlar girebilir ya da aym
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mekanda baska insanlarla konusulabilir. Bu bakimdan geleneksel hikaye

anlaticilifiyla yer yer benzerlik olsa da 6nemli dl¢tide farkliligin oldugu sdylenebilir.
IZLEYICi ODAGINDA HIKAYE ANLATICILIGI
2.2. Degisen Okuyucu/Dinleyici/izleyici/Seyirci/Kullanici Tartismasi

Iletisim araglarindan gelen mesajlar1 alan insanoglu, ¢esitli mecralar tarafindan cesitli
isimlerle anmilmigtir. Literatiirde geleneksel basili medyayr okuyan insan “okur
(reader)”, radyo dinleyen insan “dinleyici (audience)”, televizyon izleyen insan
“izleyici (viewers/audience)”, sinemada film izleyen insan “seyirci (spectator)” ve
yeni medyayr kullanan insanlar “kullanict (user)” gibi farkli kavramlarla
tanimlanmaktadir (Ozsoy, 2011: 13-25). Diinyadaki gelismelere paralel medya
araclari, igerigi Ureten ve igerigi alan 6znelerin konumlari, sahiplik iligkileri, sosyo

kiiltiirel siirecler pek ¢ok bakimdan degisime ugramstir.

“Homo Loquens”, Latince’de konusan insan demektir (Medin, 2017: 357-386). Ong’a
gore (2013), insanlik tarihinin ilk donemlerini ifade eden bu kavram, insanlar
arasindaki iletisimin sozli kiltiire dayandigi, sozli kiiltiiriin bir yetenek olarak
insanlara dogustan verildigini isaret etmektedir. S6zlii kiiltiir donemindeki konusma
ozelligi, yapisin1 bozmadan bugiinlere kadar gelebilmistir. Sanayilesme ve
kiiresellesmeyle degisimler ardi arkasmna siralanirken insanin konusma oOzelligi
devamlilik gostermektedir. “Homo Scriptor” Latince’de yazan insan anlamina
gelmektedir. “Homo Lector” ise okuyan insani ifade etmektedir (Medin, 2017: 363).
Konusan, yazan ve okuyan gibi ¢esitli isimlerle adlandirilabilen ilk insanlar ya da ilk
deneyimlerden, giliniimliz toplumlarindaki insanin nasil degisime ugradigi,
karsilastirildigi zaman daha net goriilebilmektedir. Internet tabanli mecradaki
kullanicilara bu noktada “Homo User” denilebilmesi olast goriilmektedir. Poe (akt.
Medin, 2015: 249-271), bu konuda goriis bildirerek bu donemdeki insanlarin izleme
ve dinleme merkezli oldugunu vurgulamaktadir. Medin’in “Degisen Seyir Kiiltiirii”
(2017: 365) isimli ¢alismasinda, izleyen insan1 “Homo Videns” olarak ifade etmistir.
Insanlar gorsel isitsel igerikleri merkezine alarak etkilesime ge¢mektedir. Bu hizl
degisim karsisinda gelecekte insanin ne gibi baska degisimler yasayacagi, hangi

konumlarda ele alinacagi merak edilmektedir.
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1920’li yillarda kesfedilen televizyon, 2 Kasim 1936°da ilk yayinini gerceklestirerek
stiregelmistir. 1951 yilinda ilk renkli televizyon ABD’de gelismis ve toplumlarin
iletisim araclarinda ekonomik, sosyal, kiiltiirel bir olgu olarak 6nemli konumda
kalmistir (Serim, 2007: 24-25). Sinemanin bir yansimasi olarak goriilen televizyon,
yillar i¢inde popiilerligini artirmis, cagdas mit oykiiciisii, elektronik dev, kiiltiir tiretme
makinesi, seytanin aleti gibi cesitli isimlerle anilmistir. Televizyonun hakimiyet
kurdugu ve internet tabanli teknolojilerin heniliz yaygilasmadigi donem
diisiintildiiglinde, izleyicilerin ne izlemesi gerektigine, ne hakkinda konusmalari
gerektigine medya sirketleri karar vermistir. 1980°1i yillardan itibaren izleyicinin
yapisinda kirilmalar meydana gelmis, etkilesim, multimedya, eszamansizlik,

kitlesizlestirme gibi 6zellikler izleyicileri kullanicilara doniistiirmeye baslamistir.

Yapilan izleyici ¢aligmalarina bakildiginda, Ingiliz Kiiltiirel Calismalar’da Stuart Hall
ve David Morley’in yaptig1 ¢alismalar basta olmak {izere, izleyici lizerine alimlama
calismalar yapildig1 goriilmektedir (Ozgetin, 2018: 181-206). Bu c¢alismalarda pasif
konumda goriilen izleyicinin etkilere acik oldugu diisiincesi hakimiyetini korumustur.
Tek yonlii ve dogrusal oldugu bilinen bu dénemde izleyici {lizerinde ne gibi etkiler
olusturdugu arastirilmustir (Ozsoy, 2011: 171-188). Binark’1n ifade ettigi gibi (2007)
kullanicilara gelindiginde literatiirde yapilan caligmalar daha ¢ok yeni medyadaki
uygulamalarin nasil kullanildig1 tizerinedir. Bu bakimdan bu konuda ¢alisma yapan

arastirmacilarin bakis acisinda da bir degisim siireci yasanmaktadir.

Genel olarak diinya sinemasinda, 6zel olarak Tiirk sinemasinda “Seyir Kiiltiiri”
tizerine Onemli ¢aligmalarin yapildig1 goriilmektedir. Seyirciye yonelik ilk donem
caligmalarda, karanlik bir odaya film izlemek i¢in giren seyircinin, filmde
gordiiklerinden biiyiik dlciide etkilendigine yonelik psikanalitik ve pasif yoniine vurgu
yapan calismalarin oldugu goriilmektedir. Ikinci dénem ¢alismalardaysa, daha cok
seyirci sosyolojik yonleriyle ele alinmig ve film izleme pratigi kentlesme,
modernlesme, bireylesme, kadin erkek yakinlasmasi gibi cesitli temalarla ele
alimmustir (Akbulut, 2016). Tiim bu siiregte seyirci pasif konumunu devam ettirmekte
{iretim siirecine katilamamaktadir. Uretilen filmin pasif izleyicisidir. Sinemanin

olgunlagsma donemlerinde filmler seyirci i¢in sadece eglenceliktir. Can sikintisini

102



giderme aracidir. Seyircinin sinemadan eglendirmeden baska bir talebi yoktur (Ayga,

2016).

Cakir’a gore (2007: 123) yeni medyada dijital olarak iiretilen icerikler, igerigi liretenle
tilketen arasinda yeni bir iliski ortaya koymaktadir. Ve bu iligski sonucunda dijital
olarak iiretilen icerikler dijital ¢ag/dijital medya olarak ifade edilirken, gazete ve radyo
gibi araglar geleneksel medya olarak ifade edilmeye baslanmistir. Geleneksel medyada
tek yonlii dogrusal bir siirecle iletisim akist gergeklesirken, yeni medyada geri
bildirime ve etkilesime olanak taniyan, iletisim siirecini direk kullanicinin baslattig

bir medyadan bahsedilmektedir.

Web teknolojisinin 1.0’dan 2.0’a gelismesiyle, internet teknolojisinde biiylik
kirilmalar yasanmaya baglanmistir. Bireyler arasindaki etkilesim siireci artik ¢ift tarafli
olmaya baslamistir. Hinton ve Larissa Hjorth’iin ¢calismalarinin (2013) bir béliimiinde
degindikleri bu degisim, gelen bilginin sadece tiiketicisi konumunda bulunan 6znenin,
Web 2.0 ile birlikte iiretici konumuna ge¢meye basladigr yoniindedir. Hinton ve
Hjorth’iin tartigmasinin ana temasi, yeni medyadaki kullanicilar artik igerigi ilk tireten
konumda olduguna yoneliktir. Ozellikle etkilesimle meydana gelen iletisimin
gergeklesmesi, iretilen igerigin ¢ok sayida insana kisa siirede ulagsmasina imkan
verdigi ifade edilmistir (Karatas ve Binark, 2016: 428-448). Manuel Castells bu olguyu
“kitlesel 6z-iletisim” olarak ifade ettigi bilinmektedir (1997).

Jenkins internetin son yillarda gosterdigi gelisimin 6nemini vurgulayarak yaptigi
caligmalar1 “yakinsama kiiltiiri” kapsaminda ele aldigi goriilmektedir. Teknolojik
araclarin yakinlagarak tek bir cihazda bir araya gelmesi ve igeriklere aktif miidahale
eden, igerikleri kendi kiiltiirel kodlarina gore insa eden kullanicilara dikkat ¢eken
Jenkins; akilli telefonlar, televizyon, internet, video/fotograf gibi fonksiyonlarin bir
araya gelebilmesini vurgulamistir (Jenkins, 2006: 16 ve 96). “Izleyici katilim1” olarak
kavramsallastirilan etkilesimsellik, Pierre Lévy tarafindan {iretici ve yaratici
arasindaki iliskinin birbirlerinin varligimmi anlamh kildig1 dongiisel bir iliski olarak
tanimlamistir (Lévy 1997°den akt. Jenkins, 2006: 95). Boylece yeni medya ortaminda
tiretici ve tiiketici ayni1 metni iireten katilimcilar olarak konumlandirilmaktadir.

Izleyici de metni okuyan degil, iiretimine cesitli bigimlerde dahil olan bir katilimciya
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doniismiistiir: artik metni okuma, yeniden yazma ve diizeltme imkani, kullanicilarin
eline gegmistir. Kullanicilar tarafindan iiretilen igerikler, literatiirde “user gene-rated
content (UGC)” diye ifade edilmektedir (Brantzaeg, Hermida ve Thurman’dan aktaran
Aydogan, 2016). Kullanic1 merkezli igerikler, izleyenlerin beklentileriyle dogrudan
baglantilidir.

Ozgiirlesen Seyirci isimli c¢alismasinda Platon’un magarasindan  giiniimiiz
toplumlarinda seyirci yapisin ele alan Ranciere, seyircinin 6énemini su sozlerle ifade
etmektedir: “Seyirci olmadan tiyatro olmaz” (2010: 10). Sahne sanatlar1 dahil
gorlintiiye dayali tiim figiirler ve gosteriler, onu alimlayacak olan seyirci i¢indir. Ona
hitap etmeyen metinler anlamsizdir. Seyircinin yapisindaki degisimle birlikte bu
icerikler kime hitap etmektedir. Herkesin igerik iiretebilecegi bir konuma geldigi
diistintildiiginde, kim kimi, neden izleyecektir gibi sorular 6n plana ¢ikmaktadir.
Seyircinin cahillikten aktif konuma gelerek kurtulabilecegini iddia etmektedir.
Ranciere’in ifadelerinden hareketle giinlimiiz dijital yeni medya ortamlarinda edilgen

bir seyirci yerine etkin, aktif kullanicilarin oldugu goriilebilmektedir.

Ranciere, ¢alismasin1 Debord’un gosteri toplumuna baglayarak devam ettiginde su
alintty1 vurguladigr goriilmektedir: “Gosteri, goriisiin - hiikiimranligidir.  Yani
benliginden yoksun kalmaktir. Seyreden insanin hastaligi, seyre daldik¢a daha az var
olmasidir” (Debord’dan akt. Ranciere, 2010: 13). Salt seyretmenin olumsuz yoniine
yapilan vurgu olduk¢a onemlidir. Seyirci konumundaki pasif 6znenin tiim karar alma
siireci, gosteridekiler ya da metinleri hazirlayanlar tarafindan belirlenebilmektedir.
Yeni medyadaki aktif kullanicilarin bu pasiflikten g¢oktan c¢iktigi, etkilenmek
istedikleri igerikleri dahi kendilerinin belirleyebildigi goriilmektedir.

Do6nemin bilgi ¢ag1 ve bu donemi yasayan geng neslinse bilgi kusagi ¢ocuklari oldugu
sdylenebilir. Bu dénemde insanlar X, Y, Z gibi kusaklarla ifade edilebilmistir. Internet
ve bilgisayar ¢cagiin i¢inde dogup biiyliyen nesil Z kusagi olarak isimlendirilirken,
diger kusaklarin yas1 giderek artarak orta yashi ve yasli niifusa hitaben
kullanilmaktadir. Ugurlu’ya gore (2014: 215) Z kusagina ayni zamanda “Ekran
Kusag1” denilmektedir. Tiirkiye’de bu terimi ilk defa kullanan Orhon’a gdre bu

kusagin temel oOzellikleri etkilesime agik olmasi, aktif konumda olmasi, gorerek
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ogrenmesidir. Degisen kullanici profiline kusaklar agisindan deginmek gerekmektedir.
YouTube’da igerik iiretenlerin ne kadarmin Z kusagi oldugu ayri bir ¢aligmanin
konusu olmakla birlikte, igeriklerdeki ana sunucu ya da yeni donem kanaat onderi
oldugu diisiintilen bu kesimin biiyiik ¢ogunlugunun yas itibariyle Z kusagi oldugu
goriilebilmektedir. Daha ¢ok oyunlar ve bilgisayar yazilimlart i¢in teknik igerikler
ireten bu kusagin zamanmin ¢ogunun bu mecrada gectigi diisiiniilmektedir. Ayni
zamanda bu kusagin internet ve bilgisayar teknolojisinin i¢inde dogup biiylimesi, ana
akim medyadaki igeriklerle ilgilenmemesine, kendi igeriklerini kendilerinin
iretmesine, ilgi alanlarinin ana akimdaki medyadan pek ¢cok bakimdan farkli olmasiyla
aciklanabilir. Degisen izleyici kavraminda Z kusaginin dinamikleri bu bakimdan

onemli goriilmektedir.

Edilgen kullanicilarin aktif konuma ge¢mesine yonelik caligmalardan birisi de
Narmanlioglu (2016: 153-168) tarafindan gerceklestirilmistir. Esik bekgiligi
kuramindan hareketle yeni medyada doniisiime ugrayan edilgen 6znenin, artik aktif
konumdaki esik bekgiligi gorevini iistlenebilecek konuma gelebildigini vurgulamistir.
Yeni medyada haber iiretim siireglerine aktif katilim saglayan kullanicilar, haberin
muhabir ve kameramani olabilmektedir. Kullanicilar gorsel isitsel olarak {irettikleri
haber gibi igerikleri, yayinci bir kurulusa ihtiyag duymadan YouTube iizerinden
yayinlayabilmektedir (Keshvani ve Tickle’dan akt. Narmanlioglu, 2016: 159). Bruns’a
gore (2003), yeni iletisim ortamlarindaki esik bekgiligi yerine, “esik gozciiliigi
(gatewatching)” (akt. Narmanlioglu) kavramsallastirmasi kullanilabilir. Kullanicinin
degismesiyle birlikte, geleneksel iletisim kuramlarindaki basliklarinda yeni medyaya

entegre yeni bir kavramla kullanilabildigi goriilmektedir.

Sonug olarak klasik izleyici yapisiin degistigi diisiiniilmektedir. Klasik ve pasif
konumda oldugu diisiiniilen televizyon izleyicisinin yapisi, gelisen teknolojiyle
birlikte degisime ugramistir. Artik etkilesime gecen, iiretilen iceriklere miidahale
edebilen, kullanicilarin ilgisi dahilinde icerik iiretebilen kullanicilar ortaya ¢ikmustir.
Bu gelismeler prosumer ve katilimer kiiltiir kavramlarina atifta bulunmaktadir.
Geleneksel hikaye anlaticiliginda kdy kahvesinde ya da kdy evinde pasif konumda
sadece dinleyen bir 6zne varken, giiniimiizde iceriklere miidahale eden, icerik iireten,

iiretilen iceriklerle etkilesime gegebilen bir yap1 gelismistir. Onceki béliimlerde ifade
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edildigi gibi bunun da &tesinde otonomlasmaya baslayan, yapay zeka tarafindan
anlatilan hikayelere rastlamakta miimkiindiir. Kullanicilar bu bakimdan giiniimiiz
dijital hikaye anlaticilar1 olarak goriilmektedir. Toplanan verilere gore en aktif
kullanilan mecranin YouTube oldugu, ¢alismanin bu dogrultuda ilerlemeye devam

edecegi sOylenebilir.
2.2.1. izleyici Odaginda Hayran Kiiltiirii Tartismasi

Hayran kiiltiirii, dijital donemle birlikte ortaya ¢ikmis kavramlardan birisi olarak kabul
edilebilir. Hayranlarin ve diger tiiketicilerin, olusturulan igeriklerin {iretimine ve
dagitimina aktif olarak katilmaya cagrildiklari, 6zellikle dijital donemde daha ¢ok
tartisilan kavramlardan birisi olmustur. Hayran kiiltiirii, genelde yeni medyanin 6zelde
transmedyanin olmazsa olmaz bilesenleri arasinda yer alan katilimci kiiltiiriin bir
seklidir. Jenkins hayran Kkiiltiirinii soyle ifade etmektedir: “Fanlarin ve diger
tiikketicilerin etken bir sekilde yeni icerikler yaratma ve yaymaya katilmak i¢in davet
edildigi kiiltiirdiir” (2006: 331). Giiniimiiz insani, dijital ddonemde oturduklar1 yerden
verilen igeriklerle yetinmemektedir. Izledigi bir filmi ya da okudugu bir kitab: daha
derinlemesine irdelemek ve anlatidaki hikayeye katilmak istemektedirler. Bu durum
kiiltlirel yansimanin bir sonucu olarak diisiiniilebilir. Gliniimiiz yeni medya araglar1 da

insanlara bu imkani verebilmektedir.

Hayran Kiiltiirti, bir yeralti ekonomisi yoluyla dolasim i¢in iiretilen ve igeriginin biiyiik
kismini ticari kiiltiirden alan kiiltiirdiir. Tiiketicilerin artik sirtlarini arkalarina yaslayip
sadece okuyup izleyemedikleri sdylenebilir. Yeni medya ortami kullanicilart aktif
katilima davet etmektedir. Artik tiiketiciler kendi igeriklerini liretmekte ve hayran
kiiltliriine katkida bulunarak igeriklerin yayilmasini saglamaktadirlar. Eski pasif kiiltiir

yerini yakinsama kiiltiirii etrafinda sekillenen aktif bir hayran kiiltiiriine birakmistir.

Iletisim araglarinda temsil edilen karakterlerin, figiirlerin belirli hayran Kkitlesi
bulunmaktadir. Bunun en o6nemli orneklerinden birisi Star Wars film 06rnegi
gosterilebilir. Filmdeki karakterlerin ger¢ek diinyada yasatilmaya devam edilmesi,
onlara ait kostiim ve aksesuarlarin baska endiistriler tarafindan iiretilerek dolasima
sokulmas1 bu isin bir parcast olarak gosterilebilir. Yeni medyada hayran kiiltiirii

gelenegini siirdiirmeye devam etmektedir. Tek fark hayran olunan igerik ya da
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anlaticilarin YouTube gibi online platformlarda yer almasi, bu platformlar araciligiyla
inlii olmalaridir. YouTube kanalindaki hikaye anlaticilarinin en 6nemli amaglarindan
birisi takipgi sayilarini diger bir deyisle hayran sayisini artirmaktir. Ne kadar ¢ok
hayran olursa o kadar ¢ok izlenme ve kazang getirecegi icin, bu konu anlaticilar igin
Oonemli bir noktadir. Hayranlarin icerik ¢ikar ¢ikmaz izlemeye baslamasi, anlaticiya ve
iceriklere olan bagimliligiyla ele alinabilir. YouTube gibi platformlarda icerikleri cok
sik1 takip eden, ¢ikar ¢ikmaz izleyen 6nemli bir kitlenin oldugu sdylenebilir. Hayran
kiiltliriiniin bir geregi olarak cep telefonunda hayran oldugu sayfanin bildirimlerini
acik tutmasi, bu igerikleri gercek hayatinin bir pargast yapmasi, bunun en 6nemli kaniti
olarak ifade edilebilir. Hayranlarin anlaticilara en énemli katkisi tiretilen igeriklerin
reklamin1 yaparak paylagimda bulunmasi, ¢evresindeki diger insanlart ilgili igerigi
izlemesi ve sayfayi takip etmesi i¢in yonlendirmesidir. Yeni medyadaki dijital hikaye
anlaticilar1 tarafindan bu o6zellikle kullanilmak istenmektedir. Ozetle hikaye
anlaticilar tek baglarina igerik tiretip paylagmakla yetinmemektedirler. Takipgi ya da

hayranlarindan etki giiclerini artiracak 6nemli destek almaktadirlar.

Geleneksel hikaye anlaticiligiyla karsilastirma yapildiginda, o donemde hayran
kiiltiirtiniin gelismedigi sdylenebilir. Bazi anlaticilarin begenilmedigi ve tepki aldigi
birinci boliimde ifade edilmisti. Dinleyiciler hikaye istedikleri gibi gitmediginde
sahnedeki anlaticiya sozlii ve fiziki siddet uygulayabilmektedir. Dijital donemde hem
anlatictya hem de igeriklere kars1 hayran kiiltiirti gelismektedir. Bunun en somut 6rnegi
YouTube kanallarinda goriilebilmektedir. Baz1 kanallarin takip¢i sayist milyonlari
asarken, bazi kanallar bin takip¢i sayisinda kalmaktadir. Hayran kitlesi gelisen
anlaticinin etki giicii daha da biiyiiyebilmektedir. Burada dikkat ¢ekilmesi gereken
nokta hayran kiiltliriiniin Star Wars, Matrix, Harry Potter gibi transmedyatik
iceriklerde daha yogun yasanmasidir. Hayran kiiltiiriinii olusturan kitleler hikayedeki
karakterin, mekanin, kostiimiin takipgisi olabilmektedir. Filmini izledigi ya da
oyununu oynadigi icerikle bag kurabilmekte ve o igerige yonelik aksesuarlar1 satin
alabilmektedir. Dijital donemdeki teknoloji bunlara imkan tanimaktadir. Geleneksel
donemde boyle bir altyapr bulunmamaktadir. Anlaticiyr dinleyen takipgiler en fazla

anlaticinin hayrani olabilmektedir.
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2.2.2. Dijital Hikayelerin Paylasim Yeri Olarak YouTube ve izleyici

YouTube’la ilk defa bir ag tabanli platform, tamamen kullanicinin yiikledigi igeriklerle
kendisini var etmis ve igerik iiretimine masraf yapmamistir. O zamana kadar “we”
(biz) olan internetin, o noktadan itibaren “you” (sen, siz) oldugu sdylenebilir.
Giliniimiizde YouTube en yaygin video paylagim sitesi olmasina ragmen, ilk video
paylasim sitesi olarak degerlendirilemez. Woog’a gore (2009: 9, 10) daha oOnce
bagkalar1 tarafindan da denemeler yapilmistir. 1997 yilinda kurulan
shareyourworld.com adli site, ilk paylagim sitesi olarak goriilmiistiir. YouTube, ag
bankacilig1 sistemi PayPal’in eski calisanlar1 Jawed Karim, Chad Hurley ve Steve
Chen tarafindan 2005 yilinda kurulmustur. Daha sonra yayilmaya baslayan YouTube
bir yil i¢inde Google tarafindan 1,65 milyar dolar karsiliginda satin alinmistir.
YouTube, Aralik 2005 tarihinde ilk olarak Saturday Night Live’in, “Lazy Sunday” adli
videosunun yayinlanmasiyla dikkatleri {izerine ¢ekmistir. Video yayinlandiktan
sonraki bir haftalik siire igerisinde YouTube’daki ziyaretlerde %83°liikk bir artis
gerceklestigi ifade edilmistir (Prescott, 2006: 12; Itzkoff, 2005; Jarboe, 2012).
YouTube, Google’in bir pargasi olarak diger video paylasim sitelerinin dniine ge¢cmis,

yerini daha da saglamlagtirmigtir.

Yeni medyanin en biiyiikk video paylagim sitelerinden birisi YouTube’dur.
Alexa.com’dan alinan bilgilere gore, hem diinyada hem Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret
edilen birinci web sitenin Google, ikinci web sitenin YouTube oldugu goriilmektedir
(alexa.com, 20.05.2019). YouTube son donemlerde popiilaritesini artirarak
arastirmacilarin ilgi odagi olmustur. YouTube’un bu denli biiylimesinde pek ¢cok neden
siralanabilir. Bunlardan en onemlisi, Google tarafindan satin alarak is birliginin
saglanmasi, internet hizinin 3G-4G-4,5G gibi hizlanmasi, uygulama araciligiyla her
akilli telefona indirilebilmesi, site yaziliminin pratik olmasi ve ihtiyaclara cevap

verebilmesi olarak ifade edilebilir.

Erol ilhan’1n “Tiirkiye’de YouTube Yayincilig1 ve YouTuberlar” ¢calismasi bu konuda
literatiirde 6nemli bir konumda durmaktadir (2018: 141-166). “Dijital in 2018 Global
Overview” adli raporda, Tiirkiye’de aktif sosyal medya kullanict sayisinin 51 milyon,

sosyal medyaya mobilden baglanan kullanici sayisininsa 44 milyon olarak belirtildigi

108



goriilmektedir. Rapora gore sosyal medya platformlar1 arasinda % 55 ile en ¢ok
kullanilan sosyal medya kanali YouTube olarak ortaya ¢ikmis ve bunu % 53 ile

Facebook’un takip ettigi goriilmektedir.

Kullanicilarina internetin sadece tiiketicisi degil ayn1 zamanda iireticisi olma imkéani
da tamiyan platformlarin basinda video paylasim sitesi olan YouTube’un gelmesi,
onemli bir calisma alanina isaret etmektedir. i¢inde bulundugumuz donemde gerek
Tiirkiye’de gerekse diinyada Google’dan sonra en ¢ok ziyaret edilen ikinci internet
sitesi konumunda bulunan YouTube’da her giin milyonlarca video paylagiimakta ve
kullanicilar bu videolar1 siki takip ederek yayinlanir yaymlanmaz izlemek
istemektedir. Yalnizca mobil cihazlar1 dikkate alindiginda bile YouTube, ABD’de 18-
34 ve 18-49 yas aralifinda, diger TV yaynlar1 ve kablo aglarindan daha fazla
kullaniciya  ulastign  goriilmektedir. YouTube’da  kullanicilarin  etkilesime
gecebilmeleri, kendi kisisel hikayelerini ya da anlatmak istedikleri her seyi buradan
paylasabilmeleri bunun altinda yatan en 6nemli nedenlerden olarak gosterilebilir.
Geleneksel televizyon yayinlarinin izlenme payi1 ve izlenme oranlarini yakalamasi
hatta gecmesi bakimindan YouTube’u yeni bir dijital medya sirketi olarak
konumlandirmay1 gerektirmistir. YouTube video goriintiilemelerinin yaridan fazlasi
icin mobil cihazlar kullanildigi, iceriklere akilli mobil cihazlardan erisildigi

gorilmektedir (https://www.YouTube.com).

YouTube CEO’su Susan Wojcicki, YouTube’un 2019 Haziran ay1 itibariyle aylik aktif
kullanicis1 sayisinin 1.5 milyar1 gectigini ifade etmistir. Bu rakam YouTube’a giris
yaparak video izleyenlerin sayisidir, giris yapmadan video izleyenler eklendiginde bu

saymin daha da artacagi tahmin edilmektedir (www.cnnturk.com). Ekim 2012’de

Tiirk¢e igerik destegi vermeye baslayan YouTube, Mayis 2013’te Tirkiye ile
YouTube is ortakligi (YouTube partnerligi) programini acarak, video igerik

tireticilerine izlenen video sayisina gore maddi anlamda katki saglamaya baslamistir.

Yeni liretim ve tiiketim mecrasi olarak YouTube, dijital hikaye anlaticilig1 konusunda
giin gectikce popiiler bir mecra haline gelmistir. Film fragmanlari, dizi ve mag 6zetleri,
haberlerle ilgili giincel olan ya da olmayan pek ¢ok icerigin bulunmasi, dijital

anlaticilarin eglencelik videolar ¢ekmesi, ne nasil yapilir gibi videolar insanlar
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YouTube’a yonlendirmistir. YouTube un hikadye anlaticiligindaki 6nemi, giin gectikce
artan anlatic1 sayisi, olusturulan igerik ve videolarin izlenme sayilariyla paralellik

gosterebilmektedir.

YouTube’un bu denli tercih edilmesinde ve popiiler olmasinda pek ¢ok neden ileri
stiriilebilir. Bunlardan ilki, dijital hikdye anlaticilarinin en ¢ok tercih ettigi bir mecra
olmasidir. Dijital hikaye anlaticilari i¢eriklerini Dailymotion gibi platformlarda degil,
YouTube’da iiretmekte ve paylagsmaktadir. Bu isi yapanlar YouTuber diye anilirken
“Dailiymotioner” diye bir kavram kullanilmamaktadir. Geleneksel hikaye
anlaticilarinin yerini alan YouTuberlar, bu site iizerinden kurduklar1 kanallarla

hikayelerini anlatabilmektedir.

YouTube kullanimina ydnelik farkli 6rnekler de goriilmektedir. Henry Jenkins “Cesur
Yeni Medya” kitabinin “YouTube ¢aginda siyaset iizerine diisiinceler” boliimiinde
konuyla ilgili dikkat ¢eken bir 6rnek vermistir (Jenkins, 2016: 387-390). Amerika’da
baskanlik i¢in Demokrat Parti’ye aday sekiz kisi bulunmaktadir. Vatandaslarin
YouTube kanali araciligiyla sordugu 3 binin {izerinde video sorularin iginden
secilenler adaylara yonlendirilerek cevap aranmistir. Bu isleyisin YouTube {izerinden
yasanmasi onemli goriilmektedir. Bu olaydan birka¢ giin 6nce NPR’nin Talk of The
Nation programina roportaj veren CNN basyapimcist David Bohram, “herkesin bir
video kameradan bir tik uzakta oldugu” bir diinya diizenine deginmistir. Olusabilecek
yeni formatlarin Amerikan halkina “masada bir sandalye” verdigine ve artik ortalama

vatandaslarin s6z sahibi olduguna dikkat ¢ekmeye ¢alismistir (2016: 387).

Jenkins’in ifadelerinden devam edildiginde, yeni medyay1 ve YouTube’u “yakinlagma
kiltliri” olarak ifade ettigi goriilmektedir (Jenkins, 2016: 391). Telekomiinikasyon,
internet ve medya gibi ¢esitli teknolojilerin bir araya gelmesi ve YouTube gibi
uygulamalarin ortaya ¢ikmast Onemli bir yakinlasma ve birlesme kiiltiiriini
olusturmustur. Jenkins, bunun gibi farkli alanlarin is birliklerini yakinlasma kiiltiirii
olarak ifade etmektedir. Yakinlagma kiiltiiri sonrasinda ortaya ¢ikan medya organlari
geleneksel medyanin yerini almak yerine, kendi medya yapilanmasini ortaya
cikarmistir. Jenkins bu kapsamda CNN’i eski medyanin simgesi, YouTube’sa yeni

medyanin simgesi sayilabilecegini ifade etmistir (2016: 391-395).
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YouTube’da amatdr anlaticilarin ve amatér medya patronlarinin  hakimiyet
saglamasiyla birlikte igeriklerin sayisinin bir hayli fazlalastigi soylenebilir.
YouTube’un siikse yapmasinda Jenkins’in “viral video” dedigi, igeriklerin diger
uygulamalarda da kolayca paylasilabilmesi, internet ortaminda ¢ok hizli yayilabilmesi
ve bu alana hiikmediyor olmasi Onemli etkenler olarak degerlendirilebilir. Bu
bakimdan Facebook, Myspace gibi uygulamalar araciligiyla YouTube igerikleri ¢ok
hizl1 yayilabildigi ifade edilebilir.

Istkman’in “Geng¢ Lumierler’in Yeni Mecrast YouTube” (2016) isimli c¢aligsmasi
literatiir taramasinda bulunan ve konuyla ilgili olarak deginilmesi gereken bir kaynak
olarak goriilmektedir. Lumiere kardesler sinema tarihinde ismi ¢ok sik duyulan, ilk
sinema filmi ve ilk belge filmleri ¢ekip goOsteren Fransiz yonetmeler olarak
bilinmektedir. Sinema tarihindeki asil iinleri ilk olmalarindan kaynaklanir. Istkman
yapmis oldugu calismayla Lumiere’lere gondermede bulunarak bugliniin geng
sinemacilarini isaret etmektedir. Ancak bugiiniin gen¢ sinemacilar Lumiere kardesler
gibi sinematograf kullanmamakta, Smm filmlere kayit yapmamakta ve filmlerini film
oynatma makinesinden yansitarak gostermemektedir. Giiniimiiz sinemacilar1 ya da
icerik treticileri dijital kameralar, dijital kurgu yazilimlar1 ve YouTube gibi dijital
yayinlama platformlari gibi her seyin dijitallestigi bir donemde filmlerini gekmektedir.
Bu bakimdan YouTube gibi mecralarin iicretsiz olmasi, diinyanin her yerinde aktif

kullanilmas1 ve erismesi avantaj olarak goriilebilmektedir (Istkman, 2016: 5-8).

Icinde bulundugumuz dijital ¢agda, gorsel isitsel kayitlarin yapildig1 ekipmanlarin ¢ok
daha kii¢iik, hafif, ucuz ve ulasilabilir hale geldigi soylenebilir. Benzer sekilde bu
iceriklerin kurgulanmasi1 ve dijital platformlarda dagitilmasi da dijital kurgu
programlar1 ve dijital yaym platformlar1 (YouTube gibi) araciligiyla kolaylagsmstir.
Dolayisiyla, giiniimiiz dijital iletisim araglari, iceriklerin olusturulmasini, dagitimini
ve tiiketimini daha kullanigh hale getirebilmektedir. Internet aracilifiyla her zaman
calisan ve baglant1 halinde olan cep telefonlari, tabletler, bilgisayarlar herkesi bu

medyanin bir yandan icerik saglayicis1 bir yandan da tiiketicisi haline getirmektedir.

YouTube hem egemen hem marjinal kesimlerin, hem resmi hem resmi olmayan

kurumlarin igeriklerini {icretsiz paylasabildikleri dijital yaym mecrasidir. Ozetle her
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kesimden diinyanin her yerinden insan bu mecray1 kullanabilmektedir. Aragtirmacilar
icinde farkli farkli calisma alanlarina kaynak teskil etmektedir. YouTube’la birlikte
amatdrler ve profesyoneller arasindaki ayrim yok olmaya baslamistir. Ozel olarak
YouTube’da genel olarak dijital platformlarda teknikten ¢ok icerik onemli hale
gelmistir (Istkman, 2016: 12-13). Cep telefonlariyla g¢ekilen bir hikdyenin milyon
dolarlik bir filmden daha ¢ok izlenebildigi, yayildig1 ve iin sohret kazandirdigi ¢esitli

orneklerde goriilmektedir.

Bloom’a gore YouTube teknik bir yenilikten ziyade sosyal bir devrim olarak
degerlendirilmelidir (2013: 117-120). Geleneksel medyada belirli gruplar1 temsil eden
kanallar ve yayinlar bulunurken, YouTube gibi platformlarda ger¢ek kisilerin kendi
hikayelerini anlattigi, temsillerin yerine birinci elden gergeklerin sunum yaptigi

katilimei bir kiiltiir s6z konusudur.

YouTube’da en ¢ok izlenen videolarin lizerinden gelisim siirecine bakildiginda, ilk
onda en ¢ok miizik videolarinin oldugu goriilecektir. Kullanicilarin YouTube’da en
cok miizik dinledigi, sonrasinda dijital anlaticilarin igeriklerine yoneldigi ifade
edilebilir. Sanatcilarin klipleri, geleneksel medyayla birlikte orijinal YouTube
sayfalarinda paylasilabilmektedir. Televizyon gibi geleneksel medya araglarim
kullanim zorlugundan dolay1, istenilen miizigi ya da klibi dinlemek i¢in kullanicilarin
aklina gelen ilk ¢6ziimiin YouTube oldugu sdylenebilir. Gerek Wikipedia’dan gerekse
DigitalAge dergisinin sosyal medya ekinde, YouTube’da en ¢ok miizik videolarinin

izlendigi verisi daha net goriilebilir.
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Tablo 8: Wikipedia’ya Gére YouTube’da En Cok izlenen 1k 10 Video

Videolar

Tiim zamanlar
D Video klip olmayanlar gdsterir

Sira Video adi Yiikleyen / sanatgi izlenme (milyar) | Yiiklenme tarihi
1. | "Despacito™ Luis Fonsi fi. Daddy Yankee 3610 12 Ocak 2017
2. | "See You Again'l®l Wiz Khalifa fi. Charlie Puth 3.085 6 Nisan 2015
3. | "Gangnam Style"lf! Psy 2.938 15 Temmuz 2012
4. |"somy! Justin Bieber 2.734 22 EKim 2015
5. | "Uptown Funk'! Mark Ronson ft. Bruno Mars 2625 19 Kasim 2014
6. | "Masha and the Bear: Recipe for Disaster™®  Get Movies 2.358 31 Ocak 2012
7. | "Shake 1t ofrt10) Taylor Swift 2.302 18 Adustos 2014
8. |"Bailando'(!"] Enrique Iglesias & Descember Bueno ft. Gente De Zona 2284 11 Nisan 2014
9. |"sugar!!? Maroon 5 2.219 14 Ocak 2015
10. | "Roar13] Katy Perry 2.188 5 Eylil 2013

Kaynak: wikipedia.com, 26.03.2018.

Tabloya bakildiginda, ilk iki video 3 milyarin, digerleri 2 milyarin iizerinde
izlenmistir. Hikaye anlaticilig1 konusu kapsaminda en ¢ok izlenenlere bakildiginda,
herhangi bir YouTuber’in anlatmis oldugu hikdye bulunmamaktadir (Wikipedia,
26.03.2018).
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Resim 3: DigitalAge Dergisinin YouTube Calismasi
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Kaynak: DigitalAge, 2017.

DigitalAge dergisinin, Fikri Miihim’le ger¢eklestirmis oldugu anket calismasina
bakildiginda, Ulkemizde YouTube’da en c¢ok miizik videolarnin izlendigini
gorilmektedir. Diinyada video izleme aligkanliginin hizh bir sekilde yiikselise gectigi
ifade edilebilir. Bu ytiikselis diinyada ve Tiirkiye’de daha ¢cok miizik videolar iizerine
olmustur. Tiirkiye’de 25 ilde 1225 kisiyle online goriisme teknigi uygulanmistir.
Ankete katilanlarin %56°s1 erkek, %44’1i kadinlardan olugmaktadir. Yas aralig1 da géz
oniinde bulundurularak yapilan anket calismasi, %66 oranda en c¢ok miizik
videolarinin, %58 oraninda en ¢ok eglence videolarinin, %41 Bilim ve Teknoloji
videolarinin izlendigi seklinde sonu¢lanmistir. Ne siklikla YouTube’a giriyorsunuz

sorusunaysa katilimcilarin %50’si giinde birkag kez, %14’ haftada birkag kez, %12’si
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saatte birka¢ kez, %9’u iki ii¢ saatte birka¢ kez, %7’si glinde bir kez girdigini ifade
etmistir (DigitalAge, 2017: 9-10). Cikan sonuglar YouTube un giinliik hayata ne kadar
yerlestigini, insanlarin geleneksel medyaya ihtiyaglarini ne oranda azaltabildigini

ortaya koyabilmektedir.

YouTube’un tarihsel gelisim siirecinde ele alinmasi gereken bir diger konu Z
kusagidir. Cocuklarin yeni medya ¢alismalarinda incelenmesiyle birlikte “Z kusag1 ve
Dijital Go¢menler” kavramlar1 giindeme gelebilmektedir. Ciinkii izlenen videolar,
YouTube’daki kullanicilarin yas araliklari, YouTube’daki goriintiili igerikleri
tiretenlerin yas araliklar1 ve iiretilen igeriklerin hangi yas aralifina gore tiretildigi
onemli konular goriilmektedir. YouTube’un ivme kazanarak giinlilk hayata
yerlesmesinde, cocuklarin ¢ok biiyiik bir 6nemi vardir. YouTube’un Ceo’sunun Susan
Wojcicki isminde bir kadin olmasi ve 5 ¢ocuk sahibi anne olmasi, isini ne boyutta
etkilemektedir? Cocuklarinin ilgisini ¢eken igeriklerden yola ¢ikarak, YouTube’da en
cok Z kusaginin yer almasinda ne gibi bir pay1 vardir? Wojcicki’nin 5 ¢ocuk annesi
olmast ve YouTube’daki igeriklerin ¢ocuklarinin ¢ok ilgisini ¢ekmesi, birbiriyle

bagdastirilabilecek konular olabilecegi diisiiniilmektedir.

Z kusag kavramini tanimlandiginda, dijital kiiltiiriin i¢inde dogup biiylimiis olan,
dijitalsiz ve goriintiisiiz iceriklere daha soguk bakan gen¢ kesim olarak ifade edilebilir
(DigitalAge, 2017: 42-43). Yapilan anket calismasina gore, Z kusaginin en ¢ok tercih
ettigi yeni medya kanali, %95 gibi yiiksek bir oranla YouTube platformudur. “Hangi
platform olmadan yasayamazsiniz?” sorusuna %50 gibi yiiksek sayilabilecek bir oran
YouTube olmadan asla diye cevap vermektedir. YouTube’un en ¢ok Z kusagi
tarafindan tercih edilmesi, igeriklerin de onlara hitap etmesi gerektigi yoOniinde
yorumlanabilir. Anlatilan hikayelerin arasina serpistirilen “lirlin yerlestirme”
reklamlar, yine Z kusagin ilgisini c¢ekebilecek {iriinlerden olustugu sdylenebilir.
YouTube ve YouTuber kanallari, kendilerini takip eden potansiyel kitlesini iyi
tanimak zorundadir. Cekilen reklam filmleri, Z kusag1 géz oniine alinarak ¢ekilmekte
ve reklamlarin dahi onlara hitap etmesi beklenmektedir. Tipki reklam filmleri gibi
YouTube kanallarinda anlatilan hikayelerin, Z kusagina hitap eden igeriklerden
olustugu diistiniilmektedir. Yapilan ¢alismalarla birlikte, Z kusaginin ne tiir icerikleri

begenebilecegi iizerinde durmak miimkiindiir.
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Z kugaginin tam tersi olan ve bir diger kitleyi ifade eden kavram Dijital gdgmenlerdir.
Olusturulan igeriklerde, anlatilan hikayelerde, dijital go¢cmenler g6z Oniinde
bulundurulan bir diger kavram olmustur. Z kusaginin aksine analog diinyada dogup
bliyliyen, dijital diinyaya sonradan adapte olmaya ¢alisan kullanicilar, yeni medya
mecrasinda gd¢men olarak ifade edilmektedir (Yolcu, 2017). YouTube sadece Z
kusag tarafindan degil, analog diinyanin insanlar1 tarafindan da kullanilmaya
baslanmistir. Z kusaginin alisveris onerilerini daha ¢ok nereden takip ettigine yonelik
yapilan caligmada, yine Z kusaginin biiyiikk ¢ogunlugu YouTube’dan Onerileri
dinleyip, ona goére aligveris yaptiklarini ifade etmistir. Dijital kiiltiirlin insanlari,

herhangi bir konuda danisman olarak bile YouTube’u gérmektedir.

YouTube’un Z kusag tarafindan yogun kullanilmasi, ¢ocuklarin YouTube’dan ¢izgi
film gibi ¢esitli icerikleri izlemesi gibi ornekler, yukarida ifade edilen YouTube’un
kadin Ceo’su Susan’in 5 c¢ocuk annesi olmasiyla baglantilandirilabilir. Hangi
igeriklerin ¢ocuklar tarafindan ilging bulundugu ya da hangisinin bulunmadig
noktasinda Susan’in gozlemlerinin ve tavsiye kararlarinin  6nemli oldugu
diisiiniilmektedir. YouTube’un igerik siralama algoritmasi, benzer videolarin ardi
ardina siralanmasi iizerine kuruludur. Bir kullanicinin izledigi videodan sonra benzer
igeriklerin siralanmasi hazirlanmis olan algoritmayla ilgilidir. Susan, alan1 geregi
bilisim teknolojileri iizerine calismalar yapmaktadir. igeriklerin nasil olusturulacagi,
hikayelerin nasil anlatilacagi, Z kusagini YouTube kanalina nasil bagimli hale
getirecegi lizerine c¢aligmalar yapabilecegi ve tavsiyelerde bulunabilecegi
diisiiniilmektedir. Susan’in ¢alisma ve gozlemlerinde kendi ¢ocuklarinin 6rneklem

olabilecegi ifade edilebilir.

Dijital hikayelerde bireysel anlaticilarin daha ¢ok 6n planda oldugu ifade edilmisti.
Artik kullanicilarin takip ettigi dijital hikayeciler ve tiikettikleri dijital hikayeler,
anlaticinin bireysel 6zelliklerinden dolay1 belirlenebilmektedir. Dijital anlaticilarin bu
denli 6n plana ¢ikmasiyla “fenomen” kavrami tartisilmaya baslanmustir. ilerleyen
boliimlerde de deginilecegi gibi dijital donemde {inlii olmak daha kolaydir ve bunun
pek cok o6rnegi bulunmaktadir. Erol Mutlu’nun “Iletisim Sézliigii” kitabindan
fenomenoloji  kavramina bakildiginda: “Deneyimlerin  betimleyici  bigimde

incelenmesi, insanlarin fenomenleri deneyimlerken kendi diisiinsel siireclerinin
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icebakis yontemiyle incelenmesine dayanan ve Edmund Husserl’le birlikte anilan
felsefi bir yaklagim” olarak ifade ettigi goriilmektedir (Mutlu 2012: 110-112). Bir
bagka tanimda fenomenoloji, insanlarin nesneleri betimlemesi ve onlarla duyular

araciligiyla deneyimleyerek deneyim bi¢imlerinin incelenmesidir (Husserl, 1995).

Fenomenolojinin ige bakiyor olmasinin temel nedeni, bir bagka kisinin ne
deneyimledigini gercekten anlayabilmenin asil yolunun, onu kendimiz igin
deneyimlememiz gerektigine dayandigindandir. Fenomenolojik felsefe, toplum
bilimlerinde fenomen yaklagimlarini artirmistir. Fenomenolojinin toplum bilimlerinde
as1l amaci giinliik yagsamin ve onunla iligkili durumlarin ¢6ziimlenerek betimlenmesine

dayanmaktadir.

Tiirk Dil Kurumu’nda fenomen kavrami olay, goriingii olarak gegmektedir (tdk.gov.tr,
26.05.2019). Giinesin dogudan dogup batidan batmasi gibi ¢esitli olaylar fenomen
kavrami igerisinde degerlendirilebilmektedir. YouTube iizerinden taninmis olan,
olusturduklart iceriklerle olay olan ve goriintiiye dayanan YouTuberlarda, bu olayin

bir parcasi olarak incelenebilir.

Andrew Edgar ve Peter Sedgwick, “Kiiltiirel Kuramda Anahtar Kavramlar” kitabinda
fenomenoloji kavrami, “felsefi ve sosyolojik yaklasimlarla sanat gibi araclarin
incelenmesini de igeren, temel insan deneyimini ve dolayisiyla fenomenleri tarif
etmekle ilgilidir” demistir (Edgar ve Sedgwick, 2007: 256-258). Fenomen kelimesi,
Yunanca “goriiniis” anlamina gelen goriintiiden tliretilmistir. Dijital kiiltiirle birlikte,
hemen her seyin goriintliyle anlatildig1 sdylenebilir. Bu kapsamda geleneksel hikaye
anlaticilarinin  yerini artik fenomen anlaticilar almaya baslamistir. Goriintiiler
araciligiyla fenomenlerin incelenmesi énemli bulunmaktadir. Artik belirli konularda
yonlendirmeyi fenomenler yapabilmektedir. Fenomenleri popiiler hale getiren en
onemli platformlardan birinin YouTube ve YouTube kanallar1 oldugu ifade edilebilir.
Alexa.com’dan da (son erisim: 26.05.2019) alinan verilere gore goriintii ve videolar

tizerinden igerigin yiiklendigi en biiyiik mecranin YouTube oldugu goriilmektedir.
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Tablo 9: Tiirkiye’de Fenomen Olmay1 Basarmis Bazi Kanallar

Cezmi Kalorifer Danla Bilic
Orkun Isitmak Baris Ozcan
Oha Diyorum Deniz Bagdas
Burak Oyunda Acik Biife
Enes Batur Stolk

Bu fenomenlerin, aslinda birer dijital hikdye anlaticilar1 oldugu sdylenebilir.
Yasadiklart donem ve kullandiklar1 igerik iiretme araglari, onlar1 dijital hikaye
anlaticis1 yapmaktadir. Buraya alinan on fenomen, yaptiklari igeriklerin farkli olusu,
takipcilerin ve videolarin ¢ok fazla izlenmesiyle dikkat c¢ekenler arasindan

olusturulmustur.

YouTube’da iiretilen igeriklerin bir ¢ogu platform icerisinde fenomen olmaktadir.
Dijital hikaye anlaticilar1 begendikleri ya da kendilerine rakip gordiikleri anlaticilari
takip edebilmektedir. Bir bagka anlaticinin iirettigi iceriklerin konusu, igerik ylikleme
periyodu ve igeriklerin izlenme potansiyeli anlaticilarin merak edip takip ettigi
konularin basinda gelmektedir. Bu takip siirecinde bir anlaticinin iiretmis oldugu igerik
diger anlaticilara da ilham kaynagi olabilmektedir. Uretilen igerigin ilgi gekici
bulunmasi ya da begenilmesi bir diger anlaticiy1 da harekete gecirerek benzer konuda
igerik liretmesini saglayabilmektedir. Bunun gibi nedenlerden dolayr YouTube gibi
platformlarda bazi konularin fenomen hale gelerek yayginlagmasi, ilgili konuyla
benzer pek ¢ok igerigin iiretilmesi s6z konusu olabilmektedir. Fenomen olan konulara
ornek verildiginde makyaj videolari, meydan okuma videolar1 (challenge videos),
oyun videolar1 (Slime videos), kutu agma videolar1 ve diger viral videolar

gorilebilmektedir.

YouTube’daki dijital hikdye anlaticilarinin makyaj videolar1 iizerinden fenomen
olmalar1 ilging bulunmaktadir. Bu nedenle yapilan ¢aligmaya 6zellikle dahil edilerek
makyaj videolarinin 6nemine deginilmistir. Makyaj videolariin 2016 yilinda
basladig1 ve 2017 yilinda daha genis bir kitleye ulasmaya baslayarak fenomen ve

popiiler konulardan oldugu soylenebilir. Makyaj videolarinda en dikkat c¢eken
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noktalardan birisinin iiriin yerlestirme ve pazarlama siireci oldugu diistiniilmektedir.
Pazarlama ve ticari kaygilarin goriilebildigi makyaj videolart, bir tiir reklam ve kazang
kapisina doniisebilmistir. Igerik iirettikleri konu iizerinden reklam kampanyasi
yiiriiterek gelir elde etmek 6nemli amaglardan olmustur. YouTube’daki dijital hikaye
anlaticilari, ele aldiklar1 konularla giindem olabilmektedir. Dijital anlaticilarin ele
aldig1 konular, toplumun ve takipgilerin giindemini olusturmaya baglamistir. Artik
insanlar nasil giyinecegini, nasil makyaj yapacagini, nasil yemek yapacagini, nereleri
gezmesi gerektigini, hangi kitabi1 okuyup hangi filmi izleyecegini takip ettikleri

anlaticilar tizerinden 6grenir hale gelmistir.

Makyaj videolarina bakildiginda dijital hikaye anlaticilarindan Tiirkiye’den Danla
Bilic ve Deniz Bagdas kanallar1 6rnek olarak gosterilebilmektedir. Sosyal medya
fenomeni denilince, en ¢ok takip edilen isimlerden biri olarak anilan Danla Bilic, bir
makyaj blogeridir. Gergek adi Neslihan Damla Akdemir oldugu ifade edilmektedir
ancak gercek ismiyle degil, kanalin adin1 da olusturan Danla Bilic ismiyle anilmak
istemektedir. Danla Bilic, 1994 Kiitahya dogumludur. Beykent Universitesi Psikoloji
boliimii 6grencisi olan Bilic, iirettigi makyaj videosu igerikleriyle popiilerlesmeye
baslamistir. 2 milyon 100 bin takipgi sayisiyla dnemli bir hedef kitlesi bulunmaktadir.
Kendine 6zgii anlatim diliyle makyaj videolar iireten Bilic, bu konuda popiiler olmay1
basarmis anlaticilarin basinda gelmektedir. Igerikleri iiretirken mizah ve elestiriye de
yer veren Bilic, makyaj temasiyla hikaye anlatimini yayginlastirmigtir. Benzer sekilde
Deniz Bagdas 70 binden fazla aboneye sahip bir kanaldir. Ozellikle “Y®onetmenler
Makyaj Videosu Cekerse” videosuyla fenomen anlaticilardan olmayi basarmustir.
Cektigi videolar ilk baslarda makyaj agirliktadir. Sonradan c¢esitli konularda igerik

liretmeye baslamistir.

Makyaj videolar1 gibi fenomen olan konulardan bir digeri Slime videolardir. Oxford
Dictionary’de Slime, kalin ve kaygan olan sivi madde olarak gegmektedir

(https://en.oxforddictionaries.com/definition/slime, son erigim: 24.05.2019). Oyun

hamuruna benzer bir nesneyle olusturulan figiirler YouTube’da son donemde fenomen
olan konular olmustur. “Rahatlatici Slime Videolar” diye pek cok igerigin de
yiiklendigi goriilmektedir. Baz1 igeriklerde hamura benzer nesne amagsiz bir sekilde

yogrulurken, bazi i¢eriklerde hamurlara sekiller verilerek birtakim benzetmeler ya da
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olaylar anlatilmaktadir. Son dénemde yayginlasan bu tiir iceriklere kullanicilarin
neden ragbet ettigi bilinmemekle birlikte, oyun hamuruna benzeyen bu nesnelerle

oynamanin eglendirici geldigi diisiiniilmektedir.

YouTube’da fenomen olan konular igerisinde deginilmesi gereken bir diger 6rnek
meydan okuma videolaridir (challenge videos). Oxford Dictionary’deki tanima gore
Challenge, “Rekabet¢i bir duruma katilmak ya da kimin yetenek ya da giic bakimindan
uistiin olduguna karar vermek icin miicadele etmek”

(https://en.oxforddictionaries.com/definition/challenge, son erisim: 24.05.2019)

anlamina gelmektedir. YouTube’da son donemde fenomen olan video konularindan
birisinin de meydan okuma videolar1 oldugu sdylenebilir. Bu meydan okuma
anlaticilar arasinda olabilecegi gibi anlaticiyla kullanici ya da kullanicilar arasinda

olabilmektedir.

Bir tiir iddialagsmak ya da restlesmek i¢in ¢ekilen bu videolarin temelinde eglence,
sosyal sorumluluk, iistiinliik saglama gibi amaclar bulunmaktadir. YouTube’daki
dijital anlaticilar challenge videosu c¢ekmek i¢in kullanicilardan gelen taleplere
bakmakta ve toplum i¢inde yapmasi gii¢ olan seyleri yaparak meydan okumaktadir.
Meydan okunan kisiyi zor duruma diisiirmek i¢in hazirlanan challenge videolari,
kullanicilar tarafindan eglence amacli tiiketilebilmektedir. Hemen her konuda
cekilebilen challenge videolar1 6liimciil sonuglara yol agabilmektedir. Milliyet’te
cikan bir habere gére meydan okumayi gergeklestirmek icin canini riske atan bir

kisinin hayatin1 kaybettigi goriilebilmektedir (http://www.milliyet.com.tr/YouTube-

ta-populer-olan-yeni-bir-teknoloji-haber-2503869/, son erigim: 24.05.2019).

Sonug olarak kdy kahvelerindeki sahneden YouTube’a gecis yasanmistir. Ustelik bu
sahne fiziki olarak orada bulunmayir ve aninda izleme zorunlulugunu ortadan
kaldirmistir. Dijital hikdye anlaticilarinin en ¢ok tercih ettigini kanalin YouTube
oldugu ve neden tercih edildigi ifade edilmisti. Bu bakimdan icerik arayan
kullanicilarin  ihtiyaglarma en ¢ok cevap veren yerin YouTube oldugu
gortlebilmektedir. Giinliikk yiiklenen video ve kullanict sayis1 rakamlari bunu
desteklemektedir. YouTube’un bu noktada tekellesmeye basladigi sdylenebilir.
YouTube’un giiclii yapist geleneksel donemle karsilastirildiginda benzerlikler
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goriilebilir. Geleneksel donemde siirli kdy kahvesi ve sinirli anlaticinin olmasi, o

kahve ve anlaticilara olan talebi artirmaktadir.

2.2.3. Islevsellikleri Acisindan YouTube Dijital Hikdye Anlatilar:

Gelisen teknolojiyle birlikte hayatin her alani yenilenme ihtiyaci duymus ve
teknolojiyle koordineli calismak durumunda kalmistir. Endiistri 4.0 ile birlikte
bilgisayar ve internet teknolojisi hizlanarak pek c¢ok alanda pratiklik kazanmstir.
Endiistri 4.0 ve yansimalarin1 benimseyen toplumlar, endiistri 5.0 {izerine tartismaya
baglamistir. Endiistri 5.0 terimi ilk kez Ocak 2016'da Japon hiikiimetinin Bilim,
Teknoloji ve Inovasyon Konseyi’nde Bakanlar Kurulu tarafindan “Besinci Bilim ve
Teknoloji Temel Plani’nda” tartisilmaya baglanmistir (www.endustri40.com, 2017).
Endiistri 5.0, toplumun ytiksek seviyelere entegre oldugu “siiper akilli toplum™ olarak
ifade edilmektedir. Akilli toplumun yolu son zamanlarda c¢ok tartisilan yapay
zekalardan gectigi sdylenebilir. Endiistri 5.0 kavraminin diinya genelinde bilinirlik
kazanmasiysa, diinyanin en biiyiikk teknoloji fuarlarindan birisi olan CeBIT’de
gergeklesmistir. 2017 yilinda Almanya’nin Hannover kentinde diizenlenen fuarin
partner iilkesi Japonya’dir. Japonya ve Almanya fuarda endiistri 5.0 felsefesini,
beklentileri, olas1 gelismeleri tiim diinyaya duyurmustur. CeBIT 2017 fuarinda Society
5.0 (Toplum 5.0) felsefesini tanitan Japonya basbakani Shinzo Abe, “Teknoloji,
toplumlar tarafindan bir tehdit olarak degil, bir yardimci olarak algilanmali” goriisiiyle

gelismeler olacagini vurgulamistir.

Akilli toplumlarla birlikte ger¢ek insanin yaptigi bircok isin yapay zekalara
devredilecegi diisiiniilmektedir. Endiistri 4.0 ile birlikte insan giicline olan talep
azalmig ve insanin yaptig1 isler endiistri makinelerine birakilmistir. Ancak bu
makineler tasarlanan prototipten fazlasini yapamamaktadir. Verilen komut ya da
talimatlar1 gelistirerek iistiine ekleyememektedir. Endiistri 5.0’in fark yaratan en
onemli 6zelliginin buradan geldigi ifade edilebilir. Artik tasarlanan robotlar insanlarin
yerine distlinebilecek, bir insanin olas1 hamlelerini kestirerek pek ¢ok seye mantikl
cevaplar verebilecektir. ilk dénemde avla mesgul olan insan varken ikinci donemde
tarim toplumu gériilmektedir. Ugiincii ddSnemde kémiir, ates, barut, buhar gibi enerji

kaynaklariyla endiistri toplumuna giris yapilmaya baslanmistir. Dordiincli donemde
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bilgisayar ve internet teknolojisiyle birlikte i¢inde bulundugumuz enformasyon
toplumu yasanirken, besinci ve son donemde yapay zekalarin hadkim olacag1 akilli
toplumlar 6n goriilmektedir. Yapay zeka ve akilli toplumlarla birlikte insanin diigiinme

faaliyetinin bile devredilebilecegi sdylenebilir.

Yapay zeka yardimiyla hikaye anlatma; anlati, anlatici ve dinleyici liggeninde degisim
yasanmasina yol agmistir. Dijital hikayelerin olusum siireci boylece pek ¢ok bakimdan
degisim yasamustir. Utopik bir hayal {iriinii olan yapay zeka uygulamalari, son yillarda
uygulamaya koyulan islemlerde kullanilmistir ve basarili sonuglar alinmaya
baslanmistir. Insanin reel olarak yaptigi islemler artik yapay zekalar tarafindan

yapilabilecektir.

Anlatilarin  yapay zeka tarafindan gerceklestirilmesi, sadece internet tabanl
uygulamalarda ger¢eklesmemektedir. Batu Anadolu’nun yapay zekalarin sinemaya
etkisi lizerine yapmis oldugu bir ¢alismada (2019: 41), “Benjamin” isimli yapay
zekanin senaryosunu yazdigi “Sunspring ve It’s No Game” filmlerine odaklandigi
goriilmektedir. Bir yapay zekanin yazmis oldugu senaryo daha sonra filmlestirilerek
sinema endiistrisinin hizmetine sunulmus ve diinyanin hemen her yerinden
gosterimleri yapilmistir. Senaryo yazmaya baslayan Benjamin isimli yapay zeka,
hafizasia yiiklenmis binlerce film aracilifiyla bu islevi gerceklestirebilmektedir.
Hafizasinda bulunan filmleri “Uzun Siireli Kisa Bellek” adi verilen ndral ag

yardimiyla algoritmalar gelistirerek gergeklestirmektedir.

Insan yazimma benzeyen otomatik igerik iiretimleri, “Insan diisiincesine benzeyen
gorsel isitsel igerikler” fikrini de akillara getirmektedir. Insanlar bir sekilde
birbirleriyle etkilesime gecmekte ve i¢inde bulunulan dénemin kitle iletisim araglari
kullanilarak haberlesme, iletisim kurma ihtiyaglar1 giderilmektedir. Hemen her
donemde bir sekilde gerceklesen anlaticilik isinin yapay zekalar tarafindan
gerceklestirilmeye baglanmasi, toplumda bircok konuda degisimi getirebilecektir.
Yukarida da ifade edilen haber yazan yapay zekalar bu isin en 6nemli 6rneklerinden
birisidir. Haber yazan bir yapay zekanin bir sonraki seviyesi olarak YouTube videolar1
gibi gorsel isitsel videolar liretmesi 6rnek gosterilebilir. YouTube biinyesine yliklenen

binlerce icerigin videosunu kullanarak yeni igerikler olusturabilecegi gibi biinyesinde
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kamera bulunan robot ya da yapay zekali diger araglar goriintli igerigini g¢ekip
iiretebilecektir. Ustelik bu igeriklerin aks sigramasi, goriintiiniin plami gibi gesitli insan

hatalarini1 da ortadan kaldirarak hatasiz goriintiiler olmas1 miimk{indiir.

Konuyla ilgili YouTube’da gelistirilebilecek sayfanin oldugu da sdylenebilir. “Sesli
Makale” isimli YouTube kanali yazarlar tarafindan yazilan makalelerin, giinliik
yazilarin seslendirilerek YouTube’a bir video seklinde yiiklenmesine dayanmaktadir.
Ozellikle gérme ve okuma konusunda zorlanan bireylerin ihtiyacim1 giderecek bu
girisimle birlikte artik gazete almaya ve okuma yapmaya gerek kalmamistir. Bilgisayar
basinda bir basgka isle ugrasirken giiniin makalesi dinlenebilmektedir. Simdilik okuma
1sini bir insan yapmaktadir. Cok yakin zamanda bu islemin de yapay zeka tarafindan
yapilmas1 beklenmektedir. Artik yazarlarin yazis1 otomatik seslendirilebilecek hatta

yazarin gorevini de yapay zeka yerine getirebilecektir.

Resim 4: Sesli Makale Sayfasi

=  DYoulube sesli makale 2 m p Q
na Sayfa
® Y n
&  Teender
& Abonelik
n . . . . . n
0 Seslerin Birikimi
£ Gegmis
© Dahasoraizle @ sesli makalem I
221 B abone
S Favoriler
W Bedendiim videolar ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q >
v Dahafazla goster )
Yiklenenler TUMONO OYNAT = SIRALAMA OLGUT(
ABONELIKLER ~ T -
; ‘ k (2 Hapiste |
CNN TURK ™ N § & 3 ““fmja“ i
] izi i W belediye
== EKOTURK TV 2] Allah sizi Selahattin bhagkani!
Demirtas ile hasretsin! S
! 12:42
Siileyman Ozigik : Allah sizi Ahmet Hakan, Tiirkge ezan Urla Belediye Bagkaninin Ergiin Diler : Plan 21 giin Ahmet Hakan : Tezkere:
. o — Selahattin Demirtas ile... tartismasini yorumladi...... ifadelerini okuyunca... dnce yapild... Sesli Makale gelinen siireci 4 asamada...
journa:

6B gorintileme - 1gindnce 43 B gbrintileme - 1 giin nce B gérintileme - 1ginonce 64 B gorintilleme - 2 giin dnce e e

Kaynak: https://www.YouTube.com/user/seslimakalem/videos

Anlatilarin aktarilmasinda teknolojinin kullanimina bir 6rnek de “Storytel” isimli
uygulamadan verilebilir. Aylik belirli bir {icret karsihiginda kullanim izni veren
uygulamada roman ve hikaye gibi cesitli kitaplar seslendirilmektedir. Sesli Makale
orneginde oldugu gibi okuma konusunda zorlanan ya da okumaktan ziyade dinlemeyi
tercih eden bireyler i¢in bu uygulamanin ¢6ziim sundugu sdylenebilir. Bu uygulamada

simdilik yapay zeka tarafindan gergeklestirilmemektedir. Ancak gelecek agisindan
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umut vadeden bir program olarak goriilmektedir. Yazilan kitaplarin PDF seklinde
taranmasi ve yapay zekanin taranan yazilari seslendirmesiyle otonomlagabilecek bir
siire¢ goriilebilecektir. Artik basilan her kitabin yapay zeka tarafindan seslendirilmesi

hatta kitap okumaya olan talebin bile sorgulanabilecegi bir ortam goriilebilecektir.
Resim 5: Storytel Uygulamasi

storytel STORYTEL DENE HEDIYEKARTI v KIiTAP ONERILERi ARA  KATEGORLER v  YARDIM OTURUMAG

Sesli
kitaplarin
diinyasini
kesfet

Binlerce sesli kitap telefonunda.
iIk 14 gin iicretsiz dinle!
Ayda sadece £29,99

Kaynak: https://www.storytel.com/tr/tr/

Sonug olarak anlaticinin dahi ortadan kalkmaya basladig bir diizene dogru gidilecegi
diisiiniilmektedir. Uzun kis gecelerinde ask, kahramanlik, hayat gibi konular1 anlatan
hikaye anlaticilar1 YouTube’a tasinmistir. YouTube’dan da yapay zekalar yardimiyla
gelistirilen Storytel gibi uygulamalara gegmeye baglanmistir. Bu tiir uygulamalarda
hikaye, roman, kose yazisi gibi yazilar seslendirilmektedir. Anlatilan igerige uygun ses
efektleri verilebilmektedir. Ilerleyen dénemde kamerayla kayit yapan otonom
anlaticilara rastlamak miimkiindiir. Bu anlaticilar hem hikadye anlatacak hem de

gorlintiiyle anlattig1 hikayeye destek verecektir.

2.2.4. Izleyicilerin YouTube Aracihgiyla Unlii Olabilmesi ve YouTube’a Ozgii

Filmler

YouTube’da igerik iireten kullanicilarin bir kismi takipg¢i sayisini 6nemli oranda
artirarak fenomen anlaticilar arasina girebilmistir. Fenomen anlatici olmanin en

onemli 6zelligi arasinda takipgi sayisinin bir hayli fazla olmasi ve paylastigi igeriklerin

124


https://www.storytel.com/tr/tr/

pek cok insan tarafindan izlenmesi olarak ifade edilebilir. Normal iceriklerden fazla
izlenen videolarin ayn1 zamanda begenildigi diisiiniilmektedir. Fenomen anlaticilarin
yaptiklar1 is YouTube gibi mecralarda icerik iiretmektir. Fenomen anlaticilarin sik sik
icerik paylagsmalart ve igeriklerinde nitelikli bilgiler vermeleri gerektiginden,

mesailerinin biiyiik kismini bu ise vermek durumundadirlar.

YouTube’un yayginlasarak kullanicilarin her alanina girebilmesi, onun énemini daha
da artirmaktadir. Son donemde insanlar eglenmek, diinyadan haberdar olmak, bir seyin
nasil yapildigin1 goérmek i¢in YouTube’a bagvurabilmektedir. Oradaki icerik ya da
hikayelerden ihtiyacini karsilayabilmektedir. Bu durum pek ¢ok YouTuber’1n iinlii ya
da fenomen olmasii saglamistir. Artik sadece geleneksel medyada temsil edilen
tinliilerden degil, YouTube fenomenleri arasinda {ine kavusanlardan da
bahsedilebilmektedir. YouTube’da fenomen olarak geleneksel medyaya transfer olan
ya da geleneksel medyada temsil hakki bulan pek ¢ok anlatict bulunmaktadir. Bu olay
artik tinlii olmanin tek yolunun geleneksel medyadan gegmediginin en 6nemli kaniti
olarak gosterilebilir. Bu durumu o6rneklendirmek igin giizel bir 6rnek de, CNN
logosunun geleneksel medyay1 temsil etmesi, YouTube’un dijital yeni medyay: temsil

etmesi gosterilebilmektedir.

Unlii bir sarkict ya da oyuncu olmanin yolu genellikle geleneksel medya araglarindan
geemekteydi. Yapimei pesinde kosmak, kasetler ve CD’ler ¢ikarmak bunun en 6nemli
gostergeleriydi. Dijital donemle birlikte artik aligkanliklarin degistigi sdylenebilir.
Eger yeteneklerinize giiveniyorsaniz, oyunculuk ya da ses yeteneginiz varsa, bir video
cekerek {linlii olmay1 denemek miimkiin hale gelmistir. YouTube’a yiiklenen bagarili
bir igerigin tutulmamasi i¢in bir engel bulunmamaktadir. YouTube’da {inlii olmay1
basaranlarin ¢ogunlukla sarkict oldugu sdylenebilir. YouTube sayesinde iinlii olan
sarkicilar Netrojen.com sitesinden alinan verilere gore su sekilde ifade edilebilir; irem
Yagc1, Gokge Kirgiz, Asli Giingére, Oykii Giirman, Grup Seksen Dért, Onur Kog,
Gokhan Tiirkmen, Koray Avci, Cagatay Akman, Aleyna Tilki bunlardan bazilaridir.

(https://www.netrojen.com/irem-yagcidan-aleyna-tilkiye-YouTube-sayesinde-unlu-

olan-10-turk-sarkici/ Son erisim tarihi: 14.05.2019). Miizik kategorisinin

YouTube’daki yeri ve bu ¢alismadaki énemli daha dnce ifade edilmisti. Ifade edilen

goriise gore miizik kategorisi diger tiim anlati ve hikayelerden farklt konumda
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durmaktadir. Miizik kategorisinde gecen sozler belirli hikayelerden esinlenerek
olusturulsa da bu ¢aligmanin problem tanimina ve aradigi cevaplara uymamaktadir.
Ciinkii YouTube’da en ¢ok izlenen videolara bakildiginda miizik kliplerinin oldugu ya
da en c¢ok takip¢i sayisinin oldugu hesaplarin miizik evlerine ait oldugu
goriilebilmektedir. Kullanicilarin bu igerikleri izlemesindeki tek motivasyon miizik
dinleme ihtiyacidir. Kullanicilara ya da icerikteki hikayeye yonelik herhangi bir

¢Ozlimleme yapilamamaktadir.

YouTube’da {inlii olarak sinema filmi ya da YouTube dizisi ¢ceken pek ¢ok isim
bulunmaktadir. Halil Soyletmez’in Cumali Ceber: Allah Seni Alsin filmi ve
Sihirbazlik Okulunda Bir Tiirk filmleri, Melih Abuaf’in Oha Diyorum filmi, Enes
Batur’un Hayal mi Gergek mi ve Kafalar Karigik filmi, Oguzhan Ugur’un Bor¢ Harg
filmi, Umut Aral, Orkun Isitmak gibi isimlerin oldugu lyi Oyun filmi 6rnek olarak
gosterilebilir. YouTuberlarin ¢ekmis oldugu filmlerin basari ortalamasina bakildiginda
IMDB puanlar1 5’in altinda ve gise rakamlar1 500 bin izlenmenin altindadir. Bu
bakimdan ¢ekilen filmlerin simdilik basarisiz oldugu ifade edilebilir. YouTuberlarin
yayinlamis olduklart filmlerin bir ortak o6zelligi de komedi tiirlinde olmasidir.
Bahsedilen anlaticilar YouTube kanallarinda daha ¢ok insanlari eglendirme ve
giildiirme odakli igerik iiretmektedirler. Aynmi bakis acisinin ¢ektigi filmlere de

yansidigi goriilebilmektedir.

YouTube ve YouTube gibi platformlarda igerik iireterek iinlii olmus anlaticilara
bakildiginda, farkli bir 6rnek Cem Gelinoglu’nun vine videolar1 {izerinden fenomen
olmast ve diger YouTuberlar gibi film ¢ekmeye baglamasi gosterilebilir. Yaptigi
komedi tiiriindeki vine videolari, Tiirkiye’nin pek ¢ok yerinden takipg¢i bulmustur.
Cem Gelinoglu, yeni medyada ciddi sayida takip¢iye ulastiktan sonra televizyon
programlarinda talkshowlara ¢ikmaya baslamis ve medyatik bir tip olarak ekranlarda
sik sik goriilmeye baslamistir. Giin gegtikge fenomen olmaya devam eden ve
hikayelerini goriintiiler araciligryla anlatan Cem Gelinoglu, 2015 yilinda Ali Kundilli
isimli ilk sinema filmini ¢ekmistir. 2016 yilinda Ali Kundilli 2 ve 2017 yilinda Sansim1
Seveyim filmlerini ¢ekerek geleneksel medya aracglarindan sinemaya girmistir. Cep
telefonundan kisa komedi videolar1 yaparak bagladigi seriiven, tiim Tiirkiye’deki

sinema salonlarinda gosterilen sinema filmiyle doruk noktaya ulagmistir. Olusturdugu
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icerikler kendisine hem yeni medyadan hem de geleneksel medyadan para

kazandirabilmektedir.

YouTube’daki kullanicilarin fenomen olmasi ve geleneksel medya da temsil
edilebilmesi katilimer kiiltiir agisindan da ele alinabilir. Jenkins’e gore (2006: 24; 290)
yeni teknolojilerin giiglendirdigi platformlar insanlara cazip gelmektedir. Buradaki
igeriklerle bir sekilde yakinlasan insanlar, sonradan bu kiiltiire katilma hakkini talep
etmektedirler. Jenkins’in “katilimci kiiltlir” olarak ifade ettigi bu yapida, 6zneler yeni
icerigin olusturulmasi ve dolasiminda aktif olarak yer almak isterler. Videolar, E-
posta, Facebook veya Twitter aracilifiyla paylasilabilmekte, kullanicilar cografi
sinirlar olmaksizin icerigi begenmekte ya da onlara cevap vermektedir (Sumiala ve

Tikka, 2013: 320).

“Evlerinin 6nii boyali direk” adli sarkiy1 sdyleyerek fenomen olan Oykii ve Berk
kardesler, “Hayalet sevgilim” adli sarki ile fenomen olan Irem Yagci, “Kalp kalbe
karsidir” adli sarki ile iinlenen Asli Giingor, “Gece golgenin rahatina bak™ adli sarkiyla
milyonlarca tiklanan Cagatay Akman gibi bir¢ok insan YouTube araciligiyla fenomen
olmus ve geleneksel medyada da yer alarak yildiz olma yolunda ilerlemeye

baglamiglardir.

YouTube’da en ¢ok izlenen videolara sahip olan Justin Bieber, bu platformda
yayinladigr miizik ve video kliplerle dikkatleri iistiine ¢ekmis ve sOhret olmanin
basamaklarin1 YouTube’dan tirmanmistir (Ilhan, 2018: 147). Katy Perry YouTube’a
yiikledigi bir sarkiyla diinya star1 olmaya baslamasi bu konuda diger bir 6rnektir. 2014
yilinda 2.7 milyara yakin izlenen PSY ve 2017 yilinda 3,1 milyar izlenmeyle Luis
Fonsi’nin Despacito videosu YouTube tarihinde en ¢ok izlenen videolarin basinda
gelmistir. YouTube lizerinden yayilan bu miizisyenler ve sarkilari, diinyanin her

yerinden takip edilmelerinin yolunu agmuistir.

Bu konuda diinyanin ¢esitli yerlerinden &rnekler vermek miimkiindiir. Internet
kullanabilen hemen her yastan kullanic1 bu platformda kendine bir yer bulabilmekte
ve fenomen olabilmektedir. En kii¢iikk YouTuberlardan biri olan 6 yasindaki Ryan,
oyuncak inceledigi YouTube kanalindan yilda 11 milyon dolara kadar

kazanabilmektedir. 10 milyondan fazla abonesi bulunan Ryan, Forbes’in YouTube’un
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en ¢ok kazanan  {nliileri listesinde 8.  swrada  yer  alabilmistir
(http://www.haberturk.com). Filistinli 3 yasindaki Ziyad el-Fahuri’'nin, giincel
olaylarla ilgili yorum yaptig1 videolar1, milyonlarca kisi tarafindan izlenen bir diger

geng YouTube fenomenidir (http://www.trthaber.com). En gen¢ YouTuberlarin aksine

[zmir’li 76 yasindaki Saniye Karatas, “Saniye Anne Yemekleri” adli YouTube
kanalinda paylastigt yemek tarifleriyle milyonlarca kez izlenebilmistir. 200 binin
tizerinde aboneye sahip olan Saniye Anne kendine has {islubu ve sivesiyle dikkatleri

iistiine cekmektedir (www.milliyet.com. tr).

Variety dergisinin 13-18 yas aras1 genglerle yaptig1 arastirmaya gore, ABD’de gencler
icin YouTube iinliilerinin, televizyon iinliilerinden daha heyecan verici bulundugu
goriilmiistiir. Televizyon kanallar1 ve yapim sirketleri de bunu fark ederek YouTube
tizerinden bir kanal sahibi olmayi, tanmitim ve reklam calismalarinin YouTube
platformunda da yapilmasi1 gerektigi kanisina vardiklari sdylenebilir. Bu amagla
takipci sayisi fazla olan kanallar satin aliabilmistir. Ornegin Disney, “Maker Studios”
adli YouTube kanallar1 ajansin1 950 milyon dolara satin alarak 6zellikle genclere
buradan ulagmaya calismistir (Bozyel, 2014). YouTube’da tiiketici davraniglarinin
incelendigi bir baska arastirmada, YouTube videolarinin normal televizyon
programlarinin yerini almasi gibi bir durumun olas1 olmadigi, hatta videolarin

igerikleriyle televizyon programlarini destekledigi ifade edilmistir (Pace, 2008).

YouTube ve geleneksel medyanin ¢atismadigini, aslinda is birligi yapabilecegini
sOyleyen calismalarda bulunmaktadir. Peters ve Seier ise YouTube ve televizyon
arasinda birbirlerini besleyen bir iliski oldugunu ifade etmistir. Onlara gore
“Televizyon yarigmalarinda olusturulan yarisma mantigi YouTube video iireticileri
icin merkezi bir rol oynamaktadir. YouTube yalnizca videolar: olusturan bir site
degildir; ayn1 zamanda belli icerik formatlarinin 6nem kazandigi bir platform olma
Ozelligini tasimaktadir” (2009: 194). Bir baska calismada Pace, YouTube videolarinin
normal televizyon programlarinin yerini almasi gibi bir durumun olas1 olmadigi, hatta

videolarn igerikleriyle televizyon programlarini destekledigi ifade edilmistir (2008).
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Tablo 10: Diinyada Ve Tiirkiye’de En Cok Izlenen YouTube Kanallar

Kamnal Ada Abone Savisi Giariintiilenme Savisi
T-Series 56. 307. 643 44.317. 659. 263
WWE 30. 649. 501 25.066. 713. 924
Ryvan TovsReview 15.505. 585 23.714. 965. 025
netd miizik 10.915. 070 23.007.253. 053
SET India 28.822.179 21.054. 066.171
Zee TV 17. 365 .893 18.725. 671. 229
PewDiePie 64 946 421 18516 515.686
Canal KondZilla 371 639. 428 18.438.575.482
JustinBieberVEVO 34 .345. 855 17.669.482 151
Little Baby Bum-Nursery

Rhvmes&Kids Songs 16. 084 .267 17.282. 675.218

Kaynak: www.socialbakers.com.

Tablo 11: Tiirkiye’de En Biiyiik YouTube Kanallar

Kanal Ads Abone Savisy Giiriintillenme Savisi
Netd Miizik 10.941.233 23.067. 646.072
KanalD 3.324 949 4.883.504.748
Enes Batur 8.179.160 3.527.201. 969
Prenses Ehf 2.334.479 3,439.430.222
Poll Production 2 079422 3.208.573.919
Arv 2. 822.761 3.175.008.834
OHA diyorum! 4.702. 049 2.599.352.519
YAPYAP 4.119.895 2.345.895.804
FOX 1.682.347 1.865.626.156
BEM(BesiktasKiiltiir Merkez1) | 1 .495.520 1.806. 221.820

Kaynak: www.socialbakers.com.

YouTube, kullanicilarin video paylasmaya olan ilgisini desteklemek ve daha iyi
videolar hazirlayabilmeleri amaciyla ¢alismalar da yapmaya baslamistir. Bu amagcla
Los Angeles, New York, Londra, Tokyo, Sao Paulo ve Berlin’de bulunan YouTube
Stlidyolarinda strateji programlari ve atdlye ¢alismalar1 yapmaya baglamistir. Diinya
genelinde “Degisim Elgileri” se¢mesi ve onlar1 desteklemesi de bu konuda atilmis
adimlardan bir digeridir. Tiirkiye’den Baris Ozcan ve Ilker Giimiisoluk degisim elgisi
olarak se¢ilen YouTuberlar olmustur. Mart 2015 itibartyla, YouTube Stiidyolari’nda
cekim yapan igerik ireticileri 10 binden fazla video iireterek hem pratik yapmis hem
bu platformda ne tiir ¢ekim teknikleriyle olusturulan igeriklerin daha ilgi ¢ektigi
belirlenmektedir. YouTube ayni zamanda igerik {ireticilerini tesvik etmek i¢in bir
takim ayricaliklar ve odiiller vererek tesvik etmeye calistigi bilinmektedir.
Odiillendirilecek kanallar ve igeriklerde abone sayisi, igeriklerinin 6zgiin olmasina,

igeriklerin izlenme ve begenilme sayisi ilk basta bakilan temel belirlemeler olmustur.
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YouTube, icerik tireticilerine abone sayist 10 milyona ulagtiginda elmas (diamond),
100 bine ulastiginda giimiis (silver) ve 1 milyona ulastiginda ise altin (gold) ddiilleri
vererek igerik iireticileri siirekli bir {ist seviyeye ¢ikartmaya ¢alismaktadir. Ayrica
YouTube’un kanallarinin mevcut diizeyine uygun (Graphite: 1-1000 abone, Opal
1.000-10.000 abone, Bronze: 10.000-100.000 abone, Silver ve daha iist diizeyler:
100.000’den fazla abonesi olanlar igin) ayricaliklar verdigi bilinmektedir

(https://www.Y ouTube.com/intl/tr/yt/creators/).

Iceriklerin basariya ulasmasi noktasinda deginilmesi gereken bir diger kavram
zamanlamadir. Videolarin paylasildigi zaman ya da kullanicilarin en ¢ok igerik
tiikkettigi zamanlar dikkat edilen bir konudur. Amerika‘da yapilan calismaya gore,
icerik tiiketicilerin ticte ikisi televizyonda reklam arasi verildiginde farkli bir
teknolojik cihaz kullanmaya baglamakta ve izleme ihtiyacini oradan gidermeye devam
etmektedir. Mobil cihazlar iizerinden yapilan izlemelerde YouTube’a girilip dijital
anlaticilarin hikayelerinin izlendigi sdylenebilir. Levy’ye gore YouTube kullanicilarin
%90’1ndan fazlas1 YouTube’u evde mobil bir cihazda, genellikle yatak odalarinda ya

da evin salonun izlediklerini ifade etmektedir (2016: 2-3).

Dijital hikayelerin paylasim mecrasi olarak YouTube’un en ¢ok izlendigi zaman
diliminin aksam saatleri oldugu bazi ¢alismalarda ifade edilmektedir. Bunun altinda
yatan nedenin kullanicilarin, igerik izlemek i¢in kendilerine en uygun, en kolay ve en
rahat edebilecek yerleri tercih etmeleri gosterilebilir
(https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/article/oturma-odasinda-YouTube-

online-video-evimizin-degismez-bir-parcasi-oluyor/). Jenkins, videolarin tiiketim
yerleriyle ilgili olarak, YouTube’un tiiketicilerin konfor alanlarina girdigini ve
insanlarin rutin hayatlarina entegre oldugunu ifade etmektedir (2006: 27). Bu aym
zamanda giiniimiiz i¢in YouTube ‘la eglence, kafa dagitma, giliniin yorgunlugunu atma
arasindaki iligskiyi ortaya koymaktadir. Gelecekte YouTube’un ya da benzeri
platformlarin hangi araglarin yerini alacagi, hangi konumda olacagi merak edilen

sorular olmaktadir.

Dijital hikaye anlaticilari igeriklerini olustururken hedef kitlesinin 6zelliklerini, ilgi ve

deneyim alanlarini, bilgi birikimini, ilgilerini, gereksinimlerini bilmesi igeriklerinin
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basariya ulagsmas i¢in dikkat etmesi gereken konulardir (Inceoglu, 2011: 224-226). Bu
bakimdan video igerikleri iletilmek istenen mesajlarin ve anlaticinin kanalinin
kullanicilar tarafindan ilging bulunmasi gerekmektedir. Bu noktada anlaticilarin
takipgilerini bir sekilde ikna edebilmeleri, onlar1 videolarina ¢eken motivasyonlar1 iyi

analiz etmesi gerekmektedir.

YouTube’da pek ¢ok degisken oldugu sdylenebilir. Anlaticilar, izleyiciler ve igerikler
bu degiskenlerin en basta gelenleridir. Birbirlerinden farkli degiskenler ve baglar
goriilebilmektedir. Bunlardan biri Rotman ve Preece’in (2010) YouTube’daki
topluluklarin  yapisim1  inceledikleri calismalarinda  goriilmektedir. Oncelikle
YouTube’da profesyonellerle amatérler arasinda artik bir ayrimimn oldugunu
vurgulamislardir. Igeriklerin kalitesi, hizi, ritmi bunu gdsterebilmektedir. Kullanicilar
da bu ayrimi anlayabilmekte ve bu yonde tercih yapabilmektedir. Bir baska fark,
YouTube sayfalarinin kullanicilarla etkilesime geg¢me tarzi ve sikligidir. Bazi
anlaticilar videolarinda takipcilerine yer verirken bazi anlaticilar takipgileriyle ¢ok
fazla etkilesime gegmemektedir. Ancak takipgilerle etkilesime ge¢mek video
basarisim1 artiran bir dzellik olarak kabul edilebilir. Ugiincii olarak dijital hikaye
anlaticinin ve sayfasinin kendisine ait logosunun, tasariminin, videolarinda kullandigi
ve kliselesmis kalip sozlerinin olmasi sdylenebilir. Kullanicilar tarafindan bunlara

olumlu yaklasilabilecegi gibi olumsuz da yaklasilabilir.

Simonsen’e gore (2011: 93), topluluk igerisinde bulunan kullanicilar1 yorum yazma,
abonelik veya video yoluyla yanit verme gibi katilim gostergeleri agisindan 3 ayri
kategoride ele alinabilecegini ifade etmektedir. Bunlar; sadece zapping yapan,
etkilesime gegmeden tiiketen kesim. Ikinci olarak YouTube’a kayitl olarak etkilesime
gecen, yorum yazan kullanicilar. Ugiincii olarak YouTube’ a igerik iireten dijital hikaye
anlaticilart bulunmaktadir. En aktif ve YouTube’u domine eden grubun bu kesim

oldugu diistiniilmektedir.

Dijital hikaye anlaticis1 olan YouTuberlarin igeriklerinde dikkat ¢ceken bir diger konu
iriin yerlestirmedir. Fenomen olmus ve belirli oradan insanlara giiven veren
YouTuberlar iceriklerine reklam almakta ve anlattiklari hikayelerin aralarina bu iiriinii

yerlestirmektedirler. YouTuberlar’in izleyicilerini ikna edebildikleri, hatta ikna edip
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bir sekilde tatmin sagladigi i¢in izlendigi sdylenebilir (Mutlu, 2017: 83-85). Mutlu’ya
gore ikna edici iletisim kapsaminda ¢esitli motivasyonlar dogrultusunda igerik iireten
YouTuberlar’in sahip oldugu bir takim 6zellikler, hedef konumunda bulunan igerik
tiikketicilerini ikna edebilme noktasinda olumlu yonde etkileyebilmektedir. Bu
ozellikler su sekilde ifade edilebilir; giivenilirlik, uzmanlik, fiziksel ¢ekicilik ve
benzerlik, sevme ve begeni (2017: 84). YouTuberlarin giiven vermesi izleyicileri o
oranda ikna edebilmesi olarak goriilebilir. Igerik iireticileri, igerik tiiketicileri ne
oranda ikna ederse reklamini yaptig1 marka ya da {riiniin o denli basarili olmasini
saglayabilir (Elden ve Bakir, 2010: 50-51). Dijital hikaye anlaticilarinin yaptiklar
tiriin yerlestirme ve reklam c¢alismalari, elde ettikleri gelirin 6nemli bir kismini

olusturmaktadir (Inceoglu, 2011: 210-214).

Sonug olarak film ¢ekip gosterime sokmanin tek yolu artik yapim sirketleri ve sinema
salonlar1 degildir. Dijital igerik {retim araglari, teknolojinin ucuzlamasi ve
yayginlagsmasi, YouTube gibi Tcretsiz dijital gosterim platformlarinin cep
telefonlarinda dahi bulunmasi gibi kolayliklar mecranin buraya kaymasina yol
acabilmistir. YouTube sayesinde fenomen olmay1 basaran anlaticilar buradaki iinle
yetinmemis ve sinema gibi geleneksel medya araglarinda da sanslarini denemislerdir.
Geleneksel donem diisiintildiigiinde anlaticinin sohreti bu kadar yayginlasmamaktadir.
Bir anlatic1 eger cok begeniliyorsa sohreti civar kdylere yayilabilmekte ancak bununla

sinirli kalmaktadir.

2.2.5. lizleyicilerin YouTube Dijital Hikayelerden Bekledikleri Tiiketilebilir

Aralik Siireleri ve Yansimalari

Modern donemde okumaktan ziyade izleyerek 6grenmenin yayginlastigi soylenebilir.
Sadece 6grenme siireci degil, insanoglunun hayatina dair tiim eglence ve aktivitelerin
dahi goriintiiler aracilifiyla diizenlenmeye baslandigi, insanlarin kendi g¢evrelerine
yaptiklar1 gozlemlerde goriilebilmektedir. Evde ya da toplum iginde kullanicilarin
giindemi, goriintiiye dayali ekranlar tarafindan kusatilabilmektedir. Giin i¢inde elden
diismeyen cep telefonlari, is yerinde bilgisayar ekranlari, aksam eve gidildiginde
televizyon ekranlari, hatta sokakta yiiriitken hareketli reklam panolar1 bunlardan

bazilaridir. Bu kadar ¢ok ekranin ve goriintiinlin olmasi secici davranma siirecini
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beraberinde getirmistir. Neredeyse herkesin igerik iiretebildigi diistintildiigiinde, hangi
igeriklerin nitelikli hangi iceriklerin niteliksiz oldugu tartisma konusu olmustur. Yigin
olusturan igerikler arasindan isine yarayacak olani1 se¢gmek bile zor hale gelmistir. Bu
karmasa ““YouTube un Dibi” kavramiyla tartisilmaya baslanmistir. Yiiklenen binlerce
icerikten hangisi tercih edilecektir? On plana ¢ikan iceriklerden daha kaliteli igerikler
nasil kesfedilecektir? Bunun gibi sorular YouTube un dibinde kalan, kesfedilmeyi

bekleyen dijital hikayelerin tartisilmasina yol agmistir.

Iceriklerin y1gm olusturma zorlugunun yaninda igeriklerin siiresi de tartigma
konusudur. Modern donemde iiretim ve tiiketim siire¢lerinin mekaniklesmesi
beraberinde hiz getirmistir. Artik her sey daha hizli iiretilmekte ve fast food gibi
gidalar 6rnek verildiginde hizli tiiketildigi goriilebilmektedir. Bu bakimdan insanlarin
izleme aktivitesinin de hiz kazandigr disiiniilmektedir. Artik icerikler hizlh
tiretilmekte, hizli kurgulanmakta, hizli yaynlanmakta ve hizli tiiketilmek
durumundadir. Insanlar bir kisinin ekrana bakarak uzun uzun konustugu videoyu
izlememektedir. Gorlintiiniin ekranda uzun siire sabit kalmasindan ziyade kurgu
aracilifiyla goriintiilerin de sik sik degismesi algiy1r daha agik tutmaktadir. Uzun
icerikler video hikayelerin izlenme sayisini diigiirmekte ve o igerigi lireten kanali takip
eden sayisinin azalmasinin en 6nemli nedenlerinden biri olarak gosterilebilir. Bu
baglamda YouTube gibi yeni medya platformlarinda “Tiiketilebilir Aralik”
kavraminin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Anlatilmak istenen hikayeler bes
dakikanin altinda tiiketilebilir aralik siirecinde olmalidir. Bes dakikalik videolarin bile
uzun oldugu diisiiniilmektedir. Insanlar dinlemek istedigi hikdyeyi en hizli anlatan
iceriklere odaklanarak vakit kazanmak istemektedir. Bu bakimdan bir iki dakikalik
videolar1 izlemek kayip olarak goriilmemektedir. insanlar on dakikay asan videolar
izlemek i¢in 6zel vakit ayiracak ya da o videoyu izlemekten kagacaktir. On dakika ve

tizeri videolarin izlenme deneyimi diger hikayelerden farklilik gostermektedir.

YouTube’daki dijital hikdye anlaticilarindan bazilar1 oyun videolart ¢gekmektedir. Bu
videolarda bir yandan oyun oynanirken bir yandan anlatict oyunun nasil oynandigi,
neler yapilmasi gerektigi hakkinda bilgiler aktarmaktadir. Bu videolarin siiresi bir
hayli uzun stirmektedir. Oyunun hayrani olan kullanicilar bu videolar1 severek ve

isteyerek izlemektedir. Cekilen videoyu sonuna kadar izleyerek o vakti ayirmaktadir.
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Ancak oyunu sadece oynamak isteyen herhangi bir bagimlilik hissetmeyen kullanicilar
daha kisa videolara ihtiyag duymakta ve uzun videolardan kagmaktadir. Dijital
hikayeler ve hikayelerin siiresi konusunda deginilmesi gereken bir diger konu
YouTube’un tavsiyesidir. YouTube “Tiiketilebilir Aralik™ iistiine ¢calisma yapmis ve
hem videolarin izlenmesi hem de anlaticilarin para kazanabilmesi i¢in ideal video
stiresinin on dakikanin {istiinde ortalama 12 dakika olmas1 gerektigini ifade etmistir
(YouTube.com, 2019). Ancak bu siirenin gercek¢i olmadigr diisiiniilmektedir.
YouTube tiiketilebilir aralik i¢in 12 dakikalik siire belirlemesini daha ¢ok ticari
kazanci diisiinerek tavsiye etmektedir. Video ne kadar uzun olursa o kadar ¢ok reklam
gosterilebilecektir. Her ii¢ dort dakikada bir gosterilen reklamin yaninda videonun
altinda infografik olarak ¢ikan reklamlar hem YouTube un hem anlaticinin daha ¢ok

para kazanmasini saglamaktadir.

Goriintii ¢aginda ya da Debord’un dedigi gibi Gosteri toplumunda (2016), her sey
gorlintiiye dayandirilmakta ve goriintiilerle anlatilmaya baslanmistir. Yeni bir iiretim
ve tiiketim mecras1 olan YouTube’un, bu siirecin merkezi konumunda bulundugu
sOylenebilir. Tiiketicilerin bu yeni {iretim ve tiiketim mecrasindan bekledigi en 6nemli
Ozelliklerden birisinin, olusturulan igeriklerin siiresinin kisa olmasi oldugu
sOylenebilir. Kullanicilar videolarin siiresinin uzun olmasi halinde o igeriklerden
kacabilmektedir. Pek ¢ok igerik iireticisi ya da anlaticinin olmasi, tiiketicilerin ¢ok
sayida igerik icinden secici davranmasiyla sonuglanmaktadir. Tiiketiciler
begenmeyecegi ya da vaktini ¢ok alacagini diisiindiigii iceriklerden uzak durmaya
caligmaktadir. Hangi videonun izleneceginde belirleyici olan etmenden birisi,
videonun siiresidir. Gereksiz yere uzatilan videolardan 6zellikle kagan bir tiiketici
toplulugunun bulundugu disiiniilmektedir. Ancak icerik olusturan anlaticilar ve
YouTube i¢in videonun uzun olmasi gerekmektedir. Videolarin 10 dakikadan uzun
olmas1 gerektigi gercegi ekonomik kaygilardan dolayidir. 5 dakikalik bir igerige
verilen reklam sayisiyla, 10 dakikalik bir videoda verilen reklam sayis1 esit
olmayacaktir. Daha ¢ok reklam daha ¢ok kazan¢ anlamina gelmektedir. Olusturulan

iceriklerin siiresinde ekonomik kaygilarin belirleyici olabildigi goriilmektedir.

Dijital hikdye anlaticilarinin en 6nemli 6zelliklerinden biri, olusturduklar: igerikler

sayesinde para kazanmaya baslamalaridir. Kanallarinda hedef kitleyi olusturmalar ve
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iceriklerin izlenme oraniyla paralel kazanca doniistiirebilmeleri temel amaglarindan
biri olarak ifade edilebilir. So6zlii kiiltiir doneminde geleneksel hikdye anlaticilari,
tecriibelerini hikayelestirerek anlatma 6zelligiyle taninmaktaydi. Geleneksel hikaye
anlaticilari, anlattiklar1 hikayeler karsiliginda gittikleri yerde kendisine verilen
erzaklardan kazang elde etmekteydi. Bu erzaklar hediye niyetiyle verilen gidalardan
olugmaktaydi. Geleneksel hikaye anlaticilarindan bazilarinin tek isi anlaticilik olsa da,
bliylik cogunlugunun ticari olarak ugrastigi is kolunun bagka meslekler oldugu cesitli

kaynaklarda ifade edilmistir.

Dijital hikaye anlaticilari, YouTube gibi platformlar araciligiyla 6nemli miktarlarda
para kazanabilmektedirler. Kazanglar1 iist diizey geliri bulan anlaticilarin oldugu
sOylenebilir. Elde ettikleri gelirler bir hayli yliksek olunca vergi 6demek durumunda
kalanlar olmaya baslamistir. Fenomen olmanmn avantajint kullanarak farkh
endiistrilerden reklam almaya baslayan anlaticilar, YouTube’da izlendikleri videodan
para kazanmanin yaninda reklam veren firmalarin {riinlerini igeriklerine yedirerek
ayrica gelir elde edebilmektedirler. YouTube’da iiretilen igeriklerin stiresi ve YouTube
dijital hikdye anlaticilarin ekonomik kazan¢ saglamasi konularinda deginilmesi
gereken kavramlardan bazilar su sekildedir: “Duygusal ekonomi, Duygusal sermaye,

Marka topluluklari, Viral pazarlama.”

Duygusal ekonomi, pazarlama ve marka aragtirma agamasinda, kullanicilarin markaya
olan baghliklariyla ilgili bir kavramdir. Kullanicilarin markayla kurduklar1 duygusal
bag, satin alma siirecini etkilemektedir. Benzer sekilde duygusal sermaye
kullanicilarin medya igerigine ve markalara olan duygusal yakinliklarindan dolayi,

markanin degerini ve gliciinii artirmaya yonelik yaptig1 atiflar i¢in kullanilmaktadir.

Marka topluluklarima bakildiginda Robert Kozinets’e gore, belirli markalarla veya
tirtinlerle ortak baglar1 paylasan sosyal topluluklar1 ¢agristirmaktadir. Bir sayfanin ya
da fenomenin takipgileri, ayni zamanda o fenomenin onlara sunmus oldugu
reklamlarin ya da markalarin toplulugu olarak da degerlendirilebilir. Bu noktada genel
olarak yeni medya, 6zel olarak YouTube ve fenomenler, tiiketimin hangi yonde ve

nasil gerceklesecegini belirleyebilmektedir.
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Viral pazarlama, yeni medyaya ekonomik yaklasimda deginilmesi gereken bir diger
kavramdir. Kullanic1 ya da takipgilerden olusturulan igerikleri arkadas, aile ve
cevresindeki diger insanlara aktararak yaymasi istenmektedir. Icerikler bir viriis gibi
yayildigindan dolay1 bu isimle anilmaktadir. Viral reklamlarda igeriklerin “gercekmis
gibi” aktarilmasi yapisal 6zelligidir. Markay1 6n plana ¢ikartmaktan ziyade igerigin 6n

plana ¢ikartilmasi, markanin arka planda kullanicilara aktarilmasi s6z konusudur.

Saatchi & Saatchi firmasinin genel miidiirii Kevin Roberts’a gore:

“Miisterilerin ufak bir dilimi mantikli kriterlerle alisveris
yapmaktadir. Tiketicilerin satin alma kararini, canli izlenimler
yaratan hikayeler tarafindan ve c¢oklu alg1 yaratabilen
deneyimlerden tarafindan etkilenebilmektedir. Hikayelerin giicii
burada etkili kullanilmak durumundadir. Tiiketicilerin iirtinle iligkisi
romantizm, aile hatiralari, ¢ocukluk anilari, erisilebilir liiks gibi
konular etrafinda diizenlenmis hikayeler tarafindan belirlenir”
(Jenkins, 2016: 105).

Iceriklerin ya da markalarin pazarlanmasi YouTube iizerinden etkin bir sekilde
kullanilabilmektedir. En biiyiik video hikaye tliketim mecrasi olarak YouTube’daki
igeriklerin benimsedigi temel hedefin, tiiketicilerin igeriklerle ya da markalarla
duygusal bir bag kurmak oldugu diisiiniilmektedir. Uriiniin tiiketilmesini ya da
satilmasini bu duygusal bagin belirleyecegine inanilmaktadir. Bu kullanicilarin kanala
olan bagliligiyla saglanabilecegi gibi, icerikleri izledikten sonra markaya olan bagiyla

da kurulabilmektedir.

YouTube iizerinden para kazanmanm teknik boyutu “Google Adsense’den”

gecmektedir. Sirasiyla siirec su sekildedir;
Bir YouTube kanalina sahip olmak,
Hemen her giin icerik olusturup hikayeler paylagsmak,

Google Adsense iizerinden hesap agtiktan sonra YouTube sayfasiyla baglantisini

kurmak,
Iceriklerin izlenmesini saglamak,

10 bin tiklanmanin iizerine ¢ikip paralarin birikmesini beklemek.
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Videolar 10 bin izlenmenin iizerine ¢ikti§i zaman belirlenen kur iizerinden ¢esitli
hesaplamalar yapilmakta ve videonun izlenme sayisina gore olusturulan hesaba para
yatirilmaktadir. YouTube bu paray1 sadece tik almak i¢in vermemektedir. YouTube
reklam verenden parayi pesin almaktadir. Daha sonra videonun sahibine aldig1 tika

gore 6demesini yapmaktadir.

Yerli bir YouTuber olan Enes Batur en ¢ok izlenen YouTuberlar arasindadir ve
videolarinin toplam 3 milyar izlenme sayisina ulagmasi (Sociallblade, 2018),
YouTuber videolarinin &zellikle pazarlamacilar agisindan neden Onemsenmesi
gerektigini daha 1yi ifade etmektedir. YouTube 'da izlenen videolarin sayis1 geleneksel
medyadaki reyting rakamlarmi yakaladigi ve popiiler olan videolarda gectigi
videolarin tiklanma sayisindan goriilebilmektedir. Videolarin bu kadar ¢ok izlenmesi
reklam ve pazarlama agisindan kayda deger bir mecra olarak kendini gostermektedir.
Reklamcilarin amaci insanlara ulagsmak, bir iiriinlin tanitimini yapmak ve o iirlinii
sattirmaksa, bunu yapabilecekleri en 6nemli alanlardan birisinin de YouTube oldugu
sOylenebilir. Anlatilarin igerisindeki iirlin yerlestirmeler, anlatici hikayesini anlatirken
kadrajdaki arka planda bir kdseye koyulmus {iriin yerlestirmeleri en sik kullanilan
tekniklerdir. Arastirma icin farkli YouTuberlarin farkli videolar: izlendiginde,
anlaticinin  direk irinli anlatmaya baglayarak tamitim videosu hazirladigi da

gorilebilmektedir.

YouTube dijital hikaye anlaticilarinin bir diger onemli 6zelligi, partner oldugu
sayfalarla anlagsma yapmasidir. Bulundugu iilkede ses getirmis, takipgi sayisi ciddiye
aliacak oranlarin {istliine ¢ikmis, olusturdugu igerikler pek ¢ok kullanici tarafindan
izlenen anlaticilar, kendisi gibi basarili olabilecegini diislindiigli sayfalarla partner
olabilmektedir Bu pek c¢ok bakimdan avantaj saglayabilmektedir. Paylastiklar
igeriklerin konusu bakimindan da benzerlik gdsterebilen partner sayfalar, birbirlerinin
takipgilerine seslenebilmektedir. Boylece partnerler arasinda takipgi transferleri

yapilabilmektedir.

Gerek geleneksel donemde, gerekse dijital donemde anlatilan hikayelerin siiresi onem
arz etmektedir. Tezin birinci bolimiinde geleneksel hikayelerin yapisi incelendiginde,

kimi hikayelerin haftalar hatta aylar siirdiigii goriilebilmektedir. Arkasi yarin
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mantigiyla anlatilan bu hikayelerin mantig1 dinleyicilerde merak uyandirmak ve eldeki
sinirlt malzemenin tasarruflu kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Dijital donemde
anlatim dili kisalmis ve sadelesmistir. Icerikler ¢ok uzun siirmemeli ve sikici
olmamalidir. Bu bakimdan geleneksel donemle bir tezatlik var gibi goriinmektedir.
Ancak YouTube gibi platformlar en az on dakikalik igerikler iiretilmesi yoniinde
tavsiyelerde bulunmaktadir. Yukarida agiklandig1 gibi bunun nedeni daha fazla reklam
alabilmektir. Tek tek videolar bu sekilde sinirlansa da bir anlatic1 ve bir kanal oldugu
i¢cin anlatim dilinde bir biitiinliik oldugu sdylenebilir. Kullanicilar kanal1 ve videolar

bir biitlin olarak gormektedir.
2.2.6. YouTube’da Izleyicilerin Giindemini Belirleyen Dijital Hikiye Anlaticilar

Gilindem belirleme kuramimin ana hareket noktasi, insanlarin diinyada neler olup
bittigini 6grenme araci olarak medya araclarini kullanmasi olarak goriilebilir.
Insanlarin giin i¢inde ne hakkinda konusmalar1 gerektigi medya tarafindan
belirlenebilmektedir. Glindemin ne olacagi, ne hakkinda konusulacagi kitlelerin ortak
bilgi kaynagindan olusmaktadir. Ozellikle haber programlari formatiyla zdeslesen bu
teori, toplumda nelerin konusulmasi gerektigi konusunda ve 6nemli meselelerin neler
oldugunun belirlenmesinde medya araglarindan ¢ikan enformasyonlara biiyiilk 6nem
vermektedir. Insanlarin hangi konulari 6nemli, hangi konulari 6nemsiz olarak
degerlendirecegi 6nemli bir sorunsala isaret etmektedir. Bunun belirlenmesinde medya
araclar1 temel belirleyen olarak goriilmektedir (Severin ve Tankard, 1992:208).
Yaylagiil’e gore medya, toplumun neler hakkinda konusmasi gerektigi ve insanlarin

neleri gercek olarak kabul edecegini yoniinde en 6nemli aragtir (2014: 65-67).

Yapilan ¢alismalar medyanin vazgecilmez enformasyon kaynagi oldugunu ortaya
koymustur. Kriz ve olaganiisti durumlarda insanlarin bilgi almak i¢in aradigi ilk
kaynak medya araglaridir. Hem en giinceli takip etmesi hem de ortak bilincin olugmasi
icin kitlelere ayn1 anda haberi iletebilmesi, medyanin en 6nemli 6zelligi olarak
gortlebilir. 198011 yillarda Amerika’da yapilmis bir izleyici ¢aligmasina gore, bir
insan bir giinde en az ii¢ saat televizyon izlemektedir ve en az yarim saat gazete
okumaktadir (McCombs ve Shaw, 1972: 187-190). Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

(RTUK) tarafindan da izleyicilerin ortalama kag saat televizyon izledigine yonelik
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caligmalar yapilmustir. 2018°de yapilan “Televizyon izleme Egilimleri” ¢alismasi, 26
ilde 15 yas ve tizeri 2 bin 600 kisiyle gerceklestirilmistir. Bu dogrultuda giinliik
ortalama televizyon izleme siiresinin 3 saat 34 dakika olarak ifade edildigi
gorilmektedir (t24.com.tr, 2018). Bu calismadan hareketle insanlarin haber alma

ihtiyacint medyadan sagladigi, ilk olarak medya araglarini tercih ettigi sdylenebilir.

Medya araciligiyla 6n plana ¢ikartilan konular toplumun giindemini belirlemektedir.
Medyanin istedigi konuya agirlik verilerek, enformasyon iizerinde bir denetim
mekanizmas1 olusturulmaktadir. Bdylece hangi bilgilerin verilmesi hangilerinin
verilmemesini belirleyerek; insanlarin, toplumun, kamunun giindemi kontrol altinda
tutulmaktadir (Agee, Ault ve Emery, 1991:33). Cok sayida televizyon kanali ve ¢ok
sayida program formati oldugu bilinen bir gergektir. Bu ¢esitliligin icinde insanlarin
neyi izlemesi gerektigini belirleyenin de medya oldugu sdylenebilir. Ustiinde durulan
programin popiiler hale getirilmesi ve giindemden diisiiriilmemesi insanlarda izleme

ihtiyaci uyandirabilmektedir.

Gilindem belirleme kuraminin haber programlartyla yakindan iligkisi oldugu ifade
edilmisti. Ciinkii birincil ve ikincil toplumsal iligkilerin gergeklestigi toplumsal
mekanlarda, insanlarin ne hakkinda konusmasi gerektigi 6nem arz eden bir konudur.
Siyasal yonetimler ya da medya giiciine sahip kuruluglar giindemin kontroliinii medya
araglartyla elinde tutmak istemektedir. Giindem belirleme kurami cercevesinde
yapilan calismalara bakildiginda, 6zellikle haber programlar1 ve diger televizyon
programlari glindemi belirleyebilmektedir. Belirlenen ve popiiler hale gelen giindem
toplumun ve bireylerin giindemini etkilemektedir. Ornegin bir televizyon dizisi
ideolojik olarak mesajlar barindirabilir. Ve o dizinin bagar1 kazanarak pek ¢ok insan
tarafindan izlenmesi, mesajlarin iletilebilmesi i¢in dnemli bir kriterdir. Aksam izlenen
bir dizi ertesi giiniin giindemini olusturabilmektedir. Dizide yasanan bir olay, ¢ok
begenilen bir eylem gibi etki edecek sahneler, ertesi giin konusulmaya devam edebilir.
Ormnegin “Dirilis Ertugrul” dizisi son dénemde bu teorinin gerceklestigi en canli 6rnek
olarak gosterilebilir. Dizinin yayinlandigi giin Twitter’da en ¢ok bahsedilen konu
olmasi, giinliikk hayatta diziye ait miizik ve aksesuarlarin kullanilarak diziye ait

hikayelerin devam ettirilmesi buna O6rnek olarak gosterilebilir. Benzer sekilde bir
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zamanlar iilke giindemini belirleyebilecek giice sahip diger iki dizi “Asmali Konak”

ve “Sila” olarak ifade edilebilir. Bu diziler toplumda etkiler meydana getirebilmistir.

Amerikal1 iletisim arastirmacist Maxwell McCombs, 1970 ve 1980 yillarinda giindem
belirleme ¢alismalart yapmustir. Basit goriintiilerden olusmus bir haberin toplumun
bliylik bir boliimiinii etkileyebilmesi, toplumun gilindemine girerek ne hakkinda
konusulmas1 gerektigini belirlemesi, toplumda habere kars1 farkindalik olusturmasi
bakimindan dort ayin gegebildigini ifade etmektedir. Yapilan bir diger giindem
belirleme ¢alismas: (Laughey, 2010: 49-50) “Statii Kazandirma Islevi” hakkindadir.
Boylece ister siyasi, ister sanat¢i olsun televizyon ve sinema gibi araglarla temsil
edilen karakterlerin prestijinin yiikseltilebilecegi ifade etmektedir. Bu prestij sayesinde
o kisiye olan giivenin artmasi yliksek ihtimaller arasindadir. Statiisii ve sayginligi
yiikselen bireyler bu giicii ellerinde bulundurarak belli bir konuyla ilgili toplumu
istedigi yone siiriikleyebilecektir. Diger bir deyisle medya araciligiyla statiisii yiikselen

kisiler toplumun giindemini belirleyebilecektir.

Medya mesajlarinin uzun stireli ya da kisa siireli etkileri iizerine pek cok teori ve
calismanin oldugu soylenebilir. Uzun siireli etkiler kapsamina giren Gilindem
Belirleme kurami, medyanin bazi konular1 gérmezden gelebilmesi, baz1 konulari
tekrar tekrar toplumun karsisina ¢ikartarak dikkatleri o konunun iizerine ¢ekmesi
olarak da ifade edilebilir. Boylece bazi olaylarin vurgusu artirilarak bir kamuoyu
olusturulmaktadir (Lazar, 2009: 67-81). McCombs ve Shaw, “Watergate Skandali”
tizerinden verdikleri 6rnekle kitle iletisim araglarinin insanlara neyi diistineceklerini
degil, neye odaklanacaklarini belirledigini ifade etmislerdir. Kitle iletisim araglar
tarafindan giindeme getirilen icerikler toplum tarafindan O&nemli kabul
edilebilmektedir. Bu modelin etki beklentisine gore insanlarin davraniglart dogrudan
ve hemen degismeyecektir. Bu daha uzun siireli bir etki olarak goriilmektedir. Medya
gergekligi direk vermek yerine mesajlarin arasina yedirerek ve toplumun onun
hakkinda konusmasini isteyerek kamuoyunun olusmasini saglayabilmektedir (Mani,

2005: 23-26).

Gilindem belirleme kuraminin daha ¢ok geleneksel medya araglarinda goriildiigi, o

araclarin meydana getirdigi etkiyi ifade ettigi sdylenebilir. Matbaanin ortaya ¢ikmasi
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ve endiistriye bagl olarak kent yasaminin ortaya ¢ikmasi kitle iletisimini mecbur
kilmistir. Artik bireysel iletisimin yerine kitle iletisimi 6nem kazanmistir. Radyo,
sinema ve televizyon gibi geleneksel medya araglar1 son doneme kadar bu boslugu
doldurmaktaydi. 1990’11 yillardan itibaren yeni medya platformlar1 adi gecgen
geleneksel medya araglarina eklenmis ve onlarin yerini almaya baslamistir.
Calismanin ana konusunu olusturan dijital hikdye anlaticina giindem belirleme
konusuyla ilgili deginilmesi gerekildigine inanilmaktadir. Dijital hikaye anlaticilarinin
takipci sayilar1 ve olusturduklar igeriklerin milyonlara ulasmasi, geleneksel medya
araclariyla kafa kafaya yaristigini1 ve yer yer gectigini gosterebilmektedir. Geleneksel
medya araglarinin olusturdugu kamuoyu etkisine yakin bir etki dijital hikaye
anlaticilar1 tarafindan da olusturulabilmektedir. Bu baglamda artik sadece geleneksel
medya araglar1 tarafindan olusturulan giindemler degil, dijital hikdye anlaticilar

tarafindan olusturulan giindemlerin de toplumu etkileyebildigi gézlemlenmektedir.

Olusturulan igeriklerin kullanicilar tarafindan paylasilmast ya da viral bir yolla
yayillmast igeriklerin yayilmasinda o©nemli iki yoldur. Anlaticilar tarafindan
olusturulan igeriklerdeki bir konunun giindem olmasi, diger kullanicilar tarafindan
tekrar videolarinin ¢ekilmesi, anlaticiya ait bir figiiriin ya da hareketin tekrarlanarak
giinliik hayat rutinine girmesi bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. Dijital hikaye
anlaticilarinin  YouTube platformunda yogunlasmasi, igeriklerini ¢ogunlukla bu
mecrada iiretmesi dahi giindem ve popiiler olmus bir konudur. Anlaticilar izleyerek
onun gibi olmak isteyen her kusaktan kullanici bulunmaktadir. Artik insanlarin
giindeminin bir kism1 YouTube ve oradaki igerikler tarafindan belirlenebilmektedir.
Olusturulan igeriklerin heniiz televizyondaki icerikler kadar gii¢lii etki olusturmadig:
sOylenebilir. Televizyonun giinliik yagsamda pratiklik kazanmasi, televizyon izlemeye
yonelik bir aligkanligin bulunmasi bunun en 6nemli nedenleri arasinda ifade edilebilir.
Buna karsin YouTube’daki dijital hikayeler ve anlatilar toplumun giindemini kitlesel

olarak mesgul edemese de, bireysel olarak kullanicilarin giindeminin bir pargasidir.

Z kusagi basta olmak lizere insanlarin diizenli olarak takip ettigi dijital anlaticilar
bulunmaktadir. Ornegin iilkemizde Baris Ozcan gibi anlaticilar teknoloji ve sanat basta
olmak iizere pek c¢ok insanin bu konularda beklentilerini karsilayabilmektedir.

Teknolojideki en son gelismeleri takip ederek kullanicilarin  giindemini
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belirleyebildigi diisiiniilmektedir. Eglenme ve oyun ihtiyaglari i¢in “Enes Batur, Orkun
Isitmak™ gibi pek cok anlaticinin bulundugu sdylenebilir. Bu anlaticilar son ¢ikan
oyunlar1 ya da toplumda yayginlasan bir eylemi takip ederek onlar hakkinda igerikler
iretmektedir. Abonesi olan kullanicilar kanalin ¢ekecegi videoyu sabirsizlikla
bekleyebilmektedir. Gelen videoyla gelismeleri takip etmekte ve kendi giindemini ona
gore hazirlayabilmektedir. Ayrica geleneksel televizyon kanallarinin YouTube canli
yayinlarina basladig1 goriilmektedir. Su an i¢in ana ekranlar televizyon ekrani olsa
dahi, YouTube’dan yayinlarini desteklemeleri, televizyonda kendilerini takip etmeyen
insanlar1 buradan yakalamaya caligmalari, onemli bir girisim olarak goriilebilir.
Profesyonel olan bu medya kanallar1 insanlarin giindemini YouTube {izerinden
belirleyebilmektedir. YouTube gibi platformlar insanlarin hayatlarina yerlestikce

insanlarin glindemini belirlemesinin yayginlasabilecegi diistiniilmektedir.

Cicek yapmis oldugu ¢alismada, YouTube videolarinin kim tarafindan, nerede, ne
zaman, nasil ve neden izlendigini arastirmaya c¢alismistir (Cigcek, 2018). Cigek’e gore
her ne kadar YouTube iizerine arastirmalar yapilmissa bile, literatiirde YouTuber
videolar ile ilgili yapilmis pek calisma goriillememektedir. Bu bakimdan Cigek’in
yapmis oldugu ¢alisma dnemli bir referans olarak alinmakla birlikte, bu ¢alismanin da
YouTube ve YouTuberlara odaklanmasi1 bakimindan literatiirde 6nemli bir yere sahip

olacag diisiiniilmektedir.

Calismada veri iiggenleme (Triangulation) yontemi uygulanmis ve veriler yiiz yiize
anket yontemi, odak gurup caligmasi ve ikinci verilerden elde edildigi goriilmektedir.
Sonuglar kullanicilarin en ¢ok bilgi edinme ve eglence amagli videolar: tercih
ettiklerini, YouTuber videolarin daha ¢ok hafta sonlar1 izlendigini, takipg¢i sayisinin
ve YouTuber cinsiyetinin izlenme sayist tizerinde etkili oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir

(Cicek, 2018: 163-170).

2005 yilinda kurulmasindan itibaren bir video paylasim sitesi olan YouTube’in
popiilerligi giinden giine artmistir. Bugiin diinyanin her yerinden 1 milyardan fazla kisi
tarafindan giinde ylizlerce milyon saat izlendigi soylenebilir (YouTube, 2018).

YouTube, sosyal ag oOzellikleri kullanilarak kisiler i¢in énemli video igeriklerinin
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olusturulmasini, insanlar1 kendisine baglamasini ve igeriklerin dagitilmasini miimkiin

kilmaktadir (Chau, 2010).

Glincel olarak doksandan fazla {ilkede ¢alismalarini siirdiiren YouTube’un aktif bir
bucuk milyar kullanicis1 bulundugu goriilmektedir. YouTube kullanicilar1 yilda
46.000 y11 degerinde igerik iiretebilmektedir. Ayrica YouTube’da her giin ortalama bir
milyar saatlik video izlendigi ifade edilmektedir (YouTube, 2018).

Onemli bir YouTuber olan PewDiePie’m su an 62.5 milyon aktif abonesi
bulunmaktadir ve videolar1 bugiine kadar toplam 18 milyar toplam izlenmeye ulastigi
sOylenebilir (SocialBlade, 2018). Tiirkiye’de ise en ¢ok aboneye sahip olan YouTuber
Enes Batur, 7.5 milyon abonesi vardir ve videolar1 toplam da 3 milyardan fazla kez

izlendigi goriilebilmektedir (SocialBlade, 2018).

YouTuberlar izlenme ve takipg¢i sayisi arttikga artik siradan insan olmaktan ¢ikarak
tinlii kisi olmaya basladiklar1 sdylenebilir. Artik iinlii insanlar gibi sponsorluklar
yoluyla ya da iiriin yerlestirme yoluyla para kazanmaya basladiklar1 ifade edilebilir
(Burgess & Green’den akt. Cicek, 2018). YouTube videolarinin neden izlendigi
konusunda insanlarin YouTube videolarin1 eglence, bilgi alma, sosyal etkilesim ve

statii olusturma amaciyla izlediklerini sik sik ifade ettikleri goriilmektedir.

Cicek'in yapmis oldugu c¢alismaya (2018) katilan 190 katilimcinin %72’si erkek,
%28’1 ise kadinlardan olugmaktadir. Katilimcilarin %65°1 20-30 yas araligindadir ve
%60’ 1n1n bekar oldugu goriilmektedir. Ayrica %64°i 4 yillik lisans mezunudur.

Katilimcilarin hafta i¢i ve hafta sonu YouTube da gecirdikleri siireler Wilcoxon
Signed Rank Testi uygulanarak karsilastirilmis ve Grafik-1’de goriildiigii {izere
sonuclar katilimcilarin hafta sonunda hafta i¢ine oranla daha fazla YouTuber videosu

izlediklerini gostermektedir.
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Grafik 1: Giinlere Gore YouTube Kullanimi

Grafik-1: Kullanicilarin Hafta Igi
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Kaynak: Cicek, 2018: 167.
Yapilan ANOVA analizi sonucunda haftanin giinlerinin YouTuber video izlenme
iizerinde anlaml bir etkisi olmadigin1 séyleyen Cigek, YouTube videolarinin en ¢ok
izlendigi giliniin cuma oldugunu sdylemistir. Sonrasinda en ¢ok izlenen giinler

cumartesi ve pazar oldugu goriilmektedir. En az izlendigi giin ise ¢arsambadir.
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Grafik 2: Giinlere Gore YouTube Kullanimi
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Kaynak: Cicek, 2018: 167.

Kaynak: Ci¢ek’in yapmis oldugu “YouTuber videolar1 kim, nerede, ne zaman, nasil,

neden izler” ¢alismadan alinmistir (2018: 167).

YouTube’da gecirilen siire kadin ve erkek kullanici agisindan karsilastirildiginda,

erkeklerin YouTube’da kadinlardan daha fazla siire gegirdigini gostermektedir.
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Grafik 3: Kadin ve Erkeklerin YouTube Kullanim

Grafik-2: Cinsiyetin YouTubee’da Gegirilen
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Kaynak: Cicek, 2018: 167.
YouTuber videolarmin izlenmesinde etkili olan motivasyonlara bakildiginda
kullanicilarin en ¢ok eglence ve bilgi amagli videolar tercih ettikleri goriilebilmektedir
(Cigek, 2018: 169). Bu sonuglar literatiirdeki sonuglar ile paralellik

gosterebilmektedir.

Anlatilarin hangi giin daha c¢ok izlendigi, anlatilar i¢inde hangilerinin hangi
motivasyonlarla tercih edildigi onemli tartisma konularina isaret etmektedir. Sozlii
gelenekteki hikdye anlaticilarinda anlaticinin belirledigi giin ve saatte aktivite
gergeklesirken, dijital hikdye anlaticilarinda anlatilarin YouTube’da uzun siire

kalabilmesi zaman ve mekan engelini bu bakimdan da agsmaktadir.

Sonug olarak YouTube’ un gilinlimiiz kitle iletisim araglari arasinda en 6nemlilerinden
biri oldugu sdylenebilir (Soydas ve Yilmaz, 2016). Her bireyin sayfa sahibi olmasi,
her bireyin olusturdugu igerigi diinyayla paylasabilmesi (yasal zorunluluklar1 yerine
getirmek sartiyla), bunun baglica nedenleri arasinda siralanabilir. YouTube, son
donemde kullanici sayisinin bir hayli artmasiyla kitle iletisim araglar1 arasinda
belirleyici bir role sahip olmaya baslamistir. Bu ve benzeri 6zelliklerinden dolay1
YouTube pek ¢ok arastirmaci tarafindan ilgi ¢ekici olarak goriilmektedir. YouTube’la

birlikte konvensiyonel medyanin essiz giicli sarsilmaya baglamistir. Artik insanlarin
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tek haber alma mecras1 geleneksel basmn degildir. Iletisim siireci tek yonlii olarak

gerceklesmeyecektir.

Arianna Huffington, 2008 yilinda Arizona’da Marketing Profs etkinligi i¢in yaptig1
acilis konusmasinda, yeni medyayla ilgili s0yle demistir: “Eger eski medyay:
tikketiyorsaniz, onu koltugunuzda tiiketiyorsunuz demektir. Eger yeni medyay1
tikketiyorsaniz, onu atimizin iizerinde tiiketiyorsunuz demektir” (akt. Soydas ve
Yilmaz, 2016: 1112). Huffington’un bu sozleri yeni medyanin farkliligini,
dinamizmini, kullanicr iiretimli bir medya oldugunu vurgulamasi bakimidan 6nemli

bulunmaktadir.

Gilindem belirleme kurami baglaminda geleneksel hikaye anlaticilifina bakildiginda,
anlaticilarin ve hikéyelerin o donem ic¢in glindem belirleyemedigi sdylenebilir.
Insanlarin en biiyiik eglenme yontemlerinden birisi hikdye dinlemek olsa da, anlaticilar
ve hikayeler kisilerin daha sonraki hayatlarina niifuz ederek tek konusmalar1 gereken
seyl olusturmamaktadir. Geleneksel donemde iletisim araclarinin yayginligi az
diizeyde oldugu i¢in etki giiciiniin de az oldugu diisliniilmektedir. Deneyim ve tecriibe
baglaminda hikaye anlaticiliginin geleneksel donemde 6greticilik orani ¢ok yiiksektir.
Insanlar baskalarinin yasadiklar1 deneyimleri, ask ve kahramanlik gibi tarihi olaylar:
anlaticilardan 6grenebilmektedir. Ancak bu, ifade edilmek istenen giindem belirleme

basliginin i¢ini dolduracak boyutta degildir.
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UCUNCU BOLUM

DiJIiTAL HIKAYE ANLATICILIGI BAGLAMINDA YOUTUBE
ICERIKLERININ INCELENMESI VE IZLEYICI
ALIMLAMASINA YONELIK BiR ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Konusu

Bu béliimde arastirma kismi anlatilmaktadir. Oncelikle YouTube’dan belirlenen dijital
icerikler ¢ozlimlenmistir. Daha sonra aragtirma i¢in belirlenen 6rneklemden, YouTube
iceriklerini takip edenlerle yapilandirilmig gériisme (Yildirim ve Simsek, 2016: 130)
yapilmistir. Yapilan goriismelerden elde edilen veriler belirli basliklar halinde analiz
edilmistir. Goriismelerde, yukaridaki iki boliimde islenen konularin karsilastirilmasi
ele alinarak, farkli donemlerdeki anlaticilik tarzlarinin nasil oldugu izleyicilerin
goziinden tahlil edilmistir. Daha sonra dijital hikaye anlaticiligina yogunlasilarak,
YouTube’da dijital hikayelerin nasil {retildigine yonelik sorular sorulmustur.
Izleyicilerin icerikle ilgili bilgileri 6grenilerek, konuya ne kadar hakim olduklar1 analiz
edilmistir. Ayn1 zamanda en ¢ok hangi icerikleri takip ettikleri, neden o igerikleri tercih

ettikleri ve izledikleri icerikleri neye gore belirledikleri 6grenilmistir.

Ayrica YouTube’da aktif icerik iireten dijital hikdye anlaticilar1 arasindan Baris Ozcan
secilerek, tekil olay incelemesi yapilmistir. Dijital anlaticinin ne siklikla icerik
yiikledigi, daha ¢ok hangi konular1 ele aldigi, iceriklerin siiresinin ortalama ne kadar
oldugu, igerikleri olustururken nasil bir teknik kullandig1 incelenen konularin baginda
gelmektedir. Boylece kullanicilarin sorgulamadan tiikettikleri igeriklerin alt yapisi
ortaya koyulmus, yasanan degisim bu yonden de ifade edilmistir. Baris Ozcan’in
kendisini dijital hikaye anlaticisi olarak tanimlamasi, diinya genelinde segilen degisim
elcilerinden biri olmasi ve bes milyona yakin abone sayisina ulasmasi kanalin ideal bir
tekil ornek olmasimi saglamistir. Baris Ozcan’1n igerikleri genelde bes yiiz bin ile bir
milyon arasinda izlenmektedir. Segilen videolar iki milyondan fazla izlenmis
videolardan alinarak amacli 6rneklem saglanmistir (Yildirim ve Simsek, 2016: 115).

Bu bakimdan iki milyondan fazla tiklanmis bir videonun ¢ok ilgi gordiigii, dikkat
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cektigi ya da cok izlenildigi diisiiniilmektedir. Ve bu arastirmaya Orneklem olarak

secmek i¢in 1yi bir kriter olduguna inanilmaktadir.

Calisma Ali Yildirim ve Hasan Simsek’in Nitel Aragtirma Y ontemleri (2016) kitabin
temel alarak, nitel arastirma yonteminin ilkeleri benimsenerek yapilmistir. Dijital yeni
medya mecrast YouTube platformunda iiretilen igerikleri hikaye anlaticilig
baglaminda incelemeyi, kitle iletisim araglarinda insanlara sunulan igeriklerin nasil
hikayelestirildigini ve dijitallesme baglaminda kullanicilarin igerikle olan iliskisinde
ne gibi degisikliklerin oldugunu nitel aragtirma yontemleriyle aragtirmaktadir. Medya
igeriklerini alimlayan 6zne tarihsel siirecte iletisim araclarina bagli olarak nasil bir
degisim siireci yasamistir? Ana akim medyada pasif, etkilesimsiz ve tek yonlii bir
stire¢ varken, yeni medyadaki dijitallesmeyle birlikte insanlarin nasil hikaye anlaticisi
konumuna gelmistir? Iletisim araclarinin degismesinin ve dijitallesmenin igerik iiretim
siirecine ne gibi katkis1 olmustur? Igerik iireten kullanicilar bu konular hakkinda neler
diisiinmektedir? Calisma bu vb. sorulara nitel arastirma yonteminin prensipleriyle

cevap aramayl amaglamistir.
3.2. Arastirmanin Amaci

Geleneksel hikaye anlaticihigi ve dijital hikaye anlaticiliginin ne oldugunun
anlasilmasini ve aralarindaki farklarin ne oldugunun net bir sekilde gosterilmesini
saglayarak, kullanicilarin YouTube’da dijital hikayeler iiretebilecek diizeye
gelebilmelerini saglamaktir. Boylece izleyiciler igerikler karsisinda pasif konumda
kalmayarak etkilesime gegebilecek, aktif icerik lireticisi olabileceklerdir. En genel
ama¢ olarak hikaye anlaticiliginin 6nemi de vurgulanmak istenmektedir. Hikaye
anlatiminin kuramsal gerekceleri degerlendirilerek, dijital hikaye anlatiminin unsurlar

ortaya konulmak istenmistir.

Geleneksel sozli hikaye anlaticiligindan dijital hikdye anlaticiligina gecen siirecte
anlaticinin, dinleyicinin ve igeriklerin pek c¢ok degisim yasadigi gosterilmistir.
Belirlenen oOrnekler iizerinden igerik analizi yapilarak sozlii ve gorsel unsurlar
¢oziimlenmistir. Anlatilarda yasanan degisimin tiim kullanicilar tarafindan anlagilmasi
amaglanmistir. Boylece izleyicilerin so6zlii gelenekle dijital gelenek arasinda

karsilastirma yapmalarin1 saglamak ve tiikettikleri igeriklerin yasadigr degisimin
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ortaya koyulmas: amaclanmustir. Izleyicilerin, iceriklerin nasil olusturulduguna

yonelik biling kazanmalari bir diger 6nemli amaglarindandir.
3.3. Arastirmanin Onemi

Bu ¢alismanin 6nemi yeni medya platformu YouTube’da iiretilen gorsel isitsel dijital
igeriklerin, {iretim siireci basta olmak iizere igeriklerin anlatilmasi ve igerikleri
alimlayan Oznelerin igeriklere yaklagimlarina odaklanmasindan kaynaklanmaktadir.
Calisma i¢in yapilan literatiir taramasinda, daha once bu degiskenleri bir arada
kullanarak yapilan bir ¢alisma bulunamamistir. Bu bakimdan ¢alismanin literatiirde

onemli bir konumda durmasi beklenmektedir.
3.4. Arastirmanin Sinirlari

Calismanin kuramsal olarak beslendigi en 6nemli alan “Hikaye Anlaticilig1” olmustur.
Bu baglamda kuramsal olarak hikaye ve hikaye anlaticiligiyla ilgili yapilan ¢aligmalar
kuramsal yaklagimin merkezini olusturmustur. Bu kapsamda edebiyattaki diger tiirlere
girilmeyerek hikaye tiiriyle sinirli kalinmistir. Yeni medya olarak ifade edilen dijital
donemde pek c¢ok platform ve uygulama bulunmaktadir. Bu calisma YouTube
mecrasiyla sinirli tutulmustur. Incelenen igerikler YouTube platformunda paylasimlar
yapan Baris Ozcan isimli kanal igerisinden secilmistir. Gériisme yapilan drneklem
Universite Lisans dgrencileri icerisinden segilmistir. Bu bakimdan ¢alismanin evrenini
Tirkiye’de lisans diizeyinde egitim alan o6grenciler olusturmaktadir. Calismanin
evrenine ulagmak pek ¢ok bakimdan zorluk tagidigindan, belirlenen 6rneklemle sinirli

kalinmistir.
3.5. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calismanin evrenini lisans diizeyinde {niversite 06grencileri olusturmaktadir.
Orneklem olarak amacli 6rnekleme iginden (Yildirim ve Simsek, 2016: 130) olmasina
dikkat edilerek tiniversite lisans 6grencileri icerisinden seg¢ilmis yirmi dort kisiyle
yapilandirilmig goriigme yapilmistir. Coronaviriis’den dolayr gorlismeler online

yapilmustir.

Orneklem segiminde Tiirkiye nin cografi konumu ve bélgelerin kalkinma durumlar

géz Onilinde bulundurulmustur. Bu bakimdan Marmara Bdlgesi’'nde olmasi ve
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kozmopolit bir kent olmasindan dolay Istanbul kenti secilmistir. Istanbul’un en eski
{iniversitelerinden birisi olan Istanbul Universitesi lisans dgrencileri rneklem olarak
almmistir. Istanbul Universitesi’nde &grenim goren dgrenciler Tiirkiye'nin gesitli
illerinden gelebilmektedir. Boylece farkli bolgelerden gelen 6rneklemin cesitlilik
gostermesi saglanmistir. Tek bir bolge ve iiniversiteyle sinirli kalmamak igin
iilkemizin giineyinde yer alan Isparta kentindeki Siileyman Demirel Universitesi lisans
ogrencileri secilen diger orneklemi olusturmustur. Akdeniz, Ege ve I¢ Anadolu
Bolgesi’nde yasayan ogrencilerin Siileyman Demirel Universitesi’nde &grenim
gorebildikleri diisiiniildiigiinde, iilkenin gliney bodlgesinden katilimlar saglanmistir.
Son olarak iilkemizin Dogu Anadolu Bélgesi’nde yer alan Malatya ilindeki inénii
Universitesi lisans dgrencileri drneklem olarak secilmistir. Benzer sekilde Dogu
Anadolu, Giiney Dogu Anadolu ve Karadeniz Bolgesi’nde yasayan 6grenciler indnii
Universitesi’nde egitim almaktadir. Ug farkli bolgenin kesisim noktalarina
bakildiginda Tiirkiye’nin istiinde liggen birlesimi ortaya ¢ikmaktadir. Boylece farkli
bolgelerde yasayan ogrencilerle ¢esitlilik saglanmistir. Belirlenen 6rneklemle online

goriismeler yapilmustir.

Diger yandan analiz edilen YouTube videolari, Baris Ozcan’a ait kanaldan secilmistir.
Boylece tekil olay incelemesi yapilmistir. Kendisini dijital hikdye anlaticis1 olarak
tanimlamasi, diinya genelinde secilen on iki degisim el¢isinden biri olmasi ve bes
milyona yakin abone sayisina ulagmasi kanalin ideal bir 6rnek olmasini saglamstir.
Baris Ozcan’im igerikleri genelde bes yiiz bin ile bir milyon arasinda izlenmektedir. Iki
milyondan fazla izlenmis videolar secilerek nitel arastirma gelenegine yakin olan
amacli 6rneklemden 6l¢iit ornekleme yontemi saglanmistir (Yildirim ve Simsek, 2016:
122). Kanalin iki milyondan fazla izlenen videolar1 alinirken 2020 yilinda yaymlanmis
olmasma dikkat edilmistir. BOylece arastirma belirli bir zaman araligiryla sinirh
tutulmustur. Ayrica iki milyonun iizerinde izlenen videolarin secilmesinin bir diger

nedeni, arastirmanin yapildig1 2020 yilinda kanalin en ¢ok izlenen videolar1 olmasidir.
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3.6. Arastirmanin Yontemi

Nitel arastirmanin en 6nemli ve en sik kullanilan veri toplama tekniklerinden
goriismeye (2016: 129-156) basvurularak veriler toplanmistir. Stewart ve Cash (akt.
Yildirim ve Simsek, 2016: 129) goriismeyi, “Onceden belirlenmis ve ciddi bir amag
i¢in yapilan, soru sorma ve yanitlama tarzina dayali karsilikli ve etkilesimli bir iletisim
siireci” olarak  tanimlamaktadir. Alanda  genellikle yapilandirilmis  ve
yapilandirilmamig goriisme oldugu ifade edilmektedir. Stewart ve Cash bu durumu
yonlendirici olan ya da yonlendirici olmayan goriisme olarak ifade etmistir.
Yapilandirilmis goriismede o6nceden sorular hazirlanirken neler hakkinda
konusulacag1 az c¢ok belirlenebilmektedir. Yapilandirilmamis goriismede acik uglu
sorularla o an gelisen dogaclama sorular {izerinden ilerlenir. Bu ¢alismada sorular
onceden hazirlanarak yapilandirilmis goriisme yapilmistir. Goriismeler esnasinda
YouTube’dan belirlenen 6rnek videolar izlettirilmis ve o igerikle ilgili goriigmecinin
fikirleri alinmistir. Goriismeci aktif i¢erik Ureticisiyse igerikleri nasil iirettigi ve igerik
tiretim siirecindeki motivasyonlarinin neler oldugu irdelenmistir. Goriismecinin s6z
konusu videoyla ilgili gorlislerinin alinmasinin yaninda, ilgili videonun igerik
coziimlemesi yapilarak veriler elde edilmistir. Bu c¢alismada videolarin ve
goriismelerin ¢oziimlenmesinde igerik analizi kullanilmistir. Analiz sozel ve gorsel

unsurlar ekseninde yapilmaistir.

Calismamizda kullandigimiz igerik analizi, medya metinlerinin sistematik bir sekilde
¢Oziimlenmesi i¢in kullanilan tekniklerden birisidir. Biz nitel igerik analizi olan

sOylem analizini kullandik.
3.7. Arastirma Verileri

Yildinnm ve Simsek’e gore elde edilen verilerin yiizeysel olarak ¢dziimlenmesi
betimsel analizdir (2016: 237-268). Bu ¢alismada toplanan verilerin durumu betimsel
analizle ¢6ziimlenerek var olan durumlara literatiirde bir katk1 saglamay1 amaglamistir.
Yapilan goriismelerden ve belirlenen 6rnek videolarin ¢dziimlenmesinde toplanan

veriler ¢esitli basliklar olusturularak betimsel olarak analiz edilmistir.

YouTube kanalindaki igeriklerin analizleri iki sekilde planlanmaktadir. Belirlenen

ornek videolar oOncelikle ele aldigi konular, temalar ya da sdylem bakimindan
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incelenmis ve gilinlimiizde ilgi gordiigii diisiiniilen iceriklerin nelerden bahsettigi

anlagilmistir.

Daha sonra videolarin nasil olusturuldugu, cekim teknikleri agisindan nasil
tamamlandigi, gorsel dilin nasil kullanildig1 analiz edilmistir. Bu asamada kamera,

151k, ses, kurgu ve anlaticinin konumu gibi ¢esitli agamalar analiz edilmistir.

Boylece igerik ve anlaticinin dijital donemde nasil icra edildigi anlasiimistir.
Paylasilan igeriklerin izlenme rakamlari, izleyicinin tercihleri hakkinda bilgi sahibi

olunmasini saglamistir.
3.7.1. Ornek Videolarin Analizi

Arastirma kisminda verilerin bir kismi belirlenen 6rnek videolarin analizinden elde
edilmistir. Geleneksel anlaticilikta dijital anlaticilik arasindaki farklar 6rnek videolar
istiinden daha anlasilir kilinmistir. Analiz edilen videolar YouTube’da kanali bulunan
Baris Ozcan’m videolarindan alinmistir. Daha 6nce de ifade edildigi gibi Baris
Ozcan’in se¢ilme nedenleri; ilk olarak kendisini dijital hikdye anlaticis1 olarak
tanimlamasi ve bu dogrultuda icerikler iiretmesi gosterilebilir. ikinci olarak YouTube
tarafindan diinya genelinde secilen degisim elgilerinden birisi olmasi, degisim elgisi
olarak segilen ilk Tiirk olmasi. Ugiincii olarak yaklasik bes milyon takipgiye ulagmis
olmast ve igeriklerinin bir milyon, iki milyon gibi oldukc¢a yiiksek rakamlarda
izlenmesidir. Bunlarm yaninda Baris Ozcan astronot, ydnetmen ya da sanatci
olmamasina ragmen degisik konularda hikayeler anlatabilmektedir. Yapilan
goriismeler esnasinda goriismecilerin pek ¢ogunun drnek kanal olarak Baris Ozcan’t
gosterdigi gorilmiistiir. Ancak igerik ve anlaticilara yonelik elestirel yaklasimlar
unutulmamalidir. Bugiin toplum i¢inde basarili bulunan bir anlaticinin bir zaman sonra
kinanabilecegi atlanmamalidir. Anlaticinin bu isten gelir elde ettigi, ¢esitli reklam ve
sponsorluk anlagsmalar1 yaparak takipcilerini tiiketime yoOnlendirebilecegi ifade

edilmesi gereken bir durumdur.

Videolar iizerinden saglanacak verilerin bir tablo iistiinden gosterilmesinin faydali
olacag diistiniilmektedir. Bu kapsamda temel bilgilerin bulundugu tablo asagidaki
gibidir.
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Tablo 12: Analiz Edilen Videolar

Konu Siire Anlatici | Hedef Gecmis
Kitle Bag
Uzay 2:11:01 | Kesintili | Teknoloji | Yok
Ekranda |ve uzay
meraklilar
Uzay 2:22:16 | Kesintili | Teknoloji | Yok
Ekranda |ve uzay
meraklilar
Film ve | 18:58 Ekranda | Film ve | Yok
Dizi Dizi
izleyicileri
Uzay 12:36 Ekranda | Teknoloji | Var
ve  uzay
meraklilart
Film ve | 16:55 Ekranda | Film ve | Yok
Dizi Dizi
izleyicileri
Covid-19 | 8:09 Ekranda | Genel Var
(Saglik)
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Tablo 13: Ornek Video Tablosu

Baslik: 30 Mayis 2020 22:22°de 6zel bir sirket ilk kez uzaya iki
insan gonderdi!

URL: https://youtu.be/pheOfBziKaE

Stiresi: 2:11:01

Yiiklenme Tarihi: 30 Mayis 2020

Izlenme Sayisi: 2.683.741

Begenilme Sayis1: 132.831

Begenilmeme 3675

Sayist:

Yorum Sayisi: 6789

Tanimu: 30 Mayis 2020 22:22°de SpaceX Falcon 9 roketiyle firlatilan
Dragon kapsiilii iki astronotu yoriingeye tasidi. Canli yayin
sirasinda  kaydedilen heyecanli anlar1 buradan tekrar
izleyebilirsiniz.

Kategori: Teknoloji

Analizi yapilan bu videonun gokbilimi ya da uzay caligmalariyla ilgili oldugu

anlasilmaktadir. Dijital hikdye anlaticis1 Baris Ozcan bu video ile uzay bilimine ilgisi

olan izleyicilerine seslenmekte, orada yasanan bir olay1 kendi siizgecinden geg¢irip

hikayelestirerek anlatmaktadir. igerik genel olarak resmi bir kurum olan NASA ve zel

bir sirket olan SPACEX’in uzaydaki uyduya génderecekleri kapsiilii ele almaktadir.
2002 yilinda kurulan SPACEX 6zel bir firma oldugundan dolayr NASA ile is birligi

yapmak durumundadir. Yapilan is birligi sonucunda ilk kez 6zel bir sirket uzaya iki

kisi gobndermistir.
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https://youtu.be/pheOfBziKaE

Resim 6: Ornek Videodan Baz1 Kareler
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Icerik NASA ve SPACEX’in ortak diizenledigi basin toplantis1 goriintiileriyle
baslamaktadir. Anlatic1 bir siire onlar1 gdsterdikten sonra goriinmektedir. Boylece
anlattm boyunca baska kisi ve kurumlardan destek saglayarak anlatimini
cesitlendirmistir. Burada dikkat ¢eken bir diger nokta igerigin canli yayin olmasidir.
Anlatict NASA gorintiileriyle birlikte canli yayma girmis ve kurgu siirecini
minimumda tutmustur. Boylece izleyicileri de onu aninda izleyebilmistir. Bu agidan
geleneksel hikaye anlaticilifiyla bir benzerligin oldugu sdylenebilir. Mekan olarak
izleyici ve anlatic1 arasinda bir arada olmasa bile, zamansal olarak anlaticilik ve
dinleyicilik 151 ayn1 anda gergeklesmistir. Canli yayini kaciranlar i¢in yayin sonunda

olusan video kanala yiiklenmis ve isteyen istedigi zaman izleyebilmistir.

Video boyunca NASA ve SPACEX genel merkezinden, uzaya firlatilacak kapsiil
iginden goriintiiler gelmeye devam etmektedir. Anlatic1 bu goriintiileri kontrol ederek
zaman zaman kendisini, zaman zaman bu ek goriintiileri gostermektedir. Dijital hikaye
anlaticiliginin en 6nemli avantajlarindan birisinin teknoloji ve teknik kullaniminin
oldugu ifade edilmisti. Bu agidan bakildiginda geleneksel anlatici sadece kendi
anlatacaklariyla simirliydi. Herhangi bir sekilde ek goriintii ya da kaynak
gosterememekteydi. Dijital hikdye anlaticilart teknolojinin yardimiyla zaman ve

mekan engelini ¢ok kolay asabilmektedir. Bilmedikleri bir konuyu o an arastirip
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hikayelerine ekleyebilmektedir. Bu igerikte farkli goriintiiler sik sik anlatici tarafindan
eklenebilmektedir. Coklu goriintlinlin bir diger avantaji duraganligin ve sikiciligin
Oniine geg¢mesidir. Anlatic1 igerigi aktarmaya devam ederken farkli insert
gorlntiileriyle ekranda siirekli bir hareketin kalmasini saglamistir. Modern dénemde
pek cok seyin hizlandig1 ve pratiklestigi diisiiniildiiglinde, izleyicilerin tekdiize bir
anlatimdan kagacagi anlasilabilmektedir. Bu bakimdan dijital anlaticilar dinamik bir
anlatim yapisini tercih edebilmektedir. Coklu ekran kullaniminin bir 6rnegi asagidaki

resimde goriilebilmektedir.

Resim 7: Ornek Videodan Baz1 Kareler

30 Mayis 2020 22:22'de 6zel bir sirket ilk kez uzaya iki insan génderdi!

T- 00:40:44

Icerikte dikkat ceken bir diger konu anlaticinin terciimanlik yapmasidir. NASA ve
SPACEX merkezinden gelen haberleri aninda ¢evirerek izleyicilerine aktarmaktadir.
Bu bakimdan anlaticinin ikinci bir dil bilmesi ona biiyiik avantaj saglamaktadir. Bu
fonksiyon izleyicilerinin goziinde daha nitelikli olmasini saglarken, diinyayla iletisim
kurmasinmi kolaylagtirmaktadir. Dijital diinyada ikinci hatta tigiincii bir yabanci dile
sahip olmanin avantaji bu gibi durumlarda daha iyi anlagilabilmektedir. Geleneksel
hikaye anlaticilarindan tek beklenen iyi anlatma 6zelligine sahip olmasiyken, dijital
anlaticilar teknik kullanimini  bilmekle birlikte farkli dillerde iletisim de

kurabilmelidir.
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Dijital hikdye anlaticis1 Baris Ozcan anlatim Ingilizce bilgisini anlatim boyunca
kullanmaktadir. Anlatim esnasinda Tiirkge kavramlar yerine Ingilizce kavramlari
tercih edebilmektedir. Ornegin inceleme noktasi yerine “chech point”, tanr1 yardimein
olsun yerine “god speed”, demo misyonu yerine “demo mission”, s6z vermek yerine
“commintment”, siirdiiriilebilirlik yerine “sustainability” gibi kavramlar1 kullandig1
goriilebilmektedir. Anlaticinin yeniliklere agik olan Z kusagina hitap edebilmek i¢in
boyle bir tercih yaptigi da diisiiniilebilir. Geleneksel hikdye anlaticiligiyla bir
karsilastirma yapmak gerektiginde bu tiir yeniliklerin pek kullanilmadigi
goriilmektedir. Aksine yerel kiiltiire isaret eden icerikler tercih edilmektedir. Anlatilan
ask, kahramanlik hikayeleri dahi yerli kiiltiirden se¢ilmektedir. Dijital anlaticilik da bu

bakimdan yenilik¢i unsurlar barindirmaktadir.

Resim 8: Ornek Videodan Baz1 Kareler

Anlatim esnasinda dogalligin 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir. Dijital hikdye anlatiminda

prodiiksiyon asamalarinin sekteye ugradigi, artik profesyonel olmayan ¢ekimlerin
hakim oldugu ifade edilmisti. Izleyiciler bu anlatim diline uyum saglayarak hatali
cekimleri bile kabul edebilmektedir. Bu icerikte anlaticinin anlatim esnasinda su igtigi
goriilmektedir. Profesyonel prodiiksiyon siireci diisiiniildiiglinde bu tiir eylemler

kamera kayitta degilken gerceklesmektedir. Ancak burada anlatict gerek dogalligi
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yakalayabilmek gerek yeni anlatim diline uyum saglamak i¢in bu eylemi gizleme

ihtiyact duymamaktadir.

Resim 9: Ornek Videodan Baz1 Kareler

Anlaticinin evinin bir odasini stiidyoya doniistiirdiigi arka plandaki nesnelerden
anlasilmaktadir. Ev halkinin evde oldugu anlarda da ¢ekim yaparak dogallig
yakalamaya c¢alismaktadir. Benzer sekilde anlatim esnasinda anlaticinin oglunun
kadraja girdigi goriilmektedir. Babasina birtakim sorular sorduktan sonra tekrar
kadrajdan ¢ikmaktadir. Normal prodiiksiyon siirecinde bu tiir ¢ekimler hatali kabul
edilmekte ve kayit durdurulmaktadir. Dijital anlaticilikta bu tiir eylemler normal
karsilanmaya baglanmistir. Geleneksel anlaticilik da sahnenin sadece anlaticida oldugu

diisiintiliirse, gegmisle gelecek arasinda da farklilasmanin oldugu sdylenebilir.
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Resim 10: Ornek Videodan Bazi Kareler

Icerik canli yaym oldugu igin anlaticiyt destekleyen moderatdrlerin  oldugu
gorilmektedir. Anlatic1 sik sik “moderator arkadaglarimdan rica edeyim kacgirdigim
sorular1 not alip bana iletsinler. Tiim sorulara cevap vermeye calisacagim” dedigi
duyulmaktadir. Geleneksel anlaticilikta bu tiir yardimcilarin olmadigini sdylemek
miimkiindiir. Anlatim1 renklendirmek i¢in miizik aleti ¢alanlar bulunmaktadir.
Geleneksel anlaticilar miizik ¢alma isini dahi kendileri yapabilmektedir. Ancak burada
izleyici sayis1 bir hayli fazla oldugundan, anlatic1 hikayesini anlatmakla ve ¢oklu ekran
goriintiilerini yonetmekle mesgul oldugundan tiim isleri tek bagina yapamamaktadir.
Bu noktada dijital anlaticiligin daha karmasik bir siire¢ oldugunu sdylemek

mumkundiir.

Anlatict kapsiiliin uzaya firlatilma aninda daha aktif bir gorev tistlenmektedir. Diger
merkezlerden gelen bilgileri aninda c¢evirirken kendi gozlem ve bilgilerini de
kullanarak hikayelestirme yapmaktadir. Ozellikle &zel bir sirket tarafindan ilk kez
uzaya gonderilme olay1 gerceklestiginden dolay1 gelecekle ilgili tahminleri de oldukga
yogun ifade etmektedir. Anlaticitya gore uzay calismalarina ticari 6zel sirketler
girmeye bagladi ve bundan sonra resmi kuruluslardan bagimsiz olarak daha aktif bir

rol Ustleneceklerdir. Geleneksel anlaticilikla bu agidan bir karsilagtirma yapildiginda,
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dijital anlaticilikta gelecek tahminlerinin daha yogun oldugu sdylenebilir. Geleneksel
anlaticilar yaganmis ge¢cmis olaylara odaklanirken, dijital anlaticilarin gelecek olaylara

yogunlasabildigi soylenebilir.

Icerigin 1:53:20 timecodu’unda anlatic1 “izleyicilerimin yaklasik %801 Tiirkiye’den,
%20 gibi 6nemli bir boliimii de Kazakistan, Tiirkmenistan gibi Tiirki devletlerden
dedigi goriilmektedir. Icerigin hedef kitlesi bakimindan énemli bir bilgi oldugu
diistiniilmektedir. Verdigi rakamlarla hangi tilkelerden izlendigini, takipgilerinin hangi
tilkelerden oldugunu takip ettigi anlagilmaktadir. Bunun gibi veriler igeriklerini de
sekillendirmektedir. O bolgedeki izleyicilerine yonelik icerikler olusturabilmektedir.
Bulundugu iilkenin sinirlarin1 daha kolay asabilmesini saglamaktadir. Bu agidan
geleneksel anlaticiliga bakildiginda genellikle anlaticinin yasadigi kdy, mahalle, ilce
ya da schirle sinirh kalindigir bilinmektedir. Anlaticilar siirlarint daha fazla
genisletememektedir. Dijital anlaticilikta teknolojinin yardimiyla smirlar ortadan
kalkabilmektedir. Anlaticilar hangi {ilkelerden takip ediliyor gorebilmektedir. Bu

yoniiyle dijital anlaticiligin farklilagtig1 diistiniilmektedir.

Analizin ikinci agamasinda gorsel olarak igerige bakildiginda, prodiiksiyon anlaminda
karmasik ve zorlu olmayan bir ¢ekim siirecinin oldugunu séylemek miimkiin. Dijital
hikaye anlaticis1 ¢ekimini sabitledigi tek bir kamera iistiinden gerceklestirirken, ses
kaydini ¢alisma masasina sabitledigi mikrofondan almaktadir. Cekimin yapildig1 yer
yasadig1 evin bir odasidir. Prodiiksiyon agamalar1 diisliniildiiglinde ¢ekimin yapilacagi
yerin profesyonel bir stiidyo olmasi gerekmektedir. Stiidyo disinda ¢ekim yapilacaksa
uzman ekipler yardimiyla olabildigince profesyonel bir set ortami hazirlanmaktadir.
Ancak dijital hikaye anlaticilar1 prodiiksiyon siirecinden faydalanirken profesyonellik
stirecinden faydalanmamaktadir. Anlatici cekimlerini tek basina gergeklestirmektedir.
Kameray tripotun iistiine sabitlemis ve kameramana dahi ihtiyagc duymamaktadir. Bu
bakimdan dijital anlaticiligin daha 6zgiir bir ¢ekim teknigini uyguladigini sdylemek

mimkindiir.
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Resim 11: Ornek Videodan Bazi1 Kareler

Anlatici igerigin sonuna dogru ekranda tek kalmistir. Bunun disinda ¢oklu ekran
0zelligini kullanarak kendisini ekranin sol iist kdsesinde birakmistir. Ekranin biiyiik
kisminda NASA ve SPACEX’den gelen goriintiileri gostermektedir. Anlatici
hikayesini oturarak anlatmakta herhangi bir canlandirmaya ihtiya¢ duymamaktadir.
Geleneksel hikaye anlaticilar1 hikayelerini dinleyicilerin merkezinde aktarmaktaydi.
Zaman zaman ayaga kalkarak ¢esitli canlandirma ve taklitleri yapabilmekteydi. Dijital
anlaticilar oturduklar1 yerden kameranin objektifine bakarak hikaye anlatmaktadir.
Onlar i¢in izleyiciler kameranin objektifidir. Bu bakimdan igeriklerin pek ¢cogunda

0znel kamera a¢isinin kullanildigini1 sdylemek miimkiindjir.
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Resim 12: Ornek Videodan Bazi Kareler

Stiidyoya cevrilmis evin bir odasinda 6zel 151k ve kostiim ekiplerinin olmadig1 da
anlasilmaktadir. Profesyonel prodiiksiyon siirecinde kamera, ses, 151k, kostiim, kurgu
gibi ayr1 ayrt uzman birimler olusturulmaktadir. Her birim sadece kendi isini
yapmaktadir. Dijital hikdye anlaticilart  bu siireclerin  hepsini  kendileri
yapabilmektedir. Anlatic1 igerikte ¢ekim ve kurguyu kendisinin yaptigini ifade
etmektedir. Bu bakimdan kendi arka planinda kiitiiphane ve yumusak bir 1s1k
kullanildig1 goriilmektedir. Anlatici bu dekorasyonu kendisi olusturmustur. Arkada
kullandig1 151k kendi parlakligina etki etmezken, basinin {istliindeki yansimadan
aydinlatma icin 151k kullandig1 goriilebilmektedir. Geleneksel hikdye anlaticilig
diisiintildiiglinde anlatimlar sozlii olarak yapilmaktaydi ve fiziki ortamlarda canh
bulunarak anlatma ve dinleme faaliyeti gerceklesmekteydi. Dijital hikaye
anlaticiliginin en belirgin 6zelligi goriintii ve ses 0zelliklerinin kullanilarak igeriklerin
olusturulmasidir. Bu bakimdan goriintii ve sesle kayit altina alinmayan igeriklerin

hedef kitleye erisemeyecegini séylemek miimkiindiir.
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Bu igeriklere kurgu siirecinin etkisi yok denecek kadar azdir. Canli yayin olmasindan
dolay1 icerik yayin esnasinda olusturulmaktadir. Canli yayin bittikten sonra hatali
gorlntiiler varsa silinebilir ve YouTube’a yiikleme yapilabilir. Anlatict tiim bu
siireclerde aktif gorev almaktadir. Cekim asamasini yaptigi gibi kurgu asamasini da
kendisi yapmaktadir. Tiim bu siireglerin hepsine hakim olmak izleyiciler acisindan
olumlu bir 6zellik olarak degerlendirilebilir. Anlatma yeteneginin yaninda teknik bilgi

sahibi olmasi1 ona olan inanci gii¢clendirebilir.

Burada belirtilmesi gereken bir diger nokta internete ve bilgisayara bagimli igerik
iiretilme durumudur. Ozellikle canli yaym olmas1 sebebiyle faydalandigi en dnemli
ara¢ internet, kayit yapabilmek i¢in de bir kamera ve bilgisayara ihtiya¢ duyuldugu
anlasilmaktadir. Dijital anlatict kendi gOriintiisiinii canli yayma aninda
aktarabilmektedir. YouTube un ¢oklu ekran 6zelliginden faydalanarak o an bahsettigi
konular hakkinda insert goriintiller araya ekleyebilmektedir. Bu icerikte insert
goriintiilerin biiyiik kism1 NASA ve SPACEX merkezlerinden gelmektedir. internet
teknolojisiyle bu goriintiller diinyanin her yerindeki izleyicilerine aninda
aktarilabilmistir. Bu yoniiyle geleneksel hikaye anlaticilifinda olmayan bir 6zellikten
faydalanilmaktadir. Canli yayin bittikten sonra YouTube tarafindan ve bilgisayardaki
Recorder programlar sayesinde yapilan yaym kaydedilmekte ve yeni bir post olarak

paylasilabilmektedir.

Icerik canli yaymn oldugundan dolayr kameranin ve anlaticinin sabit oldugu, tek bir
kamera acisinin kullanildig: ifade edilmisti. Anlatict canli yaym varken bulundugu
konumu terk edememektedir. Bu noktada kamera gogiis planda ¢cekim yapacak sekilde
ayarlanmistir. A¢1 ve plan bozulmasin diye anlatict koltugundan baska yone hareket
edememektedir. Goriintiilii ve sesli kayit altina alinan iceriklerde anlaticinin hareket
alan1 prova asamasinda belirlenmektedir. Geleneksel anlaticilikta ise herhangi bir
kayit araci kullanilmamaktadir. Bu anlaticiya sahneyi kullanma noktasinda 6zgiirliik

tanimaktadir.

164



Tablo 14: Ornek Video Tablosu

Baslik: Astronotlar ISS’e kenetlendi
URL: https://youtu.be/spWpkG-uyFo
Stiresi: 2:22:16

Yiiklenme Tarihi: 31 Mayis 2020

Izlenme Sayisi: 2.642.698

Begenilme Sayisi: 83 B

Begenilmeme Sayisi: | 2,9 B
Yorum Sayisi: 4009

Tanimi: 19 saatlik uzay yolculugunun ardindan 6zel bir sirket
tarafindan ilk kez gonderilen iki astronot Uluslararas1 Uzay
Istasyonu’na kenetlendi. Canli olarak aktardigim bu olay
sirasinda astronotlarin kabin icerisinde yaptiklar: iki canli

baglantinin kayitlarini da gosterdim.

Kategori: Teknoloji

Analizi yapilan bu videonun gokbilimi ya da uzay caligmalariyla ilgili olan ilk
videonun devami oldugu anlasilmaktadir. Videonun bashiginda gegen ISS
“Uluslararast Uzay Istasyonunu (International Space Station)” ifade etmektedir.
Uluslararasi uzay istasyonu yeryiiziiniin 400 km yukarisinda bulunmakta ve saatte 28
bin km hizla donmektedir. Boylece yer ¢evresinde bir turunu yaklagik 90 dakika gibi
bir slirede tamamlamaktadir. Baslikta gecen kenetlenme sozciigiiyle ifade edilmek
istenen uluslararasi uzay istasyonuna dogru gonderilen kapsiillerin birbirlerine
yaklagsmasidir. 28 bin km hizla hareket ederek istasyona yaklasan bu kapsiillerin
benzer bir hizi yakalamasi ve c¢arpmadan baglanti kurmasi yani kenetlenmesi
gerekmektedir. Bu kenetlenmeyle astronot ya da diger seylerin degis tokusu
yasanabilmektedir. Yapay zeka teknolojisiyle donatilmis kapsiillerin yaklagma
stirecinde ¢esitli manevralar yapmasi gerekmektedir. Kenetlenme siirecinde yiiksek

hizla ilerleyen araglarin ses hizlar1 bile birbirlerine zarar verebilmektedir.
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https://youtu.be/spWpkG-uyFo

Resim 13: Ornek Videodan Bazi Kareler
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Baris Ozcan bu videosunu da canl yayin olarak gerceklestirmistir. Her zaman olmayan
ve NASA’nin yayimladigi bir programi kendisi sunarak anlatmistir. Ekranda zaman
zaman sadece Baris Ozcan, zaman zaman kapsiillerin istasyona yakinlasmasini, zaman
zaman ise NASA merkezinde ¢alisanlar1 gormekteyiz. En ¢ok izlenen ilk iki videonun
canli yaym olmasi1 dikkat ¢eken bir konu olmustur. Bu acidan anlaticinin hedef

kitlesinin bu tiir yayinlara ilgi gosterdigi sdylenebilir.
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Resim 14: Ornek Videodan Bazi Kareler
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Video konusu itibariyle izleyiciler tarafindan ilgi ¢ekici bulunmus ve 6énemli oranda
izlenmistir. Bu izleyicilerin gokbilimine olan merakini gdsterebilmektedir. Bu ilginin
ve merakin farkinda olan dijital hikdye anlaticilarinin da bu dogrultuda igerikler

iiretebildigi sdylenebilir.

Resim 15: Ornek Videodan Bazi Kareler
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Bu videonun o6nemli bir 6zelligi, ilk kez bir kapsiiliin firlatilma asamasindan
kenetlenme asamasina kadar canli olarak verilmesidir. Toplumda biiyiik ilgi géren
boyle bir olayin kayit altina alinmasi en 6nemli agamalardandir. Bu dogrultuda NASA
gerekli kayit ekipmanini ayarlayarak asama asama tiim diinyaya canli izlettirebilmistir.
Uluslararasi uzay istasyonuna dogru firlatilan Dragon kapsiiliiniin i¢ine yerlestirilen
kameralarla astronotlar, kapsiiliin i¢i, ilerle asamasi, kenetlenme asamasi aninda
yayilanabilmistir. Baris Ozcan YouTube’un canli yayin ve ¢coklu ekran &zelligiyle bu
asamalar1 aktarmistir. Ekranin sol {istiinde kendi kii¢iik goriintiisii bulunurken, ekranin
biiyiik boliimiinde Dragon kapsiiliinlin ilerleme hizi, kapsiiliin i¢i ve kenetlenme

asamalar1 gosterilmistir.

Resim 16: Ornek Videodan Bazi Kareler

Canli yayin esnasinda ISS ile baglant1 kopunca insert goriintiilerden faydalanilmistir.
ISS’ye dogru giden kapsiiliin i¢inden ve astronotlardan goriintiiler gosterilmistir.
Astronotlar burada kapsiiliin nasil oldugunu Ingilizce olarak anlatmaktadir. Dijital
hikdye anlaticis1 Baris Ozcan ise Ingilizce bilmeyenler i¢in bu anlatimi terciime
etmektedir. Aymi zamanda astronotlarin gosterdigi goriintiileri yorumlayarak

anlaticilik 6zelliklerini gostermektedir.
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Resim 17: Ornek Videodan Bazi Kareler

Astronotlar/IS_S'e kenetlendi

-

Video canli yayin olmasma ragmen izleyiciler goriinmemektedir. Dijital hikaye
anlaticilarinin biiylik ¢cogunlugunda izleyici goriinmemektedir. Anlaticilar kameranin
objektifine bakarak sadece kendilerini g¢ekmektedir. Bu bakimdan geleneksel

anlaticiliktaki fiziksel temasin olmadigi goriilmektedir.

Icerige hikdye anlaticiligi baglaminda bakildiginda pek ¢ok degisimin oldugu
goriilebilmektedir. Ancak hikayelestirerek anlatmanin hala devam ettigi sdylenebilir.
Icerik boyunca anlatici Baris Ozcan’in konularin derinine indigi, detay bilgiler
paylastigi, 6zel hayattan kesitler sundugu goriilmektedir. Boylece izleyicilerin sadece
izlemekle yetinmedigi, ayn1 zamanda dinleyerek de eglenmesi amaglanmistir. Bu
bakimdan tezin ilk boliimlerine doniildiigiinde giinliik hayatta yaptigimiz bir¢ok seyin
hikayelestirilebilecegi, yasadigimiz hemen her seyin kendi hikdyemiz oldugu
gortlebilecektir. Post modern donemde dijital diinyanin ve z kusaginin etkinliginin
arttig1 disiiniildiigiinde, sikici iceriklerden ziyade hikayelestirilen igeriklerin daha

cazip geldigi iceriklerde goriilebilmektedir.

Tezin ilk boliimlerine doniildiiglinde islenen temalarla giinlimiizde islenen temalarin
nasil farklilagtig1 daha rahat goriilebilmektedir. Daha basit insan hikayelerinden uzay

caligmalarina, insanligin ugrastigi konular1 Onemli oranda degisim yasadigi
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goriilebilmektedir. Anlatict olarak Baris Ozcan cesitli ekranlari  kanalinda
kullanabilmis, kendi fiziki alaninin disindan 6rnekleri izleyicilerine iletebilmektedir.
Benzer sekilde izleyiciler fiziki olarak anlaticiyla temas kurmadan oturduklar1 yerden

anlaticiy1 dinleyebilmistir.

Analizin ikinci agsamasi olan gorsel boliime gecildiginde dijitallesmenin imkanlarindan
oldukea faydalanildig: goriilmektedir. Baris Ozcan, coklu ekran dzelligini oldukga sik
kullanarak bir televizyon kanali gibi igerik olusturmustur. Reji odalarindaki resim
masasindan canli yaym, paket programlar ya da reklamlar sira sira
gosterilebilmektedir. Burada bilgisayarinda kullandig1 ¢coklu ekran programi ve kurgu
araciligiyla farkli goriintiileri araya ekleyebilmistir. Boylece konustugu konu hakkinda
aninda gorlintii gostererek dijital anlaticiligin en 6nemli 6zelliklerinden birisini

gerceklestirmistir.

Bu igerikte prodiiksiyon anlaminda biiyiik bir hazirligin yapildigi séylenemez. Canli
yayin olmast itibariyle daha sinirli bir ¢ekim teknigi uygulanmigtir. Canli yayin olmasi
ve YouTube lizerinden yayinlanmasi tamamen teknige bagl bir igerik yapisi ortaya
koyarken, ¢ekim agsamasi kapsamli bir is olmamistir. Dijital hikdye anlaticis1 Barig
Ozcan stiidyosunda kendisini yan agidan c¢eken sabit bir kamerayla goriinmektedir.
Stiidyo ortami oldugundan dolayr herhangi bir dis ¢ekim goriinmemektedir. Yine
siirlari belli kapali bir alanda ¢ekim yapildigindan kameranin iistiinden ses almak da
yeterli olabilecektir. Ancak bilgisayar basinda oturarak anlatimini yaptigi sirada
masanin {istiinde sabitlenmis bir mikrofon goriinmektedir. Icerikteki sesler buradan
alinmaktadir. Geleneksel anlatimda anlaticinin sesi tek kalmasin diye telli miizik
aletleriyle eslik edilirken, dijital anlaticilikta anlaticinin sesi 6n planda kalsin diye

mikrofonda kayit yapilmaktadir.

Bu igerikte gorsel olarak en ¢ok insert goriintiilerden faydalanilmistir. Anlatict sik sik
NASA’nin verdigi goriintillere baglanarak anlatimmi bu goriintiiler iistiinden
gergeklestirmistir. NASA’nin verdigi goriintiiler kapsiiliin i¢ini, ISS’nin disaridan

goriiniimiinii, NASA calisma merkezini gostermektedir.

Bu igerigin ¢ok seyredilme nedeni, uzay gibi ilgi ¢ekici bir konunun olmasi

diisiiniilmektedir. Ayn1 zamanda canli yayinla her zaman yasanilmayan bir olayin

170



aninda gosterilmesi diger onemli etken olmustur. Barig Ozcan’m son dénemde en gok
izlenen videolarindan biri olmasi nedeniyle uzay konularinin ve canli yayinlarinin ilgi

gordiiglinii s0ylemek miimkiin goriinmektedir.

Icerikte dikkat ¢eken bir diger konu, anlatict Baris Ozcan’in canli yayin esnasinda
sorulan sorulara cevap vermesidir. Teknolojinin olanaklarindan olduk¢a faydalanan
anlatici, takipeilerinin sorularin1 ihmal etmemektedir. NASA’dan gelen goriintiilerde
bekleme bosluklar1 oldukga sorulara yanit vererek etkilesime girmektedir. Bu fiziksel
olarak orada bulunamayan izleyiciler i¢in tatmin edici bir yontem olarak
gorilmektedir. Anlatici onlar i¢in orada oldugunu ve onlardan gelen yonlendirmeleri
g6z oniinde bulundurdugunu ortaya koymaktadir. Fiziksel olarak orada bulunamayan

izleyici sorunu bdylece kismen ortadan kalkmaktadir.

Dijital anlatict Baris Ozcan NASA goriintiilerini hikayelestirip anlatmaya devam
ederken oglunu ve esini gérebilmekteyiz. Bu anlaticinin evini stiidyo gibi kullandigini
gostermektedir. Ayrica canli yayinda aile {iyelerini gizleme ihtiyact duymamaktadir.
Ornegin anlaticinm oglu ansizin Baris Ozcan’in yanma gelip herhangi bir seyler
sorabilmektedir. Geleneksel anlaticilikta daha ¢ok koy kahveleri ve koy evleri
kullanilirken dijital anlaticilikta stiidyo kullanilmaktadir. Ornek igerikte anlatic1 evinin
bir odasini stiidyo yapmis ve anlatimini yer yer aile iiyeleriyle yapabilmektedir.
Takipgilerine evinden seslenebilmektedir. Dijital hikdye anlaticiliginda degisen en

onemli kavramlardan birisinin de mekan oldugu boylece ifade edilebilmektedir.

Bu video gorsel olarak daha detayli analiz edilememektedir. Anlaticinin stiidyoda sabit
ve tek kamera kullanmasi prodiiksiiyon analizi yapilmasin1 engellemektedir. Sonug
olarak dijital anlaticilikta bu tiir anlatimlarin yapilabildigi ve hedef kitlesi tarafindan
normal karsilandig1 sdylenebilir. Geleneksel hikaye anlaticiliginda koy kahvesinde
saatlerce siiren fiziksel anlatim varken, dijital anlaticilikta kameralar karsisinda ve
ekranlar aracilifiyla gosterilen bir anlaticiliga gegisin oldugu goriilmektedir. Artik
hikayeler teknolojiden faydalanilarak ve uzay gibi teknolojik konular1 ele alarak

gergeklesmektedir.
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Tablo 15: Ornek Video Tablosu

Baslik: Komedi dizilerinden kahkaha efektini ¢ikartirsak ne kalir?

URL: https://www.Y ouTube.com/watch?v=RYxfSkSyeeU&feature=yout
u.be

Stiresi: 18:58

Yiiklenme 2 Mayis 2020

Tarihi:

Izlenme 2.311.475

Sayisi:

Begenilme 147.492

Sayisi:

Begenilmem | 2721

e Sayist:

Yorum 9501

Sayisi:

Tanima: Kahkaha efektleri hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Ozellikle komedi
dizilerinde bol bol duyuyoruz. Sizce bu dizileri izleyen bizlerin
zekasina bir hakaret mi? Yoksa tipki bir miizik ya da bagka ses
efektleri gibi prodiiksiyonun kalitesini arttiran bir arag m1? Durun
hemen cevap vermeyin, ¢iinkii bu konuyla ilgili yaptigim
aragtirmada o kadar ilging¢ sonuglara ulastim ki {izerinde biraz daha
diisiinmemizi gerektirebilir. Bu konuda sadece arastirma degil bir de
deney yaptim. Bu videoda size “Avrupa Yakas1” dizisinden kii¢lik
bir boliimii oynatacagim. Ama bu kiigiik boliimiin iizerinde bir
degisiklik yaptim. Bakalim izlerken nasil hissedeceksiniz?

Kategori: Film ve Dizi

Dijital hikdye anlaticisinin bu igerigi film ve dizilerle ilgilidir. Ozellikle sitcom
dizilerde cok kullanilan giilme efektleri anlaticinin bu videosundaki konusunu
olusturmustur. Sitcom dizilerde ya da giilme efektinin oldugu diger igeriklerde temel

ama¢ hem giiliinmesi gereken yeri belirtmek hem de giilmenin bulasiciligiyla
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izleyenleri glilmeye tesvik etmektir. Giilme efektinin oldugu sahnelere gerilim
miizikleri eklendiginde sahnenin akisi tamamen degisebilmekte ve ciddi bir havaya
biiriinebilmektedir. Tam tersi sekilde dram ve gerilim sahnesinin ¢ekildigi yerde
kahkaha efektleri vermek sahnenin tiim ciddiyetini bozmakta ve komedi dizisi
formatina sokmaktadir. Bu bakimdan gorsel isitsel igeriklere eklenen efektler sahnenin
anlamimi 6nemli bir oranda etkilemekte, izleyiciler i¢in yonlendirici olmaktadir.

Anlatic1 bu anlar1 6rneklendirerek aktarmakta ve ilging 6rnekler sunmaktadir.

Resim 18: Ornek Videodan Bazi Kareler
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cesitli sahne sovlari diizenlenmekteydi. Tezin ilk bdliimlerinde de ifade edilen
geleneksel hikaye anlaticilarinin antik donemde tiyatro sahnelerine ¢ikarak insanlari
eglendirmeleri ya da giildiirmeleri beklenmektedir. En ¢ok giildiiren anlaticilar
odiillendirilmekte halk tarafindan kahraman ilan edilmektedir. Flamun isminde bir
anlatici bu organizasyonlarda en ¢ok begenilen anlaticilardan birisi olmustur. Bunun
en biiyiik nedeni ustaca giildiirebilme yetenegine sahip olmasi degil, seyirciler arasina
yerlestirdigi kendi adamlarinin keyifli kahkahalar atarak diger seyircilere de kahkaha
bulagsmasini saglamaktir. Toplulukta kahkaha seslerini duyan seyirciler onlarla birlikte
giilmektedir. Boylece Flamun en begenilen anlatici1 olmus ve kahkahanin tarihine
inildiginde adindan so6z ettiren biri olmustur. Anlatict iceriginde bu hikayeye yer

vererek anlatti§i konunun tarihine inmistir. Boylece bir arastirma yaptig izleyiciler
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tarafindan anlagilmakta, anlatacagi olay gecmisten bugiine bir biitiinlilk halinde
aktarilmigtir. Bu yOniiyle geleneksel hikaye anlaticilariyla benzerlik gosterdigi
sOylenebilir. Geleneksel anlaticilarin hikayelerine tarihteki ilk 6rnekleriyle basladigi

hatta sadece tarihten hikayeler anlattig1 bilinmektedir.

Resim 19: Ornek Videodan Baz1 Kareler

Komedi dizilerinden kahkaha efektini ¢ikartirsak ne kahr2

P> ) 556/1858

Anlatimini belirli bir biitlinliik i¢inde anlatan anlatici, konuya direk gelisme ya da
sonu¢ kismindan baslamamaktadir. Anlatacagi hikdyenin izleyenler tarafindan
anlasilir ve 6gretici olmasini istemektedir. Bu bakimdan kahkahanin antik donemdeki
tarthini anlattiktan sonra giliniimiize biraz daha yaklasmakta ve sitcom dizilerden
bahsetmektedir. Televizyonun yayginlasmasiyla durum komedisi olarak da ifade
edilen sitcom diziler ¢ekilmeye baslanmistir. Bu dizilerde hem izleyenlere farkli bir
deneyim yasatmak hem de seyircilerin kahkaha seslerini kayit altina almak i¢in dizi
cekilirken set ortamina seyirci kabul edilmistir. Tipk: bir tiyatro izler gibi dizi ¢ekimi
izlenmistir. Anlatici bu asamalar aktarirken anlatimmi giiglendirmek igin insert
goriintiilere bagvurmaktadir. Anlattig1 olaym Ornegini aninda gostererek izleyiciler

tarafindan daha iyi anlagilmak istenmistir.
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Resim 20: Ornek Videodan Bazi Kareler
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GELECEG] HATIRLAMAK
Baris Ozcan
Komedi dizilerinden kahkaha efektini gikartirsak ne kalir? [0k KRR TV 11 \in qorintileme « 2 ay once

Anlatim daha sonra kahkaha enstiirmaninin icadiyla devam etmektedir. Charles
Douglas 50’li yillarda bir girisimcilik 6rnegi gostererek bu aleti icat etmis ve
televizyon sektoriine satmaya baglamistir. Anlaticinin icerigi ele alis1 tarihsel
akigindaki gibi devam etmektedir. Anlatimini gerceklestigi anda verdigi 6rnekle ilgili
gorseller ekranda goriinmekte, kendi gorilintiisii kurgu siirecinde kesintiye
ugramaktadir. Anlaticinin bu durumlarda sadece sesi duyulmaktadir. Giiniimiizde cep
telefonuyla kolaylikla ses kaydi yapilabilmektedir. Belirli programlar yardimiyla
cesitli efekt sesleri kullanilabilmektedir. Ancak o donem i¢in boyle bir arag biiyiik icat
olarak goriilmektedir. Anlatici da bunu vurgulamak i¢in o donem bu aletin nasil ilgi
gordiiglinii toplumdan 6rnekler vererek aktarmaktadir. Bu yoniiyle z kusagi gibi daha
sonraki kusaklarin gecmis yasami 6grenmelerini saglamaktadir. Anlaticilik isinin bir
tiir deneyim aktarma araci oldugu kabul edilirse, anlatici kendi gdziinden tarihsel
stirecte yasanan deneyimleri gelecek kusaklara aktarmaktadir. Bu yoniiyle geleneksel
ve dijital hikaye anlaticiliginin hem 6gretici hem de deneyim aktarici bir siire¢ oldugu

sOylenebilir.

175



Resim 21: Ornek Videodan Bazi Kareler
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Kahkahanin tarihsel siirecini anlatan aktarict son olarak konuyu dijital giilme
efektlerine getirmektedir. Seslendirme ve dublaj siire¢leri dijital diinyada stiidyolarda
kayit altina alinmaktadir. Bazi programlar yardimiyla efekt sesler olusturulurken,
seslendirme yapacak kisi ya da kisiler tarafindan ¢ikartilan sesler de kayit altina
alinarak kurgu siirecinde kullanilmaktadir. Dijital tiretim siirecinde tiim siirecin dijital
olarak gergeklestigini sdylemek miimkiindiir. Dijital araclar yardimiyla anlatimin
etkisi gliclendirilerek izleyicilerin daha fazla etkilenmesi amaglanmaktadir.
Geleneksel anlaticilikta boyle bir teknoloji bulunmadigi i¢in anlatic1 tiim sesleri
kendisi ¢ikartmak durumundadir. Giiliinecek yerlerde yapabilecegi tek sey kendisinin

giilerek izleyenleri giilmeye tesvik etmesi olarak goriilebilir.

Kahkahanin degisen yapisini ifade eden anlatici, artik binlerce igerik izleyip tiiketen
profesyonel izleyiciler olarak ses gidiklamalarindan hoslanilmadigini ifade
etmektedir. Bu dogrultuda film, dizi ya da diger igerikler yeni arayislar igine

girmektedir.

The Office dizisini 6rnek olarak gosteren anlatici, bu dizinin yeni bir format ortaya
koydugunu ve kahkaha efektlerini kullanmadigini sdylemektedir. Yeni girisimler
izleyiciyi nerede giilmesi gerektigi konusunda uyarmamalidir. Nerede giillinmesi
gerektigine izleyici karar vermelidir. Izleyiciye akilli insan muamelesi yapilarak

giillecegi yere kendisinin karar vermesi gerektigini vurgulamaktadir. The Office
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dizisinden sahneler gosteren anlatici, oyuncularin ara ara kameranin i¢ine baktigini,
izleyicilere “senin farkindayiz” mesajim1  vermeye calistiklarini ifade ettigi
gorilmektedir. Bu tiir kameranin i¢ine bakan 6znel bakis acilarinin dijital anlaticilikta
da kullanildig1 ifade edilmisti. Olusturulan igerikler artik daha dogal, daha az
prodiiksiyon gerektiren ve izleyicilerle konusuyormus gibi ¢ekildigi bilinen bir gergek
halini almigtir. Klasik anlatilarda ve sinematografide bu tiir igerikler simdiye kadar
hatali ¢cekim olarak kabul edilirken dijital donemde bu yapinin normal karsilandigi

gorilmektedir.

Icerige gorsel olarak bakildiginda, arka taraftaki fonda tugladan yapilmis somine
duvar ve kirmizi renk yogunlugu dikkat ¢cekmektedir. Bu arka planin oniinde gogiis
planda ¢ekilen anlatici goriinmektedir. Anlaticinin yiiz hatlar1 agik ve net sekilde
sunulmaktadir. Arka planda kirmizi 1518in yogunlugu hissedilirken 6n planda
anlaticinin beyaz 1s1kla vurgulandigi goriilebilmektedir. Anlaticinin alninda parlayan

beyaz 151k tepeden ve yanlardan aydinlatmanin kullanildigini agik etmektedir.

Dijital hikdye anlaticis1 Baris Ozcan ilk igeriklerinden bugiine kadar gdgiis plan gibi
yakin bir a¢1 kullanmakta, ekranin biiyiik bir diliminde kendisini gdstermektedir.
Boylece ekranda dikkat dagitacak diger nesneleri daha az goériinlir kilmaktadir.
Dikkatleri daha ¢ok kendisine ¢ekerek anlatimini giiclendirmek, izleyenleri kendisine

odaklamak istemektedir.

Icerik kahkaha hakkinda olunca anlaticinin ilk ciimlesi biter bitmez kahkaha efektleri
duyulmaktadir. Kurgu siirecinde ses kanalina eklenen bu efektler igerik boyunca
devam etmektedir. Videonun timecodu 0:15’e¢ geldiginde ilk kesmenin yapildig
gorilmektedir. Goglis planda olan anlatict aniden omuz planda ¢ekilmeye
baslanmistir. Arka plandaki detaylar daha kiiclilmiis, anlaticinin kendisi daha
biliylimiistiir. Sinematografide bu tiir ani kesmeler ve yakinlagsmalar anlatilan seyin
onemini vurgularken, izleyicilere daha dikkatli olunmasi gerektigi yoniinde bir mesaj
vermektedir. Anlatici bu kesmeyle izleyiciler tarafindan daha dikkatli dinlenmek

istemektedir.

Plan degisikligi iki farkli ¢ekimle yapilip kurgu siirecinde birlestirilebilecegi gibi iki

cekim yapmadan tek c¢ekimin kurgu siirecinde ag¢1 yakinlastirmasiyla da

177



saglanabilmektedir. Anlatic1 video boyunca yer yer gogiis plana gecmekte yer yer
omuz plana ge¢cmektedir. Sik sik kesme yapilmasinin bir nedeni, dijital donemde
binlerce igerik izleyen izleyicilerin daha seg¢ici davranmasi olarak goriilebilir. Artik
izleyiciler bir kisinin sabit kamera agisindan saatlerce anlattig igerigi izlememektedir.
Daha dinamik kurgulanmis igerikleri tercih etmektedir. Dijital anlatict bunun farkinda

oldugundan igeriklerini olabildigince hareketli bir yapida tutmaya ¢aligmaktadir.

PR

Timecode 0:51’e¢ geldiginde sahnenin ilk kez degistigi goriilmektedir. Anlatici
“Avrupa Yakast” isimli dizide kahkaha kullanimini 6rneklendirmek istedigi sirada
ekranda diziye ait goriintiileri gormeye baslariz. Bu tiir insert goriintiilerle anlatim
desteklenmektedir. Anlatilan konuyla ilgili 6rnekler gosterilerek izleyenler tarafindan
daha iyi anlagilmasi amaglanmaktadir. Yaklasik 19 dakikalik video boyunca
anlaticinin konuyla ilgili 13 6rnek verdigi ve 20 kadar insert goriintiiyle anlatimini
orneklendirdigi goriilmektedir. Dijital anlaticilarin en 6nemli avantajlarindan birisi
internet ve bilgisayardir. Bu iki aracin yardimiyla arastirmalar yapabilmekte,
igeriklerini daha zengin hale getirebilmektedirler. Geleneksel hikaye anlaticilarinin
ozellikleri ifade edilirken iyi bir bellege sahip olmalar1 gerektigi vurgulanmisti. Dijital
hikdye anlaticilarinsa pargalar1 birlestirebilmek yetenekleri olmalidir. Dijital
anlaticilarin bellegi bilgisayar olmustur. Olusturacaklari igerik i¢in topladiklar1 tiim
verileri bilgisayarda islemektedirler. Bu bakimdan dijital hikaye anlaticiliginin daha

karmasik ve teknolojiye bagimli bir siire¢ oldugu ifade edilebilir.

Cekim teknigi acisindan igerikte dikkat ceken bir diger nokta anlaticinin ¢gekim yaptigi
stiidyosundan disariya ¢ikmamasidir. Tiim ¢ekimleri stiidyo ortaminda yapmis ve dis
cekime ihtiya¢ duymamustir. Konuyla ilgili dis ¢ekimde bir seyler gosterme ihtiyaci
duymamaktadir. Bu bakimdan klasik anlatida oldukg¢a sik goriilen sekans degisikligi
bu igerikte goriilmemektedir. Onemli olan anlaticinin verecegi bilgiler ve anlatim

yetenegi oldugundan dolayi izleyiciler bu durumu yadirgamamaktadir.

Videonun sonuna gelindiginde kanalin ritiieli haline gelen fon miizigi duyulmakta ve
kanal tanitim logosu goriinmektedir. Kanalin diger videolar1 incelendiginde bunun gibi
klasiklesmis unsurlarin oldugu goriilmektedir. Dijital anlaticilar bu tiir tasarimlari

devamli kullanarak kendi kanallariyla bag kurmaya calismaktadirlar. Boylece
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izleyiciler goriintiiyli gérmese bile duydugu miizikle kanala ait bir videonun
oynadigin1 anlayabilmektedir. Dijital hikdye anlaticilar1 gorsel isitsel unsurlari

kullanabilmesi bakimindan kendi kanal tanitimlarin1 da yapabilmektedirler.

Resim 22: Ornek Videodan Bazi Kareler
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Komedi dizilerinden kahkaha efektini gikartirsak ne kalir?
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Tablo 16: Ornek Video Tablosu

Baslik: 29 Nisan’da diinyaya asteroid ¢arpma olasilig1?

URL: https://www.Y ouTube.com/watch?v=hlojkr9FTY w&feature=youtu.
be

Stiresi: 12:36

Yiiklenme 4 Nisan 2020

Tarihi:

Izlenme 2.179.884

Sayisi:

Begenilme 134.570

Sayisi:

Begenilmem | 2239

e Sayist:

Yorum 11.233

Sayisi:

Tanima: 29 Nisan’da diinyaya bir asteroidin ¢arpma olasilig1 nedir? Birakin
29 Nisan’1 bugiin de bdyle bir olasilik var. Diinyamizin atmosferine
her giin irili ufakli cisimler giriyor, siirtiinmeden dolay1 alev aliyor
ve gece gokyiiziine bakanlara “a yildiz kaydi, hadi bir dilek tutalim”
dedirtiyor. Baz1 glinler bunlarin sayis1 o kadar artiyor ki bir meteor
yagmuruna dontsiiyor. Fakat fazla biiyiik olmadiklar i¢in yerin
yiizeyine ulasamadan daha da kii¢iik parcalara boliiniiyorlar.
Atmosferimiz bir ¢esit uzay kalkani gibi calisiyor. Yine de bu kiiciik
parcalardan birinin {izerimize diisme ihtimali yok mu? Var.

Kategori: Teknoloji ve Gokbilim

Bu videonun konusu da teknoloji ve gokbilim ile ilgilidir. Analizi yapilan videolar en
cok izlenenler arasindan se¢ilmistir. En ¢ok izlenen igeriklere bakildiginda teknoloji
ve gokbilim konularinin 6ne ¢iktigi sdylenebilir. Geleneksel anlaticilik doneminde

s0zlii olarak anlatilan hikayeler daha ¢ok agk ve kahramanlik konularina odaklanirken,
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dijital hikaye anlaticilifinda teknoloji ve uzay konularinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Izleyicilerin bu tiir konularla dzellikle ilgilendikleri diisiiniilmektedir.

Resim 23: Ornek Videodan Bazi Kareler
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Anlaticinin g6giis planda hikayesini anlatmaya basladig1 video insert goriintiilerle
devam etmektedir. Anlatici anlatacagi konuyu NASA ve yasanmig olaylardan
orneklendirerek anlatmaktadir. Dijital hikdye anlaticis1 Baris Ozcan videolardaki tek
kaynak olarak goriilmemektedir. Anlatimini bilimsel bilgilerle ve yasanmis olaylarla
detaylandirmaktadir. Verdigi 06zel Orneklerle izleyicilerin merak duygusunu
hareketlendirmek ve sonunda onlara bir seyler 6gretmek istemektedir. Geleneksel
hikaye anlaticiligr diisliniildiiglinde deneyim ve tecrilbbe iki anahtar kavrami
olusturmaktaydi. Dijitale gelindiginde bu iki kavramin 6nemini devam ettirdigi
sOylenebilir. Anlaticilar hikayelerini anlatmadan Once arastirma yapmakta ve kendi
deneyimiyle harmanlayarak iceriklerini olusturmaktadir. Bir bakima izleyenleri i¢in
arastirma yapmakta ve deneyimlerini onlar i¢in aktarmaktadir. Her ne kadar internetle
birlikte herkes istedigi yerden istedigi bilgiye erismeye baslasa da bu pratikte tam
olarak gerceklesmemektedir. Izleyiciler arastirma yapmadan tek bir kisiden bu
bilgilere erismek istemektedir. Emin oldugu anlaticinin géziinden deneyim sahibi

olmak izleyicilere daha pratik gelebilmektedir.
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Resim 24: Ornek Videodan Bazi1 Kareler

29 Nisan'da diinyaya asteroid carpma olggljlgl?

Vol

Videonun konusu genel olarak diinyaya carpma olasiligi bulunan asteroidlerdir.
Asteroid konusu yillardir gizemini korumustur. Zaman zaman basinda bu konuyla
ilgili haberler ¢ikmakta ve insanlarda korku ya da kaygi karisimi duygular
hissedilmektedir. Hollywood temelli felaket filmlerinin korku yaratma aracglarindan
birisi de asteroittir. Diinyaya yaklastig1 varsayilan ve belirli tarihte diinyaya carparak
biiyiik hasarlar olusturacagina inanilan asteroitler pek insan tarafindan merakla takip
edilmektedir. Dijital hikdye anlaticis1 Baris Ozcan bu konuyu anlatirken cesitli
ornekler vermektedir. Bunlardan birisi Amerika’da evinde otururken goktasinin isabet
etmesi sonucu yaralanan Elizabeth’in haberidir. Timecode 0:45’e geldiginde anlatici
goriintiiden kaybolmakta ve yerini bu 6rnegin anlatildig1 gazete kiipiirleri almaktadir.
Bu goriintiiler ayn1 zamanda birer belge niteligindedir ve izleyenleri inandirarak

igcerigin i¢ine daha da ¢ekebilmek i¢in 6nemli agamalardir.
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Resim 25: Ornek Videodan Bazi Kareler

29 Nisan'da diinyaya asteroid ¢arpma ofa;

Elizabeth’in evine isabet eden goktasi o dénemde biiyiik ilgi gdrmektedir. Insanlar
Elizabeth’e para teklif ederek tasi satin almak istemektedir. Ancak Elizabeth’in ev
sahibi hak sahibi oldugunu iddia ederek olayr mahkemeye tasimaktadir. Mahkeme
tagin satilmasi sonucu kazancin paylagilmasi gerektigine karar getirmistir. Ne var ki
mahkeme siireci epey uzun siiriince insanlar tas1i almaktan vazgeg¢mis, ilgisini
kaybetmistir. Asteroitlerin anlatildigi bir icerikten konunun buraya gelmesi dijital
anlaticilarin sik sik uyguladigi yontemden birisidir. Konu sikict olmasin ve ilging
bilgilerle ¢esitlilik saglansin diye konu biitlinliigli birden dagitilabilmektedir. Boylece
izleyiciler hem farkli bilgiler 6grenmekte hem de anlaticinin uzun uzadiya anlattig

monoton anlatimdan sikilmamaktadir.
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Resim 26: Ornek Videodan Bazi Kareler

29 Nisan'da diinyaya asteroid carpma olasiligi?

PERSEMBE

Icerigin anlatiminda siradaki Orneklendirme anlaticinin miizeye yaptifi ziyarettir.
Miizede daha 6nce diinyaya diismiis olan asteroitler sergilenmektedir. Anlatici bunlari
yerinde ziyaret ederek taslarin yaninda video olusturmus ve g6k cisimlerinin
hareketleriyle ilgili detay bilgiler paylasmistir. Arsiv niyetiyle ¢ekilen bu videolar
strast geldigi zaman Onemli belgeleri olusturmaktadir. Dijital hikaye anlaticilarinin
pratik kazandigi konulardan birisi gittikleri yerlerde gelecegi diisiinerek icerik
iiretmeleridir. O an lazim olmasa bile daha sonra lazim olabilecegini diisiinmeleri
dijital hikaye anlaticiliginda siklikla uygulanan bir taktik olmustur. Teknik ve teknoloji
buna imkan vermektedir. Bu bakimdan geleneksel hikdye anlaticiligindan
ayrilmaktadir. Geleneksel anlaticilar bu kadar wuzun gelecek planlamasi
yapamamaktadir. O donem i¢in énemli olan o aksamin ya da o haftanin eglenceli

gecmesidir. O glinler i¢in anlatacak bir hikayenin olmasi yeterli olacaktir.
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Resim 27: Ornek Videodan Bazi Kareler

29 Nisan'da diinyaya asteroid ¢arpma olasiligi?

Konu gokbilimi ve asteroitler olunca bilimsel ve istatistiksel bilgi paylasma
zorunlulugu ortaya cikmaktadir. Gokylizii ya da asteroitler 6zel gozlem araglari
olmadan goriinememektedir. Ayrica yillardir yapilan arastirmalar {ist iiste koyularak
bugiinkii bilgi birikimine gelinmistir. Anlaticinin bu noktada ¢cok detayli ve NASA gibi
giivenilir kaynaklardan arastirma yapmasi, hikayesini bundan sonra kurgulayarak
aktarmas1 gerekmektedir. Igerik boyunca NASA’dan alinmis bilgiler, yayinlanmis
makaleler ekranda goriinmektedir. Bu bakimdan izleyicileri ikna edebilecek kaynak
cogunluguna ve gorsel kanitlara ulasmistir. Dijital anlaticilarin bilgisayar ve internet
teknolojisinden faydalanarak iceriklerini bu sekilde dizayn etmeleri bir avantaj olarak

gortlebilir.
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Resim 28: Ornek Videodan Bazi Kareler

29 Nisan'da diinyaya asteroid ¢carpma olasiligi?

Icerik Rusya’ya diisen asteroit tas1 drnegiyle devam etmektedir. Bir okulda kaydedilen
gorlntiiler o anda insert olarak araya eklenmis ve anlaticit hikdyesini bu goriintiiler

iistiinden anlatmaya devam etmistir. Bu siliregte anlaticinin sadece sesi duyulmaktadir.

Resim 29: Ornek Videodan Bazi Kareler

9 Nisan'da diinyaya asteroid carpma olasiligi?
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Gokbilim ve uzay igeriklerinin neden ¢ok izlendigi noktasinda gesitli argiimanlar ileri
stiriilebilir. Burada uzay calismalarinin heniiz tamamlanamamis olmasi, pek ¢ok
bilinmeyen ve muglak konunun olmasi ilk akla gelenler olmustur. Merak uyandiran
pek cok bilinmeyen olusu, insanlar tarafindan ilgi ¢ekici olarak goriilmektedir. Mars’ta
yasam nasil? Uzaylilar ve UFO var m1? Gibi sorular giincelligini siirdiirmektedir.
Boylece dijital donemde insanlar teknoloji yardimiyla ¢ozebildikleriyle ilgilendikleri
kadar heniliz ¢o6zemedigi meselelere ilgi duymaya devam etmektedir denilebilir.
Bilinmeyene duyulan merak ge¢miste de giiniimiizde de devam etmektedir. Bu
bakimdan dijital anlaticilarin gizem ya da merak uyandiran konular1 ele alis bigimi

izleyenleri yonlendirebilmektedir.

Timecode 6:05 oldugunda anlaticinin mizahla karigik argo konusmasina tanik
olunmaktadir. Gokbilim ¢aligmalariyla ilgili hi¢cbir dayanagi olmayan veriler paylasan
insanlar icin “Insanlar {izerlerine oturmalar1 gereken organla, diisiinecekleri organi
karistirinca ortaya sagma iddialar ortaya ¢ikiyor” diyerek tislubunu degisebilmektedir.
Geleneksel hikaye anlaticiligi ¢alismalarinda anlaticilarin yer yer sinirlenerek argo
konustugu ifade edilmisti. Dijital anlaticilar da yer yer argo kullanim1 yaparak gelenegi
devam ettirebilmektedir. Uslup anlaticidan anlaticiya degisen bir konu olsa da,

mizahla argonun karigimi bazi insanlar tarafindan sempatik karsilanabilmektedir.

Anlatict hikayesini evine asteroit isabet eden Elizabeth’i hatirlatarak bitirmektedir.
Eve isabet eden tas ahsaptan yapilmis olan miizik kutusuna gelmis ve hasar
birakmistir. Anlatict igerigin sonunda “Bir ihtimal daha var” Tiirk sanat miizigi
sarkisin1 calarken son sozlerini sdylemistir. Elizabeth’in bagina gelen bu olayi
dramatik bir hale getiren anlatict insanligin bugiin bu konuyu unuttugunu
vurgulamaktadir. Bugilin diinyaya c¢arpmasit beklenen asteroitlerin de bir giin
unutulacagini, insanin unutma odakli bir yapisinin oldugunu sodyleyerek igerigini
tamamlamistir. Icerigin sonuna gelen dramatik miizik geleneksel anlaticilikla
benzerlik gdstermektedir. Izleyenlere ufak da olsa miizik dinletilerek igerige hareket
katilmistir. Geleneksel anlaticilar miizik enstiirmanini 6zellikle kullanarak insanlari
eglendirmek istemekteydi. Bu bakimdan anlaticilarin  Ogretirken eglendirme

amaclarinin oldugu soylenebilir.
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Resim 30: Ornek Videodan Bazi Kareler

29 Nisan'da diinyaya asteroid ¢arpma olasih§i? T i
radyonun dstiing diisen Sylacauga meteoriti

_

Metearitin Garpip Sektidi nokfa

Icerige gorsel olarak bakildiginda; diger videolar gibi anlaticinin stiidyoya cevirdigi
evinin odasindan hikayesini anlattigr anlasilmaktadir. Oturarak basladigi videoda
anlatict gogiis planda goriinmekte, ¢arpici bilgiler verildigi anlarda zoom yapilarak
omuz plan gibi daha yakin planlara gecis yapilmaktadir. Anlatic1 hikayesini bastan
sona bu kadrajda ve acida tamamlamaktadir. Anlaticinin herhangi hareketini ya da
farkli mekana gecisi goriilmemektedir. Tek mekanda baslayan anlatim ayni mekanda

tamamlanmaktadir.
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Resim 31: Ornek Videodan Bazi Kareler

-

Anlaticinin  videolar1 arasinda benzerlikler goriilmektedir. Hikayesini anlattig1
mekanin arkasinda mum 1s18na benzer bir 151k koyarak sanatsal duran isiklandirma
yapmaktadir. Diger yandan kitap ya da kitaplik gibi esyalar1 gostermektedir. Bu
nesnelerin gosterilmesi “okuyorum, arastirtyorum” mesajinin izleyicilere verilmesi
olarak diisiiniilmektedir. Bu bakimdan anlatict ¢ekim yaptig1 yerin arka planini
onemsemektedir. Diiz bir zeminde ya da duvar Oniinde hikdye anlatmamaktadir.

Kadraja giren arka plandan da faydalanmaktadir.
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Resim 32: Ornek Videodan Bazi Kareler

Icerik boyunca hareketli kamera kullanim1 goriilmemektedir. Aksiyon gerektiren bir
sahne bulunmadigr i¢in sabit kamera kullaniminin oldugu sdylenebilir. Bu tiir
cekimlerde kameramana ihtiya¢ duyulmayabilir. Yapim maliyetini azaltmak i¢in tripot
istiine sabitlenmis kamera otomatik kayit yapabilmektedir. Kurgu siirecinde ¢ekimin
bas1 ve sonu temizlendiginde kameraman kayit yapmis gibi goriintii alinabilir. Bu

acidan klasik sinematografi kurallarina uyulmamaktadir. Dijital hikdye anlaticiligi
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gorsel isitsel anlamda sinematografiden beslense dahi kendi kurallarini kendisi
belirlemektedir. Ortaya ¢ikan bu yeni tarza izleyenlerin de artik uyum sagladigini

s0ylemek miimkiindiir.

Icerik boyunca insert goriintiilerden oldukca faydalamlmistir. Anlatici hikayesini
aktarirken bahsettigi konuyla ilgili kaynak goriintiiler gostermektedir. Icerigin konu
acisindan analiz edildigi yukar1 boliimdeki Elizabeth 6rnegi bunlardan birisidir. Yine
Rusya’ya diisen asteroit goriintiileri kurgu siirecinde oraya eklenmistir. Insert
goriintiilerin igerige eklenmesi kurgu siirecinde gerceklesmektedir. Dijital hikaye
anlaticiligiin taniminda gorsel isitsel araglar1 kullanma yeteneginin oldugu ifade
edilmisti. Bu bakimdan dijjital anlaticilar teknolojinin tanmidigr imkanlardan
faydalanmaktadir. Dijital kameralarla goriintii kaydedildikten sonra dijital kurgu
programlariyla icerikler bir biitiin haline getirilmektedir. Yine dijital uygulamalar

aracilifiyla paylasilmakta ve izleyicilerle bulusmaktadir.

Icerik boyunca ses kullanimina da 6zellikle dikkat edildigi goriilmektedir. Anlatict
hikayesini mikrofon araciligiyla kayit altina almaktadir. Boylece anlaticinin sesi daha
net duyulurken, arkadan gelerek giiriiltii olusturabilecek sesler engellenmektedir.
Kurgu siirecinde ses kanali aktif kullanilmistir. Anlatict hikayesini ¢esitli 6rneklerle
aktarirken ses kanalina miizik ekleyebilmektedir. Ya da insert goriintiiler eklenirken
sesleriyle birlikte almabilmistir. Insert goriintiilerin sesi kurgu siirecinde kisilarak
fonda kalmasi saglanmistir. Bunu yaparak kendi sesini 6n plana ¢ikartmis ve dikkatin

kendi sesinden baska bir seye kaymamasini saglamistir.

Sonug olarak gorsel agidan detayli bir ¢cekim siireci bulunmamaktadir. Aksiyon ve
takip gerektiren hareketli kamera kullanimi1 olmadigindan dolayr kamera agisinin ve
¢cekim planinin degismesi s6z konusu degildir. Stiidyoya ¢evrilmis odada oturarak
hikayesini anlatan bir hikdye anlaticis1 bulunmaktadir. Anlatici1 ¢cekim siirecini basite
indirgeyerek ¢ekim agsamasini kendisi gergeklestirebilmektedir. Anlaticinin hikayesini
oturarak anlatmasi geleneksel hikaye anlaticilariyla benzerlik gosterebilir. Kendisine
ayrilan sahneyi kullanan geleneksel anlaticilar, sahne disin1 pek kullanmamaktadir. Bu
icerikte dijital anlaticinin da kadrajdan ¢ikmadigi, ¢ekim yapmay planladigi bolgeden

uzaklagsmadig goriilebilmektedir.

191



Tablo 17: Ornek Video Tablosu

Baslik: Izole giinlerde izlenebilecek 12 FILM ONERISI

URL: https://www.YouTube.com/watch?v=Ty6k-nhOMBE

Stiresi: 16:55

Yiiklenme Tarihi: 14 Mart 2020

Izlenme Sayisi: 2.175.686

Begenilme Sayisi: 84.431

Begenilmeme 1746

Sayisi:

Yorum Sayisi: 4358

Tanimu: Oniimiizdeki giinlerde evlerimize kapanmak zorunda

kalabiliriz. Bu giinleri yeni seyleri 6grenme, yeni fikirleri
kesfetme amacryla kullanabiliriz. Izledigimiz filmleri,
dinledigimiz  miizikleri yeni bir bakis acisiyla
yorumlayabiliriz. Kapilar, pencereler kapanirken bile ii¢
kiiciik kusun soyledigi tatli sarkiya kulak verebiliriz. Ciinkii
hayatta olmanin gercek anlami bu. Karanlikta bile aydinligi

arama cabasi.

Kategori: Film ve Dizi

2019 yilinin son aylarinda Cin’in Wuhan kentinde bir pazardaki yarasalardan bulasan
Coronavirlis (Covid-19) hastaligi, diinyanin seyrini ¢ok farkli sekilde degistirdi.
Insanlarla i¢ ice yasamak imkéansiz hale geldi. Dogru bilinen gercekler tek tek
gecerliligini yitirdi. Insanlar hayat planlamalarini tekrar gdzden gegirmek durumunda
kaldi. Dijital hikaye anlaticilarinin planlamalar1 da beklenmedik bir sekilde degisti.
Olusturmay1 planladiklari igerikler salgin nedeniyle iptal oldu. Herkes evinde izole bir

hayat siirdiirdiiglinden, ev disinda igerik liretmek imkansiz hale geldi.

Ornek olarak segilen dijital hikdye anlaticitmiz bu igeriginde Coronaviriis’ii ele
almistir. Evde izole hayat gegirilen bir donemde hangi filmlerin izlenecegine yonelik

bir liste olusturmustur. Karantina doneminde evde en ¢ok yapilan aktiviteler arasinda
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film izlemek, miizik dinlemek ve yemek yapmak sayilabilir. Bu bakimdan insanlar
hangi filmleri izleyeceklerine yonelik ¢esitli tavsiyeleri aragtirmistir. Kimi anlaticilar
sinema tarihinden giliniimiize en ¢ok begenilen filmleri tavsiye ederken, kimi
anlaticilar “felaket filmleri” olarak da ifade edebilecegimiz salgin, veba, vampir,
uzayli filmlerini tavsiye etmistir. Salgin temali filmler karantina giinlerinde filmle bag
kurabilmeyi, karakterlerle ayn1 duygular1 paylagsmayi saglamistir. Boylece “diiyada tek
basima kalsaydim nasil bir hayat yasardim?”” sorusunu herkes kendine sormus ve bir

siireligine de olsa diinyada yalniz bagina kalma duygusunu yasamistir.

Resim 33: Ornek Videodan Baz1 Kareler

=  DouTube™ Ara

Hemen Izle
KAYDOLUN
wwwnetflix.com

Siradaki CTOMATIK OYNAT ()

2019'da izledigim ENiYi 19
M

™ Mix - Barig Ozcan
el YRl vouTube
i
(tr))
lile ginlerde [
’,;}eengneuek 2f
.

Bilseydiniz Seveceginiz 15 Web
si

I 5 Ozcen @
BISEVOINZ % Mn goriintiileme - 10 ay Gnce
SEVEL

» M «) 004/1655

2050 yilinda Diinya nasil bir yer
olacak?

izole giinlerde izlenebilecek 12 FILM ONERISI

Dijital hikdye anlaticis1 Baris Ozcan bu hikdyesini de koltugunda oturarak
anlatmaktadir. Onerdigi filmlerden kesitler vererek araya insert goriintiiler
eklemektedir. Anlaticinin goriintlisii yer yer gitse de, onun sesi ve anlatimi
kesilmemektedir. Onerdigi filmleri kendi deneyimlerine gore hikayelestirerek
aktarmaya devam etmektedir. Anlatic1 filmleri tavsiye ederken vurguladigi en 6nemli
noktay1 soyle ifade etmektedir: “Karanligi 1s1kla aydinlatma ¢abasi.” Anlaticiya gore
birey olarak insan ya da ¢ogul olarak toplumlar ne kadar kétii durumda olursa olsun
her zaman bir umut vardir, her zaman bir 151k vardir. Salgindan dolay1 evlerimize
cekilsek dahi evimizin igini 151k dolu bir yer haline getirebiliriz. Izlemedigimiz filmleri
izleyebilir, okumadigimiz kitaplar1 okuyabilir bdylece yeni seyler Ogrenebiliriz.

Izledigimiz ve okudugumuz igerikleri de farkl bir gozle yorumlayabiliriz.
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Goriildiigii gibi anlatict bu yoniiyle 6greticilik duygusuyla hareket etmektedir.
Izleyenlere yeni igerikler gdstermeye calisirken umut asilamaya da devam etmektedir.
Insanlarin psikolojisinin bozuldugu ve eve hapis oldugu bu giinlerde motive eden
birilerinin olmasi izleyiciler tarafindan olumlu karsilanmis olabilir. Bunun farkinda
olan anlatici bir yandan yeni seyler 6gretmeye calisirken, bir yandan insanlara moral

asilayarak neselendirmeye ¢aligmaktadir.

Icerik agaca konmus ii¢ kiiciik kus goriintiisii ve bu gériintiileri destekleyen “Rise up
this morning” sarkisiyla baglamaktadir. Kuslarin dansi ve dinlendirici miizigin
birlesimi izleyenlerin iistiinde dinlendirici bir etki olusturmaktadir. Anlaticinin igerige
bu sekilde baglamasinin nedeni, gerilimli gecen o donemde izleyenleri biraz olsun
rahatlatmak i¢indir. Dijital anlaticilar igeriklerini hedef kitlelerini diistinerek
olusturmaktadir. Bunun i¢in giindemi ¢ok yakin takip etmektedir. Gilindemde
konusulan konulara anlaticinin kendi fikir ve diislinceleri 6nem katmaktadir.
Izleyiciler giindemde konusulan bir konuyu haber kanallarindan degil, bizzat
anlaticinin  olusturacagi icerikten Ogrenmek isteyebilmektedir. Dijital hikaye
anlaticisin1 olaylara karst daha nesnel bulabilecegi gibi, onun deneyimlerinin

kendisine daha dogru yol gdsterici oldugunu diisiinebilmektedir.

Resim 34: Ornek Videodan Bazi Kareler
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Icerik dijital anlaticinin “I’'m Legend” filmini dnermesiyle devam etmektedir. Anlatici
kiilt sayilabilecek bu filmin {istiinde uzun siire durmaktadir. Filmde gecen olaylari
kendi gbziinden yorumlayarak karakterlerin nasil miicadele ettigini 6rneklendirmeye
caligmaktadir. Bu tiir gostererek anlatmalar izleyenler icin daha inandirici
olabilmektedir. Anlatic1 ayrica filmin bazi sahnelerinin g¢ekildigi yere giderek olay
yerinden icerik anlatmaya devam etmektedir. Bu icerigi hareketlendirerek farklilik
katmistir. Ayn1 zamanda koltugunda oturarak anlatmaktansa hareketli bir sekilde ve
sokaga c¢ikarak bu anlatim1 gergeklestirmesi izleyenler icin daha keyifli
olabilmektedir. Anlaticinin ziyaret ettigi bu yer New York’tur. Anlatict ABD’de
yasamaktadir. Iceriklerini orada iiretmektedir. Burada dikkat ¢eken bir diger nokta
anlaticinin farkli bir iilkedeyken dahi Tiirkiye’de biiyiik dikkat ¢ekmesidir. Farkli
iilkede yasadigindan dolay1 farkli cografyalar1 gezerek gosterebilmektedir. Ozellikle
teknoloji igeriklerinde silikon vadisinin bulundugu iilkede yasamak ona kolaylik
saglamaktadir. Internet ve bilgisayar teknolojisiyle igeriklerini istedigi zaman
yayinlamakta ve diinyanin hemen her yerinden izlenebilmektedir. Geleneksel
anlaticilar diisiiniildiigiinde en biiyiik farkin burada ortaya ¢iktig1 sdylenebilir. Dijital
anlaticilarin zaman ve mekan bagimsizliklari, igeriklerin yayilma siirecinde avantaja

dontismektedir.
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Resim 35: Ornek Videodan Bazi1 Kareler

New York sokaklarinda hikayesini anlattiktan sonra filmden goriintiiler devreye

girmektedir. Onerdigi 12 film bu sekilde tekrar ederek devam etmektedir. Anlatict her
icerikte oldugu gibi burada da insert goriintiilerden faydalanmaktadir. Filmin belirli
sahnelerini bir siire gosterdikten sonra araya girerek hikayesini anlatmaya devam
etmektedir. Araya girisler sesli ve goriintiilii olabildigi gibi sadece sesli de
olabilmektedir. Boylece bir yandan insert goriintiiler akarken arka planda anlaticinin

hikayesini dinlemeye devam ederiz.
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Resim 36: Ornek Videodan Bazi Kareler

. ONERL~
GEND _ BEN EFSANEYIN

Teknoloji ve uzay temali igeriklerden sonra en ¢ok izlenen igeriklerden bir digeri film
ve dizi tavsiyeleri olmustur. Film ve dizi izlemek pek ¢ok insanin severek yaptigi
sanatsal bir aktivitedir. Bu bakimdan anlaticinin fikirleri merak edilmis ve hangi
eve sigar” sloganiyla herkes evdeki hayatini keyifli hale getirmeye calismistir. Evde
yapilabilecek aktivitelerin basinda film ve dizi izlemek oldugu disiiniildiigiinde,

igerigin ilgi gérmesi muhtemel olmustur.

Icerige gorsel olarak bakildiginda, kismen diger igerikler gibi oldugu soylenebilir.
Oturarak yaptig1 anlatimlarda bel plan tercih etmistir. Boylece hem kendisi kadrajda
kiiciik kalmamis hem de arka planda diizenlenen kompozisyonun gosterilmesi
saglanmistir. Dikkat ¢eken en biiyiik fark, anlaticinin stiidyodaki koltugunda oturarak
yaptig1 anlatimi igerigin bir boliimiinde degisiklige ugratmasidir. I'm Legend filmini
ornek olarak gosterdigi sirada filmin bir sahnesinin ¢ekildigi yere gitmis ve hikayesini
orada anlatmaya devam etmistir. Bel planda yaptig1 bu anlatimin arka planinda bir
biiyiik bir kap1 siislemesi ve bir bina goriinmektedir. Bu mimariler sayesinde oranin
filmin cekildigi yer oldugu anlasilmaktadir. igerik olusturmak icin emek vererek
buraya gidilmesi izleyicilere olumlu izlenimler birakabilmektedir. Ciinkii igerige

verilen degeri gosterebilmektedir. Stiidyo disinda yapilan bu ¢ekimde herhangi bir
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prodiiksiyon hazirligr goriinmemektedir. Dogal 1sikta yapilan cekimlerde ihtiyag
duyulan tek ekipman kamera ve yaka mikrofonu olmustur. Anlatict bu tiir sabit
cekimlerde kameray1 kendisi sabitleyip igerigi anlatabilecegi gibi kameramana ihtiyag
da duyabilir. Dijital hikaye anlaticilarinin temel malzemesi kamera, ses, 151k ve kurgu
olmasmma ragmen bu siiregler profesyonel prodiiksiyon siirecindeki gibi

islememektedir. Anlatici tim bu asamalar1 kendisi yapabilmektedir.

Resim 37: Ornek Videodan Bazi Kareler

Icerigin hemen basin anlaticinin konusmaya basladig1 bu gériintii, anlatinin biiyiik bir
boliimiinii kaplamaktadir. Dijital hikaye anlaticisi, tipki geleneksel hikaye anlaticisi
gibi kendisine 0zel bir anlatim pozisyonu belirlemekte ve hikayesini Oyle
anlatmaktadir. Kadraja bakildiginda diger igeriklerle benzerlik gosteren bir yapinin
oldugu soylenebilir. Arka tarafta turuncu ve mavi renkli 1siklandirmanin her ikisinin
de kullanildig1 bir kompozisyon diizenlemesine gidilmistir. Anlaticiya gore sol taraf
daha turuncu renklerin yogun oldugu, anlaticiya gore sag taraf daha mavi renklerin
yogun oldugu bir diizenleme yapilmistir. Anlaticinin sol tarafinda bulunan {i¢ tane
lamba, kompozisyona ayri bir ritim katmis ve boslugu doldurmustur. Anlatici
kendisini altin orana gore konumlandirmistir. Altin orana gore dilimlenen kadrajin sol
tarafin1 anlatict doldurmaktadir. Bdylece izleyenlerin ilgisi direk ona dogru

yonelmektedir. Altin  oran teknigini bilmesi ve uygulamasi, anlaticinin
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sinematografiden anladigin1 gosterebilmektedir. Belirli kurallara gore diizenlenen bu

kadrajla izleyenler de etkilenebilmektedir.

Kadrajda bulunan nesneler dikkat ¢eken bir diger konudur. Arka plana bakildiginda ii¢
lamba, eski usul tiiplii televizyon, merdiven, buzdolabi ve 151k ayaklar: bulunmaktadir.
Normal prodiiksiyon siirecleri diisiiniildiiglinde kadrajda buzdolabi1 goriiniiyorsa
oranin mutfak olmasi, kadrajda merdiven gibi tamir aletleri gériiniiyorsa oranin depo
ya da kiler olmasi1 beklenmektedir. Ancak dijital hikdye anlaticiliginda sinematografi
kurallar1 yeniden yazilir niteliktedir. Birbiriyle alakas1 olmayan nesneler dekor amacl
kadrajda bulunabilmektedir. Isik ayaklarinin kadrajda goriinmesi de bunun farkli bir
ornegidir. Isik, kostiim, dekor gibi ekiplerin kullandig1 ekipmanlar normal sartlarda
kadrajda gosterilmemektedir. Ancak burada 151k ayaklar1 gayet dogal bir nesneymis
gibi kadrajda goriinebilmektedir. Buna benzer sekilde hatali ¢ekimler de oldugu gibi
gosterilmekte, kurgu siirecinde kesilmemektedir. Bu anlatiya dogallik katabilmektedir.
Izleyiciler “hatali cekimleri bile silmiyorlar, ne kadar dogallar” diisiincesini
hissedebilmektedir. Soylenmesi gereken bir diger konu 151k ayaklarindan anlasildigi
tizere yukaridan anahtar aydinlatmasinin uygulandigidir. Arka planda yer yer karanlik
alanlar bulunsa da, anlaticinin kendisi net olarak goriinmektedir. Aydinlatma herhangi

belirsizlige yol agmamaktadir.

Resim 38: Ornek Videodan Bazi Kareler
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Icerik boyunca aktif bir kurgu kullanimi goriilmektedir. Anlatict hikayesini iki ayr1
sahnede anlatmaktadur. ilki stiidyosunda koltukta otururken yaptig1 anlatimdir. Ikincisi
Legend filminin ¢ekildigi yere giderek sokakta yaptig1 anlatimdir. Kurgu siirecinde bu
iki sahneyi birbirine baglamak oldukg¢a kolaydir. Burada zor olan insert goriintiiler ve
olusturulan infografiklerdir. Anlaticinin anlattigt konuyla ilgili devamli insert
goriintiiler eklenmistir. Bu bizlere ikinci ya da tiglincii goriintii kanalinin kullanildigini
gostermektedir. Anlatimla ilgili goriintii gosterilmesi gerektiginde insert goriintiiler
devreye girmis ve anlatimla biitiinliik saglanmistir. Gorsel kullanimi dijital hikaye
anlaticilarinin islerini oldukca kolaylastirmaktadir. Igerikler olabildigince dogal
cekilmeye calisilsa da kurgu siirecinin devreye girmesiyle manipiilasyon ve izleyenleri

etkileme ihtimali oldukca kuvvetlenebilmektedir.

Icerikte ses kullanimima bakildigin, anlaticinin konusma sesleri kamera {istii ya da yaka
mikrofonu gibi 6zel mikrofonla kayit altina alinabilmektedir. Anlaticinin sesinin
netligi disiiniildiigiinde ve igeriklerini yaklasik bes milyon izleyiciye aktardigi goz
oniinde bulunduruldugunda, 6zel mikrofonlarla kayit aldigr tahmin edilmektedir.
Onceki videolarda masa {istiine sabitlenmis mikrofon ve iistiine takilmis yaka
mikrofonu diisiiniildiigiinde, bu videolarda da ayn1 ekipmanlar1 kullanabilecegi tahmin
edilmektedir. Icerikte ses kullaniminin diger drnegi insert goriintiilerdeki sesler ve
efektlerdir. Kurgu siirecinde eklenen insert goriintiiler sesleriyle birlikte alinmustir.
Ancak anlaticinin sesini baskilamamasi i¢in ses diizeyi disiirilmiistiir. Yine
anlaticinin  hikayesini desteklemesi i¢in efekt goriintiilerde kurgu siirecinde
kullanilabilmistir. Bdylece icerigin inandiriciligi artirilmig, duragan yapisi daha

hareketli olmustur.
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Tablo 18: Ornek Video Tablosu

Baslik: Coronaviriis Salgini

URL: https://www.YouTube.com/watch?v=yjfXTzzXBFk&feature=yout
u.be

Stiresi: 8:09

Yiiklenme 25 Ocak 2020

Tarihi:

Izlenme 5.037.512

Sayisi:

Begenilme 253.517

Sayisi:

Begenilmem | 4049

e Sayist:

Yorum 21.065

Sayisi:

Tanimi: 2020 fare yili diin resmen basladi. Normalde Cin’de ve Cinli

niifusunun oldugu iilkelerde biiyiik bir cogskuyla kutlamalar yapiliyor
bu tarihte. Hatta yeni y1l kutlamalar1 i¢in yola ¢ikan yiiz milyonlarca
kisi nedeniyle gezegenimizdeki en biiyiik insan go¢ii her yil tam
bugiinlerde yasaniyor. Bu yil hari¢. Ciinkii Cin’deki 12 kent
karantinaya alinmis durumda. Giines takvimine gore gegen yilin son
giinlerinde tespit edilen bir virlis insanlar arasinda yayillmaya
basladi. Yeni bir coronaviriis tiirii oldugu icin teknik olarak 2019-
nCoV adi verilmis ama ilk kez Wuhan kentinde goriildiigii i¢in
Wuhan coronaviriisii de deniliyor. 11 milyon insanin yasadigi bu
kentin sokaklar1 su siralar bombos. Insanlarm sadece hastanelere
gitmesine izin veriliyor. Var olanlar yeterli olmadigi i¢in biiyiik bir
hizla yeni bir hastane yapilmaya baslandi. 1000 yatak kapasiteli bu
hastanenin 6 giin icerisinde tamamlanmasi bekleniyor. Cevredeki
diger kentlerle birlikte 35 milyon kisinin ulasimi kisitlanmis

durumda. Ucak ve tren seferleri iptal edildi. Ciinkii salginlar en hizli
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bu sekilde yayiliyor. Wuhan’daki Hankou tren istasyonunun hemen
yaninda Huanan Pazar1 var. Wuhan coronaviriisiiniin ilk kez burada
ortaya ¢iktigr saniliyor. Burasi basta deniz iiriinleri olmak iizere
cesitli hayvanlarin satildig: bir pazar yeri. Tavuskusundan, koalaya;
dev Cin semenderinden, bambu siganina kadar hemen her tiirlii
hayvan bulunabiliyor. Viriisiin burada satilan hayvanlardan; bir
yarasa ya da zehirli yillandan insanlara gectigi diisiintliiyor.
Coronaviriisleri 1960’11 yillarda kesfedildi. Aslinda biiyiik bir virtis
ailesi. Corona kelimesi Latince’de tag anlamina geliyor. Bunlara
mikroskopla bakinca goriilen aura sekli ya da giinesin etrafindaki
corona tabakasina benzer haleden 6tiirii bu isim verilmis. Bugiine
kadar bulunan onlarca coronaviriis ¢esidinden 6 tanesinin insanlar
arasinda bulasic1 oldugu tespit edilmis. 2002’deki SARS ve
2012’deki MERS salginlar1 bu viriislerden ortaya ¢ikmisti. Hastalik
solunum yollarindan bulasiyor. Agzin arka tarafindaki ve bogazdaki
hiicrelere yerlesiyor ve diger insanlara da buradan yayiliyor.

Belirtiler bas agrisi, ates ve Oksiiriik seklinde kendini gosteriyor.

Kategori:

Saglik

=  DVoulube™

’> M) 007/800

COVID-19

Resim 39: Ornek Videodan Bazi Kareler
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2019 yilmin son aylarinda Cin’in Wuhan kentinde ortaya ¢ikan Coronaviriis,
insanlarin aligkanliklarini kokli bir sekilde degistirdi. Yasanan degisimlerin yansidigi
bir diger alan medya oldu. Insanlar izole ve karantinada bir hayat yasamaya
basladigindan, medya calisanlari igerik iiretme alanlarina erisim saglayamadi. Ornegin
film ve dizi sektdrii durma noktasina geldi. Kalabalik set ortamlari durduruldu.
Uretilen igerikler Coronaviriis’le ilgili olmaya basladi. Benzer sekilde dijital hikaye
anlaticilart sokakta {irettikleri igerikleri ertelemek durumunda kaldilar. Gezginci
anlaticilar seyahatlerine ara vermek durumunda kaldilar. Dijital hikaye anlaticilar
evlerinde pandemiyle ilgili igerik iiretirken, karantina giinlerini nasil gegirdiklerini

diger insanlara aktarmaya ¢alistilar.

Resim 40: Ornek Videodan Bazi Kareler

W

Zhengzhou Koy W
e e Lanyungang

Yancheng
e

Changging
(L

NEL¥H

Changsha LEs Wenzhou
H#ism

ongrer Yicun  Kin
W o b Negn o ngH KAD

Sosyal medyada Coronaviriis’le ilgili en ¢ok izlenen iceriklerden birisi de Barig
Ozcan’a ait olmustur. Bes milyondan fazla izlenen igerik viriis hakkinda bilgi sahibi

olmak isteyen izleyicilerin danistig1 ilk videolardan birisi olmustur.
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Resim 41: Ornek Videodan Bazi1 Kareler

Wuhan'a 24 Ocak'ta cekilen edriintiiler

Anlaticinin sesiyle baslayan video, 2020 yilinin Cin takvimine gore fare yili oldugu
bilgisiyle devam etmektedir. Cin’de yilbas1 kutlamalar1 biiyiik bir coskuyla
kutlanmaktaydi. Ancak 2020 fare yili olmasindan dolayr pek cok ugursuzlugun
olacagina inanilmaktaydi. 2020 yilina gelmeden Wuhan basta olmak {izere on iki kente
yayilan hastalik yilbag1 kutlamalarin1 da iptal ettirdi. Bir bakima fare yilinin

ugursuzluklar1 gelmeye baslamisti.
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Resim 42: Ornek Videodan Bazi Kareler

Wuhan Goronavirus

Wuhan’daki tren istasyonunun hemen yaninda deniz iirtinlerinin satildig1 bir pazar
bulunmaktadir. Viriisiin buradan ¢iktigina inanilmaktadir. Anlatici igerigi olusturmak
i¢in aragtirmalar yapmustir. Cin, Wuhan, Fare Yili ve Coronaviriis kavramlarindan
hareket ederek igerigini aktarmaktadir. Anlatimini yaparken fondan gerilimli bir
miizik calmaktadir. Anlaticinin sesi de oldukga ciddidir. Boylece ciddi, 6nemli bir

konuyu anlatmaya ¢alistig1 ses tonundan anlasilabilmektedir.

Resim 43: Ornek Videodan Bazi Kareler

Anlatict yasanan gelismeleri viriisii tanimlayarak devam etmektedir. Coronaviriisii’iin

bir yarasadan bulastigina inanilmaktadir. Yarasaya da zehirli bir yilandan gectigi
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diisiiniilmektedir. Anlatic1 kelimenin kokenine inerek Corona’nin Latince’de tag
anlamma geldigini ifade etmistir. Bu tiir kavramsal analizleri izleyiciler agisindan
onemli bulunabilmektedir. Igerigi izleyen insanlar bir arastrmanm yapildigini
anlayabilmektedir. Boylece tesadiif elde edilmis bilgiden ziyade arastirmacinin
stizgecinden ge¢mis ve incelenmis bir bilgi paylasiminin oldugu anlagilabilmektedir.
Anlatict viriisiin tarihiyle ilgili de bilgi paylagsmaktadir. 2002 yilindaki Sars ve
2012’deki Mers viriislerinin de o6liimciil diizeyde bulasici oldugunu ifade ederek
Corona ailesinin ge¢gmisini de anlatmaktadir. Bu yoniiyle geleneksel anlaticilarla bir
benzerligin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Geleneksel anlaticilar hikayelerini
tarihsel unsurlarla siislemekteydi. Anlatilarin bir¢ogu kahramanlik hikayeleri gibi
tarithe dayanmaktaydi. Anlaticinin kavram incelemesi ve tarihsel gelisim siirecini ifade

etmesi i¢erigin niteligi agisindan 6nemli goriilmektedir.

Resim 44: Ornek Videodan Bazi Kareler

orona: Iac

Timecode 2:54’e geldiginde anlatic1 ilk kez goriilmektedir. Yine evinin bir kdsesini
stiidyo gibi kullanmakta, oturarak hikayesini anlatmaktadir. Arka planda goriilen

yastiklar ve perde anlatiya yine dogallik katmaktadir. Anlaticinin dis ¢ekimlerden
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ziyade i¢ ¢ekimleri tercih ettigi sOylenebilir. Timecode 3:20’ye geldiginde anlatici

sunlar1 ifade etmisti:

“Wuhan coronaviriisli hakkinda panige kapilmamiza gerek yok. Su
ana kadar rastlanan 900 vakanin cogu Wuhan’da goriildii. Hastalik
nedeniyle hayatin1 kaybedenler %2 civarinda. Burada simdilik
diyorum c¢ilinkii Sars salgiminda ii¢ ay gectikten sonra viriisiin
karakteristik Ozellikleri degismeye baslamisti. Wuhan viriisiinde
heniiz bu olmadi1 ama ilerleyen zamanda olabilecegi s6yleniyor.”

Kurdugu ctimleler analiz edildiginde, gelecek 6ngoriisii yaptigr goriilmektedir. Ancak
virlislin seyri soyledigi kadar hafif olmamistir. Gelecege yonelik yaptigi tahminler
isabetli olmamistir. “Simdilik™ ifadesini kullanarak rakamlarin degisebilecegini isaret
etse de, virlis sebebiyle insanlar aylarca evlerinden ¢ikamamistir. Bir milyona yakin
insan viriisten dolayr hayatin1 kaybetmistir. Anlaticilarin bu tiir gelecek ongdriisii
yapabildikleri ara ara goriilebilmektedir. Ancak yanilma paylarinin oldugu, her

verdikleri bilginin dogru ve giivenli olmadig1 sonucu da ¢ikartilabilmektedir.

Resim 45: Ornek Videodan Bazi Kareler
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Timecode 5:16’ya geldiginde anlatici diinya tarihini resimlerle anlatan bir kitab1 eline
alarak oradan ornekler gostermektedir. Kitabin 114.sayfasinda “Black Death (Kara
Oliim)” érnegiyle 14.yy’da yasanan bir veba salginin1 anlatmaktadir. Yaklasik 700 yil
Once ortaya ¢ikan bu salginin yine Cin’in Wuhan kentine yakin bir yerde ortaya ¢iktigi
anlasilmaktadir. Coronaviriisii yasadigimiz su giinlerde bu bilginin énemli oldugu
diistiniilmektedir. Anlaticinin takipgileri onun sayesinde 14.yy’da ayni bolgeden bir
veba salgiinin daha ortaya ¢iktigini 6grenmektedir. Bunu anlatim esnasinda kitabi
gostererek kanitlamaya da c¢alismaktadir. Bu bakimdan dijital hikaye anlaticis1 Barig

Ozcan’1n kitaplar1 kaynak olarak kullandig1 anlasilmaktadir. Bu izleyicileri bir yandan
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egitirken bir yandan verdigi bilgilerin kaynagini gostermesi bakimindan 6nemli olarak
goriilmektedir. Geleneksel hikaye anlaticilarinin iyi bir bellege sahip olmasi gerektigi
ifade edilmisti. Geleneksel anlaticilar i¢in akilda tutmak dnemliyken, dijital anlaticilar
icin  ¢esitli  kaynaklara atifta bulunmak Onemli bir yOntem olarak

degerlendirilmektedir.

Resim 46: Ornek Videodan Baz1 Kareler
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Resim 47: Ornek Videodan Bazi Kareler

Video yazili metin ve gerilim miizigiyle bitmektedir. Anlatict hikayesini
tamamladiktan sonra kirmizi zemin iistiine beyaz yazilarla bilgi kirliligine kars1 uyari
metinleri gosterilmistir. Anlatic1 gorlintli ve ses kanalina ilave olarak yazi kanalindan
da faydalanabilmektedir. Kirmiz1 gibi dikkat ¢eken bir zemin iistiine bunu yapmasi

daha dikkat ¢ekmesini saglamistir.
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Resim 48: Ornek Videodan Bazi1 Kareler

YANGIN, DEPREM, SALGIN GiBI
AFET ZAMANLARINDA
KAYNAG! DOGRULANMAYAN HABERLER,
BILIMSEL VERILERE DAYANMAYAN BILGILER,

KITLELER UZERINDE
KAFA KARISIKLIG, GUVENSIZLIK VE PANIK GIBI
SONUGLAR DOGURUR.

Icerige gorsel olarak bakildiginda diger videolarla benzerlik gdsterdigi sdylenebilir.
Icerik iki temel iistiine kurulmustur. ilki anlaticinin evinin odasinda yaptig1 ¢ekim,
ikincisi kurgu siirecinde araya eklenen insert goriintiiler ve infografiklerdir.
Anlaticinin  evinde yaptigt ¢ekim bel ve goglis plan arasinda degiskenlik
gostermektedir. Diger iceriklerden farkli olarak arka planda bir 151k gosterisi ve dikkat
¢ceken nesne bulunmamaktadir. Kadrajda tek goriilen anlaticinin yanindaki yastik ve
diger yanindaki camdir. Cok fazla 6zenilmeden hazirlanan kadraj tek sahnede

bitirilmektedir. Herhangi bir kamera konumu ya da a¢1 degismesi olmamaktadir.
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Resim 49: Ornek Videodan Bazi Kareler

Bu igerikte en zahmetli is kurgu siirecinde gerceklesmistir. Icerik basladig1 andan
itibaren videolar stiinde efekt ve jenerikler yapilmistir. Haritada bir yeri gdstermek
ya da insert goriintiide bir yere dikkat ¢gekmek i¢in ¢esitli efektler kullanilmigtir. Bu

bakimdan diger igeriklerden daha dinamik bir kurgu siirecinin yasandigi sdylenebilir.

Icerikte dikkat geken bir diger unsur ses kullanimidir. Igerigin basindan sonuna kadar
ses kullanimina dikkat edilmistir. Anlaticinin sesi, insert goriintiilere ait sesler ve fonda
calan gerilim miizigi ana ses kanallarini1 olusturmaktadir. Anlatic1 hikayesini anlattigi
siirece gerilimi artirmak i¢in yavas akan bir miizik secilmis ve anlaticiya eslik etmistir.
Boylece izleyiciler iizerinde gerilim duygusu yaratilmak istenmistir. Bu yoniiyle
icerigin geleneksel hikdye anlaticilarina benzedigi ifade edilmelidir. ilk béliimlerde
sOylendigi gibi geleneksel hikaye anlaticilarinin sahnede ¢esitli miizik aletlerini
kullanabildigi, sozlii sarkili hikayeler anlatabildigi ifade edilmisti. Dijital hikaye
anlaticilar ise kurgu siirecinde anlatilarina uygun fon miiziklerini kullanmaktadir.
Dijital dénemin en 6nemli 6zelligi olan gorsel kullanimi, anlaticilar tarafindan aktif

kullanilmaktadir.
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3.7.2. Goriisme Verilerinin Analizi

Gériismeler planlandigi gibi Istanbul Universitesi, Siileyman Demirel Universitesi ve
Inonii Universitesi olmak {izere toplam {i¢ iiniversiteden lisans ogrencilerinin
katilimiyla ger¢eklesmistir. Her tiniversiteden sekiz kisi katilmig, toplamda yirmi dort
goriismeciyle online goriisme gergeklestirilmistir. Goriismecilerden on bir kisi
kadinken, on {i¢ kisi erkeklerden olugsmustur. Yine goriismecilerin bilimsel alan olarak
dagilimina bakildiginda, her iiniversitedeki sekiz goriismecinin en az yarisinin yani
dort kisinin iletisimci olmasina dikkat edilmistir. Kalan yarisiysa sosyal ve fen
alanlarindan karisik olarak secilmistir. YouTube’daki gorsel isitsel igeriklere karsi
iletisim Ogrencilerinin farkli bir duyarlilik gostermesi ve farkli alimlamalar yapmasi
beklendiginden dolayi, katilimcilarin yarisinin iletisimei olmasina 6zellikle dikkat
edilmistir. Bu baglamda goriismecilere bes demografik soru sorulmustur (Cinsiyet,
Yas, Medeni durum, Egitim durumu, Aylik gelir). Tezin konusuyla ilgili on alt1
arastirma sorusu sorulmustur. Sorular belirlenirken cevabr merak edilen sorulara
ozellikle dikkat edilmistir. Ayrica 6rnek olarak segilen Baris Ozcan kanalinin en ¢ok
izlenen videolarinda saptanan temalarla ilgili sorular da eklenmistir. On alt1 soru ayr1

ayr1 temalagtirilarak asagidaki gibi ifade edilmistir.

Geleneksel Hikdye Anlaticihgn Kavrammmin Universite Lisans Ogrencileri

Tarafindan Bilinirligi

Ilk olarak Geleneksel Hikdye Anlaticiligi kavraminin iiniversite lisans &grencileri
tarafindan bilinirligi 6grenilmistir. Bu dogrultuda daha 6nce bu konuyla ilgili sahit
olduklart bir olay olup olmadigir sorulmustur. Gorlismecilerden gelen cevaplara
bakildiginda yirmi dort kisiden yirmisinin bu kavrami bildigini ifade ettigi
gorilmektedir. Goriismecilerden dort kisi geleneksel olan bu kavrami bilmedigini ve
sahit olmadigin1 ifade etmistir. Gorlismecilerden konuyu biraz daha anlatmalar
istendiginde bazilarinin sahit olup daha once geleneksel hikdye anlaticilarina denk
geldigi anlasilirken, bazilarinin sadece duydugu ya da televizyon gibi medya

araclarindan ne oldugunu ifade ettigi goriilmektedir.

Dijital donemin i¢ine dogan Z kusagindan geleneksel hikdye anlaticiligina dair ¢ok

bilgi sahibi olmasi beklenmemektedir. Yasadiklar1 donem itibariyle teknolojiyle
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biiyiiyen bir kusak olmalari, yine bu donemde geleneksel anlaticiliginin oldukga
azalmast gibi sebeplerle daha Once sahit olduklar1 diisinilmemektedir. Ancak
gorliismeler neticesinde biiylik ¢ogunlugunun geleneksel hikaye anlaticiligini bildigi
anlagilmistir. Biiylik cogunlugu daha oOnce sahit olarak birebir yasamistir. Bazi
goriismeciler anne, baba, anneanne, babaanne ya da dedelerinden ¢ok hikaye
dinledigini ifade etmistir. Baz1 gériismeciler daha 6nce sahit olmamis ancak birilerinin
anlatmasi sonucu ya da televizyon gibi medya araglarinda ge¢misi anlatan film ya da
dizilerden nasil bir donemin yasandigini bildigini ifade ettigi goriilmektedir. Burada
ifade edilmesi gereken bir diger nokta gorligmecilerin tam manasiyla koylerde
gerceklesen geleneksel hikdye anlaticiligina sahit olmadigidir. iginde bulundugumuz
donem itibariyle bircogumuz koylerden kentlere go¢ etmis bulunmaktayiz.
Goriismecilerin de sehirlerde yasadiklar1 bilinmektedir. Egitim almak i¢in bile sehirde
yasamak durumundayiz. Sehirlerde geleneksel anlaticilik kalmadigr i¢in de gercek
manastyla geleneksel hikdye anlaticiligina sahit olmadiklari, ancak buna benzer

sekilde aile i¢cinde hikaye dinledikleri anlagilmaktadir.

“Destanlarin, masallarin  ve efsanelerin  varligindan  biliyorum”  (Istanbul

Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

Gortismeci geleneksel hikaye anlaticiliginda nelerden bahsedildigini ifade etmistir.
Tezin ilk boliimlerinde geleneksel hikdye anlaticiliginin ele alindigir yerlerde
destanlara, efsanelere ve ask hikayelerine ¢ok yer wverildigi goriilmektedir.
Anlaticilarin en ¢ok anlattigi hikayelerin basinda bunlar gelmektedir. Goriismeci
geleneksel anlaticilik deyince hemen bu tiirlere dikkat ¢ekmis ve insanlarin o donemde

nelerden konustugunu ifade etmistir.

“Bu kavramlar bana, ozan, meddah ve destan gibi bazi terimleri hatirlatyyor”

(istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).

Goriismeci icerikten ziyade anlaticilik isini yapan kisilere dikkat ¢ekmistir. Ilk
boliimlerde ifade edildigi gibi ozan ve meddah gibi insanlara bir seyler anlatan
insanlara verilen isimler noktasinda bir karigikligin oldugu ifade edilmistir. Halk
edebiyatinda ozan ile meddahin belirli niianslardan dolayr ayr1 ifade edildikleri

gorilmiistiir. Ancak yine de bu konuda uzman olmayan kisiler i¢in asag1 yukar1 benzer
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seyleri ifade ettigi, geleneksel doneme ait anlaticilari ifade etmek i¢in kullanilabildigi

goriilmektedir.
Benzer bir sekilde bir gériismecinin daha detayl bilgi verdigi goriilmektedir.

“Evet. Tiirk kiiltiiriinde buna bakarsak hikayecilik geleneginin samanlardan ozan-
baksilara, sigir ve solen/seylan torenlerinden dsik ve meddahlara kadar farkl

tiirlerinin oldugunu soyleyebiliriz.” (istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).

Goriismeci Tiirk kiiltiirii tizerinden konuyu ele almakta ve Tiirk kiiltiiriindeki yeri
tizerinden konuyu cevaplamaya ¢alismistir. Yine anlaticiya vurgu yaparak ¢ok eski bir
gelenege dayandigi, cesitli isimlerle anilan anlaticilar tarafindan icra edildigi

vurgulanmistir.

“Biliyorum. Daha once sahit oldum. Aile biiyiikleri bize ¢ok anlatirdi. Bellegi kuvvetli
olanlar aile hikdyelerini anlatirken bile anlaticilik yapardi. Yasadigim yer itibariyle
kahvehanelerde anlaticilar ¢ok olurdu.” (Istanbul Universitesi, Ingiliz Dili ve

Edebiyaty, 2).

Daha o6nce sahit oldugunu ifade eden bir gdriigmeci aile biiyiikleri tarafindan ¢ok
hikaye dinledigini ifade etmistir. Burada dikkat ¢eken bir nokta aileler tarafindan
cocuklara hikaye anlatilmasidir. Gliniimiize kadar gece cocuklar uyutulmadan 6nce
hikaye anlatilir, hikdye uyutma araci olarak kullanilirdi. Ancak giliniimiizde ¢ocuklarin
telefon, tablet, bilgisayar gibi teknolojik aletlerin basinda uyudugu diistiniilmektedir.
Artik ailelerin hikaye anlatmadigi, ¢ocuklarin da aileler tarafindan hikdye dinlemek
istemedigi diisiiniilmektedir. Gorliismecimiz bu gelenegi yasayan son kusaklardan
birisidir. Ailesi tarafindan c¢ok hikdye dinlemesi ve yasadigi yer itibariyle
kahvehanelerde anlaticilarin oldugunu ifade etmesi hikdye anlaticiligmma uzak

olmadigini géstermektedir.

“Evet, biliyorum ancak duydum sadece. Oyle bir gelenekte biiyiimedim.” (Istanbul

Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Demin ifade edildigi gibi bazi goriismeciler bire bir sahit olmamistir. Sadece duyarak
bu gelenegin farkindadir. Sozlerine de bunu ekleyerek dyle bir gelenekte biiylimedim

demistir. “Oyle bir gelenekte biiyiimedim” demesi bu sorumuzdaki maksada cevap
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verir niteliktedir. Geleneksel hikaye anlaticiligi insanlarin yapacag farkli isleri
olmadig1 ve teknolojinin hakimiyet kurmadigi donemlerde gecerliydi. Artik insanlar
bdyle bir gelenekte biiyiimemektedir. Universite lisans dgrencilerinin gelecek kusak

olarak buna en uygun 6rnek grubundan birisi oldugu diisiiniilmektedir.

“Soyle ifade edeyim meddahlara direk sahit olmadim. Ama kahve, cami onleri, kéy
meydanlar, kitap pasajlarinda geleneksel hikdye anlatictigina denk geldim.” (Inénii

Universitesi, Gazetecilik, 4).

Bu goriis anlaticilik isinin ara ara devam ettigini yansitmaktadir. Gergek manasiyla
anlaticilik kalmasa bile insanlarin anlatma ve dinleme ihtiyaclar1 devam etmektedir.
Bu calismanin ileri siirdiigii tezlerden birisi de insanlarin siirekli bir seyler anlatmaya
ihtiya¢ duydugudur. Anlatma yontemi degisse bile insanlarin birbirleriyle etkilesime
girmeleri kaginilmazdir. Goriismeci de kahvehane ve pasajlarda etrafindaki insanlara
herhangi bir konuda hikayeler anlatan insanlar1 gordiigiinii ifade ederek bu meziyete

hala sahip olan insanlarin bulundugunu ifade ettigi goriilmektedir.

“Kahvelere  gittigimizde insanlar askerlik  hikdyelerini anlatirdi.”  (Indnii

Universitesi, Gazetecilik, 4).

Gorligmeci gliniimiize daha yakin olan bir anlaticilik 6rnegine deginmistir. Askerlik
anillarinin stk sik anlatildigi  bilinen bir gercektir. Cevremizdeki insanlar
gozlemledigimizde pek cogunun askerlik hikayelerini anlattifina sahit olmusuzdur.
Anlatict kahvehanelerde ask ve kahramanlik hikayeleri yerine askerlik hikayelerinin
anlatildigimi ifade etmistir. Gorildigi gibi igerik anlaminda 6nemli degisiklik
bulunmaktadir. Burada kastedilen insanin paylasma icgiidiisiidiir. Hikaye anlatacagim
diye hikdye anlatilmamaktadir. Burada insanlar kendisinden bir seyler paylasarak bir
tiir varhigini ispat etmek istemektedir. Nasilsin? sorusuna verilen cevap bile bir tiir
hikdye anlatmadir. Giiniin hikayesi nasilsin sorusunun i¢inde gizlidir. Bu bakimdan

giin i¢inde bu tiir paylagimlarla kisa hikayeler anlatir, kisa hikayeler dinleriz.
Gorligmecilerden farkli goriisler gelmektedir. Bir goriismeci
“Birebir sahit olmadim. Ama kéy geleneginden geliyorum. Anneanne ve dedemden

cesitli hikayeler dinlerdik. Bu hikdyeler daha ¢ok tehlikelerden korunmamiz igindi.
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Tedbir amagliydi. Mesela anneannem bize bir canavardan bahsederdi. Canavardan
korkup yaramazlik yapmazdik” (Silleyman Demirel Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4)

Gortigmecilerden farkli goriisler gelmektedir. Bir goriismeci yukaridaki ifadelerde
bulunarak anneanne ve dedesinden hikaye dinledigini ifade etmistir. Goriismecilerin
bliyiik ¢ogunlugu anne babasindan ziyade anneanne, babaanne ya da dedelerden
hikdye dinledigini ifade etmistir. Bu bakimdan goriismecilerin ailesinin de hikaye
anlaticilifindan uzaklagsmis olabilecegi disiiniilmektedir. Anlatilan hikéayelerin
igerigine doniildiigiinde tehlikelerden korunmak i¢in tedbir amaglhi hikayeler
anlatildig1 ifade edilmistir. Bu ifadenin ¢ok o©nemli oldugu diisiiniilmektedir.
Hikayelerin bir tiir deneyim ve tecrilbe aktarma araci oldugu ifade edilmisti. Bu
deneyim ve tecriibeler insanlarin ders almasimi ve karsilagabilecegi zorluklar
karsisinda Onbilgi sahibi olmasini saglayacaktir. Bu bakimdan biiyiiklerden dinledigi
hikayelerin daha cok ders verme amacl oldugu ifade edilmistir. Buradan hareketle
hikayelerin deneyim ve tecriibbe aktarma fonksiyonunun giliniimiizde gecerliligini

stirdlirdigli de sdylenebilir.

“Insanlar bir seyler anlatarak yasar. Anlatmadan yasayamaz” (Siileyman Demirel

Universitesi, Ingilizce Ogretmenligi, 1)18

Insanlarin anlatmaya olan ihtiyaci ifade edilmistir. Gériismecinin direk bunu
sOylemesi lisans 6grencileri i¢in de boyle diisiinenlerin oldugunu gostermektedir.
Lisans 6grencilerinin bu bilince sahip olmasi, insanlarin anlatmaya her zaman ihtiyag

duymas1 6nemli bir nokta olarak goriilmektedir.

“Sizinle konustuk¢a ne oldugunu anladim. Ancak bunun geleneksel hikdye anlaticiligi
olarak degerlendirildigini bilmiyordum” (Siilleyman Demirel Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).

Goriismeler esnasinda yardimci olmak amaciyla sorulan sorular biraz daha detayh
ifade edilmistir. Yeri geldiginde ornekler verilerek neyin kastedildigi ifade edilmistir.
Bir goriismeci gecmis geleneksel hikdye anlaticiliginin oldugunu, insanlarin uzun kig
gecelerinde bir araya gelip bir seyler anlattigini bildigini ancak bunun geleneksel

hikaye anlaticiligi kavramiyla ifade edildigini bilmedigi anlagilmistir. Bu bakimdan
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ogrencilerin az ¢ok fikir sahibi oldugu ama hikaye anlaticiligr kavramina kars1 tam

anlamiyla bir bilincin olmadig: da ifade edilebilir.

“Benim yasadigim yerde daha ¢ok kahramanlik ve ask hikayeleri degil de daha ¢ok
anlaticilar kendi tecriibelerini anlatirdi. Eski hayat boyleydi, koyler boyleydi diye
gecmisi ¢ok anlatirlardi. Bunun geleneksel hikdaye anlaticthgina girdigini pek

sanmiyorum.” (Silleyman Demirel Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).

Goriismeciden gelen yorum yukaridaki tartismaya benzemektedir. Anlaticilik meziyeti
olan insanlarin ¢evresinde bulundugunu ama ask ya da kahramanlik gibi belirli temalar
altinda hikayelerin anlatilmadigimi ifade etmistir. Daha ¢ok anlaticilar kendi
tecriibelerini aktarir, geleneksel hayatta giinlerin nasil gectigini anlatir diyerek giinliik
konulart ele aldiklarini ifade etmistir. Bu bakimdan igeriklerdeki degisimin giinliik
hayat pratiklerinin degismesiyle dogru orantili oldugu sdylenebilir. Gegmiste nasil bir
hayatin oldugunu anlatmasi iki sekilde okunabilir. Birincisi gegmise duyulan 6zlem,
bugiinkii hayat sartlarmdan duyulan mutsuzluk. ikincisi bugiinii gordiigii icin gecmisle
bugiinii karsilastirabilmesi ve bugiinkii hayatin i¢cinde ge¢miste olmayan teknolojinin
cok aktif bulunmasidir. Boylece goriismeciler iizerinden ¢evresinde hikaye anlatan
insanlarin neler diisiindiigii ya da neler hissettigi hakkinda da fikir sahibi
olabilmekteyiz. Biiyiiklerin ge¢mise duyduklar1 6zlem ifadelerinden daha net
anlasilmaktadir. Ayrica goriismeci biiyliklerin yaptigi bu anlaticiligin kastedilen
anlamiyla geleneksel hikdye anlaticiligina girmedigini ifade etmesi onemli bir
noktadir. Ifade edildigi gibi anlaticilik bir sekilde devam etmekte ancak sehirlerin
olmadigi, koylerde insanlarin muhabbet etmekten baska bir alternatifinin olmadigi
geleneksel hikadye anlaticiligiyla, glinlimiizde gelisigiizel yapilan hikdye anlaticiliginin

farkli seyler oldugu diisiiniilmektedir.

Goriismecilerden gelen yorumlarin iiniversite, boliim ve kadin/erkek dagilimlarina
bakildiginda bir farkliligin olmadigr goriilmektedir. Her {iniversiteden, g¢aligma
alanindan ve kadin/erkek 6grencilerden geleneksel hikaye anlaticiligi kavramini bilen
ve bilmeyenlerin oldugu goriilmektedir. Genel bir soru oldugu i¢in herkes kendi
tecriibesini aktarmistir. Bu bakimdan iletisimci 6grencilerden bilmeyen oldugu gibi

fen alanindaki bir Ogrencinin daha oOnce sahit olup kavramla ilgili detay bilgi
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verebildigi goriilmiistiir. Kisinin i¢inde bulundugu toplum, hayatindaki insanlar ve
karakteristik 6zellikler bu tiir sorularin cevabim etkileyebilmektedir. Ozgiin goriislerin

ortaya ¢ikmasi da bu farkliliklardan kaynaklanmaktadir.
Hikaye Anlaticih@imin Bellekteki Yeri ve Cocuklukta Anlatilan Hikayeler

Bu tema altinda hikaye anlaticilig1 denilince goriismecilerin ne anladigi ve eger hikaye

anlaticiligina sahit oldularsa ¢ocuklukta ne tiir hikdyeler dinledikleri sorulmustur.

“Hikdye anlaticiligi benim icin tamamen var olamn karsidaki kisilerin atmosferine
uygun olarak yeniden yorumlanip anlatilmasin ifade eder. Genellikle var olan bir
yvanlisin dogrusunu anlatirken siklikla basvurulurdu. Bu sayede yalan séylersem her
an bir kazayla karsilasabilecegimi ya da arta kalan yemegimi yemezsem bir sonraki
zamanda o yemege muhtag olabilecegime dair ilging hikdyeler dinlerdim.” (istanbul

Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

Gortigmeci hikdye anlaticiligl icin yeniden yorumlamak diyerek onemli bir noktaya
dikkat ¢ekmektedir. Hikayeler anlaticidan anlaticiya farklilik gosterebilmektedir. Her
anlaticinin anlatma meziyeti ayni degildir. Kimileri giildiirmeyi kimileri aglatmayz,
kimileri detaylarin listiinde uzun durmay1 kimileri 6zet gegmeyi tercih edebilmektedir.
Insanlarin birbirlerinden farkli olmasi gibi hikayeler de farklilik gésterebilir. Anlatilan
hikayelere gecildiginde anlatilan hikayelerin ders vermeye yonelik oldugu ifade
edilmistir. Hikayelerin 6gretici yan1 bu bakimdan aktif olarak kullanilmaktadir.
Ornegin goriismeci anlatilan hikdyelerde yalan sdyleyen birisinin basina kétii olaylar
geldigi, bu yiizden yalan sdylememem gerektigi sonucunu c¢ikartmasi gereken
hikayelerin anlatildigini ifade etmistir. Baska hayatlar {istlinden ¢ocuklara 6greticilik

yapan bir hikayecilik anlayisinin oldugu sdylenebilir.

“Mesela kiigiikken sobanmin yaninda, dedemin bizleri etrafina oturtup anlattig
hikdyeler, bana her zaman onunla ilgili yasadigim bir¢ok giizel anyyr ammsatir”

(istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).

Yukarida dede, soba, hikdye gibi nostalji Ogeleri hatirlatan kelimelerden
bahsetmektedir. Hikdye anlaticiligi denilince goriismecinin aklinda dedesi ve ona

hikdye anlattigt donemler canlanmaktadir. Bu bakimdan hikayelerin aslinda bir tiir
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gecmise doniis aract oldugu diistiniilmektedir. Hikayelerin biiyiik ¢ogunlugu yapisi
geregi gegmisle ilgilidir. Anlatilan hikaye ge¢misle ilgili olabilecegi gibi, hikayelerin
anlatildigi donem de insanlar1 gegmise gotlirerek nostaljiye duyulan 6zlemin

psikolojik yoniine vurgu yapmaktadir.

“lik insanlarin ortaya ¢ikisindan itibaren diisiindiigiimiizde ornegin  magara
duvarlarina cizilen resimleri ele alirsak anlatmak ve aktarmanin insanda temel bir
ihtiyag oldugunu soyleyebiliriz. Bu ihtiyacta anlatmanin insandaki giidiisiinii zamanla
evrimlestirmis ve toplumlarda farkll tiirlerin ortaya ¢ikmasina da neden olmustur.
Hatta giiniimiizde hikdye anlaticiligimi farkl formlarda da incelemek miimkiin hale

geldi.” (Istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).

Gortigmeci ilk insanlarin magara duvarlarina ¢izdigi ilk resimlere atfen insanlarin
disavurum 6zelligine dikkat cekmektedir. ilk insanlar neden magara duvarlarina bir
seyler ¢izmistir? Bilimsel anlamda ¢ok kiymetli olan bu sorunun konumuzla ilgili olan
yani ele alindiginda; insanlarin bir seyler anlatmak, bir seyler aktarmak ve kendisinden
baska insanlarin da o sekillere bakarak bir seyler hissetmesini saglamak i¢in resim
cizdigi disiiniilebilir. Bu bakimdan hikdye anlaticiligmin ilk Orneklerini magara
duvarlarina ¢izilen resimlere kadar indirmek miimkiindiir. Ciinkii insanlar dénemin
iletisim araci olarak onu se¢mis ve anlatmak istedigi seyleri bu sekilde ifade etmistir.
Lisans 6grencisinin goziinden konunun buraya kadar gotiiriilebilmesi kiymetli bir veri
olarak goriilmektedir. Teknolojinin i¢ine dogan bir kusak olarak bu bilincin
kaybedilmemis olmasi, gegmisle gelecegin birbirlerinden tamamen kopmadiginin bir

gostergesi olarak okunabilir.

“Bir konuyu anlatmak istediginizde hikdye anlatir gibi aktardiginiz durumlar oluyor.
Ogrenmek ve égretmek igin hikdye anlaticihgr kullaniyor” (Istanbul Universitesi,

Ingiliz Dili ve Edebiyati, 2).

Goriismeci, hikaye anlaticiligmin 6grenme ve ogretme ozelligine dikkat ¢cekmistir.
Goriisme esnasinda yapilan goézlemlerde bir¢ok anlaticinin hikayelerin aslinda ders
vermek, yaramazlik yapmamak, iyi insan olmak i¢in kurgulandigini ifade ettigi
goriilmektedir. Hikayelestirmenin bdyle bir yaninin olmasi gorlismeler sonucunda da

ortaya ¢ikan bir durum olmustur. Dijital hikaye anlaticiligiyla ilgili literatiir taramasi
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yapildiginda egitimciler tarafindan pek cok calismanin yapildigr goriilmiistiir.
Ozellikle ilkogretim donemindeki gocuklara dersler hikayelestirilerek aktarilmak
istenmektedir. Bu bakimdan hikaye anlaticiligi giinlimiizde bilimsel bir ara¢ olarak

kullanilmaktadir. Goriismecilerin fikirleri de bununla paralellik géstermektedir.

Goriismecilerden birisinin verdigi cevap bu temayr altindaki goriisleri Ozetler

niteliktedir.

“Hayati ilk basta hikdyelerden Ogrendik.” (Istanbul Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).

Insanlar her olay1 basindan gectikten sonra 6grenmemektedir. Baska insanlarin basina
gelen olaylar da ders niteligindedir. Ozellikle ¢ocuklar korunmaya daha muhtag
olduklarindan dolay1 pek ¢ok sorunla yiizlesmezler. Baslarina gelebilecek sorunlarla
tanigmadan Once hangi durumda ne yapmasi gerektigi hikayeler araciligiyla
aktartlmistir. Goriismecilerin tamami bu goriisii destekler ifadelerde bulunmustur.
Hayati tanima stireci biiyiiklerden dinlenen hikaye, masal, an1 gibi tiirler araciliiyla

olmustur.

“Cocuklugumda anneannem bana kendi kiiciikliigiinde dinledigi hikayeleri anlatirdi.
Giintimiizde sarkilara ¢evrilen halk siirlerini okurdu.” (Istanbul Universitesi,

Hukuk, 3)6.

Gortigmeciler kdy kahvelerinde ya da koy evlerinde gerceklesen hikdyelerden ziyade
aile biiyliklerinden duyduklar1 hikayeleri ifade etmeye devam etmektedir. Buradan
hareketle lisans Ogrencilerinin kdy kahvelerinde gecen anlaticilik silirecine sahit
olmadiklari, bu gelenegi kacirdiklari anlasilmaktadir. Diger yandan anneannenin
anlattig1 hikayeler, kendi ¢ocuklugunda dinledigi hikayelerden olusmaktadir.
Gelenegin devami ve aktarimi noktasinda hikdye anlaticiligi kusaktan kusaga

yapilmaktadir. Anlaticinin bu durumu ifade etmesi 6nemli bir veri olusturmaktadir.

“Hitabeti ve hafizas1 kuvvetli anlaticilar, uzun kis gecelerinde ya da diigiinler,
bayramlar gibi 6nemli giinlerde kalabaliklara hikdaye anlatirdi. Bir donemin en 6nemli
eglence kaynagrydi. Cocuklugumda bana pek hikaye anlatilmad:. Hikayelerle biiyiiyen

kusaktan olmadim.” (Istanbul Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).
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Calisma boyunca geleneksel hikaye anlaticiliginin icra edildigi mekanlarin basinda
kahvehaneler, evler, koy meydanlar1 gibi yerler ifade edilmistir. Goriismeci burada
diiglin ve bayram gibi gelenekle i¢ ice olan iki ayr1 durum ifade etmistir. Diigliniin
yapildigi mekanlarda anlaticilik meziyeti olan birisinin insanlara hikaye anlatarak
eglendirmesi o donem i¢in ¢ok uyumlu bir aktivite olarak goriilmektedir. Benzer
sekilde bayramlar insanlarin is giic olmadan birbirlerini ziyaret edip beraber vakit
gecirdikleri donemi ifade eder. Insanlarin bir araya geldigi bu siirecte aile biiyiiklerinin
evlerinde bulusup anneanne, babaanne ve dedelerden hikdye dinlemek toplumda
karsilik bulan bir etkinliktir. Goriigmeci bunlar1 ifade ederek onemli bir boslugu
doldurmaktadir. Ancak goriismeci daha sonra hikayelerle biliyliyen kusaktan
olmadigini, deneyimlerinin diigiin ve bayram gibi belirli giinlerle sinirli oldugunu
ifade ettigi goriilmiistiir. Bu bakimdan geleneksel hikaye anlaticiliginin gergeklestigi

donemin insan1 olmadigini ifade ettigi gortilmektedir.

“Ben daha ¢cok kulak misafiri oluyordum. Bana ¢ok hikdye anlatan olmadi. Eger
vaslhlar bir yerde konusuyorsa biri anlatyyorsa ben hep kulak misafiri oldum. Beni
karsilarina alarak direk anlatmadilar. Hep tesadiif dinledim.” (Inonii Universitesi,

Gazetecilik, 4).

Gortigmeci hikaye anlaticilariyla direk temas kurmadigini, baska insanlar tarafindan
yapilan anlaticiliga kulak misafiri oldugunu ifade etmistir. Bu bakimdan farkli bir

durum ortaya koyarak baska insanlarin hikayelerine ortak olabilmistir.

“Dedemin kiz kardesi ¢cok hikaye anlatti. O daha ¢ok uydurdugu hikdyeleri anlatirdi.
Bizi uyutmak ya da yaramazlik yapmayalim diye anlattigi hikayelerdi. Daha ¢ok Tiirk
mitolojisini  yansittyordu. Hikdye denilince daha o6nce yasanmis olaylarin
kurgulanarak efsanevi bir sekilde anlatilmas: geliyor aklima.” (Inénii Universitesi,

Gazetecilik, 4).

Goriismeci farkli bir ebeveynden hikaye dinledigini ifade etmistir. Ailenin ¢ocuklarina
genelde aymi kiginin baktigini, anne babanin isi varsa ¢ocuklar olarak dedesinin kiz
kardesinde bulundugunu ve hikayelerin ¢ogunu ondan dinledigini ifade etmistir.
Gorligmecilerin biiylik ¢ogunlugu hikayelerin ders ¢ikarmak, yaramazlik yapmamak

ya da iyl insan olmak i¢in hikaye anlatildigin1 ve ders verme amacinin oldugunu
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vurgulamistir. Goriismecinin vurguladigi bir diger 6nemli nokta anlatilan hikayelerin
Tiirk mitolojisini yansitmasidir. Hikayeler anlatic1 tarafindan uydurulabilecegi gibi
yasanmis olaylardan, kiiltiirdeki ask ve kahramanlik anilarindan derlenebilmektedir.
Goriismecinin Tirk mitolojisinden hikayeler dinledigini ifade etmesi sahit oldugu

anlaticinin hikayelere kars1 bilgisinin genisligini gosterebilmektedir.

Cocuklugunda hikaye dinleyen ve geleneksel hikaye anlaticiliina sahit olan goriisme
fikirlerini vermek caligmayi eksik birakacaktir. Bu bakimdan goriismecilerin fikirleri
esit dagitilmistir. Bu bakimdan goriismecilerden birisi hikdye anlaticiligindan neyi

kastettigimizi anladigin1 ama hig¢ hikaye dinlemedigini ifade etmistir.

“Kisiyi veya anlatilan toplumda hisler uyandirabilen sozlii anlatim. Ama bana
cocukken hikiye anlatiimazdi.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).

Hikaye dinlemek hemen her ¢cocugun en keyif aldig1 islerden birisidir. Yetisme ve
O0grenme siirecinde olan cocuklar icin biiylik kolaylik saglamakta ve hayatin
gergeklerine karsi ¢ocuklart hazirlamaktadir. Bu bakimdan toplumda ve kiiltiirde ¢ok
yaygin bir sekilde yapilan hikdye anlatmanin bir ¢ocugu nasil teyet gectigi merak
edilmektedir. Hikaye anlaticilig1 biiylikler tarafindan ve anlaticilik meziyeti olan
insanlar tarafindan gerceklestirildiginde bu konuda ebeveynlere biiylik sorumluluk

diistligii ancak her ¢cocugun bu siireci yasamadigi sOylenebilir.

“Hikaye anlaticiligi denildigi zaman aklima eski yasantilar gelmektedir. Dedeler veya
o koyiin bilge kisilerinin bir sandalye ve masa ile etrafindaki dinleyicilere anlattiklart
hikdyeler aklima geliyor. Koyiin hallkini olusturan kitleye anlatilan hikayeler o
donemin en onemli eglence araciydi. Cocuklugumda koyde yasadigim icin birkag kere
sahit olmustum. Tabi oyle kalabalik bir sekilde degil de daha ¢ok aile bireylerinden
olusan ve genellikle bayramlarda anlatilan hikdyeler geliyor aklima.” (Siileyman

Demirel Universitesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim, 3).

Goriismeci koye gittigi donemde sahit oldugu anlaticiligin dedeler ve bilge kisiler
tarafindan yapildigina vurgu yapmistir. Hikaye anlaticilig1 yetenek ve bilgi gerektiren
bir istir. Bu bakimdan herkesin anlatici olmadig1 goriismeci tarafindan da

onaylanmistir. Goriismeci yas1 geredi gercek anlamiyla geleneksel hikaye
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anlaticili@ina sahit olmamistir. Onun tecriibesi ifade ettigi gibi aile i¢inde gerceklesen
daha minimal anlaticilik seklidir. Yukarida farkli bir goriismeci gibi genellikle
bayramlarda yapilan hikayeler olduguna vurgu yapmasi, bayramlarda 6zel hikayelerin
anlatildigini ifade etmektedir. Geleneksel hikaye anlaticiligl noktasinda bayramlarda
hikdye anlaticiiginin gerceklesmesi, anlatim donemine ¢esitlilik saglamasi

bakimindan 6nemli goriilmektedir.

“Storytell her zaman en etkili anlatim olmustur benim i¢in. Cocuklugumda anlatilan

hikayeleri her zaman diigiindiim empatiler kurdum. Bana yol gésterici oldular.’

(Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Ders ¢ikarmasini bilen bireyler igin hikdyeler dgreticidir. Ogrenme agisindan yola
cikildiginda goriismecilerin belleklerinde ge¢mis hikdye anlaticiliginin yer ettigi
gorilmektedir. Goriismecimiz hikayeler aracilifiyla empati kurabildigini ve yol
gostericilik yaptigini ifade etmistir. Bu bakimdan hikayeler bireyleri etkileyebiliyorsa
ya da bireylerin ilgi alanina girebiliyorsa dgretici oldugu goriismecilerin yorumlarinda

da goriilebilmektedir.
Geleneksel Hikaye Anlaticiligi Doneminde Anlatilan Hikayeler

Bu tema altinda lisans donemindeki 6grencilerin geleneksel doneme iligkin bilgileri
Ogrenilmistir. Geleneksel hikdye anlaticiligini bir sekilde bilen bir kusak oldugu
anlagilmistir. Ne kadar bilgi sahibi olduklar1 daha da detaylandirilmak istenmistir.

“Bu noktada maalesef genis bir genel kiiltiiriim bulunmuyor. Hikdye anlaticiliginin
bendeki yeri ise tamamen bireysel basart hikdyelerinden basliyor. Genellikle iinlii ve
basarili isimlerin basari oykiilerinin anlatimi ilkokul ¢aglarimdan bu yana siklikla
duydugum hikéyeler arasindadir” (istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve

Sinema, 4).

Gorligmeci ne tiir hikayelerin anlatildigini detayli bilmedigini ifade etmistir. Bunun en
biiylik nedeni tahmin edilebilecegi gibi o donemde yasamamis olmalaridir. Daha ¢ok
basar1 hikdyelerini dinledigini ifade eden goriismeci, hikaye anlaticiligi denilince

anlatilan insanin basarilarinin 6n plana ¢ikartildigini ve 6rnek gostermeye dayali bir
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anlatimin oldugunu vurgulamistir. Bu bakimdan hikayelerin &greticilik ve yol

gostericiligi goriismecilerin goziinde bir kez daha kendini gostermistir.

“Geleneksel hikdye anlaticihigi doneminde en ¢ok hangi hikdyelerin anlatildig
konusunda net bir bilgim olmasa da, donemin ilk zamanlarinda anlatilan hikdayelerin,
din veya kahramanhk igerikli ve destanst bir anlatima sahip oldugunu tahmin

ediyorum.” (Istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tamitim, 4).

Bir onceki goriismeci gibi en ¢ok nelerin anlatildigina yonelik bilgisi olmadigi
anlasilmaktadir. Ancak goriismeci Onemli bir noktaya dikkat cekmektedir. Geleneksel
donemde en c¢ok dini hikayelerin anlatildigini diisiiniiyorum diyerek kuramsal
calismalar1 desteklemektedir. Tezin ilk boliimlerinde ifade edildigi gibi anlaticilik igini
din bilgisi yiiksek insanlarin yaptig1 goriilmektedir. Ozellikle sarayda anlaticilik yapan
kisilerin din adamlarindan se¢ilmesine dikkat edildigi ifade edilmisti. Bu bakimdan

goriismecinin fikirleri 6nem arz etmektedir.

“Kerem ile Asl, Ferhat ile Sirin, Asik Garip, Tahir ile Ziihre, Koroglu gibi Tiirk halk
hikdyelerini buna érnek verebilirim. Ozellikle ask ve kahramanlik konularimin one

ciktigim soyleyebilivim.” (Istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).

Goriismeci geleneksel donemdeki en meshur hikayeleri ifade edebilmistir. Ozellikle
ask ve kahramanlik hikayeleri anlatilmaktaydi diyerek o donemin gercek hikayelerini
ifade edebilmistir. Teknolojinin i¢ine dogan Z kusagindan bu hikayeleri detayli ifade
edebilmesi onemli bir nokta olarak goriilmektedir. O donemde yasamamis ve o
doneme ilgisi olmayan bir kusak gelmesine ragmen o donemdeki hikayeleri ifade
edebilmektedir. Bunun bir nedeni lise doneminde Edebiyat dersi miifredatinda Halk
Edebiyati’nin anlatilmasi1 gosterilebilir. Bu bilgileri unutmayan goriismeciler benzer

hikayeleri ifade edebilmistir.

“Kahramanlik hikdyelerinin daha ¢ok anlatildigini diisiiniiyorum. Iyi seylerin nesilden
nesile aktarildigini varsayarsak kahramanlik hikayeleri 6nemli bir gorevi yerine
getirmistir. Aynt zamanda komedi hikdyelerinin de ¢ok anlatildigini soyleyebilirim.
Insanlar icin eglence kaynagiydi. Ama ben ¢ok karsilasmadim.” (istanbul

Universitesi, Ingiliz Dili ve Edebiyat, 2).
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Nesilden nesile kiiltiiriin aktarilmasinda hikayelerin rolii ¢ok biiyliktiir. Cocukluktan
itibaren hikaye dinleyen insan hikayelerden ¢ok sey 6grenmektedir. Benzer sekilde bir

goriismeci asagidaki goriisleri ifade etmistir.

“Gelecek nesiller gecmisi hikdyelerle ogrendi” (Istanbul Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).

Gorligmeci bunun bilince olarak hikayelerin 6nemli bir islevi yerine getirdigini ifade
etmesi onemli bir detaydir. Ayrica komedi hikayeleri dikkat ¢ekilmesi gereken bir
diger noktadir. Insanlar giilme ihtiyacim1 da buradan karsilayabilmistir. O dénemde
pek fazla alternatifi olmayan insanlar i¢in bu aktivite vazgecilmez konumdadir. Ancak
komik hikayelerde anlaticinin gergekten giildiirebilme yetenegi olmalidir. Giilmek i¢in
kahve ya da kdy meydanina gelen insanlar eger kotii bir anlaticiyla karsilasirsa
anlaticiya hakaret edebilir ya da doverek sahneden indirebilir. Bu bakimdan gegmisle
simdi arasinda bir farkin oldugu eklenmelidir. Gliniimiizde insanlar belirli kriterleri

saglayan anlaticilar takip etmektedir. Bu bakimdan islerini sansa birakmamaktadir.

“En ¢ok hangi hikayelerin anlatildigi konusunda Ferhat ile Sirin, Koroglu hikayeleri
gibi hepimizin bildigi ve filmlere konu olan bir¢ok hikayemiz var. Eskiden televizyon,
telefon gibi teknolojik aletler yoktu. Insanlar bir araya geldigine daha ¢ok iletigim
kurarak bildiklerini paylasiyormus. Bu sayede bu hikdyeler bu kadar ¢ok duyuldu ve
bilindi. Yetigkinler ve c¢ocuklar bu hikdyelerle kendilerini gelistirdi, bu hikdye
anlatilan ortamlar sayesinde yardimsever ve sicakkanli kalabildi. Bu yiizden bende bu
hikayelerle biiyiidiigiim icin hikdye anlaticthgimin yeri ¢ok biiyiik.” (Istanbul

Universitesi, Hukuk, 3).

Hepimizin bildigi klasik hikayeler anlatilirdi diyen goriismeci geleneksel donemdeki
bazi hikayelerin klasiklesmis yapisina dikkat ¢cekmektedir. Bir bakimdan hakli olan
goriismeci, pek c¢ok medya aracinda ve kitaplarda bu hikayelerin aslinda

vurgulandigini ifade etmistir.

“Bu hikaye anlatilan ortamlar sayesinde yardimsever ve sicakkanl kalabildik. Bu
yiizden bende bu hikayelerle biiyiidiigiim icin hikdye anlaticiliginin yeri ¢ok biiyiik.”
(istanbul Universitesi, Hukuk, 3).
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Gortigmeci geleneksel hikdye anlaticiliginin gerceklestigi donemli pozitif duygularla
hatirlamaktadir. Yardimseverligi ve sicakkanli olabilmeyi geleneksel donemdeki
ortamlarla ve hikayelerle ifade eden goriismeci hikdye anlaticiligina biiylik 6nem
atfetmektedir. Her insanin ge¢mise ve nostaljiye 6zlem duyabilecegi diisiiniildiigiinde
kaybolan geleneksel degerlerin yeri dolmayabilir. Giliniimiizde hikayeler ortak
mekanlarda gergeklesmedigi ve uzaktan igerikler olusturulup uzaktan tiiketildigi i¢in

insanlarin yliz yiize iletisimi bu bakimdan miimkiin gériinmemektedir.

“Hayatimin en saf temiz giinleriydi her gecen giin arar oldum oyle ortamlart ama artik

yok.” (Inonii Universitesi, Grafiker, 4).

Farkl1 bir gorligmeci yine bu goriisii desteklemektedir. Gorligmeci teknolojinin i¢ine
dogan Z kusagindan olmasina ragmen goriigme siiresince teknolojiye karsi goriis
bildirmistir. Dijital déneme ve teknoloji merkezli ¢alismalardan uzak durmaya

calistigini ifade ederek farkli bir profil ¢izmistir.

Yukaridaki goriismeciyle benzer sekilde gegmis donemde yasamay isteyen, kendisini

gilinlimiize ait hissetmeyen goriismeciler de bulunmaktadir.

“Cok derin ve giizel bir yeri vardir. Bazen keske diyorum eski zamanlarda yasasaydim.
Ctinkii maalesef ki giiniimiizde dijitallesme oldugu i¢in eski kiiltiirlerimizi giin giin
kaybediyoruz. Artik insanlarimiz hikdye nedir diye sordugumuzda bile bilmiyorlar.
Keske gecmisimizi unutmasak.” (Silleyman Demirel Universitesi, Halkla iliskiler

ve Tanitim, 3).

Gériismecinin bu goriislerinden hareketle genelleme yapilamayacagi agiktir. Ornegin
Z kusag teknolojiye bagimli geleneksel donemlerden ve geleneklerden uzak duruyor
diyemeyecegimiz gibi; Z kusagi geleneksel doneme ve geleneklere hayranlik duyuyor,

o doneme 0zgli yasayabiliyor da diyememekteyiz.

“Geleneksel hikdaye anlaticihginda en ¢ok anlatilanlar Keloglan ve Nasreddin
Hocanmin hikayeleri diye biliyorum. Kendi donemimde dinlediklerimiz bunlardr en

azindan.” (Inénii Universitesi, Simf Ogretmenligi, 2).

Keloglan ve Nasreddin Hoca hikayeleri, kastedilen geleneksel donem hikayelerinden

farklilik gostermektedir. Keloglan ve Nasreddin Hoca hikayeleri daha ge¢ geleneksel
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hikayeleri i¢inde degerlendirilmektedir. Literatiirde yapilan ¢aligmalara bakildiginda
bu hikayelerin sozlii kiiltiir donemlerinde aktarilmadigi daha sonra kitap ve televizyon
igeriklerinde daha aktif yayildigi sOylenebilir. Ancak goriismecinin aklina hikaye
denilince bunlar da gelebilmektedir. Lisans 6grencileri iginde bulunduklar1 dénem

itibariyle ge¢ geleneksel donem igeriklerini ifade edebilmektedir.

Bu tema altinda goriismecilerin yarisi ammmsadigi bilgileri ifade edip bildigi kadariyla
hangi hikayelerin anlatildigin1 ifade etmistir. Ancak goriismecilerin yaris1 “Sahit
olmadigim igin pek bilgim yok” seklinde goriis bildirdigi i¢in detayli analiz
edilememektedir. Bu ve benzer goriislerden c¢ikarilabilecek en ©nemli sonucun
geleneksel donemde nelerin anlatildiginin pek bilinmedigi sonucudur. Teknolojinin

icine dogan Z kusag: tarafindan ilgi ¢ekici bulunmadig: diistiniilmektedir.

“Amecalar, teyzeler genellikle kendi deneyimlerini anlatirdi. Giinliik basindan gegen

olaylar anlatilirdr benim bildigim.” (Inonii Universitesi, Gazetecilik, 4).

Deneyim, énemli bir kavram olarak yerini korumaktadir. Anlaticilik isinin temelinde
bir bakima deneyim bulunmaktadir. En 6nemli amag insanin basina gelmeyen olaylari
hikayeler araciligiyla deneyimlemesi ve tecriibe sahibi olmasidir. Hikayelerin bu
yoniine dikkat ¢eken goriismecinin fikirleri onemli bulunmaktadir. Teknoloji ve
internetin yayginlagsmasiyla birlikte herkes istedigi zaman istedigi yerden bilgilere
erismeye baglamistir. Aslinda deneyim insandan teknolojik cihazlara kaymis, devamli
yanimizda tasidigimiz cep telefonlart en Onemli deneyim aracimiz olmustur.

Hikayelerin gdzden diismesinde en 6nemli nedenin burada yatti§ina inanilmaktadir.

“En ¢ok mitolojik hikdyeler anlatiliyordu” (Siileyman Demirel Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).

Hikayelerin farkli bir boyutuna dikkat ¢ekmistir. Tiirk mitolojisi bilen anlaticilar
bulabilmek olduk¢a zordur. Bu bakimdan anlatma meziyetinin yaninda hikaye bilgisi
genis olan anlaticilar Tiirk mitolojisinden hikdyeler anlatabilmektedir. Anadolu’da
herhangi bir tagrada anlaticilik yapan bir anlaticinin Tiirk mitolojisinden hikayeler
anlattig1 diisiinlilmemektedir. Literatiirde buna uyan Orneklerde bulunmamaktadir.
Ancak yine de goriismecinin hikayelerin mitolojiden beslenebildigini ifade etmesi

onemli bir veri olarak goriilebilir.
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Genel olarak bu tema altinda farkli goriislerin oldugu sdylenebilir. Goriismecilerin
yaklasik yaris1 geleneksel hikdye anlaticilifi hakkinda biraz daha detay bilgi
verebilirken; yaklagik yarisinin veremedigi ve o donemle pek ilgilenmedigi
anlasilmaktadir. Benzer sekilde goriismecilerden bazilar1 teknoloji karsiti tavir
sergileyip geleneksel donemde ve geleneksel hikaye anlaticiligima hayranlik
duymaktadir. O donemde yasamak istedigini bildirmektedir. Sicakkanlilik, samimiyet
ve 1yilik gibi bazi pozitif kavramlari o donemde bagdastirmaktadir. Bazilariysa
geleneksel donemle ilgilenmemektedir. O donemde insanlarin nasil yasadigi ilgisini
cekmemektedir. Geleneksel hikdye anlaticiliginin yasandigr donemi kendi yasam
alaninda uzakta bir yerde gérmekte ve ge¢cmis bitmis bir donem olarak gérmektedir.
Bu tema iniversite, bolim ya da kadin/erkek dagilimma gore farklilik
gostermemektedir. Her tlniversiteden, boliimden ya da cinsiyetten farkli goriisler

gelebildigi gozlemlenmektedir.

Dijital Hikaye Anlaticihg Kavraminin Universite Lisans Ogrencileri Tarafindan
Bilinirligi

Geleneksel hikaye anlaticiligina yonelik goriisler alindiktan sonra dijital hikaye
anlaticiligina gecis yapilmistir. Goriismecilerin dijital hikaye anlaticiligr kavraminin
bilincinde olup olmadiklar1 anlagilmistir. Goriismecilerin YouTube’da video izleyip
izlemedigi, bu icerikleri neden izledigi ve hangi kanallar dijital hikdye anlaticilig

baglaminda degerlendirdigi 6grenilmek istenmistir.

“Dijital hikdye anlaticiligi ise anlatilan hikdyelerin etkilesime ac¢ik olmasini
canlandiriyor benim zihnimde. Dijital hikdye anlaticilar: deyince istemsizce aklima ilk
olarak storytel.com wuygulamasi1 geliyor. Bir iletisimci olarak ise markalar
kisisellestirme ¢abasi ugruna gerceklestivilen hamlelerden biri olarak ise dijital
hikaye anlaticiligi iizerinden orneklendirmemiz miimkiin olabilir. Bunu giiniimiizde
hedef kitlesi goziinde basarili konumlara gelmis tiim markalar iizerinden de
diistinebiliriz. Apple, Ford, Tesla gibi markalarin adeta az sozciikle biiyiik hikdayeler
canlandirdigimi ifade edebilivim.” (Istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve

Sinema, 4).
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Gortismeci ilk olarak etkilesim kavramina dikkat ¢ekmektedir. Dijital iceriklere
yapilan yorumlar dijital iceriklerin yapisini etkileyebilmistir. Igerikler kullanicilardan
gelen yorumlara gore olusturulmaya baslanmistir. Bu bakimdan dijital igeriklerde
hedef kitlenin ¢ok daha 6nemli oldugu ifade edilmelidir. Hedef kitlesine hitap etmeyen
icerikler ilgi gormemektedir. On binlerce igerigin i¢inden kullanicilarin vazgegip
baska igeriklere kayma ihtimali ¢ok yiiksektir. Geleneksel hikdyelerde de ayni
mekanda bulunan anlatict ve izleyiciler birbirleriyle konusabilmekteydi. Ancak bu
diyalog siirli sayida insan arasinda olmaktaydi. Dijital hikdye anlaticiligi, diinyanin
cesitli yerlerinde olmalarina ragmen on binlerce insanin birbirleriyle etkilesime

girmelerini saglamistir.

Gortigmecinin daha sonra vurguladigi storytel.com uygulamasi {izerinde durulmasi
gereken bir konudur. Dijitallesmeyle birlikte kullanicilara hizmet eden farkli
uygulamalar ortaya ¢ikmistir. Kitap, kdse yazisi ya da yazili olan herhangi bir materyal
storytel uygulamasi tarafindan seslendirilmeye baslanmistir. Artik insanlarin yerine
okuyan uygulamalar bile aktif kullanilmaya baglanmistir. Bu tiir uygulamalar insanlar1
tembellige yonlendirmektedir. Insanlar okuma aligkanligini kaybetme tehlikesiyle yiiz
yiize kalabilecektir. Uygulamanin olumlu yonleri de bulunmaktadir. Metropollerde
toplu tasimayla seyahat eden insanlar yogunluktan dolayi kitap okuyamayabilir.
Bunun gibi durumlarda kulaklik takarak storytel uygulamasindan seslendirilmis bir
kitab1 agip dinlemek biiyiik kolaylik saglayabilecektir. Dijital igeriklerin bir¢ogu
aslinda bu sekilde degerlendirilebilir. Kitap okumaktan ziyade YouTube videosu
izlemek daha kolay olabilir. YouTube videosu bile sadece dinlenerek
tiikketilebilmektedir. Dijital iceriklerin bu bakimdan kolaylik sagladigi eklenmelidir.
Geleneksel hikaye anlaticiliginda goz temasi ¢ok onemlidir. Anlaticiya bakmadan

sadece onu dinlemek saygisizlik olarak okunabilmektedir.

Goriismeci dijital hikdye anlaticiligt konusunda oldukca bilgili goriisler ileri
stirmiistiir. Marka hikayeciliginde dijital hikdye anlaticiliginin aktif kullanildigini;
Ford, Tesla, Apple denilince teknolojik hikayelerden ¢ok daha fazlasini ifade eden
reklam hikayelerinin akilda canlandigimi ifade etmistir. Goriismecinin radyo,
televizyon ve sinema boliimii 6grencisi olmasi bu konuda uzman bilgiler vermesini

saglamis olabilir. Dijital hikaye anlaticiliginin marka hikayelerinde aktif kullanildigin

229



sOylemek gerekir. Bir {irliniin sadece fonksiyonlarini ifade eden reklamlardan ziyade,
bir iiriinii bir hikdyeyle birlikte sunmak daha akilda kalict ve daha cazibeli hale
getirmektedir. Bu bakimdan dijital hikaye anlaticilarinin reklam g¢alismalariyla i¢li
dish oldugu, iiretilen igeriklere iiriin yerlestirmelerin sik¢ca yapildigi, sponsorluk

anlagmalar1 dahilinde igerikler iiretilebildigi eklenmelidir.

“Dijital hikdye anlaticiliginin, giiniimiizde bireylerin hikayelerini paylastiklar: dijital
mecralar oldugunu tahmin ediyorum. Ozellikle sosyal medya, giiniimiizde bireylerin
kendilerini anlatip hikayelerini paylastiklart mekdanlarda ilk siralarda gelmektedir.
Kullanicilar  Instagram’da rvesimler, Twitter’da ise metinler halinde kendi
hayatlarindan sunduklar: kesitlerle hikayelerini paylasmakta. YouTube’da ise bu
hikayeleri video goriiniimiinde sunarak ses, hareket ve goriintiiyle desteklemektedir.”

(istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).

Yukaridaki goériismecinin bireysel hikayelere dikkat cektigi goriilmektedir. Dijital
hikaye anlaticilig1 konusunda bireysel hikayeler cok dnemli bir konumda durmaktadir.
Geleneksel hikaye anlaticiliginda agk, kahramanlik, destan ve deneyime dayali
hikayelerin anlatildig1 ifade edilmisti. Dijital hikdye anlaticiliginda esas olan bireysel
ve teknolojik hikayelerdir. Giiniimiiz modern insan1 pek ¢ok seyi deneyimledi ya da
deneyim bilgisine kolayca erisebilmektedir. Ancak kisilere 6zgii bireysel hikayeleri ve
teknolojik hikayeleri tam olarak ¢6zemedi. Bu yiizden dijital hikayelerin daha ¢ok bu
konulara odaklandig1 ifade edilmelidir. Anlaticilar gilinlerinin nasil gectigini, ilgi
alanlarindaki ugraslarin nasil yapildigin1 anlatan igerikler tiretmektedir. Giindemi ve
hedef kitleyi takip eden anlaticilar bu konularda da icerik iiretebilmektedir. Bu
iceriklere de kendi bakis agisim1 dahil etmektedir. Bireysellik yine 6n planda

olmaktadir.

“Dijital hikdaye anlaticiliginda giintimiizde tiim sektorlerde karsimiza ¢ikiyor. Artik her
seyin bir hikdyesi ve bizi yonlendirebilecek bir mesaji var. Ornegin, sosyal medya
platformlarinin  hikdye ozelligiyle insanlar anlik paylasim yapabiliyorlar. Gezip
gordiikleri, deneyimledikleri seyleri hizli bir sekilde simirsiz insanla paylasabiliyorlar

ve bundan kazangta elde edebiliyorlar.” (Istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).
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Yine iletisimci olan bir gériismecimiz yukarida ifade ettiklerimizi dogrular nitelikte
goriis  bildirmistir. Gilinlimiizde tim sektorlerde dijital hikdye anlaticiligi
bulunmaktadir diyerek {iriin pazarlamalarinda hikayelestirmenin onemine dikkat
cekmektedir. Sosyal medya uygulamalarindan iretilen igerikleri kolayca
paylasabilmek, giiniimiizde para kazanmanin en 6nemli yollarindan birisi olmustur.
Sosyal bilimlerde bir arastirmaci olarak c¢evreme yonelik yaptigim gozlemde,
cocuklarin biiyiiyiince YouTuber olmak istediklerine yonelik geri doniisler verdigi
gozlemlenmistir. Biiylik kitleler tarafindan takip edilmek, farkli hikayeler
anlatabilmek ve bu isten para kazanabilmek c¢ocuklarin hayallerini olusturmaya
baslamistir. Bu bakimdan dijital hikdye anlaticiliginin daha aktif kullanilacagini

s0ylemek miimkiin goriinmektedir.

“Dijital hikdye anlaticthgi denilince ilk akla gelen YouTube ve Baris Ozcan oluyor.
Kendisi dijital hikdye anlaticisidir. En onemli ozelligi bilgi vermesi ve ogretmesidir.
Derin arastirmalar yapip 6nemli bilgiler veriyor. Hazir videolar yapabiliyor. Dijital
anlaticilik yapabiliyor. Hatta tek yonlii anlaticilik yapmiyor. Yer yer anlaticilarla
etkilesime gecip ¢oklu anlatim yapabiliyor. Bu yoniiyle tek basina yapilan bir ig

degildir. Son donemde ¢ok gelisti ama iilkemizde tam oturmadigini séyleyebilirim.’

(Istanbul Universitesi, ingiliz Dili ve Edebiyat, 2).

Ingiliz Dili ve Edebiyat1 6grencisi olan gériismeci dijital hikaye anlaticilig1 kavramini
YouTube ve Baris Ozcan ile ifade etmistir. Bu tezin kapsamu daraltilirken sosyal
medya uygulamas1 YouTube ile anlaticinin kapsami Baris Ozcan ile sinirlandirilmistir.
Bu bakimdan goriismecinin ilk aklina gelen ifadeler ¢alismanin direk merkezindeki
konulart ele almaktadir. Goriismeci iletisimei olmamasina ragmen YouTube’daki
ierikleri dijital hikayeler olarak; Baris Ozcan’1 dijital hikdye anlaticis1 olarak ifade
edebilmistir. Baris Ozcan’in en 6nemli yonii olarak takipgilerini bilgilendirmesi ve
Ogretici igerikler hazirlamasi olarak ifade etmistir. Bu bakimdan dijital hikaye
anlaticiliginin 6greticilik yani vardir. Her icerik ve kanal bu amaci tagimamakla

birlikte bazilarinin asli amacinin bu oldugu ifade edilmelidir.
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“Evet. Baris Ozcan en iyilerinden birisi bu konuda. Son dénemde iiretilen icerikler
dijital anlaticilik olarak ifade ediliyor.” (Siileyman Demirel Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).

Baris Ozcan’1 drnek olarak gosteren bir diger goriismecinin diisiinceleri yukaridaki
gibidir.

“Eskiden hikayelerin anlatilmast igin birlikte olmak gerekiyordu. Dijitallesmenin
etkisiyle hikdye anlatmak icin birlikte olmaya gerek kalmadi. Insanlar hikdyelerini

sosyal medya vs. aracihigiyla anlatarak mekan degistirdi.” (Istanbul Universitesi,

Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Gortismeci dijitallesmenin smirsizligina dikkat ¢ekmektedir. Belirli bir mekanda
sinirlt sayida insanla yapilan anlaticiliktan, istenildigi zaman istenilen yerde izlenen
anlaticiliga gegis yasanmistir. Bunun en temel nedeni dijitallesmenin sosyokiiltiirel
hayat dinamiklerini koklii bir sekilde etkilemesi olmustur. Dijitallesmenin saglamis

oldugu kolaylikla birlikte geleneklerden vazgecilmeye baslandigi eklenmelidir.

“YouTube vb. Platformlar iizerinden hikdye anlatilmasi dijital hikaye anlaticiligidir.

Son dénemde yeni gelisen bir kavram.” (Istanbul Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

Dijital hikdye anlaticili§i son donemde yeni gelisen bir kavram olarak goriilebilir.
Yapilan goriismelerde genel bir kaniya varmak gerekirse goriigmecilerin yarisinin bu
kavrama kargt bir biling gelistirdigi sdylenemez. YouTube’daki igerikler dijital
hikayeler olarak ya da oradaki kanallar dijital anlatici farkliligiyla tiikketilmemektedir.
[letisim dgrencilerinin bu kavrama daha yakin olduklari ifade edilmelidir. Calisma
alanlar1 oldugundan dolayr dijital hikdye anlaticiligi kavramina daha once rast
geldikleri ifade edilmelidir. Ornegin Baris Ozcan bu konuda gosterilen ilk &rnek

olmustur.

“Dijital hikdye anlaticihgim bu isimle daha oOnce hi¢ duymadim.” (Inénii

Universitesi, Tarih, 1).

Yukaridaki goriismeci kavrami daha 6nce duymadigini ve bilmedigini ifade etmistir.
Gorligme esnasinda dijital hikdye anlaticiliginin literatiirde nasil ifade edildigi, tanim

daha ¢ok hangi igeriklerin karsiladigi anlatildik¢a “dediginizi anladim ama dijital
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hikaye anlaticiligi oldugunu bilmiyordum” dedigi goriilmiistiir. Goriismecinin tarih
boliimiinde 6grenci olmast ve YouTube’u ¢ok kullanmamasi bunun temel nedeni

olarak gosterilebilir.

“Iik defa sizden duydum. Siz ¢ok giizel izah ettiniz. Barig Ozcan’i biliyordum ama
dijital hikaye anlaticisi oldugunu bilmiyordum. Onu o gozle gormiiyordum. YouTube 'u
cok verimli kullantyor. Insanligin yararina icerikler iiretiyor.” (Inonii Universitesi,

Gazetecilik, 4).

Iletisim alanindan bazi1 Ogrencilerin de bu kavrama karsi bilingli olmadig
gorilmektedir. Kavramin ne oldugu ifade edildik¢e goriismecinin zihninde parcalar
oturmaya baslamis ve aslinda izleyip bildigi seyin kavramsal tanimii bilmedigi
goriilmiistiir. Bu baglamda goriismecinin ilk verdigi 6rnek yine Baris Ozcan olmustur.
Baris Ozcan’in derin bir arastirma sonucunda igeriklerini iiretmesi, bilgilendirici
yoniiniin ¢ok olmas1 kendini gosteren ilk 6zelliklerdir. Bundan dolayi iletisimei olsun
ya da olmasin dijital hikaye anlaticilig1r kavrami goriisiilmeye baslaninca verilen ilk
ornegin Baris Ozcan oldugu goriilmiistiir. Goriismeciler Baris Ozcan ve igeriklerine
asinadir.  Simdilik  bilgilendirici  icerikler yapmasi1 kullanicilar tarafindan
begenilmektedir. Baris Ozcan’m bilinirligi ve basarili bir 6rnek olarak gdsterilme
durumunun ne kadar siirecegi bilinmemektedir. ilerleyen zamanda yapilacak baska
calismalarda Baris Ozcan’in konumu ayrica degerlendirilmelidir. Bu bakimdan

elestirel yaklagimlarin artacag: diisiintilmektedir.

“Bilmiyorum ilk kez duyuyorum. Dijital ortamda hikdye anlatmak gibi bir sey geliyor
aklima. Mesela Wattpad.” (Siileyman Demirel Universitesi, Hukuk, 2).

Kavramin hikaye anlatmakla ilgili oldugunu ancak tam olarak neyi kastettigimizi
bilmedigini bildiren goriismeciye gore dijital hikdye anlaticitligt Wattpad’dir.
Storytel.com gibi Wattpad’de yazili materyalleri, kitaplar1 seslendiren uygulamadir.
Insanlar hikaye ya da roman gibi igerikleri artik okumadan buradan dinlemektedir. Bu
da bir tiir anlaticilik kabul edilebilir. Ancak burada en 6nemli fark goriintii ve ses
kullaniminin olmamasidir. Dijital hikaye anlaticiliginda ise goriintii ve sesle hikaye
anlatilmasi esas alinmaktadir. Yine de goriismecilerin Wattpad, storytell, podcast gibi

anlaticiliga dayanan igeriklere ilgili olmasi yenilikleri takip etmesiyle okunabilir.
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“Genel olarak aklima podcast kiiltiirii geliyor.” (Siileyman Demirel Universitesi,

Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Yukarida ifade ettigimizi destekleyen goriisler gelmeye devam etmektedir. Dijital
hikdye anlaticiligi denilince goriismeciler goriintiiniin olmadigt sadece sesli
anlatimlarla bag kurabilmistir. Bir goriismeci Ozellikle podcast kiiltiiriini ifade
etmistir. Son donemde podcast dinlemek oldukca yayginlagmistir. Bir sey izlemek
insani ikinci bir ig yapmaktan alikoymaktadir. Ama podcastte bir yandan dinlerken bir
yandan diger isler yapilabilmektedir. Bu bakimdan podcast avantaj saglamaktadir. Ve

gorliismecilerin birgogu aktif kullanmaktadir.

“Dijital hikdye anlaticthgum bilmiyorum ama bir tahminde bulunmam gerekirse
sinema filmleri, ¢izgi filmler gibi dijital araclarla iiretilen her icerigin buna girdigini

soyleyebilirim.” (Inénii Universitesi, Simf Ogretmenligi, 2).

Farkli alandan goriigmecilerin dijital hikaye anlaticiligi kavramini sinema filmleri,
cizgi filmler gibi igeriklerle de bagdastirdiklar1 goriilmiistiir. Transmedya anlatilari
baglaminda bunun dogru bir yaklasim olabilecegi diisiiniilmektedir. Transmedya
anlatilarinda bir hikayenin farkli mecralarda islenmesi ya da bir hikdyenin her medya
aracinda bir yere kadar islenip sonra kaldigi yerden diger medya aracinin devam
ettirmesi s6z konusudur. Sinema filmiyle baslayan bir hikdyenin sosyal medya
uygulamalarinda devam etmesi bu bakis acgisini desteklese de, dijital hikaye
anlaticilarindan asil kasit sosyal medya uygulamalarinda igerik tireten anlaticilardir.

Gorligmeciler bunlarin hepsini ayni1 bir alan gibi degerlendirebilmektedir.
YouTube Kullamim Pratikleri ve Takip Edilen Kanallar

Geleneksel hikaye anlaticiligi ve dijital hikdye anlaticiligi gorlismelerinden sonra
siradaki konu YouTube kullanimi olmustur. Ne siklikla kullanildigi, hangi kanallarin
takip edildigi, daha ¢ok hangi amacla kullanildig1 merak edilen sorularin basinda

gelmistir.

“YouTube zengin igerikleriyle her gecen giin ¢ok daha fazla takip ettigim bir mecradir.
Takip ettigim kanallar maalesef ¢ok fazla ¢esitlilik gésteriyor. Bu noktada pandemi

stireci itibariyle segici bir izleyici olmaktan ¢iktim. Cogunlukla eglence, seyahat ve
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vemek kanallarini takip ediyorum. Seyahat kanallarinin aslinda birer basaril dijital
hikaye anlaticiligi yaptigini séylemek hi¢ de yanlis olmaz. Hem seyahat ¢egitlerini hem
de seyahat edilecek yerlerin anlatimiyla gercek bir hikdye anlaticist olan YouTuberlar
hem duygulara hem de akillara basarili sekilde kazinmay: basarir.” (Istanbul

Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

Pandemi siirecinden dolay1 segici bir izleyici olmaktan ¢iktigin1 ifade eden
goriigmecinin vurgulamak istedigi konunun 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Pandemi
stireciyle evde kal ¢agrilarina uyan insanlar sosyal medya uygulamalarinda daha fazla
vakit gecirmeye baglamistir. Vakit bulup izleyemedigi ya da 6grenemedigi birgok seye
vakit ayirmaya baslamistir. Bu bakimdan kullanicilarin takip ettigi kanal
yelpazelerinin genisledigi diisliniilmektedir. Eglence, seyahat ve yemek kanallari
simdilik bu kanallarin basinda gelmektedir. Goriismeciye gore seyahat kanallar
basarili dijital hikaye anlaticilaridir. Onlarin hem duygulara hem de akillara hitap

etmesi goriismeciyi yakalayan ana noktalar olmustur.

“Ben YouTube'u giindemi takip etmekten ¢ok, eglence amac¢l kullananlardanim.
Miizik dinlemek ve farkli yerleri gitmeden goriip tanimak YouTube kullanmamdaki

baslica nedenler.” (Istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).

Farkl1 yerleri kesfetmek icin YouTube kanallarini takip ettigini sdyleyen goriismecinin
yukaridaki goriismeci gibidir. Insanlar gitmedikleri ya da gidemedikleri yerler
hakkinda bilgi sahibi olabilmek i¢in YouTube kanallarina ve dijital hikaye
anlaticilarina bagvurabilmektedir. Bu bakimdan platform ve anlaticilarin 6gretme
noktasinda onemli bir gorevi yerine getirdigi diisliniilmektedir. Ayrica insanlar
bildikleri bir konu i¢in tekrar tekrar vakit ayirmazlar. Bundan dolayi igeriklerin yeni
seyler 6gretmesi, insanlara bilmedikleri bir konu ya da yerler hakkinda tavsiyelerde
bulunmasi dijital anlatilarin en Onemli Ozelliklerinin basinda gelmelidir. Elde
edilemeyen deneyimin aktarilmasi1 geleneksel donemde de dijital donemde de

anlatilarin vazgecilmez 6zelligi olarak degerlendirilebilir.

“Yogun bir sekilde takip ediyorum. Daha ¢ok egitim kanallarini takip ediyorum.
Ingilizce kanallari, haber kanallarini ya da yemek yapmak gibi ilgimi ¢eken kanallar:

takip edebiliyorum.” (istanbul Universitesi, ingiliz Dili ve Edebiyati, 2).
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Daha ¢ok egitim kanallarini takip ettigini ifade eden gdriismeci Ingiliz Dili ve
Edebiyat1 alaninda O6grencidir. YouTube’da nitelikli niteliksiz pek ¢ok kanal
bulunmaktadir. Herhangi bir 6greticiligi olmadan gilindelik konular hakkinda sohbet
edilen kanallar oldugu gibi, ciddi arastirmalar sonucunda igerik iireten kanallarda
bulunmaktadir. Goriismeci bunun farkinda olarak kanallara kars1 segici yaklastigini ve
daha ¢ok egitim kanallarin takip ettigini ifade etmistir. Z kusaginin i¢inde biiyiiyen
bir kusak olmasi eglence amagl kanallara yonelimin daha yogun olacagi ¢agrisimi
yapsa da durumun Oyle olmadigi, goériismecilerin dijital uygulamalari 6grenmek

amacl da kullandiklar1 goriilmektedir.

“Takip ediyorum. Ornegin Flu TV de Ilker Canikligil in sundugu Olmaz Oyle Sa¢ma
Sey programi. Programda sanki karsisinda insan toplulugu varmig gibi anlatmast
dijital hikdye anlaticihigina ornek olarak gosterilebilir.” (Istanbul Universitesi,

Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Radyo, televizyon ve sinema boliimii 6grencisi olan goriismeci YouTube’daki 6nemli
kanallardan birisi olan Ilker Canikligil’i 6rnek olarak gdstermistir. Karsisinda insan
toplulugu varmis gibi anlatmasini basarili bulan goriismeci kanali dijital hikaye
anlaticiligl 6rnegi olarak ifade etmistir. YouTube’daki anlaticilarin birgogu kamera
objektifinin igine bakarak konusmaktadir. Izleyicilerin yerini kamera objektifi
almistir. Bu duyguyu bir sekilde karsidaki izleyiciye geciren anlatici gdriigmecinin

goziinde basarili bulunan bir kriter olmustur.

“YouTube kullantyorum. Takip ettigim kanallarin birkagi sunlar: Crossover Talks, Flu
TV, Okudun da noldu, Multiplayer, Kamusal mizah, Murat Soner, Makine, Dilozof,
Filmler ve Filimler, Shockvoive, Enver Kahvecioglu, TRT 2, Konsol iissii, Enis
Kirazoglu, Crash Royale...

Mesela bu kanallardan Enis Kirazoglu dijital hikdye anlaticihigr kavramina uyuyor.
Enis Kirazoglu bir oyun elestirmeni. Oyun oynayip degerlendiriyor ve bunlari
yvaymnlyor. Ancak bunu basit bir sekilde yapmiyor. Duygular: ve diistincelerini beraber
belirtivor. En onemlisiyse bunu hikdyelestirerek yapmasi. Dedigim gibi
hikayelestirdigini ve sizi siiriikledigini hissediyorsunuz.” (Istanbul Universitesi,

Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).
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Gortigmeci takip ettigi kanallar1 yukaridaki gibi ifade etmistir. Kanallarin igerisinde
egitim, belgesel, miizik, sohbet, oyun gibi ¢esitli alanlardan anlaticilar bulunmaktadir.
Goriildiigi gibi goriismecilerin kanal yelpazesi ihtiyaclarina gore ¢esitlenebilmektedir.
Ancak bir kanalin sevilip takip edilme durumu duygu gec¢isgenligini basarabilmesi ve
stiriikleyiciligi  olarak ifade edilmistir. Bu goriisler anlaticinin = 6zelligini
cagristirmaktadir. Geleneksel donemde ya da dijital donemde dijital anlatilarin en
onemli 6zelliklerinden birisinin anlatma meziyeti oldugu soylenmelidir. Bu 6zelligi
olmayan ve bu sempatiyi kazanamayan anlaticilarin takipg¢i sayist kolay artmiyor ve

igerikleri de izlenmiyor.

“Evet, takip ediyorum. Genelde beni giildiirecek eglence olan kanallarim takip

ediyorum.” (Inénii Universitesi, Tarih, 1).

“Evet, eglence icerikli olanlara takip ediyorum.” (Siileyman Demirel Universitesi,

Hukuk, 2).

“Takip ederim. Genelde eglence kategorileri takip ederim. Bog vakit gecirmek i¢cin ¢cok
kullanirim. Bazen kisa film ve belgesel izlerim. Daha ¢ok ¢erezlik videolar izliyorum

vakit gegsin diye.” (Siileyman Demirel Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).

Gorligmecilerin bircogu YouTube’u takip etme nedeni olarak eglenceyi gostermistir.
YouTube kullanim amaglar1 arasinda bos zamanlar1 degerlendirmek, eglenmek ve
giilmek en ¢ok ifade edilen goriisler olmustur. Geleneksel hikaye anlaticiligl ve sozli
kiiltiir donemi diisliniildiigiinde insanlarin yapabilecegi aktivitelerin sinirlt oldugu,
eglenmek icin uzun ki gecelerinde hikdyeler anlatip dinledikleri ifade edilmisti. Bu
bakimdan 6grenmenin ve deneyim elde etmenin yaninda e§lenmek ic¢in de dijital
hikaye anlaticilarina basvuruldugu goriilmektedir. Hikaye, anlatici ve izleyici
yapisinda Onemli degisiklikler olsa bile baz1 temel seylerin ayni kaldigi

goriilebilmektedir.

“Baris Ozcan gibi kanallar: takip ediyorum. Bazi kanallar bagimlhilik yapiyor. Bos
vakitlerimi degerlendirmek i¢in de izliyorum. Daha ¢ok bana faydasi olan her tiirlii

kanal ve icerigi izleyebilirim.” (Inénii Universitesi, Gazetecilik, 4).
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Dijital hikdye anlaticihig1 konusunda Baris Ozcan 6rnek olarak gdsterilmeye devam
ederken, goriismeci faydasi olan ve Ogretici yani olan her tiirli kanali takip
edebildigini ifade etmektedir. Yeni deneyimler ve tecriibeler i¢in YouTube’un aktif
kullanildig1 gerek iletisim alanindaki, gerekse alan dis1 6grenciler tarafindan

sOylenmektedir.

“Fenerbahge 'nin sayfasi hari¢ ¢ok kanal takip etmiyorum. Daha ¢ok futbol ve belgesel

izliyorum. Cok fazla kanal takip etmiyorum.” (Inénii Universitesi, Gazetecilik, 4).

Gériismecilerden farkli ve 6zgiin goriisler de gelmistir. Inonii Universitesi Gazetecilik
boliimii 6grencisi olan goriismeci diger goriismeciler icerisinde teknolojiye en karsi
duran kisi olmustur. iginde bulundugu dénemden dolay: teknolojisiz olmayacagini
anladigin1 ama yine de glivenmedigini ve olabildigince uzak durmaya calistigini ifade
etmistir. Goriismeci bu konuda sadece Fenerbahge Spor Kuliibii’niin kanalin1 takip
ettigini, sadece futbolla ilgilendigini ve diger kanallar1 takip etmedigini sOylemistir.
Gorligmeciden bu konuyu biraz daha agmasi istendiginde diger kanallara
giivenmedigini, YouTube’da ¢ogu kanalin gereksiz ve faydasiz olduguna inandigini
belirtmistir. YouTube gibi uygulamalarin ¢ocuklara kotii 6rnek oldugunu ekleyen
goriismeci bu gibi sebeplerle YouTube’a karsi ¢ikan nadir goriismecilerden birisi

olmustur.

“Stka takip ediyorum. Oncelikle YouTuber kavramim kiigciimseyen biri degilim. Buras:
onemli bir mecra. Hedef kitleye gore isler yapilyyor. Ciddi bir ortam oldugunu
diisiiniiyorum. Hedef kitleye ulasmak icin zengin bir ortam. Bu konuda Baris Ozcan’i
takip ediyorum. Gerek teknik gerek hikdye bilgisiyle zengin bir YouTuber. Idoliim
oldugunu soyleyebilirim. Armagan Caglayan’t takip ediyorum. Armagan ¢aglayan
ucuk kagik hikdyeler anlatiyor. Dijital hikdye anlaticiligr yapiyor. Farkl bir formati
var ve ¢ok begeniyorum.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve

Sinema, 4).

Siileyman Demirel Universitesi radyo, televizyon ve sinema béliimii dgrencisi
goriismeci YouTube’u ¢ok ciddiye aldigmi ve Baris Ozcan’m YouTube’da en gok
bilinen anlaticilardan birisi oldugunu belirttigi goriilmiistiir. Yukaridaki gériigmecilere

benzer fikirler ifade etse de farkli {iniversiteden bir goriismeci oldugu i¢in fikirlerine
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yine de yer verilmek istenmistir. Goriildiigii gibi radyo, televizyon ve sinema bdliimii
ogrencilerinin bu alana daha hassas yaklastiklari, burayr ciddi bir yer olarak

degerlendirdikleri, is kapisi olabilecegi anlagilmaktadir.

“Dijital hikdye anlaticilart izleyeyim dive bakmiyorum. Isime yarayan icerikleri

izliyorum.” (Silleyman Demirel Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 3).

Halkla iliskiler ve Tanitim béliimii dgrencisi gdriismecinin fikirleri tezin diisiincelerini
destekler niteliktedir. Gorlismeciler dijital hikdye anlaticilarini izleyeyim diye
YouTube kullanimi1 ger¢eklestirmemektedir. Eglenmek ya da 6§renmek i¢in YouTube
kullanmaktadir. Yapilan goriismelerden sonra goriismecilerin bircogu dijital hikaye

anlaticilarinin YouTube’da igerik iiretebildigini fark etmistir.

Diger goriismecilerden yukaridakine benzer goriisler gelmistir. Universite, boliim ya
da cinsiyet fark etmeksizin bir iki goriismeci disinda hemen herkesin YouTube’u aktif
kullandig1 anlagilmistir. YouTube’un en ¢ok kullanilma amaglar1 arasinda eglenmek
ve Ogrenmek ifade edilmistir. Iletisim &grencilerinin dijital hikdye anlaticiligi
kavramma daha agina olduklar1 ve gorsel isitsel igerikleri daha uzman gibi
degerlendirebildikleri tespit edilmistir. Diger bolim 6grencilerinin de alana uzak
oldugunu sdylemek yanlis olacaktir. Alan dis1 6grencilerin de YouTube’u aktif
kullandigy, igeriklere kars1 belirli diizeyde okuryazarligin gelistigi, her kanali ve igerigi

rastgele izlemedigi goriilmektedir
Dijital Hikaye Anlaticithgimin icra Edildigi Bir Mekan Olarak YouTube

Bu tema altinda dijital hikaye anlaticilarinin en yogun kullandig1 platformlarin basinda
gelen YouTube biraz daha detayli ele alinmak istenmistir. Goriismecilerin YouTube’a
yonelik fikirlerini biraz daha agmalar1 ve YouTube’daki igeriklerin dijital hikaye

anlaticilifina uyup uymadigr tartisilmastir.

“Bence YouTube, dijital hikdye anlaticihigi olarak tanimlanabilecek baslica
mecralardan bir tanesi. Ciinkii anlaticilara, hikdyelerini sadece anlatmak degil,
gortintiiyle ve hareketle destekleme imkdani da sunmakta. Goriintii, ses ve hareketin
birlikte kullanimi ise, bence hikdye anlaticithginda en onemli unsurlar.” (Istanbul

Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).
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Bu dogrultuda goriismecinin hikayelerin goriintii ve sesle desteklenmesine dikkat
cekmesi onemli bir konumdadir. Goriintili, ses ve yazinin birlikte kullanilmasiyla
ortaya c¢ikan hikayelerin daha akilda kalic1t oldugu vurgulanmistir. Kullanicilarin bir
seyler izlemeye vakti varsa eger gorlntiilii hikayelerin genelde tercih edildigi
goriilmektedir. Ancak kullanicilar izlemeden sadece dinlemek istiyorlarsa goriintii
kismin1 direk gecebilir. Bu bakimdan igerigin anlasilip anlagilmadigi 6nem arz
etmektedir. Bazi hikayeler goriintiiyle desteklendiginden dolayr izlenmesi
gerekmektedir. Eger icerik bu sekildeyse kullanicilarin izlemeleri de gerekmektedir.
Hem izlenen hem dinlenen bir igerigin daha etkili ve ikna edici olacag

distiniilmektedir.

“Evet, YouTube kanallar: dijital hikdye anlaticiligidir. YouTube da insanlar ucuz ve
erigilebilir ekipmanlarla kendini ifade edebiliyor ve iirettikleri icerikleri sinirsiz kigiyle

licretsiz paylasabiliyorlar.” (Istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).

Farkli bir goriismeci YouTube’a igerik liretmedeki ucuz ve erisilebilir ekipmanlara
dikkat cekmektedir. Dijital hikdye anlaticilifinin yayginlasmasinda en temel
kolayliklardan birisinin bu oldugu diistiniilmektedir. DSLR kameralarin ¢ikmasi ve
uygun fiyatlarla satin alinmasiyla birlikte bu islerden anlayan bir¢ok kisi igerik
tiretmeye baslamistir. Boyle bir talebin oldugunu goren sektére malzeme iireticileri
ayni pratikligi saglayan portatif 1siklar ve ses kayit cihazlarini da piyasaya siirerek
bircok igerik iireticisini portatif yapim sirketine doniismesini saglamistir. Bugiin
DSLR kameralarin yerine cep telefonlariyla igerik iireten binlerce dijital hikaye
anlaticisinin oldugu bilinmektedir. Bu bakimdan goriismecinin belirttigi gibi ucuz ve

ulagilabilir teknoloji dijital hikdye anlaticiliginda atlanmamasi gereken bir dipnottur.

“Kendisini dijital hikdye anlaticisi olarak tamimlayan ¢ok az insan var YouTube da.
Yaptigi isin hikdye anlaticiligr oldugunu bilmeyen anlaticilar var. Yayin yapanlarin
cogu hikdye anlaticist oldugunu bilmiyor.” (Istanbul Universitesi, Ingiliz Dili ve

Edebiyaty, 2).

“Kanalina, icerigine ve yapilan konseptine gére bazilarini evet diyebilirim. Fakat bu

biiyiik bir kismi yaptigi isin dijital hikdye anlaticiligi oldugu bilmiyor. Bu bilingle
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hareket ettiklerini diigiinmiiyorum.” (Silleyman Demirel Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).

YouTube’daki videolart dijital hikaye anlaticiligi kapsaminda degerlendirmeyen
kullanicilar gibi kendisini dijital hikdye anlaticis1 olarak tanimlamayan YouTuberlar
da bulunmaktadir. Goriismeciler dijital hikaye anlaticiligit kavraminmi  goriisme
esnasinda konustukca daha iyi anladigii, YouTuberlarin daha bilingsiz olduguna
yonelik bir elestirisi olmustur. Bu bakimdan goriismeciler 6nemli bir tartigma
basglatmaktadir. YouTube’da milyonlar tarafindan izlenen bir kanal dijital hikaye
anlaticiligi kapsaminda okuryazarlik bilincine nasil erisememistir? YouTube’daki her
anlatict dijital hikdye anlaticis1 midir? YouTuberlarin bu bilince erismeme nedeni
olarak bu alanda igerik iireten insanlarin belirli bir sinava tabi tutulmamasi oldugu
diistiniilmektedir. Burada sinavdan kastedilen belirli egitimden ge¢ip bu alanda medya
okuryazarligimin alinmamasidir. Kamera, 151k, ses gibi ekipmanlar1 alip hemen
herkesin igerik iiretebilmesi, belirli kriterlerin olmamasidir. ikinci soruya gelindiginde
goriismecilerin ¢ogunlugu YouTuberlarin hepsini dijital hikaye anlaticis1 olarak
tanimlamamaktadir. Dijital hikdye anlaticilarinin belirli 6zelliklere sahip olmalari
gerektigi ifade edilmistir. Ornegin Enes Batur gibi ¢ocuklara hitap eden ve daha ¢ok
oyun, ¢izgi film, animasyon igerikleri paylasip 6gretici yani az olan kanallarin bu
kapsamda degerlendirilmemesi gerektigine yonelik goriisler gelmistir. Bu konuda

diger goriisler asagidaki gibi devam etmektedir.

“Bizim iilkenin biraz hazira kondugunu diisiiniiyorum. Ornegin Enes Batur ¢ok sacma
icerikler iiretiyor. Ve milyonlar izliyor. Bu ¢ok tuhaf. Bir de denetlenmiyor. Bunu da
kabul etmiyorum. Denetlenmesi gerekiyor. Evet, anlatict bunlar da ama nasil anlatici?
Cok sevdigim bir mecra degil denetlenmesi gerekiyor. Dayisiyla bir video ¢ekiyor ve
dayisint asagilyyor. Bunu milyonlar izledi. Bu video denetlenmedi. Bunun gibi
anlaticilar kiiltiire zarar veriyor. Bunlart anlatici olarak gérmiiyorum. Eski anlaticilar

erdemli insanlardi.” (Inonii Universitesi, Gazetecilik, 4).
Yukarida ifade edilen Enes Batur tartismasina goriismecinin diisiinceleri bu sekildedir.

“Haywr tanimlamiyorum.” (Istanbul Universitesi, Hukuk, 3).
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Gortigmeci  YouTube’daki igerikleri dijital hikdye anlaticiligi  baglaminda
degerlendirmemektedir. Hukuk ogrencisi olan goriigmeci bu konuda net goris
sergileyerek her kanalin hikdye anlaticilik vasfin1 yerine getirmedigine dikkat
cekmistir. Bu bakimdan dijital hikaye anlaticilig1 i¢in gorsel ve sozel olmak iizere

kanallarin belirli kriterleri saglamasi beklenmektedir.

“Bazi kanallar olabilir ama tam olarak evet diyemem. Tiim kanallarin dijital hikaye

anlaticiigina girdigini séyleyemem.” (Istanbul Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

“YouTube kanallarimin bir kismini dijital hikaye anlaticiligi olarak tanimlayabiliriz.
Yukarida iki ornek verdim. Yukarida saydigim Enis Kirazoglu ve Murat Soner dijital
hikaye anlaticiligi olarak tamimlanabiliv ancak Crash Royale kanali bu kapsama

girmez.” (Istanbul Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“YouTube kanallarinin hepsini degil ama bazilarint dijital hikaye anlaticiligina dahil

edebiliriz.” (Inonii Universitesi, Tarih, 1).

“Tammlayabiliriz ama hepsi dijital hikdye anlaticihg degil kesinlikle.” (Inonii

Universitesi, Halkla fliskiler ve Tanitim, 3).

“Evet tamimlayabiliriz. Dijital dénemin anlaticilart diyebiliriz. Hepsi i¢cin gegerli
oldugunu diistinmiiyorum. Ama dijital hikaye anlaticilari var i¢lerinde.” (Siilleyman

Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“Hayir tammlamiyorum.” (Siileyman Demirel Universitesi, Halkla iliskiler ve

Tanitim, 3).

Yukaridaki goriisii destekleyen bir goriisler gelmeye devam etmektedir. Dis Hekimligi
ogrencisi Barig Ozcan gibi egitici ve dgretici yaninin oldugu kanallar bu kapsamda
degerlendirilebilirken, tiim kanallar i¢in bu tanimin yapilamayacagini ifade etmistir.
Alana daha yakin bir goriismeci olarak Radyo, Televizyon ve Sinema ogrencisi Enis
Kirazoglu ve Murat Soner kanallarin1 &rnek olarak gostermektedir. Baris Ozcan gibi
bu kanallarin da ogretici bir yaninin olmasi bu kapsamda degerlendirilmesini
saglamistir. Goriigmeler esnasinda bu iki kanal diger goriismeciler tarafindan da sik
sik ifade edilmistir. Ornek olarak gosterilen kanallarin secilmesindeki en 6nemli neden

izlenildikten sonra yeni seyler 6grenilmesidir.
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“Tanimlarim. Bu algi bende yoktu. Ama siz izah ettikten sonra tamimlamaya basladim.

Bence tam tanmiminiz gibi.” (Inonii Universitesi, Gazetecilik, 4).

“Evet, sizi de dinledikce dyle oldugunu diisiivorum.” (Inonii Universitesi, Grafiker,

4).

YouTube’daki kanallarin  tamamin1 dijital hikdye anlaticiligt kapsaminda
degerlendiren goriismecilerde bulunmaktadir. Hem iletisim hem de alan dis1 olan
goriismeciler, dijital hikaye anlaticiligi kavrami tartismasindan sonra tiim YouTube
kanallarinin bu tanima uydugunu ifade etmistir. Ancak tiim kanallarin bu tanima
uymadig1 diisiiniilmektedir. Demin ifade edilen Enes Batur vb. kanallar bu kapsamda
hikaye anlaticiligi kavraminin i¢ini dolduramamaktadir. Yine YouTube’da pek ¢ok
kurumsal kanal bulunmaktadir. Bu kanallarin ¢ogunda anlatici bile yoktur. Bu
bakimdan bunlar1 da dijital hikaye anlaticilig1 baglaminda degerlendirmenin uygun

olmayacag diigiiniilmektedir.

“Dijital hikaye anlatictligi YouTube da bence bir kategoridir. Eglence kanali da var
miizik kanali da. Aslinda hepsi bir iletisim siireci sonunda orta ortaya ¢ikan é6geler,
fakat igerigin amaci farkli olabiliyor. Her kanal dijital hikdye anlaticisi degildir bu

bakimdan.” (Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Yukaridaki goriigleri ifade eden goriismeci, dijital hikaye anlaticiliginin aslinda
YouTube i¢inde bir kategori oldugunu ifade etmektedir. Kategoriler i¢cinde bdyle bir
siiflandirma bulunmamasina ragmen goriigmecinin fikrinin gelecek i¢in yol gosterici
oldugu disiiniilmektedir. Her anlaticinin ve her kanalin dijital hikdye anlaticilig
kapsaminda degerlendirilip degerlendirilemeyecegi, 6nemli bir tartisma noktasidir. Bu
nokta bagka calismalarin konusu olmakla birlikte, burada anlatis1 olan hikayelere
odaklanilmistir. Bu bakimdan YouTube belirli nitelikleri tasiyan 6zel anlaticilar
aytracak farkl bir kategori yapabilir. Boylece sonraki akademik ¢aligmalar i¢in de yol
gosterici olabilir. Izleyiciler arasinda da bu beklentide olan pek cok kullanic

bulunabilir.

“YouTuberlar dijital hikdye anlaticisidir. Mesela Baris Ozcan kamera karsisina gegip
bize bir seyler anlatiyor. Baris Ozcan tam dijital hikdye anlaticiligi 6rnegi. Ama hepsi

icin diyemeyiz. Ogretici bir yami olmali. Aslinda gelenekselle baglantili. Bir anlatict
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var ve dinleyiciler bir seyler ogreniyor. Ikisinde de bir seyler égreniyorsun.
Ogretiyorsa dijital hikdye anlaticisidir.” (Siileyman Demirel Universitesi, Halkla

Iliskiler ve Tanitim, 4).

Son olarak iletisim dgrencisi goriismecinin fikirleri yukaridaki gibidir. Baris Ozcan’1
tam bir dijital hikaye anlaticiligi 6rnegi olarak tanimlamasinin yaninda, 6greticiligi 6n
plana ¢ikartmaktadir. Ogretici yan1 olmayan kanallar1 bu sekilde degerlendirmenin
dogru olmadigini ifade etmektedir. Geleneksel hikdye anlaticiligiyla da baglanti kuran
goriismeci, bu calismadaki tezlerden birisi olan 6greticilik ve deneyim aktarmanin
onemini vurguladig1 goriilmektedir. Goriismeciye gore gerek gelenekselde, gerekse
dijital donemde Ogreticilik esas olmalidir. Hikaye anlaticiligi 6grenme ve 6gretme

tistiine kurulmalidir.
Dijital Donemde Degisen Izleyici/Uretici/Icerik Tartismasi

“Daha ¢ok izle-ge¢ mantiginda olunsa da anlaticilar olarak nitelendirebilecegimiz
icerik tireticilerin gelecek domemde c¢ok daha isin ehli isimlerden olusacagini
diistintiyorum. Geg¢migste biraz daha bu isin kesfi halindeydik ve icerik iireticileri de
izleyiciler de dogru/yanlis kavramlarini tam olarak tanimlayamiyordu. Bundan sonra
trendleri belirleyen ama bir o kadar karmasanin hakim oldugu bir mecra akisi tahmin

ediyorum.” (Istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

Goriismeci gliniimiliz dijital anlaticilarin gelecek donemde daha aktif olacaginm
diisiinmektedir. insanlarin giindemini dijital anlaticilar olan YouTuberlar tarafindan
belirlenebilecegini ifade ederek sektoriin genisleyen hacmini vurgulamaktadir.
Internet ve bilgisayar teknolojilerinin yayginlasmasiyla bu alana olan ilginin giin
gectikce arttigl sOylenebilir. Goriismeci ayn1 zamanda bir karmasanin da olacagini
ifade etmektedir. Ilging ve farkli igerikler yapabilmek icin yeni deneysel tiirlerin
denendigi soOylenebilir. Bu bakimdan izleyicilerin alisik olmadigi gorsel isitsel

igerikler giin gectikce yayginlagmaktadir.

“Dijital doneme gecis ile birlikte, pasif durumdaki izleyici aktiflesti. Eskiden sadece
gordiiklerini, okuduklarmmi ve duyduklarimi oldugu gibi kabullenen izleyici,
dijitallesme ile kendi yorumunu, gériislerini ve diigiincelerini de paylasir konuma

geldi. Dolayisiyla, izleyici de igerik tiretimine katki saglar oldu. Ayni zamanda kitle
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iletisim aracglarindan kendisine gelen yiginla icerik arasindan istedigini se¢meye
baslad:. Dijitallesme ile izleyicinin icerik ve kanal secenekleri de ¢ogaldi. Geleneksel
medyanin sadece sunduklart ile yetinmek zorunda kalan izleyici, dijitallesme ile kendi
glindemini kendisi belirler konuma geldi. Uretilen iceriklerse artik kigilere ve
kategorilere ézel iiretilmeye baslandi. Icerik iireticileri agisindan izleyicilerin ilgi
alanlari, neleri sevip sevmeyecekleri arastirilmaya ve bu sonuclara iligkin icerikler
tiretilmeye baslandi. Geleneksel medya araglarinda belirli icerikler belirli saatlerde
sunulurken dijitallesme ile istenilen igerige istenilen zamanda ulasiima imkdni dogdu.
Bundan sonra da bu gelismelerin devam edecegini ongériiyorum. Zaten giintimiizde
de gordiigiimiiz iizere filmler ve diziler internetten izlenmeye, gazeteler internet
sayfalarina agirlik vermeye bagsladi.” (Istanbul Universitesi, Halkla Tliskiler ve

Tamitim, 4).

Bu baglik altinda ileri siiriilen tezlerin basinda aktif izleyici fikri gelmektedir.
Goriismeci bu tezi destekler nitelikte fikir bildirerek insanlarin daha pasif konumdan
aktif konuma gectigini diisiinmektedir. Izleyici konumundaki insanlarin iiretici
konumuna geg¢mesi dijital donemle tartisilan bir konu oldu. Bugiin fenomen olan
YouTuberlarin pek ¢ogu geleneksel medya araglarindan degil, YouTube’dan sifirdan
baslayarak bu konuma gelmistir. Uretilen igeriklerse artik kisilere ve kategorilere 6zel
iiretilmeye baslandi. Icerik iireticileri agisindan izleyicilerin ilgi alanlar1 arastiriimaya
baslandi. Gorligmeci ilerleyen zamanda dijital medyayla birlikte bu 06zelligin
yayginlasacagini ifade etmektedir. Ornegin film ve diziler bile artik internetten
izlenmekte, geleneksel medyanin bizlere sunmus oldugu giin ve saatten bagimsiz

hareket edebilme sans1 dogmustur.

“Su an herkes dijital hikdaye anlaticisi olabilir. Kendi alanyla ilgili fikirlerini dijital
hikdyecilik boyutunda anlatabiliv. Teknik kullanimi bilinmiyordu. Kamera, ses, 151k
pahalt ve ulasilmast giic araglardi. Artik herkes ulasabiliyor ve herkes igerik

iiretebiliyor.” (Istanbul Universitesi, Ingiliz Dili ve Edebiyati, 2).

Goriismecinin sdylemis oldugu ciimle konuyu 6zetler niteliktedir. “Su an herkes dijital
hikaye anlaticist olabilir.” Ekipman almaya ekonomik giicii yeten ve bu isi yapmak

isteyen herkes anlatici olabilmektedir. Ancak anlaticinin ne kadar begenilecegi,
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igeriklerin ka¢ insan tarafindan izlenecegi isin nitelik boyutunu ilgilendirmektedir.
Dijitallesmeyle birlikte herkes anlatict olabilmekte ancak herkes ayni basariya
ulasamamaktadir. Bunun i¢in anlatma yeteneginin olmasi ve hedef kitlenin begendigi
icerikleri sunmak gerekmektedir. iletisim alanindan olmamasina ragmen goriismeci de

bu goriisii destekler diisiincelere sahiptir.

“Simdi hikdyelerin fazla olmasi, herkesin hikdye anlatmas: eskiye oranla daha az
merakli yapti insanlari. Ureticiler daha yash insanlarken simdi her yastan insan

hikayeler anlatiyor.” (Istanbul Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“Sadece zaman gecirmek icin ¢ikan icerikler artti. Icerikler degersizlesti ve gereksiz
bir siirii icerik paylasiliyor. Icerikler diinya giindemi ve durumuna gére degisecegini
diistiniiyorum. Siirekli bir degisim oldugundan bu sekilde kalmayacaktir.” (Istanbul
Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

YouTube’a igerik yiikleme sikliginda herhangi bir kota bulunmamaktadir. Bu
izleyicilere genis izleme yelpazesi sunarken, nitelikli olmayan pek ¢ok icerigin de
timelineda bulunmasina yol agmistir. Goriismeciler konunun bu boyutuna dikkat
cekmektedir. Herkesin hikaye anlatabilmesi ya da diger bir deyisle icerik liretebilmesi,
izleyiciler tarafindan duyulan merakin azalmasina yol agmistir diye diisiinmektedir.
Gortigmeciler ¢cok olan bir seyin degersiz olabilecegine vurgu yaparak farkl bir bakis

acist sunmustur.

“Dijital donemin en onemli etkeni oncelikle hiz oldu. Teknolojideki hiz insanlarin
izleme aliskanliklarini degistirdi. Izleyici artik cok cabuk sikiliyor. O yiizden hizl,
hareketli ve kisa videolar: tiiketmek istiyor. TikTok uygulamast bunun en bariz ornegi.
Uretici de bu ihtiyacin farkinda ve iceriklerin cogunlugu boyle. Bir diger faktor ise
etkilesim. Etkilesim sayesinde iireticiler tiiketicilerin ne izlemek istedigini, analizler
sayesinde neyi daha ¢ok sevdigini bilir konuma geldi. Bu bilgi sayesinde artik
icerikleri tiiketiciler sekillendiriyor. Sosyal medya bu yiizden her giin daha
vasatlasiyor. Bilingli itiretici sayisi ¢ok az. Sosyal medyanin eglence boyutu
yvadsinamaz. Ancak enformasyon yiizdesi her yiiklenen videoda, her agilan kanalda,
paylasilan her fotograf ve ya yazida daha da azaliyor. Genelin kabulii olan vasat

icerikler ve ekonomik getirisi iireticileri ister istemez buraya itiyor. Maalesef soysal

246



medya ¢opliik haline geliyor degisim olumsuz yonde olmaya devam ediyor.” (Istanbul

Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Tezin i¢ boliimlerinde YouTube’un yayginlagma nedenleri arasinda 3G, 4G, 5G gibi
internet altyapisinda yasanan hiz faktoriintin oldugu ifade edilmisti. Artik insanlar bir
videoyu takilmadan izleyebiliyor, internette arayacagi seyi hiz problemi yasamadan
kolayca elde edebiliyor. Internetin hizi son donemde oldukca gelismistir. Bu hiz
insanlarin internete baglanirken tereddiit yagamasini, hiz kaynakli tisenmesini ortadan
kaldirmistir. Ureticiler igin de bir videoyu yiiklemek artik daha kolay olmustur. Eger
internetin hizi bu seviyeye gelmeseydi, internet kullaniminin bu kadar yayginlasacagi
beklenmezdi. Sosyal medyada gezinmek simdiki kadar kolay olmazdi. Bu bakimdan

dijital hikaye anlaticiligin1 hizlandiran faktorlerden birisi internetin hizidir.

Goriismeci sikilan izleyici profiline dikkat ¢ekerek kisa, 6z ve anlasilir i¢eriklerin daha
cok tercih edildigini vurgulamistir. Yine ileri siiriilen tezlerden birisi iceriklerin kisa
ve 6z olusudur. Yukarida da ifade edildigi gibi on binlerce icerik i¢inden sikic1 ve uzun
olan videolar kolayca es gegilebilir. Modern donemde pek ¢ok sey hizlanmistir. Seri
liretim olsun ve tliim insanlara erisim saglansin diye pek ¢ok alanda makinelesme ya
da sanayilesme ¢abasi bulunmaktadir. YouTube gibi sosyal medya mecralarindaki
iceriklerin de kisa ve 6z olmasi gerekmektedir. Yoksa izleyiciler kolayca baska
kanallara kagabilmektedir. Alan ve iiniversite fark etmeksizin goriigmecilerden bu

gorlisi destekleyen diisiinceler gelmistir.

“Dijital donemde icerikler genellikle hangi icerik giindemde ise ona kaydigin
soyleyebilivim. Icerikler izleyicinin istekleri dogrultusunda degisiyor.” (Inonii

Universitesi, Stmif Ogretmenligi, 2).

“Onceden sadece 6ylesine cekilen videolar bence simdi izleyici istegiyle cekiliyor yani

izleyici ne isterse iiretici onu ¢ekiyor.” (Inonii Universitesi, Tarih, 1).

“Bunu degistiren iireticiler oldu. Ureticiler bir yandan tiiketici, tiiketici bir yandan
iiretici oldu. Bunun piif noktasi hedef kitle bence. Icerikler hedef kitleye gore

olusturuluyor.” (Inénii Universitesi, Gazetecilik, 4).
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“Dijital donem de izleyici ve tiiketici grubunun istekleri ve tercihleri iizerine degisen,
bunun iizerine gelismekte. Bundan sonra da izleyicinin tercihlerine gére gidecektir
ciinkii talepleri karsilamak iyi bir imaj cizmektedir.” (Inonii Universitesi, Halkla

Iliskiler ve Tanitim, 3).

Dijital hikdaye anlaticiliginin en 6nemli Ozelliklerinden birisi izleyici odakli igerik
tiretmek oldugu soylenebilir. Goriigmeciler bu fikri desteklemektedir. Hedef kitlesini
iyl analiz edemeyen, izleyicilerin daha ¢ok ne tiir igerikler bekledigini tahmin

edemeyen bir anlatic1 vasat konumuna diisecektir.

“Bugtin insanlar kendisine ilging ve komik gelen iceriklere ilgi duymaktadir. Gegmiste
daha soyut iiriinlere ilgi duyulurken giiniimiizde somut ya da maddi seylere ilgi
duyuldugunu diistiniiyorum. Bundan sonra da degigen kosullar baglaminda insanlar
kendi igine yarayacak daha maddi, daha somut seylere ilgi duyacagini tahmin
ediyorum. Soyutluktan gittikce uzaklagildigini diigiiniiyorum.” (Inénii Universitesi,

Sosyoloji, 4).

Sosyoloji boliimii 6grencisi olan goriismeciyle goriisme esnasinda sosyolog olarak
farkli ve 6zgilin analizler yapmasi 6zellikle istenmistir. Sosyoloji arka plan1 bulunan
goriisgmeciden oldukca farkli ve 6nemli goriisler gelmistir. Bu tema altinda somut ve
soyut olana dikkat ¢ceken goriismeci, gliniimiizde insanlarin daha maddeci olduguna
vurgu yapmistir. Gegmiste insanlarin daha soyut ve hayali diisiinebildigini, daha
yaratict olabildigini sdyleyerek giinlimiizde bunun azaldigin1 vurgulamistir. Dijital
donemle birlikte soyut seylerle ilgilenen, insana ait degerleri daha ¢ok diisiinen bir
toplum yapisinin kaybolmasi farkli ve 6nemli bir tartismanin baslangici olabilir.
Goriismeciden gelen bu goriisiin ilerleyen zamanda daha onemli tartigmalar 15181inda

giindeme gelecegi diisiintilmektedir.

“Teknoloji ¢ok seven ya da bagimli olan bir insan degilim bu yiizden ongoremiyorum.
Cok bilgi var. Bu kadar enformasyon igerisinden dogru bilgi bulamiyorum. Teknoloji
bilgi kirliligine yol acti. Bu da bilgiye ulasmada bizler icin sikinti yaratiyor.” (Inénii

Universitesi, Gazetecilik, 4).

Teknolojiye karsi ¢ikan goriismecinin farkli goriisleri yukaridaki temalar altinda ifade

edilmisti. Izleyici, icerik ve anlaticida yasanan degisim soruldugunda, dijital dosnemde
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cok fazla enformasyon oldugu ve enformasyonun dogrulugunu kontrol etmenin ¢ok
zor oldugunu ifade ettigi goriilmektedir. Dijital donem bilgiye erisimi
kolaylastirmistir. Deneyime olan ihtiyact azaltmistir. Deneyime duyulan ihtiyag
azalinca insanlar birbirlerinden uzaklagsmaya baslamis, sadece deneyim sahibi
olmadig1 konularin pesine diismeye baslamistir. Pek c¢ok kullanici Google’a
yazdiginda hemen bulabilecegi bir bilgiyi akilda tutmamaktadir. Gorlismeci
teknolojiyle birlikte ¢ok fazla enformasyona maruz kaldigini, dogrulugunu teyit
edemedigini ve bilgi kirliligine yol acgtigini ifade ederek, dijitallesmenin olumsuz

yonlerine gonderme yapmaktadir.

“Dijital donemde izleyiciler artik daha fazla tiiketmeye baslad: ve degisik konseptler

ve isteklerinden asuri tiiketiciliklerinden daha farkl seyler gérme istegi dogdu.

Dijital donemde iiretici, izleyicilere daha absiirt seyler sunmaya basladi buda
insanlarn tiiketiciliginden diyebiliriz. Belki bir nevi israf diyebilirim. Farkl fikirler
videolar ya da kurgular olusturabilmek icin iireticiler izleyicilere bazi seyleri israf
etmeye basladilar. 300 tane Nutella’yt kiivete doldurup daldim gibi videolar israftir

bence. Artik karsimiza ¢ok gereksiz videolar ¢ikiyor.

Dijital donemde igerik, izleyicilerin tiiketiciliklerinden dolayi iceriklerde artik gereksiz
sagma sapan dedigimiz seylerin normallesmeye basladigini gorebiliriz. Bunu YouTube
icin soyleyebilivim. Insanlar para kazanabilmek icin gereksiz ilging videolar

olusturmaya bagladilar.” (Inénii Universitesi, Grafiker, 4).

“Oncelikle dijital ve geleneksel diye ayrim yaptigimda dijital cabuk tiiketilen
iceriklerdir. Geleneksel hikdyelere gore daha kolay, anlasilir ve hizli tiiketilir. Dijital
hikdyeler daha merak uyandiricidir benim igin. Geleneksel hikaye anlaticiliginda
meddah ne anlatirsa onu dinlemek zorundaydik. Ancak dijitalde alternatifimiz ¢ok.
Bagimli degiliz.” (Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema,

4).

“Stirekli bir sirkiilasyon ve degisim oldugunu soyleyebilirim. Hizina yetigemiyorum

ben de.” (Siileyman Demirel Universitesi, Hukuk, 2).
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“Izleyici daha ¢abuk tiiketir oldu. Uretici daha hap ve kolay sunulabilen seyler iiretti.
Icerik ise kalict olmaktan ¢ikti ve daha ucuz bir hal alip 6mrii “varla yok arasinda”
tabirine uyacak sekilde kisaldi. (Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon

ve Sinema, 4).

Goriismeciler tiiketim  kiltiirii, tiiketim toplumu ya da tiketim aligkanlig
kavramsallastirmalariyla son donemde oldukga sik islenen “tiiketim” durumuna atfen
goriis bildirmistir. Pek ¢ok seyi merak eden insan, YouTube gibi platformlarda pek
cok sey hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir. Bu da izleyicileri tiiketici konumuna
gecirmektedir. Bu konuda farkli izleyici profillerinin oldugunu sdéylemek yanlis
olmayacaktir. Kimi kullanicilar doyumsuzca tiiketmek isterken, kimi kullanicilar
ihtiya¢ duydugu kadar tiiketecektir. Ancak her iki durumda da bir seyler izlenmek
istenildiginde basvurulan mecralarin basinda YouTube gelmektedir. Bu da tiikketimi

daha 6n plana ¢gikarmaktadir.

“Izleyici z kusagina kaydi. En ¢ok onlar sosyal medya uygulamalarini takip ediyor.
Stradan insanlar tiretici konumuna gegti. Kamera alan herkes icerik tiretmeye basladi.
Icerikler siddeti, cinselligi, insan oldiirmeyi, makyaj yapmay tesvik ediyor. Dogalligi
yvok ediyor. Gelecek nesillere kotii ornek olan bir diinya icerik var. Dijital hikaye
anlaticitligy iyi mi kétii mii bilemiyorum. Bunu zaman gosterecek. Z kusagina ¢ok zarar

veren iceriklerle dolu oldugunu soyleyebilirim.” (Iinonii Universitesi, Gazetecilik, 4).

Teknolojinin i¢ine dogan Z kusaginin, sosyal medyay1 en ¢ok kullanan grup oldugu
bilinmektedir. Bu konuyla ¢esitli caligmalara atif yaparak istatistiksel bilgiler de
paylasilmistir. Goriismeci bu konuyu destekleyen goriis bildirerek izleyicilerin
cogunlukla Z kusagindan oldugunu, igeriklerin onlarin ilgi ve beklentilerine gore
olusturuldugunu ifade etmistir. Igerik iireten anlaticilardan da pek cogu Z
kusagindandir. Teknolojiyle i¢ i¢e bir grup oldugundan teknik kullanimi ve yenilikleri

deneme isteklerinin daha yaygin oldugu soylenebilir.

Ancak goriismeci igerikler konusunda olumsuz goriis bildirmistir. Yukaridaki
goriismecilere benzer sekilde igeriklerin niteliksiz, toplumsal sorumluluk kosullarini
yerine getirmeyen, topluma kotli 6rnek olan igeriklerden olustugunu ifade etmistir.

Lisans Ogrencisi goriismecilerden bu konuda benzer diisiincelerin ifade edildigi
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gozlemlenmistir. Pek ¢ogunun igeriklerin toplumsal sorumluluk duygusu tasgimadigina
yonelik geri doniisler alinmigtir. Eger YouTube ve oradaki anlaticilarin hepsi dijital
hikaye anlaticiligina giriyorsa, dijital hikdye anlaticiligi iyi mi kotii mi tartigilir
seklinde goriislerde gelmistir. Ancak bu c¢aligmanin ileri siirdiigli tez YouTube’daki
tim anlaticilarin dijital hikaye anlaticis1 olmadigi, farkli anlatim tarzina sahip
kanallarin oldugu, dijital hikdye anlaticilif1 i¢in deneyim ve bilgi aktarmanin asil

esaslardan biri oldugudur.

“Insanlar artik ¢ok hazir bilgiye alistigi icin deneme yamilma yolundan ziyade
baskasinin memnun kaldig tirtinleri kullanip, baskalarinin sevdigi kitaplari okumayt
tercih ediyor. Bu da bizleri deneyimsiz baskasimin fikirlerine bagimli hale getiriyor.
Artik ozgiin olmayan, birbirini taklit eden iceriklerin ve yasam bicimin oldugunu

diistiniiyorum.” (Siileyman Demirel Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

Tiiketim tartismasinin yasandigi boliim gibi farkl bir diistince gelmistir. Dis Hekimligi
Ogrencisi olan gorlismeci, insanlarin hazir bilgiye alistigini, artik sadece baskalarinin
tavsiyeleri Uistlinden kararlarin alindig: bildirmistir. Dijital hikaye anlaticilar1 bu kadar
giivenilir konumda midir? Her anlaticiya bu kadar giivenilmeli midir? Bu sorular
kisiden kisiye degismektedir. Ancak her alanda oldugu gibi dijital hikaye anlaticiligi
alaninda da iyinin ve kdtiinlin 6rneklerini gormek miimkiindiir. Eger izleyici profili
elestirmeden verilen her tavsiyeyi hayatinda uyguluyorsa bunun ¢ok yaniltict olacagi
diistiniilmektedir. Ciinkii dijital anlaticilarin herhangi bir kriteri bulunmamaktadir.
Yapmak isteyen herkes buradan igerik iiretebilmektedir. Geleneksel hikaye
anlaticili@ina bakildiginda toplumun saygt duydugu, yasadig1 bolgede ismi bilinen bir

anlaticinin varligindan bahsetmek miimkiindiir.

“Izleyici daha rahat, cerezlik basit icerikler pesine diistii. Uretici benzer sekilde nasil
olsa telefondan izliyorlar diye ozensiz icerikler iiretmeye basladi. Genel anlamda
dijital platformlarda igeriklerin bosaltildigini diigiiniiyorum. Ama dedigim gibi faydall
yvonlerinden ¢ok faydasiz yonleri daha ¢ok yayild: dijital platformlarin.” (Siileyman

Demirel Universitesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim, 4).

fletisim &grencisi olan gériismeci, YouTube’u daha ¢ok yemek yerken ya da arkada

bir ses olsun diye kullandigini sik sik ifade etmistir. Bu bakimdan YouTube’dan gelen
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iceriklere tam dikkatini vermemekte, ikinci bir aktivite olarak takip etmektedir. Tam
dikkatini vermeme nedeni olarak igeriklerin vasatligin1 6rnek olarak gdstermektedir.
Goriismeciye gore anlaticilarin gogu amator ¢alismaktadir. Faydali iceriklerden ziyade
faydasiz, vasat igeriklerin ortaya c¢iktigini ifade etmektedir. Boylece goriismecilerden

igeriklere yonelik sert elestirilerin geldigi sdylenebilir.
YouTube’un Bireysel Kullammlardaki Yeri ve Onemi

“YouTube artik akla gelen ilk sorunun cevabini bulabildigimiz bir yer haline geldi.
Ornegin arama motorlarina yazip cevabini aradigimiz bircok soruyu artik YouTube
iizerinden de aratir olduk.” (Istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema,

4).

YouTube’un Google tarafindan satin alinmasindan sonra iki ayri sitenin is birligi net
bir sekilde fark edilmistir. Arama motoru olan Google alt yapisin1 YouTube’a da
uygulayarak kelime tanima, kelime tamamlama gibi 6zellikleri Google mantigindaki
gibi YouTube i¢in de tanimlamistir. Ya da Google’dan yapilan bir aramada YouTube’a
oncelik verilerek ilk videolarin basinda YouTube’un ¢ikmasi saglanmistir.
YouTube’un yayginlagsmasinda ve tercih edilen gorsel isitsel platformlarin basinda
gelmesinde bu siirecin etkili oldugu diisiiniilmektedir. Goriismeci bu yonde goriisleri
destekleyerek YouTube’un arama motoru gibi calisti§ina vurgu yapmistir. Ne, nasil

yapilir gibi sorularin cevab1 YouTube i¢ginde bulunabilmektedir.

“YouTube’u benim igin ozel kilan, istedigim her tiirlii i¢erige kolayca ve iicretsiz bir
sekilde ulasabiliyor olmamdir.” (istanbul Universitesi, Halkla Iligkiler ve Tamitim,

4).

“Ucretsiz bir sekilde merak ettigimiz her seye bir sekilde ulasabilmemiz. Reklamlari

biraz disarda tutarsak benim i¢in esitlik¢i bir ogrenme alani saglamasi ozel kilyyor.’

(Istanbul Universitesi, ingiliz Dili ve Edebiyat, 2).

Arama motoru kolayliginin yaninda igerik cesitliligi, igeriklere iicretsiz erisim gibi
faktorler izleyicilerin yonelimlerini etkileyebilmektedir. Goriismeciler YouTube un
bu 6zelliklerine dikkat ¢cekerek kolayca ve ticretsiz erisimden dolay1 YouTube’u tercih

ettigini ifade etmistir. Son ddénemde YouTube Premium Uyelik uygulamasini
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baslatmistir. Iceriklere reklamsiz erismeyi vadeden uygulama, heniiz beklenen

diizeyde yaygilagsmamistir.

“YouTube’da farkl: konularda bir¢ok icerige ulasabiliyorum. Ayrica gitmedigim
gormedigim yerler hakkinda fikir sahibi olabiliyor; iicret vermeden bazi egitici

programlart buradan takip edebiliyorum.” (Istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).

“Aradigim ¢ogu seyi orada bulmami ve giizel zaman gecirmemi saglyor.” (Istanbul

Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

“YouTube beni ¢ok meraklandiran bir sosyal alan. Degisik seyler kesfetme firsat
bulabilecegimiz bir platform ve ben bunun nimetlerinden faydalanip kendi gelisimin

icin de kullaniyorum.” (Inénii Universitesi, Halkla iliskiler ve Tamitim, 3).

“Aradigim her konuda icerik bulabilmem ve eglenmek istedigim zamanlarda farkl
kanallar sayesinde bana eglence saglayabilen kanallar olmas:.” (Inonii Universitesi,

Grafiker, 4).

Iceriklerde cesitlilik izleyiciler tarafindan 6nemli bir tercih nedenidir. Yukaridaki
goriismeci buna ek olarak gidip géremedigi yerleri YouTube’dan 6grenebildigini ifade
etmektedir. Son donemde gezi igerikleri ¢eken kanallarin sayisinda bir artis oldugu
gozlenmektedir. Insanlar giinliik sikintilarindan uzaklasmak ve yeni yerler kesfetmek
icin bu igeriklere bagvurabilmektedir. Goriismeci de bu nedenlerden dolay:
YouTube’da vakit gegirdigini ifade etmistir. Dijital hikaye anlaticiligt zaman ve
mekan engelini ortadan kaldirmistir. Geleneksel hikdye anlaticiliginda, anlatilan yeri
dinleyenlere gdsterme imkani yoktu. Dijital anlaticilar teknolojinin imkanlarini
kullanarak bahsettikleri yeri aninda gosterebilmekte, bahsedecekleri yerlere giderek

oradan igerik olusturup paylasabilmektedir.

“Kendim i¢in ozel hale getirdigim bir televizyon YouTube. Bence herkes icin gegerli
tamm tam olarak bu. Izlemek istediginiz icerigi belirleyip kendinize uygun kanallara
abone oldugunuzda kullanici i¢in en eglenceli ve en faydali forma doniisebilecek bir

platform.” (Istanbul Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“Yeni nesil televizyon olmasi, aninda ulasilabilir olmasi, bir¢ok fikre yoruma agik

olmas:.” (Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).
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Geleneksel medyadan farkli olarak dijital medyada kullanicilar kendi igeriklerini
tercih edebilmektedir. Gorlismeciler bu goriisii desteklemek i¢in “bana 6zel televizyon
kanal1”, “yeni nesil televizyon” tanimlamalarin1 yapmistir. Kullanicilar neyi izleyip
izlemeyecegi noktasinda Ozgiirdiir. Kullanicilar kendilerine uygun olan kanallar
secerek, kendi ekranlarini olusturabilmektedir. Bu yoniiyle degisen izleyici, seyirci ve

icerik konusunu 6zetler niteliktedir.

“YouTube benim icin onemli kilan sey, giinliik sorunlarimdan uzaklastiran bir
platform olmasidir. Daha ¢ok eglenme amagh kullaniyorum.” (Inonii Universitesi,

Siif Ogretmenligi, 2).
“YouTube beni eglendiriyor.” (Inénii Universitesi, Tarih, 1).

Yukaridaki temalarda da ifade edildigi gibi eglenmek, kullanicilar tarafindan tercih
edilen motivasyonlarin baginda gelmektedir. Geleneksel donemde ya da dijital
donemde insanlarin yapmak istedigi seylerin baginda 6grenmek kadar eglenmek de
gelmektedir. Ornegin geleneksel hikaye anlaticilar1 dgretirken eglendirmek icin sazl
alet ¢alip sarkilar soyler, bir yandan da taklitler yapardi. Dijital donemde insanlar bos
vakitlerini degerlendirmek ve giilmek i¢in begendikleri kanallar1 takip edebilmektedir.

Goriismecilerin diisiinceleri bu yorumu desteklemektedir.

“YouTube benim i¢in ozel degil. Bana gore teknoloji dogal kullaniimali, simirl
kullanilmali. Teknoloji bana gore degil. Kitaplara olan tutkumu azaltmaya basladi.
Insamn biitiin enerjisini aliyor. Kitap insani yormuyor ama bir ekrana bakmak insanin
tiim enerjisini ¢aliyor. Bu noktada ben ¢ok bagimli olmamaya ¢alisiyorum.
Kélelesiyoruz. Hayati sade yasayamiyoruz. Insan iliskilerimiz, aile yapilarimiz
zayifladi. Bunun nedeni internet ve bilgisayar teknolojileri. Minimalist bir hayati

tercih ediyorum.” (Inonii Universitesi, Gazetecilik, 4).

“YouTube olmasa daha iyi yasarim benim igin ézel degil. Dedigim gibi insanlara
zarar veren bir mecra oldugunu diigiiniiyorum. Olmasa insanlar daha mutlu ve kaliteli

yasar.” (Inénii Universitesi, Gazetecilik, 4).

“YouTube benim icin ézel degil.” (Silleyman Demirel Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).
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Teknolojiye kars1 ¢ikan goriismeciler, yukaridaki goriislere karsit diisiincelere sahiptir.
Ihtiya¢ duydugu anlar disinda YouTube’da vakit gegirmeyen gériismeciler, okuma
aligkanligina zarar verdigi i¢in YouTube’u 6zel bir konuma koymamaktadir. Nesnel
bir gozle diisiintildiiglinde ve yakin ¢evremize bilimsel olmayan gozlem yapildiginda,
okuma aligkanliginda ciddi bir azalmanin oldugu gortilebilmektedir. Teknolojinin ve
dijital kiiltiiriin bunda ne oradan pay1 oldugunu anlamak icin ayr1 bir ¢caligma yapmak
gerekmektedir. Ancak insanlarin kitap okumak yerine izleyerek 6grenmeyi tercih
ettigi diistintilmektedir. YouTube’da vakit gecirme siirelerinin arttig1 diisiintildiigiinde
okuma aligkanligimna zarar verdigi disiiniilebilir. Bu ag¢idan goriismeciler daha

minimalist bir hayati tercih ederek teknolojiden uzak durmaya ¢alistigin1 belirtmistir.

“Hayatimizin bir parcasi oldu. Artik bagimli olduk. Ozel olmaktan ziyade giinliik
rutinim oldu. YouTube dan uzak kalmak igin telefonumu birakmaya basladim. Her
girisimde birka¢ saat harcamaya bagladim. Eglenmek igin kullaniyorum. Bos
vakitlerimi degerlendiriyorum genelde.” (Siilleyman Demirel Universitesi, ingilizce

Ogretmenligi, 1).

Giliniimiizde teknoloji bagimliligl, sosyal medya bagimlilig1 gibi kavramlar sikca ele
alinmaktadir. Gegtigimiz giinlerde bir akademisyen “teknoloji orucu farkindaligi”
kapsaminda orneklem grubundan belirli saatler aralifinda internetini kapatmasi
istemistir. Bir zaman gectikten sonra 6rneklemin neler hissettigi analiz edilecektir.
Aragtirmanin sonucu yayimlanmamis olmakla birlikte bu tiir ¢alismalar teknoloji
bagimliligini isaret etmektedir. Yukaridaki goriismeci de bagimli oldugunu kabul
etmistir. YouTube kullanim pratikligiyle vurgulanmak istenmek de bir bakima budur.
Kimi insanlar bos vakitlerinde, kimileri ihtiya¢ aninda, kimileri bagimlilik diizeyinde
kullanabilmektedir. Goriismeci artik giinliik rutini oldugunu soyleyerek ileri diizeyde
igerik tiikettigini ifade etmistir. Geleneksel donemde anlaticilara bu tiir bagimliliktan
s0z edilememektedir. Bagimlilik caligmalarinin dijitallesmeyle birlikte baslandig

sOylenebilir.

Sonug olarak YouTube’un 6gretme, eglendirme, yeni deneyimler kazandirmasi ve
{icretsiz olmas1 bakimindan takip eden kullanicilarin oldugu anlasilmaktadir. Ozellikle

bos vakitlerini YouTube’dan faydali icerik izleyerek gecirenler i¢cin YouTube un 6zel
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bir yere sahip oldugu sdylenebilir. Bunun tam tersini diisiinen goriismeciler de
bulunmaktadir. YouTube’un 06zel olmadigi, teknolojik bagimliliga yol actigi,
insanlarin okuma zamanini ¢aldig1 gibi elestiriler de gelmektedir. Bu bakimdan lisans
Ogrencilerinin hepsinin YouTube’a 6zel bir baglilik hissettigini sdylemek miimkiin

degildir. Farkli kullanim pratikleri bulunmaktadir.
YouTube’da Kullanicilar Tarafindan Tercih Edilen iceriklerin Ozellikleri

YouTube bazi iceriklerin ¢ok begenildigi, bazi igeriklerinse basarisiz bulundugu bir
platformdur. Bir igerigin begenilmesi ¢ok izlenecegi anlamina gelebilecegi gibi, farkli
nedenlerle de bazi icerikler milyonlar tarafindan izlenebilir. Ornegin Trump’in bir
gazeteciyle yasadig tartisma videosu milyonlar tarafindan izlenebilir. Buradan bu
videonun ya da igerik olarak Trump’in ¢ok sevildigi anlami ¢ikartilamamaktadir.
Insanlar bdyle bir tartismanin nasil oldugunu, bir baskanla gazetecinin nasil tartistigini
merak ettigi i¢in videoyu izlemek istemektedir. Bunun gibi istisna durumlar
sayllmazsa, begenilen iceriklerin ¢ok izlenebilecegi sdylenebilir. Ozellikle video
linkinin ya da URL’sinin kullanicilar arasinda paylagilmas: izlenme sayilarini
artirabilir. Bu tema altinda goriismecilerin tercihlerine odaklanilmaktadir. Tercih
ettikleri i¢eriklerin ayni1 zamanda ¢ok izlenip izlenmedigi, cok izlenen igeriklerin tercih

edilip edilmedigi, hangi iceriklere yonelim oldugu anlasilacaktir.

“Son yillarda iyi icerik ozelliginden biri de bence tamamen samimi bir iletiyi

sunmalaridir.” (istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

“Gergekgi, samimiyet yani hangi kitleye hitap ettigini ve kitlenin beklentisini bilen
bunu da yeteri kadar karsilayabilen icerikler bence iyidir. Ayrica 6zgiin ve yenilik¢i

olmal:.” (istanbul Universitesi, Hukuk, 3).

Tercih edilen iceriklerin (begenilen ya da ¢ok izlenen yerine tercih edilen kelimesi
kullanilmistir) farkl farkli 6zellikleri olabilmektedir. Tercih edilen igerikler kullanici
profiline gore de degisiklik gosterebilmektedir. Ornegin yukaridaki goriismeciler,
anlaticinin bir 6zelligi olan samimiyete vurgu yapmistir. Anlaticinin ¢ok 6nemli bir
konumda durdugu daha once de ifade edilmisti. Bu bakimdan anlaticinin sicakkanli
gelmesi, kullanicilarin frekansina bir sekilde girebilmesi O6nemli bir kriterdir.

Samimiyeti yakalayamayan anlaticilar kullanicilar tarafindan tercih edilmemektedir.
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“Bence iyi bir igerigin en onemli ozelligi ozgiinliigiidiir, digerlerinden ayrismasidir ve
orijinalligidir. Reklam ve para kazanma odakli olmamasidir ve hedef kitlesine hitap
edecek dogru bir anlatim diline sahip olmasidir.” (Istanbul Universitesi, Halkla

Iliskiler ve Tanitim, 4).

“Benim i¢in iyi i¢erik kesinlikle 6zgiin olandir. Orijinal fikirle olusturulmus icerik her

zaman daha lezzetli gelir.” (Istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).

“Ozgiinliiktiir. Iyi bir icerik ozgiin, farkll yani anlatictya ait olmali.” (Istanbul

Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“Ozgiinliik ve samimiyet. Icerikleri her anlamda belirli bir kalitede sunmali.”

(Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Bir bagka kriter olarak 6zgiinliik ifade edilmistir. Gorlismeciye gore iyi igerik 6zgiin
olmalidir. Videonun ¢ok izlenmesi ya da para kazanmak asil amag¢ olmamali, 6zgiin
konular farkl sekilde sunulmalidir. On binlerce dijital anlaticinin oldugu dénemde bu
kriterin de 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Buradan hareketle benzer konularin
benzer tekniklerle cekilmemesi gerekmektedir. Kullanicilar her zaman farklilik

beklemektedir.

“Oncelikle igerikte arastirma olmali. Konuyu anlatan kisinin uzun arastirmalar
sonucu konuyu ilgi ¢ekici hale getirerek anlatmasi gerekiyor. Ayrica iyi teknik bilgiye

sahip olmali.” (Istanbul Universitesi, Ingiliz Dili ve Edebiyati, 2).

“Bana ve topluma yarar saglamasi. Ogretici yani olmali.” (Istanbul Universitesi,
Dis Hekimligi, 2).

“Insanlara bilgi katan icerikler iyi iceriktir.” (Inénii Universitesi, Tarih, 1).

“Daha ¢ok bilgi vermesi lazim. Bana ekstra bir seyler katmasi lazim. Arastirmast

vapilmis, farkl diisiinceler kazanmami saglayan icerikler benim igin kalitelidir.’

(In6nii Universitesi, Gazetecilik, 4).

Goriismeler esnasinda siklikla ifade edilen durumlardan birisi igerik ¢ekilmeden dnce
titiz bir arastirmanin yapilmis olmasidir. Lisans Ogrencilerinden olusan 6rneklem

grubunun beklentilerinin baginda igerik arastirmasinin geldigi tekrar ifade edilmelidir.
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Buradan hareketle pek ¢ok goriismeci Baris Ozcan’i 6rnek gostermistir. Barig
Ozcan’in videolar1 analiz edildiginde pek ¢ok kitabi kaynak olarak kullandig,
toplumda gecerliligi kabul edilmis NASA gibi kurumlardan beslendigi goriilmiistii.
Goriismeciler de bunun farkinda olarak igerik ¢ekilmeden dnce yapilan arastirmanin
ne kadar 6nemli oldugun ifade etmektedir. Gorlismecilerin ¢ogu arastirma olmadan
tesadiifi cekim yapan kanallarin dijital hikdye anlaticis1 olarak degerlendirilmemesi

gerektigini ifade etmistir.

“Yani hem ¢ekimi giizel (teknik kusurlart olmayan) hem de anlattigi, soyledigi sey
doyurucuysa o igerik benim icin iyi iceriktir.” (Istanbul Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).

“Dogru anlatim, kaliteli teknik ekipman kullanimi, baslik ve konularin yamltict

olmamasi.” (Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Radyo, Televizyon ve Sinema 6grencisi olan goriismeciler, alan1 geregi gorsel isitsel
konulara deginmistir. Bu bakimdan farkli alanlardan 6grencileri 6rneklem grubuna
dahil etmek veri analizinde ¢esitlilik saglamistir. Yukaridaki kriterlere ek olarak gorsel
dilden bahseden goriismeci i¢in en Onemli kriter icerigin gilizel cekimlerden
olugsmasidir. Anlatilan hikayeyi destekleyen unsur olarak gorsellik artik kullanicilarin
cok onemsedigi bir konu olmustur. Goriintiiniin net olmasi, gdze hos gelen arka plan
oniinde ¢ekilmesi, seslerin net ve anlasilir olmasi bunlardan bazilar1 olarak ifade

edilebilir.

“byi iceriklerin ézellikleri bence hayatimda beni belli bir noktadan pozitif bir
dogrultuya ilerleten icerikler diyebilirim.” (Inonii Universitesi, Simif Ogretmenligi,

2).

Farkli bir goriis bildiren goriismeci, igerigi izledikten sonra pozitif kalma durumunu
ifade etmistir. Herkesin ilgi alam1 farkli oldugundan dolayi, insanin kendisini iyi
hissettigi her sey pozitif olarak degerlendirilebilir. Bu bakimdan igerigin izleyenlere

olumlu yonde pozitif enerji vermesi de bir kriter olarak kabul edilebilir.
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“Insanlarin  ihtivacini  karsilayabildigi, toplumun ahlak ve normlarina ters
diismeyecek bicimde olursa eSer iyi bir icerik oldugunu diisiiniiyorum.” (Inénii

Universitesi, Sosyoloji, 4).

Sosyoloji boliimii 6grencisi olan goriismeci toplumsal ahlaka ve normlara dikkat
cekmektedir. Yukaridaki boliimlerde dijitallesmeyle birlikte toplumsal degerlerin
kaybedilmeye baslandigina yonelik goriis bildirenler olmustu. Burada sosyoloji arka
plan1 olan gorlismeci toplumsal degerlere uygun olan igeriklerin iyi olarak
degerlendirilebilecegine isaret etmistir. YouTube gibi dijital platformlar RTUK
tarafindan denetlenmemektedir. Bu ylizden televizyon gibi geleneksel medya
araclarinda uygulanan denetleme YouTube’da uygulanamamaktadir. Bu da ahlaki ve
etik olarak birtakim sorunlara yol agabilmektedir. Goriismeci konunun bu ydniine

dikkat ¢ekerek caligsmaya farkli bir katki saglamistir.

“Insamin etik ahlakini bozmamasi gerekiyor. Insan her tiirlii sucu isleyebilir. Icerikler
insanlar: dogru yonlendirmeli. Iyilige tesvik etmeli. Igerik etik ahlak bakimindan dogal
ve faydali olmali. Sadece ticari anlamda icerik iiretirsen bu etik olmaz. Ornegin
televizyon dizileri faydasiz ve ahlak bakimindan yanly icerikler. Kiigiik ¢ocuklarda
YouTube izliyor. Onlarn etik yetismesi gerekiyor.” (Inonii Universitesi, Gazetecilik,

4).

Yukaridaki goriise benzer goriis daha gelmistir. Ayni zamanda iletisimci olan
goriismeci daha once teknolojiye karsi oldugunu bildirmisti. Burada da gelenekleri
korumak gerektigi, bu yilizden igeriklerin insanlari iyilige tesvik etmesi gerektigini
ifade ettigi goriilmektedir. Toplumsal degerlere dikkat c¢eken goriismecilerden
hareketle lisans 6grencilerinin YouTube igeriklerini oldugu gibi kabul etmedikleri,

geleneksel degerleri koruma adina kaygilandiklar1 anlasilabilmektedir.

“Orijinal bir fikri olmasi onemli. Yapmacik olmamas: lazim. Gergekten emek
verilmeli. Ciddi ugras olmali. Emek verildigini goriirsem, komik gelirse basaril

bulurum.” (Siileyman Demirel Universitesi, Ingilizce Ogretmenligi, 1).

Goriismeci yukaridaki kriterlerin neredeyse tamamini ifade eden bir goriis bildirmistir.

Ozgiinliik, samimiyet, emek, bilgi ve eglence gibi kriterleri bir arada bekleyen
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goriismeci, video igerikleri karsisinda daha secici davranabilmektedir. Bir igerikten tek

sey degil, farkl ihtiyaglarina cevap vermesini beklemektedir.

“YouTube ozelinde eglence. Beni giildiirebiliyorsa, eglendiriyorsa iyi i¢erik oldugunu
kabulleniyorum. Giildiirme zor is. Eglendirmiyorsa kotii olmus diyorum. Bir kanali ya
da anlaticryr begeniyorum diye her icerigini begenmiyorum. Kotii icerikler de

olabiliyor.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).

YouTube’u sadece eglence amacli kullananlar da bulunmaktadir. Goérlismeci net bir
sekilde eglence kriterini ifade etmis ve giilecegini diistinmedigi igerikleri tercih
etmemektedir. Eglence amacgli YouTube’u kullandig1 diisiiniiliirse, takip ettigi
kanallarin da eglence kanallarindan olusacag: sdylenebilir. Bu bakimdan Baris Ozcan

gibi egitici videolara agirlik veren kanallar gériigmecinin radarina giremeyecektir.

YouTube’da Teknoloji Odakh i¢eriklerin Takip Edilme Sikhig1 ve Bu Dogrultuda

Dikkat Ceken Uzay Calismalari Iceriklerinin Incelenmesi

Baris Ozcan kanalinin videolar: analiz edildiginde en ¢ok izlenen videolarinin arasinda
teknoloji videolarinin oldugu goriilmistiir. Burada teknoloji videolarindan kasit uzay
caligmalarini da kapsamaktadir. Ciinkii uzay caligmalari teknolojiyle direk baglantili
bir alandir. Bunun yaninda yeni iiretilen ugak, gemi, elektrikli araba, cep telefonu,
bilgisayar gibi teknolojik aletlerin de ele alinabildigi goriilmiistiir. Bu dogrultuda

teknoloji konusu ayrica konusulmusg ve bu tema altinda ele alinmistir.

“Maalesef bu konu hakkinda kanallar: takip etmiyorum. Ama uzay ve samanyolu
daima ilgi alamim dahilindedir. Bu noktada kaliteli bir kesifte bulundugumda keyifle

takip edebilirim.” (Istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

Teknoloji videolar1 en ¢ok izlenen videolarin basinda gelse de, 6zellikle teknoloji
kanalim1 takip etmeyen kullanicilarin bulundugu goérilmektedir. Ancak uzay
caligmalar1 kullanicinin ilgi alanina girmektedir. Yeterince bilinen ve hakim olunan
bir alan olmadigindan dolayr uzay caligmalarinin kullanicilar {izerinde bir gizem
yarattig1 diisiiniilmektedir. Hikaye anlaticili§i deneyim elde etmek i¢in bilinmeyene

yapilan yolculuksa, dijital donemin en gizemli bilinmeyeni olarak uzay ¢alismalari
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gosterilebilir. Bu dogrultuda hangi donemde olursak olalim, insanligin bilinmeyen ya

da hakim olunmayan alan1 hep merak edebilecegi sdylenebilir.

“YouTube’da teknoloji icerikleri ¢ok fazla takip ettigim ve dikkatimi ¢eken bir konu
degil.” (Istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tamitim, 4).

“Denk geldikge izliyorum oézellikle izlemiyorum.” (Istanbul Universitesi, Dis

Hekimligi, 2).
“Hayir, maalesef takip etmiyorum.” (Inénii Universitesi, Tarih, 1).

“Takip etmiyorum. Pek ilgi alanim degil.” (Siileyman Demirel Universitesi, Hukuk,

2).

“Haywr, takip etmiyorum. Ilgi alanim degil.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Dis

Hekimligi, 2).

Yine Istanbul Universitesi’nden bir iletisimci olan goriismeci teknoloji icerikleriyle
ilgilenmedigini ifade etmistir. Teknoloji videolarinin en ¢ok izlenen videolar arasinda
olmast, her kullanici tarafindan takip edildigi anlamina gelmedigi anlagilmaktadir. Dis
iletisimci olsun ya da olmasin 6zel ilgi duyanlarin ve duymayanlarin oldugu ifade

edilmelidir.

“YouTube’da teknoloji icerikli kanallar: takip ediyorum. Ozellikle giincel olaylarin
teknolojideki son gelismelerin anlatildig, yeni ¢ikan iiriinlerin tanitimi, deneyimlerin
aktarildig: gibi videolar ilgimi ¢ekiyor ve izliyorum. YouTube 'da da bilim, teknoloji ve
uzay hakkinda farkli  noktalardan ele alinan bir¢cok kanal mevcut.
Evren bilinmezlikle dolu bir yer. Bu bilinmezlik benim igin hep bir merak konusu
olmustur. Yapilan c¢alismalar ve kegfedilen her detayda bu nedenle beni ¢ok
heyecanlandirir. Var olan her seyi i¢ine almis olan sonsuz bosluk olarak adlandirilan
uzay hakkinda da kesfedilen bir gezegenden, uydu c¢alismalarina kadar gelismeler
dikkatimi hep ceker.” (Istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).

“Evet, takip ediyorum. Bilinmeyen bir alan oldugu i¢cin merak ediyorum. Bilmedigim
icin ilgimi cekiyor ve ozellikle takip ediyorum.” (Siilleyman Demirel Universitesi,
Ingilizce Ogretmenligi, 1).
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Ayni iiniversiteden iletisimci olan bir diger goriismeci digerlerinden farkli goriis
bildirmistir. Sosyal medya kullanicis1 olarak uzay c¢alismalariyla ilgilendigini ifade
etmistir. Yukarida ifade edilen “gizem, bilinmeyene yolculuk, merak™ kelimelerinin
karsilayacak sekilde ifadelerde bulunarak bilinmezligi hep merak ettigini ifade
etmistir. Bu dogrultuda dijital hikayelerin ¢ok fazla bilinmeyen alanlar1 ele almasi bir

ilgi yaratmasini da saglayabilir.

“Evet. Uzay ¢calismalart ézellikle Baris Ozcan sayesinde gelisti. Video cekmek yerine
canli yayinlara gecip NASA goriintiilerini aktarvyor. Tiirkiye’de herkes ondan
ogreniyor bence. Diger teknoloji araglarin bilgi elde etmek icin, uzay ¢alismalarin
merak ettigim icin takip ediyorum.” (Istanbul Universitesi, Ingiliz Dili ve Edebiyat,

2).

“Uzay ¢aliymalarini takip etmeye ¢alisiyyorum ama yerli ¢ok fazla kanal yok bunu takip
edebilecegim. Baris Ozcan vasitasiyla NASA videolarimi seyrediyorum. Uzay
calismalarmm Baris sayesinde ogreniyoruz ve bu bana ilham veriyor.” (Siileyman

Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Gorlismeciler video analizleri kisminda ele alinan videolar: izlemistir. YouTube’daki
uzay ¢aligmalarmin birgogunu Baris Ozcan’mn yaptigmin bilincindedir. Baris Ozcan
NASA’ya davet edilmis ve astronotlarla epey vakit gegiren dijital hikaye anlaticisidir.
Kendisi uzay calismalarina 6zel ilgi duydugundan dolay1 igeriklerine de bunu
yansitmaktadir. Uzay istasyonuna firlatilan kapsiilleri, uzay istasyonundaki
astronotlarin goriintiilerini canli yayinlarla verebilmektedir. Bu bakimdan uzay
calismalar1 deyince goriismecinin aklina direk Baris Ozcan’in gelmesi, anlaticinin

orneklem olarak sec¢ilmesindeki haklilik payin1 da ortaya koyabilmektedir.

“Evet, bazen takip ediyorum. Telefon ve bilgisayar gibi cihazlarin tanitim videolarina

ilgi duyuyorum. Fakat uzay ¢alismalarimin iceriklerini pek fazla ilgilenmiyorum.’

(In6nii Universitesi, Sosyoloji, 4).

Gorlismeci uzay c¢alismalariyla pek ilgilenmedigini ancak telefon ve bilgisayar gibi
diger teknolojik gelismeleri takip ettigini bildirmistir. YouTube’da sadece teknoloji
igerikleri tireten dijital hikaye anlaticilar1 da bulunmaktadir. Son ¢ikan teknolojileri

kullanicilarla paylasan anlaticilar, fikir olusturmasi acgisindan biiylik kolaylik
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saglamaktadir. Z kusaginin teknolojiyle daha yakin iligski kurdugu diigiiniilmektedir.
Bu ylizden teknoloji i¢eriklerini daha ¢ok izlemeleri beklenmektedir. Ancak ilgi duyan

kadar duymayan goriismecilerin oldugu goriilmiistiir.

“Teknoloji dogru kullanilmadigi igin karsyyim. Kontrollii kullanmak lazim. Bugiin
telefon bir gereksinim karsi degilim ama her sey simirli kullanilmali. Teknoloji dogal
degil. Insan fitratinda yoktur. Ben bu yiizden takip etmiyorum. Teknoloji genellikle
satilmaya ¢alisiliyor. Insanlar meta yerine koyuluyor. Tiiketime yonlendiriliyor. Bu
bakimdan ben gereginden fazla teknoloji araglarina karsiyim. Insanlart sémiiriiyor.
Dogru bulmuyorum bu kadar teknoloji bagimliligini. Uzay ¢alismalarini ve yapay zekd
calismalarim dogru buluyorum bunlar gerekli. Bu ¢aliymalar kurumsal ¢alismalar
oldugu icin karsi degilim. Insan bunlari kullanmaya basladiginda kétii yonde

kullaniyor.” (Inonii Universitesi, Gazetecilik, 4).

Sik sik teknolojiye karsi ¢iktigini bildiren goriismeciyle direk teknoloji iceriklerini
takip edip etmedigi de sorulmustur. Goriismeci teknolojinin dogru kullanilmadigin,
insan fitratinda olmadig1 halde insanlarm bir uzvu gibi oldugunu ifade etmistir. Insanin
dogal yapisim1 bozdugu icin teknolojiye ve teknolojik igeriklere karst durdugunu, bu

yiizden de takip etmedigini ifade etmistir.

“Evet, kesinlikle takip ediyorum. Teknolojinin nitelikleri, rahatligi, getirileri ilgimi
cekiyor. Giincel olarak Elon Musk’in Space X ve Nasa’min Mars’ta kolonilesme
projeleri gibi videolar: beni heyecanlandwriyor. Insanlarm 100 yil sonraki halini

gormek isterdim.” (Inénii Universitesi, Grafiker, 4).

“Ben ¢ok fazla teknoloji iceriklerini takip ediyorum. Kesinlikle ilgimi c¢ekiyor
teknolojik gelismeler. Uzay ¢calismalarini da takip ediyorum, ilgimi ¢ok fazla ¢ekiyor.
Nasa, Space X gibi kurumlarin videolarini ya da uzayda zaman gegiren astronotlar

takip etmekteyim.” (Inonii Universitesi, Grafiker, 4).

Grafiker olan goriismeci teknoloji iceriklerine daha ¢ok hakimdir. Elon Musk, Space
X ve NASA gibi teknoloji markalarin1 6rnek olarak goésteren anlatici, alan1 geregi
teknolojiye daha yakindir. Grafiker olarak son c¢ikan yazilim programlarini ve
bilgisayarlar takip etmesi gerekmektedir. Yapacagi ¢izimlerin niteligi agisindan tiim

teknolojiye hakim olmasi onun daha nitelikli isler yapmasin1 saglayacaktir. Bu
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bakimdan kullanicilarin teknoloji igeriklerini takip etmesinde dncelikle 6zel ilgisinin
olmasi, sonrasinda okudugu boliim ve yaptig is geregi teknolojiyle i¢li digli olmasi
gerektigi diisiiniilmektedir. Grafiker olan bir diger goériismecinin diisiinceleri de
benzerdir. Teknolojiyle baglantili bir boliimde olmalari, teknolojiyi daha yakindan

takip etmelerine yol agmis olabilir.

“Yeni bir bilgisayar ya da telefon alacagim zaman once YouTube’a basvururum.”

(Inénii Universitesi, Gazetecilik, 4).

YouTube’da kutu agma ve ne nedir videolar1 olduk¢a yayginlasmistir. insanlar bir sey
satin almadan 6nce kullanici1 goriislerini 6grenmek icin ¢ekilen videolar1 incelemekte
ve kararinit ona gore vermektedir. Bu yoniiyle YouTube insanlara biiyiik kolaylik
saglamaktadir. Yeni aldiginiz bir iriinle ilgili video ¢ekip YouTube’a atmak ise,
herkesin yapabilecegi siradan bir is haline gelmistir. Bu ve benzeri kanallarin dijital

hikaye anlaticiligi1 baglaminda degerlendirilmemesi gerektigi diistiniilmektedir.

Dijital Hikayelerin Cekim Teknikleri Uzerinden Incelenmesi ve Cekim

Mekanlari

Dijital hikaye anlaticilif1, teknige dayali bir anlatim modelidir. Buradaki anlaticilar
kamera, ses, 151k gibi cesitli ekipmanlar1 kullanabilmeli ve ¢ekilen goriintiileri dijital
kurgu programlarinda kurgulayabilmelidir. Bu bakimdan izleyicilerin goriintii diline
dair bilgilerinin ne boyutta oldugu merak edilmektedir. Iletisim alanindaki

ogrencilerin sinematografik bilgilerinin daha yiiksek olmas1 beklenmektedir.

Benzer sekilde ¢ekim mekanlar igerige etki eden bir unsurdur. Bazi izleyiciler
icerikleri i¢ ya da dis ¢ekim olmasindan dolay1 tercih edebilmektedir. Baz1 izleyiciler
icin i¢ mekan cazip gelirken, baz1 izleyiciler i¢in dis mekan cazip gelmektedir.
Cekimin nerede yapilacag: gorsel kullanimini da etkileyebilmektedir. Dis ¢ekimlerin
dekor ve 151k agisindan kontrolii daha zordur. Bu bakimdan anlaticilarin pek ¢ogu dis

mekan ¢ekimlerinden kacinirken i¢ mekan tercih edebilmektedir.

“Ortam, anlatimlarin icerigini fazlasiyla etkiliyor. Bu noktada kapali ortamin

objelerle ve renklerle kullanimi oldukca etkilidir. Bence ¢ekimlerin i¢ ¢cekim ya da dis
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cekim olmast sadece konunun baglamini destekler bir unsurdur.” (Istanbul

Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

“Yukarida da belirttigim gibi ¢ekim teknikleri yani igerigin sekli benim i¢in ikincil

planda.” (istanbul Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“Bu ¢ekimler bazi konularda hosuma giderken bazi konularda gezerek digsart da
cekilmesi daha mantikli geliyor. Icerigin konusuna gore degisivor.” (Inonii

Universitesi, Tarih, 1).

Goriismeciler i¢ ya dis ¢cekimden ziyade konunun biitiinliik halinde sunulmasinin daha
onemli oldugunu vurgulamaktadir. Bu bakimdan goriismeciler icerige daha onem
verirken, ¢ekim mekanini ve kullanilan teknigi igerigi destekleyen unsur olarak

gormektedir.

“Mekan ve kamera agilari, anlatilan hikayeleri destekleyen unsurlardir. Bu noktada,
bence sabit ve tek bir kameradan ziyade farkli kamera agilari kullanarak olayt degisik
bicimlerde gdostermek anlatimi pekistirmektedir. Mekan acisindan ise, bence olayt
vasandigi yerde anlatmak ¢ok daha etkili olsa da, bazi icerik ve konularda kapali
mekdnlar daha etkili olabilmektedir.” (Istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve

Tamtim, 4).

Farkl1 bir goriismeci sabit kamera agisiyla ve tek kamerayla yapilan basit ¢gekimden
ziyade, farkli ¢ekimlerin oldugu igerikleri tercih etmektedir. Sabit kamera agisindansa
cevrenin daha cok goriindiigli hareketli kamera agis1 seyir agisindan daha keyifli
gorinmektedir. Bu konu bir bakima igerigin konusuyla dogrudan baglantilidir.
Gezelim gorelim tarzinda bir programin stiidyoda yapilamayacagi asikardir. Yine
uzaya gidecek kapsiiliin yapim agamasi iiretimin yapildig: fabrikada ger¢eklestirilmek
zorundadir. Bu dogrultuda konunun ve temanin senkron ilerlemesi gerektigi

diistiniilmektedir.

“Bence sabit kamera acisiyla kameranin igerisine direkt olarak bakmast karsilikli

olma hissiyati veriyor. Bu bakimdan hikaye de siiriikleyiciyse sorun teskil etmiyor.’

(Istanbul Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).
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“Stiidyo gibi ortamlar izleyicilerin dikkatini dagitmamast a¢isindan iyi oldugunu
diistiniiyorum. Ctinkii disardaki ¢ekimler izleyicilerin dikkatini dagitabilecek durumlar

’

ortaya  ¢ikarabilme potansiyeline sahip oldugunu  diisiiniiyorum.”  (Inonii

Universitesi, Sosyoloji, 4).

“Icerige odaklanmak istenildiginden sabit kamera kullanilmaktadir. Anlaticinin
soyledikleri onemli oldugu icin hareketli ¢ekimler yapip izleyicinin dikkatini
dagitmiyor. Bunu hakl bir se¢im olarak goriiyorum ama sikict olmamali.” (Siileyman

Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Kimi izleyiciler anlaticinin direk kamera objektifine bakmasini tercih etmektedir. Bu
sekilde yapilan anlatimin karsilikli konusma hissi yarattig1 ifade edilmektedir. Ayni
zamanda Radyo, Televizyon ve Sinema Ogrencisi olan goriismeci, dis ¢ekimlerden
ziyade kapali mekan ve sabit kamera acili ¢ekimleri tercih etmektedir. Bu kategorideki
izleyiciler i¢in anlatilan hikaye ya da sunulan metin daha 6nemlidir. Ayrica Sosyoloji
boliimii 6grencisi olan goriismeci, dis ¢ekimlerden kaynakli odaklanmanin zayifladigi,
anlatictya odaklanmaktan ziyade goziin g¢evredeki nesnelere kaydigini belirten
gorlsler de gelmistir. Bu bakimdan izleyiciler su kamera agisin1 ve surada yapilan
cekimleri daha ¢ok seviyor demek zor goriinmektedir. Farkli izleyici profilleriyle

kargilasmak olduk¢a miimkiindiir.

“Gorsellik kazandirmalilar igeriklere. Bu her videoda miimkiin olmasa da degisiklik
olmali diye diistiniiyorum. Ciinkii insanlar bu igeriklere bakarken tek bir ekrana
bakiyor ve gorsellik bu anlamda onemlilik arz ediyor. Aksi halde sikici olmaya baslar
icerikler ve bunun sonucu anlaticiyr artik tercih etmemeye doniigiir.” (Istanbul

Universitesi, Hukuk, 3).

“A¢ik alanlar, sahiller, kafeler her yerde olabilir bence bir simirlama olmamali.”

(Istanbul Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

“Sabit agryla ¢ekmeleri beni olumsuz etkiliyor. Keske farkll bakis agilari ile ¢ekilmis
olsa daha ilgi ¢ekici olur ve izleyicinin icerige olan ilgisi artar.” (Inénii Universitesi,

Siif Ogretmenligi, 2).
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“Dengeyi saglayabiliyorum. Anlaticimin tarzi kapali mekansa yadirgamiyorsun. Onu
oyle kabul ediyorsun. Iceriklerini en basindan beri kapali mekdnda sabit kamerayla
yvaptigi icin kotii gelmiyor. Ama sikilirsam da daha hareketli icerikleri takip ediyorum.
Yol giinliikleri var mesela. Adam diinyayt geziyor. Bazen onu agiyorum diinyanin bir
ucuna yolculuk yapryorum. Kimisi oturdugu yerden sabit ¢ekim yapiyor. Insan bazen
farkli gérsele ihtiva¢ duyuyor.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Ingilizce

Ogretmenligi, 1).

“Ben sevmiyorum sikici geliyor. Siirekli ayni seyi goriiyoruz. Hareket ettikleri videolar

beni daha mutlu ediyor.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Hukuk, 2).

Gorsel cesitlilik arayan izleyici sayist da bir o kadar ¢oktur. Yapim teknikleri agisindan
gbze hos gelen goriintiileri sunmak her zaman bir avantaj saglamaktadir. Icerigi daha
tiikketilir kilmaktadir. Goriismeciler bu dogrultudaki fikirleri desteklemektedir. Her
igcerikte olmasa da, bazi igeriklerde ¢esitliligin olmas1 gerektigini ifade etmektedir. Bu
cesitlilik izleyicilerin sikilmamasini, goriintiiler araciligiyla zihnindeki anlatiyr

giiclendirmesini saglayacaktir.

“Kapali mekanda sabit kamera ¢ekimleri ¢ok hosuma gidiyor. Ciinkii dogal. Crinkii
manipiilasyon yok. Diksiyonu giizel birisini saatlerce dinleyebilirim. Sadelik var. Tek
masa var, tek kisi var, sade bir anlatim var. Ben bunu tercih ediyorum. Bu hosuma
gidiyor. Miiziklerin ¢ok kullanildig: karisik goriintiiler bana hitap etmiyor. Bu yiizden
tek kamera cekimlerini sadeliginden dolayi seviyorum. Baris Ozcan bu isi de giizel
yapiyor. Memnan Sahin yine bu isi ¢ok giizel yapanlardan. Diksiyonu giizel, sade

anlatiyor.” (Inénii Universitesi, Gazetecilik, 4).

Ic mekan ¢ekimleri tercih eden gdriismeci, manipiilasyon vurgusu yaparak konunun
farkl bir boyutuna dikkat ¢ekmektedir. Kurgu araciliiyla kesmenin yapilmadigi, tek
kamerayla kayda girilip kayittan ¢ikilan iceriklerde manipiilasyonun az oldugunu
belirtmektedir. Dijital kurgu siirecinde olmayan nesneler c¢ekimlerin igine dahil
edilebilir. Tam tersi sekilde ¢cekimde bulunan bir nesne kurgu siirecinde kadrajdan
c¢ikartilabilir. Bu siirecin farklinda olan goriismeci, kurgu siirecinin ve ¢ok ¢ekimin
yapildig1 iceriklerin ikna etmeye yoOnelik manipiilasyon icerdigini vurguladigi

gorilmektedir. Dijital hikaye anlaticilari, izleyicileri ikna edebilmek igin bu tiir
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araglar1 kullanabilmektedir. Geleneksel hikaye anlaticiligindaysa bu tiir manipiilasyon

yapmanin imkani bulunmamaktadir.

“Izledigim yaywn bir iiriin tamtimi degil ise gorsel etkilesimin cok bir onemi yok. Zira
giincel olarak teknoloji podcast yaynlarini takip ediyorum.” (Inénii Universitesi,

Grafiker, 4).

“Dedigim gibi kapali ve sabit kamera acisiyla yapilan icerikleri ben de takip
edemiyorum stkiliyorum. O yiizden daha ¢ok yemek yerken ya da sabah kahvemi
icerken aciyorum. Podcast niyetine acryorum. Ekrana bile bakmiyorum. Ilerleyen
zamanda bunun da bitecegini diisiintiyorum. Podcast daha ¢ok izlenecek. Goriintiiyle
ugrasmayacak insanlar. Cekimlerdeki niteliksiz videoyu dikkate almamama neden

oluyor.” (Siileyman Demirel Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).

Iceriklerin gdrsel boyutunu dSnemsemeyen goriismeciler Podcast vurgusu yapmaktadir.
Daha o6nce de ifade edildigi gibi goriintiisiiz hikaye anlaticiliginin yolu Podcast’ten
geemektedir. Spotify gibi miizik uygulamalari, Podcast boliimiinden goriintiisiiz
hikaye anlaticiligr igerikleri paylasmaktadir. Kullanicilarin birgogu bu mantigi
YouTube’a uygulayarak sadece dinleme yapabilmektedir. Goriisme esnasinda yapilan
gbzlemlerde, goriismecilerin 6rnegin yemek yerken izlemedigini sadece dinledigini
aktardigr ifade edilmistir. YouTube igeriklerine bu sekilde yaklasan izleyiciler igin

gorsel kullaniminin bir dnemi kalmamaktadir. Igerigin kendisiyle ilgilenmektedirler.

“Ben eger oyle bir anlatict olsam halka inerim yani sokaga ¢ikarim. Bir kahvehaneye
gidip oradaki dedelerden 6grenirim ve daha dogal olur. O yiizlerdeki burusmus tenler,
o utangaghk, gazete okuyan amcalar... Bunlari yansitabilmek lazim. O ozlemle,
hasretle sevdiklerini bekleyen dedelerin hikayelerini kendi agizdan aktarmalarin

saglarim.” (Siileyman Demirel Universitesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim, 3).

Bu konuyu daha detayli ele alan goériismeci, empati yaparak bir anlatici olsa nasil
cekim yapacagini ifade etmistir. Geleneksel ve dijital hikdye anlaticilig
tartigmalarindan sonra igerik {iretme siirecine gecildiginde, anlaticinin konuya
duygusal yaklastig: tespit edilmistir. Hikdye anlaticiligr gibi geleneksel bir degerin
yasamasi gerektigini vurgulamistir. Ve bu dogrultuda dijital hikaye anlaticis1 olsaydi,

bir kahvehaneye gidip direk oradan c¢ekim yapacagini, oradaki dedeleri direk
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gostererek de ¢ekimler yapacagini ifade etmistir. Kameranin sokaga ¢ikmasi, halka
karismasi ve konunun uzmani olan kisilerden goriis almasi igeriklere samimiyet
katabilmektedir. Z kusagindan olan gériismecinin bu tiir geleneksel degerlerle empati

kurmasi ve goriismeye duygusal yaklasmasi 6nemli bir detay olarak goriilmektedir.

“Ben ev ortaminda yapilan ¢ekimleri daha ¢ok seviyorum. Arkada koltuk olmasi,
biblolar ve bunun gibi ev hissi veren detaylar: seviyorum. Stiidyo ¢ekimleri birazcik

soguk geliyor.” (Silleyman Demirel Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

Stiidyo i¢ ¢ekiminden ziyade ev gibi dogal i¢ mekan ¢ekimleri tercih edenler de
bulunmaktadir. Stiidyo ¢ekimlerinden ziyade, Baris Ozcan’in yaptig1 gibi ev ici
cekimlerinin daha sicak geldigi ifade edilmistir. Anlaticilar da mutlaka bunu goz
Oniinde bulundurarak yer yer stiidyoda, yer yer evlerde, yer yerse dis ¢ekimler

yapabilmektedir.
Geleneksel Hikaye Anlaticihi@l ve Dijital Hikaye Anlaticih@l Arasindaki Farklar

Geleneksel hikaye anlaticiligiyla baslayan goriismeler, dijital hikaye anlaticiligiyla
devam etmigstir. Belirlenen 6rneklemin bu konulardaki bilgisi, diislincesi alinarak
analiz edilmistir. Daha sonra konu daha da spesifiklestirilerek YouTube ve 6rnek
kanallar tizerinden izleme pratiklerine yonelik goriisler alinmistir. Bu agsamada 6nemli
oldugu diisiiniilen goriisler alindiktan sonra iki ayr1 tarihsel donemin hikaye anlaticilig
karsilastirilmak istenmistir. Bu dogrultuda gériismecilerden ne gibi farklar oldugu, bu

farklar1 gozlemleyip gozlemyelemedigi yoniinde sorular sorulmustur.

“Geleneksel hikaye anlatimi, izleyicinin tepkilerini ve katilimini uyandirmak igin
cesitli sozlii tonlar, fiziksel jestler ve yiiz ifadeleri kullanan bir veya daha fazla
izleyiciye sabit bir hikdye aktaran bir anlaticiy icerir. Dijital hikdye anlatimi ise bir
anlatictya bagl kalma ihtiyacini ortadan kaldwrir. Birkag anlaticinin eszamanli olarak
sahneye ¢ikabilecegi ve etkilerini yanitlar, yorumlar, devam ettirmeler, alternatif
hikdyeler ve cesitli diger yollarla uygulayabilecegi anlamina gelir. Dijital hikdye
anlatimi, geleneksel hikdye anlatimindan ¢ok daha biitiinlestiricidir ve yeni anlatilar
tireten dilsel olmayan unsurlart icerir. Goriintiiler, gorsel ve isitsel efektler sadece

hikdyeyi biiyiitme degil, hikdyenin ayriimaz ve ayrilmaz bir par¢asidir. Yani ¢esitlilik,
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coklu duyusal uyarim ve ¢oklu medya kanallar: dijital hikdye anlatiminda bir

zorunluluktur.” (Istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

Radyo, Televizyon ve Sinema 6grencisi olan goriismeci konuya ¢ok hakim bir sekilde
goriisler bildirmistir. iki anlaticilik arasindaki farklari anlatici, izleyici ve igerik
acisindan degerlendiren anlatici, gorsel isitsel iceriklerin anlatiya girmesine vurgu

yaparak 6zellikle yasanan teknik degisime vurgu yapmaktadir.

“Geleneksel hikdye anlaticihigi izleyicilere ozel olmazken, dijital hikdye
anlaticiliginda hedef kitlenin isteklerine yonelik icerikler tiretilmektedir. Ayni sekilde,
izleyici geleneksel hikdye anlaticiligina sadece anlaticimin istedigi siirede ulasim

saglayabilirken, dijital hikdye anlaticiligi istedigi her zaman ulasabilmektedir.’

(istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).

“Dijitallesmis toplumlarda geleneksel hikdye anlaticiliginin 6mriinii doldurdugunu
soyleyebilirim. Dijital hikdye anlaticiligi, Z kusagindaki insanlarin ilgisini daha ¢ok
cekiyor. Iki tiir arasinda kusak farki var. Iceriklerde hedef kitleye gore sekilleniyor.

Bence en onemli fark bu.” (Inénii Universitesi, Simf Ogretmenligi, 2).

“Asil temel fark demin konustugumuz koy kahvesinden tiim diinyaya yayilan
evrensellik. On yirmi kisi izliyorken milyonlara erisilmeye baslandi. Temel fark bu diye
diistintiyorum. Kahramanlik ve ask hikdyeleri gelenekselde isleniyorken bugiin daha
farkly konular var. Daha giinliik ya da giincel diyebilecegim icerikler iiretiliyor.
Geleneksel daha eski seyleri ele alirken dijital daha yeni seyleri anlatiyor.”

(Siileyman Demirel Universitesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim, 4).

Geleneksel hikaye anlaticiliginin gerceklestigi ortam genelde bir oda ya da meydandir.
Anlaticy, izleyici ve igerik bu odanin icine sigmaktadir. Dijital hikaye anlaticiliginda
internet ve bilgisayar teknolojisi bu yapiy1 ortadan kaldirmistir. Artik istenildigi zaman
istenilen yerden igeriklere erisim saglanabilmektedir. Anlaticiligin bu yoniine vurgu
yapan goriismeciler, sinirli sayidaki izleyiciden milyonlarin izleyebildigi bir anlatima
gecis yapildigini ifade etmistir. Tezin ileri siirdiigii degisimlerden birisinin bu oldugu
tekrar hatirlatilmalidir. Bu bakimdan goriismecilerin goriisleriyle tezin ileri siirdiigii

degisimler arasinda benzerlik oldugu goriilebilmektedir.
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“Geleneksel hikdye anlaticiliginda anlatan kisi toplum tarafindan segilmis ozel
kisilerdir, dijital hikdye anlaticiliginda ise artik her insan igerik iiretebilir ve bunu

anlatabilen konumdadir.

Geleneksel hikdye anlaticiligi anonimdir, iireticinin kim oldugu bilinmez, dijital hikdye
anlaticihginda iireticinin kendisi anlatir, izleyiciyle etkilesim kurar.” (Istanbul

Universitesi, Gazetecilik, 4).

“Anlaticimin  bilgeligi ve karakteri degisti. Gelenekseldeki insanlar segilmig

insanlardi. Simdikiler ekonomik giiciiyle parlayan insanlar.

Gelenekselde hikayeler sinirly insana ulaswrdi. Simdi milyonlarca insana ulagiyor. Bu

da tiiketime yonlendiriyor. Daha ¢ok hikaye iiretme ve tiiketme ihtiyaci ortaya ¢iktr.

(In6nii Universitesi, Gazetecilik, 4).

Goriismeciler bu soruda énemli bilgiler sunmustur. Oncelikle geleneksel hikaye
anlaticilifi doneminde herkesin anlaticit olamadigi, anlatma meziyeti olan insanlarin
ya da dini bilgisi yliksek olan insanlarin daha c¢ok bu isi yaptigr ifade edilmisti.
Goriismeciler bu diisiinceleri destekleyerek dijital donemde artik herkesin anlatic
olabildigine vurgu yapmistir. Hikaye anlaticiliginin yapisinda 6nemli degisikliklerden

birisinin bu oldugu diisiiniilmektedir.

Bir diger fark olarak geleneksel donemde anlatilan hikayelerin pek ¢cogu anonim
yapidadir. Anlatilan bir kahramanlik ya da agk hikdyesinin kim tarafindan
olusturuldugu ¢ogu zaman bilinmemektedir. Ancak dijital hikdye anlaticiliginda
anlaticinin 6n planda oldugu, hikaye fikirlerini ¢ogu zaman kendisinin olusturdugu

ifade edilmelidir. Bu bakimdan bireyselligin 6n planda oldugu goriilebilmektedir.
“Etki giicii degisti. Dijital anlaticilarin etki giicii ¢ok yiiksek.
Gelisen teknolojiyle birlikte hikdaye anlaticilarinin sayist ¢ogald.

Hikdyelerin konusu ¢ok cegitlendi. Gelenekselde sinirli anlatict vardr.” (Istanbul

Universitesi, Ingiliz Dili ve Edebiyat, 2).

271



“Eskiden daha yoresel hikayeler anlatilirken simdi daha genis ve evrensel konular
anlatilmakta. Hedef kitle de icerikleri cok etkiliyor. Insanlar hedef kitleye gore icerik

iiretiyor.” (Istanbul Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“Aradaki fark anlatan kisi ve icerik farkidir. Anlatma yetenek isteyen bir durumdu.
Simdi herkes anlatabiliyor. Icerikler daha kiymetliydi. Simdi her konuda igerik

iiretilebiliyor bana gore.” (Istanbul Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

“Ikisinin arasinda kitlesel olarak ciddi bir fark vardir. Dijital hikdye anlaticihig kitle
olarak ¢ok fazla kisiye hitap eden bir mecra. Fakat geleneksel hikdye anlaticiligi 6yle

degildir.” (Inonii Universitesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim, 3).

Geleneksel donemdeki hikayelerin etki giiciiniin daha zayif oldugu sdylenebilir.
Anlatim siirecinde ¢esitli sinirliliklarin oldugu distiniildiigiinde, gerek kitle agisindan
gerek icerigin insanlarin degistirmesi bakimindan sinirli bir etkiden s6z edilebilir.
Dijital donemde sinirlar asilmistir. Kitle ve etki giicii oldukea yiiksek seviyelere
ulagsmistir. Dijital hikaye anlaticilarinin yonettigi YouTube kanallar yeri geldiginde
bir televizyon kanalinin sahip oldugu reytinglerden fazla izlenebilmektedir.
Goriismecilerin  degindigi bir diger fark hikdye konularidir. Dijital doénemde
bulunmamizdan dolay1 teknolojinin daha ¢ok 6n plana ¢iktig1 igeriklerin tretildigi
sOylenebilir. Hemen herkesin igerik {iretip anlatici konumuna ge¢gmeye ¢alismasiyla

birlikte pek ¢cok konuda igerik tiretilebilir olmustur.

“Geleneksel hikdye anlaticiligt mirasimiz gibi hissettiren, bizim i¢in degerli
insanlardan dinledigimiz i¢in ayri onemi olan ve dogruluguna inandigimiz

hikdyelerken,

Dijital hikdye anlaticilig ise yapay, ozen olmayan, ge¢misine bagl bir nesilden uzak

bir kitle olusturuyor.” (istanbul Universitesi, Hukuk, 3).

“Gelenekselde daha samimi daha siiriikleyici bir anlatim var. Dijital ise samimiyeti
olmadan, duyguyu kars tarafa geciremeyen sikici bir anlatim bana gore.” (Inénii

Universitesi, Grafiker, 4).

“Geleneksel hikdye anlaticihg kiiltiir, koken, yasanmishk, dogruluk, duygularla i¢

icedir. Bana daha samimi kavramlari hatirlatiyor. Dijital hikdye anlaticiligi ise yapay,
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ikna etme kabiliyeti olmayan icerikleri cagristirmakta. Izleyici olarak da gecmigini
bilmeyen bir nesil yaratmaktadir.” (Siileyman Demirel Universitesi, Halkla Iliskiler

ve Tanmitim, 3).

Iki anlaticilik donemine duygusal yaklasan goriismeciler de olmustur. Bu dogrultuda
geleneksel hikayelerin daha inandirict ve daha giivenilir oldugunu sdyleyen
goriismeci, dijital hikaye anlaticiligin yapay, Ozensiz hazirlanan ve kiiltiirel
degerlerden uzak bir anlaticilik oldugunu ifade etmistir. Gorlismecilerin bu fikirleri
onemli bulunmaktadir. Dijital hikaye anlaticiligi gorsel isitsel igerik kullanimiyla
bircok seyi kolaylastirmaktadir. Ancak kiiltiirel degerlere verdigi 6énemden dolay1
topluma zarar verdigi sdylenebilir mi? Z kusagi olmalarina ragmen goriismecilerden
gelen bu tiir elestirel yorumlar, ilerleyen donemde dogrulugunu ve yanlishgini daha

net gosterebilecektir.

“Geleneksel hikdye anlaticiligi, yiiz yiize, daha tecriibeli biiyiiklerin kiictiklere
gecmisteki bazi olaylardan ders ¢ikarma amaciyla oldugu, dijital hikdye anlaticilig
ise, daha giincel konulara odaklandigi, insanlarin giincel ya da yakin gegcmisteki
hikdyeler icerik ag¢isindan kullanildigi ve insanlarin bundan haberdar olmast

gerektigini diigiiniiyorum.” (Inénii Universitesi, Sosyoloji, 4).

En Onemli farklardan birisinin tecriibe ve deneyim alaninda yasandigi
diistiniilmektedir. Toplum tarafindan anlaticiligi kabul edilen insanlar, geleneksel
donemin bir bakima bilge insanlar1 gibidir. Anlattiklar1 hikayelerde ogreticilik 6n
plandadir. Dijital hikdye anlaticiliginda her seyden oOnce yas faktorii ortadan
kalkmustir. Biiytikler kii¢tiklerin anlattig1 hikayeleri dinleyebilmektedir. Bu bakimdan

anlatici vasfinin degisime ugradigi diisiiniilmektedir.

“Biri canli gorseldir ve karsilikly interaktif anlaticilik vardir.” (Inonii Universitesi,

Gazetecilik, 4).

Dijital hikaye anlaticiligr kavraminin farkli farkli olan tanimlarinda ortak noktalardan
birisinin, gorsel isitsel araclar kullanilarak icerik olusturulmasidir. Geleneksel hikaye
anlaticihginda bdyle bir imkan yoktur. Sadece anlatic1 ve hikdyesi vardir. Insanlari
eglendirmek i¢in sazli sozli sarkilar sdyleyebilir ya da taklit yeteneginden

faydalanabilir. Ancak bahsettigi bir yeri ya da konuyu gorsel olarak gosterme sansi

273



yoktur. Dijital hikdye anlaticiliginin pozitif yonlerinden birisinin gorsel isitsel
araclardan faydalanabilmesi ve anlattigi konuyu aninda gosterebilmesidir. Yapilan
goriismelerde kullanicilarin bu degisimin farkinda oldugu goriilmiistiir. Yer yer bunun
faydal1 oldugunu diistinen goriismeciler, verilen tiim goriintiileri sonuna kadar izleme

sorumlulugunda olmadiklarini da ifade etmektedir.

“Yani anlatilan ortam degisti. Ele alinan konular degisti. Ama bu doneme gore
degisen seyler. Olmast gereken seyler. O yiizden beni ¢ok sasirtmiyor.” (Siileyman

Demirel Universitesi, Hukuk, 2).

Iki anlaticithk donemi arasinda farklarin oldugunu, ancak bu farklari normal
kargiladigin1 belirten goriismeciler de bulunmaktadir. Her donemde toplumsal
degisimlerin olmasi1 kaginilmaz bir gergektir. Bu noktada ele aliman her konuda
yasanan degisimlerin olmasi tabi ki normaldir. Ancak bu degisimlerin olumlu yonde
mi olumsuz yonde mi seyrettigi alanin arastirmacilar1 i¢in merak edilen konular
olmustur. Bir soru sorarak bu durumu ifade edecek ve sizleri diisiinmeye

yonlendirecek olursak, her sey degismeli midir?

“Birisi daha kaliciyken digeri tiiketim toplumunun iiriini.” (Siilleyman Demirel

Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Geleneksel hikdye anlaticih@ sozli kiiltiir {iriinli olmasina ragmen goriismeci
tarafindan daha kalic1 olarak nitelendirilmistir. Kayit altina alinamayan bu anlaticilik
modelinin unutulmas1 daha kolaydir. Ancak o donemin insanlar {izerinde biraktig
etkinin daha uzun siireli oldugu goriilmektedir. Bu bakis acisiyla dijital hikaye
anlaticihiginin  tiikketim toplumu {iriinii olarak degerlendirildigi goriilmektedir.
Insanlarin icerikleri pes pese tiiketmesi, anlaticilarin izleyenlere yetistirmek igin
durmadan igerik iiretmesi, izleyicilerin bu yonde diisiinmesine yol agmistir. Dijital
hikaye anlaticiliginda kiilt olacak temel igerikler iiretilmemektedir. Bir icerigin tim
topluma yayilmast ve ders niteliginde Ogretilmesi s6z konusu degildir. Ancak
geleneksel hikadye anlaticiliginda bazi hikayelerin temel oldugu, milli egitim alanm
basta olmak lizere cesitli etkinliklerle topluma 6gretildigi ve hemen herkesin bildigi

goriilebilmektedir.
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Geleneksel hikaye anlaticihginda icerik hakkinda insanlarin yaptigi yorumlara
ulasmak zorken, dijital hikdaye anlaticiliginda izleyicinin yorumlari birgok farkl
izleyicive ulasilabilir durumda.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Radyo,

Televizyon ve Sinema, 4).

Goriismeci farkli bir konuya deginerek hikaye dinleyenlerin yaptig1 yorumlar ele
almaktadir. Geleneksel donemde izleyenler hikaye esnasinda yorum yapabilmektedir.
Ancak anlaticinin sorularla sik sik kesilmesi hos karsilanmamaktadir. Sik sik sozii
kesilen anlaticinin mekani terk ederek hikayesini tamamlamadigi bilinmektedir. Dijital
hikaye anlaticiligina gelindiginde, kullanicilarin yorum yapmasi i¢in video altlarinda
yorum vyerinin oldugu ve kullanicilarin burada kendi aralarinda konustuklari
goriilebilmektedir. Goriigmeci buradaki yorumlara da nem verdigini ifade etmektedir.
Icerikler hakkinda 6zgiin pek cok diisiinceye buradaki yorumlardan erisilebildigi ifade

edilmelidir.

Tiikenmeye Baslayan Bir Gelenek Olarak Hikaye anlaticihginin Modern

Donemdeki Yeri ve Onemi

Benjamin, geleneksel anlamdaki hikayelerin bitisi olarak roman1 hedef gdostermistir.
Romanin yapisal olarak gereksiz uzun olduguna ve 0zii kagirdigina isaret eden
Benjamin, hikdye anlaticiliginin modern doénemde tiikenmeye bagladigini ifade
etmistir. Modern donem aliskanliklar1 bilgiye erisimi kolaylastirmistir.  Artik
anlaticilarin deneyimi yerine Google gibi arama motorlarina birakmistir. Bu gibi
diistincelerden hareketle geleneksel hikdye anlaticiliginin bittigi ileri siiriilmiis ve

goriismecilere bu konu hakkinda ne diisiindiikleri sorulmustur.

“Insanlik devam ettikce hikdye anlatictigimin da devam edebilecegini diistiniiyorum.”

(Istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

“Modern donemde hikayelerin yerini romanlara biraktigr bir gercek olsa da, bence
hikdye anlaticihigi bitmekten ziyade bir doniisiim yasadi.” (istanbul Universitesi,

Halkla iliskiler ve Tamitim, 4).

“Haywr. Modern donemde hikdye anlaticiligi bitmedi sadece evrimlesti ve farkl

formlar aldi.” (istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).
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“Bittigini diisiindiigiim soylenemez. Azaldigini diistiniiyorum ama hikdye anlaticiligini

cogaltmanin elimizde olduguna inaniyorum.” (istanbul Universitesi, Hukuk, 3).

“Bitmeye ¢ok yakin ama hikdye anlaticilig dijital sekilde de yorumlandigi igin ayakta

kalacagim diisiiniiyorum.” (Inonii Universitesi, Halkla fliskiler ve Tamitim, 3).

“Geleneksel hikdye anlaticiliginin bittigini diisiinmiiyorum. Insamin oldugu her yerde
hikaye vardir. Insan siirekli hikdye anlatan bir varhktir. Belki énemi kaybolmus
azalmis olabilir ancak insamin oldugu yerde anlatim vardiwr, hikdye vardir.”

(Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“Hikdye anlaticihig1 bitmedi bence. Sekli degisti. Insanlara aktarma sekli degisti.
Gelismemis yerlerde bu gelenek devam ediyor olabilir. Sekli degisti. Bence bitmedi bir
sekilde devam ediyor. Déneme gére yapisi degisti. ” (Siileyman Demirel Universitesi,

Ingilizce Ogretmenligi, 1).

Goriismecilerin ¢ogunlugu bu konuda ileri siiriilen teze katilmamistir. Goriismecilere
gore geleneksel hikdye anlaticilig azalmis olabilir ancak bitmemistir. Insanin oldugu
her yerde hikdye anlatma ihtiyaci da olacaktir. Tek fark i¢cinde bulunulan doneme ve
teknik imkanlara gore anlaticilik islevinin farklilasabilecegidir. Ancak bu yine de
hikdye anlaticiliginin bitmesi anlamima gelmemektedir. Goriismecilere gore hikaye

anlaticiligr gelisen teknolojiden dolay1 doniisiim yasamistir.

“Bence de biraz da olsa bitti. Artik bize genel anlatilacak bir hikdye yok onun yerine
YouTube 'u a¢ip hikaye dinleyebiliyor. Kiigiiciik cocuk bile bunu yapabiliyor. Hikayeyi

oradan dinliyor.” (Iinénii Universitesi, Tarih, 1).

“Evet, diistiniiyorum. Ashinda modernizmin ortaya ¢ikmasiyla birlikte gecmisle
baglarin kopmast amacglandr bu ise ge¢misteki olaylardan ders ¢ikarma niteliginde
olan geleneksel hikdye anlaticihgr fonksivon alammin daraltmigtir.” (Inonii

Universitesi, Sosyoloji, 4).

“Oyle oldugunu diisiiniiyorum. Ciinkii artik insanlarin hayatlarin teknolojik aletler
yonetiyor. Sosyal medya uygulamalari artik insanlarin bir parcasi oldu. Insanlar
teknolojiden kopamiyor. Boyle olunca da hikdye anlaticiligi hak ettigi degeri

goremiyor.” (Inénii Universitesi, Grafiker, 4).
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“Evet, bittigini diisiiniiyorum. Gelenekler teknolojiyle paralel gibi bir bir bitiyor.”

(Siileyman Demirel Universitesi, Hukuk, 2).

“Hikaye anlaticiligi olarak diigiindiigiimiiz de bence de bitti. Geleneksel anlamda
anlaticilik bence yok. K6y kahvesinde bu isi icra eden meslek ya da hobi olarak yapan
birilerinin kaldigim diisiinmiiyorum.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Halkla

Iliskiler ve Tanitim, 4).

Hikaye anlaticiligimin bittigini savunan goriismeciler de bulunmaktadir. Yiiz yiize
yapilan anlaticilik yerine YouTube’dan dinlenen hikayelere bir gegisin oldugunu
sOyleyen anlatici, ¢ocuklarin bile artik masal, hikaye dinlemek yerine YouTube ile

giine baslayip YouTube ile uyuduklarini ifade etmistir.

“Geleneksel  kiiltiiriin  bittigini  diistinmiiyorum.  Romamn  bitirdigini  de
diistinmiiyorum. Bitmemistir azalmistir. Roman bence kitaba yonlendirir bitirmez.
Kendi blog hesabim var. Bende yazdigim hikdyeleri paylasiyorum. Yazili icerikler bu

gelenegi bitirmez.” (Inénii Universitesi, Gazetecilik, 4).

Bir goriismeci Benjamin’in fikirlerine katilmadigini ifade etmistir. Gortismeci, roman
gibi kitaplarin okumaya, 6grenmeye ve geleneklere donmeyi sagladigini ifade ettigi
goriilmektedir. Ayn1 zamanda blog yoneten goriigmeci bu donemin insan1 olmasina
ragmen hikdyeler yazdigini, teknolojinin geleneksel degerlerden kendisini

koparmadigini ifade ettigi goriilmektedir.

“Bence hala devam ediyor. Podcast’ler de benim goziimde giiniimiiziin hikaye
anlaticiligr. YouTube dan ziyade Podcast lerin dijital hikaye anlaticiligina daha ¢ok

uydugunu diigiiniiyorum.” (Silleyman Demirel Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

Podcast vurgusu goriismeler esnasinda sik sik ortaya cikmistir. Hikaye dinlemek
deyince bazi goriismecilerin aklina Podcast gelmis ve konular1 Podcast {istiinden
orneklendirmislerdir. Goriismeciye gore, farkli bir platform olmasina ragmen
Podcasler hikdye anlatmanin yeni yoludur. YouTube goriintiiye de agirlik veren bir
platform oldugundan verilen 6rnegi gerceklestigi yer olarak gosterilemez. Ancak bir
fotograf karesi ya da sabit bir resmin oldugu videolar da bulunmaktadir. Burada

kullanicilar bir sey izlemeden sadece dinleyerek hikayeyi tiiketmektedirler. Bu
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bakimdan o donem koylerde anlaticilik vardi simdi Podcast {istiinden hikaye

anlatiliyor diye doneme gore degisen hikdye anlaticiligi ifade edilmistir.

Giindem Takibinde Geleneksel Medya Araclarinin ve Sosyal Medya Uygulamasi

YouTube’un Tercih Edilme Durumu

Bu tema altinda giindem belirlemek ya da diinyadan haberdar olmak i¢in hangi medya
aracinin tercih edildigi incelenmek istenmistir. Ornegin giindemdeki bir konunun
televizyondan mi1 yoksa YouTube dijital hikaye anlaticilarindan mi1 6grenilmek
istendigi goriismecilerden 6grenilmistir. Teknolojiyle i¢ ice olan lisans 6grencilerinin
YouTube’u daha ¢ok tercih etmeleri beklenmistir. Ancak goriismecilerden gelen

doniisler asagidaki gibidir.

“YouTube’da var olan bilgi akisinin denetlenmediginden otiirii her ne olursa olsun
yeterince giiven vermedigi i¢in haber kanallarindan takip etmeyi tercih ediyorum.”

(Istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

Goriismeci YouTube gibi sosyal medya araglarina denetlenmemesinden o6tiirti giiven
duymadigini ifade ettigi goriilmektedir. Dijital hikaye anlaticilifinda hemen herkesin
icerik iireticisi olabilecegi ifade edilmisti. Bu durum bilginin denetlenmesi agisindan
sorunlar ¢ikartmaktadir. Paylasilan her igerik dogru ve giivenilir olmamaktadir.
Kullanicilar da bunun bilincin de olarak geleneksel medya akisini takip etmeyi tercih

edebilmektedir.

Yukarida ifade edildigi gibi bu boliimde goriismecilerin YouTube’u daha ¢ok tercih
edebilecegi, oradaki goriislere daha ¢ok giivenebilecegi 6n goriisiinde bulunulmustur.
Ancak goriismeciler bu 6n goriiyii bosa ¢ikartacak fikirler sunmustur. Bu dogrultuda
geleneksel medya araglarmin bazi kullanicilar tarafindan hald daha giivenilir

bulundugu goriilebilmektedir.

“Giindemde nelerin yer aldigini cogu zaman sosyal medya yoluyla 6greniyorum ve bu
konularda YouTube anlaticilarinin neler diisiindiigiine de bakiyorum. Ciinkii sosyal
medyada bireylerin fikirlerini sunarken geleneksele gore daha 6zgiir olabildiklerini

diisiiniiyorum.” (istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim, 4).
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Gilindemdeki konulari sosyal medyadan Ogrendigini ifade eden goriigmeciler de
bulunmaktadir. Sosyal medyadaki anlaticilarin sayica fazla olmasi ve hepsinin
birbirinden farkli goriisler ifade etmesi, kullanicilara daha ¢ok fikir sahibi olmasini
saglayabilmektedir. Bu bakis acisiyla sosyal medyadaki denetimsizlik yanlis bilgiye
yol acabilir diislincesiyle degil, ozgiir fikirlerin ifade edilebilmesi olarak

yorumlanabilmektedir.

“Her iki sekilde de takip ediyorum, bir tercih yaptigimi séyleyemem. Tabii haber
kanallarinda belli simirlandirmalar séz konusu olabiliyorken dijital platformlarda
insanlar ~ ozgiir olarak belli  simirlamalara maruz  kalmadan  bir olay

paylasabiliyorlar.” (istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).

“Her ikisinden de dinleyip farkly yorumlari gormeyi tercih ediyorum.” (Istanbul

Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

“Genellikle haber kanallarindan takip ederim ama denk gelirsem dijital hikdye

anlaticilarindan da izlerim.” (Inénii Universitesi, Stmf Ogretmenligi, 2).

“Ikisinden de takip ederim. Fakat icerigin onemine gore haber kanali sansiir
uygulayabiliyor. Fakat dijital ozgiirliikte bu sansiir yok. Karsilastirma yaparak

izliyorum.” (Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Her iki medya aracini da takip edebilecegini sdyleyen goriismecilerin sayisi da olduk¢a
fazladir. Bu goriismeciler farkli fikirleri karsilastirarak kendi ¢ikarimini yapmaktadir.
Tek bir ideoloji altinda ileri siiriilen fikirler belirli kaliplarin digina ¢gikamamaktadir.
Farkli ideolojilere sahip medya kanallarini takip etmek, karsilagtirma yapabilmek i¢in
daha yararli olabilecektir. Bunun farkinda olan kullanicilar ¢esitlilik saglanmasi adina
cesitli anlaticilart ve medya araglarini takip edebilmektedir. Ayn1 zamanda gazetecilik
Ogrencisi olan gorlismeci, televizyon kanallarinda sinirlandirmalarin daha ¢ok
olabilecegini, YouTube’un bu bakimdan daha 6zgiir bir platform oldugunu ekleyerek
birgok gériismecinin de vurguladigi konuya dikkat ¢ekmektedir. YouTube’un RTUK
gibi belirli kurumlar tarafindan denetlenmemesi, nesnel habercilik agisindan olumlu

goriilebilmektedir.
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“Haber kanallari haberin bir yoniine bakiyor. Bu bakimdan YouTube 'u tercih ederim.
YouTube’da farkl bakis agilari gérebiliyorum. Tercihim YouTube’dan yana olur.”
(Istanbul Universitesi, ingiliz Dili ve Edebiyat, 2).

“Haber kanali yerine YouTube’dan dinlemeyi tercih ederim. Oradaki anlaticinin

kisisel yorumlari benim i¢in onemli. Farkl ve ozgiir goriisleri gormiis oluyorum.’

(Istanbul Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“Isim geregi bilgisayar basinda oldugum icin haber kanallarini YouTube dan takip
ediyorum. Bilgisayar basinda olmadigim zamanlar ise televizyondan izlemeyi tercih

ediyorum.” (Inénii Universitesi, Grafiker, 4).

“YouTube daha kullamsh. Televizyona erismek kolaysa izlerim ama YouTube
tercihimdir. Telefondan direk bakma sansim kolaysa YouTube dan takip etmeyi tercih
ederim. Cogu televizyon kanalinin YouTube canli yayin ézelligi de bulunuyor oradan

da izleyebiliyorum.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Ingilizce Ogretmenligi, 1).

Tamamen YouTube’u tercih eden goriismeciler de bulunmaktadir. Goriismeler
esnasinda geleneksel medya araglarina (televizyon kanallari, gazeteler vb.) cok giiven
duyulmadigr gozlemlenmistir. Geleneksel medya araglarinin genelde bir ideolojiye
sahip olup, onun disina pek ¢ikamadigi ifade edilmistir. YouTube bu bakimdan daha

Ozgiir goriilmiis ve farkli diisiincelerin ifadesi icin tercih edilen bir alan olmustur.

“Haber kanallarindan takip etmek hala dogru geliyor. Ciinkii YouTube’da her ne
kadar haber ve gazetecilik agisindan yetkin isimler bulunsa da, haber anlatim tarzinin
dijitalde daha oturmadigint diisiiniiyorum. Ornek verecek olursak Ciineyt Ozdemir
basarili bir haberci olmanmin yaminda basarii bir YouTuber’dir. Ancak Ciineyt
Ozdemir videolar: izlerken haber almanin doyuruculugunu heniiz hissedebilmis

degilim.” (istanbul Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

“Haber kanalindan. Ciinkii direk bilgiyi ogremmek isterim fazladan bir kiginin

’

yorumlarindan etkilenmek istemem.” (Siileyman Demirel Universitesi, Dis

Hekimligi, 2).
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“Konusuna gére degisir. Once haber kanalindan izlerim. Ondan sonra YouTube dan
karsilagtirma yapmak igin izlerim. Haberin ¢iktigi yer ve kurum daha onemli. Sonra

analiz ederim.” (Inonii Universitesi, Gazetecilik, 4).

Ozgiin fikirler ifade eden goriismeciler, tercihini haber kanallarindan yana kullanarak
YouTube’daki anlaticilarin bu anlamda gelismedigini ifade etmektedir. YouTube,
habercilik acisindan akillara gelen ilk mecra degildir. Televizyon kanallarinin
YouTube’da da kanallar1 bulunmakla birlikte, YouTube’daki dijital hikdye anlaticilar
haber programi hazirlar gibi icerik liretmemektedir. YouTube’daki anlaticilar giin
icinde yasanan rutin haberlere yonelik bir hazirlik yapmamaktadir. Ancak giindemde

uzun siire durabilecek konular oldugunda igerik tiretilebilmektedir.

Ornegin segimlerle ilgili gibi bir haberin secimler gelmeden yaklasik bir yil dnce
basladig1 ve segimler bittikten sonra bile birkag ay daha siirdiigii bilinmektedir. Bunun
gibi dmrli uzun olan giindemler anlaticilar tarafindan ele alinabilmektedir. Ancak
burada anlaticilik meziyeti yeterli olmamaktadir. Haber kanalinda bu siirecin egitimini
almis muhabir, sunucu ve editdrler bulunmaktadir. Siyasal bilimler alanina hakim
editorler teknik destekle birlikte bu siireci daha profesyonel yonetebilmektedir. Dijital
hikaye anlaticilarinin boyle bir alt yapisi bulunmamaktadir. Alanlar degiskenlik
gosteren anlaticilarin habercilik yapabilmeleri icin siyaset, ekonomi, spor gibi ¢esitli
alanlarin bilimsel bilgisine de sahip olmasi beklenmektedir. Goriigmeci olaymn bu
boyutuna dikkat ¢ekerek bu alt yapimin heniiz olusmadigini ifade etmistir. Ciineyt
Ozdemir gibi bagimsiz ¢alisan gazeteciler olmakla birlikte, takipgi acisindan devamli
takip edilen bir anlatic1 tespit edilememistir. Goriismecilerin bu dogrultuda siirekli

takip ettigi bir anlatici da bulunmamaktadir.

“Ben sadece gazeteden takip ederim. Gazete yoksa televizyonda giivendigim
kaynaklar: takip ederim. Sosyal medyadan takip etmem.” (Inémii Universitesi,

Gazetecilik, 4).

YouTube basta olmak iizere herhangi sosyal medya aracina giivenmeyen goriismeci,
sadece gazeteden giindemi takip ettigini ifade etmistir. Teknolojiye bagli bir medya
olmasi, giiven acisindan heniiz oturmus bir sistemin olmamasi ve habercilik anlaminda

alaninda uzman kisilerden olusan editorlerin bulunmamasi gibi sebepler sosyal medya
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haberciliginden gdriismecileri  uzaklastirabilmektedir.  Goriismeci, televizyon
kanallarima da bu konuda itibar etmeyerek sadece gazete takip ettigini bildirmistir.
Ancak burada takip etmekten kagindigi televizyon kanalinin, takip ettigi gazeteye de
sahip olabilecegi unutulmamalidir. Medya sahipligi konusunda yatay ve dikey

biitiinlesmelerin oldugu unutulmamalidir.

“Giindemi takip etmeyi tercih etmiyorum. Etmek istedigimde geleneksel iletisim
araclarini kullanmiyorum.” (Siileyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon ve

Sinema, 4).

“Giindemi takip etmiyorum. Apolitik kalmak istiyorum ve pozitif kalmak i¢in
giindemden uzak duruyorum.” (Silleyman Demirel Universitesi, Radyo, Televizyon

ve Sinema, 4).

Gilindemden kagan kullanicilar, ayr1 bir aragtirma ve g¢alismanin konusu olmakla
birlikte 6nemli 6rneklem grubunun varligina isaret etmektedir. Giiniimiizde insanlarin
cogu bir sekilde medya araclarini kullanmaktadir. Medya araglarini kullanmak ister
istemez giindemin i¢inde olmay1 gerektirebilmektedir. Bu duruma ragmen giindemden
kacan goriismecilerin medya araglarina giivenmedigi ya da bir sekilde kendisini iyi
hissetmedigi i¢in bu tercihi yaptigr disiiniilmektedir. Giivensizlik yasayan bir
kullanicinin glindemi takip etmek istedigi zaman da geleneksel medya araglarina

yonelmesi beklenmektedir.

“Ashnda ikisi de degil. Uzun zamandwr TV izlemiyorum. YouTube dan da haber takip
etmiyorum agik¢asi. Haber anlaminda baktigim ilk yer Twitter.” (Siilleyman Demirel

Universitesi, Halkla fliskiler ve Tanitim, 4).

YouTube’un giinliik haberler i¢in uygun bir platform olmadigi ifade edilmisti.
Gilindemdeki uzun siireli haberler i¢inse YouTube ¢ok uygun bir platformdur. Cilinkii
igeriklerin gecerliligi en az bir yila kadar uzayabilecektir. Burada goriismeci
YouTube’u haber i¢in kullanmadigini, uzun zamandir televizyonda izlemedigini ifade
etmistir. Goriigsmecinin giindem agisindan takip ettigi ilk mecra olarak Twitter’a isaret
etmesi 6nemli bir detay olarak goriilmektedir. Toplumsal hareketler basta olmak tizere

cesitli haberler i¢in tercih edilen mecralarin basinda Twitter gelebilmektedir. Bu
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bakimdan YouTube ya da televizyon kanallar1 bazi kullanicilar icin yeterli tatmin

saglayamamaktadir.
Dijital Hikaye Anlaticis1 YouTuberlara ve iceriklerine Duyulan Giiven

Bir iistteki temayla baglantili olarak, bu tema altinda anlaticilara duyulan giiven daha
detayli incelenmek istenmistir. Glindem belirleme ve habercilik alaninda dijital hikaye
anlaticilarinin ¢ok aktif olmadigi ve kullanicilar tarafindan ¢ok giivenilir bir kaynak
olarak goriilmedigi goriilebilmektedir. Buna ragmen YouTube dijital hikaye
anlaticilarina giivenip giindemi oradan takip eden az sayida goriismecinin oldugu da
ifade edilmelidir. YouTube gibi sosyal medya platformlarin denetlenme sansi1 ¢ok
azdir. Bu bakimdan dogru ya da yanlis pek ¢ok icerik anlaticilar tarafindan
aktarilabilmektedir. Verilen mesajlarin alimlanma stirecinde kullanicilarin giiven

kaygis1 giidiip giitmedigi incelenmek istenmistir.

“Bu noktada hala bir giiven kriterim yok. En giivenilir olma kriteri dilin nasil
kullamildigidir. Dili ve icerigi dogru bir sekilde sunma ¢abasi aslinda en onemli giiven

kriteridir.” (Istanbul Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema, 4).

“Icerigi iiretenin yasina, anlatim bicimine, beden diline ve benzeri faktérlere bakarak
entelektiiel bilgi birikim durumu hakkinda fikir sahibi olmak miimkiin. Ayni zamanda
icerigini pazarlayisi da giivenimde etkili oluyor.” (Siilleyman Demirel Universitesi,

Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Goriismeci heniliz giiven kriterinin olmadigini, anlaticinin kullandig: dil, dislup ve
sunum gibi davraniglarin giiveni etkileyebildigini ifade etmistir. Sunum, anlaticiya
karsi bir biling olugsmasi noktasinda en biiyiik kriterlerden birisidir. Anlaticinin
Tiirk¢e’ye hakim olmasi, kelimeleri kuralina uygun okuyabilmesi, ele aldig1 hikayeyi
kronolojik ya da sistematik siralamasina gore ifade edebilmesi gibi kriterler anlaticinin
konuya hakim olma diizeyini gosterebilmektedir. Bu bakimdan izleyiciler tarafindan
bu tiir detaylar dikkate alinabilmektedir. Bu agamalar1 basariyla gecen anlaticilar, daha

sonra igerigin giiven vermesini saglamalidir.

“YouTuberlardan gelen bilgilere tam olarak giivendigim séylenemez. Burada benim

icin onemli olan, hangi bilgiyi hangi kanaldan almak istedigimdir. Bu konuda
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dezenformasyon ihtimaline karst oldukca segici davraniyorum. Miimkiin oldugunca
konu hakkinda daha fazla bilgiye sahip oldugunu diisiindiigiim kisi ve kanallari tercih

ediyorum.” (Istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tamitim, 4).

“Dijital hikdye anlaticilarinda sunulan argiimanlara giivendigim kanallar: takip
ediyorum. Her icerik iireticisini takip etmiyorum. Bilginin dogrulugunu arastirtyorum.
Eger bilgide sikinti varsa kanalin iceriklerini izlemiyorum.” (Inoénii Universitesi,

Siif Ogretmenligi, 2).

’

“Cok giivenmiyorum aslinda. Herkes kendi inandigi ger¢egi anlatyyor sonugta.’

(Siileyman Demirel Universitesi, Hukuk, 2).

“Cok giivenmiyorum. Haber kanallarindan teyit etmeyi tercih ediyorum.” (Siileyman

Demirel Universitesi, Dis Hekimligi, 2).

Yukaridaki goriismeci gibi YouTuberlardan gelen bilgilere giivenmedigini ifade eden
goriismeciler, konu hakkinda gergekten bilgi sahibi olan anlaticilar segtigini ifade
etmistir. Dijital hikdye anlaticilari uzmani olduklar1 konunun disina ¢ikarak neredeyse
her konuda igerik iiretebilmektedir. Bu noktada anlaticinin arastirmasi, daha once
bilinmeyen bilgiyi vermesi ve seyir olarak kendini izleten bir sunum diline sahip

olmasi fark yaratan dgeler olmaktadir.

“Burada edindigimiz bilgilerin dogrulugunu saptamada elestirel diisiinmek ¢ok

onemli.” (Istanbul Universitesi, Gazetecilik, 4).

“Tek bir kanaldan aldigim haberleri teyit etmeden, dogrulamadan inanmay: tercih
etmiyorum. Farkli goriise sahip, iki farkl diisiince yapisint dinledikten sonra kendi
kararimi veriyorum. Dijital anlaticilara ¢ok giivenmiyorum.” (Siilleyman Demirel

Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, 4).

Elestirel diislinceye vurgu yapan goriismeci, her gelen icerigi ya da bilgiyi oldugu gibi
kabul etmedigini ifade etmektedir. Medya kanallarindan gelen igeriklerin yanlis ya da
bir ideoloji tarafindan iiretilebilecegini bilmek, medya okuryazarligi agisindan da
onemli bir noktadir. Insanlarin siyasi partiler gibi baz1 konularda degismeyen tercihleri
bulunabilmektedir. Ancak diger konularda insanlar fikirlerini degistirebilmektedir.

Fikir degistirme asamasinda medya araglarindan gelen igerikler yonlendirici
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olabilmektedir. Bu noktada insanlarin elestirel ve nesnel diislinerek dogru bilgiyi

bulmas1 6nemli bir agama olarak goriilmektedir.

“Haberlerin dogrulugunu teyit eden teyit.org gibi olusumlar var. Kafama takilirsa
buradan bakmay: tercih ediyorum. Birkag¢ kaynaktan bakarak dogrulugunu anlamaya
calistyorum. Farkli goriisleri karsilagtiriyorum. Dijital hikdaye anlaticilar icin de bu
gecerli. Onun her soyledigi dogru degil.” (Istanbul Universitesi, ingiliz Dili ve
Edebiyat, 2).

[letisim 6grencisi olsun ya da olmasin geleneksel medya araglarindan ve dijital hikaye
anlaticilarindan gelen igeriklerde yanlislik payr olabilecegini belirten goriismeci,
teyit.org gibi olusumlara dikkat ¢ekerek 6zgiin bir goriis ifade etmistir. Son donemde
diinya genelinde bir kurulus olan “Fact Checking” uygulamalar1 goriilmektedir.
Kurulusun Tiirkiye temsilcisi dogrulukpayi.com isimli sitedir. Bu kuruluslar; kisilerin,
partilerin ya da medya organlarmmin ileri siirdiigii iddialarin  dogrulugunu
arastirmaktadir. BOylece hangi iddialarin gercek oldugunu, hangilerinin ger¢ek
olmadigint kamuyla paylagsmaktadir. Simdilik biraz ge¢ dontisler yapan haber
sitesinin, ilerleyen siirecte daha aktif rol aldig1 diistiniilmektedir. Lisans 6grencilerinin
teyit.org gibi dogrulugu simayan kuruluslarin bilincinde olmasi 6nemli bir detay olarak
goriilmektedir. Bir sekilde dolasima sokulan haberlerin dogruluguna inanilmadig ya

da kusku duyuldugu i¢in teyitlemek geregi duyuldugu sdylenebilir.

“Yani dedigim gibi tam anlamiyla bir konu hakkinda pek giivenmiyorum. Bir taraftan
da secgiciyim. Yani Baudrillard in hipergergeklik dedigi kavramini 6nemsiyorum. Yani
sosyal medya ya da herhangi bir haberi tam anlamiyla dogrulugunu kabul edemem.
Bu konu da ise, o haber hakkinda yazilan biitiin yazilar: ve gérselleri arastirma istegi

duyarim.” (Inénii Universitesi, Sosyoloji, 4).

Sosyoloji  boliimii  6grencisi olan goriismeci konuya kuramsal yaklagmistir.
Baudrillard’in hipergerceklik kavramini ele alarak olast yanilsamalara wvurgu
yapmaktadir. Modern donemde gergekler yeniden iiretilebilmektedir. Simiilasyon
kuraminda oldugu gibi gergeklik algis1 da degistirilebilmektedir. Ozellikle siyasal
zeminde ger¢eklesen bu kaygilarin se¢cim kaynakli oldugu goriilebilmektedir. Medya
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araclar tarafindan olmayan gerceklik tiretilebilmektedir. Goriismeci sosyoloji arka

planindan da faydalanarak bu konuya kuramsal yaklagmistir.

Geleneksel hikaye anlaticilign disiiniildiiglinde bu tartigmalarin pek ¢ogunun
yasanmadig1 sdylenebilir. Anlaticinin gorsel isitsel araclar kullanmamasi, olasi
manipiilasyon ihtimalini de ortadan kaldirmaktadir. Bazi anlaticilarin abartmay1 ¢ok
sevdigi hatirlanirsa, giiven acisindan belirli anlaticilarin abartmasi disinda giiven

problemi yasanmadig1 sdylenebilir.

“Evet, YouTube gercekten yanhs bilgi ¢opliigii. Insanlar para kazanmak i¢in sagma
sapan igerikler yapabiliyor. Videolarda bilgi dogrulugu yok diyebiliriz. Daha
dogrulugu bilinmis kanallart tercih ederim. Ornegin Baris Ozcan gibi.” (Inénii

Universitesi, Grafiker, 4).

“Hi¢ giivenim yok. Tamamen giivenmiyorum. Baris Ozcan gibi kaliteli kanallar var
ama ¢ogunluk kalitesiz oldugu icin giivenimi zedeledi.” (Inémii Universitesi,

Gazetecilik, 4).

“Gergekten YouTube’da verilen bilgilere giivenmiyorum. Sosyal medyada insanlar
meta olarak, kazang¢ kapisi olarak goriiliiyor. YouTube’da boyle bir platform.
YouTube da bilgisine giivenebilecegimiz ¢ok az insan var. Buna verebilecegim en iyi
ornek Baris Ozcan’dir. Adamin anlattiklarimi gercekten arastirmalara dayali. Uzun

vadede gergekleri anlattigini gérebiliyorsun.” (Inénii Universitesi, Grafiker, 4).

“Zamanla karar verebilecegim bir sey. Anlatici istikrarli ve tutarly icerikler iiretiyorsa
giivenirim. Ama yanls bilgiler veriyorsa anlatict giivenimi kaybediyor. Insanlarin
giivenip giivenmedigine de bakarim. Mesela Baris Ozcan kolay kolay yanhs bilgi
vermiyor. Giivenimi kazaniyor. Detayli arastirma yapip ¢esitli makaleler arastirdigt
icin  giivenimi  kazamyorlar.” (Siilleyman Demirel Universitesi, Ingilizce

Ogretmenligi, 1).

“Dedigim gibi siirekli takip ettigim bir anlaticistysa giivenebilirim. Caner Ozyurtlu,
Baris Ozcan giiven veren anlaticilar. Hepsine giivenmem ama. Yanlis ve niteliksiz bilgi

cok.” (Siileyman Demirel Universitesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim, 4).
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YouTube baz1 gorligmeciler tarafindan bilgi ¢opliigli olarak goriilmektedir.
Gortismecilere gore ozellikle para kazanmak i¢in iiretilen amagsiz igerikler, giiven
sorununa yol agabilmektedir. Goriismeciler bu ¢alismanin 6rnek kanali olan Baris
Ozcan’a atfen giiven sorununu Baris Ozcan gibi kanallarda yasamadigim ifade
etmistir. Igerik iiretmek igin yaptig1 arastirma, iceriklerin olabildigince nesnel olmasi
ve igerigin gorsel agidan sunuma uygun olmasi gibi Ozellikler kanalin giiven
duyulmasin1 saglamis goriinmektedir. Gériismecilerin bu diisiinceleri, Baris Ozcan
kanalinin 6rnek olarak alinmasindaki hakliligi da ortaya koyabilmektedir. Kullanicilar

tarafindan giiven ve sempatinin oldugu yapilan yorumlardan ¢ikartilabilmektedir.

Sonug olarak dijital hikaye anlaticilarinin igeriklerine karsi bir giiven probleminin
oldugu soylenebilir. Goriigmecilerin cogunlugu bu konuya elestirel yaklasarak pek ¢ok
kanala giivenmedigini ifade etmistir. Bir kanala gilivenebilmek i¢in yeterli denetimin
olmamasi, her insanin anlatic1 konumuna gecebilmesi gibi nedenler giiven problemi
olusmasina yol agmistir. Baz1 kanallara giiven duydugunu ifade eden goriismeciler,
bunun en biiyiik nedeni olarak ciddi bir arastirmanin sonucunda igerigin liretilmesini,
goze hos gelen bir sunumun olmasini, milyonlart bulan kullanicilar tarafindan takip
edilmesini Ornek gostermektedir. Ancak buna ragmen gelen igeriklere elestirel

bakilmadan kabul edilmemesi gerektigine yonelik bir sonug ¢ikarilabilmektedir.
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SONUC

Insanin oldugu her yerde bir anlatim ve hikayelestirme vardir. Tarih boyunca insanin
yasamis oldugu donem ve kullandig: iletisim araglar1 farkli olsa da, bir sekilde
anlatmaya devam etmistir. Bu bakis acisiyla geleneksel donem olarak adlandirilan
teknolojinin hakim olmadig1 donemlerde, sozlii yapilan anlatilarin geleneksel hikaye
anlaticilig1 tanimini karsiladigi goriilmektedir. Degisen ve kiiresellesen diinyada pek
cok sey eski onemini koruyamamaktadir. Icinde bulundugumuz dénemde geleneksel
hikaye anlaticiliginin ¢ok az kaldig1 ve seyreklestigi anlasilmaktadir. insanlarin aktif
kullandig1 bir mecra olan sosyal medya uygulamalarinda geleneksel hikaye
anlaticiliginin 6rnekleri degil, dijital hikaye anlaticiliginin drnekleri goriilmektedir.
Yapilan goriismelerde kullanicilarin pek ¢ogu bu goriisii destekleyerek geleneksel
hikaye anlaticiligimmin bitmedigini ancak ¢ok az kaldigim1 ifade etmistir.
Goriismecilerden gelen cevaplara bakildiginda yirmi dort kisiden yirmisinin bu
kavrami bildigini ifade ettigi goriilmektedir. Goriismecilerden yalnizca dort kisi
geleneksel olan bu kavrami bilmedigini ve sahit olmadigimi ifade etmistir.
Goriismeciler, geleneksel hikdaye anlaticili@i denildiginde akillarina gelen seylerin

masal, destan ve kahramanlik hikayeleri oldugunu ifade ettikleri goriilmiistiir.

Dijital donemin i¢ine dogan Z kusagindan geleneksel hikdye anlaticiligina dair ¢ok
bilgi sahibi olmas1 beklenmemistir. Yasadiklar1 donem itibariyle teknolojiyle biiyliyen
bir kusak olmalari, yine bu donemde geleneksel anlaticiliginin oldukg¢a azalmasi gibi
sebeplerle daha Once sahit olduklari diisliniilmemektedir. Ancak goriismeler
neticesinde biiyiilk ¢ogunlugunun geleneksel hikaye anlaticiligini bildigi ya da
duydugu anlasilmistir. Biiylik cogunlugu daha 6nce sahit olarak birebir yasamistir.
Baz1 goriismeciler anne, baba, anneanne, babaanne ya da dedelerinden ¢ok hikaye
dinledigini ifade etmistir. Baz1 gériismeciler daha 6nce sahit olmamis ancak birilerinin
anlatmasi sonucu ya da televizyon gibi medya araglarinda ge¢misi anlatan film ya da

dizilerden nasil bir donemin yasandigini bildigini ifade ettigi goriilmektedir.

Gortigmecilerin bir kism1 geleneksel donemde anlatilan hikayelerin hangi konularla
ilgili oldugunu tahmin edebilirken, bazilarinin bu konuda herhangi bir fikri olmamastir.

Bu konuda fikir yiiriiten goriismecilerin dogru tahminlerde bulundugu goériilmiistiir.
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Geleneksel donemde ask, kahramanlik ve dini hikayelerin anlatildigi goriilmiistir.
Teknolojinin i¢ine dogan Z kusagindan bu hikayeleri ifade edebilmesi 6nemli bir nokta
olarak degerlendirilmistir. O donemde yasamamis ve o doneme ilgisi olmayan bir
kusak gelmesine ragmen, o donemdeki hikayeleri ifade edebilmislerdir. Bunun bir
nedeni lise doneminde Edebiyat dersi miifredatinda Halk Edebiyati’nin anlatilmasi
gosterilebilir. Bu bilgileri unutmayan gorlismeciler, benzer hikayeleri ifade

edebilmistir.

Goriismelerden elde edilen diger sonuglara yogunlasmadan dnce, Baris Ozcan isimli
YouTube kanalinin igerikleri hakkinda bir degerlendirme yapmanin da isabetli olacagi
diisiintilmektedir. 2020 yilinda yaymlanmis ve 2 milyonun istiinde izlenmis (en ¢ok
izlenen) videolara bakildiginda teknoloji igerikleri goriilmektedir. Geleneksel hikaye
anlaticilifit doneminde agk, kahramanlik gibi temalarda hikayeler anlatilirken,
giiniimiizde teknoloji (uzay calismalar1 gibi) konularini ele alan igeriklerin yogun
sekilde yapildig1 anlasilmistir. Ogreticilik yam agar basan dijital hikdye anlaticilar:

konusuldugunda, Baris Ozcan 6rnek gosterilen ilk anlaticilarin basinda gelmistir.

Dijital hikdye anlaticilign konusunda Baris Ozcan etkili bir &rek olarak
gozilkmektedir ancak bunu ticari bir kazanca doOniistiiren anlatici oldugu
unutulmamalidir. Bu bakimdan dijital hikaye anlaticilarina ekonomi politik agidan
yaklasildiginda bu isten gelir elde ettikleri ve ¢esitli sponsorluk anlagmalari
yapabilecekleri atlanmamalidir. Yapilan reklam anlagmalari anlatinin igerigini
etkileyebilecegi gibi kullanicilar1 da tiiketime ydnlendirebilir. Bu da hem hikaye
anlaticiliginin hem de izleyicinin metalagsmasi sorununu giindeme getirmektedir.
Geleneksel hikaye anlaticiliginda boyle bir durum bulunmazken, dijital hikaye
anlaticilarinin elde ettikleri gelir karsisinda ¢esitli iiriinlerin tanitimin1 yaparak
kullanicilar1 tiiketime yoOnlendirmeleri c¢ok temel bir sorun olarak karsimizda

durmaktadir.

Anlatmaya ihtiya¢ duyan ve paylasimlarini hikayelestirerek anlatan insanin teknolojik
imkanlar1 gelistikge liretim bigimleri de degismistir. S6z, yazi, matbaa gibi araclarla
yapilan anlatilarin yerini, gorsel isitsel anlatilar almistir. Tezin 6zellikle incelemeye

calistig1 anlatici, dinleyici ve i¢erik kavramlarinda degisim net bir sekilde goriilmiistiir.
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Artik insanlarin okumaktan ziyade izleyerek 6grenmek istedikleri gozlemlenmistir.
Izlemeye olan bu begeni ve ihtiyag, YouTube gibi sosyal medya uygulamalarini 6n
plana ¢ikarmistir. Artik dijital hikdye anlaticili§i tanimi yapilmaktadir. YouTube’da
birbirlerinden bagimsiz ¢ok farkli kategorilerde i¢eriklerin oldugu goriilmiistiir. Tanim
olarak bu iceriklerin hepsi dijital hikaye anlaticilig1 tanimini karsilamaktadir. Ornegin
miizik kliplerinde bile hem sozlerde hem de klibin igeriginde bir anlatinin oldugu
gorilebilmektedir. Ancak yapilan goriismelerde, dijital hikaye anlaticiligi kavramini
bilen kadar bilmeyen goriismecilerin de oldugu goriilmiistiir. Bu bakimdan dijital
hikaye anlaticilig1 denilince goriismecilerin direk aklina gelmedigi, konuyu biraz daha
actikca anladiklarini ifade etmislerdir. Kavrami bilen anlaticilarin Barig Ozcan gibi
bazi anlaticilar1 6rnek gostererek, daha once duyduklarini ve bildiklerini ifade
etmiglerdir. Dijital hikaye anlaticiligi kavramina asina olmayan goriismeciler, aslinda
cok mantikli bir kavramsallagtirma oldugunu, bildikleri seyi sadece bu sekilde

tanimlamadiklarini ifade etmislerdir.

Calisma boyunca en ¢ok iistiinden durulan bir nokta, dijital hikaye anlaticiliginin
unsurlarinin ne oldugudur. Calismanin basinda da ifade edildigi gibi; insanin oldugu
her yerde, karsilikli konugmalarda, iiretilen igeriklerde bir hikdye anlatma sanati
bulunmaktadir. YouTube’daki anlaticilarin pek ¢ogu dijital hikaye anlaticist midir?
Iceriklerin hepsi dijital hikdyeler midir? Gériismecilerin biiyiik cogunlugu bu konuya
kuskulu yaklasmistir. Dijital donemde anlatilan hikayelerin yapisi ve temas1 degisse
dahi, herkesi dijital hikdye anlaticis1 olarak gérmemektedirler. Goriismecilerin biiyiik
cogunlugu icin dijital hikdye anlaticiliginin en 6nemli yani; insanlara bir seyler
Ogretmesi, deneyim kazandirmasi, bilinmeyen konular hakkinda fikir vermesidir. Bu
doyumu saglayan anlaticilar1 bu kapsamda degerlendirmenin daha dogru olacagini,
dijital hikaye anlaticiliginin ogreticilik unsuruna sahip olmasi gerektigini ifade
etmisglerdir. Yine aym goriismeciler bos zamanlarini degerlendirmek ve eglenmek i¢in
de YouTube’da vakit gegirebilmektedir. Bos vakitte izlenen igeriklerin ogreticiligi
sorgulandiginda, 6grenmekten ziyade eglenmek daha 6n plana ¢ikmistir. Bu bakig
acistyla aslinda goriismecilerin hem 6grenmeye hem de eglenmeye ihtiyact oldugu
anlasilmistir. iki ihtiyac1 da saglayan dijital hikdyeler olmustur. Kimi hikayeler

Ogretici yan1 olmamasina karsin, eglendirme 6zelligiyle bu platformda yer almaktadir.
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Sonugta pek ¢ok kategoride dijital hikayelerin ve dijital anlaticilarin oldugu, ancak bu
calismada anlaticilik ve o6greticilik yani 6n plana ¢ikan igeriklere agirlik verildigi

sOylenebilir.

Gortigmeciler, hikaye anlaticiliginin 6grenme ve 6gretme 6zelligine dikkat ¢ekmistir.
Goriisme esnasinda yapilan goézlemlerde bir¢ok anlaticinin hikayelerin aslinda ders
vermek, yaramazlik yapmamak, iyi insan olmak i¢in kurgulandigimi ifade ettigi
goriilmektedir. Hikayelestirmenin bdyle bir yaninin olmasi, gériismeler sonucunda da
ortaya ¢ikan bir durum olmustur. Dijital hikaye anlaticiligiyla ilgili literatiir taramasi
yapildiginda, egitimciler tarafindan pek c¢ok c¢alismanin yapildigr gorilmiistiir.
Ozellikle ilkogretim doénemindeki cocuklara dersler hikayelestirilerek aktariimak
istenmektedir. Bu bakimdan hikaye anlaticili§i giiniimiizde bilimsel bir ara¢ olarak
kullanilmaktadir. Gorlismecilerin fikirleri de bununla paralellik gostermektedir. Ancak
tezin birinci boliimiinde goriildiigii gibi, 6greticilik yan1 agir basmayan, sadece
insanlar1 eglendirmek ve giildiirmek igin geleneksel anlaticilik yapan pek c¢ok
anlaticinin da oldugu goriilmiistiir. Bu anlaticilarin dijital hikayelerde de karsiligi
bulunmaktadir. Her anlaticinin ciddi meselelerle 1ilgilenme zorunlulugu

bulunmamaktadir.

Ornegin daha ¢ok egitim kanallarmi takip ettigini ifade eden ve Ingiliz Dili ve
Edebiyat1 6grencisi olan goriismeci, YouTube’da nitelikli niteliksiz pek ¢ok kanalin
bulundugunu soylemistir. Gorlismeciye gore herhangi bir ogreticiligi olmadan
giindelik konular hakkinda sohbet edilen kanallar oldugu gibi, ciddi arastirmalar
sonucunda igerik tireten kanallarda bulunmaktadir. Gérlismeci bunun farkinda olarak
kanallara kars1 secici yaklastigini ve daha ¢ok egitim kanallarini takip ettigini ifade
etmistir. Ancak herkesin gorligmeci gibi se¢ici davranmadigi, bazi kullanicilarin da
sadece eglence kanallarini takip ettigi goriilmektedir. Ogreticilik yan1 olmadan sadece
eglendirmeyi amaglayan igeriklerin de milyonlarca izledigi pek c¢ok Ornekten

anlasilabilmektedir. Bunun da dijital anlatilarin bir par¢asi oldugu goriilmiistiir.

Hikaye anlaticilig1 caligmalarinda, deneyim kavraminin 6nemli bir konumda durdugu
anlagilmistir. Geleneksel donemde insanlarin anlaticinin deneyimine ihtiyag duydugu,

dijital donemde bu deneyimin teknolojik araglara kaydig1 gortilmustiir. Hikayelerin bu
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yoniine dikkat ¢eken goriigmecilerin fikirleri 6énemli bulunmaktadir. Teknoloji ve
internetin yayginlagsmasiyla birlikte herkes istedigi zaman istedigi yerden bilgilere
erismeye baslamistir. Aslinda deneyim insandan teknolojik cihazlara kaymis, devamli
yanimizda tasidigimiz cep telefonlar1 en 6nemli deneyim aracimiz olmustur. Bu durum

hikayelerin gézden diismesinde dnemli bir neden olarak ifade edilebilir.

Goriismeciler etkilesim kavramina dikkat c¢ekmistir. Dijital iceriklere yapilan
yorumlar, dijital iceriklerin yapisini etkileyebilmistir. Icerikler kullanicilardan gelen
yorumlara gore olusturulmaya baslanmistir. Bu bakimdan dijital igeriklerde hedef
kitlenin ¢ok daha onemli oldugu ifade edilmelidir. Hedef kitlesine hitap etmeyen
igerikler ilgi gérmemektedir. On binlerce icerigin i¢inden kullanicilarin vazgecip
baska igeriklere kayma ihtimali ¢ok yiiksektir. Geleneksel hikdyelerde de ayni
mekanda bulunan anlatic1 ve izleyiciler birbirleriyle konusabilmekteydi. Ancak bu
diyalog smirli sayida insan arasinda olmaktaydi. Dijital hikaye anlaticilifindaki
etkilesim on binlerce insanin igeriklerle ve diinyanin ¢esitli yerlerinde olmalarina
ragmen birbirleriyle etkilesime girmelerini saglamistir. Internet teknolojisinin vermis
oldugu bu avantaj, mekan ve zaman sorunsalini da ortadan kaldirmistir. Artik insanlar
belirli bir mekana sigmak ya da anlatilan hikayeleri o an izlemek zorunda degildir. Bu

bakimdan dijital anlatilarin bir 6zgiirliik sagladigi ifade edilmelidir.

Baz1 goriismeciler dijital hikaye anlaticiligi konusuna hakim goriisler ileri stirmiistir.
Marka hikayeciliginde dijital hikaye anlaticiliginin aktif kullanildigini; Ford, Tesla,
Apple denilince teknolojik hikayelerden c¢ok daha fazlasimi ifade eden reklam
hikayelerinin akilda canlandigini ifade etmistir. GOriigmecinin radyo, televizyon ve
sinema boliimii 6grencisi olmasi bu konuda uzman bilgiler vermesini saglamis olabilir.
Bu bakimdan iletisim 6grencilerinin dijital anlatilara daha profesyonel yaklagabildigi
gorilmiistiir. Ayrica bir iirliniin sadece fonksiyonlarini ifade eden reklamlardan
ziyade, bir iirlinii bir hikayeyle birlikte sunmak daha akilda kalic1 ve daha cazibeli hale

getirmek, son donemlerde yayginlasan bir pazarlama yontemi olmustur.

Goriismecilere dijital hikaye anlaticiligl soruldugunda, goriintiiniin olmadig1 sadece
sesli anlatilarla bag kurabildikleri goriilmiistiir. Bir goriismeci ozellikle podcast

kiiltiiriinii ifade etmistir. Son donemde podcast dinlemek oldukca yayginlagsmaistir. Bir
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sey izlemek insani ikinci bir i yapmaktan alikoymaktadir. Ama podcastte bir yandan
dinlerken bir yandan diger isler yapilabilmektedir. Bu bakimdan podcast avantaj
saglamaktadir. Ve goriismecilerin bir¢ogu podcast igeriklerini aktif kullanmaktadir.
Bu bakimdan YouTube ve dijital anlatilar1 bazen sadece dinleyerek takip ettiklerini
ifade eden goriismeci sayist oldukg¢a fazladir. Bu durum anlatinin etkisini
kaybetmesine yol agabilmektedir. Ancak kullanicilar ekranin bagina bagli kalmamak
icin bazen sadece dinlediklerini, bir yandan diger islerini yapabildiklerini ifade

etmistir.

Bu calismada YouTube’un ne siklikla kullanildigi, hangi kanallarin takip edildigi,
daha ¢ok hangi amacla kullanildig1 merak edilen sorularin baginda gelmistir. Pandemi
siirecinde evde gecirilen zaman ve iletisim araclarina ayrilan zamanin arttig
diistiniilmektedir. Bu bakimdan kullanicilarin takip ettigi kanal yelpazelerinin de
genisledigi diistiniilmektedir. Gorligmeciler; eglence, seyahat ve yemek kanallar1 gibi
cesitli kategorilerde igerikler tiikettiklerini ifade etmistir. Goriismecilerin birgoguna
gore seyahat kanallar1 basarili dijital hikaye anlaticilaridir. Onlarin hem duygulara hem
de akillara hitap ederek bir doyum saglamasi, goriismecilerin ilgisini ¢eken bir durum

oldugu anlasilmistir.

YouTube kullanim amagclar1 arasinda bos zamanlar1 degerlendirmek, eglenmek ve
giilmek en ¢ok ifade edilen goriisler olmustur. Geleneksel hikaye anlaticiligi ve sozlii
kiiltiir donemi diisliniildiiglinde insanlarin yapabilecegi aktivitelerin sinirli oldugu,
eglenmek icin uzun kis gecelerinde hikayeler anlatip dinledikleri ifade edilmisti. Bu
bakimdan 6grenmenin ve deneyim elde etmenin yaninda eglenmek icin de dijital
hikdye anlaticilarina bagvuruldugu goriilmektedir. Hikaye, anlatici ve izleyici

yapisinda 6nemli degisiklikler olsa bile bazi temel seylerin ayni1 kaldig1 sdylenebilir.

Universite, boliim ya da cinsiyet fark etmeksizin goriisme yapilan hemen herkesin
YouTube’u aktif kullandign anlasilmistir. Iletisim 6grencilerinin dijital hikaye
anlaticilig1 kavramina daha asina olduklar1 ve gorsel isitsel igerikleri daha uzman gibi
degerlendirebildikleri tespit edilmistir. Diger boliim 6grencilerinin de alana uzak

oldugunu sdylemek yanlis olacaktir. Alan dis1 6grencilerin de YouTube’u aktif
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kullandig1, igeriklere karsi belirli diizeyde okuryazarligin gelistigi, her kanalin ve

icerigin rastgele izlenmedigi goriilmektedir.

YouTube’da igerik liretmenin ucuz ve erisilebilir yonii, dikkat ¢ekilmesi gereken bir
diger konu olmustur. Dijital hikdye anlaticiliginin yayginlagsmasinda en temel
kolayliklardan birisinin bu oldugu goriilmektedir. Nispeten uygun fiyatli olan DSLR
kameralarin ¢ikmasiyla birlikte, bu islerden anlayan bir¢ok kisi igerik liretmeye
baslamistir. Pasif konumdaki dinleyiciler ya da izleyiciler, aktif konumda igerik iireten
konumuna ge¢mistir. Tezin odaklandigi ©nemli konulardan birisi izleyicilerin
donlisimii  olmustur. Siradan izleyicilerin igerik tlretmeye baglayarak anlatici
konumuna ge¢mesi, yasanan degisimi 0rneklendirmede 6nemli bir veri saglamistir.
Pasif izleyicilerin aktif igerik iireticisi olmasiyla kullanilan teknik ekipmanda da
degisim ve hizlanma siireci yaganmigtir. Boyle bir talebin oldugunu goren endiistri,
sektore pratiklik saglayan portatif 11klar ve ses kayit cihazlarini da piyasaya siirerek
bircok igerik iireticisini portatif yapim sirketine doniismesini saglamistir. Bugiin
DSLR kameralar bile 6nemini yitirmeye baglamistir. Artik cep telefonlariyla bile
icerik tireten dijital hikdye anlaticilarinin oldugu goriilmektedir. Bu bakimdan ucuz,
ulagilabilir ve pratik olan ¢ekim teknolojisi, pasif konumdaki izleyici ya da
kullanicilarin aktif igerik iiretici konuma ge¢mesinde biiyiik kolaylik sagladigi

gorilmistir.

Ulasilan sonuglardan birisi igeriklerin siiresiyle ilgilidir. Tezin ilk boliimlerinde
Benjamin’in goriislerinin aktarildigi yerlerde, “modern insanin kisaltilamayacak
seylerle artik ugrasmiyor” dedigi ifade edilmisti. Bu dogrudan igeriklerin siiresiyle
baglantilt bir konudur. Goriigmeciler daha ¢ok kisa, net, anlasilir igerikleri tercih
ettigini ifade etmistir. Uzun, sikici, tekdiize giden igeriklere ilgi duyulmamaktadir.
Yoksa izleyiciler kolayca baska kanallara kagabilmektedir. Alan ve iiniversite fark

etmeksizin goriismecilerden bu goriisii destekleyen diisiinceler gelmistir.

Dijital hikdye anlaticiliginin en 6nemli 6zelliklerinden birisi, izleyici odakli igerik
tretmektir. Goriismeciler bu fikri destekleyerek, hedef kitlesini iyi analiz edemeyen

anlaticilarin vasat konumuna diisecegini sOylemistir. Dijital hikdye anlaticiligi bu
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acidan etkilesime imkan tanimakta, beklentilere yonelik igerik iiretimini saglamakta,

geri dontiglerle igeriklerin sekillenmesini saglamaktadir.

YouTube un Google tarafindan satin alinmasindan sonra iki ayr1 sitenin is birligi net
bir sekilde fark edilmistir. Arama motoru olan Google alt yapisin1 YouTube’a da
uygulayarak kelime tanima, kelime tamamlama gibi 6zellikleri Google mantigindaki
gibi YouTube i¢in de tanimlamistir. Ya da Google’dan yapilan bir aramada YouTube’a
oncelik verilerek ilk videolarin basinda YouTube’un ¢ikmasi saglanmstir.
YouTube’un yayginlasmasinda ve tercih edilen gorsel isitsel platformlarin basinda
gelmesinde bu siirecin etkili oldugu goriilmiistiir. Goriigmeciler bu goriisleri

destekleyerek YouTube’un arama motoru gibi ¢alistigina vurgu yapmaistir.

2 13

YouTube kullanimiyla ilgili “bana 6zel televizyon kanali”, “yeni nesil televizyon”
tanimlamalar1 ¢alisma boyunca karsilagilan bir kavram olmustur. Kullanicilar neyi
izleyip izlemeyecegi noktasinda 6zgiirliik kazanmistir. Kullanicilar kendilerine uygun
olan kanallar1 segerek, kendi ekranlarini olusturabilmektedir. Bu yoniiyle degisen
izleyici se¢im yapabilme sansina sahip olarak Ozglirlesmistir. Benzer bakis agisi
hikayelerin zaman ve mekan olarak 6zgilirlesmesinde de goriilmektedir. Kullanicilar

istedikleri zaman istedikleri yerden igeriklere erismeye baslamistir.

Bu bakimdan hikaye anlaticilif1 zincirlerinden kurtulmaya baslarken yeni tehlikelerin
de gelisebildigi gorilmiistiir. Her demokratiklesme hareketinin 6zgilirlesmeye yol
agmayacagl cesitli sosyal medya uygulamalari iizerinden goriilmiistiir. Ornegin
Twitter baz1 twitlere sansiir uygulayarak son karar merciinin kendisi oldugunu
gostermistir. Benzer durumlarin YouTube’da yasanabilecegine inanilmaktadir.
Kanalini belirli diizeye getiren dijital hikaye anlaticilarinin bazi igeriklerine YouTube
tarafindan sansiir uygulanmasi, YouTube kullanicilariin ilk basta elde ettigi 6zgtirliik
alaninin daralmasimna yol agabilecektir. Ya da ilerleyen zamanda YouTube
kullaniminin belirli ticret karsiliginda acilmasi, ilk basta vadedilen ozgiirliiklerin

daralmasina yonelik farkli bir 6rnek olarak gosterilebilir.

Teknolojik gelismeler giinlilk hayatta pek cok kolaylik saglamaktadir. Hikaye
anlaticilifi noktasinda da teknolojinin getirdigi kolayliklar olmustur. Ancak her

teknolojik gelisme olumlu acgidan degerlendirilmemelidir. Gliniimiiz dijital
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teknolojilerin hem iitopik hem de distopik yonii vardir. Bu bakimdan insan hayatina

zarar verebilecek gelismeleri gormek miimkiin olabilir.

Geleneksel donemdeki hikayelerin etki giicliniin daha zayif oldugu, dijital donemde
ise smirlarin agildigr ve etki giiciiniin yiiksek oldugu sdylenebilir. Dijital hikaye
anlaticilarinin yonettigi YouTube kanallar1 yeri geldiginde bir televizyon kanalinin
sahip oldugu reytinglerden fazla izlenebilmektedir. Smirli sayidaki katilimcidan

milyonlarin izledigi anlatilara gecis yapilmistir.

Teknolojik gelismelere karsi ¢ikan kullanicilar gozlemlenmistir. Thtiya¢ duydugu anlar
disinda YouTube’da vakit gegirmeyen bu kullanicilar, okuma aligkanlifina zarar
verdigi i¢in YouTube’u 6zel bir konuma koymamaktadir. Teknolojinin ve dijital
kiiltiirtin okuma aligkanligina zarar verip vermedigini gérmek ayr1 bir ¢aligmanin
konusudur. Ancak goriismecilerden bazilari bu goriisii desteklemistir. YouTube’da
vakit gecirme siirelerinin arttig1 diigtintildiigiinde, okuma aligkanligina zarar verdigi

yoniinde hakli bir kayginin ortaya ¢iktigini soylemek miimkiindiir.

Radyo, Televizyon ve Sinema Ogrencisi olan goriismeciler, alan1 geregi teknik
konulara deginmistir. Gorsel konular1 ele alan goriismeciler, igerigin giizel
cekimlerden olugmasi gerektigini sdylemistir. Gorsellik kullanicilarin ¢ok dnemsedigi
bir konu olmustur. Goriintiiniin net olmasi, géze hos gelen arka planlarda ¢ekimlerin
yapilmasi, seslerin net ve anlasilir olmasi1 bunlardan bazilar1 olarak ifade edilmistir.
Ayrica i¢ ya dis ¢gekimden ziyade konunun biitiinliik halinde sunulmasinin daha 6nemli
oldugu ifade edilmistir. Bu bakimdan goriismeciler icerigin nerede cekildiginden
ziyade hatasiz olmasina, konuyla baglantili olmasina daha fazla 6nem vermektedir.
Cekim mekani ve kullanilan ¢ekim teknigi, igerigi desteklemesi bakimindan oldukga
onemli bir konumdadir. Konunun ve ¢ekimin biitiinliik halinde islenmesi, iceriklerin

sevilmesinde 6nemli bir detay olmustur.

Teknoloji videolar1 en ¢ok izlenen videolarin basinda gelse de, 6zellikle teknoloji
kanalini takip etmeyen kullanicilarin bulundugu goériilmiistiir. Ancak uzay ¢alismalari
kullanicilarin bir sekilde ilgi alanina girebilmistir. Yeterince bilinen ve hakim olunan
bir alan olmadigindan dolayr uzay caligmalarinin kullanicilar {izerinde bir gizem

yarattig1 diisiiniilmektedir. Hikaye anlaticiligi deneyim elde etmek i¢in bilinmeyene
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yapilan yolculuksa, dijital donemin en gizemli bilinmeyeni olarak uzay c¢aligsmalari
gosterilebilir. Bu dogrultuda hangi donemde olursak olalim, insanligin bilinmeyen ya

da hakim olunmayan alani1 hep merak edebilecegi sdylenebilir.

Caligma tamamlanirken ifade edilmesi gereken son konulardan birisi, hikdyeye katilan
insan sayisidir. Zaman ve mekan tartismasimin yapildigi yerle baglantili olan bu
durum, yasanan gelismeler karsisinda en fazla degisim yasanan konulardan birisidir.
Geleneksel hikaye anlaticiliginin gerceklestigi ortam genelde bir oda ya da meydandir.
Anlaticy, izleyici ve igerik bu odanin icine sigmaktadir. Dijital hikaye anlaticiliginda
internet ve bilgisayar teknolojisi bu yapiy1 ortadan kaldirmistir. Artik istenildigi zaman
istenilen yerden igeriklere erisim saglanabilmektedir. Sinirli sayidaki izleyiciden
milyonlarin izleyebildigi bir anlatima gecis yapilmistir. Tezin ileri silirdiigii

degisimlerden birisinin bu oldugu tekrar hatirlatilmalidir.

Benjamin, geleneksel anlamdaki hikayelerin azalmasiyla ilgili olarak romani hedef
gostermistir. Romanin yapisal olarak gereksiz uzun olduguna ve 6zii kagirdigina isaret
eden Benjamin, hikdye anlaticiliinin modern dénemde tiikkenmeye basladigini ifade
etmistir. Modern donem aliskanliklar1 bilgiye erisimi kolaylastirmistir.  Artik
anlaticilarin deneyimi yerine Google gibi arama motorlarina birakmistir. Bu gibi
diistincelerden hareketle geleneksel hikdye anlaticiliginin bittigi ileri stirtilmistii.
Ancak gorligmecilerin  ¢ogunlugu bu teze katilmamistir. Goriligmecilere gore
geleneksel hikdye anlaticilig1 azalmistir ama bitmemistir. Insanin oldugu her yerde
hikaye anlatma ihtiyaci da olacaktir. Tek fark i¢inde bulunulan déneme ve teknik
imkanlara gore anlaticilik islevinin farklilagabilecegidir. Hikaye anlaticiliginin gelisen

teknolojiden dolay1 doniigiim yasadigini sdylemek daha dogru olacaktir.
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OZGECMIS

Aragtirmacit Malatya’da dogdu. ilk ve orta egitimini Malatya’da, lise egitimini
Sakarya’da tamamladi. Daha sonra Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo, TV
ve Sinema Boliimiinlii kazanarak lisans egitimini tamamladi. Aymi iiniversite ve
boliimde Tiirk dizileri iizerine ¢alisarak yiiksek lisansini tamamlayan arastirmaci, yine
ayni liniversite de doktora tezini tamamladi. Arastirmacinin ¢aligma konular1 arasinda
iletisim bilimleri, Tiirk televizyon dizileri, Tiirk sinemasi, dijital medya, dijital hikaye
anlaticiligl, ¢ekim teknikleri, kurgu tasarimi gibi konular bulunmaktadir. Aragtirmaci
aynt zamanda TU¢ belgeselin yonetmenligini, cesitli kisa film ve televizyon
programlarin kameramanligimi yapti. Akademik olarak ¢esitli dergi ve kitaplarda
makaleler yazan aragtirmaci, dort yurt i¢i dort yurt dis1 olmak iizere liniversitelerde
sekiz bildiri sundu. Son dénemde “Kiiltiirel Diplomas:1: Tiirk Dizilerinin Ihracat:
Ekseninde Kiiltiir Aktarimina Katkist ve Dirilis Ertugrul Televizyon Dizisi
Arastirmast” isimli kitabin yazarlarindan birisi oldu. Arastirmaci 14 yildir boks
yapmaktadir. Lise yillarindan itibaren Tiirkiye sampiyonlarinda maglara ¢ikarak aktif
spor hayatin1 devam ettirdi. Son donemde aktif boks hayatini birakarak boks hakemligi
yapmaya basladi. Arastirmaci Istanbul Universitesi'nde Arastirma Gorevlisi olarak

calismaya devam etmektedir.
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