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ONAY

Esin MERCIMEK tarafindan hazirlanan “Genglik Grup Folkloru Ve Kiiltirel
Mekan: Ankara Kizilay Semtinde iki Pasaj Ornegi” bashkli bu galisma,
16.04.2010 tarihinde yapilan savunma sinavi sonucunda oybirligi ile basarili
bulunarak jurimiz tarafindan Turk Halk Bilimi Anabilim dalinda YUksek Lisans

tezi olarak kabul edilmigtir.
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ONSOz

Gelecegin sahipleri olan gencler hakkinda ne kadar sey biliyoruz? Onlari
gercekten taniyor muyuz? Ne istedikleri, zevkleri, iletmek istedikleri mesajlar
hakkinda ne élcide bilgi sahibiyiz? Kimilerine gbére toplumsal degerlere
genellikle uymama konusunda sikayet edilen genclerin, deger yargilari neler
biliyor muyuz? Iste bu ve buna benzer sorulara objektif cevaplar bulabilmek,
bdylelikle Tarkiye gencliginin toplumsal degisme icindeki roli ve nedenleri
Uzerinde durmak adina hazirlanan bu ¢alisma Kizilay’da genclerin en ¢ok
ragbet ettikleri mekanlardan olan pasajlari inceleme konusu olarak segmistir.

Calismanin birinci bélimutnde kultirel mekani olusturan érnek pasajlar
incelenmis, bu mekanlarda yer alan Grinlerin neler olduguna ve bunlarin
kaltdrel anlamlarina yer verilmistir. Pasajlar hakkinda daha ayrintil bilgi sahibi
olabilmek igin pasaj calisanlarinin gorisleri alinmis ve bu gorlslere
calismada yer verilmistir. Bunlara ek olarak genclik grup folklorunun tespiti
amaciyla yapilan anket calismasi da bu bélimde sunulmustur.

ikinci bélimde ise tez konusu dahilindeki kavramlar ele alinmig, bu
kavramlar pasajlar ve genglik gruplart olarak iki ana bashk altinda
aktanimistir.

“Genclik Grup Folkloru ve Kiiltiirel Mekan: Ankara Kizilay Semtinde ki
Pasaj Ornegi” adli bu calismamda destegini esirgemeyen ve bana fikirleriyle
yol gbsteren danismanim Dog¢. Dr. Mustafa Sever’e, calismamin proje
safhasinda bana fikirleriyle kaynaklik eden hocam Prof. Dr. Nebi Ozdemir'e
ve bana daima destek olan aileme tesekkdrlerimi sunuyorum.

Bu ¢alismanin, eksiklikleri ve biraz olsun aydinlattiklariyla ileride gencler
Uzerine inceleme yapacak olan arastirmacilara biraz olsun 1gik tutmasi

umudu ile...

Esin MERCIMEK
Aralik, 2009
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GIRIS

1. ARASTIRMANIN AMACI

Gectigimiz ylazyilin son ¢eyreginde kdyden kente olan goctlin etkisiyle
sehirlerdeki insan nufusu kir nGfusunun g¢ok Ustiine ¢ikmigtir. Bu nedenle
halkbilimi dikkatini siklikla kd&y yasaminin getirdigi kultirel degerleri
incelemeye vermesi yerine kent yasaminin getirdigi yeni degerlere de
yOneltmelidir. Bu kapsamda, Kulturel gruplarin folkloru Gzerine yapilan bu
inceleme de Ankara’nin Kizilay semtinde yer alan érnek pasajlardan (Limon
Bazaar, Circop Pasaji) hareketle moda ve kiresellesmenin gencler
Uzerindeki izleriyle ilgili ayrintili bir inceleme yaparak, gencleri daha iyi analiz
edebilmek ve bu dogrultuda pasajlarda genclerin tercih ettikleri GrGnlerin,
gencler Gzerindeki etkilerini arastirmak calismanin amacidir. Dolayisi ile
toplumsal degismede aktif rol alan genclerdeki degisimi ortaya koymak,"
Genglik Grup Folkloru ve Kiiltiirel Mekan: Ankara Kizilay Semtinde iki Pasaj

Ornegi” adli bu alan arastirmasinin hedeflerindendir.

Simdiye kadar genglik altkiltdrleri, beklentileri, idealleri, sosyo-kulturel
yapisi ve degerleri Uzerinde ciddi anlamda yapilan ¢alismalarin azhgindan
dolayi bdyle bir alan ¢alismasinin gerekliligi ortadadir. Bu sebeple &6zellikle
klresellesme ve modanin genglik Gzerinde yansimalarini iyi bir sekilde analiz
edebilmek i¢in ginumiz gengliginin toplanma mekéanlar haline gelmis
pasajlar Uzerinde ayrintili bir calisma yapilarak, genclik altkiltirlerinin

glnumuzde fark edilebilen yonlerinin &nemi vurgulanmaya c¢alisilacaktir.

Pasajlarda, genclerin tercih ettikleri GrGnlerden hareketle model
olusturduklari alt kimlikler UGzerinde durup, s6z konusu olan bu geng
kimliklerinin deger yargilarinin ve sosyal hayatlarini sekillendiren unsurlarin
neler oldugu, bu genclerin hangi 6gelerden etkilendikleri ve butlin bunlarin

gbrunadglerine nasil yansidigi sorulari cézimlenmeye caligilacaktir.



Yapilan bu alan arastirmasinda ulasilmak istenen varsayimlar;
gencglerin  hayata bakislari, etkilendikleri kadltarler, inaniglari, zevkleri,
dinledikleri mizikler, tercih ettikleri kilik kiyafetler ve aralarindaki farkli iletisim
Ozelliklerinin pasajlardaki GrlUnlerle birlikte ele alinarak, genclerin toplumsal
kaltdr icindeki yerlerini belirlemek, bu genel Ozelliklerin onlari dinya
gengleriyle bir paydada bulusturmasinin sonucu olarak klresel bir genglik
kimliginin ortaya c¢iktigini vurgulamak ve bunun nedenlerini belirtmektir.

2. ARASTIRMANIN KAPSAMI

Tarkiye’de nUfusun blylk cogunlugunu olusturan geng nesil Glkenin
gelecegdi agisindan ¢ok dnemli bir 6dev Ustlenmistir. Toplumun sarekliligi ve
var olan degerlerin diger kusaklara aktariimasi bakimindan itici bir glice sahip
olan genglik, toplumsal degismenin de dinamigini olusturmaktadir. Ayrica,
Mustafa Kemal Atatlrk’dn, Genglige Hitabesi’'nde Ulkenin gelecegini emanet
ettigi genclige, Tarkiye acisindan daha ciddi bir sorumluluk ytklenmigtir.
CuUnki bircok Ulkede oldugu gibi Turkiye’de de meydana gelen toplumsal ve
siyasal hareketlerin kokeninde gengler yani genglik hareketleri vardir. Bunun

nedeni genglerin etkin enerjisinin yliksek olmasi ve yenilige acik olmalarndir.

Toplumsal degismeyi codunlukla gencler gerceklestirdigi icin Glkenin
gelecegi agisindan genglerin isteklerinin, beklentilerinin ne dogrultuda oldugu
takip edilmelidir. Genclere s6z hakkinin verilmedigi, onlarin hangi yéne
savruldugunun bilinmedigi bir Ulkede, Ulkenin gelecegdi acgisindan olumiu
cikarimlar yapmak faydasiz olacaktir. Diger bir deyigle, bir toplumda genclere
yonelik geligtirilmis bir politika yoksa gencleri yénlendiren birtakim odaklar

tarafindan toplumsal ¢alkantilar olusturulacag asikardir.

Son yillarda sosyal bilimlerde gencler Uzerine yapilan arastirmalarin

gerekliligi, toplumsal degisimin hizindan ve bu degismelerin getirdigi



sonuglardan kaynaklanmaktadir. Turkiye’de ve dunya ulkelerinde ortak olan
bir genclik profilinden s6z etmek muimkindir. Bunun kaynaklarina
deginmeden 6nce, Turkiye’de gecmisteki ve buginin genclik profilinin

Ozellikleriyle ilgili arastirmalara kisaca bagvurmak yerinde olacaktir.

Osmanli déneminde Tanzimat hareketi sonrasinda gencler yenilikgi
insanlar olarak taninmis ve toplumu ileriye gétirecek kisiler olarak aktif rol
almiglardir. Mahmut Tezcan’in da belirttigi gibi “Osmanli déneminden beri
Baticilik ve Cumbhuriyet déneminde Atatlrkgulik, gencligin benimsedidi
amaglar olmustur” (Tezcan, 1997: 190). Bunu yapabilmek igin gengler birlikte
hareket etmiglerdir. Ancak 1960’ll yillar sonrasinda dinyada yasanilan
birtakim gelismeler ve bunlarin Turkiye'ye yansimalari sonucunda genglerin
bu etkinlikleri ortadan kalkmis ya da kaldiriimigtir. Hatta 1968 déneminden
itibaren gencler siyasette piyon olarak kullaniimaya baslanmistir. Bu da
gengcler arasinda kutuplasmalara neden olmustur. Bu kutuplasma sonucunda
gencgler arasindaki bu gerginlik toplumsal ¢atismalara sebebiyet vermis ve
1980 yilinda askeri darbe ile toplumun dinamigi degistiriimeye caligiimigtir.

Gengler siyasetten uzaklastirilmis yani susturulmustur.

Bu dénemden itibaren genclerin birgogunun ilgi alanlari populer kalttr
drbnlerine kaymis ve toplumsal olaylara kargi ilgisiz bir yapiya bariGnmustar.
1980 Oncesinde belli amagclar ugruna birlikte hareket eden genglik gruplarinin
bircogu da, yeni dénemde bireysel amagclarinin pesinden kosacaktir. Bu
genclerin deger yargilari da degisecek, poptler kilttrin kendilerine sundugu
yeni deg@erleri benimseyeceklerdir. Popiler mizikle eglenecek, sanatgilarin
onderlik ettikleri yeni imajlar takip edeceklerdir.

S6z konusu genglerin kendilerine yeni degerler bulmasi daha éncede
belirtildigi gibi Kenan Evren denetiminde yasanilan askeri darbe rejimine ve
Demet Liikiisli'niin de ifade ettigi gibi “1983 sonrasi Turgut Ozal hiikiimetinin
uygulamis oldugu neoliberal ekonomik politikalara dayanmaktadir” (LUkUsl,

2009). Turkiye, neoliberal ekonomiyi uygulamaya baslayarak kapilarini



tOketim kaltGrine acmistir ve bdylelikle bu yeni kaltr olusumunun édnindeki
siyasal ve ekonomik engel de kaldiriimigtir.

Yasanan bu darbe rejiminden sonraki gen¢ kusak; evlerinde, arkadas
ortamlarinda  siyaset  konusulmadigi ve  muhtemelen  siyasetin
konusulmasindan cekinildigi bir dénemde yetismistir. Ustelik teknoloji

alanindaki hizli ilerlemeler, genclerin ilgilerini farkli yonlere de ¢ekmisgtir.

'80°li yillarda dinya Ulkelerindeki genclik hareketlerine g6z atildiginda
onlarin da siyasi sahnede rol almadiklari, eylem ve ideoloji anlaminda
degdisimlere sebep olacak higbir girisim yapmadiklar goértimektedir. Jean M.
Twenge “Ben” Nesli adli kitabinda 1970, 1980 ve 1990’li yillarda dogan
buginin genclerini “Ben” Nesli olarak adlandiriyor ve ¢alismasinda bu neslin
siyasete, toplumsal sorunlara kargi olan ilgisizligine de deginiyor (Twenge,
2009).

1980 sonras! kusagin kiresel diizeyde benzer 6zellikler tasimasi tabii
ki tesadufi gergeklesmemistir. Teknolojide yasanan hizl ilerlemeler, dinya
Uzerinde kapitalist ekonominin hikim sdrmesi, tekellesmenin bir sonucu
olarak ¢ok uluslu sirketlerin (CUS) egemenlik alanlarini sinirlari digindaki
Ulkelere dogru genigletmeleri ve gittikge artan tiketim kaltGrG ile olusan
kiresellesme etkisini en ¢ok gencler Uzerinde gdstermektedir. TUketim
toplumunun bireyleri ile ilgili olarak Sibel Ozbudun’un ifadesi de sdyledir;
“‘metalardan olusan bir dinyada yasamakta, kendilerini surekli tiketime
kiskirtan ve neleri, nasil tiketeceklerini dikte eden anonim bir sistemin sirekli
denetimi altinda tutulmaktadirlar’ (Ozbudun, 2003: 252-253).

Tuketim kultdrd Grand olan metalarin Ureticilerinin, temel hedeflerinden
biri ulasabilecekleri kadar ¢cok sayida kitleye ulagmaktir. Bunun igin de kitle
iletisim araglarini kullanmak en akillica ¢gézimdir. Bu konuda Appadurai’'nin

gbrlslerine yer vermek gerekir:



“ ABD patentli “kiresel(lesen) (Kuzey’li) tiketim kdltGr0d” ya da
“populer kultdr”, tiketim kapasitesinin olabildigince genigletiimesini
hedeflediginden, seckinci, entelektiel vurgularla yOkla “Bati
kaltard”nOn tersine, anti- entelektlel ve anti- elitisttir; dahasi, bu
konumu, okur-yazarlik kapasitesinden giderek bagimsizlasan
elektronik  (gbrsel) medya tarafindan desteklenmektedir”
(Appadurai, 1998: 22).

Béylelikle tliketimdeki yas sinirlamasi ortadan kalkmistir. Ozellikle
medya ve televizyon programlari araciligiyla dikte edilen tiketim Kkalturd
gocukluktan itibbaren yasantimizin icinde vyerini almaktadir. Oyle ki
ginimiizde gocuklarin izledikleri cizgi film karakterleri (Ornegin Ben 10,
Winks, Barbie vs gibi ¢izgi film karakterleri) onlarin sadece hayal dinyasini
sekillendirmekte kalmiyor, sabah kalktiklarinda o karakterin resminin
bulundugu bardaktan sdtlerini iciyor, okula giderken o karakterin sirt
¢antasini, beslenme ¢antasini takiyor ve gece uyurken yine o karakterin
resminin bulundugu nevresimlere 6rtiinerek uyuyor. Béylece kiguk cocuklar
dahi, bu hizli tiiketimin icinde yerlerini aliyorlar. Ozetlemek gerekirse, tiiketim

kultari daha kiguk yaslardan itibaren insanlari esir almaktadir.

Bunlara ek olarak kdltir Gretiminde simge uzmanlari da devreye
girmektedir. Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiketim Kaltard adli
kitabinda bu simge uzmanlarini; entelektleller, sanatgilar, akademisyenler
olarak belirtmistir. (Featherstone, 2005) Kultarin Gretildigi bu endustri
alanlarinda simge ve semboller dolayisiyla géstergeler Uretiimekte ve bunlar
populer kaltdr GrGnleri olarak medya, goérsel materyaller, sanatc¢ilar vd.
aracihgiyla tiketiciye sunulmaktadir. Kultire yeni bir boyut getiren bu
6nceden  dusUndlmls,  tasarlanip  hesaplanmis  kdltdr  GrUnleri
sorgulanmaksizin benimsenir. Culnki daha 6nce de deginildigi gibi
cocukluktan itibaren empoze edilen dasincenin altinda bu yatar:

“sorgulamamak, tiketmek”.



Toplumsal degismenin slreglerini konu edinen kuramlardan, ‘Grupsal
modeller’ incelendiginde “esas olarak toplumsal degismenin, asagidan
yukari, birey-grup-toplum cizgisini izleyerek meydana geldigi ana fikri
etrafinda odaklagmiglardir” (Kongar,1999:209). Degisimden en ¢ok etkilenen
ve toplumsal degisimin dinamigini olusturan kesimin de gencler oldugu
disundlduginde degistirilmek istenen seyi gencler Gzerinden uygulamak
daha kolay bir ¢6zim olacaktir. Yukarida s6zU edilen bu kiltir enddstrisi en
¢ok gencleri hedeflemektedir. Clnkl gencleri ikna etmek bir nevi gelecegi de

ikna etmek demektir.

Sosyal ve kiltirel degismelerin nedenlerini Katz (1983) su sekilde
ifade etmigtir: “Sosyal degismenin toplumun kendi i¢ dinamiklerinden
kaynaklandigi degismeler, toplumun radikal veya kokli degismelerine yol
acan durumlar ve de toplumun baska kultdr veya kaltUrlerle temasi sonucu
meydana gelen kuilttr degismeleridir’ (Ayvalioglu, vd, 1993: 59). Buna gore
Tarkiye'deki durum, baska kultar ve kultdrlerle temas sonucu meydana gelen
kaltor degigsmelerine girmektedir. Yani degisimin nedeni i¢ dinamiklerden ¢ok,

dis etkenlidir.

Yasanilan ¢agda genclerin bircogu teknolojinin onlara sunmus oldugu
bltlin olanaklari sonuna kadar kullanmaktadir. Televizyon, radyo ve cep
telefonlarina ek olarak daha ciddi bir potansiyel yaratan internet, Turkiye'de
90’li yillardan sonra yayginlagmigtir. internet ve diger teknolojiler araciligiyla
farkh kulttrlerle —cogunlukla ABD kaltirtyle- iletisim ve etkilesim icinde olan
gengler, kendilerine sunulmus ikinci bir dinyanin Uyesi olarak sanal dinyada
yerlerini almiglardir. Bu sanallik igcinde kaybolan genclerin bir kismi toplumsal
sorunlara da duyarsiz hale gelmektedir. Ayrica genglerin bircogu sanal
ortamda kendileri olmaktan ¢ekindikleri ya da kargisindaki insanlara duyulan
glvensizlikten dolayi gercek kimliklerini saklamaktadirlar. Bu onlarin yasadigi

kimlik sorununun en basit 6rnegidir.



Genglerin bu kimlik sorununa yine tiketim kultlrl ideolojisi tasiyan;
yeni imajlar, altkultirler kargilik vermektedir. Yeni imajlar olustururken
gengleri en kolay ikna etme yolu tabii ki moda ve muziktir. Moda yeni imajlar,
gbstergeler yaratmakta mizik de bu yaratilari degsifre ederek is birligi halinde
hareket etmektedir. Bazen bu isbirligi tersine de dénebilir. Once sanatgilar
yeni imajlar Uretir, moda da bunlan Uretmek ve pazarlamakla yUkimla

olabilmektedir. Hepsinin altinda yatan mantik, tiketmektir.

Yasanilan ¢agda kimligi belirleyen en énemli unsurlardan biri, belki de
en o6nemlisi, imajlardir. GUnimuizde ¢odu geng belli bir imaja burinerek
kendilerini ifade etmektedir. Bu imajlar genclere; filmler, medya, sanatgilar,
muizik, televizyon, klip, internet vd. araciligiyla adeta dikte edilmektedir. imaj
yaratimindaki en 6énemli unsur ise kiyafetlerdir. Bunun nedeni kiyafetlerin,
insanin i¢ dinyasini disa yansitmasidir. Bu metalar; dinya gérisindz,

sosyal statiinliz, deger yargilariniz, inanciniz vb bilgiler icerir.

imajlarln anlam kazanmasinda kalttr aracilar, filmler, sanatgilar vd.
rol oynar. Bunlari takip eden gengler, kendisine en yakin olan ya da olmak
istedigi imaji tiketim mekanlarina basvurup, alir. Alip kullandigi andan

itibaren de kesilip bicilmig kimligine daha dogrusu imajina kavusmus olur.

Tuketim mekanlari, imajlarin tasidiklari anlamlar agisindan farklilik
gbstermektedir. Yani farkli mekanlar farkli insan gruplarina hitap etmektedir.
Ornegin iginde kiiresel markalarin kiyafetleri, yiyecekleri ve diger Griinlerinin
bulundugu AVM’ler, bu hayat tarzini benimsemis kigilerce tercih
edilebilmektedir. Bunun disinda tezin mekan kismini  olusturan
Bazaarlar/Pasajlarda, moda igerisinde sokak tarzi kategorisine giren, 6zellikle
cesitli genclik gruplarinin imajlarini yansitan Grinler bulunmaktadir. Ayrica
pasajlar da kiresel markalarin sahte versiyonlarini da bulmak mumkdndur.
Bazaarlarda satilan GrUnlerin cogunlugu genclere hitap ettiginden buralara

gelen musteri profili bu dogrultudadir. Bu s6zl edilen mekanlar insanlarin



kimligini, kisiligini, kaltarind yansitmakta ve bir stre sonra o mekanlardan

alisveris eden kisiler benzer bir kimlige sahip insan grubuna déntsmektedir.

Yapilari gereg@i genclerin birgogu degisime ihtiya¢ duyarlar. Fakat eger
bu degisim; catisma, toplumdan soyutlanma, kendi kiltiriine yabancilasma
gibi 6zellikler tasiyorsa o zaman toplumsal bazi mekanizmalarda sorunlar var
demektir ve bdyle durumlarda gengleri daha iyi anlamak adina onlarla ilgili
arastirmalar yaparak sorunun kokenine inmek gereklidir. GUnumulzde
genclerde yasanan degisimler gézlemlendiginde, gerek dil, gerekse kimlik
anlaminda farkli arayislar iginde olduklari gériimektedir. Genglerin kimliklerini
olusturduklari kaynaklara bakildiginda ise toplumsal degismenin yénu ortaya
citkmaktadir. Bati kaynaklh, 6zellikle “Amerikan kaltar(” dayatmali olan bu

yeni kiltarler, genclerin yetiskinlerle ¢catigmalarina da sebebiyet vermektedir.

Kendisi bir psikiyatr olan Merter, “Ben” Nesli kitabinin 6n sdzlinde

konuyla ilgili su aciklamalarda bulunur:

“Sadece gelismis Bati Ulkelerinde degil, batiin diinyada geng nesil,
Amerikan medeniyetinin  etkisine maruz kaldigi oranda,
atalarindan ve ailelerinden gelen ahlaki degerlere kargi ¢ikip isyan
edecek. Bu degerlerin yitiriimesinin bedeli ise ¢ok agir: bulasici
hastalik derecesinde yaygin bir narsisizm/enaniyet, hayali bir
iyimserlik, gittikce artan oranlarda genel kaygi ve depresyon”
(Merter, 2009:7).

Genglerin, 6zellikle ergenlik dénemine rastlayan bu degisim seriveni,
onlarin hangi kadlttrlerden etkilendikleri, kimliklerini olustururken nelerin
etkisinde kaldiklari, Ankara Kizilay semtinde, sayisi son bes yilda artan
tiketim mekanlarindan olan pasajlarla birlikte tez kapsaminda incelenecek ve
ilgili bélimlerde her birine ayri ayri yer verilecektir. Boylelikle 2009 yili

itibariyle Kizilay semtinde bulunmakta olan 6rnek iki pasaj Isiginda,



genclerde goérilmekte olan toplumsal degismenin ydnlU ve nedenleri
belirlenmeye calisilacaktir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMi

Evren ve Orneklem

Ankara’nin Cankaya ilgesi'ne bagl Kizilay semtinde yer alan 6érnek
pasajlarin incelenmesi ve bu pasajlarda caligsanlarla yapilan mulakatlar ile
genclere uygulanan anket teknigi, 2009 yili Nisan ay! icerisinde es zamanli
olarak gerceklestirilmistir. Arastirmada kullanilacak yéntemler ise dogrudan

gbzlem, anket ve mulakat seklinde secilmistir.

Kizilay'da Karanfil Sokakta yer alan Circop Pasaji ve Yulksel
Caddesinde yer alan Limon Bazaar érnek pasajlar olarak belirlenmis ve bu
pasajlarda calisan stant sahiplerine hem miulakat teknigi hem de anket
teknigi uygulanmistir. Calismada bu kisiler kaynak kisi (K.K.) olarak
belirtilmistir. Arastirmanin evrenini olusturan pasajlar, genclerin kimlik

edinimlerinde belirleyici unsurlar barindirmasi agisindan 6nemli géraimugtar.

Secilen pasajlar rastgele secilmemis diger pasajlardan daha eski bir
gecmise sahip olduklari ve gengler tarafindan en ¢ok tercih edilen pasajlar
olarak gbézlemlendikleri igin secilmistir. Rastgele érneklem ydntemi ile segilen
katihmcilara ylz ylze anket uygulamasinin yani sira, 14-23 yas araliginda
olan genclerin bazilarina ise, internet yolu ile anket formu ulastiriimigtir.
Dolayisiyla ¢calismada 6rneklem gruba uygulanan anket yontemi karma anket

ybntemidir.

Anket teknigi hem sorulari yazim agsamasinda hem de uygulama
asamasinda zorluklari olan bir ydntemdir. Kuskusuz tam guvenilir ve gegerli

sorulardan olusan anket hazirlamak ¢ok nadir rastlanan veya neredeyse hig
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rastlanmayan bir durumdur. Bundan 6tUru sorulari degerlendirme safhasinda
hata oranini da gézden kagirmamak gerekir.

CGalismanin  konusu dogrultusunda, iki farkh anket formu
olusturulmustur. Bunlardan ilki s6z konusu pasajlarda yer alan esnafa
uygulanan ve genclerin begenilerini hedef alan sorulardan olusan anket
formudur. Digeri ise pasajlardan alisveris eden ve 14-23 yas arasindaki
gengcleri hedef alan, demografik, olgusal ve yargisal sorulardan olugan anket
formudur. 14-23 yas arasi genglerin tercih edilme nedeni, farkli genclik alt
klltarleri 6zelliklerinin en ¢ok bu yas araliginda gértlmesidir. 80 kisiyle
rastgele o6rneklem ydntemi izlenerek yapilan ankete, 46 kiz ve 34 erkek
katilmistir. Katilanlarin yaslar belirtildigi gibi 14 ila 23 arasinda degisme
gbstermistir. Fakat 24 kisi 17 yasinda oldugundan ankete katilanlarin
¢ogunu, bu yas grubu olusturmaktadir. Bunu sirasiyla 23 kisiyle, 16 yas

grubu izlemektedir. Katilimin en az oldugu yas grubu ise 2 kigiyle 23 yastir.

Bu calisma var olanin tespit edilmesini amaglamasi acgisindan
betimsel, tasvir edici bir calismadir. Ayrica anket yoluyla elde edilen veriler
siniflandirilarak  SPSS (Statistical Package for the Social Sciences)
programina girilmis ve tablolari olusturulmustur. Bu agidan ise sistematik bir

calisma olmaktadir.



BiRINCi BOLUM

1.1 KIZILAY’DAKI PASAJLARLA iLGILi ALAN CALISMASI

1.1.1 Pasajlardaki Uriinler ve Kiiltiirel Anlamlari

Pasajlar icinde genclik gruplarinin imajlarini yansitan drtnlere siklikla
rastlanmaktadir. Bu Urinler kent icinde, ¢esitli gencglik gruplarinin ézelliklerini
yansitan kodlar olarak karsimiza cikar. Boylelikle bu genglik gruplari ortak
begeniler, davraniglar, yasayislar aracihdiyla kendilerine &zel bir folklor
gelistirmektedirler. Diana Crane’de bu ortak begenilerin nasil olustugu ve

naslil piyasaya suruldtguyle ilgili olarak gorutslerini su sekilde 6zetlemektedir:

“Genglik  altkdltdrlerinin -~ Oyeleri, onlara  deneyimlerini
anlamlandirma olanagi saglayan “ikonik” giysiler kullanirlar. Nispeten
daha az sayida olan bu giysiler, 6nceki onyillarda altktltarel giyim
tarzlariyla gerceklestirilen denemelerden esinlenmislerdir. Medya (film,
televizyon ve populer muozik bigciminde) giysilerin  ve giysi
kombinasyonlarinin anlamlarinin yaratiimasinda 6nemli rol oynar.
Elektronik kultir dinyalar, sokak kulturlerinde yaratilan anlamliar
popiller muzik aracihgiyla daha genis kitlelere ulastiran aglardir.
Genglik altkulttrleri mizik ve sokak tarzlarn Uretir, daha sonra medya
bu tarzlar populerlestirir ve giyim endustrileri de pazara sunar” (Crane,
2003: 313).

Genclik altklltrleri icin poptlerlesen bu Urlnler sadece kilik kiyafet
degildir. Modaya yardimci olan diger tim yan icerikler; ayakkabilar, takilar,
sapka, kravat, toka gibi aksesuarlar, sa¢ sekli, sakal tragi gibi 6zellikler, ev
aksesurlarn gibi yasam alaniyla, dolayisiyla tercihlerle ilgili unsurlarin hepsi
medya araciliiyla ve medya aracilarryla (sanatcilar, entellektleller vs.)

popdler kltar Granleri haline dénismustar.
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Arastirmanin  kapsami dogrultusunda, bu poptler Grinler de
hedeflenmigtir. Bu nedenle genglerin faydalandiklari yerlerden biri olan s6z
konusu pasajlar ve pasajlardaki Granler kalttrel ve isaret ettikleri anlamlariyla
birlikte incelenmeye calisiimistir. Buna goére; Kizilay’da yer alan pasaj/bazaar
adi altinda acilan tim carsilar benzer 06zellikler gbstermektedir. Alan
arastirmasi dogrultusunda Circop Pasaj ve Limon Bazaar'da yer alan Urlnler
incelenmistir fakat diger benzeri pasajlar g6z ardi edilmemis, gdzlem teknigi

uygulanarak o pasajlar hakkinda da fikir sahibi olunmustur.

Pasajlarin genel c¢ercevesine bakildiginda bir fuar havasiyla
karsilagsiimaktadir. Circop Pasaj'da otuz bes stant bulunmaktadir. Stantlarda;
kilik kiyafet, baskil tigbrt, taki, sis esyasi, muzik ve film cd’leri, ¢anta,
ayakkabi, gimas takilar, i¢c camasiri, ddvme ve piercing gibi Grtnler gesitlilik
gOstermektedir. Genel olarak sls esyas! ve taki standi digerlerine oranla
daha fazla yer almaktadir. Circop Pasaji ve Limon Bazaar Kizilay’in en islek
yerlerinden biri olan Karanfil Sokak ve Yiksel Caddesi’nde yer almaktadir.
Karanfil Sokak ve Yiksel Caddesi genclerin bulusma noktalarindan biridir. Bu
yerler Uzerinde cesitli kafeler, restoranlar, kitapevleri, pasajlar, is yerleri,
dershaneler, magazalar bulunmaktadir. Aksamuzeri de s6zU edilen bu iki
yerde, tezgahlarda cesitli Grinler satilmaktadir. Bunlarin iginde genclerin
kendilerinin Urettikleri kolyeler, kipeler, bileklikler gibi Grlinler de mevcuttur.
ismail Dogan’da, 1994 yilinda basilan Bir Altkiiltir Olarak Ankara Yiiksel
Caddesi Gengligi adh ¢calismasinda genglerin kendi Uretmis olduklar Grdnleri
bu cadde Uzerinde pazarladiklarina deginmistir. Géruliyor ki aradan 15 yil
gibi bir zaman ge¢mesine ragmen YUksel Caddesi ve Karanfil Sokak birtakim
gengler icin, farkh bir iglev gérmeye devam etmektedir. O gengler igin bu
mekanlar kendi yaraticiliklarini sergileme ve bu sekilde kendi giderlerini

karsilama gibi bir 6zellige de sahiptir.

Pasajlarin genel havasinin sergi dizeninde oldugu belirtiimisti. Bu

konsept pasajlari, her tOrli aliciya acik bir yer haline getirmektedir.
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Pasajlardaki Grtnlerin gesitliligi ve bu UrGnlerin batlin genclik gruplarina hitap
etmesi pasajlarda gbze carpan ilk etkendir. Daha &énceki yillarda 6zellikle
Karanfil Pasaj denildiginde akla ilk gelen gumdasgler, acilan yeni pasajlarda da
yerini bulmustur. Pasajlarin hepsinde gimus takilar satan stantlar mevcuttur.
GUmus takilar incelendiginde sanatsal takilarin yani sira belli bir ideolojiyi
yansitan Urlnler de bulunmaktadir. Dini igerikli takilar; ha¢ isareti, Zulfikar,
Hazreti Ali’'nin resmi, Allah yazili kolyeler seklindedir. Circop Pasajinda taki
standinda calisan Kamer Hanim'in (K.K. 6) verdigi bilgilere gbre hag isaretli
kolyeyi alip yarim saat sonra ailesi karsi ¢iktidi icin degistirmeye gelen
gengler bulunmaktaymis. Ayrica gercekte Hiristiyan olmayip anneye, babaya,
cevreye karsi isyan iginde bulunan genclerin, blylk hag isaretli kolyeleri alip
takarak bir nevi bu isyani yansittiklari gérilmekteymis. Bunun yani sira hag

isaretini “ankh” kolyesiyle karistiranlar bulunmaktaymis.

Siyasi icerikli takilar, Che Guvera, Deniz Gezmis gibi 6ne c¢ikan
isimlerin resimleri seklindedir (bkz. Resim no: 1). Gengler bu kolyeleri takarak

benimsedikleri ideolojiyi, cevrelerine sergilemektedirler.

Gumiis alyanslar genclerin ilgisini cok cekmektedir. Ozellikle liseli
genclerin bu alyanslarla kendi aralarinda sézlendikleri gérilmektedir. Takilan
alyanslar araciligiyla aitlik duygusu hissedilmekle birlikte gengler iliskilerinde
ciddi olduklarini ¢evrelerindekilere vurgulamaktadir. Bu, cogu genc arasinda
son zamanlarda sik gérialen bir uygulamadir. Ayrica toplumsal degismenin de
bir gbstergesidir. Taki stantlarinda, daha ¢ok orta yasli bayanlar tarafindan
tercih edilen ametis, kuartz, ay tasi, turkuaz gibi cesitli taglardan yapilimig
kolyeler bulunmaktadir. Ay tasinin zayiflattigi, turkuazin nazara Kkarsi

korudugu yénunde bir inanis bulunmaktadir.

Birbirinden renkli, el yapimi takilar da pasajlarda bulunmaktadir.
Bunlar genellikle rengéarenk iplerden yapilmis cicek motifli kipeler ve
kolyelerdir (bkz. Resim no: 2, 3, 4). Fiyatlarinin uygun olmasi bu takilari cazip

kilmaktadir. Hemen hemen her genglik grubunun aldigi bu takilar “tikky” diye
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adlandirilan kesimde gérmek biraz zordur. Clnkil onlar daha trend, yani o
dénemin modasi olan ve belli markalara sahip olan Urdnleri tercih
etmektedirler. isim yazili altin kolyeleri veyahut altin renginde olan kolyeleri,
Hello Kitty’li kolyeleri, tasli kolyeleri bu genclik grubu Gzerinde daha fazla
gbrmek miumkindlr. Pasajlarda onlarin zevkini yansitan bu tarz Grtnlerde
mevcuttur.

Taki stantlarinda metal, rock dinleyicisi grubuna hitap eden demirden
ve deriden bileklikler, zincirler gértilmektedir. Stant sahipleri de bu UGrlnlerin
daha ¢ok rockerlar ve metalciler tarafindan tercih edildigini dile getirmektedir.
Bu tdr drdnleri, Gothic tarza sahip genglerin kullandidini da belirtmek
yerindedir. Bu deri bilekliklerin Gzerinde, demirden yapilmis kuru kafalar, ucu
sivri objeler gbrmek mimkindur (bkz. Resim no: 5). Bu motifler adeta, asiligi,
korkusuzlugu ve sertligi yansitmaktadir. Zaten bu muzik tarinin igerigine
bakildiginda var olan sosyal diuzene bir bagkaldiri s6z konusudur. Bunu daha
sert enstrimanlar (bateri, elektrogitar vs.) kullanarak dile getirmektedirler. Bu
etkenlerden dolay! gérintllerinde de daha asi ve sert gdziken takilar
kullanmalar dogaldir. Bunun yani sira HIM, Slipknot, Metallica, Pentegram,
Korn gibi gesitli yabanci rock gruplarinin, simgelerinin metal kolyeleri yine bu
tarz mizik dinleyen, genclik gruplari tarafindan siklikla tercih edilmektedir
(bkz.Resim no: 6, 7, 8). Pentegram grubunun simgesi olan yildizli kolyenin,
ust kisminda kalan yildiz uglan seytanin kulaklarini, alt kisimda bulunan
yildiz uglar da sakalini temsil etmektedir (bkz. Resim no: 9, 10). Yine HIM
grubunun simgesi olan Heartagram da kanatl yildiz seklindedir (bkz. Resim
no: 11). internette cesitli forum sitelerinde bu isaret icin su bilgiler mevcuttur:
“Heartagram; Pentagram ve kalp c¢izimlerinin birlesmesiyle olusmustur.
HIM'In kurucusu Ville Valo'ya gére heartagram ask ve 6lumiu simgeliyor”
(http://www.frmtr.com/rock-metal/791435-him-his-infernal-majestymuzik
tim.html, 18 Aralik 2009). Bu kolyeler, 6zellikle bu muzik gruplarini ilk
dinlemeye baslayan ortaokul, lise ddneminde olan ergenlik donemi gengleri
tarafindan ¢ok satin alinmaktadir. CUnkd o dénemlerde bu ve buna benzer
imgeleri kullanarak imaj olusturmak kendini kanitlamakla es deger

tutulmaktadir. Bu da ikinci boélimde Gzerinde durulan genclik gruplari, grup
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kimligi ve bunlarin ézellikleriyle ilgili bir durumdur. Ortaokul ve lise dénemi
genglerinin fazlaca ragbet ettikleri bir diger Grin ise rozetlerdir. Genellikle
¢antalarinin Uzerine taktiklari bu rozetlerde; “ Her seyin tabu sayildigi bir
ulkede yasiyoruz. Renler ve zevkler bile zitlagiyor”, “Bu gind yasa yarin ¢ok
gec olabilir’, “Sen sen ol baskasina glivenme” gibi cesitli mesajlar iceren
yazilar olabilmekte ya da dinledikleri muizik gruplarinin, mazisyenlerin
resimleri seklinde olabilmektedir. Sagopa Kajmer, Hayko Cepkin, Sebnem
Ferah, Metallica gibi mizisyenlerin rozetleri en ¢ok satanlar arasindadir (bkz.
Resim no: 12, 13, 14, 15). Bu tercih genglerin mizik zevkiyle ilgili bilgiler de

vermektedir. GUnkl bu isimler rap ve rock tirinde mazik yapmaktadir.

Pasajlarda hediyelik esya ve taki satan genellikle entelektlel kesime
hitap eden stantlar da bulunmaktadir. Buralarin musteri profili, daha bilingli
kesimi olusturmaktadir. Bu stantlarin genelinde, Hindistan ve Kizilderili
kOltirane ait OrUnlerin  satildigr  goértlmektedir. Bunlarin iginde Budizm
inanistyla ilgili buda heykelleri, sans getirdigine inanilan ve kutsal sayilan
filler, Kizilderili duvar susleri yine Kizilderili inanigiyla ilgili tigden ve tahtadan
yapilan kolyeler bulunmaktadir (bkz. Resim no: 16, 17). Kizilderili inanisiyla
ilgili olan dig kapani kolyesi bu tir kolyelere drnektir. Limon Bazaar'da yer
alan stant sahibi Dilek Hanim’in (K.K. 1) verdigi bilgilere gore, Kizilderililer bu
kolyeleri, ko6tl rlyalardan korudugu ve koétl dislerin kolyenin igindeki
cembere hapsolduguna inandiklari icin kullanirlarmig (bkz. Resim no: 18, 19).
DUs kapanlarinin biyudk olanlarini evin girisine asarlarmis ve yine bunun
altinda yatan inanis kétaliklerden korudugu inanisiymis. Pasaj musterisi bu
s6zU edilen kolyelerin anlamlarini bilerek almaktaymis. Bilmeden alanlarin
sayisi az olmakla birlikte Dilek Hanim kendilerine Kkolyenin anlamini
anlatmaktaymis. Yine bu stantlarda Kizilderili kdltGriyle alakalh ok yay
takimlari, Kizilderili maskeleri —bunlar duvar susi olarak kullaniimakta-,
bulunmaktadir (bkz. Resim no: 41, 42, 43, 44, 45, 46). Budizm felsefesiyle
alakall olarak satilan buda heykelleri cesitli inaniglar tagimaktadir. Bunlar;
ask, saglik, para, mutluluk, huzur, bagsar anlamlarini ifade eden kiguk buda

heykelciklerinden olugmaktadir (bkz. Resim no: 47, 48). inanisa gére bu
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heykellerin gébegini kasindiginda, agk anlami tasiyan buda heykeliyse ask
getirecegine, huzur anlami tasiyan buda heykeliyse huzur getirecegine
inaniimaktadir. Takim halinde satilabilecegi gibi bazi masteriler, sadece
ihtiyacina cevap veren buda heykelini alabilmektedir. Dilek Hanim on bes yas
altindaki musterilerinin - bu  heykelleri Budizm’i  bilmeden aldiklarini
sbOylemektedir. Fakat yirmi bes yas Ustl musterilerinin daha bilingli oldugunu

da eklemektedir.

Taki stantlarinda sans, umut, ask, para, arkadaslk, 6zgurllk
anlamlarinda ugur getirecegine inanilan, iplerden 6rtlmis bileklikler de
bulunmaktadir. Gengler tarafindan bu bileklikler fazlaca ragbet gérmektedir
(bkz. Resim no: 20). Resimden de anlasilacagi Uzere en fazla satilan umut,
sans ve para anlamlarini tasiyan bilekliklerdir. Genglerin ihtiyag duydugu
degerleri, isaret etmesi acisindan bu bileklikler 6nemlidir. Ayrica fazla sayida

satilmasi da bu degerlerin eksikligine duyulan 6zlemin gdstergesidir.

Genellikle otantik Urtinlerin yer aldigi stantlarda, cesitleri olan titstler
de bulunmaktadir. Ozellikle Giniversite égrencilerinin tercih ettikleri bu Griiniin
kaynagi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Ginimuizde gengler bu Grini guzel
koku yaydigi, rahatlattigi icin kullanmaktadir (bkz. Resim no: 21). Fakat
titsdlerin 6zel anlamlar tasidigi Hindularin ve Budistlerin, térenlerinde

kullanmalarindan anlagiimaktadir.

Kokeni, Afrika'nin totemlere dayali inanglarina bagl olan vudu
(Voodoo) bebekleri, blylu yapilmak istenen kisinin bazi kisisel egyalari
(sagindan, kiyafetinden bir parga vs) alinarak kiguk bir kukla yapiimasi ve
bdylece psisik bir bag kurulup, ignelerin o kuklaya batiriimasiyla uygulanan
bir blyld c¢esididir. Toketim kaltdrd haline gelen bu uygulamanin
simgelerinden olusan bebekler, pasajlarda bulunmakta ve renkli, géz alic
sunularak tiketiciye sempati kazandirmaktadir. Hediyelik esya standinda
bulunan Sinem Hanim’a (K.K. 4) soruldugunda bu riintin genellikle ortaokul

ve lise 6grencileri tarafindan anlami bilinmeden alindigini séylemektedir. Cok
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az bir kisminin adini ve tagidigr amaci bildigini belirtmektedir (bkz. Resim no:
22, 23).

Gengler kimliklerini olustururken, ¢ogu zaman c¢evresindekileri,
O6gretmenini, arkadasini veya sanatcilari model alarak bunu gerceklestirir.
Pasajlarda taki standinda bulunan “Osenmi” bilekligi buna 6rnektir. Son
zamanlarda Madonna gibi dinyaca UnlG bir sanat¢ginin kullanmis oldugu,
kirmizi renkte, sans getirdigine inanilan bu bileklik gencler tarafindan ¢ok
tutulmaktadir. Circop Pasajinda taki ve hediyelik esya standi bulunan Sinem
Hanim’in verdigi bilgilere gére, bu bilekligi gencler Gnlilerde gérmekte ve
¢ogu altinda yatan felsefeyi bilmeden satin almaktadir. Osenmi bilekligi Cin’in
eski parasindan olusmakta, ortasinda bir delik bulunmaktadir ve dort

kenarinda para, saglik, mutluluk ve sans yazmaktadir (bkz. Resim no: 24).

Tabi bu tdr drdnlerin (buda heykelleri, umut, ask, sans, para,
arkadashk, o6zgurlik bileklikleri, osenmi bilekligi) arka planinda yatan
psikolojik nedenler de ayrica inceleme konusudur. Gengler bir sekilde inanma
ihtiyaci duymakta, karamsarliklarini, umutsuzluklarini, bu ve benzeri objeler
yardimiyla gidermektedir. Sans getirecegi umulan bu inaniglar internet
ortaminda da siklikla kargilagilan bir durumdur. Eskiden goértlen zincirleme
mektuplar internette de kendine yer bulmakta ve belli sayidaki kigilere
gbnderildiginde sans, ugur getirecegine inanilan birgcok mail, her giin binlerce
kisinin umudu olarak posta kutusundaki kisilere gdnderilmektedir. insanlar
kaybettikleri veya ihtiya¢c duyduklari umutlarini bu tir eylemlerle disa
vurmaktadir. iste taki ve hediye stantlar incelendiginde pasajlarin daimi
musterisi olan genclerin, s6zli edilen kavramlara duyduklari acliklar da

sergilenmistir.

Taki standinda Misir inanisiyla ilgili olan ve sonsuzluk hayatinin
anahtar sayilan, Nil'in anahtari (Ankh) kolyesi bulunmaktadir (bkz. Resim no:
25). Stant sahibi Dilek Hanim’in belirttigi gibi genelinin bilingli ve belli tarzin

digina ¢cikmayan masterileri bu kolyenin anlamini bilerek almaktaymis. Fakat
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daha oOnce de belirtildigi gibi kimileri de bu kolyeyi hag¢ kolyesiyle
karistirmaktadir.

Pasajlardaki c¢alisanlarla konusuldugunda bazi simgelerin anlam
degistirdigine sahit olunmaktadir. Dilek Hanim’in verdigi bilgilere goére, anargi
anlamina gelen ve bunun simgesi olan A harfinin (bkz. Resim no: 26)
ginimiz gengleri tarafindan, Besiktas takiminin taraftarlarin olusturdugu
CARSI grubundaki A’ya benzedigi icin alanlar bulunmaktaymis. Tabi bunu
yaparken Anarsi anlamina sahip oldugunu bilmeyerek hareket
etmekteymisler.

Koékeni Uzak Dogu felsefesine dayanan, yin yang simgesine sahip
arnler de pasajlarda siklikla géralmektedir. Yin yang kolye, bileklik ve
yUzukleri olabileceg@i gibi yin yang motifinin kullanildigi aynalarda hediyelik
egya stantlarinda yerini almigtir (bkz. Resim no: 27). Bu felsefenin temelinde
ise, zithklar yatmaktadir. Yani her iyiligin icinde bir koétaluk, her kétuligun
icinde bir iyilik gbrtsa vardir. Bu trUnler, daha bilingli kesim tarafindan alinan

ve felsefesi bilinen Urtnlerdendir.

Kdkeni Hindistan kiltird olan sans ve kutsal sayilan filler, yedi adet
alinip, dilek tutulup, yedi ayr kisiyle degis tokus yapildiginda, tutulan dilegin
kabul olunacagina dair bir inanig mevcuttur (bkz. Resim no: 28). Turkiye'de
yaygin olarak gdzlemlenen bu inanis; 6zellikle evienememis geng kizlar, ev
ya da is sahibi olamamis kisiler tarafindan gercgeklestiriimektedir.

Hint kdltdrinde bilgelik anlami tasiyan baykuslar ve yine Hint
kultrinde sans getirdigine inanilan kediler, hediyelik egya stantlarinda
karsilasilan objeler arasindadir (bkz. Resim no: 40). Bu Urtnlerin alicilari da

daha bilingli kesimi olusturmaktadir.

Cesitli kaltirlere ait -6zellikle dogu kaynakh kékli ve mistik kiltirlere

ait- simgeler ve isaretler, bunlara kaynaklik eden inaniglarla birlikte populer
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kaltdr Orand haline dénustartlip, pazarlanmaktadir. Mike Featherstone’da
konuyla ilgili gérUslerini su sekilde aciklamistir: “Simgesel mal arzi giderek
arttigi icin (Touraine, 1985), yeni simgesel mallar Gretebilmek igin cesitli
gelenekleri ve kdltirleri yagmalama ve bu mallarin kullaniminda
basvurulacak zorunlu yorumlari saglama kapasitesine sahip kdltar
uzmanlarina ve aracilarina olan talep artar (Featherstone, 2005: 46)".
Bdylelikle bu objeler etrafinda olusan inaniglar, talebi artirmakta ve tiketim
kultari de hedefledigi potansiyele ulagmaktadir.

Pasajlarda her genclik grubuna uygun giysiler de mevcuttur. Gothic
gibi u¢ noktalarda olan ve toplum iginde cesaret isteyen kiyafetlerin yani sira
Ozellikle rock, metal dinleyen ve Uzerlerinde dinledikleri mizik gruplarinin
resmi ya da adi olan tigOrtlere de rastlamak mumkinddr (bkz. Resim no: 29,
30, 31, 32). Bu tezgahlar bilin¢li ve belli tarza sahip genclerin ugrak yeridir.
Ayrica bu tarz UOrGnlere Ankara’da her yerde rastlamak da mimkin
olmadigindan bu genglik gruplari i¢in pasajlar ayri bir Sneme sahiptir. Siyah,
baskili tigortler, Uzerlerinde gesitli mesajlar icermekte ve genglerin ¢ok fazla
ilgisini cekmektedir (bkz. Resim no: 33). Baskil tisortlerin Gzerinde 6zellikle
an’t yasamakla, kiz erkek iligkileriyle ve ickilerle ilgili yazilara rastlanmaktadir.
Egitim sistemine ydnelik mesajlar da (OKS, OSS, KPSS ile ilgili) tisortlerin
Uzerinde goérulmektedir. Bu tigdrtler ayrica, genclerin egditim sistemine olan
sikintilarini da su yuzline cikarmaktadir. Metal ve rock dinleyici kitlesine
hitap eden giyim standinda ¢alisan Ramazan Bey (K.K. 5), her yas grubunda
musterisinin oldugunu belirterek Sincan’da oturan altmis yasinda olan doktor
bir musterisinin Pink Floyd tigértiini goérdiaginde sasirdigini ve daimi
musterisi oldugunu soéyliyor. Ayrica bu giyim tarzina sahip genclerin kilik

kiyafet acisindan dogru yolda oldugunu distndyor.

Diana Crane, Moda ve Giindemleri adli kitabinda ise tisért icin su

yorumlari getirmektedir:
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“Cagdas toplumlarda sapkaya esdeger olan giyim esyasi tigorttir.
Tigortler toplumsal kimligi, kimlik politikalarindan yagam tarzlarina
kadar bircok farkli bicimde ifade eder. Evrensel bir anlam tagiyan
sapkalarin aksine tigortler benzer goérislere sahip bireylere hitap
eder; belirli bir tigort farkl gortglere ve baglara sahip bireyler igin
anlamli olmayabilir” (Crane, 2003: 312).

Crane’nin da belirttigi gibi tisértler; sahip olunan kimlik, ideoloji ve
yasam tarzi hakkinda bilgiler icermektedir. Bu nedenle gencin tercih ettigi
tisért, gbstergeler aracihgiyla cesitli deneyimleri ele vereceginden, gencle
ilgili bir 6ngdru olusturmaya yaramaktadir.

Giyim stantlarinda, hippie giyim tarzinin ézelliklerine uygun Grlnler de
bulunmaktadir. Daha salas ve renkli olan bu Grtnlerin alicisi da yine bu tarza
uygun giyinen genclerdir (bkz. Resim no: 34). Bunun yani sira kiresel marka
olma Ozelligine sahip UrOnlerin sahte versiyonlarini pasajlarda bulmak
mOmkindir. Bu 6zellikte giyim olabilecedi gibi ayakkabi ve canta tlrinde
artnler de vardir. Bunlar (Levi’s, Docker’s, Diesel pantolonlar, gémlekler,
Lacoste, Nike vs spor ayakkabilar, vd. ) 6zellikle tikky tarzina sahip gencler

tarafindan tercih edilmektedir.

Son yillarda genclerin ayakkabi tercihine g6z atildiginda kargimiza
Convers, Adidas gibi markalar ¢ikmaktadir. Bu drinlerin orjinalini kullanan
gencler gibi sahte versiyonlarini kullananlarla da karsilasmak muimkandr.
Aile gelir diizeyinin disik oldugu ve bu nedenle orijinal Grinler alamayan
genglerin imdadina yetisen, sahte marka Grtnlerin fiyatlar, butcelerine daha
uygun oldugu icin gencler tarafindan bu Urlnler, pasajlarda fazlaca tercih
edilmektedir. Daha c¢ok emo tarzina sahip genglere hitap eden dar
pantolonlar, damali, renkli ayakkabilar ve yine damali ayrica kurukafa simgeli

kravatlar pasajlarda rastlanan Urdnler arasindadir (bkz. Resim no: 35).
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Genglerin vicutlarinda aksesuar olarak kullandiklari dévme ve
piercing’i, bu pasajlarda bulmak mimkunddr (bkz. Resim no: 49, 50, 51, 52,
53, 54, 55, 56, 57). Cesitli dovme figlrleri farkh tarzdaki kigiler tarafindan
tercih edilmektedir. Circop pasajinda dévme standinda calisan Poyraz Bey
(K.K. 7), her kesimden kendilerine dévme yaptirmak icin gelenler oldugunu
belitmektedir. Eskiden belli tarzi olan insanlarin yaptirdigi dévmeyi,
guinumulzde “kiro” diye adlandirilan kesimin de yaptirdigini sdylemektedir.
Dovme ve piercing yaptiran genclerin bu aksesuarlari, kendilerini ifade etme
bicimi olarak goérdukleri ve kimilerinin ise dikkat ¢ekmek igin yaptirdiklari
anlasiimaktadir.

Jean M. Twenge, “Ben” Nesli adli ¢alismasinda da belirttigi gibi
“‘ddévmeler ve piercing, moda oldudu icin tesadlfen izlenen bir akim degil,
aksine bireysel ifade ve kisisel iletisim araci. Nesilsel akimlara mikemmel
bicimde uyuyorlar ¢cinki i¢c dinyanin disa yansimasini temsil ederken, farkl
ve essiz olmanizi saglyorlar” (Twenge, 2009: 137). Twenge’nin kitabinda
ifade ettigi sey, bu neslin (Ben Nesli'nin; yani 1970 sonu, 1980 ve 1990
dogumlu gencligin) en énemli 6zelliklerinden biri farkli, essiz olmaktir ve bu

genclerin farkliliklarini sergiledikleri unsurlardan biri de dévme ve piercingtir.

Film, mizik ve oyun cd'leri genclerin pasajlarda ilgilerini ¢eken
unsurlardandir. Kendilerine bu stantlar sayesinde ucuza film ve muzik argivi
olusturan genglerde bulunmaktadir. Bununla birlikte popdler filmleri, mizikleri
takip etmek amagclh buralardan yararlananlar da mevcuttur. Son zamanlarda
genclerin en fazla zaman gegirdikleri ugraslardan biri olan bilgisayar oyunlari
da, buralarda en ¢ok satillan Urlnler arasindadir. Satilan Urdnlerin orijinal
olmamasi dolayisiyla, Ucretlerinin dusik olmasi genclere cazip gelen
6zelliklerindendir.

iste tim bunlar 2009 yilinda gériilen, genglik altkiltiirlerinin imajlarini
olusturan ya da imaj yaratimlarinda faydalandiklari 6égeler olarak karsimiza

¢tkmaktadir. Genglerin kimliklerini bulmalarinda yardimci olan bu unsurlar,
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arastirmanin el verdigince incelenmigtir fakat tamaminin bundan ibaret

olmadigi da belirtiimelidir.

1.1.2 Pasajlarda Calisanlarin Goérusleri

Pasajlardaki GrUnler, bu drUnlerin tercih edilme sebebi, stant
sahiplerinin, Grlnlerin kdltdrel anlamlanyla ilgili farkindaliklari ve suarekli
genclerle i¢ ice olmalarindan 6tird, gengleri algilayis bigimlerini 6grenmek
amagcli, pasajlarda calisan esnafa anket uygulanmistir. Anketin yani sira
ayrica mulakatlar da yapilmistir. Konuyla ilgili anket formu tez igerisinde Ek 4

kisminda verilmigtir.

Limon Bazaar ve Circop Pasajindan 21 esnaf ankete katiimistir.
Yaslari 21 ila 50 arasinda degisme gOsteren esnaflarin aritmetik yas
ortalamasi, yaklagik olarak 33’tlr. Egitim durumlariyla ilgili soruyu bes Kisi
bos birakmistir. Bu soruya diger 16 kisinin yanitlar ise su sekildedir: bir
ortaokul mezunu, dokuz lise mezunu, dort Gniversite mezunu, bir Gniversite

6grencisi ve bir de ylksek lisans seklindedir.

“Hangi tar drOnler satmaktasiniz?” sorusuna on dort kigi taki, U¢ Kisi
giyim, G¢ kisi ¢canta, bir kigi ayakkabi, bir kisi cd, iki kisi gimus, bir kisi saat,
bir kisi hediyelik esya, bir kisi parfim, bir kigi i¢ giyim, bir kisi ddvme seklinde
yanit vermistir. Bu yanitlardan da pasajlarin Grin yelpazesinin genis oldugu
anlagiimaktadir. Fakat agirhikli olarak taki stantlarinin  yer aldigi
g6rilmektedir.

“Gengler tarafindan en ¢ok tercih edilen Urlnler nedir?” sorusuna
verilen yanitlar ise; bes giyim, on G¢ taki, ¢ ¢anta, bir ayakkabi, ¢ film, oyun
ve mlzik cd’leri ve diger seceneginde de cesitli Grtnler belirtiimistir. Bunlar;

bileklik, kolye, gimus, kozmetik, parfim, dovme ve piercing seklindedir.
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“Tercih edilen Granlerin belli bir tarzi var mi? Varsa belirtiniz.” sorusu
acik uclu bir soru oldugundan verilen yanitlarda cesitlilik géstermektedir.
Verilen yanitlar su sekildedir:

-Rocker, alternatif tiki

-Rock kdltard ve devami

-Sadece moda Urunler

-Susll, gbsterigli Grtnler

-Cogu kisi kendi tarzina uygun Urtinleri segcmekte

-Bir anda gengler arasinda tutulan, bileklik gibi ucuz tranler

-Oncelikle géze hitap eden her tirli taki

-Otantik tarzda Grtnler

-Tarzi olan kimse yok aslinda sadece 6zenti ¢ok

-Dévmede metal muzik dinleyenler kuru kafa figlrind, bayanlar cicek,
kelebek, melek figlrind, liseli gencgler sevgililerinin ismini, havali
bayanlar kararsiz kalmakta ve genellikle soyadlarinin anlamlarinin

dévmesini yaptirmakta

Verilen yanitlara bakildiginda 6ne ¢ikan iki tarz gértlmektedir. Bunlar
rock tarzi ile tikky tarzi seklindedir. iki ayri ug olarak yorumlanan bu tarzlarin
pasajlarda goérilmesi, pasajlarin tek bir genclik kesimine hitap etmediginin
kaniti olarak gérdlebilir. Verilen yanitlarda moda olan Grinler ifadesi de dikkat
¢ekicidir. Bu yanit pasaj esnafinin modayi neye goére belirledigi sorusunu da

beraberinde getirir. Bu sorunun yaniti da takip eden soruda aranmaktadir.

“Sattiginiz Grtnleri neye gbére seciyorsunuz?” sorusuna on iki Kkisi
genclerin isteklerinin belirleyici oldugunu, bes kisi kendi tercihine gbre
sectigini, Uc¢ kisi dinyadaki moday! takip ederek sectigini belirterek yanit
vermigtir. Diger secenegini segcen dort kisi ise her kesime gb6re Urln
satiyoruz, en ¢cok ne gidiyorsa seklinde yanit vermistir. Bu soruya verilen
yanitlardan, Urdnleri belirlerken en ¢ok genglerin isteklerinin belirleyici oldugu

sonucuna variimaktadir.
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“Musterilerinizin yas ortalamasi ne sekildedir?” sorusuna on iki kisi 17—
20 yas, sekiz kisi 13—16 yas, sekiz kisi 21—-24 yas, dort kisi 25-28 yas ve
sekiz kisi 29 ve Uzeri yas olarak cevap vermistir. 29 ve Uzeri secgenegini
secen bir esnaf, bu kisilerin daha ¢ok gtiimis musterisi oldugunu eklemistir.
Pasaj musterilerinin yas ortalamasinda belirgin farkliliklarin olmamasinin yani
sira verilen yanitlarda en ylksek oranin 17-20 yas araliginda oldugu
g6rilmektedir. Bu yas aralidi da diger béliumlerde ifade edildigi Gzere, kimlik
arayiglarinin en sik goéraldigia dénemi isaret etmektedir.

“Sizi tercih eden mdusgterilerinizin egitim durumlari ¢ogunlukla ne
dizeydedir?” sorusuna verilen en ylUksek yanit on bes kisiyle Universite
secenegidir. On iki kisi masterilerinin liseli oldugunu, G¢ kisi ylksek lisansli
oldugunu, dért kisi de ilkokul mezunu oldugunu belirtmistir. Bes kisi de bu
konuda fikrim yok secenegini se¢mis fakat bunlardan biri, misterilerinin ¢ok
egitimsiz oldugu goéristndedir. Musteri esnaf etkilesimi pasajlarda goérilen bir
unsurdur. Gogu esnafin belli bir misteri profili bulunmaktadir. Bu soruya
verilen yanitlarin kesinligi esnafin musterileri hakkinda fikir sahibi olmasiyla

ilintilidir.

“Stirekli sizden aligveris yapan belli bagh misterileriniz var mi? Varsa
onlari nasil tarif edersiniz?”sorusuna verilen yanitlar su sekildedir:

-17-20 yas arasindaki grup. Moday!, takiyi takip edip, ilk bende olsun

diyen parasal sikintisi olmayan 6grenci kesimi

-Sadik, olumlu, akilli

-Rock miizik dinleyenler

-Memur kesimi ve dgrenciler

-Bize glvenen insanlar

-Cana yakin, Uriinlerden memnun

-Kaliteye ve samimiyete deger veren musteriler

-Piercing ve dévme yaptiriyorlar. Hepsi ddvme ve piercing’i seviyor

-Kaliteden vazge¢gmeyen

-Genelde gengler metalci ve hiphopgi olanlar
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-Ne istedigini bilen, akilli mUgteriler
-Rocker, alternatif tiki

Dokuz kisi ise bu soruya yanit vermemistir. Verilen yanitlarda gegen;
rocker, metal dinleyen, tiki ve hiphop¢i daha 6nce sb6zi gegen genclik
gruplarindandir. Bu gruplarin, pasajlarla iliskisini verdikleri yanitlar dolayisiyla
esnafta onaylamaktadir.

“Ithal Grlinler satiyor musunuz? Satiyorsaniz hangi Ulkeden ithal
ediyorsunuz?” sorusuna verilen yanitlar su sekildedir:

-GUmus, Tayland

-Tayland

-Cin, Hindistan

-Cin

-Ben ithal etmiyorum ama sattigim GrlGnler Fransa’ya yonelik
-Piercing satiyoruz, Glke degisiyor

-Genelde Amerikan mallar

-Tayland, Bangkok

-Cin-italya-Fransa

-Hindistan

-Tayland, Banglades, Hindistan, Glney Kore

-Nepal, Almanya

Pasajlardaki Urdnlerin  kdltdrel anlamlarinin  kdkenini  daha iyi
anlayabilmek adina sorulan bu soruya en fazla verilen yanit Tayland
seklindedir. NUfusunun buydk c¢ogunlugu Budizm inancina sahip olan
Tayland’dan ithal edilen Grlinler de hi¢ stiphesiz yine bu dogrultuda olacaktir.
Zaten pasajlarda incelenen ve genellikle hediyelik esya, taki stantlarinda
bulunan ¢ogu Urin Budizm’le ilgilidir. Tayland yanitini Gin ve Hindistan takip
etmektedir.



26

“Sizce genclerin Bazaarlan tercih etme sebepleri nelerdir?” sorusuna,
on dort kisi Grin ¢esidinin fazla olmasi, on kisi pasajlarin ekonomik oldugu
gorisini bildirmistir. Uc kisi pasajlarin merkezi yerde bulunmasinin bu
tercinte 6nemli oldugunu belirtmistir. iki kisi diger demis ve buna gore;
pasajlarda satilanlarin moda olmasi, marka ve tekele karsi bir 6zellige sahip

olmasini belirtmiglerdir.

“Pasajlarin belli bir kesime hitap ettigini didsindyor musunuz?’
sorusuna verilen en yiksek yanit; on bir kisi ile pasajlarin belli bir kesime
hitap ettigi ydonindedir. Yedi kisi bu gérist desteklememekte, Ug kisinin ise
bu konuyla ilgili fikri bulunmamaktadir.

“Pasajlarin belli kesime hitap ettigini distndyorsaniz bu kesimi nasil
tarif edersiniz?” sorusuna ise verilen yanitlar asagidaki sekildedir:
-Okul ¢ocuklari, dershaneciler
-Moday! takip edenler
-Gengler
-Orta gelire sahip insanlar
-Kesinlikle her kesime hitap ediyor
-Her kesim
-Gengler
-Ucuz, fakir, kit kanaat gecinen insanlar, kaliteli ucuz Grin arayanlar
-Gengler, yetigkinler
-Marjinal olan insanlar, marjinal olmaya caliganlar, birde bilingsiz

toplum

Verilen yanitlardan pasajlarin orta gelirli, her kesimden genclere hitap
ettigi yéninde bir ¢ikarim yapilabilir. Bunun disinda, spesifik bir genglik

grubundan bahsedilmedigi yanitlardan anlagiimaktadir.

Pasaj esnafinin, sorulardan sonra anket formuna ekledikleri ifadelerde

bulunmaktadir. Bu gorusler su sekildedir:
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-Burasi Ulus gibi oldu.
-GunUmuzdeki genclerin hepsi harikal!
-Bu genclik nereye gidiyor?

-Cok gosterise duskin olmak istiyorlar.

1.1.3 Kizilay’daki Pasajlardan Hareketle Genglik Kiltliriinlin Taninmasi

80 kisiyle rastgele érneklem ydntemi izlenerek yapilan ankete, 46 kiz
ve 34 erkek katilmistir. Katillanlarin yaslarn 14 ila 23 arasinda degisme
gOstermigtir. Fakat 24 kisi 17 yasinda oldugundan ankete katilanlarin
¢ogunu, bu yas grubu olusturmaktadir. Bunu sirasiyla 23 kisiyle, 16 yas
grubu izlemektedir. Katilimin en az oldugu yas grubu ise 2 kigiyle 23 yastir.
(Bkz. Tablo 1)

TABLO 1:
Kiginin yasi - Kisinin cinsiyeti
Kisinin
cinsiyeti Kiz Erkek Toplam
14 3 1 4
15 5 3 8
16 19 4 23
17 13 11 24
Kisinin 18 4 9 13
yast Mg 2 2 4
20 0 1 1
21 0 1 1
23 0 2 2
Toplam 46 34 80

12-18 yas gelisim psikolojisinde Havighurts ve Erikson’a gére ergenlik
doénemine karsihk gelmektedir. Bu dénem Erik Erikson'nin, Psiko-sosyal
gelisim kuraminda “kimlik kazanmaya karsi rol (kimlik) karmasasi dénemine”
denk gelmektedir ve su Ozellikleri tagimaktadir: “bireyin kendisine ‘Ben
kimim? Ne oluyorum? sorusunu sordugu ve cevap aradigi bir dénemdir.

Birey, ben kimim sorusuna cevap vermeye calisirken kendisini gesitli roller
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icinde deneyerek, bir karara varmaya calisir. Birey, bunu da, bir grup ya da
rol ile 6zdeslesim kurarak ya da cesitli yetiskin davranislarini model alma
yoluyla taklit mekanizmalarini kullanarak yapmaya calisir.” (Kog, 2007: 78)

Psiko-sekslel gelisim kuraminda gelisimin ddnemlerini ele alan
Freud'a ve Erik Erikson’a gbre 12-18 yas arasinda gorulen ergenlik dénemi,
kisiligin yapilanmasinda siUre olarak etkisini 20-25 yasina kadar devam
ettirmektedir. Kisiligin olusmasinda bu yaslarda moda, cevre, egitim, aile,
medya vd. ¢ok dnemli islevler gérmektedir. Bu sebeple ¢alismada bu yas
dénemindeki genclerin agirlikli olarak tercih edilmesiyle onlarin imajlarini
olusturan &gelerin neler oldugu, nelerden etkilendikleri, hangi kultdrlerle
iletisim icinde olduklarini saptamak hedeflenmigtir. Ayrica 6érneklem grubun
bu yas araliginda secilmesinin bir diger nedeni ise, pasajlarda yer alan
calisanlarin en ¢ok bu yas araliginda musterilerinin oldugunu belirtmesidir.

TABLO 2:
Kisinin cinsiyeti - Kisinin egitim durumu
Kiginin egitim iIkdgretim Lise Lise [ Universite | Topla
durumu mezunu | &grencisi | mezunu | &grencisi m
Kisinin Kiz 1 42 3 0 46
cinsiyeti Erkek 1 25 6 2 34
Toplam 2 67 9 2 80

Ankete katilanlara ydneltilen, demografik sorulara 6érnek olan bu
soruda kisilerin egitim diizeyi ve cinsiyeti sorulmaktadir. Orneklem grubun
yas aralid degerlendirildiginde c¢ogunlugun lise &grencisi olmasi
kacinilmazdir. 80 kisiyle yapilan ankete katilanlarin gogunlugunun kiz olmasi
ise tamamen tesaduf sonucudur. Lise genglerinin en temel 6zelliklerinden biri
grup halinde hareket etmeleridir. Grupta ortak zevkler, ortak paylasimlar
bulunmakta ve grup Uyeleri birbirlerini fazlaca etkilemektedir. Lisede olusan
bu gruplar Ziya Bursalioglu Egitim idaresi adli calismada, “akran gruplar”

diye nitelendirmekte ve bu gruplarin okul ve ailenin etkilerinin Gzerine
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cikabilecegini belirtmektedir. Ayrica bu gruplarin genci, olumlu olumsuz

etkileyebilecegdi gbrusindedir.

“Olumsuz iglevleri, gencleri geng gruplarina iterek yetiskinlere
dismanhk duygular geligtirebilir, gruba kabul edilmeyen genclerde
kisiligin zedelenmesi asagilik duygusu s6z konusu olabilir. Bunun
yaninda, sadakat, cesaret, katilma gibi duygulan guglendirir, bos
zaman deg@erlendirme araci olurlar, rahat konusabilme aligkanhgt,
toplumsallasma ve kurallara, normlara uyma aligkanlig
edinebilirler” (Bursalioglu, 1967: 115-116).

Ayrica belirtmek gerekirse ikinci bélimde incelenen genclik gruplarinin

olusumunda lise doneminde kurulan gruplasmalarin da pay! buyuktar.

TABLO 3:

Kisinin

Kisinin cinsiyeti - medeni

Kisinin medeni durumu

durumu

Bekar
Kisinin Kiz 46
cinsiyeti Erkek 34
Toplam 80

Sonucun sasirtmadigr bu analizde, ankete katilan 14 ve 23 yas

araliginda olan genclerin, medeni durumlarinin bekar oldugu goértlmektedir.

Alan arastirmasinin BuyUksehirde yapilmasi faktérinin, ¢ikan bu sonucta

g0z ardi edilmemesi gerekir.



TABLO 4:
Kisinin aylik gelirini nereden sagladigi?
Kisinin cinsiyeti -
Kisinin aylik gelirini , Calisarak Burs .| Toplam
nereden sagladigi? | Ailemden (yarim yardimiyla Diger
karsiliyorum | gin-tam Karsiliyorum :
gtn)
Kisinin Kiz 44 1 1 0 46
cinsiyeti Erkek 24 5 3 2 34
Toplam 68 6 4 2 80
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Genglerin sorumluluk duygularini 6lgmek adina sorulan bu sorudaki
sonuca gore, ankete katilan 80 kisiden 68’i aylik gelirini ailesinden
karsilamakta, 5 erkek ve 1 kiz olmak Uzere 6 Kkisi gelirini calisarak
kazanmakta, 3 erkek ve 1 kiz ise gelirlerini burs yardimiyla kargilamaktadir.
Tablodaki diger secenegini isaretleyen iki kisi ise cevap olarak sunlari
ise “diger” secenegini

vermigtir: “Kendime ait bar isletiyorum” digeri

isaretleyip ayrinti belitmemistir.

TABLO 5:
Kisinin

yasadigi

insanlar Dagilim | % (Oran)
Yalniz 3 3,8
Ailem 70 87,5
Yurtta 7 8,8
Toplam 80 100,0

Genglerin barinmasiyla ilgili olan bu soruda %87,5lik bir oran
aileleriyle yasadiklarini belirtmektedir. Anket sirasinda bu soruya “maalesef
ailemle”, “param olmadigi i¢in ailemle” gibi cevaplar verildigi gbzlemlenmistir.
Bu da genglerin aslinda ailelerinden ayr bir yasama 6zendiklerinin isaretidir.
Ankete katillip yurtta yasayanlarin orani ise %8,8’dir. Yalniz yasayan 3
kisiden 2’si Universite 6grencisi olup bir digeriyse lise 6grencisidir. Lise
oldugunu ve ikisinin de kendisini

O0grencisi anne ve babasinin ayri

istemedikleri igin ayri yasadigini belirtmigtir.
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TABLO 6:

Babanizin isi nedir? Dagilim | % (Oran)
Vali 1 1,3
Hakim 1 1,3
Genel mudar 1 1,3
Madar 2 2,5
Doktor 2 2,5
Dis teknisyeni 1 1,3
ingaat mihendisi 1 1,3
Mufettis 1 1,3
Muteahhit 1 1,3
Subay 1 1,3
Astsubay 5 6,3
Ogretmen 7 8,8
Muhasebeci 1 1,3
Memur 16 20,0
Serbest 18 22,5
isci 5 6,3
Ascl 2 2,5
Emekli 11 13,8
Diger 3 3.8
Toplam 80 100,0

Genglerin sosyo-ekonomik dizeyleriyle alakali olan bu soruya gére
ankete katilanlarin %22,5’'luk oranini temsil edenlerin babasi serbest
meslekle ugrasmaktadir. Bunu 9%20,0'hik bir oranla, memur yaniti
izlemektedir. Spesifik yanitlarinda yer aldigi sonuca gére, serbest meslek ve

memur yanitindan sonra, %13,8’lik oran soruyu emekli seklinde yanitlamistir.

Tablo 7°de bu amaca hizmet etmektedir. Buna gére, %57,5’luk oranla
ankete katilanlarin yarisindan fazlasini olusturan gencglerin anne meslegi, ev
hanimi olarak goérGlmektedir. Bunu %15,0'hk oranla 6gretmenlik meslegi
izlemektedir.

Baba ve annenin mesledi genglerin ait olduklari ¢evreyle ilgili haber
vermesi agisindan énem arz etmektedir. Pasajlardaki ¢ogu Grlinin diger

aligveris yerlerine oranla daha uygun fiyatla satilmasi, pazarlik payinin
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olmas! ve Urln yelpazesinin genig olmasi gibi sebepler genclerin buralari

tercin etme sebeplerinden bazilaridir.

Buna bagli

olarak anne-baba

meslegiyle ilgili verilen cevaplar, bu baglamda cok sasirtici olmamistir.

TABLO 7:

TABLO 8:

Annenizin isi nedir? Dagilim % (Oran)
Ev hanimi 46 57,5
Memur 6 7,5
Serbest 2 2,5
Emekli 3 3,8
Sekreter 1 1,3
Ogretmen 12 15,0
Muhasebeci 2 2,5
Hemsire 4 5,0
Doktor 1 1,3
Kres madird 1 1,3
Gundelik temizlige gidiyor 1 1,3
Subay 1 1,3
Toplam 80 100,0
Kac kardesiniz
var? Dagilim | % (Oran)

Kardesi yok 6 7,5

Bir kardes 42 52,5

iki kardes 21 26,3

Uc kardes 5 6,3

Doért kardes 4 5,0

Bes kardes 2 2,5

Toplam 80 100,0

%52,5’lik oran kendisi disinda, bir kardese sahip gézikmektedir. Bunu

%26,3’l0k oranla kendisi disinda iki kardes yaniti izlemektedir. %7,5’lik bir

oranda tek cocuk olma 6zelligine sahiptir. Sirasiyla bu yaniti %6,3’le (¢

kardes, %5,0’'la d6rt kardes ve %2,5 gibi ki¢lk bir oranla bes kardes yanitl

izlemektedir. Kardes sayisi, aile icinde kisi basina disen gelir miktarini

etkiledigi icin 6nemli bir ayrintidir. Buna bagh olarak, harcamalar belli
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sinirliliklar tasiyacaktir. Ornegin, marka tutkusu olan bir gencin harcamalari
icin verilen para, distk miktardaysa (bu konuda Tablo-6 ve Tablo 7'de
gbraldigu gibi baba mesledi en yiksek oranda serbest meslek ve memurdan
olusmakta, anne mesleginin ise cogunlukla ev kadini olmasi etkeni g6z
6ninde bulundurulmall) ve o markayl alamiyorsa alternatif olarak sahte
marka UrUnleri almaya yonelecektir. Pasajlarda bu tir GrUnlere rastlamak
mumkinduir. Populer markalarin, sahte versiyonlari bu tir genglerin
ihtiyaclarini giderebilmektedir. Bununla birlikte kardes sayisi ile ilgili farkli

¢tkarimlar (olumlu-olumsuz) yapmakta mamkdindar.

TABLO 9:
Ailenin aylik geliri ne
kadardir? Dagilim % (Oran)
0-600TL 3 3,8
601- 1000 TL 9 11,3
1001 — 2000 TL 33 41,3
2001 - TL 29 36,3
Cevap yok 6 7,5
Toplam 80 100,0

Kisinin sosyo-ekonomik diizeyiyle ilgili olan bu soruda, %41,3’lUk oran
1001-2000 TL seklinde yanit vermistir. En ylksek verilen bu orani, %36,3’le
2001TL ve Ustl izlemektedir. Tabloda goérildiglu Uzere en disik oran
%3,8’le, 0600 TL arasidir.

Bir is¢i sendikasi olan Tirk —ig’in “Tirk-is Aclik ve Yoksulluk Sinir”
g¢alismasinin Nisan 2009 verilerine gbére dort kisilik bir ailenin aghk siniri
738,33 TL, vyoksulluk siniri ise 2.405,97 TL olarak belirtiimektedir.
(http://www.turkis.org.tr/index.dyn?wapp=anasayfa, 11 Nisan 2009). Bir
memur sendikasi olan Memur-Sen, 2009 Nisan ayinda Turkiye’de 4 kisilik bir
ailenin asgari sartlarda geginebilmesi i¢in harcamasi gereken tutar
(yoksulluk siniri) 2.325.768 TL olarak belirlemistir
(http://www.memursen.org.tr/haberler.php, 11 Nisan 2009). Buna bagh olarak
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ankete katilanlarin ¢ogunun, yoksulluk sinir altinda yasadiklar tablodan
okunmaktadir.

Ailenin aylik gelir dizeyi kiginin sosyal ve kultirel gelismiglik dizeyiyle
de dolayli olarak iligkilidir. Eger kisi aglik sinirinin altinda yasiyorsa bu onun
sosyal etkinliklere, seyahate, belli bagl hobilere, alim guctne rahatlkla sahip
olamayacag! anlamina gelmektedir. CUnkl aclik siniri sadece doért Kisilik bir
ailenin muhtemel mutfak giderleri hesaplanarak belirlenen bir istatistik
sonucudur. Diger harcamalar bu sinir altinda yasayan bireyler igin neredeyse
imkansiz gdzukmektedir.

Toplumsal statlyl belirlemede bir etken olan, aylik ortalama gelir
dizeyi, arastirma kapsaminda ©6nemli goérilmektedir. Bourdieu’'ya goére,
“sosyal statli, tim toplumsal tabakalasmanin ¢ok énemli bir niteligi olan
kaltorel ayrim ve farkhliklari vurgulayan ve gosteren pratikleri icermektedir”
(Bourdieu 1977). Buna gbre gelir diizeyi sosyal statlyd belirlemekte, sosyal

statl ise kalthrel 6zellikleri bicimlendirmektedir.

TABLO 10: Diinya gériigiiniiz nedir? Etkilendiginiz bir felsefe var mi?

Katihmcilarin blytdk kisminin belli bir dinya gérist veya felsefeye
sahip olmadigi gértlmekle birlikte, bu konuda gérus bildirenler su sekilde
ifadelerde bulunmustur:

Dlnya da baris. Hicbir sey yoktan var olmaz...

Bir seyde takilip kaldigimi sdéyleyemem.

Ozel bir gériisiim ya da felsefem yok ama benim sevdigim tek felsefe
kendi felsefem her seye ragmen mutlu ol!

Doga acimasizdir, sende acimasiz olmalisin. Dinya gérasumddr.
Kipir kipir hareketli pek kimseyi takmamaktir felsefem

Dogru zamanda dogru yerde olmak

Sag gorus felsefe degil ama etkilendigim politika Nazi politikasi

HUmanistim. Yetmez mi?
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HUmanistim, Mevlana’yi ve Goethe’yi severim

insanin faydasina olan her seye tarafim.

Tasavvuf

HUmanistim.

Hayat gizel

Dinya bence sonun baglangicidir. Etkilendigim bir felsefe yok.
Dinya bizim igin bir imtihan yeri ve biz burada misafiriz.

Dunya barisi ve kardeslik

Baris, mutluluk

Uzak dogu felsefesi

Barig

Barig

Sade, ilahi agsk

Yasamak guzeldir. Ama insanlari sevdikge.

Bu dinya da olabildigince iyi olmak, iyi yasamak ve iyi anilmak

Hic 6lmeyecekmis gibi buglni ve gelecegi yasamak ve sirekli
gllmek

Dinyay! gegici, bos ve vakit kaybi olarak goériyorum. Felsefeden
hoslanmam

Madem geldin dinyaya, otur ¢alis kimyaya

Ani yasa. insanlar berbat

Ozgirlik

Bence her sey zamaninda yagsanmali. GUnk0 hayat ¢ok kisa

Bang! Her zaman bangstan yanayim. Herhangi bir felsefeye
katilmiyorum.

Ani yasa

Dice

Bildigim tek sey, hicbir sey bilmedigimdir.

Hayat bos.

Genclerin degisime ayak uydururken benimsedikleri tek sey kilik

kiyafet degildir. Populer kultariin genclere agiladigi bir takim dustnceler, 6zIU
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sbzler, hayat gbérlUsleri de bulunmaktadir. Bunlar sanatcgilarin tavir ve
tutumlar, sarki sozleri, filmler, Kklipler, magazin programlari vs. araciligiyla
genclere iletiimekte ve ¢ok gecmeden gencler de bu 6gretilmis dusunceleri
tereddiit etmeden benimsemektedir. N.H. Kleinbaum’a ait Oli Ozanlar
Dernegi adh kitapta gecerek populer olan “Carpe Diem” yani “ani yasa”
disuncesi, kitapla ayni ada sahip olarak ¢ekilen sinema filmiyle birgok kisiye
ulasmay! basarmistir. Katihmcilarin verdigi yanitlarda en ¢ok benimsenen

felsefelerden birinin “ani yasa” felsefesine sahip olmasi, bu yargiyi
desteklemektedir. Ani yagsamak, icinden geldigi gibi hareket etmek giinimuz
genglerinin en temel ideolojilerinden biridir. Bu duguncenin beraberinde
ciddiyet sorununu da getirdigi unutulmamalidir. ikinci bélimde de isaret
edilen cool tavir, ani yasamakla dolayisiyla icinden geldigi gibi yasamakla
bitlnlesmistir. Genglerin, 6zellikle genclik altklltirleri etrafinda birlesmis
genclerin temelinde yatan bu cool tavir distnildiginde bu genglerin ani

yasamak dusincesine sahip oldugu sdylenebilir.

“Dogru zamanda dogru yerde olmak” ifadesi de yine populer kaltar
araglarinda son zamanlarda siklikla sdylenen sézler arasindadir. Gogunlukla
filmlerde ve sanatgilarin hayat hikayelerinde —6zellikle kesfediliglerinde-
islenen bu ifadenin gencleri bir nevi sans kavramina ittigi sdylenebilir. Bu da

gengcleri; Uretken olmamaya, kolay pes etmeye ve tembel olmaya itmektedir.

TABLO 11:
inandiginiz bir
dini gorus var
mi? Dagilim | % (Oran)

islam 71 88,8
Hiristiyan 1 1,3
Cevap yok 8 10,0
Toplam 80 100,0

Yargisal 6zellik gésteren bu soruda 6ncelikle genglere inandiklari bir
dini gbéris olup olmadigr sorusu yoéneltilmistir. Tabloya gbére %88,8’lik oran

buna islam dini seklinde yanit vermistir. %10,0’lik bir oran bu soruyu yanitsiz
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birakmistir.

“Degerlerin  yapisi ve farkli degiskenlerle olan iligkileri sikca
arastinlmis olmasina ragmen, deg@erlerin tam olarak neyi icerdigine iligkin
hentz netlik saglanmis degildir. Pek ¢ok kuramci degerleri gesitli kavramlarla
iligkilendirerek aciklamistir. Deger tanimlarinda degerlerle baglantisi en sik
vurgulanan kavramlar, inan¢ ve egilimler, normatif standartlar ve amaclardir”
(Mehmedoglu, 2006: 252). Genglerin deger yargilarinin sekillenmesinde
6nemli rol oynayan etkenlerden birisi de dindir. Mensubu olunan din, insan
hayatini insanlarin  karar

bicimlendirmektedir. Dinin dogmatik yapisi

almasinda etkili olup, neyin yapilmasi gerektigi, neyin yapiimamasi

gerektigini belirleyerek, sinirlari gizmektedir.

Tablo 11’de genclerin inandiklari dini gérisin %88,8’lik bir oranla
islam dini oldugu &grenilmis ve degerler sistemiyle ilgili az ¢ok fikir sahibi
olunmustur. Konu hakkinda daha detayli fikir sahibi olmak igin dinin
yasantilarindaki 6nemi sorulmustur. Bu soru, genglerin degerler sisteminin

sekillenmesinde dinin rolindn ne 6élctde etkili oldugu konusunda aydinlatici

olacaktir.
TABLO 12:
Dinin yasaminizdaki
onemi nedir? Dagilim | % (Oran)

Gok dnemlidir 43 53,8
Onemlidir ama .... 31 38,8
Higbir 6nemi yok 3 3,8
Cevap yok 3 3,8
Toplam 80 100,0

Dinin yasaminizdaki énemi nedir? sorusuna, %53,8’lik oran “cok
6nemlidir” yanitini vermistir. Bunu “6nemlidir ama...” yaniti izlemis ve buna
gbre genclerden ama’dan sonra yer alan bogluklari doldurmalari istenmistir.
Verilen cevaplar asagidaki sekildedir:

“_..her dindeki insanlar birdir.”



38

...cok abartilacak bir sekilde degil.”
...g06steris yapmadan.”

...herkesin kendi icinde kalmasi lazimdir.”
...gunah igslemeyi de severim.”

...fazla bagh degilim.”

...uymuyorum.”

...gerektigi yerde.”

...herkes kendi dinini yagar.”

...her yerde belli etmem.”

...bazen yanilgilar yagiyorum.”

...sadece adim Musliman pek uydugum sdylenemez.”
...her seyimi kusatmaz.”

...fazla degil.”

...cok degil.”

...tek etken degil.”

...cok degil.”

...tamamen sekillendirmez.”

...baskin degil.”

...gerektigi kadar.”

...olmasi gerektigi kadar.”

Verilen bu cevaplardan genclerin dinle ilgili muhafazakar bir yapiya
sahip olmadiklari ve dinin yagsamlarinda ¢ok fazla belirleyici rol oynamadigi
anlasiimaktadir. Sami Sener, bu konuyla ilgili Ttrkiye ve Genglik adindaki
calismasinda toplumun ve 6zellikle genclerin bir bunalim iginde oldugunu

belirtmis ve sunlari eklemistir:

“(...) onlarin temelde benimsedikleri, fakat cesitli sebeplerle
uygulayamadiklari bir inangtan bahsediyoruz. Bir dine inanmak
veya inanmamak konusundaki bunalim, bundan daha farkl bir
olaydir. Avrupa veya diger cesitli tanrilara veya nesnelere inanan

putperest toplumlarda goérilen bunalhm tdrl, din’e veya Allah’a
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inanip, inanmama ile ilgilidir. Bizim ele aldigimiz konu dini kabul
etmis olmakla birlikte, bunalim igerisine giren insanlarin
durumudur. Ozellikle dinin kisi Uzerinde hem etkili hem etkisiz
olmasi, bazi hususlarda dine, bazi hususlarda baska seylere tabi
olug, kiside ve Ozellikle gencte bir “inan¢g bunalimi” meydana
getirmektedir” (Sener, 1997: 97).

Genclerde yasanan bu “inan¢ bunalimi”nin nedenleri irdelendiginde
farkli unsurlarla karsilasilacagi muhtemeldir. Bu konuda Kkitle iletisim
araglarinin yayginhgi ve egemenliginden, gengler Uzerinde etkili olmasindan
bahsedilebilir. Bu araglar sayesinde genglerin, farkli yasayis sekillerinden,
farkli dinlerden ve sapkin inaniglardan etkilenmeleri mumkindur. Ayrica
verilen cevaplardan toplumsal denetim ve kurallara uyma anlaminda

genglerin, kendisini 6zglr hissetmek istedigi de anlagsilabilir.

TABLO 13:
Takip ettiginiz
yayinlar nelerdir? Dagihm | % (Oran)
Hurriyet gazetesi 6 7,5
Milliyet gazetesi 3 3,8
Cumhuriyet gazetesi 2 2,5
Posta gazetesi 6 7,5
Zaman gazetesi 9 11,3
Genglik dergileri 10 12,5
Dergi 12 15,0
Diger 5 6,3
Sabah gazetesi 3 3,8
Birgun gazetesi 1 1,3
Radikal gazetesi 4 5,0
Cevap yok 19 23,8
Toplam 80 100,0

Genglerin sosyallesme slrecinde énemli bir yere sahip olan yayinlarla
ilgili soruya, %23,8'lik oranin yanit vermedigi gérilmastar. Acik uclu bir soru
oldugu icin takip ettikleri yayinlarin siklarda bulunmamasi gibi bir durum séz

konusu olmamaktadir. Bu nedenle yanit veriimemesi, takip ettikleri bir yayinin
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olmadigi yargisiyla aciklanabilir. %12,5'luk oran genclik dergileri, %15’lik
oran ise dergi seklinde yanit vermistir. Burada ayrinti belirtenlerde mevcuttur.
Dergiler iceriklerine gbére siniflandinimis ve kag¢ kisinin ayni yaniti verdigi

dergi isminin yaninda parantez iginde belirtilmigtir. Buna gore;

-6 kigi Bilim Teknik dergisi

-11 kisi mizah “(2) Leman, (3) Penguen, Uykusuz, (5) mizah dergisi”
-10 kisi genclik dergileri “Trendy, Cosmogirl, Hey Gril, (2) Blue Jean,
Trendy, Salsa, Genglik Dergileri, She”

-3 kisi dini igerikli ilim kiltiir ve bilim dergileri “(2) Sizinti, Yeni Umit”
-5 kisi muzik dergisi “Volume, Gurdltd,(2) Headbang, Dream”

-1 kisi haber dergisi “Aksiyon”

-3 kigi edebiyat dergisi “Evrensel KUltlr, Sanat ve Edebiyat, K dergisi”
-1 kigi folklor dergisi “Bir Yagam”

-2 kigi cografya dergisi “Atlas”

-1 kisi kisisel gelisim dergisi “Gen¢ Beyin”

Goralduga  gibi genclerin  tercih  ettikleri  dergiler  ¢esitlilik
gOstermektedir. Bunlar populer kdltdrle, mizahla, bilimle ve muzikle ilgili
yayinlar seklinde 6zetlenebilir. Fakat burada Uzerinde durulmasi gereken sey
adi gecen bu dergilerin hangisinin, gencler tarafindan daha c¢ok tercih
edildigidir. Bu sekilde genclerin ilgilerinin en fazla oldugu alan belli olacaktir.

11 kisinin mizah dergilerini takip ettigini belirtmesi genglerin mizaha
olan ilgilerine igaret etmektedir. Mizah dergilerinin iglevi ile ilgili Kultdr
Fragmanlari adl kitapta Ayse Oncil su gorisleri aktarmaktadir: “Gengligin
sinirll deneyimlerine ve kurallarina dayanarak yetiskinlerin dinyasi ile alay
ederler ve bdylelikle ana akima bagh olan yetigkinlerin olusturdugu
“‘disaridakiler” icin erisim disi kalirlar. Dinyaya “beyanda bulunmak® gibi bir
dertleri yoktur. Savas, sefalet, cevre kirliligi gibi kiiresel sorunlar Gzerine pek

derin imalarda bulunmazlar. Ortaya koyduklar durumlar ve tiplemeler ginlik
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hayatin icinde sakli olan uyumsuzluklar ile i¢ i¢cedir ve kendilerine yén veren
adetlerin estetik duyarliliklari ve olgulari ile alay ederek gelisirler’(Onci, 2003:
188). Fakat mizah dergilerinde Glkenin sorunlarinin -6zellikle siyasi gindemin-
alayci bir ifade takinarak aktarildigi da gérilmektedir. Genglerin bu mizahi
anlayabilmesi icin, gercek gindemden de haberdar olmasi beklenmektedir.
Genglerin 1980 yilindan ginimuze degin siyasete takindiklari ilgisiz tutumun
aslinda bir gsekilde yaniltici oldugunu spesifik bir 6rnek olan mizah
dergilerinden yola gikarak, siyasetin yanlis ve guliing yonlerini takip ettiklerini
ve bunlardan haberdar olup apolitik bir tutum sergilediklerini sdylemek

muUmkindar.

Bunu takip eden yanitsa 10 kisi ile populer kiltdr Grind olan genglik
dergileridir. Bu dergilerde moda ile ilgili, populer yerli yabanci sanatgilarin
hayatlariyla ilgili bilgiler verilmektedir. Genglerin sosyallesmelerine katkisi
olan bu dergiler, icerdikleri konularla da gencleri populer kultlrin tiketicisi

olmaya ydneltmektedir.

Tablo’'ya yansiyan en ylksek oran ise %42,7 ile gazetelerdir.
Gazetelere bakildiginda her kesime hitap edebilen ve farkli ideolojilere sahip,
Ozelliklerde oldugu goérilmektedir. Gazeteler igerisindeki en ylksek orana
sahip, Zaman gazetesidir. Bu genglerin ideolojileriyle ilgili fikir
verebilmektedir. Bilindigi gibi Zaman gazetesi sag gorusun agir bastigr ve
Ozellikle muhafazakér kesim tarafindan c¢ogunlukla okunan bir gazetedir.
Gengler bu gazeteleri kendi istekleri ile mi yoksa ailelerinin tercih etmeleri
sebebiyle mi okuduklari konusunda bilgi vermemiglerdir.
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TABLO 14:
Kitap okur
musunuz? | Dagilim | % (Oran)
Evet 61 76,3
Hayir 14 17,5
Bazen 5 6,3
Toplam 80 100,0

Anket sonuglarina gére %76,3'l0k oran, kitap okudugunu
belitmektedir. Ancak Tudrkiye’deki arastirmalarda genel olarak okuma
ylzdesi, %4,5 olarak gdsteriimektedir. Sonuglar arasindaki bu farklihgin
nedeninin, ankete katilanlarin blydk bdélimdnin lise égrencisi olmasi ve
liselerde uygulanan zorunlu okuma saati uygulamasinin  oldugu
disunUlmektedir. Turkiye’deki genel arastirma sonucuna gére ankette elde
edilen sonug, genclerin okumaya hevesli oldugunu géstermemekte sadece
okullardaki bu uygulamay yansittigr distntlmektedir.

TABLO 15:
Okudugunuz
kitaplarin tirleri
nelerdir? Dagilim % (Oran)
Macera 24 30,0
Korku 7 8,8
Ask 8 10,0
Tarihi 4 5,0
Felsefe 3 3,8
Siyasi 2 2,5
Her tarl 6 7.5
Klasikler 1 1,3
Psikoloji 4 5,0
Disilince 1 1,3
Deneme 2 2,5
Cevap yok 18 22,5
Toplam 80 100,0

Acik uclu olarak ybneltilen bu soruya %22,5’i cevap vermemistir. Bu
da vyukaridaki yargiyr destekler niteliktedir. Genglerin ilgi alanlari ve
begenileriyle ilgili fikir veren bu soruda %30’luk bir oranla “macera” yanit

6nde gelmektedir. Bu da genclerin heyecan arayisi icinde olduklarini
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distndirmektedir.

Ayrica bu soruda genclerin en son okuduklari kitabi da belirtmeleri

istenmigtir. Verilen yanitlar su sekildedir:

Dirilis, Safak Vakti, insanin Anlam Arayisi, 1919'un Sifresi,
Masumiyet Mizesi, Aklin Blylk Yanilgisi: Tanrilastirma, Siyah
Sit, Veda, Ask, Tann Yanilgisi, Alacakaranlik, Aynalar
Koridorunda Ask, Masumiyet Mizesi, Alacakaranlk, insanin
Anlam Arayisi, Tutunamayanlar, ipek Ongun’un kitaplari, Ask,
Suskunlar, Boleyn Kizi, Sofie'’nin Dunyasi, Bir GCift Yurek,
Tutulma, Iki Yesil Su Samuru, Su Cilgin Turkler, Glilme Basina
Gelir Komsuna, Twilight, Safak Vakti, Alacakaranlk, Safak
Vakti, Masumiyet Miizesi, iste Simdi Hapi Yuttum, Sug ve
Ceza, Esir Sehrin Insanlari, Nazi imparatorlugu, Nlveyre,
Breaking Down (Twilight), Dokuzuncu Hariciye Kogusu, Eylul,
Alacakaranlik, ipek Ongun Serisi, Alacakaranlik, Sug ve Ceza,
Beyaz Gemi, Genglik Yargiliyor, Madam Bovary, Sug ve Ceza,
Dises, Yeniay, Melekler ve Seytanlar, Eylil, Géz, Bob
Marley’in Hayati, Baudolino, Psikopat, Dede Korkut Kitabi

Verilen yanitlara bakildiginda genglerin yeni ¢ikan kitaplar takip
ettikleri yargisina varilabilir. Dinya klasiklerinden sadece Su¢ ve Ceza ile
Madam Bovary yer almaktadir. Yanitlarda dikkat ¢geken bir husus Stephenie
Meyer’in “Alacakaranlk” kitabi ve serisinin —Twilight (Alacakaranlik), Yeniay,
Tutulma, Safak Vakti - gencler tarafindan diger kitaplara oranla daha ¢ok
okunmasidir. 2009’da sinemaya aktarilan Alacakaranlik kitabi diinyadaki ve
ulkemizdeki gencler tarafindan yogun bir ilgi gérmustir. Bilindigi gibi kitapta
korku ve ask i¢ icedir. Vampir - insan aski ve bunun sancilari igslenmektedir.
Kitabin filmi kadar mizikleri de gencler tarafindan ilgi gérmuUs hatta internette
bu diziyle ilgili bircok site ve fan kllpleri kurulmustur. 2009 yili icinde

haberlerde gencler ve vampirizmle ilgili haberlerin ¢ikmasi aslinda ¢ok
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sasllacak bir olay olmamalidir. GinkU genglerin diinyasinda ciddi bir sekilde
yer edinen bu kitap, gencleri hayal-gercek ikilemine dustrip farkl inanis
egilimlerine de ybneltebilir. EK 5’te sunulan ve ayni zamanda kaynak kigi olan
bir gencin yazilarinda da vampirizmle ilgili 6geler gérmek mimkun. Bu gencin
en son okudugu kitap olarak karsimiza, Alacakaranhk kitabi ¢ikmaktadir.
“Hayatta olmasini istedigimiz 3 sey nedir?” sorusuna verdigi yanitlarda da

“vampir olmak” istegi dikkat ¢ekicidir.

TABLO 16:
Neden kitap
okumadiginiz? Dagihm | % (Oran)
Dahil Sevmem 8 10,0
Sikici geliyor 3 3,8
iigimi
cekmiyor 2 2,5
Toplam 13 16,3
Dahil 67 83,8
Olmayan
Genel Toplam 80 100,0

Kitap okumadigini belirten %16,3’lUk oran bunun nedeni olarak kitap
okumay! sevmedigini dile getirmigtir. Kitap okumanin sikici gelmesi ve ilgi
cekmemesi okumama nedenleri arasindadir. Genglerde son zamanlarda sik
g6rilen bir durum olan dikkat eksikligi, 6zellikle erken yaslarda televizyon
izleme aliskanligindan ileri geldigi disinilmektedir. Clnki televizyonlarda,
6zellikle reklam yayinlari sirasinda, sdrekli ekranda farkh konularin, farkl
konseptlerin olmasi ve bunlarin kisa araliklarla verilmesi, kicik bir cocuk
psikolojisini  bir hayli etkileyebilmektedir. Bu durumun, c¢ocuklarin
algilamalarinda sorunlar yaratacagr muhtemeldir. ileriki dénemlerde sz
konusu olan bu durum, genclerde sikilganlik, konsantrasyon bozuklugu gibi
olumsuz etkilere yol acgabilmektedir. Ayrica populer kuiltirin genclere
sundugu hizl yasa, hizh tiket ideolojisi de nitelikli kitap okuma aligkanhgiyla

pek 6rtismemektedir.
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TABLO 17:
Sosyal etkinliklere
katilma durumunuz nedir? Dagilim % (Oran)
Katilirim 58 72,5
Katiimiyorum 10 12,5
Cevap yok 12 15,0
Toplam 80 100,0

Genglerin sosyal anlamda ne dl¢lde aktif olduklarini 6lgmek adina
ybneltilen bu soruda 9%72,5likk oran sosyal etkinliklere Kkatildiklarini
belirtmistir. Bu sonucgtan genclerin kendilerine ayiracak zamanlar ve
imkanlar oldugu yargisina ulasabiliriz. Ayrica sosyal etkinliklerin tir( de bu

yarg! icin dnem arz etmektedir. Tablo 18’de bu amaca hizmet etmektedir.

TABLO 18:
Tercih ettiginiz sosyal
etkinlikler nelerdir? Dagilim % (Oran)

Dahil Cevreci 6rgitler 8 10,0
Muzik festivalleri 27 33,8
Tiyatro 8 10,0
Sosyal yardim
projeleri / 8.8
Diger: 8 10,0
Toplam 58 72,5

Danhil

Olmayan 22 27,5

Genel Toplam 80 100,0

Genglerin tercih ettikleri sosyal etkinliklerin basinda %33,8’lik bir oranla
muzik festivalleri gelmektedir. Bu sonugta, Ankara’daki Universitelerde
dizenlenen senlik programi kapsaminda yapilan konserlerin etkili oldugu
disunUlmektedir. CUnkd ¢ogu genc bunu parantez igcinde “Universitelerdeki
senlikler “ seklinde belirtmistir. Ayrica Universite senliklerinin onlar icin bu
denli gbzde olmasinin bir nedeni olarak, genclerin gecici bir sire de olsa
Universite ortamina girip kendilerini Gniversiteli hissetmeleri, hayallerini
siisleyen Universite ortaminin havasini teneffiis etmeleri sdylenebilir. ilerde

de gobrulecedi gibi gencglerin hayatta olmasini istedikleri 3 sey nedir?
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Sorusuna verdikleri yanitlardan genclerin hayalini sisleyen isteklerden biri

Universiteli olmaktir.

Ankette sosyal yardim projelerini isaretleyen iki kisi parantez iginde
“l6sev” yazarak aciklik getirmistir. Diger secenegini secen ¢ Kisi bunu
“sinema” seklinde belirtmigtir. Bu secenede “arkadas partileri”, “blylk

alisveris merkezlerine gitmek” seklinde de yanitlar verilmistir.

Gogunlugun mazik festivalleri diye yanit verdidi bu sonug¢ genglerin
egdlenmeye daha yatkin olduklarini géstermektedir.

TABLO 19:
Televizyon izler
misiniz? Dagilm | % (Oran)
Evet 56 70,0
Hayir 24 30,0
Toplam 80 100,0

Ankete katilan genclerin %70Q’i televizyon izledigini belirtmistir.  Bu
6nemli bir orandir. Cagin énemli haber ve iletisim kaynaklarindan biri olan
televizyona bugiin hemen hemen her evde rastlamak mimkiindiir. Oyle ki,
¢cogu evde televizyon en az iki adet bulunmaktadir. Televizyon, 20-25 yil
dncesinde az sayida ulusal kanallarin yayin yaptigi, genellikle haber kaynagi
olarak kullanilan, ayni zamanda eglence turinde de sinirli yayin yapan
teknolojik bir aragtl. Buglin ise kablo ve uydu teknolojilerindeki ilerlemeler
sayesinde sadece yurttan haberler vermekle kalmayip diinya giindemiyle ilgili
de haberler veren, uydu aracilidi ile farkli Ulkelerin kanallarinin da yayinini
yapan, ¢ok sayida kanal alternatifine sahip ve surekli yayin akigi icinde olan
bir iletisim kaynagi olma &zelligini tasimaktadir. Ayrica kimileri igin tek
edlence kaynagi olma islevini de gérmektedir. Televizyon aracihgiyla farkli
kultdrlere ait pembe diziler, yarigmalar, programlar taninmakta, bu kltGrlerin
etkisinde kalinarak sosyal hayatta da birtakim degismeler yasanabilmektedir.

Televizyonla birlikte, daha etkili bir sekilde kiresel duyus, kiresel gorus,
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kUresel inanis ve kiresel yasayis bicimlerinin géraldiagu sdylenebilir ve bu en
¢ok gengler tzerinde etkili olmaktadir.

Televizyonun etkileri ayri bir tez konusu olacak kadar yogun olmakla
birlikte onun topluma getirmis oldugu “televole kultlr(” denilen bir populer
kilttr Oriininden sdz edilebilir. Ozellikle gencleri hedef kitlesi alan bu
kiltdrin yansimalar oldukgca agirdir. ibrahim Armagan, Genglik Géziiyle
Genglik 21. Ylzyil Esiginde Tirkiye Gengligi adli arastirmasinda konuyla ilgili
su bilgileri vermektedir:

“Televole kultarG ile toplumdaki issizlik, yoksulluk, esitsizlik,
egitimsizlik, aclik ve sefalet gibi olgularla, insanlari umutsuzluga
iten derin celigkiler 6rtbas edilmeye calisiimaktadir. Toplumsal
bunalimlarin  yogunlastigi ddnemlerde, egemen gulgclerin ve
ybneticilerin, sosyal baskaldirilari dnlemek amaciyla basvurduklari
birtakim mekanizmalar vardir. Toplumsal bagkaldiriyr engellemek
amaclyla, toplum psikolojisine yénelik bu araglar; spor ve 6zellikle
futbol sporu, arabesk mazik, Latin Amerika dizileri, televole
programlari, renkli basin, sanal yasama yonelik diziler, sans

oyunlari vs...”(Armagan, 2004: 69-70).

Son zamanlarda televizyonda yayinlanan yarisma programlari (Var
misin Yok musun? , Pop Star Alaturka vd.) izleyici kitlesinde, 6zellikle
genclerde kolay para kazanma arzusunu tetiklemektedir. Genglerin
hedeflerine bakildiginda genellikle pop star ya da futbolcu olmak istemeleri,
televizyonda izledikleri renkli yasamla, kolay para kazanmayla
aciklanabilmekte ve buna iten nedenler olarak da toplumsal yozlasma,
degerler sistemindeki ¢oOkis, egditim sistemindeki c¢arpikliklar ve gelecek
kaygisi gosterilebilmektedir. Genclerde olusan bu arzularin tlkemize has bir
sey olmadigini belirtmek gerekir. Televizyon programlarinin zengin hayat
standartlarina 6zendirdigi géristne Ben Nesli adl kitabinda yer veren, ABD’li

yazar Jean M. Twenge su sonuca variyor: “Arastirmalar ne kadar ¢ok
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televizyon izlerseniz, o kadar ¢ok maddeci olursunuz gérisinde birlesiyor” (
Twenge, 2009: 182). Televizyonlarin sundugu bu maddeci hayat tarzi
gOrash, tiketim kaltirinin empoze etmeye calistidi bir yasam tarzinin

sonucudur ve bu da evrenseldir.

TABLO 20:

Televizyonda ne tiir programlari

tercih ettiginiz? Dagilim | % (Oran)
Dahil Diziler 19 23,8
Belgesel 1 1,3
-;I)—?cg?:qr::arl 2 2,5
Korku filmleri 1 1,3
Spor programlari 2 25
Komedi programlari 11 13,8

Yabanci alt yazili

diziler, filmler 1 1.3

Haberler 2 25
Diger 17 21,3
Toplam 56 70,0
Dahil 24 30,0
Olmayan
Genel Toplam 80 100,0

Acik uclu olarak yéneltilen bu soruya gére gencler, televizyonda en ¢ok
dizileri tercih etmektedirler. Bu soruya yanit veren 56 kisiden 19'u farkli farkli
da olsa dizi adi vererek en yilksek orani belirlemistir. Ozel kanallarin sayica
artmasi kanallar arasi reyting savasini gindeme getirmistir. Bu sebeple
seyircilerini kendi kanallarina baglamak isteyen kanal sahipleri, bunu en
kolay sekilde, sureklilik 6zelligine sahip dizilerle saglamaktadir. Diziler,
izleyicilerinin meraklanmasini saglayan, bélimler silsilesinden olugmakta ve

izleyenleri bu ture ¢cogunlukla sadik kalmaktadir.

Anthony Giddens Sosyoloji adl kitabinda pembe dizilerin bu kadar

ragbet gérmesini su sekilde aciklar:
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‘Kimileri, bu dizilerin, 6zellikle yagsamlarini sikici ve bunaltici bulan,
sayllari erkeklere oranla daha fazla olan kadinlar igin bir tir kacig
yolu oldugunu disinmektedir. Cogu pembe dizi, tam da yasamlari
sorun olan insanlari 6n plana ¢ikarsa bile, bdyle bir bakis agisi pek
de inandirict gérinmuyor. Daha makul bir géris ise, pembe
dizilerin kigisel ve duygusal yasamin evrensel 6zelliklerine hitap
ettigi gértusuadur. Herkesin karsilastigi ikilemleri arastirmakta, belki
de bazi izleyicilere kendi yasamlarini daha yaratici degerlendirme
konusunda yardimci olmaktadirlar’ (Giddens, 2005: 458).

Genglerin dizi izlemelerinin nedenleri belki Giddens’in kitabinda belirttigi
gbrugler olabilir fakat dizilerin sonuclari olarak sunlar séylenilebilir. Gerek
uydu gerekse kablo teknolojilerindeki ilerlemeler sayesinde farkl kaltGrlerin
dizileri de ekranlarda boy gdstermektedir. Ayrica yabanci dizi senaryolarinin
Tarkceye uyarlanmis versiyonlarina ekranlarda bolca rastlamak da mimkan.
Bu beraberinde bilindigi Gzere birtakim kuilttrel degismeleri de getirmektedir.
insan bellegi bazen farkinda olmaksizin bazen de bilerek bu degisimleri
hayatlarinda uygulamaktadir. Degisen kultirle birlikte artik dizilerdeki
karakterler, dteki olmaktan cikmis artilk benimsenerek bize mal olmustur.

Bunun en kolay yolu da dizilerle saglaniyor olsa gerek!

Dizi yanitini %21,3’lUk bir oranla diger secenegi izlemektedir. Buna
gobre; “cizgi film, ne gelirse, genclik hayatina uygun olan programlar, izdivag
programlari, magazinler, Punkhart, mizik yarisma programlari,  Mty,
Yemekteyiz, yabanci miizik kanallari, Bir Kelime Bir iglem, Yiixexes gibi
programlardir. Ankete katilan sadece bir gen¢ haber izledigini belirtmistir. Bu
sonug, genclerin haber izleme aligkanliklarinin olmadigini géstermektedir.
Fakat burada su hususu g6z ardi etmemek gerekir: “internet haberciligr.
Evlerinde internet bulunan cogu kimse kendi belirledigi zamanda haberleri
takip etme 6zgurligune sahip bulunmaktadir. Merak ettigi haberi sdrekli
glncellenen halleriyle internette bulmasi mimkindiir. istedigi gazeteyi digar

clkmadan, para vermeden internet araciligiyla okumasi da muimkindir.
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Dogal olarak genclerin bu soruya verdikleri yanitta sadece bir kisinin haber
izledigini belirtmis olmasi ve digerlerinin farkli tirde program adlari vermis
olmalari, onlarin gindemdeki olaylan takip etmedikleri anlamina

gelmemelidir.

TABLO 21:
Televizyon izlememe
sebebiniz nedir? Dagilim | % (Oran)
Dahil Vakit kaybi 7 8,8
Sevmem 6 7,5
internetten de takip
edebiliyorum 5 6.3
Programlarin kalite
diisklig 4 50
Televizyon > 25
olmamasi
Toplam 24 30,0
Dahil
Olmayan 56 70,0
Genel Toplam 80 100,0

Televizyon izlemedigini belirten 24 kisi buna neden olarak, vakit kaybi,
sevmem, internetten de takip edebiliyorum, programlarin kalite disukltgu,
televizyon olmamasi gibi sebepleri gdstermistir. %30 orana sahip olan bu
genc kitlesi aslinda hafife alinmayacak kadar fazlaliktadir. Bu gelecekte
televizyonun var olan popdularitesini dislrecedi anlamina da gelebilir.
Ozellikle internetten takip edilmesi yaniti, internet araciligiyla istenilen saatte
istenilen programa reklam arasi olmadan kesintisiz bir sekilde ulasiimasi
sebebiyle ileriki dénemlerde daha sikgca karsilasilacak bir yanit olacaga

benzemektedir.
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TABLO 22:
internet kullanir
misiniz? Dagilim | % (Oran)
Evet 76 95,0
Hayir 4 5,0
Toplam 80 100,0

Tablo 13 ve 24 arasi genglerin sosyallesme slrecini belirlemek Gzere
sorulan sorularin grafiklerini yansitmaktadir. Bu soruya verilen yanita gore,
%95’lik bir oran, s6zU edilen bu sirecte en etkili olan 6genin internet
oldugunu gbéstermektedir. Stphesiz bu azimsanamayacak kadar énemli bir
orandir. Gergekligi ne derece yansittigi konusunda fazla siphe icermedigi
sOylenilebilir. CUnkl bugun internete ulagsmak bir 15 yil édncesine gére daha
kolay saglanmaktadir. Teknolojinin hizli bir sekilde ilerlemesi birtakim
kolayliklari da getirdi. Onceden sadece Universitelerde ve bazi resmi
kuruluslarda bulunan internet, gelisen teknoloji ile birlikte buglin istenildigi
zaman her eve rahatlikla girebilmektedir. Her alanda oldugu gibi internete
erisim alaninda da gérilen rekabet, internete daha ucuz ulagiimasina olanak
saglamakta ve bunun sonucu olarak internet yogun bir gekilde talep

edilmektedir.

Raymond Williams 6&zellikle televizyonun sosyal tarihi Uzerinde
durdugu Teknoloji ve Toplum adli makalesinde, teknoloji i¢in “ya kendi
basina yeni yasam bigimleri yaratan ya da yeni yasam bigimleri igin
materyaller saglayan bir gigtlr”, yorumunu getirmistir. (Williams, 1999: 225)
Williams’in goruslerinden su sonucu g¢ikarmak muamkdndur. Kdékeninde her
nesne insanhgin ihtiyacindan ortaya ¢cikmis olmakla birlikte, akla gelmeyen
baska ihtiyaglara da karsilik verebilmektedir. Aslinda bunu bir ilacin verdigi
hem yarar hem de yan etkileri olarak érneklemek mimkindir. internetin
ortaya ¢ikisi Amerikan Askeri Karargahi Pentagon’a uzanmaktadir. Yani
amag, askeri alana hizmet etmektir. Ancak o saatten sonra internet farkli

alanlara da yayillmis ve kigisel olarak hem faydali hem de zararh olarak
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kullanilmistir. Bu fayda ve zarar kiyaslamasi her toplumda tartigiimaktadir ve
internetin hangi amag¢ dogrultusunda kullanildidi sorusuna verilen yanitla da
paralellik géstermektedir. Konuya Tirkiye istatistik Kurumu tarafindan 2009
yih Nisan ayi igerisinde gerceklestirilen Hanehalki Bilisim Teknolojileri
Kullanim  Aragtirmas) sonuglarindan faydalanarak aydinhk getirmek
mimkiinddir. “Son (i¢ ay igerisinde internet kullanan bireylerin % 72,4°0 e-
posta gébndermek-almak, % 70’i gazete ya da dergi okumak, % 57,8'i sohbet
odalarina mesaj ve anlik ileti gdndermek, % 56,3’G oyun, muzik, film, gérantt
indirmek ya da oynatmak igin interneti kullanmistir. Bilgisayar ve internet
kullanim oranlarinin en yuksek oldugu yas grubu ise16-24 yas grubudur. Bu
oranlar tim yas gruplarinda erkeklerde daha yUksektir. Egitim durumuna
gb6re incelendiginde ise yuksekokul, fakllte ve Ustl mezunlar en ylUksek
bilgisayar ve internet kullanim oranlarina sahiptir’
(http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=1, 18 Nisan 2009). Cikan
sonuglara bakildiginda her biri igin ayri ayri ¢ikarimlar yapmak mimkundur.
Fakat bu, tezin kapsamini asacagindan verilen sonuglarin getirecegi fayda

zarar kiyaslamasina girilmeyecektir.
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TABLO 23:

internet kullanma sureniz

nedir? Dagilim | % (Oran)
Danhil Ayda 3-4 kez 2 25
Hafta sonlari 2 25
Her giin 33 41,3
Her giin 6-7 saat 5 6,3
Zamanimin ¢gogu
internet basinda gegiyor 19 238
intiyacim oldugunda
kullantyorum 12 15,0
Evimde internet yok 1 1,3
Her giin 1-2 saat 1 1,3
Cevap yok 2 2,5
Toplam 77 96,3
Danhil
Olmayan 8 3.8
Genel Toplam 80 100,0

GUnUmizde genclerin sosyallesme slrecinde etkili ve en ciddi olan
unsurun internet oldugu belirtilmisti. internette zaman gecirme siireleri bunun
ne denli o6nemli oldugunu gb&stermektedir. Bununla birlikte genglerin
begenileri, ilgileri ve hatta kigsisel gelisimleriyle ilgili bir derecede olsa bilgi

verebilmektedir.

Acik uglu olarak yoneltilen bu soruya genclerin verdikleri yanitlar tablo
23'teki gibidir. En ylksek oranlara gbre gencgler bu soruya, her gin ve

zamanimin ¢ogu internet basinda gegiyor yanitini vermistir.

internetin hayati kolaylastirdiyi sdylenmekte ve blylk oranda da
dogru gdzikmektedir. internet araciligiyla postalar gdnderiliyor, uzaklardaki
kigilerle go6runtali ve Ucretsiz konusulabiliyor, istenilen bilgiye bir tikla
ulagilabiliyor, kopyala yapistir metoduyla bilgiler paylasilabiliyor, istenilen
muzik dinlenilebiliyor, istenilen film izlenilebiliyor ve hatta alisveris bile
yapilabiliyor. Bununla birlikte internetin insan hayatinda etkili olan, kimilerine
gbre olumlu kimilerine gére olumsuz gdéziken O6zellikleri de bulunmaktadir.

internet baginda fazla zaman gegiren genglerin bazi 6zelliklerine bakildiginda
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benzerlikler gérilmektedir. Her seyden 6nce kendi aralarinda bir internet dili
gelistirmislerdir. Ornegin sim (selam), mrb (merhaba), kib (kendine iyi bak),
nie (niye), ii (iyi), u (sen) gibi kisaltmalar dogru yazim kurallarinin
unutulmasina neden olmaktadir. Dile olan etkilerinin yani sira ‘“internet
bagimlihd’” kavrami toplumsal gelisimi etkileyen 6nemli bir faktér olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Kisilerin gercek hayattan kopuk olmalarina, reel
alemin disinda kendilerine ait sanal bir dlnya yaratmalarina, bu sanal
dinyanin Kisilerin ruh hallerine olan guclu etkilerine bakarak, internetin
olumsuz ydnlerinin bir hayli fazla oldugu sdylenebilir. Sanal olarak
adlandirilan bu dinyanin etkilerinin bu denli ger¢ek olmasi sasirtici oldugu
kadar vahim bir husustur. Kigiler kimi zaman kendilerini, inanmak istedikleri
gecici mutluluklarin iginde gérlrler, kimi zamanda depresif hallerle
sonuglanan bir yolculuga cikmis olduklarini fark ederler. Ancak bunu fark
etmek, badimlihdin azalmasina sebep olmamaktadir. Bunun igin kiginin
gercek hayatina yeniden adapte olmasi ve bunu yeniden aligkanlik haline
getirmesi gerekir. Bu baglamda bazi depresif insanlarin sigindigi alkole

esdeger olarak, interneti de bir kacis yolu olarak gérdukleri sdylenebilir.

internetin gencler Gzerindeki etkileri hakikaten gok genis bir konudur.
Ancak tezin bir bélimini olusturan bu konu, Kevin Robins’in imaj adl
kitabindan birka¢ énemli alintiyla sonlandirilabilir. Kevin Robins interneti su
sekilde aciklar:

“Siber-alan sinirsiz 6zgurlik bélgesi “6zgir deneyimler yasamaya
uygun bir bos alan, engellerin olmadigi bir atmosfer, kisitlamalar
olmadan olabildigince uzada gidilebilen bir yer” olarak
disunulmektedir” (Robins, 1999: 151).

internetin  gencler (zerindeki rolli tez konusuyla su sekilde
bagdastirilabilir: Ozgir bir ortamda, olmak istedigi gibi davranan kisiler ayni
zamanda ruh hallerini tim gergekligiyle ortaya koyma glcune sahiptirler. 2.

bélimde bahsedilen genglik gruplarinin buyidk c¢ogunlugunun, var olan
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dizene, karg! ¢cikmak icin dogduklari belirtiimisti. Acaba glinimuizde sanal
ortam var olan dizene bir bagkaldiri aract midir? Bu arag¢ bizlere hangi yeni
akimlarin hangi marjinal distncelerin haberciligini yapmaktadir? Ayrica
internetin  kdresellesme Gzerindeki roli de tartisiimazdir. Bilgiye erisimin
kolay olmasi ile gencler, farkh kdltarlerden, farkl kaltGrlerin mazik ve giyim
tarzlarindan haberdar olmakta ve zamanlarinin ¢ogunu internet basinda
gecirdikleri g6z ©6ntne alinirsa, bunlari model almalari daha kolay

gerceklesmektedir.

Toplumsal degisimin hizini  artiran internetin  6zellikle gengler
tarafindan daha fazla kullanildigi ve bu genglerin internetle buyutyen ilk nesil
olduguna dikkat edilirse, genclerle ilgili duzenli aragtirmalar yapmanin
toplumun gelecegdi acisindan ne kadar ciddi ve gerekli bir is oldugu daha iyi

anlasilacaktir.

TABLO 24:
internette takip ettiginiz
siteler nelerdir? Dagilim | % (Oran)

Danhil Facebook 27 33,8
Msn 5 6,3
Netlog 1 1,3
Dizi portallari 1 1,3
Gazete siteleri 2 25
Sarekli takip
ettigim site 1 1,3
yok
Haber siteleri 2 2,5
Myspace 5 6,3
Oyun siteleri 2 2,5
Diger 18 22,5
Cevap yok 12 15,0
Toplam 76 95,0

Dahil

Olmayan 4 5.0

Genel Toplam 80 100,0

2008 yili rakamlarina gére Turkiye’de 26.500.000 internet kullanicisi

bulunmaktadir. Bu sayr Turkiye noOfusunun vyaklasik olarak %37’sini
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olusturmaktadir. Bu tabloda anket uygulamasina katilan 80 kisiden 76’sinin

internette kullandiklari siteler yer almaktadir.

Uluslararasi iletisim ve paylasim sitesi olan Facebook ankette en
yuksek orana sahiptir. Ardindan en ylksek oranlara sahip olan Msn ve
Myspace yine ayni sekilde iletisim ve sanal sohbet siteleridir. Bu tablo
incelendiginde anket katilimcilarinin interneti iletisim, tanisma, genis arkadas
gruplar olusturmak icin kullandiklari gértlmektedir. Gazete sitelerinin %2,5,
haber sitelerinin  %2,5 oranlarinda olmasi internetin bilgi edinme
dogrultusunda kullaniminin azhigini gésterir niteliktedir. Bu da genglerin haber
glindemini fazla takip etmediklerine isaret etmektedir. %15,0 oraniyla verilen
cevap yok yanitl da bir nevi internetin bilingsiz kullaniminin kaniti sayilabilir.

TABLO 25:
internet kullanmama sebebiniz
nedir? Dagilim | % (Oran)

Dahil Sevmiyorum 1 1,3
Derslerden vakit 1 13
bulamiyorum ’
Gok zaman 1 13
kaybettiriyor ’
Toplam 3 3,8

Danhil

Olmayan 7 96,3

Genel Toplam 80 100,0

Ankete katilan yalnizca 3 kisi internet kullanmadigini belirtmigtir.
Verilen 3 yanittan 2’si, kigilerin kendi tercihleri dogrultusunda interneti
kullanmadiklarini gbéstermektedir. “Derslerden vakit bulamadigini” belirten
katilimcli ise engel belirtmektedir. Arastirma, bilgilenme sireclerinde, interneti
kullanimin ¢gok dusik seviyelerde oldugu gortlmektedir. Kullanicilarin egitim
amaclh internet kullanma oranlarinin distk olmasi, bu Kkisilerin interneti
tamimlayiglarini da kapali sekilde sergilemektedir. insanlarin gogunlugunun
internete bu derece ybnelme sebebi, tabii ki yalnizca arastirma amagli
olamaz. Fakat internet kullanma oraninin bu kadar ylksek olmasina karsin
aragtirma oraninin bu denli digik olmasi zaten gercegi ortaya koymaktadir.
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Yani ankete katilan gencler igin, internet bilgiye ulasma kaynagi degil de
daha c¢ok iletisim aracidir. Burada 6nemli olan nokta, toplumun bir arayis
icinde internete ybnelerek orada kendilerine istedikleri dinyay! yaratmalari,
gercekteki problemlerini gegici olarak unutmalaridir. Kisacas! sosyal, siyasi,
ekonomik hatta kalttrel bir bunalimin yasandigi Tirkiye’'de internete yonelim
bu nedenle fazla olabilir. internet, ergenlerin kimlik arayisi, gergek hayatta
kendini ifade edememe gibi sorunlarini agsmak icin her ne kadar kesin bir
dogrulugu olmasa da tehlikesiz ve zahmetsiz bir mekan olarak gértlmektedir.

TABLO 26:
Tercih ettiginiz giyim
tarzini nasil ifade
ediyorsunuz? Dagihm | % (Oran)
Spor tarz 30 37,5
Aristokrat tarz 4 5,0
Marjinal tarz 4 5,0
Hippie tarzi 3 3,8
Punk tarzi 2 2,5
Gothic tarzi 2 25
Metal tarzi 9 11,3
Hip hop tarzi 7 8,8
Tikky tarzi 8 10,0
Emo tarz 5 6,3
Diger 6 7,5
Toplam 80 100,0

Arastirmaya katilan kigilerden en yiksek oran “spor tarz” giyimi tercih
ettigini belirtmektedir. Burada spor tarzi algilayis, katilimcilarin yalnizca
gbrselde bu imaji tercih ettikleri anlamina gelmektedir. Kigilerin gunlik
yasamda spor faaliyetleri ile ilgilenmeleri yani sebep sonuc iligkisi
baglaminda bu tarz giyim bicimini tercih etmeleri yanlis bir c¢ikarim

olmaktadir.

GUnim(z toplumsal yapisinda gelenekselligin, toplumsal yaptirim
glclnin azaldigi ne kadar sdylense de toplumsal kinama, ayiplanma gibi
etkenler genclerin marjinal olmasi konusunda ¢ekince yaratmaktadir. Buna
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bagl olarak en yiksek orani spor giyimi tercih eden genclerin olusturmasi,
marjinal yani ortalamanin disinda ug tarzlarin hala tercih edilmemekte ya da
edilememekte oldugunun bir gdstergesidir ki ayni tabloda en dusuk
yuzdelere sahip olan gotik ve punk tarzlarinin giinimuaz gorselliginde ¢ok

farkli boyutta olduklari ortadadir.

Diana Crane, Moda ve Gundemleri adli ¢alismasinda giyim tercihi igin
su ifadelerde bulunur:

“Giyim tlketimin en goérindr bigimlerinden biri olarak, kimligin
kurulmasinda 6énemli bir rol oynar. Giyim tercihleri, insanlarin, hem
belli bir zaman dilimine uygun goérinUgslere (bir baska deyisle
modaya) iligkin gicli normlari, hem de olaganUsti bir secenek
zenginligini barindiran kaltartin belirli bir bigimini kendi amagclari
dogrultusunda nasil yorumladiklarini incelemek icin egsiz bir alan
saglar” (Crane, 2003: 11).

Postmodern kiiltiirde tliketim ylceltimektedir. imaja sahip olmak ilgi
uyandiran ve statl kazandiran bir edim olarak karsimiza cikmaktadir.
Metanin ne oldugu degil, nasil gérindtgu, imaj degerinin ne oldugu tiketim
klltorande arti degerdir. Buna bagli olarak kisinin statii kazanabilmesinin en
kolay vyolu, yuceltimis imajlari kendinde toplayabilmesi ile muimkin
olabilmektedir. Tlketim mekanlarinin bu dénemde farkl iglevler ve anlamlar
kazanmasinin sebebi budur. Tiketim mekanlari kigileri para karsihgi
olabildigince hizli sekilde olmak istedikleri kisi yapabilmektedir.

Tarz yani imajlar, kisiyi yalnizca giyim biciminde etkilemez. Giyim
Uzerinde bulunan semboller, o kiginin yagsamindaki sanatsal, politik, dinsel,
klltirel ve ekonomik stati tercihleri hakkinda da bilgi icermektedir. Giyim bu
igleviyle bir iletisim unsuru olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Tirk Eglence
Kiiltiri adh  calismasinda Nebi Ozdemir giyimin iletisim araci olarak

kullanilmasiyla ilgili su gérislere yer verir:
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“Bu iletigsim sistemi, gdndericinin (giysiyi giyenlerin) kimlikleri ve
katildiklart ya da mensup olduklari sosyal ortam ve gruplar/
topluluklar ile alicilarca bu gbéndericilere kargi nasil davranilacagi
konusundaki bilgilerin aktariimasina imkan verir’ (Ozdemir, 2005:
271).

S6zsliz bir iletisim olan giyimi aksesuar, sa¢ modeli ve makyaj
tamamlar. Bdylece kisi karsisindakine ne gérUste, distnlste oldugu, ne tir
begenilere sahip olduguyla ilgili fikir vermis olur.

Moda endustrisi ¢esitli faktérlerden yararlanarak —muzik, sinema vs.-
yeni imajlar Gretmekte ve bu imajlari, hedef kitle olan genglerin begenilerine
sunmaktadir. Gengler sunulan bu alternatifler arasindan kendisine en yakin
olani ya da olmayi arzuladidi imaji alir ve giyinerek o imajin sundugu kimlige
barGntr. Bu sekilde giyim ayni zamanda Kigilerin nasil davranmasi

gerektigine de karar vermis olur.

Giyim, isyan etmenin semboll olarak kullanildiginda ayr bir islev
kazanmaktadir. Ornegdin kot pantolon bir zamanlar isci sinifi gencligi
tarafindan isyanin, bagkaldirinin simgesi olarak goérilmekteydi. Fakat
gunimizde bulicin markalasmanin da getirdigi rekabet ile populer bir giyim
arind olarak kullaniimaktadir. Giyimin uzun zamandir suren protest tavri
sergileme iglevi, bugiin de devam etmektedir. Ginimuzde var olan genclik
akimlari —emo, metal/rock, gothic, punk vd.- giyime yUkledikleri anlamlarla bu
yarglyl dogrulamaktadir. Kullanilan giyimin isyani yansitan havasi yitirildikgce
—kot pantolon érneginde oldugu gibi- farkli giyimlere bu 6zellik yiklenecek ve
bu sekilde giyimin protest tavir sergileme iglevine devam edilecektir.

Cool Bir Tavrin Anatomisi adl kitapta giyimin cool'lukla iligkisini
anlatan D. Pountain ve D. Robins, “genclerin asil istedigi sey, arkadaglar

tarafindan ‘kabul edilebilir gortlurken, ailelerinin g6ztinde de ‘kabul edilemez’
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olmaktir’( Pountain, Robins; 2002: 22) diyerek giyimle ifade bulan, gencler ve
aileleri arasindaki catismaya isaret eder. Tirkiye’de de marjinal tarza sahip
gencler ve aileleri arasinda bu tir sorunlar bulunmakta, gencler buytkler
tarafindan anlagiimadiklarini, yetigkinlerde genclerin topluma aykiri oldugunu

distnmektedir.

Laver, “Giysiler asla havailik degildir; ¢caglarinin temel toplumsal ve
ekonomik baskilarini ifade ederler.” (Laver,1968: 10) diyerek giyimle alakali

ciddi bir isleve daha isaret etmistir.

TABLO 27:
Dinlediginiz miizik
taria nedir? Dagihm | % (Oran)
Rock 21 26,3
Hip-hop 11 13,8
Popiler mlzik 21 26,3
Klasik mizik 6 7.5
Tarkge rock 8 10,0
Diger: 11 13,8
Metal 2 2,5
Toplam 80 100,0

Genglerin dinledikleri mulzik tirlerinde Rock miizik ve populler muzik

%26,3’lUk oranla esit gdzikmektedir.

Diger segenegine gore arabesk, her tirli mazik, trip hop blues, blues,
goth metal, death metal, emotional rock, 6zgiin muzik, sothem- trash heavy
metal ve karisik mizik dinledikleri belirtilmigstir.

Dinlenilen muUzik beraberinde sahip olunan imaj ve daslnce yapisi
hakkinda da fikir vermektedir. Bu konu ikinci bélimde detayli olarak ele
alinmigtir. Tabloda asil distnUlmesi gereken konu, genglerin dinledikleri
muzik tdrlerinin arkasindaki ideolojiden ne Olgide haberdar olduklaridir. Bu

tabloya gore genglerin, 6zellikle populer kdltiran bir Grint olan populer
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muzikten ve kiresel diinyanin ortak bir zevki olan rock muzikten etkilendikleri
bir gergektir. Bunun olusumunda da, daha &énceden deginildigi gibi kitle
iletisim araclarinin katkisi yadsinamaz. Ozellikle Hollywood Ur{inii filmlerin
arka fonlarinda kullanilan rock mazik ve populer yabanci mizik genglerin bu
tarz mizige daha fazla sempati duymasina sebep olmaktadir. Buna diger
toplumlara sunulmus bir kulttir dayatmasi géziyle bakilabilir. Clinkl sinema
endustrisini elinde tutan Hollywood, Amerikan rlyasini destekler igerikteki
filmleriyle, yine kendi kaltirGnin GrinG olan rock ve populer mazik tarzlarini,
bahsedilen filmlerde kullanarak onlar gibi duymamiza, onlar gibi gérmemize,
onlar gibi hissetmemize neden olmaktadir. Ortik amag, kulakta kendi
klltdrlerine dair bir asinalik yaratip, kisilerin bu kaltlrt i¢sellestirmesini
saglamaktadir ve mizik bu iste ¢ok basarilidir!

Ayrica Turkiye'deki reklamlarda kullanilan muziklere bakildiginda son
zamanlarda rap muizigin fazlasiyla kullanildigi gériimektedir. Genglerin hip-
hop kultdrine olan ilgisini kesfeden reklam endustrisi, bu unsuru kullanarak,

reklamini yaptigi metaya sempati kazandirmaktadir.

TABLO 28:
Kendinize 6rnek aldiginiz yerli ya da
yabanci inlii bir isim veya grup var mi? Dagilim | % (Oran)
Yerli mlzisyenler 4 5,0
Yerli mlzik gruplarn 5 6,3
Yabanci mizisyenler 9 11,3
Yabanci mizik gruplari 5 6,3
Siyasetgiler 2 2,5
Gevreden biri 1 1,3
Yok 54 67,5
Toplam 80 100,0

Imaj yaratimlarinda 6rnek alma, yiiksek oranda gériilen bir uygulamadir.
Toplumda 6ne c¢ikan kisiler, medyada 6ne cikarilan kisiler 6zellikle bu
asamada 6rnek teskil etmektedir. Arastirma sonucunda ¢ikan sonuglara bagl
olarak yabanci muzisyenler dinyanin her yerinde taninmakta ve 6zellikle

internet ve medya ile ylUksek oranlarda baglanti kuran gencglerce 6rnek
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alinmaktadir. Bunu takip eden oranlar yabanci ve yerli gruplardan
olusmaktadir. Burada dikkat ¢eken bir nokta da anket ¢alismasina katilan
gencglerin blylk oraninin 6grenci olmasi, sosyal yasamlarinda sanatsal
faaliyetlere fazla vakit ayiramamalarina ragmen &rnek sectikleri kisilerin
6nemli oranda sanatc¢ilardan olugsmasidir. Bu da ankete katilan Kigilerin
kisisel imaj yaratimlari nedeniyle, olmak istedikleri kisilerle 06zdeslik
kurduklarini géstermektedir. Genglerin kimliklerini olustururken kimleri érnek
aldiklarini daha iyi anlayabilmek adina sorulan bu soruya, verdikleri isimler ve
bu isimleri neden 6rnek aldiklari asagida belirtilmigtir:

— Yerli olarak Sebnem Ferah ve Pentegram. Yabanci olarak Metallica,
Iron Maiden, Green Day, Slipknot, System of a Down. Ornek aldigim
ise Avril Lavigne. Nedeni gerek basarisi, gerekse yaptigi iste gergekten
iyiler arasinda yaptigi isi yasla bi alakasi olmadigini ve ka¢ yasinda
olursak olalim iyi igler gikarabilecegi distncesinde

— 50 Cent. Gok seviyorum muzik tarzi beni etkiliyor

— Feridun DlUzagag, Emre Aydin, Kristen Stewart

— Paris Hilton. Yasam tarzi

— Atatilirk, Che Guevara, Karl Marks, Fidel Castro, Yilmaz Giiney... ileriyi
gbrdukleri icin 6zgurlikten, kardeglikten, laiklikten, sosyalizmden yana
olduklari igin 6rnek aliyorum.

— Sebnem Ferah. Cinkd hem giyim, hem davraniglari, hem muziginin
tard her seyiyle dort dortlik bir kadin. Higcbir seyin asirisina kagmayan,
nerde ne zaman ne konusacagini bilen, sadece isini en iyi sekilde
yapmay! hedefleyen Unlu bir isim.

— Clifford Lee Burton: Taptigim grup Metallica’yi en iyi yere getirdigi ve
muthis bir teknigi oldugu igin

— Mobby Deep

— ZUIfa Livaneli, Yeni Tark(, herkesten farkli ve sade disinceleri var,
sesleri rahatlatiyor.

— Ayna
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— Anayasa mahkemesi eski kadin baskani Tulay Tugcu. Hem demokratik

konulardan hoslandigim icin hem de bir kadinin tek basina baskan

olmasi ilgimi gekti.

— Duman. Hayat felsefesi uygun.

— Apocalyptica, Eric Clapton, Jimi Hendriks

— Dave Lombardo. Slayer davulcusu.

— Metallica, Pickpocket

— Enver Yiimaz, EyUphan

— Hilary Duff, Evanescence, $Sebnem Ferah

— Snoop Dogg, Redman, 50 cent, Saniser, Sansar Salvo

— Hayko Cepkin, Pantera

— Unli yok ama etrafimda érnek aldigim insan gok

— Enigma

TABLO 29:

Genglerin en ¢ok Circop Pasajrni

Kizilay’da en ¢ok aligveris
yaptiginiz pasajlar/bazaarlar

hangileridir? Dagilim | % (Oran)
Limon bazaar 17 21,3
Circop pasajl 23 28,8
Karanfil pasaji 20 25,0
Eylil pasaji 4 5,0
Hepsi 7 8,8
Diger: 6 7,5
Gitmiyorum 3 3,8
Toplam 80 100,0

tercih etmeleri

tablodan da

okunmaktadir. Fakat onu takip eden Karanfil Pasaji da yUksek bir tercih

oranina sahiptir. Bu iki pasajin 6zelligine bakildiginda ise digerlerine oranla

blayik farkhliklar géralmektedir. Bunlar pasaj yapisi, musteri profili ve Grin

cesitliligiyle 6zetlenebilir. Karanfil Pasaji, tablodaki diger pasajlara gore

Kizilay’in en eski pasaji olma 6zelligindedir. Genel yapisi itibariyle diger

pasajlara oranla daha kompleks bir yapidadir. Yani hemen hemen her tarza
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hitap eden driinleri bulmak mimkindar. Ozellikle Kizilay'da giimis tak
sektérinde, akla gelen ilk mekan olma 6zelligini korumaktadir. Bu, yillarin
vermis oldugu aliskanlik ve glvenilirlikle de alakalidir. Circop ve tirevleri olan
pasajlara bakildiginda ise genel itibariyle belli bir tlketici kitlesine sahip
oldugu anlagiimaktadir. Diger secenegine verilen yanitlar ise su sekildedir:

Metal shop, izmirde yasiyorum genelde Alsancak, Faruk Ekin ya da
Collezion, Sosyete Pazari ve 3 kisi Diger seg¢enegini isaretlemis fakat ayrinti

belitmemigtir.

TABLO 30:
%
Bu pasaijlari tercih etme (Oran
sebebiniz nedir? Dagilim )
Danhil Butceme uygun
oldugu igin 41 50
Zevkime hitap 46| 575
ettigi icin
Aradigim her seyi
toplu olarak orda 19| 23,8
bulabildigim igin
Diger: 8| 10,0
Toplam 77| 96,3
Danhil
Olmayan 3 3.8
Genel Toplam 80 | 100,0

Kizilay’da acilan pasajlarin fazlahgi, genglerin bu pasajlara buydk oranda
ragbet etmeleri bunun nedeninin sorgulanmasina yol agmaktadir. Buna gére;
katilimcilarin verdikleri yanitlarda en ylUksek oran, zevke hitap edildigi icin
pasajl tercih etmedir ki bu da pasajlarin her birinde belli bir “tarz”in baskin
olmasi, dolayisiyla imaj yaratimlarina mekan olan pasajlarin belli bir
batanlUkte Grin ve satis tarzi yakaladigidir. Bunun yani sira pasajlarin ticari
mekanlar oldugu g6z éninde bulunduruldugunda, satis stratejisi olarak en
yuksek verimi saglamak icin pasaj icinde bulunan bdélimler, tek cesitten
ziyade tlketicinin talep ve ihtiyaglarini gbzeten genis bir yelpazede Urln
satisI yapmaktadir.
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TABLO 31:
Pasajlarda en ¢ok tercih
ettiginiz reyonlar hangileri? Dagilim | % (Oran)
Danil Giyim 42 52,5
FiI'm ve muzik 7 8.8
cd'leri
Takilar 11 13,8
Hediyelikler 4 5,0
Dévme ve piercing 6 7.5
Diger: 3 3,8
Hepsi 4 5,0
Toplam 77 96,3
Danil
Olmayan 3 3.8
Genel Toplam 80 100,0

Pasajlarin 6zellikle geng kesime hitap ettigi hem gbézlemler sonucu hem
de esnaflarla yapilan gérismeler sonucu kesinlik kazanmigtir. Bunlarin
diginda internet arastirmalarinda ¢esitli forum sitelerinde farkli 6zellikte giyim
tarzlarinin —gothic, emo, metal, hippie vb.- satildigi yerlerle ilgili paylagimlar
da bulunmaktadir. Buna gére Limon Bazaar ve Circop Pasaji, paylasimcilar
tarafindan Ankara’da emo ve gothic tarzi kiyafetlerin satildigi yerler olarak
belirtiimektedir. Tablodaki sonuca goére, gengler pasajlarda en ¢ok giyim
reyonlarini tercih etmektedir. Pasajlardaki Urtnler ve kuiltirel anlamlari
kisminda giyim ¢esitleriyle ilgili bilgiler verilmigti. Buna gbre pasajlarda satilan
giyimlerin bir 6zelligi olarak, belli bir tarzi yansitan giyimlerdir ¢ikarimini
yapmak mumkundur. Metal ve Rock dinleyici kitlesine uygun kiyafetler, Hip-
hop kultirine uygun kiyafetler, emo ve tikky tarzina uygun kiyafetler
pasajlarda mevcuttur.

Tabloda giyim reyonundan sonra en fazla tercih edilen bir diger reyon
takilardir. Takilar, aksesuarlar kimligi batlnleyen diger unsurlardandir.
Pasajlarda satilan takilar ¢esitlilik géstermektedir. Bazilari herkes tarafindan
bilinen, cesitli kodlar iceren goéstergelerden olusmakta, bazilar ise cesitli
klltdrlere ait anlamlar igceren ve bu anlamlarin alicisi tarafindan ¢ogunlukla
haberdar olunmadidi takilar da bulunmaktadir.



TABLO 32:

Giyiminizde en cok tercih

ettiginiz renk hangisidir? Dagihm | % (Oran)
Siyah 35 43,8
Beyaz 6 7,5
Mavi 4 5,0
Pembe 7 8,8
Mor 9 11,3
Yesil 4 5,0
Bordo 2 2,5
Sari 4 5,0
Kirmizi 3 3,8
Krem rengi 1 1,3
Gri 2 2,5
Kahverengi 1 1,3
Diger 2 25
Toplam 80 100,0
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En cok dinlenen muzik sorusuna verilen yanitlarda “rock” en ytksek

orani olusturmustu. Buna bagl olarak giyimde en ¢ok tercih edilen renk

sorusuna verilen yanitin siyah olmasi birbiriyle baglantilidir. Rock mdzigin

sembollerinden biri olan siyah renk, ankette en yuksek orana sahiptir (Bkz.

Tablo 38). Bunun ardindan popduler kiltirde 2009 senesinde “moda” renk

mor iken ankette en ¢ok tercih edilen rengin siyah olmasi populer kulttrin

kisisel begenilere verdigi yoni agikga géz éniine sermektedir.

Diana Crane, Moda ve Gidndemleri adh kitabinda, siyah renk ve onun

isaret etigi imaji su sekilde belirtmektedir: “ister siyasi, ister toplumsal ya da

sanatsal olsun her tirli isyankar siyah giyer” (Crane, 2003: 238). Bu

s6zleriyle Crane siyah rengin isyanin rengi olduguna génderme yapmaktadir.
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TABLO 33:

En cok hangi llkede

yasamak isterdiniz? Dagihm % (Oran)
Amerika 16 20,0
italya 7 8,8
Fransa 5 6,3
Japonya 3 3,8
irlanda 1 1,3
Rusya 2 2,5
Misir 2 25
Tirkiye 14 17,5
ingiltere 2 2,5
Kiba 3 3,8
Hollanda 2 2,5
Avustralya 2 2,5
Afrika 1 1,3
Almanya 3 3,8
Yunanistan 1 1,3
Mezopotamya 1 1,3
Kanada 4 5,0
Uzak dogu Ulkeleri 2 25
Litvanya 1 1,3
ispanya 1 1,3
Orta Asya 1 1,3
Diger 1 1,3
Yanit yok 5 6,3
Toplam 80 100,0

Yanitlarin gesitlilik gosterdigi bu tabloda en ylksek oran Amerika
segenegine aittir. Daha dnce de sik sik belirtildigi gibi genglerin glinimuzde
en c¢ok etkisi altinda kaldigi kaltir, Amerikan kaltGradar. Amerika, 6zgurlik
adi altinda yarattigr imajini filmleriyle, muzikleriyle ¢ok etkili bir sekilde
pazarlamaktadir. Asagida genclerin bu Ulkeleri neden tercih ettiklerinin de
yanitt bulunmaktadir. Genglerin 6ne sirdigld nedenlere bakildiginda
Amerikan imajinin, hedefine ulastigi anlasilabilir.

Verilen yanitlarda ikinci sirada yer alan en yuksek oran ise
Turkiye’dir. Genglerin Ulkelerine verdikleri nemi ve sahiplenmeyi belirtmesi
acisindan verilen bu yanit dikkate degerdir. Genglerin yasamak icin tercih
ettikleri Glke ve nedenleri asagidaki sekildedir:
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-Italya: “Merak”, “Cuinkii Tiziano Ferro italyan”, “Egdlence ve aradigim
olanaklarin elverigli oldugu bir sehir”, “Roma’ya gitmek isterdim. Tarih
kokuyor”, “Roma’da. Yasayanlar gayet rahat ve rahathdi seviyorum”,

“Venedik. Cok romantik bir sehir”.

-Amerika: “Hayat daha kolay goézikiyor”’, “CUnkl( insanlarin
digUlnceleri yasam tarzlarn kafa yapima fazlaca uydugu igin”, “New
York, yasam kosullan”, “Los Angeles. Cunki eglenceli bir yer olarak
her zaman tanitilir”, “Amerika, ee 6zgurlik!”, “Sevdigim icin”, “Cok

LIS

sosyal ve canli bir Ulke”, “Sosyal ve rahat”’, “ClUnkl her sey orada”,

LT3

“‘New York City. Filmlerde ¢ok begeniyorum”, “Clnkd dinyaca Unli

olmak igin orada olmak gerekiyor”, “Sevdigim icin”, “Ozgiir bir ilke
oldugu i¢cin Amerika”, “Butun sevdigim sanatg¢ilar Amerika’da yasiyor”.

-Fransa: “Ozgiirlik”, “Paris, gitmeyi ¢ok istedigim sehir oldugu icin”,
“Paris, Eiffel kulesi”, “Paris. Gok romantik bir sehir ve gérinim harika
olarak bilindiginden bu yerlerde yasamak degil de bulunmak isterdim”,
“Cok glzel bir tUlke”, “Rahat yasam oldugu igin”.

-Almanya: “Clnku orada yakin arkadasim var”, “CUnk0 orada cevre

denen bir sey var bizim insanlarimiz buna 6zen géstermiyor”, “Orayi

seviyorum tam istedigim gibi bir yer”.

-Tirkiye: “Ulkemi seviyorum. Baska yere gerek yok”, “Ulkemden
memnunum”, “Vatanim oldugu ve sandigimizdan daha degerli oldugu
icin”, “Kendi Ulkem bana yeter. 4 mevsimi gériyorum ya o bana yeter”,
“Ukem gizel’, “Clnkii bayragim ve dinim burada”, “Vatanimi
seviyorum”, “Tarkiye’den vazge¢mem”, “Kendi Ulkemi seviyorum”,

“lzmirde. Cografi konumunu seviyorum”, “En glizel benim (lkem”.

- Hollanda: “Bir nedeni yok”, “Rahatlik var”, “Mimari harika”. Misir:
“Piramitler igin”, “CUnkU orasi bana gizemli geliyor, mumyalar falan”.

LT3

Japonya: “Caligkan insanlarin diyan”, “Japonya, Cin, kiltarind ve en
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cok dilini merak ettigim icin”. Kanada: “Merak ediyorum”. Avustralya:
“Bana cazip geliyor”. Rusya: “Kizlari guzel’, “Kizlar ¢ok guzel”.
Mezopotamya: “Medeniyetlerin dogus yeri”. Orta Asya: “insanh@in
degismeyen yuzlU orada diye distuntyorum”.“Uzakdogu Ulkelerinden
herhangi biri. Bana huzur veriyor”. Litvanya: “Sahsi merakim”. ispanya:
“Merak ediyorum oray!1”.Yunanistan: “GUnku klasik eserler daha fazla”.
“Afrika Ulkeleri hep dikkatimi ¢ekmistir. Elimden geldigi kadar onlara
yardim etmek isterim”. “Sicak Ulkelerde ¢link(i sogugu pek sevmem”.

“Ulke degil de kimsenin olmadidi yerler tercih ederim”.

TABLO 34:
Evlilik kurumu ile ilgili

diisiinceniz nedir? Dagilim % (Oran)
Kesinlikle olmasi gerekli 7 8,8
Olabilir 35 43,8
Cok sagma 7 8,8
Fikrim yok 16 20,0
Dastnmiyorum 15 18,8
Toplam 80 100,0

Genglerin geleneksel aile yapisinin temeli olan evlilikle ilgili olarak
diguncelerinin %43,8'lik bir oranla olumlu oldugu gb6zUkmektedir. Diger
taraftan 21. YUzyilda Bati da iyice asinmis olan evlilik kurumu karsisinda
ulkemizdeki genclerinde kismen benzer bir yaklasim sergiledigi ortadadir. Bu
genclerin, gelecedin bayUkleri oldugu distndldiginde verilmis olan bu

cevaplar cercevesinde bir toplumsal yapi olusacagi stphesizdir.

TABLO 35:

Dig goriiniimii ve diisiinceleriyle kendinize
benzeyen kisilerle mi arkadaslik yapmak

istiyorsunuz? Dagilim | % (Oran)
Evet 25 31,3
Hayir 2 2,5
Bdéyle bir ayrimim yok 53 66,3

Toplam 80 100,0
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Gengler arasinda g6zlemlenen gruplagsmalari belirlemek adina sorulan
bu soruya %66,3’lUk oran bdyle bir ayrim gbézetmedikleri cevabini vermistir.
Buna ragmen %31,3’lUk oran dis gérinimi ve dustnceleriyle kendilerine
benzeyen kisilerle arkadaslik yaptiklari yargisini desteklemektedir. %31,3’l0k
oran icinde yer alan bu gencler, kutuplagsmalara yol agmaktadir. Bu
kutuplasmaya internette yer alan genclerin Uye olduklari ve dusincelerini
paylastiklari, birtakim forum sitelerinde de rastlanmaktadir. Tablo 41’de bu
yargiyla ilgili daha ayrintili bilgiler icermektedir (Bkz. Ek 1, Tablo 41).

TABLO 36:
Giin icinde zamaninizin

cogunu nerede gegirirsiniz? Dagilm | % (Oran)
Okulda 16 20,0
Bilgisayar basinda 12 15,0
Kltiphanede 5 6,3
Arkgdaslarlmla zaman 19 23.8

| gegirerek
Kafelerde 6 7,5
Ailemle zaman gegirerek 10 12,5
Oda}mda yalniz zaman 12 15.0

gegirerek
Toplam 80 100,0

Genglerin ilgi alanlari, sosyallesme surecleri ve genel 6zellikleri ile ilgili
bilgi veren bu tabloya gére %23,8’lik oran arkadaslarimla zaman gegirerek
yanitini vermistir. Arkadas gruplarinin paylasimlar agisindan ne denli 6nemli
oldugu diger bdélimlerde de vurgulanmistir. Genglerin 6zellikle ergenlik
déneminde  arkadaslarinin  goérUslerinden  fazlasiyla  etkilendikleri
gbrulmektedir. Birlikte hareket edip, cesitli paylagsimlar yasanmasi ve kendini
ifade edecek bir ortam olmasi agisindan arkadas gruplari ve arkadaslhklar
gencin gelisimi igin elverigli ortamlardandir. Bunu %20’lik oranla okulda
cevabi izlemistir. %15’lik esit digen oranlara gdre gengler odalarinda yalniz
zaman gecirdiklerini ve bilgisayar basinda zaman gecirdiklerini belirtmislerdir.

Bilgisayarin gengler Gzerindeki etkisi tablo 23'de detayli olarak irdelenmisti.
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Gengler okul hayatina bagsladiklari glinden itibaren kendilerini sirekili
bir yaris icinde bulmaktadir. Egitim ve 6gretim sisteminde yasanan surekili
degisiklikler de genclerin bu yarisa uyum saglamasini guclestirmektedir. Bu
uyumu kolaylastirmak icin okulda gecirilen zamani dershaneler izlemekte ve
genclerin ellerinde en fazla gorilen kitaplar ise test kitaplari olmaktadir. Bu
yaristan bunalan gencgler arkadaslariyla bir arada olmayi, bilgisayar
kullanmayr ya da kendisini diger insanlardan soyutlayarak yalniz basina

zaman gecirmeyi secmektedir.

Yasanan kusak catismalarinin, var olan sosyal ve ekonomik
bunalimin gengler Uzerindeki etkisi bir hayli buydktir. Daha 6nceki
bélimlerde de belirtildigi Uzere gencler ailelerinden goérdukleri ve iginde
yasadiklari toplumun deger yargilariyla televizyondan, internetten vd.’den
gordukleri 6zellikle Bati kaynakli deger yargilari, yasam tarzlari arasinda
catisma yasamaktadirlar. Bdylelikle genglerde daha ¢ok gorilen
yabancilagsmanin etkisi onlari yalniz zaman gecirmeye itmektedir. J. Twenge,
Ben Nesli adli kitabinda genglerin yalnizhdi tercih etmelerini ve bunun
dogurdugu sonuclarn su sekilde ifade etmektedir: “Soyutlanma ve yalnizlik,
endise ve depresyona neden oluyor. Ortaya konan bir kucak dolusu bilimsel
kanit, yalnizh@i, ruhsal saglik sorunlariyla iligkilendiriyor” (Twenge, 2009:
160).



TABLO 37:
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Hayatta olmasini istedigiz ya da yapmak istediginiz li¢c sey nedir?

1. CEVAP 2. CEVAP 3. CEVAP
Ailemin Istedigi gibi bir evlat Kimsenin kalbini
olabilmek Hukuk okumak kirmamak

Universiteye gitmek

Kariyer sahibi olmak

Sevdigim insanlarin
yanimda olmasi

Universiteye gitmek

Kendi metal grubumu kurmak ve
glzel isler ¢cikartmak

Sonra da ne olursa
olur...

Universiteye gitmek Doyaslya hayati yasamak Evlenmek
Universiteye gitmek Sayginlk kazanmak

Universiteye gitmek Parali bir is Sevdiklerim

Dokuz Eylil Hukuk Hayallerimin gergek
Fakultesini 1.olarak bitirmek | Mutlu olmak olmasi

Ailem Basarim Mutlulugum

Sesim glizel olsaydi sarkici
olmak isterdim

Sinema oyuncusu olmak isterdim

Gok mukemmel bir is
kadini olmak isterdim

Bir yagmur damlasi gibi
gbkylzine yagmak isterim.
Cunkd her damlam lanetim. !

Vampir olmak isterdim. Clnki
sadece bir vampir sonsuza kadar
sevebilir.

insan olmak yerine
go6zleri karalayan bir
ilizyondan ibaret
olmak isterdim.

Bir yerden bir yere ylrimek
yerine ugarak gitmek=))

Bide sag¢imin istedigim zaman
kivircik istedigim zaman diiz olmasi

Bunlarin disinda da
yok

Universiteye gitmek

Yurtdisinda yiksek 6grenim gérmek

Bol para kazanmak
kendi ayaklarimin
Ustiinde durabilmek

Universiteye gitmek

Ask

Meslek

Solisti ben oldugum bir rock
grubu kurabilmek
(2.Universite de
konservatuar okudugum
zaman).

Ogretmen olmak.

Gazel bir yuva
kurabilmek.

Ailemin ve arkadaslarimin
sagligi

Gok sevdigim onunda beni
sevmesini istedigim kiz arkadasim.

Benim icgin bu ikisi
varsa 3. ye gerek yok.
Allaha sukir

Universiteyi kazanip iyi bir
egitim gérmek ve kendi
kariyerimi yapabilecegim,
ekonomik 6zgUrlGgima
elime alabilecegim bir
meslek.

Dinyayl zaman ve mekan
sinirlamasi olmadan 6zgurce
dolasmak

Ailemle birlikte deniz
kenarina yerlesip
sevdigim insanla
hayatimin sonuna
kadar yagsamak

Motorumun olmasi

Guzel bir grupla Amerika’da calmak

MUmkiinse 5 sene
icinde 6lmek

Roma’ya gitmek,

Greenpeace’le yol almak.

Film gcekmek

Kendime ait evimin olmasi

Felsefe bilgimi artirmak.

Balonla dlinya gezisi
yapmak

Muizik egitimi almak

Cevreci 6rgutlerin artmasi

Everest'e gcikmak

Tarihle ilgili tim kitaplari
okumak.

Arsiv olusturmak

iloer Ortayli ile
tanismak

ispanya’ya gitmek

Arkadaslarimla beraber kalmak

Uzaklara gitmek

insani tanimak

Metafizik alemi tanimak

Uzay bosluguna bir
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kez olsun gitmek

Gemi yolculugu yapmak.

Kanguru beslemek

Ciftligimin olmasi

Manga’nin tim konserlerine
katiimak.

TUm dldnyayi gezmek.

Dil 6grenmek.

iyi bir tiyatro
oyuncusu olmak.

Litvanya’ya gitmek.

Koleksiyon yapmak

Yatili okuldan ¢ikmak

Kendimce bir yasam

Diinya seyahati

Hayal ettigim yasami kurmak

Sosyal bir saha da ilerlemek

Fen ¢ikisli oldugum
igin imkansiz ama
Hukuk okumak.

Bir adada yasamak

Kanada’ya gitmek

Tiyatrocu olmak

Yalniz bir hayat kurmak

Iyi bir sekilde gitar
calmak

Yazar olmak

Felsefe Olimpiyatgisi olmak

Uzak Doguya gitmek

Yayin hayatina girmek

Cevre bilincinin artmasi

Olimpiyatta iyi bir derece
almak

Daha yasanilir bir Ulke icin ¢calismak

lyi bir Biyolog olmak

Sahilde bir yerde yasamak

Bir surt hayvanimin olmasi

Himalayalar'a gitmek

Muzik grubu kurmak

Bir karavanimin olmasi ve seyahat
etmek.

Temiz bir diinya igin
galismak

Yatili okuldan ¢ikmak

italya’ya gitmek

Universite bitirip ise girmek

iyi bir aileye sahip olmak

Sevdigim bir insanla
beraber olmak

Yurtdiginda okumak

iyi bir meslek, rahat bir yagam

Piyano calmak

Para kazanmak

Diinya turuna ¢gikmak

Sevdiklerimle beraber
olmak

istedigim meslege sahip
olmak

isimde her daim basarili olmak

Her daim ailemin
yaninda olmak

Aileme ve milletime hayirli
bir evlat olmak

Edebiyat 6gretmeni olmak

Hayatim boyunca
saglikl ve mutlu
olmak

Besiktas'in sampiyon olmasi

Ankaraglci’nin kime dismesi

Slipknot konseri

Sevdigim insanlarin hep
yanimda olmasi

Aileme yararli olmak

iyi bir yere gelmek

Edebiyat 6gretmeni olmak

Karakter sahibi olmak

Mutlu ve huzurlu
olmak

Kendi meslegimi elime
almak (Avukat)

Hayatimi en iyi sekilde yasamak

Kisilik sahibi olmak

Iyi gelirli meslek sahibi
olmak

iyi bir aile kurmak

Universiteyi yliksek puanla
bitirmek

Meslek sahibi olmak

Yaptigim islerde her
zaman basariya
ulagmak

Universiteye gitmek

Dinyayi dolasmak, gezmek

Siki dostluklar kurmak

yi bir avukat olmak

Dilinya turu yapmak

iyi bir gitarist olmak

Grafittiye tekrar dénmek

Japonya'ya gitmek

Sporumu daha da
ilerletip iyi bir sporcu
olmak (Voleybol)

Saglik X'i yeniden gérmek Kisa hayat, mutluluk
Tattoo Piercing
Gezmek icmek Kopmak

Albim ¢ikarmak

Yabanci tlkede konser vermek

Blyldmek
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Milli voleybolcu olmak

Ugmak

Dlnyayi gezmek

Universite okumak ve olursa
Akademik kariyer

Saglkli, mutlu ve huzurlu bir aile
ortamimin olmasi

Yanlis anlagiimamak
(Insanlarin beni yanhs
tanimasi)

Rock am Ring'e cikmak

Parasal rahatlik

Hollanda da yasamak

Kendime ait bir
fotograf galerim
olmasi ve her tarl

) insani ¢ekip,
Izmirde yagsamak Dokuz Eylil de psikoloji okumak yayinlamak
Ankaraglici’nu sampiyon
| gbrmek Zengin olmak Bunalmamak
Muizik Para Araba

izmir'e gitmek Ailemin bana karigmamasi Sigaray birakma
Gezmek icmek Kopmak

Universiteye gitmek

Universiteye gitmek

Universiteye gitmek

Grubumu tamamlamak

irlanda’ya gitmek

Sevgili yapmak

Koseyi dénmek

Karanfil Sokagi
¢agdas uygarlk
diizeyine getirmek

Para kazanmak

Yeterince 6zgir olmak

istediklerimin
yanimda olmasi

- 25 Kkigi iyi bir is ya da kariyer sahibi olmak istiyor.

- 25 Kkisinin yurtdisinda bir yeri gérme, oraya yerlesme ya da tim

dinyay! gezmek gibi hayali var.

- 20 kiginin Universiteye gitme hayali var.

- 17 kiginin mutluluk istegi var.

- 12 kiginin mazik ile ilgili hayalleri var.

- 7 kisi ailesine hayirli birer evlat olmak istiyor.

- 4 kigi guzel bir yuva kurmak istiyor.

Genglerin, hayattan beklentilerine bakildiginda genel olarak konformist

isteklerle kargilagiimaktadir. lyi bir is ve kariyer sahibi olmak, diinyay!

gezmek,

Universiteye girmek,

anli olmak gibi

bu hayaller genclerin

gelecekten beklentilerini olusturmaktadir. issizligin biyik oranlarda oldugu

Tarkiye'de genglerin hayallerini iyi bir ig, sayisal loto, iddia ve milli piyango

gibi sans oyunlari yoluyla zengin olmak sislemektedir. Unliilerin hayat

standartlarini, magazin programlari sayesinde takip eden gencler, Unli

olmanin ve onlar gibi yasamanin 6zlemini duymaktadirlar.
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Demet LUkUsla, Turkiye’de Genglik Miti adli calismasinda 1980
sonrasl genglerin hayattan beklentilerini neoliberal politikalarin etkisine
baglamakta ve bdylelikle paranin hikim sdrdigu bir tOketim toplumuna

gbnderme yapmaktadir. (LOkdsll, 2009)

“Aslinda '80 sonrasi genclik tGzerine yapilan niceliksel arastirmalar
da yeni kusagin paraya verdigi 6nem tezini bir sekilde
destekliyordu: Gengligin énemli bir béliminin hayatinda para
6nemli bir yer kaphyordu. Genglerin kigisel istekleri ve korkular
ekonomik olunca politik isteklerinin de daha c¢ok ekonomik
alanlarda olmasindan daha dogal bir sey olamaz. Gengler Ulkenin
sorunlari arasinda o6nceligi ekonomik sorunlara veriyorlar ve
devletten beklentilerinin baginda is veya para gibi ekonomik
istekler geliyor” (LUkUsli, 2009: 125-126).

Ankette verilen yanitlan Amerika’da yapilan c¢alismalar da
desteklemektedir. J. Twenge'nin Ben Nesli olarak belirttigi 1970 sonu ve
1980, 1990 gencligi icin yapilan arastirmalar neticesinde ortaya ¢ikan sonucu
Twenge su cumlelerle belirtmektedir: “Ben Nesli’'nin beklentileri fazlasiyla
iyimser: Universiteye gitmek, cok para kazanmak, hatta miimkiinse meshur
olmak istiyorlar’ (Twenge, 2009: 13) . Bu ifadelerden de anlasiimaktadir ki
Turkiye'deki gencliginin beklentileri ile yurt disindaki (Amerika) genclerin
beklentileri paralellik gdstermektedir. Yani temelinde konformist istekler olan,
kiresel bir genclik riyasiyla karsilagiimaktadir.



iKiINCi BOLUM

2.1 KAVRAMLAR

2.1.1 Pasajlar

Arastirmanin mekan kismini olusturan pasajlarin aldiklari isimlere
bakildiginda “Limon Bazaar”, “Circop Pasaji”, “Karanfil Pasaji”, “Dinya
Bazaar” vb. isimlerle karsilagsiimaktadir. Bu baglamda kavram karmasasi
yasanmamasl icin pasaj, bazaar ve carsi soézcuUklerinin tanimlarini ve
kdkenlerini belirtmek uygun olacaktir. Kékeni Fransizca passage s6zcugune
dayanan pasaj, “icinde dikkanlar bulunan kapal veya acik carsi anlamina
gelmektedir’(http://tdkterim.gov.tr/bts/?kategori=verilst&kelime=pasaj&ayn=ta
m, 22 Mart 2009). Bazaar sb6zcigl ise ingilizce olup, carsi anlamini
karsilamaktadir. Carsi sdzcliginin kokeni ise Farsca olup, icinde
dikkanlarin bulundugu alisveris yeridir. Gérllen o ki bazaar, pasaj, carsi

s6zcukleri farkll kdkenlerde olup ayni amaca hizmet etmektedir.

Kizilay’da —Yiksel Caddesi, Konur Sokak, Karanfil Sokak- yer alan en
eski pasajin Karanfil pasaji ve onu izleyenin ise Eylll pasaji oldugu ileri
surGlmektedir. Bu bilgiler alan arastirmasi sirasinda elde edilen, pasajlarda
yer alan esnaflarin gdriisiine dayanmaktadir. Ozellikle 2006-2009 yillari
arasinda Yuksel Caddesi, Konur Sokak ve Karanfil Sokak Uzerinde sira sira
bazaar adi altinda alis verig yerleri acilmig ve hepsi de birbirine benzer bir
yaplya sahip olarak kargsimiza ¢ikmaktadir. Bu benzerlik, satilan Urdnlerin
benzerligi -hatta aynilhigi-, tek tek stantlar halinde fuar havasi verilerek
dizenlenmesi ve ayni tiketici kitlesine hitap etmesi seklinde 6zetlenebilir.
Ayni tiketici kitlesine hitap etmesi rastlantisal degildir. CUnk( Kizilay,
konumu itibariyle merkezde yer alan, etrafinda her cesit dikkan barindiran,
dershanelerin ve kafelerin i¢cinde yer aldigi ¢ok iglek bir yer durumundadir. Bu

sebeple Ankara’daki genclerin, en sik gittikleri ugrak yeri olma 6zelligindedir.
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Pasajlarda satilan Griinlerin diger yerlere oranla (AVM’ler, Tunah Caddesi,
Arjantin Caddesi vb.) daha ekonomik olmasi da gencler agisindan tercih
edilme sebeplerinden biridir.

Pasajlarda calisanlarin sdylemiyle Kizilay’da benzer pasaj sayisinin
artmasi tesadiif degil miisteri talebiyle ilgilidir. Ozellikle geng tiiketici kitlesine
ybnelik Orin g¢esidinin bulunmasi ve bu nedenle talebi belirleyen mdsteri
profilini genglerin olusturmasi, pasajlara, gunimudz genglerinin ilgi ve
isteklerinin hangi dogrultuda oldugunu gdsteren bir iglev ylklemektedir. Bu
sebepten 6tlrl pasajlar, genclerin talepleri hakkinda, kiltir arastirmacilarina,
sosyologlara ve sosyal bilimle ilgilenen tim arastirmacilara kaynak
olusturmaktadir. Iste bu pasajlar 1siginda, genclerin tikettikleri Griinleri,
imajlan inceleyerek 2009 yilinda geng¢ neslin fark edilebilir gruplagsmasini

irdelemek, ¢calismanin temelini olusturmaktadir.

2.1.2 Gengclik Gruplari

Genglik gruplari Tirkiye’de ve diinyada &zellikle ergenlik déneminden
itibaren goéralen, farkh 6zelliklerdeki gengleri isaret eden bir siniflandirmadir.
Batida -ABD, Ingiltere- 1950’li yillardan itibaren toplumda ses getiren
gencgler; giyim, muzik, sa¢c sekli, aksesuar, davranis 6zellikleri agisindan
toplumdaki diger bireylerden farkli bir kiltlr olusturduklari i¢in olusturulan bu
kaltarler, genclik alt kilthrleri olarak telaffuz edilmektedir.

Mahmut Tezcan Genglik Sosyolojisi adli ¢alismasinda, genglik alt
kaltard icin;

“genis kiltirden deg@er, tutum ve davraniglar bakimindan farkh,
kendine 6zgU bir kiltirddr. Aslinda genis kaltaran bir parcasi gibi
gérinmekle birlikte, onunla olan baglar zayiftir. Yani, genis

kultirden daha ufak ve goreli olarak bagimsizdir. Bu farkhliklar,
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baslica konugma bicimleri (Argo kelimeler kullanimi, kelimelerin
yozlasmis kullanihgi, farkli anlamda kullanilan deyimler), giyim,
edlence ve inanglar gibi alanlarda s6z konusudur. Ginimuzde bu
kaltorin yetigkinlerden tamamen farkli oldugu ve kendi iginde

farkliliklar goésterdigi bir gergektir’ (Tezcan, 1997: 169).

seklinde yorumlarda bulunur ve genclik altkdltGrinin ana hatlarini da
belirlemis olur. Dick Hebdige Genglik ve Altkdltdrleri adh c¢alhsmasinda
altktltar tanimina agiklik getirmistir. “Altkdltir kendine 6zgl yasama bigimini
kendi grubunda igsellestirmis ve ona benimsetmis bir topluluktur. Ancak bu
toplulugun altkdltrler olarak anlami onun belirli bir topluma goéreligi ile
aciklanabilir. Yani herhangi bir altkalttr belirli bir toplum igindeki konumu ile
anlam kazanmaktadir. Toplumun genel dokusu ile farlilik arz eden grupsal
her hareketin bir ¢esit altkiltlir olarak tanimi mimkinddr” (Hebdige, 1988:
11-13). Hebdige altkllttrlerin topluma gérelidi Gzerinde durarak, altktltdrlerin

bulunduklari genel kilttr agisindan anlamh olup olmadigini ifade etmektedir.

Kendi basina karar vermek, 6zgur olmak, otoritenin baskisindan
kurtulmak istegi, ergenlerin ortak Ozelligidir. Bundan hareketle genclik
altktltarlerinin, gogunlukla ergenlik déneminde goérildigu disunaldaginde
bunlarin bir ihtiyag sonucu ortaya ciktiklari sonucuna varilabilir. Bu ihtiyaci
belirleyen nedenler cesitlidir. Oncelikle gencin de yesi oldugunu diistindigi
bir genclik grubunda, ergen rahat hareket edebilecek, vyasitlariyla ve
benzerleriyle konusmaktan cekinmeyecektir. Ozellikle belli basli genclik
altktltarlerin - bir mdzik kdltird  etrafinda toplandigr  disindldiginde
paylasacak ve onun dilini anlayacak bireylerin olmasi, s6z konusu grubu
popdler kilacaktir. Ayrica geng, gruba dahil olarak arkasinda bagka insanlarin
varligini hissetmenin verdigi gig¢le bazi durumlara meydan okumaktan
cekinmeyecektir. Yetigkinlerle cesitli nedenlerden 6tiri —kusak c¢atismasi,
teknolojideki ilerlemeler vs- paylasimlarin gitgide azalmasi, ergenleri birtakim
ihtiyaglara yoneltecek ve bdyle topluluklar da ergenlerin kendilerini tanima,

tanimlama ve anlatmalarina olanak saglayacaktir. Genglik gruplarinin
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Ozelliklerini tagiyan genclerin yetiskinlerden farkli bir gérinimde olmasini,
onlarin yetigkinlerin kurallarina ve toplumsal kurallara karsi bir tavir i¢inde
olduklarina baglamak mumkuinduar. Bu 6zellikleriyle genglik gruplari, genclerin

kendilerini bu anlamda ispat ettikleri bir ortam yaratmaktadir.

Gengler icin genclik gruplarinin tercih edilmesindeki en &énemli
etkenlerden biri de kimlik sorunsaldir. Gengler, cesitli nedenlerden 6tird
yasanilan bir kimlik karmasasi icinde bulunmaktadir. Buna etken olan
nedenler arasinda, genclerin kendi kultUrleri ile filmlerden, muziklerden,
televizyonlardan, internetten vs. etkilendikleri yabanci kaynakhh —6zellikle
ABD- Kkdltarlerin ortasinda kalmalari ve bu sebepten o6tiri catisma
yasamakta olmalaridir. Bir digeri ergenlik siresinin uzamasiyla yetigkinlik ve
ergenlik arasinda kalan bireyin icinde bulundugu rol karmasasidir. Geng,
yasamis oldugu kimlik bunalimini en aza indirmek, “Ben kimim?, Amacim
ne?, Ne olmak istiyorum?” gibi kimlikle alakali sorularin cevaplarini
kolaylastirmak igin genclik gruplarina bas vurmaktadir. Bunun icin belki
tarzini begendigi bir muzisyen, aktor/aktirst ya da yakin gevresinde gordugu
yasitlari, yakinlan etkili olabilmektedir. Gen¢ model olarak kendisine yakin
buldugu ya da aslinda olmak istedigi kisiyi secebilmektedir. Bu sekilde onun
imajina benzer sekilde hareket ederek, gortntist ve davraniglari itibariyle

onunla 6zdeglesmektedir.

AltkGltarin olusmasinda etkili olan bir diger neden olarak “Sosyologlar,
alt kdltirlesmenin kentlesme sonucu oldugunu ileri slrerler. Fischer'e gore
kent ydrelerine genis heterojen nifusun toplanmasi, kigiler arasi baglarin,
birincil sosyal yapilarin ve normatif anlasmanin zayiflamasina yol agar.
Dinamik nifus yogunlugu, karmasik ve yabancilasma, sosyal dizensizlik,
sosyal sapma ve anomi gibi sonuglari beraberinde getiren yapisal
farklilasmaya yol acgar. Iste, geleneksel normlardan sapmalar kent
gruplarinda daha yogundur. Bunlar, Fischer'e gore alt kilttrleri dogururlar”
(Tezcan, 1997: 170).
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Turkiye'deki genglik altkllttrlerini anlayabilmek igin Oncelikle diger
Ulkelerde goralen belli bash genglik altklltirlerine kisaca dedinmek gerekir.
Alain Dister Rock Cag: adh kitabinda rock muzigin olusumundan
bahsederken bu mizigin temelinde yer alan Siyahlarin rhythm’n’bluesu ve
bunun mirasgisi rock’n’roll’'un, Siyahlarin bir ifade sekli olarak ortaya ¢iktigini

su sekilde belirtir:

“Amerikan ic Savas’nin sona ermesinin (zerinden 100 yil
gecmisti, ama Siyahlar hala medeni haklarinin tamamini elde
edememislerdi. Glney eyaletleri, kamusal alanlarda ve okullarda
hala ayrimcilik uyguluyorlardi. Bu eyaletlerde yasayan kirsal ve
kentsel topluluklarin refah dizeyi, Beyazlarinkine kiyasla son
derece dusuktl. Kultdrel olarak soyutlanmis olan Siyahlar,
Ozellikle mulzik alaninda 6zel ifade bigimleri icat ediyor, plak
sirketleri, konser organizasyonlari ve yerel radyolar gibi bagimsiz

dagitim ve yayin sistemleri kuruyorlardi”(Dister, 2002: 16).

Verilen bu bilgiler 1s1ginda Siyahlarin varliklarini duyurabilme ve bu
sekilde birtakim haklarini kazanabilme adina segtikleri yol, mizik ve onlari
genis kitlelere duyurmayi saglayan sirketlerdi. Nitekim Siyahlar muzikleri
sayesinde sempati uyandirmakla kalmamislar ayni zamanda Beyazlar
tarafindan taklit edilmeye baglamiglardir.

“60’ll yillarin baginda gen¢g Amerika derin bir manevi bunalim
geciriyordu. Vietnam Savasi, sansdrin asiriliklari, siyasi ve hukuki
yolsuzluklar bir ilk muhalefet hareketine yol acmisti. Rock tarihinde hi¢
gbrilmedik bir olay gerceklesmis, muhalefetin sézculiguni muzisyenler ve
sarkicilar Ustlenmiglerdi” (Dister, 2002: 71). Bdyle bir ortamda Rock
mazisyenlerin sarkilarinda kullanacaklari tema kuskusuz, sosyal ve siyasal
dizenle alakali olacaktir. Eszamanli olarak Amerika’da, alternatif bir yasamin
pesinde olan, var olan bdtin yetkililerin karsisinda duran, dinyaya sevgi

yaymay! hedefleyen, Vietnam Savasi karsiti bir genclik grubu Hippie’ler
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ortaya ¢ikmistir. Hippie’ler var olan sosyal dizenin ve kapitalist disincenin
karsisinda yer almakla birlikte politikaya kargi apolitik bir tutum
sergilemislerdir. Politikacilara, ister sag olsun ister sol, glvensizlikle
yaklagmislardir. Onlar iclerindeki sevgiyi, barigi yaymak icin slrekli seyahat
halinde bulunmuslardir. Uyusturucu ve cinsellik onlar igin tabu olmaktan
cikmistir. Hippie kulttrd rock muzik ve tirevleri aracihigiyla yayilmistir. Hippie
kdltirinde olaylan akigina birakarak, icinden ne geliyorsa onu yapmak
vardir. Dinyadaki tim canlilari sevgiyle kucaklamislardir ve cicek cocuklar
olarak adlarini bircok Ulkede duyurmuslardir. TUrkiye'ye yaptiklari seyahatler
sonucu bu gencler hippie kiltirini tanitmis, ézellikle sol gérisliu bireyler

onlarin yasamlarini, gérindmlerini érnek almistir.

ingiltere’de yetmisli yillarda gengclerin artan issizlige, var olan siyasi ve
sosyal dizenin elestirisine ybnelik tavirlari, punk akimi etrafinda birlesmistir.
Punk muzik etrafinda toplanan bu gencler, sarkilarinda da issizligi, bunalimi
ve toplumsal diizene kars! oluslarini dile getirmiglerdir. Gértindmleri itibariyle
diizene olan tepkilerini sergilemislerdir. Genglik ve Altkdltdrleri adl kitabinda
Dick Hebdige “Punklar'in benimsedikleri cesitli stilistik bilesimler, gercek
saldirganhgin, engellenmigligin ve endisenin digsavurumuydu” (Hebdige,
1988: 63) ifadesiyle punklarin giyim aracihgiyla isyanlarini dile getirdiklerini
belirtmektedir.

Cool Bir Tavrin Anatomisi adli kitabinda D. Pountain ve D. Robins
punk ve hippie akimlarinin su farkhliklarina deginmistir:

“Hippiler genel olarak apolitikken, The Clash, The Pop Group gibi
punk gruplari, anarsist ve Trogkist devrim vaazlari veriyordu.
Hippiler doganin gulzelligine taparken, punklar cirkinlikten zevk
aliyordu. Kafalarini kazitip saglarini en goéralmedik sekillere
sokarak kendilerini, artik haber spikerlerinde bile gorilen hippi
tarzi sac modellerinden kurtardilar. Uyusturucu sec¢imlerinde

‘yumusak’ olan esrar ve LSD yerine, 6zel Calsberg harmani ve
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amfetamin sdlfati tercih ettiler. MUzikleri sert, guraltali ve kabaydi;
yogun duygulardan ellerinden geldigince uzaklagsmaya calistilar”
(Pountain, Robins, 2002: 105-106).

ingiltere’de yine isci sinifini temsil eden bir genclik altkiiltiri olarak
Teddy Boys’lar ortaya cikmigtir. Fakat bunlarin temsil sekli Punk’lardan
tamamiyla farkhdir. Teddy Boys’lar 1950°li yillara 6zlem duyup o ddénemin
giyim sekKillerini, muziklerini esas almiglardir. Sik, kaliteli giyim ve kaliteli
mekanlar onlarin imajlarini butinleyen unsurlardandir. Mahmut Tezcan'in da
ifade ettigi gibi; “Teddyler, mesleki sayginlklarini ve toplumsal konumlarini
kaybetmis klUcUk burjuva ailelerinden gelirler. Ekonomik olarak ortanin
ustindedirler. Farkli ve saygin olmak istemektedirler. Gengligin var olan
toplumsal dizene ve yasam tarzina kargi cikigina karsidirlar” (Tezcan,
1997:171-172).

1970’lere gelindiginde rock mulzigin ortaya cikisindaki sosyal ve
siyasal dizene kargl takindigi isyankar tutumu térpllenmis ve mizik
endustrilerinin  elinde islenerek  populer  kdltGrin  muozigi  haline
dondstaralmastar. Bu déonemde Amerika'yl ve diger pek g¢ok Ulkeyi etkisi
altina almig olan; blucin, deri ceket, siyah renk gibi isyanla 6zdeslesmis
simgeleri kullanan ve yine sosyal duzensizlikleri dile getiren metal muzik
etrafinda sekillen gengler, bir altkiltar 6rnegi olugsturmaktadir.

GUnUmulzde dinyada egemen olan genclik altkdlttrlerine verilecek bir
diger 6rnek ise Hip hop’tir. ABD’de Afrika ve Latin Amerikali gencler arasinda
yayilan hip hop altkdlttr, bu genglerin yoksulluktan ileri gelen sikintilarini
dile getirdikleri bir disavurum sekliydi. Aile ve toplum baskisini, yine bu
Kaltaran bir dah olan rap miizikle ifade ediyorlard. ileri zamanlarda bu kiiltir
zencilerin muozigi olmaktan c¢ikmis, beyaz genclerin de kendilerini ifade

ettikleri bir kiltar olarak populerlegmistir.
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Cool Bir Tavrin Anatomisi adli ¢alismada Dick Pountain ve David
Robins, 1950 yilindan itibaren goérulen bitin genglik altkdlttrlerinin dnemli bir
0gesi olmus fakat ailelerin kafasini karistirmak icin sdrekli kiyafet ve ad
degistirdigini belirttikleri cool tavrini su sekilde tanimlamiglardir: “Cool,
bireyler ya da kigUk gruplar tarafindan otoriteye karsi koymak amaciyla
benimsenen muhalif bir tutumdur”’ (Pountain, Robins, 2002: 24). Bu tavir
“Bati toplumlarindaki insan iligskilerinde en baskin iligki tipi olma sirecinde
sekuler bir erdem haline geliyor giderek. Ginimuzde artik hi¢ kimse ‘iyi’
olmak istemiyor; herkesin istegi sadece cool olmak” (Pountain, Robins, 2002:
24).

Cool tavn bir altkiltir olarak 6rneklemek olanaksiz olsa da cesitli
altktltarlerin iginde bu tavrin varhigi goértlmektedir. Hip hop kiltirinin gerek
kiyafet 6gelerinde ve gerekse zencilere 6zel o vurdumduymaz ytrlyUstnde,
rock muzisyenlerin sahnedeki ve kimilerinin 6zel hayatlarindaki
davranislarinda (sahnede kusmalari, sigara igcmeleri vs.) cool tavir kendini
gOstermektedir. Denildigi gibi artik gengler iyi olmanin bir erdem olmadigini
distndUkleri bir diinyada yasiyorlar. Safhigin aptallikla esdeger gérildiga bu
yenidinya degerlerinde kimse iyi olmak istemiyor. Kalpsizlik,
vurdumduymazlik, kurallara uymamak, farkh olmak, 6zglir olmak; cool
olmakla esdeger tutulmaktadir. Ne de olsa gengler icin cool gériinmek,
populer olmaktir. Cool tavir genclere Hollywood Uriint filmlerle, miziklerle
vs. aracilarla tanitilmistir. Dolayisiyla bu tavir da tiketim kaltiranin bir araci
olarak islev gérmektedir.

Bora Tanil'in da Genglik ve Altkdlttrleri adl kitabin é6nsézinde belirttigi
gibi, altkdltarler ilk ciktiklari dénemdeki sosyal, siyasal dizene vs karsi
takindiklari o reddiyetgci tavri sonradan koruyamamaktadirlar. Glnku tiketim
kaltard icinde bu altkdltirler, ideolojik yapilarindan siyrilip gorsel 6zellikleri
moda, aksesuar gibi belli endlstrilerde, muzikleri ise mizik endUstrilerinde
islenerek popduler kilttir GrGinG olarak piyasada yerlerini almaktadir. Sonucta

bu genglik altkdltdrleri ilk ¢iktiklari orjinallikleri yerine; piyasa GrinU olan,
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moda sayilan ve belli bir kimlik sahibi olma vaadinde bulunan bir kiltdr olarak
genclere sunulmaktadir.

Tarkiye’de gorllen genclik altkdltGrlerinden bahsedecek olursak

Mahmut Tezcan su bilgileri vermistir:

“Tarkiye'de bazi cadde isimleri ile anilan Tunali Hilmi Caddesi
Gengligi, Bagdat Caddesi Gengligi, politik olmayan altkiltGrlerdir.
Ayrica kriminal alt kdltdrler olarak Tirk Mafyasindan so6z
edilmektedir. Koprualti ¢ocuklar ve Escinseller de sayilabilir.
Ayrica cemaat niteligindeki islami yapilardan cesitli tarikat
mensuplari ve Marksist gruplar da Tark alt kulturleridirler’(Tezcan,
1997:174).

Bunlarla birlikte yukarida bahsedilen,- 6zellikle ABD ve ingiltere
kaynakli- altklltdrlerin izlerini de Tarkiye'deki genclik gruplarinda gérmek
mimkindar. Ayrica 1994 yilinda ismail Dogan’'in alan arastirmasi olarak
yapmis oldugu Bir Altkdltir Olarak Ankara Yiksel Caddesi Gengligi adli
calisma da, Ylksel Caddesi’nde yer alan genclerin gortinis, davranis ve

ideoloji anlaminda bir altkdltdr olusturduklari Gzerinedir.

“Ankara Yiksel Caddesi’'nde toplumsal yapinin temel kurumlari ve
toplumsal degerlere karsi bir takim kuskularini ortak bir karsi
dislnceye doénustiren bir genclik kitlesi bulunmaktadir. Aile,
arkadas, cinsellik, dini inan¢ ve tutumlar, muizik, farkli kaltdrler
konusunda bir “gruba 6zgU” yaklasimlara sahip olan bu kitleyi en
¢ok toplumsal degerlerle catisan “aykiri yasam girisimleri’yle bir
genclik altkdltdrt olarak nitelemek mumkindir” (Dogan, 1994:
114).

Dogan, Yiksel Caddesi gengliginin kargi oldugu degerler agisindan da

dinyadaki altkdltilerle paralel Ozellikler gosterdigini  belirtmektedir.
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Dinledikleri muziklerin genellikle yabanci kaynakli —rock ve turevleri- olmasi,
g6rinus itibariyle de yine yabanci altkultirler ile benzer 6zellikler gdstermesi,

bu 6rnegin yabanci altkllttrlerden esinlendigi gérisund desteklemektedir.

Tunal Hilmi Caddesi ve Bagdat Caddesi gengligi ise benzer 6zellikler
tagimaktadir. Bu iki cadde Uzerinde, gesitli kiresel markalarin yer aldigi
magdazalar, cafeler bulunmaktadir. Dolayisiyla buralarda zaman oéldiren
gencler, bu mekanlarn kullanmakta ve ortalama gelir seviyesinin Ustlinde yer
almaktadir. Goéruntaleri itibariyle dinya markalarini takip eden, populer kulttr
arOnlerini hizla tiketen, apolitik bir durug sergileyen geglik kesiminden
olusmaktadir. Aralarinda gegen muhabbet daha ¢ok glncel olaylarla, populer
kOltdr OrGn0 olan televizyon programlariyla, markayla, ask ve arkadaslikla
ilgilidir. Gencler sb6z konusu caddeler boyunca ydlriyerek bagkalarina
gdzikmek, dikkat cekmek amacindadir. Uzerlerinde son moda Uriinlerle

birlikte adeta podyumda yurUyor izlenimini vermektedirler.

Bagdat ve Tunali Hilmi Caddesi’'ni sadece gelir diizeyi yliksek gencler
turlamamaktadir. Bunlarla birlikte, bu caddenin hitap ettigi sosyal statlye
ulasmak isteyen dusik gelir seviyeli genclerde gelmektedir. Bu gengler
maddi agidan ulasamadiklari marka Urlnlerin sahte versiyonlarini alarak
yUksek gelir seviyesine sahipmis gibi gériinmeyi arzulamakta ve séz konusu
mekanlarda bulunarak bu duygusal ihtiyaclarini giderebilmektedirler. Ozetle;
bu caddelere kimilerinin gelme nedeni merak olabilmekle beraber kimileri ise
marka giyime ve mekanlara &zenerek bu caddeleri tercih etmektedir.
Tarkiye'de tikky adi altinda olusan genglik altkiltGranin GOyelerine, dinyaca
anld  markalarin  bulundugu c¢esitli AVM’ler gibi bu caddeler de hitap
etmektedir. Bilindigi gibi tikky, jix gibi s6zctkler marka giyinmeyi ve kaliteli
(pahali) mekéanlarda bulunmayi tercih eden gengler icin kullaniimaktadir.

Genglik altkdltdrlerinin olusumunda arastirmanin kapsaminda da ifade
edildigi gibi kuskusuz tliketim kaltirindn etkileri vardir. Baslangicta tiketim

kUltarinin Grand olarak ortaya ¢cikmayan, hatta bu kultdre karsi bir duruglar
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olan punk ve rock alt kudltirlerinin bile daha sonra tuketim endustrisinde
islenerek populer kilttr dranleri haline geldikleri ortadadir. Modaya kaynaklik
eden genclik altkiltirleri daha sonra moda tarafindan sekillenecektir. imaj
makerlar rock ve punk mazisyenlerin imajlarini belirleyecek ve bu imajlar
dogrultusunda hayran kitleleri de bu kigileri model olarak sekillenecektir.
Muizigin evrensel olmasi dolayisiyla, dinyada ortak 6zelliklere sahip genclik

gruplari gériinmesi de kaginilmaz olmaktadir.

Duasulincelerimizi, duygularimizi, ilgilerimizi ve algilarimizi diger insanlar
tarafindan anlasihp yorumlanabilecek sembollere dénlUstirmemizi saglayan
dil, en 6nemli iletisim aracidir. Dil'in bu genel tanimindan hareketle genclerin
kendi aralarinda olusturduklari bir dilden de bahsetmek gerekir. Cunku
genclik gruplarinin bazilarinda (emo, tikky) goérllen dil, diger insanlar igin
kapall anlamlar tagiyabilmektedir. Dolayisiyla dilin genel tanimindaki anlagilir
olmasindan uzak bir anlam kazanarak, anlasilmaz olmaktadir. Asutay,
“Gengligin dili ve kaltar, yani kisaca gengligin dinyasi, kendine 6zgu dil
kullanimi, hareket, davranis, tarz ve 6zelliklerin batintndn olugturdugu bir
dizgedir’(Asutay, 2001: 3) seklinde ifade ederek, gencligin dilini bagska

Ogelerle birlikte olusan bir unsur olarak dile getirmistir.

Genglik altkdltarleri belirli 6gelere, dolayisiyla kodlara sahiptir. John
Fiske lletisim Calismalarina Giris adli kitabinda, kod icin su yorumlarda
bulunmustur:
“Kod, bir kiltdr ya da alkdltdrin Gyelerinin paylastigi bir anlam
sistemidir. Hem goéstergelerden (kendileri disinda bir seyi niteleyen
fiziksel sinyaller) hem de bu gbstergelerin hangi baglamlarda ve
nasil kullanilacaklarini ve daha karmasik iletiler olusturmak igin
nasil bir araya getirilebileceklerini belirleyen kurallar ya da
uzlasimlardan olusur” (Fiske, 1996: 37).

Asagida maddeler halinde belirtilen gruplarin ¢ogunlugu, ortaya

ciktiklari Glkede o an var olan sisteme tepki olarak dogmus ve bu tepkilerini
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muziklerine yansitarak dile getirmislerdir. S6z0 gecen genglik gruplarinin
isimlerinden yola c¢ikarak onlarin tarihgelerini anlatmak tezin kapsamini
asacagindan bu bélim de Uzerinde durulacak asil unsuru; giyim, sa¢ sekli,
aksesuar, taki gibi gostergeler sisteminden hareketle genclik gruplarinin

belirgin dzellikleri/kodlari ve iletmeye calistiklari mesajlar olusturmaktadir.

2.1.2.1 Emo

21. ylzyilin yeni genglik arayislarindan biri olan “emo tarzi”’nin kaynagi
hakkinda net bir bilgi bulunmamaktadir. Fakat en yaygin bilgi adinin
emotional rocktan geldigi yoénindedir. Bilindigi gibi emotional duygusal
anlamina gelmektedir. Emotional rock tarzinin kaynagi olan duygusal igerikli
muzik tarG dinleyicilerinin de 6zelliklerini belirlemektedir. Buna goére bu tarzi
yansitan gencler duygusal, melankolik ve karamsar bir yapiya sahiptir.
Gelecekten umutlari olmayan, ask acisi ¢eken, aileleriyle problemleri olan,
intihara meyilli olan —olmasa bile bu sekilde gériinmeye calisan- bir gérintl
cizen bu gencler kendi aralarinda ise olduk¢a bu gdérintiden uzak bir tavir
sergilemektedirler. Yiksel Caddesi, Konur Sokak, Karanfil Sokak ve 6zellikle
Meclis Parki emo’larin Ankara’da en fazla gérildigi yerlerdir. Ozellikle
Karanfil Sokak Uzerindeki Ust gegitte, grup halinde oturup ve yoldan
gecenlerden para isteyen gencgler buna “sinyal” adini vermektedir. Kaynak
Kisi Hulya Simsek, aldiklari parayla sigara, icki, kiyafet aldiklarini ifade
etmekte ve bu davranista bulunurken g¢ekinmediklerini dile getirmektedir.
Kimileri onlara para vermezken bazilari ise —yasli adamlar belirtiyor-

beklediklerinden daha fazla para vermekteymis.

internet sayesinde Tirkiye'nin birgok kentinden bulusma ve ortak
bedenileri paylasma firsati bulan gencler, ¢esitli form sitelerinde bu tarzla ilgili
diguncelerini ifade etmektedirler. Bu sitelere Gye olan genclerin yaslarina
bakildiginda ergenlik déneminde olduklari goérilmektedir. Kendilerini emo

olarak nitelendiren bu gencler, emo olabilmeyi bazi kurallara
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baglamaktadirlar. Fakat forumlarda yazdiklari esas alindiginda kendilerinin
de “emo nedir?”, “Nasil olunur?”, “Koékeni nerden gelmektedir?”, “Belli bir
ideolojisi  var midir?” bu soru isaretlerini tam cevaplayamadiklari
gOrilmektedir. Ayrica forum sitelerinde “emo tarzi, gothic tarzi vd. kiyafetler
Ankara’da nerelerde satiliyor?” sorusuna verilen cevaplar, séz konusu olan

bu pasajlari isaret etmektedir.

Kizilay cevresinde sikgca gérilmeye baslanan bu akim UOyeleri, en ¢cok
Meclis Parki'nda toplanmaktadirlar. Emo tarzina sahip genclerin imajlarini
olusturan cesitli 6zellikleri bulunmaktadir. Bu ézellikler su sekilde siralanabilir:
Saclara erkek ve kiz olmak Uzere ikisinde de tek gbézu kapatacak sekilde
sekil verilmektedir (bkz. Resim no: 72, 73, 74, 75). Yine her iki cinsiyette de
g0zlere belirgin bir sekilde siyah stirme g¢ekilmektedir. Piercing ve dévme bu
tarz arasinda yaygin kullaniimaktadir. Kiyafetlerde genellikle dar paca ve
kareli pantolonlar segilmektedir. Ayrica ¢izgili, damali ve renkli kiyafetler géze
carpmaktadir.  Kullandiklari  ayakkabilar genellikle convers marka
ayakkabilardir. Cesitli aksesuarlar da onlarin imajlarniyla bdtinlesmistir.
Ornegin kareli bileklikler genellikle bu grubun (yelerince tercih edilmektedir
(bkz. Resim no: 36).

Emo tarzinda saglarin tek g6zl kapatacak sekilde bicimlendirilmesi
emoturkey adll forum sitesinde bir felsefeye dayandiriimaktadir. “Ornegin:
saclarin tek géz0i kapamasi hayata aydinlk ve karanlk yéninden bakmadir,
dar  kiyafetler  dis hayatin kiside olan etkisini yansitir”
(http://www.emoturkey.com/f4/, 13 Nisan 2009). Buna dayanarak séyle bir
ctkarim yapmak mumkuindur. Dar kiyafetler kiside baski yapar, hayatin dar
kiyafetlere benzetimi yoluyla da hayatin insanlar Gzerindeki baskisi
vurgulanmaktadir.

Emo tarzina sahip gencler, internet ortaminda, msn’de, cep telefonu
mesajlarinda ve diger yazi dilini sergileyebildikleri alanlarda kendilerine 6zel

bir dil ve simge bicimleri gelistirmislerdir. Ornegin “x)” simgesi onlar icin
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kahkaha atmayi, “)” simgesi g6z kirpmayi ifade etmektedir. Yaz icinde
kelimelerdeki bazi harfleri kigclk bazi harfleri blylk yapmalari, birtakim
harflerin yerine baska harfleri kullanmalari -“k” yerine “q” harfini, “b” yerine
“B” — onlarin yazi diline kapali anlamlar yUkleyerek bagkalari tarafindan zor
anlasiimasina sebep olmaktadir. Emo yazi diline “emoturkey” adl siteden
ornekler vererek hem yazilarinin igerikleri dogrultusunda onlar hakkinda fikir
edinmek, hem de yaz dilini ne sekilde degistirdiklerini gdstermek
amagclanmigtir.

-6nce ZekaN1 gelLstir snRa BeNy eLegTir..

-BiZim ReqLama ihTiyacimiz yOq,Taniyan Tanirl. taNimayan RanDevu
aLirrr.!!

-Beny esqiLer taNir,yeniLer 6rNeq aLir,qérenLer anLatir, g6RemeyenLerde
gbzLerini kaPatip hayal etmeqglLe kaLir

-keNdim oLmai seCtm seceLi,6qRendm veDa eTmeyi..!!

-Bendeqi seN uYusTurucu qiBi Bi aLiskanLiqg oLmus BirakaMiorm <3
-aFFetmek mi BeNim HuyUm deilL,Dénmeq mi ahh taRzim deilL..
-havLayan kéPeqglLer 1Sirmassss.... X)

-kd6Se Bucaq herYerDe Biss..Bis yagaDiqCa ciLdirn siZ..!!

-marKa deiLim kii RegLam yapaYim.!lakiLLara zaRaRm.!leN iiSi uZaq
duraYim.!!

-k6Peqin haTri yOq sahiBiNin haTri vaR ,) (http://www.emoturkey.com/f4/,
13 Nisan 2009)

Klresel pazarda da yer bulan bu tarz, ¢esitli Grinlerle hedef kitlelere
pazarlanmaktadir. Buna gore kaynagini muzikten aldigi 6ne sarilen bu tarza
uygun gruplar muzik piyasasinda yer almakta, onlarin énculik ettigi giyim
tarzina uygun Grinler ise tekstilde kendine yer bulmaktadir. Bunlarin diginda
da emo tarzi ¢ok genis bir tiketim endustrisine sahip bulunmaktadir ve

bunlardan biri emo tarzi bebeklerdir (bkz. Resim no: 37). Turkiye’deki kimi
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gencler ise hali hazirda sunulan bu imaji, gbrsel yoni agir basmak suretiyle,
Uzerlerine bir kiyafet misali giyinmektedir.

2.1.2.2 Hip-Hop

Hip-Hop, gencler arasinda son zamanlarda en fazla kabul edilen bir
kaltdr olarak geleneksel kultirde vyerini almaktadir. Ankara’nin Kizilay
semtinde, Ozellikle Karanfil Caddesi’nde bulunan Dost Kitapevi’nin éninde
toplanan genglerin, bu tarza uygun olarak giyindikleri kiyafetleriyle yine bu
tarzin mazigi olan rap muzigini icra ettikleri gérilmektedir. Turkiye’de hip hop
miziginin tarihine bakildiginda ilk olarak Almanya’da gé¢men olarak yasayan
Cartel grubu karsimiza ¢ikmaktadir. Farkli imajlari, farkli mizikleriyle gencler
tarafindan begeniyle kargilanan bu grup igin Alev Cinar su bilgileri
vermektedir: “(...) Sarkilarinda ve réportajlarinda da ifade edildigi gibi Cartel,
‘Tark’ kategorisini sadece Turkler icin degil, Alman toplumundan diglanan
diger gruplar icin de bir aidiyet duygusu saglayacak bicimde yeniden
tanimlayarak harekete gecirmektedir” (Cinar, 2006:134,135).

Yabanci bir Ulkede yasayan gdécmenlerin toplumsal diglanmiglhigina
kars! bir durus sergileyen Cartel grubunun, rap mazigin sosyal mesaj iletme
rolinden faydalandidi anlagiimaktadir. Bununla birlikte 6zellikle siyahlar
arasinda yapilan bu muzigin igeriginde, kadina cinsel bir obje olarak
yaklasildigi, Kliplerinde de bunu agik bir sekilde vurguladiklar gérilmektedir.
Bu toplumsal agidan ayrica incelenmesi gereken bir konudur.

Hip hop kaltirinde birtakim bilesenler vardir. Bunlar bu kaltGran Grand
olan rap mazik, bu mazigi ileten Dj, bu kultirin dansi olan Breakdance ve bu
kaltoran yazi 6zelligi olan graffiti sanatidir. Hip hop kaltGrintn dallari olan bu
Ogelerin her biri gencler arasinda ginimuizde ¢ok populerdir. Ankara’nin

bircok semtinde 6zellikle duvarlarda, graffiti yazi seklini gormek mumkandur.
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Bu genclik grubunun giyim tarzini genellikle bol, uzun tigértler, bol kot
pantolonlar, esofmanlar ve adidas, nike vs. gibi spor ayakkabilar
olusturmaktadir. Genellikle sapkada kullanilan  6geler arasindadir.
Aksesuarlarina gelince kol bileklerinde Ozellikle tenisgilerin taktiklarina
benzer bileklikler, uzun demirden kolyeler ve bir hayli goésterigli yuzukler
bulunmaktadir. Yabanci hip hop sarkicilarinda ise 06zellikle tasli, altin
kolyeler, yUzikler kullaniimaktadir. CUnkd wikipedia adl internet sitesinde de
yazdigi gibi “Hip hop yasam tarzinin temeli para, mtcevher, araba ve giysiler
gibi gOsterigli zenginlik ve statl sembollerine odaklanir”
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Hip_hop, 13 Nisan 2009).

Pasajlarda hip hop kulttrayle ilgili birgok Griin bulunmaktadir. Baskili
tisortlerin (bkz. Resim no: 32), pantolonlarin yani sira yerli, el yapimi
artnlerden olan hip hopg! figurll kolyeler de bulunmaktadir (bkz. Resim no:
38).

Hip hop altklltirinde cool gérinmek 6ne cikan &6zelliklerden biridir.
Hip hop altkdltirinde, arkadaslar arasinda selamlagsma sekilleri —yumruk
yumruga vurma, sirtina vurma gibi- rahathgin, cool bir tavrin bir
gbstergesidir. Ayni sekilde yirUyUslerinde de kendinden emin bir hava,
aceleye gelmez rahat bir Uslup gériimektedir. Bu, attiklari adimlardan emin,
korkusuz ve kurallara karg! ilgisiz gortinen bir Usluba benzemektedir.



92

2.1.2.3 Gothic

Gothic tarz denilince akla ilk 6nce gothic mimari gelmektedir. Gothic
mimari ise daha ¢ok katedrallerde, kiliselerde kendini gdstermektedir. Bu
mimarinin 6ne c¢ikan 06zelligi, Uste dogru uzayan kulelerin, gége dogru
yUkselecekmig gibi gOrinuimde olmasidir. Bu katedrallerde koyu renk
kullanimlari ve ince islemelerin yani sira, camlarda da renkli sislemeler
hakimdir.

Gotik mimarinin ylksek tavanli olmasindan dolay! kiliseler, akustigi
kesfedip korolar halinde kilise mizigi yapmaya baglamiglardir. Daha sonra bu
muzik kiliseden ¢ikarak punk, metal gibi mizik turlerinde de kullaniimistir. Bu
mizik tarziyla ilgili internette yer alan bir ¢ok sitede ayni Dbilgi
paylasiimaktadir. Buna gére;

“Klavyelere dikilen mumlar, karanlik sahne ve giyilen kiyafetler,
izleyicinin de kendini bu atmosfere kaptirmasini saglar.
Sarkilarinin ana temalar genellikle birbirine benzer: din, cennet ve
cehennem, romantizm, korku, depresyon, cesaret, bunalim ve
6lum gibi konular sik¢a kullanilir. Bunlarin disinda, eski efsaneler
ve mitolojilerden de bahsettikleri géraltr”
(http://forum.Ipturkiye.com/printthread.php?tid=9688, 8  Nisan
2009).

Gothic tarzina sahip genc¢ kizlarda gérilen en belirgin &6zellikler,
yuzlerini pudralar kullanarak bembeyaz hale getirmeleri, siyah dantel ¢corap
ve dantellerin hakim oldugu bluzlar kullanmalari, yine siyah ve mor renkte
olabilen etekler, elbiseler tercih etmeleri veya siyah pantolonlar giyinmeleri
seklinde siralanabilir (bkz. Resim no: 39). Bunun yani sira saglarinda koyu
renkler -siyah, kizil- tercih etmeleri, gézlerine siyah makyaj yapmalari, kirmizi
renkte ruj —bazen siyahta olabilmekte- ve siyah renkte oje stirmeleri yine bu

tarzin gen¢ kizlan arasinda gérllen belirgin 6zelliklerdir. Gothic mimarinin
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karanllk havasi yine bu adla anilan gothic genclik gruplarinda da
gbrulmektedir. Muziklerinde tercih ettikleri konularda da goéraldagu gibi bu
tarza karamsarlik, karanlik hakimdir. Farkl olmak, gizemli olmak, karmasik,
¢6zllemeyen olmak bu tarza sahip genclerde gézlemlenen 6zelliklerdendir.
Gothic tarzina sahip genclerin internette cesitli paylasim sitelerinde yazmig
olduklari yazilar da bu gértusa destekler niteliktedir (bkz. Ek no: 6).

2.1.2.4 Punk

Punk atkdltdrinin temelinde; dikkat cekme, dis gériinimle toplumdaki
diger bireyleri uyarma yatmaktadir. Genglik ve Altkdltirleri adli galismasinda
Hebdige, “Punk modasi bitin savas sonrasi altkdltdrlerinin garpitilmig
yansimalarini igerir” (Hebdige, 1988: 24) ifadesinde bulunarak Rock ve metal
altkdltarlerindeki isyanin, baskaldirinin semboll olan deri ceket ve blucine,
modlarin sivri burunlu ayakkabilarina, hippielerin renkli giyimlerine gbnderme
yapmaktadir. Ayrica bu altklltir gengleri; kullanmis olduklari ¢engelli igne,
paket bagi, plastik camasir mandallari ve kdleligin semboll olan zincirlerle

giyimlerini butinlemislerdir.

Genclik ve Altkdltarleri adl kitabinda punk’in tarihine ve 6zelliklerine
sikca yer veren Dick Hebdige, “Toplumun degersiz olarak siniflandirdigi”
(Richard Hell, New Musical Exprees, 29 Ekim 1977) bu bos kusak paradiye
basvurup, komik imleyenlerle (askilarla, zincirlerle, deli gdmlekleriyle, kaskat:
duruslarla) kendi esaretini tarifledi. Proleter kdkeni vurgulamasina ragmen
Punk’in retoridi ironi doluydu” (Hebdige, 1988: 49) sdzleriyle punk’larin, imaj

yaratimlari i¢in kullandiklari garpici 6gelerin, nedenine agiklik getirmigtir.

Punk Uslubuna sahip genclerin, kiz erkek fark etmeksizin ayni sag
seklini uygulamalari (saglari kazitip mohikan modeli vermeleri, rengarenk
boyamalari vs.), giyimlerinde kullandiklari 6gelerin ayni olmasi (¢engelli igne

kullanmalari, siyah kisa deri ceketler, renkli kiyafetler, blucin vs.), davranig
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Ozelliklerindeki benzerlikler, cinsiyetin 6n plana ¢gikmasini engelleyen unsurlar
arasindadir. ingiltere’de ‘70’li yillarda artan issizlik déneminde ortaya c¢ikan
bu genclik akiminin sarkilarinda da igledikleri konular toplumsal elestiri
yoniindedir. issizlik dogal olarak punklarin, sarkilarina da konu olmaktadir.
Johnny Rotten “ Biz mlzik degdil kaos pesindeyiz” diyerek Punklar'in mazik
anlayisini 6zetlemistir (Hebdige, 1988: 78). Punklar bu kaosu gérinimlerine
de tasimakta ve onlar icin geleneksel kavrami adi altindaki her sey
(geleneksel davranislar, yagsama bigimleri, giyim, gtzellik, sa¢ sekli, sag rengi
vs.) reddedilmelidir. Mablen Jones, konuyla ilgili sbyle bir yorum
getirmektedir: “Punk’in goérselligini olusturan 6delerde “Bedenin ve giysilerin
carpitiimasi kuramsal degerlere ydnelik alayci ve nihilist tutumlari ifade eder.
Jiletlenmig ve yara izine benzetmek igin dikilmisg tisértler, ingiltere Kraligesi'ni
agzinda ve burnunda bir ¢engelli igneyle ve kéle zincirleriyle resmeden
tisértler kullanirlar” (Jones, 1987: 135-37).

Turkiye'de Punk altkdltirind benimsemis genclerin sayisinin diger
altkdlttrlere gbére daha az oldudu goértulmektedir. Bunun sebebi olarak bu
kaltarin GOslubunun, Turkiye'deki toplumsal yasantida benimsenmeyecek
marjinallikte oldugu ve bu altklltiriin olusmasinda bulylk etkisi olan ikinci

Dinya Savasi’na Turkiye’'nin dahil olmamasi gésterilebilir.

2.1.2.5 Tikky/Tiki

Diger genclik gruplari icinde gértintstine fazlasiyla 6zen gésteren, bu
genclik kesimi igcin en populer konular; moda, marka, makyaj, astroloji ve
populer muzik gibi gincel konulardir. Kendilerine 6rnek aldiklar hayat;
anlllerin gosterigli, zengin, modayi takip eden -genel bir yargi olarak kabul
edilen- renkli hayatidir. Demet LUkUslU, Tdrkiye'de Genglik Miti adli kitabinda,
Tikky genglik grubunun olugsumunu 1980 sonrasi neoliberal ekonomiye
baglamaktadir. Bu konuyla ilgili su bilgileri verir: “Tiki kelimesi, ‘90’larin

“‘pahali” kalem markalarindan Rotring’in “Tikky” serisinden gelmektedir. Bir
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prestij gostergesi olarak adeta koleksiyon yapilir gibi biriktirilen, gomlek
ceplerine takilan Tikky kalemler 90 kusagina ismini verecektir. Tiki, dis
g6rinuse her seyden ¢ok 6nem veren, marka giymeye merakli, tiketim
toplumunun “pasif” bir izleyicisi, hatta “kéle”sidir adeta. Bu kelime, anti-tikiler,
yani kendilerini tikilerden farkli géren genclik kesimi tarafindan icat edilmistir,
negatif bir anlam tagsir, kimse kendini tiki olarak tanimlamaz ama yine de '90
gengliginin — hatta tim 1980 sonrasi gencliginin — imaji bellidir: Tikilik. Turk
toplumunun tiketim toplumuyla tanistidi bir ddnemin gencleri olan bu kusak
ister istemez tiketim toplumuyla 6zdeslestirilir: “Herkes tikidir ama bazilari
daha fazla tikidir” (Likuslt, 2009: 124-125).

Televizyon, magazin programlari, moda dergileri, birtakim genglik
dergileri, gazete gibi gdbrsel materyaller ve 06zellikle popller mizik yapan
sanatcilar, mankenler populer kiltirin hizmetinde olup, markanin, modanin
reklam aracilan olarak islev goérmektedir. Popiler kualttGr drlnlerini ise en
yakindan takip eden genglik kesimi de “tikky”lerdir.

intiyag siralamasinda en fazla giyime éncelik veren bu kesim, ayni
zamanda sinif farklhliklarina da yol acmaktadir. Marka giyim, gence maddi
durumu yiksek bir imaj sergiletirken, bu maddi glice sahip olmayan kimi gengler
de, s6z konusu markalarin sahtelerini tercih ederek sinif atlamis olmaktadir.
Cunkd 1980 sonrasi neoliberal ekonomi, parayl her seyin Ustiinde tutan bir
deger yargisini da beraberinde getirmistir.

Tikky’ler mekan olarak kuresel markalasmanin beraberinde getirdigi
cafeleri tercin etmektedir. Genellikle Starbucks, Gloria Jean's Cafe, Mc
Donald’s, Burger King vs. bunlardan birkacidir. Alisveris mekéanlar da yine
icinde kdresel markalarin bulundugu AVMler ya da Uzerinde marka
magazalarin, cafelerin yer aldigi (Tunali Hilmi Caddesi, Arjantin Caddesi,

Bagdat Caddesi gibi) tnli caddelerdir.
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Tikky genclerin kendi aralarinda gelistirdikleri farkli dil 6zellikleri
bulunmaktadir. Bunlar; konusurken sdzcukleri uzatmalari, bazi harfleri yutmalari
seklinde 0Ozetlenebilir. Buna kaynagi belirtiimis olan internet adresinden su
sekilde 6rnek verilebilir:

Merba - merhaba

Nasssin - nasilsin

Ban iyyiam, san - ben iyiyim, sen

Ban de ama ¢ik mikarrna yediam - ben de ama ¢ok makarna
yedim

Viraeng duryo di mia - igreng duruyor degil mi

Vet, boyfrand ylznden labilir mia - evet, sevgilin yizinden
olabilir mi

Bilmiyoruam kia - bilmiyorum ki

Narde okuyosssuan - nerede okuyorsun

Ki¢ Unversitesia - kog Universitesi (http://www.frmtr.com/garip-
olaylar/1870492-ulkemizde-gelisen-yeni-1-dil-tikky.html, 14
Nisan 2009)

“Fazla kullanilan her sey zamanla yiprandiindan, kisa strede parodinin
malzemesi haline gelir. Bu, ayni zamanda atasoézleri iginde gegerlidir” (Rdhrich,
Mieder, 2003: 357). Tikky gencler de atasézlerini kendi kilttrleri dogrultusunda
degistirmislerdir. Bu kaltarin en belirgin 6zelligi olan kiresel markalar, atasézleri

ve deyimlerde de yerlerini almiglardir (bkz. Ek no: 7).

2.1.2.6 Metal

Bu genglik altktltard kaynagini metal mazikten almaktadir. Metal
muizik rock mizigin; daha sert, daha ylksek sesle sdylenen, siyasi, ¢evresel
sorunlara, savasa kargl daha duyarl bir formu olarak karsimiza ¢ikmaktadir
Kendi icinde alt dallara ayrilan metal mizigin, en populeri Heavy metaldir. Bu

mazik tarinin hazci ve anti-dini bir yapida olmasi cogu Ulkelerde, 6zellikle
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Misliman Ulkelerde, tepkilere sebep olmaktadir. Genel itibariyle heavy
metalin konulari, daha agir ve ciddi konular Uzerine (siyasi, toplumsal vs.)

yogunlagmistir.

Metal dinleyicileri gérsel 6zellikler agisindan benzerlikler tasimaktadir.
Bunlar; genellikle siyah giyinmeleri, deri ceket, deri pantolon, blucin
kullanmalari, saclari uzatmalari, metal ve deriden yapiimis takilar takmalari,
kipe kullanmalari, dévme ve piercing yaptirmalari seklinde 6zetlenebilir.
Rock Tarihi adli kitabinda metal dinleyicileri igcin “Blyldk 6l¢cide Punk
tepkiselliginden izler tagiyan Heavy Metal kdltird, her yanlarindan sarkan
zincirlerle saldirganligin teghirci boyutunu sunan gencler yaratiyor dort bir
yanda” (Eldem, Eti, 1985:198) ifadeleriyle bu genglerin imajlarini tamamlayan
unsurlardan olan zincirlere dikkat gekmigtir. Ayrica motosiklet kullanimi adeta
metal genclik gruplariyla butinlesmis ve onlara asi, 6zglr bir imaj

kazandirmistir.

Yurt diginda ¢odu metal dinleyicisinin ateist olmasi ve siyah giyimi
satanizmle bagdastirmalari nedeniyle, 90’li yillarda Tarkiye'de gorilen bu
genclik grubuyla ilgili genel kani olarak “siyah giyen gencgler satanisttir”

suclamalarina maruz kalmislardir.

Metal mizigin icerdigi konularin agir ve ciddi olmasi, bu mazik tarzini
dinleyen genclerin hazir bulunusluk dizeyini akla getirmektedir. Bu muazigin
isaret ettigi konulari anlamak kimilerine gére bir 6lgude zeka isi sayllmaktadir.
Bu nedenle metal genclik altkiltinin Gyelerinin bir siyasi ve sosyal durusu
olmaktadir.

Metal muzik tarzini Turkiye’deki gencler, televizyonlardan, internetten,
Kliplerden, konserlerden takip etmekte ve kendilerine hitap eden cesitli
mekanlarda bulunmaktadir. Kizilay semtinde yer alan Nedjima, Trafo, On a
On cafe gibi mekanlar bu tarza sahip genclere hitap etmektedir ve cogunlukla

bu gencleri bu mekanlarda gérmek mimkdindur.
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Metal tarza sahip genclerin konserlerde ve diger metal muzik
dinledikleri yerlerde, topluca yapmis olduklar bir isaret bulunmaktadir. Bu
isarete verilen ad, metal isaretidir. Bu isaretin internetteki simgesi \m/
seklinde gosterilir. Yine birgok internet sitesinde verilen bilgilere gére, “metal
ortamina bu igareti Ronnie James Dio kazandirmis ve buna "Kétaligun

G6z0" adini vermistir” (http://tr.wikipedia.org/wiki/Devil_horns, 9 Nisan 2009).

2.1.2.7 Hippie/Hippi

ABD’de 60’li yillarda goérilmeye baglanan bu akim, diger genclik
kaltarlerinin  (Punk, Rock) tersine siddetten, sertlikten hoglanmayan ve
dizene karsi olan tepkilerini alternatif bir yasam sunarak degistirmeye
calisan bir 6zellige sahiptir. Onlar tim dlnyay! sevgiyle kucaklayarak dizeni
degistirebileceklerini  disinen c¢icek c¢ocuklar olarak tarihe adlarini

yazdirmiglardir.

Genglik ve Altkultirleri adl kitabinda Dick Hebdige, “Hippy’ler butiin
altkdltarler icinde belki de en Utopyaci olaniydi; egemen kiltlr icersinde
yasanan celigkilerden mutlak bir bicimde kopulabilecedi inancini temsil
ediyorlardi” (Hebdige, 1988: 43 ) ifadesiyle Hippie altkultirinin diger genglik
altktltarlerinden farkini ortaya koymaktadir.

Rock Tarihi adh c¢alismada hippie altkdltGrinin ideolojisi ve
felsefesiyle ilgili su bilgileri vermektedir.

“Bilim ve felsefeye sirt cevirip, yasamin gizemleri astrolojide
arayan, Dogu anlayisina ve 6zellikle Zen Budizm’e yaslanip soyut
kavramlardan medet uman bu yeni alt kdltdr, Vietham savasi
acilarinin ve direniglerinin yasandigi ABD’de genglik icinde yaygin
bir taban bulur. Gegerli olan yalnizca ve yalnizca “sevgidir’; bunun

digindaki tim iligki ve duygulanimlar sahtedir gicek gocuklarina
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gbre. Para-meta-para dongusi kapitalizmin bireyi bireylikien
clkaran soguk-donuk iligkiler agi, yiminci yutzyil dinyasinin
insanlar ezici carklaridir, der Hippy’'ler. Peki, bunlara ne ile karsi
koyulacaktir? Kuskusuz sevgi ile” (Eldem, Eti, 1985: 154).

D. Pountain ve D. Robins, Cool Bir Tavrin Anatomisi adli
calismalarinda; “Hippiler, yogun bir romantizmi ve erotizmi benimseyerek —
hem duygusal hem de ‘ciddi’ (yani puriten) bulduklari- ‘dizgin’ toplumun
yapmacik duygularini asmayi amagliyordu. (Pountain, Robins, ,2002: 85)
ifadeleriyle Hippie altktlttrtne farkli bir yorum getirmektedirler.

Uzun saglar, sakallar, bol pantolonlar, tisértler, genellikle keten ya da
sile bezi gbériniminde kumaslardan dikilen gémlek, pantolon ve etekler
Hippie altkaltdriinin 6ne ¢ikan gorsel 6zellikleri arasindadir. Kiyafetlerinde
genellikle renkli tonlan tercih etmektedirler. Sandaletler ve el yapimi deriden

yaplimis aksesuarlar, imajlarini bitlinlemektedir. “ “Savasma sevis” ilkesini
simgeleyen isaretleri, kolyelerinden giysilerine, pankartlardan duvar

yuzeylerine dek her yere yayilir’ (Eldem, Eti, 1985: 153).

Hippi kaltorh gesitli mozik tarleriyle (rock mazik, psychedelic rock, folk,

blues) birlikte Ulkeden Ulkeye yayilmistir. Fakat bu altkdltirin yayllmasindaki en

6nemli etkenlerden biri hippielerin sirekli seyahat halinde olmalaridir. Paraya

6nem vermeyen bu akim Uyeleri ulastiklari Ulkelerde en ucuz yerlerde hatta

parklarda konaklamiglardir. Tlrkiye'ye de gelen bu altkiltir Gyeleri Istanbul

Sirkeci'deki ucuz otellerde kalmigs ve Turk insanina, genclerine kendi

benimsemis olduklari kiltirlerini de tanitmistir.
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Toplum icinde yasanan buhranlarin, catismalarin sebebi aslinda
toplumsal degismenin nedenlerini ve yonund bilmemekten dogar. Toplumsal
degismeden en fazla etkilenen kesimin gengler oldugu dusinuldiginde
genclerle ilgili arastirmalar yapmanin ve onlar anlayabilmenin ne denli

6nemli oldugu ortadadir.

Arastirma kapsaminda Orneklem olarak segilen genclerin, blylk
bélimdnin lise 6grencisi oldugu goérlimektedir. Lise &grencileri, ergenlik
déneminde olmalari nedeniyle ¢atisma bakimindan en anlaml dénemde
bulunmaktadir ve gengler verdikleri cevaplarla c¢atismanin boyutunu

sergilemektedir.

Kultirel yozlasmanin dinyada hakim oldugu bu yillarda gengler,
kUresel etkiler altinda kalarak bircok konuda bocalamaktadir. Bunlardan biri
de kimlik sorunudur. Ayrica genclik ve gencligin sorunlari Uzerine yapilan
arastirmalarda da, arastirmacilar bu konuya énem vermektedir (Bkz. ibrahim
Armagan, ismail Dogan, Mahmut Tezcan). Bunun sebebi gecmiste oldugu
gibi yasanilan cagda da genclerin en ihtiya¢g duyduklari seylerden birinin
kendilerini tanimak, tanimlamak, begenilmek, kabul gérmek ve kendilerini

kanitlamak olmasidir.

Bilindigi gibi birey, toplumun en kiclk yapi tasidir. Iginde yetistigi
toplumun 6zelliklerini, deger yargilarini dncelikle aile ortaminda 6grenmeye
baslayan birey, daha sonra egitim silrecine baslamakta ve okulda bu
6grenimine devam etmektedir. Bu slre¢ icinde arkadas gruplari, bireyin
deger yargilarini gelistirmede dnemli rol oynamaktadir. Toplum i¢inde kabul
gbrme, onaylanma ihtiyaciyla olumlu kimlik modeline sahip olmak isteyen
birey kimlik arayisina dismektedir. Kimlik dénemi, gelisim psikolojisine gére

ergenlik dbnemine rastlamaktadir. Ergen, kendine yakin hissettigi veya olmak
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istedigi birey profiline en benzeyen kimlik modelini gézlemekte ve daha sonra
da benimsemektedir. Gencin, olagan bir slire¢ olan bu kimlik modeli
arayisinda, cesitli unsurlar rol oynamaktadir. Aile, iginde bulundugu sosyal
statl, okul, arkadasliklar, cevre ve Kkitle iletisim araclari bu unsurlardandir.
Ergen, belki UnlG bir ismi, belki de cevresindeki bir arkadasinin toplum
tarafindan onaylandigini gérerek, o arkadasinin sergiledigi 6zellikleri model
alabilmektedir. Sonugta ergen, etkilendigi birey profilini hem davranislarinda
hem hayata bakisinda hem de gérinltstnde icsellestirmekte, o kisiyle
dzdeslesmektedir. iste, bireyin toplumsallagsma sirrecinde kimlik kazanimini
edinirken izledigi yollar, ylzeysel ifadeyle bu sekilde olmaktadir. Fakat
glinumuUzde birey olarak toplumda ortaya ¢ikmak, kendini kanitlamak igin
izlenen yolda degisiklikler yasanmaktadir. Bu degisikligin temelinde ise,
dinya Ulkelerinde yasanilan siyasi, ekonomik, kiltirel ve sosyal olaylar
gizlidir.

Bilindigi gibi Sovyetler Birliginin dagilmasiyla diinya Uzerinde mevcut
iki kutuplu denge kaybolmus, ABD ekseninde tek kutuplu bir olusum ortaya
cikmistir. Sonug olarak insanlarin sahip oldugu benzer distinceler, benzer
dogrular ve benzer yasantilar olusturulmustur. ABD bu gicini koruyabilmek
icin sahip oldugu cok uluslu sirketleri kullanmakta, bir baska deyigle kapitalist
ekonominin glicinden yararlanmaktadir. Bununla beraber teknolojideki hizli
ilerlemeler, insanlarin bilgiye daha kolay ve hizli ulagsmasini saglamaktadir.
Teknolojideki bu ilerlemeler ayrica yeni hayat tarzlarini, yeni degerleri de
beraberinde getirmektedir. Sanal ortamda tanisip evlenmek, arkadashk
etmek, mektuplasmak (e-mail), oyun oynamak, glincel olaylari internetten
takip etmek (internet gazeteciligi ve haberciligi) bunlardan sadece birkagidir.
Dunyanin bir ucundaki farkl Ulkelerden kisilerle etkilesim icinde olmak, farkh
kdltarleri tanimak yine teknolojinin sosyal hayata getirdidi yeniliklerdendir.
iste icinde yasadigimiz bu ¢agda, yasanilan bu kokli degismelerden sonra
birtakim kultarel degismelerin goértlmesi de kacginilmazdir. Bu degismelerden
dinya Uzerinde ve Turkiye'de en fazla etkilenen toplumsal kesimi ise gencler
olusturmaktadir.
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Yine kimlik sorununa dbnecek olursak, gunimuzde gengclerin
sosyallesme sulreclerinde etkili olan en 6nemli 6genin internet kullanimi
oldugu sdylenebilir. Yapilan bu ¢alismada ankete katillan genclerin %95 gibi
bir oraninin internet kullandigini belirtmesi, dinyadaki diger kdlttrlerle ne
kadar Dbudtinlesildiginin - bir kanitidir. Farkh Glkelerin  degerleriyle ve
kaltarleriyle filmler, muzikler, klipler, vd. aracihgiyla iligkili olan gencler, ister
istemez izlediklerinden etkilenip deger yargilarini  benzer sekilde
gelistireceklerdir. Kimlik olustururken model aldiklari kaynak, toplum
tarafindan onay géren olumlu modellerden ziyade en popdller, en gbzde ve
farkh olan sanatgilara dogru kaymaktadir. Katilimcilarin 6érnek aldiklar
insanlara bakildiginda %17,6’lik oranin yabanci muzisyenler ve muizik
gruplarindan etkilendigini belitmesi bunun bir yansimasi olarak kargimiza
ctkmaktadir. %11,3’lUk bir oranin yerli muzisyenler ve muzik gruplarini érnek

almasi da genclerin model aldiklari dinyayi agiklamaktadir.

Ozellikle Tansu Ciller ddneminde imzalanan Gumrik Birligi Antlasmasi
ve yabanci sermayenin Tlrkiye'de faaliyet gdéstermesi icin Turgut Ozal
doéneminden itibaren ¢ikarilan yasalar (kolayliklar) ile ekonomisini disa agan
Tirkiye, beraberinde bircok olusumu da getirmistir. Oncesinde cogu Uriiniin
kisith oldugu Turkiye de, neoliberal ekonomiyle birlikte kiresel markalara
kapilar aciimis ve her aliciya gére her tirde Grin pazarlanmaya baglanmistir.
Bununla beraber insanlar ¢esitli aracilar vasitasiyla —reklamlar, televizyon
dizileri vs- tUketime odaklanmis ve her tlrli meta, tOketim GrOnd olarak
piyasada yer almistir. Belli kesimler tarafindan yaratilan moda; muzik,
sinema, spor, giyim gibi sektoérler -populer kiltire hizmet eden aracilar-
araciligiyla topluma empoze edilmektedir. Bu dinamik bir sUrectir. Bugin
moda olan ertesi gin demode olmakta ve yeni moda sayilan, piyasaya
strblmektedir. Bu isleyisi bir cembere benzetirsek strekli baglanilan yere

dénulecegi de aciktir. Yani stirec, hep ayni dogrultuda islemektedir.
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Konunun uzmanlarinin sdylediklerine gbére populer kdltdr, tiketime
dayanan bir kiltiirel yasami énermektedir. Uretimin, emegin, emekginin, alin
terinin hicbir degeri yoktur. Onemli olan tiiketimdir, imajdir. Popdler kiiltiir(in
en buyuk hedef kitlesi de c¢ocuklar ve genglerdir. Yapilan arastirma
kapsaminda da sunuldugu gibi, populer kiltirin imaj yaratimlarindan gencler
sonuna kadar faydalanmaktadir. Hali hazirda kesilip bigilmis olan bu imajlari
tiketen gengler, kimlik arayiglarini da bu sekilde telafi etmektedir. Bu imajlar
Kisinin ne giyecegini, ne tir mizik dinleyecegini, nasil konusacagini ve nasil
disUnecegini de belirlemektedir. Bir bagka ifadeyle gencler, kendilerinin ne
yapmasi gerektigini disinmemekte ve ne yapmasi gerektigini sdyleyen
populer kiltarin esiri olmaktadir.

Tercih edilen kilik kiyafet ve onun tasidigi anlamlar belli bir goérige
hayat vermekte, onu yansitmaktadir. Fakat bu her zaman dogru bir yargi
olmamaktadir. Ozellikle arastirmaya katilan genclerde ve bunun disinda
yapilan gbézlemlerde karsimiza su kavram cikmaktadir: Taklit veya model
alma. GilinimUzde imaj sahibi olmanin ve bu sekilde kimliklerini sergilemenin
farkinda olan gencler, populer kilttrin yaratmis olduklari imajlardan, o an
hangisi kabul gériyorsa onu satin alip, giyinmekte (!) boylelikle kendini ifade

etmektedir.

2. bolimde genglik altkdlttrlerinin populer kiltlr yéringesinde nasil
olustugu aciklanmis, genclik altklltiri ve imaj iligkisine de deginilmistir.
Gengler arasinda farkli farkli imajlar gérilmekte ve bu da gencleri kendi
icinde siniflandirmaktadir. Bu siniflandirma Trkiye’de daha ¢ok semt veya
cadde isimleriyle beraber anilmaktadir. Yiksel Caddesi gengligi, Sincan
gencligi, Arjantin Caddesi gencligi, Bagdat Caddesi gencligi, Tunali Caddesi
gencligi gibi. Ayrica c¢odu genclik altkdltirt, belli bir mizik etrafinda
sekillenmistir. Genglik altkaltirini genel kiltirden ayiran en énemli 6zellikler
olarak; toplumun diger bireylerinden farkli tarzda giyinmeleri, kullandiklari
aksesuarlari, aralarindaki davranis ve konusma Ozellikleri acgisindan

farkliliklari sayilabilir. Turkiye’deki genglerin giyim-muzik iligkisi agisindan,
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¢ogunlugu vyurtdisi  kaynakli olan genglik altkllttrleriyle  OrtGstp
ortismediklerini anlayabilmek igin ankette sorulan, dinledikleri mazik ve tercih
ettikleri giyim tarzi sorulari karsilastirildiginda 6rtistigld sonucu ortaya
cikmaktadir. Bir bagka deyisle, genglerin mizik turlerinin etrafinda sekillenen
giyim tarzlarini tercih etmeleri agisindan s6zi edilen genglik altkdlttrleriyle
ilgili bir bdtanlik olusturmaktadir. Bununla birlikte az sayida da olsa
tezatliklarda vardir. Ornegin popler miizik dinleyen iki gencin, emo ve hippie
tarzi giyimi tercih etmesi gibi (bkz. Ek 1, Tablo 36).

Arastirma kapsaminda genclik altkdltirleriyle ilgili ¢odu kaynaga
ulasilmig, gengler gb6zlem yoluyla incelenmis ve internetle i¢c ice
bulunmalarindan dolayi, ¢alismada gecen genglik altktltrleriyle ilgili birtakim
internet siteleri de takip edilmistir. S6z konusu internet sitelerine lGye olan
genglerin, cogunlukla ergenlik déneminde bulunmalarindan ve digtncelerini
paylastiklari forum sitelerinden, kimlik arayisi icinde olduklari anlasiimistir.
Galismada yer verilen genglik altklltirlerinden emo tarzinin, bu sitelere tye
olan gencler arasinda tam bilinmedigi, kaynag:i hakkinda net bilgilerin
bulunmadigi, sadece goérsel Ozellikleri ve melankolik yapisinin gengler

arasinda kabul gérdgu fikrine variimistir.

Sinema endustrisini elinde tutan Hollywood’in Amerikan rlyasini
yansitan filmlerini izleyerek blylyen genclerin, dinledikleri muzik tUrlerinde
de yine buyldk ¢ogunlugu ABD kékenli olan mazik tdrleri gérilmektedir.
Genglerin bu popdler kuoltir GrGnlerinden —sinema ve muizik- ne kadar
etkilendikleriyle ilgili bir degerlendirmeye varmak icin Genglerin yasamak
istedikleri yer konusunda vermis olduklari cevaplarla, dinledikleri muzik tirleri
karsilastirilmis ve bunun sonucunda karsimiza bagimsiz bir tablo ¢ikmistir.
Fakat kaynagi ABD olan Hip hop (Rap), Rock ve Metal muzik tdrlerini tercih
eden gencglerin yasamak istedikleri yer olarak Amerika’yr belirtmeleri,
dinledikleri muzigin etkisiyle olabilecedi gibi, bu sonugta populer kdltirin
etkisi de dusunulebilir. Ayrica genclerin blydk kisminin ya milliyetci

duygularla Turkiye’de yasamak istedigi ya da daha rahat bir yasam
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felsefesiyle gelismis Ulkeleri tercih ettikleri gérulmektedir (bkz. Ek 1, Tablo
38).

Muzik tdrlerinin bunyesinde, belli bir imaji ve ideolojiyi barindirdig
ikinci bélumde dile getiriimistir. Dinlenilen mazik, gengler Gzerinde temsil
edilen imajin olusmasinda ve arkasinda yatan ideolojinin benimsenmesinde
etkin rol oynamaktadir. Bu, gencler arasinda gruplasmalara da yol
acabilmektedir. Bu yarginin gencler arasinda etkin olup olmadigini tespit
etmek Uzere dinlenilen mazik tarh ile dig gérinimid ve disinceleriyle
kendinize benzer Kkisilerle mi arkadashk yapmak istiyorsunuz sorulari
karsilastiriimis ve ¢ikan sonuca goére; genclerin blayldk bir bdlimanin bdyle
bir ayrimi olmadigi goérilse bile %31,3’lik bdlimdnin bu yargiy1 destekledigi
goOrilmektedir. Ayrica bu ayrimin rock muizik dinleyen gengler tarafindan
daha ¢ok yapildigi sonucu arastirmanin ¢ikarimlarindandir (bkz. Ek 1, Tablo
39).

Yine genglik altkdlttrlerine ddnecek olursak, metal ve gothic tarz
denildiginde, giyimde ilk akla gelen rengin siyah oldugu karsimiza
¢cilkmaktadir. Genglerin  ankette verdikleri cevaplarda bu yargiy
dogrulamaktadir. Punk felsefesinin temelinde ise, dikkat ¢ekerek farkindalik
saglamak yattigr icin bu tarza sahip gencler; giyimlerinde, saglarinda
genellikle gdze carpan renkli unsurlari tercih etmektedirler. Punk giyim tarzini
tercih eden gengler de verdikleri pembe yaniti ile bu yargiyr dogrulamaktadir
(bkz. Ek 1, Tablo 42).

Arastirmanin mekan kismini olusturan pasajlarda; ¢esitli Ulkelere ait
degerler, kiltdrler sunulmaktadir. Cogunlukla Hint kékenli, Budizm kdékenli,
Kizilderili kokenli kdlturlere ait Grinler bulunmakla birlikte, cesitli genclik
gruplarina ait unsurlarin da bu mekéanlarda yer aldigi gérilmektedir. Bu
nedenden 6tlr0 pasajlar, genclerin populer kaltr Granlerini hizla tikettikleri

yerler olarak kargimiza ¢cikmaktadir.
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Pasajlarin giyim ve taki reyonlarinin, ikinci bélimde ayrintili olarak
Uzerinde durulan, genclik gruplariyla ilgili 6zellikleri yansitan bir yapida
oldugunu belirtmek gerekir. Buna g0re pasajlarin hangi genclik grubuyla
iligkili ~ oldugunu  yansitmak adina genclerin  verdikleri  yanitlar
karsilastiriimistir. Ortaya cikan sonuca gére; metal, hip hop, emo tarzlarinda
en fazla tercih edilen pasajin Circop Pasaji oldugu gérilmektedir. Bununla
beraber spor tarza sahip genclerin en fazla tercih ettikleri mekan olarak,
Karanfil Pasaji kargimiza ¢ikmaktadir. Limon Bazaarin b0itin genclik
gruplarindaki gencgler tarafindan, sayillarnr az da olsa, tercih edildigi
gbrulmektedir. Bunlarin disinda 6zel 6rnek verecek ayrinti bulunmamaktadir
(bkz. Ek 1, Tablo 41).

Tercih edilen giyim tarzina, hangi pasajin hitap ettigi bir dnceki
degerlendirmede verilmektedir. Bunun ardindan, bu tarzlarin s6éz konusu
pasajlarda en cok hangi reyonlarn tercih ettikleri iliskisi akla gelmektedir.
Ortaya c¢ikan sonuca goére; adi gegen tarzlarin pasajlarda en ¢ok giyim
reyonunu tercih ettikleri goérilmektedir. Bu, gerek fiyatlarin uygun olmasina
gerekse kisilerin tarzlarina uygun kiyafetleri bu pasajlarda bulmalarina
baglanabilir. Daha 6énce de bahsedildigi gibi taki sektdriinde bu pasajlarin
énemi blyUktir. Cok genis bir fiyat araligi ve genis Griin yelpazesiyle gesitli
tarzlara ve farkl butgelere hitap etmektedir. D6vme ve piercing, bilindigi gibi
tikky tarzinin disinda —fakat ginimizde onlarda da goértlmekte- ikinci
bélimde adi gecen tarzlarda simgelesmis objelerdir. Pasajlarin genellikle bu
imajdaki insanlara hitap etmesi, dévme ve piercingin bahsedilen pasaj
klltarayle i¢ ice olmasina neden olmustur (bkz. Ek 1, Tablo 43)

GUndmUzde yasanan ekonomik sorunlar ve issizlik genglerin
hayattan beklentilerini de etkilemektedir. Gengler yasanilan bu sorunlar
kargisinda, ¢cok para kazanmanin énemli oldugu goérisund paylagsmaktadir.
Fakat bu parayl kazanmanin is gtciyle, emekle, zamanla olacag! gértsinde
degillerdir. Onlarin hayallerini stsleyen milli piyango biletleri, sayisal loto,

iddia, vd. gibi sans oyunlari sonucunda kazanilacak olan ¢ok paradir. Yani
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genclerin hayallerinde “kisadan kdgseyi donmek” yatmaktadir. Bu populer
kOltordn onlara yaratmis oldugu dinyadan baska bir sey degildir. GUnku
gengler filmlerde, haberlerde, Unlllerin hayat hikayelerinde bu temaya aliskin
bir sekilde yetismiglerdir. Cogu gencin hayalinde Unli olmak vardir. Bu
ugurda caba sarf edenlerin yani sira bir anda kesfedilmeyi umanlar da
bulunmaktadir ki bunun sayisi digerlerine oranla daha fazladir. Clnki
genclerin felsefelerinde; gayret etmek, sabirli olmak, ¢alismak, basarmak gibi
degerler yatmamaktadir. Bunlarin yerine kendilerine ani yasamak, dogru
zamanda dogru yerde olmak gibi egoyu besleyen degerler gelistirmektedirler.
Fakat belirtmek gerekir ki bdatun bunlar tiketim kaltariyle, populer kaltar
aracilariyla genclere idealize edilen bir durumdur ve hepsinin altinda
amagclanan sey aynidir: Sorgulamamak, kabul etmek, satin almak ve

tuketmektir.

Cogu geng, calismada s6zl edilen —genclik altkdltdirlerinin- imajlarin
arkasinda yatan sosyal gercekliklerden habersizdir. Genglerin mensubu
olduklar ve ¢ogu yabanci kaynakh olan (emo, punk, metal, gothic, hip hop)
genclik altkdltarlerinin sadece gorunussel 6zelliklerini model aldiklari, bu
model almada da popdiler kultar aracilarinin roll oldugu sonucuna variimistir.
Belli bir genclik grubunu yansitan gencler arasinda 6teki olana karsi ényargil
bir tutum da arastirmada tespit edilmistir. Incelenen genglik altkiltlrlerine ait
sitelerde, 6zellikle emo tarzina sahip genclerin tikky tarzindaki genclerle ilgili
olumsuz dugtnceler iginde olduklari gérilmektedir. Ayni sekilde tikky tarzina
sahip genclerden de karsilik gérdiklerini belirtmek gerekir.

Zamanlarinin blyik bélimund bilgisayar basinda gegiren bu geng
neslin, internetle bulylyen ilk nesil oldugu duisdndldaginde, bu konuda
kendilerine destek olacak birini bulamadiklari i¢in sanalla gerceklik arasinda
bocalamalari da kaciniimazdir. Butin bunlara milli degerlerin yitiriimesi
eklenince gencler tam bir kaos icinde kendilerini bulmaktadir. Onlarin bu

kaos iginde, biraz olsun anlasilmaya ihtiya¢ duyduklari géralmektedir.



108

GUnimUzdeki genclerin  kimileri popuUler kaltir odakl, kimileri
toplumdan soyutlanip ice kapanik bir sekilde yasarken, kimileri de cool tavir
sergileyerek toplumda tutunmaya calismaktadir. Tanik olunan bu dénem,
hastaligin kulucka dénemine benzetilebilir ve bu sadece Ulkemizde degil
global bir genclik sorunu olarak karsimiza cikmaktadir. iste bu gencleri
elestirirken onlari, yasadiklan c¢agin 06zelliklerine goére degerlendirmek
gereklidir. Yoksa kendi vyetistigimiz cagin deder vyargilariyla onlara
yaklagirsak uzlagsma saglayamayacagimiz gibi gelecegdimizi de belirsizlikler
bekler. Genglerle daha fazla konusmak, onlari dinlemek, sorunlarina ¢ézim
dretmek ve kultirel degerlerimizi daha ginimuze uyarlanmis sekilde onlara
sunmamiz gerekmektedir. Bu bir devlet politikasi, egitim politikasi olmalidir.

Cunkd bu genglerin, gelecegimizin yetiskinleri olacagr unutulmamahdir.
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