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GiYSi RENKLERININ iMAJ OLUSTURMADAKI ROLU

Dogal bir olgu olan renklerin insanlar {zerinde psikolojik etkileri
bulunmaktadir. Bu etkiler, toplumsal, kiiltiirel, sanatsal alanlarda, inanglar, simgeler,

statii ve imaj yaratmak icin kullanilmaktadir.

Bu c¢alismanin birinci boliimiinde, renk ¢aligmalarinin tarihi, renk teorileri

ve renklerin psikolojik etkileri incelenmistir.

Ikinci boliimiinde, renklerin reklam diinyasinda kullanimi ile insanlar

iizerinde biraktig1 etki incelenmistir ve anket sonuglar1 degerlendirilmistir.

Ugiincii  boliimiinde, giysi renklerinin imaj olusturmas1 ve sanatsal
kullanimi, renklerin bat1 sanat eserleri lizerinden ressamlarin statii belirlemesi ve

sinema diinyasindaki kullanimi arastirilmistir.

Dordiincii  bolimde, trend (egilim) renklerin belirlenmesi ve Tirk

modacilarin renklere gore tasarimlar1 incelenmis, modacilarla roportaj yapilmistir.

Sonug boliimiinde, elde edilen veriler degerlendirilmistir.
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ABSTRACT

ROLE IN CREATING THE IMAGE OF THE COLOR OF CLOTHING

As a natural phenomenon, colors have psychological effects on the humans.
The beliefs, symbols, statues and images have been created on these effects, within

the artistic, cultural and social areas.

The first chapter of this thesis study is on the history of the color researches,

the color theories and the psychological effects of the colors.

The second chapter is on the color use in the advertising. and the results
of an electronic poll on effects of color on the humans evaluated.

Third chapter is about the image making with the colors of the costumes and
the artistic use of the colors through the works of the Western artists and the color in

the cinema.

The fourth chapter is about the defining the color trends . The color use of

Turkish fashion designers are studied and interviews were made.

At the final chapter, the obtained datas are evaluated.
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GIRIS

Renk, tarihin en eski caglarindan beri, savas donemlerinde korunma,
gizlenme, resim sanatinda giizel goriinme veya korkung goriinme gibi amaclarla
kullanilmaya baslanmistir. Renk, bireylerin fikir ve duygularii uyandirmakta akilda
cesitli cagrisimlar saglamaktadir. Hemen hemen tiim renkler kendilerine 6zgl
psikolojik 6zellikler tasimaktadir. Renklerin insan hayati boyunca dogru yerlerde ve
dogru bilesimlerle kullanilmasi iletilerin dogru algilanmasini meydana getirmektedir.

Hayat boyunca renkler degisik amaglarla kullanilmaya devam edecektir.

Renkler giysilerde imaj saglamaktadir. Giysilerde kullanilan renk, kisinin
kendini ¢ekici, itici, mutlu, mutsuz, 6z gliveni yilksek veya tamamen giivensiz
hissettirecek kadar etkilidir. Renk, kullanilan giysilerde ve alanlarda, 6rnegin, siyasi
bir liderde, ses sanat¢isinda veya resmi bir kurumda, imaj saglama acisindan 6nemli

bir faktordiir.

Bu g¢aligmanin amaci, renklerin psikolojik etkileri ve anlamlar1 iizerinden,

giysi renklerinin imaj olusturmadaki roliinii arastirmaktir.

Bu ¢aligmanin kapsaminda, renklerin tanimlanmasi, renk teorileri ve renklerin
sanatsal, ticari ve toplumsal olarak kullanilmalar1 ve g¢agdas Tirk moda

tasarimcilarinda kullanilan renkler incelenmistir.

Bu c¢aligmanin yontemi olarak, oncelikle {izerine yapilan bilimsel kaynaklar
iizerinde arastirma yapilmistir. Daha sonra renklerin sanat tarihindeki yeri,
reklamcilikta ve sinemada kullanimi incelenmistir. Renklerin smradan insanlar
iizerindeki anlamlar1 ve etkileri 6lgmek tizere elektronik ortamda bir anket ¢aligmasi
yapilmis ve veriler degerlendirilmistir. Renklerin ¢agdas Tiirk moda tasarimindaki

etkilerini 6lgmek i¢in, Tiirk moda tasarimcilariyla roportajlar yapilmaistir.

Calismanin son boliimiinde elde edilen verilen degerlendirilmistir. Renk ve

imaj iligskisi moda tasarimi lizerinden yorumlanmistir.



1.RENK

‘Renk, 151g1n kendi 6z yapisina ve nesneler lizerindeki yayilimma bagli olarak
goz Tlzerinde biraktig1 etki demektir.! (Renk,1986,5.200) ‘Bu tanima gore;
cevremizdeki biitiin nesneler belli bir renkle ortaya ¢ikar. Nesne ile onun rengi
arasinda yapisal bir iligki vardir. Nesnenin rengi gorsel algi olarak i¢inde bulundugu
mekanin 151kligima gore degisse bile nesnenin rengiyle olan yapisal iliski degismez.

Bu nedenle de nesneler renksiz diisiiniilemez.” (Erbas, 1996, s.2)

Renk kelimesi, degisik alanlarda farkli anlayislar ve tanimlar igerir. Renk ile
en ilgili meslek gruplarindan fizik¢i i¢in renk; 151 enerjisinin gézle goriilebilen dalga
boyudur. Buna 151k da denir. Bir psikolog i¢in renk; siibjektif bir duyumdur. Sanat¢1
icin renk; gordiigli her sey demektir. Bir nesnenin rengi, 1518in var oldugu bir
ortamda algilanmaktadir. Isik olmadan renk diisiiniilemez. Rengi iki bicimde

inceleyebiliriz;

Ik olarak 151k renkleri; Giines 15131nda bulunan kirmizi, sari, mavi renklerine
15181 ana renkleri denir. Tim 151k renkleri kirmizi, sar1 ve mavi 1518in degisik
oranlardaki karisimindan olusmaktadir. Ana renklerin esit oranlarda birlestirilmesiyle

de beyaz renk olusur.

Ikinci olarak ise boya renkleri; kimyasal yollardan, bitkilerin kok, sap, yaprak
veya ¢igeklerinden elde edilir. ‘Bu renkler bir ylizeyden yansimis olduklari igin 151k
renkleri kadar parlak olmazlar. Bir kumasin iizerindeki renk 151k renginden yapisal
olarak farklhidir. Bir sekilde boya renklerinin ikincil renklerinin birincil renkleri

diyebiliriz.” (Kantaroglu, 2006, s.3 )

‘Tarth boyunca gorsel sanatlarin biitiin dallarinda bezeme, benzetme ve
anlatim amaciyla kullanilan renk, hi¢bir zaman vazgecilemeyecek bir 6gedir. Isigin
ve 1sinin oldugu gibi, renklerin de ashi nurdur, giinestir. Nurun, giinesin zati, asli
renkleri tigtiir: kirmizi, sar1, mavi. Zahirde yedi renk goriindiigiinden yedi renkten s6z
edilirse de bu yedi renk zati olmayip cesitli cinslerin bir karisimidir. Siyah ve beyaz
ise renkten sayilmazlar; ¢linkii beyaz bu yedi rengin birbirine bir karigimi, siyah da

biitlin bu renklerin bulunmayisi, yoklugudur.” (Cavit, 2006, s. 135)



‘Renklerin insan yasami ve ruh hali lizerinde ¢ok 6nemli etkileri oldugu ilk
caglardan beri biliniyor. Renklerin sadece giysi ve moda diinyasi i¢in degil, yasamin
biitiin alanlarinda son derece anlamli ve Oonemli bir yeri vardir. ’(Gilirsoy, 2010,
s.179)*Cesitli kiiltiirler icerisinde renklerin, bir tarafta efsanelere kadar geriye giden,
diger tarafta cagdas siire, edebi ve sanatsal {iriinlere uzanan etnik, siyasi, destani,

dini, estetik, tarihi ve toplumsal rolleri bulunmaktadir.” (Nerimanoglu, 1996, s. 65)

1.1. Renk Arastirmalarimin Tarihi

Renklerin &ykiisii, insanlik tarihi kadar eskiye dayanmaktadir. Insanlar
onceleri magaralari, duvarlar1 sonralar1 yiizlerini ve viicutlarin1 ve yasadiklar1 i¢
mekanlar1 renklendirmeye baslamistir. Tarihsel gelisim siireci igerisinde renkleri;
Olim, dogum, yas, diigiin, kutlama, giizellestirme kimi zaman kisiligini gizlemek,
kimi zaman giin yiiziine ¢ikarmak, kimi zaman ise korumak ve kollamak i¢in

kullanilmstir.

Yiizyillar boyunca uygarliklar, renkleri nasil algilayabildigimizi anlamak ve
diinyayr tanimlayabilmek i¢in ¢esitli renk teorileri gelistirmislerdir. Bu renk
teorilerinin igerisinde en dikkat ¢ekici olan Aristoteles’in fikirleridir ve kendisinden
sonra gelen teorileri de etkilemistir. 17. yiizyilda renk bilimlerinin temelleri Isaac
Newton tarafindan cam prizma deneyi ile ortaya atilmistir. (Sekil.1.) ‘18. yiizyilda
J.C Le Blon', Moses Harris® ve Johanm Heinrich Lambert”® in; 19.Yiizyilda Johan
Wolfgang Von Goethe®, Philip Otto Runge’, Johannes Itten®, Michel-Eugene
Chevreul7, Ogden Roodg, Thomas Youngg, Herman Von Helmholtz' ve James Clerk
Maxwell’in”; 20. Yizyilda ise Ewald Heringlz, Edwin H. Landl3, Albert Munsellm,

' .C Le Blon; Alman ressam. (1667-1741)

? Moses Harris; ingiliz entomolog ve oymacidir. (1730-1788)

? Johanm Heinrich Lambert; Alman fizik¢i, matematikgi ve gokbilimcidir. (1728-1777)

* Johan Wolfgang Von Goethe; Alman edebiyatc1. (1749-1832)

> Philip Otto Runge; Alman ressam. (1777-1810)

6 Johannes Itten; Isvigreli ressam. Baslangicta kiibizmden etkilendi, daha sonra renk ritimlerine dayali
bir soyuta yoneldi. (1888-1967)

" Michel-Eugene Chevreul; Fransiz kimyager. (1786-1889)

¥ Ogden Rood; Renk teorisini en iyi yaptig1 calismalarla bilinen Amerikan fizikei.(1831-1902)
’ Thomaz Young; ingiliz fizikgi. (1773-1829)

' Herman Von Helmhotz; Alman fizyolog ve fizikgi. (1821-1894)

"' Jamez Clerk Maxwell.Iskog teorik fizik¢i ve matematikgi. (1831-1879)

'> Ewald Hering; Alman fizyolog. (1834-1918)

1> Edwain Herbert Land; Amerikali bilim adami. (1909-1991)

'* Albert Henry Munsell; Amerikali ressam. Renk sisteminin mucidi. (1858-1918)
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Wilhelm Ostwald" ve Josef Albers’in'® renk teorileri hakkindaki calismalari sanat
akimlar1 ve ressamlarm renk kullanimlar1 iizerinde 6nemli farkliliklar yaratmistir.” (
Per, 2012, s.12) Bunun yanisira bu ¢aligmalar renkle iligkili olan bir¢ok sanatsal ve

endiistriyel alan1 da olduk¢a derinden etkilemistir.

Gilines

Glines Isigl Cam

Renk Tayfi

Prizma

Sekil.1. Isaac Newton’un cam prizma deneyi

http://chipl.edublogs.org/2010/11/25/isaac-newton/(04.02.2013)

Isaac Newton’a gore yedi temel renk vardir. Bunlar yesil, mavi, turuncu,
kirmizi, sari, ¢ivit (indigo) ve mordur. Bu renkleri miizikteki yedi notaya baglamstir.
J. Christof Le Blon ise sari, mavi ve kirmizinin temel renkler oldugunu ileri
stirmiistiir. Mosis Harris biitiin renkleri kapsayan ilk dairesel semay1 hazirlamis ve bu

b

semay1 ¢ Renklerin Dogal Sistemi ’ isimli kitabinda yer vermistir. Sekil 2°de de

gormiis oldugumuz iizere sema tiim renkleri icermektedir.

!> Wilhelm Ostwald; Kimyager. (1853-1932)
16 Josef Albers; Ressam,sanatct. (1888-1976)



Mavi ve sar1 rengi yalnizca temel renk olarak kabul eden sair Johann
Wolfgang Von Goethe ve Philippe Otto Runge’dir. Renk kuramlarinda farkliliklar

gerek rengin gerekse 1siktaki niteligin veya insanlarim algilayigina baglanmaktadir.

PRISMATIC

e

Sekil.2. Mosis Harris’in ilk dairesel renk semasi

http://facweb.cs.depaul.edu/sgrais/color wheel.htm (28.01.2014)

‘Renkler eski Yunan’dan bu yana, tarihin, toplumlarin kendi geleneklerinin,
kiiltiirlerinin ve dini inanglarmin sonucu olarak farkli anlamlar kazanmus, diisiiniirler
ve sanatgilar renkleri her zaman bir dig gerceklige, bir diinya nesnesine bagl olarak
degerlendirmisler ve diinyay1 olusturan dort temel 6geyi; yeryiiziinii, havayi, suyu ve
atesi farkli renklerle algilamislardir. Ornegin, Yunanli filozof Empedocles'’
yeryliziiniin sar1, havanin siyah, atesin kirmizi, suyun ise beyaz oldugunu ortaya

atarken, bu 6gelere farkli renkler yakigtiran Aristo'ya gore su ve hava beyaz, ates

'7 Empedocles; Sokrates oncesi diisiiniirlerden bir tanesi.
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sar1, toprak ise ¢ok renklidir. Bir resim kuramcisi olan L. Battista Alberti'® ise bu
degismez dis gerceklik O6gelerim farkl algilamistir. Ona gore yeryilizii bej ve kiil
renginde, ates kirmizi, su yesil, hava ise mavidir.’(Mennan, 2002. s. 76) Bu
aciklamalara gore; gilinlimiiz renk anlayisma en yakin olan Alberti’nin
yorumlaridir. ‘Biitlin teorilere bakilarak varilan nokta sudur ki; renkler kullanim
alanlari, etkileme alanlar1 ve her toplum i¢in farkli yorumlarin oldugu genis bir

kavramdir.” (Marin, 1989, s. 53.)

1.2. Renk ve Zathk

Renklerdeki zitlik ii¢ temel faktore baglanmaktadir. Ton; rengin bir diger
sOylenis bicimi, deger; rengin agiklig1 veya koyulugu, doygunluk; rengin saflig1 veya
yogunluk bi¢imi. Renk ¢arkindaki tamamlayici renkler zithk olusturmaktadir. Renk

ve zitlik 6 ana baglikta incelenebilir;

¢ Yaln renk zithgy; “Yalin Zithk teriminde, yalin sézciigii terimsel anlamda;
renk ¢cemberinde karsilikli durumdaki renklerin her birinin o rengi en temel
karakteriyle niteleyen bir durumunu vurgulamak, belirtmek anlamimdadir.
Yani; yiizlerce kirmizi tonundan hangi kirmizi, kirmizi kavramini en ¢ok
niteliyorsa o kirmizi tonu i¢in, yalin kirmizi denecektir.” (Erbas, 1996, s.22)
Bundan dolay1 Yalin renk zithig1 bu nitelikleri tasiyan renklerin zithigidir.
Yalin renk zithginin en giiclii ifadesini olusturan ii¢ ana renk olan sari,

kirmizi ve mavidir.

e Tamamlayic1 renk zithgi;Fizikte iki tamamlayici 151k renginin birbirleri ile
karstirilirsa  beyaz 1181 vermektedirler. ‘iki tamamlayici renk, hem
birbirlerine zittirlar, hem de daima birbirlerini isterler. Yan yana olduklari
zaman birbirlerinin 1s1klik derecelerini en yiiksek dereceye cikarirlar.
Karstirildiklarinda birbirlerini yok edip beyaza doniisiirler. Bir rengi en
yiiksek uyar1 etkisine ulastiran ve goze rahatsiz edici optik bir hareketlenme
veren tek bir tamamlayicisi vardir.’(Erbas, 1996, s.30) Birbirleri ile iligki

kurma bakimindan tamamlayicilig1 olusturan, renk ¢gemberindeki bir ana renk

'8 Leone Battista Alberti; Italyan ressam, sair, dilbilimci, filozof, kriptocu, miizisyen, mimar.
Ronesans hareketinin 6nciilerinden.



ve onun karsisindaki diger iki ana rengini. karisimindan meydana gelen ara
renktir. Ornegin; kirmizi yesilin, mavi turuncunu ve sar1 ise morun

tamamlayicisidir.

Acik-Koyu renk zithgi; ‘Renklerin renk ¢cemberindeki bulunduklar: tonlar1
onlarn ilk halleridir. Rengin ac¢ik ve koyu tonlarini bulmak i¢in renk tonuna
siyah ve beyaz katilir. Her rengin her tonunu ag¢ik ve koyusunu bulmak
olasidir.’(Erbas, 1996, 5.37) Ornegin; a¢ik-koyu zithgna, kirmiz1 yesil drnek
olarak gosterilebilir. Yogunlugu ve parlaklig1 yliksek olan renkler birbirleri
ile agik-koyu etkisinden daha c¢ok diger zitliklarini 6n plana ¢ikarmaktadir.
‘Verilen bir rengi, en 151kl1 halinden en koyu haline kadar derecelendirmeye
‘tonlama’ denir. Beyaz en agik, siyah ta en koyudur. Bunlardan ileri tonlama

olmadig1 i¢in biitiin siralamalar ikisi arasinda kalir’ (Roberts, 1978, s.18-19)

Sicak-Soguk renk zithgi; ‘Renk cemberine gore, tam sar1 ve tam mor
karsilikli gelmek iizere bir dairenin ¢evresine yerlestirildiginde, sar1 ile moru
birlestiren dogrunun yesil ve mavi yanindaki renkler soguk, diger yandaki
renkler ise sicak olarak adlandirilir.’(Erbas, 1996, s.43) ‘Bilimsel olarak hala
bazi renklerin sicak, bazilarmin ise soguk gelisinin nedeni bilinmemektedir.
Ayni kiitleyi bir renk agir, baska bir renk hafif olarak hissetmemize neden
olabilmektedir. Bir renk insani costururken, bir digeri sakinlestirmektedir.
Kirmiz1 sicak, mavi ise soguk olarak adlandirilmaktadir. Renk skalasindaki
kirmiziya dogru giden uzun dalga boyundakiler de soguk olarak goriiliir.
Terminolojik olarak kirmizililar, turuncular ve kirmizimsi sarilar, sicak
renkler; maviler, yesiller ve yesilimsi sarilar soguk renklerdir. Sicak-soguk
renkler onlar iligkilendirdigimiz olaylar ya da nesnelere bagli olarak goriintii
boyutu i¢inde uzaklik-yakinlik, genislik-darlik ve psikolojik zaman kavramini
aciklamak i¢in, estetik bir 6ge kullamilir.’(Kilis, 1994, s.54) Sicak-soguk
renklerdeki zithk uzagi ve yakini etkilemektedir. Sicak renkteki objeler
yakinlagsmakta, soguk renkte olanlar ise uzaklagsmaktadir. Sicak-soguk
renklerdeki zithk perspektif agidan ve plastik etkiler i¢in onemli bir sunusg

araci olarak kullanilmaktadir.



Miktar zith@r; ‘Renkler, uyar1 etkileri bakimindan farklhiliklar gdsterirler.
Her rengin uyar1 etkisini, diger renk ve renklere gore miktar olarak
dengeleyen bir oran vardir. Renkler arasindaki bu etki oranlarina miktar

zithig diyoruz.” ( Demir, 1993, 5.63)

Kalite zithgi;‘Rengin 1siklilik ve 1siksizlik iliskisine kalite zithigr diyoruz.
Kalite zithig1 rengin gdlgelenmesidir. Rengin gercek degeri en 151kl halidir.
Renk 1siksizlandik¢a siddeti zayiflar, pigment olarak rengi isiklandirma
beyazla olmaz ¢iinkii beyaz, renk doygunlugunu yok eder, ancak karmen
kirmizi, koyu mavi, koyu mor, koyu yesil vb..’(Demir, 1993,s.56-57)
Herhangi bir renge biraz beyaz karistirildiginda renk karakterinde hafif
degisiklik gosterebilir. Fakat bunun yam sira renk daha parlak etkiye sahip
olmaktadir. Beyaz miktar1 fazlalastirildiginda renk 1s1iksizlanmaz, tam tersine
yok olur. Bu yiizden boya olarak bulunmus veya secilmis bir rengi boya
olarak 1siklandirmak miimkiin degildir, ancak siyah renk kullanilarak
isiksizlandirilabilir. ‘Bir rengin 1siklilik ya da mathk etkisi degiskendir.
Yaninda durdugu renge gore, oldugundan daha 1sikli ya da mat goriiliir.
Yanindaki 1s1kl1 ise mat, mat ise daha 1sikl1 bir kisilik kazanir. Eger amag
sadece kalite zithgimi elde etmek ise, Ornegin 1sikli bir kirmizi, mat bir
kirmizi i¢inde yer almalidir.Yani 151k kirmizi mat bir mavi icinde yada mat
bir yesil i¢cinde yer almalidir. Ciinkii ortaya sicak-soguk zithig1 gibi yeni bir
renk iliskisi ¢ikar. Mat renk tonlari, 6zellikle griler, ¢evrelerindeki renklerle

ve onlarin 151klik gii¢leri ile yasam kazanirlar.” (Erbas, 1996, s.54-55)

Yaniltic1 renk zithgy; ‘Fizyolojik agidan renk, goziin ag tabakasinda sari,
kirmiz1 ve mavi-gri renklere duyarl sinirler tarafindan algilanir. Beyaz 15181
her {i¢ duyu sinirleri ayn1 anda algilarlar. Bir renge uzun siire bakildiginda, o
renkle ilgili sinirler yoruldugu i¢in degismis baska tonlar algilanir.” (Demir,
1993,5.53) Yani yaniltic1 (simultan) renk zitlig1 fizyolojik agidan bu bigimde
algilanmaktadir. “Yaniltic1 olarak olusan renk, gercekte var olmadigi icin
ancak gozlerimizde olustugu icin, bize siirekli degisken giicteki canli bir
titresimi hissettirir. Uzun siire izleme sonunda ana rengin etkisi gozler

yoruldugundan kaybolur ve yaniltici rengin giicii artar.’(Erbas, 1996, s.60)

8



1.3. Renk Denge ve Uyumu

‘Renk uyumu ad1 altinda, renklerin kurallari ile olan iligkileri anlasilabilir ki,
bunlar da temelde renkli kompozisyonlara hizmet ederler.’(Erbas, 1996, s.67)
‘Armoni, denge yani gii¢lerin simetrisidir. G6rme organimiz, bu dengeyi dogal
olarak saglar. Karistirildiklarinda griyi veren iki ya da daha c¢ok sayida renkler,
gbziimiizce armoniktir.’(Gengaydin,1993,5.52) ‘Onemli olan renk uyumunun
degerlendirmelerin 6tesinde nesnel kurallara baglanmasidir. Ciinkii nesnel kurallar
genel dogrular1 gosterir. Duygusal nitelemeler ise kisiden kisiye degisiklik

gostermektedirler.’(Demir, 1993,s.33-34)

Renk kavraminin uyumundan bahseden birey, iki ya da daha ¢ok rengin
birbiri ile olan etkisini yargilamaktadir. Subjektif renk uyumu anlayisinda genellikle,
sempatik ve sempatik olmayan gibi duygu alanlarini anlatmaktadir. Bu tip
yargilamalar, hi¢cbir objektif degeri olmayan kisisel yargilamalardan ibarettir. Bunun
yani sira birbirine benzeyen ve komsu renk grubu olan renklere ‘uyumlu renkler’ ya

da ‘benzesen renkler’ olarak adlandirilmaktadir.

1.3.1. Renk Secimindeki Nedenler

¢ Renklerin tiir, deger, doygunluklarina gore deg§isen sicaklik, sogukluk,
aktiflik, pasiflik, hafiflik, uyaricilik, dinlendiricilik, seving, {iziintii gibi pek ¢ok
psikolojik etkileri gilinlimiizde deneylerle kanitlanmistir. Cesitli kiiltiirler ve inang
sistemlerinde renklerin canlilar tizerindeki etkilerinden faydalanilmis, renklerle
meditasyon teknikleri kullanilmis, bir enerji sekli olan renklerle notalar arasinda
baglant1 kurulmustur.’(Ozdemir,2005,5.392) Renkler etkilerine goére kendi aralarinda
soguk ve sicak renkler olarak ayrilmaktadir. ¢ Rengin bir baska boyutu da
fizyolojiktir. Rengin algilanmas1 viicudumuzda yogun organik tepkilere neden olur.
Ornegin; kirmizida kan basmcmin yiikselmesi, pembede tath ile ilgili merkezin

uyanmasi gibi.’(Alpan, 1988,s.8)



Renk se¢imindeki temel faktorler 3 ana madde halinde incelenebilir;

Fiziksel sistemde renk;Newton’un, beyaz 15181n renkli 1smlardan oldugunu
kanitlamak i¢in yaptig1 deney de, karanlik bir oda da kiigiik bir delikten giin
15181 gecirerek ve bunun yaninda beyaz 15181 prizma yardimi ile 15181n
kirilmasint saglayarak gergeklestirmistir. ‘Kirtllan 15181 perde iizerine
diisiirerek yedi renkten olusan tayfi gostermistir. Bu renkler mor, lacivert,
mavi, yesil, sari, turuncu ve kirmizidir. G6z ana renklere duyarlidir. Bu
deneyde kirilmayla perde iizerine diisen renkler, tekrar geri yansitildiginda
beyaz 15181 verdigi goriilmiistiir. Ornegin, bu renk bandindan maviyi mercek
yardimiyla aymrirsak ve geriye kalan renkleri izole edersek bu karigimin,
mavinin tamamlayicisini yani turuncuyu verdigini goriiriiz. Biitiin tek renkli
isiklarin esit oranlarda karigsmasindan olusmus bir karmasik 151k, beyaz
goriiniir. Bilesime giren tek renkli igmnlar arasinda kiicliik farklar varsa,
bundan olusan ve kurumsal beyaz 1s18a oldukca yakin bir rengi olan ¢ok hafif
renkli 1s1klar da insan goziiniin belirli kosullar altinda uyma yapma sonucu,
beyaz goriilebilir.’(Erbas, 1996, s.4) Isigin en ¢ok yansitan beyaz nesneler,
siyah nesneler ise 15181n belli bir kismini yutar. Ancak yapilan deneyler de
1511 tamamin1 yansitabilen bir beyaz bulunamadigi gibi, tamamii da yutan
bir siyah da bulunamamistir. Bu nedenle doga da mutlak beyaz ve siyah

cisme rastlanamamuistir.

Fizyoloji sistemde renk; Gz, gérme sinirleri ve beyin, 151k uyarisini, 6znel
karsilig1 gorsel algi olan sinirsel uyarlamalar biitiiniine ¢eviren pargaciklarin
tiimiine birden verilen addir. Gérme olay1 ve gorsel algilama, 151k, g6z ve
beyin ile olusur. G6zilin bigimi ve isleyis tarzi bir filmin ya da foto kameranin
ozellikleri ile  karsilagtirilabilir. Cogu zaman bir kameranin mekanigi
hakkinda kendi g6z organimizdan daha ¢ok bilgi sahibi oluruz. Yasayan bir
organ ve teknik bir alet, doga geregi iki degisik nesneler olduklari i¢cin gorsel
bir alg1 ile foto grafik resim arasinda bulunan bir karsilagtirmada gercek bir

farkliliga dikkat ¢ekilir.” (Erbas, 1996, s.7-8)

Renk Psikolojisi; Rengin tamamen beyinde algilanmasi ile ilgili boyutudur.

‘Renklerin psikolojik etkilerinin tamamen dogada bulunan bazi fiziksel
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gerceklerden kaynaklandig: diisiiniiliir. Ornegin; turuncu ve kirmizinin sicak
olmasi, alevin rengi olusundan, mavinin soguklugunun buzun ve denizin
rengi olusundandir. Giines ve ates gibi fiziksel sicakligi olan seylerin renkleri
sicak dilimde, su, buz, orman gibi serin ve ferahlatici olan seylerin renkleri de

soguk dilimdedir.’(Ulas, 2006, s. 55)

‘Diinyay1 pembe goérmek, kara gérmek gibi yapilan tabirler insanin ruhi
durumun renklerle ifadesidir. Renklerin beden ve fikir iizerinde cesitli etkiler
meydana getirdigi psikoloji bilimince de ispat edilmistir.’(Kalmik,1964, s. 38)

3

Isvigreli psikiyatri uzmani Carl Jung renklerin sembolik anlamlar
tasidiklarin1 ortaya koymak icin hastalarina diledikleri renkleri segerek tablolar
yaptirmistir. Jung’a gore bilingaltinda gizlenmis duygular, kullandiklar1 renklerle
ortaya cikacakt1.’...‘1947°de renk testini gerceklestiren Isvicreli Psikolog Dr. Max
Liinscher renklerin duygusal degerleri oldugunu ve insanlarin renk seg¢imlerinin
kisiliklerinin aynasi oldugunu savunmustur. Liinscher, renk psikolojisinde, genel
olarak insan1 tanimlamada sar1, mavi, kirmiz1 ve yesil kisilik olmak iizere dort rengi
secmigtir. Bu dort kisilik adini aldigi rengin 6zelliklerini tasir.” (Ozdemir,
5.394,2005) ‘Ornegin; kirmiziy1 ¢ok seven bir kisinin, gii¢lii, kendinden emin bir
yapist oldugunu ortaya koyar.. Toplumdan soyutlanmis, cekingen insanlarsa
kirmiziyla barigik yasayamazdi ona gore. Kirmizi kisilik, giiciine giivenir, hirsli, aktif
ve giriskendir, ¢linkli kirmiz1 giic ve iktidardir. Ancak bu kisiligin abartili haliyse
gosteris pesinde kosan ve kendini her sey den iistiin géren bir kisiliktir.” (Coskuner,
1995,5.108) Mavi rengi sevenlerde hosnutluk hissi, yesil sevenlerde kendine saygi ve
hassasiyet hissi ve sar1 rengi sevenler de ise Ozgiirliikk¢ii ve kendini asan hissini

uyandirmaktadir.
Insanlar ruh halini renklerle ifade ederler. Yasadiklar1 ortamlari, giysilerini,
kullandiklar1 objelerin renklerini i¢ diinyasindaki duygulariyla belirlerler. Kendi

ruhunu ifade etmeyen renklerle bir arada olduklarinda rahatsiz olurlar.

Renklerin birgok toplum ve kuruluslar1 etkiledigi goriilmektedir. Is

diinyasinda firmalarin logo renkleri se¢iminde, pazarlamada {iriin ambalajlarinda,
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mekanlarm  i¢  ve dig dekorasyonlarnda, moda diinyasindaki giysilerde,

aksesuarlarda, ayakkabilarda etkili oldugu ifade edilmektedir.

1.3.2. Renklerin insanlar Uzerindeki Psikolojik Etkilerinin Analizi

Renkler, insanlarin kisiligini, psikolojisini ve o rengi kullanan hakkinda bilgi

vermektedir. Buna gore bazi renklerin psikolojik etkilerini inceleyebiliriz.

Beyaz rengin psikolojik etkileri; beyaz renk safligi, temizligi, masumiyeti,
istikrari, diirtstliigii, devamlilig1 ve 1yiligi ifade eder.‘Beyaz renk saflik ¢agrisimi
nedeniyle bat1’ da gelinlikler genellikle beyazdir. Bazi toplumlarda matem ve yas
rengidir. Bazi {lilkelerde matem rengi ise de, daha ¢ok barisin ve tarafsizligin
simgesidir. Teslim oldugunu bildiren ya da baris gorlismesi isteyen tarafin bayragi

da beyaz renkli olur.”(Mazlum, 2011, s.129)

Dogu Kkiiltiirlerinde beyaz matem rengi olmanin yam swra Olimi ifade
etmektedir. Tiirk kiiltiirtinde beyaz, ululuk, yicelik, hiikiimdarlik anlamlarini

simgeler.Beyaz, genel etkilerinde aslinda igeriginde zit anlamlar1 barindirmaktadir.

Siyahin tersine olumlu ve dinamik degerleri simgelerken, diger yandan
sogugu, sessizligi, dinginligi ve goriinmeyen bir renk, saydam olarak algilandiginda,
hayaletlerin, hortlaklarin, 6liimiin, korkunun rengi olarak ta olumsuz anlamlar1
vardir.

Beyaz, goziin en parlak algiladigi renktir. Bir¢ok toplumda farkli anlamlar
cagristirmistir. Bozulmamis, anlamini kaybetmemis ve hala giiniimiizde de kutsal
sayilan kavramlar beyaz renk ile temsil edilmektedir. Beyaz 15181 yansitan ve ortama
ferahlik kazandirmakla birlikte enerji vericidir. Bu rengi sevenler ¢atismadan uzak,
farkli ve 0zgiir bir diinyanin arayisi i¢inde olan insanlardir. Beyazi1 seven insanlar
okumay1, diisiinmeyi, yorumlamay1 severler ve kendi i¢ diinyalar1 ¢ok genistir.

Sogukkanli taraflar1 ¢cok giigliidiir ve dinamiktir.

'Cinliler beyazin matem rengi olduguna inanirken, aslinda beyaz genel olarak
tiim insanlar i¢cin mutlu ve sevingli giinlerin rengidir." (www.kontrastreklam.com)

(01.06.2014) Amerika‘da yasayan kizil derililer i¢in barig ve mutlulugu simgeler.
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Beyaz renk, ¢ocuklarin olumsuz bir durumda toparlanmalarini, yasamda yeni
bir yonde ilerlemelerini saglamaktadir. Beyaz rengin hakim oldugu bir evde biiyliyen

cocuklarm temizlik aliskanliklarmi daha ¢abuk kavradigi ayrica goriilmektedir.

Insanlar, beyaz duvarlar veya dekorlarla ddésenmis bir ortamda kendilerini
daha temiz, saglikli, ferah ve giivende hissetmektedirler. Bir¢ok iilkede kabul goriilen
beyaz gelinlikte safligi, giizel hayalleri temsil ettigi icin tercih edilmektedir. Geng
kizlarin ‘beyaz ath prens’ tabirinden algiladiklar1 beyaz renk, gelinlik rengiyle
cagrisim yapmaktadir. Ayn1 zamanda kis ile 6zdeslesmis olan bu renk, tim kirliligi

kapatir, aydinlik ve temizlik hissi verir.

Beyaz renk, kimi zaman da insanlara 6liimii ¢agristirir, bunun sebebi 6liim
giysisi olarak bilinen kefenin beyaz olusudur. Bu diislince, 6len kisinin sonsuzluga

temiz bir sekilde ugurlanmasindan gelir.

Siyah rengin psikolojik etkileri; giicii, tutkuyu, asaleti, yalnizligi, gizemi,
agirbashiligi, dengeyi, matemi, resmiyeti, korkuyu, 6liimii, {iziintliyli, karanhig1 ve

siklig1 simgeler.

Bir¢ok tilkede siyah 6liimiin, yasin ve matemin rengidir. Fakat beyaz renkte
oldugu gibi siyah rengin de genel anlaminin zitt1 olarak kabul edildigi toplumlar

mevcuttur. Ornegin, Japonya’da siyah mutluluktur.

Bir ortamda c¢aligabilmek i¢in, fonda kullanilan siyah, konsantrasyonu en iyi
getiren renktir. Bazi bilim adamlar1 ¢alismalarini siyah renkli odalarda siirdiirmeyi

tercih ederlerken, siyah bir oda bazi insanlarda depresyonu, karamsarlig1 dogurur.

Ote yandan siyah renk, Eski Misir ve Kuzey Afrika iilkelerinde verimli
topragin ve yagmurla sismis bulutlarin rengine benzedigi i¢in bereketi simgeler.

Siyah, 15181 ve tiim renkleri emen bir renktir. Otorite ve protokol rengi olan
siyah makam araglarinda tercih edilen bir renktir. Cogu kiiltiirde siyah, yasin ve

matemin rengidir. Oliimii ¢agristirdig1 icin cenazelerde siyah kiyafet tercih edilir.
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Siyahmn agirlikli oldugu bir ortamda, insanlar karamsarliga ve umutsuzluga
diiser. Gecenin, dolayisiyla karanligin rengi olan siyah, korkutucu olmasina ragmen
giyimde kullanildiginda, kiside 6zgiiveni agir bashligi, asilligi ve ciddiyeti gosterir.
Tim bunlara ek olarak siyahin sayginligina ragmen, gizemli ve seksi bir goriiniim

verdigini de ekleyebiliriz.

‘Beyazin zitt1 olan siyah, iyi-kotii, glindiiz-gece, yin-yang, yasam-6liim gibi
var olan dogal ikilemlerin ‘diger’ rengidir. Siyah her birimizin dogasinda bulunan
derin uyusmazligin semboliidiir. Bu renk; yas, pigsmanlik, suglulugu sembolize
edebilecegi gibi, derin dinlendirici sessizlik ve sonsuzluk ya da yapisal kuvveti
sembolize eder.” (Ozdemir,2005,5.393) Siyah1 seven kisilerin is hayatinda basarili
oldugu gozlemlenmistir. Siyahi tercih eden insanlarin ¢evrelerindeki olumsuz
olaylara kars1 direng gosterirler, gizli inatgilik giiderler. Inandiklari igin sonuna kadar
ugrasir ve asla yilmazlar. Dolayisiyla siyah 6zgiiveni en ¢ok motive eden ve olumlu
yonde etkileyen renktir. Kararlarin1 vermeyi seven inat¢i ve hirsli insanlar siyah

rengi tercih ederler.

Kirmiz1 rengin psikolojik etkileri; dinamizmi, atakligi, azmi, kararligi,
mutlulugu, heyecani, kudreti, enerjikligi, cesareti, zaferi ve cinselligi temsil
etmektedir. Kirmiz1 dikkat ¢ekici ve tahrik edici bir renktir. Toplumsal anlamda, ask,
miicadele, baskaldiri, devrimin rengidir. Hakimiyet kurucu bir renk oldugundan bir

cok tlilkede kirmizi renk bayrak kullanilmigtir.

Kirmizi, giicii, parlakligi ve goz aliciligi ile yasamin temel gostergesi,
semboliidiir. Hemen fark edilmesinden dolay1 bir¢ok insanin tercihidir. Kirmizi
insanlarda diriltici, uyarici, canlilik verici bir etki uyandirir. Olumsuz anlam olarak
ofkenin, nefretin, katliamin, seytanin rengidir. Canli hayat dolu insanlarin tercihi
genellikle kirmizi renk olur. ‘Tutkunun rengi olan kirmizi, dikkat artiricy, ilgi ¢ekici,
hareketlilik saglayici, beyni ¢alistirici, heyecan verici, saglik, canlilik, ask, zafer
hissi, enerji, comertlik, fedakarlik, ihsan, acima, cesaret, gii¢c; hayat dolu, 1sitici
etkiler tagir. Abartilmasi halinde sertlik ve siddet, tehlike, rahatsiz edicilik, zuliim,

giinah ifade edebilir.” (Ozdemir, 2005,5.393)
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Kirmmiz1 rengi giysilerinde tercih eden kisilerin geneli kendilerini arzulu,
tutkulu hissederler. Boyle hissetmeleri karsisindaki insanlara da o etkiyi verir. Bu
renk hakimiyet kurucu bir etki birakmasindan dolayi, bir ¢ok firmalarda vurgu
yapmak amagcl kullanilmaktadir. Psikolojik olarak bu renge bakmak kan basincinda
artisa sebebiyet vermektedir bu ylizden solunumu ve kalp atisini1 hizlandrarak bizi

ani bir fiziksel tepkiye hazirlar.

Kirmizi, her ortama hayat ve enerji verir. Bu rengin bu 6zelliginden dolay1
ornegin; Romalilar, savasta odaklanmay1 saglamak i¢in, kirmizi bayrak kullanmistir.

Boylece enerjileri yiikselmis, daha verimli olmuslardir.

Kirmizi, pozitif etkisiyle yaratict diisiinceyi kuvvetlendirir. 'Disa doniik ve
hayal giicii yiiksek insanlar tarafindan tercih edilir.
Kirmizi, i¢ diinyaya olan ilginin dagilmasina ve bu ilginin disar1 dogru yonlenmesine
yardimc1  olur.' (http://www.istanbultasarimportali.com/) (06.05.2014) Pozitif
diisiinceleri yeniden canlandirmak i¢in, tedavi edici bir renktir. Kirmizinin
gereginden fazla kullanilmasi, hiperaktif ve huysuz olunmasma sebep olur.
Dolayisiyla, asir1 agresif ve kizgin insanlarin, kirmizi giymeleri yanlis olur. Bu renk,
sportif etkinliklerde aktif olma duygusunu da harekete gecirir. Kirmizi renk, bazi
toplumlarda ise saltanat ve iktidarin simgesi olarak kabul edilmistir. Gegmiste bir¢ok

padisahlarm, imparatorlarin, kraliyet ailelerinin tercihi olmustur.

Atesin rengi olan kirmizi, cehennemin, seytanin rengini de sembolize eder.
Insanlarm {izerinde canlandirici, kiskirtici ve heyecan verici bir etki yaratir. En

dominant renktir. Aslinda genel anlamiyla ¢ekici ve duygusal bir renktir.

Hindistan’da gelinliklerde, safligin rengi olarak kirmizi kullanilmastir.
Japonya’da kirmizi, yalniz kadinlar tarafindan giyilir. Gontilden, i¢ten olmanin ve iyi
sansin semboliidiir. Baz1 toplumlarda, kirmizi vatanseverlik duygularimi kamg¢ilayan

bir renk olmustur.

Kirmizi, kan1 ve baghiligi simgeledigi icin, pek cok lilkenin bayraginda yer

alir. Tiirk bayragi da bu nedenle Osmanli doneminden beri kirmizidir.
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Turuncu rengin psikolojik etkileri; giinesi cagristirir. Enerji, canlilik,

saglik, disa doniik, giiven, gii¢ ve dayaniklilik ifadelerinin rengidir.

Sicakligi, atesi, telast simgeler. Aymi1 zamanda nesenin ve bilgeligin
semboliidiir. Istah agic1 etkisi vardir. Turuncu renk kirmizi gibi heyecan vericidir.
Canliligy, yaraticiligi, giiveni, cesareti ve iletisimi kuvvetlendirir.

Istah agic1 6zelliginden dolay1 bir cok yemek firmalarinmn i¢ mekan rengidir.

'Cok kullanildig1r durumlarda huzursuz edicidir. Onsezinin duru sevincin,
dengeli giiclin sembolii turuncu tyimserlik yayar.'

(http://www.edebiyatdergisi.hacettepe.edu.tr/index.php/EFD' (07.05.2014)

Yesil rengin psikolojik etkileri; sessizlik, verimlilik, hayat, biiyiime, doga,

bilgelik, inang, giiven, huzur, bahar, dinginlik gibi anlamlar1 ifade eder.

Yaraticilig1 koriikler ve iiretkenligi temsil eder. Ayrica barisiklik duygusunu
yaratmaktadir. Kullanilan mekan veya giysilerde giiven vericiligi artirir ve yasama

umudunusimgelemektedir.

Yesil renk ve tonlar1 farkli anlamlar igerir. Mavi ile karistirilmis yesilin,
sinirli kisiler tizerinde sakinlestirici ve hipnoz edici etkisi var oldugu bilinmektedir.
'Koyu yesil renk haset, kiskanglik ve batil inan¢ anlamlarini tagirken, agik yesil, yeni
bir yasamim, enerjinin, bereketin rengi olmanin yani swa ayni zamanda gozii

dinlendirir, imit ve slikunet vermektedir.' (www.kontrastreklam.com) (01.06.2014)
Tim bu verilere bakilarak sdylenebilir ki, insanlarin dogay1 seyretmeleri,
dogada yliriimeleri, ailece yesillik alanlarda yapilan piknikleri tercih etmelerinin

sebebi, yesilin verdigi huzur hissidir.

Yesil, sakinlestirici anlamina ragmen uzun siire izlendiginde ruhsal gerginlik

yaratir.
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Bireyde mantikli diisiinme ve {istiinliik duygular1 uyandirir. Yesil, dogay1
dolayisiyla dogallig1 simgelediginden bir¢ok iriinlerde kullanilir. Giiven duygusu
cagristirdigindan ve paranin rengi oldugu i¢in bir¢ok bankalarin Logolarinda

kullanilir.

Islam dininde cenneti temsil eden rengin yesil olmasmin, Miisliimanhigin
dogdugu ve yayildig1 topraklar i¢in yesilin bir murat ve hazinelerin en biiyiigii olarak

goriilmesi nedeniyledir.

Kirmiz1 atesin rengi iken, yesilde yasam kayna§i olan suyun rengidir ve
kirmizinin atesini sondiirlir. Yesil, var olan en huzurlu renktir ve hasta insanlar
iizerinde yararhdir. Yesil sicak havalarda serin, serin havalarda sicaklik hissi verir.
Insanlar da umut duygusunu asiladig1 gibi kendini psikolojik ve bedensel olarak iyi

hissetmelerini de sagar.

Mavi rengin psikolojik etkileri; sonsuzluk, 6zgiirliikk, hosnutluk, iyi niyet,
merhamet, agik sozliiliikk, esneklik, yumusak baslilik, anlagma, uzlagma, isbirligi ve
huzur gibi ifadeleri simgeler. Renklerin en derini olan mavi renk, gogiin, havanin,
suyun, durgun denizlerin rengi olarak en soguk renktir.

Acik tonlar1 duygusallig1 ortaya cikartip huzur verir, koyu tonlar1 ciddiyet
etkisi yaratirken agik tonlar1 tembellik ve pasiflik hissi vermektedir. ¢ Heyecan
giderici ve sakinlestirici etkisi vardir. Gevsemenin sevildigi ortamlarda mavi
yansimalar bulunmaktadir. Mavi 151k, uyku getirici agr1 giderici ve kasilmayi
onleyicidir. Mavi ister ¢ok koyu, ister acik olsun i¢inde 6zgiirliikk ve uyum tasiyan bir
renktir. Koyu mavi olan lacivert renk, ciddi olmaya ve kapsamli diisiinceye sevk
eden bir renktir.” (Ozdemir,2005,s.393) Insanlar1 derinden etkiledigi icin melankolik
yapict bir etkisi vardir, insanlar1 yasadigi diinyadan uzaklastirir, icine kapanmasina
neden olur. Kimi insanlar bunalimini atmak i¢in deniz kenarlarmni tercih eder,
gokyiiziiniin mavisi yansiyan denize bakarak, sakinlesir. Kimileri ise denizin rengi
olan maviyle derinlesir, karamsarliga diiser. Baz1 okullarin duvarlarinda kullanilan
mavinin, cocuklarin daha az yaramazlik yaptigi saptanmistir’.

(http://ilef.ankara.edu.tr/reklam/yazi.php?yad=81) (21.12.2013)
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Mavi sezgi giicliniin ve karmasik zihinsel becerilerin simgesidir. Sinirleri
yatistirmasi ile bir ¢esit meditasyon ve duygusal arinma yolu sayilabilecek kadar en
etkin rolii oynamaktadir.Mavi renk inanci artiran bir renk olma 6zelligi tasimaktadir

bu ylizden bazi1 cami ve kiliselerin camlarinda kullanilmistir.

San rengin psikolojik etkileri; genclik, nese, zeka, incelik, pratiklik
kelimelerini ifade etmenin yani swra ayni zamanda yoOneticilik, hirs, iddia ve

Ozgiirligl de simgelemektedir.

Sar1 rengin farkli tonlar1 ¢esitli anlamlar igermektedir. Sar1 renk dikkat ve
uyar1 anlamii tasimakla birlikte, geciciligi de simgeler. Bu nedenden dolay1 bir¢cok

iilkede taksilerin rengi saridir.

Altin rengi olan metalik sar1 kullanildig: yerlerde, tasarimlara zenginlik maddi
deger, saltanat ve statii kazandirir.

Sar1 giinesin rengi oldugu i¢in kisinin glinliik hayatinda etkili olan bir renktir.
* En 1s1kl1 hareketli parlak ve neseli olan sari, zenginlik, bolluk, seref ve sadakati
hatirlatir. Sar1 entelektiiel olma, yoneticilik, hirs, iddia ve ozgiirliiktiir. Canli sari,
kisiyi aktif yapar, solgun sariysa, dinlendirir ve gevsetir. Renk terapistlerine gore; bu
renk, tim renkler arasinda genel kas sinirlerinin giiciinii artiran tek renktir.
Agirkanlilar1 canlandiracak ve sinirleri uyaracaktir. Sar1 anlamay1 keskinlestirir ve
akil islevlerini artirir. Ayrica sarmin acik tonlari, alanlar1 genisleterek biiyiitiir. Zihin
uyarict etkisi olan ve iletisim kurmayi kolaylastiran bu rengin asiriya kacilmasi
halinde Vandalizm, kiskanglik, hastalik, mantiksizlik, stiphe ve
giivensizligin’(Ozdemir,2005,5.391) yani sira ucukluguda beraberinde getirmektedir.
Sar1, mutlulugun rengidir. Bulundugu ortama cosku ve nese katar. Sarinin bir diger
anlami1 da sicaklik ve enerjidir. Bir¢cok sicak igecek ambalajlarinin rengi saridir.

Enerjinin yani sira, dokiilen sar1 yapraklardan dolay1 sonbahar1 ve hiiznii de tasir.
Mor rengin psikolojik etkileri; utang, hiizlin, ask, aklin birlesimi, itibar ve

liks anlamlarini igerir. Asalet, giic ve imparatorluk kavramlarini ¢agristirmaktadir.

Tarihte yliksek siniflarda insanlarin ve kraliyetin rengi olmustur.
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Ortagag doneminde aristokratlarin en ¢ok kullandiklar1 ve sarayin itibarini
temsil eden bir renk olmustur. ¢ Mor, biiyiik alanlarda goriildigi takdirde korkutucu
ve huzursuzluk veren bir renk olabilir. Erguvan, haklilik, ihtisam, egemenlik ve
asillik duygusunu doguran kisiler arasinda ciddiyet ve mesafe duygusu telkin eder.
Menekse moru, dini otorite, kaos, 6liim kendini adama, ilahi aski temsil eden bir
renktir.” (Ozdemir,2005,5.393) Konsantrasyonu artirir, konusma, acilma istegi ve
rahatlama yaratir. Morun acik tonlar1 ise melankolik duygular telkin etmektedir.
‘Moru seven insanlarmn duyarliliklar1 fazla oldugundan sanat dallarinda basarili
olurlar. Aymi zamanda nevrotik'’ duygulari aciga ¢ikardigi icin, insanlari

bilingaltinda korkuttugu bilinmektedir.” (Bozatli, 2012,5.30)

Pembe rengin psikolojik etkileri; nese, giiven, rahatlik, incelik, sefkat,
sevgi, yumusaklik anlamlarimi temsil etmenin yani swra ayni zamanda nezaket,

tutuculuk, mecburiyet ve ¢cekingenlik gibi anlamlar1 da igcermektedir.

Bir¢ok kadmin tercihi olan pembe renk, disiligin, nese ve sirinligin de

simgesidir. Rahat hissettiren, yasam dolu, miikemmel ve enerji veren bir renktir.

Pembe, ¢ekicidir, hiinerlidir ve fantezi doludur. Hayalleri sembolize eden
pembe, tipki kirmizi gibi aski c¢agristirr. Fakat kirmizi askin tutku yoniini

yiiceltirken pembe, romantik ve saf askin simgesi olmustur.

' Nevrotik; sinirsel.
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2. RENKLERIN REKLAM DUNYASINDAKI ETKIiLERI

Iletisim; duygu ve diisiincelerin karsilikli bilgi aligverisi olarak sdzlii ya da
so0zsiiz (gorsellik kullanilarak) yapilan bir etkilesim siirecidir. Taraflar arasinda
iletisim kurulurken sozlerin yeterli gelmedigi zamanlarda gorsel 6gelere gereksinim
duyulmaktadir. ¢ Renk kullanimi gorsel reklamlarda anlam yaratimini etkileyen ve
belirleyen en 6nemli 6gelerdendir. Kullanilan renkler, reklam iletisine etkileyicilik
kazandirmaya, istenen duygular1 yaratmaya yardimci olur. Bu agidan renk kullanimi
reklamcilarin, verdikleri mesajin hem duygusal hem de gercekei niteliklerini daha da
arttirmalarini saglamistir. Ayrica insanlarin rengi baska gorsel 6gelerden daha cabuk
algilamasi renkle kodlanmis nesnelerin bi¢imle, grafikle kodlanmis nesnelerden {i¢
kat daha hizli algilanmasi renkli reklamin dikkat ¢ekmesini saglar. Dolayisiyla renkli
reklamlarin renksiz reklamlardan daha fark edilir olduklar1 6ne siiriiliir. Reklam
imgesi dilsel olmayan diizlemde yaratilan cizgiler, renkler yoluyla duygulanim

yaratir.” (Altinel, 2005, s.9)

¢ Isletmeler, isitsel bir takim mesajlarin yani sira tiiketicilere her tiirlii renk,
resim, sembol, sekil vb. uyaranlar ile gorsel mesajlar1 da gondermektedir. Hizli
yasayan giinlimiiz insant i¢in daha hizli ve etkili bilgi aligverisi saglamasi,
kaliciliginin daha fazla olmasi, ikna edici ve dikkat cekici olmast ve dolayisi ile
etrafinda olup bitenleri anlamlandirmaya yardimci olmasi gibi sebeplerle gorsel

iletisimin’ (I¢li, Copur,2008,s.23) yani reklamin 6nemi oldukgca fazladur.

Firmalar i¢in yapilan Logolar ve tanitim reklamlarinda kullanilan renkler,
firmalarin imajm etkilemektedir. Sicak renkler miisteri kitlesini uyarip ilgiyi
irlinlere ve magazaya ¢ekerken, soguk renkler ise sakinlestirmektedir. Psikologlara
gore bazi renklerin insan duygularma bicim ve icerikten daha yakin oldugu

sOylenmektedir.
Reklam diinyasinda ‘renk, dikkat ¢ekme, ilgiyi artirma, prestij kazandirma

ozellikleri ile satig1 artran en oOnemli tasarim Ogesidir.’(Mehmeti, 2003, s.120)

Reklami yapilan {riiniin; yapisina uygun secilmis renkler, uyumlu yazi fontu ve
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bicimlerle tasarlanmis ilgi ¢ekici, giizel goriinlimlii bir ambalaj tiiketiciyi olumlu

yonden etkiler.

Heyecan duygusunu artrma etkili olan kirmizi renk, genglere yonelik
markalar ve logolar da kullanilmaktadir. Diinyadaki gida sektoriiniin en popiiler
firmalar logolarm da kirmizi rengi kullanmaktadir. Ornegin; CocaCola, Mc Donald’s

Burger King , Toyota, H&M, gibi..
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Sekil.3. Kirmiz1 rengin kullanildig: logolar

http://www.sosyalmedyacci.com/2013/07/dijitalde-zirveye-tirmanmak-icin-

bilinmesi-gereken-5-pazarlama-sirri.html(27.02.2014)

Kirmizinin kalp ritmini hizlandirmasi, ilgi uyandirma ve dikkat ¢ekme
ozelliginden dolay1 reklam kampanyalarinda en ¢ok tercih edilen renktir. Kirmizinin
yani sira ¢abuk dikkat ¢eken, canlilik ve igtenlik gibi duygular1 harekete geciren
diger renkler ise turuncu, pembe ve saridir. Turuncunun kirmizi gibi heyecan verici
ozelliginin olmasmin yani sira agresif olma 6zelligi de vardir. Insan psikolojisinde

satma, satin alma ve abone olma ¢agrisimi yapmaktadir.
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Sekil.4. Turuncu rengin kullanildig: logolar
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http://www.sosyalmedyacci.com/2013/07/dijitalde-zirveye-tirmanmak-icin-

bilinmesi-gereken-5-pazarlama-sirri.html(27.02.2014)
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Iyimser bir renk olan sar1, umut ve pozitifligi simgelediginden dolay1 reklam

kampanyalarinda ve ¢esitli firmalarin Logolarinda kullanilmaktadir.
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Sekil.5. San rengin kullanildig: logolar

http://www.sosyalmedyacci.com/2013/07/dijitalde-zirveye-tirmanmak-icin-

bilinmesi-gereken-5-pazarlama-sirri.html(27.02.2014

3

Dayaniklilig1 ve kararlilig1 temsil eden kahverenginin ¢ orta tonlar1 anlayisi
ifade ederken koyu tonlar1 asir1 siiphe kararsizlik, elestirel bir yap1 gibi anlamlar
tasir. Ayn1 zamanda rahatlaticy, teklifsiz bir renk olarak da bilinir. Unlii sunucu Larry
King konuklarmi rahat konusturabilmek icin genellikle kahverengi ceketler giyer’ (
Ertike, 2010, s.71) giysilerinde bu rengi kullanmadig1 zamanlar da bile kahverengi

bir kravat takarak bu rengin ne kadar 6nemli oldugunu zaman zaman programinda

vurgulamigtir.

Reklam piyasasinda diizeni, huzuru, sadakati simgeleyen, sessizligi telkin
eden mavi renk ayni zamanda derinli§i de temsil eder. Bir¢ok televizyon kanali
Logolarinda mavi renk kullanilmistir. Ornegin; Kanal D, NTV ve TRT gibi...*
Diinyanimn en popiiler sosyal medya mecralarinin ¢ogu mavi rengi tercih ediyor. Mavi
renk bize neler hissettirir? En basta giivenilirliligi, saglamlig1 ve giicii. Facebook ve
Twitter’in da bize hissettirmek istedikleri bu olmali. Bu platformlar aslinda bize
sunlar1 soyliiyorlar: “Bilgileriniz bizimle giivende, platformumuz saldirilara karsi
saglam, altyapimiz ¢ok giiclii.” Ayrica global olarak en c¢ok kabul goren renk
mavidir. Diinyanin neredeyse tiim kiiltiirlerinde en azindan olumsuz bir algi
yaratmaz. Mavi her yerde kabul goren bir renk ve bu platformlar da diinyanin her
yerinde kabul gormek istiyor. Belki de bu yiizden sosyal medya iilkesinin hakim

rengi mavi.’(www.aristolog.com) (12.11.2013)Mavi rengi kullanan sosyal paylasim
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siteleri 6rnegin; Facebook, Twitter, Linkedin, Foursquare, Myspace, Digg, Flickr,
Livejournal, Ask.fm, Friendfeed, Qaiku, Meemi, Sina Weibo vb...
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Sekil.6. Mavi rengin kullanildig logolar

http://www.sosyalmedyacci.com/2013/07/dijitalde-zirveye-tirmanmak-icin-
bilinmesi-gereken-5-pazarlama-sirri.html(27.02.2014)

Renk psikolojisinin reklamda ve pazarlamadaki yeri apayridir. Renkler
miisteri kitlesine ulastirilmak istenen mesajlara paralel olarak seg¢ilmektedir.
Kissmetrics’in®® analizlerine gore, alisveris yapan bireylerin % 85’1 renk faktdriinii
iirlin satin almada Oncelikli sebepleri arasina koymaktadir. Bundan dolay1 kurumsal
renklerin marka ve Logo algisini, markanin hatirlanmasimi % 80lere kadar yukariya

¢cekmektedir.

2 . . . . .
0 Kissmetrics; Analiz sitesi.
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Bu tez ¢alismasinda, www.surveymonkey.com online(¢evrimigi) anket

internet sitesi kullanilarak, 04.07.2014- 11.07.2014 tarihleri arasinda bir sosyal ag
sitesinde,tarafimdan yapilan ankette, renk kavraminin, reklam diinyasi1 ve sosyal
medyadaki etkisi arastirilmistir ve 70 kisinin 7 soruluk ankete verdigi cevaplarin

frekans dagilimlar1 asagida tablolar halinde sunulmustur.

Tablo 1.Hangi Renk Sizi ifade Eder?

HANGI RENK SizZi iIFADE EDER?
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Reklam diinyas1 ve sosyal medyanin, renk kavrami ile olan iliskisini
incelemek i¢in ilk sorulan soru ‘Hangi renk sizi ifade eder?’Cevaplardaki verilere
gore yukaridaki tabloda goriildiigii gibi; kirmizi cevabmi 7 kisi (%10,14), mavi
cevabint 14 kisi (9%20,29), yesil cevabin1 19 kisi (%27,54), siyah cevabini1 25 kisi
(%36,23), beyaz cevabini 13 kisi (% 18,84), sar1 cevabini 2 kisi (%2,90) vermistir.
Tabloda siyah rengin kisiye verdigi 6zgiiven, asillik ve siklik kattigini géz oniinde
bulundurdugumuzda diger renklere nazaran daha cok tercih edildigi goriilmektedir.

Yesil rengin dogayi, huzuru mavi rengin sakinligi ve beyazin safligi, masumiyeti
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simgelemesi, insanlarin kendilerini bu renklerin anlamlar1 bakimindan ifade ettikleri

goriilmektedir.

Tablo 2. Hangi Renkleri Dikkat Cekici Buluyorsunuz?
HANGI RENKLERI DIKKAT GEKICI

BULUYORSUNUZ?
100%
%1.43
B
SR ﬂz rsE
%15.N1 %1571 %20.00 x15.1
» - - -
% .
1) KIRMLE] 2 M FPFEFIL 4.)SIYAH G)BEYAZ B)pSARI
Yanit Segensakien anifiar
4-JKIFBAIZ %7443
2-jMAvi W15,
IIYESIL 4671
4950 AR %20
EJBEYAT %2206 1
B-15ARI %1671

Arastirmadaki ‘Hangi renkleri dikkat ¢ekici buluyorsunuz?’ sorusuna verilen
cevaplara gore; kirmizi cevabini veren 50 kisi (% 71,43), mavi, yesil ve sar1 cevabini
11’er kisi (%15,71), siyah cevabmi 14 kisi (%20,00), beyaz cevabin1 16 kisi
(%22,86) vermistir. Kirmizi rengin goz aliciligi, heyecan ve atakligi simgelemesi goz
oniinde bulundurdugumuzda diger renklere gore en dikkat ¢ekici renk oldugu

goriilmektedir.
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Tablo 3. Online Reklamlarda Akliniza Gelen Renk Hangisidir?

ONLINE REKLAMLARDA AKLINIZA GELEN
RENK HANGISIDIR?

B0%
50%
%3571 %32.86
40%
%15.71 1714
20% . %10,00 %11,43
0%
1-}KIRMIZ] 2-)MAvi IVESIL 4)5ITAH 5-)JBEYAZ 6-) SARI
W mrut Sog.cncucrl W pnating
1-JKIRMIZ %3574
FRLTAY | %.32,86
IJYESIL %10
4.)5ivaH 11,43
5 BEYAZ %157
6-]15ARI w1714
Topiam v anitisyan: 70

Tablo 3.’deki ‘Online reklamlarda akliniza gelen renk hangisidir?’ sorusuna
verilen cevaplara gore; kirmizi cevabini 25 kisi (%35,71), mavi cevabmi 23 kisi
(%32,86), yesil cevabini 7 kisi (%10), siyah cevabini 8 kisi (%11,43), beyaz cevabini
11 kisi (%15,71), sar1 cevabint 12 kisi (%17,14) vermistir. Kirmizi rengin parlakligi
ve giicli, mavi rengin 0zgiirliigii ve gliveni simgelemesi, bu renklerin diger renklere

nazaran daha ¢ok akla gelen renkler oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4. izlediginiz Bir Reklami Akilda Kalic1 Yapan Renk Hangisidir?

iZLEDIGINIiZ BIR REKLAMI AKILDA KALICI
YAPAN RENK HANGISIDIR?

%5857
80%
40%
%20,00 %17,14
an% - %5.71 X714 %5,71
- .
1. JCIRMILZT ERTTTAY 3JYESIL 4.)SIYAH E.JBEYAZ B-1SARI
Wit 5¢{_.Enekl¢n aritlar
1 KIRMIZT %5567
2 mavi %20
3 YESIL %5, T1
4-)5IYAH %714
5-)BEYAZ %5,71
6-)SARI %AT, 14 2
Topiam Yamitiayan: 70

Tablo 4.’deki ‘Izlediginiz bir reklam1 akilda kalic1 yapan renk hangisidir?’
sorusuna verilen cevaplara gore; kirmizi cevabini 41 kisi (%58,57), mavi cevabini 14
kisi (%20), sar1 cevabin1 12 kisi (%17,14), siyah cevabimi 5 kisi (%7,14), yesil ve
beyaz cevabmi 4’er kisi (%5,71) vermistir. Kirmiz1 rengin ilgi uyandirma, giicli ve
parlaklig1 mavi rengin 6zglirliigii ve sakinlestirici sar1 rengin ise umudu ve pozitifligi
simgelemesi, insanlarin izledikleri reklami akilda daha kalici olmasmi etkiledigi

goriilmektedir.
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Tablo 5. Dikkat Cekmek Isteseydiniz, Hangi Rengi Tercih Ederdiniz?

DIKKAT GEKMEK ISTESEYDINIZ, HANGI
RENGI TERCIH EDERDINiZ?

X58,57
0%
40%
%12,86 %1286 x15.71 x14,29
0% x7,14
1-JKIRMLZ) 2-JMAV AIVESIL 4-)5ivAH 5 BEYAZ 5-JSARI
anit Seqenskhen W anidlar
1-JKIRMEZ] “%b8.57
- w714
3 YEHIL 542,86
4-)sivaH 12,86
5 )BEYAZ 15,74
B-JSARI e ld, F

Toplam Yanilayan: 70

Tablo 5.’deki ‘Dikkat ¢cekmek isteseydiniz, hangi rengi tercih ederdiniz?’
sorusuna verilen cevaplara gore; kirmizi cevabini 41 kisi (%58,57), mavi cevabini 5
kisi (%7,14), yesil ve siyah cevabim1 9’ar kisi (%12,86), beyaz cevabin1 11 kisi
(%15,71), sar1 cevabmi 10 kisi (%14,29) vermistir. Kirmiz1 rengin ilgi ¢ekici ve
parlaklig1 beyaz rengin saflifi ve masumiyeti sar1 rengin umudu ve pozitifligi
simgelemesinden dolayr dikkat ¢ekmek isteyen insanlarin diger renklere gore bu

renkleri tercih etmesini etkiledigi gortilmektedir.
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Tablo 6. Sizi Etkileyen Renk Hangisidir?

SiZi ETKILEYEN RENK HANGISIDIR?

0%
a0%
60%
s0% %31,43
%2286 %2143
20%
%1.43
u;
1-JKIRMIEZ] 2-IMavi 3IYESIL 4-)SIYAH 5 JBEYAZ B-JSARI
Yanit Secenekder ¥ mnmitiar
1 JKIRMILZ] %2286
2 A %2143 15
FIVESIL 30
&) SIYAH %3143
5 )BEYAZ "L20
B-)SARI %143

oplam ¥enitlayan: 70

Tablo 6.’da ki ‘Sizi etkileyen renk hangisidir?’ sorusuna verilen cevaplara
gore; kirmizi cevabi 16 kisi (%22,86), mavi cevabim 15 kisi (%21,43), yesil cevabini
21 kisi (%30,00), siyah cevabini 22 kisi (%31,43), beyaz cevabin1 14 kisi (%20,00),
sar1 cevabin 1 kisi (%1,43) vermistir. Siyah rengin kisiye verdigi 6zgiiven, asillik ve
siklik yesil rengin dogay1 ve huzuru simgelemesi insanlarm diger renklere gore daha

cok tercih ettiklerini gostermektedir.
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Tablo 7. Sosyal Aglarda En Cok Kullanilan Renk Hangisidir?

SOSYAL AGLARDA EN COK KULLANILAN
RENK HANGISIDIR?

80% %67,14

. %11.43 RS %14,29 %14,29
0% ) _ )
1-)KIRMIZI 2. Mav 3IYESIL 4.)5IYAH 5.)BEYAZ B-}SARI

anit ﬂﬁge neklen Yandtlar
1-JKIRMIZ] %a11,43
2-)MAVI L6714
3-JYESIL %8,57

4-)5IYAH 14,29
5-JBEYAZ %14,29
&-)SARI %2,86

Tablo 7.’deki ‘Sosyal aglardaki en ¢ok kullanilan renk hangisidir?’ sorusuna verilen
cevaplara gore; kirmizi cevabmi 8 kisi (%11,43), mavi cevabim1 47 kisi (%67,14),
yesil cevabim 6 kisi (%8,57), siyah ve beyaz cevabin1 10’ar kisi (%14,29), sari
cevabini 2 kisi (%2,86) vermistir. Mavi rengin sakinlestirici, 6zgiirlilk¢li ve giiven
veren Ozelliklerinden dolay1 insanlarin sosyal aglarda en ¢ok mavi rengi tercih

etmesine sebep oldugu goriilmektedir.

Renk kavraminin, reklam diinyas: ve sosyal medyadaki etkisi ile ilgili yapilan
arastirmada elde edilen sonuglara gore kirmiz1 ve mavi rengin 6zelliklerinden dolay1
diger renklere gore daha akilda kalici, ilgi cekici ve giivenirliligi gozler Oniine

serilmektedir.
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3. GiYSi RENKLERININ iMAJ OLUSTURMASI

Imaj, kisiyi diger bireylerin nasil algiladigi ve kisinin diger bireyleri nasil
algiladig1 noktasidir. Imaj kavramm benlik yani kisilik kavramindan ayri1 olamaz.
Bunun vurgusunu yaparak, ‘benligimizin yapisi, diinyay1 ve kendimizi nasil goriip
algiladigimizi belirler, var olusumuzun temelini olusturur ve her tiir duygu, diisiince
ve davranisimizi etkiler demektedir. Benligin yani kisiligin dnemli bir gdstergesi
olarak kendini bulan ‘imaj kavram1’ kars1 tarafta istenen etkiyi birakabilme mucizesi
olarak kendine bir is alani1 yaratarak, imaj ydnetimi bashiginda’(U.Erzen, s.2) moda

diinyasi, reklamcilik, marka olusumu ve siyasal arena da kendine yer edinmistir.

‘Renklerin insanlarmn algi alani sinirlari iginde bulunan, her an birlikte
yasanilan, ama ¢ogu zaman etkilerinin farkina varilmayan giiclerdir. Yasamin her
alaninda insanlar1 etkilemede, estetik ve rahatlik goriintiisii saglamada denge unsuru
olarak kullanilan renk, giysilerin tasariminda da Onemli O6gelerden biridir.
Fonksiyonel ve sembolik degerleri ile bir biitiin olusturmasi gereken giysi
tasarimlarinin, tagimasi gereken sembolik degerlerin olusturucularindan biri renktir.
Renkler, kisinin zevkini, ruh uyumundaki bilgi ve becerisini ve kendine olan
gilivenini ifade ettigi gibi, giyim tarzi, ruh hali ve kisiligini de yansitarak giysilerin

sembolik degerlerini olustururlar.’(Ko¢ Koca, 2008, s.172)

3.1. Giysi Renklerinin Din ve Siyasette Imaj Saglamasi

Giysi renklerinin her alanda etkili oldugu gibi din ve siyasette imaj
saglamasinda da etkin rol oynamaktadir. Renklerin tasidiklari anlam ile birlikte
insanlarda giiclii sayilabilecek 0Ol¢iide etki biraktiklar1 goriilmektedir. Dini
sembollerde, siyasi parti amblemlerinde, siyasi liderlerin giysilerinde, sagladiklar1
imaj ve kimi zaman da vermek istedikleri mesaj kullandiklar1 giysi renkleriyle

saglanmaktadir.
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Renklerin din iizerindeki etkisi; farkli inaniglara ve kiiltiirlere gore ifade
etmis oldugu farkli anlamlar da vardir. Tiirk kiiltiir ve tarihinde beyaz renk kullanimi
sik sik goriilmektedir. ¢ Hz. Muhammed’in kullandig {i¢ sancaktan ( beyaz, yesil ve
siyah) birinin rengi olmasi dolayisiyla, oOzellikle Osmanli donemi yazarlari,

3

Selcuklular ve Osmanlilardaki {inli Ak Sancaklar’ genellikle Islamiyet’e
baglamislardir.( Geng, 1997, s.10) Tiirklerin eski inan¢larindan kaynaklanmakta
oldugundan beyaz renk devleti temsil eden hiikiimdarlik sembolii olarak kabul

edilmistir.

¢ Hrristiyanlikta oldugu gibi, Miislimanlikta da siyah, fanilik, son ve sonluluk
gibi acilimlarla yiikliidiir. Meslevi dervisleri salona girip donmeye baslamadan 6nce,
iizerindeki siyah pelerinleri c¢ikarip atarak, bu tiir egilimlerden kendilerini
armdirdiklarin1 sdylemek ister ve gercegi, yeniden dogusu da simgeleyen beyaz
roblarla goriiniir, semaya baslarlar. ( Ersoy, 1990, s.38) Bir¢ok {ilkenin inancina gore

siyah renk matemi simgeler ve bunun yani sira korku, liziintii ve 6liimiin semboliidiir.

Renklerin toplumlara gore farklilik godstermesi en belirgin sebep olarak
toplumlarin farkli cografi kosullarda yasamasi olarak goriilmektedir. Hiristiyan ve
Cinliler sar1 rengi kutsal renk olarak kabul ederken, Islam dininde ise Miisliimanlar
yesil rengi kutsal renk olarak kabul etmislerdir. ¢ Hiristiyanlikta kirmiz1 renk Isa’nimn
fedakarligini, insanlar igin akittigi kani, mavi ise onun gokselligini temsil etmektedir.
Dolayisiyla sosyolojik agidan renkler gelenek olarak diisiiniilebilmekte, insanlarin
zaman icinde olusturduklar1 yasam bi¢cimi anlayislar1 olabilmektedir.” ( Citoglu,

2008, 5.23 )

‘Ortacagin baslarinda baspiskoposlar kendi smiflarina uygun olarak mor rengi
se¢miglerdir. Bu se¢im giliniimiizde de hala 6nemini siirdiirmektedir. Bunda Roma
Imparatorlarmin Suriye’nin antik kenti Tyrus’ta iiretilen mor ile ( Tir moru )
boyanmis togalar giymelerinin etkisi olabilecegi disiintilmektedir. Katolik
kilisesinde bir din adami hiyerarside ne kadar yiikselirse, ciippesindeki mor tonlar ve
beneklerin sayis1 da artmaktaydi. Psikoposlar Leylak rengi giyinirken, erguvan
giysili kardinaller ayrica mor ametist tas1 olan bir yiiziikkte takmaktaydilar.’(

www.focusdergisi.com ) (03.02.2014)
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‘Katolik inancina gore yas rengi olan eflatun, biiyiilk perhiz sirasinda ve
Noel’de tovbe ve pismanligi simgelemekteydi. Dogru yola doniis ve pismanligin
rengi olarak kabul edilen eflatun, daha sonra kadin hareketinin de simgesi hale geldi
ve kadm hareketinin iiyeleri eylemlerine kilisenin de destegini alabilmek i¢in ayin
giinlerinde eflatun bir boyun bag1 ya da papazlarm boyun atkilarindan takiyorlarda.
Kilisenin diginda ise bu kadin hareketinin tiniformas1 eflatun askili pantolon olarak
kullanmaktaydi. Akdeniz ve Karadeniz’e verilen ‘ak’ ve ‘kara’ isimlerinin de dinin
sosyal yasamin {izerindeki etkisini gostermektedir. Biitiin Karadeniz ve c¢evre
topluluklarmin ‘kutsal kara’ rengine ve giysiye verilen 6nem ve giindelik hallerinde
bu rengi kullaniyor olmasi; Akdeniz’de ise Diirzi/Maruni topluluklarinin ve eski
‘Med rahiplerinin’ ‘kutsal beyaz’ giysi rengine dayaniyor olmasmdan geldigi

belirtilmektedir.” ( Ozer,2012, 5.280 )

Insanoglu var oldugundan beri renklere yiiklenen anlamlar ile dinsel
anlamlarin toplumsal hayati anlamlandirdigr ve etkilemesi, kisilerin bir sdylem
bicimi olarak oldukc¢a sik kullanildig1 goriilmektedir. Giinlimiizde de din tlizerindeki
etkisinin hala devam etmesi, bunun yani sira renklere verilen degerin ne kadar

onemli oldugunu agik¢a gormekteyiz.

Renklerin siyasete olan etkisi; diinya siyasetindeki genel dogrulardan
biriside kisilerin ve kitlelerin giysilerden ve imajdan etkilendigidir ve bu etkiye
politikacilarm kitlelere hitap ederken daha da ¢ok 6zen gostermesi gerekmektedir.
‘Yapilan arastirmalarda iletisimde % 7 oraninda sozciiklerin, % 55 oraninda ise
gorselligin etkili oldugu belirtiliyor. Oyle ki ilk izlenim ki bu konusmanm ilk birkag
dakikasidir ve cok ¢ok etkilidir. O sebepledir ki politikact goniillere girmek icin
yaptig1 hamleler igerisinde ilk okunu kiyafetiyle daha genel bir ifadeyle imajiyla
atmaktadir. Kiyafetler insanlara deger katar. Henry David Thorean bir ifadesinde
"Uzerlerindeki kiyafetleri ¢ikarmus olsalar, bircok insan makamini yitirirdi" diyor.’(

http://www.siyasettehitabet.com/tr/index_11.html) (20.03.2014)
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Politikacilarin imajlarmi kuvvetlendirirken giysilerindeki renk tercihlerine
onem vermektedirler. Kitlelere hitap ederken renklerin anlamlarin1 dikkate almakta
ve ona gore belirlenmektedir. Ozellikle iri desenli ve parlak renkli kiyafetler
kullanmaktan kag¢inmaktadirlar ¢linkii parlak renkli giysiler dinleyicilerin dikkatini

cekeceginden yapilan konugsmanin 6niine gegebilir.

Oyle ki liderlerin giysilerinde kullandiklar1 renkler onlar1 aymt edici
gostermekte ve segilmelerini  kolaylastirmaktadir.  Siyasetgilerin  yaptiklari
konusmalar kadar vermek istedikleri mesajda bir o kadar onemlidir. Diinya siyaset
tarihinde pek cok politikacinin giysi ve giysi renklerinin yani sira aksesuar kullanimi
da gorilmektedir. Yaptiklar1 ve vermek istedikleri mesaj1 destekleyici nitelik
tagirlar.Baz1 liderler giysileri ile bazilar1 1se kullandiklar1 aksesuarlarla
hatirlanmaktadir. Ornegin; Ingiltere kralicesi Elizabeth’in kullandig1 sapkalar,
George Bush ve Bill Clinton aday olduklar1 sliregte kovboy cizmeleri, ‘Siileyman
Demirel’in kalabaliklara salladig1 sapka, Biilent Ecevit’in mavi gémlegi ve kasketi,
Necmettin Erbakan’m parlak kravatlari, Mesut Yilmaz'in beyaz yakali gomlekleri,
Tansu Ciller’in fular, Cem Uzanin se¢im kampanyasi boyunca beyaz gomlek
giymesi gibi kullanilan aksesuarlar ve 06zdeslestirilen renkler siyasileri diger
adaylardan aymran se¢menin hafizasinda kolaylikla kalabilecek sembollerdir.’

(Kurl1,Unal, 2004, s.58-59)
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Sekil 7. Elizabeth Taylor ( Lila rengi tayyor ve aym renk kullandig: sapkasi.)

http://hakikimuhabbet.blogspot.com.tr/2012/06/kralice-2elizabethin-muhtesem-

elmas.html (30.01.2014)

Ingiltere kraligesi Elizabeth’in giydigi giysiler ve kullandig1 aksesuarlar her
zaman kisiligini yansitan asil giysiler olmustur. Katildig1 tiim davetlerde ve
toplantilarda asil ve sik tarzinin yani sira giysilerinde tercih ettigi renkler ile sade, sik

ve zarif bir goriiniim saglamaktadir.
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Sekil 8. Elizabeth Taylor ( Altin rengi tayyorii, aksesuar olarak beyaz inci kolye,
kiipe ve eldiven.)

http://hakikimuhabbet.blogspot.com.tr/2012/06/kralice-2elizabethin-muhtesem-
elmas.html (30.01.2014)
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Diinya siyasetinde giyimi kusami ile g6z dolduran ve akillarda stil sahibi bir
politikact olarak hatirladigimiz Margaret Thatcher. Giysilerini, siyasi araglarindan
biri olarak kullanmig ve bayan siyasetcilerin kadinst olmaktan cekinmemeleri
gerektigini vurgulamistir. Kadin siyaset¢i olarak goriiniimiin 6nemli oldugunu ifade
etmis ve politik arenada giysilerin hayati 6neme sahip oldugunu belirtmistir.
Thatcher asil meselenin stil olduguna inaniyordu. Goriiniimiiniiz kim oldugunuzu ve
is yapma bi¢iminizi anlatirdi. El c¢antalar1 meshurdu... Kiyafetlerinin bircogunun
isimleri bile vardi. Aquascutum etiketli baliksirt1 tayyorii 87 sec¢imleri’ diye

adlandirilir, ‘Reagan Mavisi’ giizel anilar1 hatirlattig1 icin Thatcher tarafindan tekrar

tekrar giyilirdi.’(http://www.hurriyet.com.tr/magazin/yazarlar/19517438.asp)

(12.02.2014) Son derece asil ve sik olmay1 tercih eden Thatcher kullandigi giysi

renkleri ile zarifligin 6nde gelen isimlerinden olmustur.

Sekil 9. Margaret Thatcher ( Bordo renk giysi, beyaz inci kolye, kiipe ve bros)
http://www.theepochtimes.com/n2/opinion/the-iron-lady-and-her-vigorous-virtues-

169827.html (07.02.2014)
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Sekil 10. Margaret Thatcher ( Saks mavisi tayyor )
http://madame.lefigaro.fr/societe/margaret-thatcher-my-fer-lady-080212-
213437(07.02.2014)

““Renklerin etkisi lizerine yapilan arastirmalar, imajin olusumunda renklerin
paymin bulundugunu ortaya koymaktadir. Liderin bulundugu ortamm ve liderin
giyim renginin bireylerin ona iliskin algilarini etkileyebilecegini gdstermektedir.”’
(Ydiz, 2002 s.28). Kimi liderler ise spor kiyafetlerle farkli bir imaj olusturmaya
calismakta, takim elbisenin resmiyeti bazi ortamlarda sogukluk etkisi
yaratabilmektedir. Spor kiyafetler ise segmenlerin kendini lider ile biitiinlestirmesine

yardim ettigine inanilmaktadir.

Insanlarda ciddiyeti ve otoriterlik etkisi yarattig1 bilinen lacivert, siyah gibi
koyu ton renkleri tercih eden siyasi liderlerin olusturmak istedigi imaj, gii¢, hiikiimet,
devlet kavramlaridir.Saflig1 ve temizligi ¢agristirdig: bilinen beyaz renk ve tonlarmi
en ¢ok kullanan liderler arasinda Tansu Ciller gelmektedir. Tansu Ciller’in koyu renk
giyen korumalarimm yaninda adeta farkli ve etkileyici bir durus sergilemesinin
etkilerinden biride giydigi acik renk giysilerdir. Ag¢ik renk giyim tercihiyle
segmenlerin goéziinde imaj saglamistir. ‘Basbakan iken diinya giizeli muamelesi
goren Tansu Ciller'in kiyafetleri Tiirk siyaset tarihinde yerini almistir. Ne kadinsi ne
erkeksi ¢ok diiz, yalin hatlara sahip takimlar1 beyaz ve bej, arada sar1 ve kirmizi

renklere de kacan, omzuna attig1 biiyiik esarplarla renklenip hareketlenen bir tarzi
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vardr.”” (http://www.ntvmsnbc.com/id/25080961) (02.06.2014) Meclise pantolon ile

giren ilk kadin siyaset¢i Tansu Ciller olmustur.
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Sekil 11. Tansu Ciller
( http://90larmuzesi.wordpress.com/2011/03/02/tansu-ciller/ ) (14.05.2014)

Insanlarda ciddiyeti ve otoriterlik etkisi yarattig1 bilinen lacivert, siyah gibi
koyu ton renkleri tercih eden siyasi liderlerin olusturmak istedigi imaj, gii¢, hiikiimet,

devlet kavramlaridir.
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Pierre Cardin’in Genel Miidiir Yardimcis1 Azad Giin ile yapilan bir roportajda
siyasi liderlerin giyim tarzi degerlendirilmistir. Giin’e gore; géz Oniinde olan
siyasetcilerin imaj1 kilik kiyafet agisindan olduk¢a 6nemlidir, ancak tercih ettikleri
giysiler vermek istedikleri mesajin oniline gegmemelidir. Renklerin insan psikolojisi
iizerinde etkileri oldugundan politikacilarin ciddiyeti koruyan renkler korumasi
gerektigi yillar boyu savunulmustur. Klasik siyasetci profili lacivert takim elbise,
beyaz gdmlek ve kirmizi kravat kombini icerisinde goriiliir.‘Lacivert takim elbise
ciddiyeti ve bilgeligi simgeler, i¢cine giyilen beyaz goémlek; duru ve ak olduklar1
izlenimini verir, kirmizi kravat da zaten duygulari tetikledigi i¢in rakiplerine gézdagi
vermek diisiincesiyle tercih ettikleri bir aksesuar...Yurtdisindan gelen siyasetgiler
eger halkla kaynasiyorlarsa toprak tonlarini tercih eder clinkii toprak tonlar1 giiveni
simgeler... Mendil, kol diigmesi ve gdmlegin yakasina uygun ince kravat oneriyoruz.
Ancak onlar genelde kalin kravatlar1 tercih ediyor. Akilli kumaglar da siyasetgiler
icin siklikla Onerdigimiz bir malzeme. Teknoloji ilerliyor, leke tutmayan, cabuk

kirismayan gomlekleri mutlaka denemeliler’ seklinde cesitli oneriler sunmaktadir.

Yapilan roportaj da, sizce en iyi giyinen siyaset¢ilerimiz kimlerdir? Sorusuna
ise; ‘Hi¢ tartismasiz Mustafa Kemal Atatiirk. Turgut Ozal’'m da tarz1 ve kiyafet
secimi ¢ok basariliydi. Giiniimiizde Mustafa Kemal ve Turgut Ozal gibi gerektigi
yerde gerektigi gibi giyinmesini bilen siyaset¢ilere ihtiyacimiz var. Mustafa Kemal
Atatlirk’tin giyim tarzi ¢cagin otesindeydi. Kullandig1 mendilleri, zarif aksesuarlari
kusursuz bir stili oldugunu gosteriyordu. Siyasetciler giyim konusunda Mustafa

Kemal Atatiirk’ii mutlaka 6rnek almali’ seklinde cevaplamistir.
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3.2. Resim Sanatinda Renk ve Simgesel Anlamlar

Resim sanatinin tarihine bakildiginda, giiniimiize gelebilmis en eski eserler,
Magara Donemine aittir. M.O. 30.000 ile 15.000 yillar1 arasma tarihlenen bu eserler,
dogada serbest halde dolasan hayvanlarin gercek¢i betimlemeleridir. Magara

resimlerinde hayvanlarin dogal renkleri, zengin bir renk yelpazesi ve tonlamalar ile

yansitilmistir.

Sekil 12.Magara resmi (M.O. 17.000 civari)
(http://www.philippesollers.net/Bataille.html)(21.02.2014)

Avci, toplayict topluluklarin, topraga yerlesmeye bagladigi, hayvanlari
evcillestirdigi ve tarrm kesfettigi donemde, M.O. 7000’li yillara tarihlenen,
Anadolu’daki Catalhdyiik yerlesiminde, evlerin i¢ duvarlarina yapilan resimlerde,

kirmuzi, siyah, beyaz renklerin, simgesel olarak kullanildig1 goriilmektedir.
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Sekil 13. Catalhdyiik Duvar Resmi, M. O. 7000 Civan
(http://onurataoglu.blogspot.com.tr/2013/01/catalhoyuk-buyuksehir-

belediyesi.html)(03.02.2014)

[k uygarliklardan Eski Misir’da, resim sanatinin amaci, yasayan insanlarm,
sonsuz hayatlarina tagimak istedikleri anilarini, mezar odalara kaydetmekti.
Yunan sanatinda, gelismis bir resimsel tasvir geleneginin bulundugunu, ancak,
tapmaklarin i¢ duvarlarina yapilan bu resimlerin, zaman i¢inde yok olmasiyla,

giliniimiize hi¢bir 6rneginin kalmadig1 bilinmektedir.

Roma sanatinda, mozaik ve fresk olarak iki duvar resmi tekniginin
kullanilmistir. Mitoloji ve gilinliik yasamdan sahnelerin binalarin duvar ve

zeminlerinde, slisleme amaciyla yer almistir.
Bati resim sanatmin kokeninde, Bizans olarak adlandirilan, Dogu Roma resim

sanat1 yer alir. Roma mozaik ve fresk sanatinin devami olan Bizans sanati,

Hristiyanligin etkisiyle, renk sembolizmini gelistirmistir.
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Bizans resim sanatinda, konular, Hristiyanligin dini kitaplarindan alinmistir.
Eski Ahit olarak adlandirilan Tevrat ve Yeni Ahit olarak adlandirilan incil’den
alimma konular, dini mekanlarda, {ist ortii sistemi (kubbe i¢leri) ve i¢ duvarlarda
betimlenmistir. Cogunlukla Isa Peygamber’in hayatin1 anlatan bu eserlerde, kirmiz
ve mavi, Hristiyanhigin kutsal renkleri olarak kullanilmistir. Beyaz renk, safligi ve
ruhani diinyay1, siyah matemi simgelemektedir. Bizans (Dogu Roma) imparatorlugu,
mor renk ile simgelenmistir. Bizans mozaiklerinde, Imparatorlar, imparatorigeler ve
Meryem Ana, mor elbiseler i¢inde betimlenmistir.

Ortacag Avrupa’sinda, Bizans’ta ortaya ¢ikan renk sembolizmi, sanat
eserlerinde devam eder. ROnesans resim sanatinda, renkler, 151k-golge zithigiyla
3.boyut etkisi vermek amaciyla kullanilmaktadir. Ronesans’t izleyen Barok
doneminde Katolik ve Protestan mezhepleri arasindaki gilic miicadelesi sirasinda,
Katolik kilisesi resim sanatini kendi diisiincelerini yaymak i¢in kullanmistir. Barok
donemde siyah, altin sarisi ve kirmizi renk, inanci simgeleyecek sekilde yogun

kullanilmastir.

Sekil 14. Monet,(Ogle Yemegi), Tuval iizerine yaghboya

http://www.allposters.com.tr/-sp/The-Luncheon Posterler 17616324 .htm
(01.01.2014)
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19.Ylizy1l Bati sanat tarihinde, renk simgesel Onemini devam ettirir.
Empresyonist ressamlarin zengin renk kullanimi dogadaki renk zenginligini tekrar

etmeyi amaglar.

Sekil 15. Vincent Van Gogh, (Otoportre 1889), karton iizerine yaghboya
(Walther, 2005, s.3)

Post Empresyonist olarak nitelenen Vincent Van Gogh’un giicli renk
kullanimi, 20. Yizyildaki Ekspresyonizm akiminin onciisii olur. ‘Van Gogh, resim
sanatimin li¢ temel O6gesini (renk, ¢izgi, diizenleme) gelistirmekle kalmamis, bu
Ogeleri yepyeni bir anlayisla kavrayarak onemli bir adim atmigti. Renkler, yasamin
solugu; cizgiler, en temel devinim, yasamin dinamigi ve var olusun yok edilemez
enerjisi; diizenleme ise bu diinyaya bakisinda duygularmi yerlestirdigi bir 6ge olarak
yer aldilar resimlerinde.’(Walther, 2005, s.89) Van Gogh, renkleri, duygularini ifade
etmek i¢in bir arag olarak se¢mistir. Resimlerindeki limon sarisi, gece mavisi ve
turuncu renkler, onun simgeleri gibidir. Gii¢li renkleri, deforme ettigi bi¢imlerle,
kirik ¢izgilerle ve yogun firca darbeleriyle birlestirerek, gorsel olarak duygularini

anlatmay1 hedeflemistir.
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Sekil 16. Kandinsky, (Kompozisyon 1923), Tual iizerine yaghboya

(http://www.guggenheim.org/new-york/collections/collection-online/artwork/1924)
(02.03.2014)

Ekspresyonizm akimi, 20. Yiizyilin ilk yillarinda baslamistir. Renklerle derin
duygularin anlatiminda Van Gogh’un yolu izlenmistir. Ekspresyonizmin ikinci
asamas1 olan Soyut Ekspresyonizmin 6ncii sanat¢ist Vassily Kandinsky, renklerin

insan ruhsalligmin simgesi oldugunu sdylemistir.

Stirrealizm, 20. Yiizyillln 6ncii modern akimlarindan biridir. 20. Yiizyil
sanatina kadar sanatg¢ilarin hep gercekligi anlattigmi, Siirrealist sanatg¢ilarin ise, daha
onceden sanatta anlatilmamis olan bilingdisini anlatmayr hedeflediklerini ileri
siirmektedir. Biling¢altin1 anlatmak i¢in, riiyalar hedef se¢ilmistir. Riiyalardaki zaman
ve mekan kavramlariyla birlikte, renklerin de degisimi, riiyayr ya da hayalleri
anlatmak icin simgesel nesne ve renk kullanimi, Siirrealizmin gorsel dilini

belirlemistir.
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Sekil 17. Salvador Dali, (Kdle Pazarinda Voltaire’in Belirsizligi, 1949), Tuval
iizerine yaghboya

http://www.reitix.com/Fotograflar/Salvador-Dali- Volter-in-gorunmez-Bustu-ile-
kole-pazari-Ambiguity-Of-Voltaire-Bust----Fotografi/ID=165 (07.03.2014)

Salvador Dali’nin, Koéle Pazarinda Voltaire’in Belirsizligi, rilya atmosferini
simgeleyen sar1 ve kirmizi renklerin kullanimiyla dikkat ¢ekmektedir. Resmin
ortasindaki siyah-beyaz giysili kdleler, insanlarin esitligini savunan Voltaire’in

biistiine belli belirsiz doniismektedir.
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Sekil 18. Joseph Kosuth, (Sandalye, 1965)
http://www.moma.org/collection/browse_results.php?criteria=0%3AAD%3AE%3A

3228&page _number=1&template id=1&sort_order=1 (07.03.2014)

Kavramsal sanat, 1960 sonras1 Bat1 sanatinda ortaya ¢ikmistir. Sanatin bigimi
degil 6zili anlatmas1 gerektigini 6ne siirmektedir. Bu bakisla, saf kavramlari, yazili

metinler ve olabildigince az renk kullanimiyla anlatmay1 amaglamaktadir.

Joseph Kossuth’un “Sandalye” adli calismasi, sandalye sozciigliniin
sOzliikteki tanimini metin olarak yer aldig1 pano, bir sandalyenin foto grafik imgesi
ve o sandalyenin kendisini bir araya getirmektedir. Kavramsal sanatin, yazili
metinleri, siyah-beyaz renk kullanimiyla yansitmasi ve gorsellikteki smirli renk

kullanimi, anlatilan kavram tizerinde yogunlasilmasini gerektirmektedir.
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Sekil 19. Andy Warhol, (Marilyn Monroe), Serigraf baski

https://www.moma.org/learn/moma_learning/andy-warhol-gold-marilyn-monroe-
1962 (07.03.2014)

ABD ve Ingiltere’de 1950’1 yillarin basinda ortaya ¢ikan Pop Art akimi,
poptler kiiltiiriin  elestirisini  igermektedir. Endistriyel Bati toplumlarinda,
reklamciligin eliyle, tiiketimin koriiklenmesi, standartlagmis siradan tiiketim
nesnelerinin diinyaya yayildig1 bu donemde, Pop Art’m iinlii sanatgist Andy Warhol,
popiiler kiiltiirin tinlii isimlerinin fotograflari lizerine yaptigi kolaj ¢alismalariyla,

insan yiiziiniin de bir ticari markaya doniistiigiinii vurgulamustir.

Fosforlu renklerle imgeyi daha carpict hale getirerek, insan yiiziiniin de

nesneye doniistiigiinii ifade etmeyi amaglamistir.
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Sekil 20.Frank Stella, (Firuzabad, 1970)

http://www.sfmoma.org/explore/collection/artwork/108320 (07.03.2014)

Minimalizm akimi, sanatin 6ziine inebilmek i¢in, saf bigimlerin kullaniminin
gerekli oldugunu ileri siirer. Sanatin 6ziiniin olabildigince az, minimalist bir bakigla
resimsel elemanlarm kullanimiyla elde edilebilecegini savunur. Bu bakisla
Minimalist sanatta, resim sanatinin temelinde olan renklerin, herhangi bir seyi

simgelemeden, yalnizca kendilerinin anlatildigi eserlerin iiretilmesi s6z konusudur.

Frank Stella’nin Firuzabad adli eseri boyle bir anlayisla tiretilmistir. Sicak
renklerin, soguk renklerle dengelendigi bu eserde, amag, rengin dneminin farkina

varilmasidir.

49



3.3. Ressamlarin Giysi Renkleri ile Statii ve Simif Belirlemesi

M.S. 6. Yiizyila kadar, ipek kumas, yalnizca Cin’de iiretilmekteydi. Bizans
Imparatoru Jiistinyen’in Cin’e gonderdigi iki rahip ipekbocegi yumurtalarini gizlice
calarak, Bizans’a getirmislerdir. Bu sayede ipek iiretimi Bizans topraklarinda 6.
Yiizyilda baslamistir. Bizans ipek kumaglarinda mor renk, bir deniz salyangozundan
elde edilmekteydi. Mor rengin Bizans’m Imparatorluk rengi olmasmin nedeni, o
donemde en zor elde edilen renk olmasi ile birlikte mor rengin psikolojik olarak

“maneviyat1” simgelemesiyle baglantilidir. Mor renkli ipekli kumaslar, imparatorluk

ailesinin resmi giysileri olmustur.

Sekil 21.Aya Sofya, Deesis Mozaigi, (13. Yiizyil),
http://www.ayasofyamuzesi.gov.tr/deisis.html(30.07.2013)

Sol tarafta Meryem Ana, mor elbise iginde, ortadaki Isa Peygamber altn
sar;st ve mavi giysi i¢inde, sag tarafta Vaftizci Yahya yesil giysi iginde

betimlenmistir.
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Ortacag Avrupa resim sanati, Bizans resim sanatinin izinden gitmistir.
Ortacag’da dini ve edebi konulu el yazmasi kitaplara yapilan minyatiirlerde, ahsap

mihrap panolarinda Bizans etkisinde tasvirler yer alir.

Sekil 22.isa Peygamberin Gége Yiikselisi (1340), Parsomen iizerine tempera21

http://blogs.getty.edu/iris/meet-the-artist-who-helped-launch-the-renaissance-in-

florence/(21.02.2014)

Giysilerin toplumsal statiiyii yansitmasi, ilk c¢aglardan beri mevcuttur. Bu
iligki, Bat1 sanatina ait resimlerde ¢ok belirgin olarak gosterilmistir. Erken Ronesans
doneminin Flaman sanatg¢ilarindan Jan Van Eyck’in 1434 tarihli Arnolfini nin
Evliligi resmi, bu iliskiyi yansitan en iyi 6rneklerden biridir. Italyan bir tiiccar olan
Arnolfini, Flaman bolgesine yerlesmis ve bu bolgeden bir kadinla evlenmistir. Resim

yeni evli ¢iftin portresidir. Resmin sol tarafinda Arnolfini, kahverengi kiirk bir palto

*! Tempera; Boyar maddenin tutkalli suyla genellikle de yumurta akiyla, karistirilmast ile elde edilen
bir boya tiirii ve bu boya kullanilarak yapilmis resim.
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icerisinde ciddi bir yiiz ifadesiyle yer almaktadir. Sag taraftaki esi, yesil yiin
kumastan dikilmis elbisesi i¢inde itaatkar bir ifadeyle durmaktadir. Ortacag Avrupa
kadin giyim modasini yansitan bu elbise, biliyiik miktarda kumas kullanilarak, kol ve
etek kenarlar1 Hermin kiirkii ile silislenerek yapilmistir. Giysilerde kullanilan kumasg
cinsi ve miktari, giyen kisinin toplumsal statiislinii yansittigindan, bugiin bile giyen
kadmnin st siniftan oldugunu anlamak kolaydir. Avrupa’da, 18. Yiizyildaki Sanayi
devrimine kadar, kumas az iiretildiginden ve en degerli ipek kumaslar Dogu’dan
ticaret yoluyla getirildiginden, giizel ve siislii giysilere sahip olmak, yalnizca {ist
smiflara ait bir ayricalikti. Alt siniflar, kendi dokuduklar1 kaba kumaslardan giysileri,

parcalanincaya kadar giymekteydiler.

Resimde, i¢ mekanda kirmizmin yogun kullanimi, kirmizi rengin ¢agristirdig:

cinsellik ile baglantilidir.

Sekil 23.Jan van Eyck, Arnolfini’nin Diigiinii,(1434),ahsap iistiine yaghboya

http://www.nationalgallery.org.uk/paintings/jan-van-eyck-the-arnolfini-

portrait(12.03.2014)
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[3

Avrupa uygarliginda “yeniden dogus” anlamina gelen ve Antik Yunan ve
Roma kiiltiiri ve sanatina bir geri doniisii igeren RoOnesans doneminde, resim

sanatinda gercekcilik 6ne ¢cikmustir.

Erken Ronesans doneminin {inlii sanat¢is1 Sandro Botticelli’nin Medici ailesi
icin yaptig1 Ilkbahar resmi, Medici ailesinden bir gencin evliligini simgesel bir dille
anlatmaktadir. Resmin merkezindeki figiir, gelini simgelemektedir. Figiiriin beyaz
giysisi safligi, viicuduna sardig1 kirmizi sal ise, ask1 simgelemektedir. Medici ailesi,
Ronesans’in  Floransa’da baslamasini saglayan, c¢ok giicli ve zengin bir aile
oldugundan, gelinin giysileri, 6zellikle sali en degerli ipek kumastan yapilmstir.
Resmin en sol tarafinda, kwrmizi bir pelerin giyen erkek figlir, damadi
simgelemektedir. Damadin elinde, Medici ailesinin meslegi olan eczaciligin simgesi
(cubuga saril1 yilan figiirii) yer almaktadir. Gelin ve damadin kirmizi giysiler giyiyor

olmalari, agki simgelemektedir.

Resimde beyaz giysiler giyen kadin figiirleri, orman perilerini, sag tarafta
iizerinde cicek desenleri bulunan bir elbise giyen kadin figiirii Bahar tanrigasi
Flora’y1 simgelemekte resmin biitliniini vermek istedigi mesaj “bu evliligin

Floransa’ya bahar1 getirdigidir.

Sekil 24.Botticelli, ilkbahar, (1482),
(Wundram, 2005, s.15)

53



Ronesans doneminin biiyiik sanat¢ist Leonardo da Vinci’nin “Meryem’e
Haber” resmi, Melek Cebrail’in Meryem Ana’ya cocugunun olacagini haber
vermesini anlatmaktadir. Resmin sag tarafindaki Meryem Ana, kirmizi ve mavi
renklerde giyinmektedir. Melek Cebrail, saflig1 ve ruhani diinyay1 simgeleyen beyaz

giysiler i¢indedir.

Sekil 25.Leonardo da Vinci, Meryem’e Haber, 1500
(Zollner, 2005, s.13)
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Ronesans doneminin biiyiik ustalarindan Raffaello’nun, Papa X. Leo’yu iki
kardinaliyle birlikte betimledigi eserinde, Papa’nin kirmizi renkli bir clibbe giymesi,
kirmizi rengin Hristiyanliga baglilig1 simgeledigi i¢cindir. Papa’nin, ¢ok degerli, kalin
kadife kumastan yapilmis pelerini ve sapkasinin kenarlar1 beyaz kiirkle kaplidir.
Papa’nin, pelerinin altina giydigi ciibbesi, ddnemin en degerli kumaslarindan giimiis
rengi saten kumastan dikilmistir. Papa’nin giysileri, bulundugu makamin ve bu

makamin ona sagladigi kisisel giicli yansitmaktadir.

Sekil 26.Raffaello, Papa X. Leo ve iki Kardinali (1518), tuval iizerine yaghboya
(Wundram, 2005, s.64)
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Barok donemin 6nemli sanatc¢is1 Rubens ve esinin portreleri, yine giysi ve
toplumsal statii iliskisini yansitmaktadir. Rubens, Ispanyol kraliyet ailesinin ressami
ve diplomati olarak yasamini siirdiirtirken, sahip oldugu toplumsal statiiyii, yaptig1 bu
resimde gdstermektedir. Sanat¢inin ve esi Isabella Brant’in giysilerindeki yaka ve kol
agizlarmin dantelleri, Belgika’da iiretilen liikks tekstil malzemeleriydi. Isabella
Brant’in giysisinin i¢ine giydigi korseyi saklayan 6n kismu 6zel islemelerle siisliidiir.

Giysinin etek kismi pahali ipek kumastan yapilmistir.

Sekil 27.Rubens ve Esi Isabella Brant’in Portresi (1600), tuval iizerine
yaghboya, Alte Pinakhotek, Miinih

http://www.pinakothek.de/en/peter-paul-rubens (05.02.2014)
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Giysi ve toplumsal statii iliskisinde, aykir1 bir Ornek, Italyan sanat¢i
Caravaggio’dur. Yasadigi donemde, asir1 zenginlesen ve toplumdan uzaklasan
Katolik kilisesini elestirmek icin, isa Peygamber ve havarilerini, fakir, siradan
Italyanlar gibi betimleyen Caravaggio, bu goriisleri nedeniyle, yaptig1 eserleri
defalarca reddedilmistir. Siipheci Thomas resminde Isa Peygamber’in dirilisine
inanmayan Thomas’in saskinlig1 betimlenmistir. isa Peygamber, kefeni simgeleyen
beyaz giysiler iginde, Thomas ve yanindakiler ise, Hristiyanligin kutsal rengi olan
kirmiz1 giysiler i¢inde gdsterilmistir. Thomas ve yanindakilerin giysilerinin sadeligi
ve Thomas’m kolundaki yirtik, daha Onceden zengin giysiler i¢inde betimlenen

dinsel figiirlere kars1 bir tavir i¢indedir.

Sekil 28.Caravaggio, Siipheci Thomas (1601-1602), tuval iizerine yaghboya,
(Cumming, 2006, s.171)
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Katolik kilisesinin dinsel giicii ve giysilerin bu giicii yansitmasi, Barok
donemde de devam etmektedir. Ispanyol sanatg1 Velazquez’in Papa X. Innocent’in
portresi, bu konunun 1iyi bir 6rnegidir. Papa’nm kirmizi pelerini ve beyaz giysileri,

Raffaello’nun resmindeki gibi, dinsel giicii yansitmaktadir.
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Sekil 29.Velazquez Papa X. Innocent’in Portresi (1649), tuval iizerine yaghboya,
Galleria Doria Pamphilj, Roma

http://www.doriapamphilj.it/innocenzox.asp (12.03.2014)
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Sekil 30.Velazquez Nedimeler (1656), tuval iizerine yaghboya,
(Cumming, 2006, s.188)

Ispanyol kraliyet ailesinin ressami olan Velazquez’in, Prenses Margarita’nin
portresini yaptig1 Nedimeler resminde, resmin merkezindeki prenses krem rengi

giysiler i¢inde betimlenmistir.

Avrupa’da, 19. Yizyilin sonuna kadar c¢ocuk giysisi kavrami
bulunmamaktaydi. Cocuklar, 3. Yasma kadar bebek giysileri giymekte, 3 yasindan
sonra ise, biiyiik giysilerinin kii¢lik kopyalarin1 giymekteydiler. Bu resimde prenses,
5 yasindadir. Yasadigi donemdeki kadin giysilerinin aynismin kiigiik boyutlu bir
kopyasini, korseli ve tarlatanli, beyaz tafta bir elbise giymektedir. Prensesin iki
yanindaki nedimeleri, siyah-beyaz renklerdeki elbiseler giymektedirler. Resmin sag
tarafinda, Katolik mezhebinin dinsel gorevlilerinin renkleri olan siyah-beyaz giysiler
icindeki rahip ve rahibe yer almaktadir. Resmin sol tarafinda, Ispanyol kraliyet
ailesinin erkeklerinin ve devlet gorevlilerinin zorunlu rengi olan siyah giysi iginde
ressamin kendisi yer almaktadir. Siyah, dinsel anlamda, ¢cok koyu dindarlhigi ve

olimii, devlet protokoliinde ise ciddiyeti simgelemektedir.
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Avrupa’da 18. Yiizyil’da Fransa, kiiltiir ve sanatta oldugu kadar, giyimde de
moday1 belirlemektedir. Fransa Krali XIV. Louis’nin portresi, donemin asil erkek
giyim tarzim1 yansitmaktadir. Kralin, Fransa kraliyet amblemi olan altin rengi
zambak motifleriyle siislii, lacivert kadife pelerinin ici, hermin kiirkii ile kaplhdir.
Kralin, diz iistiinde biten kisa pantolonunun altinda, beyaz ipek corap ve topuklu

ayakkabi giymektedir.

Sekil 31.Rigaud, Fransa Krah XIV. Louis (1701)
http://www.getty.edu/art/gettyguide/artObjectDetails?artobj=582 (02.02.2014)
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Sekil 32.Charles Remond, Comte de Hergh’in Portresi, 1715
http://commons.wikimedia.org/ (02.02.2014)

Yine, 18. Yiizyila ait, sekil 32°deki Comte de Hergh’in portresinde,
dantellerle stislii kravati, kirmizi kadife ceketi ile bir Fransiz asilinin giyim tarzi
goriilmektedir. Bu giyim tarzi, Sanayi devrimine kadar, kadin ve erkek giyiminde,
kumas ve renk ayriminin olmadigini, kadin ve erkeklerin, danteller ve kiirklerle siislii

ipek elbiseler giydiklerini gostermektedir.
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Sekil 33.Francois Boucher, Madame de Pompadour’un Portresi
http://commons.wikimedia.org/ (02.02.2014)

Sekil 33°’deki Francois Boucher’in, Fransiz iist sinifindan Madame
Pompadour’un portresi, 18. Yiizyil kadin giyim tarzini1 yansitmaktadir. Madame de
Pompadour, zevkli giyim tarzi ile biiyiik begeni toplamakta, donemin diger kadmlar1
tarafindan taklit edilmekte ve kadin modasini belirlemektedir. Bu resimde, yesil
ipekli elbisesi, Madame de Pompadour’un giicii ve zenginligini, toplumsal statiisiinii

yansitmaktadir.
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Aym vyiizyilda, Ingiltere’deki iist sinif kadin giysileri de, en degerli
kumaglardan yapilmakta ve liikksii, zenginligi simgelemektedir. J. Reynolds’un “Mrs.
Thicknesse’in Portresi” Fransiz kadin giyim modasinin izindeki Ingiliz kadin

giyimini yansitmaktadir.

Sekil.34. J. Reynolds’un “Mrs. Thicknesse’in Portresi”
http://commons.wikimedia.org/ (02.02.2014)
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19. ylizyilda, giysi, renk ve toplumsal statii iligkisi devam etmektedir. Fransiz
ordusunda general iken, iilkesini isgalden kurtaran ve sonra kendini imparator ilan
eden sekil 34’deki Napoleon’un ta¢ giyme tdrenini resimleyen David, gercekc¢i bir
eser uretmistir. Napoleon, altin iplikten desenlerle siislii, hermin kiirkiiyle kapli
kirmiz1 ipek kadife bir pelerin giymekte elinde tuttugu altin taci, esi Josephine’in
basina dogru uzatmaktadir. Ayn1 kumaslardan dikilmis bir elbise giyen Josephine,
Fransiz kraliyet armali bir yastik iizerinde diz ¢okmiistiir. Arka plandaki Kardinal,
altin rengi giysiler i¢indedir. Bu resimde, siyasi ve dini gii¢ kirmizi ve altin sarisi

giysilerle simgelenmektedir.

o e

Sekil 35.J. David, Napoleon’un Ta¢ Giyme Toreni, (1808), tual iizerine
yaghboya Louvre Miizesi, Paris

http://www.istanbulsanatevi.com/sanat/ressam/ressam2.php?action=sd&lang=turé&re

ssam=38 (02.02.2014)
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Bagka bir Fransiz sanat¢min, Ingres’in yaptig1 Napoleon portresi de, ayni

iliskiy1 vurgulamaktadir.

Sekil 36. J.A.D.Ingres Napoleon’un Portresi, (1806) tuval iizerine yaghboya,
Louvre Miizesi, Paris

http://www.istanbulsanatevi.com/sanat/ressam/ressam2.php?action=sd&lang=turé&re

ssam=38 (02.02.2014)
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19. ylizy1l’da Fransa, kadin giyim modasini belirlemeye devam etmektedir.
Fransiz ressam Ingres’in Madame Moitessier portresi, zengin ve gii¢lii bir kadmi
betimlemektedir. Ingres’in Rus asilzadesi, Kont Nikolay Guryev’in Portresi, degisen
erkek giyim anlayisini yansitmaktadir. 19. Yiizyildan itibaren, gii¢lii erkekler siyah
giymektedirler. Bu resimde, siyaha ek olarak, kirmizi giicii yansitmaya devam

etmektedir.

Sekil.37. Fransiz ressam Ingres’in Madame Moitessier portresi
http://www.istanbulsanatevi.com/sanat/ressam/ressam2.php?action=sd&lang=turé&re

ssam=38 (02.02.2014)
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Sekil 38.Ingres, Kont Nikolay Guryev’in Portresi (1821), Hermitage Miizesi, St.
Petersburg

http://www.hermitagemuseum.org/ (03.02.2014)

‘Sanat kavram olarak disiinildiigiinde siibjektiftir, ancak objektif
tanimlamalarla somut izlerle kendini biitiinler. Bu nedenle hem diisiince olarak hem
de somut yapitlar olarak sanatin evriminden de s6z edebilmekteyiz. Ciinkii tiim bir
sanat tarithine baktigimizda ortaya ¢ikarilan hemen her eserin bir onciilii oldugunu
her akimda bir Oncesine danisilarak ilgilendigini gérmekteyiz.’(Tunali, 2014, s.13)
Bu sebeple resim sanati1 da 20. yiizylla damgasini vuran moda diinyasi ig¢in

tasarimcilar tarafindan vazgecilmez zengin bir kaynak olmustur.
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3.4. Gorsel iletisim Araci Olarak; Giysi Renklerinin Sinema ile Iliskisi

Sinema filmlerinde kullanilan renkler; olaylar ve kisiler ile dogrudan
iligkilidir. ¢ Film karelerini ince fircalarla elde boyayan ilk sinemacilar; Georges
Melies ( Aya Seyahat ) ve Edin S. Porter ( Biiyiilk Tren Soygunu ) olmustur. Sessiz
donemde filmi renklendirmek icin siyah beyaz kopyayr kimyasal banyoda
yikamaktan baska se¢enek yoktu.Dis mekanlar1 sariya, gece sahneleri ise giindiiz
cekildikten sonra maviye boyanirken, savas sahneleri kirmiziya, deniz sahneleri ise
yesile boyaniyordu. Kuskusuz bu renklendirme; filmlerde’ (Bozatli, 2012, s.26)
karakterlerin giysilerinde ve mekanlar da vurgulanmak istenen dramatik etki

yansitilmastir.

5

>

L

Sekil 39.Aya Seyahat Filminde ince fircalar kullanilarak boyanmis ve siyah
beyaz renk kullanilmis

http://www.beyazperde.com/filmler/film(14.01.2014)
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Sinema salonlarinin karanlik olmasi, goriintiiyli bir ¢erceve i¢inde toplamasi
renk olgusunu farkli ve yogun bir bicimde algilanmasina sebep olmaktadir. Bu
ylizden sinemadaki renk dogadakinden daha fazla etkilenmektedir. ¢ Yonetmen rengi
kullanmadan once kiiltiirel arastirmalar1 ¢ok iyi yapmalidir ¢iinkii; renkler kiiltiirden
kiiltiire farklilik gosterebilir. Ornegin; Fransiz devriminin sonlarina dogru, insanlar
tepkilerini gostermek icin kirmizi mendil ve boyun bag:1 takmaya baslarlar. Kirmizi
mendil giyotinde can veren kurbanlarin, kanlarinin silindigi mendilleri animsatir.
Boylece kirmizi mendilin olayla iliskisi kurulur. Baska kiiltiirden gelen bu kisi bu
baglantiy1 kuramaz ve kirmizi mendilin onun i¢in hi¢cbir anlami yoktur. Buradaki
kirmizt mendil ‘anlatimi’ giyotinde can veren kurbanlar ise ‘igerigi’ ifade eder.
Anlatim ve igerik birbirinden bagimsiz olmamalidir. Yan, yOnetmen, kiiltiirel
uzlagimlar1 ve renklerin bu uzlasimlarla olan iliskisini ¢ok 1yi analiz etmelidir.’

(Bozath, 2012, 5.27)

Sinema gorsel iletisim araci olarak kullanilmis ve teknolojik agidan giinden
gline gelisme gostermektedir. Sinemada kullanilmis olan teknolojik ilerlemeler,
anlatimi1 kuvvetlendirecek renk ve 151k konular1 {izerinde ¢esitli aragtirmalar yapildig:
goriilmiistiir. Yapilan bu arastirmalar neticesinde sinemada kullanilan rengin ve
15181, goriintliye ve giysilere kattig1 anlamlar lizerinde durulmustur. Renk kullanimu,

oyuncularin, nesnelerin ve giysilerin goriiniimiinde degisikliklere yol agmustir.

Sinemada oyuncularin kullandiklar1 giysilerde filmin konusu kadar 6nemlidir.
Gorsel anlamda hikaye mekan ile biitiinliikk saglamakla birlikte beraber oyuncularin
hikayede anlatilmak istenen karakteri giysileri ve giysilerde tercih edilen renklerle de

yansitilmaya caligilmistir.

‘Tiyatro ve sinemalarda kostiim tasarimcilar1 karakterleri, ¢esitli meslek ve
davranislarin tipik oOzelliklerini tasiyan esyalarla donatarak, giyimin sembolik

anlamini aktif bir sekilde manipiile** etmektedirler.” (J. Jones, 2009, s.34)

* Manipiile; insanlar1 kendi bilgileri disinda veya istemedikleri halde etkilemek ve segme, ekleme ve
¢ikarma yoluyla bilgileri degistirmektir.
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Ingiliz yonetmen Peter Greenaway deneysel film c¢alismalarinin yam sira
ressamdir. Yonetmenligini yaptigi bir¢ok filmlerde senaryo kadar gorsellige de bir o
kadar 6nem vermistir. Ornegin; ‘Asci, hirsiz, karis1 ve asi1’ filmin mekaninda
kullanilan tablolar onun ressam ruhunu tagimasinin en onemli gostergesidir. Ayni
zamanda oyuncularm giysileri filmin her sahnesinde girdikleri mekanla ayni
tonlarda olmast 1lgi cekicidir. Bu filmin etkileyici hikayesi olmasmin yani sira
oyuncularin giysi renklerinin mekan renkleri ile hemen hemen ayni tonlarda

kullanilmas1 yonetmenin tamamen sanat¢i ruhunu yansitmasi ile iligkilendirilebilir.

Sekil 40. Filmden bir sahne (karakterlerin giysileri ve arka plan da kullanilan
kirmizi renk)

http://www.notcoming.com/reviews/cookthiefwifelover (25.12.2013)

The Cook the Thief His Wife & Her Lover ( Asci, hirsiz, karis1 ve asig1 )
filminde yonetmen koltugunda bir ressamin oturuyor olmasi renk kullanimi
bakimimdan tam bir gorsel solen yasatmaktadir. Her mekan ve oyuncularin giysileri
tipk1 bir tablo niteligi tasimaktadir. Filmin en ilgi ¢ekici yani basrol oyunculari olan
hirs1z ve karismnin her gittigi mekana gore giysilerinin renkleri, bulunduklar1 mekanin

rengini almakta ve bunun yani sira filme tiyatral bir hava katmaktadir.
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Sekil 41.Restoranda yemek yenilen sahnesi

http://www.notcoming.com/reviews/cookthiefwifelover (25.12.2013

Yonetmenin sanat¢i kimligini burada (Sekil 41.) daha agik ve net bir sekilde
gormekteyiz. Restoran da yemek yenilen masanin arkasin da Frans Hal’un St.
Jorisdoelen Subaylarin Kutlama Yemegi adli tablosu bulunmaktadir. Greenaway’in
bu sahnede vurgulamak istedigi, seyircilere yemekte bulunan karakterlerin gelecegin
burjuvasi olduguna inandirmak i¢in tabloda, mekanda ve giysilerdeki renk tercihini

ustalikla kullanmastir.

Sekil 42. Filmden baska bir sahne
http://www.notcoming.com/reviews/cookthiefwifelover (25.12.2013)
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Greenaway’in filmlerinde hikaye  genelde goriintiiye hizmet eden bir yan
0ge gibidir. Clinkli goriintiiler ve imgelerin giicli anlatmak, iletmek ve diistindiirmek
acisindan anlatimci yapidan daha istiindiir. Ve bu nedenle sinema bir yiizyildir edebi
metinlerin gorsellestirilmesinden bagka bir sey yapmamistir. Bu agidan diinyanin
teknoloji araciligiyla gelisen diizenini sinemaya uyarlamakta bir sakinca gormez.
Ancak bu uyarlama tarzi Amerikan sinemasmin teknolojik abartisin1 yine anlatimci
yapidan siyrilmadan kullanmak degil, aksine sinema dilinin olanaklarmi gorsel imge
anlaminda giiclendiren secici bir tarzda olmalidir. Greenaway filmlerinde bunu
uygular. Cilinkii bir ressammn resmini gerceklestirdigi stirece iliski, renk,
kompozisyon, ¢erceveleme ve kontrastliklar tiirtinden fiziksel ve zihinsel edimlerin
farkli bir yontemle sinemaya aktarilmasi i¢in gelismis dijital efektlerden yararlanmak
gerekir. Bu imge yogunlugu bircok kisi tarafindan ‘entellektiiel teshircilik’ olarak
nitelendirilirken biitiik bir kesim i¢in de sinema da yeni bir durum kesfetmenin
heyecanin1 beraberinde getirmistir.’(Tunali, 2014, s.13) Greenaway’de hem ressam
kisiligi hemde yonetmen kisiligini birarada kullanarak bu heyecani en giizel sekilde

seyircilere yansitmistir.

Sekil 43. Filmden baska bir sahne

http://www.notcoming.com/reviews/cookthiefwifelover (25.12.2013)
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4. MODA VE RENK

Moda genel anlami ile gelenek, gorenek, tore, aliskanliklar, glindemin ve
donemin begenisi, toplumsal gorgii bigimlerinde, sanatsal, edebiyat, miizik, giysi ve
dilde zamanla sinrrlanmis anlatim sekillerinin toplumsal normlardaki Ol¢iistidiir
diyebiliriz. Daraltilmis anlamiyla Moda; genellikle kilik kiyafet ile 1lgili
kullanilmaktadir. Giiniimiizde moda, insanlarin giincel begeniye gore degisiklige
ugramig dig goriiniiglerinin bigimini olusturmaktadir. Ayn1 zamanda tiim sosyolojik
olgulardan etkilendigini de sdyleyebiliriz. Moday1 ¢ogu zaman da giindelik politika

<

ve ekonomi gibi araclarda etkilemektedir. Zamanla yeniden canlanan ve
tekrarlanan, degisen begeni ve egilimler. Moda dongiisli ve zamanin ruhu degistikce
etek boylar1 kisalir, uzar ve tekrar kisalir. insanlar yeni ve canli olani arar. Yeni
modalarin esinlenmeleri genellikle 6nceki on yillarin bir dongii seklindeki akip giden
modasmin yeniden gbzden gecirilmesi ve kullanimindan dogar.” (Ambrose ve Harris,
2012, 86)

3

Moda icin renk onemli bir faktordiir. Giysi i¢in “ seg¢ilen renkler; kisinin
zevkini, renk uyumundaki becerisini gosterir. Kisisel goriiniis ve giyim sorunlarini
¢ozmeyi, bu caligmalar1 ile ¢evresine ve kendisine yararli olmayr amaclayan kisi;
renkler, renk 6zellikleri, renklerin birbirlerini etkilemeleri ve kisisel renk analizi
(kisinin sag, g6z, cilt rengi) gibi bilgiler edinmeli; deneyimlerle, bu bilgilerini beceri
ve ustaliga donistiirebilmelidir.” (Kirzioglu, 1992, s.97) Giysi tasariminda renklerin
kullaninm1 6nemli oldugu kadar renk tonlarinin kullanimi da énemlidir. Kullanilan

renk tonuyla c¢ekici bir goriintii olusturulabilir yada viicutta gozden uzak tutulmasi

istenen kisimlar ustalikla kamufle edilebilir.
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4.1. Trend Renklerin Belirlenmesi ve Modacilarin Renklere Gore
Tasarimlan

Moda da giiniimiiz olusumlar1 ile hizli bir de§isim siireci yasanmaktadir.
‘Insanlarm dinamik yapilarindan kaynaklanan siirekli degisim, tasarimcilar: siirekli
yeni arayiglara itmekte dolayisiyla moda ve rengi olusturan o6geler kendilerini
yenilemek durumunda kalmaktadirlar... Moda renklerinin ¢ikist ve toplum tarafindan
kabul gormesinin c¢esitli etkenlerinin oldugu bilinmektedir. Diinya moda
merkezlerince 6ne siiriilen renklerin moda olmasi da yalnizca renge baglh degildir.
Onun uygulanabilecegi tekstil malzemesinin de yeteri kadar iiretilebilmesi ve istegi
karsilayabilmesi gerekmektedir ki renk onunla birlikte goriilsiin.’(Kantaroglu, 2006,
$.43)

‘Iplik, kumas ve giyim iireticileri ve perakendeciler arasinda yapilan
arastirmalar, tiiketicinin ilk tepkisini renge verdigini ortaya koymustur. Daha sonra
tasarmma 1lgi, kiyafeti hissetme ve fiyatin belirleyiciligi gelmektedir. Bir koleksiyon
hazirlarken, renkleri yada paleti segcmek ilk verilen kararlardan birisidir. Renk se¢imi
koleksiyonun ruh halini yada mevsimsel tmisini1 ortaya koyacak ve Oncekilerden
farkli olmasma yardimci olacaktir.” (J.Jones,2009, s.112) Bazi giysi renk
tercithlerinde mevsimler ve iklimlerde rol oynamaktadir. Sonbaharda ve kisin sicak
yada neseli renkler secilmenin yaninda viicut sicakligini korumak i¢inde koyu
renklere gidildigi goriilmektedir. ilkbahar ve yazin ise bunun tam aksine 1s1y1

yansitan beyaz ve pastel tonlar tercih edilmektedir.

Renklerin bilimsel anlamlari, onlarmn duyumsamalarini yada ortaya
koyduklar1 hisleri tam olarak vermezler bundan dolayr renkleri tanidik bilgiler
dogrultusunda isimlendiririz. Ornegin; hayvan isimlerini kullanarak deve tiiyii ve
kanarya sarisi, ¢igek ismi leylak, tatli ve baharat isimleri karamel ve safran,
miicevher ismi inci vb... Renkle kurulan bu iligki bir paleti adlandirma agisindan
yardimec1 olmaktadir fakat © bu bir uzmana bir eslestirme i¢in gerekli net tonu
soylemek icin yeterli degildir. Bunu yapmak i¢in bir dizi ticari renk eslestirme
sistemleri gelistirilmistir. Moda ve tekstilde en fazla kullanilanlar PANTONE
Profesyonel Renk Sistemi ve SCOTDIC (Standart Color of Textile Dictionaire
Internationale de la Couleur-Standart Tekstil Renkleri Sozliigii) sistemleridir.

Bunlar, Albert Munsell tarafindan gelistirilen ton, deger ve parlaklia gore renklerin
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Olcim metodlarindan ilham alinarak gelistirilmistir. Pantone, RightColor olarak

bilinen 6zel bir kumasg renk eslesme sistemine sahiptir.” (J.Jones, 2009, s.118)

Gilinitimiizde renk tahmini biiylik bir sektor haline gelmistir. Bu sektor sadece
giysileri degil diger otomotiv endiistrisi, ev esyalari, kozmetik ve yasam tarzi

urtinlerini de etkisi altina almaktadir.

¢ Moda sektoriindeki renk belirleyicileri, satig figiirleri ve renklere karsi
piyasanin ilgisindeki degisiklikler hakkinda tiim diinyadan  bilgi toplarlar. Daha
sonra Avrupa da ve ABD’de yilda iki kez toplanarak sektordeki trendleri belirlemek
icin bir araya gelirler. Biiyiik renk belirleyici kurumlar, British Textile Colour Group
( Ingiliz Tekstili Renk Grubu), International Colour Authority (ICA-Uluslararasi
Renk Kurulu), Color Association of the United States ( ABD Renk Dernegi ) ve
Color Marketing Group’tur ( CMG-Renk Pazarlamasi1 Grubu ). Veri analizi slirecinde
, renk belirleyiciler sosyal ve kiiltiirel baglam1 da inceleyip yorumlarlar ve gelecek
icin projeksiyonlar yaparlar. Bdylece moda olabilecek renklerin olasi yonii de
belirlenmis olur. Ornegin; 1990’lar boyunca bir¢ok tiiketici kimyasal boyalarin
dogada neden oldugu tahribatin farkindaydi ve bu konuda endiseliydiler. Renk
tahmincileri, boya firmalarin1 daha dogal renk gdlgeleri ve formiiller iizerinde
calismalar1 konusunda uyardi. Bdylece yumusak renkli ‘dogal’ boyalarin geri
doniisiiyle boyanmamis ve beyazlatilmamis malzemelerin moda da hakimiyeti de
tetiklenmis oldu’ (J.Jones, 2009, s.118) Bu yiizden renk uzmanlari, belirlenen
renklerin altinda yatan sosyal ve kiiltiirel etkinlikleri karsisinda c¢esitlisektor
performanslar1 da degerlendirmeye alarak analiz etmektedirler. Renklerde uzun yada
kisa vade de dongiiler olusur. Uzmanlar bu tahminleri yorumlarken i¢gorii, tecriibe
ve matematigi de kullanirlar. Ekonominin 1yi oldugu dénemler de olaganiistii ve daha

parlak renkler ilgi uyandirirken, zor zamanlar da ise koyu renkler tercih edilir.

Trend olan renkler diinya moda merkezi tarafindan, Premiere Vision adi
verilen tasarim fuarinda belirlenir. Markalarin tasarim gruplarinda tasarimcilar dort
sezon icin dort ayr1 temadan olusan koleksiyon hazirlamaktadirlar. Bu koleksiyon
olugsmadan 6nce bir sonraki sezonda 6ne ¢ikacagi diisiiniilen renkler analiz edilir ve
buna gore temalar hazirlanir. Koleksiyon hazirlanirken 6lgiit olarak markanin renk

anlayisi, irilinlin ticari ve satilabilir 6zelligi de dikkate alman O6nemli unsurlar
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arasinda yer almaktadir. Renk tercihlerinde kadin giyimi, erkek ve ¢ocuk giyimine

nazaran daha hizli yer degistirdigi goriiliir.

Rengin kusursuz kullanimi, tasarimecilar i¢in en can alict ve hissi yonden en
tatmin edici unsurlardan biridir. Tasarim yapilirken moda olan renklerin; deri, sa¢ ve
gbz renklerinde biraktiklar: etkilerde goz dniinde bulundurulmaktadir. Ornegin; sar1
ve yesil gibi tonlar, rengi tekrar deriye yansittigindan dolayr bir¢ok ciltte
kullanilmasi 1y1 sonuglar vermemektedir. Bu ylizden de yan unsur ya da tasarimi
tamamlamak ve desteklemek amaciyla aksesuar rengi olarak tercih edilmektedir.
Sektordeki renk egilimleri uzmanlar tarafindan belirlenirken, tasarimcilar icin
koleksiyon hazirlama siirecinde biiylik kolaylik saglar. Hazirlanan koleksiyon
insanlarin begenisine sunulurken; brraktig1 etki, sosyolojik olgular, psikolojik
analizler, satis ve pazarlama 6gesi gibi konular ele alinir. Bu degerlendirme ile
birlikte ortaya ¢ikan sonu¢ moda ile rengin bir biitiin oldugudur. Tasarimcilarla

yapilan roportajlarda bunun 6nemini vurgulamstir.

4.2. Tasarimcilar ile Roportaj

Renk, tasarim alaninda ge¢misten gilinlimiize en Onemli faktorlerden biri
olmaktadir. Moda tarihine bakilacak olursa; tasarimlarda kullanilan rengin
tamamlayict bir unsur olmasi nedeniyle tasarimcilarin renk olgusu iizerinde biiyiik
bir hassasiyetle durduklar1 goriilmektedir. Arastirmanin bu boliimiinde tasarimcilarin
rengi; nerede, nasil, kime ve neye gore belirledikleri incelenmistir. Kadmn giyimi
Erkan Demiroglu®, erkek giyimi Serdar Uzuntas ve aksesuar tasarmu i¢in Merve

Bayndir ile yapilan roportajda arastirmayi destekleyici cevaplar alinmistir.

> Erkan Demiroglu; Bursa dogumlu, ilk ve orta 6grenimini Bursa da tamamlamis ve bu siiregte
pek ¢ok resim yarismasinda odiiller almistir. Uludag Universitesi Resim Boliimii Tekstil Ana Sanat
Dalr’ndan mezun olduktan sonra Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Akademisi Tekstil Boliimii
Ana Sanat Dali’nda Yiiksek Lisans egitimi gormiistiir. 1996 ITKiB Geng Tasarimcilar Yarismasinda
2.lik 6diilii almis ardindan 6 yil siire ile, Polo Garage bay ve bayan tasarim departmanlarinda tasarimet
olarak ¢alismistir. 2005°den bu yana GIZIA bayan giyim markasinda, markanin isim, logo, konsept

kurucusu olmakla birlikte, ‘Creative Director’ pozisyonunda ¢aligmaya devam etmektedir.
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Erkan Demiroglu ile 16.06.2014 tarihinde yiiz yiize roportaj yapilmstir.

Erkan Demiroglu’na arastirmaya iliskin sordugumuz sorulara aldigimiz cevaplara

gore;

1.

Sizce renklerin Imaj olusturmadaki rolii nedir?

Elbette renklerin giicii tarihler boyunca, sosyal ve kiiltiirel kavramlar {izerinde
cok etkili olmus ve imaj olusturmada etkili bir ifade dili olusturmustur.
Renkler, gorsel iletisimin ilk 68esi olup, duyularimiza hitap eder bu nedenle
icgiidiisel kararlar almaniza sebep olurlar. Mutlu edip, heyecan verir, yorgun
diistiriip, hasta edebilir hatta ve hatta kendinize olan giliveninizi kaybetmenize
neden olabilirler. Renklerin giiciinii kiigimsememek gerekir. Dolayisiyla imaj
calismasinda renklerin, verilmek istenen ifadeyi olusturmadaki rolii ¢ok
glicliidiir ki, diinyayr renkler icinde algiliyoruz. Renkleri kullanirken
oncelikle sosyal kiiltiirel yasamdaki tanimlar1 dikkate alinir ve renklere
yiliklenen degerler. Daha sonra bireyin kendisi, fiziksel ruhsal ozellikleri,
Ozgiin karakteri ve hedefledikleri. Renklerin dili ile konusmadan sdylemek
istedikleri... En son ise 151k degeri, parlaklik, doygunluk, kontrastlik ve miktar

iligkileri gibi teknik kavramlar, varyantlar, renk oyunlart...

Markalarin, modacilarin gézden diisiip, moda-trend kavrammin deger
kaybettigi, bireysel secimlerin ve 6zgiin kombinlerin parladig1 bir ‘styling’
doneminde pek tabi ki renkler tek kimligimizi haykirmanin en bilindik lisani.
Hatta renklerin karakterleri yansitmada en kolay, en ¢arpict ama bir o kadar
da riskli ve yanilticit temel unsurlardan biri oldugunu sdyleyebilirim. Eger
imajin tanimini giysi renkleri ile smirlandirmiyorsak ki imaj, gorselin desen,
form, materyal, aksesuar vs. Iceren bir biitiiniidiir, bireyin sa¢ rengi veya
varsa viicudunda bulunan dévmelerin tonu dahi belirleyici unsurlar olabilir.
Tamamen siyah giyinmis platin renkli saglar1 olan ve pek c¢ok dovme ile
siislenmenin su¢ olmadigini ispat edercesine dolasan birini hayal edin. Sizce
bu kisi fosforlu renklerden olusan elbisesi ve kiit kesim, kahverengi saclari ile

digerinin yaninda daha az dikkat c¢ekici olabilir mi?!
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2. Yaptiginiz tasarimlarda renkleri neye gore belirlersiniz?

Her sey den dnce ar-ge ekibimiz siirekli diinyada yiikselen makro ve mikro
trendlerin pesinde kosuyor. Sosyal kiiltiirel yasam, yiikselen degerler, giincel
olaylar, sektorel internet, basili yazili yayinlar koleksiyon konseptlerini
belirlememize 151k tutuyor. Beraberinde ¢ok seyahat ediyoruz, bir sonraki
sezonun trendlerini belirleyen global moda-tekstil fuarlarina katiliyoruz ve bu
atmosferde bir sonraki sezona dair yonelim ve renk kodlarmi aliyoruz. Sonra
kendi i¢cimize donerek havuzda biriken doneleri degerlendirip yorumluyor ve
gelecek sezona dair markamiza 06zgli kendi hikaye panolarimizi
olusturuyoruz. Tabi ki markanin 6zgiin ¢izgisi ve igerisinde bulunan line’larin
temalar1 dogrultusunda, tasarim 6geleri de renk se¢ciminde belirleyici oluyor.
Ancak temelde hedef kitlemiz, giydirdigimiz kadin silueti vardir; O’nun
ruhunu karakterini biliyoruz. Nitekim Gizia kadmi renk sever, kendinden
emin, giiclii, cesur degil ciiretkar. Baska bir deyisle sik, feminen. Gosterisi
seven bir kadn, girdigi ortamlarda fark edilmek isteyen, kendini begenen ve
begendirmek isteyen bir kadm, siradan olmaya bas kaldirmis, kendini var
etmek i¢in Ooncelikle kendiyle barigsmis giiclii biri ve renkler en giiclii silahi!
GIZIA kadm, goz oniinde kendini var edecegi yerlerdedir. Gecenin
karanligma inat 1511 151, rengarenk ve tiim dikkatler {istiinde yani, sosyal

hayatin merkezinde.

Bir diger unsur ise, koleksiyonu hangi mevsim i¢in hazirladigimiz ile iliskili.
Ister istemez sicak yaz koleksiyonlarnda giines renkleri, ilkbahar
koleksiyonlarinda baharin ¢igeklerinden gelen renkler, kisin ise, daha koyu ve
karanlik renkler ilham verici oluyor. Ancak ¢ogu kez bu koyu tonlarin i¢inde

stirpriz renklerle sasirtmay1 da seviyoruz.

Hangi renkler size daha c¢ekici gelmektedir?

Kendi tasarimlarimda kullandigim kumaslarin doku ve desenlerini pek ¢ok
kez kendim tasarliyorum. Bu tasarimlarda birbiri ile bazen yarisan, bazen
ahenk ile dans eden giiclii, parlak, kontrast renkleri iddiali bir sekilde
kullanmay1 severim. Morlar, maviler, fusya, kirmizi, yesiller, sarilar ve tabi ki

altin! Bu eglenceli oldugu kadar tehlikeli bir oyun gibidir; g6z kamastiran,
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gorkemli goriiniimler elde edebilirsiniz ancak renklerin ton ve miktarlari itina

ile secilip kullanilmazsa hayal kiriklig1 yaratan sonuglar da dogurabilir.

Ancak bana asil c¢ekici gelen, ne renk oldugunu kolayca tarif edip
isimlendiremedigimiz notr renklerdir ki bunlar genellikle farkli renklerin
karigimlarindan olusan belki biraz kirli ama bir o kadar da gizemli hikayeler
iceren, kendine 0zgii karakterleri ile karizmatik renklerdir. Griler, bejler,

tozlu natiirel tonlar, kiif ve pas renkleri...

. Kendinizi mutlu veya mutsuz iken hissettiginizde giydiginiz kiyafetlerin
renklerini 6nemser misiniz?

Elbette ki 6nemserim. Kendimi mutlu hissettigim zamanlarda bilingsiz olarak
canli ve parlak renklere yoneldigimi gdzlemlemisimdir. Ote yandan mutsuz
oldugum zamanlarda ise kendimi bu ruh halinden ¢ikartabilmek adina yine
neseli renkleri tercih ediyorum. Sokakta kalabaliklarin arasma karisip
kaybolmak istiyorsam bej ve kahverengiyi tercih ederim. Davetlerde siyah ile
bir adim geride durup miitevazi bir siklik sergilesem de cebimdeki renkli ipek

mendil ile mutlaka varligimi hissettiririm...

. Renklerin psikolojik etkilerine inamir misimz, sizi hangi renk temsil

eder?

Bu kadar c¢ok renk, desen, kumas ve giysiyle ugrasan biri olarak renklerin
psikolojik etkisine inanmamak miimkiin degil. Sinirlendigimizde kizarr,
korkunca morarmr, tiziicii bir olaym ardindan karalara biiriiniir, ¢cok fazla
iyimser olan ve hayallerle yasayan insanlar1 toz pembe bir diinya da
yasamakla itham ederiz. Kisacasi renkler her zaman, hayatin her alaninda
bizlerle beraberlerdir. Yagamimizin her ani renklerle doludur. Cogu zaman

kontrol edemedigimiz psikolojik etkiler birakirlar tizerimizde.

Kendimi temsil eden renge gelince, belki biraz siyahin gizemi, belki biraz
denizin derin mavisi... Ama en ¢ok da Gri. Gri, siyah-beyaz skalasinin
ortasinda yer alir. Uclardan uzak noétr bir renktir. Uzlastiricidir, sarip
sarmalar, her renk ile iyi anlasir. (Bu yiizden ideal paspartu rengidir.) Bazen

soguk, sade, yalin goriintiisiiniin ardinda aslinda sicak derin diinyalar saklidir.
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6. Giinliik hayatta ve 6zel giinlerde (Diigiin, nikah, vb..) giysilerde ve
aksesuarlardaki renk tercihleri belirlenirken nelere dikkat edilmeli?

e Uzmanlar, renklerin hem yasamda hem de isyerinde bilingli olarak
kullanilmasinin basariya katkida bulundugunu belirtiyorlar. Bu noktada bazi
hususlara dikkat etmek gerekiyor. Konumumuz, vermek istedigimiz mesaj,
mesaji vermek istedigimiz hedef kisi/kitle, yas, karakter, fiziksel yap1 ve
kisisel renk skalamiz ile uyumumuz.

Pek tabi ki giiniin anlam ve Oneminde gore kiyafet (renk) seg¢ilmelidir.
Ornegin; beyaz geleneksel olarak saflii, temizligi ve giivenirliligi temsil
eder. Gelinliklerin beyaz olmasinin nedeni de budur. Dolayisiyla bir diigiinde
misafirlerin asla beyaz giyinmemesi gerekir. Hatta bu pek ¢ok iilkede bir
gelenektir. Mezuniyet balolarinda pastel renkler, agik tonlar tercih edilir ki,
geng, taze, zarif ve sempatik bir ifade kazandirir. Ancak gecenin hirsli ve
tutkulu siliieti, elbette kirmiz1 giymekte 6zgiirdiir! Diger yandan siyah 6liim
ve matem rengi olmakla birlikte, giic ve siklik vadeden ifadesi ile siklikla

secilen sorunsuz, kolay bir secenektir.

Ofis yasaminda notr renkler ciddi, resmi, mesafeli bir imaj ¢izer. Mavi kararl
ve giivenilir bir renktir. Uyumu ve huzuru cagrstirir. Iletisim yonii
kuvvetlidir. Pek cok politikact ve i adaminin mavi gémlek giymesi tesadiif

olabilir mi?

Spor giyimde dikkat ¢eken neon renkler dinamik bir yasami miijdelerken,
hafta sonlar1 ¢ok sevdigimiz yesiller, hakiler, mavi narin temalar1 dogaya

duydugumuz sevgi ve temiz bir soluk 6zlemi olsa gerek!

‘Styling” kavraminin 6nem kazandigi giinlimiizde bireysel tercihlerimizle
yaratict kombinler olusturmak keyifli ve macerali bir yolculuklara
cikabilirsiniz. Ancak bu yolculukta tehlikeli c¢ikmazlara sapma kaygisi
yasiyorsaniz, klasik renklerle tona ton varyantlar tercih ederek, iddial

renkleri tek bir pargada veya kiiciik sik bir detayda kullanmak isabet
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olacaktir. Unutmayalim ki giysiden 6nemli olan kimin, nasil giydirdigi ve stil,

konusmamiza gerek kalmadan kim oldugumuzu soyler.

Merve Baymdlr24 ile 24.06.2014 tarihinde yiiz yiize roportaj yapilmstir.

Merve Bayindir’a sordugumuz sorulara aldigimiz cevaplara gore;

1.Sizce renklerin imaj olusturmadaki rolii nedir?

Her insanm kendi teninin, goziinlin sa¢inin bir rengi vardir bunlar sizin
goriintliniizli yansitir, bunlara uygun bir tarziniz olsa da renkleriniz uyumlu
ve yakisani sekilde degilse bu higbir ise yaramaz. Mesela, ten rengi, cok agik
olan bir kadina bir de ten rengine yakin tonlarda sectiginiz bir renkten elbise
giydirirseniz, hem kiyafeti hem de kiyafeti giyeni yok edersiniz. Bunun yani
sira olusturdugunuz 1imajinda ihtiya¢ duydugu renkler vardwr. Giigli
goriinmek isteyen kadinin toz pembe giyinmesi pek etkili olmaz. Ancak
kirmizi, mor ve saks mavisi gibi giiclii renkler tercih edilirse karsi tarafa
gliclii etkisi yansiyacaktir. Dolayisiyla imajimiz yani kendinizi ifade

etmenizde renk tercihini dogru yapmak dogru etkiyi yaratmanin yoludur.

2. Yaptigimz tasarimlarda renkleri neye gore belirlersiniz?

Eger bir koleksiyon hazirliyorsam tabi ki koleksiyonun ihtiyact olan
renklerden yola c¢ikarim. Mesela; dogadan esinlenmissem o koleksiyonda
yesil ve kahverengi olmak zorunda. Bununla beraber ben renklerdeki tezatligi

severim, farkli renklerde ton uyumu yakalamanin, tasarimin dikkat

Merve Bayindir; Kanada Toronto York Universitesinde psikoloji ve hiimanizm iizerine

tamamladig yiiksekdgreniminin ardindan 2004 yazinda Tiirkiye’ye dondii. Annesinden edindigi resim

ve sanat sevgisini 2009 yilinda profesyonel hayatina aktarmaya karar verdi. 2010 yilinda kiyafetten

sapkaya yonelen tasarimlart 2011 yilinda Merve Baymndir etiketi ile sapka markasi olarak moda

diinyasinda yerini aldi. Merve Bayindir neden sapka yaptigini soyle aciklamaktadir; ¢ Hayat ¢ok kisa,

kisi tutucu bakislara ve sinirlamalara baskaldirarak kendini 6zgiirce ifade etmeli. Belki hepimiz,

kendimiz yaratamiyoruz, ancak bizi yansitan tasarimlarla duygularimizi, kisiligimizi, yasam tarzimizi

ortaya koymakta 6zgiiriiz. Sapka tasarimi diinya da azalan, Tiirkiye de ise yok olmaya yiiz tutmus bir

tasarim dali, ben de sapka tasarlayarak giiniimiiz insanina, hayatlarma masalsi bir dokunus katma

sansi tanimak istiyorum. Umarim benim sapkalarim da birilerinin hayatina dokunur ve kisilerin

kendilerini ifade etmeleri i¢in bir arag olur.
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cekiciligini ve detaylarin vurgusunu artirdigina inanirim. Dolayist ile yine
dogadan Ornek verirsek baz renkleri kahverengi ve yesilden secerken , detay
ve ara renkleri olabildigince kuvvetli tonlardaki kirmizi, sari, mor ve pembe

gibi renkleri kullanmayi tercih edebilirim.

3. Hangi renkler size daha cekici gelmektedir?

Mor ve saks mavisi bana en ¢ekici gelen renklerdir. Gizemli ve parlak diye
adlandirabilirim. Genel olarak renkleri ayirt etmeyi sevmesem de giiclii
tonlar1 kullanmay1 tercih ederim. Bunun yani sira sezonun en beklenmedik

rengi o sezonun favori rengim olur genelde.

4. Kendinizi mutlu veya mutsuz iken hissettiginizde giydiginiz kiyafetlerin

renklerini 6nemser misiniz?

Evet, olduk¢a dnemlidir. Eger moralimi diizeltmek istiyorsam ve hele ki o
glin 6nemli bir toplantiya katilacaksam canli ve parlak renkleri tercih
ederken, eger mutsuzlugumu ifade etmek veya yasamak istiyorsam koyu

renkleri tercih ederim.

5. Renklerin psikolojik etkilerine inanir misiniz, sizi hangi renk temsil eder?

Psikoloji egitimi aldigim i¢in renklerin psikolojik etkilerinin olduguna
inanirim. Giyilen rengin hem giyen kisi icin hem de karsisindaki kisiye
vermek istedigi mesaj1 etkiledigi de kacimilmazdir. Beni rengim sanirim koyu
ve hafif saks mavisine benzeyen mor. Kuvvetli, giliglii ve gizemli bir renk

olduguna manirim.

6.Giinliik hayatta ve Ozel giinlerde (Diigiin, nikah, vb..) giysilerde ve

aksesuarlardaki renk tercihleri belirlenirken nelere dikkat edilmeli?

Oncelikle ¢ok pariltili veya islemeleri fazla olan bir giysiye cok abarti
aksesuar kullanilmamasi ¢ok dnemlidir. Uzerinizde birbiri ile yarisan parcalar
olmamali c¢ilinkii bunlar kisiyi yok eder. Basmiza takacaginiz parca ya
kiyafetinizin bir detayin1 ya da kiyafetinizin rengine sahip olmali ki
biitlinliigii bozmak yerine sizi 6ne ¢ikarsm. Gelinlik ve nisan kiyafetlerini

tuvalet tarzinda segen Kkisilere tavsiyem zarif ve sa¢ aksesuari tarzi
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parcalardan gitmekten yana olurken, sade dopiyes yada diiz elbise tercih eden

kisilere ise biraz daha iddiali ve sapka tarzi parcalari tavsiye ederim.

Serdar Uzuntas™ ile 13.08.2014 tarihinde yiiz yiize roportaj yapilmustir.
Koleksiyonlarmi hazirlarken renklerin 6neminden her firsatta bahseden

tasarimcinin sorulara verdigi cevaplar asagidadir;

1. Sizce renklerin imaj olusturmadaki rolii nedir?
e Renklerin imaj olusturmadaki etkisinin ¢ok biiylik oldugunu diisiiniiyorum.
Ik dnce sizin Proportion’nimiz yani viicut tipiniz, ten renginiz, sa¢ renginiz,
yasam sekliniz ve karakteriniz ile sececeginiz renkler imajmizi belirler. Bu

sectiginiz renklerle yasam sekliniz bir biitlin haline gelir.

2. Yaptigimz tasarimlarda renkleri neye gore belirlersiniz?
e Her sezon koleksiyonuma verdigim temalara gore koleksiyon yani

tasarimlarimin renklerini belirlerim.

3. Hangi renkler size daha cekici gelmektedir?

e Kism daha ¢ok sicak tonlardaki (warm) renkleri severim. Insanlar da sicaklik
hissini uyandirir. Ornegin; AW14-15 koleksiyonumda hardal, tiitiin, érdek
basi yesili, bordo kullandim.

Yazin da daha c¢ok serin (cool) renkleri severim. Insanlarda serinlik hissi
verdigine inamiyorum. SS14 Yaz koleksiyonumda kullandigim renkler;

denizci laciverti (navy), mor, lila, miirdiim..

%> Serdar Uzuntas; kariyerine kadin giyim tasarimcisi olarak basladi. 2006 yilinda Ingiltere’nin en
saygin tasarim okullarindan Central Saint Martins de egitim aldi ve Tiirk firmalarla ¢caligmaya devam
ederken Istanbul-Milano-Londra arasinda yasamaya basladi. Bu siire zarfinda erkek giyim tasarimcisi
olma arzusunu kesfetti. 2008-2009 yillar1 arasinda bir bayan spor giyim markasinda bas tasarimci
olarak Londra da yagamaya bagladi. Ocak 2010 da Serdar Uzuntas London adiyla kurdugu markasi
altinda ilk koleksiyonunu tasarladi. Detaylarda farklilasan, sade, giyimi kolay olan koleksiyon
Londra’da tasarlands, italyan kumaslarla tasarimcmin Istanbul’daki atélyesinde iiretildi. Biiyiik
basarilar kazanan tasarimci Londra ve Istanbul Moda Haftas1 olmak iizere birgok kez
koleksiyonlarinin sunumunu yapmuistir.
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4. Kendinizi mutlu veya mutsuz iken hissettiginizde giydiginiz kiyafetlerin

renklerini 6nemser misiniz?

Psikolojinin de renklerde etkisi oldugunu disiiniiyorum. Kendimi iyi1
hissettigim an renklerle daha barigik olabiliyorum. Kendimi yorgun ve kotii
hissettigim zamanlarda ise siyah ve lacivert rengi tercih ederim. Bu yiizden

de sadece siyah ve lacivertten olusan kombinler oluyor.

5. Renklerin psikolojik etkisine inanir misimiz, sizi hangi renk temsil eder?

Renklerin psikolojik etkisine tabi ki de inanirim. Bir tasarimci goziiyle
renklerin insanlar lizerindeki etkiyi gérmek miimkiindiir. Hatta bir insanin
psikolojisinin 1yt olup olmadigmi o giinkii giydigi giysilerdeki renk

tercihlerinden anlasilir olduguna inaniyorum. Beni lacivert renk temsil eder.

6.Giinliik hayatta ve ozel giinlerde (Diigiin, nikah, vb..) giysilerde ve

aksesuarlardaki renk tercihleri belirlenirken nelere dikkat edilmeli?

Ik sorunuzda verdigim cevabim o6nemlidir. Kisilerin fiziksel 6zellikleri,
nerede c¢alistiklari, nerede yasadiklar1 kisaca yasam tarzlarmi kendi kisisel
karakterlerini yansitacak giysi ve aksesuarlar1 se¢meleri gerektigini
diistinliyorum. Bu sizin toplumda ki imajiniz1 ve yerinizi de biraz da olsa iyi
veya kotii anlamda etkileyecegini diistiniiyorum. O nedenle giinliik veya 6zel
giinlerde kendinizi ifade eden ve i¢inde mutlu hissedeceginiz giysi, aksesuar
ve renkleri tercih edin. Bunlar1 hayata gecirebildiginiz takdir de farkiniz her

daim fark edilebileceginizi diistinliyorum.
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SONUC

Rengin, insanlik tarihinin baglangicindan giliniimiize bir anlatim araci olarak
duygu ve distinceleri ifade ettigi goriilmektedir. Bireylerin duygu ve diisiincelerini
harekete gecirmenin yani swra c¢esitli cagrisimlarda uyandirmaktadir. Renk
kullannminda objelerin ayirt edilebilmesi i¢in bir¢ok yOntemler uygulanirken;
renklerin anlamlari, denge, uyum, zitlik ve renk iliskileri rehberlik etmektedir. Biitiin
renkler insan psikolojisi lizerinde c¢esitli Ozellikler taswr. Bu oOzellikleri tasiyan
renklerin dogru yer ve zamanda kullanilmasi dogru algilanmasma ve insan

psikolojisini tedavi edici etkisi olmasina sebep olur.

Gorsel iletisimde, yani reklam diinyasinda kullanilan renkler prestij
kazandirma oOzelliginden dolayr en Onemli tasarim 6gesi olmustur. Tanitim
reklamlarinda ve firmalar i¢in kullanilan logolar da satis1 ve ilgiyi artirmak amaciyla
iirlin yapisina uygun tercih edilen renkler tiiketiciyi olumlu yonde etkiler. Bu nedenle
renk psikolojisinin insanlar {izerinde biraktigi etki ile miisteri kitlesine verilmek
istenen mesaj paralel olarak kullanilir. Bu nedenle imaj renkleri, satis fonksiyonuna

yonelik kullanilir.

Yapilan incelemelerde; reklam diinyasinda ve sosyal medyada kullanilan
renklerin kisiler tizerinde etkiyi analiz edebilmek i¢in anket ¢alismasi yapilmistir.
Bireylerin tercihlerine gore yapilan anket analizlerine gore baz1 renklerin

ozelliklerinden dolay1 insanlarm akillarinda daha kalic1 oldugu goriiliir.

Arastirmalara gore; giysi renklerinin tiim alanlarda etkili oldugu gibi; din ve
siyasette imaj saglamas1 a¢isindan oldukca biiyiik 6nem tasidig1 goriilmektedir. Imaj
saglama bakimindan din adamlar1 ve siyaset liderlerinin vermek istedikleri mesaj
kullandiklar1 giysi rengi ile saglanmaktadir. Renklerin farkli inanig ve kiiltiirlere gore
degisim goOsteren anlamlar1 olmast toplumlarin farkli cografi kosullarda
yasamasindan da kaynaklidir. Renklere yiiklenen dinsel anlamlarin toplumsal hayati
da etkiledigi goriiliir. Diinya siyasetindeki genel dogrulardan biriside toplumun giysi
renklerinden ve bu renklerin olusturdugu imajdan etkilenmesidir. Bu sebepten dolay1

politikacilar kitlelere hitap ederken tercih ettikleri giysi renklerine ¢ok itina
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gosterdikleri goriiliir. Dogru secilen renkler hedeflerine ulasirken pasif etkiye sahip;

gri, kahverengi gibi renklerin basarili bir imajda yeri yoktur.

Resim sanatinda rengin yeri ve dnemi biiyiiktiir. Ilk ¢aglardan yani magara
doneminden giinlimiize kadar uzanan resim alanindaki renkler degisim ve gelisim
gostermistir. Bu gelismelerin sonucunda ressamlara birgok sanat akimi Onciiliik
etmistir. Resim sanatinda kullanilan renkler yiizyillar 6nce objeye bagli bir tasarim
0gesi iken, giinlimiiz resminde bazen duygusal, bazen geometrik yapilanma ile akilci,
bazen de soyut 6tesini sorgulamaya ¢alisan bir tasarim 6gesi olarak karsimiza ¢iktigi
goriiliir. Bununla beraber ressamlarin eserlerinde kullandiklar1 renkler, firga yardimi
ile uyguladiklar1 teknikler kimi zaman duygu ve diisiinceleri aktarma araci, kimi
zaman da giysi renkleri ile sinif ve statii belirleme de kullanilirken, psikolojik olarak

da maneviyati giiclendirir.

Gorsellik yaratma acisindan resim sanatmna en yakin bi¢imlerden birisi de
sinemadir. Gorsel ifadeye zenginlik katan resim sanati bir¢ok sinema yonetmenine
ilham kaynagi olmaktadir. Sinema gorsel iletisim olarak kullanilmis ve zamanla
anlatimi kuvvetlendirerek gelisim gdstermistir. Sinema filmlerinde karakterlerin
giysileri filmin konusu kadar biiyiik 6nem tagimaktadir. Gorsel anlamdaki filmin
konusu mekan ile biitiinlik saglamanin yani swra hikayede anlatilmak istenen
karakterlerin giysi renkleriyle de bir araya gelerek seyirciye yansitilir. Bunun en
belirgin sebebi de filmin konusunun seyircilerin hafizasinda daha kalic1 bir yer
edinmesidir. Bu nedenle; bireyler filmlerde kendileriyle 6zlestirdikleri karakterlerde

giyinmeye 0zen gosterirler.

Yapilan bu arastirma gosteriyor ki; moda kavramini olusturan en 6nemli
temek faktor renktir. Moda, biitiin sosyolojik olgulardan etkilendigi gibi giindelik
politika ve ekonomiden de etkilenir. Siirekli bir degisim igerisinde bulunan moda,
dogru renkler kullanildiginda, zaman icerisinde insanlarm begenisini topladigi
gortliir. Tasarimcilarin ilham kaynagi genellikle dongii seklinde akan modanin tekrar
gozden gecirilmesi ile birlikte hizli bir degisim siireci yasadigini1 gérmekteyiz. Bu
siirecte ise; tasarimcilar yeni arayislar icerisinde, moda ve rengi olusturan temel

ogeleri yenilemek durumunda bulunurlar.
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Giysi renklerinin imaj olusturmadaki temel rolii; kisinin kimligi ile ortiisen renkleri
tercth etmektir. Kisi hafizalardan kimligi ve imajmm1 sembolize eden renklerle

belleklerde kalici olur.
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