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GORSEL ILETISIM TASARIMINDA MELEZ MEDYA KAVRAMI
VE BiR BASIN iLANI TASARIMI

Bu calismada reklamcilik faaliyetlerinin konusu olan marka ya da iiriin
iletisiminde kullanilan basin ilan1 tasarimi i¢in melez medya kavrami ele alinmistir.
Gilinlimiiz iletisim ¢aginda, ticari markalar iiriin ya da hizmetlerini, piyasa kosullar
gozetildiginde, farklilastirmak ve ikame drlinlerden ayrismasini  saglamak
durumundadirlar. Dijital devrim ve sonrasinda ortaya ¢ikan yeni tiikketim kiiltiirii ve
tiiketicinin ihtiya¢ hiyerarsisinde psikolojik sebepler yaratilmadan ikame {riinler ve
ithtiya¢ fazlasi tiriinlerin satis1 neredeyse imkansiz hale gelmistir. Bu baglamda yeni
medyanin ve yeni medya elementlerinin tasarimcilar tarafindan hem kavramsal hem

de uygulamali olarak 6grenilmesi gerekmektedir.

Giris boliimiinde projenin kisaca amacina, Onemine, ydntemine ve
uygulamasina deginilmistir. Ikinci béliimde kitle iletisimi ve Kkitle iletisim araglarinin
tarihsel siireci incelenmistir. Bu baglamda kitle iletisimde kullanilan medyalarin neler
olduguna ve birbiri ile olan iligkisine bakilmistir. Daha sonra bilgisayar
teknolojisindeki gelismeler tarihsel olarak incelenmis ve grafik tasarim disiplini ve 20.
Yiizyll sanat akimlari ile iliskisi konu edilmistir. Uciincii boliimde melez medya
devrimi, melez medya kavrami ve tarihgesi incelenmistir. Reklamciligin kisa tarihi ve

melez medyanin reklamcilik ile iligkisinin {iriinleri 6rnek projeler ile analiz edilmistir.



Son bolimde melez medya unsurlar1 kullanilarak bir basin ilani tasarimi projesi

gerceklestirilerek tez ¢alismasi sonlandirilmistir.

Bu tezin Grafik Tasarim ve Gorsel iletisim Tasarim béliimlerinden mezun
olacak 6grencilerin reklamcilik faaliyetleri kapsaminda melez medya kullaniminda yol

gosterici bir kaynak olmasi amaglanmistir.
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ABSTRACT

THE HYBRID MEDIA CONCEPT
IN VISUAL COMMUNICATION DESIGN
AND PRINT ADVERTISING CASE STUDY

In this thesis, hybrid media concept and its role in print ad design, which is
used in brand or product communication for advertising purposes is discussed. In
today’s communication age, considering the market conditions, differentiation by
product or by service and becoming more advantageous than replacement competitors
is inevitable for commercial brands. Digital revolution and the new consumption
culture that appears afterwards made it almost impossible to sell replacement and
surplus products unless new physiological reasons are discovered in consumer’s
hierarchy of needs. In this sense, designers should learn new media and new media

elements both cognitively and operatively.

Project’s purpose, importance, method and implementation are all mentioned
briefly in the introduction part. In the second part, mass communication and the
historical process of its tools are analyzed. The medias that are used in mass
communication and how they are related are also examined in this regard. Afterwards,
the developments in computer technology are observed historically and the
relationship of graphic design discipline with 20" century art movements is discussed.
In the third part, hybrid media revolution, the notion and the history of it are evaluated.

The brief history of advertising and the outcomes of the relationship of hybrid media

iii



with advertising are analyzed with examples. And the thesis is completed with a print

ad that is designed by using hybrid media tools in the final part.

This thesis aims to be a guide for Graphic Design and Visual Communication

Design students to use hybrid media within the scope of advertising.
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GIRIS

Projenin Amaci

Bu c¢aligmada reklamcilik alaninda faaliyet gdsteren grafik tasarimcilarin veya
iletisim tasarimcilarinin {iretim faaliyetlerini melez medya yontemini uygulayarak
miikemmellestirmeleri amaglanmaktadir. Olagan kosullar altinda bir araya gelmesi
miimkiin olmayan medyalar1 ve gorsel iletisim dgelerini melez medya yontemi ile nasil

bir lirline dontistiirebilecekleri uygulamali olarak gosterilecektir.

Projenin Onemi

Dijital dontigiimiin yasandig1 glinlimiiz diinyasinda gorsel iletisim ¢iktilar1 ve
reklam iiretimi ¢iktilart melez medya 6geleri ile iiretilmektedir. Masaiistii yayincilig
(desktop publishing) ve hareketli goriintii (motion graphics) ¢alismalarinin dijital
ortamda iiretilmesi ile yeni gorsel dil olusmaya baslamistir. Bu gorsel dil gesitli
disiplinlerin bir arada kullanilarak kompozit bir sekilde olusturulmasi anlamina
gelmektedir. Olagan kosullar altinda bir arada bulunmasi miimkiin olmayan birgok
gorsel 08e aym karma (kompozit) yapinin igerisinden islenebilmektedir. Diinya
standartlar1 haline gelen bu calisma prensibi grafik tasarimcilar1 “goklu disiplinle
calisan birer zanaat¢i konumuna tagimaktadir. Bu anlamda reklam iiretiminin
reklamveren taleplerine cevap verici nitelikte olmasi gerekmektedir. Kiiresel markalar
bircok tilkede iletisimini yerellestirmek ve cografyanin kiiltiirline uygun is sonuglari
elde etmek istemektedirler. Ulkemizde bu alanda uzmanlasmis kisith sayida servis
biiro bulunmaktadir. Bu durumun sonucu olarak reklam faaliyetlerindeki ¢iktilarin
hem nitelik hem de nicelik olarak istenilen oranlarda talepleri karsilamamaktadir. Bu
baglamda akademik egitimini tamamlayan grafik tasarim ve iletisim tasarimi
profesyonellerinin melez medya yontemi ile ilgili donaniminin en st diizeyde olmasi
gerekmektedir. Melez medya 30 sene igerisinde olagan bir iiretim modeli haline
gelmistir. Ulkemizde de hem kavramsal hem de uygulama alaninda bu standartlara

ulasilmasi elzem hale gelmektedir.



Projenin Yontemi

Bu ¢alismada ilk olarak iletisimin kisa tarihinden ve kitle iletisim araglarindan
bahsedilecektir. Daha sonra melez medyanin ne anlam tasidigi ve melez medyanin
tarihinde ne gibi gelismelerin olduguna bakilacaktir. Bu baglamda cesitli kaynaklardan
literatiir taramasi1 gergeklestirilecektir. Melez medyanin grafik tasarima olan katkist,
grafik tasarimin kisa tarihi, 20.yiizy1l sanatindan melez medyaya konu olacak ve
referans gosterilebilecek Ornekler verilerek incelenecektir. Masaiistii yayinciligin
tarihsel gelisimi ve devaminda melez medya kavrami, medyalarin birbiri ile olan
iligkisi ele alinacaktir. Dijital veri anlamina da gelen melez medya unsurlariin tekrar
eden iretimi ve bu dlretimin coklu disiplinle nasil etkilesimli kullanilacagina
bakilacak, melez medya devrimi ve kitle iletisimin gelisimi ile birlikte es zamanh

olarak incelenecektir.

Proje Uygulamasi

Bu calismada yapilan arastirmalar 1g1¢inda reklam faaliyetlerinde kullanilmak
tizere basin ilan1 tasarimi yapilacaktir. Basin ilan1 tasarimi melez medya yOntemi
kullanilarak ve melez medya unsurlari anlamli bir diizlemde birlestirilerek
tamamlanacaktir. Bir reklam kampanyasi fikri iiretilerek, basin ilan1 tasarimi, melez
medya unsurlar1 ile birlikte kompozit olarak tamamlanacaktir. Melez medya
yonteminin ve asamalarinin ne olmasi gerektigi ele alinarak, hangi 6gelerin nasil

kullanilacag: gosterilecektir.



BIiRINCi BOLUM

1. GORSEL ILETiSiM VE TASARIMIN YAKIN TARIHI

1.1. Kitle Iletisim Tarihine Kisa Bir Bakis

M.O. 3100 yilinda Hiyeroglif yazinin bulunmasindan, M.S. 1609 yilinda
Almanya’da diizenli basilan gazeteye kadar gecen siirede insanlik, iletisim agisindan
bir¢cok degisim ve doniisiim gecirmistir. Yerlesik yasama gegis, toplum bilincinin
olugmast, iletisimin daha farkli kanallardan yapilmasina olanak tanimistir. Demografik
ve toplumsal gereklilik olarak, sozlii iletisimin yeterli olmadig1 giiniimiizde, kitlesel
iletisim zorunlu hale gelmistir. 19.yiizyilda, ingiltere’de Sanayi Devrimi' yogun
niifuslar halinde, insan 1irkinin yasam alanlarini degistirmis ve insanoglunun metropol

sehirleri yasam alanlar1 olmustur.

Kitle iletisim Araclarina gdz atmadan once, kitle iletisiminin ne olduguna
deginmemiz gerekir. Iletisimin bireyler aras1 mesajlarin iletimi, anlasilmas1 ya da bir
takim imgesel mesaj transferleri olarak diislinlildiigiinde, bireylerin bu faaliyetlerle
toplumsal olarak iletisim kurma eylemi olarak tanimlanabilir. Kitle iletisimi bireyin,
yiiz yiize iletisiminden farkli olarak mesajin igerigi, alict lizerinde tutum ve

davraniglarda bir degisiklik olusturmak {izere planlanmis olmasidir. Bu anlam

!'Sanayi Devrimi ya da Endiistri Devrimi, Avrupa'da 18. ve 19. yiizyillarda yeni buluslarin
iretime olan etkisi ve buhar giicliyle ¢alisan makinelerin makinelesmis endiistriyi dogurmasi, bu
gelismelerin de Avrupa'daki sermaye birikimini arttirmasina denir. Sanayi Devrimi, ilk olarak Birlesik
Krallik ‘ta ortaya ¢ikmus, ardindan Bati Avrupa, Kuzey Amerika ve Japonya'ya sicramis ve biitiin
diinyaya yayilmistir.



yiikklenen simge ya da imgeler diinyasi, toplumun biiylik bir ¢ogunlugu iizerinde

davranig degisikligi yaratmak istenmektedir.

“Kitle iletisimi (Mass Communication (Ing.) Communication de Masse (Fr.),
Massenkommunikation CAlm.) J "lletisim" (haberlesme) olgusunda cesitli ve
karmagik olarak kullanilan teknikler yelpazesinde yer alan kiiciik, ancak énemli bir
kesimi olup, bilgi, diislince ve tutumlarin biiyiik ve daginik bir kitleye, bu amag i¢in

gelistirilmis araclarla iletilmesidir.” (AULT 1960, s.3).

Endiistri toplumu, kitlesel iletisimin Oniinii agmasinin yani sira, ticari olarak
iiretimin de katlanarak artmasini saglamis; ihtiya¢ fazlasi mallarin iiretilmesine sebep
olmustur. Uretilen bu mallar ve serbest rekabet ortami ve kapitalist sistemin bir¢ok
toplumda ve milliyette piyasa ekonomisinin temel dayanagi olmustur. Temel insan
ihtiyac1 olan iletisim, giiniimiiz toplumlarinda ticari markalarin hayatta kalma
miicadelesine doniismiistiir. Dolayisiyla gelisme bireyler arasindaki iletisimin temel
amacini dogal bir anlagma ve iletim durumundan “maruz kalma” haline dogru tezahiir

etmistir.

Sanayi devriminin, makineler ve fabrikalar yoluyla iiretimi artirdi1 ve insan
kaynagi ile metropol kentlerinin giderek kalabaliklastig1 ortamda kitle iletisim araglari

ile mesajlar farkli medyalarla tiiketicilere iletilmeye caligilmaktadir.

“Kitlesel olarak iiretim ve tiiketime dayanan kapitalist sistemde, insanlara
kitlesel olarak hitap edebilmek, onlar1 belli tiriinleri tiikketmek ve kendilerine sunulan
belirli diisiince ve goriigleri onaylamalarmi saglamak i¢in en uygun araglar kitle

iletisim aracglaridir.” (Yaylagiil 2018, s.20)

Teknolojinin hizla gelistigi glinlimiiz post-modern toplumlarinda ise Kkitle

iletisim medyalar1 da ¢esitlenmeye devam etmektedir. Iletisim, magara resimlerinden,



yazinin icadina, yazinin icadindan teknolojik gelismelere kadar gegen siirecte
insanhigin giinliik yasantisinin bir pargast haline gelmistir. Bu siire¢ 6zellikle
1900’lerin baslarinda ortaya ¢ikan sinema ile hareketli goriintii sirasiyla basili medya,
radyo, televizyon ve internetin icadi ile kitlesel anlamda tiiketicileri ¢evreleyerek
devam etmektedir. Son donemde ise uydu sistemlerinin teknolojik olarak kullanilmasi
ile kitle iletisimi ile mesajlar diinyanin herhangi bir yerine ayni anda iletilebilmeye
baslanmis ve bunu sonucunda kiiresel markalarin, uluslararasi alanda olusturdugu
reklam faaliyetleri ile tliketiciler iletisim mesajlarina maruz kalmaya baslamstir.
Cesitli kaynaklardan gelen bu yogun iletisim mesajlari ile birlikte bireylerin, iletisimin
hangi medyadan geldiginden bagimsiz, giderek duyarsizlagmaya basladigr 6nemli bir

gercektir.

19. Yiizyil endiistri devrimden bu yana, kitle iletisim calismalarinda ticari
markalarin mesajina her giin maruz kalan tiiketicilerin zihninde bir “mesaj hafizasi”
olugsmustur. Bunun sonucu olarak tiiketicilerin beynine ve kalbine girmek artik her
zamankinden daha da zor ve ¢etrefilli bir hal almistir. Bu nedenle markalar mesajlarini
iletmek i¢in ¢esitli yollar denemeye baslamiglardir. Klasik kitle iletisim teorilerinin
aksine, giiniimiizde markalar tliketiciyi maruz biraktiklar1 mesajlar1 kisisellestirme

yollar1 aramaktadirlar.

“Clinkii medya her yerdedir ve insanlarin medyanin sundugu mesajlardan
ka¢mas1 miimkiin degildir. Medya mesajlarinin siirekli yinelenmesi medya mesajlarin

giiclendirmektir. Medyada sunulan igerikler o kadar birbirine benzemektedir ki

secerek algilayabilmek i¢in ¢cok az secenek vardir.” (Yaylagiil 2018, s.53)

Klasik teoriye gore, tiiketicileri sosyolojik bir vaka olarak gdéren markalar;
tirlinlerini veya hizmetlerini tekrar tekrar tireterek, karlarini maksimize etmek igin
kitlesel ¢ercevede tiiketicileri hedeflemekten ziyade, bireysel hedeflemeleri gozeterek

calismalarini stirdiirmelidirler.



Degisen teknolojik kosullar sonucu ortaya ¢ikan bireysellik, tiiketici
ihtiyaglarini siirekli olarak degistirmis bu durum kitle iletisim kuramlarinin bir¢ok kez
giincellenmesine ve yeniden yorumlanmasina sebep olmustur. Bu kuramlar arasinda
giincelligini koruyan ve kitle iletisiminde en bilinenlerden olan Shannon ve Weaver
Enformasyon kuramidir. Bu kuram iki akademisyenin 1948 yilinda yazdig1 “Iletisimin
Matematiksel Kurami” makalesinde ortaya atilmigtir. Kurama gore modelde iletigim
tek yonlii ve dogrusal (linear) olarak tanimlanmistir. Bu model, bilginin ya da
enformasyonun Olciilebilir ve degerlendirilebilir bir kavrama doniistirmistiir.
Modelde, mesajin iletilip iletilmedigine gore 1 ve 0’lar (binary) sistemi ile ifade edilir.
Gliniimiizde mesajin iletilmesinin Oniine gecen bircok parazit dalganin ya da
giiriiltiiniin oldugu disiiniiliirse kitle iletisiminde 6nemli bir kavramsal yaklagim
oldugu goriilmektedir. Modeldeki eksik olan geribildirim (feedback) ileriki yillarda
modele eklenmigtir. Kuram temelde mesajin kayipsiz olarak iletilmesi ve
yorumlanmasina odaklanmistir. Aragtirmalara gore giinde yaklasik 2000°nin {izerinde
mesaja maruz kaldigimizi diisiindiigiimiizde; ilettigimiz mesajin hedefe ulagmasi

konusunda kuramsal ve deneysel verileri goz 6niinde bulundurmamiz gerekmektedir.

“Iletisim siirecinde giiriiltii kaynagi, bilgi kaynagmin hedefe ulastirmaya
calistigr mesaj1 bozabilir. Glirtiltii kaynagimin islemesiyle verilen ve gonderilen ve
alinan sinyaller arasinda bir farklilik olusacaktir. Bunun sonucunda gonderilen ve
alinan mesaj arasinda bir anlam degismesi meydana gelecegi icin iletisim siireci

amacina ulagsamayarak basarisiz olacaktir.” (Yaylagiil 2018, s. 56)

Bu modelin en dikkat cekici 6zelligi giiriiltii kaynaginin olmasidir. Diger ana
akim kuramlardan farki da buradadir. Mesajin netligini bozan bir giiriiltii kaynaginin
hali hazirda oldugunu savunan model, giiriiltii kaynag1 sebebi ile mesajin igeriginin
dogru sekilde anlagilamayacagi gergegini iletisimcinin bilgisine sunar. Giiriiltiiniin
fazlalig1 enformasyon fazlaligindan da kaynaklanabilir. Ya da tam tersi olarak

enformasyon eksikligi de ayni oranda giiriiltii yapabilir.



“Gilirtltiinin de iletisim stirecini etkiledigi bu siirecte etkili bir iletigim
gerceklestirilebilmesi igin eksiklik ve fazlalik arasinda bir denge kurulmasi 6nemlidir.
Giiriiltii ne kadar fazla ise iletisimde bulunanlar anlagsmak i¢in sdzlerini o kadar ¢ok

yinelemek zorunda kalirlar.” (Weaver 1964, s.8)
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Sekil 1 Shannon ve Weaver Enformasyon Kurami Semasi

Kitle iletisiminde olusabilecek her tiirlii “giiriiltii” ye karsi pliriizsiiz bir mesaj
iletimi i¢in, grafik tasarimci ya da iletisim tasarimcisina, mesaj iletimindeki
asamalarda dikkatli olmas1 gerektigi, dengeli ve dogru bir mesaji dogru zamanda,

dogru medya ve medya kanallar ile iletmesi gerekmektedir.

1.2. Medya ve Bilgisayar Grafigi Teknolojisinin Tarihi

Kitle iletisim araglar1 (KiA) veya diger adiyla medya, mesaj iletiminin en
onemli parcasidir. Medyalarin ¢esitlendigi giiniimiiz diinyasinda teknolojinin de etkisi
ile medya yeni formlarda viicut bulmaktadir. 1980’lerin bagina kadar medyalar tekil
olarak goriiyorduk. Ayn1 zamanda o donemde medyalar analog olarak kullaniyordu.
1980 ve sonrasi yasanan teknolojik gelismeler yepyeni bir iletisim ¢agini bize

sunmustur.



“Bu araglarin ortaya ¢ikislar birbirlerinden farkli zamanlarda olmasina karsin,
asil genis capta kitlesel 6nemlerini kazanmalar1 20. ylizyilda olmustur. Bu araglardan
yararlanma toplumdan topluma degisir ve degisikligi belirleyen en 6nemli etken de o
iilkenin, toplumun siyasal, toplumsal ve ekonomik kosullaridir. Bir bakima bu

araglarin islevlerini de bu kosullar belirler, ¢cerceveler.” (Aziz 1981, s.5)

1990’1ara gelindiginde dijital devrimin kendini iyice hissettirmesi ile birlikte
bilgisayar teknolojilerinde meydana gelen yeni gelismeler ile melez medya
kavramindan s6z edilmeye baslanmistir. Dijital ¢ag ile birlikte medyalarin birbiri
arasinda melezlenmesi, programlarin hem kendi i¢ yapilart hem de diger programlarin
algoritmalar1 ile eslenebilmeleri sonucunda yepyeni bir dijital kiiltiir olusmustur. Bu
gelismelerin tam olarak anlagilabilmesi i¢in 6ncelikle medyalarin tarihsel gelisimine

bakilmasi gerekmektedir.

1.2.1. Basih Medya

Matbaanin kitlesel olarak kullanilmasindan 6nce tipo bask: teknigini gelistiren
Johannes Gutenberg, 1450 yilinda icat ettigi ve ilk kez 1455 senesinde Incil’i bastig
tipo makinesinden bugiine, temelleri atilan basili medya neredeyse insanlik tarihi
kadar eski bir iletisim seklinin kitlesel bir halidir. Endiistri devrimi ile birlikte
1780’lerde buhar makinelerinin icadi, basili medyay: kitlesel olarak toplumlarla
bulusturmustur. Fransiz devriminin siyasal ve sosyolojik yansimalar1 sonucu olarak
bilgiye erisim ihtiyaci buna bagl olarak da kitap ve basili yayin hayatin en énemli
bilgi ve haber kaynagi haline gelmis, boylece egitim ve entelektiiel gelisimin de oniinii
acarak grafik tasarimin gelismesine sebep olmustur. Teknoloji sayesinde; kitaplarin
basilmasi ve hizla ¢ogaltilmasi, ayn1 zamanda maliyet a¢isindan da oldukg¢a uygun hale
gelmesi ile kitaplara ve basili materyallere olan talep artmistir. Olusan talep ve hizh
baski ortami beraberinde farkli baskilarin daha 6zgiin tasarimlara sahip olmasini
saglamistir. Bu sayede grafik tasarim anlaminda 6zgilin ¢alismalar yapilmaya

baslanmistir.



“Tasarim ve iretimin tek elden yiiriitiilmesi siireci sona erdi, uzmanlagsma
olgusundan s6z edilmeye baglandi. Yayincilik, reklam ve afis tasarimi hizla gelismeye
basladi. Litografik baski tekniginin sundugu genis olanaklar tipografik baski teknigi
ile calisan basimevlerini olumsuz ydnde etkiledi.” (Becer, iletisim ve Grafik Tasarim

2002, 5.96)

1796 senesinde bulunan Litografi baski teknigi ile birlikte, tasarim anlayisinin
yonii tipografiden yeni bir bigimsel forma doniismiistiir. Ozellikle Amerika’da bir
baski tekniginden ¢ok grafik bir tislup haline donmiis olan litografi baski teknigi grafik

tasarim sanatini ¢ok hizli etkilemistir.

Resim 1 Litografi Baski Makinesi

Kaynak: https://contentpress.sk/wp-content/uploads/2017/09/lithograph-machine.jpg

Litografi, tasarimcilarin tipografik baski tekniginin smirlamalarma bagl

kalmadan, biitiin gorsel unsurlari istedikleri bi¢im, konum ve renklerde kullanabilme



Ozgirliigiine kavusturdu. Bu tiir gorsel olanaklar, o dénemin tasarimlarinda oldukga

stisli, girift ve dekoratif bir dilin egemen olmasina yol agmistir. (Becer 2002, s.98)

19. yiizyilin sonlar1 ve 20. Yiizyilin baslar1 basili medya ve grafik tasarim
sanat1 i¢in Oonemli gelismeler olmustur. Yeni Sanat (Art Nouveau) akiminin etkisi,
bicime yansimistir. Bu yeni bigcimsel yapi, Ozellikle kitlesel iletisimde medya
baronlarinin baski ve reklamcilik isine girmesi ile tiim sosyal ve ticari faaliyetlerde
kendi gostermistir. Modern baski teknikleri ve baski tekniklerinin gelisimi ile mesaj
iletiminde 6nemli bir yer tutan basili medyanin, yeni medyalarin giinlimiizde ortaya

¢ikmasi ve internetin neredeyse kitle iletisimini 360 derece 6rmesi ile etkisi azalmstir.

1.2.2. Fotograf

Joseph Nicephore Niepce’nin 1826 yilinda yaklasik 8 saat siire ile giineste
pozladig1 (heliography) ilk fotograf olarak kabul edilen "Pencereden Le Gras'a
bakis” (Bkz. Resim 2) calismasindan giinlimiiz dijital fotograf¢iligina uzanan yaklasik

200 yillik bir gecmisi olan bu sanat, medya tarihinin en eski araglarindan birisidir.

Resim 2 Pencereden Le Gras'a bakis.

Kaynak: http://tsfm.org/tarih-ilk-fotograflar.html
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“Niepce’nin gelistirdigi 1slak emiilsiyon ¢abuk bozuluyordu. Bugiin fotograf
ve sinema endiistrisinde kullanilan kuru emisyonun ilk 6rnegi 1877 yilindan
baslayarak tiretilmeye baslandi. Fotografin bulunusu grafik imge tliretiminde kokli

degisimlere neden olmustur.” (Becer, Iletisim ve Grafik Tasarim, s.97)

Fotograf, gorsel anlatim dili goz onilinde bulunduruldugunda bir sanattir ayni
zamanda. Kitlesel iletisimde kullanilan bir ara¢ olan fotograf, icat oldugundan bu yana
insanlik tarihinin de hafizasi niteligindedir. Dogrunun bir belgesidir. Kiiresellesen
diinyada ticari mallarin satis ve pazarlamasinda, KIA arasinda en sik kullanilan1 arag
fotograftir. Giderek daha karmagsik hale gelen teknolojik diinyada fotograf, mesajt
iletmek i¢in en iyi yontemlerden biridir. Melez medya kullanimi i¢in sik¢a bagvurulan
araglardan biri olmakla beraber, tekil kullanildiginda da ¢ok etkili olan ve ayni
zamanda melezlendiginde de yepyeni bir sanatsal ve gorsel kavrayis sunabilen bir

medyadir.

Bagimsiz bir sanat olan fotografcilik, reklamcilik meslegi i¢in bir {iriiniin ya da
hizmetin en ilgi ¢ekici bi¢imi ile resmedilmesi isidir. Bir¢cok fotografin tekrar tekrar
cekilerek pargalar halinde birlestirilmesi ya da birden fazla medya ile beraber

kullanilmasi gibi disiplinler arasi bir iletisim iirlinii olarak kullanilmaktadir.

“Reklam tasariminda fotograf kullanilmasinin nedeni, ikna giiclidiir. Reklami1
yapilacak iirliniin 6zelliklerini goriintiiyle sunmak, sozlerle tarif etmekten ¢ok daha
hizl1 ve etkili olacaktir. S6z konusu iiriinitin gortintiisi, tiikketici i¢in algilama kolayligi
saglayacaktir. Tanitim ya da reklam fotograf¢iligi adi altinda tiretilen bu fotograflar,

gercekligin yansimast, kanitidir.” (AK 20009, s.3).
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Resim 3 Randal Ford, Hayvan Krallig1 Kitabi i¢in Fotograf Cekimi

Kaynak: http://www.photoawards.com/winner/zoom.php ?eid=8-161769-18

Fotografin big¢imsel ve imgesel anlatimda tiiketici ile etkilesimi her zaman
giincelligini korumustur. “An1” resmetmenin Otesinde kitle iletisim araci olarak
kullanilmasi ve reklamcilik faaliyetlerinde en iist estetik bicimde bir mesaj tasiyicisi

olmasi, yeni formlarin yaratilmasinda fotografin giiciinii ortaya koymaktadir.

1.2.3. Radyo

19. yiizyi1lda Heinrich Rudolf Hertz elektromanyetik dalgalar1 havada transfer
etmesinden 1920 senesinde ulusal radyo yayininin baglamasindan bugiine radyo, kitle

iletisim araglar1 arasinda tasiyici bir bag kurmustur.

“Radyonun kitle iletisim arac1 olarak siirekli kullanilmasi, kamuya seslenen s6z
ve miizik yayinlarini yapmasi ise 1920’lerden sonra olmustur. Ancak, bu tarihten once,
ornegin ABD'de De Forest bircok kez kisa siireli yaymlar yapmistir. Bunlardan en
onemlisi tenor Caruzonun New York Metropoliten Operasinda verdigi konserin

naklen verilmesidir.” (Aziz 1981, s.9-10)

Ozellikle radyo yaymn ilk basladigi donemlerde, yayincilar ticari bir {iriin

olarak radyodan hem propaganda iletisimi hem de reklam iletisimine yonelmislerdir.
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1937 senesinde ABD’de baglamis olan FM dalga yayini ile birlikte radyo her hanede

kullanilan bir medya haline gelmistir.

“Radyo teknigindeki ses bandindaki gelismeler; daha net bir ses alinmasina
neden olan FM bandinin bulunusu, 1955'lerde stereo yayinlarin 6zellikle miizik
yayinlarinda kullanisi, radyonun gelismesinde baslica adimlar olarak alinmaktadir.”

(Aziz 1981, s.11)

Ozellikle 1960 senesinde Sony firmasinin cep biiyiikliigiinde radyoyu iiretmesi
ile, neredeyse 20. Yiizyilin baslarinda haber alma, miizik yayini dinleme ve ticari
amacgh reklam igerigine erismenin en Onemli parcast haline gelmistir. Bu durum,
radyo veya televizyonun agirligini da diistiniirsek, ticari fikirlerden ya da propaganda
yayinlart ile siyasal fikirler, kitlesel ve sosyolojik olarak tiiketicilerin ya da bireylerin

maruz kaldiklar1 mesajlar artmustir.

Resim 4 Ingiliz Posta Servisi miihendisleri

Guglielmo Marconi'nin kablosuz telgraf radyo ekipmanini, 1897.
Kaynak: https://fen.wikipedia.org/wiki/History_of_radio#/media/File:Post_Olffice_Engineers.jpg
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Radyo veya televizyon sinirlar1 agan bir iletim giicline sahip olmasi sonucu,
ozellikle ticari reklamcilik faaliyetlerini de gelistirmis, liretilen mal ya da hizmetlerin

sinir 6tesinde de talebini artirmistir.

1.2.4. Televizyon

Televizyonun icad1 ve yapilan deneysel calismalar ve basarisiz girisimleri de
gozeterek soylemek gerekirse ulusal anlamda ilk yaymn 20.ylizyilin baslarinda

Ingiltere’de gergeklesmistir.

“Yapilan denemelerden sonra elektronik tarama teknigini kullanarak yapilan
ilk diizenli televizyon yaymi 1936 yilinda ingiltere'de basladi. Londra'da Alexandra
Palace'de kurulan televizyon stiidyosundan yapilan bu ilk yayin biiyiik ilgi uyandirdu.
Ancak yapilan yayinlar, alict sayisinin az olusundan otiiru genis bir seyirci tarafindan
izlenemedi. Ingiltere'de baglayan bu yaym 1939 yilina, II. Diinya Savasinin ¢ikisina
kadar siirdu. Savas nedeni ile yayinlara ara verildi. 1945 de yeniden basladi. Ancak bu
kez, aradan gegen siirede televizyon yaymlar1 gerek kapsama alani, gerek izleyici
sayis1 ve gerekse programlarin niteligi bakimindan biiyiik gelisme gdstermistir.” (Aziz

1981, s.14).

Televizyonun giiclii bir medya araci olarak bireysel ve Kkitlesel olarak
tilketicileri olumlu ya da olumsuz etkisi altina almistir. Basili medya, toplumlarin
okur-yazarlik oranina gore etkili bir medyadir. Bu bilgi 1s181nda, kitle iletisim araglar
arasinda radyo ve 6zellikle televizyonun toplumlarin karar alma ve diisiince siireglerini

yonetme ve yonlendirme etkisinin en etkili tastyicisi oldugunu sdyleyebiliriz.

Televizyonun goriintiileme teknolojisi, bilgisayar teknolojisini dogrudan
etkilemistir. Reklam filmleri ve referans tasiyicisi olan sinema sanatinin da gelisimi
ve kiiresel anlamda yayilimi, televizyonun hanelere hizla girmesi ile giiniimiizde en
etkili medya olarak hala gecerliligini korumaktadir. Televizyonun goriintiileme

teknolojisi bir yana, kiiresel ¢apta bir fenomen haline gelmesi uzaya gonderilen
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uydular sayesinde olmustur. Uzaya ilk uyduyu 1957 wyilinda Sovyetler Birligi
gondermistir. Sputnik adindaki bu uydu son derece kiiciik olmasina karsin basarili bir
bigimde ¢alismistir. ABD 1958’e kadar basarisiz uzay ¢alismalar1 yaptiktan sonra, o
yil yoriingeye oturan bir uydu géndermeyi basarmistir. Radyo vericisi yerlestirilen ilk
uydu ise, Amerikan Score uydusudur. Bu uydu araciligiyla Eisenhower, 1958

senesinde yeni y1l mesaj1 yayinlanmistir.

Uydular, televizyon yayinlarini kiiresel olarak izlenmesini ve bu alanda
televizyon yatirimlarinin artmasini saglamistir. Reklam ve pazarlama faaliyetleri ve
ticari mallarin ve hizmetlerin satisi, televizyonun katalizor etkisi ile yillar igerisinde
katlanarak artmistir. Televizyon, kapitalist sistem diizenin de etkisi ile dzellikle is¢i
sinifinin hem bir eglence merkezi olmus hem de diinya goriisii anlaminda pasivize
edip, kararlarini etkiledigi bir kutu haline gelmistir. Endiistriyel tiikketimin en 6nemli

kitlesel iletisim araci olmast da bu durumdan kaynaklanmaktadir.

Resim 5 ABD’li bir aile 1950’1i yillarda televizyon seyrederken

Kaynak:
htps://en.wikipedia.org/wiki/History_of _television#/media/File: Family_watching_television_1958.jpg
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Kiiresellesmenin en gozle goriiliir oldugu yer kiiltiir diinyasidir. Kiiresel medya
ve bilgi sistemleri ve kapitalist tiiketim kiiltiirli; diinya etrafindaki iiriinleri, imajlar1 ve
fikirleri sarmaktadir. Korfez Savasi gibi olaylar, sosyal egilimler ve modalar,
Madonna, Rap miizik ve popiiler Hollywood filmleri gibi fenomenler kiiresel kiiltiirel
dagilim aglar1 lizerinden yayilmakta ve bir ‘kiiresel popiiler’i olusturmaktadir.

(Demirkiran 208, s.62)

Tiiketim ve eglence odakli programlarin yaymlanmasinin artmasi; reklam
faaliyetlerinin ve bu anlamda kiiresel sirketlerin reklam harcamalarini yiikseltmesi
sonucunda televizyon, KiA olarak ikna giiciinii daha da artirmistir. Toplumsal olarak
karar alma mekanizmalarina dogrudan etki yapan bir medya olarak televizyon,

etkilesimde oldugu tiim kiiltiirlerde o kiiltiirlin tastyicist haline gelmistir.

Bugiin bireyler diinyanin herhangi bir yerinden kiiresel bir konuyla ilgili
haberlere aninda ulasabilmektedir. Kullandiklar1 esyalar diinyada herkesin kullandig1
markalara ait olabilmektedir. Diinyanin herhangi bir yerinden yapilan radyo,
televizyon veya gazete yaymi anlik bir siire ile takip edilebilmektedir. (Demirkiran

208, 5.60)

1.2.5. Bilgisayar Teknolojisi

1970’lerin basinda Utah Universitesinde, David Cannon Evans ve Ivan
Shuterland’in birlikte verdikleri ileri diizey bilgisayar animasyon dersleri masaiistii
bilgisayar diinyasin1 ve 3B tasarim programciligini tamamen degistirmistir. Bu
derslere katilan 6grencilerden dnemli bir kismi gliniimiiz masaiistii yayinciligi ve film
endiistrisini sekillendirmislerdir. Bu isimler arasindan; Edwin Earl Catmull Pixar
firmasini kurmustur. John Warnock 1980’lerin basinda Adobe firmasini ve yine James

Clark ¢ok kisa bir siire sonra 1981 senesinde Slicon Graphics firmasini kurmustur.

O donemde animasyon derslerine katilmis olan Edwin Earl Catmull ve Fred

Parke’in hazirladiklar1 tezlerinde, bir dakika siiren 3B poligon mesh teknigi ile
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olusturduklart animasyon filmini gostermislerdir. Doku kaplamasi ve poligon
(vektorle noktalardan olusan iiggen) ile hazirladiklar1 animasyonda; hareket eden bir
eli -Edwin Earl Catmull ‘un eli- iki boyutlu bir kaplama resminin i¢ine yedirerek,

bilgisayarda ilk 3B goriintiiyii elde etmislerdir. (Bkz. Resim 6 )

Resim 6 Edwin Earl Catmull ve Fred Parke’nin

Bilgisayar da iirettikleri 3B E1 Animasyonundan Bir Kare.

Kaynak: (Ivanov 2017, 5)

Hazirladiklan tez; kisa kisa sahnelerle birka¢ bilgisayar animasyonundan
olusmaktadir: Animasyon filmi, 3B ile olusturulan el animasyonunun 360 derece
dondigii sahne ile baglar. Daha sonra parmak hareketlerini gordiigiimiiz sahne ile
devam edip, kameraya dogru parmagin hareket ettigi sahne ve tekrar elin kameraya
dogru yonelmesi ile film tamamlanir. El modelini olusturan ¢izgiler (wireframe)
animasyonda film i¢inde gosterilir. Daha sonraki yillarda Pixar’in da kurucusu olan
Edwin Earl Catmull gelistirdigi 3B animasyon bulusu ile, animasyon ve film

endiistrisini de degistirecek, tamamu bilgisayar animasyonu olan filmler iiretmistir.
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“1977 yilinda George Lucas’in ilk filmi olan Yildiz Savaslar iiclemesi beyaz
perdede yerini almistir. Oliim Yildizi'nin icini ve yapisimi temsil eden, ii¢ boyutlu
sablon goriintii kullanilmistir. (Bkz. Resim 7) Larry Cuba adli bilgisayar sanatgisi
tarafindan, siyah-beyaz ekranda sadece c¢izgi cizilmesine izin veren vektor grafik
sistemi ile bir fotografin “Travelling Matte” boyanmasi temeline dayanarak

tretilmistir.” (Ivanov 2017, s.5)

Resim 7 ‘Star Wars’ filminden bir kare, 1977.

Kaynak: (Ivanov 2017, 6)

1980’lere  gelindiginde {iniversite ortaminda c¢aligmalarin1  siirdiiren
akademisyenlerin arastirmalari ve uygulamalari sonucunda giinlimiiz masaiistii
yayinciligi icin ticari olarak kullanilabilecek 3B kompiiter programlari ve 2B
kompiiter programlar iiretilmeye baslanmistir. Adobe firmasi, 6zellikle 2B masatistii
yaymciliginda; Silikon Graphics ve Pixar firmalart 3B grafik programciliginda
yepyeni bir doneme gecisi saglamistir. Gelistirilen “render” sistemleri ile gercekei
goriintii ¢iktilar1 alinmaya baglanmistir. Bu sayede daha sonralar1 melezleme
tekniginde kullanilacak ve gerceke¢i goriintiiler elde edilecek olan programlar

sayesinde melez medyanin kullanimi da artmastir.
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Resim 8 The Utah teapot, Martin Newell (1970)

Kaynak: File: Utah teapot.png- https://en.wikipedia.org

“Giiniimiizde bilgisayar yoluyla iiretilen animasyonlar her yerde karsimiza
cikmaktadir: televizyon icin dretilen Ozel efektlerde, sinemalarda, bilgisayar
oyunlarinda ve birgok farkli uygulamalarda goriilmektedir. Nihai amact en gergekci
goriintiiyli elde etmek olan bilgisayar grafik diinyas1 gelismesine devam etmektedir.
Gergekgi goriintiiye ulasmak her gecen giin film endiistrisinde bir ihtiyagtir ve bu
durum tiiketicilerin hayatlarini derinden etkilemeye devam etmektedir.” (Ivanov 2017,

s.6)

1.2.5.1. Apple Machintosh

Bilgisayarlar  glinlimiizde neredeyse hayattmizin tiim alanlarinda
kullanilmaktadir. Bildigimiz anlamda bilgisayarlar kiiciilmeden once ¢ok diisiik
hafizalar ve sadece bir tek gorevi yerine getiren devasa hesap makineleriydiler. 1953
senesinde International Business Machine (IBM) firmasi tarafindan {iiretilen ilk kisisel
bilgisayar olan 650 modeli bir oda biiyiikliigiinde iiretilmistir. O giinden bugiine
bilgisayar teknolojilerinde ¢ok fazla gelisme olmustur. Ama en 6nemli gelisme 1984
senesinde Apple Kompiiter'in Machintosh bilgisayarini piyasaya siirmesi ile birlikte

yasanmistir.
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Resim 9 Apple, Machintosh 1984 Reklamindan Bir Kare

Kaynak: http://elmaaltshift.com/iyi-reklamcilik/

Machintosh Gyle bir etki yaratti ki; hareketli gorlintii (motion graphics) ve
reklamciligin da dahil oldugu masaiistii yayincilik (desktop publishing) sistemini
tamamen degistirdi. Amatdr kullanici olan ev kullanicisi, yepyeni bir gorsel estetik ve
yaratim gliciine kavusmus oldu. Bu devrim 1990’larda devam edecek olan yeniliklerin
en temel sebebidir. Apple Kompiiter kisisel bilgisayar pazarini genisletmesi ile yeni
programlar iiretilerek medyalarin islenmesi yeni bir dijital merkezli diizleme

tasinmastir.

Apple Macintosh’u piyasaya siirmeden Once, bilgi islem ve bazi matematiksel
hesaplar i¢in kullanilan bilgisayarlar, artik bircok sanatsal ya da ticari iiretimler i¢in
kullanilabilir hale gelmistir. Bunula beraber kisisel bilgisayar kullanimi, reklamcilik
faaliyetlerinde hemen kendini gostermistir. Daha Once basili ilanlarin tipografik
tretimleri Hurufatcilarin elindeyken, bu gelismeden itibaren reklam ajanslarinda
calisan sanat yonetmenleri ya da grafik tasarimcilarin inisiyatifine geg¢mistir. Bu

geligsme ile tasarimcilar istedikleri estetikte fontlar yaratabileceklerdir. Teknolojinin
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hizi, iiretimin hizim1 da artirmistir. Bu durum birgok fontun dijital olarak da

tiretilmesinin 6niinli agmastir.

Resim 10 Apple Machintosh, 1984

Kaynak: (https://appleinsider.com/articles/19/01/24/apple-launched-macintosh-on-january-24-1984-
and-changed-the-world----eventually), 2019

1.2.5.2. Adobe Photoshop

Adobe firmas1 1990 senesinde sirasiyla: Adobe Photoshop ve ardindan 1993
senesinde film endiistrisini kdkten degistirecek olan Adobe After Effects programini
tanitmistir. 1994 senesinde Adobe firmasi Adobe Photoshop {iriiniiniin 3.0 versiyonunu
piyasaya slirmiistiir. 3.0 versiyon ile Photoshop programina “Layer” 6zelligi eklenmis
oldu. By ozellikle sayesinde, program igerisinde Layer’ler ile saklanan farkli

diizlemlerdeki 6gelerin kompozit olarak islenerek iiretilmesini saglamistir.
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Resim 11 Adobe Photoshop 1.0 Agilis Ekrani

Kaynak: https://medium.muz.li/2019-trends-for-graphic-design-57a478522838

Layer sistemi ile takip eden yillarda, birden ¢ok dijital resim saydamlik
degerleri ve diger bircok o6zelligi birbirinden ayr1 katmanlarda saklanabileceginden,
gorsel olarak hayal giiclinii zorlayan yeni dijital resimler iiretilmeye baslandi. Melez
medya kullanimi i¢in kompozit gorsel ¢iktinin en 6nemli anahtar1 bu 6zellik olmustur.
Ciinkli Layer 6zelligi ile dijital resimler bir¢ok katmanda saklanabilmektedir. Bu
durum her katmani kurgulanabilir hale getirmistir. Sinemanin ilk yillarinda Optik
Lazer Makinesinin filmleri st iiste analog olarak birlestirmesinin hem teknik hem de
maliyet acgisindan ne kadar giicliik icerisinde tamamlandigin1 diisiindiigiimiizde bu

gelisme ¢ok 6nemli olmustur.

25 senelik ge¢misi ile Adobe Photoshop giiniimiizde hem profesyonel hem de
amatOr ev kullanicist i¢in vazgecilmez bir dijital fotograflama aracidir. Odaklandig:
dijital resim isleme alan1 disinda bircok gorev i¢in de kullanilmaya devam
edilmektedir. Adobe Photoshop ’un en 6nemli 6zelligi kompozit goriintiileri anlamli
ve detayll bir siirecte kurgulayabilmesi ve nihayetinde kompozit c¢iktiy

tamamlayabilmesinde yatmaktadir.
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Resim 12 Adobe Photoshop Layer Sistemi

Kaynak: https://helpx.adobe.com/photoshop-elements/using/creating-layers.html

1.2.5.3. Adobe After Effects
1979 senesinde LucasArt firmasinin kurucusu George Lucas kendi filmlerinin

0zel efektlerini yapmak i¢in bir grup insani ise almistir. Edwin Earl Catmull,
LucasFilms bilgisayar boliimiiniin yoneticisi olmustur. Ozellikle Pixar éncesi donem

olarak da gecen bu donemde birgok basarili film i¢in bilgisayar tabanli 6zel efektler

tretilmigtir.
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Resim 13 Edwin Earl Catmull LucasArts. Bilgisayar Boliimii, 1979

Kaynak: https://www.pixar.com/our-story-1

George Lucas, film endiistrisinde kullanilmak iizere dogrusal olmayan (non-
linear) kurgu, efekt ve film melezlemesi yapmak istemistir. ABD film endiistrisi, bu
anlamda melez medya kavrami ile ¢alismaya baslayan ilk endiistri olmustur. Fakat
gerek iiretilen efektlerin yiiksek maliyetleri gerekse de bu alanda film endiistrisinin

gelisiminin 6niinil tikamistir.

Resim 14 Drewe Henley, Star Wars (1977)

Kaynak: Kaynak (IMDB, 2019)
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Adobe firmasiin Ocak 1993°te After Effects programini piyasaya siirmesi
hareketli goriintii alaninda devrim niteligindeki adim olmustur. Béylece Melez Medya
ciktilarinda, hareketli goriintiilerin kitlesel olarak kullanilmasinin 6nii de agilmis oldu.
Bu gelisme yapim firmalarina, tiiretim maliyetleri agisindan oldukca avantaj
saglamistir. Hem film endiistrisi hem de bir¢ok yaratici endiistri sektor standartlarinda
is tUretebilecek kapasiteye ulasabileceklerdir. Teknolojideki bu ve benzeri yeni
gelismeler film endiistrisinin daha demokratik ve daha diisiik maliyetlerle filmler

iiretmesine dogrudan katki yapmustir.
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Resim 15 Adobe After Effects 1.0 A¢ilis Ekrani

Kaynak: https://www.provideocoalition.com/AE25

Glinlimiizde de 2B medyalar ve 3B medyalar1 tekil olarak islemek ya da
melezleme yontemi ile kompozit olarak islemek i¢in birgok program bulunmaktadir.
Bu programlar arasinda sektor standartlarini belirlemis olan, Adobe Photoshop ve 2B
ve 3B animasyon calismalar1 i¢in ¢ogunlukla Adobe After Effects programi
kullanilmaktadir. Bu bakimdan After Effects programinin gorsel efektleri kompozit
olarak daha uygun maliyetlerle iiretilmesine ve prodiiksiyon zamanlarinda hatir1
sayilir bir avantaj saglamasi ile birlikte daha ¢ok nitelikli ve 6zgiin is liretilmesinin

baslangici olmustur.
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1.2.6. Pixar Animasyon Stiidyolar:

3 Subat 1983 yilinda, Steve Jobs, Edwin Earl Catmull ve Alvy Ray Smith
tarafindan Pixar Animasyon Stiidyolar1 kurulmustur. Pixar’in kurulusu 3 boyutlu ¢izgi
film animasyon tarihini tamamen degistirecek bir adim olmustur. Pixar kurulmadan
once ¢izgi film sektdriinlin en 6nemli kurulusu Walt Disney stiidyolart; ¢izgi film
iretimini skecler ve el ile kare kare animasyon teknigi (cel animation) ile

yapmaktaydi.

Pixar animasyon stiidyolarinin bilgisayar tabanli 3B grafik c¢oziimleri
gelistirmesi sonucunda hem zaman hem de maliyet agisindan ¢ok daha verimli isler
tiretilmistir. Maliyetlerin azalmasi ve yeni teknolojinin hizi ve avantajlar1 sayesinde,
yeni fikirlerin ve yeni gorsel estetik bigimin yaratilmasi anlamina gelmistir. 1984
senesinde bir kismi tamamlanan Andre ve Wally B nin maceralan filmi Siggraph 'ta

gosterime sunulmustur.

Film, karmasik karakter yapili animasyon olarak {iretilmesi, el ile boyanmig
dokusu ve hareketli blor (motion blur) kullanilmasi sebebiyle ilk olma o6zelligi

tagmistir. Ayn1 zamanda tamamu bilgisayarda tiretilen ilk animasyon filmi olmugtur.

Resim 16 André & Wally B Maceralar1 filminden bir kare, 1984

Kaynak: http://pixar.com/our-story
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Pixar Stiidyolari ilerleyen donemlerde devrim niteliginde isler iiretmeye devam
etmistir. 1986 senesinde Oscar alan Luxo Jr. Kisa filmini seyirciye sunmustur. O sene

film en 1yi kisa animasyon filmi Oscar’in1 da almustir.

Resim 17 Luxo Jr. ,1986

Kaynak: https://www.pixar.com/our-story-1

Pixar Animasyon Stiidyolart 1995 senesinin Kasim aymda uzun metrajl,
tamamu bilgisayar animasyonu olan ve Pixar’in gelistirdigi RenderMan teknolojisi ile
iretilen Toy Story filmi izleyiciyle bulusmustur. Film sinema tarihinde ilk uzun

metrajl1 ve tamamu bilgisayar teknolojisi kullanilarak iiretilen film olmustur.
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THE TOYS

Resim 18 Toy Story filminin afisi

Kaynak: https://www.pixar.com/our-story-1

1.2.7. Yesil Ekran Kompozisyonu (Chroma Key Composition)

Yesil ekran olarak bilinen teknik ayni zamanda mavi ekran ve sinema
endiistrisinde en ¢ok bilinen kullanim1 “Chroma key” sinema tarihi kadar eski bir
tekniktir. Bir filmde hem teknik durumlar sebebi ile hem de ayni anda
bulunamayacagimiz yerler ve hayali durumlar olabilir. Bu gibi sahnelemelerde goriintii

melezlemesi yapmaniz gerekebilir.

Chroma key teknigi sinema endiistrisinde erken donem kullanildig: adi ile
Travelling Matte teknigi, 1918 senesinde Frank William tarafindan gelistirilmis ve bu
teknik bir¢ok filimde kullanilmistir. Chroma key teknigi genel olarak su sekilde
kullanilir: Arka plandan izole edilecek obje —ki genellikle filmin bir karakteri olur—
siyaha boyanmis bir panonun oniinde filme kaydedilir, kaydedilen goriintii yiiksek
kontrasth filme kopyalanir, bu islem birka¢ kez tekrar edilir, ta ki goriintiiniin arka
plan gorintiisii siyah alan kaybolana kadar isleme devam edilir. Daha sonra Optik

Baski1 Makinesi (optical printer) makinesi ile “Travelling Matte” haline gelen goriintii
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arka planda goriinmesi istenen diger hareketli goriintii ile birlestirilip nihai kompozit

¢ikt1 elde edilir.

Resim 19 The Invisible Man, 1933

Travelling Matte teknigi 1930'lu yillarin sonuna kadar kullaniimistir.
Travelling Matte tekniginin en iyi 6rneklerinden biri 1933 yapimi olan The Invisible

Man filmidir. (Bkz. Resim 19)

Devam eden senelerde yine Walt Disney stiidyolar1 gergek goriintii {izerine
kare kare animasyon teknigi ile filmler yapmistir. Temel prensip olarak Travelling
Matte teknigine benzer olan bu teknikte, Ozellikle 11k iyilestirmeleri ve film
karakterinin, animasyon karakterleri ile etkilesimde oldugu filmler yapilmistir. Yakin
sahneler i¢in kare kare (cel animation) caligmalar daha titizlikle ele alinmistir. Bu
yakin sahneler filmin gerceklik duygusunu artirmak i¢in dnemlidir. Travelling Matte
tekniginden farkli olarak bu teknik ile; film beyaz bir arka plan ile ¢ekilmektedir. El

cizimi ile beyaz bir kagida cizilen ¢izgi karakter, kare kare animasyonu yapilarak
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beyaz arka planda ¢ekilen goriintii, Optik Baski Makinesi (Optical Printer) ile filmler
eslestirilmektedir. (Bkz. Resim 20)

Resim 20 Alice Komedileri Serisi, Walt Disney Stiidyolar1

Kaynak:  https://www.smithsonianmag.com/smart-news/walt-disneys-first-princess-was-spunky-four-

vear-old-1-180967392/

1.2.8. Optik Baski Kamerasi (Optical Printer)

1920’lerden itibaren kullanilan ve gorsel efekt lireten analog baski1 makinesidir.
Teknik olarak 35mm’lik iki ayr1 filmi makine yardimu ile birlestirerek nihai film ¢iktisi
olusturulur. Matte, Acilma (Fade-in), Kararma (Fade-out), Ust iiste bindirme
(dissovle), yavas goriintiileme (slow-motion), hizli goriintiileme(fast-motion) gibi
farkli gorsel efektler iiretilmek i¢in kullanilmistir. Analog oldugu i¢in dogrusal bir
kurgu (linear editing) yapisina sahiptir. Hem zaman hem de yaraticilik agisindan yeni
teknolojilerin gerisinde kalmistir. Yesil Ekran Kompozisyonu (Chroma Key
Composition) ve bilgisayar kontrollii animasyon ve gorsel efekt teknolojisinin film
endiistrisine hakim olmasi ile yepyeni bir yaraticilik ve hayal giicli alan1 olusmaya

baslamustir.
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Resim 21 35 mm Optik Baski Kamerast

Kaynak: https://en.wikipedia.org/wiki/Optical printer#/media/File:Opticalprinter.jpg

1.3. Grafik Tasarimin Yakin Tarihi

Grafik tasarim meslegi yeni diinya diizeni ve sanatsal gelismeler 1s1ginda
doniiserek yoluna devam etmektedir. Grafik Tasarim, sanat ile baglantili her tiirlii
ugras gibi disiplinler arasinda etkilesimini siirdiirmeye devam etmektedir. Grafik
Tasarimin kendini her zaman yenilemesinin en 6nemli sebebi teknolojik gelismeler

olmustur.

Teknolojinin hizli degismesi ve yeni formlara kavusmasi grafik tasariminda
tarihsel siirecinde yeni yollara yeni yontemlere sapmasi anlamima gelmistir.
Tiketicilerin giiniimiizde ihtiya¢lar1 ve algis1 da giin gectikce degismektedir. Artik
merkeze ticari iirlin ve markalardan ¢ok tiiketiciler oturmustur. Bu sadece kavramsal
bir durum olarak diigiiniilmemesi gerekmektedir. Bu durum ayn1 zamanda iletisimin

yoniinii ve icerigini de degistirmektedir.

31


https://en.wikipedia.org/wiki/Optical_printer#/media/File:Opticalprinter.jpg

“Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de bir mesaj1 iletmek
ya da bir iirlin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim terimi ilk kez 20.ylizyilmn ilk
yarisinda metal kaliplara oyularak yazilan ve ¢izilen ve daha sonra da ¢ogaltilmak

izere basilan gorsel malzemeler i¢in kullanilmistir.” (Becer 2002, s.33)

Tarihte her donem gerek sosyal gerek siyasal sebeplerle kendi gorsel iletisim
tarzini belirlemistir. Sanayi Devrimi ertesi benimsenen grafik iislup ile 1.diinya savasi

sonras1 benimsenen grafik tislup farklidir.

Saison thermale
de JUIN 2 OCTOBRE

Resim 22 Hidroterapi banyolari ile Bagnoles de 1'Orne, 19.yy

Kaynak:
https.//en.wikipedia.org/wiki/History_of_graphic_design#/media/File:Bagnoles_de_l%27Orne_XIXth
_century_adv.jpg

Toplumla ve toplumsal ihtiyaglarla girift iligskisinden dolayr Grafik tasarim
hem kiiltiirlin tastyicist olmus hem de yasanan kiiltlirlin bir yansimasi olarak
toplumlarin gérme bi¢imini sekillendirmistir. Sanatgilar grafik tasarimin gelismesine

ve bir meslek olarak icra edilmesine ¢ok biiyiik katkilar1 yapmiglardir.
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“Bugiliniin grafik tasarimcist; kaligrafi sanatgilarinin, baski ustalarinin ve
zanaatcilarmin gelenegini siirdiiren bir meslek adamidir” (Becer, iletisim ve Grafik

Tasarim 2002, s.33)

Moulin Rouge pavyonu iletisimi icin afis yapan ve Art-izlenimcilik akimmin
en taninan isimlerinden biri olan Henri de Toulouse-Lautrec, bekli de grafik tasarim
tarithinde bir ressamin ticari siparis lizerine profesyonel anlamda grafik tasarim

tirlinline gecisinin ilk 6rnegini vermistir.

Resim 23 Moulin Rouge La Goulue, Afis (1891)

Kaynak; Wikipedia, 2019

“Iletisim, grafik tasarimin hayati unsurudur. Zaten, grafik tasarimi bu denli
ilging, dinamik ve cagdas kilan sey de iletisime yonelik olmasidir. Tasarimcei; giincel
bir bilgiyi, cagdas bir begeni anlayist i¢inde ve yine cagdas ara¢ ve malzemelerle

sunmak zorundadir.” (Becer, s.34)

20. Yiizyilin bagslarinda Lautrec gibi ressamlar, melez medyay1 kullanan ilk

grafik tasarimcilar olarak anilmalilardir. Resim sanati icra edildiginden itibaren seyleri
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resmetmek ve imgelem diinyasini tuvale aktarmak i¢in bir¢ok farkli teknik ve yaklagim

kullanilmaistir.

Resim 24 Londra Metrosu Afis, 1924

Kaynak:
https://en.wikipedia.org/wiki/History_of_graphic_design#/media/File:Brightest_London_and_Home_
By_Underground.jpg

Melez medya kavramini ve melez medya elemanlarini daha iyi anlamak ve
tarihsel gelisimini g6z oniinde bulundurarak daha dogru bir baglam olusturabilmemiz
amaciyla bati sanatinda -yakin donemde- yasanan gelismelere bakmamiz

gerekmektedir.

1.3.1. Grafik Tasarim ve 20. Yiizyill Bat1 Sanat: liskisi

Grafik tasarimdan bahsedebilmemiz i¢in yakin donem sanat akimlarindan
bahsetmemiz gerekir. Grafik tasarim bir uygulamali sanat ve zanaat alanidir. Referansi
sanat olan ve estetik degerleri belirli sanat kurallar1 ¢ercevesinde, tarihsel bir gelisimi

icinde barindiran bir iletisim ¢iktisidir. Bigim ve estetik birbirini tamamlar. Grafik
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tasarim salt tasarimecinin kendi siparisi olmadig1 durumlarda; tanimi geregi genellikle

ticari siparis iizerine yapilmaktadir.

19. yiizyilda Sanayi Devrimi sonrasinda, sanat bildigimiz anlamda orijinini
kaybetmeye baglamigtir. Kitlesel iiretimin yogunlagsmasi, hizli niifus artisi,
makinelerin tiretime katilmasi gibi sebeplerle iiretim, zevksiz (kitch) bir hale gelmistir.
Bu donem ayni1 zamanda ihtiyag fazlasi iirlinlerin (ikame) iiretildigi ve pazarlandigi bir
donemin de baslangicidir. Dolayisiyla bu {iriinlerin tanitimi ve pazarlanmasi ihtiyact
giderek artmig bu durum estetik ve cogu zaman da bigimden yoksun; tekdiizeligi ve

bayagiliga kadar varan toplumsal bir estetik ve gorgii yoksunluguna donmiistiir.

Donemin sanat¢ilart da bu duruma tarafsiz kalmamislardir. Kurumsallasan
sanat egitimi ve dogretimlerindeki kat1 6greti kiilliyatina kars1 donemin sanatgilarinin
gosterdigi tepki, hassasiyet ve direng ile birlikte bu donemde bas kaldir1 ve protest
akimlar ortaya c¢ikarmaya baslamistir. Bu gelismeler grafik tasarim disiplinini de

dogrudan etkilemis ve kitlesel iletisimde bigimsel olarak kendini gostermistir.

“19. Yiizyilda modernlik deneyimini tiim karmagiklifiyla temsil etmeye
soyunan sanatcilar, modern diinyanin goriiniimlerinin 6tesinde, modernligin ruh halini
hissettirmeye c¢alismiglar, yeni konular yaninda yeni bicimsel ve teknik arayislarla
“giizel duyunun Otesini amaglayarak, izleyicinin gérme bicimlerini ve algisini
degisime ugratma cabasi i¢inde olmuslardir. 20. Yiizyil sanati, iste bu cabalarin

birikimidir.” (Antmen 2008, s.18)

“Sanat ve tasarim alanlarinda birgok etkileyici bulus; birbiriyle celisen, hatta
aykir1 olan unsurlarin bir araya getirilmesiyle ortaya ¢ikmistir. Pablo Picasso, Post-
Empresyonist ressam Paul Cezzane’in calismalar ile Afrika masklarmin Kiibizm
dogusuna ortam hazirlayan esin kaynaklart oldugunu belirtmistir. Modern grafik
tasarimin yaratict Onciilerinden Piet Zwart da yaptig1 tasarimlarda De Stij’in yalin

diizenlemelere dayali mantiksal yapisiyla, Dada’nin rastlantiyi, canliliga ve
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umulmadik olan1 savunan anlayigsindan aymi diizeyde etkilendigini sdylemistir.”

(Becer 2007, s.54)

Grafik tasarim, yaraticilifin referansi olarak sanati gérmiistiir. Erken donem
cogu grafik tasarimci aslhinda birer ressamdir. Aralarinda John Baskerville,
Giambattista Bodoni, Frederic Goudy, Henri de Toulouse Lautrec, Aubrey Beardsley,
Max Ernst gibi sanatgilarin resim ve sanat bilgileri grafik tasarim tarihinin her
asamasinda acikca goriilmektedir. Sanatin 6zellikle 20.yiizyildaki kirilma noktalar
melez medya uygulamalarinin yontemini de belirlemistir. Seckisi yapilan sanat
akimlart melez medya kullaniminda referans niteligi tasidigindan dolayr inceleme

altina alinmastir.

1.3.1.1. Arts and Crafts Akim

Sanayi Devrimi’nin ile birlikte 6zellikle 19.ylizyilin ikinci yarisinda, tiretilen
her tiirli zanaat ve sanat Uriiniiniin giderek siradanlagsmasi, sanat ve zanaat
iiriinlerindeki bi¢im ve estetik bozulmalarin sonucu ingiliz yazar, sair ve tasarime1 olan
William Morris’in Onciiliiglinde Orta ¢ag zanaat ve sanat anlayisini canlandirmak
lizere ortaya ¢ikan akimdir. William Morris, Philip Webb ve Ford Madox Brown
(ressam) ve Edward Burne-Jones ile birlikte el isciligi miicevherler, takilar, duvar

kagitlar1 tekstil iirtinleri, mobilyalar ve kitaplar tiretmislerdir.

Resim 25 Duvar Kumasi, William Morris, 1877

Kaynak: Wikipedia, 2019
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Bu donemde yazi karakterleri daha ¢ok siislemeli ve doniislii gotik donemden
etkilenerek tasarlanmistir. Ozellikle Fredic Goudy’nin tasarladigi Goudy Oldstyle bu

donemin simge font tasarimlarindan biriydi. (Bkz. Resim 26)

| ABCDEFG ¢§
{ HIJKLMN ¢
§ OPORSTU
. VWXYZ &
| abcdefghijkl ‘
| mnopgrstuv ¢
B .vwxyz.
§ 1234567890

FLare No. 2 Goony OuosrvLe

Resim 26 Frederic Goudy, Goudy font ailesi (1915)

Kaynak: Wikipedia, 2019

Akimin Onciilerinden yazar John Ruskin’de, endiistrilesmenin ardindan,
sanatin artitk icra edilemez noktaya geldigini savunmustur. Ona goére toplumun
sanattan uzaklastigit bir donem yasamiyordur. Dolayisiyla Ruskin, RoOnesans
donemindeki gorsel bigim ve estetie geri doniilmesi gerektigi diisiincesini
savunuyordu. Ozellikle yiiksek is¢ilik isteyen orta ¢ag gotik donem siislemeleri ve el

is¢iligine geri doniilmesini salik vermistir.
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Resim 27 Amalfi Manzarasi, John Ruskin 1844

Kaynak: https://www.orencooriginals.net/blogs/news/73428421-the-beginning-of-the-arts-and-crafts-

movement-and-john-ruskin

Art and Crafts akimi1 degisen toplum yasayis1 ve kiiltiirel transformasyona kars1
bir durustur. Bu durus Sanayi Devrimi sonucu ortaya ¢ikan yeni sinifsal ve toplumsal
doniigiimii, akimin genis alanlarda kabul gérmesinin 6niinde engel olmustur. Ne var ki
1890'lara gelindiginde akimi ise daha genis kitlelerle ve cografyalarla etkilesime
girmis, 0zellikle Art Nouveau akimini oldukga etkilemis, Japonya’da ise Folk Craft

akiminin dogmasina sebep olmustur.

1.3.1.2. Art Nouveau Akimi

Art Nouveau akimi, 1890 ve 1910 seneleri arasinda Avrupa ve Amerika'da
etkili olan, ozellikle dekoratif agirlikli siislemeler, bitkiler ve geometrik sekillerin
hakim oldugu ve kendini mimari, resim, grafik tasarim, tekstil, taki tasarimi ve i¢
mimarideki liretimlerde gosteren, cicekler ve bitkilerin siklikla kullanildigi, oldukca
renkli eserlerin iiretildigi ve kivrimli doniislerin hakim oldugu bir akimdir. Akimin
onde gelen sanatcilar arasinda Henri de Toulouse-Lautrec, Gustav Klimt, Alphonse

Mucha, Egon Schiele, Antoni Gaudi (mimar) ve Aubrey Beardsly gibi isimler yer
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almaktadir. Art Nouveau akimi bu alanda en bilinen 6rneklerini, Fransiz ressam Henri

de Toulouse-Lautrec’in Moulin Rouge i¢in tasarladig1 afisler ile vermistir.

Resim 28 Moulin Rouge, Henri de Toulouse-Lautrec 1895

Kaynak: https://www.invaluable.com/blog/art-nouveau-artists/

Ayn1 donemde degisik cografyalarda farkli isimlerle etkisini siirdiiren bu akim,
Italya'da "Stil Liberty", Ispanya'da "Modernismo" isimleri ile anilmustir. Tiirkiye’de

ise “Yeni Sanat” olarak isimlendirilmistir.

“Viyana’da “Sezession stil” ad1 verilen benzer bir {islup egemen oldu. Serifsiz
yaz1 karakterleri kare ve dikdortgen bloklamalar i¢inde sik¢a kullanildi. Art Nouveau
Grafiginin Avusturya’daki onemli temsilcileri arasinda Josef Hoffman, Koloman

Moser ve Alfred Roller sayilabilir.” (Becer, Iletisim ve Grafik Tasarim 2002, s.101)
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Resim 29 Adele Bloch-Bauer I, Gustav Klimt 1907

Kaynak: https://jwa.org/encyclopedia/article/bloch-bauer-adele

Ozellikle Almanya’daki iiretimlerde endiistrilesmenin etkisi agik¢a
goriilmektedir. AEG’nin o zaman ki logo tasarimi Art Nouveau akimimin grafik

tasarimdaki yansimasi olarak dikkat ¢ekicidir. (Bkz. Resim 30)

AL

@

Resim 30 Peter Behrens, AEG Logo Tasarimi1 (1908)

Kaynak: Wikipedia, 2019

1910 senesinden sonra gittik¢e etkisi azalan bu akimin, ileriki donemlerde Pop
Art ve Optic Art akimi ile yeniden canlandigini sdyleyebiliriz. Art Nouveau nun
siislemeli yapis1t organik bitkiler ve canli renklerle bezenmis diinyas1 1960’larda
“psychedelic" stili olarak tekrar canlandirilmis ve yine bu yillarda 6zellikle de
reklamecilik alanindaki islerde ve Grafik Tasarim ile Rock albiimlerinin kapak

tasarimlarinda kullanilmistir.
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Resim 31 Tristram Ask ickisinden Nasil Sarhos oldu? Aubrey Beardsley,1894

Kaynak: Wikipedia, 2019

Resim 32 Gismonda, Alphonse Mucha 1894

Kaynak: https://www.invaluable.com/blog/art-nouveau-artists/
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1.3.1.3. Kiibizm

Kiibizm, 1907- 1914 senelerinde etkili olan, Pablo Picasso ve Georges Braque
tarafindan Paris’te ortaya cikarilan bir akimdir. Grafik tasarim tarihinde 6nemli bir
yeri olan Kiibizm, doneme damgasini vuran eseri, Pablo Picasso’nun 'Avignonlu
Kizlar’ isimli eseridir. Pablo Picasso bu eseri Kiibizm akimini baslatan eser olarak

kabul eder. (Bkz. Resim 33)

Resim 33 Pablo Picasso, Avignonlu Kizlar (1907)

Kaynak: https://www.pivada.com/pablo-picasso-avignonlu-kizlar

“Avignonlu Kizlarin devrim yaratan 6zelligi, ii¢c boyutlu nesneleri iki boyutlu
yiizey istiinde gosterebilmenin yeni bir yolunu 6nermeye baslamasidir.” (Antmen
2008, s.47)

Picasso’nun bu resimde, eski Afrika kabile masklarindan etkilendigi
bilinmekte, boyut ve geometri olarak resim sanatinin gérme bi¢imine farkli bir bakis
acis1 getirdigi kabul edilmektedir. Yiizeyleri 2B olan bir yapitin aslinda 3B olarak
resmedilmesi, o zamana kadar genel sanat anlayis1 ve sanatin gérme bi¢imine oldukca

agir bir darbe olmustur.
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Picasso, Fransiz ressam Paul Cézane’nin biiyiik bir hayranidir ve onun bigimsel
ve kavramsal olarak takipg¢isi olmustur. Cézane’nin son donem eserlerinde goriilen
geometrik sekiller ve boyutlu gorseller, Kiibizmin temellerini atmistir. Ozellikle
Cézane’nin bigimsel farklilig1 olarak, derinlik ve golgelendirmelerden 6te bir tavirla,
renklerle derinlik ve tanimlamalar yapmasi, yepyeni bir sanat bi¢imi olmustur.
Picasso, Cézane i¢in “benim tek ve essiz ustam... Cezanne hepimizin babas1 gibiydi."

demistir.

Resim 34 Biiyiik Boy Yikananlar, Paul Cezanne 1898/1905

Kiibist sanatgilar eserlerinde, bu donemde ayni1 zamanda kolaj uygulamalarina
da basgvurmuslardir. Kolaj kullanimi kiibist donemde Ozellikle degersiz seylerin
eserlerde kullanilmasi anlamina geliyordu. Sanat, sanat kurumlarinin ve o6zellikle
zengin koleksiyoncularin elinden ¢ikip daha demokratik ve sorgulanir bir hale

gelmistir. Kiibizm yeni gorsel dil ile sanat ve toplum arasinda yeni bir koprii olmustur.

“Kiibizm gercekten de yeni bir resimsel dil; yeni bir gérme bigimi, diinyay1

temsil etmenin yeni bir yontemi olarak donemine damgasini vuran baslica sanat
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akimidir. Geleneksel perspektif kurallarina bagvurmadan nasil bir resimsel kurgu
yapilabilecegi sorusundan hareketle Bati sanatinin yiizlerce yillik gorsel temsil
sistemini yerle bir eden Kiibizm, bu anlamda 20. yiizyiln en radikal sanat

hareketlerinden biri olarak nitelendirilir.” (Antmen 2008, s.45)

Resim 35 Jean Metzinger, Soldier at a Game of Chess 1915

Kaynak: https://en.wikipedia.org/wiki/Soldier_at_a_Game_of_Chess

Kiibizm I. Diinya savaginin ortaya ¢ikmasi ile birlikte giderek azalmistir. Gerek
toplumsal olarak c¢okiisiin yasanmasi gerek sanatgilarin savasmak icin cepheye
gonderilmesi, sanat ortamini derinden sarsmistir. Aralarinda Jean Metzinger, Fernand
Léger, Albert Gleizes, Juan Gris, Roger de la Fresnaye gibi bir¢ok sanat¢i1 kiibizmden,

etkilenmis ve bu alanda bir¢ok eser vermistir.

1.3.1.4. Fiitirizm

Fiitiirizm 20 Subat 1909 senesinde Italya'da ortaya ¢ikmis bir sanat akimidir.

Ozellikle, gorsel sanatlarda ve siirde etkisini gdsteren Fiitiirizm’in dnciisii, isim babas1
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ve kurucusu Flippo Tommaso Marinetti'dir. Sanata diiskiin bir sair ve ayn1 zamanda
bir hukukc¢u olan Marinetti, Le Figaro dergisinde bir manifesto yayimlayarak Fiitiirizm
akimini resmen baslatmistir. Italya'nin, diger Avrupa kentlerine kiyasla sanat ve
endiistride meydana gelen gelisimlerden uzak kaldigin1 savunan Marinetti, bu
durumun degismesi i¢in sanayi toplumunun yarattig1 yeni makinelerin kutsanarak,
yeninin, hizin, orijinalligin ve yeni teknolojinin 6zellikle de otomobillerin yiiceltilmesi

ve bu baglamda ¢agdas sanatin da Oniiniin a¢ilmasi gerektigini belirtmistir.

“1909 yilinda Italyan sair Flippo Marinetti tarafindan yayinlanan Fiitiirist
manifesto, biitlin sanat dallarinin bilim ve enddiistrinin yeni gerceklerine uymalari
gerektigini savunuyordu. Manifestoda hiz, makine, savas ve modern yasanti gibi

kavramlar yiiceltiliyordu.” (Becer 2002, s.101)

Fiitiirizm ‘in sanat altyapisinin olusmasina, o donemde birgok Italyan sanatgi
katki saglamistir. Bu sanatcilar arasindan 6zellikle, Umberto Boccioni, Carlo Cara,
Giacomo Balla en basta gelen isimlerdir. Bu isimler, 1910lu senelerde birgok
manifesto yayimlamislaridir. Fiitiiristlerin 6nde gelen temsilcilerinden olan Boccioni,
manifestoda yazdiklarini resimlerine tasimak yonilindeki ugrasisini, 1s1k, enerji,
mekanik hareket, ses titresimleri gibi olgular1 ayn1 yiizey iizerinde iist {iste, yan yana,
i¢ ice gecen renk ve bi¢im alanlar1 halinde bolerek gerceklestirmistir. Sanat¢inin "Ruh
Halleri-Ayrilanlar, Gidenler, Kalanlar” (1911) bashkli tinlii triptigi (Bkz. Resim 36),
Bu akimin ilgilendigi konulardan, tren istasyonlarina, kalabaliklara ve tiim bunlar1 tek

yiizeyde bulusturan dinamik gorsel zenginlige bir 6rnektir.
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Resim 36 Ruh Halleri: Ayrilanlar, Gidenler, Kalanlar-
Ayrilanlar (triptigin ilk pargasi) Umberto Boccioni (1882-1916)

Kaynak: http://defterisk.blogspot.com/2011/02/umberto-boccioni-1882-1916.html

Akimin 6nde gelen isimlerinden bir digeri Marinetti ise, yeni bir grafik dilden
bahsetmistir. Eski kaliplara sikismig tipografik kullanim ve layout kullanimlarinin
sikict ve geleneksel oldugunu ve derhal terk edilmesi gerektigini salik vermistir. O’na
gbre yeni olan her sey giizel ve ¢ekicidir, bir tasarimda nerdeyse 12 fakli tipografi
kullanilabilmelidir, ya da her duygu i¢in ayr1 bir tipografik yaklasim
gelistirilebilmelidir. Layout siitun bolmelerini diledigi gibi kullanabilmelidir. Fiitiirist
manifesto tam anlagilamamistir. Manifesto imzacisi olan neredeyse ¢ogu sanat¢inin

eserleri de manifestonun keskinligini ¢ogu zaman yansitamamastir.
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Resim 37 Filippo Tommaso Marinetti, Zang Tumb Tumb, 1914

Kaynak: https://arthistoryproject.com/artists/filippo-tommaso-marinetti/zang-tumb-tumb/

“Marinetti’nin tipografik metin parcaciklar1 ve kaligrafilerden olusan kolaj
siirleri, bu yapilariyla teknik sinirlamalar karsisinda bir ’6zgiirliik durumu’’ simgeler.
Sanat¢inin ustalikla ortaya koydugu bu tiir grafik ve tipografik oyunlari normal tipo
baski teknikleriyle gergeklestirmesi elbet miimkiin degildir. Basili malzeme
pargaciklarini keserek, yapistirarak, {izerlerine ¢izimler yaparak ve reprodiiksiyon
yontemleriyle ¢ogaltarak ¢ok katmanli bir kompozisyon dili gelistiren Marinetti;
boylelikle bigimleri bozulan harflerle, ¢ok sayida baski kalib1 kullanmadan ve normal
bir yliksek baski teknigiyle elde edilmesi kesinlikle imkansiz olan “mekéna dayali bir
diizensizlik etkisi’’ yaratmay1 bagarmist1.” (Becer 2007, s.75)

Fiitlirist manifesto, eskiye ve geg¢mise dair her seyi reddediyordu. Endiistri
devrimi ile hayatimizin ayrilmaz pargasi olan makineler Fiitiiristler i¢in birer sanat
eseri olarak kabul gormiistiir. Fiitlirizm ortaya ¢iktig1 giinden itibaren ¢agdasi olan
diger sanat akimlarina da ilham kaynagi olarak modern batinin bir temsilcisi olmustur.
1944 senesinde manifestonun da yayimcist olan Marinetti’nin 6lmesinden sonra

etkisini yitirmistir.
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Resim 38 Fiitiirist Tarzda Grafik Isler, Kolaj

1.3.1.5. Dadaizm

Fitiirizm, 20.ylizy1ldaki birgok sanat akimini etkiledigi gibi Dadaizm’ide
etkilemistir. Dadaizm; temelde statiikonun tam karsisinda duran kavramsal bir
anlayisa sahip olup, toplumsal olarak bize dayatilan her seyin zitt1 olmustur. Ziirih’te
goemen bir sair ve diisliniir Hugo Ball tarafindan 1916 senesinde agilan ve adi da
Cabaret Voltaire olan gece kuliibii ile filizlenen bir akimdir. Cabaret Voltaire kisa
siirede donemin geng sanat¢ilarinin ugrak mekani olmustur. Mekanin miidavimlerinin
cogu sanat¢idir ve bu sanatgilar birinci diinya savasina ve onun getirdigi yikici yasam
kosullarina karsidir. Dada manifestosunu birkag¢ kez kaleme alan, Rumen sair, Tristan
Tzara’da mekanin miidavimleri arasindadir. Akimin 6nde gelen sanatgilari: Tristan
Tzara, Marcel Duchamp, Louis Aragon, Theodore Fraenkel, Paul Eluard, Clément

Pansaers, Emmanuel Fay’dir.

“Tristan Tzara'ya gore Dada, Bir protestodur; yikici bir eylemdir. Mantigin

yerle bir edilmesidir; iste Dada budur. Bellegin, arkeolojinin, gelecegin yikimudir.
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Dada, oOzgiirliktiir. Carpisan renklerin, zitlarin birliginin, grotesk seylerin,

tutarsizliklarin ifadesi; kisacast yasamin kendisidir...” (Antmen 2008, s.122).

Dada’nin sanat1 ve gelenegi yikici tavrini, yeni ve protestocu bigimsel halinin
en iyi Orneklerini donemin Dada sanatgisi Marcel Duchamp’in eserlerinde siklikla
gorebiliriz. En etkileyici ve Dada manifestosunun bigimsel olarak tezahiirii olan eseri
Fountain Cegsme eseridir. Bir pisuar1 ters g¢evirerek lizerine imzasini atmis ve bir

galeride sergilemistir.

Resim 39 Marcel Duchamp ‘Fountain’ (Cesme), 1917
Kaynak: https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-duchamps-urinal-changed-art-forever
Dadaizm bir sanat karsit1 sanattir. Birinci Diinya savaginin sagmaligini, sanatin
kaliplarla ve dayatmalarla anlamsizligin1 savunmuslardir. Her sey ve herkes bir sanat
eseri Uretebilir. Onlara gore bir sanat eseri: sergileyebilir ya da hicbir kaliba
uydurulmadan yorumlanabilmelidir. Sanat¢ilar Dadaizm baglaminda giindelik olarak
kullanilan her tiirlii esya ya da nesnenin Dada’nin konusu olabilecegini

savunmuslardir.
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“Dada ’da ayrica gilindelik nesnelerde kullaniliyor, iitii, telefon gibi objelerde
Dadaistlerin kendilerini ifade etme araci olarak karsimiza ¢ikiyordu. Bunlar yapilan
miidahaleler sonucunda, islevinden uzak ¢evresinden koparilmis, yeni bir adla, bagka
bir anlamda karsimiza bir sanat yapit1 olarak ¢ikiyordu. Dadalar, hazir esya tizerinde
yapilan bu oynamalarla °’ready-made’’ diye adlandirdiklart bir sanat tiiri
gelistiriyorlardi. Giiniimiize kadar stiren tiiriin ilk 6rneklerini Marcel Duchamp ve Man

Ray veriyor.” (Ipsiroglu 1991, 5.99)
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Resim 40 Kurt Schwitters ve Theo van Doesburg, Kiiciik Bir Dada Gecesi, 1922

Kaynak: https://www.moma.org/learn/moma_learning/2562-2/

Schwitters ve Theo van Doesburg lokal sanat¢ilara Dada’nin ne oldugunu
anlatmak i¢in bir Dada kampanyas: diizenleyip Hollanda’da tura ¢iktilar. Ve bu turda
ozellikle akademisyenler ve performans sanatgilari ile Dada Gecesi dedikleri bir ¢esit
eglenceli egitim seminerleri diizenlediler. Kii¢lik Bir Dada Gecesi posterinde: "Dada
yazist degisik agilarda ve kirmizi ile yazilmistir. Birgok kaynaktan koparilip baskiya
eklenen geyik basini, oklari, el isaretini, etkinligin programini, Schwitters’in soyut
siirini ve bir¢ok dildeki Dada sloganini gorebilirsiniz: “Dada gelecege karsidir, Dada

6ldii, Cok yasa Dada!” (Bkz. Resim 40)
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Resim 41 Man Ray- Gift (1921)

Kaynak: https://metaphysicalpepper.tumblr.com/post/561254926/man-ray-gift-1921

“Kolaj ve asemblaj gibi tekniklere agirlik veren, ifadede rastlantisalligi son
derece Onemseyen, Batili olmayan kiiltiirlerin 'primitif' ifadelerine ilgi duyan
Dadacilarin en biiyiik 6zelligi, sanat ile yasam arasindaki sinirlart yok etme arzusu ve
bununla baglanti olarak gelisen sanat karsiti tavirdir. Dada'y1 diger akimlardan ayiran
da esas olarak bu 6zelligidir. Kolaj1 Kiibizmle, dogaglama performanslar Fiitiirizmle,
ket vurulmamis dogrudan ifadeye yonelik ilgiyi Disavurumculukla iligkilendirmek
miimkiindiir ama bu akimlarin hi¢birinde Dada'nin radikal sanat karsithigir yoktur.”

(Antmen 2008, s.124)

1922’°den itibaren etkisinin yitiren Dadaizm, birgok sanat akiminin dnciisii ve
ilham kaynagi olmustur. Formun estetik dayatmasini reddeden hatta reddin de reddi
olan Dadaizm gelecek donemlerde Siirrealizmi dogrudan etkilemis, 1970’lerin
baslarinda ortaya ¢ikan Punk akimi gibi 20. Yiizyilinda 6nemli sanat akimlarinin da

koklerini olusturmustur.
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1.3.1.6. Siirrealizm

Gergekiistiiciilik akiminin babasi kabul edilen Fransiz Andre Breton’dur.
Stirrealizm akiminin en bilinen sanat¢ilarindan Salvador Dali, Max Ernst, Joan Miro
ve Man Ray’dir. Siirrealizm, Dada’nin ardindan birinci diinya savasinin bitiminden

sonra, 1920’lerden sonra ortaya ¢ikmustir.

“Dada’c1 yaklasimi temel alan en onemli modern sanat akimi, 1924 yilinda
Paris’te dogan Siirrealizmdir (Gergekiistiiclilik). Gergek olarak kabul edilenin
arkasindaki ‘daha ger¢ek bir diinyay1 arastiran Siirrealistler, yapitlarinda diislerden,

bilincaltindan ve sezgiden sik¢a yararlandilar.” (Becer 2002, 102)

Stirrealist hareket 0Ozellikle 1920’lerden sonra tiim diinyada etkisini
gostermistir. Gorsel sanatlart da etkisi altina alan hareket; grafik tasarim, miizik,
sinema ve tiyatro alanlarinda da kendi eserlerini vermis; felsefe ve sosyo-kiiltiirel

anlamda da literatiirde kendine yer edinmistir.

“Hans Arp'in "Gergekiistiiciilerle birlikte sergi agmamin nedeni, sanata karsi
tipki1 Dada gibi asi bir tavir i¢inde olmalariydi" yolundaki sozleri, Dada ile
Gergekiistiiciiliik arasindaki temel yakinlig1 ortaya koyar. Yine de aralarinda temel bir
fark vardir: Dada sanatg¢ilarinin anarsist ve daginik yaklasimina karsi Gergekiistiiciiler
belli ilkeler ¢evresinde hareket etmis ve akimin kuramsal temelini daha ciddiye

almislardir.” (Antmen 2008, s.136)
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Resim 42 Max Ernst, Fil 1921

Kaynak: https://www.pinterest.ca/pin/421368108880274061/

Resim 43 Bellegin Azmi, Salvador Dali 1931

Kaynak: https://www.wannart.com/gercek-ile-gercekustunun-karisimi-bellegin-azmi/
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Glinlimiizde Siirrealizm, bir¢ok grafik tasarim {riiniine ilham olmaya devam
etmektedir. Melez medyanin c¢aprazlama olarak medyalar1 bir araya getirerek
olusturdugu kompozisyonlarda 6zellikle Siirrealist tavir, kavramsal ve bigimsel olarak

0zgiin bir yerde bulunmaktadir.

1.3.1.7. Konstriiktivizm

20. Yiizy1l grafik tasariminda en 6nemli gelismeyi ya da degisikligi yapan akim
Konstriiktivizm’dir. 1. Diinya savasmin etkisi altinda Rusya da ortaya c¢ikan
Konstriiktivizm akiminin kuruculari Alexander Rodchenko ve Vladamir Tatlin’dir.
Yayinladiklar1 manifestolar ile birlikte, 25 sanat¢1 “sanat ugruna sanat” sdylemi ile
grafik tasarim alaninda birgok eser vermislerdir. Alexander Rodchenko ve FEl

Lissitzky, Konstriiktivizm ’in en 6nemli temsilcilerindendir.

“Dada ve Fiitiirizm gibi mevcut kiiltiirel degerlere saldirmayan ancak,
teknolojiye duyulan hayranligin sanata yansimasi baglaminda, Fiitlirizm ile aym
dogrultuda hareket eden Konstriiktivizm; akilsal olanin gorsellestirilmesi ve kitle
kiiltiirii teknolojisine duyulan hayranligi sembolize eden bir anlayisa sahiptir.” (Ondin

2009, s.44)

“’Konstriiksiyon sozciigii, Birinci Diinya Savasi sonrasi-ikinci Diinya Savas
oncesindeki ara donemde en sik rastlanan sanatsal terimlerden biri olarak bir yontem,
ama Ote yandan modernlik ve ilerleme olgusunun sanatcilar tarafindan nasil

algilandigini ortaya koyan bir kavramdir.” (Antmen 2008, s.103-104)

Bu baglamda minimalizmden beslenen ve geometrik sekillerle tasarimin
yiizeyinin belirlendigi bir donemdir. Konstriiktivist caligmalar toplumsal bir ¢ergevede
sanatin tiim alanlarinda vuku bulmustur. Ekim Devrimin bir sonucu olarak toplumun
mimari, sanat ve tasarim alaninda yeniden insast anlamina gelmistir. Bu baglamda

eserler daha keskin hatli ve kolay anlasilir bigimsel yapilarla ifade edilmistir.
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Resim 44 Sovyetler Birligi Boliimii:
1925 Sergisi Katalogu, Aleksandr Rodchenko

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/15316

Ekim Devriminin de etkisiyle yeni bir sosyal ve kiiltiirel diizenin yerlesmesi,
bununla birlikte sanatin Ozellikle yiikseltilmis sanatin alicisi olarak burjuvanin
begenisinden ¢ok kitlesel bir begeni olusturmayr amaglayan Konstriiktivizm; Yeni bir
toplum insasi ile “bigimin islevi takip etmesi” ilkesine bagli kalacak gorsel iletisim

ogeleri liretmistir.

Resim 45 Novyi LEF. Zhurnal levogo fronta iskusstv,
Aleksandr Rodchenko 1927

Kaynak:
https://www.moma.org/collection/works/8205 ?artist_id=4975 &locale=en &page=1&sov_referrer=ar

tist
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“Rus Konstriiktivizmi, 20. ylizyilin ilk yarisinda goriilen bagka avangart sanat
akimlar1 gibi bir 'soyut estetik' hareketi olarak dogmamustir. Sanat¢iyr soyut ve sade
bir gorsel dile yonelten de dolayisiyla bireysel bir estetik diirtii degil, toplumun bazi
fiziksel ve entelektiiel gereksinimlerinin sanatla giderilebilecegi diislincesidir.
Topluma ve kolektif ruha yonelik yasam alanlarinin yaratilmasina katkida bulunmak
ve yeni bir toplumun tiimiiyle yeni bir 'gdriinim' kazanmasina c¢aligmak,

Konstriiktivistlerin 6ncelikli hedefidir.” (Antmen 2008, s.104)

Bi¢imsel olarak daha modern, minimalist ve sade bir gorsel diinya
yaratilmistir." Ozellikle Serifsiz tipografiler, geometrik yapilar Konstriiktivizmin

temel bi¢gimini belirlemistir.

Resim 46 Tatlin Kulesi (sol), Vladimir Tatlin ve Gokdelen, El Lissitzky.

Kaynak: https://www.thoughtco.com/modernism-picture-dictionary-4065245
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1.3.1.8. Bauhaus

Bauhaus akimi, 1919- 1933 seneleri arasinda Almanya'da faaliyet gosteren ve
Weimar kentinde kurulan Bauhaus okulunun Ogretilerinden olusan bir akimdir.
Kurucusu ayni zamanda okulun kurucusu da olan Walter Gropius ‘tur. Geleneksel
egitim sisteminin aksine Bauhaus okulu sanat ve tasarim disiplinini ayni ¢at1 altina

toplamistir. Bu durum bile basli basina bir devrim niteligindedir.

Resim 47 Bauhaus Okulunun Amblemi

Kaynak: http://www.aliartun.com/yazilar/geometrik-modernlik-bauhaus-enternasyoneli-ve-turkiyede-

sanat/

“Sanat ve zanaati bulusturmayr ve doniistiirmeyi amaglayan Bauhaus
diisiincesinin  temelinde, geleneksel akademik sanat egitiminin toplumun
gereksinimlerine ¢6ziim {iretebilecek sanatcilari yetistirebilmesinin ¢ok uzaginda

oldugu inanci vardir.” (Antmen 2008, s.107)

Giiniin kosullarii gérmezden gelmeyerek ve seri iiretim, metropol hayati ve
ithtiyaclarini gozeterek, siisleme ve eklemenin aksine minimalizm ve sadeligi 6n plana
cikarmistir. Tyi tasarimin ne oldugunu sorgulamis ve yasam igin fonksiyonel tasarimlar
tiretilmistir. Aralarinda Wassily Kandinsky, Lyonel Feininger, Oskar Schlemmer,
Marcel Breuer, Herbert Bayer gibi 20.ylizyilin en 6nemli sanatcilar1 bu okulda dersler

vermistir.
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Resim 48 Bauhaus Sergisi, Herbert Bayer 1923

Kaynak:

https://www.moma.org/collection/works/189319?artist _id=399&locale=en&page=1&sov_referrer=

artist

“Bauhaus ’un amaci; bugilinlin sanat¢isina ayn1 zamanda st diizeyde bir
zanaatci niteligi kazandirmakti. Bi¢cimi yonlendiren en 6dnemli unsur islev olmaliydi.
Bu yaklasim, “Form follows fuction” (Bi¢im islevi izler) seklinde formiilize
ediliyordu. Fotograf ve tipografiyi gorsel bir iletisim diliyle kullanan Laszlo Mohly-
Nagy, yalin ve islevsel bir tipografik tasarim anlayis1 getiren Herbert Bayer ve Joost

Schmidt Bauhaus ‘un grafik tasarim alanindaki baslica temsilcileri olmustur.” (Becer

2002, s.103)

Donemin islerinde sadeligin ve formun islevsel yapist carpici bir sekilde
sunulmaktadir. Geometri ve matematigin formun geneline hakim olmasi, ¢ikarmalarin
bicimsel zenginligin &tesinde islevsel yapiya vurgu yapmasi hemen hemen tiim

disiplinlerde gdzlemlenmektedir.
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Resim 49 Kompozisyon VII, Theo van Doesburg 1917

Kaynak: http://bestesakman.blogspot.com/2014/03/de-stijl-ve-theo-van-doesburg.html

“Burjuva kesiminin estetik begenisine seslenen avangart yaklasimlarin
toplumun daha genis bir kesimi icin bir anlam ifade etmemesi, ilerlemenin
gorlintiisiinlin daha farkli zeminlerde aranmaya baslamasinin baslica nedenleri
arasinda sayilabilir. 1920'lerin Almanya'sinda Bauhaus felsefesi, 6zellikle de donemin
sanatc1 birliklerinden Is¢i Sanat Konseyi'yle baglantis1 olanlar, kiiciik bir kesime 'liks'
iiretmek yerine genis bir kesime 'kullanigli' yasam alanlar1 yaratabilmek diisiincesi

tizerine kurulmustur.” (Antmen 2008, s.104)

Bauhaus, Konstriiktivizm ile birlikte Hollanda da De Stij akiminin ilham
kaynagi olmustur. Theo van Doesburg De Stij akiminin kurucusudur. De Stij, Kendi
goriislerini yayimladigi derginin adidir. Akim aslinda primitif geometrik sekillerin
sikca kullanildig1 Neoplastisizm akimindan etkilenmistir. Geometrik sekiller ve sade

grafik tipografilerden olusan bir bi¢cimsel tavirdan olusmaktadir.

“De Stij tasarimlarinda asimetrik kompozisyonlar iginde; Serifsiz yazi

karakterleri ve siyah ile birlikte giiclii bir ifade biitiinii olusturan kirmizi renk sikg¢a
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kullanildi. Metinler, doku olusturacak bigimde dikdortgen bloklar igine dizildi.”
(Becer 2002, s.104)
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NAARS. UITGAVE X. HARM
TIEPEN TE DELFT IN 1917.

Resim 50 De Stij, Vol.1 Kasim 1917, Edit6r, Theo van Doesburg.

Kaynak: https://en.wikipedia.org/wiki/De_Stijl

19 Kasim 1937 senesinde Bauhaus okulu ABD'nin Chicago kentinde Laszlo
Mohly-Nagy tarafindan kurulmustur. Okulun ad1 Yeni Bauhaus okulu olmustur. Yillar
icerisinde hem okulun adi hem de okulun yeri bir¢ok defa degisime ugramistir.
Bauhaus okulunun 6gretileri, giinlimiiz toplumlarinda sanat ve sanat ile ilintili tiim
disiplinlerde kullanilmaya ve uygulanmaya devam ediyor. Halen bir¢ok sanat ve

tasarim okulu Bauhaus okulunun temel tasarim prensiplerini takip etmektedir.

1.3.1.9. Pop Art

1960’larin basinda ABD’de Post-Dadaist bir tavirla tiiketim toplumunun bir
yansimas1l olarak ortaya c¢ikan akimdir. Sanatin toplumla girift iligkisinden

bahsederken, nesneler ve seylerin katilimini merkeze almistir. En 6nemlin temsilcileri:
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Roy Lichtenstein, Richard Hamilton, Andy Warhol, Robert Rauschenberg, Ed Rucha,
Jim Dine’dir. 1950’lerin sonunda ekonomik bunalimmin etkisinin azaldigi ve
tilketimin hizlandigi ABD’de reklam sektoriiniin tiim aligveris ve sosyo-kiiltiirel
ortama hakim oldugu ve yoOnlendirdigi bir donemde Pop-Art’tan soz edilmeye

baslandigini soyleyebiliriz.

A — i/ .
Resim 51 Whaam!, Roy Lichtenstein 1963

Kaynak: https://www.britannica.com/art/Pop-art

“1956 yilinda Londra'da agilan "Iste Yarm" baslikli sergide yer alan "Bugiiniin
Evlerini Bu Denli Farkli, Bu Denli Cazip Kilan Nedir?" (1956) baslikl1 kolaj, "popiiler
sOzclgliniin bir kisaltim1 olan "pop" tiirlinde sanatin ilk 6rneklerinden biri olarak
nitelendirilir. Kolaj1 gerceklestiren Ingiliz sanat¢1 Richard Hamilton'a (1922-) gore
Pop Sanat, toplumun degisen degerlerine yonelik sanatsal bir inanc1 yansitmaktadir.”

(Antmen 2008, s.159)
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Resim 52 Giiniimiiz Evleri, Richard Hamilton'in 1956

Kaynak:https://tr.wikipedia.org/wiki/Pop _sanat%C4%B1#/media/File:Image-Hamilton-

appealing?2.jpg

Pop sanatinin temel dayanag ikinci diinya savasi sonrasinda degisen sosyal
hayat, sehirli yasam ve reklam sektoriiniin satin alma c¢ilginligini artiran iletigim
calismalar1 ve bunun sonucu ihtiya¢ fazlasi tilkketim aligkanlarinin artmasidir. Yeni
Amerikan orta sinifinin tiiketim ¢ilginli§inin da bir katalizorii olarak hayli popiiler bir
akim haline gelmistir. Amerika'da belki de ilk defa bu kadar gii¢lii bir akim ortaya
cikmigtir. Birgok agidan 1960’lara kadar reklam sektoriinii de besleyen popiiler
kiiltiiriin sanat ile yakin iligkisinin olusmasini saglayan bir sanat ve zanaat donemi

oldugunu sdylemeliyiz.
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Resim 53 Marlyn’ler, Andy Warhol

Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Pop _sanat%C4%B1#/media/File:Warhol-Marilyns.jpg

“Pop, tiiketim kiiltiiri ve reklami adeta yiiceltir, imgeleri yiiksek kiiltiir/alt
kiiltiir ayrim1 yapmaksizin ele alir. Amerikan sanat ortaminda elestirmenlerin kolay
kolay gecit vermedigi Pop akim, yine de ¢ok kisa siirede galerilerin, sanat piyasasinin
ve miizelerin onayini almis; yalnizca ABD' de degil c¢esitli Avrupa iilkelerinde de
1960'lara damgasimi vuran baslica akim haline gelmistir. Ornegin Almanya'da
1960'larin 6grenci hareketlerinin yasandigi donemde giindeme gelen Pop Sanat,
Alman sanat kuramcisi Andreas Huyssen 'e gore 'protest' ve elestirel bir akim olarak
algilanmis, Oziinde tiiketim kiiltiiriinii olumlayan yani gormezlikten gelinmistir.”

(Antmen 2008, s.161-162)
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CHEDDAR

CHEESE

Resim 54 Cedar Peyniri Corbasi, Andy, 1962.

Kaynak:https://en.wikipedia.org/wiki/Pop_art#/media/File: Cheddar_Cheese_crop_from_Campbells_
Soup_Cans_MOMA.jpg

Pop Art, Dadaizm'in kiillerinden dogmustur. Bu bakimdan ¢ogu kaynakta Post-
Dada olarak adlandirilmaktadir. Dada'nin I. Diinya Savasiin sosyolojik ve kiiltiirel
yikiminin yaninda sanatin yiikseltilmis her tiirtinden algisina kars1 durusu Pop Art'in
kitlesel iiretimi yliceltme girisiminin karsisinda bir durus olsa da yikic1 ve kural

tanimaz sanat anlayis1 bakimdan benzerlikleri oldugunu séylemeliyiz.
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Resim 55 Inek, Andy Warhol 1966

Kaynak:
https://www.moma.org/collection/works/71923 ?artist id=6246 &locale=en&page=1&sov_referrer=
artist
= =T A
' TH/E_N OAgIALL BRAD
HELP ® P
Resim 56 Bogulan Kiz, Roy Lichtenstein 1963
Kaynak: https://www.istanbulsanatevi.com/sanatcilar/soyadi-l/lichtenstein-roy/roy-lichtenstein-
bogulan-kiz/
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Pop-Art 1968 senesinde itibaren etkisini yitirse de glinlimiizde Post-Pop
kiiltiirii devam etmektedir. 20. Yiizyilin en ilgi gbren ve en ¢ok tanimlanan sanat
akimlarindan biri olmustur. Bir¢ok kitada farkli sekillerde tezahiir eden Pop Art
giinimiizde Avustralya da Popizm adinda, mirasim1 devam etmektedir. Pop Art

popiiler kiiltiiriin bir yansimasindan ¢ok onu ylicelten bir kaldirag etkisi yaratmistir.

1.3.1.10. Wolfgang Weingart ve Post-Modern Tasarim

Wolgang Weingart, Bauhaus okulunun egitim prensiplerini ve yaklagimlarin
temel alan Isvigre tasarim felsefesinin yalin anlasilir ve temiz tasarim diinyasinin bir
kars1 sav1 olarak 1970’li yillarda Swiss Punk akiminin kurucusudur. Post-Modernist
yaklagim olarak da adlandirilan yeni bigimsel, gorsel bir form ve disavurumcu bir
tisluptur. Uluslararas: Tipografik Stilinin sikicilig1 ve tekdiizeligine kars1 daha igsel bir
devinimin tezahiirii olarak 1970’lerden itibaren genis bir tasarimer kitlesi tarafindan

benimsenmistir.

Schweis: M

NELNGART

C 3 —

VI 4 it 17, 07

=dREFLE- |
c’.

WOODS-GERRY
GALLERY R.1.S.D. PROVIDENCE usa

Resim 57 Yansima, Wolgang Weingart 1973

Kaynak: https://www.typographicposters.com/wolfgang-weingart
“1970’lere ve 80’lere gelindiginde Bauhaus yaklasimi, diinyanin degisimlerine
ayak uydurmadig gerekgesi ve kati yapisindan dolay1 ¢ok elestiri almis ve etkinligini

kaybetmeye baslamistir. Tam bu noktada Basel’de egitimci olarak ¢alisan Wolfgang
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Weingart deneysel calismalariyla, Isvigre Tipografisinin kaliplarmi kendine has
kompleks tasarimlartyla kirarak o zamana kadar var olan goriintiisiinii degistirmistir.
Basel Okulunda etkin olan Isvicre Tipografisinin elliden 60’11 yillarin sonuna kadar
onemli uluslararast rol oynadigindan vurgulamis ancak gelisimin durgunluga
diistiiglinden ve bu sebeple kisir ve anonim hale geldigini savunmus, tipografi

Ogretimine yeni bir hayat vermeyi amaglamistir.” (Weingart 2000, 268)

Post-Modernist yaklagimlar 1970 sonlarindan baslayarak Amerikali grafik
tasarimcilar tizerinde de etkisini gosterdi. Basel’de Weingart ile ¢alisan ve daha sonra
Los Angeles’te kendi stiidyosunu kuran April Greiman, galigmalarinda Post-
Modernist ilkelerden yararlandi; derinli§i 6n plana c¢ikaran illiistratif fotograflar
gerceklestirdi. Post-Modernist akiminda bircok sanat¢i dikkate deger calismalar
yapmuistir. Neville Brody, Andry Hoffman bu alanda ¢aligmalar ortaya koymustur.

KUNST
GEWERB

Resim 58 Kunstgewerbemuseum Ziirich, Wolfgang Weingart 1981

Kaynak: https://www.typographicposters.com/wolfgang-weingart

“Isvigre Tipografisindeki tasarim anlayisinda Weingart’in karsi durdugu tavir
nedir? Isvigre Tasarimi, nesnel aciklifa dayali yaklagimlariyla kiiresel gapta taraftar
kitlesini ¢evresinde toplamis, Ikinci diinya Savasindan kisa bir siire sonra

Almanya’daki Bauhaus 6gretileri tizerine kurulmustur. 1970’11 yillara kadar neredeyse
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tiim diinyada ortak bir tasarim dili haline gelmistir. Isvicre Tasarim anlayisinda metnin

kolay desifre edilebilmesi gerekmektedir.” (Niliifer Ozel 2018, 64)

AAAAAAA}

Resim 59 Fabrico Treviso, Wolgang Weingart 1998

Kaynak: https://www.typographicposters.com/wolfgang-weingart

Weingart, son donem ¢alismalarinda formu iyice bozmustur. Bigimsel zarafete
i¢sel bir tepki ile yaklasmis, yeni bir form vermistir. Geometrinin tamamen bozuldugu,
rastlantisal imgelemler diinyasi ile yeni bir dilde ¢aligmalardir bunlar. Bu anlamda

Fabrico Treviso (1998) (Bkz. Resim 59) ¢alismasi sanat¢inin en keskin islerindendir.

68


https://www.typographicposters.com/wolfgang-weingart

Resim 60 Neville Brody Calismalar, 1980°ler

Kaynak: https://www.pinterest.com/pin/68046644343136967/

Wy P

Resim 61 Anlamli mi1? April Greiman, 1986

Kaynak: http://www.designishistory.com/1980/april-greiman/

Muglak i¢sel tasarim anlayisi ile Weingart, Uluslararast Tipografik stiline kars1
durusu ve temelde savundugu fikir itibari ile grafik tasarimciyr bir zanaatci
konumundan, bir sanat¢i mertebesine tekrar oturtmasi ve i¢sel devinim, kisisel sezgi
ile bigimin sekillendigi tasarimlar tiretilmistir. Giiniimiizde Post-Modernist ¢alismalar
etkisini slirdiirmektedir. Tasarimcinin kendini ifade etme sekli olarak, gorsel iletisimi

yeni formlarla sekillendirmeye devam ettigini soylemeliyiz.
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Resim 62 Isvigre Afisi 1900-1983, Wolfgang Weingart1984

Kaynak: https://www.typographicposters.com/wolfgang-weingart

1.3.2. Giiniimiizde Grafik Tasarim ve Iletisim

Grafik Tasarim, teknolojik gelismelerden en ¢ok etkilenen ve en ¢ok
faydalanan disiplinlerden biri olmustur. Giiniimiizde birg¢ok tasarim olgusu iletisimin
yoniinii belirlemeye devam ediyor. Imgelem diinyasini ¢esitleyen ve anlam kazandiran
hayal giicli; birgok formda, taze bir anlatim ile estetik bi¢imlerde izleyiciyi

biiyiilemeye ve tiiketicilerin algilarini fethetmeye devam ediyor.

Kiibizmden, Fiitiirizme, Konstriiktivizminden, Pop-Art’a ve Post-Modernist
akimlara kadar oldukg¢a genis bir yelpazede kavramsal ve bigimsel bir diinya reklam
faaliyetlerinin en yogun oldugu ABD’de bir¢ok Grafik Tasarim Stiidyosu kendi
tarzlarin1 bu genis anlambilim ve bicimsel diinyadan esinlenerek yaratmislar ve
uygulamislardir. ABD’ni 6nde gelen grafik tasarimcilardan Milton Glaser ve Seymour
Chwast Push Pin Studio ile; Almanya’da yine bir grup tasarimci, Giinther Kieser,
Willy Flechouse, Gunter Rainbow. Rusya’da Konstriiktivizm ve onun yansimasi

Japonya’da yeni dalga akimi gibi diinyanin ¢esitli cografyalarinda, manifestolarin,
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uygulama sekillerinin ve kavramsal olarak dayandirilan cesitli akimlar birbirini

etkilemis ve gelistirmistir.

Unutulmamasi gereken; Grafik Tasarim’in disiplinler aras1 bir zanaat ve sanat
isi oldugudur. Kolaj, foto-grafik kolaj, illiistrasyon, fotograf ya da tipografi ile
zenginlesen ve stirekli kendini yenileyen bir uygulamali alandir. Sanatin temelinde
seyler arasinda melezleme oldugunu sdylersek yanilmis olmayiz. Bu bakimdan
sanattan referans ile Grafik Tasarim disiplini sanatin melezleme ve yeni gorsel dil

arayislarini kendi alaninda uygulamaya devam etmektedir.

“Giiniimiiz grafik iriinlerinde Pop Sanati, Yeni Disavurumculuk ve Post-
Moderniz gibi bir¢ok degisik stil ve iislubun etkilerini gormek miimkiindiir. Yaratici
diistince ve felsefenin yani sira; bilimsel bulus ve teknolojilerin de tasarim tisluplarin

yonlendiren etkenler arasindadir.” (Becer 2002, s.112)

Reklam tasarimlarinda gorsel, isitsel ve kavramsal anlatim dilinin en zengin
oldugu cagdayiz. Melez medya unsurlari, yaraticilia ve hikaye anlaticilifina hig
olmadig1 kadar katki yapmaktadir. Bir araya getirmenin miimkiin olmadig:1 ya da
yasadigimiz diinyanin 6tesinde hayal giicliniin iirlinii mekadn ve zamanlarda gegen
birgok reklam fikrini giiniimiiz teknolojileri ile olusturabiliyoruz. Bu bakimdan dijital
doniistimiin gergekleserek bilgisayar teknolojileri ve programlarinin birbiri arasindaki
etkilesimi sayesinde, melezleme teknigi ile tiretimin, gliniimiiz kiiltiiriinlin bir pargasi

oldugu gercegi kars1 karsiyayiz
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IKINCi BOLUM

2. MELEZ MEDYA VE REKLAMCILIK

2.1. Melez Medya

2.1.1. Melez Medya Kavram

20. yiizy1l sanat akimlarindan, Kiibizm ve Disavurumcu sanat akimlar1 estetik,
sanatsal gorgii ve alg1 lizerinde yikici bir etki yaratmistir. Alisilagelmis birgok form ve
kavramsal degeri yerle bir eden bu yeni gorsel ve kavramsal diinya; sanatin eski kati
normlarindan uzaklagsmasina, daha modern bir bakis a¢is1 ve sanat¢inin i¢ devinimini
yansitan eserler ile yeni diinya diizenini olusturmasini saglamistir. 20.yiizyil bati
sanatinin hareketlendirdigi bu yeni donem; dijital devrim ile 21.ylizyllda devam

ederek sanat1 ve estetik yapiy1 tamamen degistirmektedir.

Melez Medya 6zellikle 1980 dijital devriminin onciileri olan: Apple, Adobe,
Pixar ve Silikon Grafik firmalarinin tiretimi daha demokratik ve ulasilabilir hale
getirmesin ile yeni bir iiretim donemi yaratmis ve tiim endiistriler ¢aprazlama olarak

melez medyanin engin gorsel imgeleminden yararlanmaya baslamistir.

Melez medya iirlinlerinin estetik yapist birbirinden farkli olabilir. Birgok
yapimin, fikrin ya da senaryonun gerektirdigi sahnelemeler ekseninde melez medya
elementlerinden faydalanmaktadir. Ister biiyiik Hollywood yapimi olsun isterse de
ikinci siif diisiik biitgeli bir yapim olsun; melez medya neredeyse giliniimiizde

vazgecilmez bir gorsel anlatim teknigi olmustur.

“Her ne kadar estetik ¢coziimler bir videodan digerine veya bir tasarimcidan
digerine degisiyorsa da hepsi ortak bir mantiga sahip: birden ¢ok medyanin ayni kare

icerisinde simultane olarak belirmesi. Bu medyalarin aleni bir sekilde siralanmasi veya
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kusursuzca birbirlerine harmanlanmasi, onlarin ayn1 anda, ayni yerde bulunmalar

gerceginden daha 6nemli degil.” (Manovich 2007, 4)

2.1.2. Analog Medya’dan Melez Medya’ya: “Gorsel Devrim”

Medya ve iletisim kavrami 1980 ve sonrasi teknolojik gelisimlerin 1s181inda
yeni bir dénemin baslangict oldugunu belirtmistim. Ozellikle 1 Agustos 1981
senesinde MTV miizik kanalinin kurulmasi o dénemin geng kitlesi tarafindan yogun
bir ilgi ile karsilanmistir. Post-Pop Art donemi olarak da adlandirabilecegimiz bu

donem; yepyeni gorsel ve algisal bir diinya sunmustur.

MTV miizik kanali, hizla yeni ¢ikan miizisyenlerin, grup ve sanat¢ilarin miizik
videolarin1 ¢gekmelerine tesvik etmek amaciyla, 1984 senesinde VMA adinda video
miizik odiilleri yarigmasini baslatt1 ve bu alanda miizik videolar1 i¢in 6diil dagitmaya
basladi. Bu durum demokratiklesen iiretim ortamina biiyiik bir katki saglamis, tim
gorsel iletisim metodunu ve dolayisiyla liretim dinamiklerini degistiren adimlardan
biri olmustur. Kitlesel iletisimin yeni bir gorsel normu haline gelecek olan melez
medyanin gliniimiizde neredeyse tim iletisim c¢iktilarinda kendini gosterdigini

sOylemeliyiz.

Tiim miizik endiistrisi yeni ¢ikan sarkilar1 ya da sarkicilar1 daha iyi bir pazar
yaratmak ve bu pazardan pay alabilmek i¢in videolarinda daha 6zgiin ve yeni bir dil
kullanmaya bagladilar. Melez medya {iriinii olan bu miizik videolarinda kullanilan
teknikler, kendini diger disiplinlerde de gostermeye basladi. Ozellikle markalarin
reklama ayirdiklari biitgelerin gorece yliksek oldugu ABD’de reklam filmleri ve basili

ilanlar bu yeni standarttan faydalanmaya basladilar.
MTYV kanalinin ilk ekranda beliren goriintiisii Apollo 11’in aya inis videosu,

televizyon ekranlarinda dijital melez medya kullaniminin ilk Orneklerinden biri

olmustur. (Bkz. Resim 63)
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Resim 63 MTV Apollo 11 Ay Yiiriiyiisii

Kaynak: File:Mtvmoon.png - https://en.wikipedia.org

“1990 senesinin ikinci yarisina gelindiginde, hareketli goriintii kiiltiirii temel
bir degisime ugradi. Daha 6nce tamamen ayr1 ¢aligan medyalar -fotograf, tipografi, 3B
animasyonlar, animasyon- artik birlikte melez bir sekilde kullanilabilir hale geldiler.”

(L. Manovich 2007, 1)

-_—
—

: ,4:’

Resim 64 MTV Miizik Odiilleri Gecesinden Bir Gériintii, 1984
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=Y6jz65YRCy8
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Bu yillarda hareketli goriintii kiiltiirinde Manovich ’in de belirttigi “gorinmez
bir devrim” yasanmistir. Birbirinden bagimsiz medyalar artitk beraberce
kullanilabilmektedirler. 1980 sonrasi bilgisayar teknolojilerindeki gelismeler ve
masalistli programlarin artmaya baslamasiyla bu egilim, yeni gorsel ¢ag olan 1990’lara

gelindiginde artik bir ayricalik halinden bir standart iiretime evirilmistir.

“1990’larda bilgisayarlar muhtesem 6zel efektler veya “goriinmez efektler”
kullanilmasi, 10 yillik dénemin sonuna dogru efektlerin de Otesine gegen yeni bir
gorsel estetik anlayisinin yiikseligine sahit olmamiza neden oldu. Bu estetik anlayigina
gore ister bir miizik videosu olsun ister bir TV reklami veya kisa film ya da sinema
filminin biiytik bir kismi, tiim proje, canli ¢ekim materyallerinin artirtlmasinin ¢ok da
goriinmez olmadig1 ve 6zel efektlerin iizerine dikkat ¢ektigi kadar dikkat ¢ekmeyen

hiper-gercek bir goriintiiye sahiptir.” (Manovich 2007, 4)

Resim 65 Coldplay, Don’t Panic Miizik Videosu, 2000

Kaynak: Youtube (https://www.youtube.com/watch?v=yWeuUwpEQfs), 2019

MTV kanalinin Onciiligiinii tistlendigi dijital devrim sonucunda birbiri

arkasindan yeni miizik videolarinin melez medya yontemi ile {iretilmeye basladigin
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gormekteyiz. Coldplay’in Don’t Panic miizik videosu bu anlamda dikkat ¢ekicidir.

(Bkz. Resim 65)

“Coldplay’in Don’t Panic miizik videosu melez medya kullanimi1 agisindan son
derece basarili bir iiriindiir. Video bircok medya birlestirilerek olusturulmustur.
Geleneksel olarak kayit edilen video; Yesil Ekran Kompozisyonu ile stiidyoda
ortaminda c¢ekilmistir. Daha sonra bilgisayar yoluyla melezleme yapilmistir.
Bilgisayar grafigi olarak tasarlanan sahneye stiidyo ortaminda cekilen goriintiiler

yerlestirilerek melezleme yapilmistir.” (Manovich 2007, s.1)

1984 senesinde, Blade Runner filminin de yonetmeni olan Ridley Scott, Apple
Bilgisayar firmasmin tiriinli Machintosh ig¢in ¢ekilmesi planlanan reklam filminin
yonetmeni olarak belirlendi. Blade Runner 1982 senesinde vizyonu girdiginde,
karanlik —karsi-iitopya— bir film olarak, gorsel anlamda yepyeni bi¢imsel bir diinyay1
seyirci ile bulusturmus oldu. Bu durum daha sonra neredeyse bir¢ok alanda
benzerlerinin yaratilmasina ya da kavramsal olarak bu yeni gorsel post-modern yapiy1
sanat¢ilarin ya da zanaatcilarin kendi {iretimlerinde devam ettirmelerine Oncii

olmustur.

Resim 66 Harrison Ford ve Edward James Olmos, Blade Runner (1982)

Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt0083658/
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“1990’larin sonunda, hareketli imajlarin yeni melez gorsel dili global gorsel
dili domine etmeye bagladi. Her ne kadar hikaye anlatimciligi hala canli ¢ekilmis
kamera goriintiilerini kullaniyor; tiiketici ve profesyonel tiiketici tarafindan video
kamera ve cep telefonlar ile ¢ekilen goriintiilerde eskisi gibi olsa da geri kalan her sey

melez.” (Manovich 2007, s.2)

Dikkat edilirse, hikaye anlaticiliginin merkezde kaldigi, hayal giiciiniin ve ayn1
anda ayni yerde olamayacak durum ve olaylarin, seyirciye bir imgelem diinyasinda
tasarlanmasi, melez medya yonteminin, analog medyanin yerini kaginilmaz olarak ters

diiz etmistir.

“Bu; tiim diinyada sirketlerdeki medya profesyonelleri, bireysel tasarimeilari,
bagimsiz sanatgilart ve 6grenciler tarafindan tiretilen reklamlari, miizik videolarini,
hareketli grafikleri, TV grafiklerini, dinamik meniileri, mobil medya igerik grafiklerini
ve diger her tiirlii animatik, anlatimsal olmayan kisa filmleri ve hareketli imaj
sekanslarini kapsiyor. Bu tiir sekanslarin ve filmlerin sekseninin melez olmasi estetik
kaygisini barindirdigini diistinliyorum. (Bu, basit bir sekilde, daha uzun eserlerin bir
parcast olarak anlatimcit olmayan animatik sekanslari barindiran tiim hareketli

grafikleri kapsiyor.)” (Manovich 2007, 5)

1996 senesinde yonetmenligini Joe Pytka’nin iistlendigi Space Jam (1996)
filmi melez medyanin en iyi 6rneklerinden birini sunmaktadir. Cizgi diinya ile gercek
sahnelemeler ile cekilen film, yesil ekran kompozisyonu ve ¢izgi film animasyon
tekniklerinin melezlenerek —daha dnce benzerleri olsa da— sahneler aras1 ve mekanlar
aras1 gecisin ilk ornegidir. Filmin icerisinde kimi sekanslarda tamamen animasyon
diinyaya gegilip kimi sahnelerde gercek goriintiilerle hikdye anlatilir. Filmin en 6nemli
sekanslar1 animasyon sahneleri ile ger¢ek goriintiilerden olusan sahnelerin
melezlendigi boliimlerdir. Bu yepyeni devrimsel bir gorsel iletisim olmustur. Ayni

zamanda Space Jam (1996) basketbol tarihinin en ¢ok kazandiran filmi olmustur.
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Space Jam filmi bir¢ok ilki beraberinde getirmistir. Filmdeki Yesil Ekran
Kompozisyonu ve ¢izgi karakterlerin gergek goriintiilerle esleme problemlerinin
Oniine gegmek icin ¢ok akillica teknikler gelistirilmistir. Filmin bag karakteri Michael
Jordan’nin ¢izgi karakterle olan sahnelerinde karakterlerle goz temasi kurabilmesi igin
Yesil Ekran Kompozisyonu i¢in kullanilan perdeler ile birlikte neredeyse tiim objeler
ve c¢izgi karakterler temsili olarak canlandirilmak adma gercek oyunculara yesil

kiyafetler giydirilmistir. (Bkz. Resim 67)

Resim 67 Space Jam, 1996

Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt0117705/mediaindex?ref _=tt_pv_mi_sm

Yine filmin ¢izgi karakterleri olusturulurken alisilmis ¢izim tarzindan farkl
olarak animatorler 1 saniye i¢in 24 kare ¢izim yapmislardir. Alismis yontemde 1
saniye i¢in 12 kare ¢izilmektedir. Fakat realite duygusunu artirmak ve gercek goriintii
esleme probleminin Oniine ge¢mek icin filmin animatdrleri 24 kare ¢izmislerdir.
1990’11 senelerin dijital doniligiimiin tam olarak gerceklesmedigi bir donem oldugu
goriilmektedir. Bu kosullar cercevesinde -tiim medyalarin bilgisayar ortaminda

iiretilmedigi- filmin yapim ve iiretim siirecinde kullanilan medyalarin 4 farkli ¢evre
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kosullarindan {iretilmis oldugu goriilmektedir. Giinlimiiz teknolojilerinde bu durum
degismis ve melez medya unsuru 6geler bilgisayar programlari aracilig ile iiretilebilir

duruma gelmistir.

1999 senesinde Wachowski Kardeslerin ¢ektigi Matrix (1999-2003) filminin
gosterimi sinemalarda yapilmistir. Melez medyanin kusursuz bir Ornegi olarak
alisiilmamis bir anlatim dili ve gorsel teknikler sinema tarihinde bir filmde ilk kez
kullanilmistir. Manovich’in belirttigi Goriinmez devrim artik goriiniir olmustur. Film
icin ayn1 zamanda yeni dijital teknikler kullanilmistir. 360 derece kamera g¢ekim
teknigi (time-frezee) kesfedilmistir. Bu kesif gorsel iletisimde yine bir devrim

olmustur.

— S
=2 ISl

S

Resim 68 360 Derece Kamera Gorlintiileme (7Time-Frezee), Matrix 1999

Kaynak: https://yvonnesmedia.files.wordpress.com/2014/10/21.jpg

Filmin neredeyse tiim sahneleri CGI kullanilarak yesil ekran kompozisyonu ile
cekilme 6zelligi tasimaktadir. 1990’larin ortalarina kadar yesil ekran kompozisyonu

filmlerin ¢ok kisith bir boliimiinde kullanilmaktaydi. Matrix filminden itibaren birgok
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filmde, filmin biiyiik bir boliimiinii kapsayarak yesil ekran kompozisyonu ve CGI

tekniklerine gore iiretilmeye baglanmistir.

Resim 69 Matrix, 1999

Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt0133093/?ref_=fn_al_tt_1

Zack Snyder’in yonettigi 300 (2007) filmi melez medya tekniginin en iyi
orneklerinden biridir. Filmin tamamu stiidyo ortaminda ¢ekilmistir. Gorsel efektler i¢in
yesil ekran kompozisyonundan yararlanilmistir. 2000’lerden itibaren, yesil ekran
kompozisyonun sebep oldugu c¢evresel esleme problemleri ortadan kalkmistir. Renk,

diizlem, ¢evre geometrileri ve gergeklik duygusu oldukca gelistirilmistir.
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Resim 70 300 Spartali, 2006

Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt0416449/mediaindex?ref =tt pv_mi sm
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Resim 71 Alice in Wonderland, 2010

Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt1014759/mediaindex?ref =tt pv_mi sm

Glinlimiizde melez medya 0Ogesi bircok gorsel anlatim bulunmaktadir.
Cogunlukla melez medyanin ¢ok iyi kullanildig1r ve gerceklik algimizi kiran gorsel
diinyalar ile kars1 karsiyay1z. Gerek giiniimiiz teknolojilerinin hizla ilerliyor olmasi
gerekse de melez medya uzmanhiinin 30 senelik bir uygulama deneyimine sahip
olmasi, sanatcilar1 veya =zanaatcilar1 farklilasarak yeni teknikler bulmaya ve
gelistirmeye tesvik ediyor. 21. Yiizyili karmasik ve birbirine etki edebilen disiplinler
aras1 bir kiiltiirler ¢cagi olarak tanimlamak yanlis olmaz. Her alanda teknolojinin
gelismesi uygulamali sanat kiiltiirlerinin ~ birbirine yaklagsmasina ve adeta

melezlesmesine sebep olmustur.
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“Acik bir gergek olarak "remix kiiltiirii "niide yasiyoruz. Giiniimiiz diinyasinda,
bir¢ok kiiltiir ve yasam sekli, miizik, moda, tasarim, sanat, internet uygulamalari,
kisisel medyalar, yemek kiiltiirleri adeta “mikslenmis” bir sekildedir. 1980'leri post-
modernizm sekillendirdiyse, 2000'leri sekillendiren de iste bu "remix kiiltiiri” diir.

Gelecek ylizyilimizi da sekillendirmeye devam edecektir.” (Manovich 2007, 8)

2.1.3. Dijital Medya Doniistimii

Dijital medya, tanim olarak analog bir siirecin parcasi olmayan ve bilgisayara
aktarilan tim medya bilesenlerini icermektedir. Bilgisayara aktarilan dijital medyalar
matematiksel hesaplanabilen sayilardan olusan dijital gorsellerdir. Herhangi bir dijital
{iriin, bircok agidan dogrusal olmayan bir sekilde manipiile edilebilir. Ozellikle
kullandigimiz masatistii programa bagli olarak farkli tekniklerden yararlanilarak,
dijital medyanin renk wuzayini degistirebilirsiniz ya da doygunluk degerini
degistirebilir veya baska bir medya ile melezleyebilirsiniz. Bilgisayar iizerinde

matematiksel bir hesapla fractal sistemleri de liretebilirsiniz. (Bkz. Resim 72)

Fotograf ya da bir hareketli goriintii ¢ekimi bilgisayara aktarildiktan sonra
matematiksel bir prosediir ile artik dijital ve sayisal bir veriye doniistir. Dijital devrimi
de saglayan bu veri depolama ve sayisal iiriin olmasidir. Non-Linear (dogrusal
olmayan) kurgunun temelinde de bu vardir. Optik Yazicilarla dijital devrim dncesinde
dogrusal (linear) kurgular yapilmaktaydi. Zaman, maliyet ve ¢ikt1 kalitesi olarak arzu
edilen sonuclar elde edilememekteydi. Dijital veri dogrusal olmayan yontemle ve
zamandan bagimsiz olarak diizenlenebilmektedir. Bu bakimdan birden ¢ok dijital

medya ayni anda kompozit olarak diizenleme imkanina sahiptir.
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Resim 72 Basit Bir Fractal Sistem, Javascript Kodlamast ile Yapilmistir.

Kaynak: https://en.wikipedia.org/wiki/Fractal#/media/File:Simple_Fractals.png

Programlar ilk {iretildikleri senelerde kendi arayiizlerinde sayisal veri
isleyebilmekteydi. Adobe Photoshop piksel tabanli imajlar isleyebilirken, Adobe
[liistratdr ise vektdr tabanli yapist ile tipografik calismalar yapiyordu. Adobe After
Effects ise 2B animasyon tasarlamak i¢in tretilmistir. Wavefront 3B tasarim igin
tiretildi. Bu programlar tek tek ele alindiginda “gériinmez devrimin” bir pargasi

degillerdi.

“Masaiistli programlarini iiretenler bu programlar: devrimin pargasi olmak i¢in
uretmediler. Hatta karsit olarak, genellikle var olan prodiiksiyon siireclerinin bir
parcas1 olarak benzer ve rutin islerin devami olarak gordiiler. Bu 1990’larda iiretilen

tiim programlar i¢in gegerliydi.” (Manovich 2007, s.11)

1995 yilindan itibaren melez medya neden bir kural haline geldi? Bu ihtiyacin
temelinde ne var? Yeni medyanin bu kadar popiiler olarak iiretilmesinin sebebi nedir?
Bu sorularin cevabina ulagmak i¢in 1990’larin basinda “goriinmez devrimin” 6nciisii
olan bilgisayar teknolojisindeki gelismeler yatmaktadir. Ozellikle Adobe Photoshop,
Adobe After Effects ve Adobe Illiistratoriin uygun maliyette piyasaya siiriilmesi,
amatOr kullanicilar dahil tiim evlere girmesi ile medyalarin sayisal olarak islenmeye

baslamas1 ve bunun sonucunda {iretimler hizla gelismistir.
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“On yil iginde, program ireticileri adim adim programlara birlikte
caligsabilecekleri ozellikler eklediler. Sonug olarak 1990’larin sonunda, bir tasarimci
pixel tabanli bir medya ile vektor tabanli bir medyay1 ya da 3B iiretilen bir medyay1
veya 2B iiretilen hareketli goriintiiyii ayni proje i¢cinde kullanabilme imkanina kavustu.
Inanryorum ki melez gorsel dil, hareketli imaj kiiltiirii ve medya tasarimi genel
anlamda, birlikte kullanabilecek duruma getirilen programlar sayesinde oldu.”

(Manovich 2007, s.11)

Daha da yakindan bakacak olursak, bahsettigimiz programlarin bir projede
ahenk i¢inde kullanilmasi sonucu yeni medya da adi1 verilen gorsel dil ortaya ¢ikmistir.
Bir goriintiiniin lizerine hareketli diger bir goriintiiniin yerlestirilmesi ya da hareketli
bir tipografinin eklenebilmesi ile yeni bir gorsel diisiinme sekli de ortaya ¢ikmis oldu.
Birgok gorsel efektin iiretilebildigi ya da kisisel olarak iiretilen soyut projelerin ¢ok
diisiik maliyetlerle tamamlanabildigi yeni bir ¢caga gec¢ilmistir. Tekil olarak iiretilen
medyalarin anlamlar1 boylelikle kolektif {iretilen yeni bir medyaya doniiserek, tekrar
tekrar tiretime katilan ve anlam bilim agisindan yeni bir dil ile ifade edilen sonuglar

ortaya ¢ikmaya baglamistir.

Fiziki ¢ekilen bir sahnenin detayinda yine sahnenin devami olarak 3B bir obje
ilave etmek devamlilik ve hikayenin gerektirdigi Olciide programlar arasi is birligi
sonucunu dogurmaktadir. Ihtiyaglar, teknolojinin kendini her an yenilemesini ve
gelistirmesini saglamaktadir. Her yaratici endiistrinin ihtiyaglari, farklilasmak ve yeni

bir dil olarak anlatimi zenginlestirmek olmustur.

“Bilgisayarlastirma sanal olarak uygulamali tiim medya yaratma ve modifiye
etme teknikleri kendi fiziksel ortamlarinda ve orijinlerinden “ayiklayarak™ onlar
algoritmalara doniistiiriildii. Bunun anlami, bir¢ok durumda bu tekniklerden ¢ogunu
onlarin orijinal yapilma amaglarina hizmet ederken goremeyecegiz. Medya teknikleri
kendi 6zelliklerinden daha da gelistirilmis kendi kapasitelerinde ve kontrolleri agik

olarak bicimlendirilmis, dl¢iilebilir ve programlanmistir.” (Manovich 2007, s.13)
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Dijital bir algoritma ve degiskenler diinyasinda melez medya yeni ¢cagin gorsel
iletisim dilini olusturmustur. Programlarin birlikte kullanilarak bir¢ok yeni teknigin ve
yontemin esliginde tasarimdan film endiistrisine kadar bir¢ok uygulamali sanati

etkilemis hatta iiretimin standartlarini belirlemistir.

2.2. Reklamceihi@gin Yakin Tarihi

1900’lerin basinda endiistri toplumuna gegis ile birlikte mallara artan talep ve
bu talebin dogru kanallara satilmas1 gerekliligini dogurmustur. Uriin ya da hizmetin
reklamciligin erken dénemlerinde, 6zelikle Ingiltere ve ABD’de gazete kuponlari ile
baslamast —ki bu durum aslinda gazete de yer satan kiiciikk yazihaneler yoluyla
yiritiliiyordu— Reklam komisyonlariyla bu reklam alanlarinin  cretleri
belirlenmekteydi. Metropol sehirlerindeki hizli niifus artis1 ve nihayetinde ikame {iriin
veya hizmetlerin yarattig1 rekabet reklamecilik meslegini teorik ve uygulamali olarak

gelistirmistir.

Whenever |
You're Hot, Tired or Thirsty gumes, | Il
, \ et
Work. play or weather hot-brain Y abs |
tired or body weary-parched dry
or just plan thirsty s

Thisk of and Drink -

CeatGoll

It is delightfully cooling and refreshing—
relieves fatigue of body, brain and nerves
~quenches the thirst-not just wet and
sweet, but vigorously sausfying

Delicious--Refreshing-Wholesome

:::--‘ !
f;,'i ity s

Resim 73 Coca-Cola, 1911

Kaynak: https://blog.designcrowd.com/article/269/the-100-year-evolution-of-print-ads

Doénemin reklamlarinda 6zellikle metin agirlikli ve daha ¢ok sanatgi projeleri

titizliginde hazirlandigini agikca gorebiliriz. (Bkz. Resim 73)
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Resim 74 Woodbury's Yiiz Sabunu ilan1, 1916

Kaynak:https://en.wikipedia.org/wiki/History_of_advertising#/media/File: 1916-skin-touch-soap-
ad.jpg

“Ekonomik anlamda reklam, sanayilesme ile birlikte gelismeye baslamistir. Bu
anlamda reklami ortaya ¢ikaran makinelesme hareketi ve bunun dogal sonucu olarak
kitle iiretimidir denilebilir. Ancak bu donemde yapilan reklamlar gerek teknik agidan
gerek ise mesaj ve stratejik calismalar yoniinden detayli ve profesyonelce

hazirlanmadiklari i¢in yeterince etkili degillerdir.” (Topsiimer ve Elden 2016, s.19)

Resim 75 Lincoln Arabalari, 1928

Kaynak: https://blog.designcrowd.com/article/269/the-100-year-evolution-of-print-ads
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WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

Resim 76 Savas Plan1 Diizenleme Komitesi (1942)

Kaynak: https://blog.designcrowd.com/article/269/the-100-year-evolution-of-print-ads

1960’larda ilanlar Pop-Art akiminin etkisindedir. Daha renkli ve agik bir
iletisim tercihine rastlanmaktadir. Ozellikle metinlerin  olduk¢a kisaldig
goriilmektedir. Bu durumun gorsel anlatimi 6n plana ¢ikarmaktadir. (Bkz. Resim 76)
Reklamcilik faaliyetleri bulundugu doneminin sanat akimlarindan etkilenmistir. Bu
bakimdan reklamcilik ¢aligmalarinda popiiler kiiltiiriin yansimasi ve popiiler kiiltiiriin
ihtiyaglarina karar vererek, sanatin bicimsel zarafetini kullanilmaya calisilmistir.

Agikca gortildiigii gibi reklamcilik ve sanatin yakin ve giiclii bir iliskisi vardir.

“Reklam ve sanatin belirli zamanlarda birbirlerinden yaralandiklar
goriilmektedir. Buna karsin; amag iiretim bi¢imi ve islev a¢isindan aralarinda ¢ok

bliytik farklar oldugu agiktir” (Becer 2002, s. 239)

Reklamecilik higbir zaman bir sanat olmamistir. Ama referansi sanat olmustur.
Reklam metinleri ve iletisimi yapilacak olan iirlin ya da hizmetin, basili medya ya da
gorsel iletisim hatta giinlimiizde dijital iletisimin Onciiliik ettigi diinyada dijital medya
yoluyla hedef kitlesine piirlizsiiz olarak ulastirilmasi gerekmektedir. Duygusal bir bag

kurma zorunlulugu son 50 senede daha da artmistir. Artan rekabet ikame mallar
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arasindaki ¢ekismeyi daha da artirmis ve daha seffaf firmalarin ayakta kaldig1 bir

rekabet ortami1 olusturmustur.

“Giinlimiizde tliketicilere erismek, Mars’a erismek kadar zorlu bir is.
Tiiketiciler artik, diinyanin sahip olup olabildigi en gii¢lii ve yogun iletisim aglariyla
birbirlerine baglanabilen bilingli bir kitle. Yeni tiliketiciler bilgili, elestirel ve bagl
olmak ya da baglanabilmek, segmek ya da secilmek, indirmek ya da yiiklemek
konusunda fikirlerle dolu.” (Roberts 2006, s.16)

Firmalar, son derece zeki ve idrak seviyesi giliclii olan tiiketiciler ile saglam
iligkiler kurmas1 gerekmektedir. Bu anlamda markalar, reklamcilik faaliyetlerinde
tiiketiciler ile yakin bag kurarak uzun yillar siirecek iliskiler elde etmesi bir zorunluluk
haline gelmistir. Reklamcilar tiiketicinin maruz kaldigi mesajlar1 hayal giicliniin
siirlarint zorlayacak icerikte ve kivraklikta, ayn1 zamanda da gorsel bicim ve estetik

gozeterek benzersiz bir anlatim sunmalar1 gerekmektedir.

Resim 77 Marlboro Adami, LeoBurnette 1960-1990

Kaynak: https://www.tintup.com/blog/history-evolution-advertising-marketing/
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“Markalar insan girisiminin bir iiriiniidiir ve is insanlar1 tarafindan yaratilir ve
kontrol edilirler. Eger bir marka siirekli olarak beyin, hayal giicii ve enerjiyle

yonetilirse, bagarist siirekli olabilir.” (Jones 2006, 47)

Reklam firmalarinin sanat departmanlarinda ¢alisan grafik tasarimcilar veya
sanat yoOnetmenleri, bir diisiinceyi iletirken son teknolojinin imkanlarindan
faydalanmalar1 gerekmektedir. Tiiketiciler c¢ok zekilerdir. Yillar igerisinde
tiikketicilerin reklam hafizlar1 olusmustur. Grafik tasarimin teknolojik gelismelerden en
hizl1 etkilenen bir disiplin alani oldugu bilinmektedir. Bu durum, disiplinler arasi is
tiretebilen reklam profesyonellerine ihtiyacin ne kadar gerekli oldugunu ortaya

¢ikarmaktadir.

Fotograf, tipografi, hareketli goriintii, 3B grafik, 2B animasyon ¢ozlimleri gibi
degisik medyalarla calisarak ve bu medyalar1 gerektiginde melezleyerek, reklam
fikrini daha da ¢ekici hale getirmek; hayal giicliniin sinirlarin1 zorlayan ya da tek tek
yapildiginda diisiinceyi anlatmaya yeterli gelmeyecek medyalari bir araya getirip basin
ilan1 ya da reklam filmi yoluyla bu rekabetten ayristirmak reklam profesyonellerinin
en biiyiikk arzusu haline gelmistir. Jack Trout’un dedigi gibi: “Eskiden, miisteriler
bircok biiyilk markayr net olarak algilayabiliyordu. Zihinde, tipki fotograf

makinesinde oldugu gibi, gozde markalarin ne olduguna dair net bir resim vardir.”

Popiiler kiiltiirtin 1980°lerde baslayan ve gelecek 10 yil igerisinde yepyeni
gorsel anlatim diline maruz kaldig1 bir diinyada reklam {irtinlerinin de bu kiiltiiriin
tastyicist olmasi kacinilmazdir. Dolayisiyla tiiketici ile duygusal bag kurmayan higbir
reklam iirlinii basarili olamamaktadir. Giiniimiizde bireyler ikame {iriinlerle
cevrelendiginden ihtiya¢ fazlast mallar1 satin almak icin sebepleri de yoktur. Bu
bakimdan kapitalist sistem ortaminda ikame tirlinlerin tiiketimi baglaminda rasyonel

sebepler de yetersiz kalmaktadir.
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“Giiniimiiz tiikketim toplumlarinda artik, doyurmasi gereken psikolojik bir
ihtiya¢ olmadig1 siirece, hicbir ticari mal satilamaz. Diger bir degisle ticari mal
ikincildir. S6z konusu mal ister kozmetik ister gida olsun, salt rasyonel sdylemle satis

basaris1 yakalayamaz.” (Inceoglu 2010, 134)

1981 senesi melez medya agisindan bir milat kabul edilebilir. MTV kanalinin
yayin hayatina baglamasi ve bu yillarin devaminda teknolojinin hizla ilerlemesi ve
masaiistii yayinciliga olan katkisi sayesinde tekil medya tiriinleri demokratiklesen bu
ortamda iiretimi degisen gorsel bigim tiretilen medyalar1 neredeyse modern sanat eseri
denebilecek bir seviyeye tasimistir. Sanatin 19.yiizy1l Fransa’sinda burjuva sinifinin
algisina ve gorgiisiine hitap etmesinden bugiine ¢cok sey degismistir. Artik sanat;
referans olarak giinliik hayatta ve kitle iletisiminin emrinde bir estetik ve gorsel

bigimidir.

Reklamcilik sektorii sinema sektdriinde oldugu gibi degisimi dogrudan takip
etmistir. iletisim ve grafik sanatlar, tiiketicinin zihninde reklam “¢épliigiine” donen
islerden ayrismak ve carpict olmak zorundadir. Bu anlamda reklamcilik faaliyetlerinde
gerek film gerekse de basili medya kullaniminda melez medya iiriinlerinin son 30

senede Onemi artarak devam etmektedir.

2.2.1. Kompozit Goriintii Isleyen Yaratici Stiidyolar

Gilinlimiizde daha karmasik hale gelen melez medya unsuru 6geleri anlamli
olarak bir araya getirmek uzmanlik isi haline gelmektedir. Diinyada bu alanda ¢alisan
uzman stiidyolar bulunmaktadir. Ozellikle son 15-20 senede bircok farkli medya
melezleyen ihtisas biirolar1 hizmet vermektedir. Hareketli goriintii ve fotografik
goriintii birlestirme stiidyolar1 da birbirinden farkli ihtisas alanlaridir. Reklam ilanlar

ve reklam filmleri iki ayr1 uzmanlik gerektiren yapim asamalarindan gegmektedir.

Farklilagsmak isteyen markalar; {iriin ya da hizmetlerinin daha i1yi tanitmak i¢in

reklam ajanslarindan gelen kampanya fikirlerini, tipki bir sanat eseri gibi icra edip,
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benzersiz bir zanaat {irliniine dontistiirmek istemektedirler. Reklam ajanslarinin temel
gorevinin ve taniminin disina ¢ikan bu talepler, 6zel ihtisas biirolar1 -kreatif servis
biirolar- araciligi ile iiretilmektedir. Otomotiv sektoriine yonelik modellemeler ve bu
alandaki ilanlar iizerine calisan biirolar ya da hayvan modellemeleri veya foto-

gerceklik sinirlarini zorlayan 6zel efekt stiidyolar: bulunmaktadir.

Reklam fikrinin ve ticari mal ya da hizmetin ihtiyaglarina ve sektorel
kategorilere gore uzmanlasan biirolarda: sanat yonetmenleri, yaratic1 yonetmenler,
grafik tasarimcilar, illiistratorler, renklendirme sanatgilart (matte-paint?) ve 3B
sanatcilar calismaktadir. Reklam ajansindan gelen fikrin storyboard asamasindan ya

da eskiz tasarimindan baglayarak sirasiyla izlenebilecek adimlara bakilacak olursa:

A X4

Storyboard -taslak tasarim-

X4

Renklendirme -matte-paint-

L)

L X4

Taslak Dijital Gortintii

X/
°

Nihai Kompozit Goriintii

2 Film endiistrisi ya da reklam endiistrisi i¢in i¢ mekan ya da dig mekan goriintiiler i¢in dijital olarak
resimleme igidir. Normal sartlarda olusturulamayacak ya da farkli diinyalar1 bir araya getirerek
yepyeni goriintiileri kompozit olarak boyama isidir.
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2.3. Melez Medya ile Uretilen Reklam Uriinii Ornekleri

The Mill ajansin bu alanda birgok basarili hareketli bilgisayar grafigi liretimi
yaptig1 dijital melezmeleri vardir. Third Whell filminde kullanilan ay1 tamamen

bilgisayar ortaminda gelistirilip filme melezlenmistir. (Bkz. Resim 78)

Resim 78 Third Whell, 2015

Kaynak: http://www.themill.com/portfolio/3907/third-wheel-
Prodiiksiyon: The Mill, Yonetmen: Jesper Ohlsson, Yapim Firmasi: Backyard Productions,

Reklam Ajansi: Juice Pharma

Virgin Media’nin iiriinii olan fiber optik kablo i¢in tiretilen reklam filminde
yine melezleme medyanin ¢arpici bir 6rnegidir. Bir¢ok farkli medya gerek dijital gerek

analog olarak birlestirilerek nihai ¢ikt1 dijital olarak tamamlanmistir.
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Resim 79 Virgin Media, Delivering Awesome, 2015

Kaynak: http://www.themill.com/portfolio/3907/third-wheel-

Post-Prodiiksiyon: The Mill, Yonetmen: Sam Brown, Yapim Firmasi: Rogue Films, Reklam
Ajansi: BBH

Odiillii yonetmen Daniel Wolfe’nin Hennessy i¢in hazirladigi The Piccards
filmi teknik agidan ¢ekilemeyecek uzay ve atmosfer sahnelerini CGI kullanarak
hikayeye aktarmistir. Bulutlarin {lizerinde ya da uzay da bir sahne ¢ekmenin hem
maliyet hem de fiziksel sartlardan dolay1 imkansiz oldugunu diisiindiigiimiizde melez
medyanin filme devrim niteliginde ki estetik ve bi¢cim katkis1 ortaya ¢ikmaktadir. (Bkz.

Resim 80)
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Resim 80 Hennessy, The Piccards

Kaynak http://www.themill.com/portfolio/2865/the-piccards
Post-Prodiiksiyon: The Mill, Yonetmen: Daniel Wolfe, Yapim Firmasi Somesuch, Reklam
Ajansi: Droga5

Hareketli goriintii kompozisyonlarinda oldugu gibi basin ilanlari alaninda
diinyanin ¢esitli yerlerinde yine yaraticiligin st smrlarmmi  zorlayan isler
tiretilmektedir. Diinyaca iinlii valiz markasi Samsonite i¢in iretilen Cennet ve
Cehennem isi bu anlamda iyi bir drnektir. Isin ajans1 Drago 5, servis biiro olarak
Bangkok merkezli olan lllusion ile ¢alismistir. Markanin iirlinii valizler i¢in, iirliniin
saglamlik vurgusu lizerine gidilmistir. (Bkz. Resim 81)-Siz rahatca ve konforlu bir
sekilde seyahat ederken, valiziniz olduk¢a zorlu bir yolculuktan gecebilir— fikrini
hayata gecirmisler ve adeta bir sanat eseri ortaya ¢ikarmislardir. Sanat ve zanaatin
miikemmel bir sonucu olarak, melez medyanin tiim elementlerinden faydalanarak

hazirlanan bu ilan Gunn Report’a gore, diinyanin en ¢ok 6diil alan islerinden biridir.
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SOOI

Resim 81 Cennet ve Cehennem, 2009

Kaynak: https://www.illusion.co.th/heaven-and-hell
I;s*in Adi: Cennet ve Cehennem, Marka: Samsonite, Reklam Ajansi: JWT Shanghai, Post-

Prodiiksiyon Illusion

Resim 82 Cennet ve Cehennem Detay, 2009

Kaynak: https://www.illusion.co.th/heaven-and-hell
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Ajans ve Kreatif Servis Biiro (KSB) arasindaki is akist her zaman dogrusal
olmayabilir. Kimi zamanlarda ajans, KSB’ye is 0zeti (brief) vermeyebilir. Bu gibi
durumlarda KSB’ler isin her asamasinda iiretimi gerceklestirebilirler. Bu baglamda
Lowe Bangkok, Unilever markasi i¢in diisiindiigli bir fikri Illusion ile paylasarak
Yapiskan Hayvanlar basin ilanini iirettirmiglerdir. (Bkz. Resim 83) Sivi bulasik
deterjani igin {liretilen bu isin Onermesi: en zorlu hayvansal atiklar: bile kolayca
¢tkarir. Yine melez medyanin en iyi orneklerinden biridir. Melez medyanin tanimi
geregi dogal sartlarda bir araya gelmesi miimkiin olmayan olay ya da durumlar
kompozit olarak birlestirmesidir. ilanda bir domuz 3B ile iiretilmistir. Domuz elinde

simsiki tuttugu bir tabak ile gortilmektedir.

Resim 83 Yapiskan Hayvanlar, 2013

Kaynak: https://www.illusion.co.th/clingy-animals

Isin Adi: Domuz- Koyun- Inek, Marka: Unilever, Reklam Ajansi: Lowe Bangkok, Post-Prodiiksiyon

1llusion
Diinyaca {inlii ses iirlinleri markas1 JBL, bir {iriinii i¢in {iriiniin 6zelligi olan dis

mekan seslerini tamamen kestigini anlatmak istedikleri ilan yine melez medya
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elementlerinden yararlanilarak kompozit bir sekilde tamamlanmistir. Fotograf

manipiilasyonu, illiistrasyon ve 3B teknikler kullanilmistir. (Bkz. Resim 84)

Resim 84 Kaosu Blokla, 2018

Kaynak: https://www.illusion.co.th/heaven-and-hell
Isin Adi: Kaosu Blokla: Diinya Liderleri, Marka: JBL, Reklam Ajansi: Cheil Worldwide Hong
Kong, Post-Prodiiksiyon Illusion

Nissan markasinin reklam kampanyasi i¢in iiretilen basin ilan1 fotografci Andy
Glass, 6n ¢alisma yaparak farkli mekanlarda referans gorseller olusturdu. Isin kreatif
servis biirosu olan Taylor James gelen 6n gorsellestirme ve dlgeklemeleri 6rnekleyerek
3B tasarimlar tiretti. (Bkz. Resim 85) Sonraki adimda dlgekleme ve ag1 dogrulamalar
tamamlanmistir. Fotograflarin kompozit olarak birlestirilmesi ile nihai basil ilam

tamamlanmistir. (Bkz. Resim 86)
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Resim 85 Hikayeniz Burada Baslar, 3B On Gérsellestirme 2015

Kaynak: https://www.taylorjames.com/work/nissan-story

Resim 86 Hikayeniz Burada Baslar, Final ilan 2015

Kaynak: https://'www.behance.net/gallery/2895505 1/Nissan-Your-Story-Starts-Here
Isin Adi: Hikayeniz Burada Baslar, Marka: Nissan, Reklam Ajansi: TBWA Paris Kong, Post-
Prodiiksiyon Taylor James, Fotograf¢i: Andy Glass

Glinlimiizde otomobil iireticileri otomobillerini satabilmek icin farkli yollar

denemek zorundadirlar. Sert rekabet ve ikame irtinlerin fazlalig, tiiketicilerin satin
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alma bariyerini psikolojik anlamda zorlamaktadir. Bu psikolojik bariyeri agmak i¢in
tiikketiciler ile duygusal bag kurmak gerekmektedir. Acura markasi i¢in {iretilen basin
ilanlarinda liiks otomobil vurgusunu artirmak i¢in degisik mekanlarda otomobillerin

daha ¢ekici goriinmesi hedeflenmistir.

Normal sartlarda bu kadar farkli mekanda ¢ekim yapmak hem maliyet hem de
zaman agisindan neredeyse imkansizdir. Bu bakimdan marka 3B tasarimlar ve daha
once fotograflanmis mekanlar {izerinden melezleme yontemi ile isler iirettirmistir.

(Bkz. Resim 87)

Resim 87 Acura RDX, 2019

Kaynak: https://www.taylorjames.com/work/acura-rdx-2019

fsin Adi: Acura RDX, Marka: Acura, Reklam Ajansi: Mullen Lowe, Post-Prodiiksiyon Taylor James

Giliniimiizde bir¢ok KSB melez medya kompozit iiretimlerinde uzmanlasarak
farkli departmanlar kurmustur. Saglik sektoriiniin ihtiyaglari ile otomobil sektoriiniin

ihtiyaglar1  birbirinden farklidir. Zanaat alaninda uzmanlasmak ve kisith
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zamanlamalarla {iretimi en {ist seviyeye c¢ikarmak i¢in ihtisas boliimleri olugmasi

kagimilmazdir.

Di1s mekan c¢ekim teknikleri ya da i¢ mekan g¢ekim ile yakin plan yemek
fotografi cekimi farkli uzmanliklar gerektirmektedir. Ingiltere’den kreatif servis biiro
Taylor James miisterilerine daha iyi hizmet sunmak icin otomobil modelleme bdliimii
kurmustur. Bu bolimde mekan fotograflama, otomobil render teknolojileri ve

kompozit 1siklandirma hizmetleri sunulmaktadir.

Resim 88 Acura RDX Otomobil 3B, 2019

Kaynak: https://www.taylorjames.com/work/acura-rdx-2019

Heinz’1n ac1 ketcabi igin iiretilen ilanda, bir dragon yavrusunu aci ketcap ile
besliyor. Teknolojinin fikir diinyasina yaptig1 olumlu katki olarak ta gorebilecegimiz
olan Baby Dragon ilan1 Mat Boyama teknigi, 3B modelle ve kompozit yerlestirmenin

en iyi 6rneklerinden biridir. (Bkz. Resim 89)
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Resim 89 Baby Dragon, Heinz 2005

Isin Adi: Babt Dragon, Marka: Heinz, Reklam Ajansi: Abracadabra
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UCUNCU BOLUM

3. PROJE: MELEZ MEDYA URUNU BiR BASIN iLANININ
TASARIMI VE ANALIZ

Daha 6nceki boliimlerde edindigim kavramlar ve pratikte kullanilan yontemler
1s51g¢inda olusturdugum projenin sunumunu yapacagim. Proje bireysel is olarak
tanimladigim —self-brief— hayali bir 6zel tiyatro toplulugunun reklam kampanyasinin
basin ilanidir. Self-brief’i tasarimcmin kendine verdigi bir siparis olarak
tanimlayabiliriz. Bir basin ilan1 tasarimi {iretiminin hangi asamalardan gegtigine yer
vererek, kullanilan masaiistii programlar1 ile hangi adimlart takip ettigimi
gosterecegim. Calismanin fikir asamasi, taslak hazirlanmasi, dogru medyalarin

secilmesi ve projenin kompozit olarak melezleme yapilmasi agamasi ile projeyi

sonlandiracagim.
Marka: Tiyatro ROME
Uriin: Julius Ceasar, William Shakespeare
Projenin Adi: Daha Fazla Trajediye Yer Yok!
Onerme: En iyi trajediler ¢cok dnceden yazildi ve burada.
Projenin Uriinii: Julius Ceasar, William Shakespeare
Mecra: Basin Ilam, Dergi, Gazete, internet Reklam Alanlari,
Acik Hava Alanlan
Medyalar: CGI (3B Imaj), Fotograf, Tipografi, Airbrush
Programlar: Adobe Photoshop, Adobe Illiistratér, Maxon Cinema 4d
Uretim Siiresi: 5 is giinii
Sanat Akimi: Siirrealizm, Dadaizm

Bir reklam kampanyasi olusturulurken markanin iiriin ya da hizmetinin
farkindalik yaratacak bir veya birka¢ ozelligine vurgu yapilmasi gerekmektedir.

Projenin kapsaminin disinda kaldig: i¢in reklamin stratejisini olusturmak ve reklamin
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biit¢esini ¢alismak gibi adimlar1 burada ele almayacagim. Tiim kosullarin bu adimlar
icin saglandigmmi ve hedef kitlenin belirlendigini varsayarak reklam fikrinin

uygulamasina odaklanacagim.

Reklam fikrini Istanbul’da 6zel bir tiyatro toplulugunun yeni sezon oyunu
acilist i¢in ilgi ¢ekici ve farkindalik yaratacak bir kampanya olusturmaktir. Reklamin
metnindeyse: diinyada simdiye kadar en iyi trajedilerin yazildigini ve hayatin i¢cinde
daha fazla trajedi yaratmaktansa bu trajedileri (tragedya) Tiyatro Rome’da sergilenen
oyunlarla izlemenin daha keyifli olacag1 iizerine bir sdylem gelistirdim. Daha Fazla
Trajediye Yer Yok! Alt metin: En iyi trajediler ¢ok onceden yazildi ve burada! Agilig
oyunu olarak William Shakespeare’in Julius Caesar oyununu belirledim. Reklam
kampanyasinin i¢ mekan iletisimde oyundan bazi 6zel boliimler icin reklam ilanlar

urettim.

3.1. Basin ilam Projesi Kreatif Servis Biiro Yapim Siireci

3.1.1. Storyboard -taslak tasarim-

Reklam ajansindan KSB’ye gelen fikir genel olarak el ile ¢izilmis bir eskiz ya
da dijital bir karalama olarak teslim edilebilir. Bu asamada 6nemli olan yaratilacak
diinyanin genel hatlari ile fikrin kabaca yansitmasi olmalidir. Projede ¢alisacak olan
tiim departmanlar1 —Illiistrasyon, fotograf, 3B modelleme, Re-Touching béliimii vs. —
bilgilendirici ve 6n goriis olusturucu nitelikte olmas1 beklenmektedir. Aksi durumlarda
nihai projenin ortak bir paydada bulusmasi ya da miisteri onay1 ile uygulama
asamasina gecilmesi birtakim sorunlar1 beraberinde getirmektedir. Bu bakimdan nasil
bir diinyanin olusmasin istedigim konusunda daha ag¢ik bir noktaya gelmek dogru

olacagindan dijital bir karalama yaptim. (Bkz. Resim 90)
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Resim 90 Storyboard, 11k Taslak Calismasi

3.1.2. Renklendirme (Matte-Painting)

Storyboard olusturulduktan sonraki asamada, “moodboard” —fikrin diinyasina
uygun gorsellerden olusan bir koleksiyon— ya da miisteri reklam fikrinin siirecinden
memnun ise eskizin renklendirme siirecine gecilir. Mat Boyama (Matte Painting)
sanat¢ilart KSB’lerde istihdam edilmektedir. Sinema sektoriiniin ¢ok gelismis oldugu
ABD’de ya da cesitli iilkelerdeki sinema ya da reklam sektorlerinde Mat Boyama
sanatcilar1 6zel siparisler ile liretim yapabilmektedirler. Mat Boyama kendi basina bir
disiplin oldugundan, basl basina bir konu olarak ele alinmaktadir. Burada ilanin genel
renk diinyasini, kompozisyonun objelerini ve 6ngoriilebilir yerlesimlerini netlestirmek

icin kullanacagim. (Bkz. Resim 91)
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Resim 91 Matte Paint Asamasi

3.1.3. Taslak Dijital Goriintii

Mat Boyama agamasi tamamlandiktan sonra basin ilan1 genel hatlar1 ortaya
¢ikmis oluyor. Bu asamada melezleme yapacagimiz medyalar1 belirlememiz
gerekiyor. Bu konuda birgok tiretim yaklagimi uygulanabilir. Ama ilk olarak genis bir
medya taramasi yapilmalidir. Bu taramalar giiniimiizde dijital kiitiiphaneler araciligi
yapilabilir. Internet ortaminda olduk¢a engin bir goérsel kullanima hazir arsiv
bulunmaktadir. Kompozisyonda kullanacak 6gelerin hangi medyalardan iiretilecegine
karar vermemiz i¢in 6gelerin hangi medya ile iiretilmesi gerektigini anlamamiz ve

yakindan incelememiz gerekmektedir.

3.1.4. Medya Ogelerinin Uretim Kararlar1 Nasil Alnmahdir?

Kompozisyonda kullanilmas1 ongoriilen ya da belirlenen 6gelerin iiretim

se¢imlerinde dikkat edilmesi gereken konular bulunmaktadir. Ogelerin iretilecegi ya
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da secilecegi medyalar ne olmalidir? Bu sorunun kesin bir cevabi olmamaktadir.
Bunula birlikte tasarimcinin bilgi birikimi ve program kullanma deneyimleri etkin rol
oynamaktadir. Bir diger konu ise zamanlamalar ve maliyetlerdir. Projelerin siiresi
medya dgelerinin iiretiminde etkin bir rol oynar. Ornegin bir 3B program ile modellen
Ogeyi liretmek teknik ve uygulama bilgisine sahip olunmasi gerekmektedir. 3B iiretimi
bununla birlikte zaman ve maliyetler bakiminda biitgeyi yiikseltebilmektedir. Ayni 6ge
fotografik olarak da temin edilebilir. Dijital olarak kullanima hazir tiretilmis fotograf
kullanmak maliyet ve zaman agisindan daha avantajli olacaktir. Fakat bu durum farkli
problemleri de beraberinde getirebilmektedir. Kompozisyonun genel anlamda dogallik
duygusunu artirmak i¢in renk ve 151k dengesi olmasi gerektigini diisiinmemiz gerekir.
Ya da kompozisyonda taslak olarak lirettigimiz karalamanin tiretim agsamasinda daha
farkli agilarini iiretme ihtiyaci dogabilir. Dijital fotograflar 2B iiretilir. Bu bakimdan
fotografi manipiile etmek ag1 ve boyut bozulmalarina sebep olabilmektedir. Diger
taraftan 3B bir 6genin iiretilmesi tasarimciya agi ya da 1siklandirma ihtiyaglarini

karsilamak icin daha avantajli bir calisma ortami sunmaktadir.

Bu bakimdan fiiretilecek 6gelerin medyalar titizlikle belirlenmelidir. On
calisma yapilarak bu 6gelerin kompozisyonda ne bi¢cimde yer alacagi ve 6gelerin hangi
onem siralamasima gore kullanilacag: belirlenmelidir. Ornek vermek gerekirse: bu
calismadaki projenin en onemli 68esi Collesium’dur. Bu bakimdan siralamada en
onemli 6ge Collesium olmalidir. Ciinkii Collesium’un kompozisyondaki 15181 alma
acist ve 15181n yonii onem arz etmektedir. Bununla birlikte kompozisyon kuzey yarim
kiirede, Eyliil ayinda gergeklesen bir doga iistii olay1r konu almaktadir. Atmosferin
rengi ve dokusunu da Collesium referansi ile belirlemek gerekmektedir. Bu bilgiler

1s1¢1nda Collesium’un 3B olarak iiretilmesi en dogru yol olacaktir.
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3.1.5. Medya Ogelerinin Uretim Asamalar

Resim 92 Collesium, ilk Render

Collesium gorselini olustururken bir¢ok 1siklandirma segenegi denenmelidir.
Giliniin hangi saati ve yilin hangi mevsiminde oldugumuz kompozit goriintii i¢in
onemlidir. Gergeklik hissini yaratan en 6nemli unsurlardan biri, 15181n ve olasi tiim
renk modellerinin kullanilan medyalarda yaklasik degerlerde bulunmasidir. Ozel bir
tiyatronun sezon agiliginin iletisimi yapildigindan ve Istanbul sehrinin kuzey yarim
kiirede bulunmasi sebebi ile giines 151g1n1 Eyliil ayinda yansimasi ve renk tonlarini baz
olarak ayarlanmalidir. 3B programlarinda ¢alisirken referans gorseller iizerinden
bir¢cok defa render alinmasi arzu edilen sonuca ulagsmak icin anahtar eylemlerden
biridir. Uygun agiyr ve 15181 bulmak hayati 6nem tagimaktadir. Bu g¢alismada
kompozisyonun yaklasik 3°te 2’sini olusturan Collesium gorseli bu anlamda gerceklik

hissini yansitan en 6nemli medya unsurdur.
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Resim 93 Collesium Final Render

Collesium’un ve diger objelerin sular altinda kaldig1 sahne icin deniz ve dalga
orneklerine ihtiyacim olacak. Bu bakimdan hangi medyadan yararlanacagimi

belirlemek i¢in referans gorselleri arastirdim.

Arastirmalarim sonucunda deniz i¢in kullanacagim medyay1r 3B olarak
belirledim. Medya 6gelerinin iiretim kararlar1 boliimiinde, se¢imlerin titizlikle nasil
belirlenmesi gerektiginden bahsedilmisti. Zaman ve maliyet problemi ortadan kalktigi
bir projede, 3B modellemeler sik bir bigimde kullanilmalidir. Bu durum kompozisyon
Ogelerinin birbiri ile iligkisindeki ger¢eklik duygusunu artirmaktadir. Bunun i¢in bir
deniz modellemesi yapacagim. Modelleme Oncesinde, denizde dogal afet sonucu
olusan dogru dalga boyu ve denizin derinlik degisimlerinde olusan renk ¢esitliligi i¢in
goriintli referanslar1 arayacagim. Ayrica gergeklik duygusunu artirmak sebebi ile
Adobe Photoshop programinda tanimlanmis deniz efekti icin iiretilmis fircalar
kullanacagim. Boylece denizin dalga boyu, derinligi ve dalganin olusturdugu kopiik

daha gercekei ve anlamli olacak. (Bkz. Resim 94)

Deniz modellemesini olusturmak i¢in Maxon C4D programinin licretsiz bir

eklentisi olan HOT4D programim kullanacagim. Ug boyutlu tasarimlarda en dikkat
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edilmesi gereken konulardan biri objelerin hacim ve gerceklik hislerini olusturmaktir.
Bu eklentiyi tercih etmemin temel sebebi: dogal bir afet sonucu denizin yiiksekligi ve

dalga boyunu ve obje ile temasin1 daha dogru hesaplayabilmektir. (Bkz. Resim 95)

Resim 95 Deniz Modellemesi, C4D Hot4D Eklentisi

Hot4D  eklentisi ile  bircok  deniz  simiilasyonu  ayarlarindan
yararlanilabilmektedir. Ozellikle Deniz derinligi, suyun dalga boyu, yonii, riizgarmn
hizi, deniz kopiigiiniin yogunlugu vb. bir¢ok ayar yapmak miimkiindiir. (Bkz. Resim

95)
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Resim 96 Deniz Modellemesi Pre-Render, C4D Hot4D Eklentisi

Roma sehrine 6zgii baz1 gorsellerle hem basin ilanini zenginlestirmek hem de
foto-gerceklik hissini artirmak istiyorum. Bu bakimdan storyboard tasarimda yer alan
Vatikan fotografi, yerel bir taksi (ya da bir otomobil), trafik lambalar1 ve radyo kulesi
Ogelerini ekleyecegim. Melez medyanin en biiyiik avantaji da burada ortaya ¢ikiyor.
Hayal ettigimiz gorsel diinyay: birlestirebilecegimiz elementleri dijital olarak iireterek,

bu elementleri anlamli kompozit goriintiiye doniistiirebilmek.

Bunula birlikte kasvetli gokyiizii fotografina ihtiyacim var. Dogru ac1 ile
cekilmis bulutlu bir gokyiizii kullanacagim. Pargalara tek tek baktigimizda: Gokyiizii
(fotograf), Collesium(3B), Deniz (3B), Radyo kulesi (3B), Taksi (ya da otomobil)
(Fotograf), Vatikan (Fotograf), Collesium Ust Blok (fotograf). (Bkz. Resim 97)
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Resim 97 Tiim Melez Medya Elementleri

Dogru bir kompozisyon dogru ufuk ¢izgisi ve fotografik anlamda dogru kadraj
ile gergeklesir. Ufuk c¢izgisini belirledikten sonra kadrajin gergevesini belirledim.

(Bkz. Resim 98 )

Resim 98 Ilanin Perspektif ve Ufuk Cizgisinin Belirlenmesi
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Resim 99 Collesium ’un kompozisyona yerlestirilmesi

Resim 100 Vatikan’in Kompozisyona Yerlestirilmesi
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Resim 101 Trafik Lambasinin Kompozisyona Yerlestirilmesi

Resim 102 Radyo Kulesinin Kompozisyona Yerlestirilmesi
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Resim 103 Otomobilin Kompozisyona Y erlestirilmesi

Resim 104 Ileri Diizey Efektlerin Eklenmesi Asamasi

3.1.6. Nihai Kompozit Goriintii

Tiim melezleme islemlerinin ardindan nihai goriintii tamamlanmis oluyor. Bu

asamada ilanin 0nermesi ve metinlerinin tipografik olarak yerlesimi ile isin ¢iktist
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misteriye ya da reklam ajansinin yaratict departmanina iletilmis olur. Tipografik
metin yerlestirmeleri KSB ya da reklam ajansinin yaraticit departmani tarafindan

tamamlanabilir.

Resim 105 Daha Fazla Trajediye Yok! Proje Final Gorsel

3.1.7. Basin flamimin Tipografik Uygulamasi

Belirlenecek tipografik anlatim dili, gorsel diinyanin tamamlayicis1 ve bigimsel
gereklilikleri g6z onilinde bulundurularak tasarlanmalidir. Bununla birlikte bigimsel
estetige hizmet etmesi tek basina tipografik yaklasimin konusu olamaz. Okuyucunun
algilamas1 ve okunakli olmasi gerekmektedir. Oranlar ve yerlesimlerin izleyicide /
okuyucuda yaratacagi anlam diinyas1 iyi hesaplaniyor olmalidir. Bu bakimdan hem
bicimsel hem de islevsel yapida ele aldigim tipografik tasarimi kompozisyona

yerlestirdim. (Bkz. Resim 106)

Tipografik anlatimda yazi karakteri secimleri dnem arz etmektedir. Secimler
yapilirken iglenen konunun igerigine uygun yazi karakteri se¢ilmesi gerekmektedir.
Bu caligmadaki projede 6zel bir tiyatro toplulugunun iletisim tanitimini yapmaktayim.

Basin ilaninda hem sectigim tiyatro oyununun hem de basin ilanin Onermesi
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bulunmaktadir. William Shakespeare’in Julius Ceasar oyunu 15. yiizyil ve 16. ylizyil
donemlerine ait bir oyundur. Oyunun yazildig1 ve sahnelendigi donemdeki yazi
karakteri tasarimlarina bakildiginda, serifli ve el yazmasit harf tasarimlarmin
bahsedilen donemi yansitmak ve baglamini daha dogru belirlemek i¢in kullanilmasi
gerekliligini ortaya cikarmaktadir. Bu bakimdan sahnelenecek tiyatro oyununun

ismini serifli ve el yazmasi bir yazi karakteri ile olusturma karar1 aldim.

Yazi karakteri kombinasyonu gozetildiginde; onerme ve alt metinlerin daha
giincel bir yazi karakteri iizerinden uygulanmasi dikkati her iki yaz1 karakteri {izerine
de dengeli bir bigimde ¢ekecektir. Bu bakimdan 6nerme ve baslik igin 19. yiizyil ve
20. ylizy1l kuyruksuz (sans-serif) yazi karakteri iizerinde yogunlastim. Tipografik
anlatimda dikkat edilmesi gereken hususlarin basinda igerigin yazi1 karakterine
referans vermesi durumudur. i¢erikten bagimsiz secilen yazi karakteri sadece bigimsel
bir tatmin duygusu yaratacaktir. Ancak tasarimcinin dikkat etmesi gereken husus

formun igerige katki yapmasi olmalidir.

Tiyatro ROME
Galata, Istanbul

R

DAHA FAZLA
TRAJEDIVE YER YOK!

En iyi trajediler gok
Snceden yazildi ve burada.

Resim 106 Daha Fazla Trajediye Yok! Proje Basin ilan1 Gorseli
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Reklam kampanyasim yiiriitiitken detayli ¢aligmalar da yapilabilir. Tiyatro
oyununun metinlerinde iletisim agisindan izleyicinin ilgisini ¢ekecegi diisiiniilen
boliimler farkli mecralar i¢in tasarlanabilir ve reklam kampanyasinin biit¢esi dahilinde
belirlenen mecralarda kampanyanin iletisim tanitimlar1 yapilabilmektedir. Mecra satin

almak ve reklam biit¢esi olugturmak farkli bir uzmanlik alanidir.

Bu bakimdan tiyatronun girisi ve tiyatronun i¢ mekan yiizeyleri i¢in farkli
reklam tasarimlar1 gergeklestirdim. (Bkz. Resim 108) Ayni zamanda oyunun trajedi
barmdiran unsurlar1 ve bilhassa oyunun simgesel metni olan “Sen de mi Brutus”un (Et
Tu Brute) seyircinin duygu durumda yaratacagi dramatik degisim i¢in kagit mendil

tasarimi uyguladim. (Bkz. Resim 107)

Resim 107 Kampanya Gorseli, I¢c Mekan iletisimi
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DAHA FAZLA
TRAJEDIYE YER YOK!

En iyi trajediler ¢o!
Sncedan yazildi ve

k
burada-

Resim 1
09 Kampanya Gérseli I¢ Mekan Iletisimi
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Resim 110 Kampanya Gorseli, Dis Mekan Iletisimi
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SONUC

Glinlimiizde medyalar, dijital iletisim c¢aginin ayrilmaz pargalar1 olarak
tiretilmeye devam edilmektedir. Dijital medyalar, bilgisayarda {iretilen sayisal
verilerdir. Bu sayisal veriler bilgisayarlarin dijital veri isleme ve saklama kapasiteleri
sayesinde, dijital kolaj ve katmanli ¢alisabilme imkani yaratmis ve bu durum yeni
gorsel formlara ulagsmak i¢in bir zemin olusturmustur. Dijital veriler, sayisal anlamda
tekrar {dretilebilir, kurgulanabilir, yaratilabilir ya da bir baska medyalar ile
melezlenebilirler. Medyalar, ticari mallarin satis ve pazarlamasinda ya da kisisel
olarak yaratic1 projelerde kullanilan giliniimiiz dijital kiiltiiriiniin yeni formu haline

gelen gorsel yapilar olmustur.

Medyalarin yeni formunu anlamak icin medyalar isleyebilen bilgisayar
programlarint anlamak gerekir. Giiniimiizde bilgisayarda medyalar1 islemek, farkli
platformlarda farkli ihtiyaclari karsilamak miimkiin. Adobe Photoshop, Adobe
Mliistratér, Adobe After Effects, Maxon Cinema 4D vb. programlarin hem igerik
olarak hem de birbiri arasindaki etkilesimleri konusunda detayli kavramsal ve
uygulamali bilgiye ihtiya¢ vardir. Bahsedilen programlar medyalar1 kendi
ekosistemlerinde dijital veri olarak islemeleri bir yana birbirileri ile olan etkilesimleri

sayesinde yeni medyalar1 liretme konusunda son derece kabiliyetlilerdir.

Ozellikle Amerika'da ve Ingiltere'de reklamcilik alaninda hizmet veren kreatif
servis biirolarin sayis1 giin gectik¢e artmaktadir. Yaraticiligr dogal bir sonucu olarak
bicimsel zarafete olan ilgi artmakta ve tiiketici tarafindan dolayli olarak talep
edilmektedir. Gorme bigimlerimiz de popiiler kiiltiiriin devinim hizina ayak uydurmus
goriinliyor. Bu calismay1 yazarken Tiirkiye'deki kreatif servis biirolarini arastirma
imkanim oldu. Tiirkiye'de hem nitelik hem de nicelik anlaminda yeterli sayida kreatif
servis biiro bulunmamaktadir. Bu alanda calisan servis biirolar1 epeyce yetersiz
kalmaktadir. Bu durumun temel sebeplerinden biri sektorel olarak ihtiyacin hentiz bati
toplumlarinda oldugu kadar yaratilamamis olmasidir. Bunula birlikte yaraticilik ve
zanaat her zamankinden daha fazla girift bir konuma geldigi glinlimiiz dijital iletisim

caginda, medyalarin yeni yonelimleri ile gelecek donemlerde program tabanli is
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birliklerinin artacagi agik bir sekilde goriilmektedir. Bu calismanin melez medya
alanin1 benimseyecek tasarimcilar ve iletisimcilere 6zgii bir 6n kaynak olmasin

dilerim.
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OZGECMIS

12 Subat 1979 tarihinde Ankara’da dogdum. Ilk, Orta ve Lise egitimimi
Ankara’da tamamladiktan sonra Ege Universitesi Ziraat Fakiiltesine kayit yaptirdim.
Universite yillarinda, tiyatro, sinema ve grafik tasarim ile ilgilendim. Bir miiddet sonra
grafik tasarim ve reklamcilik alaninda ilerlemeye karar verdikten sonra 5 senelik
{iniversite egitimimi yarida birakip, Anadolu Universitesi Isletme Fakiiltesi, Isletme
Boliimiine kayit yaptirdim. 2004 senesinde sahibi oldugum grafik stiidyosunu kurdum.
8 sene kendi stiidyomu Ankara’da yonettim. 2005 ve 2007 seneleri arasinda Adobe 'nin
Tiirkiye’deki lisansh 5 egitmeninden biri oldum. Yine ayn1 donemde ABD merkezli
MacWorld dergisinde makalelerim yayimlandi. 2009 senesinde Istanbul’a tagindim.
2009 yilinda Beykent Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Iletisim ve Tasarim
Dalinda yiiksek lisans egitimine bagladim. 2009- 2016 seneleri arasinda cesitli
ajanslarda kidemli sanat yonetmeni ve yaratici yonetmen olarak gorevlerinde galistim.
2016 Agustos ayindan itibaren kurucusu oldugum Ba’ndo Creative Studio biinyesinde

calismalarim siirdiirmeye devam ediyorum.

Kendimi bildim bileli hikayelerin giicline inanan ve hikdye anlatimindan
biiyililenen bir Grafik Tasarimc1 ve Reklamciyim. Bircok farkli disiplinde yaratici
caligmalar yapiryorum. 15 yillik kariyerim boyunca; Samsung, Tiirk Hava Yollari,
Sirma, Turkcell, Converse, Asus gibi birgok uluslararasi markaya hizmet verdim.
Reklamcilik ve tasarim alanlarinda yine bircok ulusal ve uluslararas1 odiile layik
goriildiim. Ozel ilgi alanlarim, sinema, hareketli goriintiiler, 3 Boyutlu tasarim,
sosyoloji ve insan psikolojisidir. Ba’ndo Talks adinda bir podcast yaymi
yapmaktayim. Ayn1 zamanda medium.com platformundan diizenli yazilar yaziyorum.

Evliyim ve bir kizim var. Yabanc1 dilim Ingilizcedir.

Aday: Abdulgani Emrah Dogru
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