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OZET

Retorik Oziinde iletisimin derinlerine dayanan bir bilimsel alandir. Retorigin
tarihsel gelisimi, insan uygarliginin evrimi ile baglantilidir. Aslinda edebi bir tanim olarak
antik Yunan medeniyetinde ortaya cikan retorik 20. yiizyilda gorsel sanatlara da
uyarlanmig ve gorsel retorik kavrami ortaya ¢ikmistir. Gorsel retorik, birincil amact bir
duygu yaratmak, bireylere mesaj iletmek ve izleyicileri ikna etmektir. Gorsel dilin isitsel
dilden daha etkili oldugunu fark eden insanlar retorik yontemleri kullanarak gorsel
iletisimi modern yasamda kullanmaya baslamislardir. Glinlimiizde gorsel retorik bir¢ok

iletisim alaninda kullanilmaktadir.

Gorsel retorikte, gorsel 6geler yoluyla bir mesaj etkili bir sekilde aktarilarak, iletilen
mesajin izleyicide bir duygu ortaya c¢ikarmasi ve tetiklemesi beklenir. Gorsel retorik,
izleyiciyi iletilen bir mesaj1 kabul etmeye ve buna yanit vermeye yonlendiren bir durum
olusturur. Bu durum retorik teknikler kullanilarak ve de renklerin, sekillerin, ¢izgilerin,
kompozisyonun ve tipografinin belirli bir amag i¢in stratejik bir sekilde kullanilmasiyla
gerceklestirilir. Her gorsel unsur, belirlenmis bir duygu veya bilissel tepkiyi ortaya

cikarmak i¢in titizlikle secilir ve diizenlenir.

Tasarimcilar temel tasarim ilke ve tekniklerden yararlanarak, hedeflenen mesaji
izleyiciye hem iletir hem de duygusal ve biligsel bir etki yaratmasini beklerler. Bu nedenle
gorsel retorik iletisim agisindan giiglii bir arag olarak ortaya ¢cikmaktadir. Ozellikle dijital
cag baglaminda, grafik tasarimcilar, markalar ve bireyler arasindaki etkilesimleri

kolaylastirmak i¢in bu ilkeleri ustaca kullanmaktadirlar.

Bu arastirmada, retorigin baslangicini, temel kavramlari, retorigin tasarimcilar
tarafindan gorsel retorige uyarlanmasini ve bu tasarimcilar tarafindan kullanilan
metodolojiler ve yonergeler incelenmistir. Bu ¢alisma tasarimcilar tarafindan kullanilan
temel tasarim ilkelerinin retorik olusturmadaki etkilerini ve gorsel retorik lizerindeki
etkilerini incelemek ve anlamak ic¢in yapilmistir. Bu calismada nitel arastirma

metodolojileri kullanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gérsel Retorik, Temel Tasarim Ilkeleri, Grafik Tasarim
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ABSTRACT

At its core, rhetoric is a scientific field deeply rooted in communication. The
historical development of rhetoric is linked to the evolution of human civilization. In fact,
rhetoric, which emerged in ancient Greek civilization as a literary definition, was adapted
to visual arts in the 20th century and the concept of visual rhetoric emerged. The primary
aim of visual rhetoric is to create an emotion, convey a message to individuals and
persuade the audience. Realizing that visual language is more effective than auditory
language, people started to use visual communication in modern life by using rhetorical

methods. Today, visual rhetoric is used in many fields of communication.

In visual rhetoric, a message is effectively conveyed through visual elements, and
the message is expected to elicit and trigger an emotion in the audience. Visual rhetoric
creates a situation that leads the audience to accept and respond to a communicated
message. This is achieved through the use of rhetorical techniques and the strategic use
of colors, shapes, lines, composition and typography for a specific purpose. Each visual
element is meticulously selected and organized to elicit a specific emotion or cognitive

response.

By utilizing basic design principles and techniques, designers both convey the
intended message to the audience and expect it to create an emotional and cognitive
impact. Therefore, visual rhetoric emerges as a powerful tool for communication.
Especially in the context of the digital age, graphic designers skillfully use these

principles to facilitate interactions between brands and individuals.

In this scientific research, we examine the beginnings of rhetoric, its basic concepts,
the adaptation of rhetoric to visual rhetoric by designers, and the methodologies and
guidelines used by these designers. This study was undertaken to examine and understand
the implications of the basic design principles used by designers and their impact on
visual rhetoric. Qualitative research methodologies were used in this study.

Keywords: Visual Rhetoric, Basic Design Principles, Graphic Design
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1. Giris

Insanhigin gorsel iletisimle olan iliskisi oldukga eski tarihlere dayanmaktadir.
Gilintimiizde kullanilan gorsel iletisim yontemleri ve teknikleri ilk insanlarla birlikte,
magara duvarlarina ¢izilen resimlerle baslamistir. Insanhigin en eski gorsel iletisim
ornekleri, yaklasik 40.000 yil Oncesine ait magara resimleridir. Fransa'min Lascaux
Magaralarinda bulunan bu resimler, av sahneleri, hayvan figiirleri ve soyut semboller
barindirir. Bu eserler, tarih Oncesi insanlarin iletisim kurma ve hikayeler anlatma

gayretlerinin birer gostergesi olarak degerlendirilmektedir (Senol ve Akyol, 2022).

Gorsel 1. Lascaux magara resimleri

Insanlik tarihinin ilk magara resimleri, gérsel iletisimin ilk drneklerindendir (Bahn
ve Vertut, 1997). Ilk insanlar, ¢evrelerini ve dogay1 anlamlandirmak amaciyla maddelere
anlamlar atfetmis ve bu anlamlari sesler ve sekillerle ifade etmislerdir (Senol ve Akyol,
2022). Iletisim, insanlik tarihi boyunca gelismis ve dillerin dogusuna zemin hazirlamistir.

Dillerin evrimiyle birlikte kiiltiirel unsurlar da ortaya ¢ikmistir (Senol ve Akyol, 2022).



Yeni yasam sistemleri olusturan insan gorsel iletisimi en 6onemli araglardan biri olarak

kullanmastir.

Topluluklarinin yaz1 ve sembollerin birlesimiyle ortaya ¢ikan hiyeroglifler, insan
topluluklarinin toplumsal bir yap1 olusturduk¢a gorsel iletisime daha fazla ihtiyag
duydugunun ¢arpici bir kanitidir (Schneider, 2014). Bu hiyeroglifler, Gorsel tasarimlarin

iletisim ve estetik amaglar1 bir arada tasidigini kanitlayan 6nemli bir 6rnektir.

Modern gorsel iletisimin tarihine baktigimizda, bu alanin gelisiminde bazi1 6nemli
doniim noktalarinin oldugu gériiliir. Ilk olarak yazinin icadi, bilgiyi nesiller arasinda
aktararak kiiltiirel ve tarihsel birikimin korunmasmi sagladi. 15. yiizyilda ise
Gutenberg’in matbaay1 gelistirmesi, bilginin hizli ve genis kitlelere yayilmasini sagladi
ve bu sayede iletisimde biiylik bir devrim gerceklesti. Dijital devrim ile, bireyler artik
dijital ortamlarda igerik iireticisi haline geldiler ve bu, gorsel iletisimin giinliik yasamin

vazgecilmez bir parcasi haline gelmesine neden olmustur.

20. yy.”mn baginda temel teknolojik degisimler, gliniimiizde dahi etkisini siirdiiren
kiiltiirel degisimin temelini olusturan radikal buluslarin ortaya ¢ikmasini saglamistir
(Sahin, 2010). Gutenberg’in mekanik teknolojisi yerini dijitale birakmistir. Hareketli
hurufatin yerini Postscipt almistir (Sarikavak, 2018). Dijital ¢agda, internet ve sosyal
medyanin yayginlasmasiyla kitle iletisimi daha genis kitlelere hizla ulasabilen bir arag
haline gelmistir. Bu gelisim, gorsel iletisim araglarimin artan etkisiyle, bireylerin
cevreleriyle kurdugu iletisimde dijital medya kanallarimin agirlik kazanmasina neden
olmustur. Fotograf ve video gibi milyonlarca goriintii izlemeye, paylasmaya, gorsel i¢erik
olusturmaya, yiikleme firsat1 sunan uygulamalar, gérsel imgelerin yiikselisinde basamak
olusturmustur (Onursoy, 2019). Bu tarihsel gelismeleri incelemek, giinlimiizde dijital
cagda gorsel iletisimin toplumsal yasam iizerindeki etkilerini daha iyi anlamamiza olanak

tanimastir.

Modern ¢agda gorsel iletisimin en 6nemli aract ise grafik tasarimdir. Giliniimiizde,
dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte grafik tasarim, dijital platformlarda da biiyiik
bir onem kazandi. Bilgisayar yazilimlari, internet ve sosyal medya, grafik tasarimin

siirlarint genisletti ve tasarimcilarin daha genis kitlelere ulagsmasini saglamistir.

“Grafik tasarim, islevsel ve estetik ag¢idan tatmin edici bir sekilde etkili bir gorsel

iletisim olusturma ¢abasidir” (Ceken, 2016). Grafik tasarim diger sanat formlarindan daha
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fazla retorik amaciyla kullanilir. Grafik tasarimci bir mesaj iletmek ve izleyiciyi belirli

bir konuya ikna etmeyi amaclar. Bu nedenle gorsel retorikler olusturur.

Gorsel retorik, aslinda edebi bir kavram olan, kokeni Antik Yunan'a kadar uzanan
retorik kavramindan dogmustur. Retorik, etkili konugmak, ikna etmek ve dinleyiciyi

etkilemek i¢in kullanilan yontemleri ifade eder (Aristoteles, 1995).

1.1 Amag

Bu aragtirmanin amaci, grafik tasarim baglaminda gorsel retorik olusturma yontem
ve tekniklerini kapsamli bir sekilde incelemektir. Tasarim ilkelerinin insan psikolojisi ve
davraniglar1 iizerindeki retorik etkilerini anlamak amaclanmaktadir. Ayrica gorsel
retorikte manipiilasyon tekniklerinin belirlenmesi ve incelenmesi amaglanmaktadir. Bu

amaca ulasmak icin, calisma asagidaki sorulari ele almaya ¢alisacaktir:

1.2 Arastirma sorulari

Retorik nedir?

Retorige neden ihtiya¢ duyulur?

Gorsel retorik nedir? Tarihi kdkenleri nerelere dayanir?

Gorsel retorigin temel kavramlart nelerdir?

Gorsel retorik yapmak i¢in hangi metotlar kullanilir?

Gorsel retorikte hangi manipiilasyon teknikleri kullanilir?

Gorsel retorik olusturulurken kullanilan tasarim ilkelerinin biligsel ve duygusal
etkileri nelerdir?

Temel tasarim ilkelerinin gorsel retorik tizerindeki etkisi nedir?

Cesitli kiiltiirel baglamlarda temel tasarim ilkelerinin retorik sonuglar1 nelerdir?

1.3 Onem

Gorsel iletisimin karmasik yapisinda, tasarim ilkelerinin retorik ile etkilesimi hem

teori hem de pratik agisindan biiylik bir deger tasimaktadir. Bu calisma, temel tasarim

ilkelerinin gdrsel mesajlart nasil olusturdugunu, farkli retorik stratejilerin nasil



desteklendigini ve bu etkilesimin bireysel ve toplumsal diizeydeki yansimalarini

arastirmay1 hedeflemektedir.

Psikoloji ve sosyoloji lizerine gergeklestirilen kapsamli arastirmalar, gorsel
tasarimin insan davraniglari ve toplumsal algilar tizerindeki giiglii etkisini agiga
cikarmistir. Bu baglamda, gorsel retorik ve insan davranislari arasindaki iligki, gorsel

iletisim bilimine yeni bakis acilar1 sunmaktadir.

Gorsel iletisim bilimi alanindaki ¢aligmalar, tasarimin yalnizca estetik bir kaygi
olmadigini, ayn1 zamanda giiclii bir iletisim aract oldugunu kanitlamaktadir. Bu
calismada, farkli tasarim ilkelerinin (denge, vurgu, hiyerarsi, kontrast vb.) gorsel retorikte
nasil kullanildig1, hangi tiir mesajlar1 pekistirdigi ve ¢esitli kiiltiirel baglamlarda nasil
yorumlandig1 incelenecektir. Ayrica, psikolojik teorilere dayanarak, gorsel imgelerin

anlam olusturma siire¢leri ve duygusal etkileri iizerinde bir inceleme yapilmistir.

Bu arastirmanin bulgulari, tasarimeilar, akademisyenler, gorsel iletisim uzmanlari
ve medya okuryazarligi alaninda c¢alisanlar i¢in 6nemli bir referans kaynagi olusturacak
ve gorsel iletisimin daha etkili ve bilingli bir sekilde kullanilmasina katki saglayacaktir.
Ayn1 zamanda, gorsel manipiilasyonlarin fark edilmesi, gorsel kiiltiiriin elestirel bir
sekilde degerlendirilmesi ve gorsel okuryazarligin gelistirilmesi agisindan da 6nemli bir

adim olacaktir. Bu sayede, gorsel kiiltiir daha 1yi anlasilacaktir.

1.4 Arastirmanin simirhhiklari

Bu aragtirmada grafik tasarim baglaminda gorsel retorigin etkilerini incelemistir.
Esasen edebi bir kavram olan retorik ve gorsel sanatlara uyarlanan sekli ile gorsel retorik
incelenmistir. Ayrica tasarimda kullanilan temel teknikler ve ilkelerinin izleyicide
olusturdugu retorik, duygu, his ve etkiler incelenmistir. Ayrica bu ilke ve teknikler ile
nasil retorik olusturulacagi arastirilmistir. Bu arastirmada gorsel sanat eserlerinden
reklamcilik ve medya tasarimlari, sosyal medya tasarimlari, yayincilik, illiistrasyon ve
kurumsal kimlik tasarimlar1 incelenerek analizler yapilmistir. Plastik sanatlar ve mimari

sanatlar konuya dahil edilmemistir.



1.5. Arastirma Yontemi

Bu arastirmada, nitel arastirma yontemlerinden alan yazin taramasi teknigi
kullanilmastir. lgili alan yazin incelenmis bilimsel makaleler, tezler, birgok grafik tasarim
triini tespit edilip tespit edilmistir. Gorsel retorik kavrami birgok farkli agidan
derinlemesine ayrintili sekilde arastirilmistir. Bu ¢alismada, tasarim ilkelerinin gorsel
retorik tizerindeki etkilerini kesfetmek i¢in semiyotik analiz ve literatiir incelemesi dahil
olmak tizere nitel metodolojiler kullanmistir. Bu metodolojik ¢ergeve, gorsel dgelerin
iletisimde nasil isledigine dair daha derin bir anlayis saglamaktadir. Bu ¢alismada, gorsel
retorik ilkelerinin ve temel tasarim ilkelerinin grafik tasarimda nasil kullanildig

incelenmistir. Retorigin gorsel tasarima yansiyan 6geleri drneklerle agiklanmistir.



2. TEMEL KAVRAMLAR

2.1. Retorigin Tanimi

Retorik, TDK ya gore giizel s6z sdyleme, belagat anlamina gelmektedir. ikna edici
ve etkili olmay1 amaglayan bir sanat ve bilim dalidir. Retorik, konusmacinin iletisim
stirecinde karsisindaki kisiyi/kisileri arzu ettigi yonde, kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda ikna
etmek icin etkili ve glizel konusma c¢abasidir (Gezer, 2021). Retorik baslangicta kamu
konusmalar1 i¢in kullanilmis, ancak zamanla siyasetten ticarete, egitimden sanata kadar
birgok alanda yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir. Dogru kelimeler ve ciimle

yapilari, mesajin daha anlasilir ve etkili bir sekilde iletilmesini saglar.

Bir ikna sanati olan retorigin dogusu dogrudan demokrasiye bagl oldugu icin de
tarihte ilk kez Antik Yunan’da goriiliir (Aristoteles, 1995). Demokratik rejimin ilke olarak
benimsendigi topluluklarda hukuk, politika, ekonomi gibi kamusal konularin yurttaglar
arasinda tartisilmast yaygindir (Gezer, 2021). Demokratik rejimin benimsenip
icsellestirildigi toplumlarda hukuk, politika, ekonomi gibi kamusal konularin vatandaslar

arasinda tartisilmasi gerekir (Gezer, 2021).

Retorigin temel amaci, dinleyici veya okuyucuyu ikna etmek ve etkili bir iletisim
kurmaktir (Kaufer ve Butler, 2013). Bu dogrultuda, retorikte, sozclik se¢imi ve climle
yapist onem tagimaktadir. Dogru kelimeler ve ciimle yapilari, mesajin daha anlasilir ve
etkili bir sekilde iletilmesini saglar. Mantiksal akil yliiriitme kullanilir. Mantiksal
argiimanlar, izleyicinin fikrini degistirmek veya onlar1 harekete ge¢irmek i¢in giiclii bir
aragtir (Aristoteles, 1995). Duygusal ¢agrisimlar yaratilir. Duygulara hitap eden ifadeler,
dinleyicinin duygusal tepkilerini etkileyerek ikna siirecini kolaylastirir (McCormack,
2014). Retorik ve gostergebilim iliskisi incelendiginde gostergebilim kodlarin,
oOrtintiilerin haritasini ¢ikartarak anlamlandirma amaci tasirken; retorik, gostergebilimin
sundugu kodlar, oOriintiiler ve anlamlandirma araglarini kullanarak, mesajlarin hedef
kitleye nasil daha etkili bir sekilde aktarilacagi, mesajlarin alicisinin nasil ikna
edilecegine odaklanir (Ozsar1, 2023).

Aristo’ya gore retorik ethos, pathos ve logos ikna edici soylemin temel yapi taglarini

olusturur. Ethos, retorigin inanilirligi, erdemi ve gilivenilirligidir (Baba, 2018).



Dinleyiciler, konugsmacinin bilgi sahibi ve giivenilir oldugunu diisiindiiklerinde, onun
sozlerine daha fazla 6nem vermektedirler. Ornegin bir iiriiniin reklaminda {inlii, itibar
sahibi, konusunda uzman olan ve soziine giivenilir kisilerin olmasi yani dis macunu
reklamlarinda dis hekimlerinin, bebek {irlinlerinde pediatri uzmanlarinin, gazetede
reklamlarinda itibarl1 ve giivenilir gazetecilerin kullanilmasi ethos boyutudur (Gezer,
2021). Pathos, dinleyicinin bir konudaki yargisini degistirmek i¢in duygularint manipiile
etmektir. Pathos’ta temel amag izleyicide istenilen bir ruh halini olusturmaktir (Baba,
2018). Duygusal bag kurmak, dinleyicinin empati yapmasimi ve mesaji daha iyi
anlamasini saglar (McCormack, 2014). Ornegin dondurma yerken kendinden gegen biri,
kendini giivende hisseden ve otomobilini siiren biri, saclart parildayan ve havali bir
sekilde ylirliyen bir kadin Pathos ikna kanit1 olarak nitelendirilir. Logos ise mantiksal
arglimanlar ve kanitlarla desteklenir. Dinleyiciyi ikna etmek i¢in mantikli bir yap1
sunmaktadir (Aristoteles, 2019). Oregin “bu evi satin almak geleceginiz icin iyi bir
yatirimdir”, “bu yag her kosulda aracinizin motorunu koruyucu etkisi vardir”, “bu krem

cildinizi yaslanmaya kars1 korur” gibi mesajlar izleyicide mantiksal iknalar olusturur.

Bu ii¢ unsur, bir konugmacinin hem bilgi aktarmasin1 hem de dinleyicileri harekete
gecirmesini saglar (Meyer, 2009). Etkili bir retorik kullanimi, dinleyicilerin tutumlarini,
inanglarim1 ve davranislarimi sekillendirmede 6nemli bir rol oynar (Aristoteles, 2009).
Ornegin, siyasi konusmalarda, liderler halki ikna etmek ve destek saglamak icin retorik
kullanir (Basarir, 2016). Pazarlama ve reklamcilikta, {iriin veya hizmetlerin cazibesini
artirmak i¢in retorik stratejiler uygulanir (Giimiistekin, 2018). Egitimde, 6grencilerin
ilgisini ¢gekmek ve O0gretmek icin retorik yontemler kullanilir (Birol, 2022). Sanat ve
edebiyatta, duygusal etki yaratmak ve mesaj iletmek ic¢in retorik unsurlar kullanilir

(Philips ve McQuarrie, 2007).

Retorik, yalmizca etkileyici konusma sanati degil, aynt zamanda insanlarin
fikirlerini ve duygularini kars1 tarafa en uygun sekilde aktarma yetenegini de kapsayan
genis bir bilim dalidir (Kennedy,1994). Retorigin kdkenleri Antik Yunan’a kadar uzanir;
bu donemde 6zellikle kamu konusmalarinda retorik kullanilarak halkin ilgisini ¢ekmek
ve ¢esitli konularda onlar1 ikna etmek hedeflenirdi (Aristoteles, 2019). Ozellikle
filozoflar ve diisiiniirler, retorigi ahlaki ve entelektiiel bir ara¢ olarak ele almis, onu
gelistirmek i¢in galismalar yapmislardir. Sokrates, Platon ve Aristoteles gibi diisiiniirlerin

retorik iizerine yaptigir tartigsmalar, bu disiplinin temel ilkelerini olugturmustur.
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Aristoteles'in retorik ilizerine yazdigi iinlii eserinde, "ethos" (konusmacinin giivenilirligi),
"pathos" (duygusal etkilesim) ve "logos" (mantikli argiimanlar) gibi kavramlarla ikna

sanatinin inceliklerini detaylandirdig: bilinir (Aristoteles, 2019).

Neticede retorik, iletisimde sadece bir ara¢ degil, ayn1 zamanda bir sanat ve bilim
olarak kullanilmaktadir. Bu sanat, bireylerin ve toplumlarin diistincelerini, duygularini ve

davraniglarini sekillendirme giiciine sahiptir.

2.2. Retorigin Tarihsel Gelisimi ve Giincel Onemi

2.2.1 Antik Cag Kokenleri:

Retorigin kokenleri, antik Yunan'a kadar uzanir. Para karsiligi insanlara felsefe
Ogreten gezgin Sofistler, retorik sanatin1 6greten ve uygulayan ilk kisiler olarak kabul
edilir (Sat1, 2013). Aristoteles retorik tizerine yaptigi calismalarla bu alana 6nemli katkilar
saglamis ve ethos, pathos ve logos tiglemesini ortaya koymustur (Aristoteles, 1995). Bu
doneminde retorik, toplumsal ve siyasi hayatta biiylik 6nem tagir. Sokrates, Platon ve
Aristoteles gibi filozoflar, retorigi farkli sekillerde ele almislardir. Sokrates, sorgulama
yapmustir (Uzun, 2015). Onceleri elestirse de platon sonralar1 retorigin giiciinii kabul
etmis ve bu konuda olumlu diisiincelerini aktarmistir. Aristoteles ise "Retorik" adli

eserinde retorigin dogasini ve islevini detayl1 bir sekilde analiz etmistir.

2.2.2 Orta Cag ve Ronesans

Orta Cag'da, retorik, 6zellikle dini sGylemler ve siyasi konugsmalarin temel bir araci
haline gelmistir. Skolastik diisiince, retorigi mantiksal diisiinceyle birlestirerek teolojik
tartismalarin odak noktas1 yapmistir. Orta Cag'da, Hristiyanlik 6gretilerine dayali olarak
retorik, dini metinlerin yorumlanmasinda, vaazlarda ve kilise igindeki tartismalarda
kullanilmistir. Ayni1 donemde, retorik egitimi, dinl ve felsefi konularda mantikls,
sistematik diisiinmenin gelismesini tesvik etmistir.

Ronesans donemiyle birlikte retorik, hiimanizm hareketiyle yeniden canlanmistir.

Hiimanist diisiiniirler, insan merkezli bir egitim anlayisin1 savunarak, retorigi yalnizca



ikna etme sanatindan ¢ok, bireylerin entelektiiel ve kiiltiirel gelisimini destekleyen bir
arag¢ olarak gérmiislerdir. Erasmus ve Thomas More gibi hiimanist diistiniirler, retorigi,
insanin dogasini anlamada ve toplumla saglikli iletisim kurmada hayati bir unsur olarak

kabul etmislerdir.

2.2.3 Giiniimiizde Retorik

Giliniimiizde retorik, siyaset, reklamcilik, hukuk ve egitim gibi pek ¢ok alanda
yaygin bir sekilde kullanilmaktadir (Cam, 2005). Siyasetgiler, segcmenleri ikna etmek i¢in
cesitli retorik teknikleri kullanir (Basarir, 2016). Ozellikle kampanya konusmalarinda
ethos, pathos ve logos gibi temel retorik unsurlar, se¢menlerin destegini kazanmak icin
etkin bir sekilde uygulanir. Ethos, konusmacinin giivenilirligini ve karakterini
vurgularken; pathos, dinleyicilerin duygusal tepkilerini harekete gegcirir. Logos ise

mantikli, rasyonel argiimanlarla destek saglar (Aristoteles, 2005)

Reklamcilikta da retorik, giiclii bir aractir (Bati, 2007). Reklamecilar, tiiketicileri
belirli bir lirline yonlendirmek i¢in ikna edici mesajlar ve gorsel unsurlar kullanarak,
insanlarin ihtiyaclarini ve isteklerini hedef alirlar (Kiregci, 2009). Bu baglamda, gorsel
unsurlar ve sloganlar, izleyicinin bilingaltina hitap eder ve onlar1 karar vermeye
yonlendirir (Bati, 2010). Hukuk alaninda ise savunma avukatlari, miivekkillerini
savunurken duygusal (pathos) ve mantiksal (logos) argiimanlar kullanarak jiirileri
etkilemeyi amaglarlar. Hukukta retorik, genellikle ikna edici ve etkili olmay1 hedefler,

¢linkii bir davanin sonucunu biiyiik 6l¢iide retorik beceri belirler.

Egitimde ise 6gretmenler, 6grencilerin ilgisini ¢cekmek ve onlara etkili bir sekilde
bilgi aktarmak icin retorik tekniklere basvururlar (Isler, 2018). Etkili bir egitimci, dersini
sadece bilgilendirmekle kalmaz, ayn1 zamanda 6grencilerle duygusal ve mantikli bir bag

kurarak onlar1 derse dahil etmelidir (Birol, 2022).

Sosyal medya ve dijital iletisimin yayginlasmasiyla birlikte, retorik giinlimiizde
daha da 6nemli bir hale gelmistir. internet ve sosyal medya platformlari, kisa ve etkili
mesajlarla hizli bir sekilde iletisim kurulmasina olanak tanirken, ayni zamanda biiyiik
kitlelere ulasmay1 miimkiin kilmaktadir (Ozhan, 2019). Bu dijital ortamda, ikna edici

icerik yaratma ve dijital pazarlama stratejileri, markalarin ve bireylerin mesajlarinit dogru



bir sekilde iletmeleri igin gerekli beceriler haline gelmistir (Kardas ve Aslan, 2023). Etkili
bir dijital strateji hem gorsel hem de dilsel unsurlarin dikkatlice se¢ilmesini gerektirir ve

bu unsurlar, izleyicinin duygusal ve mantiksal diizeyde ikna edilmesini saglar.

Sosyal medya, halkla iligkiler, kamuoyu olusturma ve fikir yayma siire¢lerinde
retorigi giiclii bir arag olarak kullanir. Siyasi liderler, sosyal hareketler ve markalar, dogru
retorik tekniklerle sosyal medyada seslerini duyurabilir, takipg¢ilerini mobilize edebilir ve
genis kitlelere etki edebilirler (Codur, 2022). Retorik, bu siireclerde mesajin duygusal
(pathos), mantikl1 (logos) ve giivenilir (ethos) yonlerini dengeli bir sekilde kullanarak

daha etkili ve kalict bir izlenim birakilmasini saglar (Y1ldirim, 2015).

Retorik, tarih boyunca bir¢ok alanda kullanilmis ve 6zellikle siyaset, egitim, hukuk
ve ticaret gibi alanlarda etkili bir iletisim araci olarak 6nemli bir rol oynamistir.
Aristoteles'in retorigi "ikna sanati" olarak tanimlamasi, bu kavramin tarihsel 6nemini
ortaya koyar. Giinlimiizde ise retorigin etkisi dijital teknolojiler ve sosyal medya
aracihiryla daha da fazla disipline yansimstir (Kuzu, 2023). Internet ve sosyal medya
platformlarinin sagladigi hiz ve genis erisim, retorik tekniklerin bireyler ve kurumlar
tarafindan daha etkin bir sekilde kullanilmasina olanak tanimaktadir (Kiregci, 2018). Bu
dijital dontlisiim, gorsel ve sozlii mesajlarin hizla yayildigi bir ortamda, etkili iletisim
becerilerini ¢cok daha kritik hale getirmistir. Sosyal medya ve dijital pazarlama, 6zellikle
gorsel retorik ve duygusal ikna tekniklerini kullanarak genis kitlelere ulasmay1 amaglayan
stratejiler gelistirmistir. Kitle iletisimi araciligiyla yapilan kamuoyu olusturma ve fikir
yayma siireglerinde de retorik, halkla iligkiler ve siyasi iletisim gibi alanlarda énemli bir
ara¢ olmustur (Ozhan, 2019). Etkili bir dijital strateji hem duygusal hem de mantikli
yonleriyle hedef kitleyi etkilemeye ¢alisir, boylece bireyler ve kurumlar daha genis bir
kitleye hitap edebilir ve hedeflerine ulasabilirler (Saf, 2021). Egitimde ise 6gretmenler,
Ogrencilerin ilgisini ¢ekmek ve onlara etkili bir sekilde bilgi aktarmak icin retorik
tekniklere bagvururlar. Etkili bir egitimci, dersinde sadece bilgilendirmekle kalmaz, ayni
zamanda ogrencilerle duygusal ve mantikli bir bag kurarak onlari derse dahil eder.

(Sisman, 2009).

Sosyal medya ve dijital iletisimin yayginlagsmasiyla birlikte, retorik gliniimiizde
daha da kritik bir hale gelmistir. Internet ve sosyal medya platformlari, kisa ve etkili

mesajlarla hizli bir sekilde iletisim kurulmasina olanak tanirken, ayni zamanda biiyiik
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kitlelere ulasmay1 miimkiin kilmaktadir (Ozhan, 2019). Bu dijital ortamda, ikna edici
icerik yaratma ve dijital pazarlama stratejileri, markalarin ve bireylerin mesajlarint dogru
bir sekilde iletmeleri i¢in kritik beceriler haline gelmistir. Etkili bir dijital strateji hem
gorsel hem de dilsel unsurlarin dikkatlice se¢ilmesini gerektirir ve bu unsurlar, izleyicinin

duygusal ve mantiksal diizeyde ikna edilmesini saglar.

Sosyal medya, halkla iligkiler, kamuoyu olusturma ve fikir yayma siire¢lerinde
retorigi giiclii bir arag olarak kullanir. Siyasi liderler, sosyal hareketler ve markalar, dogru
retorik tekniklerle sosyal medyada seslerini duyurabilir, takipg¢ilerini mobilize edebilir ve
genis kitlelere etki edebilirler. Retorik, bu siireclerde mesajin duygusal (pathos), mantikli
(logos) ve giivenilir (ethos) yonlerini dengeli bir sekilde kullanarak daha etkili ve kalict

bir izlenim birakilmasini saglar.

Retorik, tarih boyunca bir¢ok alanda kullanilmis ve 6zellikle siyaset, egitim, hukuk
ve ticaret gibi alanlarda etkili bir iletisim araci olarak Onemli bir rol oynamuistir.
Aristoteles'in retorigi "ikna sanati" olarak tanimlamasi, bu kavramin tarihsel 6nemini
ortaya koyar. Glinlimiizde ise dijital teknolojiler ve sosyal medya aracilifiyla retorigin
etkisi daha da genislemistir. Internet ve sosyal medya platformlarinin sagladig1 hiz ve
genis erigim, retorik tekniklerin bireyler ve kurumlar tarafindan daha etkin bir sekilde
kullanilmasina olanak tanimaktadir. Bu dijital dontisiim, gorsel ve s6zlii mesajlarin hizla
yayildig1 bir ortamda, etkili iletisim becerilerini gok daha kritik hale getirmistir (Sakman,
2022).

Sosyal medya ve dijital pazarlama, ozellikle gorsel retorik ve duygusal ikna
tekniklerini kullanarak genis kitlelere ulasmay1 amaglayan stratejiler gelistirmistir. Kitle
iletisimi araciligiyla yapilan kamuoyu olusturma ve fikir yayma siireglerinde de retorik,
halkla iliskiler ve siyasi iletisim gibi alanlarda 6nemli bir ara¢ olmustur. Etkili bir dijital
strateji hem duygusal hem de mantikli yonleriyle hedef kitleyi etkilemeye ¢alisir, boylece

bireyler ve kurumlar daha genis bir kitleye hitap edebilir ve hedeflerine ulasabilirler.

2.3.  Ethos, Pathos ve Logos Kavramlar

2.3.1. Ethos (Karakter)
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Ethos, Aristoteles'in retorik anlayiginda, bir konugmacinin giivenilirligi, yetkinligi
ve karakteriyle ilgili bir kavramdir. Bireyin karakteri, yani insani degerleri sahip olunan
en etkili ikna yolu olarak diisiiniilebilir (Bahgecioglu, 2021). Dinleyiciler, bir
konusmacinin giivenilir oldugunu diisiindiiklerinde, konusmacinin sdylediklerine daha

kolay inanirlar. Ethos, asagida belirtilen faktorlerden etkilenmektedir.

Konusmacinin uzmanligi, konu hakkinda derin bilgiye sahip olmasi, konugsmacinin
giivenilirligini artirir. Ornegin, bir doktorun saglikla ilgili yaptig1 konusma, izleyiciler
tarafindan daha etkili kabul edilir ¢linkii doktorun uzmanlig1 konuyla ilgili dogru bilgiler

sunar.

Konuyla ilgili kisisel deneyimler ve basarilar, konusmacinin otoritesini pekistirir.
Kendi is deneyimlerini paylasan bir is insani, dinleyicilerine daha giiven verici ve ikna

edici gelir. Kisisel basar1 ve deneyimler, ethos’u gii¢lii kilar.

Konusmacinin karakteri diiriistliigii, samimiyeti ve etik degerlere baglhiligi,
giivenilirligini dogrudan etkiler. Bir siyaset¢inin diiriistliigli, s6zlerine sadik kalmasi, onu
daha giivenilir kilar ve izleyicilerinin giivenini kazanmasina yardimci olur. Konusmacinin
profesyonel imaj1 da ethos'u pekistiren bir diger faktordiir. Etkili beden dili ve uygun ses
tonu, dinleyicilerin konusmaciya duydugu saygiy1 artirir. Bir konferansta sik giyinen ve
Ozgilivenli duran bir konusmaci, izleyicilerine daha fazla giiven verir. Aristotales’e gore
bu unsurlar bir araya geldiginde, bir konugmacinin etkili bir sekilde iletisim kurma ve

izleyicisini ikna etme yetenegi artar.

2.3.2. Pathos (Duygu)

Pathos, Aristoteles'in retorik anlayisinda, dinleyicilerin duygusal tepkilerini
harekete gecirme ve onlarla duygusal bir bag kurma anlamima gelir. Retorikte pathos
unsuru, hedef kitlenin goriislerini degistirmek i¢in duygularina hitap etmektedir (Zeybek,
2015). Pathos, izleyicilerin duygularini etkileyerek onlari ikna etmenin etkili bir yoludur.
Bu, ozellikle korku, seving, iizlintii gibi duygular1 uyandirarak miimkiindiir. Pathos

yaratmak i¢in kullanilabilecek bazi yontemler sunlardir:
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2.3.2.1. Hikayeler ve Ornekler; Duygusal hikayeler, dinleyicilerin empati
kurmasini saglar. Insanlar hikayelere giiclii bir sekilde baglanir ve onlar1 gergek hayatla
iliskilendirebilirler. Ornegin, bir hayir kurumu bagis toplamak igin, ihtiyact olan bir

kisinin ya da ailenin yagamin1 anlatan duygusal bir hikaye paylasabilir.

2.3.2.2. Duygusal Dil; Konugsmada kullanilan gii¢lii kelimeler ve ifadeler,
duygusal bir etki yaratabilir. Ornegin, "Umudunuzu asla kaybetmeyin" gibi bir ifade,
dinleyicilerde pozitif bir duygu uyandirarak onlar1 harekete gecirebilir. Bu tir dil,

duygusal bag kurma ve izleyiciyi etkileme noktasinda oldukea giicliidiir.

2.3.2.3. Viicut Dili; Konusmacinin viicut dili, duygularin ifade etmede etkili bir
aragtir. GOz temasi, mimikler ve jestler, duygusal bir baglanti kurmada énemli rol oynar.
Ornegin, bir konusmaci iiziintii anlatirken bagimi 6ne egmesi, dinleyicilerde empati

yaratabilir ve duygusal etkiyi artirabilir.

2.3.2.4. Ses Tonu; Ses tonu, bir konusmacinin duygusal etkiyi artirmasina
yardimci olabilir. Sesin yiiksekligi, hizi ve vurgulari, dinleyicilerin duygu durumunu
degistirebilir. Konusmacilar, duygusal bir etki yaratmak i¢in ses tonunu degistirerek,

vurgular yapabilir ve duraklamalar kullanabilirler.

Pathos, duygulan tetikleyerek etkili bir sekilde izleyiciyi ikna etmeyi saglar. Bu
teknikler, o0zellikle kampanya konusmalarinda, reklamlarda ve motivasyonel

konusmalarda sikca kullanilir.

2.3.3. Logos (Mantik)

Logos kelime olarak Ingilizce “logic” yani mantik sdzciigiinden tiiremistir.
Aristo’ya gore retorik alaninda kullanilan “logos”, mantiga dayali akil yiiriitme
durumudur (Bahgecioglu, 2021). Logos, Aristoteles'in retorik anlayiginda, dinleyiciyi
mantikli arglimanlar ve somut kanitlarla ikna etme siirecidir (Aristoteles, 2019). Logos’ta
dinleyicinin mantig1 hedef alinirken, bununla beraber kanitlar sunulmaya c¢aligilir.

Dinleyicinin 6rneklemeler, istatistikler, veriler gibi rasyonel etkenlerle mantiksal tarafina
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ulasgilmaya calisilir (Cam, 2015). Cesitli ve tutarli arglimanlar sunularak izleyiciyi

rasyonel olarak ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket etmeye yonlendirilir (L’Etang, 2002).

Logos, mantikli ve tutarli bir diislinceyi sunarak, izleyicilerin sagduyusuna hitap

eder ve onlar1 ikna etmeyi amaglar. Logos'un temel unsurlar1 sunlardir:

2.3.3.1. Kamtlar; Istatistikler, veriler ve arastirmalar gibi somut kanitlar,
argiimanlarm giiciinii pekistirir. Ornegin, bir sirketin biiyiimesini kanitlamak igin satis
rakamlar1 veya miisteri memnuniyet anketlerinin sonuglar1 kullanilabilir. Bu tiir veriler,

izleyicilere saglam temellere dayali bir argiiman sunar.

2.3.3.2. Mantiksal Akil Yiiriitme; Mantikl1 ve tutarli bir akil yiiriitme, logos'un
temelini olusturur. Dinleyiciler, tutarsizliklar1 fark ettiklerinde, argliman zayiflar.
Ornegin, "Eger bu iiriinii kullanirsaniz hem zaman hem de para kazanirsiniz" gibi mantikli
bir 6nerme, izleyicilerin dogru bir baglanti kurmasina yardimct olur ve ikna siirecini

giiclendirir.

2.3.3.3. Tamimlar; Kavramlarin net bir sekilde tanimlanmas, iletisimi gii¢lendirir
ve yanlis anlamalar1 onler. Bir konusmaci, belirli terimlere dair agik ve net tanimlar
yaparak dinleyicilerin konuya hakim olmasini saglar. Bu sayede, tartisma ya da konusma

daha anlasilir ve ikna edici olur.

2.3.3.4. Kars1 Argiimanlarin Ele Alinmasi; Dinleyicilerin olasi itirazlarim
onceden tahmin edip bunlara yanit vermek, konusmanin giiciinii artirir. Bir konusmaci,
kars1 arglimanlar1 ele alarak, dinleyicilerin kafasinda olusabilecek siipheleri giderir ve
kendi argiimanin1 daha saglam kilar. Bu strateji, 6zellikle tartigsmalar ve savunmalar i¢in
kritik bir 6neme sahiptir. Logos hem pazarlama hem de geleneksel konusmalarda giiclii
bir ikna araci olarak kullanilir. Mantikli argiimanlar ve somut verilerle desteklenmis bir

mesaj, dinleyicinin kararlarini etkilemede oldukga etkili olabilir.

Ethos, pathos ve logos, bir konugmanin etkili ve ikna edici olmasini saglayan temel
unsurlardir. Sadece mantiksal argiimanlar sunmak veya sadece duygulara hitap etmek

yeterli olmayabilir. Ideal olan, bu ii¢ unsuru bir araya getirerek dinleyicileri hem zihinsel
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hem de duygusal olarak etkilemektir. Bu unsurlarin dengeli bir sekilde kullanilmast,
dinleyicilerin hem duygusal hem de mantiksal diizeyde etkilenmesini ve ikna olmasini
saglar. Ornegin bir siyasi konusmada, siyaset¢i oncelikle kendi deneyimlerini ve
uzmanligmi vurgulayarak ethos’unu giiglendirebilir. Ornegin, "Ben bu iilkenin
ekonomisini biiyiliten bir liderim" diyerek, dinleyicilere kendi yetkinligini ve
giivenilirligini gosterebilir. Daha sonra, dinleyicilerin yasadigi sorunlar1 ve duygularini
dile getirerek pathos yaratabilir. Ornegin, "Hepinizin yasadig1 ekonomik sikintilar:
anliyorum" diyerek, dinleyicilerin duygusal baglarini giiglendirebilir. Son olarak, ¢6ziim
onerilerini sunarken istatistikler ve veriler kullanarak logosu giiclendirebilir. Ornegin,

"Bu yeni politikamizla issizligi %20 azaltacagiz" diyerek, mantiksal bir argiiman sunar.

2.4. Diger retorik kavramlari

2.4.1. Kairos; Bir konugsmanin yapildigi zaman ve mekanin 6nemi biiyiik bir rol
oynar. Kairos dogru zaman, yerindelik olarak ifade edilmektedir (Sonmez, 2008). Kairos,
dogru zamanlama ve yer secimi ile ilgilidir; bu unsurlar mesajin giiciinii artirabilir.
Ornegin, ciddi bir durumda yapilan saka veya mizah, dinleyiciler iizerinde olumsuz bir
etki birakabilir. Dogru zaman ve mekan, iletisimin etkisini biiylik 6lciide giiclendirir.
Konusmaci ethos’a ne kadar 6nem verirse versin, konugsmacinin pathos’u ne kadar giiclii
olursa olsun ve konusmacinin logosu ne kadar mantikli olursa olsun, zamanlama
yanligsa, seyirci konusmaciy1 dinlemeyecek ve ikna olmayacaktir (Ozdemir, 2023). Bir
konusmanin zamanlamasi, izleyicilerin o anki duygusal durumu ile uyum iginde

olmalidir.

2.4.2. imaj; Konusmacinin dis goriiniisii, ses tonu, beden dili, jest ve mimikleri,
dinleyicilerin ona duydugu giiveni ve algiy1 etkiler. Bu unsurlar, konugsmacinin ilettigi
mesajla uyum iginde olmalidir. Ornegin, profesyonel bir is konusmasinda diizgiin giyimli
ve kendine giivenen bir konusmaci, izleyicilerin giivenini artirir. Bir konugsmacinin imaji,

mesajin etkinligini artirabilir ve dinleyicilerin ilgisini ¢eker.

24.3. Dil Kullanomi; So6zcik segimleri, climle yapilari, metaforlar ve

benzetmeler gibi dilsel araglarin etkili kullanim1, mesajin etkisini biiyiik dl¢iide artirabilir.
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Dil, izleyicilerle duygusal bir bag kurmanin yani sira, mantikli bir argiiman sunmanin da
aracidir.  Ornegin, "Issizlik ekonomimizin kanseridir" gibi giiclii bir metafor,

dinleyicilerde gii¢lii bir duygusal tepki yaratabilir ve mesajin akilda kalic1 olmasini saglar.

2.4.4. Viicut Dili; Jestler, mimikler ve ses tonu gibi bedensel isaretler, sozlii
mesajlart pekistirebilir veya celisebilir. Viicut dili, duygu ve diisiinceleri izleyicilere
aktarmada &nemli bir rol oynar. Ornegin, heyecanl1 bir konusma yaparken ellerin sik sik
hareket etmesi, izleyicilerde benzer bir heyecan yaratabilir. Viicut dili, konugsmanin

duygusal tonunu pekistirir.

2.45. Ritmik Diizen; Konusmanin ritmi, dinleyicilerin dikkatini ¢eker.
Ciimlelerin uzunlugu, vurgular ve tekrarlar gibi unsurlar, konugmanin temposunu
olusturur. Ornegin, bir politikac1 "Bu iilkeyi biiyiitecegiz, bu iilkeyi kalkindiracagiz, bu
tilkeyi birlikte yonetecegiz" seklindeki bir tekrarla, dinleyicilerin hafizasinda gii¢lii bir iz

birakir ve mesajin etkisini artirir.

2.4.6. Aliterasyon ve Assonans; Ses yinelemesi olan aliterasyon, uyak gibi ses
oyunlarini kullanan ve en ¢ok kullanilan 6nemli retorik araglarindandir (Ekinci, 2019).
Seslerin tekrari1, dikkat c¢ekici olabilir ve kelimelerin hafizada kalic1 izler birakmasina
yardimci olur. Aliterasyon (sesin tekrar1) ve asonans (ses benzerlikleri) teknikleri,
ozellikle reklamcilikta ve politik konugmalarda yaygmn olarak kullamilir. Ornegin,
"Giivenilir, giiclii, gelecege odakli" gibi bir aliterasyon, dinleyicilerde giiclii bir etki

birakir (Alkan, 2019).

2.4.7. Metafor ve Benzetme; Metaforlar ve benzetmeler, soyut kavramlari
somutlastirarak dinleyicilerin mesaji daha kolay anlamasini saglar. Ornegin, "Bu iilke bir
gemidir, hepimiz ayni geminin i¢indeyiz" gibi bir benzetme, iilke birligini anlatan giiclii

bir gdrsel sunar ve dinleyicilerin ilgisini ¢eker. (Aydogan, 2019).

2.4.8. Kisisellestirme; Soyut kavramlar1 somutlastirarak dinleyicilerin kendi

yasamlariyla iliskilendirmelerini saglamak, mesajin etkisini artirir. Ornegin, "Bu yasa
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tasarisi, sizin evinizin gelecegi icin Onemlidir" gibi bir ifade, dinleyicilerin kisisel olarak
, > Y

bag kurmasini saglar ve onlar1 daha fazla etkileme giicii saglar

Ethos, pathos ve logos’un birlikte kullanilmasi, etkili bir iletisim i¢in gii¢lii bir
aractir. Bu ti¢ retorik unsur, bir konusmanin ikna edici giliciinli artirmak i¢in birbirini
tamamlar. Ethos, konusmacinin giivenilirligini ve karakterini vurgulayarak dinleyicilerin
giivenini kazanir. Pathos, dinleyicilerin duygularina hitap eder ve onlara duygusal bir bag
kurdurur. Logos ise mantikl1 argiimanlarla, dinleyicilerin akil yoluyla ikna edilmesini

saglar (Barthes,1977).

Bu unsurlar birlikte kullanildiginda, izleyicilerin hem duygusal hem de mantikli
seviyede etkilenmesi saglanir. Ornegin, bir politikaci kampanya konusmasinda ethos
kullanarak giivenilirligini pekistirirken, pathos ile dinleyicilerin duygularina hitap
edebilir ve logos araciligiyla politikalariin mantikli ve somut kanitlarla desteklendigini

gosterir. Bu ¢esit bir birlesim, dinleyicilerin daha derin bir sekilde ikna olmalarini saglar.

Ayrica, diger retorik tekniklerin uygun sekilde kullanilmasi da bu etkiyi pekistirir.
Viicut dili, ritmik diizen ve metaforlar gibi araglar, iletisimin duygusal giiclinii artirir ve
konusmacinin mesajini dinleyiciler iizerinde daha kalic1 bir etki birakmasini saglar. Bu
unsurlar bir arada kullanildiginda, etkili bir iletisim kurmak ve izleyicileri hem zihinsel

hem de duygusal olarak etkilemek miimkiindiir.

2.5. Onemli Retorikgiler ve Eserleri

Aristoteles:  Aristoteles, retorigin dogasini ve iglevini ilk sistemli sekilde analiz
eden kisidir. Retorik hakkinda diisiincelerini yazilarinda kavramlastirmistir. Bu eserler

gliniimiizde hala retorigin temel kaynaklaridir.

Platon: Platon Onceleri retorigi elestirmis ve felsefi bilgiye olan vurgusuyla
taninmustir. Retorikle ilgilenen Gorgias't elestirerek, retorik bilgisinin ahlaksizlik ve
adaletsizliklere yol acabilecegini savunmustur. Daha sonra Phaedrus Diyalogunda retorik
tizerine daha olumlu bir bakis agis1 sergiler. Retorigin, dogruyu bulmaya ve insanlari iyiye

yoneltmeye hizmet edebilecegini kabul eder. (Celikelden, 2019).

Sokrates: Sokrates’in sorgulama ydntemleri, retorigin erdem ve bilgi ile

iliskisini tartismistir.
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Hippias: Antik  Yunan retorik geleneginin  sofistlerinden  biridir.

Kendisinden sonraki diisiiniirleri ve retorik diisiincesini etkilemistir. (Ar1 ve Elmali, 2024)

Cicero: Uslubu ve akict konusmalariyla déneminde ve sonrasinda iz

birakmuis bir retorikgidir.

John Dewey: "The Public and its Problems™ adli eserinde Dewey, demokratik

stireglerde retorigin roliinii incelemis ve kamusal alanda retorigin etkisini aragtirmistir.

Michel Foucault: "Discipline and Punish™ ve “The Archaeology of Knowledge"
adl eserlerinde Foucault, iktidar ve sdylem arasindaki iligkiyi inceleyerek modern retorik

teorilerine katkida bulunmustur.

Bu sanatgilarin eserleri incelendiginde retorigin tarih boyunca nasil gelistigi ve
farkli donemlerde nasil anlamlar kazandigi goriilmektedir. Ayrica insan diislincesini
etkilemede ve toplumsal siireglerde nasil bir rol oynadigi anlagilmaktadir. Giiniimiizde de
retorigin 6nemi devam etmekte olup, iletisimde etkili ve ikna edici olmanin 6nemli bir

unsuru olarak yerini korumaktadir.
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3. GORSEL RETORIK NEDIR?

Gorsel retorik, gorsel unsurlarin ikna edici ve etkili bir sekilde kullanilmasini ifade
eden bir iletisim stratejisidir (Bergstrom, 2008). Bu kavram, klasik retorik teorisinin
gorsel alana uyarlanmasi sonucu ortaya ¢ikmistir ve zaman iginde iletisimdeki 6nemli bir
arag¢ olarak kabul edilmistir (Bonsipe, 1965). Tarihsel perspektiften bakildiginda, gorsel
retorik, Antik Yunan'dan itibaren, 6zellikle de kamu konusmalar1 ve siyasi propaganda
baglaminda kullanilmistir. Ancak, akademik bir disiplin olarak 20. yiizyilin ikinci

yarisinda, 6zellikle medya ve teknoloji ile ciddi bir gelisim gostermistir (Saf, 2021).

Gorsel unsurlarin kullanimi, metin ve dilin 6tesinde bir etki yaratma potansiyeline
sahiptir. Renkler, sekiller, kompozisyon, tipografi ve semboller, gorsel retorigin baslica
unsurlarini olusturur. Bu unsurlar, izleyicilerin duygusal, bilissel ve estetik diizeyde tepki
vermesini saglamak icin stratejik olarak bir araya getirilir. “Goriintiiniin Retorigi” adli
calismasinda Barthes (2014), gorsel metinlerin nasil okundugunu ve anlamlandirildigini
detayli bir sekilde analiz eder. Ona gore, bir goriintiideki her detay (renk, 151k,
kompozisyon vb.) bir anlam tasir ve bu anlamlar, kiiltiirel ve toplumsal baglamlarda
sekillenir (Barthes, 2014). Sanat¢ilar, tasarimcilar, reklamcilar ve diistintirler, bu unsurlari
kullanarak mesajlarin1 daha etkili bir sekilde iletme c¢abasi i¢ine girmislerdir (Sillince,

2021).

Gorsel retorik, ozellikle 20. yiizyi1ldan itibaren, gorsel medya ile i¢ ice gegmistir.
Sinema, televizyon, dijital medya, reklamlar ve sosyal medya gibi platformlar, gorsel
retorigin evriminde 6nemli rol oynamistir. Bu medya bigimlerinin her biri, gorsel
unsurlarin farkli stratejilerle kullanilmasi i¢in yeni firsatlar yaratmistir. Ozellikle
dijitallesme ve sosyal medyanin ylikselmesiyle birlikte, gorsel retorik, izleyicilerle
dogrudan etkilesim kurabilen dinamik bir iletisim big¢imine doniismiistiir (Kardas ve

Aslan, 2023).

Akademik c¢alismalar, gorsel retorigi yalnizca bir ikna araci olarak degil, ayni
zamanda kiiltiirel, toplumsal ve psikolojik etkilesimleri sekillendiren bir disiplin olarak
ele almaktadir (Foss, 2004; Liman Turan, 2021). Gorsel metinlerin analizi, anlam
yapilariin ve gorsel kodlarin ¢oziilmesi, izleyicinin mesaj1 nasil algiladigini ve buna

nasil tepki verdigini anlamak i¢in 6nemlidir (Peterson, 2001). Gorsel retorik, sadece
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gorsel sanatlarin bir pargasi olarak degil, ayn1 zamanda iletisimde stratejik bir arag olarak
kabul edililir (Bati, 2013). Gorsel unsurlarin ikna edici giiciinlii kavrayarak, farkli
disiplinlerden akademisyenler, tasarimcilar ve iletisim uzmanlari, daha etkili ve bilingli

gorsel mesajlar olusturmak i¢in gorsel retorigi kullanirlar.

Baglangigta reklamcilik ve propaganda alanlarinda inceleme konusu olan gorsel
retorik, zamanla sanat, tasarim, medya g¢aligmalart ve kiiltlirel ¢caligmalar gibi ¢esitli
disiplinlerde 6nem kazanmustir. Giiniimiizde, dijital teknolojilerin ve sosyal medyanin

yayginlagmasiyla birlikte gorsel retorik, iletisimin temel bir bileseni haline gelmistir.

Gorsel retorik, ikna etme ve mesaj iletme konusunda olduke¢a giiclii bir aractir. Bu
strateji, gorsel unsurlarin renk, kompozisyon, simgeler ve metaforlar gibi gesitli yonlerini
kullanarak, izleyici lizerinde etkili bir izlenim birakmay1r hedefler. Foss (1994)
gorsellerin, sozciiklerden daha giiclii bir sekilde duygulara hitap edebilecegini ve bu
sayede izleyicileri daha etkili bir sekilde ikna edebilecegini vurgular. Gorsellerin, mesaji
daha akilda kalici hale getirdigini ve karmasik konulari daha anlasilir bir sekilde

sunabildigini savunur.

Barnard (2013)’e gore, gorsellerin yalnizca duyusal bir deneyim yaratmakla
kalmayip, ayn1 zamanda giiclii anlamlar tasidigini belirtir. Gorsellerin iiretiminde
kullanilan semboller ve imgeler, belirli kiiltiirel ve toplumsal baglamlarla iligkilidir ve bu
baglamda izleyiciler lizerinde anlamli bir etki yaratir. Barnard (2013), gorsel retorigin bu
anlam iiretme siirecinde, metin ve gorsel arasindaki iliskiyi de inceler. Gorsellerin anlami,
kullanilan sembollerin ve imgelerin kiiltiirel kodlarina dayanir ve bu nedenle izleyiciye

her durumda farkli anlamlar iletilebilir (Barnard, 2013).

Bu baglamda, gorsel retorik bir duygu olusturmada izleyicide bir izlenim yaratmada
kullanilir. Tasarimer bir bilgilendirme afisi hazirlarken sadece mesaj vermekle kalmaz
izleyicide bir duyguda olusturmaya ¢alisir. Ornegin Gérsel 2°deki J. M. Flagg'in 1917
yilinda hazirladig1 bu afisin amaci aslinda birinci diinya savasi esnasinda Amerikan
vatandaglarin1 askere davet etmektir. Sadece temel tasarim ilkelerine uyarak da etkili bir
afis tasarlayabilirdi hatta eseri inceledigimizde denge, odak, hiyerarsi ve tipografinin
ustaca bir araya getirildigini gorliyoruz. Vurgu, odak, denge kavramlarimi yerinde
kullanarak basarili bir gorsel olusturmustur. Ayrica tasarimci bu eserde Ingilizce adi

“Uncle Sam” olan isminin bag harfleri United States ile ayni olan milli bir karakter
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kullanmis ve izleyicilerde vatanseverlik, kahramanlik, 6zgiiven duygularini ¢agristirarak

gorsel retorik olusturmustur.

SAIEL NONTEOMERY FLAGE

FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Gorsel 2. Uncle Sam posteri

Gorsel retorik, tasarim prensiplerini, renk teorisini, kompozisyon kurallarimi ve
gorsel sembolleri amacina ulagsmak i¢in stratejik ve bilingli bir sekilde kullanir. S6zli ve
yazili retorigin gorsel karsiligi olan bu alan, izleyicilerin duygularini, diisiincelerini,
algilarin1 ve davranislarini etkilemek icin ¢esitli gorsel 6gelerden yararlanir (Hill, 2004).
Gorsel retorik, yalnizca estetik kaygilarla simnirli kalmayip, ayn1 zamanda psikolojik,
sosyolojik ve kiiltiirel faktorleri de dikkate alir (Liman Turan, 2021). Bu baglamda, hedef

kitlenin kiiltiirel kodlari, toplumsal normlar1 ve bireysel deneyimleri gibi unsurlar da
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gorsel iletisim stratejilerinin belirlenmesinde 6nemli rol oynar (Hill, 2004). Etkili bir
gorsel retorik uygulamasi, mesajin giliglii, akilda kalict ve ikna edici bir sekilde
iletilmesini saglayarak, hedef kitlenin diisiince ve davraniglarinda arzu edilen
degisiklikleri olusturmay1 amaglar. Bu amaglar izleyiciyi bilgilendirmek, motive etmek,
heyecanlandirmak, bir iiriinii almaya ikna etmek, bir siyasi diigiinceyi dayatmak hatta
korkutmak olabilir. Tasarimecilar bazen bir el ilan1 bazen dev bayraklar bazen de sosyal
medya aracilig1 ile insanlara ulasirlar. Tasarimcilar insanlarin hislerini ve olaylara
verdikleri tepkileri anlayarak onlar1 yonlendirmeye calisirlar (Gilimiistekin, 2018).
Tasarimcilar, bir afise bakan birey ilk olarak hangi noktaya bakar géz hareketleri nasil
devam eder hangi renkler dikkatini 6nce ¢eker, hangi renk ne hissettirir, bunlar1 anlamaya

calisarak gorsel retorik olustururlar.

Bir tasarimda kullanilacak gorsel retorige karar vermenin bircok faktorii vardir.
lletilecek mesaj, iletisim araci, olusturulmak istenen duygu, ikna edilmek istenen
diisiince, izleyicilerin yas araligi, egitim durumu, ekonomik durumlari gibi birgok etken
vardir (Hill, 2004). Iyi bir tasarimci biitiin etkenleri analiz ederek tasarimin nasil
olusturacagina karar verir. Bu acidan bir tasarimci i¢in gorsel retorik unsurlarni iyi

anlamak etki ve tepkilerini bilmek 6nemlidir.

3.1. Gorsel Retorigin Tarihsel Siireci

Gorsel retorigin kokenleri, insanlik tarihinin en eski donemlerine kadar uzanmakla
birlikte, sistematik bir disiplin olarak ele alinmas1 antik Yunan ve Roma medeniyetlerine
dayanmaktadir. Bu donemlerde retorik sanat1 hem sézlii hem de gorsel iletisim araglarini
kapsayan genis bir yelpazede uygulanmaktaydi. Heykel, mimari, resim, mozaik ve diger
gorsel medya formlari, toplumsal, siyasi ve dini mesajlarin etkili bir sekilde iletilmesinde
stratejik olarak kullanilmaktaydi. Orta Cag doneminde, Ozellikle Hiristiyan Kilisesi,
gorsel sanatlar1 dini inanglar1 yaymak, kutsal hikayeleri anlatmak ve insanlar etkilemek
icin giiclii bir ara¢ olarak benimsemistir. Ikonalar, vitray pencereler, freskler ve el
yazmas1 kitap siislemeleri, okuma yazma bilmeyen kitlelere bile karmasik teolojik

kavramlar1 aktarmak i¢in kullanilan etkili gorsel retorik drnekleriydi.
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Ronesans doneminde ise sanatgilar ve mimarlar, gorsel retorigi giic, statii, bilgi ve
ideolojileri yansitmak icin daha sofistike ve bilingli bir sekilde uygulamaya
baslamiglardir. Perspektif kullanimi, alegorik kompozisyonlar ve sembolik detaylar,
izleyiciyi etkilemek ve belirli mesajlari iletmek igin ustaca kullanilmistir. Bu donemde,
gorsel retorik sadece dini alanda degil, siyasi propaganda, bilimsel illiistrasyonlar ve ticari

amaglar i¢in de yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir.

Teknolojik gelismeler ve kitle iletisim araglarinin yayginlasmasiyla birlikte, gorsel
retorik reklam, propaganda, kamusal iletisim ve medya alanlarinda ¢ok daha genis bir
kullanim alant bulmustur. Fotografcilik, sinema ve televizyonun ortaya ¢ikisi, gorsel

retorigin uygulama alanlarini ve etkisini 6nemli 6l¢iide genigletmistir.

Gilintimiizde ise, dijital teknolojilerin hizli gelisimi ve internetin yayginlagsmasiyla
birlikte, gorsel retorik ¢ok daha genis, ¢esitli ve interaktif platformlarda uygulanmaktadir.
Sosyal medya, dijital pazarlama, interaktif medya, sanal gerceklik (VR) ve artirilmisg
gerceklik (AR) teknolojileri, gorsel retorigin yeni ve dinamik uygulama alanlarini
olusturmaktadir. Bu dijital ¢agda, gorsel retorik yalnizca statik goriintiilerle sinirh
kalmay1p, hareketli grafikler, interaktif infografikler, veri gorsellestirmeleri ve kullanict

deneyimi tasarimi gibi alanlarda da kritik bir rol oynamaktadir.

Gorsel retorik, siyasi ideolojilerin yayilmasi ve kitlelerin manipiilasyonunda etkili
bir ara¢ olarak kullanilmistir. Fotograf¢ilik, sinema, televizyon ve dijital tasarim gibi
teknolojik gelismeler, gorsel retorigin imkanlarini genisletmistir. Gorsel igeriklerin
hakim oldugu sosyal medya platformlari, gorsel retorigin en 6nemli arenalarindan biri
haline gelmistir. YouTube, TikTok gibi platformlarin popiilerlesmesiyle video igerikler,
gorsel retorigin en etkili araglarindan biri olarak 6ne ¢ikmustir. Dijital sanat eserleri,

geleneksel sanatin sinirlarini zorlayarak yeni gorsel anlatim bigimleri gelistirmistir.

Gilinlimiizde gorsel retorik, ozellikle sosyal medya, reklamcilik ve sanat gibi
alanlarda yogun olarak kullanilmaktadir. Gorsel imgeler, diisiincelerimizi
sekillendirmekte, duygularimizi tetiklemekte ve davraniglarimizi yonlendirmekte 6nemli
bir rol oynamaktadir. Dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte, gorsel igeriklerin iiretimi
ve tliketimi bliylik 6l¢iide artmistir. Bu durum, gorsel retorigin daha da Onem

kazanmasina neden olmustur.
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Gorsel retorik, sadece bir iletisim yontemi degil, ayn1 zamanda bir sanat ve bilim
dalidir (Hill, 2004). Tarih boyunca pek ¢ok isim, gorsel imgelerle diisiinceleri, duygulari

ve idealleri ifade etmenin yollarini aramistir.

Gorsel retorigin gelisimine 6nemli katkilarda bulunan medeniyetler, sanatgilar ve

diisiiniirler sunlardir;
Antik Caglar

Masirhlar: Piramitler, hiyeroglifler ve duvar resimleriyle anlatimin giliciinii

kesfetmislerdir.

Yunanhlar:  Heykelleri ve vazolariyla insan bedenini ve mitolojik dykdileri

gorsel bir dilde ifade etmislerdir.

Romalilar: Mozaikler ve kamu binalariyla gilig, zafer ve imparatorluk

ideallerini yansitmislardir.
Ronesans

Leonardo da Vinci: Mona Lisa'nin gizemli giilimsemesi ve son aksam yemegi

tablosuyla insan psikolojisini ve dini temalar1 ustalikla birlestirmistir.

Michelangelo: Sistina Sapeli tavani ve David heykeliyle Ronesans'm insan

merkezli felsefesini gorsel bir solenle sunmustur.
Modern Cag

Pablo Picasso: Kiibizm akimiyla geleneksel perspektifi yikmis ve nesneleri farkli

acilardan resmetmenin yeni yollarini bulmustur.

Salvador Dali: Siirrealist tablolariyla bilingaltinin  derinliklerine inmis ve

rilyalarin tuhaf diinyasini tuval iizerine tagimistir.

Andy Warhol: Pop Art akiminin nciilerinden biri olarak tiiketim kiiltiiriinii ve

tinliileri elestirel bir gézle incelemistir.
Giiniimiiz

Banksy: Sokak sanatiyla politik mesajlar verirken, ayn1 zamanda anonimligini

koruyan gizemli bir figiir olarak bilinir.
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Gorsel 4. Banksy’e ait sokak resimi
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Shepard Fairey: Amerikali bir ¢agdas sanat¢i, aktivist ve grafik tasarimcidir.
Sokak sanat1 ve siyasi posterleriyle taninir. En iinli ¢alismasi, 2008 yilinda Barack
Obama'nin bagkanlik kampanyasi icin tasarladigi "Hope" posteridir. Bu poster,
Obama'nin kampanyasinin sembolii haline gelmis ve diinya ¢apinda taninmistir. Fairey,
ayrica "OBEY Giant" adl1 bir sokak sanat1 projesiyle de bilinir. Bu proje, 1989 yilinda
basladig1 ve hala devam eden bir sticker kampanyasidir. Fairey, bu kampanya ile sokak

sanatin1 ve mesajlarin1 genis kitlelere ulastirmay1 amaglamistir.

Gorsel 5. Obama se¢im posteri

Walter Benjamin: Walter Benjamin, 20. yiizyilin en 6nemli diisliniirlerinden biri
olarak kabul edilir. Ozellikle felsefe, edebiyat ve sanat teorileri iizerine yaptigi
calismalarla taninir. Benjamin’in en dikkat ¢ekici kavramlarindan biri de diyalektik
imgedir. Diyalektik imge, basitge bir nesnenin ya da olayin, gegmisle gelecek arasinda,

geleneksel ve yenilikgi arasinda bir koprii kurarak yeni anlamlar tiretmesidir. Bu kavram
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hem sanat hem de toplum {izerinde derin etkileri olan gorsel imgelerin nasil tiretildigini

ve nasil okundugunu anlamak i¢in 6nemli bir kaynaktir.

Marshall McLuhan: "Ortam, Insan" adli calismasinda, iletisim araclarinin kiiltiir

tizerindeki etkilerini ve gorsel medyanin 6nemini vurgulamistir.

Roland Barthes: Semiyotik alaninda yaptig1 caligmalarla, gorsel imgelerin anlam

iretim siire¢lerini incelemistir.

Susan Sontag: Fotografin anlami ve giicii iizerine yaptig1 c¢alismalarla, gorsel

retorik alanina 6nemli katkilar saglamistir.

Edward Bernays: Kamuoyu manipiilasyonu ve propaganda konularindaki
calismalariyla bilinir. "Propaganda" kitabi, gorsel retorigin siyasi ve toplumsal

alanlardaki uygulamalarini inceler.

Paul Rand: Marka kimligi ve grafik tasarim alaninda 6nemli ¢alismalariyla taninir.

IBM, UPS gibi markalar i¢in sembolik logo tasarimlariyla tinliidiir.

Saul Bass: Film afisi tasarimlari ve acgilis sekanslari ile sinema endiistrisinde etkili

olmustur. Hitchcock filmleri i¢in ikonik afigler tasarlamistir.
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3.2. Gorsel Retorik Stratejileri

Reklamdan sanata, siyasetten kiiltiire kadar bir¢cok alanda gorsel unsurlar, mesajlari

daha etkili ve carpici bir sekilde aktarmak ve retorik olusturmak i¢in kullanilir.

3.2.1. Mecaz

Mecaz edebi olarak bir kelimenin veya ifadenin ger¢ek anlamindan farkli,
genellikle daha zengin ve anlamli bir sekilde kullanilmasidir. Mecaz grafik tasarimda, bir
nesnenin, rengin, seklin veya kompozisyonun gercek anlaminin diginda, bir fikri,
duyguyu veya kavrami temsil etmesi olarak diisiiniilebilir. Ornegin, bir kalp sekli ask
veya sevgiyi temsil edebilir. Metafor, allegori ve benzetme ise mecazin alt tiirleridir.
Metaforlar gorsel tasarimda, bir nesneyi bagka bir nesneye benzeterek, yeni bir anlam
yaratir. Ornegin, bir alev bir tutkuyu, bir dalga ise de@isimi metaforik olarak ifade
edebilir. Mecaz, bir anlatim bi¢imi; metafor ise bu anlattimda kullanilan anlatim
malzemesidir. Metafor, sanatc¢iya gore anlatimi giizellestiren veya etkili kilan bir unsur;
muhatabina gore ise haz veren veya anlamay1 kolaylastiran bir benzerlikten ibarettir

(Demir ve Yildirim, 2019).

3.2.2.  Alegori

Alegori bir hikayeyi, bir olay1, bir diisiinceyi veya duyguyu resimler semboller ve
ya diger iletisim yontemleri araciligiyla anlatmaktir Alegorik anlatimda, bir kavram veya
olay sembollerle ve karakterlerle temsil edilir. Ornegin, Gérsel 6’da adaletin sembolii
olarak kullanilan antik yunanda yapilan Themis figiirii bir elinde kili¢ diger elinde terazi
vardir. Altinda ise defne yapraklariyla bir diizenleme yapilmistir. Defne yapraklar
bilgeligi barist ve huzuru temsil etmektedir. Bu gorselde elinde kilig ile gii¢ kullanarak
adaleti saglayan Themis diger elinde terazi ile hassas bir sekilde ol¢erek hakliy1
bulacagini ve gozleri bagh olarak karar verirken kimin hakli oldugunu gérmeden ve
bilmeden karar verecegini ¢esitli simgelerle anlatim yapmaktadir. Gozleri bagli elinde
kili¢ ile adaleti saglayan, adaletin tarafsizligini ifade eden bir alegoridir. Gorsel simgeler,
olusturulan bu tiir alegorilerde izleyicinin konuya derinlemesine bakmasini saglar ve

soyut kavramlar1 sembollerle anlatmaya yardimci olur.
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N

Gorsel 6. Themis temali logo

3.2.3. Metafor

Metafor, sanatgiya gore anlatimi giizellestiren veya etkili kilan unsur; muhatabina
gore ise haz veren veya anlamayi kolaylastiran benzerlikten ibarettir (Demir ve Yildirim,
2019). Cesitli iletisim kaynaklarindan kullaniciya iletilen birgok reklam s6z sanati
ve mecaz barindirir. Tasarimcilar iirtinlerinin 6zelliklerini imgeler ve retorik yoluyla

iletmektedir (Ersan, 2022).

Metafor mecazin bir alt tiirtidiir ve iki farkli sey arasinda, ortak bir 6zellige
dayanarak bir benzetme yapmaktir. Mecaz edebi anlamda genelde baglantisiz iki olgu
icin kullanilir mesela “zaman su gibi akt1”, “tam bir kitap kurdu” gibi. Zaman ve suyun
bir baglantis1 yoktur. Aym sekilde kitap ve kurdunda bir baglantisi yoktur. Bu iki
birbirinden uzak olgular bir araya getirilerek mecaz olusturulur. Metaforda ise birbiriyle
baglantili olgular bir araya getirilir. Mesela “Aslan gibi kedi”, “daglar kadar yiiksek™ birer
metafordur. Metaforda genellikle “gibi, kadar, sanki, adeta, gliya” baglaglar1 kullanilarak

yapilir. Mecaz, bir anlatim bi¢imi, metafor ise bu anlatimda kullanilan anlatim

malzemesidir.

Gorsel anlatimda ise gene mecaz anlatimda iki farkli anlam iceren unsur bir araya

getirilerek mecaz olusturulur. Metaforda ise birbiriyle baglantili olan gorseller bir araya
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getirilerek yeni bir anlatim olusturulur. Orne@in gorsel tasarimda bir kedinin aslan gibi
gdsterilmesi. Bir lambanin giines gibi aydinlatmasi. Ogelerin kavramsal olarak benzer

olmasindan dolay1 metafordur.

Filozof ve edebiyat teorisyeni olan Barthes'a gére metafor, iki sey arasinda bir iligki
benzerliginin kurulmasidir. Iki nesne veya kavram arasinda énceden var olmayan bir bag
kurarak, zihinde yeni bir anlam diinyasi olusturulur. Bu baglamda metafor, sadece bir
karsilastirma degil, ayn1 zamanda yaratic1 bir diisiince siirecidir. Gorsel metaforlar,
rasyonel gercegi degil, somutlasmis gercekligi tasirlar ve deneyimi yansitirlar. Izleyenin
duygularin1 tetiklerler ¢linkii bedenin somatik anlayisini derin jestsel, icgiidiisel

hatiralarini aktarirlar (Dagli, 2024).

Gorsel metafor, bir seyi bagka bir seyle anlatma teknigidir. Bir goriintii, diger bir
nesne veya kavramla iligkilendirilerek izleyicinin goziinde yeni bir anlam kazandirilir.
Ornegin, bir insanin beyninin yerine bir ampul cizilmesi, “fikir {iretme” anlamina

gelebilir.

Lakoff ve Johnson (1980) metaforun 6nemine dair sunlar1 belirtmistir “Cogu insan
metafor olmadan da gayet iyi idare edebilecegini diisiiniir. Biz ise tam tersine, metaforun
sadece dilde degil, diisiince ve eylemde de giindelik hayatin her alamina yayilmis
oldugunu gordiik. Hem diisiindiigiimiiz hem de eylemde bulundugumuz siradan

kavramsal sistemimiz, dogas: geregi temelde metaforiktir.”

Metaforik anlatimlarda gorsellerde iki farkli kavram bir araya getirilir ve
izleyiciden bu benzetmeyi anlamasi beklenir. Gorsel metaforlar, genellikle soyut
kavramlar1 daha somut hale getirir. Metafor iki farkli kavram veya nesne arasindaki

benzerligi vurgulayarak yeni anlamlar tireten bir dilsel aragtir.
Forceville (1994) Gorsel iletisimde:
1) Resimsel olarak mevcut terim ile resimsel metaforlar,
2) Resimsel olarak mevcut iki terimle resimsel metaforlar,
3) Resimsel benzetmeler

4) Sozel-resimsel metaforlar olarak dort farkli gorsel metafor tiirli oldugunu soyler.
Gorsel retorikte metafor, bir gorselin baska bir gorsel veya kavramla iliskilendirilerek,

daha derin ve ¢ok yonlii anlamlar yaratilmasii saglar. Ornegin, bir elmanin bilginin
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sembolii olarak kullanilmasi, elmanin yuvarlak ve tam yapisinin bilginin biitiinselligini
ifade ettigi bir metafor 6rnegidir. Bir kusun 6zgiirligii temsil etmesi, Agac koklerinin
gecmisle olan baglantiy1 simgelemesi, Bir aynanin kisinin i¢ diinyasini yansitmasi da

gorsel iletisimde sik kullanilan metaforlardir.

" Apple

Gorsel 7. Apple logosu

Gorsel 7. deki Apple sirketinin logosu hem sirketin ismini temsil ediyor hem de
1sir1lmis elma goriintiisiiyle Adem ve Havva hikayesinde ademin yasak olmasina ragmen
elmanin cazibesine dayanamayip 1sirmasi ve cezalandirilmasina gonderme yaparak bir
metafor olusturuyor. Izleyiciye iiriinlerimiz o kadar kaliteli ve ilgi ¢ekici ki ademi bile
bastan cikarir hissi uyandirarak basarili bir retorik olusturuyor. Bu logo gorsel retorikte

metafor kullanimina bir 6rnektir.

i'm lovin' it

Gorsel 8. McDonald’s reklam afisi Gorsel 9. Avustralia post reklam afisi
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Metafor, bir kavrami bagka bir kavramla anlatmak i¢in kullanilir ve bu anlatim
bicimi, daha derin ve anlamli bir iletisim saglar. Gorsel metaforlar, soyut kavramlar
somut gorsel unsurlarla ifade eder ve izleyiciye daha giiglii bir mesaj iletir. Ornegin, bir

ampul goriintiisii, yeni bir fikri veya yaraticilig1 temsil edebilir.

Gorsel metaforlar, izleyicinin dikkatini ¢eker ve zihninde kalict bir iz birakir. Bu
teknik, izleyicinin gorsel hafizasini kullanarak mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini
saglar. Gorsel metaforlar, soyut kavramlari somutlastirarak, izleyicinin mesaj1 daha kolay

anlamasini ve hatirlamasini da saglar.

3.2.4. Metonimi

Metonimi, bir nesneyi ya da kavrami, onunla dogrudan iligkili bir bagka nesne ile
anlatir. Gorsel retorikte onemli bir rol oynar. Metonimi, ¢agrisim yoluyla iletisim
kurmakla ilgilenir. Pek cok seyi ¢agrisim yoluyla, bildigimiz seyler ile diger seyler
arasinda baglantilar kurarak anlamlandiriniz (Berger, 2000). Metonimi nesneleri baska
anlamlarla iliskilendirerek daha derin bir anlatim saglar. Ornegin, bir masa dolusu kalem

(194

veya kitap resmi “egitimi” ya da “bilgiyi” temsil edebilir. Gorsel retorikte, bu teknik,

mesajin daha anlasilir ve giiclii bir sekilde iletilmesini saglar.

16™ OCTOBER 2012
WORLD FOOD DAY

Hunger kills 2,5 million children every year.
Your donation nourishes: www.unicef.ch

unicef @@

Gorsel 10. UNICEF afisi
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Gorsel 10’daki UNICEF afisinde bir ¢atal yardim isteyen el seklinde kullanilarak
diinyadaki acliga ve yoksulluga dikkat cekmektedir. Bu gorsel bir Metonimi 6rnegidir.

Metonimi, genellikle bir nesnenin veya kavramin bir parcasini veya onunla ilgili
baska bir nesneyi kullanarak biitiinii temsil etme teknigi olarak da tanimlanir. Gorsel
retorikte, metonimi, izleyicinin zihninde belirli bir ¢agrisim yaparak mesaj1 daha etkili bir
sekilde iletmek icin kullamlir. Ornegin, bir spor dalmi anlatmak igin takimini temsil
etmek i¢in sadece takimin formasinin gdsterilmesi, izleyiciye tiim takim hakkinda bilgi

Verir.

Metoniminin giicii, izleyicinin zihninde hizli ve etkili bir sekilde bir baglanti kurma
yeteneginden gelir. Bir nesnenin veya kavramin bir par¢asinin veya iligkili bir nesnenin
kullanilmasi, izleyicinin zihninde daha biiyiik bir anlam yaratir. Ayrica Metonimi, basit

ve minimal gorseller kullanarak, karmasik kavramlari daha anlasilir hale getirir.

Gorsel Metonimiler, reklam kampanyalarinda sikca kullanilir. Ornegin, bir
otomobil reklaminda, sadece otomobilin logosunun veya farinin gosterilmesi, izleyiciye

tiim otomobilin kalitesi ve markas1 hakkinda bilgi verir.

Marka kimligini olustururken, Metonimi kullanarak, markanin degerlerini ve
kimligini basit ama etkili bir sekilde ifade etmek miimkiindiir. Bir logo, markanin
tamamuini temsil eden bir sembol olabilir ve bu sembol, izleyicinin markay1 hatirlamasini

ve tanimasini saglar.

Sanatcilar ve tasarimcilar, metonimiyi kullanarak eserlerine derinlik katarlar. Bir
tablo veya heykel, izleyicinin ¢esitli anlamlar ¢ikarmasina olanak taniyan metonimik

unsurlar igerebilir.

Gorsel retorikte Metonimi kullanimi, iletisimi gliglendiren ve izleyici lizerinde
derin bir etki birakan gii¢lii bir tekniktir. Metonimiler, bir nesnenin veya kavramin bir
pargasint veya onunla iliskili baska bir nesneyi kullanarak, mesajin daha anlasilir ve
akilda kalic1 olmasini saglar. Reklameciliktan marka kimligine, sanat ve tasarimdan
giinliik iletisime kadar bir¢ok alanda kullanilan gorsel metonimiler, etkili bir iletisim

stratejisinin vazgecilmez unsurlaridir.
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3.25. Sinekdok

Sinekdok, gorsel retorikte, bir nesnenin bir kismini temsil ederek biitiinii ifade etme
sanat1 anlamina gelir. Sinekdok belirli bir par¢a veya unsura atifta bulunarak, izleyicinin
zihninde daha genis anlamlarin ve imgelerin insasina olanak tanir. Bu, izleyiciye daha

derin bir anlam katabilir ve mesajin daha giiclii iletilmesini saglar.

Sinekdok ve metonimi birbirine ¢ok yakin kavramlar oldugu icin ayirt etmek
zordur. Metonimi de genel bir ¢ergeve kullanilirken Sinekdok da {iriiniin baglantili bir
parcas1 kullanilir. Ornegin “ilagta devrim ciimlesi” metonim iken “aspirin ilag sektdriinde
devrim yapt1” sinekdoktur. Ilk ciimlede ilag¢ kelimesi saglk ilag iiretimi ve benzeri
kurumlarin hepsini kapsarken ikinci ciimlede aspirin yani ilag ve saglik sektoriiniin bir
parcasi kullanilarak Sinekdok yapilmistir. “Otomobil ile yeni maceralara gidin. “
metonim iken “suv ile yeni maceralara gidin” sinekdoktur. Clinkii suv kelimesi otomotiv
sektorlinlin sadece bir parcasidir. Gorsel tasarimda ise macera dolu bir yolculuk i¢in bir

otomobil kullanmak metonim iken gorselde bir anahtar kullanmak sinekdoktur.

Bu retorik strateji, iletisimin giiclendirilmesinde ve anlamin derinlestirilmesinde
kritik bir rol oynamaktadir. Ozellikle gorsel iletisim baglaminda, belirli bir nesne ya da
imge lizerinden yapilan vurgular, izleyicilerin algilarini yonlendirme ve duygusal tepki
uyandirma potansiyeli tasir. Bu teknik, izleyiciyi diisinmeye ve derinlemesine analiz
yapmaya tesvik eder. Parcalar iizerinden insa edilen anlatimlar ¢ok katmanli anlamlar
sunar. Belirli bir 6genin one ¢ikarilmasiyla veya iriiniin anlamli bir kismini gostererek
izleyicilere daha genis kavramlari ifade etme firsati sunar. Marka iletisiminde de yaygin
bir sekilde kullanilmaktadir. Belirli bir iirliniin tanitimi, tim marka degerlerini veya
kalitesini temsil etmek icin tasarlanmus stratejilerle desteklenir. Ornegin, bir arabanin

direksiyonunu 6ne ¢ikararak, o otomobilin siiriis deneyimini ve kokpit estetigini simgeler.

Mesela, bir araba reklaminda sadece direksiyonu veya bir kola reklaminda sadece
bir bardag1 gostermek, izleyiciye arabanin veya icecegin kendisini diisiindiiriir. Sinekdok,
ayn1 zamanda izleyicinin hayal giiciinii harekete gegirir ve mesajin daha etkili bir sekilde

iletilmesine yardimei olur.
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@ Mercedes-Benz

Merry Christmas

Gorsel 11. Mercedes reklam posteri

Sinekdokun giicii, izleyicinin hayal giiclinii harekete gecirme yeteneginden gelir.
Bir nesnenin veya kavramin bir par¢asinin kullanilmasi, izleyicinin zihninde daha biiyiik
bir anlam yaratir. Bu, mesajin daha etkili ve akilda kalici olmasini saglar. Ayrica,
Sinekdok, basit ve minimal gorseller kullanarak, karmasik kavramlar1 daha anlasilir hale

getirir.

Gorsel iletisimde Sinekdok, marka kimligi olusturma, reklamcilik ve tasarim gibi
bir¢ok alanda kullanilir. Bir logo tasariminda Sinekdok kullanarak, markanin kimligini
ve degerlerini basit ama etkili bir sekilde ifade etmek miimkiindiir. Bir logo, markanin
tamamin1 temsil eden bir sembol olabilir ve bu sembol, izleyicinin markay1 hatirlamasini

ve tanimasini saglar. (Comak, 2004).

Reklamcilikta Sinekdok, tirtin veya hizmetin belirli bir 6zelligini vurgulamak i¢in
kullanilir. Ornegin, bir teknoloji iiriiniiniin reklaminda yalmzca {iriiniin bir parcasi
gosterilerek, tiim {irlinilin yenilik¢i ve ileri teknolojiye sahip oldugu mesaj1 verilebilir. Bu,

izleyicinin dikkatini ¢eker ve iiriine olan ilgiyi artirir. (Caki, 2022).

Daha spesifik bir 6rnek: Bir cevre koruma kampanyasinda, diinya gezegenini temsil
etmek yerine, sadece bir yapragi kullanmak, tiim dogay1 sembolize eder. Bu, izleyicinin

doga ile olan bagin1 daha duygusal ve anlaml1 bir sekilde kurmasina yardime1 olabilir.
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Gorsel 12. Obiav mlieko siit reklami

Icon of hope.

National Doctors Day 2024
www.ashtelgroup.com

Gorsel 14. Asthel group reklam afisi.

Gorsel 15. Turizm afisi
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Gorsel 12 de siit bardaklari dis dizilimi sekline yerlestirilerek siit igerseniz disleriniz
korunur ¢agrisimi yapilmistir. Gorsel 13 de bir anahtarla aracin orijinal bakim servisinin
Onemi cagristiriliyor. Gorsel 14 de bir stetoskop saglik ve tip ¢agrisimi yapmaktadir.

Gorsel 15 de ise kullanilan valiz seyahat ve tatil cagrisimi yapmaktadir.

3.2.6. Hiperbol

Hiperbol, abartmanin gérsel versiyonudur. Ornegin, bir iiriin reklaminda devasa bir
tirtin kutusunun kiigiiciik bir insan tarafindan tutulmasi gibi, goriintii, verilen mesajin

giiclinii artirmak icin abartilir.

Abartida anlatilmak istenen, abartili temsillerle bilyiitiilerek ifade edilir. Olumsuz
temsiller dramatizasyonla birlikte abartilarak verilir. (Ekinci, 2019). Bazen figiirler
karikatiirize edilerek anlamlar abartilir. Bazen de renklerin boyutlarin etkileriyle temsiller

negatif ya da pozitif degerler yiiklenir.

Hiperbol, abartma sanatidir ve gorsel retorikte de bu prensip sik¢a kullanilir.
Hiperbol, izleyici ilizerinde gii¢lii bir etki yaratarak mesajin daha etkili bir sekilde

iletilmesini saglar.

Hiperbol, bir durumu, nesneyi veya olayi1 asir1 derecede abartarak vurgulayan bir
ifade bi¢imidir. Gorsel retorikte hiperbol, gorsel unsurlar kullanilarak bu abartiy1 ortaya
koyar. Ornegin, bir enerji icecegi reklaminda, icecegi icen bir kisinin siiper giiclii hale
gelmesi, izleyiciye iriiniin enerjik etkilerini abartili bir sekilde iletir. Hiperbol, abarti
yoluyla izleyicinin dikkatini ¢ekerek, mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar.
Bu teknik, izleyicinin gorsel hafizasini1 kullanarak mesajin daha akilda kalic1 olmasini
saglar. Gorsel hiperbol, reklam kampanyalarinda sik¢a kullanilir. Ornegin, bir temizlik
iriinii reklaminda, iirliniin kullanildig1 yerin piril piril parlamasi, izleyiciye iirlinlin
etkisini abartili bir sekilde anlatir. Bir diger 6rnek, c¢evre kirliligi konusunda bir afiste,
kirliligin etkilerinin abartili gorsellerle anlatilmasi, izleyicilerin konuyu daha ciddiye
almasini saglayabilir. Hiperbol, abart1 yoluyla izleyicinin dikkatini ¢ekerek, mesajin daha

akilda kalic1 ve etkili olmasini saglar.

Abarti, bir nesnenin ya da durumun normalden ¢ok daha biiyiik veya ¢ok daha

kiiciik sekilde gosterilmesidir. Gorselde bir 6genin abartilmasi, onun 6nemini vurgulamak
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veya komik bir etki yaratmak icin kullanilir. Ornegin, bir karikatiirde bir politikacinin
devasa bir agizla resmedilmesi, onun siirekli konusan veya ¢ok sdz veren biri oldugunu

ima eder.

Abart1, gorsel retorikte giiglii bir vurgu saglar ve izleyiciye belirli bir 6zellik
tizerinde diigiinmesi icin ipucu verir. Saglik konusunu isleyen kamu spotlarinda gorsel
abart1, siklikla kullamldigi goriilmiistiir (Aydin, 2023). Ozellikle sigara paketlerinde
kanunen zorunlu olarak abartili resimler kullanilarak insanlarin sigaradan uzak durmalari

saglanmaya calisilir.

Gorsel 16. Lamborghini logosu
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Gorsel 18. JBL reklam gorseli

Gorsel 16’da goriilen Lamborghini sirketine ait logoda kash ve gii¢lii bir boga
figiirti kullanilmigtir. Gorsel 16 ve 17 de goriilen logolarda da tasarimci asir1 kash ve
kontrol edilemeyen boga figiirlerini kullanmislardir. Bu logolar boganin gii¢lii yapisini
abartarak basarili retorikler olusturmuslardir. Gorsel 18’de ise Trump ve Kim Yong
atigsmas1 abartilarak sag ve sol kulagin dibine yerlestirilerek basarili bir abarti

kullanilmistir.
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3.2.7. Cinas

Gorsel cinas, kelime oyunlarinin gorsellerle yapilmasidir. Bir nesne, sézcilik veya
goriintii, iki farkl1 anlama gelecek sekilde diizenlenir. Izleyiciye ayn1 anda hem eglenceli
hem de diistindiiriicti bir etki yaratir ve iki farkli anlami bir araya getirerek dikkat ¢eker.

(Ceken, 2016).

amazon

Gorsel 19. Amazon Logosu

Gorsel 19°da gosterilen logoda A harfinden Z harfine bir ok ¢izilmis bu ¢izimden
sirketimiz de A dan Z ye her sey bulunur manasi ¢ikarilabilir. Ayrica tasarimci bu oku
giilen yiiz formuna sokarak A dan Z ye her sey ve mutlu miisteri hissi uyandirmistir.
Sirketin logosu standart bir sekilde de yapilabilirdi fakat bir ok sembolii kullanarak hem
A dan Z ye hem de giilen insan sembolii ortaya ¢ikartmaktadir. Tasarimci bu sayede cinas
yaparak sirketin Uriin genigligini ve miisterileri her zaman mutlu gérmek niyetinde
oldugunu anlatilmaktadir. Bu sekilde tasarimci cinas kullanarak basarili bir gorsel retorik

olusturmustur.

autnll

Gorsel 20. Red Cell Milan afis ¢alismasi
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HAPPY NEW YEAR.

Gorsel 21. Barilla reklami

Gorsel 20°deki Red Cell Milan tarafindan hazirlanan reklam afisi New York Film
Akademisi’ne yeni 6grenciler ¢gekmeyi amagliyor. Kampanya, patlamis misir1 ¢cagristiran
bir ¢op kovasi dolusu miisvedde ile senarist olmak isteyenlerin dikkatini ¢ekmeyi

amagliyor.

Gorsel 21°de goriilen makarna reklami ayni zamanda bir havai figek patlamasini
cagristirarak hem yeni yil1 kutluyor hem de makarna goriintiisiiyle izleyicinin dikkatini

cekiyor.

1969 yilinda Dan Reisigner tarafindan tasarlanan “Let My People Go” afisi gorsel
cinas kullanimi ile dikkat ¢ekici afislerden olmustur (Ceken, 2016).
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let my people

Gorsel 22. Dan Reisigner “Let My People Go” afisi

3.2.8. Analoji

iki farkl1 sey arasindaki benzerlikleri vurgulayan bir ifade bicimidir. Bir kavran
veya durumu, izleyicinin zaten asina oldugu bagka bir kavram veya durumla
karsilagtirarak anlatir. Gorsel retorikte, bu teknik, izleyicinin karmasik veya soyut
kavramlar1 daha kolay anlamasini saglar. Ornegin, bir organizasyon semasini bir agagla
karsilagtirarak, kokler, dallar ve yapraklar {izerinden organizasyonun yapisini agiklamak

miimkiindiir (Ozay, 2007).

Gorsel analoji, izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve zihinsel baglar kurmak i¢in gii¢li
bir aragtir. Bu teknik, izleyicinin gorsel hafizasin1 kullanarak mesajin daha etkili bir
sekilde iletilmesini saglar. Gorsel analoji, soyut kavramlari somutlagtirarak, mesajin daha

anlagilir ve akilda kalic1 olmasini saglar
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Gérsel analojiler, reklam kampanyalarinda sik¢a kullanilir. Ornegin, bir dis macunu
reklaminda, dislerin bir kale gibi gosterilmesi, iirliniin disleri korudugu mesajin1 verir. Bu

sekilde izleyicinin iirline olan ilgisi artirilabilir.

Egitim materyallerinde gorsel analojiler, karmasik konularin daha anlasilir hale
gelmesini saglar. Ornegin, bir bilim dersinde atomun bir giines sistemine benzetilmesi,

Ogrencilerin atomun yapisini daha kolay anlamasina yardimci olabilir.

Sanatcilar ve tasarimcilar, gorsel analojileri kullanarak eserlerine derinlik katarlar.
Bir tablo veya grafik, izleyicinin ¢esitli anlamlar ¢ikarmasina olanak taniyan analojik
unsurlar i¢erebilir. Bu baglamda analoji, iki farkli sey arasindaki benzerlikleri kullanarak
bir konuyu daha anlagilir ve akilda kalic1 hale getiren 6nemli bir tekniktir. Gorsel retorikte

analoji, soyut veya karmasik kavramlar1 somut ve tanidik gorsel 6gelerle ifade etmeyi

amaglar (Goldschmidt, 2001).

Analojinin izleyici tarafindan kolayca anlasilmasi 6nemlidir. Karmasik ve belirsiz
analojiler, mesajin iletilmesini zorlastirabilir. Izleyiciyle duygusal bir bag kurmalidir. Bu
bag, mesajin daha derin ve kalici olmasini saglar. Analojinin, iletilmek istenen mesajla
uyumlu olmasi gerekir. Uygunsuz analojiler, mesajin yanlis anlagilmasina yol acabilir.
Analojiler, iki farkli sey arasindaki benzerlikleri kullanarak, soyut kavramlari

somutlastirir ve mesajin daha anlasilir ve akilda kalici olmasini saglar.

Gorsel 25 de aspirin ve motosiklet kaski kullanilmis. Bu gorselde iki unsur
birlestirilerek saglik i¢in koruyucu oldugu diisiincesi verilmektedir. Gorsel 26 da ise ortak
yonleri gii¢ ve dayaniklilik olan boks sporu ve kalp saglig: iliskilendirilerek basarili bir

analoji ortaya ¢ikmustir.
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h| FIGHT FOR LIFE

AstraZenecd > PBRILIQUE.
ticagrelor

Gorsel 24. AstraZeneca afisi

44



3.2.9. ironi

Ironi, bir durumun ya da gériintiiniin beklenenin tam tersine bir anlam tasimasidur.
Gorsel ironide, goriintiiniin sundugu durumun zitti bir anlam ifade etmesi amaclanir.
Ornegin, ¢oplerle dolu bir plajin iizerinde “Doga harikas1” yazisinin yer aldig1 bir afis

ironi barindirir (Scott, 2004).

Ironi, izleyiciyi gorselin igindeki tutarsizlig1 fark etmeye ve bu celiski iizerinden

mesaj1 sorgulamaya iter.

You eat what they eat.

Gorsel 25. Sea Shepherd ¢evre afisi

Ironi, beklenen ile ger¢eklesen arasindaki geliskiyi vurgulayan bir ifade bigimidir
ve gorsel retorikte de bu prensip sik¢a kullanilir. Ironi, izleyici {izerinde giiglii bir etki

yaratarak mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar (Scott, 2004).
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Gorsel 26. ironi iceren bir illiistrasyon

[roni, bir durumun beklenen sonucu ile gergeklesen sonucu arasindaki zithgi
vurgular. Gorsel retorikte ironi, gorsel unsurlar kullanilarak bu ¢eliskiyi ortaya koyar.
Ornegin, ¢evre koruma ile ilgili bir kampanyada, kirli bir nehirde yiizmeye calisan
baliklarin gosterilmesi, izleyiciye ¢evre kirliliginin ciddiyetini ironik bir sekilde iletir
(Currie, 2011).

Gorsel ironi, izleyicinin dikkatini ¢cekmek ve zihinsel baglar kurmak i¢in giiglii bir
aragtir. Ironi, beklenen ile gerceklesen arasindaki celiskiyi vurgulayarak, izleyicinin
durumu daha derinlemesine diisiinmesini saglar. Bu teknik, izleyicinin gorsel hafizasini

kullanarak mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar (Scott, 2004).

Gorsel ironi, reklam kampanyalarinda sik¢a kullanilir. Ornegin, bir fastfood
restoraninin saglikli beslenme hakkinda ironik bir sekilde mesaj vermesi, izleyicinin
dikkatini ¢ekebilir ve restoranin sundugu alternatiflerin farkina varmasini saglayabilir.
Egitim materyallerinde gorsel ironi, 6grencilerin konular1 daha iyi anlamasina yardimei1
olabilir. Ornegin, tarih dersinde savaslarin neden oldugu yikimi gdstermek icin ironik
gorseller kullanmak, 6grencilerin konuyu daha derinlemesine diistinmesini saglar (Currie,
2011).
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[roninin izleyici tarafindan kolayca anlasilmas1 énemlidir. Karmasik ve belirsiz
ironiler, mesajin iletilmesini zorlastirabilir. Reklamciliktan egitime, sanat ve tasarimdan
giinliik iletisime kadar bir¢ok alanda kullanilan gorsel ironiler, etkili bir iletisim

stratejisinin vazgecilmez unsurlaridir.

3.2.10. Parodi

Unlii bir goriintiiyii veya tarzi, alayci bir sekilde yeniden yorumlayarak mesaj
vermektir. Parodi, gorsel retorikte bir seyleri elestirmek veya alay etmek igin giiglii bir
tekniktir. (Hutcheon, 2023). Ornegin, Mona Lisa’nin mizahi bir sekilde yeniden

yorumlanmasi veya bir reklam afisinin abartili bir sekilde taklit edilmesi gibi.

Gorsel 27. Munch’a ait ¢i1glik tablosunun parodik uyarlamasi
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Gorsel 28. Monalisa tablosunun parodik uyarlamasi.

Gorsel 29 da Edvart Munch ait ¢i1glik adli gorsel twity karakteri montajiyla parodiye
dontistiiriilmiistiir. Gorsel 30 da Armut seklinde logosu olan bir telefonla kendi resmini
cekmesi dikkat cekici bir parodi 6rnegidir. Parodi, izleyicinin bildigi bir gorseli alir ve
onu farkli bir perspektiften sunarak izleyiciyi hem giildiiriir hem de disiindiiriir
(Hutcheon, 2023).

3.2.11. Kinaye

Edebiyatta sdylenen bir sdzde aslinda baska bir sey sOylenmek istemesidir. Gorsel
kinaye, ise bir goriintiiniin iki farkli anlama gelebilecek sekilde diizenlenmesidir.
Gorsellerde bakis agisina gore iki farkli imge yaratilir. Bazanda  goriintli hem yiizeyde

goriinen anlami tagir hem de altinda farkli bir mesaj barindirir (Wade, 2017).

Kinaye, izleyiciye iki katmanli bir anlam sunar ve goriintiiyli farkli agilardan
degerlendirmesini saglar. Gorsel 31°daki gorselde hem Batman hem de Penguin

karakterleri ayn1 diizlemde ters diiz teknigiyle basariyla olusturulmustur. Gorsel 32°de ise
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futbol oynayan cocuklarin ortasinda Afrika kitasinin goriintiisii basarili bir sekilde

olusturularak kinaye olusturulmustur.

CRIMINAL UNDERWORLD

Gorsel 29. Batman ve Penguin posteri.

Gorsel 30. Afrika i¢in oyna afisi
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3.2.12. Aliterasyon

Aliterasyon genellikle dilbilimsel bir teknik olarak bilinir, ancak gorsel retorikte de
etkili bir sekilde kullanilabilir. Aliterasyon, bir metinde ya da bir konusmada, ardisik
kelimelerin bas harflerinin veya ilk seslerinin tekrar etmesiyle olusturulan bir ritim ve
ahenk unsuru olarak tanimlanir. Bu teknik, izleyicinin dikkatini gekmek ve mesaji akilda
kalic1 hale getirmek i¢in kullanilir. Aliterasyon, ayn1 harf veya sesle baglayan kelimelerin
tekrar edilmesi sanatidir (Fox, Nakhata ve Deitz, 2019). Gorsel retorikte, bu teknik, gorsel
unsurlarin diizenlenmesiyle benzer bir etki yaratmayi amaglar. Ornegin, ayni renk
tonlarinda veya benzer sekillerde tekrarlanan gorsel 6geler, izleyicinin dikkatini ¢eker ve

mesajin akilda kaliciligin artirir.

Gorsel 31. Aliterasyon afis calismas1  Gorsel 32. Aliterasyon afis ¢alismasi

Tekrar ve varyasyon, grafik tasarimin temel dayanaklarindan olup, diizen, uyum ve
gorsel ilgiyi saglamak icin birlikte kullanilir. Bir tasarim 6gesinin diizenli tekrari, ritm
olusturur ve izleyiciye giiven verirken, bu 6gelerde yapilan kiiciik degisiklikler ise gorsel
ilgiyi artirir ve bir hiyerarsi yaratir. Coca-Cola logosundaki egri hatlarin tekrar1 ve farkli
renklerle vurgulanmasi gibi, bu prensip pek ¢ok markanin ikonik hale gelmesini
saglamistir. Tekrar ve varyasyon, sadece gorsel tasarimda degil, ayn1 zamanda web
tasarim ve illiistrasyon gibi diger alanlarda da basariyla uygulanarak, tasarimin

biitiinliglinli giiclendirir ve izleyicilerin dikkatini ¢eker. Bu iki ilke, tasarimin ritmini
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belirler, gorsel akist yonlendirir ve denge ilkesiyle birlikte kullanildiginda daha etkili

sonuglar ortaya ¢ikar.

Gorsel aliterasyon, reklam kampanyalarinda sik¢a kullanilir. Ornegin, bir markanin
logosunda veya iiriin ambalajlarinda ayni renk ve sekillerin tekrari, markanin akilda
kaliciligini artirir. Sanatgilar ve tasarimeilar, gorsel aliterasyon kullanarak eserlerine ritim

ve ahenk katarlar.

3.2.13. Karsithk (Juxtaposition)

Birbirine zit ya da beklenmedik &geleri yan yana getirerek bir etki yaratma
teknigidir. Ornegin, zengin bir bdlgenin fotografinin yaninda yoksul bir bdlgenin
fotografin1 gdstermek, bu iki yasam tarzi arasindaki farki vurgular (Bloomfield ve

Sangalang, 2014).

Bu teknik, iki durumu yan yana getirerek c¢arpict bir karsilastirma yapar ve

izleyiciye giiclii bir mesaj verir.

TWENTY-THIRD ANNUAL CASCADE FESTIVAL OF

AFRICAN FILMS

IN CELEBRATION OF BLACK HISTORY MONTH AT PORTLAND COMMUNITY COLLEGE

FEBRUARY 1 - MARCH 2, 2013 OPENING NIGHT FiLM:
Thursdays through Saturdays  Toussaint Louverture

(Haiti/France)
PORTLAND COMMUNITY COLLEGE  Cigay February 1, 2013, 6:30pm

de Campus.  Hoilywood Theatre

Casca
Moriarty Arts & Humanities BIdg. 4155 N Sandy Boulevard
Room 104

705 North Killingsworth Street  Free and Open to the Public
AFRICA THROUGH AFRICAN LENSES

WIWWAFRICANEILMEESTIVAL-ORG/
971.722.5711

© B~ PCCOFoundiion ASPCC 4 rrovemce @ o Porthang e 'c‘?ﬂ

ol | see © B o B o=

Gorsel 33. Juktapozisyon afis calismasi Gorsel 34. Juktapozisyon afis caligsmasi
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Juktapozisyon yan yana veya bitisik olan anlamina gelmektedir. Juktapozisyon, iki
veya daha fazla farkli, hatta zit kavram, nesne veya durumun yan yana getirilerek yeni bir
anlam olusturma siirecidir. Ornegin, geng bir insan ile yash bir insanin yan yana
fotograflarinin kullanilmasi, genglik ve yaslilik arasindaki farki veya benzerligi vurgular
(Bloomfield ve Sangalang, 2014). Juktapozisyon, gorsel bir sok etkisi yaratir ve
izleyicinin dikkatini ¢eker. Zitliklar, bir olayin 6nemini vurgular ve karsilagtirma yoluyla
daha derin bir anlam katmani olusturur. Bu sayede, karmasik fikirler basit ve akilda kalici
bir sekilde ifade edilebilir. Gorsel Juktapozisyon, reklam kampanyalarinda sikc¢a
kullanilir. Ornegin, bir saglik sigortasi reklaminda saglikli bir birey ile hasta bir bireyin

yan yana gosterilmesi, sagligin 6nemi ve sigortanin gerekliligi mesajin1 vurgular.

3.2.14. Zathk (Contrast)

Gorsel tezat, zit Ogeleri yan yana getirerek bir kontrast yaratma teknigidir.
Zithklarin vurgulanmasiyla mesaj daha belirgin hale gelir. Ornegin, solmus bir cigek ile
canli bir ¢igegin yan yana gosterilmesi, hayat ve 6liim temasini veya genglik ve yaslilik
gibi kavramlar1 sembolize edebilir. Tasarimda genellikle renk, boyut, sekil, doku, yon ve
bosluk kullanilarak etkili tasarimlar olusturulur. Zitlik tasarimda, gorseli daha carpict hale
getirir ve izleyiciyi gorselin arkasindaki mesaj1 diisiinmeye tesvik eder (Kelly, 1977).
Ayrica izleyiciyi tasarimda kalmaya tesvik eder. Gorsel retorikte karsitlik daha c¢ok

anlamsal olarak zitlik olustururken kontrast gorsel 6gelerle olusturulan bir retoriktir.

Renk zithd Boyut zithgr Sekilsel zithk

" T0

Dokusal zithk Yonsel zithk Bosluk zithg

Gorsel 35. Tasarimda zitlik 6rnekleri
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Gorsel 36. IBM logosu

Gorsel 37 de gortilen IBM sirketinin logosunda kalin harflerin igerisine yatay olarak
ince negatif cizgiler atilarak zitlik olusturulmus ve basarili bir retorik olusturulmustur.
Kalin fontlar gii¢lii koklii bir sirket imaji verirken mavi ve yatay cizgiler teknolojik

gelismeyi ritmik diizende sistemli bir yap1 oldugu hissini vermektedir

3.2.15. Anlat1 ve Sekans

Anlati, bir olay veya bir dizi olaylar1 belirli bir diizen ve anlam biitiinliigii iginde
sunma sanatidir. Gorsel retorikte, anlati unsurlar1 bir hikayeyi gorsel araglarla anlatmay1
icerir. Bu, fotograflar, ¢izimler, grafikler veya videolar araciligiyla yapilabilir. Bir hikaye
anlatmak i¢in kullanilan gorsel unsurlar, izleyicinin dikkatini ¢eker, duygusal bir bag
kurar ve mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar (Kermode, 1980). Ornegin
reklam kampanyalarinda kullanilan gorseller, izleyicilere belirli bir hikaye anlatabilir. Bir
dizi fotograf veya video klip, bir {riiniin kullanimini, faydalarini veya kullanici

deneyimlerini anlatabilir. Bu sekilde, izleyiciler iiriinle ilgili daha derin bir bag kurar.

Sekans, bir olay dizisini belirli bir sirayla sunma yontemidir. Gorsel retorikte,
sekans kavrami, gorsel Ogelerin belirli bir diizen icinde sunulmasini ve izleyicinin
dikkatini bu diizen i¢inde yonlendirmesini igerir. Bir sekans, gorsellerin birbirleriyle nasil
iliskilendirildigini ve bu iliskilendirmelerin nasil bir anlam yarattigin gdsterir. Ornegin,
bir ¢izgi roman veya grafik roman, olaylar1 belirli bir sirayla sunarak bir hikaye anlatir.
Her bir kare, bir dnceki kareyle baglantilidir ve izleyiciyi hikayenin akisina dahil eder.

Benzer sekilde, bir web sitesinde kullanilan gorsel 6geler de belirli bir sekans i¢inde
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sunularak kullanic1 deneyimini yonlendirebilir. Onemli bilgi veya eylem gagrilari, belirli

bir sirayla sunularak izleyicinin dikkatini ¢eker ve onlar1 belirli bir eyleme yonlendirir.

Gorsel retorikte anlat1 ve sekansin giicii, izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve mesajin
daha etkili bir sekilde iletilmesini saglamaktir. Anlati, izleyicinin duygusal bir bag
kurmasina ve hikayeyi daha derinlemesine anlamasina yardimci olur. Sekans ise gorsel
Ogelerin diizenli bir sekilde sunulmasini saglayarak izleyicinin dikkatini belirli bir yone

yonlendirir ve mesajin daha net bir sekilde iletilmesini saglar (Kermode, 1980).

Sonug olarak, gorsel retorikte anlati ve sekans kavramlari, etkili bir iletisim
stratejisi olusturmak i¢in kritik 6neme sahiptir. Bu unsurlarin dikkatli bir sekilde
kullanilmasi, izleyicinin dikkatini ¢ekmek, duygusal bir bag kurmak ve mesajin daha

etkili bir sekilde iletilmesini saglamak i¢in gii¢lii araglar sunar.

3.2.16. Sembolizm Ikonografi ve semiyotik

Gorsel retorikte, gorsel unsurlar etkili birer iletisim aract olarak kullanilir.
Ikonografi ve semiyotik de bu baglamda 6nemli kavramlardir. ikonografi, simgelerin ve
sembollerin anlamlarii inceleyen bir alan iken, semiyotik ise bu simgelerin nasil
anlamlar kazandigim1 ve iletisimde nasil kullanildigim1 aciklar. Sembolizm, insanin
algilama iglevlerinden biridir. Dis diinyay1 sembolizim ile anlamlandiririz. Dil de 6ziinde
bir semboldiir. Diisiince sekiller ile tamamlanir. Matematikte oldugu gibi semboller

sistemine baghdir (Ayaydin, 2013).

Ikonografi, gorsel kiiltiirde kullanilan sembollerin ve simgelerin anlamlarini
inceleyen bir disiplindir. ikonografi, tarih boyunca kullanilan sembollerin kiiltiirel ve
tarihsel baglamlarmi inceler. Ornegin, hag sembolii Hristiyanlikta kutsal bir simge olarak
kabul edilir. Tkonografi, bir gorselin veya semboliin derin anlamini ve izleyici lizerindeki
etkisini analiz eder. Bir gorselin nasil anlam kazandig1 ve nasil algilandigi iizerine

odaklanir. (Glimiis, 2024).

Semiyotik, isaretlerin ve sembollerin nasil anlam kazandigini ve iletisimde nasil
kullanildigint inceleyen bir disiplindir. Semiyotik, gorsel ve dil isaretlerinin
anlamlandirilmasinmi ve iletisimdeki roliinii agiklar. Bir markanin logosu veya gorsel

kimligi, ikonografi ve semiyotik ilkeler kullanilarak tasarlanir. Renklerin, sekillerin ve
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sembollerin marka mesajini nasil gliglendirdigi tizerine caligmalar yapilir. Gorsel sanat
eserleri ve tasarimlar, ikonografik ve semiyotik analizlere tabi tutularak anlamlandirilir.
Ozellikle politik veya sosyal mesajlar tasiyan eserlerde semiyotik analiz 6nemlidir.

(Cigek, 2016).

Reklam kampanyalarinda kullanilan gorsel tasarimlar ikonografik ve semiyotik
analizlerle tasarlanan izleyicinin algisint yonlendiren ve belirli duygusal tepkileri
tetikleyen gorsel unsurlardan olusur. Siyasi kampanyalar veya protesto hareketleri de
semiyotik anlamlar tagiyan sloganlar, afisler ve sembollerle toplumu etkilemek ve ikna

etmek icin kullanilir.

Sembolizm belirli bir kavrami, fikri veya durumu temsil etmek i¢in kullanilan
gorsel isaretlere dayanir. Semboller, kiiltiirel ve kisisel anlamlarla ytiklii olabilir ve belirli
bir topluluk veya birey igin 6zel bir éneme sahip olabilir. Ornegin, bayragm bir iilkeyi
temsil etmesi. Kalbin sevgiyi temsil etmesi, goziin bilgeligi simgelemesi, terazinin adaleti

ifade etmesi gibi. (Kaval, 2015)

Gorsellerde semboller kullanmak, dogrudan bir nesneye degil, onun temsil ettigi bir
kavrama isaret etmeyi saglar. Ornegin, barisi simgelemek icin beyaz bir giivercin
kullanmak gibi. Sembolizm, gorsel retorikte sik¢a kullanilan bir tekniktir ¢linkii izleyici
i¢in evrensel anlamlar tagiyan semboller, mesaji daha ¢abuk aktarir. Semboller, kiiltiirel
ya da evrensel anlamlara sahip oldugundan, izleyicinin gorseli hizli bir sekilde anlamasini

saglar.

Gorsel 37. Ferrari logosu
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ROLEX

Gorsel 38. Rolex amblem ve logosu

Gorsel 39’daki Ferrari logosunda bir kalkan {izerinde saha kalkmis bir at sembolii
kullanilarak izleyicide giiclii zapt edilemeyen giiclii bir marka retorigi basariyla

olusturulmustur.

Gorsel 40’taki Rolex sirketine ait olan logoda da bir kraliyet taci sembolii
kullanilarak iirtinlerimiz se¢kin ve 6zel insanlara hitap eder hissi uyandirilarak insanlarda

kendini 6zel hissetmesi saglanarak basarili bir retorik olusturulmustur.

Gorsel retorikte sembolizm, gorsel iletisimin en giliclii araglarindan birisidir. Bu
kavram, gorsel mesajlart daha etkili, daha carpici ve daha anlamli hale getirerek,
izleyicilerin diistincelerini ve duygularini sekillendirmede dnemli bir rol oynar. Metafor
ve sembolizm, gorsel retorikte siklikla birlikte kullanilir. Bir sembol, ayn1 zamanda bir
metafor olarak islev gorebilir. Ornegin, bir giivercin hem barig1 sembolize eder hem de
ozgirliikle iliskilendirilen bir metafor olarak kullanilabilir. Bu ikilinin birlikteligi, gorsel
mesajlar1 daha zengin, daha ¢ok anlamli ve daha akilda kalic1 hale getirir. Metafor ve

sembolizm, basit bir gorselin ¢ok daha derin anlamlara sahip olmasini saglar.
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4, TEMEL TASARIM iLKELERININ RETORIK ETKIiLERI

Gorsel retorik, goriintiilerin ikna edici kullanimini inceleyen ve gorsel iletisimin
etkililigini aragtiran bir alandir. Temel tasarim ilkeleri ise bu gorsel dilin gramerini

olusturur. Bu iki alanin kesisimi, etkili gorsel iletisimin temelini olusturmaktadir.

4.1. Denge ve Gorsel Agirhk

Denge bir cismin agirlik merkezinin orta noktaya yakin olmasi ve bu sayede
hareketsiz kalmasidir. Bu nedenle agirlik merkezi nesnelerde genelde orta noktada olur.
Denge genelde yiizeyin hayali boliimlere ayrilip bu bdliimlerde yiizey alani, renk
sicakligl, 151k siddeti, form ve sekil acgisindan esitligi saglamak olarak aciklanabilir
(Kimball, 2013). Tasarimda elemanlarin ve dokunun esit araliklarla ve dengeli
dagilimiyla saglanir. Tasarimda hayali boliimler olusturulur ve tasarim elemanlarinin bu
boliimlere esit bir sekilde dagilmasi beklenir. Tasarim elemanlarinin dlgiilerinin farkl
oldugu durumlarda daha kiiclik elemanlar bir araya getirilerek yogun elemanlara karsi
esitlik saglanmaya calisilir. Tasarimda denge iki baslikta ele alinir simetri ve asimetri.
Simetrik ve asimetrik dengenin yarattig1 retoriksel etkiler, tasarimcilarin elindeki en

giiclii retoriksel araglarlardir.

“Insan, dogas1 geregi simetri ile ortaya c¢ikan bir denge arayisi igindedir. Dogada,
insan anatomisinde, yeryiizii sekillerinde denge unsurunu gézlemleyebiliriz. Ornegin
agirhginm tastyamayan bir su damlasi, simetrik ve dengeli bir bi¢imde yere diiser,
viicudumuzun her iki yanindaki kollarimiz hem goérsel hem fiziksel bir denge unsurudur.”

(Ugar, 2017)

“Doku, kiigiik-biiyiik iligkisi, renk iliskisi gibi farkli durumlar olusturularak da
denge yaratilabilir. Belki de dogada bu derece sik sekilde karsimiza ¢iktigindan dolayi,
simetrik denge siradan ve sikicilik yaratabilir. Ozgiin ve yaratici ¢alismalar olusturmak
icin pek cok grafik tasarimeci simetrik denge yaratma kolaycilifindan uzak durmaya

calisir” (Ugar, 2017)

Simetrik denge, bir tasarimin merkezden gecen hayali bir eksenin iki yaninda esit

gorsel agirligin bulunmasi durumudur. Yani bir tasarimin bir yarisi, diger yarisinin ayna
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goriintiisii gibidir. Bu genellikle formal veya resmi denge olarak da adlandirilir. Simetrik
dengenin temel tiirleri: Yatay Simetri (En yaygin kullanilan), Dikey Simetri, Radyal

Simetri (Merkezi nokta etrafinda) ve Coklu Simetridir (Birden fazla eksen).

Asimetrik denge, tasarimda farkli gorsel 6gelerin esit olmayan ancak dengelenen
bir sekilde diizenlenmesidir. Asimetrik denge olusturma yontemleriyse gorsel agirliklarin
farkli olmasi ancak dengelenmesi, zitliklarin ve kontrastin kullanimi, dinamik ve hareketli
kompozisyonlar olusturma ve optik dengenin saglanmasi ile tasarlanabilir. (Ugar, 2017)

Diger dengeleme yontemleriyse;
Boyut ve Konum ile Denge
Biiyiik bir form ile daha kiiciik ancak goze ¢arpan bir form
Bosluk ve doluluk oranlarinin dengesi
Kompozisyonun farkli alanlarinda farkli agirliklar
Renk ve Ton ile Denge
Acik renkli genis alan ile koyu renkli kii¢lik alan
Canli renkli kiigiik form ile nétr renkli biiyiik form
Renk yogunluklarinin dengesi
Doku ve Detay ile Denge
Detayl kiiciik alan ile sade genis alan
Karmasik dokulu bolge ile diiz bolge

Yogun Oriintiilii alan ile bos alan

4.1.1. Simetrik Dengenin Retoriksel Etkileri

Simetrik denge psikolojik olarak giiven ve stabilite hissi yaratir. Diizen ve kontrol
algis1 olusturur. Profesyonellik ve resmiyet olusturur. Ayrica klasik giizellik algisini

gliclendirir.

Kiiltiirel Baglamda ise geleneksel bir etkisi vardir. Kokli ve kadim bir anlam

olusturur. Genelde kurumsal kimlik olusturmada, dini ve spiritiiel sembollerde kullanilir.
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Evrensel estetik degerlere hitap eder. ikna edici 6zellikleri vardir. Otoriteyi temsil edip
giivenilirlik algisini giliglendirir. Kalict ve siirdiirtilebilir imaj yaratarak marka degerini

pekistirir (Kimball, 2013).

4.1.2. Asimetrik Dengenin Retoriksel Etkileri

Asimetrik dengenin duygusal etkileri vardir. Dinamizm ve enerji hissi uyandirir,
merak ve ilgi ¢eker. Heyecan ve siirpriz beklentisi olusturur ayrica yaraticilik ve
yenilik¢ilik algis1 yaratir. Cagdas tasarim dilini yansitir. Inovasyon ve degisimi temsil
eder. Bireysellik ve 6zgiinliik hissi verir. Deneysellige agik bir etkisi vardir. Dikkat ¢eker
ve akilda kalicidir. Gorsel hikaye anlatimini giiglendirir. Gerilim ve ¢ziim yaratir. Ayrica

gizem ve derinlik hissi uyandirir (Dagli, 2022).

Denge cesitleri tasarim alanina, hedef kitleye, retorik amacina gore belirlenir.
Omegin Simetrik denge finansal kurumlar, hukuk firmalari, devlet kurumlar1 gibi
kurumsal iletisimde resmi bilgilendirmelerde, panolarda, web sitelerinde, giivenilirlik
gerektiren iceriklerde siklikla kullanilir. Asimetrik denge ise genelde teknoloji sirketleri,
yaratici ajanslar, sanat galerileri, sosyal medya ve dijital tasarim alanlarinda kullanilir.
viral igerikleri, etkilesimli tasarimlari, trend odakli paylasimlari ve aktivizm ile ilgili
paylasimlar1 inceledigimizde asimetrik dengeler kuruldugunu gorebiliriz. Asimetrik
dengeye protest mesajlarda, eylem cagrilarinda, sistem karsiti hareketlerde sikilikla

karsilasilir.

4.2.  Gorsel Hiyerarsinin Retoriksel Etkileri

Gorsel hiyerarsi, tasarim elementlerinin 6nem sirasina gore diizenlenmesidir. Bu
diizenleme, izleyicinin bilgiyi nasil alacagii ve isleyecegini belirler. Gorsel retorik
baglaminda hiyerarsi, mesajin etkili bir sekilde iletilmesinde kritik bir rol oynar.

4.2.1. Boyut ve Olcek ile hiyerarsi

Tasarimda kullanilan biiyiik unsurlar baskin mesaj iletimi i¢in kullanilir. Kiiciik

unsurlarda tasarimi destekleyici bir rol iistlenir. Olgek farkliliklariyla tasarimda dramatik

59



bir etki yaratilabilir. Boyut hiyerarsisi mesaj dnceligini belirlemede son derece gii¢lii bir
aragtir. Ornegin bir afis tasariminda verilecek mesajlar guruplara ayrilir ve dnem sirasina
gore ayrilarak ilk mesaj en biiyiik sirasiyla orantili olarak kiiciilerek son mesajda en kiiglik
olacak sekilde tasarima yerlestirilir (Thwaites, 1999). Bu boyutlar belirlenirken
fibbonacci gibi matematiksel oranlar kullanilarak c¢ok daha etkili gorsel retorikler

olusturulabilir.

4.2.2. Tipografi ile hiyerarsi

Tasarimda tipografik hiyerarsi farkli boyutlarda font kullanilarak olusturulur ve bu
sekilde iletilecek mesajlar bir siralama ile algilanmasi saglanir. izleyici 6nce biiyiik font
kullanilan mesaji1 goriir ve diger mesajlar1 biiyiikliiklerine gére 6nem sirasina koyar.
Ayrica ayni biiyliklikteki mesajlar bir biitlinliik icinde algilanir (Keyes, E. 1993). Yazi
karakteri se¢imi de retorik olusturmada 6nemlidir. Times New Roman gibi klasik fontlar,
giivenilirlik, otorite ve geleneksellik hissi verir. Helvetica gibi modern fontlar, temizlik,
sadelik ve cagdaslik hissini yansitir. italik ve el yazis1 fontlar kisisellik, samimiyet ve
sicaklik hissi uyandirir. Dekoratif fontlar ise dikkat ¢gekmek ve eglenceli bir atmosfer
yaratmak i¢in kullanilir. Kii¢lik harflerle yazilan logolar daha gen¢ dinamik bir etki
birakir. Serifli harfler genelde afis logo ambalaj tasariminda kullanilmaz daha gok dergi

kitap sayfalar1 gibi uzun metinler ve agiklamalar i¢in kullanilir (Keyes, E. 1993).

Gorsel Hiyerarsinin Retoriksel Stratejileri

Dikkat Yonlendirme Gorsel katmanlarin anlamsal iliskileri
Odak noktas1 olusturma teknikleri Argliman siralamasinin gorsel sunumu
Gorsel akis kontrolii Mantiksal akis olusturma

Izleyici bakis yoniinii belirleme Duygusal tepki yaratma

Segici alg1 yaratma Davranis degisikligi tetikleme

Anlam Katmanlar1 Olusturma Ikna Siirecini Yapilandirma
Mesajlarin organizasyonu Mesaj derinligi yaratma
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4.2.3. Renk ile hiyerarsi

Renk hiyerarsisi, bir tasarimda hangi rengin daha baskin, hangi rengin daha
destekleyici olacaginin belirlenmesidir. Bu hiyerarsi, tasarimin odak noktasini belirler,
gorsel akisi yonetir ve izleyicinin goziinii istenen bolgelere ¢eker. Ancak renk sadece
gorsel bir unsur degil, aynm1 zamanda giiglii duygusal c¢agrisimlara sahiptir (Loreto,
Mukherjee, ve Tria, 2012).

Baskin renk tasarimin en dikkat ¢ceken, en gii¢lii ve en 6nemli boliimiinii vurgular.
Genellikle bagliklar veya iirtinler i¢in kullanilir. Baskin rengin duygusal etkisi, tasarimin
genel atmosferini belirler (Loreto, Mukherjee, ve Tria, 2012). Ornegin, bir yemek sitesi
icin kirmiz1 bir renk hiyerarsisi, istah acici ve enerjik bir atmosfer yaratirken, bir spa
merkezi i¢in mavi bir hiyerarsi daha sakin ve rahatlatici bir ortam sunar. Destekleyici
renkler ise baskin rengi tamamlar ve gorsel dengeyi saglar. Ancak, dikkatin fazla

dagilmasini 6nlemek i¢in baskin renkten daha soniik olmalidir.

4.3. Vurgu ve odak noktasinin retorik etkileri

Vurgu ve odak noktasi, bir tasarimda izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve belirli bir
noktaya yonlendirmek i¢in kullanilan 6nemli tasarim ilkeleridir. Bu sayede tasarimda
hiyerarsi olusturulur, mesaj daha etkili bir sekilde iletilir ve gorsel ilgi artirilir. Vurgu, bir
tasarimin belirli bir 6gesini digerlerinden ayirarak dne ¢ikarma islemidir. Bu, izleyicinin
goziinii o 6geye c¢ekerek, tasarimin mesajint daha etkili bir sekilde iletmeyi saglar

(Gtimiistekin, 2018). Vurgu, farkli tasarim elementleri kullanilarak olusturulabilir:

Renkl Kontrastli veya daha canli bir renk kullanarak bir 6geyi One
enkie

cikarabilir.
Bovutl Bir 6geyi digerlerinden daha biiyiik yaparak veya daha kiiclik

oyutla

Ogeleri bir araya getirerek gorsel bir hiyerarsi olusturabilir.

Bir 6geyi tasarimin merkezine yerlestirerek veya bosluklarla
Konumla

cevreleyerek dikkat ¢ekici hale getirebilir.
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Dokuyla Farkl1 dokular kullanarak bir 6geyi digerlerinden ayirabilir.

] ] Farkli fontlar, boyutlar veya renkler kullanarak metinler
Tipografiyle -
vurgulanabilir.

Odak noktasi ise bir tasarimda izleyicinin ilk bakista dikkatini ¢eken ana noktadir.
Bu nokta, tasarimin merkezinde veya daha disarida bir yerde olabilir. Odak noktasi,

tasarimin mesajini en iyi sekilde ifade eden ve izleyicinin ilgisini en ¢ok ¢eken 6gedir.

Vurgu ve Odak Noktas1 tasarimda hangi 6genin daha 6nemli oldugunu belirleyerek
bir gorsel hiyerarsi olusturur. Izleyicinin dikkatini &nemli noktalara yonlendirerek
mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar. Tasarima dinamiklik ve hareketlilik
katarak izleyicinin ilgisini canli tutar. Ayrica odak noktasi, tasarimin hafizalarda daha

kolay kalmasini saglar (Mairena, Gutwin ve Cockburn, 2022).

4.4. Gestalt prensiplerinin retorik etkileri

Gestalt teorisi, insan beyninin gorsel imgeleri nasil algiladigi ve organize ettigini
anlamaya yonelik bir yaklagimdir. Gestalt psikolojisinin temel prensipleri, insanin gorsel
bilgiyi nasil organize ettigi ve anlaml biitiinler olusturdugu konusunda ¢i8ir agict bir
anlayis sunar. Benzerlik, yakinlik, devamlilik gibi temel ilkeler, tasarimcilarin gorsel
mesajlarini daha etkili bir sekilde iletmelerine olanak tanir. Ornegin, bir web sitesinde
benzer renkteki butonlar, kullaniciy1 ayni islevi yerine getiren butonlara yonlendirir. Bu

sayede kullanic1 deneyimi optimize edilir (Sarioglu Erdogdu, 2016).

Gestalt prensipleri, sadece gorsel iletisimde degil, ayn1 zamanda mimari,
endiistriyel tasarim ve hatta miizik gibi alanlarda da etkili bir sekilde kullanilir. Modern
binalarin estetik tasarimlarinda, Uriinlerin kullanici dostu araylizlerinde ve miizik

kompozisyonlarinda Gestalt prensiplerinin izlerini gérmek miimkiindiir (Erdal, 2020).

Dijital cagin getirdigi gorsel karmasiklikta, Gestalt prensipleri daha da onem
kazanmistir. Web siteleri, mobil uygulamalar ve sosyal medya platformlar: gibi dijital

ortamlarda, kullanicilarin dikkatini ¢ekmek ve belirli bir eyleme yonlendirmek i¢in bu
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prensipler siklikla kullanilir (Ustiindag, 2024). Ornegin, bir e-ticaret sitesindeki satin al
butonlar1, genellikle kontrast renk ve boyut kullanilarak diger 6gelerden ayrilir ve

kullanicinin dikkatini ¢eker.

Gestalt prensipleri tasarim diinyasinda oldukca etkili bir aractir. Beynin gorsel
bilgiyi isleme sekli ile yakindan iligkili olan bu prensipler, tasarimcilarin daha etkili ve

anlamli gorsel retorikler olusturmasina yardimci olur

Gorsel imgeler araciligiyla duygulari ifade etmek i¢in Gestalt prensipleri kullanilir.
Ornegin, melankolik bir atmosfer yaratmak icin yumusak renkler ve asimetrik
kompozisyon tercih edilebilir. Bu prensipler, basit gorsel 6gelerden karmasik anlamlar
cikarilmasini saglar. Ornegin, bir logo tasarimi, birkag basit sekil kullanarak giiglii bir
marka kimligi olusturabilir. Gestalt prensipleri, izleyicinin dikkatini belirli bir noktaya
cekerek mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar. Ornegin, bir web sitesinde
dontisim  diigmesi, kontrast renk ve boyut kullanilarak vurgulanabilir. Gestalt

prensipleriyle olusturulan gorsel imgeler, daha kolay hatirlanir.

Ornegin, bir marka logosu tasarlarken, Gestalt prensiplerinden faydalanarak
izleyicinin algisinda gii¢lii bir etki birakmak miimkiindiir. Birka¢ basit sekil ve renk
kombinasyonu ile hatirlanabilir ve etkileyici bir logo olusturmak, markanin kimligini
gliclendirir. Logosunun basit ve net olmasi, akilda kaliciligini artirir ve markanin mesajini

daha dogrudan iletmesini saglar.

Web tasariminda da Gestalt prensipleri oldukga islevseldir. Ozellikle, kullanicilarm
belirli bir islemi gergeklestirmesi istenen alanlarda bu prensiplerin uygulanmasi,

doniisiim oranlarini artirabilir.

Gestalt prensipleriyle olusturulan goérsel imgeler, izleyiciyle daha derin bir bag
kurar ve mesajlarin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar. Bu, sadece daha kolay
hatirlanmasin1 degil, ayn1 zamanda izleyicinin duygusal tepkisini de ydnlendirmeyi
miimkiin kilar (Mungan, 2021). Ornegin, bir marka logosu basit ve akilda kalic1 bir sekil
kullanarak, izleyicinin hafizasinda kalic1 bir yer edinir ve uzun vadede marka bilinirligini

artirir.
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45. Renklerin retorik etkileri

Renkler, gorsel retorikte duygular1 yonlendiren giiclii bir aragtir. Her renk, farkl
kiltiirlerde ve bireylerde farkli cagrisimlar uyandirir. Kirmizi gibi sicak renkler, enerji ve
heyecan verirken, mavi gibi soguk renkler giiven ve sakinlik hissi yaratir. Tasarimeilar,
renklerin bu psikolojik etkilerini anlayarak, hedef kitlelerine yonelik etkili mesajlar
olusturabilirler (Caivano ve Lopez, 2010). Ornegin, bir fast food restoraninin logosunda
kirmiz1 ve sar1 gibi canli renklerin kullanilmasi, istahi agabilir ve markay1 enerjik bir
sekilde konumlandirabilir. Ancak, likks bir moda markasinin logosunda ayni renkler,
hedef kitlenin beklentilerine uygun olmayabilir.

Renklerin yani sira, ton, doygunluk ve parlaklik gibi diger gorsel unsurlarin da
kontrast olusturarak dikkat ¢ekmek icin kullanilmasi 6nemlidir. Ayrica, renklerin font
secimleri ve yazi tipi boyutlartyla olan etkilesimi de gorsel iletisimin basarisinda biiyiik
rol oynar. Ornegin, siyah bir zemin iizerinde beyaz bir yaz1 hem okunaklilig1 artirir hem

de zarif bir goriiniim saglar

4.5.1. Renklerin psikolojisi

Renkler, sadece gorsel bir deneyimden ¢ok daha fazlasidir. Her rengin kendine 6zgii
bir psikolojisi ve duygusal etkisi, bilingaltimiza kadar uzanan derin bir etkilesim yaratir.
Sicak renkler enerji ve heyecan verirken, soguk renkler sakinlik ve giiven hissi uyandirir.
Bu etkiler, kiiltiirler arasinda bazi farkliliklar gosterse de renklerin temel anlamlar1 biiyiik
oOlgiide evrenseldir (Whitfield ve Wiltshire, 1990). Kirmizi, turuncu ve sar1 gibi sicak
renkler, canli hareketli enerjik hissettirir. Bu canli renkler, insanlarda heyecan, tutku ve
cosku gibi duygular1 tetikleyerek dikkat cekme ve harekete gecirmeye tesvik eder. Sicak
renklerin bu etkisi, sadece psikolojik degil, ayn1 zamanda fizyolojiktir. Kirmizi renk, kalp
atis hizini artirarak enerji seviyesini ylikseltir ve metabolizmay1 hizlandirir. Bu nedenle,
dikkat ¢eken, heyecan yaratmak istenen reklamlarda kirmizi renk kullanilir. Turuncu renk
ise nese ve iyimserligi animsatir. Spor lrilinlerinde sik¢a kullanilan turuncu, enerji ve
hareketlilik hissi verir. Sar1 renk ise dikkat ¢ekme ve uyar1 verme konusunda oldukca
etkilidir. Ancak, sicak renklerin asir1 kullanimi, agresif veya gergin bir atmosfer

yaratabilir. Bu nedenle, sicak renkler kullanirken diger renklerle dengeli bir kombinasyon
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olusturmak 6nemlidir. Ornegin, kirmizi ve yesil gibi tamamlayici renklerin birlikte
kullanilmasi, daha dengeli ve cekici bir goriintii olusturur. Ayrica renklerin tonlar1 da
izleyicide farkli etkiler yapabilir. Sert bir sar1 renk tedirginlik yaratirken, soft bir sar1

bebeksi, yumusak bir atmosfer yaratir.

Mavi, yesil ve mor gibi soguk renkler, zihni dinlendiren ve bedeni rahatlatan bir
etki yaratir. Bu renkler, sakinlik, huzur, giiven ve dinginlik duygularim1 uyandirarak
rahatlatici ve huzurlu bir atmosfer olusturur. Soguk renklerin bu etkisi hem psikolojik,
hem de fizyolojiktir. Mavi renk, kalp atis hizin1 yavaslatarak kan basincini diisiiriir ve
stresi azaltir. Bu nedenle, rahat bir ortam yaratmak icin siklikla mavi renk kullanilir. Yesil
renk ise dogay1 ¢agristirarak rahatlama, dinginlik ve yenilenme hissi verir. Ofislerde yesil
renk, calisanlarin verimliligini artirmak i¢in kullanilir. Mor renk ise hayal giiclinii ve
yaraticiligi tesvik eder. Bununla birlikte soguk renklerin agir1 kullanimi, soguk ve uzak
bir atmosfer yaratabilir. Bu nedenle, soguk renkler kullanirken sicak renklerle dengeli bir
kombinasyon olusturmak &nemlidir. Ornegin, mavi ve sar1 gibi tamamlayici renklerin

birlikte kullanilmasi, daha canli ve enerjik bir goriintii olusturur

Turuncu-yesil, sari-mor gibi ara renkler, sicak ve soguk renklerin bir araya
gelmesiyle olusan dengeli ve uyumlu bir segenek sunar. Bu renkler hem enerji ve canlilik
hem de sakinlik ve huzur duygularini ayn1 anda uyandirarak, gézleri yormadan dengeli
bir atmosfer yaratir. Ara renklerin sembolik anlamlar1 da olduk¢a zengindir. Yesil, bircok
kiiltiirde biiylime, yenilenme ve umudu temsil ederken, mor genellikle kraliyet ve liiksle
iligkilendirilir. Sar1 ve morun bir araya gelmesi ise yaraticiligi ve 6zgiinliigii simgeler.
Ancak, ara renklerin kullanimi, diger renklerle uyumlu bir sekilde yapildiginda daha etkili
sonuglar verir. Ornegin, turuncu ve yesil renklerin yanina nétr renkler eklenerek, daha

sofistike bir goriiniim elde edilebilir.

Siyah genellikle yas ve gizemle, beyaz ise saflik ve masumiyetle iliskilendirilir.
Markalar, bu evrensel anlamlar1 kullanarak gii¢lii bir kimlik olusturur. Ornegin, Coca-
Cola'min kirmiz1 rengi, enerji ve coskuyu temsil ederken, Apple'in giimiis ve beyaz
renkleri modernlik ve siklig1 cagristirir. Renkler, sadece {iriinlerin pazarlanmasinda degil,
ayni zamanda mekanlarin atmosferini sekillendirmede de Onemli bir rol oynar.
Hastanelerde genellikle sakinlestirici mavi tonlarin kullanilmasi gibi, renklerin insanlarin

duygusal durumlarini etkileme giicii, i¢ mimaride de sik¢a kullanilir. Renklerin bu
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etkileri, renk terapisi gibi alanlarda da kullanilmakta ve insanlarin duygusal iyilik

hallerini desteklemektedir.

45.1.1. Kirmuz renk, psikolojide ve tasarimda en gii¢lii etkiye sahip renklerden
biridir. Ayn1 anda hem ¢ekici hem de uyarici bir 6zelligi vardir. Romantizm ve tutkunun
sembolii olarak kabul edilir. Askin atesini ve tutkuyu temsil eder (Atiba, 2020). Kirmizi,
ayn1 zamanda 6fke, tehlike ve acil durumlari ifade eder. Trafik isaretlerinde ve acil durum
araclarinda kirmizi renk, dikkat ¢cekmek ve durmak anlamina gelir. Enerjiyi, hareketi ve
canlilig1 simgeler (Dokumaci, 2020). Insanda uyarici bir etkisi vardir. Diger renklere gore
daha kolay fark edilir. Bu nedenle, reklamlarda ve dikkat ¢cekmek istenen noktalarda
siklikla kullanilir. Kirmizi, yiyeceklerin daha lezzetli goriinmesini saglar ve istahi artirir.
Kirmizi renk, giiclii duygular: tetikleyen ve dikkat ¢eken bir renktir. Insanlarin daha hizl

karar vermeye tesvik ederek karar verme stirecini hizlandirir.

4.5.1.2. Sar renk, giines 15181yla 6zdeslesen, sicak ve canli bir renktir. Enerjik ve
neseli bir renktir. Insanlarda olumlu duygular uyandirarak mutluluk, umut ve yaraticilik
gibi ozelliklerin gelismesini saglar. Insanlarda genellikle pozitif duygular uyandirarak
enerji verir ve mutluluk verir. Bu nedenle mutluluk ve iyimserligin sembolii olarak kabul
edilir. Sar1, diger renklere gore daha kolay fark edilir. Bu nedenle, dikkat cekmek istenen
noktalarda siklikla kullamlir. Ogrenme ve odaklanma iizerinde olumlu etkileri vardir.
Tasarimda enerjik ve canli bir atmosfer yaratmak i¢in kullanilir. Ancak asir1 kullanima,
g6z yorgunluguna ve sinirlilik hissine neden olabilir. Bu nedenle, sar1 renk kullanirken

diger renklerle dengeli bir kombinasyon olusturmak énemlidir.

4.5.1.3. Yesil renk, dengeyi ve uyumu temsil eder. Dogayla olan baglantimizi en
giicli sekilde ifade eden renktir. Cimenlerin, yapraklarin ve doganin diger canli
renklerinin hakim oldugu yesil, insanlarda genellikle olumlu duygular uyandirir.

Biiytimeyi, yenilenmeyi umudu ve saglikli yasami ve dogalligi temsil eder.
Yesil, dogay1, tazeligi ve bilyiimeyi simgeler. Insanlar1 dogayla birlestirir. Yesil
renk huzur, denge ve saglik gibi olumlu duygular uyandirir. Zihni dinlendirir ve

konsantrasyonu artirir. Tasarimda huzurlu ve sakin bir atmosfer yaratmak i¢in kullanilir.

Reklamcilikta dogal ve saglikli iirtinleri temsil etmek i¢in kullanilir.
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4.5.1.4. Mavi renk, gokyiizii ve denizle 6zdeslesen, sakinlestirici ve giiven veren
bir renktir. Mavi, giivenilirligi ve sadakati temsil eder. Bu nedenle, kurumsal kimliklerde

ve giivenilirligi vurgulamak istenen durumlarda sik¢a kullanilir.

Mavi, zihni dinlendirir ve rahatlatir. Stres ve kaygiy1 azaltarak huzurlu bir atmosfer
yaratir. Mavi, odaklanmay1 artirarak verimliligi ve iiretkenligi destekler. Ayrica
sonsuzlugu ve derinligi simgeler. Mavi, giivenilir bir ortam olusturur, derin diisiinceleri
ve yaratic1 fikirleri destekler. Giiven veren ve verimliligi artiran bir renktir. Insanlarda
huzur, giiven ve dinginlik gibi olumlu duygular uyandirir. Ozellikle kiiresel sirketlerin

kurumsal tasarimlarinda mavi renk kullanilir.

Mavi renk, kalp atis hizin1 yavaslatir. Stabil ve mantikli diisiinmenizi saglar bu

nedenle pazarlamada giivenilir ve kaliteli {irinleri temsil etmek igin kullanilir.

4.5.1.5. Mor renk Mor, tarih boyunca kraliyet aileleri ve soylular tarafindan tercih
edilen bir renk olmustur. Bu nedenle, liiks, zenginlik ve asaletle iliskilendirilir. Mor,
bilinmeyeni, gizemi ve maneviyatt simgeler. Meditasyon, yoga ve spiritiiel
uygulamalarda sik¢a kullanilir. Mor, hayal giiclinii ve yaraticilig1 destekler. Sanatgilar ve
tasarimcilar tarafindan sikga tercih edilen bir renktir. Derin diisiinceleri ve felsefi konulari
cagristirir. Ilham verici ve motive edici bir renktir. Yeni fikirler iiretmeye ve hedeflere
ulagmaya tesvik eder. Mor psikolojik olarak zit duygusal uclar arasinda bir denge saglar.
Mor, derin diislinceleri ve igsel yolculugu tesvik eder. Ayrica empati kurma istegi
yaratabilir. Moda tasariminda likks ve ik bir goriinim igin tercih edilir. Sanatsal

calismalarda yaratici ve 6zgiin ¢aligmalarda tercih edilir.

Mor renk hem fiziki hem de manevi anlamlar tagiyan, ¢ok yonlii bir renktir. Liiks,
gizem, yaraticilik ve bilgelik gibi kavramlarla iliskilendirilir. Insanlarda derin diisiinceleri
ve i¢sel yolculugu tesvik eder. Ancak asir1 kullanimi, melankoli ve iizilintii gibi olumsuz
duygulara neden olabilir. Bu nedenle, mor renk kullanirken diger renklerle dengeli bir

kombinasyon olusturmak énemlidir.
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4.5.1.6. Turuncu renk, sicak ve canli bir renk olarak, insanlarda genellikle olumlu
duygular uyandirir. Giines ve sonbahar yapraklariyla 6zdeslesen turuncu, enerji, cosku ve

nese gibi duygularn ifade eder.

Turuncu renk, sicak, enerjik ve neseli bir renktir. Hareketliligi ve canlilig1 simgeler.
Sicak ve samimi bir atmosfer yaratir. Turuncu, insanlar1 bir araya getiren ve
sosyallesmeyi tesvik eden bir renktir. Bununla birlikte yaraticili1 ve 6zgilinligii destekler.
Insanlarda olumlu duygular uyandirarak sosyallesmeyi tesvik eder ve yaraticilig1 artirir.
Turuncu, insanlarda mutluluk ve iyimserlik duygular1 uyandirir. Enerji seviyesini
yiikselterek daha aktif olmamizi saglar. Gliven duygusunu artirir ve hedeflere ulasmak

i¢cin motivasyon saglar.

Pazarlamada iiriinlerin dikkat cekmesi ve satislarm artirilmasi icin kullanilir. I¢
tasarimda Enerjik ve canli bir atmosfer yaratmak i¢in kullanilir. Modada stil sahibi ve

dikkat ¢ekici bir goriinliim igin tercih edilir.

4.5.1.7. Gri renk, siyah ve beyazin bir karigim1 olarak, genellikle notr ve dengeli

bir renk olarak algilanir.

“Gok rengi Tiirk lehgelerinde boz, bozumtul, ¢al ve ala kelimeleriyle; boz ise
goyiimtiil, yasil, ¢cemen, otlag kelimeleriyle karsilanmistir. Tiirkcede boz renk,

Avrupalilarin gri rengine karsuik gelmektedir” (Dokumaci, 2020).

Gri, 1ki z1t kutbun (siyah-beyaz) ortasinda yer aldig1 i¢in denge ve tarafsizligi temsil
eder. Karar verme siireclerinde veya ¢atismali durumlarda, orta yolu bulmaya yardime1
olabilir. Genellikle olgunluk, zarafet ve profesyonellikle iligkilendirilir. Bu nedenle, is
diinyasinda ve resmi ortamlarda sikga tercih edilir. Gri, uyarict etkisi olmayan,
sakinlestirici bir renktir. Stresli ortamlarda rahatlama saglayabilir ve huzurlu bir atmosfer
yaratabilir. Asir1 kullanildiginda gri, belirsizlik, yalnizlik ve umutsuzluk duygularimi
tetikleyebilir. Koyu tonlardaki griler, ciddiyet, giic ve otoriteyi temsil eder. Gizemli ve

derin anlamlar da tagiyabilir. A¢ik gri tonlari, ferah, temiz ve modern bir atmosfer yaratir.

Ayrica dogadaki uzak nesneler izlendiginde grinin tonlar1 seklinde goriiliir. Bu

nedenle de gorsel tasarimlarda renk hiyerarsisi olusturmada oldukga etkilidir. Grinin
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tonlart ile renkler daha uzak hissettirir. Ayrica yasl tecriibeli ve bilgili insanlarin saglar
gri renktir. Bundan dolay1 bilgelik, erdem, tecriibe ¢agristiran bir renktir. Dogada uzun
siire kullanilmayan terk edilmis, islevsiz alanlar tozlanir. Bu nedenle gri alanlar hareketsiz
kullanilmayan duygusuz bdéliimlerdir. Giliniimiizde sik¢a kullanilan casual giyim tarzi
genelde gri renk ve diger renklerin soluk olarak kullanilmastyla saglanir. Casual giyim

tarzi siradan belirsiz dikkat cekmeyen bir tarzdir.

Gri renk neredeyse tiim renklerle uyum saglar. Psikolojik olarak da olduk¢a zengin
anlamlar tasiyan bir renktir. Denge, sakinlik, olgunluk ve zarafet gibi olumlu 6zellikleri
oldugu gibi, asir1 kullanildiginda belirsizlik ve yalmizlik gibi olumsuz duygular1 da
tetikleyebilir. Gri rengi kullanirken, ortamin atmosferini ve vermek istediginiz mesaji1 g6z

oninde bulundurmak 6nemlidir.

45.1.8. Beyaz renk, hem olumlu hem de olumsuz g¢agrisimlari olabilir. Ancak
genel olarak, beyaz renk saflik, temizlik, huzur, yeni baslangiclar ve sonsuzluk ile
iligkilendirilir. Ancak psikolojik ve kiiltiirel baglamlarda ¢ok daha genis bir anlam
yelpazesine sahiptir. Beyaz, masumiyet, temizlik ve safligin semboliidiir. Yeni bir
baslangi¢ yapmak istedigimizde veya igsel bir temizlige ihtiyag duydugumuzda beyaz
rengi tercih ederiz. Zihni sakinlestirir ve rahatlatir. Asir1 uyaranlardan arindirilmis bir
ortam yaratir. Beyaz, siirsizligi ve boslugu temsil eder. Yeni fikirlerin ve yaraticiligin
ortaya ¢itkmasina zemin hazirlar. Isigin tiim renklerini bir araya getirir ve aydinlatici bir
etkiye sahiptir. Bilgiye ve aydinlanmaya ulagsma arzusunu simgeler. Baz1 kiiltiirlerde
beyaz, yas ve matem sembolii olarak kullanilir. Ayn1 zamanda, duygusal uzaklik ve

mesafeyi de ifade edebilir.

Beyaz renk zihni temizler ve odaklanmay1 kolaylastirir. Beyaz, gecmisi geride
birakip yeni bir baglangi¢ yapma istegini ifade eder. Olumsuz duygulardan arinmaya ve
duygusal bir temizlik yapmaya yardimei olur. Sakinlestirici bir etkiye sahip oldugu i¢in

stres seviyesini diislirmeye yardimei olur.

Beyaz renk sanatta cesitli disiplinlerde saflik, aydinlanma ve sonsuzlugu ifade
etmek icin kullanilir. Tasarim da bosluk ve genis bir ortam yaratmak icin kullanilir.

Modada ise saflik, temizlik ve modernligi ifade etmek i¢in tercih edilir.

Beyaz renk, anlam1 ve etkileri olduk¢a zengin bir renktir.
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45.1.9. Siyah renk, gorsel iletisimde ¢ok giiclii bir renktir. Gorsel iletisimde gii¢
ve otoritenin sembolii olarak one cikarken, zarafet ve sikligin da temsilcisidir. Is
diinyasinda ve resmi ortamlarda siklikla tercih edilir. Bu rengin ¢agrisimlar kiiltiirden
kiiltiire degisiklik gdsterir ancak evrensel olarak derinlik ve gizemi temsil eder. Dogada
siyah karanlik ve gizem demektir. Ayrica izleyicide saklanma, kusurlarin ortiilmesi ve
goriinenden daha derin bir goriintii hissi verir. Bati toplumlarinda yas ve hiizniin rengi

olarak bilinirken, baz1 Dogu kiiltiirlerinde bilgelik ve asaletle iliskilendirilir.

45.2. Renklerin sembolik anlamlar ve kiiltiirel etkileri

Renkler, insan yasaminda sadece gorsel bir unsur olmaktan 6te, derin kiiltiirel ve
psikolojik anlamlar tagiyan giiclii bir iletisim aracidir. Beyaz, Bati kiiltiirlerinde saflig1
simgelerken, Dogu kiiltiirlerinde yas tutarken giyilen kimono renklerinden biridir.
Ornegin, Japonya'da cenazelerde beyaz kimonolar giyilir, ¢iinkii beyaz, 6liimiin safligmi
ve yeniden dogusu temsil eder. Ancak, Bati'da beyaz, gelinlik renklerinden biri olarak
kabul edilir ve evliligin baslangicini simgeler. Siyah ise Bati'da yas ve matemle
iliskilendirilirken, Afrika'da gii¢ ve olgunlugu temsil eder. Ornegin, Afrika kabilelerinde
siyah, liderlerin giydigi renklerden biridir ve toplumdaki 6nemli bir kisinin giiclinii
gosterir. Ancak, Bat1 kiiltiiriinde siyah, cenaze torenlerinde ve yas tutarken kullanilan bir
renktir. Kirmiz1 gibi tutku ve enerjiyi simgeleyen renkler, kalp atislarini hizlandirirken,
mavi gibi sakinlestirici renkler huzur verir. Kirmizi, romantizm ve aski temsil eden bir
renktir ve restoranlarda istahi artirmak ic¢in kullanilir. Mavi ise, sakinlestirici etkisiyle

bilinir ve bu nedenle saglik kuruluslarinda ve uyku odalarinda yaygin olarak tercih edilir.

Renklerin bu etkileri, pazarlama ve iletisimde bilingli bir sekilde kullanilarak
tilketici davraniglar1 izerinde onemli etkiler yaratir. Reklamcilikta, Giriinlerin cazibesini
artirmak icin renkler stratejik olarak kullanilir. Ornegin, bir spor markas1 enerjik ve

dinamik bir iiriinii tanitmak i¢in kirmizi ve turuncu gibi canli renkler kullanabilir.

Paket tasariminda, iiriiniin algilanan degerini artirmak i¢in renkler énemli bir rol
oynar. Ornegin, bir liiks marka, iiriinlerinin ambalajinda siyah, altin veya giimiis gibi

renkler kullanarak prestij ve kalite algisint artirir. Marka kimligi olustururken, renkler

70



markanin kisiligini ve degerlerini yansitir. Ornegin, bir gevreci marka, yesil ve mavi gibi

dogayla iligkilendirilen renkleri kullanarak ¢evreye olan bagliligini1 vurgular.

Tarih boyunca renklerin anlamlar1 degismis olsa da, sembolik giigleri her zaman
korunmustur. Ornegin Antik Misir'da, mavi renk, Nil Nehri'nin sularin1 ve Tanrica Isis'i

temsil ederdi. Bu nedenle, mavi taglar ve boyalar degerli ve kutsal kabul edilirdi.

Ronesans doneminde, kirmizi renk, zenginlik ve giicii temsil ederdi ve bu nedenle
soylular ve aristokratlar tarafindan sik¢a kullanilirdi. 19. yiizyilda, siyah, moda
diinyasinda bir doniim noktasi oldu ve yas tutmanin 6tesinde, zarafet ve siklig1 ifade eden

bir renk haline geldi.

Yesil gibi dogayr ve umudu temsil eden renkler, giiniimiizde de ¢evre bilincinin
artmastyla daha da 6nem kazanmustir. Ornegin yesil, siirdiiriilebilirlik ve ¢evre dostu
tiriinler i¢in kullanilan bir renk haline gelmistir. Sirketler, ¢evre dostu iirlinlerini tanitmak
icin yesil ambalajlar ve logolar kullanarak tiiketicilerin ilgisini ¢ekerler. Yesil, ayni
zamanda yenilik ve bilyiimeyi simgeler. Ornegin, bir teknoloji sirketi, yenilikgi iiriinlerini

tanitmak icin yesil renkli logolar ve iiriin tasarimlar1 kullanabilir.

Renkler sadece gorsel bir unsur degil, aym1 zamanda kiiltiirel, psikolojik ve
sosyolojik anlamlar tasiyan, iletisimde ve pazarlama stratejilerinde 6nemli bir aractir.

Renklerin sembolik giicii retorik olugturmada etkili bir rol oynar.

45.3. Renklerin Kullanim ve retorikteki Rolii

Renkler, bireylerin duygu, diisiince ve eylemlerini etkileyerek onlar1 degisik
sekillerde etkisi altina almaktadir. Oztuna (2007), bu etkiyi soyle ifade eder: "Renkler,
insanlarin duygularini, diisiincelerini ve davraniglarini dogrudan etkileyen giiglii bir
iletisim aracidir." Gorsel retorikte renklerin kullanimi, tasarimin etkisini gii¢lendirir ve
izleyicinin mesaj1 nasil algiladigin1 belirler. Belirli renklerin kullanimi, izleyicinin

dikkatini ¢eker ve mesajin 6nemli noktalarina odaklanmasini saglar.

Farkl1 kiiltiirlerde renklerin sembolik anlamlar1 ve duygusal etkileri farkli olabilir.
Ornegin Kirmiz1 renk, bazi kiiltiirlerde sans ve mutlulugu simgelerken, diger kiiltiirlerde
ofke ve tehlikeyi temsil edebilir. Ornegin, Cin kiiltiiriinde kirmiz1, sans ve mutlulugu
ifade ederken, Bati kiiltiiriinde tehlike ve acil durumlari belirtir. Bazi renkler belirli dinler
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veya inang¢ sistemleriyle iliskilendirilir. Ornegin Islam'da yesil renk kutsal kabul
edilirken, Hiristiyanlikta beyaz renk safligi ve masumiyeti temsil eder. Yesil, islam'da
cennetin renklerinden biri olarak kabul edilir ve peygamber Muhammed'in sancagi

yesildir.

Renkler, milli kimligi ve kiiltiirel gelenekleri de yansitabilir. Cin kiiltiiriinde kirmizi
renk, sans ve mutlulugu simgeler. Bu nedenle, Yeni Y1l kutlamalarinda ve diigiinlerde
yaygin olarak kullanilir. Kirmiz1 zarflar, para hediyeleri vermek i¢in kullanilir ve evler
kirmiz1 siislemelerle donatilir. Japonya'da beyaz renk, yas ve matemle iliskilendirilir. Bu
nedenle, cenazelerde ve yas torenlerinde beyaz giysiler giyilir. Beyaz, 6liimiin safligini
ve ruhun temizligini temsil eder. Hindistan'da safran rengi, kutsallik ve maneviyati temsil
eder. Bu nedenle, rahipler ve din adamlar1 genellikle safran renkli giysiler giyerler.
Safran, Hinduizm'de kutsal bir renk olarak kabul edilir ve manevi arayis1 simgeler.
Misir'da eski zamanlarda mavi renk, gokylizii ve tanrilarla iliskilendirilirdi. Bu nedenle,
krallar ve tanrilar genellikle mavi renkte tasvir edilirdi. Mavi, tanrilarin rengi olarak kabul

edilir ve 6liimden sonraki yasami temsil eder.

Renkler, sadece gorsel bir unsurdan ¢ok daha fazlasidir. Her rengin kendine 6zgii
bir sembolizmi ve kiiltiirel anlamlar1 vardir. Bu anlamlar1 anlamak, retorik olustururken
daha etkili olmamizi saglar. Bu nedenle tasarimcilar retorik olusturmak i¢in hedef kitleyi

1yi tanimal renklerin retorik etkilerini dikkate almalidir.

Tasarim ve sanatta, renkler duygusal tepkileri uyandirir ve izleyicilerin algilarim
sekillendirir. Ornegin, bir ressam, kirmizi renk kullanarak izleyicide heyecan veya tehlike
duygusu yaratabilirken, mavi renk kullanarak huzur ve sakinlik hissi verebilir. Kiiltiirel
etkinliklerde, renkler geleneksel ve manevi anlamlar tagir. Ornegin, Holi festivalinde
Hindistan'da insanlar birbirlerini ¢esitli renkli boyalarla boyarlar, bu renkler kutsallig1,

sevinci ve birligi temsil eder.

Sonug olarak, renklerin sembolik giicii, insanlarin duygularini, davraniglarini ve
algilarini sekillendirmede etkili bir rol oynar. Renkler sadece gorsel bir unsur degil, ayn
zamanda kiiltiirel, psikolojik ve sosyolojik anlamlar tagiyan, retorik stratejilerinde énemli

bir aragtir.
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4.6. Sekil ve Formun retorik etkileri

Sekil ve form, gorsel sanatlar ve tasarimin temel yap1 taglaridir. Sekil, nesnelerin
dis hatlar1 veya sinirlar1 olarak tanimlanirken, form ise bu sekillerin ti¢ boyutlu yapisini
ifade eder. Sekil, geometrik (kare, daire gibi) veya organik (dogal diinyadaki sekiller gibi)
olabilir ve ¢izgi veya renklerle olusturulur. Form ise, yiikseklik, genislik ve derinlik
olmak {izere ii¢ boyutta incelenir. Sekil, formun iki boyutlu bir izdiisiimii olarak
diisiiniilebilir. Sanatgilar, sekil ve formu kullanarak duygulari ifade eder, hikayeler anlatir
ve estetik bir deneyim yaratir. Kiibizm gibi sanat akimlari, sekilleri parcalayarak ve
yeniden birlestirerek geleneksel perspektifi sorgulamis ve sekil ve formun sonsuz

olasiliklarini ortaya koymustur.

Sekil ve Form gorsel retorik olusturmak i¢in etkili bir aragtir. Sekiller ve formlar,
sozciikler olmadan bile giiglii mesajlar iletebilir. Farkli sekiller ve formlar, farkl
duygulan tetikleyebilir. Ornegin, yuvarlak sekiller genellikle sicaklik, giiven ve
yumusakligr cagristirirken, keskin koseli sekiller gii¢, kararlilik ve otoriteyi temsil
edebilir.

Sekiller ve formlar, bir markanin gorsel kimligini olugturmada dnemli bir rol oynar.
Ornegin, Coca-Cola'nin sisesi veya Nike'in tik isareti gibi ikonik sekiller, markalarm
akilda kaliciligini ve tanina birligini artirir.

Carl Jung gibi psikologlar, sekillerin ve formlarin insan psikolojisi iizerindeki

etkilerini incelemislerdir. Ornegin, yuvarlak sekiller genellikle sicaklik ve giivenligi,

tiggenler ise gii¢ ve kararliligi temsil eder (Gezer, 2019).

Gestalt prensipleri insanlarin gorsel bilgileri nasil algiladigini ve organize ettigini
inceler. Benzerlik, yakinlik, devamlilik gibi ilkelerle sekillerin formlarin nasil
gruplanarak anlamli biitiinler olusturdugunu aciklar (Erdal, 2020). Bu nedenle

tasarimcilar farkl sekiller ve formlar1 tasarimlarda retorik olusturmak ig¢in kullanilir.

4.6.1. Sembolizm

Sekil ve formun kiiltiirel ve sembolik anlamlari, gorsel retorikte giiclii bir rol oynar.

Tasarimda sekiller ve formlar estetik islevlerinin yani sira derin anlamlar ve sembolizm
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de tasimaktadir. Sembolizm bir nesnenin veya isaretin, lizerinde tagidigi gorsel anlamlar
biitiiniidiir. Semboller kiiltlirler i¢inde zamanla olustugu i¢in ayni sekiller ve formlar
farkli kiiltiirlerde farkli sembolik anlamlara gelebilir. Bu sembolik anlamlar, gelenekler,
inanglar, mitolojiler ve sanat akimlar1 gibi faktorlerden etkilenir. Ancak genel olarak
sembollerin genel cagrisimlar: da vardir. Oregin, daire genellikle biitiinliik, sonsuzluk,
miikkemmellik, birlik ve dongiiyii temsil eder. Yuvarlak hatlar yumusaklik, sicaklik, giiven
hissi uyandir. Uggen denge, hareket, gii¢ spiral ise biiyiime, degisim, enerji cagrisimi
yapar. Kare denge, istikrar, diizen, saglamlik dikdortgen ise giivenilirlik, saglamlik hissi
olusturur. Elips ve yuvarlak bigimler duygusallik, yaraticilik, degisim ve biliyiimeyi ifade
eder. Dalgali semboller hareket, akis, degisim, uyum ve esneklik ifade ederken spiral
bicimler biiyiime, gelisme, doniisiim, ruhsal ylikselis ve sonsuzluk ¢agrisimlar1 yapar

(Ayaydin, 2012).

Ormnegin bir otomobil reklaminda, giiclii ve dinamik bir gériintii olusturmak icin
keskin hatl1 ve sivri koseli sekiller ve formlar kullanilabilir. Aksine, bir bebek {iriiniiniin
reklaminda yumusak ve yuvarlak hatli sekiller tercih edilebilir. Bu nedenle tasarimcilar

retorik olustururken sekil ve formlarin giiciinden faydalanirlar.

4.6.2. Sekillerin Kiiltiirel Etkileri

Farkli kiiltlirlerde sekillerin sembolik anlamlar1 ve duygusal etkileri farkli olabilir.
Ornegin, gember bazi kiiltiirlerde miikemmellii ve sonsuzlugu simgelerken, diger

kiltiirlerde 6liim ve yasla iligkilendirilebilir.

Bazi sekiller belirli dinler veya inang sistemleriyle iliskilendirilir. Ornegin,
Hiristiyanhikta hac sekli kutsalligi ve kurtulusu temsil ederken, Islam'da hilal sekli
ilerlemeye ve yenilige isaret eder. Sekiller, milli kimligi ve kiiltiirel gelenekleri de
yansitabilir. Ornegin, Japonya'da dairesel sekil uyumu ve dengeyi temsil ederken,

Amerika Birlesik Devletleri'nde karesel sekil giicii ve istikrar1 simgeler.

Misir'da piramitler, 6liimden sonraki yagami ve tanrilarla baglantiy1 temsil etmek
i¢in kullanilir. Feng Shui inancinda dairesel sekiller, enerjinin akisini ve uyumu tesvik

etmek i¢in kullanilir. Kelt kiiltliriinde {iggenler, kutsallig1 ve ti¢lii birligi temsil etmek i¢in
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kullanilir. Mandala sanatinda dairesel ve karesel sekiller, evrenin ve insan ruhunun

uyumunu ve dengesini simgeler.

Sekiller, sadece gorsel bir unsurdan ¢ok daha fazlasidir. Her seklin kendine 6zgi
bir anlami1 ve sembolizmi vardir. Bu anlamlar1 anlamak, farkhi kiiltiirlerle iletisim
kurarken ve farkli sanat eserlerini yorumlarken daha derin bir anlayisa sahip olmamizi

saglayabilir.

4.6.3. Formlarin retorik etkisi

Formlar, gorsel sanatlarda temel bir unsurdur ve bir sanat eserinin estetik degerini
belirlemede 6nemli bir rol oynar. Nokta, ¢izgi, diizlem, kiip, prizma, piramit ve kiire gibi
bigimlerle geometrik formlar olusturulur. Dogadan gbzlemlenen bigimlerle de organik
formlar olusturulur. Sanatcilar ayrica dogadaki ¢esitli bigimleri soyutlayarak da soyut
formlar olusturabilirler. Tasarimcilar bu formlari, izleyicinin dikkatini ¢ekmek, duygular
uyandirmak, anlam yaratmak ve retorik olusturmak icin kullanirlar. Formlar
kompozisyonda farkli anlamlar yaratmak, denge ve odak noktasi olusturmak ve i¢inde
oldukea islevseldir. Ayrica gesitli formlarin bir araya getirilmesi, kompozisyona kontrast,

ritim ve hareket gibi gorsel unsurlar da katabilir.

Dogada temelde koseli ve yuvarlak formlar vardir. Bu formlar bazen kaotik bazen
de diizenli sekilde karsimiza ¢ikar. Her iki formunda farkl retorik etkileri vardir. Kaotik
formlar genelde Ozgiir yaratici ulagilabilir hissettirirken, diizenli formlar kuralct
geleneksel kisitlayict otoriter hissettirir. Ornegin, keskin koseli formlar gerginlik ve

heyecan uyandirabilirken, yumusak ve yuvarlak formlar sakinlik ve huzur hissi verebilir.

4.6.4. Kompozisyon ve diizenin retorik etkisi

Kompozisyon, gorsel sanatlarda bir sanat eserinin unsurlarinin bir araya getirilmesi
ve diizenlenmesi sanatidir. Bu unsurlar arasinda ¢izgiler, formlar, renkler, dokular, 151k
ve goOlge yer alabilir. Gorsel tasarim gorsel unsurlarin diizenlenme sekli ve
organizasyonudur (Temizsoylu, 2005). Kompozisyon, izleyicinin dikkatini ¢ekmek,

duygular uyandirmak ve anlam yaratmak i¢in kullanilir. Bir tasarimin kompozisyonu,
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izleyiciyi yonlendiren, odak noktalarini belirleyen ve iletisim amacini giliglendiren
unsurlart igerir. Gorsel Hiyerarsi kompozisyonda, gorsel unsurlarin birbirleriyle iligkisini
ve 6nem siralamasini belirler. Baslik, alt baglik, metin ve gorsel 6geler arasindaki iliskiyi
diizenlemek onemlidir. Tasarim elemanlarinin yerlesimi ve diizenlenmesi, izleyicinin
dikkatini nereye yonlendirecegini belirler. Denge, hiyerarsi ve kontrast gibi kompozisyon
prensipleri, izleyicinin gorseli nasil algilayacagini ve yorumlayacagimi etkiler.
Kompozisyonun denge, kontrast, ritim, hareket, tekrar, hiyerarsi, bosluk gibi

kompozisyon prensipleri vardir.

* Denge: Kompozisyon, tasarimin denge ve simetrisini olusturarak gorsel olarak

tutarli bir goriiniim saglama.
» Kontrast: Farkli unsurlar arasindaki karsitliklarin kullanima.
* Ritim: Kompozisyondaki unsurlarin tekrar1 ve diizenli araliklarla yerlestirilmesi.

* Hareket: Kompozisyondaki unsurlarin izleyiciyi yonlendirmesi ve bir akis hissi

yaratmas.
* Tekrar: Kompozisyondaki unsurlarin tekrari ve birlik duygusu yaratmasi.
* Hiyerarsi: Kompozisyondaki unsurlarin 6neminin belirlenmesi.
* Bosluk: Kompozisyondaki bos alanlarin kullanima.

Diizen, kompozisyonun temel ilkelerinden biridir. Diizen, bir sanat eserindeki
unsurlarin dengeli, orantili ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmesi anlamina gelir. Bir
tasarimin diizeni, metinlerin okunabilirligini artirir, estetik degerini giiglendirir ve izleyici
tizerindeki etkiyi yonlendirir. Diizen, izleyiciye bir huzur ve dinginlik hissi verebilir ve

sanat eserinin genel estetigini artirabilir.

Gorsel retorikte diizen, izleyiciyi etkilemek ve bir mesaj1 giiclendirmek igin
kullanilir. Diizen, negatif (bos) ve pozitif (dolgu) alanlarin dengeli bir sekilde kullanimini

igerir. Bosluklar, tasarimin nefes almasini ve gorsel hiyerarsiyi giiclendirmeyi saglar.
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4.7. Tipografinin retorik etkisi

Tipografi gorsel retorigin bir diger kritik unsurudur. Tipografi, yazi karakterlerinin
tasarimi, diizenlenmesi, dizilimi ve bi¢cimlendirilmesi ile ilgilenen disiplindir. Metinlerin
okunabilirligini artirmak, estetik bir goriinim saglamak ve iletisimin etkisini
giiclendirmek amaciyla kullanilir. stocks (2024) tipografinin énemide dair asagidaki
ifadeyi soylemistir;

“Metnimizin gercekte ne soyledigine bakilmaksizin, kotii tipografi secimleri yanls iletisim
kurma ve daha da kétiisii metni yanhs mesajla viikleme potansiveline sahiptir.”

Tipografi, yalnizca harflerin diizenlenmesi degil, ayn1 zamanda duygularin ve
diisiincelerin gorsel bir ifadesidir. Yazi tipi, boyut ve stil se¢imi bir mesajin nasil
algilandigin1 6nemli 6lgiide etkileyebilir. Yazi tipi se¢imi, yazi bliylikligi ve yazinin
yerlesimi, mesajin tonu ve duygusal etkisi ilizerinde biiyiik bir etkiye sahip olabilir.
Ornegin, agir ve kalin yaz1 tipleri bir ciddiyet ve gii¢ hissi yaratirken, el yazisi tarz1 yazi
tipleri daha samimi ve kisisel bir izlenim verebilir. Grafik tasarimda gorsel retorik,
gorsellerin izleyiciye giiclii bir mesaj iletmesi ve belirli bir duygu veya diislinceyi
uyandirmast amactyla kullanilan stratejilerden biridir. Bu stratejiler, izleyicinin dikkatini
cekmek, ilgisini slirdiirmek ve sonunda onlar1 ikna etmek i¢in kullanilir. Gorsel retorik,
dilin retorik kurallariyla paralel olarak isler ve tasarimcilarin, gorsel unsurlar araciligryla
etkili iletisim kurmasmm saglar. 20. yiizyillda Bauhaus ve Isvigre Stili gibi tasarim
akimlari, tipografiyi fonksiyonel ve minimalist bir yaklasimla yeniden tanimlamistir.
Dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte, bilgisayar destekli tasarim (CAD) ve dijital
yazi1 tipleri, tipografinin evrimini hizlandirilmis ve kisisellestirilmis tasarim olanaklarini

genisletmisgtir.

Yaz tipi se¢imi, gorsel iletisimde ve metinlerin sunumunda olduk¢a 6nemli bir
unsurdur. Dogru yaz1 tipi se¢imi, metnin okunabilirligini, estetik degerini ve anlamini

etkileyebilir.
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4.7.1. Tipografinin Duygusal Etkisi

Her yazi tipi farkli bir duygu yaratir. Serif yazi tipleri genellikle geleneksel ve
giivenilir bir his uyandirirken, sans-serif yazi tipleri modern ve temiz bir izlenim birakir.

El yazis1 ve dekoratif yazi tipleri ise daha kisisel ve benzersiz hisler uyandirabilir.
» Serif: Gliven, geleneksellik, ciddiyet
« Sans-serif: Modernlik, sadelik, profesyonellik
* El yazisi: Samimiyet, kisisellik, yaraticilik

* Dekoratif: Eglence, benzersizlik, dikkat ¢ekicilik

4.7.1.1. Boyut ve Renk Kullanimi

Metnin boyutu ve rengi de duygusal tepkileri etkileyebilir. Biiyiik ve koyu renkli
metinler gii¢ ve otorite hissi verirken, pastel tonlarda ve kii¢lik boyutlardaki yazilar daha

yumusak ve nazik bir izlenim birakabilir.
* Biiyiik ve koyu: Giig, otorite, vurgu

* Kiigiik ve pastel: Hassasiyet, zarafet, sakinlik

4.7.1.2. Bosluk ve Hizalama

Tipografinin yerlesimi de duygusal etkiler yaratir. Genis bosluklar ferahlik ve huzur
hissi verirken, dar ve sikisik yerlesimler gerginlik ve yogunluk hissi yaratabilir. Ayrica,
sol hizalama geleneksel ve gilivenilir bir his uyandirirken, ortalanmis metin daha dengeli

ve estetik bir izlenim birakabilir.

* Genis bosluklar: Ferahlik, huzur, rahatlik
* Dar bosluklar: Gerginlik, yogunluk, bask1
* Sol hizalama: Geleneksellik, glivenilirlik

* Ortalanmis hizalama: Denge, estetik
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4.7.1.3. Hiyerarsi ve Vurgu

Tipografi, metin i¢inde hiyerarsi ve vurgu olusturmak icin kullanilir. Bagliklar, alt
basliklar ve vurgulu metinler, okuyucunun dikkatini ¢ekerek onemli bilgilerin one
¢cikmasini saglar. Bagliklar ve alt basliklar icin farkli yazi tipleri veya stiller

kullanmak, metni daha organize ve erisilebilir kilar.

Vurgu i¢in italik, kalin veya renkli metinler kullanmak, okuyucunun goéziinii 6nemli

noktalara yonlendirir.

4.7.2. Tipografinin bilissel etkisi

Tipografi, gorsel iletisimin etkisini dogrudan sekillendirmektedir. Temelde iKi
amaci vardir: algilana bilirligi saglamak ve okuma hizini artirmak. Bir karakterin serifli
(tirnaklr) veya sans serif (tirnaksiz) olup olmamasi, okuma hiz1 ve algilamada 6nemli rol
oynar. Bu sebeple, logo, afis ve poster gibi tasarimlarda yazilarin kolay algilanabilir
olmasi istenir. Uzun metinlerin bulundugu tasarimlarda ise okuma hizin1 artirmak

hedeflenir.

Afis ve posterlerde algilamasi kolay oldugu i¢in Helvetica, Arial gibi sans serif yazi
karakterleri kullanilirken, dergi ve gazete gibi uzun metin igeren yerlerde okuma hizini
artirdigl icin Times New Roman gibi serifli fontlar tercih edilir. Font biiylikligl ve

karakterin kontrast1 da okuma hizin1 6nemli 6l¢giide artirir (Arditi ve Cho, 2005).

4.7.2.1. Okunabilirlik ve Anlasilabilirlik

Tipografinin en 6nemli biligsel etkisi, metnin okunabilirligi ve anlagilabilirligidir.
Kolay okunabilir yaz1 tipleri, okurlarin igerigi hizli ve etkili bir sekilde kavramasina

yardimci olur. Bu, 6zellikle bilgi yogun projelerde kritiktir.

Serif yaz tipleri genellikle basili materyallerde daha okunabilir bulunurken, sans-

serif yazi tipleri dijital ekranlarda tercih edilir.
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4.7.2.2. Hafiza ve Hatirlanabilirlik

Tipografinin biligsel bir diger etkisi, bilgilerin akilda kaliciligini artirmasidir.
Gorsel olarak cekici ve iyi yapilandirilmis metinler, okuyucunun bilgiyi daha uzun siire
hatirlamasina yardimci olabilir. Renkli ve dikkat ¢ekici basliklar, metnin
hatirlanabilirligini artirir. Tekrar eden tipografik unsurlar (6rnegin, belirli bir yazi tipi

veya stil) markanin tanina bilirligini ve akilda kaliciligini artirir.

Metnin kimler tarafindan okunacagin1i g6z Oniinde bulundurmak Onemlidir.
Tasarimda metnin tiiriine ve igerigine uygun bir yaz tipi segilmelidir. Ornegin, resmi bir
metin i¢in serif yazi tipi, daha informal bir metin i¢in ise sans-serif yazi tipi kullanilabilir.
Hedef kitle yasliysa, daha biiyiik ve okunmasi kolay bir yaz tipi se¢ilmelidir. Yaz1 tipi
net, okunakli ve metnin boyutuna uygun olmalidir. Metnin genel estetigine uygun olmal

ve gorsel bir denge yaratmalidir.

Tipografi, gorsel retorigin temel taslarindan biridir ve dogru kullanildiginda
projelerinizi duygusal ve bilissel acidan giiclendirebilir. Yazi tipi segimleri, boyut ve renk
kullanimi, bosluk ve hizalama gibi unsurlar, okuyucularin metne verdigi duygusal
tepkileri ve bilissel siiregleri dogrudan etkiler. Dogru tipografi ile kelimelerin giictinii en
etkili sekilde kullanabilir.

4.7.3. Tipografinin Estetik ve Anlam Uzerindeki Etkileri

Yazi tipi se¢imi, metnin estetik degerini 6nemli 6lgiide etkileyebilir. Dogru yazi tipi

secimi, metne daha ¢ekici ve ilgi ¢ekici bir goriiniim kazandirabilir.

Yazi tipi se¢imi, metnin anlamin1 da etkileyebilir. Sans serif fontlar genellikle

modernlik ve netlik hissi verirken, serifli fontlar klasik ve giivenilir bir izlenim yaratir.

Yazi tipi se¢imi, metnin duygusal etkisini de etkileyebilir. Ornegin, kalin ve biiyiik
bir yazi tipi, metne daha giiclii ve heyecan verici bir goriinim kazandirirken, ince ve

kiigiik bir yazi tipi metne daha sakin ve huzurlu bir goriiniim kazandirabilir.

Bazi 6nemli yazi karakterleri:
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Times New Roman: Serif yazi tipi, resmi belgeler, kitaplar ve gazeteler i¢in yaygin

olarak kullanilir.

Arial: Sans-serif yazi tipi, web siteleri, e-postalar ve sunumlar i¢in yaygin olarak

kullanilir.

Calibri: Sans-serif yazi tipi, Microsoft Office programlarinda varsayilan yazi tipi

olarak kullanilir.

Brush Script: Dekoratif yazi tipi, diigiin kartlari, davetiyeler ve 6zel tasarimlar i¢in

kullanilir.

4.7.4. Tipografinin Gorsel Retorikteki Rolii

Gorsel retorik baglaminda tipografi, metinlerin anlamin ve etkisini gii¢lendirmek
icin  kullanilir. Tipografinin gorsel retorikteki rolii oldukg¢a kritiktir. Tipografi, bir
mesajin hem algilana bilirligini hem de etkileyiciligini belirleyen temel unsurlardan
biridir.

Tipografik tasarim, metinlerde dogru yazi tipi se¢imi, satir araligi, puntolarin
biiyiikliigii gibi faktorler iletisimin netligini artirir. Tipografi, bir markanin kimligini
olusturmada &nemli bir rol oynar. Ornegin, Coca-Cola'nin el yazisi tarzi logo tasarimi

markanin essiz kimligini yansitir.

Ceetoty

classic

Gorsel 39. Coca Cola logosu
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SONUC

Retorik yillardan beri edebi sanatlarda kullanilan etkili bir tekniktir. Bu teknik
gorsel tasarimcilar tarafindan da siklikla kullanilmaktadir. Gorsel retorik olarak
adlandirilan bu yontem izleyiciyi hedeflenen amaca yonlendirip bir duygu durum
olusturmaktadir. Kiiltiirel ve tarihsel baglamda incelendiginde, gorsel retorik, toplumlarin
degerlerini, inanclarim1 ve kiiltiirel kodlarin1 yansitir. Bu nedenle, bir gorselin analizi,

sadece estetik degil, ayn1 zamanda ideolojik ve kiiltlirel anlamlar tagir.

Gorsel retorik temelde iletisim ve ikna ile ilgilidir. Tasarimecilarin mesajlar etkili
bir sekilde iletmeleri, izleyicinin gorsel icerige iliskin anlayisin1 ve duygusal tepkisini
yonlendirmeleri i¢in bir arag¢ gorevi gormektedir. Gorsel retorik ilkeleri insanlik tarihi
boyunca geligmistir ve grafik tasarim uygulamalarinin temelini olusturmaktadir. Modern
tasarimin daha iyi anlagilmasi i¢in gegmis tekniklerin kavranmasi biiyiik 6nem tasir. Bu

nedenle gorsel retorik iyi anlagilmalidir.

Gorsel retorik, gorsel iletisimin giiciinii ve etkisini anlamak i¢in 6nemli bir aragtir.
Renklerin, sekillerin, kompozisyonun ve tipografinin bilingli kullanimi, tasarimlarin
izleyiciler tarafindan kolay anlasilir olmasi, ilgi gérmesini ve hatirlanabilir olmasini

saglar. Boylece tasarimci amacina ulasir ve gorsel retoriklerle izleyiciyi ikna eder.

Gliniimiizde, tasarimcilarin asil amaci bir mesaj1 iletmek ve izleyiciyi gorsel
iletisimle ikna etmektir. Bunun iginde zaten gorsel retorigi kullanmaktadir. Kullanilan
yontem ve teknikler bazen tek bazen de birden fazla gorsel retorik unsur igerir. Gorsel
retorik Ozellikle dijital pazarlama, reklamcilik, sosyal medya ve politik iletisim gibi
alanlarda yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Gorsel retorik, marka iletisimi, sosyal

kampanyalar ve sanatsal ifadelerde gii¢lii bir ara¢ olarak kabul edilmektedir.

Gorsel retorik, iletisimde sadece bir ara¢ degil, ayn1 zamanda sosyal bilimlerin bir
dali olarak tanimlanmaktadir. Gorsel retorik tasarimcilar tarafindan 6zlimsenirse genis
kitlelere daha etkili bir sekilde ulasabilirler. Bu baglamda, gorsel retorik, egitim,
pazarlama, politika ve kiiltiirel ¢aligmalar gibi alanlarda 6nemli bir unsur oldugu
anlasilacaktir. Yasadigimiz dijital ¢agda tasarimin artik her alanda ¢ok onemli oldugu
asikardir. Bulgular, gorsel retorigin ve birgok tasarim ilkesinin szsel ve gorsel sanatlarda

disiplinler arasinda uygulandigin1 ve gorsel retorigin ¢oklu baglamlarda uygulanabilen
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¢ok yonlii bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Tasarimi anlamak ve O6ziimsemek igin

retorigi bilmek anlamak ve uygulamak 6nemlidir.

Grafik tasarimcilar i¢in gorsel retorigi anlamak ve uygulamak, yalnizca estetik
acidan hos degil, ayn1 zamanda mesajlar1 iletme ve izleyicileri ikna etme konusunda da
etkili tasarimlar olugturmak ic¢in énemlidir. Tasarimcilar gorsel retorige hakim olarak
tasarim becerilerini gelistirebilir ve hedef kitlede yanki uyandiran etkili gorseller

yaratabilirler.

Edinilen bilgilere gore iyi tasarlanmig gorsel retorigin izleyici katilimini ve bilginin
hatirlanmasini1 6nemli 6l¢iide artirabilecegini goriilmektedir. Tasarim ilkelerini etkili bir
sekilde kullanarak sanat¢ilar ve tasarimcilar, yalnizca dikkat ¢ekmekle kalmayip ayni
zamanda izleyicilerde duygusal olarak yanki uyandiran eserler yaratabilirler. Sonug
olarak, bu arastirmada, Gorsel retorigin, grafik tasarimcilarin izleyiciyi ikna etmek ve
mesajlarini etkili bir gsekilde iletmek i¢in kullanabilecekleri giiclii bir ara¢ oldugu
goriilmiistiir. Gorsel retorik tekniklerini ve kurallarini anlamak, grafik tasarimcilarin daha
etkili ve anlamli gorsel iletisim tirlinleri iiretmelerine ve gorsel okuryazarliga biiyiik

katkilar saglayacagini sonucuna ulagilmistir.
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