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OZET

GRAFIK TASARIM VE MITOLOJIi:
SANAT EGITIMINDEKI YERI

Mitler, insanligin bugiine gelis Oykiistinii anlatan, toplumlarin sekillenmesine
onciilik eden, kiiltiirlerin temellerini olusturan efsanelerdir. Tiim kiiltiirler biinyesinde
kendine ait dinleri, tarihleri, kahramanlart ve buna benzer ortak sdylenceleri
barindirmaktadirlar. Kiiltiirdeki mitlerin tamami olarak tanimlanan mitoloji, kaynagini
insanligin varolugsal arayisinin temelini olusturan benlik olusturma ve arama sorunsalindan
almaktadir. Geg¢misten gilinlimiize i¢inden gectigi tiim toplumlarin sosyoloji, psikoloji,
filoloji gibi birgok bilim alaninda etkili olan mitler, sanat ve tasarim alaninda da énemli rol
oynamaktadirlar. Bu baglamda mitoloji, sanat ve grafik tasarim ve bunlarin egitimindeki yeri

bu ¢alismanin mitoloji ile iliski kurma sebebini olusturmaktadir.

Ayni ilke ve elemanlar1 kullanan gorsel sanatlar ile tasarimi benzer iki disiplin
yapan, tasarimlarin son hallerini aldiklarinda nasil goriineceklerini belirleyen bigimsel
ozellikleridir. Gorsel bir tasarim dali olan grafik tasarim, bir mesaji iletmek, bir gorseli
gelistirmek iizere tasarim ilke ve elemanlarini kullanarak, iki boyutlu veya ii¢ boyutlu
yiizeylerde tanitan yaratici bir siirectir. Cagin ihtiyaglarina gore kapsami degisebilen grafik
tasarim {irlinleri iki boyutlu yiizeylerde kurumsal kimlik g¢aligmalari, yayincilik, afis,
reklameilik ve iki boyutlu yiizeylerin kivrilip katlanmasi ile olusan ii¢ boyutlu iiriin
ambalajlar1 gibi genis bir icerige sahiptir. Bu ¢alismada ilhamin1 Yunan Mitolojisinden alan
diinya ¢apinda taninmis bir spor giyim firmasi olan Nike markasina ait ayakkabi1 ambalajlar
grafik tasarim eleman ve ilkeleri agisindan mitoloji baglaminda ele alarak betimsel igerik
analiz ile c¢oziimlenmistir. Bu sonuglar dogrultusunda mitolojinin, Sanat ve sanat

egitimindeki iglevi ve 6nemini ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler : Grafik Tasarim, Mitoloji, Nike.



ABSTRACT

GRAPHIC DESIGN AND MYTHOLOGY: ITS PLACE IN ART EDUCATION

Myths are legends that tell the story of humanity's coming to the present, lead
the way in the formation of societies, and form the foundations of cultures. All
cultures have their own religions, histories, heroes and similar common myths.
Mythology, which is defined as all of the myths in culture, takes its source from the
problematic of self-formation and search, which forms the basis of humanity's existential
search. Myths, which are effective in many fields of science such as sociology, psychology
and philology, play an important role in the field of art and design. In this context,
mythology, art and graphic design and their place in education constitute the reason for this

study to establish a relationship with mythology.

What makes visual arts and design two similar disciplines, using the same principles
and elements, is their formal features that determine how designs will look when they are in
their final form. Graphic design, which is a visual design branch, is a creative process that
uses design principles and elements to convey a message and develop an image, and
introduce it on two-dimensional or three-dimensional surfaces. Graphic design products, the
scope of which can change according to the needs of the age, have a wide content such as
corporate identity works on two-dimensional surfaces, publishing, posters, advertising and
three-dimensional product packaging formed by folding and folding two-dimensional
surfaces. In this study, shoe packages of Nike brand, a world-renowned sportswear company
inspired by Greek Mythology, were analyzed in terms of graphic design elements and
principles in the context of mythology and analyzed with descriptive content analysis. In line
with these results, it revealed the function and importance of mythology in art and art

education.

Keywords: Graphic Design, Mythology, Nike.



BOLUM I
GIRIS
Bir kiiltiir iiriinii olan mitler, insanlik tarihi boyunca sanatlarin tiimiine esin vermis
ve konusunu olusturmustur (Armstrong, 2006: 1-13). Mitlerin ¢agdas insanin iginde yasadig
bugiiniin diinyasini sekillendiren sanat ve tasarimi da etkiledigi, tolumu bigimlendiren sanat

ve tasarim egitimdeki yeri ve Onemi, c¢alismanin mitoloji ile iliski kurma sebebini

olusturmustur.

Caligma Oncesinde ambalaj tarihinde yer alan eski — yeni ve gilinlimiize ait, kitap,
dergi, gazete gibi basili ve online erisim saglanabilen tiim medya, kiitiiphane, veri tabanlari
ile iiriin satis ve tasarim sayfalar1 incelenmis, basaris1 ve farkliligiyla 6n plana ¢ikan Nike
Firmasina ait ambalajlar {izerine yapilacak bir calismanin gelecek nesillere Ornek
olusturabilecegine karar verilmistir. Genis bir iiriin yelpazesine sahip olan Nike firmasinin
sayisiz ambalaji arasindan bu calisma icin Orneklem olarak ayakkabi kutu tasarimlari
secilmistir. Tasarim ornekleri yerli ve yabanci online giyim ya da spor giyim satis ve tasarim
siteleri taranarak derlenmistir. Ulasilan Nike spor ayakkabi kutulari grafik tasarim eleman —
ilkeleri, malzeme ve fonksiyonellik agisindan mitoloji baglaminda ele alinarak incelenmis,
sonu¢ olarak da basarilarinin ardindaki tasarim ¢oOziimleri tanimlanmustir. Caligmanin
kavramsal altyapisi tasarim, grafik tasarim, ambalaj, ayakkabi kutulari, mitoloji, Yunan
Mitolojisi, Tanriga Nike ve Nike Firmasi ile grafik tasarim ilke ve elemanlar iizerinden
olusturulmustur. incelenen bu kavramlar arasinda kurulan iliskilere bulgular kisminda yer
verilirken; sonug kisminda ise Nike spor ayakkabi kutularinda uygulanan tasarim ¢oziimleri

maddeler halinde ortaya konulmustur.

1.1. Problem Durumu

Aragtirmanin problemi grafik tasarim tarihindeki mitolojik kaynakli eser ve
tasarimlarin sanat egitimindeki yerinin belirlenmesidir. Ana problemin ¢éziimii igin cevap
aranacak alt problemler ise mitolojinin tanimlanmasi; tarihi ve tirlerinin belirlenmesi;
sanat, glizel sanatlar, gorsel sanatlar, grafik sanatlar ve grafik tasarimin arasindaki iliskinin
ortaya konmasi; grafik sanatlarda iiretilmis eser ve grafik tasarimlarin mitolojik konulu
olanlarinin derlenmesi; bu eser ve tasarimlarin amag ve islevlerinin belirlenmesi; bigim-
igerik analizlerinin yapilmasi ve son olarak sanat ve tasarim egitimindeki yerlerinin ortaya

konmasindan olusmaktadir.



1.2. Ama¢ ve Onem

Mitler, toplumda biiyiik bir role sahip, onu sekillendiren anlar ve Sykiiler igeren bir
folklorun pargasidir. Mitlerin ana karakterleri tanrilar, yari tanrilar ve {stiin gii¢leri olan
insanlardir. Mitler toplumu ydnetenler tarafindan manevi dinya ya da din ile
iligkilendirilirler. Cogu toplumlarda mitler, efsaneler ve tarih i¢ ice gegmis olarak anilir ve
animsanir. Yine gelenek, gorenek ve torenler bu mitler {izerine kurulmustur. Antik
dénemden beri mitler lizerine galigmalar yapilmaktadir. Folklor, filoloji ve psikoloji gibi
bir¢ok giiniimiiz bilim alani mitler izerine ¢aligmaktadir. Mitoloji kelimesi mit ¢aligmalarini
veya Hiristiyan mitolojisi, Yunan mitolojisi gibi belli bir konu etrafinda toplanmis mitleri

ifade etmektedir.

Mitler bir kiiltiir {irlinli olan sanatlarin tiimiine esin vermis ve konusunu
olusturmuslardir. Insanin binlerce yildan olusan sanat seriiveninin uzunlugu ve zenginligi

diisiiniildiigiinde bu arastirma i¢in ortak ifade dili, grafik tasarim alani ile sinirlandirilmastir.

Arastirmanin amaci baslangicindan giiniimiize grafik tasarimin tarihsel siirecinde
mitoloji konulu eser ve tasarimlart derlemek, amag¢ ve islevlerini belirlemek, bigimsel
analizlerini yapmaktir. Boylece grafik tasarim ile mitoloji arasindaki iligkiler ortaya
konacaktir. Bu yeni bulgular sanat egitimini gelistirecek ve zenginlestirecek, 6grencinin

farkli bir bakis a¢isin1 kazanmasini saglayacaktir.

1.3. Problem Ciimlesi / Alt Problem Ciimleleri

Arastirmanin problemi grafik tasarim tarihindeki mitolojik kaynakli eser ve
tasarimlarin sanat egitimindeki yerinin belirlenmesidir. Ana problemin ¢dziimii i¢in cevap
aranacak alt problemler ise mitolojinin tanimlanmast; tarihi ve tiirlerinin belirlenmesi; sanat,
giizel sanatlar, gorsel sanatlar, grafik sanatlar ve grafik tasarimin arasindaki iliskinin ortaya
konmasi; grafik sanatlarda iiretilmis eser ve grafik tasarimlarin mitolojik konulu olanlarinin
derlenmesi; bu eser ve tasarimlarin amag¢ ve islevlerinin belirlenmesi; bigim-igerik
analizlerinin yapilmasi ve son olarak sanat ve tasarim egitimindeki yerlerinin ortaya

konmasindan olugmaktadir.
Arastirmanin problem ciimlesine iligkin tanimlanan alt problemler sunlardir:

Sanat ve sanat egitiminin yeri ve 6nemi nedir?

Grafik tasarimin yeri ve sanat ile iliskisi nedir?



Mitoloji nedir, sanat, grafik tasarim ve mitoloji arasinda iligki var muidir, varsa bu iliski
nasildir?

Esinini mitolojiden alan grafik tasarimlar var mudir, varsa bu tasarimlar bi¢im ve igerik
bakimindan nasildir?

Grafik tasarim ve mitoloji arasindaki iliskinin sanat egitiminde yeri var mudir, varsa yeri
nedir?

1.4. Smirhliklar

Arastirma kiitiiphane ve internet ortaminda ulasilabilen tiim ilgili yerli ve yabanci
literatiir; yine yerli ve yabanci basin, yayin organlari, miize, galeri ve arsivler ile tim
bunlarin internet sitelerinde bulunan, ulasilabilen mitolojik konulu grafik tasarim iriinleri

ile sinirhdir.

1.5. Varsayimlar

Bu arastirmada basvurulan kaynaklardan alinan bilgilerin dogru oldugu
varsayllmistir. Arastirmada kullanilan veriler, alanda yayinlanan ulasilabilir tiim kaynaklar

incelenerek, en gecerli ve giivenilir kaynaklar secilmistir.

1.6. Tanimlar

Alfabe: Bir dilin seslerini gosteren, belirli bir siraya gore dizilmis belli sayida harfin biitiinii,

abece, yazi (http://www.tdk.gov.tr).

Ambalaj: Ambalaj, tirtinlerin, tiiketiciye ulagtirillmas1 asamasinda, tasinmasi, korunmasi,
saklanmasi ve satisa sunulmasi i¢in kullanilan herhangi bir malzemeden yapilmis tiriinlerdir.
Paketleme ayni zamanda paket tasarlama, degerlendirme ve iiretme siirecini de ifade eder.
Paketleme, mallar1 nakliye, depolama, lojistik, satis ve son kullanim i¢in hazirlamanin
koordineli bir sistemi olarak tanimlanabilir. Ambalaj trlinli igerir, korur, muhafaza eder,

tasir, bilgilendirir ve satar (https://tr.wikipedia.org/wiki/Ambalaj).

Antikite: Yaklasik olarak MO 6.yy’la MS 3. Yy arasinda kalan dénem. Bu dénemde
varligini siirdiirmiis tim uygarliklar i¢in degil, sadece Yunan ve Roma i¢in kullanilir (S6zen

ve Tanyeli, 2010: 29).

Arkaik: Bir sanat dalinin ve tislubun olgunluk ya da klasik donemi dncesindeki olusum

asamasini nitelemek i¢in kullanilir (S6zen ve Tanyeli, 2010: 32).



Betimsel (Sanat): Gergek goriiniime bagliliga dayanan sanat tiirii (Ocvirk ve diger., 2015:
2).

Bicim: Bir nesnenin gérme ya da dokunma organlariyla algilanabilmesini saglayan kendine

0zgii gergekligi (Sozen ve Tanyeli, 2010: 54).

Birlik: Biitiinlik duygusunu vermek adina sanat 6gelerinin uyum ve varyasyon oranlarini

uygun sekilde biraraya getirmenin sonucu (Ocvirk ve diger., 2015: 2).
Biitiinliik: Biitiin olma durumu, tamamiyet (http://www.tdk.gov.tr).
Cizgi: Cizilerek veya ¢esitli yollarla olusmus iz, ¢izi, hat, tahril (http://www.nkfu.com).

Denge: Bir sanat yapitint olusturan &gelerin, biitiin iginde kompozisyon diizenini

bozmayacak bi¢imde dagilis1 (S6zen ve Tanyeli, 2010: 84).

Desen: Tahta, ¢ini, kumas, kagit vb. yilizeylerin {izerine yapilan ¢izim
(http://www.tdk.gov.tr).

Doku: Bir biitiiniin yapisi ve 6zelligi (http://www.tdk.gov.tr).

Estetik: Sanatsal yaratinin genel yasalariyla sanatta ve hayatta gilizelligin kuramsal bilimi,

giizel duyu (http://www.tdk.gov.tr).

Form: Nesnelerin dig gortiniisti (https://www.turkcebilgi.com).

Gorsel: Gorme duyusuyla ilgili olan, gérmeye dayanan (http://www.tdk.gov.tr).
ifade: Anlatim (http://www.tdk.gov.tr).

iki boyutlu: Ozellikle diiz bir yiizeyde ya da resim diizleminde yiikseklik ve genislik
boyutlarina sahip olma (Ocvirk ve diger., 2015: 2).

Mlliistrasyon: Resimlerle siisleme, resimleme. Bir kitab1, dergiyi, yaziy resimle siisleme,

tamamlama, resimleme (https://www.turkcebilgi.com).
imaj: imge (http://www.tdk.gov.tr).

Jest: Herhangi bir seyi agiklamak i¢in genellikle el, kol ve bas ile yapilan iggiidiisel veya
iradeli harekettir (http://www.tdk.gov.tr).

Kavram: Genis kapsamli bir fikir ya da genellestirme (Ocvirk ve diger., 2015: 2).



Kompozisyon: Ayri ayri pargalari bir araya getirerek bir biitiin olugturma bi¢imi ve isi

(https://www.turkcebilgi.com).
Kontur: Resimde nesneyi belirgin gosteren gevre ¢izgisine denir (http://www.tdk.gov.tr).

Logo: Bir kurulusun, gazete vb.nin adinin simge 6zelligi bulunan 6zel olarak hazirlanmis

bi¢imine denir (http://www.nedirnedemek.com).

Marka: Bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan 6zel

ad veya isaret (http://www.tdk.gov.tr).

Minimalizm: Modern sanat ve miizikte, kokeni 1960'lara giden, sadelik ve nesnelligi 6n

plana ¢ikaran bir akimdir (http://www.edebiyatvesanatakademisi.com).
Notr: Tarafsiz, belirgin bir renkleri olmayan tonlara denir (http://www.tdk.gov.tr).

Online: Bir bilgisayar sisteminde merkezi islem birimine bagl olarak etkilesimli iletisimde

bulunan birimler biitiinii (https://www.seslisozluk.net).

Punto: Matbaacilikta, bilgisayarda harflerin biiyiikliik ve kiigiikliiklerine gore aldig1 ad
(http://www.tdk.gov.tr).

Tasarim: Bir sanat eserinin, yapinin veya teknik {iriiniin ilk taslagi, tasar ¢izim, dizayn

(http://www.tdk.gov.tr).

Tipografi: Tipografi: Tipografi, Yunanca, tipo isaret, graph ise yazmak ve ¢izmek anlamini
igermektedir. Tirk¢edeki tam karsiligi, matbaa isaret sistemi ve yazi diizenleme sanati

anlamina gelmektedir (Tepecik, 2002: 83).

Ug boyutlu: Genislik, yiikseklik ve derinligi olan cisimlere denir (http://www.tdk.gov.tr).


http://www.tdk.gov.tr/
file:///C:/Users/Toshiba/Desktop/SEDA%20TEZ%20MİTOLOJİ/(http:/www.edebiyatvesanatakademisi.com)
http://www.tdk.gov.tr/
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KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Sanat, Sanat Egitimi, Grafik Tasarim ve Mitoloji

2.1.1. Sanat ve Sanat Egitimi

Sanati tek bir tanimda anlatmanin gii¢liigii sanat teorisyenlerince sikga dillendirilen
bir konu olmustur. Insanoglunun varlig ile iliskilendirildiginde baslangiglar: tarihlenemeyen
i¢ ice gegmis iki konudur insan ve sanat. Genel anlamda hayal giiciiniin ifadesi ve duygularin
disavurumu olarak tanimlansa da aydinlatilmasi olduk¢a zor olmustur. Asirlar boyunca
bircok tanimi yapilmig, yasanilan ¢aga gdre anlami ve simirlart degisen sanat, varligini
giiniimiizde de dinamik olarak devam ettirmektedir. Gombrich’in ‘Sanatin Oykiisii’
kitabinda sanat eylemi hakkinda “Eger tapinak ve ev insasi, resim ve heykel yapim veya
dokuma gibi etkinlikleri sanat olarak sayarsak, diinyada sanat¢inin bulunmadigi tek bir
topluluk yoktur” (2015: 39) demektedir. Toplumun yasam bi¢imi degismis olsa da, sanat
icinde bulundugu doénemi tiim gergekligiyle yansitmayr basarmis, 20. ylizy1l insanini, tarih

Oncesi magara resimleri karsisinda ya da ¢ok eski ezgileri dinlerken heyecanlandirmus,

kendisine hayran birakmustir (Fischer, 2012: 25).

Sekil 1. Magara Resimleri — Lascaux



Eski bir formiillestirmeyle “insanoglunun yarattig1 yapitlarda giizellik iilkiisiiniin
ifadesi” bigiminde tanimlanan sanat igin giizellik tlkiisii bir zorunluluk degildir ve ¢agdas
sanat diigiincesi evreninde bir yeri kalmadig1 kesinlesmistir. Dolayisiyla sanat bugiin Thomas
Munro’nun tanmimiyla, “doyurucu estetik yasantilar olusturmak amaciyla dirtiiler yaratma
becerisi” diye nitelenmektedir. Doyurucu bir estetik yasant1 i¢in ise, mutlaka gilizellik

gerekmedigi deneyimlenerek kanitlanmistir (S6zen ve Tanyeli, 2010: 266).

Sanatin varlik nedeni hi¢bir zaman biitiinliyle ayn1 kalmamistir. Siniflara boliinmiis,
bir i¢ gatigmayi siirdiiren toplumda sanatin gorevi baglangictaki gorevinden bir¢ok bakimdan
ayrilmistir (Fischer, 2012: 25). Kagan sanatin kokeni ve sebebini asagidaki gibi agiklamaya
caligmistir (1993: 217):

“Fransiz sanat bilimcisi Renac'tan baslayarak, bu goriiste olan bilimciler, en

eski sanatin koklerini ilkel toplumun kendisinde aramaya koyulmuslar, bu kokleri

biiylide, ilkel toplum insanin olusturdugu dinde bulmuslardir. Bu bilimcilerin

aciklamalarina gore, sanat dinsel gereksinimlerden, ancak dans ve sarkilarin
yardimiyla, gizemli gii¢lerin, ruhlarin, totemlerin canlandirildigi heykel ya da

resimlerin yardimiyla anlasilabilecek biiyiisel tilsimlarin gereklerinden ortaya
¢ikmugtir.”

Ornegin, ilkel bir toplum olan Azteklerin sanatlar1 “giizel” olmaktan uzak olarak
nitelenmekte, giizelligi amaclamis olduklarini kanitlayacak bir ipucu da bulunmamaktadir.
Cogu kez ve c¢ogu toplumda sanat yapitinin yarattigi estetik yasantinin, korkutma,
tiksindirme, irkiltme boyutlarina sahip oldugu goriilmiistiir. Read’e gdre genel bir sanat
teorisi soyle agiklanmustir (2014: 12):

“Insan, duyularmin 6niine konan seylerin bigimine, yiizeyine ve kiitlesine

gore davranir. Esyanin bigim, yilizey ve kiitlesinin belli dlgiilere gore diizenlenmesi

hosumuza gider, bdyle bir diizenin eksikligi ise ilgisizlik ve hatta bilyiik bir sikint1 ve

tiksinti verir. Giizellik duygusu hosa giden baglantilar duygusudur. Cirkinlik duygusu
da bunun tersidir” diisiincesi ile baglamalidir.”

Yunanlilardan baglayarak gérme, duyumsama ya da algilama ile ulasilabilir olarak
disiiniilen gercegi betimlemenin, sanatin temel egilimi oldugu kabul edilmistir;
duyumsanabilir varolusun kendisinin Otesine gonderme yapma ihtimali olsa da, 6zneyi
varolusa eklemleme s6z konusu algilamanin 06ziinii olusturmaktadir. Bu kesin yargi
aydilanma ¢agi ile birlikte olusan moderniteyle birlikte yikilmaya baslamistir. Bigcimden
bicimsizlige, simgesellikten soyuta ve nesnellikten nesnel-olmayana gegis, varligin,

varolusun temsilini sanatin temel hedefi olarak mesrulastiran niteliklerden ve sifatlardan



arindirilmis ampirik goriiniimiin 6tesinde varliga, saf ontolojik varolusa yonelik arayisa

taniklik etmektedir. (Farago, 2017: 10)

S6zen ve Tanyeli, giizelin yolculugunu su sekilde 6zetlemislerdir (2010: 267):

“Giizellik kavraminin sanatsal diisiince i¢inde baskodseye yerlestirilmesi ancak
Ronesans’ta ortaya c¢ikmustir ve 19.yy’da neredeyse resmi bir sanat ideolojisine
doniismiistiir. Cagdas sanat anlayisi “giizel” sorunsalimi tasfiye ettigi gibi, bir tanim
cabasini da biiyiik 6l¢iide bir yana birakmistir. Sorun, daha g¢ok sanatsal yaratma
stirecinin ne oldugu bi¢iminde ortaya konmakta ve bu bakis a¢icisiyla da, sanatsal
tretimin bir dizge degistirme islemi olarak nitelenmesi olanakli olmaktadir. Bagka bir
deyisle, sanatsal yaratma gercekligin yeniden iretilmesi eyleminden baska bir sey
degildir. Sanatgi, aslinda sanatsal nitelikte olmayan gerceklikleri segerek, onlari
gercekte yer aldiklar dizgeden baska bir dizge i¢inde yeniden konumlandirmaktadir. En
basit 6rnegiyle, bir “ready made”in sanatsal nitelikte sayilabilmesi, bu dizge degistirme
ve dolayistyla da gercekligi yeniden iiretme siirecinden ge¢cmesi sayesindedir. Sanatci
bu 6rnekte endiistri iiriiniinii, binlercesi arasindan segerek, onu, i¢inde konumlandigi
endistriyel iriinler dizgesinden yalitmakta ve bu nedenle sanat dizgesine
yerlestirebilmektedir. “Ready made” 6rneginde neredeyse amacina indirgenmis olan bu
sanatsal yaratma siireci, her tiir yapit i¢in, gogunlukla ¢ok daha karmasik bir bigimde
s6z konusu olmustur.”

Tolstoy, sanatin eski ve modas1 ge¢mis dinsel 6gretiden dogan duygulari aktaran,
kilise diistincelerine 6zgii, vatansever, cinsel, batillar tizerinden korkak, gururlu, kibirli, milli
kahramanlara asir1 hayran, milliyetgi ya da sehvetli olanlarimi kotii ve zararlh sayilarak,
sansiirlenecegini ve kamuoyu tarafindan hor goriilecegini iddia etmistir. Sadece bir grup
insana ulagabilen sanatin 6nemsiz olarak goriilecegini, ne suglanacagini ne de 6viilecegini ve
sanatin degerlendirilmesi eyleminin, bugiin oldugu gibi ayri, zengin bir sinifin yetkisinde

degil, biitlin insanlarin yetkisinde olacagini iddia etmistir. (2007: 354)

Diiniin sanatiyla bugiiniin sanati arasinda ¢ok biiytik bir ayrim oldugu bilinmektedir.
Estetigin tarihi gibi sanatlarin tarihi de iki parcali bir biitiinsellik gdstermekte; yeni sanati
eski sanattan, yeni estetigi eski estetikten ayrilmaktadir (Timugin, 2013: 216). Bu degisimi,
21. ylizyillda sanat egitiminin birey ve toplum i¢in yeri dnemini anlamak i¢in oncelikle
sanatin yine birey ve toplum ig¢in islevini anlamak gerekmektedir. Sanat tarihsel siirece
bakildiginda tiim ¢aglarda sanatin izinin islevi ile birlikte stiriilebildigi gériilmektedir (Pau ve
Vargiu (Ed.), 2018: 53-54).

Tarihsel siire¢ icerisinde sanatlar kullandiklar1 duyu, dil, malzeme ve yontemlere
gore giizel sanatlar semsiyesi altinda gruplanmiglardir. Toplumsal begenileri yansitan ve
sanat tarihinin isaret ettigi eserlerin ait olduklar1 toplumun bireylerine duyusal haz vermesi
veya otoritelerce tespit edilmis estetik giizellige sahip olmalari onlar1 giizel sanatlar olarak

tanimlamaktadir. 17. ylizyila kadar sanat terimi, zanaat — el sanatlar1 ve bilimden bagimsiz



bir anlamda kullanilmamustir. 18. yiizy1l ile birlikte estetik bakisin da iiriinlerde aranan bir
Ozellik olmasi ile birlikte giizel sanatlar, zanaat — el sanatlarindan ayrilmustir. Klasik
siniflandirma sanatlar kullandiklari dil, ara¢ ve gereg ilizerinden gorsel, isitsel ve performans
sanatlar1 gibi basliklar altinda gruplarken; yeni kuramcilar sanatlari iglevlerine gore anlatimci
ve koordinatif olmak iizere iki ana grup altinda toplanmuslardir. Koordinatifler dans ve
miizik gibi performans sanatlarini icerirken, anlatimcilarin igerdigi performans sanati sozel
hikaye anlatma, sozel siir, sozlii sarki sdyleme ve pandomim gibi anlatimec1 ve tiyatro, opera,
film, anlatimci1 dans ve mim tiyatrosu gibi sahnede canlandirilan sanatlari igermistir.
Anlatimc1 sanatlarin performans sanati disindaki diger kolu ise edebiyat, siir, resim, heykel
ve fotograf gibi statik sanatlar grubunu olusturmustur. (Brown, 2022: 15-16; Carroll, 2010:
42; Roholt, 2013: 19-20)

Sanat olarak adlandirilan yaratici edim, insanin var olup da, fiziksel ve sosyal
amaglar1 dogrultusunda beceri gelistirmesiyle baslanustir. Insanin tiim iiretimlerine bakarak
sanatinin da bir ya da birden fazla amaci oldugu disiiniilmektedir. Sanat insanin maddi,
sosyal, haz ile ilgili ihtiyaglarinin Gtesinde bir seyler tiretme diirtiisiinii igeren, anlamli bir
sembol sistemi; insan zihninin, fiziksel ve / veya biyolojik 6zelliklerinin iistiine konulan
anlam ve degerlerin psikolojik bir i¢ gorii ile meydana gelen bir eylem olarak kabul
edilmektedir (Cothey, 1990: 1-2). Ilk ve en eski sanatsal 6rnekler olarak kabul edilen magara
resimleri diinyanin farkli yerlerinde, es bi¢cimlerde ve donemlerde goriilmektedir. Bu durum
gdz Oniline alindiginda, sanatin insanin dogasimna uyumlu olan ve yine insanin yapisinda
bulunan bir eylem oldugu anlagilmaktadir. Bugiin geriye doniip magara resimlerine
bakildiginda, sanatin o giinkii iglevinin yaninda, gergekleri saptadigi ve gecmis gelecek tiim
kusaklara kendi diliyle aktardigi goriilmektedir. Insanin biyolojik, sosyal ve psikolojik
varlig1 g6z 6niine alindiginda bu aktarim insandan insana, insan duyular1 ile paylagimdir ve
sosyolojik olgu ile bulgular1 anlama igin sanat bir arag olabilirken, sosyoloji de sanati1 daha
iyi anlamak icin ara¢ olmus; sanat sosyolojisi ortaya ¢ikmustir. insanin duygu ve diisiincesi
ile davranig ve zihni inceleyen psikoloji de sanati ara¢ olarak kullanabiliyorken, sanat
eylemini anlamlandirmak i¢in de sanat psikolojisi ortaya ¢ikmustir. (Tanner (Ed.), 2003: 107;
Verstegen, 2005: 4)

Costache, 2012°deki Sanati Anlama Sanati adli ¢alismasinda insanin sanat yapma
eylemini, a’dan z’ye sanatin amacim on yedi baslikla vermistir (XXiv-xxXi): Sanat i¢in,
Ozgecmis olarak, zamane hal ve konular1 hakkinda saptamalar yapmak i¢in, toplum i¢in, yad

etmek icin, tarihe not diismek i¢in, insanin dogasi / psikoloji i¢in, yasam / doga, fikir ve
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diistince siiregleri olarak, idealler olarak, bilgi olarak, bilgelik olarak, bellek olarak, felsefi
olarak, kendini ifade, bireysel veya sosyal ifade olarak ve en son da gercegin bilgisi olarak

sanat.

Egitim ailede baglamaktadir; Oyle ise toplumun en temel birimi olan aile
incelenmelidir (Robila ve Taylor (Ed.), 2018: 34). Toplumun ve toplumu olusturan bireylerin
iyiligini ve refahin1 amaglayan aile, toplumda birbirine kan bagi, akrabalik ya da yakin
olmalar1 sebebi ile bagli bireylerin olusturdugu birim olarak tanimlanmistir. Bireyler ilk
olarak aile icerisinde saglikli baglar kurmayr oOgrenmekte, beslenmekte ve
sosyallesmektedirler. Sosyal yapi, yani toplumsal yapi insanin, ancak icerisinde olursa
varligini  siirdiirebildigi  Orgiitlenmis ve siireklilik gosteren iligkiler biitiinii olarak
tanimlanmugtir. Bu iligkiler biitiinii zamanla ait olduklar1 toplumun devami i¢in 6nkosul
sayilan kurumlari yaratmislardir: Aile, ekonomi, hukuk, toplumsal sinif ve statiiler, politika,
inanglar ve din, giivenlik ile birlikte sanat ve egitim, bu baslica kurumlardir. (Ering, 2013:

21-26)

Roy, Baker ve Hamilton, sanatin Ggretimi tizerine yaptiklari galismada sanat
egitiminin ¢ocuklarin sosyal - kigisel gelisimleri, &grenmeye iliskin tutumlari,
okuryazarliklari, aritmetik becerisi, sanat1 bilme, sevme ve keyif alma ile yazma, iletigim,
problem ¢6zme, planlama, organizasyon ve sabretme gibi genel yetkinlikleri {izerindeki

olumlu etkilerini Hunter’in 2004 yilindaki ¢alismasindan aktarmiglardir (2019: 45).

Sanat egitiminin ¢ocuklar iizerinde yaptigi degisikler {izerine calisan Fleming,
Gibson ve Anderson, Robinson’dan sanat ve zeka arasindaki iligkiyi su sekilde

aktarmiglardir (2016: 291-298):

“Biz diinyay1 6ncelikle duyularimizla algilariz, 11k, ses, bigim, doku, koku
ve hareket.. Okul egitimi ise kelimeler ve matematik {izerine yogunlagmustir.
Genglerin zeka gelisimi i¢in bunlar ¢ok 6nemlidir; ancak zeka yalnizca bunlar demek
degildir.”

Amerikan Ulusal Egitim Istatistik Merkezi (NCES)’nin, Sanatlar icin Ulusal Bags
Fonu (NEA) ile birlikte yayinlamis oldugu Devletin ilk ve Ortaokullar: igin Sanatin Egitimi
raporunda genglerin kiiltiirlii ve medeni birer birey olmalari, yaraticiliklarinin artmasi, etkili
iletisim ile elestirel diisinme becerileri gelistirmeleri sanat egitimine baglanmistir (1995:1).
Yine ayni raporda sanat egitiminin standart akademik dgrenme giicliigii yasayan 6grencilerle
birlikte tiim 6grencilerin genel 6grenme ortamini iyilestirdigi belirtilmistir. Aradan gegen

yirmi bes yilin ardinda, Sotiropoulou-Zormpala ve Mouriki ¢alismalarinda, sanat egitiminin
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diger akademik disiplinlerin egitimindeki belirgin olumlu etkisine dayanarak, sanat
egitiminin tiim 0gretim programlarinin merkezinde yer almasi gerektigini vurgulamiglardir

(2020:1).

Sanat egitiminin toplumsal bir sonucu da diinya barigina olan katkisidir. Sanat
egitimi bireyin kendinden baglayarak, toplumun temel birimi olan aileye oradan da ulusal ve
uluslararasi boyutlara uzanarak ¢atigmalari ¢oziilmesinde etkili olmustur. Alan-yazinda “Cok
Kiiltiirlii Sanat Egitiminin Otesinde: Uluslararas1 Perspektifler” ve “Baris Kiiltiirleri
Olusturma: Umut ve Eylemin Disiplinlerarast Sesleri” gibi sonuglar1 yaymlamis birgok
arastirma bulunmasi dikkat ¢ekicidir (Aharoni (Ed.), 2009: 84; Boughton ve Mason (Ed.),
1999: 15-16; Bresler (Ed.), 2007: 1032; Ndura-Ouedraogo ve Amster (Ed.), 2020: 31
O’Farrel, Schonmann ve Wagner (Ed.), 2014: 174).

2.1.2. Grafik Tasarim ve Sanat

Birgok cesitli yaklasim ve Ogeleri kapsayan genis bir alan olan grafik tasarim
yaratici siirece sahip olan bir disiplindir. Grafik tasarimi anlamak i¢in 6ncelikle tasarim
kavramu incelenmelidir. Hayalde canlandirilan bir olayin, projesi, ¢izimi veya ii¢ boyutlu
gOriintlisii olarak uygulanan ve ortaya konulan eserlerin tiimiine tasarim adi verilmektedir.
Zihinde hazirlanan bir diislinceyi ve bir eylemi gerceklestirmek, onu tasarlamaktir.
Tasarimin kokenini olusturan tasari1 kelimesi, ¢izilen ilk bigim, ilk taslak anlamina
gelmektedir. Tasari, zihinde olgunlasip gelistirilerek tasarima dontisecektir. (Tepecik,
2002: 27)

Avrupa Parlamentosunun tanimina gore tasarim, bir {irliniin biitiin olarak ya da bir
parcasmin sahip oldugu islevinden ya da c¢izgi, kontur, renk, bi¢cim, doku ve/veya
malzemesinden ve/veya silislemesinden olusturulmus goriintlisiidiir (Bryson ve Rusten
2010:126). Bu tanim, tasarimin ya bir islev ya da bir goriinti oldugunu ve heniiz
iretilmemis; ancak tasarimi dogrultusunda ¢ok defalar tiretilecek oldugunu ifade etmektedir.
www.dexinger.com/directory/ adli online tasarim kilavuzunda dort bin adet tasarim ile ilgili
baglantinin paylasildigi ve bu baglantilarin kirk dort farkli kategoride gruplandigi ifade
edilmistir (Bell ve Shank, 2007: 27). Bu da tasarim kavraminin ne derece genis oldugunun

ve ne kadar ¢esitli alanlarda tasarim yapilabildiginin bir gostergesi olmustur.

“Aslolanin yani gerekli olanin arastirilmasi” seklinde tanimlanan tasarim kavramu,
Adams Hurwitz’e goére tiim sanatlarin temelinde yer almakta ve tam da bu nedenle bir

planlamaya sahip olmaktadir (1964: 71). Gorsel bir iletisim sanat1 olan grafik tasarim ise bir
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mesaj iletmek ya da bir iirlin veya hizmet tanitmaktadir (Becer, 1997: 33). Grafik tasarim,
iletisim siirecinin kolaylasmasi adina, igerige diizen ve yapi saglayarak mesajin hedef kitle
tarafindan anlagilmasina yardimeci olmakta; bunu da fikirleri, kavramlari, metin ve gorselleri
alarak onlar baski, elektronik veya diger siireclerden gecirip gorsel anlamda garpici bir
bi¢cimde sunarak saglamaktadir (Ambrose ve Harris, 2012: 10). Kapsamu teknolojik ve sosyal
gelismelere bagli olarak degisen ihtiyaclar tarafindan belirlenen grafik tasarim iirtinleri iki
boyutlu kurumsal kimlik ¢aligmalari, afis, reklamcilik, medya-iletisim, yaymcilik ve iki
boyutlu ylizeylerin kivrilip katlanmasi ile olusan ii¢ boyutlu iiriin ambalajlarina kadar genis
bir yelpazeyi kapsamaktadir (Evamy, 2009: 6). Baglica grafik tasarim alanlar1 kurumsal
kimlik tasarimlari, logo ve marka iletisimi; basin-yaymn tasarimi, dergi, gazete, kitap;
infografik ve c¢evre tasarimi; reklamcilik; web tasarimi; iletisim tasarimi ve ambalaj
tasarimidir. Bu tasarimlarin gerceklestirilebilmesi i¢in tipografi, sayfa diizeni, baski, sunum
teknikleri ve bilgisayar destekli tasarim programlarina ait bilgi ve beceriler vazgecilmez
kabul edilmektedir (Heller ve Vienne, 2015:iv-vi). Grafik tasarum, bir taraftan da ticari
ihtiyaglara cevap veren fikirlerin iletisimi ile ilgili her sey olarak da tanimlanmaktadir
(Stoddart, 2002: 14).

IIk olarak 1950’lerde kullanilmis olan grafik tasarim terimi, matbaacilik ve
yayincilik endistrisinden dogmustur. Grafik tasarimlarin matbaa ve basim evlerinde
tiretildigi donemlerde, farkli farkli profesyonellerin veya meslek gruplarinin odaklandigi,
birbirinden belirgin bi¢imde ayrilmus, farkli agamalar1 bulunmaktaydi. Yazicilar, tarayicilar,
fotografik tiretim, grafik tasarim, dizgi, film, tashih ve iiretim yonetimi bu asamalar arasinda
sayilabilir. Bat1 diinyasinda olusan tiiketim ekonomisi ikinci Diinya Savasi’min ardindan
parlak ve ¢ekici ambalajlarin rekabeti kizistirdig: bir dénemi beraberinde getirmistir. Iyi ve
etkili tasarima yonelik talepte bir yiikselis ger¢eklesmis, bu yiikselis basilan dergi sayisinda
artisa neden olmustur. Matbaa teknolojilerindeki gelismelere tesadiif eden bu duruma,
onlardan yararlanabilecek tasarimeilar i¢in yeni {iretim olanaklar1 da eklenmistir. Grafik
tasarimin basarisi, onu daha da vazgecilmez kilarken renkli gorsel iletisimin giicii genis
kitleler tarafindan kabul gordiikge, grafik tasarim da gorsel iletisim ihtiyacindan tiiketim
diinyasina dogru yol almis ve gelisimin getirdigi teknolojik yeniliklerle ekonominin farkl
sektorlerine dogru yayilmistir. (Ambrose ve Harris, 2010: 12; Lees-Maffei ve Maffei,
2019:126; Raizman, 2003:191; Yomtov, 2016:70, 82, 90)

Grafik tasarimin iiriinleri ¢agin gerekleri ve ihtiyaclarmma gore dogar; yenicagin

gerekleri ve ihtiyaglarina gore de terk edilmislerdir. 19.yy’da tas baski teknigi ile tiretilen
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tiyatro afigleri, 20.yy’da matbaalarda iiretilmis, 21.yy’da ise dijital ekranlarda gosterilmekte,
ihtiya¢ duyulursa dijital baski makineleri ile istenen sayilarda basilmaktadir. Teknolojik
gelismelerin ¢ok hizli seyrettigi giiniimiizde grafik tasarim, teknolojiyle biitiinlesmis bir
yapiya blriinmiistiir. Bilgisayarin olmadigi donemlerde elde yapilan birgok is artik
bilgisayarda yapilir hale gelmis, kullanilan grafik yazilimlar araciligiyla grafik tasarim

iiriinleri tamamen sayisal ortamda hazirlanir olmustur. (Balaban, 2019: 52)

Yunanca graphein kelimesinden gelen ve yazilan veya g¢izilen izler anlamina gelen
grafik kelimesi ile birlikte grafik tasarim ¢izmek ve planlamak anlamina gelmektedir
(Barnard,2005: 10). 1k olarak 1922°de kitap tasarimu, tipografi ve kaligrafi alaninda galisan
A.W. Dwiggins tarafindan kullanilmis olan grafik tasarim terimin yani sira gorsel iletisim
tasarimi terimi de kullanilmakta ve sayisiz galisma alanina hizmet vermektedir (Gomez-
Palacio ve Vit, 2011: 21). Grafik tasarimin vazge¢ilmez bir pargasi olan tipografi ise, sayfa
diizeninde gorsel kompozisyonlar olusturma ve bu kompozisyonlari kullanarak gorsel

iletisim Kurma ve problem ¢6zme siireci terimin diger bir tanimidir (Sherin, 2018: 70).

Grafik tasarimin gorsel sanatlarla olan iliskisi her ikisinin de benzer elemanlari
benzer ilkelerle iki boyutlu bir yiizeyde diizenleniyor olmasidir (Bennett (Ed.)., 2006:26-36).
19. ylizyilin ikinci yarisinda sanat ile zanaatin arasindaki ince ¢izginin Arts and Crafts akimi
etkisinde ortadan kalkmasiyla birlikte gorsel sanatlarin konusu olan estetik, tasarim nesneleri
araciligiyla insanin giinlik yasamina dahil olmustur (Penick ve Long (Ed.), 2019: 2).
Mimari, peyzaj, i¢ mekan, endiistriyel iiriinler, moda ve grafik tasarim gibi farkli alanlardan
olusan genis bir yelpazeye sahip olan tasarim, iiretim Oncesinde bir mekan, nesnenin ya da
sistemin tiim bicimsel ve/veya islevsel 6zelliklerinin belirlenmesi olarak tanimlanmaktadir.
Gorsel sanatlar ile tasarimi iki komsu disiplin yapan, tasarimlarin gergeklestirildiklerinde
nasil goriineceklerini belirleyen bicimsel 6zelliklerin belirlenmesinde tiim gorsel sanatlar ile

ayn1 elemanlar1 kullanmakta olusudur. (Berridge, 2007: 83)

Grafik tasarimin temel kavramlar1 olan ¢izgi, sekil, bigim, 151k, renk, doku, &l¢i,
hareket, bosluk, denge, simetri, asimetri, gerilim, bitmislik, ifade, soyutlama, ton, imaj, doku,
tipografi ve grid (Poulin, 2012:5) arasindan ¢izgi, sekil, bigim, bosluk, renk ve doku grafik
tasarimin elemanlar1 olarak kabul edilmektedir (Poulin, 2012:103). Bu elemanlar aym
zamanda gorsel sanatlarin da elemanlari olarak tanimlanmaktadir (Costache, 2012:211;
Wenham, 2003:2-3; Janson ve Janson, 2003:17).



14

2.1.3. Mitoloji, Sanat ve Grafik Tasarim

Mitler, tanrilarin, biiyiikk kahramanlarin ve kozmik olaylarin hikayeleri olarak
tanimlanmaktadirlar. Diinyanin her tarafindaki cesitli kiltiirler ve medeniyetler tarafindan
olusturulmus olan mitler, evrenin ve insan irkinin yaradilisi, tanrilarin ve ruhlarin dogasi,
6liimden sonra neler oldugu ve diinyanin sonunun ne zaman gelecegi gibi derin ve temel
konular1 ele almiglardir. Tiim inang sistemleri ve dinlerin temelini olusturan bu &ykiiler
insanin yagsam amaci ve anlamini bulmanin yaninda diinyay1 da anlama yolu olmustur. Ben
kimim, hayatimi nasil yasamaliyim, i¢inde bulundugum topluma nasil uyum saglayabilirim
gibi temel sorularin cevaplari, zamanin Otesinde degere sahip mitlerde sakli kabul
edilmektedir. (Bartlett, 2009: 10-11)

Cogu zaman kutsal sayilan, destansi ve siirsel bir dile sahip olan mitlerde, tanrilar,
insanlar, kahramanlar, evrenin yaratilisi, ilk giinah, ilk 6lim, tufan, tanrilarin insanlart
cezalandirmalari, avciligim, hayvanciligin baslamasi, bitkilerden yararlanilmasi, atesin
bulunmasi, cinsel hayatin baslangici, ilk aileler, térenler ve toplumsal kurumlarin ortaya
cikist Oykiileri bulunmaktadir (TDK’nin, Budunbilim Terimleri Soézligi). Askir ve
kiskangligi, savasi ve barigi, iyiyi ve kotiyl arastirirken merak uyandiran olaylar, canli
karakterler, iz birakan sahneler ve derinlerdeki hislere dokunan kavramlar araciligiyla ele

aldiklar1 i¢in her zaman siiriikleyici kalmay1 bagarmislardir (Wilkinson, 2010: 5).

Antik Yunancada kelime, anlati ve Oykii anlamima gelen mythos kelimesinden
tiremis olan mitler (Morales, 2007: 57), insanlik tarihi boyunca toplumlarin
bicimlenmesinde temel rollere sahip anlatilar olmus ve bu mitler bir araya gelerek farkli
kiiltiir ya da dinlere ait mitolojileri olusturmuslardir. Leeming’e gére mitler, insanin ruhsal
ve psikolojik gelisimini yansitan, tiire ait bir biyografidir; bu sebeple de ge¢miste oldugu gibi
bugiin de hala folKlor, filoloji, psikoloji, sosyoloji gibi bilimlerle miizik, resim ve tiyatro gibi

sanatlarin konusunu olusturmaktadirlar. (Leeming, 2002: ix; Miller-McLemore, 2014: 145)

Tarih¢i, sair ve tim sanat¢ilarin gergege ulagsma yolu olan mitler, bu yolun tam
aksine Antik Yunan filozoflarinin gercegi belli bir mantik ¢ergevesinde objektif olarak
bilmeyi hedefleyen logos’u ile bir araya gelerek engin mitolojiler denizini olusturmustur
(Wians (Ed.), 2019:1). Mitolojiler cografi bolgelere, medeniyet ve zaman dilimlerine gore
farkli isimler almislardir. Kitalara gore Afrika, Asya, Avrupa, Amerika ve Okyanusya
mitolojilerinden bahsedilirken, bolgelere gore Yakin Dogu - Mezopotamya, Stiimer ve Akad

veya medeniyetlere gore Germen, Misir, Hint, Huriler, Yunan, Hitit ve Kenanit
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mitolojilerden bahsedilmektedir (Kirk, 1998: xi-xii). Zaman dilimlerine gore ise mitolojiler

i ana doneme ayrilmaktadirlar: Bronz Cagi, Demir Cagi ve Ge¢ Antik Donem Mitolojileri.
(Leeming, 2005: vii-xiii; Witzel, 2012: 33-36)

Sekil 2. Tanrilar Konseyi Freski, Villa Farnesina, Roma, 1517-18

Mitlerin ilk olarak nerede ve ne zaman dogduklari, neden ve nasil ortaya ¢iktiklari,
edebiyat, sanat ve psikoloji ile olan baglantilari, ge¢mis, halen ve gelecekte de insan
hayatindaki yeri ve dnemine dikkat ¢ekmektedir (Bartlett, 2009: 8). Insanlar arasindaki
baglantiy1 saglayan onemli bir kiiltiirel unsur olan din, mitlerin ortaya ¢ikmasindaki en
onemli etken olarak goriilmektedir; bu olusumu besleyen diger kaynaklar ise tdren ve
biiyiiyle ilgili cesitli uygulamalardir (Coruhlu, 2002: 12). ilk mitler konusunda kesin
tarihlemeler yapabilmek olanaksiz goziikmekle birlikte, milattan 6nce 250 bin ila 40 bin
yillar1 arasindaki donemde yasamis Neandertal insaninin mezarlarindaki gomii rittiellerine ait
buluntularin mitlerin varligina isaret ettigi distiniilmektedir (Armstrong, 2006: 1). Bu
mezarlardan 10 binlerce yil sonra, ancak yazmin bulunusuyla birlikte mitolojik hikayelerin
cok eski dénemleri anlattiklar1 anlagilabilmistir. Ornegin Yunanlilarin yaziya doktiigii belli
mitolojilerin tarihi kaynaklar1 Antik Misir ve Siimerlere dek uzanirken, yine Stimerlerin ¢ivi
yazistyla kaleme aldiklart mitlerin irdeledigi konularin dayandigi kaynaklarin ¢ok daha eski
donemlere, milattan énce 50 bin ila 10 bin yillarna tarihlenen Ust Paleolitik donemlere ait

oldugu anlasilmistir. (Ates, 2001: 34)
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Antik Yunan’da kisa yoldan hizlica anlatmak anlamina gelen sembol, bir seyler, bir
fikir ya da bir eylem anlatmak i¢in kullanilan isaret ya da gostergelere verilen genel adi
tamimlamaktadir (Taylor, 1990:159). Mitolojik Oykiilerde karakterler de birer semboldiir.
Ornegin Gilgamis karakteri, tiim bencil insanlar1 sembolize etmektedir (Crowley, Jr, 2010:
112). Newton, {inlii prizma deneyi ile beyaz 15181 renkli 151k 151nlarina ayirmis ve mavisi fazla
mor i¢in Yunan Mitolojisi gokkusag1 tanricasi Iris’e ithafen yedinci renge Violet demistir

(Schultz, Wiedermann-Tokarz ve Herrmann, 2018: 84, 303).

Mitler ve mitoloji ¢alismalar1 psikoloji ve psikiyatrik c¢aligma alanlarmi da
etkilemistir. 20.ylizyilin baglarinda Avusturyali norolog, psikanalizin kurucusu Sigmund
Freud tarafindan tespit edilen Oedipus & Electra cinsel egilim ve gelisimi, cinsel ihtiyaglari,
Freud’dan esinlenen Isvigreli psikiyatrist, psikanalizci ve analitik psikoloji ekolii kurucusu
Carl Gustave Jung ise bilingdisinda yerlesmis ¢esitli enerji ve arketipleri -orijinal patern ve
modelleri- ile bunlara ev sahipligi yapan kolektif bilingdisim1 —tiire ait deneyim deposu-
tespit etmistir. Narcissus, Psyche ve Eros, Lilith mitik arketiplerdir. (Brunel, 2016: 412, 720,
867, 982; Jung, 2009: 28-29; Owen, 2010: 19; Sapp, 2010: 68)

Gergegi sembollerin dili araciligi ile arayan mitlerin aralarinda cografi, kiiltirel ve
zamansal iligkiler olmayan farkli topluluklarda hep ayni temalarla benzer bigimlerde
anlatilmig olmasi, sadece sembol bilimini degil, insan topluluklarmin birbirleriyle
etkilesimini konu almig tim bilim dallarini ilgilendirmistir (Armstrong, 2014: 11; Ates,
2001: 11; Bartlett, 2009: 9). Jung’a gore bu mitlere insanin bireysel ve kolektif, yani
gecmisten bugiine tiim insanliga ait tutku, ihtiya¢ ve korkular yansmmstir. Insanm hayal
glictiniin evrensel bir dille ifade buldugu mitlerin en eski olanlar1 ilkel masalcilara kadar
uzanmaktadir. Bu ilkel masalcilar, bugiiniin kendi heyecan verici fantezilerine odakli sair ve
filozoflandir ve kendi fantezilerinin kokleriyle fazla ilgilenmezler. Insanlarin bir masalin
nereden geldigini diisiinmeye baglamalari ise ¢ok sonralara rastlar. Buna karsin yiizyillarca
once, eski Yunanistan'da insan akli, tanri Oykiilerinin c¢oktan Olmiis krallara, kabile

biiyiiklerine ait oldugunu diisiinebilecek kadar gelismistir. (2009: 90)

Fromm’a gére mitler ve sanat tarihsel siiregte birlikte ifade bulmustur. Mitler, ya
bilim 6ncesi ve saf bir diinya goriisiiniin, sanatsal 6zellige sahip bir {irlinii, bir eser olarak
kabul edilebilir ya da (ki bu alisilagelmis bir goriistiir) mitlerin 6ziinde "gercek" bir olayin
yattig1 ve bunun sanatsal bir bigimde ifade edildigi, boylelikle de bugiine kadar saklanarak
aktarildigr diistintilebilir (1992: 209). Mitlerle sanat arasindaki iliski i¢in Wilkinson,

diinyanin bazi boélgelerinde hald yeni mitlerin iiretildigi, 6nceleri ates gevresinde nesilden
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nesle aktarildigi, yazinin icadiyla birlikte kagida dokiildiigii ve oyun, siir veya roman gibi
yeni formlara uyarlandigini diisiinmektedir. Homeros'un Yunan destanlarindan erken donem
Izlanda yazarlarina kadar, diinya edebiyatiin en dnemli eserlerinin temellerinin, orijinal
sekillerinin agizdan agza aktarilan eski mitlere dayandigi gorilmiistiir. Tarihsel siireg
icerisinde her tiirlii diinya sanatini anlamak ve takdir etmek i¢in mitoloji 6grenmenin yeri ve

6nemi bu yiizdendir. (Biswas ve Agrawal, 1994: 632; Wilkinson, 2010: 6)

Mitlerin amaci ve iglevi lizerinde diigiiniilen diger bir konu olmustur. Jung’a gore bu
kutsal anlatilar atalarimizin sesleri, dolayistyla bizim igseslerimizdir. Her ne kadar kendimizi
ayr1 bireyler olarak gorsek de, bu mitler araciligiyla evrensel dogamizla tekrar iletisime
gecebilir ve bir biitiin oldugumuzu tekrar fark edebiliriz. Yaratilis mitleri nereden
geldigimizi, kokenimizi anlama ihtiyacimiza cevap verirken, bereket mitleri ekonomik
tutarlilik ve artan iyilesme hayat garantisi ihtiyacimiza cevap vermektedir. Mevsimsel dongii
mitleri tarimsal gelisme ve medeni yasam istegimizi gostermektedir. Tanr1 ve tanrigalar
doganin giiclerine karsi duydugumuz korku ve kontrol ihtiyacimizdir. Kahramanlik dykiileri
aliskin oldugumuz diizen ve inanglarimizin siirmesi ihtiyacina cevap vermektedir.
Kahramanlar avlanmay1, hastaliklari iyilestirmeyi bir yandan da tehlikelerden korunmayi,
savagmay1 Ogretmektedirler. Kahramanlar genelde oliimliidiir, ancak bir 6liimstiiz tarafindan
beslenmis ya da biiyiitilmiislerdir; miikemmel degillerdir, tipk1 bizim gibi. Tabi tutulduklari
test ve imtihanlar onlarin iclerindeki kullanilmamis psikolojik potansiyellerini fark
etmelerine yardimei olur; boylece hayat yolculuklarinda ihtiyag duyacaklart bilince ve ruhsal
olgunluga ulagirlar. Tufan, kirlenmis diinyaya karsi arzu edilen temiz bir baslangigtir. Tiim
zorluklar1 asan Nuh ve karis1 da Olimsiizlikle ve tim insanliZin atasi olmakla
odiillendirilirler; basarma ve 6liimsiiz olma ihtiyaci. (Bartlett, 2009: 14-20; Sofroniou, 2017:
4)

Bir seyi dgretmenin en iyi yolu onu mitlerle 6gretmektir (Dowden ve Livingstone
(Ed.), 2014: 4). Mitlerin en Onemli toplumsal islevi bireylerin egitiminde birer egitim
Ogretim materyali olarak kullaniliyor olmalaridir. Antik Yunanda egitimin biiyiik bir kismini
kaplayan mitler, farkli diizeylerde akademik ve sosyal toplantilarda yiiksek sesle
seslendirilmis, boylece Ogretileri -¢ikarilacak dersler- toplumun farkli kesimlerindeki farkli
yas gruplarina aktarilmistir. Mitolojik 6gretilerin ilki yaratilis, diinyanin fiziksel kosullari,
dogasi ve koken ile ilgili olanlardir ki bugiin de okullarda hala Yunan Mitolojisi egitiminin
verilme sebeplerindendir. Bireyler i¢in bu konular hem merak uyandirici, hem eglenceli,

hem de rahatlaticidir. Ogrenciler bu mitlerle gegcmiste neler oldugunu, geg¢misle bugiinii
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kargilastirmay1 ve ge¢misin bugiinii nasil etkiledigini 6grenmektedirler. Ait olduklar
toplulugun kokeni ile diger topluluklarin kokenleri gibi yeni ve 6zgiin seyler 6grenmenin
ogrencilere 6grenme hazzin1 kazandirdigr kabul edilmektedir. Boylece birey farkli kiiltiirleri
tanir ve tiim farkliliklar1 kabul edebilme becerisi gelistirir. Bu kosullar iginde aile ve ailedeki
roller de bulunmaktadir. Anne olma, baba olma, kiz ya da erkek g¢ocuk olma rolleri
bilindiginde yasam igerisinde bir uyum yaratilabilmektedir. Aile icin iliskiler ve farkli
kusaklar arasindaki ¢atigmalarin ¢6ziim yontemleri de mitlerde karsilik bulan konulardandir.

(Margera, 2015: 11,14; Westphal, 1995: 5).

Mitlerden 6grenilen diger bir ders insanin giicli ve zayif yonleri ile sinirlart ve
basarabilecekleri {lizerinedir. Yunan tanri1 ve tanrigalar1 karsisindaki bicare ya da cesur
insanin tutumu, kisi kendisini sinirlamadiginda yapabileceklerinin bir gostergesidir. Yine
tanr1 ve tanrigalarin zayifliklari, herkesin, en giicliilerin bile zayifliklar1 olabilecegi {izerine
alinan bir derstir. Yunan panteonunda her tanr1 diinyada olan biten bir olaym kontroliinden
sorumludur. Tanrilarin bile sorumluluklarinin oldugu bir diinya 6grencilere tiim insanlarin
kendi hayatlarinda sorumluluklarmm ve rollerinin oldugunu o6gretmekte ve bu rolleri
anlamalarin1 saglamaktadir. Sorumluluklart 6grenen Ogrenci bir yandan da yaptigi
eylemlerin sonuglarindan da sorumlu oldugunu yine tanrilarla tanrilar, tanrilarla insanlar ve
yaratiklar arasinda gegen hikayeler sayesinde 6grenmektedir. Iyi ve kotii mitlerdeki diger bir
o6grenmedir. Dogru se¢imler yapmanin énemi ve tiim eylemlerin iyi ya da kotii sonuglarinin
oldugunun fark ettirilmesi her yastaki bireye katki saglamaktadir. (Biswas ve Agrawal, 1994:
632; Margera, 2015: 12)

Mitlerin 6nemli islevlerinden biri binlerce yil dnce tespit ettigi 6zellikler tizerinden
bugiin de bireye kendi kimligini tanitmasi ve toplumdaki yerini gostermesidir ki bu insan
gelisiminde 6nemli bir basamak kabul edilmektedir. Bir mitin igerisinde 6zdeslik kurulan
karakter kisinin kendi kimligidir ve bu deneyim kisiye kendi kimligi hakkinda bilgi
vermektedir. Karmagik olay orgiisiinde gelisen diger 6zellik ise ahlaktir. Mitlerde tiim
karakterler duygulari ile vardir; duygular farkina varmak, sevginin siirsiz agkinligi, kontrol
edilmeyen nefretin yarattig1 pismanliklar gibi sayisiz duygu O6gretilmis olur. Duygularin
giinliik hayattaki 6nemini fark eden birey, duygularini anlar ve onlarla bas edebilir. Birbirleri
ile rekabet ve catisma halindeki tanrilar, topluluk icerisinde yasayan bireylerin rekabet ve
catisma ile karsi karsiya kalmasinin normal oldugunu, ancak sevgi ve anlayis sayesinde
bunlar1 ¢6zebilecegini fark eder. Mitolojideki iyicil karakterler karsisinda duyulan saskinlik,

hayranlik ve siikran mitoloji 6grenmenin diger bir faydasidir. Yunan mitolojisi 6grenmenin,
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bireylerin rasyonel diisiinme ve insan iliskilerinde saglikli karar verebilme becerileri
tizerinde gelistirici etkisi bulunmaktadir. (Dhand, 2004: 46; Eschenburg ve Fiske, 1839: 402;
HBA, 2022: 10; Margera, 2015: 13)

Mitler, dilin ve edebiyatin temelini olusturan harika hikayelerdir. Onlar1 bilmek
imgelem giiciinii genisleterek yaraticiliga olumlu yonde etki etmektedir. Bireyi hayallerinin
pesinden gitmeye yiireklendiren mitler tiim insanligin umut ve hayalleridir. Bu nedenle yeni
kusaklara Ogretilmelidir. Ciinkii ge¢mis bilinmeden gelecek kurulamamakta, ge¢mis
yaraticiliga en 6onemli kaynagi saglamakta ve ancak ge¢misin muhafazasinin iizerinde gercek

yaratici fikirler olusmaktadir. (Kimmel, 2008: xi; Lombardo, 2011: 16)

Sanat ve tasarim tarihi incelendiginde esinini mitolojiden alan hatir1 sayilir bir
miktarda eser ve tasarimla karsilasilir. 1897 yilinda Avusturya Sanatcilar Birliginden
ayrilmig bir grup Viyanali ressam, grafik sanatci, heykeltiras ve mimar tarafindan kurulmus
Viyana Secession Akimi degisen sanat bi¢imleri yerine daha geleneksel bicimleri tercih
etmistir (Facos, 2009: 182). Mitolojik ve riiya imgelerini kullanan sembolist sanatgilar
arasinda yer alan Gustav Klimt (Cavallaro, 2018: 36), grubun ilk sergisi i¢in bir afig
tasarlamistir. Afiste Yunan Mitolojisinde genclik ve geleneksel otorite arasindaki
miicadelenin sembolize edildigi Theseus ve Minotaur miti, bilgelik, savas ve zanaat tanrigasi
Athena ile birlikte betimlenmistir (Raizman, 2003: 54).
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Sekil 3. Gustave Klimt, Viyana Secession Afisi, 1898, MoMA
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20.yiizyil liiks tiikketim nesneleri iireten ve satan markalardan biri olan Calvin Klein,
Obsession for Men isimli kolonyas1 igin bir miti konu alan iki farkli sanat eseri ile kolayca
iligkilendirilebilecek bir reklam afisi tasarlatmistir. Erkekler i¢in takinti anlamina gelen
kolonya reklaminda kullanilan siyah beyaz fotografta iinlii heykeltiras Auguste Rodin’in
eserinden bir figiir grubu, yine bagka bir {inlii heykeltirag Giambologna’ya ait baska bir figiir
grubu ile  birlestirilmistir.  Giambologna Italyan  Rénesansinin  son  biiyiik
heykeltiraglarindandir ve Maniyerist islupta bronz ve mermer eserler vermistir.
Giambologna’nin bir Roma mitini gorsellestirdigi Erymantian Domuzu Tasiyan Herkiil
(Hercules Carrying the Erymanthian Boar) heykeli fotografin insan figiiriine ait bigimsel
ozellikleri ve durusunun esinlenildigi eseridir. Modern heykelin kurucusu olarak kabul edilen
iinlii Fransiz heykeltiras Rodin’in diinyay1 sirtinda tagiyan Yunan kahramani Atlas’in pozuna
oykiinen Alikonulma (The Abduction) olarak bilinen Ben Giizelim (Je suis belle) heykeli de
fotograftaki iki figiiriin arasindaki konum iliskisinin Ornek alindigi eseridir. Mitlerin
canlandirildigr iki eserin bu reklam icin secilmis olmasi mitleri bilmenin 6neminin ve
mitlerin insan {izerindeki etkisini kanitlar niteliktedir. (Dorsch, 2016: 196; Fogelman, Fusco
ve Cambareri, 2002: 155; Jobling ve Crowley, 1996: 245, 252)

Sekil 4. Calvin Klein, Obsession for Men Afisi, 1993
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Sekil 5. Auguste Rodin, Je suis belle, 1882 ; Giambologna, Hercules and Carrying the
Erymanthian Boar, Geg 17. ya da 18.yy

2.2.Yunan ve Roma Mitolojisinden ilham Alan Markalar

Yunan Mitolojisi siniflandirmalara goére milattan 6nce 8. yiizyil ile milattan sonra 6.
yilizy1l arasina tarihlenen Klasik Antikite Doneminde, Antik Yunanlilar tarafindan
olusturulan temeline verilen isimdir. Antik Yunan kdkenli bu hikayeler Antik Roma
Medeniyetinde doniiserek varligini stirmiis ve bir biitiin olarak Klasik Mitolojiyi
olusturmustur. Yunan Mitolojisi diinyanin olusumu, dogasi; tanri, kahraman ve mitolojik
yaratiklarin hayatlar ile antik Yunanlilarin kiiltiir ve geleneklerinin kdkeni ve 6nemine ait

hikayelerden olugsmustur. (Roman ve Roman, 2011: v-viii)

Modern bati diinyasii en ¢ok etkileyen Yunan ve Roma Mitolojisi olmustur
(Giesecke, 2020: 7-9; Peterson ve Dunworth, 2004: xix). Mitolojik dykiiler ve kahramanlart
Bat1 sanatinin resim, miizik, edebiyat, tiyatro ve sinema gibi farkli tiirlerindeki eserlere konu
olmuslar, modern insanin kiiltiirel belleginde tekrarlanarak varliklarini siirdiirmiislerdir.
Gorsel sanatlar ile ortak elemanlart ve ilkeleri kullanan grafik tasarim diinyasinda da

tirlinlerin markalagsma siirecinin ilk basamagi olan isimlendirmeden, kurumsal kimlik
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amblem ve logolarina, ambalaj ve tamitim araglarina kadar her asamada mitolojiden

esinlenen orneklere rastlanmugtir.

Bir kavrami, fikri veya inanci ifade etme amaciyla olusturulmus gorsel bigimler
olarak tamimlanan logolar, mitoloji ile grafik tasarimin bir araya geldigi ornekler arasinda
birer grafik iletisim araclar1 olarak yer almiglardir (Navas, 2018: 24-25). Caduceus, Yunan
mitolojisinde haberci tanr1 Hermes -Hermes Roma mitolojisine Merkiir olarak gececektir-
tarafindan taginan bir semboldiir. Sembolde kanatlart olan bir altin asayr saran iki yilan
goriilmektedir. Sembol, ge¢ 19.yiizy1l ve erken 20.ylizyilda Amerika Birlesik Devletlerinde
tip sembolii olarak kullanilmak iizere tescillenmistir (Johnson, 1994: 191; Metevelis, 2099:
460) ve yine ayni temel iizerinde gelistirilmis Diinya Saglik Organizasyonu (WHQO) amblemi
(Dennis-Bryan, Hodgson ve Lockley (Ed.), 2008: 99) toplumsal kurum ve kuruluslarca
kullanilan Srnekler olmuslardir. Unlii spor kuliibii Lazio ve Besiktas logolarinda Yunan
Panteonunun bas tanrisi Zeus’un sembolii olan Kartala yer verirken, Ajax Amsterdam adim
Yunan mitolojisindeki bir Truva savasgisi olan cesur kahramandan almustir (Jagerskiold
Nilsson, 2018: 104, 118, 166).

Bazen basindaki, ancak genellikle topuklarindaki kanatlarla sembolize edilen, Yunan
mitolojisindeki Tanrt Hermes, Roma mitolojisinde ticaret, seyahat ve haberlesme tanrist
Merkiir’e doniismiis ve kanatli sandaletleri Good Year araba lastiklerinin logosunda yer
almigtir (Johns, 1982: 52-54). Varig Brezilya Havayollar1 ve tnlii yayin sirketi NBC
logolarinda kendine kanat yaparak ugmaya kalkan ikarus’dan, Amerikali petrol sirketi Mobil
Oil, yine Amerikali Tri Star Pictures film yapim sirketi ve Pegasus Havayollar1 logolarinda
ise kanathi atin sembolize ettigi deniz tanris1 Poseidon’un Medusa’dan olma oglu

Pegasus’dan esinlenilmistir (Kilinski Il, 2013: 153-154).

Unlii liiks araba markasi Maserati de deniz tanris1 Poseidon’un {i¢ oklu mizragindan
(Bane, 2020: 161) yola ¢ikarak logosunu tasarlarken, hijyen diriinleri i¢in Sagrotan markasi
onceleri ambleminde saglik ve temizlik tanrigasi Hygieia’nin beyaz mermerden heykeline
yer vermis, zamanla Hygieia imgesi yerini yere saplanmis ucunda parlama efekti olan bir
kilica birakmigtir (Witt, 1997: 192). Dove, ipeksi yumusakliktaki sabun ve kremleri igin
sonsuz genglik ve giizellik sembolii olan giivercinin bembeyaz yumusakligini se¢mistir.
Giivercin, Yunan mitolojisindeki ask, giizellik ve keyif tanricasi Afrodit’in ve Roma

mitolojisindeki karsilig1 Veniis’iin kusudur (Miller (Ed.), 2014: 54).
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Sekil 6. McDonalds, Ajax, NBC, bp Helios, Mobil, Rossmann, Amazon, Pandora, The Good
Year, Sagrotan, World Health Organization, Dove, Varig Brazil Airlines, Maserati ve
Pegasus Airlines Logolari
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Farkli markalara ait temizlik ve bakim {irlinlerini marketinde bir araya getiren
Rossmann, logosunda mitolojik bir yaratik olan insan gévdeli savas¢i atlar olan Sentorlara

yer vermistir (Hansen, 2004: 135).

Sentorlar gibi sira dist kahramanlar arasinda sayilan Amazonlar bir grup kadin
savasc1 ve avcidir. Fiziksel becerileri ile erkeklere iistiin gelen Amazonlar okguluk, binicilik
ve savag sanatlarinda ustadirlar. Diinya capinda ilk bes teknoloji firmasindan biri olan, ¢ok
uluslu elektronik ticaretin Amazon’u logosunda adi ile okunu birlestirmistir. (Salisbury,
2001: 9)

Yunan mitolojisinde yaratilan ilk kadin olan Pandora, adini kisiye ozel taki
kombinasyonlar1 yapmaniza firsat veren {inlii taki markasina vermistir. Pandora, kendisine
diger tiim tanrilar tarafindan verilen nadide hediyelere dykiinerek kendisine ait olmayan bir

kutuyu agmustir ve o kutu Pandora’nin Kutusu olarak taninmistir. (Connor, 2010: 37)

2000 yilinda Amoco sirketi ile birlesince logosunu yenileyen petrol firmasi British
Petroleum BP, Petroliin otesinde (beyond petroleum) slogani ile Yunan tanrisi Helios’dan
esinlenerek, gilines, ¢igek ve bitki karisimi bir soyut logo tasarimini se¢mistir (Gomez-
Palacio ve Vit, 2012: 345). Gilines gibi altin 1siklarini sagan Yunan mitolojisindeki cennetin
kapisindaki altin kemer iinlii fast food zinciri McDonald’s tarafindan M harfine uyacak

sekilde kopyalanarak bir ambleme doniismiistiir (Dowden ve Livingstone (Ed.), 2014: 401).

2.2.1. Nike Inc
2.2.1.1. Tanrica Nike, Nike Logo ve Ambalaj Tasarimlari

Yunan Mitolojisinde zafer tanricasi olan Nike, Roma Mitolojisinde doniiserek
Victoria adimi almistir. Nike, ¢ok hizli kosabilme ve ugabilme yeteneklerine sahiptir; bu
nedenle zaferin yani sira hiz1 ve giicii temsil etmektedir. Eserlerde kanatli, hizla ucan bir kiz
olarak tasvir edilmistir. Antik Yunan sairi Hesiodos'a gére Nike, Pontoslular soyundan Pallas
ile Okeanos’un kizi Styks'ten dogmadir. Olympos tanrilarindan onceki kusaktan oldugu
halde, kimi mitograflar onu Athena'nin oyun arkadasi olarak gostermektedirler (Erhat, 2015:
217). (Warner, 2000: 80)

Nike, Inc. Amerika Birlesik Devletleri merkezli, 6nde gelen spor ayakkabi, spor
giysi ve spor aksesuarlari tasarimcist ve pazarlayicist sirket ve bu {iriinlerde kullanilan
markadir. Phil Knight ve Bill Bowerman ortaklifiyla ilk kuruldugu zamanda adi Blue
Ribbon Sports’dur. Daha sonra firmada ¢alisan ve kendisi de bir kosucu olan Jeff Johnson

tarafindan, bir gece rilyasinda Yunan mitolojisinin Zafer Tanrigas1 Nike’1 gérmesiyle firma


https://tr.wikipedia.org/wiki/Amerika_Birle%C5%9Fik_Devletleri
https://tr.wikipedia.org/wiki/Spor
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adi degismis ve Nike olmustur. Firma, Air Jordan ve Nike Golf gibi alt markalarimin yani
sira, Converse gibi bagimsiz markalarin da sahibidir. (Ghauri ve Cateora, 2014: 11; Steele
(Ed.), 2019: 644)

Sekil 7. Nike heykeli ve Nike logosu (Howalt ve Glitschka, 2013: 57)

Yunan mitolojisinde zafer tanrigasi Nike, Roma mitolojisinde ise Victoria olarak
adlandirilmaktadir. Cok hizli kosabilme ve ucabilme yeteneklerine sahip olmasi sebebiyle
Tanrigca Nike hizi ve giicii de temsil etmekte ve Kkanath, hizla ugan bir kiz olarak
canlandirilir. Hesiodos'a gore, Nike Pontoslular soyundan Pallas ile Okeanos’un kizi
Styks'ten dogmadir. Olympos tanrilarindan 6nceki kusaktan oldugu halde, kimi mitograflar
onu Athena'nin oyun arkadasi olarak gostermislerdir (Erhat, 2015: 217). Nike spor giyim
firmasi logosu 1971 yilinda Carolyn Davidson tarafindan tasarlanmistir. Logoya tanriganin
kanatlar1 esin olmustur, ¢ilinkii firma ise kosu ayakkabilari iiretimi ile baglamistir. Logonun
hiz1 ¢agristiran big¢imi ile kosuculara daha da hizli kogsma ilhami vermesi istenmistir. (Hardy,

2011: 11)

Marka 2021 yilinda piyasaya siirdiigii ayakkab1 modeli i¢in markanin ¢ikis noktasi
olan Yunan mitolojisinde zafer tanrigas1 “Semadirek'in Kanatli Zaferi” grafigine sahip bir
ambalaj tasarlamugtir. Ust kisimda ki ambalaj kagidi soyuldugunda mermer desenli
kaplamalar ortaya ¢ikmaktadir. Bir biitiin olarak bakildiginda tanrica temasi dikkat ¢ekici ve
basarili  bir  Dbiitin  iginde  tiiketiciye  sunulmustur.  (https://hypebeast.com;

https://www.louvre.fr)


https://tr.wikipedia.org/wiki/Air_Jordan
https://tr.wikipedia.org/wiki/Converse
https://tr.wikipedia.org/wiki/%20Nike_(%C5%9Firket)
https://hypebeast.com/
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Sekil 8. Nike kagit ayakkab1 ambalaji

2.2.2. Starbucks
2.2.2.1. Sirenler, Starbucks Logo ve Ambalaj Tasarimlari

Amerikali kahve diikkanlar1 zinciridir. ilk Starbucks magazasi 1971 yilinda
Ogretmen olan Jerry Baldwin, tarih 6gretmeni Gordon Bowker ile yazar olan Zev Siegel
tarafindan Pike Place Market adiyla bilinen yerde acilmustir. 1982 yilinda yatirimer Howard
Schultz da ortakliga katildigi ve Italyan espresso barlarindan etkilenerek 1985 yilinda II
Giornale kahve dikkanlar1 zincirini kurmustur. Birka¢ yi1l sonra Starbucks’in ilk sahipleri
Peet’s Coffee and Tea magazasini satin alinca Starbucks’t Shultz’a devretmislerdir. Boylece
Shultz’un II Giornale kahve diikkanlari, Starbucks adini alarak hizmet vermeye devam
etmistir. Bugiin Starbucks, 65 tilkede 21.000'in iizerinde magazasiyla sektorde One ¢ikan
markalar arasinda yer almaktadir. (Bussing, 2022: 1-6; Grant ve Jordan, 2015: 144)

Sekil 9. Cift kuyruklu siren (Cirlot, 1990: 41) ve Starbucks logosu (Simmons, 2012: 7)

Sirenler (adlar1 Bati dillerine de Siren bigiminde gegmistir) Yunan mitolojisinin

uydurdugu efsane yaratiklar arasinda giiniimiize dek tutunan ve baska mitolojilerin etkisi



27

altinda degisime ugrayan denizkizlaridir. ilkin Odysseia'da sozii gecen Seirenler kadin
govdeli, kus kanath ve giizel sesli olarak tanimlanmistir. Sonradan Orta Cag’in yarattigi ve
ozellikle kuzey folklorunda goriilen figiirlerin etkisiyle Sirenler kanatli olmaktan ¢ikmis ve
yari insan yart balik bigiminde denizkizlar1 diye canlandirilmigtir. Siren ya da denizkizi
dendiginde bugiin de akla belden yukarisi kadin, belden asagist pullu ve yiizgecli olan
yaratiklar gelmektedir. (Doty, 2004: 179; Erhat, 2015: 267; Nardo, 2002: 138)

7
)
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Sekil 10. Starbucks ambalajlart

Starbucks ismi aslinda Moby Dick romanindaki ilk esin isminden gelmektedir.
Agik denizlerin ruhunu yakalamak ve macerasini denemek ig¢in, orijinal kurucular
Starbucks’in gizemi ve heyecani uyandiran bir isim olduguna karar vermistir. Bu hissiyati
daha da giiclendirmek icin stilize edilmis bir sireni logolar1 olarak sectiler. Siren ile
sirenlerin Odysseus’u cezbettigi gibi kahvenin miithis cekiciligini sembolize etmesi ve
miisteriyi Starbucks’in meshur kahvesini denemeye ikna etmesi amag¢lanmistir. (Bussing,

2022: 174; Kozak, 2022: 1)

Starbucks cazibe kaynagi sirenlerden ilham alarak tasarladigi logonun yami sira
ambalaj tasarimlarinda da denizkizi temasini ¢ok yonlii bir bi¢imde kullanarak tiiketiciyle
bulugsmaktadir. Markanin kurumsal tasariminda kullanilan renkler ile uyumlu renk ve
tonlar tercih edilerek diizenlenen farkli renk kombinasyonlari bagarili ve uyumlu bir biitiin

olusturmustur.

2.2.3. Versace

2.2.3.1. Medusa, Versace Logo ve Ambalaj Tasarimlar

Mite gore deniz tanrilar1 Phorkys ve Keto'nun kizlar ii¢ Gorgo, iilkelerinin girisini
koruyan kiz kardesleri Grelerin iistiindeki Okeanos ve Hesperides taraflarinda, batinin en

ucunda otururlardi. Stheno, Euryale ve Medusa adli bu ii¢ tanrisal kiz kardesten yalnizca
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sonuncusu Oliimlilydii. Gorgolarin altin kanatlar1 vardi ve Scopas’in Uyuyan Medusasinda
goriildiigli gibi, oldukea giizellerdi. Elleri bronzdu, yabandomuzu disleri vardi ve baslariyla
kemerleri yilanlarla cevriliydi. Ozellikle, kendilerine her bakani tasa cevirmek gibi kotii bir
ozellige sahiptiler. Insanlara siddet sacan Gorgolardan tanrilar uzak durmus; ancak Poseidon
Medusa ile birlesme cesaretini gostermistir ve Perseus Gorgo’nun boynunu kesince,
boynundan deniz tanrismin iki doli ¢itkmustir: Bellerophontes’in at1 Pegasus ve Khrysaor.
Hikayeye gore Perseus’un zaferinden bu yana Athena, Gorgoneion denilen Gorgo maskesini
korkung bir silah gibi kalkaninin iistiinde tasimaktadir (Bonnefoy, 2000: 339; Cahill: 1999:
69-75).

Gianni Versace, Yunan sanatt ve mitolojisinin izlerinin yogun oldugu Reggio di
Calabria’da dogmustur ve ¢ocukluk yillarin1 burada gecirmistir. Bu kiiltiirden beslenen ve
cevresinden ilham alan Gianni, markayi1 temsil etmek icin Medusa’y1 segerek gliclii ve ikonik
bir imaj olusturmay1 hedeflemistir. Medusa temsilinin burada kullanilma amacimin giizel
oldugu kadar korkutucu, sok edici oldugu kadar da biiyiileyici olmast ve Medusa’ya
bakanlarin tas kesilmesi gibi markanin iiriinlerinin de ayni etkiyi miisteriler tizerinde

olusturmasinin istenmesidir. (Ebert, 2010: 148-152; Sterlacci ve Arbuckle, 2009: 282)

Sekil 11. Bernini, Medusa Basi, 1630 Sekil 12. Versace logosu
(Van Eck, 2015: 63) (Ambrose ve Harris, 2007: 154)

1978 yilinda Milano'da kurulan Gianni Versace S.p.A, onde gelen uluslararast moda
tasarim evlerinden biridir ve diinya ¢apinda Italyan liiksiiniin bir semboliidiir. Versace, Haute
couture, hazir giyim, aksesuarlar, miicevherler, saatler, gozliikler, kokular ve hepsi de
kendine 6zgii Medusa logosunu tasiyan ev mobilyalarin1 iceren moda ve yasam tarzi
iriinlerini tasarlamakta, tiretmekte, dagitmakta ve perakende satisin1 yapmaktadir (Som ve

Blanckaert, 2015: 176).


https://www.versace.com/international/en/about-us/company-profile.html
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Versace’ nin ambalaj tasarimlar1 marka imajina uygun dikkat ¢ekici ve gosterislidir.
Medusa’dan ilhamla iletilmek istenen sok edici giizellik ve biiyiileyici cekicilik algisi,
kullanilan altin, pembe altin, giimiis gibi 6n plana ¢ikan iddiali kaplamalar tercih edilerek
tilketiciye sunulmustur. Medusa logosunun yaninda Yunan tarzi desen ve bezemeler de
ambalajlarda siklikla kullanilarak logo ile ambalajlar arasinda gorsel bir biitiin
olusturulmustur. Parfiim sisesi i¢in tercih edilen formlar kullanicilarin cinsiyetine ve
karakterine gore yuvarlak ve kavisli / koseli ve diiz olarak tasarlanmig; boylece tiriindeki
baskalasima dikkat ¢ekilmistir. Tyi bir ambalaj, iiriiniin kalitesini, sagladig1 katma degeri ve
marka kimligini destekleyip artirirken iirlintin farkliliklarini da ortaya koymakta, basarili bir
ambalaj ise fiziksel goriiniisiinden dolay: tiiketiciler tarafindan rahat algilanmasi, devaminda
aligkanliklar1 tesvik etmesi ile satista devamlilik islevlerini yerine getirir (Akgiin, 2013: 4).
Glinlimiiz rekabet piyasasinda markanin tiiketiciyle bire bir iletisim halinde olan ambalaj
tasarimlarinin diger markalardan siyrilmak adina dikkat ¢ekici olmasi ve ilettigi mesaji
tasimasi ¢ok Onemlidir. Bu a¢idan bakildiginda Versace ambalaj tasarimlari tiiketiciye

beklentiyi karsilayan tasarimlar sunmaktadir.

EAU DE PARFUM
NATURAL SPRAY

Sekil 13. Versace Eros Pour Femme ambalaji

2.3.Bir Grafik Tasarim Uriinii Olarak Ambalaj ve Tasarimi

2.3.1. Grafik Tasarimin Temelleri

Uygulamal1 bir alan olan grafik tasarim, tiim uygulamali alanlar gibi teorisinin
temelleri lizerinde kurulmustur. Grafik tasarim, teorisinde belirlenmis grafik tasarim
elemanlarinin  taninmasina ve Yyine belirlenmis ilkeler dogrultusunda uygulamanin

gerceklestirilmesine dayanmaktadir.

Grafik tasarim endistri ¢agiin ardindan kullanilmaya baslanan bir terim olmasina

ragmen temelini olusturan ilkeler antik donemde belirlenmis ve Roénesans sirasinda tekrar
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kesfedilmistir. ilkeler, iliskili olduklar1 alanlara gore ii¢ farkli baslik altinda da incelenmistir:
Bunlardan ilki temel ilke ve kurallar; ikincisi, grid ve format; {iglinciisii ise bir sayfadaki
nesneler olarak adlandirilmistir. {1k baslik altinda denge ve oran, ikincisinde yonelim, agilar
ve vurgu, son baglik altinda ise hiyerarsi, bosluk ve hizalamalara yer verilmistir. (Ambrose
ve Harris, 2015: 7-8)

Dabner, Calvert ve Casey’nin grafik tasarim egitimi 6rneginde siirecin ilkeler ve
uygulamalar olarak iki ana bolime ayrildigi, ilkeler boliimiindeki dort {initenin ilkinin
aragtrma ve kavramlar, ikincisinin kompozisyonun, ii¢ilinciisiiniin tipografinin ve

doérdiinciisiiniin ise rengin temellerinden olustugu goériilmiistiir (2012: 4-5).

Landa grafik tasarimin temellerini agiklarken, grafik tasarimin bigimsel elemanlari
bashg: altinda ¢izgi, sekil, figiir/fon, doku ve desene yer verirken; hiyerarsi, hizalama,
biitiinliik ve bosluga ise grafik tasarimin temel ilkeleri bagligi altinda yer vermistir (2018: iii,
25). Grafik tasarim ilkeleri, tasarimda kullanilan elemanlarin  kilavuzluklarinda
diizenlenecekleri ilkeler olarak tanimlanmis; bu ilkeler ise biitiinliikk, uyum, denge, 0Ol¢ii,
vurgu ve ritim olarak adlandirilmistir (Pipes, 2003: 173). Mesaji olan sanat olarak da
tanimlanan grafik tasarim ilkeleri farkli teorisyenler tarafindan biitiinliik, tekrar, ¢esitlilik,
hareket, denge, vurgu, ekonomi, oran, renk ve bosluk basliklari altinda ele alinmig (Draze ve
Palouda, 2004: 8-9) ve kaynaklara gore gesitlendirildigi goriilmiistiir. Elemanlarin arasindaki
egemenligin diizenlenmesi suretiyle gorsel okunurlugun saglandigi gorsel hiyerarsi ilkesinin
de diger bir grafik tasarim ilkesi oldugu ve uygulanmasinda gorsel algilama ilkeleri, 6zellikle

de ti¢ler kuralinin etkisi vurgulanmigtir (Turner ve Crum, 2008: 1-100).

Samara, grafik tasarimin amacini s6zel kavramlarin 6ziimsenerek bigimlendirilmesi
olarak tamimlamus ve giiglii bir goérsel iletisimin ancak temel elemanlarin dogru sekilde
biitiinliikk / uyum, denge, hiyerarsi, 6l¢ii / oran, baskinlik / vurgu, benzerlik / zithik ilkelerine

gore bir araya getirilerek saglanacagini ifade etmistir (2008: 15-36).

Poulin’e gore ise ¢izgi, sekil, bigim, 151k, renk ve doku grafik tasarim elemanlari;
Ol¢ii, hareket, bosluk, denge, simetri, asimetri, gerilim, bitmislik, ifade, soyutlama, ton, imaj,
tipografi ve grid grafik tasarim ilkeleridir (2012: 5,103). Ancak tarihsel siiregte tiim alanlarda
oldugu gibi tasarimin dogasi da degismis ve gelismistir; buna bagli olarak da tiim ilkelerin
yine tasarimcilar tarafindan yikilip yerlerine yeni ilkeler getirilmis ve gelecek siirecte de
getirilecektir. Ilkeyi, yaratma ve / veya tasarlama isi siirecinde, o ise temel olusturan, bir

algilama ve esas yasasi ya da bir doktrin veya varsayim son olarak da bir yasa olarak
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tammmlamuglar ve ilkeleri biitiinlik / cesitlilik, gruplama, ritim ve desen, baglanti, zitlik,
baglam ve 6l¢ii, denge, konumlandirma, oran ve anlam olarak maddelestirmiglerdir. (Faimon

ve Weigland, 2004: 6-11, 23)

Ilkelerin islevi algilamaya uygun diizenleme, gozii yonlendirme, gergekgiligi
azaltma, soyutu somut yapma, karmasayi netlestirme ve sarj etme olarak agiklanirken
(Malamed, 2011: 43-105); grafik tasarimi bilme, tasarimin dilini bilme, tarih ve teorinin
Onemi, zaman dis1 diisiinme, iliskisel minimalizm, zitlik, bosluk, gerilim ve tipografinin rolii
ve gorsel ifade olarak da agiklanmaktadir (Ward, Charchar ve dig., 2011: 14). Insan odakl1
tasarim i¢in belirlemis ilkeler Goodwin tarafindan etik, amagli, faydali ve sik olmak (2011:
479) olarak siralanirken, Arnston’a gore hayati 6neme sahip olarak da nitelenen ilkeler

gorsel algilama, dinamik denge ve gestalt’tan olugsmustur (2012: xxii).

Ug temel ilke ile temellendirildiginde grafik tasarimun ilkelerinden ilki birgok
disiplin ile birlikte ¢aligmasi, ikincisi her zaman sayfa yiizeyinde sinirlar igerisinde siiratli
bicimde yapilmasi ile tiglincii ilke ise sinirsiz gesitlikte olan renk bilgisidir (Gomez-Palacio
ve Vit, 2012: 23). Grafik tasarim ilkeleri, tasarim ve formatin temelleri bashgi altinda
gruplandiginda ilkeler vurgu, zithik, denge, hizalama, tekrar, akis, imaj ve renkten olusmustur
(Graham, 2012: iv-v). Grafik tasarim ilkeleri hiyerarsi / bilginin diizenlenmesi, sayfanin
yapisi, igerik yapisi, tasarim bilesenlerinin iliskisi, imaj olarak yazi, renk ve kurallar1 yikmak
olarak listelenirken (Graver ve Jura, 2012: 6-7), yine farkli bir yaklasimla mesafe, hizalama,

tekrar ve zitlik olarak da listelenmistir (Williams, 2014: 6).

Reklam boyutu ile diisiiniildiigiinde ise grafik tasarim ilkeleri Malamed tarafindan su
sekilde siralanmustir: Iki boyutlu ve sinirlar1 tamml yiizeyin diizenlenmesi, imaj segme ve
yaratma, yazi ile ¢aligma, amaca uygun renk kullanimi, gorsel hiyerarsi olusturma, tasarimi
biitiinlestirme, zithik yaratma, anlamli gruplama, goriisii yonlendirme, heyecanlandirma,

anlamlandirma, gorsellerle hikaye anlatma ve rakamlari ilginglestirme. (2015: v-vi)
2.3.2. Ambalaj Tasarimi

Grafik tasarimin bir alt dali olan ambalaj tasarimi, ayn1 zamanda endiistriyel tasarim
ile de birlikte ¢alisan bir disiplindir; ¢iinkii bir ambalaj koruma, ihtiva etme, tagima, dagitim,
saklama, tanimlama ve ayrigtirma becerilerinin hepsini ayni anda barindirmak zorundadir.
(Klimchuk ve Krasovec, 2012: 33; Ambrose ve Harris, 2011: 6; Groth, 2005: vii; Wolf,
2010: 70). Nike firmasimin spor ayakkabi kutularinin atasi olan hazir kutular bir 16. yiizyil
icadiyken, 1839’da katlama kutular, 1856’da ise ilk oluklu karton iiretilmis ve ambalajda
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kullanilmigtir (Twede, Selke, Kamdem ve Shires, 2015: 38-39). 19.yy’da tiiketicinin
kullanimini ve sagligini diigiinen, yanmayan, yirtilmayan ve 1slanmayan ambalaj teknolojileri
tiretilmistir (Jones ve Tadajewski. (Eds.), 2016: 115-127; McDonough ve Egolf, 2015: 470).
Yine bu o&zelliklere sahip bir malzeme olan plastik de aymi yiizyllda ASTM D833 kod
numarasi ile tanimlanmis ve maddenin kolayca sekil verilebilir yapisi yiiziinden tiim makro
molekiiler organik bilesikler Yunanca plastikos kelimesinden tiiretilen bu isim ile
anilmiglardir. 1860 ve takip eden yillarda sayisiz elastikiyet, seffaflik ve renkte tiir
gelistirilerek ambalaj sektoriinde kullanilmaya baslanmustir. (Robertson, 2012: 11-30)

Cok boyutlu bir tasarim disiplini olan ambalaj tasariminin, ambalajin sahip olmasi
gereken koruma, ihtiva etme, tagima, dagitim, saklama, tanimlama ve ayristirma
becerilerinin hepsini ayni anda barindirmasi gerekmektedir (Klimchuk ve Krasovec, 2012:
33; Ambrose ve Harris, 2011: 6; Groth, 2005: vii; Wolf, 2010: 70). Sanat ve Tasarim egitimi
iizerine yapilan calismalarda ambalaj tasarimi icin sahip olunacak bilgi ve becerileri su

sekilde siralanmustir (Stoddart, 2002: 14):

“...- Ambalajin, icerigi tarafindan nasil belirlendigi

- Ambalajlama bilgilendirmeleri, miisteri ve tiiketicinin sartlar

- Uygun {iriin tasarlayabilmek

- Ambalaj yiizeyini tasarlayabilmek

- Ug boyutlu prototip gelistirebilmek ve tiretebilmek

- Uretim siireci i¢in mantikli bir planlama gelistirebilmek...”

Diisiince, kavram, fikirler, renkler, bigim, yazi ile iyi tasarlanmis bir ambalajin biitiin
elemanlari bir {irlinii salt bir iiriin olmaktan Steye tasimakta, ona maddenin 6tesinde duygusal
bir deger katmaktadirlar; tasarimi basariya gotiiren de tasarim ile kurulan bu duygusal bagdir
(Gibbs, 2010: 1). Sanat ve teknolojinin harmanlandigi etkili ambalaji glinlimiiz tiiketim

zincirinin asamalart olan modern iiretim, tasima ve markalasmada iirliniin ayrilmaz bir

pargasi olarak tanimlamakta ve onemini ortaya koymaktadir (Theobald ve Winder, 2006: 1).

Ambalaj tarihi insanlik tarihi kadar eskidir. Avlayici toplayici ilk insan baglangigta
dogada buldugu dogal kaplar1 kullanmistir. Tarih 6ncesi olarak adlandirilan bu donem tas
aletlerin kullandigr milattan 6nce 3,3 milyon yili ile birinci bin yil arasindadir ve bu
donemde tas, toprak, metal ve Orme islere rastlanmistir (Westfahl, 2015: 34-51). Farkli
malzemelerden yapilan kaplar suyu ve yiyecegi depolamak, korumak ve tasimak icin
kullanilirken, en eski insan yapisi toprak ¢dmlek M.0O.8000’e tarihlendirilir ve Orta Dogu’da
bulunmustur. M.0.5000°de Misir’da ahsap kutular ve variller kullanilmus, giiniimiizden 3500

yil Once icat edilen ¢omlekei carki ile ise kap yapiminda seri iiretime gegilmistir. Yine
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giinimiizden 3000 yil 6nce Fenikeliler cam iifleme teknigini gelistirmis ve cam kaplar
iiretmislerdir. Cin’de 2000 y1l 6nce iiretilmis olan kdgidin en erken bicimi olan papiriisler
Romalilar tarafindan satilan {iriinlerin paketlenmesinde kullanilmuglardir. Ilk olarak
M.0.3000’lerde Misir’daki papiriis bitkisinden iiretilmis diisiik kaliteli kagitlar olmuslardir
(Twede, Selke, Kamdem ve Shires, 2015: 16). (Groth, 2005: 4; Jones ve Tadajewski. (Eds.),
2016: 115)

Ambalaj olarak Romalilarin kullandiklar1 bakir bazli teneke kutularin ardindan ilk
demir bazli teneke 14.ylizyilda bugiin topraklarinda Cek Cumhuriyeti olan Bohemya’da
iiretilmistir (Kirk ve Othmer. (Eds.), 2007: 793). Teneke kutularin yayginlagmasini saglayan
ise konserve tekniginin 1790°da Fransa’da bulunmustur (Brown, 2008: 541).

Ambalajda hazir kutular kullanmak 16. yiizyilin icadiyken, katlama kutularin icadi
ve kullanimi 1839°u, ilk oluklu kartonun kullanimi ise 1856’y1 bulmustur (Twede, Selke,
Kamdem ve Shires, 2015: 38-39). 19. yiizyilda tiiketicinin kullanimini ve sagligini diisiinen
yanmayan, yirtilmayan ve 1slanmayan ambalajlar iretilmistir (Jones ve Tadajewski. (Eds.),
2016: 115-127; McDonough ve Egolf, 2015: 470). Plastik de yine ayni yilizyllda ASTM
D833 kod numarasi ile tanimlanmis ve maddenin kolayca sekil verilebilir yapisi yiiziinden
tim makro molekiiler organik bilesikler anlamina gelen Yunanca plastikos kelimesinden
tiiretilerek adlandirilmistir. 1860 ve takip eden yillarda sayisiz elastikiyet, seffaflik ve renkte
plastik tiirti gelistirilmis ve ambalaj sektoriinde kullanilmaya baglanmistir. (Robertson, 2012:
11-30)

1940’larin sonuna dogru gidalari temiz bir sekilde tiiketiciye sunmak igin el
degmeden iiretime olanak saglayan ambalajlama sistemleri lretilmistir; bu sistemler gida
ambalajlarinin yani sira tiim ambalaj sektorliniin Urlinlerini korumak, uzun siire hasar
gormeden saklanmasimi saglamak amaciyla yayginlagmistir (Nelson, 2012: 101). 1952
yilinda ilk defa Amerika Birlesik Devletleri’nin Michigan Eyaletindeki Michigan Devlet
Universitesi mezunlarina ambalaj miihendisi diplomas1 vermis, ambalaji bir mithendislik dali

haline getirmistir. (http://www.canr.msu. edu/packaging/)

Grafik tasarim lriinlerinden 6nemli bir grubu temsil eden ambalaj tasarimi essiz
boyut ozellikleri ve gesitli islevleri sebebiyle diger tiim grafik tasarim {iriinlerden ayrilan
biiyiik bir caligma alanidir (Heller ve Fernandes, 2010: 20). Ambalaj tasarimi da illiistrasyon,
tipografi, fotograf, format, kitap tasarimi, gazete ve dergi tasarimi, kurumsal kimlik tasarim

ve web tasarimi gibi grafik disiplinlerden biri olarak goriilmektedir (Barnard, 2005: 17). Iki
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boyutlu yiizeylerin bir araya gelmesi ile olusan bir ii¢ boyutluluga sahip olan ambalaj
tasarimu, Urlinlerin direk iizerine yapistirilan ya da tutturulan etiketlerden, {iriinlerin sarildig1
peliir ya da kalin ambalaj k&gitlarina, farkli kalinlik ve malzemelerdeki kutu ya da posetlere,
kutu set ve kolileri ile {irlinlerin {izerlerinde satisa sunulduklar1 stantlara hatta magazanin
kendisine kadar genis bir yelpazeyi kapsamaktadir (DuPuis ve Silva, 2011: 10; Natarajan,
Govindarajan ve Kumar, 2014: vi-viii). Ambalajin tiim yiizleri tek tek tasarlanacak; bu

esnada da biitiinde yaratacaklari etki ve kullanishlik g6z 6niinde bulundurulacaktir.

Ambalajlar sonsuz sayida farkli tarim, endiistri ve dogal iiriinii bir araya toplama,
muhafaza etme ve son olarak da tamimlama islevi de gormektedir. Firmalar tarafindan gida
ve endiistri miithendisleri ile isbirligi iginde se¢ilen ambalaj hammaddeleri igerdikleri tiriiniin
fiziksel 6zelligine mecburken, grafik tasarimlari da icerdikleri iiriinii ifadeye mecburdur.
Ambalaj tasarimi farkli malzeme, kaplama ve iiretim teknikleri sayesinde igerdikleri tiriinii
cazip de kilabilmelidir (Gomez-Palacio ve Vit, 2011: 42). Form, yapi, malzeme, renk, gorsel,
tipografi ve diger yan elemanlar ambalajlanacak iirlin ve marka ile iligskilendirilmesi gereken
tasarim degiskenleridir (Klimchuk ve Krasovec, 2012: 33; Ambrose ve Harris, 2008: 10-11,
Capsule, 2008: 122).

Ambalaj tasarimindaki Ol¢li ve oranlari, ambalajlanacak iriiniin  kendisi
belirlemekteyken; ikisi arasinda saglanacak uyum hem ekonomik hem destekleyici hem de
kullanislt olmalidir. Tiiketiciler benzer iirlinlerin benzer bi¢imdeki kutularda sunulmasi
beklemektedir; bu benzerlikler hem kullanighlik saglamakta hem de raflardaki iiriinleri

siniflandirmaktadir. (Lane, 2012: 6-12)

Ambalajlanan {iriniin kimligi ambalajindadir. Uriin 6zelliklerini, faydalarm ve
marka kimligini hedef kitleye ambalajimin bi¢imi, metni ve gorselleri araciligiyla iletir. Cogu
iiriin tiiketicisi ile ilk olarak ambalajinda karsilasir. Ambalaj, bu ilk karsilasma aninda en
hizli sekilde markasini sunmali ve rakipleri arasinda igindeki {iriinii 6n plana ¢ikarmalidir.

(Ambrose ve Harris, 2011: 6-11; Denison ve Cawthray, 2010: 23; Mousner, 2008: 15)

Gorsellerinin ambalajlarda ne derecede ve ne sekilde yer aldigi iiriinden iiriine
farklilik gostermektedir. Istah acict gorsellerin yer aldign ambalajlar gida sektoriiniin
kaginilmaz elemanlariyken, moda sektoriine ait iiriin ambalajlarinda, markanin yaratmak
istedigi imaj salt iriiniin gorseli ile saglanamamaktadir. Ambalaj, iriiniin kalitesini
tamamlayan bir unsurdur ve liiks objelerin liiks ambalajlar1 olmasi yani ambalaj ile iiriin

arasinda saglanacak tutarlilik anlamlidir (Jordan, 2003: 90).
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BOLUM III

YONTEM

3.1. Arastirmanin Modeli / Deseni

Bu arastirmanin amaci gelistirilmesi hedeflenen ve sanat egitimi kapsaminda 6zel bir
yeri olan grafik tasarim egitiminde bulunmasi gereken, 6zel bir bilim alani olan mitolojiye ve
stirecteki islevine dikkat ¢ekmektir. Gegmisten giiniimiize tiim sanat, tasarim, grafik tasarim
tarihi ve glinimiiz grafik tasarim uygulamalar1 incelendiginde mitolojinin tim siiregte ve
giinimiizde halen biiyiikk bir oneme sahip oldugu gozlenmistir. Bu Onemin ortaya
konulmasinin amaglandigi bu arastirmanin yontemi alan-yazin ve eser / liriin taramasi olarak
belirlenmistir. Bunun i¢in 6ncelikle sanat, sanat egitimi, tasarim, grafik tasarim ve mitoloji
alan-yazin taramasi1 yontemi kullanilarak betimlenirken; tezin konusunu i¢eren eser / tirtinler
ise ulagilabilen basili ve / veya online miize ya da tasarim internet siteleri taranarak
belirlenmistir. Mitoloji ve diinya mitolojileri hakkindaki ulagilabilen alan-yazin taranmus,
orneklem, Yunan ve Yunan Mitolojisinin kismen doniismiis, ancak devami niteliginde ve
ayni 6ze sahip bir versiyonu olan Roma Mitolojisi ile sinirlandirilmustir (Kinsey, 2012: 181).
Alan-yazin taramasi yapilarak amagli eleman ornekleme ile incelenen eserler evrenden

ornekleme se¢ilmis, betimsel icerik analizi ile ¢6ziimlenmistir.

Ulasilabilen eser / tirinlerin ¢oklugu ve ¢esitliligi nedeniyle, incelemenin saglikli bir
sonuca ulagabilmesi i¢in eser / Uriinler tiir, tarih ve markasina goére sinirlandirilmistir. Bu
sinirlandirmada uluslararas1 alanda genis ve cesitli eser / iirlin yelpazesine sahip olan ve
esinini mitolojiden alan Nike spor giyim firmasinin ayakkabilar igin tasarladigi ve grafik

tasarimin bir alan1 olan spor ayakkabi ambalajlar1 segilmistir.

3.2. Evren / Orneklem

Arastirmanin evrenini ulagilabilen tiim basili ve online kaynaklar ile yine ulasilabilen
tim grafik tasarim iiriinleri olustururken, drneklemini esinini mitolojiden alan uluslararasi
olarak da taninmig bir firma olan Nike spor ayakkabilarinin olduk¢a zengin say1 ve tiirdeki,

ulagilabilen ambalajlarindan meydana getirilmis bir secki olusturmaktadir.

3.3. Veri Toplama Siireci ve Araclar

Bu arastirmada, veri toplama siirecinde araclar, ulasilabilen basili ya da online
kaynak kitaplar, siireli yaymlar, tezler, makaleler ile eser / {iriin diinyasini olusturan gercek

ve / veya online miize ve tasarim siteleri olmustur.
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3.5. Verilerin Analizi

Incelemenin iizerine insa edilecegi temeller olan grafik tasarim eleman ve ilkeleri,
ambalaj tasarimi, tarihsel gelisimi ve ambalaj tasariminin farkli boyutlar1 yine alan-yazin
tarama yontemi ile betimlenmistir. Nike firmasinin spor ayakkabilar igin iirettigi ambalajlart
grafik tasarimin temel eleman ve ilkelerine gore betimsel olarak incelenmis Yunan ve Roma
mitolojisi ile olan iliskisi tespit edilerek grafik tasarim egitimi alanina 6rnekler tizerinden bir

katki saglanmistir.

3.6. Arastirmanin Gegerligi ve Giivenirligi

Bu aragtirmada, veri toplama siirecinde araglar, ulagilabilen basili ya da online
kaynak kitaplar, siireli yayinlar, tezler, makaleler ile eser / liriin diinyasimi olusturan gercek

ve / veya online miize ve tasarim sitelerinin gecerli ve glivenir oldugu varsayilmistir.

3.7. Arastirmacinin Rolii

Arastirmaci tiim alan-yazini ve eser / iirlin diinyasini taramis, eser segkisi olusturmus

ve betimsel olarak yine gorsel tarama yontem ile eser / tiriinleri incelemistir.
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BOLUM IV

BULGULAR

4.1. Grafik Tasarim ve Mitoloji: Nike Spor Giyim Firmasi Ornegi Uzerinden Bir
inceleme

4.1.1. Nike Spor Ayakkabi1 Ambalaj Tasarimlari

Spor ayakkabilar1 bir arada tutmak, gruplamak, korumak, depolamak ve
miisterilerine sunmak i¢in en ekonomik, pratik ve kullanigh yontem onlar1 ayn1 biytikliikteki
dikdortgen prizma bigimindeki karton kutulara koymak olmustur. Baslangigta bu kutular
iretildikleri malzemelerin kendi renginde birakilmig, bir yliziine siradan kalemler
kullanilarak el yazisi ile model, renk ve beden bilgileri marka adi yazilmistir. Gelisen baski
ve iiretim teknolojileri ile birlikte karton, mukavva ve oluklu karton kutular amblem, logo,
renkler, cizgiler, desenler, dokular ve yazilar kullanilarak tasarlanmaya baslanmistir.
Ayakkabi cesitleri arttikca tek bir ayakkabi kutusu kullanmak yerine farkli spor alanlari,
farkli yasta erkek ve kadin modellerinden setler olusturmus ve bu setlere uyumlu ayakkabi
kutu ve ambalajlar iiretilmeye baglanmistir. (Challoner, 2021: 268; Klimchuk ve Krasovec,
2012: 10)

Ayakkabi ciftlerinin kendi esleriyle bir arada olmalari, temiz kalmalar1 ve degisen
cevre kosullarinda zarar gormemesi ayakkabi ambalajlarmin ilk islevi olmustur. Iki parcali
bir iiriin olan ayakkabilar hem iiretim, hem iiretim sonrasi saklama, dagitim ve kullanici ile
bulustuklar1 magaza kosullarinda kaybolmaz ve birbirlerine karismazlar. Ik ornekleri kagit
ya da karton gibi suya ve deformasyona giiniimiiz 6rneklerine gore daha dayaniksiz
malzemelerden yapilmis olsa da kutular ayakkabilarin temiz kalmalarini saglamistir
(Emblem ve Emblem (Ed.), 2012: 7). Dikdortgen prizma bigimindeki bu karton kutularin
iizerlerine marka, beden ve model bilgileri yazilabilmis, boylece ayakkabilar
siniflandirilabilmis ve aranilan model ve bedenler kolayca bulunabilmistir. Bu kutular
sayesinde ayakkabi ciftleri {iretim sonrasinda depolarda beden ve modellerine gore ilave bir
dayanak ya da diizenege ihtiyag duymadan dizilebilmis, yine ayni sekilde araglarla kullanici
ile bulusacaklar1 magazalara gotiiriilmiis ve magazalarda da aym sekilde depolanabilmistir.
Birer endiistriyel tasarim {irtinii olan ambalajlarin bir tipi olan ayakkabi kutulariin hangi
malzemeler kullanilarak, hangi bicim ve fonksiyonellikte, hangi yontemler kullanilarak
iretileceklerini alanin uzmanlar1 firma sahipleri ile birlikte ¢alisip belirlerler. Bu segimlerde,

teknoloji ve teknolojinin getirdigi yenilikler ile firma sahiplerinin maliyet fikirleri rol
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oynamaktadir. (Doordan (Ed.), 2000:231; Jones ve Tadajewski (Ed.), 2016: 127; Springer,
2013: 48)

Ilk 6rnekleri ham karton tonlarinda olan kutularin yiizeylerinde zaman igerisinde
beden ve modellerin yani sira markalara ait kurumsal kimlik logo ve amblemleri de yer
almaya baglamistir. Bu gelisme endiistriyel tasarim iriinlerini aynm1 zamanda grafik tasarim
tirlinlerine doniistirmistiir. Altt dortgen yiizeyin bir araya gelmesi ile olusan dikdortgen
prizma kutular bigimindeki ambalajlar (Lane, 2012: 13-15), temel grafik tasarim ilkelerinden
biri olan biitiinliik ilkesine gore tiim yiizleri ile diisliniilerek tasarlanmaya baslanmis, logo ve
amblem disinda kalan alanlar tasarimin aktif alanlarina doniismiislerdir. Grafik tasarimet
artik hem iki boyutlu yilizeylerden, hem de bu ylizeylerin birlesmesi ile olusacak olan ii¢

boyutlu dikdortgen prizmanin gorsel tasarimindan sorumludur.

Ulasilabilen Nike marka spor ayakkabi ambalajlar1 tarandiginda ambalaj
tasarimlarinda renk kullaniminin ¢ok zengin Ornekleriyle karsilasilmistir. Bir tasarim
elemani olan renk hakkindaki ¢aligmalarla kullanici kitlenin yas, cinsiyet, sosyo-ekonomik
diizey ve kiiltiirel 6zelliklerine bagl renk tercihleri oldugu bilinmektedir (Blaszczyk, 2012:
140). Kullanicinin tercihlerinin yani sira renk firmanin imajimni yaratmak ve yaymak, bir
yandan da yine firma iizerinden tasarimcinin ayakkabi kullanicisini gelistirmek igin

yararlandig bir elemandir.

Ayakkabr kutularmin ilk ornekleri olan ham gri ve kahve tonlarindaki karton
renklerinin yerine markalarin kurumsal renkleri almaya baslayinca ayakkabi kutulart
canlanmis ve albenili birer tiiketim aracisi, tiiketim nesnesi ya da koleksiyon nesnesine
doniismiislerdir (Roberts, 2016: 89). Artik birer tiiketim aracisi durumundadirlar; ¢iinki
ihtiva ettikleri nesneleri, bu 6rnekte ayakkabilar1 tanitmakta, bu tanitimlarda insan dogasinin
glizele olan egiliminden yani estetikten yararlanmaktadir (Pati, 2003: 183). Bu estetik
yararlanma hem alicinin, hem saticinin hem de tasarimcinin estetik nesnelere duydugu insani

egilimden kaynaklanmaktadir (Sevier, 2015: 52).
4.1.1.1. Renk Kullamim

Nike firmasinin logosu ilk tasarlandigi biciminde beyaz zemin iizerinde siyah bilyiik
harflerle yazilmis ve kanat soyutlamasi bi¢imi ile bir bitiin olusturacak bigimde
konumlandirilmistir. Beyaz {iriinlerde ve yiizeylerde kullanilirken en yiiksek kontrasti
saglayan bu durum iriinler ve yiizeyle siyah oldugunda tam tersine g¢evrilerek kullanilmigtir

(McKelvey ve Wickell, 2002: 171).



40

Sekil 14’te ayakkabi gesitlerini arttirarak zenginlestiren firmanin sicak ve parlak
renkler olan kirmizi ve turuncu (Drew ve Meyer, 2010: 219) {izerinde de logosunu beyaz
olarak kullandigi, beyazin nefes aldirici ferahligindan yararlandigi kutular goriilmektedir.
Boylece tamamen renk ile kapladigi parlak kirmizi ve turuncu ambalajlar siyah ile
golgelenmemis, beyaz ile daha da parlak ve canli kalmislardir. Bir ayakkabi kutusunu
boylesi renklere bogmak oldukca sira dis1 ve cesur bir yaklasimken; logonun da dikdortgen
prizmanin yiizeylerinin sinirlarinin digina ¢ikip tiim kutuyu sarmasi yine o dl¢iide sira dis1 bir
yaklasim olmustur. Bdylece tim yonlerden farkli goéziiken ambalaj zenginlesmis, sinirl
sayidaki renk kullanimi, tiim zeminin tek bir renk ve tonda olmasi, tiim yazilarin tek bir renk
ve tonda olmasi, kapak ve govdenin ayni renklerde olmasi ambalajdaki gorsel biitiinliigiin
korunmasini saglamistir. Hiyerarsi tiim yazilarin amaglari dogrultusunda 6l¢iilendirilmesi ve
konumlandirilmasiin yani sira, farkli yiizeylerde farkli biiyiikliikte kullanilan logolarla da

saglanmstir.

Sekil 15°te Uzay Cagr (Space Age) temasinda tasarlanmis bir dizinin Uzay Yiiriiyiisii
(Space Walk) modeli icin tasarlanmig ayakkabi kutusu goriilmektedir. Ay yiizeyini
cagristiran bir orta ton gri iizerinde ultraviyole dalga boyutundaki renkler gibi parlak ve
fosforlu pembeler, turuncular, morlar ve maviler kullanilarak serbest bir desen
olusturulmustur (Arnston, 2012: 137). Sicak renkler kendi aralarinda, soguk renkler de kendi
aralarinda doniismekte, hava ya da su kabarciklart gibi ¢evrelerinde ince renk yansimalari
olan i¢ ice halkalar olusturmaktadir. Birbirine gecen renk dalgalar1 ve kabarciklar kutunun
tiim yiizeylerine farkli biiyiikliik ve araliklarla dagitilarak kutu tasariminin biitiiniinde serbest
bir uzay etkisi yaratilmistir. Kutunun yan yiiziinde ayakkabinin da bu renkler ve etkiler
altinda oldugunu gosteren bir gorseli yerlestirilmistir. En koyu golgeler ince koyu grilerle
saglanirken, firmanin logosu da dahil tiim slogan ve bilgilendirme yazilarinda yine beyazin
ferahliginin kullanildig1 goriilmektedir. Uzay temali sira dis1 bir ayakkabi tasarlamis olan
Nike, triinii i¢in de sira dist bir renk kullanimina yer verdigi goriilmektedir; ¢iinkii uzay
denince ¢ogu kimsenin aklina siyah bir zemin iizerinde parlayan milyonlarca minik yildiz

15181 gelmesi beklenir.

Sekil 16’da adeta renk kullaniminda sira disi olmanin her zaman parlaklik ve
renklilige bagli olmadigin1 kanitlayan orneklerden ilki yer almaktadir. Sanat ve tasarim
diinyasinda renk bir yilizey Ozelligidir (Dabner, Calvert ve Casey, 2012: 37) ve renkli
olmama hali ile renkli olmayanlar arasinda kurulacak iligkiler de notr armoniler olarak

adlandirilmaktadir. Nétr, tarafsiz anlamina gelmektedir.
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Sekil 14. Nike Spor Ayakkabi Kutulari

SPACE WALK'

Sekil 15. Space Walk — Space Age Temal1 Nike Spor Ayakkab1 Kutusu
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Sekil 16. Nike SB Temali Nike Spor Ayakkabis1 Kutusu

Notr renkler, li¢ boyutlu renk diinyasinda rengi olmayan beyaz, siyah ve tiim gri
tonlar1 ile {i¢ ana rengin karisimi ile elde edilen kahveler ve kahve tonlarini tarif etmektedir
(Evans ve Sherin, 2013: 79). Malzemenin dogal rengi olan siitlii kahve, beyaz ve siyah ile
birlikte kullanildiginda nétr renkler armonisi olusturmus, genis siyah kurdele etkisi
tizerindeki beyaz keskin yazilarda yiliksek okunurluk elde edilmis, tiim bu elemanlarin
izerine onlardan oldukga fazla oranda biiyiiltiilmiis firma logosu hos kivrim ve serbest agist
ile tasarrma yiiksek bir dinamizm katmustir. ilk bakista bigimlerin asil rolii iistlendigi
diisiiniilse de siyah — beyaz ve siitlii kahvenin akillica kullaniminin sonucu basarili kilan asil

etken oldugu dikkatten kagmaz.

Sekil 17°de ilk bakista temaya bagli kalinan bir tasarimda dogal olarak tema ile
iligkili renklerin secildigi klasik bir yaklasim goriildigi sanilmaktadir. Degerli tas ve
madenlerin dogal yiizey Ozelliklerinin ve renklerinin kullanilmas1 da diger bir klasik
yaklagimdir. Ancak hedef kitlenin sevecegi madeni segmek, yiizey 6zelliklerini ve rengini
yakalamak, tim sozel bilgilerden vaz gecerek sadece amblemini koymak ve yanina da
hiyerarside ikinci diizey bir art1 isareti koymak firmanin sira disi renk yaklagimidir. Diger
sira dis1 yaklasim da Play Station severlerin Play Station’a uygun ayakkabi giymeyecek,

Nike severlerin Play Station’larmni ayakkabilarina benzetecek olmalaridir. Ustelik cinsiyet
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Sekil 17. Play Station Temal1 Nike Spor Ayakkabi Kutu ve Ambalajt

farki gozetmeksizin Nike firmasi, sira disi renkleri ve yiizey oOzelliklerini farkli yas ve
cinsiyetteki bireyler i¢in kullanma cesaretini gostermistir. Ancak kiiltiirel 6zellikleri hesaba

kattig1 ortadadir. Amerika Birlesik Devletleri’nde yasayan Afrika ve Latin Amerika kokenli
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erkek ve kadmlar Amerikan toplumunun diger kesimlerine gore daha fazla parlak ve
gosterigli degerli tags ve madenlerden iiretilmis taki ve aksesuarlar kullanmaktadirlar
(Conyers, Jr., 2014: 31). Sekil 18’de rengin yerini beyaz olmanin ve beyazlik fikrinin
cagristirdign kavramlarin hedeflendigi bir tasarim goriilmektedir. igerisinde renkli 151k 151m
demeti bulunan giines 151811n orijinali beyazdir. Objeler kendi renkleri disindaki 1smnlan
emer, kendi renklerindeki 151k 151nin1 geri yansitirlar. Insan goziindeki renk reseptorleri geri
yansitilan renk 1smin1 algilar. Siyah tiim renk 1sinlarinin emilmesi, beyaz ise hepsinin geri

yansitilmast ile olusur. (Gamwell, 2020: 12)

Sekil 18. Nike By You - Swoosh Temal1 Nike Spor Ayakkabi Kutusu

Senin tarafindan olusturulmus anlamina gelen “Nike by You” temasi beyaz bir sayfa
olarak kullanicinin 6niine siiriilmiistiir. Kullaniciya kendi hayalindeki spor ayakkabiy1 ve o
ayakkabiya ait kutuyu tasarlama hakki verilmis, beyaz sayfa ile de bu jest sembolize
edilmistir. Orta gri tonunda ince bir ¢izgi slogani ve logonun siirlarini ¢izerek kullaniciya
bir boyama kitabi liiksii verirken beyaz i¢inde beyazin en yumusak halini sunar. Dar yiizde
minik bir resminde goriildiigii lizere kutunun i¢indeki ayakkabi da kendisi gibi beyazdir ve
iizerinde sadece siyah minik bir amblem secilmektedir. Nike firmasinin amblemi zafer
tanricasinin kanadindan ilhan almis olsa da amblem ikinci olarak da tik isareti (swoosh)
olarak bilinen ve yapilacaklar listesinde tamamlanan iglerin yanma konulan sembole
benzetilmektedir (Goldman ve Papson, 1998: 178). Firmanin ayakkabi kutularinda siklikla

amblemin bulundugu yere bu sefer semboliin amblemi yerine amblemin ad1 yine ince gri bir



45

cerceve ile konarak temanin zihinlerdeki anlami ve mesaji pekistirilmistir. Sira dis1 bir
mesaj1 iletmenin 6nemi bigimsel organizasyonda sadelige gidilmesine sebep olmus, doksan

derecelik dik agilarin digina ¢ikilmamustir.
4.1.1.2. Malzeme Kullanimi

Sekil 19’da nostalji temast ile yeniden iiretilme ¢ikarilmis bir model i¢in tasarlanmis
bir ambalaj yer almaktadir. Donemin malzeme ve renk oOzellikleri, doneme ait i¢ mekan
tasarim ve dekorasyon 6zellikleri ambalaji olusturan elemanlar olmustur. Pleksiglas ve mika
gibi plastik {irlinlerinin kesfedilmesi, ekonomik olmalar1 yasamdaki bir¢ok alanda yaygin
kullanilmalar ile sonuglanmistir (Pile, 2005: 387). Malzemenin kivrilabilme, biikiilebilme,
kolay kesilebilme gibi 6zellikleri donemin tasarim stiline de yansimistir. Yuvarlanan koseler,
taklit dokular, temel renkler ve tonlar ambalajin bigimsel 6zelliklerine yansitilmistir; sira dist
bir ambalaj 0rnegi olugmasina sebep olmustur. Dayanikli ve seffaf kisimlar barindirmasi
farkl1 sergileme ve dekorasyon amaglar i¢in de kullanilabilmesine olanak saglamaktadir.
Plastik yiizeylerin lizerlerine yazi yazilmaktan ¢ok sablon seklinde kesilmeye elverisli olmasi
logonun da sablon bigiminde kullanilmasi fikrini dogurmus ve biitiinliikk ilkesinin

saglanmistir. Orta tonlar temsil eden aga¢ dokusu ve kirmizi — siyah pargalar, i¢ yiizeyin ve

logonun sar1 olarak kullanilmasi ile dengelenmis ferahlamustir.

Sekil 19. 1970’1er Temali Nike Spor Ayakkabi Ambalaji
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Sekil 20’de ayakkabi kutu ya da ambalaji i¢in sira dis1 bir malzemenin, ayakkabinin
temast ile uyumlu bir bigimde kullamildigi bir 6rek goriilmektedir. Nike firmasinin Air
modeli ayaklar1 rahat ettirecegi, hafif ve yumusak ayakkabilar konusunda iddialidir. Havada
olmak, ayaklarin kus gibi hafiflemesi ve adeta bir hava yastiginin iginde olmak bu sira dist
ambalajda ifade bulmustur. Seffaf, yastik formunda bir hava yastig1 icinde hem huzurda,
hem de rahatta bir ¢ift spor ayakkabi. Kendileri de hava kadar temiz ve beyaz olan
ayakkabilar gri ve agik yesil cizgilerle desteklenmis, etiket model ve bedenleri bir hava
kargosu gibi serit sticker ve yine sticker bir barkod ile yatay bigimde diizenlenmistir. Yatay
cizgiler ve bicimler, tipki ayakkabilarin icinde oldugu yatay yastik gibi gérende sakinlik ve
rahatlik hissi uyandirmaktadir (Pettersson, 2002: 117).

Sekil 21°de dokunulmaz olma temasinin eslik ettigi bir ¢ift parlak, yer yer seffaf ve
beyaz ayakkabi tasarimina yine parlak, yer yer seffaf ve parlak bir ambalajin eslik ettigi
goriilmektedir. Kesme cam uglar1 bulunan kapak beyaz yazilar ile adeta ayakkabinin
acilisint yapmaktadir. Kapakta tema ile birlikte yer alan amblem temayi onaylamakta,
firmanin ad1 ise amblemsiz bir bicimde yazi olarak ayakkabinin i¢ yiiziinde yer almaktadir.
Ayakkabilarinin iizerinde nadiren firma adina tek basina yer veren firma, bu tasarim
ozelligini kapakta firma adina yer vermeyerek dengelemistir. Cam kapak, hem ayakkabilar
icin hem de firma adi i¢in bir vitrin, kirllgan yapisi ise dokunulmazliga yapilan géndermedir.
Ambealajin i¢ yliziindeki ayna 6zelligi camin etkisinin yani sira ayakkabinin parlak ve seffaf
ozelliklerini tekrar yansitarak arttirmistir. Ambalajin alt muhafazasimin dis1 kadar parlak
olmamasi i¢inin daha 6n plana ¢ikmasini saglarken, tamamen mat bir yiizey olmamasi da
biitiinle uyumunu saglamistir. Tiim sozel bilgiler hem biiyiikliikleri hem de konumlari

itibariyla hiyerarsik diizen igerisindedirler.

Sekil 22’de Japon kiiltiiriine ait malzemelerle yapilmig bir ayakkabi ambalaji yer
almaktadir. Bugiin kullanilan bigimine en yakin haliyle kagidin bulundugu Cin’in ada
komsusu Japonya, ilerleyen donemlerde kagit lizerine fir¢a teknigi ve miirekkep ile yazi
sanatinin besigi olacaktir. Cografi kosullar1 ve inanglar1 geleneklerine yansiyacak, kagit gibi
hafif malzemeler deprem tehlikesi altindaki adada yaygin olarak kullanilacaktir. Doganin
nétr renkleri, yazilari, bayraklarindaki giines, zen bahgeleri ve geleneksel kiyafetleri olan

kimono kusaklar1 ambalaja yansimistir. (Kalman, 2009: 32)

Sekil 23’de {inlii tasarimec1 Kim Jones tarafindan tasarlanmig ayakkabilara ait sira dist
ambalaj goriilmektedir (Jin ve Cedrola (Ed.), 2018: 99). Ayakkab1 iiretiminde kullanilan

malzemeler gibi zaman i¢erinde ambalajlarda kullanilan malzemeler de degismistir. Farkli
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Sekil 20. Nike Air Temali Nike Spor Ayakkabi Ambalaji

Sekil 21. Become Untouchable Temal1 Nike Spor Ayakkabi Ambalaji
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Sekil 23. Kim Jones Temal1 Nike Spor Ayakkab1 Ambalaj
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bir ambalaj malzemesi olarak aliiminyum tiirevi esnek bir malzeme segilmistir. Tiim esnek
malzemeler gibi preslenerek bigim verilen ambalajin etiketlenmesinde de yine esnek serit
bantlar tercih edilmistir. Metalik renkteki ambalajin parlakliginin  géz aliciligim
sakinlestirmek yine siyah beyazin giiclii kontrastina diismiistiir. Marka, model, beden ve
diger bilgilerin hiyerarsik diizenlenmesi igin serit lizerinde farkli oryantasyonlar /

yonlendirmeler, 6l¢ii farkliliklar1 ve zeminde renk degisikliklerine gidilmistir.
4.1.1.3. Doku / Yiizey Ozelliklerinin Kullanimi

Sekil 24°de klasik bir ayakkabi kutusunda sira disi renk ve ylizey o6zelliklerinin
kullanildig1r goriilmektedir. Nike logosunun goriiniirliigli ylizeyin dokusu degistirilerek
saglanmis, sira dig1 renk tercihi ile bir arada kullanilan sira dist yiizey dokusu ayakkabi
kutusunu essiz kilmistir. Logonun farkli 6l¢ii, yon ve yiizeyde tekrarlanmasi goriiniirliigiinii

arttirmis, algilanmama ihtimalini ortadan kaldirmustir.

Sekil 24. Renkli Doku - Nike Spor Ayakkab1 Kutusu

Sekil 25°de kutunun iiretildigi malzemenin orijinal seklinde birakildig bir 6rnek yer
almaktadir. Kutu {iretildigi malzemenin orijinal dokusu ve rengindedir. Bu dokular da
dogadaki dogal dokularin aksine iiretilmis dokulardir ancak dogal olanlar gibi iiretildikleri

malzemelerin 6zelliklerinden dolay1 dogal minimal Slgekte tesadiifidirler.
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Sekil 25. Malzemenin Dokusu - Nike Spor Ayakkabi Kutusu

Sekil 26. Ug Boyutlu Doku - Nike Spor Ayakkab1 Ambalaj Seti
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Kutunun birlestirilmesi i¢in kullanilan geleneksel koli bantlari ile arasinda olusan
doku farki, matlik ve parlaklik farki ile kahve ve gri farkidir. Siyah serbest elle olusturulan
sozel bilgiler marka logo ve amblemi de farkli bir iiretim bi¢imi ve malzeme igerdigi igin
cizgiselligi, titrek yapisi ve belirsiz sinirlan ile farkli bir doku olusturmustur. Etiketleri i¢in
ise yine bagka bir notr beyaz segilirken konumlandirma ve boyutlara sadik kalmmustir.
Kirmiz1 ince ¢izgi ile olusturulmus carpili kareler kullanici dostudur ve agma kapama

kisimlarini isaret etmektedir.

Sekil 26’da aymi renkte ancak farkli dokulara, hatta ii¢ boyutlu desenlere sahip
yiizeylerin birlikte kullanildigi bir ambalaj seti goriilmektedir. Dis kilif, i¢ kutu ve agma
kapama etiketinden olusan bu ambalaj setinde farkli yiizeylerin nasil bir arada
kullanilabilecegi goriilmektedir. Mat ince dokulu ¢ok agik gri bir yiizey ile mat iri dokulu
beyaz ylizey, rengi bulundugu zeminin aksine degisen kaygan yiizeyli, iki yaris1 esit
biiyilikliikte olan bir etiket ile iliskilendirilmistir. Etiketin ylizeyleri farkli bilgilere ev
sahipligi yapmakta boylece hem hiyerarsiyi saglamakta hem de tiim bilgileri tek bir kii¢iik
kisma toplayarak dikkatleri lizerine ¢ekmekte ve bdylelikle biiyiik bos alanlara egemen

gelmektedir.

Sekil 27. Doku Kontrasti - Nike Spor Ayakkab1 Kutular
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Sekil 27°de farkli yiizey oOzelliklerinin kullamildigi kutularm alternatiflerinin de
gelistirilebilecegi goriilmektedir. Ayni bigimlere sahip sekilde, aynmi dl¢lide kaldiklar siirece,
islenis bicimleri, desenleri ve yonelimleri ayni oldugu siirece farkli renklerde iiretildiklerinde
bile ayni setin bir pargast olma hissini izleyicide uyandirmaktadirlar. Siyah ve beyaz gibi
agir tonlarda ve klasik bicimlere sahip ambalajlar dinamik logolarina ragmen izleyicide

ciddiyet duygusu uyandirmaktadir (Warren, 2013: 124).

Sekil 28’de geceyi kogsmak anlamina gelen 6zel temali ayakkabilar igin siyah {izerine
notr renklerde dalgali ince ¢izgilerle tasarlanmis bir kutu goriilmektedir. Ayakkabi
modellerine gbére zaman zaman prizmalar klasik Olgiilerinin diginda genisliklere sahip
olabilmektedirler. Bu 6rnekte prizma bir miktar incelmis, izleyicide gecenin i¢inde hizla
kosuyor olma fikrini uyandiran dalgali ve tonlar1 degisen flu gri ince g¢izgilerle birlikte
dinamizm kazanmistir. Bu ¢izgilerin altina yerlestirilen slogan ve amblemler de aym sekilde
gecenin sisine gomiilmiistiir. Gece gibi serin ancak su gibi berrak olan su yesili etiket
kutunun nefes alan kismi olmustur. Sloganin biiyiik oldugu ylizeylerde amblem kiigiik,
amblemin tek basma oldugu yiizde biiyiik kullanimi yiizeyler arasinda denge saglamistir. Su

yesili etikette artik tiim yazilar beyazligin ferahliginda yer almstir.

Sekil 28. Run the Night Temal1 Nike Spor Ayakkabi Kutusu
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4.1.1.4. Bicim ve Form

Sekil 29°da klasik bir ayakkab1 kutusunun yerini ayakkabi modeli ile uyumlu olacak
bigimde sira disi bir kutuya biraktigi goriilmektedir. Modele verilen isim olan Beyond,
Otesinde anlamini tagimaktadir. Ayakkabilarin kutunun igine yerlestirilme bigimi, kutunun
uzay cagmi cagristiran kirik yiizeylerin bir araya gelmesi ile olusturulmus ozgiin ve
normalinden oldukga kiigiilen hacmi ve tiim bu 6zelliklere paralel olarak tasarlanmis olan
acilip kapanma sistemi siradan bir ayakkab1 kutusunun ¢ok otesindedir. Ayakkabilarin parlak
ve karsit renklerinin aksine kutu diinya dis1 bir obje gibi tek ve belirsiz bir renk tonundadir.
Kutunun bigimsel 6zelliklerinin golgelememek icin iist yiizeyde yer alan yazi ve logo
kabartma yontemi ile olusturulurken, diger tiim s6zel bilgiler tek bir yiizeyde, derli toplu bir

bicimde yine yiizeyin yamuk kenarlarina uygun bi¢imde yer almiglardir.

Sekil 29. Beyond Temal1 Nike Spor Ayakkabi Ambalaji

Sekil 30’da firma klasiklesen bir modeline sira dis1 bir kutu tasarlamaya karar vermis
ve ayakkabi ¢iftinin her teki i¢in tek ayakkabi dl¢iisiinde birer prizma kutuda karar kilmistir.
Ayakkabr ciftlerini bir arada tutma islevini siirdiirmek amaciyla ise iki prizmay1 yan yana
getirerek ortak bir yiizeyle sabitlemistir. Yiizeyi ayakkabi ¢iftinin rengine gore tasarlamus,

yan yana geldiginde izlenecek dinamik bir resme doniistiirmistiir. Kutularm diger yiizleri ise
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siyah birakilmig, boylece denge saglanmistir. Kutunun bu essiz bi¢imi iki yiizlii bir stickerla

etiketine yansitilmustir.

Sekil 30. iki Pargali Nike Spor Ayakkabi Kutusu

Sekil 31°de iki parcali ayakkabi kutusunun igte ayrildigi, kapaklar1 kapandiginda tek
parga olduklar1 bir 6rnek goriilmektedir. Bu Ornegin sira disiligi acili olmasi ve bilekli
bi¢imin kutuda vurgulaniyor olmasinin yani sira {istten gekerek agilan iki ¢cekmeceli hazneye

sahip olmasidir. Spor ayakkabinin yiizeyindeki mavi, yesil ve mor ince dokunuslar,
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ambalajda kendilerini zarif ince birer ¢izgi olarak gostermistir. Beyaz yiizeyde yine beyaza
¢ok yakin bir ton ile olusturulmus geometrik desenli yiizey lizerinde, tema ve marka ile
amblem turkuaz renginde yer almistir. ince zarif cizgilere esik eden yazilar da onlar gibi

zarif bliylikliik, font ve yonelimde diizenlenmistir.

Sekil 32’de deneysel ambalaj yontemlerini ¢cagristiran bir diizenleme ile karsi karsiya
kalinmigtir. Ayakkabi kutusu olarak secilmis altigen ile ayakkabilar arasinda renk benzerligi
disinda ortak bir 6zellik gézlenmez. Ayakkabilar1 ¢epegevre saran altigen ile tersyiiz olmus
iki Nike amblemi arasinda dinamik bir sarmal olusmustur. Yeninin arama sirasinda
bulundugu sira dis1 bigim ve igeriklerden biridir. Ayakkabida kullanilan derinin tizerindeki

altigen ¢icek kabartmalari kutu ile kurulan gizli iligki gibi durmaktadir.

Sekil 31. Nike Score Temal1 Nike Spor Ayakkabi1 Ambalajlar

Sekil 33’de kutunun iist yiiziine ayakkabinin resmi ya da slogan yerine ambalaji
zayiflatmak pahasina ayakkabilarin sekerimsi renklerini gozler oniine serecek bir pencere
acilmistir. Seker pembesi ve nane sekeri yesil renkler beyaz lizerine sevimli puantiyeler ve
yazilarla ambalaja tagmmistir. Bunca sekerligin arasinda kutunun koyu yesil alt haznesi
ayaklarini yere saglam bastirmistir. Yiiksek kenarli iist kapak bir hediye kutusu gibi adeta
sekerden koleksiyon kiilt modeli ayakkabilar1 sarmaktadir. Her yan yiiz koyu pembe birer

amblemle tutturulmustur, 6l¢iiler zarif, hatlar keskindir.



Sekil 32. Altigen Nike Spor Ayakkabi Ambalaji

Sekil 33. Pencereli Seker Nike Spor Ayakkabi Kutusu
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4.1.1.5. Kapaklar ve A¢ma - Kapama Ozellikleri

Sekil 34. G.O.A.T. Temal1 Nike Spor Ayakkabi Kutusu

Sekil 34, hem klasik dikdortgen prizma bir ayakkabi kutusunun yiizeylerinin ne
olciide zenginlestirilebilecegine hem de ne kadar farkli bir kapaga ve acilip kapanma
yontemine sahip olabilecegini gosteren bir drnektir. Kutu i¢in segilen renk kombininin iginde
eriyen bir fotograf, farkli yiizeyleri saran sicak komsu renkler ve tiim bu renklerin iginde yer
alan gerek yaldiz gerekse acik koyu degerler ambalaji bir esere doniistiirmiistiir.
Kapandiginda yan yiizeyi dinamik bir bicimde bdlen kenar, zemin ile kutuyu ayristiran
hardal saris1 ¢izgi, kapak icindeki altin yaldiz yazi ve harfler kutuya dinamik bir siklik
katmigtir. Kirmizi i¢inde sar1 harfler, sar1 iginde altin yaldiz ve kirmizida sayisiz koyu
kirmiz1 ton zenginligi, yazilardaki biiyiik kiigiik kontrastlar1 ise hiyerarsik bir diizenlemeyi
beraberinde getirmistir. Dinamik resim ve hareketli kapak ve sicak renkler yazilarin

yiizeylerin koselerinde diizenli bir sekilde yer almalar ile dengelenmistir.

Sekil 35’de oldukga ¢ok sayida renk ve farkli dokulardan olusmus bir spor ayakkabi
goriilmektedir. Kullanilan renklerin tonlar1 Amerika Biiyiik Kanyonda ya da Afrika gibi
¢ollerin kizil topragmin eslik ettigi doga ve dagcilik etkinlikleri ile ortiigmektedir (Ernest,
2001: 151). Bu zorlu sporlarin ayakkabi1 kutular1 da ayakkabi tabanlarmin birbirine

birlestirilmesi ile burnu zirveyi gosteren bi¢imde icine yerlestirildikleri kutular olacaktir.
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Ucggen ve negatif diger bir iiggenden olusan iki parcali kutu kapandiginda, klasik ayakkabi
kutusundan daha az yer kaplayan kalinca bir klasor Olgiisiine ulasir. Raflarda klasor
bi¢ciminde dizildiginde goriilecek bicimde etiketlenmis, tek basina sergilendiginde renk ve
bi¢cimi ile temasim c¢agristiracak sekilde renklendirilmis ve mini bir sticker ile modeli

tanimlanmustir.,

Sekil 35. Doga ve Dagcilik Temali Nike Spor Ayakkabi Ambalaji

Sekil 36’da bu sefer ince yiizlerin tiggen biciminde kesilmesiyle acilan farkl bir kutu
denemesi goriilmektedir. Kutunun kesime uygun bicimde renklendirildigi bir 6nceki 6rnegin
aksine bu sefer renklendirme yonii kesim yoniinden bagimsizdir. Kapandiginda klasik bir
dikdortgen prizmaya doniisen kutu agildiginda iki renkli iki parcaya doniismiis olur tipki
icindeki ayakkabilar gibi. Ayakkabilarin fosforlu uglarindaki iki amblem gibi kutunun
fosforlu sag iist kosesinde firma amblemi yer alirken, siyah kisimlarda da agilma agilarina
benzer bir bi¢imde konumlandirilmig model adi yer almaktadir. Bi¢cim ve renklerin egemen
oldugu tasarimda amblem ve model adi okunurlugunu kaybetmeyecek Olgiide kiiglik

kullanilmustr.
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Sekil 36. Farkli Bir Nike GS Temal1 Nike Spor Ayakkabi Kutusu

Sekil 37. Untouchable Speed Temal1 Nike Spor Ayakkabi Ambalaji
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Sekil 37°de dokunulmazlik temali ambalaj setinin dis kapag goriilmektedir. Cam
kirldiginda kariklarin genelde sivri {iggenlere doniistiigii bir malzemedir. Igteki cam kapak
tizerine kapanan kapaklar tipki cam gibi a¢ili kesilmistir. Bu kesim kutuda birbirlerine ters
ac1 olusturacak bicimde yerlestirilmis ayakkabi g¢iftlerine de uyumludur. Yar1 parlak dig
yiizey malzemesine slogan ve amblem negatif kabartma bi¢iminde basilmis boylece yiizeyde

uyumlu bir 151k-golge tonlamasi elde edilmistir. Gegmiste deri ciltlere uygulanan bu yontem

ambalaja bir zenginlik ve olgunluk vermistir (Wheatley, 2010: 7).

Sekil 38. Nike Football — Dominate the Future Temal1 Nike Spor Ayakkabi Kutu Seti

Sekil 38’de farkli bir agma kapama ydntemi daha goriilmektedir. Kutunun iki
parcadan olusan govdesi once kin bigimindeki sirttan ¢ikarilacak ve ancak daha sonra iki
parcali kapak acilabilecektir. Olgun tonlarin segildigi tasarim klasik dikdortgen prizmanin
agirhigina sahiptir. Klasik basik kutu formunun aksine yerden yiiksekligi arttirilmas,
gdriiniimii zenginlestirilmistir. Ust yiiziinde yer alan mini bir amblemle noktalanmis, yan
yiize ise slogan, firma ve model isimleri yerlestirilmistir. Amblemini isminden 6nde tutmay1
hedefleyen firma adin1 yazacagi zaman doku farkinda yararlanirken, slogan ve amblemler
icin renk kontrastin1 se¢cmistir. Amblem c¢evresindeki yazilar arasinda mesafe birakarak
amblemin bir isim gibi okunmasini hedeflemis ve bunu basarmistir, amblemin tekrarlarindan

ka¢inmamustir.
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4.1.1.6. Cok Islevlilik

|

Sekil 39. Nike Cok Islevli Spor Ayakkabi Ambalaji

Sekil 39, Nike firmasinin yine sira digi, sira digi olmasimin yaninda ekonomik ve
pratik ambalaj ¢oziimleri gelistirdigini gostermektedir. Farkli ylizey 6zelliklerinin bir araya
getirildigi kutu seffaf 6n yiiziiyle hem bir sergileme vitrini hem igerisindeki model ve rengin
bilgisini veren bir etiket hem de saplarindan tutup kolayca tasiyacagmiz bir posettir. Yan
yana getirilen bu farkli malzemelerdeki yiizeyler ve tasima ipleri tasarima g¢esitlilik,
cesitlilige bagl olarak da zenginlik katmis, onu sikici olmaktan ¢ikarip ilging yapmustir. Sira
dis1 sar1 — yesil floresan renge sahip olan ayakkabi sadece siyah ve beyazdan olusan kutusu

ile hala basroldeki yerini korumaktadir.



Sekil 40. Nike Minimal Temali Spor Ayakkabi Ambalajt

Sekil 41. Nike Cok Islevli Spor Ayakkabi Ambalaj1
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Sekil 40’ta firmanin ¢evre dostu, ekonomik ve siirdiiriilebilir ambalajlar denemeye
devam ettigi Orneklerden biri goriilmektedir. Kutu olabilecek en az malzeme ve en az
yapistirict ve boya kullanilarak tretilmis bir katlama harikasidir. Tek bir sticker ile hem
birlestirilmis hem de etiketlenmistir. Tek bir kutu ile hem korunmakta hem de tasimaktadir.
Parlak sar sapi, karton rengi govdesi ve siyah beyaz etiketi ile hem armonik hem de dikkat
¢ekici bir sira digiliga sahiptir. Tam kapanmayarak risk almaktadir; ancak belki de gevreyi

koruma gorevi ile bagka riskleri bertaraf etmektedir.

Sekil 41°de hem koruyan, hem tanitan, hem siniflandiran hem de magazalarda asarak
diizenlenme sansi saglayan bir ambalaj goriilmektedir. Hafif agili yan yiizler, yukar1 dogru
azalan seffaflik, parlak bir ince serit ile desteklenen bi¢im ve farkli bir kapaktan olusan askili
bir ambalaj formu olusturmustur. Siyah beyaz tasarim parlak turuncu serit ve turuncu
amblem ile renklendirilmis, tek renkli kisimlar olarak birakilmak suretiyle vurgulanmistir.
Model ve beden bilgileri de yine siyah beyaz bir etiketle yan yilizde yer almis, ambalajin

genel 6zelliklerinin Oniine gegmesi ve dikkat cekmesi boylece engellenmistir.

Sekil 42. Nike Cok Islevli Spor Ayakkab1 Ambalaji

Sekil 42’de sergilenme ve muhafaza edilmenin bagka bir yontemi goriilmektedir.

Kutunun i¢inde sabitlenmis iiriinler kutunun kapagi agildiginda adeta bir sergilenme objesine
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kutu ise bir sergilenme alanina doniigiir. Bu sekilde kutu igerisindeyken de yerlerinde
sabitlenmis irlinler tagima sirasinda gecirecekleri sarsinti ve devrilmelere karst korunmusg
olurlar. Uriinlerin sabitlendikleri yiizeyler sergileme esnasinda hedeflenen estetik diizende
goriilecek bigcimde diizenlenmis, big¢imlendirilmis ve renklendirilmistir. Hedeflenen
dogrultuda renk ve bi¢cim se¢imi, renklerin birbirleri tizerindeki etkisi, dokular arasindaki

uyum ve islev gibi ozellikler tasarimcilar tarafindan {izerinde diisiiniilmiis, arastirmalar

yapilmis ve karar verilmis konular arasindadir.

Sekil 43. Nike Cok Islevli Spor Ayakkabi Ambalaji

Sekil 43’te sergilemekten daha c¢ok depolamanin hedeflendigi bir kutu sistemi
goriilmektedir. Ug ¢ekmeceli bir dolap 6rnek alinarak tasarlanan {i¢ gdzlii kutu setinin
yiizeyleri birer tanitim yiizeyine doniisecek bicimde renk, doku, yazi ve gorsellerle
diizenlenmistir. Biitiinliik acisindan siirli renk, doku, yazi tipi ve gorsel tekrar edilerek
kullanilmugtir. Ust yiizde doku ve renk kontrastt uygulanmis slogana yer verilmistir. Doku
diger yiizeylerde tekrar edilmezken, renk bu sefer zemin olarak ¢ekmecelerde kullanilmis,

amblem sar1 zeminlerde tekrarlanan ayakkabi imgesi ilizerinde parlarken, detaylar her
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zamanki gibi kutunun dikkat ¢cekmeyecek kisminda, hayali bir dortgen igerisinde, kiigiik ve

koyu zeminde okunmasi i¢in sar1 renkte diizenlenmistir.

4.1.1.7. Spor Tiirleri

Sekil 44. Balik¢ilik Temal1 Nike Spor Ayakkabi Ambalaji

Sekil 44°’te farkli sporlar icin tasarlanan ayakkabilar i¢in o sporlara ait bagka
malzemelerden yola ¢ikarak tasarlanan ambalajlardan biri yer almaktadir. Balik¢ilik sporu ile
baliklarin iglerinde depolanip, tasinip, saklandiklari kutularin bigim, renk ve malzemesi
arasinda bir iliski kurulmustur. ihtiva ettigi ayakkabimnin bigimsel ozelliklerinin yerine
standart balik¢ilik kutular tiretilmis, lizerlerine firmanin logosu ve slogani basilmis, sadece
etikette ayakkabinin mavisine yer verilmistir. Boylece {irlin ambalaji bikrine sira dist bir

yaklagim sergilenmistir.

Sekil 45°te {izerinde basketbol taktiklerinin c¢alisildigi bir kara tahtadan
olusturulmus, iizerine de tebesir ile yazilmis bir ayakkabi ambalaji goriilmektedir. Unlii

basketbolcularin sembol ve harflerinin yer aldigi tahtaya, biitiinle uyumlu bir amblem de
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cizilmistir. Siyah, ahsap ¢er¢eve ve tebesir hem kendilerine 6zgii notr renkleriyle bir armoni

olusturmus hem de yapilarindan gelen dokulariyla kavramlari sembolize etmislerdir.

Sekil 45. Kyrie Irving Temali Nike Basketbol Ayakkabis1 Ambalaji

Sekil 46’da doku ve malzemesi ile iligkili oldugu spor arasinda iligki kurulmus diger
bir ornek goriilmektedir. Futbol kramponu ve baglar1 ile iliskilendirilmis kutunun
malzemesinde dokulu parlak bir yiizey tercih edilmistir. Ayakkabilarin rengi ile kutunun
rengi iligkilendirilmis, iki takim halinde oynanan oyun i¢in yiizey dinamik bir bigimde iki
yari liggen pargaya boliinmiistiir. Kutu baglarla sarilarak kapanmis, boylece birbirinden farkli
renk ve bicimde dort farkli yilizey olusmustur. Yazilar, en genis ve parlak alanda beyaz
olarak yer almig, yan ylizlerde ise amblem ve model kodu daha kiiciik Olgekte
tekrarlanmistir. Ambalajin hem kapanma yontemi hem de renk, doku ve bigim iligkileri sira

digidir.

Sekil 47°de itfaiye temali bir ambalaj tasarimi goriilmektedir. Acil yangin aninda
kullanilacak dolap ile birebir tasarlanmis ambalaj kapaginin cam olmasi sebebiyle iiriinii ve
amblemini gostermektedir. Bu sebepledir ki goriinen yiizlerde iiriine ait herhangi bir sozel
bilgi yer almamustir. Ayakkabi bir¢cok dalgali desenli yiizeye sahiptir, bu bigimiyle alevleri

cagristirmaktadir. Dolabin diiz kirmiz1 rengi tasarimi dengelerken, dolabin etrafinda donen
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sar1 — siyah uyar1 seridi ve kapaktaki siyah — beyaz — sar1 uyari etiketi ambalajin nefes

almasini saglamistir. Detayli model ve beden bilgileri kutunun her zamanki dar yiiziinde bir

etiketle yer almiglardir.

Sekil 46. Take Kontrol Temali Nike Futbol Ayakkabis1t Ambalajt

Sekil 47. itfaiyeci Temali Nike Spor Ayakkabi Ambalaji
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Sekil 48. Araba Yaris1 Temal1 Nike Spor Ayakkabi Ambalaji

Sekil 48’de araba yarig1 sporu ile iliskilendirilmis 6zel bir ambalaj goriilmektedir.
Ayakkabi ile uyumlu renk, yiizey ve bigim 6zelliklerine sahip olan ambalaj ayn1 zamanda bir
sergileme standi 6zelligi de gostermektedir. Arabanin motorunun yer aldigi kaporta kismi
ornek alinarak tasarlanmis ambalaj liikks bir yarig arabasi parlakligi ve hatlarina sahiptir.
Ayakkabida bir desen 6zelligiymis gibi yer alan amblem ve isim biiyiik ve yeterince dikkat
cekici goziikmesi sebebiyle kutunun kapagi agik haldeyken goriinen herhangi bir yerde

tekrarlanmamustir.
4.1.1.8. Kiiltiir

Sekil 49 firmanin, farkl kiiltlirlere ait bireylerin tercih ettigi sporlarin bu kiiltiirlerin
ozellikleri ile zenginlestirildigi bir ayakkabi kutusu 6rnegidir. Klasik bir ayakkabi kutusu,
temel malzemeler kullanilarak en temel bi¢imde iretilmis; ancak sira disi bir bigimde
renklendirilmistir. Bir sokak sanati olarak bdlgenin sakinleri tarafindan o bdlgenin agik

alanlarindaki yiizeylerine serbest elle yapilmis ¢izim ve yazilardan olusan grafitinin
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goriildiigli bolgelerde hip-hop kiiltiirii ve basketbol da yaygin olarak yer almakta ve gorsel
olarak kolaylikla birbirleri ile iliskilendirilebilmektedir (Parmar, 2009: 32). Nike Firmas1 bu
ornekte de yine dikkat cekici bir bigimde c¢izim, yazi ve renkleri yan yana kullanmis;
ayakkab1 kutusunun sira dig1 bicimdeki sikigikligi ile lacivert, pembe ve gri gibi ana armoni

disinda kalan renk ve tonlarla zenginlestirilmesi ile essiz bir tasarim yaklagimi sergilemistir.

=
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Introducing
harty yoars of Nike
basketball shoes. &—

Sekil 49. 30 Years of Nike - Basketball Shoes Temal1 Nike Basketbol Ayakkabisi Ambalaji

Sekil 50°de New York sehrinin semtlerinin tema olarak secildigi bir setten bir 6rnek
yer almaktadir. Amerika basketbol ligindeki iistiin basarili oyuncularin semtlerinin se¢ilmis
olmast hem o semtlerin sakinlerine bir minnet, hem de yine aymi semtlerden ¢ikacak
gelecegin potansiyel basketbol oyuncularina bir tesvik niteligindedir (Lane, 2007: 144).
Secilen semtler ¢ogunlukla Afrika ve Latin kokenli Amerikalilarin yasadiklar1 yerlerdir; ve
New York’un bu semtleri aynm1 zamanda nétr renkleri, yipranmig yiizleri ve karanlik
sokaklari ile de meshurdur (L’Official, 2020: 193). Siyah beyaz ve gri tonlarindan olugmus
ambalajlarda yansiyan fotograflar semtlere aittir. Ancak semtlerin umutlu yiizleridir. Ust
yiizey sadece fotografa yer verilirken, yan yiiz sozel bilgilere ayrilmis bir koyu zemindir.
Tim diinyanin izledigi Amerikan Basketbol Ligi oyuncular iizerinden gelistirilen “Tim

diinya izliyor” slogani semt adi ile birlikte 6zenle tasarlanmigtir. Mahalle adinin sonundaki X
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harfi farkli durusuyla o sira dis1 oyuncuyu temsil etmektedir. Firma amblemi iginse yine

nefes alinacak bir alan birakilmistir. Slogana nokta koyan yapis1 gézden kagmamaktadir.

Sekil 50. Bronx — World is Watching Temali Nike Spor Ayakkabi1 Kutusu

Sekil 51°de ejderha yilina 6zel temal1 bir ambalaj goriilmektedir. Ejderha yili temali
ayakkabilarla uyumlu renkte bir ambalaj diisliniilmiis. Bilekli 6zel bir bigime sahip olan
ayakkabilar gibi ambalaja da ilk bakildiginda iiggene benzeyen ancak kenarlar1 tiraglanarak
altigene dondiiriilmiis 6zgiin bir bicim verilmistir. Ambalajin iki yani tipki bir ejderhada
oldugu gibi yesil, uglar sivrilen kanatlarla dekore edilmis, kirmizi ana gévde bir ejderhanin
govdesi gibi dokulu hale getirilmistir. Bu model igin tasarlanan sar1 yildiz amblemi de ii¢ ana
yonil isaret edecek bigimde merkeze yerlestirilmistir. Yesil kanatlarin bulunmadigr ve bu
sebeple alt kenar oldugu tahmin edilen kisim sert kesimli dilimlerle dekore edilmistir. Bu
dilimler tipki ejderha yili gibi Uzakdogu kiiltiiriine ait kirmizi kumas dekorlarla benzerlik
gostermektedir (Walters, 2009: 35). Ayakkabilardaki sar1 amblemler gibi ilgili isaret ve sdzel

bilgiler yine ambalajin yan yiizlerinde yer almistir.

Sekil 52’de nostalji serisine ait bir kutu gorilmektedir. 1980’lerde {iretilen
taginabilen pilli radyo ve kasetgalarlar miiziksever gengler tarafindan omuzlarda taginiyor ve

genclere acgik havada miizik dinleme ve dans etme firsati yaratiyordu (Byrne, 2017: 27).
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Donemin moda renkleri arasinda su yesili, agik ya da fosforlu pembe ve morlar ile parlak
canlt sarilar bulunmaktaydi (Hendricks, 2018: 519). Ayakkabi kutusu tam da bu renklerle
bezenmis bir radyo / kasetcalar seklinde diistiniilmiistiir. O yillarda amblemini logosundan
ayr1 kullanmayan firma adim1 bu modele vermistir. Tiim renk iliskilerinden bagimsiz olan
sar1 — yesil etiketini de yine yan ylize iirlin / kasetgalar bilgilerinin bulundugu kisma

yerlestirmistir.

Sekil 51. Ejderha Y1ili Temali Nike Spor Ayakkabi Ambalaj Seti

Sekil 53’de goriilen son Ornek, firmaya ait ayakkabilar giyenlerle firmanin
kimliginin ayni oldugu mesajindan yola ¢ikan Nike iD temali ayakkabinin ambalajdir. Seffaf
bir malzeme olan pleksiglas kullanilarak iiretilen ambalaj, slogan sever bir firma olan
Nike’in bu yeni slogani disinda bir bilgiye yer vermeyerek kendi de ayni sloganin bir
parcasina donligmiistiir. Klasik bir ayakkabi kutusu formuna sahip olan ambalaja, igindeki
ayakkabinin bilgilerini koymak i¢in bir cep ilave edilmistir. Firma adin1 da igeren slogan dort
farkli yonden de okunacak bigimde diisiiniilerek kapakta tekrarlanarak konumlandirilmis,
amblem yerine ise sadece ayakkabidaki amblem yeterli bulunmustur. Beyaz ile yazilmis
slogan belli ki kesilmis pleksiglas kenarlarla agik griden sonra en uyumlu ve okunakli olacak
sekildedir. Ambalajda yer alan diger bir obje ac1 deneyimleri ¢agrigtiran bir asker kiinyesi

imitasyonudur. Asker kiinyesi son ylizyilda savas sirasinda hayatim kaybeden ya da
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yaralanan askerlerin boyunlarinda tasidiklart bir kimlik belgesidir (Bleakney, 2006: 135) ve
act da olsa tasarimda yer almig ve zihinlerdeki kimlik temasini ¢agrigtirmistir. Askerlerin

metal kimliklerinin aksine ambalaj gibi kimlik kart1 da seffaf bir malzeme ile tasarlanmistir.

Sekil 53. Nike iD Temal1 Nike Spor Ayakkabi Ambalaji
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BOLUM V

TARTISMA, SONUC VE ONERILER

5. 1. Tartisma

Tez, Oncelikle sanat ve sanat egitimini tamimlamig, islevi ve Onemini ortaya
koymustur. Mitolojinin ne oldugu ve sanat ile iliskisini arastirdigi boliimii, sanatin tasarimla
iliskisi takip etmistir. Gorsel sanatlarla iliskili bir tasarim dali olan grafik tasarim ve
mitolojinin iligkisi iizerinden de sanat egitiminin bir alt ve / veya yan dali olan grafik tasarim
egitimindeki yeri ve dnemine ulagmistir. Bu iligkileri kurma ve bu iligkilere dikkat ¢ekme

agisindan tez alanda bir ilktir ve bu nedenle de 6nemlidir.

Diinya sanatlarindan Bati sanatini, diinya mitolojilerinden de Yunan ve Roma
mitolojisi ile alanin siirlandigr tezde grafik tasarim iriinlerinden ambalaji, ambalajlardan
spor ayakkab1 ambalajlarini, markalardan da Nike spor giyim markasini segerek drneklemini
belirlemistir. Ulasilabilen Nike marka spor ayakkabi ambalajlar1 grafik tasarimin eleman ve
ilkeleri agisindan mitoloji baglaminda ele alinarak betimsel tarama yontemi ile incelenmistir.
Tez 6zgiin bir se¢ki olusturmus -Nike marka spor ayakkabi1 ambalajlari- ve bu 6zgiin seckiyi
daha once boylesi bir segki ile iligskilendirilmemis bir konu olan mitoloji -Yunan ve Roma

mitolojisi- ile iliskilendirerek incelemistir; bu sebeplerle 6zgiin, 6ncii ve yenilikgidir.

5.2. Sonu¢ ve Oneriler

Sanat insani insan yapan, tarihsel siiregte farkli pratik faydalar giitmiis, 20.yiizy1l
itibarryla eregi kendi i¢inde olan bir eyleme doniismiistiir. Insan dogada giizeli, estetik olani
sevmisg, onu aramis, pesinden kosmustur. Her bicimde, her dilde, her formda sanat eserleri
resmedilir, yazilir, bestelenir, oynanir ve soylenir olmustur. Giiniimiizde, insanin ne
yapmaktan ne de seyreylemekten vazgecemedigi sanat eyleminin faydalari, sanat, sanat
egitimi ve sanat egitiminin birey ve toplum {izerindeki etkileri hakkindaki arastirmalarla
bulunmus ve belgelenmistir.

Sanayi devrimi ve endiistrilesme ile kitlelerin iginde yasadigi mekanlar, gezdigi
sokaklar, parklar bahgeler, kullandig1 triinler, giydigi giysiler, tasidig1 aksesuarlar, okuyup
izledikleri, hayatindaki her sey, islevinin yani sira estetik ve giizel olarak tasarlanmaya ve bu
tasarimlar dogrultusunda da Tretilmeye, insa edilmeye, dikilmeye, diizenlenmeye ve

basilmaya baslanmustir. Yazilar giziler, haberler havadisler, tanitimlar reklamlar bembeyaz
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sayfalarin rengéarenk siisii olurlar; evleri odalari, okullar1 siralar, kiitiiphaneleri raflar
doldurur, okunur bakilir, 6rnek alinirlar. Insanin en temel, en derin hisleri, korkular1 6fkeleri,
istekleri arzular1 mitlerde kendilerine yer bulurlar. Nesilden nesle aktarilir, dillere pelesenk
olurlar, uyarirlar 6gretirler, sGylenir dinlenirler, ¢alinir sdylenirler, resimlenir dillenirler,
bestelenir dinlenirler, sergilenir izlenirler, bakilir begenilirler, aranir bulunurlar, sevilip
alinirlar.

Tim sanat bicimlerine konu olan mitler ve mitolojiler, sanat ile ortak elemanlar1
kullanan tasarim diinyasinda da etkilidirler. iki boyutlu, sinirlar1 ve sekli énceden tamimli
yiizeylerin, gorsel sanatlarin kullandig1 artistik — plastik elemanlarla ilkeler dogrultusunda
diizenlenmesi olan grafik tasarimin da bir mesaj iletirken, bir {iriin veya hizmeti tanitirken
cesitli diinya mit ve mitolojilerden esinlenir. En temel kurumsal kimlik birimi kurum - firma
- fikir logolarindan ambalajlara, gazetelerden dergilere, reklamlardan afislere tiim grafik
tasarim iirlinlerinde rastlanir mit ve mitolojilere.

Diinyanin hangi cografyasi, hangi iklimi, hangi mevsimi i¢in ise tasarlanan grafik
iiriinler, o cografya, iklim ya da mevsim mitlerini alirlar. Kékenini Antik Yunan ve Roma’ya
dayandiran Avrupa kokenli Amerikali firma sahipleri Antik Yunan Zafer Tanrigas1 Nike’1
secer ve 50 yillik bir efsane marka yaratirlar. Tanriga Nike, sanatta, miizikte, savasta ve en
onemlisi atletizmde zafer kazanir. Kurumsal kimliklerinde ugabilen bir tanriga olan Nike’in
kanadinin 6zel bir bi¢imde soyutlanmasi ve bu uglara dogru sivrilen kivrik kanadin sert -
kalin ve diiz ¢izgilerle olusturulmus NIKE yazis1 ile bir araya getirildigi goriliir. Karsitlarin
birlikteliginin dinamizmi daha bu asamada gostermeye baglar kendini. Bu ilk imzayi, sira
dis1 ayakkabi model, renk ve dokular1 izler ki bu bir moda tasarim tezinin konusudur. Bu
tezin kapsama alanma giren sey ise grafik tasarimin alanina giren Nike firmasinin spor
ayakkabilar i¢in iirettigi ambalajlarinin ne olgiide bu sira dis1 tasarim anlayigina sahip
olduklaridir.

Yapilan inceleme sonucunda Nike spor ayakkabi ambalajlarinin gerek {iretildikleri
malzemeler, gerek renkleri, gerek doku ve yiizey 6zellikleri, gerek ol¢iileri, gerek bicimleri,
gerek acilip kapanma yontemleri, ¢ok yonlii islevleri, gerek tiirleri ve gerekse de temalari
bakimindan olduk¢a sira dist olduklar1 betimsel yontem ile taranarak goriilmiistiir. Bu
betimsel tarama ydnteminde sanatin, tasarimin, grafik tasarimin ve ambalajin ilke ve
elemanlar1 temel alinmis, Yunan mitolojisi zafer tanricasi Nike ile bu grafik tasarimlar
arasinda hem bi¢imsel hem de kavramsal olarak iligki saptanmugtir.

Gelecegin yaratici endistriler odakli diinyasinda yaratici bir iiretim alani olan grafik

tasarimin da, diger tim tasarim alanlar1 gibi adi, teknolojisi ve yontemleri ile degiserek ve
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geliserek varligini siirdiirecegi 6ngoriilmektedir. Bu ongoriiden varsayimla grafik tasarimin
Yunan ve Roma mitolojisi ile saptanan yakin iligkisi siiregte mitoloji bilmenin 6nemi ve
gerekliligini gostermistir. Gorsel sanatlar ile ayni eleman ve benzer ilkeleri kullanan grafik
tasarimin egitiminin bir sanat egitimi alt ve / veya yan dali olmasi grafik tasarim ve mitoloji
iligskisinin sanat egitiminde bir yeri oldugu sonucunu dogurmustur. Sanat egitiminin bireyin
ve toplumun sagligi, refah1 ve mutlulugunun giivencesi oldugunu gostermekle bu tez sanat
egitiminin bir alt ve / veya yan dali olarak grafik tasarim egitiminin 6nemi ve yeri ile bu
egitimde mitolojinin yeri ve 6nemini ortaya koymustur.

Sonsuz sayida sanat, tasarim bi¢im ve dilinin yine gok ¢esitli diinya mitolojilerinin
varligt gbéz Oniline alindiginda bu tez gelecekte tiim sanat, tasarim ve mitolojilerinin
iligkisinin ¢alisilmasini 6nermektedir. Yine bu tez sanat - tasarim - mitoloji iligkilerinin sanat
egitimi / tasarim egitimi boyutlart ile de iliskilendirilerek bireyin ve toplumun saglik, refah

ve mutlulugunun geleceginin giivence altina alinmasini 6nermektedir.
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