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ONSOz

Tuketim kdltard anlayisinin 1950’li  yillardan itibaren yerlesmeye
baslamasiyla insanlarin “alma’ ediminde artis gérilmistir. insanlarin
aldiklarini sergileme ya da insanlari almaya yonlendirme girisiminden
hareketle de “kadin”, magazin dergilerinde surekli boy gostermeye
baglamigtir. Bu da “kadin”t 6nemli bir “malzeme” haline getirmis ve
“kadin”larin dergilerin “gbzdesi” olmasina neden olmustur. Ancak bu gézdelik
zihni ve insani olmamistir. Tam tersine “meta” kavrami icinde “kadin”
Ozneligin disina itilmistir. “Kadin”, bir deger olarak yuceltimek yerine gorsel
malzemenin vazgecilmezi olarak sunulmustur. Nesne kavrami iginde
degerlendirilen “kadin”in 6zne olma hali geri planda kalmistir.

“Hayat” dergisi, yayimlandidi yillarda gerek baski kalitesi gerekse ilk
sayidan itibaren yakaladigi satis rakamlariyla dikkatleri Gzerine ¢ekmigtir.
1956’dan itibaren cesur pozlari, reklam anlayisi ve magazin haberciligiyle
gundeme gelen “Hayat” dergisi ilgi uyandirmis ve dergi ilk sayida 193.000
satig rakamina ulagmistir. ilerleyen yillarda ise 200.000 tiraji yakalamistir. Bu
da “Hayat” dergisinin konu olarak segilmesinde 6nemli bir etken olmustur.

U¢ boliimden olusan tezin birinci bolimiinde diinyada ve Tirkiye'de
dergicilikten, dergiciligin  tarihgesinden bahsedilmistir. ikinci béliimde
‘kadin”a, “kadin” bedenine, nesne-"meta” unsurlarina, cinsellige, tuketime ve
“kadin”in tiiketime katihmina deginilmistir. Uglincii bélimde ise “kadin”in
“‘meta” olarak sunumu kavramindan yola ¢ikilarak ““Hayat” dergisi”’ elestirel
soylem analiziyle incelenmigtir.

Bu arastirmanin ortaya cikmasinda, verilerin toplanip
degerlendiriimesinde ve bir metin haline getiriimesinde sundugu katkilardan
dolayr tez danigsmanim Yrd. Dog. Dr. Mehmet Can Dogan’a, c¢alisma
suresince yanimda olup destegini, hosgorusinu esirgemeyen esim Gulden
Aydin Pinarcr'ya ve sevgili aileme, kaynaklara ulasmamda kolaylik saglayan
TBMM Kuituphanesi Baskan Yardimcisi Dr. Tuncer Yilmaz'a sonsuz
tesekkurlerimi sunarim.
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GiRIiS

insanlarin yasamlarini devam ettirebilmesi icin tiiketmeye ihtiyaci
vardir. Tuketim ihtiyaci giderilemezse yasam dongusunun sonu gelir. Ancak
tiketim o6zellikle II. Dinya Savasi sonrasinda ‘“ihtiyac dis1”” olmaya
baglamigtir. ClUnku insan, salt yasam dongusund degil, guzellik dongusunu
de surdirmeye mecbur kilinmistir. Bigim, 6zin dnlne gectiginden insanlar da
bicimi yakalamanin yollarini aramigtir. Bu nedenle ihtiyag disi tuketim bir
kaltur halini almistir. Boylelikle tuketim kultira denilen olgu ortaya ¢ikmistir.
Insanlarin daha gok tiiketmesi igin de reklam ve magazin yénlendirici gorev
ustlenmistir. Bu arada reklam ve magazin unsurlari da kendine malzeme
arayisl! icine girmistir. Boylece “kadin”, vazgecilmez unsur haline gelmigtir.
“Kadin”in dergi sayfalarinda, televizyon ekranlarinda, gazete mansetlerinde,
reklam afislerinde surekli boy goOstermeye baslamasi, bizi bu konuda
¢alismaya yonlendirmigtir.

Ayrica “kadin’larin tlketime yonlendiriimesi, magazin dergiciliginin
uzerinde en ¢ok durdugu konulardan biridir. En ¢ok da “kadin’lar Gzerinden
‘kadin”lan tuketime yonlendirme g¢abasi s6z konusudur. Bu gostergeler
dikkate alinarak, “kadin”in magazin dergilerinde boy gdstermeye baglamasi
ve bedenen “meta” olarak sunulmasi, 1950 sonrasinin dnemli magazin
dergilerinden “Hayat’’1 inceleme konusu olarak segmemize neden olmustur.

“‘Kadin’lar her gagin gozdesidir. Ancak bu gozdelik zihni ve insani degil,
tam tersine “meta” kavrami icinde “kadin”it 06zneligin digina iterek
gergeklestiriimistir. “Kadin”in “meta” olusu bazen bedeni, bazen eli, bazen
kiyafeti, bazen yuzi kullanilarak gozler énline serilmistir. Erkek bedeni bile
ekranda gorindiginde yaninda yoéresinde, fonda, guiglu kollarda hep “kadin”
yer almistir. Dergi sayfalarinda, kitap kapaklarinda, hep o vardir. “Kadin”, bir
deger olarak yuceltimek yerine gorsel malzemenin vazgecilmezi olarak
sunulagelmistir.

Kapitalizmin yogun olarak hissedilmeye bagladigi 1950’li yillardan sonra
“kadin” daha da 6n plana cikmistir. Ozellikle magazin dergilerinin revacta

oldugu vyillarin gézde klise metinlerinin tamamini bir “kadin” bedeni ya da



yuzu suslemistir. “Kadin”lar, genellikle beden olarak on plana g¢ikarilirken
ciplak ya da ciplaga yakin pozlariyla herhangi bir metinde, bir nesnenin
yaninda onun “sunucusu” olarak gosterilmistir. Tabii bu, “kadin”in beden
olarak sémdurilmesi anlamina da gelmistir. Kigilerin “populer” olana
yonelmesi ve marka olani tercihiyle tiketimin koruklenmesi anlayigi daha da
hizlanmigtir. “Kadin” hem “meta” olarak sunum araci hem de alici olarak,
bazen nesne bazen 6zne konumuna gec¢mistir.

Calisma kapsaminda drlnler ve drunlerin “kadin” araciligiyla nasil
ortaya konuldugu irdelenerek “kadinlarin o6zellikle hangi gorsel o6gelerin
yaninda verildigi ya da tam tersine hangi drunlerin “kadin”larin yaninda
gorsellik agisindan sunuldugu incelenmistir. Bu agidan moda kavrami ile
“kadin”in ortusturildigine de deginilerek okuyuculara nasil bir yasam tarzi
benimsetiimeye calisildigi da arastirmaya dahil edilmigtir.

“Hayat” dergisinin konu alindigi daha 6nce yapilan tez ¢alismalarinda
popller kiiltiire ve dénemin yasayisina deginildigi gérilmistir. YOK Ulusal
Tez Merkezi’'ne kayith ilgili calismalar incelendiginde ise Ug¢ teze ulasiimistir.
Marmara Universitesi Genel Gazetecilik alaninda Burcu Sabuncuoglu’'na ait
“‘Populer Kultur ve “Hayat Mecmuas!” adli doktora galismasinda “Hayat”
dergisi icerik analizi yontemiyle aktariimigtir. Nicel veriler ¢alismaya dahil
edilmistir. “Conspicuous Consumption in Turkey in the 1950s: An
Examination of Hayat Magazine” (Turkiye’de 1950’li Yillarda Gosterisgi
Tiketim: “Hayat” Dergisinin Bir incelemesi) adli yiiksek lisans ¢alismasi da
2007 yilinda Bogazigi Universitesi’'nde Fatma Berin Okur tarafindan ingilizce
olarak yazilmigtir. Veblen’in “Gdsterisci tuketim” kavramindan yola c¢ikilan
calismada 1950’li vyillarda Turkiye'de sosyal dontsumlerdeki artis
incelenmistir. Konuyla ilgili, Bilgen Komut'un Atatiirk ilkeleri ve inkilap
Tarihi Enstitusi’nde yazdigi A Reading Practice As The Consumption Of
Leisure Time: “Hayat” Magazine 1980-1986 [Bos Zamanin Tuketimi Olarak
Okuma Pratigi: “Hayat” Dergisi 1980-1986] adl ylksek lisans tezi de
bulunmaktadir. 2006 yilina ait olan galisma, ingilizce kaleme alinmis olup
“Hayat” dergisinin Sevket Rado yonetiminden ve sahipliginden cikip Star

Medya Grubu’na dahil oldugu yillara rastlamaktadir. Komut'un c¢alismasi



1980’lerdeki sosyo-kulturel donugume “Hayat” dergisi Uzerinden 1sik tutmayi
amagclamistir. Bunlarin haricinde “Hayat” dergisiyle ve “Hayat” dergisinde
‘kadin”in  “meta” olarak sunumuna dair herhangi bir tez c¢alismasina
rastlanmamistir. Bu da “Hayat” dergisinin secilmesi icin gecerli bir baska
neden olmustur.

“Hayat” dergisi incelenirken yontem olarak Teun A. van Dijk’in
“Elestirel Soylem Analizi” kullaniimigtir. Derginin 1956-1960 vyillari arasinda
¢ikan sayilari konularina gore ayrilarak incelenmigtir. Makro yapida tematik
ve sematik ¢ozimleme, mikro yapida ise s6z dizim ve retorik araciligiyla
“Hayat” dergisinin “kadin’a bakisi ele alinmigtir. Daha ¢ok medya
metinlerinde kullanilan sdylem analizi sosyal baglamin gerekliliginden o6turu
yazinin disiplinlerarasi durugundan hareket ederek metnin arka planini
gbérmeye calismaktir. Teun A. van Dijk, koklerini felsefe, toplum bilim ve
edebi kuramlarda bulan sdylem ¢ozumlemesini, dili sosyal-bilissel baglam
icinde inceleyen her tur arastirma igin kullanilabilecek genel bir etiket olarak
dusunmektedir. Elegtirel soylem analizinin ¢ikis noktasi olarak igerik
¢bzUmlemesi gosteriimektedir. igerik ¢oziimlemesi ne kadar belli kaliplara
sigdiriliyorsa sdylem analizi bir o kadar metnin sosyal olma yonunu ortaya
koymaktadir. Séylem analizi konugsma ve metinler araciligiyla olusan anlam
artnleri ile ilgilenen genis kapsamli sosyal, kultirel arastirmalar iginde
kullanilan bir yéntemdir. S6ylem analizinin arka planinda sosyal bilimler yer
almaktadir. Bu farkli alanlarin bir pota iginde eritilerek yeniden vucut
bulmasini saglayan ise sOylemin kendisidir.

Dil, insan yetisi olarak yegane hapsedici ve ayni zamanda yegane var
edicidir. Bu nedenle dilin ¢oklu yapisi sdylemin de varliginin kanitidir. Sdylem
analizi, soylemin ardillarinin igerigine deginmesi agisindan elestirel bakig
acisini yansitmaktadir. Soylem, iletinin salt metin olmadigindan hareketle
oncul-ardil olarak metni boyutlandirmaktadir. Sosyal bilimlerde 6zellikle
haber metinlerinde, reklamlarda ydntem olarak sdylem analizinden
yararlanildigi gériilmektedir. iletisim ¢alismalarinda en ¢ok kullanilan séylem
analizi yontemlerinden biri ise Teun A. van Dijk'in “Elegtirel Soylem

Analizi"dir. Hermeneutik metodolojinin Gadamer’in Hakikat ve Yontem’inden



hareketle izledigi yol ve metinlerin boyutlandiriimasi Teun A. van Dijk’in
“Elesgtirel Soylem Analizi” ve metin ¢ozimlemesi yonteminin teorik, ayni
zamanda pratik islevini kolaylastirmistir. Van Dijk, metinleri sadece yapisal
acidan incelememistir; metinlerin ¢ozumleme, acgiklama, yorumsama
duzeylerine de bakmistir. Bu nedenle geligtirdigi yontem diger yontemlerden
ayrilmaktadir.

Teun A. van Dijk'in haber metinlerine uyguladigi sdylem ¢ézimlemesi
modeli iki bélimden olusur: makro ve mikro yapi. Makro yapi: Tematik
¢bzuimleme (Ust bagslik, baslik, alt baslik, spot ve/veya metin girisleri) ve
sematik ¢cozumleme (durum: hikdye orgusu ve yorum. Metin kaynaklari ve
metne konu olmus taraflarin s6zlu tepkileri incelenir). Mikro yapi: S6z dizim
(sentaks), bolgesel uyum; kelime sec¢imleri ve haberin retorigi ¢ézimlemeleri
yapilir. Sentatik c¢ozimlemede cumlelerin kisa/uzun, basit’/karmasik ve
aktif/pasif durumlarina bakilir.

Bu yontem yoluyla metinlerdeki makro/mikro yapilar araciligiyla metnin
salt sdzcuk ve resim/fotograf dizeyindeki ana goéstergelerinin otesinde yer
alan anlamlama ve anlamlandiriimasi, metin aracihgiyla yonlendirme
yollarinin ortaya konulmasi amaclanmistir. Ayrica yine metinler araciligiyla
“Hayat” dergisinde yer alan “kadin” sGyleminin “meta” unsur olarak tercihinin
nedenleri arastirilmistir. Nesnelesen, “populer kaltir Grind” haline getirilen
“kadin”in metinler araciligiyla sergilenisi irdelenmistir.

Reklam ve moda metinlerinde sergilenen Urunlerin “kadin” aracihgiyla
sunulusunun “Uriin mi yoksa “meta’/kadin mi sergilenmektedir?” sorusu
Uzerinden arastirihp bizi varsayimlarimiza ulastirmasi istenmistir. Metinler
araciligiyla metne dayali yorumsal bagdasiklik ve geleneksel soylemin
Otesindeki sosyal olgularin ifade edilis bigimi de arastirmaya dahil edilmigtir.
‘Kadin”in  “meta” olarak kullaniminin ispatina donuk elestirel bakisi
gelistirmek icin de “Elestirel SOylem Analizi” yontemi kullaniimistir. Bu yolla,
metnin ve yani sira fotografin altinda yatan nedenlerin agiga ¢ikariimasi
ongorulmustar.

Konuyla ilgili arastirma yapilirken sosyal bilimlerin ilke ve teknikleri

dikkate alinmis ve kaynaklar tespit edilmistir. S6z konusu calismanin



kaynaklarini “Hayat” dergisi, konuyla ilgili kitaplar ve akademik dergilerde
yayimlanan makaleler olusturmaktadir. Calismada arsivler taranirken Milli
Kitiphane ve Gazi Universitesi Merkez Kitliphanesi'nin yani sira Yildirim
Beyazit Kitiiphanesi, istanbul Universitesi Kiitiiphanesi, Tirk Tarih Kurumu,
Tark Dil Kurumu ve TBMM Kutuphanesi'ndeki kaynaklara ulagiimistir.
Ozellikle “Hayat Dergisine Genel Bir Bakis” baghg yazilirken TBMM
Kiatiphanesi aracihgiyla “Hayat” dergisinin 1992 vyilina dek c¢iktigi
saptanmigtir. Bu da derginin c¢iktigr yillarla ilgili karigikligin ortadan
kaldiriimasini saglamistir.

Calisma kapsaminda magazin dergiciliginden hareketle “kadin”a
deginilmigtir. 1950’li yillarda ¢ikmaya baslayan “Hayat”, ¢alismanin eksenini
olusturmustur. “Hayat” dergisinin secilme nedeni ise Turkiye’deki magazin
dergiciligi anlayisini degistirmis olmasidir. Satis rakamlarinin 200 binlere
ulagmasi da derginin tercih edildigini gostermektedir. Derginin neredeyse tum
kapaklarinda “kadin’lar sik sik yer almigtir. Tifdruk baski olmasi, dis
haberlerle okuyucuya yeni bir ufuk agmasi, reklamlar ve haber icerikleriyle
calismamizin konusunu, amacini desteklemesi nedeniyle “Hayat” dergisi
tercih edilmistir. Burada gug¢ esitsizligi, magdur-maktul iligkisi, “kadin”-estetik
iligkisi ve disavurum gibi kavramlardan hareketle “kadin”in hem nesne hem
O0zne oluguna deginilmistir. Bu minvalde “Hayat” dergisi, iyi bir érneklem
olusturmustur.

Dergi, haftalik olarak ¢ikmistir. Calisma kapsaminda derginin 1956’dan
1960 yihna dek 5 vyillik periyodu incelenmistir. incelemenin 5 vyilla
sinirlandirilmasinin nedeni ise ¢ok partili hayata gecilmesiyle Demokrat
Parti'nin iktidar olmasi ve Ulkede hizli bir degisimin gorulmesidir. Demokrat
Parti'nin iktidara gelmesiyle birlikte Bat'ya agilma hizlanmis; toplumsal
dizen, ekonomi, dig iligkiler, yabanci sermaye gibi konularda degisimler
yasanmis; sehirlesme artmig, tiketim olgusu degismis, ABD temelli magazin
basini dikkate alinarak Turkiye'de gelismeler yasanmigtir. Ayrica yasanan
degisimler ABD yardimlariyla da desteklenmistir. Oyle ki Turkiye'nin bu
yardimlara karsilik ABD’nin yaninda yer aldigini hareket ve beyanlariyla

gOstermesiyle Bati'yla iligkiler yeni bir boyut kazanmistir. Bu degismelerden



en ¢ok etkilenen ve en c¢ok yararlanan yayinlardan biri “Hayat” dergisidir.
“Hayat” dergisinin yasanan gelismelerden 6turu, ¢gikmaya basladigi tarihten
Demokrat Parti’nin kapatildigi tarihe kadar olan kisminin incelenmesi yerinde
gorulmustar.

Teun A. van Dijk’in “Elestirel Séylem Analizi” de g¢alismanin bes yilla
sinirlanmasinin bir baska nedenidir. Metinlerin hem dil hem de sdylem olarak
incelenmesine firsat veren bu ydntemle yapilan incelemelerde kugucuk bir
haberle ilgili sayfalarca analiz ortaya c¢ikabilmektedir. Bu nedenle sadece
savimizi destekleyecegini dusundugumauz ilgili kisimlar ele alinmigtir. Bunun
icin de inceleme bes yilla sinirflandiriimigtir. Metni ayrintisiyla inceleme firsati
veren yontemin uygulama sahasinin genigletilmesinin tekrara dustrecegi ve
calismanin gereksiz uzayacagi dusuncesi de bes yilla sinirli kalmamiza
neden olmustur. inceleme kapsaminda “Hayat” dergisi dis haberler, sinema,
moda, reklam, tefrika, i¢c haberler, gezi-kultar, yarisma ve festivaller olarak
bdlimlere ayrilmistir. Bdylece inceleme daha derli toplu ve anlasilir hale
getiriimistir. Bu bdlimlerde “kadin”in “meta” olarak sunumunun nasil
gerceklestirildiginin ispatina Teun A. van Dijk'in “Elestirel Séylem Analizi”’

araciligiyla makro/mikro ¢gozumlemelerle ulagiimaya calisiimistir.






1. DERGICILIK OLGUSU VE MAGAZIN DERGICILIGI

1.1. DERGICILIGIN TANIMI, TOPLUMDAKI YERI VE ONEMI

Sureli yayinlarin gazete digindaki en 6énemli tlrG olan dergi, adini
derlemek ve toplamak anlamlarini tasiyan sozcuklerden almistir. Dergi

hakkinda gesitli tanimlamalar yapiimistir. Bu tanimlar soyledir:

Duzenli araliklarla yayimlanan, belirli bir ya da birkag ilgi alanina iligkin haber,
makale, deneme, inceleme, arastirma ve elegtiri gibi yazilari, ¢esitli edebi
artnleri ya da belirli konulara yonelik derlemeleri igeren ve genellikle basili

Urtinlere verilen addir.?
Haftalik, on bes glinliik ve aylik basin Griiniddr.?

Gazete gibi duzenli araliklarla yayimlanan yaygin bir okuma araci; gazeteden
farkh olarak genellikle nitelikli kadgida basilan, cgesitli konulara iligkin haber,
makale, inceleme ve arastirmanin yani sira birgok renkli fotograf, resim ve
karikaturan yer aldigr “sureli yayin®, “ciltli” sayfalari tel veya zimbayla
baglanmis yayindir.3

Kitaba yakin olan ve yilda Ug¢-doért defa yayimlanan revue®, review’lardan
gazeteye yakin olan, haftada ya da on bes ginde bir yayimlanan, magazine
degin tim sdreli yayinlar.*

Kisilerin ¢esitli dustince ve duygularini 6zIU ve ¢abuk bir sekilde yayimlatarak

duyurma isteginden dogmus, sireli yayindir.®

*1890’11 yillarda yayin hayatina atilan Amerikan dergileri Literary Digest ve Review of Reviews, kisa
zamanda kendilerine 6zgii fenomen olusturmuslardir. Bu dergiler kendileri dosya iiretmiyor, diger
dergilerin en seckin makale ve dosyalarini yeniden nesrediyorlardi.

! Ana Britannica Genel Kiiltiir Ansiklopedisi, Dergi Maddesi, Istanbul, Cilt: VII, 1987, 5.162.

2 M. Nuri Inugur, Basin ve Yayin Tarihi, istanbul, Der Yayinlari, 5. Baski, 2005, s.19.

3 Temel Britannica, Dergi Maddesi, Cilt: V, 1988, 5.187.

4 Uygur Kocabasoglu, “Cumhuriyet Dergiciligine Genel Bir Bakis”, Tiirkiye’de Dergiler ve
Ansiklopediler, Istanbul, Gelisim Yaymlari, 1984, s.3.

5 Meral Alpay; Kiitiiphanecilik Terimleri, istanbul, 1.U. Edebiyat Fakiiltesi Yay., 1973, 5.33.



Siyaset, edebiyat, teknik, ekonomi vb. konulari inceleyen ve belirli araliklarla
cikan sureli yayindir.®

Fransiz Basin Terimleri sozligunde verilen dergicilik tanimi ise gegen belli bir
surenin bilangosunu yapan, 6zgun yapitlar ortaya koymaya calisan ya da
uzmanlarin goruasune yer veren c¢ogunlukla aylik ya da U¢ aylik sureli
yayinlardir.”

Yapilan bu tanimlar, dergiciligin g¢ergevesini belirlemekle birlikte bir
yayinin dergi olarak nitelendirilebilmesi i¢in dtizenli araliklarla ve sureli olarak
yayimlanmasi gerektigi noktasinda bulugsmustur. Derginin dizenli bir yayin
araliginin bulunmasinin yani sira okuyucu tarafindan talep edilmesi, para
karsiliginda alinmasi, ciltli olmasi, farkh alanlarda konularin ele alinmasi,
renkli fotograflarin yer almasi ve diger yayinlardan badimsiz olarak
dagitilmasi da 6nemlidir.

Dergiler, bir diger yazii basin olan gazetelerde gerektigi gibi
incelenmeyen, atlanan bilgilerin daha yogun bir bicimde ele alindig! yerdir.
Diger taraftan ise dergiler, gazeteler gibi haber ve bilgi vermenin yani sira
okuyucusunun dikkatini ¢ekerek eglendirmektedir. Dergilerdeki bu dikkat
cekicilik unsurunu saglayan ise dergilerin bigcimsel 6zellikleri ve kullandiklari
akici ve surukleyici dildir. Dergiler kullandiklari fotograflar bakimindan

okuyucu kitlesini etki altina alabilmektedirler.

Tarihsel kokenleri agisindan el yazmasi kitapgilik, el ilani, balad, halk
masali, almanaklara dayanan dergicilik olgusu yazili basin iginde kendine
onemli bir yer edinmigtir. Yazili basinda dergicilik olgusunun bu yeri
edinmesini saglayan gazeteler ile gorsel-igitsel iletisim araglari arasinda
olusan rekabet ortamidir. Gorsel-isitsel iletisim araglariyla yasanan bu
rekabet yazili basinin gundeme tasinan olaylar hakkinda daha ayrintili
bilgiler sunmasini ve farkli yonlerden aciklamalar getirmesini zorunlu

kilmigtir. Bu durum ise, zaman kiskaci altinda olan gazetelerden c¢ok

® Tiirkce Sézliik, 10. Baski, Ankara, 2005, 5.504.
" Asli Yapar, Tiirkiye’de ve Fransa’da Dergicilik Olgusu, Kadin Dergilerinin Karsilastirmasi,
Istanbul, Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yaynlar1, 2000, s.6.
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dergilerin talep edilmesini ve bu yayin tlriiniin gesitlenmesini saglamistir.®
Dergiler iceriksel oldugu kadar gorsel olarak da gazetelerden daha ¢ok
okurun ilgisini ¢cekmeyi basarmistir. Olaylar ayrintilarla sunabilme o6zelligi

olan dergiler, ayni zamanda bu olaylari gorsel 6gelerle susleyebilmiglerdir.

ilk dergiler de bilim alanindaki gelismeleri tartisma ve yayma
gereginden dogmustur. Bu dergilerde her alana iligkin yazilara yer verilmistir.
Bilinen en eski dergi Hamburg’da yayinlanan “Erbauliche Monaths-
Unterredungen” [Ornek Aylik Duistnceler (1663-1668)]'dir. Daha sonra
edebiyat dergileri yonunde ilk adimlar, duzenli kitap kataloglarina eklenen
elestiri yazilariyla atilmistir. Kisa slrede etkili olan dergiler ise 1672’de
tagrayi terk edip sehre giden bir “kadin”a yazilan dedikodu mektuplarindan
esinlenerek yayinlanan Le Mercure Calant'la® baslamis ve bu yayinlar
okuyucularini eglendirmeyi ve meraklarini gidermeyi amaclayan dergiler
olmustur. Cocuk yayinlari 1751 yilinda Londra’da aylik olarak ¢ikan ve 3
Penny olan “The Lilliputian Magazine; or the Young Gentleman and Lady’s
Golden Library” (Ufacik Magazin, Geng Bay ve Bayanin Altin Kutiphanesi)
dergisiyle baslamigtir.

17. yuzyllda yayimlanmaya baglayan bilimsel uzmanlik dergileri, 19.
yuzyila gelindiginde yeni arastirma alanlarinin agilmasiyla yayginlagmigtir.
Bunun yani sira gesitli gincel sorunlarin yasandigi forumlar haline dénisen

edebiyat ve dusun dergileri de 6nem kazanmigtir.

18. yuzyilda dergiler, deneme yazarlari i¢cin gokgca okunan ve aranan bir
pazar olmustur.!® Okuyucu Kkitlelerini tam olarak belirleyemeyen dergi
yayincilari piyasaya ok cesitli dergiler sunmuslardir. istenilen diizeyde
okuyucuya ulasamayan dergilerin satiglari da beklenilenin altinda olmustur.
19. yuzyilda daha genis okuyucu kitlelerine ulagsmak amaciyla ¢ikarilan ucuz
dergilerin egiticilik islevi zamanla yerini degisik, eglenceli ve oyalayici

konulara birakmigtir. Bu dergilerden bazilari aile, “kadin”, gocuk gibi belirli

8 Yapar, age, s.4. . .
® Sebnem Soygiider, Eyvah Paparazzi!, Istanbul, Om lletisim, 2003, s. 79.
10 Soygiider, age, s.79.
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kesimlere seslenmis ve sayfalarinda daha ¢ok resme yer vermeye
baslamigtir. Bu donemde (1863) Londrali yayinci John Dunton tarafindan
‘kadin” dergisi olarak ¢ikarilan “The Ladies Mercury” dergisi 6rnek verilebilir.
Sevqilisi tarafindan terk edilen “kadin’lara tavsiyelerde bulunmaya d6ncullik
eden dergi, “Bayanlar sorunlarini Are Mary yolundaki Latin Kahve Evine
yollayabilirler” diye bir ilan vermis ve altina su notu dusmustur: “Bakireler,
evliler ya da dul hanimlar, agk, evlilik iligkileri, giyim ve ahlak konulari ile
cinsellik hakkinda bilmek istedikleri her seyi sorabilirler.” “Kadin”lar verilen bu
ilana ilgi gostermistir. Bu donemde “kadin”larin en ¢ok Uzerinde durduklari
konular ise zina ve evlilik dncesi seks olmustur. Dergiler, daha ¢ok okunsun
diye bulunan ilgin¢g konularin yani sira dergi fiyatlarinin da dasuriimesiyle
satiglar da artis gozlenmeye baglanmistir. Boylece okuyucu kitlesi genisleyen
dergiler, reklamin bu alanda yayginlagsmasina yol acmigtir. Reklamcilik
sektoru tarafindan gesitli mallarin tanitimi igin uygun is kolu olarak algilanan
dergiler, belirli konularda uzmanlagmaya yonelmigtir. Boylelikle tuketici
dergileri olarak bilinen dergilerde artis gézlenmistir.

Dergiler, tarihsel sureg¢ izlendiginde de gorulecegi gibi toplumsal hayatin
sekillenmesinde énemli bir yere sahip olmustur. Onceleri her tirli konunun
yer aldigi dergiler zamanla yerini okuyucu kitlesi (“kadin”, gen¢ ve ¢ocuk vb.)
belli olan dergilere birakmigtir. Bu dergiler de konu ve ilgi alanlarina goére

uzmanlasmay! getirmigtir.

1.1.1. Dergilerin Siniflandirilmasi

Bir derginin dergi olarak nitelendirilebilmesi i¢in uyulmasi gereken ortak
kurallar vardir. Ancak bu ortak kurallarla birlikte dergilerin birbirine
benzedigdini sdylemek hata olur. Yayimlanan dergilerin ¢ok cesitli olmasi ve
farkli alanlarda yayimlanmasi dergilerin siniflandiriimasini  giindeme
getirmistir. Dergilerin siniflandiriimasinda birgok 6lgut ele alinabilir. Mesela
bazi ¢alismalarda dergiler sadece konularina ve yayimlandiklari periyotlara
gore ele alinirken, bazi calismalarda da genel ve o0Ozel ilgiye yonelik

siniflandirmayla ayrim yapilmaya cahlisiimistir. Yapilan ayrimlar dergilerin
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belirledikleri okuyucu kitlesinin  kimler oldugu, ne kadar okuyucuya
ulasabildikleri, hangi periyotlarda ¢iktiklari ve bagimsiz mi yoksa baska bir
yayin kurulusuna bagli mi olduklari gibi sorulara verilen cevaplar neticesinde

siniflandirmaya tabi tutulabilmektedir.

Dergiler, genel kanidan da hareketle, konularina ve alanlarina gore
olmak Uzere iki baglik altinda toplanabilir. Konularina gore dergiler su sekilde

siniflandiriimaktadir:

e Magazin dergileri

e Moda dergileri

e Mizah dergileri

e Edebiyat dergileri

o Gezi — seyahat dergileri

e Sanat dergileri

e Cografya — Turizm dergileri
e Guncel haber dergileri

Alanlarina gore siniflandirma ise tuketici dergileri, kurum dergileri,
sektor dergileri, bilimsel dergiler ve marjinal dergiler olmak Gzere bes baslikta

toplanabilir.

Tuketici dergilerinin hedefi tuketimi yayginlastirmaktir. Bu nedenle bu
dergilerde diger dergilere oranla reklama daha fazla agirlik vermektedir.
Tuketim, reklamlar Gzerinden tegvik edilmektedir. Bu dergilere “kadin” ve
moda dergileri 6rnek gosterilebilir. Bu ¢alismanin temelini olusturan “Hayat”
dergisi de alana goére dergi siniflandirmasinda tiketici dergileri grubunda yer
almaktadir.

Kurum dergileri belirli alanlarda uzmanlagsmis kurumlarin yayimladigi
dergilerdir. Bu dergileri kurumun kendi i¢inde verimliligi artirmaya ydnelik

dergiler ve kurum disinda da faaliyetlerin tuketiciye tanitiimasini saglamak,
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rekabeti artirmak amaciyla ¢ikan dergiler olarak ikiye ayirmak mumkundur.
Kurum ici dergiler; motivasyonu artirmak, calisanlarla iletisim kurmak,
calisanlari egitmek ve bilgilendirmek amacini tasirken kurum digi dergiler
uran ve hizmet satmayi amaglamaktadir.

Sektér dergileri is dlinyasinda belirli kesimlere seslenen, mal ve hizmet
uretimine, dolagimina yer veren dergilerdir. Bilimsel dergiler akademik
cevreler tarafindan yayimlanan ve bilimsel konulari ele alan dergilerdir.

Son olarak marjinal dergiler ise bigimi, yayini, ulastiriimasi, yénetimi
kendine 6zgl olan dergilerdir. Bu tir dergiler isim tescili oimadan ve ISBN
numarasi almadan ¢ikan yayinlardir. Bu dergilere universite ogrencileri
tarafindan c¢ikarilan bireysel dergiler, yasadigi érgutlerin propaganda amagl
cikardiklari dergiler 6rnek verilebilir.1

Dergiler yapilan bu siniflandirmalarin yani sira ¢ikarildiklari periyotlara
gore de siniflandirilabilirler. Yayin periyotlarina gore dergileri haftalik, on bes

gunluk, aylik, iki aylk, ag aylk, alti aylik ve yillik olarak siniflandirabiliriz.

1.1.2. Magazin Dergiciligi

Kokeni Arapga olan magazin sézciigl, Iispanya Emevilerinden
Fransizcaya gecmistir. Arap¢cada depo ya da esyalarin saklandigi yer
anlamindaki “mahzen” kelimesinin ¢odulu ‘mehazin’den geldigi bilinen bu
kavram ilk kez 1731’de ingiliz basimci Edward Cave’nin Gentleman’s
Magazine adl dergisinde kullaniimigtir.t?

Magazin kelimesi Fransizcada “dukkéan” anlami kazanmis ve
Turkgedeki “magaza” kelimesiyle ayni anlamda kullaniimaya baslanmistir.
Fransa’da 1833 yilinda “Le Magazin Pittoresque” yayina baslamistir.
Magazinin dergi anlami kazanmasi da dukk&na benzerliginden

kaynaklanmaktadir.!3

1 Ersin Turan, “Tiirkiye’de Dergicilik ve Sorunlari”, Yayinlanmis Yiiksek Lisans Tezi, istanbul Uni.
Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2005, s. 119-120.

12 Murat Belge, Magazin, Tarihten Giincellige, Istanbul, Alan Yayincilik, 1986, s.427.

13 Murat Belge,“Soylemler: Magazin Dili Uzerine”, Tarihten Giincellige, Der: Murat Belge, Istanbul,
fletisim Yayinlari, 1997, s.427.
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Magazin, dinyanin tasvir edilebilme bigimidir. Guzel “kadin”larin
soyunuk ya da giyinik olarak gazete haberlerine konu olmasi magazin
degildir. Bu sadece bir olaydir. Dunyamizin gergekligini fark etmemizi
saglayici haber, diinyanin magazinel bir bigimde tasviridir.

Magazin kavramini sosyolojik agidan ele alacak olursak; magazin, sinif
atlama hayalini sagladigi igin ideolojik bir zemindir. Buna ilaveten, son
yillarda cazibesi ve izleyicisi gitgide artan bu ‘magazin’ olayi, siniflar arasi
ucurumun her gegen giin daha da derinlestigini gostermektedir.®

Magazin, dedikodunun merkezi olarak orgutlenmis halidir; ayirici
Ozelligi, bu dedikodunun konu komsuyu degil, siradan insana ulagiimaz
g6zuken insanlari ve gevreleri konu almasidir. Magazin, toplumla aralarinda
hep belirli bir mesafe bulunan kimselerin yanina yaklasma c¢abasidir.
Sahnedeki, beyaz perdedeki, ekrandaki “kadin”i/adami, onu Unli yapan rolu
disinda, sahne kiyafetini ¢gikarmig haliyle, ‘6zel’ yasantisinda izleme merakini
doyurmak Uzere yuratiimektedir.16

Magazin dergileri bilgilendirirken eglendirmeyi ve insanlari gundelik
yasamin sorunlarindan bir sureligine de olsa uzaklastirarak, onlara iyi vakit
gegirtmeyi amaclamaktadir. Magazin dergileri, toplumdaki bazi degerleri
irdelemekte, toplumlarin gecis donemlerinde ise yeni degerler
olusturabilmekte, kimi zaman ise bazi dederleri yok edebilmekte ve bdylece
yasam bigimlerini sekillendirmektedir. Magazin dergileri toplumun ilgisini
cekecek eglendirici malzemeleri 6n plana gikarmaktadir. Okuyucu kitlesine
yapay bir diinya sunan magazin dergileri, sunulan dinyanin firsatlarla dolu
oldugunu belirterek “Siz de bu dunyada yer alabilirsiniz” sdylemini
vurgulamaktadir.

Sosyal yasamin ve buna bagl olarak sosyal etkinliklerin insanlarin ilgi
duydugu alanlar oldugu g6z 6nune alinirsa magazin dergiciliginin toplumdaki

bu ilgiyi doyurmak icin ortaya ¢iktigi sdylenebilir. Magazin, yasam tarzidir:

14 UUnsal Oskay, Haberin Magazinlesmesi, Siyaset Meydani, ATV, 8 Ocak 1998.
15 Orhan Tekelioglu, Boyali Stmf Savasi, Milliyet Gazetesi Pazar Eki, 22 Kasim 1998.
16 Umit Kivang, Kesin Ofsayt, istanbul, iletisim Yay., 2001, 5.68.
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hangi kokuyu kullaniriz, ne giyeriz, nerelerde yemek yeriz, ne igeriz, hangi tur
muzik dinleriz, egleniriz gibi.

Bunlari en iyi dile getiren, en c¢ok ©One c¢ikaran da “meta’larin
sunumunun en iyi yapildigi reklam oldugu igin magazin dergileri en ¢ok bu
alandan beslenmis ve bu alani beslemistir. Reklamlar onceleri kimi
sembollerle, isaretlerle ya da salt yaziyla dergilerde yer alirken fotograf
teknolojisiyle birlikte yeni bir boyuta sigramis ve reklamlar fotograflarla
sunulmaya baslamigtir.

Magazin dergi yayinciigindaki en buyuk gelismenin 19. yuzyilda
fotograflarin dergilerde kullaniimasi oldugunu soyleyebiliriz. Bu zamana dek
yayimlanan magazin dergilerdeki resimler oyulmus tahta kaliplarla basilan
gravurlerdir. Fotografin kullanildigi ilk magazin dergisi 1846’da “Art Union”dur
(Sanat Birligi). Fotograflar William Henry Fox Talbot tarafindan
saglanmistir.l” Fotograflarda ise en ¢ok boy gosteren “kadin’lar olmustur.
Cunku “meta’larin 6zendirici dinyasina insanlari gekmek igin en ¢ok onlarin
bedenine ihtiyag duyulmus ve bedenen gostergenin kullaniminda ince belli,
cekici vucutlu “kadin’lar “meta”nin sunumunda “meta” olarak secilmistir.

‘Kadin”in 6znelik halinin vyittigi bu fotograflarda “kadin”, Uzerindekinin
sunumu icin fotograf karesinde yer alirken fotograf karesindeki gorsel sunum
‘kadin”in m1 “meta’yr sundugu yoksa “meta’nin mi “kadin”t sundugu

noktasinda ikilem yaratmistir.

1.1.3. Kadin Dergiciligi

‘Kadin”larin  toplumsal hayatta sorumluluk almalari, kendilerini
gOstermeleri, siyasal ve ekonomik ozgurlUklerini elde etmeye baslamalari
basin alaninda da tuketici olarak benimsenmelerine neden olmustur.

“‘Kadin”in toplumsal yasam i¢cinde 6nem kazanmasi 19. ylzyilda “kadin”

dergilerinin, dergicilik anlayisi iginde bir tur olarak gelismesini saglamigtir. Bu

17 Soygiider, age, s. 81.
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dénemdeki “kadin” dergileri, “kadin’lara yoénelik yararli bilgiler sunmay: islev
haline getirmistir. Ozellikler aile yasami, gérgl kurallari, ev isleri, siislenme
ve giyim gibi konulara yer vermiglerdir. Zamanla diger dergi turlerinde oldugu
gibi “kadin” dergilerinde de tek bir alana yonelme olmustur. Dolayisiyla yeni
begeniler ve ihtiyaclar dogrultusunda “kadin” dergileri de ilgi alanlarini
genigletmiglerdir. Bunun sonucu olarak moda dergileri, yemek dergileri, ev
hanimi dergileri, is “kadin’larina ve annelere yonelik dergiler yayimlanmaya
baslamistir. GUnUmuzdeki “kadin” dergilerini de bu baglamda moda ve stil,
ev ve is “kadin”ina yonelik dergiler, gen¢ kiz dergileri ve feminist dergiler
olmak Uzere bes ture ayirabiliriz.

‘Kadin” dergilerinin iglevi, “kadin”lara toplumsal hayatin iginde
kargilasilabilecek sorunlara yonelik yararl bilgiler vermek ve ¢6zUm Onerileri
getirmektedir. “Kadin” dergilerinde, “kadin” olmaktan kaynaklanan sorunlar ya
da hazlar gesitli duzeylerde ele alindiginda, “kadin”lar bu dergilerde sunulan
“kadin” kimlikleriyle kendilerini kolayca 6zdeslestirebilmektedirler. Dolayisiyla
“‘Kadin” dergileri, “kadin”lar i¢in kendilerini ve dunyalarini yeniden
tanimlamak, kimliklerini tartismak, hedeflerini ve umutlarini dile getirmek igin

kullanilan bir arag olmaktadir.®

“1970’lerde yapilan aragtirmalar, O&ncelikle geleneksel kadinsi
guzelligi, moda ve ask iliskileri ile ilgilenen kadin dergilerinin,
tuketim kdltarindn ¢ikarina hizmet eden, nesnellestirilmis ve
yanlis kadin imajlari sunan mesajlar igerdigini ileri sirmdgtir. Bu
bakis acisina gére sunduklari driinlerle pariltili reklamlar, kadinlari
kusurlarinin ~ ve  fiziksel  hosnutsuzluklarinin  (stesinden
gelebilecekleri ve kendilerine olan glivenlerini gelistirebilecekleri

konusunda ikna etmeye ¢alisiyorlardi.”™®

“‘Kadin” dergilerinin bir diger iglevi de hem “kadin”in kendine bakigini

hem de toplumun “kadin’a bakigini sekillendirmede etkili olmasidir. Toplum

18 Siiheyla Kirca Schroeder, Popiiler Feminizm: Tiirkiye ve Britanya’da Kadin Dergileri, Ankara,
Baglam Yay., 2007, s. 121.
19 Schroeder, age, s. 26.
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icinde “kadin” dergilerinin eglence araci, egitim kaynagi ve ticari yayin olmak
uzere ug¢ rol Ustlendigini sdyleyebiliriz. Bu Ustlenilen roller aslinda birbiriyle
baglantilidir. Radyo ve televizyonla karsilastirildiginda, kadin dergilerinin 6zel
islevinin, pratik bilgiler vermesi oldugu gorulmektedir... Eglence araci olarak
algilanmaktadir. Ancak gunumuzde her seyden oOnce, yararh bilgiler sunan

pratik bir rehberdir. Cagdas ve gekici olmasi ilgi gekmesini saglamaktadir.?°

‘Kadin” dergileri, dergi yayinciligi piyasasinin 6énemli bir kismini
olusturmaktadir. Okuyucu hedef kitlesi “kadin” oldugu ve uzmanlik
konularinin kaynagr da “kadin” oldugu icin “kadin® dergileri olarak
adlandirilan bu dergi turt, diger dergi turlerinden kolayca ayrilir. Kazangli bir
is alani olan “kadin” dergileri, ayni zamanda bir¢cok yaratici disuncenin
kaynagi olarak da gorulir ve dolayisiyla toplumsal kosullari etkiledigi

dusundlar.

Gunumuzdeki diger tlketici dergilerinde oldugu gibi “kadin” dergileri de
“kadin’lan, tuketim mallarini kullanmaya itmekte ve bu mallari yasamlarinin
vazgecilmez bir gereksinimi konumuna getirmektedir. Cok o6nemli bir
ekonomik gergcek de, toplumumuzda tiketim mallarina giden paranin
%80’inin “kadin”lar tarafindan harcanmasidir.?! “Kadin” dergilerinin amaci
‘kadin”lar1 gundelik yagsam, giyim, gorgu kurallari, ev igleri, aile yasami gibi
konularda bilgilendirirken tuketime tesvik etmektir. Gunumuaz kadin dergileri,
kadinlarin 6zel yasamlarinda ya da kamusal alanda kargi karsiya kaldiklari
celiskileri ele alir ve kendileri bu geligkileri ¢ozecek arkadaslar olarak sunar.
Dergilerin ve dergilerde reklami yapilan drtnlerin satigi icin ‘kadinsi’ degerler,
ornegin kadinsi guzellik miti vurgulanir. Diger taraftan bu dergiler, kadinlarin
yasal haklari, ya da nasil 6zgur ve bagimsiz bireyler olunabilecegi ve benzeri

konularda bilgi verir.??

20 Samra-Martine Bonvoisin, Magnien Michele, La Presse Feminine, PUF, Paris, 1996,5.92. Akt:
Yapar, age, s.19.

21 Roger Smith, Medya Kiiltiir Siyaset, imgeler ve Esitlik: Kadinlar ve Ulusal Basin, Derleyen:
Siileyman Irvan, Ankara, 1997, s. 354.

22 Schroeder, age, s. 39.
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1.2. DERGICILIGIN TURKIYE'DEKI TARIHSEL GELiSIMi VE
DERGICILIK HAREKETLERI

17. yuzyilda batida ortaya g¢ikmaya baslayan dergiciligin Glkemizde
cikigi iki yuz yilhk bir gecikmeyle 19. yuzyilda olmustur. Bunun en onemli
sebeplerinden biri matbaanin Ulkemize ge¢ gelmesidir. Bu gecikme basin
hareketlerinin de llkemizde gec¢ baslamasindandir. ilk Tiirkce dergi 1849-
1851 yillari arasinda 28 sayi cikarilan Vakayi-i Tibbiye’dir.?® Avrupa’da
oldugu gibi Ulkemizde de yayimlanan ilk dergiler bilimsel niteliktedir. 1849’da
yayin hayatina giren Vakayi-i Tibbiye, Padisahtan alinan 6zel izinle
kurulmus, tibbi konulari igeren bir meslek dergisidir.?* Vakayi-i Tibbiye
saglik ve mesleki olarak iki farkl nitelik tagimistir. Halkin saglik konusunda
egitiimesini amag¢ edinmekle birlikte, tibbi olaylari, ilag ve tibbi malzemeleri
tanitan yazilara yer vermesi bakimindan da bir meslek dergisi niteligine
girmigtir.

Munif Pasa tarafindan 1862'de g¢ikariimaya baglanan aylik Mecmua-i
Funan, gergcek anlamda dergi olarak nitelendirilebilecek ilk yayindir.
Cemiyet-i ilmiye-i Osmaniye’nin yayin organi olarak yayimlanmaya baslayan
Mecmuaa-i Fundn, fen bilimlerinin yani sira sosyal bilimlere ait yazilara da
yer vermistir. Tanzimat aydinlarinin seslerini duyurabildikleri bu dergi, her
tarld pozitif bilime, Bati dinyasindaki gelismelere acgik bilimsel bir dergi olma
ozelligini tasir. Dergide cgesitli bilim dallarinin tanitimina dair yazilar da
yayimlanmigtir. Yayimlanan ¢ok sayida dergi 1867 yilinda kapanmistir.

Ayni ddnemde Mecmda-i FiinGn dergisine rakip Mecmuaa-i ibritname
adiyla bir dergi ¢ikmistir. Cemiyet-i ilmiyey-i Osmaniye’nin yenilikgi ekibi

tarafindan yayimlanan Mecmua-i Flindn’la rekabet etmek amaciyla Bab-1 Ali

2 Hifz1 Topuz, Tiirk Basin Tarihi, Istanbul, Remzi Kitapevi, 2. Bask1, 2003, s. 388.
2Biilent Varlik, Tanzimat ve Mesrutiyet Dergileri, Tanzimat’tan Giiniimiize Tiirkiye Ansiklopedisi,
Istanbul, Iletisim Yay., Cilt:1, s.112.
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katiplerden olusan bir grup, Cemiyet-i Kittap adiyla érgutlenir. Bu cemiyet
Mecmuaa-i Fiindn’a karsi Mecmia-i ibritname adiyla bir dergi ¢cikarmigtir.2

Mustafa Refik tarafindan 1862 yilinda yayimlanan Mirat 3 sayi
cikabilmigtir. Bu donemde dergilerin sayisinda buyuk bir artis olmustur;
ancak dergiler ¢ok az sayida yayimlanabilmistir. Donemin diger onemli
dergileri ise Mecmaai-iber-i intibah (1864), Mecmia-i ibretniima (1865),
Erkan-1 Harbiye-i Umumiye tarafindan gikarilan Ceride-i Askeriye (ilk resmi
askeri mecmua, 1865-1866), ilk Turk muizik dergisi unvanini tasiyan dergi
Musiki-i Osmani (1863), Hasan Fehmi Bey tarafindan ¢ikarilan Fransizca
Tirkge baskisi olan Takvim-i Ticaret (Iktisadi-ticari konulari igerir, 1866-
1873), Ayine-i Vatan (1866), Tuhfet-il Tib (1867) ve Ciizdan (1873)'dir.26

Turk basin tarihinde ilk resimli gazete olan ve daha c¢ok dergiye
benzeyen Ayine-i Vatan, 1866 Egribozlu Mehmet Arif tarafindan
cikarilmigtir. Resimleri ilkel olan ve fazla sirim yapamadigi i¢cin kapanan bu
gazete bir sire sonra Vatan adiyla tekrar yayimlanmistir.?’

Turk dergiciliginde bir ilk de 1869 yilinda Sitki Efendi tarafindan
Mimmeyyiz'in ¢ikarilmasidir. Ayni adla bir gazetenin haftalik eki olarak
yayimlanan Mimmeyyiz, ilk cocuk dergisi unvanina sahiptir.?¢ 1869 yilinda
Teodor Kasap tarafindan Diyojen adli mizah dergisi yayimlanmigtir. Dergi,
Turk edebiyat tarihinin ilk siyasi mizah dergisi olma 6zelligini tasir.

Abdulaziz doneminde temelleri atilan dergicilik, yine ayni donemde
cikarilan Dagarcik, Kirk Anbar, Keskiil, Mirat-1 iber, Muharrir, Derme-
Catma, Yadigar ve Mecmua-i Ulam gibi dergilerle gelismistir. Bu donemde
saydiklarimiz disinda da birgok dergi yayimlanmistir. Dergiler bu donemde
bilimsel nitelik tasimakta ve halki egitmeyi amaglamaktadir.

Osmanl tarihinde otuz yil siiren ve istibdat Dénemi olarak anilan
Abdulhamit'in baskici yonetimi sirasinda halkin dergilere olan ilgisi artmistir.

Gunkit bu dénemde gazetelerin iceriklerine getirilen sansur nedeniyle

STirkmen Parlak, Yeni Asrin Selanik Yillary, Izmir, 1968, s. 130.

% Topuz, age, s. 389.

27 inugur, age, s.242.

28 Hasan Refik Ertug, Basin ve Yayn Hareketleri Tarihi, Istanbul Universitesi Yaymu, Cilt: I, 1970,
s.212.



20

gazetecilik alaninda durgunluk yasanmis ve bircok gazete yayin hayatina son
vermistir. Dergilerin sanat ve edebiyat icerikli ¢cikmasi yoneticilerin dergileri
gazetelere gore daha az tehlikeli bulmasina yol agmistir. Ancak bu donemde
yayimlanan dergi sayisi oldukga azdir.

Ahmet ihsan (Tokgéz) tarafindan 1891 yilinda cikarilan, ayni zamanda
Servet-i Funln edebiyatinin yayin organi olan Servet-i Fundn dergisi,
dénemin birgok yazinsal akimina Onculik etmistir. Servet-i Fundn bir
déneme damgasini vuran dergi olmustur.?® Haftalik olarak yayimlanan ve
yazl islerini Tevfik Fikret'in yartttiga bu edebiyat dergisinde, Hiseyin Cahit
Yalcin, Ahmet Suayip ve Mehmet Cavit gibi yazarlarin yazilar yer almistir.
Eski edebiyati savunan Maltmat dergisi ise 1894 yilinda yayimlanmaya
baslamistir. Bir diger edebi dergi de Ebuziyya Tevfik tarafindan c¢ikarilan
Mecmua-i Ebuziyya’dir. Edebi nitelikte olan Mecmia-i Ebuziyya ¢caginin en
liks kagidina basiimis 1914 yilina kadar yayinini devam ettirmistir.3°

1908'de Padigah Il. Abdulhamit'in mesrutiyeti ikinci defa ilan etmesiyle
birlikte istibdat Dénemi'nde azalan gazete ve dergi sayisi tekrar artmaya
baslamistir.3® Bu artista Batililasma c¢abalarinin ve c¢esitli dlsince
akimlarinin da etkisi olmustur. Oyle ki bitiin diisiince akimlari kendi yayin
organlarini ¢ikarmistir.3? Bu dénemde cgesitli fikirlerin savunuldugu dergiler
yayimlanmaya baslanmistir. Mehmet Akif Ersoy’un bagyazarligini yaptigi ve
1908 yilinda yayin hayatina giren Sirat-1 Mustakim, mesrutiyet yanhsi bir
dergidir. 1911 yilinda Batiya agilmaya baslayan Geng¢ Kalemler, Turk Yurdu
gibi dergilerle birlikte, yazarlari arasinda Halide Edip, Ahmet Agaoglu, Yusuf
Akgura, Hamdullah Suphi, Fuat Koprulid, Mehmet Emin, Ziya Gdkalp gibi
isimlerin bulundugu Halka Dogru dergisi ve Ziya Gokalp’in 1918’de
yayimlamaya basladigi Turkculuk fikrini savundugu Yeni Mecmiia dergisi yer

alir:

2 Topuz, age, s. 389.

%0 Fuat Siireyya Oral, Tiirk Basin Tarihi 1728-1922,1831-1922 Osmanh imparatorlugu Donemi,
Ankara, Adim Matbaasi, 1967, s.155.

3t Atilla Girgin, Tiirk Basiminda Yerel Gazetecilik, Istanbul, inkilap Kitapevi, 2001, 5.96.

32 Oktay Duran, Cumhuriyet Oncesi ve Sonras1 Matbaa ve Basin Sanayi, istanbul, Cem Ofset,
1998, 5.133.
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“Ikinci Mesrutiyet Dénemi’nde Sirat-1 Mustakim, Ceride-i Sofiye,
Sebil-iir Resad, Beyan (il Hak, Sada-yi Hak, islam Mecmuasi,
Ceride-i limiye ve Mahfil gibi islamci dergiler yayinlaniyor, ama
bunlarin yani sira Bati’ya agik ve pozitivist dergiler de ¢ikartiliyor.
Ulam-u Iktisadiye ve Igtimaiye Mecmuasi ve Igtihat bulardan érnek
olarak gésterilebilir. Bunlardan birincisi Mehmet Cavit, Riza Tevfik
ve Ahmet Suayip c¢ikarmisti, ikincisini de Abdullah Cevdet. ictihat,

her alanda Dogu’ya cephe almig, Bati hayrani bir dergidir.”?

Bu dénemde Kalem, Davul, Alem, Cem gibi mizah dergilerinin yani
sira Sehbal adinda bir de magazin dergisi ¢ikariimistir. 1909-1914 vyillar
arasinda cikarilan Sehbal dergisi blyuk ilgi gérmustar. Halit Ziya Usakligil,
Faik Ali, Hifzi Tevfik Goénensay ve Huseyin Sadettin gibi yazarlarin
bulundugu dergi, guncel olaylarin yani sira “kadin”lara yonelik olarak moda
ve sosyal yasama dair yazilara3* da yer vermistir. Yine ayni yillarda gikan
doénemin bir diger énemli dergisi de Resimli Kitap’tir. Faik Sabri Duran ile
Ubeydullah Esat tarafindan cikarilan fikir ve aktlalite dergisi olarak bilinen
Resimli Kitap, 51 sayl yayimlanmig ve dergi konularinin yaninda resimlere
de yer vermistir.3®

Doénemin diger dergisi de Sanayi Dergisi’dir. Bu dergi Turkdn sanayi
sahasinda atacagi milli adimlari 6zendirerek sanayi devriminden yoksun
kalan Osmanli toplumunun en kisa surede iktisadi bagimliliktan kurtularak bir
sanayi lilkesine dontismesini dilemistir.36

1916 yihinda henuz 20 yasindayken ilk dergisini ¢cikaran Sedat Simavi
bu donemin en aktif gazetecilerindendir. Sedat Simavi bu donemde
Dersaadet, Peyitaht, Resimli Gazete gibi gunluk ve haftalik gazetelerin
yaninda 1916 yilinda Hande isimli mizah dergisini, 1918 yilinda yine bir
mizah dergisi olan Diken’i, “kadin” dergisi olan inci (1919), Hanim (1921),

33 Topuz, age, s. 389.

3 Ergiin Higyilmaz, Burgak Evren, “Magazin Dergiciligi”, Tiirkiye’de Dergiler ve Ansiklopediler,
Istanbul, Gelisim Yayinlari, 1984, s.50.

3 Emir Turan, Medyanin Siyasi Hayata Etkileri, istanbul, Irfan Yay., 1995, 5.23.

% Zafer Toprak, “Fikir Dergiciliginin Yiizy1li”, Tiirkiye’de Dergiler ve Ansiklopediler (1849-1984),
Istanbul, Gelisim Yay., s. 28.
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Yeni inci (1922)’yi ve Kuvay-i Milliye’nin sesini duyurmak amaciyla Giileryiiz
dergisini ¢ikarmistir.3’

Milli MUcadele doneminde gazeteler Mustafa Kemal'i ve arkadaslarini
destekleyenler ve karsilarinda yer alanlar olarak ikiye ayriimistir. Gazetelerde
yasanan bu ayrim dergilerde goriimemistir. Bu donemde yayimlanan Buyiik
Mecmua (1919), Umit (1919), sol egilimli Kurtulus (1919), Aydede (1920),
ve Tirkiye Isci Cifti Sosyalist Firkas’nin gikardigi Aydinlik (1921) gibi
dergilerin hepsi milli miicadeleyi desteklemiglerdir.®

Cumhuriyet Dénemi’'nde 1923’ten 6nce c¢ikan kimi dergilerin yayimi
surerken, siyaset, mizah, edebiyat ve dusun dergilerinin yani sira yeni tur
dergiler de yayin hayatina girmistir. Yusuf Ziya Orta¢ ve Orhan Seyfi Orhon
tarafindan 1922 yilinda yayimlanan siyasi mizah dergisi Akbaba, buyuk ilgi
goérmustur. Bu derginin amaci Aydede dergisinin boslugunu doldurmaktir.
1977 yihina kadar yayin hayatinda olan dergi, zaman zaman yayinina ara

vermigse de en uzun 6mdirlG dergi unvanini tasimaktadir.3°

Ik olarak 1919 yilinda Bilyilk Mecmua'yi gikartan Zekeriya Sertel'in
Cumhuriyet Donemi’nde yayimladigi dergiler énemli yer tutar. Zekeriya
Sertel'in 1924 yilinda Cumhuriyet’in ilanindan sonra kuiltir-magazin dergisi
olarak yayimladi§i Resimli Ay dergisi halka yonelik bir dergi olma 6zelligini
tasimistir. Dergide Sabiha Sertel, Nazim Hikmet, Sabahattin Ali, Suat Dervis,
Erciiment Behzat Lav*° gibi yazarlar yer almistir. Sertel, Resimli Ay dergisinin

[

amacini su soézlerle aciklamistir: “...Bizim amacimiz okuyucularin okuma
ihtiyacglarini doyurmak ve memleketimizde gergekgi bir halk dergisi kurmaktir.
Bizce bir makalenin degeri, altindaki imzadan ziyade ¢ok okunmasindadir.
Ozellikle ‘Resimli Ay’ da yayinlanacak makaleler, hikayeler, genel olarak
yazilar yalniz dar bir zimrenin edebi zevkine cevap veren yazilar degil fakat
insanlarin hissi, fikri, dimagi, bedii ihtiyaclarini doyuran genel nitelikte yazilar

olacaktir. Bu sekil, dergicilik aleminde yeni bir yoldur.”

37 Inugur, age, s.110-117.
38 Yapar, age, s.31.

39 Emir Turan, age, s. 29.
40 Topuz, age, s. 390.

4 Inugur, age, s.61.
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Cumbhuriyetin ilanindan baslayarak 1950’li yillara kadarki dénemde
yayimlanan diger dergiler arasinda, Milli EQgitim Bakanhgi tarafindan
nesredilen Hayat Mecmuaasr’'ni (1926-1930), Orhan Seyfi Orhon’un 15 glinde
bir cikardigi Gunes’i (1927-1928), Yusuf Ziya Orta¢’in 8 sayi c¢ikarttigi
Mes’ale’yi (1928), Sedat Simavi tarafindan haftalik magazin dergisi olarak
tasarlanan Yedigun’ (1933-1950), adini Ataturk’n verdigi Ankara
Halkevi'nin yayin organi Ulkii'yl (1933-1949), Yasar Nabi Nayir'in gikardidi
ve gunimuzde de yayini suren Varlik dergisini (1933), Hifzi Oguz Bekata’'nin
TarkgUligld savundugu Cigir't (1933- 1948) Nihal Atsiz’in ¢ikardigi yine
Tarkguligu on plana gikaran Atsiz Mecmuaa’yi (1931) ve Orhun’u (1933-34,
1943-44) sayabiliriz.4?

Cumbhuriyet déneminden 30’lu yillarin sonuna kadar yayimlanan dergiler
artis gostermis, Il. Dinya Savasi’'nin basladigi ve devam ettidi yillarda ise
dususe gegmistir.

Serbest Firka’nin kurulugsundan sonra 1932 yilinda yayin hayatina
baslayan Kadro dergisi, kapitalizme ve komulnizme karsi devletci ve laik
Kemalist devrimin ideolojisini sosyalist bir agidan olusturmaya calismigtir.
Derginin yazarlari arasinda Sevket Sureyya Aydemir, Vedat Nedim Tor,
Burhan Belge, Sevki Yazman ve Yakup Kadri Karaosmanoglu yer almigtir.*3
Kadro dergisi yazarlarn ¢ikis amaclarinin Atattrk devrimlerinin ilkelerini
belirlemek ve sinirlarini gizmek oldugunu belirtmiglerdir.

Serbest Firka'nin ¢gikardigi Kadro ve Ulkii dergilerinde oldugu gibi bu
donemde etkili olan birgok yayin, savunmus oldugu goruslerin
benimsenmesini ve yayginlasmasini amaglamistir. Bunun yaninda bu
dergilerde yazi yazanlarin ¢ogu da savunulan goruslerin en bilinen
temsilcileri, ddnemin taninmis gair ve yazarlari olmustur.

II. Dinya Savasg! yillarinda ise Necip Fazil Kisakurek tarafindan Buyiik
Dogu dergisi yayimlanmigtir. Dergi yasanan olaylari milliyetcilik agisindan

ele almigtir.4

42 Topuz, age, s. 390-392.
4 Topuz, age, s.391.
# Topuz age, s.394.
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1946 yilinda kurulan Marko Pasa adli mizah dergisi dnemli bir okur
kesimine ulagsmayi basarmistir.*® Haftalik siyasi mizah gazetesi olan Marko
Pasa’nin tasarlanan ilk sayisi 25 Kasim 1946 Pazartesi guni 26x41 cm
boyutlarinda ve 4 sayfa olarak yayin hayatina baglamistir.#¢ Marko Pasa o
gunlere kadar gorulmemisg bir satig gerceklestirmigtir.

Sedat Simavi'nin 1948 yilinda ¢ikarmaya basladigi Hurriyet gazetesi
ise donemin basinina 6nemli yenilikler getirmistir. Huarriyet kisa, 6z ve
anlasilir haberleriyle kullandi§i fotograflarin bollugu ve farkh konulari farkli
bagliklar altinda toplamasiyla genis halk kitlelerine hitap etmis ve bu
ozellikleriyle ilk kitle gazetesi olarak nitelendiriimistir.4” Sedat Simavi’nin
Hurriyet gazetesinde uygulamaya basladigi “pahali haber, profesyonel
gazetecilik” yontemiyle de o doneme kadar edebiyatcilarin egemen oldugu
gazetecilik meslegi bu zimrenin tekelinden ¢cikmaya baslamistir. Hirriyet'in
getirmis oldugu bu yenilikler zamanla tirajinin artmasini saglamis ve diger
gazeteler de Hiirriyet'in bu gizgisine kaymaya baslamistir.*®

1950’li yillardaki dergilere bakildiginda birgogunun siyasal amagl
yayimlandigi goralmuastir. Siyasal ve toplumsal konulari 6n plana gikaran
Girgir (1972), en genis okur kitlesine erigen ilk mizah dergisi olmustur.*® Bu
yillarda dergiler Bat'dan etkilenmeye baslamistir. Ozellikle de Amerika’da
yaygin olan sansasyonel ve ilgi c¢ekici haberlere yer veren dergicilik
anlayisindan Turkiye de etkilenmistir. Bu ddénemde Sevket Rado’nun
yonetimde tifdruk* baskiyla gikan Resimli Hayat (1952)%°, 1956'da “Hayat”a
donusmastur. “Hayat” dergisi renkli fotograf ve roportajlarla yayimlanmigtir.

Bu dénemde aktlualite dergilerinin yani sira haber dergileri de yayin

hayatinda kendilerine yer edinmistir. 1954-1968 yilinda Metin Toker’in

4 Asl Yapar Goneng, “Tiirkiye’de Dergiciligin Tarihsel Gelisimi”, istanbul Unv. Iletisim Fak.
Dergisi, Say1: 29, 2007, s.70.

46 Mehmet Saydur, Marko Pasa Gergegi, Cinar Yay. Istanbul, 2001, s.13.

47 Girgin, a.g.e, 5.149.

4 Girgin, age, s.150.

*Tifdruk, dilimize Almancadan ge¢mis bir terimdir ve ¢ukur baski anlamina gelir. Diinyanin en
gelismis endiistriyel baski teknigidir. Dergi yayinciligi, ambalaj ve tekstil sektoriinde kullanilir. Bask1
diiz silindir iizerinden yapilir ve boyay1 alip kagida gegiren kisimlar gukurda kalir. *° Ana Britannica,
Cilt: X, s. 45.

0 Topuz, age, $.396.
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yayimladigi Akis haber dergilerinin ilk 6érnegdi olmustur. Tiraji yaklasik 35 bin
olan dergi kisa zamanda Demokrat Parti iktidarina kargi muhalefetin yayin
organi durumuna gelmistir.

Akis dergisi gibi ayni dénemde yayimlanan bir baska dergi ise
Devir'dir. Derginin yazarlari arasinda Semih Tugrul, Refik Erduran, Hifzi
Topuz, Miserref Hekimoglu, Kemal Tahir, Sadun Tanju, Orhan Azizoglu® yer
almistir.

1960’lara gelindiginde yeni anayasa (1961) ile demokratik hak ve
Ozgurlikler yeniden dizenlenmistir. Bu dizenleme fikir dergiciliginin
gelismesine olanak saglamistir. 27 Mayis 1960 askeri darbesi ve 1961
Anayasasi’'nin yaratmis oldugu ortam sol dergi yayinlarinin hizla artmasina
yol agcmistir. Bu dénemde Cemal Resit Eyiipoglu, Dogan Avcioglu, ilhami
Soysal ve ilhan Selguk’un girisimleriyle Yon (1961-1970) dergisi ¢cikariimistir.
27 Mayis sonrasi Turkiye’sinde sol dusuncenin gelismesinde Yon’Un buyuk
roli olmustur.52

Bu yillarda yayimlanan diger dergilerden bazilarinin isimleri ise
sunlardir: Atag (1962-1964), Yeni insan (1963-1971), Yeni Dergi (1964-
1975), Soyut (1965-1977), Cem (1966-1968), Ant (1967-1971), Devrim
(1969-1971).

1960’ yillarda yagsanan 6zgurlukgu ortam 12 Mart 1971 muhtirasina
kadar surmustlir. Bu dénemde Turkiye'nin tlketici toplum olma 6zelligi
kazanmasiyla birlikte dergilerin nitelikleri de degismis ve tuketici dergileri
yayimlanmaya bagslamistir. Basinin 1980’li yillarda baskiyla karsi karsiya
kalmasi nedeniyle magazinlesme sureci hizla gelismeye baglamistir.

1980 sonrasinda yayimlanmaya baslanan dergilerden bazilar ise
sunlardir:

Haftallk magazin dergileri; Hafta Sonu, TV'de 7 Gun, Haftanin Sesi,
Merhaba, “Hayat”, Hey, Ses.
Haftalik mizah dergileri: Firt, Carsaf,

1987 yilinda Gergedan isimli kultir dergisi yayimlanmigtir.

51 Topuz, age, $.396.
52 Topuz, age, $.397.
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Haftalik cocuk dergileri: Milliyet Cocuk, Terciiman Cocuk, Tiirkiye Cocuk,
Hurriyet Cocuk.

Haftalik siyasi dergiler: Nokta, Yanki.

Aylik dergiler: Ev Kadini, Erkekge, Bilim Teknik, Bravo, Onyedi,
Samanyolu, Kadinca, Kadin.>®

1990°’ll yillara gelinde basin sektérine is adamlari dahil olmustur. Bu
donemde medya patronlari olan i adamlar gazete, televizyon gibi farkh
medya organlarini holdinglerine dahil etmislerdir. Basina yabanci sermayenin
girdigi bu yillarda tekellesmenin adi sik duyulmaya baslanmistir. Bu yillarda
medya patronlarinin  artik isletmelerini endustri kompleksi haline
donlsturdikleri gorilmastir.>* Basinin holdingler elinde toplanma egilimi
onlarca gazete, dergi, televizyon, radyo, haber ajanslari, dagitim sirketleri
gibi basin organlarinin birkag grubun elinde toplanmasi sonucunu
dogurmustur. Bu donemde basinda yasanan degisimlerden dergiler de
nasibini almistir. 90’larin sonunda bagimsiz olarak ¢ikan dergilerin yani sira
gazete ekleri olarak da birgok dergi yayimlanmigtir.

GunUmuUzdeki dergilere bakacak olursak teknolojinin gelisimiyle birlikte
dergilerde yasanan degisimi gorebiliriz. Her turli teknik donanima sahip
basim evlerinde kuge kagida, renkli basilan dergiler okuyuculara icerigin yani
sira gorsellik de sunmaktadir. Dergi yayimciligi her gecen gun
cogalmaktadir. Ulkemizde hemen her kesime hitap edebilecek cesitlilikte

dergi bulunmaktadir.

1.2.1. Turkiye’de Magazin Dergiciligi Anlayisi

Turkiye’de magazinlesme olgusu, basin alaninda ilk olarak dergilerde
kendini gostermigtir. Dergilerin 19. ylzyilda gikmaya baslamasiyla birlikte,
Osmanl’nin Batiilasma anlayisi basin alaninda da etkili olmustur. ilk
magazin dergisi 1873 yiinda yayimlanan Cuzdan’dir. Haftalik Malimat

(1897), Resimli Kitap (1908), Fransizlarin L’lllustration dergisinin benzeri

53 Goéneng, agm, s.74.
5 Oya Tokgdz; Temel Gazetecilik, Ankara, imge Kitabevi, 1994, s.43.
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olan ve 1909’'da yayimlanmaya baslanan $ehbal magazin basininin ilk
onemli érnekleridir.5®
I. DUnya Savas! yillarindan sonra Ulkenin siyasal, toplumsal ve kulturel
ortaminda meydana gelen degisiklikler habercilik anlayiginda da degisiklige
yol agmistir. Magazin haberciligi bu déneme kadar pek fazla talep gérmezken
bir donem sonra kendi yolunu agmistir. Bu donemde daha da ¢ok gelisen
magazin haberciligi, sosyo-kultlrel yapilanmalardan beslenmigtir. Dolayisiyla
Tarkiye’deki magazin yayinciligini irdelerken siyasal, toplumsal ve kulturel
alandaki donum noktalari ¢galismada yol gosterici olacaktir.
Buna bagl olarak Turkiye’de magazin yayincilhigini,
e 1923-1950 Arasi Dénemde Magazin Basini,
e 1950-1980 Arasi Donemde Magazin Basini,
e 1980 Sonrasi Magazin Basini olmak Uzere 3 bolume ayirmak

mUmkuinddr.

1.2.2. 1923- 1950 Arasi Donemde Magazin Basini

Magazin basininin gelisimi Batililasma ve modernlesmenin temel
unsurlar olarak belirdigi cumhuriyetle birlikte yasanan degisim araciligiyla
olmustur. Yeni rejimin tercihleri magazin basinini da etkilemistir. Toplumsal
yasamin her alaninda kendini gosteren Batillagsma gayretine paralel olarak;
gundelik yasamin tek duzeligine karsi farkli ve renkli olaylarla halkin
hayranlik duydugu sahsiyetlerin 6zel yasamlarina yazili basinda vyer
verilmistir.

Cumbhuriyetin ilanindan 1950 yilina kadar sosyal yasamda yapilan
degisikliklerin benimsetiimesinde magazin basininin destekleyici rolu vardir.
Okuma-yazma oranlarinin ¢ok dusik oldugu bu dénemde, halka Batililagsma
surecinin dogru anlatilmasinda kisa, kolay okunan ve fotografli haberlerle

magazin basini yardimci olmustur.

% Higyilmaz, Evren , agm, s.150.
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Bu dénemin en 6nemli kiltir-magazin dergisi Cumhuriyetin ilanindan
sonra Zekeriya Sertel tarafindan ¢ikarilan Resimli Ay’dir. Zekeriya Sertel, bu
dergi icin “Gazetecilik hayatimin en 6nemli ve merakh dénemi” der ve

sozlerine sOyle devam eder:

“.. Resimli Ay hem teknik, hem igerik bakimindan Turkiye icin
yepyeni bir seydi. Glzel ve renkli bir kapak icinde zengin ve
merakli yazilarla dolu olarak ¢ikardi. O vakte kadar dergiler Unlu
imzalara dayanarak yasamaya c¢aligirlardi. Biz buyuk imza
aramadik. Halkin sosyal hayatina onem verdik, yazilarin halkin

hayat ve istekleriyle ilgili olmasina dikkat ettik...” 56

Resimli Ay dergisinin ilk sayisinda Sertel hedefini okuyucularina

sOyle anlatir:

“Bizde simdiye kadar iki sekil dergi cikmistir. Bunlardan
birincisi, sayisi az bir okuyucuya hitap eden mecmualardir,
yazilar yazarin edebi zevkine gore yazilir. Bir de ikinci sinif
mecmualar vardir ki, bunlara para kazanmak ve sohret
saglamak emeliyle kitapgilar ve amatorler ¢ikarirlar. Resimli

Ay ne birinci ne de ikinci ziimreye dahildir.”>’

Aciklamadan da anlasilacagl Uzere Resimli Ay dergisi halkin kaltur
dizeyini yukseltmek, okuma oranini artirmak amaciyla halkin anlayabileceqgi
bir dille yayin yapmayi amag¢ edinmistir. Resimli Ay her kapaginda bir
‘kadin” fotografina yer vermistir. Dergide yabanci artistlerin fotograflari,

asklari, 6pisme fotograflari yer almigtir.58

%Necdet FEkinci, Bengi Kiimbiil, Serap Sarthan, Zekeriya Sertel: Amerikan Kiiltiir
Emparyalizminin ve Magazin Dergiciliginin Onciisii, Antalya, Yeniden Anadolu ve Rumeli,
Miidafaa-i Hukuk Yay. 2006, s. 22.

5" Necdet Ekinci, Bengi Kiimbiil, Serap Sarthan, age, s. 23.

%8 Soygiider, age, s. 87.
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Servet-i Fiinan dergisinin devami olan ve 1928 yilinda Ahmet ihsan
tarafindan c¢ikarilan magazin dergisi Uyanig’tir. Dergi Latin harfleriyle
yazilmistir. Yine ayni yil Ahmet Cevat Emre Muhit dergisini ¢ikarmistir.® Bu
yillarda c¢ikarilan dergiler okuyucuya resmi ideolojiyi benimsetmeye
caligsmaktadir. Dergilerde Ataturk’un gorusleri, yasayis bigimi, sanat anlayisi
gibi konulara yer verilmigtir. Bu donemdeki konular, toplumsal yasamin
tumuyle batiilasmasini saglama, Bati teknolojisinin UstunliGgund vurgulama,
‘kadin”larin toplumsal hedeflerle uyumlu bir bicimde klasik es ve anne
rollerini terk etmeden Batili yasam bigimlerini benimsemeye yonlendiriimesi;
ust kdlture ait konularin populerlegtirilerek ele alinmasi yoluyla kitlelerin bir
bicimde egitiimesi ve glundelik yasamin siradanligini renklendiren ilgi ¢ekici
olaylarin, toplumsal ikonlarin 6zel yagsamlarinin sunulmasiyla sinirlanmistir.°

1945’e dek magazin dergileri milliyetgilik ideolojisini yaymaya c¢aligsa da
eglenceye yonelik haber ve yazilarin dergiyi sattirdigi fark edilmistir. Bundan
sonra ciddi sorunlar ya gérmezden gelinmis ya da iktidarla uyusma igine
girilmistir. Ornegin 1940’ta Yedigiin dergisinde, Atatiirk’iin ismet inéni'ye
cektigi telgrafin oykisi anlatiimistir.6t

Bu donemde dergilerde Bat’'nin Unlu sinema artistlerinin fotograflarina
da yer verilmigtir. “Kadin’larin gergcek birer tuketici oldugu fark edilerek
‘kadin”lara yonelik konulara agirlik verilmeye baglanmistir. Bununla birlikte
dergilerde birtakim testler de yayimlanmistir: “Kocaniz hangi erkek grubuna
girer?”, “Kadinlari ve kocalari anlastiran izdiva¢ lGgati”, “Anne olma
bahtiyarhig” gibi.

Turkiye’de Demokrat Parti’nin iktidara gelisine ve ABD’nin Marshall
Yardimr’'na kadar magazin basini egitim ve bilgilendirme konularina 6nem
vermistir.521945 yilina kadar yayimlanan dergilerin asil islevinin halki egitmek
ve aydinlatmak oldugu soylenebilir. Turkiye 1945 yilindan sonra her alanda

kapitalistiesmeye baslamistir. Bu donemde Amerikan magazin dergileri taklit

% Ahmet Oktay, Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir, Istanbul, Yap1 Kredi Yay., 4. Bask1, 1999, s.81.

60 Zeynep Karahan Uslu, “Yazili ve Gorsel Medyada Magazinlesmenin Tarihsel ve Sosyolojik
Dinamikleri”, iletisim, Say1: 12, s.1-20.

61 Soygiider, a.g.e, s. 87.

62 Giiven Biiyiikbaykal, Ceyda Ilgaz Biiyiikbaykal, “Giiniimiiz Tiirk Basmindaki Magazinlesme
Olgusu, iletisim Fakiiltesi Dergisi , Say1: 29, s. 53. (51-62)
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edilerek, dergilerin sundugu yasam bigimlerini benimseyecek hedef kitle
yaratiimaya calisilmigtir. Demokrat Parti'nin iktidari boyunca Turkiye

Kapitalizmi olgunlagsmaya devam etmistir.

1.2.3. 1950-1980 Arasi Donemde Magazin Basini

1950’lerde ¢ok partili demokrasinin benimsenmesi ve ABD ile
yakinlasma magazin basininin igeriginde yeni 0ogelerin yer almasini
saglamistir. Bu magazin dergileri, tekdlze eglencenin hakimiyetine girmigtir.
icerigin meydana gelmesine zemin hazirlayan unsurlardan biri ise bulvar
gazeteleri olmustur. Buyuk sermaye sahiplerinin basin alanina girmeye
baglamalari ve teknolojinin ilerlemeye baslamasi, 1960l yillarda bulvar
gazeteciliginin ilk érneklerini de beraberinde getirmistir.53 Buna bagli olarak
sektorun teknik donaniminin gelismesiyle birlikte blyuk gazetelerin geneli
gazete basiminin disinda ikinci bir hafif icerikli gazete yayimlama yoluna
gitmistir.

Tuarkiye’'de ilk magazin gazeteciligi denemeleri bu yillarda gorulir. 1961
Anayasasi’'nin getirdigi sansursiz ve baskisiz ortamda gazeteler, basiimasi
yasak olan c¢iplak “kadin” fotograflarina ve sansasyonel haberlere de yer
vermeye baslar. Gazetelerde Turk “kadin”larinin fotografi yerine Avrupa
dergilerinden alinan fotograflar kullaniimakta, bu renkli fotograflar da kliseye
cekilirken olumlu sonug vermemekte, siyah-beyaz baski da genellikle bozuk
cikmaktadir.* ilk dénemlerde bulvar basini yerli ciplak “kadin” fotografi
bulmada guclik c¢ektigi icin yabanci dergilerden alinan fotograflarla
sinirlanmak durumunda kalmig, bu durum baski kalitesinin dusuklugu ile
birlesince toplumun gorsel acghgi ancak limitli karlara dondstirilebilmistir.5®
Bu yillarda c¢ikan magazin dergilerinde bilgilendirme, egitme, aydinlatma

islevi ikinci plana itilmigtir. Bu donemde dergilerin amaci eglendirmek ve bos

® Giiven Biiyiikbaykal, Ceyda Ilgaz Biiyiikbaykal, agm, s. 54.
% [nugur, age, .62-63.
6 Orhan Kologlu, Osmanli’dan Giiniimiize Tiirkiye’de Basin, istanbul, Iletisim Yay.,1994, s.78-80.
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zaman doldurmak olmustur. Kapitalizmin gelismesiyle birlikte sosyal,
ekonomik ve kulturel dizeylerde tutum ve davraniglar degismeye baslamistir.
Dénemin medyasinda, haberlerde, yazilarda, fotograflarda ve goruntilerde
cinsellik temalari artig gostermigtir. Habere aile disi cinsel iligkiler, gayri
mesru cocuklar, yasak asklar konu olmustur. ilk renkli baski olarak
yayinlanan Son (1966), Yeni Asir (1967) ve Gilinaydin (1967) gazeteleri,
bulvar gazeteciliginin gelisimi agisindan énemlidir.

Girgir dergisi ise yetmigli yillara damgasini vurmustur. Tiraji bir ara
500.000’e ulasan Girgir gindemi izlemekle yetinmeyip glindemi yaratmis ve
cesur davranmigtir. Oyle zamanlar olmustur ki Girgir toplumun nabzi,
sdylenmek istenenlerin mizah seklinde aktarildigi bir dergi olmustur. Bu agik
s6zIUlugu yiziinden sik sik kapatilan Girgir'in yayimlandigi giin, istanbul’da
sehir hatlari vapurunda neredeyse her on kisiden dokuzu Girgir okumustur.
Sadece genclerin degil; buyuklerin, ¢cocuklarin hatta yashlarin bile okudugu
bir dergi olmustur. Girgir tam anlamiyla bir tiryakilik yaratmistir.®®

1950-1970 yillari arasinda yayimlanan magazin dergileri, Turk
burjuvazisinin disa bagimli ideolojik acgilimlarini ve isteklerini kargilama
gorevini Ustlenmektedir. Bu dergilerin en ¢ok orta siniftan alicisi vardir.
Magazinin asil islevi de zaten orta sinifa hizmet etmektir. Dolayisiyla
magazinin ideolojik iglevi de orta sinif Uzerinde belirir. Bu dergilerde alt ve
orta sinifin Gyeleri egemen sinifin yasam bigimine &6zendirilir, sinif
atlayabilecegi kanisi uyandirilir.®’

80’li yillara kadar suren bu ddnemde magazin basinina eklemlenen yeni
ogeler, firsatcilik ve girisimciligin  kigkirtilmasi, kadltir-sanat konularinin
onemini giderek yitirmesi; salt eglendirici igerigin ¢ogalmasi, soguk savasin
getirdigi anti-komunizm propagandasi, cinsellige iligkin konularin toplumsal

degerlerden ve de@erlendirmelerden siyrilarak sunulmasi, kolektif ikonlarin

%Ayfer Tung, Bir Maniniz Yoksa Annemler Size Gelecek: 70°’li Yillarda Hayatimiz,
Istanbul, YKY, 2000, 5.198.
67 Soygiider, age, s. 88.
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Ozel yasamlarinin sorumsuzca ele alinma aligkanliginin gelismesi ile

Ozetlenebilir.8

1.2.4. 1980 Sonrasi Donemde Magazin Basini

1980’li yillarda Turkiye, yasanan ekonomik, siyasi ve toplumsal
karmasanin etkisiyle 24 Ocak Ekonomik Kararlari ile baglayan, 80 askeri
mudahalesi ile uygulanabilirligi saglanan yeni ekonomik ve politik
yapilanmanin yasandigi bir doneme girmistir. Bulvar basininda hakim olan
yayincilik anlayisinin tim basin organlarina yayilmaya baglamasi ise 12
Eylil 1980 Askeri Midahalesi’'nin sonrasinda goériimistir.®® Bu dénemde
anayasal duzenlemelerin getirdigi kisitlamalar ve buyuk sermayenin medya
sektorindeki egemenliginin ileri boyutlara ulagsmasi, medyanin yeni bir
gorunum kazanmasina neden olmustur. Bu yeni gorunimde anayasal
kisitlamalarin basin ¢aligmalarini zora sokmasi nedeniyle birgok gazete,
dergi, radyo ve televizyon kanalinin kapatilmasi ve birgok basin g¢alisaninin
uretkenliginin kisittanmasi kati sansur anlayisini da beraberinde getirmistir.
Bu sansur anlayigi basinda kalite dusuklugune neden olmus ve yayincilik
anlayisi zararsiz, yani eglendirici icerige dogru kaymistir. 12 Eylul'den sonra
basinin depolitizasyonu* bu alanin magazine kaymasina neden olurken,
halkin sesini duyurmadigi igin de halk tabanindan ve desteginden uzak bir

kurum olma durumunu giindeme getirmistir.”®

1980’lerin ortalarindan itibaren 6zel hayat kamusallagsmaya baslamistir.
Turkiye’de o zamana kadar mahrem kabul edilen bircok alan ilk kez

kamuoyunun gindemine gelmigtir. Cinsel egilimler siniflandiriimigtir

* Depolitizasyon: Halki siyasal katilimlardan olabildigince uzaklagtirmak, siyasetten uzak tutmak.

8 QOktay,age, s.46-48.

8 Giiven Biiyiikbaykal, Ceyda Ilgaz Biiyiikbaykal, agm, s. 54.

70 Suat Gezgin, “Basmimizda Son Giinlerde Gelisen Olaylar ve Bir Degerlendirme”, 1.U.iletisim Fak.
Dergisi, Say1:9, 1999, s. 6 (5-8)
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(escinseller, biseksuUeller, transseksueller, zitcinseller). Ozel hayat denen
alan ilk kez kamu meselesi olarak ele alinmigtir.”*

Magazin ve bulvar basininda egemen olan yayincilik anlayisinin
giderek tum basin organlarinda agirlik kazandigini gormek i¢in 80 sonrasini
beklemek gerekmistir.”> 1982 Anayasasi'nin ydrirlige girmesi ve 1983
secimlerinin yapilmasiyla Turgut Ozal'la ANAP iktidari dénemi baslamistir.
1984-85 yillarinda Ozal doéneminde magazin dinyasinda hareketlilik
olmustur. O dénemde istanbul gecelerinde zenginler, sosyete sinifi ortaya
cikmis, bu zenginlerin fotograflari ve haberleri gazetelerin eklerinde ya da
haftalik dergilerde kullaniimistir. Bu haberlerin yavas yavas gazetelerin igine,
daha sonra da bas sayfaya tasindigi gorulur. Sosyetenin sunnet, nisan, evlilik
torenleri, takilan dolarlar, marklar, takilar haber olur. Sanatcilarin, artistlerin,
futbolcularin  haberleri gazetelerin bas sayfalarinda 1980 yillarinda
kullaniimaya basglanmistir.

1990l yillara gelindiginde gunimuiz magazin anlayiginin temellerinin
atilmasinda imzasi olan Aktuel ve Tempo gibi haber dergileri yayimlanir. Bu
dergiler yayincilik anlayigina yeni bir uslup getirmigtir. Bu dergilerin
kapaklarini “kadin” fotograflari suslemigtir. Tempo ve Aktuel’de yapiimak
istenen, Alman “Bunte” ve “Stern”de 6rnegi gorulen, bol resimli, sansasyonel
haberler veren ve kendi glindemini kendisi belirleyen bir habercilik tarzidir.”®
Aktuel dergisinin kapaklarina bakildiginda magazin dergisi sanmak
mumkdndidr. Derginin  kapaklarinda kullandigi fotograflara bakildiginda
Ozellikle “kadin”1 yari giplak ve bazen giplak olarak sergiledigi gorulur.

Bu dénemdeki dergilerin kapak fotograflarinda cinsellik 6n plandadir.
Blue Jean, Hey Girl, Vip, Marie Claire, Alem gibi magazin dergileri de bu
donemde ortaya gikmistir.

Turkiye’de magazin patlamasi tam anlamiyla 1998 ve 1999 yillarinda
yasanir. O dénemde televizyonlarda yerli dizi, muzik dinyasinda ise klip

furyasi vardir. Bu dizilerdeki ve kliplerdeki oyuncular (artist, manken, sarkici)

I Nurdan Giirbilek, Vitrinde Yasamak 1980’lerin Kiiltiirel iklimi, istanbul, Metis Yay., 1992, s.17.
2 Uslu,agm, s.1-20.

8 Miige Dagistanli “Hayat Magazine Benzer Hem de Fena Halde Magazine”, Karizma, Say1: 5,
Ocak-Subat-Mart, 2001, s.123.
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magazin basinina hi¢ tikenmeyecek malzeme olusturur.”* Bunun yaninda o
donemdeki buyuk gazeteler pazar gunleri Ucretsiz magazin dergisi vermeye
baglar (Pasha, Gala, Galaxy, Samdan vb). Bu dergiler de magazinelligin
yani sira cemiyet hayatini yansitmasi agisindan onemlidir. Ayrica dergilerin
kapaklarini diger dergilerde oldugu gibi ¢iplak/yari giplak “kadin” bedenleri
suslemektedir. Hem erkegin hem de “kadin”larin ilgisini neyin ¢ektigini medya

patronlari bulmustur.

1.3. TURKIYE’DE KADIN DERGILERI

Her ne kadar dergicilik GUlkemizde yeteri kadar ilgi gormese de “kadin”
dergileri her zaman bir sekilde yayin hayatini surdurmustur. “Kadin” dergileri
Ulkemizde en gok ilgi gbren dergi turlerinden biridir. Ulkemizde “kadin”
dergilerini savunduklari gérisler agisindan islami dergiler, feminist yaklagimli
dergiler, “kadin” sorunlarini siyasal bir yaklasimla ele alan dergiler ve
“kadin”in ekonomik ve toplumsal bagimsizligini savunan tuketim yaklagimli
dergiler olarak ayirmak mumkundur.

Turkiye’de yayimlanan “kadin” dergilerinden s6z ederken ulkemizde
yasanan gelismeleri g6z énline almak yerinde olacaktir. Ulkemizdeki “kadin”
dergilerini, “kadin” dergiciliginin gelisiminde 6énemli etkileri olan (¢ dénem
icinde incelemek gerekir. Bu U¢ donem: Osmanl dénemi “kadin” dergileri,

Cumbhuriyet donemi “kadin” dergileri, 1940 sonrasinda “kadin” dergileridir.

1.3.1. Osmanl Déneminde Kadin Dergileri

Ulkemizde “kadin” dergiciligi ile ilgili ilk girisimler Tanzimat dénemiyle
bagslamigtir. Tanzimat déneminde Osmanli Devleti’'nin yerlesik kurum ve

geleneklerinde, toplumsal hayatin c¢esitli alanlarinda Bati tesiriyle ortaya

4 Soygiider, age, s. 95.
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clkan degisim ve ikiligin kendini gosterdigi hususlardan biri de “kadin”in
kimligi ve toplumdaki yeri olmustur.” Osmanli’da “kadin”larin kendilerini ifade
etmelerine, tanitmalarina, eylem ve taleplerini duyurmalarina ilk kez
gazetelerde, bazi gazetelerin c¢ikardiklari “kadin”a dair sayfa ve eklerde,
Ozellikle de “kadin” dergilerinde rastlamak mumkidndir.* Bu dergiler, her
kesimden “kadin”in yazma konusundaki ¢cekimserligini gidermede, taleplerini
duyurmada 6nemli iglev gérmistir.”®

‘Kadin” dergi ve gazetelerinin yayinlanmasinin en blylk amacinin
egitim yasi gecmis “kadin”lara bir seyler kazandirmak oldugu sodylenebilir.
Bunun sebebi Tanzimat'la birlikte modernlegsme surecine giren Osmanl, ilk
defa bu dénemde toplumun geri kalmasiyla “kadin”larin egitimleri arasinda
paralellik kurmustur. Toplumun temelinin aile oldugu dusunuldugunde ve aile
icinde cocugun ilk egitim aldigi kisi anne oldugu icin “kadin”lar egitmek
toplumun ilerlemesini saglayacaktir. Bu egitimin de cikarilan yayinlarla
saglanmasi amagclanmistir.

Bu dénemde “kadin” dergiciligi ilk kez gazete eki olarak karsimiza ¢ikar.
ik “kadin” dergisi 1868 yilinda Ali Resit ve Filip Efendinin cikardiklari
Terakki gazetesinin eki olarak yayimlanan Muhadderat** dergisidir. Terakki
gazetesi ayni zamanda “kadin’lar lehine yayin yapan bir gazetedir.”” “Kadin”
haklari ve segiminden stz eden ilk gazete budur.”® Gazetenin verdigi
Muhadderat isimli ekte ise “kadin’larin okutulmasi ve Bati dunyasinda
‘kadin” hareketlerinden bahsedilir. Evlilikte karsihkl vazifeler Gzerinde
durularak, “Ne erkekler “kadin’lara hizmetkar, ne de “kadin’lar erkeklere
cariye olmak igin yaratilmiglardir.” denmistir. Ayrica ¢ok esliligin seriata aykiri

olmamakla beraber, tek evliligin daha Ustlin tutuldugu ifade edilmistir.”® 28

* Bu donemde gazete ve dergi kavrami birbirinden kesin ¢izgilerle ayrilmadigindan kimi kaynaklarda
gazete olarak gecen yayinlarin, baska kimi kaynaklarda dergi olarak gectigi gozlemlenmistir. Bu
nedenle inceledigimiz donemin literatiir taramasinda her iki kavramun da gectigi yaymlar ele
almmugtir.

**Muhadderat: Kapali, ortiilii, namuslu kadin; Miisliman kadini. Ferit Devellioglu Osmanh- Tiirkge
Ligat, Aydin Kitabevi, 5.665.

7> Nihal Anar, “Kadm Dergisi” Civilacademy, 2007, s. 80.

76 Serpil Cakir, Osmanh Kadin Hareketi, 2. Bask1, Istanbul, Metis Yayini, 1996, s. 22-23.

" Tezer Taskiran, Cumhuriyetin 50. Yihnda Kadin Haklar, Ankara, 1973, s.30.

8 Emel Dogramaci, Tiirkiye’de Kadin Haklar1, Ankara,1882, s.85.

9 Tagkiran, age, s.31-32.
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Haziran 1869 yilinda yayin hayatina baslayan dergi haftada bir kez 48 sayi
yayimlanmigtir.

Bu dénemde ¢ikan diger bir “kadin” dergisi Ayine’dir. “Kadin’lar ve
cocuklar icin 1874-1876 vyillari arasinda Selanik’te cikarilan Ayine her hafta
pazar gunleri yayimlanmistir. Dergi haftalik olarak 39 sayi c¢ikarilabilmigtir.
1875'te Vakit Yahut Miirebbi-i Muhedderat yayimlanmistir. Bu dergi yayin
ilkesini “kadinlara dair nafi* seylerden bahseder.” seklinde belirtmistir.&°

Mesrutiyetle birlikte “kadin”lara yoénelik dergilerin sayisi daha da artig
gOstermistir. Bu donemde “kadin’larla ilgi yeni ilgi alanlari da ortaya ¢ikmistir.
Dolayisiyla dergilerde moda, giyim, suslenme sanati vb. gibi konulara da yer
verilmeye baglanmistir.

Bu dbnemde moda dergisi niteligi tasiyan ve “kadin’lara giyim
bicimlerinin yani sira suslenme sanati ile ilgili bilgiler sunan Malumat dergisi
yayin hayatina girmigtir. 1880 yilinda yayimlanmaya baglayan Aile dergisi ise
‘kadin’lara, ¢cocuklara ve ev iglerine ait ¢esitli konulara yer veren bir dergidir.
Sahibi Mihran ve muharriri $. Sami’dir. Derginin ne kadar sure yayimlandigi
bilinmemektedir.

insaniyet “kadin’lar icin cikan aylik dergidir. istanbul'da 1882-1883
yillari arasinda yayimlanmigtir. “Kadin” haklarini korumak ve onlara saygi
goOsteriimesini saglamaya yonelik yazilar yazilmigtir. Basglica imzalar:
Mahmud Celaleddin, iki Okumus Hanim**, Lisan Asina Bir Hanim, Mektebli
Bir Kiz.8* Ayni yil istanbulda ¢ikmaya baslayan Hanimlar dergisi aylik
“kadin” dergisidir.

1883-1884 yillari arasinda ¢gikmaya baslayan Sukafezar***, 15 glnde

bir yayimlanan dergidir. imtiyaz sahibi Arife’dir.82 Siikifezar dergisinin

*Nafi: Yararl

8 Kadin Eserleri Kiitiiphanesi ve Bilgi Merkezi Vakfi, Kadin Dergileri Bibliyografyasi, Metis Yay.
1993, 5.374.

**Burada kadinlarin isimlerinin yazilmamasi o donemdeki uygulamay1 gostermesi bakimindan énemli
bir ayritidir.

*** Siiktfezar: Cigek yeri, ¢igek bahgesi. Bkz: Ferit Devellioglu, Osmanh- Tiirk¢e Liigat, Aydin
Kitabevi, s.1005.

81 Hasan Duman, istanbul Kiitiiphaneleri Arap Harfli Siireli Yaymlar Katalogu (1828-1928),
Istanbul 1986,s.445.

82Aynur Ilyasoglu- Deniz Insel, “Kadin Dergilerinin Evrimi” Tiirkiye’de Dergiler ve
Ansiklopediler, Istanbul, Gelisim Yay, 1984, s. 164.
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“kadin”’lar tarafindan c¢ikarilan ilk dergi olmasi agisindan dergicilik tarihinde
dnemli bir yeri vardir. imtiyaz sahibi ve muharrirlerini sadece “kadin’larin
olusturdugu ilk “kadin” dergisidir.8% Arife Hanim derginin g¢ikarilma amacini
soyle belirlemektedir: “Biz ki sac¢i uzun akli kisa diye erkeklerin hande-i
istihza’sina hedef olmus bir taifeyiz. Bunun aksini ispat etmeye calisacagiz.
Erkekligi “kadin”hida, “kadinligi erkeklige tercih etmeyerek galigma ve gayret
yolunda olacagiz.”® Ayrica bu dergide “kadin’lar yazilarinin altina hig
¢cekinmeden imzalarini atmiglardir. Dolayisiyla dergicilik tarihinde bir ilki daha
gercgeklestirmislerdir.

Miravvet*, Murivvet gazetesinin hanimlara mahsus nushasidir. 1303
(1885-1886) yilinda istanbul’da haftalik olarak ¢cikamaya baslamistir.85 15
gunde bir yayimlanan Parga Bohgasi ise aile mecmuasidir. 1887-1888 yillari
arasinda ¢ikamaya baslamistir.

II. Mesrutiyet doneminde egitim seviyeleri yukselen “kadin”larin
dusuncelerini dile getiris bigimleri ve istekleri belli 6lgude degismigtir.
Mesgrutiyetin ilaniyla birlikte diger basin alanlarinda oldugu gibi “kadin”
dergilerinin igeriklerinde de 6zgurluk havasi etkili olmustur. Bu donemde
Batida bag gosteren “kadin” hareketlerinin etkisiyle “kadin” egitimi, moda gibi
konularin yerini “kadin” haklari ve 6zgurlukleri kavrami almigtir.

Tanzimat doneminde c¢ikan 13 yayindan 2’'si “kadin’lar tarafindan
cikarihrken, Mesrutiyet doneminde ise 22 gazete ve dergiden 4’Gnu hanimlar
yayina hazirlamistir. Bu donemde “kadin’lara yonelik yayimlanan gazete ve

dergiler sunlardir:

Hanimlara Mahsus Malimat: 1894-1896 vyillari arasinda istanbul'da
yayimlanan Maliimat gazetesinin ilavesi olarak ¢ikan, edebiyat, ahlak, sanayi

vs.'den bahseden hanimlara mahsus bir gazetedir.

* Miiriivvet: Insaniyet, mertlik, yigitlik, cémertlik iyilikseverlik, kadin adi. Bkz: Ferit Devellioglu,
Osmanl- Tiirkge Liigat, Aydin Kitabevi, 5.736.

8 Aynur Demirdirek, Osmanh Kadinlarinin Hayat Hakki Arayisinin Bir Hikayesi, imge Kitapevi
Yay., 1993, 5.18.

8 Sefika Kurnaz, Cumhuriyet Oncesinde Tiirk Kadim (1839-1923), istanbul, Diisiince Eserleri
Dizisi, 1997, s.67.

8 Hasan Duman, age, s.298.
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Hanimlara Mahsus Gazete: 1893-1908 yillari arasindan yayimlanan
resimli bir gazetedir. Gazete, “kadin”larin i yasamina atilmalarini
desteklerken sayfalarinda aile, yasam, saglik ve egitim konularina da yer
vermigtir. Resimli olan yayinin hanimlar tarafindan ¢ok ragbet gérdugu

gazeteye gelen mektuplardan anlagiimaktadir.8®

Mehasin: 1908’de ¢ikamaya baglayan aylik bir gazetedir. Bati modasini
yansitan bazen de resimlere yer veren Mehasin’in bagyazari ve muduru
Mehmet Rauftur. Gazetede “kadin”lar igin verilen konferanslara da vyer

verilmistir.

Demet: ilmi, siyasi haftalik “kadin” dergisidir. 1908'de Istanbul'da
ctkariimistir. Dergi, egitim meselesine egilerek, unli Osmanh hanimlarini
okuyucularina tanitir. Cocuk egitimi, moda, ytuz bakimi gibi konulara sik sik
yer verir.8” Dergide kimi erkek yazarlar “kadin’lari kendi dislincelerini

anlamaya yoneltmek amaciyla “kadin” adiyla imzalarini atmislardir.

Kadin: 1908-1910 yillari arasinda Selanik’'te gikmistir.28 Derginin amaci
her “kadin”a hitap edebilmek olmustur. Edebi yazilar, hikayeler ve sohbetlerin
yer aldigi dergide, okuyucu hanimlardan gelen yazilara da yer verilmigtir.
Dergi “kadin’larin egitime ve toplumsal yasama katiimalarina buyik onem

vermigtir.

Musavver Kadin: 1911 vyilinda c¢ikmayan baslayan, Osmanli
hanimlarina yonelik haftalik bir dergidir. “kadin”lara yonelik siyasi ve bilimsel

konular iceren dergi 7 say1 yayimlanmistir.

Kadn: Istanbul’da 1911-1912 yillari arasinda 15 giinde bir yayimlanan
dergi “kadin’larin fikri alanda gelismelerini amaglamistir. Dergide fikri ve

edebi yazilarin yani sira ¢gocuk bakimi ve terbiyesi, moda gibi “kadin’lari

8 Seval Arpinar, “Ilk Kadin Dergisi”, Belgelerle Tiirk Tarihi Dergisi, Cilt: 111, Say1: 6, Ocak 1969.s.
29.

87 Aynur {lyasoglu-,Deniz insel, agm,s.165.

8 Hasan Duman, age,s.195.
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ilgilendiren konulara da yer verilmistir. Cift situn Uzerine 32 sayfa olup

resimlidir. Tercime yazilara da yer verilmistir.8°

Kadinlar Dunyasi: “Kadin” hukukunu savunan haftalik gazete Nuriye
Ulviye (Mevlan) tarafindan ¢ikariimistir. “Kadin”lara hitap eden derginin yazar
kadrosunu da “kadin”lar olusturmustur. Megrutiyet doneminin en Onemli
dergilerinden biri olan Kadinlar Diinyasi, Mudafaa-i Hukuku Nisvan
Cemiyeti’'nin* yayin organidir. Ayrica, gortuclu usuliyle evlenme, lizumsuz
ceyiz masraflari gibi konularla da miicadele edilmistir.®® Dergide Avrupa tarzi
giyinmis “kadin” resimlerine yer verilmistir. Yazar kadrosu “kadin’lardan
olusan dergi ilk kez MUsliuman “kadin”larin fotograflarini basmistir.

En uzun émurlu dergilerden biri olan Kadinlar Diinyasr'nin ilk feminist

dergi oldugu ileri surulebilir:

“Dergi feministir ve bir kadin inkilabindan yanadir. Peki, bu inkilabi
yapacak olan kimdir? Kadinlar Diinyasi bu inkildbi bizzat
kadinlarin yapacadini, kadinlarin kurtulusunun kendi ellerinde
oldugu savunuyor ve bu baglamda erkeklerin kadinlari kurtarma

sevdasindan vazgegmelerini de istiyor.”*

Hanimlar Alemi: 1913-1918 yillari arasinda 30 sayi kadar gikabilmistir.
Persembe glnleri resimli ¢ikan gazete “kadin”lara yoneliktir. Gazetenin

amacli hanimlara okumayi sevdirerek ilerlemelerini saglamak olmustur.

Erkekler Diinyasi: 1913 yilinda Istanbul’da yayimlanmistir. “Kadin”igin
kadir ve kiymetini bilen, ilim ve fen yuceligini takdir eden Osmanli gencleri
yetistirmek gayesiyle cikan dergi, “kadin’larin erkeklerle esitliginin ve
medenilesmenin ancak “kadin” ve erkegin esit ve birlikte ¢abalariyla mumkin

olabilecegini savunmustur.%?

8 Kurnaz, age, s.126.

% Tagkiran,age, s.52.

*1913 yilinda Ulviye Mervan tarafindan kurulmus olan dénemin 6nemli kadin derneklerinden biridir.
Bkz. Serpil Cakir, Osmanh Kadin Hareketi, Metis Yay.Istanbul, 1994.

%! Fatmagiil Berktay, Kadinlarin Bellegi, “Tiirkiye Kadin Arastirmalar1,1980-1990” Istanbul, Metis
Yay. 1992,5.136.

%2 Aynur flyasoglu, Deniz Insel, agm,s.166-168.
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Kadinlar Alemi: Persembe ginleri yayimlanan resimli bir haber
gazetesidir. 1914-1915 yillari arasinda Istanbul’da 9 sayi yayimlanan gazete,
4. sayidan itibaren Osmanli Kadinlar Alemi adini almistir. “Kadin’lara
yonelik yazinsal icerigi genis kapsamli olan gazete, “kadin” haklarini
savunmakla birlikte edebiyata da o©onem vermistir. Onceki yayinlarda
rastlanan “kadin” meselesindeki radikal tutum bunda yoktur. Bu daha g¢ok

“ev” gazetesi niteligindedir.%®

Seyyale*: Geng kizlar ve “kadin’lar igin 1914 yilinda Istanbul'da
yayimlanmaya baslamistir. Geng¢ kizlar ve “kadin’lara yonelik bilimsel ve

yazinsal bir dergidir.

Siyanet** : 1914 yilinda “kadin’lara ve ailelere yonelik gikartilan haftalik

ekonomi gazetesidir.

Kadinhk: 1915-1916’da Istanbul’da haftalik olarak yayimlanan gazete
‘kadin” haklarini dile getirmistir. “Kadin”ligin varligini ve memlekette bir yeri

oldugunu savunmustur.®*

Kadinlik Hayati: istanbul’da 1915 yilinda ayda bir “kadin”lara yénelik

yayimlanan dergidir.

Bilgi Yurdu Isigi: 1916 yilinda ayda bir yayimlanan derginin amaci
“‘Hanimlar Bilgi Yurdu Muiessesesi’nde yapilan faaliyetlerden daha c¢ok
yararlanilmasini saglamak olmustur. Ayrica dergide muessesede verilen

derslerden bahseden “Ders Kismi” adinda bir de eke yer verilmistir.

Geng Kadin: 1918-1919 yillarinda c¢ikan dergi Istanbul'da
yayimlanmigtir. Dergi bilimsel ve yazinsal konularin disinda erkek ve “kadin”

iligkilerine de deginmistir.

% Aynur Ilyasoglu, Deniz Insel, agm,s.168.

* Seyyale: Su gibi akan sey, sivi; akinti. BKz: Ferit Devellioglu, Osmanlh- Tiirk¢e Liigat, Aydin
Kitabevi,s.947.

**Siyanet: Koruma, korunma. Bkz: Ferit Devellioglu, Osmanh- Tiirk¢e Ligat, Aydin Kitabevi,
5.950.

% Duman, age, s.363.
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Tirk Kadini: 1918 yilinda istanbul’da 15 giinde bir yayimlanmistir.
Dergi ilk sayisinda amacinin (21 Mayis 1918) “kadin’lara, memlekete ve

istikbale hizmet etmek oldugunu belirtmigtir.

Dergide fikri ve edebi yazilar, siirler, hikayeler, pratik bilgiler, dergi ve
kitap tanitimlari, egitime yonelik yazilar yer almistir. Bu yazilarin hepsinde
konu “kadin” meselesidir. Ayrica “Hanimlarin Fikri” kisminda “kadin’larin
istek ve fikirleri yayimlanmis, sorulari cevaplanmistir.®®> Dergide “kadin”lari

ilgilendiren konularin yani sira siir ve dykulere de yer verilmistir.

inci: 1919-1923 yillarinda aylik olarak yayimlanan derginin mesul
miidiri Sedat Simavi'dir. Resimli “kadin” dergisi olan inci, ev “kadin”Inin
aile hayatina, is “kadin”inin da is hayatina yardimci olmaylr amaclamigtir.
Derginin oyuna ve edebiyata genis yer vermesinin yani sira guzellik, moda ve
cocuk bakimi gibi konular hemen hemen her sayida ele alinmistir. Batili
‘kadin”lar ile Unlu Tark hanimlarinin hayat hikayelerine de yer verilmistir.

Dergi okuyucuyu eglendirmeyi de ihmal etmemistir.%

Hanim: 1921 yilinda istanbul’da aylik yayimlanan “kadin”, aile ve salon
gazetesidir. Bol resimli olan gazetede moda haberleri de ele alinmigtir.

Ayrica “kadin” mektuplarina ve hikayelerine de yer verilmigtir.

Kadinlar Saltanati: 1920 yilinda Istanbul’da yayimlanmigtir. Sedat

Simavi yazan, resimleyen ve g¢ikarandir.

Ev Hocasi: 1923 yilinda istanbul’da Ahmet Edip tarafindan ev

hanimlarina ve ailelere yonelik yayimlanan dergidir.

Mesrutiyet doneminde yayimlanan gazete ve dergiler “kadin’lara

yonelik dergi ve gazetede bir artis oldugunu gostermektedir. Bu artis yeterli

% Kurnaz, age, s.132.
% Aynur Ilyasoglu, Deniz Insel, agm, Gelisim Yay. istanbul, 1984,5.170-171.
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olmasa da yayinlar “kadin”in egitimi ve ekonomik hayata katilimlari

konularinda mispet rol oynamis ve énemli bir kamuoyu olusturmustur.®’

Cumbhuriyetin ilanindan 6nce yayimlanan “kadin”lara yonelik dergilerin
ise iceriginde kimi degisiklikler olmustur. Cumhuriyetin ilanindan hemen 6nce
yayimlanan dergilerin ¢cogu Kurtulus Savasi’'nin yaninda yer almistir. Milli
mucadeleyi destekleyen dergilerde “kadin” haklari savasi yerini ulusal savasa

birakmigtir.

1.3.2. Cumhuriyet Doneminde Kadin Dergileri

Cumhuriyet Dénemi ilk “kadin” dergilerinde, ¢ok partili ddneme gegisin
gerceklestirildigi  1950'li yillara kadar agirlikh olarak ideal “kadin” tipi,
erkeklerle esitlik mUcadelesi, aile hayati ve cumhuriyet “kadin”i gibi temalar
islenmistir.

1924 yilinda ¢ikan bu dénemin ilk “kadin” dergisi Sus’tir. Mehmet Rauf
tarafindan haftalik olarak cumartesi glnleri yayimlanan Sus’un kadrosu o
dénemin yildizlan ile doludur.®® 55 sayi yayimlanan dergi, edebi niteliginin
yaninda guzellik, moda gibi konulara da yer vermistir. Ahmed Edip tarafindan
ayni yil tek sayi ¢ikarilan Ev Hocasi dergisi sayfalarinda ev “kadin”larini ve
aile yasamini konu edinmigtir. Calikusu, “kadin”lara yonelik 1923-1926 yillari
arasinda haftalik c¢ikartilan resimli gazetedir. Sedat Simavi tarafindan 1924
yihinda yayimlanan Yildiz, glincel konularin yani sira toplumsal konulara da
deginmistir. Ayni yil Istanbulda Firuze adinda resimli “kadin” dergisi
cikanimistir. Haftalik olarak yalnizca 2 saylr yayimlanan dergi, “kadin”
hareketlerinin yani sira agk konularini da ele almigtir. Asar-1 Nisvan, 1925
yilinda yayimlanmis resimli “kadin” dergisidir. ilk giktiginda on bes giinde bir
yayimlanan dergi 20. sayisindan sonra aylk olarak ¢ikmaya baslamistir.

“Kadin”larla ilgili konulari ele alan dergi, agirlikli olarak “kadin” hareketlerine

% Kurnaz, age,s.135.
% Higyilmaz, Evren, agm, s.149.
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deginmigtir. Bunun yaninda ¢ocuk bakimi, aile sorunlari, guzellik, el isi, moda
gibi konulara da yer vermigtir. Bir diger resimli “kadin” dergisi 1925 yilindan
yayimlanan Kadin Yolu’dur. Turk “Kadin” Birligi’'nin yayin organi olan dergi
19 sayi yayimlanmigtir. Cumhuriyeti savunan dergi Turk “kadin”inin
Cumbhuriyet’le birlikte elde ettigi tim haklardan yararlanmasi gerektigi
duguncesini savunmustur. 1926 yilinda Fevziye Abdulresit tarafindan
cikarilan Kadin Yazilar adli dergi daha ¢ok aile kavrami Uzerinde durmustur.
“Kadin”lara yonelik bir magazin dergisi olma 6zelligini tagsiyan ve 1928 yilinda
Sedat Simavi tarafindan cikarilan Yeni Kitap, eski yazi ile yeni yazi arasinda
kalan aylik dergilerden biridir. Kitap boyutunda ve ¢ok sayfalidir.®® Dergi, aile
ve toplumsal yasam konulari Gzerinde durmustur.

1928 Harf inkilabr'ndan sonra basinin sarsinti gecirmesi, pek ¢ok dergi
ve gazetenin kapanmasina sebep olmustur. Bu nedenle bu tarihler arasinda
cikan dergi sayisi da azdir. 1929-1930 yillari arasinda iki tane “kadin” dergisi
cikmistir. Bunlar: Hanimlar Alemi (1929) ve Elisi (1930) dergileridir.

1930’lu yillara gelindiginde cesitli siyasal ve toplumsal dizenlemelerle
resmi olarak “kadin” haklari kabul edilmistir. “Kadin’a segme ve segilme
O0zgurlugu verilmis ve Medeni Kanun’da yapilan degigiklikle “kadin” aile igi
haklarini da elde etmigtir.

1931 yilinda Aile Dostu ve ElI Emekleri isimli “kadin” dergileri
yayimlanmistir. Salon dergisi 1934 yilinda haftalik olarak ¢ikmigtir. Dergide
sac¢ bakimi, guzellik ve moda gibi konulara yer verilerek UnlUlerden ornekler
gosterilmigtir. Yine ayni yil Cumhuriyet Kadin Dergisi on bes gunde bir
yayimlanmigtir. Dergi sayfalarinda “kadin”in ailesel durumunun yani sira
toplumsal yasamdaki konumuna da deginilmigstir. 1936 yilinda Moda Albumiu
adinda fiziksel guzelligi vurgulayan bir moda dergisi ¢ikariimistir. Dergi
yabanci ulkelerdeki moda akimlarindan da bahsetmistir. 1937 yilinda Sedat
Simavi Model Dergisi'ni ve Tahsin Demiray da Ev-ig Dergisini
yayimlamistir. Dénemin en énemli dergilerinden biri olan Ev-is Dergisi, 1953

yilinda yayin hayatina son vermistir. Dergide ev isleri ve el iglerine yer

% Higyilmaz, Evren, agm, s.156.



44

verilmesinin yani sira Turk “kadin”inin ihtiya¢ duydugu onemli bilgiler de ele
alinmigtir.

“... muhtag oldugu diger miihim bilgilere de yer ayrilmistir.
Memleketimizde esasli, 6zl bir kadin gazetesi ¢ikincaya kadar
bu vazifenin busbditin ihmali dogru gérilmemis ve en taninmig
doktorlarimiz, profesérierimiz, kalem adamlarimiz Ev-Is’e

yazmaya karar vermislerdir.”

1937 yilinda “kadin”lara yonelik Okul Kizi adinda haftalik kaltir, sanat
ve fikir dergisi yayimlanmigtir. 1938 yilinda Cocuk Esirgeme Kurumu
tarafindan Ana isimli bir dergi c¢ikariimistir. Derginin amaci ¢ocuklari

yetistiren anneleri egitmek olmustur.

1940 ve 1950 yillar arasinda “kadin”lara yonelik yayimlanan dergiler ise

sunlardir:

Kadinlar Alemi (1940), Sesimiz (1940), Kadin Diinyasi (1940), Ev-Kadin
(1943), Turk Kadini (1944), Asrin Kadini (1944), Ev Kadini (1945), Aile
(1947), Hanimeli (1947), Yeni Holivud Magazin (1948), Yeni Moda (1948),
Buylik Moda Mecmiasi (1949), Disi Kus (1949), Familya (1949).

Demokrat Parti'nin 1950 yilinda yénetime gelmesiyle birlikte Ulkede
siyasal bir degisim yasanmistir. Yasanan bu degisimden “kadin” dergileri de
etkilenmistir. Bu donemde cikarilan dergiler batun aile bireylerine yonelik
olmustur. Bu donemde Sevket Rado tarafindan Resimli Hayat (1952) ve
Alaeddin Kiral tarafindan Yelpaze (1953) dergileri yayimlanmistir. Bu dergiler
eve ydnelmekle birlikte daha ¢ok “kadin” okurlari hedef almiglardir.

1960l yillar ve sonrasinda “kadin”a yonelik magazin dergileri giderek
modaya, dedikoduya, orguye, yemege iliskin ayri ayri dergilere donismeye
baglamistir. Yasanan bu donisuim “kadin”in toplumsal yasamdaki rolinin
farkhlasmasiyla calisan “kadin”a ve ev “kadin”ina yoénelik dergilerin ortaya

cikmasina kadar devam etmistir. Bunlara o6rnek olarak Sizin igin, Elele,

100 flyasoglu, insel, agm, s.174.
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Hafta Sonu, Haftanin Sesi, Kadinca Orgii, Gen¢ Kadin, Kadin Diinyasi ve
Ev Kadini sayilabilir.!* 1960l yillarin sonuna gelindiginde Avrupa’da
baglayan yeni siyasal ve toplumsal arayiglar “kadin” hareketini de etkilemistir.
Bu dénemde feminizm bir taraftan politik bir boyut kazanirken, diger taraftan
cinsel biling ve 6zgurluk sorunu gundeme gelmistir.

1970’lere gelindiginde Turkiye'nin gegirdigi toplumsal degisim her
alanda alternatif dnerilerin gelismesini hizlandirmigtir. Bu dénemin politik
ortaminda “kadin” meselesine farkl agidan yaklasan yeni bir tar “kadin”
dergiciligi ortaya c¢cikmigtir. Bu yeni tlr olarak yayimlanan “kadin” dergileri
arasinda Demokrat Kadin ve Kadinlarin Sesi 6ne ¢ikmaktadir.1%?
Demokrat Kadin dergisinde c¢ogunlukla is¢i hareketleri, yurtyuasleri grevler
ve “kadin” sorunlarina kargi ¢dézimler, oneriler gibi konulara yer verilmistir.
lerici “Kadin”lar Dernegi'nin yayin organi olarak 1975 yilinda bes yil diizenli
yayimlanan Kadinlarin Sesi dergisinde dernegin faaliyetlerine iligkin
haberler, “kadin” sorunlari, direnis haberleri, grevlerin yani sira gocuk sorunu
ve “kadin” cinselligine de deginilmistir.

Gelisim Yayinlari tarafindan 1978’de yayimlanmaya baslayan Kadinca
dergisi Duygu Asena yonetimde c¢ikariimistir. Kadinca dergisinde guzellik,
moda, yemek, c¢ocuk bakimi ve sagligi gibi konularin yaninda cinsiyet
konulari goérulmektedir. “Kadin” cinselliginin  dokunulmazlhik sinirlarini
zorlayan Kadinca dergisi, “kadin”in kendi bedenini tanimasi gerektigine ve
boylece cinsel yasamdan erkek kadar zevk alabilecegine ve katilimci
olabilecegine dikkat ¢cekmistir. Bu yaklagim “kadin” dergilerinde geligtirilen
“kadin”a bakis agisina yeni bir boyut getirmistir. Bu donemde giderek artan
“kadin” okura yonelik bazi uzmanlik dergileri de yayin hayatina katilmistir.

1880’lerden 1980’lere Turkiye “kadin” dergiciligi yuzyillik bir serGveni
ardinda birakmigtir. Bu bir asirlik tarih diliminde Osmanli “kadin”inin bugunku

‘kadin”a ulagmasinda, gecirdigi evreleri, verdigi kavgayi, aldigi haklar ve

101 Higy1lmaz, Evren, agm, s.160.
102 flyasoglu, insel, agm, s.180.
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nihayet “kadin’hgin degisen tanimlarini “kadin” dergilerinin sayfalarinda

izlemek mimkandir.103

1.4. KADIN OLGUSU

Tarihsel geligsim icinde “kadin”-erkek esitsizligi toplumsal yasantinin
temel kurumlarindan biri olma 06zelligini gunumuze kadar surdurmustar.
“‘Kadin”lar tarih boyunca tim toplumlarda, tim kultlirlerde ve yasamlarinin
her alaninda, toplumsal yasamdan dislanarak eve kapatiimak istenmistir.
Erkekler tarafindan bastirilan ve sdmdurilen “kadin” yalnizca bir tGreme ve
zevk araci olarak algilanmigtir. Baski altinda ezilme, butin halklarin acisini
tattiklar ortak bir yazgidir. Erkekler ve “kadin’lar baskiyi yenebilmek igin
elbirligiyle micadele etmiglerdir. Ancak sira nice guglikle kazanilan zaferlerin
meyvelerini toplamaya geldiginde “kadin”lar ¢odu zaman bir koseye
itilmislerdir. Kimi zaman 6zgurlik savasimina katilmanin dogal ddullerinden
yoksun birakilmig, kimi zaman da kazanilmasina katkida bulunduklari
sereften almalari gereken pay onlara ¢ok gorilmistir. 194 Ayrica “kadin”lar
din araciligiyla baski altina alinarak birgcok hak ve oOzgurlikten yoksun
birakilmistir. Ornegin miras hakki veriimemis, alinip satilabilen bir varlik
olarak gorilmustir. Oyle ki bazi toplumlarda erkek gocugunun diinyaya gelisi
“‘mutluluk” kiz c¢ocugunun dunyaya gelisini ise “musibet” olarak kabul
gormustur. Musluman udlkelerin  tUmunde, oglan c¢ocugunun dogumu
bayramlagsmalara, seving ¢igliklarina, kurban adamalara vesile yarattigi halde
kiz cocugun dogumu uzgunluklere ve esef vesilelerine ve, “Bir daha ki sefere
insallah erkek gocuk dogurursun” temennilerine yol agmistir.19®

Genel olarak “kadin” sorunu; toplumlarda “kadin”in stattisu, esit haklara
sahip olmasi, esit haklar kullanabilmesi ve bunlarin zorunlu sonucu,

“kadin”in kisi olarak yeteneklerini gelistirmesi konularini kapsamaktadir.

103 flyasoglu, insel, agm, s.184.

104 Ney Bensadon, Baslangicindan Giiniimiize Kadin Haklari, Cev.: Sirin Tekeli, Istanbul, letisim
Yayinlari, 1994, s.8.

105 flhan Arsel, Seriat ve Kadin, Istanbul, Kurtis Matbaasi, 11. Baski, 1993, 5.137.
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Tarihsel slreg icinde Uretim araclarinin gelismesiyle birlikte “kadin” ve erkek
arasinda olusan is bolumunde erkek daha avantajli bir konuma gelirken,
‘kadin” toplayicilik ve ev isleriyle sinirh kalmigtir. Erkegin kaba gucunu
kullanmasi ve uretim aracglarini geligtirerek on plana c¢ikmasi, ataerkil
sistemin temellerinin olusmasina, dolayisiyla “kadin”in binlerce yil suren
belirleyiciliginin arka plana atilmasina yol agmistir.

Uretim araglarinin gelisimiyle olusan artik Griiniin miras yoluyla
babadan ogla gegmesini saglamak icin “kadin”in cinselliginin denetim altina
alinmasi aileyi kurumlastirmig ve boylelikle “kadin”in var olan avantajli
konumunu erkegin ele gecirmesi ataerkil sistemi gelistirmigtir. Webster’s
Third New International Dictionary soézlugunde 1656’nci sayfada ataerki
‘kabile ya da ailede atanin (babanin) hem ev iginde hem de dini islerde
ustunligu, karinin veya karilarin ve c¢ocuklarin ataya yasal bagimlihgr ve
soyun erkek evlatlarla surmesi ile ayirt edilen toplumsal orgutlenme olarak”
tanimlamistir.2% Buna bagli olarak erkek cinsinin GstlnlGga ataerkil sistemin
basindan beri vurgulanmigtir.

Duragan bir sosyal yapi iginde yasayan; once babasinin, daha sonra
kocasinin adini tagiyan “kadin”, tum yonleriyle belirginlesmig bir bireysellikten
yararlanamamistir. Yalniz olmayan “kadin”, kisisel eylemleriyle bir basarinin
kazaniimasina katkida bulundugunda, ona ait olmasi gereken san ve seref
en yakinindaki erkede, babaya, kocaya ya da kardese atfedilmistir.10”

Anaerkil ddonemde ise “kadin”in Uretim sonucunda elde ettigi Uretkenlik,
dogurganlik 6zelligi ve yetenekleri tim toplum ve kendisi i¢in kabul edilmigtir.
Oyle ki anaerkil dénemde “kadin’a duyulan hayranlik, onu bollugun ve
bereketin timsali olarak “kadin” tanriga heykellerinde kendini gdstermistir.
Ataerkil donemde erkek heykeller ise gucun ve estetigin gostergesi olarak
yapilmistir. Ataerkil sistem “kadin”t giddete tabi tutarak sOmurid ve
egemenligini daha da derinlestirmigtir. Emegine ve bedenine sahip

clkamayan “kadin” bu yonelimler karsisinda ezik ve iradesiz bir karaktere

106 Sheila Margaret Pelizzon, Kadinin Konumu Nasil Degisti?: Feodalizmden Kapitalizme, Cev.:
Ihsan Ercan Sadi, Cem Somel, Ankara, Imge Kitapevi, 2009, s.25.
107 Bensadon, age, s. 10.



48

baranurken; erkek Kkisiligi ataerkil sistemle baslayan bireyci, tuketici ve
saldirgan 6zelliklerini siniflagsmayla birlikte daha da sistemlegtirmigtir.

Ataerkillikle birlikte “kadin”lar birgok haklarini yitirmistir. “Kadin”lar
erkege bagdimli hale gelmigstir. Ataerkil donem “kadin” ve erkek arasindaki
farki, “kadin”t toplumda ikincil bir varlik haline getirerek buyutmustir.
“‘Kadin”in ikincillestiriimesinde ¢odu kez sebep olarak “kadin” bedeninin
zayifhgi, “kadin”in duygusal olarak hassasligi gosterilmigtir. Buna karsin
erkeklerin fiziksel olarak da duygusal olarak da “kadin”dan gugli oldugu
vurgulanmistir.

Anaerkil donemin aksine koleci toplumda uretkenlik ve dogurganlik
Ozellikleri kaba bir bicimde egemen sinifin hizmetine sokulmustur. Kolelik
sistemi zamanla ekonomik sosyal ve siyasal alanda kendini tuketmeye
baslamistir. Artan kdle nifusu zaman zaman ayaklanmaya yol acarken 6zgur
insanlarin igsizlik oraninin yuksekligi sistemi islemez hale getirmistir. Bu
kendi igerisinde yeni bir sistemi zorunlu kilmis ve feodalizmi dogurmustur.
Koleci toplum asamasinda bigimlenen ataerkil aile biraz yapi degistirerek
feodal toplumda da var olmustur. Feodalizm daha 6nce olmadigi sekilde

“kadin”larla erkekleri birbirinden ayirmistir:

“Feodal rejim, kadinlara uzun vadede zarar verecek bazi
kurumlarin ortaya c¢ikmasina sahne oldu. Feodal konumdaki
topluluklarin  (kadinlarin, yoksullarin, dislk ritbeli rahiplerin,
koéylilerin, topluma baskaldiranlarin) degersizligini, asagiligini
ispat etmek Universitelerin kurulmasinda sakli amag idi. Albigens
Hagli  Seferinin  sonucunda kadinlar yliksek &grenimden
dislandi. ™08

Feodal geleneklerin “kadina tanidigi tek hak, erkege itaat etmek
olmustur. Bu durumda “kadin”, dinlerin ilk ¢ikis sureclerinin etkisiyle bir
soluklanma yasamigsa da, yasamini ve gelecegini belirleme hakkina sahip

olmayan “kadin”in kélelik statisii devam etmistir. Ozel miilkiyet anlayisiyla

108 pelizzon, age, s.143.
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‘kadin” bir mal olarak gorulip aile kurumuna ve dort duvar arasina
hapsedilmigtir. Toplumsal yasamin her alanindan uzaklastirilan “kadin”,
potansiyelini toplumun yararina kullanamadigindan, 6ztinde olmayan birgok
olumsuz 6zellik edinmistir.

islamiyet'te cok esliligin, harem kiiltiriiniin “kadin’da yarattigi, kendi
cinsini hep kendine rakip gorme, kabul etmeme, didisme, c¢ekistirme,
cinselliginin kullanarak erkegi dugsurme vb. yaklagimlar “kadin”t daha da
klguk disurmastir. Soy surdlrme anlayisinin hakim kilindigi feodal diizende
aile iliskisi ulusal c¢ikarlarin 6nline gecmis, feodal geleneklerin agir etkisi
altinda “kadin”in koleligi daha da derinlesmis ve en kotusu bu durum “kadin”
tarafindan da kaniksanmistir.

Orta ¢agin ekonomik, sosyal ve siyasal yapisini kendi sinif anlayisina
go6re dizenleyerek, genis kitlelerin sorunlarina alternatif ¢éztimler Uretmeye
calisan kapitalizm ile sosyal ve siyasal ugurum; daralan ekonomi ve Uzerinde
sekillenen yasam bir butin olarak yeniden anlamlandiriimaya baslanmistir.
“Kadin”in Gretimdeki rolind en iyi tespit eden kapitalistler din, inang ve feodal
iligkiler icersinde bogdurulmus “kadin”a el uzatmis onu yasamda aktif bir
konuma getirmeye calismiglardir. Bununla birlikte birtakim hukuki ve yasal
dizenlemelerle “kadin”in siyasal, sosyal, yasama aktif katihmini artirmaya
cahsiimistir.

Feodal toplumun kapattigi “kadin”t énemli bir emek glict olarak agiga
gikaran kapitalist toplum ayni zamanda bir tiketim toplumudur. Uretim
ihtiyaci gozetilerek degil, kar esasi gozetilerek yaklasilir. Boylece tuketim akil
almaz noktalara gelir. Aslinda burada tlketilen sadece tuketim maddeleri
degil degerler ve bu degerlerin icerisinde onlarin bulundugu sosyal yasamdir.
Bu durum duzensiz topluma ve insanlara yol agmaktadir. Tuketim amag
olmakta “kadin’lar neler giyece@i neler alacagl ne yiyecedi hangi makyaj
malzemelerini kullanacagi gibi sorularin cevabiyla ilgilenmektedir. Bu tuketim
surecinde en fazla tikenen yine “kadin”dir. Reklam tanitim, pazarlamada
cogunlukla “kadin”lar kullanmaktadir.

Kapitalizm beraberinde insandan, insanliktan uzaklasmay! kendine

yabancilagmayi getirdi. Emperyalizm déneminde bu yabancilasma daha da
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artti. Esitsiz gelisimin son derece artiyi bu déonemde “kadin”, emperyalist
ulkelerde egitim, ogretim ve herhangi bir calisma alaninda engellerle
karsilagsmamaktadir. Sosyal guvencelerini elde edebilmigtir. Ancak sistem
ideolojik kusatmayla kigileri etkilemis yanhs hedeflere yoneltmistir. “Kadin”
“kadin”’hi@iyla toplumun disurilmesinde en fazla bu donemde kullaniimigtir.
Medyada, sanatta, sinemada sinirsizca kullanildigi halde bu normal
kargilanmakta, 6zgurlesme, sosyallesme olarak algilamaktadir. Oysa kultir-
sanat etkinliklerinde “kadin”a yer verse de, bu etkinliklerde sisteme zararsiz,
ici bosaltiimis ya da nesnelesmis bireyler yaratmak sonucuna ulagabilmektir.

Sonug olarak “kadin” gegmisten gunumuze erkeklerin dusuncelerinde
‘kadin” olgusunu degistirme ve onlar karsisinda varligini kanitlama
mucadelesi vermigtir. YUzyillar boyunca unlu ve son derece zeki erkek
bilginler “kadin”lara kargi besledikleri dusunceleri soOzleriyle agiga
vurmuglardir. Ornegin Italyan devlet adami ve yazar Niccolo Machiavelli

(1469-1527) sdyle bir uyarida bulunmustur:

“Icinden geldigi davranmayi temkinlilikten Gstiin géririim; ¢linki kader

kadindir ve onun efendisi olmak istiyorsaniz, onu vurup dévmeniz gerekir.”

Fransiz filozof Jean Rousseau (1712-1778) ise dusuncelerini su sekilde

ifade etmistir:

“‘Kadinlarin butlin egitimi erkeklere gore dizenlenmelidir. Onlari hognut
etmek, onlara yararli olmak, sevgi ve saygilarini kazanmak, ¢gocukken onlara
bakmak, buyuduklerinde hizmetlerini gormek, onlara yol gosterip teselli
etmek, yasami onlar igin tath ve hos bir hale getirmek; bunlar her zaman

“kadin”larin gérevidir ve daha bebeklikten 6grenmeleri gerekir.”1°

109 Tym Marshall, Hiikmeden Erkek Boyun Egen Kadin, Cev.: Giilden Sen, Istanbul, Altin Kitaplar
Yay. 1997, s.16.
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1.4.1. Turkiye’de Kadin Olgusu

Tark “kadin”inin  toplumdaki statisu, tarih boyunca degisiklik
goOstermigtir. Eski Tarklerde, ¢agdaslar olan Cin, Hint, Arap, Mogol, Roma,
Yunan gibi Ulkelerin “kadin”lariyla karsilastirma yapildiginda Tark “kadin”inin
oldukga iyi bir statilye sahip oldugu goériimektedir.

Tark “kadin”inin  sosyal durumundaki farklilagsmalari g6z 6nine
cikarabilmemiz icin oncelikle tarih icerisindeki durumunu ve gelisim seyrini
incelemek gerekir. Tarihsel sureg¢ igerisinde Turk “kadin”inin en onemli
dénim noktasi olarak Turklerin islamiyet'i kabul etmesini gdsterebiliriz.
Cunkd Turklerin MUslimanlik ile tanismalariyla birlikte sosyal hayatlarinda ve
Ozellikle Turk “kadin”inin sahip oldugu statide g6z ardi edilemeyecek
farklilasmalar meydana gelmistir. Islamiyet éncesi Tirklerde “kadin” erkek
esitliginden s6z etmek olasidir. Bitiin kaynaklar, islamiyet’i benimsemeden
onceki Tuark “kadin”inin son derece 6zgur, erkedi ile esit dizeyde bir kigsi
oldugunu gdstermektedir.?® Bunun belki en dnemli kaniti olarak islamiyet
dncesi Turklerde ¢ok esliligin olmamasini gosterebiliriz. Oyle ki es segiminde
‘kadin”larin da s6z hakki vardir. Kari kocanin mal ortakhdi bulunmaktadir.
Anne ve baba cocuklar Uzerinde esit haklara sahiptir. Bu donemde “kadin”
ata binmekte, kilic kullanmakta, tarim ve hayvancilikla ugragmakta ve
giyimini yasam kosullarina gore belirleyebilmektedir. Gocebe hayat
sartlarinda “kadin” dnemli bir eleman olmustur. Erkekler savasta ve avda iken
her seyin sorumlusu “kadin” tutulmustur. Bu dénemde “kadin” cesur ve
mucadeleci bir yapi gostermistir. Bu gesit halklarda “kadin” erkegin en sadik
yardimcisidir.  “Kadin”, hayatinin buatun tehlikelerini onunla paylasirken
erkekle esit haklara sahip olmak zorundadir.t!

Ziya Gokalp, Tarkguligln Esaslar adl eserinde Muaslimanlik éncesi

donemin kulturel yapisini su sekilde ele almaktadir:

110 Tiirker Alkan, Kadin- Erkek Esitligi Sorunu, Ankara, A.U. Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Yay., 1981,
s.7.

111 Ahmet Agaoglu, islamiyet’te Kadin, Cev.: Hasan Ali Ediz, Ankara, Birey ve Toplum Yay., 1985,
S.54.
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“Eski Tirkler hem demokrat hem de feminist idiler. Zaten
demokrasi beraberinde feminizmi getirir. Clnki demokraside
savunulan egitlik ilkesidir. Tirklerin feminist olmalarinin ézel bir

sebebi daha vardir. O da Samanizm dinine inaniyor olmalaridir.”*?

Turklerin Islamiyetten énce Samanizm dinine inaniyor olmalari
toplumda “kadin” ve erkegdin esit olmasini gerektirmistir. Clnkd Samanizm
inancinda “kadin”’a 6nem verilmistir. Ayrica eski Turklerde asalet sadece
baba soyundan gecmemektedir. Bir insanin tam asil olmasi i¢cin hem ana
soyunun hem de baba soyunun asil olmasi gerekmektedir.!*® Islamiyet
dncesi Turklerde “kadin’lar toplumda bitiin etkinliklere katilabilmiglerdir. Oyle
ki kizlar kendileriyle evlenmek isteyen erkeklerle duello edip yendikleri
erkeklerle evlenmislerdir.''* Erkekler kadar iyi kilig kullanan “kadin”larin
yendikleri erkeklerle evlenmek istememeleri “kadin”in kendini ikinci plana
ittigini gosterir. Cunku “kadin” icin erkek kendisinden daha gugclu olmalidir.
Buna bagli olarak “kadin” her zaman korunma ihtiyaci hissetmektedir.

Tark destanlarina bakildiginda diger eski uygarliklara gore Turk
‘kadin”ina daha farkh bir rol bigildigi gorulmektedir. “kadin” erkek esitligi ve
aile igindeki “kadin”in konumu Dede Korkut Hikayeleri'nde de islenmisgtir.1%®
Eski Turk destanlari da esitlik konusunda dengenin erkek lehine bozuldugunu
gOstermektedir. Destanlarin en dnemli aktéri “kadin”lardir. “Kadin” hayata,
topluma ve erke@e islevlik kazandiran bir unsur olarak yansitilir. Yaratilis
destaninin Ak-Ana’si boyle bir 6rnektir. 116

Erkeklerle birlikte savasan, ulke ydneten, her alanda ¢alisma 6zgurligu
bulunan Tirk “kadin”i icin islamiyet'in kabul ediimesi toplumsal yasamda bir
ilerlemeden ¢ok gerilemeye sebep olmustur. Anadolu’ya yerlesen Turkler 8.

ylzyilda islamiyeti benimsemiglerdir. islamiyeti kabul etmeleriyle birlikte

112 7iya Gokalp, Tiirkgiiliigiin Esaslari, Haz.: Mehmet Kaplan, istanbul, Kiiltir Bakanlig1 Yay.,
1976, s. 158.

113 Gokalp, age, s. 158.

114 Emel Dogramact, Tiirkiye’de Kadinin Diinii ve Bugiinii, Ankara, Is Bankas1 Yay.,1993, s. 3-4.
115 {smail, Dogan, Bizde Kadin, Istanbul, Milli Egitim Bakanlig1 Yay., 2003, s. 2-3.

116 Dogan, age, s.4.
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geleneklerini hemen terk etmemislerdir. Bunun oOrneklerini Dede Korkut
Hikayeleri'nde gormek muhtemeldir.

Tirkler Arap yarimadasinda dogan islamiyet’i kabul etmekle birlikte
Arap Kultiriiniin gelenek ve goreneklerinden etkilenmislerdir. islamiyet dyle
bir toplumun icinde dylesine kotu bir ortamda dogmustur ki, her manevi
anlayisin duastugu ve ahlak kurallarinin sifira indigi bir donemdir. Kuran-i
Kerim ve diger dini kitaplar, bu kapkara devre “cahiliye devri” adini
vermiglerdir.''” Cahiliye donemi Arap toplumu igin bir devrim niteligi
tasimaktadir. Ancak Muslumanlik oncesi Turk kultarayle karsilagtirdigimiz
zaman, Muaslumanhgin, Turklerin “kadin” kimligine bir kisitlama getirdigini
goérmekteyiz.118

Tirklerin islamiyet’i kabul etmesiyle birlikte, bir taraftan kendi orf ve
adetlerini muhafaza etmeye calisirken, Arap ve istila ettikleri yerlerdeki Fars,
Bizans ve Avrupa ulkelerinin kiltarinun de etkisi altinda kalmislardir. Bu
kaltar karisimi icerisinde elbette ki Turk “kadin”inin statistinde de degismeler
olmustur.t® Tirklerin, Mislimanlikla karsilasmalari onlari, iktisadi bakimdan

uretim iligkilerinde toplumsal degisim ve dénlsimlerde bulunmaya itmistir.12°

1.4.2. Osmanli Doneminde Kadin

Selguklu Devleti’'nden sonra 1299 yilinda kurulan Osmanl Devleti islam
dinini benimsemig ve islam hukuku olan Seriat ile yonetilmistir. Bu yénetim
biciminde “kadin”lar ikinci sinif vatandas olarak kabul edilmistir. Seriat,
“kadin’larin erkeklere goére “dogal” olarak ikincil asagi konumda olduklarini

varsaymistir.12

117 Burhan Goksel, Caglar Boyunca Tiirk Kadim ve Atatiirk, Ankara, Kiiltiir Bakanlig

Yaylari, 1993, s.113.

118 Cagdas Hukukgular Dernegi, Kadin Hukuku Semineri, Bolu, 29 Subat-3 Mart 1996,5.32.

119 Afet Inan, Atatiirk ve Kadin Haklarimn Kazamlmasi, Istanbul, Milli Egitim Basimevi, 1969,
s.19.

120 Aytung Altindal, Tiirkiye’de Kadin, 8. Basim, Istanbul, Alfa Yay., 2004.5.55

121 Fatmagiil Berktay, “Tiirkiye Kadmn Hareketi Tarihsel Bir Deneyim”, Kadin Hareketinin
Kurumlasmasi, , Istanbul, Metis Yay., 1994, s.19.
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Osmanli Devletinin ilk dénemlerinde esitlik, 6zgurlik gibi ilkeler devlet
yonetiminde etkili olmustur. “Kadin”lar toplumsal alanda oldukga 6zgurdurler.
Rahatca sokakta gezebilen, aligveris yapabilen “kadin”lar, bunlari yaparken
de yulzlerini kapatmamaktadir. Osmanli’nin ilk dénemlerinde “kadin” her
zaman erkegin yardimcisi olmustur. istanbul'daki tarihi yapilara bakildiginda
Osmanli  “kadin”larinin  imzasiyla karsilasiimaktadir: Gevher Nesibe,
Mihrimah Sultan, Bezm-i Alem Valide Sultan camileri buna 6rnek teskil eden
uygulamalardir. iran ve Bizans uygarliklar etkisinde kalan ve islami seriat
kurallarini benimseyen Osmanli, yavas yavas demokratik geleneklerden
uzaklasmis dolayisiyla toplum iginde “kadin”in konumunda da gerileme

olmustur.

Osmanli Devleti'nin gerilemesi dis etkilerin daha yogun bigimde
hissedilmesine yol acmis ve ileriki yillarda eski Turk gelenekleri giderek

zayiflamig, Arap ve Bizans kultarlerinin etkisinde kalinmigtir.

Osmanl “kadin”i denilince akla ilk gelen dusunce haremdir. Ama harem
Osmanlilara ait bir kavram degildir. Bu durum Osmanl Devleti’nde 15.
ylzyildan itibaren Bizans ve iran kaynakli olarak gdriilmeye baslanmistir.
Daha sonra etkisini arttirmig, saray disinda da konaklarda uygulanmistir. Bu
sistem kisa siirede ev i¢i hayatina da yansimistir. imparatorlugun ilk
déneminde mevcut olan harem Osmanli déneminde Turk “kadin”inin
kisiligine indirilmis en etkili darbe olmustur. Ginden gune kapanan dis dinya
ile iligkisi koparilan “kadin” gelismemis, geri kalmistir.122

Saraya giren harem kulturtyle birlikte saray ‘haremlik, selamlik’ olarak
iki bolime ayrilmistir. Bu durumdan sonra “kadin”larin yuzlerinin kapanma
donemi baglamistir. Bu uygulama daha sonra etkisini halk tabakasinda da
gostermis “kadin”I saklama olayl geleneksellesmistir.?>  Osmanli’'da
‘kadin”lar seriat kurallarindan bir adim ileri ¢ikamamigtir. “Kadin”in

davraniglarina g6z kulak olmak hem kigisel, hem de toplumsal bir erkeklik

122 ()zgiil Erten, Yiizyllda Kadin ve Kadinlarimiz, istanbul, Cagla Matbaas, 1985, 5.75.
123 Altindal, age, s.75.
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gorevi sayllmaktadir. Yalnizca kocasi degil, butun sokak, butin mahalle
“kadin”1 g6z ve denetim altinda tutmakla yikimla kilinmistir.124

19. ylzyildan itibaren Bati kargisinda alinan yenilgiler Osmanli aydin ve
yonetici kesimini yeni arayiglara yoneltmis, bu yonelis Bat’'da yasanan
yenilikleri kendi Ulkelerine aktarmak istemelerine yol agmigtir. Tanzimat'la
birlikte donemin aydinlari toplumda yeni bir dizen saglarken aile yagaminda
da yeni bir dizen saglamanin gerekliligine inanmislardir. Dolayisiyla Osmanl
‘kadin”t  da Tanzimat hareketinden etkilenmistir. Gllhane Hatt-i
HUmayunu’nun okunmasiyla baslayan Tanzimat Dénemi Bernard Caporal’e
gére Osmanli imparatorlugu’nda “kadin”in kurtulus hareketinin baslangici
olmustur. Tanzimat'la baslayan c¢agdaslasma hareketi ¢ergevesinde Turk
‘kadin”1, gerek duslUnce alaninda, gerek dogrudan dogruya siyasi ve
toplumsal alanda ciddi adimlar atabilmistir.1?®> Tanzimat'i savunanlara goére
Osmanlrnin geri kalmighginda, “kadin’larin cehalete mahkim edilmeleri

6nemli bir etken olmustur.26

Bu dénemde hukuk alaninda yapilan dizenlemelere baktigimizda ise
‘kadin”in lehine kararlar alindigini  s@yleyebiliriz. Osmanh Devleti'nin
kurulusundan 1567-1568 tarihine kadar olan devrede, tasarruf sahibinin
arazisi sadece erkek cocuga gecgiyorken, 1858'de yapilan bir degisiklikle
‘tapu bedeli'nin kiz gocuga da gegmesi kabul edilmis, kiz ve erkek ¢ocuga
toprak Uzerinde oturma sarti aranmaksizin Ucretsiz ve esit olarak
paylastiriimistir. Bu kanun 1846—1847 yilina kadar surmus, bu tarihte alinan
bir kararla kiz ¢ocugu da erkek c¢ocuk gibi babasinin arazisine karsiliksiz
sahip olabilme hakkina kavusmustur.'?’” Bunun yaninda evlenen kizlardan
alinan gelinlik vergisi kaldiriimig, kolelik ve cariyelige son verilmistir. Ayrica

1882’de yapilan genel nifus sayiminda “kadin” ilk kez kayit altina alinmistir.

124 | ord Kinross, Atatiirk, Bir Milletin Yeniden Dogusu, Cev.: Necdet Sander, Istanbul, 14. Baski,
2003, 5.633.

125 Teyla Kirkpmar, “Tiirkiye’de Toplumsal Degisme Siirecinde Kadm”, 75. Yihnda Kadinlar ve
Erkekler, istanbul, Tarif Vakfi Yay., 1998, s.14.

126 Qjrin Tekeli, “Kadin Eserleri Kiitiiphanesi ve Bilgi Merkezi”, Kadinlarin Bellegi,”, Istanbul,
Metis Yay. 1992, 5.121.

127 M. Sehmuz Giizel; Kadmn Ask ve iktidar, Istanbul, Alan Yaymcilik, 1996, s. 20.
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Tanzimat ile birlikte egitim alaninda yasanan en c¢arpici gelisme ise,
Fransa’nin Duruy Kanunu’'ndan (1867) etkilenerek hazirlanan 1869 Maarif-i
Umumiye Nizamnamesi'dir.1?® Bu nizamnameyle birlikte kizlar igin 6gretmen
okulu acilmasi, rugtiyelerin ¢ogaltilmasi kararlagtirilmis ve 1876 Kanunu-i
Esasi’sinde ilkogretim zorunlu kilinarak kiz ve erkek ogrencilere esit 6grenim

hakki saglanmistir.

Tanzimat Donemi’nde yluzunu Batr'ya c¢eviren Osmanli, basin-yayin
hareketlerine de bu donemde baslamistir. 1831 Takvim-i Vekai, 1840’ta ilk
yari 6zel gazete olan Ceride-i Havadis ve diger gazeteler aracihgiyla “kadin”
konusu iglenmigtir. Agah Efendi ve Sinasi 1860 yilinda resmi olmayan ilk
gazeteyi; Tercuman-1 Ahval’'t kurmuslardir. Evlilik igi iligkilerini ele alan ve bu
konuda bazi din adamlarini hicveden Sinasi’nin “Sair Evlenmesi” adli piyesi
de Tercuman-i1 Ahval gazetesinde yayimlanmistir.1?® Terciiman-i1 Ahval Ziya
Pasa tarafindan yazilan bir makaleden dolayr hukumet emriyle iki hafta
sliresince kapatilmistir.13° Sinasi daha sonra 1862'de Namik Kemal'in
katkisiyla Tasvir-i Efkar gazetesini ¢ikarmistir. Namik Kemal, ¢ikardigi bu
gazetede “kadin”larin egitimine iligkin Terbiye-i Nisvan Hakkinda bir Layiha
adli makale yayimlamistir.*3! Tanzimat aydinlarindan biri olan Namik Kemal
ayni zamanda Osmanli ailesinde “kadin”in iginde bulundugu durumu anlatan
ve “kadin” haklarini savunan birgok makale yazmistir. Yazdigi makalelerde
Avrupali “kadin”larinin yararlandigi egitim olanaklarini Tark “kadin”1 igin de
isteyen Namik Kemal, evlilikteki “kadin”in koleligini ayiplayip “kadin”in bu
durumunun toplumsal yasama katilmasina getirdigi sinirlamalara dikkat
cekmigtir. Ayrica donemin gazetelerinde “kadin” okurlarin mektuplarina da

yer verilmigtir.

Tanzimat Donemi’nde belli bir kultir seviyesine ulasan Turk “kadin”

Mesrutiyet Doneminde milli konularda s6z sahibi olduklari gazete, dergi ve

128 Sefika Kurnaz, I1. Mesrutiyet Déneminde Tiirk Kadimi, Istanbul, Milli Egitim Bakanlig

Yay., 1996, s.15. .

129 Sinasi, Sair Evlenmesi, Haz. : Semsettin Kutlu, Istanbul, Remzi Kitapevi, 1982, s. 10.

130 Bernard Lewis, Modern Tiirkiye’nin Dogusu, Cev.: Metin Kiratli, Ankara, TTK, 8. Baski, 2000,
s.147.

181 Tasvir-i Efkar, No:467, 1283.
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birtakim dernekler yoluyla sosyal hayatin i¢cinde yer almiglardir. Bu donemde
baglayan “kadin” konusundaki c¢alismalar Il. Mesrutiyet ve Cumbhuriyet

donemlerine 1sik tutmustur.

1876-1908 ve sonrasi donemde Ulkede yapisal degisiklikler yasanmaya
baslanmigtir. Osmanh Devleti duslnce yapisinda ilk kez 6zgurlik kavrami
Uzerinde bu kadar yogun durulmustur. Geleneksel temeller Uzerine kurulu
Osmanli Devleti’nin modernlesmesine oncllik edecek yapisal degisimler Il.
Mesrutiyet déoneminde 6zellikle glindeme getirilmis, Osmanli siyasal yapisi,
farklilagsma sirecine girmistir. Modernlesme sadece siyasal yapida degil
toplumun yeniden yapilanmasinda da belirleyicidir. Osmanli “kadin”inin

konumunda modernlesmeye bagl olarak degisimler yaganmistir.

Osmanlryr Tanzimat'tan sonra saran ikinci yenilik dalgasi Mesrutiyet’le
birlikte o zamana kadar yalnizca iyi es, iyi anne gibi vasiflarla dusunulen ve
kendisi de bu vasiflara alistirarak toplumsal hayatta statl sahibi olmak igin
mucadele vermeyen “kadin”, farkl statllere yonelmeye baslamistir. Osmanli
Devletinde “kadin”in galigma hayatina girdigi ilk is ebelik meslegiyle
olmustur. Daha sonra 1872'de ilk “kadin” 6gretmen atanmis ve bunu 1882'de

ilkokul yoneticisinin atanmasi takip etmistir.132

II. Mesrutiyet Donemi’nde pek ¢ok “kadin” dergilerde yazilar yazarak,
dernekler kurarak “kadin’lari bilinglendirmeyi amaglamistir. Yayimlanan
dergilerde “kadin” hak ve ozgurlukleri tartisma konusu olmustur. “Kadin”
haklari ve “kadin”in konumu “kadin’lar tarafindan dergilere tasinmistir. ilk
feminizm hareketleri de bu dénemde filizienmeye baslamistir. Ortaya ¢ikan
dusunce akimlari “kadin”-erkek esitligini desteklemistir. Birgok dergide de bu
dogrultuda yayimlar yapimigtir. Yayimlanan dergiler sayesinde “kadin’lar
hem kendilerini tanima firsati elde etmisler hem de Batili “kadin”lar arasinda
yayginlasan “kadin” hak ve 6zgurlukleriyle ilgili gelismeleri 6grenme olanagi

bulmuslardir.

182 Qya Citgi, “Tiirk Kamu Yonetiminde Kadin Gérevliler” Tiirk Toplumunda Kadin, Ankara,
Arastirma Egitim ve Ekin Yayinlari, 1979 s. 221.
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Edebiyatcilar da bu donemde “kadin” konusu hakkindaki ¢aligmalarini
artirmistir. “Kadin” gincel bir konu olmustur. Ornegin Tevfik Fikret; “Elbet
sefil olursa kadin algalir beger.” diyerek sesini yukseltmistir. Abdtlhak Hamit
ise, “Bir milletin kadinlari o milletin ilerleme derecesinin 6lgtistiddir.”33 diyerek

bu konudaki duguncelerini dile getirmigtir.

[I. Mesrutiyet Donemi'nde yayimlanan dergilerin yaninda kurulan
dernekler de “kadin”in toplum igindeki éneminin artmasinda énemli bir rol
oynamistir. Bu dénemde birgok “kadin” dernegi kurulmustur. 1867°’de Rumeli
hududundaki yaral askerlerimize yardim igin kurulan ilk “kadin” dernegimiz
Cemiyet-i Imdadiye (imdat Dernegi) Dernegi'nden sonra 1908'de Halide
Edip, Muldafaa-i Hukuku Nisvan (“Kadin” Haklarini Savunma Dernegi)
Dernegi’'ni kurmustur.*34 Diger kurulan dernekler ise sunlar olmustur: Osmanli
“Kadin”lari  Terakkiperver Cemiyeti, 1909'da Teali Nisvan Cemiyeti
(“Kadin”lar1 Yukseltme Dernegi), Osmanli Cemiyeti Hayriye-i Nisaiye, 1913’te
Mldafaa-i Hukuk-i Nisvan Cemiyeti'dir.23> |l. Mesrutiyet Dénemi “kadin”
dernekleri icinde feminist olarak degerlendirebilecedimiz belki de tek dernek,
“Kadin”lar Diinyasi dergisinin yayin organi olarak c¢alistigi Muidafaa-i
Hukuk-1 Nisvan Cemiyeti'dir. Mezhep ayrimi goézetmeksizin her Osmanli
kadinini asli, isteyen ecnebi kadinlari da yardimci Uye olarak kabul eden
dernek, 28 Mayis 1913’te kurulmustur. “Kadin”larin dernege girebilme sarti
‘kadin”’lik hakkinin korunmasi ve yukseltimesi yolunda caligsiimasidir.
Dernek, “Kadinlar Diinyasi” dergisiyle kendini kamuoyuna sunmus,
harekete destek veren “kadin”larin sézculugunu ve Osmanh “kadin”ina yol
gostericilik roliind Gstlenmigstir.136

19. yuzyilda yasanan Balkan ve Birinci Dinya savaslar “kadin”larin
toplumsal yasamda etkin olmalarini kolaylastirmistir. Savaslar toplumsal
yasamda buyuk degisikliklere sebep olmustur. Erkekler savasta olduklari i¢in

“kadin’lar ¢alisma yasamina atilmak zorunda kalmiglardir. Tark “kadin”1 artik

133 Karkpinar, agm, s.103.
134 Serpil Cakar, age, s.323.
135 Cakar, age, s. 323-342.
136 Cakir, age, s. 57.
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kadra yonelik Uretim igcine girmis, evinin diginda calismaya baglamistir. Bu
gelismede suUphesiz en blyuk etken savaslar sonucu ulkenin igine dustugu
ekonomik buhrandir. Ancak, hikiumet ve “kadin” cemiyetlerinin tegvikleri de
bunda rol oynamistir.*3’

Tark “kadin”inin Balkan ve |. Dinya Savasi’'nda oldugu gibi Milli
Mucadele’ye de aktif bir katilmi olmustur. Turk “kadin” bu mucadelelerde ne
oldugunu, vatan igin neler yapabilecegini gostermistir. Bu durum bize
Kurtulugs Savasl’'yla birlikte Turk “kadin”inin belli bir siyasi bilin¢g olusturma
surecine girdigini gostermektedir. “Kadin”lar daha 1918 yilinin sonuna dogru

ulusal kurtulus amacina yoénelik 6rgutlenmelere katilmiglardir.

Milli Micadele doneminde “kadin”lar tarafindan kurulan dernekleri su

maddeler altinda toplayabiliriz:

1. Mandaterlik yanlsi “kadin” cemiyetleri,
2. Ayrilikgi faaliyette bulunan azinlik “kadin” cemiyetleri,
3. Milli MUcadeleyi destekleyen cemiyetler,
4. Yardim ve kultar cemiyetleri
Kurtulus Savasi yillarinda “kadin”larin  mucadeleye katilimalari da su
maddeler altinda toplanabilir:
1. isgalleri protesto igin diizenlenen mitinglere katiimak,
. Cemiyetler kurmak,
. Cepheye silah tagimak,
. Cephane imalathanelerinde, amele taburlarinda ¢alismak,
. Askerlerin giyecek ve yiyecek ihtiyacglarini karsilamak,
. Yardim toplamak,
. Gocmenlere ve kimsesizlere yardim etmek,

. isgalleri protesto eden mektup ve telgraflar géndermek

© 00 N O O b~ WwN

. Silahli miicadeleye katiimak.38

137 Kurnaz, Cumhuriyet Oncesi Tiirk Kadim (1839-1923), s. 145.

1% Leyla Kaplan “Milli Miicadele Dénemi Kadin Cemiyetleri”, Kastamonu’da Ilk Kadin
Mitinginin 75. Yildoniimii Uluslar aras1 Sempozyumu Ankara, (Kastamonu:10-11 Aralik 1994),
1996, s.69.
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1.4.3. Cumhuriyet Doneminde Kadin

Tanzimat'tan sonra duslnce dinyasinda ve siyasal yasamda Kkimi
geriye donusler olmakla birlikte, imparatorluk sosyal yasantisinda, dunyada
gelisen yeni siyasal akimlarin da etkisiyle 6zellikle II. Mesrutiyet doneminde
radikal kirilmalar gorulmuastur. “Kadin” sorunlari agisindan ilk ciddi gelismeler
bu déonemde yasanmistir. “Kadin”in toplum igindeki etkinligi arttik¢a, “kadin”in
toplumdaki statlisi de énem kazanmistir. S6z konusu dénemde yasanan
deneyimler ve bu deneyimlerle ortaya konulabilen birikim, Cumhuriyet

Tirkiye’sine aktarilan 6nemli bir mirastir.13°

Tark “kadin”inin toplumdaki statiust konusunda yapilmasi gereken bazi
iyilestirme gabalarinin cumhuriyet doneminden once ¢ok kuguk adimlarla da
olsa baslatildigini goérmustik. Tuarkiye’de “kadin” haklari ile ilgili ciddi
gelismeler cumhuriyet ile birlikte baslamistir. 29 Ekim 1923 tarihinde
Cumhuriyet’in ilani ile birlikte Turkiye yeni devrim ve reformlara sahne

olmustur.

Cagdas, Batili bir toplum yaratmak isteyen Mustafa Kemal Atatirk,
toplumun refahi ve sanayilesmesinin saglanmasi igin insanin her alanda
Ozgurlesmesi gerektigi gorisund savunmustur. “Kadin™-erkek esitliginden
yana olan Mustafa Kemal Atatlrk, Turkiye’de “kadin” devrimini gergek
anlamda 1923’te cumhuriyetin ilani ile baslatir. “Bir toplum ayni amaca
‘kadin”larn  ve erkekleri ile beraber ylrumezse, ilerlemesine ve
uygarlasmasina teknik bakimdan olanak, ilmi bakimdan olasilik yoktur.”40

diyen Ataturk, “kadin” haklari Gzerinde titizlikle durmustur.

Mustafa Kemal Ataturk, Turk “kadin”ina kendine 6zgu bir anlayisla
gereken Onemi vermis ve bunu yapmis oldugu yurt gezilerinde agik bir
sekilde ifade etmistir. Daha 23 Mart 1923’te Konya’da, “Son senelerin inkilap
hayatinda hummali fedakérliklarla mahmul miicadele hayatinda, milleti

6liimden kurtararak hulésa ve istiklale gbtiiren, azm-U faaliyet hayatinda her

139 Kirkpinar, agm, s.14.
140 Atatiirk’iin Séylev ve Demegleri, Ankara, Tiirk Inkilap Enstitiisii Yayinlari, Cilt: 1, 1981, s. 153.
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ferdi milletin mesaisi, gayreti, himmeti, fedakarligi sebkeylemistir. Bu
meyanda en ziyade tebcil ile yad ve daima slkran ile tekrar edilmek lazim
gelen bir himmet vardir ki, o da Anadolu kadininin ibraz etmis oldugu ¢ok
ulvi, ¢cok yliksek, ¢ok kiymetli fedakarliktir....” dedikten sonra sdyle devam
etmigtir:
“Kimse inkar edemez ki, bu harpte ve ondan evvelki harplerde
milletin kabiliyeti hapyatiyetisini tutan hep kadinlarimizdir. Cift
sdren, tarlayr eken, ormandan odunu, keresteyi getiren,
mahsullati pazara gétirerek paraya kalbeden, aile ocaklarinin
dumaninin tittiren, bditin bunlarla beraber, sirtiyla, kagnisiyla,
kucagindaki yavrusuyla, yagmur demeyip, kis demeyip, sicak
demeyip, cephenin mihimmatini tagiyan hep onlar, hep o ulvi,

o fedakér, o ilahi Anadolu kadinlari olmustur.” 14*

Tarkiye Cumhuriyeti’'ni kuran Atattrk Turk “kadin”in toplumsal statlsuna
degistirmek igin giristigi reformlarin hepsinde basarili olmustur. Ozellikle
1925-1926 yillari “kadin® haklarinin sik sik konusuldugu yillar olmustur.
Atatiirk 28 Agustos 1925'te inebolu konusmasinda Turk “kadin”indan séz
etmistir. Ulkenin esenligi ve ¢agdashigini “kadin”larin diinyaya agilmasinda
gérdigunt ifade etmistir. 30 Agustos 1925 tarihinde Kastamonu

konusmasinda yine “kadin” haklari Gzerinde duran Ataturk:

“Bazi yerlerde gériiyorum ki kadinlar, yizinid gézdni gizliyor ve
yanindan gecgen erkeklere karsi ya arkasini geviriyor veya yere
oturarak kapaniyor. Bu tavrin anlami nedir? Efendiler medeni
bir milletin anasi, millet kizi bu garip sekle son vermelidir....
Sliphe yok ki ilerleme adimlari, iki cins tarafindan beraber,

arkadasca atilmak ve ilerleme yeniliklerle birlikte, merhaleler

141 Bernard Caporal, Kemalizm’de ve Kemalizm Sonrasinda Tiirk Kadim, Ankara, Tiirkiye Is
Bankas, Kiiltiir Yaymlart, No: 233, 1982,5.180.
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asmak lazimdir. Bbyle olursa, inkilap basarili olur. Herhalde

daha cesur olmak ltizumu agiktir.”*?> demistir.

Cumhuriyet déneminde yasanan gelismeler ve vyapilan inkilaplar
sayesinde “kadin”-erkek esitligi devlet politikasi haline gelmistir.  Turk
“kadin”in1 gagdas duzeye gikaran en 6nemli reformlar arasinda 1924 yilinda
egitimin birlegtiriimesini saglayan Tevhid-i Tedrisat Kanunu, 1926 yilinda
kabul edilen Turk Medeni Kanunu ve 1930, 1934 yillarinda Turk “kadin”ina

siyasal haklarin verilmesini saglayan kanun sayilabilir.

Ataturk, cagdaslasma hareketinin basindan beri “kadin”in egitimine ve
esitligine buylk 6nem vermistir. Ataturk¢l egditim sistemi, laik bir nitelige
sahip olarak geligip yayginlasirken, ¢cagdas uygulamalar gergeklestirilmistir.
Bu arada “kadin”larimizin egitim, saglik, ekonomik faaliyetler vb. alanlarda
yer ve goérev almalar (lke kalkinmasina da katki saglamistir. Ulke
kalkinmasini “kadin”-erkek esitligi ile bilimsellikte goren Atatlrk, gelismelere

bu anlayis ile yon vermistir.143

3 Mart 1924 yilindaki 430 sayilli Tevhid-i Tedrisat (Ogretimin
Birlestirilmesi) Kanunu ile egitim merkezilestirilmistir. ilkokul kiz-erkek ayrimi
yapillmadan herkese zorunlu hale getirilmistir. Bu sayede kiz c¢ocuklarina
ilkokul ile birlikte lise ve yiksekogrenim firsati verilmistir. Ogretimde miispet
bilimler esas alinir. Egitimde cinsiyet ayrimi olmaksizin egit olarak Turk
‘kadin”inin gagdaglagsmasi yolunda onemli adimlarin onu agiimigtir. 1923—
1924 ders yilinda 4804 okulda 6grenci sayisi 336.061°dir. Bu o6grencilerin
62.954°U kiz 6grencidir. 1923’te 1081 “kadin” 6gretmenin ancak 378’i meslek
egitimi géormastir. 1924’te 6gretmen sayisi, 10.238’dir. Bu sayinin 1217’sini
“kadin” 6gretmenler olusturmaktadir. 1929°'da 447.569 o6grencinin 154.309°u
kiz 6grencidir. 1930-1931 ders yilinda okul sayisi 6598, kiz 6grenci sayisi

142 Miihittin  Giil, “Bizde Kadinlarin Siyasal Haklar Almasi ve Ilk Kadm Milletvekillerimiz”
Cumhuriyet’in Kurulusunun 75. Y1l Armagani, Gazi Universitesi Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap
Tar. Ar. Ve Uyg. Merkezi Yayim, No: 3, Ankara,1998, s. 80.

143 Giil, agm, s.83.
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174,227'ye, “kadin” 6gretmen sayisi 4814’e yikselmistir.144 Okuma yazma
oranlarinin yukselmesine olanak veren en onemli etken Millet Mektepleri
olmustur. Istanbul’da Harf inkilabr'ndan sonra agilan ve genellikle yeni yazi
egitiminin verildigi Millet Mektebi sayisi 2625'tir. istanbul’da 1929'da
55.106%%%, 1930’da 43.000 Tirk vatandasi, Millet Mektepleri'ne gitmis, verilen
bu rakamlarin hemen hemen yarisini da “kadin’lar olusturmustur.t4¢ 1940-
1941 yilinda okul sayisi 10.506, kiz 6grenci sayisi 294.468, “kadin” 6gretmen
sayis| 5981°dir.147 1962-1963'te toplam 6grenci sayisi 3.399.606'ya ¢ikarken,
bunlarin i¢indeki kiz 6grenci sayisi 1.310.399'dur. 1927'de okuma-yazma
bilen “kadin”larin erkeklere orani % 7-8 kadarken1955'te bu oran % 26’ya

cikmigtir.148

Tark “kadin” nasil ki egitim alaninda gelismesini Cumhuriyet’in ilk
yillarinda yapilan reformlarla sagladi ise, hukuk acisindan da 17 Subat 1926
yilinda kabul edilen Turk Medeni Kanunu ile yasal haklarini elde etmigtir.
isvicre Medeni Kanunu’'ndan uyarlanan Tirk Medeni Kanunu, “kadin”in
insanca ve uygarca yagsamasina yonelik esitlik kurallarini icermektedir. Bu
yasa ile “kadin”, oncelikle anne ve es olarak degerlendiriimektedir. Mustafa
Kemal Ataturk'ten gug¢ alan Turk “kadin”i, her sahada kendini yenilemistir.
Poligami onlenmig, evlilikte tek esliik gundeme gelmistir. “kadin’a
kocasindan ayriima hakki taninmig, taniklikta cinsiyet farki ortadan
kaldinimistir.24° “Kadin” — erkek esitligi alaninda en 6nemli yasal diizenleme
olan bu kanun ile ¢ok eslilik ortadan kaldirilmis ve her alanda “kadin”-erkek
esitligi saglanmistir. Ayrica resmi nikdh zorunlulugu getirilmistir. Boylelikle
evlilikler devlet glvencesi altina alinmigtir. Bunlarin yani sira “kadin’a da
bosanma hakki, velayet hakki ve esit miras hakki taninmigtir. Yani “kadin”lar

yasal olarak 6zgurlestirilmigtir.

144 Cumhuriyet Gazetesi, 3 Subat 1929.

145 Cumhuriyet Gazetesi, 3 Subat 1929.

146 Cumbhuriyet Gazetesi, 7 Mart 1930.

147 Miijgan Cunbur “Atatiirk Déneminde Kadin Egitimi”, Atatiirk Arastirma Merkezi Yayinlari,
Ankara, Cilt: VIII, Say1: 23, Mart 1992, 5.266.

148 Tnan, age, s. 96.

“9Ferhunde Giindiiz, “Kadin Is Giiciiniin Tiirk Ekonomisine Katiimi”  Prof. Dr. Eyiib
Kemerlioglu’na Armagan, Sivas, Cumhuriyet Universitesi Egitim Fakiiltesi Yay., Onder
Matbaacilik, 2000, s. 238.
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‘Kadin”lara toplumsal yasamda taninan 6zgurluklerin yani sira siyasal
yasama da katilma hakki verilmistir. 3 Nisan 1930'da, Turk “kadin’larina
belediye segimlerinde segme ve secgilme hakkini taniyan Yeni Belediye
Kanunu kabul edilmistir.' 1923 vyilinda, Milletvekili Secimi Kanunu
gorusulurken milletvekilleri arasinda c¢ikan tartismalarda “kadina segcme
hakki verilip verilmemesi gundeme gelmig, netice itibariyle bu husus kabul
edilmemistir.® 1924 yilinda yine ayni konu tartigiimis, fakat bu defa

taraflarin Gslubu biraz daha yumusamigstir.1>?

Segme ve segilme hakki “kadin”in toplumsal konumunun degismesinde
en 6nemli haklardan biridir. Turk “kadin”lari bu haklarini 1933’te kullandilar. 5
Arallk 1934’te de milletvekili segme ve secilme hakkiyla birlikte Tuark
‘kadin”larina esit yurttaslik haklari taninmigtir. Mustafa Kemal Atatlrk bu

konudaki dusuncelerini soyle dile getirmistir:

“Bu kararla Tirk kadinlar siyasal ve sosyal alanda pek ¢ok bati
llkesindeki kadinlardan daha ustin bir durum kazanmiglardir.
Bundan sonra pege altinda, kafes altinda kadin kalmayacaktir.
Turk kadinlari bugin en énemli haklarini kazanmiglardir. Bundan

Gtlirti ben bu karari en 6nemli reformlarimizdan biri sayiyorum.”53

Cumbhuriyet déneminde “kadin”a verilen siyasal haklar o dénemde bu
haklardan yoksun milletlerin “kadin”’larina da 6rnek teskil etmigtir. Siyasal
haklar ve bu haklarin uygulanmasi her ulkede farklilik gostermektedir. Bunun
nedeni bu haklarin devlet sekli ile iligkili olmasidir. ‘Deviet bir milletin hukuki
sahsiyetidir’ denildiginde “kadin” ve erkek bireylerin birlikte milleti olusturdugu
sonucu ortaya cikmaktadir. Demokrasinin temel unsuru, “kadin” ve erkek
bitin milleti temsil etmesidir.® Bu temel unsurun olusabilmesi icin de

“kadin”in toplumdaki konumunun belli olmasinin yani sira bir “meta” olarak

150 Afet inan, Tarihten Bugiine, Ankara, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlar1, 1970, s. 62.

151 TBMM Zabit Ceridesi, Devre |, ictima IV, C.28,5.326-330. Aktaran: Kurnaz, age, s.176.

152 Tagkiran, age, s. 100-103.

153 Necla Arat, Kadin Sorunu, Istanbul, Say Yayimlar1, 1986, 5.126-127.

154 Afet inan, Tiirkiye Cumhuriyeti ve Tiirk Devrimi, Ankara, Bagbakanlik Basimevi, 1973, s. 125.
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kullaniimasindan vazgecilmesi gerekmektedir. CUnkd “kadin”, sadece
bedeniyle degil; akliyla, duygulariyla, o6znelik haliyle toplumun tim
katmanlarinin en énemli unsurudur. Bu unsurun sadece bedenen taninmasi,
Oznelik halinin hice sayilmasi toplumlarin geri kaliginin temel hazirlayicisi

olacaktir.
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2. NESNELESEN KADIN VE BEDENI

2.1. META UNSURU
“Glzel seylerde glzel anlamlar

bulanlar zarif insanlardir. Bunlar igin
umit vardir. Onlar, guzelligin onlar igin
sadece guzellik anlamina geldigi,

secilmis kisilerdir.”%°

“‘Meta”, Karl Marx’'in sekillendirdigi bir kavram olmakla birlikte aslinda
¢ok daha oncesinde var olan ve ekonomi alaninda dusunuldugande daha
somut bir anlayisin yansimasidir. Cunku “meta”, “Degisime girmek Uzere
Uretilen ve degistirilen mal”**¢ olarak tanimlanmaktadir. insanoglu var oldugu
gunden beri Uretmig ve bu Uretimi degis tokus yoluyla gogaltmigtir. Ancak
Marx'in 19. yuzyiindan ¢ikip 20. yuzyilin soguk savasina gelindiginde
tanimlar ve sinirlar degistiginden “meta” kavrami da degigmistir. “Meta”,
somut deger olmaktan ¢ikmig, soyut bir kavrama burinmus ve goérinenin
arkasina saklanmistir. Ozellikle kapitalizmin hikim surdigu cografyalarda
mal dolagiminin 6zU olan “meta”, bu anlamindan siyrilmis ve o malin kendisi

olmaktan 6te malin sunucusu haline gelmistir.

“‘Meta” unsuru uUzerine farkli kaynaklarda farkli tanimlar yapilmistir.
Marx’in “meta” anlayisi Uzerinden yapilan tanimlarla sézllklerdeki tanimlarin
icerik olarak kimi zithklar igerdigi gorulmustur. Karl Marx, Kapital'in birinci
cildinde “meta” kavramina genis yer ayirmigs ve “meta’y1 su sekilde
aciklamistir:

“Kapitalist lretim tarzinin egemen oldugu toplumlarin zenginligi,
‘muazzam bir meta birikimi’ olarak kendini gésterir, bunun birimi
tek bir metadir. Arastirmalarimizin, bu nedenle, metanin tahlili ile

baslamasi gerekir. Meta, her seyden &énce, bizim disimizda bir

155 Oscar Wilde, Dorian Gray’in Portresi, Cev: Savas Senel, Istanbul, Sule Yay, 2004, arka kapak.
15 Resimli Ansiklopedik Biiyiik Sozliik, istanbul, Arkin Kitabevi, s.1502.
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nesnedir ve tasidigi Ozellikleriyle, su ya da bu tirden insan

gereksinmelerini gideren bir seydir.”>"
Tarkge Sozlik'te ise “meta”; “1. Mal, ticaret mali. 2. Elde bulunan varlik,
sermaye.”®® olarak tanimlanmistir. Ancak burada gegen “ticaret mali” s6zii
‘meta”y isaret ederken “elde bulunan varlk” diye agiklanan kisimda “varlik”
sdzcugu tam karsihgini bulamamaktadir. Uzak anlamda s6zcik “para, mal,
mulk” olarak kullaniimis olabilir ancak bu bile “meta” kavramini tam olarak
ortaya koyamamaktadir. Bu durumda “meta” kavraminin, en iyi Karl Marx’ta
tarafindan acgiklandigi soylenebilir. Tabii Karl Marx, “meta”y1 ekonomi politigin
temel unsuru olarak kabul etmis ve “kullanim degeri’ iginde ele almistir.
Kullanim degeri ise “meta’lasma, “meta’lastirma olarak kabul edildiginden

degis-tokus amacl mal Uretimi olarak tanima dahil edilmistir:

“Bu terim (metalasma, metalastirma) Marksist kuramda, metalarin
dreticiler tarafindan dogrudan kullanilmanin karsisinda, miibadele
(Pazar araciligiyla) dretilmesini anlatir. Dolayisiyla, kullanim
degerlerinin mibadele degerlerine dbnlismesine igaret eder ve
tretim iligkilerinde bir degisim oldugunu gésterir. Geleneksel
cercevede bakildiginda, metalag(tir)ma terimleri, eskiden gegim
amaciyla kullanilan mal ve hizmetlerin artik pazarda alinip

satilmasi stireci seklinde tanimlanabilir.”>°

Bu tanimdan da anlasilacagdi Uzere “meta” kavrami Marx’ta karsihigini
pazar unsuru olarak bulmaktadir. Bunun haricinde “meta” kavraminin bu
calismada ele alacagimiz halini Jean Baudrillard’in “Tuketim Toplumu’nda

gOruruz ki bizim de ele alacagimiz “meta” kavraminin esas sekli sudur:

157 Karl Marx, Kapital, Sol Yaymlari, Cilt: 1, 1986 s. 45.

158 Tiirkce Sozliik, s. 1380.

159 Gordon Marshall, Sosyoloji Sozliigii, Cev.: Osman Akinhay, Derya Komiircii, Ankara, Bilim ve
Sanat Yay., 2005, s. 498.
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“Postmodern ¢agda, nesnelerin kullanim ve miibadele degerinden
ziyade simgesel degerleri 6n plana ¢ikmigtir. Metalar, anlam y(ikl(i
bulutlar halinde (zerimize yagmaktadir. F. Perroux’a goére;
metalar, sadece endlistriyel degil; kurumsal ve Kkiiltiirel siirecglerin
de digidm noktasidir. Yani sadece metalar degis-tokug edilmezler.
Ayni  zamanda simgeler, anlamlandirmalar da degis-tokug

edilirler.”160

Karl Marx’in ele aldi§i1 pazarda ihtiyaglar dogrultusunda tiketim anlayigsi
yillar gectikgce degismis ve ozellikle 1950’li yillardan itibaren soguk savasin
etkisini gostermesiyle birlikte baska bir boyuta sigcramig ve insanlar ihtiyaclari
dogrultusunda degil, goérdukleri ve uyguladiklari dogrultusunda bir ihtiyag
listesi olusturmaya baslamistir.  Kiyafetlerin, degerlerin, kullanima
sunulanlarin daha ¢cabuk eskidigi ve degistigi bir dinyada yeni olarak kalan
seyler azalirken “eskiler” cogalmaya baslamigtir. Bu eskiyen geyleri ¢ogaltan

ise soguk savasin etkisiyle baglayan mal dolagiminin artigi olmustur.

“‘Meta” bu noktada kullanim degeri amagli Uretimin déniusimuine de
isaret etmektedir. Ancak “meta” kavrami genis ve kapsayici bir kavramdir.
Burada bunu en iyi sekilde anlatmak igin birka¢ ornekten yararlanilabilir ki
bunlardan ilki pazarda bir urinin kullanim deg@eri olusturacak sekilde

pazarlanmasi, satilmasi anlaminda “meta”lastiriimasidir.

Bir baska anlamda “meta” ise kullanim dederi olusturmak igin bir
kullanimligin, nesnenin cisimlestiriimesidir. Yani kullanim degeri olusturmak
icin her seyin “meta’lastirlmasinin, kullanim de@eri olarak alinmasinin
kullanilabilirligin étesine taginmasidir. Ornegin pazarda satilan bir Griinle bu
artnun vitrindeki sunumu farklidir. Bu nedenle “meta”, dogrudan dogruya
malin kendisi degil onun teshiridir. S6z konusu olan kullanim degerinin
sadece degis tokus olarak yer almanin 6tesinde artik onun her turlu satig

teknigiyle pazarlanmasidir. Bu nedenle “meta” kavrami iginde yer alan temel

160 jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Cev: Hazar Delicayli, Ferda Keskin, Istanbul, Ayrint1 Yay.,
2004, s. 270.
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anlayig, yani “degisime giren mal” anlayisi ozellikle 1950 sonrasi yerini

“satigsa sunulan her sey”e birakmigtir.

2.1.1. Metalagma ve Tiiketim

Insanlar, Gretim anlayisinin tam ortasinda yer almaktadir. Cink{ Gretim
dedigimiz kavram, dogrudan dogruya insan eli degmeden gerceklesmesi
imkansiz bir duzlemdedir. Ancak bu Uretim anlayigi, tuketimi de beraberinde
getiren bir olgudur. insanlarin kendi topraklarinda (rettiklerini satmalarinin
uzerinden belki cok uzun bir zaman ge¢gcmemistir ama teknoloji bu gegen kisa
zamani sanki yuzyillar dncesinin faaliyetiymis gibi gdstermektedir. s
alanlarinda makinelere duyulan ihtiyacin insanlara duyulan ihtiyagtan fazla
olmaya baglamasiyla Uretim anlayisi da degismigtir. Artik insanlar kendi
urettiklerini dogrudan dogruya pazara sunmamaktadir. Kendi urettiklerini
almak durumundadir. Bu da uretim-tuketim anlayisini degistirmektedir. Bu
nedenle “kullanim degeri” diger adiyla “meta’lasma denilen kavram da
dénusmistir. insanlarin tiketim anlayisi, bakis agisi ve tiiketim kultiiri
denilen olgunun ortaya ¢ikisina katkilari, bu kultari benimsemeleri agisindan
da farklilagsmayi yasamaya alisir hale gelmelerine neden olmustur. Bunun
neticesinde tuketim bagka bir boyuta tasinmig ve artik insanlar zaruri

ihtiyacglarindan ¢ok ihtiya¢ otesi davraniglar edinmiglerdir.

Ornegin, bir isginin maas! asgari lcretken (takribi 700 TL), cebindeki
telefon 1500 TL olabilmektedir. Bu da ihtiyag otesi bir duruma isaret
etmektedir. TUketim toplumu ya da tiketim kultart olgulari, 6zellikle 1980’li
yilllardan baglayarak adindan sik¢a s6z edilen kavramlar olmustur. TUketici,
tuketen birey anlamina gelir ve tuketmek ise; yemek, giymek, nesneleri
kullanmak ve ayrica gereksinimlerin ya da arzularin herhangi bir bicimde

tatmin edilmesini saglamaktir.161

161Erdal Dagtas, Banu Dagtas,“Tiiketim Kiiltiirii, Yasam Tarzlari, Bos Zamanlar ve Medya Uzerine
Bir Literatiir Taramas1” Egitim Bilim Toplum Dergisi, Cilt: IV, Say1: 14, 2006, s. 6.
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S6z konusu arzularin “herhangi bir bicimde” tatmini tiketim kultirinde asil
olana ulasmak igin ¢caba sarf etmektir. Bu gaba anlayisi, tiketilecek unsura
yani “meta”ya ulagsmak igin bultgesinden, zaruri ihtiyaclarindan kisintiya
gitmesidir. Cunkli mala olan 6zlem ve sosyal 6grenmeyle ona sahip olma
arzusu, temel ihtiyaclari bile geriye itebilmektedir. Sosyal 6grenme teorisinde
temel faktor, bireyin bagkalarini gozlemleyerek 6grenmesidir. Birlikte
o6grenme ortaminda, 6drenenle, dgretenlerin etkilesim icinde olmasi, 6grenen
kisiye gdzlemleme ile zihinsel fonksiyonlar gelistirmede katki saglayacaktir.
Ogrenmenin etkililigi, 6grenenin, modelden gézlemledigi davranisi ortaya
koyabilme kabiliyetine baglidir.162

Sosyal 6grenme araciligiyla ihtiya¢ olarak tanitilan ve ulasilan “meta”,
bir stire sonra kimligin tanimi haline gelmektedir. insanlar, kendilerini artik
0zne olarak degil; cep telefonlari, evleri, otomobilleri ve kiyafetleri ile
tanitmaktadirlar. Bu da bize gosterir ki “meta”, salt ihtiyag kargiligi olarak
degil kisinin kimligi olarak karsimiza ¢ikar insanlar kendilerini metalarinda
tanirlar; ruhlarini otomobillerinde, muzik setlerinde, asma-katli evlerinde,
mutfak donatiminda bulurlar (...) Urlinler doktrin asilar ve manipule ederler;
kendi yanhghgina karsi bagisik olan yanlig bir bilinci beslerler. Doktrin
asllama reklam olmayana son verir, bir yasam yolu olur.163

Bu ayni zamanda insanin kendine yabancilagsmasi surecini de
beraberinde getirmektedir. Dogdugu, yasadigi, i¢cinde bulundugu c¢evreden
nesneler araciligiyla uzaklasan insan, kendine nesneler araciligiyla kagis
alani yaratmaya calismaktadir. Bu da kacarken beraberinde 0znesini
g6tirmeme halini yaratmaktadir. Yani insan 6zne olarak kendi gergekliginden
nesneler araciligiyla uzaklasirken éznelik halini unutmaya baslar. insan, ézne
olarak kendini yitirdiginde oOteki degil, ancak nesne olma egilimi gostermeye
baglar. Bireyin genis kent mekdnindan ve kalabaliktan kagis istegi kisisel
muzik sistemleri (kulaklik), kisisel egyalar (telefon, ipad, aksesuarlar) olarak

tezahlr eder; ancak kagmak igin kullanilan bu nesneler bile digerleriyle ayni

162 Binnur Yesilyaprak ve Dig. Gelisim ve Ogrenme Psikolojisi, Ankara, Pegem Akademi Yaymcilik,
2002, s. 136. ' ‘ '
163 Herbert Marcuse, Tek Boyutlu Insan, Cev: Aziz Yardimli, Istanbul, Idea Yay., 2010, s. 25-27.
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oldugundan kagis diye bir durum ortadan kalkmaktadir. Bu maddesel varlik;
kendisi i¢in yapilan kosulu surekli olarak asmakta; kendini, yapit, eylem ve
davranis araciligiyla nesnellestirebilmek icin, s6z konusu durumu asgarak bu

durumu aciklamakta ve belirlemektir.164

Beden, tuketen olmasinin yani sira bu haz anlayisi ve otekilesmeden
kaynakl, yani kendi bedenine ve 0znesine sigamamasindan dolayi
yabancilagsmis bir tiketim nesnesi olmaktadir. Beden ayni zamanda kendi
varliginda yanilsama meydana getirmekte, gorsel alanda yeniden
sekillenmektedir. Gostergeler bize gosterilenler gibi olmamiz gerektigini
reklamlar araciligiyla surekli kulagimiza fisildadigi i¢cin bedenimizi de ona
goére sekillendirme ihtiyaci hissettirmektedir. Bu nedenle beden, dogrudan
dogruya Oznenin tahakkimu altinda olmaktan ¢ikarak nesnenin tahakkimu
altina girmekte ve “meta’lasma dedigimiz kavram vyeni bir boyut
kazanmaktadir. “Meta’lasma, Karl Marx'in anlayiginda karsihgini bulan
yapisindan ayrilarak 6zne-nesne ayriminda kendi benliginden siyrilip
nesnelesme yoluna girmektedir. Bu, 6zellikle surekli gindemde tutulan “ideal
“kadin™ kiskacinda goérulmektedir. Gorsel alanda yaratilan duzeltiimis ve
yeniden sekillendiriimis kadin imaji, kendi bedenimizle olan kigisel
iligkilerimizi etkilemekte ve bedenimiz hararetle ve yogun bir bigimde
beynimize igslenen bu resimlere ve imajlara uysun, uymasin, bir glvensizlik
hissi ortaya cikarmakta ve bedenimiz aci ¢ekmektedir. Guzellik endigeleri

kadinlarin 6zsaygilarini zedelemektedir.5°

“‘Meta” dunyasi, icine geken ve tuketimi korukleyen bir yapi oldugundan
nitelden ¢ok nicelin varh@i insanlarin tiketim anlayisinda yol gosterici role
barinmektedir. “Meta”, insanlari kabul duygusu uyandirmak icin sadece
kullanim degeri olarak degil mal olma Ozelliginin otesinde kendi kabul

evrenini yaratan bir yapi olarak da gosterir. “Meta’lar, sadece ihtiyaglar

%4Arife Tansel, “Jean Paul Sartre’m Felsefesinde “Ozgiirliik, Sorumluluk ve Yabancilasma”
Kavramlar”, Ankara Universitesi Yiiksek Lisans Tezi, 2006, s. 167.

165 Susie Orbach, “Dove 2005: Basmakaliplarin Otesinde Giizellik Inanglarmin Temelini Yeniden
Yapilandirmak”, Unilever giizellik markast Dove tarafindan yaptirilan arastirma raporu, Aktaran:
Yasemin Inceoglu, Altan Kar; Disilik, Giizellik ve Siddet Sarmalinda Kadin ve Bedeni, Istanbul,
Ayrmnt1 Yay., 2010, s. 72.
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hiyerarsisinde altlarda yer alan fiziksel ve guvenlik ihtiyacglari igin degil; daha
ust siralarda yer alan imaj unsuru yaratan prestij amaciyla da kullanilir.
“Gosteri, Oyle bir birikim asamasindaki sermayedir ki imaj haline gelir.
Gosterinin gorundr kildigi hem var hem de yok olan dinya, yasanmis her sey
uzerinde hakim olan meta dunyasidir. Ve boylece meta dinyasi oldugu gibi
gosterilmis olur, ¢unkld bu dinyanin hareketi, insanlarin birbirlerinden ve
global Urlnlerinden uzaklagsmalariyla 6zdestir. Meta-bigiminin gelistirdigi sey
nicel olandir ve meta bigimi sadece nicel olanda gelisebilir. Nitel olani

dislayan bu gelisme, bir gelisme olarak nicel gecise boyun eger.”166

Tuketim, ekonomik anlamda ayrilan toplumun alt tabakasinin Ust
tabakaya yaklagsmasini saglayan bir yapi olmustur. Tuketim unsurlarinin
“sahte” kavramindan yola ¢ikarak siniflari birbirine yaklasiyor gibi gostermesi
bir yanilsamadir ama bu yanilsama gelir duzeyi dusuk olan kesime “keyif’
vermektedir. Birey Ust statu gruplarinin tiketim kaliplarini benimsemeye veya
bu statli sembollerini kendi reel statulerini saklayabilmek igin kullanmaya

ozendiriimektedir.167

Patronla galisani ayni yerden giyinememektedir; ama patronu gergegini,
calisani sahtesini alarak ayni “armali” drand kullanmaktadir. Bu da
yanilsamayla da olsa tabakalar arasi yakinlasmay! saglamaktadir. Unsal
Oskay bunu “tiketimin demokratiklesmesi” olarak tanimlamaktadir. Tuketimin
demokratikleserek alt siniflara agilmasiyla, bu kitlelerde ekonomik ve
toplumsal konum bakimindan Ust konumdakilerin kimligini kazanabilecekleri
yanilsamasi yaratilarak, ger¢cek yasamda kendilerinden esirgenen
doyumlarin acisinin hafifletiimesi saglanmis, bodylelikle tuketim kaltura bir

yasama felsefesi haline getirilmigtir.168

166 Guy Debord, Gosteri Toplumu, Cev: Aysen Ekmekci-Oksan Taskent, Istanbul, Ayrinti Yay.,
2006, s. 48-50.

67 Hans Magnus Enzensberger, “Bir Kitle iletisim Araglar1 Teorisinin Olusturucu 1980 Ogeleri”,
Birikim, Aktaran: Hatice Sule Oguz, “Medyada Dolayli Algi ve Kadmin Tiketim Davraniginin
Temsili Uzerine Bir Calisma”, Ankara Universitesi Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 2006, s. 70.

168 (Jnsal Oskay, “Popiiler Kiiltiiriin Toplumsal Ortanu ve Ideolojik Islevleri Uzerine”, Der.: Korkmaz
Alemdar ve Rasit Kaya, Kitle iletisiminde Temel Yaklasimlar, Ankara, Savas Yay., s. 177-178.
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2.1.2. Gundelik Hayat ve Meta Unsuru

Gundelik hayat, kisilerin yasantisinda bir iz birakmadan gecip gitmeye
musait ancak ¢ok sik tekrarlamasi agisindan da silinmeden devinim iginde
ufak degisikliklerle devam eden bir hayat bigimidir. GUndelik hayat, simdi ve
burada anlayisini barindirir, bir adim otesinde yeni bir gundelik hayat
deneyimi vardir. Bu gundelik hayat deneyimleri uzayip giden ve kendini
¢ogaltan bir zincirin halkalari gibidir ve bu zincir insanlarin ayagini, ellerini,
zihinlerini kelepcelemektedir. Yine bu zincir araciliiyla insanlar gundelik
hayatin igindeki tim “meta’lari sahiplenme ve onlar araciligiyla
O0zneliklerinden vazgecerek var olma gabasina girmektedir. Glindelik olan,
epik bir gorinime, maskelere, kostumlere ve dekorlara burinmus olarak

sahneye ¢ikmaktadir.16°

Ozellikle 20. yizyilin ikinci yarisinda daha ok kendini gdsteren ve
uretim-tiketim iligkisi acgisindan nicel farkhliklarin gundeme geldigi
zamanlarda “meta”, gindelik hayati yaratma noktasinda yapi tasi haline
gelmistir. Oyle ki insanlar yaptiklari tim etkinlikleri kendisi igin olmaktan
cikarip baskasi icin olmasi haline tasimaya baslamistir. Ozellikle iginde
bulundugumuz ¢agin sosyal medya adiyla anilan internet agi igeriklerinin
insanlari kugatmasiyla bu daha da belirginlegsmistir. Neredeyse yapilan tum
etkinlikler artik kiginin kendisi igin degil “sosyal medyada paylasmak igin”
haline gelmistir. Gidilen konserler, yenilen yemekler, eglenceler, arkadas
toplantilari, yapilan aligverigler, satin alinan bakim drunleri ya birilerine
gostermek ya da fotografi c¢ekildikten sonra sosyal medya sitelerinde

paylasilarak “begeni” toplamak icin yapilir olmustur.

Kapitalizmin yalnizca Uretim ve tuketim iligkilerini dizenleyen ekonomik
sistem olmaktan c¢ikarak, gundelik hayati duzenleyen kultarel bir gergeklik
haline geldigi gorulir. Ozellikle 20. ylzyilla birlikte degismeye baslayan

uretim-tiketim iliskilerinin kentlerdeki gtuindelik hayat pratigi Gzerinde énemli

169 Henri Lefebvre, Modern Diinyada Giindelik Hayat, Cev. Isin Giirbiiz, Istanbul, Metis Yay.,
2007, s. 11.
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etkileri olmustur. Bu yuzyil basinda uretimin orgutlenmesine yonelik olarak
yapilan bilimsel c¢alismalar, gundelik hayatin farkh alanlarinda da etkili
olmaya baslamis; gundelik hayat an ve an planlanir hale gelmistir. Bununla
birlikte tuketimin yasamsal ihtiyaglarin karsilanmasi anlamindan siyrilarak bir
kimlik tarifleme aracina dénismesi sonucunda glndelik hayatin her alani,
tuketim aktivitesiyle kusatilmigtir. Bu ylzyil, tiketimin tim yasami kusgattigi,
tum etkinliklerin ayni birlegtirici bigime uygun olarak bir dizen olusturdugu,
insani odullendirme yollarinin an ve an Onceden planlandigi, g¢evrenin

butindyle iklimlendirildigi, diizenlendigi bir donemdir.17°

Kendi pazarini yaratan gundelik hayat, Uretim-tuketim iligkilerini de
duzenleyerek “meta’larin sunumunu arttirmis ve insanlarin tiketim anlayigini
degistirmigtir. Gundelikligin digina ¢ikmak olanaksizlasmig, onun digina
ciktiklarini iddia edenler bile ona kapilmiglardir.!’* Bu da popller olana
yonelmeyi getirmigtir. Popdulerlik, kendi kudlturuntu yaratmig ve gundelik
hayatin iginde “meta” tiketimi populer kiltir faaliyetine dénismusgtir. Populer
kaltar, kadlturel “seylerin” teknolojik araglarla Uretimi ve genis is bolumu
etrafinda kurulan kapitalist mal Uretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiketimi

bicimlerine dayanan bir kiltir olmustur.t”2

Bir bagka tanima gore de popduler kualtur, halk ya da halkin disinda ya da
Ustlinde yer alanlar tarafindan halk igin Uretilen her seydir.1”® Glindelik hayati
cepecevre saran drunlerle yaratilan populer kadltir, halkin kullanimina
sunulan tum nesnelerde yine ayni kesimin kendini bulmasi igin bir yol agici
da olmaktadir. Burada halk i¢in sunulan Grunlerde halkin kendi digindakine
benzemeye c¢alisma hali gézlemlenmektedir. Kendi olmaya c¢alistigini sanan
ancak “meta’lar araciligiyla kendinden uzaklasan Ozne-insan, ‘meta’lara
boyun egmektedir. “Meta” bos zamani bile ydneten, yodnlendiren haline

gelmistir.  Gundelik hayati cevreleyen “meta”, insanlar kullanima

10 Tiilin Vural, Atilla Yiicel, “Cagmmizin Yeni Kamusal Mekanlar1 Olan Aligveris Merkezlerine
Elestirel Bir Bakis”, iTU Dergisi, Cilt: 5, Say1: 2, Kisim: 1, Eyliil 2006, s. 100.

171 Lefebvre, age, s. 19.

172 jrfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, Popiiler Kiiltiir ve fletisim, Ankara, Erk Yay., 2005, s. 34.

173 Erdogan, Alemdar, age, s. 36.
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cekmektedir. Bos zaman kavrami, tiketimle 6zdeglesmektedir. Tuketim yeni
kimligini genellikle bos zaman etkinligi olarak insanlarin Uzerine
yamamaktadir. Bog zamanla ilgili olarak tutulan yollar cesitlidir. Bos zaman
hosa gidenle ilgilenmeyi icermektedir. Uretici faaliyetleri de igerebilecek
ilgiler, toplumsal sorumluluklar gerektirmez. Bos zamanin degisen rollerini
sorgulayan tarihsel/kuramsal yaklasimlar ise iglevselci ve neo-Marksist

argumanlardir:

“Clark Kerr ile arkadaslarinin ‘endistriyalizmin  mantigr’
argtimanlarinda igerili olan ve oldukga fazla elestirilen iglevselci
konum, 1960’ yillarda bos zaman toplumuna dogru kaginilmaz bir
yobnelis oldugunu éngérmdgtir. Buna kargilik neo-Marksistler, bos
zamanin bir piyasa Gridntne dbénuserek kaginilmaz olarak
ticarilesecegini savunmuglardir. Elegtirel kuramin iginde yer alan
Frankfurt Okulu'nun ¢alismalarinda ise, kétimser bigimde,
bireyleri sémdiriip  kultdrdi  homojenlestirecek kitlesel ticari
eglencelerden (popller sinema, spor, televizyon, komedi ve
benzeri seylerden) olusan ‘kiiltiir endUstrisi’nin ortaya ¢ikisi ele

alinmistir.”™ "

Bu gosterir ki tanimlar, bos zamani “meta’ya yonelmeyle
acgiklamaktadir. Bos zamanin 1960 o6ncesi yorumlarinda uretim temelli
(evdeki bir esyayl tamir etmek, arabayla ilgilenmek gibi) bir yapi oldugu
gorulmektedir. 1960 sonrasi ise bos zaman, i¢i doldurulmasi gereken bir
tuketim anlayigina donusmaustur. “Meta’lasan dinyada “kadin”a ve erkege
ayri ayri roller bigilmis olmasi da bu “meta” 6ncesi donemdeki rollerin
digindadir. Onceden erkek ve “kadin” rollerinde Uretim sz konusuyken simdi
tuketime donuk roller belirmeye baslamistir. Bu da daha c¢ok tuketimin
Ozellikle “kadin”lar Uzerinden yol almasina neden olmaktadir. “kadin”lar ve
cocuklar tlketicilik doneminin gbézde mdisterileri haline getirilmistir.1"®

Kapitalist ¢calisma dizeninin blytk 6lgtide formel, disiplinli, kuralci ve érgutli

174 Marshall, age, s. 682-683.
175 Stuart Ewen, Captains of Consciousness, Akt.: Dagtas, Dagtas, Agm, s. 11.
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bir kurguya yaslanmisg olmasi, dogal olarak c¢alisma disi alani karsit bir
disiplin icinde kurmaya goétiirmistir.1’® Bos zaman, kapitalist diizenin iginde
onun yogun ve baskici ¢alisma temposunu bosaltma amacli, orada Uretilenin
tuketiimesine donuk bir anlayisin yansimasi haline getirilmistir. Bu da
Veblen’in tanimiyla gosteris¢i bicimde tiketim yapan “aylak sinif’i
dogurmustur.t’” Bahsedilen anlayigl tasiyanlarin konum belirlemede
zorlandigl da asikardir. “Bu dunyadaki yerinizin ne oldugunu pek de iyi
bilmezsiniz. Sizin neye inanmaniz ve nasil olmaniz gerektigini size
gOstermeye yardimci olan propangandalara, tumturakhi soOzlere ve
aclklamalara baglayarak birgok seraba kapilirsiniz. Su halde, eger
televizyonda, radyoda, sinemada, basinda gdstergelerden olusan bulutlarin
uzerinizden gegmesine izin verir ve sizi yonlendiren yorumlari benimserseniz,

varolan durumun edilgen bir kurbani oluyorsunuz demektir.”t"8

Populer olan, tek basina gundelik hayatta dolagsima ¢ikmamaktadir.
Onu olusturan, yaratan, piyasa kosullarina uyduran aktorlerin yani sira
onlarin pazarlanmasini saglayan Unlulere, halkin begenisini kazanmis
insanlara da ihtiya¢ vardir. Bu ihtiyaca cevap vermesi igin de gundelik hayati
ve popdulerligi ortistirecek, halkin gézinde “populer” olanlar araciligiyla
urinler sunulmaktadir. Uriinlerin sunumunda kullanilan bu insanlar, “meta”
unsurunu sunarken, kendilerini “meta”lastirir. Bu, en ¢ok “populer” “kadin”lar
araciligiyla yine “kadin’lar igin yapilir. Kadinlar gundeliklik iginde hem
oOznedirler, hem de gundelik hayatin kurbanlaridirlar, dolayisiyla nesnedirler,
ikamedirler (glzellik, digilik, moda vs.); Ustelik ikamelerin ¢ogalmalari
kadinlarin aleyhinedir. Kadin ayni zamanda hem alici hem de tuketicidir; hem
metadir, hem de metanin simgesidir (reklamlardaki ¢iplak beden ve

gulimsemedir). Gundelik hayat icindeki durumlarinin belirsizligi (ki bu da

176 Philippe Beneton, Toplumsal Simiflar, Akt.: Omer Aytag, “Tiiketimcilik ve Metalagma Kiskacinda
Bos Zaman”, Kocaeli Unv, Sos. Bilimler Ens. Dergisi Say1: 11, 2006, s. 29.

17 Marshall, age, s. 49.

178 |_efebvre, age, s. 36.
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gundelikligin ve modernligin parcasidir), anlamaya giden yolu onlara

kapatir.17

‘Kadin”lar, 6zne konumundan nesne konumuna indirgenerek
hemcinslerinin kendilerine sunuldugunu gorurler. Onlari gundelik hayatin
icinde, “meta”nin tlketimine dair yol goésterici olarak kabul ederler. Ancak bu
yol gostericilik icinde fayda aramamak gerekir. Clnku burada amag fayda
aramak degil, tuketimin 6nunu agmaktir. “Meta”, glindelik hayatin nesnesini
Oznelerin arasindan segerek “kadin”i objelestirir. “Kadin”, “gérdugu kadin”
gibi olmay! hayal ederken, erkek “yanindaki kadinin”, “gérdigu kadin” gibi
olmasini hayal eder. Erkekler “kadin”lari seyrederler, “kadin’larsa
seyrediliglerini seyrederler. Boylece “kadin” kendisini bir nesneye, ozellikle

gorsel bir nesneye, seyirlik bir seye donlstirmis olur.18°

“‘Meta’nin sunumu sadece Unlulerin gorsel malzemede kullanimi yani
bedenen sunumuyla da olmamaktadir. Ayni zamanda bir komsu, yolda
gorulen bir kisi, bir yerde otururken gézlemlenen insan, arkadaslar, akrabalar
da uzerlerinde tasidiklariyla gorsel malzeme urinu haline gelirler. Bu dolayli
reklam, “meta’nin sunumu igin insanlarin Uzerinde tasidiklari objelerle
taninmasina bir bagka ornegi teskil eder. Bu durumda, kisi tasidigi objeyle
taninir ve burada “meta”, Uzerinde tasidigi sey degil, dogrudan dogruya 6zne
olmaktan c¢iktigi i¢in kisinin kendisidir. Buradaki dolayl reklam araciligiyla kigi

kendini sergileme dolasimi igcine girmektedir.

2.1.3. Meta ve Reklam Anlayisi

“‘Meta”’nin sunumunda Ureticiyle tuketicinin arasindaki ugurumu en iyi
kapatan araclarin basinda reklam gelir. Reklamlar, “meta’larin satafatli
dunyasini insanlara sunarak alma gudusunu harekete gegirerek bu davranigi

yeginlestirmeye caligir. insan, davranis olarak kendine sunulana ulasma

179 Lefebvre, age, s. 87.
180 John Berger, Gérme Bigimleri, istanbul, Ayhan Matbaacilik, 1988, s. 47.
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arzusunu surekli giindemde tuttugu icin ona ulasmak icin yol arar ve bu

noktada reklamlar olur:

“‘Reklamin rolii nedir? Reklamci, modern toplumun Demiurgos’u,
arzu Sstratejisini bagariyla kavrayan sonsuz gulice sahip bir buytci
mudir? (...) Tiketilebilir Griinlerin birincisi reklamin kendisi degil
midir? Cok buylk bir goéstergeler, imgeler, séylemler kitlesini
tiketime sunmaz mi? Bu toplumun retorigi degil mi reklamcilik?
(...) Bu gérinti iginde énem tagiyan sey tliketici ya da tiiketilen
nesne dedgil; tiketicinin, tiiketme sanati haline gelmis olan tiiketme

ediminin sunumudur,’81

Reklam, en genis tanimiyla Ureticilerin tuketicilerle kendi drunleri
hakkinda iletisim kurma yoludur.'®2 Amerikan Pazarlama Birligi’nin tanimina
gére ise herhangi bir mal ya da hizmetin, ya da fikrin, bedeli 6denerek kigisel

olmayan bir bigimde tanitim faaliyeti olarak sunulmasidir.*3

iletisim sosyolojisine gére kitle iletisim araclarinin belirleyici dzelligi ise
teknik araglar kullanilarak, zaman ve wuzay icinde buyuk sayilarda

tekrarlanabilen mesajlarin blyuk izleyici topluluklarina iletiimesidir.*8

Reklamlar ayni zamanda talep yaratma sanatidir.'®® Bunu sanat olarak
nitelemek ancak gorsel sunum agisindan mumkun olabilir yoksa sonucuna
bakildiginda estetik zevk uyandirmaya donuk bir eylem olmadigi agiktir.
Reklamlardaki temel amacin insanlarin tiketim davranigini arttirmak oldugu
dUsundldigunde sonuca giden yol daha iyi gorulecektir. Bir reklamda, belirli
bir Urin gosterildiginde ya da o uUrine neden ihtiya¢c duyulmasi gerektigi
vurgulandiginda, sadece bununla yetiniimemektedir. Hem Urinin sembolik
anlami, hem de istek ve deg@erler yelpazesi devreye girmektedir. Reklamlarda

goOsterilen mutlu tlketiciler, maddilesme denizinde sakinlesmektedirler.

181 |_efebvre, age, s. 67- 68.

182 Jjohn Gray, Reklam Yasaklan: ve ifade Ozgiirliigii, Cev.: Atag Unlii, Ankara, LDT Yay., 1997,
S.5.

183 Ali Atif Bir, Fermani Mavis, “Diinyada ve Tiirkiye’de Reklamcilik: Reklamm Giicii”, Ali Atif Bir,
Reklam ve Reklam Stratejesine Giris, Ankara, Bilgi Yayinlar1, 1988, s. 13.

184 Haluk Geray, iletisim ve Teknoloji, Ankara, Utopya Yay., 2003, s. 17.

185 Fiisun Kocabas, Miige Elden, Reklameilik, Istanbul, {letisim Yay., 2002, s. 15.
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Onlarin saadeti sihirli bir maskeyle ilettikleri nesneler kadar duragandir. Obur
yandan, Urunu destekleyen varlikli olma imaji, onu edilgen bi¢cimde tatmin
olmakla odaklanan butunsel bir paradigma icerisinde tuketme arzusunu

ortaya koymaktadir.1®

Uriiniin “meta” olarak sunumunun 6tesinde insanlara verilen mesajlar
ve alt okumalardaki gondermeler de o6nemlidir. Gergek dinyanin diginda
bagka bir dunya yaratan reklamlardaki Urlnlerin olaganustuliugu insanlarin o
yone gittiklerinde ya da o urune kavustuklarinda o dinyanin igine girecegi
izlenimini uyandirmak icin yonlendirilmig kodlarla orulur. Bu kodlar, insanlarin
reklamlardaki drunler araciligiyla gonence kavusacagi sanrisini insanlara
verir. Bu mesaj, o Urinun reklamda gdsterildigi haliyle sahte dinyaya insani
ceker. Reklamlarda gordugunuz bir elbiseyi Uzerinize giydiginizde reklam
yildizinin Gzerinde durdugu gibi durmaz. Bu sizi bir sureligine hayal kirikhgina
ugratir ancak cevrenizdekilerin, “Bu o reklamdaki kot degil mi?” demesiyle
tekrar begeni dinyasinin igine girersiniz ve yakisip yakismamasi dedgil,
reklamda gorulup gorulmemesi onemli hale gelir. Kodlar, gostergeler,
iletisimin aktarma ya da alma yonu bir toplumsal iligkiler pratigidir.t8’
Insanlarin gindelik hayatlarina bir anlam vermek, yollarini bulmak ve
hayatlarini yonlendirmek icin reklamdan baska hi¢bir seyleri yokmus
gibidir.188

Reklam, dogrudan dogruya “meta’nin satisini sunmaz. “Meta’nin
sunumunu da satar. Hem “meta’nin hem sunumun satilmasinda “beden”
kullanilir. Ancak 6zne olan burada kendini bir “meta”’nin sunumunda “meta”
olarak bulur ve reklamlarda goérdigimuz 6znelerden ¢ok onlarin bedenleri
dikkatimizi ¢ceker. Beden, burada uranun alimina hizmet amaciyla kullanilir.
Oznelik hali yiter, yerine Urini alanin onu sunanin bedenine benzeyecedi
yanilsamasi kalir. Reklamin gorevi, bir ¢op torbasinin digerlerinden daha

dayanikli oldugunu ya da kullanilan sampuanin alacak olani daha seksi

18 Andrew Wernick, Promosyon Kiiltiirii, Reklam, ideoloji ve Sembolik Anlatim, Cev.: Osman
Akinhay, Ankara, Bilim ve Sanat Yay., 1996, s. 64.

187 John Fiske, fletisim Cahsmalarina Giris, Cev.: Siileyman irvan, Ankara, Ark Yay., 1996, s. 16.
188 |_efebvre, age, s. 97.
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gosterdigine inandirmaktir.*® Kisi Grinden ¢ok Griinlin ona vaat ettigi umudu
satin almaktadir. Bunu reklamin kendisi degil; arinun tasarimi, paketi, satis
bicimi sekillendirmektedir. Reklam ise en kaginilmaz noktadir. Bu yolla ve
kitle iletisim araclariyla kamuya sunulan imaj kazandirma sureci, tuketiciye
gerek topluca gerekse tek tek olarak nerede bulunuyorsa orada ulasir.
Metaya bir imaj kazandirma surecini Uretimden baslayan ve daha sonra satig
noktasina yayilan bir sure¢ olarak dusunursek, reklamcilik aslinda tuketiciye
uzanan en ug halkada yer alir.1%

Reklamlar sadece enformasyon akisi saglamazlar. Sadece
enformasyon akisi saglayan reklamlar, herhangi bir Grinin satisini tegvik
etmek amaciyla yapilmayan, kamu yararini ve vicdanini gdzeten
reklamlardir. Bu tur reklamlarda amag satin alma edimini guglendirmek dedil,
insanlarin sorumluluklarini yerine getirmesini saglamaktir. Reklamlarin bu
yonli olmayanlari yani bir malin satisi igin yapilanlari belli bir maliyeti
barindirir. Reklamlarin ciddi butceleri vardir ve yayin kuruluglarinin ayakta
kalmasini saglayan baslica etkenlerdendir. Yayin kuruluslarinin ayakta
kalmasini saglayan reklamlarda satilmasi éngérilen Urlnlerin alici tarafindan
benimsenmesi esastir. Cunku reklamin yayimlanmasi i¢in para veren uretici
bunun karsihginda para kazanmay! beklemektedir. Reklam, ekonomik bir
ara¢ oldugundan amag¢ olarak Urinin marka olmasini, onun piyasa
kosullarinda iyi bir yer edinmesini saglamayi1 amaglamaktadir.

Uriinlerin igerik olarak benzerlerinin tiiredi bir sekilde piyasaya yayildidi
dugunuldugunde insanlarin o Urunu sec¢cmesini saglayacak farkli bir sey
olmasi gerekmektedir. Uriin yelpazesi artip benzer uriinlerin codalmasi
reklam anlayiglarini da degistirmistir. Reklamlar, fiziksel yapilarinin disina
cikarak gundelikligin icinde insanlarin duygularina hitap eder hale getirilmigtir.
Gerek sunumu, gerekse sunumun sunumu seklinde birbirini takip eden
suregte insanlarin duglerine uzanmak icin reklamlar aracilanmistir.

Reklamlar, “meta’nin sunumunda, “meta’lasan 6znenin sunumunda ve o

18 Paul Rutherford, Yeni ikonalar, Televizyonda Reklam Sanati, Cev.: Mustafa K.Gergeker,
Istanbul, Yap1 Kredi Yay., 2. Baski, 2000, s.215.
190 Wernick, age, s. 60.
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‘meta” araciligiyla “meta’lagsan 6zne gibi olmayi saglayacagi varsayimiyla
insanlarin dikkatini gekmeye baglamistir. Reklamlar, nitel olandan nicel olana
gecisi, nesnenin iglevselliginden bize imaj olarak kattigina kadar birgcok
estetik gorunUsu sunar ama bunu yaparken bir sanati icra etmez. Bu bir
uygulama alanidir ve insanlar olmak istediklerini almak istediklerini alarak
olmaya calisirlar. Bu, insanlarin toplumsal statUsunun udrtnler araciligiyla
belirlenmesine dek varir. Reklamlar araciligiyla insanlar, tuketim bicimlerine
gore kategorize edilirler. Reklamlar, 6rtlk bir ideoloji olusturma vazifesini de
ustlenmig olur. Boylece, kendine 6zgu bir yasam tarzi gelistirmis bulunan
reklamlarin anlam yaratma iglevlerinin yaninda bir ideolojiye sahip oldugu
savl anlam kazanir.1%!

Zaman ve mekani higsellestiren reklamlar, “meta”larin etrafinda sanal
bir dunyanin icine tuketicileri ¢ekmektedir. Fantezi ve gergekligin diger
programlara gore daha derinden ve ayrigtirilamayacak derecede kaynastigi
yer reklamlardir.®2  Ozellikle 1950’li vyillardan itibaren gece kusagi
yayinlarinin yayginlagmasiyla zaman ve mekan kavrami da yitmistir. Evlerin
icine tasinan tuketim mallar yani “meta’lar insanlarin gundelik yasamini

kusatmig ve rahatlikla insanlari onlarsiz yapamaz hale getirmigtir.

2.1.4. Gorsel Malzemede Meta Kullanimi

Gorsel kultur ve gorsel malzemelerin birlestirilerek sunumu, son yillarin
en gozde calismalarindandir. Ozellikle reklamlarin gérsel malzemeyle
birlestirilerek sunumu bu alana olan ilgiyi daha da arttirmigtir. Gorsel
malzemelerin genel amaci bir drinu pazarlamak, marka degerini arttirmak,
aliclyi o markaya yonlendirmek oldugu igin “reklam” sektorinin pazar

payinda gorsel malzemelerin “meta’larla birlestiriimesi kaginilimaz olmustur.

191 Ugur Bati, “Bir Anlam Yaratma Siireci ve Ideolojik Yap1 Olarak Reklamlarin Gostergebilim Bir
Bakis Agistyla Coziimlenmesi”, C. U. Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt: XXIX, Say1: 2, Aralik 2005, s.
177.

192 Martin Esslin, TV Beyaz Camin Arkasi, Cev.: Murat Ciftkaya, Istanbul, Pinar Yay., 1991, s. 68.
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Stuart Hall ve Jessica Evans’a gore, “Gorsel egretilemelerle
(“meta’forlar) dolu belli temalar ‘bakma’ ve ‘gorme’ surecleriyle ilgili
terminolojiler kultirel ve medya calismalarinin degismeyen diyeti oldu.
Bunlar; seyreden toplum, goésterim, temsil politikalari; eril bakis, feminist
bakis olanaklari; ayna evresi; fetisizm ve réntgencilik; imgenin yeniden
uretimi; irkgi  sOylemin yansimasi olarak ‘oteki’ kavrami’ olarak
tanimlanmaktadir. Hall ve Evans’in da belirttigi gibi, son yirmi bes yildir
kiltirel ve medya galismalari ‘gorsel kiltar’ Gizerinedir.”193

Gorsel malzeme, belli bir strecin eseridir. YUzyillardir siregelen imgeler
toplaminin neticesinde olusan gorsel kiltur ve gorsel malzemeler, insanhigin
tuketim icin dogup yasamaya basladigi 20. yazyilin vazgegilmezi olmustur.
insanlarin hemen hemen her yerde gordigiu gérsel malzemelerin temel
anahtari olan reklamlar tam bir kusatma halinde dunyadaki hemen hemen
batin cografyalarda hukim surmektedir. Bu gorsel malzemelerin
dizenlenmesinde ve sunulmasinda kullanilan dil, gundelik dilin disinda
kalan, gorsel okuma gerektiren ve insan dogasini bilerek onun alma
glidisiine hitap eden bir dildir. imge, bu dilin kurulmasinda anahtar gérevini
ustlenmektedir. Leppert, imgelerin maden cevheri gibi kazilip ¢ikarilan seyler
olmadigini, belli bir sosyo-kulturel ortam icerisinde belli bir islev gérmesi igin
insa edilen seyler oldugunu dile getirmektedir.2®* imge, gérsel kdltiriin bir
pacasidir. Gosteren ve gosterilen baglaminda “meta” olarak sunulanin agiga
vurulmasina yardimci olmaktadir. TDK so6zlugunde ise imge, “1. Zihinde
tasarlanan ve geceklesmesi Ozlenen sey, dus, hayal, hulya. 2. Genel
goérinus, izlenim, imaj. 3. Duyu organlarinin distan algiladigi bir nesnenin
bilince yansiyan benzeri, hayal, imaj.”?® diye tanimlanir. imgenin gérsel
malzemede “meta’nin Uzerine yerlestirilerek aktariimasi ise gosteren ve
gosterilen iligkisine dayanmaktadir. Gostergebilim, diller, dizguler, belirtgeler

vb gibi gosterge dizelerini inceleyen bilimdir. Ayni zamanda dilsel olmayan

198 Stuart Hall, Jessica Evans, Visual Culture: The Reader. London: Sage Publications, Akt.: Alev
Fatos Parsa, “Imgenin Giicii ve Gérsel Kiiltiiriin Yiikselisi”, Medyada Yeni Yaklasimlar, Editor:
Metin Isik, Konya, Egitim Kitabevi Yay., 2004. s.1.

1% Richard Leppert, Sanatta Anlamin Goriintiisii imgelerin Toplumsal islevi, Cev.: Ismail
Tiirkmen, Istanbul, Ayrint1 Yay., 2002, s. 14.

195 TDK Sézliigii, Ankara, TDK Yay, 10. Baski, 2005, s. 962.
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gostergelerin incelenmesidir.1% Sosyoloji soézliiginde ise gostergebilimin
tanimi su sekildedir:
“Géstergeleri  ve  gdésterge  sistemlerini  inceleyen  dal.
Gostergebilim, Saussure’lin yapisal dilbilimine ¢ok sey borgludur
ve 1970'lerde yapisalicilgin ylkselisinin bir pargasi olarak
gelismistir. Gésterge, gdésteren (maddi unsur, ses ya da kéagit
lizerindeki isaretler ile gdsterilenin ( gdésterenin iliskilendirildigi
kavram) birlesimi olarak degerlendirilir. Goésteren ve gdsterilen,
tipki bir kagidin iki ylzi gibi siki sikiya baglidir. Gésterge ile
géndergesi arasinda higbir zorunlu iliski yoktur; bu iliski daha ¢ok

toplumsal bir uzlasmayla var edilir.”%"

Gorsel malzemenin sunumunda “meta”dan yararlanirken onu gosterge
dizgesi icinde vermek alicinin gbzunde yeni bir dunya yaratma girigimidir. Bu,
sembollestirilmis bir dizgeler batina iginde verilir. Cinkl sembol bu gdsterge
batunlugu icinde gorsel malzemeyi sunarken duyularla algilanabilir gorunus
ile duyular Gstu anlamin ortusmesiyle olusur ve bu ortisme birbirine ait iki
seyin birligidir.1%

Sembollerle ve gostergelerle “meta”’nin gorsel sunum malzemesi olarak
kullanimi ve bunun Uzerinden alicida etki uyandirmanin temel niteligini
olusturan unsurlarin reklamla butinlesmesi sonucu olusan algi sureci, bilgi
verme, ikna etme ve akilda kalma!® gibi li¢c temel prensip lzerinden hareket
etmektedir. Ayni zamanda reklamlar, gorsel ve dilsel 6gelerin birlestiriciligiyle
alict Uzerinde bir tahakkim olusturmaktadir. “Meta”y1 aliclya dogrudan
sunmak bir anlam ifade etmeyecegi icin sembollerle metni kaynastirmak
reklam kampanyasina kisilik kazandiracak?® ve alicinin Grline ulagsmasini

hizlandiracaktir.

19 pierre Guiraud, Gostergebilim, Cev.: Prof. Dr. Mehmet Yalgin, Ankara, imge Kitabevi, 1994, s.
17.

197 Marshall, age, s. 282.

198 Hans Georg Gadamer, Hakikat ve Yontem, , Cev.: Hiisamettin Arslan, Ismail Yavuzcan, Istanbul,
Paradigma Yay., Cilt: I, 2008, s. 107.

199 G, Rengin Kiigiikerdogan, Reklam Séylemi, Istanbul, Es Yay., 2005, s. 9.

20 Kiigiikerdogan, age, s. 46.
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Tuketim, insanlarin kendilerine sorduklari kimi sorulara yanit bulmalari
acisindan yol agici bir soylemin dile getiriimesidir. Tuketim yoluyla insanlar,
benlik kavgasinda farkhligi yakaladiklari dusuncesiyle hareket ederler.
Kapitalizmin en temel prensiplerinden biri olan tuketim anlayigi, insanlarin
nesnelere ve nesnelerin yol gostericiligine inanmalarina yol agmaktadir.
“‘Meta”, uzun uzadiya bir gonen¢ saglamamaktadir ama insanlar bu halin
onlari iyi bir noktaya tasiyacagina inanmaktadir. Kapitalizmin getirisinin
gbneng¢ olduguna inanan insanlar, “meta”y! Uretenin kapitalizm oldugunu
gormezden gelerek onun aydinlatici iglevine baglanmaktadirlar. Kapitalizm
her seyden 6te meta Ureten bir sistemdir, dolayisiyla Uretilen metalarin dogal
gérunmesini saglamak, ¢ogu ideolojik pratigin kalbinde yer alir. Arzularimizi,
bu arzulari gidermek amaciyla Uretilen metalar araciligiyla anlamayi
Ogreniriz; sorunlarimizi, bu sorunlari ¢ozmek igin Uretilen metalar araciligiyla

disiniiriiz.2ot

insanlar, tiiketimi ihtiyaclar dahilinde yerine getirmezler. ihtiyag,
insanlar icin yaratilmis ve yeniden sekillendirilmig bir tUketim dizgesi i¢inde
sunulmaktadir. Kapitalizmin aracilandiriimis tuketim anlayigi i¢cinde tuketim,
ihtiyagtan ¢ok arzunun doyurulmasina donudktir. “Gunumuzdeki tiketim,
temel ihtiyaclarin karsilanmasindansa kigilerin toplum igindeki yerini,
konumunu belirleyen bir gosterge niteligi tagsimaktadir. Kisinin toplum igindeki
gecerli konumuna tuketim yoluyla ulagabilecegi, tuketebildiklerinin bunun bir
Olglsii oldugu fikri, zihinlere reklam aracihdiyla yerlestiriimektedir.”20?
insanlar, tiketime duyduklari arzuyu tiketimi doyurarak, boylece kendi
tuketme gudulerini doyurarak vyerine getirirler. Arzuyu ¢ogaltan da
reklamlardir. Kapitalist rasyonalite agisindan onemli olan, nicelik ve niteligi

onceden hesaplanabilir bir tuketici kitlesine yonelik Gretim degil; oncelikle,

21)ohn Fiske, Iletisim Cahsmalarina Giris, Cev.: Siileyman Irvan, Ankara, Atk Yaymevi, 1996, s.
232.

202 Nyrhan Papatya, Yasemin Karaca, “Kadin Imgesi Kullamlan Reklamlara Yonelik Tiiketicinin
Tutum ve Davraniglarinin Degerlendirilmesi”, H.U. Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi,
Cilt: XXIX, Say1: 1, 2011, s. 71.
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hesaplanmis nicelik ve niteliklerde bir tlketici kitlesinin bizzat kendisinin

Uretimidir.203

Arzuyu c¢ogaltan reklamlar “meta’dan ¢ok “meta”nin getirdigi duyguyu
sahiplenirler. Reklamlarin araciligiyla “meta’lar genis bir kaltlrel ¢agrisimlar
ve yanilsamalar silsilesini Ustlenebilecek sekilde 6zgurlesir. Reklamlarin bu
durumu somuruye muktedirdir. Siradan tuketim mallarina reklamlar arzu,

guzellik, doyum, iyi hayat imgeleri ilistirmektedir.2%4

Uriiniin kisi tarafindan kabuliinde sosyal 6grenme ve “meta”da kendini
bulma davranigi yatarken pazar anlayigi dusunulduginde gorulecektir Ki
satici da kendi urinund sunmak icin cesgitli yollar deneyecektir. Tuketici
Uzerinden dusunuldiginde “meta’nin sunumu ve ona ulagsma arzusunu
arttiracak kimi kriterler belirlemek vazgecilmez olacaktir. Bu noktada aliciyi
harekete gecirmek icin basvurulacak yollarin baginda “meta’nin kullanim
degerini sergilemek igin bedenin kullanimi gelecektir. “Meta”, gorsel sunumun
icinde tek basina kullaniciya deger atfedemeyecegi icin beden, oOzellikle
“kadin” bedeni kullanilacaktir: “Tuketiciler, reklamlarda guzel veya yakigikli
mankenler, guzel bebekler veya yavru hayvanlar gorduklerinde reklami
yapilan Uriin veya hizmete karsi pozitif tutum gelistirebilmektedirler.”20°
“‘Meta”, mankenin Uzerinde vucut buldugunda alicinin dikkatini geker. Sunus,
arinun alinmasini  saglamaktadir. “Meta” kavrami da alma edimini
guiclendirmektedir. Ornegin bir elbise askidayken dikkati gekmezken “kadin”
mankenin Uzerine gegcirildiginde ayirt edici unsur haline gelmektedir. Bunu
saglayan ise “kadin”in bedenidir. Ancak burada “kadin” bedeni 6zne iligkisi
icinde degildir. Nesnelesmis, alma istegi uyandiran bir “meta’ya
donusturilmustar. Burada hem kulanim degeri olarak “meta”’lastirmadan
bahsedebiliriz - bu Karl Marxin ekonomik duzlemde belirttigi
‘meta’lasma/’meta’lastirmaya tekabul eder - hem de kullanim degerinin

disinda 6znenin “gdsteren” olarak kullanilmasindan bahsedebiliriz ki bu da

203 Siikrii Argin, “Tiiketicinin Uretimi ve Benlik Promosyonu”, Birikim Dergisi, Istanbul, Birikim
Yay., Haziran, Say1: 110, 1998, s. 88.

204 Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, Istanbul, Ayrint1 Yay., 2005, s. 39.

205 Erdogan Kog, Tiiketici Davramsi ve Pazarlama Stratejileri, Ankara, Segkin Yay., 2012, s. 177.
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Oznenin nesnelegsmesine gondermedir. Yani 6zne, “meta’nin sunumu igin
dogrudan bir alici olmaktan ¢ikip nesnenin butunlesik bir pargasi haline
getirilerek gerek sunum gerekse “meta’nin degerinin artirimi i¢in kullanilan
0ge olmaktadir. Calismanin temelinde yer alan bu kavramlastirma, bedenin

nesne olarak kullaniminin 6zendirilmesine gonderme yapmaktadir:

“Tiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha glzel, daha
kiymetli, daha essiz —tiim diger nesneleri 6zetlemesine ragmen
otomobilden bile daha fazla yan anlam yiiklii- bir nesne vardir: Bu
nesne BEDEN’dir. Bin yillik bir Plritanizm g¢agindan sonra fiziksel
ve cinsel 6zglirlesme bigimi altinda bedenin ‘yeniden kegsfi’ ve
reklamda, modada, kKitle kdiltliriindeki (6zellikle de disil bedenin, ki
bunun neden bbéyle oldugunu acgiklamak gerekecek) mutlak varligi
—bedenin etrafini kugatan saglik, perhiz, tedavi kilti, genclik,
zariflik, erillik/digilik saplantisi, bedenle ilgili bakimlar, rejimler,
fedakarca uygulamalar, bedeni kusatan arzu sdéylemi- bunlarin
hepsi bedenin gunimdiizde kurtulus nesnesine doénistigdniin

tanigidir.”206

Toplum ise bedeni kusatan arzu nesnelerine ve onun sunumuna
karsi farkli bakis acilar gelistirmekte ancak bu farkli baki agilarina
ragmen gorsel malzemedeki bu ¢okluk insanlarin tolerans ve alisma

esiklerini her seferinde biraz daha genisletmektedir.

2.1.5. Cinsellik ve Toplumun Cinsellige Bakisi

Cinsellik; biyolojik, psikolojik, sosyal, kulturel, geleneksel, ahlaki, dini,
antropolojik, politik ve ekonomik boyutlari olan karmasik bir butinduar. Cinsel
ifade ve davranis, insan yasaminin ayrilmaz pargasidir.?%’ Freud, cinselligi

insanin bastiriimis durtuleriyle acgiklamaktadir. Freud, insanin gelisimi ile

2% Baudrillard, age, s. 163. .
207 Cem Incesu, “Cinsel Islevler ve Cinsel Islev Bozukluklar1”, Akt: Bilgin Kiray Vural, Ayla Bayik
Temel, Anadolu Hemsirelik ve Saghk Bilimleri Dergisi, 2010,Say1 13,s. 1.
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toplumun gelisimi arasinda paralellik kurarak, “insanlar gocukluktan itibaren
‘kultlr’ olarak adlandirdigimiz bir dizi kodu, ‘igsellestirmektedir’. Boylece ‘dis
kontroller’, ‘i¢ kontrollere’ donismektedir.” demektedir. Freud’a gore icguduler
-siddet egilimi, cinsel durtiler vb.- higbir zaman kaybolmamaktadir. Sadece
toplum onlari bastirmaktadir. Boylece modern insan toplumun kurallari ile
temel icguduler arasinda surekli bir gerilim yasamaktadir. Freud insanlik
tarihinin bu gerilim Gstine kurulu oldugunu, ‘medeniyet’in ilerlemesinin,
toplumsal kontrollerin ‘igsellestiriimesi’ ile birlikte bastirilan temel gudulerin,
‘altruistik’™ ve ‘sosyal’ yonlere kanalize edilmesi sonucunda mumkudn
olabildigini ileri surmektedir. “Toplumsal kontroller zayifladigi zamanlarda
(savas ortami gibi) bastiriimis olan ‘bencil’ gluduler yeniden ortaya cikip,
‘cocukga’ — ‘gayri medeni’ davraniglar olarak kendini gostermektedir.”2%8
Cinsellik, bir bakis acisidir ve c¢ogunlukla toplumsal tabu olarak
aniimaktadir. Insanlarin “6zel hayatin gizliligi’nden yola gikarak gelistirdikleri
bu yasakh alan, ¢ok konusulmayan, konusuldugunda da “sey” olarak
bahsedilen bir mit gibi yayihm alani bulmaktadir. Ozellikle 1950’den sonra
sinema, radyo ve dergi gibi kitle iletisim araglarinin insanlarin hayatina
girmeye baslamasiyla birlikte cinsellik daha rahat dile getirilmis ve bir “sey”
olmaktan ¢ikmaya baslamistir. insanlarin evlerine herkes her istediginde
giremezken 6zel hayatin icinde yer almaya baslayan ve insanlarin zihni
paylasimini arttiran kitle iletisim aracglarinda gorulen g¢iplaklik cinsellik
tabusunu da baska bir boyuta tasimistir. Cinsellik 1950’li ve 1960’h yillarin
Hollywood filmlerinde de kendine yavas yavas yer bulmaya basglamis ve aile
filmlerinin yerini zamanla yetiskin filmleri almigtir. Dolayisiyla bu dénemde
cinsellige iligkin tabularin sadece yeralti sinemasinda degil Hollywood

Sinemasi’'nda da yikildigi gorilmektedir.20°

Aslinda yayihm gostermeye baglamis olan ve aile iligkilerinin boyutunu

degistiren medya araglarindaki cinsellik igceren temalar Foucault'nun

28 Ayse Oncii, “Elias ve Medeniyetin Oykiisii”, Toplum ve Bilim, Istanbul, Birikim yay., Say1 84,
2000, s. 11.

29 R, Dyer, Heavenly Bodies: Film Stars and Society, Akt. Gékhan Ugur, “Marilyn Monroe:
Cinselligin Masumiyeti”, fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, Bahar 2011, Say1: 32 s. 251.
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deyimiyle “son derece siki bir bigimde kontrol altina alinmaktadir.”?1° Bu
kontrol, 06zellikle Urlnlerin  yonlendiriimesinde ve yerlestiriimesinde
kullaniimistir. ~ Urlinlerin  gdsteriminde  kullanilan  beden, riin-beden
eslestirmesi yapilarak sunulmakta, bu da genellikle “kadin” bedeniyle
tuketiciye ulagsmaktadir. Kitle iletisim araclari kultir endistrisi yaymaktadir.
Diyalogdan uzak imaja donuk programlar bolca cinsellik igermektedir. Erkek
egemen zihniyetle, sorgulanmadan ticari amacgla yeniden Uretilen kadina
yonelik basmakalip deger yargilari, iyi-kotl olarak, fakat her iki durumda da
edilgen, kendi Uzerinde s0z hakkina sahip olamayan kadin imgesinin

toplumun kolektif bilincine yerlesmesine katkida bulunmaktadir.?t!

Sonu gelmez bir gorintl bombardimanin iginde kalan toplum bireyleri
surekli cinsel temali Urlnlerle yuzlesmekten 6zel hayatin mahremiyetine dair
kafasindaki imaji da yikmaktadir. Davranis bigimlerini insan, toplumun diger
bireyleriyle paylastiklari ve gozlemleri neticesinde yerlestirdiginden surekli
g6zlemlenen bu medyatik ciplakliklar neticesinde 06zellikle g¢ocuklarda

mahremiyet kavrami daha farkli bir boyut kazanmaktadir.

Cinsiyet, toplumun genel kanilarinda ve yargilarinda zihnen hep bir
ayrisma cgagristiracak sekilde kullaniimigtir. Toplumsal yagsamin belirleniginde
de cinsiyet genellikle ilk sirada gelmektedir. Bu esitsizlik meslek
secimlerinde, gruplagmalarda, arkadaslik iligkilerinde, uzmanlikta, akademik
kariyerde... karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ayrisma c¢ocuklarin dogumundan
itibaren baslar. Sartli refleksle insanlar ¢cocuklarini daha dogmadan cinsiyet
ayrimini belli edecek renklere burundurarler. Yapilan bir arastirma sadece

renk Uzerinden bile insanlarin cinsiyet sorgulamasi yaptigini goéstermektedir:

“Pembe ve mavi disinda renklere bdrtindiritlmig kiglk bebekler,
geng anne-babalara gdésterilmig, cinsiyetleri belirtiimis ve nasil

gérindiikleri sorulmustur. Her denemede bebeklerin her biri,

210 Michel Foucault, Cinselligin Tarihi, Cev.: Hiilya Ugur Tanriéver, Istanbul, Ayrint1 Yay., s. 8
211 Necla Mora, “Kitle iletisim Araglarinda Yeniden Uretilen Cinsiyetcilik ve Toplumda Yansimas1”,
Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi, May1s 1/2005, s. 3.
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cinsiyeti ne olursa olsun, farkli denek gruplarina sadece kiz ya da
erkek olarak sunulmugtur. Bu arastirma, yetiskinlerin bebeklere
gercekten dikkatle bakmadiklarini ve onlari toplumsal cinsiyet
kaliplari  c¢ercevesinde algiladiklarini  gbstermigtir.  Yetiskin
denekler, kiz oldugu sbylenen bebekler igin ‘minicik’, ‘narin’, ‘zarif’
gibi tanimlar kullanmig, erkek oldugu belirtilen bebeklere ise ‘iri’,
‘hareketli’, ‘gdrtiltiict’, ‘yaramaz’ gibi sézcliklerle tanimlamis ve
genelde ‘erkek’ bebeklerin, ‘kiz’ bebeklerden daha zeki

goriindligiine hitkmetmigtir.?*?

2.1.5.1. Erkek Egemen Toplumlarin Cinsellik Anlayisi

Dunya Uzerinde, erkegin gucu temsil ettigi varsayimindan hareketle her
zaman gerek demokrasilerin  kurulmasinda, gerekse dunyanin
yonetiimesinde sdz sahibi olan erkekler olmustur. Cinsiyetten arinmig gibi
sunulan insan ve birey kavramlari, demokrasi kuramlarinda ve pratikte
erkege isaret etmektedir.2® Qyle ki milattan énceki caglarda da “kadin”in
konumu hep erkegin bir alt basamaginda gosterilmistir. Bu da “kadin”i
kamusal alanin digina itmektedir. Romali devlet adami Marcus Porcius
Cato’nun (MO 234-149) sozleri kanit niteligi tagimaktadir:

Erkek karisinin yargicidir.

Bir hata islediyse onu cezalandirir;
Sarap igtiyse onu mahkim eder;
Zina islediyse onu oldirir.?t4

1250-1450 yillar arasinda ise ataerkil kontrol kavrami hane halkinin
yonetilmesi anlaminda kullaniimaktadir. Gelinlik kizlarin kiminle evlenecegini
“evin reisi” belirlemektedir. Toplu hanelerde ataerki gelirin Gzerinde denetim

anlamina da gelmektedir. Birlegsik haneye gelin olan ‘kadin’larin getirdigi

212 Scott, Coltrane, Gender and Famillies, Akt: Inci User, “Biyoteknolojiler ve Kadin Bedeni”, Haz:
Inceoglu, Kar, age, s. 136.

213 Anne Phillips, Demokrasinin Cinsiyeti, Istanbul, Metis Yay.,1995, s. 45.

24Marshall, age, s. 12.
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ceyizin kontroli hane reisine gegmektedir. Cocuklar bir iki kurus disinda

kazanglarini timayle hane reisine teslim etmeye yemin ettiriimektedir.?°

Her ne kadar erkek olmadiginda 13. ve 14. yuzyilda “kadin” ona vekalet
etse de sonugta gug, bahsedilmis bir “deger” olarak erkedin elinde
bulunmaktadir. GUnimuz toplumlarinda da erkegin bu konumu yerini
korumaktadir. Dunyanin en demokratik ve ileri uygarligina sahip oldugu iddia
edilen ABD sinirlar iginde bile arastirmaya gore her 18 saniyede bir, bir
“kadin” erkeklerden dayak yemekte, her gun dort tanesi erkekler tarafindan
oldurtlmektedir.?1® Tirkiye’de de sonug farkli olmamakla birlikte rakamlar ve
arastirma verileri gergegi ortaya koymaktadir. insan Haklari Dernegi istanbul
Subesinin yaptigi bir arastirmaya goére Turkiye’de 2005-2011 yillari arasinda
4.190 “kadin” cinayeti islendigi verisine ulasiimistir.?t” Bunun yani sira Ocak
2009'da Hacettepe Universitesi tarafindan yaklagik 12 bin kadinla yapilan
gérismelere dayali arastirmaya gore Turkiye’de 15-60 yas arasi kadinlarin
yuzde 42’si ve kirsal alandaki kadinlarin yuzde 47’si hayatlarinin bir
doneminde kocalarindan ya da partnerlerinden fiziksel ve/veya cinsel siddet
goérmauglerdir. Bu rakamlara diger siddet bigimleri ya da diger aile fertlerinden

gorilen siddet dahil degildir.2t®

Arastirma sonuglari erkek egemen toplum kavraminin “kadin’lar
Uzerinde sadece baskiya dayali degil ayni zamanda siddete de dayali bir
egemenlik anlayisi kurgulayip gelistirdigini gdstermektedir. Bedenin
tahakkumunde esitlik ve gug iligkisinin nirengi noktasinda erkegin yer aldigi
toplumlarda iktidarin gucu erkegin elinin altinda durmaktadir. Zaten iktidar
denilen kavram gug iliskisinden dogmaktadir. Gugsuzun oldugu yerde iktidar
kavrami varhdini sirdurmektedir. Foucault  iktidar kavraminin  devingen

iliskilerde ortaya ¢iktigini vurgulamaktadir.?*®

215 pelizzon, age, s. 161.

216 ABC News, 18 Aralik 1986, Akt: Marshall, age, s. 10.

217 www.ihd.org.tr

218 “Kadimn Cinayetlerinin Ardinda Neler Var?”, Mor Cati Biilten, Say1: 3, Temmuz 2011, s. 9.

219 Jacques Lacan, Jean Baudrillard, Marshall McLuhan, Michel Foucault, Neil Postman, Noam
Chomsky, Slavoj Zizek, Kadife Karanhk: 21. Yiizyll iletisim Cagim Aydinlatan Kuramcilar,
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Erkek egemen toplumlarin cinsellik anlayisi da bu siddet Uzerinden
sekillenmigtir. Eger “kadin”, boyun egmezse erkegin ona her turlG kotulugu
yapmaya hakki vardir anlayisini egemen kilan erkekler, “kadin”larin
kendilerine cinsel anlamda da boyun egmesini gerekli gormuglerdir. Bu
zorunluluk yerine getiriimedigi takdirde erkegin her turli hakla kusatiimig
bedeni “kadin’a yonelik siddete kadar vardirilabilecek bir dizgeye
donusturdlmus ve erkekler tarafindan uygulanmistir. Erkek, akil ve iradesiyle
hayatina yon verme kapasitesine sahip birey olarak algilanirken, “kadin” bu

kapasiteden yoksun ‘birey-alti’ varlik olarak kabul edilmistir.22°

Toplum da, “kadin”-erkek iligkilerini alisilagelmis normlara gore
kurmaktadir. Esit dederde bireyler olarak degil, erkek karari veren, “kadin’sa
ev icinde karari uygulayan konumunda tutulmaktadir. Toplum, “kadin”1 ev
icindeki hallerine gore adlandirip degerlendirirken erkek ise daha c¢ok
disaridaki “basari’lariyla 6n plandadir. Ornegin erkek gok kazanan, evini iyi
idare eden, yol yordam bilen olarak adlandirilirken “kadin” daha ¢ok hamarat,
titiz, becerikli, on parmaginda on marifet sdylemleriyle anilmaktadir. “Kadin”
ve erkek rollerinin esitlendigi dusunuldugu durumlarda dahi yani eve para
getiren kimligi bolusuldugunde de “kadin”, erkekten ¢ok para kazansa bile
‘evin reisi” kavrami degismemektedir. Ayni zamanda her ikisi de ¢alisan
eslerin eve geldiklerinde is bolimune dair fazla bir paylasim iginde
olmadiklari bilinmektedir. Eraydin ve Erendil’in bulgularina gére, “kadin”larin
% 571’i kocalarindan higbir ‘yardim’ almadan butin ev islerini yaptiklarini, %
24,71’i ise ya kiz kardeslerinden ya kaynanalarindan ya da kendi annelerinden
yardim gérdiklerini belirtmektedirler.22! isyerindeki calisma temposuna

aldirmadan “kadin” evde de calismasini surdiurmektedir. “Kadin”, isyerinde

Yayima Haz. Nurdogan Rigel, Giil Batus, Baris Coban, Giileda Yiicedogan, Istanbul, Su Yay., 2003,
s. 99.

220 Arus Yumul, “Bitmemis Bir Proje Olarak Beden”, Toplum ve Bilim Dergisi, Say1: 84, Bahar
2000, s. 41.

221 Ayda Eraydin, Asuman Erendil, “New Production Processes in Export-Oriented Garment Industry
and Different Ways of Participation of Female Labour to This Process, Akt.: Saniye Dedeoglu,
“Toplumsal Cinsiyet Rolleri Agisindan Tiirkiye’de Aile ve Kadin Emegi”, Toplum ve Bilim Dergisi,
Istanbul, Say1: 86, Giiz 2000, s. 166.
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ortalama gecirdigi sureye ek olarak evde de mesai yapmaktadir. Arastirma

bulgulari da bu rakamin yuzde ellinin Gzerinde oldugunu gostermektedir.

“‘Kadin”-erkek iligkisindeki davranis temellerini kuran etkenlerden biri de
kitle iletisim araclaridir. Ozellikle filmlerde kullanilan figirler, erkegin nasil
olmasi gerektigi konusunda alt okumalar vermektedir. Melodram turundeki
Turk filmleri gizdikleri erkek tiplemeleri ile ¢ifte degerliligi yeniden Ureterek bir
yandan Batililasmis, tercihen lIstanbullu, alafranga yasam tarzini, giyimini
benimsemis, egitimli erkekleri idealize ederken, 6te yandan bu erkeklerin
ataerkil degerlere sahip c¢ikan, karisi ve c¢ocuklari Uzerinde belirli bir
hakimiyet kuran, ailedeki kadinlarin namusunu korumayi kendisine gorev
edinmis, seref ve namusu ugruna siddete basvurmaktan c¢ekinmeyen,
‘delikanhlik’ vasiflarina sahip, g6zl kara, geleneksel cinsiyete dayall
toplumsal isbolumundn normlarina uygun davranan, evinin ekmegini kendisi
kazanan, gerekirse tastan c¢ikaran ve karisinin ev disinda ¢alismasina kargi
¢clkan, ayni zamanda capkin, o6zellikle evlenmeden o6nce birgok kadinla
birlikte olmus ancak evlendikten sonra tek-eglilige yonelmis, ‘eglenilecek
kadinla’ ‘evlenilecek kadin’ arasindaki farki iyi bilen erkekler olmasina da
dikkat etmislerdir.???

Reklamlarda da “kadin”in  bedenen cekiciligi uUzerinden dil
gelistirmektedir. Ancak erkeklerin kullandiklari Urlnlerde de “kadin”
bedeninden yararlaniimaktadir. Bir lastik, araba, ev reklaminda genel figur
‘kadin”dir. “Kadin”lar, erkekleri etkileyen bir objeye donusturulmektedir.
Ornegin tiras reklaminda ayna karsisinda bedeninin st tarafi gériinen kasli
ve ciplak bir erkegin aynaya bakan yuzunun hemen gerisinde bir “kadin”
yuzu belirmektedir. Bir ev reklaminda yine ayni sekilde evin iginde geceligiyle
dolasan elinde kahve bulunan guzel bir “kadin” gorulmekte ya da araba
fuarlarinda “kadin”lar arabalarin tanitimi igin kullaniimaktadir. Bu da hem
‘kadin”in “kadin”a bakisini hem de erkegin “kadin”a bakisini etkilemektedir.
Medyanin, son derece etkili bir toplumsallastirma araci oldugu kabul

edildiginde, erkeklerin ve c¢ocuklarin “kadin’lara yoOnelik bakis ve

222 Yumul, agm, s. 42.
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davraniglarini belli oranlarda bi¢gimlendirmekle kalmayip “kadin”larin kendileri
hakkindaki algilarini da olumsuz acgidan pekistirecedinin géz ©Onunde

tutulmasi gerekmektedir.223

2.1.5.2. Nesnelesen Kadin ve Cinsellik

iktidar kavrami, tiiketimin en temel gereksinimi olan yénetim anlayisinin
temel varsayimlari igin bir hareket alani agarken, toplum toplumlulugunu bu

hareket alani icinde var olmus saymaktadir.

Kamusal ya da o6zel alanda siyasal gugcle iktisadi glcu birlestirerek
‘baskalarina hizmet veren’ bir kategorinin gucu pekismektedir ve kisisel gug¢
iliskileri dolayli komutlarin anonim baskisi altinda ortadan kalkmaktadir.??*
Kamusal alan, herkese esit uzaklikta duran bir kullanim ve doyumlar c¢agi
yaratirken toplum bu alanda kiyasiya bir micadelenin igine gekilmektedir. Bu
mucadele sahasinda amag¢ birini yenmek, yikmak, dagitmak ve onune
gecmek icin fiziksel mudahale, glg, egemenligin somut gdsterisine degil;
‘meta’nin egemenliginin kabulUyle bir digerinin Uzerinde nesnelesen bir
tahakkim kurmaya ihtiyag duymaktadir. Bu nesne-6zne iligkisinde tum
nesneler 6zneleri, tum 6zneler nesneleri kullanarak kargsilikli bir canli-cansiz
mucadelesinde kavram karmasasi dogurmaktadir. Bu karmasa iktidar
mucadelesinin Ustte suregenlesmesini saglarken altta toplumsali yaratanlar
‘kadin” erkek iligkilerini nesnelere, daha ziyade erkek egemen anlayis
gucund kendinde tutup geri kalanini gugstuz kilmak adina “kadin”a

yuklemektedir:

“Beauvoir’t okudum, eril bir kdiltir iginde kadin olmanin erkekler
icin bir gizem ve bilinemezlik kaynagi olmak anlamina geldigini
anlatiyordu. Ardindan Sartre’t okudum, timdiyle eril ve

heterosekstliel addettigi arzuyu bela olarak tanimlayarak Beauvoir’i

28§ A. Ozerkan, “Bir Toplumsallastirma Arac1 Olarak Medyanin Kadin imajma Yaklasimi”, Kadin
Calismalarinda Disiplinleraras1 Bulusma Sempozyumu, Yeditepe Unv. Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
Cilt: 11, Mart 2004, s. 21.

224 Taner Timur, Habermas’1 Okumak, Istanbul, Yordam Yay, 2008, s. 124.
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hakli ¢ikariyordu adeta. Arzunun eril 6znesi igin, bakigsa akil almaz
bir sekilde bakigiyla cevap veren, bakisi tersine c¢eviren, eril
konumun yerine ve oftoritesine itiraz getiren bir disil ‘nesne’nin
aniden ortaya c¢ikmasi ve beklenmedik failligi belayr skandala
dénagtiriiveriyordu. Eril  6znenin disil ‘Gteki’ye olan koklii
bagimliigi, eril 6znenin bzerkliginin yanilsamadan ibaret oldugunu

aciga cikariyordu birdenbire.??>

insanoglu  fikri  6zglrliguyle Dbirlikte bedensel dzgurliigini de
kazanmaya baslayinca kazdikga altindan “meta”lasan bir dinya cikar.
Tuketim nesnelerinin arasindan “secimlik’mis gibi gorinen nesnelerden
kendine en uygun olanini almaya c¢alisir. Aslinda kendi, se¢imlik nesnenin
kendisine donustigunin bilincinde olmadigindan fikri 6zgurlik diye adledilen
bu kendini bulma hali kendini kaybetme haline donugur. Bu kendini kaybetme
insan iligkilerine, toplumsal mubadeleye, nesne gdsterimine evrilmektedir.
Guzel olana ilgi glzel olmaya itme egilimindedir. Guzel olmayani guzel olarak
gormemizi saglayan seyin nesneler dunyasi oldugunu algilamamiz igin de
her yer ve her seyi, zihnimiz de dahildir buna, “meta”yla doldurmamiz gerekir.
Boylece aslinda gorulen sey guzel vacuttan ¢ok guzel nesneye donismeye

baslar.

Bunun yaninda beden, sadece bir tagsima araci olarak durmaktadir.
insanlar bedenlerini sergi gibi kullanarak aslinda kendini degil Uzerinde
tasidigl nesnesini gostermektedir. Bu da su anlama gelmektedir ki beden
yerini benliginden soyutlayarak kendini nesnenin yerine birakmaktadir. Bu
durumda egemenlik nesnenin eline gegmis olacaktir. Bu bakimdan nesne-
0zne baglaminda en ¢ok adi anilan “kadin”dir. “Kadin” bedeni sununun en
temel parcasi olarak surekli dayatiimaktadir. Doane’a goére ‘kadin’dan
bahsetmek ya da onu dusunmek, hemen kadinin bedenini animsatir. Bu
bedensellik, kadinin iligkisini gostergeler ortamina yaymaktadir. Doane soyle
yazar: “Disil izleyici igin, bir imgenin Uzerinde kesin durus vardir, kadin

imge’dir.” Doane’in makalesi kadini sadece bakisa 6zne olarak Ureten (nesne

225 Judith Butler, Cinsiyet Belas1, Cev: Basak Ertiir, Istanbul, Metis Yay., 2010, s. 33.
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olarak) bir dizende, bakisin 6znesi olarak kadinin durumuna odaklanir.
Guzellik deneyimi, kusursuz Guzellik Bigimi’'ni taslyan nesnelerle

karsilasmamizda meydana gelir.?26

Kisi, nesnenin tahakkimunden hareketle temel faktdr olan ve markayi
yucelten reklamdan beslenerek nesneye ulagsmaya cgalismaktadir. Bu temel
itki, kisinin reklamin Gzerinden yola ¢ikarak urtnu tagiyan gibi olma arzusunu
ortaya koymak icgin Urune ulagsmaya calismasini kolaylastirici araci rolinu
Ustlenmektedir. Insanlar, Grline ulastiktan sonra onun gdrsel malzemede
kullanimini donatmak ve arttirmak icin baska kisilerin bakiglarina ihtiyag
duydugundan, yani nesneyi sergileme arzusundan, goz onunde olmak igin
kalabaliga karismaktadir. Bu kalabaliga karisma hali, kiginin bedenen var
olma bilincini nesne araciligiyla iletmesi bakimindan onemlidir. Beden, araci
olma o6zelligini sergilerken en ¢ok -bu noktada reklamlardan da hareketle-
“kadin” bedeni tercih edilmektedir. “Kadinin en glzel olmasi ayni zamanda
en acglk secik gorulen olmasi, guzelligin ayricaligidir. Onu, duyularin en agik
arahgindan netlikle parlarken buluruz. Clnku gérme, bedensel duyularimizin
en keskin olanidir (Platon).”??” Alisveris merkezleri gibi insanlarin bir arada
oldugu vyerlerle, plajlarda boy gosterme ve yaz yaklastiginda zayiflama
cabasi bu gorselligin arunudur. Belli bagh sokaklarin populer olmasi, belli
bazi mekanlara alimda kiyafete bakilmasi, oraya giderken insanlarin daha
Ozenli giyinmesi, dnemli bir toplanti igin 6zel diktirilen kiyafetler de bununla
ilgilidir. Estetik operasyonlari, kirigiklik kremlerini, 6zel bakim Urunlerini, cilt
losyonlarini, parfumleri ve diger kozmetik Urlnlerini de bu kapsamda
degerlendirmek gerekir. Pacteau, Flugel'in giyimsel sergilemenin verdigi
hazzin ilk olarak, kisinin kendi bedenine daha sonra bedenin tasidigi giysilere
ve diger suslemelere metonimik olarak yoneltilen bu tip narsistik yatirrmdan
ciktigini ileri surer. Freud’a gore ise kendini sergileme arzusu skopofilik*

durtinin bir degisimidir. “Teshircilik, insanin kendi bedeninin pargasina

*Skopofilik: Bagkalar1 sevisirken izleme, ¢iplak resimlere bakma, pornografik film izleme vb.
etkinliklerden zihinsel haz alma. Cinsel doyum i¢in bir 6nkosul olmasi halinde cinsel bir sapma olarak
degerlendirilmektedir.

226 Francette Pacteau, Giizellik Semptomu, Cev.: Banu Erol, Istanbul, Ayrint1 Yay., 1994, s. 123.

227 Plato Phaedrus, The Privileged Role of Beauty, Akt: Pacteau, age, s. 125.
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bakmasini iceren otoerotik etkinlikten kaynaklanir; bu etkinlik daha ileride,
kargilastirma sureciyle, baskasinin bedenine bakmaya donusur. Skopofolik
dirtl, daha sonra bir kere daha insanin kendi bedeninin pargasina geri

doénecektir ama bu sefer bakilan olmaya yonelik yeni bir edilgen erekle.”?28

Burada sadece erkegin “kadin’a degil “kadin”in da “kadin”a bakma
ediminde oldugu kanisina varilmaktadir. Clnki begeni sadece erkegin
‘kadin”i degil “kadin”In da “kadin”1 sizmesinden yola c¢ikilarak ulagilan bir
kavramdir. Bu, aslinda “kadin”in ylzinden ¢ok vicuduna degen gozle
ilgilidir. Vucudun uUzerindeki nesneye kavusma arzusu sadece reklamlar
araciigiyla “Bunu giyersen, alirsan, kullanirsan, takarsan sen de bu
reklamdaki kigi gibi olursun” gostergesinin yaninda sokakta gorulduginde de
ayni mesajl ayni Kkiginin almasina yol agmaktadir. Bu da reklamin ve
tuketimin sosyal 6grenme acisindan bakildiginda kolay tiketilebilir malzeme
yaratma adina faydali bir taktik gelistirdiginin bir diger kaniti olarak

gorulmektedir.

Guzellik, goreceli ve bir o kadar da siradan bir kavramken onu sira disi
yapmak igin girisilen tim c¢abalar “kadin”lari siradan olmaktan kurtarmak igin
onulmaz bir cabaya donusmektedir. Her gecen gun ilerleyen bilimsel
olanaklar sayesinde insanlar vicutlarinda fazlalik olarak goérdikleri her bir
parcayl “degistirmek” i¢in yarismaktadir. Dove kozmetik firmasi tarafindan
2005 yilinda dunya genelinde 11 Ulkede yapilan bir arastirma insanlarin

vucut memnuniyetlerine dair ¢carpici rakamlar sunmaktadir:

“En fazla 15-17 yas araligindaki Japon kizlarinin gérindslerinde
degisiklik arzuladigi goérilmektedir. Japon geng kizlarinin %630
kilosunun, %57’si viicut seklinin, %54°0 boyunun, %41’i yiiziinin,
%34’i gbz seklinin degismesini istemektedir. Gériintis unsuru
olarak sacginda degigiklik yapmak isteyenler arasinda Suudi
Arabistanli (%38), Kanadali (%34) ve Brezilyali (%31) kizlar bagi

cekmektedir. Cilt rengini degdistirmek isteyen geng kizlar arasinda

228 pacteau, age, s. 181-182.
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ise Japon kizlarindan sonra Kanadali kizlar (%22) ve Alman kizlari
(%21) gelmektedir.

S6zi edilen arastirmada 15-64 arasi kadinlarin  gérinis
unsurlarina  ybnelik arzuladiklari  degigiklikler ayni (lkenin
kizlarindan oldukga farklidir. Ornegin Amerikali kadinlarin %50’si,
Kanadali kadinlarin ise %55’ kilosunda degisiklik istemektedir.
Japon kadinlar arasinda da bu oran oldukga yliiksektir (%49).
Boyunu degigtirmek isteyen Kanadali (%35) ve yine Japon (%38)
kadinlarin arasinda en yiliksek orandadir. Sacgini degistirmek
isteyenler arasinda Brezilyali (%33), Japon (%32), Cinli (%33) ve
Suudi Arabistanli (%33) kadinlar basi g¢ekmektedir. Yiziinin
gériuntsini degistirmek isteyen kadinlar ise 6éncelikle Japon
(%26) ve Kanadali (%22) kadinlardir. Cilt rengini en ¢ok Cinli
kadinlar (%25) degistirmek istemektedir. G6z seklini en ¢ok yine

Japon kadinlari (%21) degistirmeyi arzulamaktadir.”??°

‘Kadin’larin gorunusunde kimi degisiklikler yapma istegine donuk
sorulara 11 Ulkede de olumlu donus elde edilmemistir. Bu da gostermektedir
ki “kadin”lar vicutlarinda mutlaka hoglarina gitmeyen bir yer bulmaktadirlar.
Kendini guzel bulmama “hastali§i” televizyonlarda, dergilerde, magazin
eklerinde, gazetelerde ve internette surekli gindemde tutulan bir konu olarak
moda ikonlari Uzerinden aktariimaktadir. Surekli géozimuze sokulan moda
ikonlarinin sag renkleri, makyaj malzemeleri, gecirdikleri estetik ameliyatlar,
botokslar ve kurler kendilerinden duyduklari memnuniyetsizligi gostermek igin
desifre edilmekte ve haber degeri tasiyan konular olarak sunulmaktadir.
Toplumsal hareket agisindan “O bile memnun degilse ben neden memnun
olayim.” mesaji algilatiimakta ve insanlar da bu memnuniyetsizlige kendi
bedenlerinde ortak olmaktadirlar. Beden, bu noktadan sonra uzerinde

oynanacak bir nesne haline gelmektedir. Bu da sadece tiketim nesnesi olan

229 Qusie Orbach, Dove 2005: “Basmakaliplarin Otesinde Giizellik Inanglarmin Temelini Yeniden
Yapilandirmak”, Unilever giizellik markasi Dove tarafindan yaptirilan arastirma raporu, Aktaran:
Yasemin Inceoglu, Altan Kar, age, s. 77.
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uranle degil, kendi bedeni agisindan da insanlarin tiketme ve tukettirme
¢emberine katildigi anlamina gelir. Sonunda elde edilecek 6dul igin aci

cekilmeye degerdir. Beden, glizel gériinmek ugruna “kurban” edilebilir.23°

Toplumun bedene bakigi da tiketim anlayisi ve bu anlamda vicudun
nesnelestiriimesi acisindan dnemlidir. Bakis acisi, bedeni tuketime donuk bir
nesne olgusu olmaya iterken beden toplumsal yargilarin odaginda gercgekle
yapay arasinda bir yanilgiyi yuceltmektedir. Kimi hastalari 6lime goturen
anorexia hastaligina tutulanlarin temel yanilgisi kendilerini oldugundan daha
sisman gormelerinden kaynaklanmaktadir. Bu nedenle vicut yemek yemeyi
zihnen reddetmekte ve bunun sonucunda da olumler gergeklesmektedir. Bu,
kisinin 6zsaygisini kaybetmesinden ve bedenine olan hosnutsuzlugundan
kaynaklanmakta ve baskin olan zayiflik tutkusundan ileri gelmektedir. Zayiflik
tutkusu, mankenlerin vicutlarina ve onlarin tasidiklari Grinlere bakarak onlar
gibi olma hevesinden kaynaklanmaktadir. Zayiflama Grlnleri, diyet
programlari, insan vicudunu formda tutacagina inanilan gidalar ve “light”
olarak tabir edilen Grunler bu tutkunun Grinu olarak satisa sunulmaktadir.
Beden, kisinin baktigindan farkli olsun diye girisilen tim bu ¢abalar “kisilerin
gérdigu gibi olma, bagkasina benzeme” tutkusundan ileri gelmektedir.
Yaglanmakta bile bir hastalik olgusu arandigindan insanlarin yaslanmaya
karg! kimi bakim urunlerine, antioksidanlara yoneldikleri ve genglesmek igin
tum tavsiyelere uyduklari gorilecektir ki altinda yatan neden yine yaslanmayi
engellemek olacaktir. Teknolojiden yararlanan bedenlerin, toplumun saglik ve
estetik anlayisi dogrultusunda ‘kusursuz’ hale getirilecegi bir ortamda, ayni
kusursuzlugu saglayamayanlarin ugrayacagi ayirimcilhigin ¢ok daha siddetli
olacagl beklenebilir. S6zu gegen teknolojik muiudahalelerin ¢odu “kadin”

bedeni Uizerinde gergeklesecektir.?3!

Bu direng ogretileri, bedenden hosnutsuzluk, tek tiplesmeye dogru hizl
gidis Aldous Huxley'in 26. yuzyili anlatan Utopik —simdilik- “Cesur Yeni

Dunya” adl kitabindaki yapay insan modelini hatirlatmaktadir. Dinyanin

230 Yasemin Inceoglu, Altan Kar, age, s. 75.
23 Inci User, “Biyoteknolojiler ve Kadin Bedeni”, Akt.: Yasemin Inceoglu, Altan Kar, age, s. 163.
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yaslilik ve hastalikla dolu?®? oldugundan dem vuran yapay ¢ocuk Bernard’in
soyledigi ve bu dunyadan kurtulma hevesinde olan insan, surekli kendini
yenileme telasiyla giristigi islerden nesneleserek ayriimaktadir. Bu
nesnelesme hali, bedenden kagig, 6zgurlesememe, toplumsal baski hissi,
yenilenme c¢abasi, nesnelerden medet umma, insanin dunyasina
yabancilastigi 6znenin yerini nesneye biraktigi bir struklenisi gostermektedir.

Her ne kadar guzellik kavrami yudzyillar oncesinin Ogretisi olsa da
gunumuzdeki guzellik anlayiginin altin oran denilen kavramin ¢ok otesinde
oldugu asikardir. Altin oran*, her ne kadar matematik adina bir orani gésterse
de bedenin gulzelliginin ve uyumunun agiklanmasinda 6nemli bir aragctir.
GuUnumuz estetik anlayisinda goérunusler, duruslar, sekilci bir yaklasimla
Ozellikle “kadin” bedeni Uzerinden, insanlarin genel kabullerinden ¢ok o genel
kabule yonlendirici bicimsel sdylemlerden hareketle olusturulmaktadir. Yani,
gorsel malzeme altin orana gore degil, reklamcilarin sdylemine gore ve
mankenlerin viucut Olgllerine gore sekillenmektedir. Altin oran kavrami
boydan alinip ene gevrilmektedir.

“Etkili ve uretken egemenligin nesnesi olmus olan insanlar kendi
baslarina 6zgurliik kosullarini nasil yaratabilirler?”?33 sorusundan 6tird yalniz
kalma korkusu insana begeniime gudusu asiladigindan ve insanlar
nesneleriyle taninip 6zgurlestigini disundiglinden kendinin disina c¢ikip
toplumun gozuyle kendine bakmaktadir. Bu nedenle, nesneleri araciligiyla

Ozgurlestigini dusunen insan, o6zgurligu nesnelerine yukleyip 6zne olma

232 Aldous Huxley, Cesur Yeni Diinya, Cev.: Edip Polat, Ankara, Yaba Yay., 1997, s. 52.

*Altin Oran: Giizelligin matematik olarak belirlenmesi diisiincesi, dzellikle oranti kavraminda ilk
belirgin anlamini bulur. Orant1 deyince iki biiyiikliik, ya da bir biitliniin parcalari arasinda hosa giden
ilgi anlagilir. Orant1 diigiincesi sanat¢ilart ve diisiiniirleri doga ve sanatta, tiim giizellikleri agiklayacak
biiyiilii bir matematik formiilii aramaya gotiirmustiir.

Bu arayis, 1170-1250 yillar1 arasinda yasanus olan Italyali Matematik¢i Fibonacci’yi O’nun adiyla
anilan 1,1,2,3,5,8,13,21,34,... Fibonacci sayilarini bulmaya yoneltmistir. Fibonacci say1 dizisinde
ardigik iki sayinin orami yaklagik olarak Q=1,61804 degerini vermektedir. Bu degere ‘Altin Oran’
denir. Altin oran goriindigii gibi bir matematik kavramidir. Fakat uyum ve giizellik olgiitii olarak
sanat ve estetigin bir siniflandirilmasidir. Altin oran insan tasarimindan kaynaklanmadan dogada var
olan biyolojik bir gercektir. Insan ozellikle gorsel yaratim alaninda dogay: kiiltiire déniistiirmek
istemistir. Bu amagla dogadan altin oran1 almistir. (Bkz: Estetik ve Matematik, Zeynep Fidan Kogak,
Canakkale 2009, I. Uluslararasi Tiirkiye Egitim Arastirmalari Kongresi. S. 177).

233 Marcuse, age, s. 23.
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halinin disinda kendini bulmaktadir. Bu kagig, insanda 0Ozgurlik hissi

uyandirmaktadir ancak 6zgurlesen 6zne-insan degil, nesne-insandir.

Bu Ozgurlesme, kendi bedenini kabule zorlanma ve nesneyle var olan
insan kavramini Freud’un dusuncesi cergevesinde irdeleyenler insandaki
narsist yapinin bu itkiye neden oldugunu temel almaktadir. Baudrillard bu
durumu, “Narsisik yeniden kusatma yoluyla BEDENIN DEGERLI
KILINMASINI buyuran guzellik buyrugu, cinsel bakimdan degerli kilma olarak
erotigi icerimlemektedir.”?34 diye agiklamaktadir. “1909 yilinda Psikiyatristler
Toplulugu'nun Viyana’da duzenledigi bir kongrede Freud, narsizmin ‘oto-
erotizm’ donemi ile ‘nesnelere yonelmis sevgi’ arasindaki gecisi saglayan
zorunlu bir durak oldugunu soéyliyordu. Freud, bu kavrami, insanin kendi
vucuduna yonelmig cinsel istek olarak, yani cinsel bir sapma anlaminda degil
de, insanin yasam iggudusunt tamamlayan bir 0ge olarak

degerlendirmigtir.”23%

Nesneye yodnelmis sevginin gegis noktasi olarak narsizmi temele alan
Freud, cinselligin narsistik boyutta insanin kendine yonelttigi sevgiden
cevreye yonelttigi sevgiye gecisin temeli oldugunu sdylemektedir. Cinsellik
ise narsistik bakisin Freud'un libido (cinsel enerji) tanimlamasinda insanlarca
uretilmis seylere yonelisin temelinde yer aldigi1 sdylenebilir cinkd insan kendi
icin digindakilere ybnelme arzusundadir. Bu da insanin libidosunu

desteklemektedir.

2.1.5.3. Cinsellige Bakis

insan dogasini anlamak igin temelde ihtiya¢ duyulan sey cinsellik
olmustur. Cocuklarda kimlik kazanimi bile ¢ocugun cinselligi tanimasiyla
esdeger kilinmig ve aragtirmacilar bulgularini bu yénde gogaltmistir. Ozellikle

Freud, Piaget gibi cocuk gelisimi arastirmacilari ¢ocuklarin gelisim evrelerini

234 Baudrillard, age, s. 169. _
2% Erich Fromm, Freud Diisiincesinin Biiyiikliigii ve Simirlar, Cev.: Aydin Aritan, Istanbul, Aritan
Yay., 1993, s. 99.
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incelerken cinsiyet kavramina ayri bir Snem vermislerdir. Ozellikle Freud’un
cinselligi insan yasaminin temel Ongorusu ve insanin tum etkinliklerinin

kaynagdi olduguna dair vurgusu cinselligin algilanisi agisindan da énemlidir.

Uygarliklara bakildiginda da bereketin sembolize edilisinin bile kimi disil
Ogelerle ya da Ureme organlarinin sunumuyla, abartiimasiyla oldugu
gorilecektir. Cinsellik ve cinsel 6geler her zaman ilgi gekmistir. Ornegin Misir
kultirinde cinsellik ve kultlr i¢ icedir. Bereket kavrami toprakla, toprak

uretimin temeli oldugu igin digi kavramiyla bir arada dugunulmuagtar.

Ancak  cinsel sapkinliklar  affedilmemis, Tann tarafindan
cezalandiriimistir. Sodom ve Gomorra adli kentlerde yasananlar din
kitaplarinda ge¢mektedir. Sapkinlik noktasina gelen cinsel yakinlagmalarin

Tanri tarafindan cezalandinldigi bilgisi kutsal kitaplarda yer almaktadir.

Bedenin bu sekilde sembollestiriimesi Misir uygarligindan sonra da
devam etmis ve milattan dnce bu sekilde tezahur eden cinsellik, milattan
sonra da kendine her zaman kamusal alanda yer agmayi basarmistir. Savas
yillarinda bile askerleri etkileyip psikolojik savas yaratilmasi icin kullanilan
beden ve cinsellik, “ara¢” haline getirilmigtir. Daha 6nce bahsettigimiz gibi
propaganda araci haline getiriimekten c¢ekinilmeyen beden, savasan
erkeklerin aklini gelmek igin kullaniimistir. Cinsellik kirli bir ara¢ haline

getirilmistir.236

19. yuzyilda ise cinsellige bakig farklilagsmistir. Bu ¢agda “kadin”larin
cinsellige kars! tutumlarinda daha umursamaz oldugu gorulmektedir. Kasaba
ve kent kavraminin olugmasiyla daha duzenli ve belli standartlarin oturdugu
donemle birlikte para yoluyla birliktelikler yaygin bir bicimde goérulmeye
baglanmigtir. Erkegin bu tarli davranigina karsilik bu cagda “kadin”larin
sevgili edinmesi dahi yadirganmistir. Secgkin cevrelere alinmamiglardir.

‘Kadin”in o donemdeki eylemlerinde kisitlamalara gidilmesi uzun vyillar

23 Herbert A. Friedman, II. Diinya Savasi’nda Seks ve Propaganda, Istanbul, Parsémen Yay, 2011,
s.23. Bkz.: Ek 1.
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surmus ve erkek egemen toplumlarin tahakkimunu bir kez daha gun yuzine

cikarmistir.

20. yUzyilhin ortalarinda ise beden, kiginin kendisini ifade etme araci
olmanin Otesine gecmis ve nesne tahakkiumu bir bagkaldiri araci olarak
kullaniimistir. Bunun sonucunda cinsellik, ¢iplaklik, vicudun belli bolgelerinin
acikta kalmasina dair bakigta da degigiklikler olmustur. 20. ylzyilla birlikte bir
reklam afiginde, bir plajda, sokakta ya da bir evin balkonunda yar giplak bir
beden gérmek eskisi kadar yadirganmamaya baslamistir. Clnkd reklamlar,
gazeteler, dergiler... kisacasi donemin kitle iletisim araclarindaki magazinel
hareketlilik gorsel anlamda c¢iplakhgl insanlarin zihnine yavas yavas
yerlestirmistir. insanlar icin seksin ve ciplakh@in bas déndiriciligiine bir
kanit da ilk bulunan elektrikli aletlerin arasinda vibratorun yer almasidir. 1873

yilinda elektrikli vibrator bulunmus. 1889'da vibratorler pazara girmistir.23’

20. yuzyilda cinsellik olgusunun eskiye oranla nasil farkli bir boyuta
tagindigini anlamak icin Kinsey'in Indiana Universitesi'nde 1947’de kurdugu
Cinsellik Arastirmalari Enstitisu gosterilebilir. Dunyadaki cinsel arastirmalar
konusunda onemli gelismelerin 6nUnd acan Kinsey, yaptigi arastirmalarla da
ses getirmigtir. 20. yUzyillin énemli gelismelerinden biri kabul edilen bu
arastirmalar cinselligin ahlaki ve dini teamullerinde digunce bazh degigiklige
neden olmustur.

Cinsellik, sadece 20. yuzyilin degil, tim zamanlarda insan dogasinin en
temel olgusu olmustur. Genellikle erkegin bakis agisi Gzerinden ele alinan
cinsellik olgusunda “kadin”in bakis acgisi hep geri plana itilmigtir. Cunku
cinsellik denildiginde genellikle ilk akla gelen “kadin bedeni” olurken, onu
g6zetleyen bir erkek bedeni konumlanmaktadir. Erkekler davrandiklari gibi,
kadinlarsa gorundukleri gibidirler. Erkekler kadinlari seyrederler. Kadinlarsa
seyredilislerini seyrederler.38

Erkek iktidar ve erkek egemen toplum &gretisinin yol actigi bu

seyreden-seyredilen iliskisi erkegin hakimiyet alaninin daimi yoneticisi olarak

237 Cumbhuriyet Gazetesi, 6 Aralik 2010.
238 John Berger, Gorme Bigimleri, Cev: Yurdanur Salman, Istanbul, Metis Yaynlar1, 1995, s. 24.
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gosterilmesinden kaynaklanmaktadir. Marilyn Monroe belki de bu hareketin

sariginlik ve ilgi gekicilik anlamindaki ilk goruntulerini vermesi agisindan

onemlidir:
“1950’li ve 60’ yillarin Amerika Birlesik Devletleri’nde gec¢cmisin
cinsellige bakisindaki muhafazakar tutumun yerini yavascga
6zgdrlikel gérus almigtir ve birtakim tabular yikilmigtir. Bu
dénemde bireyler cinselligin dogal yapinin bir pargasi oldugunu
acikca ifade etmeye baglamistir. iste Marilyn Monroe béyle bir
ortamda kadinlari cinsel ihtiyaglarindan ayrilmis olarak gérmek
isteyen muhafazakar anlayisin baglarini gevsetmigtir. Onun bizlere
ilettigi mesaj, cinselligin basitce dogal olanin iginde yer aldigidir.
Marilyn Monroe sarisinligin, safligin, tehlikelere agik olmanin ingsa
ettigi imajla arzulanir kadinda bulunmasi gereken oOzellikleri

gosterir.”3°

Marilyn Monroe’nun sinema sektorine getirdigi hareketle birlikte
“cinsellige 6zgurluk kazandirma hareketi” diye adlandirilabilecek ve “kadinda
bulunmasi gereken ozellikleri dusundurerek yansitilabilecek bir olgu da
eklenmigtir. “Monroe’nun platin sarisi sacglari zenginligin ve irksal Ustunligun
simgesidir. Arzu edilen “kadinda bulunan o6zelliklerin hepsini kendisinde
toplamis bulunan sarisin/beyaz Monroe, beyaz erkedin de sahip olabilecegi
en degerli varlk olarak sunulmustur. Bu durum ise feminist hareketin en alt
seviyede bulundugu donemin ABD’de “kadin” ve erkegin toplumsal
konumunu belirlemektedir.”240

Toplumun kabullendigi kodlarin simgelerine kolaylikla ulagilabilir ve
kiltirel glgler yonlendirilebilir. “Ornegin  1950’li yillarin  reklamlarinda

Madonna ve ¢ocuk imajinin yaygin bigimde kullaniimasiyla, cagdas “kadin”lar

239 Ugur,agm, s. 244.
240 Ugur,agm, s. 252.
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icin anneligin ve bebeklerin tartismasiz bigcimde iyiyi temsil ettigi yonunde bir
varsayim vardi. Bu ikon canlandirilarak riine deger katilabilirdi.?**

Bedene ylklenen bu “gdrsel sunu” hali reklam kavraminin evlerin
iclerine girmesiyle birlikte daha da gun yuzune c¢ikmistir. Beden, ozellikle
cinsel temall kavramlar, objeler, sunular, Ismarlama seslerle daha da goze
batar hale getirilmigtir. Her bir nesnenin sunumunda bedenin 6zellikle cinsel
cagrisimlarla yukla “normallestirme” sureci 1srarla sunulmakta ve tuketiciler
de bunu istemektedir. Bu anlamda baslayan duyarsizlastirma surecinde
bedenin fetisist hali malzemenin her yerine sicramistir. Cinsel temalarin
islenisinde nesne kullanimi mi yoksa nesnenin iglenisinde cinsel tema
kullanimi m1 noktasinda yasanan akil tutulmasi zihni karmasada nesne-
beden-cinsellik Uglemesinin i¢ ice gegmesine neden olmustur. Bedenin
guzellestiriimesi “imaj devri’nin vazgecilmezi olurken, bedenin guzellesmesini
saglayan her sey yine bir bedenle sunulmustur. isin icine genellikle cinsel
Ogelerin katildigr da goérulmektedir. Beden, ticari kaygilar ve az o6nce
bahsolunan imaj devri nedeniyle olmazsa olmaz oranti unsuru ve sunu alani
oldugundan saklanmasi degil sergilenmesi gereken olarak bas taci edilmeye
baglanmigtir. Ancak sergilenmenin icine katllan mahremiyet sadece kimi
bdlgelerin saklanarak gizem duygusu uyandiriimasi yoluyla sunulmaktadir.

Bu kismi ya da ortllU erotizmdir.

Ozellikle kente kacgis olgusuyla insanlarin daha i¢ ice, daha ¢ok goz
onunde, daha ¢ok reklama maruz kaldigi bu ve bundan 6nceki ¢ag, gorsel
malzemenin agik saldirt alani olmustur. Bunun neticesinde bu saldiri
alaninda kendini 6zglr hisseden herkes biraz yara almig, birazimiz da
onulmaz sakatliklara maruz kalmigizdir. Bireye var olmasi ve bu toplulugun
bir Gyesi olmasi i¢in dayatilan “sorgulamadan tuket” 6gretisi yasamin kosulu
haline getirilmigtir. Eger tuketmezsen yasamazsin diye dogdugundan beri
dolayh ve dogrudan 6gretiye maruz kalan birey tiketmesi gerektigi bilinciyle

bu kesmekesgin igine girmis ve ¢ikmak i¢in ugrasmasina ihtiyagc duymayacagi

241 Andrew Wernick, Promosyon Kiiltiirii, Cev.: Osman Akinhay, Ankara, Bilim ve Sanat Yay.,
1996, s.95.
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ortamlarda bulundugundan kendini bu hengameye kaptirmistir. Bu arada
gorulen cinsellik, aslinda siradan hale gelmigtir. Eskiye dontp bakildiginda
gorulecek cinsellikle simdiki cinsellik arasinda fark oldugu acgikga

gorulmektedir.

Bedenin ve cinselligin bu denli mahrem olandan alinarak, gorsel
malzemenin  igine  ¢esni  olarak  katilmasi  cinsellik  olgusunun
siradanlasmasina da neden olmustur. Bu ayni zamanda yatak odasindan
oturma odasina taginan her gey gibi cinselligin de tagsinmasina ve ekranlari

doldurmasina yol agmistir.

icerisi ve digarisi kavramlari yavas yavas birbirine karismaktadir.
Cinsellik, nesnelesen dinyanin deger kaybina ugrayan kavramlarindan biri
olmus ve bir zamanlar bereketi simgelemek icin kullanilan beden nesneyi
simgelemek icin kullanilir olmaya baslamistir. Cinsellik mahrem olandan
“‘meta” olana evrilmistir. Bu evrilisi Marx, kapitalist toplumlarin bedeni kendi
paylasim aglart ve sosyal mekanlarinda yeniden Urettikleri olarak

yorumlamaktadir.?4?

Cinsellik, mekanda kaybolma halini aldigindan beri insanlarin bakigi ve
durusunda yasanan degisiklik, hemen hemen insanoglunun kullandigi butin
nesnelere sinmigtir. Cinsel 6denin nesneye sinme hali 6znenin kamusal

alanda kaybolmasina neden olmustur:

“‘Kamusal alan bosaltilip terk edildigi oranda, mahrem iliskileri temel
alan bakis agisinin ¢gekim gucu artmaktadir. Cevre, en fiziksel duzeyde,
insanlari kamusal alanin anlamsiz oldugunu dusinmeye iter. Sehirlerde
mekan dizenlemesinde gorilen bir durumdur bu.”?® Bu durumun temel
mimari kamusal alanla mahrem alan dedigimiz ev i¢i goruntulerin birbirine
karismasidir. Sehirlerde evler birbirine yaklastikga bizi strekli gdzetleyenlerin
etrafimizda dolasmasi mahrem anlayisimizin yitmesine neden olmaktadir.

Mahremiyet bir zamanlar toplumun “kadin” ve erkege yukledigi rollerde de

242 7iilkiif Kara, “Beden Sosyolojisinden Oliim Sosyolojisine: Interdisipliner Bir Yaklasim”, Beden
Sosyolojisi, Ed: Kadir Canatan, Istanbul, A¢ilim Yay. 2011, s. 27.

243 Richard Sennett, Kamusal insamin Cokiisii, Cev.: Serpil Durak, Abdullah Yilmaz, Istanbul,
Ayrmt1 Yay., 2002, s. 27.
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karsimiza cikarken oOzellikle 1990 sonrasi soJuk savasin bitmesi ve tim
dinyada yayllma alani bulan kapitalizmin 0Ongoérusuyle ‘Unisex’ diye
adlandirilan cinsiyetsiz UrUnler, yelpazeyi genisletmis ve bunun neticesinde
urunler cinsiyetin de mahremiyetini ortadan kaldirmistir. Bunun sonucunda
cinsiyet yitimi nedeniyle toplumlarin cinsiyete bakisindaki degisim ve kesin
cizgiler yerini daha “yumusak” gecislere birakmistir. “Kadin® ve erkek
arasindaki bu cinsiyet mahremiyetinin yitisi ve rollerin varliginin baska bir
boyuta tasinmasi bize sunulan “meta” Urlnlere de yansimistir. Tersten
okudugumuzda ise bu UrUnler bizde cinsiyetin mahremiyetinin yitisine neden

olmustur da denilebilmektedir.

Yeni ihtiyaglarin bitmek tukenmek bilmeyen dinyasinda 6zellikle Uran
tanitimlarinda cinsiyet vurgusu Uzerinden yola c¢ikilarak her Grinde bir
seksapel yaratma dusuncesi alicida bir yasam standardi tutturma ve
“digerleri’nin ulastiklarina ulasma arzusu yaratmaya calismaktadir. Aliciyi
harekete gegirmek icin bagvurulan yéntemlerin neredeyse tamaminda “kadin”
cinselliginin kullanimi yayginlasmistir —radyoda “disi” cagrisimh “kadin” sesi,
bilbordlarda bakimli ve dlgulere uygun vicut, televizyonda kivrak, guler yuzlu
ve sevecen, internet sitelerinde standartlarin Uzerinde, gazete ve derqgi

sayfalarinda bas taci ve ilk sayfanin en gorunur yerinde-.

Bazen de kimi Urunlerde cinsellik fazla on plana c¢iktigindan alinmasi
istenen Urun golgede kalmaktadir. Bu nedenle utang unsuru Uzerinden
hareketle sergilenen reklamlarda trun “kadin” imgesinin ¢iplakliktan ve cinsel
temalardan utanmasi olarak ya da ev “kadin”1 rolinde sunulmaktadir. Ev
“kadin”1 gostergesinin altindaki mesaj da genellikle itaatkar, evinin isinde
gucunde, kocasina ve ¢ocuklarina bagli, cinsel arzusu gizliden gizliye guglu —
¢cunkl evinin diregi erkegi mesaji vardir- olarak gosterilmektedir. Bu da
cinselligin baska bir agidan sunumudur. Ortiilii seksapellikle vurgulanan yine

cinselliktir.

Uriinlerin, Freud’a hak verir dlguide, seklen cinsellik cagrisimli olusu da
satis rakamlarinin arttirilmasi i¢in bir girisimdir: “kadin” vicuduna benzeyen

deodorant, icecek, parfum siseleri; Urin kapaklari; Uzerinde “kadin” dudagina



108

benzeyen sekillerin oldugu aksesuarlar, ¢gantalar; penise benzeyen dus jelleri,
cagrisimh ev aksesuarlari; kiyafetlerin Uzerlerindeki yazilarda cinsellige ve
sekse dair mesajlar, fotograflar, karikatlrize edilmis seks sahneleri...
“Kadin”-erkek arasindaki ugurumu fazlalastiran bu Griin pazarlama stratejileri
neticesinde “kadin”, toplumda stati kaybina ugramaktadir. Bu cinsiyetci
yargilar, “kadin”larin kendilerine bakis acgisini da, toplumun “kadin”a bakisini
da degistirmektedir. “Kadin”larin cinsel obje olarak sunumu “kadin”in statu
kaybinin yani sira onlari cinsel bakisin nesnesi yapmakta ve onlarin 6zneden

cok “meta” araci olarak gorulmesine neden olmaktadir.

“‘Kadin”in bu tarz bir 6zne-nesne duzleminde bedenen harcanmasini ve
karsiliksiz bir sekilde UrGn tanitimlarinda nesnelestiriimesini Christiane

Schmerl su sekilde kategorize etmistir:

e “Kadin”a mal edilen seksuel kinaye

Belirli bir Grtnle kadini 6zdeslestirme

e “Kadin’lari ev isleri ile aynilastirmak

e Tipik kadinimsi yakigiksiz hareketler

o “Kozmetik deli gdmlegi”

e “Kadin haklar” deyiminin pazarlanmasi

e “Kadin’a mal edilen erkek hakimiyeti®*4

Schmerl’in kategorilere iligkin tespiti ise su sekildedir: “Reklam spesifik
cinsiyet sosyalizasyonunu sart kosar. Milyonlarca kez kullanilan
basmakaliplar ile etkisini gug¢lendirir -daha ¢ok tutucu yonde-, her yerdeki
duvarlarda, radyoda ya da televizyonda, butin dergilerde olmak suretiyle
yalnizca ¢ocuklara degil, bilakis 6zellikle gencler ve yetiskinlere hitap eder.
Bu kigiler hitap edilen alici olarak, Urinin ismi olmaksizin otomatikman
kilavuz resimlere ait olan stereotipleri ‘gercek kadin’ ‘gercek erkek’ olarak

ogrenirler.”24°

244 Margaret Gorschenek, “Reklam Spotlarindaki Cinsiyet Stereotipleri”, Cev.: Dilek Imanger,
http://web.deu.edu.tr/sinemasal/Sayi2/stereotip.htm.
245 Gorschenek, agm.
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Ciplakhk, “kadin” bedeninin sunumu Uzerinden bir dizge olarak
sunulmaktadir. Baudrillard, bedenin tuketim toplumunda kullanimini
aktarirken bireyin tuketim mallarini sadece aldigini degil, bunu sergiledigini
de sik sik dile getirmektedir. Daha dogrusu beden, urinu sergilemek igin
kullanilirken ortalu ¢iplaklik, cezbedici unsur olmaktadir. Beden, bu ortull
ciplaklik i¢cin nesne konumuna aktariimaktadir. Bedenin “meta’lasmasini
Featherstone, “tUketim toplumunda bedenin korunumu ig¢in disIn
glzellestiriimesinin gerekli oldugu”?*® paradoksu lizerinden agiklamaktadir.
Disin guzellestiriimesine dair Nisan 2000°’de Hurriyet gazetesinde ¢ikan yazi
cinsel unsurla guzellestirme mitini bagdastirici bir haber niteligindedir.
Haberde ciplak reklamlar arasinda en ¢ok ilgi ¢cekenin, internette yayimlanan
bir aligveris sayfasinin reklami oldugu Uzerinde durulmaktadir. Reklamin
iceriginde ise biri hafif toplu biri de oldukca bicimli viicut hatlarina sahip ince
bir kadinin aligverig torbalariyla cekilen fotografi vardir. Reklamdaki
kadinlarin tek giysisi de aligveris torbalaridir. Birininki mayo, birininki bikini
halindedir. Vicut ve cilt bakim Granlerine donlk reklamlarin ise ¢iplakligin en
cok kullanildigr alanlar oldugu soylenerek habere su sekilde devam edilmistir:
“Ciplak reklamlarin bir taraftan, gézle gorulur bir de yarari var: Kadinlari da,
erkekleri de bakimh olmaya 6zendiriyor. Ozellikle kadin bakim Uriinlerinin
reklamlarinda gorulen ¢iplak kadin bedenleri... Birgok kadin, bu reklamlari
gordukten sonra diyete baslayip spor salonlarinin kapilarini agindiriyor.
Kimisi de, bu reklamlari dergilerden koparip buzdolaplarinin Gzerine asiyor.
Bu vesileyle de kendine kliglk bir hatirlatma yapiyor.”?4

Dig gorunigse onem, yeni bir kavram olmamakla birlikte glinimuiz
toplumunda bireysellik kisinin kendiliginin bir yansimasi olarak karsimiza
citkmaktadir. Kiginin, digerlerinden ayrilmak igin yapmasi gerekenler
siralandiginda davraniglardan bile once gelen dis gorinusin ©onemi
nedeniyle kendini tekrar ettigi fark edilmeyen kiyafet furyasina insanlar

kapiimaktadir. Eskiden toplumun kendini ifade sekli olan dis gérinusin bu

246 Mike Featherstone, “The Body in Consumer Culture”, The Body, Social Process and The
Cultural Theory, Edited By M. Featherstone, M. Hepworth, B.S. Turner, Sage Publications Ltd.,
London-1993, s. 171.

247 Hiirriyet Gazetesi, “Ciplak Reklamlar”, 26 Nisan 2000.
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denli degisiklik gostermesinin nedeni sadece kiyafetlerdeki asiri cesitlilik ve
moda dedgildir. Kapitalizmin 6ngorusu olan ihtiyacin olmasa da tuket mantigi,
seni sen yapanin dis gorinus oldugu gergeksizligiyle ortustigunden insanlar

buna yonlendiriimektedir.

Bir bagka agidan degerlendirecek olursak buylk aileden c¢ekirdek
aileye, oradan da cocuklarin kendi odalarinin igine, oradan da bilgisayar
dinyasinda bagka bir boyuta ve hayal dlemine g¢ekilen insanoglunun kendine
disen egsyalara bakildiginda gorulecek olanlar bize bu konuda yol
gOsterecektir. Eskiden evlerde bir televizyon, bir buzdolabi, bir kasetgalar,
daha da ozellestirirsek, bir takim kozmetik UGrin bulunurken simdi bu tarla
artnler —kisisel ya da degil- “herkese bir tane” sekline donismustir. Buna
neden olan seylerin basinda teknolojinin gelisimiyle birlikte kullanilan aletlerin
kiculmesi gelmektedir ancak tuketim dyle bir hal almistir ki insanlar artik ayni
evde yasasa dahi baskasina ait oldugunu dusundugu Urdnleri kullanmak
istememektedir. Kisisel Urlnlerin diginda teknolojik Urlnler de bu sekilde
algilanmaktadir. Eskiden var olan bir televizyon, bir kasetgalar, bir kozmetik
arinunuan yerini simdi herkese bir televizyon, herkese bir muzikgalar almigtir.
Eskiden bu drunlerin daha pahali simdi ise daha ucuz olmasinin mantigini da
kargitlik yoluyla anlayabiliriz. Eskiden alici az, kullanici gokken —¢unku buydk
aileler vardi- simdi hem kullanici hem alici gogalmigtir. Bu nedenle anne ve
kiz gocuklarin bedenleri tuttugu takdirde birlikte giydikleri kiyafetler bile simdi
‘nesil farki” kavrami nedeniyle farkhlagmistir. Artik birakin annenin
giydiklerini gocuklarin giymesini, iki kiz kardes bile birbirinin kiyafetini
kullanmaz olmus, onlarin ayni evin iginde bile kiyafetleri kendilerine has hale
gelmistir. Artik yaslari birbirine yakin ayni evde dunyaya gelmis bebeklere
bile eski kiyafetler giydirimemektedir. Cinkli moda kavrami bebek dinyasini
da sarmis durumdadir. Bu nedenle anneler, yeni dunyaya gelmis bebekleri

icin moday takip ederek onlara uygun kiyafetler seger olmusglardir:

“‘Eisenhower 1958’de kamusal baski olarak tuketim konusunda, ‘6zgur
bir toplumda hukimet 06zel bireylerin ve topluluklarin g¢abalarini tesvik

ettiginde ekonomik buylUmeyi daha iyi tesvik eder. Para, devlet tarafindan
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asla vergilerin yukinden kurtulmus vergi mukellefi kadar yararli bir sekilde
harcanamaz’ demigti. ‘Devlet hazinesi tarafindan kar olarak verilen 9
milyarlariyla tiketiciler, refahi 3 milyonluk perakende satiglarda aramaya
gittiler.” diye ekler Time dergisi... ‘Tuketiciler vantilatorlerinin yerine klima
cihazi alarak ekonomiyi buyutmenin gugleri dahilinde oldugunu anladi. 5
milyon kiguk televizyon alicisi, 1,5 milyon elektrikli et bicag: satin alarak,
1954 patlamasini sagladi.’” Kisacasi tuketiciler yurttaglik gorevlerini yerine
getirdi.”248

Tum bunlarin saglanmasi i¢in bedenin teshir Grind olarak kullaniimasi
dogal karsilanir olmustur. Bu vyolla bedenin kullanimiyla vyine farkh
bedenlerde sergilenecek Urunler piyasaya surulmustir. Burada beden,
bedeni c¢ekmektedir. Cekicilik unsuru bedenin ortlla c¢iplaklhigi ve dis
gorunuse onem verilmesi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Baudrillard, ginimuzde
bedenin ‘yeniden kesfi'ni yonetenin guzellikle birlikte cinsellik oldugunu ifade
etmistir. Arzunun degis tokus edilen goOstergelerinin tasiyicisi olan bedeni,
fantezinin yeri ve arzunun barinadi olan bedenden ayrit etmek gerektigini
soyleyen Baudrillard, su sekilde devam etmigtir. “Bedenl/itkide,
beden/fantezide arzunun bireysel yapisi agir basar. ‘Erotiklestiriimig’
bedende agir basan degdis tokusun toplumsal islevidir. Bu anlamda, kibarlik
ya da diger pek ¢ok toplumsal ritiel gibi, arag¢sal bir géstergeler kodundan
gecen erotik buyruk (guzellikteki estetik buyrugu gibi) sadece islevsel

buyrugun bir degiskesi ya da metaforundan ibarettir.”24°

Cinsellik, gostergenin tasiyicisi olmasi agisindan ortulu cinselligin de
gosterenidir. Cinsel durti 6gesinin “kadin”da goésteren olmasinin en temel
nedeni ise bedenen ortaya konulmasi ve bunun mesrd bir hale getiriimek

adina surekli olarak donug almadan aliciya ulastiriimasidir.

Cinsel obje olarak “kadin” bedeninin sunumunun ortadan kaldiriimasi

olarak yorumlanabilecek olan bir yazi ise su sekildedir:

248 Baudrillard, age, s. 97.
249 Baudrillard, age, s. 169.
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“Wittig cinsiyetin imhasini savunur, boylece “kadin”lar evrensel 6zne statusu
ustlenebileceklerdir. Cinsiyetin imhasina giden yolda ‘kadinlar'in hem tikel

hem de evrensel bir bakis agisi Ustlenmeleri gerekir.”2%°

Bu acgiklamanin temellendiriimesi agisindan “kadin” bedeninin sunumu
ve onun Ozne olmaktan c¢ikarilmasina dair bir bakis agisi sunarak yine

cinsiyet kavraminin ortadan kaldiriimasina dair bir baska gorus ise soyledir:

“Irigaray kendi cinsel farklilik kuraminda bir yandan
kadinlarin, Bati kiiltiiriinlin geleneksel temsil sistemleri iginde yer
alan bir ‘6zne’ modeliyle asla kavranamayacagdini, zira kadinlarin
temsilin fetisi olduklarini, dolayisiyla temsil edilemeyeceklerini ileri
sdrer. Tozler ontolojisine gére kadinlar asla ‘olamaz’ ¢linki onlar
farklilik iligkisidir; dislanmisliklari, tézler ontolojisi alaninin kendi
sinirlarini - gizmesine vesile olur. Ote yandan kadinlar ayni
zamanda, her daim eril olan 6znenin basit olumsuzlamasi ya da
‘Oteki’si olarak kavranamayacak bir ‘farkhlik’tir. Onceden de
belirttigimiz gibi ne 6znedirler, ne de 6znenin Otekisi; daha ziyade
ikili kargitlik ekonomisinden farkliliktirlar, bu ekonomi de eril olanin

monolojik agilimina yarayan bir hiledir.”5*

“‘Kadin”in var olusunun bedene indirgenmesine kargi durus sergileyen
bu goéruslerin temel ¢ikis noktasi cinsiyetgilik kavramidir. Bu kavramin, erkek
egemen soylem icerisinde “kadin”in  konumunu indirgeyen ve bedene
sikistinilmis duygusuzlugu gostermesi bakisin ortadan kaldirilmasina dair
atilacak adimlar agisindan énemlidir.

Beden c¢ogu zaman magazinel bir olgu olarak boy g0sterirken
kisisellestiriimeye calisilan “kalabaliklar iginde yalniz insanlar” bedenen
gostergeler dizgesi icinde bir diinyaya c¢ekilmektedir. izledigimiz, tanik
oldugumuz her bir gorantinin ardina bakilmasinda fayda vardir. Ardillar ve

alt okumalar bize gosteren ve gosterilen duzleminde bir veri saglamaktadir.

20Judith Butler, Cinsiyet Belasi: Feminizm ve kimligin Altiist Edilmesi, Cev.: Basak Ertiir,
Istanbul, Metis Yay., 2010, s. 70.
251 Butler, age, s. 68.
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Bu tuketim kahramanlari izlegidir. En azindan Bati’'da uretim kahramanlarinin
yuceltilen biyografileri yerini bugin her yerde tuketim kahramanlarinin
biyografilerine birakmistir. Azizlerin ve tarihsel kigilerin yagsamini takip eden,
“sifrdan baslayan adam”in ve kurucularin, &nculerin, kasiflerin ve
somurgelerde yasayan Avrupalinin ornek niteligindeki yasamlari yerlerini
sinema, spor ve oyun yildizlarinin, birtakim yaldizli prenslerin ya da
uluslararasi feodallerin, yani kisaca buylk savurganlarin yasamlarina
birakmigtir. Magazin ve TV dedikodularini renklendiren tium bu buyuk
dinozorlarda yuceltlen her zaman asiriya kagan yasamlari ve korkung
harcamalar yapabilme gugcleridir. Boylece ¢ok kesin toplumsal bir iglev yerine

getiriimektedir: Gereksizce, yararsiz, 6lglisiiz harcama yapma iglevi.?>?

2.2.  MAGAZIN DERGILERINDE META VE TUKETiIM UNSURU

Dinyanin degisen ylzine baktigimizda her zaman farkh seyleri gorur
gibi olsak da ayni ressamin elinden ¢cikmis bir resme bakiyormusuz izlenimi
zaman zaman uyanmaktadir. Bu olgu, O6zellikle yirminci yUzyilin ikinci
yarisindan itibaren degisim gosteren dunyanin kapitalizmin yegane tuketim
alani olmasindan kaynaklanmaktadir. Tek tiplesen dunyanin tek tiplesen “Tek
Boyutlu insan’lari?>® olarak ne kadar farkli gériinmeye caligirsak galisalim
hep ayni yerde, ayni goérlinuste oldugumuzu goérmeden, kapitalizmin

tukettikce farkhlas anlayisina kanmaktayizdir.

Farklilasma diye gosterilen bu aynilik, siyasal duzlemde 6zellikle 1980
sonrasi dunyanin tek tiplesmesiyle kismi paralellik gostermektedir. Siyasi
olgularin dinya kamuoyunu pesinden surukledigi o yillar ayni zamanda tek
tiplesmenin de en Ust seviyeye vardigi yillar olmustur. Unutulmamasi
gereken sudur ki dunyanin bir kismi i¢in 1980’lere gelene kadar her sey
bambagka bir seyirde, bambaska bir pencerede, komunizm gergevesinde
ilerlerken 1980 sonrasi dinyanin tamamini kusatan bir olgu ortaya ¢ikmis ve

kapitalizm tam anlamiyla tum dunyaylr bu tarihlerden sonra sarmaya

252 Baudillard, age, s. 44.
253 Bkz: Marcuse, age.
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baglamistir. Ozellikle 1991'de SSCB’nin vyerini Bagimsiz Devletler
Toplulugu'na birakmasiyla slUre¢ daha da hizlanmistir. Moskova'daki
McDonald’s 1992'de acildiktan hemen sonra ginde neredeyse otuz bin
hamburger satmis ve personel sayisi, bir kasada iki kisi olmak Gzere bin iki
yuz gence ulasmistir. 1992'nin basinda Pekin dunyanin en buyudk
McDonald’s restoraninin agilisina tanik olmus, bu restoranda ise 700
iskemle, 29 yazarkasa ve yaklasik 1000 galisan vardir. ilk isglininde yaklasik

40 bin misteriye satis yaparak yeni bir McDonald’s rekoru kirilmistir.254

Yenidunyanin bu halinin gindem yaratir hale gelmesini saglayan da
medyanin gucu olmustur. Toplumun kendi yaratim sdrecini 6rselemesi, yeri
geldiginde dengelemesi ve yeniden Uretmesi i¢cin medya 4. Gug¢ olarak
varhigini kanitlamigtir. Sektorel bir glic olma yolunda ilerleyen medya olgusu
sadece dergiler, gazeteler ya da televizyonlar olarak degil; diger sektorel
bazli girket ve kuruluslar da i¢ine alarak magazinlegsen dinyanin mimari
olmak adina reklam gelirleri ve paylasimlari, karsilikli anlagsma ve sektorleri
biylitme prensibi olarak da is gérmistiir. ilgi cekicilik unsuru cok ciddi bir
dunya olarak bilinen “is dinyasi’na da girmistir ve bu alandaki dergilerde bile
magazinel unsurlar gozlenir olmusgtur.

Her sektorin kendine ait dergisi, gazetesi, zaman zaman televizyonu ve
radyosu olusurken is hacminin buylimesi ve Ozellesme sureciyle birlikte
sektorler kendi gundemlerini yaratarak geniglemek icin ozellikle satis temelli
ve insani ilgilendiren her seyde magazin basinini kullanmaya baslamistir.
Kisiye 6zel basin anlayisinin yayginlastirildigi ancak tek tiplesmeye goturen
magazin anlayisi, “tath haber”i®®> de beraberinde getirmistir. Bu anlayis,
insanlarin hayatinin merak edilmesi ve giydiklerinin giyilmesi olgusunu da
yaninda suruklemistir. Gorllen her seyin taklit edilmesi yoluyla olugan sosyal
ogrenme anlayisi toplumu en ¢ok magazinlesme surecinde etkilemistir. “Bol
resimli, blyUuk puntolu fakat az haberin yer aldid1 sayfa duzenli, magazin

gazetelerinin anlatimi genelde c¢ok basittir. Kullanilan haberler hep tatli

24 George Ritzer, Toplumun McDonaldlastirilmasi, Cev: Sen Siier Kaya, Istanbul, Ayrint1 Yay.,
2011, s. 29.
25 Tokgoz, age, s. 285.
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haberlerdir. Haber konulari ise ¢ok cesitlidir. Sosyete dedikodusundan,
sanatgilarin yasamina, basit sokak cinayetlerinden, hayat pahaliligina, gesitli
yemek regetelerinden, yildiz falina dedin cgesitli, bazen de akla hayale
gelmeyen konular iglenir.”2%¢

Her seyin magazinlestigi, surecin isledigi dunyada insan da magazinin
bir unsuru olmaya baslamigtir. Gerek dergi sayfalarinda ozellikle “kadin”
bedenlerinin boy gdstermesi gerekse tlketici olarak insanlarin magazine
yonelmesi iki tarafli bir tiketim olgusunu giindeme getirmistir. Magazinlesme
surecinde arz-talep dengesinden hareket eden medya tekelleri, insanlarin
arzu ettigi seyler sayesinde geri kalani ortunun ardinda birakmayi basarirken
—toplumsal, siyasi ve ekonomik sorunlar gibi- bir taraftan da kendi satis
rakamlarini yukseltmenin yolunu bulmusglardir. Arada kalan ise hem satig
rakamlarini arttiran hem de satis rakaminin artmasi i¢in magazin sayfalarina
konu olan insan olmustur. Satis rakamlarinin artmasi igin kullanilan insanin
en ¢ok dikkat ¢cekeni ise “kadin” ve bedeni oldugu igin sadece dergilerde
degil, gazetelerde, televizyonlarin haber bdltenlerinde, radyolarda,
reklamlarda “kadin” bedeni ve sesi “meta” olmustur. Magazinlesme surecinin
temeli olan “kadin” bedeni, istah kabartici bir unsur olarak sektdrel bazda
bayUmenin  onund  a¢migtir.  “kadin”  bedeni, medya tarafindan
kesfedilmesinden bu yana kullanilan en temel “malzeme” konumuna
getirilmistir. Neredeyse birbirinin kopyasl olan magazin haberlerinde ve
magazin dergilerinde vicut ayni olmakla birlikte istah hep artarak yoluna

devam etmeyi basarmistir.

2.2.1. Magazin Dergilerinde Kadin

“‘Kadin”, kendi konumunu belirleme noktasinda her zaman edilgen
olarak tanimlanmigtir. Tasvip edilmesi mumkun olmayan ancak erkek

egemen toplumlarin, zihnen ve bedenen edilgenlige mahkdm ediligin

26 Tokgoz, age, s. 285.



116

sembollU olan; ezilen, hor gorulen “kadin”in ¢ikis noktasi olarak magazin
dunyasi gosterilmig, “kadin”in kagis noktasi hep bu “dedikodu’nun igine
hapsedilmistir.

Eskiden “kadin’larin evde, iste, sokakta, carsida, pazarda, pencere
onunde dedikodu malzemesi aradigi “saptamasi’ndan yola ¢ikilarak ugragsi
alani haline getirilen magazin, kendi gergegine yol arkadasi bulmak amaciyla
“kadin”lart hem dedikodunun malzemesi hem de bu dedikodunun tuketicisi

haline getirmeyi bagarmigtir.

Ozellikle, gorsel malzeme ve “meta” unsuru olarak sunulan “kadin”,
Oteden beri gorselin orta yerine konulmustur. Cekicilik unsuru “kadin” bedeni,
magazinelde vitrinin bas taci olmustur. Ancak bu arada 6zne olma hali
yitmigtir. Rekabet¢i kapitalizm doneminde, ¢ekirdek ailelerde ve burjuvazinin
egemenligindeki toplumsal siniflarda bireycilik, birey 6zneler vardi. Sirket
kapitalizminin geldigi yillarla birlikte “s6zde oOrgutlu insan”, devletteki gibi is
dinyasinda var olan burokrasiler ve demografik patlama ¢agdinda artik eski
burjuva birey 6zne yok olmustur. Agik olan tek sey eski modellerin artik ise
yaramadiklarndir, ¢iinku artik hi¢ kimsenin ifade edilecek biricik 6zel diinyasi

ve bigemi olmayacaktir.?>’

Bunun yani sira erkek ¢iplakligi ise zaman zaman magazin eklerinde ve
programlarinda goérilmekle birlikte fazla glindeme gelmemis, tercih
edilmemistir. ClUnkd “kadin”1 edilgenlestiren zihniyet zaten erkek egemen
zihniyettir. Bu zihniyetten oturd, “kadin® her zaman oturdugu yerden izleyen
olarak anilmak istenmigtir. Bu edilgenligi Martin Luther (1483-1546),
“Erkeklerin genis ve buyuk gogusleri, kigluk ve dar kalgalari ve kadindan
daha fazla akillari vardir. Kadinlarin kiigik ve dar gégusleri, genis kalcalari
vardir. Ve evlerinde uslu uslu oturup ev iglerini yapmalari, ¢cocuk dogurup
blylUtmeleri gerekir.”?>® geklinde yorumlamistir. Magazin eklerinde “kadin”in
hem tlketen olarak etken kilinmasiyla gorsel sunu malzemesi olarak

edilgenlestiriimesi erkeklerin sunumunda kullanilamamigtir. Erkek egemen

257 Fredric Jameson, Kiiltiirel Dénemec, Cev.: Kemal nal, Ankara, Dost Yay., 2005, s. 17.
2% Tim Marshall, Hiikmeden Erkek Boyun Egen Kadin, Cev.: Giilden Sen, Istanbul, Altin Kitaplar
Yaymevi, 1997, s. 16.
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toplum, bunun bir gug¢ kaybi olacagl duguncesiyle hareket etmig, sahnelenen
erkek vucutlari da bu gucu temsil etmistir ancak hi¢cbir zaman edilgen hale
getiriimemigtir. Dagtas, magazin dergilerinde yer verilen erkek ciplakhigini
‘seyretme hakkr’'nin toplumsal gelenekler dogrultusunda erkege ait olmasi
nedeniyle kadin ciplakhgindan farklilastigini vurgulayan Dyer'den sunlari
aktarmistir: “Kadin giplaklar, bakan kiginin stzuslne, davetkar bir gulusle,
ona dogru yonelerek poz verirken; erkek ciplaklar, bakiglariyla fotograf
gercevesinin Otesine uzanmak ister gibidir. Boylece erkek, bakilan Kisi
konumundayken bile edilgenlikten kurtularak bakan kigiyi suzmektedir.
Bakilmak i¢in orada olsalar bile, erkek c¢iplaklar beden ve yuzleriyle orada,

ancak zihinleriyle daha ylkseklerdedir.”?59

Magazin kavrami, merakla dogmus ve ulasilamaz olanin sunumuyla
devam etmistir. “Kadin”in magazin dergilerinde sunulmasinin temel
nedenlerinden biri ise bu ulasilamaz olana erisme arzusudur. Burada
ulagilmak istenen magazin dergilerinde sunulan nesnelerin Otesinde
nesnelesen bedenlerin  6zlemini gekmekle ilgilidir. Ozellikle magazin
dergilerinde gorsel malzemenin ¢ok olmasi da tam olarak bununla ilgilidir. Ne
kadar ¢ok gorsellik varsa o kadar ¢ok ilgi uyandiran, kendine ¢eken bir hal

vardir. 7-28 Ocak 2001 yilinda yapilan bir arastirmada 3 farkli magazin
ekinde fotograflarin kapladigi alan 216,39 cm? iken yazilarin kapladigi alan

79,362 cm”dir ve fotograf sayisi 996'dir.26° Bu bile bize magazin

dergiciliginde gorselligin dnemine dair bir fikir vermektedir.

Kumsal Magazin Eki Yayin Koordinatéri Deger Ozerglin (29.11.2004),
konuya okurlar tarafindan yaklasmakta ve okurlarin “metin agirlikli
magazin’den ziyade; “fotograf agirhkh magazin”i tercih ettiklerini
belirtmektedir. Magazinin sadece bakilip gecilecek, dolayisiyla gorselligin 6n
planda oldugu, yani fotografin 6neminin ortaya c¢iktigi bir habercilik turd

oldugunu belirten Ozergiin, insanlarin, bu eklerde, insanlara ‘ne oldugunu’

29 Erdal Dagtas, “Magazin Eklerinde Tiiketim Kiiltiiriiniin izdiisiimleri”, iletisim Dergisi, Say1: 21,
s. 147.
260 Dagtas, agm, s. 130.
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merak ettigini sdyleyerek sdyle devam etmistir: “Yoksa bir mesaj var mi yok
mu, bu okurlar igin hi¢cbir dnem tasimiyor. Zaten magazine ilgi duyan
okurlarin énemli bir gogunluguna bakildiginda, onlarin belli bir didnya
gorusunun olmadigini gozlemlersiniz... Dolayisiyla, yapacagin sey oncelikle
fotografin kalitesi, blyUkligu ve sayisina dnem vermek oluyor. Ug situnluk

bir fotografin altina, bes sttunluk bir metin koyarsan, onu kimse okumaz.”26*

Magazin dergileri, umudun pesinden kosanlar i¢in her daim yeni kapilar
acarken gordukleri ve “kadin” zannettikleri ancak “meta” unsuru olarak
sunulan nesnelerdeki guzelligi yakalamanin yegane yolunun da kullandiklari
artnler oldugunu dusinmektedir. Bu nedenle gordukleri “meta”"kadin”larin
guzelligine kavusmak icin onlarin kullandiklari makyaj malzemelerini
kullanmak, giydiklerini giymek, gittikleri mekanlara gitmek, yediklerini yemek

ve ictiklerini icmek gibi dolayli reklam malzemesi olmaktadirlar.

“‘Kadin”larin ilgi gekici hale getiriimesinin yani sira reklam malzemesi

olarak kullanilmasi da onlarin “meta”lastiriidiginin kanitidir:

“Toplumsal imgeselin en iyi gérintisind, su ya da bu bilim kurgu
filminde veya yapitinda degil, kadinlara seslenen basin
organlarinda buluruz. Imgesel ve pratik, prensipte kadin
okuyucuya seslenen haftalik yayinlarin igine girerek, kadin ve
erkek okuyucunun kafalarini iyice karigtirir. Ayni dergi, nesneler
lizerine kesin bilgileri ve bu nesneleri ikincil bir varolusla donatan
bir retorigi icerir. Bu dergilerde her tiir elbise, her tir yemek ve
yiyecek, her tiir mobilya, her tir ev, her tir daire bulunur. Dahasi,
glundelik hayati programlayarak bu mesajlari ritiiellestiren ve
uygulanabilir kilan kodlar vardir. Her birey bunlari kendi tarzinda
okur, okuduklarini kendi zevkine gére somutluk veya soyutluk igine
pragmatik olan veya dissel olan igine yerlestirir. Gordugu seyi

dusler, disledigi seyi goriir.”262

261 Dagtas,agm, s. 136.
262 |_efebvre, age, s. 100.
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Kisinin ulasmak istedigi ancak hicbir zaman ulasamayacagl olanin
pesinden kosmasi bir surtklenme halidir. Hi¢ ulasilamayacak olmasi, bu
sektorin ve tuketimin sonunun olmadigini goéstermektedir. Eder tuketim
biterse insanlarin umudu elinden alinmis olunacagindan, magazin sayfalarini
susleyen her bir fotograf, her bir yazi, her bir gorsel sunu malzemesi
insanlarin yararina, onlarin kurtulusu igin bir regete olmaktadir. Bu sunus
tarzi, insanhk adina ne kadar iyi bir sey yapildiginin gosterisi haline
donustugu icin insanlar yasadiklari hayal aleminin digina ¢ilkamamakta ve
surekli gorduklerinin gercek oldugu inanciyla pesinden surtklenmektedir.
Insanlarin yasamak icin “goérdugi seyi duslemeye, disledigi seyi gérmeye

ihtiyac1” oldugu inanci surekli agilanmaktadir.

Magazin dergilerinde sunulan moda kavrami ise surekli degismesine
ragmen, surekli ayni konumunu korumayi basarmaktadir. Her seferinde farkl
gibi gorinen moda aslinda ayni geyin farkli sunumunu ortaya koyarak
popduler kultire ilham kaynagi olmaktadir. “Mankenlerden, kapak-kizlarindan,
Olumposlulardan olusan karma bir kitle. Modayi olusturan bu kisiler bir kez
piyasaya suruldukten sonra moda onlarin elinden kacgtigina ve bir bagka
moda bulmak zorunda olduklarina gore, artik moda olmamak korkusu
icindedirler.”262 Bu moda olma ve modanin pesinden siriiklenme, kendisi gibi
olmayanlarin yaratimi agisindan ilging bir 6nem tasimaktadir. Bagkasi gibi
olmanin modasi, magazin dergilerinde hig eskimeden hukim surmektedir.
Moda kavrami insanlarin tekrara dusmemek ig¢in ugrasirken ne kadar ¢ok
tekrara dustugunun farkinda olmadigr garip bir kisir dongunin igine
cekmektedir. Tarihte ayni olaylarin iki kez vuku buldugu olur: Birincisinde bu
olaylar gergek bir tarinsel degere sahipken ikincisinde birincinin karikaturu,

grotesk bir seriivendirler; efsane olmus bir géndergeden beslenirler.264

Toplumlar kendilerine belirledikleri eylem alanlarinin yani sira bir de
yasak eylem alani®®® olustururlar. Yasak eylem alaninin g¢ikis noktasi

genellikle insan hayati olmaktadir. Bu yasak eylem alanindan insanlarin

263 |_efebvre, age, s. 118.
264 Baudrillard, age, s. 121.
265 Fatmagiil Berktay, Tek Tanril Dinler Karsisinda Kadin, Istanbul, Metis Yay., 2009, s. 16.
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hayatlari aracihigiyla c¢ikisi kolaylastiran ise magazin dunyasidir. Magazin,
insanlarin 6nune serdigi hayatlarla insanin mahremiyet alanini ortadan
kaldirarak beden dilinde belli bir mesafenin 6tesi kisisel alandir tanimlamasini
bile yok saymaktadir. insanlarin hayatlarinin bu denli gézler éniine
serilmesinde 6zgurluk kavraminin ardina siginma hali vardir ancak 6zgurluk
anlayisi baskasinin 6zgurlugunu kisittamak anlamina geldigi anda tartisma
baglayacaktir. Kisisel olmayan toplumsal iligkileri ihmal etme pahasina
kisilere saplanip kalisimiz, rasyonel toplum anlayisimizi renksizlestiren bir
filtre gibidir.?%® Kisisellesen dinyamiza ginimizden bir kanit da yolda
yurdyen insanlarin hal, hareket ve tutumlaridir. Yan yana yuriyen, o6zellikle
14-18 yas arasl, ergen genglerin her ikisinin de kulaginda muzikgalar
kulakhginin olmasi ve birbirlerini dinler gorunurken aslinda kisisel zevkleri
olan muzige kulak vermeleri konuya biraz daha agiklik getirmektedir. Bu bize
gostermektedir ki insanlar kigiselligi bir bagkasinin yaninda bile tatmaktan
zevk alir hale gelmistir.

Ortaklasa yapilan eylemlerde bile magazinel yaklasimla insanlarin
gostermelik hallerine denk gelmek mumkunddr. Facebook, magazinlesen
dunyanin bireysel magazinelligi yaratmak adina en temel unsurlarindan biri
haline gelmistir. insanlar artik her tir eylemi Facebook’ta paylagsmak igin
yapar haldedir. 14-18 yas arasi 256 kiz ve erkek lise 6grencisi arasinda
yaptigim ankette bugune kadar hi¢ Facebook sahibi olmayan kisi sayisi
4’ken, Facebook sahibi olup cesitli nedenlerden o6turt hesabini donduran ya
da kapatanlarin sayisi 16 c¢ikmigtir. 236’s1 ise Facebook'u her gun takip
etmektedir. 189 6grenci cep telefonlarindan sosyal medyayi takip etmek igin
internet paketi aldigini da belirtmistir. Facebook’ta paylasmak igin yapilan
eylemlerin sayisi ise hi¢ az degildir. Ogrencilerin 112’si gektikleri fotograflari
hemen Facebook’ta yayimladiklarini; 46’s1 fotografi ¢ektigi gunin aksami, 64
ogrenci ise ilerleyen gunlerde fotograflari paylastiklarini sdylemigtir. 14
ogrenci ise genellikle fotograf paylasmak yerine yaptiklari eylemleri ve gin

icindeki durumlarindan insanlari haberdar ettiklerini isaretlemiglerdir. Ankete

266 Sennett, age, s. 17.
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katilan ogrencileirn Facebook sahibi olanlarin tamami diger arkadaslarinin
neler yaptigini merak ettigi ve daha once gorusup simdi gorusmedikleri
arkadaslarini bulmak igin Facebook hesabi agtiklarini belirtmislerdir. Bu
klguk ornek de bize gostermektedir ki magazinlesen dinyada bu furyaya
kapilanlarin sayisi hi¢ de az degildir. Farkinda olmadan katildigimiz birgok
eylemin iginde magazinlesen dunyadan geriye kalanin yitimi goze
carpmaktadir: “Cagdas toplumun kamusal sorunu iki yonluduar: Kisisel
olmayan davraniglar ve meseleler guglu bir heyecan uyandirmazlar;
davraniglar ve konular ancak insanlar yanilip da onlari kisilik sorunlariymig
gibi ele aldiklarinda heyecan uyandirirlar. Mahrem duygular dunyasi
sinirlarini yitirmektedir. Mahrem alan, insanlarin kendileri i¢in alternatif ve
dengeleyici yatirm sahasi haline getirdigi kamusal dinya tarafindan
sinirlanmiyor artik. Bu yuzden guglu bir kamu yasaminin aginmasi, igtenlikle
ilgi duyulan mahrem iligkileri deforme etmektedir.”267

Magazin dergileri de bu sosyal medya olgusu Uzerinden hareketle
okuyucularina kiguk puntolu blyuk fotografli gérseller sunarak sosyal medya
olgusuna katki sunmaktadir. Birgok insanin sosyal medyada kendinin
taninmasi icin gerekli olan kigisel fotograf kisminda uUnlulerin fotograflarini
kullandigini géormek mumkdnddr. Bunun altinda yatan nedenin populerin

uzerinden ilgi gekicilik yaratmak oldugu ise asikardir.

Magazin dergileri, sosyal medya olgusu ve internetle birlikte her ne
kadar dijitale kaymig olsa da magazin dergilerinin yeri her zaman ayri
olmustur. Cunkd magazin dergilerinde daha dnce bahsedildigi gibi sadece
ciplaklik ve guzellik degil, o c¢iplaklik ve guzellige ulastirici UrGnlerin de
tanitimi yer almaktadir. Bu da magazin dergilerini dolayli reklam adina baska
bir yere tagimaktadir. Bu da bireyleri yogun olarak etkilemekte, tim hatlariyla
yumusak bir otoerotik goruntl olusturmaya ve bu goruntundn gelismesini
yonlendirmeye calismaktadir.?%8 Bilingaltinda strekli bakilan konumundaki
‘kadin”, kendisini 6zne olarak algilamaktan ¢ok nesnelesen bir beden olarak

algilamayi dergilerin g¢iplakhigindan 6grenmektedir. Moda ve reklam, 6zellikle

27 Sennett, age, s. 20.
288 Yasemin Inceoglu, Altan Kar, age, s. 67.
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magazin dergiciligi Uzerinden surekli kargimiza c¢ikmaktadir. Bunu da
yaparken mutlaka nesneleri ve masumane goruntisuyle nesnelerin tanitimi

icin “kadin” bedenini kullanmaktadir.

Ciplaklik, magazin dergiciliginde c¢oktan erotizme evrilmis durumdadir.
Bu nedenle erotizm, dergilerde yari aralik dudaklara, i¢gten bakiglara, ellerin
nereye konulamayacagini ¢agristiran heyecana dogru kaymistir. Bu nedenle
pornografik 6gelerin yayllma alani mahremiyetin sinirlarini asarak reklam

panolarina ve dergilerin sayfalarina kadar inmistir.

2.2.2. Pornografik Unsur Olarak Kadinin Objelestirilmesi

‘Kadin”in  objelestirilerek “bas tacl” ediimesinde sehvet odakli
gOstergeler dizgesinin bir kisminda da erotizm ve c¢iplakligin en u¢ noktada
disa vurumu olan pornografi yer almaktadir. Pornografi, cinsel agidan
nesnelesmis bedenlerin  sunumudur. Beden, 0&zellikle pornografik
goruntulerde bir tanimlama, bir goruntusel cezp etme ve hazzi 6ne gikarma
araci olarak kullanilir. Eril cinsiyet araglarinin basinda yer alan pornografi,
kisilerin 6zellikle ergenlik surecinde cinsel bilgi edinme araci konumundadir.
Ancak bu cinsel bilgilerin gorsel malzemenin kesfi ve seyri agisindan
irdelenmesi gerekmektedir. Ozellikle pornografik unsurlarin sunumu ve
yayllimi  dusunuldugunde eril cinsiyet soOyleminin odagini olusturan
pornografi, kisilerin kadinlari “meta” unsur olarak gormesine aracilik
etmektedir. Ozellikle kapitalist sistemlerde “kadin” bedeninin teshir Griini
olarak bir¢cok Urinde kullanilmasiyla ortaya ¢ikan c¢iplaklik unsurundaki bag
edilemez halin yaninda pornografi “kadin”in “meta” sunumunu guglendirir

pozisyonda olmasi agisindan elestiriimektedir:

“Erkegin begenisine gére insa edilmis olan ve kadin bedeninin
sosyal bir gereklilik gudtsdyle igcine hapsedildigi kapitalist sistemin
glizellik kodlari, eril iktidari pekigtiren cinsiyetci bir séyleme de

hizmet etmektedir. Kadin kabul gérmek igin tanimlanan guizellige
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sahip olmali, bunun icin de bedenini, kapitalist diizenin ekonomik
dénglsiine  hizmet eden c¢egitli  ybntemlere  basvurarak
dondgtirmelidir. Bu sistem iginde beden, Bauman’in tabiriyle bir
‘haz aracidir’ ve bu hazzin bastirimasi degil, sirekli olarak
tretilmesi ve gogaltiimasi tesvik edilmektedir. Bu dlizenleme de
kadin bedenini, belli gtizellik kodlari dahilinde Uretilen ve tliketilen
nesnelere doénistirmektedir. Bu anlamda, kapitalist sistemin
donglisiine hizmet eden bedensel gereklilikler gibi pornografi de
ybnlendirilmis arzulara hitap etmekte, (retimin ve tiketimin

strekliligiyle sekillenmektedir.”%°

Dunya ¢apinda pornografinin hangi boyutta kapitalist sdylem ve tiketim
araci olarak kullanildigini gérmek icin Chip dergisinin aktardigi verilere
bakmak yeterli olacaktir. Chip dergisinin online sayfasindan aktarilan habere
gore sadece tek bir pornografik igerikli sitenin dunya ¢apindaki aylik tiklanma
orani 4,4 milyar olarak agiklanmigtir. Ayrica ziyaret basina 15-20 dk.

kullanicilarin sayfada kaldigi veri aktarimlarindan tespit edilmistir.27°

Bunun yani sira diinya ¢apindaki en buyuk arama motoru olan Google’a
“porno” yazdiginizda Google arama motoru bu baslikla ilgili 0,16 saniyede
sizin 6nlinlze yaklasik deger olarak 336.000.000 sonug¢ tasimaktadir.?’!
Daha da sasirtici bir rakam ise yine arama motoru Google’a “sex” kelimesinin
yazilmasi sonucunda ¢ikmaktadir. Arama motoru “sex” kelimesi yazildiginda
yine 0,16 saniyede yaklasik deger olarak 3.600.000.000 sonug

gorintllemektedir.?"?

269 Ekin Giindiiz, “‘Cashback’ Filmi ve Kadm Bedeninin Nesnelestirilmesi”, Yedi, Dokuz Eyliil
Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dergisi, Say1 5, 2011, s. 23.

270 http://www.chip.com.tr/forum/internette-ne-kadar-porno-var_t237871.html?ynt=1219476
2Mhttps://www.google.com.tr/search?gq=youporn&ie=utf-8&oe=utf
8&ag=t&rls=org.mozilla:tr:official&client=firefox-a#hl=tr&client=firefox-

a&hs=woV &rls=org.mozilla:tr%3Aofficial&sclient=psy-
ab&g=porno&oqg=porno&gs_I=serp.3...3467.192906.4.193459.10.10.0.0.0.0.139.535.3j2.5.0...0.0...1c
1.V9ez7YYiw9k&pbx=1&bav=on.2,or.r_gc.r_pw.r_gf.&fp=a78fab46a968e750&biw=1920&bih=92
6

22https:/lwww.google.com.tr/search?q=sex&ie=utf-8&oe=utf-
8&ag=t&rls=org.mozilla:tr:official&client=firefox-a
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Dunya genelinde porno sektorunun hangi boyutlara vardigini anlamak
icin bir diger internet arama motoru Top Ten Reviews tarafindan yapilan
arastirmaya bakilmalidir. 2006 yili verilerinin yer aldigi arastirma sonuglarina
gbre dunya genelinde porno igin saniyede 3 bin 75 dolar harcanirken
saniyede 28 bin 258 kisi porno sitelerde dolagmaktadir. Her saniye 372 kigi
internet Uzerinde pornografik igerik ararken internette pornografik igerikli
bilinen 4 milyon 200 bin internet sitesi bulunmaktadir. Ayrica internet
uzerinde gun igerisinde yapilan aramalarin % 25’lik boélumdnd porno
olusturmaktadir.?’3

Bu tiklanma oranlarinin  birgcogunu  erkeklerin  olusturdugu
disunuldugunde hangi amacla pornografik icerikli 6gelerin seyredildigi de
anlasilacaktir. Goéruntulerde “kadin” bedeninin 6n plana cikarildigi igeriklerde
‘kadin”In  gorsel malzeme iginde tutulmasi “kadin” olgusunun sadece
bedenen sunum agisindan cinsel obje olarak kullanildigini gostermektedir.
Baudrillard, “kisinin olmadigi’ndan hareketle kisinin islevsel evrenimizden
kovuldugunu?’* soyleyerek bedenen var olmanin ruhun Olimund

cabuklastirdigini gosterge yelpazesi Uzerinden vurgulamaktadir.

Cabuklastinimis etkinlikler dizgesinin iginde yer alan pornografi, fast
food anlayisindan hareket ederek toplumun giplaklida ve hazza iliskin
mantiginda degisiklige giderek tuketimin onund cinsel doyum konusunda da
agmaktadir. Etrafta gorulen ciplakhigin bu kadar u¢ noktalara vardigi bir
durumda “kadin”in bedenen sunumunu mesrulastiran bu formulasyon kendini
hizli tuketimin kurbani yaptigindan cinselligi de takintili bir hal olmaktan
kurtarma yoluna gitmistir. Bunu yapmak igin ¢ok uzaga gitmeye gerek
olmadigini dugunen yeni donem tuketim korukleyicisi aktorler kendi 6z
denetim mekanizmalarini yaratmak i¢in “kadin”t kullanmayi sec¢misglerdir.
Bunun sonucunda “kadin”, bedenen fast food tuketim anlayisinin yeni boyutu

icinde yitik bir “tir” olmaya mahkdm edilmigtir.

283nttp://internet-filter-review.toptenreviews.com/internet-pornography-statistics.html,
Internet Pornography Statistics, By Jerry Ropelato
274 Baudrillard, age, s. 103.
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Toplumlarin gorsel malzemenin seyrinde cinsellik patlamasi ve erotizm
tirmanmasi yasadigi noktalarda cinsellik, kitle iletisiminin tum anlam
alanlarini gosterisel bir bicimde Ust-belirleyen tiketim toplumunun “ilk
sayfalardaki konusu” haline getirmistir.2’> Bu Ust-belirlenim icinde “kadin”in
konumu, hep kargi nesne olarak durdurularak gorsel sunuda belirleyen degil
belirlenen konumunda birakilmigtir. “Hazlar sahnesindeki etkin oyuncular
olan erkekler ve “kadin”lar arasindaki ayrim ¢izgisinin bir yaninda cinsel
etkinligin oOznesi olanlar, o6te yaninda ise bu etkinligin Uzerlerinde ve

sayelerinde gergeklestirildigi nesne-partner olanlar yer almaktadir.”276

“‘Kadin”lik ve erkeklik kavramlariyla giplakliga bakis gun gectikge farkli
bir boyuta dogru gitmektedir. Etrafimizda gérdigumuz her tlrll reklam, kadin
ogesinin islenisi acisindan farkl bir evrede, dogrudan dogruya Grana degil,
oncelikle ciplakhgr sonra bunun Uzerinden urinad teshir ettiginden ¢iplakhga
bakisimiz da gun gegtikgce degismektedir. Yani gosterinin tuketimi, bir tiketim
gosterisine?’””  donlismeden oOnce ciplaklik  gosterinin  yoriingesine
oturtulmaktadir. Bu giplakligin arasinda insanlarin cinsel olana bakigi da gun
gectikge degismektedir. “Bir eros dininin dogduguna tanik oluyoruz sanki.
Erotizm saplantili bir hale geliyor. Bu ise yalnizca gorunuste artan bir
erkeklige (veya bir ‘kadinhga’) daha blyuk boyutta bir cinsel zevk
kapasitesine taniklik ediyor. Biz burada ters yonde bir belirti géruyoruz:
ustesinden gelinemeyen ancak bilincinde olunan bir cinsel sogukluk,

kadinhigin ve erkekligin azalig1.”?"8

Bu durumun benzeri, sadece pornografik 0Ogelerde degil, dergi
sayfalarinda da karsimiza c¢ikmaktadir. “Kadin”, nesne olarak her yerde
duraganliga hapsedilmektedir. “Beden duyarligi yuksek ve tavinda bir haz
aracidir. Bu haz, cinsel, midesel ve fiziksel egzersizden alinan hazlar

icermektedir. Artik, tartismasiz 6zel mulk olan beden, heyecan verici,

275 Baudrillard, age, s. 184
276 Foucault, age, s.154.
217 efebvre, age, s. 99.
278 |_efebvre, age, s. 98.
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buyuleyici, cildirtici ve mest edicidir.”?’® Bedenin bu tirli nesnelestiriimesi
cinselligin icinde de diginda da hayatin her alanina sirayet etmektedir. Bir
virls gibi yayilan bedenin ¢iplakhiginin nesnelestirilerek sunulmasi “kadin”in
Ozne olmasini geri plana itmekte onu nesnelerin hukim surdugu bir dinyanin
icinde diger nesnelerin yanina c¢iplakhgiyla koymaktadir. Bu da “kadin”in

kisiliginden ¢cok bedeniyle gindemde kalmasina neden olmaktadir.

219 Zygmunt Bauman, Parcalanms Hayat: Postmodern Ahlak Denemeleri, Cev.: ismail Tiirkmen,
Istanbul, Ayrint1 Yay., 2001, s.157-159.
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3. “HAYAT” DERGISINiN INCELENMESI

3.1. “HAYAT” DERGISINE GENEL BiR BAKIS

“Hayat” dergisi, 1950 sonrasi Turkiyesinin Batili yasam tarzini
benimseme yolunda attigi adimlari anlatan ve destekleyen onemli
dergilerden biridir. 1l. Dinya Savasi sonrasi cift kutuplu didnyanin Bati
yakasinda kalan kismini destekleyen Turkiye’nin magazinlegen dunyasini
anlatan “Hayat” dergisinin dncesinde Resimli Hayat dergisinden bahsetmek
arastirma agisindan yerinde olacaktir.

Sevket Rado* yonetimde 1952 yilinda basilan Resimli Hayat,
Turkiye'de tifdruk baski teknigiyle cikarilan ilk dergi olma ozelligi tasir.
‘Kadin”a yonelik konulara agirlik vermesinin yani sira tum aile bireyleri
tarafindan okunabilecek bir dergi olmak Resimli Hayat'in yayin politikasi
olmustur.?®® Resimli Hayat, igeriginin yaninda fotograflariyla da 6n plana
cikmigtir. Okura kaliteli fotograflar sunmasinin yaninda gezi yazilarina da
sayfalarinda yer vererek icerigini zenginlegtirmistir. Toplam 33 sayi

yayimlanan dergi 1955 yilinda yayin hayatina son vermigtir.

* Sevket Rado: 21 Nisan 1913’te Uskiip vilayetinin Radoviste kazasinda diinyaya gelmistir. Rado,
orta dgrenimini Vefa Lisesi’nde yapmustir. Ardindan Istanbul Lisesi’ne baslanis; ancak yeni bir lise
olan Pertevniyal Lisesi’nin son sinifta 6grencisi olmadigi igin Istanbul Lisesi’nin onuncu sinif
ogrencilerinin Pertevniyal Lisesi’ne nakledilmesi neticesinde lise egitimini Pertevniyal Lisesi’nde
tamamlamistir. Istanbul Hukuk Fakiiltesi’ne yazilan Sevket Rado Aksam Gazetesi’nde diizeltmenlik
yapmustir. Daha sonra Aksam Gazetesi diizeltmenlerinden Romanci Selami Izzet’in ¢agrisi iizerine
daha yiiksek bir maasla yirmi bes yil ¢alisacagi Aksam Gazetesi’'ne gecmistir. Sevket Rado geceleri
Aksam Gazetesi’'nde diizeltmenlik yapmanin ve hukuk egitimine devam etmenin yani sira siir ve
edebiyatla da ilgilenmektedir. 1936 senesinde Hukuk Fakiiltesinden mezun olmustur. Rado, 1939
senesinde Aksam Gazetesi’'nde kendine ait bir siitun sahibi olmus ve fikra yazarligina baglamistir.
Gazeteciliginin ilk yillarinda sadece gazetecilikle gecinemeyince ek gelir elde edebilmek igin
gazeteciligin yami sira Ogretmenlik de yapmustir. 1847 yilinda Dogan Kardes Cocuk Dergisi
biinyesine katilmistir. Rado’nun dergiye katilmasiyla birlikte 6ncelikle ¢ocuk kitaplar1 basimina hiz
verilmistir. Sevket Rado, 1947 yili ilkbaharinda ¢ikarilan Aile Dergisi’nin yazi islerini iistlenmistir.
1952°de Resimli Hayat’1 ardindan 1956’da Hayat dergisini ¢ikarmustir. Ses, Resimli Roman gibi
dergilerin sahibi ve yoneticiligini yapmustir. 50 yillik gazetecilik hizmetinden dolay1r 1987 Burhan
Felek Odiilii’ ne layik goriilmiistiir. 9 Nisan 1988 tarihinde hayatmi kaybetmistir. Rado, ardinda
gazete yazilarini ve radyo sohbetlerini topladigi Hayat Boyledir, Tath Dil, Aile Sohbetleri, Saadet
Yolu, Esref Saati adli dort, 50. Yilinda Sovyet Rusya ve Amerika adli iki gezi kitabi ve Kordiigiim
adli bir siir kitab1 birakmistir. Bunlarin disinda ise 6lmeden 6nce Tiirk Matbaacilik Tarihi ve Tiirk
Hattatlar isimli iki adet de inceleme eserin basimini gergeklestirmistir. Bkz. Cemal Avei, “Kayiplar
(Sevket Rado) (1913-10.4.1988)” Atatiirk Arastirma Dergisi, Cilt IV, Say1 12, Temmuz 1988.

280 Higyilmaz, Evren, agm, s. 159.
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“Hayat”, 6 Nisan 1956’da istanbul'da haftalik olarak yayimlanmaya
baslamigtir. Boyut, kagit ve baski kalitesiyle Resimli Hayat’i aratmayan dergi
Sevket Rado yonetiminde yine tifdruk baskiyla cikariimistir. “Hayat”in ilk
ciktiginda fiyati 75 kurustur. 15 Haziran 1956 yilina kadar ayni fiyatla satilan
“Hayat”, bir suUre yayin hayatina ara vermistir. Derginin basimina ara
Sevket Rado
okuyucularina 15 Haziran 1956 tarihli, on

verilmesinin  sebebini

| OkuyJ&ularlmlzdan
| Oziir Dileriz

birinci  sayisinda  “Okuyucularimizdan
Hayat mecmuasi muvakkat bir | Ozir Dileriz” baslikli yazisiyla
zaman igin negriyatim tatil ediyor. aciklamistir.  Yazida, tifdruk  baski
| Tihdruk knigines wcobettirdeds eviafte P A
it iimaiinden #ionte B  tckniginde kullanilan kagidin
don tibaren ve mavekkat bir zomon iin tetd etmektede.
ke i e A s s st | bulunamamasindan otaru derginin

erle Panl olon by reToen
muhierem G IS IMES
ereh orzedworuz  Bu
wrie bercher Hoya! mex
mugpnin Turk mecmuocd
S Aviupat Dif grtve w0
rondinddirn ve By bokemdon
her Turk in Dar ifhor ves
loy oldufuny herkes habul
ettidnden bogta, kurmus of
AT yer o> reburnderin
copettedi ool v ko
A3 wB)! Oimch uzere mures
kep, ilim ve sowe gits dger
2arurl  molaemenin e
Pususunda hokOmetten 820
mi musoheret m'&‘"':
3
(”"-Wmh kolocobime
muddetin kiso olocofirs umit
artenizi do chauculonms
20 beicdhemek niens

do oncok & sohwle Cede
gontermg bulinuyonz Mo
yo! yerwden (hrmyo bopods-
O 2oman oy deha gusel ve
oigen bulocolmadon s

olmong: rcs edene

cikarilmasina ara verildigi sOylenmistir.

Baski teknigine uygun kagitlar ithal

edildigi igin ancak 11. saylya kadar
yetebilmistir.

Doénemin bagbakani Adnan
Menderes’in  izmir Kagit Fabrikasina

verdigi talimat Uzerine, iki tarafi parlak

tifdruk  baski uygun

dretimeye  baslanmistir.?8?  “Hayat”

teknigine kagit

dergisi 6 ay 13 gunluk aradan sonra 28

Aralik 1956 tarihinde tekrar okuyucularina
kaldigi

100 kurus olmustur.?®

Resim 1: 15 Haziran 1956 yilinda Hayat
dergisinin 3. sayfasinda yayimlanan o6ziir
vazisl.

yerden devam eden

kavusmustur.
“Hayat” artlk 75 degil,

Okuyucularina kavusan dergi 1958 yilina kadar ayni fiyatta ve duzenli bir

Yayin hayatina

sekilde yayin hayatini surdirmustur.
“Hayat” dergisi 1978 yilina kadar Sevket Rado sahipliginde devam
etmistir. “Hayat” dergisinin 1978 yilina gelindiginde sayfa sayisi 60’a

281 Eser Tutel, “Ilk Tifduruk Dergimiz Hayat’tan Anilar”, Tarih ve Toplum, Nisan 1997, Say1: 160, s.
28.
282 Hayat Dergisi, 28 Aralik 1956, 5.3, Bkz: Ek 2.
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cikmistir. Fiyati ise 10 lira olmustur. Derginin son yillarinda Yazi isleri
Mudiri Seyfettin Turhan, Yazi Igleri Mudir Yardimcisi Eser Tutel'dir.

“Hayat” dergisi 6 Temmuz 1978 yilinda, 28. sayida iscilerin grevi
sonrasi kapanmak zorunda kalmistir. 6 Temmuz 1978 yilinda son sayisi
cikan derginin “Sohbet Kdsesi’nde Sevket Rado, kapatiimaya dair herhangi
bir bilgi vermemigtir; ancak “Hayat Ylzde Kag¢ Pahalilasti?” basglikh yazisinda
hayat pahaliligindan bahsetmistir. Kapatilan dergi 1979 yiliyla 1980 yilinin
Aralik ayina kadar hi¢ ¢citkmamistir. 10 Aralik 1980 yilinda yeniden ¢ikmaya
baslayan dergi haftalik c¢ikmayi surdlirmuUstir. Ancak derginin sahibi
degismistir. “Sohbet Kosesi’nde “Yine Bas Basa” bagslhkh bir yazi
yayimlanmigtir. Cikan grevden ve derginin okuyucularindan neden uzak
kaldigi anlatiimistir. “Sohbet Kdsesi’nin altinda ise bu kez Sevket Rado
imzas! degil “Hayat” imzasi yer almistir. Dergi, Star Medya Grup sahibi
Kemal Uzan tarafindan satin alinmistir. ilk yillar derginin kiinyesinde su bilgi
yer almistir: “Nesriyat AS adina Sahibi ve Sorumlu Yazi isleri Miidiri: Kemal
Uzan.”

Dergi 1981 yilinda 56 sayfa ¢ikarken daha sonra 32 sayfaya dismustur.
23 Haziran 1986’da 26. sayida yilyla birlikte SES eki dergiyle birlikte Ucretsiz
verilmistir. 12 Ocak 1987 yilindan itibaren derginin artik haftalik degil aylik
¢ikacagi bilgisi Zakir Barutgu tarafindan duyurulmustur. Dergi aylik olarak
1992 yilina dek ¢ikmigtir. Aragtirmalar sonucu derginin 1992 yilinin Aralik
ayina kadar c¢iktigi bilgisine ulasiimistir. Dergi son kapak fotografini Sibel
Can’a ayirmistir. idarehanesi ve basim yeri (Dogan Kardes Matbaacilik) ise

basindan beri hi¢ degismemigtir.

Cok sayida okuyucusu olan “Hayat’in yillik abonelik tcreti 50 TL iken
alti aylik abonelik Gcreti 25 TL olarak belirlenmistir. “Hayat”, yurt digindaki
okuyucularini da dusunmus ve ikinci sayfasinda yurt digi fiyatlarina yer

vermistir:

“Hayat mecmuasi yabanci memleketlerde Dolar olarak 19 Cent’e

ve Ingiliz lirasi olarak 1 shilling 5 Pence’e tekabul eden fiyatla
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satilir. Yabanci memleketlere senelik abone fiyati posta Ucreti
dahil 75 Tirk Lirasidir. Abone olmak isteyenler bu meblagin
karsiligi olan Dolar veya ingiliz Lirasini Tiirkiye Cumhuriyeti
Merkez Bankasi vasitasiyle adresimize gbnderdikleri takdirde

mecmualarini muntazaman alabilirler.” 283

“‘Hayat®’, sayfa sayisi olarak da farkini ortaya koymustur. Bati’'daki
dergilere kiyasla sayfa sayisi fazladir. Zengin igerikte 32 sayfa ¢ikan “Hayat”,
kalitesini ve maliyetini artik karsilayamaz hale gelmistir. Bu nedenle dergi yuz
dokuzuncu sayidan sonra fiyat artigina gitmistir. “Hayat”, yaptigi 25 kurusluk
artisin nedenlerini 7 Kasim 1958 tarihli sayisinda roportaj satin almak,
memlekette ve dinyada olup biten olaylari é3renmek icin muhabir
gbndermek, kagit, murekkep, film gibi baski malzemelerini saglamak seklinde

siralamig ve okuyucularina su sekilde agiklamigtir:

“..Hayat mecmuasinin fiyati 100 kurusta kaldikga glinden giine
zorlagsmaktadir.  Fiyati arttirmamaya uzun zamandan beri
calismamiza ragmen, yukarida ancak bir kismina igaret ettigimiz
mastraflari bir dereceye kadar karsilamak ve mecmuanizi size 32
sahife, fakat daha dolgun ve giizel bir hiviyet igcinde sunmaya
devam edebilmek igin, gelecek sayimizdan itibaren Hayat
mecmuasinin fiyatini 125 kurusa ¢ikarmak mecburiyetinde
kaliyoruz.”8

“‘Hayat”in tiraji doneminin diger dergilerine oranla c¢ok yuksektir.
“Hayat”, 6zellikle 1960’larin basinda tiryaki bir okur kitlesi yaratmistir.?8> O
donemde Hurriyet gazetesinin 70-80 bin tiraji varken, “Hayat” 150-200 bin

tiraja ulasmistir.286 Qyle ki 8 Nisan 1960 tarihli sayisinda dort yasini dolduran

283 Hayat Dergisi, 22 Mart 1957, No 24.

284 Hayat Dergisi, 7 Kasim 1958, sayfa 3.

28 Higy1lmaz, Evren, agm, s. 160.

286 Nezih Tavlas, Foto Muhabiri: “Ara Giiler’in Hayat Hikayesi”, Istanbul, Fotografevi, 2009, s.49.
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gayesinden ve okuyucu kitlesinin genisliginden su sekilde

bahsetmigtir:

“Hayat mecmuasinin gayesi, Tlrk mecmuaciligini tabi nefaseti
bakimindan  Avrupadaki  benzerleri  seviyesine  ¢ikarmak,
okuyucularini memleket ve dlinya aktiialitesinden en dogru sekilde
haberdar ederek kendilerine Kkiiltiir sahasinda faydali olmaga
calismaktir. Hayat mecmuasi gayesini bu dért sene zarfinda,
memleketimizde henliz kaydedilmemis bir Olclide
gerceklestirmege muvaffak olmus sayiliyorsa bu muvaffakiyetinde
okuyucularindan gérdiigi emsalsiz ragbetin blylik hissesi vardir.
Hayat’in gecen sayisi 238.000 basiimigtir.

Nesir hayatinin dérdiinct yilinda bu derece genig bir okuyucu
kitlesine hitabetmek saadetine erisen Hayat mecmuasi, gérmis
oldugu essiz alédkadan topladigi kuvvetle sevgili okuyucularina

muhakkak ki bundan sonra daha genis élgiide faydali olmaga

calisacaktir.”8’

3.1.1. “Hayat” Dergisinde Magazincilik Unsuru

II. Dinya Savasi sonrasi “Gift kutuplu diinya” ve ABD-Rusya duzleminde

soguk savas yillariyla beraber dlinya devletlerinin yasadigi bocalama “hangi

tarafin secilecedi” noktasinda digumlenmistir. Tarkiye 1950°’li yillarda bu

bocalamayi ortadan kaldiran bir yardimla -Marshall Planryla- tanisinca

tarafini da belirlemigtir. Bu donemde, ABD’den 137 milyon dolar hibe alan

Turkiye, kapitalizmle tanismis ve yonunid de tam olarak Bati'ya gevirmigtir.

Kapitalizmin uygulama sahasinda yer alan magazin unsuruyla da her yonuyle

kaynasiimig, dolayisiyla bu donemde kultur-sanat ve magazin dergiciliginde

287 Hayat Dergisi, 8 Nisan 1960, s.4.
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artis gozlemlenmigtir. Magazin dergilerinin, Amerikan dergilerinin Turkiye
versiyonu olarak ¢ikarildigini sdylemek mamkuinddr. Amerikan haber, kultar-
sanat ve magazin dergilerinin icerikleri birer birer érnek alinmigtir. Zira bu
calismaya konu olan “Hayat” dergisi kendisine Amerikan Life, Fransiz
Paris-Match ve Alman Stern dergisini 6rnek almistir. Magazin dergiciliginde
en buyuk gelisme, dnceki bolimde vurgulandigi tzere fotograflarin dergilerde
kullaniimaya baslamasiyla olmustur. “Hayat” dergisi de kullandigi buyuk boy
resim ve fotograflarla okuyucunun ilgisini gekmeyi basarmistir. Renkli resim
ve roportajlarla “Hayat”, bir bakima magazin alaninda c¢igir agmistir.288
“Hayat”, Amerikan Life dergisinin yarattigi populer yagsam rizgarina kapilan
Turkiye’de sayfalarina daha c¢ok Amerikan yasam bigimini ve tuketim
Kaltarna tasimistir. “Hayat”’in sundugu yasam biciminde ve kullandigi
fotograflarda en ¢cok boy goésteren “kadin”lar olmustur. Buna en iyi 6rnek
olarak “Hayat”'in kapak fotograflari gosterilebilir. “Hayat”in kapak

fotograflarinda gogunlukla yabanci “kadin” artistler kullaniimistir.

28 Topuz, age, $.396.
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Resim 2: 25 Ocak 1957 tarihli Hayat dergisinin kapak fotografi.

llk kez Turk film yildizi olarak Belgin Doruk 16 Ekim 1959'da Hayat’in
kapagini suslemistir.
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Resim 3: Tiirk film yildizi Belgin Doruk, 16 Ekim 1959 tarihli Hayat
dergisinin kapagini siislemistir.

Daha sonra Turk film yildizlari sik sik kapaklarda yer almaya devam
etmiglerdir.

“Hayat”, sundugu Batili yasam tarzinda gorsel malzeme unsuru olarak
Ozellikle “kadin”t ve “kadin” bedenini kullanmigtir. Avrupa magazinini
sayfalarina tasiyan “Hayat”, bu yasam tarzini benimsetmeyi amaglamistir.
Guzel ve ideal “kadin”in nasil olmasi, nasil giyinmesi ve nelere dikkat etmesi
gerektigini yabanci “kadin”lar Uzerinden aktarmistir. Dolayisiyla gekicilik
unsuru olan “kadin” bedeni magazin dergisi olan “Hayat”in sayfalarini
suslemigtir. Ayrica dergide yer alan hikayelerde ve fotoromanlarda; ihanet,
ask, sevqi, ihtiras, tutku, nefret, intikam gibi konular yine “kadin” én plana

alinarak islenmisgtir.
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3.1.2. “Hayat” Dergisinde Fotograflarin Sunumu

“Hayat” dergisinde metinden c¢ok fotograf ve resme yer verilmigtir.

Metinler okuyucunun kolay anlayacagi sekilde kisa ve anlasilir yazilirken,

renkli ve buylk boy fotograflar dikkat c¢ekici unsur olmustur. Dergide

erkeklerin yer aldigi fotograf sayisinin “kadin” fotograflarindan ¢ok daha az

oldugu gézlemlenmistir. Ornegin “Hayat” dergisinin 21 Subat 1958 tarihli

yetmis ikinci sayisinda 6ne ¢ikarilan “kadin” fotografi 31, erkek fotografi ise

A’tar.

Fotograflarda malzeme olarak en cok “kadin” kullaniimistir. Ozellikle

kapak resimlerinde kullanilan “kadin”lar sik, renkli, dekolte giyimleri ve

makyajlariyla 6ne ¢ikmistir.

Resim 4: 11 Ocak 1957 tarihli dergide kadin, yiiz hatlariyla 6n plana
cikanilmigtir.

Portre  ¢ekilen fotograflarda
gozler ve dudaklar; boydan
cekilen “kadin” fotograflarinda
yerine goére bacaklar, goégusler,
koltuk altlar, kalca veya bel
kismi gozler onune serilmistir.
‘kadin” bedeni, o “kadin’larin
kullandiklari  drunlerin ya da
yasam bicimlerinin
benimsetilmesi icin araci rolu

ustlenmistir.
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Resim 5: 4 Ocak 1957 tarihli derginin 20. sayfasinda Resim 6: 18 Ocak 1957 tarihli derginin 15.
beden hatlar1 6n plandadir. sayfasinda ise bedenin ¢iplakhigi vurgulanmistir.

Fotograflarda yer alan c¢ekici bedenler 6nce dikkat ¢eker ardindan istek
uyandirir, sonra bu istek gosterilen yasam big¢imini uygulamaya yonlendirir.

Dolayisiyla “kadin”, fotograflarda tliketimin bir unsuru olarak sunulmaktadir.

Resim 7: 25 Ocak 1957, s.28 Resim 8: 5 Nisan 1957, s.21
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“Hayat” dergisindeki “kadin” fotograflari incelendiginde “Guzellik”
denilen kavramin disaridan alinip bedene yedirilerek elde edildigi izlenimi
uyanmaktadir. Dolayisiyla guzellik kavrami moda sayfalarinda yer alan
fotograflar araciligiyla okuyucuyu anin gereksinimleri konusunda tetikte
olmaya zorlayan ve bedene yeni bir anlam yukleyen kavrama donusmektedir.
Fotograflarda yer alan “kadin’larin guzel olmasi igsel guzellikten ¢ok digsal
guzelligin 6n plana ¢ikmasina sebep olmustur.

‘kadin”in  yaninda yer alan erkeklerin hayran bakislariyla ise
fotograflarda yine “kadin”in teshir edilen bedeni ve guzelligi isaret edilmistir.
Fotografta erkedin bu sekilde veriligi “kadin® okuyucunun “Fotograftaki kadin
gibi olursam bana da hayranlikla bakarlar” seklinde bir etkiye kapilmasina yol
acgarken, erkek okuyucuda ise gosterilen glzellikte bir “kadin”a sahip olma

arzusu yaratir.
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Resim 9: 23 ubat 1959 tarihli Resim 10: 11 Mayis 1956 tarihli derginin 6.
de:g:l' nl ig'd?:x‘fausz':g:d‘:gﬁgm sayfasinda da benzer sekilde bir kadina
s ) erkeklerin ilgisi goriilmektedir.

Resim 11: 27 Kasim 1959 s.29.
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“Hayat” dergisinde yer alan reklamlardaki fotograflara bakildiginda yine
cogunlukla “kadin” fotografi ve resmi kullanildigi gorulur. Cok nadir aile

fotografi yer almistir.

Resim 12: 21 Subat 1958, s.2. Reklamlarda kadin ¢ok sik
kullanilmistir.

Resim 13: 8 Subat 1957, s.26. Resim 14: 9 Mart 1957, s.19.
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Reklami yapilan drtnler ise genellikle gida, sigorta, banka, yayinevleri
olmustur. Derginin ¢ok reklam almasi da ¢ok okundugunun kaniti
niteligindedir. Gida reklamlarinda genellikle “kadin” (anne) ¢ocukla birlikte yer
alirken kozmetik Urlnlerde sadece “kadin” kullanildi§i goértlmastir. Bazi
reklamlarda kullanilan “kadin” figlrleri karakalemle resmedilmistir. Kozmetik
urinlerdeki reklamlarda kullanilan fotograflarda guzel, cekici ve dekolteli
“kadin”lar tercih edilirken, gida reklamlarinda kullanilan fotograflarda ev
hanimi veya anne goérintisundeki “kadin”lar kullaniimistir. Ev “kadin”inin bile

bakimli, glizel olmasina dikkat edilmistir.

Tirag losyonu gibi erkek Urunlerinin
verildigi reklamlarda erkek,
kullanici; “kadin” da, onu begenen
olarak yer almistir. Bu tur
reklamlarda “kadin”, arunud
kullanan erkek cildinin
purtzsuzligund ya dokunusuyla
ya da Opuslyle gostermektedir.
Erkek  Urunlerinin kullanildigi
reklamlar ~da  genel olarak
karakalem Gizim teknigiyle

resmedilmistir.

Resim 15: 25 Aralik 1959 tarihli derginin 2. sayfasinda da

goriildiigii gibi kadin, mutfakta bile bakiml gosterilmistir.



Dergide yer alan reklamlarda
kullanilan  fotograflarda  “Lux tuvalet
sabunu” dikkati ¢cekmektedir. Dergide sik
sik yer alan bu reklamda yabanci yildizlar
kullanilmigtir. Reklamda fotograf altinda
kullanilan “2120 sinema yildizinin tercih
ettigi guzellik sabunu” yazisi fotograftaki
“kadin” yildiz araciligiyla “kadin”
okuyuculari bu sabunu tuketmeye itmistir.
Reklamda yabanci yildizlarin purizsiz

yuzleri, boyunlari ve omuzlari 6n plana
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cikariimigtir.

Resim 17: 14 Ekim 1960 s. 12.

Resim 16: 19 Nisan 1957, s.27. Erkek figiiriiniin
yaninda bile kadina dair obje ya da uzuvlar
kullaniimigtir.

“Hayat” dergisinde kullanilan reklamlarda
“kadin”, ekonomik ve sosyal bir tiketim araci olarak
gorilmustir. Dergide yayimlanan reklamlarin

okuyuculari, 6zellikle “kadin” okuyuculari, tiketime

yonlendirmesi amaglanmistir.  Binlerce  “kadin”

bedenlerini medyanin kendilerine sundugu degisik

kliselerine ve guzellik standartlarina uydurabilmek

| icin yarisirken bir yandan da daha guzel olmak igin

daha ¢ok para harcama ihtiyaci duymuslardir. Bu
ugurda harcanan paralara ise reklamlar vyol

gostermislerdir.28°

289 Sibel Ozbudun, 8 Mart’tan 8 Mart’a m?, Istanbul, Diyalektik Yay.,1995, s. 367.
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3.2. “HAYAT” DERGISININ IGERIGI

“Hayat” dergisi daha o6nce dedinildigi Uzere haftalik periyotta
yayimlanan bir magazin dergisidir. Calisma kapsaminda incelendigi yillar
(1956-1960) arasinda otuz iki sayfa, iki forma, olarak yayimlanmigtir.
Derginin ¢ok sayida okura ulasmasinin nedenlerinden biri de zengin igerikte
olmasi ve fotograflarla bunu desteklemesidir. icerigi incelendiginde sinema,
edebiyat, tiyatro gibi Ust kultir grubuna hitap eden konulari populerlestirerek
verdigi gorulmustur. Daha 6nce vurgulandigi Uzere “Hayat”, Bat’'nin yasam
bicimine sayfalarini ayirmayi tercih etmigtir. Bati tarzi yagsam bigimini ideal,
olmasi gereken yasam bigimi olarak aktaran dergi, bunu yabanci yildizlarin,

kralicelerin hayatini anlatarak sunmaya calismistir.

Resim 18: 21 Subat 1958 tarihli Hayat dergisisnin 8. ve 9. sayfasinin tamami bir prensesin hayatina ayrilmistir.

“Hayat”n iceriginde ayrica; edebiyat, sinema, yurt disi ve yurt iginden

haberler, resim, moda, muzik, tiyatro, karikatur, test ve bilmeceler, astroloji,
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spor, reklam gibi turler gorulmektedir. Bunlarin disinda dergide guzellik
yarigmalarina ¢ok sik yer verilmigtir. Bol fotografin kullanildigi haberlerde
guzellik yanismasina katillanlarin  6zellikle bikinili  fotograflari  goéze

carpmaktadir.

Resim 19: 27 Kasim 1959 tarihli derginin 6 ve 7. sayfasi ¢ok sayida fotograf esliginde giizellik
yarigmasina ayrilmistir.

Vurgulanmasi gereken diger bir tur ise dergide yer alan roportajlardir.
“Hayat”’in gorsellige verdigi 6nem c¢ergevesinde roportajlarin buyuk bir kismi

foto réportaj olarak verilmistir.

“Hayat”’in tek kdse yazari Sevket Rado’dur. Rado’nun kaleme aldigi
“Sohbet Kdsesi” baslkh kése, derginin besinci sayfasinda sag sutundadir.
Kosenin igerigini, daha ¢ok okuyuculardan gelen mektuplara cevaben
yazilmis yazilar olusturmaktadir.?®® Rado yazilarinda daha ¢ok gengler, aile

yasaml, is hayati, egitim, iyi insan olabilme yollari, anne- baba olma sanati,

2% Hayat Dergisi, 25 Ocak 1957, s.5. Bkz.: Ek 2.
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kaliteli yasam, evlilik hayati gibi konulara deginmistir. Ornegin 1 Mart 1957
tarihli “Sohbet Kosesi’nde “Daha lyi Yasamak igin"?®! baslikli yazisinda
insanlarin ihtiyaglarinin arttigi ve gesitlendigi vurgulanarak eskiden olmayan
birtakim ihtiyaglarin belirdigi sdylenmistir ve bunlarin da para ile yapilabilen
seyler oldugu dile getirilmistir. Bunun icin de ¢ok c¢alisip ¢ok para kazaniimasi

ve bdylece daha iyi yasanaca@i vurgulanarak su tavsiyelerde bulunulmustur:

“Bu diinya fani degil mi?” ve ya “Bu kadar ¢alismaya, ugrasmaya
deger mi?” gibi sézlerin modasi gec¢mistir. Artik edebiyat olarak
bile bu diisiince ragbet gérmiiyor. Bu diinya fani ise ne olmus?
Calismak igin dinyanin ebedi mi olmasi lazimdir.Yasadigimiz

miiddetge iyi yasamak varken nigin bu firsati kullanmayalim??°2

Bu da bize gosterir ki derginin genelinde gortnen tuketimin artmasina
dair tesvik Sevket Rado’'nun yazilarinda da yer almistir. “Hayat’’in baska bir
sayisinda ise Sevket Rado, “Okumak veya Okumamak” baslikli yazisinda
genglere tavsiyelerde bulunmustur. Genglerin okumak veya okumamak
arasinda kararsiz kaldiklarindan ve bu sorunu ¢ozmeye calistiklarindan

bahsederek sunlari vurgulamigtir:

“Bence her seyden evvel su sualdir. Cevabini kéti suretle vermek
lazim: Okumaktan, yliksek tahsil yapmaktan ne bekliyoruz?
Sliphesiz daha iyi bir hayat! Ama hangi ménada daha iyi bir
hayat? Eger rahat bir 6miir sirmek, bir elimiz yagda bir elimiz
balda yasamak, mal milk sahibi olmak, sikinti nedir cekmemek
istiyorsak insani bu gayeye ulastiracak yegéane yol okumak,
ylksek tahsil yapmak, en blylik mektepleri bitirmek degildir.
Hayatta bunun c¢ok gbze c¢arpan Orneklerini gériyorsunuz:
Milyonlar kazanmig, hatta ¢ok cetin sahalarda, mesela sanayin
tirll kollarinda muvaffak olmusg, fabrikalar kurmus Oyle insanlar

var ki okuma yazma vadiside ¢ok ileri gitmemiglerdir.

291 Hayat Dergisi, 1 Mart 1975, s.5.
292 Hayat Dergisi, 1 Mart 1955, s.5.
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... Bir adamin erigebilecegi en glizel istikbal de bundan bagka bir
degildir ve misaller gésteriyor ki, béyle bir neticeye varmak igin

fazla fazla okumaya da pek Iiizum yoktur.”?%3

Ayrica gonul sorunlari hakkinda tavsiye almak, hayat arkadasi bulmak,
yasadiklarini anlatmak isteyen okuyucularin mektuplari artinca 1958 yilinda
dergide “Aile Postasl” ve “Gonul Postasi” diye iki kése acgiimistir. Bu
kdselerde gelen mektuplar cevaplandiriimis.

“Hayat”In iceriginde yer alan bir diger onemli
bolim ise “Hayattan Fotograflar” bolumuaddr. Bu
bolim genellikle derginin Gguncl sayfasinda verilir.
Bu baslik altinda fotograf alti haberler yer almistir.
Burada c¢ogunlukla yabanci ajanslardan alinmis
veya yabanci dergilerden gevirisi yapiimis haberler
vardir. Bu haberler sayesinde okuyucu Almanya’dan
Japonya'ya, Amerika’dan Iskandinavya'ya kadar
bircok uUlkeden fotograflar gorebilmekte ve yazilan
kisa metinler sayesinde o Ulkelerdeki yasamlar

hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir.

Resim 20: 25 Aralik 1959 tarihli
Hayat dergisinin 20. sayfasinda
Sevket Rado’ya ayrilan kose.

293 Hayat Dergisi, 5 Nisan 1957, s.5.
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3.2.1. Hayat Dergisinin Yazar Kadrosu

“Hayat” dergisinin ¢ok sayida okur tarafindan tercih edilmesinin
nedenleri arasinda igeriginin dolu olmasinin yaninda zengin yazar kadrosunu
binyesinde toplamasi gosterilebilir. Derginin sahipligini Sevket Rado
ustlenirken, yazi igleri mudurd Hikmet Feridun Es* ve yazi iglerini fiilen idare
eden mesul midir de ibrahim Camlrdir. Yazi isleri miduri Hikmet Feridun
Es uzun yillar dergide galismistir. “Hayat”in mudurligund yapan Sadun
Altuna ise roportajdan muzige cesitli yazilar yazmigtir. Yayin hayatina sinirl
yazl isleri kadrosuyla baslayan “Hayat”, deneyimli isimleri bunyesine alarak
kadrosunu genigletmigtir. Oyle ki 1960’li yillarda “Hayat”’in yazi igleri heyeti
su isimlerden olugsmustur: ibrahim Camli, Sadun Altuna, Fikret Arit, Hikmet
Andag, Renda Pogda, Kemalettin Tugcu, Orhan Tahsin, Turgut Etingd,
Adnan Erim, Mualla Bayraktar, Turgut Bigakgioglu, Ihsan Taysil. 29

Dergi, fotograflarin 6nemli bir kismini yabanci ajanslardan almakla
birlikte fotograf sanatgilariyla da calismistir. Dergide Ara Guler, Mustafa
Kapkin, inal Tengizman, Ozan Sagdig, Hilmi Sahenk, Suavi Sonar, Ferit Can,
Erol Dernek, Othmar Pferschy, Semiha Es gibi fotografcilarin isimleri vardir.
1960 yilindan sonra darbenin etkisiyle “Hayat’’in yazi igleri kadrosunda da
degisiklikler gorulmuagstur. Dergide Cetin Emeg, Ertugrul Zorlutuna, Midhat
Sertoglu, Sami Guiner, Yalgin Kilan, Sedat Tuna , Mehmet Kayabal®®® gibi
isimler yer almigtir.

1970’li yillara gelindiginde “Hayat” dergisinin igeriginde de degisikler
gorulmastir. Dergide “kadin”larla ilgili saglik konularina deginilirken, yemek

tariflerine de yer verilmigtir. Bunun yani sira dergi “Hayat Arkadasi Servisi”

* Hikmet Feridun Es: 1926’da Vakit Gazetesi’nde gazetecilige baglamis, Sedat Simavi’nin Yedigiin
Dergisi ve ardindan Hiirriyet Gazetesi’nde muhabir, gezi, roportaj ve fikra yazari olarak ¢aligmigtir.
1946-1948 yillar1 arasinda iki yilligina Yedigiin Dergisi’nin ABD muhabirligini yapmistir. Diinyanin
az taninan, degisik tilkelerine fotograf sanatcisi olan esiyle birlikte seyahatler yapmistir.

294 Burcu Sabuncuoglu “Popiiler Kiiltiir ve Hayat Mecmuas1” Marmara Universitesi Doktora Tezi,
Istanbul, 2010, s. 72.

295 Hayat Dergisi, 20 Mayis 1976.
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adinda bir kose acarak evlenmek isteyenleri bulusturmustur. Ayrica dergide

“Tarihte Bu Hafta Neler Oldu?” késesiyle gegcmisteki olaylara yer verilmigtir.

1981 yilina gelindiginde derginin “Sohbet Kosesi’ni O. Bekir Gazioglu
kaleme almaya baslamistir. icerigi ayni kalan dergide yazi kadrosunda da
degisiklikler gorulmustar. F. Suna Zirek yazilari yazarken, Mustafa Akoz
fotograflari gcekmistir. Psiko-Hayat kdsesinde ise Fevzi Aksoy vardir. Sadun
Bora gezi yazilarini yazmistir. Pul kdsesini ise Erden Guley hazirlamistir.
1986’nin Ocak ayinda yazi isleri mudurt Tuna Serim olmustur. Ama “Sohbet
Kdsesi” yazilarinda hala O. Bekir Gazioglu adi gérilmektedir. 17 Subat 1986
tarihinden itibaren Zehra Cakir yazi isleri muadarlGglu yaparken “Sohbet
Kdsesi” kaldiriimigtir. 30 Haziran 1986 yilinda Zakir Barutgu’nun yazi igleri
muadard olmasiyla “Sohbet Koésesi’nin adi “Haftanin  Sohbeti” olarak
degistiriimis ve Zakir Barutgu bu koseyi kaleme almaya baslamistir. 1986
yilinda da isimlerde degisiklikler gériimustir. Cemal Kutay, Yilmaz Oztuna,
Dr. Erhan Ulger, Serda Kivilcim, Zehra Cakir gibi isimler derginin yazi

kadrosuna katiimigtir.

Bati’'dan haberlerin, renkli resimli reklamlarin yer aldigi modern aile
dergisi kalibinda olan “Hayat”, donemin populer magazin dergisi olmustur.
Kaliteli baskisi, renkli ve tam boy artist resimleri, hikayeler, magazin
haberleri, bulmaca, karikatur, fal, moda, diziler, fotoromanlar ve gezi

yazilariyla okuyucularin dikkatini gekmistir.

3.2.2. islenen Konular

“Hayat” dergisinde islenen konulari ele alacak olursak bir sinirlandirma
yapmak gerekir. Daha 6nce belirtildigi gibi otuz iki sayfa ¢ikan dergide;
edebiyat, sinema, yurt digi ve yurt igcinden haberler, resim, moda, muzik,
tiyatro, karikatur, test ve bilmeceler, astroloji, spor, reklam gibi basliklar
kullaniimistir. Ayrica dergide politika da ele alinmistir. Magazinel dilde verilen

politika haberleri 1960’lara gelindiginde yasanan askeri darbenin etkisiyle
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daha ciddi bir havaya burinmdasttr. Bu yillarda genellikle askeri darbe ile ilgili
haberler yapilmistir. Ayrica “Hayat” dergisi, o donemlerde muhtiraya dair
posterler vermistir. Bu basliklar altinda islenen konulari inceleyecek olursak,
derginin genelinde yogunlukla gorulen haberler kismindan baglamak yerinde
olacaktir. Haberler kismini da yurt icinden ve yurt digindan seklinde ayrim
yaparak ele almak igerigi daha anlasilir kilacaktir. “Hayat”ta yer alan
haberlere baktigimizda; soylu aileler, kultir- sanat, magazin, roportaj ve gezi
turlerinden bahsedildigini sOyleyebiliriz. Dergide yurt disindan yer alan
haberler ajanslardan alinirken bazilari da yabanci dergilerden geviri yapilarak
verilmigtir. Soylu ailelerin konu olarak ele alindigi haberlerde donemin kral,
kralice, prens ve prenseslerin, yildizlarin yasam hikayeleri aktariimistir.
Ornegin iran Kral ve Kraligesi’'nin duginin anlatildi§i, “Hayat Ekibi
Tahran’dan Bildiriyor” baslkli  roportajda yasadiklari saraydan da
bahsedilmigtir. 31 Ocak 1958'de “Mahsun Kralice Sureyya” ve 26 Nisan
1957’de Ingiltere Kraligesi'nin Paris ziyaretini anlatan “Muhtesem Ziyaret”

baslikli haberler soylu aileler kategorisi altinda yer almaktadir.

Dergide yabancilarin yani sira Turk yildizlarinin hayatina da yer
verilmistir. Ornegin 6 Mayis 1960 yilinda Turk opera yildizi Sevda Aydan
tanitilmistir.

“Hayat” dergisinde edebi roman ve hikaye tefrikalarina* sikga yer
verilmigtir. Refik Halit Karay’in “Karli Dagdaki Ates”, Kerime Nadir'in “Sisli
Hatiralar”, Halide Edip Adivar'in “Akile Hanim Sokagdi” ve “Kizil Hangerler”
gibi romanlar “Hayat”ta tefrika edilmis romanlardir. Dolayisiyla dergi
iceriginde edebiyatin énemli bir yeri vardir. Ayrica dergide yer alan edebi
konular yabanci hikdye ve roman tefrikalarindan olugsmaktadir. Bati yasam
tarzina hayranlik duyan ve bunu empoze etmeye calisan “Hayat” dergisi
sadece yabancilarin yasam tarzindan yararlanmamig, ayni zamanda Bati
edebiyatindan eserleri konu alarak Bati edebi kudltirinli aktarmaya
calismigtir. Dergide calismaya konu olan yillar icerisinde Turk hikayesine yer

verilmemigtir. Buna ragmen dergide Mark Twain, Anton Cehov, Heinricih

* Tefrika: Gazete veya dergilerde ¢ikan, birbirini tamamlayan yazilardan olusan dizi.
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Mann, Guy de Maupassant, Frangoise Sagan, Edgar Allan Poe, Balzac,
Alistair Mac Lean gibi dunyaca Unlu yazarlarin hikayeleri tefrika edilmigtir.
Hikdye ve romanlarda agirlikli olarak intikam, ihanet, ask, sevgi, ihtiras gibi
konular iglenmigtir.

“Hayat” dergisinde ilgi uyandiran bir bagka icerik ise sinema
haberleridir. Dergi sinema haberleri bakimindan olduk¢a zengindir. Dergi
incelenen vyillar icerisinde Berlin, Venedik, Cannes film festivallerini,

Hollywood sinemasini takip etmistir.

Resim 21: 15 Temmuz 1960 tarihli Hayat dergisinin 11 ve 12.
sayfalarinda yer alan bir sinema haberi.
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Resim 22: 12 Agustos 1960 tarihli derginin 8. sayfasinda renkli fon
tizerinden kadinlarin sik kullanildig bir film karesi ve haberi aktariimis.

Ayrica dergi okuyucularin istedi Uzerine 24 Ocak 1958 yilindan dinya film
yildizlarinin  adreslerini yayimlamaya baslamistir. Cogdunlukla yabanci
ulkelerin sinemasini takip eden “Hayat”, 1958 yilinda sayfalarinda Turk
sinemasindaki gelismelere de yer vermistir. Verilen fotoromanlarda ise bir
kez Turk filminin dykisi ele alinmistir. Oykiisii anlatilan film Muhterem Nur
ve Kenan Pars’in bagrollerini oynadigi “Funda” isimli Tirk filmidir.2°¢ Bunun
yaninda dergide magazin sayfalarinda filmlerde oynayan yabanci yildizlarin
yasamlari ele alinmigtir.

“Hayat” okurlarina bilmedikleri, gormedikleri yerleri de gezi yazilariyla

tanitmistir. Dergide yodnetici olan Hikmet Feridun Es farkl Ulkelere giderek

2% Hayat Dergisi, 10 Ekim 1958.
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okuyuculara o Ulke hakkinda bilgiler vermistir. H. Feridun Es’in bilgilerinin
yaninda Semiha Es de fotograflarla tlkelerin fotograflarini gekmistir.

Resim 23: Feridun Es’e ait gezi yazisi 6 Nisan 1956
tarihli derginin 11. sayfasinda yer almistir.
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Resim 24: 11 Ocak 1957, s.10-11.

“Hayat” dergisi edebiyata ve sinemaya ilgi gostermesinin yani sira
resme de 6nem vermigtir. Derginin “Meshur Tablolarin Hikayeleri” baslikli
koésesinde Unlu ressamlarim resimlerini nasil yaptigini ve hayat hikayelerini
ele almigtir. Ornegin 18 Ocak 1957'de Hoblein, 27 Aralik 1957 Osman
Hamdi, 24 Ocak 1958 Ibrahim Calli, 06 Subat 1960 Degas gibi sanatgilarin
resimleri yayimlanmigtir. Ayrica derginin tam orta sayfasinda Unlu bir
ressamin resmi poster seklinde yer aldigi gibi tarihi yerlerin fotograflari ve

tarihi kigilerin portreleri yer alabilmektedir.
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Tarihimizde yoni bir kanun devri agithirken

Kanuni Sultar Siile

Resim 25: 28 Ekim 1960, s.16-17. Derginin orta
sayfasinda verilen renkli posterlerden bir érnek.

“Hayat”ta yer alan bir bagka konu bashg! ise tiyatrodur. Dergide
yayimlanan tiyatro haberlerinde genellikle tiyatro galalarina yer verilmistir.
Dergide devlet tiyatrolarinda oynayan oyunlar hakkinda (Hurrem Sultan,
Gondl Avcisi, Tablodaki Adam vb.) okuyucuya bilgiler de verilmistir. Ayrica
tiyatronun diginda bale, jimnastik, gesitli festivaller ve buz revisi gibi kaltir-
sanat haberleri de yayimlanmistir.

“Hayat” dizenli olarak yer verdigi moda sayfalarinda italya, Fransa,
Almanya modaevlerinden modeller yayimlayarak “kadin” okuyucularina
diinya modasini sunmaktadirlar. Moda sayfalarini 1956-1958 yillar arasinda
Suavi Sunar hazirlamigtir. Moda sayfalarinda yer alan giyim-kusam “kadin”
okuyucular tarafindan model alinarak dikilmek suretiyle bedenlerinde yer

almaktadir. Dolayisiyla okurlar i¢in bu sayfa ¢ok énemlidir. “Hayat”in moda
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sayfalarinda sundugu yasam tarzi, Batih giyim- kusam degerlerini toplum
geneline yayarken kulturin degisimine dair yonlendirme yapmaktadir.

Resim 26: Hayat dergisinin her sayisinda muhakkak yer verilen moda sayfalarindan biri 25
Aralik 1959 tarihli derginin 20 ve 21. sayfasinin tamamini kaplamistir.
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Dergide yer alan muzik haberleri de moda sayfasi gibi Bat’'’nin mizik

kaltarini empoze etmeye cgalismistir. Derginin ¢ikti1 yillarda Batr’'da ¢ok

populer olan caz ve rock’n roll haberleri “Hayat”in sayfalarini da sislemisgtir.,

Resim 27: 21 Subat 1958, s.26. Mizik haberlerine
bir 6rnek.

Resim 28: 1 Ocak 1960 tarihli derginin 31.
Sayfasinda yer alan karikatiir 6rnegidir.

Dergi dénemin popiiler ingilizce
pop ve rock sarki sdzlerini de sayfalarina
tasimistir. Bunlarin yani sira “Hayat”
B klasik muzige de onem vermigtir. Tark
mazigi ile ilgili haberleri de kullanan
“‘Hayat”, bu haberleri daha ¢ok konserler
seklinde ve “Turk Ses Sanatkarlarinin
Hususi Hayatini Anlatiyoruz” baslgiyla
yazi dizileri seklinde aktarmistir. Dergide
ayrica “Turk Harikas1” olarak nitelenen
" Verda’nin  Paris  konservatuarindaki
basarisindan da bahsedilmistir.

“Hayat” derginin incelendigi
donem icerisinde duzenli olarak her sayisinda
karikatlr yayimlanmigtir. Karikaturler ¢ok fazla
yazl icermezken karikaturlerin cogu
yabancilardan alinmistir. Ancak Turk gizerlerden
alinan karikaturler de zaman zaman sayfalari
suslemistir.  Ornegin 1 Ocak 1960 tarihli
“Hayat”ta “Kumas Adamlar” bashgiyla Orhan

BlyUkdogan'in karikatUrlerine yer verilmistir.
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Orhan Blyikdogan’in yani sira Ayhan Kirdar?®’, Cemal Nadir?®®, Ferruh

Dogan’in?®® karikaturleri de “Hayat”in karikatlr sayfalarinda yer almistir.

incelenen dénem icerisinde “Hayat”ta yer alan karikatiirlere bakildiginda her

saylida yayimlanan 161 karikatlrlerden 152’si yabanci, 9 tanesi de Turk

karikattrculere aittir.

Resim 29: 28 Aralik 1956

297 Hayat Dergisi, 24 Aralik 1959, s. 31.
2% Hayat Dergisi, 1 Mart 1957, s. 31.
29 Hayat Dergisi, 15 Mart 1957, s. 31.

Dergideki bir diger boélim ise
test ve Dbilmecelerdir.  Testler
‘Hayat”ta duzenli bir sekilde
veriimemekle birlikte genellikle kisilik
ve bilgi 6lgmek Uzerine testler tercih
edilmistir. Bilgi Olgcmek icin
yayimlanan testler kisilik testlerine

oranla daha az yer almistir.
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Bilmeceler ise her sayisinda duzenli
sekilde yayimlanmig ve kare bulmaca
seklinde verilmigtir. Okurlarin eglenceli
vakit gecirmesini saglayan bulmacalarda
daha cok kultur-sanat sorulari sorulmustur.
Bdylece okuru edlendirerek egitmek

amagclanmistir.

Resim 30: 18 Ocak 1957,s.30.

“Hayat” dergisinde spor haberleri de yer almigtir. Spor haberlerinin

bircogunun igerigi ise futboldan olugsmustur.

Dunya ve Turkiye’den verilen futbol
haberlerinin yani sira ¢ok az da olsa
tenis ve yelken sporlarindan haberler
de yayimlanmistir. Batili yasam tarzinin
icinde sayilabilecek tenis ve yelken
sporlarinin dergide yer alisi daha 6nce
7 deginildigi gibi okurlara farkli yasam
tarzlarinin benimsetiimeye calisildigini
gOstermektedir. Bunlarin yani sira Tark
| sporu olan gures hakkinda bilgiler de

verilmigtir.

Resim 31: 8 Subat 1957 tarihli derginin 22. sayfasinda
bir futbol miisabakasinin haberine yer verilmistir.
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Resim 32: 8 Haziran 1956 tarihli derginin 12 ve 13. sayfalarindan Tiirk
giirescilerin basarilari duyurulmustur.

“Hayat” dergisi okuyucularinin goruglerine de 6nem vermigtir. Bu
yuzden dergide “Okuyucu Mektuplar” késesi agmistir. 14 Ocak 1957 tarihli
sayisinda okuyucularin istekleri Uzerine agilacadi duyurulan “Okuyucu
Mektuplar” kosesi ayni zamanda derginin nerelerde okundugu hakkinda bilgi
vermesi bakimindan onemlidir. “Hayat” “Okuyucu Mektuplar’” kosesiyle
okuyucularinin ilgi ve isteklerini dikkate alarak igeriginin zenginlesmesini
saglamistir. “Hayat” dergisinde bunlarin disinda yeni c¢ikan kitaplar da
tanitilmistir.  Ayrica dergide “isimlerinizin Manasini  Biliyor musunuz?”
basgligiyla isimlerin anlamlarina yer verilmistir.

“Hayat” dergisinde yayimlanan reklamlar icerikte Onemli bir yere
sahiptir. Yayimlanan reklamlarin icerigini; kozmetik, gida, banka, yayinevleri
ve gazete, sigorta reklamlari olusturmaktadir. “Hayat” dergisi Yapi Kredi
Bankasi yayini oldugu igin dergide yer alan banka reklamlarinin gcogunu Yapi
Kredi Bankasi reklami olusturmaktadir. Ayrica Yapi Kredi Bankasi’'na ait
reklamlari genellikle tam sayfa olarak yayimlanmigtir. Dergide Yapi Kredi
Bankasi'nin disinda ig Bankasi, Garanti Bankasi, Tumsubank, Sekerbank,
Raybank, imar Bankasi ve Tirk Ticaret Bankasi gibi dénemin bankalarinin

reklamlari yer almistir.



160

- - Resim 34: 3 Mayis 1957, s.19
Resim 33: 1 Haziran 1956, s.2

Resim 35: 4 Ekim 1957, s.2. Resim 36: 28 Aralik 1956, s.22

Dergide ¢ok az sayida da olsa dénemin en ¢ok satilan gazeteler Terciiman,
Cumhuriyet ve Vatan gazetesi reklamlarina da yer verilmistir.
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YazanLAN
RUSEN ESREF ONAYDIN
ELA GUNTEKIN

. Resim 38: 8 Subat Resim 39: 1 Haziran
Resim 37: 8 1957, s.21. 1956, s.26.
Haziran 1956, s.19.

Dergi reklamlari olarak Dogan Kardes dergisi
reklamlarina yer verilmigtir. Ayrica dergide verilen sigorta
reklamlarinin ¢ogu Dogan Sigorta’ya aittir. “Hayat”
dergisinde yayimlanan reklamlar igerisinde yer alan gida
reklamlari énemli bir yere sahiptir. Gida reklamlarinin
¢ogunu makarna, Tamek konserve reklamlari
olusturmaktadir. Batili yeme aligkanliklarinin sunuldugu
gida reklamlarinda “kadin”in ¢ogunlukla “meta” unsuru
olarak kullanildigi gdézlemlenmistir. Bu reklamlarin
cogunda okuyucuyu etkilemek ve tuketimi artirmak igin
yemek tarifleri de sunulmustur. Kozmetik reklamlarini
inceledigimizde genellikle krem, sa¢ boyasi, ruj,

sampuan, sabun vb. gibi drunlerin verildigi dikkat

¢ekmigtir. Bunun yani sira Lux sabun reklami yabanci

Resim 40: 14 Haziran
1957, s.24. yildizlar Gzerinde “2120 Sinema Yildizinin Tercih Ettigi

Guzellik Sabunu” seklinde verilerek uzun sire dergide yayimlanmigtir.
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3.3. TURKIYE'DE Il. DUNYA SAVASI SONRASI DEGISEN SOSYO-
KULTUREL, SiYASAL VE EKONOMIK HAYAT

Ulkelerin tarihlerine bakildiginda diinya c¢apindaki gelismelere kayitsiz
kalamadiklari gorilecektir. Cunki ulkeler, varoluslarini buna borgludur.
Gerek siyasi, gerek sosyal, gerekse kulturel her tarli gelisme ve degisme
milletlerin kaderini tayin noktasinda énemli birer kilometre tasidir.

Degisim denilince insanlarin aklina genellikle Bati gelmektedir. Clnku
son iki yuzyila bakildiginda bir¢cok yenilik Bat’'dan ¢ikmistir. Bu nedenle Bati,
degisim denildiginde akla gelen ilk yer olmustur. imparatorluklarin
yikilmasindan teknolojik gelismelere kadar birgcok degisim Batr'dan
dogmustur. Bu nedenle 1950’lerde Turkiye'de baslayan degisimin de kaynagi
Bati olmustur. Bu kaynagin c¢ikis noktasini ise Osmanl’'da yasanan
gelismeler olusturmustur. Daha sonra Mustafa Kemal Ataturk’le birlikte
yasanan degigimlerin de kaynaginda Bati yer almistir.

Cok partili hayata gecis asamasinda da Il. Dinya Savasl sonrasi
yasanan gelismelere bakmak gerekecektir. Cunku 1. Dinya Savasi sonrasi
dinya Ozerindeki dengeler degismis ve bu degisim de tipki diger
degdisimlerde oldugu gibi Turkiye'yi etkilemistir. Dinya, Soguk Savas yillarina
girerken ulkelerde saf belirleme yarisi baglamistir. Il. Dinya Savasi’ndan iki
ulke yukselen deger olarak ayrilmistir. Bir tarafta Sovyet Sosyalistler Dogu
Blogu'nu kurarken diger tarafta Bati ittifaki (NATO) kurulmustur. 1947
yilindan itibaren baslayan Soduk Savas yillariyla birlikte bu iki ittifak karsi
kargiya gelmistir. Ancak bu kargi kargiya geliste silahlar yerine bilim, sanat,
edebiyat ve kultirel anlamdaki vyaris bas gdstermistir. Ekonomiyi
canlandiracak tedbirlere ABD oOzellikle bagvurmus ve yukselisin yolunun bu
oldugunu kestirmigtir. Ekonomik anlamda ABD gucunu arttirirken
bdlgesellesmis bir dinya ekonomisi yerine globallesmis bir dinya
ekonomisini amaglamistir.3°® Ayni zamanda glivenlik tedbirli silah yarisi da

yasanmistir ancak diger alanlardaki yarisin 6nine gegememistir. Bu nedenle

?00 Mehmet Duman, “Hegemonya ve Giigler Dengesi Baglaminda Uluslararasi Siyaset ve Iktisat
Iiskileri”, Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Sayi: 4, 2002, s. 11.
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1950 sonrasi iki cepheden birinde yer alacak olan devletler, yer aldiklari
cephenin gereklerini yerine getirmeye galismiglardir. Bu nedenle yasanan her
tarlt gelisme, o cephenin kontroliyle gerceklesmigstir. Turkiye’nin NATO’ya
katilmasinda da bdyle bir kontrol mekanizmasi yatmaktadir. Kore Savasi,
NATO’ya katilimi kolaylastirmistir. Tarkiye’nin NATO’ya girisini gerekli kilan
Kore Savagi gibi gorinse de Balkanlarda artan Kominform etkinlikler
ekseninde ABD’nin burada glcinl kaybetmeye baslamasi asil nedendir.3%!
Tarkiye’nin jeopolitik konumunun kullanilmak istenmesi, Turkiye’nin Bati
tarafinda yer almasini kolaylastiracak olan NATO’ya katiimini gerekli
kilmistir. Ayrica ¢ok partili donemle birlikte Mustafa Kemal Atatlrk sonrasi
gugli  Tarkiye’nin elinin zayiflatimasi adina bir firsat dogmus, Batili
gorunumun ardinda duran liberalizmin Ulkeye girigsi kolaylagtiriimigtir.
Tarkiye’de ¢ok partili hayata Cumhuriyet Halk Firkasi siralarindan degil de
disaridan katilimla gegis ilk kez Il. Dunya Savasi sonrasindaki kutuplagsmanin
oldugu vakitlerde, 1946 yilinda, yasanmistir.

Dunyadaki ve Turkiye’deki degisimler ¢cok partili sisteme gecisi zorunlu
kilmistir. Ozellikle 1. Diinya Savasrna Tirkiye dogrudan katilmasa da
yasanan kithk ve ekonomik ¢okus insanlari baska c¢areler aramaya
yonlendirmigtir. Bunun yaninda ABD’nin memleketimizdeki liberallegsmeyi
tesvik ettigi bilinmektedir. San Francisco konferansinda yogdunlasan bu
etkilerin, siyasi rejimimizin yeni bir yone girisinde rol oynamadigi
disinilemez.?%?2 14 Mayis 1950 yilinda yasanan segimle birlikte Demokrat
Parti ezici bir Ustunluk yakalayarak yillardir siren Cumhuriyet Halk Firkasi
iktidarini gecmis ve 8.905.743 oy’un 4.241.393’Unu alarak 408 milletvekiline
ulasmistir.3%3 Bu da mecliste yeni bir havanin esmesine neden olmustur. Cok
partili segim sureci ve ulkede segimlerle birlikte tam bir demokrasiye gegisin
yasanmasiyla Turkiye’nin Batr'ya yurlylst hizlanmigtir. Clnki Bati ittifaki

her anlamda demokrasiyi savunan liberal bir yapiyir desteklemektedir. 1950

301 Mehmet Génliibol, Oral Sander; Olaylarla Tiirk Dis Politikasi, Ankara, A. U. Siyasal Bilgiler
Fakiiltesi Yay., 1987, s. 230.

32 Cem Erogul; Demokrat Parti (Tarihi ve ideolojisi), Ankara, Seving Matbaasi, A.U. Siyasal
Bilgiler Fakiiltesi Yay., 1970, s. 56.

303 Sina Aksin (Yaym Yonetmeni); Tiirkiye Tarihi 4: Cagdas Tiirkiye 1908-1980, Istanbul, Cem
Yay., 2008, s.193.
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sonrasi Demokrat Parti’'nin iktidar olmasiyla birlikte de Ulkede liberalizmin
esaslarina uygun davranilmaya baglanmigtir.

Ekonomik anlamda disa acgilmay! uygun bulan liberalizm araciligiyla
Tarkiye rtzgarin esisini yakalamistir. Devletcilik uygulamasindaki “devlet
eliyle yatirnm”in yerini “6zel sektorin yatirrmina tesvik” almaya baslamistir.
Kog Ticaret AS 1948 yilinda ABD kokenli bir sirket olan General Electric ile
isbirligine gitmistir. Yine Kog¢ Toplulugu 1959 yilinda Ford Motor Company ile
anlasarak Otosan’i kurmustur.3®* Tim bu yasananlar, Turkiye'nin Bati temelli
seyrini, Soguk Savas doénemindeki cephesini ve liberalizme gegisini

gOstermektedir.

Turkiye’de ekonomik ve siyasi anlamda bu gelismelerle birlikte sosyo-
kiltirel anlamda da degisimler yasanmistir. insanlar 1945 kithgindan
kurtulmanin yollarini aramis; bu arada sanayi anlayisi gelismis sehre gog¢
olgusu bas géstermistir. insanlar sehirli olmaya, gecekondularin hikim
surdigu bir cografyada yasamaya baslamislardir. Gecekondular, go¢
olgusuyla birlikte yan yana dizilerek olusturulan birbirine yasli yapilardir.
Sehrin digina tasan bu yapilar, daha sonra sehirler genisleyip sehrin iginde
kalmaya baslayinca daha c¢ok fark edilmislerdir. Gecekondularla birlikte
yasam tarzlari ve dinyaya bakis degismistir. Sehirlesen halk Ureten
konumundan tiketen konumuna ge¢mistir. Marjinal sektorler de vyine
gecekondulardan tdremigtir. Halkin ihtiyaglarinin bir kismina cevap da bu
gecekondulardan gelmis ve igportacilik gibi gesitli is alanlari dogmustur.30°

Sehir nifusu 1950 ve 1960 yillari arasinda toplam Ulke nifusuna oranla
%80’e varan bir artis gostermigtir. Bu oran en yuksek degerine 1965 ve 1970
arasi ulasmistir3%® Bu denli hizli gergeklesen gbo¢ ve sehrin “kenar
mahalleleri’nde olusan vyapilasma beraberinde “kent kultGri’nd de
dogurmustur. Ancak bu “kent kultiri’nln icinde sosyal yasanti, akrabalik

iligkileri, komsuluklar ve guven duygusu da degisime ugramistir. Kdylerdeki

304 http://www.koc.com.tr, Kog Holding 2011 Faaliyet Raporu, s. 8.

305 Korkut Tuna, “Istanbul’un Sosyolojik Déniisiimii”, Editor: Prof. Dr. Ahmet Emre Bilgili; Sehir ve
Kiiltiir: istanbul, istanbul, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Yay., 2010, s. 366.

306 Sevin Osmay, “1923’ten Bugiine Kent Merkezlerinin Doniisiimii”, 75 Yilda Kéylerden Sehirlere,
Istanbul, Tarih Vakfi Yaymi, 1999, s. 143.
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hayat gecekonduda devam ettiriimek istenmistir. Ancak kimse kimsenin
akrabasi olmadigi gibi sirdagi da olamamigtir. Birinin digerinden ¢ok
kazanmasi bile tartisma konusu olmus, insanlar topraktan Uretemedigi igin
dilden Uretmeye girismistir. Ardindan dedikodu denilen olgu kimin ne
yaptigina, ne giydigine donmus, bunun ardindan da bir takip baglamistir. Bu
takip, tuketimi dogurmustur.

Ayrica bambagka bir hale burinen yasanti, kultirel anlamda da yavas
yavas badlar ve iligkileri yipratmistir. Her ne kadar yasananlar refah devleti
tanimlamasinin igine yedirilmeye ¢alisilsa da bu durum insanlarin rehavetinin
yanina son yuzyilin hastaliklarini ve endiselerini de eklemis; iligkilerin de
hastalikll olmasina yol agmustir. lliskiler degistikce bakis acisinda da
sapmalar meydana gelmistir. insanlar kdyden kente gé¢ olgusunu yasarken
koy temelli mi kent temelli mi davranacaklarini da sasirmislardir. Bu aileler
toplumsal deger ve aliskanliklari bakimindan bir ucu kdyde, 6bur ucu kentte
iki aile tipi arasinda bir gegis durumu gostermistir. Bu kurumun yapisinda ve
gorevilerinde, koy ailesi Ozellikleri ile kent ailesi Ozelliklerinin bir arada
bulunmasi, onu kendine 6zgi bir tiir yapmistir.307
Tdm bunlar “refah devleti’nin insanlara sundugu imkénlara sehirlerin
eklemlenmesiyle mumkin olmustur. Sosyal yasanti gelisiyor zannedilirken
kigulmeye, belli alanlara sigmaya, eve hatta evdeki televizyon denilen
kutuya hapsedilmeye baslanmistir. Ancak bunu tek tarafli incelememek
gerekmektedir. Clnki bu gelismeler kendi igcinde yeni bir olusumu
baslatmistir. Var olan sistemin icinde bozulma olarak nitelendirilenler
kokende yeni bir gelisme olarak tanimlanabilmektedir.2%® Farkli dlnyalarin
kapilarini acgtikga sosyal yasanti kendi icinde yeniden gundeme gelmeye
baslamis ve bu kez disarida sosyallik, “tiketilenler’le hayat bulmustur. Sehrin
merkezinde yer alan apartman dairelerinde c¢alisan “kadin”lar, oradaki giyim

tarzini -sehir merkezindeki “kadin”in giyim tarzi- evine tasimis, kent “kadin”ini

307 jbrahim Yasa, “Gecekondu Ailesi: Gegis Halinde Bir Aile Tipolojisi”, A.U. Siyasi Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, Ankara, Say1: 25, 1970, s.10.

308 Tans1 Senyapili, “Biitiinlesmemis Kentli Niifus Sorunu”, Ankara, Orta Dogu Teknik Universitesi
Yaym, No: 27, 1978, s. 2.
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taklit etmistir.3°® Sosyal anlamda sehir yasamina alisiimis, liberal anlamda
mesai anlayisi gelismigtir. Topragdi igsleyen eller, demiri islemeye ve eritmeye
baslamigtir. Tarim alanindan sanayi alanina gegilmistir. Sehirde guven
eksikligi bas gostermistir. CUnkli her gelen fabrikada calisip para
kazanamamistir. Kimi de hizmet kollarina yonelmis; asci, bekgi, kapici
olmustur. Kimisi de memuriyeti segmistir. Hi¢bir alan kalmadiginda hirsizlik
bir meslek haline gelmistir. Boylece kdydeki guven anlayisi yerini sehirde
“kimseye guvenme” anlayisina birakmistir:

“Insan, emek, Uretim ve yatirim kaybi kirsal bolgelerde géce giidilenmeyi ve
dzenmeyi, toplumsal dayanisma ve givensizligi artirmistir. I¢ gdgler
sonucunda sanayilesmis, turizm potansiyeli yuksek, insan yasamini
kolaylastiran kosullara ve olanaklara sahip buyuk Olgekli kent merkezleri ve
bunlara bagl orta Olcekli kent merkezlerinde ortaya ¢ikan konut, gecekondu
ve varoslar en olumsuz olugsum olarak degerlendiriimektedir. Gecekondu ve
varog bolgelerinde altyapi yetersizligi, issizlik oraninin yuksek olusu, barinma
ve yoksulluk, ‘gecgis ve yoksulluk kualtGrinin’ yarattigi anomik davranislar,
cocuk suclugundaki yukselis, sokakta calisan ve yasayan ¢ocuklarin yasam
kavgalari gogun bir baska olumsuz yonunu olusturmaktadir. Farkh
kultarlerden, etnik yapilardan kentlere o6zellikle de gecekondu ve varos
yerlesim alanlarina go¢ edenlerin, kendi 6zUne uygun kimlik arayiglari,
cemaatci orgutlenmeleri, kent kulturt ile sosyal butinlesme yerine g¢atisma
ve kimligini kabul ettirme savasimi olumsuz bir sure¢ olarak
yorumlanmaktadir.”310

Bu, calisma hayatinda da ayni guven eksikligine neden olmustur. “Calisma
hayati s6zlesme iliskisine dayanmiyorsa ve formel sosyal haklar énemli

degilse bireyin gecimi ve sosyal guvencesi bagka tur iligkilerle desteklenir. Bu

309 Tahire Erman, “Gecekondu Calismalarinda 'Oteki' Olarak Gecekondulu Kurgular” European
Journal of Turkish Studies, Thematic Issue No: 1, 2004 - Gecekondu, URL:
http://www.ejts.org/document85.html To quote a passage, use paragraph (§).

310 Sabri Cakir, “Geleneksel Tiirk Kiiltiirinde Go¢ ve Toplumsal Degisme” SDU Fen Edebiyat
Fakiiltesi Sosyal Bilimler Dergisi, Say1: 24, Aralik 2011, s. 140.
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iliskiler sosyal politikanin yoklugunu telafi ederek anlam kazanir. Devletle fert
arasinda da kurallara dayanmayan bir iligki bigimi gelisebilir.”3!!

Tarkiye'de tuketimin hizlanmasini saglayan ise ABD’nin Marshall
Yardimi Plani olmug ve ulkenin gelir-tuketim dengesinde yeni bir donem
baglamistir. Bu donemin onculigunu devlet Ustlenmig, bdylece halkin
alismasi da kolaylastirilmistir. Truman Doktrini'nin getirdigi Bati rizgarini
takiben gelistirilen Marshall Plan’'ndan 1948'den itibaren Turkiye'nin de
yararlanacak olmasi Bati diinyasinin lideri konumuna yukselen ABD’yle yakin
iliskilerin gelismesi olarak yorumlanmistir.3'? Halkin liberal yapinin iginde
hizla yer aldigini gosterecek girisimler de baglamis ve vergi oranlari
yukselmistir: “1955 mali yiinin 7 aylik ilk devresinde, 1954’e nisbetle devlet
varidatinda 277 milyonluk artis kaydedildi. Maliye vekili bunun kalkinma
hareketlerinin ve vatandaslarin devlet masraflarina istirakteki anlayisin
neticesi oldugunu soyledi.”**®* Ayrica 1951 yilinda Yabanci Sermaye
Yatirimini Tesvik Kanunu cikariimistir. Arkasindan 1950’li yillarin iginde bu
kanunu, dolayisiyla liberalizmi destekleyici diger kanunlar meclisten
gecmistir. Ulke liberal ekonomiye dogru tam bir degisim yagsamstir.

Yasalarin sonucunda, basinda ABD yanlisi yer alan haberlerle birlikte
sinemalarin  yonlendirmesi insanlarin dolayli yoldan ve kendiliginden
Amerikanvari bir yapiya kaymasina yol agmistir. Uretici konumundan tiiketici
konumuna gecgen kisilere “nasil tlketecekleri’ni anlatan dergiler de bu
donemde turemistir. Batili degerlerle kusanan Ulke, yeniden inga surecinde
dergilerin ve sinemalarin yonlendirmesinde reklam denilen bir dinyanin igine
cekilmistir. Yeni bir sektdr ortaya c¢ikarken insanlar ihtiyaci beklemeden
reklamlardan neye ihtiyaglarinin oldugunu 6grenmeye baslamiglardir. Kitle
iletisim araclariyla kusanan toplum, 1950 sonrasinda tuketimin nasil bir
cilginlik oldugunu yavas yavas ogrenmistir. Ozellikle bu dénemde gikan

dergilerde yeni olusumlar bas gdsterirken dergilerin kapaklarindaki “kadin”lar

311 Ayse Bugra, “Kapitalizm, Yoksulluk ve Tiirkiye’de Sosyal Politika”, Istanbul, Osmanli Bankas1
Arsiv ve Arastirma Merkezi Yay., 2008, s. 5.

312 Yiiksel Marim, “1946-1960 Arasi1 Amerikan Yardimlarinin Ekonomik ve Sosyal Yapiya
Yansimalari”, Siileyman Demirel Universitesi Doktora Tezi, Isparta 2010, s. 59.

313 Milliyet Gazetesi, 9 Ekim 1955.
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ilgi cekmeye baglamistir. 1950-1970 vyillari arasinda ¢ikan dergilerde
cinselligin yukselisi ve magazincilik unsuru gorulmastur. Sosyo-ekonomik ve
siyasi yapilardaki degisiklikler dergilerin igeriginde de degisikliklere neden
olmustur.314

Bunun yani sira her turlu reklamda “kadin”a sik¢a yer verilmesi de bir
seylerin degistigine isaret etmektedir. Dunya, sirf bu “kadin’larin
guzelliklerinden ibaretmis gibi gdsterilerek her turllu siyasi, sosyal, ekonomik
kayginin unutturuimasi da kolaylastiriimisgtir. Boylece unutan insanlarin
tiketmesi de kolaylastiriimistir. Ozellikle tiiketim kultiriyle birlikte gtindelik
hayatin estetiklegtiriimesi baglaminda, hayati bir tur sanat eserine
donustirme projesi guden bireyin benligini genisletme arzusu, kesfetme
arzusu tiketim mekanizmalari tarafindan etkin olarak kullaniimigtir.3%®
Dergiler, sinemalar, televizyon, radyo araciligiyla sunulan “yeni hayat”
insanlari cezp etmigtir. Magazin unsuru da bu doneme damgasini vuran bir
olgu haline getirilerek siyasi haberlerin bile magazinlesmesi sureci
baslamistir. Bdylece “unutturma” girisimi, tlketme girisimiyle ayni oranda
hizlanmigtir. “Kadin”, bu unutma ve unutturma surecinde en ¢ok kullanilan
“‘unsur” haline getirilmigtir. “1950°’den sonra “kadin”in meslek sahibi olarak
stati kazanabileceg@i imaji ertelenerek, dogrudan prestij “kadin”in bedeni ve
guzelligi Uzerinde odaklanir. Boylece 1950’lerin ve 1960’larin “kadin”1 cemiyet
haberleri bashgi altinda balo, cay, defilelere katilmasi ve sik guzel kiyafetler
giymesi vesilesiyle kendine bir yer edinebilir bir duruma gelmistir.”3'6 Guzellik
unsurunun bu kadar bireysellegtiriimesi magazinlerin cemiyetlere karigmasi,
dinyanin “yeni sekli’nin benimsetilmesi i¢in dergilerin araci hale gelmesine

neden olmustur.

314 Ahmet Oktay, age, s. 52.

315 Ugur Bat1, “Reklamcilikta Retorik Bir Unsur Olarak Kadin Bedeni Temsilleri”, Kiiltiir ve iletisim
Dergisi, Yeditepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yaymi, 2010, 13(1), Kis, s. 105.

316 Ufuk Ozdemir, “Tiirkiye’de Kadin Kiyafetinde Modernlesme Siireci ve Medyanim Etkisi”, Koprii
Dergisi, Giiz Say1: 84, 2003, s. 34.
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3.3.1. Turkiye’de 1950’li yillarda Kadinin Konumu ve “Hayat” Dergisi

“Hayat” dergisinde “kadin” bedeninin sunumunu incelemeden &nce
derginin ¢iktigi yillar arasinda “kadin”in toplum igindeki konumunu irdelemek
calismaya kuskusuz katki saglayacaktir. Cunku dergiler topluma yeni bir
yasam tarzi sunarken, var olan yasama da sayfalarinda yer vermelidirler.
Dolayisiyla “Hayat” dergisi incelemesinin anlagilabilmesi igin o donemde
Tarkiye’de “kadin’larin egitim, calisma, siyasal yasama katihm ve kamusal
alanda etkinliginin bilinmesi gerekir.

Cumbhuriyetin kurulusundan bu yana, gerek toplumsal yasam iginde
‘kadin”in yeri gerekse hizla gercgeklestirilen sanayilesme, kentlesme
surecinde “kadin”in aldigi yeni statu ve hukuksal kazanimlar, adeta yakin
Tirkiye tarihinin canli bir panoramasi niteligindedir.3'” 1950 yilinda DP’nin
iktidara gelmesi Turkiye agisindan énemli bir donim noktasidir. Liberalizmi
savunan DP’nin devletcilik yerine 06zel sektori desteklemesi, tarimda
makinelesme, hizli kentlesme gibi olgularla birlikte, toplum bunyesinde de
blayUk bir donisum yasanmasina neden olmustur. 1950’li yillarda endustriyel
uretimin artmasi ve tarimsal Uretimin teknolojik aletlerle yapiimasiyla birlikte
hizlanma egilimi gosteren kirdan kente go¢ olgusudur.3'® Toplumun temelini
belirleyen faktoérler giin gegtikge karmasik bir yapi alirken “kadin”in konumu
da bu karmasik yapidan ister istemez etkilenmistir. Bu sureg aile yapisinda
da degisikliklere sebep olmus, “kadin”in galisma hayatina daha fazla dahil
olmaya baslamasiyla da “kadin”in konumunda farklilagsma meydana gelmistir.
Oyle ki 1955 yilinda “kadin’larin toplam is glc icindeki orani %43'tlr.31° Bu
acgidan bakildiginda kentte yagsamak “kadin”lar igin hem yeni firsatlar, hem de
yeni kamusal alanlar anlamina gelmektedir. “Kadin”in is yasamina girmesiyle
giyim kusam aligkanliklari da degismistir. Bu degisimle birlikte Turkiye'de
Batili rlGzgarlar esmeye baglamistir. Bunun neticesinde moda kavrami Batili

tarzda giyime dogru kaymis ve moda dergileri toplumu kusatmigtir. “Kadin”a

817 Kirkpinar, agm ,s.14.
318 Dedeoglu,agm, s.154.
319 Alkan, age, s.57.
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yonelik bu dergiler de is yasamina katilan kentli “kadin”in giyinme
aliskanhgini degistirmis ve bu, degisimde belirleyici rol oynamigtir.

Tarkiye, 1950’den sonra yogun tuketim faaliyetiyle tanisinca haliyle bu
tuketimi saglayacak araglarla da tanismaya baslamistir. 1950’den sonraki bu
anlayis neticesinde Amerika ornek alinmig ve magazin dergiciligi de artig
gostermigtir. Bu artig neticesinde Turkiye’de de magazin dergiciligi kendine
diger yayinlar arasinda yer agmistir. Bu dergilerin ilki ciddi anlamda atilim
gOstereni “Hayat” dergisi olmustur. Amerika’da yaygin olan ilgi c¢ekici,
sansasyonel haberlere vyer veren dergicilk anlayisi Ulkemizde de
benimsenmistir.

Calismaya konu olan “Hayat” dergisinde, Urunler ve Grin kodlari
incelenerek “kadin”larin 6zellikle hangi gorsel 6gelerin yaninda verildigi ya da
tam tersine hangi dUrunlerin “kadin”larin  yaninda gorsellik acisindan
sunuldugu irdelenmistir. “Hayat” dergisinin bes yillik seyri icinde “kadin”larin
dergi igeriginde nasil yer aldigina bakilarak déonemin siyasi sOyleminin bu
icerigi degistirip degistirmedigine de dikkat edilmistir. Tabii bunlarin yani sira
hizli bir gelisme gosteren 1950°li ve 1960’ yillarda “kadin”in gorsel malzeme
olarak sunumunda farkliliklar olup olmadigina da bakilimistir.

“Hayat”in “kadin”lar tarafindan kacis alani olarak da kullanildigi
sOylenebilir. Cunkl evde sikilan “kadin”in disariyla tek baglantisi donemin
sartlar dugtunuldugunde sadece bu dergiler olmustur. Televizyonun yeni yeni
evlere girmeye basladidi yillarin da bu yillara tekabul ettigi ve televizyonun
da ¢ok luks bir ara¢ oldugu dusunuldugunde disa acgilan pencere olarak
dergiyi gérmek mumkundur. Radyonun bir ara¢ olarak evlerde yer aldigini
dusunsek bile tek kanalli yayin doneminin sadece radyo oyunlari agisindan
kurmaca olarak evlere girdigi bilinmektedir. Bu kurmaca metinler yeteri kadar
hayale yer ayirmadigi igin gorselligin de isin icine girdigi dergiler, “kadin”larin

vazgegilmezi olmustur.



171

3.4. “HAYAT” DERGISININ 1956-1960 YILLARI ARASINDAKI
SAYILARININ SOYLEM ANALIZi GERCEVESINDE iINCELENMESI

Dil, askin bir kavramdir. Ancak bu askinlik igcinde dilin asilmaz bir tarafi
vardir. Dilbilimciler, dilin bu asilmaz yanina bakarak neo-yapisalciligi
turetirken kendilerini bu agkinligin i¢cinde yabanci bulmuslardir. Cunku dil,
kendini kendinden yaratan bir kurmacalik i¢indedir. Dil, islenmeye musait,
salt basit bir olgudan ¢ok daha fazlasini iceren, kullanimiyla kitleleri pesinden
suruklemeye yarayan, yeri geldiginde dlinyanin gidisatina yon verebilen bir
olgudur. Sinirlihklar kendi iginde ¢izilmis olan dil, otesinde, kendi evreninin
disinda da bir yerlere isaret etmektedir. “Birine satrangtaki sahi gosterip, ‘bu
sahtir dedigimizde, bu tasin kullanimini agiklamis olmayiz —ola ki
karsimizdaki oyunun kurallarini, su son nokta haricinde bilmektedir: Sahin
biciminin nasil oldugu. Oyunun kurallarini, kendisine bir kez olsun gergek bir
satrang tasi gosterilmeksizin 6grenmis oldugunu dusunebiliriz. Burada tasin

bigimi, s6zcligun tinisina ya da sekline denk diser.”320

Bir “kadin” gérdugunidzde ya da bir “kadin” sdzcuklerle tarif edildiginde
kafanizda “kadin” imgesi -size ait oldugunu dislindiginiz ya da size ait
olacagini dusundugunuz “kadin” imgesi- canlanir. Ancak bu “kadin” imgesini
canlandiran sozcuklerle salt onun (“kadin”in) bigimi arasinda fark vardir.
Sozcukler canlandirmacidir ama gergedi gostermezler. Gergedi ancak siz
kendinize gosterebilirsiniz. Bu nedenle sozcukler salt anlatmak istedigini
anlatmamaktadir. S6ézcukleri sézcik yapmanin Otesine tagiyan sey onlarin
altinda bize anlatiimak istenenlerdir. S6zcukler, cimlelere donusurken bizde
uyandirdiklari etkinin altinda bizim bizde uyandirdigimiz etki yatmaktadir.
Ancak nihayetinde so6zcugun bizde cagristirdigini yine ilk elde sozcukler
yapmaktadir. Biz olmasak sozcukler zaten olmayacaktir; ancak sozcukler
olmazsa da bizim diisiincemizdekiler olmayacaktir. iste bu nedenle bir neden
sonug iligkisi dogmaktadir. Soézcuklerle insanlarin tasavvurlari arasinda

sOzcuklerin altinda yatanlar yer almaktadir. Bu yer alig, sdzcuklerin imge ve

320 |_ydwig, Wittgenstein; Felsefi Sorusturmalar, Cev.: Haluk Bariscan, Metis Yay, Istanbul 2007, s.
35.
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gercek  duzlemindeki  duruglarinin  goOsteren-goOsterilen iligkisinden
dogmaktadir. Gostergebilimin anlatiimasi ¢alismanin yontemine gegmeden

once gerekli gorulmektedir.

3.4.1. Gostergebilimsel S6z Dizimleri ve Gosteren-Gésterilen iligkisi

Gostergebilim, 19. yuzyilin sonunda Ferdinand de Saussure’un ders
anlatilari seklinde baslamis, daha sonra oOgrencilerinin ¢abasiyla tam
anlamiyla bir ydonteme donUsmustlr. Saussure’lin égrencilerinin derledigi
“Genel Dilbilim Dersleri” kitabiyla temelleri atilan Gdstergebilim, s6zle s6ziin
cagrisimi arasinda bir kopru islevi gorerek baglantilar dizgesi olusturan bir
sistemdir. F. De Saussure’un tanimiyla ise gosterge, “Bir kavramla bir igitim
imgesini birlestirir.”®?! Ses ya da sesler bitini “gOsteren”, kavram da
“gosterilen”dir.  Gostergenin iglevi, bildiriler aracihigiyla dustnceler
iletmektir.3?? Dil, F. De Saussure’iin gosterge diye adlandirdigi birimlerin
kendi aralarinda kurduklari iligkilerden dogmaktadir. Gosteren isitim
imgesidir, gosterilen ise kavram.3?* Gosteren ve gosterilen arasindaki bu
iligki, s6z-dil arasindaki ayrimi g6z ardi etmeden yaklasildiginda, dustnce ile
sozcukler arasindaki bagintinin 6nuinu agmaktadir. Saussure’e gore, kullanim
halindeki dil (ya da parole) dilbilim igin bir inceleme nesnesi iglevi
gbrmeyebilir, clinkl temelde yatan kurallar sistemini ifade eden langue (dil)
ile karsilastirildiginda parole (s6z) bireysellestiriimis, rastlantisal ve bu

ylizden elle tutulamaz bir seydir.324

“Dil tek tek bireyleri degil, butin toplumu ilgilendiren bir olaydir; bireyustu bir
sistemdir, bir soyutlamadir. Ancak bu sistemin var olmasiyla insanlar

arasinda bir bildirisim kurulur. Buna karsilik s6z, dil sisteminin 6zel ve

321 Ferdinand De Saussure, Genel Dilbilim Dersleri, Cev.: Berke Vardar, Istanbul, Multilingual Yay.,
2001, s. 60.

322 pierre Guiraud; Géstergebilim, Cev.: Mehmet Yalcin, Ankara, Imge Kitabevi Yay., 1994, s. 21.
323 Mehmet Rifat; Dilbilimi ve Gostergebilim Cagdas Kuramlan, istanbul, Diizlem Yay., 1990, s.
17.

324 Gordon Marshall, age, s. 692.
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degisken gerceklesme bicimidir; daha dogrusu dilin somut kullanimidir. Dil
toplumsaldir (bellek olgusu), s6z bireyseldir (yaratma olgusu). Bireysel s6z,
cok sayida degisiklik gosteren bir olgudur, yan 6zelliklerin temel 6zelliklerle
karistigi bir edimdir. Bu nedenle, F. de Saussure bireyUstl ortak bir sistem
olan dilin isleyis kurallarina ulasmaya caligir. Bu da ancak somut konusma
bigcimlerini inceleyerek olanaklidir, dilin sistemi yine sodzlerin incelenmesinden
cikartihr. Ama dilin bireysel soz igindeki somut gergeklesmesi, onu ancak
dilin igleyis kurallarina varma agcisindan ilgilendirir.”®?> S6z, kullanim
amacinin otesinde, birtakim anlam dizgelerini boyutlandirma iglevi de
gormektedir. Cunku so6z, dilin olusumunu anlamli kilarken surekli bir yenileme
ve yenilenme icindedir. Anlam, her zaman tek boyutlu bir yapida degildir.
Cagrisimlar, bazen tek anlamhligin 6nlne gecebilecek kadar yogundur.
Saussure icin dil aslinda bir madalyonun iki ytziu gibidir. Bunlar birbirinin
karsiligidir, birbirinin degerini belirler.326

Dilin bu ikili yapisi, en ¢ok imge kavrami etrafinda ve medyada
sekillenir. Medyatik 0gelerin analizine bile gerek kalmaksizin i¢ ice gecmis
soylem dizgelerinde anlamsal c¢agrisimlar gozlenebilir. Ne de olsa beyin
gozden hizli okumaktadir. Gostergenin iglevlierinden biri olan ¢agri ya da
buyruk iglevi bildiri ile alici arasindaki iliskiyi belirlemektedir. iletisimin amaci
alicidan bir tepki elde etmektir. Guzelduyusal dizgllerde de amaglanan tepki
elde etme iglevidir. Ozellikle reklamlarda bildirinin géndergesel icerigi, alicinin
bir gudusune yoneltilen gostergeler yaninda silinip gider. Bu da vya
yinelemeler yoluyla alicyr kosullandirmak ya da bilin¢g altindaki duygusal
tepkilerini uyandirmakla saglanir.®?” Marshall McLuhan’a goére medya,
duyularimizin ve iglevlerimizin uzantisidir: tekerlek, ayagin; yazi, gozun;
giysi, derinin; elektrik donanimlar, merkezi sinir sistemimizin uzantilaridir.328
insan dogas! geregi anlama ve anlamlandirma cabasi iginde yasamaktadir.
iImgelerle dolu bir evrenin tam ortasinda kalan insanoglu, anlama ve

anlamlandirma ¢abasini goruntunin ve vyazinin oOtesine tasimaktansa

325 Rifat, age, s. 16.

326 Saussure, age, . 36.
327 Guiraud, age, s. 23.
328 Guiraud, age, s. 31
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beyniyle gozu arasindaki koordinasyonu bir kenara birakmayi tercih
etmektedir. Bu nedenle sadece gordugumuizu almak beynimize degil
gb6zumize duser olmustur.

Medya metinlerindeki soylemlerin gosteren gosterilen ve gosterge
duzlemlerinin oOtesindeki makro ve mikro vyapilari bu soOylemlerin alt
okumalarini da gerekli kilmaktadir. Calisma kapsaminda sdylem analizinin
yontem olarak benimsenmesinin nedeni de bu alt okumalari yapmak ve imge
kavramiyla gosteren-gosterilen iliskisi bakimindan “Hayat” dergisini

‘okuma”ya calismaktir.

3.4.2. Elestirel Séylem Analizi Yénteminde Metin inceleme Alanlari

Calismanin yénteminin daha iyi anlagiimasi i¢cin makro ve mikro yapi
icinde gegen tematik, sematik ¢ézimlemelerle; s6z dizim (sentaks), retorik

kavramlarinin agiklanmasi gerekmektedir.

3.4.3. Makro Yapi
Teun A. van Dijk, elestirel sdylem analizinde makro yapiyi tematik ve

sematik cozumleme olmak Uzere iki ana bagliga ayirmistir:

3.4.3.1. Tematik Coziimleme
Teun A. van Dijk’a gore, temalarin metnin 6zl igcinde 6n plana ¢gikmasi,

habere konu olan olaylarin egemen soylem iginde verilip verilmemesi
okuyucu icin 6nemlidir ve okuyucuyu etkiler.3?® Tematik ¢oziimleme st
baslik, baslik, alt baslik, spot vel/veya metin girislerini icerir. Tematik
¢ozUmlemede, basliklarla haber igeriginin bagdagsmasi 6nemli gorulmektedir.

Basliklar anlama dayali makro oOnermeler, metinler ise ardigik

329 VVan Dijk; News as Discourse, Lawrence Earlbaum Associates Publication, New Jersey, 1988,
s. 30.
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onermelerdir.33® Metinlerde baslik metin iliskisi uzunluk-kisalik, 6nemli
ifadelerin spota c¢ikarilmasi siralamasi tematik ¢ozumleme agisindan

onemlidir.

3.4.3.2. $Sematik Coziimleme

Durum ve yorum bdlumlerinden olugsmaktadir. Durum kisminda metnin
hikaye edilisi, ana olaya ve ana olayin degerlendirmesine bakilir. Yorum
bolimiinde, haber kaynaklari ve ardil bilgiler irdelenir.23* Yorumlar da yine bu
bdlimde incelenir. Olaya bakis acisi metne bakis agisini da belirlemektedir.
Yani metin olumlu bir de@erlendirme iginde mi verilmek istenmis yoksa
olumsuz bir degerlendirmeye mi tabi tutulmus gibi bilgiler burada yer

almaktadir.

3.4.4. Mikro Yapi
Sentatik ya da sozdizinsel ¢ozumleme, bolgesel uyum, kelime secgimleri

ve haberin retorigi ¢6zUmlemeleri yapilir.

3.44.1. So6z Dizim (Sentaks)
Sentaks, Turkcedeki karsihigiyla s6z dizimi, “Bir cumleyi olusturan

kelime turlerinin arasindaki iligkileri inceleyen ve siniflamalar yapan dil bilgisi
kolu, ciimle bilgisi, timce bilgisi, nahiv, sentaks”3? olarak tanimlanmaktadir.
SOz dizimi (sentaks), dilin cimle yapisini, cimle tarlerini, kelimelerin birlesme
usulleriyle kelime gruplarini inceleyen gramerin buyuk ve énemli bir koludur.
Nasil ki dili dusuncenin aynasi olarak kabul ediyorsak, duisincemizi
muhatabimiza iletmemizin yegane yolu da climledir.332 S6z dizimi, bu yapinin

korunum kanunudur.

330 Sizen, age, s. 126.

31 Van Dijk, age, s. 34.

332 Tiirkge Sozliik, s. 1805.

333 Fatma Ozkan, Bagdagiil Musa, “Yabanc1 Dillerin Tiirkgenin Séz Dizimi Uzerindeki Etkisi” Ahmet
Yesevi Universitesi, Bilig Dergisi, Say1: 30, 2004, s. 99.
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“Turkce grameri iginde ‘0zne’nin dogrudan yuklem konumunda
aretildigini gorurtz. ‘Gidiyorum’ cumlesinde yuklem igcinde, hem 6znenin
konumu hem de eylem ayni anda isaret edilir. ‘Ben gidiyorum’ cimlesinde
‘ben’ s6zcligu 6znenin durumsalligina ve kimligine iliskin vurguyu arttirir. Bu
durumu haber metinleri Uzerinden degerlendirecek olursak, haberin hedef
kitlesi olan okuyucunun metnin iceriginden farkli anlamlar c¢ikarabilme
ihtimalini dikkate almak gerekir. CUnku post yapisalci bir anlayis iginde
metinleri ele aldigimizda her okumanin da bir yeniden yazma surecine
doénlsebileceginden s6z edebiliriz.”334

SOz dizimi, yazinin gegerliligini ve guvenilirligini artiran, onu kullanima
sokan kurallar batunaduar. Bu kurallar butinundeki oynamalar dilin anlatmak
istedigi, okuyucuya ulastirmak istedigi mesajin donusumune neden olacaktir.
Etken ve edilgen yapilar, dilin dizim kurallari gibi olgular dilin kullanima
sokulmasinin neden ve sonuglari hakkinda bizlere ipucu verir.

“Dil ve sdylem, toplumdaki gug/iktidar iligkilerinin dayandigi cinsel, etnik,
dinsel farkhliklarin yansidigi bir micadele alanidir. Haberde anlaticinin dili,
farkli belirlenimler iginde olusan glg /iktidar iligkilerinin sdylem iginde
eklemlendigi momentleri yansitir. Bu agidan haber, diger sdylemlerden ne
ayridir, ne de onlardan daha énemlidir. Onemi daha fazla kisi tarafindan
okunuyor, dinleniyor ve izleniyor olusundan kaynaklanmaktadir.”33%

Dilin s6z dizimi, metinde one ¢ikartiimak istenen sézcukler ve vurgularin
sirasl agisindan onem arz etmektedir. Turkge icin konusacak olursak, vurgu -
yuklem eger bir eylemse- her zaman eylemin onundeki sozcukte olur.
Ornegin, “Cocuk agaca c¢ikt.” Timcesinde vurgu -yiiklem eylem kékenli bir
sdzcuk oldugundan- agag¢ s6zcugunun Uzerindedir. Cimle “AJaca g¢ocuk
ciktl.” Seklinde degistirildiginde ise vurgu bu kez yiklemin dniine gelen gocuk
sOzcugunun Uzerine kayacaktir. Bu basit ornekten de anlagilacagi Uzere,
dogrudan dogruya vurgu kavramini bilmesek de okurken zihnimizin
canlandirmaciliyindan 6ttri énemli olan olgu cumlede fark edilmektedir. Bu

A1)

nedenle s6z dizimi, cumle yapilarinin “anlattig’” ve “anlatmak istedigi”

33 M. Ayse Inal; Haber Okumak, Istanbul, Temugin Yay., 1996, s. 117.
3% Inal, age, s. 119.
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dizleminde 6nemli bir yerde durmaktadir. Séylem analizinde ise s6z dizimi
(sentaks) mikro yapilar aracihgiyla makro yapilardaki sematik ¢ozimlemelere
yardimci olmaktadir.

Burada fiilin ¢atisi da énemli bir yer tutmaktadir. Fiillerde ¢ati cimlenin
etken ve edilgen yapisinin belirleyicisidir. Etken yapili cimlelerde 6zne
dogrudan ise kosulandir. isi Ustlenen dzne, ciimlede belirgindir: “Kagitlari
masanin Uzerinde biraktl.” Climlesinde isi yapan 6zne bellidir ve “biraktl”
yuklemi bize isi yapanin “0” oldugunu gosterir. Bu nedenle burada yapi
etkendir. Ozne dogrudan ise kosulmus ve ciimlede belirgin hale getirilmistir.
Ancak cumle su sekilde degistirilirse: “Kagitlar masanin Gzerine birakildi.”
Burada isi yapan belli degildir. Dogrudan ise kimin kosuldugu yerine s6zde
6zne kullaniimigtir. “Birakild1” yUklemi eylemin herhangi biri tarafindan
yapildigini gostermektedir. Ayrica 6zne yerine sbzde O6zne (kagitlar)
kullanilarak eylem degil, nesne —yani isten dogrudan etkilenen- 6n plana
cikariimistir. Boylece 6zne yerine edilgen yapi icinde nesne 6nemli hale

getirilmistir. Bu olgu retorik kavramina da yardimcidir.

3.4.42. Retorik

Retorik ise yine mikro yapilarda metnin ¢ozUmu igin gerekli bir
unsurdur. Metnin inandiricihginda gerekli olan retorik, sOylemin
kuvvetlendirilmesi igin kullaniimaktadir. Retorik, Fransizca bir s6zcuk olup
sozlukte “1. guzel s6z sdyleme, hitabet sanati. 2. S6z sanatlarini inceleyen
bilgi dali, belagat.”®¢ tanimiyla yer almaktadir.

Retorik ¢6zUmleme, soOylemsel versiyonlarin gergcek veya olasi
seceneklere kargi tasarlanma bigimine dikkat ¢cekmek acgisindan ozellikle
yararhdir. Diger bir ifade ile analizin odagina, bir versiyonun varsayilan

gerceklikle nasil iligkili oldugunu sormak yerine bu versiyonun bir segenekle

336 Tiirkge Sozliik, s. 1223.
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rekabete girmek Uzere basarili bir sekilde nasil tasarlandigini sorgulamayi
yerlestirir.337

Temelde s6z ve bicimle ilgili olan retorik disiplininin ana ilgi alani, verili
durumlarda ifadenin en etkili bigimde nasil aktarilabilecedinin bulunmasidir.
Kullanim 6zellikleri itibariyle sosyal psikoloji, dil, edebiyat, ikna gibi alanlari
icine alan bir kodlama bicimini ifade eden bu disiplin, alicida 6nceden
belirlenmis olan davranig ve tutum degisikliklerini saglamayi amaglamaktadir.
Retoriksel yapi, mecazlarin her tarinu yani kafiye, ironi, karsilastirma gibi
araclari igerir.3%®

Retorik ¢coziumlemede metnin inandirici olmasi igin olayin iginde yer
alanlardan tirnak icinde alintilar yapilmasiyla metni yazan kisi yorum
katmaksizin olayi yorumlar ve inandirici olma yolunu secer.33°

Dilin iglevleri de retorigin daha iyi anlasiimasinda yardimci olacaktir. Dil,
salt bir iletisim araci olmadigindan her kullaniminda farkli yorumlara ulasmayi
saglamaktadir. Bu nedenle dilin islevleri, bu yorumlarin kodlanip
anlasiimasinda yardimci olmaktadir. Dilin alti farkl islevi vardir. Bu iglevler
dilin hangi amaca hizmet ettigi ve nicin duzenlendigi hakkinda bilgi
vermektedir. Dilin iglevleri sunlardir:

a. Dilin Gondergesel Islevi: Dilin géndergeyi oldugu gibi aliciya
ulastirmasidir. Dil bilgi verme iglevinde kullanildigindan genellikle
nesnel anlatimlar bu kapsamda yer almaktadir. Gazete
haberlerinde dil gondergesel islevdedir. Ayni zamanda her tarlu
islevin temelinde de gondergesel iglev yatmaktadir.

b. Dilin Heyecana Bagli islevi: Bir ileti aracih@iyla géndericinin
duygularini agiga vurmasidir. Bu iglevde gondericinin tutum ve
davranislariyla deger vyargilari ongérilir. Oznel vyargilar 6n
plandadir. Mimikler, jestler sozcukler araciligiyla ifade edilir. Sik sik

sifat, zarf ve Unlem kullanilir.

337 Celik, Eksi, agm, s. 109.

338 Bati, “Reklamcilikta Retorik Bir Unsur Olarak Kadin Bedeni Temsilleri”, Kiiltiir ve iletisim
Dergisi, Yeditepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yaymi, 2010, 13(1), Kis, s. 106.

339 Dijk, age, s. 28.
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c. Dilin Alictyr Harekete Gecirme islevi: ileti cagr islevi gérmektedir.
Alicida bir tepki ve davranis degisikligi yaratilir. Reklamlarda sik sik
bu isleve basvurulur. Reklamlarda amag¢ UrlinU tanitmak degil,
alicinin ona yonlenmesini saglamaktir. Tepki olusturmak, davranis
degisikligi yaratmak ve aliciy1 kosullandirmak icin ugrasilir. iletiyi
alan, igin iginde yer almaktadir.

d. Dilin Kanal Kontrol Islevi: Kanalin iletinin ulagsmasi igin yeterli olup
olmadigina bakmasi icin kullanilir. iletinin iceriginden ¢ok iletisimin
devamliligi esastir. Emir ve temenni cumlelerinde de kanali kontrol
islevi vardir.

e. Dil Otesi (Ust Dil) iglevi: Dille ilgili bilgi vermek igin kullanilir. Dil
gOstergeleri, dilin kendisiyle ilgili bilgiler icermektedir. Dilbilgisiyle
ilgili agiklamalar, dilin islevinin nasil duzenlendigiyle ilgili bilgiler bu
kategoride yer almaktadir.

f. Dilin Siirsel (Sanat) islevi: ileti, bu islevde kendinin disinda bir
seyi ifade etmemektedir. Metnin anlamliigi, metnin kendisine
yuklenmigtir.  Amag, dilin  gergekliginin  sanatsal metne
donusturtlmesidir. Siirsel islevde dil yeniden kurulur. Amag, bu
yeniden kurulan danyanin igine aliciyr gekmektir. Cagrisim ve imge

siirsel islevin temel 6geleridir.

Dilin bu islevlerinin yani sira s6z sanatlari da retorigin kurulmasinda,
belagatin ve anlamin guglendiriimesinde etkilidir. S6z sanatlarindan birkagina
deginmek gerekmektedir.

Bu sanatlardan ilki benzetme (tesbih)dir. Benzetmede esas olan glgli
zayif iligkisidir. Ozellik yoéninden glglii olana zayif olanin benzetilmesidir.
Tegbihte anlatimi guglendirmek icin, arasinda yakinlik kurulabilecek iki
0geden birinin digerine benzetilmesi esastir.

Bir diger edebi sanat ise egretileme (istiare)dir. istiare, bir varligin ya da
kavramin bagka bir varligin 6zelligiyle anlatiimasidir. Benzetmede en az iki

0geye ihtiya¢ duyulurken istiarede bir 6ge yeterlidir.
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Mecazi mursel (dizdegismece) ise benzetme amaci olmadan bir s6zln
bir bagka sozl karsilayacak sekilde kullaniimasidir. Ornegin “Orhan Veli'yi
okumalisin.” Cumlesinde Orhan Veli adi kullanilarak aslinda kastedilen
Orhan Veli’nin siirleridir.

Kinayede ise anlami kuran sozcuklerin gergek anlaminin yaninda
mecaz anlamini da kastedecek sekilde tasimasidir. Kinayede s6zin hem
gercek hem de mecaz anlaminin karsilanmasi igin s6z grubunun
kurulumunun her iki anlami da ¢agristirmasi gerekmektedir.

Tum bunlar soylem analizinin soyledigiyle soylemek istediginin
gosterilmesi acgisindan gereklidir. “Hayat” dergisinde “kadin”a bakigin da

sOylem analizi gercevesinde degerlendiriimesi gerekmektedir.

35. “HAYAT” DERGISINDE KADIN SUNUMUNUN ELESTIREL
SOYLEM ANALiZi

Bu calismada 1956 yilinda ¢ikmaya baslayan ve haftalik olan “Hayat”
dergisinde “kadin”in moda sayfalarinda, reklam metinlerinde s6zdizimsel ve
sOylem wunsuru olarak nasil “meta’lastirildigr elestirel sdylem analizi

yontemiyle incelenecektir.

3.5.1. “Hayat” Dergisinin Elestirel Soylem Analizi: 1956-1960

“Hayat” dergisi, haftalik ¢ikan bir dergidir. “Hayat” dergisinin 5 yillik
surecgte tum sayilarinin arastirmaya dahil edilmesi i¢in yaklagik 260 sayinin
ve 260 sayida yaklasik 8350 sayfanin incelenmesi gerekmektedir ki bu da
elestirel sdylem analizi gibi kapsamli bir inceleme metodu agisindan bir tez
calismasinin drneklemini asacaktir. Bu nedenle tezin konusu kapsaminda
“Hayat” dergisinde “kadin”in “meta” olarak sunumuna dair bize veri
saglayacagina inandigimiz sayfalarin aylik olarak incelenmesinin galismanin
orneklemine bizi ulastiracadi dusunulmektedir. Bu kapsamda dergilerdeki

‘kadin”la ilgili sayfalarin alinmasi da c¢alismanin &érneklemini biraz daha



181

anlasilir hale getirecektir. Bu sekilde calisilirsa o6rneklemin ve yontemin

uygulanmasi daha kolay olacaktir.

3.5.1.1. Moda Sayfalarinda Kadinin Sunumu

Resim 41: 8 Subat 1957 tarihli Hayat dergisinin 3.
sayfasinda erkek kiyafetleri kadin mankenlerle
sunulmustur.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziumleme: Fotografin altina blyuk harflerle yazilan ardindan kisa
cizgiyle gazetelerdeki haber mantigiyla devam eden yazinin bashgr “Bu da
Erkek Modasi’dir. Baslikta kullanilan “de” baglaci baska bir modanin da
oldugunu igaret etmektedir. Metnin tezatliga yol agan kismi ise erkek modasi
olarak tanitilan kiyafetlerin yari c¢iplak “kadin”larin Uzerinde sunulmasidir.

Baslikta blyUk harf kullanilmasi ve ana metnin yazi karakterine gore basligin
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yazi karakterinin daha buyuk olmasi da yazinin ilgi ¢ekici hale getiriimesini
saglamaktadir.

Toplam 28 kelimelik, kisa bir metin olan yazinin ilk cimlesi ise soyledir:
“Bir ingiliz moda miiessesesi, kadin mankenler kullanarak bir erkek moda
defilesi tertip etmisti.”®*® Fotografla baglantisi olmadidi anlasilan giris
cumlesinde daha onceki bir olaya atif yapilmistir. Atif, metnin sonraki
ctmlelerinde fotografa iligkin bilgiler verilecegini géstermektedir. “Ingiliz moda
muessesesi’ ifadesinde ise miessese sozcligu dikkat cekmektedir. TDK
sozlugunde muessese soOzcugu kurum olarak tanimlanmaktadir. Halbuki
burada bahsolunan moda kavraminin yaninda muessese so6zcugu igreti
durmaktadir. Clinkd moda “ev’leri bir kurumu teskil etmemektedir. Ancak
burada muessese s6zcugunun kullanilmasi moda kavramini daha resmi bir
goérinume burumektedir. Boylece moda bir ciddilik kazanmaktadir. “Kadin”
mankenler kullanilarak daha once bir erkek moda defilesi dizenlenmig
olmasi da basliktaki “da” baglacini agiklamaktadir. Daha 6nce bdyle bir
eylemin gercgeklestigine dair ipucu verilen baslikta ne demek istenildigi
metnin ilk cimlesinde acgiklanmistir. Ayrica daha 6nce denenen bu yontemin
ise yaradigl da defilenin ikinci kez baskasi tarafindan taklit yontemiyle

dizenlemesinden anlagiimaktadir.

Sematik Cozumleme: 8 Subat tarihli dergide yer alan metnin birinci
cumleden sonraki kismi birinci cumleyi ve basligi butunler niteliktedir. Birinci
cimlede gegen “Bir Ingiliz moda miessesesi’nin diizenledigi defilede
yaptiginin  aynisinin  baska bir “moda mulessesesi” tarafindan
uygulandigindan sonraki climlede bahsedilmektedir. ikinci ciimlede,
“Tesebbusun sagladigi basari Uzerine bir Berlin moda muessesesi de
yukarida gorildagi gibi ayni seyi yapmis.”*4! denilmektedir. Burada “basari”
olarak gosterilen sey, defilede ilgi ¢ekici bir “sunum”un yapilmis olmasidir.
Erkek kiyafetlerinin “kadin”lara giydiriimesinin bir basari olarak sunuldugu

metinde fotografa atif yapilarak metinden ¢ok fotografin anlatisina

340 Hayat Dergisi, 8 Subat 1957, s. 3.
%1 Hayat Dergisi, 8 Subat 1957, s. 3.
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guvenilmistir. Fotografta “kadin”lar sadece Ust taraflarini kapatacak sekilde
birtakim erkek kiyafetleriyle gorulmektedir. Efemine bir cinsiyet yozlagmasi
gorulen fotografta erkek kiyafetlerini sergileyen “kadin”larin ayakkabilarinin
topuklu “kadin” ayakkabisi olmasi dikkatin ¢ekilmek istendigi yerin kiyafetler
degil, “kadin’lar oldugunu kanitlamaktadir. Ug¢ “kadin”dan ortadakinin
telefonla konusuyormus gibi yaparak fotograf karesine girdigi izlenimini
uyandiracak sekilde poz vermesi “kadin”larin “is adami” roline barinmesini
saglamistir. Ug “kadin”in da kafasinda fotr sapka olmasi ve kravat takmalari
da “kadin’lari “erkek ciddiyeti’ne burandtrmustur.

Fotograf ve metin “kadin”larin “meta” unsur olarak kullanildigini kanitlar
niteliktedir. Metinde sik sik bunun bir erkek moda defilesi oldugu ve bu
defilede kiyafetleri “kadin”larin  sundugu vurgulanmistir. Fotografta da
gorilecegdi Uzere “kadin” bedeninin alenen teshiri bize erkek kiyafetlerinden

¢ok “kadin” vicudunun sergilendigi savini dogrulamaktadir.

Mikro Yapisal Analiz

So6z Dizim: Metin, kisa oldugu i¢in birbiriyle baglantilari saglam bir yapida ve
anlam kopmasi yasanmadan tek bir konu etrafinda verilmistir. Metinde
duyulan ve goérulen gegmis zaman kullaniimasi bahsedilenlerin okuyucuyla
ilgi bagini zayiflatmaktadir (Tertip etmisti, Ayni seyi yapmis). Cunkl gegcmis
zaman kipi oncelenen bir olayin aktarimidir ve gegmiste kalmigtir. Onceki
metinlerde de gorulen metin baglantilandirma, burada yine “da” baglaciyla
saglanmis, baglag araciliiyla énceki durumlardan érnek gosterilmistir. Daha
once gerceklestirilen defilenin ikinci cimlenin basinda bir “tesebbls” olarak
degerlendiriimesi 6nceki defilenin ¢gok da basarili olmadigi izlenimi uyandirsa
da metnin geri kalaninda defilenin basaril oldugu belirtilmigtir.

Fotografla baglanti metin aracihgiyla kurulmus ve metnin iginde
“yukarida goruldigu gibi” ifadesine yer verilmigtir. Bu da metnin sdylem
duzleminden ¢ok goruntu duzleminde de mesaj verme kaygisi guttuguna

gOstermistir.
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Retorik: Metin, diz iki cimleden kurulmustur. Mecaz yoluna basvurulmayan
metinde bagdastirmalarla cumleler arasi gegisler yapilmistir ancak daz
anlatimin digina ¢ikilmamistir. Basligin hemen yaninda baglayan metinden
once kisa ¢izgi kullaniimasi haber metinlerinde uygulanan bir yéntemdir. Bu
da bize metnin sanki bir haber metni havasi i¢inde sunuldugunu
gOstermektedir. Metinde gondergesel iglev kullanilarak dogrudan bilgi
verilmigtir. Bu resmi havayla celisen ise metnin igerigi ve Ustundeki
fotograftir. Metin retorik baglamda nesnel bir havada verilirken Ustteki metni
destekleyen fotograf karesi gayriciddi bir goérintu sergilemektedir. Bu da
metnin mikro yapisiyla makro yapisinin birbiriyle gelistigini gostermektedir.

Metnin fotograf Gzerinden sunumu da dilin géndergesel islevini zayiflatmigtir.
Cunkl metinden ¢ok fotograf karesine on plana cikarilmistir. Zaten kisa olan
metin okunsa da akilda kalacak olan retorik baglamda metnin bilgi veren
nesnelligi degil, gorsel anlamda “kadin”i sunan fotograf karesidir. Bu da

metnin  fotografla bagini guclendirmistir ancak okuyucuyla bagini

zayiflatmigtir denilebilir.

sayfasinda aslan ve kadin ayni karede kullanilarak ayirt
edicilik hedeflenmistir.
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Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: Metin, derginin haber anlayisi geregi yine fotograf alti
olarak sunulmustur. Metnin bashgi ise “Aslanli Kadin” olarak segcilmistir.
Metnin basligiyla fotograf ortisturilmas ayrica tamlama seklindeki bu baglik
ile merak uyandirilmaya calisiimigtir. Baghk araciliiyla “kadin”in bir aslana
sahip oldugu iletisi ulagtiriimistir.

Metnin ilk cimlesi de bagshgi destekler sekildedir: “Japonya’nin taninmig
artistlerinden Kyoko izumi, yaninda bir aslan yavrusu oldugu halde
gecenlerde Tokyo'daki buylk magdazalardan birinin ¢ati bahgesine
cikmistir.”?*2 Basghgi ve fotografi destekleyen agiklamalarin yer aldigi birinci
cumlede yine taninmis bir ismin yaptigi ilginglik aktariimigtir. Ancak burada
dikkat edilmesi gereken sey yapilan eylem degil, eylemin haber konusu
haline getirilmesidir. ilk cimleden de anlagilacad: tizere haber degeri tasiyan
mevzu “kadin”in bir aslan yavrusuyla dolagsmasidir. Ancak bunun dolayli bir
reklam oldugunu anlamak glg¢ degildir. Clnkl elinde boynu zincirli bir aslan
yavrusuyla aligveris merkezinde gezilmesi ve bunun géruntilenmesi normal
bir davranisin sergilenmedigini gostermektedir. Bunun Uzerinden haberlere
konu olunmustur ki ama¢ da budur. Ancak sonraki baslikta acgiklanacagi
uzere “kadin” mayoludur ve bu da yine ayirt edici unsur olarak metne

sigdirimistir. Amag yine bedenin araci olarak kullaniimasidir.

Sematik Cozumleme: Beden, TDK Soézlugi’nde “Canh varliklarin maddi
bolimd” olarak tanimlanmaktadir. Bu maddi bélum 6znenin en d6nemli
parcasiyken 6zne, metinler ve fotograflar aracihdiyla gérsel malzeme iginde
parcalara ayriimistir. Ozneden geriye kalan beden ise ciplak/yari ¢iplakligiyla
salt fiziksel var olusunu ve donisumunu tamamlamanin evresindeymis gibi
gOsterilmistir. Beden 6zneden bagimsizlastiriimaktadir. Bu da bedenin asil

varolug amaci olan ve sadece insana atfedilmis dusunce yetisini geri plana

32 Hayat Dergisi, 16 Agustos 1957, s. 4.
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itmekte onun yerini bedenin dolduracagina inaniimakta ve insanlar da buna
inandiriimak istemektedir. Bu metin ve fotograf da incelendiginde yine benzer
seyler gorulecektir. Fotografta zincirini tuttugu aslanla birlikte yuriyen
‘kadin”in Uzerinde pars derisinden bir mayo vardir ve bu metinde de
gecmektedir. “Kadin”, kendini “vahsilestirmek” icin bir nesneye basvurmustur
ve uzerindeki mayoyu giymistir. Nesnenin tahakkumu geregi “kadin” vahsi
gérinmek adina bunu yapmis ve yanina da bu aslan yavrusunu almistir.
Burada beden, bir nesnenin sunumu icgin ara¢ olarak kullaniimistir. Bunun
yani sira bedenin araci olmasi gibi bir aslan yavrusu da bu araciliga ortak
edilmistir. “Kadin”in Gzerindekinin onu vahgi gosterdigi ise metinde su sekilde
yer almigtir: “Artistin Ustinde pars derisinden bir mayo vardir. Bahgedeki halk
bu iki yirtici mahldkun yan yana, sakin sakin dolagisini buyuk bir zevkle ve
hic korkmadan seyretmistir.”**3 Burada “kadin”, Gzerindekinden 6tlrd yirtic
mahlUk olarak tanitiimistir. “Kadin” bedeni, araci olarak kullaniimis ve tUzerine
giydiklerinin asil 6ge oldugu gerisinin ise, buna 6zne de dahil, onun
arkasindan geldigi izlenimi uyandiriimistir. “Kadin”in - “mahldk” olarak
adlandirilmasi da onun sadece bedenden ibaret olan, 6zne olma halini geriye
iten bir “yaratik™ oldugunu goOstermektedir. Son cumlede yer alan istiare**
araciligiyla da parsin (“kadin” kastedilmektedir) aslandan korktugu
sOylenmistir. Bu korku kavraminin igine “kadin”in 6zneligi ve duygularinin
oldugu sigdiriimaya c¢alisilmistir ancak burada “kadin” kendisi degil, istiare
yoluyla bir pars oldugundan yine duygu dogrudan insan/6zneye dedil
benzetilen 6zneye atfedilmistir. “Kadin”, otekilestiriimis sadece, bedenen

varolusu kalmigtir.

* Bkz: TDK Sozligii.

** [stiare: Bir seyi anlatmak icin ona benzetilen baska bir seyin adini egreti olarak kullanma,
egretileme.

343 Hayat Dergisi, 16 Agustos 1957, s. 4.
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Mikro Yapisal Analiz

So6z Dizim: Sik sik cumleler arasi baglantilar kurularak metin diri tutulmaya
calisiimistir. Burada aslanin Uzerinden “kadin”in Uzerindeki pars desenli
mayoya gonderme yapmak igin sifatlara basvurulmustur. Bu durumu
izleyenlerle aslan ve “kadin” arasindaki baglantinin sonucunda gozlerin
“kadin”a gevrilmesi igin yonlendirici ifadeler kullaniimigtir: “yaninda bir aslan

” 13

yavrusu oldugu halde”, “artistin Ustlinde pars derisinden bir mayo vardir”,
‘yan yana, sakin sakin dolagisini bayuk bir zevkle ve hi¢ korkmadan.”

Burada aslanin ve izleyen halkin Uzerinden “kadin”a dikkat ¢ekilmeye
calisiimisgtir. “Kadin” da bir sunum araci olarak var olani sergilemek igin
aslani kullanmigtir. Boylece metinde iki “sey” arasinda benzerlik kurulmustur.
Metinde sik sik sifatlara da basvurulmustur. “Kadin”’la aslanin arasindaki
iliskinin izleyenler tarafindan nasil algilandigina dair mesajlar sifatlar
araciligiyla verilmigtir (iki yirtici mahldk, yan yana, sakin sakin dolasisini,
blayulk bir zevkle, taninmis artistlerinden). Burada dnemli olan bir nokta da
‘kadin”in  “taninmig” artist olarak verilmesidir. Fotografin amacinin
taninmisliga taninmiglik katmak igin ¢iplak bedeni araci olarak kullanmak
oldugu duasunulmektedir.

Metinde yine etken c¢ati kullaniimig ve olduk¢a yumusak gegiglerle
metnin okunmasi kolay hale getirilmistir. Kullanilan yuklem ise yine ek fiilin
genis zamani olmustur (cikmistir, vardir, seyretmistir). Tam bir tarih
verilmeyip “gecgenlerde” sozcugunun kullanilmasi da olayin guncelligini
korudugunu gostermek igindir. Olay ¢ok eski bir tarihte de olsa “gegenlerde”

zarfiyla olay daha yakina gekilebilmigtir.

Retorik: Diger metinlerde nadir gorulen s6z sanatlarina basvurma bu
metinde sikca karsimiza c¢ikmaktadir. SO0z sanatlarina basvurulmasinin
sebebi yine “kadin”in 6n plana cikarilmasidir. Daha ziyade “kadin”, bedenen
var olusunu ispatlamig ancak bu kez bedenin baska bir nesneyi sergileme
araci olarak kullanimi bir aslanin Gzerinden egretileme yoluyla sunulmustur.

Bu iki yirtict mahlik derken “kadin”, yanindaki aslana benzetilmistir. Bu



188

egretileme yoluyla “kadin”in Uzerindeki mayonun deseni ve “saldirganhk”
acisindan aslanla “kadin”in arasinda bir benzerlik iligkisi kurulmustur. ikinci
egretilemede ise “kadin” yine Uzerindeki mayonun deseni Uzerinden parsa
benzetilmistir ve aslana gore daha buylk oldugu halde aslandan korktugu
yazilmigtir.  “Kadin”, her iki durumda da Uzerindeki mayo nedeniyle
benzetmeye ugramistir. “Kadin”, mayonun tagiyicisi olarak aslinda dogrudan
mayoyla ilgili seyler sdylenirken kendisi arada kalmistir. Oznel ifadelerle de
bu durum guglendiriimis ve “kadin”, mayonun tasiyicisi konumundaki araci
haline getirilmigtir.

Beden, haber metninden 6nce gelerek de araci konumuna cekilmigtir.
Bu aracilik edis metni geri plana iterken bedenin nesne olarak kullanimini

yuceltmigtir.

Resim 43: 6 Haziran 1958, s. 24. Resim 44: 6 Haziran 1958, s. 25.
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Resim 45: 10 Haziran 1960, s. 25.
Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: Yazin gelmesiyle birlikte derginin haziran ve temmuz
sayllarinda o yilin plaj kiyafetleri modasi boy gostermektedir. Her zamanki
gibi guzel “kadin”larin Gzerinde gOsterilen bu mayo ve bikiniler “kadin”
okuyucularin dikkatini ¢ekiyor olmali ki dergi her sene bunu tekrar etmigtir.

1960 yih plaj modasinin gdsterildigi derginin Ust tarafinda, fotograflarin
altinda kirmizi bir zemin kullaniimig ve fotograflarin ortasina atilan bashgin
rengi de kirmizi olarak segilmistir. Zeminle bashgin ayni renk olmasi sayfanin
baslikla olan butinlGguna arttirmis ve dikkati bashga ¢ekmistir. Baslikla Ust
fotograf altt zeminin ayni renk olmasi baglikla fotograflar arasindaki
baglantiy1 da guclendirmistir. Ayrica renk olarak kirmizinin segilmesi de ayirt
ediciligi arttirmistir. Kirmizi, yaz rengi olarak bilinir ¢glinkl glinesi ve sicagi

cagristirmaktadir:
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‘Kirmizi Arapga’da “al-kirmiz” denilen bir bodcegin disisinin  kurutulup
ufalandiginda aldigi parlak kirmizidan turemistir. Kirmizi renk ana
renklerdendir ve tabiatta bu rengin 6rnegi ates ve kan'dir. Bu renk heyecan,
kudret ve akincilik semboll olarak anilmaktadir. Bazi Shinto mezheplerinde
kirmizinin armoni ve liksu ifade ettigi 0gretiimektedir.”344

“Plaj Kiyafetleri ve Mayolar” baghginin kullanildigi metinde fotograf alt
yazilara yer verilmis ve alti fotograf neredeyse sayfanin tamamini kaplayacak
sekilde kullaniimigtir. Basligin kisa ve anlasilir olmasi fotograflarin da
yardimiyla bize icerik hakkinda bilgi vermigtir.

Fotograf alti yan basliklarda da mayolari tasarlayan modacilarin isimleri
kullaniimistir: “Luc Traineau — sag stilisti, Brigitte de Cannes — modaci,
Hyacinthe Novak — modacl.” Bdylece mayolarin daha da dikkat ¢ekici hale
gelmesi saglanmistir. ClUnki marka anlayisi, Ozellikle 1950 sonrasinda
kisilerin isimleri (izerinden de yirir olmustur. lyi olana ulagmak icin kalite
degil, simdi de oldugu gibi marka olana ulagmak esas alinmistir. Marka olan
iyidir dusuncesini pekigtirecek nitelikte olan yan baslikta modacilarin
isimlerinin  kullanilmasi ve fotograflardaki mayolarin tasarlayicilarinin
isimlerinin verilmesi okuyucunun ilgisini arttirmak ic¢in bir yoldur. Plaj
kiyafetlerini tasarlayanlarin o donemin Unli modacilari olmasi ayirt edici
unsur olmustur. Bu da okuyucuda o plaj kiyafetlerine ulagsma arzusunu
arttiracaktir.

1958 yilindaki mayo modellerinde ise bikini modellerinin yan baslik
olarak tercih edilmesi yaziyla fotografi daha da bagdastirmistir. Bu da yazinin
okunmasini saglamak ve fotografin gorselligiyle yazinin desteklenmesi igin

araci rol ustlenmistir.

Sematik Cozumleme: Fotograf alti yazi kullanildigi ve moda sayfasi oldugu
icin yazilarin az, fotograflarin ise fazla yer kapladigi goértulmektedir. Fotograf
alti yazilarda plaj kiyafetlerinin modelleri anlatilmaktadir. Dikkat ¢eken bir yan

ise bu modellerin bu sene plajlarda ¢ok goruleceginin soylenmesidir.

34 Ozge Mazlum, “Renklerin Kiiltirel Cagrigimlar1”, Dumlupmar Universitesi Sosyal Bilimler

Dergisi, Aralik 2011, say1: 31, s. 131.
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Mayolarin hangi tur kumastan ve nasil bir tamamlayici aksesuar kullanilarak
yapildiginin anlatildigi yazilarda kullanilan malzemenin ve kesimin gikhgr 6n
plana c¢ikardigina degdinilmistir: “Beyaz ve turuncu emprime naylondan
yapilmis sik bir plaj kiyafeti.”34%, “Turuncu renginde havlu kumasindan bir plaj
takimi.”346, “On ortasina konan uzun fermuari ve goguslerin Uzerinde yaprak
seklinde kivrik duran duble edilmis kisim, modelin hususiyetini tegkil
etmektedir.”34

Bunun yani sira fotograflar moda sayfasinin en ilgi ¢ekici kismini
olusturmaktadir. Fotograflarin deniz kenarinda, plajda ya da denizin iginde
cekilmesi, fotograf karesine girenlerin Grunleri tanitici mankenler olmasi ve
hepsinin de ylUzune bir gulimsemenin vyerlestiriimesi yine bedenin
nesnelesmesi olgusunu gundeme getirmektedir. Fotograf karesindeki
“kadin”larin hayatlarindan memnun halleri ilgiyi Grine cekmektedir. Uriin,
burada sadece vucudu oOrten bir nesne olarak degil, ayni zamanda bir
mutluluk kaynagi da olmaktadir. Ayrica tanitici mankenlerin alimli ve sik
oluslarinin sik sik vurgulanmasi da bu kiyafetlere sahip olmanin bir getirisinin
de mutluluk ve siklik olacagini dusundurmektedir.

Sikhik denilen kavramin guzellikle ortastiridlmesini saglayan ise tanitici
mankenlerdir. Ozellikle glizel ve alimh olarak segilmelerinin nedeni sadece
plaj kiyafetlerinin Gzerlerinde glzel durmasindan degdil ayni zamanda bu
kiyafetleri edinecek olanlarin zihnen bu glzellige kavusacaklari digtincesinin
canlandiriimasindan ileri gelmektedir. Sematik olarak “kadin” burada bir
sunucudur ve bu durum ortusturuldugunde gorulecektir ki “kadin” bedenen
vardir. Bedenen var olan “kadin” nesneleserek kiyafetlerin satiimasinda araci

unsur olmaktadir.

345 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
346 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
347 Hayat Dergisi, 6 Haziran 1958, s. 25.
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Mikro Yapisal Analiz

So6z Dizim: Metinde sik sik isim cumlelerine yer verilmistir: “Bu yil plajlarda
cok goriilecek olan diiz ve emprime pikeden ¢ok orijinal bir plaj kiyafeti.”348,
"Deseni potikare olan pamukludan bir sort.”4° Sifatlarla da fotograf alti
aciklamalar hareketlendirilmistir: “sik bir plaj kiyafeti”3®°, “cok orijinal bir plaj
kiyafeti”35, “cividi zemin (zerine pembe beyaz gizgileri olan sik bir mayo.”3>2
Ayrica kiyafetlerden bahsedilerek siyah beyaz fotograflar anlatiyla
okuyucunun gozunde canlandiriimigtir: “Pastel renklerde emprime pikeden
mayonun, plaj gazinosunda otururken GUzerine giymek igin ayni renk emprime
organzadan kapusonlu bir de ceketi vardir.”®53 “Beyaz ve turuncu emprime
naylondan yapilmis sik bir plaj kiyafeti.”354

Ayrica derecelendirme zarflarina da yer verilmistir. Bu da metne konu
olan plaj kiyafetlerinin daha hosa gider olmasini saglamak icin kullaniimigtir:
“plajlarda ¢ok goriilecek olan”%®, "mayolarin deseninde de sik sik pétikareye
rastlanmaktadir.”3%6

Kullanilan tamlama gruplar, zarflar ve isim cimleleri aracihdiyla metnin

dikkat cekiciligi arttiniimgtir.

Retorik: Dil gondergesel islevde kullaniimistir ¢inki metin sik sik bilgi
vermek amaciyla duz bir anlatimla sunulmustur. Dilin diz bir anlatimla ve
daha c¢ok nesnel ifadelerin gdlgesinde kalmasinin sebebi ise fotograflarin
siyah beyaz olmasindan kaynaklanmaktadir. Fotograflarda sunulan plaj
kiyafetleri oldugu gibi aktariimistir: “Siyah pikeden yapilmis bu bikini Uzerine

plajda beyaz fistodan ve yakasi siyah kurdele ile bluzilmus ¢ocuk elbiselerini

348 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
349 Hayat Dergisi, 6 Haziran 1958, s. 25
350 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
31 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
352 Hayat Dergisi, 6 Haziran 1958, s. 25.
358 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
354 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
3% Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
3%6 Hayat Dergisi, 6 Haziran 1958, s. 25.
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andiran bir ceket giyilmektedir.”35 “Boyun ve pagcalar iki parmak eninde kendi
kumagindan bantla gevrilmistir. On kisma konan kiigiik beyaz digmelerden
pacalarin yanina da konmustur. Belinde kirmizi deriden bir kemer vardir.”358
Ancak zaman zaman da olsa sifatlar ve zarflar araciligiyla dil 6znel bir yapiya
barinmUs ve heyecana bagh islevde kullaniimigtir: “Nargicegi renginde
lasteksten orijinal bir mayo.”*® “Bu sene elbiselerde oldugu gibi mayolarin
deseninde de sik sik poétikareye rastlanmaktadir. Yukaridaki model buna
glizel bir 6rnek teskil etmektedir.”3¢° “Acayip gibi goziiken bu kilah.”36!
Duz anlatimin pek disina ¢ikilmayan metinde sifatlar biraz da olsa hareket
katmistir: “Beyaz ve turuncu emprime naylondan yapilmig sik bir plaj
kiyafeti.”36? “Koyu mavi renkte lasteksten yapilmis bir mayo.”363

Metinde anlatim araciligiyla da plaj kiyafetleri 6n plana ¢ikariimis ve
boylece kimi yerlerde 6znel anlatimlarla ilgi cekicilik arttirilmistir. Nesnel
anlatimlar aracihgiyla da tercih okuyucuya birakilmigtir. Tercih hakki

sunularak okuyucunun énemsendigi hissi verilmistir.

357 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
3% Hayat Dergisi, 6 Haziran 1958, s. 25.
3% Hayat Dergisi, 6 Haziran 1958, s. 25.
360 Hayat Dergisi, 6 Haziran 1958, s. 25
31 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
362 Hayat Dergisi, 10 Haziran 1960, s. 25.
363 Hayat Dergisi, 6 Haziran 1958, s. 25
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3.5.1.2. i¢ Haberlerde Kadinin Sunumu

Resim 46: 4 Ocak 1957 tarihli derginin 16 ve 17. sayfalarinda gegmisle 1957 yilinin karsilastirmasina yer verilmistir.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Cozumleme: Yazinin basligi resmin altindaki metnin sag tarafina
yasl olarak verilmistir. icerik puntosuyla kiyaslandiginda bashgin bir hayli
blylk oldugu gorilecektir. “Yarim Asir Oncesine Bir Bakis...” baghginin ilk
harfi olan “Y” yazi karakteri olarak da farklidir. Yazinin ilgi cekici hale
getirilmesi icin bagliktaki ilk harf farkh karakter kullanilarak verilmigtir. Baglkta
yer alan “yarim asir oncesine bir bakis” tamlamasinda okuyucuyu geriye
goturlp o yillara géz atma istegi uyandirilmaya calisiimistir. Ancak bunun
yani sira basligin hemen Uzerindeki resmin disa tasan kisminda agik ve hafif
topuklu ayakkabilar bize modayi “kadin” Gzerinden anlatmaktadir. Bu da

eskiyle yeninin kargilagtiriimasi ve kaynastirilmasi i¢in kullanildig izlenimini
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uyandirmigtir. Bashgin dzerine dogru on plana c¢ikarilan resimle arka
plandaki resmin birbirinden ¢ok farkli olusu ve 6n planda dénemin modern
kiyafetlerinin sergilenmesi “yarim asir once’sinin buginden c¢ok farkli
oldugunu gostermek igindir. Arka goruntudeki, yuzleri dahi gorinmeyen
‘kadin”lar, yarim asir onceki donemin giyinis tarzini yansitirken yarim asir
sonraki farklihgin kiyafetler araciliiyla aktarilacagi baslikta ipucu olarak
verilmistir. Basliktaki G¢ nokta da “yarim asir dncesi’nden ziyade sonrasinin
gorilmesi igin kullanilmistir. Ug nokta, genellikle tamamlanmamis ciimlelerde
kullanilir. Ancak bazi durumlarda isarete, gercek islevinin diginda “devam
eden” anlami yuklenmektedir. Burada ise U¢ nokta ile bir seylerin degiserek
“‘devam ettigi” gosterilmek istenmistir.

Metnin giris cUmlesinde su ifadeler yer almistir: “Bir Fransiz
mecmuasindan alinan yukaridaki tabloda elli sene o6nceki Sultanahmet
Meydani’ndan bir manzara goriyorsunuz.”®®* Giris climlesinde, metnin
icerigine gecilmeden once resmin kaynagiyla ilgili bilgi verilerek dikkatler
resme c¢ekilmeye calisiimigtir. “Bir Fransiz mecmuasindan alinan yukaridaki
tablo” ifadesi yonlendiriimis cumle olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Metnin
girisinde Fransiz mecmuasindan bir resme yer verildiginin sdylenmesi,
Fransiz dergilerinin takip edildigini ve metnin geri kalanindaki baglamdan
once metinde “kadin” kavraminin “moda” Uzerinden vurgulanacaginin
goOstergesidir. Elli  sene onceki durumla simdinin tablo Gzerinden
kargilagtirimasinin yapiimasi igin de yine metnin girigsinde resim igaret

edilerek metinden ¢ok resim 6n plana alinmistir.

Sematik Coziimleme: “Hayat” dergisinin bu sayisinda 16 ve 17. sayfalarin
tamamini kaplayacak sekilde yer alan buyuk siyah beyaz bir resim ve altinda
da 6 satir 3 sutuna yayilmig bir yazi yer almaktadir. Vurgulanmak istenenler
yazidan ¢ok tablo araciligiyla gosteriimek istendiginden tablo daha buylk

kullaniimistir.

34 Hayat Dergisi, 4 Ocak 1957, s. 16.
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Metnin giris kismindan sonraki cumlede “Bir nesil, “kadin”I tepeden
tirnaga ortmeyi hedef tutan ¢arsaf ve pegenin en klasik sekli ile dolasirken,
on plandaki iki Tark hanimi da o zamanki Paris modasina uymaya calisarak
bu kiyafette pekalda zarif bir degisme yapmanin kagamak tarafini
bulmuslardir.”3® ifadelerine yer verilmistir. “Kadin”in 6n plana c¢ikarildigi
cumlelerde ve resimde aslolan “kadin” Uzerinden donemin moda kavraminin
anlatilmasidir. Bu durum bize “kadin”in “meta” unsur olarak sunuldugunu ve
degisen “kadin” figiriG Uzerinden moda kavramina deginildigini
gOstermektedir. Ayrica yagsam tarzindaki degisimin gosteriimesi ve Batr’'nin
yasam tarzinin benimsetilmeye calisiimasi da dikkat ¢ekicidir.

Metin aracihgiyla Tark “kadin”larinin Paris modasini dlgut aldiklari ve bu
modaya go6re kiyafetlerinde dedisiklik yaptiklari gortisine gdénderme
yapiimigtir. Ancak metinde gecen “‘uymaya calisarak”™ sozcugunden Turk
‘kadin”inin bir “taklidin” pesinde oldugu da cikarilabilir. Ayrica “pekala”
sdzcugu de “Parisli “kadin”lara yaklasmak adina yapilan bir 6zenti ¢aba”
oldugunu kanitlar niteliktedir. Yine metinde yer alan “kagcamak” s6zcigu de
suh bir ifadenin ¢agrisimidir. Kagamak sozctgu, TDK sézliginde “1. Hos
gérilmeyen bir seyi ara sira yapma, 2. Bir seyi belli etmeden, gizlice
yapmaya calisma”®%¢ olarak tanimlanmistir. Burada kullanilan kagamak
sdzcugu de Tark “kadin”inin konumunu Parisli “kadin”larin yaninda asagi
cekmektedir. “Kadin”in bir dénemin kiyafet anlayisina karsi c¢ikigi da “bir
nesil, “kadin”1 tepeden tirnaga ortmeyi hedef tutan c¢arsaf ve pegenin en
klasik sekli ile dolagirken” diye belirtiimistir. Bu da giyinis tarzinin degisime
ugradigini ifade etmek igin kullaniimig ve “bir nesil” diyerek geg¢miste bir
yerde kalmishga atif yapiimistir.

Metnin devaminda “Bir Fransiz misafirleri ile dolasan bu iki Turk
haniminin peceyi tule, ¢arsafi da kisa bir pelerine gevirdikleri goruliyor. Ne
garip tesaduftir ki simdi de Fransiz modacilarindan Fath ve Nina Ricci;

Roma’da da Gattinoni son koleksiyonlarinda bu 1912-1913 modasina

365 Hayat Dergisi, 4 Ocak 1957, s. 16.
36 Tiirkee Sozliik, s. 1023.



197

donerek pelerinin Gstiinde 1srarla durmaktadirlar.”®” Metnin bu kismi
incelendiginde ise Turk “kadin”larinin yaninda fotografta yer alan Parisli bir
‘kadin” oldugu Dbelirtiimekte ve giyim olarak aralarinda bir benzerlik
kurulmaya calisiimaktadir. Gergekten de “kadin”larin giyimi arasinda bir
benzerlik oldugu resimde gozlenmekte ancak Parisli “kadin”in sapka taktigi
dikkat cekmektedir. Parisli “kadin” daha sade giyimliyken Turk “kadin”larinin
pelerin diye tabir edilen kisa bir montvari kusam takindiklari ellerinde ise
“kark” oldugu dikkat cekmektedir. Metinde garip tesaduf olarak sunulan
Parisli ve Romali modacilarin Tarklerin kullandigi bu pelerin modasina
dondugu vurgulanmaktadir. Metnin bu kismi metnin dncesiyle ¢elismekte ve
Tark “kadin”larinin énceki bdélimde igine dusuruldugld konumdan farkl bir
konuma yukseltiimeye c¢alisildigi gorilmektedir. Bu kez tam tersi bir durum
gOsterilerek modacilarin Turk “kadin”larinin giydigi bu pelerinlerin oldugu
doneme dondukleri belirtiimektedir. Bu kez Turk “kadin”larinin modanin
belirleyicisi konumuna yukseltildigi metinden ¢ikariimaktadir. Metnin
devaminda ise Turk “kadin’larinin da modacilarin kararlarina uygun
giyindigine dair ipuglar verilmektedir:
“‘Ne bol, ne dar modasini tatbik eden “kadin”larin sayisi her gun biraz daha
artmaktadir. Anlasiliyor ki tarih gibi moda da tekerrirden ibarettir ve Oyle
kalacaktir.”368

“Kadin”, ne verilirse onu taklit ederek yasayan olarak gdsterilmekte ve
moda kavrami, uyulmasi zorunlu bir ihtiya¢ olarak sergilenmektedir. Arka ve
ondeki resmedilen “kadin”larin giyim kusamlari araciligiyla bir farkhlik
yaratiimis ve “kadin”in degisime ugradigi gosterilmigtir. “Kadin”, kiyafetlerin
araciligiyla degisime ugramis; aslinda 0Ozne olarak bir iglevden
bahsedilmemistir. Boylece “kadin”, kiyafetlerin sergileyicisi ve tasiyicisi

olmanin 6tesine gegemeyerek nesnelestirilmigtir.

Mikro Yapisal Analiz

37 Hayat Dergisi, 4 Subat 1957, s. 17.
38 Hayat Dergisi, 4 Subat 1957, s. 17.
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S6z Dizim: 4 Ocak 1957 sayili, 16 ve 17. sayfalarda yer alan metni
uzunluk/kisalik; aktif/pasif ve basit/karmagik cumle yapisi agisindan
inceleyecek olursak karsimiza metin olarak kisa fakat yer yer uzun
ciimlelerden miirekkep bir yapi cikar. ilk ciimle 14, ikinci ciimle 37, 3. climle
17, 4. cumle 23, 5. cumle 31, 6. cumle 9, 7. cumle 7 sozcuktur. Uzun
cumleler metnin anlagiimasini zorlastirmigtir ancak s6z konusu moda
oldugundan bigimden c¢ok igerigin 6n plana ¢iktigi dusunulmektedir. Zaten
amag da metnin kolay okunmasini saglamak oldugu i¢in metin kisa tutulmus,
resim ise buyuk kullaniimigtir. Metnin okuyucuyu dogrudan ilgilendirdiginin
ispatl agisindan sik sik 2. (siz) ve 3. ¢ogul (onlar) sahis eki kullaniimistir
(“g6rayorsunuz”, “bulmuslardir’, “‘durmaktadirlar”, “artmaktadir”,
“bulacaksiniz”3%9).

isaret ve sayi sifatlariyla ad tamlamalarina da sik sik yer verilen
metinde vurgu “kadin’larin ve bu “kadin’larin giydigi kiyafetlerin Uzerine
cekilmistir (iki Tark hanimi, bu kiyafette, bu 1912-1913 modasi”37°). Metnin
sonunda bilindik bir s6ze yer verilerek metnin anlam boyutunun yaninda
sozcukler arasi iliski de guclendiriimek istenmistir: “Anlasiliyor ki tarih gibi
moda da tekerriirden ibarettir ve dyle kalacaktir.”*”* Sik sik genis ve simdiki
zaman kullanilarak yazida ilgi canli tutulmaya c¢alisiimig, simdiye ve gelecege
donuk sdylemlerle moda kavramina atif yapilmistir. Metin kolay okunup
¢ozumlenebilecek bir yapida verilmig ve ilgi ¢ekici 6gelerden biri olan moda

kavrami metnin igerigini olusturmustur.

Retorik: Metinde duygular dile getiriimis ve dilin heyecana bagli islevi
kullaniimistir. “Kadin”larin glindelik hayatina ve kiyafetlerine iligkin duygularin
aktarildigi metin, kiyafetlerden yola ¢ikilarak olusturulmustur. Devrik cimleler
yerine diz cumleler kullanilan metinde, bagl ve i¢ ice cimlelere yer verilerek
anlam bagi koparilmadan cumleler birbirine baglanmaya ve guglendiriimeye

calisiimistir: “Yine bu sekilde Hubert de Givenchy ile Fath ve Dior'un g

369 Hayat Dergisi, 4 Ocak 1957, s. 16-17.
370 Hayat Dergisi, 4 Ocak 1957, s. 16-17.
371 Hayat Dergisi, 4 Ocak 1957, s. 16-17.
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seneden beri ortaya attiklari orta karar, yani ne bol, ne dar modasini tatbik
eden “kadin’larin sayisi her gun biraz daha artmaktadir.” Bu cumlede
gérulecedi gibi “ile”, “ve”, “ne...ne” baglaclariyla cimle akisi guclendirilmigtir.
Bu sayede metinde anlam baginin arttiriimasi1 amaglanmistir.

Egretileme, mecaz yoluyla anlami glglendirme gibi yollara
bagvurulmayan metinde sadece iki donem karsilastiriimis ve gegmisteki
‘kadin”larin giyim anlayisiyla bu zaman arasindaki fark ortaya konulmaya
cahsiimistir. Bu da retorik anlamda metni glclendirmistir. Karsilastirmalar,
okuyucunun ilgisini gekmektedir. ClnkU karsilagstirmalar sayesinde aktarilan
olay daha somut bir hal almaktadir. Ayrica metin bir tabloyla desteklendigi
icin anlasilmasi daha da kolaylasmistir. Heyecana bagli islevin kullaniimasi
ve Oznel ifadelere agirlik verilmesi de karsilastirmayl somut baglamda daha

gorunur kilmigtir.

Resim 47: 11 Temmuz 1958, s. 3.
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Resim 48: 11 Temmuz 1958 tarihli Hayat dergisinde giizellik yarigmasina li¢ sayfa ayrilmigtir (s. 3-4-5).

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: 1958 yilinda yapilan guzellik yarismasiyla ilgili habere
ve fotograflara yer verilen dergide, 3 sayfada 14 fotograf kullaniimistir. Bunun
yani sira haber énem siralamasinda basi c¢ekiyor olmali ki derginin ilk Gg
sayfasi ve kapak fotografi bu habere ayriimistir.

“Bir Kralige Segildi” bashgini tasiyan haberde spot yoktur. Kisa bir girig
cumlesinin ardindan fotograflarla ilgili bilgilere gecilmigtir. Bir ana baglk ve
fotograf alti yan baslklar kullaniimistir. Baglikta yer alan “Bir Kralice Segildi”
ifadesi bize bunun bir yarisma olduguyla ilgili bilgi vermektedir. Secilme isi ve
fotograflar bunun bir guzellik yarismasi oldugunu kanitlamaktadir. Guzellik
yarigmalarina onem verilen dergide bu kez Istanbulda yapilan bir
yarismadan so6z edilmektedir. “Kralice” sézcugu ise gulzellik kavraminin
goéreceli olmaktan cikarilarak onemli bir mertebeye yarigma araciligiyla
yukseltildigini gostermektedir. Krallikla yonetilen tGlkelere 6zgu bir unvan olan
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ve mecazen egretileme amagl kullanilan kralice s6zcugu yuceltme, en Ust
mertebeye c¢ikarma anlami katmaktadir. Burada da kullanimiyla guzellik
siralamasinda yapildigi Ulkeye ya da cografyaya gore birinciyi en Ust
mertebeye tasimak amaciyla kullanilan kavram, bu unvani alacak olana
sohretin kapilarini agmak icin de bir yol gostermektedir.

Ik sayfadaki bly(k fotografin (stline atilan basgligin altinda kisa bir yazi
yer almaktadir. Yazinin girig cimlesi ayni zamanda yarigsmayla ilgili de bilgi
vermektedir: “istanbul’da yapilan bu seneki Avrupa Giizellik Kraligeligi secimi
hayli cekismeli oldu. Kapakta resmini sundugumuz 1958 Avrupa Giuzeli
Avusturyali Hanni Ehrenstrasserden sonra bu sahifede kraligenin
nedimelerini takdim ediyoruz.”3"2

Bilgilerden de anlasilacagi tUzere Avrupa Guzellik Kraligeligi secimi
istanbul’da yapilmistir. Giizellik yarismalari Batili ilkelerin “kendilerinden
olmayanlara” sunduklari hayatin en iyi drnekleri sunmak igin yuzyillardir bir
araci olarak cgalismaktadir. Guzellik yarismalari giyimin, kusamin, onde
olmanin ve onde olmak i¢in modayi takip etmenin, guzelleri gbz 6nune
cilkarmanin Bati tarafindan sunulmus bir aracidir. Bu ara¢ yuzyillardir
kullaniimaktadir:

‘Dunyaya baktigimizda modern zamanlardaki ilk guzellik

yarismasi 19 Eylul 1888 tarihinde Belgika’da ‘Concours de beaute’

adi altinda 350 aday ile yapilmis ve 18 yasindaki Bertha Soucaret

ilk glzellik kralicesi olmustur. ik resmi ve uluslararasi giizellik

yarismas! ise 14 Agustos 1908 tarihinde ingiltere’nin Folkstone

kentinde yapilmistir. Dinya guzellik kralicesi yarismasinin ilki ise,

19 Nisan 1951 tarihinde Londra Festivali kapsaminda

dizenlenmistir. Turkiye’de ise Cumhuriyet gazetesi ilk kez 4 Subat

1929 tarihli sayisinda, Turk milletinin guzelligini dinyaya gosterme

amaciyla organize ettigi guzellik yarigmasini, ‘“Turkiye’'nin en guzel

“kadin”1 acaba kimdir?’ sorusu ile glindeme getirmistir.”3"3

372 Hayat Dergisi, 11 Temmuz 1958, s. 3.
373 Emine Koca, Fatma Kog, “Giizellik Yarismalarnin Tiirkiye’deki Moda Bilincinin Olusumuna
Etkileri”, Acta Turcica Cevrimi¢i Tematik Tiirkoloji Dergisi, Ocak 2010, s. 266.
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Guzellik yarismalari; kacis alani yaratmak, guzelligi gozler 6nlne
sermek icin yapilmis bir uygulamadir. “Kadin”lar, bu guzellik yarigmalari
araciligiyla kendilerini 6n plana ¢ikarmak i¢in ugrasmislar ve bu 6ne ¢ikarma
hali bedenin nesnelesmesine neden olmustur. Ayrica bunun sonrasinda
gelecek olan Cumhuriyet gazetesinin guzellik yarismasi sloganindan da
bellidir: “Bugln meghul bir kiz iken yarin meshur bir sahsiyet olmak firsat
karsinizda duruyor.”®”* Meshur olmak kavramiyla gizellik kavraminin
esdeger gosterilmesi, birinin digerinin saglamasi konumuna c¢ekilmesi ise
bedenin sunumundan ve nesnelesmesinden ge¢cmektedir. Meshur olmanin
yolu, bedenin 06n plana ¢ikarimasiyla bedenin nesnelesmesini
yuceltmektedir. Beden, emek olmadan bir seyleri elde etmek igin araci haline
getirimekte ve nesne olma konumu 0Ozne olma konumunun onune
geciriimektedir. Hem Batili yasam tarzini benimsetmek hem de bedenin

nesnelesmesi agisindan haberde kullanilan fotograflar da 6nemlidir.

Sematik Coziimleme: istanbul'da gerceklestirilen giizellik yarismasinin
safhalari fotograflar aracihdiyla anlatilmigtir.  Tarkiye’ye gelislerinden
baglanarak “kadin”larin neler yasadiklari ve yarismanin sonrasi 6zetlenmistir.
Derginin 3. sayfasinda yer alan giris haberinde de “Hayat” dergisi tarafindan
yarismayla ilgili fotografli bir hikdyenin olusturuldugu séylenmektedir. 4 ve 5.
sayfalarda istanbul'da Avrupa gizellerinin neler yasadiklarina anbean
taniklik edilmis ve aktariimigtir.

4. sayfadaki ilk fotografta bir erkek grubunun Turkiye’ye gelen guzellik
yarismasi adaylarini izlerken ¢ekilmis fotografi yer almistir. Erkek
toplulugunun “kadin”lari goérmek icin verdikleri micadele de fotografta
gbrilmektedir. Dénemin istanbul valisinin de gelenlerin serefine bir yemek
tertip ettigi belirtlen haberde yarismaya katilan “kadin”lar 6n plana
cikarilmigtir. Valinin karsilamasi ve onlari agirlamasindan ¢ok “kadin”larin
yemegin duzenlendigi Malta Kosku’'nde serinlemek igin havuzu kullandiklari

haberi one ¢ikmigtir. Valinin gelenlerin onuruna yemek dizenlemesi olayin

374 Koca, Kog, agm, s. 268.
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devlet nezdinde de onemsendigini gostermektedir ancak yine de haber
degeri agisindan “kadin’larin serinlemesinin gerisinde kalmistir.

Bir diger fotografta ise prova igin istanbul’da acik hava tiyatrosunda bir araya
gelen yarigsmacilarin sicaktan bunaldiklari anlatilmaktadir. Ancak yuksek bir
yerde duran guzellerin alttan c¢ekilen fotografinda bir yarismacinin eteklerini
kaldirarak serinleme c¢abasi su sekilde aktariimistir: “Memleketinin serin
Fjord’larina alisik olan Norve¢ guzeli de seléameti eteklerini kaldirarak
yelpazelenmekte buldu.” Fotografin kullanilma maksadinin altinda yatan
fotograf alti yazinin en sonuna birakilmistir. Vurgu, Tirkcede sondadir.
Genellikle yuklemin oninde yer alan vurgu, cumle diuzeyinde de sonda
kullanihir. Bir konudaki asil niyet genellikle sona saklanir. Bdylece yazinin
tamaminin okunmasi saglanir. Burada da benzer bir sey yapilarak fotografta
asll dikkat ceken unsurla ilgili bilgi sona atilmistir.

5. sayfada ise yeni kraliceye gecen yilin guzeli segilen Kiginin tacini
takma merasimi fotograf karesine girmistir. “kadin”larin yine mayolu olduklari
gorulen fotografin altinda ise su ifadeler yer almistir: “Gegen yilin Avrupa
Guzeli, Hollandal Corinne Rotschsefer, tacini bagindan ¢ikararak, nedimeleri
arasinda duran halefine takti. Kralice ilan edilir edilmez taht kavgalari patlak
verdi. Suh edasi, dolgun ve kivrak viicudu ile seyircileri gilgina geviren Italyan
guzeli Elizabeta Rota birden ortaya atilarak verilen karara itirazda
bulundu.”3"®
Burada s6z konusu olan vurgunun sona tasinmasidir. Her ne kadar tag¢
téreninden bahsedilse de s6z konusu olan “kiskanglik” 6n plana ¢ikariimigtir.
Bir alt fotografta da ta¢c giyme tdérenine dair goruntuler yer alirken yine
kiskancglik kavramina deginilerek bu kez Fransiz yarigsmacidan bahsedilmigtir.
Surekli kiskanglhiga deginilmesi de yarigmanin katilimcilarca ne kadar
onemsendigini kanitlamak i¢in kullaniimistir.

Ayrica lItalya’dan yarismaya katilan kisiden seyircileri viicudunun
guzelligiyle “gilgina cgeviren” olarak bahsedilmistir. Boylece bedenin seyirlik

nesne haline getirilisi bir kez daha vurgulanmistir. Ayrica bunun yaninda en

375 Hayat Dergisi, 11 Temmuz 1958, s. 5.
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alt sag kdseye konulan fotografla da “italyan glizeli” olarak adlandirilan
kisinin secilen diger kisilerle fotografi yan yana getirilerek “Esas Kralice
Benim” baslhgina da atfen su ifadelere yer verilmistir: “Bu sézleri sdyleyen
italya Guzeli (solda) derece alan Fransiz ve Finlandiya giizellerini ‘cop
bacakli cliceler’ olarak vasiflandirmistir. Resim ¢ glzeli bir arada gosteriyor.
Karari siz verin.” Yine bikinili olarak gorulenlerin guzelligine juriden sonra bir
de halkin karar vermesinin istenmesi hem gorsel malzemenin seyirligini
arttirmak hem de yarismanin jurisi olarak halk belirleniyormus havasi

yaratmak igindir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Haber metni gibi baslansa da daha sonra 6zellikle s6z gruplari
araciligiyla yazi hareketli hale gelmistir. Buradaki hareket, metnin hem gorsel
agidan zengin olmasindan hem de kullanilan s6z gruplarinin metni haber
metni olmaktan c¢ikarip fotograf alti aciklamalari olan 6znel bir yapiya
kavusturmasindan kaynaklanmaktadir.

SOz konusu olan bir guzellik yarismasi olunca ve segilen kisinin de
kralice unvani alacadr dusunuldugunde metnin 0ozellikle sifatlarla
guglendirilmesi kaginilmaz olmustur.

Kisa cumlelerle fotograflar aracihgiyla hikdye edilen haberde gorilen
gecmis zaman Kkipi ve aktif cimle yapisi kullanilarak olaya bizzat taniklik
edildigi gorulmustar. Ayrintilara yer verilmesi de bunu kanitlamaktadir. Ayrica
is fiillerinin kullaniimasi da metnin hareketli olmasini saglayan bir diger
unsurdur [prova yaptilar, ter doktller, (eteklerini kaldirarak yelpazelenmekte)
buldu]. Zaman zaman edilgen yapilara da bagvurulmustur. “Sahane Bir
Gece” yan basgligini tasiyan metinde bedenin “meta” olarak sunumu ve
teshirine dair bir ifade yer almistir: “Hilton Havuzu’nda guzeller, se¢imden
once halka takdim edildiler.”3’® Fotografta mayolu olduklari goriilen gizeller

bir kopruden gelerek izleyicilerin arasindan ge¢cmektedir. “Takdim edilme”

376 Hayat Dergisi, 11 Temmuz 1958, s. 4.
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sozu genellikle nesneler igin kullanilir. “Takdim edilme” edilgen yapidadir ve
iradeden bagimsiz gergeklesen bir durum s6z konusudur. Ayrica edilgen yapi
araciliiyla eylemin kimin tarafindan yapildiginda belirsizlik yaratilmistir.
Bdylece eylemi yapandan c¢ok eylemin kendisine —takdim edilme- dikkat
cekilmigtir.

Uglincii gogul kisi (onlar)nin sikga kullanildigi gériliirken zaman zaman
olayin kisisel boyuta dokuldigu durumlarda Uuglncu tekil kisi (o)ye
dénllmustir (istanbul Valisi Malta Késki’'nde giizeller serefine bir dgle
yemegi verdi. italyan ve Belcika giizelleri salondaki havuzda serinlemekte
mahzur gormediler.)

Kullanilan sifatlar ve zarflar ise metni hareketlendirmenin yani sira daha
¢ok beden vurgusunu ©One c¢ikarmak igindir: “Bir kat daha guzel

gorunuyorlardi.” “kuzey memleketlerinden gelen dilberler”, “sere serpe nemli
gimenlerin Uzerine yayildi.”, “Norve¢ Guzeli”, “italya Glzeli”, “Suh edasi,
dolgun ve kivrak vicudu”.

Ozellikle kullanilan sifatlar ve zarflar araciligiyla yarismaya katilan
kisilerin vucutlarina dair dvguler ve davranislariyla yine bedenleri 6n plana
¢ikarislari vurgulanmigtir. Bu durum, beden kavraminin gorsel malzemenin
icine dahil edilisiyle ilgilidir. Gorsel malzeme haline gelen bedenin s6z
gruplarinin yonlendiriciligi araciliiyla daha da belirginlesmesi amaglanmistir.

Bunu yapmak icin de sik sik sifatlara ve zarflara bagvurulmustur.

Retorik: Metin, daha c¢ok fotograf alti yazilardan muirekkep oldugu igin
kullanilan dil 6znel bir yapidadir. Sadece metnin girisinde guzellik
yarismasinin istanbul’da yapildigina ve kazananlara dair dilin géndergesel
islevinde zaman zaman 6znel olmakla birlikte nesnel ifadeler kullaniimigtir:
“Istanbul’da yapilan bu seneki Avrupa Gizellik Kraligeligi segimi hayli
cekismeli oldu. Kapakta resmini sundugumuz 1958 Avrupa Guzeli
Avusturyali Hanni Ehrenstrasserden sonra bu sahifede kraligenin
nedimelerini takdim ediyoruz. Ust resimde ortadaki, ikinci ilan edilen Alman
Guzeli Dogmar Herner, solundaki de Ugunculugu kazanan Fransiz Annie

Simplot'tur. Yan sol resimde dordincu oldan Hollanda Gulzeli Lucienne



206

Struwe, sagda ise besincilikle yetinmek zorunda kalan ufak tefek Finlandiya
Guzeli Pirkko Monnola goriliiyor.”®” Burada 6znel ifade olarak sadece “ufak
tefek” sifatiyla “hayli ¢ekismeli” zarfi goérilmektedir. Bunlarin disinda metin
nesnel ifadelerle éralmustr.

Metnin geri kalaninda ise guzellik yarigmasina katilmak igin gelenlerin
Istanbul’da yarigmaya kadar olan vakitlerini nasil gegirdikleri, guzellik
yarismasinin nasil sonuglandigi ve yarismacilarin arasinda neler yasandigi
aktarilmisgtir. Bu yapilirken de kullanilan dil 6znel olmustur. Dil heyecana
bagli islevde kullanilirken yine “kadin”larin yarigmada yasadiklari guzellikleri
Uzerinden aktariimigtir: “Kralice yanaklarindan opdulurken, Fransiz Guzeli,
bakislariyla sanki ‘o yer benim’ diyordu”, “bunaltici sicak altinda hayli ter
doktaler”, “Milletlerarasi jurinin 6nlnde toplanan guzellerin kalp atiglarini
duyar gibi oluyoruz”, “Gegen yilin Avrupa Guzeli Corinne Rotschsefer’in
saltanati da bdylece sona ermis oldu.”

DUz cumleler tercih edilen metinde zaman zaman benzetmelere de yer
verilmistir. Benzetmeler genellikle guzellik yarismasina katilacak adaylarin ne
kadar zorlandiklarini anlatmak icin kullaniimigtir. Ayrica yapilan gecenin
ihntisamindan bahsetmek igin de yine benzetmelerden vyararlaniimigtir:
“‘havuzu c¢epecgevre saran renkli fenerlerin sudaki akisleri gecenin sihrini
basbutlin arttiriyordu.” “Kraligenin ta¢g giyme merasimi Buylkada Kulubid’nde
gicek yagmuru altinda yurUyen guzellerle bir yaz gecesi ruyasi halinde
kutlandi.” Bu ifadelerde gecen “gecenin sihri”’, “cicek yagmuru”, “bir yaz
gecesi ruyas! halinde (kutlama)” ifadeleriyle tesbih (benzetme) yapilmistir
bdylece mekanin atmosferiyle gecenin 06nemi eslestirilerek guzellik
yarismasinin ehemmiyeti vurgulanmistir. Ayrica bu metnin devaminda
kullanilan “Bir masal bahgesini andiran bu dekor icerisinde bir kat daha guzel
gorunuyorlard’” cumlesinde de benzetme yoluyla mekanin guzelligiyle

yarismacilarin guzellikleri arasinda bir bag kurulmustur.

377 Hayat Dergisi, 11 Temmuz 1958, s. 3.



207

Bir baska fotografin altinda yarigmacilar agisindan “sicagin cehennemi
bir hal almasi’nin sdylenmesinin ardindan hem benzetmeye hem de
“hamama giren terler” deyiminin iki anlamlihgiyla kinayeye basvurulmustur.
Guzellik yarismasina katilanlarin kralice olarak adlandirmalarindan kaynakli
guzeller arasindaki c¢ekisme, taht kavgasi olarak nitelendirilmigtir.
Yarigsmacilarin guzellikleriyle nam saldiklari vurgusu yapilmis hem de
benzetme araciligiyla derece alan guzellerin dnemli bir mertebeye eristikleri
sdylenmek istenmistir. Tahta ¢cikmanin bir tGlkenin monarsik yonetimine dair
en onemli gorev oldugu hatirlandiginda guzellerin de tipki bunun gibi bir
mertebeye erigtikleri benzetme yoluyla anlatiimaya c¢aligiimigtir. Metin, hem
gercek hem mecaz anlamlarla O&ralerek okuyucunun ilgisi ¢ekilmeye

calisiimistir.

3.5.1.3. Dig Haberlerde Kadinin Sunumu

Margaret
el bir hadiseyl duyup da hayret

Boyle orts
——

Resim 49: Hayat Dergisi, 6 Nisan 1956, s. 3. Dig
haberlerde de kadinlara sikga yer verilmistir.
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Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: E| yazisiyla “Hayat Haberler” yazan ana bashgin
altinda blyuk harflerle yan baslhk su sekilde atilmigtir: “Bikiniyle Seyahat”.
Yaziya gore oldukga buyuk olan baslikta dikkatler dogrudan dogruya
‘kadin”Iin yaptig1 eyleme c¢ekilmis ve yapilan eylemin alisiimigin diginda
oldugunu belitmek adina seyahatin “bikiniyle” yapildidi vurgulanmistir.
Dikkat ¢ekici bir unsur olarak bashga “bikini” sézcugu tasinmistir. Olaganin
disinda gergeklesen bu eylemde c¢iplaklik vurgusuyla “Bikiniyle Seyahat”
bashigi tercih edilmistir. ilk ciimlede yer alan ifadeler ise yine bu durumun
ilging bir eylem oldugunu vurgulamak igin kullaniimistir: “Gegenlerde
Londra’da gayet enteresan bir hadise oldu.”3"8 ik cliimledeki “gecenlerde”
sOzu olayin ge¢cmigte oldugunu belitmek amaciyla kullaniimasina ragmen
ciplakligin ilgi c¢ekici olmasi yonuyle hala gundemde kalabildigini
gOstermektedir. Yasanan olayin enteresan bir hadise olarak sunulmasi da
ilgiyi canli tutmak icin kullaniimig bir ifadedir. Bu yasanan olayda ilgi
uyandiran tarafin c¢iplaklik oldugu muhakkaktir. Ancak bu ciplakhdin
gerekgesi sonraki cumlelerde ortaya ¢ikmaktadir.

Sematik Cozimleme: Fotograf karesinde ylzunde gulimsemeyle otoblsten
inen bir “kadin” goérulmektedir. Bu karede gorulen “kadin”1 habere konu yapan
sey ise ¢iplak olusudur. Haberde de sdylendigi gibi “kadin”in ¢iplak olusu onu
mansetlere tasimistir: “Sarisin aktris ertesi gini meshur isimler arasina
karigiverdi.” Onun meshurlar arasina katilmasi igin soyunuk olmasi
gerekiyormus gibi bir izlenim uyandirilan haberde mevzu “kadin”in yine
vicudu olmustur. Bu da c¢alismanin konusu olan “kadin”in “meta” olarak
sunumunu ve habere konu olus seklini gdstermektedir. Fotograf karesinde
goéruldugu Uzere “kadin”a bakiglarin gevrilmesi de “kadin”in giplakhginin ilgi
gekiciligini artirmaktadir.

Yazinin ikinci cimlesinden itibaren fotografta gosterilen “kadin”la ilgili olay

hikayelegtirilerek aktariimistir. Bu da yine okuyucunun ilgisini cekmek igin

378 Hayat Dergisi, 6 Nisan 1956, s. 3.



209

kullaniimistir. Metinde “Margaret Lewis adli tiyatro oyuncusunun havanin
Isinir gibi olmasindan istifade ederek, evinden bikini mayosuyla ¢ikmasi”nin
konu edildigi sdylenmektedir. Ancak metnin daha sonraki kisminda mayoyla
disari ¢ikmasinin neticesinde ertesi gun meghur isimler arasina karistigi
soylenmektedir. Asil amag¢ burada dikkat ¢ekmektir. Ancak bu yapilirken
bagvurulan yontem bedenin sergilenmesidir. Bu da bedenin “meta” olarak
sunumu uzerinden habere konu olanla habere konu edilenin karismasina
neden olmaktadir. Metinde gegen sarisin aktris ifadesi de sariginlikla
guzelligin bagdastiriimasindan hareketle bedenin sunumunu gozler 6nlne
sermigstir. Olayin hikayelestiriimesi ve fotografin buyuk kullaniimasi da habere
konu olanin bedenen sunumunu kolaylastirmistir. Ayrica metinde gegen kimi
ifadeler de metnin sunulusuyla ilgili bize bilgi vericidir: “Yolcularin faltagi gibi
acllmis olan gozlerine aldirmayarak kirita kirita gelip her zamanki otobuslne
bindi ve Piccadilly meydanina gelince de biletginin saskin bakiglari arasinda
tipis tipis inip tiyatrosuna yoneldi. Onu goéren herkes saskinlik iginde
kaliyordu.”3"® Buradaki ifadeler de gosterir ki metnin hikaye edilisinin yaninda
secilen sozcukler de “kadin”in bedenen sunumunu guglendirmistir. “Kadin”,

“kendisi” icin kendi bedenini sergileyerek meshur olma yolunu segmistir.

Mikro Coziimleme

So6z Dizim: Soézcukler arasi iligkiler dizeyinde bakildiginda gegisler yumusak
olmakla birlikte, bol noktalama isaretli uzun cumleler kurulmugtur. Cuimlelerin
uzun tutulmasi okumay! gugclestirirken fotografin 6n planda olmasi ve fotograf
karesinde bikinili sarisin bir “kadin”in yer almasi yazinin uzunlugunu merak
duygusuyla ikinci plana itmektedir. Ayrica kullanilan sifatlarla da yazi daha
keyifli hale getiriimeye galisiimistir. Fotografa ve fotograftaki “kadin”in yaptigi
eyleme uygun sifatlar secilmeye de calisiimistir (faltasi gibi agilmis olan

goézler, saskin bakislar, sarisin aktris, orijinal bir hadise). ikilemelere yer

379 Hayat Dergisi, 6 Nisan 1956, s. 3.
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veriimesi de yapilan eylemin anlatimini guaglendirmistir (tipis tipis, kirita
kirita).

Cumlelerde dcglncu tekil sahis (o) ve gegmis zaman Kkipi (-di, -mig)
kullaniimistir. Etken c¢atill ve durum bildiren fiiller de sikga yer almistir.
Genelde boyle metinlerde hareket bildiren fiiller kullanilirken burada gecmis
zaman Kkipine uygun durum fiilleri tercih edilmigtir (oldu, bindi, yoneldi,
kaliyordu, karigiverdi). Cumlelerden de anlasilacadi uzere amag “kadin”in

bedenine vurgu yapmak olmustur.

Retorik: Metinde dil heyecana bagli islevde kullaniimistir. Bunu saglayan
Oznel bir anlatimin tercih edilmesi ve sik sik sifatlara basvurulmasidir. Ancak
bunun yani sira kimi yerlerde gondergesel isleve uygun olarak nesnel
bilgilere de yer verilmistir. Bu anlamda bir haber metniyle magazinel durus
arasinda sikisip kalan yazida duz bir anlatim segilmistir. Metnin genelinde ise
kati degil, daha yumusak gegisleri olan bir anlatim metne hakim olmustur.
Sifatlarin kullanildigi metinde s6z sanatlarina bagvurulmamistir.

Okuyucunun metni daha kolay anlamasi igin sozclkler gergek
anlaminin disina ¢ikarilmamistir. Sanatsal bir metin olmadigi i¢in de dilin
siirsel iglevinden yararlaniimamigtir. Bu tur metinlerin temel 6zelligi olan
fotografa uygun anlatim da metnin kolay okunmasini saglamistir. Ayrica
metinden c¢ok fotografin 6n planda tutulmasi ve “kadin”in bedenen

sunumunun metne ilgiyi arttirdigr disunulmastur.
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Resim 50: 7 Haziran 1957 tarihli derginin 27. sayfasinda
reklam/haber tarzinda bir dis haber yer almigtir.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: Metin, haber seklinde sunuldugundan dergideki diger
metinlerden farkli olarak, bir ana, iki kiguk baslk ve spot clmleden
olusmaktadir. Buna ragmen derginin onceki sayilarindaki incelemelerde de
g6rdigimuiz yazinin baslik baglamindan kopartilarak verilmesi burada da
karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica baslik en Ustte yer alirken ¢ok kisa tutulan yazi
en alta alinmigtir. iki blylk bir kiiclk fotografin yer aldigi metinde bir de
klguk bir baslikla fotograf alti yaziya yer verilmigtir.

“‘Otomobilinizde Banyo Yapabileceksiniz!...” ana bagshdiyla c¢ikan
haberde bashgin tamami buaylk harfle yazilmistir ve bashdin sonunda

sasirtici bir olay oldugunu belirtmek igin Unleme ve ardindan U¢ noktaya yer
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verilmigtir. Dikkat c¢ekici bir baslk atilarak okuyucunun fotograflara
bakmasinin yani sira yaziyi da okumasi icin merak uyandiriimaya
calisiimistir. ikinci gogul sahis (siz) kullanilarak resmi bir hava katilan baslikta
otomobilde banyo yapma fikri gelecek zaman eki (-ecek) kullanilarak
verilmistir. Bu haberi okuyanlarin da ileride bunun gibi bir arabaya sahip
olabilecegi fikri dogrulmaya calisiimigtir. Ayrica kullanilan gelecek zaman
ekiyle bu likse sahip olmanin yolunun da bdyle bir otomobile sahip olmaktan
gectigi vurgulanmak istenmistir.

Spot ciimlede ise yine biyik harfler kullanilarak, “Bin ingiliz lirasina mal
olan bu otomobilde mutfak ile yataktan baska banyo, dolaplar ve tuvalet de
var.” denilmistir. Sik sik otomobilin maliyetinden bahsedilerek IUks yasam igin
para harcanmasi gerektigi hatirlatiimigtir.

Alt basliklar yine blyuk harflerle yana yasli seklinde verilmistir. Yan
bagliklarda ise “Cok Pratik” ve “Bin Ingiliz Lirasi” ifadeleri kullaniimistir. “Cok
Pratik” olarak sunulan kisim ise resim alti yazi seklinde verilmistir: “Londra’da
teshir edilen bir otomobil 10 saniyede ev olabilmektedir. Her tirli konforu
olduktan baska, tavani da yikseltilebilmektedir.”*8 denilmistir. Bdylece
aracin konfor 6zellikleri spot ve ana basliktan sonra bir kez daha bahse konu
olmus “10 saniye’de ifadesiyle sure verilmisg, inandiricilik rakamla arttirilmak
istenmigstir. Diger yan baslikta ise aracin fiyati tekrar 6ne c¢ikarilarak IUks
yasamin maliyetine deginilmigtir.

Yazinin bir haber metni oldugunu anlamamizi kolaylastiran ise yan
bagliklarin yaninda yer alan ana metne ge¢meden once kullanilan kisa
gizgilerdir. Bu, bize metnin haber metni oldugunu kanitlamaktadir. Ancak
metnin dogrudan dogruya haber metni olmadigini kanitlayanlar ise

fotograflardir.

Sematik Cozumleme: Metinde aracin 6zellikleriyle birlikte bir aracin nasil bu
hale donusturuldugunden de kisaca bahsedilirken yazidan ¢ok kuvetin iginde

omuzlari, gogus catali ve bacaklari gorinen bir “kadin” dikkati gekmektedir.

380 Hayat Dergisi, 7 Haziran 1957, s. 27
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Muatemadiyen yuzinde memnuniyet tebessumiyle fotograf karesine giren
‘kadin”®, yine ciplakhgiyla on plandadir. Higbir fotograf karesinde objektife
bakmayan “kadin” sanki arabada yalniz deg@ilmis, yaninda baskalariyla aracin
icindeymis hissi uyandiracak sekilde durmakta ve bakmaktadir. Rahat
oldugunu goéstermek icin de vicudunun cesitli yerleri fotograf karesine
girmistir. “Kadin”in fotograf karesinde yer almasindaki amag¢ araci daha ¢ok
dikkat c¢ekici hale getirmek icin “kadin”in yine araci “unsur” olarak
kullaniimasidir. Halbuki bakildiginda arabalari en ¢ok kullananlar erkeklerdir.
Oranlar da bunu kanitlar niteliktedir. Turkiye’den gazetelere yansiyan bir
haber savimizi dogrulamaktadir:

“‘“AA muhabirinin  Emniyet Genel Mudlrligd'nden aldigi bilgiye

gére, Tlrkiye'de 2010 yili sonu itibariyla toplam 21 milyon 548 bin

381 kisinin sdrtici belgesi bulunuyor. Ehliyeti olanlarin 17 milyon

457 bin 486'isin1 erkekler, 4 milyon 9 bin 895'ini kadinlar

olusturuyor. Yillara gbére dagilimlarin yer aldigi verilere gére, 2001

yilinda erkek sdriicti sayisinin 12 milyon 435 bin 806, “kadin”

surucu sayisinin ise 2 milyon 55 bin 526 oldugu gértiliiyor. 10 yil
once erkek sdirticdlerin toplam sdrticlilere orani yiizde 85,8, kadin
sdrticilerin orani ise yizde 14,2 iken, aradan gecgen slire
icerisinde kadin sdrticllerin toplam sdriicli sayisina gére orani
2002'de yizde 14,6, 2003'te 15, 2004'te yiizde 15,4, 2005'te
ylzde 16, 2006'da yiizde 16,3, 2007'de ylizde 16,7, 2008'de
yltzde 17,1, 2009'da yiizde 17,5, 2010 yili sonu itibariyla yiizde

19'a ylikseldi, erkek sliriicli sayisi orani ise yiizde 81'e diigtii.”8!

Bu alinti bile birakin o yillari simdilerde bile trafikteki “kadin”larin
erkeklere oraninin ¢ok dusuk oldugunu gostermektedir. Ancak buna ragmen
aracin iginde bir “kadin” vardir. Bu da yine kanitlar ki “kadin” araci unsur
olarak kullaniimistir. “Kadin”, hedef kitle erkeklerin daha ¢ok kullandidi bir

urun olsa bile ¢iplakligiyla tercih edilmistir.

381 Habertiirk Gazetesi, 7 Ekim 2011, s. 13.
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Luks yagsamin anlatildigi metinde otomobil, ev kadar rahat ve kullanisli
gosterilmektedir. Otomobilin bu ilging 06zelligiyle ilgili bilgiler, “Banyo,
otomobilin 6n koltugunun altindadir. icabinda iki kisilik iki yatak, mutfak ve
kokteyl masasi da emrinize amadedir. Sagda 21 yasindaki Marie Deveraux
otomobilin iginde banyo yaparken, solda da banyodan sonra digari ¢ikarken
goruliyor. Bu gok pratik otomobilin fiyati 1000 Ingiliz lirasidir.” ifadeleriyle
sunulmustur. Metnin son kisminda fotografta yer alanin kim oldugu ve ne
yaptigi da anlatiimistir. Fotograflarda UnlG bir ismin kullanilmasi yine
“kadin”in araci unsur olarak kullanimini kanitlar niteliktedir. “O da kullaniyor

siz neden sahip olmayasiniz?” mesaji verilmektedir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Kisa kisa dort cumleden olugsan metinde daha Once de
bahsettigimiz gibi fotografa agirlik verilmigtir. Dért cimlede de aracin tanitimi
ve fotograflarin anlatimi yapilmaktadir. Unli aktorin nasil banyo yaptidt,
banyodan sonra aragtan disari ¢iktigi fotograflarin anlatildigi yazida amag
metnin baglamindan c¢ok fotograflari 6n plana c¢ikarmaktir. Metin etken
yapida fiillerle kurulmus olup tguncu tekil sahis (o) kullaniimistir (koltugunun
altindadir, emrinize amadedir, lirasidir). Sadece fotografi anlatan
yuklemlerden biri edilgen yapida verilmistir (goruliyor). Burada amag eylemin
okuyucuya birakilmasi ve eylem araciliiyla okuyucuyu fotografa
yoneltmektir. Edilgen yapilarda eylemi “herhangi biri’nin yapabileceg@i anlami
dogmaktadir. Bu nedenle fotografa bakanin okuyucular arasindan herhangi
biri olabilecegi izlenimi yaratiimak igin edilgen yapi kullaniimigtir.

Metin, birbirinden kopuk bir yapidadir. iki paragrafa béliinmesi gereken
metinde birinci ve ikinci cimlenin oldugu kisimda aracin 6zelliklerinden, kalan
iki cumlede ise fotograftaki kisinin tavirlarindan ve hareketlerinden
bahsedilmektedir. Haber/reklam metni niteligindeki yazida amag¢ otomobilin
tanitimindan c¢ok satisidir. Bigimsel 0Ozellikler yoninden haber metnine
benzeyen yazida reklam &geleri fotograflar ve igerigin sunumuyla 6n plana

cikarilmistir.
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Retorik: Dilin gondergesel islevde kullanildigi metinde basit cumleler tercih
edilmistir. Genel yapi itibariyle nesnel bir anlatimla aracin tasviri yapiimistir.
Sadece birkag yerde 6znel ifadeler kullaniimistir (emrinize amadedir, pratik
otomobil). Metin haber metni seklinde kuruldugu igin diz bir anlatim tercih
edilmistir.

Devrik cumleler kullanilmamis, mecazli sdylemlere hi¢ girilmemigtir.
Ancak metin, haber ve reklam metni arasinda sikismistir. Fotograflarda Unlu
bir ismin kullaniimasi, ciplakligin 6n plana c¢ikariimasi gibi 6geler bunun
okuyucunun dikkatini ¢cekmek igin kurgulanmig bir reklam metni oldugunu
gOstermektedir. Ancak diger taraftan metnin haber diline yakin bir anlatimla
sunulmasi igerik ve bicimin tezathigini ortaya koymaktadir. Metinde kullanilan
sozcuklerin segiminde luksun ve pahaliligin vurgulanmasi bu Urlne herkesin
kolay kolay ulasamayacagini dolayli yoldan ifade ederken bir taraftan da
basit cumlelerle metin siradanlastiriimistir. Bu durum, metnin her iki yonden

de hem karsithk hem de ulasilabilirlik igerdigine isaret etmektedir.
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dis haberde yine bikinili bir kadina yer verilmistir.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziumleme: “Buzu Eriten Kadin” baslidiyla verilen fotograf alti
haberde sicaklara kargi buza yaslanarak ¢dézim arayan bir “kadin”dan s6z
edilmektedir. Baslikta gecen tamlamada “kadin”in buzu erittigi sOylenmekte
bdylece dikkatler “kadin”in Uzerine dolayisiyla fotografa ¢ekilmektedir. Buzu,
havanin sicakhdinin degil “kadin”in eritiyormus gibi bagliktan aktariimasi
fotografa odaklanmayi saglamak icin kullaniimistir. Ayrica metnin ilk cimlesi
soOyledir: “Kaliforniya’da siddetli sicaklar hikim slrmektedir.”82 Metnin
uzerinde yer alan fotografta havanin sicak oldugu “kadin”in bikiniyle ve
buzlarin yaninda durmasindan belli olmaktadir. Ancak ilk cimleyle baslik
arasinda bir geligki vardir. ilk ciimlede bahsedilenin aksine havanin sicakligi

degil, “kadin” buzlan eritiyormus gibi g0Osterilmektedir. “Kadin”in objektife

382 Hayat Dergisi, 12 Temmuz 1957, s. 4.
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gulimseyerek poz verisi de baslikla dogrudan bir baglanti kurulmasini
saglamistir.

Burada beden derginin genelinde siklikla karsimiza ¢iktigi gibi yine
maddelestiriimis ve “meta” unsur konumuna c¢ekilmistir. Basgliktan baslayarak
‘kadin”Iin buzu eritebilecek bir ¢iplaklida ve metinde bahsedildigi kadariyla
“atese” sahip oldugu, “kadin”in bedenen bir gorintu sergilemenin yani sira

sicakhgi tasiyan bir unsur oldugu izlenimi de yaratmistir.

Sematik Coziimleme: Metne konu olan “kadin”in fotograftaki sunumu, yine
bedenin 6n plana ¢ikariimak istendigini gostermektedir. “Kadin”, bikiniyle bir
buz kutlesine yaslanmis dururken bir ayagini da baska bir buz kutlesinin
Uzerine atmistir. “Kadin”in objektife dogru bakmasi ve gulimsemesi bu
fotografin poz verilerek bilingli olarak cektirildigini gdstermektedir. “Kadin” In
durusu, gulimsemesi ve bikinisiyle ciplakhgini sergilemesi bu fotografin
sicaklarla degil “kadin”la alakali oldugunu kanitlar niteliktedir. O ylzden
metnin ilk cimlesiyle fotograf ve metnin geri kalani c¢elismektedir. Metnin
ikinci cumlesinde yer alan “Serinlemek isteyenler turli tarld carelere
basvururken” ifadesi serinlemeyle ilgisi olmamasina ragmen metnin onculu
olarak bu cumlenin segildigini dusundurmektedir. Metnin ikinci cumlesinin
devaminda ise bu fotografin metne konu olan “kadin”in oynadigi filmin
tanitimiyla ilgili oldugunu gostermektedir: “Hollywood’da Frank Sinatra ile ‘Pal
Joey’ adinda mduzikal bir film gevirmekte olan sarisin gizel Barbara Nichols
atesini dindirmek imkanini ancak buz kaliplarina yapismakta bulmustur.”383
Metne konu olan “kadin”in filmde aldigi rolden, filmin iceriginden
bahsetmek yerine havanin sicak olusu ile birlikte “kadin”in ¢iplakhgi ifade
edilmigtir. “Kadin”in giplakligi ile bedenen “teshiri” filmin tanitimini dolayl
yoldan saglamak icin “araci” olarak sunulmustur. Ayrica “kadin”, buz
kaliplarini eritecek denli “atesli” olarak tanitiimis ve son cimlede 6zellikle bu
durum one cikarilmistir: “Fakat guzel artist kim bilir ne hararet nesretmekte ki

dayandigi buz kaliplari bile erimege baglamis.” Buz kaliplarinin erimesi

383 Hayat Dergisi, 12 Temmuz 1957, s. 4.
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sicaga degdil “kadin”Iin “hararetine” baglanarak metin i¢i baglamda kopukluk
yaratilmig ancak filmin tanitimi i¢in “kadin”in soyunmasina donuk olarak
istenen sonug elde edilmeye galisiimistir. Fotografin acik havada c¢ekildigi ve
buzlarin sicaktan eridiginin bilinmesiyle birlikte “kadin”in hararetinin buzlari
eritiyor olmasi “kadin”Iin “ategli” ve “sarigin” oldugu vurgusuyla metinde
birlestiriimistir. Bu dolayli reklamin sicakla, buzla ve “kadin”in atesiyle
birlesmis hali ¢iplaklikla sunulmustur. Boylece “kadin”, yine “meta” olarak

kullaniimis ve bedenen gorsellik yaratiimistir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Metin, yine fotograf altinda, fotograftaki goértintliiyl destekleyecek
ifadelerle birlikte verilmistir. Haber dili kullanilmayan metinde sik sik sifatlara
ve ad tamlamalarina yer verilmistir (sarigin guzel, muzikal bir film, guzel
artist). Metinde “kadin”in fotograf karesindeki goruntisulyle sicaklar arasinda
baglanti kurulmak istendigi icin yUklemler dogrudan metne konu olan
‘kadin’a yonelik olarak degdil, ayni zamanda sicakliklarin ¢ok yuksek
oldugunu vurgulamak amaciyla da kullanilmigtir [(sicaklar) hikum
surmektedir, (buz kaliplarina yapismakta) bulmustur, erimege baslamig].
Etken cati kullanilan metinde samimi bir dil h&kimdir. Ayrica genis zaman
kullanilarak da metnin guncelligine gonderme yapilmistir. “Kadin”in yarattigi
etkinin arttirilmasi igin bagvurulan tamlamalar “kadin” Gzerinden filme dikkati

cekmektedir.

Retorik: Metinde dil heyecana bagl islevde kullaniimistir. Oznel bir anlayisin
hakim oldugu metinde “kadin”in bedenen c¢iplakligindaki rahatlikla metin
arasinda bir bag kurulmak istenmis ve secilen kelimeler araciligiyla bu
rahathk metne yansitilmistir (buz kaliplarina yapismakta, gtzel artist hararet
nesretmekte). “Kadin” benzetme araciligiyla “sicak” olarak nitelendirilmistir.
Bu da “kadin”i, bir nesne konumuna itmistir. Buzu eritecek denli “hararetli”

olarak tanitilan “kadin”, 6zne olma konumundan siyrilmistir. Benzetmelerde
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s6z konusu olan gugli zayif iligkisinde “kadin”, bir baska nesneye
benzetilerek zayif 6ge haline getirilmistir.

Dil, ¢cogunlukla gercek anlamda kullanilirken zaman zaman mecazli
anlatimlara benzetmeler araciligiyla bagvurulmustur. Dolayli yoldan metnin
baglaminda kopmalar yasatilarak konu baska bir yere cekilmis, “kadin”
araciligiyla filmden bahsedilmistir. Burada s6z konusu olan giplakhgdin ardilini
olusturan sicaklar, “kadin”in goéruntlsuyle bagdastiriimis ancak sicaklardan
yola ¢ikilarak aktarilan metin “kadin”in oynadigi filme baglanmistir. Mecazli
sOylemler yerine diz anlatimin tercih edildigi metinde anlam “kadin”in

uzerinden kurularak bedene dikkat g¢ekilmistir.

3.5.1.4. Sinema Sayfalarinda Kadinin Sunumu

Resim 52: Hayat Dergisi, 25 Mayis 1956, s. 23. Dergide yer alan
sinema haberlerinde kadinlara ¢ok sik yer verilmistir.
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Makro Yapisal Analiz

Tematik Cozumleme: Fotograf alti seklinde verilen ve haberden ¢ok bir
magazin yazisi niteligi tasiyan metinde yine “kadin”in bedeni 6n plana
cikarilmistir. Hem fotografta hem de yazida bu acgikga goériimektedir.
“Sempatik Dilber” bashgini tasiyan metinde baslikta kullanilan “sempatik”
sifati sevecen, kendini sevdiren, sicakkanli, icten anlamlarinin hepsini birden
kargilamaktadir. Fransizca bir s6zcuk olan sempatik, hoga giden anlamina da
gelmektedir. Bu karsiligiyla niteleme sifati olarak kullanilan sézcigin bir
insanda bulunmasi istenen, arzu edilen neredeyse tum ozellikleri bunyesinde
toplamasi ve bunun bir “kadin” i¢in kullaniimasi bahsi gecen “kadin’la ilgili de
bir tanim ortaya koymaktadir. Metinde bu sifatlara mazhar olan “kadin”in
sempatikliginin yani sira “dilber” olarak tanitiimasi da onun daha ustun bir
guzellige sahip oldugunu gostermektedir. Dilber s6zcugu ayni zamanda suh
bir anlam da icermektedir. Gereginden fazla guzel ve cilveli anlamina da

gelmektedir. Baslik sonraki ifadelerle ve fotografla da desteklenmektedir.

Sematik Cozumleme: Fotografta gorulen “kadin” donemin Unlu oyuncusu
Brigitte Bardot’tur. Oynadigi filmlerden ¢ok vucuduyla 6n plana c¢ikan ve
metinlerde bu sik sik dile getirilen Bardot, Gnund vicuduna borglu olarak
anlatilmaktadir. Oynadigi filmlerdeki sahneleriyle derginin bircok sayisinda
bedeniyle giundeme gelen Bardot, fotograf karelerinde de genellikle
vicudunu rahatga sergilemektedir. “Kadin” bedeni, ilgi ¢ekici bir unsur
oldugundan dergiler 6zellikle Unli “kadin”larin ¢iplak/yari giplak pozlarini
kullanmaktadir. “Kadin”lar bedenlerini bu denli sergilerken kendilerini
nesnelestirmektedir. Bu nesnelesme hali, “kadin”larin yeteneklerinden 6nce
bedenleriyle guindeme gelmesine neden olmaktadir.

Bu metnin Gzerinde yer alan fotograf karesinde de ilk géze c¢arpan
‘kadin”in hafif 6ne egilmesiyle ortaya cikan gdguslerinin bir bdlimudur.
“‘Kadin”in omuzlarini ve gogus catalinin derinligini ortaya koyan fotografta
“kadin” bedeninin agik olan kismiyla dikkat cekmektedir. Metinde de “kadin”in

ne kadar guzel ve ilgi ¢ekici oldugundan bahsedilmektedir: “Brigitte Bardot,
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gayet sempatik bir fizyonomiye ve mitenasip bir viicuda sahiptir.”38
Fizyonomi, insan yuzunun anlamsal ve bicimsel Ozelliklerine verilen addir.
Burada kullanilan tamlama “kadin”in yuzunin guzelligine deginmek icin
secilmigtir. Ancak donemin metinlerine bakildiginda boyle bir sdzcuge pek
rastlanmamaktadir. Derginin menseinin Amerika ve Avrupa, metne konu olan
“kadin”in da Fransiz oldugu dusunuldiginde s6zcugun “Hayat” dergisinde
kullaniimasi normal kargilanmigtir. Nitekim sézclk Fransizca kokenlidir. Turk
Dil Kurumu Soézlugu’'nde “YUz cizgilerinin genel durumundan ¢ikan anlam”
olarak da tanimlanan sozcuk burada muhtemelen yuzin guzelligini 6ne
cilkarmak amaciyla kullaniimigtir. Ayrica sb6zcugun Onunde yer alan ve
baslikta da kullanilan sempatik s6zcigu savimizi dogrulamaktadir. Cimlede
“ve” baglacindan sonra gelen kisimda ise bu kez Bati kultirinden alinan
“fizyonomi” s6zcugunin yanina Dogu kultirinden alinan mitenasip s6zcigu
oturtulmustur. Cimlenin bagh kisminin ikinci bélimunde kullanilan mutenasip
sdzcugu Arapca olup ismi mef'ul olarak alinmis ve sifat gorevli kullaniimistir.
So6zcugun anlami “orantili, uygun olan”dir. “Kadin”in vicuduna goénderme
yapilan cimlede yine beden 6n plana cikariimis ve Ustteki fotografla vicuda
gonderme desteklenmistir.

ikinci climlede bedenin sunumuna gonderme devam etmis ve “kadin”i
meshur eden Ozellikler sayillmistir: “Aktris cazibesinden istifade ederek az
zamanda Fransa’nin en ¢ok begenilen film yildizlar arasina girmistir.”38
Bardot'u meshur eden oOzelliklerin bagsinda derginin diger sayilari da
incelendiginde hep bedeni gelmektedir. Beden bu metinde cazibeyle
birlestiriimistir. Metinden de anlasilacagi Uzere “kadin”Ii meshur yapan sey
onun cazibesidir. Yine Arapg¢a bir sozcuk olan cazibe, c¢ekicilik anlamina
gelmektedir. Metinde bedenin gekiciligine atif yapilmistir. Bardot'un meshur
olmasini saglayan sey de “cazibe’sidir. Beden, “kadin’dan 6nce meshur
olmustur. Bedenle ruhun bu denli ayriimasina neden olan sey ise bedenin
“‘meta” olarak sunumudur. “Kadin”larin bedenlerinin 6n plana ¢ikarilmasindan

oturd oznelik ortadan kalkmakta ve salt bedenle insanlar “cezbediimeye”

384 Hayat Dergisi, 25 May1s 1956, s. 23.
35 Hayat Dergisi, 25 May1s 1956, s. 23.
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calisiimaktadir. Bunun icin de en c¢ok kullanilan bedendir. Ozne ikinci plana
itilirken donemin filmlerinde nesnelesen beden ve guzellik 6n plana
cikmaktadir. Hatta dénemin ¢ogu filminde bdyle sahneler agirliktadir. Bu
nedenle beden, dénemin filmlerinde her zaman 6ne ¢ikmis ve oyunculuk,
yetenek, beceri gibi kavramlar nesne/bedenin arkasinda duran 6zne/bedeni

daha da diga itmistir.

Mikro Yapisal Analiz

Soz Dizim: Derginin genel politikasi geredi az yaziyla gok sey anlatiima ve
anlatiimak istenenlerin fotografla 6n plana alinmasindan 6turd bu metin de
kisa tutulmustur. Fotograf alti seklinde verilen metin iki cimleden olusmustur.
Uguincti tekil sahis (o) kullanilan metinde etken cati vardir. Ek fiilin genis
zamani (-dir) kullanilarak “kadin”in sahip oldugu o6zelliklerin daimi oldugu
izlenimi uyandiriimaya c¢aligiimistir.

Sifatlar “kadin”in  bedeninin ve ¢ekiciliginin kanitidir (sempatik,
begenilen, muitenasip). Bu kadar kisa bir metinde bu kadar c¢ok sifat
kullaniimasi “kadin” bedeninin akilda kalicihginin arttiriimasi adina dikkat
cekicidir. Metnin bu kadar 6znel bir yapiyla 6rilmesi anlatinin bir haber metni

olmamasindan kaynaklanmaktadir.

Retorik: Dil, heyecana baglh iglevde kullanilmistir. Ayrica 6znel bir dil ve
dikkat cekici bir baslhk kullanilarak okuyucunun yaziyi es gegmemesi
saglanmaya calisilmistir. Bu tur fotograf alti yazilarda dil 6zellikle esnek bir
yapida ve kisa tutulmaktadir. Bu da okuyucunun metni kolayca “tiketme”sini
saglamaktadir. Burada da benzer bir durum gorulmekte ve kisa tutulan
yazida kisa bilgiler verilerek okuyucunun yazidan ¢ok fotografa yogunlasmasi
saglanmaktadir.

iki kuralli ciimlenin kullanildi§i yazida metin salt sdzcik bittinliginin
digina cikarilarak ozellikle sifatlarla guglendiriimistir. Bu da metinle fotografin
batinlesmesini saglamis, bdylece diz bir anlatimdan daha fazlasinin

g6rilmesi amaclanmigtir.
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Resim 53: 1 Haziran 1956 tarihli Hayat
dergisinin 21. sayfasinda bir sinema yildizinin
yan ciplak fotografi yer almigtir.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: Yine fotograf alti metin olarak verilen yazida baslik
kisa ve merak uyandiracak sekilde segilmistir. Burada merak unsurunu
basliktan 6nce fotograftaki yari-giplak vicut uyandirmaktadir. Ancak bashk
da en az fotograf kadar etkili killnmak istenmis ve bir soru sorularak metinde
cevabi bulunacak bir yonlendirme yapilmigtir. Boylece metnin okunmasini
saglamak amaclanmistir. “G6ézden Diger mi?” basliginda kastedilen yazinin
ustindeki fotograftaki yari-giplak “kadin” oldugu i¢in hem “kadin”in kim

oldugunu hem de neden gézden diugecegini 6grenmek i¢in yazinin okunmasi
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gerekliligi dogmustur. “Goézden dismek” deyimi ¢ok tutulan, populer olan
birinin ya da bir seyin populerligine golge dusurecek yeni bir seyin ortaya
ctkmasinin gerekliligi icin kullanilir. Burada fotograftaki “kadin”in gézden
dismesine donuk bir séylem oldugu icin baslk, bu gézden disen “kadin”in
yerine kimin gectiginin de merakini uyandirmaktadir.

Metnin ilk cumlesi, baslkta sorulan soruya ve onun anlatmak
istediklerine yanit olmaktadir: “Marilyn Monroe’nun Hollywood’a yeniden
donusu ile gézden dusecedi tahmin edilen Sheree North, yeni muvaffakiyetler
pesinde kosmakta devam ediyor.”3® Buradan da anlasilacagi (izere gézden
dismekte olan Sheree North’ken, onun tahtina oturacak olan Monroe’dur.
Burada “muvaffakiyet” pesinde olmakla anlatiimak istenen ise basarinin
Otesinde bir anlam tasimaktadir. Muvaffakiyet sézcugunin kéku “vafeka’dir.
Vafeka uygun hale getirmek anlamina gelir. Burada muvaffak olmak séziyle
anlatilmak istenen sadece bir basari yakalamak degil, ayni zamanda edinilen
konumu korumak anlamini da tasimaktadir. Bu konumu saglamlastirarak
basariya basari katma anlami vardir. Ayrica bahsedilen muvaffakiyetlere
North’un henlz ulasamadidi bu muvaffakiyetlerin pesinden kosmasindan da
anlasiimaktadir. Bu muvaffakiyetlerin pesinden kogsma eyleminde yine vicut
on plana ¢cikmistir. On plana gikan viicut, basarinin anahtari gibi sunulmaya

devam edilmistir.

Sematik Coziimleme: Fotografta yar giplak vicuduyla 6n plana ¢ikan Kisi,
doénemin sinema yildizlari arasinda 6zellikle sarisinligiyla dikkat ¢eken biridir.
Elbisenin yirtmaci, gogus kismindaki dekolte “kadin”in vicudunu sergileme
konusunda cesur davrandigini gostermektedir. Bedenin bu denli ortaya
konulmasinin altinda yatan nedene ise metinde deginilmistir:

“Sheree, simdi yilin en buyuk muzikallerinden biri olmaya namzet ‘Hayatta En
lyi Seyler Serbesttir.” Filminde hem sarki sdylliyor, hem dans ediyor, hem de

degisik tipteki Ug erkekle birden sevisiyor.”38”

386 Hayat Dergisi,1 Haziran 1956, s. 21.
37 Hayat Dergisi,1 Haziran 1956, s. 21.
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North’'un oynayacagi filmin adi dikkat ¢ekicidir. Filmin adinda gegen “en
iyi seyler” tamlamasinin alti, flmdeki “kadin” tiplemesinin burinecegi rolle
doldurulabilir. Ayrica cumlenin yuklemi olan “serbesttir’ ifadesi de izin verilen
seyin igeriginin ne oldugunun énemsizligini géstermektedir. Clnkl serbest
kavrami izin verici bir tutumu icermektedir. Ayrica North’'un filmde
yapacaklarinin anlatildigr kisimda “U¢ erkekle birden sevisiyor” ifadesi filmde
“serbest” olan seylerle ilgili ipucu vermektedir. Fotograftaki ¢iplaklik metinle
bulusunca North’'un oyunculugundan ©6nce bedeninin 6n plana c¢iktig
gorulmektedir. Yine, beden “6zne”den once meshur olmustur. Burada so6z
konusu olan oyunculuk degil, filmdeki G¢ erkekle yasananlar olmustur.

1960’1 yillardaki sinemaya deginmek konunun daha iyi anlasiimasini
saglayacaktir. 1950’lilerde baslayan ve daha sonra yayilan sinema furyasi
Ozellikle soguk savas yillarinin baslangicindan itibaren insanlarin neye
yonelmeleri gerektigini sOdyleme ve bunu yaptirma acgisindan o6nemli
gérilmustir. insanlar, izledikleri filmlerde &zledikleri, ulasmak istedikleri
ancak ulasamadiklari dunyanin igine ¢ekilmistir. Bu dunyanin baglica mimari
da “kadin”lar olmustur. “Kadin”larin sinemada “yildiz” sifatiyla boy gostermesi
ve sinema sektorinde belli bir konum edinmesi onlarin guzelligiyle mumkin
olmustur. Bu guzellik sinemada izleyiciyi ekrana baglama “araci” olarak
kullaniimistir. 1950’lerdeki bu izlek, “kadin”in bedenen sunumunu getirmis ve
sinema izleyicisi sinemaya degil bedene yogunlagsmistir. Filmlerin adlarin
afislere kadar her seyde 6n planda olan “kadin” olmustur. 1950’lerde evlere
televizyonun girmeye baglamasiyla birlikte sinemaya ilgi biraz azalmistir. Bu
azalan ilgiyi canlandirmak igin sinemada basvuru araci “kadin” bedeni
olmustur: “Televizyon sinemaya olan ilgiyi yok etmis ve geleneksel izleyiciyi
cekip almigti. Beyazcam ucuzdu, herkes ulasabiliyordu ve hizli Uretim
yapiliyordu. Hollywood para musluklarini agarak bu duruma kargi koymaya
karar verdi. ingiliz film endustrisi kahramanlik senaryolarindan uzak bir dizi

film Gretmeye (Sevisme Glinleri, Sporcunun Hayati, Alfie) devam etti.”38

388 Nick Yapp; 1960’lar-fotograflarla 20. Yiizylin Sosyal Tarihi, Istanbul, Literatiir Yay., 2005,
s.124.
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Sinema, parlayan bir yildiz olmanin yolunu “kadin” bedeninde buldugu
icin dergilerde de bu yonde birgok poz yer almigtir. Beden, gegis unsuru
konumuna tasinmigtir. Ataerkil toplumlarin erkek baskilayiciigi bakisin da
nereden geldigini gostermigtir:

“Cinsel dengesizligin ybnettigi bir dlnyada, bakmadaki haz,

aktif/ferkek ve pasif/disi arasinda bélinmdgtir. Belirleyici erkek

bakigi kendi fantezisini, uygun bigcimde sekillenmis disi figlire
aktarir. Geleneksel teghirci rolleri igcinde kadinlar bakilasilik
mesajini veren, glcglii gorsel ve erotik etki amaciyla kodlanmis dis
gérinutsleriyle ayni anda hem bakilan hem teghir edilendirler.

Cinsel nesne olarak teshir edilen kadin, erotik temasanin ana

motifidir. 38°

1960’l1 yillarda sinemadaki “kadin” motifi Mulvey’in dedidi gibi erotik
temasanin gorunds nesneleridir. “kadin”larin dergilerde yer alan gorsel
malzeme olarak bedenen sunumlari da bu teshir halinin yansimasidir.
incelenen fotograf ve yazida da bu teshir agikca gdriilmektedir. Yildizlarin
tahtini korumak igin bagvurduklari seylerin bagsinda bedenlerinin geldigi de

aciktir.

Mikro Yapisal Analiz

So6z Dizim: Yazida magazinel bir metinde yer almasi gereken &geler ve
sOylemler goérulmektedir. Simdiki zaman kullanilarak anlam kaymasi
yaratiimis ve bdylece eylemin devamliligi gosterilmistir (devam ediyor, sarki
soyliyor, dans ediyor, sevisiyor). Uclinci tekil sahis (o) kullanilan metinde
tek bir kisiden bahsedilerek metin daha 6zel bir hale getirilmigtir. Metinde
sifatlara pek basvurulmazken fiil ve fiilimsilere agirlik verilmigtir. Boylece
metine konu olan kisinin eylemleri ©ne ¢ikarilmigtir. ki aktérin
kargilastirimasinin da yapilmasi yine metne konu olan Kisinin konumunu

gostermek icin kullaniimistir.

389 Laura Mulvey, “Gérsel Haz ve Anlati Sinemas1”, Cev.: Nilgiin Abisel, 25. Kare Sinema Dergisi,
1993, say1: 3, s. 20.
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Retorik: Metnin ilk cumlesinde dil gondergesel islevde kullanilirken sonraki
cumlelerde dil heyecana badli islevdedir. Bu iki yapili hal haber ve magazin
metni karmagasindan kaynaklanmaktadir. Metnin bu sekilde bir karmaganin
icinde kalmasi fotograf alti bir yazi olmasindan ve okuyucuya durumla ilgili
nesnel bilgiler veriimek istenmesindendir. Metnin genelinde ise 06znel
ifadelere agirlik verilmigtir. Kuralli cimlelerle diz bir anlatim tercih edilen
yazida okuyucunun baslik ve yazidaki yildizlarin kargilagtirilmasiyla bir
karara varilmasi beklenmigtir. Yazi da bu yonde kaleme alinmisgtir. Baslikta
bir soruyla kanali kontrol islevi kullaniimigtir. Soruya yanit aranarak okuyucu

yonlendirilmistir.

-
Sabrina

DONYANIN EN SON VE EN
BASARILI “SARISIN APTAL"I

Resim 54: Hayat Dergisi,24 Mayis 1957, s. 20. Benzer bir
sunumla kadin yari giplak bir sekilde yine 6n plandadir.
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Makro Yapisal Analiz

Tematik Cozumleme: Metin, bol fotografli az yazih olarak karsimiza
cikarken metnin baslidiyla metin arasina fotograflar girmistir. Fotograflarin
ana govdeyle baslik arasinda yer almasi fotograflarin 6ne c¢ikariimaya
calisildigint gostermektedir. Baslik bile fotograflara gore bir hayli ufak
kalmistir. Baslikta fotograflarda tanitilan kiginin adi olan “Sabrina” koyu
golgeli bir zeminde ve farkli yazi karakteriyle verilmistir. Yumusak hatli bir
yazi karakterinin secilmesi, ismi zikredilen kisinin narin goranimuyle esdeger
kilinmak igin olabilir. Ismin altinda, “DUNYANIN EN SON VE EN BASARILI
‘SARISIN APTAL’I” ifadesi yer almaktadir. Dunyanin “en son” ve “en basarili”
Kisisi olarak tanitilan biri icin hemen ardindan gelen “sarigin aptal” tamlamasi
tezat olusturmaktadir. Kargilastirma yapildiginda daha dstuni olmadigini
anlatan derecelendirme zarfi olan “en” sdzcuguyle “Zekasi pek gelismemis,
zeka yoksunu, alik, ahmak™%° anlamina gelen “aptal” sifati garpismaktadir.
Bu c¢arpismadan kaynakl bir ironi bagliga tasinmis olsa da baslik dikkat
cekicilik 6zelligini yerine getirmis ancak anlam olarak kayba ugramigtir. Aptal
sifati sariginlikla karsilandiginda sarisin “kadin”larin konumu bu tamlama
araciligiyla asagi cekilmektedir. Bu tarz sdylemler onlari bir “unsur” olarak
gOstermekte, sanki oyuncak bir bebekten bahsediliyormus havasi
katmaktadir. Bu da “kadin”larin 6zne olma konumunu zayiflatmaktadir.
Metnin ilk cimlesinde ise baslikta yer alan sarisin aptal tanimlamasinin
neden yapildigina dair bilgiler verilmektedir. Ancak bu bilgiler “kadin”larin
0zne olma konumunu daha da asagi ¢ekmektedir. Sarigin aptal olmak iyi bir
seymis gibi gosterilmektedir. Baglikta gecen “sarigin aptal” tamlamasiyla ilgili
bagka onemli bir nokta daha vardir. Tamlama “sarigin aptal” seklinde
kurulmustur. “Aptal” sbézcugu burada isim, “sarigin” sdzcugu ise sifat
goérevinde kullaniimigtir. Bu durumda “kadin”in zaten “aptal” oldugu,
sarisinligin ise sonradan verili bir vasiflandirma oldugu anlasiimaktadir.

“‘Aptal sarigin® diye kurulmus bir tamlama olsaydi “kadin”in sarigin oldugu

39 Tiirkge Sozliik, s. 109.
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ancak filmlerdeki roliinden 6turu “aptal” olarak nitelendirildigi ortaya ¢ikacakiti.
Ancak s6z konusu baslk “sarigin aptal” diye verilerek “kadin” dogrudan
“aptal” olarak nitelendirilmigtir:

“Jane Mansfield ve géglis dlgiileri 102 santimin Ustiinde olan diger

bombalara karsi Ingilizlerin ¢ikardigi mukabil silah, televizyonda

sarigin aptal rolleri ile meghur olan Sabrina’dir.”3%!

Sinemalarda bu sarigin aptal rolini canlandirmakla meshur olmus
Sabrina adli oyuncunun sadece roluyle 6n plana ¢ikmadigi giris metninden
anlasiimaktadir. Girisin ilk kelimesinden itibaren goégus olglleri Gzerinden
karsilagstirma yapilmakta ve “kadin”in goguslerinin buyukluguyle rolu kaptigi
izlenimi uyandiriimaktadir. “Jane Mansfield ve goégus olculeri 102 santimin
ustiinde olan diger bombalara karsi” ifadesinden de anlasilacagdi gibi
‘kadin”lar gogus Olgulerinden hareketle bomba olarak nitelendiriimekte ve
kargilasgtiriimakta, roli kapmaktaki huner buymus gibi gosteriimektedir.
“‘Bomba’ysan rolu kaparsin yoksa “kadin” olman tek basina yeterli degildir”

¢agrisimi yapilmaktadir.

Sematik Cozimleme: “Kadin’hk olgusu metinde “bomba”, “aptallik”,
“‘ciplaklik’la es deger gosterilip “kadin”in varligini buna borg¢lu oldugu izlenimi
uyandiriimaktadir. Tam manasiyla bir “kadin”dan bahsedilmesi i¢in bu tarlG
Ozelliklere sahip olunmasi gerekiyormus gibi aktariimistir. Bu 6zelliklere sahip
olmayan “kadin’larin kendisinden gsuphe etmesi lazimmiggasina bir hava
yaratiimaktadir. Kozmetik Urlnlerin, vdcut yagi aldirmalarin, botoks
yaptirmanin, estetik ameliyatlarin altinda yatan neden de budur. Metinde
“Aradan gecen bir sene icinde de o kadar meshur oldu ki ingiliz evlerinde
konusulan yegane mevzu haline geldi.” cumlesinden de anlasilacagi gibi
Sabrina isimli oyuncunun evlere konu olmasina neden olan guzelligidir.
Cunkd metnin ilk cimlesinden sonra su ifadeler yer almaktadir:
“Gogus 102, bel 56, kalca 92 gibi bitiin stratejik Olgiilere malik

olmasina ragmen uzun zaman sukut eden bu sari sagli, mavi

%1 Hayat Dergisi, 24 May1s 1957, s. 20.
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gozlii Blackpool glizeli batarya nihayet televizyonda goriiniip de

mukabil atese bagladigi zaman giinlerce Ingiliz gazetelerinin

basliklarindan inmed,. %>

Metinde gegen vucut olguleri stratejik ol¢u olarak degerlendiriimekte ve
‘kadin”dan “batarya” olarak bahsedilmektedir. Bu tanimlamalar ve
degerlendirmeler bize “kadin”in nesne olarak sunuldugunu godstermektedir.
Cunkld “kadin”, tim bu vucut ozellikleri oldugu igin orada var olmakta
Otesinde yaptigi iglerdeki basarisindan, yeteneginden bahsedilmemektedir.
Sadece guzel oldudu igin fotograf karesine ve televizyon ekranlarina girmeyi
basarmigtir imaji ¢izilmektedir. Bu da bize “kadin”in nesne olarak
sunuldugunu diziyi izletenin de godus ve bel Odlguleri oldugunu
ispatlamaktadir.

Dergideki fotograflarda da “kadin” yine ciplakhdiyla én plana ¢ikariimig
metinde bahsedildigi gibi televizyon yildizi olarak herhangi bir sahnesi ya da
oyunculugunu sergileyen bir yani gosterilmemistir. Yer alan Ug¢ fotografin
ikisinde ¢iplaklik 6n planda yer alirken yatay fotografta da dar bir elbiseden
vicut hatlari belli olmaktadir. Ustteki iki fotografta da ayni kiyafetle poz veren
‘kadin”, Uzerindeki beyaz gecelikle neredeyse yari ciplak pozisyonda
gosterilmigtir. Yatak odasina benzer bir yerde suh bir edayla poz vermesi ve
Uzerinde gecelik olmasi da metinde bahsedilen vicut olgulerini ispat eder
niteliktedir. “Fotografimiz bu alakanin sebebini gayet iyi gdéstermektedir.”
ifadesi metnin son ciimlesidir. Ciimleden de anlasilacagi gibi mesele sadece
‘kadin”in televizyon yildizi olusu degil, guzel olusudur. Guzel oldugu igin
televizyon yildizi oldugu asikardir ancak bunun bu denli ifsasi “kadin”

“‘meta’lastirmakta ve basli basina bir tlketim unsuru haline getirmektedir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Uciincu tekil sahis (o) kullanilan metinde dogrudan dogruya bir

kisiden etken cati Ozelligiyle bahsedilmistir (Sabrina’dir, inmedi, yegéane

%92 Hayat Dergisi, 24 May1s 1957, s. 20.
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mevzu haline geldi, yardim ediyor, oluyordu). Metinde geg¢mis zaman
kullanilarak bahsedilen mevzuu biraz geriye itilmistir ancak zaman zaman
kullanilan genis zamanli yapilarla bu durum telafi edilmistir. Anlam kaymasi
yoluyla da genis zamanli bir yapi yerine ge¢gmis zaman kullaniimasi gsimdi de,
anlatilan durumun surdagunt gostermek igindir.

Metin, uzun cumlelerden kurulmus ve metinde anlatilan “kadin”la ilgili
Oznel ifadelere sikga yer verilmistir. Paragraf yer almamasi, bagh ve girisik
bilesik cumlelerin kullanilarak metnin uzatiimig olmasi gérunus olarak okuma
hevesi uyandirmasa da fotograflar metnin Ustiine ve altina yerlestirilerek
metne hareket katilmistir. Fotograflarin bliyuk olmasi da metnin okunmasini
kolaylastirmis metni kisa gostermistir. Metinde “kadin”in goértnttdeki rollin
guclendirecek orneklere de yer verilerek baglam guglendiriimis konu daha
somut hale getirilmigtir:

“Mesela kuzey Ingiltere’de bir magazanin agiligini yaparken halkin

hiicum edip elbisesini beline kadar yirtmasi ve orada da tesadlifen

bir fotograf¢cinin bulunmasi gibi yardimci unsurlarla daima giiniin

mevzuu oluyordu.”%3

Burada bahsedilen konunun icinde gecen soOzcuklerde bir tariz
sezilmekte ve fotograf¢inin “tesadifen” orada olmasi suphe uyandirmaktadir.
Bu yapilanlar metnin baglamini guglendirmek ve konuyu desteklemek igin

bagvurulan yollardandir.

Retorik: Etken yapilar her zaman okuyucunun ilgisini ¢gektigi ve metinde de
sikga sifatlara yer verildigi icin daha samimi bir yazi ortaya c¢ikmistir.
Heyecana bagl iglevde kullanilan dil, mecazli sdylemlerle desteklenmigtir.
Ayni zamanda kullanilan duzdegismeceler de metni hareketlendirmistir:

“Aradan gecen bir sene icinde de o kadar meshur oldu ki ingiliz evlerinde
konusulan yegane mevzu haline geldi.” (Burada ev sdzcugu aracihgiyla

dizdegismece yapilarak evin iginde yasayanlar kastedilmistir).

393 Hayat Dergisi, 24 May1s 1957, s. 20.
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Metin bir reklam ya da haber metni olmadigi igin daha 6znel bir yapida
kurulmustur. Metinde sikga sO6z sanatlarina, mecazli sdylemlere vyer
verilmistir. Metnin akisi benzetmeler ve duzdegismecelerle desteklenmis,
metin diz cimle yapilarina ragmen hareket bildiren fiillerle canli bir yapiya
kavusturulmustur. Metinde “kadin” sik sik, silah, bomba, batarya, stratejik
Olcu gibi egretilemeler ve benzetmelerle iligkilendirilmistir: “Diger bombalara
kars! ingilizlerin ¢ikardigi mukabil silah, televizyonda sarigin aptal rolleri ile
meshur olan Sabrina’dir’, “Sari sacli, mavi gézlu Blackpool glzeli batarya,
televizyonda gorinip mukabil atese basladiginda” (“kadin” bomba, silah,
batarya ve atese benzetilerek egretileme yapilmigtir).

“Batarya” s6zcugu burada metnin devaminda yer alan atese baslamak
sozcugunu desteklemek icin kullaniimistir ancak s6z konusu atesli bir silah
olan ve top atislari i¢in kullanilan batarya benzetme yoluyla “kadin”i bir kez
daha nesne olma konumuna itmistir. Metin genel anlamda zaten “kadin”i
nesnelestirmeye donik egretilemelerle ve mecazli sdylemlerle o6rulmas,

sifatlarin kullanimi bile buna donik olarak gergeklestirilmistir.
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SILANI 70kBY

ne acilip sagiliyor
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Resim 55: Hayat Dergisi, 5 Haziran 1959, s. 29.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: Bicim acgisindan tam bir haber metni niteligi tasiyan
yazida basli§i destekleyici Ust baslk, baslik, spot ve yan baslik yer
almaktadir. Metnin dilinin de haber metnine yakin olmasi beklenmektedir.
Ancak metin incelendiginde igerik olarak dilinin haber metniyle ilgisinin
olmadigi gorulmustar. Kullanilan dil agisindan daha 6znel ve alt bir dil
kullaniimistir.  Metnin  destekleyici Ust bashginda “Sophia Loren’in
Hollywood’da ¢evirdigi son film:” ifadesi yer almaktadir. Bashgin tim harfleri,
Ozel isimler hari¢, kuguk harfle yazilmigtir. Bu da alttaki asil bashgi
desteklemek igin yapilmistir. Alttaki asil basliktan once destekleyici bagslikta
yer alan “son film” ifadesi bundan 6nce de defalarca film gekildigine isaret

etmektedir. Ayrica haberin icerigi hakkinda da bize bilgi vermektedir.
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Ust baslhigin ardindan yer alan “Silahli Zorba” ana bashginin ise tamami
bayuk harfle yazilmistir. Metnin ana bashgdi olmasindan hareketle filmin
adinin yazildig1 basliktaki iki kelimenin arasinda fazlasiyla bogsluk birakildigi
goérilmektedir. Bu da sekilsel olarak yazinin ve fotografin Ust tarafini
tamamen kaplamasi icin yapimistir. Ancak bu yazinin hakiminin ana
basliktaki isim oldugunu gostermektedir. Cunku ayrilan alani tamamen
kaplamasi icin yazi karakteri buyutilmus ve iki kelime arasi bir hayli
acimistir.

Burada asil carpici olan ise spot ve yan basliktir. Spot “Aktris, kamera
kargisinda rol icabi yine agilp saciliyor” ifadesini tasimaktadir. Oncelikli
olarak bir haber metni niteliginde olmasina ragmen spotta bdyle bir ifadenin
yer almasi haberi magazinlestirmistir. Ayrica spotun iginde yer alan “yine”
ifadesi yluklemin hemen ontinde yer alarak vurgulanmistir. Yiklem ise “acilip
sacllmak™ir. “Yine” zarfi daha once de bu eylemin yapildiginin kanitidir.
Acllip sagilma eyleminin daha o6nce de “rol icabl” yapildiginin Uzerinde
durulmasi bahse konu olan “kadin”in rol icabi da olsa “meta” unsur haline
geldigini gostermektedir. Metnin iginde de bu tirll ifadelere rastlanmaktadir.
Spot, metnin Ozetidir. Bagliktan hareketle filmin igeriginin 6n plana
cikarilacagi beklenirken “kadin” ¢iplakligi ve cinsellige deginilmigtir.

Yan basglikta yer alan “Tanrinin Yaratti§i” ifadesinde ise ucu agik bir
tamlama yapilmistir. Metnin gévdesinde de bu tirlla bir ifade yer almistir.
Ancak burada wucu acik birakilan tamlama araciigiyla bir merak
uyandiriimistir. Boylece spottan da hareketle “kadin”in ¢iplakligina dair bir
ifadenin metnin iginde yer alacagina dair ipucu verilmistir.

Okuyucunun metinde filmin iceriginden ¢ok ciplakliga dair bir seyler

bulacagdi fotograf karesinden de belli olmaktadir.

Sematik Coziimleme: Fotografa bakildidinda ilk géze c¢arpan fotograf
karesindekilerin objektife bakmamis olmalaridir. Bu da bize fotografin
habersiz ¢ekildigi izlenimini uyandirmaktadir. Cunku fotografa konu olan Kisi,
Sophie Loren, elbisesini duzelten kisiye bir seyler anlatmakla mesgul

gérunmektedir. Bu, el hareketlerinden anlasilmaktadir. Ancak fotograf
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karesine yansiyan pozda s6z konusu olan fotografin haberli ya da habersiz
cekilmesinden gok “kadin’daki ciplakliktir. ilk gdze carpan siyrilarak agiga
cikarilmig bacaklardir. Beyaz bir c¢orap olmasina radmen yazinin
destekledikleriyle fotograf karesine c¢iplak bir “kadin” yansimamis olsa da
sanki ciplakmigcasina bir izlenim yaratilmis ve “kadin” yine sahnedeki
rolunden ¢ok vicuduyla 6n plana gikariimistir.

Yazida yan bashgin ardindan gelen ilk cimle sdyledir: “Sophie Loren,
filminin bir sahnesine hazirlaniyor.” Ozne goérevinde kullanilan fotograftaki
‘kadin”in adidir. Bu ad, ifadeyi glclendirmek amaciyla ilk cimleye
tasinmigtir. Ayrica, fotograf karesindekinin kim olduguna dair de vurgu yer
almistir. ilk clmlenin ardindan gelen climlede ise Sophie Loren’in
oyunculugundan bahsedilmesi yerine, “Filmin konusunun on dokuzuncu
yuzyilda cereyan etmesi sebebiyle Sophia Loren’in bacaklarinin uzun beyaz
coraplarla kaplh olmasi, seyircileri yine cezbedecek.”3* denilerek dikkat
Sophie Loren’in oynadigi oyunun igeriginden alinarak bacaklarina gekilmistir.
“Kadin” oyuncunun oyuncu olma vasfinin 6tesinde “bacaklariyla bizi cezp
edecegi” alt anlami yaratiimisgtir. Cimlenin iginde gegen “yine” sdzcugu ise
“‘daha once de ciplakligiyla izleyenleri cezp ettigi” anlaminda kullaniimistir.
Sonraki cimlede ise oyuncunun sadece adi kullanilarak daha samimi bir
hava vyaratiimaya c¢alisilmistir:  “Sophia kamera kargisina ¢lkmaya
hazirlanirken, Tanrinin yarattigini kuldan saklamanin dogru olmayacagini
distnen fotografci, makinesini isletmeden edememis.”* denilerek algi
Sophia Loren’den alinarak fotografcinin niyetine kaydiriimistir. Cunkd cumle,
sanki “Tanrinin yarattigini kuldan saklamamak” gerektigini distinenin Sophia
Loren’mis gibi baslamasina ragmen daha sonra bu disincede olanin
fotograf¢i olduguna karar verilmis gibi bitmistir. Halbuki fotograf karesine
giren ve ¢iplakligindan bahsedilen Sophia Loren olmasina ragmen habersiz
gorunldr durumda oldugu igin onu kareye alan fotograf¢i bu masumane
durusu yakalamis gorunmustur. Bakildiginda burada vicudundan bahsettiren

Sophia Loren’dir. Ama “Tanrinin yarattigini kuldan saklamamak” gerektigini

3% Hayat Dergisi, 5 Haziran 1959, s. 29.
3% Hayat Dergisi, 5 Haziran 1959, s. 29.
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dusunen ise fotografcidir. Burada algida yanilsama yaratiimak i¢in bu cimle
kurulmustur diye dasunulebilir.

Fotograf karesinde bir oyuncunun rollyle degil vicuduyla yer almasi
oyuncunun yeteneginden ve 0zne olugundan ¢ok vicudu ve nesne olusuyla
para kazandidi izlenimi fotograflara ve énceki-sonraki yazilardan hareketle

metne yansimistir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Duz cuimlelerin kullanildigi metinde tg¢ ayri fiil kipi kullaniimigtir
(hazirlaniyor-simdiki zaman; cezp edecek-gelecek zaman; edememis-
duyulan gecmis zaman). Ug¢ farkh zaman kullaniimasi  metni
hareketlendirmistir ve haber metni olmanin disina tasimistir. Ayrica donuslu
fiil kullanilarak yapilan eylemden eylemi yapanin kendisinin etkilendigi de
gosterilmistir: “Sophia Loren, filminin bir sahnesine hazirlaniyor.”

Metnin icinde sifatlara fazla yer veriimemekle birlikte bu kez sifatlarin
yapacagi metni hareketlendirme ve fotograftaki kisiyi anlatma isi yliklemin ve
fiilimsilerin Uzerine taginmistir [cezp edecek, (Tanrinin) yarattigini, (kuldan)
saklamanin]. Uglincl tekil sahis (0) ve etken ve donislu cati kullanilarak

metinde anlatilan ve fotografta gosterilen kisi dogrudan isaret edilmigtir.

Retorik: Metinde dil heyecana bagh islevde kullaniimigtir. Haber metni
olmasina ragmen 6znel ifadelere yer verilmistir. DUz cUmleler kullaniimig kisa
bir metindir. Mecazli sdylemlere basvurulmazken metin 6znel oldugu igin
okuyucu dikkate alinarak metne c¢eken ifadelere yer verilmis ve fotografla
ayni minvalde yirimek adina fotografta olanlar anlatilarak okuyucunun ilgisi
canl tutulmaya calisiimistir.

Metnin tamamina hakim olan duslnce ise fotograftaki oyuncuya dikkati
cekmek oldugundan sik sik fotografta olanlar anlatiimistir. Dilin heyecana
bagll islevde kullanilimasina neden olan bu durum metni haber metni
olmaktan magazinel bir boyuta tagimigtir. Bu nedenle surekli okuyucunun

ilgisini canli tutacak ifadelere yer verilmistir.
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Bir samanlar, «Busarigin mahlok giltmse- |
mekten ve kalgalsrini sallamsktan bagks

bir ig yapsmas...s diye kehanette bulu- |
nan sinems yasarlari acaba neredeler?...
Marilyn Monroe'nun artistlik hayatimin
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Resim 56: Hayat Dergisi, 4 Agustos 1959, s. 20.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: iki tam sayfayi kaplayan haberde yine her zamanki
yonteme basvurularak birgok fotografa ve bunun yani sira kisa yazilara yer
verilmigtir. Yazinin baghgi sol sayfadaki fotograflarin Ust tarafinda kalacak
sekilde verilirken fotograf alti yazilara da ayri ayri baslik atilmasi tercih
edilmigtir.

Ana baglik ve bashgin altinda yer alan uzun spot cimlede yazi karakteri
farkh tarzda secilmistir. Spot cimle tarzinda verilen kisim ayni zamanda
cerceve icine alinmistir.

Yazi i¢in “Marilyn yeni bir basar devresinde” bashdi atilmigtir. Yazi
karakteri farkhligindan olsa gerek baslikta buydk harf kullanilmamigtir.

Baslikta Marilyn yeni bir bagari devresinde denilerek daha once bir basari
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kazandi§i ve bu basarisina yenilerini ekledigi kastedilmistir. Calisma
kapsaminda segctigimiz fotograf alti yazida ise “Gunun ‘Pin-Up”1 yan bashgi
tercih edilmistir.* Bu kavramin ¢agristirdigi ise g¢iplakliktir. Cinkd bu kavram
doénemin oyunculari ya da mankenleri arasindan en guzel ve seksi olanlarin

” [}
|

secilmesiyle olusturulmustur. Kavram, “kadin”1 “meta”-unsur olarak gosteren
en onemli kalip s6zlerden biridir.

Yazinin ilk cimlesinde ise su ifadelere yer verilmistir: “20th Century Fox
kumpanyasinin yildiz avcilari, sinema yildizligina hevesli bu geng kiza
Marilyn Monroe adini taktilar.”®%® Bu climlede gegen yildiz avcilari ifadesi
onemlidir. CuUnkU yildiz avcilari derken, guzel, aliml, izleyiciyi ekrana
kilitleyecek guzellikte olan, rolden ¢ok guzelligiyle 6n plana ¢ikacak kigilerin
bulunup “yildiz” olarak kullaniimasindan bahsedilmektedir. Fotograf ve

fotografin giris cimlesinden sonraki kisim da bu gorusu desteklemektedir.

Sematik Coziimleme: Fotografta Marilyn Monroe’nun bir mermer situna
sarihp karnini dayayarak yuksek topuklu ayakkabilarla poz verdigi
gorulmektedir. “Kadin”in Uzerinde mayo benzeri bir kiyafet vardir. Hangi
amagcla cekildigi belli olmayan fotografta ciplaklik én plandadir. Fotografin
cekilis amaci belli olmamakla birlikte metinde yer alanlar fotografta yer alan
‘kadin”in filmlerdeki misyonunu aciklamaktadir: “Guzel vicutlu, fakat ne
konusmayi, ne yurimeyi, ne gulimsemeyi becerebilen bu aktris namzedi
ancak cazibesi ile lanse edilebilirdi.”*®” Burada “kadin”in yetenegi, durusu ve
oyunculuguyla degil “cazibesi” ve “vicuduyla® 6n planda olmasi “kadin”in
yetenegdinden ¢ok bedeniyle tanindigini gostermektedir. “Okuyucu, buradan
hareketle ancak ve ancak bedenen bir gorsellie dalma maksadiyla yaziya
konu olan “kadin”i izleyebilir’” mesaji veriimektedir. “Sarigin yildiz agik sacik
pozlardan g¢ekinmedi.” ifadesi de ayni sekilde “kadin”in bedenen 6n plana

ctkarildigini gostermektedir.

* Pin-up kavramu 6zellikle 20. yiizyilin ortalarinda popiiler kiiltiir ve magazin dergilerinde ¢ikan kapak
giizelleri ya da kadin oyuncular icin kullanilan genel bir tanimlamadir. incelemeler de gosterir ki
secilen fotograflarda ¢iplaklik esastir.

3% Hayat Dergisi, 14 Agustos 1959, s. 20.

397 Hayat Dergisi 14 Agustos 1959, s. 20.
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Yazinin diger fotograf alti yazilarinda da benzer ifadelere
rastlanmaktadir. “Aptal sarisin” denilen Marilyn Monroe “Yildiz olmak igin
yapamayacag! sey yok” diye tanimlanmaktadir. Vicudun bu denli 6n plana
cikarilmasindaki amaci yazi ortaya koymaktadir: “On alti yasinda modellige
atihrken meshur olmak ugrunda yapamayacagi sey yoktu. Nitekim, bir radyo
kumpanyasinin reklam takvimlerinde kullanilmak Uzere New York'un Unlu
fotografcilarindan birine girilgiplak poz vermesi ile reklamcilik aleminde bir
skandal yarattl.” Bu ifadelerden de anlasilacagi Uzere “kadin” kavrami,
nesnelestirilerek sunulmaktadir. Ozne olma hali yiten, fotograf karelerine
giren “kadin”, bir “meta” unsur olmustur. Bu da gosterir ki “kadin”in on plana
cikarilan unsuru genellikle bedenidir, bdylece “kadin” 6zne olarak geri plana

itilmektedir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Duz cumlelerden olusan metinde gegmis zaman kullanilarak
anlatilanlarin geride kaldigi izlenimi yaratilmaktadir. Ancak baglam butun
olarak incelendiginde geride kaldigi izlenimi verilen durumun fotograflar ve
yazidan da anlagilacagi uzere devam ettigi gorulmektedir. Yazida sik sik
“adini taktilar, lanse edilebilirdi, cok ¢aligtilar, fotograflari ile dolacakti” gibi
fiiller kullanilarak durumun ge¢gmiste kaldidi izlenimi uyandirilarak artik cok da
ciplakhgiyla degil oyunculuguyla on plana ¢iktigi duyurulmak istenmigtir.
Ancak yazinin devam eden kisimlarinda oOzellikle asklariyla ve filmlerdeki
ciplak/yari ¢iplak sahneleriyle 6n planda oldugunu gdsteren, oyunculugunu
geri plana iten kanitlara yer verilmistir (sevistigi isitildi, Bazilari Onu Sicak
Sever, evlendiler, en ciretli “kadin”larindan biri haline gelmisti, ikinci defa
bogsanmis oldu). Uglincii tekil (o) ve c¢ogul kisi (onlar) kullanimi da yine
yazinin ilgi odagi olan Marilyn Monroe’u 6n plana ¢ikarmak konusunda etkili
olmustur [adini taktilar, ¢cok calistilar, (onun fotograflari ile) dolacakti,
cekinmedi].

Metinde yildizin sik sik bedeniyle 6n planda oldugunu belirten sifatlara

ve ad tamlamalarina da bolca yer verilmistir (bu gen¢ kiz, guzel vicutlu,
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sarisin yildiz, acik sagik pozlar, onun fotograflari). Bu durum metnin yoninu

“kadin”in bedenine ve fotograflara ¢evirmek icin kullaniimistir.

Retorik: Metinde dil heyecana bagli islevde kullaniimigtir. Bu turlt metinlerde
heyecana bagli islevin kullanilma gerekgesi 6znel bir anlatim tercih edilmesi
ve bunun yani sira metinde duyguyu On plana c¢ikararak metni daha
magazinel kilmaktir. Dikkati fotograflara ¢gekmek icin de dil heyecana bagli
islevde kullanilmistir. Mecazli soOyleyislere yer verilmeyen metinde diz
cumleler tercih edilmistir. Bir kigsinin hayati anlatilmak istenen metinde daha
cok kisinin yaptig1 isler, oynadigi filmler, en ¢cok da bedeni 6n planda
tutulmustur. Bedenin 6n planda tutulmasi i¢in de duygular 6znel bir dille
anlatiimigtir.

Yaziyl kaleme alan kiginin “kadin”a bakis agisi, okuyucunun da bu yazi
araciligiyla  yonlendiriimesini  saglamaktadir.  Yazinin  fotograflarla
desteklenmesiyle “kadin”in c¢iplakligiyla meshur olmasi arasinda bag
kurulmustur. Ayrica bir hayat hikayesi anlatilirken is, bedenin guzelligin
tasiyicisi olmasina donmustur. Boylece beden, araci unsur konumuna
cekilmis ve metin de bunun Uzerinden kurulmustur. Bu nedenle, metinde

anlatilmak istenenle anlatilan arasinda fark dogmus ve baglam kopmustur.
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3.5.1.5. Gezi- Kiiltiir Haberlerinde Kadinin Sunumu

Resim 57: Hayat Dergisi, 11 Ekim 1957, s. 12-13. Gezi sayfalarinda da kadin 6n
plana gikarilmistir.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Cozumleme: Bir ana baslik ve fotograf alti yan basliklarla sunulan,
iki sayfaya yayilan haberde bol fotograf az yazi kullaniimistir. Haberin igerigi,
yine yabanci Ulkelerden birinde yasanan gelismelerle ilgilidir. Ancak bu kez
dergi farkli bir konuya deginerek ceteleri ele almigtir. Ancak bu getelerin,
yazidan anlasildig1 kadariyla kendilerinden baskasina pek zarari yoktur.
“102. Sokagin Cetesiyle Bir GUn” ana bashginin altinda fotograf alti
yazilara gore uzun sayilabilecek bir aciklama yer almigtir. Cetelerin ne
yaptigiyla ilgili agiklamada bu gruplarin Newyork sehrini bolustugu ve ayrilan
mintikalara birbirlerini almadigi yer almigtir. Dergi, bu cetelerden “Royal
Athletic Club”in bir ginind incelemistir. 150 kisiden olusan ¢etede bir hayli
kiz oldugu da dergide belirtilmigtir. Bunun belirtiimesinin sebebi ise bizim de
incelemeye aldigimiz U¢ fotograf ve bu Ug¢ fotografi ilgilendiren bir yazinin

icinde saklidir.
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Bu ug¢ fotografin ortasinda yer alan yazi “Ask Hayat” yan basligiyla
verilmigtir. Cetenin bir gununu anlatan metinde cete Uyelerinin yagadigi
agklara deginilmistir. Yukarida ¢ete mensubu “bir hayli kiz” bilgisinin verilme
nedeni de burada karsimiza ¢ikmaktadir. Yazinin giris cumlesi su sekildedir:
“GUnln baslica mesguliyeti serile serpile cayirlara oturmak ve cift cift
sevismek oldu.”®*® Cimlenin “sevismek oldu” sozcligini iki anlamda
karsilayabiliriz:  Birinci anlam sevgililerin  birbirlerine  goénul baglarini
davraniglariyla belli etmesi, ikinci anlam sevgililerin 6pusmesi. Burada
fotograflardan hareketle ikinci anlamin 6n planda oldugu goérulmektedir.
Ayrica metinde ciftlerin serile serpile gayirlara oturuyor olarak anlatiimasi
onlarin rahat hareket ettiklerini anlatmak igindir. Bu rahatlik, sevismeyle
sonlandiriimistir. Metnin “kadin”lara karsi bakisi sonraki cimlelerde daha da

belirginlegsmistir.

Sematik Cozumleme: Metnin iceriginden ve fotograflardan hareketle cete
mensubu “kadin’larin erkeklerle yasadigi ask anlatiimaktadir. Ancak metinde
“kadin’lar agagilayan kimi tabirler yer almaktadir. “Kadin”a toplumun bakigini
goOstermesi agisindan burada bahsedilenler 6nemlidir. Her ne kadar, metin bir
Tark tarafindan yazilmis olsa da sonugta “kadin”lara bakisi yansitmasi ve
‘kadin”lan  Otekilestirmesi  agisindan 6nemlidir. Fotograflarin  Gzerinden
kurulan metinde ikinci cimleden itibaren “kadin”lar su sekilde anlatiimaktadir:
“Iste sagda gézleri etrafi gérmeyen bir gift, solda alti erkegi birden kolayca
idare eden Mary O’shea. Buna mukabil, yukarida gorulen Nora Buckley golde
yaptidi banyo donlisunde sevgilisini biraktigi yerde bulamamig ve butliin guna
tek basina somurtarak gegirmistir.”

Burada “kadin”, hem bekleyen, hem idare eden, hem de birden fazla erkegi
kiskaca alan olarak gosterilmistir. “Kadin”in ikinci plana alinip otekilestirildigi,
soyutlandigi bu metinde s6z konusu olan “kadin”a bigilen roldur. Ayni

zamanda bir yasayig bigcimi de vyansitilmistir. Metne gore “kadin”,

3% Hayat Dergisi, 11 Ekim 1957, s. 12-13.
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bekleyendir. Ayni zamanda “erkegini” bulacagi yeri bilen ve butin gunu
orada gecirebilendir. Ayrica 6 erkegi idare eden bir “kadin’dan da
bahsedilmistir. Metin araciligiyla “kadin”lar asagilanmigtir. idare etmek
kavrami agir bir tabirdir. 6 erkegi birden idare ettigi sdylenen “kadin”in
fotograf karesinde idare eder bir hali yoktur. Aksine arkadaslariyla vakit de

gegiriyor olabilir. Bu nedenle burada “kadin”a atfedilen vasif distundurucuddr.

Mikro Yapisal Analiz

So6z Dizim: Metin, fotograflarin anlatimindan olugsmaktadir. Gorulen gegmis
zaman eki (-di) kullanilmis ve sahit olunan bir olay aktariimistir (oldu,
bulamadi). Bu da bize gdsterir ki metni yazan Kisi olayi bizzat gdzlemlemistir.
Birebir sahitlik s6z konusu oldugu igin de metinde ayrintilara yer verilmis ve
bu nedenle Ug¢ ayri fotograf ayri ayri anlatiimistir. DUz bir anlatim olmasina
ragmen metne yorum da katilmistir. Metni yazanin kendince yorumladigi
kisimlar mevcuttur. Bu kendince yorumlar 6znel anlatimlar icermektedir. Bu
nedenle metni yorumlayanin “kadin”a bakigi da gorulebilmektedir. “Kadin”
ikincil konuma dusurulmus ve bu yonde cimleler kurulmustur. Bu, bahsedilen
cetelerle ilgili bilgi vermek ve metni ilgi ¢ekici hale getirmek icin bagvurulan

bir yol da olabilir.

Retorik: Ug uzun ciimleden olusan metinde bir climle isim, digerleri eylem
cimlesidir. Isim clUmlesi, diger metinlerde goérilmeyen bir serbestlikle
yazilmistir. Ayrica kullanilan dildeki rahathk fotograflarin yorumunun
yapilmasindan kaynaklanmaktadir. Rahatligin bir diger nedeni de basliktan
da anlasilacagl Uzere metinde agk hayatinin anlatilmasidir. “Kadin”lardan
bahsedilirken kullanilan dil de metnin bir hayli “acik” yazildiginin kanitidir. Dil
daha cok resimlerin aktarilmasi seklinde oldugu icin gondergesel iglevde
kullaniimistir ancak zaman zaman yorumlar isin igine girmis ve yine basliktan
anlasilacag! uzere agk hayatindan bahsedildigi icin heyecana bagl iglevin
kullanildigi yerler de olmustur. Metinde gergcek anlamin digina gikilmamis,

mecazli sdyleyislere basvurulmamistir. Gezi yazisi ve bilgi metni karisimi
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olan yazida soOzcukler savruk kullaniimigtir. Bu da kimi yerlerde baglamin
kopmasina neden olmustur. Yazida bu nedenle zaman zaman konu

atlamalari yasanmistir.

Resim 58: Hayat Dergisi, 29 Agustos 1958, s. 10.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: Derginin Nesriyat Mudurl Feridun Es’e ait olan yazida
1958 Avrupa’si anlatiimistir. Feridun Es, “Hayat” dergisinde Turkiye’nin ilk
“kadin” savas muhabiri olan esi Semiha Es’le birlikte yaptigi gezileri kaleme
alan kisidir. Feridun Es bir gezi yazaridir. Yazdigi seyahat yazilarinda sadece
yurtdisindan degil, yurticinden de manzaralara dergide yer vermistir. Bizim
calismamizla ilgili olarak ise Avrupa’nin hayat tarzini yansitmasi agisindan
bir seyahatine dair yazisi alinmigtir. “1958 Avrupa’si” Ust baglhginin altinda
“‘Kuzeydeki Cennette 5 Gun” ifadesi kullaniimig ve Hollanda'nin bagkenti

Amsterdam’a yaptiklari gezinin anlatisina, fotograflarina yer verilmistir.
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Yazan: Hikmet Feridun Es, Fotograflar: Semiha Es ifadesi de iki basligin
arasina siyah zemin Uzerine yerlestirilmistir. Hollanda’'nin “Kuzeydeki Cennet”
olarak adlandiriimasi Avrupai yagsam tarzinin benimsendigini gostermektedir.
Basliktaki kuzey ifadesi sogugu akla getirse de cennet sézcuglyle yan yana
getirilerek olusturulan tamlama ve kullanilan egretileme araciliiyla buranin
hosa gider bir yer oldugu cagristirimigtir. Yazinin girisinde pilotun
sOylediklerinden hareketle ilging bir bilgiye de yer verilerek yazinin ilgi

[113

cekiciligi arttirilmistir: “45 dakika sonra Shiphol'deyiz. Burasi yeryuzinde bir
esi bulunmayan bir hava meydanidir.” Merakla dinliyoruz. Ni¢in dinyada bir
esi daha olmayan hava alani?... Pilot devam ediyor: ‘Burasi, butin dinyada
deniz seviyesinden daha algak olan tek hava meydanidir.”39°

iki tam sayfaya yayilan yazinin alt bashginda ise “Dar Kapilar® ifadesi
kullanilmistir ancak basligin tam tersini yansitan bir icerik gorulmektedir.
Bagliktaki ifade olumsuz bir ¢agrisim yapmasina ragmen igerik anlatilan
yorenin ne kadar i¢ acgici oldugundan bahsetmektedir: “Amsterdam’i
gezerken insan bu memleketin nigcin o kadar ¢ok ve buyuk ressam
yetistirdigini anhyor. Uzerine koyu gélgeli agaglarin kapandidi log kanallarda
suzllen kugulariyla dyle bir siklGnet sehri ki nereye baksaniz eger yasiniz
musaitse,  ¢ocuklugunda  seyrettiginiz  sessiz  manzara filmlerini
hatirliyorsunuz.”#

Bir diger alt baglkta posta teskilatinin c¢alisma prensibinden
bahsedilmistir. Fotograf alti yazilarin basliklarinda ise fotograflari anlatan
bilgilere yer verilmistir. O basgliklar ise “Yahudi Gelinleri!..”, “Saksili Sokak”,
“‘Otel’, “Sokakta Otomat” ifadelerini tagimaktadir. Fotograf alti yazilarin
basliklarinin her biri genel bir ifadeyi yansitmakta fotografin anlatiminin
yaninda yoreye 6zgu bilgiler de verilmektedir.

Sematik Coziimleme: Fotograflarin derginin diger bolumlerine gore daha az
yer kapladigi metinde anlati kismi agirliktadir. Yedi fotografin kullanildigi
yazida Avrupa yasamini anlatmak igin yine “kadin”lara bagvurulmustur.

Guzelliklerinden bahsedilmis ve bu guzellik karsilagtirmalar aracihgiyla

399 Hayat Dergisi, 29 Agustos 1958, s. 10.
400 Hayat Dergisi, 29 Agustos 1958, s. 10.
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guglendirilmistir. “Kadin”larin alimh ve sik oldugunu anlatmak icin iki fotograf
kullanihirken diger fotograflarda ise sehrin sokaklarindan ve yagantisindan
kesitler aktariimigtir. Boylece sehrin ve “kadin”larin guzellikleri fotograflar
araciliiyla gulglendirilmistir.  Yazida Avrupa’nin guzellikleri “kadin”larin
guzelligiyle ortustirilmus ve “kadin” yine aracilanmistir.

Metnin igeriginde Hollanda’nin ekonomik durumundan Amsterdam’in
sokaklarina, tarihi gelisiminden neslin distunusine, sokaklarindan otellerine
kadar birgcok bilgiye yer verilmistir. Ayrica Avrupa’ya dair bilgiler ve
karsilastirmalarla kulttrel bilgiler de metinde yer almistir. Fotograf alti yazida
guzellik bakimindan karsilastirma soyle dile getirilmigtir:

“Hollandali ressam Rembrandt vaktiyle ‘Yahudi Gelin’ isminde bir
tablo yapmisti. Bu tablodaki gen¢ kiz glzelligi ile dinyanin
hayranhigini (zerine ¢ekmisti. Bugtin (nllii Felemenk ressaminin
memleketlileri olan geng¢ kizlar glizellik bakimindan Yahudi gelinin
pabucglarini tavana atmiglardir. Cogu ananelere baglidir. Mesela
su birinci resimde gérdigiiniiz blucinli kizi belki de pazar sabahi
tahta kunduralari ve beyaz bonesi ile milli kiyafeti iginde
bulacaksiniz. Hollandali yeni nesil buglinkii Avrupa’nin en glzel
insanidir...”™01
ifadeden de anlagilacag! gibi Avrupalilari geleneklerine bagliliklari ve
guzellikleriyle dven yazar bir karsilastirmaya giderek “en” Ustlnluk zarfiyla
Avrupa insanini yuceltmistir. Bu kargilastirma ve yuceltme Avrupa’ya duyulan
hayranlhigin bir yansimasidir. Sokaklarin temizligi, caddelerin buyuleyiciligi
gibi Ustln yanlari ortaya koyan yazida 6n plana ¢ikarilan hep Avrupai yasam
tarzi ve Amsterdam’daki yasayisin hosa giden yanlari olmustur. Ancak yine
“kadin’larla ilgili bilgiler 6n plana cikariimistir: “Aksamustleri Hollanda’nin en
edlenceli yeri Dam dedikleri Kralice Sarayr’nin meydani. Ekseriya burada
platin sagli, son derece de guzel bir geng kiz isaret memurlugu ediyor.”
Yemek kultirinden de bahsedilerek ilging gelen yanlar anlatiimigtir.

Tum bunlar Avrupa’nin kultirel, mimari ve yasayis ozelliklerine dair bilgiler

401 Hayat Dergisi, 29 Agustos 1958, s. 10.
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verirken “kadin”larin vazgecilmez unsur olarak gezi yazisinda da yer almasi
derginin mahiyeti hakkinda daha kesin bilgiler vermektedir. Dergi, magazin
ve kultir dergisi olmanin yaninda Avrupa yasam tarzi icinde “kadin”larin

(1114

yerini 6n plana ¢ikarmistir. Art alanda dergi, ““kadin” dergisi” diye tabir edilen
bir ikincilestirmenin sesi konumundadir. Avrupa yasam tarzina duyulan
hayranlik derginin tamaminda Ozellikle gezi yazilarinda gorilmektedir:
“‘Ayrilirken, dogrusu bu kuzey cennetinde daha uzun muddet kalamadigima

bayagi Gzuldim diyebilirim.”
Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Gezi yazisi olmasindan oturu 6znel ifadeler s6z gruplariyla
desteklenmis ve cok sayida zarf, sifat ve ad tamlamasina yer verilmigtir.
Sifatlarin ve zarflarin bu kadar cok kullaniimasinin sebebi ise yaziya konu
olan yerin guzelliklerinin daha iyi anlatiimasidir. Kullanilan zarflardan en ¢ok
dikkati ceken ise ustlnluk zarfi olan “en” olmustur. Bu zarf araciligiyla
Amsterdam’in birgok yeri Avrupa’yla karsilastirildiginda “en” muhtesem yer
olarak tanimlanmigtir. Bunun yani sira “derhal”, “hi¢ bekletiimeden”, “uzun
muddet” gibi zarflar da anlami guglendirmigtir: “Amsterdam otelleri i¢in ‘en

” 1}

guzel balayl dekoru’ derler.” “en uzak semtlerden kutuya atilan mektup bu

suretle derhal yola ¢ikiyor.” “en eglenceli yeri”, “butin Avrupa’nin en meshur
sokagidir.”

Yazinin paragraf gecisleri yan dusunceden ¢ok her biri ana dusunce
olacak derecede keskindir ancak konudan da kopuk degildir. Bir baglk
altinda bahsedilen konudan hemen alt paragrafta bir baska konuya
gecilmektedir. Ornegin “Garip Bir Postac!” ara baghginin altinda postacidan
bahsedilirken ayni bashk altindaki bir diger paragrafta Amsterdam’in
aksamlarindan ve guzel kizlarindan bahsedilmektedir. Bu da metin igi
baglamin biraz kopuk olmasina neden olmaktadir ancak bu durum yaziya

ayrilan yerde daha ¢ok konudan bahsedilme kaygisindan kaynaklanmaktadir.

Retorik: Metin uzun oldugu icin dilin pek ¢ok islevine bagvurulmustur. Dilin

islevlerinin yani sira metnin 6raltsa ve dilin kullanihgi agisindan da derginin
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diger sayfalarina gore farkhlik vardir. Dilin iglevlerinden en ¢ok heyecana
bagh iglev kullaniimistir. Heyecana bagh iglev okuyucunun duygularini
harekete gecirmektedir. Burada da Avrupa yasamina dair verilen bilgiler
okuyucularda Avrupa’ya dair bir merak uyandirmaktadir. Avrupa’nin nasil bir
yer oldugunu gezi yazilari araciligiyla taniyan okuyucular, oralari gormek
isteyeceklerdir. Okuyucuda merak uyandirmanin en kolay yollarindan biri de
onlarin duygularina hitap etmektir: “Denizden kurutularak kazanilan hava
alaninin Uzerine dogru kayarken bir riya sehri goruyoruz: Amsterdam. Kanal
sokaklari, kirmizi evleri, yemyesil parklari ile bir ressam paleti kadar renkli
sehir...”402

Heyecana bagl islevin yani sira okuyucunun ilgisini canh tutmak igin
sorulara da yer verilmistir. Boylece kanali kontrol islevi de kullaniimistir: “Su
onlnde laleler bulunanin hangi sefaret oldugunu sdylemeye bilmem [Gzum
var m1?”, “Sarayin tam duvari dntnde ¢ocuk kalabaligina kukla oynatanlar mi
istersiniz? Kaldirim Ustiinde resim yapanlar mi ararsiniz?”

Genellikle genis zamanin kullanildigi metinde ilgiyi canh tutmak ve
yaziyl hareketli kilmak icin eksiltili cimlelere ve ek fiil kullaniimadan
birakilmis yuklemlere de rastlanmigtir: “hepsi mevcut”, “Hollanda’nin en
enteresan insanlarinda biri de postaci.”, “Dam dedikleri Kralice Sarayrnin
meydani.” Bunun yaninda kullanilan mecazli sdyleyisler de yaziya renk
katmisgtir. Boylece yazi bu yonuyle dilin siirsel islevinde de kullaniimistir.
Yaziyr diz bir anlatimdan kurtaran bu mecazli soyleyislerde en ¢ok
benzetmelere basvurulmustur: “riya sehri’, “Kuzeydeki cennet”, “kar gibi
beyaz yakall “kadin”lar”, “ressam paleti kadar renkli sehir”.

Devrik cumlelere rastlanmazken duz cumlelere hareket katmak icin sik
sik tamlama ve sifatlara bagvurulmus bu da yaziy1 kuru bir anlatimdan
kurtarmistir. Yazi Avrupa yasantisinin anlatimasi ve igerigin bicemle
guglendirilmesi agisindan dikkat cekici olmustur. Belli bir siranin takip

edilmesi de yaziyli daha okunur ve keyifli hale getirmistir. Yazida kullanilan

402 Hayat Dergisi, 29 Agustos 1958, s. 10.
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dilin anlasilir ve mecazlarla suslu olusu Avrupa hayatinin anlatiimasi

acisindan oOlc¢ulu ve ilgi uyandiricidir.

Resim 59: 10 Nisan 1959 tarihli Hayat dergisinin 4 ve 5. sayfasinda, Japon kiiltiiriinde yasanan degismeler
kadinlar tizerinden anlatiimigtir.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: Karsilastirmali bir ¢dzimlemeye variimasini saglayan
ve 5 fotograf alti yazidan olugsan metnin bashgi “Degisen Japon Kadini”dir.
Metnin basliginin bluyuk harflerle atilmis olmasi dikkati bashga ¢ekmek
icindir. Baglikta yer alan “degisen” s6zcugu, metinden ve fotograflardan da
hareketle “olumlu” olarak gdsterilmistir. Ancak neye gore, kime gore olumlu
sorusunun karsiligi Bati anlayisina gore “olumlu”, Japon geleneklerine gore
“olumsuz” bir degisimin isaretidir. Bu bashgdin Ustinde Ug¢ sayfa ayrilan daha
genis kapsamli bir yazida Japon imparatorunun oglu Akihito’nun gelenekleri
yikarak halktan biriyle evlenmek istemesinden bahsedilmektedir. Bu arada
yazinin iginde Japon geleneklerine de deginilmektedir. Ancak yazinin bu
baglamdan koparilarak Japon “kadin’larinin yasayis tarzindaki degisime de
deginilmig ve onlarin Batili yasam tarzina aciligi kaleme alinmigtir.

Baslik, fotograflarin Uzerinde yer alirken film seridi gibi akar vaziyette

verilen fotograflarin altinda yazilar yer almistir.

Sematik Cozimleme: Bashgin hemen altinda yer alan bes adet fotografin
beyaz cizgiyle gercevelendigi gorulmektedir. Metnin Ustlindeki fotograflar

karsilastirmalari  yansitmak icin verilmistir. ik dért fotograf birbiriyle
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karsilastirilirken sondaki fotograf kendi iginde karsilastiriimistir. Degisen
Japon adetlerinin anlatildigi fotograflarin ilkinde sirayla oturmus “kadin”lar
cay icerken gorulirken bu fotografin ziddi olarak ikinci fotografta “kadin”lar
denizde mayo ve bikinileriyle objektife poz vermektedir.

ikinci fotografta ise Japonlara 6zgii yéresel kiyafetler icinde bir “kadin”
gorunurken diger fotografta Batili tarzda giyinmig ve objektife poz vermis bir
“kadin” goritlmektedir. Uclincu fotografta ise bir “kadin”la erkegdin “Japon
hamam” olarak adlandirilan yari belden yukariya kadar girilebilen dar bir
yere girdikleri gorulmektedir.

Fotograflarda Batili yasam tarzinin getirdikleri ve bunlarin “iyi” oldugunu
anlatan durumlar vardir. Cunku fotograflarin ilkinde Japon &adetini yansitan
‘kadin”larin yUzlerinde tebessim yokken ikinci fotograflarda “kadin”larin
gulimsedikleri ve hallerinden ilk fotografa goére daha memnun olduklari
gorulmektedir. Ayrica ilk fotograflarda “kadin”lar objektife poz vermemigtir.
Bu, Batili yagam tarzinin anlatimi ve aktarimi igin kullaniimigtir. Batili yagam
tarzinin anlatimi i¢in fotograflarda “kadin”in kullaniimasi yine “kadin”1 araci
unsur haline getirmistir. Batili yasam tarzi sadece “kadin’lar igin degil, ayni
zamanda gelecekse erkekler igin de gelecektir ancak fotograflardan sadece
bir tanesinde erkek gérinmektedir, onun da yaninda yine “kadin” vardir. O
fotografin altindaki agiklama da fotografta erkegin neden kullanildigini ¢ok iyi
aciklamaktadir: “Japon hayatinda degismeyen yalniz hamam alemleridir.
Japonlar “kadin”-erkek hep beraber yikanirlar. Fakat simdi boyle hususileri
de yapilmigtir.” Burada “kadin”la erkegin bir arada verilmesi ve “degismeyen
adet” olarak gosterilen “kadin”la erkegin bir arada yikandigi hamamliardir.
Bunun bu sekilde verilmesinin nedeni ise Bati adetlerinden ¢ok da farkh
goérinmemesidir. Fotograflarda degisim, modernlesme diye sadece
Batilasmadan bahsedilmistir.

ik iki fotografin altinda ise su ifadeler yer almaktadir: “Yukarida solda
misafirlerine cay ikram ederken gérilen dinkd Japon “kadin”i evinin,
geleneklerinin “kadin” idi. Yeni kusak ise kiyafetten dusunuse kadar bu

gelenekleri topyekdn yikti. Batili gibi giyiniyor, apartmanda oturuyor, serbest
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aski savunuyor, caligiyor, insan haklari icin mucadele ediyor ve plajlarda
egdleniyor.”403

‘kadin”, ilk cumlede dolayl olarak “eski” olarak vasiflandiriimistir.
Dunkl ifadesi ve “idi” ek fiili dyle “kadin”larin eskide kaldigina isaret eden
sozcuklerdir. Metinde yeni “kadin”in davraniglari ise hem evrensel (insan
haklari igin mucadele ediyor), hem bireysel (serbest agki savunuyor, plajda
egleniyor), hem de toplumsal olarak verilmistir (¢alisiyor, Batili gibi giyiniyor).
Ancak burada “kadin” geleneksel dizleminden kayarak taklide donik bir
eylemin icine gekilmistir. Clnkd “Batil gibi” ifadesi bir 6zentilik yaratmaktadir.

Uglincti ve dérdiincl fotografin altinda ise su ifadelere yer verilmistir:
“Geysalar eski Japonya’nin en buyuk 6zelligi idi. Bu eglence kizlari 6zel bir
sekilde yetigtirilir, tamamiyla mahalli bir dekor ve hava iginde Japon eglence
hayatini yasatirlardi. Buglinin geysalari ise Batili kiyafetinde, Bati mizigi ile
Japonlari eglendirmeye caligiyor.”#%4

Burada da ilk iki cimlede geysalarin “yerel oldugu” ve “eski Japonya’nin
Ozelligi” oldugu soylenmis ve yine Bati Uzerinden yola cikilarak degisim
gosterilmigtir. “Kadin”, yine on plana alinmig ve geg¢mis zamanla simdiki
zaman kargilastiriimasi yapilirken “Bati kiyafeti”, “Bati mazigi” 6on plana
alinmigtir. Kuresel duzlem, Bati Uzerinden fotografi gekilen bir dinya gibi

gOsterilmistir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Kuralli cimle yapisiyla diz bir anlatimin tercih edildigi metinde
kargilastirmalara, sifatlara ve ad tamlamalarina sikga yer verilmistir. Sik sik
eski-yeni karsilasgtiriimasi yapilarak Japon toplumundaki degisim anlatilmigtir.
Sifatlar ve ad tamlamalari, toplumun “eski hali”yle “yeni hali’ni anlatmak icin
aracl 6ge konumunda alinmistir. “Dunktu Japon “kadin”i, bu gelenekler,

mahalli bir dekor, eski Japonya, geleneklerin “kadin”1” gibi tamlamalar “eski’yi

anlatmak icin, “yeni kusak, serbest ask, insan haklari, bu eglence kizlari, 6zel

403 Hayat Dergisi, 10 Nisan 1959, s. 4-5.
404 Hayat Dergisi, 10 Nisan 1959, s. 4-5.
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bir sekilde, batili kiyafetler” “yeni” ve “Batili” Japonya'yl anlatmak igin
kullaniimistir.

Zarflar da eski-yeni karsilastirmasinda araci 6ge olmustur: “...topyekin
yiktI” s6z grubundaki durum zarfi bir gelenegin bittigine isaret igin
kullaniimistir. “Batili gibi giyiniyor” ifadesindeki “batili gibi” durum zarfi da yeni
Japonya'yl yansitmaktadir. Ayrica metinde ge¢gmis zaman kipi (-di) kullanilan
cumleler geleneklere badli, “eski” Japonya’yi tasvir etmek icin simdiki zaman
(-yor) kullanilan ctiimlelerde ise “yeni” Japonya tarif ve tasvir edilmistir. Yeni
“kadin”in davraniglari simdiki zamanla verilmistir. “Simdi bdyle olunmasi
gerekir” mesaji da dusunulebilir. Kargilagtirmayla eski “kadin”1 yok sayan;

yeni, Batili “kadin”1 ise yucelten bir dil kullaniimigtir.

Retorik: Metin, karsilastirmaya musaade edecek sekilde kurgulandigi ve
Oznel ifadelere sikga basvuruldugu icin heyecana bagl islevde kullaniimistir.
Duz bir anlatim tercih edilmigtir. Metinde sifatlara, zarflara yer verilmesine
ragmen metne hareket katacak fiiller yerine durum fiilleri* kullanilmigtir
(calisiyor, yapilmigtir, mtcadele ediyor).

Metin bu nedenle daha hareketsiz kalirken diger metinlerde gorulen
fotografla metni destekleme burada da 6n plana ¢ikmistir. Metinde mecazli
sOylemlere yer verilmemistir.

Ayrica cumleler arasi baglam kopuktur. CUnkl ilk cUmlelerdeki eski
Japonya’nin ziddini ikinci ciimle tam olarak karsilamamaktadir. ilk ciimleyle
ikinci cumlenin dil yapisi incelenirse ilk cimlede evinin geleneklerinin “kadin”|
diye verilen ifadenin ardindan gelen plajda eglenmekle, kiyafet degisikligiyle
Batih olan Japonlarin evinin “kadin”I olmayacak anlami c¢ikarilamaz ama
metnin birinci ve ikinci climle karsilastirmalari incelendiginde bunun

anlatiimaya calisildigi gorulmektedir. Bu da baglami koparmistir.

* Kendi istemi (iradesi) ile gergeklestirse bile, 6znenin hareket halinde olmadigi, bagka bir nesneyi
etkilemeyen, geg¢issiz fiillerdir. Genellikle 6znenin gozlemlenebilen durumu, goriiniisii ve hareketi ile
ilgilidir.



253

3.5.1.6. Yarnigma ve Festival Haberlerinde Kadinin Sunumu

Resim 60: 1 Kasim 1957 tarihli Hayat dergisinde glizellik yarigmasina 6nceki sayilarda da oldugu
gibi genis yer ayrilmistir (s. 6-7).

Makro Yapisal Analiz

Tematik Gozumleme: Gerek dunya gerekse Turkiye'deki guzellik yarigmalari
insanlarin dikkatini cekmektedir. Malzemesinin “guzel “kadin”lar” olmasindan
otura de ilgiyle takip edilmektedir. “Hayat” dergisi de her yil sayfalarinda
guzellik yarigmalarina yer vermigtir. Bunlardan biri 1957 yilinda
gerceklestiriien “Dinya Guzellik Musabakasi’dir. Sayfada habere ait 7
fotografa yer verilmigtir. Bu yedi fotografin yaninda metinler fotograf alt
sunulmustur. Diger metinlerden farkli olarak burada bagligin hemen yaninda
yer alan kisimda derinlemesine bir tartismaya girilerek sohbet tarzinda bir
yazi kaleme alinmigtir.

“Bir Kralice Seciliyor” ana basligi metnin degil fotografin Uzerinde
verilmigtir. “Hayat” dergisinin incelenen yillari arasinda sik sik bu yénteme

basvuruldugu goézlemlenmistir. Metinden ¢ok fotograflar 6n plana ¢ikariimak
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istenmektedir. Metin fotografin golgesinde kalmistir ¢linki baslk sanki
metnin degil fotografin bashgiymis gibi kullaniimistir. Metin ise fotografin
yaninda yer almistir. Bahse konu olan sohbet havasinda gegen metin
sayfanin soluna vyaslanmigs ve (¢ tarafindan degisik fotograflarla
cevrelenmistir. Boylece fotografin agirligi bir kez daha ortaya ¢gikmistir.

Baglikta yer alan “Kralice” s6zcugu onemlidir. Guzellik yarigmalarinda
secilenlerin “dunya kraligesi” olarak sunulmasi tium dunyaya guzelligiyle
hikmedebilecedi alt okumasini saglamaktadir. Guzellik, unsur olarak kralice
kavramiyla ekseriyette bir batlinlik olusturmakta bdylece dinyaya guzelligin
hikmedebilecegdi kanisi uyandirilmaktadir. Ancak burada “se¢im” s6zcugu de
bunun bir yarisma oldugunu hatirlatmaktadir. Se¢im sézcuguyle génderimde
bulunulan anlam kraligenin degil guzelin segilecegidir ancak sonug¢ olarak
secilecek guzel de “dunyanin kraligesi” olacaktir.

Metin iki sayfaya yayilmistir ve ¢ok sayida fotografa yer verilmigtir.
Fotograf alti metinlerde “Tuvaletlerle”, “Mayolu Gegit”, “Seyirciler ve Magrur
Kralige”, “S6z Sahibi Oluyorlar”’, “Tebrik Busesi” bashklari kullaniimigtir.
Fotograf alti yazilarda yine mankenlerin guzellikleri ve bunun yaninda
izleyicilerin bakiglari 6n planda tutulmustur. “Seyirciler ve Magrur Kralige”
baslikli fotograf alti yazinin ilk cimlesinde su ifadeler yer almistir: “Segim
esnasinda yalniz guzeller birbirlerini yan goézle suzmekle kalmadilar,
seyirciler arasinda bulunan, guzellikten nasibi az, bazi hanimlar da bir hayli
sinirli ve asik surath idiler. Kendi kendilerine ‘Biz neden boyle degiliz’
gibilerinden bir sual soruyorlardi.” Burada ¢alismamizin tezini destekleyen bir
ifadeye yer verilmistir. “Kadin”larin guzelleri sizmesinin nedeni onlarin bu
guzellikten yoksun olusuymus gibi gosterilmigtir. Glzel “kadin”larin giyim,
kusam ve zarafete kavugsmasini saglayan tim o6zellikler “kadin”larin dikkatini
cekmektedir. Cunkd “kadin”lar bilmektedirler ki onlari guzel kilan biraz da
kullandiklari Urlnlerdir. Bu nedenle derginin genelinde yer alan bu tarll
haberlerin yaninda kimi guzellik kremi, cilt bakim UrUnleri gibi reklamlar da
yer almaktadir. Guzellige ulastirici unsur olarak gosterilen bu drunler
sayesinde insanlar “onlar’ gibi olacaklarini dustinmektedirler. Nitekim iki

sayfaya yayilan bu haber metninin sol sttununda bir krem reklamina da yer
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verilmistir. Burada bahsedilen izleyici “kadin”larin imrenir bakislarinin
goOsteriime nedeni onlara duyduklari haset olarak sunulmustur. Onlar gibi
olma arzusu, bu Urunlerin satisini hizlandiracaktir. Fotograflar incelendiginde

de benzer bir durus ve dil gdzlemlenebilir.

Sematik Cozimleme: Gulzellik yarismasina katilanlarin fotograflarina
bakilacak olursa bedenlerinin glzel olduguna juriyi inandirma ¢abalari dikkati
cekmektedir. Fotograflarin ikisinde tim yarismacilar bir arada gorulirken
guzellik yarismasina katilip birinci olmus Finlandiya guzelinin acgik alanda
cekilmis fotografi ayri verilmistir. ki fotografta ise izleyiciler gériilmektedir. Bir
fotografta yarismaya katilan bir “kadin” mayolu halde basina poz
vermektedir. Ancak dikkati ceken, “kadin”in belden asagisinin fotograf
karesine girmis olmasidir. Boylece “kadin”in bacaklari 6n plana ¢ikariimistir.
Fotografin altinda yer alan metinde ise su ifadeler vardir: “Guzellik
muisabakalarinin dikkati ¢ceken mudavimleri gazeteciler ve bilhassa foto
muhabirleridir. Guzeller, juriye oldugu kadar onlara da cazip ve zarif
gorinmek isterler.”#% Burada goriinmekten kasit, “kadin”in bedenen kendini
on plana c¢ikarmak istemesidir. Bir guzellik yarismasinda amac tabii Ki
bedenin guzelligini 6n plana gikarmaktir ancak bu yolun bizi ¢gikaracagi yer
“kadin”in bedeninin guzelligi araciligiyla para kazanacagi gergegidir. Guzellik
yarismalarinin ardindan sohret gelmektedir. Bu sdhret “kadin”larin guzellik
yarismasl araciligiyla kazandiklari beden guzelliginin nesnelesmesi ve
nesredilmesiyle olmaktadir. Yarigsmada birinci olan kisi, ya reklamlarda ya
filmlerde boy goOsterecek ve yine bedeniyle 6n plana ¢ikacaktir. Bunun
neticesinde “kadin”, nesneleserek kimi UrlUnleri takdim edecek bdylece
bedenle nesnenin birlikteligi dogacaktir. Bu da “kadin”in “meta” unsur olarak
teshirine neden olacaktir. Guzellik yarismasinin amaci her ne kadar beden
guzelligini ortaya c¢ikarmak olsa da bunun ardindan bedenin guzellik

yarismasinin amacinin disinda kullaniimasi gelecektir.

405 Hayat Dergisi, 1 Kasim 1957, s. 6-7.
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Ayrica sadece bedenin guzelligi degil donemin modasina uygun mayo
modelleri de yarismada sergilenmigtir. Bu da yine bedenin yarismada da
nesnelestigini gostermektedir: “Biraz sonra sira mayolu gegide gelmisti. Bu
defa da vlcut tenasubinin yaninda, zarif ve modaya uygun mayo
modellerinin yarigsmasi basladi.”*® Bu da gosterir ki bedenin nesnelesmesi
yarismadan itibaren baslamaktadir. Beden, Urinln gosterimi igin salt bir
nesne konumuna cekilmekte ve bedenin sonraki asamada “guzel” kavramiyla

bir araya gelip “meta”lagsmasi i¢in zemin hazirlanmaktadir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Kisisel bir bakis agisinin yansitildigi uzun bir metne yer verilen
yazida ¢ok fazla siniflamaya gidilmistir. Guzellik yarismalarinin tertibinden
bahsedilirken guzellik yarismasina katilanlarin vasiflari ve ¢ekismeleri sik sik
sifatlar ve zarflar araciliiyla ortaya koyulmustur (gizel se¢imine muhalif
olanlar, gen¢ kizlar icin bambaska bir alem, hayal dunyasi, daha iyi derece
alanin kusurlarini bulmak, Dinya Guzellik MUsabakast).

Guzellik yarismalarina katilanlarin hallerinden de bahsedilen yazida
‘guzel’lerin kazanana karsi tavri ad-fil eki (-mek) almis sozcuklerle
guglendirilmis bdylece pes pese siralanan bu sdzcukler araciliiyla guzellik
yarismasini kazanamayanlarin halleri daha iyi anlatiimigtir. Bu anlatim
araciligiyla okuyucunun gozunde guzellik yarigmasina katilanlarin bunu ne
kadar ¢cok onemsedigi daha somut hale getirilmistir. CunkU kullanilan ad-fiil
eki, ayni zamanda fiili durumlastirarak betimi arttirmaktadir. S6z konusu
cumle ise su sekildedir: “Bir kisi misabakada kazanir, digerlerine yeni bir ig
duser. Kazananin veya kendisinden daha iyi derece alanin kusurlarini
bulmak, etrafa duyurmak, aglamak ve hatta bazi defa bayilmak.”®’ Bu
cumlede de gorulecegi gibi yarigsmaya katilanlarin “goérevi’nden bahsedilerek
katilan “kadin”lar ikincilegtiriimis ve dolayli yoldan “kiskang” olarak

nitelendirilmistir.

408 Hayat Dergisi, 1 Kasim 1957, s. 7.
407 Hayat Dergisi, 1 Kasim 1957, s. 6-7.
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“‘Kadin”larin guzellik yarigmasindaki vasfi, bir digilik 6zelligi olarak
gosterilen kiskancglik duygusuyla bagdastiriimistir. “Kadin”, gosterge o6gesi
olarak bedenen ikincilestirildigi gibi ruhen de “insanoglunun koéti duygusu”
diye adlandirilan bir duygunun pesindeymis gibi gosterilmistir. Bu, kaginiimaz
bir duygu olsa da sunug ve Uslup olarak baska turli bir bakig agisinin
yansitildig1 gorulmektedir.

Haberin girisi olarak nitelendirebilecegimiz uzun yazinin oldugu kisimda
genis zaman (-ecek)a yer verilirken fotograf alti yazilarda goérilen gecmis
zaman (-di) kullaniimistir. Boylece olaya bizzat sahitlik edildigi gorulirken,
Oznel ifadelere de sik sik basvurulmustur: “Biraz sonra sira mayolu gegide
gelmisti. Bu defa da vicut tenasibinin yaninda, zarif ve modaya uygun
mayo modellerinin yarismasi basladi. (...) kusurlar vardi, (...) gizlemek igin
cok ugrastilar.”

Kullanilan s6z gruplari, sifatlar ve yuklemler aracihgiyla guzellik
yarismasina katilanlarin, izleyicilerin ve jurinin tavirlariyla begenme ve
bedenilme duygusu daha belirgin hale getirilmistir. Bu s6z gruplari ve sifatlar
guzellik yarigmalarinin amacini daha iyi ortaya koymak i¢in aracilandiriimis
dizgeler olmustur. Konuyla ilgili 6rnekler ise su sekildedir: “Secim esnasinda
yalniz guzeller birbirlerini yan gozle sizmekle kalmadilar. Seyirciler arasinda
bulunan, gluzellikten nasibi az, bazi hanimlar da bir hayli sinirli ve asik suratli
idiler.”%® “Mlsabakay! izleyenler arasinda en fazla neselenenler erkek
seyircilerdi. Kizlari suzerken agizlarini kulaklarina kadar yayiyorlardi.”
“Guzeller, juriye oldugu kadar onlara da (foto muhabirleri) cazip ve zarif
gorinmek isterler.”

Bu ifadelerden de anlasilacagi gibi yarismanin amaci ortaya konulmus
ve bu sifatlar, yuklemler ve 06znel ifadeler aracihdiyla guglendirilmigtir.
Ozellikle kullanilan “-e kadar” edati vasitasiyla izleyicilerle gizeller
kargilastiriimig, boylece “kadin” izleyicilerle erkek izleyicilerin izleme maksadi
ortaya konulmustur. Yarismada erkeklerin bakisi ve foto muhabirlerine karsi

guzellik yarigmasina katilanlarin tavri bedenin sunumu ve seyirlik nesne

408 Hayat Dergisi, 1 Kasim 1957, s. 6-7.
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olmasi acisindan yazida Orneklendiriimis ve c¢alismanin  savini

guglendirmigtir.

Retorik: Genis kapsamli bir yazi olmasi nedeniyle metinde dilin islevlerinin
birkacina birden basvuruldugu goérulmektedir. En sik basvurulan heyecana
bagl islevdir. Guzellik yarigmasinin anlatilmasi ve s6z konusunun “kadin”lar
olmasindan hareketle 6znel anlatimlar ve ifadelerin hareketliligiyle duygulara
hitap edilmistir: “MlUsabakanin neticelendigi gline kadar ucu bucagi olmayan

bir hayal dinyasinda yasarlar.” “Glzellik Kraligesi secimine katilmak Uzere
Londra’'ya giden muhtelif memleketlere mensup geng¢ kizlar misabaka
finalinden evvel giydikleri tuvaletleri, hareketleri, ylrtyusleri, gulusleri velhasil
her seyleriyle ‘tam bir glizel’ olduklarini ortaya koymak igin ¢ok ugrastilar.”4%°
“‘Her birinin gozleri ise, kendisini tutan, alkislayan gruplar juri arasinda
oynuyordu.”

Ayrica birka¢c yerde dilin kanali kontrol islevinde de kullandigi
gorulmektedir: “Biz neden boyle degiliz?”, “Glney Afrikali glizel mitebessim
ama ne dereceye kadar samimi acaba?”, “Glzellik misabakalari dizenlemek
dogru mudur, degil midir?”

Dilin iglevleri ve 06znel anlatimlar araciligiyla guzellik yarismasina
katilanlarin aralarindaki rekabetin tatli bir rekabet olmaktan ciktigi ve tam bir
maglup-galip g¢atigmasina donustugu yazi araciliiyla aktariimistir.
Fotograflarda gorilen “kadin’larin goérsellige verdikleri Gnem ve yarismanin
da bu amaca hizmet etmesi dil aracihigiyla da desteklenmigtir. Boylece
‘kadin”larin guzellik yarigmasinda galip gelmek icin ne gibi bir micadelenin
icine girdigi yansitilmistir. Guzellik yarismasinda birinci olmanin onlara
getirecegi sohretten de bahsedilen metinde bu sohret igin yarismaya katilan
‘kadin”larin vucutlarini sergilemekten ¢ekinmedigi de belirtilmigtir. Vicudun

nesnelesmesi, dilin iglevleri aracihigiyla da aktariimigtir.

409 Hayat Dergisi, 1 Kasim 1957, s. 6-7.
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Resim 61: Hayat Dergisi, 22 Mayis 1959, s. 13.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: “Meshur Olmak icin Cirpiniyorlar” baslhkli yazida
Cannes Film Festivali'nden yansimalara yer verilmigtir. Metin kisa tutulurken
yine fotograflar 6n plana ¢ikmistir. Baglikta yer alan “Cirpiniyorlar” ifadesi
yapilan eylemin beyhude bir ¢aba oldugunu gostermek icin kullaniimistir.
Nitekim ¢irpinmak eylemi “bir isin olmasi igin caba gdstermek ancak basariya
ulasma sansinin uzak oldugu” durumlarda kullanilan bir eylemdir. “Meghur
olmak icin” edat grubuyla birbirine baglanan c¢irpinmak eylemi arasinda
amag-sonug ilgisi kurulmustur. Amag-sonug ilgisinde amag, gerceklesmemis
bir eylemi gerceklestirme c¢abasidir. Burada da bahsedilen zaten bu
gerceklesmemis  eyleme  ulagsmaktir. Basligin  metinle  baglami
degerlendirildiginde ise metin-baghk baglaminin saglandigi gorulecektir.
Metinde bahsedilenle baslik ortusmekte, metinde meshur olma hevesiyle

Cannes’ta c¢iplakhgiyla boy gdsteren geng “kadin’lardan bahsedilmektedir.

Sematik Cozimleme: Metin G¢ cumleden murekkeptir. Metinde
bahsedilenler Cannes Film Festivali'ndeki boy gosterme yarisidir. Metin su

sekildedir: “Milletlerarasi film festivalleri icinde, bilhassa Cannes Festivali
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aktrislige hevesli geng kizlara, acilip sagilarak kendilerini géstermek firsatini
verir. “Hayat” objektifi bunlardan Gg¢lunu tespit ediyor. Hemen ilave edelim ki,
curetkarlik yarigsinda bu yil, fotografgilara ¢irilgiplak poz verecek kadar ileri
gidenler de olmustur.”% Burada calisma kapsaminda degerlendiriimesi
gereken ise “kadin”larin bu denli bir “cUretkarhiga” nasil kapildiklardir.
Metinde bahsedilen festival, film alaninda Unlulere odullerin dagitildigr bir
festivaldir.

Metinde anlatilan “kadin”lar ise bu festivali firsat bilerek oraya gelerek
“vUcutlar’” sayesinde kendilerini meshur etmenin vyollarini arayanlardir.
Burada “kadin”, kendi kendini “meta” unsur haline getirmektedir. Amaclanan
ulasiimak istenen hedef meshur olmaktir. “Kadin”lar, meshur olmanin
yolunun ise vucutlarini gostermekten gectigini dugunmektedirler. Boyle bir
dusunceye insanlarin kapilmasina neden olanin ise surekli dergi ve
reklamlarda ¢iplak ya da yari ¢iplak sunulan yildizlar oldugu sdylenebilir.
Ayrica filmlerde de slrekli “kadin” bedeni 6n plana c¢ikariimaktadir.
“Kadin”larin  vacutlarini  sergileyerek meshur olacaklari  duslncesiyle
vucutlarini rahatlikla teshir etmeleri ulasacaklari sohretin yaninda hafif
kalmaktadir ki bu eylemi gergeklestirmektedirler. “Kadin”larin Cannes Film
Festivali’'ni meshur olmak igin bir firsat olarak gérmesi de meshur olmanin
yolunun aktorlikten gectigini dustinmelerinde yatmaktadir. Ancak bunun igin
yetenek gerektiginin ikinci plana itilerek once guzellik ve vucutla 6n plana
gecme cabasi “kadin” bedeninin nasil bir “meta” unsur haline getirildiginin
ispati acisindan 6nemlidir.

Uc blylk fotografin yer aldigi sayfada ortadaki “kadin” yiiksek bir yerde
goguslerini ileri dogru uzatarak poz verir halde gértulmektedir. Fotografcilarin
etrafini sardig1 “kadin” c¢iplak dedgildir. Ancak iki yanindaki fotografta
‘kadin”lar ¢iplakligiyla 6n plana ¢ikmis durumdadir. Bu durum da
calismamizi ve yukaridaki savimizi destekler niteliktedir. Yazida ise
‘kadin”larin  “acilip sagcilarak kendilerini gostermek firsatini” yakaladigi

belirtiimistir. “Agihp sac¢iimak” igin firsat kollanmis olmasi da yine burada

410 Hayat Dergisi, 22 May1s 1959, s. 13.
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bahsedilen “kadin”larin meshur olmak icin ciplakhdr bir firsat olarak
degerlendirdigini dustundurmektedir. Bedenin teshiri, normal kargilanir hale
gelmigtir ki “kadin”lar kendi bedenlerini “meta” unsur haline getirmeye

baslamistir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Genis ve simdiki zaman yapil fiillerin kullanildigi metinde rahat
bir dille anlatim basitlestirilmistir (firsatini verir, tespit ediyor, ilave edelim,
gidenler de olmustur). Kisa bir metin olmasinin araciigiyla metinde
baglantilar kuvvetlendirilmistir ancak dil fazla yavan kalmigtir. Sifatlarin ve ad
tamlamalarinin kullanimi bu yavanhdi biraz engellemistir (hevesli geng kizlar,
curetkarlik yarisi, cirilgiplak poz). “Cannes Festivali aktrisliJe hevesli geng
kizlara, acilip sagilarak kendilerini gostermek firsatini verir” cimlesi eylemin
surekliligini gostermektedir. Bundan onceki festivallerde de yine “kadin’larin
bdyle bir gabasi oldugunu kanitlamaktadir. Aktif catili ve kisa ciimlelerin yer
aldigi metnin omurgasini ise kullanilan dilin rahathgi olusturmaktadir. Rahat
bir dil kullaniimasini saglayan ise fotograflardan da anlagilacagi gibi poz

veren “kadin’larin rahathgidir. Bu ister istemez metnin dilini de ““meta” unsur”
uzerinden kurmaya izin vermigtir.

Dil agisindan bakildiginda “kadin”in konumunu nesneye indirgeyen
ifadelerin fazlasiyla kullanildigi da goértlmektedir. “Hevesli” kavraminin
ardindan gelen ve bu sifatin tamamlayicisi niteliginde kullanilan eylemin
“aktor olmak icin acilip sagiimak” olmasi metnin dilini asadi ¢ekmistir. Ayrica
“fotografcilara cirilgiplak poz verecek kadar ileri gidenler” kavrami da yine
metne konu olan “kadin’larin eyleminin objektiflere doénik oldugunu
kastederek bunu “ileri gitmek”le tanimlamistir. Bu “ileri gitmek” s6z grubunun
haddini agsmak anlaminin yani sira olay! bir adim ileri tagimak anlami da
vardir. Burada kinayeli bir s6z olan deyimin karsihgi fotograflardan ve yazinin
oncesinden yola ¢ikilarak ikincisidir denilebilir. Burada s6z konusu olan temel
sayllti ise “kadin”larin bedenlerini kullanma olgusudur ki bu da agikga metnin

dilinden anlasiimaktadir.
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Retorik: Dil, metinde heyecana bagl islevde kullaniimistir. Metinde ¢ok fazla
hareketli s6zcik kullaniimig, fiiller de hareketli fiillerden segilmistir (tespit
ediyor, ilave edelim). Bu tarli hareketli bir dil kullanimi metni de
hareketlendirmistir. Kisa olmasina ragmen metin bu hareketliligiyle uzun
anlamlar c¢ikarmaya vesile olmustur. Metinde anlatilanlarin  “hevesli,
cirllgiplak, curetkar, ileri gitmek” kavramlariyla agiklandigi i¢in dil devingenlik
kazanmigtir. Geng kizlar s6zcigunun vurgulanmasi da bu alanda yol almak
isteyenleri isaret etmistir. Metnin genelinde ise ¢iplaklik ve “kadin”in curetkar
olmasi Uzerinden metinde “kadin”Iin cinsel yonu kelimelerle 6n plana

cikarilimistir.

Resim 62: Hayat Dergisi, 17 Temmuz 1959, s. 21. Festival haberlerinde de kadinlar 6n
plandadir.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Codziimleme: ki tam sayfaya yayilan Dokuzuncu Berlin Film
Festivali’ni anlatan metinde ortada buytkge bir bagslik yer alirken bashgin Ust,
alt ve solunda fotograflara yer verilmigtir. Sag tarafta ise boydan

uzunlamasina bir reklam vardir. iki sayfaya gére yazilar az yer kaplarken
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fotograflarin bayuklugu dikkat gekmektedir. Ayrica “Hayat” dergisinde sik sik
kargilagilan fotograf alti yazilara burada da rastlanmaktadir. Ortadaki baghgin
altinda spot ifade bigiminde koyu yazilmis bir yazi yer almaktadir. “Muhtesem
Bir Balo” basligiyla fotograflarin ve yazinin agiklamasi verilmistir. Muhtesem
sOzcugu her seyin c¢cok guzel ve kusursuz oldugunu gostermek igin
kullaniimistir. Spotta uzun cumleler kullanilirken su ifade dikkat c¢ekici
olmustur: “...ufak tefek kiskancglik sahneleri, hentz parlamamis yildizciklarin
boy gosterme endiseleri.”*'! Burada kullanilan “yildizcik” ifadesi sOhretin
pesinde kosan henliz sahnelerde yer almamis ya da ufak tefek rollerde
gérunmus kisileri anlatmak icin kullaniimistir. Ancak arzi endam edildiginin
goOstergesi olan “boy goOsterme endiseleri” tamlamasinda anlatilan yine
“kadin”larin orayi sOhrete giden bir basamak olarak kullandiklarini belirtmek
icindir. Ayrica fotograf karelerine yansiyan gorintiler de bunun bir
gOstergesidir.

Orneklem olmasi ve yukaridaki goriisii desteklemesi acisindan bizim
sectigimiz fotografin altinda ise bir yan baslik yer almaktadir. “Sohret Ariyor”
bashgi kullanilan yazida “sohret aramak” cumlesinde baslik mecazli bir
soyleyisle verilmistir. Aramak sdzcugu genellikle, madden kaybedilen ya da
ulasiimak istenen bir seyin bulunmasi igin gosterilen ¢abadir. Ancak burada
“aramak” sozcugu soyut bir kelimeyi, “sohret”i karsilamaktadir. Sohret
s6zcugu, “taninmig, Unld kimse” anlaminda da kullaniimaktadir. Ancak
burada gohret s6zcugu bu somut anlamindan siyrilarak soyut bir anlam
kazanmig ve “Un, itibar, taninmiglik” anlaminda kullaniimigtir. Ortada
kaybedilen bir sey olmamasina ragmen fotografta gorulen “kadin”in sohret
aradigi soylenerek ifade yodnlendiriimis ve soyutlama yapilarak kavram

pesinden gidilmesi gereken onemli bir sey olarak gosterilmigtir.

Sematik Cozumleme: Secilen fotograf incelendiginde boylamasina objektife
giren “kadin” bir masanin kenarinda oturmaktadir. “Kadin”in poz vermek

amagh durdugu belli olmaktadir. Bacak bacak Uzerine atan “kadin”in

411 Hayat Dergisi, 17 Temmuz 1959, s. 21.
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sandalyesi masaya degdil objektife donuktlir ve bacaklarinin neredeyse
tamami gorunmektedir. Ayrica elini yuzune koyarak objektife alttan bir bakig
atmasi da fotograf karesine girmekten hoslandigini gdstermektedir. Ancak
buradaki durus ve vicudun bu sekilde sergilenmesi “séhret basamaklari’ni
tirmanmak igin kullaniimakta ve bu basamaklarin yolunun vicudun belli
kisimlarinin acgikta birakilmasindan gectigi dusunulmektedir. Yani vicut bir
araci konumuna sokulmaktadir. Bu dugunceyi destekleyen ise fotografin
yaninda yer alan metindir. Daha 6nceki ¢ozumlemelerde de karsimiza gikan
“iste” sdzcligii climlenin baslaticisi olarak kullanilimistir. “iste” sézcugi, bir
sunumu ya da durumu igaret etmek igin kullanilabilir. Burada da “iste”
denilerek fotograf isaret edilmektedir: “Iste baloya gayet agik kiyafetle gelerek
fotografcilari etrafina toplamayi basaran bir yildiz namzedi.”#1?

Burada “gayet acik kiyafet” tamlamasinin isaret ettigi fotograftaki
‘kadin”, ancak bu ozelligiyle fotografcilari etrafina toplamasiyla 6nemli bir is
yapar gibi gosterilmistir. Yildiz namzedi denilerek de sbhrete “aday” oldugu
belirtiimistir. Sonraki cumlelerde gegen ifadeler burada bahse konu olan
acikhk kavraminin amacini daha net agiklamaktadir: “Adi Christiane
Maybach. Beyaz perdede ufak rollerde gorulen Christiane acaba curetinin
faydasini gorecek mi?”

Burada curet olarak ele alinan ¢iplaklik, aslinda “kadin”in kendi kendini
“‘meta” unsur haline getirmesidir. Burada “kadin”, ciplakhdini kullanarak
“sOhret arayan” olarak nitelendiriimigtir. “Kadin”in bacaklarini sergileyerek
poz vermesi, kendi kendini “meta” unsur haline getirirken metin de kullanilan
dil de buna yardimci olmaktadir. Metne bakildiginda “kadin”in kendini
gOstermesi sohret ugruna yapilan bir harekettir. Metin araciliiyla “kadin”in
bu davranisi konusunda okuyucu yonlendiriimektedir. “Kadin”, “meta” unsur
olarak vicudunu kullanip soéhrete ulasmanin yolunu arar gorunmektedir.
Metin de bu anlamda fotografla baglanti kurarak “kadin”in davranisini

aciklamaktadir.

412 Hayat Dergisi, 17 Temmuz 1959, s. 21.
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Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: ki uzun ve bir ad tamlamasi seklinde kurulan kisa climlenin yer
aldigi metinde samimi bir dil kullaniimistir. Ayrica yuklemler de bu samimi dili
destekleme adina etken gatili olarak ve isim clumlesi seklindedir (namzedi,
Maybach). Bunun yani sira bir soru da yuklemlerden birine taginarak metin
sohbet havasina ¢ekilmistir (gérecek mi?).

Kullanilan kimi sifatlar ve ad tamlamalarinin da varsayimimizi
destekleyecek niteliktedir. Hem fotodrafa isaret ederek dulstincenin
yonlenmesini hem de merakin artmasini saglamaktadir (gayet agik kiyafet,
bir yildiz namzedi, clretinin faydasi). Yazinin en altinda fotografi isaret eden
ok da metnin salt sézcuklerle degil fotograflar yardimiyla da bir seyler

anlatma isteginde oldugunu gostermisgtir.

Retorik: Dil heyecana bagli ve kanali kontrol islevinde kullanilarak diger
metinlerden farkli olarak okuyucu daha ¢cok metnin icine ¢ekmistir. Gergek
Oznenin kullanildigi metinde dilin kanali kontrol iglevinde kullaniimasi
okuyucunun metni daha yakindan incelemesi agisindan 6nemlidir. Kanali
kontrol islevi metinde donut almanin yollarindan biridir. Bu nedenle dilin bu
islevde kullaniimasi, metnin bu iglevle bitiriimesi, okuyucuyu hem fotografa
yonlendirecektir hem de fotograf metin baglantisi daha kolay saglanacaktir.
Metinde kullanilan sézcuklerin inandiriciligi da yine bu iki iglev sayesinde
artmistir. DUz cumleler kullanilarak ve mecazli sdyleyislerden kaginilarak
metin daha inandirici ve anlagilir kiinmaya caligiimistir. Heyecan uyandiran
ifadelere de vyer verilmistir. Bu ifadeler dilin heyecana badli islevde
kullanilmasini saglamigtir. Diger taraftan okuyucunun sadece fotograflara

bakip gecmesini engellemis, ayni zamanda metin de okunmustur.
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3.5.1.7. Tefrikalarda Kadinin Sunumu

Resim 63: Hayat Dergisi, 1 Ocak 1960, s. 12-13. Yayimlanan tefrikalarin gerek gorsellerinde gerekse
metinlerinde kadin ve kadinin gekiciligi 6n planda tutulmustur.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Codziimleme: Ust baslik, ana baslik ve spottan olusan tefrika,
Heinrich Mann adli Alman yazarin romanindan aktariimistir. Filmi de ¢ekilen,
asil adi “Profesér Unrath” olan ve “Mavi Melek” olarak Turkceye Fikret Arit
tarafindan c¢evrilen romanin filminden sahnelerin fotograflari da tefrikanin
aralarina serpistirilmistir. 1905 yilinda yayimlanan eser, 1 Ocak 1960 yilinda
tefrika edilmeye baslanmis ve ara verilmeksizin 22 Nisan 1960 yilina kadar
dergide yer almistir. 17 sayida tefrika edilen eser filmden karelerle
desteklenmistir.

Tefrikanin Ust basliginda romanin igerigine dair agiklama yer almigtir:
“Bir dgretmenin bir bar “kadin”1yla olan hazin macerasinin tinli hikayesi.” Ust
bagliktaki tamlamalar okuyucunun romanla ilgili kisa bir bilgiye sahip olmasini
saglamaktadir. Bir 6gretmenle bar “kadin”inin arasindaki iliskinin romanda
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aktarildigi anlatilan Ust baglikta “hazin macera” tamlamasindaki 6znellik
romanin bir dram igerdigini anlatmaktadir. Ayrica “Gnli hikayesi” tamlamasi
da romanin birileri tarafindan begenildigini gostermektedir. Ust bashgin
okuyucunun ilgisini gekme konusunda etkili oldugu soylenebilir.

“‘Mavi Melek” ana bashgl ise romanin diger dillere cevrilirken tercih
edilen adidir. Buna dair agiklama ise sayfanin sonundaki “not” kisminda
soyle aciklanmistir: “Alman yazar Heinrich Mann’in, asil adi ‘Profesér Unrath’
olan bu romani, ilk defa 1930 yilinda gevrilen filminin adi dolayisiyla ‘Mavi
Melek’ diye sohret bulmus, yabanci dillere bu adla cevrilmistir. Biz de bu
teamdile uyduk.”!3 Basligin arkasinda romanin igerigini tarifleyen karakalem
bir galisma yer almaktadir. Bu ¢alismanin Uzerine siyah fontla “Mavi Melek”
yazilmistir. Karakalem galismada sahnede bir dans toplulugu ve sirti donuk
sadece saclari gorinen bir adam goérulmektedir. Boyle bir fon secilerek de
bize hikayenin icerigine dair bilgi verilmektedir. “Mavi Melek” tamlamasi ise
anlam olarak ¢cagrisimin carpitildigi bir imge-gercek duzlemi yaratmak igin,
insanla ozdeslestirilmigtir. Melekler genellikle beyaz olarak tasvir edilmesine
ragmen burada mavi olarak tamlamaya dahil edilmigtir. Mavi, gokyuzunun
rengidir. Agiklik, huzur ve sonsuzluk semboluddr. Misir tarihine bakildiginda
kullanilan renklerin olduk¢a basit oldugu; kutsal dogruluk ve cennet i¢in mavi
kullanildigi gorilmektedir. 414

Ust baslikta belirtildigi tzere roman kahramaninin bir bar “kadin”i
olmasindan hareketle baglikla i¢erigin ters bir gidis gosterdigi dusunulmustar.
Mavi Melek, kitapta kitabin ana karakteri olan 6gretmenin gittigi ve “kadin’la
kargilastigi barin adidir. Bu agidan bakildiginda ise romanda tuttugu yer tim
kahramanlarin birlestigi yerdir. Bu anlamda mavi, diger anlamlarinin
romandaki yarattigi zithgin aksine toplayici, birlestirici, ¢agristirici gorevini
yerine getirmis olacaktir. Nitekim mavi, birgok inanisin da rengidir.

Bashgin altinda yer alan spotta ise su ifadeler yer almistir: “1930°’da
Marlene Dietrich ile Emil Jannigs’in, 1959’da da May Biritt ile Curt Jirgens'in,
bu arada bircok memleketler gibi bizde de Cahide Sonku ile Ertugrul

413 Hayat Dergisi, 1 Ocak 1960, s. 13.
414 Mazlum, agm, s. 128.
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Muhsin’in mevzuunu ayni eserden alarak ‘Sehvet Kurbani’ adi ile gevirdikleri;
nesilleri heyecandan heyecana surukleyen bu dinyaca meshur klasik

romanin aslini sunuyoruz...” tek cumleden ve birgok yan cumlecikten
murekkep spotta romandan ¢ok romanin filme uyarlanan halleri ve o filmlerin
sohretlerinden bahsedilmistir. Filmin Turkiye’deki adinin “Sehvet Kurbani”
olarak degistiriimis olmasi ve alttaki fotografta filmden sahnelerdeki “kadin”
pozlarina bakildiginda filmin iceriginin erotik bir yani oldugu anlagiimaktadir.
“‘Nesilleri heyecandan heyecana” surlkledigi sdylenen romanda “kadin’-
erkek iligkileri anlatiimigtir. Romanda bir “kadin”in erkekleri pesinden
surukleyisi ve onlarin sehvet dugkunluklerini kullanigina dair garpici ayrintilar
yer almaktadir. Bdyle bir romanin tefrika olarak secilmis olmasi da
okuyucunun ilgisini gekmesi agisindan énemli bir girisimdir. Ancak az sonra
icerik ve fotograf baglaminin incelenmesiyle bir baska boyutun da yansitildigi

gorulecektir.

Sematik Coziimleme: Filmden alinan fotograflara bakildiginda ve tefrikanin
tamami okundugunda gorulecektir ki romanda Alman egitim sistemi ve
Almanya’nin  1900’lerin basindaki yonetim anlayisinin gergekligi vardir.
Bunun yani sira romanin igeriginde betimlemeler ve ¢izilen “kadin” portresi
de “kadin”in konumuna ve o donemdeki “kadin”a bakisi yansitir niteliktedir.
Ayni zamanda 6¢ alma duygusuyla hareket eden karakter Profesér Unrath’in
suruklenisi de anlatiimigtir. Ayrica romanda suruklenise sebep olan romanin
diger baskarakteri Rosa Frohlich, sehvetli, guzel ve alimli olmasiyla
erkeklerin yaninda yer alan ancak onlara kargi bas disman rolinde olan bir
“kadin” konumuna c¢ekilmigtir. Bu sUrlklenisin cazibei hakikatle yollarinin
kesismesi erkek egemen topluma karsi bir baskaldirnn olarak
degerlendirilebilir. Romanda sinik bir karakter olan profesorin yukseliginin bir
‘kadin” Uzerinden saglanmis gosteriimesi de yine “kadin” araci role
sokmaktadir. Glzelligiyle suriklenise yol acan “kadin”, erkege karsi boyun
egisin degil bagkaldirinin sembolunud olusturmaktadir ancak yine de bir baska
agidan erkeg@in tatmin duygusu ve sinikliginin ortadan kaldiriligi agisindan

nesne/araci konumuna c¢ekilmektedir.
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Sayfanin alt tarafinda verilen ve filmden sahneleri iceren fotograflarda
da Ozellikle yari ¢iplak bir beden yer almistir. Bu fotograflar okuyucunun
sayfada daha fazla kalmasini ve tefrika olmasindan mutevellit romanin
okunmasinin saglanmasi agisindan tercih edilmistir. “Kadin” bedeni araci
olarak kullaniimis ve ciplaklik 6n plana c¢ikariimistir. Fotograflarda iki farkl
‘kadin”in filmde canlandirdigi ayni rolun ayni sahnesi gosterilmistir ancak
ciplaklik vazgecilmez bir unsurmus gibi 6n planda tutulmustur. Rosa Frdhlich
roline dair bilgilerin yer aldigi fotograf alti yazida daha énce rollu canlandiran
May Britte karsilik Marlen Dietrich’in ayni performansi yakalamasinin
beklendigi dile getirilmigtir. Bunun yani sira romanin okuyucu bulmasi igin
roman ve yazarl Heinrich Mann dvulmustur. Tefrikanin diger sayilarinda da
buna benzer yari ¢iplak “kadin” goéruntileri kullanilmistir. “kadin” yine 6n

planda tutulmus ve araci rolinde birakilmistir.

Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Romanin dili oldukga anlasilirdir. Dilinin anlasilir olmasi gevirenle
ilgilidir ama romanla ilgili yazilanlar orijinalinin de bu sadelikte oldugunu
belirtmektedir. Bunun yani sira karsilikli konusmalar agirlikta olup tasvirler
yerli yerinde ve canlandirmaciliga uygun kullaniimistir.  Olaylarin
siralanisinda yer, zaman ve mekan uclemesinin takibine 6zen gosterilmigtir.
Ayrica roman Turkgeye cevrilirken isimlere sadik kalinmig sadece erkek ana
karakter profesorun ismi degistirilmigtir. Bu durum ilk tefrikanin sonunda
aciklanmistir:
“Bir degigiklik de romanin kahramani profesérin adi igin
mevzuubahis olmustur. Almancada ¢ép, slprinti Ilizumsuz adam
méanésina gelen bir de unrat kelimesi vardir. Ogrencileri, profesére
lakap olarak ‘Unrat’ adini takmiglardir. Almanca aslinda iki kelime
arasindaki fark, yazarken gayet kolay belli olmakta, konusurken de
cimledeki kullanig sekline gére bir manéa almaktadir. Bagka
dillerde bu kelimeyi iki manéada ve ayni tatllikla kullanmak imkéani

olmadigi igin, terciimelerde profesériin adi, birbirine uygun
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kelimeler halinde degistiriimigtir. Romanin Tiirkge tercimesinde

biz de bu degisikligi yapmak zorunda kaldik ve ‘¢ép’e ¢ok

benzedigi igin profesériin adini ‘Schépp’ koyduk. ™5

Tefrikada fiiller genellikle is(hareket) fiili olarak kullaniimistir. Olay
etrafinda donen metinlerde agirlikh olarak gértlen bu durum bu tefrikada da
vardir: “ettiler, desteklediler, yaziyorlarmis, telafi edelim...”

3. tekil kisi anlaticinin yer aldigi tefrikada gbzlemci bakis agisina yer
verilerek olaylarla ilgili okuyucuya 6nceden bilgi vermekten yazar kaginmigtir.
Boylece romanin akisinda beklenmezliklerle okuyucu daha ¢ok yuzlegtiriimis
ve baskahramanlarin basindan gecenlerin baglanti noktasi surprizle
sonuglandiriimigtir.

Basit yapili genellikle kisa cimleler kullanilarak tefrikalarin okuyucular
tarafindan daha kolay okunmasi saglanmistir. Boylece romanin belli bir
noktadan sonra okuyucu tarafindan sikilip birakilmasi engellenmistir. Ayrica
olay orgusundeki gecislerin yumusak olmasi ve olay akisinin kesintiye
ugramamasi da romanin okunmasini kolaylastirmistir. Tefrikalarda esas olan
devamlihk bdylece saglanmistir. Beklenmezliklerin ¢ok fazla olmasi ve
olaylardaki degismeler de abartili 6geler gibi gorinse de gergegi yansitir
niteliktedir. Ayni sekilde romana konu olan kigiler de abartili bir gegis sureci
yasaylp bir anda varlikli ve aranan biri haline gelen karakter ve karsitinda
dususe gecen kisilerle orulu olsa da bu durum da gerceklikten uzak olarak
degerlendirilemez. Donemin sartlari i¢cinde dusundugumuzde 1900’lerin
basindaki Almanya’da yasanan bu turlu gelismeler yadirganmayacaktir.
CunkU bu tarlG inis cikiglara agik bir gagdan bahsedilmektedir. Ne de olsa
savas ylllarinin 6ncesidir ve mucadele tim dinyada surmektedir. Almanya
hentz |. Dinya Savasrndan yenik ayrilmamigtir. Romanin 1905 yilinda
yayimlandigi disunuldigunde de gorulecektir tiplemeler abartili degildir.

‘Kadin”, bu romanin da vazgecilmez unsuru olmus ve aracilanmis
“kadin” anlatisi burada da hakimiyet alani yaratmistir. Ozellikle “kadin”

anlatiirken vasiflandirmalar ve siniflandirmalar go6ze goruandr hale

415 Hayat Dergisi, 1 Ocak 1960, s. 13.
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getirilmistir. Nitekim tefrikanin bir yerinde fotograf alti yazida “Bu “kadin”
ihtiyar Schopp icin yepyeni bir seydi.”*'® denilmistir. “Kadin”; glizel, geng,
naif, anlayigh ve guzelligin verdigi havayla biraz da asabi olarak tanitiimis ve
konusmalarda da “kadin” karakter o sekilde yansitiimistir. Ayrica su ifadeler
de bu kaniyi giclendirmektedir: “ihtiyar Schépp ona bakmak istiyor, fakat
geng “kadin”in canli, neseli hali sinirlerini bozuyordu.™'” “llk ginler gayet
cekingen olan Lorenz yavas yavas acildi. Lola ne kadar cazip bir “kadin”
olmustu.”® “kadin”, yine araci konumunda tutulmustur. Romanda sik sik

beden, guzelligiyle o6n plana ¢ikariimis ve nesnelestirilmigtir.

Retorik: Romanlar kurmaca metinlerdir. Belli bir kurgusu oldugu i¢in duz bir
anlatim ve nesnellik romanlarda genellikle gorilmez. Bu nedenle
gondergesel islev de tercih edilmez. Dilin heyecana bagl islevi romanlarda
kullanilir. Zaman zaman egretilemeler ve mecazli soyleyislerle romanlarda
dilin siirsel iglevde de kullanildigi goérular. “Hayat” dergisinde tefrikasi
sunulan “Mavi Melek” adli romanda da heyecana bagh ve siirsel iglev
kullanilmigtir. Ozellikle heyecana bagh islev kullaniimis ve duygular olay
cevresinde yansitilmistir. Ayrica kanali kontrol ve aliclyl harekete gecirme
islevi de gorulmektedir: “Bu da mi onlardan biri? Sana kag¢ defa sdyledim
Lola? Burada boyle seyler istemem. Kiskaniyor degil mi? Cunkd éburkaler
ondan geng. Merak etme, poliste onun da kaydi vardir.”#°

Romanda, mecazli sdyleyislere de vyer verilmistir. Bu romanin
surukleyiciligini arttirmaktadir. Ayrica okuyucunun dusiun dunyasinda farkli bir
bakis agisi yaratmaktadir: “Birdenbire bir kedi gibi sigradi.”*?° “Kieselack onu
batin sehre tellal etmis oldugu igin herkesin bu yuz kizartici macera
hakkinda bilgisi vardi.”#?!
Genellikle kisa cumleler segilen romanda duz cumlelerin yani sira devrik

cumlelere de yer verilmigtir. Devrik cumleler de okumayi sikiciliktan ve

416 Hayat Dergisi, 5 Subat 1960, s. 22.
417 Hayat Dergisi, 5 Subat 1960, s. 22.
418 Hayat Dergisi, 8 Nisan 1960 s. 16.
419 Hayat Dergisi, 5 Subat 1960, s. 22.
420 Hayat Dergisi, 5 Subat 1960, s. 22.
421 Hayat Dergisi, 25 Mart 1960, s.20.



272

tekduzelikten kurtarir: “Ne kadar blylk bir saygim ve sempatim vardir

kendisine.” “Gelsene bir giin bize.” “Ne glizel giinlerdi onlar.”??

3.5.1.8. Reklamlarda Kadinin Sunumu

Resim 64: Hayat Dergisi, 29 Mart 1957, s. 2. Derginin
ciltleriyle ilgili reklam metninin gérselinde bile kadina
basvurulmustur.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Cozumleme: ““Hayat” dergisinin birinci cildi ve cilt kapaklari satisa
ciktil...” bashgiyla verilen haber/reklam metninde dikkati ceken bashgin ¢ok
uzun ve tamami kuguk harflerle yazilmis olmasidir. Ancak bashgin icinde

422 Hayat Dergisi, 22 Nisan 1960 s. 25.
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“‘Hayat” s6zcugunun derginin orijinal adinin yazi karakteri ve sekliyle verilmis
olmasi metnin igeriginde neden bahsedilecedine dair ipucu vermektedir.
Ayrica baslik bu kadar uzun olmasa da ciltlerin neye ait oldugu sembolik
“Hayat” logosuyla belli olacaktir. Baglikta yer alan “Hayat” yazisinin bagliktan
biraz ayri verilmis olmasi da dikkat cekicidir. Bu da bize “Hayat” yazisinin
oneminin vurgulanmak igin kutucugun iginde verilmis olmasinin diginda
basliktan biraz ayrilarak daha 6nemli kilinmak istendigini gostermektedir.

Basliktaki “Hayat” yazisiyla fotograf arasinda da kalin bir cizgiyle
baglanti kurulmustur. Baslikla yazi arasinda ¢izgi aracilhigiyla bir baglanti
kurulmasi baghgin atif yaptigi seyi isaret etmesi agisindan énemlidir. Ayrica
bashgin bitimine Unlem, ardindan U¢ nokta konulmasi énemli bir duyuru
yapildigini gostermek icin basgvurulmus bir yoldur.

Metnin giris cumlesinde, “Koleksiyon yapan okuyucularimiz igin itina ile
hazirlanan cilt kapaklari satisa arz edilmigtir.” ifadesi yer almistir. Girig
cumlesi dogrudan dogruya metnin konusunu vermesi agisindan onemlidir.
Cumlede o6zellikle Uzerinde durulmasi gereken ise “koleksiyon yapan
okuyucularimiz igin” girisik bilesik ifadesidir. Hazirlanan ciltlerin kim igin
oldugu vurgulanan cumlede 1. c¢ogul iyelik [(bizim) okuyucularimiz]
kullaniimigtir. Aitlik bildirimi ile okuyucu sahiplenilmistir. Ayrica ‘itina ile
hazirlanan” ifadesi de ise 6zen gdsterildigini kanitlamak igindir. itina sézcugi
gereginden fazla titizlenilerek ve ¢ok zaman harcanarak bir isin kotarildigini

anlatmak igindir.

Sematik Cozumleme: 1956 yilinda ¢ikmaya baslayan ve gesitli nedenlerden
otaru ilk yil 12 say! yayimlanabilen “Hayat”in birinci yilina 6zel tasarlanan
ciltlerinin satisa ¢ikarildiginin duyuruldugu metinde dikkati ceken en dnemli
unsurlardan biri metinle birlikte sunulan fotografin igerigidir. Calismamizin da
konusunu olusturan “kadin”in “meta” olarak sunumunu ortaya koyan
fotografta yine bacaklari ve ylGzunidn guzelligiyle 6n plana ¢ikariimis bir
‘kadin” “okuyucu” gorunmektedir. “Kadin”in onunde yigih olan “Hayat”
ciltlerinin Gzerinde acgik duran mecmua, “kadin”in bir “okuyucu” oldugu

izlenimini uyandirmaktadir. “Kadin” dirseklerini yigili ciltlere dayamis ve
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oradan destek alarak ¢enesinin altina ellerini dayanak yapmis ve diz ¢gokmus
vaziyette durmaktadir. “Kadin”, burada okur olarak gosteriimek istenmis
ancak objektife gulimseyerek bakmistir. Okuyucudan c¢ok bir manken
edaslyla durmus, fotograf karesinde bulunus amacini da ortaya koymustur.
“‘Kadin”, dergi “okuyucu’sundan ¢ok durusu, gulimsemesi ve poz verigiyle
ciltlerin satisini saglamak adina bir “araci” olarak kullaniimigtir. Fotografin ve
fotografin igcinde yer alan ciltlerin butin olarak metnin kalin gergevesinin
disina tasmis olarak verilmesi de fotografi daha ¢ok 6n plana gikarmistir.
Metnin igerigine bakildiginda ise bir reklam metninden ¢ok tavsiyelerle
okuyucularin istedigi gibi hareket edebilecegine dair ibarelere yer verilen
haber/reklam  metni  gorulmektedir. Metinde, isteyenlerin  digarida
ciltletebilecegi, arzu edenlerin ise ciltli satilan “Hayat” dergilerini satin
alabilecegi soylenmigtir. Dergilerin nereden temin edebilecedi bilgisinin de
yer aldigi metinde dergi ciltlerinin dergi satis noktalarina dagitilmadigi
vurgulanmistir: “istanbul’daki okuyucular “Hayat” dergisi idarehanesinden ve
Galatasaray Meydani’'ndaki Dogan Kardes magazasindan tedarik edebilirler.
Diger vilayetlerdeki okuyucularimiza posta masraflari kendilerine ait olmak
Uzere Odemeli olarak gonderilebilir.”4>®> Derginin o yillarda 150-200 bin
sattig1*?* disundldiginde sadece abonelik usulllyle bu rakamlara ulagsmasi
zordur. Bu nedenle ciltlerin satig noktalarina dagitilmamig olmasi da dikkat

cekicidir.

Mikro Yapisal Analiz

So6z Dizim: Metinde genis zaman kipi kullaniimigtir. Bu agidan bakildiginda
daha resmi bir hava sezilmektedir. Ayrica yuklemlerle yonlendirmekten ¢ok
okuyucunun tercih etmesi saglanmak istenmistir. Sik sik -ebilmek (gereklilik
fiili) kullanilmig, tavsiye iceren ylklemlere yer verilmistir (ciltletebilirler, tedarik

edebilirler, gonderilebilir).

423 Hayat Dergisi, 29 Mart 1957, s. 2.
424 Tavlas, age, s. 49.
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Fotograf yoninden ve sunulus agisindan bakildijinda daha c¢ok bir
reklama benzeyen metnin igerigi sunulusuyla oOrtusmemektedir. Reklam
metinleri daha kisa, daha garpici spot cimlelerden olusurken burada fotograf
olmasina ragmen metin, uzun ve duz cumlelerle kurulmustur. O ylzden igerik
olarak haber metnine benzemektedir. Birgok reklam metninde sakh tutulan
artn fiyatinin da burada verildigi gorulmektedir. Bu da okuyucuya kargi daha
dirist olunduguna isarettir. Ayrica edilgen yapi kullanilarak metne daha
resmi bir hava katilmig, bu resmi hava sayesinde tercih olgusu daha da gun

yuzune cikariimigtir.

Retorik: Dil, metinde gondergesel islevde kullaniimig ve bilgi aktarimi
yapiimigtir. Higbir mecazli anlatima basvurulmayan metinde duz cumle yapisi
tercin edilerek edilgen yapiyla saglanan resmi hava daha da oOteye
tasinmigtir. Sadece giris cUmlesinde yapilan isin ne kadar “dogru” ve
“‘dizgln” oldugunu kanitlamak adina “itina ile” sézcugu kullaniimis, bunun
haricinde nesnel anlatima bagvurulmustur.

Metin fotograf alti reklam metni tarzinda sunulmus olmasina ragmen
haber metni gibi diz ve kuru bir anlatim tercih edilerek neredeyse higbir sifat
ya da zarf kullaniimamistir. Bu da metnin haber ve reklam metni arasinda
sikigtigini  gOstermektedir. CUnkl reklam metinlerinde dil, aliclyi
yonlendirmek i¢cin  0znel vyapida sunulur. Burada ise 0znellige
rastlaniimamaktadir. Aliclyi harekete gecirme iglevine bagvurulmasi

beklenirken burada gondergesel iglev kullaniimistir.
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Resim 65: 12 Nisan 1957 tarihli Hayat
dergisinin 20. Sayfasinda yer alan reklamda
yine kadin 6n plandadir.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Coziimleme: Metin, Ust sOylem ve alt sdylem olarak verilmis; baslik
kullaniimamistir. Spot cimle niteliginde aktarim ifadeleri yer almistir. Metnin,
ust sdyleminde “BRIGITTE BARDOT cazip sinema yildizi diyor ki’ ifadesi
vardir. Brigitte Bardot'un isminin buyuk harfle, diger yazilardan buylk
karakterde ve kalin puntolarla yazilmasi onun sdylediklerinin dnemli
olduguna ve dinlenmesi gerektigine atif yapmaktadir. ismi tek bagina lstte

verilen Bardot'un soézleri 6nemli sayilmaktadir. Cazip sdzcugu “ahmbh”
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anlamina geldigi icin alimh bir “kadin”in tavsiyelerine uyulmasi gerektigi de
soylenmigtir. Bu cazibeyi saglayanin da reklami yapilan sabunun oldugu alt
okumayla okuyucuya iletilmistir. “Cazip sinema yildizi diyor ki” cumlesinin
tamami kuguk harfle verilmis ve asil 6nemli olanin “kadin”in ismi oldugu 6ne
cikarilmigtir. Sik sik basvurulan bir yéntem olan 6ne ¢ikarma, okuyucuda ilgi
uyandirmaya donuk bir eylemdir. Kullanilan metinde Unla bir ismin, bu
vurguyla verilmesinin nedeni ise toplumda kabul gérmesindendir.
Bu sdylemin hemen altinda yer alan alt sdylemde ise “Ben, LUKS tuvalet
sabununu kullanirim” ifadesi vardir. Brigitte Bardot’'a ait olan bu s6zde 6ne
cikarilan ise reklam metnine kaynaklik eden “Luks”tur. Luks sabunlarinin unla
bir “kadin” tarafindan tercihi, alt sdylemle tum “kadin’larin tercihi haline
getiriimek istenmekte ve “Luks” s6zcugu on plana ¢ikariimaktadir.

‘LUks” sOzcugu buyuk ve kalin puntolarla yazilmistir. Tirnak icinde
verilmesi ifadeyi guglendirmigtir. Boylece kuralli bir camlenin icinde sézcukler

on plana cikariimigtir.

Sematik Coziimleme: Sinema oyuncusu olan Brigitte Bardot, reklam yildizi
olarak gulen dudaklari, sade yuzliyle ve purizsiz omuzlariyla fotograf
karesine girmigtir. Kisa sac¢li olusu da hanim hanimcik bir ev “kadin”i
goéruntisune burinmesini saglamistir. Burada s6z konusu olan “Luks”

sabunlarinin satisi icin “kadin” “meta” olarak kullaniimakta ve sdylemde 6n
plana sabundan Once onu kullanan “kadin® vyani Brigitte Bardot
cikariimaktadir. Boylece “kadin” reklam metni iginde bir ikon olarak
bulunmakta ve Grindn satigi i¢in Grinin éndnde yer almaktadir. Geri planda
ise zihinlere, Granun Brigitte Bardot tarafindan kullanildigi ve kullanilirsa
onun gibi olunacagi kazinacaktir.

Brigitte Bardot, 1950’lerin en UnlU ve en gozde sinema oyuncusu olarak
taninmaktadir. Uniine (in, sohretine séhret katmasi icin de reklamlarda boy
gOstermektedir:

“Tarihin en (nli kadinlari bile sinema yildizlari kadar (nli

olmamiglardir. Ancak bliyiik sermaye gerektiren film yapimi

ticarete dayall blyik bir endlstriyi var ettiginden, kadin
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genellikle bir ticaret metar durumuna gelmistir. Clnkd onlarin
Undndn bir boliiminl ortaya c¢ikaran rekldm medyasi Marilyn
Monroe’un bacaklarini, Brigitte Bardot’'un dudaklarini, Sophia
Loren’in gégdslerini pazarlayarak en geri birakilmis (lkelerin en
ticra kégelerinde bile ‘Bu digilerin goriintileri birer fetis katina

ylikseltilmistir™2>

Metnin ilk cimlesinde “Dunyanin en gizel “kadin”1 da bilir ki bir “kadin”
icin en kiymetli varlik temiz bir tendir.” denilmektedir. “Danyanin en guzel
‘kadin™” olarak belirtilen ise Brigitte Bardot'tur. ClUnkd yazinin sol tarafina
yasli olarak yuzlu 6n plana ¢ikarilan ve gercekten guzel olan “kadin” odur.
Bahsedilen temiz bir tene kavusmasini saglayan da reklam metninden yola
cikilarak anlagilacagi Gzere Liks Tuvalet Sabunu’dur.

Metnin ikinci cimlesinde daha carpici ve verilere dayandirilan bir ifade
yer almaktadir: “Sinema yildizlarindan onda dokuzu da, gunluk tuvaletleri
icin, saf ve latif olan LUKS tuvalet sabununa giivenirler.” Burada yer alan
ifadede yer alan “de” baglaci cumlenin dncesinde sanki Luks sabunlarindan
bahsedilmis ve en guzel “kadin” olmanin yolunun LUks sabunlarini
kullanmaktan gectigi sOylenmis hissi uyandirir. Cuimlenin yuklemi olan
“guvenirler” eylemi ise UnlUlerin bagka bir tercihinin olamayacagina isaret
etmektedir. Bir sonraki cimlede de yine Luks sabunlari ovulerek cumle
“bilirler” eylemiyle bitmigtir. Eylem, bu sabundan baska sabun kullanmamalari
gerektigini bildirmek igin vurgulanmigtir.

“Daima LUKS tuvalet sabununu kullaniniz. Temiz ve glzel bir tene
sahip olursunuz.” cimlesiyle de ydnlendirme yapilarak yukaridaki climleyi
destekler nitelikte ifadelere yer verilmis ve guzel bir tene sahip olmak i¢in bu

sabuna ihtiyag¢ oldugu ifadesiyle reklam guglendirilmistir.

45 (zdemir Nutku, “Kadin ve Sanat”, YEDI, Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Dergisi, Say1: 4, Temmuz 2010, s. 140.
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Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Metinde, sik sik derecelendirme zarflarina ve niteleme sifatlarina
basgvurularak bir “kadin”1t guzel kilan unsurlara yer verilmeye calisiimistir
(Dunyanin en guzel “kadin”1, en kiymetli varlik, temiz bir ten, saf ve latif olan
LUKS, lyi bir tuvalet sabunu, latif ve hos bir revnak®, temiz ve giizel bir ten,
enfes koku?28). Kuralli ciimleler ve diiz bir anlatim segilmis olmasina ragmen
sifatlar ve zarflarla metin hareketlendirilmistir.

Metinde yénlendirici ifadeler de vardir. Ozellikle emir gekiminde verilen
yiklemlerle okuyucu Uriine c¢ekilimeye cahsiimistir (Kullaniniz#?7).
Yuklemlerde ayrica Uglncu ¢ogul sahis (onlar) kullanilarak Unlilere atif
yapiimistir. Metnin ikinci kisminda ise dogrudan kullanicilara donuk yukleme
gecilmis ve ikinci gcogul sahis (siz) kullaniimigtir. Boylece asil hedef kitle olan
okuyuculara seslenilmistir (Kullaniniz, sahip olursunuz, bedeneceksiniz#28).
Etken yapili cumlelerin kullanilmasi da muhatabin belli oldugunu
gOstermektedir.

Metnin alt kisminda ise, Brigitte Bardot'un yuzinun hemen altinda
kadife bir yastigin Gzerinde iki Liks sabunu ve yaninda da “2120 sinema
yildizinin tercih ettigi guzellik sabunu” slogani yer almaktadir. Rakamsal
veriler her zaman guvenilir bir tablo cizilmesine yardimci oldugundan sik sik
rakamlara yer verilerek okuyucuya guven asilanmaya calisiimis ve bu

sabunu tercih ettiklerinde pisman olmayacaklari mesaiji verilmistir.

Retorik: Reklam olmasindan &tura dil aliciyr harekete gegirme iglevinde ve
heyecana bagli islevde kullaniimigtir. Duygularin dile getirildigi metinde 6znel
ifadelere yer verilmis, kuralli cimleler tercih edilmistir. Mecaz anlamlara yer
verilmemigtir. Ancak 6znel anlatim kullanilmasi metni okunacak ve merak

uyandiracak hale getirmistir.

* Revnak: Parlaklik, g6z alicilik.

426 Hayat Dergisi, 12 Nisan 1957, s. 20.
427 Hayat Dergisi, 12 Nisan 1957, s. 20.
428 Hayat Dergisi, 12 Nisan 1957, s. 20.
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Bir reklam metni oldugu icin dil aliclyi harekete gecirme islevinde
kullaniimistir. Metindeki 6znel ifadeler igin bagvurulan her turlt sifat ve zarf
alicinin driine yonelmesi igin araci haline getirilmistir. Sifatlar ve zarflar, bir
metinde yOnlendirici ifade olarak kullanilabilmektedir. Burada da dilin
okuyucunun Uzerinde bir etki birakmasi ve okuyucunun da bu etkilesimle
uriine yonelmesi hedeflenmistir. Boylece metne de bir hareket katilmigtir.
Daha once inceledigimiz “Hayat” dergisinin ciltlerinin satigina dair
reklam/haber metninde hi¢ sifat ve zarfa yer verilmemis olmasi metni
yavanlastirmigti. Bu metin ise bir reklam metni oldugundan bir hayli sifata ve
zarfa bagvurulmustur. Metin, bu sayede hareketlenmigtir. Ancak metni
“kadin”a dair séylemlerle kurduklari i¢in metinde “kadin” 6n plana ¢ikariimis
ve “kadin” 6znesi, araci nesneye donustlurilmastir. Bu dil araciligiyla

mumkun olmustur.

Resim 66: 13 Eyliil 1957 tarihli Hayat dergisinin 3. sayfasinda yer alan reklam/haberde 6n
planda erkekler goriilse de arka palanda yine bir kadin dikkati gekmektedir.
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Makro Yapisal Analiz

Tematik Goézumleme: Habere konu olan olay, bir reklamda mayolu iki
erkegin arabayi c¢ekmeleridir. Metnin bashgi “Reklam” olarak verilmigtir.
Baslik, yukaridaki fotografa gonderme yapacak sekilde kullaniimigtir.
Yukaridaki fotografin reklam amacli oldugu basliktan anlagiimaktadir. Metnin
ilk cimlesinde ise fotograf anlatiimaktadir: “Onde mayolu iki geng, oldukca
eski model acik bir otomobili gekiyor.”#2° Burada eski bir araba diye dikkatin
arkaya ¢ekilmesinin nedeni aslinda arabanin eski olmasi degildir. Biraz sonra
degdinilecek olan arabadaki “kadin’dir. Zaten fotografa bakildiginda her ne
kadar onde mayolu iki erkek arabayi gekiyor gibi verilmig olsa da gozler Ustu
acik arabada, ayakta duran “kadin”in Gzerindedir. Zaten, 6ndeki erkekler fon
gorevi gormekte, asil dikkat “kadin”in Uzerine gekilmektedir. Arabanin eski

olusu da bakiglarin arabaya yonelmesini saglamak igindir.

Sematik Coziimleme: Fotograf alti metin olarak sunulan yazida amacglanan
bir reklamdaki dikkat cekici unsurlari okurlarla paylasmaktir. Ancak bu
reklamda, calismamizin varsayimlarini dogrulayan birgok veri bulunmustur.
Oncelikle fotograf incelendiginde giplakligin yine 6n planda oldugu ve bunun
dikkat cekici, ayirt edici unsur olarak kullanildigi gorilecektir. Ciplaklik,
insanlarin her zaman dikkatini ¢gekmistir. Ciplaklik, toplumun genel anlamda
alisik olmadigi bir durumdur. Cunkd insanlar birbirlerini giysilerinin iginde
goérmeye aliskindir. Bu nedenle ¢iplak, yari ¢iplak goérunttler nazarlari o yone
cekmektedir. Reklam metinlerinde sik sik ¢iplakliga basvurulur. Bu nedenle,
calismamizin da varsayimini olusturan bedenlerin “meta” olarak, yani salt
nesne olarak sunuldugu gercegi ortaya ¢ikar. Yukaridaki fotografta da bu kez
canli bir reklam 6rnegi gérilmektedir. Ondeki mayolu iki erkegin gektigi Usti
acik arabanin Uzerinde ayakta duran yari ¢iplak bir “kadin” vardir. Bu bir

lokanta reklamidir. Lokantayla ¢iplaklik kavramlarini yan yana getirmeye

429 Hayat Dergisi, 13 Eyliil 1957,s. 3
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calistigimizda amacin ne oldugu anlasilamayacaktir. Ancak burada amag
ciplaklik araciligiyla dikkat c¢ekmek oldugundan “kadin®, ciplakligiyla
lokantanin tanitimi igin “araci” roli gérmektedir. Bu fotografta digerlerinden
farkh olarak erkek c¢iplakhgr da kullanilimigtir. Ancak daha o6nce de
bahsettigimiz gibi her erkek ¢iplakliginin arka planinda bir “kadin” ¢iplakhgi
da kullaniilmaktadir. Bu fotografta da yapilan bu olmus ve “kadin” ¢iplakligina
yine basvurulmustur.

Metinde de bahsedildigi Uzere burada vucutlarda ve arabada yeni
acllan restoranin adi yazilmistir ve ¢iplaklikla lokantanin adi arasinda bir
baglanti kurulmaya galisiimistir: “Mayolu genglerin gégusleri ile otomobilin 6n
caminda ‘EDEN’ yazisi, dekolte kizin gégsinde de ‘E’ harfi var. Batin bu
hayhuy nigin biliyor musunuz? Berlin’de Eden adinda bir lokanta agilmig.”43°
Canli reklamla ilgili dikkat ceken bir diger unsur ise metinde reklamin geri
plana itildiginin sOylenmesidir: “Reklamin hususiyeti lokantanin adinin 6n
planda olmamasi, koca koca dovizlerle yaziimamis bulunmasi. Reklami
yapilmakta olan nesne en son planda geliyor.”3!

Burada bu fotografin ve metnin neden haber degeri tasidig
anlasiimaktadir. Reklamda, lokantanin adinin geri planda olmasi bu olayin
haber olmasina neden olmustur. Metinden anlasilan budur. Ancak acgik¢a
goérulmektedir ki her ne kadar lokantanin adi geri planda da olsa bakiglar
“kadin”in Gzerindedir. Ondeki erkeklere pek bakilmasa da ister istemez
gOzler onlara da kayacaktir. Ancak fotograftan da anlasilmaktadir ki gézler
arkada arabanin icinde ayakta duran “kadin”in Uzerindedir. Bu da gosterir Ki
“kadin”in varligi, arabanin 6n camindaki “Eden” yazisi lokantanin adinin gdze
carpmasina neden olmaktadir. “Kadin” bedenen bir “meta” unsuru olarak
sunulmustur. “Kadin”in varligi, bu lokantanin adinin duyurulmasi igin bir
aractir. “Kadin”in ¢iplak olusu, onun bedenen “meta’lasmasina neden
olmaktadir. “Kadin”, lokantanin adini én plana ¢ikarmak igin kendi 6zneligini

geri plana itmekte ve salt nesne olarak kalmaktadir.

430 Hayat Dergisi, 13 Eyliil 1957,s. 3
431 Hayat Dergisi, 13 Eyliil 1957, s. 3
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Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Metinde bol sayida sifata yer verilmesi metnin haber diliyle
kurulmadigini  gostermektedir. Oznel bir anlatima basvurulan metinde
amagclanan bir durumu anlatmaktir. Zaten metnin baghgi da “Reklam”dir. Her
ne kadar anlatilan bir reklam olsa da reklamin haber olusu s6z konusudur
ancak dil haber dili degildir. Yedi kisa cumleden olusan metin, fotografla
basladigi merak uyandirmaya yaziyla devam etmektedir. Kullanilan sifatlar
da bu merakin artmasina yardimci olmaktadir: “mayolu iki (geng), eski model
acik bir (otomobil), dbdr (el), usta yazili (balonlar), dekolte bir geng (kiz),
mayolu (gengler), 6n (cam), dekolte (kiz), koca koca (ddvizler), en son
(plan)”. Metnin bu kadar c¢ok sifatla értli olmasi ve tamlamalarda sik sik
mayo, gen¢ kiz, dekolte sozcuklerinin kullaniimasi metinde 6n plana
cikariimak istenenin ¢iplaklik oldugunu gostermektedir. Beden 6n plana
alinirken 6zneler bu yolla geri plana itiimektedir. Vurgu hep geng, dekolte,

mayo sozcuklerinin Uzerine taginmigtir.

Retorik: Metin haberden ¢ok reklam metni oldugundan dil, heyecana bagl
islevde kullaniimigtir. Haber metinlerinde goérulen kuru ve tekduze anlatim
yerine burada hareketli cimleler s6z konusudur. Ayrica bir reklamin anlatimi
oldugu icin ayni zamanda kanal kontrol iglevine de basvurulmustur: “Butin
bu hayhuy nicin biliyor musunuz?” Bunlarin yani sira diz bir anlatim
secilirken mecazlara, devrik cumlelere basvurulmamigtir.

“Berlin’”de Eden adinda bir lokanta agilmis.” cimlesinin yukleminde ise
duyulan gecmis zaman kullaniimigtir. Bunun dncesinde ise bir soru sorularak
cevaba yonlendirme yapilmistir. Bu yonlendirmenin sonrasinda bdyle bir
cumlenin gelmesi ve duyulan ge¢mis zaman kullaniimasi bilinmeyen bir
durumdan bahsediliyormus havasi yaratmistir ancak 6nceki soru durumun
zaten bilindigini gostermektedir. Bu turld kullanimlarda amag yapilan eylemin
gereksizligini vurgulamak icindir. Burada “Butun bu hayhuy nigin biliyor
musunuz?” sorusunun ardindan gelen yanitta duyulan geg¢mis zaman

kullaniimasi olayin abartildigina isaret etmek igindir. Ancak metnin habere
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konu olus sebebi de zaten bu durumdur. Bu nedenle bu ifadedeki temel hata

habere konu olan olayin igerigiyle ¢elisen bir zaman kipinin kullaniimasidir.

Resim 67: Hayat Dergisi, 27 Mart 1957, s. 22.

Makro Yapisal Analiz

Tematik Cozimleme: Reklam metninde bas harfleri blyUk olacak sekilde bir
baslik yer almig, altinda ise spot cimleye yer verilmigtir. Baglk ve spot cumle
kullaniimasi metnin haber/reklam oldugunu gostermektedir. Bu dénemin
reklamlarinda genellikle dogrudan reklam vyerine sinema vyildizlarinin
kullanildig1 haber/reklam metinlerine yer verilmistir.

Metnin baghgr: “iste Yeni Pudraniz’ olarak sunulmustur. Burada
kullanilan iste* sdzcugu uzun zamandir beklenen ve kavusulan bir Urin

olarak tanitmada yardimci unsur olarak kullaniimistir. Yeni sifati da Granle

* “Iste” sozciigii kimi kaynaklarda zarf, kimi kaynaklarda isaret sifati olarak alinmaktadir. Prof. Dr.
Siikrii Haltk Akalin “Tiirkiye Tiirkgesinde Unlem (Terim ve Tanim, Tasnif, Unlem Olan Kelimeler,
S6z Dizimi ile Ilgili Sorunlar)” bashikli makalesinde iinlem olarak da kabul edilebilir mi sorusunu
sormaktadir. Buradaki kullanimda da “Iste” sézciigiiniin iinlem oldugu kanisma varilmstir.
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ilgili merak uyandirmaktadir. Buradaki tanimiyla “kadin”larin kullanimina
dénilk bir Griin olan pudra, spot cimlede, “Sizin DAHA GUZEL gériinmenizi
temin edecektir.” ifadesiyle sunulmustur. “Daha” derecelendirme zarfi ve
guzel sifatinin blayluk harfle yazilmasi da Grandn kullanim amacinin ne
oldugunu ispat igindir. Ayrica “daha guzel goérUnmeniz” tamlamasinda
“‘gorunmek” adi “kadin”larin eski haliyle karsilastirmayi saglamaktadir. Spot
cumlenin yiklemi olan “temin edecektir’ guzelligin alinabilir bir sey oldugu
izlenimini uyandirmaktadir. Satisa sunulan guzellik GrGnlerinin birgogunda
‘kendini bastan yaratma” vaadi gorulmektedir. Bu vaat guzelligin satin
alinabilen bir sey oldugunu surekli agilamak igin kullaniimaktadir. Baglk ve
spot cumlenin diger metinlerde oldugundan farkh bagslk, spot, metin
siralamasiyla verilmesi de baglaminin kopmasini 6nlemistir.

ilk ciimlede ise su ifadeler yer almistir: “Krem koépigu, gizellik
mustahzarlari* icin hakikaten pek kiymetli bir kesiftir.”

Burada 6zne olarak kullanilan so6zcuk, krem kopugu, one gikariimis ve
bdylece Urinuin muhtevasiyla ilgili bilgi verilerek triinin nasil bir 5Gneme sahip
oldugu vurgulanmistir. Uriiniin igeriginin bu tir Griinlerden nasil ayrildigi da
bdylece belirtiimistir. “Hakikaten”, “pek kiymetli” sézclkleri de Grinidn édnemini
arttirmak igindir. Cimlenin yUklemi gérevinde kullanilan isim soylu sézcuk de,
kesif, bir yenilige cagri yapmaktadir ki bu da baglktaki “yeni pudraniz”

sdzcugunu desteklemektedir.

Sematik Coéziimleme: Uriinin tanitiminda kullanilan fotograf, sola yasli
sekilde veriimis ve bu kez metnin onune gegmeyecek sekilde kuguk
kullanilmigtir. Bu da bize metnin fotograftan daha c¢ok sey anlattigini
gOstermektedir. Derli toplu bir sekilde verilen haber/reklamda trtntn fotografi
da yaziy ortalayacak sekilde verilmistir. Uriinin fotografinin yaninda da
Urinin adi yer almigtir. Uriiniin fotografinin aynisi fotograftaki “kadin”in
elinde de vardir. Glzel ve alimh bir “kadin”in kullanildid1 haber/reklamda

‘kadin” pdruzsuz ve bakimh bir cilde sahiptir. “Kadin”in bu guzellige

* Uriinleri
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kavugsmasini saglayanin elindeki pudra oldugu da yuzune yakin tutmasiyla
anlatiimak istenmigtir. Kutu icindeki pudrayi sanki yuzune suriyormusg gibi
tutan “kadin” pudraya sevgiyle yaklasir gibi gosterilmigtir. Metnin son
paragrafinda yer alanlar ise “kadin”larin bu UGrinU neden kullanmasi gerektigi
hakkinda bilgi vermektedir: “Butiin erkeklerin takdir ve vaat dolu nazarlarinin
size muteveccih* oldugunu goreceksiniz.”

Bu ifadelerden “kadin”larin sUse erkekler igin 6nem verdigi sonucu
cikariimaktadir. Burada “kadin” yine araci unsur olmustur. Bu kez kendi
bedeninde kullanacagi urunu erkeklere hos goérunmek igin almasi gerektigi
mesajl verilmektedir. Bu kez beden, bagkalarina guzel gorunmek igin bir
aracl, “meta” unsur konumuna sokulmak istenmistir.

Metnin devaminda ise drunun nasil  bir etki biraktigindan
bahsedilmektedir: “Sabahlari yalniz bir defa pudralanmakla rizgara maruz
kalsaniz veya fazla sicaklik hissetseniz dahi bitlin glin ve gece mukemmelen
pudralanmis olarak kalacaksiniz.” Uriinin dis etkenlere karsi sizi korudugu
sOylenerek Urunun garantisi verilmigtir.

Metnin  haber/reklam olma 0Ozelligi gosterdigi  paragraflardan
olusmasindan da anlasiimaktadir. ikinci paragrafta gecen su ciimle de bu
ardnun tercih edilmesinin nedeninin agiklanmasi agisindan onemlidir: “Fakat
dikkat ediniz. Yalniz Tokalon Fascination pudrasinda sayani hayret bir
mustahzar olan krem kopugu mevcuttur. Hemen bu aksamdan itibaren
tecribe ediniz.” Cumlede gecgen “sayani hayret” ve “‘hemen bu aksam”
ifadeleri Grindn hemen kullaniimasi gerektigine yonlendirmektedir.

Ayrica imza niteliginde urinin markasi yazinin altina konulmustur.
Boylece metinde gegen her tlrli vaadin Urinin sorumlulugunda oldugu

belirtiimek istenmistir.

* (Birine) yiiziinii donmek.
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Mikro Yapisal Analiz

S6z Dizim: Bir reklama gore uzun sayilabilecek bir metin kullaniimistir.
Metnin sozcukler ve cumleler arasinda baglantilar guglu tutulmus, konunun
disinda hicbir ifadeye yer verilmemistir. U¢ paragraftan olusan metinde sikca
sifatlar kullaniimig bdylece okuyucu Urunu almaya yonlendiriimek istenmigtir
(kiymetli bir kesif, yalniz bir defa pudralanmak, butin gun ve gece,
mukemmel, bu pudra, sayani hayret bir mustahzar, bu aksam, butun
erkekler, vaat dolu nazarlar).

Ayrica derecelendirme zarfi ve edat kullanilarak Grinun diger urinlere
gb6re Ustin oldugu kanitlanmaya calisiimistir (pek kiymetli, yalniz Tokalon,
hemen).

ikinci cogul sahis (siz) kullanilarak hem resmi bir dil kullaniimis hem de
hitap edilen kitle belli edilmigtir. Bu resmi dil sayesinde okuyucunun kendini
onemli hissetmesi de saglanmistir (pudralanmis olarak kalacaksiniz, dikkat

ediniz, tecribe ediniz, géreceksiniz).

Retorik: Metin haber/reklam metni oldugu icin dil heyecana bagh ve aliciyi
harekete gecirme islevinde kullaniimistir. Etken yapili fiilin kullanildigi
metinde 6znel ifadelere sik¢a yer verilmigtir. Emir climleleri araciligiyla
okuyucuda Urand alma istegi uyandiriimaya calisiimistir (dikkat ediniz,
tecribe ediniz). Aliclyr harekete gegirme islevinde dil bu sekilde kullanilarak
kars! taraf donutsuz birakilarak sdyleneni yerine getirmesi beklenir. Metinle
fotograf da bagdastiriimis bdylece urtn alindiginda fotograftaki gibi bir cilde
sahip olunacagi mesaji verilmistir. Bu da metindeki emir cumleleriyle
desteklenmistir. Boyle bir cilde sahip olmanin yolunun reklama konu olan
pudradan gegtigi dolayl yoldan ifade edilmistir.

DUz cumlelerin tercih edildigi metinde mecazli soylemlere
basvurulmamistir. Yer yer derginin diline uygun olmayan Arapga sozcukler
yer almistir (muvaffakiyet, mustahzar, muteveccih). Bu da metni daha
ulasilmaz hale getirmistir. Metnin dil olarak da ulasiimaz kilinigi okuyucunun

gbziunde pudrayi daha da dnemli hale getirmistir.
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Gucln temsili pratiinden hareketle s6z sahibi olarak her zaman
erkekler isaret edilmistir. Caglar éncesinden gelen bir aliskanlikla “kadin”in
konumu erkegin hep bir alt basamaginda gosterilmigtir. “Kadin”, bu nedenle
kamusal alanin disina itiimekle kalmamis; goérindugu yerler bakiglarla sinirli

hale getiriimeye caligiimistir.

Bedenin tahakkimunde, esitlik ve gug iligkisinin nirengi noktasinda
iktidarin gucu, erkegin elinin altinda durmaktadir. Toplum da, “kadin”-erkek
iligkilerini aligilagelmis normlara gore kurmaktadir. Toplum, “kadin”1 ev
icindeki hallerine gore adlandinp degerlendirirken erkek ise daha ¢ok
“‘disaridaki” halleriyle 6n plandadir. “kadin” ve erkek rollerinin egitlendigi
disunuldigu durumlarda dahi -O0rnegin eve para getiren kimligi
bolusuldigunde- “kadin”, erkekten ¢ok para kazansa da “evin reisi” kavrami

degismemektedir.

Erkek egemen toplumlarin bu hali her alana sirayet etmektedir.
Arastirmanin  konusunu olusturan “kadin” bedeninin  “meta” olarak
sunumunda da bu bakis agisinin gelismis hali goriimektedir. “Kadin” bedeni,
her alanda bakiglarin esiri konumuna itilmektedir. “Kadin”, her nazara mazhar
olurken tum dunyayr saran bir ¢ilginlik olarak nitelendirilebilecek moda
kavrami, aynihdin sahteligi icin “kadin”t kullanmaktadir. Dedisirmis gibi
gérinen dunyanin tek tiplesen insanlari olarak tikettikge farklilastigina
inananlar, aynilagsmanin kisir dongusune sikismaktadir. “Kadinlar ise bu
sikismisligin  cilingirleri olarak kullaniimakta, insanlarin akhni “meta”
oluslariyla agma konumuna getiriimektedirler. Ozellikle reklamlar, “kadin”in
bedenen c¢ekiciligi Uzerinden dil gelistirmektedir. Erkeklerin kullandiklar
urinlerde bile “kadin® bedeninden vyararlaniimakta, “kadin’lar erkekleri

etkileyen bir objeye donusturilmektedir.

‘Reklam unsuru olarak “kadin” bedeni ve cinsiyet¢i sdylem
benimsenmistir.” varsayimimizi destekleyen bu durum, “kadin”i gorsel

malzemenin igine gcekmektedir. “Meta’nin egemenligine inandirilan toplum,
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“kadin”in 6zne olma haline bile itiraz etmekte, onu reklamin malzemesi haline
getirmektedir. “Kadin”-erkek iligkileri bile bu tuketim anlayigi yuzinden

nesnelere yuklenmektedir.

Beden, nesneyi taslyan olarak aracilanmistir. insanlar bedenlerini sergi
gibi kullanarak aslinda kendini degil Uzerinde tasidigi nesneyi
gOstermektedir. Bu da su anlama gelmektedir ki beden benliginden
soyutlanarak nesnenin yerini almaktadir. Boylelikle nesnenin beden
uzerindeki tahakkiumu baslamaktadir. Bu bakimdan nesne-6zne baglaminda

en ¢ok adi gecen “kadin”dir. “Kadin” bedeni gdsterinin en temel pargasidir.

Gundelik hayatin beslendigi kaynak ise gorsel 6gelerdir. Gorsel 6gelerin
basinda ise “magazin dergileri” diye kategorize edilen yayinlar gelmektedir.
“‘Magazin dergilerinde “kadin” bedeninin “meta” olarak sunuldugu” ve
‘kadin”larin  magazin dergilerinin ayirt edici unsurlart haline getirildigi”
galismamizin  varsayimlarindandir. Bu kapsamda Kkisi, nesnenin
boyundurugundan hareketle temel faktér olan ve markayi ylcelten reklamdan
beslenerek nesneye ulasmayi amaclamaktadir. Magazin dergileri bu amaca
hizmet etmek igin “kadin”i araci unsur haline getirmektedir. Calismamizda ise
bunun ispatina donuk veriler kullanilimigtir. Calisma kapsaminda ulasilan
bulgular incelendiginde magazin dergilerinde “kadin”in surekli 6n plana
gikarildigi gérulmustir. Ozellikle reklamlarda sunulan driinler, “kadin”larin
bedenen teshiriyle mumkun kilinmistir. Ayrica, dergilerde fotograflarin
yazilara gore daha fazla yer kaplamasina dair bulgular da c¢alismanin
varsayimini destekler niteliktedir. Cinki “kadin” bedeninin aracilanmasinda
fotograflara sikga ve ¢okga basvurulur. Dergi fotograflarinda alimli, glizel ve
yari ¢giplak “kadin”larin kullaniimasi da bedenin araci unsur haline getirildigini
ispatlamaktadir. Ayrica “kadin”larin kullanildigi fotograflarin renkli, daha
detayci ve blyuk boy olmasi da “kadin”larin bedenen “meta”-unsur haline

getirildigini gostermektedir.

Magazin dergileri, guzelligi siradan bir kavram olmaktan c¢ikarmaya

calismaktadir. Burada amag guzelligin herkes igin ayri bir sey ifade etmesini
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saglamaktir. Cunkl glzellik ne kadar ¢ogaltilir ve zihinlerde farkhilastirilirsa o
kadar Urun talebi ortaya cikacaktir. Toplumun zihin koridorlari “kadin”in
gorselligiyle donatilirken tiketim anlayisi da “kadin”in gérsel malzeme
olugsunun igine yedirilmektedir. Bakis agisi, bedeni tiketime donuk bir nesne
olgusu olmaya iterken beden toplumsal yargilarin odaginda gercekle yapay

arasinda bir yanilglyi yuceltmektedir.

“‘Kadin” bedeni, calismamizin ana kaynagi olan “Hayat” dergisinde de
sikga kullanilmis ve soguk savas yillarinin baglangici olan 6zellikle 1950l
yillardan itibaren Bati yasaminin 6zendirilmesi i¢in araci haline getirilmigtir.
Dis haberlere ve “kadin’lara ¢ok sik yer verilen “Hayat” dergisinde “kadin”,
on planda tutulmustur. Calismamizin varsayimini da olusturan bu durum
“Hayat” dergisinin magazin dergisi olmasiyla ilgilidir. Ancak parlak kagida,
renkli baski olan “Hayat” dergisinde “kadin”, derginin kapagindan sonuna
kadar neredeyse her sayfada yer almistir. Dergide kullanilan fotograflarin
bircogunun ciplak, yari ¢iplak ve guzel “kadin’lardan olugmasi da seckinin
bilingli oldugunu gostermektedir. Bunun yani sira kullanilan fotograf ve haber
dilinin de “Birgok unsur (moda, sinema, edebi anlati vs.) ‘kadin’la
batlnlestirilerek sunulmustur.” varsayimimizi kanitladigi disunilmektedir.
incelemelere bakildiginda “kadin”in siirekli én planda tutuldugu ve neredeyse
her haberde “kadin”a yer verildigi gorulebilir.

Elestirel sOylem analizi yontemi kullanilan c¢alismamizda makro ve
mikro ¢6zumlemelerde “kadin”in 6n planda tutuldugu, “kadin” sdyleminin
fotograflarla desteklendigi tespit edilmistir. Boylece “kadin”in hem “meta”
unsur olmasi hem de her tarli Grindn sunumu igin kullaniimasi yonianden

etkili bir ara¢ haline getirildigi kanitlanmaya calisiimigtir.

“Hayat” dergisinin bir amacinin da “kadin” bedeni Uzerinden tuketim
anlayisini  arttirmak oldugu da c¢alismanin bir bagka varsayimidir.
Calismamizin inceleme sahasini olusturan “Hayat” dergisinin ¢ikmaya
basladigi tarih olan 1956'dan 1960’a kadarki yillarda daha c¢ok kendini
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gOstermeye baslayan ve uretim-tiketim iliskisi agisindan nicel farkliliklarin

gundeme geldigi zamanlarda tuketim anlayisi ise su sekildedir:

1950’lerden sonra, soguk savas yillarinda Turkiye'nin dinya Uzerindeki
“tarafi’ni belirleme c¢abalari gbze c¢arpmaktadir. ki kutuplu dinyanin
kapitalist-komunist yol ayriminda Turkiye'nin tercihini Bat’'dan yana
kullanmasiyla liberalizmin iginde yer almaya basladigi gorulmektedir. ABD’nin
yardimlari, Kore Savasi’'na Turkiye tarafindan yapilan katkilar, Truman
Doktrinleriyle sekillenen yeni Turkiye’de sanayi Uuretimi ve yabanci
yatirimlarin gindeme gelmesiyle sehirlere go¢ baslamistir. Sehirli olmanin

donusumunu yasayan toplum, tuketim denen olguyla tanigmigtir.

Uretmeden tlketmenin ne oldugunu sehirlesen halkin tanimasiyla
“Hayat” dergisinin cikmasi ayni yillara denk gelmistir. insanlar, dergilerde
ciplak/yari ¢iplak “kadin” fotograflari gérmustur. Boylece tuketim yoluyla onlar
gibi olma cabasi cereyan etmistir. Dergilerde bir¢ok Urinun “kadin’lar
Uzerinden okuyuculara anlatiimasi, “kadin”in dergideki her tirlt haberin igine
yediriimesi  “kadin”  kavraminin  tUketimin  odagina  yerlegtirildigini
kanitlamaktadir. Bunun da varsayimimizi destekledigi dusunulmektedir.
Sehirleserek gundelik hayatin icinde yer almaya baslayan insanlar, kendi
pazarini yaratan bu hayata dergiler araciligiyla daha kolay alismistir.

Tlketim yoluyla insanlar farkhh@r yakaladiklarina inanmaktadir. Gerek
baslangicinda gerekse simdilerde insanlar tiuketim olmadan yasamlarini
surduremeyeceklerini digunmektedirler. Tuketimin kesildigi noktada onlari
nasil bir hayatin bekledigini bilememektedirler. En ¢ok da guzellik igin trtnler
tiketilmektedir. Guzellik kavraminin  kullandiklari  Grinler araciligiyla
ulagilacak bir olgu olduguna inanmalarini saglayan ise suphesiz gordukleri
glzel ve almh “kadin”larin da bu UrUnleri kullandigidir. Bu ise guzelligin
sadece nesne kismina odaklandiklarini gostermektedir. Duragan bir
fotografta gorilen sey sadece o fotograftaki ayrintilardir. Otesinde ise
gérulen “onlar gibi olmak igin yapilmasi gerekenler’den ibarettir. O ylzden
¢alismanin omurgasinda “kadin”larin “meta” olarak sunumu ve populer hale

getirilmeleri yer almistir.
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Kapitalizmin temel prensiplerinden biri olan tiketim anlayisi, insanlarin
nesnelere ve nesnelerin yol gostericiligine inanmalarina yol agmaktadir. Bu
nedenle gorsel malzemedeki her nesne —beden de bu nesnelere dahildir-
kullanicilar igin birer rehber niteligi tasimaktadir. GUnimuzdeki tiketim, temel
ihtiyaclarin karsilanmasindansa Kisilerin toplum igindeki yerini, konumunu
belirleyen bir gosterge niteligindedir. “Meta”, gorsel sunumun iginde tek
basina kullaniciya deger atfedemeyecegi icin beden, 6zellikle “kadin” bedeni
kullaniimaktadir. Yani 6zne, “meta’nin sunumu ig¢in dogrudan bir alici
olmaktan cikip nesnenin bir parcasi haline getirilerek “meta”nin degerinin
artirmi igin  kullanilan  6de konumuna ¢ekilmektedir. Calismanin
varsayimlarinda yer alan bu kavramlastirma, bedenin nesne olarak
kullaniminin 6zendiriimesine génderme yapmaktadir. Bu suregte magazin
kavrami da gorselligin toplum Uzerindeki baskinliginin artmasina neden
olmaktadir. ClinkU magazin merak demektir. Merak, insan dogasinin en
glcld duygularindan biridir. Bu duygu ise “meta’nin insanlara ulasimi
agisindan aracidir. Magazin kavrami zaten bu merak denilen duyguyla

dogmus ve ulasilamaz olanin sunumuyla devam etmistir.

“‘Kadin”in magazin dergilerinde sunulmasinin temel nedenlerinden biri
ise bu ulasilamaz olana erisme arzusudur. Burada ulasiimak istenen
magazin dergilerinde sunulan nesnelerin 6tesinde nesnelesen bedenlerin
O0zlemini ¢ekmekle ilgilidir. Bireye var olmasi ve bu toplulugun bir Gyesi
olmasi i¢in dayatillan “sorgulamadan tuket” Ogretisi yasamin kosulu haline

getirilmigtir.

‘Kadin”in “meta” olarak sunumu ve populerlestiriimesi konusunun
secilmesindeki temel amag¢ “kadin”larin goérsel sunularda malzeme haline
getiriimesiyle ilgilidir. Magazin kavrami “kadin”t gorsel begeni haline
getirmistir. Bu gorsel begeni tuketimin koruklenmesinden kaynaklanmaktadir.
“‘Kadin’lar i¢in “kadin”larin kullaniimasi, onlarin bedenen sunulmasina neden
olmaktadir. Sonug¢ olarak “kadin”lar, araci haline getiriimektedir. Bu da
toplumun “kadin”lara bakigini degistirmektedir. “Kadin”larin ¢iplaklikla ve

vucut hatlariyla kisacasi bedenleriyle gozler 6nine serilmesi “kadin’lar
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toplum nezdinde 6tekilestirmektedir. Otekilestirilen “kadin”a toplumun bakigi
da farkli olmaktadir. “Kadin”a bakisin farklilasmasina yol agan nedenlerin
Uzerinde durulan c¢alismada, “kadin”i Otekilestiren unsurlara deginilerek
“6zne” olarak kadinin daha goérinlr hale getiriimesi amacglanmigtir. Boylece
toplumun “kadin”a bakiginin nedenleri de c¢alisma sonucunda acgiga

cikariimigtir.

“Hayat” dergisi incelenirken magazin dergiciliginde “kadin” imgesinin
hangi amacla kullanildigi ortaya konulmaya calisiimistir. “Kadin”larin “meta”
olarak dergilerde boy gdstermesinin onlar O&tekilestirdigi, nesne olma
konumunun o6tesine tasiyamadigi savina ulasiimistir. Bu anlamda “kadin”in
gorsel sunularda malzeme haline getirildigi de elde edilen bulgularla

ispatlanmaya caligiimigtir.

Gunumuz magazin dergiciliginin de aslinda ¢alismayla ortaya konulan
bulgulardan gok da farkl bir seyir izlemedigi gérilecektir. Oyle ki su andaki
dergilerde “kadin”in “meta” olarak sunumu devam etmektedir. 1956’da
clkmaya basglayan “Hayat” dergisinden hareketle “kadin”in “meta” olarak
kullaniminin seyri izlendiginde “kadin” ginimuizde de hala “meta” unsur
olarak aracilanmis halde bedenen teghirine devam edilen bir “nesne”dir.
Calismayla ortaya konulan bulgular, “kadin”in  “meta” unsur olarak
kullaniminin nasil bir seyirde oldugunu gostermektedir. “Kadin”, bedenen
teshiriyle toplum nezdinde magazin wunsuruyla Otekilestiriimektedir.
“‘Kadin”larin bedenen teshiri konusunda 1950’lerden itibaren baslayan bir
acmazin oldugu asikardir. Bu agmazin degerlendirilip ortadan kaldirilmasinin

“kadin”larin daha iyi bir dunyada yasamasini saglayacagi dusunulmektedir.
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OZET

Diinya var oldugundan beri Uretimle ayakta durmaktadir. Uretimin ana
kaynagi ise hep insan olmustur. Ancak uretim denilen olgu makineyle
taniginca igler eskisi gibi gitmemeye baglamistir. Topraga demir degmisgtir.
Demir degen topragin Uretimi artmig insana olan ihtiyaci azalmistir. insanlar
ise sehre akin etmistir. CUnkl topraga degen demir, ayni zamanda sehri
sehir yapan olmustur. Sehirli olunca ev halkinin hepsi icin disarida is hayati
baglamistir. Bu arada insanlara Uretmeden tiketmenin yollari gosterilmistir.
Insanlarin temel ihtiyaci Gretmeye degil tilkketmeye donusmistir. “Kadin”lar
ise bu tuketimin tam ortasina yerlestiriimigtir. Bdylece “kadin”larin tiketime
yonlendirilmesi, magazin dergiciliginin Uzerinde en ¢ok durdugu konulardan
biri haline gelmisgtir.

Magazin dergilerinin icerikleri bu tlketime hizmet etmek Uzere
bigimlendirilmistir. Bu dergilerde en ¢ok da “kadin”lar Uzerinden “kadin”lari
tuketime yonlendirme gabasi gorulmustur. Bu yonlendirmede malzeme olarak
‘kadin”Iin bedeni kullaniimistir. Calismaya konu olan “Hayat” dergisinin
tercih edilmesinin sebebi ise “kadin® ¢iplakligini 6ne c¢ikarmasi, bedeni
reklamlarda ve haberlerde aracilandirmasidir.

“Hayat” dergisi incelenirken Van Dijk'in “Elestirel Soylem Analizi”
yontem olarak secilmistir. Bu yontemden yola cikilarak “Hayat” dergisinin
1956-1960 yillar arasinda ¢ikan sayilari makro-mikro yapi analizi icinde ele
alinmigtir. Calisma kapsaminda haberlerde, reklamlarda ve gorsel
malzemede “kadin”in “meta” olarak kullanildiginin ispatina c¢aligiimigtir.
“Kadin”larin 6zellikle hangi 6gelerin yaninda verildigi ya da tam tersine hangi
ogelerin “kadin”larin yaninda gorsellik agisindan sunuldugu incelenmistir.

Calisma U¢ bolumden olusmaktadir. Birinci bolumde dunyada ve
Turkiye’de dergicilikten, dergiciligin tarihgesinden bahsedilmistir. ikinci
bélimde “kadin” bedenine, nesne-"meta” unsurlarina, cinsellige, tuketime ve
“kadin”in tiketime katimina deginilmistir. Uglincl bélimde ise tezin yontemi,
yontemin uygulanisi ve “Hayat” dergisinde “kadin”in sunumu incelenmis ve
elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: “Kadin”, “Hayat”, “Meta”.
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ABSTRACT

The world has been standing thanks to production since it existed. The
main source of production has been humans. However, things were no
longer the same when production met machines. Iron touched soil. The
fertility of soil which the iron touched has increased, while its need for
humans decreased. People rushed into cities. Because the iron that touched
the soil was what made city “city” at the same time. Working life outside
began for the families when they became city-dwellers. They were shown
ways of consuming without producing in the mean time. People’s main need
turned into consumption instead of production. And women were placed in
the center of this production. Thus, the fact that women were led to
consumption has become one of the topics that magazine publishing has
focused most.

The content of magazines has been structured in order to serve this
consumption. In these magazines, efforts to lead women to consumption
have been seen most. Woman’s body was used as the material in this path.
The reason why the magazine “Hayat” that is the subject of study has been
chosen is that it drove forward woman’s nakedness and used it as the agent.

While the magazine “Hayat” was examined, Teun A. Van Dijk’s
“Critical Discourse Analysis” was used as the technique. Through this
technique, the numbers of the magazine “Hayat” between years 1956-1960
were handled within macro-micro analysis. Within the concept of the study,
the fact that women are used as “meta” in the news, advertisements and
visual materials were tried to be proven. Which elements women are used
with or in contrast which elements are presented with women as visuals were
examined.

The study consists of three parts. The first part includes magazine
publishing in the world and in Turkey, the history of magazine publishing. The
second part touches upon women’s body, object-"meta” elements, sexuality,
consumption and the participation of women in consumption. And in the third

part the technique of the thesis, how the technique is applied and the
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presentation of women in the magazine Hayat are examined and the findings
are included.
Key Words: Woman, Hayat, meta.
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