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OZET

Tekstil ve hazir giyim sektori, Ozellikle 1980 sonrasinda ihracata yonelik
getirilen kalkinma politikas1 ile biiylimeye baslayip giiniimiize Tiirkiye’nin en biiyiik
endiistri kollarindan biri olarak gelmistir. Ucuz pamuk ipligi imalati, cografi konumun
lojistik altyapilara elverisli olmasi, {irtinlerin zamaninda teslim edilmesi, iiretimin
yaninda tasarim potansiyelinin de artmasi endiistrinin bu denli biiylimesinin
kanitlarindandir. Ancak giintimiizde Cin, Hindistan, Banglades gibi iiretimin ve is¢iligin
son derece ucuz oldugu iilkeler, Tiirkiye nin rekabet giiciinii zorlamaya baglamistir. Bu
gibi olumsuz durumlar karsisinda Tiirkiye’nin katma degerli {iriin oranlarini ve tasarim

giiciinii artirmasi kacinilmaz olmustur.

Bu arastirmanin amaci, hazir giyim sektoriinde c¢alisan baski tasarimcilarinin
gorev tanimlarinin tam olarak ne oldugu, sektérdeki konumlarinin 6nemi, sektordeki ve
diinyadaki degisim ve gelisimlere paralel olarak kendi yetkinliklerini nasil gelistirip
dogru sekilde kullanmalar1 gerektigini ayrica kiiresel c¢aptaki markalara tasarim
hazirlama dinamiklerinin ne sekilde olmasi gerektigini ag¢iklamak, bununla birlikte
tasarimin olugsmaya baslamasindan numunenin bitimine kadar olan siirecteki roliinii

detayl bir sekilde irdelemektir.

Tezde, Tiirkiye’nin hazir giyim ihracat kapasitesi, is birligi yapilan kiiresel
markalardan birkag¢i ve bunlarin 6nemi ile ilgili yapilan literatiir arastirmanin yani sira
Tiirkiye’deki hazir giyim ihracat¢ilarinin tasarima ve tasarimciya daha fazla 6nem
vermesi gerektigine deginilmis, sektdrde calismaya yeni baglayacak tasarimcilarin
donanimsal anlamda kendilerini nasil gelistirebilecekleri agiklanmis ve bu baglamda
okul-sektor isbirliklerinin  ¢ogalmasinin gerektigi vurgulanmistir. Ayrica tasarim ve
numune siirecini derinlemesine agiklayabilmek adina Tiirk ve Ispanyol tasarimcilarla

yapilan roportajlara yer verilmistir.
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ABSTRACT

Textile and ready-to-wear sector which started to grow with the development
policy directed at export particularly after 1980s, has become one of Turkey’s largest
industries today. Cheap cotton yarn production, convenience of geographical location
for logistics infrastructure, delivery of products on time, increase of production as well
as design potential are the proofs of this growth of the industry. But today, the countries
that provide extremely cheap manufacture and labor, such as China, India, Bangladesh,
have begun to push the competitiveness of Turkey. In the face of such adverse
conditions increasing the proportion of value-added products and the design power of

Turkey has become inevitable.

The purpose of this research is to determine exactly what the job descriptions of
printing designers working in the ready-to-wear sector are, the importance of their
position in the sector, how to develop and use use their competences correctly in
parallel with the changes and developments in the sector and in the world, to explain
how the dynamics of design preparation should be to global brands, and also to examine
the detailed role of printing designers from the beginning of the design to the end of the

sample production.

In this thesis, apart from the literature research about Turkey's ready-to-wear
clothing export capacity, some of the global brands that have been cooperated with and
the importance of this; the studies related to the necessity of ready-to-wear exporters
giving more attention to the designs and designers in Turkey have been mentioned, how
the novice designers who will start to work in the sector can equip themselves has been
explained and in this context, the increase of school-sector collaborations has been
emphasized. In addition, interviews with Turkish and Spanish designers have been

included in order to explain the design and sample process in depth.
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ONSOZ

Hazir giyim sektorii, son kullaniciya standart 6l¢iileri belirlenmis ve seri iiretim
sonucunda ortaya cikmis, nispeten ucuz iiriin sunan bir sektdrdiir. Ulkelerin iiretim
bigimleri, kumas kaliteleri, pazarlama stratejileri ve en énemlisi de tasarima verdikleri
degerler paralelinde yiikselise gecmis ve giinlimiizde dev bir endiistri dalina
dontismiistiir. Tiirkiye ise i¢inde bulundugu bu endiistrideki konumunu ve avantajlarini

kullanirken yillar icinde geligmistir.

Meslek hayatim boyunca gerek serbest gerekse tam zamanli ¢alistigim
firmalarda, bu firmalarin 1 birligi i¢inde oldugu diger ¢esitli firmalardaki tasarim ve
iretim departmanlarinin ne sekilde calistigina dair yaptigim arastirmalar, roportajlar,
hazir giyim sektoriine olan heyecanim ve de tim bu arastirma ve deneyimlerim
sonucunda tezimin hazir giyim sektoriinde caligmay1 diisiinen tasarimci arkadaglarima
yol gosterici nitelikte olmasini arzulamam tezimin olugmasini saglayan en Onemli
etkenlerdir. Arastirma siirecinde Tiirkiye’nin diinyaya yaptig1 ihracat yilizdesi ve milli
gelire olan ciddi katkisi, kumas ve dikim kalitesi ile {ilkemizin diinyada olumlu anlamda
taniiyor olmasi, ihracat firmalariin gerek yurti¢i, gerekse yurtdisi tasarim ofislerinin
olmas1 Tirkiye’nin katma degerli iiriin ihracati rakamlarini iist siralara ¢ikarmustir.
Ancak yapilan arastirmalarda Tiirkiye’den diinyanin birgok yerine nitelikli {iriin ihrag
edilse de tasarimci kadrolari, bu kadrolarda ¢alisan tasarimcilarin sektor bilgisi, caligilan

markalarin miisteri ve tasarim algisinin analizlerinin yetersiz kaldig1 saptanmistir.

Hazir giyim sektoriinde c¢alisan ya da ¢alismay diisiinen baski tasarimcilarinin
adaptasyon siireclerini nasil en aza indirebileceklerini ve bununla birlikte sektoriin
tasarimcilardan neler bekledigini aciklamaya c¢alistigim tezimde, her bir siireci adim

adim gorsellerle destekleyip, faydali olacagini diisiindiigiim her bilgiye yer verdim.

Aciklamalarimi1 desteklemesi i¢in olusturdugum 15 pargalik erkek iist grup
koleksiyonumu, kiiresel markalarin son adim olarak kullandig1 katalog ¢ekimlerinin
onemini de gosterebilmek adina profesyonel fotograf cekimleri ile destekleyip

sektordeki konumumuzun nasil daha yukariya ¢ikabilecegine dair 6nerilerimi sundum.
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GIRIS

Giyinme eylemi, insanligin ilk yillarinda ortaya ¢ikan, zaman i¢inde endiistriye
doniisen ve giiciinii aslinda soyut bir kavram olan moda ile birlestiren, teknolojinin de
stirekli olarak gelisimiyle giiniimiize dev bir sektor olarak gelmistir. Moda kelimesine es
anlamli karsiliklar1 olarak goriliniis, begeni, egilim, mod ve tarz kelimeleri

kullanilmastir.

Moda kelimesi en ¢ok giysi kelimesi ile iligkilendirildigi i¢in daima i¢ ige olan
iki anlamin biitiinliigli olarak kullanilmistir. Moda aslinda giyinme eylemi degil, bu

eylem tarafindan Ortiilen gizli etkenlerdir (Brenninkmeyer, 1963: 4-5).

Kokeni Fransizca olan moda sozciigl, ilk kez 1482 yilinda Fransa’da ortaya
cikmistir ve yine Fransizca olan modus sozcligiinden gelmistir. 1489 yilindan itibaren
moda sozciigli toplumun st katmanlarinda giysi ve yasam tarzlarini ifade etmede
kullanilmistir. Ancak baskin manada XVI. ylizyilin baslarinda giysi olusturmanin farklh

yontemi olarak kullanilmaya baslamistir (Kawamura, 2016: 19).

Moda; giyim, kusam, stil gibi terimlere karsilik gelmesinin yani sira toplumsal
anlamda kendi benligi eksik olan, kendini 6ne ¢ikarmaya ve ilgi ¢ekmeye calisan, 6n
planda olmaya ihtiya¢ duyan insanlarin alanidir. Bununla birlikte toplumsal tabakalar ve
modanin iliskisi baglamimnda moday1 en ¢ok ortaya c¢ikaran toplumsal tabaka orta
siiftir. Bunun en biiylik nedenlerinden biri moda kavraminin yayginlagsmaya basladigi
donem 1ile orta tabakanin meydana geldigi donemin ayni zaman dilimine denk
gelmesidir. Ayrica iist ve alt tabakalarin oldukg¢a sert olan yasamlarindan dolayi, orta

siifin moday1 kabullenme ve yayginlastirma yiizdesi daha fazladir (Simmel, 2015: 43).

Moda, kat1 hiyerarsik yapida barinamadigi ve topluluklar arasindaki farklari,
kisilerin kimliklerini ifade ettigi i¢in bireysel sosyal kiyaslamanin oldugu bir yapida
barnabilir. Bireyler arasinda kiyaslamalar yapilmasayd: ve kisilerin kendini 6n plana

cikarma kaygilar1 olmasaydi modaya talep olmazdi (Cannon, 1998: 35).



Modanin 6ziine bakildiginda, yayginlagma siirecinin baslamasi ile birlikte yok
olus silirecinin de bir siire sonra baslayacagin1 gosterir. Belli bir grup tarafindan
benimsenen donemin modasi, diger gruplar tarafindan da benimsendiginde artik ayirt
ediciligi kalmaz ve anlamini yitirmeye baglar. Ancak bu siire¢ modaya bir ¢ekicilik
katar. Bu cekicilik aym1 anda hem yeni hem de gecici olmanin verdigi cekiciliktir.
Modanin zirve noktasini yasadigi siirede gegmis ile gelecek arasinda bag kurar ve

insanlara simdi kavramini yasatir (Simmel, 2015: 120).

Moda, yiizyillardir agiklanmaya c¢alisilan maddesel karsiliklarla eslestirilen bir
olgu olsa da, sosyolojik, psikolojik, kiiltiirel, ekonomik ve estetik acilardan yaklagilmasi

gereken ve giin gectikce giicii biiyiiyen bir olgudur.

Hazir giyim ve konfeksiyon sektoriine yon veren temel dinamiklerden biri de
modadir. Modanin, sektor {izerinde ciddi bir etkisi olsa da, hazir giyim sektoriiniin
olusumunda moda haricinde bagka etkenler de vardir. Tasarim, maliyet, trendler, is

giicii, lojistik gibi etkenlerin bir araya gelmesi bu sektorii olusturur.

Tiirkiye’de hazir giyim sektorli, Cumbhuriyet ile birlikte tiim tekstil ve
konfeksiyon firmalarinin Siimerbank c¢atis1 altina alinmasiyla kurumsallagsmaya
baslamistir. Bu siirecten sonra alinan tesviklerle birlikte biiylimiis, 1980 sonrasinda
alman politikalarla ihracat oranlar1 yiikselmistir. Sektorde kullanilan hammaddeler
tamamen yerli {iretim oldugu i¢in katma degerli {iriin ihracati i¢in son derece uygundur.
Ayrica emek-yogun bir sektdr oldugu icin hazir giyim sektorii ciddi bir istthdam

kaynagidir (Sisman, Bagci, 2014: 31).

Hazir giyim sektorii ii¢c temel kategoriye ayrilir. Bunlar kadin, erkek ve cocuk
olarak gruplanir. Kimi firmalar bu {i¢ temel kategorinin yalnizca birinde, kimileri ise
birden fazla kategoride iiretim yapar. Markalarin zaman iginde biiyliylip gelismesi
durumunda ise bir kategori i¢in {iretim yapan firmalar, hacimlerini biiyiitiip daha fazla
kategori i¢in iiretim yapmaya baglar (Burns ve Bryant, 2005: 139). Tiirkiye, bu temel ii¢
kategoriye de hem tasarim hem de {iretim hizmeti vermektedir. Bu durum hazir giyim
sektoriinii, otomotiv sektoriinden sonra ikinci biiyiik endiistri alan1 yapmakla kalmayip,

sektoriin giderek bliyliyiip gelismesini de saglamistir.



Tiirkiye ihracat yaptigr llkelerin zenginligi acisindan da c¢ok oOnemli bir
konumdadir. 2018 Ocak ay1 raporlarina bakildiginda en fazla ihracat yapilan iilkelerin
ilk iicii Almanya, ispanya ve Ingiltere olmustur. Bunlarin disindan 6nde gelen pazarlar
ise sirastyla; Hollanda, Fransa, Italya, Irak, ABD, Danimarka ve Polonya’dir (ITKIB,
2018: 3).

Tiirkiye’nin biinyesinde barindirdig1 tiim bu olanaklara ragmen, Uzakdogu
iilkelerinin 1990 yilindan beri sektorde varolusu ve cok hizli bir sekilde gelismesi,
bununla birlikte diisiik is giicii ve siirat politikalar1 rekabet ortami yaratmakta, bu
rekabet Tiirkiye’yi zorlamaktadir. Olusan rekabet ortaminda ileriye gecebilmenin tek

yolu ise katma degerli iirlinlerin sayisin1 gogaltmak ve markalagmaya gitmektir.

Tirkiye’nin hazir giyim sektoriinde, kiiresel boyutta olusturdugu markalarin
sayist ¢ok azdir. Markalarin azlig1 da rekabet ortamiin meydana gelmemesine neden
olmus sonug olarak da giiniimiizde rekabet ortaminda sarsilmadan durmasini saglayacak

stratejilerin eksik kalmasina neden olmustur.

XXI. yiizy1l ile hiz ve tliketim kavramlari, hizli moda sektoriiniin etkisiyle
diinya ¢apinda yayilmis, bu durum tasarim, liretim, pazarlama, ihtiyaclar ve beklentiler
gibi etkenleri degisime ugratmistir. Bu durumlar hizli moda ve hazir giyim sektoriinde
de hissedilmis, biiyiik markalarin iireticilerinden talep ettigi standartlar da degismistir.
Cok hizli degisen trendler ve buna bagli olarak koleksiyonlar, daima yeni ar-ge
caligmalar1, kumas ve tasarim Onerileri biiyiik markalara hizmet verebilmek i¢in standart

haline gelmis bu da gerek iilke, gerekse diinya bazinda ciddi rekabete yol agmustir.

Siiratle degisen trendler cercevesinde daima farkli tasarim ve teknik Onerileri
bekleyen biiyiik markalar, bu markalara koleksiyon hazirlayan baski tasarimcilar i¢in
de zorlu bir o kadar da 6nemli bir siire¢ haline gelmistir. Baski1 tasarimcilari, {lriin
iizerindeki baski, nakis, aplike, lazer kesim, yikama efektleri vb. tiim gorsel islemleri
tasarlarlar. Trendler siirekli olarak degisse de modanin 6ziinde var olan gecicilik ve
tekrar etme kavramlari, baski tasarimcilarinin sektordeki 6nemini daha da artirmaktadir.
Ciinkii Uiriin lizerine yerlestirilen gorsel teknikler gelisen teknoloji ile degisse de temelde

aynidir ve bunlarin tasarlanmasi baski tasarimcisinin goérevidir. Bu baglamda teknik



anlamda yapilacak olan ar-ge calismalarinin tasarimlarimi da baski tasarimcilar
yapmaktadir. Dolayisi ile sektoriin degisimine ve gelisimine baski tasarimcilarinin da eg
zamanl olarak ayak uydurmasi sarttir. Bu durum da analitik diistinme, disiplinli
aragtirma, program ve yardimct ¢izim araclarinin ileri diizey hakimiyetini

gerektirmektedir.

Tiirkiye’nin tiretim kapasitesinden ziyade diinyada hizla degisen beklentilere
yeniliklerle ve kiiresel ¢apta kabul gorecek tasarimlarla cevap verebilecek standartlara
ulagmas1 sarttir. Bu baglamda tasarim drlinler {retmek iizerine daha fazla
yogunlagilmali, tasarimcilar desteklenmeli ve sektorel anlamda yetistirilmeli,
markalasma {izerine stratejiler gelistirilmedir ve de Tiirkiye’nin elinde bulundurdugu

Turquality projesinin daha da biiyiitiilmesi gereklidir.

Diinyada ilk ve tek devlet destekli markalagma projesi olan Turquality’e sahip
olan Tiirkiye, biinyesinde hazir giyim sektoriiniin de oldugu c¢esitli sektorlerden
markalar bulundurur. Her bir marka ile tek tek marka ve pazarlama yol haritalar
hazirlayan bu proje, markalasma silirecinde yapilan harcamalarin da yarisim
istlenmektedir. Bu baglamda Tiirkiye, kiiresel capta markalar yaratmak ve tasarimcilar

yetistirmek i¢in biitiin altyapilara sahiptir.

Bu tezin amaci; tekstil ve moda tasarimi boliimiinden mezun olup, hazir giyim
sektoriinde ¢aligmay1 diisiinen ve agirlikli olarak baski tasarimlari yapmak isteyen
tasarimcilarin 1§ hayatina atilmadan Once edinimlerini ne yodnde gelistirmeleri
gerektigini, Ozellikle teknolojik gelismelerin  sektoriin - yoniinii  siirekli  olarak
degistirmesinden dolay1 bu degisime ne sekilde adapte olacaklarina dair aciklama
getirmektir. Amag¢ dogrultusunda sektordeki tasarim dinamikleri, markalara gore
degisimleri, siiratli ve analitik diislinebilme, tasarim programlar1 ve yardimei gereglerin

kullanimi, baski1 tasarimcilarinin 6nemi ve sektore olan katkilar1 irdelenmistir.

Tezin birinci boliimiinde, hazir giyim sektoriiniin tanimi, Tiirkiye ve diinyadaki
yeri ve Onemine dair arastirmalar yapilmis, Turquality projesinin tanimi ve Onemi
incelenmistir. Ayrica markanin tanimi, hazir giyim sektoriinde markalasma, marka

analizleri ve bu kapsamda vizyonu, basarisi, kiiresel captaki isbirlikleri ile tiim diinyada



basarisin1 kanitlamis olan dort adet hazir giyim markasinin analizleri yapilmistir. Bu
markalarin secilmesindeki unsurlar Tiirkiye’nin bu markalara yapmis oldugu yiiksek
adetli ihracat rakamlari, miisteri memnuniyeti, fiyat politikalari ve en Onemlisi

Tiirkiye’den talep edilen 6zgiin tasarim ve koleksiyonlardir.

Tezin ikinci boliimiinde, hazir giyim sektoriinde ¢alisan baski tasarimcilarinin
is tanim1 ve bu baglamda sektoriin baski tasarimcilarindan beklentileri, beklentiler ve
diinyadaki gelismeler dogrultusunda baski tasarimcilarinin kendilerini hangi yonlerde
gelistirmeleri gerektigi agiklanmistir. Hizli moda akimi igin pratik diistinme ve kaliteli
iirlin ortaya koyabilme siirecleri, son olarak da baski tasarimcilariin koleksiyon
hazirlama siireciyle baslayan arastirma, eskiz, bilgisayar ortamindaki tasarim
diizenlemelerinden numune siirecinin sonuna kadar olan rolleri detayli sekilde

incelenmistir.

Tezin {glincii boliimiinde, 6zellikle son birka¢ yilda ihracat paydasi en iist
seviyelere ulasmis erkek 6rme giyiminin 6nemini vurgulamak adina ilkbahar/ yaz 2018
sezonu i¢in olusturulmus ve 15 parcadan olusan bir koleksiyona yer verilmistir. Erkek
giyiminin Antik Yunan ve Romalilardan giiniimiize kadar sosyal ve ekonomik statii
gostergesi olarak kullanilmasi, giiniimiizde de sosyal medya, sinema, miizik gibi
faktorlerden etkilenip bu durumu ¢arpici bir sekilde disa vuran bir sektor olmasi, ayrica
hazir giyim ihracatindaki paydayr yiiksek oranda etkilemeye baslamis olmasi
koleksiyon se¢iminin erkek giyimi lizerine olmasindaki temel unsurlar olmustur. Bunun
disinda sektdrde siklikla kullanilan kelimelerin Tiirkge ve Ingilizce karsiliklart

aciklanmustir.

Tez, sonu¢ olarak Tiirkiye’nin sahip oldugu hammadde, isgiicii, tasarim
potansiyeli ve kiiresel anlamdaki rekabet giicli baglaminda neden tasarim ve tasarimciya
cok daha fazla onem vermesi gerektigini acgiklamakta, siirecle ilgili Onerilere yer

vermektedir.

Eklerde ise, kiiresel markalarin tasarima verdikleri énemi ve hazirladiklar

koleksiyonlar estetik biitlinliik ¢ercevesinde ne sekilde pazarladiklarini, insan algisina



ne sekilde hitap ettiklerini agiklayabilmek icin koleksiyonun profesyonel fotograf

cekimleri yapilmis ve koleksiyon grafik diizenlemelerle katalog haline getirilmistir.
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Giyinme eylemi, toplumlarin gelismesi ile sosyolojik, psikolojik ve ekonomik
degisimlerin de etkisiyle gliniimiizde, diinya ¢apinda ¢ok onemli bir konumda olan hazir

giyim endiistrisine donligmiistiir.
1.1. Hazir Giyimin Tanmim

Hazir giyim, insan ihtiyaclarini belirleyip istatistiksel veriler dogrultusunda
standart Olctileri olusturduktan sonra ftiretilip satilan iiriinlerin biitiintidiir. Bu sektor
kolay ve ucuz giyim seklini, moda trendlerini de barindirarak tiiketiciye sunar.
Insanlarin goriip begendigi bir iiriinii o an alip giyebildigi, evrensel bir giyim tarzi
oldugu ve toplumsal yapida bireyi iyi hissettirdigi icin tercih edilir (Muratoglu, Sener,

2002: 12).

Daha genis tanim ile hazir giyim sektorii; elyaf halindeki malzemenin, bitmis
iirline doniisene kadar olan siirecte kumas, boya, baski, apre, nakis, kesim, dikim ve

paket gibi islemlerin tamaminin uygulanmasidir (Ongiit, 2007: 4).

Hazir giyim sektoriinde {irtin gruplar1 genel basliklariyla; kadin, erkek ve cocuk
olarak ayrilsa da her biri altinda alt gruplar1 barindirir ve {ist gruptan alt gruplara,
ayakkabidan, ¢orap ve aksesuarlara kadar uzanan genis bir liriin yelpazesine sahiptir.
Genis 1rlin yelpazesi sayesinde insanlarin magazaya girdiginde begendigi {iriin
gruplarinin tamamini o anda deneyip alabilmesi, 6zellikle gliniimiizde pratik oldugu icin

avantaj saglar.

Yalnizca tiiketici i¢in degil {iretici i¢in de avantajli olan hazir giyim sektori,
kumasin, tasarimin, dikimin, lojistigin ve satisinin bir arada yapildigi sanayi dalidir

(Bozoglu, 2004: 25). Tasarimdan iiretime kadar olan siirecte ¢cok fazla adim ve is giicli



gerektiren bu sektor, ortaklasa ve eszamanli caligmayr gerektirir ayrica tiim bu

calismalar siiratli ve titizlikle ilerlemelidir.
1.2. Hazir Giyim Sektoriiniin Onemi ve Gelisimi

Hazir giyim sektoriiniin sanayilesme siirecindeki en énemli adimlardan birini
Fransiz terzi Barthelemy Thimonnier, 1830 yilinda dikis makinesini icat ederek atmuistir.
Bu icatla birlikte dikim yapmak daha tutarli ve siiratli bir hale gelmistir (Sezer, Bilgin,

Kayaoglu, 2006: 3).

Tekstil ve hazir giyim sektorii, dzellikle Ingiltere’de XVIIL. yiizyilda baslayan
sanayl devrimi ile i¢inde Tirkiye’nin de bulundugu pek ¢ok iilkenin sanayilesme
siirecini etkilemistir. Onceleri yalnizca insanlarin giyim ihtiyaglarini saglayan bu sektor
geliserek otomotiv, tip gibi sektorlere de tedarik saglar konuma gelmistir. Glinlimiizde
hala ekonomiye yiiksek oranda katki sagladigi icin gelistirilmesi 6nemlidir (Demir,

2017: 132).

Diinyada sanayilesmede 6nemli bir rol oynayan hazir giyim sektorii, katma
degerli tirlin, diisiik iscilik ve sermaye, istihdam olanaklari, yiiksek talep gibi avantajlari
elinde bulundurur. XIX. ve XX. yiizyilda Ingiltere ve Japonya’nin, 1950’lerde Tayvan
ve Giiney Kore’nin sanayilesmesinde tekstil ve hazir giyim sektoriiniin katkilar:
biiyiiktlir. Sanayilesmenin gelisimi sirasinda ihtiyag duyulan sermaye, dis ticaret i¢in
bilgi ve altyap1 hazir giyim sektorii tarafindan saglandigi i¢in birgok iilke tarafindan en

cok koruma altina alinan sektorlerden biridir (Acharya ve Daly, 2004: 14).

Hazir giyim sektorii, oncelikli olarak az gelismis ve gelismekte olan iilkeler
olmak {izere tiim diinyada 6nemli bir sanayi dalidir. Bunun nedeni, katma degerli {iriin
yaratip, yiiksek kar marj1 ile ihracat yapilabilmesidir (Civitci, 2004: 244). Ulkeler
arasindaki hammadde ve isgilicii maliyet farklar1 gelismis sanayiye sahip iilkeler
tarafindan ticari bir taktik olarak kullanilmis ve bu iilkeler liretimlerini gelismekte olan
iilkelere yaptirmigtir. Bu durum gelismekte olan iilkelerde ciddi istihdam saglamis, hizli

bir sekilde gelismelerine katk1 yapmuistir.



XXI. yiizyll ile birlikte gelen hiz ve tiikketim olgulari, iiretim politikalarini
etkilemis ve rekabeti daha da artirmistir. Ozellikle hizli modanin hazir giyim endiistrisi
ile i¢ ice ilerlemesi, yaratici siirecten iiretime ve teslim siirelerinin alt sinirlara ¢ekilmesi
tedarikcilerin iiretim stratejilerini gézden gecirmelerine neden olmustur. Kiiresel
pazardaki bu rekabet cografi konum, hammadde, iscilik maliyetleri, tedarik ve teslim
siireclerine gore degismekte, tedarik¢i {ilkeler de gelistirmek zorunda olduklar

noktalara daha fazla agirlik vermek zorunda kalmistir.
1.2.1. Hazir Giyim Sektoriiniin Diinyadaki Durumu ve Gelisimi

Hazir giyim sektoriiniin diinyada gelismeye baslamasinin en biiyiik
unsurlarindan biri olarak sanayi devriminin olmasi gosterilmektedir. Diistik is¢ilik
iicretleri ve az sermaye isteyen bir sektor olmasi kisa vadede yiiksek kar marjlar
getirmesi bu sektdriin gelismesine olanak saglamistir. Bundan dolayi, hem gelismis hem

de gelismekte olan iilkeler tarafindan daima desteklenmistir.

Kiiresel boyutta hazir giyim endiistrisine etki eden en 6nemli olay, Cin’in 2001
tarthinde Diinya Tekstil Orgiitiine girmesi olmustur. 2005 yilinda da kotalarin
kaldirilmasi ile Cin, ihracat oranlarin 6énemli oranda artirmistir. Ayrica Cin niifusunun
1,3 milyar olmas1 da 6nemli derecede pazar pay1 olusturmustur (Ekonomi Bakanligi,

2014: 8).

Diinya hazir giyim sektdriinde liretimin son yirmi yillik donemi incelendiginde,
tekstil {iretimini bile gectigi goriilmiistiir. 1980 yilinda 211 milyar dolar olan diinya
hazir giyim iiretim rakamlari, 1998 yilinda 355 milyar dolara yiikselmistir. Bu durum
gelismekte olan iilkeleri de kalkindirmis ve kiiresel ¢apta liretim paydalar1 artmustir.
1980 ve 1995 yillart arasinda ise Uzakdogu {ilkelerinin {iretim yiizdeleri ciddi sekilde
artmis, %177 oranina gelmistir. Ayn1 donemde Avrupa iilkelerinin tiretimi %13 azalmas,

Amerika’da ise %67 oraninda artmistir (Kanoglu ve Ongiit: 2003: 31).

Gelismis iilkeler son yillarda biinyeleri i¢inde iiretim kalitesi, liretim hacmi gibi
faktorlere yonelmeyi birakip, tasarim odakli ar-ge calismalarina odaklanmustir.

Gelismekte olan {ilkeler ile gelismis iilkeler arasindaki en biiyiik farklardan biri de
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budur. Ciinkii gelismekte olan iilkeler yenilige ve ar-ge calismalarina agirlik
vermektense, liretim hacimlerini artirmaya odaklidir. Bu durum ihracat oranlarini ve

toplam geliri olumlu olarak etkilese de uzun vadeli kazanimlara olanak saglamayacaktir.

1.2.2. Hazir Giyim Sektoriiniin Tiirkiye’deki Durumu ve Gelisimi

Tekstil ve hazir giyim endiistrisinin temelleri Osmanli Imparatorluguna
dayanmaktadir. 1915 yilinda toplamda 264 adet isyerinin 73’1 tekstil ve hazir giyim
alaninda hizmet vermektedir. Cumhuriyetin kurulmasindan sonra tiim tekstil ve hazir
giyim is yerleri Stimerbank’in altinda toplanmistir (Sanayi Genel Miidiirliigii, 2010: 3).
1980 yilina kadar kademe kademe biiyiiyen ve deneyimlenen hazir giyim sektorii, aynm
yilda gecerli olan disa agilma ve ihracata yonelik tesvik politikalar1 ile bu tarihten

itibaren ylikselise gecmistir.

Hazir giyim endiistrisi, Tirkiye ekonomisi i¢in onemli bir konumdadir.
Thracattaki konumu, iiretim hacimleri ve hizi, sagladig1 istihdam oranlari ile bu sektor

Tiirkiye ekonomisinin biiylime hizindan daha hizli biiylimiistir.

Tirkiye’de tekstil ve hazir giyim sektoriinde ortalama 35.000 adet firma
bulunmaktadir. Bu firmalarin 11.000’1 hazir giyim, 7.500’1 tekstil alaninda hizmet
vermektedir. Toplamda 18.500 adet ihracat yapan firma ve bu firmalarin 500.000
caligsan1 bulunmaktadir (Hazir Giyim Sektorii, 2016: 1).

Tekstil ve hazir giyim iiretiminde Istanbul, Izmir, Bursa, Ankara, Denizli,
Gaziantep, Kayseri gibi sehirlerin 6n plana ¢iktif1 goriilmektedir. Iplik {iretiminin
yogun olarak yapildig1 sehirler; Istanbul, Adiyaman, Gaziantep, Kahramanmaras,
Bursadir. Bunun disinda Adana’da pamuklu dokuma, Usak’ta battaniye ve iplik,
Denizli’de ev tekstili, Istanbul’da konfeksiyon iiretimi 6n plana ¢ikmaktadir (IAOSB,
2012: 3-4).
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Tiirk hazir giyim sektort, kiiresel captaki markalarin ¢ok 6nemli bir {reticisi
konumundadir. Hammadde tedarikleri, tasarim giicli, hizli servis gibi 06zellikleri

Tiirkiye’yi diinya ¢capinda s6z sahibi yapmuistir.

Tablo 1. Tiirkiye geneli hazir giyim ve konfeksiyon sektorii en fazla ihracat
yapilan iller (Ihracat¢ Birlikleri Kayztlari,

http://www.akib.org.tr/files/downloads/ArastirmaRaporlari/Konfeksiyon/haziran-

2017.pdf)

2016 HAZIRAN 2017 HAZIRAN pedisims 2016 HAZIRAN 2017 HAZIRAN DEGISIM 2017 HAZIRAN

i MIKTAR MIKTAR DEGER DEGER % PAY %
ISTANBUL 61.715.631 53.608.000 -13  1.129.435.370 1.027.550.290 9 73,7
DENIZU 9.940.912 10.108.941 2 97.696.702 98.702.085 1 71
iZMIR 4.065.761 3.821.096 6  103.143.99% 97.108.026 -6 7,0
BURSA 3.478.497 3.378.500 -3 54.856.411 52.889.729 -4 38
GAZIANTEP 3.296.003 2.993.584 9 18.120.245 19.300.360 7 14
TEKIRDAG 827.479 821.205 1 13.322.245 12.478.882 -6 0,9
ADANA 1.094.126 1.225.935 12 8.076.493 10.643.668 32 0,8
SIRNAK 610.983 827.628 35 3.930.051 8.468.742 115 0,6
K.MARAS 333.277 321.897 -3 5.381.960 5.984.273 11 04
USAK 910.437 1.015.331 12 4.850.071 5.108.094 5 04
BALIKESIR 1.425.901 1.518.007 6 4.865.510 4.993.479 3 04
MARDIN 721.035 361.382 -50 5.162.824 4.705.008 -9 03
ESKISEHIR 103.158 96.241 -7 4.746.126 4.695.031 1 0,3
MERSIN 547.503 1.046.314 9 4.129.637 4.349.422 5 03
AYDIN 115.281 494,972 329 3.266.275 3.713.602 14 0,3
ANKARA 524.140 349.605 -33 5.860.367 3.677.441 -37 03
HATAY 679.422 497.569 -27 2.829.750 3.078.845 9 0,2
ADIYAMAN 1.488.546 129.000 -91 19.005.636 3.054.631 -84 0,2
VAN 58.850 65.896 12 308.472 2.180.837 607 0,2
GIRESUN 95.534 63.198 -34 2.853.939 1.900.906 -33 0,1
DIGER 2.393.692 1.917.903 -20 34.374.197 19.995.408 -42 1,4
TOPLAM 94.426.167 84.662.205 -10 1.526.216.277 1.394.578.758 -9 100

2018 ocak verilerine bakildiginda 6rme giyim esyalar1 ve aksesuar grubu 735
milyon dolar ile en fazla ihra¢ edilen {iriin grubu olmustur. Ondan hemen sonra ise
dokuma giyim esyalar1 gelmis ve 518 milyon dolarlik ihracat yapilmis, bir 6nceki yila
gore ihracat yiizdesi artirilmistir. Ayrica 2018 ocak verilerine gore hazir giyimdeki ii¢
temel {irlin grubunun hepsinde onceki senelere gore artis olmustur. Ulke bazinda
degerlendirildiginde ise bir 6nceki yila oranla bu yil ihracat oran1 en ¢ok artan iilke

Ispanya olmustur. Ulkeye yapilan ihracat %21,4 oranla artmis 165 milyon dolarlik
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ihracat yapilmistir. Ispanya’y1, Hollanda ve ABD yiikselen ihracat degerleri ile takip
etmistir (ITKIB, 2018: 5).

1.2.2.1. Tiirkiye’de Hazir Giyim Sektoriinde Turquality

Turquality, Tiirkiye’de rekabet ve markalasma potansiyeli yiiksek iiriin ya da
iirlin gruplarina sahip olan firmalara, {iretimden pazarlama ve satis sonra destege kadar
finansal destek saglayan bir projedir. Projenin amaci, Tiirk {iriinlerinin markalagsmasini,
kiiresel ¢apta taninabilir olmasini saglamaktir. Diinyanin ilk ve tek devlet katkili
projesidir. Bu proje kapsaminda firmalara markalagsma siirecinde finansal destekle
birlikte egitim ve seminerler de verilmektedir. Proje kapsaminda hazir giyim sektoriiniin
yaninda otomotiv, kuyumculuk, endiistriyel iiriinlere de destek verilmektedir (UIB,

2017: 28-29).

Tiirkiye’nin 6zellikle rekabet etmekte zorlandigr Uzakdogu iilkelerine karsilik
markalasip daha fazla katma degerli {iriin ortaya koyup, pazar payini artirmasi
kapsaminda Turquality projesi ¢ok biiyiik bir avantajdir. Ciinkii projenin misyonu;
marka potansiyeli olan firmalara destek saglamak, Tiirk mali imajmi kiiresel capta
duyurmak ve Tirkiye ihracatim1 Tiirk markalar1 olusturarak gelistirmektir. Ayrica bu
proje 2018 yili itibari ile cesitli sektorlerden toplamda 254 adet markaya destek
olmaktadir (http://www.turquality.com/TR/) - (15.04.2018).

Tiiketim odakli bir yasam tarzinin benimsendigi giiniimiizde, iriin, kalite,
tasarim cesitliliginin fazla olmasindan dolay1 rekabet ortami ortaya ¢ikmis bu durum da
farklilasmay1 sart kilmistir. Farkli, kaliteli ve tasarim odakli {irtin gelistirip satma

ithtiyact da markalagmay1 beraberinde getirmistir.
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1.3. Marka Tanimi

Insanlarin yerlesik hayata gegmesi ve zanaatgiligin gelismesiyle farklilagan
canak, ¢omlek gibi iirlinlerin sayisinin artmasi iizerlerine {irtinlerin kime ait oldugunu
belirten isaretler konulmasi marka olgusunu ortaya ¢ikarmistir. Bu, hem tiiketici hem de
iretici i¢in ¢esitli avantajlar saglamistir. Tiiketiciler iiriinle karsilagilan bir sorun
oldugunda kime danisacaklarini bilirken, tireticiler de begenilen iirlinleri sayesinde daha
fazla kisiye ulasabilmistir (Cifci ve Cop, 2007: 70). Cikis noktas1 iiretici ve tiiketici

arasinda koprii gérevi géormek olan marka kavrami farkl sekillerde tanimlanmaktadir.

En genis anlamiyla marka bir {iriin ya da hizmetin, sembol, tasarim, sekil gibi
ozelliklerinin birlesimi ile {riiniin, digerlerinden ayrilmasini saglayan elementler
biitlintidiir (Tek, 1999: 356). Bir diger tanim da yine tiiketiciye odaklanarak tiiketicinin

iirlin ya da hizmeti, anlamasi, fark etmesi olarak tanimlanmistir (Holland, 2006: 5-6).

Toplumlar gelistikce marka olgusu da yasal olarak tanimlanmaya baglamistir.
Amerika Birlesik Devletleri’nde markanin uluslararast yasal tanimi: Bir bedel
karsiliginda sunulun hizmet ya da iiriinii, digerlerinden ayiracak biitiin sembol ve

sekillerdir seklindedir (Davis, 2011: 39).
Tiirk Patent Enstitiisii ise markay1 su sekilde tanimlar:

“Marka bir isletme tarafindan iiretilen veya saglanan mallar veya
hizmetlerin diger isletmelerinkinden ayirt edilebilmelerini saglayan
bir isarettir. Mallar1 veya hizmetleri ayirt etmek i¢in kullanilan ayirt
edici kelimeler, harfler, rakamlar, ¢izimler, resimler, sekiller, renkler,
logolar, etiketler veya bunlarin kombinasyonlar1 marka olarak tescil
edilebilir” (TPE, 2003: 3).

1.4. Hazir Giyim Sektoriinde Marka ve Markalasma

Hazir giyim sektoriinde markalasma, miisteri kitlesinin ihtiyaglarini anlayip

bunlara karsilik verebilmesi, sonrasinda markay1 cekici hale getirip miisteriyi stirekli
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kilmas1 ve de kiiresel boyutta rekabet edebilme gli¢lerini kazandirmasi agisindan son

derece dnemlidir.
Bir marka, su dort kosulu tasiyan bir varlik olarak tanimlanabilir:

“a) Alicis1 ve saticist olan bir seydir. b) Ayirt edici bir ad, simge ya da
tescile sahip bir seydir. c) Tiiketicilerin akillarinda, gercek iiriin
ozelliklerinin disindaki nedenlerden otiiri olumlu ya da olumsuz
izlenim uyandiran bir seydir. d) Kendiliginden olugmus bir seyden
cok, yaratilmis bir seydir” (Morgan, 2001: 53).

Markalasma tiiketiciye sunulan bir iiriin veya hizmetin isim ve niteliklerinin
hedef kitle tarafindan kabullenme siirecidir (Derin, 2008: 34). Tanimdan da anlasildig:
iizere markay1 ortaya cikarmak isin baslangi¢ noktasi olmakla beraber, onu ileriye
tasimak yani markalastirmak en zorlu siirectir. Christian Lacroix ve Louis Vuitton gibi
markalarda g¢alisan moda danigsmani Jean-Jacques Picart bu konuda; Marka cazibesi
yaratmak moda sektdriiniin tek amacidir ve tasarimcinin tasarimini iyi yapmasi, reklam,
model, haber gibi yapilan her tiirlii eylemin amaci tiiketiciyi magazaya cekmektir

sOziiyle markalagmanin amacini en sade sekilde belirtmistir (Tungate, 2005: 21).

Bir isim ya da logonun Otesine gecen markalasma ile amag¢ {riiniin
tanitilmasindan ¢ok tiiketici beklentileri ve iiriiniin vaatleri ile ilgilidir. Bu vaatler satis
islemi gerceklestikten sonra da miisteri memnuniyet ve giivenini kaybetmemek adina
satig sonrasi hizmetini de kapsamaktadir. Uzun vadede isletmenin daha da biiylyiip

genislemesini ve daha ¢ok miisteriye ulasmasini saglar (UIB, 2017: 14).

Markalagma sayesinde daha fazla iirlin satip daha fazla kar yapma amacinda
olan tiim kuruluslar her seyden 6nce tiriinlerinin kalitesiyle 6n plana ¢ikmalidir. Bundan
bir sonraki asama tirlini benzerlerinden farklilastirip, yani onu digerlerinden bir adim
one ¢ikarip ona bir kimlik vermektir. Bu sayede iiriin miisteriler tarafindan ayirt edilerek
talep edilebilir. Tiim bunlar i¢in de tiiketici isteklerini arastirip yol haritasi ¢izilmelidir

(Yazgan, 2010: 36).
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Diinyanin en 6nemli markalari, sunduklar1 iiriinlerin renk ve desen ¢esitliligi,
kalitesi gibi 6zellikleri sayesinde anilir. Bu yiizden iinii kiiresel pazara yayilmis olan
Dior, Gucci, Valentino, Armani gibi yiiksek moda markalarinin popiilerligi kaliteli
kumas, desen, aksesuar iceriklerinin yan1 sira ulagsmaya calistig: kitlelerin ihtiyaglarim
takip etmesi, analiz yetenegi, tliketicileri ile arasinda kurdugu duygusal bagdan
kaynaklidir. Tiim bu 6zellikleri biinyesinde barindirabilen markalar, tiiketiciye yiiksek
sosyal statili algisin1 da basarili bir sekilde yansittig1 i¢in pazarlama stratejileri agisindan

da dogru adimi atmustir.

Markalagmanin temelinde iirliniin nasil pazarlanacag: ve satilacagi yatmaktadir.
Bir¢ok marka i¢inde tiiketiciye ulagsmak ancak tiiketicinin giivenini kazanmaktan gectigi
icin iriliniin dolayisiyla da markanin kendini gostermesi 6nem arz etmektedir. Tekstil
alaninda da markalagsma ayni sekilde ilerlemektedir. Siireklilik 6nemli oldugu i¢in satig
ve pazarlamanin yeterli kalmamasi igletmenin kendini siirekli gelistirmesini gerekli kilar
(Cebi, 2012: 66). Burada 6nemli olan pazarlamanin da siirekli olmasidir. Bunu
saglamak icin de markalasmaya ihtiya¢ duyulur. Yapilan reklamda {iriiniin tanitim,
akilda kalmasini saglayan stratejiler ve tiikketicinin markaya bagimli yapilmasi {iriiniin

pazarlanmasinda ve dolayisiyla markalasmasinda kilit noktalardir (Oz, 2016: 15).

Tiiketiciler belli bir markaya yonelirken, o markanin onlara toplumda bir statii
kazandirdigim diisiiniirler. Bu statiiden kasit, iirline sahip olundugunda iyi bir hayatin da
oleiitii olduguna inanilmasidir. Uriine sahip olmakla ayricalikli olmak kavramlarini
bagdastirmis olan tiiketiciler i¢in Uiriiniin kalitesi, ihtiyaclara cevap vermesi, giyildiginde
daha farkli ve iyi hissetmeleri, satin almaya deger bulmalar1 gibi unsurlarin da
karsilanmasi gerekir (Oz, 2016: 17). Bunlarm haricinde tiiketicilerin belirli bir markaya
yonelmelerinde tiiketicilerin yasi, cinsiyeti, egitim durumu ve meslegi, medeni durumu

gibi tiiketici odakli unsurlar da vardir (Delbari, 2017: 31).
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1.4.1. Hazir Giyim Sektoriinde Markanmin Basarisim Etkileyen Unsurlar

Markanin basarisin1 belirleyen temel oge tiiketicidir. Marka, tiiketicinin
yoneldigi markanin 6zgiin olduguna karar verdiginde ger¢ek bir markadir (Simsek,
2008: 85). Tiiketiciye verilen imaj ve onun algilama bi¢imi her seyden once gelir.
Dogru analiz edilmis tiiketici kitlesine dogru zamanda dogru firiinii, dogru kalite
standartlarinda sunabilen markalar hedef kitlelerinin zihinlerine yerlesir. Basarisini
artirabilmek adina attig1 adimlar1 kontrol eden, tiiketici ihtiya¢ ve beklentileri hakkinda

geri doniis alabilen markalar kendini gelistirebilir.

Bu baglamda markanin basar1 grafigini yiikseltebilmek icin yapmasi gereken
ilk sey tiiketici zihninde konumlanmaktir. Bu konumlanma stireci tekniktir ve zamanla
olusur. Markanin pazarladigi, iiriinle ilgili birtakim vaatler verdigi ve bir bedel istedigi
iirline, tiikketici o bedeli 6demeye hazir oldugunda marka ve tiiketici arasinda bir
sozlesme olur. Tiiketiciye vaatte bulunarak iiriin pazarlayan marka, bu vaatleri sunarken
hedef kitlenin secimi, duygusal faktorler, fiyat politikasi, markanin kimligi gibi

unsurlar1 dikkate alir (Borga, 2001: 4).

Miisteri memnuniyetini saglamak ve markayr basarili kilmak icin bir diger
unsur irlinlerin kalitesidir. Giinden giine artan rekabet hem kiiresel piyasada hem de i¢

piyasada tutunmak i¢in belirli bir kalitedeki {iriinli miisteriyle bulusturmak gerekir.

Elbette bu gelecege yatirim yapmak, uzun vadede diisiinmek demektir. Clinkii
kaliteli tiriin tliketiciye sunuldugunda tiiketici zihninde kalite ve marka algis1 yaratildig:
icin tiiketicinin giliveni kazanmilmis olur. Bununla birlikte iriinlerin dagitimi yani
misteriyle bulusturulmasi i¢in de markanin gerekli altyapiya ihtiyact vardir (Torlak ve

Uzkurt, 1999: 306).

Uretimin ve buna bagli olarak kullanilan malzemenin kalitesi, kumas, boya,
baski, nakis, terbiye, kesim ve dikim gibi unsurlarin birlesimi ile belirlenir. Bitmis
iirliniin estetik goriiniimiinii destekleyici yikama ¢esitleri ve titlileme islemlerinin iriin

dayanikliligin1 olumsuz anlamda etkilememelidir. Tiim bu teknik ve estetik siirecin
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eksiksiz yapilmasi sonucunda meydana gelen tek bir iiriin, markanin tiiketici géziindeki

imajin1 belirleyecek biiyiik bir faktordiir.

Goriildiigii tizere basarili bir marka yaratmak i¢in pek ¢ok unsur gereklidir ve
kisiden kisiye farklilik gostermektedir. Interbank Group ise yedi Olglitle marka
degerlendirmesi yapmistir. Bunlar; markanin pazar payindaki siirekliligi, uluslararasi
konumu, reklam ve pazarlama stratejileri, iirlin yelpazesindeki siirekliligi, tiiketici
yelpazesi, markanin taninabilirligi ve yasal haklaridir (Oztug, 1997: 20). Gérgiilii (2006:
45-46) bir markanin basarili olmasini dort ayr1 6zellige baglamistir. Birincisi markanin
rakamsal degerlerinin iizerinde Onem tasiyan miisteriyle kurulan duygusal bagdir.
Ikincisi bircok farklihiga sahip olan her bir miisteriyi kazanmak ve iletisimi dogru
saglayabilmek i¢in markanin mesajinin yaln olmasidir. Ugiincii olarak miisterinin
giivenini kaybetmemek i¢in iriinde hangi oOzellikler vaat ediliyorsa iirliniin bu
ozelliklerin hepsini birden kapsamasidir. Son olarak da markanin sadece gbéz ya da
kulaga yetinmekle kalmayip 5 duyumuza birden hitap ederek pazarlama stratejilerini
olusturmasidir. Karakog (2009: 23-40) ise 1. kalite, 2. moda, stil ve tasarim, 3. pazar
yapisi, 4. tiiketici yapisi, 5. teknolojik degisim ve gelisimler, 6. diger etkenler (marka

dis1 faktorler) basliklar altinda toplamistir.
1.5. Hazir Giyim Sektoriinde Thracat Oram Yiiksek Olan Ulkeler

Tekstil ve hazir giyim sektorii, yliksek ihracat oranlari, istthdam olanaklari ve
de iilke ekonomisine sagladigi katki ile Tirkiye’nin lider sanayi dallarindan biridir
(Butekom, 2013: 13). Bircok iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de sanayinin gelismesini
saglayan baslica alanlardan biri tekstil ve hazir giyim sektoriidiir. Bu sektdrde goze
carpan en 6nemli unsur yogun isgiictidiir. Bircok kisiye is isttihdami saglarken iilkenin
sanayilesip gelismesini de temin etmektedir. Gelismis iilkelerin tarihine bakildiginda bu
sonuglar acgikca goriilmektedir. Gelismis iilkelerin disinda Tiirkiye’de de tekstilin
onemli olmast hammadde kaynaklar, isgilici ve tiketim potansiyelinden
kaynaklanmaktadir. Ulke ekonomisine bu kadar katkisi olan bu sektdriin dnemi

yadsimamaz (Ugur, 2004: 27).
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ITKIB Genel Sekreterligi Hazir Giyim ve Konfeksiyon Subesi’nin Subat 2018
verilerine gore hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinda yiiksek oranli artis kaydeden
iilkelerin ilk sirasinda 165,5 milyon dolar ihracatla %21,4 artis gosteren Ispanya yer
almistir. Ikinci sirada %35,1 artis gdsteren Hollanda 93,6 milyon dolarlik ihracat
degerine sahiptir. Uciincii siray1 da 44,4 milyon dolar ve %22,8’lik artisla ABD almustr.
Diger iilkeler ise sirastyla Polonya, Bulgaristan, Israil, Cezayir, Romanya ve Cin Halk

Cumbhuriyetidir.

Tablo 2. Hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinda yliksek oranli artis kaydedilen iilkeler
(ITKIB Genel Sekreterligi Hazir Giyim ve Konfeksiyon Subesi, 2018: 5)

Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracatinda Yiiksek Oranh Artig Kaydedilen Ulkeler
2016 - 2017 - 2018 Ocak
Birim: 1000 §
1 -31 Ocak
2016/17 2017/18

Ulkeler 2016 2017 Degisim % 2017 Degisim %
ispanya 155.749 136.328 - 12 165.539 214
Hollanda 68.061 69.269 2 93.588 351
ABD ........ 38856 - .36‘1.44 =t — 44373 R
Polonya 45.095 23.804 - 47 31.600 327
Rusya 7.166 12.379 73 22757 83,8
.Bm‘g‘arisfa‘h R 6,958 vvvvvvv 1.47.500, = 18506 276 .l
Israil 14.706 13.784 - 6 17.126 242
Cezayir 11.394 10.640 - 7 14.786 39,0
Romanya 10.101 7639 - 24 11.133 457
CinHak Cumhuiyeti 4915 5416 10 8866 637

Kaynak: Ihracatgi Birlikleri Kayitiar

Tiirkiye’de de dnemli ihracat1 olan hazir giyim ve konfeksiyon iilke gruplarina
gore siralanabilir. ITKIB Genel Sekreterligi Hazir Giyim ve Konfeksiyon Subesi’nin
Subat 2018 verilerine gore 2017°den 2018’e 1,080 bin dolarla AB iilkeleri ilk siray1
alirken, ikinci sirada 116,4 bin dolarla Ortadogu iilkeleri, 63,6 eski dogu bloku iilkeleri

de ticiincii siradadir. Daha sonra da Amerika ve Afrika iilkeleri sirasiyla gelmektedir.



19

Tablo 3. Ulke gruplari itibariyle Tiirkiye hazirgiyim ve konfeksiyon ihracat (ITKiB
Genel Sekreterligi Hazir Giyim ve Konfeksiyon Subesi, 2018: 9)

Ulke Gruplan itibariyle
Tiirkiye Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracat Kaydi
2017 2018
Ulke Gruplan Ocak Ocak Dig: TI/T: tz/ F’2a01 oz/io
1000 $ 1000 $ sm % /

AB Ulkeleri (28) Toplami 938.048 1.079.056 15,0 753
Srados U|ke|enTop|am| S S
(S. Arabistan, Israil, Kuveyt vb) 118.943 116.312 2.2 8.1
Eski Dogu Bloku Ulkeleri Toplami
(Rusya Fed. ,Ukrayna, Sirbistan vb) 42617 63.550 49,1 44
Amerika Ulkeleri Toplami
(ABD, Kanada, Brezilya, Meksika vb) 44.495 54641 228 38
Afrika Ulkeleri Toplami
(Misir, Cezayir, Giney Afr. Cum.vb) 31.757 42.790 34,7 30
Tark Cumhuriyetleri Toplami
(Azerbaycan, Ozbekistan, Kazakistan vb) 25135 27.809 10,6 1.9
Asya ve Okyanusya Ulkeleri Toplami 21820 26587 218 19
(Japonya, CHC, Hong Kong, Hindistan vb) i
Diger Avrupa Ulkeleri Toplami
(Norveg, isvigre, KKTC) 15.943 14608 84 1.0
Serbest Bolgeler Toplami 6.927 8.002 15,5 06
Toplam Hazirgiyim ve

b 1.245.687 | L 15,1 100,0
Konfeksiyon lhracat Kaydi Honn ’ ’

Kaynak- Ihracatgs Birlikleri Kayitlar

Bunun yam sira Tiirkiye’den en fazla hazir giyim ve konfeksiyon ihracati
yapilan iilkelere de bakilabilir (ITKIB, 2018: 3). ilk 5’te sirastyla Almanya, ispanya,
Ingiltere, Hollanda ve Fransa bulunmaktadir. Sayisal degerlere bakildiginda ise 2018
Ocak’ta %13,4 artisla 304,6 milyon dolarla Almanya’ya, %21,4 artisla 165,5 milyon
dolarla Ispanya’ya, %14,1 artisla 155,6 milyon dolarla Ingiltere’ye ve 35%,1 artisla
93,6 milyon dolarlik Hollanda’ya ihracat yapilirken, bu dort tilkeyi %17,5 artigla 84,8
milyon dolarla Fransa takip etmektedir. Ihracatimiz i¢in nemli diger iilkeler de Italya,

Irak, ABD, Danimarka ve Polonya sayilabilir.
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Tablo 4. En fazla hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati yapilan iilkeler (ITKIB Genel

Sekreterligi Hazir Giyim ve Konfeksiyon Subesi, 2018: 3)

En Fazla Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracati Yapilan Ulkeler
2016- 2017 - 2018 Ocak
Birim: 1000 §
Toplam Toplam Toplam
2016 Konf 'da 2017 Konf.'da 2016/17 2018 Konf'da 2017/18
Ulkeler Ocak Pay % Ocak Pay % | Dedisim % Ocak Pay % |Degisim %
Almanya 272986 20,7 268.560 216 16 304610 213 134
ispanya 155.749 1.8 136.328 10,9 -125 165.539 15 214
Ingiltere 152.263 1.6 136.362 10,9 -10,4 155.580 10,9 141
Hollanda 68.061 52 69.269 56 18 93588 6.5 351
Fransa 80.611 6.1 72112 58 -105 84753 59 | 175
Italya 71.299 54 57.045 46 20,0 62.434 44 94
Irak 32955 25 45.454 36 37,9 45.085 31 08
ABD 38.856 29 36.144 29 7,0 44373 31 228
Danimarka | 41.179 31 34791 28 455 36.044 25 | 26
__Polonya 45095 34 23.804 19 472 31.600 22 327
ilk 10 Ulke Toplami 050053 728 879870 70,6 -83 1.023.606 714 16,3
T:gr[:; ::glr:?r:ma:lt? 1.317.727 100,0 1.245 687 100,0 55 1.433.355 1000 151
Ik 10 Ulkenin Payi % 73 71 4l
Kaynak: Ihracatg: Birlikleri Kayitiar
1.6. Marka Analizi

Hazir giyim sektorii kapsaminda, kiiresel ¢apta ¢ok biiylik basar1 elde etmis ve
Tiirkiye’nin de yiiksek oranlarda ihracat yaptigi dort markanin analizi yapilmistir.
Detayli sekilde incelenen bu markalar yalnizca ihracata ve milli gelire olan etkisi
kapsaminda degil, bask: tasarimcilarinin vizyon ve kariyerleri i¢in de 6nemli bir yere

sahip oldugu icin tercih edilmistir.

Giliniimiiz hazir giyim sektoriinde tasarim departmanlarina ise alim stireglerinde
firmalar, inceleme altina almman markalarla tasarimcilarin deneyimlerinin olup
olmadigmma 6nem vermektedir. Bu ylizden tasarimcilarin, incelenen markalarla ilgili

bilgilerinin ve deneyimlerinin olmas1 6nem teskil etmektedir.
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1.6.1. Zara

Inditex grubundaki en iyi magaza zincirine sahip olan Zara, 1963-1974’te
kariyerine hazir giyim imalatcist olarak baslayan Ispanyol biiyiik is adami Amancio
Ortega Gaona tarafindan kurulmustur. Baslangicta i¢ camasirt ve bornoz iireten
Ortega’nin fikri bilinen ve prestijli markalarin koleksiyonlarini, diisiik kalitede ama
tartismasiz degeriyle cok ciizi bir fiyata kopyalamaktir. Uriinlerini pazarlamak igin isim
yaratmasi gerektiginde ‘Zorba’ adin1 koymak istemis ama bu isim zaten kullanildigi i¢in
‘Zara’ ismini kullanmustir. {1k Zara magazas1 1975’te Coruna Ispanya’da agilmis ve bu
yer hala Inditex grubunun ana merkezidir. {lk reklam kampanyas1 olarak, miisterilerin
ilgisini ¢ekmek igin vitrini tavuk ve tavsanlarla doldurmustur. ilk magaza, popiiler
yliksek kaliteli kiyafetlerin diisiik fiyath benzerlerinden olusmustur. Magaza basarisini
kanitladiktan sonra da Ortega Ispanya’da daha fazla magaza agmaya baslamistir
(Palladino, 2010: 36). 1980’lerde, Zara i¢ piyasada biiyiimeye devam ederken, Ispanya
sehirlerinde 100,000°’den fazla kisiye hizmet vermistir (Lopez ve Fan, 2009: 8).
Zara’nin magaza sayist 2016 yilinda 2,213 iken 2017°de 2,251°e ¢ikmistir (Inditex
Yillik Raporu, 2018: 49).

Hizli moda alaninda Zara’y: rakiplerinden ayiran bir¢ok 6zellik vardir. Bunlarin
basinda miisteriyle samimi bir iligkisi, Zara tasarimcilarimin degisen ihtiyaglara
icgiidiisel olarak cevap vermesi, en son trendleri takip etmesi, dogru zamanda ve dogru
yerde yeni fikirler iiretmek ic¢in kadin, erkek ve cocuk koleksiyonlarindan siirekli
geribildirim almasi sayilabilir. Miisteri servisinin kalitesini daha fazla artirmak i¢in Zara
magazalar1 Radyo Frekans: Tanima Sistemi sayesinde lriinlerin yerlerini takip ederek
en fazla arz edilen iirlinleri miisterilere hizli bir sekilde sunmaktadir. Zara’nin ¢evreci
magazalari markanin siirdiriilebilirlige verdigi oOnemi gostermekte ve miisteri
deneyimini gelistirmektedir. Bu gelisimler, giysi geri doniisiim konteynirlarinin magaza
icine yerlestirilmesi ve ¢evrimigi sipariglerin teslimatini tamamlamak i¢in kullanilmig
kiyafetlerin evde ticretsiz toplanmasinin saglanmasi gibi yeni ve inovatif projelerle daha

da zenginlestirilmistir (https://www.inditex.com/about-us/our-story) — (20.02.2018).
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Zara’nin tasarim, teslimat ve satig, esnek yapi, hizli miidahale politikas1 ve
gelismis bilgi teknolojisi ile dikey entegrasyonu, miisterinin degisen taleplerine hizl bir
sekilde cevap verebilir. Bunlarin disinda Zara'nin is modelini rakiplerinden farkli kilan
sey, geri doniis siiresi ve bilgi kaynagi olarak magazasidir. Zara’nin dikey
entegrasyonun dizayni, tam zamaninda {liretimi, teslimat ve satislari; esnek yapisi, diisiik
envanter kurali; hizli yanit politikast ve gelismis bilgi teknolojisi, miisterinin degisen

taleplerine hizl bir sekilde cevap vermeyi saglar (Castellano, 2002: 209-217).

Zara'y1 rakiplerinden ayiran sey, Zara yoneticilerinin, satis noktalarinda, yeni
giysiler ya da ilgilendikleri yeni Triinler hakkinda miisterilerden aldiklar
geribildirimlerdir. Magaza yoOneticileri, miisterilerin taleplerini ve satis trendlerini
giinliik olarak merkeze bildirir. Tasarim grubu, mevcut {iriinlere yeni makaleler veya
modifikasyonlar olusturmak i¢in geribildirimi kullanip daha sonra {iriinleri magazalara

teslim eder (Martinez, 1997: 118-126).

Magaza sadece bir satis noktasi olarak degil, ayn1 zamanda iiretimin tasarimini
ve hizin1 da etkiler. Is sisteminin sonu ve baslangi¢ noktasidir. Zara'nin iiretim dongiisii,
misterilerin yeni kiyafet tasarimlarina iliskin kararlari ve moda sehirlerine giden,
insanlar1 sokaklarda gozlemleyen, yayinlar1 tarayan ve potansiyel miisterilerinin ugrak

yeri olan mekanlari ziyaret eden personelin topladig bilgilerle baslar.

Zara, alicinin 6demeye hazir oldugu hedef fiyatlar1 belirleyen piyasa temelli bir
fiyatlandirma stratejisi izler. Malzeme, iiretim ve tedarik¢ilerin maliyetine iligkin biitge,
hedef fiyat ve yOnetim biriminin bu kalemle elde etmek istedigi kar marjina gore

belirlenir (Bonache ve Cervifio, 1996: 62; Mazaira, 2003: 223).

Bu ozellikler sayesinde Inditex grubu i¢inde birinci olan Zara, 2017 verilerine
gore de performansinin ne kadar yiiksek oldugunu asagidaki daire grafiginde de

gorebilmekteyiz:
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Tablo 5. Inditex magaza ve online satiglara gore ylizdelikler (Inditex 3 aylik gegici

bilangosu, 2017: 22)

K Zara %65
& Bershka %10
Massimo Dutti %8
K Pull&Bear %6
' i Stradivarious %5

“ Oysho %3

Zara, diger markalarla yarisabilmek icin farkli pazarlama stratejileri sayesinde
diger markalardan farkini ortaya koymaktadir. Bu farklilii yaratan 6gelerin arasinda
diinyaca bilinen bir marka olmasi, modellerin diizenli olarak giincellenmesi, yeni
irlinlerin magazalarda hizlica yer almasi, lriinlerin lojistik rotalarinin belirlenmesi,
misteri talepleri dogrultusunda beklentilerin karsilanmasi, finansal altyapinin ve Ar-

Genin giiclii olmasi sayilabilir (Goktas, 2007: 48).

Ispanyol perakendecisi Zara tedarik zincirindeki formiiliinii ¢ok iyi kullanmakta
ve basariyla calistirmaktadir. Zara bugiin geleneksel bilgi birikimlerini kullanarak bir
iirlinii tasarlayip 15 giin icerisinde magazalara yollayabilmektedir. Zara'nin tasarim ve
magazaya sunum siirecinin bu kadar hizlanmasi, iiriin siirecin her bir tamamlanmasi kar
etme anlamma gelmektedir. Uriin dongiisiindeki kar1 fark eden Zara bu dongiiyii
hizlandirirken her asamasini da kontrol altina alarak hizli moday1 {ireten uluslar arasi
firmalar arasinda ilk siraya yerlesmistir. Miisterilerde magazaya olan sadakati arttirmak
icin yaklasik iki haftada bir yeni {riinlerini raflara yerlestirmektedir. Boylelikle
misteriler her gittiklerinde yeni {irlin bulabilecekleri Zara magazalarin1 tercih
etmektedir. Arastrma sonucu gosteriyor ki Londra magazalarinin daimi miisterileri

buralar1 yilda dort kez ziyaret ederken, Zara' nin miisterileri yilda 17 kez magazalarina
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ugramaktadir. Uriinler raflarda belirli adet ile sunularak alicida; bu yesil etek {izerime
tam oldu ve rafta tek goriinliyor, bunu almazsam sansimi kaybedecegim diislincesi

olusturulmaktadir (Dal ve Giirpinar, 2010: 41).

Zara’nin basaris1 sadece Ispanya ile siirli kalmamustir. Zara 2001'in sonunda,
uluslararas1 hale gelmis ve aym1 zamanda Inditex zincirlerinin en biiyligii olmustur.
Zara, Ispanya digindaki 32 iilkede (Inditex'in uluslararasi toplammin %55'ini) 282
magaza isletmis ve yil icinde uluslararasi satiglar1 1,506 milyon Euro (Inditex’in
uluslararas1 satislarinin %86’s1) olarak kaydetmistir. Uluslararast magazalarinin 186's1
Avrupa'da, Kuzey Amerika'da 35, Giiney Amerika'da 29, Ortadogu'da 27 ve Japonya'da
5'di. Genel olarak, uluslararasi operasyonlar Zara magazalarinin %56'sin1 ve 2001
yilinda satiglarinin %61'in1 olusturdu ve bu toplamlarin hisselerini siirekli olarak
arttirmistir. Zara'nin operasyonlarmin karlhilig1 cografi olarak ayristirllmamistir, ancak
iist ydnetime gore, Avrupa ve Amerika'da Ispanya'da oldugu gibi hemen hemen aymdir.
2002 yilinda agilmasi planlanan yeni Zara magazalarinin yaklasik %80'inin Ispanya
disinda olmasi beklenmistir ve Inditex, Inditex'in satislarinin giderek uluslararasi
diizeye gelmesinin temel nedeni olarak, Zara'nin grubun toplam satis alaninda agirligini

bile gostermistir (Ghemawat ve Nueno, 2006: 15).

Tablo 6. Cografik alana gore 2016 Inditex satiglar
(http://static.inditex.com/annual_report 2016/en/)

Cografik Alana gore Inditex Satislar:

Avrupa (ispanya
harig¢) %44

Asya ve Digerleri
%24

Ispanya %17

Amerika %15
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1.6.2. H&M

H&M ilk olarak Hennes adiyla 1947 yilinda Erling Persson tarafindan
Amerika’da gordiigii yeni perakende kiyafet magazasi konseptinden ilham almasindan
sonra kurulmustur. Ilk Hennes magazas1 Visterés’ta kurulup sadece kadin kiyafetleriyle
on plana ¢ikarken, daha sonra 1960’larda tiim Isve¢’e yayilmustir. 1960’larda ayrica
Isve¢ disma acilip Norveg ile biiyiimeye devam ederek, 1968’de magazanin adi H&M
olarak degistirilmistir. isim degisikligindeki neden Mauritz Widforss isimli aveilik
magazasinin satin alinmasidir. Boylelikle {iriin ¢esitliligini zenginlestirip sadece kadin
degil, erkek ve cocuk icin de kiyafetler raflarda yerini almaya baslamistir. 1970’lerden
1990’lara kadar gecen siirede ise artik Iskandinavya’dan da agilip Avrupa pazarina girip
global biiyiimeye devam etmistir. 2000’lerden sonra H&M Amerika, Ispanya ve Asya
pazarlarinda yerini almistir. Bu biiylimesini sonraki yillarda da biinyesine kattigi COS,
Fabric Scandinavien, Weekday, Monki, Cheap Monday ve & Other Stories gibi yeni
markalarla  taclandirmistir  (https://about.hm.com/content/dam/hmgroup/groupsite
/documents/en /hm-way/HM%20Way en.pdf) — (28.03.2018).

H&M’in kisiligi, dergi katalogundaki sanatsal sayfalarda gosterilen yasam
tarztyla Orneklendirilmistir. Tiketici sayfalar1 c¢evirdikce H&M’in ardindaki hikaye
canlanmis, yeni giizellik ipuglari, seyahat fikirleri ve elbette glincel moda trendlerinden
ilham almistir. En nihayetinde H&M’in ardindaki hikayeyi anlatis bi¢cimiyle tiiketici bir

hayat tarz1 satin alacagini diistinmesi amaglanmistir (Comunale, 2008: 6).

1947°de Isveg’te kuruldugu giinden bu yana, H&M’in is konsepti, erkek, kadin,
geng ve ¢ocuklara moda ve kaliteyi en iyi fiyata sunmaktir. Magazalarinin lokasyonu,
iiretim esnekligi ve diistik fiyatlart H&M’in basarisinin arkasindaki kilit unsurlar olarak
tanimlanabilir. Ayrica Karl Lagerfeld ve Stella McCartney gibi iinlii tasarimcilar1 da
moday1 demokratiklestirmek ve tiiketicilerin ilgisini ¢ekmek i¢in kullanmaktadir.
Inditex gibi H&M de trend olan moday1 diisiik fiyatlarla karistirip, miisterileri

magazalara ¢ekmek i¢in siirekli yeni iirlinlerini tanitmaktadir (Lopez ve Fan, 2009: 19).
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Tablo 7. 2008 H&M ve alt markalar1 magaza ve pazarlarin sayisi

(https://about.hm.com/en/about-us/markets-and-expansion/store-count-per-brand.html)

MARKA MAGAZALAR MAGAZA ONLINE
PAZARLARI PAZARLAMA

H&M 4,293 69 45%*

CcoS 231 37 20

Monki 118 14 19

Weekday 33 9 18

&Other Stories 60 16 15

Cheap Monday* 3 35 18

ARKET 5 4 18

*Cheap Monday 35 pazarda 3.000 bayi araciligiyla sunulmaktadir.

** 15 Mart’ta H&M’in online ag¢tig1 Hindistan’daki magaza da dahildir.
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1.6.3. Bershka

Ispanyol Inditex grubu icinde olan Bershka 1998 yilinda kurulmustur.
Taleplerin artisindan dolay1 2 yilda 100 magaza acarak giicline giic katmistir. 20 yildan
beri sektorde olan marka 1000°den fazla magazaya sahiptir. Ik olarak kadinlara
yonelikken daha sonra erkeklere yonelik iiriinler de iiretmeye baslamistir. Genglere
yonelik bir marka oldugu i¢in de onlarin gereksinim ve ilgi alanlarina yoneliktir. Ama
Pull&Bear gibi kentsel ¢izgiler tasimamaktadir. Bershka, BSK&Man gibi kategoriler
sayesinde triinler farkli gruplandirilmistir. Genis iiriin skalasinda giincel trendlere
uygun farkli giysileri ve iirlinleri biinyesinde bulundurur (Tudd, Hernandez ve Lopez,

2011: 12)

Zara’da eger bir iirlin goriirseniz hemen satin almak zorunda birakilirsiniz ¢iinkii
bir dahaki sefere ayni tliriine denk gelemeyebilirsiniz. Bershka da Zara gibi bir prensiple
calisir. Ciinkii moda ¢ok hizli degisir bu nedenle de magazalar miisterilerinin ilgisini

¢cekmek i¢in en trend olan koleksiyonlar1 hazirlamalidir (Underhill, 2010: 124).

Inditex’in 9 aylik 2017 geci¢i bilangosuna bakildiginda ise Bershka’nin

performansinin diger kategorilerde en fazla oldugu goriilmektedir.

Tablo 8. Inditex herbir konseptin performansi (Inditex 9 aylik gecici bilangosu, 2017)

QOysho

— - . P / T Uterque Q
/ ,,/ - \ /H?me\ |/ \

[
( Bershka
Groupaverage —  Massimo Stradivarius .| Pull&Bear |

A A A

2016’da 1,081 olan magaza sayist 2017°de 1,098’e ¢ikmistir (Inditex grubu
yillik hesaplari, 2018: 41).



Asagidaki tabloda da goriildigi gibi
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satislarina

bakildiginda 2016’da 485,966 milyon eurodan 2017°de 514,384’e %6’lik bir gelisim

gostermistir. (Inditex grubu yillik hesaplari, 2018: 2).

Tablo 9. Inditex gruplar1 2016-2017 satislar1 (Inditex grubu yillik hesaplari,

2018: 2)
2017 2016 17/16
Zara 2,906,419 2,705,417 7%
Pull&Bear 409,363 387,023 6%
Massimo Dutti 269,512 251,157 7%
Bershka 514,384 485,966 6%
Stradivarius 324,045 299,391 8%
Oysho 116,079 101,960 14%
Zara Home 185,329 168,218 10%
Uterque 14,297 11,764 22%
Total 4,735,427 4,410,896 7%

Son yillarin en popiiler ve basar1 getiren pazarlama yontemlerinden bir olan

sosyal medya kanallarin1 Inditex markalar1 aktif olarak kullanmakta, iirlinlerinin

reklamlarini bu kanallar {izerinden de yapmaktadir.

Tablo 10. Inditex grup markalarinin 2016°da sosyal medyadaki takipgileri (Inditex
Yillik Raporu, 2016: 101)

Iara Pull&Bear  Massimo Dutti Bershka Stradivarivs Oysho Tara Home Uterqie  GROUP TOTAL
n Facebook 25,233,087 5,855,332 3,223,544 9,711,718 4548412 2,415,414 1,847,988 241,658 53,077,153
Instagram 15,731,009 2,555,276 848,493 3,806,775 2,868,474 965,858 1,355,834 180,530 28,312,339
B2 twitter 1,229,686 337,3% 69,400 411,351 216,492 101,316 79939 17,130 2,462,653
Weibo (China) 706,323 50,173 37,238 37,853 29,453 244590 nctavailable  not availkable 885,499
u VK (Russia) 272,808 62,550 16,886 113,873 55,573 30,930 9418  not avaikable 562,038
@ Pinterest 330,341 38217 18,478 48,495 35,018 13,490 62,204 2113 548,356
B YouTube 33481 2643 7,766 19,891 549 2903 nct available 220 96,192

Total by brand 43,536,825

8,925,322

4,221,805

14,149,956

7,758,918

3,554,370

441,651
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1.6.4. Mango

Hizli tasarim ve {iretim anlayist ile giincel trendleri tiiketici ile bulusturan
Inditex ve Mango markalarinin bulundugu Ispanya, giyim modasindaki liikks kavraminin
gozden gecirilmesini saglamistir. Cok sayida {iriinli her sezon tiiketici ile bulusturan bu

markalar liikks miisterisini de kendisine ¢cekebilen imajlara sahiptir (Kiregci, 2015: 142).

Mango, 1984°te Isak Andic tarafindan kurulmustur. 1954'te istanbul'da dogan
Andic, 1971'de ailesiyle birlikte Barselona'ya tasinmis, ¢ok ge¢cmeden kendi isi olan
kiyafet satmaya baslamistir ve 1975'e gelindiginde bir alisveris merkezinde dort tane
magazaya sahip olmustur. 1980 yilinda, isleri olduk¢a biiyliyen Andic, giysileriinin
tasarimini ve tiretimini fason olarak yaptirma karar1 almistir. Kendi tasarimlari bir anda
popiiler olmus ve 1984'te, kendi markas1 Mango'yu yaratmaya karar vermistir. Bunun
iizerine Barcelona'nin en pahali ve kaliteli aligveris bolgelerinden biri olan Passeig de
Gracia'da bir amiral magaza agmistir. 1988'e kadar Mango, Ispanya'da on ii¢ magazaya
sahiptir. Ayn1 yil iiriin konsepti, magaza dekorasyonu, giysi kalitesi, fiyatt ve marka
imaj1 yeniden tanimlanmistir. O zamana kadar, isletme neredeyse sadece denim giysi
satmaya odaklanmistir. Yenilenen marka imaj1 ile yeni iriin gruplarimin tasarlanip
pazarlanmas1 disiiniilmiis, magaza sayisindaki artis ile birlikte biitiin {iriin gruplarinin
tek bir marka altinda toplanmasina karar verilmistir. Hem erkek hem kadin miisteriler
hedef kitle olarak secilirken bu donemden sonra sadece kadinlara yonelmislerdir.
Ozellikle 17-35 yas arasi geng, modern, kentsel, moda kadinlara yénelik {iriinler
iretilmistir. Sirket, misyonunu bu hedef pazar icin is, eglence ve 0zel gece kiyafetleri

olarak kategorilendirmistir.

Mango, 1992 yilinda uluslararasilagsma siirecine Portekiz'de iki magaza agarak
baslamistir. 1997°de, yurtdisindaki satis cirosu ilk kez yurt i¢i satiglar1 gegmis, kapsanan
iilke sayis1 hizla artmis ve 2001 yili sonunda 64 iilkeye yayilmistir. Magaza sayis1 da
hizla artmis ve 2001 yili sonuna kadar 354’1 yurt disinda olmak kaydiyla 575'e
ulagmustir. Yurtdist satiglar, satis cirosunun %68'inden fazlasini olusturmustur. 2003
yilinda Honduras, Sirbistan ve Karadag gibi iilkelerde yeni magazalar agmistir. 2004’te
Mango, Azerbaycan, Estonya, El Salvador, Macao ve Vietnam gibi yeni pazarlara

girmis, aynt yilin sonunda 75 {iilkede varligini siirdiirmiistiir. 2005 yilinda MANGO
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TOUCH, yalnizca aksesuarlara ayrilmis yeni bir moda mekanm olarak tanimlanmustir.
2006’da Kuzey Amerika pazarindaki Mango deneyimi, Costa Mesa, Chicago, Dallas,
Los Angeles, McLean, Orlando, San Francisco ve Santa Monica'daki magaza
acilislartyla baslamustir. Ilk defilesini Barcelona'daki sembolik Palau de la Musica
Catalana'da diizenleyip ve gelecegin tasarimcilari igin en biiyiik uluslararasi moda o6diilii
olan El Boton-MANGO Moda Odiilleri’ni baslatmistir. 2007°de en biiyiik tasarim
merkezi olan El Hangar Dizayn Merkezi’'ni agmistir. Dis tasarimcilarla isbirligi
yapmaya baslayip, Milla Jovovich, Elisabeth Hurley ve Penélope ve Moénica Cruz gibi
iinliilerin igbirligine giivenmistir. 2008'de Mango, El Boton-MANGO Moda 6diillerinin
ikincisi ile devam etmistir. Geng, moda-bilingli erkege yonelik olarak, Homini Emerito
koleksiyonunu yaratip, bu koleksiyonu kadin koleksiyonunun tamamlayicis1 olarak

tasarlanmistir (Franch, 2007: 1; Engar, 2012: 9-10).

Mango’nun diiz bir organizasyon yapist vardir. Bu yap1 sirketin ihtiyaglarina
ve faaliyetlerine gore degistirilip karakterize edilmistir, tiim departmanlar {i¢ ana
yoOneticiye baglanmistir. Isak Andic iiriin tasarim alaninda, kardesi Nahman magaza ag1
yonetimi alaninda ve genel miidiir olan Enric Casi yonetim, lojistik ve insan kaynaklar1
alanlarinda yonetici olmustur. Her zaman kendi koleksiyonlarini tasarlamaya devam
etmistir fakat markanin artan uluslararas1 varligindan dolay1 diinya capinda tek bir
koleksiyon olusturulmasina karar verilmistir. Mango'nun is formiiliiniin basarisi, geng,
modern kentli kadinlarin moda ihtiyaclarina cevap vermek ve rakiplerine istiinliik
saglamaktir. Bu hedef segmentin tercihleri, Madrid'de iyi satilan bir iirliniin Singapur,
Suudi Arabistan ve Meksika'da da hit olmastyla bir biitlinliik sergilemistir. Bu evrensel
formil, Mango'nun uluslararasilagsmasini ve kiiresellesmesini daha da giiglendirmis ve
sirketin uluslararasi1 basarisinda 6nemli bir faktdr olmustur. Mango'nun ayirt edici
ozelliklerinden biri (ve basarisinin ardindaki en onemli faktorlerden biri), dagitim
modelidir. Mango merkezi, belirli mevsimlere goére belirli bir magazaya her mevsimin
basinda hangi giysi ve aksesuar tedarik edilecegine bazi kriterlere gore karar vermistir.
Bu kriterler magazanin biiyiikligli ve yeri, bolgedeki hava durumu ve iilke
ozellikleridir. Uriin degisimleri ise Avrupa'da kara ve Avrupa disinda hava yolu ile

saglanmistir. Hava yoluyla maliyeti oldukca yiiksek olmasina ragmen (satis fiyatinin
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yaklasik %7's1) bu, iirlinlerin magazalara gecikmeden ulagmasini saglamanin tek yolu
oldugundan tercih edilmistir. Satilmamuis {iriinler ise her sezon sonunda Mango' ya iade
edilmis ve sirket daha sonra bu giysileri M2 olarak bilinen bir indirim zinciri

araciligiyla satmistir (Franch 2007: 2).

Mango giiniimiizde de bu basariy:r siirdiirmektedir. Siirdiiriilebilirlik Raporu
(2015: 1)’na gore Mango, 83 iilkede online magazaya, her sezon ortalama 6,500
tasarima, 2,327 milyon ciroya, yabanci pazarda %81°lik satisa, %10.7lik online satig

cirosuna, 16,623 calisana, 513 giysi ve aksesuar tedarik¢isine, 2,730 magazaya sahiptir.
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2. BOLUM

HAZIR GiYIM SEKTORUNDE BASKI TASARIMCISI VE NUMUNE
SURECININ ISLEYISINDEKI ROLU

Tezin {igiincli boliimiinde hazir giyim sektoriindeki numune siireci ve baski
tasarimcisinin gorev tanimlart detayli bir sekilde acgiklanmistir. Baski tasarimcilari
model {izerine yalnizca baski tasarimlarmi degil, nakis, pul, aplike vb. teknikleri de
tasarlarlar. Sektorde en sik kullanilan tekniklerin ve terimlerin, numune siirecini daha
aciklayict hale getirebilmek igin, Ingilizce ve Tiirkge karsiliklari su sekilde

listelenmistir:

Print Designer: Baski Tasarimcisi

Fashion Graphic Designer: Moda Grafik Tasarimcisi
Screen Printing: Emprime Baski

Allover Printing: Metraj Baski1

Foil Printing: Varak Baski

Flock Printing: Flok Bask1

Glitter Printing: Sim Baski1

High Frequency Printing: Yiiksek Kalip Baski
Seamless Pattern: Raportlu Desen

Half Tone Printing: Traml1 Baski1

Embroidery: Nakis

Chenille Embroidery: Siizene Nakis

Sequin: Pul

Double Sequin: Cift Tarafli Pul

Fabric: Kumas

Brushed Fabric: Sardonlu Kumas

Carbon Brushed Fabric: Karbon Fir¢ali Kumas

Dead Line: Termin
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Color Chart/ Board: Renk Panosu

Mood Board/ Inspiration Board: {lham Panosu
Hand Feel: Tuse

Chain Stitching: Zincir Dikis

Flatlock Stitching: Karyoka Dikis

Zipper: Fermuar

Revised: Revize

Shopping: Aligveris

Baski tasarimcilari, koleksiyonlarini ve numunelerini hazirlarken giincel olan
her tiirlii teknigi ve malzemeyi desenlerinde kullanip miisterilere sunar. Bu baglamda,
gerek tekniklerin uygulanabilirligi, gerekse bu tekniklerin tasarimlarda ne sekilde

kullanilacagini bilmelidir (Onur, 2017).
2.1. Hazir Giyim Sektoriinde Tekstil Baski Tasarimcisinin Rolii

Hazir giyim sektoriinde g¢alisan baski tasarimcisi tasarim ekibi ile miisteri
profillerine gore diizenli olarak koleksiyon hazirlar. Markalarin tasarim ¢izgisine uygun,
donemin trendlerini, renklerini, kumas cesitlerini, grafik tarzlarim1i bilinyesinde

barindiran ¢izimleri ve numuneleri hazirlayip miisteriye belirli periyodlarda sunar.

Her bir markanin sezonlara gore koleksiyon hazirlama ve satin alma tarihleri
birbirinden farklidir. Bu yiizden tasarim ekipleri daima hizli ve ¢cok yonlii diisiinebilme

yetenegine sahip olmalidir.

Cok hizli ilerleyen ve siirekli yenilik arayisinda olan bu sektorde baski
tasarimcilari yalnizca baski desenlerini hazirlamaz. Giinlimiiz moda sektoriinde yalnizca
1yi desenler ya da kumas kaliteleri markalara yeterli gelmemektedir. Daima farkli baski,
nakis, lazer kesim teknikleri, tekstil yiizeyinde kullanilabilen yenilik¢i materyaller, iyi
kumas kaliteleri ile dogru renkleri de barindirarak bir biitiin olugturmalidir. Yalnizca bu
dinamikler dogru zamanda bir araya getirildiginde biitiinliik kazanmis bir tasarim ortaya
cikabilir. Tam anlamiyla hazir hale gelen bir numune, ilgili markaya sunulmadan 6nce

tasarimcinin numunesiyle ilgili gozden gecirmesi gereken 6nemli noktalar vardir.
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Bunlar:

Kumas kalitesinin, sunum yapilacak markanin standartlarina uygunlugu,

Kumasa yapilan boyama isleminin eksiksiz ve dogru renkte yapilip yapilmadigi,
Uzerindeki baski, nakis, aplike gibi islemlerin renklerinin ve tuselerinin iyi olup
olmadig,

Numunenin, manken iizerinde hatasiz ve dogru goriiniip goériinmedigi,

Genel gorliniimiiyle, liriiniin magazada satilabilir olmasidir.

Yukarida belirtilen listenin yani sira baski tasarimcilarinin genel is tanimi su

sekilde siralanabilir:

Trendleri takip etmek, trendler ve cinsiyetler arasindaki baglantilar1 kurup grafik
tarzlarini analiz edebilmek,

Yeni malzeme ve teknikleri arastirmak ve gelistirmek,

Belli araliklarda yurti¢i ve yurtdis1 fuarlarina katilmak, markalar dogrultusunda magaza
gezilerinde ve aligveris etkinliklerinde bulunmak,

Tipk:r moda trendleri gibi grafik ve illiistrasyon trendlerini de takip etmek ve pratikte
uygulayabilmek,

Miisterilere belli periyodlarda ilham gorselleri sunmak,

Farkli baski, nakis vb. tekniklerinin, farkli kumas yiizeylerindeki sonuglarini denemek
ve bunlar1 gelistirmek,

Tarzlar1 birbirinden cok farkli olan bir¢ok markanin grafik tarzlarmma hitap eden
grafikleri hizli ve dogru bir bigimde hazirlayabilmek,

Grafik tasarimlarini gerek numune gerekse iiretim agamasina hazir hale getirmek,
Numune asamasina gecen grafik, renk ve tekniklerin dogrulugunu ve ilerleyisini takip
etmek,

Tasarimlarin baglangicindan, numune haline gelmesine kadar olan tiim siiregte ilgili

markanin tasarimcisi ya da temsilcisi ile baglantili ilerlemek (Sarthan, 2018).
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2.2. Hazir Giyim Sektoriiniin Baski Tasarimcilarindan Beklentileri

Yeni jenerasyonlarin yasam bicimi, hayata bakis acilari, daha hizli ve tiikketime
yonelik olmasi sebebiyle giindemin ¢ok hizli degismesi egilimlerdeki farklilik ve

cesitliligi de beraberinde getirmektedir.

Son derece siiratli ilerleyen ve degisimi kendisine ilke edinen moda sektoriinde
tasarimcilarin, hizli ve yaratici tasarimlar yaratmanin yani sira koleksiyon hazirlanan
markalarin, takip edip ilham aldiklar1 markalar1 da ¢ok 1y1 gozlemleyip analiz etmeleri

gerekmektedir.

Ozellikle son yillarda ihracatin asir1 rekabetten dolay1 zorlasmasi ve katma
degerli iirlin satmanin yani tasarim odakli iiriin satmanin temel hedef olmasiyla birlikte,
baski tasarimcilarinin farkli grafik ve illlistrasyon tarzlarina hakim olmasi ¢ok

Onemlidir.

Glinlimiiz moda trendlerinde son zamanlarda popiilerligi oldukc¢a artan el
cizimleri, suluboya ile yapilan illiistrasyonlar, markalarin hedef kitlelerine gore
degiskenlik gosterse de baski tasarimcilariin tercih edilebilirligi acisindan belirleyici
olmustur. Bununla birlikte yiliksek moda markalar1 yerine daha yerel ve butik hazir
giyim markalarmi takip edip, onlardan ilham almak son derece 6nemlidir (Moran,

2017).

Baski tasarimcilarinin iyi gozlem yapmalari, program hakimiyetleri, yabanci
dil bilgileri gibi kriterlerin yaninda hemen her konuda hizli olmalar1 kritik noktalardan

biridir.

Ornegin Zara erkek departmani igin hazirlanan ve numune baslatilmasi icin
onay almis bir koleksiyon ya da tek parcalik bir iirliniin tiim kumas, baski, dikim gibi
stireclerinin tamamlanip merkez ofise gonderilmesi i¢in taninan siire en fazla bir hafta
ya da on gin olarak tanimlanip, sonrasinda gonderilen numunelerin satin alma
tarihlerini kagirmasindan dolay1 siparis olma olasiliklar1 oldukga diisiik bir ihtimaldir

(Mendez, 2017).
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Hizli ve yaratict kavramlariin birbirinden ayrilmayan bir biitiin oldugu hazir
giyim sektoriinde hiz, multi-disipliner bakis agisi, analiz yetenegi gibi Ozellikler,

sektoriin bask1 tasarimcilarindan bekledigi oncelikli edinimlerdir.

2.2.1. Sektorel Gelisim ve Degisimlere Paralel Olarak Baski

Tasarimcisinin Kazanmasi Gereken Edinimler

Hazir giyim sektorii, sezonlara ayrilmis ve kisitli zaman dilimlerinde yaratici
koleksiyonlar hazirlama maratonu olarak tanimlanabilir. Tasarimcilar gerek kendi
markasiyla gerekse calistiklar1 firmalarda bu dongiiye dahil olmakta ve sira disi
koleksiyonlar hazirlamaya odaklanmaktadir. Giliniimiizde, sikca degismekte olan
ekonomik ve politik hadiselerin sonucunda iilke sanayisi de bu durumdan fazlasiyla
etkilenmektedir. Bu durumlar tekstil sektoriinii diger iilkelere gore oOzellikle fiyat

politikalar1 bazinda oldukga kotii etkilemektedir.

Her ne kadar olumsuz durumlar Tiirkiye ihracatini etkilese de 6zellikle Avrupa
pazarina yapilan ihracat yiizdesi, her sene biiylimekte ve milli gelire biiyiik miktarda
katki saglamaktadir. 2017 yilinda sektoriin yaptig1 ihracatin %71,4’ Avrupa pazarina
olmustur (ITKIB, 2017: 23-24). Bu durum isci istihdamini da olumlu olarak etkilemekte,

her bir is pozisyonu i¢in arayisi da beraberinde getirmektedir.

Ulkemizdeki tekstil ve hazir giyim sektoriindeki giiciiniin her gecen sene
artmasindaki en biiylik etkenlerden biri diinyaya tasarim satmaktir. Zara, H&M, Mango,
River Island, Bershka, Scotch & Soda, Jack & Jones gibi bir¢ok diinya markas1 Tiirkiye
ile caligmakta ve Tirk ihracat firmalarindan yalnizca tiretim hizmeti degil, 6zgiin

tasarim ve {iretim hizmeti de almaktadir (Bilir, 2018).

Bu baglamda diinya standartlarinda tasarimlar iiretmek ve bunu siirekli hale
getirebilmek ¢ok 6nemlidir. Bu yiizden baski tasarimcilari, sektdrde degisen ve gelisen
tekniklerin arastirilmasi ve bunlarin tasarimlarda uygulamasimnin yani sira kendisine

katmasi gereken bir takim edinimler vardir.
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Giliniimiizde 6zellikle hazir giyim sektoriinde tasarim siirecleri biliyiikk oranda
bilgisayar ortamlarinda hazirlanmaktir. Dolayisi ile teknolojik gelismeler, bircok
yeniligi ve farklihg da beraberinde getirmektedir. Ozellikle baski tasarimcilarinin
stirekli olarak kullandig1 photoshop, illustrator gibi tasarim ve gorsel diizenleme
programlarinin yani sira grafik tablet, fotograf makineleri gibi tasarima dogrudan etki
eden ogeler siirekli gelismekte, yeni Ozellikler kazanmaktadir. Bu 6zellikler tasarimin
yalnizca yapim siirecini kisaltmaya yaramayip daha yaratici tasarimlarin iiretilmesine de
ciddi katki saglamaktadir. Bu yiizden baski tasarimcilart teknolojiyi ve onun getirdigi
yenilikleri devamli olarak takip etmek ve bu yenilikleri kendilerine katmak

durumundadirlar.
2.3. Koleksiyon Hazirlama Siireci

Koleksiyon, miisteriler i¢in hazirlanan, sosyal, kiiltiirel, ekonomik etkileri
yansitan egilimler dogrultusunda sekillenen giysi ve aksesuar lriinlerinin tiimiidiir.
Koleksiyonlar belirli sezonlar i¢in hazirlanir ve temalardan etkilenebilir (Renfrew,

2014: 11).

Koleksiyon hazirlamaya baglamanin ilk adimi, miisterinin ¢alisma tarzina gore
degisse de genel olarak miisteriden gelen temalarin, renk kartlarinin ve ekstra olarak
belirttigi ya da koleksiyonu hazirlayan firmanin marka ziyareti sirasinda sunulup
misteriye begendirdigi kumas kaliteleri, grafik ve teknik detaylari, giincel konular
arasindan mutlaka kullanilmasini istedigi Onemli noktalarin saglikli bir sekilde

kavranmasi ile baslar.
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Resim 1. Channel ilkbahar-yaz 2018 kadin koleksiyonu
Kaynak:(https://www.wgsn.com/catwalk gallery/#gender=2&season=0&city=0&show

=44521)
4

Resim 2. Liam Hodges sonbahar-kis 2018 erkek koleksiyonu
Kaynak:(https://www.wgsn.com/catwalk _gallery/#gender=1&season=0&city=0&show
=38791)
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Markalar c¢alisma politikalarina gore iretici firmalara her zaman ne
istediklerini sdylemeyebilir. Bu gibi markalara koleksiyon sunmak kimi zaman avantajli
kimi zaman ise dezavantajlidir ¢ilinkii tema, renk gibi sinirlayict unsurlar1 kullanmazlar.
Tasarimcilar bu sekilde calisan markalara koleksiyon hazirlarken sonraki sezonlarin
trendlerini ¢ok 1yi analiz etmek ve dogru tasarimi dogru zamanda sunmak zorundadirlar.
Bu durum tasarimcilar agisindan yipratict ve zor bir siire¢ olsa da, ilgili marka siirekli

olarak yeni bir tasarim sunma imkanim da beraberinde getirir (Ozvural, 2018).

MANGQO «ies

1. Painted flowers with pots + technique 3 D in the flowers

% 2. Random spangles of different shapes and colors
+ detail textos or pattern in the pot g ) P!

+ use some huge spangles

e
7 '*?i 6l RLS
;m: . SUPPORT
! MEFC
of the GIRLS
nwus Leattoning > WK

(french knot style) but other flower like picture

Resim 3. Mango kiz ¢ocuk departmaninin 2018 kis donemi i¢in hazirlamis oldugu
grafik ilham panosu

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)

Temalarin incelenmesiyle birlikte, tasarim ekibi i¢inde planlama yapilir. Model
ve grafik tasarimcilar i boliimlerini koleksiyonu en hizli ve verimli yapacak sekilde

arastirmalara baslar.
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2.3.1. Arastirma ve Eskiz Siireci

Model ve desen tasarimcilart miisteriden gelen ilham gorsellerini inceledikten
sonra istenilen tarz ve sezona uygun arastirmaya baslar. Arastirma siirecinin en 6nemli
noktas1 miisterinin ne istedigini tam olarak kavrayabilmek ve ilgili markanin kimligine
uygun bir sekilde ilerleyebilmektir. Diger bir 6nemli nokta ise tasarimcinin istenilen
dogrultuda ilerleyebilmesine yardimci olacak blog, grafik, moda, sanat, tarih siteleri, o
donemde moda ikonu olan popiiler kisilerin bloglari, dergiler, miizik siteleri, sosyal

medya vb. dinamiklerin genis yelpazede olmasidir (Ozvural, 2018)

Arastirma evresinin en dnemli unsurlarindan biri de WGSN sitesidir. Agirlikli
olarak moda ve tasarim lizerine egilim analizleri yapan bu site, 2 y1l sonrasina dair renk,
grafik, kumas vb. olas1 dngdriilerini diinya ile paylasan bir sitedir ve iiyelerine giinde 2

defa cesitli konular1 iceren egilim haberlerini e-posta yoluyla iletir.

WGSN (Worth Global Style Network), 1998 yilinda Londra’da kurulmustur.
74.000 civan aktif kullanicisi, 250.000’nin iistiinde egilim takipgisi ve sosyologlar ile
calisan bu platform, moda merkezlerini gezip, fotograflar ¢ekip, bolgesel demografileri
inceleyip, sosyal ve psikolojik dinamiklerin analizlerini psikolog, sosyolog ve
tasarimcilarla yaparak, bunlari kullanicilar ile paylasir

(https://www.wgsn.com/en/wgsn/) - (28.04.2018).

Gilinlimiizde her giin hatta her saat yeni bir sitenin, yeni bir blogun, yeni bir
olasi trendin ortaya ¢iktig1 diisiiniiliirse arastirma kisminin, koleksiyon siirecindeki en
disiplin gerektiren boliim oldugu acgik¢a goriiliir. Bu siirecin sistematigini koruyarak
ilerlemenin baslica yollarindan biri, her bir site, blog, marka ve marka {iriin gamlarina
gore yapilacak kisisel ilham panolaridir. Sistemli bir sekilde yapilan aragtirma evresi,

tasarimeinin tiim tasarim siirecini gelistirmesine yardimei olur (Ondeyer, 2018).
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Resim 4. WGSN sitesinin 2019 ilkbahar-yaz erkek trendleri i¢in hazirladig: grafik
ilham panosu

Kaynak: (https://www.wgsn.com/content/board_viewer/#/74714/page/2)

Gorsel arastirmalarin yaninda buna paralel olarak ilerlemesi gereken diger bir
husus ise kumas ve aksesuar arastirmasidir. Miisterinin ya da tasarimcinin talep ettigi
kumas ve aksesuarlarin ilgili departmanla iletisim halinde olunarak arastirilmasi ¢ok
onemlidir ¢linkii 6zellikle kumaslarin termin siireleri tiretici firmanin iiretim hizina baglh
olmakla beraber ortalama iki haftadir. Sonrasinda talep edilebilecek sardon, karbon
firca, boya gibi islemler bu siireyi daha da uzatacagindan yalnizca tasarimcinin hizlh

olmas1 yetmemektedir. Siire¢ kolektif calismay1 zorunlu kilmaktadir.

Tasarimci, arastirma siirecini tamamladiktan sonra eskizlerine baslar. Eskizler,
model cizimleri, grafik ¢izimleri, dikis detay ve renkleri, aksesuar detaylari, renk
denemeleri ve yaziya dokiilmis cesitli fikirleri barindirabilir. Ayrica ¢izim, renk vs.
disinda tedarikgilerden edinmis oldugu kumas ve aksesuar kartelalarindan parcalar kesip

cizimlerine eslemeler yapar.

Aragtirmalar kapsaminda edinilen gorsel ve yazili dokiimanlarin ayrica
eskizlerin tamamlanmasindan sonra dijital ortamda ¢izimlerin hazirlanmasi evresine

gegilir.
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Common Ground

181034 18.0940 131016 153620 150960 130850 19718 18-4231 15.5200 18.0622
Pantone Pantone Pantone Pantane Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
TCX/TPX TOX/TPX TOX/TPX Tex/TPX Tox/TPX Tex/TPX Tex/TPX Tox/TPX TOX/TPX TOX/TPX
180230 181759 171547 17185

Pantone Pantone Pantone Pantone

TOX/TPX TOX/TPX TOX/TPX TCX/TPX

intouch

182336 181662 181525 163823 141318 125209 14-4317 193952 16.0836 12.0825
Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
TCX/TPX TOX/TPX TOX/TPX TeX/TPX. Tex/TPX Tex/TPX Tox/TPX Tox/TPX TOX/TPX TOX/TPX
12.0643 14-0452 19.5320 193933

Pantone Pantone Pantone Pantone

TOX/TPX TOX/TPX TOX/TPX Tox/TPXY

CREATIVE MANIFESTO

19-4104 15-4225 18-4252 191757 193810 151062 19.4535 141213 161435 19.6026
Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
TCX/TPX X/ TPX TOX/ TPX TCX/TPX TCX/TPX TCX/TPX TOX/TPX TCX/TPX TOX/TPX TOX/TPX
13.0632 15-4306 19.4818 17.0525
Pantone Pantone Pantone Pantone
TCX/TPX ToX/ TPX ToX/ TPX TOX/TPX

Resim 5. WGSN sitesinin, 2019 ilkbahar/ yaz sezonu i¢in 4 ayr1 tema olarak ayirip
diinyaya duyurdugu renk katalogu
Kaynak:(https://www.wgsn.com/content/board_viewer/#/72373/page/1)
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LARA BABY BOY

Resim 6. Zara erkek bebek departmani i¢in hazirlanan grafik ilham panosu

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)

2.3.2. Eskizlerin Bilgisayar Ortamina Aktarilma ve Diizenlenme Siireci

Eskizleri tamamlanan ¢izimler, fotograf makinesi ya da tarayict yardimiyla
dijital ortama aktarilir. Tasarimcinin calisma tarzina gore eskizler tablet yardimi ile
direkt olarak dijital ortamda da gerceklestirilebilir. Dijital ortamda islenmeye hazir hale

getirilen ¢izimler, photoshop, illiistrator vb. programlarda diizenlenir.

Yapilacak ¢alisma uygulanmasi planlanan teknige (baski, nakis, aplike vb.)
gore degisse de dosya ¢Oziiniirliigiiniin yiiksek olmasi sarttir. Tasarimlar, daha sonra
degismesi gereken ya da eklenmesi gereken farkli 6gelerin olma olasili§1 ongoriilerek
hazirlanmalidir. Bu siire¢ numunenin hizli olusmasindan, iiretime kadar olan tiim siireci

etkilemektedir.

Tasarimlar olusturulurken dikkat edilmesi gereken bir diger 6nemli nokta ise,
tasarimin hedeflenen teknige gore ¢alisilmis olmasidir. Ornegin, baski, nakis, lazer
kesim, pul isleme ya da birden fazla teknigin beraber kullanilmasi gibi durumlarda

tasarimc1 tasarimini her bir teknige uygun olarak caligmalidir. Beden iizerine
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uygulanacak tekniklerin tasarimlarim1 baski tasarimcilart yaptigi icin, siireglerin her

birine hakim olmasi1 gerekir (Sarihan, 2018).

ZARA MAN DEPARTMENT

Resim 7. Zara erkek departmani i¢in olusturulmus el ¢izimi (solda) ve photoshop
programinda diizenlenip giydirilmis son hali (sagda)

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)

Renklendirme, raportlama, boyutlandirma, diizenleme gibi asamalara ge¢ildikten
sonra baski tasarimcisinin iyi bir tasarim ortaya ¢ikarmasinin yani sira diger bir 6nemli
gorevi ise tasarimini baski-nakis islemlerine de uygun bir sekilde ¢alisabilmis olmasidir.
Baski, nakis, yikama gibi islemler genel olarak fason tireticiler tarafindan yapilmaktadir.
Bu yilizden tasarimci tasarimini tamamlayip numune siirecine giderken numunesinde
kullanacag1 her bir teknik i¢in ayr1 bir bilgilendirme kagidi hazirlayip, ayrintili bir
sekilde teknik detaylar1 agiklayabilmelidir. A¢iklama dosyalar1 ne kadar anlagilir olarak

hazirlanirsa yasanabilecek olasi yanlislar da en aza indirgenmis olur (Ondeyer, 2018).
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2.3.3. Numune Siireci

Numune siiregleri, zihinde canlanan tasarimlarin fiziksel disa vurumu olarak
adlandirilabilir. Numunede kullanilacak olan kumasin ¢esidi, gramaji, rengi, kalibi,
istiindeki teknikler, bu tekniklerde kullanilacak renk ve yontemler, dikis detaylari,
yikama teknikleri gibi dinamiklerin belirlendigi siirectir. Bu islemlerin her biri i¢in
farkli birimler ve ¢alisanlar vardir. Bu birimlerin her biri bir digerine baglh olarak
calisir. Istenilen kalitede numunenin ortaya ¢ikmasi i¢in tasarimcinin her bir departmana

hakim olmasi ve siireclerle birebir ilgilenmesi gereklidir.

Numune iiretimine gegilecek markanin, tasarimcisiyla yiiriitiilen tasarim siireci,
onay aldiktan sonra numune siireci baglar. Bu noktadan sonra, tiim departmanlara
iletilecek olan bir numune istek formu olusturulur. Bu formda numunenin kumas
ozelliklerinden baski, nakis, dikim, yikama gibi detaylarinin tamami ayrintili bir sekilde
yazilir ve ilgili departmanlara iletilir. Numune talep formlarina, tasarimla ilgili tim
detaylarin belirtilmesi gerekir. Bu siiregte departmanlarin her biri birbirine bagli olarak
caligir ve hata payinin olmamasi ¢ok dnemlidir. Eksik ya da yanlis girilmis bilgiler daha
sonrasinda eklense de, zaman faktorii iyi bir numunenin olugsmasinda temel belirleyici

oldugu i¢in bu siirece dikkatle yaklasilmalidir (Tiirker, 2017).
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Numune No N10
Musteri MANGO T.R TEKSTIL TICARET LIMITED SIR
Model CA 00837
Giysi Grubu Kiz Cocuk
Giysi Cinsi Sweat Shirt
Departman Girls
Proje Kodu T0030
Tasanmer Gom TR T
Sezon
Kullanici MERVED
16.03.2018 Offer 5-6 1 16.03.2018
Sample 1 20.03.2018
BEDEN 168 Gr. Tasarim Mrkz. Orme Kumas (Kg) | Stiprem | 20/1 | Pamuk | Seker Kasar |
g_tlm_la; 25246 Diiz Orgii | Pamuk | 100 | 30" | Var | 168 | Karbon Firgali | 176 |
ilgisi
PARGA BOYAYA GONDERILECEK PANTONE RENGI : 17-1718 TPX
OLACAK
ENSE
Kumas
Bilgisi
1 CM'LIK HAM EKSTRAFOR PARCA BOYAYA GONDERILECEK PANTONE
RENGI : 17-1718 TPX OLACAK
ARA SERIT
Kumasg
Bilgisi
77 NOLU EKSTRAFOR BASKIYA GONDERILECEK .
Dis Baski ON BEDENDE BASKI OLACAK
islemler
Dis Baski EKSTRAFOR UZERINDE BASKI OLACAK
islemler
Dis Parca Boya |BEDEN KUMASLARIPARCA BOYAYA GONDERILECEK .
islemler
Uretim | bikim EKTEKT MODELT CALISINIZ .
Aciklama

Resim 8. Mango kiz ¢ocuk departmani i¢in hazirlanan numune talep formu

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)

Her bir marka, koleksiyonlarin hazirlik asamalarinda, iirtinlerin ilgili déonemin

trendlerine uygunlugu, satis degerlendirmeleri gibi hazirliklar1 ve iiriinlerin magazaya

cikma tarihlerini hesaplayip tedarikeileri ile bu tarihler c¢ercevesinde iletisime gecer.

Ancak her ne kadar programli bir is akis1 belirlense de tedarik¢i firmalar olas1 hatalarin

telafi zamanlarin belirler ve koleksiyonlarini en az siirede hazirlamaya calisir (Sarihan,

2017).
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2.3.3.1. Kumas Secimi

Hazirlanan koleksiyonlarin sezonuna gore segilmesi gereken kumaslar,
numune siirecinin ilk ve en kritik noktasidir. Cilinkii kumasin gramaji, icerigi, dokuma
ya da 6rme olmasi iriin niteliginin en 6nemli belirleyicisidir. Ayrica koleksiyonlarda
kullanilan kumaslar kadin, erkek, kiz ve erkek cocuk, kiz bebek ve erkek bebek
departmanlarina gore degiskenlik gosterir. Bunun yani sira sonrasinda yapilacak
boyama ve efekt verici yikama gibi bir islem var ise kumasin iceriginin mutlaka goz

oniinde bulundurulmas: gereklidir.

Kumas se¢imlerindeki bir diger kritik nokta ise, tasarimda kullanilmasi
planlanan baski, nakis, el is¢iligi, aplike gibi tekniklerin dogru kumas ile bulugmasidir.
Aksi takdirde yapilacak islem ile kumasin uyusmamasi halinde tiim numune siireci
olumsuz etkileyecek bir durumla karsilasilir. Ornegin; yaz sezonu i¢in hazirlanan bir iist
grup giysi i¢in secilen diisiik gramajli kumas iistiinde uygulanan yiiksek ebatli bir nakis
teknigi, teknigin bulundugu yerde sarkmaya neden olacak ve {iriiniin niteligini

bozacaktir (Bilir, 2018).
2.3.3.2. Aksesuar Secimi

Uriinde kullanilmas: diisiiniilen diigme, fermuar, kordon, ekstrafor, deri, kege

gibi tamamlayici yan iirlinlerin se¢ilmesi ve sonraki islemler i¢in hazirlanmasi siirecidir.

Tasarime1r  kullanmay1 diislindiigli  aksesuarlar1 tasarimina ekleyip ilgili
karteladan secimini yapar ve ilgili kod numarasini numune bilgi formuna ekler.
Bilgilerin kod numaralar1 ile numune bilgi formuna eklenmesi numunenin tiim
stireclerinde yasanabilecek hatalar1t minimuma indirir. Ciinkii bu siirecte atlanan bir kod
numarasi, ilgili lirliniin numuneye eklenememesi anlamina gelir ve bitmis numunenin

genel goriiniimiinii dogrudan etkileyip, hatali sonuglara neden olacaktir.

Tasarimlarda aksesuar kullanimi, son yillarda yalmizca kadin giyiminde

kullanilmaktan cikip erkek ve cocuk giyiminde de oldukca popiiler hale gelmistir.
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Ozellikle erkek giyiminde kullanilan deri, kege, ekstrafor, kordon, rivet, pul gibi

aksesuarlar, tasarima bir biitiinliik kazandirdigi i¢in kritik bir 6nem kazanmustir.

Aksesuarlarin bu denli 6nem kazanmasi aksesuar tedarik¢ilerinin degerini
artirmis dolayist ile gesitli ve daha nitelikli tasarimlar ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu
durum tasarimcilara ¢ok daha genis yelpazeler katmis ayrica kendi tasarimlarini da
siiratli bir sekilde aksesuara doniistiirme imkani sunmustur. Asagidaki resimlerde
ozellikler son birka¢ senedir kadin giyim haricinde erkek giyiminde de kullanim alani

artmis olan aksesuar 6rnekleri gosterilmistir.

Resim 9. Cesitli renk, kalinlik ve 6rgiide ekstrafor (solda) ve kordon (sagda) drnekleri

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Resim 10. Zara erkek departmani i¢in yapilan tisortiin cep ve kollarinda ekstraforun
aksesuar olarak kullanilmasi
Kaynak: (https://www.zara.com/es/es/sudadera-cintas

p01701305.html?v1=5488813&v2=1042009)

Resim 11. Metal yapistirma aksesuar ¢esitleri (solda) ve zara erkek departmani i¢in
yapilan tigortte kullanilmasi (sagda)
Kaynak: (https://www.zara.com/es/es/camiseta-apliques-

p00601407.html?v1=5776014&v2=719523)
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Resim 12. Cesitli renk ve kaplamalarda metal fermuar disleri

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)

Ozel Tasanmh Elcikler

==

—
s ?

it Ottt tis

e

Resim 13. Farkli tasarim ve boyutlardaki fermuar elcikleri

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Resim 14. Kus gozii cakilarak desen olusturulmus Diesel erkek tisortii
Kaynak:(https://global.diesel.com/tshirts/twynn/00SSELOWAQB.html?dwvar 00SS8EL
0OWAQB color=900#elementsLoaded=150&start=1)

2.3.3.3. Kahp Calismalari

Numune talebi olusturuldugu andan itibaren, kalip departmani tasarimin
kaliplar1 lizerinde ¢alismaya baslar. Tasarimcilar ve kalipgilar tizerinde ¢alisan tasarimla
ilgili detaylar1 belirleyip, etkili sonuca ulasabilmek i¢in modeldeki dikim, kesim gibi

detaylar iizerine konusup tasarimin nasil ilerleyecegini belirler.

Tasarimcinin kalip¢1 ile kaliplar ¢ikana kadar iletisim halinde olmasi biitiin
departmanlarin isini kolaylastirir. Deneme, orijinal numunenin provasidir ancak iistiinde
baski, nakis, boya gibi islemler olmaz. Sadece kalip Ol¢iilerinin dogrulugu, dikis

detaylar1 ve genel goriiniimii kontrol edilir.
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Resim 15. Zara erkek departmani i¢in yapilan deneme numunesinin manken tizerindeki
genel goriiniimii ve kontrolii

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)

Deneme dikildiginde, tasarimciya hazir oldugu bildirilir ve kalip kontrolii igin
tasarime1 ¢agrilir. Olgiileri ve genel goriintiiyii degerlendiren tasarimci, denemeyi
begenmesi durumunda tasarimini onaylar. Onaylandiktan sonra numunenin beden
kumaslar1 kesim asamasina alinir ve varsa baski-nakis gibi islemler i¢in ayri olarak
paketlenir. Tasarimci kalip denemesi esnasinda numunenin ¢esitli yerlerinde degisiklik
isteyebilir. Bu durumda da kalipg1, kalibin iizerinde gerekli revizyonlar1 yapar ve kesim-

dikim departmanlarina yapilacak olan degisikliklerin bilgisini verir.
2.3.3.4. Baski, Nakis Gibi Tekniklerin Deneme Asamasi

Baski, nakis gibi islemlere gonderilen desenlerin istenilen renk, teknik ve
boyutta c¢alisildiktan sonra kontrol edilmesi asamasi olarak adlandirilan bu siirecte

tasarimcilar gelen denemelerin kontroliinii su sekilde yapar:
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Renk Tutarhihigi: Verilen pantone numarasinin orijinal baski ile tutarli olmasi ya da
ilgili karteladan verilen iplik numarasi ile nakistaki ipligin tutarliligs,

Boyut: Tasarimcinin verdigi boyutlarin dogrulugunun kontrolii,

Desen Dogrulugu: Baski, nakis gibi islemlere gonderilen desenin, tasarimcinin yaptigi

orijinal desen ile birebir ¢alisilip ¢alisilmadiginin kontrolii.

PANTONE 14-4809 TPX
Eggshell Blue

PANTONE 16-5114 TPX
Dusty Turquoise

. PANTONE 16-4719 TPX
Porcelain

E 18-5610 TPX

|

wey -
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L1-91 3NO.
XdLZvel-91 INo Yy

Resim 16. Mango erkek ¢cocuk departmani i¢in hazirlanan baskinin, pantone ile
renklerinin kontrolii

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)

Baski tasarimcist temelde bu ii¢ asamaya gore desene onay verip

vermeyecegine karar verir. Asamalardan bir tanesinde bile yanlis yapilmast durumunda
tekrar kumas kesilmesi, baski ya da nakisciya ulastirilmasi, ilgili desenin tekrar
caligilmasi, kaliplarin tekrar ¢ekilmesi, renk denemelerinin tekrarlanmasi gibi olumsuz
sonuglar dogacaktir. Bu gibi durumlarin en aza indirilebilmesi i¢in tasarimci, fason

takipci ve ilgili fason firmanin daima bilgi akisin1 saglikli bir sekilde birbirine aktarmasi

esastir (Boyaci, 2018).
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Baski tasarimcisi desenlerini kontrol ettikten sonra degistirilmesini ya da ilave

edilmesini istedigi noktalar1 belirler ve isteklerini ilgili departmanlara iletir.
2.3.3.5. Dikim Asamasi

Baski ve nakis islemi tamamlanan beden kumaslarimin dogru islenip

islenmedigi tekrar kontrol edilir ve dikim asamasina gegilir.

Tasarime1 numune dikiminde kullanilacak iplik renklerinde degisiklik olmasini
isteyebilir ya da farkli dikis tekniklerinin kullanilmasini talep edebilir. Bu durumda
istedigi iplik rengini kendisi seger ve eger varsa farkli dikis teknigi talebini dikim

departmanina bildirir.
2.3.3.6. Utii, Olcii ve Paket Asamasi

Baski, nakis, yikama, dikim gibi islemlerin tamamlanmasindan sonra numune,
kalite departmanina gelir. Uriinlerin ilk dnce dikis sonrasinda iistiinde kalan artik
iplikler temizlenir daha sonra fitiilenir, sonrasinda da kalite masasinda dlgiilerin
dogrulugu kontrol edilir ve 6l¢ii tablosuna detaylariyla not edilir. Miisterinin verdigi
olcii tablolarinda net dlciiler disinda bir de tolerans bliimii bulunur. Olgiiler tolerans
boliimiindeki rakamlarin ¢ok altinda ya da cok {istiinde degilse Olgiilerden onay alir

(Tiirker, 2018).
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Resim 17. Dikim islemleri biten numunenin ipliklerinin temizlenmesi

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)

Resim 18. Tiim islemleri tamamlanmis numunenin Slgiilerinin kontrol edilmesi

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)

Baski, nakis agsamalarindaki hatalardan dolay1 tirlinde leke olusup olusmadigi,
dikim kalitesi, varsa yikama sonrasinda kumasta yipranma, delinme gibi sorunlarin olup

olmadig1 kontrol edilir. Yine varsa diigme icin ilik agma, diigme dikme gibi islemler
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yapildiktan sonra numunede kullanilan kumasin ham halinden gramaj almir ve
numunenin i¢ overlock dikisine iirliniin kumas bilgilerini i¢eren kartla birlikte tutturulup

katlanir ve paketlenir.

Tiim bu siirecler dizisi tasarimin fikir olarak meydana gelip, numune olarak
son bulmasiyla tamamlanir. Siirecin tamaminda tasarimci ile birlikte kalicilar,
dikimciler, fason atolyeler, miisteri temsilcileri genis bir ekip olarak numuneyi

tamamlar (Hopkins, 2016: 162).



3. BOLUM

TASARIM CALISMALARI VE UYGULAMALARI



3. BOLUM

TASARIM CALISMALARI VE UYGULAMALARI

Tezin bu boliimiinde, hazir giyim sektoriinde yer alan baski tasarimcilariin
Oonemini, i tanimlariin ne denli genis bir yelpazeye sahip oldugu savini gosterebilmek

adina, ilkbahar-yaz 2018 sezonu i¢in 15 parcadan olusan bir koleksiyon hazirlanmistir.

Koleksiyonun tamami erkek giyimi {izerine olusturulmus ve beden kumaslarinda
orme kumas cesitleri kullanilmistir. Orme kumaslar haricinde trendler dogrultusunda
deri, delikli kumas cesitleri, ekstraforlar, dokuma kumaslar, fermuar gibi tamamlayici

ve lirliniin katma degerini artirict malzemeler de kullanilmistir.

Kumaglar haricinde iirlinlere uygulanan grafik calismalarinin teknikleri, yine
2018 trendleri dogrultusunda se¢ilmistir. Buradaki en 6nemli misyon, markalara daima
yenilik¢i teknikler sunmaktir. Bu baglamda da, koleksiyon olusturulurken ticari, estetik
ve tretim bitlinliigiinli profesyonel anlamda aktarabilmek adina Zara erkek departmani

referans alinmistir.
Uriinlerle ilgili gorseller, her bir uygulama icin 3 ayr1 sekilde sunulmustur:

1. Uriiniin teknik ¢izim ve grafiginin, ayrica tasarmmla ilgili temel bilgilerin yer
aldig1 gorsel,
2. Uriiniin 6n ve arkadan ¢ekilmis fotograflari,

3. Uriinde yer alan tekniklerin yakin ¢ekim fotograflari.

Uriinlerin detayl bigimde agiklanmasi ve fotograflanmasiyla, bir tasarimin ¢izim

halinden bitmis {iriin haline gelmesi siirecinin agiklanmasi hedeflenmistir.

Moda sektoriindeki biiylik markalar, yeni koleksiyonlarin1 hazirladiktan sonra
cesitli reklam ve pazarlama stratejilerinden biri olan kataloglarini sunarlar. Bu
kataloglarda markanin kendi cizgisi ve 1ilgili sezon trendleri dahilinde konsept

fotograflar cekilir. Bu sayede hedef kitleye hem yeni iiriinler kaliteli fotograf ve grafik
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diizenlemeyle sunulur hem de dogru kiyafet kombinleri ile ilgili detayli agiklamalar

Verir.

Hazirlanan bu arastirma baglaminda markalarin her bir detaya ne kadar 6nem
verdigi, katma degerli Uriiniin hazirlanmas1 ve pazarlanmas1 dogrultusunda yapilan
hazirliklar, hazir giyim sektoriinde yer alan baski tasarimcilarinin bu siireclerin hemen
her aninda kritik gorev iistlendiklerini agiklayabilmek adina ekler boliimiinde 6rnek bir

katalog ¢alismasina da yer verilmistir.
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Uygulama Calismasi 1

ON BEDENDE(CEP KONUMUNDA)
BASKI, NAKIS, APLIKE OLACAKTIR

FINISYONLAR iKi IGNE REGME OLACAKTIR

DELIKLI KUMAS ALTINDA KALAN “IT'S ALL
AS YOU SEE” YAZISI BEYAZ RENKTE

TRAMLI SU BAZLI BASKI OLACAKTIR
MERKEZDE BULUNAN “CLEAR” YAZISI
SiYAH RENKTE YUKSEK KALIP BASKI OLACAKTIR

SIYAH RENKTEKI DELIKLI
KUMAS BASKI VE NAKIS ISLEMLERINDEN
SONRA BEDENE NAKIS iLE TUTTURULACAKTIR.

Resim 19. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢alismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 20. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 21. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullamilan Kumas: 30/1 Flamli Stiprem 166 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Delikli Kumas 200 GR. %100 Polyester (Aplike Kumas1)

Kullanilan Teknikler: Sablon Baski, Yiiksek Kalip Baski, Aplike, 4 Batim Zigzag
Nakis.

Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Uygulama Calismasi 2

ON BEDENDE BASKI, NAKIS, APLIKE OLACAKTIR

FINISYONLAR iKi iGNE REGME OLACAKTIR

DELIKLI KUMAS ALTINDA KALAN “IT’S ALL
AS YOU SEE” YAZIS| BEYAZ RENKTE
TRAMLI SU BAZLI BASKI OLACAKTIR.
MERKEZDE BULUNAN “CLEAR” YAZISI

BEYAZ RENKTE CIN iGNESi NAKIS OLACAKTIR.

BEDEN RENGI ILE AYNI RENKTEKI DELIKLI
KUMAS BASKI VE NAKIS ISLEMLERINDEN
SONRA BEDENE NAKIS ILE TUTTURULACAKTIR.

Resim 22. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢alismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 23. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 24: 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullamilan Kumas: 30/1 Diiz Siiprem 167 GR. %50 Pamuk - %50 Polyester (Beden
Kumasi)

Delikli Kumas 200 GR. %100 Polyester (Aplike Kumas1)

Kullanmilan Teknikler: Sablon Baski, Cin Ignesi Nakis, Aplike, 4 Batim Zigzag Nakis.
Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)



Uygulama Calismasi 3

ON BEDENDE DERi PARGA OLACAKTIR.

DERI PARCA USTUNDE YER ALAN
“NO WAY” YAZISI BAKIR RENGINDE
RIVET CAKMA OLACAKTIR.

BEDEN KUMASI HAKI RENGINDE BOYANACAKTIR.

BEDEN DiKi$S FINISYONLARI ORTA TAKIP DiKi$
OLACAKTIR.

OMUZLARDA KESIKLI PARGALAR OLACAKTIR.

Resim 25: 2018 ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus sweatshirt
tasariminin teknik ¢izimi, grafik calismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 26. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus sweatshirt
tasariminin Uriine doniigsmiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 27. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus sweatshirt
tasariminin Uriine doniigmiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullanilan Kumas: 3 Iplik Futter 320 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Deri 185 GR. %100 Polyester (Aplike Kumast)

Kullanilan Teknikler: Elle Rivet Cakma.

Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Uygulama Calismasi 4

ON BEDENDE BASKI OLACAK.
“HUMAN ERROR” YAZISININ SIYAH OLAN KISIMLARI
SiYAH RENKTE NORMAL BASKI OLACAK.
PARLAK GRI OLAN KISMI GUMUS VARAK BASKI OLACAK.

HUMAN crke

OMUZLAR DUSUK CALISILACAK.
KOLLAR DIRSEK HiZASINA KADAR UZATILACAK.

KOL VE ETEK UGLARI DIKISSIZ PiS UG GALISILACAK.

URUN HAM HALDE DIKILECEK, SONRASINDA
PARGCA BOYA + MOONWASH ISLEMINE SOKULACAK
VE KIRLETILMiS ANTRASIT HALINi ALACAK.
SONRASINDA URUN DIKiLi HALDE BASKIYA GONDERILECEK.
TUM iSLEMLER BITTIKTEN SONRA,
BASKIDAKI SiYAH VE GUMUS RENKLERIN KESISTIGi
YERIN TAM ORTASINDAN NERVUR DiKiS GEGECEK.

Resim 28. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢alismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 29. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 30. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak:(Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullanilan Kumas: 30/1 Siiprem 165 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Kullanilan Teknikler: Su Bazl1 Sablon Baski, Giimiis Varak baski, Nerviir Dikis.
Kullamilan Yikamalar: Moon Wash.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Uygulama Calismasi 5

ON BEDENDE NAKIS OLACAK.
ALTIN VE GUMUS LUREX IPLIKLERLE
SEYREK AYARDA SARGI NAKIS YAPILACAK.

YAKA, KOL VE ETEK PiS UG OLACAK.
KOL VE ETEK FiNISYONLARI GIFT IGNE REGME OLACAK.

OMUZLARDA KENDi KUMASINDAN SERITLER OLACAK.
BU SERITLER KESIKLI BICIMDE GALISILACAK
VE GERGEK KOR DIKi$ ILE DIKILECEK.

ARKADA, YAKADAN ETEK UCUNA KADAR KESIK OLACAK.
KESIK GERGEK KOR DIKI$ ILE DIKILECEK.

Resim 31. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢alismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 32. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)



68

Resim 33. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullanilan Kumas: 30/1 Siiprem 178 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Kullanmilan Teknikler: 5 Farkli Renkte Metalik Goriiniimlii Parlak Iplikten Seyrek
Ayar Sargi Nakis.

Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)



69

Uygulama Calismasi 6

ON BEDENDE BASKI OLACAK.
“REFLECTION” YAZIS| GEGISLi OLACAK.
STATIK FLOK BASKI OLACAK.

REFLECTION

\| REFLECTION |/
\ /

YAKA, KOL VE ETEK DIKiSSiZ PiS UG OLACAK.

YAKA MANSETI, BASKIDA KULLANILACAK OLAN
EN KOYU KIRMIZI ILE AYNI RENKTE OLACAK.

KOLLAR ORTA TAKIP DIKiS ILE TAKILACAK.

Resim 34. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢alismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

D

Resim 35. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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REFLECTION

REFY,

Resim 36. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama ile Ilgili Detaylar

Kullamilan Kumas: 30/1 Flaml Stiprem 155 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Kullanilan Teknikler: Gegisli Statik Flok.
Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Uygulama Calismasi 7

N BEDENDE BASKI VE NAKIS OLACAK.
“# ISARETi EKRU IPLIK ILE NAKIS OLACAK.
“NLY HUMAN” YAZISI EKRU RENK BASKI OLACAK.

#NLY
HUMAN

KOLLAR DIKiSSiZ PiS UG OLACAK.

KOLLAR REGLAN OLACAK VE DIRSEGIN
2 CM ALTINDA BITECEK.

'VEREV KESIMLI CEPLER OLACAK. CEP AGIZLARI
PiS UG OLACAK VE BEDEN KUMASINDAN PARGALAR
USTUNE GiMA DIKiSi iLE DIKiLECEK.

KOLLARDA 3 CMLIK, ETEK MANSETINDE 5 CMLIK
EKTRAFORLAR KULLANILACAK.

NUMUNENIN ON BEDENI ILK ONCE BASKI VE NAKISA GONDERILECEK,
SONRASINDA HAM OLARAK !_JiKiLiP.F'AH(,‘,A BOYA MOONWASH
ISLEMINE GONDERILECEKTIR

Resim 37. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢aligmasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 38. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 39. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullanilan Kumas: 2 Iplik Futter 260 GR. %65 Pamuk %35 Viskon (Beden Kumas1)
Kullanilan Teknikler: Sablon Baski, Sargi Nakis.
Kullanmilan Yikamalar: Moon Wash.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Uygulama Calismasi 8

ON BEDENDE FOTOPRINT BASKI OLACAK.
YAKA PiS UG OLACAK.

ON BEDEN DORT PARCADAN OLUSACAK
VE PARCALARIN BIRLESIM YERLERI
KARYOKA DIKiS OLACAK.

ETEK VEREV OLACAK, FINISYONU
CIFT IGNE RECME OLACAK.

OMUZLAR DUSUK OLACAK,
KOLLAR DUBLE OLACAK.

Resim 40. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢alismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 41. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 42. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullanilan Kumas: 40/1 Siiprem 147 GR. %75 Polyester %25 Pamuk (Beden Kumast)
Kullanilan Teknikler: Fotoprint Baski.
Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Uygulama Calismasi 9

FINISYONLAR CiFT iGNE RECME OLACAKTIR.
ON BEDENDE NAKIS OLACAKTIR.

SIYAH RENKTE IPLIK ILE “FRENCH KNOT”
TEKNIGI YAPILACAKTIR.

NAKISIN ALTINDA SUDA ERIYEN TELA KULLANILACAKTIR.
NAKIS iISLEMINDEN SONRA YIKAMA iSLEMI YAPILARAK
TELANIN ERIMESI VE NOKTACIKLARIN SERTLESMESI
SAGLANACAKTIR.

Resim 43. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢aligmasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 44. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iiriine donilismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 45. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1(iistte), detay 2(altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama ile Ilgili Detaylar

Kullanilan Kumas: 30/1 Siiprem 165 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Kullanilan Teknikler: French Knot Tekniginin Nakis Makinesi ile Yapimi, Suda
Eriyen Tela.

Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Uygulama Cahsmasi 10

o MODEL BASIC OLACAK.
FINISYONLAR GIFT iGNE REGME OLACAK.

DESEN METRAJ BRODE OLACAK.
MAT BEYAZ iPLIK KULLANILACAK.

Resim 46. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢alismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 47. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 48. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama ile Ilgili Detaylar

Kullanilan Kumas: 30/1 Siiprem 170 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Kullanilan Teknikler: Metraj Brode.
Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Uygulama Cahismasi 11

MODEL BASIC OLACAK.
FiNiSv)YONLARIN HEPSI
iKI IGNE RECME OLACAK.

DESEN METRAJ BRODE OLACAK.
MAT SIYAH IPLIK KULLANILACAK

Resim 49. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢aligmasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 50. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
tiriine doniismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 51. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama ile Ilgili Detaylar

Kullanilan Kumas: 30/1 Siiprem 160 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Kullanilan Teknikler: Metraj Brode.
Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)



Uygulama Calismasi 12

YAKADAN KOL MANSETINE KADAR, HER iKi KOLDA DA
SIYAH RENKTE DOKUMA KUMASTAN SERIT TAKILACAK.

YAKA VE KOL MANSETL_ERiNDE BEDEN KUMAS RENGI
ILE UYUMLU RIBANA KULLANILACAK.

KOLLARDA VE UST ROBADA SUBLIME BASKI ILE
KAMOFLAJ DESEN| OLACAK.

GOGUSTEKI ALT VE UST PARGALARIN BIRLESIMI
KARYOKA DIKIS iLE OLACAK.

GOGUSTE DOKUMA KUMASTAN CEP OLACAK.
KENARLARINDAN BASTIRILIP CIMA DiKigi ILE
DIKILECEK.

Resim 52. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus sweatshirt
tasariminin teknik ¢izimi, grafik calismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 53. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus sweatshirt
tasariminin lirline doniligmiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 54. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus sweatshirt
tasariminin Uriine doniigmiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (listte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullanilan Kumas: 3 Iplik Futter 250 GR. %80 Polyester %20 Pamuk (Beden Kumasi)
3 Iplik Futter 370 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)

Dokuma Kumas 160 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)

Kullanilan Teknikler: Siiblime Baski.

Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Uygulama Cahismasi 13

ON BEDENDE KESIGIN ALTINDA DELIKLI SiYAH
KUMASTAN CEP OLACAK.
FERMUAR SU GECIRMEZ OLACAK.

ALT VE SOL KOSELERDE DE MAT TRANSFER
MALZEMESIi KULLANILACAK.

YAKA, KOL VE ETEK PiS UC OLACAK.

GOGUS KESIGININ UST KISMINDAKi
“SILENCE WILL SAVE THE SOLUMN" YAZISI
SIYAH RENKTE SU BAZLI BASKI OLACAK.

CEP FERMUARININ HEMEN ALTINDAN
ETEK UCUNA KADAR BEDEN KUMASI iLE
AYNI RENKTE KARYOKA DIKiS OLACAK.

BEDEN KUMASI KIRMIZI RENKTE BOYANACAK.

Resim 55. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢alismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 56. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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Resim 57. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullamilan Kumas: 30/1 Flamli Stiprem 160 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Delikli Dokuma Kumas 110 GR. %100 Polyester (Cep Kumas1)

Kullanilan Teknikler: Su Bazl1 Sablon Baski, Deri Gortiniimli Mat Transfer
Malzemesi ile Pres Aplike.

Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)



Uygulama Calismasi 14

ON BEDENDE KESIiGIN ALTINDA DELIKLI SiYAH
KUMASTAN CEP OLACAK.
SILENCE WILL SAVE THE SOLUMN FERMUAR SU GEQIRM Ez OLACAK
- ALT VE SOL KOSELERDE DE MAT TRANSFER
MALZEMESIi KULLANILACAK.

YAKA, KOL VE ETEK PiS UG OLACAK.

GOGUS KESIGININ UST KISMINDAKi
“SILENCE WILL SAVE THE SOLUMN” YAZISI
BEYAZ RENKTE SU BAZLI BASKI OLACAK.

CEP FERMUARININ HEMEN ALTINDAN
ETEK UCUNA KADAR BEDEN KUMASI ILE
AYNI RENKTE KARYOKA DIKIS OLACAK.

Resim 58. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
teknik ¢izimi, grafik ¢alismasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 59. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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SILENCE WILL SAVE THE SOLUMN

Resim 60. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama {le Tigili Detaylar

Kullamilan Kumas: 30/1 Gri Melanj Stiprem 168 GR. %100 Pamuk (Beden Kumas1)
Delikli Dokuma Kumas 110 GR. %100 Polyester (Cep Kumas1)

Kullanilan Teknikler: Su Bazl1 Sablon Baski, Deri Gortiniimli Mat Transfer
Malzemesi ile Pres Aplike.

Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)



Uygulama Cahsmasi 15

[SILENCE WILL SAVE THE SOLUMN
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ON BEDENDE KESIGIN ALTINDA DELIKLi SiYAH
KUMASTAN CEP OLACAK.
FERMUAR SU GEGIRMEZ OLACAK.

ALT VE SOL KOSELERDE DE MAT TRANSFER
MALZEMESI KULLANILACAK

YAKA, KOL VE ETEK PIS UC OLACAK.

GOGUS KESIGININ UST KISMINDAKI
“SILENCE WILL SAVE THE SOLUMN” YAZISI
KIRMIZI RENKTE SU BAZLI BASKI OLACAK.

CEP FERMUARININ HEMEN ALTINDAN
ETEK UCUNA KADAR BEDEN KUMASI ILE
AYNI RENKTE KARYOKA DIKIS OLACAK.

Resim 61. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu i¢in olusturulmus tshirt tasariminin
teknik cizimi, grafik ¢aligmasi ve bilgileri
Kaynak: (Akyol, 2018)

Resim 62. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu icin olusturulmus tshirt tasarrminin
tiriine doniismiis halinin 6n ve arka fotografi
Kaynak: (Akyol, 2018)
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SILENCE WILL SAVE THE SOLUMN

s,
275

Resim 63. 2018 Ilkbahar/yaz, erkek koleksiyonu igin olusturulmus tshirt tasariminin
iirline donlismiis halinin detay fotograflar1 detay 1 (iistte), detay 2 (altta)
Kaynak: (Akyol, 2018)

Uygulama ile Ilgili Detaylar

Kullanilan Kumas: 30/1 Flamli Siiprem 165 GR. %100 Pamuk (Beden Kumasi)
Delikli Dokuma Kumas 110 GR. %100 Polyester (Cep Kumas1)

Kullanilan Teknikler: Su Bazli Sablon Baski, Deri Goriiniimlii Mat Transfer
Malzemesi ile Pres Aplike.

Kullanilan Yikamalar: Silikon Yikama.

Kaynak: (Cu Tekstil, 2018)
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Tezin arastirma konusu baglaminda olusturulan erkek koleksiyonu, hazir giyim
sektoriinde olusturulan tasarimlarin estetik anlamda biitlinliik saglamasinin, yenilik¢i
tekniklerin ve kaliteli kumaslarin kullanilmasinin yani sira, ayn1 zamanda satilabilir
olmas1 gerektigini agiklamak icin gilincel trendlerin analizleri dogrultusunda
hazirlanmistir. Bu siiregte tasarimcinin dikkat etmesi gereken en Onemli unsur,
koleksiyonunu hazirladigt markanin kimligini eksiksiz analiz edebilmesidir. Ayrica
farkli fikirlerin yeni tekniklerle birlikte sunulmasi gerekliligini vurgulamak igin

koleksiyonda 10 farkl teknik kullanilmastir.

Ekler béliimiinde, 2018 ilkbahar/yaz erkek koleksiyonu ic¢in hazirlanmig
katalog calismasina yer verilmistir. Tasarim ve tasarimci giiciiniin etkisini ¢arpici bir
bigimde aktarabilmek i¢in profesyonel stiidyo ortaminda, profesyonel moda fotograf¢isi
ile is birligine gidilmistir. Bu siliregte yer alan kisiler ve ¢ekim yapilan ortam su
sekildedir: Fotograflar: Armagan AYGENCER, Stiidyo: Originn, Koleksiyon: Cem
AKYOL, Styling: Cem AKYOL, Grafik Tasarim: Cem AKYOL.
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SONUC

Tirkiye tekstil ve hazir giyim sektoriinde, ekonomik anlamda cok biiyiik bir
yere sahiptir. Ozellikle AB grubu iilkelerine yapilan ihracat yiizdeleri oldukca fazladir.
Ancak oOzellikle son on yillik ihracat oranlarina bakildiginda istikrarli rakamlarin
olmadig1r gozlemlenmistir. Bu istikrarsizligin nedenleri arasinda iilkemizde siirekli
olarak ytikselen petrol fiyatlari, doviz kurlar, is¢ilik fiyatlarinin artmasi, yetersiz AR-
GE faaliyetleri, hammadde fiyatlarindaki diizensizlik, Uzakdogu iilkeleriyle rekabet
edememe, sektoriin ihtiyag duydugu teknik ve tasarim yoniinde donanimli insan
yetersizligi ve buna bagl olarak sektoriin gelismesine katki saglayacak tasarimcilarin,
sektore paralel olarak egitilememesidir. Bunun yam sira sektérde halihazirda ¢alisan

tasarimcilara sektorden yeterli destek gelememekte, isveren ve yoneticilerin tasarimin

giiclinli ve 6nemini kavrayamamaktadir.

Tiirkiye, hazir giyim sektoriinde diinyanin sekizinci biiylik ihracatgisi
konumundadir. Ayrica hazir giyim sektorii Tiirkiye’deki ikinci biiylik sanayi dalidir.
Ulkenin milli gelirine bu denli katki saglayan ve binlerce insana istihdam imkan1 veren
bu sanayi dalinin daha da gelismesi sarttir. Clinkii 6zellikle Uzakdogu iilkelerinin fiyat
politikalarmma gogiis germek, Tiirkiye’'nin ekonomisi acisindan giinden giine
zorlagmaktadir. Ayrica sunulan iiriin yelpazesinin genisligi, ihracat yapilan pazarlara
olan yakinlik, 6zellikle AB pazarina olan yakinlik sayesinde hizli servis desteginin
verilmesi, hammadde zenginligi, uluslararasi iiretim yapabilme i¢in gerekli olan
sartnameler, gen¢ ve dinamik niifus, egilimlere paralel olarak tasarim gelistirip liretim
ile birlikte tasarim hizmetinin de verilmesi gibi birden fazla avantaji biinyesinden

bulunduran Tiirkiye, hacmini daha da genisleterek biiyiimelidir.

Hazir giyim sektoriiniin ihtiyact olan mutlak biiylime, kaliteli fason iiretim
yapan bir lilke konumundan ¢ikip markalagma seklinde olmalidir. Markalagma siireci ile
ilkedeki gerek lretim kalitesinin {inii artacak, gerekse kiiresel caplara getirecegi
markalarla rekabet giiciinii artiracak ve katma degerli {riinlerini ihra¢ edecektir.
Markalagma, Tiirkiye’de kurulan ve diinyaya uzanan popiiler bir hazir giyim markasi

olma kavramimin yani sira, tasarim ve tlretim hizmetinde de marka olma olarak
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gelismelidir. Hali hazirda kumas, aksesuar, tasarim hizmeti sunan Tirkiye’nin bir biitiin
olarak bunlar1 diinya standartlarinda daha seri ve daha stabil olarak yapabildigini,
sunulan hizmetin kalite standartlarini1 yiiksek noktalara tasiyarak yani standarti1 kendisi

koyarak kiiresel miisterileri kendisine ¢cekmelidir.

Hazir giyim sektoriinde calisan baski tasarimcilarimin konumu, sektoriin
yiikselen bir ivmeyle devam etmesi agisindan ¢ok dnemlidir. Tekstil baski tasarimcilari,
kiiresel capta onlarca markaya tasarimlar iiretir ve bu markalarin her birinin miisteri
kitlesi, trendleri yakalama dongiileri birbirinden farklidir. Bu baglamda baski
tasarimcilar1 her bir marka ve trend dogrultusunda desen tarzlarimi degistirip, ilgili
trendlere uygun tasarimlar yapmaktadir. Markalarin tasarim cizgileri arasinda hizh
gecisler yapmak hem siirat hem de donanim gerektirmektedir. Yeniligin, yaraticiligin,
kalitenin ve siiratin ayni1 anda talep edildigi giinliimiiz sartlarinda bask1 tasarimecilari, tiim
baski tekniklerine hakim olup bunlar1 tasarimlarinda uygulamakla kalmayip, nakis
tekniklerini ve yikama tekniklerini de kullanip ayrica tiim bu teknikleri tek bir tasarimda
birlestirirler. Disiplinli ve yogun caligmaya gerektiren baski tasarimi dali, hazir giyim

sektoriinde her sene ve her sezon oldugu i¢in daima 6nem arz etmektedir.

Sektorde calismaya yeni baglayan tasarimcilarin, fabrikalarin is siireglerine
hakim olma, ilgili markalarin tasarim ¢izgisini analiz edebilme, bu siirecteki gerek
estetik gerekse teknik anlamdaki bilgiyi kavrama siirelerini en aza indirebilmeye
yonelik bir takim 6neriler hazirlanmustir. Oneriler, hazir giyim ihracat raporlari, literatiir
taramanin yani sira sektorde uzun yillardir bulunan ve baski tasarimcilarinin

deneyimleri ekseninde sekillenmistir.

Sektor-tiniversite isbirligi kapsaminda sektore yonelik projeler iiretilebilir,
ogrencilerin farkli ihracat fabrikalarina belirli donemlerde ziyareti saglanabilir ve

tasarimcinin diger departmanlarla olan etkilesimi 6grenciye tanitilabilir.

Sektor-liniversite isbirligi kapsaminda gerceklestirilen defileler artirilabilir,
firmalar tarafindan tiim iiretim siireci iistlenilebilir ve {iretim siireci boyunca 6grencinin

de bu isleyise dahil olmas1 saglanabilir.
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Ogrencilerin gruplar halinde, tipki profesyonel is yasaminda oldugu gibi
magaza ziyaretleri saglanabilir, iirlinleri inceleyip notlar almalar1 ve fotograflar
cekmeleri  saglanabilir. Toplanilan  bilgiler dogrultusunda kiigiik  sunumlar

hazirlatilabilir.

WGSN sitesi rutin araliklarla ziyaret edilebilir; kadin, erkek, cocuk ve bebek
kategorilerine gore renk, kumas, desen, aksesuar Ongoriileri baglaminda arastirmalar
yapilabilir ve licretsiz olarak indirilebilen dijital dosyalar dogrultusunda koleksiyonlar

hazirlanabilir.

Photoshop, illiistratér gibi programlarla yapilan tasarim derslerine daha ¢ok yer
verilebilir ve bu dersler Mac bilgisayarlarin kullanimiyla desteklenerek, grafik tablet

aracinin éneminin de vurgulanmasi ile pekistirilebilir.

Ihracat firmalar1 ve okul isbirlikleri kapsaminda, firmalarm tasarim
departmanlarina diizenli olarak gelen kumas, aksesuar, baski, nakis, yikama gibi ar-ge

ornekleri diuzenli olarak universitelere iletilebilir.

Firmalar tarafindan iiniversitelere yonlendirilen tasarimci ya da tasarimci
gruplar1 yalnizca trend Ongoriileriyle ilgili seminerler vermeyip, kiigiik workshoplar

halinde 6grencilere sektore yonelik koleksiyon ¢aligmasi yaptirabilir.

Firmalar tasarimcilarini, tekstil ve moda fuarlarinin tamamima gonderip

tasarimcilarin vizyonlarini gelistirmelerine yardimer olabilir.
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