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INTIHAL SAYFASI

Yiiksek lisans tezi olarak sundugum, bu caligmayi, bilimsel ahlak ve
geleneklere aykiri diisecek bir yol ve yardima basvurmaksizin yazdigimi,
yararlandigim eserlerin kaynakgada gosterilenlerden olustugunu ve bu eserleri her

kullanisimda alint1 yaparak yararlandigimi belirtir; bunu onurumla dogrularim.

Enstitii tarafindan belli bir zamana bagli olmaksizin, tezimle ilgili yaptigim bu
beyana aykirt bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya cikacak tiim ahlaki ve

hukuki sonuclara katlanacagimi bildiririm.

14.06.2021
ibrahim Can



OZET

Bu caligma II. Diinya Savasi sirasinda grafik sanatcilarin propaganda
stirecinde, grafik tasarimi nasil bir iletisim araci olarak kullandiklar1 hakkinda bilgi
vermektedir. Savas siliresi boyunca ve sonrasinda kullanilan afigler karsilastirmali
olarak yorumlanmig, gorsel, sozel retorikler ve tasarim ilkeleri agisindan
degerlendirilmistir.
Kitle iletisimi agisindan ¢ok biiyiik 6neme sahip olan propaganda kavrami detayli bir
sekilde incelenmistir. Propaganda tarihi, araglar1 ve yontemlerinin detayina inilmistir.
Propaganda afislerinin tiretilmesinde etkin rol oynayan grafik sanat¢ilarinin kitleleri

ne derece etkiledigine deginilmis, sanatin giiciinden bahsedilmistir

Bu arastirmanin sonucunda Ikinci Diinya Savasi’nda kullanilan propaganda
afislerinin savasin ilerleyigini ve sonucunu ekledigi gozlemlenmistir. Propaganda
afigleri konularina gore benzerlik gostermektedir. Bu konular sirasiyla ulusal sembol
ve bayrak temali, tasarruf temali, cocuk temali, Hitler temali, yikim ve insa temali
afigler olarak gruplandirilmistir. Son olarak Nazi afiglerine bakildiginda Yahudi
karsithg1  (Antisemitizm) gozlemlenmektedir. Bu konu diger gruplardan

farklilagtirilarak ayr1 bir baglikta incelenmistir.

Anahtar Kelimeler:
Grafik Tasarim, Propaganda, Ikinci Diinya Savasi, Afis Tasarimi, Propaganda

Afigleri, Karsilastirmali Analiz



ABSTRACT

This research gives information about how graphic artists used graphic design
as a form of communication in propaganda during World War I1. The posters which
are used during and after the war are commented comparatively and the visual and

verbal rhetoric is reviewed in the light of design principles.

The concept of propaganda, which has great importance on mass
communication, is analyzed in detail, giving attention to propaganda history, tools,
and methods. The research also talks about the power of art through the impact that
graphic artists, who played an active role in the production of the posters, had on the

masses.

As a result of this research, it has been observed that the posters used in World
War Il influenced the progression and the outcome of the war, and the propaganda
posters show some similarities in their topics. The topics are categorized into themes
in the order of national symbols and flags, austerity, children, Hitler, destruction, and
reconstruction. Finally, Anti-Semitism has been observed and this topic is covered

separately.

Keywords:
Graphic Design, Propaganda, World War 11, Poster Design, Propaganda Posters,

Comparative Analysis
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1. BOLUM
1.1. Afis Tasarmm Nedir?

Afis kelimesi Fransizca “affiche” kelimesinden tiiretilerek dilimize gegmistir.
Ingilizcede ise afis “poster” olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Umur, 2009, s. 34). Afisin
Tiirkce sozlik anlami ise “Bir seyi duyurmak veya tanitmak igin hazirlanan,
kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, as1™ olarak ifade
edilmistir (Tirk Dil Kurumu Soz1ligi, 2020). Diger bir tanima gore ise afis; toplumu
bir diisiincenin, {iriiniin ya da hadisenin varligi konusunda haber verme, fikir empoze
etme, bilingaltin1 etkileme amaciyla yiizeylere asilan, yapistirilan, gorselli yazilara ve
ilanlara denilmektedir. (medium.com, 2020). Afis tasarimlari konumlandirildigi
bolgedeki hedef kitle tiizerinde bilingalt1 ve biling dahilinde ileti gonderimi
yapmaktadir. Afisler herhangi bir {riiniin/konunun tanitilmasi amaci tagimaktadir.
Ayn1 zamanda afigler duvar ya da zeminlere asilan, izleyiciye bir mesaj gonderme
aracidir. Afisler reklam amaci giiden yazi ve gorselin birlesmesiyle olusan grafik

sanati olarak da adlandirilabilir. (S6zen & Tanyeli, 2016, s. 13).

Afis, grafik tasarim alaninda ¢ok uzun yillardir kullanilmaktadir. Tarih boyunca
afis tasarimlar1 hedef kitle {izerinde birbirinden farkli mesajlar1 iletmek icin
hazirlanmistir. Reklam kampanyalari, bildiri ¢alismalar1 ve siyasi propagandalar basta
olmak tizere insan faktorii ile etkilesime gecilerek geri bildirim alinmasi istenilen her
alanda afis tasarimlari1 kullanilmaktadir. Giiniimiizde ise reklam amagcli kullanim1 daha
yaygin olmakla birlikte, ticari hayatin vazgegilmez unsurlarindan Dbiridir.

Bulundugumuz bu ¢agda afis tasarimi bir meslek haline gelmistir ve bir sanat dali

! Ast: Asma isi ya da Afis



olarak incelenebilmektedir. (Ana Britannica Genel Kiiltiir Ansiklopedisi, 1968, s.

122).

Uluslararasi alanda 6nemli varliga sahip tiim kurum ve kuruluslar tarafindan hedef
kitleler iizerinde iletisim calismasi yapabilmek i¢in afis tasarimlari kullanilir. Afig
tasarimlar1  gazete, dergi gibi sadece ilgililerine 06zel bir hedef kitle
siniflandirilmasinin  6tesinde, daha genis kitlelere yayilabilme ve goriinlir olma
ozelligine sahiptir. Bu 6zellik sayesinde afig tasarimlar1 hedef kitle {izerinde maruz
kalma durumunu ortaya ¢ikarmaktadir. Diger medyalar1 gérmezden gelme sansiniz
olmasina ragmen afisi bir televizyon reklami veya dergi ilam1 gibi bir anda
gecemezsiniz. Afisin 6zelliginden dolayi afise baktiginiz, gordiigiiniiz anda ondan
etkilenmis olursunuz ve gérmezden gelmek icin artik ¢cok gectir (Ciftei, 2009, s. 30).
Afig tasarimlart anlik mesaj veren bir iletisim aracidir. S6zel ve gorsel agidan
donatilmig afisler, hedef kitlesi ile etkili bir iletisim kurmaktadir. Bulundugumuz
cevre igerisinde konumlandirilan bu afisler, dogru bir sekilde tasarlandigi zaman
hedef kitle arasindaki etkilesim kacinilmaz olacaktir. Afislerin bir diger 6zelligi ise

tek bir baski ile bir¢ok insanla etkilesime geciyor olmasidir.

1.1.1. Afis Tasariminin islevi

Afigler islevsel olarak, bir {irliniin satisin1 artirmak i¢in kullanilabilir. Ayn1
zamanda belli basl olaylari, bilgileri ve diisiinceleri yaymak i¢in afisin propaganda
giiciinden faydalanilabilir. (Alaman, 2014, s. 20). Afis her ne konuda tasarlanirsa
tasarlansin halkin begenisini kazanmak zorundadir. Halkin begenisini kazanan afisler,
halki etkileyebilir ve yonlendirebilir. Basim teknikleri ile afis tasarimlar1 gerek kiigiik

gerekse biiylik ebatlarda bulundugumuz cevrelerdeki sergileme alanlarina asilabilir.



Di1s mekanlara konumlandirilan alanlarda maruz kalma siiresi daha az iken, i¢

mekanlarda bulunan afis tasarimlar1 hedef kitleyi daha uzun siire etkileyebilmektedir.

Afis sadece iiretilen ya da tiiketilen {riinlerin bilgisini yaymak ig¢in
kullanilmamaktadir. Bunun yaninda sosyal ve siyasal olaylar icin topluma bilgi
vermek amacl da kullanilabilir. Yasadigimiz bu cagda, kitle iletisim araglarinin
basinda gelen televizyon bile afis kadar etkili olamayabilir. Ciinkii afisin stirekli
olarak hatirlatict 6zelligi mevcuttur. Gilinlimiizde halkin yogun olarak yasadigi
bolgelerde bir¢ok afisi yan yana asilmig halde gérmek miimkiin ve olasidir. Halka
bilgi vermesinin disinda, sanatsal agidan bakildiginda iyi tasarlanmis afisler sehirleri

stisleyen bir yapiya da sahiptir (Cetin, 2005, s. 42).

Afisler ginimiizde genellikle bir iirlinii ya da hizmetin tanitimin1 yapmak i¢in
tasarlanir. Kitle iletisim araglarinin en 6nemlisi olan afis, diger kitle iletisim araglari
(Televizyon, Radyo, Sinema vs.) ile birlestiginde toplumu istenilen hedefe
yonlendirme konusunda biiyiik 6nem tasir. “Grafik tasarim olarak afisler, goriintii ve
sOzlin miimkiin oldugunca tek anlama ve hatirlanma degerine sahip olmak zorunda

oldugu, sunum ve tanitim kategorilerine aittirler” (Ciftci, 2009, s. 29).

Afisin diger grafik tasarimi iirlinlerine gore daha etkili olmasinin sebebi daha
kullanigli olmasidir. Afis tasarimlar1 halka acik tiim alanlarda kendini goriiniir
kilmaktadir. Afis ile izleyici arasinda tek yonlii bir iletisim bulunmaktadir. Afis
mesajini ilettikten sonra gorevi bitmektedir ve geri bildirim almamaktadir. Bu nedenle

afisin bu etkisi kullanilarak ideoloji ve fikirler izleyiciye empoze edilmeye



calisiimaktadir. Bu durum siyasi kampanya donemlerinde veya kurum ve kuruluslarin

belirledikleri iletisim donemlerinde kendini gostermektedir.

Mengii Ertel, kitle iletisim araglarinin en 6nemlisi olan afisi, izleyiciyi gorsel
imgelerle iletisim kuran bir haberlesme bicimi olarak tanimliyor. Afisin sinirsiz
cogaltilma, smirsiz yayginlagtirma gibi imkanlar1 bulunmaktadir. Bir afis tasarimi
dikkatinizi ¢ektigi anda gorevini yerine getirmis olup, izleyiciyle 6zel bir bag

kurmaktadir. Afisin en dnemli giicii ise buradan dogmaktadir (Unalan, 2001, s. 10).

1.2. Afis Tiirleri

Afigler basit bir bilgilendirme aracinin Otesinde bir grafik iletisim aracidir.
Insanlara yeni bilgiler sunabilir, giildiiriip eglendirebilir. Bununla birlikte bazen
afigler agresif bir tutum sergileyip izleyiciyi rahatsiz edebilir hatta tehdit edebilir.
Afisin en 6nemli giicli ise insanlar1 aydinlatmaya, yonlendirmeye hatta ikna etmek
icin samimi bir bag kurmasidir. Sosyal amagh afislerde bu ¢ok 6nemli bir durumdur

(Ozmutlu, 20009, s. 44).

Afigler bulundugumuz ¢evre igerisinde plastik sanatlar ve sergileme sistemleri
sayesinde cesitli formlarda goriiniir olmaktadir. Bulundugu ¢evre ve zamana paralel

olarak igerdigi mesaj1 en etkili iletebilen bir hedef kitle iletisim aracidir.

“Afis tasarimi yaninda hedef kitlenin de iyi bilinmesi, ihtiyacina yanit vermesi
gerekmektedir. Yani afigin 6zel hedef kitlesi gibi bir kavramdan s6z edilemez. O
nedenle afis hedef kitleyi ¢ekmeli, ilgilendirmeli, heyecanlandirmali, diisiindiirmeli
ve estetik begeni kazandirmalidir. Afigin izlenme siiresi onun algilanmasinda veya

hedef kitleye mesaj gondermesinde dnemli bir etkendir. Kisa siire igerisinde afisin



verdigi mesaj hedef kitleye ulagmazsa afis dogru ve istenen bi¢cimde tasarlanmamis

demektir” (Isik, 2010).

Afisleri kullanim segeneklerine gore iki ana gruba ayirabiliriz. i¢ mekan afisleri,
adindan da anlasilacag1 gibi salon ve koridorlarda yani kapali alanlarda kullanilmak
amacl tasarlanan afiglerdir. Dis mekan afislerine gore daha kii¢iik boyuttadir ve daha
uzun siireli izleme olanagma sahiptirler. Dis mekan afisleri ise agik havada
kullanilmak amagli tasarlanir. Biiyilk duvar yilizeylerine ya da ilan panolarina
asilmaktadir. Yiriirken veya araba ile gecerken karsilasabiliriz, bu nedenle izlenme

siiresi oldukca kisadir.

Afigin hedef kitlesine ulasma bigimleri ve amaglarindan dolayr afis tiirlerini
iceriklerine gore dort ana bashik altinda toplayabiliriz. Bunlar; kiiltlirel, sosyal,

kampanya ve propaganda afisleri olarak siralanmaktadir.

1.2.1. Kiiltiirel Afisler

Kiiltiirel bilgi vermek amacli hazirlanan afigler, mesaj1 ifade etmek anlaminda
Ozglirdiir ve bu sebeple birbirinden farkli kitlelere ulasabilirler. Bu durum afisin
konusu ve igerigi bakimindan tasarimcinin kendine has ve 0Ozgilin tasarimlar
iretmesine olanak saglamaktadir. Siirsiz hayal giiciine olanak saglayan bu durum,
izleyiciyi derin ve diigsel bir yolculuga ¢ikaran tasarimlarin olugsmasinda biiyilik bir

onem tagimaktadir (Isik, 2010).

Konular1 bakimindan incelendiginde diger afis tiirlerine bakilarak kiiltiirel afisler
daha kapsamli olmakla birlikte sanatsal konulara ve kiiltiirel olaylara yer vermektedir.

Spor, sanat, etkinlik gibi alanlar i¢in tasarlanan afisler kiiltiirel afigler olarak



adlandirilabilmektedir. Bu konular icin tasarlanan afislerde asil amag¢ etkinlik
hakkinda bilgi vermek ya da bu etkinlige kitleleri davet etmektir. Etkinlik ne kadar
sanatsal olursa tasarlanan afisler de o kadar sanatsal olmalidir. Bu baglamda modern
afigin Onciisii olarak bilinen Fransiz tasarimci Jules Cheret’i drnek gosterebiliriz.
Litografi baski tekniginin gelismesinden sonra tas baski afislerinin yerini illiistrasyon
afiglerin almasi igin biiylik ¢aba gostermistir. Jules Cheret afiglerinde genel olarak

illistrasyon teknigi kullanmistir.

CARNAVAL 1896
i SAMEDT|S Feypier

G: VEGLIONE DE GALA

Goriintii 1. Jules Cheret “A I'Opera” (1896)

Kaynak: wikimedia.org

Kiiltiirel afis tasarimlarinda hedef kitlenin ilgi ve dikkatini ¢ekebilmek igin
tasarimlarda illiistrasyonlara yer verilmektedir.
“Kiiltirel afis uygulamalarinda kullanilan illiistrasyon teknigi hedef

kitlesinde son derece dikkat c¢ekici ve akilda kalici etkiler birakmaktadir.

Oyle ki izleyici bir tiyatro oyununu veya sinema filmini tercihi sirasinda bu



kiiltiirel olgular1 yansitan afig tasarimlarina &zellikle dikkat etmektedir.”

(Deliduman & Cakmak, 2017, s. 313).

1.2.2. Sosyal Afisler

Sosyal afislerin tasarim amaci insanlarla etkili bir iletisim kurmak ve onlarin
sosyolojik ve psikolojik yonlerine dokunup harekete gecirmektir. Bu yiizden afislerde
kullanilan resimler sade ve goriilebilir, kullanilan sloganlar ise olduk¢a samimi, kisa
ve toplumun tamami tarafindan kolayca anlagilabilir olmalidir. Eger afis hazirlanirken
bu kurallar goéz Oniine alinmazsa verilmek istenen mesaj topluma tam olarak

aktarilamaz ve bu nedenle ulasilmak istenilen hedefe varilamamaktadir (Alkog, 2017).

Sosyal afisler bulundugu c¢evredeki halki egitmek ve onlara bilgi aktariminm
saglamak amaciyla sosyal sorumluluk, egitim, saglik gibi konularda uyarici ileti
gonderme amaciyla kullanilir. Bu afis tiirlerinin tasarlanma amaci, hedef kitlesinin
gorsel ve igerik bakimindan ilgisini ¢ekmek, barindirdigr fikri ve mesaj1 izleyiciye ya

da hedef kitleye aktarmaktir.

Topluma yon verme amaci tasityan sosyal afig tasarimlarimi giinlik
hayatimizda pek c¢ok noktada gérmekteyiz. Bu afis tiirleri sivil toplum kuruluslar
tarafindan halka bilgi vermek amaciyla kullanilmaktadir. Sivil toplum ¢atis1 altinda
caligmalarin1 gerceklestiren grafik tasarimcilar, tasarladiklar sosyal afisler ile halka
bulasict hastaliklar, dogal afetler, kiiresel 1sinma ve bunun gibi durumlar hakkinda

bilgilendirici tasarlarimlar gergeklestirir.

“Sosyal sorumluluk kampanya afislerinde hedef kitlenin dikkatini ¢cekmek, harekete

gecirmek icin uygulanan tasarim biiylik Onem tagimaktadir. Tasarim siiresince



yapilabilecek olan kiigiik bir hata izleyicide yanlig anlamalara yol acabilir” (Giilerce,

2008, s. 2).

Sosyal afig tasarimlarinda, tasarimin i¢erdigi mesaj unsurlart dogru bir sekilde
hazirlanmalidir. Bu durum oldukca tehlikelidir cilinkii afis tasarimlarinda yanlis
anlagilmay1 Onleyecek geri doniis sistemi bulunmamaktadir. Afis anlik olarak
izleyiciye geri bildirim saglamamaktadir. Afisin amaci mesajini tek mesajla, dogru bir

sekilde izleyiciye iletmesidir.

Goriintii 2. WWF “Korkutucu - Daha da korkutucu”

Kaynak: wwf.org

1.2.3. Reklam Afisleri

Hedef kitle iizerinde satin alma istegi olusturan, herhangi bir pazarlama
degerine sahip {iriin ya da hizmetlerin, tanitilmasina yonelik hazirlanan afislere
reklam afisleri denir. Reklam afislerinde yer alan sozel retorikler, kullanilan tipografi

ve gorsel materyaller markalarin logolari ile birlestiginde, izleyici lizerinde anlamsal



bir biitiinlik olusturmaktadir (Teker, 2002, s. 170). Reklam afislerinde tiiketicinin
ikna psikolojisine niifuz etmek ve satin alma diirtiisiinii harekete gegirmek esastir. Bu
nedenle bu tiir afisler tasarlanirken renk, bi¢im, estetik ve teknik detaylar konusundan
oldukea siki bir islemden geger. Bu sayede son tiiketiciye hitap edecek sekilde sade ve

mesaj1 iletme konusunda en etkili hale gelmektedir.

Basaril1 afig tasarimlari izleyiciyi uyaran mesajlar igermelidir. Kitlelere anlik
etkili mesajlar gondermelidir. Mesajlarin netligi, kisalig1 ve carpiciligt onem teskil
etmektedir. Afislerde kullanilan imgeler anlasilir olmali ve kafa karistirmamalidir.
Afiste kullanilan imgelerin ve mesajlarin sayisi dnemlidir. Birden fazla kullanilan
mesajlar ve imgeler, izleyiciye can sikict gelmektedir ve afisin etkisini

diistirebilmektedir. (Teker, 2002, s. 171).

Reklam afislerinde goriintii 6gesi gili¢lii olmalidir. Gorilintii 6gesinin giicii
kullanicinin  dikkatini ¢ekmelidir. Reklam afigleri ilk olarak dikkat ¢ekmeyi ve
sonrasinda afis lizerinde bulunan metinlerin okunmasini amacglamalidir. Bu sirada afig
iizerinde kullanilan semboller, renkler ve simgeler tiiketicinin biling altinda tirtini
satin almasim1 amaglamalidir. Afiste kullanilan gorsel izleyicide iiriinii almak igin
istek uyandirmalidir. Kullanilan gorsel, izleyicinin dikkatini ¢ekmeli ve afisin
tizerindeki mesaji okutmalidir. Reklam afiglerinde kullanilan gérsel imgelerin izleyici
tarafindan algilanmasi ve anlama doniistiirilmesi olduk¢a Onemlidir. Afis
tasarimlarinda kullanilan imgeler, simgeler, semboller, renklerin birlesmesi sonsuza

giden bir kombinasyonlar biitiintidiir (Babacan, 2012, s. 196).
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Super bandage
for super hero.

This super flexible and strong

Goriintii 3. J. Walter Thompson “Super Bandage for Super Hero”

Kaynak: jwt.com

1.2.4. Propaganda Afisleri

Propaganda afisleri savas donemlerinde yaygin ve c¢arpict bir sekilde
kullanilmigtir. Ozellikle diinya savaslarmin meydana geldigi donemde savasa katilan
iilkeler (Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Biiylik Britanya vb.) propagandanin
Onemini kavramig ve savas stratejilerini olustururken oOzellikle bu tiir afisleri
kullanmiglardir. Propaganda siireglerinde donemin gelisen baski teknolojileri
sayesinde basili propaganda afisleri, halkin psikolojik a¢idan olumlu veya olumsuz
sekilde etkilemek icin kullanilmistir. Propaganda afisleri, savas donemlerinde en
onemli kitle iletisim araglarindan biridir. Propaganda afisleri, savasa katilan biiyiik ve
gliclii devletlerin kendi halkinin duygu ve diisiinceleriyle oynamasina olanak
saglamistir. Biiyiik ordularin kurulmasina olanak saglayan afisler, bu ordularin halk
tarafindan sorgusuz sualsiz desteklenmesini saglamistir (Bektas, 1992, s. 54). Burada
amac; kendi halkini psikolojik olarak savasa, savasin kosullarina hazirlamak, diisman
tarafin moralini bozarak ona korku salmaktir. Ayrica propaganda afislerinin

amaglarindan bir tanesi de miittefikleriyle olan iligkilerini korumak ve onlarin



11

moralini yiiksek tutmak ve boylece tarafsiz insanlari kazanmaktir (Oztuna, 2008, s.

78).

Ozellikle savas zamanlarinda Amerika’da da afisler propaganda araci olarak
siklikla kullanilmigtir. Bu donemde tasarlanan afislerde; halki tasarruf etmeye,
yiyecek israfindan kaginmaya, orduya destegi yiiksek tutmaya ve 6zellikle kadinlari,
savasta olan erkeklere yardim amaciyla savas endiistrisinde calismaya cagirmak
amacglanmistir (Diilgeroglu, 2007, s. 66). Ingiltere devletinin yiiriittiigii basaril
propaganda halkin duygu ve diisiincelerini derinden etkilemistir. Oyle ki ingiltere
Devleti’nin bagbakan1 “Savast kagit mermilerle kazandik” diyerek yiiriitiilen
propagandanin ne kadar basarili oldugunu vurgulamistir (Akarcali, 2003, s. 51).
Almanya’nin propagandadan sorumlu bakani Joseph Goebbels’e gore; bir resim veya
sloganin halkin karsisina siklikla ¢ikmasi akilda kalma oranini artirmaktadir. Halkin
okudugu gazeteleri veya brosiirleri yirtip atma ya da gérmezden gelme ihtimali vardir;
ancak afigler konum itibari ile uzun siire varliklarini stirdiirdiiklerinden akilda kalicilik

orani diger kitle iletisim araglarina gore fazladir.

Propaganda afisleri toplumlar1 ve kitleleri harekete ge¢irmek yoniinden
oldukca etkilidir. Bir propaganda afisi igerdigi grafik unsurlar sayesinde bilingalt1 ileti
gonderme yetenegine de sahiptir. Birinci Diinya Savasi’nda propaganda afisleri o
kadar ¢ok kullanilmistir ki bu savasin ad1 “Afis Savas1” olarak da adlandirilmistir

(Shover, 1975, s. 469).

Propaganda afislerinin temel amaci1 c¢evresindeki tim hedef kitleye

erisebilmesidir. Savas donemlerinde afis tasarimlar1 ordu ve askerlere g¢eki diizen
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vermek ve onlart pozitif yonde gelistirmek amaciyla kullanilmistir. Bu konuda en
onemli caligma 1914 yilinda Amerika’da yaymlanan “I Want You” afisidir. Afig

tasarimi1 komutanlarin gencleri askere davet etmesi amaciyla kullanilmistir.

FOR U S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Goriintii 4. James Montgomery Flagg “1 Want You” (1941)

Kaynak: wikimedia.org

Yirminci yiizyilin baslarinda Endiistri  Devrimi’nin  getirdigi  biiyiik
degisiklikler Avrupa’nin karanlik ¢agi atlatmasina sebep olmustur. Kapitalizm’in
getirdigi toplumsal smiflarin arasindaki fark gittikge acilmistir (Bektas D. , 1992, s.
13). Bu olaylarin olusturdugu kargasa ve teknolojinin gelismesi diinya lizerinde yeni
yonetim sistemleri olusturmustur. Endiistri Devrimi ve |. Diinya Savasi’nin yarattigi
olumsuz hava her seyi etkiledigi gibi sanati da etkilemistir. Sanat ve felsefi
diistincelerin oldukg¢a sik rastlandigt bu donemde yeni estetik anlayislar ortaya
cikarmistir ~ (Lynton, 1982, s. 10). Endiistriyel gelisime dogru orantida giizel
sanatlarda, resimde, heykelde, mimarlik ve tabii ki grafik tasarim alanlarinda oldukga

onemli gelismeler olmustur.
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Savasa karsi ¢ikan ilerici, entelektiiel temelli bir siirii sanat¢1 ve diisiiniir yeni
sanat akimlarinin olugsmasina olanak saglamistir. “Modernizm” olarak adlandirilan bu
yeni silire¢, mevcut sanat ve tasarim anlayisini tamamen degistirerek yeni bir siireg
baslatmaktadir. Bu siirecin sonunda sanat ile bulusan teknolojinin ifade araglarindan
biri grafik tasarim ve yeni tipografi olmustur. Tipografi ve tasarimi bulusturan en
giicli ara¢ hi¢ siiphesiz ki afis tasarimlaridir. Fiitiirizm, Dadaizm ve Rus

Konstriiktivizm bu akimlarin baginda gelmektedir.

Fiitlirizm Akimi Sair Filippo Marinetti tarafindan “La Figaro” gazetesinde
yayimlanan bir manifesto ile baslamistir. Devrimei bir ruh ile yazilan bildiri,
toplumun ahlak degerlerine savag agmistir. Endiistri caginin hizina ve savas tutkusuna
bir saldir1 bi¢imindedir. Bu manifestonun yaymlanmasiyla birlikte Fiitiirist sanatgilar,
toplumun savas heyecanina, sanayilesmenin getirdigi makine c¢agina, toplumun

yerlesik ahlak kurallarina siddetle kars1 ¢ikmaktadir.

“Zaman ve mekan diin 0lmistiir. Sonsuz ve her yerde mevcut hiz1 yaratan bizler
b

¢oktan mutlakla yasamaya basladik bile” (Antmen, 2010, s. 72).

Gegmisten gelen biitiin tabular yikilmaya baslanmig ve kurallarla hesaplagma
icerisine giren Fiitiirist sanat¢ilar gorsel sanatlarin en 6nemli eleman1 olan tipografi
kurallarin alt st hale getirmiglerdir. Fiitiirist sanatgilar tipografiyi okuma amacindan
ziyade, gorsel bicim olarak degerlendirmislerdir ve tipografinin alisilagelmemis
kullanimiyla beraber serbest diizenlemeler yapilmaya baglanmistir. Genellikle hiz,

siddet ve saldirganlig1 konu almigstir.
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Fiitiirizmin bu yenilik¢i ve saldirgan tavri ilerleyen zamanlarda tiim Avrupa’yi
etkisi altina almistir. Benito Mussolini yénetimindeki italya’nin da dikkatini ¢eken bu
akim siyaset tarafindan benimsenip Italya'da sahip ¢ikilmasima olanak saglanmustir.
(Rizvanoglu, 2001, s. 33). Bu noktadan sonra fiitiirizm, fasist Italyan yonetimi igin

propaganda afisleri iiretmek gibi bir misyon edinmistir. Hatta Fiitliristler, fagist

nRIVOlUZIONE
FASCIOTA

ROMA-280 OBRE33 XI
RIDUZIC

hareketin onuncu yildoniimiinii kutlamak i¢in Roma’da 1933 yilinda diizenlenen
sergiye katilim saglamislar ve bu hareketle fiilen is birligi yaptiklarini ortaya

koymuslardir.

Goriintii 5. C.V. Testi “Fagist Devrimin Sergi Afigi” (1933)

Kaynak: wikimedia.org

Fiitlirizm ana felsefe olarak teknoloji ve modern yasami konu almaktadir. C.V.
Testi’nin tasarladig: sergiye davet afisinde, tipografik kompozisyon olarak modern bir
yaklagim sergilenmistir. Tipografiyi saga ve sola bloklu kullanarak hareket hissi
yaratilmak istenmistir. Gorsel imge olarak makinenin, hizin ve degisimin giizelligini

gostermek i¢in robotik insan figiirleri kullanilmistir. Bu robotik figiirler asker gibi
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siralt bir sistemde konumlandirilmistir. Bu ¢aligma tamamen fiitiirist diizenlemenin

ozelliklerini ve degerlerini yansitmaktadir.

Dadaizm de Fiitiirizm gibi toplumsal kurallara, geleneklere, 6zellikle devlete
ve savasa karsi olma 6zelligi vardir. Dadaizm I. Diinya Savasi’nin getirdigi 6liime ve
yikima olan nefretten dogmus toplumsal ve kiiltiirel sanat akimidir. Dadaizm giindelik
hayattaki katiliga bir protestodur. Mantiksizlik ve var olan diizeni reddetmesi

Dadaizm’in en 6nemli unsurudur (Wikipedia, 2020).

Birinci Diinya Savasi devam ederken Avrupa’da bir¢ok sanatgi, daha gilivenli
ve tarafsiz iilkelere siginmislardir. Hugo Ball 6nderliginde Ziirich’te toplanan Alman

sanat¢ilar Dada akimini olugturmuslardir.

“1919°da olusturulan Berlin Dada grubunun kurucularindan olan John Heartfield
(1891-1968) ve George Grosz (1893-1959) devrimci bir politik goriise sahiptirler. Bu
nedenle halki bilinglendirmek ve sosyal degisimi saglamak {izere, sanatsal
etkinliklerin  gogunu goérsel iletisime yonlendirmisglerdir. John Heartfield,
fotomontajin ¢arpict nitelikteki aykirt unsurlarini bir araya getirip ulastig1 bu sentezi
giiclil bir propaganda silahi olarak kullanarak biiyiimekte olan Nazi Partisi’ni, afis,
kitap kapagi, politik illiistrasyon ve karikatiirlerinde hedef almistir” (Bektas D. ,

1992, s. 42).

Heartfield’in tasarimlarini fotografin iizerine gelen yazilar olusturmaktadir.
Izleyicinin dikkatini fotografla gekip istedigi metni veya slogani garpici bir sekilde
hedefine ulastirmaktadir. Fotografi ¢cok iyi kullanan Heartfield’in bir sergide kapinin

tistline yazdig1 “Fotografi bir silah gibi kullanin™ ifadesi tasarimecinin iirettigi islerde
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fotografa yiikledigi anlami ortaya koymaktadir. Heartfield ile birlikte illiistrasyon
temelli afislerden, yeni bir iletisim ortami tanimlayan fotograf temelli afislere gegis
saglanmistir. Bu donem yaklagimlarinin tipografik diizenlemeleriyle, fotograflarin
parcalanmasi1 ve birlesmesiyle gerceklesen fotomontaj teknigi Heartfield’in gorsel

dilini olusturmaktadir.

Tt faefit)

die Hand
Finger hat die UG

Wanhtt 92155

mmunijtijde Parctei!

padit Du den Feind!

Goriintii 6. John Heartfield, “5. Listeye Oy Atin”

Kaynak: jhonheartfield.com

Heartfield’in en {inlii eserlerinden biri “5. Listeye Oy Atin” afisidir. Bu afiste
temel olarak anlatilmak istenen Komiinist Parti’ye oy vermek isteyenlere, partinin
besinci listede oldugunu hatirlatmaktir. Bu cagrisimi elini yukariya kaldirarak
yapmas1 Hitler Almanyasi’na bagkaldir1 olarak nitelendirilmistir. Heartfield’in bu
tasarimi oldukca basit bir fotograf kullanimindan olugmaktadir. Tipografik olarak “5.
Listeye Oy Atin” slogan1 Almanya’nin sokaklarini siislemis ve akilda kalic1 bir hale

gelmistir.
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Fiitiiristlerden etkilenen bir diger sanat akimi1 da Rus Konstriiktivizm olmustur.
Sovyet Devrimi’nden sonra ge¢misle alakali her seyi yok sayan ve yeni bir rejimin

kurulmasi bu akimin Sovyet Rusya'da hizli bir sekilde yayilmasini saglamstir.

Konstriiktivizm, genel anlami ile farkli bilesenlerden olusmus, cagdas
malzemeleri kullanan soyut ve geometrik sanat eserleridir (Little, 2006, s. 114).
Gecmisten gelen biitliin algilar1 yikan ve yeniden kurulmayi amacglayan Rusya’da
sinifsiz bir toplum olusturmak i¢in Konstriiktivizm devlet tarafindan desteklenmistir
(Yilmaz, 2006, s. 86). Vladimir Tatlin, Alexander Rodchenko, El Lissitzky ve

Wassily Kandinsky bu akimin onciilerindendir.

Sanat sadece burjuva kesimine hizmet etmek i¢in kullanilan bir yap1 iken
devrimden sonra halkin sorunlarini, ihtiyaglarini karsilamak i¢in tiretilmistir. Kisacasi
Rusya’da artik sanat herkes i¢indir. Karl Marx’in smifsiz toplumuna hizmet
etmektedir. Rus toplumunun yeni bir goriinim kazanmasi i¢in sanat liretmek bu

akimin ana hedefidir (Antmen, 2010, s. 104).
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Goriintii 7. El Lissitzky, “Beyazlar1 Kizil Kama ile Vurun!” (1919)

Kaynak: wikimedia.com

Konstriiktivizm, akimin1 tamamiyla yansitan “Beyazlari Kizil Kama ile
Vurun!” afisi El Lissitzky tarafindan 1919 yilinda tasarlanmistir. Bu tasarimin 6nemli
kilan, geometrik sekillerle bir anlatim dili olusturularak tipografi ile desteklenmesidir.
Bu afisteki grafik 6geler basarili bir sekilde politik sembollere doniistiiriilmiistiir.
Geometrik sekiller, kirmizi tliggen yapmin beyaz daireye saldirganligini ifade
etmektedir. Beyaz negatif daireye cesitli yonlerden saldiran tiggenler tipografi ile
birlestiginde giiclii bir anlatim olusturmaktadir. “Beyazlar1 Kizil Kama ile Vurun”
mesaj1, olusturulan gorsel imgeyi basarili bir sekilde desteklemistir. Tasarimi
iizerinden yillar gegmesine ragmen, afisin gorsel ifade bicimi giiclinden higbir sey

kaybetmemistir.
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2. BOLUM

2.1. Propaganda Nedir?

Propagandanin sozlilk anlami “Bir 6greti, diisiince veya inanci bagkalarina
tanitma, benimsetme ve yayma amaciyla soz, yazi gibi yollarla gerceklestirilen
calisma” seklindedir (Tiirk Dil Kurumu SozIigi, 2020). “Bir goriist, bir inanci, bir
ideolojiyi yaymak i¢in soz, yazi ve daha baska araglarla yapilan eylemdir” (Ana
Britannica Genel Kiiltiir Ansiklopedisi, 1993). Baska bir tanima goére “Bir doktrin ya
da uygulamayr yaymak icin desteklemek ya da tasavvurda bulunmak” seklinde

tamimlanir (Oxford Learner's Dictionaries, 2021).

Propagandanin genel hedefi: “Bireylerin kabule zorunlu olmadiklar1 bir diisiinceyi,
istekleriyle kabule, yapmaya zorlanmayacaklar1 bir hareketi, istekleriyle yapmaya

yoneltmektir” (Akgiil, 2017).

Yani bireyleri sadece etkileyip diisiincesini degistirmeye calismaz; ayni zamanda
bireyleri ve kitleleri eylem yapmaya tegvik eder. Propagandanin ayirt edici bir 6zelligi
ise bilingli tasarlanmis ve sistemli bir girisim olmasidir. Bireyden daha cok kitleleri
hedef almasidir. Propaganda hangi amagla yapilirsa yapilsin sonu¢ olarak kitleye

yoneliktir ve etkileme amagh bir dildir.

2.2. Propagandamin Tarihcesi
Propagandanin tarihine bakacak olursak, propaganda genellikle hiikiimetler
tarafindan amaclarina giden yolda, halkin diisiincelerini ve fikirlerini, ayn1 zamanda

davraniglarini etkileyen bir arag olarak kullanilmistir.
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Kavram olarak propaganda yeni sayilabilir; yalniz anlam olarak
incelendiginde kdokeni ¢ok eskiye dayanmaktadir. Eski ¢aglarda ¢esitli semboller ve
simgeler, topluma yoneticilerin giiciinii ve kutsalligin1 vurgulamak i¢in kullanilmistir

(Pratkanis & Aronson, 2018, s. 13).

Propaganda, kitleleri etkileme sanati olarak ele alindiginda ilk propaganda
faaliyetlerinin, Roma Imparatorlugu zamaninda basladigi ifade edilmektedir.
Propaganda faaliyetlerine ait ilk belgeler ve “propaganda” kelimesine tarihte ilk defa
Vatikan arsivlerinde rastlanmistir. Protestanlik mezhebinin yayilmasi ile Papaligin
etki alan1 daralmaya baglamis, bu durumdan rahatsizlik duyan Papa 15. Greguar 1622
yilinda “Itikadi Yayma Cemiyeti” (Congregation de Propagandistes) ad1 verilen bir
cemiyet kurmustur ve bu cemiyetin gorevi sadece propaganda yapmaktir. Bu durum

propagandanin tarihinin ¢ok eskilere dayandiginin bir kanitidir (Bagsdogan, 1960, s. 5).

15. ylizyilhin ortalarina dogru Avrupa’da matbaanin gelismesiyle birlikte
okuma yazma orani artmig, kaynaklar halk i¢in ulasilabilir hale gelmistir. Okuyan
kesim var olan durumlart sorgulamaya baslamistir. Bu sorgulama egilimlerinin
genellikle din alaninda olmasi sebebiyle, Hristiyanlik dini i¢in farkli inanglarda
propaganda yapilmasi yoluna gidilmistir. 15. ylizyila kadar sozlii olan propaganda,
matbaanin gelismesi ile artik yazili olarak da yapilabilir hale gelmistir. Bunun ilk
orneklerinden biri 1631 yilinda Richelieu tarafindan kurulan resmi La Gazette de
France olmustur. Bu gazete, donemin hiikiimetinin benimsedigi fikirleri halka
anlattigi ve 1imajmi giliclendirmeye calisti§i, muhaliflerine karsi politikalarin
savundugu i¢in basin yoluyla propagandanin yapildigi ilk mecra olarak

nitelendirilmektedir (Taylor, 2003, s. 121).
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2.3. Propaganda da Kullanilan Temel Yontemler

Propaganda ¢ogu zaman belli basghi fikirlerim pekistirilmesi ve o fikirlerin
asilanmasina yonelik baskici bir yapiya sahiptir. Bu baglamda propagandanin ilk
hedefi kitleyi kendi fikri ve amaci dogrultusunda konuslandirmak, karsi fikirleri
engellemektir (Biilbiil, 1998, s. 21). Propagandanin basarili sayilabilmesi igin kendi
amacit dogrultusunda kitleyi etkilemesi ve karsi propagandayr engellemesi

gerekmektedir.

Propaganda ¢esitlerini kaynagma gore ii¢ ana bashikta inceleyebiliriz.
Bunlardan ilki beyaz propaganda, ikincisi kara propaganda, lgiinciisii ise gri

propagandadir.

2.3.1. Beyaz Propaganda

Beyaz propaganda, genel anlamda yasal bir hakkin savunmasi i¢in kaynagin
acik ve aleni bir sekilde belirterek yapilmasidir. Bu durumda demokratik bir ortamin
varlig1 s6z konusudur (Ziyaoglu, 1963, s. 41). Beyaz propagandada kaynak agiktir ve
nereden ve kimden geldigi bellidir. Bu propaganda tarzinda kitlenin nasil bir davranis
sergileyecegi acik bir sekilde dile getirilmektedir ve yar1 resmi bir dil

kullanilmaktadir.

Beyaz propaganda gazetelerde, radyolarda, televizyonlarda ve gilinlimiizde
oldukca kullandigimiz internete oldukc¢a karsimiza ¢ikmaktadir. Beyaz propaganda
genellikle haberlerden olusmaktadir. Bu propaganda tarzinda karsi ideoloji ve
fikirlerin agiklarindan yararlanmaktir (Tarhan, 2003, s. 37). Okuyucuyu etkilemek ve

belli bir ideolojiyi benimsetmek icin resmi goriinmek propagandanin ciddiyetini
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artirmaktadir. Bu nedenle daha resmi bir dil kullanilir ve kaynak acik olmak
zorundadir. Kaynagmn giivenilirligi propagandanin amacina ulagmasinda oldukga

Onemli bir etkendir.

2.3.2. Kara Propaganda

Beyaz propagandanin aksine kara propagandada kaynak belli degildir ve
kendini gizlemek durumundadir. Bu nedenle haberlerin dogrulugu tartismaya agiktir.
Yalan haber, iftira gibi konular kara propaganda malzemesi olarak olduk¢a sik

rastlanmaktadir. Olmayan seyleri olmus gibi gostermek baslica gorevlerinden biridir.

Kara propagandanin amaci halihazirda olan ve yerlesmis fikirleri yikmaktir.
Halki inandig1 yargilardan sogutmak i¢in kullanilmaktadir. Halki liderden sogutmak,
devlete kars1 giiveni azaltmak ayni zamanda sosyal giiveni yikmak belli bash
konularindandir (Tarhan, 2003, s. 42) Kaynagi belli olmayan kara propaganda
adindan da anlasilacag iizere kars1 tarafi karalamak i¢in kullanilmaktadir. Bunun i¢in
secilen konularin giivenilirligi tartisma konusudur. Bir fikre inandirmaktan cok
zihinde bir karmasa yaratmayir amaglayan kara propaganda cogu zaman amacina

ulasmaktadir.

2.3.3. Gri Propaganda

Gri propaganda igerisinde hem beyaz hem de kara propaganday: barindirir.
Yayildig1 kaynak hi¢bir zaman belli ve agik degildir. Savunulan konunun dogrulugu
hi¢bir zaman belli degildir ve tartisma konusudur. Giivenilirlik agisindan her zaman

tartisilmaktadir ama tam olarak yalanlamak da miimkiin degildir.
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Gri propagandanin genel amaci konu hakkinda siiphe uyandirmaktir. Bunun

icin rivayetlerden yararlanmaktadir.

“Bu tarzda genellikle dogru bir olaya genellikle yalan sokularak muhatabi kiigiik ve
giilling duruma diisiirmek amaglanir. Senaryo iyi yazildig: taktirde “rivayetler” dilden

dile dolagir” (Tarhan, 2003, s. 38).

Dogru bilgilerle karistirilan yalan bilgiler oldukga tehlikelidir. Okuyucu
hangisinin yalan ya da hangisinin dogru oldugunu kavramakta oldukca
zorlanmaktadir. Giiniimiizde bu manipiilasyona oldukg¢a sik rastlanmaktadir. Gri
propaganda kaynagi bakimindan incelendiginde en tehlikelisidir. Propagandaci,
ideolojisini bazen reklam ile bazen de haber ile halka aktarmaktadir. Gazete,
televizyon gibi kitle iletisim araglarinin giivenilirligine inanan kisiler oldukg¢a rahat ve
kolay bir sekilde manipiile olabilirler (Bektas A. , 2002). Bilgiyi sadece kitle iletisim
araclarindan alan kisileri belli bir ideoloji ya da fikir etrafinda toplamak oldukga
kolaydir. Bu kisiler bilginin tarafsiz bir kaynaktan geldigine inanmaktadir ve bu

nedenle sorgusuz sualsiz inanmaktadirlar.

2.4. Propaganda Araclari

Tarihin en 6nemli kirilm noktalarinda ve sosyolojik boyutlarda kullanilan
propaganda kendi icerisinde barindirdigr dinamikler sayesinde cesitli formlara
biirtinerek hedef kitle iizerinde etkilerini gostermistir. Bu baglamda propagandanin
temel amaci ikna etme sanati ile iligskilendirilerek farkli iletisim araglarina dahil
olabilmistir. Propagandanin en 6nemli araglar1 fotograf, miting, sinema, egitim, afis,
posta pulu, resim, heykel, mimari, radyo ve gazete olarak smiflandirilabilir (Akarcali,

2003, s. 91).
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2.4.1. Fotograf

Belli dénemlerin ve yasanan olaylarin, belgelenmesinde fotograf ¢ok 6nemli
bir aractir. Fotografin an1 donduran yapisi, izleyicileri yasanan olaylara taniklik etme
imkan1 saglamaktadir. Fotografin degisen ve gelisen diinya teknolojisinde yeri hig
degismemistir bunun sebebi fotografin gercek bir andan gercek bir kesit almasidir.
Fotografin kitlelerin bakis acisin1 degistirme ve yonlendirme giicii de mevcuttur.
(Derman, 1996, s. 112). Fotograf kitle iletisim araglarmin (Dergiler, Gazeteler,
Televizyon, Sosyal Medya vb.) bircogunda kullanilmaktadir. Fotograf makinasinin
icadindan sonra tlilkeler ¢esitli siyasal fikirlerini halka gostermek i¢in fotografin
giiciinden faydalanmaktadir. Gelisen teknoloji ile birlikte diinya siyasetinin odak
noktasi yazilardan ¢ok fotograflara kaymistir. Bunun sebebi fotografin yazilardan

daha ¢ok akilda kalma ve gergek hissettirme 6zelligidir.

Nazi Partisi gliglenmeden once Der Angriff’te yaymlanan devletle ilgili bir
cok makalede Goebbels, Fiihrer’i halkin zor anlarini paylasan ve onlarin sorunlarini
bilen bir halk adami olarak tanitilmasina 6zen goOstermistir. Buna ornek olarak
makalede bulunan fotograflarda Avusturya halkina karigsarak onlarla nasil
konustugunu, iletisim halinde oldugunu anlatmistir. 30 Haziran 1934 yilindaki The
Nights of the Long Knives’deki Fiihrer’in roliinii su sekilde anlatmaktadir: “Hitler
arkasindan is ¢evirdigini diisiindiigii 100’den fazla arkadasinin katledilmesini planladi
ve bu konu ile 6zel olarak ilgilendi” ve Geobbels tarafindan Hitler’in yiiziindeki
yalnizlik ifadesini konu alan bir fotograf yayimlanmistir. Bu fotograf yiizden fazla
arkadasini katleden Hitler’in iiziintiisiinii ve kederini yansitmaktadir; ancak Hitler’in
ayakta durusu Almanya’nin varligin1 devam ettirebilmesi i¢in her seyi yapacagmin

biiyiik bir gostergesidir (Akarcali, 2003, s. 99).
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Goriintii 8. Uniformali Adolf Hitler

Kaynak: German Federal Archives (Bundesarchiv)

Propaganda bakani Goebbels’in fotograf ile propaganda yapma yoOntemi
oldukca sik kullanilmistir. Yukarida bahsedildigi gibi Hitler’in yiiziindeki trajik
yalnizlig1 vurgulamak i¢in fotograf 6n cepheden cekilmistir. Hitler’i oldugundan daha
uzun boylu gostermek igin fotograf diz hizasindan g¢ekilmistir. Her seye ragmen
Hitler’in dik durusu onun giiciinii yansitmaktadir ve Almanya icin her seyi

yapabilecegine dair bir kararlilik géstergesidir.

Fotografin en Onemli gorevlerinden biri am  belgelemek ve
duraganlastirmaktir. Fotograf giiclii bir propaganda yontemi olarak insanlarin tutum
ve davraniglarini bilerek ve isteyerek degistirmektedir (Lilleker, 2013, s. 223). Ayni
zamanda fotograf, insanlarin belirli bir goriisli ve davranisi benimsemelerini saglamak
icin kullanilmaktadir (Ayhan, 2007, s. 39). Fotograf propaganda i¢in onemli bir

kavramdir. Insanlar1 en kolay ve en hizli etkileyen olgulardan biridir.
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Iletisim araglar1 arasinda 6nemli bir yere sahip olan fotograf bir anlatim
yontemidir. Duragan bir kare icerisinde bir hikdye anlatan fotograf, diizenlenebilecegi
konusunu akillara getirmektedir. Bu diizenleme fotografi c¢eken tarafindan
kurgulanabilir. Ciinkii fotograf her ne kadar kurgulanma 6zelligine sahip olsa bile
insanlar tarafindan ger¢ek olarak algilanir. Fotografin yalan soylemeyecegi kabul
edilir ve bu nedenle delil olarak kullanilabilecegi izlenimi yaratmaktadir. Fotografin

bu 6zelligi propaganda araci olarak kullanilabilmesini kolaylagtirmaktadir.

2.4.2. Miting

Miting kitleleri tek bir organizma haline getirebildigi icin en Onemli
propaganda araglarindan biridir. Kalabalik bir topluluga tek seferde dogrudan
seslenme imkani sunulmaktadir. Domenach’a gore mitinglerde propaganda amacl
kullanilan araglar; bayraklar, sancaklar, amblemler ve partilerin iiniformalar1 olarak

siralanmaktadir.

Mitinglerde insanlar1 tek bir diisiince etrafinda toplamak i¢in bir¢ok materyal
kullanilmaktadir. Bunlarin arasinda hep birlikte sOylenen marslar, bayraklar ve
sloganlar bulunmaktadir (Rossol, 2010, s. 103). Bu faaliyetler kalabaligi ortak bir

hedef i¢in tek ses, tek viicut yapmay1 amaglamaktadir.

Goebbels 18 Subat 1943 yilinda “Topyekiin Savas” adli konugsma yapmaistir.
Berlin’de gerceklesen bu konusmada 14 bini askin kisinin takip ettigi devasa bir
miting olmustur. Bu miting kimileri tarafindan sahane bir propaganda gosterisi olarak

yorumlanmustir.
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Goriintii 9. Joseph Geobbels “Topyekiin Savas” Konugmasi (1943)

Konusma salonunun iizerinde “Topyekiin Savas - En Kisa Savas” yazili bir
pankart bulunmaktadir. Bu mitingde partideki glivenilir gorevlilerden olusan kalabalik
onceden Ozenle prova yapmistir ve kendilerini tam olarak ne bekledigini
bilmektedirler. Goebbels konusmasina 1933 yili Oncesi miicadele donemini
hatirlatarak baslamistir. Alman halkindan daha fazla ¢aba ve fedakarlik isteyerek

devam etmistir. Miting konusmasindan bir kesit su sekildedir;

GOEBBELS: Ingilizler Alman halkinin, hiikiimetin topyekiin savas onlemlerine
direndigini iddia ediyor.

KALABALIK: Yalan! Yalan!

GOEBBELS: “Alman halki savas istemiyor” diyor Ingilizler; “Alman halki sartli
teslimiyet istiyor” diyorlar.

KALABALIK: Seig Heil! Seig Heil!

GOEBBELS: Topyekiin savas istiyor musunuz?

KALABALIK: Evet! (Atesli alkiglar)

GOEBBELS: Size soruyorum: Zafer miicadelesinde, iyi giinde ve kotii gilinde
Fiihrer’in izinden gitmeye ve en zor kisisel fedakarliklarda bile bulunmaya kararl

misiniz?
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KALABALIK: Evet! Seig Heil! (“Fiihrer emreder, biz uyariz” sarkisi.) (Welch, 2019,

5. 152).

Yukarida ana hatlariyla verilen konusmada Geobbels, Kkitleleri harekete
gecirmek i¢in kullandig1 bu yontemi basarili bir mitingle taglandirmistir. Geobbels bu

konu hakkinda giinliigiine sunlar1 yazmaistir:

“Birgok kisi bu kitle bulusmasinin bir tiir darbe oldugu kanaatinde. Ama bizim yaptigimiz
biirokrasinin yolumuza koydugu birgok engeli agsmaya calismaktan ibaret. Topyekiin savas
bundan bdyle birka¢ 6ngdriilii adamin zihnindeki bir soru degil, artik biitiin ulus bununla

ilgili.” (Welch, 2019, s. 151).

Miting ile propaganda yonteminde miting alanin algi agisindan niteligini ve
akilda kalicihigini artirabilmek igin ihtisamli miizikler kullanilmaktadir. Bu, hedef
kitle lizerinde his ge¢isini artirmaktadir. Ciinkii miizik istenilen ideolojinin daha
akilda kalici olmasini ve akici bir sekilde insanlarin mesajlar1 ezberlemesini
saglamaktadir (Karaburun, 2018, s. 259). Kalabalik toplulugu birlikte hareket ettirmek
olduk¢a zor bir durumdur. Bu nedenle miizigin giici mitinglerde siklikla

kullanilmaktadir.

2.4.3. Sinema

Kitle iletisim araglarindan biri de sinemadir. Sinema modern kiiltiirde oldukga
biiyilk bir yer kaplamaktadir. Bu nedenle propaganda araci olarak kullanilmasi
kagmilmazdir (Ferro, 1995, s. 119). Tiim halkin bir kiiltiirel aktivite olarak kolaylikla

gidebildigi sinemalar propaganda i¢in vazgecilmez bir arag niteligindedir.
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Propaganda amaci igeren bir film hazirlayip bunu sinema alanlarina servis
etmek bir¢ok propaganda yontemlerinden daha ¢ok etkili ve daha az maliyetlidir.
Sinema, bu ylizden propaganda yonetimi yapan kisiler tarafindan vazgecilmez bir arag
niteligi tasimaktadir. Bu nedenle biiyiik salonlarda, halkin toplandigir biiyiik
meydanlarda izletilmekte ve bir propaganda araci olarak kullanilmaktadir (Hull,
1969). Tek seferde g¢ekilen bir filmin birgok gdsterimi yapilabilmektedir ve bir¢ok
insana ulasabilmektedir. Sinema gorsel ve isitselligi bir arada kullandig1 i¢in akilda

kalicilig1 ve etkileme giiciinii etkin bir sekilde kullanabilmektedir.

Ulusun imgeleri adli makalede Anthony Smith su dizelere yer vermistir;

“Resimde oldugu gibi filmlerde de ulus ve onun efsane, hatira, simge ve
geleneklerden olusan etnik dagarcigi hakkindaki tarihselci tasavvurun nasil
dogallastigini, dogalmis gibi bir anlatima kavustugunu gorebiliyor; boylece gorsel
sanatlarin giderek daha yaygin bir ulusal {iyelige hitap ettikce nasil daha genis bir

anlam ve duygu yiikii edindirildigine tanik olabiliyoruz” (Yilmaz Y. K., 2007, s. 59).

fikrini dile getirmektedir. Toplumun degerlerinden faydalanarak etki giiciinii artiran

sinema kitleleri kolayca etkileyebilir.

Sinemanin stratejik giiclinii fark eden liderler, sinemay1 bir propaganda araci
olarak kullanmaktan geri kalmamislardir. Almanya’nin bu konuda yaptigi ilk
caligmalarindan biri “Hitler’in Almanya Gezisi” adli belgesel niteliginde bir film
olmustur. Bu filmin igerigi se¢im kampanyalarinda yaptig1 tiim seyahatleri
anlatmaktadir. Bu tarzda bir¢cok film ¢ekilip sinema salonlarinda gosterilmistir.

Sinemanin giiciinii fark eden Almanya’nin propaganda bakani Geobbels, Hitler’in
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istegi dogrultusunda “Iradenin Zaferi" adli bir film cektirtmistir. Bu film Hitler’in
Almanya i¢in bulundugu fedakarliklar1 konu almigtir. Tiim diinyanin Almanlara ait
oldugu hissini uyandiran bu film Almanlarin diger milletlerden tistiin oldugunu da
vurgulamaktadir. Ote yandan Alman gengliginin ve askerlerinin nasil olmasi gerektigi
hakkinda bilgiler vermistir ve en Onemlisi Almanya’nin diinyaya nasil mesajlar

vermek istedigini konu almistir (Bektas A. , 2002, s. 157).

Goriintii 10. “Iradenin Zaferi” Filminden Bir Kesit

Sinema, halkin hafizasin1 taze tutma Ozelligini sanatsal bir perspektifle
birlestirmektedir. Hayal edilen baska bir diinyanin varligin1 vurgulayan sinema ayni
zamanda gilindemin ¢ok Otesindeki fikirleri toplu izleme yoluyla saglamaktadir.
Sinemanin hatirlatict 6zelliginin yani sira hayal edilen bagka bir hikdye meydana

getirebilmektedir. Olmayan bir seyi olmus gibi gosterebilmektedir.

2.4.4. Egitim
Propaganda ve egitim olgularina yakindan bakildiginda birbiriyle yakindan
baglantis1 bulunmaktadir. Insanoglu bu iki olguyu birbirine baglamakta giicliik ¢ekse

de bu iki olgu tiim toplumu belli 6l¢iilerde degistirme amaci tasiyan, iki farkli yontem
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olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Aslinda bu iki kavram birbirine oldukg¢a zit
kavramlardir ¢iinkii egitim diisiince Ozgiirliigiinii savunurken propaganda ise daha

onceden belirlenmis birtakim dogmalari, hiikiimleri kabul ettirme gayreti icindedir.

Egitim dogas1 geregi farkliliklara acik bir yontemi benimsemektedir. Ancak bu
sekilde, farkliliklarin giice doniistiiriilerek bir toplum olusturulabilecegini
varsaymaktadir. Propaganda ise bunun tam zitt1 olarak, makbul olan tek tip insan ve
toplum yaratma modelini benimsemektedir (Brown, 2000, s. 19). Bunun yaninda,
egitim muhakeme yetenegini gelistirmek igin farkli kaynaklardan yararlanirken
propaganda ise tek bir kaynaktan tek bir dogru ¢ikacagini benimsemektedir. Egitim ve
bilgi insana 6zgiliven verirken, propaganda insanin 6zgiivenini elinden almakta ve tek

tiplestirmektedir.

20. yiizyilda siyasi iktidarlar egitimi iktidarin bir destekleyicisi, ideolojik
fikirlerinin yayginlastirilmas1 amaciyla olduk¢a sik kullanmistir. Hitler iktidar
koltuguna oturur oturmaz egitim ile ciddi bir beyin yikama ugrasinda bulunmustur.
Hitler en kiiciik yastaki ¢ocuklarin egitiminden baslayarak, tiim okullarda 1rk bilgisi
ve 1rk tarihi dersini zorunlu tutmustur. Bunun yaninda askeri egitim ve spor egitimi de
zorunludur. Ciinkii Hitler Alman 1wrkinin saglikli, giiclii goriinmesine Onem
vermektedir. Hitler doneminde 6zel siyaset okullar1 da agilmistir. Nazi propagandasinm
yaymak i¢in kurulan gencglik orgiitleri bulunmaktadir. Bunlarin sonucunda Hitler,
toplumun her bir ferdinin kendisini Onderine her an adayacakmis gibi hazirda

beklemesini saglamistir (Akgiil, 2017, s. 140).
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Ote yandan Rusya da egitimi giiclii bir propaganda olgusu haline getirmistir.
Politika seminerleri, olgunlagtirma okullari, inceleme dernekleri yiizbinlerce
propagandacinin yetistirilme alant olmustur. Buralarda yiiriitiilen egitimlerde Marx’1n,
Stalin’in ve Lenin’in yazmis oldugu kitaplar ders miifredatlarina girmistir. Boylesi
egitim goren yiizbinlerce insan, sistemin gerektirdiklerini yerine getirmek igin
yetistirilmistir. ~ Fabrikalardaki “Kizil Koseler”, koylerdeki “Okuma Evleri” ve
sehirlerdeki “Kiiltiir Dernekleri ve Spor Kuliipleri” bu propagandanin yiiriitildigii

mekanlar olmustur (Domenach, 2003, s. 38).

Gorildugii gibi diinya tlizerinde birgok iktidar sahibi egitimi bir propaganda
araci olarak kullanmistir. Sisteme hizmet etmesi i¢in her yolu deneyen giiclii liderler
egitimi genel amaci olan sorgulama ve dogruyu arastirma olgusundan saptirip tek bir

dogruyu dikte etmek i¢in kullanmislardir.

2.4.5. Afis

20. vyiizyilin baglarinda kitlesel temelde sik¢a kullanilmaya baslanan
propaganda afisleri, siyasal partilerin ve ideolojik olusumlarin sik¢a kullandigi
propaganda araglarinin baglica alanlarindandir. Propaganda kampanyalarinin
yiiriitiildiigi sokaklar, meydanlar, toplu ulasim aracglar1 gibi yerlerde bu araca sikca
rastlamak mimkiindiir ve afis “duvardaki silah” olarak isimlendirilmektedir
(Rothschild, 2021). Tim propaganda siireci boyunca afisler hedef kitleyi etkilemek
i¢in sik¢a kullanilmigtir. Ikna edici iletisim yontemi olarak kullanilan propagandanin
en degerli yapi1 taslar1 afisler ya da afis benzeri grafik {iriinlerdir. Bu nedenle siyasi

partilerin ya da ideolojik yapilanmalarin olduk¢a fazla kullandig1 yontemlerin baginda
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afisler gelmektedir. Propaganda afiglerine, insanlarin yogun bulundugu yerlerin

basinda gelen sokak ve meydanlarda rastlanmaktadir.

Gorsel iletisimde afis, fotograftan ¢ok daha etkili bir aragtir. S6zel retorik ile
birlesen gorsel bir darbe ya da yumruk etkisindedir (Sequela, 1982, s. 55). Rossi

2

Giraud ise afisi “Goze tuzak kurmak” olarak degerlendirmistir.” Afis gdze carptigi
andan itibaren izleyiciyi etkilemeli ve ona mesajini iletmelidir. Kullanilan mesajin en
net ve sade bicimde aliciya iletilmesi propaganda afislerinin ortak o6zelliklerinden
biridir. Propaganda afigleri zihinde kalici ve g¢arpici etki birakmasi igin

tasarlanmaktadir. Sloganlar ve kisa mesajlarla desteklenmis afisler dogru gorsellerle

bulustugu zaman inanilmaz bir iletisim silahina doniisebilmektedir.

Cok eski tarihlere dayanan afis sanati, kitlelere seslenerek onlar1 belli bir konu
hakkinda bilgilendirme aract olarak bilinmektedir. Kitle iletisim araglarmin en
onemlilerinden biri olan afis sanati propaganda araci olarak da kullanilmaktadir.
Radyonun her evde bulunmadigi zamanlarda, propaganda i¢in afis sanati oldukca
yaygin kullanilmigtir. Afis sanatinin ikinci Diinya Savasi ile 6zdeslesmesinin sebebi,
o donemlerde propaganda islevinin ¢ok aktif kullanilmasidir (Aktas, 2021, s. 282).
Afiglerin etkili ve yaygin kullanimi, baski ve cogaltmaya dayali teknolojinin
gelismesiyle dogru orantilidir. II. Diinya Savasi sirasinda propaganda afiglerinin
oldukca sik kullanilmasit bu sebepten kaynaklanmaktadir. Tek bir afisle binlerce
insan1 etkilemek, tek bir fikir etrafinda toplamak icin ikna etmek ve harekete

gecirmek oldukea basittir.
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Afisin iletisimde oynadigi rolii géz oniinde bulundurursak, hedef kitle olan
etkilesimi ve goriiniirliigii sayesinde propaganda siireclerinde kullanilan en etkili arag
olarak tanimlayabiliriz. Grafik tasarimin da en Onemli araglarindan biri olmasi
sayesinde insanlarin algi ve iknalarmi etkileyebilecek ozelliklere sahip en onemli
iletisim kanallarindan biridir. Bu baglamda afigler diger propaganda bigimleri
acisindan bazi avantajlara sahiptir. Bir brosiir veya gazete okunup atilabilir ya da
okunmayabilir. Radyo istenildigi her an kapatilabilir ve dinlenmeyebilir, miting ve
sinema gidilmeyerek gormezden gelinebilir. Fakat herhangi bir insanin sokakta
yiriirken afisten kagmasi pek miimkiin olamayacaktir; ¢iinkii afig anlik bir iletisim
giicline sahiptir. Goriildiigli anda dikkat ¢eker ve hafizaya islemeye c¢oktan

baslamustir.

2.4.6. Posta Pulu

Posta pullari, diinyada posta hizmetlerinde yasanan biiyiik gelismelerle birlikte
onemli bir iletisim araci haline gelmistir. Bu agidan, posta pullarinin 20. yiizyilda
propaganda faaliyetlerine hizmet etmeye baslamasiyla birlikte, tizerlerindeki resimler
ve karikatiirler profesyonel ressamlar ve karikatiiristler tarafindan olusturulmaya

baslanmistir.

Posta pullar1 bir nevi kiiciik afis islevi gérmektedir. Posta pullar1 i¢in de,
propaganda afislerinde kullanilan ilkeler gegerlidir. Diger yandan posta pullari,
afigslere gore daha cok kitleye ulasabilmektedir (Akarcali, 2003, s. 110). Diger
propaganda araclar1 sadece bulundugu bdélgelerde kullanilirken pul tasarimlari sinirlari

asarak diinyanin dort bir yanina ulagmaktadir. Giiniimiiz sartlarinda pul tasariminin
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etkisi tartigilabilir fakat teknik imkanlari giiniimiiz kadar gelismemis oldugu

donemlerde kitalar arasi yolculuk yapan kiiciik birer afis olarak degerlendirilebilir.

Goriintii 11. “Parti Giinii” Almanya Posta Pulu
Kaynak: Calvin, 2018

Almanya’da 1936 yilinda basilan “Parti Giinii” baslikli posta pulu, bir mitingi
konu almaktadir. Posta pulunda kirmiz1 bir fon iizerinde, beyaz bir 151k sagan gamali
ha¢ tasvir edilmektedir. Diger yandan havaya kalkmis eller de gamali hagi
selamlamaktadir. Posta pulunun altinda ise "Reichsparteitag 1936/ Imparatorluk Parti

Gilinili 1936" yazisi bulunmaktadir.

Barthes’in pul tasarimi yan anlam olarak degerlendirildiginde, gamali hag
Nazizm ideolojisini, Nazi Partisi'ni ve Hitler'i temsil etmektedir. Havaya kalkan eller
ise Alman halkinin bir temsilidir. Gostergeler bir biitiin igerisinde degerlendirildiginde
Alman halkinin Nazizm'e sadik bir sekilde bagli oldugunu anlatilmaktadir. Nazizm

"kurtaric1" ve "egemen gii¢" metaforlar1 igerisinde sunulmaktadir.
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Tarihte de goriildigii gibi diinya vatandaslari tarafindan propaganda ve
iletisim araci olarak kullanilan pul tasarimlari, etkisini igerisinde bulundugu sinirlarin
disarisina tastyarak farkli cografyalarda propaganda iletisimini gergeklestirebilecek
giice sahiptir. Diger iletisim araglarina gore daha ufak boyutlarda olmasina ragmen,
etkilesime gectigi hedef kitle ile dogrudan bir iletisim kurmas1 sebebiyle tarihteki en
onemli propaganda araclar1 arasina girebilmigtir. Donem igerisinde iletisimin sadece
mektuplar {lizerinden devam ettigini diisiiniirsek posta pullar1 propaganday1 ¢ok ciddi

capta gergeklestirebilirmistir.

2.4.7. Resim
Resim sanatini propaganda i¢in kullanan ilk liderlerden biri Fransiz Napolyon
Bonapart olmustur. Propaganda amaci ic¢in resimleri baski yoluyla g¢ogaltarak

Fransa’nin farkli bolgelerine gondermistir (Domenach, 2003, s. 122).

Resim tekniginin gelismesi ve baski yontemlerinin cesitlenmesi ile birlikte
diger iilkelerde resim yoluyla propaganda yapmaya baslamislardir. Resim sanatinin
propaganda acisindan pek ¢ok tiiri bulunmaktadir. Bunlar; liderlerin ihtisamli
resimleri, savas resimleri, karikatiirler olarak siralanabilir. Resim dikkat ¢eken ve
carpici bir sanat triiniidiir. Resim ile mesaj birlestiginde mesajin algis1 daha etkili ve

akilda kalic1 olmaktadir (Domenach, 2003, s. 124).

Resim ¢izen sanatcilara ismarlanan ihtisamli resimler, abartili bir sekilde
tuvallere yansitilmistir. Almanya bu yontemi oldukg¢a basarili kullanmis ve canhi
renklerle birlesen tuvaller sehrin ¢esitli yerlerini siislemistir. Rusya’da ise resim sanati

siradan ihtisamdan ¢ok sosyalist algiya hizmet etmektedir. Rusya’da propaganda
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amacl yapilan resimler, yaygin bir izleyici kitlesine ulasmasindan 6tiirii oldukga sik
kullanilmigtir. Bununla beraber halkin sorunlarini yansitan resimler yapilmistir. Konu
bakimindan sinif farkliliklarini icermekte ayn1 zamanda giindelik ve giincel konulara
deginmektedir. Bu resimlerin asil amaci halkin Sovyet Rusya ideolojisine sadik

kalmasini saglamaktir (Clark, 2004, s. 98).

Gelisen teknolojiye ayak uydurarak iletisim araclarii kullanmaya baslayan
halk uzun siirelerdir bu tip tasarimlarda yaziyr okumaktansa fotograflara bakmay1
tercih etmektedir. Resmin maliyetinin az olmasi, kullanimini olduk¢a etkin
kilmistir. Bilindigi {lizere gilinlimiizde insanlar uzun yazilar okumaktan ziyade
fotograflara bakmay1 ve ¢ok az yazi okumay tercih eder olmuslardir. Ustelik resim ve
fotograf, maliyeti diisiik etkisi biiyiik yontemlerdir. Ozellikle resimler bir sanatci
tarafindan tasarlanmasina ragmen yapim agsamasindan sonra defalarca kullanilabilme
olanagina sahiptir. Resimler gorsel agidan iyi olmasa bile el becerisi ile yapildig1 i¢in
Ozgiin kategorilerde degerlendirilir ve bu sayede diger araglara gbére daha ylice
sayllmaktadir. Dikkat ¢ekici ve cezbedici unsurlar ile tasarlanan resimler barindirdig:

iletiyi hedef kitleye sunabilmek i¢in hazirlanmaktadir.

2.4.8. Heykel ve Mimari
Birinci Diinya Savasinda propagandanin 6nemini anlayan biiyiik devletler pek
cok alanda propaganda yapmaya baslamislardir. Hi¢ siiphesiz ki heykel ve mimari de

bu gelismelerden iistiine diiseni yerine getirecektir.

Propaganda, tarih boyunca heykel tasariminda karsimiza ¢ikmaktadir. Yunan

tapinagi olan Parthenon’da islenen figiirlerin gen¢ ve kasli yorumlanmasi bir
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propaganda yontemidir. Amac¢ halkin ideal insan goériiniimiinii benimsemesi ve bu

goriiniime sahip olmay1 istenmesidir (Benli, 2018)

Géoriintii 12. Parthenon, Akropolis

Tarihte biitlin fasist rejimler mimariden bir ifade bi¢imi olarak yararlanmak
istemigstir ve siyasal kimliklerini bu ihtisamli mimari yapilarla vurgulamaktadirlar. Bu
amacgla da mimari yapilar1 kendi hedefleri dogrultusunda yonlendirmeyi
amaclamiglardir (Hasol, 2018). Diktatér bakis agisi ile desteklenen yonetimler

propaganda amaciyla mimariyi ayr1 bir noktaya konumlandirmistir.

Endiistri Devrimi’nden sonra pek cok iilke bilim ve teknolojik gelismelerini
vurgulamak i¢in pek c¢ok uluslararasi sergi diizenlemistir (Akgura, 2009, s. 20).
Mimari yapilar, fagizmin bir gii¢ gosterisi olarak kullanilmasina olanak saglamistir.
1932 ve 1934 yillar1 arasinda Benito Musollini tarafindan Roma’da mimarlik sergisi
acilmistir. Bu serginin amaci Fagist italyan Rejimi’nin gérkemini ve ihtisamini

vurgulamaktir (Hasol, 2018).
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Goriintii 13. Kongre Saray1 Roma

Almanya’nin lideri Adolf Hitler basa geldikten sonra mimariyi bir propaganda
aract olarak kullanmaktan geri kalmamistir. Alman 1rki gibi Eski Roma
Imparatorlugu’nun da secilmis ve 6zel bir itk oldugunu diisiinen Hitler, Almanya’nin

yeni mimari anlayigini Roma tarzinda bigimlendirmistir (Hasol, 2018).

Goriintii 14. Albert Speer “Almanya Kongre Saray1”

Sovyetler Birligi’nde ise hiikiim siiren lider Josef Stalin’dir. Stalin doneminde
Rus mimarisinde Sosyalist Klasisizm akim1 hakimdir. Hatta bu akima Stalin Gotigi de

denmektedir. Stalin doneminde Sovyetler Birligi’nde “Sanat, rejimin ve ideolojinin
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emrinde olmalidir” diislincesi oldukca yaygindir. Bu anlayis 1933 ve 1955 yillar

arasinda yayginlasmis ve uygulanmistir (Hasol, 2018).

Goriintii 15. “7 Kiz Kardesler” (1947 — Moskova)

2.4.9. Radyo

Toplumun kendi arasinda iletisimi ve uluslararasi iletisimin gelismesi, kitle
iletisim araclarmin gelismesiyle dogru orantilidir. Iletisim diinya iizerinde yasayan
tiim canlilar tarafindan kullanilan bir eylemdir. Iletisimi saglayan en énemli araglar
ise kitle iletisim araglar1 olarak adlandirilirken, radyo igerisinde barmdirdigi
dinamiklere gore sadece ses yoluyla iletileri gonderebilmektedir. Bu da bilingalti

mesaj iletiminde en 6nemli unsur olarak goriilmektedir.

“Iletisim olgusu yirminci yiizyilin baglangic déneminde giindeme gelmistir. Bu
olaylarin siyasi boyutunun yaninda 6nemli ortak noktasi genis halk yiginlarim
ilgilendiren yonlerinin bulunmasidir. Genis halk kesimleri ya dogrudan dogruya aktif
bir bi¢cimde bu siyasi, askeri ve toplumsal olaylar i¢inde yer almislar, ya da yine bu
olaylarin dogurdugu siyasal gercevede bilingli bir sekilde denetim altinda tutulmak,

yonlendirilmek, bigimlendirilmek, hatta manipiile edilmek istenmislerdir. Bu yiizden
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de s6z konusu donemde basinin yaninda genis halk kesimlerine hitap edecek sinema
ve Ozellikle radyo ve televizyon gibi yeni kitle iletisim araclar1 gelistirildigi gibi, kitle
iletisimi de ilk kez bilimsel yontemlerle incelenen bir alan olarak karsimiza ¢ikmistir”

(Oztiirk, 2017, s. 157-174).

Radyo araci etkin kullanarak, ©Onemli ve basarili propagandalar
gergeklestirilmistir. Birinci Diinya Savasi sonrasinda kitle iletisim araglarindan biri
olan radyonun 6nemi anlagilmistir. Bu donemde Amerika Birlesik Devletleri Bagkani
Franklin Roosevelt halka dogrudan seslenen bir program yayinlamistir. Roosevelt
Ocakbas1 Sohbetleri’'nde Amerikan halkini etkilemeyi ve yonlendirmeyi basarmistir
ve tarihte radyoyu siyasal basari i¢in kullanan ilk lider olarak adindan sz ettirmistir

(Isik, 2005, s. 9).

Insanlar radyo dinlerken diger kitlesel iletisim araclarinda oldugu gibi islerini
birakmak zorunda kalmazlar; yani radyo dinlerken ayn1 zamanda herhangi bir isle
ugrasabilirler. Radyo dinlerken insanlarin zihninde goriintii yaratmasit oldukga
kolaydir. Ciinkii etkili bir anlatim dinleyen dinleyiciler hayal giiciinii kullanarak gelen
sesin nasil bir ortamdan geldigini ve kime ait oldugunu gorsel olarak canlandirmaya
caligirlar. Dinleyiciler radyoyu ¢ok kisisellestirir ¢iinkii yayin1 sadece kendilerine
yapiliyormus hissi yaratilmaktadir. Diktatorler radyonun insanlar {izerinde kullanimini

fark ederek, radyo ile tiim halkin1 yonetmeyi basarabilmislerdir.
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2.4.10. Gazete

Giinliik olarak servis edilen gazeteler siyasi partiler ve gazete sahipleri
tarafindan gazeteyi olusturan tiim paydaslart kendi ideolojileri dogrultusunda
manipiile ederek halkin fikir ve goriisleri konusunda biiyiikk bir giice sahiptir. Bu
yiizden gazete propaganda siireclerinde kullanilan en 6nemli araglardan biri olarak

yerini almaktadir.

Avrupa’da ticari kapitalizmin bir {irlinii olarak karsimiza ¢ikan gazete, kitle
iletisim araglarmin en Onemlilerindendir. Gazetenin kokeni Orta Cag’a kadar
dayanmaktadir. Orta Cag’da haber mektuplart olarak kullanilan gazete, glinlimiizde
ise giinliik tiiketilen kapitalizmin ticari liretim big¢imi olarak karsimiza ¢ikmaktadir

(Tokgdz, 1994, s. 33).

Gazetelerin giinliik yayimlanmas1 ve satilmasi 18. ylizyillara dayanmaktadir.
Bu dénemde gazeteler kamuoyu olusturma ve halki belli bir fikir etrafinda toplama
islevini kitlesel olarak gerceklestirmistir. 18. yiizyilin ileri gelenleri propaganda i¢in
kitaplara ve elestirilere odaklanmaktadir ancak bunun igin en uygun kitle iletisim

arac1 gazete olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Domenach, 2003, s. 21).

Propagandanin en yaygmn kullanildig1r gazetelerin kendine 6zgii ozellikleri
vardir. Bu ozellikler gazetenin neden bir propaganda araci olarak kullanildigini

aciklar niteliktedir. Bu 6zellikler su sekilde siralanmaktadir:
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e Gazete okuyucunun kendi hizina gore okuyabilme imkani sunmaktadir.
Okuyucu metnin goriiniimiinii kontrol edebilir ve sadece ilgilendigi kisimlari
okuyabilmektedir.

o Diger kitle iletisim araclarina gore yazili basin, kitleye sadece bir kere ulagsma
olanag1 sunar ve sonrasinda istendigi zaman ve mekanda tekrar tekrar okunma
ve diisiinmesine olanak saglar. Sinema ve radyo gibi bitmez ve anlamlandirma
icin tekrar gbzden gegirme ve iizerinde diisliniilmesine olanak saglamaktadir.

o Gazetelerde, ele alinan konunun daha ayrintili islenmesi s6z konusudur.
Herhangi bir konunun istenilen uzunlukta ve detayda olmasina olanak
saglayan basili materyaller, bu agidan bakildiginda en uygun olanlaridir.

o Gazete ve dergi okumak toplumda daha yiiksek bir saygmlik gostergesidir.
Ayni zamanda okuyucu tarafindan basili materyallere saygi duyulmaktadir.
Belli bagli yaym organlart karsisinda okuyucular daha kolay etkilenir

diistincesi hakimdir (McQuail, 1994, s. 116).

Fakat bununla birlikte gazetelerin olumsuz bir tarafi da ortaya ¢ikmaktadir.

Gazetelerin dezavantajlarini ise sOyle siralanmaktadir:

o Kisa omiirlii olup, giindelik olmasidir.

e Okuma siiresi, izleme ve dinleme siiresinden kisadir ve bu nedenle kullanilan

reklamlarin  akilda kaliciligi diger kitle iletisimlerine oranla daha az

olmaktadir.

o Baski kalitesi olarak diger basili iiriinlerden daha diisiik kalitede olmasidir.

e Tek bir duyuya hitap etmesidir.
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Buna benzer ozellikler daha ¢ok siralanabilir ancak baslica olumsuz taraflari
bunlardir (Yaylact 1999: 176). Ozetle, gazete ulastigi insan sayist ve hedef kitle
iizerinde sahip oldugu prestij algisi sayesinde propagandanin en temel araglarindan

biri olarak nitelendirilmektedir.

2.4.11. Tiyatro

Antik Cag doneminde Yunan halk: tarafindan gosteri sanati olarak icra edilen
tiyatro, uygarlik tarihi boyunca sanat olgusuna sahip olan bireyleri egitmek ve onlara
sanat odakli mesajlar iletmek icin kullanilmaktadir. Bu baglamda farkli bir fikri halki
ile tamigtirma asamalarinda tiyatro sanat odakli propaganda olarak kendi

konumlandirmasini saglamistir.

Almanya’da 1930 yillarinda is¢ilerden olusan ve siirekli gezen tiyatro gruplari
bulunmaktaydi. Bu isciler gittikleri sehir ve kasabalarda hem calisir hem de halkin
eglenmesi i¢in gosterilerde bulunmaktadir. Bu gruplar savas ve irk¢ilik karsiti oyunlar
sergileyerek Hitler Fagizmini elestirmekteydiler. Bu dénemin en etkili oyunlarindan

biri “Kizil Roketler”dir. Oyuncularindan biri su sekilde agiklamalarda bulunmustur;

“Tiyatro oyunlarimiz ‘kiiltiir’ tretmek i¢in yola ¢ikmamustir... Bizim ilk ve en
onemli gorevimiz gosteri ve sahnemizle, alayct ve canli temsillerimizle kelimelerin
tek baslarina bir sey ifade etmedigini genc insanlara aktarmaktir. Sloganlarimizla
onlar1 heyecanlandirmali, sinif bilinglerini uyandirmali ve gelistirmeli, ezen ve
sOmiiriilen bir gruba dahil olduklarini anlamalarini saglamali ve saflarimiza katilarak

miicadelede yer almanmn gorevleri oldugunu gérmelerini saglamaliy1z” (Clark, 2004,

s. 37).
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Tiyatro sahnesinde gergeklesen bu sdylem, propagandanin tiyatro sanatinda ne
derece etkili kullanildiginin kanitidir. Bu tiyatro grubunun asil amaci goriislerini
aktarmak ve alman gencleri etkilemektir. Tiyatro alan ve ses sorunu goze alindiginda
sinirlt sayida izleyiciye ulagmaktadir. Fakat hedef kitlesinin 6zel olmasindan dolay1

etkisi izleyici sayisi ile ters orantilidir (Akarcali, 2003, s. 201).
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3. BOLUM

3.1. Propaganda ve Savas

“lki ya da daha ¢ok devletin, istediklerini kabul ettirmek amaciyla ya da
baskasinin isteklerine boyun egmemek amaci ile, birbiriyle diplomatik iligkilerini
keserek silahli giiclerle vurusmalarina” savas durumu denilmektedir (Tiirk Dil
Kurumu Soézligi, 2020). Propaganda ise bireylerin ya da gruplarin davraniglarin
bi¢imlendirmek, kontrol etmek ya da degistirmek amaciyla kitle iletisim araglarinin

kullanilmasidir (Qualter, 1980, s. 257).

Propaganda psikolojik savasin en belirgin yontemlerinden biridir. Psikolojik
savag, kitlelerin duygu ve diisiincelerini degistirmek amaciyla kullanilan bir
yontemdir. (Tarhan, 2003, s. 9)Savasta ya da barista kullanilan propaganda yontemi
bazen saldiri bazen de savunma amagli kullanilmaktadir. Askeri, siyasi veya
ekonomik faaliyetler i¢in kullanilan propaganda, 6zel bir amag elde etmek igin belirli
gruplarin duygu ve diislincelerini belirlemek amaciyla kitle iletisim araglarinin planh
olarak kullanilmasidir (Ney, 2019, s. 65). Yani savas sirasinda kullanilan propaganda
kisinin ya da kitlelerin fikirlerini etkilemek amaciyla hazirlanmis haber veya bilgilerin

organize bir sekilde kullanilmasidir.

Propaganda uygulamalari ¢ogu zaman bir siire¢ yoOnetimidir. Propaganda
uygulandiktan hemen sonra hizlica sonu¢ vermesi beklenemez. Bir grubun inanclari
ya da fikirlerini etkilemek icin kullanilan propaganda, “bol, parcala ve yonet”
taktigini kullanarak daha etkili olabilmektedir. Bu uygulamanin sonucunda kitleleri
bélmeyi amaclayan propaganda birbirleriyle karsi karsiya gelen kiiciik gruplar

olusturmay1 hedeflemektedir (Avsar, 2002, s. 73). Goriildiigii iizere propagandanin
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birgok amaci bulunmaktadir. Bu amaglar kendi halkinin veya aymi fikirde olan
kitlelerin morallerini yliksek tutmak, kitleleri belli bir ama¢ dogrultusunda toplayip
fikirlerini pekistirmek i¢in kullanilirken bazen de karsi tarafa yeni bir fikir empoze
etmek, mevcutta bulunan fikirlerinin siddetini azaltmak ya da artirmak i¢in kullanilir.
Propaganda basaril1 ise karsi tarafin fikirlerini tamamen zit yone dogru gelistirmek

mimkin olabilir.

Savas zamaninda diplomasi kullanilmamaktadir; bu nedenle savasin diplomasisi
propagandadir. Devletler birbirlerine iletmek istedikleri mesajlart ve goriisleri
propaganda yontemi ile iletmektedir. Hem iilke i¢i hem de iilke disinda kurum ve
kurulusglar iletisim kurmak ve kitleleri yonlendirmek i¢in propaganda yontemine
oldukca sik basvurmaktadirlar. Iyi kurgulanan propaganda ile kendi halkina 6zgiiven
veren kurumlar karsi tarafin halkini da tahrip etmektedir. Bu nedenle tarihin her

doneminde propaganda yonteminden yararlanilmistir.

3.2. Diinya Savaslar1 ve Propaganda

Propaganda kelimesi literatiire yeni girmis olsa da eski ¢aglardan beri kullanilan
bir yontemdir. Ozellikle iletisim imkanlarinm kisitl oldugu dénemlerde, kralliklar ya
da padisahlar tarafindan yayimlanan fermanlar halka korku salmak ve isteklerini
sorgusuz sualsiz yaptirmak icin kullanilmaktadir. Bu sekilde iktidara karsi olan
giicleri, siyasi ve sosyal acidan manipiile etmek olduk¢a kolay uygulanan bir

propaganda yontemidir (Yaman, 2007, s. 53).

1900’14 yillara geldigimizde, savaglarda kullanilan propaganda yontemleri

teknolojinin gelismesiyle dogru orantili bir sekilde gelismistir. Bu donemlerde daha
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sistamatik ve bilin¢gli kullanilan propaganda yontemleri uygulanmaktadir. Artik
savaslar cephede silahli miicadeleden daha ¢ok propaganda savaslari olarak

adlandirilmaktadir.

3.3. Birinci Diinya Savasi

I. Diinya Savasi, 20. yiizyilin en kanl1 savaslarindan biridir. Ingiltere, Fransa ve
Rusya Imparatorlugu’nun olusturdugu Itilaf Devletleri ile Almanya, Avusturya ve
Macaristan’in olusturdugu Ittifak Devletleri arasinda gegmistir. itilaf Devletlerine
daha sonra Italya, Yunanistan, Portekiz, Romanya ve Amerika Birlesik Devletleri
katilmustir. Ittifak Devletlerine ise Osmanli ve Romanya dahil olmustur(Encyclopeida,
2021). Adindanda anlasilacagi iizere tam bir diinya savasi gergeklesmistir. Savas
cepheleri kadara, havada ve denizde gercekleserek iki kitaya kadar yayilmistir.

| . Diinya Savasi tarihin en yikict savaglarindan biridir. Yaklasik yirmibir
milyon insan yaralanmis, on milyon asker 6lmiistiir. Milyonlarca kisi iilkesini terk
etmek zorunda kalmistir. 14 Agustos 1914’de baslayan bu kanli savas 11 Kasim

1918’de bitmistir (Encyclopeida, 2021).

I. Diinya Savasi’nin konumuz ag¢isindan 6nemi biiyiiktiir. Propaganda ilk defa
bir yontem ve sistematik bir sekilde kullanilmistir. Grafik tasarim tarihi agisindan
onemli bir yere sahip olan propaganda afisleri bu savas sirasinda kimlik kazanmigtir.
Baski teknolojisinin gelismesi propaganda afislerinin olduk¢a ¢ok kullanilmasina
sebep olmustur. Birgok iilke, alaninda uzman grafik tasarimcilarla ¢alismis hatta
“Propaganda Bakanliklar1” kurmustur (Rizvanoglu, 2001, s.17). Bu nedenle
propaganda tarihi i¢in I. Diinya Savasi olduk¢a Onemli bir yere sahiptir. Diinya
tarihini degistirecek bu yontem ilerleyen donemlerde yapilan biitiin savaslara etki

etmis ve kullanilmustir.
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3.3.1. Propaganda Afislerine Genel Bakis

Bu bolimde 1. Diinya Savagt sirasinda iretilen propaganda afisleri

incelenecektir.

-

-

iR
JOIN YOUR GOUNTRY'S ARMY!

GOD SAVE THE KING

Reproduced by permission of LONDON OPINION

Goriintii 16. Alfred Leete, “Lord Kitchener Wants You” (1914)

Kaynak: rwnaf.org

Ingiliz Alfred Leete tarafindan tasarlanan bu afis 1. Diinya Savasi sirasinda
ikoniklesmistir. Afisin {izerinde “Ingilizler Lord Kitchener Sizi Istiyor. Ulkenizin
Ordusuna Katilin! Tanr1 Sizi Korusun.” yazmaktadir. Donemin Savas Bakani Lord
Kitchener resmedilmistir. Basit ve net anlasilan bir tipografi kullanilmistir. Hiyerarsik
denge olarak merkezi ve ortadan blok sistemi uygun goriilmiistiir. Saman kagidina
basilmasinin sebebi ucuz olmast ve ¢ok g¢ogaltilabilmesi ic¢indir. Bu afig ileride
Amerika’nin iinlii propaganda posteri Uncle Sam’e ilham olacaktir. Pek ¢ok tilkenin
bu tarzda afis kullanilmas1 bu afigin basarisini ortaya koymaktadir. Giinlimiizde pek
cok insan bu afiglerin bagarisini takdir etmekte ve bir sanat yapit1 olarak gérmektedir.

[lliistrasyon teknigi kullanilarak tasarlanan bu afis 42x29 cm odlgiilerinde iiretilmistir.
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Goriintii 17. H.R. Hoops, “Destroy This Mad Brute” (1916)

Kaynak: rwnaf.org

Amerika Birlesik Devletleri savas sirasinda halki bilgilendirmek i¢in “Halki
Bilgilendirme Komitesi” kurmustur. Bu komitenin istegi iizerine 1916 yilinda H.R.
Hoops’un tasarladig1 bu afisin genel olarak amaci vatanseverligi tesvik etmek, savasi
hakli ¢ikarmak, para toplamak ve kaynak saglamaktir. Hoops, diismani canavar olarak
betimlemis ve Amerika kitasina ayak basarken resmetmistir. Arka planda yikilmis ve
harabeye donmiis bir Avrupa kitasi goriinmektedir. Deliye donmiis canavar,
Amerika'nin degerlerini zorbalikla ele almis ve kagiriyor pozisyondadir. Ozgiirliik
degerlerini sembolize eden bir kadin figiirii kullanilmistir. Tipografik olarak tirnakli
bir font tercih edilmistir. Afisin {ist tarafinda “Bu canavar1 yok et” yazarken alt
tarafinda ise “Amerika Birlesik Devletleri Ordusu Askere Alim” yazmaktadir.
Elindeki kanli sopanin iizerinde “kiiltlir” yazmaktadir. Canavarin kafasinda bulunan
migferin iizerinde ise “Militarizm” yazmaktadir. Bu migfer Alman Ordusu’nun
kullandigr migferdir. Bu gorsel anlatim ile Alman Askerleri canavarlastirilmistir.

Denge olarak yine merkeze ortalanmis olarak tasarlanan bu afis renk olarak oldukca
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zengindir. Litografi teknigi kullanilan bu afise 81x28 cm 0lciilerinde dikey bir form

uygun gorilmiistir.

BOLS CHEWISMUS

Vel : \
BEHAMPFUNC DE$ BOLSCHEWISMUS
BERLIN W9 SCHELLINGSTR.2

Goriintii 18. Julius Engelhard, “Bolshewismus Brigt Krieg Arbeitslosigkeit Und Hungersnot”
(1918)
Kaynak: rwnaf.org

Alman ressam Julius Engelhard tarafindan tasarlanan bu afis donemin 6nemli
afiglerinden biridir. O donemlerde Almanlar pek c¢ok sayida ressamla anlasip,
istedikleri ideolojide eser iiretmelerini yani devlet icin ¢alismalarin1 saglamaktadir.
“Bolsevizme Kars1 Miicadele Dernegi” tarafindan 1smarlanan bu afiste Rus
Bolsevikler bir canavara benzetilmistir. Bir elinde bicak diger elinde el bombasi olan
canavar dislerini gostererek vahsi bir durus sergilemistir. Izleyicide tamamen korku
duygusu olusturan bu afis sozel retorik olarak “Bolsevizm Savasi, A¢ligi ve Kitligi
Getirir” yazmaktadir. Tamamen Rus ideolojisini hedef alan bu afis, kitlesine korku
salmak i¢cin Almanlar tek cat1 altinda toplayip Ruslarla savasa cagirmaktadir. Saman
kagidina basilmasimin sebebi maliyeti ucuz olmasi sayesinde fazla sayida
cogaltilabilmesidir. Litografi teknigi kullanilarak iiretilen bu afig boyut olarak 106x82

cm’dir.
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R iiadagd L'CT CHQUEE Acbelfcr{Rnrer JOnmA0n Sichs (Dam Ficpresh w8

o muss die cheirijeen Smdujiricacdicte wit (undert Funjeugen
Tog fiir Yag bombardicren. bis die Sur angejchlagen hot!*

Goriintii 19. Egon Von Tschirch, “Was England Will!” (1918)

Kaynak: rwnaf.org

Nasyonel Sosyalizm’e yakinligiyla bilinen Egon Von Tschirch, ddnemin énemli
ressamlarindan biridir. Bu afis Ingiltere’nin 6nemli gazetelerinden biri olan Daily
Telegraph’ta 31 Ocak 1918’de yaymlanan William Jounson-Hick tarafindan kaleme
alinan bir makaleden esinlenerek tasarlanmigtir. Ingiltere’nin Alman sanayisini etkisiz
hale getirmesi gerektigini vurgulayan bu makale, Almanlar tarafindan oldukca
saskinlikla karsilanmistir. Ingiliz ugaklarini Alman sanayisini bombalarken resmeden
Tschirch, afiste bombalarin yarattigi kaosu gokyiiziine kadar yiikselen dumanlarla
betimlemistir. Yiizlerce Ingiliz ugag1 resmetmistir ve savunmasiz Alman isgilerin
bulundugu sanayi bolgesini yerle bir eden bir kare tasarlanmistir. Tipografik olarak en
iiste beyaz zemine kirmiz1 gotik harflerle “Ingiltere nin Istegi!” yazilmistir. Afisin alt
tarafina ise yine beyaz zemine siyah gotik harflerle makaleden alint1 yapilmistir. “Ren
Sanayi Bolgesini lyilesene Kadar Bombalayin” yazmaktadir. Litografi teknigi

kullanilarak tiretilen bu afis boyut olarak 98x67cm’dir.
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WAKE UP AMERICA!

CIVILIZATION CALLS
EVERY MAN WOMAN = CHILD!

MAYOR'S COMMITTEE 50 EAS

Goriintii 20. James Montgomery Flagg, “Wake Up America!” (1917)

Kaynak: rwnaf.org

Amerikan propagandasi i¢in yaptigi afislerle taninan James Montgomery Flagg
ayn1 zamanda {inlii “Sam Amca” afisinin de tasarimcisidir. Savas sirasinda tiretilen bu
afis, Amerika’da savasa katilmaya goniilsiiz olan insanlara ilham vermek igin
tasarlanmistir. Flagg Amerika’y1 mavi, beyaz ve kirmizi (Amerika Birlesik Devletleri
Bayragi) elbise giyen, Roma 6zgiirliigiiniin sembolii olan yildizli frigya sapkasi takan
giizel bir kadin olarak tasvir etmistir. Arkada Yunan siitunu bulunmaktadir.
Pencereden gordiiglimiiz lizere gelen kara bulutlarin farkinda olmayan, 6zgiirligi
sembolize eden kadin her seyden habersiz uyumaktadir. Antik Cag’a atiflarda bulunan
bu afis Amerika’nin giizelliklerinin tehlikede oldugunu vurgulamaktadir. Bu kara
bulutlardan kurtulmak i¢in biitlin Amerikan halkin1 uyanmaya c¢agiran bu afis
izleyicilere savasa katilmalar1 i¢in bir eylem ¢agrisinda bulunmaktadir. Afisin st
kisminda, siyah zemine beyaz bold karatlerlerle “Uyan Amerika!” yazilmistir. Alt

tarafta ise “Medeniyet Her Erkegi, Kadin1 ve Cocugu Cagiriyor!” yazmaktadir.
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Topyekiin savasa davet eden bu afig, donemin 6nemli afislerinden biridir. Litografi

teknigi kullanilan bu afisin orijinal boyutu 103,8x69,8 cm’dir.

Goriintii 21. Albert Herter, “His Home Over There” (1918)

Kaynak: rwnaf.org

Amerikali ressam Albert Herter tarafindan tasarlanan bu afis Birinci Diinya
Savasi’na destek vermek i¢in yaymlanan pek c¢ok afisten biridir. Geng Hristiyan
Erkekler Birligi (YMCA) ve Geng Hristiyan Kadinlar Birligi (YWMA) derneklerine
yardim ve bagis i¢in tasarlanmistir. Afiste de goriindiigii lizere Amerikan askerleri
karli bir havada YMCA evine dogru hareket etmektedir. Kapida davetkar duran ve
askerleri igeriye ¢agiran figiirler bulunmaktadir. Savasin zorlu sartlar1 karli bir hava
olarak betimlenmistir. Bu evlerin amaci askerlere eglendirmek, yazilan mektuplar
ailelerine ulastirmak, dini sohbetler vermek, kantin hizmetleri ile askerlere sicak
kahve, ¢ay, corba ve sigara saglamaktir. Afigin lizerinde mavi ve kirmizi iki logonun
arasinda beyaz ve kalin harflerle “Oradaki Evi” yazmaktadir. Afisin alt kisminda ise

“Erkek Cocuklarimiz Igin Bu Tiir 2000°den Fazla Ev — 11-18 Kasim Birlesik Savas
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Isi Kampanyas1” yazmaktadir. Bu tarz evlerin cogaltilmasi ve askerlerin
motivasyonunu ve ihtiyaclarini karsilamalari i¢in bu afis sayesinde bagis toplamak
amaglanmistir. Aragtirmacit Gazeteci Michelle Ule’ye gore bu tarz evler savas
stirasinda 26.000 ticretli is¢i, 35.000 goniilliiniin yardimi ile 4 milyonu asan Amerikan
askerine yardim etmistir. Litografi teknigi ile iiretilen bu afisin orijinal boyutu 71x104

cm’dir.

Buy More

LIBERTY BONDS

Goriintii 22. Sidney Reisenberg “Lends As They Fight” (1918)

Kaynak: rwnaf.org

Bu afisin tasarimcist Sidney Reisenberg Amerika Birlesik Devletleri Deniz
Piyadeleri ve Ozgiirliik Bonosu i¢in yaptigi1 afislerle {in salmistir. Profesyonel bir
illiistrasyon sanatgisidir. Bu afiste Liberty Bonds’un satisi, diger bir ifadeyle bagisi
icin tasarlanmistir. Tasarimda kullanilan goérsel betimleme afisin  tamamini
doldurmaktadir. Cephede savasan iki asker 6n plandadir. Biri savasta yara almis ve
ayakta duracak mecali kalmadig1 halde ates etmeye devam etmektedir. Diger asker ise

yaralanan askere destek ve koruma amacl arkasinda durmaktadir ve savasa elindeki
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tiifekle devam etmektedir. Askerlerin arkasinda dikenli teller bulunmaktadir; bu da
savunma cephelerini savunduklarinin gdstergesidir. Gokylizii beyaz, sar1 ve turuncu
renkler ile tasvir edilmistir. Tipografik olarak “Onlar Savasirken Odiing Ver” yazisi
mavi renkte afisin iist kisminda bulunmaktadir. Afigin alt kisminda ise beyaz renkle
“Liberty Bonosunu Daha Fazla Satin Al” yazmaktadir. Hiyeyarsik denge olarak

ortadan bloklanmis bu afisin orijinal boyutu 73x43 cm’dir.

GEE !!

BE A MAN AND DO IT

UNITED STATES NAVY

RECRUITING STATION

Goriintii 23. Howard Chadler Chirsty, “Gee! I Wish I Here A Man” (1917)

Kaynak: rwnaf.org

I. Diinya Savas1 sirasinda kadin figiirleri afislere pek ¢ok kez konu olmustur. Bu
afislerden birisi de Howard Chadler Chirsty’nin tasarlamis oldugu “Gee! I Wish I
Here A Man” afisidir. Afisin solunda giizelligiyle dikkat ¢eken bir kadin figiirii
bulunmaktadir. Hafif esintili bir havada gomleginin Onilinii  kapatirken
giilimsemektedir. Bu hali kadin figiirii oldukca ¢ekici kilmaktadir. Afisin sag iist
kisminda ise “Vay Bee! Keske Erkek Olsaydim. Donanmaya Katilirdim”

yazmaktadir. Bu sozel retorik, kadinlarin bile donanmaya katilmayr dilediklerini
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gostererek lilkedeki biitlin erkekleri donanmaya davet etmek amagh kullanilmistir.
Nitekim afisin alt kisminda ise mavi renkte “Erkek Ol ve Donanmaya Katil”
yazmaktadir. Hemen altinda ise “Amerika Birlesik Devletleri Askere Alma Birligi”
yazmaktadir. Litografi teknigi kullanilarak tasarlanan bu afigin orijinal boyutu

104,1x68,6 cm’dir.

3.4. Ikinci Diinya Savasi

II. Diinya Savast uzun bir buhrandan sonra beklenen bir durumdur.
Almanya’da Nazizm’in yiikselmesi, Italya’da Musollini’nin fasist rejiminin insast,
Sovyetler Birligi’nde komiinist rejimin ylikselmesi ve gliciiniin artmasi, Japonya nin
Uzakdogu politikasi ve bunlarin yani sira Italya’nin Habesistan’1 isgal etmesi, Berlin,
Roma ve Tokyo mihverinin kurulmasi, Almanya’nin biitiin Avrupa’y1 kapsayan siyasi

haritas1 ikinci Diinya Savasi’nin baslamasim tetikleyen gelismelerdendir (Yakut,

2013, s. 133).

Ikinci Diinya Savasi Mihver ve Miittefik devletleri arasinda gergeklesmistir.
Nazi Almanyasi, Fasist Italya, Japonya Imparatorlugu’nun basmi cektigi Macaristan,
Bulgaristan, Finlandiya gibi iilkeler Mihver devletlerini olusturmaktadir. Miittefik
devletler ise Amerika Birlesik Devletleri, Fransa, Ingiltere ve Sovyetler Birligi’nden
olusmaktadir. Ikinci Diinya Savasi, Almanya’nmn Polonya’yr isgal etmesiyle

baglamistir. Savas alt1 y1l stirmiis olup 1945 yilinda sonlanmistir (Yavuz, 2016).

Ikinci Diinya Savasi insanlik tarihinin en kanli ve en biiyiik savaslarindan
biridir; altms iki iilke dahil olmustur ve kirk iilkenin fiziki topraginda ger¢eklesmistir.
Yirmi yedi milyonu cephede yaklasik altmis bes milyon insan hayatini kaybetmistir

bununla birlikte askeri harcamalar dort trilyon Amerikan Dolar’’nm1  asmistir
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(Sartahmetoglu & Kemaloglu, 2016, s. 6). Her zaman oldugu gibi bu savasin da
kazanan1 olmamistir. Her taraftan gerek maddi gerekse manevi kayiplarin ¢oklugu

dikkat ¢ekmektedir.

Ikinci Diinya Savasi ¢esitli kaynaklarda “Afis Savas1” olarak nitelendirilir. Bu
savasl en etkin sekilde kullanan iilkeler arasinda Almanya ve Amerika Birlesik
Devletleri 6ne ¢ikmaktadir (Mattelart & Mattelart, 2016, s. 29). 1. Diinya Savasi’nda
afis propagandasinin 6nemini fark eden liderler II. Diinya Savasinda afisleri bir

propaganda araci olarak kullanarak kitleleri etkilemeyi basarmislardir.

3.4.1. Propaganda Afislerine Genel Bakis

Bu bolimde II. Diinya Savasi sirasinda iiretilen propaganda afisleri

incelenecektir.

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

Goriintii 24. J. Howard Miller “We Can Do It!” (1942)

Kaynak: warrenhills.org
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Ikinci Diinya Savasi’nin en ikonik tasarimlarindan biri “We Can Do It!”
afisidir. Savas Uretim Koordinasyon Komitesi tarafindan Amerikali J. Howard
Miller’a tasarlattirilan bu afis kararli ve caligkan bir kadini sembolize etmektedir.
Savas sirasinda binlerce Amerikali kadin bu afis sayesinde kendine giivenerek is
piyasasina atilmiglardir. Bundan 6nce erkeklerin daha ¢ok calistig1 savas sanayisinde,
cephede, fabrikalarda veya dogrudan savasla ilgili diger endiistrilerde kendilerine yer
bulmusglardir. Kadinlar bu afisin etkisiyle artan bagimsizlik duygularimi kullanarak,
daha once erkeklerin calistig1 sektorlere atilmis ve kendileriyle gurur duymuslardir.
Afis gorsel olarak sar1 zeminde is¢i kiyafeti giymis bir kadina odaklanmistir. Kadin
kollarin1 sivar pozisyonda kollarindaki giicii gostermektedir. Buna ragmen hala
kafasina gecirmis oldugu bandanayi c¢ikarmamistir. Kararli ve kendinden emin
bakisiyla sozel retorik birleserek ikoniklesmistir. Mavi bir konusma balonunun igine
“Yapabiliriz” yazmaktadir. Biitiin kadinlara verilen bu mesaj olduk¢a Onemlidir.
Kadinlarin istediklerinde her seyi yapabilecek giicii kendinde bulmasi, 6 milyon
kadina ilham kaynagi olmus ve kadinlarin savas sanayisinde ise baslamasina olanak

saglamistir.

*
*
*
*
*
*

X% % % X %
X% % % %
X% % % % %
2% % % % %
Xt % % % %
2% %t X %
% % % %

Goriintii 25. Alexander Liberman “United We Win” (1943)

Kaynak: warrenhills.org
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Il. Diinya Savast sirasinda irksal kisitlama ve ayrimcilik Amerika Birlesik
Devletleri’'nde sik¢a karsilasilan bir durumdur. Buna ragmen Afrika kokenli
Amerikalilar savagta Amerika’ya destek vermislerdir. Donemin hiikiimeti 1rk¢i
onyarginin Amerikan halki iizerindeki moral bozucu etkilerinin ve bunun savas
cabalar1 tizerindeki etkilerinin farkindadir. Bu nedenle, Afrikali ve Amerikalilarin
ortak bir gaye icin ¢alistiklarini, basarilarini vurgulayan birgok afis tasarlanmistir. Bu
afiglerden biri de 1943 yilinda Alexander Liberman tarafindan tasarlanan, savas
zamani isciler arasindaki 1rksal dayamigmanin Onemini vurgulamayan afistir.
Amerikan bayragi oniinde bulunan siyahi ve beyaz tenli is¢i ortak bir amag igin
caligmaktadir. Savas sirasinda bircok Amerikali siyahi isciye ayrimcilik yapilmistir.
Bu konuyu ele alan afis aslinda biitiin Amerikalilarin ortak bir amacinin oldugunu ve
birlikte kazanmay1 vurgulamaktadir. “Birlikte Kazaniriz” sozel retorigi ile birlestirici

bir slogan kullanilmistir.

SOMEONE
"y, |

TALKED'!

Goriintii 26. Frederick Siebel “Someone Talked!” (1942)

Kaynak: warrenhills.org
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Savas sirasinda casusluk oldukea sik¢a rastlanan bir durumdur. Amerika Savas
Biirosu tarafindan Frederick Siebel’e tasarlattirilan bu afis bu duruma dikkat
cekmektedir. Trajik bir sekilde bogulan Amerikan deniz piyadesini resmeden bu afig
sozel retorik olarak “Biri Konustu” olarak sloganlagmistir. Ordunun planlarint ve
bilgilerini sizdirmanin son derece tehlikeli oldugunu vurgulayan bu afis, vatandaslar
sessizlige itmek icin tasarlanmigtir. Farkinda olmadan sdylenen her bir bilginin
casuslara sizdiginda Amerikan askerinin canini yitirmesine sebep olacagini
vurgulamaktadir. Bu durum o kadar onemlidir ki olduk¢a fazla afiglere konu

olmustur.

Goriintii 27. Gino Boccasile “Venus De Milo” (1944)

Kaynak: musilbrescia.it

Italyan hiikiimeti tarafindan Gino Boccasile’ye tasarlattirilan bu afis Amerikan
karsitligin1 vurgulamaktadir. Afiste sozel retorik olarak kullanilan bir sloganin
bulunmamast dikkat c¢ekmektedir. Buna karsin tasarlanan goérsel her seyi
anlatmaktadir. Siyahi bir asker omzunda tiifegi ile, italya’nin en iinlii ve himayesinde

olan Veniis heykelini sirtlanip kagirir pozisyonda resmedilmistir. Kiyafetlerinden ve
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sapkasinda islenen (USA -United States of America) yazidan anlagilacagi {izere
Amerikan askeri oldugu anlagilmaktadir. Amerikan askeri kendilerine ait olmayan,
Italya Kkiiltiiriiniin &nemli eserlerinden biri Veniis heykelini elinde tutmaktadir.
Heykelin {izerinde 2 Amerikan Dolar1 yazmaktadir. Veniis heykelinin Amerikan
askeri tarafindan kacirilarak satilacagi vurgusu yapilmaktadir. Amerikan askerleri
yagmaci bir pozisyonda resmedilmistir. Bu afis bu duruma engel olmak icin biitiin

Italyanlar1 ve Avrupalilar1 destege cagirmaktadir.

Savag donemlerinde propaganda afisleri sik¢a kullanilan bir yontemdir.
Donemin teknolojik imkanlarina bakildiginda afis tasarimlar kitle iletisimi agisindan
onemli bir yere sahiptir. Bu nedenlidir ki donemin biiyiik gii¢lii devletleri savasi her
alanda yasamis ve propaganda savasi haline getirmistir. Propagandanin en 6nemli

silahlarindan biri hi¢ kuskusuz afis tasarimlaridir.
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4. BOLUM

4.1. Nazi ve Nazi Karsit1 Afislerin Karsilastirmah Analizi

Propaganda afisleri tarihte sadece gii¢lii yonetimlerin amaclarini ve hedeflerini
gergeklestirmek i¢in  kullanilmamistir. Gliclii  devletlerin  (Almanya, Amerika,
Ingiltere, Rusya) énemli bir amag i¢in halkin destegini almak istedikleri zaman
kullandiklar1 bir yontemdir. Propagandanin gelisimi kitle iletisiminin gelisimi ile
dogru orantilidir. Nazi Almanya’s1 propaganda afigleri ile kitle iletisimini oldukca
basarili kullanan devletlerden biridir. Nazi Almanyasi’nin propaganda afislerini etkili
kullanmas1 diger devletleri de harekete gecirmis ve karsi propaganda yapmaya
itmistir. Bu boliimde Nazi Almanyasi’nin afigleri ve Anti Nazi afisleri karsilagtirmali
olarak analiz edilecektir. Bu donemde yapilan afisler incelendiginde Nazi ve Anti
Nazi afiglerinin bes ana baglikta toplandigi goriilmektedir. Nazi Almanyasi’nda ¢ok

sayida tiretilen Yahudi karsiti (Antisemitizm) afisler ise ayr1 bir baglikta incelenmistir.

4.1.1. Propaganda Afislerinde Ulusal Semboller ve Bayrak Temasi

Propaganda afislerinde ulusal semboller ve bayraklara oldukca sik yer
verilmistir. Bunun sebebi insanlarin daha kolay algilayabilmesi ve alt mesajlar1 daha
dogru bir sekilde kavrayabilmesidir. II. Diinya Savasi tamamen milletler arasi bir
savastir ve milletleri de tek cati altina toplayan bayraklar, ulusal semboller,

imgelerdir.
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Reichssportag des B.D.M (Alman Kizlar Birligi Ulusal Sporlar Giinii):

Goriintii 28. Ludwig Hohlwein “Reichssporttag des B.D.M.” (1934)

Kaynak: wikimedia.org

Nazi hiikiimeti tarafindan Alman afis tasarimcisi Ludwig Hohlwein’e 1934
yilinda tasarlatilmistir. Afiste sicrayan bir Alman kadin figiirii resmedilmistir. Hitler,
Alman genglerinin her zaman sporla ilgilenmesini istemistir ve saglikl, fit bir viicuda
sahip olmalari i¢in elinden her seyi yapmistir. Ciinkii ari Alman halki saglikli ve giiclii
olursa Almanya diinyaya hiikkmedebilecektir. Bu nedenle Hohlwein’e 1smarlanan bu
afis, Alman gen¢ kizlarinin ne kadar saglikli ve atletik oldugunu vurgulamaktadir.
Arka planin gokyiizii olmasi, izleyiciye Alman gencin ¢ok yiikseklere basarili bir
sekilde sigrayabilecegi izlenimini Yaratmaktadir. Sigrayan kadin figiiriin afisten
tagmas1 smirlarin kalktiginin bir gostergesidir. Bir kolunun havaya kalkmasi zafer
kazanan ve sonuca ulasan bir sporcu hissi yaratmaktadir. Tabii ki Hitler ve Goebbels
imkan1 olan her noktada Nazi semboliinii alt anlam olarak izleyicilere sunmaktan geri

kalmamistir. Bu donemde tasarlanan pek cok afiste Nazi Sembolii’nii (Gamali Hag)
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gormekteyiz. Kirmizi ve beyaz arasinda siyah gamali ha¢ gokyiiziinde Ozglirce
dalgalanmaktadir. Alt acidan resmedilen bu afis izleyiciye Alman bayraginin hep
goklerde ve hak ettigi yerde oldugu anlamini tagimaktadir. S6zel retorik olarak afigin
alt kisminda siyah ve kalin harflerle “Reichssportag des B.D.M” yani Alman Kizlar
Birligi Ulusal Spor Giinii yazilmigtir ve hemen altina tarih belirtilmistir. Bu birlik
Alman Nazi Partisi’nin tek yasal kadin Orgiiti olarak bilinmektedir. Afis
kompozisyon olarak ortadan bloklu tasarlanmis olup resmedilen kadin figiirliniin

kollar1 ve ayaklar1 afisten tagirilarak sinirlart kaldirilmastir.

Reichs Sportwerbewoche (Imparatorluk Spor Reklam Haftasi):

({44 {/
zo.mm-i.itfjﬁl l{:ﬁs"

Relhs Spottwechemodhe

Goriintii 29. Prien Kroll “Reich Sportwerbewoche” (1935)

Kaynak: dergipark.org

1934 yilinda Almanya’da diizenlenen Yaz Olimpiyatlar1 Nazi propagandasi
icin kacirilmayacak bir firsata donligmiistiir. Alman sanat¢ilar bu konuda Nazi
ideolojisini destekleyen pek ¢ok afis tasarimina imza atmistir. Bunlardan biri de Prien

Kroll olmustur. Hitler her zaman Alman irkinin diger irklardan {iistiin oldugunu
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belirtmis ve bu konuda oldukca fazla propaganda yapmistir. Afis goérsel olarak
incelendiginde saglikli Alman genglerinin bir yere dogru ilerledigini gostermektedir.
Alman gengleri saglikli ve giiglii fizige sahiptir. Genglerin ¢ogunun sarisin olmasi
dikkatlerden kagmamaktadir. Saf Alman irkinin sarisin ve renkli gozlii olusu ifade
edilmektedir. Afiste iki simge dikkat ¢ekmektedir. Bunlardan ilki genclerin tasidigi
Nazi bayragidir. Ikincisi ise genglerin arkasinda devasa boyutta kullanilan kartal
figliriidiir. Kollarin1 yana agmis kartal figiirii Nazi Almanyasin1 sembolize eden bir
gorsel imgedir. Afiste sdzel olarak “26. Mai — 2 Juni 1935 Reichs Sportwerbewoche”
(26 Mayis — 2 Haziran Imparatorluk Spor Reklam Haftas1) yazmaktadir. Tipografi
kullanim1 olarak Nazi afislerinde olduk¢a sik kullanilan alman gotik harfler uygun
goriilmiistiir. Afis kompozisyon olarak ortadan bloklu tasarlanmistir. Alman genclere

perspektif verilerek sayilarinin oldukea fazla oldugu vurgulanmak istenmistir.

Samurai (Savasan Samuray):

Goriintii 30. Gino Boccasile “Samurai” (1942)

Kaynak: comandosupermo.com
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Biitiin diinya devletleri savas sirasinda halkini bilinglendirmek ve savasta
kendisine destek olunmasi i¢in propaganda afislerinden faydalanmistir. Mihver
devletlerinin giiglii iilkelerinden biri olan Japonya da bu durumdan geri kalmamstir.
Sanat¢1 Gino Baccasile tarafindan tasarlanan bu afiste Almanya ve italya’nin Uzak
Dogu devletlerinden biri olan Japonya’ya destegi vurgulanmistir. Elinde kiligla
gemileri dograyan bir Japon askeri resmedilmistir. Askerin {iniformasi ve biyig1 Japon
askeri oldugunu gostermektedir. Askerin arkasinda dalgalanan mihver devletlerinin
bayraklar1 Japonya’nin savasta Italya ve Almanya’y1 destekledigini gostermektedir.
Bu afis 10 Aralik 1941°de Japonya’nin Ingiliz donanmasina karsi aldigi zaferi
anlatmaktadir. Tipografik anlatim1 bulunmayan bu afiste kompozisyon olarak ortali
bir sekilde savasciya yer verilmistir. Alt agidan ¢izimle Japon savag¢inin oldugundan

daha biiyiik goriinmesi saglanmistir.

Due Popoli Una Guerra (iki Millet, Bir Savas):

Goriintii 31. Leslie Ragan “Due Popoli Una Guerra” (1934)

Kaynak: comandosupermo.com
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1941-1942 yillarinda mihver devletlerinden italya hiikiimeti tarafindan
tasarlanan bu afis Italya devletinin Alman halkinin yaninda oldugunun gostergesi
olarak yorumlanmaktadir. Gorsel imge olarak iki devletin bayragina yer verilmistir.
Afisin sol kisminda yer alan Musollini ydnetimindeki Italya devlet bayragina, afisin
sag tarafindaki Nazi bayrag eslik etmektedir. Bayraklarin tam ortasinda kili¢ tutan bir
el yer almaktadir. Bu gorsel biitiinliige zafer nisanesi olarak ¢elenk eslik etmektedir.
Alt anlam olarak bu iki devlet yan yana savastifinda zafere ulasacaktir anlami
cikarilabilmektedir. Sozel retorik olarak afisin alt kisminda gri ve biiyiikk harflerle
“Due Popoli Una Guerra” (iki Millet, Bir Savas) yazmaktadir. Bu afis Alman ve

Italyan halkini II. Diinya Savasi’nda tek safta toplamay1 amaglamistir.

Fasist Canavar Boyle Olacak!:

C DAWMKCTCKAM 3BEPEM!

Goriintii 32. Fagist Canavar Boyle Yok Olacak! (1944)

Kaynak: wikimedia.org
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1944 yilinda Sovyet Rusya hiikiimeti tarafindan tasarlatilan bu afis miittefik
devletlerin bayraklarin1 icermektedir. Afisin iist kisminda sirasiyla Biiyiik Britanya,
Amerika Birlesik Devletleri ve Sovyet Rusya bayraklari bulunmaktadir. Bayraklar
siingiilere baglanmis bir sekilde st tarafta dalgalanmaktadir. Siingiiler, alninda Nazi
sembolii olan bir boz ayiy1 dldiirmiistiir. Aymnin altinda “Berlin” yazan bir bina
bulunmaktadir. Alt anlam olarak Alman ayisin1 Berlin’de 6ldiiren miittefik devletleri,
savasi birlikte kazanacaklarin1 vurgulamaktadir. Penceleri ve agz1 oldukca kanli olan
ayl ¢izimi Almanya’nin sactigi vahseti ve 6ldiirdiigli masum insanlarin gostergesi
olarak yorumlanabilmektedir. Sovyet Rusya halkina bu fasist canavari 6ldiirmedikge
rahat edilemeyecegini vurgulamaktadir. Bu afis kompozisyon olarak ortadan bloklu

sekilde tasarlanmigtir.

The United Nations Fight For Freedom (Birlesmis Milletler Ozgiirliik icin

Savasiyor):

UNITED

P
7 ’//1"’ ilyd_

Goriintii 33. Leslie Ragan “United” (1934)

Kaynak: wikimedia.org
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Amerika Birlesik Devletleri Savas Enformasyon Biirosu istegi dogrultusunda
1943 yilinda Leslie Ragan tarafindan tasarlanmistir. Afiste gorsel imge olarak birgok
devlet bayragi dikkat ¢ekmektedir. Afis, fasist Alman hiikiimetine kars1 tek viicut
olmay1 ve birlikte savasarak zafere ulasilabilecegini vurgulamaktadir. Gorsel olarak
savag esnasi resmedilmistir. Dumanlarin arasinda bulunan savas ucaklar1 ve deniz
donanmasi dikkat ¢cekmektedir. Anlatilmak istenen Nazi Almanyasina karsi biitiin
diinya devletlerinin ayni safta yer aldigidir. Bu afisin 6nemi II. Diinya Savasi
sirasinda  Birlesmis Milletler’in - kokenini temsil etmesidir. Ancak Birlesmis
Milletler’in daimi iiyesi olan Fransa’nin bayragmnin bulunmamas: dikkatlerden
kagmamaktadir. Afiste sozel retorik olarak iist kisminda biiyiik, beyaz ve kalin
harflerle “UNITED” (Birlikte) yazmaktadir. Alt kisminda ise sar1 tonlarinda daha
ufak konumlandirilmig “The United Nations Fight For Freedom” (Birlesmis Milletler
Ozgiirliik I¢in Savasir) yazmaktadir. Alman fasizmine kars1 bir araya gelen diinya
devletleri 6zgiirliikk icin savastiklarint duyurmaktadir ve bu sdylemle davalarinin
hakliligin1 vurgulayarak Hitler’i durdurmay1 amacglamaktadir. Kompozisyon olarak ilk
bakista bayraklarin daginik yerlestirilmesi afisin odagin1 bozsa da, dikkatli
bakildiginda bayraklarin kendi arasinda dengeli bir sekilde yerlestirildigi

anlagilmaktadir.
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United We Are Strong (Birlikte Giicliiyiiz):
we are stron

UNITED we will win

Goriintii 34. Henry Koerner “United We Strong” (1943)

Kaynak: untdigitallibrary.edu

Avusturyali sanat¢1 Henry Koerner tarafindan Amerika’da tasarlamistir. Henry
Koerner, 1915 yilinda Viyana’da dogmustur. Hitler fasizminden kagarak Amerika’ya
yerlesen Koerner, savas sirasinda orduya katilarak tekrardan ailesini bulmak i¢in
Avrupa kitasina donmiis ancak ailesinin sinir dist edildigini ve 61diigiinii 6grenmistir.
Bu afis miittefik devletlerinin giiclinii yiiceltmektedir. Gliglii toplarin etrafina
yerlestirilen Birlesmis Milletler bayraklar1  Almanya’yr bombalar sekilde
resmedilmektedir. Tipografik kurgu olarak afisin sag iist kismma “United We Are
Strong” (Birlikte Giicliiyiiz) yazilmigtir. Toplarin patladig: yere yazilmasi tipografik
mesaja dikkat ¢ekmek i¢in planlanmistir. Afisin alt kismina beyaz harflerle “UNITED
We Will Win” (BIRLESEREK kazanacagiz) yazilmistir. United kelimesinin biiyiik

harflerle yazilmasi birlikteligi vurgulamaktadir. Kompozisyon olarak merkez1
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tasarima sahip olan bu afisin sag list kisminda saga dayali yazilan mesaj dengeyi

bozarak izleyicinin dikkatini ¢cekmektedir.

Together We Shall Strangle Hitlerism (Birlikte Hitlerizm’i Bogacagiz):

Goriintii 35. “Together We Shall Stangle Hitlerism” (1940)

Kaynak: wikimedia.org

1940 yilinda Biiyiik Britanya hiikiimeti tarafindan tasarlanan bu afis Sovyetler
Birligi ile birlikte hareket edilirse Hitler’i yeneceklerine dair Ingiliz halkina giiven
uyandirmak i¢in tasarlanmistir. Afise ilk bakildiginda anlagilacag: iizere Britanya ve
Sovyet Rusya Hitler’i durdurmak icin giiclerini birlestirmeyi amaclamistir. Iki
devletin bayraklar1 Hitler’in etrafina dolanmis ve Hitler’i bogmaktadir. Hitler’in
yiizliniin ellerinden daha koyu tonda cizilmesi dikkatlerden kagmamaktadir. Bunun
amaci artik Hitler’in teninin soldugu ve 6ldiigiine isaret etmektedir. Afiste arka planin

beyaz olmasi aslinda planin basit ve net olmasindan kaynakhidir. Afiste s6zel retorik
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olarak beyaz fonun iizerine “Together” (Birlikte) yazilmistir. Rengin mavi olmasi
izleyiciye gliven vermeyi amaglamaktadir. “Hitlerism” (Hitlerizm) yazisinin altinda
siyah leke olmasimin sebebi Nazi diisiincesinin karanlik ve korkutucu olmasindan
kaynaklidir. Hitler’in kolundaki Nazi semboliiniin renklerinin siyah olmasinin nedeni
de Hitlerizm disiincesinin karanligini vurgulamaktadir. Kompozisyon olarak Hitler
betimlemesi merkezi olsa dahi tipografinin sola dayali ve egik olmasi tipografiye

dikkat ¢ekmek icin planlanmuistir.

4.1.2. Propaganda Afislerinde Tasarruf Temasi

II. Diinya Savasi sirasinda tiim {lkeler savas sartlarini Iehine ¢evirmek igin
elinden geleni yapmis ve tiim halki savas sartlarina hazirlamak istemistir. Halklarin bu
savaga destegini isterken ayni zamanda savas kosullarina uyum saglamasi igin
propaganda afigleri tasarlanmistir. Halk savasa aktif olarak katilmasa bile
uygulayacagi tasarruf orduya destek olarak nitelendirilmistir. Ekonomik sikintilar,
ordularin ihtiyaglari, yiyecek stoklari, iiretim, geri doniisiim bu tasarruflarin basinda
gelmektedir. Bu cati altinda savas sirasinda kullanilan tasarruf konulu afisler

incelenecektir.
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So Wie Wir Kaempfen. Arbeite Du Fur Den Sieg! (Boyle Savasiyoruz. Zafer i¢in

Miicadele Et!):

Goriintii 36. “So Wie Wir Kaempfen” (1940)

Kaynak: hoover.org

Tasarimlarinda genellikle savas alanlarini resmeden {inlii Alman illistrator
Herbert Rothgaengel tarafindan tasarlanan bu afis, savas alanindaki bir Alman askeri
konu almaktadir. Alman askerin yiiziiniin izleyiciye doniik olmasi ve gdzlerinin i¢ine
bakmas1 afisin duygusal boyutunu artirmaktadir. Askerin arkasinda savasin vahseti
devam etmesine ragmen askerin saskin ve masum bir ifadeyle izleyici ile géz temast
kurmasi Alman halkinin vicdanini tetiklemek i¢indir. Tipografik olarak afisin iist
kisminda siyah ve ortadan bloklu “So Wie Wir Kaempfen” (Boyle Savasiyoruz.)
yazmaktadir. Afisin hemen altinda ise siyah arka plana kirmizi ve egik yazi ile
“Arbeite Dur Fur Den Seig!” (Zafer I¢in Miicadele Et!) yazmaktadir. Alt anlam olarak

Alman ordusunun cephede gorevini yaptigin1 vurgulayan bu afis ile Alman halkinin
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ve iscilerinin de ordu i¢in gerekli tasarruflari ayni zamanda iiretimi hizlandirmasi

istenmektedir.

When You Ride Alone You Ride With Hitler! (Yalmz Biniyorsamiz Hitler ile

Binersiniz!):

Goriintii 37. Weimer Pursell “When You Ride Alone...” (1943)

Kaynak: yaleuniversity.edu

Amerika Fiyat Idaresi Ofisi icin sanatgt Weimer Pursell’e tasarlattirilan bu afis
oldukga basarili olmustur. Amerika’nin savas zamaninda petrol sikintisi cekmesi bu
afisin tasarlanmasina sebep olmustur. Gereksiz yere ve tek basina araba kullanarak
benzin israf edilmesini istemeyen Amerikan Hiikiimeti bu afisle halki kitlesel
seferberlige, savas durumundaki tilke i¢in gerekli kaynaklar1 korumaya davet etmistir.
Bu afisle Amerika, benzeri goriilmemis bir hiikiimet propagandasina yol agmistir. Bu
afis her zamankinden fazla sayida otomobile sahip olan Amerikalilarin arag
kullanimini azaltmay1 amacglamistir. Afiste donemin Amerikali tiplemesine uygun orta

yagli bir adam araci tek basina kullanmaktadir. Yaninda ¢izgisel olarak betimlenen
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Hitler aslinda orada olmamasina ragmen oradaymis hissi yaratmaktadir. Tipografik
olarak afigin tist kisminda siyah renkte “When you ride ALONE you ride with
Hitler!” (YALNIZ biniyorsaniz Hitler ile binersiniz!) yazmaktadir. Burada “tek
basiiza kullandiginiz her aragta israf edilen benzinle diismanimiza yardim ediyor ve
onunla birlikte yolculuk yapiyorsunuz” mesaji verilmektedir. Afigin alt kisminda ise
sar1 renkte “Join a Car-Sharing Club TODAY!” (BUGUN Araba Paylasim Kuliibiine
Katilin!) yazmaktadir. Araba Paylasim Kuliibii gidilecek istikamette olan herkesle
ara¢ paylasarak maksimum kapasitede insan tasimayi hedefleyen bir kuliiptiir. Bu
mesajla insanlar1 benzin tasarrufuna iten bu afis doneminin en basarili propaganda
afislerinden biridir. Kompozisyon olarak incelendiginde aracin sagdan ve soldan
tagsmasi afise hareket hissi katmistir. Tipografi de bu harekete uygun bir sekilde

yerlestirilerek hareketi desteklemistir.

Go Through Your Wardobe (Gardirobunuzu Goézden Gegirin):

Go through
your wardrobe

Goriintii 38. Donia Nachsen “Go Through Your Wardrobe” (1942)

Kaynak: iwm.org.uk
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1942 yilinda Ingiltere’de “Make Do and Mend” (Yap ve Onar) kampanyasi
baslatilmistir. Bu kampanya i¢in Ticaret Kurulu istegi dogrultusunda illiistrator Donia
Nacshen tarafindan insanlarin kiyafetlerini kendi yapmasi ya da onarmasini tesvik
eden bir tasarim yapilmistir. O donemde kiyafet yapiminda kullanilan hammaddeler
ayn1 zamanda silah {iretimi icinde kullanilmaktadir. Bu baglamda hammaddelerin
israf edilmemesi biiylik bir dneme sahiptir. Savasi sadece cephede degil halkin
destegini alarak kazanabileceginin farkinda olan Biiyiik Britanya hiikiimeti, kadinlarin
ve ¢ocuklarin mevcut kiyafetlerini kullanmasini ya da tamir etmesini isteyerek gerekli
tasarrufu saglayip, oradan gelen hammadde ile cepheye silah gondermeyi
amaclamistir. Afis tasarimma bakildiginda, tipik bir Ingiliz kadim1 gardirobunun
onlinde kiyafetlerine bakarken resmedilmistir. Gardirobunda asili yeni kiyafetleri
olmasina ragmen, kadinin elinde tuttugu kiyafetlerin yirtik olmasi, eski kiyafetler
oldugu izlenimini yaratmak igindir. Afigin ortasinda bulunan siyah leke tamamen
illiistrasyona odaklanmak icin kullanilan bir yontemdir. Afiste illiistrasyonu
destekleyen bir mesaj kullamilmistir. Tipografik olarak afisin iist kisminda siyah
harflerle “Go Through Your Wardrobe” (Gardirobunuzu Go6zden Gegirin)
yazmaktadir. Afisin alt kisminda “Make-Do and Mend” (Yap ve Onar) yazmaktadir.
Insanlar tiiketime degil elinde olanlar1 sonuna kadar kullanmaya tesvik eden bu afis
kumas  tasarrufu  saglamak i¢in  tasarlanmistir.  Kompozisyon  olarak
degerlendirildiginde ise tipografi afisin {ist kisminda sola dayali konumlandirilmistir.
Afiste kullanilan illiistrasyon denge olarak ortada olmasmna ragmen Ingiliz kadin
afisin sol kisminda kalmaktadir. Afisin alt kisminda kullanilan tipografi ise afisin
genel olarak ortali durmasimi saglamak i¢in illiistrasyonun iizerine yerlestirilmistir.

Egik ve yesil olmas1 tamamen dikkati o mesaja ¢gekmektedir.
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A Clear Plate Means A Clear Conscience (Temiz Bir Tabak Temiz Bir Vicdan

Demektir):

A clear plate
means

N A clear conscience N

Don't take more than you can eat

Goriintii 39. James Fitton “A Clear Plate Means...” (1942)

Kaynak: iwm.org.uk

Bu afis Ingiliz Gida Baskanhigi’nin istegi dogrultusunda James Fitton
tarafindan tasarlanmistir. Savas boyunca gida tedariki sinirli oldugundan, halkin israf
ve porsiyon biiyiikliigline bakis acisini1 degistirmek i¢in tasarlanan bu afis, insanlarin
ihtiya¢ duyduklarindan fazlasini almamalari i¢in uyarmaktadir. Bu afisin amact halkin
cephedeki askeri anlamasi ve ihtiyaglarii kargilamasi igin gereken tasarrufu
saglamaktir. Halk aktif olarak savasa katilmasa bile, gerekli tasarrufu yaparak
iilkesine destek olabilir ve bu sayede savasin seyrini degistirebilmektedir. Bunun
farkinda olan Ingiliz Hiikiimeti halki tutumlu davranmaya sevk etmek istemistir.
Afisin ortasinda temizlenmis bir tabak, catal ve bigak bulunmaktadir. ingiliz kiiltiiriine
uygun desenli masa oOrtiisii arka plani olusturmaktadir. Desenli arka planda tipografi

net okunamayacagi icin tabagin goélge boyu uzatilmig ve tipografi icin zemin
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olusturulmustur. S6zel mesaj olarak “A Clear Plate Means A Clear Conscience”
(Temiz Bir Tabak Temiz Bir Vicdan Demektir.) yazmaktadir. Afisin alt kisminda ise
“Don’t Take More Than You Can Eat” (Yiyebileceginizden Fazlasini Almayin) yazist
ile insanlar gereken tasarrufu yapmasi igin uyarilmistir. Kompozisyon olarak
incelendiginde ortadan bloklu bir yontem tercih edilmistir. Tabak c¢izimi afigin

ortasina yerlestirilmis ve iletilmek istenen mesaj hemen altina konumlandirilmstir.

4.1.3. Propaganda Afislerinde Cocuk Temasi

Propaganda mesajlarin1 gelecege aktarmak isteyen biiylik devletler, ¢cocuklari
hedef alarak propaganda afislerinde yer vermislerdir. Nazi Almanyasi bunu en basarili
kullanan devletler arasindadir. Hitler Gengligi yetistirmek isteyen Almanya bu konuda
her firsat1 degerlendirmis, akla gelebilecek her noktada ideolojisine uygun propaganda
yapmayil basarmistir. Bunu goren diger devletler bu konuda geri kalmamis,

propaganda afislerinde ¢ocuk temasina oldukea sik yer vermistir.
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Kinder Was Wisst Ihr vom Fiihrer? (Cocuklar Liderden Ne Arzu Edersiniz?):

- Sindor,

}\ V' g was wipt Ihr
U0

= glifrer?

DER VERLAG

FRANZ S

Goriintii 40. “Kinder Was Wisst Thr vom Fiihrer?” (-)

Kaynak: fido.palermo.edu

Hitler Genglik Organizasyonu grup lideri Helmut Schmint’in istegi {izerine
Franz Schneider yayinevine tasarlattirilan bu afis, Hitler’in ¢ocuklarla olan iligkisini
konu edinmektedir. Hitler her zaman Alman gengligini Onemsemis ve Nazi
ideolojisine sahip bir genclik yetistirmek istemistir. Genel olarak sert ve giiclii
resmedilen Hitler, bu afiste olduk¢a mutlu ve sevecen goriinmektedir. Bunun amaci,
Hitler’in Alman g¢ocuklar i¢in en iyiyi diisiinen ve uygulayan bir figiir oldugu hissini
astlamaktir. Afiste Hitler, cocuklardan birini kucagina alarak sakalagmakta ve
yiizlinde samimi bir giiliis olugsmaktadir. Askeri {iniformasiyla resmedilen Hitler’in
kolunda ve Oniinde Nazi bayragi yer almaktadir. Tipografik olarak afisin sag alt
kisminda beyaz renkte “Kinder Was Wisst lhr Fiihrer?”” (Cocuklar Liderden Ne Arzu
Edersiniz?) yazmaktadir. “Cocuklar” ve “Lider” kelimeleri biiyiik harflerle yazilarak

vurgulanmaktadir. Afis mesaj olarak Hitler’in ¢ocuklarin isteklerini dnemsedigini
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vurgulamaktadir. Cocuklarin gelecekteki Almanya’yr sekillendirecegini iyi bilen
Hitler ¢cocuklar1 konu alan pek ¢ok afis tasarlatmis ve goriiniir kilmistir. Kompozisyon
olarak incelendiginde afisi dolduran dengeli bir illiistrasyon bulunmaktadir. Genel
olarak ortadan bloklu goriinen afis, tipografik denge olarak agirlik merkezini sag
tarafa vermistir. Bunun amaci mesajin, illiistrasyonun en detaysiz ve en koyu yerine

yerlestirilerek okunurlugunu kolaylastirmaktir.

Don’t Let That Shadow Touch Them (Gélgenin Onlara Dokunmasma izin

Verme):

v
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Don't Let That Shadow Touch Them

%4, WAR BONDS

Goriintii 41. Lawrence Beall Smith “Don’t That Shadow Touch Them” (1942)

Kaynak: wikimedia.org

Amerika Birlesik Devletleri Hazine Bakanligi’nin istegi ilizerine Lawrence
Beall Smith tarafindan 1942 yilinda iiretilen bu afis, savas tahvili satin alinmasini
tesvik etmek icin tasarlanmistir. Savag doneminde lilkeye destek amagh satilan savas

tahvilleri daha sonra ayni iicret karsiliginda geri alinmak tizere planlanmistir. Savas
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tahvilleri konusunda Amerika’da pek ¢ok afis tasarlanmistir. Bu afiste gamali hag
golgesinin Amerikali ¢ocuklarin istiine diigmesi olduk¢a endiseli bir durumdur.
Resmedilen ¢ocuklar ifadelerinden anlasilacag: iizere korkmus, endiseli ve tedirgin
haldedir. Kimseye zarar1 olmayan, amaci sadece bah¢ede oyun oynamak olan ii¢
cocugu konu alan bu afis izleyicilerin duygusal bir tepki vermesini amaglamaktadir.
Amerikali ¢cocuklar1 Nazi tehdidinden korumak isteyen her vatandasin savas tahvili
almasini tesvik eden bu afis amacina ulagmis ve 85 milyon Amerikali toplamda 185
milyar dolarin {izerinde savas tahvili satin almistir. Afisin alt kisminda beyaz yazi ile
“Don’t Let That Shadow Touch Them” (Gdlgenin Onlara Dokunmasina Izin Verme)
yazmaktadir. Bu yazinin hemen altinda izleyiciyi savas tahvili almaya yonlendirmek
icin daha biiyiik sekilde “Buy WAR BONDS” (Savas Tahvili Satin Al) mesaji
yerlestirilmistir. Kompozisyon olarak incelendiginde ii¢ ¢ocuk ve gamali hag golgesi
afigin ortasinda yer almaktadir. Ortadan bloklu kullanilan tipografi ise afisin alt

kismina yerlestirilmistir.
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Cocuklarimizin Katillerini Acimasizca Yok Et!:
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Goriintii 42. “Cocuklarimzin Katillerini Acimasizca Yok Et!” (-)

Kaynak: allworldwars.com

Sovyet Rusya hiikiimeti tarafindan tasarlattirilan bu afisin genel amaci Nazileri

2 13

“acimasiz”, “zalim”,

2 13

cocuk katili” olarak gdstermektir. Uniformasinda gamali hag
olan bir elin, yataginda huzurla uyuyan bir ¢ocuga uzanir haldeyken Kizil Ordu askeri
oldugu anlasilan baska bir el tarafindan durdurulmasini konu alan bu afis, Alman
askerinin sivil, savunmasiz ve ¢ocuklar1 6ldiirdiigiinii vurgulamaktadir. Alman askere
kars1 savunmasiz Rus c¢ocuklart koruyan Kizil Ordu askeri hem halkina giiven
vermekte hem de Nazilere kargi birleserek bu acimasizliga bir son vermek
istemektedir. Kizil Ordu askerinin kolunun, Nazi askerinin kolundan daha giiglii
resmedilmesi dikkatlerden kagmamaktadir. Afiste genel olarak siyah renkler
hakimdir. Sadece kizil yildiz renklendirilmis ve dikkati oraya ¢ekmek istenmistir.

Tipografik mesaj olarak afigin alt kismina kirmizi1 renkte “Cocuklarimizin Katillerini
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Acimasizca Yok Et!” yazmaktadir. Gorsel imgeyle birlesen retorik mesaj Rus

halkinin Nazilere olan 6fkesini gozler oniline sermektedir.

Don’t Do It Mother (Yapma Anne):

Goriintii 43. “Don’t Do It Mother” (1939)

Kaynak: iwm.org.uk

1938 yilinda Biiyiik Britanya’'nin Almanya’ya savas agmasindan sonra
Anderson Komitesi tarafindan tasarlanan afis kentsel alanlarin hava bombardimani
tehdidini konu almaktadir. Savunmasiz insanlarin ve ¢ocuklarin savas olasiligina karsi
giivenli bolgelerde olmasini isteyen Britanya Hiikiimeti ¢ok sayida insani sehir
merkezlerinden kirsal bolgelere tahliye karar1 almigtir. Tahliye edilen halkin bir siire
sonra evlerine geri donmeyi istemesi lakin savas tehlikesinin heniiz gegmemis olmasi
bu afigin dnemini vurgulamaktadir. Gorsel imge olarak bir agacin altinda iki gocuk ve
bir anne bulunmaktadir. Cocuklar neseli bir sekilde oyun oynarken anne diisiinceli ve

tedirgin bir yliz ifadesine sahiptir. Hitler’in silueti kadinin bas ucunda “Take Them
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Back!” (Geri Don!) diyerek geri donmesini sdylemekte ve illiistrasyondan anlagildigi
iizere eliyle sehri gostermektedir. Afiste alt anlam olarak “sehirlere geri donerseniz
Hitler’in istedigini yapmis olursunuz, ¢linkii Hitler sizi oldiirmek icin sehirleri
bombalayacaktir” mesaji verilmektedir. illiistrasyonun hemen altinda “Don’t Do It
Mother — Leave The Children Where They Are” (Yapma Anne, Cocuklari Oldugu
Yerde Birakin) yazmaktadir. Britanya Hiikiimeti tipografik mesajdan da anlasilacag:
iizere, anneler ve ¢ocuklarin sehirlere geri donerek kendilerini tehlikeye atmasinin
oniline gecmeyi hedeflemektedir. Kompozisyon olarak afisin iist kisminda illiistrasyon
ve Hitler’in konusma balonu bulunmaktadir. Illiistrasyon ve yazi alani ortadan yatay

bir sekilde ayrilarak verilmek istenen tipografik mesaja dikkat ¢ekilmek istenmistir.

4.1.4. Propaganda Afislerinde Hitler Temasi

II. Diinya Savasi’na sebep olan Alman lider Adolf Hitler propaganda afislerine
oldukea fazla konu olmustur. Nazi propagandasi afislerinde giiven, liderlik, umut gibi
fikirler asilanirken, anti Nazi afislerinde devrilmesi gercken ve alay konusu olan,
canavara benzetilen bir lider olarak betimlenmistir. Bu bdliimde incelecek afislerin

ortak temasini1 Adolf Hitler olusturmaktadir.
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Ein Volk, Ein Reich, Ein Fiihrer! (Tek Halk, Tek imparatorluk, Tek Lider!):

EinVolk.ein Reichein Fiihrer/

Goriintii 44. Heinrich Knirr “Ein Volk, ein Reich, ein Fiihrer!” (1938)

Kaynak: iwm.org.uk

Adolf Hitler’in yagl boya resminden olusan bu afis tasarimi 1938 yilinda
ressam ve akademisyen olan Heinrich Knirr tarafindan iiretilmistir. Parti iiniformasi
giymis Hitler ufka dogru kararli bir sekilde bakmaktadir. Bir eli belinde, diger eli
arkasinda bulunan sandalyeye dayali sekildedir. Hitler’in sol kolunda gamali hag isli
pazubandi bulunmaktadir. Lider durusunu sergileyen Hitler’e sozel retorik olarak “Ein
Volk, Ein Reich, Ein Fiihrer!” (Tek Halk, Tek Imparatorluk, Tek Lider!) eslik
etmektedir. Mesaj tamamen Nazi ideolojisini anlatmaktadir. Hitler’in hayali
Almanya’y: tek bir milletten olugturmak ve bu milletin tek bir imparatorluga sahip
olmasidir. Bu imparatorlugun lideri ise hi¢ siiphesiz Adolf Hitler olacaktir. Afiste
Hitler tamamen bir obje gibi kendini sergilemektedir. Kararlilig1 ve sert bakisi Alman
halkina giiven vermekte ve hedef kitlenin dikkatini ¢ekmektedir. Kompozisyon olarak

incelendiginde Hitler afisin ortasina konumlandirilmis, hafif alt acidan resmedilerek
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boyunun oldugundan uzun goriinmesi saglanmistir. Isik kaynagina dogru bakmasi
yiiziinii aydinlatmig ve odagi tamamen bakislarindaki kararliliga dikkat ¢ekmektedir.
Afisin alt kisminda beyaz renkte ortalanmis bir sekilde yazan metin, ikinci odak

olarak gorsel imgeden sonra dikkati cekmektedir.

Unsere Letzte Hoffnung: HITLER (Son Umudumuz: HITLER):
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Goriintii 45. Hans Schwitzer “Undere Letzte Hoffnung: HITLER” (1932)

Kaynak: ushmm.org

Bu afis Alman propaganda bakani Joseph Geobbels tarafindan, Nazi
propaganda posterleri yapmak {izere ise almman Hans Schwitzer tarafindan
tasarlanmistir. Afiste Hitler’i anlatan gdrsel imge bulunmamasina ragmen konu olarak
tamamen Hitler odaklhidir. 1932 Almanya Cumhurbagkanligi secimlerimde
kullanilmak tizere tasarlanan bu afis, issizlik, aclik, yoksulluk ve biiyiik buhrani konu
almaktadir. Almanlara kurtarici olarak sunulan Hitler, Almanlarin hayatta kalmak icin

son umutlarmin Hitler’e oy vermek oldugunu belirtmektedir. Eger Hitler secilirse
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Almanya eski giiciine kavusacak ve yeniden diinyaya hiikkmedecek algist olusturulmak
istenmistir. Teknik olarak kara kalem ¢izimden olusan gorsel imge Alman halkin
konu almistir. Yiizlerindeki umutsuzluk ifadesi o donemki Almanya’yi
yansitmaktadir. Tipografik olarak afisin iist sol kismina “Unsere Letzte Hoffnung:”
(Son Umudumuz:) yazmaktadir. Afisin alt kisminda ise daha biiyiik harflerle ve zemin

renginde “HITLER” mesaj1 verilmistir. Kompozisyon ve denge olarak gorsel imge

ortali olsa dahi, afisin iist kismindaki tipografik kullanim sola dayali kullanilmasi

uygun gorilmiistir.

Adolf Der Ubermensch (Ustiin insan Adolf):
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ADOLF, DER UBERMENSCH: Schluckt Gold und redet Blech

Goriintii 46. John Heartfield “Adolf Der Ubermensch” (1932)

Kaynak: iwm.org.uk

Unlii gorsel sanat¢1 John Heartfield tarafindan tasarlanan bu afis grafik tasarim
tarihi agisindan oldukga biiyiik bir 6neme sahiptir. Bu eserin en iinlii siyasi afislerden

biri olmasinin sebebi, ilk defa fotomontaj tekniginin kullanilmasidir. Bu afis diger
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afislerden teknik olarak ayrilmaktadir, bunun sebebi Dadaist sanat¢i Heartfield’in
Hitler’in gercek bir fotografini bir rontgenle birlestirerek modern manipiilasyon
tekniginin temelleriniatmasidir. Alman olmasina kargin Hitler’i korkusuzca elestiren
Heartfield, bagiran bir sekilde Hitler’i resmetmistir. Rontgene dikkatli bakildiginda
Hitler’in midesi altin doludur. Afisin gorsel giicii ¢ok kuvvetli oldugundan sozel
mesajin afisin alt kismina ufak puntolarla yazilmasi uygun goriilmiistiir. Mesaj olarak
“Adolf Der Ubermensch: Schluckt Gold Und Redet Blech” (Ustiin Insan Adolf: Altin
Yutar Teneke Konusur) yazmaktadir. Hitler bu donemde savas ¢igirtkanlig1 yaparak,
Alman yatirimecilardan savas icin ekonomik destek istemektedir. Bu konuya deginen
Heartfield kisa zamanda dikkat ¢ekerek Nazi Almanyasi’nin en ¢ok arananlar listesine
girmigtir. Artik Almanya’da yasayamayacagini anlayan iinlii sanat¢i iilkesini terk

etmek zorunda kalmustir.

Let’s Catch Him With His “PANZER” Down! (Haydi Onu “PANZERLERINI”

Indirerek Yakalayalim!):

1

3
v

WE Wlll- IF WE

KEEP EM FIRING!

Goriintii 47. “Let’s Catch Him With His Panzer Down!” (1940)

Kaynak: umedia.lib.umn.edu
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Bu afis II. Diinya Savas1 sirasinda Amerika Birlesik Devletleri’nde Anti-Nazi
propagandasi olarak kullanilmigtir. Amerikan sanayi is¢ilerinin iiretime devam etmesi
icin tesvik etmeyi amaglayan bu afis, ayn1 zamanda Amerikan sanayi is¢ilerinin
savasa ne kadar biiyiik katkida bulundugunu vurgulamaktadir. Bu afis, iist tarafinda
askeri liniforma ve sapkasi bulunan, alt tarafinda ise sadece i¢ ¢amasir1 bulunan
Hitler’i konu almaktadir. Arka tarafi kameraya doniik bir sekilde resmedilen Hitler’in
ayaginin altina yigin halinde bulunan oyuncak tanklar bulunmaktadir. Afiste en ¢ok
one cikan oOzellik ve tema Hitler’i alaya almasidir. Goriintiiniin st tarafi saygin
goriinse de alt tarafi tam tersini gostermektedir. O donemde Hitler’i gii¢lii aym
zamanda kotli adam olarak animsamak yaygin bir diisiincedir. Bu nedenle bu giicli
imajin alay edilen bir figlire donistiiriilmesi Amerikalilar tarafindan ilgi ¢ekici
bulunmustur. Su¢lu ve savunmasiz bir c¢ocuk gibi resmedilen Hitler’in biitiin
korkung¢lugu basarili bir sekilde alaya alinmaktadir. Afiste s6zel mesaj olarak kirmizi
harflerle “Let’s Catch Him With His “PANZER” Down!” (Haydi Onu
“PANZERLERINI” Indirerek Yakalayalim!) yazmaktadir. Hemen altinda beyaz
olarak konumlandirilan “We Will- If We Keep ‘Em Firing!” (Ates Etmeye Devam
Edersek Basaracagiz!) yazmaktadir. So6zel mesajda “panzerlerini indirerek
yakalayalim” diyerek gorsel imgedeki pantolonunun olmamasmna gonderme
yapilmaktadir. Kompozisyon olarak Hitler afisin sol kisminda konumlandirilmis ve
tipografik mesaj hemen sag tarafina yerlestirilmistir. Tanklar afisin alt kismin1 ortali
ve homojen sekilde doldurmustur. Genel olarak goérsel imge ve tipografiye biitiin

bakildiginda afisi lekesel olarak dengelemistir.
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Diismanin Acimasizca Yenilgiye Ugratilmasimi ve Yok Edilmesini Sagla!:

BECNOLLAAHD
PASrPOMUM

W YHUYTOXKUM
BPArA!

Goriintii 48. Kukrynisky “Diismanin Acimasizca Yenilgiye Ugratilmasini ve Yok Edilmesini Sagla”
(1941)

Kaynak: allworldwars.com

Nazi Almanyaést ve Sovyetler Birligi tarafindan imzalanan “Saldirmazlik
Pakt1” adl1 anlasmay1 konu alan bu afisi, 1941 yilinda Kukrynisky tasarlanmistir. Bu
afisten de anlasilacag: iizere Hitler bu anlasmay: tek tarafli bozup Sovyetler Birligine
saldir1 diizenlemistir. Afiste yer alan Sovyet asker silahim1 gazeteyi yirtip delen
Hitler’e dogrultmaktadir. Gazetenin iist basligi “Almanya ve Sovyetler Birligi
Arasindaki Saldirmazlik Pakti” yazmaktadir. Hitler’in gazeteyi yirtilarak bir elini
Sovyet askere dogru uzatmasi anlagsmay1 bozan tarafin kim oldugunu gostermek i¢in
kurgulanmistir. Hitler imgesinin hemen altinda giilen bir maske bulunmaktadir. Bu
maskenin Hitler’in yiiziinden diiserek resmedilmesinden ¢ikarilan sonug, Hitler’in
gergek yliziinli gostererek anlagsmay1 bozmasini ve Sovyetler birligine savas actigini

vurgulamaktir. Afisin tizerindeki sdzel mesaj ise “Diigmanin Acimasizca Yenilgiye
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Ugratilmasini ve Yok Edilmesini Sagla!” yazmaktadir. Tipografik mesaj genel olarak
kirmizidir. Anlagma yapilarak dost sanilan Hitler’in maskesinin diistiigii ve anlagmay1
bozan tarafin artik “diisman” oldugunu vurgulamak i¢in diisman kelimesinin siyah
renkle yazilmasi uygun gorilmistiir. Sovyetler Birligi askerinin kararli ve firsat
vermeyen tavri sozel mesaja bir gonderme olarak kurgulanmis, diismani yenecegi
hissi izleyiciye iletilmek istenmistir. Kompozisyon olarak afisin sol kisminda Hitler
ve gazete sag kisminda ise Sovyetler Birligi askeri bulunmaktadir. Sovyetler Birligi
askerinin kirmizi olmasi afis dengesini bozsa dahi, tipografik mesajin sol iiste

yerlestirilmesi afisi dengelemistir.

Mr. Hitler Wants To Know! (Hitler Bilmek Istiyor!):

(ARELESS TALK COSTS LIVES |

Ko wants to know the units name
Where its going-whence it came
Ships,quns and shells all make hin curions
But silence makes him simply Fuehrious

Goriintii 49. “Mr. Hitler Wants To Know!” (1939-1945)

Kaynak: wikimedia.org

Ingilizler tarafindan hazirlanan bu afisin tasarimcist ve yili tam olarak

bilinmemektedir. II. Diinya Savasi sirasinda casusluk kavrami iizerine pek ¢ok afis
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yapilmistir. Ingiliz Hiikiimeti bu konuya dikkat ¢ekmek icin, konusulan konulara
dikkat edilmesini aksi taktirde Hitler’in eline gegebilecegi belirtmektedir. Afiste
bulunan Hitler’in kulaklar1 abartili sekilde biiylik resmedilmistir. Bunun sebebi Hitler
sizi dinlemek istiyor, Hitler bilmek istiyor algis1 yaratmaktir. Hitler’in yiiz ifadesi
alayci bir yaklasimla, aglamakli olarak resmedilmistir. Bunun nedeni ise Ingilizlerin
bu konuda hassas davranarak Hitler’e istedigi bilgileri vermemesidir. S6zel retorik
olarak afigin st kisminda “Careless Talk Costs Lives” (Dikkatsiz Konusma Hayatlara
Mal Olur) yazmaktadir. Dikkatsizce konusulan her konunun diismanin eline
gecebilecegi ve bu bilgilerin Ingilizlerin hayatlarina mal olabilecegi bilgisi net bir
sekilde verilmektedir. Gorsel imgenin hemen yaninda biiyiik ve siyah harflerle “Mr.
Hitler Wants To Know!” (Hitler Bilmek Istiyor!) yazmaktadir. Bu mesaj Hitler’in
Ingilizleri dinledigi ve ne konustuklarin1 bilmek istedigini aktarmaktadir. Hitler’in
kulak kabartmasi bu s6zel mesaji destekler niteliktedir. Afisin alt kisminda ise uzunca
bir mesaj yer almaktadir. “Hitler gemilerin, silahlarin ve mermilerin nereden geldigini
bilmek istiyor ama Ingiliz halkinin sessizligi onu ateslendiriyor” bu uzun mesajin ana
temasidir. Kompozisyon ve denge olarak incelendiginde gorsel imgenin solda, afisin
ana mesajinin sagda oldugunu gormekteyiz. Afisin sag kisminda olusan boslugun
sebebi Hitler’in koca kulagina dikkat ¢ekmek icindir. Diger tipografik mesajlar afisin

iist ve alt kismina ortali bir sekilde yerlestirilmistir.

4.1.5. Propaganda Afislerinde Yikim ve Inga Temasi

Her savasin olugu gibi II. Diinya Savasi da c¢ok sayida 6lim ve yikim
getirmistir. Hitler Almanya’yr bastan insa ederken, miittefik devletler Hitler
Fasizmi’nin 6lim ve yikim getirdigini her firsatta dile getirmistir. Bu konu

propaganda afiglerinde oldukg¢a fazla islenmistir.
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Hitler Baut Auf Mit (Hitler insa Ediyor):

Hitler ba aui

Goriintii 50. Giinther Nagel “Hitler Baut Auf Helf Mit” (1940)

Kaynak: loc.gov

Bu afis 1935 yilinda Alman sanat¢1 Giinther Nagel tarafindan tasarlanmaistir.
Hitler her firsatta Almanya’nin giiciinii vurgulamis ve ideolojisinin geregi alman
halkina hep pozitif mesajlar vermistir. Savas sirasinda Avrupa devletleri yikima
ugrarken Hitler Almanya’nin ingasini konu almistir. Ciinkii Hitler halkina “Gii¢liiyiiz,
bu savas bizi yilkamaz” mesajin1 vermek istemistir. Bu afiste gorsel imge giiclii ve
sarigin bir adamin duvar 6rmesini konu almaktadir. Giiglii ve kasli olmas1 Almanlarin
giiciinii temsil ederken, sarigin olmasi saf Alman irkina mensup oldugunu
vurgulamaktadir. Nazi afislerinin genelinde oldugu gibi arkada gamali hag bayrag:
dalgalanmaktadir. S6zel mesaj olarak afisin list kisminda, alman tipografisiyle “Hitler
Baut Auf Helft Mit” (Hitler Insa Ediyor, yardim et) yazmaktadir. Hitler Almanya’y1
yeniden insa ederken halkindan yardim istemektedir. Afisin alt kisminda yer alan

mesaj, Hitler’in hangi konuda yardim istedigini belirtmektedir. “Kauft Deutsche
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Ware” (Alman Mallar1 Satin Al) mesaji Hitler’in ekonomik anlamda halkindan
yardim istedigini belirtmektedir. Yabanci iiretimi mali alarak diismana destek olmak
yerine Alman mallar1 alarak Hitler’in yeni Almanya’sina yardim edin mesaj1 emir kipi
ile yazilarak alman halkina bagka secenek tanmmmadigini gdstermektedir.
Kompozisyon olarak incelendiginde afigin biiyilk kismimi  gorsel imge
olusturmaktadir. Tipografi ise gorsel imgenin Oniine gegmeyerek afisin list ve alt

kismina yerlestirilmistir.

Never! (Asla):

Goriintii 51. “Never!” (1944)

Kaynak: wikimedia.org

Ikinci Diinya Savasi sirasinda Amerika tarafindan tasarlanan bu afis gorsel
imge olarak ¢ok gii¢lii olmakla birlikte, s6zel mesaj olarak kisa ve nettir. Mesalesi
sonmiis ve ellerinden kelepgelenmis 6zgiirliik heykeli gorsel imgeyi olugturmaktadir.
Ozgiirliik heykelinin arkasindaki duman II. Diinya Savasin1 vurgulamaktadir.

Tipografik mesaj olarak sergilenen gorsel sahnenin “Never!” (Asla!)
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yaganmayacagini, Nazi Almanyas’'nin  Amerika’nin  6zgiirliigini  elinden
alamayacagini belirtmektedir. Amerika Birlesik Devletleri hiikiimeti bu afisle halkina
giiven vermek istemekte, ayn1 zamanda Nazi Almanyasi’nin Amerika’nin degerlerine
saygisinin olmadigimi da vurgulamaktadir. Ozgiirliik temasinin vurgulandig1 bu afisi
kompozisyon olarak inceledigimizde, gorsel imge afisin ortasinda yer almaktadir.
Tipografik mesajin dikkat ¢ekmesi igin, beyaz renkte ve biiyiik harflerle afigin

ortasinda egik yazilmasi uygun goriilmiistiir.

Help Britain Defend America (ingiltere’nin Amerika’yr Savunmasina Yardim

Et):

Goriintii 52. Max Gordon “Help Britain” (1940)

Kaynak: antikbar.co.uk

1940 yilinda Amerikan Savunma Bakanligi’nin istegi iizerine Max Gordon’un
tasarladign bu afis Ingiltere’ye yardim etmenin Amerika’yr savunmakla es degerde

oldugunu vurgulamaktadir. Gorsel imge olarak gamali hag sembolii olan bir ¢izmenin
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New York siluetine dogru ayak basmasi konu almaktadir. Bir ayagmin Avrupa
kitasinda diger ayagini Amerika kitasma dogru uzatmis olmasi, ingiltere’den sonra
siranin Amerika’ya gelecegini vurgulamaktadir. Yikilmis ve yakilmis hissi yaratmak
icin kirmizi renkte ¢izilen kaotik durum, Avrupa kitasinin bulundugu savas durumunu
anlatmaktadir. S6zel mesaj olarak afisin {ist kisminda “Help Britain Defend America”
(Ingiltere’nin Amerika’yr Savunmasma Yardim Et) yazmaktadir. Kirmizi ve beyaz
renkte yazilmasinin sebebi, birbirinden ayrisarak dikkat ¢ekmesini saglamaktir. Afisin
alt kisminda ise kirmiz1 renkte “Speed Production!” (Uretimi Hizlandir!) yazmaktadir.
Savunma Bakanligi Amerikan halkindan seri iiretime destek ve yardimci olarak
Ingiltere’ye yardim edilebilecegini vurgulamaktadir. Kompozisyon ve denge
acisindan incelendiginde afise ortali gorsel imgeye, ortadan bloklu tipografi eslik

etmektedir.

Fasizm Kadinlarin En Biiyiik Diismanidir:

MALIKIN-
3NEALIHA BPAT

g MEHLLIMH.

A

Goriintii 53. Nina Vatolina “Fagizm Kadinlarin En Biiyiik Diismanidir.” (1941)

Kaynak: theguardian.com
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1941 yilinda Nazi Almanyasi’nin Sovyet Rusya’y1 isgal etmesinden sonra
Nino Vatonlina tarafindan tasarlanan bu afis, yikilmig bir sehirde isyan eden bir Rus
kadin1 konu almaktadir. Rus kadinin bir elinin havada, diger elinin de yerdeki &lii
kadin1 gostermesi bu duruma isyanini agiklamaktadir. Kadinin kirmizi giyinmesi Kizil
Orduya bir gonderme olarak yorumlanabilir. Almanya tarafindan isgal edilmis,
yakilmis ve yikilmig bir sehirde sag kalarak bu duruma isyan eden Rus kadina sozel
mesaj olarak “Fasizm Kadinlarin En Biiyiikk Diismanidir.” mesaji eslik etmektedir.
Hitler fasizm’i sadece ordunun degil, kadinlarin da diisman1 oldugunu belirten bu afis
biitiin Sovyetler Birligi’ni topyek(in savasa davet etmektedir. Afisin alt kisminda
kullanilan s6zel mesaj ise “Her sey Fasizmle Savasmak Igin!” diyerek bu isyanin
fagizme kars1 oldugunu vurgulamaktadir. Kompozisyon olarak incelendiginde gorsel
imge afisin ortasina yerlestirilmistir. Rus kadinin sol elinin havada ve sag elinin yerde
olmasindan kaynakl tipografik kullanim, afisin sag tist kosesindeki bosluga uygun

gorilmiustir.

4.2. Propaganda Afislerinde Yahudi Karsithg (Antisemitizm)

Nazi ideolojisinin temeline bakildiginda Yahudi karsithgmin (Antisemitizm)
on plana c¢iktigim1 gérmekteyiz. Almanlarin diinya iizerindeki en iistiin 1rk oldugunu
savunan Hitler ayni zamanda, Yahudilerinde diinya {izerindeki en al¢ak 1rk oldugunu
savunmaktadir. Hitler iktidara geldikten sonra yogun bir sekilde Yahudi karsiti bir
propaganda siirdiirmiistiir. Bu propagandanin basarili olmasindan sonra Hitler, ¢ok
saylida Yahudi karsit1 yasa c¢ikartmis ve Yahudileri slirglin ettirmistir. Bu boliim de
incelenecek olan afisler tek basina bir grup olup diger ana gruplara dahil edilmemistir.

Cilinkii bu boliimde Hitler’in Yahudi karsiti propagandasina yer verilecektir.
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Der ist Schuld am Kriege! (Savastaki Suclu!):

Goriintii 54. Hans Schweitzer “Der ist Schuld am Kriege!” (1943)

Kaynak: wikimedia.org

Bu afis Nazi Partisi i¢in pek ¢ok afis lireten Hans Schweitzer tarafindan 1943
yilinda tasarlanmistir. Gorsel imge olarak kilolu ve kurnaz bakish bir adami isaret
parmagiyla gosteren elden olusmaktadir. Afisin sag iistiindeki el, afisin sol altindaki
adam1 vurgulamaktadir. Afise dikkatli bakildiginda, adamin sol ist yakasinda
“JUDE” (Yahudi) yazmaktadir. Bu s6zel mesaja altigen yildiz ve kullanilan sapka
eslik etmektedir. Fiziksel olarak kisa, kilolu ve tombul ¢izilen Yahudi figiiriiniin yiiz
ifadesi kurnaz pazarliklidir. Afiste s6zel retorik olarak “Der Ist Schuld Am Kriege!”
(Savas Suglusu!) yazmaktadir. Savasin baslamasimna sebep olanlarin Yahudiler
oldugunu vurgulayan bu afis, savag sirasinda Almanlarin ¢ektigi biitiin sikintilari
Yahudilere yiiklemektedir. Kompozisyon olarak incelendiginde gorsel imgenin

hareketiyle dogru orantil1 bir tipografi kullanimi vardir.
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Hinter Den Feindmachten: Der Jude (Diisman Kuvvetlerinin Arkasindaki

Yahudi):

.“Hinterilen g’ B
Feindm&chten;,

W
i l =

il

Goriintii 55. Hanich Bruno “Hinter Den Feindmachten: Der Jude” (1944)

Kaynak: ushmm.org

Alman Propaganda Stiidyosunda ¢alisan tasarimct Hanich Bruno bu afisi 1944
yilinda iiretmistir. Bu afis Ikinci Diinya Savasinda Almanya’nin karsisinda yer alan
Ingiltere, Amerika ve Sovyetler Birligi bayraklarinin arkasinda yer alan kisa, tombul,
cirkin bir adami konu almistir. Gorsel simgeler olarak incelendiginde adamin
aksesuari olan altigen yildiz Yahudileri temsil eden bir metafor olarak kullanilmustir.
Bayraklarin arkasina yer alan Yahudi figiiri, diismanlarla isbirligi yaptigini, diismanin
arkasina saklandigini ve diigmanla aym safta yer aldigini vurgulamaktadir. So6zel
mesaj olarak bu diisiince desteklenmektedir. “Hinter Den Feindmachten: Der Jude”
(Diisman Kuvvetlerinin Arkasindaki: Yahudi). Yahudi tiplemesinin yiiz ifadesindeki
nefret ve ¢irkinlik Yahudilerin is birlik¢i, vatan haini oldugu diisiincesini

yaymaktadir. Tipografik diizenleme olarak afisin sol alt kismina beyaz harflerle
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“Dilisman Kuvvetlerinin Arkasindaki:” yazilmistir. Sar1 ve alti ¢izili “Der Jude”

mesaj1 Yahudileri vurgulamakta ve oraya dikkat ¢ekmeyi amaglamaktadir.

Der Ewige Jude (Oliimsiiz Yahudi):

GROSSE POLITISCHE SCHAU IN DER
NORDWESTBAHNHALLE IN WIEN.
AB 2.AUG.1938.TAGLICH GEOFFNET VON 10-20 UHR

Goriintii 56. Hans Staliiter “Der Ewige Jude” (1938)

Kaynak: wikimedia.org

Alman afis tasarimcis1 Hans Staliiter tarafindan 1938 yilinda tasarlanan bu afis
diiz anlam olarak incelendiginde, bir elinde para, diger elinde kirbag¢ tutan bir
Yahudi’yi sembolize etmektedir. Koltuk altinda bulunan Almanya haritasinin
tizerinde Sovyetler Birligi’ni mecazi olarak kullanilan orak ve ¢eki¢ amblemi
bulunmaktadir. Gorsel imgenin hemen altinda kirmizi harflerle “Der Ewige Jude”
(Oliimsiiz Yahudi) mesaj1 yer almaktadir. Yahudilerin Sovyetler Birligiyle isbirligi
yaptigin1 vurgulayan bu afis, para karsiliginda Almanya’y1 Sovyetler Birligi’ne satan
Yahudi’yi betimlemektedir. Elindeki kirbac ise Almanya’yr Yahudilerin etkisi altina

sokulmaya calisildigini vurgulamaktadir. Sézel mesaj olarak “Oliimsiiz Yahudi”
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denmesi Yahudilerin her donemde Almanya’nin basina bela olacagimi vurgulamak
icin kullanilmistir. Kompozisyon olarak incelendiginde merkezde kullanilan bir

Yahudi figiiriine sola dayali kirmiz1 tipografi eslik etmektedir.

New York’ta Bir Yahudi:

Goriintii 57. Gino Boccasile “New York’ta Bir Yahudi” (1943)

Kaynak: ushmm.org

ftalyan illiistratér Gino Baccalise tarafindan 1943 yilinda tasarlanan bu afis
New York’ta bir Yahudi’yi konu almaktadir. Almanya’nin yani sira diger mihver
devleti olan Italya da Yahudi karsiti propaganda yapmaktadir. Arka plandan
anladigimiz iizere New York’ta bulunan kisa boylu ve sisko bir adami konu
almaktadir. Gogsiindeki altigen yildiz metaforundan anladigimiz iizere Yahudi olan
bu adam yumrugunu sikmakta ve sinsi bir giiliis sergilemektedir. Afiste alt anlam
olarak, Yahudi Amerika’da saklanmakta ve Amerika’y: Italya ve Almanya’ya karsi

doldurmaktadir. Amacia ulagsmis sekilde yumrugunu sikmasi Yahudilerin ne kadar
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sinsi olduguna gonderme yapmaktadir. S6zel mesaji olmayan bu afis kompozisyon
olarak incelendiginde sag tarafta biiylik bir alam1 kaplayan Yahudi ve sol tarafta

kullanilan Ozgiirliik Heykeli’nden olusmaktadir.
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5. BOLUM

5.1. Sonu¢

II. Diinya Savasi sirasinda afisin propaganda giiciinii fark eden biiyiik devletler,
afisi ¢esitli konular iizerinde ele alarak, kitleleri harekete ge¢irmek amaciyla
kullanilmistir. Propaganda afisleri topluma ya da bireye istenilen ideolojiyi agilamakta

oldukca basarili bir yontem olarak kullanilmistir.

Afig tasariminin gilicii anlik mesaj vermesinden kaynaklanmaktadir. Bir radyo
dinlenmeyebilir, bir gazete okunmadan atilabilir, ancak afis goriildiigii ilk andan
itibaren izleyici ile iletisim kurmaktadir. Bu durumu fark eden {ilkeler propaganda
afislerini goriilebilecek her yere asmis ve halkini ideolojisi etrafinda toplamayi
basarmistir. Bu yontemin basarili olmasindan sonra biitiin {ilkeler propaganda
afislerini kullanmislardir. Oyle ki dénemin Ingiltere Devleti’nin basbakan1 “Savasi
kagit mermilerle kazandik” diyerek propaganda afislerinin ne kadar 6nemli oldugunu
vurgulamistir. (Akarcali, 2003, s. 51). Cogu zaman kendi halkinin moralini
yiikseltmek i¢in kullanilan propaganda afisleri, bazen diismanin moralini bozmak,

bazen de alaya almak i¢in kullanilmistir.

Incelenen afislerde genel olarak bakildiginda fotograf kullanimi oldukca azdur.
Daha ¢ok illiistrasyon iistiine tipografi kullanim1 yaygindir. Yalniz John Heartfield o
donemde modern fotomontaj tekniginin temellerini atmis, rontgen film ile fotografi
birlestirerek caginin ¢ok otesinde bir tasarim anlayis1 ortaya koymustur. Tipografi
kullaniminin azlig1 o ddnemde okuma yazma orani ile iligkilendirilebilir. S6zel mesaj
ve gorsel 08e afig tasariminin en temel yapi taslaridir. Bu yapi taglarinin birbirine

uyumu afisi basarili kilmaktadir. S6zel mesaj ile desteklenen gorsel imge oldukca
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basarili sonuglar dogurabilmektedir. Bu baglamda sergilenme siiresi az olan afis
tasarimlar1 gorsel illlistrasyon olarak ilgi ¢gekmeli ve derdini anlatmali, sozel mesajla
da fikrini empoze etmelidir. Propaganda afislerine bakildiginda bu durum oldukca

basarili kullanilmstir.

[lliistrasyon teknigi olarak incelendiginde Alman afislerinin geometrik formlardan
beslendigini sdyleyebiliriz. Art Deco stilini andiran Alman afislerinin illiistrasyonlari
olduk¢a modern bir goriintii sergilemektedir. Sovyet Rusya afiglerine baktigimizda ise
minimal ve sade bir anlatim gormekteyiz. Stil olarak genellikle tek renk ve
tonlamalarmin oldugu basit bir anlatim sunulmaktadir. Ingiliz afislerinde karikatiirize
bir teknik ve lekesel detaylar kullanilirken, Amerikan afislerinde gercege yakin bir

illistrasyon teknigi kullanilmistir.

Tipografik olarak degerlendirildiginde Nazi afisleri, Bauhaus kapatildiktan sonra
modern ve serifsiz tipografiden vazgegilerek, tamamen gotik alfabeye dontilmiistiir.
Okuma yazma oraninin az oldugu bu déonemde karisik ve anlagilamayan bir tipografi
kullanim1 tartisma konusu olmustur. Anti Nazi afislerine baktifimizda cagimiza
uygun serifsiz ve modern tipografinin temellerini gérmekteyiz. izleyici tarafindan bir
bakista anlasilan, net ve okunakli bir tipografi kullanilmistir. Nazi ve Anti Nazi
afislerinde tipografik anlatimda 6nemli olan kelimelerin biiyiik yazilmasi ve ciimleden

ayristiritlmasi gibi ortak bir anlatim da s6z konusudur.

Nazi propagandasinin temelinde Yahudi karsithigi (Antisemitizm) bulunmaktadir.

Bu konu propaganda afislerinde oldukca fazla islenmektedir. Bu afislere genel olarak
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bakildiginda ise Yahudilerin tombul, siska ve g¢irkin resmedildigini gormekteyiz.

Yahudileri agagilayan bir anlatim bulunmaktadir.

Genel olarak tasarlanan biitiin afisler doneminin, sosyolojik, ekonomik, politik ve
psikolojik yapilarni yansitmaktadir. Ideolojilerini yansitmanin ve topluma bilgi
vermenin yani sira, iyi tasarlanmis afisler dikkat ¢ekerek, mesajini etkili veren bir
kitle iletisim aracina doniismiistiir. Tasarimin giliclinii gosteren, savas baslatip bitiren,
insanlar1 belli baslt bir ideoloji etrafinda toplayan, ayn1 zamanda sanat eseri olarak da
incelenebilen propaganda afisleri grafik tasarim tarihinde oldukga biiyiik bir 6neme

sahiptir.
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