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ONSOZ

Diinyada yazili, gorsel ve isitsel medyanin yeri gitgide daha da genisler ve
agirh@ artarken, yeni sayilabilecek bir zaman dilimi i¢inde internet ve internet
medyast, bir bagka ifadeyle internet gazeteciligiyle tanisildi. Bilgisayarlagmanin hatri
sayilir sekilde artmasi, internetin belki de hayal edilemeyecek kadar yayginlik
kazanmasi1 ve artik ger¢ekten diinyanin bir koye, belki de bir mahalleye doniismesini

sonuclamustir.

Sabah  isimize veya okulumuza giderken koltugumuzun altina
yerlestirdigimiz, takside, otobiiste, metroda soyle bir gbz gezdirdikten sonra, daha
detayli sekilde incelemek tizere ¢ekmecemize kaldirdigimiz, miirekkep kokusunun
kagit kokusuna karistigi gazeteler yine vitrinlerde veya diikkan Onlerinde

sergilenmektedir. Ancak belirtildigi gibi artik yepyeni bir gazete sekli vardir.

Ulkemizde tahminlerin 6tesinde de geligse internet daha cok is yerlerinde
kullanilmaktadir. Yeni aligkanliklardan birisi sabah ¢ay1 yudumlarken veya giiniin
ilerleyen saatlerinde diinyadaki gelismeleri 0grenmek {iizere internete girmek ve
gazeteleri sOyle bir gezinmektir. Son dakika olaylarinin veya daha onceden takibe

baslanilan vakialarin seyirleri takip edilmektedir.

Internet gazeteciligi yepyeni bir olgudur. Geleneksel gazetecilik ise gii¢lii bir
sekilde devam etmektedir. Peki geleneksel gazetelerin internet niishalar1 ve sadece

internette yayimlanan gazeteler seklinde ortaya c¢ikan bu yeni iletisim araci ile



i
alisilagelmis gazetelerin birbirlerine tiraj etkileri nedir? Giinliik gazeteler sabah erken
saatlerden itibaren satisa ¢ikardiklar1 niishalarini licretsiz sekilde internet ortaminda
okurlarina sunarken tiraj kaybetmiyorlar mi1? Yeni sanal gazeteler okuru {iicretsiz
haberlendirme vaadinde bulunurken diger gazetelerin satislarini diistirmiiyorlar mi1?

Ve nihayet gazeteler ile net gazetelerinin izlenirlik oran1 hangi noktadadir?

Sezi olarak hep ilicretsiz internet gazeteleri c¢esitlenir, nitelik kazanir ve
sayilar1 artarken gazete tirajlarinin diistiigii fikrimiz vardir. Bunun gergeklik oranim

O0grenmeyi amacladik ¢alismamizda.

Calismam sirasinda yogun ¢alismalar1 arasinda firsat olusturarak ilgisini
esirgemeyen danismanim Prof. Dr. Saym Nurettin GUZ’e tesekkiirlerimi arzederim.
Yine desteklerini hi¢ esirgemeyen ve benim kadar gayret eden kardesim Hasan
ONAL’a, tesvikleriyle arkadasim Hayati TEK’e, biiyiik katkilariyla Gazi
Universitesi Ogretim Gorevlisi degerli dostum Ahmet GUVEN’e ve calismanin

bitmesini sabirla destekleyen esim Hanife DERELI’ye tesekkiirlerimi sunarim.

Murat DERELI
Ankara, 01.9.2006
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GIRIS

Kamuyu bilgilendirmek, kamuoyu olusturmak, kamuoyunu agiklamak ve
insanlar1 eglendirmek ilk gazeteden bu yana yazili basinin gorevleri olmustur. Zaman
igerisinde gelisen teknolojilerle kendini yenileyen, hizlandiran, etkinlestiren basina
uzun yillar sonra kardesleri diyebilecegimiz yayin sekilleri eklenmistir. Gorsel ve
isitsel basin, bir diger ifadeyle medya toplumun i¢ yapisina kadar niifuz eden bir

giice kavusmustur.

Biitiin bu sayilanlarin yeni pargasiysa internet basin1 ya da gazeteciligidir.
Ogrenme ihtiyaci ve isteginde olan insan, gazeteden sonra radyo ve televizyonla bu
amacinin zirvesini yasarken, hem sayilanlarin par¢ast ve hem de bunlardan ¢ok farkli
bir yapisi olan internet gazeteciligiyle karsi karsiya kalmistir. Artik evlerin birer
parcas1 haline gelen, isyerlerinin miitemmim ciizii sayilan bilgisayarlar vasitasiyla
her tiirlii gelisme, olay, degerlendirme ve/veya bilgi internet iizerinden kolaylikla

saglanabilmektedir.

Klasik gazetecilik anlaminda radyo ve televizyon haberciliginde, 6rnegin
haber saatinde ilgili habercinin segtigi haberi, yorum saatinde yine ilgili kurulusun
belirledigi yorumlar1 takip etmek zorunda kalinmaktadir. Gazete anlaminda biraz
daha 6zgiir olunabiliyorsa da bunun yeterli olmadig:1 anlasilmistir. Artik giindelik
hayatin bir pargast olan internet gazeteciligi ise biitlin bunlarin 6tesinde bir

gazetecilik anlayisi ortaya koyabilmektedir.
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Yasadigimiz donemde olaganiistii imis gibi goriinen bazi uygulamalarin yakin
bir gelecekte rutin hal almasi beklenirken, daha simdiden CNN ve Microsoft gibi
kuruluslarin artik sadece okurun taleplerine uygun haber biiltenlerini izlemelerini
saglayacak calismalar yaptiklar1 bilinmektedir. Internetin diinyay: degistirdigi gibi,
internet gazeteciligi de klasik gazetecilik ilizerinde kavramsal, islevsel ve sekli hatta
ekonomik degisiklikler ve/veya en azindan etkiler yapmaktadir. Bunlara 6rnek olarak
geleneksel gazetelerin, rakipleri sanal gazetelerden ve satis rakamlariin
diismesinden duyduklar1 tiim tedirginliklere ragmen niishalarini internet ortamina
tasima noktasina gelmeleri, hatta belki buna mecbur kalmalar verilebilir. Gelecekte

ise biitiin bu sayilanlarin artarak devam edecegini arastirmacilarca vurgulanmaktadir.

Bu caligma her ne kadar internet gazeteciliginin gazetecilik anlayisi, kavrami
ve islevi konularina yaptig1 etkiyi degerlendirmekte olsa da, ana nokta olarak
belirlenen “Internet gazeteciliginin gazete tirajlarina etkisi”dir. Konu 2002-2005
yillar1 arasindaki dort yillik donemi kapsamaktadir. Bunun sebebi, lilkemizde internet
gazeteciliginin ciddi manada bagladig1 ve mesafe aldig1 yilin 2002, verilerin net
olarak temin edilebilecegi son yilin da 2005 olmasidir. Aragtirmada internet
gazeteciliginin diinii-bugiinii, aldig1 mesafe, toplumda ve meslek diinyasinda konumu

incelenirken, gazete tirajlarinin seyri noktasindan satiglara etkileri arastirilacaktir.

Konunun incelenmesini zorlastiran ve zaruri kilan etmenler yok degildir.
Bunun en basinda satis rakamlarini etkileyen tek degiskenin gazetelerin haber verme
islevini yerine getirmesi “piyasa’sindaki rakiplerinin durumu, giicii/zayifligi,
avantajlari/dezavantajlart olmamasidir. Zira gazete satislarimi belirleyen bagka
etmenler vardir. Bunlar toplumun sosyal konumu, okur-yazarlik orani, okuma
aligkanliklari, ekonomik giicli, habere ve haberciye bakis agisi, haberci kuruluslarin
toplum nezdindeki giivenilirligi gibi ¢cok fazla sayida belirtilebilir. Takdir edilecektir
ki sinirliliklar itibariyle, bu kapsamdaki bir ¢calisma sosyal, ekonomik ve idari biitiin
degiskenleri inceleyemeyecektir. Siiphesiz gazete tirajlarina etki edecek olan
yukarida sayilan unsurlar bu sebeple bagimsiz degiskenler olarak ele alinmamus,
sadece giinlilk gazete tiraj rakamlart ve internet haber portallarinin hit sayilari

mukayese edilmis, aradaki iliski baz alinmistir. Burada tiraj rakamlarinin Basin ve
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Enformasyon Genel Miidiirliigii verileriyle, internet siteleri hit rakamlariin ise
uluslararasi1 giivenilirligi olan alexa.com sitesindeki bilgilerle, Internet Medyasi

Dernegi’nce tesbit edilen sayilarin karsilastirmasindan temin edildigi belirtilmelidir.

fkinci bir zorluk sebebi de su ana kadar bu alanda yapilan ¢alismalarin
durumu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yapilan arastirmada bdyle bir ¢alismanin
yapilmadigi, internet gazeteciligi lizerine arastirmalarin ise, gazete satislarina etki
konusuyla ilgilenilmedigi goriilmektedir. Kisacas1 bu ¢alismanin ele aldig1 konu ve
kapsam itibariyle iilkemizde yapilan bir ilktir. Internet ve internet gazeteciligi ile pek
cok arastirma varken, bunlarin tiraj disi incelemeler olmasi bir yandan metod
problemlerini mazur gostermeye, diger yandan da calismanin 6nemini korumaya
yeterli olacaktir. Uluslararas1 Gazeteciler Birligi’nce yapilan uluslararasi bir ¢aligma

bulunmakla birlikte, iilkemiz hakkinda bilgi vermekten uzak oldugu anlasilmistir.

Yontem olarak sistem teorisinden yararlanilacaktir. Fiziksel ve sosyal
gercekligin biitlin diizeyleriyle diizenin nasil gerceklestigini aciklamayi hedefleyen
ve diinyay1 her tiirlii olay1 birbiriyle iliskili birbirine bagimli bir iligki i¢inde birlesen
Ogelerine indirgenemeyen ozelliklere sahip entegre bir biitiin olarak degerlendirilen
(Burak, 2000: 682) sistem teorisi bir arastirmacinin ¢esitli parcalar veya birimler
arasindaki yapiy1 anlamay1 tasarlayan her bilimsel analizde kullanilan bir yontemdir.
Sistem c¢esitli 6geler veya yapilasmis veya kaliplagmis karsilikli bir etkilesim vardir.
Sibernitik bir yaklagimdan yararlanan sistem kurami bu karsilikli etkileri bilgi

depolama ve denetleme temelinde degerlendirilir (Marshall, 1999: 660).

Calismamizda giris boliimiinden baska ilk olarak gazetenin tanimi, gelisim
asamalar1 ele alinmigtir. Bununla internet gazeteciligiyle ilgili bir mukayese yapma
sans1 temin edilmistir. Daha sonra ise internetin tanimi, gelisim siireci, gazeteciligi,
bunun etkileri gazetelerin ve internet gazetelerinin birbirlerine gore avantaj ve
dezavantajlar1  incelenmeye calisgilmistir. Bununla ardindan gelincek tiraj
konusundaki degerlendirmelere kapi aralanmak istenmistir. Zaten son asamada ek
olarak koydugumuz gazete tiraj ve internet gazeteleri hit raporlar1 da konuyu yeterli

acikliga kavusturacaktir.
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Aslinda pek cok kisinin aklinda internette yayimlanan klasik giinliik
gazetelerin niishalar1 ile artik iyice profesyonellestikleri anlasilan sanal gazetelerin,
geleneksel gazetelerin satis rakamlart {izerinde negatif etkiye sahip olduklar
diisiincesi bulunmaktadir. Aslina bakilirsa bu ¢alismayr baslatan nokta da budur.
Ancak bu diisiincenin dogru olmadigir eger bir etki varsa bunun olumlu sekilde

tezahiir ettigi taranilan kaynaklardan elde edilen bilgilerden anlagilmstir.



BIRINCIi BOLUM

GELENEKSEL GAZETELER VE INTERNET GAZETELERI

1.1. Gazete Ve Tarihgesi

XV. Yiizyllda matbaanin icad edilmesi ve giderek gelismesi, fikir ve
diisiincenin genis Ol¢iide yayilmasina imkan saglamig, basma ve yayma anlamina

gelen “Presse” basim sanati, adini bu iste kullanilan baski makinesinden almistir.

Ingilizcedeki “The Presse”, Fransizcadaki “La Presse” Almancadaki “Die
Presse”, Italyancadaki “La Stampa”, Tiirkgedeki “basim” kelimeleri hep baski

anlamindaki basim kelimesinin bu dillerdeki karsiliklaridir.

Gazetenin ne oldugunu tarif edebilmek i¢in dncelikle basin kavraminin kisaca

incelenmesi gerekmektedir.

Basin dar anlamiyla gazete ve dergileri yani basili mevkuteleri
kapsamaktadir. Diger basin {irlinleri bu tarifin disinda kalmaktadir. Kitaplar,
brosiirler ve resimler de birer yayin olmalarma ragmen basin kavrami iginde
zikredilemezler. Ciinkii basin i¢in en belirgin 6zellik belirli zamanlarda basilmak ve

yaymlanmaktir (Inugur, 1993: 19).
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Su halde basii, “Haberleri ve fikirleri toplama, degerlendirme, isleme ve
bunlar1 bagkalarina ileterek kamuoyu olusturma sanatini miimkiin hale getiren kitle

haberlesme arac1” olarak tanimlamak gerekmektedir (Tokgoz, 2003: 7).

Basinin 6nemini en giizel bigimde dile getiren Pierre Denoyer, “Basin
olmadan yonetmek, inandirmak, ¢aligmak ya da satmak artik imkansiz hale gelmistir.
Basin hicbir seye yeterli degildir. Fakat basin, herkese ve her seye lazimdir”
demektedir (Inugur, 1993: 19).

Basinin icinde bulunan gazete kavrami ise basinin ana govdesini
olusturmaktadir. Gazete, her ¢esit haberi topluma ulastiran giinliik haber aracidir. Bu
haberlerin yan1 sira gazete, okuyucunun ilgisini ¢ekebilecek ve onu ¢evresiyle derece
derece ilgilendirecek bagka tiir yazilara da yer vermektedir. Ancak biz bunlar1 da ¢cok
genis anlamda haber olarak nitelemekteyiz. Makale, fikra, deneme, sohbet, yorum,
elestiri, hikaye, karikatiirler ve ¢esitli konular1 dile getiren resimler-fotograflar bunlar

arasindadir (Tokgoz, 2003: 11).

Insanlar giiniimiizde yas, cinsiyet, sosyal konum ve tahsil farki olmaksizin
giinliik olaylar1 takip etme ihtiyact duymaktadir. Bunlarin sadece kendi iilkesi veya
sehriyle degil, biitliin diinyayla aymi diizeyde oldugunu sdyleyebiliriz. Biitiin olaylar,
canli-cansiz alemi kapsayan biitiin konulara, kendi kiiltiirii ve yetenekleri dl¢iistinde
yakin ilgi gostermektedir. Gazete bu konularda haberi ulastiran bir aractir. Bu, ¢aglar

boyunca ve imkanlar 6l¢iisii icinde bdyle olagelmistir.

Biitiin bu ozelliklerinden dolay1 gazeteyi, olaylardan halki siirekli haberdar
ederek kamuoyunu diizenleyen, yonetici otoriteleri uyaran, ele aldigi konular

yoniinden ugras alani smirsiz olan bir yayin organi olarak niteleyebiliriz (Inugur,

1993: 21).

Bir haber araci olan gazetenin bugiine kadar yapilan tariflerinden birkag tane

Oonemli olani su sekilde siralayabiliriz:

Dovifat’a gore gazete, “En taze haberi, en genis alanda ve en kisa zamanda

halka ulastiran aractir”.
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“En dayaniksiz meyve ve sebzelerden daha ¢abuk degerini ve tazeligini bir
mal” olarak nitelendiren Pierre Denoyer, gazetenin haberlerin giincelligini ¢abuk

kaybettigini belirterek kisa zamanda eskidigini vurgulamistir (Tokgdz, 2003: 13).

Lobl’a gore, “Diizenli araliklarla yayinlanan mekanik baski sayesinde
cogaltilip her yana yayilan ve i¢ginde genel, degisik, aktiiel haberler olan basin arac1”
olan gazeteyi Ziya Gokalp, “Hergiin herkesin ayagina giden ve herkesin
anlayabilecegi dersleri okutan canli bir okul”, Ahmet Emin Yalman, “Giiniin
olaylariyla ilgili haberleri ve bunlara ait yorumlar iceren, bir haftayr asmayan
araliklarla ¢ok sayida hazirlanip basilan ve belirli bir para karsiliginda isteyenlere

satilan yayin organ1” olarak tamimlanmislardir (Inugur, 1993: 20).

M. Zekeriya Sertel ise ‘“ayna” olarak ifade ettigi gazeteyi hazirlayan
gazetecinin de “Cemiyeti, biitiin istekleri, biitiin dertleri ve kederleri” bu aynaya

yansitan kisi oldugunu séylemistir (Inugur, 1993: 22).

1.2. Gazetenin Gelismesi

Diinyada basin sektoriiniin kurulmasini, gelismesini, yayginlagmasint ve
glinlimiizdeki teknolojik ‘medya center’lara kadar gelmesini tetikleyen bir takim

icadlar olmustur.Bunlar; yazinin icadi, kagidin icadi, matbaanin icadidir.

Daha sonralar1 ve ancak XIX. Yiizyilda basimi, haberlesmeyi ve dagitimi
gelistiren bir¢ok icadlarin eklenmesi sonucunda bugiinkii ¢agdas basin geligmistir

(Inugur, 1993: 27).

1.2.1. Diinyada Gazeteciligin Gelismesi

flk¢ag’da, Julius Sezar zamaninda (M.O. 100-44) imparatorluk dl¢iisiinde bir

kamuoyu meydana getirmek amaciyla Senato oturumlarina ait tutanaklarin (Acta
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Senatus) yaymlanmasi emredilmis, boylece siyasi olaylar ve haberlerden halkin bilgi

sahibi olmasi saglanmustir.

Bir siire sonra hizli bir gelisme gosterilmis, bugiinkii Resmi Gazete’nin ilk

sekli olan (Acta Publica) bir sayfalik biiltenler ortaya ¢ikmustir.

Yine Sezar zamaninda halki ilgilendiren giinlik 6nemli olaylar1 kapsayan

(Acta Diurna) bildirilerin yayinlandigini biliyoruz (Inugur, 1993: 33).

Ortagag’da diizenli haber yayan ve gazete niteliginde olan bir gazetenin
Cin’de yapildigimi tarihi belgeler ortaya koymaktadir. Diinyanin en eski gazetesinin
Miladi 911 yilinda Pekin’de kurulan giinlimiize kadar da yayin hayatina devam eden

King Pao gazetesi oldugu bilinmektedir (Inugur, 1993: 20).

Bugiinkii anlamda ilk gazete 1609°da Strazburg’da haftalik olarak Almanca
yayinlanan Avisa Relation oder Zeitung’dur. Johann Carolus tarafindan kurulan

gazete dis politika ve savaglarla ilgili haberler vermekteydi (Tokgéz, 2003: 15).

Bundan sonra 1619°da Hollanda’nin Anwers sehrinde Nieuwe Tijdinghe adli
gazete, 14 Mayis 1622°de Londra’da ilk Ingiliz gazetesi The Weekly News From
Italy and Germany ve 1631°de Fransa’nin Paris sehrinde ilk Fransiz gazetesi La
Gazetta adiyla haftalik olarak yaymlanmis, bunlar1 1640°da Roma’da yayilanan ilk
Italyan gazetesi Gazetta Publica izlemistir. Polonya’da ise ilk gazete 1661°de
yayinlanabilmistir (Inugur, 1993: 72).

1701°den 1789 Fransiz ihtilali’ne kadar olan dénem genel hatlariyla Avrupa
basimi1 XVII. Yiizyilin 6zelliklerini korumus olmakla beraber, gazete satiglar biiyiik
artis gostermistir. Buna ornek olarak verilebilecek olan Ingiltere’de gazete satislar:
1753’de 7 milyondan ibaret oldugu halde, 1760’da 9 milyona, 1777°de ise 11
milyona ulagmustir (Inugur, 1993: 22).

Bu donemde goriilen yenilikleri s0yle siralamak miimkiindiir:

- Giinliik gazetelerin kurulmasi,



- Muhalif gazeteciligin dogmasi,
- Gazetelere ilanin girmesi,
- Edebi gazeteciligin dogmasi,

- Amerikan basminin dogmasi ve hizla gelismesi, Gazetelere

damga resminin uygulanmasi...

XIX. Yiizyil ise biiyiikk degismelerin oldugu bir dénemdir. Bu Yiizyilda
politik yonden demokrasinin gelismesi, ekonomik yodnden sanayinin biiyiimesi,

diisiince agisindan ise bilimin asama kaydetmesi gosterilebilir.

Birbirinin sonucu-sebebi iliskisi tasiyan bu gelismeler, gazetecilik acgisindan
ulagim ve haberlesmenin gelismesi olarak deger kazanmaktadir. Bununla beraber
cabuk haber alma, hizli basma, ¢abuk dagitma; haberlesmeyi, basimi ve dagitimi

gelistiren icadlarin yapilmasiyla saglandi denebilir.

Haberlesmeyi 1844’de Morse adli Amerikalinin telgrafi; 1827°de Amerikali
Savary, 1840°da Henry ve Ingiliz Maxwell radyo iizerine ¢aligmis; 1888’de Alman
Hertz telsizi; 1907°de Alman Kron telefotoyu icad etmistir.

Matbaa makinelerinin gelistirilmesi ve kara ulagimmin artmasi da

sayilabilecek diger degisim sebepleridir.

XX. Yiizyilda dizgi makinelerinin icadi, rotatiflerin igletilmesi, basinin {ilke
imkanlarina goére gelismesini saglamistir. Simdilerde ise uzay teknolojilerinin,
muhtesem ulasim ve haberlesme imkanlarinin, inanilmaz hiz ve kalitede baski
makinelerinin ve bilgisayarlarin devreye girmesi biiyiik medya gruplarinin dogmasini

sonuglamistir (Atabek, 2001:30).
1.2.2. Ulkemizde Gazeteciligin Gelismesi

Ulkemizdeki gazetecilikten bahsetmek igin dncelikle bunun iki ayak {izerinde
yiikseldigini belirtmek gerekir. Ulkemizde gazetecilik tarihi yabanci dilde yaym

yapan gazeteler ve Tiirk¢e yayin yapan gazeteler olarak ikiye ayrilir.
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Basim sanatinin 1729 yilinda Osmanli’ya girmis olmasma ve Ibrahim
Miiteferrika tarafindan kitap matbaaciliginin kurulup gelismesine ragmen ilk

gazetenin yayinlanmasi i¢in bir siire daha ge¢cmesi gerekmistir (Topuz, 2003: 24).

1.2.2.1. Yabanci Gazeteler

Tiirkce gazetelerin ortaya ¢ikmasi Yiizyil daha zaman almus, ilk gazeteler de

ilk kitaplar gibi yabanci dilde ve genellikle Fransizca olarak yaymlanmustir.

Fransa’da yayinlanan Annuaire Des Deux Modes gazetesi 1850’de
Istanbul’da ve Osmanli Imparatorlugu’nun diger vilayet ve eyaletlerinde yayilanan
gazetelerin adlar1 ve hangi dilde yayimnlandiklar1 yazmaktadir. Bu gazete haberinden
ogrendigimize gore o tarihlerde Istanbul’da 5 Fransizca, 4 Italyanca, 1 Rumca, 1
Ermenice; {zmir’de 2 Fransizca, 1 Rumca, 1 Ermenice, 1 Ibranice olmak iizere 15

gazete yaymlanmaktadir (Topuz, 2003: 25).

Osmanli’da ilk gazeteyi, Fransizlar ¢ikarmislardir. Istanbul’da Fransiz
Biiyiikel¢iligi basimevinde basilan ve 1795 yilinda Fransizca olarak yayinlanan bu
gazetenin adi Bulletin des Nouvelles haberler biiltenidir. Onbes giinde bir 6-8 sayfa

olarak yayinlanan gazetenin ne kadar siire devam ettigi tam olarak bilinmemektedir.
Istanbul’daki ikinci gazete ise Gazete Frangaise de Constantinople’dir.

1824°te Spectateur Oriental, Le Smyrneen, 1831°de Le Moniteur Otoman,
1833°te Journal de Smyrne, 1838’de Echo de Lorient, 1841°de Impartial, 1849’da
Presse Orient, 1854’te Courrier d’orient, 1866’da La Turque, 1867°de Levent-
Herald, 1869°da La Reforme, 1870°de Le Phare du Bosphore, 1871°de Revue
d’Orient, 1875’te Stamboul, iilkede ¢ikartilan yabanci dilde yayinlanan gazetelerden
birkagidir (Topuz, 2003: 26).
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1.2.2.2. Tiirkce Gazeteler

Ulkemizin basin ve yaym tarihini incelerken, Tiirkge olarak 1 Kasim 1831°de
yayimlanan Takvim-i Vekayi adli gazete, basin tarihimizin baglangi¢ noktasi olarak

kabul edilmektedir.

Gazeteye adinin, ¢ikartilmasini bizzat destekleyen Sultan II. Mahmut
tarafindan konuldugu bilinmektedir. Bu konuyla ilgili olarak yayinlanan fermanda
da, “Miilk¢ce pek cok faydalar1 olacagi da herkes tarafindan kabul edilmistir”
denmektedir. Ilk Tiirk gazetesinin ¢ikartilmaya baslandigi 1831 y1li ile ilk anayasanin

kabul tarihi olan 1876 yillar1 aras1 Tanzimat Donemi diye adlandirilmaktadir.
Tiirk gazetecilik tarihini su evrelerle katagorize etmek miimkiindiir:
a. Tanzimat DOonemi basini,
b. Birinci Mesrutiyet ve Istibdat Dénemi basini,
c. ikinci Mesrutiyet Dénemi basin,
d. Miitareke ve Kurtulus Savasi Donemi basini,

e. Cumhuriyet Donemi basini (1923 ve sonrasi) (Topuz, 2003: 34).

1.2.3. Donem Donem Tiirk Basini

Sultan II. Mahmut, Sultan Abdiilmecid ve Sultan Abdiilaziz’in padisahlik
yillarim1 kapsayan Tanzimat donemine, Tiirk basininin dogus donemi demek daha
dogru olacaktir. Zira Tiirkiye’deki ilk gazeteler bu donemin {irlinleridir. Cok kisa bir

zaman siirecinde irili-ufakli birgok gazetenin yayin hayatina girdigi goriillmektedir.

Bu donemde cikartilan ilk Tiirkge gazete olan Takvim-i Vekayi, haftalik;
yillik abone sistemiyle calisan; i¢inde, Umur-u Dahiliye (i¢ haberler), Umur-u
Hariciye (dis haberler), Mevad-1 Askeriye (askeri igler), Fiinun (bilimler), Tevcihad-1

[lmiye (din adamlarmn tayinleri), Ticaret ve Es’ar (ticaret ve fiyatlar) olarak alti
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boliimden olusan, 8. sayisinda ilk terciimeyi, 11. sayisinda ilk ilan1 yayinlayan bir

gazetedir.

Burada belirtmek gerekir ki, Takvim-i Vekayi devlet tarafindan ¢ikarilan bir
gazete hiiviyetindedir. Ondan sonra c¢ikan ikinci Tiirkge gazete ise Ceride-i
Havadis’tir. Ceride-i Havadis, Takvim-i Vekayi gibi devlet tarafindan ¢ikarilmasa
bire devletten yardim alarak yayin hayatina ¢ikmis ve devam etmistir. Ancak, Agah
Efendi’nin Terciiman-1 Ahval gazetesi lgciincii Tiirkge gazete olmasina ragmen
yayinlanma siireci olarak digerlerinden ayridir. Gazete, devletten yardim almadan
cikarildigr i¢in “Tiirk¢e ilk bagimsiz gazetedir” denebilir ve bunun sonucu olarak da

bazi yazar, arastirmaci ve diisliniirler Tiirk basin tarihini bu gazete ile baslatir.

Bu arada Agah Efendi ve Gen¢ Osmanlilarin Londra’da yayinlanan
Hiirriyet’ini, hakiki anlamda Tiirk gazeteciligini baglatan Sinasi’nin Ceride-i
Havadis’ini, Tasvir-i Efkar’i, Muhbir’i, Ayine-i Vatan’i, Utarih’i de zikretmek

gerekir.

Ceride-i Askeriye, Takvim-i Ticaret, Mecmua-i Ibretname, Diyojen (mizah
gazetesi), Ibretname-i Alem (mizah gazetesi), Hadika, Basiret, Hiilasat-iil Efkar,

Sark, Hayal gazetecilik gibi kisa siireli gazeteleri de belirmek lazimdir.

Birinci Mesrutiyet-Istibdat doneminin 6zelligi, basimin halk kitleleri ve
hiikiimet cevrelerinde daha da etkili olmaya baglamasidir. O donemlerde bircok
yazarin siirgiine gonderilmesine ragmen basin, halkin istek ve temennileriyle
ilgilenmeye devam etmistir. Ilk basm kanunu da bu dénemde yayinlanmustir.
Boylelikle basin daha bir gozaltina alinmak istenmistir. Sansiir uygulamalar1 da
pesinden gelmistir. Bu donemde Ahmet Mithat’in Terciman-1 Hakikat gazetesi,
Ahmet Cevdet’in Ikdam gazetesi, Papadopulos’un Sabah’1, Tarik, Peyam, Mizan,

Osmanli baz1 gazetelerdir.

Ikinci Mesrutiyet’in ilaniyla siirgiinler yurda dénmiis, sansiir kalkmis ve
sayllamayacak kadar c¢ok yaym organi hayat bulmustur. O doénemde g¢ikarilan

gazetelerin sayisinin 353 oldugu bilinmektedir.
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Miitareke ve Kurtulus Savasi yillarinda ise basin hem Istanbul hiikiimetinin
ve hem de isgal kuvvetlerinin sansiirii altina girmistir. Ozellikle milli miicadeleyi
destekleyen Ileri, Yenigiin, Aksam ve Vakit gazeteleri zor giinler gecirmistir. Yine
Tanin, Sebil-lirresad gazetelerinden bahsetmelidir. Bu donemde Anadolu’da da
gazetecilik faaliyetleri artmus, Hukuk-u Beser, Irade-i Milliye, Hakimiyet-i Milliye,
Ogiit, Ses, Izmir’e Dogru, Dogru S6z, Yeni Adana, Aciksdz, Babalik gibi milli
miicedeleyi destekler yayinlar hayat bulmustur. Milli miicedele muhalifi gazeteler de

yok degildir. Bunlarin bazilari, irsad, Selamet, Ferda gazeteleridir.

Cumhuriyet donemi ve sonrasinda ise siyasi gelismeler dogrultusunda zaman
zaman sikintili giinler yasansa da (siyasi g¢alkantilar, darbeler gibi) Tiirk basim
gittikce kuvvet kazanmis; biiyilik teknik imkanlara sahip olmus ve giiniimiize kadar
devamli iizerine koyarak gelmistir. Bugiin {ilkemizde dev medya center’lar
goriilmekte ve  diinyayala rekabet edebilecek  gazetecilik  faaliyetleri

yapilabilmektedir (Topuz, 2003: 37-49).

1.3. Internet Nedir?

Elektronik medyay1 ve islevlerini daha iyi anlamak agisindan 6nce internetin
ne oldugunu bilmemiz gerekir. Ayrica internetin tarihsel siirecine de bir
gbzatmaliyiz. Bu boliimde internetin degisik boyutlarii ve tamimlarini ortaya

koymaya calisacagiz

Internet, sanayi toplumundan bilisim toplumuna gegisin habercisi, tasiyicisi,
bir 6n modelidir. Internet bilimsel ve teknolojik gelismenin 6nemli bir etmeni;
kendisi siirekli degismekle, bilgi teknolojilerini degistiren, giderek toplumu ve
yasamin tim boyutlarin1 degisime zorlayan bir teknolojiler kiimesidir. Biitliin bu

yonleriyle internet, lizerinde ¢alismak i¢in ge¢ kalinmamasi gereken bir konudur.
Bir bagka tanimla internet, ¢agdas matbaadir.

Bill Gates internet ile ilgili olarak, "Diinya da satisa sunulan tiim mallar

inceleyebilir, kiyaslayabilir, hatta size uygun hale getirebilirsiniz. Birsey satin almak
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istediginizde bilgisayariniza, onu sizin i¢in en uygun fiyat ve kosullarda bulmasi i¢in
komut verebilirsiniz. Tiim diinyaya yayilmis serverler sayesinde ihalelere girebilir,
Onerileri degerlendirebilir, kazan¢ sartlarimin gerektirdigi her tiirli transferi
saglayabilirsiniz. Ustelik kontrol ve giivenlik de garanti edilmektedir” demektedir

(Erding. 2000: 42).

Internet, sanal bir diinyaya (cyberspace) verilen bir addir. Inter ve net
kelimelerinin birlestirilmesiyle olugmustur. Inter kelimesi “arasinda” olarak
cevrilebilir, net ise “ag” demektir. Internet de aglararasi ag, bilgisayar aglarinin agi
olarak c¢evrilebilir. Bu bilgisayarlar iizerinde bilgi tasiyan ana bilgisayarlar ve
evimizden, isyerimizden baglandigimiz kisisel bilgisayarlar olarak ikiye ayrilir.
Uzerinde bilgi tasiyan bilgisayarlara server (sunucu) denilir. Sunucuya ve ondaki

bilgilere ulagsmak i¢cin kisisel bilgisayarlardan faydalanilir

(http://www.iletisimciler.com/internetnedir.htm).
Internetin kisa tariflerine gelince karsimiza sunlar ¢ikmaktadir:

Kisaca "aglarin ag1" olarak da ifade edilen internet, diinya c¢apinda

milyonlarca bilgisayar1 birbirine baglayan bir sistem olarak tanimlanabilir.

Internet nedir sorusuna verilebilecek en genel cevap internetin bir bilgi
paylasim ag1 oldugudur. Bu agda, bilgisayar ortamina aktarilan her tiirlii veri, hemen
herkes tarafindan kullanilabilmekte ve kullanicilar sinirsiz bir enformatik imkana

kavusmaktadir .

Internet, bir¢ok bilgisayar sistemini TCP/IP protokolii ile birbirine baglayan

diinya ¢apinda yaygin olan ve siirekli biiyiiyen bir iletisim agidir.

Internet, bilgiye kolay, ucuz, hizli ve giivenli ulasmanin ve onu paylasmanin

giiniimiizdeki en gecerli yoludur (Cagiltay, 1997: 5).

Bunlar dikkate alindiginda, biraz genelleme bir ifadeyle “internetin 6nemi,

'olmazsa olmaz' derecesine yiikselme egilimi gostermektedir” denilebilir.
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Internet diinyasina adimini yeni atanlarin klasik tanimlariysa, internetin farkli
bir ortam, farkli bir uzay oldugu seklindedir. Kendi yazilmamis kurallari, kendi
toplumu olan bambasgka bir uzay... Klasik yasama bicimlerini, deger yargilarini
degistiren; hayatimiza yeni kavramlar, yeni ugraglar getiren bir sey (Erding, 2000:

31).

Interneti her yoniiyle tanmimlamak zor olsa da, etkilerini gérmek ve onu
hissetmek daha kolay, hayatimizi olduk¢a derinden etkiledigi bir gercektir.
Hayatimizda normal sartlarda yaptiklarimizin ne sekilde degistigini gérmek i¢in bazi
aligkanliklarimizin nasil degistigine dikkat etmek yeterli olacaktir. Etkilenme
oranlarimiz ne kadar farkli olursa olsun, gergek olan her gegen yil internet olgusunun

her yonilyle hayatimzda daha fazla yer bulacaktir (Eltugay, Internet ve

Yabancilagma).

Kimilerine gore internet, bir “elektronik posta” (e-posta), kimilerine gore
sohbet, kimilerine gore ise biiyiik bir kiitliphanedir. Oysa internet, bir¢ok bilgisayar
sisteminin birbirine bagl oldugu, diinya capinda yaygin olan ve siirekli biiyliyen bir
iletisim aginin adidir. Internet, insanlarm her gecen giin gittikge artan "iiretilen
bilgiyi saklama/paylasma ve ona kolayca ulagsma" istekleri sonrasinda ortaya ¢ikan
bir teknolojidir. Bu teknoloji yardimiyla pek ¢ok alandaki bilgilere kolay, ucuz, hizli
ve giivenli bir sekilde erisilebilmektedir (www.turk-

info.com/turkiye.internet.portali.htm).

Simdi, biitlin diinya bir anlamiyla gercekten insanlarin parmaklarinin
ucundadir. Internet iizerinde, tanimlanan ve hatta hayal edilebilen herhangi bir konu
hakkinda bilgi bulunabilmekte ve diinyanin Obiir ucundaki insanlarla iletisim
kurulabilmektedir. Internetle diinyanin herhangi bir yerindeki bilgisayara girip
kaynaklarindan yararlanmak, en iyi kiitliphanelerde arastirma yapabilmek ve

diinyanin en ilging miizelerini ziyaret edilebilmek imkani1 bulunmaktadir.

Uzerinden televizyon, radyo, telekonferans ve videolar izleyebilmek,
herhangi bir yayina birka¢ saniye gibi kisa zamanda ulagilabilmek miimkiindiir

(www.anet.com.tr/internet.nedir.htm).



16

Ayni zamanda, neredeyse istenilen her sey artik internet iizerinden satin
aliabilmektedir. Biitiin bu sayilanlar ve ¢cok daha fazla etkinlik, diinyanin en biiyiik

bilgisayar ag1 olan internete girilerek yapilabilmektedir.

Internet teknolojisi sayesinde, liretilen cok miktarda bilginin depolanmasi ve
istenildiginde ¢ok kolay bir sekilde ulasilmasi ve paylasilmasi miimkiin olmaktadir.

Bilgi ve belgelere kolay ve ucuz olarak ulasilabilme imkan1 bulunmaktadir.

1.4. Internetin Diinyada Tarihsel Gelisimi

Yukarida tanimlamaya c¢alistigimiz internet olgusunu tarihsel siiregte
inceleyecek olursak, bu kavramin yaklasik 40 yillik bir ge¢mise sahip oldugu

sOylenebilir.

Katie Hanfner (1998) ve Matthew Iyon’a (1999) gore "tarih" kelimesi,
internet sozkonusu oldugunda biraz asiriya kagirilmig gibi goriinebilir. Bugiin
iletisimde vazgec¢ilmez gibi goriinen internet, bundan kirk yil kadar 6nce hayal bile
edilemiyordu.1960’1 yillarda pek¢ok uzman ig¢in bilgisayar demek hesap yapan bir
makine demekti. Ama ayni1 zamanda bilgisayar1 bir iletisim araci olarak gorenler de

vardi.

Internetin koklerini, 1962 yilinda J.C.R. Licklider'in Amerikan'm en biiyiik
tiniversitelerinden biri olan Massachusetts Institute of Technology'de (MIT)
tartigmaya actigi "Galaktik Ag" kavraminda bulabiliriz. Licklider bu kavramla,
kiiresel olarak baglanmis bir sistemde isteyen herkesin herhangi bir yerden veri ve
programlara erisebilmesini ifade etmisti. Licklider 1962 Ekim ayinda Amerikan
Askeri aragtirma projesi olan Ileri Savunma Arastirma Projesi'nin (DARPA-Defense
Advanced Research Project Agency) bilgisayar arastirma boliimiiniin basina gecti.
MIT'de arastirmact olarak c¢alisgan Lawrence Roberts ile Thomas Merrill,

bilgisayarlarin ilk kez birbiri ile ‘konusmasini’ ise 1965 yilinda gergeklestirdi.

1966 yili sonunda Roberts, DARPA'da calismaya basladi ve "ARPANET"
isimli proje Onerisini yapti. ARPANET cercevesinde ilk baglantt 1969 yilinda dort
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merkezle yapildi ve ana bilgisayarlar arasi1 baglantilar ile internetin ilk sekli ortaya
cikti. ARPANET" olusturan ilk dort merkez University of California at Los Angeles
(UCLA), Stanford Research Institute (SRI), University of Utah ve son olarak
University of California at Santa Barbara (UCSB) idi (Inan, 2000: 63).

Kisa siire i¢inde bir¢ok merkezdeki bilgisayarlar ARPANET agina bagland.
1971 yilinda Ag Kontrol Protokolii (NCP-Network Control Protokol) ismi verilen bir
protokol ile caligmaya basladi. 1972 yili Ekim ayinda gergeklestirilen Uluslararasi
Bilgisayar Iletisim Konferans1 (ICCC-International Computer Communications
Conference) isimli konferansta, ARPANET'in NCP ile basarili bir demontsrasyonu
gerceklestirildi. Yine bu yil igcinde elektronik posta (e-mail) ilk defa ARPANET
icinde kullanilmaya bagladi. NCP'den daha fazla yeni olanaklar getiren yeni bir
protokol, 1 Ocak 1983 tarihinde Iletisim Kontrol Protokolii (Transmission Control
Protocol/Internet Protocol -TCP/IP) adiyla ARPANET iginde kullanilmaya basladi.
TCP/IP bugiin varolan internet agmin ana halkasi olarak yerini aldi. 1986 da
Amerikan Bilimsel Arastirma Kurumu "Ulusal Bilim Kurulusu" (NSF), ARPANET
icin iilke capinda bes biiyiik bilgisayar merkezi kurulmasini igeren kapsamli bir 6neri
paketi sundu. ARPANET, Amerikan Hiikiimeti’nin siibvansiyonu ile NSFNET
olarak diizenlendi. 1990’l1 yillarda baslayan Ozellestirme siireci 1995 yili Mayis
ayinda NSF'nin internet omurga isletmeciliginden tamamen ¢ekilmesi ile tamamlandi

(Erding, 2000 36).

1.5. Internetin Tiirkiye'de Gelisimi

Internet kullanim Tiirkiye'de ve tiim diinyada hizla yayginlasiyor. Bu
konuyla ilgili yapilan aragtirmalardan biri de Amerikan The Roper Reports
Worldwide sirketine ait. 30 iilke {izerinde yapilan arastirmaya gore Tiirkiye'nin, son
2 yilda internet kullanici sayist en hizli artan iilke oldugu ortaya ¢ikti. Internet
kullanim ve bilgisayarlasma oranlarini tespit etmeyi amaglayan ve son iki yildaki
gelismeleri baz alan arastirma kapsaminda 30 iilkede 30 bin bilgisayar kullanicisiyla

gorligilmustliir. Arastirmaya gore, 30 iilkede ortalama her 10 bilgisayar
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kullanicisindan 3'i kisisel bilgisayara sahiptir. Bilgisayar ve internet pazarindan en
cok gelir elde eden 5 iilke siralamasinda ise Japonya ilk sirada, Tiirkiye ikinci sirada
yer almaktadir. Tiirkiye'yi Tayvan, Almanya ve Suudi Arabistan izlemektedir. Son
iki yilda internet kullanimindaki gelismeler degerlendirildiginde de Tiirkiye, 30 {ilke
arasinda internet kullanici sayisi en hizli artan iilke olarak gosterilmektedir.
Tiirkiye'de internet kullanim oranmin yaklasik yiizde 18 oldugu belirlenmistir.
Niifusunun yiizde 440 internet kullanan ABD ise son iki yildaki kullanici artig hizt

ile Tiirkiye'nin ardindan ikinci sirada yeralmaktadir (Erding, 2000: 39).

Internet  teknolojisinin  Tiirkiye’ye ilk olarak 1987 yilinda Ege
Universitesi’nin dnciiliigiinde kurulan Tiirkiye Universite ve Arastirma Kurumlari
Ag1 (TUVAKA) ile geldigini biliyoruz. ODTU’den 1993’iin Nisan ayinda internet
baglantis1 gerceklestirilmistir. Bu baglantt TR-NET aracilifiyla olmustur. TR-NET
Tiirkiye internet baglantisin1 gergeklestirmek icin 1991 yili igerisinde ODTU -
TUBITAK tarafindan ortaklasa olusturulan bir proje grubudur. Bu grubun
olusturulma amaci ililkemizde ¢ok gecikmis olan internet baglantisini bir an Once
saglamak ve ardindan iilke i¢inde yaymakti. TR-NET kurulmadan 6nce iilkei¢i genis
alan aglar1 konusunda TUVAKA kurumu ¢alismalari yiiriitmekteydi ve TR-NET
‘den farkla olarak sadece akademik tabanl ag idi. TR-NET ise tiim sektorleri internet

diinyasina kazandirmay1 amagliyordu.

1991 yilinda baslayan c¢alismalar 12 Nisan 1993 yilinda 64 Kbit/s hizindaki
ODTU Washington internet baglantisinin calismaya baslamasi ile sonuglandi. Ilk
asamada hizla biiylik iiniversitelerin internet baglantilarinin gerceklestirilmesinden
sonra istekli tiim diger kuruluslarin da baglantilar1 saglanmaya baslandi. bu durumda
12 Nisan 1993 yilinda Ankara-Washington arasinda kiralik hatla kurulan baglanti ile
Tiirkiye’nin ger¢cek anlamda internet teknolojisiyle tanigtigini ve vatandaglarin
kullanimina acgildig: tarihtir. Bu nedenle 12 Nisan, “internetin Tiirkiye’ye gelisinin

yildoniimii” olarak kutlanmaktadir.

Tiirkiye’de internetin gelisimini anlatan Internet Ust Kurulu Baskan1 Mustafa
Akgiil, 1993°te ODTU ve Bilkent Universitelerinin Tiirkiye’nin ilk web sayfalarini

yaptigini, 1994 yilinda Tirkiye’de kurumlara ve firmalara internet hesaplari
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verilmeye baglandigini, bu arada ilk internet servis saglayici tr.net’in hizmete

girdigini ifade etmektedir.

Akgiil, 1996 yilinda Tirkiye’nin ilk internet altyapisi1 olan TURNET in
devreye girdigini, ayn1 yil ‘Interneti 6ldiirmeyin’ basligini tagiyan ilk sanal mitingin

gerceklestirildigini vurgulamaktadir.

Mustafa Akgiil, “1998 yilinda internet ilizerine g¢alismalar yapmak {izere
Ulastirma Bakanlig1 biinyesinde Internet Ust Kurulu olusturulmustur. Universitelerin
kullanimiyla yasama girmeye baslayan internetin, Tirkiye’de bugiin internet
abonesinin 4 milyona, kullanici sayisinin da 10 milyona ulastigimi soylemek
miimkiindiir. Tirkiye internetindeki gelismenin, 6zellikle 6zel sektoriin bu alana
yaptigi yatirimlarla gerceklestigini soyleyebiliriz” demektedir
(http://www.stargazete.com.tr/akgul.html).

1.6. Internet Altyapisi

Ulastirma Bakanlig1 Tiirkiye Ulusal Enformasyon Altyapisi projesi (TUENA)
kapsaminda, uluslararasi alanda yapilan arastirma ve inceleme sonucunda, iilkelerin
en ¢ok enformasyona ve iletisim teknolojileri donanim {iiretimine 6nem verdikleri
goriilmektedir. Donanima en fazla Onem verenlerin gelismis iilkeler oldugu
gozlenmektedir. Gelismekte olan iilkelerin donanima 6nem verdikleri ancak bunun
diisiik diizeyde kaldigr saptanmistir. Internet teknolojisinin dogdugu ve ilk kez
uygulamaya kondugu ABD’de kurulan internet omurgasit (Backbone) baslangicta
National Science Foundation (NSF) tarafindan isletilirken, teknolojinin yeterli
olgunluga ulastig1 gerekcesiyle Mayis 1993’ten itibaren tlimiiyle 6zel sektore
devredilmigstir. SOzkonusu alandaki kurallara uyan ve yatirnrm yapmak isteyen
herhangi bir firma internet omurgasi isletebilme hakkina sahip olmaktadir. Kurulan
omurgalar 6nce dort, daha sonra on bir Network Access Point (NAP) aracilig1 ile
birbirlerine baglanmistir. NAP’lar herhangi bir omurgadaki internet trafigini diger

omurgaya en kisa ve hizli yoldan aktarabilmektedir.
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1.7. Toplumsal Yonden Internet

Internetteki trafik 1990’lardan bu yana muazzam sekilde biiyliime
gostermektedir. Internete erisimin giinden giine katlanarak arttigi belirtilmektedir.
Insanlar artik haber ya da diger enformasyon bigimlerine ulasmak, resmi ya da 6zel
iletisim kurmak i¢in interneti kullanmaktadir. Yatirnm araglar1 edinmek isteyenler,
ilgili sitelerden derinlemesine bilgi edinmek i¢in internetten yararlanmaktadir.
Ogrenciler egitimle ilgili bilgi almak, sinav sonuglarmi dgrenmek igin interneti
kullanmak durumundadir. Kurum ve kuruluslarin sitelerine girilerek ilgili bilgi
ayrintilt bigcimde alinabilmekte, boylece ulasim sorunlari ve biirokratik yigilmalar en

aza inmektedir.

Sanal alandaki internet yoluyla iletisim, diger medya tiirlerine olan ilginin
azalmas1 sonucunu dogurmaktadir. ABD’de yapilan bir arastirma sonuglarina gore,
internet kullanicilarinin % 65’1 televizyon izlemek icin daha az zaman verdiklerini,
%27’si aile ve arkadaslariyla telefon goriismelerine daha az zaman ayirdiklarini

bildirmektedirler.

Internetin, tiniformal (tekbi¢imli) toplumsal yapisi ile taninan Japonya’y: da
degistirmeye basladigr yoniinde tartigmalar yapilmaktadir. Japonya’da internetin
gelisiminde etkin rol oynayan {i¢ biiylik toplumsal olusum bulunmaktadir:

Universiteler, devlet ve is diinyasi.

Devlet ve ozel iiniversiteler i¢in network (ag) omurgasi olan SINET
akademik anlamda hizmet vermektedir. IMNET adli kurulus ise ¢ogunlukla kar
amact giitmeyen organizasyonlar icin arastirma ve gelismeyi gergeklestiren
hiikkiimetin internet omurgasidir. Japon toplumunun internete olan ilgisinin en

temelde ekonomik oldugu goriilmektedir.

Genel anlamda internetin etkileri konusunda iki temel yaklasimdan

sozedilmektedir. Bunlardan birincisi, “ilerlemeci” bir anlayis i¢erisinde; teknolojinin
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Ozgiirlestirici etkisini 6n plana ¢ikartan goriistiir. Bu yaklasima gore, internet bir
bilgiyi bir yerden baska bir yere olaganiistii bir hizla tasimaktadir. Bilginin giic
olarak algilandig1 bir cagda bu teknoloji, bir¢ok aragtirmaci ve uygulamaci igin
olaganiistii genis imkanlar sunmaktadir. Internet teknolojisi sayesinde tek merkezin
olmadig1 “siber uzay” ortaminda insanlar, otoriter ya da totaliter yoneticilerden
bagimsiz, kendilerini daha kolay ifade edebilir hale gelmislerdir. Ozellikle otoriter
yonetimler i¢indeki muhalif gruplar, bu teknoloji sayesinde uluslararast normlara ters
diisen uygulamalarin dnlenmesi konusunda dis diinyadan daha kolay destek bulabilir
duruma gelmiglerdir. Internetin “anonim” karakteri arkasindan insanlar, her tiirli
diisiinceyi gozlerden uzak ifade edebilmektedir. Monica Lewinsky olayinda da
goriildiigii gibi internet, yoneticiler lizerinde bir “toplumsal denetim” araci haline de
doniigebilmektedir. Dolayisiyla “internet-bilgi ¢agi” toplumlari, artik daha 6zgiir ve

demokratik toplumlardan olusacaktir.

Ikinci goriis ise, teknolojik determinizm gelenegine karst ¢ikan ve
teknolojinin de toplumsal olarak insa edildigini savunan diger bir bakis acisidir. Bu
gorilis; internet gibi bilgi teknolojilerinin tek baslarina bir degisim Ogesi
olamayacagii, tam aksine kurulu diizenleri pekistirici bir etki yapacagin

savunmaktadir (www.isguc.org/index.html).

[k internet baglantisnin 12 Nisan 1993 yilinda yapildigi Tiirkiye’de o
tarihten bu yana gecen siiregte internet olgusu ¢ok hizli bir biiylime kaydetmistir.
Internet teknolojilerinin yagamin tiim boyutlarini etkiledigini, daha bir ka¢ yil 6nce
hi¢ kimsenin dngéremedigi gelismeler ortaya ¢ikardigini, internetin kurucularindan,
Vincent Sorfliin deyisiyle, hi¢birimizin internetin nereye gittigi konusunda bir goriisii
bulunmamaktadir. Kaba bir benzetmeyle, sanayi devrimin basinda James Watts'in
buharlt makineyi kesfi asamasindayiz. Zaman ve mekanin etkisini azaltan internet
teknolojileri, kiiltiirel ve ekonomik simirlar1 kaldirip, tim diinyay1 tek bir yaris

alanina doniistiirmek tizeredir (http://akgul.bilkent.edu.tr).

Diinyada ve Tiirkiye’de internet kullanicilarin sayist hizla artmaktadir.
Tiirkiye’de internet kullanicilarin ¢ogalmasinda son yillarda sayilari hizla artan ve en

licra kasabalara kadar yayilan internet kafelerin etkisi bulunmaktadir. Ciinkii internet
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kafeler, yas, toplumsal smif ve mekan acisindan kullanicilara daha fazla se¢enek

sunmaktadir.

Diinyanin her yerinden her ¢esit bilgiye kolay, ucuz ve hizl erisim saglayan
internetin Tiirkiye’de bilingsiz kullanildig1 goriilmektedir. Saatlerce ekran karsisinda
sorf yapan kullanicilar daha c¢ok oyun, arkadas bulma, miizik ve cinsel sitelere

girmektedirler (Polat, 2002: 13-21).

1.8. Hukuki Yonden Internet

Internetin, hukuki anlamda belli bir isleticisi ya da ydneticisi dolayisiyla
gercek bir sahibi yoktur. Internetin kullaniminda ortaya ¢ikabilecek suiistimalleri,
asiriliklari, usulstizliikleri, kuraldis1 davranislar1 denetleyip, yaptirim uygulayacak bir
merkezi otorite heniiz bulunmamaktadir. Belli bir yetenege sahip bir bilgisayardan,
TCP/IP protokoliinii kullanarak internete girmek miimkiindiir. Bununla birlikte
uygulamada oldukca carpict gelecek, igerik ve oOlclide demokratik ve kendini
diizenleyen ve denetleyen bir sistem olustugu goriisii ileri siiriilmektedir. Bununla
birlikte internetin bazi mekanizmalar yoluyla denetlendigi goriilmektedir

(www.superonline.com/hukuk/index.htm).

1.9. Kiiresel Yonden Internet

Gilinlimiizin en moda kavramlarindan biri haline gelen kiiresellesme,
toplumsal, kiiltiirel, hukuki, ekonomik, politik daha dogrusu yerkiiredeki hemen her

alandaki konular a¢iklamada kilit bir kavram olarak gegmektedir.

Kiiresellesme hangi alanda olursa olsun; ekonomiden sanata, bilimden
iletisime herhangi bir ¢aligmada, iiretimde, yapimda, diinya g¢apinda gecerliligi,
agirligl, onciiliigli olan normlarin, Olgiitlerin dikkate alinmasi ya da etkili hale

gelmesi, benimsenmesi; diinyaya agilarak yerelligin, ulusalligin reddedilmeksizin
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disina c¢ikilmasit ve evrensellikle bagdastirilmasi, birlestirilmesi olarak kendini

gostermektedir (Ilgaz, 2000: 3).

Ancak, kiiresellesme olgusu, kimilerine gore diinyanin kurtulusunu
saglayacak sihirli bir gii¢c olurken kimilerine gore ise diinyadaki sorunlarin kaynagi
olarak giincelligini  siirdiirmektedir. Peter Burger’e goére Alman komiir
endiistrisindeki gerilemeden, Japon genglerinin cinsel aligkanliklarini agiklamaya
kadar genis bir alanda kullanilan bir “klise”ye doniismiistiir. Kiiresellesme kavrami
ve baslangictaki kiiresel gelismeler, yeryiiziiniin birlesecegi izlenimi veren bir s6zciik
olmasma karsin Bauman’a gore, kiiresellesmede ortaya c¢ikan zaman/mekan
kenetlenmesi ile kiiresellesme sozciiglinliin diiz anlamindaki ve ¢ogu kimsenin
sandig1 gibi sadece birlesme ortaya ¢ikmamakta, ayn1 zamanda boliinme de ortaya
cikmaktadir. Bu argiimandan olarak, yeryliziindeki tim mekanlar hizla

boliinmektedir (Bauman, 1999: 107).

Glinlimiizde kiiresellesme konusunda, ¢ok genis bir literatiir olugmustur;
ancak toplumbilimlerin bir¢ok alaninda goriildiigii sekilde, kiiresellesmeye iliskin
birbirinden tiimiiyle farkli yaklagimlar ortaya c¢ikmistir. Bir diger ifade ile,
kiirselleseme konusunda, gerek kuramcilar, gerekse uygulamacilar arasinda
uzlasmadan bahsetmek miimkiin degildir. Kiiresellesmenin siyasal kiiltiirel ve
ekonomik sonuglar1 yayginlik kazandikga, taraftarlar1 kadar 6zellikle entelektiiel

diizeyde kars1 ¢ikanlarin sayilarinda da artisa sahit olunmaktadir.

fletisim ve bilgi teknolojisindeki gelismeler kiiresellesme olgusunun ortaya
ctkmasinda en 6nemli rolii oynamaktadir. Herhangi bir iilke sinir1 tanimadan yiiksek
6lcekli veri iletisim yetenegine sahip olan intenetin kiiresel dl¢ekli bilgi paylasiminda
cok 6nemli bir arag¢ oldugu goriilmektedir. Bu anlamda interneti yiiksek hacimli
kiiresel bir iletisim ag1 olarak nitelendirmek miimkiindiir. Kiiresellesme kavramina
“olumlu” ya da “olumsuz” yaklagimlarin, internet olgusunun teknik ve toplumsal
gelisimine olumsuz etki yapmamast gerektigi, hatta bu gelisimler sayesinde
internetin  denetimsizlik sorununa teknik ¢ozlimler {iretilecegi Ongdriilebilir.
Kiiresellesme olgusu cercevesinde kiiltiirel bakis agistyla tam da “medeniyetler

catismasi”ndan s6z edildigi bir donemde internetin kiiltiirler arasi iletisim ve
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etkilesimin gelismesinde onemli bir islev gorecegi ileri stiriilmektedir (Ilgaz, 2000:

3).
1.10. Tletisim Arac1 Olmas1 Bakimindan Internet

Toplumsal yasama yeni giren bir olgu olarak internet aslinda ¢ok genis bir
kapsama sahiptir. Internet yalnizca bilgi paylasimi demek degil, kiiresel diinyanin
bliylik oranda temsil edildigi Oyle bir platformdur ki, artik kendine 0Ozgii
terminolojisi, kurallar1 ve araglariyla insan zihnindeki simirlara bile meydan
okumaktadir. Giindelik hayatimiza soktugu pekcok yenilikle birlikte, genel olarak bir
iletisim bi¢imi olan interneti anlamak i¢in bir anlamda Onciilleri olan kitle iletisim
araclartyla ilgili degerlendirmeleri gdzden gegirmek, aradaki benzerlik ve ayrimlar
kisaca bulgulamak gerekmektedir. Ciinkii geleneksel kitle iletisim araglari
hakkindaki goriis ve diisiincelerden referans almak, sosyal bir olgu olarak interneti

anlamamizi kolaylastiracaktir.

Kitle iletisiminin diger iletisim bi¢imlerinden ayirict 6zellikleri genel olarak
su sekilde siralandirilabilir: Oncelikle kamusaldir ve kurumsalligi gerektirir. Ancak
burada kurumsallik, “kamu yararma” oldugu varsayilan belli ilke ve politikalarin
olusturulmas1 ve uygulanmasi etkinliklerini de igermektedir. Bundan baska kitle
iletisim araglar tarafindan yayilan kiiltiirel {riinler halkin ¢ogunlugu tarafindan
kolayca elde edilebilir. Biitiin bu o6zellikleriyle birlikte kitle iletisimi, tek bir
kaynaktan ¢ok sayida tiiketiciye yonlendirilmig stirekli bir bilgi akismi ifade

etmektedir.

Internetin ne tiir bir kitle iletisimi gerceklestirdigi de 6nemli bir soru olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Kitle iletisim araclar1 genel olarak gorsel, isitsel ve gorsel-
isitsel olmak iizere ili¢ ana grupta smiflandirilmaktadir. Tiiketiciler ag¢isindan
baktigimizda kitle iletisim araglar1 ve internet arasinda dnemli bir farklilik mevcuttur.
Her bir kitle iletisim aracinin imkanlar1 ¢ergevesinde belli sinmirliliklar1 vardir ve
tiiketiciler de bu smrlar1 gdzetmek zorundadir. Ornegin, isitsel bir aygit olarak
radyo, dinleyicisine yalnizca isitsel imkanlarin elverdigi dl¢iide enformasyon akisini

gerceklestirebilir. Ancak internet biitiin bu kategorilerden daha fazlasini yapisinda
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barindirdigina gore, su ana kadar gelistirilmis kitle iletisim araclar1 tanimlarinin
disinda bir yeralmalidir. Internet her ne kadar kurumsal ve kamusal icerigiyle kitle
iletisim araglarina benzer bir yapiya sahip olsa da, hem radyo, hem televizyon, hem
film izleme aygit1, hem de yazili basin islevlerini bir arada baridirdigi gibi, bunlarin

da 6tesinde elektronik posta ve sohbet imkanina sahiptir.

Dolayisiyla internetten sézederken, onun sadece bir kitle iletisim araci degil,
onunla beraber bir kitle etkilesim araci oldugunu diisiinmek daha dogru olacaktir.
Ciinkii internetin en belirleyici 6zelliklerinden biri enformatik akisin kullanicilar
tarafindan yonlendirilebilmesidir. Diger bir deyisle kullanicilar, enformasyonla

etkilesme imkanina sahiptir.

Gerek kitle iletisim araglari, gerekse internet hakkinda diisliniirken zaman ve
zamanin kullanim big¢imleri énemli bir Ol¢iit olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ciinki
zaman, "toplumsal gelismenin belli bir basamagindan itibaren olaylarin akisi i¢indeki
yerlerini tayin edebilmek i¢in insanlarin 6grenmek zorunda olduklar1 bir ara¢" olarak

snemlidir (Elias, 2000: 35).

Internetin en belirleyici 6zelligi, modern insanin zaman kavrayisina belli
noktalarda hitap etmemesidir. Bir internet kullanicist i¢in bu anlamda bir dogal,
'ideal zaman'dan sézedilemez. Ciinkii internetin énemli bir 6zelligi, her bir veriyi
zamandan bagimsiz olarak kullaniciya iletmesidir. Diger bir deyisle internet
kullanim1 sirasinda kullanict bir anlamda zamandan uzaklagir. Kullanici giindelik
yasamindaki zamana iligkin smirliliklarindan olduk¢a bagimsizlagmigtir. Artik
ozellikle gecmis ve gelecek kavramlari, internet kullanimi sirasinda nispeten 6nemini
kaybeder. Bunun bir nedeni, internetin zaman ve mekan farkliliklarini
onemsizlestiren bir elektronik bilgi ag1 olarak, istenen her yerden ve her zaman
erisime olanak tanimasiyken, diger bir nedeni de internetteki veri akisinin siirekliligi
ve bu stirekliligin belli bir periyoda sahip olmamasidir. Bu noktada internet ile kitle
iletisim araglar1 fark: biraz daha belirginlesmektedir. Kitle iletisim araglarinin temel
ozelliklerinden biri zamana bagimli olmalaridir, yani belli periyotlarla enformatik
akig1 gergeklestirirler. Gazeteler giinliik veya haftaliktir, radyolar ve televizyonlar

yayin akiglar1 geregi belli formatli yapimlari belli giin ve saatte yayimlamak
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zorundadirlar. Bu durum ayni zamanda kitlesel iletisimin temel sartlarindandir. Her
bir kitle iletisim araci, tliketici hedefine neyi nerede ve ne zaman bulabilecegini

yapisi ve isleyisi geregi bildirmek zorundadir.

1.11. Yaymn Araci Olarak Internet

Bugiin internet diinyada milyonlarca insan tarafindan bir yanda bireysel
iletisim araci olarak kullanirken diger yanda da kitle iletisimi i¢in kullanilmaktadir.
Bir bagka acgidan ise yeni bir ortam ya da sanal bir diinya olmasi nedeniyle ticaret

boyutunda sasirtict gelismeler olmaktadir.

Kolaylik olsun diye ve yaygin olarak kullanilmasindan dolayi kitle iletisimine

kisaca yayincilik diyebiliriz.

Internetin kitle iletisiminde yani yayincilikta kullanildigini sdylerken, diger

yayincilik araglarini da tehdit ettigini sdylemeliyiz.

Diisliniin su anda sadece lilkemizde orta diizeyde bir televizyon yayin
kurulusu yiiz milyon dolar degerindedir. Bir radyo ii¢ milyon dolar etmektedir. Bir
ulusal gazete elli milyon dolardan asagi satilmaz. Telekomiinikasyon sadece cep
tekeline dahil olmak i¢in ihalelerde milyar dolarlar konusulmaktadir. Sinema ve

video film sirketleri yine milyonlarca dolara alinip satilmaktadir.

Bir kac yil oncesine kadar medya sirketleri diinyada interneti sadece bu
alanda bir yeni is alani olarak gériip yatirim yapiyorlardi. Ulkemizde ise diger
alanlardaki yaymeci kuruluslar sikca duyduklari internete sektdriine yatirim yapma

diisiincesiyle baz1 servis ve erisim saglayicilar kurmustur.

Halbuki simdi diinyada internet sirketleri televizyon, gazete ve dergi ile radyo
yayncisi sirketleri satinalmaktadir. Internetin nasil biiyiik bir iletisim devrimi oldugu
kisa siirede anlagilmis ve internet sirketleri olagan tstii hizla bliylimiistiir. Ayni sey

diinya'da oldugu gibi iilkemizde de sdzkonusudur. Istese birkag televizyon gazete ve
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diger medya organlarimi bir c¢irpida bilinyesine katabilecek biiyiikliikte internet

sirketleri vardir (Ongéren, 2000: 34).

Internetin yayincilik yoniinii biraz daha agmak gerekirse, bugiin artik internet
ortaminda gazete ve dergi ¢ikarilmakta ayni anda okuyuculara sunulmaktadir. Bir
dergi veya gazete baskis1 baski miktar1 kadar maliyet iadelerin nasil doniistiiriilecegi
ve kagit kullanimi sonucu ormanlarin yok edilmesi gibi sonuglarla bogusurken, bunu

basmak yerine internet ortaminda yayimlamak bir ¢ok sorunu ortadan kaldirmaktadir.

Bugiin televizyon kurup, bunu ¢ok izlenir hale getirmek i¢in starlar transfer
edip programlar liretmek icin daha da 6nemlisi yayin yapabilmek i¢in uydu kiralari,
buna gereken teknolojik aletler ve de buna devamlilik saglamak yiizmilyonlarca
dolardir. Bunu yapmak yerine iiretlen tim canli veya banttan programlari bir liste

haline izleyiciye vermek maliyeti diisiirmektedir.

Netice olarak internet, bir basili kitap, dergi veya gazete gibi, goriintili
televizyon ve sesli radyo gibi bir yaymcilik tiiriidiir. Su an kullandigimiz
bilgisayarlardaki goriintii ve sesler de bir yayindir. Her ne kadar iilkemizde internet
kullanim1 yaygin degilse, ancak nasil zamanla herkesin televizyonu, buzdolabi
olmugsa yakin zamanda koylerdeki evlerde bile internet araglar1 olabilecek gibi
goriinmektedir. Zaten kentli niifusa evlerdeki kullanicilar1 arttirmak igin bir¢ok
kampanya yapilmaktadir. Her evde bir internet olmasi sonucu internetin yayincilik

boyutu hedeflenen noktaya ulasacaktir.

1.12. Tiirkiye’de Internet Kullamim Tarz ve Oranlan

Internet gazeteciligi ve gazete tirajlarina etkisi konusu incelenir ve gazetecilik
ve internet konularindan agiklayict bilgilerle bahsettikten sonra, lilkemizde internet
kullaniminin seyri ile ilgili gelismeleri vermek konunun daha iyi anlasilmasini
saglayacaktir. Bununla ilgili olarak Tirkiye Istatistik Kurumu’nun yapti

aragtirmalarin en sonuncusu 16 Kasim 2005 tarihli TUIK Haber Biilteni’nde (Sayt:
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goriilmektedir:

Tablo 1: Cinsiyete gére Tiirkiye, kent-kir ayriminda bilgisayar ve internet kullanim oranlari (%)

Asagidaki

tablolarda

konuyla

ilgili

cesitli
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rakamlar

Bilgisayar kullanim orani internet Kullanim oram
Toplam Kadin Erkek | Toplam Kadin Erkek
Son it icind Tiirkiye 17,65 5,77 11,88 | 13,93 4,33 9,60
on ii¢ ay icinde
(Nisan-Haziran 2005) Kent 23,16 7,92 15,24 | 18,57 6,06 12,51
Kir 8,28 2,12 6,16 | 6,05 1,39 4,66
Tiirkiye 1,88 0,71 1,17 | 1,52 0,54 0,99
Ug ay - bir y1l 6nce Kent 2,44 0,95 1,49 | 1,96 0,72 1,24
Kir 0,92 0,29 0,63 | 0,78 0,22 0,56
Tiirkiye 3,42 1,53 1,89 | 2,10 0,74 1,36
Bir yildan ¢ok oldu Kent 3,98 1,83 2,16 | 2,54 0,92 1,61
Kir 2,45 1,03 1,42 [ 1,36 0,43 0,92
Tiirkiye 77,06 42,28 34,78 | 82,45 44,68 37,76
Hi¢ kullanmadi Kent 70,41 38,65 31,77 | 76,94 41,65 35,29
Kir 88,35 48,45 39,90 | 91,81 49,84 41,97
% Tablo 2:: Tirkiye, kent-kir ayriminda bilgisayar ve internet kullanim orani
30 Kaynak: TUIK Haber Biilteni, Sayi: 179
25 | 23,1
O Tiirkiye
| Kent
o Kir
Bilgisayar Kullanim Orani internet Kullanim Orani
Tablo 3: Cinsiyete g6re bilgisayar ve internet kullanim orani
25 Kaynak: TUIK Haber Biilteni, Sayi: 179
20 17,65 O Bilgisayar
Kullanim
15 13,93 Orani
10 - m internet
Kullanim
51 Orani
0
Toplam Kadin Erkek

Kaynak: TUIK Haber Biilteni, Sayi: 179
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Tabloya gore, 2005 yili Haziran ayinda yapilan Hanehalki Biligsim
Teknolojileri Kullanimi1 Arastirmasi sonuglarina gére hanelerin % 8,66’s1 Internete
erisim imkanina sahiptir. Bu oran bir dnceki yilin ayn1 doneminde (2004) % 7,02,

2003 yilinda 6,74 ve 2002°de 5,12 olarak tespit edilmistir.

Aragtirma kapsaminda, 16-74 yas grubundaki hanehalki bireylerinin 2005 yili
Nisan-Haziran doneminde bilgisayar ve Internet kullanim oranlar sirasiyla % 17, 65
ve % 13,93’ tiir. Bu oranlar sirasiyla kentsel yerlesim yerlerinde % 23,16 ve % 18,57
kirsal yerlesim yerlerinde ise % 8,28 ve % 6,05' tir. Bir 6nceki yilin ayn1 doneminde

bilgisayar ve Internet kullanim oran1 % 16,80 ve % 13,25 olarak gerceklesmistir.

En yaygmn kullamilan internet baglanti tiirii, % 52,27 ile modem (normal

telefon {lizerinden baglanti) ile % 19,27 ile DSL (ADSL, SDSL vb.) dir.

Arastirma sonuglaria gore Internet erisim imkani olan hanelerin % 67,65" i

internet erisimini kisisel bilgisayar {izerinden sagladig1 gorilmiistiir.

Tablo 4: Internet Kulacillarinin Kullanim sikligina gore oranlari (%)

Tablo 4: Kullanim sikligina gére internet kullanim orani (%)

Hergiin / _
neredeyse hergiin Haftada en az bir
% 51 defa
% 33

Ayda en az bir defa
iki-iig ayda bir % 13

% 3

Kaynak: TUIK Haber Biilteni, Sayi: 179
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1.13. Internet Gazeteciligi Ve Gazetecilige Etkileri

Internet gazeteciliginden bahsedebilmek i¢in, diinyada ve iilkemizde internet
kavrami ve gelisim evrelerini anlattiktan sonra bilisimin kavramini da ayni ¢ercevede
ele almamiz icab etmektedir. Bu bolimde bahsi gecen konu incelendikten sonra

internet gazeteciligi olgusu aragtirma konusu olacaktir.

1.13.1. Bilisim Kavrami ve Ulkemizdeki Asamalari

1.13.1.1. Bilisim Nedir?

Bilisim kisaca, “Ana sistemlerden mikrobilgisayarlara kadar bilgisayar
temelli tim bilisim sistemleri” veya “Bilgisayarlar araciligiyla bilgilerin elde

edilmesi, islenmesi saklanmasi ve gerekli yerlere iletilmesi” olarak tanimlanabilir.

Genel bir ifadeyle bilisim teknolojilerini bir bilginin toplanmasini,
islenmesini, saklanmasin1 ve gerektiginde herhangi bir yere iletilmesi ya da herhangi
bir yerden bu bilgiye erisilmesini bugiin ic¢in elektronik, optik vb. tekniklerle
otomatik olarak saglayan teknolojiler biitiinii olarak tanimlamak miimkiindiir. Burada
bilgi “0” ve “1” haline doniistiiriilmiis veri, ses, goriintii, video vs. her seyi ifade

etmektedir.

TV, radyo, telefon, faks, internet gibi iletisim ara¢larinin tiretimi bu alanda
gelistirilen teknoloji sayesinde gerceklesebilmektedir. "Diinyayi etkileyen nitelikteki

degisimlerin temelinde iletisim teknolojilerindeki gelismeler yatmaktadir".
1.13.1.2. Tiirkiye’de Bilisim

Bilisime duyulan ihtiyag, kendi piyasasin1 olusturmaktadir. Interpro
Arastirma adli bir arastirma kurulusunun 2003 yilinda yaptigi bazi arastirma
sonuglar1 soyledir: Tiirkiye Bilisim Pazari, 2002 yilindan 2003 yilina yilizde 22.7

bliylime kaydederek 14.1 milyar dolara ulagsmaktadir. Internet kullanicilarinin yiizde
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60'1 servis saglayicilar {izerinden internete erigsmektedir. Internet kullanici profili
aragtirmasi sonuglarina gore, profesyonel internet kullanicilarinin %581 21-30,
%240 ise 31-40 yas grubundadir. “Aile biiyliklerimiz, yaslilar (anne, baba,
biiylikanne, biiyiikbaba vb) da Bilgi Toplumu’nda etkin olarak yer almalt m1?" sorulu
anket calismasi, “% 95 Evet” “% 5 Hayir” sonucunu vermektedir (http://www.bt-

net.com.say/ilarla biligim/htm).

1.13.2. Internetin Iletisim Arac1 Olarak Kullanilmasi

Kitle iletisiminin belirgin 6zelligi, kamusal alanda etkinlik gostermesi ve kitle
iletisim araglar1 tarafindan yayilan {iriinlerin hedef kitlenin ¢ogunlugu tarafindan
kolay bir bicimde elde edilebilir olmasidir. Biitiin bu 6zellikleriyle birlikte kitle
iletisimi, bir kaynaktan ¢ok sayida tiiketiciye yonlendirilmis stirekli bir bilgi akisini

ifade etmektedir.

Gilinlimiizdeki en son iletisim bi¢imlerinden biri olan, lizerinden yazili, gorsel
ve isitsel Ogeleri etkilesimli olarak iletebilme yetenegi bulunan, aninda bilgilere
ulasmay1 ve e-posta sayesinde diinya ile birka¢ dakika iginde iletisim kurmayi
miimkiin hale getiren internet sisteminin, gelecekte tiim iletisim bigimlerini
kapsayacak tek sistem olacagi goriisi agir basmaktadir

(http://calypso.ygm.itu.edu.tr/erdem/indext.html).

Internet teknolojisinin ¢ok yeni olmasina karsin, gelecekteki en islevli kiiresel
kitle iletigim araci olacaginin ipuglart biiylime capi, etkinligi ve c¢ektigi ilgiden

anlasilmaktadir.

Gilinlimiizde iletisim teknolojisinden s6z edildiginde ilk olarak akla yeni bir
teknik olarak internet gelmektedir. Internet {iizerinden iletisim sayesinde,
enformasyon ve veri tabanli bilgiye diinyanin her yanindan kolay ve hizli bir sekilde

ulagmak miimkiin hale gelmektedir.

Bir telefon hatti ve ¢ok pahali olmayan donanimla insanlar bu yeni tiir

iletisim aracina sahip olabilmektedir. Internetin dogasi; hem etkilesimli bireysel
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iletisim imkanlarina izin verirken hem de kitle iletisim imkan1 sunmaktadir. Birey,
istedigi bilgiye hicbir denetim mekanizmasi bulunmadan ulasabilmekte ve aym
bicimde kendisi de istedigi bilgiyi kitlesel olarak yayabilmektedir. Geleneksel kitle
iletisim araglarinin yatirim maliyetleri hesaba katildiginda internetin ¢ok diisiik

maliyetli ve cok etkili bir kitle iletisim aract oldugu goriilmektedir.

1.13.3. Diinya iletisim Diizeni ve Internet

Enformasyonun iilkelerarasi akis1 birgok sosyologlar tarafindan ele alinmistir.
1970'li yillardan itibaren yapilan bazi elestirel caligmalarda haberler, televizyon
programlari gibi kiiltiirel iirlinler vb. enformasyonun iilkeler arasindaki akisinda bir
esitsizligin oldugu sonucuna varmistir. Sosyologlar enformasyonun uluslararasi
akiginda, ekonomik alanda var olan Kuzey ve Gliney esitsizliginin devam ettigini
vurgulamiglardir. 1970'1 yillar boyunca iletisim arastirmalarinda Yeni Uluslararasi
Ekonomik Diizen (YUED) ve Yeni Uluslararasi Iletisim/Enformasyon Diizeni
(YUEID) baghg altinda tartismalar yapilmis, enformasyon akisiyla ilgili olarak
UNESCO tarafindan bildiriler yayimlanmistir. Enformasyon akisi iizerine yapilan
caligmalar, iletisim arastirmacilarinin ilgisini  ¢ekmistir. Enformasyon akisi
konusunda en kapsamli ¢aligmalardan birisi Hamid Mowlana tarafindan yapilmistir.
Mowlana enformasyon akisini, iletilerin ulusal sinirlar iginde ve iki ya da daha fazla
ulus-kiiltiirel sistemler arasindaki hareketi olarak tanimlamaktadir. Uluslararasi
enformasyon akisi ¢aligmalarinda da genel olarak iletisim ¢aligmalarinda oldugu gibi
“anaakim” ve “elestirel goriis” ayrimlari goriilebilmektedir

(http://www.araf.net/dergi/dergi_arastirma.shtml).

Kiiresel iletisim diizeni lizerine, 1940’11 yillardan baslayarak sorgulamalar ve
elestiriler artarak siirmektedir. Elestiriler, gelismis Bati iilkelerinin “6zgir iletisim”
ve “haber akis1” slogani ardina siginarak kendi diinya goriisii ve kiiltiirel normlarini
gelismekte olan toplumlara tek yonlii iletim sistemi ile aktarmalar1 ve gelismekte
olan iilkelerden gelen bilgilerin ise Bati normlarina gore yine Batili biiyiik haber

ajanslar1 yolu ile nitel ve nicel olarak yetersiz diizeyde verilmesi yoniinde olmustur.
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Uluslararasi iletisim diizeni {izerine iki temel goriis ileri siiriilmiis ve tartismalar bu
yonde odaklanmistir. Gelismekte olan {lkelerin biiyiik ¢ogunlugu tarafindan
desteklenen goriise gore; halen var olan iletisim diizeni eski somiirge iilkelerinin
ticari Ozlemlerini yansitan ve sOmiirgeci mantikla isleyen bir diizendir ve
degistirilmesi gerekmektedir. Bu goriis karsisinda Batili iilkelerin ortaya koydugu
gorlis ise bu diizenin “Ozgiirlik¢li ifade” ve “yaym Ozgiirliigli” kapsaminda
stirdiigiinii miidahale edilmesinin sd6zkonusu niteliklerini zedeleyecegi yoniinde

olmustur (Tekinalp, 2000: 101-102).

1.13.4. Internet Veri Trafigi

Diinyada internet ag1 iizerindeki veri akisinda esitsiz dagilimdan sézetmek
gerekmektedir. Bugiin internete baglanmak i¢in bir¢ok iilkenin ABD'deki veri
hatlarin1 kullanmalari, ABD'nin merkez oldugu dengesiz ve esitsiz bir internet
baglant1 yapilanmasini ortaya ¢ikarmaktadir. Internet baglantis1 amaci ile kurulan
hatlarin 'asimetrik' olusu (hatlarin gidis-gelis yonlerine dogru farkli kapasitelerde
olmasi), internetteki altyapt dengesizliginin Onemli bir gostergesidir. Alan adi
sistemindeki yapisal oOzellikler nedeni ile diinya iizerindeki internet trafiginin
yaklasik ylizde 10'u alan adi sorgulamasi i¢in kullanilmaktadir. Internet alan adi
sisteminde hiyerarsik olarak en {ist diizeyde yer alan 13 adet “kok alan adi sunucu”
dan 10 tanesi yine ABD'de yeralmaktadir. Bu durum diinya iizerindeki internet
trafiginde dnemli bir yer tutan alan adi1 sorgulamasi trafiginin biiyiik boliimiiniin yine
ABD {izerinden akmasi anlamina gelmektedir. Internet veri trafiginin ABD
lizerinden aktiginin bir bagka gostergesi de, en cok ziyaret edilen 100 www
sayfasinin 94 tanesinin ABD'de bulunmasidir. En ¢ok ziyaret edilen 100 www
sayfasi iginde 6 adet web sitesinin de diger gelismis iilkelerde bulunmasi, internet
trafigindeki “kuzey” ve “gelismis 1iilke” egemenligini acgikca gostermektedir

(http://www.araf.net/dergi/dergi_arastirma.shtml).

Ancak, telekomiinikasyon hatlar1 {izerinden erisim imkani bulunan,

etkilesimli ve ¢ok boyutlu iletisim yetenegine sahip oldugu ve c¢ok fazla yatirim
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maliyeti gerektirmedigi icin internetin gelismekte olan iilkelere ¢ok dnemli bir kitle

iletisim imkan1 sundugunu belirtmek gerekmektedir.

1.13.5. Internet Yayincilig1 Siireci

UNESCO’nun medyaya erisim imkanlariyla ilgili olarak yiiriittiigii bir
arastirma, ABD’de “basin 6zgiirliigline darbe” olarak nitelendirilerek sert tepki ile
kargilagmaktadir. ABD'nin bu konudaki yaklasimi konusunda Noam Chomsky
sunlar1 sOylemektedir: “Medyay1 demokratiklestirme kavraminin ABD’de gecerli
olan politik sdylem cercevesinde hicbir ger¢ek anlami yoktur. Aslinda bu deyis,
paradoksal, hatta belli belirsiz yikici bir ¢agrisim bile uyandirmaktadir. Yurttaglarin
katilimi, iletisim 6zglirliigiiniin ihlal edilmesi olarak goriilecek, medyanin korkuya
kapilmadan ya da hicbir lituf beklemeden iislendigi kamuoyunu bilgilendirme
gorevini sekteye ugratan ve varolan medyanin bagimsizligina indirilmis bir darbe

sayilacaktir” (Chomsky, 1993: 12).

Glinlimiizde bilgisayarlarin ve internetin yayginlasmasi1 ve oOzellikle
igyerlerinde “standart” hale gelmesi, ¢alisma sirasinda bile enformasyon edinme
imkan1 getirmektedir. Artik cogu isyerlerinde, gazete bayiine ugrayip gazete alma ve
televizyon izleme aligkanliklari, internete baglanma aliskanligina doniismektedir. Bir
cok kisi haber ve diger enformasyon ¢esitlerini internetten almaktadir. PC (Personel
Computer) ekranlarit hem caligma alanlar1 hem de enformasyon edinme alani olarak

televizyonlardan ¢ok kullanilmaktadir.

Geleneksel medyanin en hizli ve “popiiler” iletisim araci olan televizyonda
bile haber materyallerinin alindiktan sonra merkeze gonderilmesi ve burada da bir
takim islemlerden sonra yayinlanmasi s6z konusudur. Izleyiciye ait yazi ile
duyurulsa bile ayrintilarin 6grenilmesi i¢in belki ana haber biilteni beklenmek

zorunda kalinmaktadir.

Oysa internet gazeteciliginde ¢ok daha hizli bir bigimde goriintiiniin ekrana

yansitilmasi imkani vardir. Internet gazeteciliginin izleyicisi ile dinamik bir etkilesim
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icinde olmasi geleneksel medyanin bugiine kadar hi¢ basaramadigi en Onemli

kazanimidir (Aksiyon, Nisan 2000: 34).

Internet ile haberlerin iiretim ve dagitim tekniklerinde Onemli degisimler
yasanmaktadir. Bu degisimler sonucunda, gazetecinin rolii de degismeye baslamistir.
Geleneksel yontemlerle yapilan gazetecilikte, gazeteci "bilgi denizi'nden “kayda
deger” buldugu haberleri ayiklamakla yiikiimliidiir. Bundan dolay1 gazeteci asiri
derecede “bilgi yiiklenmesi” ile karsi karsiyadir. Dolayli olarak, okuyucular asiri
“bilgi yliklenmis” olan gazetecinin segtigi haberleri okumak durumunda kalmaktadir.
Internet ile birlikte ortaya c¢ikan imkanlarda ise; okuyucu istedigi haberi kendisi
secmektedir. Internet iizerinde c¢alismakta olan "otomatik haber secici" sunucu
bilgisayarlar, internet kullanicisinin haberleri se¢gmesine yardimei olmaktadir.
Boylece, gelencksel yontemlerle calisan gazetecilerin gorevlerinden birisi olan
“haber segme”, “giindem belirleme” islevleri, internet ile birlikte yok olmaya dogru
gitmektedir. Gazeteciler i¢in “geleneksel gazetecilik” i¢in tanimlanan esik bekgileri
(gatekeeper), kavramu internet ile birlikte yeniden gézden gecirilmek durumundadir

(http://www.dorduncukuvvetmedya.com/).

Tirkiye’de de internet iizerinden yayin yapan ¢ok sayida site bulunmakta ve

her gecen giin yenileri eklenmektedir.

1.13.6. Haber Kaynagi Olarak Internet

Internetin ortaya ¢ikmasinin temel nedenlerden biri, haberlesmenin ¢ok biiyiik
hizlarda yapilabilmesidir. E-posta, bu muazzam ag iizerinde herhangi bir kisiye kisa
bir zaman siiresinde iletiler gonderebilmeyi ya da ayni yoldan iletiler alabilmeyi
miimkiin kilmaktadir. Bu hizmetten yararlanmak i¢in gerekli olan tek sey bir e-posta

adresidir.

Internete baglanildiginda kurum veya servis saglayicidan bir e-posta adresi
edinebilmektedir. Internet iizerinde iicretsiz e-posta servisi veren ¢ok sayida site

bulunmaktadir. E-posta ilk Onceleri sadece diiz yazi bi¢imindeki iletiler ig¢in
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kullanilirken giiniimiizde fotograflar, profesyonel dokiimanlar ve hatta video kaydi
ya da ses dosyalar1 yollanabilmektedir. Bu sayede birbirinden uzak noktalarda
bulunan insanlarin ortak ¢alismalar yiiriitebilmeleri, bu ¢alismalar1 paylasabilmeleri
mimkiin hale gelmektedir. E-posta yolu ile liste ya da forum denilen tartigma
alanlarina iiye olunabilmekte ve ilgilenilen konularda goriisler paylasabilmektedir.
Listelere liye olan bir kisinin listeye attigi e-posta, o listeye iiye olan herkese
dagitilabilmektedir. Boylece o konuyla ilgilenen kisilerle ayni platformda yazigma
sanst olugmaktadir. Tirkiye ve yurtdisinda bilimden sanata, bilgisayardan tibba

hemen her konuda bu tip listeler vardir.

1.13.6.1. Haber Gruplan

Haber gruplar1 tim diinyadan internet kullanicilarinin haber veya yazi
gonderdikleri tartisma alanlaridir. Bu tartisma alani1 konularina goére ayrilmistir.
Herhangi bir konudaki mesajlar1 veya haberleri okumak i¢in o gruba iiye olma
zorunlulugu yoktur. Ilgilenilen kategorideki iletiler okunabilir ve o gruba iletiler de
gonderilebilir. Haber gruplan tizerindeki akis hi¢ kimse tarafindan denetlenemez
durumdadir. Tim iletiler, diinyadaki tiim internet kullanicilarina agik olarak

bulunmaktadir.

1.13.6.2. Web Sayfalan

Internetin diger bir yaygin uygulamasi da webdir. Web sayfalari, yazi, resim,
video, ses gibi her tiirlii verinin etkilesimli olarak sunulabildigi bir sistemdir. Internet
tarayict programlar yardimiyla herhangi bir kurum/firma/kisinin web sayfasina
baglanarak bu sayfada bulunan bilgilere erisilebilmektedir. Bu bilgiler bir firmanin
tirtinleri, bir kisinin kendini ifade ettigi sayfa olabilecegi gibi son haberlerin
okunabilecegi gazete ya da miizik dinlenebilen bir radyo da olabilmektedir. Bugiin e-
posta ve haber gruplari da dahil tiim internet hizmetleri web {izerinden

yiiriitiilebilmektedir. Ornegin, banka hesaplarmin denetimi, telefon faturalarinin
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dokiimii gibi eylemler web lizerinden yapilabilmektedir. Bir GSM'e mesaj atabilme
ya da tlicretsiz faks ¢ekebilme imkani bulunmaktadir. Web sayfalar yasal ve yasal
olmayan yonleriyle tiim diinyaya acgiktir. Her birey kendi web sayfasini internet
servisi veren firma ya da kurum {izerinden yayinlanabilecegi gibi, gene internet
tizerindeki ticretsiz web sayfasi dagitan sirketlerden de alabilmektedir. Giiniimiizde
bircok firma miisterilerine internet {izerinden satis sonrasi destek hizmeti
vermektedir. Cok diigiik bir maliyetle giiniin 24 saati ¢alisan bir internet destek hatti

kurmak artik gergektir (Inan, 2000: 13).



IKINCi BOLUM

INTERNET GAZETECILIGININ GAZETE TiRAJLARINA ETKISi

2.1. Gazetecilik Kavramindaki Degisim ve Internet Gazeteciligi

Ozgiir olmak ve seceneklerin olmasi igin giivenilir bilgi sahibi olmak
gerekmektedir. Giivenilir bilgiler olmadan segenekler gergek disi olmaktadir. Ozgiir
bir toplumda gazetecilerin gorevi, giivenilir bilgiler vermektir. Gazetecilikte yeni bir
caga dogru adimlar atilmaktadir. Bugiine kadar gazeteciler Onemli isler
basarmislardir. Ancak, kitlelere ilettikleri enformasyon tamamiyla giivenilir
olamamaktadir. Bu durumun gazetecilerin kisisellikleri ve kosullar ile ilgili yonii
bulunmaktadir. USA Weekend tarafindan yiiriitiilen bir kamuoyu yoklamasina gore,
Amerikalilarin sadece %65°1 geleneksel basin 6zgiirliigiinii desteklemektedir. Bu
onemli cogunluk gibi goriinebilir. Ancak geriye kalan % 35’lik oran karsit goriis
belirtmektedir. Bazi gazetecilerin, inlii kisilerin 6zel hayatlarini ihlal ederek, reyting
ugruna korkun¢ suclar1 sansasyona doniistiirerek verdikleri goriilmektedir.
Gazetecilerin bir ¢ogunun siyasi, 1rki, dini ya da milli konularda 6n yargiya sahip

oldugu yoniinde tartismalar yapilmaktadir (Tutal, 2006: 19).

Bugiin internet, medyanin giiciinii tiim topluma dogru aktarmaktadir. Haber
iceriklerinin, herhangi bir haber kurulu su tarafindan degil de biiylik oranda
tiiketiciler ve haber kaynaklar tarafindan kararlastirilacagt bir doneme girilmektedir.

Fert bir haber kurulusunun haberini okumaya ya da tamamen goérmezden gelmeye
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kendisi karar verebilmektedir. Insanlar giivenilir bulduklar1 ¢ok sayida kaynak
arasindan kendilerini ilgilendiren konular1 segebilmektedirler. Bu durum,
gazeteciligin dogasini, telgrafin, haber ajanslarinin, radyo ve televizyonun icat
edilmelerinin toplamindan daha koklii bigcimde degistirmektedir. Gergek gazetecilik,
insanlara  giivenilir  bilgiler  ulastirllabildigi  oOlgiide  gerceklesmektedir.
Enformasyonun muhabirle ya da medya kuruluslar1 tarafindan etkilenmemis halinin
daha dogru olabilecegi kabul edilmektedir. Herkesin soru sormak ve doyurucu
cevaplar istemek yetenegine sahip oldugunu ve toplum igin gercekten onemli olanin,
medya kuruluslar1 tarafindan degil toplumun kendisi tarafindan belirlenmesi
gerektigini belirtmektedir. Geleneksel yazili basinda birinci sayfaya ne konacagina
karar veren gazetecilerdir. Artik bu durumun denetimi hizla bireylere gecmektedir.
Bir internet arastirma grubu olan Media Metrix’e gore, Columbine Lisesi’ndeki
katliam meydana geldiginde ve ABD Yugoslavya’ya saldirdig siralarda internetteki
www.ap.org gibi haber sitelerinin kullaniminda % 70’lik bir artis kaydedilmistir. Bu,
insanlarin kendi yasamlarini ilgilendiren konular hakkinda daha fazla bilgi sahibi
olmak istedikleri ve bu bilgileri kendi baslarina kaliteli haber sitelerinde arastirdiklar

anlamina gelir ki, bunlarin tiimii 6nemli isaretlerdir.

Internetle birlikte gazeteciligin, insanlara, dogru kararlar almalar1 ve 6zgiir
olmalar1 i¢in ihtiya¢ duyduklari enformasyonu saglamak gorevini yerine getirmeye
daha yakin olabilecegi bir diinyaya dogru ilerlenmektedir. Ancak geleneksel
medyanin giliclenmis tiiketicilerin taleplerini karsilamakta genel olarak edilgen
kaldig1 goriilmektedir. AOL Yonetim Kurulu Bagkani Steve Case, geleneksel
medyanin kendisini internet ¢agina firlatacak bir mancinik bulmasi gerektiginden
sozederken internetin yeni bir ¢igir actigini da ifade etmis olmaktadir (Aksiyon,

Nisan 2000: 33).

Insanligin 5 bin yilda iirettigi kadar enformasyonun son 30 yilda iiretildiginin
One siiriildiigii bir ¢cagda yasityoruz. Bu degisimin en 6nemli araclarindan biri olan
internet ortaya ¢ikali heniiz birka¢ on yil, yasamimiza gireli ise heniiz birka¢ yil
olmustur. Bu yoniiyle internet iletisim tarihinde, insanlar tarafindan en hizli bigimde

kabul edilen ve yayginlasan kitle iletisim araci olarak tarif edilebilir.
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Internet ve diger dijital medyanin gelisimi; kamu hizmetlerinin uygulanmasi,
is diinyast ve kisisel isler acisindan heyecan verici imkanlar saglamistir. Ancak bu
imkanlarin yanisira, internetin yiizyiize ilesimi azaltarak insanin ufkunu daralttig1 da

iddia edilmektedir.

Tarim ve sanayi devrimlerinden daha 6nemli oldugu 6ne siiriilen internetin bu
hizli gelisimi, gazetecilik meslegi {izerinde de kisa zamanda etkilerini gostermeye
baslamistir. Haber yazmak i¢in kisa sayilabilecek bir zaman once daktilodan
bilgisayara gecen gazeteciler i¢in internet kisa siirede hem bir bilgi kaynagi, hem de

yeni bir haber mecrasi olmustur.

Bugiin internet, bilginin diinyanin her yerinden elde edilebilir tek ve en biiyiik

kaynagi olarak durmaktadir. Gazetecinin bilgi a¢lig1 i¢in imkanlar sinirsizdir.

Internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginin haber toplama pratiklerinin
kullanilarak, insanlarin internet araciligiyla bilgilendirilmesi seklinde tanimlanabilir

(Inan, 2000: 17).

Internet, kendine 6zgii olanaklarindan dolay1, sadece mevcut kitle iletisim
araglarindan c¢ikan enformasyonun yayilmasina imkan veren bir ara¢ olarak
kalmamis, aym1 zamanda enformasyonun yeniden iiretildigi ve yeni bi¢imlerde

sunuldugu bir ortam haline gelmistir.

Online yayinlar, bir meniiye dayandirilan formatta daha genis tiirde haber
secenegi sunmaktadir. Online servisler genellikle geleneksel gazetelerin

derinliklerine gémiilen bilgilere kolay erigsme saglamaktadir.

Internet gazeteleri ilk olarak ABD’de ortaya c¢ikmustir. 1995 yilinda sekiz
biiylik gazete (The Washington Post, Times, Mirror, Tribune gibi) baskiya hazir
gazete sayfalarini on-line olarak aninda aktarmak amaciyla; Yeni Yiizyll Yayim Agi
adiyla bir sirket kurarak haber yayinciliginda sanal donemi oOrgiitlii olarak

baglatmislardir.

Genellikle ilk donemlerde basili gazetelerin web siteleri, basili gazeteye ¢ok

benzemekle birlikte, genis baglantili bir igerikle, sehir rehberleri ve on-line aligveris
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olanaklar1 gibi eklentilerle ve giincellenebilen yazi/haber igerikleriyle de

desteklenmistir.

Daha sonraki donemlerde ise internet yayinciligmin siirekli gelisimine
sahitlik edilmistir. Yeni iletisim teknolojilerinden yararlanarak yaymlarim
bicimlendiren internet gazeteleri, bugiin gelinen noktada farkli bicim ve 06zgiin

icerikleriyle kitle iletisim araglar1 arasinda yerini almistir.

Internet, haber konusunda, gazete ve televizyona gore benzersiz bir 6zellige

sahiptir: “Televizyon kadar hizli, gazete kadar ayrintili”dir.

20. Yiizyilin sonlarma dogru ortaya ¢ikan internetin, bir iletisim araci olarak
tiim diinyay1 sardigi, hayatimizin hemen her alanina girecek sekilde yayginlastigi ve

gelistigi bir gercektir.

Bilgiye ulagsma, yayma, kisaca iletisim konusunda sagladigi imkanlar ve
getirdigi kolayliklar, bu yeni teknolojiyi habercilik sektorii i¢in de vazgecilmez bir

arac¢ olarak karsimiza ¢ikarmis ve yayginlastirmistir.

Gerek yazilt basinin ve gerekse gorsel medyanin pahali yatirimlarina gerek
duymayan, diger habercilik sektorlerine gore cok kiigiik maliyetlerle, hem yazili
basinin hem de gorsel medyanin fonksiyonlarini da igeren yapisiyla internet

gazeteciligi, kitle iletisimi alaninda yeni bir olgu olarak yerini almistir.

Oyle ki, gerek yazili basm, gerekse gorsel medya, kendi kulvarlarinda
islevlerini yerine getirirken, bu yeni kitle iletisim tiirline duyarsiz kalmamslar,

internet gazeteciligine de el atmiglardir.

Bunlardan ayr1 olarak, yalnizca internet iizerinden yayin yapan haber
portallar1 da devreye girmistir. Insanlarin bilgiye ve habere olan ihtiyaclar,
insanlarin habere olan meraki sebebiyle asil isi habercilik olmayan arama motorlari
dahil, bir ¢ok irili ufakli internet siteleri de haber kanallar1 agmislar; en azindan
sayfalarinda giinlin gelisen haberlerini en hizli bi¢imde yansitma yarigina

girmislerdir.
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Biitiin diinyada meydana gelen bu gelismeden, iilkemizin de etkilenmemesi
diisiiniilemez. Nitekim Tiirkiye’de de hemen hemen tiim genel Olcekli gazeteler,
hatta yerel basin, kimi televizyon ve radyolar, kendi internet sitelerini kurmus ve bu
sitelerde de habercilik yapmaya baglamiglardir. Daha 6nemlisi, 6zellikle son iki yil
icinde ardi ardina haber portallar1 yayina girmis, yalnizca internet gazeteciligi yapan

200 dolayinda site ortaya ¢ikmistir.

Tiirkiye’deki  internet  gazeteciliginin  kisa  zaman icinde hizla
yayginlagsmasinin bize 6zgii bir nedeni de vardir. O da iilkemizde yasanan ekonomik
krizin medya sektoriinii de etkilemesi ve bunun sonucu olarak bir ¢ok gazetecinin
igsiz kalmasidir. Bu durumdaki gazeteciler, fazla bir yatirim gerektirmeyen internet
gazeteciligini, mesleki deneyimlerini yansitabilmek bakimindan, kendi sinirh

imkanlari ile seslerini duyurabilecekleri yeni bir alan olarak gormiislerdir.

Abonelik sistemi ile calisan bir kagi disinda ticretsiz erisilebildiginden ve
tilkemizde internet reklamciligi heniiz gelismediginden, ekonomik olarak fazla bir
getirisi olmasa da bu yeni alan, en azindan Ozellikle issiz gazeteciler agisindan
mesleki formasyonlarini yansitma bakimindan, deyim yerindeyse mesleki tatmin

acisindan, oldukga yararli olmustur.

Son derece smirli sayida da olsa internet gazeteciligini yalnizca mesleki
tatmin boyutundan ¢ikarip bir ekmek kapisi hiiviyetine sokan, bir anlamda yeni bir

sektor olma basarisin1 gosteren internet siteleri de mevcuttur.

Aslinda ekonomik nedenler yiiziinden, internetin habercilik alaninda bir
alternatif olarak ortaya ¢ikmasi, yalnizca bize 6zgii bir durum degildir. Washington
Post gazetesi editorleri Leonard Downie ve Robert Kaiser’in (2000) “The News
About the News” (Haberler Hakkinda Haberler) adl1 kitabinda, ekonomik sorunlarin
basini1 darbogaza soktugu belirtilirken, ¢oziim yolu olarak, internet gazeteciligi

onerilmektedir.

Newsweek Dergisi’nde yeralan bir makalede bu konu ele alinirken, yakin bir
gelecekte internet gazeteciliginin daha da gelisecegi ve licretli hale gelecegi, internet

kullanicilarinin  da  bunlara erismek i¢in biiyiikk bedeller 6demekten de
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kaginmayacaklar1 belirtilmektedir. Nitekim iilkemizde de internet {izerinden haber
yayini yapan ¢ogu site bedelsiz hizmet verirken, bazi siteler bu hizmetlerini iicretli

hale getirmislerdir.

Bugiin internet lizerinde ¢ok sayida gazete, dergi, haber portali ile beraber
farkl1 konular1 ele alan ve yayin kapsaminda degerlendirilen pek ¢ok site bulmak

miimkiindiir. Bunlardan baz1 6rnekleri de projemizin ekinde sunacagiz.

Yirminci Yiizyilin sonunda kitle iletisim modelinde iki 6nemli degisiklik
yasandi. Bunlardan birincisi  bilgisayarlarin  enformasyonun yayilmasinda,
islenmesinde ve c¢oziimlenmesinde bir ara¢ olarak kullanilmasidir. Ikincisi ise
iletisimde zaman ve yer gibi sinirliliklar1 asacak yeni imkanlar agan teknolojinin

kapasitesinin artirilmasidir.

Yeni teknolojiler asil olarak okuyucularin habere ulagsma ortamlarinda
degisiklikler meydana getirmistir. Enformasyonun izleyici ve okuyuculara
ulastirilmast yontemlerinde yeni imkanlar ortaya ¢ikmistir. Bunlardan en 6nemlisi de
birisi internettir. Internet ile birlikte kullanici igerigi kontrol etme, se¢me imkanlarina
sahip olmakta ve geleneksel tek yonlii iletisim yerine etkilesimli (interaktif) iletigim

glindeme gelmistir.

Internet gazeteler i¢in milkemmel bir tamamlayict unsurdur. Bilgisayar
teknolojileri sayesinde varolan haber endiistrisinin iirlinlerine ger¢ek zamanl olarak
erismek miimkiindiir. Cok biiyiik 6l¢ekli haberlere, arsivlere, haritalara , video ve ses
kayitlarina veya haberi destekleyici materyallere internet sayesinde ulagmak

mumkundiir.

Internet ile ortaya c¢ikan okuyuculara haber iletme imkanlarina hem
geleneksel yontemlerle yayin yapan gazeteler hem de haber ajanslari hizla uyum
gostermiglerdir. Internet {izerinden yayin yapan gazeteler genis bir yelpazeyi
kapsamaktadir. ABD ve diinyanin bir¢ok iilkesindeki biiytlik tirajli gazeteler ayni

zamanda internet ortaminda yayinlanmaktadirlar.
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Internet ile haberlerin iiretim ve dagitim tekniklerinde onemli degisiklikler
yasanmistir. Bu degisimlerin gazetecinin roliinii de degistirmeye bagslamistir.
Geleneksel yontemlerle yapilan gazetecilikte, gazeteci "enformasyon denizi"nden
kayda deger buldugu haberleri ayiklamakla yiikiimliidiir. Bundan dolay1 gazeteci
asir1 bir enformasyon yiiklenmesi ile karsi karsiyadir. Okuyucular agir1 enformasyon
yiiklenmis gazetecinin segtigi haberleri okumak durumunda kalmaktadir. Internet ile
birlikte ortaya c¢ikan olanaklarda ise okuyucu istedigi enformasyonu kendisi
segmektedir. Internet ilizerinde ¢alismakta olan "otomatik haber segici" sunucu
bilgisayarlar, internet kullanicisinin haberleri segmesine yardimci olur. Geleneksel
yontemlerle calisan gazetecilerin gorevlerinden birisi olan haber se¢me islevleri,

internet ile birlikte yok olmaya baslamistir.

Ornegin; NBC News isimli Amerikan televizyon haber kanali ile Microsoft
bilgisayar firmasmin ortak girisimi MSNBC internet iizerinden haber yayini
yapmaktadir. NBC'de ¢alisan 1200 gazetecinin iirettigi haberleri, MSNBC’de ¢alisan
400 adet gazeteci yeniden paketlemektedirler. MSNBC gibi internet lizerinden haber
servisi veren Yahoo isimli girket haberleri dogrudan haber ajansi Reuters’ten

almaktadir (Tutal, 2006: 64).

Haberlerin secimi gazeteciler tarafindan degil de otomatik se¢ici programlar
yardimiyla internet kullanicilar1 tarafindan yapildigi i¢in baz1 dezavantajlar giindeme
gelmektedir. Bunlar arama yapilan haberlerin iki kez okuyucuya sunulmasi, 6nemli

haberlerin 6nem derecesinin vurgulanamamasidir.

Gazeteciler icin geleneksel gazetecilik icin tanimlanan esik bekgileri

(gatekeeper) kavrami internet ile birlikte yeniden gézden gecirilmelidir.

Internet, yerel veya ulusal haberlerde, hava durumu bilgilerine erisilmek
istendiginde televizyon, gazete gibi ortamlarla ayni diizeyde ilgi goriirken, finansal

haberlerde internet diger ortamlardan daha fazla kullanilmaktadir.
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2.1.1. Web Yayincilig:

Ozellikle iletisim teknolojisindeki yenilikler ile birlikte iletisim diinyasindaki
yazili ve gorsel yayincilik diinyas: birbirine yakinlasarak yeni hizmetler sunmaya
basladilar. Bu hizmetlerden birisi de 'web yayinciligi' (web casting) hizmetidir. Web
yayinciligi internet kullanarak bir igerigin kullaniciya basili yayin, sesli-goriintiilii
yayincilik gibi geleneksel hizmetlere benzeyen yontemlerle ulastirilmasidir. Bazen
'ag yaymciligl' (net casting) olarak da adlandirilan Web yayinciliginda internet
tizerinden abonelere 'birikimli medya (streaming media)' yontemi kullanilarak ses ve

video igerigi, internet video konferans gibi hizmetler sunulmaktadir.

1990'i yillarin basinda kullanilmaya baglanan web sitelerinin = statik
yapisindan farkli olan web yayinciligt OECD g¢alismasinda bir takim teknik
kavramlarla agiklanmaktadir. Cekme (pull), itme (push) ve birikimli medya gibi
kavramlarla  birlikte web yaymciliginda yeni imkanlar ortaya c¢ikti

(http://www.araf.net/internetin dogusu gelisimi ve uygulamalari.htm).

(Cekme terimi bagka bir programdan veya bilgisayardan bir veri istegini ifade
eder. Herhangi bir gozgezdirci program (browser) istekte bulunmadigi siirece,
ulasilamayan Word Wide Web ¢ekme teknolojisi iizerine kurulmustur. itme terimi
istemci/sunucu olarak adlandirilan uygulamalarda, istemcinin isteginden bagimsiz
olarak bir veri gonderilmesini ifa etmektedir. Televizyon ve radyo yayimni itme
teknolojisi iizerine kurulmustur. itme teknolojileri ile ilgili en basarili drneklerden
birisi abonelerin bilgisayarlarina haberleri géonderen "nokta yaym" (pointcast) isimli
hizmettir. Belki de en eski ve yaygin kullanilan itme teknolojisi elektronik postadir
(e-mail); ciinkii sizin isteginizden bagimsiz olarak gonderici mesajin1 size 'iter'.
Birikimli medya ise bir veriyi siirekli ve diizenli akis halinde transfer etme teknigidir.
Bu teknigin 6nemi internet ile birlikte artmistir. Ciinkii birgok internet kullanicisi
cokortamli olarak adlandirilan ve c¢ok biiyiik olan dosyalar1 kendi bilgisayarlarina
dogrudan transfer etme imkanlarina eskiden sahip degildi. Ancak birikimli medya
teknigi kullanildiginda, istemci bilgisayart siirekli akan veriyi biriktirirken, diger
taraftan da ses ve resim olarak gercek haline g¢evirerek istemciye sunar (OECD,

1997:15).
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Sonu¢ olarak web sitelerindeki statik hizmet ile web yaymcilig
karsilastirildiginda en temel fark web siteleri ¢ekme teknolojisini kullanirken, web

yaymciliginda ise itme teknolojisi kullanilmaktadir.

2.1.2. Web Yaymncihigr Hizmetleri

Web yayinciliginda kullanicilarin igerik internet {izerinden aktarilirken, bazen
geleneksel iletisim hizmetlerinin karakteristikleri kullanilirken, bazen de yeni
ozellikler eklenmistir. Oldukga yeni ve ¢ok dinamik bir yapisi olan web yayinciligini
kullandiklar1 teknoloji ya da 6zelliklerine gore kategorilere ayirmak kolay olmasa da

yedi ayr1 baslik altinda incelemek miimkiindiir.

Birincisi talebe gore olmak iizere ses ve goriintlilerin saklandigi 'sayisal
kiitiiphane' hizmetleri. Bu kategoride statik web sitesinde ¢cokortamli 6zellikleri insa
edilmekte ve web yayinciligi teknolojileri ile hizmet verilmektedir. Ornegin bir
internet kullanicisi bir video klip ya da sarkiyr birikimli medya teknolojisi ile kendi
bilgisayarma yiikleyip tekrar dinleyebilir veya izleyebilir. Bir¢ok sirket bu hizmetle
birlikte elektronik ticaretin yeni kanallarini kesfetmistir. 'Global Music Outlet' isimli
sirket sarki basma 0.99 ABD dolar1 karsiliginda internet iizerinden sarkilart bu
yontemle satmaktadir. Ayrica yiizlerce radyo istasyonu kendi yayinlarini ayni

zamanda internet lizerinden birikimli medya teknolojisi ile yayinlamaktadir.

Ikinci web yaymciligi hizmeti birincinin biraz genisletilmis olamdir; ses-
goriintii iceriginin 'canli' olarak sunulmasidir. Ornegin konser vb. ozel giin ve
olaylarin 'canl' olarak internet {izerinden birikimli medya teknolojisi ile

sunulmasidir.

Uciincii kategori ise 6zel giin ve olaylarin 'aninda' metin temelli olarak
sunulmasini kapsamaktadir. Ornegin Avustralya'daki 'The Age' isimli gazete, futbol
maglarmin skor vb. bilgilerini 'canli' olarak internet iizerinden birikimli medya

teknolojisi ile sunmaktadir.
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Dordiinciisti abonelik yontemi ile 'itme (push) ve ¢ekme (pull) ' teknolojileri
kullanilarak verilen enformasyon hizmetleridir. Bu kategoriye 6rnek olarak ilk defa
1996 yilinda giindeme gelen 'noktayayin' isimli hizmeti verebiliriz. 'noktayayin', bir
kullanict gerekli programi kendi bilgisayarina kurdugunda, internet lizerinden belirli

bir icerigi otomatik olarak giincelleyen bir tirtindiir.

Besinci kategori, dordiinciiniin biraz daha genisletilmis halidir. Ornegin
'Jango' isimli yazilimi bilgisayarmiza kurdugunuzda, online aligveris yapilabilen
magazalarin mal ve hizmetlerinin fiyat listelerini otomatik olarak alabilir; fiyat

degisikliklerini izleyebilirsiniz.

Altinct kategorideki web yayinciligr hizmetinde coklu erisim platformlari
kullanilir. Ornegin 'Airmedia’ isimli web yayinci cagri sistemi (paging) icin ayrilmus
radyo spektrumunu kullanarak, bir internet icerigini bir kullanicinin bilgisayarina

gondererek hizmet vermektedir.

Sonuncu web yaymcilik kategorisi, ses ve goriintii web yayincilii yapilan
programlarin rehberlerinin saglandigi enformasyon servisi ile ilgilidir. Web
yaymciligi program rehberleri, televizyon ve radyo programlarinin zaman vb.
bilgilerini veren rehberlerde oldugu gibi, web yayincilig1 i¢in de ¢ok 6nemli bir

unsurdur.

Web yayimciligi teknolojisinin kendisi gibi, web yaymciligi program
rehberleri saglama hizmeti de oldukga yenidir ve gelisme siirecindedir. Ornegin
kiiresel yaym yapan CNN Televizyon kanali 120 binden fazla haber goriintiisiini,
'Magnifi' adi verilen arama makinesi (search engine) ile internet kullanicilarinin

hizmetine sunmustur.

2.2. Internet Yayimncihigimin Tiirkiye’de Tarihgesi

Tirkiye'de elektronik medyanin gegcmisine baktigimizda ilk olarak karsimiza
¢ikan, Temmuz 1995'te yayina baslayan Aktiiel Dergisi'dir. Ancak Aktiiel Dergisi'nin

internet {izerindeki arsivinde, 2 Ocak 1997'den beri yaymlanan dergilere
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ulasilabilmektedir. Leman Dergisi ayni yilin ekin ayinda on-line olurken, Zaman, 2
Aralik 1995 tarihinden itibaren gazetesindeki haberi ve kdse yazilarmi basliklar
halinde internet lizerinden vermeye basladi. 31 Temmuz 1996 tarihinde ana
sayfasinin goriimiinii degistirerek, Kdse, Giincel, Politika, Diinya, Ekonomi, Spor,
Medya boliim basliklar1 olusturuldu. Zaman Gazetesi, 7 Haziran 2000'den beri ¢esitli
tasarimlariyla yayin yapmaktadir. Gazetenin tamamini diizenli olarak online veren
ilk giinliik gazete ise Milliyet oldu. Milliyet 27 Kasim 1996'da online yayina basladi.
Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin internet ortamina gecis tarihleri 1 Ocak 1997'dir.
Radikal Gazetesi'nin online yayina baslama tarihi ise 28 Mart 1998'dir. Cumhuriyet
Gazetesi kurulus yi1ldonliimii olan 7 Mayis 1998 tarihinden itibaren online hizmet
vermeye bagladi. 11 Haziran 1999'da "Tadilat Nedeniyle Kapaliy1z" bagligiyla yayin
yasamina son veren Yeni Ylzyil gazetesi ise Subat 1998'den itibaren internet
ortaminda yeraldi. Sabah grubundan Esquire 1 Ocak 1998, Cosmopolitan, Fastbreak,
Gezi, Gurme, Outdoor, Para, PC Magazine, Power, Sinema ve Top Sante 1 Subat
1998, Oto Haber ise 7 Subat 1998'den itibaren online oldular. Hiirriyet Dergi Grubu
heniiz internet tizerinden yayina ge¢cmedi (Erding, 2000: 25).

http://www.hurriyetdergi.com.tr adresinden, Aydin Dogan Vakfi ile ilgili
bilgilere ulasilabiliyor.

1996 yilinin ocak ayinda Behi¢ Giircihan yonetiminde yayinlanmaya

baslayan Xn ise ilk sanal gazetedir (Intermedya Ekonomi Dergisi, 14 May1s 2000).

2.3. Internet Gazeteciliginde Donemler
Internet gazeteciliginde 3 donemden s6z edilmektedir:

- Birinci donem gazetecilerin haber icerigini internet gazeteciligi icin
tiretmedikleri, kendi geleneksel gazeteleri i¢in {irettikleri icerigin web sayfasina

tasindig1r donem.

- lIkinci donem gazetecilerin &zgiin haber igeriini web sayfasi igin

diizenledikleri donem.



49

- Ugiincii donem 1997 yilinda denenmeye baslayan, internet gazeteciligi i¢in
diisiiniilen haber yapma, ulasilacak “toplumun niteligi” ile tanimlanan ve olaylar
hikaye etme sekilleri ile deney yapma istegi {lizerine kurulan haberlerden

olusmaktadir.

Hem meslek ve haber agirlikli internet gazeteleri, hem de mahalli internet
gazeteleri yer aliyor. Anti medya, Aykir1t Haber, Derin Anadolu, 4. Kuvvet Medya, E
Haber, Haberatak, Freelensturkey, Gergek Tiirkiye, Habecinin Sitesi, Haber Tiirk, 1
medya, Internet haberciligi, Ileri, Izci, Kuva-yi Medya, Net gazete, Turkport, Turkey
news, internette yer alan meslek ve haber agirlikli internet gazeteleriyken; Gazete
Mersin, Haber Trabzon, Ozgiin Kocaeli, Mail Gazete (Bursa) ise, mahalli internet

gazetelerinin bazilaridir.

Perde arkasi, siyaset, ekonomi,borsa, dis politika, magazin, spor, bilisim,
medya, reklam, sinema gibi konular1 okuyabildiginiz haber agirlikli internet
gazetelerinde ayni zamanda kamuoyunun nabzini 6lgmek i¢in yapilan caligmalar

yeralmaktadir.

Cocuklugunuzdan bu yana gazetelerde ismini gormeye alisik oldugunuz
yazarlar ve bugiin cesitli yayin organlarinda ¢alisan gazeteciler internet gazeteleriyle
de okuyucuyla bulusmaktadir. Gazete niishalarmin internete tasinmasinin yaninda,
liciincli donemin uygulamasi tilkemizde hizla yayilmaktadir. Gazeteci Ahmet Tezcan
tarafindan kurulan ve 12 Haziran 1995’te Kanal 7 televizyonunda, “Cuvaldizi
kendine batiran tek medya programi” sloganiyla baslayip 1998 yilinda ayni igerikle
internete tasinan 4. Kuvvet Medya; Kiirsat Bumin, Alper Gérmiis ve Umit Kivang’in
editorliigiinde, giindelik olarak hazirlanan bir medya elestiri sitesi olan Medyakronik;
bir mesleki¢i haberlesme sitesi olan Jurnal.net, Sporun sadece futboldan ibaret
olmadigini, Tirkiye’de spor yapilan baska alanlar da oldugunu gostermeye calisan
sporum gov.tr., internet dergiciliginin belki de Tiirkiye’deki ilk Ornegi olan

herdemdergi cjb.net. bu uygulamanin birkag¢ 6rnegi olarak sayilabilmektedir.
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2.4. Gazetelerin Avantajlar:

2.4.1. Toplumdaki Ahskanhk

Insanoglunun hayatinin her evresinde cesitli aliskanliklar1 bulunur. Hayatim
bu aligkanliklar ¢ergevesinde yiiriiten insanlar, tiikketim konusunda da aligkanliklarini

devam ettirirler.

Tiiketici i¢in eline aldigi, dokundugu, sahip oldugu, diledigi gibi kullandig:
metanin ilgi uyandirmasi normal olsa gerektir. Bu c¢ercevede haberleri alirken
yillardir oturmus bir gazete satinalma egiliminin olmasi, gazetelerin avantajlarindan
birisidir. Buna gore, yepyeni ve hatta kullanim zorluklariyla dolu bir internet ve
giiniin her saatinde ulagmakta zorlanilan televizyon iletisiminin yerine gazete

okumak daha kolaydir.

Internet gazeteleri i¢in ise boyle bir aliskanliktan sézetmek i¢in erkendir.
Bugiin o6zellikle isyerlerinde yayginlasan bilgisayarlasma ve buna bagli olarak
internetin yayginlagsmasindan, bilgisayar basindaki insanlarin haberleri internetten
temin edebilecekleri sdylenebilir. Fakat, ayni insanlarin ellerine gazete gectikten
sonra ayrica internete ulagsma cabasinin en azindan simdilik olmamasi 6nemli bir

farki olusturmaktadir.

2.4.2. Kurumsal Kimligin Oturmus Olmasi

Tiketim aligkanliklartyla ilgili olmakla beraber, aymi1 c¢ercevede
degerlendirilemeyecek bir diger husus da gazetelerin yillardir devam ettiginden
dolay1; yapilanmasini tamamlamasi, kisaca kurumsal kimligini oturtmasidir. Zira
insanlar karsilarinda muhatap olduklar1 seyin bir yapiy1 temsil etmesi ve kimlik
tasimasin1  Oonemsemektedirler. Gazetelerin toplumsal yapi igerisinde yelpazenin
neresinde durdugu netlesmis, matbaalari, dagitim aglari. Personel yapilari, reklam

departmanlari, logolar1 oturmustur.
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Internet gazeteleri i¢in bdyle bir kimlik olusmasindan genel manada
bahsedilemez. Daha emekleme devresinde sayilabilecek internet gazeteleri
kurumsallagsmalarin1 bitirmis, isimlerini topluma maletmis durumda degildirler.
Personel yapilart sekillenmis, reklam diinyasinda istenilen diizeye gelmis, isim ve

logolar1 toplumsal hafizaya islenmis halde bulunmamaktadir.

2.4.3. Kurumsal Kimlik Avantajimin Gazeteleri Cazibe Ve Gii¢c Merkezi
Haline Getirmesi

Gazeteler, kimliklerinin yani markalarinin ve yapilanmalarinin oturmasindan
dolay1 aym sekilde cazibe merkezi olmuslardir. Gazete satig ve giivenilirliklerinde
eskiden beri devam eden kuruluslar digerlerine nisbeten daha avantajlidir. Ozellikle
internet gazeteleriyle mukayese edildiginde bunun farki daha fazla orta ¢ikmaktadir.
Toplum {izerindeki giiclinii kabul ettirmis, yapilanmasimni ve markalagmasini
tamamlamis gazetelerin idareleri aymi giicii kullanarak sermaye gruplar ve iilke
yoneticileriyle cesitle tiirlerde iliskiler icine girmisler ve bu sayede giiclenmisler
semaye birikimleri olusturmuslardir. Biitiin bunlar bugiin gazete patronlarinin
televizyonlar, gazeteler, dergiler, radyolar ile medya devleri haline gelmelerini hatta
banka, fabrika, finans kuruluslar1 sahibi olmalarina kadar giden bir siireci getirmistir.
Dolayisiyla gazetelerin daha da giiglii yapilar haline gelmislerdir. Buna gazete,
televizyon, dergi ve radyolarin ayni gruplar iginde birbirlerinin reklamini
yapmalarin1 daha kolaylagtirmasi ve gruplara yeni katilanlarin toplumsal kabul
edilirliklerini arttirdig1 eklenebilir. Reklamin giicliniin ve etkisinin gergekligi
diisiiniildiiginde gazetelerin avantajlarindan olarak sayilabilecek bu giiclin nasil

katlanarak arttig1 rahatlikla goriilebilir.

Internet gazeteleri ise yukarida da bahsettigimiz handikaplardan dolay1 heniiz
birakin bir birikimi olusturmayi, pek cogu ayakta kalarak yayin hayatini devam
ettirmekte bile zorlanmaktadir. Cogu ¢ok yeni olduklarindan giivenilirliklerini kabul
ettirebilme konumuna gelmemistir. Gazeteleri i¢in bile gilivenilirligin zaman zaman

ciddi mesele teskil ettigi diisliniiliirse bunun internet gazeteleri i¢in en azindan su
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anda ne denli bir agmaz oldugu kiyaslamasi yapilabilir. Kendi reklamlarini yapmak
icin bile internet gazeteleri geleneksel gazetelere muhta¢ durumda bulunmaktadir.
Internet gazeteleri bunu i¢in billboardlardan televizyonlara kadar pek ¢ok reklam

vasitasii kullanmak durumundadir.

2.4.4. Kaliteli Ve Genis Okur Kitlesi Bulunan Yazarlar

Gazetelerin en 6nemli avantajlarindan biri de olaylari iyi tahlil edebilen, arka
planina inebilen ve kurduklan iliskilerle daha derin analizde bulunabilen yazarlara
sahip olmalaridir. Bu anlamda, yillarca bazen de onlarca yil ayni1 koseyi isgal eden,
giivenilirlik 6l¢iisii net olarak belirlenebilmis, bu vesileyle de isim yapmis pek ¢ok
kose yazarindan bahsedilebilir. Insanlar bu yazarlarin bir kismma itibar ve
yorumlarmi biiyiik bir titizlikle takip etmektedirler. Yazarlarin 6nemli sayida
takipcileri vardir ve gazete degistirdiklerinde tirajlara 6nemli katkilarda
bulananlardan bahsedilebilir. Hatta bu yazarlarin 6nemli bir kismi baska yayin

organlarinda da yorumlarin1 yapmamaktadirlar.

Ancak internet gazeteleri i¢in bu durumu daha degisik degerlendirmek
gerekmektedir. Bu konuda internet gazetelerinin dezavantaji oldugu sdylenebilirse de
bu sikintiy1 ¢esitli yollarla asma c¢abalar1 vurgulanabilir. Bunlardan birisi mevcut,
taninmis olan yazarlara {icreti mukabili yazilar yazdiranlarin varligidir. Bunlar
mevcut durumda gazetelerle yapilan sdzlesmeler ve maddi problemler sebebiyle az
sayida kalmaktadir. ikinci olarak ise yazarlarin gazete niishalarinda ¢ikan yazilarinin
iktibas edilmek yoluyla bir nevi kullanilmasidir. Bu simdilik uygulaniyorsa da
gelecekte hukuki meselelerin ¢ikmasi, telif sorunlarinin giindeme gelmesi sasirtict

olmayacaktir.

2.4.5. Promosyon Verebilmesi

Gazetelerin avantajlarindan birisi de kendisinin sundugu haber, yorum vs.

gibi iriinlere ilave olarak promosyon verebilmesi gosterilebilir. Satiglarin
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0zendirilmesi ve tercihlerin degistirilebilmesi maksadiyla kullanilan promosyonlar,
zaman zaman yogunlagmakta bu konuda da rekabet yasanmaktadir. Bugiin gelinen
nokta itibariyle biraz daha derli-toplu hale gelse bile promosyonlar kitaptan
tencereye, televizyondan ansiklopediye, boyama kitabindan kirtasiye malzemesine,
filmden piyango kuponlarina kadar genis bir daire i¢inde verilmistir. Bunu yaparken
maddi giiglerinin, dagitim aglarinin ve ticari kabiliyetlerinin 6nemleri ayr1 ayri

vurgulanabilir.

Internet gazetelerinin boyle bir likksii yoktur. Onlar hep bahsi ge¢mesi
gerektigi gibi mali olarak yetersizlikleri sebebiyle elektronik ortamda dahi boyle bir

kurulus-okur iliskisi kuramamustir.

2.4.6. Ulagsmak I¢in Teknik Bir Altyapiya ihtiya¢c Duyulmamasi

Gazeteye ulagsmak icin higbir teknik imkana sahip olmak gerekmez. Bayiine
gitme imkani1 olan herkes bugiin yaklasik 50 bin noktaya kadar yayilmis gazete satis
noktalarindan diledigi gazeteyi satinalabilir. Bilgisayar, elektrik, tarayici vs. gibi
teknolojinin bugiin 6nemli gostergelerden olan katkilarina ihtiya¢ duyulmaz. Hatta
yillardir abonelik sistemini uygulayan Zaman, Tiirkiye gibi gazeteler ylizbinlerce
okuruna bu yollar ulasmakta, insanlarin gazetelere ulagsmasi daha da kolaylagmis

olmaktadir.

Internet gazetelerine ulagmak i¢in ise en azindan bir bilgisayar gerekmektedir.
Cep bilgisayarlari, internete baglanabilen cep telefonlar1 hali hazirda yayginlik
kazanmamis, bu imkanlara sahip olanlar i¢inse servis iicretlerinin sikinti oldugu
aciktir. Kald1 ki bunlar vasitasiyla haberlerin, fotograflarin, yorumlarin takibinin ¢ok

zor oldugu asikardir.
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2.4.7. Seyahatlerde Kolayca Okunmasi Ve Tasinmasi

Gazeteler seyahatlerde de rahatca taginabilmekte, her tiirlii ulasim vasitasinin
icinde kolaylikla okunabilmektedir. Katlanan bir gazete kimseyi rahatsiz etmeden

okunabilir.

Internet gazeteleri i¢cin bdyle bir durum yoktur.

2.4.8. Okuma Rahathgi

Yukaridaki maddeyle iliskin goriilebilmesine ragmen bir diger avantaj da
okuma rahathig1 bashigiyla ayrica vurgulanabilir. Internet gazetelerini okumak ig¢in
gerekli olan bilgisayarlardan her oturus veya durus pozisyonunda faydalanmak
miimkiin degildir. Oysa gazeteler otururken, yatarken, uzanirken, ayakta, yatakta,
acitk havada, her mekan, zaman ve sekilde okunabilmektedirler. Bunlar gazeteler

acisindan dikkate deger avantajlardandir.

Sanal gazetelerin bu ¢esit bir avantajindan bahsetmem imkansizdir. Onlar,

mutlaka bir cihazin basinda oturularak takip edilmek zorunlulugunu tagimaktadirlar.

2.4.9. Reklam Geliri

Reklam, gazetelerin en Onemli gelir kaynaklarindan birisidir. Internet
gazetelerinin yayginlik, giliven sikintilari, hit 6l¢iim problemleri gibi sebeplerle
reklam paylar1 ¢ok diisiikk kalirken, yukarida avantajlarini anlatmaya calistigimiz
gazeteler reklam pastasindan pay alma konusunda ¢ok biiyiik bir avantaja sahiptir.

Gazetelerin yillik reklam gelirleri milyar YTL ler ile ifade edilmektedir.

Internet gazeteleri i¢in durum ¢ok zordur. Ancak birka¢ milyon dolar reklam
pay1 olan internet gazetelerinde ise durum oldukg¢a vahim. Zira bu payimn ¢ok biiyiik
kismu bir elin parmaklarini gegmeyecek sayida kurulusa giderken, diger bir biiyiik

pay1 da geleneksel gazetelerin internet niishalar1 almaktadir.
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2.4.10. Satisla Para Kazanilmasi

Gazetelerin diger bir gelir kalemini bayii satislar1 olusturmaktadir. Gazeteye
sahip olmak icin belli bir miktar para vermek gerekmektedir. Bu da gazetelerin
mevcut durumlarini daha saglam muhafaza edebilecekleri bir baska konumu

saglamaktadir.

Internette yayimlanan gazeteler i¢in bu durum da sézkonusu degildir. Zaten
olusumunu tamamlamamis, giivenilirligini ispat etmemis olan bu kuruluslarin
abonelik ticreti almasi miimkiin goriilmemektedir. Sadece Cumhuriyet, Radikal gibi
geleneksel gazetelerin internet niishalarinin ticretli abonelik sistemiyle gelir elde

ettigi bilinmektedir.

2.4.11. Kartel Giiciinden istifade Edebilmesi

Gazetelerin avantajlar1 climlesinden bahsedilebilecek 6nemli bir nokta da
toplumsal, ekonomik ve siyasal anlamda zararlar1 olsa da kartellesmedir. Bugiin
basin diinyamizin 6nemli gazeteleri, dergileri, televizyonlari, radyolar1 ayn1 gruplarin
parcalart durumundadir. Basinin ¢ok biiylik bir kismini elinde tutan karteller, i¢
yapilarinda birbirlerine verdikleri haber, personel, reklam destekleriyle gii¢lerini
arttirabilmekte, kendilerini diger medya gruplari, ¢ikar ¢evreleri, iilke yoneticileri ve

hatta yargiya kars1 savunabilmektedirler.

2.5. Internet Gazeteciliginin Avantajlari

2.5.1. Kullanim Alam Simirsizsizhigi

Internet gazetelerinin geleneksel gazetelere nisbet edilmesi halinde karsimiza
ilk ¢ikan husus, yayim sekilleriyle ilgili olan farkidir. Internet gazetelerinin haber

verme, yorum yapma, fotograf koyma, goriintii iletme gibi ¢alismalarinda sinirsiz bir
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alan1 mevcuttur. Yani eger ihtiya¢ olur veya istek duyulursa, editor sanal sayfalarina
diledigi kadar materyal koyabilir. Yiizlerce sayfay1 kullanabilir. Alan1 asla siirh

degildir.

Geleneksel gazeteler ise bu konuda olduk¢a mahkumdur. Editér veya
editorler sayfalarinin ne kadar fazla olursa olsun smirli oldugunu bildiklerinden, en
uygun uzunlukta haber, yorum ve en az ve 6z fotograf kullanmak durumundadir. En
kaba 30’lu sayilardaki sayfalarinda mecburen vermek zorunda kaldigi haber, yorum,
bilgi ve belgelerden sonra kalanini en ideal ve tasarruflu kullanmak zorunda olan
sekreterya, geleneksel gazetelerin en agmaz problemlerinden birinin muhatab1 olarak

belirmektedir.

2.5.2. Arsive Ulasmak Kolayhg:

Internet gazetelerinin cezbedici yoOnlerinin bir digeri, yaymin eski
nlishalarinin da okurun bir tusluk mesafesinde durmasindadir. Okur dilerse bir
gazetenin Onceki sayilarina rahatlikla ulasip gilincelligini kaybeden bir habere de,
aktualitesini koruyan bir haberin evveliyatina da ulasabilir. Internet gazetelerinin bu

tip uygulamalari genel olarak vardir.

Geleneksel gazetelerde ise durum mukayese kabul etmeyecek kadar kotiidiir.
Bir okurun hangi maksatla olursa olsun gazetenin eski niishalarina ulasabilmesi
imkansiz degilse bile genel manada c¢ok zordur. Zira bu istekler ancak gazete
merkezine veya kiitliphanelere gidilerek ¢oziilebilir. Gazeteyi alsa bile yer
darligindan arsiv yapamayan kiitiiphanelerin biiytlik kiitliphanelere gore sayisinin ¢ok

fazla olmas1 zorlugun derecesini de arttirmaktadir.

2.5.3. Kavram Incelemesi I¢cin Yonlendirme Yapilabilmesi

Okur bir yayinda gordiigii ama normal olarak teferruatin1 bilmek zorunda

olmadig1 bir kavramin, kisinin, olaym, vesikanin, yerin, gelismenin bilgilerini
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gazetesinde bulamaz. Gazetenin bunun i¢in ne yeri, ne zamani ve ne de ¢ogu kere
imkan1 vardir. Fakat internet gazeteleri bu zorlugu da asarlar. Zira kendilerinin yeri,

zamani olmasa bile imkani vardir ve bunu kullanarak okurunu tatmin edebilir.

Bahsi gecen kavram, kisi veya konu ile ilgili bir bagka (yerli-yabanci) siteye
yonlendirme yaparak okurunun ihtiyacini ¢6zebilir. Her haberinde AB’nin ge¢misi
ve llkemizin iligkilerini yazmak miimkiin olmadigina gore bunu ilgili sitelere link

vermek kolayca yoluyla asabilirler.

2.5.4. Video Konulabilmesi-Canli Yayin Yapilabilmesi

Geleneksel gazeteler ile internet gazetelerinin mukayese kabul edilmez
farklarindan bir digeri haberleri destekleyecek goriintiili yayinlardir. Internet
gazeteleri bunu kolaylikla yaparlarken, gazetenin goriintlii koymasi imkansizdir. Sunu
da belirtmek gerekir ki, internet gazeteleri zaman zaman canli goriintii bile
yayimlamaktadirlar. Gazete bunu ¢ok istese hatta konuyla ilgili CD hazirlasa bile bu
zamandan, imkandan, maliyetten, giincellikten sikint1 ¢ikacagi i¢in gazeteler namina

miumkin olmaz.

2.5.5. Giincellestirmenin “Son Dakika” Uygulamasiyla Her An
Yapilabilmesi

Haberciligin en temel kurali haberin zamaninda tiiketiciye ulagtirilmasidir.
Gazetelerin teknolojisi ve imkani en biiyiikk olanlar1 bile, en son baskilarinin
sayfalarim1 gece 04.00 civarinda baglamak zorundadir. Dolayisiyla gecenin kalan
saatlerinde olabilecek veya giin igerisinde cereyan edecek olaylar1 yasanan giinden
bir giin sonra vermek zorundadir. Internet gazeteleri ise diledikleri saniye sayfalarini,
haberlerini, fotograflarin1 gilincelleyebilmekte, okurunu tatmin edici bir ¢abuklukla

tikketime sunabilmektedirler. Internet hayatimiza girmeden de zaman zaman ihtiyaca
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binaen denenen ve artik uygulanmayan gazetelerin aksam baskilar1 olmakla beraber,

o bile internet gazetelerinin yaninda ¢ok gecikmis olurdu.

2.5.6. Daha Ekonomik Hazirlanabilmesi

Geleneksel gazetelerin en biiyiik ¢ikt1 kalemi kuskusuz baski-kagit maliyeti
ve personel giderleridir. Ozellikle diinyadaki kaynaklar azaldikga fiyatlar1 artan
tonlarca kagidi hergiin kullanmak durumunda kalan gazeteler i¢in bunun Gnemi

ortadadir.

Baski kalemi de biiylik rakamlar tutmaktadir. Baskiy1r kendi tesislerinde
yapamayan, baska firmalarin makinelerini kullanmak durumunda kalan gazeteler i¢in
biiylik maliyetler ¢ikmakta, kendi tesislerini kurmak isteyen kuruluslar icin ise ¢ok
biiylik yatirimlarin yapilmasi gerekmektedir. Baski saatinin de istenen diizeyde
kalmas1 i¢in kendi tesislerini kurmak zorunda olan miiesseseler, milyonlarca dolar

kaynak kullanim1 yapmak zorundadirlar.

Bir diger kalem personel ¢iktilaridir. Burada iki tlir maliyetten bahsedilebilir.
Birincisi, kalifiye elemanlardir ki, gazeteler iddiali olmak istiyorlarsa mecburen
profesyonel (yetismis) eleman istihdam etmek zorundadir. isin bir de rekabet boyutu
ve sabah bombos olan sayfalar1 doldurma durumu vardir ki, isleri yonlendiren
cogunlukla bunlardir. Kése yazari olarak taninmig, muhabir ve editdr olarak isini cok
iyi bilen, bask1 ve hizmet sektoriinde de isinin kurdu insanlar gerekmektedir ki, bu da

maliyeti kat be kat arttirmaktadir.

Halbuki internet gazeteleri i¢in durum tamamen farkhidir. Bir internet gazetesi
icin en azindan teoride bilgisayar1 ve internete bilgi koymay1 becerebilen bir kisi
internet gazeteleri icin yeterli eleman olabilmektedir. Ancak yine de profesyonel
eleman ihtiyaglar1 ya issiz kalmig ve pazarlik giiciinii kaybetmis gazetecilerden ya
ajanslardan ya da diger geleneksel veya internet gazetelerinden “iktibas” yoluyla

karsilanmaktadir. Dogal olarak bunlardaki maliyet farki ¢cok fazla olacaktir.
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Baski1 ve kagit maliyeti sifir olup, internet gazeteleri i¢in yillik 50 dolar kirasi

olan simirsiz kullanim alan1 sahibi olmak miimiikindiir.

2.5.7. Firsat Esitsizliginden Az Etkilenme

Giinliik hayatta iilkemizde herhangi bir gazetenin hali hazirda miiessesesini
oturtmus, kadrolarini olusturmus, tesislerini kurmus, ekonomik iligkilerini ayarlamus,
taninmis ve toplum nazarinda belli kredi sahibi olmus (6zellikle de kartellesmis)
geleneksel gazetelerle rakip olabilmesi, yaris edebilmesi ve hele de o yarisi

kazanabilmesi miimkiin degildir.

Gazete deyince akla gelen isimler vardir. Aligkanliklarla da beslenen bu

gazeteler piyasada kendilerine bir-iki istisna haricinde rakip tanimamaktadirlar.

Halbuki internet ortami ¢ok baskadir. Zira okur veya ziyaret¢i igin biitiin
gazetelerin internet niishalar1 da, sadece internette gazetecilik yapan internet
gazeteleri i¢in de mesafesi aymidir. Geleneksel gazetelerin sitelerini daha fazla
ziyaret etse bile kendine gore giivenilir, degisik, 6zgiin bir siteyi kesfeden okur i¢in
durum fark etmez. Bayie gittiginde biiylik gazeteleri segen okur, bilgisayarlar basina
gectiginde ise bagka parametrelerle tercih yapmakta ve gercekte olan vahsi ve
firsatsiz, esitliksiz rekabet ortaminin dezavantajlarim1  miimkiin  mertebe
azaltmaktadir. Yani piyasa sartlarinda hayatta kalmasi imkansiz pek ¢ok miiessese
internet ortaminda dev rakipleriyle ayni mindere yakin sartlarda ¢ikma imkanina

sahiptir.

2.5.8. Ucretsiz Olmasi

Internet gazeteleri iicret almadan yayimlanirlar. Zaten pazarlik giicleri yok
gibidir. Onlar varolma-yokolma savasi verirler. Dolayisiyla tliketicinin eline hem

ticretsiz ve hem de en kolay bicimde ge¢melidirler.
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Gazeteler ise Oyle degildir. Hacmi bir maliyeti vardir ve bu rakamlar aslinda
cogu kere satis rakamlarinin tizerindedir. Geleneksel gazeteler diinyanin pek c¢ok
yerine gore iilkemizde daha ucuzdur. Ancak yine de ekonomisi ¢ok gelismemis olan
tilkemizde insanlarin gelirleri de azdir. Tasarruf yapanlar ilk olarak hayati olmayan
gazeteleri satinalmamaya baglayarak bu isi yapmaya calisirlar. Bu da internet

gazeteleri i¢in ¢ok Onemli bir avantadir.

2.5.9. Daha Ozgiir Ve Takipten Uzak Yayin Yapilabilmesi

Tabiatiyla gazeteler yaymlandiklar1 {ilkelerin kanun ve diger ilgili
mevzuatlarina, meslek kuruluslarinin ilke ve yaptirimlarina uymak zorundadirlar.
llgili-ilgisiz kisiler, haber konusu olanlar ve daha 6nemlisi iilke idarecileri tarih
boyunca basin iizerinde etkili ve baskili olmaya ¢aligmiglardir. Hukuk da ¢ogu kere
bu is i¢in kullamilmistir. Hatta patronlarin ticari ve sosyal iligkileri basin

kuruluglarinin ve ¢alisanlarinin otokontrol yapmasinda etkili olmustur.

Ancak yavas yavas da olsa bir diizenleme yapilmakla birlikte internette bir
hukuk boslugundan bahsetmek gerekir. Bu da biitiin sakincalariyla birlikte daha
ozgiirliikgli yayimnlar1 getirmistir. Iliskilerden, hesaplardan, baskilardan uzak olan

internet gazeteleri topluma sunulmayan pek ¢cok haberi kamuya agmistir.

Ornek olarak ABD’de Baskan Bill Clinton ile ¢alisma arkadasi Monica
Lewinsky arasindaki skandal iligkiyi de, lilkemizde bankalar krizi ve hortumlama
olarak adlandirilan soygunlar ve akabindeki gelismeleri toplum internet medyasindan

Ogrenmistir.

2.5.10. Haberlerle ilgili Okuyucu Yorum Ve Goriislerinin Verilebilmesi

Gazetelerde okur koseleri bulunur. Okuyucu bir takim goriislerini veya

haberler-olaylarla ilgili yorumlarmi bu koselere, bazen de kdse yazarlarinin
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yorumlariyla ilgili kanaatlerini yazarin bizzat kendisine gonderirler. Mektup ve ya

faks yoluyla gerceklesen bu iletimlerim ¢ok az bir kismi1 yayinlanir.

Okur kdsesi yoneticisi ¢esitli sebepler veya kistaslarla bunu eliminasyona tabi
tutar. Kdse yazari ise nadiren okuyucusunun, kendisinin uygun gordiigii mesajlarini

kosesine tasir.

Ancak internet gazeteleri boyle degildir. Geleneksel gazetelerin internet
niishalart da dahil olmak iizere biitlin internet gazeteleri okur goriislerinin kimsenin
denetimine tabi tutmaksizin sayfalarinda yeralmasini saglar. Buna gore haber
agirliklarini, haber degerini, okur tepkisini aninda ve sinirlama olmadan alan
miiessese ya bunlardan yararlanir ya da okur goriislinii genele agmis olur. Bazen de
haberdeki yanlighklar diizeltilirken, kimi zaman haberi tamamlayict unsurlardan
bahsedilir Bu interaktif iletisim modeli gazetelerde hem istenmez ve hem de ¢ok

fazla uygulama alani bulamaz.

2.5.11. Dikkat Cekici Bir Haberin Okuyucu Tarafindan Bir Baskasina
Rahathkla Gonderilebilmesi

Dikkat ¢eken bilgi, belge ve haberlerden tanidiklarini haberdar etmek isteyen,
bunlar1 ulastirma ¢abasi tasiyan insanlar bunu gazete ile gergeklestiremezler.
Gazetenin kupiiriiniin kesilmesi ve posta yoluyla zahmetlice iletilebilmesi miimkiin
olabilmektedir. Ama internet gazetelerinde haberlerin altinda bulunan linkler
vasitasiyla “baskasina gonder” butonu tuslandiginda diledigimiz kisi veya kurulusu

ilgilendigimiz haberden bilgi sahibi yapabiliriz.

2.5.12. Saklama Kolayhgi

Aymi sekilde kendimiz igin arsivlemek, saklamak istedigimiz haber vs. de

olabilir. Bunun i¢in ilgili kismi tarayip bilgisayarimizin bir kdsesine zahmetsizce ve
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usuliince depolayabiliriz. Gazetede ise kupiiriin kesilmesi, onlarin tasnifi ve belli bir

yerde yer tutacak sekilde saklanmasi zordur.

2.5.13. Ulasmada Zaman Ve Mekan Bagimsizhig:

Gazeteye ulasmak i¢in bayilerin agildigi ortalama sabah 07.30 ile iadelerin
toplandig1 19.00 aras1 haricinde yapacak hicbir sey yoktur. Ozellikler de eger konum
olarak bir sehirde baska bir sehrin yerel gazetesini temin etmek veya bir iilkede iken

baska bir iilkede yayinlanan gazeteyi bulmak miimkiin degildir.

Internet gazetelerini ise toplu olarak giincellendikleri giiniin ilk saatlerinden
itibaren 24 saat boyunca istenilen zaman aralifinda okumak imkani vardir. Hatta
sehir ve lilke farklilig1 olsa bile istediginiz gazeteyi sanal diinyada yeralmigsa okuma,
takip etme durumu dogmaktadir. Belki internet gazeteleri ile geleneksel gazeteler
arasindaki en biiylik farklardan birisini bu durum olusturmaktadir. Saat 02.00’de
Ankara’da bulunurken, Ingiltere’de yayimnlanan Tiirkge bir gazeteyi de, Amerika
Birlesik Devletleri’nde yayin hayatin1 devam ettiren Los Angeles Times’t da okuma

sansiniz bulunmaktadir.

2.5.14. Arastirma Ve Derleme Kolayhigi Sunabilmesi

Yukarida “Haberlerle Ilgili Okuyucu Yorum Ve Gériislerinin Verilebilmesi”
bashigr altinda degindigimiz gibi gazetelerde bulunmayan veya bulunamayan
tamamlayict bilgilerin internet gazetelerinde bulunabileceginden, yer genisligi
sebebiyle bunda bir sikint1 olmayacagindan bahsetmistik. Ancak, internet gazeteleri
de konuyla ilgili bilgi vermemis veya okurun bunlardan tatmin olmama durumu
dogmusgsa, internet iizerinden diinyada yayimlanan milyonlarca sayfayr arama

motorlariyla tarayip istedigi kadar bilgiyi temin etme imkani vardir.
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2.6. Internet Gazeteciliginin Dezavantajlar:

Geleneksel gazetelerin dezavantajlart i¢in baska bir baghk agmaya gerek
yoktur. Ciinkii bunlar internet gazetelerinin avantajlari kisminda geregi kadar

incelenmistir.

Ancak gazetelerin avantajlarindan sézederken internet gazetelerinin
dezavantajlarindan bir kismi anlatilabilmistir. Bu sebeple diger dezavantajlarin da
ayri bir baglik altinda agiklamakta konunun tam anlagilabilmesi i¢in fayda oldugu

goriilmektedir.

2.6.1. Teknik Olarak Ve Habercilik Olarak Bir Farkhlik Ortaya

Koyamamasi

Internet gazeteleri ¢ogu zaman diger gazetelere gore bir farklilik ortaya
koyamamaktadirlar. Hukuki rahatlik ve sanal ortamin kolayliklarina ragmen, bir¢ok
internet gazetesinin eski gazetecilerin olusturdugu kuruluslar tarafindan yayinlaniyor

olmas1 bunda 6nemli bir etken olsa gerektir.

Bakis acilarinin degismemesi olaylara bakista, aliskanliklar haberin verilis
tarzini, zevk oturmuslugu da her kolaylifa ragmen mizanpaji genel olarak

farklilastiramamustir.

Ayrica profesyonel kadrolarin eksikligi diger gazetelerden iktibasi, hatta
kaynak gostermeden yapilan iktibast sik¢a karsimiza ¢ikan bir realite olarak

zikrekmek gerekmektedir.

2.6.2. Oturmus Kriterlerinin Olmamasi

Geleneksel gazeteler i¢cin oturmusluktan bahsetmis, internet gazetelerinin ise

bunu su an itibariyle kurumsallagsamadiklarini belirtmistik.
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Ancak tek oturmamiglik bu da degildir. Internet gazetelerinin haberleri veris
tarzi belli degildir. Bunu gelen olarak sdyleyebiliriz. Sporun i¢inde magazin,

siyasetin i¢inde ekonomi, kiiltiirel haberlerin i¢inde bulmacalar bulunabilmektedir.

2.6.3. Yogun Ilgilenildiginde Goz Rahatsizliklarina Neden Olmasi

Internet gazeteleri bilgisayar ile takip edilmektedir. Basligimiz altinda
incelenen konuyla alakasiz gibi durmasina ragmen internet gazetelerinin bir baska

sorunu da ilgilenen kisilerin sagliklartyla olan irtibatidir.

Yogun bir sekilde internet gazeteleri ile ilgilenen kisilerde g6z bozukluklar

veya hastaliklarinin yasanmasi ihtimali bulunmaktadir.

2.7. Gazete Tirajlan

2.7.1. Tiraj Nedir?

Gazeteler ticari isletmelerdir. Dolayisiyla ayakta kalmalari icin maddi
girdilere ihtiya¢ duymaktadirlar. Bu girdilerin en biiyiik kalemleri reklamlar ve

satiglardir. Gazete satiglarina tiraj denmektedir.

Tirajlar, reklam girdilerinin en biiyiik sebebidir. Bir gazetenin tiraj rakami ne
kadar fazlaysa genel olarak reklam sayisi ve reklam birim fiyatlar1 da o kadar yiiksek
olmaktadir. Bu sebeplerle tiraj rakamlari ¢esitli kurum ve kuruluslarca titizlikle takip
edilmektedir. Hatta, devlet tarafindan verilen kamu ilanlar1 i¢in de tiraj barajlar
bulunmaktadir. Devlet, bu ilanlar icin Basin Ilan Kurumu’nun tesekkiil ettirmistir.
Basin Ilan Kurumu da bu ilanlarmn dagitimmni yapmakta, bunun icin de tiraj

raporlarini takip etmektedir.
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2.7.2. Tiraj Raporlar1 Nasil Olusturulur?

Tiraj raporlarinin Onemini belirttikten sonra, bu raporlarin nasil

olusturuldugunu anlatmak gerekecektir.

Tiraj raporlari, gazetelerin dagitim sirketinden alinan rakamlarla olusturulur.
Dagitim sirketi gazete yonetimince belirlenen bayilere belirlenen sayida gazeteleri
dagitmakla gorevlidir. Ulkemizde Birlesik Basin Dagiim A.S. gazetelerce
olusturulmus ve ¢esitli hisselerle ortak olunmus bir sirkettir. Bu sirket hergiin

gazeteleri dagitmakla kalmayip, sabahin erken saatlerinde de iadeleri toplamaktadir.

fade sayilar1 toplam dagitimdan diisiiliir ve gazetelerin net satis rakamlari,
yani tirajlar belirlenir. Bu sirket gazetelere, Basin Ilan Kurumu’na bu bilgileri

iletmek durumundadir ve denetlendiginden yanliglik yapamaz.

Olusturulan raporlara tiraj raporlart denmektedir.

2.7.3. Diinyada Gazete Tirajlan

Diinyada gazete satislarinin diistiigii bir gergektir. Bu gerceklik c¢esitli
verilerle glinyiiziine ¢ikmaktadir. 2003 yilinda Diinya Gazeteler Birligi’nin (WAN)
Tiraj arastirmasina gore diinyada gazete satislar1 bir onceki yila gore yiizde 0.12
diismiistiir. Bu diisiis 0Ozellikle teknolojinin gelistigi, yayginlastigi Bati’da
gerceklesmistir. Gazetelerin satis grafiklerinin daha da diisecegi ve bu egilimin

devam ettigi bildirilmistir (http://www.radikal.com.tr).

Diinya Gazeteler Birligimin (WAN) yillik arastirma sonuglarma gore,
gelismis iilkelerde gazete tirajlar1 bas asag1 gitmektedir. Bunun yalniz 2003 yil1 igin
degil, son bes yil itibariyle de bdyle oldugu belirtilmistir. Yani bir trend
s6zkonusudur. Zengin iilkelerde gazeteler artik daha az satiyorlar. Ya da baska bir

ifadeyle zenginler giderek daha az gazete okuyor.
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Ancak gelismekte olan iilkelerde durum tam tersi bir egilim gostermektedir.
Cin ve Hindistan gibi en 6nemli grup iilkeleri dahil, gelismekte olan iilkelerin biiyiik
cogunlugunda tiraj artis1 yasanmaktadir. Yine raporda yalniz 2003 yilinda degil, son

bes yilda trend olarak bir artisin s6zkonusu oldugu belirtilmektedir.

1987'den bu yana yaymmlanan ve toplam 208 iilkeyle ilgili verileri iceren
WAN raporunda, diinyanin dort bir yanindaki gazetelerle ilgili pek ¢ok olagandisi ve
ilging sonu¢ bulunmaktadir. Bunlardan en dikkat ¢ekici olan1 da tiraj durumunun,
gelismis ve gelismekte olan {ilkeler arasinda belirgin bir farklilik gostermesidir.
2003'te, her yil yapilan arastirma kapsaminda olan iilkelerin sadece ylizde 35'inde

gazete tirajlar yiikselmistir (1999-2003 dénemi i¢in bu oran yiizde 28 idi).

Gelismekte olan bazi pazarlarda yiiksek tiraj artiglar1 gozlenirken, pek ¢ok
gelismis pazarda satiglarin diistiigii belirlenmistir.
Diinya capinda gazete tirajlar1 2003 yilinda, bir yi1l dncesine oranla yiizde 0.12
diismiistiir. Ancak 1999'dan 2003'e kadar olan bes yillik donemde yiizde 4.75 arttig1
bildirilmistir. Bu genel durum, gelismislik diizeyine gore farkli bigcimde
yansimaktadir. Geligmis iilkelerin tamamina yakininda tirajlar diiserken, gelismekte

olan bircok iilkede ise artmistir.

ABD'de giinliik gazetelerin tiraji 2003'te degismezken, 1999-2003 dénemini
kapsayan bes yilda yiizde 1.42 diismiis, gazete sayist da azalmistir. Japonya'da
tirajlar 2003'te yiizde 0.67 ve son bes yilda yiizde 2.60 diismiistiir. Bu {ilkede de

gazete sayisi azalmis ve her 100 gazeteden 4'ii kapanmustir.

Avrupa Birligi (AB) ¢ercevesindeki 15 iilkeden 13'liinde de son bes yil
itibariyle tiraj kaybi yasanmistir. Birligin en 6nemli ilkeleri Fransa (yiizde 5),
Almanya (yiizde 8.1) ve Ingiltere de (yiizde 3.4) dahil; Yunanistan, Irlanda,
Liiksemburg, Hollanda, Portekiz, Isveg, Avusturya, Danimarka ve Belcika'da biiyiik
tiraj kayiplar1 gerceklesmistir.

Avrupa Birligi'nin 15 eski liyesinde toplam tiraj kayb1 2003'te, bir dnceki yila

gore yiizde 2.2, bes yillik donemde de ylizde 5.9 olmustur (Bu oranlar gazetelerin bir
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yilda 1 milyon 415 bin giinliik; bes yilda da 4 milyon 507 bin giinliik satisin1 temsil
etmektedir.)

Buna karsin, gelismekte olan iilkelerin bir kisminda tirajlar yiiksek oranlarda
artmigtir. Diinyanin en kalabalik niifuslu iki gelismekte olan iilkesi Cin ve
Hindistan'da biiyiik artiglar olmaktadir. Cin'de tirajlar 2003 yilinda, bir 6nceki yila
gore yilizde 4.17, son bes yil itibariyle de ylizde 35.69 gibi 6nemli oranlarda artis
kaydetmistir.

Hindistan'da gazete satislar1 2003'te ylizde 9.16 ve son bes yilda da yiizde
23.21 artmistir (Bu iki iilke en ¢ok gazete satilan iilkeler listesinin ilk iki sirasini da
paylagmaktadir. Cin aym1 zamanda, giinde 85 milyonu askin gazete satisiyla
diinyanin en yiiksek giinliik tirajina da sahip olmustur. Hindistan da 72 milyon

adetten fazla satigla ikinci siraya oturmustur.)

Polonya'da son bes yillik artig yiizde 39.5'e ulasmistir. Bulgaristan'da yiizde
125 artis olmustur. Bu iilkede giinlilk gazete sayis1 2003 yilinda 48'den 63'e
cikmigtir. Malezya'da gazete satiglar1 2002'de yiizde 4.1 ve bes yil iginde de yiizde
9.7 artmistir. Pakistan'da yiizde 7.6 artis olmustur.

Rusya'da gazete sayisi son bes yilda ylizde 67.5 artmistir. Rusya'da giinliik
gazetelerin sayisi hizla artmistir. Bu iilkede 2001 yilinda 222 giinliik gazete varken,
bu rakam 2003 yilinda 418'e, 2005 yilinda ise 524’e ¢ikmistir. Gazete sayist Giiney
Kore'de yiizde 16.8, Tayvan'da yiizde 11.1 artmustir.

Diinyada giinde 392 milyon gazete satilmaktadir. Kiiresel tiraj rakamlari,

diinya ¢apinda gazete okuru sayisinin 1 milyar1 astigin1 géstermektedir.

Ucretsiz eklerin sayis1 da yiizde 16 artt1 ve veri toplanabilen son bes yil iginde

ylizde 24'liik bir artis yagandi.

Diinyada en ¢ok gazete okuyan milletlerin dordiinden {i¢ii Baltik {ilkeleridir.
En cok gazete okuyanlar Norvegliler olurken, Norvegliler ve Japonlar, her giin, 1000

kisi bagina sirasiyla 684 ve 646.9 gazete satistyla diinyanin en ¢ok gazete okuyan
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milletleri durumundadirlar. Arkasindan, her bin kisiye 590 gazete satisiyla Isvec ve

her bin kisiye satilan 524.2 gazeteyle Finlandiya gelmektedir.

Tiraj acgisindan diinyanin 100 biiylik gazetesinden 20'si Japonya'da
bulunmaktadir. Arkasindan, 18 gazeteyle ABD, 16'sar gazeteyle Cin ve Hindistan
gelmektedir.

Afganistan'da 265 gazete olmasina ragmen niifusun yalnizca yilizde 20'si okuma-

yazma bilmektedir.
6.8 milyon niifusu olan Benin'de en fazla satan gazetenin tiraji 5 bindir.
2 milyon niifuslu Bhutan'da hig¢ giinliik gazete yoktur.

Bosna - Hersek'te 226 gazete ¢ikmasina ragmen, niifusun yiizde 5'1 gazete

okumaktadir.

Ekvator Ginesi'nde higbir gazete yilda 6 sayidan fazla ¢ikmamaktadir. Ulkede
baski tesisi de yoktur.

Eritre'de 6zel sektore ait yayin bulunmamaktadir.

Hindistan'da her giin gazete almak i¢in {ilkedeki ortalama gelirin ylizde 110'u
kadar para harcamak gerekirken, Isvigre'de bu rakam gelirin yiizde 1.2'sine

esdegerdir.
Irak'ta 5 bin medya ¢alisan1 isini kaybetmistir.
[ran'da 2000 yilindan beri 80 yayim kapatilmistir.
Paraguay'da niifusun yalnizca yiizde 8'i basini giivenilir bulmaktadir.

San Marino'da, iilkenin 28 bin kisilik niifusuna karsilik 3 tane giinliikk gazete

¢ikmaktadir.

Senegal'de bir gazetenin fiyat1 bir kilo pirincin fiyatina esittir. Okurlarin

yilizde 601 gazete satin almaktansa 6diing almay1 tercih etmektedir.
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Tirkmenistan petrol ve dogalgaz zengini bir ililke olmasina karsin o6zel

sektore ait medya yoktur.

WAN raporunu degerlendiren Kurulus Genel Direktorii Timothy Balding,
"2003'te tiraj baskis1 devam etti. Ancak gazeteler yeni okurlar kazanmak i¢in degisik
stratejiler denemeye her zamankinden daha istekliler. Diinya ¢apinda pek¢ok gazete,
okurlarin talebini karsilamak {izere formatin1 degistirdi ve yine pek ¢ogu da kompakt
formatlarin sundugu firsatlar1 incelemeye devam ediyor. Cogu gazete, tam renkli
baskiya gecti. Internetteki faaliyetlerin yeni okur kitleleri kazandirdigi yolunda
deliller var. Yeni ticretsiz giinliik yolcu gazetelerindeki artis da basinin etki alanini

daha geng bir kusaga yayiyor" demektedir (http://dorduncukuvvetmedya.com).

2.7.4. Tirkiye’de Gazete Tirajlar

Gelismekte olan tilkelerden Tiirkiye ve Arjantin'de, yasanan ekonomik krizle
iligkili olarak gazete tirajlarinda biiyiik diisiisler gerceklesmistir. 2002 yilindaki tiraj
kayb1, onceki li¢ yila gore Tiirkiye'de yiizde 23.2, Arjantin'de 22.8 olmustur. 1997-
2002 yillar itibariyle tiraj kaybi ise Tirkiye'de yiizde 42.7, Arjantin'de ylizde 35.8

olarak gerceklesmistir.

Tiirkiye'de yas gruplar itibariyle en fazla gazete okuyan kesim 16-24 yas
grubudur. Bu grubun toplam okurlar i¢indeki pay1 yiizde 31.9’dur. Yas grubu
yiikseldik¢e toplam okurlar igindeki pay da gerilemektedir. 65 yas {istii grubun
toplam i¢indeki pay1 ylizde 3.6°dur.

Tirkiye'de 2002 yilindan itibaren ise satislarda ciddi bir yiikselme
goriilmektedir. Giinliik gazete sayisindaki artis yiizde bir 6nceki yila gore iilke geneli
giinliik gazetelerde yiizde 15.63, bolgesel giinliik gazetelerde yiizde 136.36 olarak

tespit edilmistir. Buna gore gazetelerde 'bolgesel' bir atak gézlenmektedir.

Tirkiye'de gazete satis sekilleri bakimindan da ilging gelismeler

gozlenmektedir. Gazetelerin 2001°de yilizde 901 bayilerden satilirken, bes yil i¢inde
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bu oran yiizde 67'ye gerilemistir. Ayn1 donemde eve veya isyerine dagitimin

(abonelik) pay1 yiizde 10'dan yiizde 33'e ¢ikmustir.

Bu noktada, arastirma donemimiz olan 2002-2005 yillarindaki tiraj
rakamlari1 Basin Ilan Kurumu’ndan alinan bilgilerle vermek ve gelismeyi
gostermek gerekmektedir. Ancak bundan Once rakamlarin degerlendirilmesi

gerekecektir.

2002 yilinin Ocak-Nisan donemi satis ortalamasi Tiirkiye genelinde
yayinlanan 18 gazete icin giinliik 2.795.596 olarak gerceklesmistir. Ayni yilin Mayis-
Agustos doneminde bu rakam 2.976.610, Eyliil-Aralik diliminde ise 3.088.546

ortalamasi tutturulmustur.

Bu tablo su sekilde yorumlanabilir: Daha oOnceki doneme gore diismem
yasanan gazete tirajlar1 bahsedilen yilda artig trendine girmistir. Dort aylik ikinci
dilim birinci dilime gore ylizde 6,47, iiglincii dilim ikinci doneme gore yiizde 3,76
tiraj artmastyla kapanmistir. Bir bagka ifadeyle 2002 yilinda gazete tiraj rakamlari
toplam yiizde 10,47’lik bir bliylime yasamistir.

2003 yilinda ise birinci ve ikinci donem, 2002 yilina gore artis gostermis
oldugu halde, kendi i¢inde asagi-yukar1 sabit kalmistir. Ancak 2003’iin son
doneminde ise diger donemlere gore ylizde 7,15; 2002 yilinin ortalamasina gore
15,13 artis gdstermistir. 2003 ortalamast ise 2002 ortalamasinin yiizde 10,00 daha

iistiinde gerceklesmistir.

2004 yili baglari ciddi bir artis gostermis, sonlarma dogru ise artis hiz
kesmistir. Buna gore 2004 yilinin ilk dénemi 2003 yilinin ortalamasinin yiizde 13,91,
ikinci donemi yiizde 14,92, iiciincii donemi ise yiizde 13,02 daha iizerinde tiraj
gerceklesmistir. Genel manada ise 2004 yili 2003 yilina gore toplam ylizde 13,95
oranindaki tiraj artisina sahit olunmustur. 2004 yili rakam ortalamalar1 2002’ye gore

ise ylizde 25,35 nisbetinde lizerindedir.

2005 yilinda ise yine ciddi artiglar meydana gelmistir. Bu yilin ilk dénemi bir

onceki yilin ortalamasinin yiizde 11,11, ikinci donemi yiizde 7,38, {iclincli donemi ise
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ylzde 8,00 iizerinde gerceklesmistir. 2005 yili ortalamasi, 2004 yili ortalamasinin
ylizde 8,81, 2003 yil1 ortalamasinin yilizde 23,99, 2002 yili ortalamasinin ise yiizde

36,40 tlizerinde cereyan etmistir.

2002 yilinin ilk donemine gore 2005 yilinin ilk donemi artisi ise yiizde 47,07

olmustur.

2.8. Internette Hit Raporlari

Gazetelerin satiglar1 icin “tiraj”, televizyonlarin izlenirligi i¢in “rating”
kavramlar1 kullanilirken internet tirajlar1  i¢in de ‘'hit raporu' kavrami
kullanilmaktadir. Internette tiim islemler bilgisayar ortaminda yapildig: icin, her site,
her an, kag kisi tarafindan, ne kadar siire ziyaret edildigini 6grenebilmektedir. Hit
raporlarinin kullanimi heniiz tam olarak yayginlagmadigi i¢in, kavramlarin Tiirk¢e
karsiliklart da oturtulamamaktadir. Raporlar, 'page view', 'user session' gibi
kavramlarla anlatilmaktadir. Page view, siteyi ziyaret edenlerin, okuduklar1 toplam
sayfa sayisini gosteriyor. User session ise, o sitenin bir giinde kag kisi tarafindan
ziyaret edildigini gostermektedir. Istenirse, bu raporlar araciligiyla ziyaretcilerin
hangi iilkelerden geldikleri, hangi tarayicty1 kullandiklar1 gibi daha pek ¢ok ayrinti

da 6grenilebilmektedir (http://www.webokul.com).

Reklam verilen siteler, sayfaya girenlerin sayisi, sayfada ne kadar siire
gecirdikleri gibi rakamlar1 verilmektedir. Artik bunlari izleyip diizenli veri halinde
sunan profesyonel site pazarlamacilari bulunmaktadir. Reklamcilarin bu hizmeti
sayesinde hemen hemen biitiin sitelerin “hit”leri bilinmektedir

(www.hurriyetim.com.tr/reklam.htm).

Biitin bu rakamlar internet gazetelerinin de “rating”ini gdstermeleri
bakimindan 6nemlidir. Aragtirmacilar artik ¢gogu sitede otomatik olarak tesbit edilen

bu rakamlara bakarak bir fikir sahibi olabilmektedirler.

Internet gazetelerinin bdyle bir incelemesi yapildiginda karsimiza ¢ikan

sonular oldukc¢a sasirticidir. Rakamlar gostermektedir ki, giin gectik¢e sayilari,
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kaliteleri, hizlar1, ekipleri daha da artan internet haber siteleri ve gazetelerinin hitleri

de yani tirajlar1 da artmaktadir.

Tablo olarak ek olarak sunacagimiz ve www.alexa.com ile Internet Medyasi
Dernegi’nin verilerine gore olusturdugumuz rakamlar internet gazetelerinin nasil bir

sigrama yaptiklarini gosterecektir.

Ajanstan aldigimiz bilgileri kisaca sunmak gerekirse, bizim verecegimiz
rakamlar 6 internet haber sitesini kapsamaktadir. Bunlardan birisi internethaber.com
sitesidir. Internethaberin 2002 giinliikk hit sayist 642 bin 715 olarak karsimiza
ctkmaktadir. Bu rakam 2003 yilinda 735 bin 688’e, 2004 yilinda 875 bin 341°e ve
son olarak da 2005 yilinda 944 bin 600’¢ ulasmistir.Yiizdelik bir oran yapmak
gerekirse internet haber bir 6nceki yila gore 2003 yilinda ytlizde 14.46, 2004 ’te yiizde
18.98, 2005°te ise ylizde 7.9 daha fazla kisiye ulagsmistir. Eger bu rakami 2002 ile
2005 rakamlar1 arasinda bir igsleme tabi tutarsak biiylimenin yilizde 46.97 oldugu

gercegiyle karsilasiriz (www.alexa.com).

Hit raporlarin1 verecegimiz ikinci site ise haberturk.com sitesi. Bu sitenin
2002 yilinda 422 bin 354 olan giinliik ortalama hit rakami 2003’te 558 bin 631,
2004’te 820 bin 343, 2005’te ise 1 milyon 34 bin 689’a ulagmis durumdadir.
Haberturk sitesi i¢in bu rakamlarin yiizdelik degerlerini incemek gerekir. Buna gore
haberturk sitesinin okurlar1 2003’te yiizde 32.26, 2004’te yiizde 46.84, 2005°te de
yilizde 26.12 olmustur. Haberturk’tin 2002-2005 doneminde aldig1 toplam biiylime

yiizdesi ise 244.98 dir (www.alexa.com).

Ele alacagimiz ve hitleri ile gelisme durumunu verecegimiz iiclincii internet
gazetesi, aktithaber.com sitesidir. Bu sitenin 2002’de faaliyet gdstermemesi de
rakamlarin karsilagtirmasinda sonradan ortaya ¢ikan bir internet gazetesinin aldigi

mesafe bakimindan 6nemlidir.

2003 yilinda faaliyetlerine baslayan site, bu yil giinliik ortalama 173 bin 982
rakamina ulagmay1 basarmistir. Aktithaber, 2004’te 535 bin 689 gibi bir sicrama
gosterirken, bu rakam 2005 yilinda da 687 bin 427’ye ulasmistir. Gelismeyi yilizdelik
rakamlarla ifade edersek 2004’te yiizde 307.89, 2005°te ise 28.32°dir. Sayet 2003-
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2005 donemindeki toplam hit gelisimi verilecek olursa bunun da ytizde 395.11 gibi

biiyiik bir artis oldugu anlasilacaktir (www.alexa.com).

Bir diger site olan haberx.com’un ise 2002 yili rakamlart 302 bin 613,
2003’te 357 bin 358, 2004’te 440 bin 715 ve 2005°te 535 bin 210... Yani site
2002’den 2003’¢e yiizde 18.09, 2003-2004 aras1 yiizde 23.32, 2004-2005 déneminde
ise ylizde 21.44 daha ¢ok hit almistir. Bir baska ifadeyle 2002 basindan 2005 sonuna

dek hit rakamlarini toplam yiizde 78.86 artirmistir (www.alexa.com).

Bu konuda inceledigimiz besinci site ise nethaber.com gazetesi. Sitenin
2002’de aldig1 hit rakamlar1 350 bin 402 iken bu rakam 2004’te yiizde 15.96 artisla
406 bin 345°e, 2004’te bir dnceki yila gore ylizde 13.84 biiyiimeyle 462 bin 612’ye,
2005 yilinda ise gegen araliga gore 17.66 artisla 544 bin 323’°e ulagsmistir. Sitenin
2002-2005 donem  biliylimesiyse yiize 55.34 Dbiiyimeyi gostermektedir

(www.alexa.com).

Hit degerlendirmesinde bulunacagimiz son yayin organi olan nethaber.com
digerlerinden bir farkla hitleri azalan bir site olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Internet
Medyas1 Dernegi rakamlarina gore site, 2002 yilinda 612 bin 345 olan rakamlarini
2003’te 635 bin 846’ya ¢ikarirken, Hitler 2004’te 586.582’ye ve 2005°te de 425 bin
688’e gerilemistir. Bunun ana sebebi ise ekonomik bir karar olan igerik ortagi

Superonline.com sitesinden ayrilma kararidir (www.imd.org.tr).

Kisaca internet haber siteleri ve gazeteleri 2002 ile 2005 doneleri arasinda
cok biiyiik gelismeler gostermislerdir. Her tiirlii ekonomik krizlere ragmen saglanan
bu biliyiimeye bugiin artik toplam hitleri onmilyonlar1 bulan biiyiik gazetelerin

internet versiyonlarinin da eklenerek diisiiniilmesi gerekmektedir.
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Gazeteler gecen yiizyilin baginda radyonun icadi ve yayginlagsmasiyla bir tiraj
korkusu yasadilar. Ancak korktuklar1 baglarma gelmedi. Yine 20. Yiizyilin
ortalarinda televizyonlarin devreye girmesi ve yiizyilin sonlarina dogru artik hemen
her evde bulunmasiyla da bir tiraj sorunu dogabilecegi endisesi olustu. Ancak yine
korkulan basa gelmedi. Gazeteler varliklarini, 6nemlerini, etkinliklerini bu iki miithis

icadin hayata girmesine ragmen artirarak siirdiirmeyi basardilar.

Bilim adamlari, gazete patronlar1 ve belki de okurlar son olaganiistii gelisme
olan ve yukarida degindigimiz iki dalgadan daha biiyiik tesiri olacagi acik internet
haberciligi/gazeteciligi riizgar1 karsisinda geleneksel ve ticretli gazetelerin tirajlarinin
ne sekilde etkilenecegini diisiinmiis olmalidir. Belki de hayatiyetlerini devam
konusunda endise tasiyanlar bile olmustur. Ama korkulan yine olmadi. Gazeteler

halen dimdik ayaktalar ve hatta internetin varlig1 bile ona gii¢ katmis gériinmektedir.

Hatta pahali dergiler bile internete sayilarini tasimislardir. Biitlin bunlarin bir
reklam unsuru olarak ise yaradigi, yani birakiniz olumsuz bir etkiyi pozitif manada
katki yaptiklar1 bile sdylenebilir. Zaten bu durum sadece lilkemiz i¢in gecerli olmak
disinda, biitiin diinyada da benzer bir seyir izlemis olmali ki, internetin varligindan

rahatsizligini duyuran bir medya merkezi var degildir.

Calismamizda da goriilmiistiir ki, geleneksel gazeteler, giinliik biiyiik tirajlara
sahip olanlar1 da dahil olarak kii¢iik bir tereddiitten sonra satisa sunduklar

nlishalarin1 sanal ortamda yayimlamaktan korkmamalar1 gerektigini anlamiglardir ve
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su anda milyonlarca hit alan sitelerin sahipleri olmuslardir. Buna ragmen satislari
diger etmenlere yani ekonomik krizlere, habercilik sektoriiniin yasadigi/yasamakta
oldugu toplumsal giiven bunalimina, okur-yazar oraninin diisiikliigiine, haber alma
aligkanliklarinin durumuna ragmen artmaya devam etmistir. Elbette tez kapsami
sayilan biitiin bu bagimsiz degiskenlerin ele alinmamasindan (ele alinmasi miimkiin
de olmadigindan), hit rakamlari-satis sayilari iliskileri iizerinden konuya bakilmistir.
Ulkemiz basim diinyasmin yeteri kadar anlasiimas1 konusunda kafi gelecek ve 6rnek
teskil edecek c¢aligmalar yapilmis degildir. Uluslararast Gazeteciler Birligi’nin
(WAN) gazete sayilar1 ve tiraj rakamlar1 iizerine yaptig1 ve bazi llkelerle ilgili

sonugclar ¢ikarilabilecek inceleme de Tiirkiye agisindan bir veri teskil etmemektedir.

Sayilanlar dikkate alindiginda “internet gazeteciligi geleneksel gazetelerin
satig rakamlarin1 olumsuz etkilemistir” diisiincesiyle baslatilan incelemede bunu
dogrulayacak sonuglara ulasilamamis, aksine internet gazeteleri/haber portallarinin
hit rakamlarinin da, geleneksel gazetelerin satis rakamlarinin da belirlenen siire
icinde ve hizla arttig1 tesbit edilmistir. Degigkenlerin sayisinin az olmasi ve sadece
hit/tiraj baglaminda incelemenin yapilmasi internet gazeteciliginin geleneksel
gazetelerin satiglarin1  arttirmasinda bir unsur oldugu sonucunu ¢ikarmamizi
saglamigtir. Bu noktada alt1 ¢izilecek olan husus internet gazetecilifinin gazete
tirajlar1 konusunda bir tehdit olmadigidir. Tirajlarin internet medyasi olmasa daha da
artabilecegi diislincesi ise iilkemizde tirajlarin izledigi grafik incelendiginde

dogrulanabilir bir realite durumunda degildir.

Yukarida bahsedilen Uluslararas1 Gazeteciler Birligi’nin arastirmasini
degerlendiren Birlik Genel Direktorii Timothy Balding’in ifadeleri de bizim elde
ettigimiz, “Gazete satislar1 internet gazeteciliginin tehdidi altinda degildir. Hatta
internet gazeteciliginin tiraj rakamlarina olumlu katki yaptigir diisiiniilmektedir”
sonucunu dogrulamaktadir. Balding, WAN arastirmasinda diinyada pek c¢ok
gazetenin internet gazeteciliginden etkilendigini belirterek, bu etkilenmenin yeni
okurlar kazanmak i¢in yeni stratejiler gelistirme noktasinda oldugunu séylemektedir.
Ancak bu calisma agisindan en onemli degerlendirmesi, “Internetteki faaliyetlerin

gazetelere yeni okurlar kazandirdig1 yolunda deliller var” sozlerdir.
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Tim bunlar olurken diger yandan da internet gazeteleri yine milyonlarca hit
alarak varliklarmi giiclendirmektedirler. Ilgili boliimlerde bahsedildigi sekilde mali
problem yiiziinden kapanan, zaten yetersiz de olan birkaci disinda hemen hepsi
hitlerini artirmiglaridir. Bugiin internet gazetelerinin {ilkemizde giinliik-haftalik
gazetelerin niishalar1 diginda binin {izerinde oldugu tahmin edilmektedir. Tam

sayinin elde edilmesi ise miimkiin degildir.

Internet gazeteciliginin teknolojik diger gelismelerin tetiklemesiyle hatta
gelisip degiserek yayin hayatina devam edecegi, gazetelerin ise pek ¢ok kisinin
diisiincesinin aksine daha uzun yillar hayatimizin parcasi olacaklar1 agik bir gergek
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bundan sonra da ikisinin birbirinden beslenerek ve

elbette daha da biiyiiyerek devam edecegini sdylemek gerekebilir.
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TURKIYE’DE GAZETELERIN

DONEMSEL TiRAJ ORTALAMALARI

(2002)

GAZETELER OCAK-NISAN MAYIS-AGUSTOS |EYLUL-ARALIK

HURRIYET 485.534 441.275 452.931
POSTA 394.514 395.287 418.937
MILLIYET 315.899 303.693 307.284
STAR 283.872 424.671 456.407
SABAH 277.441 348.238 351.986
ZAMAN 216.984 224.807 216.851
TAKVIM 170.007 152.851 151.775
AKSAM 133.103 154.800 167.688
GOzCU 121.459 124.609 132.888
GUNES 110.790 106.950 115.964
TURKIYE 108.984 103.243 108.768
RADIKAL 41.745 41.211 46.236
CUMHURIYET 36.403 37.952 40.018
YENISAFAK 36.484 52.337 55.559
DUNYA 26.434 26.080 26.294
MILLI GAZETE 14.748 16.550 16.335
ORTADOGU 10.078 10.754 11.365
YENIASYA 11.117 11.302 11.260
TOPLAM 2.795.596 2.976.610 3.088.546

Kaynak: Basin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii Aylik Dokiiman Cizelgeleri
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TURKIYE’DE GAZETELERIN
DONEMSEL TiRAJ ORTALAMALARI

(2003)
GAZETELER OCAK-NiSAN MAYIS-AGUSTOS |EYLUL-ARALIK
HURRIYET 461.820 469.824 476.464
POSTA 443.530 427.541 494.015
MILLIYET 281.964 295.066 257.519
STAR 368.471 341.362 114.438
SABAH 362.328 355.632 391.258
ZAMAN 306.389 296.983 362.787
TAKVIM 128.149 184.243 223.697
AKSAM 200.412 204.522 212.702
GOzCU 117.843 110.188 121.220
GUNES 132.308 129.931 136.828
TURKIYE 115.787 100.807 103.300
RADIKAL 49.925 41.692 45.698
CUMHURIYET 45.105 44.818 47.634
YENISAFAK 101.006 108.540 116.688
DUNYA 25.107 25.636 25.266
MILLI GAZETE 13.293 13.537 18.712
ORTADOGU 10.160 10.601 12.787
YENIASYA 11.090 10.833 11.186
VATAN - - 199.841
YENICAG - - 28.539
TOPLAM 3.174.987 3.171.756 3.400.579

Kaynak: Basin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii Aylik Dokiiman Cizelgeleri
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TURKIYE’DE GAZETELERIN
DONEMSEL TiRAJ ORTALAMALARI

(2004)

GAZETELER OCAK-NISAN MAYIS-AGUSTOS |EYLUL-ARALIK
HURRIYET 472.376 540.535 482.881
POSTA 530.067 559.036 506.009
MILLIYET 271.796 263.634 240.669
STAR 57.642 107.952 100.551
SABAH 410.066 411.860 366.832
ZAMAN 517.286 370.447 491.138
TAKVIM 291.381 306.702 282.911
AKSAM 195.562 173.647 190.963
GOzCU 131.372 150.720 139.662
GUNES 148.025 156.467 134.675
TURKIYE 132.658 181.542 190.981
RADIKAL 49.200 43.103 38.932
CUMHURIYET 59.062 55.815 52.604
YENISAFAK 114.418 113.236 114.456
DUNYA 25.406 26.095 25.838
MILLI GAZETE 18.186 15.082 16.699
ORTADOGU 6.100 6.064 7.499
YENIASYA 12.381 11.674 12.008
VATAN 220.437 202.744 225.396
YENICAG 37.676 37.740 51.643
TOPLAM 3.701.097 3.734.095 3.672.347

Kaynak: Basin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii Aylik Dokiiman Cizelgeleri
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TURKIYE’DE GAZETELERIN
DONEMSEL TiRAJ ORTALAMALARI

(2005)

GAZETELER OCAK-NISAN MAYIS-AGUSTOS |EYLUL-ARALIK
HURRIYET 510.837 533.524 531.658
POSTA 629.901 678.332 675.984
MILLIYET 295.340 244.469 243.397
STAR 100.531 109.597 100.554
SABAH 434.495 448.572 456.963
ZAMAN 510.023 463.314 434.263
TAKVIM 288.026 264.585 290.843
AKSAM 237.320 185.569 197.183
GOzCU 136.343 129.774 121.771
GUNES 139.747 131.944 135.015
TURKIYE 211.007 215.180 212.243
RADIKAL 41.396 40.855 40.483
CUMHURIYET 57.659 57.576 56.363
YENISAFAK 111.586 104.136 103.049
DUNYA 25.877 25.655 25.711
MILLI GAZETE 21.468 51.786 63.403
ORTADOGU 10.473 16.598 19.765
YENIASYA 11.798 11.612 12.067
VATAN 280.414 209.962 222.748
YENICAG 57.380 52.774 55.425
TOPLAM 4.111.621 3.975.814 3.998.888

Kaynak: Basin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii Aylik Dokiiman Cizelgeleri
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TURKIYE’DE INTERNET GAZETELERININ
GUNLUK HIT ORTALAMALARI
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EK: 6

BAZI INTERNET GAZETE/HABER SITELERI

www.ntvmsnbc.com
www.medyatava.com
www.milliyet.com.tr
www.dorduncukuvvetmedya.com
wWww.spor3.com
www.nethaber.com
www.internethaber.com
www .jurnalturk.com
www.objektithaber.com
www.haberl.com
WWWw.zaman.com.tr
www.gazeteciler.com
www.habervitrini.com
www.mynet.com
www.habermerkezi.com
www.medyacafe.com
www.turktime.com
www.haberciler.com
www.medya24.com

www.hurriyetim.com.tr
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www.haberx.com
www.medyafaresi.com
www.superpoligon.com
www.aktithaber.com
www.haber3.com
www.internetspor.com

www.tgrthaber.com.tr

www.samanyoluhaber.com

www.gazeteciler.com
www.gazeteciler.com
www.habervitrini.com
www.mynet.com

www.habermerkezi.com
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OZET

Diinya artik ¢ok farkli bir konumdadir. Her alanda teknolojinin bitmek bilmez
hiinerleri kullanilmakta, bu durum hayatimizin her zerresine yavas da olsa dahil
olmaktadir. Boyle bir diinyada genel olarak basinin 6zelde ise gazetecilik ve gazetelerin
etkilenmemesi diisiiniilemez. Teknolojinin matba, dizgi, yazma, haber ulastirma, tagima,
goriintiileme, kaydetme, arsivleme seklinde hizmet ettigi ve degistirdigi gazetecilik,
simdi de internet teknolojisinin suyuna kapilmis gitmektedir. Internet, gazete kavramini
nasil etkileyecek buna gazetenin kendisi degil, internet teknolojisi ve zaman karar
verecektir. Gazetelerin satisa sundugu niishalarmi bile internet ortamindaki sayfalarina
koymak zorunda olduklar1 bir dénemde gerceklesen bu mecburiyete karst direnemeyen
veya direnmeyen kurumlar da, bilim adamlar da, gdzlemciler de gidisati merak
etmektedirler. Gazetelerin bakis acilarinin, politikalarinin, g¢alisma diizenlerinin,
yapilanmalarmin simdiden internet gazeteciligi tarafindan olduk¢a etkilendigini
sOylemek yanlis olmayacaktir. Bu calismada sozii edilen gelismenin-degismenin
gazetenin can damarlarindan olan tiraji (satis rakamlar1)) nasil etkiledigi
degerlendirilmektedir. Arastirma, karsilikli ve c¢esitli olan avantajlarin internet

gazeteciligi kavsaginda gazetelerin durumunu sergilemeye calisacaktir.



88

ABSTRACT

The world is in a quite different position today. Technology's everlasting
skills are used in every area. Maybe this becomes slowly, but this situation takes part in
each point of our life. In such atmosphere it is not possible to think that the pres in
general and rather particularly journalism and the newspapers are not effected.
Journalism which has been modified by technology and that technology has served as
printing, typesetting, writting, transmitting news, transportation, producing as an
immage, saving and archieving is now being carried away by the flowing river of the
technology of internet. Internet technology and time are to decide how the internet will
effect the concept of newspaper, not the paper itself. The scientists, observers,
institutions and organisations which do not or can not resists this compulsion that
materializes in such era that newspapers are obliged to put onto the pages of internet the
issues that are put up for sale, are curious about the goings-on. It will not be wrong to
say that points of view, policies, studying orders and constractions of the newspapers are
influenced fairly by the internet journalism. Through this study, it is evaluated how this
relevant modification and progresseffects circulation which is the crucial point of the
newspaper. This research tries to present the state of newspapers at the mutual and

various adventages' intersection of internet journalism.



