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OZET

KADINLARIN TARAFTARLIK DUZEYi VE SPORU SEYRETME
GUDULERI ARASINDAKI ILISKININ INCELENMESI
YUKSEK LiSANS TEZi
MERVE AKKOC
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LiISANSUSTU EGITiM ENSTITUSU
SPOR YONETICILiGi ANABILiM DALI
(TEZ DANISMANI: DOC. DR. HANIFI UZUM)

BOLU, OCAK - 2022
XII+112

Bu arastirma, kadin taraftarlarin destekledikleri takim ile 6zdeslesme
diizeyinin belirlenmesi ve seyirci olarak onlar1 miisabakalar1 izlemeye giidiileyen
i¢sel ve digsal giidii faktorlerini belirlemek amaciyla yapilmistir. Caligmada nitel ve
nicel aragtirma modeli birlikte kullanilmistir. Aragtirmanin ¢alisma evreni Bati
Karadeniz ve Marmara boélgesinde bulunan kadin taraftarlardan, 6rneklemi ise;
rastgele 6rnekleme yontemi ile segilen 542 katilimcidan olugsmustur. Calismada veri
toplama araci olarak; Wann ve Branscombe (1993) tarafindan gelistirilen ve Giinay
ve Tiryaki (2003) tarafindan Tiirk¢eye uyarlanan tek boyutlu, 7 soru dan olusan ve
giivenirlik katsayist 0.96 olan “Spor taraftar1 6zdeslesme Olcegi” kullanilmistir.
Sporu seyretme giidiilerini 6l¢mek igin ise, Polat ve Yalgin (2020) tarafindan
gelistirilen 16 alt boyut ve 45 sorudan olusan ve giivenirlik katsayis1 0,93 ile 0,96
arasinda degisen “Spor seyircileri digsal ve igsel giidii 6l¢egi” kullanilmistir.
Verilerin coziimlenmesinde, Parametrik Hipotez testlerinden Pearson Korelasyon
analizi, t-testi, ANOVA ve MANOVA kullanilmistir. Elde edilen bulgulara gore;
kadin taraftarlarin sporu seyretme giidiileri ve 6zdeslesme diizeyleri ile yas, medeni
durum, egitim diizeyi, meslegi, spor yapma siklig1, sporu seyretme sikligi, takip
ettikleri brans, tv yayin abonelikleri, sahip olduklar1 ¢ocuk sayisi, taraftar1 olduklar
takim ve satin alma davranislar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
tespit edilmistir.

ANAHTAR KELIMELER: Kadin, Taraftar, Giidii, Ozdeslesme



ABSTRACTS

EXAMINATION OF THE RELATIONSHIP BETWEEN WOMEN’S
LEVEL FANCY AND THE MOMENTS TO WATCH SPORTS
MASTER THESIS
MERVE AKKOC
BOLU ABANT IZZET BAYSAL UNIVERSITY
INSTITUTE OF GRADUATE STUDIES
DEPARTMENT OF SPORTS MANAGEMENT
(SUPERVISOR: ASSOC. PROF. DR. HANIFI UZUM)
BOLU, JAN - 2022
XII+112

This research was carried out in order to determine the level of identification
of female fans with the team they support in the social framework of sports and to
examine the intrinsic and extrinsic motivation factors that motivate them as
spectators to watch the competitions. In the study qualitative and quantitative
research model used together. The study population of the research consisted of
female supporters in the West Black Sea and Marmara region. The sample group
1s; It consisted of a total of 542 participants selected by the random sampling
method. As a data collection tool in the study; In order to measure the commitment
of the fans to their teams, the "Sports Supporter Recognition Scale" was developed
by Wann and Branscombe (1993) and the validity and reliability study was carried
out in Turkish by Giinay and Tiryaki (2003). A Cronbach alpha internal A
consistent coefficient of 0.96, consisting of 7 questions, was used. To measure their
motivation to watch sports, Developed by Polat and Yal¢in (2020), a scale of 45
questions with Cronbach's alpha internal consistency coefficient of 0.93 to 0.96,
“Extrinsic motivation scale for sports spectators (9 sub-dimension) and intrinsic
motivation scale for sports spectators (7 sub-dimensions)” was used. Since the
collected data showed normal distribution, Pearson Correlation analysis, t-test,
ANOVA and MANOVA were used in statistical analyzes from Parametric
Hypothesis tests. As a result of the findings obtained; There was a statistically
significant difference between the motivations and identification levels of female
fans to watch sports, and age, marital status, education level, occupation, frequency
of doing sports, frequency of watching sports, the branch they follow, their TV
subscriptions, the number of children they have, the team they support, and their
purchasing behavior significant differences were found.

KEYWORDS: Woman, Fan, Motive, Identification
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TESEKKUR

Hazirlamis oldugum bu tez ¢alismasini liretme siirecinde biiylik emegi olan,
benden zaman ve bilgisini esirgemeyen, degerli fikirleriyle yol gosterici olan,
ayrica arastirmact i¢giidiilerimi gelistirmemde yaridmci olan degerli danismanim
Dog. Dr. Hanifi UZUM’e, yiiksek lisans dénemi boyunca derslerdeki egitmenligi
ve yol gostericiligi i¢in Prof. Dr. Dilsad COKNAZ’a, kendimi gelistirmem i¢in iyi
bir idol olan ve her defasinda utkumu gelistirmemi saglayan sayin hocam Prof. Dr.
Hasan Birol YALCIN’a, farkli yaklagim tarziyla her defasinda beni sasirtan ama
bakis agimi gelistirmemi saglayan Prof. Dr. Ali AYCAN’a, yaptig1 her iste en iyi
olmay1 hedefleyen ve en iyi olmak igin galismay1 dgreten sevgili hocam Dr. Ogr.
Uyesi. Devrim BULUT a, caligmaya olan katkilarmdan dolay1r Dog. Dr. Ercan
POLAT’a ve yiikkek lisans yapmaya karar vermemde bana yol gdsterip,
bilgilendiren Ars. Gor. Dr. Nuh Osman YILDIZ’a, Ars. Gor. Ahmet Ozsoy
hocalarima tiim emekleri i¢in tesekkiirii bir bor¢ bilirim.

Bu yasa gelmemde biiyiik emegi olan, yillarca tek basina calisarak maddi
ve manavi olarak benden destegini esirgemeyen, bana her zaman kol kanat geren,
dogru veya yanlis tiim kararlarima saygi duyan ve destekleyen canim annem Hava
AKKOC basta olmak tizere, varligina siikrettigim evimizin diregi canim babam
Recep AKKOC, cocuklugumdan beri hem kiskandigim hem de kimseyle
paylasamadigim ablalarim Serpil KOROL ve Canan AKKOC, evimizin tek oglu
gbz bebegimiz, her zaman yaslanacagimiz omuz olan canim abim Selguk
AKKOC’a destekleri i¢in ¢cok tesekkiir ederim.

Ayrica tiim egitim hayatim boyunca oldugu gibi tez calismamin her
asamisinda da yanimda olan, pes etmek ilizereyken “hadi” diyerek elini uzatan,
hayat arkadasim, sevgili esim Emre YILMAZ’a ¢ok tesekkiir ederim.

Son olarak literatiire katkida bulunmak ve bu alandaki calismalari
cogaltmak amaciyla gergeklestirdigimiz tezin anket uygulamasina destek saglayan

tiim kadin katilimcilara tesekkiirii bir borg bilirim.
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GIRIS

Insanlar yasantilarin1 siirdiiriirken birgok farkli davranis sergilerler.
Ornegin; acikan bir insanin karnin1 doyurmas, cani sikilan birinin miizik dinlemesi
veya asik olan birinin askini ilan etmesi gibi. Insanlarin ihtiyaglarini karsilamaya
yonelik bu davranislarinin temel nedeni giidiilerdir. Psikolog Cetin’e (2012) gore,
giidii; bireyde meydana gelen bir davranisin ortaya ¢ikmasini, belirli bir yonde
ilerlemesini ve devamliligini siirdiirmesini saglayan giictlir. Baska bir ifade ile
giidii, bireyi harekete tesvik eden ve davranisi olusturmaya iten giictiir. Bireyi takip
etme, satin alma ve vazgegme gibi davranislara iten temel diirtii glidiilerdir.

Spor tiiketicisi davraniglar agisindan 6nemli bir kavram olan giidiilenme,
bireylerin spor ile ilgili herhangi bir davranista bulunmasi igin tegvik eden itici bir
gii¢ veya tiim bu siire¢ olarak ifade edilir (Uziim ve arkadaslari, 2017). Spor
tilkketicilerin sporla ilgili tiriinleri ve hizmetleri satin alirken nasil ve ne diizeyde
giidiilendiklerini anlamak pazarlama agisindan olduk¢a 6nemlidir (Smith, 2012).

Spor tiiketicileri, bir spor {iriiniinii veya hizmetini satin alan, kullanan veya
seyreden bireylere denir (Smith, 2012). Spor tiiketicilerinin bir spor miisabakasini
neden seyrettiklerini 6grenmek amaciyla uluslararasi boyutta yapilan calismada;
Neden seyrederiz? sorusuna cevap olarak basari, beceri, aile, baglhlik, eglence,
bilgi, drama, heyecan, kiiltiir, estetik ve sosyal iliski gibi boyutlardan olusan
tikketim giidiilerinin agiklayici oldugu sdylenmistir (Yal¢in ve Polat, 2020).

Neden seyredersiniz? sorusuna yeni cevaplar aramak i¢in spor
tiketicilerinin  gilidiilerine yonelik yapilacak yeni ¢aligmalar; tutundurma
faaliyetleri, alinacak 6nlemler ve sporun seyredilme oranindaki artis bakimindan
oldukca 6nemli goriilmektedir.

Genel olarak bakildiginda sporun seyredilme oraninin, Tiirkiye’de oldukc¢a
diisiik oldugunu spor makalelerinde veya spor haberlerinde duyabiliriz. Yal¢in ve
Polat (2020), calismalarinda iilke geneline, 15 ve daha yukar1 yastaki niifusun
sadece %4,5’in seyirci olarak spor faaliyetlerine katildigini, katilan bu %#4,5’lik
seyircinin ise sporcu ya da taraftar1 oldugu takimi desteklemeye gelmis bireyler
oldugunu vurgulamislardir.

Spor diinyasinda spor kuliiplerinin kalkinmasini saglayan en Onemli
faktorlerden birtanesi taraftardir. Taraftar kendisini destekledigi takima bagh

hisseden, o takimin ya da kuliibiin iiriin ve hizmetlerini satin alan ayrica takima ait



renk ve logolar glinliik yasaminda kullanan bireylerdir (Kazangoglu ve Baybars,
2016). Ayrica taraftarlar, hicbir maddi c¢ikar gozetmeksizin tuttuklart takimi
destekleyen, o takima ait iirlinlerini satin alma davranis1 gosteren ayni zamanda
dolayli yoldan da olsa reklam sponsorlugunu yapmaktadirlar.

Spor seyircisi ve taraftarlartyla ilgili yapilan calismalar genellikle; taraftar
ve seyircilerin demografik Ozellikleri, ilgileri, takimla &zdeslesmeleri,
saldirganliklari, rakip takim ve taraftarlar1 degerlendirmeleri, takimla ilgili bilgileri,
kaygilari, taraftar olma nedenleri ve motivasyonlar1 iizerine yogunlasmaktadir
(Giinay ve Tiryaki, 2003)

Taraftarlar, genel anlamda taraftar1 olduklar1 takim ile 6zdesen kisilerdir.
Taraftarlar i¢in destek¢isi olduklar1 takim artik “o takim” degil “bizim takim”
olgusunu tasimaktadir. Destekledikleri, takimin renklerini, formalarini,
sporcularini, sponsorlarini hatta yoneticilerini dahi kabul edip kendilerini tiim bu
parcalar ile bir ailenin igerisinde hissederler. Takim bir ma¢i kazandiginda piyango
cikmig gibi sevinirken mac1 kaybettiklerinde ise evi yikilmis gibi iiziilebilecek
kadar baghdirlar.

Taraftarlik tutumu karsisinda cinsiyet farkliligina bakildiginda ise
erkeklerin taraftar bagliligr ile kadmnlarin taraftar baglilig1 arasinda acik ara bir
farkin varligindan sz edilebilir.

Tiirkiye’den bahsedecek olursak, Cumbhuriyetin ilaninin ardindan
gilinlimiize kadar, kadinlarin her sektorde oldugu gibi spor sektoriinde de kendilerini
gelistirdiklerini, gerek sporcu gerek seyirci olarak varliklarini ortaya koyduklarini
sOyleyebiliriz. Toplumun erkek sporu olarak nitelendirdigi neredeyse tiim sporlari
giiniimiizde kadinlarda yapmaktadir. Erkek egemen bir spor olan futbol bransinda,
kendilerini tanitmis olan basarili kadin futbol takimlar1 bulunmaktadir.

Son on yilda daha ¢ok dikkat ¢eken kadin sporunun artis1 ile birlikte
kadinlarin sporu seyretme orani da artmis. Yalnizca seyretmek degil mag icin
tribiine giden, takimin1 desteklemek adina taraftar gruplarina katilan, takimlarina
ait beste ezberleyen ve takimina destek olmak i¢in kiyafet, ayakkabi, hatiralik gibi
maddi destek saglayacak iiriinler satin alan taraftar imaj1 olarak erkekler kadar fazla
olmasa da kadinlarda 6n plana ¢cikmaktadir. Tiirkiye’de oldugu gibi diger iilkelerde
de taraftar kelimesi ele alindiginda, genel anlamda erkek taraftarlarin 6n plana

ciktig1 goriilmektedir.
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segerken;

. Hangi yas grubunun taraftarlik diizeyinin daha fazla oldugunu
ogrenmek,

. Medeni durumu evli veya bekar olan kadin taraftarlar arasinda fark

olup olmadigin1 6grenmek,

. Egitim diizeylerindeki degisikligin taraftarlik diizeyine etkisi olup
olmadigini 6grenmek,

. Cocugu olan veya sahip oldugu ¢ocuk sayis1 fazla olan kadin
taraftarlarin taraftarlik diizeylerini 6grenmek,

° Calisan ve ¢aligmayan kadin taraftar arasinda 6zdeslesme diizeyleri
acisindan fark olup olmadigini 6grenmek amaglanmustir.

Gantz ve Wenner (1991), kadin ve erkeklerin spora kars1 olan tutumlarinin
farkliligin1 vurgulamistir. Bu durumla iligkili olarak erkeklerin kadinlara gére daha
fazla spor olaylarin1 takip ettiklerini ifade etmistir. Gantz ve Wenner’in
bulgularindan ¢ikarimda bulunarak, kadinlarin spor yapmalar1 ve spor taraftari
olmalar1 son yillarda her ne kadar artis géstermis olsa da erkek egemen bir toplumda
belirlenmis cinsiyet kaliplarin1 kirmak oldukg¢a zordur. Kadinlarin erkeklere oranla
fizyolojik ve anatomik olarak dezavantajli oldugunu savunan bir yargi ile basa
¢ikmak zorunda kaldig1 durumlar hala karsimiza ¢ikmaktadir.

Koca ve Sarikulak, (2019) yaptiklari calismada Tirkiye’de kadin
taraftarlarla gergeklestirilen arastirmalarin sinirli sayida oldugunu belirtmislerdir.
Yine Nuhrat (2017)’deki c¢alismasinda, Tiirk futbolunda ki adalet kavraminin
cinsiyetlendirilmis oldugunu ve evrensellesmis olan normlara gore farklilagtigin
ortaya koymustur. Besiktas Spor Kuliibii kadin taraftarlar1 iizerinde yapilan bu
calismada; Tiurkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasinin ardindan meydana gelen sosyal,
kiltirel ve politik degisiklikler ile taraftar grubunun iliskilendirilmesi
incelenmistir. Kadinlarin hangi degiskenlerden etkilenerek bir takimin taraftar
olmaya karar verdiklerini ve eger taraftarlik durumlar1 belirli bir siire sonra sona
eriyor ise bu durumun olas1 nedenleri tespit edilmeye ¢alisilmistir. Sonug olarak,
hem fizyolojik hem de psikolojik farkliliklar agisindan kadinlarin kirilgan, kiifiirden
ve soguktan siirekli sikayet eden bir yapiya sahip oldugu kabul edilerek bu durumun

taraftarlig1 da cok etkiledigini ve bu c¢evreye karsi koyan kadinlarin ise delikanlt



olarak kabul edildigini vurgulamis ve taraftarlik icerisinde bu delikanli kadinlarin

kabul gordiiglini belirtmistir.
Arastirmanin Problem Ciimlesi

Ulkemizde Cumbhuriyetin ilanindan itibaren kadin haklar1 her alam
kapsayan temel bir yapi olusturmustur. Ozellikle, 1926 yilinda Tiirk Medeni
Kanunu’nun kabul edilmesi kadinlara taninan haklar1 6n plana ¢ikartmis, erkek
egemen bir toplum anlayisina sahip olan yapi esitlik kavramiyla degistirmeye
calisilmistir. Gliniimiiz de birgok konuda erkek ve kadinin esit oldugunu, erkeklerin
yapabildigi neredeyse her isi kadinlarin da yapabilecegi yadsinamaz bir gergektir.
Fakat iilkemizde sportif anlamda kadinlarin erkeklere oranla gerek sahalarda gerek
tribiinlerde daha az yer aldig1 goriilmektedir (Yiiksel, 2014). Bu durum kadinlarin
spor yapma ve sporu seyretme oranlarina da yansimaktadir.

Giliniimiizde spor, medyanin ekonominin ve istemesek de siyasetin ilgi
odagi olmustur. Bu ilginin artmasiyla her gecen gilin spora katilim oranlar1 da
artmaktadir. Spora katilim oranlarina bakildiginda son yirmi yilda kadinlarin spora
katiliminda artis yasanmis fakat bu artis erkeklerin spora katilimi ile arasindaki
farki kapatamamistir. Bu sorun spora katilimda oldugu kadar sporu seyretme
diizeylerinde de yasanmaktadir. Kadinlarin spor taraftar1 olarak sahada ve
tribiinlerdeki eksikliginin nedenlerinin belirlenmesi, kadin taraftarlarin tuttuklari
takim ile 6zdeslesme diizeylerinin ve sporu seyretme giidiilerinin arasinda iligki

olup olmadiginin tespit edilmesi bu arastirmanin problemini olusturmustur.
Arastirmanin Amaci

Arastirma, sporun toplumsal cercevesinde kadin taraftarlarin taraftar
olduklar1 takim ile 6zdeslesme diizeyinin belirlenmesi, ayrica seyirci olarak
miisabakalar1 izlemeye giidiileyen digsal giidii faktorleri (sosyal paylagim,
popiilarite, aile baglari, medya etkisi, etik degerler, bahis imkanlari, oyun bilgisi,
kiltiirel gelisim, estetik degerler) ile igsel glidii faktorlerinin (milli duygular, spor
tutkusu, rekabet duyguscu, taraftarlik, yerel baglilik, beceri diizeyi, rahatlama)

etkilesimini demografik degiskenler kapsaminda incelemek amaciyla yapilmistir.



Alt problemler

. Kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile i¢sel ve digsal giidi alt
boyutlar1 arasinda anlamli bir iligski var m1?

] Kadin taraftarlarin yas1 ile 6zdeslesme, icsel ve digsal giidi alt
boyutlar1 arasinda anlamli bir iligki var m1?

= Kadin taraftarlarin medeni durumu ile 6zdeslesme, igsel ve dissal
giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik var mi1?

] Kadin taraftarlarin ¢ocuk sayisi ile 6zdeslesme, igsel ve dissal giidii
alt boyutlar arasinda anlamli bir iligski var mi1?

= Kadin taraftarlarin Tv yayin aboneligi ile 6zdeslesme, i¢sel ve dissal
giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik var m1?

] Kadin taraftarlarin egitim diizeyi ile 6zdeslesme, i¢sel ve dissal giidii
alt boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik var m1?

Ll Kadin taraftarlarin meslegi ile 6zdeslesme, i¢sel ve digsal giidii alt
boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik var mi1?

] Kadin taraftarlarin spor yapma sikligi ile 6zdeslesme, icsel ve dissal
giidii alt boyutlar arasinda anlamli bir farklilik var m1?

] Kadin taraftarlarin sporu seyretme sikligi ile 6zdeslesme, igsel ve
dissal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik var m1?

= Kadin taraftarlarin takip ettikleri brans ile 6zdeslesme, igsel ve digsal
giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik var mi1?

. Kadin taraftarlarin taraftar1 olduklar1 takim ile 6zdeslesme, igsel ve
digsal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik var mi1?

= Kadin taraftarlarin {iriin satin alma davranisi ile 6zdeslesme, i¢sel ve
digsal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik var mi1?

. Kadin taraftarlarin tuttuklar takim ile 6zdeslesme diizeyi ile i¢sel ve
dissal giidii alt boyutlar1 arasinda anlaml biir iliski var mi1?

= Kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile i¢sel ve dissal giidii alt
boyutlar1 arasinda anlamli bir fark var mi1?

. Kadin taraftarlarin tuttuklar1 takimi seyretmelerine engel olan

sebepler nelerdir?



Arastirmanin Onemi

Kadmlarim is, ev temizligi, yemek yapmak, cocuk bakmak gibi giin
igerisinde bitirmek zorunda kaldigi bir¢ok sorumluluklar1 vardir (Elgi, 2011).
Giindelik hayatin stresini atmak icin c¢alisan kadinlar mesaileri bittikten sonra
yapacak aktivite arayisina girer. Bu aktiviteler aligveris yapma, kuafore gitme
olabilecegi gibi spor yapma veya sporu seyretmeye gitmede olabilir. Boylece, sporu
seyretmek icin gittigi miisabaka da kadinlar kendilerinde meydana gelen yogun
calismadan kaynakli tiikenme hissini giderecek ve boylece kendisini rahatlatarak
odiillendirmis olacaktir.

Ayrica, kadinlar herhangi bir miisabakay1 seyretmek ic¢in bir bilet veya
kuliiplerin store magazalarina gidip forma, eldiven, ayakkab, atki, sapka, bileklik
vb. lrilinler satin alarak taraftar1 olduklar1 kuliipleri desteklemek amaciyla spor
ekonomisine katkida bulunmaktadirlar. Bu nedenle kadinlar giinlimiizde spor
ekonomisinin 6nemli tiiketicileri haline gelmislerdir.

Kadinlarin spor seyircisi olarak, erkeklere oranla daha az sayida yer aldig:
tribiinlerde, hem renk katmalari hem de holiganizimden uzak daha elit bir spor
ortam1 olusturulmasi amaciyla daha fazla yer almalari gerekmektedir. Boylece,
kadinlarin kendilerine ve takimlarina kars1 olumlu tutumlar gelistirmeleri ve bunun
sonucunda takimlarina olan baglilik duygularini gelistirmeleri ayrica erkek egemen
tribiin anlayisini yok etmek acisindan da oldukga 6nemlidir.

Bilimsel agidan konu ele alindiginda, spor taraftari olan kadinlara yonelik
literatlirde yeterince kaynak bulunmamasi nedeni ile literatiire yeni bilgiler
kazandirilmasi bakimidan énemlidir. Yine literatiire bakildiginda kadin taraftarlar
lizerine yapilan arastirmalarin ¢ogu futbol ve futbol taraftarlar1 {izerine
gerceklestirilmistir. Bu aragtirmada futbol ile birlikte voleybol, basketbol gibi spor
branglarini izleyen kadinlarda 6rnekleme dahil edilmistir.

Ayrica, toplumsal baski nedeniyle kadinlarin takimlar: ile erkekler kadar
O0zdesememeleri ve belirli nedenler sonucu tuttuklar1 takimin taraftar1 olmaktan
vazgecmelerinin olas1 nedenlerinin tespit edilmesi ve arastirma sonucunda elde
edilen bulgular 1s181nda bundan sonra konu ile ilgili yapilacak aragtirmalara yonelik

Oneriler sunulmasi bakimindan 6nemlidir.



Varsayimlar

1. Secilen 6rneklem grubunun arastirmanin evrenini temsil etmede yeterli
oldugu varsayilmistir.

2. Katilimcilarin anket sorularini igtenlikle yanitladigi varsayilmistir.

3. Veri toplamada kullanilan 6lgme araglarinin 6lgmek istedigimiz 6zellikleri

gegerli ve giivenilir bir sekilde ol¢tiigii varsayilmistir.

Stnwrliliklar
1. Calisma; 18-45 yas aralig1 kadin katilimcilar ile sinirlandirilmastir.
2. Calisma; stiper lig, birinci lig ve ikinci lig futbol, voleybol ve basketbol

taraftarlar1 ile sinirlandirilmgtir.
Kavramsal tanimlar

= Gidi (gldiilenme); Bireyin ihtiya¢ ve istekleri dogrultusunda bir
seyi yapmak i¢in olusan isteklilik ve bu istekliligi tatmin etmek icin ortaya konan
cabalarin tiimii olarak ifade edilmektedir (Eren, 2015: 498; Schwarz ve Hunter,
2008: 94-108).

= Ozdeslesme; bir topluluk veya sisteme bagli olan iiyelerin, alinan
kararlar1 ve Onerileri kabul etmesi ve toplulukla birlikte hareket etmesi olarak
tanimlanmaktadir (Tiiziin, 2006).

= Taraftar; Tiirk Dil Kurumu taraftar kavramini, destekledikleri takima
ait sporcuya veya o takimin renklerine, bayragina ve marsina baglanan kimse olarak
ifade etmektedir.

= Kadm; Tiirk Dil Kurumu’na gore, “erigkin disi insan, hatun, hatun

kisi, zen” anlamina gelmektedir.

Islevsel tamimlar

. Giidii  (giidiilenme); Kadmlarim “SSIIGO VE SSIDGO”
Ol¢eklerinden aliklar1 puanlar onlarin giidii diizeyini ifade eder.

. Ozdeslesme; Kadinlarin “Spor Taraftarlar1 Ozdeslesme” 6lgeginden
aldiklar1 puanlar onlarin takimlari ile 6zdeslesme diizeylerini ifade eder.

= Taraftar; Kadinlarin tuttuklari takimi desteklemek amaciyla iiyesi

olmalar1 ve miisabakalarini izlemelerine verilen addir.



. Kadin; SSIIGO, SSIDGO, Spor Taraftar1 Ozdeslesme Olgegi ve

demografik 6zelliklerden olusan anketi dolduran katilimcilart ifade etmektedir.



BIiRINCI BOLUM
1. LITERATUR TARAMASI

1.1 Gidii—Giidiilenme Kavrami

Astirmamizda, kadinlarin spor taraftar1 olma nedenlerinin altinda yatan
giidiileri 6grenmek amaglanmistir bu nedenle ilk olarak giidiiniin ne oldugu bu
boliimda aciklanmustir.

Tirk Dil Kurumunun Ruhbilim Terimleri Sozliigiinde giidii, "bireyi
davranista bulunmaya iten gii¢," glidiileme ise "bu giiciin bireyi harekete gecirerek
eylemde bulunma siireci" olarak tanimlanmaktadir (Onaran, 1981).

Soykenar’a (2008) gore; giidii, harekete gegiren bir olgudur. Giidiilerin ilk
kez ortaya ciktiginda doyurulmalar1 gerekir fakat doyurulduklari anda bile
biitiiniiyle yok olmazlar, biraz zaman gegctikten sonra tekrardan ortaya cikarlar. Bu
duruma giidiilerin dongiisel olma 6zelligi denir.

Bu 6zellige gore, giidiilerin dongiisii su sekilde olusmaktadir:

= Gereksinimlerin hissedilmesi,
. Gereksinimlerin giderilmesine yonelik faaliyetlerin olmasi,
= Gereksinimlerin karsilanmasi.

Gtidi denildiginde akla gelen baslica tanimlar su sekilde ifade edilmektedir:

. Giidd, igsel diirtiileri gereksinim duyulan davranisi gerceklestirmek
lizere harekete geciren seydir (Geng ve Demir6gen, 1994).

. Giidi, 6grenilen gereksinimler i¢in organizmay1 harekete gegiren
itici giictiir (Gliney,2000).

. Giidi, bireyin belirledigi amaca dogru hareket etmesini saglar ve bu
davraniglarin olusumunda etkili bir gii¢ olarak tanimlanir (Gliney, 2000).

. Giidi, organizmay1 harekete geciren ve bu hareketi yonlendiren igsel
bir diirtii durumu olarak tanimlanir (Budak, 2000).

. Gudi, bir davranisin temelinde yatan itici gli¢ veya enerji olarak
tanimlanabilir (Silah, 2005).

. Gidi, farkina varilan ihtiyaclari tatmin etmek i¢in bireyi davranigta
bulunmaya harekete gegciren itici gili¢ olarak tanimlanir (Tezcan, 2006).

. Gudi, hareketleri hedeflenen davranisa dogru ydnlendiren, i¢ten

gelen bir diirtli olarak ifade edilir (Geng ve arkadaslari, 2008).



Ingilizce de “motivation” olarak bilinen giidii kavrami, Latince de hareket
etme anlamina kullanilan “movere”, “motum” kdkiinden gelmektedir. Psikolojide,
ise i¢ten gelen dirtiilerle belirli bir amaca dogru harekete gegcme ve amaci dnceden
belirlenmis davranislarin meydana gelme siirecini belirtmek i¢in kullanilir. Tiirkge
karsil1g1 saik veya harekete gegirici olarak ifade edilebilir. Motive kelimesi harekete
gegirici, hareketi devam ettirici ve hareketi pozitif yone yoneltici gibi ii¢ 6nemli
0zelligi olan bir kuvvet olma 6zelligi tasimaktadir. “Motive” kelimesinden tlireyen
giidiileme ise, bir kisi veya toplulugu, belirli bir amag veya hedefe dogru harekete
gecirmek ic¢in gerceklestirilen davraniglarin timiidiir (Keskin, 2008).

Bireyler yasamini, siddeti uzak veya yakin olan hedeflere bagli olarak
degisiklik gosteren fizyolojik veya sosyal giidiilere gore yonlendirmektedir. Giinliik
hayatimizdaki fizyolojik veya sosyal olan ihtiyaclarimiza ve siddetine gore
davramslarimiz  sekillenmektedir. Ornegin evin bir odasindan diger odasimna
geemeye tsenirken, sicak soguk fark etmeksizin her tiirlii olumsuz sarta ragmen
spor yapan insanlar1 diistintirsek, bu durumun sebebi yalnizca bireyi spor yapma
ihtiyac1 ve spor yapmaya iten giiciin siddeti olarak agiklanabilir (ikizler, 1996).

Insan davranislart ¢ok yonlii, olduk¢a karmasik ve degisik faktorler
tarafindan  etkilenmektedir. Davraniglarin nedeni bireyin ihtiyaglarindan
kaynaklanan bir durum ise, bu durumda kisi kendi istekleri sonucunda giidiilenir.
Bagkalar1 i¢in bireyin ihtiyaclart gercek dis1 gibi gortinebilir. Fakat bu ihtiyaglar
bireyin davranisina yon verdigi i¢in 6nemli olan ihtiyacin davranisa doniigmesidir.
Bireyi belirli bir amag dogrultusunda harekete gegiren giice isaret eden giidiilenme,
insanlarin ihtiyaclarini karsilamalari i¢in davraniglarda bulunma ve bu davranis
sonucunda doyum saglama siirecidir. Bu siire¢ icerisinde ihtiyaclar siirekli
degisebilirken davraniglarda ise farkliliklar olusabilir. Literatiirde bazen giidii,
bazen giidiilenme ifadeleriyle aciklanan bu kavram davranigin temelinde yatan
harekete kuvvetlere isaret etmektedir. Gilidiillenme, bir giidiinlin davranisa
doniismesini saglayan icten ya da distan gelen siddetli bir uyaricinin etkisiyle veya
istegiyle agiklamaktadir. Baglatilan davranisin bir amaci vardir. Birey i¢ten veya
distan gelen uyaricinin etkisiyle hedefe yonelme ya da hedeften uzaklagma yoniinde
giidiilenebilir. Bu durumda kisinin ihtiyacina yonelik motivasyonunun artmasinda
ya da azalmasindan s6z etmek miimkiindiir. Bu baglamda bir hedefe yonelik
davranigin baglatilmas1 ve davramisin devam ettirilmesi giidii kavramiyla

aciklanmaktadir (Silah, 2000).
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Gtlidiilenme psikolojide yer alan 6nemeli konulardan biridir. Davranigin
derinlerinde giidiilenme yatar. Bazi giidiiler kolayca anlasilabilirken bazilari ise
iistii ortiik ve anlagilmasi giig tiirde olabilir. Davranisin nedeni ne olursa ya da nasil
olursa olsun, temelinde giidii veya giidiiler zinciri yatmaktadir (Ciiceloglu,2006).

Gudiilenme siireci bireyin herhangi bir 6zellige ihtiya¢ duydugunu fark
ettigi asamayla baslar. Var olan durum ile var olmasi beklenen durum arasinda bir
denge saglanamaz ise ortada bir gerilim s6z konusu olur. Birey bu gerilimi azaltmak
icin davranis egilimi gosterir. Davranig sonucunda tatmin olan bireyin gerilim
durumunu ortadan kaldirmis olur (Funk, 2008).

Kisacasi bireyi bir davranisi gerceklestirme lizere harekette bulunmaya veya
bir¢ok hareket segeneklerinden bir tanesini tercih etmeye iten faktorlere giidii, bu
giidiinliin bir davranisa veya etkinlige donlismesini ve bu etkinligin siirmesini
saglayan siirece ise giidiinleme-isteklenme-motivasyon adi verilmektedir.

Motivasyon siirecindeki dort temel asamadan bahsetmek gerekirse:

1. Ihtiyag: Motivasyon, eksikligi hissedilen bir ihtiyaca karsi duyulan
gereksinim ile baslar.

2. Uyarilma: Kisinin ihtiyag¢larinin en aza indirilmesi i¢in, igsel veya dissal
bir giiciin olugsmasidir.

3. Davranis: Kisinin ihtiyaci ortaya ¢iktiginda ve bu ihtiyaci karsilamak icin
uyarildiginda belirli bir davranista bulunma asamasidir (Asikoglu, 1996).

4. Doyum: Davranisin son buldugu anda ihtiya¢ ortadan kalktigi olciide
birey doyuma ulasir.

1.2 ihtiyac-Diirtii-Giidii-Davrams Dongiisii

Gudi, diirtli ve ihtiya¢ kavramlar1 hem birbirlerine yakin hem de nispeten
birbirlerinin yerine kullanilan kavramlardir. Thtiyag, eksikligi hissedilen bir arzunun
ya da istegin yoklugundan olusan icsel bir gerilim halidir (Asikoglu, 1996).

Diirtii, insanlarin fizyolojik ihtiya¢larini doyurmak i¢in onlar1 uyaran itici
bir giic olarak tanimlanmaktadir. Diirtiiyli giidiiden ayiran bir 06zelligi ise
ogrenilmemis olmasidir. Cilinkii glidiiler Ogrenilmis ya da ezberlenilmis
davraniglardir. Diirtii ile i¢giidii bazen birbirine karistirilmaktadir (Bagaran, 1991).

Organizmay1 yani bireyi belirli davranisa yonlendiren igsel olaylarin
tiimiine “diirtiilenme” durumu denir. Bireyin ihtiyaglarin1 giderme gereksiniminden

giidiilenerek harekette bulunma durumuna davranis denir (Basaran, 1991).
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Gtdiiler, olusma bigimleri acisindan c¢esitli siniflara ayrilmaktadir. Bireyin
yoklugunu ¢ektigi ihtiyacin giderilme dnceligi ve 6nemi, bireyin bu ihtiyacinin
eksikligini gidermek icin gosterdigi davranisin yoniinii belirleyen faktorler
arasindadir. Giidiilerin tiirlerine yonelik olarak yapilan en bilinen siniflandirma,
icgiidiiler, fizyolojik giidiiler, sosyal giidiiler ve psikolojik giidiiler seklinde
yapilanidir (Basaran, 1991).

Icgiidii, kisiden kisiye farklilik gosteren kendine dzgii, kaliplasmis tepkileri
ya da davranislar1 olusturan ve bunu siirdiiren giice denir. I¢giidiiniin var olma
amaci, bireyin yasamasi ve soyunu siirdiirmesi igin temel fizyolojik ihtiyaglarini
kargilamasini saglamaktir (Basaran, 1991).

Icgiidiiler: Bireylerin bilingsiz olarak dogal gereksinimlerini gidermek icin
gerceklestirmis oldugu davranislardir. Icgiidiiler bilincin kapali oldugu, farkinda
olunmadan ortaya ¢ikan giidiilerdir, bu durum bizi hayvansal giidiiler terimine
ulastirmaktadir. Icgiidiilerin dgrenilmeye ihtiyaci yoktur, zaten yasam boyu
unutulmazlar, tipki bir ériimcegin ag kurmasi gibi. Bu durumda acikma, susama
gibi temel ihtiyaclar da i¢giidiiler kapsaminda yer almaktadir (Asikoglu, 1996).

Fizyolojik Giidiiler: insanlarin yasamlarini siirdiirebilmeleri i¢in gerekli
temel ihtiyaglar1 vardir, bu temel ihtiyaglar1 giderme gereksinimi ile ortaya ¢ikan
giidiilere fizyolojik giidiiler denir. Bu giidiilerin en 6nemli 6zelligi, yar1 bilingli ya
da yar1 bilingsiz olarak meydana gelmeleridir. Ornegin; beslenmek, giyinmek gibi
(Asikoglu, 1996).

Sosyal (Toplumsal) Giidiiler: Bu giidiiler bilingli olarak gergeklestirilen
davraniglaridir. Birey tek basina gerceklestiremeyecegi bir amaci gerceklestirmek
icin bagkalarindan yardim alarak ya da onlarin fiziksel, diisiinsel, ruhsal giiciinden
yararlanarak daha verimli sonuclara ulasabilir. Toplumlar1 bir araya getiren ve
insanlar1 birbiri ile yasamaya iten giice biling¢li giidiiler demek dogrudur.

Her toplumun birbirinden farkl bir kiiltiire sahip olmasindan ve toplumsal
giidiilerin bulundugu toplumun kiiltiirel yapisina gore sekillenmesi bize, her bireyin
toplumsal giidiilerinin degisiklik gdsterecegini ortaya c¢ikartmaktadir. Bu giidiiler
bireyde bir gruba ait olma, yiikselme, egitilme, taninma, sevme, arkadaslik edinmek
gibi ihtiyaglar1 ortaya ¢ikartmaktadir (Asikoglu, 1996).

Psikolojik Giidiiler: Bireyin davranig 6zellikleriyle kisilik 6zelliklerinin bir
biitline doniismesidir. Sosyal ve fizyolojik gilidiilerin hangi ihtiyaclardan

kaynaklandigin1 ~ belirlemek, psikolojik  giidiilerin  hangi  ihtiyaclardan
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kaynaklandigini belirlemekten daha kolaydir. Ciinkii psikolojik giidiiler anlagilmas1
son derece karmasik yapilardir. Psikolojik giidiiler kisilere veya olaylara gore
degisiklik gostermektedir. Bu giidiileri belirli bir kalip igerisinde degerlendirmek,
bu giidiilerden kaynaklanan neden sonug iliskilerini ve ortaya ¢ikis nedenlerini
aciklamak oldukca zordur (Asikoglu, 1996).

Diger bir siniflandirma 6rnegi ise, Maslow tarafindan yapilmistir. Maslow,
(1970) giidiileri, birincil ve ikincil giidiiler olarak ikiye ayirmaktadir. Birincil
giidiiler, kisacas1 fizyolojik ihtiyaglardir, aglik, susuzluk gibi temek ihtiyaglar
barmdirmaktadir. Ikincil giidiiler ise, sosyal ¢evrenin etkisiyle olusan giidiilerdir
(Selguk, 1996).

Basaran (1991), insanda bilinen giidiileri s0yle kiimelendirmistir:

1. Dengelenim giidiileri (aglik, susuzluk, solunum gibi)

2. Cinsel giidiiler (evlenme, aile kurma, ¢ocuk biiyiitme gibi)

3. Duygusal giidiiler (korku, kizginlik, 6tke, nefret, dehset, kaygi, sevgi...)

4. Kendiliginden dogan giidiiler (merak, biligssel yonlenme gibi)

5. Toplumsal giidiiler (basari, baglanma, dayanma, birlikte yasama...)

Bireylerin arasindaki glidiisel farkliliklar ise:

1. Gudiilerin anlatim, kiiltiirden kiiltiire ve ayni1 kiiltiirdeki insandan insana
degisebilir.

2. Gudiiler, degisik durumlarda, degisik davranisa yol acabilir.

3. Degisik giidiiler, ayn1 davranisla kendilerini gosterebilir.

4. Gudiiler, 6ncekinden daha degisik bicimlerde ortaya ¢ikabilir.

5. Gudiilerin uyarilip uyarilmamalar: birey tarafindan algilanan duruma ya
da ¢evreye baghdir.

6. Gidiiler, ayrica, biri digerini tamamlamak veya giiciinii azaltmak
suretiyle birbirlerine etkide bulunurlar (Basaran, 1991).

Bireylerin davranislarina sekil veren giidiilere 6rnek olarak yapilmis diger
bir smiflandirma ise, i¢sel ve digsal giidiiler smiflamasidir (Iso-Ahola, 1983,

Masfeld, 1992, Aktaran: Ozel, 2009).
1.3 Icsel ve Dissal Giidii

Ozkal (2013) calismasinda, Ryan ve Deci (2000)’nin ¢alismasindan

yararlanarak, giidii igsel ve digsal olmak tizere iki temel kaynaktan yararlanmaktadir
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ve bireyin davraniglarinin bu kaynaklardan etkilenerek sekillenmekte oldugunu
belirtmistir. Bu durumda igsel ve digsal giidiilenmeyi agiklamak gerekmektedir.

Icsel giidii bireylerin, zevk alarak, ilging ve ya eglenceli bulduklar1 ve
herhangi bir digsal uyaricidan etkilenmeden bir isi gerceklestirmesidir. Yani birey
kendisini harekete geciren kisidir (Ahmed ve Bruinsma, 2006; Bahar, 2002).

Digsal giidii, dogrudan olmasa da dolayli yoldan bireyin ulagsmak istedigi
sonuglara yonelik davraniglarini etkilemektedir. Digsal gilidiilenmis birey bir isi
yaparken Once sonuglarina veya faydalarina bakmaktadir (Ahmed ve Bruinsma,
2006; Ryan ve Deci, 2000). Yani disaridan gelen 6vgii, ceza, ddiil gibi uyaricilardan
etkilenmektedir (Akbaba, 2006). Buna o6rnek olarak bir futbolcunun sirf para
alacagi icin mag¢ oynamasi verilebilir. Bu gibi digsal giidiiler tesvik olarak da
goriilebilir (Ryan ve Deci, 2000).

Kisacasi birey bir davranisi sonucunda 6diil vs. i¢in yapiyorsa burada dissal
giidiilenme, davranigin sonuglari arasinda 6diil elde etmek yerine birey kendi
istegiyle davranis1 gerceklestiriyorsa burada igsel giidiillenmeden bahsetmek

miimkiindiir (Iso-Ahola, 1983; Masfeld, 1992; Aktaran, Ozel, 2009).
14 Spor Kavrami

Spor, icerisinde bulundugu her dénemde o {iilkenin ve toplumun sosyal
yapisina gore sekillenmistir. Temel amaci ise, bireylerin fiziki, sosyal, psikolojik,
kiiltiirel ve zihinsel gelismelerine katkida bulunarak topluma saglikli nesiller
kazandirmak ve elit sporcular yetistirerek tilkenin tanitimini uluslararas1 camiada
yapmaktir (TBMM, 2005).

Latince dagitmak, birbirinden ayirmak anlamina gelen spor, "Disportare"
veya "Deportare" kelimelerinden tiiremistir. 17.ylizyilin ardindan kisaltilarak
"Sport" olarak kullanilmaya baslanmus, 19. yiizyilda ise Ingilizlere gére spor
kavrammin mucidi olan Ingiltere'de “sport* olarak; dinlenme, eglenme, hos vakit
gecirmek i¢in yapilan tiim aktiviteler i¢cin kullanilmis ve zamanla tiim dillerde
yarigma, kazanma ve iistiin gelme ¢abasi i¢in yapilan tiim fiziki aktiviteler i¢in
kullanilmistir (Onal, 1998).

Giiniimtiize bakildiginda ise spor, fiziksel gii¢ ve beceri gerektiren yarigsmaya
dayal1 eglenceli etkinlikler kiimesidir. Bireye kattig1 fiziksel faydalariyla birlikte
ruhsal sagligimi da olumlu yonde etkileyen ayrica sosyal anlamda kazanglar

saglayan aktivitelerin tiimiinii kapsamaktadir (Onal, 1998). Fisek’e (1983) gore
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spor, insanin ge¢miste hayatta kalmak amaciyla dogada savasarak edindigi
becerileri ve yontemleri giiniimiizde bos zamanlarin artmasi, ig ve giinliik hayatin
stresinden uzaklagma istegi nedeniyle oyalanma veya oynama gibi estetik duran,
teknik kurallar barindiran aktivitelerin toplumsal siirecine denir.

Spor, gecmisten gelen ve yenileri eklenebilen, yapilan spor bransina gore
0zel kurallar1 olan, biraz oyuna ama rekabet duygusu eklendiginde yarismaya, biraz
da profesyonellik yonii ile ise benzeyen, fiziksel serbest zaman aktivitesidir
(Amman, 2000). Kisinin bireysel ya da toplu olarak yaptig1 serbest zamanlarini
degerlendirmek i¢in Onceden belirlenmis kurallara dayali, aragli veya aragsiz
rekabete dayanan ve yeni bir meslek kolu olarak da tanimlanmaktadir (Erkal vd.,
1998). Tek (2006) tarafindan yapilan diger bir tanimda ise spor, bireysel veya toplu
olarak yapilabilen, belirli bir diizen ve kurallar ¢cer¢evesinde gerceklestirilen, hem
fiziksel hem de ruhsal gelisme katki saglayacak aliskanliklar veya beden hareketleri
olarak tanimlamustir.

Sporcu tarafindan bakildiginda, yarismay1 kazanmak icin gerceklestirilen
teknik ve fiziki ¢abalarin tiimiine spor denebilir. Seyirci tarafindan bakildiginda,
turnuva veya yarigma siirecinde miisabakaya estetik ve gorsel haz katan aktivitelere
denir. Toplum acisindan bakildiginda ise toplumun igerisinde bulundugu siireci
veya Ozellikleri bir ayna vasitasi gorerek, toplumun nasil sekillenecegine yon veren
en etkili araglardan bir tanesi spordur (Fisek, 2003).

Spor farkli din, dil, irk ve kiiltiir ayirt etmeksizin kitleleri bir araya getiren,
diinya niifusunu ortak bir noktada bulusturan c¢ok biiyiik bir platformdur. Bu
ifadelere bakarak sporun toplumda 6nemli bir yeri oldugunu sdylemek miimkiindiir
(Fisek, 2003).

Spor, bir yandan igerisinde yer aldigi toplumun kiiltiirel motiflerini
yansitirken bir yandan da bu kiiltiirel yapinin etkilenmesinde ve sekillenmesinde
olduke¢a etkilidir. Cogu spor dali, toplumun benimsedigi kiiltiirel yapilarini yol
gosterici olarak kabullenmigstir. Uluslarin veya iilkelerin daha fazla benimsedigi
spor dallarina bakildiginda, icerisinde yer alan toplumun hayata bakis acilarini ve
ozelliklerini yansittigin1 gormek miimkiindiir (Giiven, 1999).

Spor, fiziksel gii¢ gerektiren bir aktivite olmakla birlikte, 6zellikle son
yillarda yazili ve gorsel yaymlarin gelismesiyle gergek izleyici kapasitesine

ulagsmistir. Yazili ve gorsel medya aracilifiyla aktif olarak spor yapan sporculart ya
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da spor takimlarini binlerce taraftar izleyebilmekte veya takip edebilmektedir
(Keskin, Caliskan ve Aydogdu, 2017).

Bu biiyiikliikte olan bir platformun kiiresellesen ve siirekli gelisen diinyada
be insan hayati igerisinde vazgegilmez bir yeri vardir. Rekabetin artmasiyla birlikte
diinya da ve Tiirkiye’de sporun iirlin, marka ve kalite gibi faktorler araciligiyla
pazarda yerini almasini saglamistir.

Diinya ekonomisinde biiylik bir endiistriye sahip olan spor, uluslararasi
alanda gerceklestirilen miisabakalarda elde edilen sportif basar1 bazi iilkelerin
ekonomisini diizenleyerek cari aciklarini kapatmalarini saglamistir. Avrupa’da
milyarlar ile ifade edilen bir degere sahip olan spor endiistrisi, kuliiplerin mag,
yayin, reklam, seyirci ve taraftar gibi ana gelir gruplarinin yaninda spor turizmi,
perakende, telekomiinikasyon, yeni stad ve ¢esitli sampiyonalarin diizenlenmesi
amaci ile ingaat ve bunlara bagli olarak olusan gesitli hizmet sektorleriyle alt gelir
gruplart seklinde ifade edilebilen alanin genisledigi goriilmektedir. Spor
endiistrisinin, sektoreleri birbirleri ile birlestirici 6zelligi lilke ekonomisine katki

saglamakta ve istihdam oraninda da artis géstermektedir (Katlav ve Oney, 2018).
1.5  Tiiketim, Spor Tiiketicisi Ve Spor Taraftar1 Kavramlar:
1.5.1 Tiiketim

Gilinlimiizde diinyanin en 6nemli faaliyetlerinden biri haline gelmis olan
tiiketim; insanlarin ihtiyaglarini karsilamak amaciyla iiretilen mal ve hizmetlerin
yine insanlar tarafindan satin alinmasi, kullanilmasi veya tiiketilmesidir. Tiiketim
bir liriiniin yalnizca satin alma siireci olmay1p, insanlarin giinliik yasamlarindaki en
kiiglik malzemenin bile iiretilmesi, dagitimi ve tiiketimini igeren sosyolojik bir
yapidir. Bu nedenle tiiketimi yalnizca ekonomik bir boyut olarak degerlendirmek
yanlis olacaktir. Tiiketim ayn1 zamanda toplumsal ve kiiltiirel bir yapidir (Ceylan,

2010; Dever, 2013; Tellan, 2009).
1.5.2 Spor Tiiketimi

Sporda tiiketim kavrami ise tiiketim kavrami igerisinde yer alan tiim
faaliyetleri icermektedir. Aktif veya pasif sporcularin, sporu seyredenlerin veya
sporu yonetenlerin karsilamaya yonelik mal ve hizmet iiretilmesi ve bu iiriinlerin
dolayli ya da dogrudan tiiketilmesi siireci olarak adlandirilir (Cokpartal, 2015;
Katirci, 2010).
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1.5.3 Tiiketici

Tiiketici denildiginde bir¢ok kaynakta karsimiza su kavramlar ¢ikmaktadir,
iretilen bir mali satin alan, kullanan, sahibi olan, yararlanan kimse. Karalar’a
(2001) gore belirli bir bedel veya ticret 6deyerek herhangi bir mal veya hizmeti satin
alan kisiye tiiketici denir.

Kisilerin tiiketici olarak kendisine 0zgli disiince yapisi, kriterleri,
degerlendirme Olglitleri, kararlari, hisleri, planlar1 ve daha 6nceden kullanarak elde
ettigi deneyimleri vardir. Tiiketici davranislar1 incelenirken, tiiketicinin bir lirtini
satin alirken ki davraniglarindan yola ¢ikmak yanlis bir olciit olacaktir (Altun,
2011).

Tiiketim siirecinin belirli basamaklar1 vardir ve tiiketici bu basamaklarin her
birinde farkli davranislar sergileyebilir. Bu davranigsal degisikligin nedenleri su
sekilde siralanabilir; kisisel gegmis, yasanilan sosyo-kiiltiirel ¢evre ve sosyo-
ekonomik diizey. Spor tiiketicisinin davraniglarina yon veren nedenler ise; kisisel
deger, takima baglilik seviyesi, {liriin ve markaya karsi olan tutum, ge¢mis

deneyimler satin alma amac1 (Lee ve Trail, 2011).
1.5.4 Spor Tiiketicisi

Tiiketici taniminin devami olarak sporu ve sporla ilgili olan iirlin veya
hizmetleri satin alma davranis1 gosteren ve tiiketen kisi ya da gruplara spor
tiikketicisi denir (Smith, 2012).

Tiiketici bir iirlinii almaya karar verirken ¢evresinde olusan faktorlerden
etkilenmektedir. Bu durum spor tiiketicisinde de aymdir. Spor ile iligkili olarak
cevresindeki ¢evresel faktorlerden ve bireysel faktorlerden etkilenmektedir. Kisiyi
digsal olarak giidiileyen cevresel faktorler su sekildedir; kiiltiirel degerler ve
normlar, cinsiyetler arasi iletisim, sosyal sif, ik, iklim ve cografi cevre,
teknolojinin gelisimi, son olarak firmalarin satis pazarlama stratejileridir. Kisiyi
i¢sel olarak giidiileyen bireysel faktorler ise; yasam tarzi, fiziksel 6zellikler, algi,
giidiilenme, 6grenme ve tutum gibi kavramlar1 i¢inde barindirmaktir (Mullin ve
arkadaslari, 2007).

Smith (2012)’e gore spor tiiketicisi; tiiketim ¢esitliligi olarak dort grupta

incelenmistir.
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@ Spor {irlinleri tiiketicisi; spor ile ilgili tim ara¢ gereg, giysi, kitap,
dergi, gida, oyun, siis-hatira esyasi, ticari mal ve lisansl iiriinler gibi iirlinleri satin
alan perakendeci ad1 verilen grubu temsil etmektedir.

(I)  Spor hizmetleri tiiketicisi; spor ile ilgili iiretilen {iriin veya hizmetleri
dogrudan katilma ya da seyretme deneyimleri edinmis bireyleri kapsamaktadir.

(II)  Spor katilimcilar1t ve goniilliiller; herhangi bir maddi beklenti
igerisinde olmadan aktif olarak bir spora katilan veya organizasyonunda yer alan
bireyleri ifade etmektedir.

(IV) Sporu destekleyiciler, seyirciler ve taraftarlar; gergeklestirilen
sportif miicadeleye karsi ilgi ve haz duyan, bu aktiviteyi gerceklestigi yerde veya
televizyon, internet ve radyo gibi medya araciligiyla takip eden kisileri ifade

etmektedir (Smith, 2012).
1.5.5 Spor Endiistrisi

Argan ve Katirct (2015) tarafindan spor endiistrisi, bireylere sportif
aktiviteler ve bos zamanlarini degerlendirme firsati sunun etkinlikleri
gerceklestirmek icin gerekli olan iirlin, hizmet, is giicli, yer ve ikame {riinleri
icerisine bulunduran pazar olarak ifade edilmektedir.

Spor endiistrisi igerisinde yer alan mal ve hizmetleri dort boliimde
siiflandirilmaktadir.

1. Spor mallar1 (spor ekipmanlar1 ve kondisyon aletleri)

2. Spor giyim (spor ayakkabilar1 ve spor kiyafetleri)

3. Spor hizmetleri (kondisyon, saglik kuliipleri ve diger destekleyici
hizmetler)

4. Giris ticreti (spor ile ilgili biletler) gibi faktorleri igerir.

1.5.6 Taraftar Kavrami

Taraftar; sporcuya veya sporcunun temsil ettigi kuliibe, o kuliibiin
renklerine ve armasma bagli olan kimse olarak ifade edilmektedir (Tiirk Dil
Kurumu).

Cambridge Dictionary of Sociology (2006) yilinda taraftar kavramini,
belirli bir fikri, kisiyi ya da grubu destekleyen kimse olarak ifade etmistir. Bu tanim

dogrultusunda taraftarlhik kavrammin halki aynstirict bir  yapist  oldugu
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vurgulanmistir. Normalin tizerinde bir taraftarlik diizeyi ile bagli hissedilen grup
biz ve digerleri olarak adlandirma yaparak ayristirma ya da Gtekilestirme gibi bir
tutum gerceklestirir (Karatoprak, 2019).

Taraftarlik = aidiyet anlamina gelir. Destekledigi kisi, grup veya takimin
diistince, goriis ve fikirlerini benimseyen ayrica kendisini o gruba ait hisseden
kisilere taraftar denmektedir (Dever, 2013).

Spor taraftarlar1 kendilerini bir pargasi olarak gordiikleri spor kuliiplerinin,
tiim spor faaliyetlerine maddi ve manevi olarak destekleyen, sportif liriinlerini satin
alan ve tiim ulusal ve uluslararast miisabakalarina giden bdylelikle asil pazari
olusturan kitleyi ifade etmektedir (Kirdar, 2006).

Taraftarlar spor tiiketicisi kavraminin bel kemigidir. Taraftar kendisini bir
spora, spor lirliniine veya spor kuliibiine ait hisseden ve ortaya koyulan {iriin ve
hizmetleri tliketen fanatik kisidir. Sporcu aktif ve pasif katilimer olarak
siiflandirilabiliyor, bu siniflandirmay tiiketici iizerinde yapmakta miimkiindiir.
Sporun igerisinde yer alan sporu gergeklestiren kisiler aktif katilimei, seyirci veya
taraftar olarak adlandirilan kisiler, miisabakay1 gerceklestigi yerde takip ediyor
veya kanal ve gazete gibi medya araglarindan takip ediyor ise pasif katilimct adi
verilir (Katirci, 2010)

Spor taraftar1 ile spor seyircisi kavramlar1 ¢ogunlukla birbirinin yerine
kullanilmaktadir. Fakat bu iki kavram aslinda birbirinden farklidir. Wann (1997)
spor taraftar1 kavramini, bir sporu, sporcuyu ya da spor takimini takip eden ve
kendisini oraya ait hisseden kisilerdir. Spor seyircisi kavrami ise o anda gerceklesen
spor miisabakasini izleyen ya da radyodan takip eden bireylerdir.

Trail, James ve Fink (2000) ise spor seyircisi kavramini, herhangi bir spor
miisabakasin1 goriip takip eden ve plansiz olarak spor miisabakasini izleyebilmek
icin zaman ayirabilen kisiler olarak ifade etmislerdir.

Literatiir incelendiginde seyirci davraniglari iizerine bir¢ok calismanin
yapildig1 gortilmektedir (Wann ve Branscombe (1993), Wakefield ve Sloan (1995),
Polat vd. (2008), Aycan vd. (2009), Polat (2013) ve Uziim vd. (2014)). Bu
caligmalar da daha cok; bireylerin sportif aktiviteleri seyretme nedenlerini ortaya
cikartmak i¢in gerceklesen itici gii¢ incelenmis ve neden seyrederiz? sorusuna
cevap aranmistir. Bu soruya yanit aranirken, aile, baglilik, drama, heyecan, eglence,
basari, bilgi, beceri, kacis, estetik, ve sosyallik gibi kavramlardan olusan tiiketim

giidiilerinin alt boyutlarindan yararlanilmistir.
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Birey ilgilendigi spor bransinda, aralarinda bir baglilik iligkisi olduguna
inandig1 spor kuliibiine destek verir ve o spor kuliibiinlin kendisi ile bir biitiin
oldugunu diisiinerek o spor kuliibiiniin taraftar1 haline gelir (Erdog, 2012).

Geng (1998) ise bu durumu, bireylerin bir spor kuliibiine kars1 baglilik
duygusu hissetmesi, o spor kuliibiinii her kosulda desteklemesi ve sonunda o spor
kuliibiine yogun bir baglilik durumu olusturmasi olarak agiklamistir. Taraftar; bir
sporcuyu veya spor kuliibiine maddi veya manevi olarak tam destek veren, kuliibe
Ozel tiim {iriin ve hizmetleri satin alan ayrica miisabakanin kendi sahasinda veya
rakip sahada olmasi fark etmeksizin o miisabakaya katilan asil kitledir.

Aslinda bir kisinin kendisine ait olmayan bir seye bu kadar baglanmasi
normal karsilanmaya bilir fakat taraftarlik duygusu kisinin kendisini o takima ait
hissetmesi, galibiyeti icin ¢ok fazla ¢aba sarf etmesi, maglubiyetine ¢ok fazla
liziilmesi ve o takimin bireyin tam olarak kisisel giindemlerinin ortasinda var
olmasini saglayan temel bir motivasyon kaynaklari vardir (Kurtig, 2006).

Sutton ve arkadaglar1 (1997), taraftarlarin davranis sekillerinin iki ¢esidi
oldugunu vurgulamislardir. Bu iki c¢esitten ilki takimlarina bagh taraftarlar ve
ikincisi degisken taraftarlardir. Takimlarina bagl olan taraftarlar isminden de
anlasilacagi iizere destekledigi takim ile arasinda kuvvetli bir bag kuran, takimi
galip geldiginde sevinen, maglup geldiginde ise iiziilen, destekledigi takim uzun
siire boyunca maglup gelse bile destegini cekmeyen kisilerdir.

Avrupa parlamentosuna ait raporda taraftarlar ti¢ kisimda siniflandirilmigtir:

1. Tiiketim Yonlii Taraftarlar; spor miisabakasinin gergeklestigi yerde veya
evinde gormek istedikleri miicadeleyi izlemek i¢in 6zenle secen taraftarlardir.

2. Spora yonelik taraftar; Taraftar1 oldugu kuliibiin her karsilasmasin
izlemek isteyen, takima ait logo, bayrak ve flamalar1 bulundugu her ortamda
sergilemek isteyen, basar1 ve basarisizlik durumlarindan bagimsiz olarak taraftari
oldugu kuliibii destekleyen taraftarlar.

3. Macera egilimli taraftarlar; karsilasmadan karsilagsmaya miisabakaya dair
fikri degisim gosteren, karsilagma esnasinda ve sonrasinda siddet gormeyi

arzulayan taraftarlardir (Oztiirk, 2003, s. 57).
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1.5.7 Taraftar Tipleri

Gecgici Taraftar: Daha oOnceden belirlenmis bir zamanda, miisabaka
sirasinda tuttugu takimi destekleyen, taraftarlik ozellikleri sergileyen fakat bu
durumu sonrasinda devam ettirmeyen taraftarlara denir.

Yerel Taraftar: Bireyin kendisini bagl hissettigi cografyanin, bdlgenin,
sehrin, kasabanin vs. takimini desteklemesi ve o takim ile biitiinlesmesi sonucunda
ortaya ¢ikan taraftarliktir.

Adanmig Taraftar: Bireyin bir takimi yer ve zaman fark etmeksizin, siirekli
olarak takip etmesi, o takimi1 sahiplenmesi, kendisini takimin oyuncularina ve deger
yargilarina bagli hissetmesi sonucu olusan taraftarlik bigimidir.

Fanatik Taraftar: Adanmis taraftar 6zelliklerini gostermekle birlikte, bu
taraftar kimligini aile ortamina, i ortamina ve sosyal ¢evresine yansitarak bu

sekilde kabul edilmis taraftar tipidir (Or, 2009).
1.6  Spor Tiiketicisi Davranisi Ve Giidii

Oldukca genis bir yapiya sahip olan spor tiikketimi kavrami sporu, sporcuyu,
sporla ilgili resmi isleri, sporu izlemeyi, dinlemeyi, okumay1 ve koleksiyon yapma
gibi konular1 kapsamaktadir. Tiim bu yapilardan herhangi birinin igerisinde bile yer
alan kisiye ise spor tiiketicisi denir. Onemli olan buradaki spor tiiketicisinin
davranigidir. Tiiketici davranisi; bireylerin istek ve ihtiyaglarini karsilamak icin
iiriin ve hizmetleri segcme, satin alma, kullanma ve vazge¢me kararlar ile ilgili
faaliyetleri iceren bir siire¢ olarak tanimlanmaktadir (Leeds ve Allmen, 2005: 171).

Tiiketici davraniglarint  ele aldigimizda insan davranislariin alti
boliimiinden olustugu ve belirli varsayimlar ve 6zelliklere gore degerlendirildigi

goriilmektedir. Bu 6zellikler ise;

. Tiiketici davranis1 glidiilenmis davranistir.

. Tiiketici davranisi ¢esitli faaliyetlerden olusur.

. Tiiketici davranisi bir siiregtir.

. Tiiketici davranis1 karmagiklik ve zamanlama agisindan farklilik
gosterir.

. Tiiketici davranis1 farkli rollerle ilgilenir.

Ll Tiiketici davranisi ¢evre faktorlerinden etkilenir.

. Tiiketici davranis1 farkli kisiler i¢in, farkliliklar gdsterebilir.
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Bu tiiketici davramiglarinin spor tiiketicisini de kapsadigi sdylenebilir
(Argan, 2002). Spor tiiketicileri; spor yapmak amaciyla spor faaliyetlerine katilan
kisiler ve sporu seyreden kisiler yani seyirciler olarak iki gruba ayrilmaktadir
Sporun var olmasinda ve gerceklesmesinde spor tiiketicileri olduk¢a 6nemli bir yap1
tasidir. Spor kavraminin igerisindeki spor tiiketicileri, seyircilerdir. Seyirciler
burada hem {iretici hem de tiiketici olarak yer almaktadir (Argan, 2002).

Kisileri sportif aktivitelere katilimini giidiileyen nedenleri anlamak, katilim
karar siirecine yone verecektir (Park, 2001). Bu nedenle kisileri spora katilimina
tesvik etmek, planlamak ve katilimin1 korumak igin giidiilenme nedenlerini
ogrenmek gerekmektedir (Ashford, Biddle, Goudas, 1993). Tim bunlar
rekreasynel, acgik alan ve sportif aktivitelerin {irin ve hizmetlerinin pazara
sunulmasinda ve satiginda artis elde etmesini saglayabilir.

Yaklasik otuz yildir yapilan calismalar sonucunda spor tiiketicilerinin
giidiilerini belirlemek tizerine bazi giidiileyici faktorler ortaya ¢ikmistir. Glidiileyici
ozellikleri bir araya getiren, Wann (1995)’in “Sport Fan Motivation (SFMS)”
olgegidir. Olgekte spor taraftarlarmin sekiz farkli giidiilenme faktorii ele
alinmaktadir. Bunlar; 6zgiliven (self esteem), eglence (entertaiment), kagis (escape),
pozitif stres (eustress), estetik (aesthetic), ekonomik (economic), aile (family), grup
tiyeligi (group affiliation) gibi faktorlerdir.

Son yillarda yapilan arastirmalara gore bireylerin spora katilimini ve spor
tikketim giidiilerini aciklamak i¢in igsel giidiiler incelenmeye baslanmistir. Bireyin
spora katilimini agiklayabilmek i¢in 6nerilen giidiilerin siralamasi; estetik, arinma,
eglence, kacis, sosyal etkilesim, basari, stres atma, baglilik, sosyal rahatlama, 6z
saygl, yarisma, ustalik, deger gelisimi, aile, zorunluluk, itaat, ekonomi,
i¢sellestirme, kendini ifade etme, kendini gerceklestirme, fiziksel fitness, sosyal
ithtiyaglar, modaya uyma giidiileri seklinde karsimiza ¢ikmaktadir.

Seyirciler profesyonel spor organizasyonlari sirasinda bir spor tliketicisi
olarak dogrudan ya da dolayli olarak gelir elde etmekle birlikte, sporcularin
performansini artirmaya yonelik yadsinamayacak kadar 6nemli bir roliin sahibidir.
Bu durumda en 6nemli etmen bireyin, gerceklesen miisabakaya seyirci olarak
katilimini etkileyen faktorlerin ortaya ¢ikartilmasidir (Zhang ve arkadaglari, 1995;
Trenberth ve Garland, 2007; Cunningham ve Kwon, 2008).

Ekonomik agidan bakildiginda, seyircilerin miisabakalara ya da aktivitelere

katiliminy, fiyat, bireyin gelir diizeyi, yerine tercih edilebilecek {irlinlerin varligi ve
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fiyat farki, pazarin boyutu, miisabakanin sonucu gibi faktorler etkilemektedir
(Simmons, 2006). Fakat spor tiiketicisi davranisi kisisel ihtiyag¢larin tatmin edilmesi
ve yarar saglama arzusunu deneyimlemesine dayanmaktadir (Funk, 2008).

Bu nedenle kisiler bir¢ok farkli nedenle seyirci olarak bir spor miisabakasini
takip edebilir. Bu katilimin nedeni bireydeki psikolojik ve sosyal ihtiyaglardan
olugmaktadir. BoOylece basari, estetik, drama, kagis/uzaklagsma, bilgi edinme,
sporcularin fiziksel becerileri ve sosyal etkilesim gibi giidiiler, psikolojik ve sosyal
gereksinimleri karsilamaktadir. Seyirci gilidiileri iizerine yapilan bir¢ok ¢alisma bu
gereksinimlere dayanmaktadir (Trail ve James 2001).

Kazak, (2004) calismasinda, Hardy, Jones ve Gould, 1997 yilindaki
calismasindan alintilayarak, psikolojinin temel konular1 igerisinde yer alan
giidiilenme kavraminin spor cercevesindeki davramislarin nedenlerini ortaya
cikarmak i¢in olduk¢a onemli olarak vurgulanmistir. Daha ¢ok spor psikolojisi
olarak kisilerin sportif aktiviteye katilimi, katilimi siirdiirmesi ve birakmasinin
nedenlerini agiklayarak amagl yaklasimlar sunan ¢abalara dikkat ¢cekmistir.

Bireyleri spora katilmak i¢in yonlendiren i¢sel ya da dissal nedenler oldugu
diistiniilmektedir. Birey kendi 6zgiir iradesiyle spora katiliyor ve disaridan bir
uyaran almiyor veya etkilenmiyorsa i¢sel olarak giidiilendigi kabul edilir. Ornek
olarak bir birey yalnizca hoslandigi i¢in voleybol oynuyor, kosmaya gidiyor veya
futbol mag1 seyrediyorsa igsel giidiilenmis olur (Li ve Harmer,1996, Willis ve
Campbell, 1992).

Ulkemizde spor dallar1 arasinda en ¢ok ilgi géren brans futboldur. Futbol da
medya ve sponsorluk gelir kaynaklariyla birlikte son yillarda giderek artan iddia
gelirleri de takimlar i¢in dnemli gelir kaynagi haline gelmistir. Tiim bunlara ragmen
seyirci futbol camiasinin vazgecilmezidir. Seyirci medya ve sponsorluk gelirlerinin
artmasina katkida bulunup, ayrica takimlarin hedeflerini belirlemelerine de
yardimci1 olmaktadir (Genger ve Aycan, 2008).

Bireylerde olusan spora katilim giidiisii igerisinde yer aldiklari spor
cevresinin incelenmesi ile ortaya ¢gikmaktadir. Sportif aktivitelere katilan bireylerin,
bu aktivitelere katilimlarinda etkili olan faktoreler ve bu faktorlerin
siniflandirilmasini igeren arastirmalar bulunmaktadir. Katilima katkida bulunan
diger motivasyon saglayan faktorler ise durumsal giidiiler olarak bilinen (aileler,
antrendrler vs.), cinsiyet, yas ve degisik kiiltiirlere 6zgii sosyo-kiiltiirel etmenler

olarak bilinmektedir. Bu alanda yapilan ¢aligmalar eglence, fiziksel zindelik,
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sosyallesme, beceri 6grenimi ve basarma gilidiisliniin bireyin spora katilimim
etkileyen en 6nemli unsurlar oldugunu ortaya koymuslardir. Bireyi siirekli olarak
spor yapmaya iten giice spora katilim giidiisii denir. Bu giidiiler ise igsel ve digsal

ozellikleriyle ikiye ayrilmaktadir (Polatli ve arkadaslari, 2018).
1.7  Sporda icsel Ve Dissal Giidii

Gtidiilenme spordaki en ilging kavramlardan biri olmakla birlikte 6grenme,
sosyal ¢evre edinme, yarigma gibi davranigsal degisikliklerin {izerinde etkisi olan
bir kavramdir. Spor psikolojisinde giidiilenmeler igsel gilidiillenme, dissal
giidiilenme ve agiidiilenme olarak ti¢ sekilde ele alinmistir (Duda, 1989).

1968 yilinda Porter ve Lawler sporda giidiilenme kavramini i¢sel ve dissal
giidiilenme modeli olarak ele almustir. Ig¢sel olarak giidiilenmede bireyin bir
aktiviteyi gergeklestirirken o aktiviteyi ilging buluyor ve zevk aliyor olmasi
gerekmektedir. Digsal giidiilenmede durum aktivitenin kendisinden meydana
gelmemektedir. Burada bireyi etkileyen somut, maddi veya sozel bir 6diil ya da
benzeri araglardir (Porter ve Lawler, 1968).

Bu giidiilenmeleri karsilastirirken icsel ve dissal giidiilenmelerin her bir tiirii
farkli bir davranig nedenleri olusturur ve olusan bu nedenler giidiilenme ¢esidinin
Ogrenilmesi saglar.

Spora katilim giidiilenmesi lizerine yapilan ilk aragtirmalara bakildiginda,
beceri 6grenimi, fiziksel gii¢, eglenme, arkadas edinme ve basarma kavramlarinin
bireyin spora katilimini etkileyen en 6nemli unsurlar arasinda oldugu goriilmiistiir

(Gill ve arkadaslari, 1983).
1.7.1 1gsel Giidiilenme

Bireyin kendi igerisinde meydana gelen ve kendilerine gergeklestirme i¢in
olusturduklart davraniglar1 yonlendiren ve disaridan kaynaklanan herhangi bir
etmenden etkilenmeyen giidiilere i¢sel giidiiler denir (Ryan ve Deci, 2000).

Igsel giidiilenmede kisilerin sportif bir aktiviteye katilma eylemindeki
srarciliginin temelinde bagka bir kisiden ya da durumdan bagimsiz karar verme,
zihinsel gii¢ ve kisisel arzular yer almaktadir. Birey digsal nedenlerin etkisi altinda
kaldiginda veya katildig1 sportif aktivitede kendisini yetersiz hissettiginde igsel
giidilenmesi zayiflamaktadir. Bu durumda birey katildigi aktivitede digsal

nedenlere bagli olarak devamlilik saglayabilir ya da giidillenme nedeni tamamen
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ortadan kalkabilir. Bu nedenle de birey gelecekte katilacagi aktiviteler icin
kendisini yetersiz hissedebilir (Whitehead ve Corbin, 1991).

Sportif aktivitelere katilma egiliminde duygularin kontrolii ve olgunluk
unsurlar1 bireye yol gosterir ve sportif aktiviteler sirasinda heyecan, eglence ve
diger ikna edici duygularin olugsmas: saglanabilir. Bireyde olusan tatmine
bakildiginda sportif aktivitenin i¢sel giidiilendigi anlasilmaktadir (Gill, Gross, ve
Huddleston, 1983).

Diger bir ac¢idan bakildiginda ise bazilar1 mecbur kalmadiklar1 ve iicret
0demek zorunda kaldiklar1 sportif aktivitelere katilmak istemeyebilirler. Bazilari
ise fiziksel gii¢ gerektiren aktivitelere katilimda kendilerini o aktivite i¢in yetersiz,
asir1 tepki veren, cabuk sinirlenen veya baski altindayken kendisini anlatmakta
giicliik ¢eken bireyler olarak ifade etmektedirler. Tiim bu nedenler sonucunda
kisilerin sportif aktiviteye katilimindaki devamliligini giidiileyici faktorlerden
etkilenilmektedir. Ornek olarak kiiciik yastaki sporcularin sportif aktiviteye katilim1
etkileyen nedenlerden en belirgin olan1 o aktiviteyi eglenceli bulmasidir (Gill,
Gross, ve Huddleston, 1983).

Yapilan diger arastirmalarda, digsal glidiilenme unsurlarindan olugan 6diil
kazanma veya baskalarint memnun etme gibi giidiiler yerine bireyin 6grenme
becerisindeki gelisim, kisisel basar1 ve haz alinmasi gibi igsel giidiilenme
unsurlarinin etkisinde olarak eglence duygusu kazanilmis olunmaktadir (Wankel,
ve Kreisel, 1985).

Igsel giidiilenme araglari, direkt olarak sportif aktivitenin dogasiyla yani
cevresiyle ilgilenir. Yapilan sportif aktivite ilgi ¢ekici ve zorlayict ise birey
tarafindan 6nemi, aktiviteye katilma, aktivitede ¢esitlilik, sorumluluk alma, yaratici
olma, kisinin becerilerini ve yeteneklerini kullanabilme ve gosterilen performansa

yonelik geri bildirim alma gibi faktorleri ele almaktadir (Mottaz, 1985).
1.7.2 Dissal Giidiilenme

Bir davranis gerceklestirilirken kisinin direkt olarak igsel diirtiilerinden
kaynaklanmayan fakat cevresinde gergeklesen olaylardan etkilenerek kisiyi
harekete geciren itici giice dissal giidii denir (Ryan ve Deci, 2000).

Digsal giidiilenme, icsel giidiillenmenin tam tersi olarak yani yapilan
aktiviteye yalnizca haz aldigi i¢in katilmak yerine daha ¢ok somut bir fayda

saglamak icin gerceklestirilmektedir. Digsal faktorlerden gilidiilenilmis davranig
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genetik degildir, bunun i¢in 6ncesinde dissal olarak tesvik edilmesi gerekmektedir.
Insanlarin bir davranis1 gerceklestirme igin istekli olmalarinin birgok nedeni vardir
ama bunlardan en onemlileri, insan iligkileri, aile ortami, bir akran grubu veya
topluluk olusturmaktir (Ryan ve Deci, 2000).

Park (2001) dissal gilidiilenme araglarini iki boyut altinda incelemistir.
Bunlardan ilki sosyal giidiilenme arag¢larini igerirken, ikincisi orgiitsel giidiilenme
araglarini icermektedir.

Sosyal giidiilenme isminden de anlasilacagi {lizere arkadashk kurma,
yardimseverlik, is ortaminda ast st iligkilerinde birbirine destek vermek gibi
faktorleri icermektedir. Yani temeli insanlarin birbirleriyle olan iligkilerine dayanir
(Mottaz, 1985).

Orgiitsel giidiilenme boyutu ise orgiitiin bireyin ¢aligma performansini
artirmak istemesine yonelik sundugu olanaklara dayanir. Somut olan bu olanaklar,
bireyin ¢aligma alanindaki yeterli kaynagin bulunmasi, is sonucu alinan {icretin esit
olmasi, kidemsel yiikselme firsat1 olmasi, is giivencesi veya sigortast ve sagladigi
diger yararlardir. Tiim bu faktorlere ise enstriimental giidiillenme araglar1 da
denmektedir (Mottaz, 1985).

Digsal giidiilenme agisindan bakildiginda, sporcular yaptiklart sporun
zorluklaria karg1 biiyiik bir miicadele vermektedir. Sporcular gerceklestirdikleri
spor performansinda iistiin bagar1 elde etmek i¢in yogun bir antrenman programi,
sakatlik, stres, yarigsma kaygisi, yenilme korkusu ve sakatlik sonrasi rehabilitasyon
stirect gibi faktorler ile karsilasmaktadir. Verdikleri bu miicadeleye dayanarak
yalnizca fiziksel dayanikliliklarimi degil ayrica psikolojik giiclerini de smamis
olurlar (Kolayis ve Arkadaslari, 2015).

Bu konu {izerine c¢alisilmig arastirmalar, sporcularin iki sekilde
giidiilendigini vurgular. Bu giidiilerden ilki, sporcunun yapmis oldugu sporu
gerceklestirirken haz almak ve eglenmek gibi duygular tatmasini1 saglayan igsel
giidiilerdir. Ikincisi de, sporcularm gergeklestirmis oldugu performanstan,
performansinin bedeli olarak, maddi, sosyal veya 6diil gibi yararlar saglamaya

calisan dissal giidiilenmedir (Robert, 1999).
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1.7.3 Agiidiilenme

Bireyin hareket etmekten kaginma hareket etmek istememe durumuna
agiidiilenme denir. Agiidiilenmis kisi bir davranisi isteksiz gergeklestirir, bu durum
ise aktivitenin anlamsizlagsmasina neden olur (Ryan, 1995).

Bireyde olusan kendini yetersiz hissetme ve kontrol zorlugu gibi duygularin
olusumu sonucunda agiidiilenme durumu ortaya ¢ikmaktadir. Bu gilidiilenme tipi bu
davranig1 neden yaptigini tanimlayamayan bu isin ger¢ek bir anlami olmadigina
inanan kisiler tarafindan ortaya konulmustur. Bu durum daha ¢ok sporcularin
terapileri sirasinda meydana gelmektedir, sporcular {imitsizlik duygusuna kapilip
burada bosa zaman harcadiklarin1 diistinmekte bu nedenle terapinin onlari

giidiilemeyecegine inanmaktadirlar ( Luc ve ark., 1997).
1.8  Sporda Ozdeslesme

Son yillarda neredeyse herkes bir spor dalinda amator sekilde de olsa spor
yapmakta ve sporu takip etmektedir. Giintimiizde spor, diinya genelinde en yaygin
ve en etkili kurumlardan biridir (Demirel ve arkadaslari, 2008). Toplumun her
alaninda yerini almis olan sporun, insanlarin tizerinde biraktig1 etkileri vardir. Spor
yapma, seyretme veya taraftar olma gibi faktorler bu duruma birer 6rnektir.

Bireyde meydana gelen ve ismine taraftarlik denen bu deger, kisinin
takimina kars1 olan tutumu ve ait hissetme durumudur. Taraftarlik iizerine yapilan
calismalarda Wann (1997) 6zdesleme kavrami ile takim kavramini birlestirerek
ortaya atmistir.

Ozdeslesme sosyo-kiiltiirel bir anlam tasidig1 i¢in ¢ocukluk déneminden
baslayarak bir bireyin toplum igerisindeki yerini Ogrenmesi adina yakin
cevresindeki bireyleri 6rnek almasiyla baglar. Bu kisiler tahmin edilebilecegi lizere
toplumun en kiiciik birimi olan aile ve kan bagi tasiyan akrabalardir (Acet, 2005).

Tiiziin (2006)’e gore 6zdeslesme, bir toplulugun iiyesi olarak bireylerin o
toplulugun igerisinde alinan kararlar1 ve sunulan onerileri kabul etmesi, topluluk ile
birlikte hareket etmesi, toplum igerisindeki davranislari benimsemesi veya
benimsenmesini saglanmay1 ifade etmektedir.

Ozdeslesme, sosyal kimlik teorisi ile iliskilendirilebilir. Oncelikle sosyal
kimlik kavrami, bireyin sahip oldugu herhangi bir sosyal sinifa olan iiyeligi ve bu
iyelik sonucunda o sinifa karst olusan baglilig1 sonucunda kendisini ait hissetmesi

olarak tanimlanmaktadir (Bas, 2008).
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Ozdeslesme bir grubun parcas1 olma ve kendini o gruba ait hissetme algisi
olarak da ifade edilmektedir. Bireyler bir gruba dahil olduktan ve o grupla
Ozdeslestiklerinin hissettikten sonra kendilerini o grup iizerinden tanitir ve grubun
basar1 ve basarisizliklarindan psikolojik olarak etkilenir (Bas, 2008).

Takimla 6zdeslesme kavrami taraftarlarin tuttuklari takim ile aralarinda
goriinmez bir bag kurduklarini hissetmeleri sonucunda olusur. 1989 yilinda
Ashforth ve Mael tarafindan yapilmis bir tanimda ise bireyin taraftar1 oldugu
takimin kazanmasi ya da kaybetmesi durumunu kendisine maal etmesi olarak
tanimistir. Taraftarlar tuttugu takimin tim davraniglarina karsi giiven ve gurur
duyarlar (Acet, 2005).

Taninmis ve belirli bir taraftar kimligi saglamis spor kuliibiiniin taraftari
olan birey, takimin basarili oldugu tiim giiclii 6zelliklerini kendi kimligine aktarir.
Birey i¢in taraftarlik kavrami bir kimligin parcasi olmaktan daha fazlasi olarak,
taraftar kimliginin kendisidir (Bas, 2008). Kisi bir takim ile 6zdeslestiginde o
takimin kullandig1 renklere, armaya, formaya, marsina bayragina ve bestelerine de
kendisini bagl hisseder (Zelyurt, 2017)

Ozdeslesme ¢ercevesinde spor taraftarligi kavrami ele alindiginda,
bireylerin taraftar1 oldugu takim ile kiiltiirel degerleri, davranis bigimleri ve sosyal
algilarina yonelik gdstermis oldugu tavirlardir. Ozdeslesme, takima ydnelik aidiyet
ile birleserek sahiplenme kavramini 6ne ¢ikaracak, degisik unsurlar ile sekillenen
toplumsal kimlikte bu 6zdeslesmeye ait belirtiler aciga vurulacaktir. (Polat, 2018)

Literatiire bakildiginda takimla 6zdeslesme kavramini Ashfort ve Mael
(1989) bireyin destekledigi takimin bagarilarini kendi basarisi, basarisizligini kendi
basarisizlig1 gibi gorme durumu olarak ifade etmislerdir.

Funk ve James 2001 yilinda takimla 6zdeslesmeyi kisilerin takimin diger
tiyeleri ile olan iligkisini ve aralarinda kurulan bagi ifade etmektedirler. Wann ve
Pierce ise 2003 yilinda takimla 6zdeslesme kavramini, bireyin hem psikolojik hem
de davranigsal olarak kendini adamasi olarak tanimlandirmislardir. Takimla
0zdeslesme kavrami geng yaslarda daha ¢ok ger¢ceklesmektedir. Baglarda insanlarin
bir kimlik arayisinda oldugu i¢in takim tuttuklar1 anlasilmistir (Acet, 2005). Fakat
daha sonradan bu durum bireyin kendisini tuttugu takimin bir pargasi olarak
degerlendirmesiyle davam etmistir.

Birey geng yasta takim tutmaya basladiginda o takimin veya o takimdaki

sevdigi sporcunun posterini odasina asabilir ve o sporcuyu kendisine idol olarak
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kabul edebilir (Bas, 2008). Boylece destekledigi takima olan bagliligin1 ortaya
koymaktadir.

1.8.1 Spor Kuliiplerinde Taraftar Ve Ozdeslesme

Her canlida 6nde olma, basarma giidiisii ve duygusu bulunmaktadir. Insanda
ise basari i¢cin hem duygu hem de fikir vardir. Eski donemler de gerceklesen
savaslar ve glinlimiizdeki sportif miisabakalar basarma giidiisiinii destekler ve bu
glidiiniin  kurumsallagsmasii saglar. Futbol bu anlamda yayginlig1 agisindan
bakildiginda taraftarligi yogun bir sekilde yasayan herkes i¢in hem bu giidiiyl
giderici hem de daha da artirici olan spor brangidir (Acet, 2001).

Ekonomide 6nemli bir alan1 kapsayan futbol brans1 taraftar kavramu ile bir
biitiin igerisindedir. Taraftar, maddi bir ¢ikar1 olmadan goniilliiliik esasina dayali
olarak takimina destek veren kisilerdir. Herhangi bir maddi kazan¢ beklentisi
olamayan taraftar aslinda futbol piyasasinda basta gelen gelir kaynaklarindan bir
tanesidir (Eker, 2010).

Spor kuliipleri olarak bakildiginda, kisilerin bir ama¢ dogrultusunda bir
araya geldigi, insanlarin bazi sosyal veya ekonomik ihtiyaclarint karsilayacak
Ozellikte olan ve sosyallesmelerini saglayan kurumlari ifade etmektedir. Bu
aciklamayi ele aldigimizda spor kuliipleri ¢evresinden elde ettigi girdileri isleyip
enerjiye cevirerek tekrar ¢cevreye sunmasi agik sistem olduklarini gostermektedir
(Fisek, 1985).

Taraftarlar, futbol kuliiplerini birer sosyal kimlik elde etmek amaciyla
destekler ve bu durumu benimserler (Hacisoftaoglu, Akcan,ve Bulgu, 2012). Bu
duruma &rnek olarak, Ingiltere’de Manchester United Futbol Kuliibiinii destekleyen
taraftar grubu dokuma iscilerini, Arsenal Futbol Kuliibii taraftarlar1 silah fabrikasi
is¢ilerini, Nottingham Forest Kuliibiiniin taraftarlar1 komiir is¢ilerini, Liverpool
Futbol Kuliibiiniin taraftarlari ise liman is¢ilerini desteklemektedir (Sert, 2000).

Iskogya’da bu durumu dinsel kimlik olarak ayrilmaktadir. Celtic Futbol
Kuliibiinii destekleyen taraftarlarin Katolik, Glasgrow Rangers Futbol Kuliibiinii
destekleyen taraftarlarin ise Protestan olduklari belirtilmistir. Ispanya’da ise
giliniimiiziin en 1iyi iki takimi olan Barcelona ve Real Madrid arasindaki rekabet
siyaset faktoriine dayanmaktadir. Real Madrid krali temsil ederken Barcelona ise

Katalanlar1 temsil etmektedir (Sert, 2000).
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Ulkemizde bdyle bir siyasal, dinsel veya smifsal taraftarlik gibi bir durum
yasanmamakla birlikte hemseri kimligi olarak adlandirilan sehir takimlarini
destekleten taraftar gruplari bulunmaktadir. Bu denli 6zdeslesmis taraftarlar
destekledigi takimin basarilariyla Oviiniir ve giliven duygusu kazanir,
basarisizligindan ise i¢lerinde bir bosluk hissi olusur.

Aycan ve arkadaslar1 (2009), Bireylerde gergeklesen bu degisimleri
incelemek 1iizere, taraftarlar ve seyirciler ile gerceklestirilen arastirmalarda,
0zdeslesme ve takim ile 6zdeslesme kavramlar1 6nemli bir yer tutmaktadir. Takimla
0zdeslesme kavramininin spor kuliiplerinin devamliligini saglamasi1 ve daha iyi bir
konuma ulagmasinda olduk¢a 6nemli bir yere sahip oldugunu vurgulamislardir.
Bireylerin takim ile 6zdeslesme diizeyleri diisiik, orta ve yiiksek seviye olarak
degismektedir. Diisiik seviyede 0zdesmis taraftarin, takimi ile 6zdeslesmesinin
daha diisiik oldugu kisacas1 miisabakalar1 daha az takip eden ve iiriin ve hizmetlerini
daha az satin alan taraftarlar1 kapsar. Orta seviyede 6zdesmis taraftarlar, daha ¢ok
taraftar1 olduklar1 takima ait olan renkleri ve logolar: giinliik yasaminda kullanir,
taraftar kimligini ¢evresine belli eder (Giillii ve Giiglii, 2006). Yiiksek seviyede
O0zdesmis taraftarlar ise zamanlarinin ¢ogunu destekledikleri takimi takip ederek
geciren fanatik adi verilen kisilerdir. Bu taraftarlar tutugu takimin tiim aktivitelerini
yakindan takip eder, piyasaya sunulan tiim iiriin ve hizmetleri hizlica tiiketir ve
takimm katildigir kendi sahasinda veya deplasmandaki tiim miisabakalarini

seyretmeye giderler (Bas, 2008).
1.9 Kadin Ve Spor

Bireyleri fiziksel farkliliklarindan dolayr gruplandiran kavrama cinsiyet
denilmektedir (Arikan, 2000). Tarih boyunca ¢esitli nedenlerden dolay1 kadin ve
erkek farklilastirilmistir. Bu farkliliklar hem fiziksel hem de toplumun kendince
ortaya attig1 normlardir. Bu yonii ile toplumsal bir kavramdir. Toplumsal cinsiyet
rolleri ise toplumlarin kiiltiirline gore degismekte ve tiim toplumlarda bu roller
dogumla birlikte farklilik gostermeye baslamaktadir. Anne ve babalarin
cocuklarina davranig sekilleri bile cinsiyetine gore degisiklik gostermektedir. Bu
durum ise kii¢iik yasta cocuklarin zihnine isleyerek sonrasinda sosyal yasamina da
bu farkliliklar1 kabul ederek devam etmesine neden olmaktadir (Baloglu ve
Davutoglu, 2009). Kisacas1 kadin ve erkek rollerindeki bu ayrimin temel nedeni

fiziksel faktorlerden daha cok kiiltiirel bakis agisidir. Giiniimiizde kadin ve erkegin
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esit oldugunu kabul edilmis olsa da kadin ve erkek arasindaki farklilastirma heniiz

tam anlamiyla ortadan kalkmamaistir (Arikan, 2000).

1.9.1 Kadin

IIk basta Sogdca'daki x waten kokiinde kralice anlamma gelen, katun
kelimesi ise Orhun Yazitlari’nda (735) kralige anlaminda konu almistir. Daha sonra
degiserek Tiirkceye kadin ve hatun kelimeleri olarak girmistir. Internette ise kadin
kelimesini yazdigimizda “erigkin disi insan, evlenmis disi insan, annelik
niteliklerinin bulunduran disi insan veya ev yoOnetimi gerektiren erdemleri
bulunduran disi insan” gibi anlamlar karsimiza ¢ikmaktadir (Wikipedia, 2021).

Bunun yaninda kadin gerceklesen tiim sosyal esitsizliklerin temel magduru
olarak sosyal projelerde ve yasalarda ele alinmistir. Kadinlar tizerine yapilan bir¢ok
calismada, kadinlarin erkek baskilarina ragmen var olma c¢abalarint konu
almaktadir (El¢i, 2011).

Kadinlar her zaman ikinci planda kalan, gizli veya gizli olmadan bastirilan,
bazen ¢alisilmasina izin verilmeyen, bazen izin verilse bile eve geldiginde evin isini
de yapmak zorunda birakilan ve tiim bunlar gibi bircok engelle miicadele etmek
zorunda kalmaktadirlar (El¢i, 2011).

Tiim bu zorluklarla miicadele etmek zorunda degilmis gibi, modern kadin-
geleneksel kadin, batidaki kadin-dogudaki kadin, ¢alisan kadin-¢alismayan kadin,
egitimli kadm-egitimsiz kadin gibi adlandirarak kadinlari siniflandirmaktadirlar.
Toplum kadini; duygusal, anag, bakimli olmanin yaninda birde ev isleri yapmak ve
yemek yapmak zorunda olan bir kavram igerisine sikigtirmistir (El¢i, 2011).

Sanayi donemi ile baslayan kadinlarin egitim, siyaset, ekonomi gibi
alanlarda hak elde etmesiyle toplumdaki erkek egemen yapi sarsilmistir. Boylece
geleneksel roliinii lizerinden atan kadin esitlik ilkesine dayanarak 6nemli bir adim
atmistir (Yiksel, 2014).

Kadin ve erkek arasindaki biyolojik agidan olan cinsiyet farkliliklar: erkegin
kadindan iistiin oldugunu ve kadinin &tekilestirildigi fikri toplum tarafindan kabul
edilmistir. Kadinlarin toplumdaki konumu ele alinarak, herhangi bir sportif
aktiviteyi anlama ve degerlendirme tarzi ile biyolojik farkliliklar birbiriyle
iliskilidir. Sportif aktiviteler, yiiksek diizey performans, iistlin fiziksel 6zellikler,
yetenek, basari, hirs ve rekorlarla tanimlandik¢a bu farkliliklar kabullenilir ve

kadinlar ikinci planda kalmaya devam eder. Bu durumu destekleyen yargilar ise,
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erkek bedeninin karsisinda Gtekilestirilen kadin bedenine cinsel anlamda vurgu
yapilmasi, kadin sporunun cinsellestirilmesi ve erkek sporunun atletik deneyimin

dogal formlar olarak kabul edilmesidir (Koca ve Bulgu, 2005).
1.9.2 Kadinlarin Spora Katilimi

Spora katilim, bireyin kendi performansini degerlendirmesini, yeteneklerini
sergilemesini ve kendisine hedef olarak koydugu noktalar1 degerlendirme firsati
saglayan onemli bir unsurdur (Duda ve Hall, 2001). Bireyin toplumun en kii¢iik
birimi olan ailede baglayan sosyallesmesi sonrasinda akrabalar, okul ve arkadas
cevresi olarak devam eder (Goktepe, 2008).

Birey yaklagik iki yasinda cinsiyet farkliliklarini ayirt etmeye, iic yasinda
ise oynadig1 oyunlarda ve oyuncaklarinda farkliliklar1 anlamaya baslar. Bes yasina
geldiginde ise cinsiyet farkliliklarini anlamlandirmaya baglar (Cetin, 2009). Bir¢ok
toplumda kizlar kiz oyunu oynar, erkekler erkek oyunu oynar imaji
benimsetilmistir. Bu durum ise kisilerin hangi sporu yapmayi tercih edeceklerini
etkilemektedir (Yetim, 2006). Bu etkenler sonucunda toplumda kabul edilmis olan
kiz cocuklar1 futbol oynamaz, voleybol, yiizme, jimnastik gibi sporlar1 yapar
tarzinda kaliplasmis bir kavram olusmustur.

Kadinlarin sporda bugiin ki konuma gelmeleri uzun ve degisik bir tarihin
eseridir. Baz1 tip uzmanlar1 kadinlarin ¢alisma hayatina girmesiyle birlikte, onlarin
yogun ¢aligma hayatinin stres faktoriiyle bas edemeyecek kakar narin oldugunu 6ne
stiriyorlardi. Bu nedenle kadinlarin, saglikli ¢ocuk sahibi olamama ve bir dizi bagka
olumsuz sonuglar da dahil olmak iizere bir dizi saglik durumuna yol acabilecegine
inaniliyordu. Ayrica doktorlar kiz ¢ocuklarinin 6zellikle ergenlik donemlerinde
yasam boyu enerji kapasitelerini tiiketme riski altinda olduklarina inaniyorlardi.
Biraz daha siddet icerikli aktivitelere katilan kiz ¢ocuklarinda ise kisir kalma,
zayiflik veya erkeksi tavirlar benimseme gibi riskler aldiklarini diisiintiyorlarda.

Victoria donemi idealleri, 1800'lerin ortalarinda baslayan Amerika'da
sporun modernlesmesi ¢aginda ortalama bir kadmin yaygm spor katilimina
katilmasini engelledi. Erkekler rekabetgi sporlara katilirken tist sinif olarak ayrilan
kadinlar ise golf, tenis, ok¢uluk ve kriket gibi aktivitelere katilabiliyorlardi. Tiim
bu faaliyet bicimleri Victoria donemi idealine uygundu; Katilim yogun bir faaliyet
gerektirmiyordu ve her biri elbise ve korselerden olusan cinsiyete uygun giysilerle

oynanabiliyordu (Coakley, 1990).
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19. yiizyilin sonlarinda gelindiginde Amerikalilar genglik ve yetiskin spor
programlarina 6nem vermeye basladilar bunun nedeni ise takim galigmasi, iletisim
becerileri, is etigi ve otoriteye saygi gibi unsurlarin 6neminin farkina varmalariydi.
Geng erkekler, erkeksi oOzellikler barindiran tamamen rekabet¢i aktivitelere
katiliyorken, kadimnlar sadece rekabete dayali olmayan rekreasyona katildilar.
Victoria ideallerine baglh kalan kadinlar, okguluk, kriket, tenis, yelken, paten ve
yuriiylisten hoslanmiyorlardi. Bazi literatiirlere goére 1800'lerin sonlarinda, iilke
capindaki kadin kolejlerinin yiizme ve golf gibi ek spor aktivitelerine katilmasina
izin verdigini gosteriyor. Smith College'da kadinlar 1892'de ilk kolej basketbol
maginda yarigtilar.

19. yiizyilda bireylerin spora katilimi iizerine Iskogya’da gerceklesen
arastirmada, erkek katilimcilarin kiyasla bisiklet, futbol, golf, bilardo, agirlik
antrenmani, kosu, bowls (¢im topu), balik tutma, tenis, basketbol, yelken/diger su
sporlari, squash, atletizm, rugby, masa tenisi, doviis sporlari, kayak, kriket, judo
gibi branslarini tercih ettiklerini, kadin katilimeilarin ise, yiiriiyiis, yoga, aerobik,
ata binme, dans, cimnastik, buz pateni/buz hokeyi, yiizme gibi sporlara yoneldikleri
goriilmiistiir (Sportscotland, 2001).

Sportif aktivitelerin tarihsel siireci boyunca daha ¢ok miicadele igerikli
faaliyetlere dayanan, erkek egemen bir yapi olusturulmus ve boylece toplumun
kabul ettigi cinsiyet farkliliklar1 olusmustur. 1970 yilina kadar herhangi sportif
aktivite veya oyun erkekligi simgeleyen bir davranis ve erkeklerin kii¢iik yastan
itibaren sosyallesmesi giliclenmesi adina gergeklestirilen bir etkinlik iken 1970
yillarinda bu duruma cok fazla elestiri alinmistir. Bu durumun etkisiyle birlikte
kadinlarin katilimin1 engelleyen bu yargilar kirilmis fakat bu durum giiniimiizde

hala yeterli orana ulasamamistir (Yiiksel, 2014).
1.9.3 Feminen Ve Maskiilen Kalip Yargilar

Toplumda bir takim belirli kalip yargilar vardir. Bu yargilar erkekler ve
kadilardan farkli 6zellikte davranislar beklemektedir (Sirvanli-Ozen ve Bayraktar,
1993). Toplum igerisinde kadin ve erkeklerin esit sartlara sahip oldugu savunulur
fakat birgok alanda bu esitsizligin devam etmesi goze carpmaktadir. Ornegin spor
alaninda erkekler ve kadinlar arasinda hangi spor dalin1 tercih edecekleri veya spor
miisabakalarindaki erkek kadin ayrimi dikkat ¢ekmektedir. Spor miisabakalarinin

fiziksel gii¢, dayaniklilik, kararlilik gibi 6zelliklere dayandigi savunulmaktadir.
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Toplum igerisinde ne yazik ki erkeklerin bu o6zelliklere sahip oldugu fakat
kadinlarin yarigsma temeline dayanan sporlar da basarili olamayacagina dayanan bir
yargl mevcuttur (Yetim, 2006).

Modernlesme diisiincesini kabul eden toplumsal anlayis ile birlikte kadinlar
spor yapmaya tesvik edilmistir (Koca, 2016). Bu diislincenin benimsenmesiyle
birlikte kadinlarin spor yapma oraninda bir artis saglamak ve bu yonde bir adim
atmalarin giidiilemek hedeflenmistir.

Gegmiste giinlimiizdeki kadar fazla spor bransi olmamasiyla birlikte
kadinlarin spor yapmalarina olan bakis ac¢is1 yerini giiniimiizde spor branglarindaki
cesitlilikle birlikte daha fazla kadinin spor yapma istegine birakmistir. Baglarda
toplum baskist nedeniyle kadinlarin tercih ettikleri sporlar daha kadinst denilen
ozellikler icerirken, giiniimiizde erkeksi olarak adlandirilan spor branslar1 da tercih
edilmektedir. Bu durumda erkek icin uygun olan davranislara maskiilen yani
erkeksi, kadinlar i¢in daha uygun olan davraniglara ise feminen yani kadinsi
denilmektedir.

Maskiilen olarak kabul edilen spor dallar1 tehlike, risk, siddet, hiz,
dayaniklilik, sabir, meydan okuma ve takim ruhu, cesaret, saldirganlik, gibi
ozellikleri barindirmaktadir. Ornegin boks, halter, hokey, amerikan futbolu gibi.

Feminen olarak benimsenen spor dallar1 ise daha ¢ok zarafet, estetik durus
gerektiren Ozellikleri kapsamaktadir. Buna 6rnek olarak, aerobik dans, buz pateni,
jimnastik, tenis, ata binme ve senkronize yiizme gibi sporlar verilebilir (Cetin,

2009).
1.9.4 Ulkemizde Kadinlarin Spordaki Konumu

Ulkemizde de kadinin toplumdaki yeri iizerine birgok gelisim elde
edilmistir. Ornegin erkek kadin esitsizligini énlemek adina 1926 yilinda Medeni
Kanun’da yer alan kadin haklar1 kabul edilmistir. Ozellikle de aile hukuku
alanindaki esitsizlik 6nlenmeye ¢alisilmistir (Sirmen, 2000).

Atalay 2007 yilinda ortaya koydugu c¢aligsmasinda kadinin spordaki yerine
de deginmis ve Cumhuriyetin ilanindan gliniimiize gelene kadar kadinlarin basaril
birer sporcu olarak kendilerini gelistirdiklerini ve iilkemizi temsilen bir¢ok basariya
imza attiklarini vurgulamistir.

Ne yazik ki tiim bu gelisimlerin yan1 sira kadinlar erkeklere kiyasla spor

yapma ve spor alanlarinda gorev yapma acisindan geride kalmislardir (Kara ve
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Yildirim, 2011). Ulkemizde toplumun kaliplasmis bir yargis1 haline gelen, sporun
erkek aktivitesi olarak kabul edilmesi kadinlarin bu alanda geri planda kalmasinin
en Onemli sebebidir.

Bir diger sebep ise erkekler ve kadinlarin biyolojik farkliliklaridir. Erkekler
fiziksel anlamda kadinlardan daha giiglii, cevik ve atletik yapidadirlar (Koca, 2006).
Kadinlarin ise daha kirilgan ve zarif oldugu savunulmaktadir. Bu nedenle toplumda
kadina belirlenmis bir rol vardir. Kadinlar bu roller yiiziinden sportif aktivitelerde
kendilerini ifade etmekte zorlanmaktadir (Aritan, 2011).

Eski caglardan gliniimiize kadar baktigimizda kadinlarin hep ikinci planda
kaldig1 ataerkil bir toplumda yasamak zorunda birakilmasiyla karsilasilmistir. Spor
tarihi boyunca bu cinsiyet farkliliklarina dayanan erkekler daha giiclii bu spor erkek
sporu gibi olgular nedeniyle spor tiim kitlelere ulasamamistir. Giiniimiizde eskisi
kadar olmasa da hala etkisini gdstermektedir.

Yine de tiim engelleri asan ve erkek sporu olarak benimsenmis sporlara
katilan yarismalarda basarilar elde eden kadinlar vardir. Ama ne yazik ki
toplumumuzdaki kiiltiirel bakis agisinin degismemesi ister istemez kadinlarin spor
tercihlerini etkilemektedir. Kadinlar dogas1 geregi daha ¢ok zarafet ve estetik duran
spor dallarina yonelmektedirler.

Inal (2011) arastirmasinda, iilkemizde kadinlarmn spora katilimini su sekilde
ele almistir. Tiirkiye Miisliiman bir {ilke olarak kadin ve erkeklerin hem c¢agdas bir
yasam tarzina sahip oldugu hem de gelenek ve goéreneklere bagli olduklart bir
toplumu barindirir.

Spor ise devlet destekli bir sistem tarafindan yonetilmektedir. Bu
yapilanmanin gengleri ve kadinlar1 tesvik edici bir¢ok projesi vardir. Fakat tiim
imkanlarin saglanmasina ragmen cografi kosulara, sosyo-ekonomik duruma, egitim
diizeyine gore kadinlar ve kiz ¢ocuklart erkeklerle esit sartlara sahip degildir.
Bunun yaninda ailelerin spor ile iligkisi kiz ¢ocuklarinin spor yapma oranim
etkilemektedir. Son yirmi yilda kadinlarin spora katilimda bir artis yasanmis olsa

da bu artis erkekler ile arasindaki farki kapatmaya yetmemektedir.
1.9.5 Kadinlar i¢cin Spor Katilminin Faydalari

Kadinlar spora katilimdan cesitli sekillerde yararlanmaktadir. Bazi
aragtirmalarda, okullar aras1 spor miisabakalarina katilan liseli kizlarin muhtemelen

daha iyi notlar alacag belirtilmistir. Bunula birlikte;
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. Saglikli olmak

. Zinde veya giiclii olmak

] Basarili olmak

. Daha iyi uyum saglamak

. Ozgiivenli olmak

. Kendisine ve ¢evresindekilere saygili olmak

. Istihdam olanag1 saglamak.. gibi bir¢ok fayda sagladigi kabul
edilmektedir (Amman, 2005, Var, 2018).

1.10  Spor Taraftar: Olarak Kadin

Kadinlar ve erkekler toplum igerisinde bulunan bir¢ok alanda bir araya
gelmek zorunda olan bireylerdir. Bir araya geldikleri alanlardan bir tanesi de
spordur. Bireylerin sportif aktivitelere katilim veya sportif aktiviteyi seyretme
amagch bir araya gelmeleri engellenemez. Ancak spor alaninda kabul edilmesi zor
erkek egemen bir anlayis sz konusudur. Bu nedenle kadinlar karsilarina ¢ikan bu
anlayisa kars1 bir miicadele vermektedirler.

Ulkemizde kadinlar yalmzca spor yapma konusunda degil seyretme
konusunda da bir¢gok engelle karsilasmistir. 18. Yiizyila kadar erkek egemen olarak
goriilen bircok bransta spor tesisleri yapilirken kadinlarin oray1 kullanma ihtimali
dahi gérmezden gelinmistir. Genelde biiyliksehirlerin disinda kalan stadyumlarin
hi¢ birinde kadinlara ait bir tuvalet bulunmamaktadir. Bu durum 18. Yiizyil ile
birlikte degismeye baslamistir. Ciinkii artik spor salonlar1 yalnizca sportif
faaliyetlerine ev sahipli yapmak disinda seminerler, bilgi yarigsmalari,
sempozyumlar gibi aktivitelere de ev sahibi yaptig1 i¢in kadinlar1 g6z ardi etmek
miimkiin degildir (Ozsoy, 2008).

Ulkemizde kadin taraftarlarin tribiine gelmesi noktasinda en yogun ¢aligma
yapmasi gereken kurum Futbol Federasyonudur. Ancak bu kurumun bakis agisi
futbolu sevdirerek ve daha genis kitlelere hitap ederek fair-play ruhunu
olusturmaktan Ote, pragmatist bir yaklasimla kadin taraftarlar1 yeni pazarlar olarak
gormektedir.

Futbolun tarihsel, kiiltiirel ve sayisal olarak erkeklerin hakimiyetinde olmasi
(Koca, 2012), futbolun belki de sporlar icinde dogal olarak erkeklere ait sayilan en

onemli alanlardan birisi olmasini saglamistir (Hacisoftaoglu, 2018).
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Or (2009), futbol camiasmin kadinlara kapilarin1 agmasi gerektigini ve
kadinlarin ilgi alanina girmenin bir yolunu bulmasi gerektigini bdylece hedef
pazarin biiyiitebilecegini vurgulamistir. Bu durum yalnizca futbol i¢in s6z konusu
degildir, tiim spor dallar i¢in gecgerlidir.

Futbol toplumumuzda erkek egemen yapiya sahip bir spor dalidir. Bu
nedenle iirettigi {iriin ve hizmetler daha ¢ok erkek kesime hitap etmektedir. Yani
futbol camiasinda kadin ve erkek ayrimciligi hala devam etmektedir. Bu duruma
ornek olarak, futbol okullarinda agilan kontenjan sayisindan, tribiinlere girecek
taraftar sayilarina kadar hepsi erkekleri kapsayarak yapilmaktadir (Yiiksel, 2014).

Oysaki kadinlarin futbol diinyasinda yer almastyla, tiikkenen bilet sayilarinda
artis yasanmasi, futbol okullarina kiz cocuklarinin da kayit yaptirmasi, kadinlarinda
futbol oynamasi ve medyanin etkisini ¢cekmesi, en dnemlisi de aligveris tutkularini
g0z Oniine alirsak futbola olan ilgilerinin artmasiyla lisansl iiriinlerin tiiketimi
paralel olarak artis gosterecektir. Iste tiim bu nedenlerle kadin piyasaya kar orani
saglayacaktir (Pelak, 2005).

Futbolun en oOnemli unsurlarindan birisi taraftarlardir. Futbolun
cinsiyetlendirilmis bir alan olmasi taraftarlig1 da etkilemistir. Futbol taraftarlig: da
erkeklerin hakimiyetine girmis bir alan olarak kabul edilmektedir. Bu sebeple
taraftarlik ve futbol konulu bilimsel arastirmalarin ¢ogunun odak noktasini erkek
taraftar olusturmustur (Lenneis ve Pfister, 2015; Pope, 2012).

Ayrica taraftardan giicliiliik, dayaniklilik, kavga edebilme gibi 6zelliklerin
beklenmesi ve kadinlarin dogal olarak gii¢siiz olduklarina dair toplumsal inang
kadinlarin taraftarlik icerisindeki hiyerarsik konumlarinin altta olmasma yol

agmaktadir (Pitti, 2019).

1.11  Konu file flgili Yurt i¢cinde Ve Disinda Yapilan Bilimsel

Calismalar;

Amerika’da lise 6grencileri {lizerinde gerceklesen calismada toplam 3783
ogrenciden, %60 oraninda erkek, %47 oraninda ise kadin katilimcinin sportif
faaliyetlere katildig1 saptanmistir (Fejgin, 2001). Moskova Meslek Okulu’nda
egitim goren 200 6grenci iizerinde gerceklesen bir arastirmada, erkeklerin fiziksel
aktiviteye katilma oran1 %51, bu oran kadinlarda ise %32 olarak tespit edilmistir.
Ayrica spor yapma orani olarak erkeklerin haftalik ortalamasi 3,1 saat, kadinlarin

ise 2,2 saat olarak bulunmustur (Bagir ve Geri, 2006).
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Tiirkiye’de ise Mehmet Akif Ersoy Universitesi Egitim Fakiiltesi’nde egitim
goren toplamda 282 6grenci iizerinde gergeklestirilen bir arastirmada, 118’1 erkek
164’1 kadin olmak iizere, erkeklerin sportif aktivitelere kadinlardan daha fazla
zaman ayirdigr gorilmektedir. Ayrica, “aktif katilim gerektiren sporlar1 yaparim”
yanitina katilanlarin orani erkeklerde % 63 iken, kadinlarda ise % 30’dur (Pepe ve
Arkadaglar1, 2006).

Mugla Universitesi’'nde gerceklesen 1018 katilimcinin bulundugu bir
arastirmada ise, erkeklerin katilim gdsterdikleri spor dallar1 sirasiyla futbol, tenis,
fitness, basketbol, doga yiirliylisli, kizlarin katilim gdsterdigi spor dallar1 ise
sirastyla dans, tenis, fitness, doga yiirliylisli, halk oyunlari, voleybol olarak tespit
edilmistir (Zorba ve arkadaslari, 2006).

Istanbul’da 733 kadm iizerinde yapilan bir arastirmada ise kadimlarmn
sirastyla yiizme, step, aerobik, yiiriime, tenis, aletli ¢alisma, kosu, voleybol,
cimnastik ve fitness sporlarina katilim gosterdikleri saptanmistir. Yine ayni
calismada kadinlara sorulan “yapamadiginiz, ama imkan olsa yapmayi arzu
ettiginiz sporlar nelerdir” sorusuna verilen cevaplar sonucunda en ¢ok arzu edilen
ilk bes brans sirasiyla tenis, yiizme, kayak, basketbol ve voleybol olmustur
(Amman, 2005).

Fasting ve Pfister’in 1997 yilinda Tiirkiye’de kadinlarin spora katilimlarinin
onilindeki engelleri arastirmak amaciyla kadin sporcular ile yapmis olduklari
goriismelerin sonucunda, diger iilkelerle kiyaslandiginda sporu birakma oraninin
fazla oldugunu tespit edilmistir. Bu oranin yiiksek olmasinin nedenlerinden ilkinin
kadinlarda evlenme yasinin kiigiik olmasi ve bu nedenle kiigiik yasta annelik, ev
temizleme, yemek pisirme gibi sorumluluklarin yiiklenmesi olarak bulunmus.
Ikinci olarak sportif hayati aktiflesen bir kadin {izerindeki baba veya es baskisinin
ya da kontroliiniin artmasi olarak ortaya koyulmustur.

Amman ve Yaprak tarafindan 2009 yilinda gerceklestirilen aktif spor yapan
veya yapmis 16 elit kadin sporcu, antrendr ve spor yoneticisi ile yapilan nitel bir
arastirmada, llkemizde kadinin spordaki konumu incelenmistir. Bu durumda
toplumun sporu erkeksi bir faaliyet olarak gormesi, kadinlarin spora katilim
anlamindaki problemlerden daha fazla etkilenmesi, ayrica kadinlarin kendine 6zel
problemlerinin olmasi, medyada ise kadinlar1 cinsel bir obje gibi sunulmasi, elde
ettikleri basarilarin erkekler ile esit goriilmedigi, cinsiyet esitliginin kabul

edilmedigi, spor yapmak amaciyla gittigi yerde tacize ugramasi ve bu sorunun

38



giderilmesi yerine iizerinin ortiilmesi konu almistir. Ayrica kadinlarin birgogunun
genel anlamda ekonomik olarak bagimli olmasi ve igsiz olmasi, spor ortaminda
kalitesiz sartlar altinda ¢alismas1 ve geleneksel roller yiiklenilmesi gibi sorunlar da
eklenerek arastirmanin sonucu olarak goz oniine ¢ikartilmistir.

Yine Yaprak ve Amman (2009) tarafindan Beden Egimi ve Spor
Yiiksekokulu 6grencileriyle gergeklestirilen ¢alismada, toplam 250 Ogrencinin
1251 kiz, 125’1 erkek katilimer yer almistir. “Kadin antrenorler is bulmak igin
erkeksi olmak zorundalar” ciimlesine erkek katilimcilarin kadinlara oranla daha
fazla katildig1 saptanmistir. Bu durum ise yine sporun erkeksi bir yapida olmasi
gerektigini savunun bir diisiinceyi ortaya koyuyor.

Salli ve arkadaslar1 2006 yilinda %51°1 kadin, %48’1 erkek olan 80
voleybolcu ve voleybol antrenorii ile cinsiyet kavrami tizerinde gerceklestirdikleri
arastirmada, antrenor, doktor ve avukat gibi 6n planda olan bazi mesleklerde ilk
akla gelen cinsiyetin %84 oraninda erkek oldugu tespit edilmistir. Bu durum ise
toplumdaki ve toplumun bir pargasi olan spor alanindaki cinsiyet¢i yapiy1 ortaya
koymaktadir.

Ekmekgi ise 2006 yilinda Tirkiye’deki basketbol hakemlerinin cinsiyet
ekseninde yaptig1 bir arastirmada, federasyonda 90 kadin hakem ile 371 erkek
hakemin mevcut oldugunu belirtmistir. Bu durumun ise basketbol branginin daha
cok erkeklere o0zel bir spor olarak kabul edilmesinden kaynaklandigin
acitkmaktadir.

Theberge 1997 yilinda yapmis oldugu arastirmada daha ¢ok erkeklerin
katildig1 hokey bransinda artik kadinlarinda yer aldigini vurgulamistir. Fakat erkek
ve kadin sporcular arasinda erkek ve kadin ayrimina 6rnek gosterilebilecek dnemli
bir kural vardir. Bu kurul oyun esnasinda erkekler tiim viicut olarak temas
edebiliyorken kadinlarda viicut ile engelleme cabalarina izin verilmemektedir.
Kadin sporcular buna itiraz etmis olsalar da yaralanma riskinin ytiksek olmasi gibi
nedenlerden dolay1 viicut temasinda izin verilmemektedir.

Pelak tarafindan 2005 yilinda Giliney Amerika’da kadin futbolu iizerine
gerceklestirilen bir aragtirmada, kadinlarin spor yapmasi 0Ozelliklede futbol
oynamasi konusunda karsilarina birgok engel ¢ikmaktadir. Sunu belirtmek gerekir
ki Giliney Amerika’da futbol yalnizca bir oyun degildir ayn1 zamanda giictiir sonucu

¢ikartilmistir.
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Cape Down Universitesi futbol kuliibiinde aktif olarak oynayan bir kadin
futbolcu ile gerceklestirilen goriigmede kadin sporcu futbol yasami ile ilgili
deneyimlerini su sozler ile ifade etmistir: “6-7 yaslarinda erkeklerle birlikte sokakta
futbol oynardik. 11-12 yaslarina geldigimde kiz oldugumu fark ettiler ve beni futbol
oynamaya bir daha ¢agirmadilar”. Bu 6rnekte de goriildiigii tizere belirli bir yasa
gelinene kadar bireyin cinsiyetinin ne oldugu énemli degildir ama birey tarafindan
cinsiyetler arasindaki farkliliklar anlasilmaya basladiginda erkek oyunu kadin
oyunu olarak ayrim yapilmaya baglar.

Bu durumun bir benzer 6rnegi de Irlanda’da mevcuttur. Irlanda’da erkekler,
kadinlarin futbol veya rugby kuliiplerine {iyeliklerinin kabuliinde ve sonrasindaki
antrendr, yonetici, sponsorlar ve mag¢ gorevlilerinin se¢iminde 6nemli bir rol
oynamiglardir (Liston, 2006). Bu duruma gore erkekler kadinlari spordaki
egemenligini yikict bir tehdit unsuru olarak gérmekte ve bu nedenle ellerindeki ipi
saglam tutmaktadirlar.

Tiim bu arastirmalar sonucunda kadinlarin spora katilmasi veya sporu
seyretmesi erkekleri rahatsiz etmistir. Kadinlar spora katilmak veya seyretmek
istediginde bir sekilde engellenmis ya da bastirilmistir. Kadinlarin spora
katilmasiyla bunca zaman insa ettikleri erkek egemen spor kiiltiirli yikilacak ve
modern spor kiiltiirii yasanacagindan bu duruma kars1 ¢ikilmis kadinlar1 bir tehdit
unsuru niteliginde gormiislerdir. Kadinlar iizerine gergeklesen bir¢cok arastirma

kadinlarin geri planda kalmasini, bastirilmasini veya engellenmesini icermektedir.

1.12  Spor Taraftarlar1 Uzerinde Yapilan Yurt i¢i Ve Yurt Dis:

Bilimsel Calismalar

Ekinci’nin 2018 yilinda yayinladig1 ¢alismasinda katilimcilarin yanitlarina
gore katilim gergeklestirdikleri spor dalina bakildiginda futbol, basketbol, voleybol
ve hentbol branslarindan hentbol ve voleybol branslariyla ilgilenen katilimeilarin
destekledikleri takim ile 6zdeslesme diizeylerinin daha fazla oldugunu saptamistir.

Aslan ve Geyik, 2018 yilinda futbol ve basketbol taraftarlarinin sporda
siddet ve istenmeyen davranislara bakiglarinin incelenmesi {izerine bir ¢aligma
gerceklestirmistir. Bu ¢alisma sonucunda futbol ve basketbol taraftarlarinca siddeti
tetikleyen nedenler hakemlerin yanlis karar vermeleri, sike olaylari, kars1 takimi

kiskirtict slogonlar, haberlerin gerilimi artirici sekilde lanse edilmesi, hukuki agidan
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eksikliklerin olmast ve giivenlik Onlemlerinin yeterli olmamasi seklinde
stralanmustir.

Can ve arkadaslar ise 2020 yilinda yayinladigi makalesinde basketbol ve
futbol taraftarinin 6zdeslesme diizeyi, iletisim becerisi ve saldirganlik arasindaki
iligkiyi anlamak amaciyla gerceklestirmistir. Arastirma sonucunda kadinlarin
erkeklere oranla iletisim becerilerinin daha yiiksek oldugunu, bunun nedeninin ise
kadinlarin iletisim kurma ve kendilerini ifade etmekte iyi olmalarindan

kaynaklandigin1 vurgulamislardir.
1.13  Kadin Taraftarlar Uzerine Yapilan Arastirmalar

Literatiirde, taraftar davranislari ile ilgili son on yilda yapilan, arastirmalarin
odak noktas1 erkek taraftarlardan kadin taraftarlara kaymis, kadinlarin nasil taraftar
olduklar1 ve taraftarlik icerisindeki rolleri gibi konulara odaklanilmistir.

Pope, 2012 yilinda yaptig1 arastirmasinda Giulianotti’nin (2002) taraftarlik
tanimindan da yararlanarak taraftarlikta iki tip kadinlik performansi oldugunu
belirtmistir: kadinsi kadinlik ve erkeksi kadinlik.

Mewet ve Tofoletti, 2011 yilinda kadinlarin dort farkli sekilde taraftar
olduklarmi 6ne stirmiis ve taraftar bir ailede dogup taraftar olanlar1 kaninda olanlar,
televizyon ya da arkadaslar1 araciligiyla taraftar olanlar1 Ogrenenler, bir mag
izledikten sonra spora hayran olanlar1 doniisenler ve partnerleri ya da sevgilileri
aracilifiyla taraftar olanlari cinsel yolla bulasanlar seklinde adlandirmislardir.

Pope ve Kirk (2014) ise Ingiltere futbol takimi Leicester City taraftari
kadinlar ile yaptig1 arastirmasinda ii¢ farkli jenerasyondan kadinlarin taraftar
olmalarmin okuldaki hangi fiziksel aktiviteye katiliminin etkiledigini bunun yani
sira taraftar olurken aile ve diger faktorlerin rollerinin ne oldugunu aragtirmislardir.
Kadin taraftarlar ile yaptiklar1 goriismelerin sonucunda, kadinlarin okuldaki beden
egitimi dersindeki deneyimlerinin, yetiskinlik donemindeki profesyonel futbola
olan ilgilerini ¢ogunlukla olumsuz etkiledigi sonucuna varmislardir.

Tribiinlerde kadinlarin sayilarini artirmaya yonelik ¢alismalarin tek sebebi
kiifir ve siddet gibi olaylar azaltilmaya g¢alismalar oldugunu sdylemek yanlis
olmaz. Fakat yapilan tim caligmalara bakildiginda ne istenilen diizeyde kadin
taraftar tribiinlerde yer almis ne de siddet ve kiifiir davranislar1 engellenebilmistir.

Pfister ise Lenneis (2015) ile kadin taraftarlarin, erkeklerin ve geleneksel

toplumsal cinsiyet normlarimin hakimiyetinde olan taraftarlikta bu kaliplar
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olusturmak ve kirmak i¢in neler yaptiklarini anlamak iizere Danimarka’da
yaptiklar1 caligmada, kadinlarin cinsiyetciligin taraftar kiiltiiriiniin bir pargasi
oldugunu kabul ettigini bulmuslardir.

Ultras grubu (siirekli olarak maca giden, takimi i¢in koreografiler olusturan,
kendisini destekledigi takima adamis olan taraftar gruplari) ile etnografik bir
calisma yliriiten Pitti (2019), arastirmasinda erkek hakimiyetinde olan ve toplumsal
cinsiyet kaliplarinin belirleyici oldugu bu grupta kadinlarin da bu onyargilara
uydugu ve buna katki sagladigi ayrica dogal farklilik séyleminden dolay1 da
kadinlarin Ultras grubunda esas degil yardimci konumunda olduklar1 sonucuna
varmigtir.

Ulkemizde ise kadin taraftarlar iizerine yapilan ¢alismalarda; Ozsoy (2008),
Tiirkiye Futbol Federasyonunun 2005 yilinda gerceklestirdigi Futbol Kamuoyu
Arastirmasi’nda arastirmaya katilanlarin %47,8’1 futbol ile ilgili haber ve yorumlari
takip ettigini belirtmislerdir. Bu orani cinsiyet olarak degerlendirdigimizde
erkeklerin izleme orani %56,7, kadinlarin izleme orani ise %14,6’dir. Kadinlarin
futbolla ilgilenmesi ¢ogunlukla yargilanmis ve engellenmistir.

Tribiinlerde kadinlarin sayilarini artirmaya yonelik ¢alismalarin tek sebebi
kiifiir ve siddet gibi olaylar1 azaltilmaya calisilmasidir. Fakat yapilan tiim
calismalara ragmen ne istenilen diizeyde kadin taraftar tribiinlerde yer almis ne de
siddet ve kiifiir davraniglar1 engellenebilmistir.

Tirkiye’de ise kadin taraftarlarla gergeklestirilen arastirmalar sinirh
sayidadir. Ornegin Nuhrat 2017°deki ¢alismasinda, Tiirkiye’deki futbolda adalet
kavraminin cinsiyetlendirilmis oldugunu ve evrensellesmis olan normlara gore
farklilagtigim1  ortaya koymus ve kadmlarin cinsiyetlendirilmis adaletin
olusturulmasinda hegemonik erkekligi yeniden tirettiginin altin1 ¢izmistir.

Erhart (2013) Besiktas’in kadin taraftarlariyla bir arastirma gergeklestirmis
ve bu taraftar grubunun Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasinin ardindan meydana
gelen sosyal, kiiltiirel ve politik degisikliklerle iliskilendirilmesini amaglamistir.
Yine Erhart (2016) farkli bir makalesinde dogal farkliliklar savindan tiireyen
kadinlarin kirilgan, kiiftirden ve soguktan stirekli sikayet eden bir yapisinin oldugu
on kabuliiniin taraftarli1 da cok etkiledigini ve bu dogaya karsi ¢ikan kadinlarin ise
delikanli kabul edildigini vurgulamis ve taraftarlik icerisinde bu delikanli kadinlarin

kabul gordiiglinii belirtmistir.
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Katlav ve Oney (2018)’in yapmus oldugu arastirmaya katilan taraftarlarin
cinsiyetleri bakimindan, her bir degiskende kadin katilimcilarin erkek katilimcilar
ortalamasiin {izerinde oldugu goriilmektedir. Degiskenler arasinda siibjektif
(6znel) norm degiskeni ile cinsiyetlerinin incelenmesinde anlamli bir farklilik
bulunmustur ve bu farklilik kadin katilimcilarin erkeklere gore taraftar olduklar
spor kuliibiiniin lisansli spor iiriinlerini satin almada sosyal ¢evre faktorlerinin ve
normatif inang¢larin birbirinden ayr1 olmasi sonucundan kaynaklandigini
sOylemistir.

Ulkemizde gergeklestirilmis olan, kadinlarin tribiinlerdeki katilim sayis1 ve
katilim nedenleri iizerine ortaya koyulan bazi aragtirmalara agsagida yer verilmistir.
Bursaspor’un 2007-2008 futbol sezonunda gerceklestirdigi bir calismada, Bursa
Atatlirk Stadyumunda oynanan Konyaspor miisabakasinda stadyumda bulunan
yetigkin 250 seyirci arasinda 79’u bayan taraftar ve ¢ocuk tribiinii i¢in ayirmis olan
bolgede oturan 8-15 yas arasindaki 250 cocuk seyircinin 72’si kizdir. Bursaspor
kuliibii tarafindan yapilan ¢aligmada, ¢calismaya katilan yetiskin taraftarlarin %75’1
stadyumda cocuk triblinii olmasmin kendilerinin kiifiir ve siddet eyleminde
bulunmasini engellemede etkili olabilecegini belirtmistir. Yetiskin taraftarlarin
%14°1 ise karasiz kalmistir. Caligsmaya katilan taraftarlardan %74°1, ¢ocuklarin
kiifiir ve siddet eylemlerine kars1 actiklar1 pankartlar ve soyledikleri sloganlarin
kiifiir ve siddet eylemlerinde bulunulmasini engellemede olumlu etki yapacagini
belirtmistir. Ayni taraftarlarin %77’s1 stadyumlarda daha fazla kadin ve cocuk
seyirci olmasi durumunda, futbol magclarindaki kiifiir ve siddet eylemlerinin
azalabilecegini belirtirken, ¢alismaya katilan kadin taraftarlardan sadece 1 tanesi
stadyumlarda daha fazla kadin ve g¢ocuk seyirci olmasinin tribiinlerdeki kiifiir ve
siddet eylemlerinin azalmasinda etkili olmayacagini belirtmistir. Kadin taraftarlarin
% 8’1 soruya kararsiz kaldiklarini belirtirken, % 90’1 stadyumlarda daha fazla kadin
ve ¢ocuk seyirci olmasinin triblinlerdeki kiiflir ve siddet eylemlerinin azalmasinda
etkili olacagini belirtmistir (Adilogullari, 2008). Bu arastirma sonucunda
cikartacagimiz sonug ise kadin ve ¢ocuklarin spor seyretmelerini istemek disinda
saldirganlik, siddet ve kiifiir igerikli davraniglari engellenmek amaciyla
stadyumlarda olmalar1 istenmekte, bu durum sonucunda kadinlarin kendilerini bir
arag olarak kullanilmasindan rahatsiz olmalarina yol agabilmektedir.

Kuru ve Var’in 2009 yilinda Kirsehir’de 51°1 kadin toplam 481 taraftar

tizerinde yapmis olduklar1 ¢alismada “Kadin taraftarlarin triblinde maca
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seyretmeleri kiifiir olaym azaltir m1?”” sorusuna drneklem grubunun % 66°s1 evet
azaltir cevabimi vermislerdir. Ayni calisma igerisinde “Hakem yanlis karar
verdiginde nasil tepkiler gosteriyorsunuz?” sorusuna ise katilimcilarin %42’si kiifiir
ediyorum.” demistir. Bu arastirmaya bakildiginda katilimcilarin verdigi cevapla
bize triblinlerdeki kaliplasmis yargilarin kadinlar araciligiyla dahi olsa
degisemeyecegi sonucunu vermektedir.

Yapilan bir¢ok arastirmada katilimcilarin bu fikre sahip olmasina ragmen
sadece kadin ve cocuklarin izledigi maglarda bile yogun kiifiirlii séylemler dikkat
cekmektedir. Sadece kadinlarla cocuklarin izledigi 3 Mayis 2012 tarihinde oynanan
Besiktas — Fenerbahc¢e maginda ve 20 Eyliil 2011 tarihinde oynanan ve yine sadece
kadinlarla ¢ocuklarin izledikleri Fenerbahce - Manisaspor miisabakasinda yogun
bir sekilde kiifiirlii tezahiirat yapilmistir. Yani tribiinlerin tamamini da kadinlardan
olustursak yine de kiifiir olgusunun Oniine ge¢ilememektedir. Futbol
Federasyonunun seyircisiz oynama cezasi yerine verdigi, sadece kadin ve ¢ocuk
taraftarlarla oynama cezasi ilging tartismalara sebep vermistir. Kadinlarin kuliiplere
bir ceza unsuru olarak gdosterilmesi kadin taraftarlarin da elestirilerine neden
olmustur. Ancak bu uygulama beklenmedik sonuglar da vermistir.

Orta’nin yaptig1 ¢alismada sadece kadin ve ¢ocuklarin izledigi maglarda
toplam 32 sar1 2 kirmizi olmak lizere 34 tane kart cezasi verilmistir. Maglarda
toplam 21 gol olmustur. Ayni takimlarin ayni sezon veya bir onceki sezon
birbirleriyle oynadig1 révans maglar1 incelendiginde toplam 42 sar1 1 kirmizi olmak
tizere 43 tane kart cezasi verilmistir. Maglarda yine toplam 21 gol olmustur.
Caligmada elde edilen bulgu sayilardan da anlagilacag: gibi sadece kadin ve ¢ocuk
taraftarlarin izledigi maglarda kart sayisi1 %25 oraninda azalmistir (Orta, 2012).
Ayrica bu konuya ek olarak, Fenerbahce nin oynadig1 Sivasspor ve Manisaspor
maglarinda Fenerbahge’nin lisanslt iriinlerini satan magazanin cirosu % 25
artmistir (Habertiirk, 2012). Yani kadinlarin yalmizca siddete karsi sakinlestirici
0zelligi degil ayn1 zamanda spor pazarinin kalkinmasina da etkisi vardir.

Tiim bu 6rnek aragtirmalar sonucunda, 6zellikle futbol bransinin popiiler
oldugu spor camiasinda kadinlarin spor yapma ve seyretme orani son yillarda artis
gosterse de erkeklere oranla hala az sayidadir. Toplumun kiiltiirel bakis acis1 kadini
spordan uzaklastirmis ve erkek egemen bir yap1 olugturmus olsa da giiniimiizde bu
bakis acisina katilmayan cok fazla kadin vardir. Seyir ve satin alim olarak

karsilastirildiginda ise kadinlarin satin alma oraninin fazla oldugu saptanmis ve bu
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da bize kadmlarm alis veris tutkusunun spor camiasinda da devam ettigini
gostermektedir.

Karatoprak, 2019 yilinda yaymlamis oldugu c¢alismasinda; futbol
taraftarlarinin takimlariyla 6zdeslesme diizeyleriyle spor organizasyonlar tiiketimi
arasindaki iliski ortaya koymaya calistigi c¢alismasinda taraftarlarin  spor
organizasyonlarini tliketimi %87 oranda yiiksek bulunmus, taraftarlarin
takimlartyla 6zdeslesmesi ise %36 oraninda diisiik bulunmustur. Bu arastirmaya
gore taraftarlarin 6zdeslesme diizeyleri ile cinsiyet, yapilan spor dali, mag1 seyretme
alani, mag1 seyretmeye gitme sikligl, mag1 seyretmeye gitme nedeni ve passolig
kartina sahip olma nedenleri arasinda anlamli bir iligki oldugu bulunmustur. Ayrica
taraftarlarin spor organizasyonlar1 tiiketim diizeyleri ile yas, cinsiyet, meslek,
medeni durum, anne babanin egitim diizeyi, yapilan spor dali, ma¢ izlemeye gitme
nedenleri gibi degiskenler arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur. Taraftarlarin
takimlariyla 6zdeslesme diizeyleri arttikca taraftarlarin spor organizasyonlari
tiketimine kars1 daha bagimsiz, daha mesafeli, daha ¢ekingen bir sekilde
yaklagtiklari, hizmet kalitesine daha fazla 6nem veren bir hale geldikleri
anlagilmistir.

Ozdeslesme iizerine yapilan bir baska calisma ise Giillii ve Giiglii (2006)
tarafindan ortadgretim 6grencilerinin taraftar1 olduklari takim ile 6zdeslesmelerinin
incelenmesi iizerine yapilmistir. Bu ¢alisma sonucunda elde edilen bulgulara gore
erkek ogrenciler ile kiz 6grencilerin 6zdeslesme puan ortalamalar1 arasinda anlamli
bir fark bulunmus, erkek 6grencilerin kiz 6grencilere oranla 6zdeslesme puanlarinin
daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Son olarak Demirel ve arkadaslarinin 2007 yilinda gergeklestirmis olduklari
caligmada tniversite Ogrencilerinin desteledikleri spor takimi ile 6zdeslesme
diizeyleri incelenmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bilgilere bakildiginda
farkli tiniversitelerdeki 6grencilerin spor taraftar1 olarak takimlari ile 6zdeslesme
diizeyleri arasinda anlamli bir fark bulunmamistir. Cinsiyet acgisindan bakildiginda
ise erkek ve kiz 6grencilerin takimlari ile 6zdeslesme diizeyleri arasinda anlamli bir
fark oldugu goriilmiistiir.

Yapilan birgok arastirmada da goriildigli tizere Ozdeslesme diizeyi
acisindan bakildiginda degiskenler arasindaki en etkili kavram cinsiyettir. Cikan
sonuglara bakildiginda erkeklerin taraftar olarak destekledigi takim ile 6zdeslesme

orani kadin taraftarlara oranla daha yiiksek ¢ikmaktadir. Bu duruma psikolojik bir
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acidan yaklasirsak, kadinlarin bir takim ile 6zdeslemesi i¢in o takimda kendisine ait
bir seyler gormesi gerekir. Destekledigi takim ile arasinda bir bag olduguna
inanmasi ve kendisini o sahanin, tribiiniin bir pargasi olarak gérmesi 6zdeslesme

diizeylerini artiracaktir.
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IKINCi BOLUM
2. YONTEM

Arastirmanin bu boliimiinde, arastirma modeli, arastirmanin evren ve
orneklemi, veri toplama yontemi, verilerin toplanmasi i¢in kullanilan igsel
giidiilenme, digsal giidiilenme, 6zdeslesme Olgeklerinin giivenilirlik ¢calismalar1 ve
toplanan bu verilerin hangi istatistik yontemi kullanilarak analiz edilmesine ait

bilgiler sunulmaktadir.
2.1 Arastirma Modeli

Spor taraftar: olarak kadinlarin sporu seyretme giidiileri ve taraftar olarak
0zdeslesme nedenleri arasindaki iliskiyi inceleyen bu tez c¢alismasinda; nitel
arastirma modeli ile birlikte nicel arastirma modellerinden biri olan genel tarama

yaklagimi ve iligkisel tarama modeli kullanilmstir.
2.2 Arastirmanin Evren Ve Orneklemi

Bu arastirmanin ¢alisma evrenini, 2020-2021 yillart igerisinde Tiirkiye’nin
Bati1 Karadeniz ve Marmara Bolgelerindeki spor miisabakalarini takip eden ve
taraftar olarak destekleyen kadinlar olmustur.

Arastirmanin 6rneklem grubu ise, rastgele drnekleme ydntemi ile Istanbul,
Kocaeli, Sakarya, Bolu, Ankara, Bartin, Zonguldak ve civarindaki yerlesim
yerlerinde bulunan aktif veya pasif olarak spor miisabakalarini takip eden, herhangi
bir takimi destekleyen ve tamami kadinlardan olusan toplam 542 kisiden

olusmaktadir.
2.3  Veri Toplama Araci

Bu calismada veri toplama araci olarak anket teknigi kullanilmistir.
Aragtirmaci tarafindan belirlenen anket formu ii¢ béliimden olugmaktadir. Birinci
boliim, katilimcilarin  demografik o6zellikleri ve spor seyretme nedenlerini
O0grenmek amaciyla sorulmus 12 sorudan olusmaktadir.

Ikinci boliim, Polat ve Yalgin tarafindan gelistirilmis 2020 yilinda toplamda
45 sorudan olugan, Spor Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olgegi (SSIDGO) Ve Spor
Seyircileri I¢in I¢sel Giidii Olgegi (SSIIGO) 6lcegi kullamlmustir. Olgek 7°1i likert

tipinde “hi¢ katilmiyorum=1, tamamen katiltyorum=7" seklinde puanlanmustir.
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Olgekte ters gevrilerek puanlanmis madde bulunmamaktadir. Polat ve Yal¢in’mn
(2014) elde ettigi sonuglara gore toplam 6lgegin ve alt boyutlarin Cronbach’s Alpha
i¢ tutarlilik degerleri incelendiginde en yiiksek degerin Bahis imkanlar1 (0=0,90)
alt boyutunda oldugu, en diisiik degerin ise Kiiltiirel Gelisim (0=0,71) alt boyutunda
oldugu belirlenmistir. Toplam 06lgegin i¢ tutarlilik degerleri ise 0=0,86 olarak
bulunmustur. Ayrica 6l¢egin bu calisma i¢in yapilan giivenilirlik analizi sonucunda
digsal gidii olgegi gilivenirlik boyutunda Sosyal Paylasim (a=0,80), Popiilarite
(0=0,83), Aile Baglar1 (a=0,91), Medya Etkisi (¢=0,84), Etik Degerler (0=0,90),
Bahis Imkanlar1 (a=0,92), Oyun Bilgisi (a=0,88), Kiiltiirel Gelisim (0=0,85),
Estetik Degerler (0=0,91), en yiiksek degerin Bahis Imkanlari (a=0,92) alt
boyutlarinda oldugu, en diisiik degerin ise Sosyal Paylasim (¢=0,80) alt boyutunda
oldugu bulunmus ve toplam Cronbach’s Alpha degeri 0,93 olarak hesaplanmistir.
I¢sel giidii 6l¢eginin giivenirlik boyutunda Milli Duygular (0=0,93), Spor Tutkusu
(0=0,92), Rekabet Duygusu (0=0,94), Taraftarlik (0=0,95), Yerel Baglilik
(0=0,95), Beceri Diizeyi (0=0,94), Rahatlama (a=0,90), en yiiksek degerin
Taraftarlik (0=0,95), Yerel Baglilik (0¢=0,95) alt boyutlarinda, en diisiik degerin
Rahatlama (¢=0,90) at boyutunda oldugu bulunmus ve toplam Cronbach’s Alpha
degeri 0,96 olarak hesaplanmistir. Olgegi gelistiren arastirmacidan 2 Ekim 2020
tarihinde 6l¢ek kullanim izni alinmastir.

Uciincii boliimde ise, Wann ve Brancombe tarafinda 1993 yilinda
gelistirmis, Giinay ve Tiryaki (2003) tarafindan Tiirk¢e gegerlik ve giivenirlik
calismas1 yapilan ve 7 sorudan olusan, Spor Taraftarlar1 Ozdeslesme Olgegi
(STOO) kullanilmustir. Olgek 8°1i likert tipinde “1=6nemli degil, 8=¢ok énemli”
seklinde puanlanmistir. Gilinay ve Tiryaki’nin (2003) elde ettigi sonuglara gore
6lcegin Cronbach’s Alpha degeri 0,87 olarak bulunmustur. Aragtirmanin gegerlik
ve giivenirlik analizleri 6l¢egin i¢ tutarliliginin yiiksek ve tek boyutlu bir dl¢iimii
destekledigini gostermistir. Bu ¢alisma icin dlgegin Cronbach’s Alpha degerine
bakildiginda ise 0,96 olarak hesaplanmustir. Olgegin Tiirkce gegerlilik ve giivenirlik
calismasini yapmis olan arastirmacidan 28 Eyliil 2020 tarihinde 6l¢ek kullanim izni
alinmistir.

Son olarak kadin taraftarlarin destekledikleri takimi birakma nedenlerini

O0grenmek amactyla arastirmaci tarafindan ankete acik uglu 1 soru daha eklenmistir.
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2.4  Verilerin Toplanmasi

Verilerin toplanmasi i¢in katilimcilara anket uygulamasi yapilmistir.
Anketin cevaplanmasi i¢in katilimcilara internet iizerinden mail ve sosyal medya
yoluyla ulagtirilmis, goriisme formu araciligi ile saglanmis veriler (1 Kasim 2020-

1 Ocak 2021) tarihleri arasinda toplanmustir.
2.5  Verilerin Coziimlenmesi

Verilerin ¢ozlimlenebilmesi i¢in 6ncelikli olarak toplanan verilerin normal
dagilim gosterip gostermedigini test etmek amaciyla kurtosis ve skewness

degerlerine bakilmistir. Bu degerlerle ilgili veriler Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. Verilerin Normallik Analiz Dagilimi

Carpiklik Basiklik n
Sosyal Paylasim -13 -91 542
Popiilarite .15 -,89 542
Aile Baglar -,14 -1,22 542
Medya Etkisi ,23 -,99 542
Etik Degerler ,29 -1,16 542
Bahis imkanlari 2,00 2,01 542
Oyun Bilgisi -,40 -,86 542
Kiiltiirel Gelisim - 11 -,98 542
Estetik Degerler -, 45 -,95 542
Milli Duygular -98 -,23 542
Spor Tutkusu -39 -1,17 542
Rekabet Duygusu -1,22 ,35 542
Taraftarlik -,08 -1,30 542
Yerel Baglilik ,56 -1,15 542
Beceri Diizeyi -,59 -,90 542
Rahatlama =75 -,56 542
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Tablo 1 incelendiginde normallik analiz dagiliminda skewness ve kurtosis
degerlerinin (+2 ile -2) arasinda oldugu goriilmektedir. Verilerin analizinde
parametrik hipotez testlerinden, betimsel istatistik, T testi, Korelasyon, Tek Yonli
Varyans Analizi (ANOVA), Cok Degiskenli Varyans Analizi (MANOVA) testleri

kullantlmistir.
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UCUNCU BOLUM

3. BULGULAR

Tablo 2. Tanimlayic istatistikler- Yiizde ve Frekans Dagilimlari

f %
Egitim Diizeyi [kdgretim-Lise Mezunu 51 9,4
Universite Ogrencisi 266 49,1
Universite Mezunu 225 41,5
Medeni Durum Evli 85 15,7
Bekar 457 84,3
Meslek Ogrenci 240 443
Kamu Calisani 246 454
Serbest Meslek 55 10,1
Spor Yapma Siklig1 Her Giin 85 15,7
Haftada Iki Giin 168 31,0
Ayda Birkag Kez 150 27,7
Neredeyse Hig 139 25,6
Spor Seyretme Sikligi | Her Giin 70 12,9
Haftada Iki Giin 110 20,3
Ayda Birkag Kez 213 39,3
Neredeyse Hig 149 27,5
Taraftar1 Oldugu Spor | Futbol 427 78,8
Bransi Voleybol 61 11,3
Basketbol 53 9,8
Taraftar1 Oldugu Milli takim 13 2,4
Takim Fenerbahge 144 26,6
Galatasaray 142 26,2
Besiktas 79 14,6
Trabzonspor 74 13,7
Diger.. 90 16,6
Toplam 542 100

Tablo 2 incelendiginde toplamda 542 kadin katilimcinin %9,4’iiniin
[Ikogretim-Lise mezunu, %49,1’inin {iniversite dgrencisi, %41,5’inin {iniversite

mezunu oldugu ve %15,7’sinin evli, %84,3’liniin ise bekar oldugu ayrica
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%44,3’1iniin 6grenci, %45,4’linlin kamu calisani, %10,1’inin ise serbest meslek ile
ugrastiklar1 goriilmektedir.

Arastirmaya katilan kadinlar spor yapma siklig1 agisindan %15,7’si her giin,
%31,0’1 haftada iki giin, %27,7’si ayda birkac¢ kez, %25,6’s1 ise neredeyse hi¢
cevabini vermislerdir. Sporu seyretme acisindan bakildiginda ise %12,9’u her giin,
%20,3’1i haftada iki gilin, %39,3’1 ayda birka¢ kez, %27,5’1 ise neredeyse hig
yanitin1 vermislerdir. Katilimcilarin %78,8°1 futbol, %11,3’i voleybol, %9,8’1
basketbol branglarinin taraftar1 olduklar1 goriilmektedir. Bu taraftarlarin %2.,4’1
milli takimi, %26,6’s1 Fenerbahge’yi, %26,2’si Galatasaray’1, %14,6’s1 Besiktas’1,
%13,7°si  Trabzonspor’u, %16,6’smin ise diger takimlar1 destekledikleri

goriilmektedir.

Tablo 3. Kadin Taraftarlarin Ozdeslesme Diizeyi ile i¢gsel Ve Digsal Giidii
Arasindaki liski

Dissal giidii Igsel giidii
r 0,52** 0,76**
Ozdeslesme p 0,00 0,00
n 542 542
p<0,05

Tablo 3 incelendiginde kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile igsel ve
dissal giidii puanlari arasinda pozitif yonde bir iliski saptanistir.(p<0,05) Igsel giidii
(r=0,76) toplam puaninda boyutunda yiiksek diizeyde, digsal giidii (r=0,52) toplam

puaninda boyutunda ise orta diizeyde bir iliski saptanmustir.
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Tablo 4. Kadin Taraftarlarin Yas1 Ile Digsal Giidii Alt Boyutlar1 Arasindaki
Miski

Sosyal Popiilari Aile Medya Etik Bahis Oyun Kiiltiirel Estetik
Paylagim te Baglan Etkisi Degerler | Imkanl bilgisi Gelisim | Degerler

ari

R} -,17%% | - 14%* | -00 S 15%F | - 15% 1 204 S25%% | 18%F | 21

Yag | P| 0,00 0,00 97 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

n| 542 542 542 542 542 542 542 542 542

p<0,05

Tablo 4 incelendiginde kadin taraftarlarin yas1 ile digsal giidii alt
boyutlarindan; sosyal paylasim (r=-,17), poptilarite (r=-,14), aile baglar1 (r=-,00),
medya etkisi (r=-,15), etik degerler (r=-,15), bahis imkanlar1 (r=-,04), oyun bilgisi
(r=-,25), kiiltiirel gelisim (r=-,18) ve estetik degerler (r=-,21) arasinda negatif yonde
ve diislik diizeyde bir iliski oldugu saptanmustir.

Tablo 5. Kadin Taraftarlarin Yas Ile I¢sel Giidii Alt Boyutlar1 Arasindaki

iliski
Milli Spor Rekabet | Taraftarlik | Yerel Beceri Rahatlama
Duygular | Tutkusu | Duygusu Baghilik | Diizeyi
r -,03 -, 23%% -,25%% -,20%% -, 13%% -,28 -, 22%%
p 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Yas
n 542 542 542 542 542 542 542
p<0,05

Tablo 5 incelendiginde kadin taraftarlarin yas1 ile igsel giidii alt
boyutlarindan; milli duygular (r=-,03), spor tutkusu (r=-,23), rekabet duygusu (r=-
,25), taraftarlik (r=-,20), yerel baghlik (r=-,13), beceri diizeyi (r=-,28), rahatlama
(r=-,22) arasinda negatif yonde ve diisiik diizeyde bir iligki oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 6. Kadin Taraftarlarin Yas1 Ile Ozdeslesme Diizeyi Arasindaki iliski

Ozdeslesme
r RYER
Yas p 0,00
n 542

p<0,05

Tablo 6 incelendiginde kadin taraftarlarin yasi ile 6zdeslesme (r=-,24)

diizeyi arasinda negatif yonde ve diisiik diizeyde bir iligski oldugu saptanmustir.

Tablo 7. Kadmn Taraftarlarn Medeni Durumu Ile Dissal Giidii Alt
Boyutlarina Iliskin Farklar

n X Ss t P

Sosyal Evli 85 3,25 1,93 3,10 0,00

Paylasim Bekar 457 3,89 1,68

Popiilarite Evli 85 3,68 1,90 -3,04 0,00
Bekar 457 4,30 1,69

Aile Baglar Evli 85 4,35 2,08 1,41 0,15
Bekar 457 4,02 1,98

Medya Etkisi Evli 85 322 1,85 2,19 0,02
Bekar 457 3,68 1,76

Etik Degerler Evli 85 3,00 2,00 2,19 0,02
Bekar 457 3,51 1,93

Bahis Evli 85 1,70 1,37 0,69 0,48

Imkanlar: Bekar 457 1,59 1,34

Oyun bilgisi Evli 85 3,79 2,04 4,29 0,00
Bekar 457 4,70 1,73

Kiiltiirel Evli 85 3,57 1,90 2,86 0,00

Gelisim Bekar 457 4,17 1,75

Estetik Evli 85 3,80 2,22 -4,09 0,00

Degerler Bekar 457 4,74 1,87

p<0,00
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Tablo 7 incelendiginde kadin taraftarlarin medeni durumu ile digsal giidii alt
boyutlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu saptanmistir (p<0,05).
Saptanan anlamli farkin hangi gruptan kaynaklandigi incelendiginde ise sosyal
paylasim (t=-3,10; p=0,00), popiilarite (t=-3,04; p=0,00), medya etkisi (t=-2,19;
p=0,02), etik degerler (t=-2,19; p=0,02), oyun bilgisi (t=-4,29; p=0,00), kiiltiirel
gelisim (t=-2,86; p=0,00) ve estetik degerler (t=-4,09; p=0,00) alt boyutlarindan

medeni durumu bekar olan katilimcilarin Iehine bir fark tespit edilmistir.

Tablo 8. Kadin Taraftarlarm Medeni Durumu ile Ig¢sel Giidii Alt
Boyutlarina Iliskin Farklar

n X Ss t p
Milli Evli 85 5,10 2,14 -1,10 0,26
Duygular Bekar 457 5,36 1,87
Spor Evli 85 3,89 2,09 -4,12 0,00
Tutkusu Bekar 457 4,85 1,93
Rekabet Evli 85 4,67 1,82 -5,10 0,00
Duygusu Bekar 457 5,73 2,00
Taraftarlik Evli 85 3,45 2,12 -2,99 0,00
Bekar 457 4,19 2,05
Yerel Evli 85 2,82 2,03 -1,58 0,11
Baglhilik Bekar 457 3,23 2,21
Beceri Evli 85 3,89 2,25 -4,94 0,00
Diizeyi Bekar 457 5,03 1,88
Rahatlama Evli 85 4,30 2,22 -3,91 0,00
Bekar 457 5,16 1,78

p<0,00

Tablo 8 incelendiginde kadin taraftarlarin medeni durumu ile i¢sel giidii alt
boyutlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu saptanmstir (p<0,05).
Saptanan anlamli farkin hangi gruptan kaynaklandigi incelendiginde ise spor
tutkusu (t=-4,12; p=,00), rekabet duygusu (t=-5,10; p=,00), taraftarlik (t=-2,99;
p=,00), beceri diizeyi (t=-4,94; p=,00) ve rahatlama (t=-3,91; p=,00) alt
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boyutlarindan medeni durumu bekar olan katilimcilarin lehine bir fark tespit

edilmistir.

Tablo 9. Kadm Taraftarlarin Medeni Durumu Ile Ozdeslesme Diizeyine

Mliskin Farklar
n Ss t
Ozdesle&ne Evli 85 3,78 1,82 -4,37 0,00
Bekar 457 4,80 2,00
p<0,05

Tablo 9 incelendiginde kadin taraftarlarin medeni durumu ile 6zdeslesme

diizeyi (t=-4,37; p=,00) arasinda istatistiksel olarak bekéarlarin lehine anlamli bir

fark oldugu saptanmistir (p<0,05).

Tablo 10. Kadin Taraftarlarin Sahip Oldugu Cocuk Sayisi Ile Digsal Giidii

Alt Boyutlar1 Arasindaki iliski

Sosyal Popiilarite | Aile Medya | Etik Bahis Oyun Kiiltiirel | Estetik
Paylagim Baglann | Etkisi Degerler | Imkanlart | bilgisi | Gelisim | Degerl
er
R =31 -,33% -,25 =30 -,32% -,26 -,23% - 11 -27*
Cocuk | P 0,01 0,01 0,05 0,01 0,01 0,04 0,07 0,37 0,04
Sayisi
N 58 58 58 58 58 58 58 58 58
p<0,05

Tablo 10 incelendiginde kadin taraftarlarin sahip oldugu ¢ocuk sayisi ile

digsal giidii alt boyutlarindan; sosyal paylasim (r=-,31), popiilarite (r=-,33), medya

etkisi (r=-,31), etik degerler (r=-,32), oyun bilgisi (r=-,23), kiiltiirel gelisim (r=-,11)

ve estetik degerler (r=-,27) arasinda negatif yone ve diisiik diizeyde bir iliski oldugu

saptanmistir.
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Tablo 11. Kadin Taraftarlarin Sahip Oldugu Cocuk Sayisi Ile igsel Giidii
Alt Boyutlar1 Arasindaki Iligki

Milli Spor Rekabet | Taraftarlik | Yerel Beceri | Rahatlama
Duygular | Tutkusu | Duygusu Baglilik | Diizeyi
r -, 14 -,26% -31%* -,22 -,28% -,30% -,28%
Cocuk
p 0,27 0,04 0,01 0,09 0,03 0,02 0,02
Sayist
n 58 58 58 58 58 58 58
p<0,05

Tablo 11 incelendiginde kadin taraftarlarin sahip oldugu ¢ocuk sayisi ile
i¢sel giidii alt boyutlarindan; spor tutkusu (r=-,26), rekabet duygusu (r=-,31), yerel
baglilik (r=-,28), beceri diizeyi (r=-,30) ve rahatlama (r=-,28) arasinda negatif
yonde ve diisiik diizeyde bir iliski oldugu saptanmustir.

Tablo 12. Kadin Taraftarlarin Sahip Oldugu Cocuk Sayisi ile Ozdeslesme
Diizeyi Arasindaki iliski

Ozdeslesme
r - A0%%
Cocuk Sayist p 0,00
n 58

p<0,05

Tablo 12 incelendiginde kadin taraftarlarin sahip oldugu ¢ocuk sayisi ile

0zdeslesme (r=-,40) diizeyi arasinda negatif bir iliski oldugu saptanmistir.
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Tablo 13. Kadin Taraftarlarin Televizyon Programlarina Abonelikleri ile

Dissal Giidii Alt Boyutlarina iliskin Farklar

Abonelik n X Ss t p

Sosyal Evet 103 4,34 1,68 3,60 0,51

Paylagim Hayr 439 3,66 1,72

Popiilarite Evet 103 4,73 1,75 3,44 0,60
Hayir 439 4,08 1,71

Aile Baglari Evet 103 4,69 1,91 3,51 0,16
Hayir 439 3,93 1,99

Medya Etkisi Evet 103 4,28 1,75 4,31 0,60
Hayir 439 3,45 1,75

Etik Degerler Evet 103 3,50 1,96 0,39 0,73
Hay1r 439 3.41 1,94

Bahis Evet 103 1,88 1,59 2,33 0,48

Imkanlar: Hayir 439 1,54 1,28

Oyun bilgisi Evet 103 5,16 1,57 3,83 0,01
Hayir 439 4,41 1,83

Kiiltiirel Evet 103 4,41 1,68 2,06 0,20

Gelisim Hayir 439 4,00 1,81

Estetik Evet 103 5,09 1,73 2,86 0,02

Degerler Hayir 439 4,48 2,00

p<0,05

Tablo 13 incelendiginde kadin taraftarlarin televizyon programlarina
abonelikleri ile digsal giidii alt boyutlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
oldugu saptanmistir (p<0,05). Saptanan anlamli farkin hangi gruptan kaynaklandigi
incelendiginde ise oyun bilgisi (t=3,38; p=0,01) ve estetik degerler (t=2,86; p=0,02)

alt boyutlarindan abonelikleri olan katilimcilarin lehine bir fark tespit edilmistir.
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Tablo 14. Kadin Taraftarlarin Televizyon Programlarina Abonelikleri ile

I¢sel Giidii Alt Boyutlarina iliskin Farklar

Abonelik n X Ss t p
Milli Evet 103 5,62 1,90 1,68 0,46
Duygular Hay1r 439 5,25 1,91
Spor Evet 103 5,72 1,40 5,99 0,00
Tutkusu Hayir 439 4,46 2,02
Rekabet Evet 103 6,31 1,16 4,75 0,00
Duygusu Hayir 439 5,39 1,87
Taraftarlik Evet 103 5,52 1,55 8,31 0,00
Hayir 439 3,73 2,04
Yerel Evet 103 4,54 2,21 7,36 0,31
Baglhilik Hayir 439 2,85 2,06
Beceri Evet 103 5,66 1,57 4,67 0,00
Diizeyi Hayir 439 4,66 2,03
Rahatlama Evet 103 5,61 1,58 3,53 0,00
Hayir 439 4,89 1,92

p<0,05

Tablo 14 incelendiginde kadin taraftarlarin televizyon programlarina
abonelikleri ile igsel giidii alt boyutlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
oldugu saptanmistir (p<<0,05). Saptanan anlamli farkin hangi gruptan kaynaklandigi
incelendiginde ise spor tutkusu (t=5,99;p=0,00), rekabet duygusu (t=4,75;p=0,00),
taraftarhk  (t=8,31;p=0,00), Dbeceri diizeyi (t=4,67;p=0,00) ve rahatlama
(t=3,35;p=0,00) alt boyutlarindan abonelikleri olan katilimcilarin puaninin daha
yuksek oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 15. Kadin Taraftarlarin Televizyon Programlarina Abonelikleri ile

Ozdeslesme Diizeyine Iliskin Farklar

Abonelik n X Ss t p
Ozdeslesme Evet 103 6,08 1,71 8,60 0,10
Hayir 439 4,30 1,92
p<0,05

Tablo 15 incelendiginde kadin taraftarlarin televizyon programlarina

abonelikleri ile 6zdeslesme diizeyi (t=8,60;p=0,10) arasinda istatistiksel olarak

anlamli bir farklilik gériilmemistir (p<0,05).

Tablo 16. Kadin Taraftarlarin Egitim Diizeyi Ile
Boyutlarina [liskin Farklar

Digsal Gidi Alt

Alt Bélimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar Arasi
Boyutlar Biiyii Fark
kligt
Sosyal Lise mezunu 50 3,92 1,84
Paylagim Universite devam 266 3,97 1,65 2-539 4,07 0,01 0,01
Universite mezunu | 225 3,54 1,78
Popiilarite | Lise mezunu 50 4,35 2,11
Universite devam 266 4,37 1,63 2-539 3,65 0,02 0,01
Universite mezunu | 225 3,96 1,74
Aile Lise mezunu 50 4,50 1,93
Baglan Universite devam 266 4,09 1,94 2-539 1,55 0,21 0,00
Universite mezunu | 225 3,95 2.07
Medya Lise mezunu 50 3,81 1,86 DevamEden>
Etkisi Universite devam 266 | 390 | 1,80 | 2-539 | 9,59 | 0,00 | 0,03 | UniversiteMezun
Universite mezunu | 225 322 1,67 u
Etik Lise mezunu 50 3,88 2,26 LiseMezunu>
Degerler Universite devam 266 3,73 1,95 2-539 11,4 0,00 0,04 DevamEden>
Universite mezunu 225 2,96 1,77 UniversiteMezun
u
Bahis Lise mezunu 50 2,11 1,83
Imkanlari Universite devam 266 1,58 1,29 2-539 4,19 0,01 0,01
Universite mezunu | 225 | 1,52 | 1,26
Oyun Lise mezunu 50 4,73 1,75 DevamEden>
Bilgisi Universite devam 266 4,90 1,67 2-539 12,7 0,00 0,04 UniversiteMezun
Universite mezunu 225 4,10 1,89 u
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Kiiltiirel Lise mezunu 50 4,46 1,72
Geligim Universite devam 266 422 1,78 2-539 5,88 0,01 0,01
Universite mezunu 225 3,83 1,79
Estetik Lise mezunu 50 4,70 1,88 DevamEden>
Degerler Universite devam 266 4,86 1,83 2-539 426 | 0,00 0,02 | UniversiteMezun
Universite mezunu 225 4,26 2,08 u
p<0,00

Tablo 16 incelendiginde kadin taraftarlarin egitim diizeyi ile digsal giidii alt

boyutlarindan; oyun bilgisi, etik degerler, medya etkisi ve estetik degerler boyutlar

arasinda anlamli bir farklilik goriilmektedir (p<0,00). Anlamli farklilik tespit edilen

oyun bilgisi, estetik degerler ve medya etkisi alt boyutlarinda lise ve liniversiteye

devam edenlerin, etik degerler alt boyutunda ise lise mezunu katilimcilarin

aritmetik ortalamalarinin daha yiiksek, iiniversite mezunlarinin ise daha diisiik

oldugu goriilmektedir. Anlamli fark ¢ikan alt boyutlardan etik deger ve oyun bilgisi

alt boyutlarinin etki degerleri diger boyutlara gore daha yiiksek tespit edilmistir.

Tablo 17. Kadin Taraftarlarm Egitim Diizeyi ile I¢sel Giidii Alt Boyutlarina

Mliskin Farklar
Alt Bélimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar Arasi
Boyutlar Biiyi Fark
klug
il
Milli Lise mezunu 51 5,46 1,87
Duygular Universite devam 266 541 1,85 2-539 1,30 0,35 0,00
Universite 225 | 518 | 2,00
mezunu
Spor Lise mezunu 51 4,88 1,97 DevamEden>
Tutkusu Universite devam 266 5,09 1,82 2-539 13,2 0,00 0,04 UniversiteMez
Universite 225 4,19 2,07 unu
mezunu
Rekabet Lise mezunu 51 5,72 1,80 DevamEden>
Duygusu Universite devam 266 5,91 1,49 2-539 12,6 0,00 0,04 UniversiteMez
Universite 225 5,12 2,01 unu
mezunu
Taraftarlik Lise mezunu 51 4,84 1,96 LiseMezunu>
Universite devam 266 4,38 1,98 2-539 14,3 0,00 0,05 DevamEden>
Universite 225 3,54 2,10 UniversiteMez
mezunu unu
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Yerel Lise mezunu 51 3,66 2,20 LiseMezunu>

Baglilik Universite devam 266 3,39 2,18 2-539 5,97 0,00 0,02 | DevamEden>
Universite 225 2,80 2,15 UniversiteMez
mezunu unu

Beceri Lise mezunu 51 5,10 2,05 DevamEden>

Diizeyi Universite devam 266 5,17 1,81 2-539 9.41 0,00 0,03 | UniversiteMez
Universite 225 4,42 2,09 unu
mezunu

Rahatlama Lise mezunu 51 5,20 1,98 DevamEden>
Universite devam 266 5,33 1,64 2-539 9,22 0,00 0,03 | UniversiteMez
Universite 225 4,62 2,05 unu
mezunu

p<0,00

Tablo 17 incelendiginde kadin taraftarlarin egitim diizeyi ile igsel giidii alt
boyutlar1 olan spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglilik, beceri
diizeyi ve rahatlama alt boyutlar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir farklilik
saptanmistir (p<<0,00). Farkliliklar sonucunda spor tutkusu, rekabet duygusu, beceri
diizeyi ve rahatlama alt boyutlarinda lise ve liniversiteye devam eden, taraftarlik ve
yerel baglilik alt boyutlarinda lise mezunu olan katilimecilarin lehine, liniversite

mezunlarinin ise aleyhine bir fark bulunmustur.

Tablo 18. Kadin Taraftarlarin Egitim Diizeyi ile Ozdeslesme Diizeyine
[liskin Farklar

Boliimler n X Ss f p Gruplar Arasi
Farklar
Lise mezunu 51 5,06 2,09 LiseMezunu>
Ozdeslesme | Universite devam 266 5,03 1,90 15,5 0,00 DevamEden>
Universite mezunu 225 4,08 1,99 UniversiteMe
zunu

p<0,00

Tablo 18 incelendiginde kadin taraftarlarin egitim diizeyi ile 6zdeslesme
diizeyleri (p=0,00) arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur (p<0,05). Anlamh
farklilik sonucunda lise mezunu katilimcilarin puanlari, iiniversite mezunu

katilimcilarin puanlarina gore daha yiiksek ¢ikmustir.
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Tablo 19. Kadin Taraftarlarin Meslegi Ile Digsal Giidii Alt Boyutlarna
Mliskin Farklar

Alt Boliimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar Arasi
Boyutlar Biiyi Fark
klig
i
Sosyal Ogrenci 240 4,04 1,70 Ogrenci>
Paylagim Kamu Caligani 246 3,54 1,69 2-538 4,99 0,00 0,01 KamuCalisani
Serbest Meslek 55 3,80 1,96
Popiilarite | Ogrenci 240 445 1,74
Kamu Caligani 246 3,98 1,65 2-538 4,69 0,01 0,01
Serbest Meslek 55 4,06 1,96
Aile Ogrenci 240 4,13 1,95
Baglan Kamu Caligani 246 3,94 2,03 2-538 1,52 0,21 0,00
Serbest Meslek 55 4,43 2,06
Medya Ogrenci 240 3,88 1,80 Ogrenci>
Etkisi Kamu Caligani 246 3,36 1,68 2-538 5,35 0,00 0,02 | KamuCalisani
Serbest Meslek 55 3,55 1,99
Etik Ogrenci 240 3,81 2,01 Ogrenci>
Degerler Kamu Caligani 246 3,00 1,77 2-538 11,4 0,00 0,04 | KamuCalisani
Serbest Meslek 55 3,65 2,06
Bahis Ogrenci 240 1,63 1,35
Imkanlart Kamu Caligani 246 1,50 1,28 2-538 2,93 0,05 0,01
Serbest Meslek 55 1,98 1,55
Oyun Ogrenci 240 493 1,65 Ogrenci>
Bilgisi Kamu Caligani 246 423 1,87 2-538 9,64 0,00 0,03 | KamuCalisani
Serbest Meslek 55 4,36 1,92
Kiiltiirel Ogrenci 240 4,20 1,75
Geligim Kamu Caligani 246 3,93 1,77 2-538 1,55 0,21 0,00
Serbest Meslek 55 4,24 1,99
Estetik Ogrenci 240 4,86 1,77 SerbestMeslek>
Degerler Kamu Caligani 246 4,25 2,08 2-538 6,75 0,00 0,02 | Ogrenci>Kamu
Serbest Meslek 55 4,92 1,98 Calisan1
p<0,00

Tablo 19 incelendiginde kadin taraftarlarin meslegi ile dissal giidii alt
boyutlari; sosyal paylasim, medya etkisi, etik degerler, oyun bilgisi ve estetik
degerler arasinda anlamli bir fark goriilmektedir (p<0,00). Anlaml farklilik tespit
edilen sosyal paylasim, medya etkisi, etik degerler ve oyun bilgisi alt boyutlarinda
ogrenci olan katilimcilarin puanlarinin daha yiiksek, estetik degerler alt boyutunda
ise serbest meslekle ugragan katilimcilarin puanlarimin daha yiliksek oldugu

saptanmuistir.
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Tablo 20. Kadin Taraftarlarin Meslegi Ile Igsel Giidii Alt Boyutlarina iliskin

Farklar
Alt Béliimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar
Boyutlar Biiyiik Aras1 Fark
lugi

Milli Ogrenci 240 5,30 1,90

Duygular Kamu Calisan1 246 5,31 1,93 2-538 0,05 0,94 0,00
Serbest Meslek 55 5,40 1,95

Spor Ogrenci 240 | 508 | 181 Ogrenci>

Tutkusu Kamu Caligani 246 4,34 2,06 2-538 8,71 0,00 0,03 KamuCalisani
Serbest Meslek 55 4,64 2,09

Rekabet Ogrenci 240 | 594 | 146 Ogrenci>

Duygusu Kamu Caligan1 246 5,25 1,93 2-538 9,64 0,00 0,03 KamuCalisani
Serbest Meslek 55 5,32 2,15

Taraftarlik Ogrenci 240 445 | 2,00 SerbestMeslek>
Kamu Calisani 246 3,59 2,07 2-538 12,8 0,00 0,04 Ogrenci>KamuC
Serbest Meslek 55 4,61 2,03 alisani

Yerel Ogrenci 240 | 340 | 2,18

Baglilik Kamu Calisani 246 2,92 2,16 2-538 3,08 0,04 0,01
Serbest Meslek 55 332 | 2,30

Beceri Ogrenci 240 5,18 1,79 Ogrenci>

Diizeyi Kamu Caligan 246 4,57 2,09 2-538 6,05 0,00 0,02 KamuCalisani
Serbest Meslek 55 4,69 2,15

Rahatlama Ogrenci 240 5,32 1,70 Ogrenci>
Kamu Caligan 246 4,73 1,99 2-538 6,03 0,00 0,02 KamuCalisani
Serbest Meslek 55 5,06 1,96

p<0,00

Tablo 20 incelendiginde kadin taraftarlarin meslegi ile igsel giidii alt

boyutlarindan; spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, beceri diizeyi ve

rahatlama alt boyutlar1 arasinda anlamli bir fark saptanmistir (p<0,00). Bu alt

boyutlar incelendiginde anlamli farklilik tespit edilen spor tutkusu, rekabet

duygusu, beceri diizeyi ve rahatlama alt boyutlarinda 6grencilerin daha yliiksek,

taraftarlik alt boyutunda ise serbest meslekle ilgilenenlerin daha yiiksek puanlarinin

oldugu goriilmektedir.
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Tablo 21. Kadmn Taraftarlarin Meslegi ile

Ozdeslesme Diizeyine iliskin

Farklar
Boliimler n X Ss p Gruplar Arasi
Farklar
Ogrenci 240 | 5,11 1,92 Ogrenci>
Ozdeslesme | Kamu Calisan1 246 4,16 1,98 14,3 | 0,00 | KamuCaligani
Serbest Meslek 55 4,71 2,04
p<0,00

Tablo 21 incelendiginde kadin taraftarlarin meslegi ile 6zdeslesme diizeyi

arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark bulunmustur (p<0,05). Anlamli

farklilik tespit edilen 6zdeslesme diizeyinde Ogrencilerin puanlarinin kamu ve

serbest meslek ¢alisanlarina oranla daha yiiksek oldugu saptanmaistir.

Tablo 22. Kadin Taraftarlarin Spor Yapma Siklig1 ile Dissal Giidii Alt

Boyutlarima Iliskin Farklar

Alt Bolimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar Arasi
Boyutlar Biiyt Fark
klig
i
Sosyal Her giin 85 3,76 1,77
Paylagim Haftada iki kez 168 4,02 1,68
Ayda birkag kez | 150 3,85 1,76 3-538 2,86 0,03 0,01
Neredeyse hi¢ 139 3,45 1,73
Popiilarite Her giin 85 3,70 1,79 AydaBirkacKez>
Haftada iki kez 168 441 1,60 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 150 4,55 1,68 3-538 6,86 0,00 0,03 NeredeyseHi¢c>
Neredeyse hig 139 3,89 1,81 HerGiin
Aile Baglar1 | Her giin 85 3,86 2,08
Haftada iki kez 168 4,14 1,94
Ayda birkag kez | 150 4,25 1,97 3-538 1,00 | 0,39 | 0,00
Neredeyse hig¢ 139 3,93 2,04
Medya Her giin 85 3,16 1,81 AydaBirkagKez>
Etkisi Haftada iki kez 168 3,98 1,72 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 150 3,66 1,70 3-538 5,11 0,00 0,02 | NeredeyseHi¢c>
Neredeyse hig 139 3,39 1,83 HerGiin
Etik Her giin 85 3,38 1,97
Degerler Haftada iki kez 168 3,66 1,88
Ayda birkag kez | 150 3,50 1,94 3-538 2,28 0,07 | 0,01
Neredeyse hi¢ 139 3,09 1,99
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Bahis Her giin 85 1,60 1,42
Imkanlari Haftada iki kez 168 1,58 1,25
Ayda birkag kez 150 1,53 1,19 3-538 0,50 0,67 0,00
Neredeyse hig 139 1,72 1,56

Oyun Her giin 85 4,60 1,86 HaftadalkiKez>
Bilgisi Haftada iki kez 168 4,94 1,71 NeredeyseHi¢

Ayda birkag kez 150 4,49 1,68 3-538 5,13 0,00 0,02
Neredeyse hig 139 4,14 1,93

Kiiltiirel Her giin 85 4,51 1,91 NeredeyseHi¢c>
Gelisim Haftada iki kez 168 4,30 1,70 HerGiin>
Ayda birkag kez | 150 4,11 1,70 3-538 7,22 | 0,00 | 0,03 | HaftadalkiKez>
Neredeyse hi¢ 139 4,52 1,80 AydaBirkagKez>
Estetik Her giin 85 491 1,89 HaftadaikiKez>
Degerler Haftada iki kez 168 5,05 1,86 HerGiin>

Ayda birkag kez | 150 441 1,97 3-538 8,22 0,00 0,04 | NeredeyseHi¢g>
Neredeyse hi¢ 139 4,04 1,96

p<0,00

Tablo 22 incelendiginde kadin taraftarlarin spor yapma sikligi ile dissal
giidii alt boyutlarindan, popiilarite, medya etkisi, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve
estetik degerler boyutlar1 arasinda istatistiksel ac¢idan anlamli bir farklilik
bulunmustur (p<0,00). Bu farklilik popiilarite, medya etkisi alt boyutlarinda ayda
birkag kez, oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlarinda haftada iki kez, kiiltiirel
gelisim alt boyutunda ise neredeyse hi¢ cevabini veren katilimcilarin puanlar1 daha

yuksek ¢cikmistir.

Tablo 23. Kadin Taraftarlarin Spor Yapma Sikhigi ile igsel Giidii Alt
Boyutlarma Iliskin Farklar

Alt Bélimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar Arasi Fark
Boyutlar Biiyiikl
ugi
Milli Her giin 85 5,60 1,77

Duygular Haftada iki kez 168 5,52 1,78
Ayda birkag kez 150 5,12 191 3-538 2,29 | 0,07 0,01

Neredeyse hig 139 5,11 2,12
Spor Her giin 85 5,70 1,75 HerGin>
Tutkusu Haftada iki kez 168 5,38 1,72 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez | 150 4,42 1,84 3-538 36,0 | 0,00 0,16 AydaBirkagKez>
Neredeyse hig 139 3,55 1,93 NeredeyseHig
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Rekabet Her giin 85 6,05 1,52 HerGiin>
Duygusu Haftada iki kez 168 5,88 1,56 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 150 5,54 1,75 3-538 10,4 | 0,00 0,05 AydaBirka¢Kez>
Neredeyse hig 139 491 2,05 NeredeyseHig
Taraftarlik Her giin 85 4,00 2,23
Haftada iki kez 168 430 | 2,00
Ayda birkag kez 150 4,18 2,04 3-538 2,19 | 0,08 0,01
Neredeyse hig 139 3,72 2,09
Yerel Her giin 85 3,23 2,22
Baglilik Haftada iki kez 168 3,52 2,27
Ayda birkag kez 150 3,03 2,07 3-538 2,65 | 0,04 0,01
Neredeyse hig 139 2,85 2,14
Beceri Her giin 85 5,12 1,85 HaftadaikiKez>
Diizeyi Haftada iki kez 168 5,39 1,76 HerGiin>
Ayda birkag kez 150 4,79 1,94 3-538 12,0 | 0,00 0,06 AydaBirka¢Kez>
Neredeyse hi¢ 139 4,10 2,13 NeredeyseHig
Rahatlama Her giin 85 5,11 1,92 HaftadaikiKez>
Haftada iki kez 168 5,38 1,67 NeredeyseHig
Ayda birkag kez | 150 4,89 1,77 3-538 3,93 | 0,00 0,02
Neredeyse hig¢ 139 4,68 2,12
p<0,00

Tablo 23 incelendiginde kadin taraftarlarin spor yapma siklig ile igsel giidii

alt boyutlarindan; spor tutkusu, rekabet, beceri diizeyi ve rahatlama alt boyutlar1

arasinda anlamli bir fark oldugu saptanmistir (p<<0,00). Anlamli farkliliklar spor

tutkusu ve rekabet duygusu alt boyutunda her giin iken beceri diizeyi ve rahatlama

alt boyutlarinda haftada iki kez spor yapanlarin lehine ¢ikmaigtir.

Tablo 24. Kadin Taraftarlarin Spor Yapma Siklig1 Ile Ozdeslesme Diizeyine

Iliskin Farklar
Boliimler n X Ss f P
Her giin 85 4,77 2,13 2,12 0,09
()zdeslesme Haftada iki kez 168 4,84 1,92
Ayda birkag kez 150 4,67 1,93
Neredeyse hig 139 4,29 2,10
p<0,00

Tablo 24 incelendiginde kadin taraftarlarin spor yapma siklig1 il 6zdeslesme

diizeyi arasinda anlamli bir fark bulunamamstir (p<0,05).
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Tablo 25. Kadin Taraftarlarin Spor Seyretme Sikligi Ile Dissal Giidii Alt
Boyutlarina Iliskin Farklar

Alt Boliimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar Arast Fark
Boyutlar Biiyiik
ligi
Sosyal Her giin 70 4,51 1,89 HerGiin>
Paylagim Haftada iki kez 110 4,17 1,58 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 213 3,79 1,68 3-538 13,1 0,00 0,06 AydaBirka¢Kez>
Neredeyse hig 149 3,16 1,64 NeredeyseHig
Popiilarite Her giin 70 449 | 1,95 HaftadaikiKez>
Haftada iki kez 110 4,50 1,60 HerGiin>
Ayda birkag kez 213 4,36 1,67 3-538 8,13 0,00 0,04 AydaBirka¢Kez>
Neredeyse hi¢ 149 3,62 1,70 NeredeyseHig
Aile Baglar1 | Her giin 70 428 | 1,99 HaftadaikiKez>
Haftada iki kez 110 4,53 1,89 HerGiin>
Ayda birkag kez 213 4,25 2,00 3-538 9,42 0,00 0,05 AydaBirka¢Kez>
Neredeyse hi¢ 149 3,36 1,92 NeredeyseHig
Medya Her giin 70 4,10 | 2,05 HerGiin>
Etkisi Haftada iki kez 110 3,91 1,79 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 213 3,80 1,68 3-538 12,4 0,00 0,06 AydaBirka¢Kez>
Neredeyse hig 149 2,89 1,57 NeredeyseHig
Etik Her giin 70 3,60 2,10 AydaBirka¢Kez>
Degerler Haftada iki kez 110 3,56 1,85 HerGiin>
Ayda birkag kez | 213 | 3,89 1,90 3-538 14,2 | 0,00 0,07 HaftadaikiKez>
Neredeyse hig¢ 149 | 2,60 1,75 NeredeyseHig
Bahis Her giin 70 2,44 2,09 HerGiin>
imkanlar Haftada iki kez 110 1,47 | 1,03 NeredeyseHig
Ayda birkag kez | 213 1,53 1,19 3-538 11,0 | 0,00 0,05
Neredeyse hig 149 1,41 1,18
Oyun Her giin 70 543 1,57 HerGiin>
Bilgisi Haftada iki kez 110 5,07 1,57 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 213 4,96 1,50 3-538 51,3 0,00 0,22 AydaBirkagKez>
Neredeyse hig¢ 149 3,19 1,76 NeredeyseHig
Kiltiirel Her giin 70 493 1,78 HerGiin>
Geligim Haftada iki kez 110 4,44 1,64 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez | 213 431 1,63 3-538 43,5 | 0,00 | 0,13 AydaBirkagKez>
Neredeyse hig 149 3,08 1,70 NeredeyseHig
Estetik Her giin 70 5,67 1,71 HerGiin>
Degerler Haftada iki kez 110 5,17 1,57 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 213 4,88 1,79 3-538 26,7 0,00 0,19 AydaBirkagKez>
Neredeyse hig 149 3,24 1,89 NeredeyseHig
p<0,00
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Tablo 25 incelendiginde kadin taraftarlarin sporu seyretme siklig ile dissal
giidii alt boyutlar1 olan, sosyal paylasim, popiilarite, aile baglari, medya etkisi, etik
degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler arasinda istatistiksel
acidan anlamli bir farklilik bulunmustur (p<0,00). Bu anlamli farklilik popiilarite
ve aile baglar1 alt boyutlarinda haftada iki kez, etik degerler alt boyutunda ayda
birka¢ kez, sosyal paylasim, medya etkisi, bahis imkanlar1, oyun bilgisi, kiiltiirel
gelisim ve estetik degerler alt boyutlarinda ise her giin cevabini veren katilimcilarin

puanlar1 daha yiiksek ¢ikmuistir.

Tablo 26. Kadin Taraftarlarin Spor Seyretme Siklig1 ile Igsel Giidii Alt
Boyutlarima Iliskin Farklar

Alt Bolimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar Arasi
Boyutlar Biiy Fark
Milli Her giin 70 6,06 1,53 HerGiin>
Duygular Haftada iki kez 110 | 5,70 | 1,72 HaftadalkiKez>
Ayda birkag kez | 213 5,36 1,85 3-538 | 12,2 0,00 | 0,06 | AydaBirkagKez>
Neredeyse hig¢ 149 4,62 2,09 NeredeyseHi¢
Spor Her giin 70 6,58 0,87 HerGiin>
Tutkusu Haftada iki kez 110 5,74 1,44 HaftadaikiKez>
Aydabirkag kez | 213 | 4,87 1,61 3-538 1327 0,00 | 042 | AydaBirkagKez>
Neredeyse hig¢ 149 2,80 1,63 NeredeyseHi¢
Rekabet Her giin 70 6,60 0,86 HerGiin>
Duygusu Haftada iki kez 110 6,30 1,13 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez | 213 | 5,93 1,37 3-538 78,3 0,00 | 0,30 | AydaBirkagcKez>
Neredeyse hi¢ 149 4,00 2,05 NeredeyseHi¢
Taraftarlik Her giin 70 5,66 1,71 HerGiin>
Haftada iki kez 110 5,32 1,67 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 213 4,03 1,83 3-538 80,8 0,00 | 0,31 AydaBirkagKez>
Neredeyse hi¢ 149 | 2,47 1,62 NeredeyseHig
Yerel Her giin 70 4,80 2,22 HerGiin>
Baglilik Haftada iki kez 110 3,64 2,35 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez | 213 297 | 2,02 3-538 25,3 0,00 | 0,12 | AydaBirkagKez>
Neredeyse hig 149 2,34 1,78 NeredeyseHi¢
Beceri Her giin 70 6,14 1,40 HerGiin>
Diizeyi Haftada iki kez 110 5,70 1,41 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 213 5,13 1,73 3-538 70,9 0,00 | 0,28 AydaBirkagKez>
Neredeyse hig 149 3,22 1,91 NeredeyseHig
Rahatlama Her giin 70 6,05 1,41 HerGiin>
Haftada iki kez 110 5,63 1,46 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 213 5,35 1,56 3-538 51,3 0,00 | 0,22 | AydaBirkagKez>
Neredeyse hig 149 3,63 2,00 NeredeyseHig
p<0,00
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Tablo 26 incelendiginde kadin taraftarlarin sporu seyretme sikligr ile i¢sel
giidii alt boyutlar1, milli duygular, spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel
baghilik ve beceri diizeyi arasinda istatistiksel agidan bakildiginda anlamli bir
farklilik saptanmistir (p<0,00). Bu anlamli farklilik igsel giidii alt boyutlarinin

tamami i¢in her giin cevab1 veren katilimcilarin lehine ¢ikmugtir.

Tablo 27. Kadin Taraftarlarin Sporu Seyretme Siklig1 Ile Ozdeslesme
Diizeyine iliskin Farklar

Béliimler n X Ss f P Gruplar Arasi
Farklar
Ozdeslesme | Her giin 70 6,54 1,49 HerGiin>
Haftada iki kez 110 5,88 1,53 HaftadaikiKez>
Ayda birkag kez 213 4,52 1,57 109,2 0,00 AydaBirka¢Kez>
Neredeyse hi¢ 149 3,00 1,69 NeredeyseHig

p<0,00

Tablo 27 incelendiginde kadin taraftarlarin sporu seyretme sikligi ile
0zdeslesme diizeyi arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur (p<0,05). Bu anlamli
farkliligin nedeni olarak her giin spor seyreden katilimcilarin puanlar1 daha yiiksek

olmasi olarak saptanmuistir.

Tablo 28. Kadin Taraftarlarin Takip Ettikleri Brans ile Digsal Giidii Alt
Boyutlarina Iliskin Farklar

Alt Boliimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar Arasi
Boyutlar Biiyiik Fark
Sosyal Futbol 427 3,69 1,73
Paylagim Voleybol 61 4,35 1,73 2-538 3,96 0,01 0,01
Basketbol 53 3,90 1,70
Popiilarite Futbol 427 4,27 1,74
Voleybol 61 4,27 1,76 | 2-538 | 3,85 | 0,02 0,01
Basketbol 53 3,57 1,57
Aile Baglar1 | Futbol 427 4,09 1,98
Voleybol 61 4,18 2,09 | 2-538 | 0,58 | 0,55 0,00
Basketbol 53 3,80 2,10
Medya Futbol 427 3,65 1,77
Etkisi Voleybol 61 3,57 1,89 | 2-538 | 0,62 | 0,53 0,00
Basketbol 53 3,36 1,75
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Etik Futbol 427 3,12 1,83 Voleybol>
Degerler Voleybol 61 4,80 2,12 2-538 28,6 0,00 0,09 Basketbol>
Basketbol 53 4,32 1,71 Futbol
Bahis Futbol 427 1,58 1,32
Imkanlari Voleybol 61 1,68 1,43 2-538 0,16 0,84 0,00
Basketbol 53 1,63 1,64
Oyun Futbol 427 4,35 1,80 Voleybol>
Bilgisi Voleybol 61 5,35 1,65 2-538 13,6 0,00 0,04 Basketbol>
Basketbol 53 5,30 1,61 Futbol
Kiiltiirel Futbol 427 3,85 1,75 Voleybol>
Gelisim Voleybol 61 5,25 1,83 2-538 19,5 0,00 0,06 Basketbol>
Basketbol 53 4,57 1,41 Futbol
Estetik Futbol 427 4,38 1,97 Voleybol>
Degerler Voleybol 61 5,56 1,59 2-538 13,1 0,00 0,04 Basketbol>
Basketbol 53 521 1,87 Futbol
p<0,00

Tablo 28 incelendiginde kadin taraftarlarin takip ettikleri spor bransi ile
digsal giidii alt boyutlarindan; etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik
degerler alt boyutlar1 arasinda anlaml bir fark bulunmustur (p<0,00). Anlamlilik
tespit edilen etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt
boyutlarinda voleybol bransi, futbol ve basketbol bransina oranla daha yiiksek puan

almstir.

Tablo 29. Kadin Taraftarlarin Takip Ettikleri Brans Ile I¢sel Giidii Alt
Boyutlarma Iliskin Farklar

Alt Boliimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar
Boyutlar Biiyiik Aras1 Fark
ligt
Milli Futbol 427 535 1,93
Duygular Voleybol 61 5,40 1,66 2-538 0,87 0,41 0,00
Basketbol 53 4,99 2,10
Spor Futbol 427 4,60 2,02
Tutkusu Voleybol 61 5,18 1,90 2-538 2,65 0,07 0,01
Basketbol 53 4,94 1,70
Rekabet Futbol 427 5,42 1,97 Basketbol>
Duygusu Voleybol 61 6,02 1,46 2-538 6,44 0,00 0,02 Voleybol>
Basketbol 53 6,18 1,26 Futbol
Taraftarlik Futbol 427 4,15 2,10
Voleybol 61 3,79 2,11 2-538 1,57 0,20 0,00
Basketbol 53 3,74 1,87
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Yerel Futbol 427 3,27 2,22 Futbol>
Baglilik Voleybol 61 3,26 2,16 2-538 5,83 0,00 0,02 Voleybol>
Basketbol 53 2,20 1,71 Basketbol
Beceri Futbol 427 4,64 2,00 Voleybol>
Diizeyi Voleybol 61 5,68 1,83 2-538 11,5 0,00 0,04 Basketbol>
Basketbol 53 5,57 1,68 Futbol
Rahatlama Futbol 427 4,84 1,93 Basketbol>
Voleybol 61 5,63 1,66 2-538 10,0 0,00 0,03 Voleybol>
Basketbol 53 5,81 2,10 Futbol
p<0,00

Tablo 29 incelendiginde kadin taraftarlarin takip ettikleri spor bransi ile

i¢gsel glidi alt boyutlarindan; rekabet duygusu, yerel baglilik, beceri diizeyi ve

rahatlama alt boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmistir (p<0,00).

Tespit edilen anlamli farklilik rekabet duygusu ve rahatlama alt boyutlarinda

basketbol, yerel baglilik alt boyutunda futbol, beceri diizeyi alt boyutunda ise

voleybol branslarinin puanlarinin daha ytiksek oldugu saptanmistir.

Tablo 30. Kadin Taraftarlarin Takip Ettikleri Brans Ile Ozdeslesme

Diizeylerine iliskin Farklar

Boliimler n X Ss f p Gruplar Arasi
Farklar
Ozdeslesme Futbol 427 4,75 2,06 Futbol>
Voleybol 61 4,16 1,74 3,21 0,04 Voleybol>
Basketbol 53 4,29 1,76 Basketbol
p<0,05

Tablo 30 incelendiginde kadin taraftarlarin takip ettikleri spor bransi ile

0zdeslesme diizeyi arasinda anlamli bir fark tespit edilmistir (p<0,05). Anlamh

farklilik g6z oniine alindiginda futbol brangini takip eden katilimeilarin puanlarinin

daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 31. Kadin Taraftarlarin Taraftar1 Olduklar1 Takim ile Dissal Giidii

Alt Boyutlarina Iliskin Farklar

Alt Boliimler n X Ss Sd f p Etki Gruplar Arasi
Boyutlar Biiyiikligi Fark
Sosyal Milli Takim 13 3,41 1,86 Tabzonspor>
Paylagim Fenerbahge 144 3,45 1,53 Besiktag>
Galatasaray 142 3,46 1,56 5-536 8,07 0,00 0,07 Galatasaray>
Besiktas 79 3,75 1,59 Fenerbahge
Trabzon 74 4,77 1,95
Diger 90 4,13 1,90
Popiilarite Milli Takim 13 3,94 1,84
Fenerbahge 144 4,09 1,67
Galatasaray 142 4,15 1,71 | 5-536 | 1,51 | 0,18 0,01
Besiktas 79 422 1,60
Trabzon 74 4,70 1,85
Diger 90 4,07 1,84
Aile Baglar1 Milli Takim 13 5,05 1,50
Fenerbahge 144 4,07 1,93
Galatasaray 142 3,94 2,02 | 5-536 | 2,56 | 0,02 0,02
Besiktas 79 4,00 1,85
Trabzon 74 4,65 1,98
Diger 90 3,73 2,17
Medya Milli Takim 13 3,38 1,92
Etkisi Fenerbahge 144 3,47 1,66
Galatasaray 142 3,67 1,71 | 5-536 | 1,60 | 0,15 0,01
Besiktas 79 3,43 1,73
Trabzon 74 4,11 1,97
Diger 90 3,52 1,89
Etik Milli Takim 13 3,94 2,12 Diger>
Degerler Fenerbahge 144 3,32 1,86 Fenerbahge>
Galatasaray 142 3,27 1,95 5-536 6,90 0,00 0,06 Galatasaray>
Besiktas 79 322 1,80 Begsiktag>
Trabzon 74 2,86 1,60 Tabzonspor>
Diger 90 4,42 2,11
Bahis Milli Takim 13 1,41 1,21
imkanlari Fenerbahge 144 1,59 1,31
Galatasaray 142 1,35 0,96 | 5-536 | 1,94 | 0,08 0,01
Besiktas 79 1,75 1,54
Trabzon 74 1,89 1,64
Diger 90 1,69 1,46
Oyun Milli Takim 13 4,92 2,04 Diger>
Bilgisi Fenerbahge 144 4,53 1,75 Tabzonspor>
Galatasaray 142 4,15 1,86 | 5-536 | 5,52 0,00 0,04 Fenerbahge>
Besiktas 79 4,42 1,84 Besiktag>
Trabzon 74 447 1,75 Galatasaray>
Diger 90 5,37 1,55
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Kiiltiirel Milli Takim 13 5,00 1,62 Diger>
Geligim Fenerbahge 144 3,95 1,73 Fenerbahge>
Galatasaray 142 3,71 1,72 | 5-536 | 7,17 0,00 0,06 Galatasaray>
Besiktas 79 3,69 1,74 Besiktag>
Trabzon 74 4,29 1,89
Diger 90 491 1,67
Estetik Milli Takim 13 4,42 1,98 Diger>
Degerler Fenerbahge 144 4,56 1,96 Fenerbahge>
Galatasaray 142 421 2,06 | 5-536 | 4,94 0,00 0,04 Besiktag>
Besiktas 79 425 1,74 Galatasaray>
Trabzon 74 4,81 1,92
Diger 90 5,40 1,81
p<0,00

Tablo 31 incelendiginde kadin taraftarlarin taraftari olduklar1 takim ile

dissal giidii alt boyutlarindan; sosyal paylasim, etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel

gelisim ve estetik degerler alt boyutlari arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark

tespit edilmistir (p<0,00). Anlamli farkliligin kaynaklandig1 fark ise sosyal

paylasim alt boyutunda Trabzonspor taraftarlarinin lehine, etik degerler, oyun

bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt boyutlarinda diger takimlarin

taraftarlar1 lehine ¢ikmustir.

Tablo 32. Kadin Taraftarlarin Taraftar1 Olduklar1 Takim ile i¢sel Giidii Alt

Boyutlarma Iliskin Farklar

Alt Boyutlar Boliimler N X Ss Sd f p Etki Gruplar Arasi
Biiyi Fark
k
Milli Milli Takim 13 6,51 0,60
Duygular Fenerbahge 144 5,31 1,99
Galatasaray 142 5,12 1,99 5-536 | 2,15 0,05 | 0,02
Besiktas 79 5,35 1,71
Trabzon 74 5,71 1,86
Diger 90 5,11 1,94
Spor Tutkusu Milli Takim 13 4,38 2,34 Tabzonspor>
Fenerbahge 144 4,50 | 2,10 Diger>
Galatasaray 142 4,18 2,02 5-536 7,60 0,00 0,06 | Besiktag>
Begsiktas 79 4,51 1,87 Fenerbahge>
Trabzon 74 5,56 1,57
Diger 90 535 | 1,71
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Rekabet Milli Takim 13 5,61 1,86 Tabzonspor>
Duygusu Fenerbahge 144 5,37 1,85 Fenerbahge>
Galatasaray 142 5,14 1,99 5-536 5,92 0,00 0,05 | Galatasaray>
Besiktas 79 5,43 1,75
Trabzon 74 6,22 1,28
Diger 90 6,11 | 1,48
Taraftarlik Milli Takim 13 4,05 | 2,07 Tabzonspor>
Fenerbahge 144 390 | 1,98 Besiktag>
Galatasaray 142 3,54 1,98 5-536 12,1 0,00 0,10 | Fenerbahge>
Besiktas 79 4,21 1,85 Diger>
Trabzon 74 5,65 1,97 Galatasaray>
Diger 90 3,77 | 2,08
Yerel Baglilik Milli Takim 13 3,87 2,21 Tabzonspor>
Fenerbahge 144 2,89 1,98 Diger>
Galatasaray 142 2,43 1,59 5-536 19,6 0,00 0,15 | Fenerbahge>
Besiktas 79 2,78 2,04 Besiktag>
Trabzon 74 5,15 2,16 Galatasaray>
Diger 90 3,40 2,48
Beceri Diizeyi Milli Takim 13 4,71 2,23 Diger>
Fenerbahge 144 4,63 1,98 Besiktag>
Galatasaray 142 4,26 2,01 5-536 9,34 0,00 0,08 | Fenerbahge>
Besiktas 79 471 1,83 Galatasaray>
Trabzon 74 5,32 1,87
Diger 90 5,89 1,69
Rahatlama Milli Takim 13 5,05 1,80 Diger>
Fenerbahge 144 4,87 1,91 Fenerbahge>
Galatasaray 142 4,60 1,90 5-536 6,51 0,00 0,05 | Besiktag>
Besiktag 79 4,86 1,85 Galatasaray>
Trabzon 74 5,18 1,92
Diger 90 5,95 1,46
p<0,00

Tablo 32 incelendiginde kadin taraftarlarin taraftar1 olduklar: takim ile igsel
giidii alt boyutlar1, spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglilik, beceri
diizeyi ve rahatlama arasinda anlamli bir fark saptanmistir (p<0,00). Bu anlaml
farklilik spor tutkusu, rekabet diizeyi, taraftarlik ve yerel baglilik alt boyutlarinda
Trabzonspor, beceri diizeyi ve rahatlama alt boyutlarinda ise diger takimlar1 tutan

katilimcilarin puanlarinin daha yiiksek oldugunu goériilmektedir.
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Tablo 33. Kadin Taraftarlarin Taraftar1 Olduklar1 Takim ile Ozdeslesme

Diizeylerine Iliskin Farklar

Boliimler n X Ss f p Gruplar Arasi
Farklar
Ozdeslesme Milli Takim 13 4,38 1,94 Trabzon>
Fenerbahge 144 4,42 1,90 Besiktag>
Galatasaray 142 4,05 1,91 19,0 0,00 Fenerbahge>
Besiktas 79 4,66 1,92 MilliTakim>
Trabzon 74 6,54 1,66 Diger>
Diger 90 4,38 1,79 Galatasaray
p<0,00

Tablo 33 incelendiginde kadin taraftarlarin taraftar1 olduklari takim ile

0zdeslesme diizeyi arasinda anlamli bir fark saptanmistir (p<0,05). Anlamh

farklilik sonucunda Trabzonspor’u tutan katilimcilarin puanlari diger takimlari

tutan katilimcilara oranla 6zdeslesme diizeyi daha yiiksek bulunmustur.

Tablo 34. Kadin Taraftarlarin Satin Alma Davranis1 {le Digsal Giidii Alt

Boyutlarina Iliskin Farklar

Alt Boliimler n X Ss Sd f P Etki | Gruplar Arast
Boyutlar Biy Fark
ikl
ugi
Sosyal Neredeyse 169 | 3,23 | 1,71 Cogu Zaman>
Paylasgim Hig¢ 284 | 3,85 | 1,65 | 2-539 | 21,3 | 0,00 | 0,07 | Nadiren>
Nadiren 89 | 4,65 | 1,69 Neredeyse
Cogu Zaman Hig
Popiilarite | Neredeyse 169 | 3,42 | 1,65 Cogu Zaman>
Hig 284 | 4,51 | 1,60 | 2-539 | 27,4 | 0,00 | 0,09 | Nadiren>
Nadiren 89 | 4,68 | 1,82 Neredeyse
Cogu Zaman Hig
Aile Neredeyse 169 | 3,52 | 2,00 Cogu Zaman>
Baglan Hig 284 | 422 | 1,97 | 2-539 | 11,1 | 0,00 | 0,04 | Nadiren>
Nadiren 89 | 4,63 | 1,86 Neredeyse
Cogu Zaman Hig
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Medya Neredeyse 169 | 2,78 | 1,56 Cogu Zaman>

Etkisi Hig 284 | 3,87 | 1,71 | 2-539 | 32,9 | 0,00 | 0,10 | Nadiren>
Nadiren 89 | 4,37 | 1,83 Neredeyse
Cogu Zaman Hig

Etik Neredeyse 169 | 3,29 | 1,96

Degerler Hig 284 | 3,57 | 1,96 | 2-539 | 1,56 | 0,21 | 0,00
Nadiren 89 | 3,23 | 1,85
Cogu Zaman

Bahis Neredeyse 169 | 1,45 | 1,17 Cogu Zaman>

imkanlar Hig 284 | 1,53 | 1,23 | 2-539 | 8,50 | 0,00 | 0,3 | Nadiren>
Nadiren 89 | 2,13 | 1,83 Neredeyse
Cogu Zaman Hig

Oyun Neredeyse 169 | 3,76 | 1,93 Cogu Zaman>

Bilgisi Hig 284 | 4,81 | 1,68 | 2-539 | 28,0 | 0,00 | 0,09 | Nadiren>
Nadiren 89 | 525 ]| 1,40 Neredeyse
Cogu Zaman Hig

Kiltiirel Neredeyse 169 | 3,54 | 1,86 Cogu Zaman>

Gelisim Hig 284 | 4,26 | 1,72 | 2-539 | 12,4 | 0,00 | 0,04 | Nadiren>
Nadiren 89 | 4,53 | 1,65 Neredeyse
Cogu Zaman Hig

Estetik Neredeyse 169 | 4,00 | 2,10 Cogu Zaman>

Degerler Hig 284 | 4,67 | 1,90 | 2-539 | 18,0 | 0,00 | 0,06 | Nadiren>
Nadiren 89 | 548 | 1,47 Neredeyse
Cogu Zaman Hig

p<0,00

Tablo 34 incelendiginde kadin taraftarlarin satin alma davranisi ile dissal

giidii alt boyutlar1 olan, sosyal paylasim, popiilarite, aile baglar1, medya etkisi, oyun

bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler arasinda istatistiksel agidan anlamli bir

farklilik bulunmustur (p<0,00). Anlamli farklilik tespit edilen digsal giidii alt

boyutlarindan; sosyal paylagim, popiilarite, aile baglari, medya etkisi, oyun bilgisi,

kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt boyutlarinda ¢ogu zaman satin alma davranist

gosteren katilimcilarin lehine ¢ikmistir.
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Tablo 35. Kadin Taraftarlarmn Satin Alma Davranis1 Ile I¢sel Giidii Alt

Boyutlarina Iliskin Farklar

Alt Boyutlar Boliimler n X Ss Sd f P Etki | Gruplar Arasi
Biiy Fark
ik
Milli Neredeyse Hig 169 | 4,62 | 2,00 Cogu
Duygular Nadiren 284 | 5,54 | 1,81 | 2-539 | 19,7 | 0,00 | 0,06 | Zaman>
Cogu Zaman 89 5,95 1,70 Nadiren>
Neredeyse
Hig
Spor Neredeyse Hi¢ | 169 | 3,65 | 2,05 Cogu
Tutkusu Nadiren 284 | 4,86 | 1,81 | 2-539 | 589 | 0,00 | 0,17 | Zaman>
Cogu Zaman 89 6,16 | 1,10 Nadiren>
Neredeyse
Hig
Rekabet Neredeyse Hi¢ | 169 | 4,70 | 2,13 Cogu
Duygusu Nadiren 284 | 5,76 | 1,57 | 2-539 | 40,2 | 0,00 | 0,13 | Zaman>
Cogu Zaman 89 6,57 | 0,76 Nadiren>
Neredeyse
Hig
Taraftarlik Neredeyse Hig 169 | 2,59 | 1,70 Cogu
Nadiren 284 | 423 | 1,80 | 2-539 | 153, | 0,00 | 0,36 | Zaman>
Cogu Zaman 89 6,38 | 0,98 7 Nadiren>
Neredeyse
Hig
Yerel Neredeyse Hi¢ | 169 | 2,35 | 1,79 Cogu
Baglilik Nadiren 284 | 3,15 | 2,12 | 2-539 | 41,3 | 0,00 | 0,13 | Zaman>
Cogu Zaman 89 4,78 | 2,21 Nadiren>
Neredeyse
Hig
Beceri Neredeyse Hig 169 | 3,95 | 2,13 Cogu
Diizeyi Nadiren 284 | 5,01 | 1,85 | 2-539 | 39,2 | 0,00 | 0,12 | Zaman>
Cogu Zaman 89 5,85 | 1,23 Nadiren>
Neredeyse
Hig
Rahatlama Neredeyse Hi¢ | 169 | 4,22 | 2,03 Cogu
Nadiren 284 | 525 | 1,71 | 2-539 | 28,8 | 0,00 | 0,09 | Zaman>
Cogu Zaman 89 5,85 | 1,53 Nadiren>
Neredeyse
Hig
p<0,00
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Tablo 35 incelendiginde kadin taraftarlarin satin alama davranist ile igsel

giidii alt boyutlari, milli duygular, spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel

baglilik, beceri diizeyi ve rahatlama arasinda anlamli bir fark saptanmistir (p<0,00).

Bu anlamli farklilik i¢sel giidii alt boyutlarinin tiimiinde, ¢cogu zaman satin alma

davranig1 gosteren katilimcilarin puanlarinin daha yiiksek oldugunu gostermektedir.

Tablo 36. Kadm Taraftarlarin Satin Alma Davranisi Ile Ozdeslesme

Diizeylerine iliskin Farklar

Boliimler n X Ss f P Gruplar Arasi
Farklar
Ozdeslesme | Neredeyse Hig | 169 3,09 1,61 CoguZaman>
Nadiren 284 4,81 1,61 194,7 0,00 Nadiren>
Cogu Zaman 89 7,03 1,03 NeredeyseHic
p<0,00

Tablo 36 incelendiginde kadin taraftarlarin satin alama davranisi ile

0zdeslesme diizeyi arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur (p<0,05). Anlamh

farklilik incelendiginde ise nadiren ve neredeyse hi¢ cevabini veren katilimcilara

oranla ¢ogu zaman cevabini veren katilimcilarin puanlari daha yiiksek ¢ikmuistir.

Tablo 37. Kadin Taraftarlarin Tuttuklari Takim Ile Ozdeslesme, Sporu

Seyretme Igsel Ve Digsal Motivasyon Diizeyi

n X Ss
Dissal Giidiilenme 542 3,72 1,19
Icsel Giidiilenme 542 4,67 1,52
Ozdeslesme 542 4,64 2,01

Tablo 37 incelendiginde kadin taraftarlarin tuttuklari takim ile 6zdeslesme

diizeyi ortalamasinin (X)=4,64, sporu seyretmelerinde etkili olan icsel gilidiilenme

ortalamasimin (X)=4,67 ve digsal giidillenme ortalamasinin ise (X)=3,72 oldugu

goriilmektedir.

79




Tablo 38. Kadinlarin Ozdeslesme Diizeyi ile Sporu Seyretme igsel Ve
Digssal Giidii Diizeyleri Arasindaki Iligki

n X Ss
Sosyal Paylagim 542 3,79 1,74
Popiilarite 542 4,20 1,73
Aile Baglar 542 4,07 2,00
Medya Etkisi 542 3,61 1,78
Etik Degerler 542 3,43 1,95
Bahis imkanlar 542 1,60 1,35
Oyun Bilgisi 542 4,55 1,81
Kiiltiirel Gelisim 542 4,08 1,79
Estetik Degerler 542 4,59 1,96
Milli Duygular 542 5,32 1,92
Spor Tutkusu 542 4,70 1,98
Rekabet Duygusu 542 5,56 1,79
Taraftarlik 542 4.07 2.08
Yerel Baglilik 542 3,17 2,19
Beceri Diizeyi 542 4,85 1,99
Rahatlama 542 5,03 1,88

Tablo 38 incelendiginde kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile sporu
seyretme igsel ve digsal giidii diizeylerinden bahis imkanlar1 (X)=1,60 alt boyutunun
diger alt boyutlara oranla daha diisiik oldugu goriilmiistiir. Rekabet duygusu
(X)=5,56, milli duygular (X)=5,32 ve rahatlama (X)=5,03 alt boyutlarinin ise diger alt
boyutlara oranla daha yiiksek oldugu goriilmiistir.

Tablo 39. Kadin taraftarlarin tuttuklar1 takimi seyretmelerine engel olan

sebepler
Sebepler n
Artik ilgimi cekmiyor 15
Hobi alanlarim degisti 5
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Zaman ayiramiyorum 3
Aile 1srartyla destekliyordum 6
Arkadas ¢evrem bagska takimi1 tutuyordu 6
Erkek arkadagim/Esim bagka takimi tutuyordu 4
Destekledigim futbolcu transfer oldu 4
Teknik drektor degisti 2
Oyuncu kadrosu degisti 4
Yabanci oyuncu sayisinin fazla olmasi 2
Sike, siddet ve siyasetin karigmasi 12

Toplam kisi sayisi 63

Tablo 39 incelendiginde 542 kisilik 6rneklem grubunun igerisinden 63
kadin taraftar tuttuklar1 takimi seyretmelerini engelleyen sebepleri agiklamislardir.
Sebepler incelendiginde en fazla kisi tarafindan yanitlanan artik ilgimi ¢ekmiyor

yanit1 almistir.
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BOLUM 1V

4. TARTISMA VE YORUM

Ulkemiz kadin taraftarlarinin taraftar1 olduklar1 takim ile 6zdeslesme
diizeyinin belirlenmesi ve seyirci olarak miisabakalar1 seyretmelerine neden olan
giidiileri incelemek amaci ile yapilan bu calismada elde edilen bulgular alt

problemler halinde bu bdliimde tartisilarak yorumlanmustir.

4.1 Alt problem: Kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile icsel

ve digsal giidii alt boyutlar: arasinda iliski var midir?

(Calismamiza katilan taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile igsel ve digsal giidii
alt boyutlar1 arasinda nasil bir iliski oldugunu anlamak amaciyla yapilan analizler
sonucunda, kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyleri ile i¢sel ve digsal gidi alt
boyutlar1 arasinda pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu gériilmiistiir (Tablo 3). Bu
anlamli iliski i¢sel giidii alt boyutlarinda digsal giidii alt boyutlarina oranla daha
yiiksek ¢ikmistir. Branscombe ve Wann (1991) taraftarlarin destekledikleri
takimlar ile 6zdeslesme diizeyleri yagam tatminini olumlu etkileyeceklerini tahmin
ederek yaptiklar1 calismada taraftar 6zdeslesme diizeyi yiiksek olanlarin olumlu
duygularinin da yiiksek oldugu belirtmislerdir. Bu sonuglara dayanarak, kadin
taraftarlarin 6zdeslesme diizeylerinin yiiksek olmasinin nedenini ic¢sel ve dissal
giidiilenmeye bagli oldugunu sodyleyebiliriz. Sporu seyretme giidiileri yiiksek olan
kadin taraftarlarin taraftar1 olduklar takimla 6zdeslesme diizeyleri de yiiksektir.
Taraftar1 olduklar1 takim ile 6zdeslesen taraftarlar o takimin miisabakalarini
neredeyse siirekli takip eder. Kisacasi bir takimi desteklemek icin i¢sel ve digsal
olarak giidiilenmis olan bir taraftarin, ayn1 zamanda o takim ile ytiksek diizeyde bir

bag kurdugu sdylenebilir.

4.2 Alt problem: Kadin taraftarlarin yasi ile 6zdeslesme, icsel ve

digsal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamh bir iliski var midir?

Calismamiza katilan taraftarlarin 6zdeslesme diizeyleri ile ilgili bulunan
sonuglara gore, kadin taraftarlarin yasi ile 6zdeslesme diizeyleri, i¢sel ve digsal
motivasyonlarindan; sosyal paylasim, popiilarite, aile baglari, medya etkisi, etik
degerler, bahis imkanlari, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler, milli

duygular, spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglilik, beceri diizeyi,
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rahatlama arasinda negatif yonde ve diisiik diizeyde bir iligkiye rastlanmistir (Tablo
4-5-6). Bu sonuglara gore kadin taraftarlarin yaslar ilerledikge dissal ve igsel
motivasyon diizeylerinin azaldig1 sdylenebilir. Elde edilen bulgular1 desteklemek
tizere literatiir incelendiginde; herhangi bir magi seyretmeye giden kadin
taraftarlarin yas ortalamalar ile ilgili net bir bilgi olmamasiyla birlikte, bizim
calisgmamizda 20-25 yas araligt kadin taraftarlarin  cogunlukta oldugu
goriilmektedir. Salman ve Giray (2010) bireylerin futbol taraftari olmasini etkileyen
giidiiler ile sadakat arasindaki iliskiye yonelik yaptiklar1 ¢alismada, sadakat ve yas
gruplart arasindaki iligski incelendiginde yas arttikca sadakat seviyesinin azaldigi
goriilmektedir. Ayrica en sadik grubun 18 ve alt1 oldugu vurgulanmistir. Ek olarak
kadinlarin erkeklere oranla daha az sadik oldugu belirtilmektedir. Amanvermez
(2013) futbolda seyircisiz macglarda uygulanan tutundurma ¢abalarinin kadin
taraftarlar tizerindeki etkisine yonelik yaptigi arastirmada televizyon, gazete veya
internetten spor programi seyretme sikligi ile yas degiskeni arasindaki iligkiyi
belirlemek {izere yapilan ¢alisma sonucunda anlamli bir iligskiye rastlanamamastir.
Polat (2013) ise spor seyircileri i¢in i¢sel glidii 6l¢egi al boyutlarini incelediginde
rahatlama ve stresten uzaklasama alt boyutlarinda anlamli bir iligki tespit etmistir.
Diger faktorler arasinda bir iliski olmadigmmi da belirtmistir. Bu nedenle
katilimcilarin yas1 azaldikca rahatlama ve stresten uzaklasma puanlarmin arttigi
sOylenebilir. Bu sonuglar ile birlikte bir degerlendirme yapildiginda kadin
taraftarlarin yaslar ilerledikce artan sorumluluklar (ise gitmek, temizlik yapmak,
yemek yapmak, ¢ocuk bakmak..) ile birlikte sosyal aktivitelere daha az zaman
ayirmasi, spor seyretme giidiileri ve bir spor takimi ile 6zdeslesme diizeylerini
olumsuz yonde etkilemekte oldugunu sdyleyebiliriz. Erkeklere gore isten eve
geldikten sonra yemek yapmak, cocuklar ile ilgilenmek kadinlarin goérevi gibi
algilanildigi i¢in kadinlarin sorumluluklart daha fazladir bu nedenle erkeklerin spor
yapma, sporu seyretme oranlarinin kadinlara oranla daha fazla olmasi sasirtici
degildir. Bu nedenle kadin taraftarlarin taraftari olduklar1 takim ile 6zdeslesme

diizeyleri diisiik bulunmus olabilir.
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4.3 Alt problem: Kadin taraftarlarin medeni durumu ile
ozdeslesme, i¢sel ve digsal giidii alt boyutlar: arasinda anlamh bir farklhihk

var m1?

Calismamiza katilan kadin taraftarlarin medeni durumu ile 6zdeslesme
diizeyleri, digsal ve icsel giidii alt boyutlart arasinda istatistiksel agcidan anlamli bir
fark oldugu saptanmistir (Tablo 7,8,9). Ayrica bu farkin en yiiksek degere sahip
olan beceri diizeyi, oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlarindan ve 6zdeslesme
diizeyi agisindan medeni durumu bekar olanlarin lehine oldugu tespit edilmistir.
Yani bekar olan kadin taraftarlarin rekreasyonel aktivitelere katilimi spor tutkusunu
artirmakta ayrica fiziksel ve mental olarak rahatlamalarimi saglamaktadir
diyebiliriz. Elde ettigimiz sonugclar ile ilgili literatiir incelendiginde; Amanvermez
(2013) futbolda seyircisiz maglarda uygulanan tutundurma gabalarinin kadin
taraftarlar tizerindeki etkisine yonelik yaptig1 arastirmada katilimcilarin medeni
durum degiskeni ile tutum puanlar1 arasinda istatistiksel ac¢idan bekar olan
katilimcilarin alehine bir fark bulunmustur. Diger bir 6érnek olan, Uziim ve
Arkadaglar1 (2017) tarafindan kadinlarin sporu seyretme giidiilerinin incelenmesi
lizerine gergeklestirilen ¢calismada medeni durum degiskenine gore digsal giidii alt
boyutlarindan popiilarite ve aile baglart alt boyutlarinda anlamli bir farka
rastlanmistir. Ayrica bu alt boyutlarda evli olanlarin ortalamasinin bekar olanlara
oranlar daha yiiksek oldugu belirtilmistir. Tok ve Arkadaslarinin (2016) kadin
taraftarlarin  6zdeslesme diizeyleri ve kifiirlii tezahiirata yaklasimlarinin
belirlenmesi amaciyla gerceklestirdikleri calismada medeni durum agisindan bekar
olan kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyinin evli olan kadin taraftarlara oranla
daha yiiksek oldugu ayrica medeni durum ile 6zdeslesme diizeyi arasinda anlamli
bir iligki oldugu belirtilmistir. Fasting ve Pfister (1997) Tirkiye’de yaptigi
calismasinda kadinlarin evlenme yasinin kii¢iik olmasinin, kiigiik yasta annelik, ev
temizlemek, yemek yapmak gibi sorumluluklarin yiiklenmesinin sporu birakmada
ve takip etmeye engelleyen bir faktor oldugunu sunmustur. Calismamiz sonucunda
elde edilen bilgiler ve literatiirden edinilen bilgiler 15181nda ¢alismamiza katilan evli
olan kadinlarin ailelerine ve islerine karsi olan sorumluluklarinin disinda
kendilerine zaman ayirmakta zorlanmasi taraftar olarak 6zdeslesme diizeylerini de
olumsuz etkilemekte oldugunu sdyleyebiliriz. Bekar taraftarlarin ise sosyallesme

ithtiyaclarmi ve okul veya is hayatinin disinda kalan vakitlerini degerlendirme
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ihtiyaglarin1 giderme acgisindan spora ve sporu seyretmeye glidiilenirler. Bu
durumun, bekar olan taraftarlarin 6zdeslesme diizeylerini olumlu yonde

etkilemekte oldugunu sdyleyebiliriz.

4.4  Alt problem: Kadin taraftarlarin ¢ocuk sayisi ile
o0zdeslesme, i¢sel ve digsal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamh bir iliski

var mi1?

Diger bir alt problemimiz olan kadin taraftarlarin sahip oldugu ¢ocuk sayisi
ile 6zdeslesme, icsel ve digsal giidii alt boyutlar1 arasindaki iliski ile ilgili bulunan
sonuclara gore, kadin taraftarlarin ¢ocuk sayisi ile 6zdeslesme, igsel ve digsal giidii
alt boyutlarindan sosyal paylasim, popiilarite, medya etkisi, etik degerler, oyun
bilgisi, kiiltlirel gelisim, estetik degerler spor tutkusu, rekabet duygusu, yerel
baglilik, beceri diizeyi ve rahatlama arasinda negatif yonde ve diisiik diizeyde bir
iligki oldugu goriilmiistiir (Tablo 10-11-12). Kadin taraftarlarin ¢ocuk sayilar ile
sporu seyretme giidiileri lizerine literatiirde herhangi bir arastirma bulunamamastir.
Cocuk sahibi olan kadin taraftarlarin rekabet duygusu veya spor beceri diizeylerinin
diisiik olmasinin nedeni c¢ocuklar ile ilgilenirken ayni zamanda bir takimin
magclarini takip etmekte ve siki bir takipgi olmakta zorlanabilirler. Ayrica gocuklari
ile bir spor miisabakasina gitmek isteyen anneler, kiifiirlii tezahtiratlarin oldugu bir
ortamda ¢ocuklarinin olumsuz etkilenecegi diisiincesi ile bu miisabakaya gitmekten
vazgeciyor olabilir. Tok ve Arkadaglarinin (2016) yilinda yayinladiklar
arastirmada ortayan ¢ikan sonuca dayanarak evli kadinlarin bekar kadinlara oranla
kiifirlii tezahiiratlar iceren stadlara girmek istememeleri ayrica kendileri
girmedikleri gibi cocuklarmi da gotiirmek istemeyecegi anlamima gelebilir
diyebiliriz. Bu sonuca dayanarak ¢ocuk sahibi olan kadinlarin yasamlarinin ¢ogu
zamanlarini aile iliskilerine harcamalar1 taraftarlik giidiilerini negatif yonde

etkilemekte oldugunu sdyleyebiliriz.

4.5 Alt problem: Kadin taraftarlarin Tv yayin aboneligi ile
ozdeslesme, i¢sel ve digsal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamh bir

farkhihik var m1?

Katilimcilarin Tv ve benzeri yayin abonelikleri ile 6zdeslesme, igsel ve
digsal motivasyon diizeyleri arasindaki fark ile ilgili yapilan analizlere gore, kadin

taraftarlarin Tv ve benzeri yayin abonelikleri ile i¢sel ve digsal giidii alt boyutlar
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arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir (Tablo 13-14). Kadin taraftarlarin
Tv ve benzeri yayin abonelikleri ile 6zdeslesme diizeyi arasinda istatistiksel agidan
anlaml1 bir fark saptanmamustir (Tablo 15). igsel ve dissal giidii alt boyutlarinda
ortaya ¢ikan bu anlamli farkliliga gore, taraftarlik diizeyi yiiksek olan katilimcilarin
Tv ve benzeri yayin aboneligi almasi diger taraftarlara oranla daha yiiksektir.
Literatiir incelendiginde; Polat (2013), spor miisabakalarini televizyondan seyretme
siklig1 ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri iizerine spor seyircileri i¢in digsal
giidii Olgegi incelendiginde sosyal paylasim, popiilarite, bahis imkanlari, oyun
bilgisi ve estetik degerler alt boyutlarinda anlamli farklilik tespit etmistir. Ayni
sekilde spor seyircileri i¢in igsel giidii 6l¢egi alt boyutlarinda ise milli duygular,
spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglilik ve beceri diizeyi alt
boyutlairnda anlamli fark bulunmustur. Gantz ve Wenner (1995) ise taraftarlik ve
televizyon seyretme deneyimi konulu arastirmalarinda, genellikle taraftarlarin;
kendi takimlarini takip etme, eglence, rahatlama, oyunun dramatik &zellikleri ve
sporcularin kazanma miicadelesini gérmek i¢in spor yarigmalarini televizyondan
seyrettiklerini vurgulamistir. Sosyal ilgi haline gelen spor camiasinda profesyonel
veya amtor olan branglarin spor miisabakalarina daha fazla seyirci gekmek amaciyla
stadlardan izleyemeyenler i¢in televizyon kanallarina yayin hakki vermistir. Yayin
hakki satin alan televizyon kanallari, spor kuliiplerine gelir saglamaktadir
(Serarslan, 1990). Bu nedenle spor miisabakalarinda sponsorluk ve yayin gelirleri
bilet gelirlerine oranla daha fazladir (Argan ve Katirc1 2002). Taraftarlik diizeyi
ylksek olan bireyler mag¢in oynandigi yerin havasini solumay1 daha ¢ok isteselerde
yogun is ve ev hayati nedeniyle genel anlamda evde oturup televizyon yayinlarinin
takip etmek zorunda kalirlar. Bu nedenle tv yaym abonelik orami ytiksektir.
Arastirma sonucunda farkliligin nedenine bakildiginda, seyredilen spor bransini
estetik bulan ve kurallarini bilen taraftarlarin Tv ve benzeri yayin abonelikleri

olmasi diger taraftarlara oranla daha yiiksektir demek yanlis olmaz.
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4.6 Alt problem: Kadin taraftarlarin egitim diizeyi ile
ozdeslesme, icsel ve digsal giidii alt boyutlar: arasinda anlamh bir farklihk

var m1?

Kadin taraftarlarin egitim diizeyi ile 6zdeslesme, i¢sel ve dissal giidii alt
boyutlar1 ile ilgili bulunan sonuglara gore, kadin taraftarlarin egitim diizeyi ile
0zdeslesme, i¢csel ve dissal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli bir fark bulunmustur
(Tablo 16-17-18). Arastirma sonucunda ig¢sel ve dissal giidii alt boyutlarinda
tiniversiteye devam eden, oOzdeslesme diizeyi boyutunda ise lise mezunu
katilimcilarin puanlart daha yiiksek ¢ikmigtir. Spor seyircilerinin igsel ve digsal
giidii diizeylerini 6l¢mek icin kullanilan SSIIGO ve SSIDGO etki degerine
bakildiginda oyun bilgisi, spor tutkusu ve rekabet duygusu alt boyutlar1 en yiiksek
puani almigtir. Elde edilen bilgilere ek olarak literatiir incelendiginde; Bag (2008)
futbolda taraftar ve takim 6zdeslesmesi iizerine yaptig1 calismada egitim diizeyleri
degiskeni ile spor taraftarlar1 6zdeslesme diizeyleri arasinda bir fark bulmustur.
Bizim calismamizda elde etti§imiz sonucun aksine Bas, calismasinda lisansiistii
mezunlarinin 6zdeslesme diizeyi en yiiksek olan gurup olduklarini tespit etmistir.
Karatoprak (2019) ise spor yapan futbol taraftarlarinin takimlariyla 6zdeslesme
diizeyleriyle spor organizasyonlari tiikketimi arasindaki iliski tizerine yapmis oldugu
calismasinda arastirmaya katilan taraftarlarin egitim diizeyleri ile spor taraftarlar
0zdeslesme diizeyi arasinda anlamli bir farkliliga rastlamamistir. Arastirmamizda
elde ettigimiz sonuclar dogrultusunda arastirmaya katilan ve iiniversiteye devam
eden kadin taraftarlarin igsel ve digsal gilidii motivasyonlarimin daha yiiksek
olmasmin nedeninin sosyal cevre, arkadaslik iliskileri ve popiilaritenin etkisi
altinda kalmis ayn1 zamanda rekabetten hoslanan ve spor taraftari olmay1 rahatlatici
bir aktivite olarak géremesidir diyebiliriz. Calismamiza katilan kadin taraftarlarin
egitim diizeyine gore Tlniversiteye devam edenlerin sosyal faaliyetleri i¢in
zamanlarinin olmasi, arkadaglariyla birlikte aktivitelere katiliyor olmalari,
derslerden sonra mental bir rahatlamaya ihtiyaclarinin olmasi1 taraftarlik
motivasyonlarini artirabilmektedir. Fakat lise mezunu olan ve ge¢imini saglamak
icin ¢alisan ve kendisine ¢ok fazla zaman ayiramayan taraftarlarin motivasyon
diizeyleri diisiik olmasia ragmen geng yaslardan itibaren bir takimin destekg¢isi

olmalar1 takimlari ile 6zdeslesme diizeylerini artirmistir diyebiliriz.
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4.7  Alt problem: Kadin taraftarlarin meslegi ile 6zdeslesme, icsel

ve digsal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamh bir farkhilhik var m1?

Arastirmamiza katilan kadin taraftarlarin mesleki durumu ile 6zdeslesme,
igsel ve digsal motivasyon diizeyleri arasindaki farki 6grenmek amaciyla yapilan
analizler sonucunda, kadin taraftarlarin meslegi ile 6zdeslesme, icsel ve digsal giidii
alt boyutlar1 arasinda anlamli bir fark bulunmustur (Tablo 19-20-21). Ozdeslesme,
igsel ve digsal giidii alt boyutunda arastirma sonucu meslegi 6grencilige devam eden
katilimeilarm lehine ¢ikmustir. SSIIGO ve SSIDGO etki degerine bakildiginda ise
etik degerler, spor tutukusu ve rekabet duygusu alt boyutlarinin en yiiksek puani
aldig1 goriilmektedir. Gerekli bilgiler 15181nda literatiir incelendiginde; Bas (2008)
futbolda taraftar ve takim Ozdeslesmesi iizerine yaptig1 calismasinda spor
taraftarlarinin  6zdeslesme diizeyleri agisindan meslek gruplarina bakildiginda
anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. Bas’in, ¢alismasinda taraftarlik puanlarini
karsilastirdiginda 6grenci meslek gurubuna ait katilimcilarin en yiiksek, emekli
olan katilimcilarin ise en diisiik oldugu goriilmektedir. Karatoprak (2019) ise spor
yapan futbol taraftarlariin takimlariyla Gzdeslesme diizeyleriyle spor
organizasyonlar tiiketimi arasindaki iligki iizerine yapmis oldugu calismasinda
arastirmaya katilan taraftarlarin meslegi ile spor taraftarlari 6zdeslesme diizeyi
arasinda anlamli bir farklilik bulamamistir. Elde edilen bu sonuglar dogrultusunda,
ogrenci olan kadin taraftarlarin yogun ders ¢alisma hayatindan kagma istegi lizerine
rahatlama amagcli spor taraftar1 olmasi ve spora olan tutkusu ile rekabet duygusunun
on plana ¢ikmasi etkili olmustur diyebiliriz. Ayrica sosyallesme, aktif olarak spor
yapma, rekreatif etkinliklere katilma ve sosyal sorumluluk projelerinde yer alma
gibi istekleri dogrultusunda hareket etmesi, bir spor miisabakasini izlemesini, bir
takimin devamli takipgisi olmasina neden olabilir. Onemli bir etmen olarak bir spor
miisabakasini evde televizyonda seyretmek igin higbir iicret 6demiyor olmak
Ogrenci olan taraftarlarin daha cok giidiilenmelerine neden olmus olabilir.
Arastirma sonucu dogrultusunda, taraftarlarin 6grenci olmasi taraftar: oldugu takim

ile 6zdeslesme diizeylerini olumlu yonde etkilemektedir diyebiliriz.
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4.8 Alt problem: Kadin taraftarlarin spor yapma sikhg ile
ozdeslesme, icsel ve digsal giidii alt boyutlar: arasinda anlamh bir farklhihk

var m1?

Taraftarlarin spor yapma sikligi ile i¢sel ve digsal motivasyon diizeyi ile olan
farki anlamak iizerine yapilan analiz sonucunda, kadin taraftarlarin spor yapma
sikligt ile igsel ve digsal giidii alt boyutlar1 arasinda haftada iki kez spor yapanlarin
lehine anlamli bir fark oldugu saptanmistir (Tablo 22-23). Calismamiza katilan spor
taraftarlarinin spor yapma siklig1 ile 6zdeslesme diizeyleri arasinda fark olup
olmadigini anlamak {izere yapilan analizler sonucunda ise, kadin taraftarlarin spor
yapma siklig1 ile 6zdeslesme diizeyleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark
bulunamamistir (Tablo 24). Elde edilen bilgileri desteklemek amaciyla literatiir
incelendiginde, Polat (2013), spor seyircileri i¢in digsal giidii alt boyutlarindan
popiilarite, etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt
boyutlarinda anlamli bir farklilik bulmustur. Spor seyircileri igin igsel giidii alt
boyutlarinda ise milli duygular, spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, beceri
duygusu ve rahatlik ve stresten uzaklasma alt boyutlarinda anlamli bir farklilik
tespit etmigtir. Cikan bu anlamli farklilik ise aktif spor yapna katilimcilarin
lehinedir. Diger bir arastirma ise, Uziim ve Arkadaslar1 (2017) kadinlarin sporu
seyretme giidiileri iizerine gergeklestirdikleri arastirmada icsel ve dissal giidii alt
boyutlari ile spor yapma siklig1 arasinda anlamli bir farka rastlamiglardir. Haftada
birka¢ kez spor yapan katilimcilarin sporu daha fazla seviyor ve ilgileniyor
olabileceklerini vurgulamiglardir. Arikan ve Goktas (2004) ise farkli branslardaki
spor seyircileri lizerine gergeklestirdikleri ¢alismada, aktif spor yapmis ve yapiyor
olanlarin spor seyirciligi diizeylerinin daha yiiksek oldugunu vurgulamislardir. Bu
bulgular sonucunda, oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlarinda ise haftada
birka¢ kez spor yapan katilimcilarin puanlari daha yiiksek ¢ikmistir. Bu sonucu
destekler nitelikte olarak, Arikan (2000) arastirmasinda basketbol seyircilerinin
%090’ 1mn1n, futbol seyircilerinin %85’inin, giires seyircilerinin ise %78’ inin daha
oncesinde aktif spor yaptiklarini belirtmistir. Aktif spor yapan bireylerin uzun siire
sporla i¢ ice kalmis olmasi ve 6ziimsemis olmasinin nedeni spor seyircisi olarak
seyretme giidii diizeylerini etkilemektedir. Ayrica etki degerlerine bakildiginda
katilimcilarin her giin cevabimi verdigi spor tutkusu en yiliksek puani almstir.

Bunun nedeni ise spor yapmaktan haz alan ve rekabet igerikli sporlar1 seven
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katilimcilar her giin spor yapmay1 tercih etmis, rahatlama ihtiyaci olan katilimcilar
ise haftada birkag¢ kez giderek kendilerini motive etmislerdir demek yanlis olmaz.
Ayrica bu durumdan esinlenerek kadinlarinda erkekler kadar spor yapmayi
sevdigini diislinebiliriz. Polat’in (2013) ¢alismasinda spor yapan bireylerin sporu
seyretme giidiilerinde olumlu bir etkiye neden oldugunu vurgulamistir, bu sonug

calismamiz1 destekler niteliktedir.

49  Alt problem: Kadin taraftarlarin sporu seyretme sikhg ile
ozdeslesme, i¢sel ve dissal giidii alt boyutlar: arasinda anlamh bir farkhihk

var mi1?

Calismamiza katilan spor taraftarlarin sporu seyretme siklig1 ile 6zdeslesme,
icsel ve digsal giidii arasindaki farki anlamak iizere yapilan analizler sonucunda,
kadin taraftarlarin sporu seyretme sikligi ile 6zdeslesme diizeyleri, i¢sel ve digsal
giidii alt boyutlar arasinda istatistiksel agcidan hergiin sporu seyreden katilimcilarin
lehine anlamli bir fark bulunmustur (Tablo 25-26-27). Ortaya ¢ikan bu anlaml
farklilik sporu seyretme sikligina her giin cevabini veren katilimcilarin lehine
cikmistir. Etki degerine bakildiginda ise spor tutkusu, taraftarlik, rekabet duygusu,
oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlar1 en yiikksek puani almislardir. Bu
sonuglar dogrultusunda literatiir incelendiginde; Arikan (2000), erkeklerin
kadinlara gére sporu seyretme oranlarmin daha yiiksek oldugu belirtilmistir. Uziim
ve Arkadaslar1 (2017) tarafindan kadinlarin sporu seyretme giidiileri iizerine
gerceklestirdikleri arastirmada igsel gidii ve digsal giidii alt boyutlarinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur. Bu anlaml farkliligin ise spor
miisabakalarini salon veya stadda haftada birka¢ kez seyrediyorum cevabini veren
katilimcilarin lehine ¢ikmistir. Bu sonu¢ dogrultusunda kadin taraftarlarin sporu
seyretme siklig1 arttikca motivasyon diizeylerinin arttig1 sdylenebilir. Arikan’in
(2000) giires, futbol ve basketbol seyircileri iizerine yaptig1 calismasinda sporu
seyretme nedenleri arasinda spor bransini sevme, takimi destekleme ve bos
zamanlarini degerlendirme gibi faktorler yer almistir. Yapilan analizler sonucunda,
sporu seyretme sikligina her giin cevabini veren katilimcilarin globallesen diinyada
spor aktivitelerinde sayica daha fazla kadinin yer almasi, yavas da olsa esit bir spor
kiiltiirlinlin  yayiliyor olmast ayrica medyanin kolay ulasilabilirligi, sosyal
paylasimlarin herkes tarafindan aninda goriildiigii bir donemde sporu seyretme

oranlar1 da artis gostermistir. Bu durumda kadin taraftarlarin sporu seyretme
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sikliklar1 arttikca takimlar ile 6zdeslesme diizeyleri de artacaktir diyebiliriz. Ayrica
Polat (2013) ¢alismasinin sonucunda kisinin sporu seyretme giidiileri ile sohbet
etme siklig1 arasinda pozitif yonede bir iliski oldugu vurgulanmistir. Kisacasi
insanlar sohbet etmek, sosyal paylasimda bulunabilmek igin sporu seyrediyor
diyebiliriz.

4.10 Alt problem: Kadin taraftarlarin takip ettikleri brans ile
ozdeslesme, i¢sel ve digsal giidii alt boyutlar: arasinda anlamh bir farkhihk

var m1?

Calismamiza katilan kadin taraftarlarin takip ettikleri spor brangi ile
0zdeslesme, icsel ve digsal motivasyon diizeyleri arasinda bir fark olup olmadigini
anlamak amaciyla gergeklestirilen analizler sonucunda, kadin taraftarlarin takip
ettikleri spor bransi ile 6zdeslesme diizeyi, igsel ve digsal giidii alt boyutlar1 arasinda
anlamli bir fark goriilmektedir (Tablo 28-29-30). Bu anlamli farkliliga bakildiginda
igsel ve dissal giidii alt boyutlarinda voleybol bransinin diger branglara oranla daha
yiiksek puanlar aldig1 goriilmektedir. Etki degerine bakildiginda ise etik degerler ve
beceri diizeyi alt boyutlar1 en yiiksek degeri almistir. Ozdeslesme diizeyi agisindan
ortaya ¢ikan bu anlamli farklilik ise futbol taraftari olan katilimecilarin lehine
cikmigtir. Literatiir incelendiginde; Acet (2001) yayinladigi calismasinda futbolda
taraftarlig1 yogun bir sekilde yasayan kisilerin hem daha c¢ok giidiilenebilecegini
hem de giidiilerinin tatmin olabilecegini belirtmistir. Polat’in (2013) katilimcilarin
en ¢ok seyrettigi spor bransina gore Spor Seyircileri I¢in Ig¢sel Giidii Olgegi
bulgular1 incelendiginde tarafatarlik ve spor tutkusu alt boyutlarinda istatistiksel
acidan analaml bir farklilik bulunmustur. Bu anlamli faklilik ise futbol bransini
daha cok seyreden katilimcilarin lehine ¢ikmistir. Tok ve Arkadaslar1 (2016) ise
kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyleri iizerine yapmis oldugu c¢alismasinda
caligmasina katilan kadin taraftarlarin yaklasik %70’1 futbol harici branslar ile
ilgilendiklerini belirtmistir. ilk sirada ise voleybol bransinin yer aldig1 belirtilmistir.
Elde edilen bulgular sonucunda, voleybol bransinin puanlarinin daha yiiksek olma
nedeninin rekabet duygusu, etik degerler, kiiltiirel faktorler, medya etkisi ve
popiilarite gibi faktorlerden etkilenildigi ayrica kiiltliriimiizde kadinlarin sert spor
branglar1 yerine daha estetik duran sporlar1 tercih etmelerinin kaliplasmis bir hal
almas1 biiyiik bir etkendir diyebiliriz. Amman (2005) yaptig1 calismada kadinlarin

sirastyla yiizme, step, aerobik, yiirlime, tenis, aletli ¢alisma, kosu, voleybol,
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cimnastik ve fitness sporlarina katilim gosterdiklerini belirtmistir. Fakat
taraftarlarin takip ettikleri brans ile 6zdeslesme diizeyleri agisindan en yiiksek puani
futbol bransinin almasmin nedeni incelendiginde, futbolun diinyaca popiiler bir
spor olmasi, herkes tarafindan bilinen bir brans olmasi, pek cok kiiltiirii i¢inde
barindirmasi ve taraftar kitlesi en fazla olan branglardan biri hatta lilkemiz sinirlari
icerisinde birinci sirada yer almasi taraftarlarin 6zdeslesme diizeylerinde etkili
olmustur. Ayrica aile ve arkadas ¢evresinde siirekli takip ediliyor olmasi da etkili

olmustur diyebiliriz.

411 Alt problem: Kadin taraftarlarin tuttuklarn takim ile
ozdeslesme, icsel ve digsal giidii alt boyutlar: diizeyleri arasinda anlamh bir

farkhilik var m1?

Calismamiza katilan taraftarlarin tuttuklari takim ile 6zdeslesme diizeyleri,
i¢sel ve digsal giidii alt boyutlar1 arasinda fark olup olmadigini1 6grenmek amaciyla
gerceklestirilen analizler sonucunda, kadin taraftarlarin tuttuklar takim ile
0zdeslesme diizeyi, igsel ve digsal giidii alt boyutlar arasinda istatistiksel agidan
anlamli bir fark oldugu saptanmistir (Tablo 31-32-33). Bu anlaml farklilik ise
Trabzonspor destekleyen katilimcilarin lehine ¢ikmistir. Etki degerine bakildiginda
ise yerel baglilik ve sosyal paylasim alt boyutlari en yiiksek puanlari almistir. Elde
edilen bilgileri destekler nitelikte literatiir incelendiginde; Wann ve Branscombe
(1993) taraftarlarin 6zdeslesmesi lizerine yapilan arastirmada, bireylerin tuttuklar
takim ve o sporun miisabakalarin1 seyretme siklig1 diizeyleri yiiksek oldugunda
ayrica o takim i¢in para harcadiklarinda takimla Ozdeslesme seviyeleri
yiikselmektedir. Polat (2013) calismasinda erkeklerin kadinlara oranla daha fazla
takimla 6zdeslestiklerini belirtmistir. Bag (2008) futbolda taraftar ve takim
0zdeslesmesi lizerine yaptig1 caligmada Trabzonspor taraftarlarinin taraftar:
olduklar1 takim ile 6zdeslesme diizeyleri arasinda anlamli bir fark oldugunu
vurgulamistir. Ayrica Trabzonspor taraftarlarinin evden mag1 izleme ve stattan
mag1 izleme ile Ozdeslesme diizeyleri arasinda da anlamli bir fark oldugu
belirtmistir. Bu nedenle Fenerbahcge, Galatasaray, Besiktas gibi biiyiik takimlarin
aksine yerel bir kitleye sahip olan Trabzonspor kuliibiiniin taraftarlar1 takim ile
kurduklar1 bag nedeniyle yiiksek bir 6zdeslesme diizeyine sahip oldugunu
sOyleyebiliriz. Bir sehir takim1 oldugu i¢in Trabzon sehrinde yasan insanlarin ¢ogu,

kiitiigii Trabzon olup baska sehirde yasayan ingalarin bircogu ve Trabzon sehrine
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daha sonradan yerlesen ve kiiltiirii ile biitiinlesen insanlarin geneli Trabzonspora
yerel baglilik giidiisii ile baghdir diyebiliriz. Ayrica Trabzon da yasayan insanlarin
sicakkanlilig1 ve birbirine bagli duruslari, bir araya geldiklerinde eglenmekten keyif
almalan taraftarlarin ilgisini ¢ekebilir.

Bir Trabzonspor taraftar1 olarak arastirma sonucunda Trabzonspor
taraftarlarin takimla 6zdeslesme diizeyinin yiiksek ¢ikmasi beni sasirtmadi
diyebilirim. Taraftar gruplarn igerisinde yer aldigim siire¢ boyunca Trabzonspor
taraftarlarinin yerel bir sicakkanlilik, samimiyet ve tutku igerisinde olmasi beni
daha fazla mag izlemeye, derbilere gitmeye, taraftar grubu ile farkli aktiviteler
yapmaya itmisti. Bu nedenle diger takimlardan farkli bir taraftar kitlesi oldugunu

sOyleyebilirim.

4.12  Alt problem: Kadin taraftarlarin iiriin satin alma davranisi
ile 6zdeslesme, icsel ve dissal giidii alt boyutlar diizeyleri arasinda anlamh

bir farklihk var m1?

Arastirmaya katilan kadin taraftarlarin satin alama davranisi ile 6zdeslesme
diizeyi, i¢sel ve digsal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli bir fark olup olmadigini
anlamak i¢in yapilan analizler sonucunda, kadin taraftarlarin satin alma davranisi
ile 6zdeslesme diizeyi, igsel ve dissal giidi alt boyutlar1 arasinda anlamli bir fark
oldugu goriilmistiir (Tablo 34-35-36). Bu anlamli farkliliga bakildiginda
0zdeslesme diizeyi, i¢sel ve dissal motivasyon agisindan satin alma davranisini
cogu zaman gergeklestiren katilimcilarin puanlar1 daha yiiksek ¢ikmistir. Etki
degeri agisindan bakildiginda ise medya etkisi ve taraftarlik alt boyutlar1 en yiiksek
puan1 almiglardir. Gerekli bilgiler 15181nda literatiir incelendiginde; Katlav (2017)
tarafindan taraftarlarin spor kuliiplerinin lisansli {riinlerine iligkin satin alma
davraniglar1 lizerine yapilan arastirmada kadin katilimeilarin erkek katilimeilara
oranla daha fazla satin alama davranis1 gosterdikleri belirtilmistir. Ayrica
katilimcilara neden satin aldigini 6grenmek amaciyla yapilan ankette satin almada
en ¢ok etkili olan faktdriin taraftarlik oldugu vurgulanmistir. Ayhan ve Arkadaglari
(2017) lisanshi taraftar {irinlerinin kullanim motivasyonlar1 {izerine yapilan
caligmada taraftarlarin satin alma davranisini etkileyen bes faktor ortaya ¢ikmistir.
Katilimcilarin satin alama davraniglarinin takimlarina maddi ve manevi destek
olmak i¢in, kendisini o takimin lisansh {rtinleri kullanirken o takimin bir parcasi

olarak hissettigi i¢in, gurur ve heyecan duyduklari i¢in, sosyal ¢evrelerine taraftari
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oldugu takimi belirtmek i¢in ve aligveris yapmaktan haz aldiklart i¢in oldugunu
belirtmislerdir. Spor taraftari olarak erkeklere oranla kadinlarin daha fazla aligveris
yaptig1 Katlav’in arastirmasinda da konu almistir. Bu sonuglar dogrultusunda, bu
duruma kadin taraftarlarin aligveris yapmaktan zevk almasi ve rahatlamasi etkili
olmustur diyebiliriz. Ayrica kadin taraftarlarin gerek popiiler kiiltiiriin gerekse
maddi giice sahip olmalarinin etkisiyle kendilerine mag biletleri, lisansl tiriinler,
yayin abonelikleri satin alma davranisini ¢ogu zaman gosteren katilimcilarin
motivasyon diizeyleri artmaktatir diyebiliriz. Ayrica Tek (1999) satin alma
davranigini etkileyen faktorlerin arasinda yas, cinsiyet ve ekonomik kosullarin
oldugunu vurgulamigtir. Gilinlimiizde kadinlarin ekonomik 6zgiirliige kavusmasi
satin alma davranislarini olumlu yonde etkilemektedir. Kadin taraftarlarin satin
alma davranigini cogu zaman yapmasi ayni zamanda taraftarlarin taraftar1 olduklar

takim ile 6zdeslesme diizeylerini artirmakta oldugunu sdylemek yanlis olmaz.

4.13 Alt problem: Kadinlarin Ozdeslesme Diizeyi ile Sporu
Seyretme Icsel Ve Disssal Giidii Diizeyleri Arasinda Iliski Var Ma?

Kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile sporu seyretme igsel ve digsal
giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli bir iliski olup olmadigini 6grenmek igin
yapilan analizler sonucunda anlamli bir iliski oldugu saptanmistir(Tablo 38).
Alt boyutlar tek tek incelendiginde ise rekabet duygusu, milli duygular ve
rahatlama alt boyutlarinin diger alt boyutlara oranla 6zdeslesme diizeylerinin
daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bunun nedeni ise, kadinlarin rekabet diizeyi
yiiksek olan branslar1 seyrederken kendilerinin o spor bransinin igerisinde yer
aliyor gibi hissetmeleri olabilir. Rekabet diizeyi yliksek olan spor bransglarinda
miisabaka esnasinda gergeklesen cekismelerin tahmin edilemez ve heyecan
seviyesinin yliksek olmasi seyretme giidiisiinii pozitif yonde etkilemektedir
diyebiliriz. Bu yorumdan etkilenerek milli duygular alt boyutuna baktigimizda
ise Oncelikle her bireyin tlilkesine olan bagliliginin etkisi ve yine diger lilkelerin
takimlar1 ile rekabet ederken yasadig: iilkeyi temsil ediyor ve miisabakayi
kazandiginda milli marst ve milli bayragi dalgalandiracak olmast o
miisabakanin izlenmesi konusunda tesvik ediyor olabilir. Rahatlama alt
boyutuna  baktigimizda ise  karsimiza  tabiki  giindelik  hayatin
sorumluluklarindan yani is hayatindaki stresten, ev islerinin bitmeyisinden,

0zel hayatindaki sorunlardan uzaklagmak amaciyla sporu kullanmasi kargimiza
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cikmaktadir. Kadinlara yapmalar1 zorunluymus gibi belirlenmis bazi kalip
yargilar vardir ve bu sorumluluklar kadinlarin daha fazla yorulmasina ve elbette
daha fazla kendilerine zaman ayirma ihtiyacina neden olmaktadir. Spor ise
kadinlar1 bu stresten uzaklagsmak icin gerek yaparak efor sarfetmek gerek
seyrederek enerji ihtiyaglarin1 gidermeyi saglamaktadir diyebiliriz.

Son olarak tiim alt boyutlar incelendiginde ise 6zdeslesme diizeyi en
disiik olan alt boyutumuzun bahis imkanlar1 oldugu goriilmistiir. Bunun
nedenine deginmek gerektiginde ise su yorumlar1 yapabiliriz. Bu ¢alismanin
orneklem grubunu kadin taraftarlarin kadin taraftarlarin olusturmasi, kadin
taraftarlarin erkek taraftarlar kadar bahis kavrami ile ilgilenmediklerini
sOyleyebiliriz. Bu sonuca dayanarak kadin taraftarlarin sonucu belli olmayan
bir miisabaka {izerine kesin bir yorumda bulunacak kadar bilgilerinin olmamasi,
ayrica bagka bir faktor olarak eger katilimcimiz kendisi ¢alismiyor ise parasini
sans oyunlarina harcamak istemeyebilir. Calisan ve evli bir taraftar ise
kazancin1 kendi ihtiyaclar1 ya da ailesinin ihtiyag¢lart i¢in harcamak 6nceligi
olabilir. Yani kadinlarin erkeklere oranla ailesine ya da kendisine ayirmasi
gereken biitcesini bahis gibi sans oyunlarina ayirmak istememektedir
diyebiliriz. Iste bu gibi faktdrler bahis imkanlari alt boyutunun 6zdeslesme

diizeyini negatif yonde ya da az diizeyde etkilemektedir.

4.14 Alt problem: Kadin taraftarlarin tuttuklar1 takimi

seyretmelerine engel olan sebepler nelerdir?

Son olarak anket calismasinda “Sizce kadinlarin sporu seyretmesine engel
olan sebepler nelerdir?” sorusuna cevap olarak bir¢ok faktor oldugu yazili olarak

belirtilmistir. Bu nedenler;

o Artik ilgimi ¢ekmiyor,

. Hobi alanlarim degisti,

o Zaman ayiramiyorum,

J Aile 1srartyla destekliyordum,

. Arkadas ¢cevrem bagka takimi tutuyordu,

. Erkek arkadasim/esim baska takimi tutuyordu,
J Destekledigim futbolcu transfer oldu,

o Teknik direktor degisti,

. Oyuncu kadrosu degisti,
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J Yabanci oyuncu fazla, oyunculari tanimiyorum,

. Spora sike, siyaset ve siddet gibi faktorlerin karismasinda rahatsizlik
duyuyorum gibi maddelerden olugmaktadir.

Bu maddeler 1s181nda kadin taraftarlarin bir spor takimini desteklemeyi veya
spor miisabakalarini seyretmeyi birakmasinin nedenleri genel anlamda ¢evresiyle
iliskilidir diyebiliriz. Aile, arkadas, yas, sosyal ¢evre, is, es, cocuk sahibi olmak ve
destekledigi takimin iserisinde gelisen degisiklikler bireyi etkilemektedir. Bu
durumda bize kadinlarin spor yapmaya ve sporu seyretmeye tesvik edilmeleri

gerektigini vurgulamaktadir.
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BOLUMYV

5.SONUC VE ONERILER

Her gegen giin daha fazla gelisen ve degisen diinyada spor biiyiik bir kitleyi
ilgilendirmektedir. Spor denildiginde insanlar1 {i¢ grupta inceleyebiliriz, sporcu,
seyirci ve taraftar. Spor endiistrisi taraftarlarin tutum ve davraniglarina yonelik
degiskenleri fark edip bu konuda bir¢ok arastirma yapmiglardir. Fakat taraftarlik
kavram icerisinde kadinlara pek fazla yer verilmemistir. Kadin taraftarlar {izerine
literatiirde pek fazla kaynak olmamakla birliklte son yillarda bu konu {iizerine
yapilan aragtirmalar artis gostermektedir. Bu noktadan hareketle yapilan bu
arastirmada, kadin taraftarlarin spor seyretme giidiileri ile 6zdeslesme diizeylerini
etkileyen faktorler ile ilgili literatiire yeni bilgiler katmak amaglanmistir. Bu
amaglar dogrultusunda kadin taraftarlar1 giidiileyen ve 6zdeslesme diizeylerini
etkileyen faktorler incelenmis ve yapilan analizler sonucunda hangi degiskenlerin
etkili oldugunu hangi degiskenlerin etkili olmadigin1 tespit edilmistir.

Bu tespitler sonucunda;

» Kadin taraftarlarin yasi arttikga takimlar1 ile 6zdeslesme diizeylerinin
azaldigy, icsel ve dissal giidli motivasyonlarinin diistiigii tespit edilmistir.

* Medeni durum degiskenine gore, bekar katilimcilarin 6zdeslesme
diizeyleri, ic¢sel giidii alt boyutlarindan spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik,
beceri diizeyi ve rahatlama alt boyutlar ile digsal giidii alt boyutlarindan sosyal
paylagim, popiilarite, medya etkisi, etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve
estetik degerlere yonelik puanlar evli katilimcilardan daha ytliksek bulunmustur.

« Universite egitimine devam eden kadmlarm taraftarlik diizeyinin yiiksek
oldugunu, ayrica spor tutkusu, rekabet duygusu, yerel baglilik, beceri diizeyi ve
rahatlama ile medya etkisi, etik degerler, oyun bilgisi, ve estetik degerler alt
boyutlarinda lise ve iiniversite mezunlarina gore anlamli olarak farklilastigini
sOyleyebiliriz.

* Meslek degiskeni agisindan ¢alisan kadinlar ile ¢alismayan 6grencilik
yasamina devam eden kadin katilimcilar arasinda 6zdeslesme, spor tutkusu, rekabet
duygusu, taraftarlik, beceri diizeyi ve rahatlama, sosyal paylasim, medya etkisi, etik
degerler ve oyun bilgisi alt boyutlar1 arasinda 6grenci olan katilimcilarin lehine

anlamli farkliliklar tespit edilmistir.
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* Spor yapma siklig1, degiskeni bakimindan haftada birkac kez diizenli spor
yapan katilimcilarin lehine spor tutkusu, rekabet duygusu, beceri diizeyi ve
rahatlama alt boyutlar ile dissal giidii alt boyutlarindan popiilarite, medya etkisi,
oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt boyutlar1 arasinda anlamli bir
farklilik oldugu tespit edilmistir.

» Konu sporu seyretme siklig1 bakimindan ele alindiginda; hergiin sportif
faaliyetleri takip eden katilimcilarin 6zdeslesme diizeylerinin, milli duygularinin,
spor tutkularinin, rekabetin, taraftarlik, yerel baglilik, sosyal paylasim, popiilarite,
aile baglari, medya etkisi, etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik
degerlere yonelik tutumlarinin daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

* Futbol bransini takip eden katilimcilarin 6zdesleme diizeyi yiiksek
bulunurken, rekabet duygusu, yerel baglilik, beceri diizeyi, rahatlama, etik degerler,
oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt boyutlar1 arasinda voleybol
brangini takip eden katlimcilar lehine anlamli farkliliklar tespit edilmistir.

» Miisabakalar1 seyretmek i¢cin Tv yayin abonelikleri olan katilimcilarin
lehine spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, beceri diizeyi, rahatlama, oyun
bilgisi ve estetik degerler alt boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik oldugu tespit
edilmistir. Ozdeslesme diizeyi buyutunda ise bir farka rastlanmamustir.

» Katilmeilarin ¢ocuk sayisi artikca 6zdeslesme, spor tutkusu, rekabet
duygusu, yerel baghlik, beceri diizeyi, rahatlama, sosyal paylasim, popiilarite,
medya etkisi, etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel glisim ve estetik degerler
puanlarmin diistiigli tespit edilmistir.

* Caligsma sonucunda Trabzonspor taraftarlarinin 6zdeslesme diizeyleri, spor
tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglilik, rahatlama, sosyal paylasim, etik
degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler puanlarinin diger takim
taraftarlarina gore daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

* Taraftar1 oldugu takimin lisansl iriinlerini satin alma davranis1 egilimi
yiiksek olan katilimeilarin ayn1 zamanda takimlari ile 6zdeslesme diizeyleri, milli
duygulari, spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglilik, sosyal
paylasim, popiilarite, aile baglari, medya etkisi, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve
estetik degerler puanlarida yiiksek bulunmustur.

* Son olarak kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyleri ile i¢sel ve digsal glidii

alt boyutlar1 arasinda da orta diizeyde bir iligki tespit edilmistir. Arastirmadan elde
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edilen bu sonuglar dogrultusunda alana ve bilime yonelik oneriler asagida

verilmistir.
5.1  Alana Yonelik Oneriler

» Spor yapmayan kadinlar1 spora tesvik amacgl ¢alismalar yaparak sporu
seyretmeyede tesvik edilebilir.

* Calisan kadin taraftarlar ile 6grenci olan kadin taraftarlar1 bir araya
getirerek 6zdeslesme diizeylerini artirmaya yonelik etkinlik ¢alismalar1 yapilabilir.

* Cocuk sahibi olan ailelerin miisabakalar1 seyredebilmeleri i¢in bilet
satiglarinda aile kampanyasi adi altinda tiyelik olusturulabilir.

* Voleybol ve basketbol gibi branglarinda futbol bransi gibi bir taraftar
kitlesi olusturabilmeleri i¢in reklam ¢alismalari, tv programlarinda yayginlastirma
gibi caligsmalar yapilabilir.

* Tv yayin abonelikleri veren kuruluslar ¢alisan kadinlara %50 indirim ile
abonelik hakki sunabilir.

* Tv yayin abonelikleri veren kuruluslar evli olan kadinlara %50 indirim ile
abonelik hakki sunabilir.

» Kuliiplerin store magazalarinda satilan kadin iriinlerinde c¢esitlilik

artirilabilir. Ayrica anne-¢oguk kombini tasarlanip, indirimli olarak satilabilir.
5.2 Arastirmacilara Yonelik Oneriler

« ileri yashilik déneminde olan taraftarlarin taraftarlik giidiilerinin giderek

azalma nedenleri lizerine yeni bir ¢alisma yapilabilir.

* Arastirmaya voleybol, basketbol ve futbol disinda kalan branslar da dahil
edilerek STOO, SSIDGO ve SSIIGO blgekleri uygulanabilir.

* Aragtirmanin devami niteliginde kadinlarin sporu seyretmesine engel olan

sebeblerin derinlemesine incelenmesine yonelik nitel bir arastirma yapilabilir.
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EKLER

EK 1. Anket Formu

BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIiVERSITESI LISANSUSTU EGiTiM
ENSTITUSU SPOR YONETICILiGi ANABILiM DALI

ANKET FORMU
Degerli katihhmcilar,

Bu arastirmada, kadin spor taraftarlarinin sporu seyretme giidiileri ve taraftari
olduklart1 takim ile Ozdeslesme diizeylerini 6grenmek amaglanmaktadir.
Arastirmada konuyla ilgili bilgilerinize bagvurulmaktadir. Degerlendirme
siirecindeki samimiyetiniz ve desteginiz arastirma agisindan c¢ok degerlidir.
Vereceginiz bilgiler, bu arastirma haricinde bagka hicbir yerde kullanilmayacaktir.

Katkilarinizdan dolayi tesekkiir ederiz.

Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Spor Bilimleri Fakiiltesi

Merve AKKOC Dog¢.Dr. Hanifi UZUM

Kisisel Bilgiler

Yas:
Egitim Diizeyi:

o Ilkokul/Ortaokul mezunu 0 Lise mezunu o Universite Ogrencisi O

Universite mezunu
Medeni Durum:

o Evli o Bekar
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Mesleginiz:

Spor Yapma Sikhginz:

o Her Giin 0 Haftada Iki Giin o Neredeyse Hig
Spor Seyretme Sikhiginiz:
o Her Giin 0 Haftada Iki Giin 0 Neredeyse Hi¢

Taraftar1 oldugunuz Futbol takimi:

Sporu seyretme nedenim; : E» g § p é

1 Genel kiiltiir seviyemi arttirmasidir. 1 121314l5|6!l7

2 | Kisisel gelisimimi olumlu yonde etkilemesidir. 1 121314l5|6!7

3 | Etrafimdaki insanlarla konusmami saglamasidir. | | [5(3|4 (5|67

4 | Arkadaslarimla bir araya gelmemi saglamasidir. | | | 5|3 (4]5|¢6|7

5 | Insanlarla tanisma firsat1 saglamasidir. 1 120314l5|6!l7
Sporun, yasadigim toplum igerisinde yaygin

6 P y g p yayg L l213lalslel7
olarak seyredilmesidir.
Sporun, yasadigim toplum igerisinde yaygin

7P s P YRR a3 45| 6|7
olarak yapilmasidir.

8 | Giindemde olmasidir. 1 1210314l5]6!l7

9 | Ailemle birlikte hos vakit ge¢irmemi saglamasidir. | | | 53| 4[5 6|7
Olusan  atmosferi  ailemle  paylagmaktan

10 1 |2]3]4]5|6]7
hoslanmamdir.

11 | Medyadaki spor haberlerinden etkilenmemdir. 1 121314l5|6!7

12 | Medyada genis yer buldugu i¢indir. 1 121314l5|6!l7
Miisabaka  Oncesinde = medyanin arattig1

13 Y VIR 2134567
atmosferdir.
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Dis etkilerden (sike, doping, vb.) uzak olmasidir.

14

15 | Spor branglarinin siddetten uzak olmasidir.

16 Spor  branglarinin  olumsuz  davranislardan
(kavgalar, kiiftirler, vb.) uzak olmasidir.

17 | Bahis oynamamdir.

18 | Daha iyi bahis oynayabilmektir.

19 Uzerine  bahis  oynadigim  miisabakalarin
sonuglarinit merak etmemdir.

- Kurallar hakkinda daha fazla bilgi edinmemi
saglamasidir.

21 | Oyun kurallarini bilmemdir.

- Spor branglarint tiim yonleriyle anlamami
saglamasidir.

23 | Estetik degeri olan hareketleri barindirmasidir.

” Estetik  hareketlerin 6n  planda  oldugu
miicadelelerden hoglanmamdir.

25 | Aile iiyelerimin bir araya gelmesini saglamasidir.

. Favori takimimin hayatimda 6nemli bir yere sahip
olmasidir.

5 Kendimi favori takimimin gergek bir taraftari
olarak gérmemdir.
Favori takimimi ayrilmaz bir parcam olarak

. gormemdir.

A Dogdugum sehrin takimini/sporcusunu
desteklemek istememdir.
Kendimi dogdugum sehrin

5 | takimmin/sporcusunun gercek bir taraftar: olarak
gérmemdir.

6 Yasadigim sehrin takimini/sporcusunu

desteklemek istememdir.
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Oyun zekasini 6n planda tutan sporcularin ilgimi

7 o 1 |2(3]4(5]|6|7
¢ekmesidir.

8 Farkli taktikleri géormek istememdir. 1 |2(3[4(|5]|6]|7
Takimlarin  uyguladiklar1  taktiklere  dikkat

9 1 |2(3]4(5]|6|7
etmemdir.

10 | Stres atmama yardime1 olmasidir. 1 |2(3[4|5]|6]|7

11 | Can sikintim1 gidermeme yardimci olmasidir. 1 2134|567

12 | Beni rahatlatmasidir. 1 2134|567

13 | Milli duygularimdir. 1 |2[3[4|5]|]6]|7

14 | Milli takimin/sporcunun taraftar1 olmamdir. 1 2134567

15 | Milli takimi/sporcuyu desteklemek istememdir. 1 |2(3]4(5]|6|7

Sporun hayatimin vazgec¢ilmez bir pargasi

16 1 2134|567
olmasidir.

17 | Kendimi sporun tutkunu olarak gérmemdir. 1 |2(3]4(5]|6|7

18 | Sporu sevmemdir. 1 |2{3[4|5]|6]|7

19 | Heyecan duymami saglamasidir. 1 [2|3|4]5(6|7
Rekabet  diizeyi  yiiksek  miicadelelerden

20 1 |2(3]4(5]|6|7
hoslanmamdir.

Rekorlar1 zorlayan sporcularin (bireysel/takim)
21 1 2134|567
verdikleri miicadeleden hoslanmamdir.

1. Tuttugunuz takimin kazanmasi sizin icin ne kadar 6nemlidir?
Onemli degil Cok 6nemli

1 2 3 4 5 6 7 8

2. Kendinizi tuttugunuz takimin ne kadar giiclii bir taraftar1 olarak

goriiyorsunuz?
Taraftar1 degil Iyi taraftari
1 2 3 4 5 6 7 8

111



3. Arkadaslariniz sizi tuttugunuz takimin ne kadar giiclii bir taraftar olarak
goriirler?
Taraftar1 degil Iyi taraftari

1 2 3 4 5 6 7 8

4. Sezon boyunca tuttugunuz takimi maca giderek ya da televizyondan
radyodan televizyon haberlerinden ya da gazeteden herhangi biri aracihgiyla

ne kadar yakindan izlersiniz?

Hig Hemen hemen her giin

1 2 3 4 5 6 7 8

5. Tuttugunuz takimin taraftari olmak sizin icin ne kadar onemlidir?
Onemli degil Cok 6nemli

1 2 3 4 5 6 7 8

6. Tuttugunuz takimin en bilyiik rakiplerinden ne kadar nefret edersiniz?

Nefret etmem Cok nefret

ederim

7. Tuttugunuz takimin adim1 ya da armasim isyerinizde yasadigimiz yerde ya

da kiyafetlerinizde ne siklikla gosterirsiniz?
Hig Her zaman

1 2 3 4 5 6 7 8

Sizce kadinlarin sporu seyretmesine engel olan sebepler nelerdir?
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