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Bu tezin amaci; bireyleri kamp ve piknik yapmaya motive eden faktorleri belirleyerek
kampe1 ve piknik¢i profillerinin belirlenmesini saglamak ve buradan elde edilen verilerle kamp
ve piknik alanlarinin etkin yonetimi i¢in bir yontem Onerisi sunmaktir.

Tanimlayici bir aragtirma niteliginde olan bu ¢aligmanin ana kiitlesi; Ankara, Antalya,
Bolu ve Istanbul illerinde rekreatif amagla kamp ve piknik yapan 18 yas ve iistiindeki
bireylerden olusmaktadir. 01 Agustos 2023 — 26 Mart 2024 tarihleri arasinda kamp ve piknik
yapmaya gelen 18 yas ve iistii bireyler ornekleme dahil edilmistir. Calismada kampgilara
yonelik anket i¢in toplam 386 kampei, piknikgilere yonelik 325 piknige gelmis kisilere, bu
calisma igin gelistirilen anket ile kampgilarda yiiz yiize, piknikgilerde ise yliz ylize/online anket
yontemiyle uygulanmistir. Kampeilar igin gelistirilen anket formu, demografik bilgilere ek
olarak, kamp yapma ile ilgili, kamp alanlari ile ilgili ve bireylerin hangi amagla kamp yaptigini
irdeleyen 56 maddeden olusan soru listesinden meydana gelmektedir. Piknikgiler igin
gelistirilen anket formu ise, demografik bilgilere ek olarak, piknik yapma ile ilgili, piknik
alanlar ile ilgili ve bireylerin hangi amagla piknik yaptigini irdeleyen 24 maddeden olusan soru
listesinden meydana gelmektedir.

“Kamp Motivasyon Olgegi (KMO)” toplam 10 faktorde faktdrlesmistir. Bunlar faktor
agirhiklarina gore sirasiyla; “Fiziksel/Mental Saglik ve Dinlenme Istegi”, “Mekanm Cekiciligi
ve Kalitesi”, “Yenilik Arayis1 / Gelisim”, “Taninma ve Sosyal Statii”, “Uzaklasma”, “Eglence”,
“Nostalji”, “Ornek Olma”, “Sosyallesme” ve “Ziyaret ve Etkinlige Katilma Istegi” dir.

“Piknik Motivasyon Olgegi (PMO)” ise 5 faktdérde faktdrlesmistir. Bunlar faktor
agirhklarina gore sirasiyla; “Fiziksel/Mental Saglik ve Dinlenme Istegi”, “Uzaklasma”,
“Gurmelik ve Lezzet Yaratma”, “Sosyallesme” ve “Nostalji” dir.

Sonu¢ olarak, bireyleri kamp ve piknik yapmaya motive eden faktdrler birgok
degiskenle karsilastirildiginda istatistiki olarak anlamli farklilik gostermektedir. Bununla

birlikte ti¢ farkli kampci profili ve ii¢ farkl piknik¢i profili oldugu ortaya ¢ikmaistir.

Anahtar Kelimeler: Agcik alan rekreasyonu, Kampe¢i profilleri, Piknik¢i profilleri,

Rezervasyon sistemi, Ziyaret¢i yonetimi



ABSTRACT

A METHOD PROPOSAL FOREFFECTIVE MANAGEMENT OF CAMPING AND
PICNICAREAS

The aim of this thesis is to determine the factors that motivate individuals to camp and
picnic, to determine the profiles of campers and picnickers, and thus to propose a method for
the effective management of camping and picnic areas.

The main population of this descriptive study consists of individuals aged 18 and over
who camp and picnic for recreational purposes in Ankara, Antalya, Bolu and Istanbul.
Individuals aged 18 and over who came to camp and picnic between 01 August 2023 and 26
March 2024 were included in the sample. In the study, a total of 386 surveys were applied to
campers and 325 to picnickers. The survey developed for data collection purposes for this study
in 2023 was applied to campers face-to-face and to picnickers via face-to-face/online survey
method. The survey form was developed fo rcampers to consist demographic information,
about camping and campsites and than individuals' camping purposes occured 56 question. The
survey form was developed for picnickers to consist demographic information, about picnicing
and picnicsites and than individuals' picnicing purposes occured 24 question.

“Camp Motivation Scale (CMS)” is factored into a total of 10 factors. Thes eare,
respectively, “Physical/Mental Health and Desire to Rest”, “Attractiveness of place and Servise
Quality”, “Seeking Innovation/Development”, “Recognition and Social Status”, “Getting Away
From”, “Fun”, “Nostalgia”, “Setting an Example”, “Socialization” and “Desire to Visit and
Participate in Activities”.

“Picnic Motivation Scale (PMS)” was factored into a total of 5 factors. These are
respectively; “Physical/Mental Health and Desire to Rest”, “Getting Away From”, “Gourmet
and Creating Taste”, “Socialization” and “Nostalgia”.

As a result, when the factors that motivate individuals to go camping and picnicking are
compared with many variables, it shows that they are statistically significant. In addition,

occurred three different campers profiles and three different picnicers profiles.

Keywords: Outdoor recreation, Camper profiles, Picnicker profiles, Reservation
system, Visitor management
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GIRIS

Yonetim herhangi bir organizasyonun en onemli pargasidir. Hicbir kurulus, dogru
yonetim olmadan cogu zaman hedeflerine ulasamaz. Dolayisiyla yonetim herhangi bir
organizasyonun merkezi olarak kabul edilir (Mahmood ve ark., 2012). 19. yiizyilin sonlarindan
giiniimiize kadar yonetim kuramlar1 gelisim gdstermistir. {lk yillarda galisan ve organizasyon
odakli olan yonetim modelleri sonrasinda ¢agdas yonetim anlayisiyla beraber sistemsel ve
durumsal odakli olarak ele alinmistir. Acik alan rekreasyon kaynagi olan kamp ve piknik
alanlar1 birer rekreasyon isletmeleridir ve yonetim, 6zellikle de sistemle etkilesim halinde olan
ve duruma gore degisiklik gdsteren “ziyaretgi yonetimi” bu tiir isletmeler i¢in vazgegilmez bir
fonksiyondur.

Ormanlar, milli parklar, kent ormanlar1 ve koruma degerine sahip dogal alanlar siirekli
ziyaretgiler ile etkilesim halinde oldugu i¢in yonetim ilkeleri bu tiir acik alan rekreasyon
kaynaklarma yonelik 1960’11 yillardan gliniimiize kadar tasima kapasitesi ve alan ziyaretgilerine
yonelik olmak iizere birgok yonetim modeli gelistirilmistir (Aktenve ark., 2012).

Bu calismada, kamp ve piknik alanlarinin etkin bir sekilde yonetilmesi i¢in bir yontem
Onerisi olusturulmas1 amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda rekreatif olarak kamp ve piknik
yapan bireylerin hangi amacgla bu etkinlikleri gergeklestirdiklerini belirleyici bir Olgek
gelistirmek de calismanin hedefleri arasindadir. Gelistirilen 6l¢ek sayesinde bireylerin kamp ve
piknik yapma motivasyonlar1 belirlenerek bu alanda literatiire katki saglamasi arzu

edilmektedir.



BIiRINCi BOLUM
KORUNAN ALANLAR, KAMP VE PIKNIK ALANLARI

1.1. Korunan Alan Kavram

Korunan alan kavrami genel anlamda, hem bilimsel olarak ve/veya toplumsal acgidan
kabul edilen kiiltiirel degerlerin hem de biyolojik ¢esitliligin uzun vadeli bir sekilde korunmasi
ve siirdiirtilebilir olmasi i¢in ayrilmis, yasal diizenlemeler dahalinde yonetilen kara ve/veya
deniz alanlaridir. Tim diinyada doga korumanin cati Orgiitii olarak faaliyet gosteren
“Uluslararas1 Doga ve Dogal Kaynaklar1 Koruma Birligi (IUCN)” ise korunan alanlari;
“Ekosistem hizmetleri ve kiiltiirel degerleriyle doganin uzun erimli korunmasini saglamak igin
yasal ya da diger etkili yollarla ayrilan, belirlenen, yonetilen, agik¢a tanimlanmis bir cografi
alandir” gseklinde tanimlamaktadir (IUCN, 2023). Korunan alanlar, koruma amacina gore farkli
sekillerde siniflandirilabilir (tiir koruma alani, karasal koruma alani, deniz koruma alani,
korunan sulak alan). Bununla birlikte ulusal diizenlemelere gore iilkeden iilkeye “milli park,
doga rezervi, dogal sit, 6zel ¢cevre koruma bolgesi” vb. sekillerde ¢esitlilik gosterebilir. Birgok
iilkede, biiylikk oranda ilgili kamu kuruluslarinca belirlenip yonetilmektedir. Korunan
alanlardaki bu ¢esitlilik, IUCN tarafindan siniflandirilmakta ve bu sayede korunan alanlarin
yonetiminde bir standartlastirma saglanmaktadir. Tiim diinyada korunan alanlar amag, hedef ve
isleyis acisindan genis bir yelpazeye sahiptir. Korunan alanlar hem insan yasaminin hem de
ekolojik sistemin istikrarlt birsekilde devamliligini saglayan bir¢ok fonksiyonu yerine getirir.
Bu fonksiyonlar “Destekleyici Hizmetler”, “Tedarik Hizmetleri”, “Diizenleyici Hizmetler” ve

“Kiiltiirel Hizmetler” olarak dort kategori altinda toplanir (WWF, 2021):

1.1.1.Destekleyici Hizmetler

Korunan alanlarda destekleyici hizmetler, diger tiim ekosistem siireglerinin
gerceklestirilmesini saglamaktadir. Ekosistem siireclerinden olan toprak olusumu ve besin
dongiisii ile birlikte tiirler arasi iligkiler, tohumlarin yayilma siireci, yasam dongiisii ve genetik,
tirler ve de habitat ¢esitliligini kapsayan biyolojik ¢esitliligin korunmasi desteleyici hizmetler
kategorisine girmektedir.

Korunan alanlar, i¢cinde sadece risk altinda bulunan yabani bitki ve hayvan tiirlerinin
degil ayn1 zamanda bu tiirlerin yasamasina olanak saglayan ekosistemlerinin de korunmast i¢in
belirlenen amaglarla ve buna dayali planlarla yonetilir. Dogal ekosistemlerin son zamanlarda

kiltiirel ve sosyo-ekonomik faydalar1 fazlaca kabul gérmeye baslamis olsada korunan alanlarin



olusturulmasindaki temel amag; tiirleri, habitatlar1 ve ekosistemleri koruyarak dogay1 koruma
altina almaktir.

Giliniimilizde yasadigimiz gezegenin iizerinde bulunan canli ¢esitliligini korumanin ya da
diger bir ¢er¢eveden dogadaki tiirlerin yok olug siirecini durdurmak amaciyla atilan adimlar,
tim insanlik i¢in etik ve ortak bir sorumluluk oldugu artik genis kesimler tarafindan kabul
edilmektedir. Ancak kabul edilen bu sorumluluk ne yazik ki istenen basariy
saglayamamaktadir. Canli popiilasyonlar1 ve tiirlerin azalmasi son otuz yilda atilan adimlarla
bir miktar frenlenmis olsa da ne yazik ki biyolojik ¢esitliliginin kaybmin tamamen
durdurulmasi saglanamamustir.
1.1.2.Tedarik Hizmetleri

Tedarik hizmetleri, ekosistemler iizerinde insanlar tarafindan kullanilan kaynaklari
yaratma becerisini icermektedir. Tedarik hizmetleri bashigi altinda gida, su, tibbi ve kimyasal
tiriinler ile ilgili genetik kaynaklarin tiretimi bulunmaktadir.

Doga, insana sagladig1 her tiirlii imkan ve kolaylikla ona konforlu ve modern hayati
olusturan her seyin kaynagini icinde tasimaktadir. Bu nedenle siirdiiriilebilirligi saglamak i¢in
dogal kaynaklara ihtiyacimiz bu zamana kadar oldugu gibi bundan sonra da devam edecektir.

Yapilan aragtirmalar, saghigimiz, giivenligimiz ve en Onemlisi beslenmemiz igin
doganin giderek daha da artan bir 6neme sahip oldugunu agik¢a gostermektedir. Doganin insan
ve tiim canl tiirleri i¢in Onemini daha iyi anladikg¢a, bugiin bilinenden de 6te daha heniiz
tanimlanmamig milyonlarca tiirlin gelecek yillarda da bizlere ne gibi faydalar saglayabilecegini
doganin sadece giizellik kavramindan Gte bir sey oldugunu gérmeye basladigimizda miimkiin
olacaktir.

Insanligin tiim ekonomik faaliyetleri doga tarafindan saglanan kaynaklara bagimlidir.
Bu bagimlilik iilkelerin ulusal zenginlikleri agisindan doganin son derece hayati bir dneme
sahip oldugunu gostermektedir. Yapilan aragtirmalarda doganin insanlara kiiresel boyutta
sagladig1 yillik ekonomik degerin 125 trilyon dolar dolaylarinda oldugu tahmin edilmektedir.
1.1.3.Diizenleyici Hizmetler

Ekosistemlerin diizenli bir sekilde yiiriitiilmesi ve islemesi i¢in diizenleyici hizmetlere
ihtiyag vardir. Dogal afetlerin dnlenmesi, hava ile birlikte toprak ve suyun temizligi, akan su
diizeninin korunmasi, bitkilerin tozlagsmasindan iklim kosullarinin belirli bir diizen igerisinde

stirmesine kadar birgok konu bu kapsama girmektedir.



1.1.4.Kiiltiirel Hizmetler

Korunan alanlar araciligiyla dogadan sagladigimiz faydalar maddi degerle ile sinirli
degildir. Kiiltiirel Hizmetler, maddi olmayan kiiltiirel ve manevi degerler gibi ekosistemlerin
sagladigr manevi faydalar1 kapsamaktadir. Bu faydalar egitim ve arastirma, toplumsal baris,
egitim, arastirma, giizel sanatlara ilham olma ve estetik degerler gibi basliklart icermektedir.
Insanin dogayla 6zdes olusturdugu kiiltiirel ve manevi baglar1 da vardir. Dogada iyi sekilde
korunmus, ait olan dokusundan bir sey kaybetmemis korunan alanlar, dogayla dost olan turizm
ve rekreasyon ile birlikte sosyo-kiiltiirel hizmetler agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir.
1.1.4.1.Rekreasyon ve Turizm

Doga, insanin spor, dinlenme ve psikolojik acidan yenilenme gibi ihtiyaglarini
karsilamasi agisindan 6nemli bir yere sahiptir. Bu ihtiyaclar, tarihsel siiregte korunan alanlarin
olusturulmasinda 6nemli bir yere sahip olmustur. Korunan alanlar1 ziyaret eden insanlar,
doganin i¢inde zamanini iyi bir sekilde gecirirken ayn1 anda diger ziyaretgiler ile bir araya gelip
sosyallesir, piknik yapar, at biner bazen sadece manzara seyreder bazen de milli parkta giinler
siiren kamplar yapar. Insan doganin cazibesi karsisinda izole olma istegi ile birlikte yaban
hayatla bas basa kalma duygusunu yasar. Insanin bu ihtiyaglar1 karsisinda korunan alanlarda
ekoturizm olarak tanimlanan yeni turizm bigimleri gelisme gostermektedir.
1.1.4.2.Beden ve Ruh Saghg

Aragtirmalar ve uygulamalar insanin dogada bulunmaktan olumlu sekilde etkilendigini
gostermektedir. Rekreasyonel olanaklardan faydalanan saglikli insanlarin yani sira mental ve
fiziksel rahatsizliga sahip insanlar i¢in de doga her zaman olumlu faydalar saglamaktadir.
Ornegin Ingiltere’de ulusal olarak obezite ile miicadele etmek i¢in saglk yetkilileri insanlar
korunan alanlar1 kullanmalar1 i¢in tesvik etmektedir. Bir baska 6rnek olarak Avustralya’nin
Melbourne sehrinde baslatilan “Saglikli Parklar, Saglikli Insanlar’” eylemi de saglik kuruluslari
ile korunan alanlar arasinda bulunan bagi gii¢lendirerek mental rahatsizligi ya da madde
bagimliligina sahip kisileri bu alanlarda daha fazla vakit gecirmeleri ve alanlardan
faydalanmalari i¢in yonlendirmektedir. Diinyadaki bu ornekler, ruhsal ve fiziksel saglimiz i¢in
korunan alanlarin insanlik i¢in ne kadar degerli ve 6nemli oldugunu gostermektedir.

1.1.4.3.Egitim ve Arastirma

Korunan alanlar, doga i¢in yapilacak arastirmalar icin de onemli bir yere sahiptir. Bu
nedenle korunan alanlarin belirli kisimlar1 bilimsel aragtirmalar i¢in ayrilmaktadir. Ayrilan bu
alanlarda yapilan arasgtirmalar igin ekolojik siireclerin en dogal kosullar altinda
olusturulabilmesi i¢in genellikle ziyaretcilerin giris ve cikislarindan uzak olan yerler tercih

edilmektedir. Arastirmacilar i¢in goreceli olarak el degmemis bu alanlar, yapilan arastirmaya



ekolojik kosullar sunarak katki saglamaktadir. Doganin sundugu katkinin yani sira korunan
alanda varolan altyapt ve hizmet veren personeller de sahadaki arastirmacilara kolaylik
saglamaktadir. Korunan alanlardaki arastirmalarin yani sira 6zellikle alanin yerel bolgesinde
olan egitim kurumlar1 da ¢ocuklarin ve gencglerin dogayla etkilesimlerinin olusmasi egitim
programlarina sahip olmalidir.
1.1.5.Diinyada Korunan Alanlar

Diinyada doga koruma ile ilgili uygulamalarin kurumsal olarak diizenlenmesi ve buna
yonelik politikalarin gelistirilmesi 1872 yilinda ABD’de Yellowstone ve ¢evresinin milli park
olarak ilan edilmesiyle baglamistir. Devam eden siireclerde dogal degerleri ve yaban hayat ile
one plana ¢ikan pekc¢ok alan da koruma alani olarak ilan edilmistir. ABD’den sonra, 20.
yizyilin ortalarindan itibaren bir¢okiilke milli park ve diger alan koruma sistemlerini
uygulamaya baslamislardir. Ozellikle 1970°li yillardan sonra doga koruma alaninda pek ¢ok

uluslararasi s6zlesme imzalanmustir.

Tablo 1. 1. Bazi iilkelerde korunan alanlarin iilke yiizélgiimiine orani

Ulkeler/Yillar 1990 2000 2015 2020
Polonya 13,6 29,9 39,6 39,7
Almanya 14,2 23,9 36,2 37,1
Yunanistan 8,6 22,0 34,8 34,8
Ispanya 7,4 24,2 28,0 28,0
Ingiltere 20,6 23,0 27,6 27,6
Fransa 10,2 16,3 24,7 26,1
Hollanda 1,1 8,9 18,2 21,4
Italya 5,5 17,9 21,1 21,2
Japonya 17,6 18,4 20,1 20,1
Avustralya 51 7,1 18,1 19,2
Meksika 2,2 6,8 13,6 13,9
ABD 10,6 12,1 12,5 12,5
Avrupa Birligi 8,0 17,3 25,5 25,9
Diinya 6,6 91 12,9 13,2
Tiirkiye 3,0 43 7,7 8,7
(WWF, 2018).

1948 yilinda kurulan ve giliniimiize kadar tiim diinyada 170’ten fazla iilkede doga

koruma ile ilgili faaliyetler yiiriiten resmi kuruluslar, bilimsel arastirma kurulusmari ve sivil



toplum kuruluslart gibi ¢esitli kuruluglarindan olusan toplam 1500 civart {iyeye sahip olan
IUCN, gerceklestirdigi kapsamli caligsmalar sayesinde kiiresel bir etkiyle doga koruma
politikalarina yon veren bir kurulustur. Biinyesinde goniillii olarak barindirdirgi uzman ve
profesyonel ¢alisanlarin katkilariyla korunan alanlarin siiflandirilmasi, mevcut bitki ve hayvan
tirleri ve de bunlarin alt tiirlerinin koruma durumlarinin saptanmasi1 amaciyla dizgesel
yaklagimlar ve standartlar gelistirmistir.

IUCN, korunan alanlar1 yonetim amaglar1 ve doga koruma hedeflerini g6z Oniinde
bulundurarak alt1 kategoride smiflandirmistir. Uye olan iilkeler ve Birlesmis Milletler
tarafindan taninmasiyla uluslararasi standartlar1 olusturan bu siniflandirma, korunan alanlarin
planlanmasinda yonetim amacinin dikkate alinmasini ve uygulama esaslarinin buna dayali
gerceklestirilmesini tesvik eder.

Asagidaki Tablo 1.2°de korunan alan kategorileri 6ncelikli hedefleri, kullanim imkanlari

ve kisitlamalar1 ve de hangi ziyaretgilere agik oldugunu belirtmektedir.

Tablo 1. 2. IUCN’nin Korunan Alan kategorileri, oncelikli hedefleri ve ziyaret bicimleri

IUNC ONCELIKLI HEDEF ZIYARETCI ZIYATERCI TURU
KORUNAN VE DOGA KULLANIMI
ALAN KORUMA DEGERI _ o= o
o [<5) = = § ER S = 5
KATEGORISI & = SE S8 3 £%
© 2 2S£ 5L 8§ &%
d £ FEZ 223 =Fg2
< 4 2 =
la Biyolojik ¢esitliligin, Yalnizca kontrollii
cografi mirasin bilimsel arastirma,
I/\:Ilu“ak Koruma korunmast. vatandasg bilimi
ant veya goniillii
EI.«?IOjik deg:gerler. hizme}j[ p%ogramlarl v v X X v X
Bilimsel degerler kapsaminda
kanunun erigimine
acik
I.b Dogal karakteri ve * Genellikle diisiik
durumu degisiklige yogunluklu,
Yabanl Alan ugramamis veya ¢ok az kendine yeten
degismis alanlarin ziyaret¢i kullanimi
korunmast.
» Kamu erisimi,
Yabanil degerler. alan kullanimi, grup
B 5 biiytikligii ve
Ekolojik degerler. etkinliklere gore
kisitht
* Turizm faaliyetleri v v X X X X
sinirly; yiiksek
diizeyde denetlenir
(6zel kullanim izni)
Il. Bir ekosistemin ve * Genel Yonetim
Milli Park genis Olgekli ekolojik Hedefi: Ziyaretgi

stireclerin korunmasi.

kullanimi ve alanin




Ekolojik degerler.

deneyimlenmesi

Rekreatif degerler. e Zonlama, N
. tesislesme ve
Toplumsal degerler. ziyaretgi hizmetleri
gibi bir dizi
rekreasyon firsati
1. Dikkat ¢ekici dogal * Genel Yonetim
. . Hedefi:
Tabiat Anitt Ozelliklerin korunmasi.
B Ziyaret¢i kullanimi
Ekolojik degerler. ve alanm
Rekreatif degerler. deneyimlenmesi v
Toplumsal degerler. * Ortak toplumsal
degerlerin
korunmasini
kolaylagtirir ve tipik
rekreasyon
imkanlar1 sunar
V. Yoénetimsel * Yonetim hedefleri
Habitat/Tiir miidahalelerle yapilan genellikle
Yonetim Alam koruma. rekreasyonel ziyaret
ve turizm
Ekolojik degerler. * Yardimer tesisler N
. ve hizmetler ile bir
Rekreatif degerler. dizi rekreasyon
Toplumsal degerler. firsati
* Yaban hayati
gbzlemi ve turizm
V. Karasal/denizel peyzaj *Genel Yonetim
Karasal/Denizel koruma. Hedefi: Turizm
Peyzaj Koruma . )
Alani Ekolojik degerler. . Ya.rd1m01 te.51sle.r
i ve hizmetler ile bir v
Rekreatif degerler. dizi rekreasyon
Toplumsal degerler. firsat var
e Turizm
VI. Dogal ekosistemlerin * Asli hedef:
o stirdiirilebilir rekreasyonel ziyaret
Strdiirtlebilir kullanim, veya turizm olabilir
Kaynak Yonetimi
I¢in Korunan Ekolojik degerler. * Yardimei tesisler
Alanlar . ve hizmetler ile bir
Rekreatif degerler. dizi rekreasyon
firsat1 var v

Toplumsal degerler.

¢ Turizm

(WWF, 2018).



1.1.6.Tiirkiye’de Korunan Alanlar

Diinyada, 1872 yilinda ilk milli park olarak ilan edilen Yellowstone Milli Parki’ndan
yaklasik seksen yil sonra, 1950 yilinda Belgrad Muhafaza Ormani Tiirkiye’de modern anlamda
ilk korunan alan olmustur. Aslinda muhafaza ormani kavrami ilk olarak 1924 yilinda ¢ikarilan
504 sayili “Tiirkiye’de Mevcut Bilumum Ormanlarin Fenni Usulii Idare ve Isletilmesi
Hakkinda Kanun” da yer almasina ragmen bundan 26 yil sonra uygulanmaya ge¢mistir. 1956
yilinda ise 6831 sayili Orman Kanunu’nun 25. Maddesi ile milli park kavrami Tiirkiye’ye
girmistir. Olusturulan bu gergeveden iki yil sonra ise 1958 yilinda Tiirkiye’nin ilk milli parki
olarak Yozgat Camlig1 milli park olarak ilan edilmistir. Bunu takiben ikinci olarak yine ayni yil
icerisinde Osmaniye’de Karatepe-Aslantas, 1959 yilinda Ankara Kizilcahamam Soguksu milli
park statiislinii alm1s ve devaminda diger milli parklarda ilan edilmistir.

Ulkemizde bulunan korunan alanlar, “6831 sayili Orman Kanunu”, “2873 sayili Milli
Parklar Kanunu”, “4915 sayili Kara Avciligi Kanunu”, ‘2863 sayili Kiiltir ve Tabiat
Varliklarint Koruma Kanunu, “1380 sayilt Su Uriinleri Kanunu”, <3194 sayili [mar Kanunu”
ve “2872 sayili Cevre Kanunu’cercevesinde belirlenmekte ve yonetilmektedir. Tarim ve
Orman Bakanhigi, Cevre ve Sehircilik Bakanligi, Disisleri Bakanligi olmak iizere ii¢ farkli
bakanlik korunan alanlar konusunda yetkilidir.

Tiirkiye’de bulunan korunan alanlar nitelik olarak birbirinden farklilik gostermesi
sebebiyle Tablo 1.3’te belirtilen farkli isimlerle anilmaktadir. Doga Koruma ve Milli Parklar
Genel Mudiirliigi (DKMP)’niin istatistiklerine gore Korunan alanlarimizin iilke yiizolgiimiine
orani, 1990 yilinda %2,96 iken (Giines, 2011) 2019 itibariyla 4.224 adet olan bu mevcut
alanlarin toplam biiyiikliigi 6.777.346 hektar olmustur. Bu alanin iilke yiizdl¢limiine orani ise

%38,69°dur.
Tablo 1. 3. Tiirkiye’deki Korunan Alanlarin Sayis1 ve Kapladigi Alan Biiyiikliigii

Korunan Alanin Statiisii Adet Alan (ha)
Milli Park 45 895.955
Tabiat Parki 250 105.611
Tabiat1 Koruma Alani 31 46.521
Tabiat Anit1 115 9.244
Yaban Hayat1 Gelistirme Sahas1 84 1.162.788
Ramsar Alani 14 184.487
Ulusal Oneme Haiz Sulak Alan 59 869.697

Mabhalli Oneme Haiz Sulak Alan 13 14.513



Muhafaza Ormani 55 251.493
Kent Orman 134 10.198
Gen Koruma Ormani (in-situ) 325 43.016
Tohum Mesceresi (in-situ) 315 41.567
Tohum Bahgesi (ex-situ) 202 1471
Tek Yiizey Haline Getirilmis TOPLAM 1.642 3.407.566
Ozel Cevre Koruma Bélgesi 18 2.586.774
Dogal Sit 2.574 1.784.071

Tek Yiizey Haline Getirilmis

Briit Genel Toplam 7.908.243
Genel Toplam 4.224 6.777.346
Korunan Alanlarin Ulke Yiizél¢iimiine Oran1 (%) 8,69

(Leung ve ark. 2018).

Tiirkiye’de bulunan korunan alanlar ¢ogunlukla merkezi yonetime bagl olarak, sablon
yonetmeliklerle belirlenmekte ve yonetilmektedir. Oysaki planlama esnasinda cesitli meslek
gruplariin (orman miihendisi, sehir ve bolge plancisi, peyzaj mimari, ziraat miithendisi, halkla
iligkiler uzmani, jeoloji miihendisi, harita miihendisi, biyolog, hukukcu, ekonomist, sosyolog
vb.) yer almasi ve personel devamliliginin saglanmasi gerekmektedir. Korunan alanlar yasalar
ile ilan edilmesine ragmen sadece korumaci ve merkezi bir yaklasimla ele alindiginda,
genellikle etkin yonetim ve denetim mekanizmalarina sahip olmamaktadirlar. Tiim paydaslarin
daha etkin katilimimi saglayacak katilimci yonetim yaklasimi benimsenmeli, yasal
diizenlemeler ile korunan alanlarin tespit, tescil, ilan ve yonetiminde karmasikligin Oniine
gecilmelidir (TMMOB, 2019).

Giines (2011)’e gore, yerel halk, gecim problemi, egitimsizlik ve ilgisizlik gibi birgok
faktor nedeniyle korunan alanlarin neden korunmasi ve bunun nasil gerceklesmesi gerektigini
bilmemekte ve ayn1 zamanda bu konuda Onyargili olabilmektedir. Korunan alanlarin etkili
yonetimi i¢in paydaglarin yonetime dahil edilmesi gerekmektedir. Bu siirecgte tiim katilimcilara
bilgilendirme yapilmali, bilinglendirme faaliyetlerine ve miizakerelere 6nem verilmelidir.
Bununla birlikte yore halki icin alternatif gelir kaynaklart olusturulmali ve yerel ¢alisanlarin

sayis1 artirtlmalidir.
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1.1.7.0rman ve Mesire Alanlari
Orman ve mesire yerlerinin tanimi, simiflandirmasi ve ozellikleri ile bilgiler asagida

verilmektedir (DKMP, 2021; OGM, 2021);

“Orman Genel Midiirligii; mevkii ve 6zelligi dolayistyla liizum gorecegi ormanlart ve orman rejimine
giren sahalari; bilim ve fennin istifadesine tahsis etmek, tabiati muhafaza etmek, yurdun giizelligini
saglamak, toplumun ¢esitli spor ve dinlenme ihtiyaclarini karsilamak, turistik hareketlere imkan vermek
maksadiyla, milli parklar, tabiat parklari, tabiat anitlari, tabiati koruma sahalar1 ve orman mesire yerleri
olarak ayirir, diizenler, yonetir ve gerektiginde isletir veya iglettirir”.

“Halkin, ormanlarin sosyal, kiiltiirel, bilimsel, sportif ve estetik hizmetlerinden daha fazla yararlanmasini
saglamak amaciyla, Orman Genel Miidiirliigii tarafindan Mesire Yerleri (Kent Ormanlar1 ve Orman Ici
Dinlenme Yerleri) kurulmaktadir. Boylelikle, halkin spor, ekoturizm, piknik, dinlenme ve eglenme
ihtiyacinin kargilanmasi saglanarak, toplumun her kesiminin orman sevgisi ve bilincinin artirilmasi ve bu
sayede ormanlarin korunmasi konusunda daha duyarli hale getirilmesi amaglanmaktadir”.

“Mesire Yeri: Toplumun gesitli dinlenme, eglenme ve spor ihtiyaclarim kargilamak, yurdun giizelligine
katki saglamak ve turistik hareketlere imkan vermek maksadiyla, gerekli yapi, tesis ve donatilarla
kullanima ayrilan, halkin giiniibirlik veya geceleme ihtiyaglarim1 karsilayan, rekreasyonel ve estetik
kaynak degerlerine sahip orman rejimine tabi sahalar1”,

“A Tipi Mesire Yeri: Toplumun gesitli dinlenme, eglenme ve spor ihtiyaglarini karsilamak, yurdun
giizelligine katki saglamak ve turistik hareketlere imkan vermek maksadiyla yiiksek ziyaretgi
potansiyeline sahip, giiniibirlik kullanim imkani yaninda gecelemeye de imkan saglayan, ¢adir, karavan,
motor-karavan ve kir evi, kir lokantasi, kir kahvesi gibi ¢ok katli olmayan, doga ile uyumlu yap1 ve
tesisler ile yoresel iirlinler sergi ve satis yeri, piknik iiniteleri, kameriye ile diger rekreasyonel yap1 ve
tesisleri ihtiva eden mesire yerlerini”,

“B Tipi Mesire Yeri: Toplumun ¢esitli dinlenme, eglenme ve spor ihtiyaglarini kargilamak, yurdun
giizelligine katki saglamak ve turistik hareketlere imkan vermek maksadiyla yerlesim merkezlerinin
¢evresinde veya rekreasyonel kaynak degerlerine ve yiiksek ziyaret¢i potansiyeline sahip, sadece
glintibirlik kullanim imkan1 saglayan kir lokantasi, kir kahvesi, yoresel tiriinler sergi ve satis yeri, piknik
iiniteleri, kameriye gibi diger rekreasyonel yapi ve tesisleri ihtiva eden mesire yerlerini”,

“C Tipi Mesire Yeri: Toplumun cesitli dinlenme, eglenme ve spor ihtiyaclarim karsilamak, yurdun
giizelligine katki saglamak ve turistik hareketlere imkan vermek maksadiyla kaynak degeri ve ziyaretci
potansiyeli orta ve diisilk yogunlukta olan, giiniibirlik mahalli ihtiyaglar1 karsilamak maksadiyla, piknik
uniteleri, yoresel tiriinler sergi ve satis yeri, kameriyeve diger rekreasyonel yap1 ve tesisleri ihtiva eden
mesire yerlerini”,

“D Tipi Kent (Sehir) Ormami: Ormanlarin o6ncelikle saglik, spor, estetik, kiiltiirel ve sosyal
fonksiyonlarini halkin hizmetine sunmak, ayni zamanda yurdun giizelligine katki saglamak, toplumun
gesitli spor ve dinlenme ihtiyaglarini karsilamak, turistik hareketlere imkan vermek ve teknik ormancilik
faaliyetleri ile flora ve faunanin da tanitilarak, 6zellikle gocuklar ve genglere orman sevgisi ve bilincinin
asilanmas1 maksadiyla izcilik, doga ylirliyiisii, bisiklet, binicilik ve benzeri etkinlikler ile kir lokantasi, kir
kahvesi, kiiltiir evleri, yoresel iirlin sergi ve satig yeri, amfi tiyatro, ¢esitli mini spor alanlar1 ve diger

rekreasyonel yapi ve tesisleri ihtiva eden il ve ilgelerde ayrilan yerleri temsil eder”.
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1.1.7.1.Mesire Yerleri Temel ilkeler

Orman Genel Miudirliigii mesire yerlerinde uyulan temel ilkeleri asagida ki sekilde

tanimlamustir;

Tiim diizenlemeler dogal ekosisteme uygun bir sekilde yapilir.

Gerekli hallerde orman amenajman planlar1 ve ilgili mevzuatta belirtilen her tiirlii
ormancilik caligmalar1 yapilir.

Idarece belirlenen maksat disinda herhangi bir faydalanmaya miisaade edilmez.
Mesire yerleri olarak ayrilacak alanlarda asagidaki kriterler aranir;

Orman rejimi igerisinde olmasi veya bu amagla tahsis edilmesi,

Rekreasyon ve ekosistem yoniinden farkli ve zengin 6zelliklere sahip olmasi,
Rekreasyonel kullanim talebi ve/veya ihtiyact olmasi,

Rekreasyonel kaynak biitiinliigiinii saglayacak nitelik ve biiyiikliikte olmasi

1.1.7.2.Mesire Yerleri Kapasite Hesaplari

1.1.7.2.1.Giiniibirlik alanlarindaki kapasite degerleri:

Giiniibirlik kullanilan bir mesire alaninin kapasite degeri 250 kisi veya 50 piknik tinitesi

(bir piknik {nitesinin bes kisilik oldugu kabul edilir) olarak hesaplanir. Bu kapasite degeri

dogal kaynaklarin 6zelliklerine gore 15 ila 25 kisiolarak belirlenebilir.

Giiniibirlik Kullanim Birimleri:

Aile birimi (5 kisi): 200-350 m2 kullanma alani,
Grup birimi (20 kisi): 800-1.400 m2 kullanma alani,
Aile birimi (1 piknik iinitesi): 1 masa,

Grup birimi (grup piknik iinitesi): 4 masa

1.1.7.2.2.Konaklamal alanlarindaki kapasite degerleri:

Konaklamali yani kamp alanlarinin kapasite degerlerinin hesaplanmasi giiniibirlik

alanlarinkinden farklilik gosterir. Bu alanlarda bireylerin konaklamasi s6z konusu oldugundan

dolay1 cevreden fazla etkilenilmeyecek sekilde bir alan biiyiikliigii se¢ilmelidir. Bunun yani sira

toplu kullanim birimlerininde artig gdstermesi gerekir.

Kamp Kullanim Birimleri:

Bir organize kamp birimi (1 aile, 4 veya 5 kisi): 80 m2 kullanim alani,
Cadirlt kamp birimi

Karavan kamp veya motorhom kamp birimi

Kir Evi



1.1.7.2.3.Mesire yerlerinde bulunabilecek yapi ve tesisler
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Mesire yerlerinin Ozellikleri ve ziyaretgilerin potansiyellerine gore alan igerisine

asagidaki tesislerden uygun olanlar planlanmalidir. A tipi mesire yerlerinde bulunabilecek yap1

ve tesisler Tablo 1.4’°te verilmistir.

Tablo 1. 4. A Tipi Mesire Yerlerinde Bulunabilecek Yap1 ve Tesisler

1.
2
3.

[S2 B

7.
8.
9.
10
11

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

Aligveris linitesi

. Amfi tiyatro

Arag yolu

. Bekei evi
. Bisiklet parkuru

. Bulagik yikama yeri

Biife

Cadirli kamp tinitesi
Cesme

. Cevre ihata

. Cocuk oyun alani

Depo

Dogal gezinti kopriisii
Dogal ve suni kayak pisti
Dogal ve yapay su goletleri
Dus

Fosseptik

Giris kontrol binasi

Gozlem kulesi

20
21

22.
23.

24

25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.

. Harici aydinlatma

. Ibadethane

Idare binasi

Kameriye

. Kir evi (Bungalov)

Kir lokantasi

Kir kahvesi

Macera parki

Manej ve hayvan barinagi
Manzara seyir terasi

Mini spor alanlari
Motorhom ve karavan tinitesi
Ocak

Ormancilik uygulamalari

tanitim alani

34
35
36

. Otopark
. Paintball alan

. Paragiit atlama ve inis yeri

37. Patika

38. Pergola

39. Personel binasi

40. Piknik iiniteleri

41. Serbest oyun alani

42. Sthhi Tesis Kompleksi
43. Soyunma kabini

44. Spor tesisleri destek binasi
45. Su deposu

46. Siis havuzlari

47. Teleski ve teleferik hatti
48. Tuvalet

49. Yagmur barinagi

50. Yaya gezinti yolu

51. Yoresel tiriinler sergi ve satis
yeri

52. Yiizme havuzu

53. Flora ve fauna tanitim alam

v.b.

B tipi mesire yerlerinde bulunabilecek yap1 ve tesisler Tablo 1.5’te verilmistir.

Tablo 1. 5. B tipi mesire yerilerinde bulunabilecek yapi ve tesisler

1.
2.
3.
4.
5.

6.

Amfi tiyatro

Arag yolu

Bekei kuliibesi
Bisiklet parkuru
Bulasik yikama yeri

Biife

16
17
18
19
20
21

. Giris kontrol binasi
. Gozlem kulesi

. Ibadethane

. Idare binasi

. Kameriye

. Kir lokantasi

31. Patika

32. Pergola

33. Piknik tiniteleri
34. Serbest oyun alan
35. Soyunma kabini

36. Spor tesisleri destek binas1
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7. Cesme

8. Cevre ihata

9. Cocuk oyun alam

10. Depo

11. Dogal gezinti kopriisii

12. Dogal ve suni kayak yeri
13. Dogal ve yapay su goletleri
14. Dus

15. Fosseptik

22. Kir kahvesi

23. Macera parki

24. Manzara seyir terasi
25. Mini spor alanlari
26. Ocak

27. Ormancilik uygulamalari
tanitim alani

28. Otopark
29. Paintball alan:

30. Paragiit atlama ve inis yeri

37. Su deposu

38. Siis havuzlan

39. Teleski ve teleferik hatt1
40. Tuvalet

41. Yagmur barmag:

42. Yaya gezinti yolu

43. Yoresel riinler sergi ve satis
yeri

44. Yiizme havuzu

45. Flora ve fauna tanitim alani
v.b.

C tipi mesire yerlerinde bulunabilecek yap1 ve tesisler Tablo 1.6’da verilmistir.

Tablo 1. 6. C Tipi Mesire Yerilerinde Bulunabilecek Yapi ve Tesisler

1. Arag yolu

2. Bisiklet parkuru

3. Bulasik yikama yeri
4. Biife

5. Cesme

6. Cevre ihata

7. Cocuk oyun alani

8. Dogal gezinti kopriisii
9. Dus

10. Fosseptik

11. Giris kontrol binas1

12. Ibadethane

13. Kameriye

14. Kir lokantasi

15. Kir kahvesi

16. Mini spor alanlar1 (2 adet)
17. Ocak

18. Ormancilik uygulamalari
tanitim alani

19. Otopark

20. Patika

21. Pergola

22. Piknik iiniteleri

23. Soyunma kabini

24. Su deposu

25. Tuvalet

26. Yagmur barmagi

27. Yaya gezinti yolu

28. Yoresel triinler sergi ve satis
yeri

29. Flora ve fauna tanitim alani

v.b.

D tipi mesire yerlerinde bulunabilecek yapi ve tesisler Tablo 1.7°de verilmistir.

Tablo 1. 7. Sehir Ormaninda Bulunabilecek Yapi ve Tesisler

1. Amfi tiyatro

2. Arag yolu

3. Bekgi kuliibesi

4. Bisiklet parkuru
5. Biife

6. Cesme

7. Cevre ihata

8. Cocuk oyun alanm
9. Depo

16. Gozlem kulesi

17. Ibadethane

18. idare ve ziyaretgi binasi
19. izcilik faaliyet yerleri
20. Kameriye

21. Kiur kahvesi

22. Kir lokantasi

23. Kiiltiir evi

24. Macera Parki

30. Otopark

31. Patika

32. Paintball alan1

33. Pergola

34. Spor tesisleri destek binas1
35. Su deposu

36. Siis havuzlar

37. Yagmur barmagi

38. Ydoresel iiriinler satis yeri
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10. Dogal gezinti kopriisii

11. Dogal ve yapay su goletleri
12. Doga yiirilyiis alam

13. Flora ve fauna tanitim alam

14. Fosseptik

25. Manej ve hayvan barinagi
26. Manzara seyir terasi

27. Mini spor alanlari

28. Ocak

29. Ormancilik uygulamalar1

39. Teleski ve teleferik hatt1
40. Tuvalet

41. Yiizme havuzu

42. Flora ve fauna tanitim alani

v.b.

o . tanitim alani
15. Giris kontrol binas1

Tiirkiye’de bulunan mesire yerleri, milli parklar ve tabiat parklar1 sayilar1 Tablo 1.8’de

verilmigtir.

Tablo 1. 8. Tiirkiye’deki Mesire Yerleri, Milli Parklar ve Tabiat Parklar1 Sayisi

Alan Sinifi Adet
A Tipi Mesire Yeri 164
B Tipi Mesire Yeri 342
C Tipi Mesire Yeri 881
D Tipi Kent Ormani 134
Milli Park 45

Tabiat Parki 250

1.1.8.Tasima Kapasitesi ve Ziyaretci Yonetim Modelleri

Insanlar, yillar igerisinde dogay1 asir1 ve yanlis bir bicimde kullanmistir. Bu kullanim
sonucunda nitelik ve nicelik olarak doganin kaynak degerinde cesitli diizeylerde bozulmalara
neden olmuslardir. Bu nedenle 19 yiizyi1l sonlarinda dogal alanlarin gelecek nesillere
aktarilmasinin saglanmasi amaciyla korunan alanlar ve milli parklar kavramlar ortaya ¢ikmistir
(Yiicel ve Babus, 2005; Cirik, 2007). Teknoloji ve sanayinin gelismesi neticesinde kirsal
yasamdan kentsel yasama dogru gog¢ hareketi artmigtir. Bu hareketlilik asir1 ve plansiz bir
kentlesmeye sebep olmus ve bunun neticesinder ekreasyon alanlarinda azalma gergeklesmistir.
Bu sebeple insanlar sehir ortamindan kaynaklanan stress, kalabalik ve yorgunluk hislerinden
uzaklagma, ayn1 zamanda dinlenme ve eglenme ihtiyaclarini karsilamak amaciyla milli parklara
ve diger korunan alanlara dogru yonelmislerdir (Oztura, 2010; Oztiirk ve Aydogdu, 2012).
Korunan alanlara talebin artmasi ise bu alanlarin kaynak degerleri {izerine olumsuz etkilere yol
acmis Ve ziyaret¢i memnuniyetlerinde azalmalara neden olmustur. Oysaki milli parklarin

kullaniminda asil amag, dogal ve kiiltlirel degerleri koruyarak gelecek nesillere aktarilmasini
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saglanmaktir (Akten ve ark., 2009). Bu ilke dogrultusunda, rekreasyonel ve turizm amach
kullanimlardan kaynakli meydana gelen olumsuz etkileri azaltmak amaciyla son otuz yildir
korunan alanlarda rekreasyonel tasima kapasitesi temellerine dayanan ziyaret¢i yonetim
planlar1 korunan alanlarin yonetiminde kullanilan 6nemli yonetim araglaridir (Mason, 2005).

Tasima kapasitesi; “Dogal, kiiltiirel, estetik ve rekreasyonel kaynak degerlerinin 6zellik
ve niteliklerinde hissedilebilir bir bozulma olmaksizin, sahanin kullanima agilabilecegi giinliik
en fazla ziyaretci sayisini ifade etmektedir” (OGM, 2021).

Rekreasyonel tasima kapasitesi 1960’11 yillardan giliniimiize kadar bir¢ok arastirmaci
tarafindan ele alinmistir. Bu baglamda rekreasyonel tasima kapasitesi; dogal ve kiiltiirel kaynak
degerlerin korunabilligini sagladigt ve ziyaretci memnuniyetinin en uygun seviyede
tutulabildigi bir alan i¢in makul olan ziyaret¢i kullanimlarinin sayisal degerini ifade etmektedir
(Mathieson ve Wall, 1989; Manning ve Lawson, 2002). Bununla birlikte rekreasyonel tasima
kapasitesi ile ilgili yapilan ¢alismalar genellikle dort boyutta ele alinmistir. Birincisi; milli
parklar ve diger rekreasyon alanlarinin fiziki yapisindan kaynakli alanda bulunabilecek
maksimum ziyaret¢i sayisint belirten “Fiziksel Tasima Kapasitesi” (Shelby ve Heberlein, 1984;
Cifuentes, 1992; Itami, 2002), ikincisi; rekreasyonel deneyim Kkalitesi azalmadan, tiim
ziyaretgilerin rekreasyonel olanaklardan faydalanma imkanlarinin esit diizeyde olabildigi
ziyaret yogunlugunun ist sinirin1 belirten “Sosyal Tasima Kapasitesi” (Graefe ve ark. 1984;
Shelby ve Heberlein, 1984; Lawson ve ark., 2003; Manning, 2002), iigiinciisii; kullanilan
rekreasyon alaninin ekolojik degerlerinde kabul edilemez veya geri dondiiriilemez hasarlar
olmadan uygun goriilen kullanim miktarini ifade eden “Ekolojk Tasima Kapasitesi” (Hammitt
ve Cole, 1998; Marion, 1998; Leung ve Marion, 2000), dordiinciisii ise; idari olarak etkin bir
sekilde ziyaret¢i yOnetiminin saglanabilmesi i¢in hizmet verilebilecek maksimum ziyaret¢i
sayisint belirten “Yo6netim Tasima Kapasitesi” (Papageorgiou ve Brotherton, 1999; Pigram ve
Jenkins, 1999) dir (Akt. Goktug ve ark., 2013).

Cahill ve ark. (2007) ve Warzecha ve ark., (2001)’na gore bugiine kadar gergeklestirilen
rekreasyonel tasima kapasitesi ¢alismalar1 ziyaret¢i yonetim planlarinin esaslarini olusturmus
ve bununla birlikte rekreasyonel tasima kapasitesiyle biitiinlesik olarak ¢esitli ziyaretci yonetim
modelleri gelistirilmistir. Bu alanda yaygin olarak bilinen ziyaret¢i yonetim modelleri;

e Clark ve Stankey (1979) tarafindan gelistirilen “Rekreasyonel Firsat Dagilimi”

(ROS),
e Stankey ve ark. (1985) tarafindan gelistirilen “Kabul Edilebilir Degisim Sinirlar1”
(LAC),
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e Graham ve ark. (1988) tarafindan gelistirilen*Ziyaret¢i Etkinlikleri i¢in YOnetim
Stireci” (VAMP),

e Shelby ve Heberlein(1984) tarafindan gelistirilen“Tasima Kapasitesi Degerlendirme
Siireci” (C-CAP),

e Graefe ve ark. (1990) tarafindan gelistirilen “Ziyaretci Etki Yo6netimi” (VIM),

e Manning (2001) tarafindan gelistirilen “Ziyaret¢i Deneyimini ve Kaynagi Koruma”
(VERP) modelleridir.

Ziyaret¢i yonetim modellerinin uygulama asamalar1 birbirinden farkliliklar gosterse de
hepsinin temelini rekreasyon tasima kapasitesi olusturmaktadir. Bu modellerin son
asamalarinda ise ziyaretgi yonetim stratejilerinin belirlenmesi, uygulanma ¢aligmalar1 ve takip
etme siirecleri mevcuttur. Bu nedenle etkili ziyaret¢i yonetimi i¢in hem korunan alanlar hem de
rekreasyon alanlarmin tasima kapasiteleri hakkinda veri bilgisine sahip olunmasi, alanlar
hakkinda yonetim planlamalarinin yapilmast ve alanlarauygun sekilde tasarlanan
yonetim araclarimin gelistirilmesi 6nem arz etmektedir (Goktug ve Kurkut, 2016).
1.1.9.Ziyaretci Kapasitesi

Insanlar1 doga ve tarihle bulusturmak daha saglikli zihinler ve bedenler olusturur, aile
ve arkadaglar arasindaki baglar1 giiclendirir, yerel topluluklarin yasam kalitesine ve
dayanikliligina katkida bulunur, ruhlarimiza ilham verir ve canlandirir (Cordell ve ark. 1999;
Daniel, 2010; Driver, 1976).

Ek olarak, merkezi yonetim tarafindan yoOnetilen karasal ve sulak alanlar
deneyimlemek, ziyaretcilerin gercek bir yere ait olma anlayisin1 ve duygusunu gelistirmelerine
ve dolaysiyla kolektif dogal ve kiiltiirel mirasimizin vatandas koruyuculart olarak hareket
etmelerine yardimci olur (Larson ve ark. 2011; Marchand 2014; Vagias ve Powell, 2010).

IVUMC (2019)’ a gore her yil insanlar, giderek artan ¢esitli ziyaret¢i deneyimlerini
stirdirmek i¢in merkezi yoOnetim tarafindan yonetilen dogal alanlar aramaktadirlar.
Kamuoyunun bu dogalalanlara ilgisi ve bunlarin kullanimi degistikge, iilke ¢apindaki bu
egilim, hepimizin (ziyaretciler, yoneticiler ve vatandaglar) bu 6zel yerlerin ve bunlarin yarattigi
faydalarin korunmasimi saglamak amaciyla ziyaret¢i kullanimin1 yonetmek i¢in daha etkili
yontemler benimsememizi gerektirmektedir. Etkili ziyaret¢i kullanim yonetimi, bu degisen
talebin karsilanmasina yardime1 olur ve kamu kurumlarinin kaynaklar1 korumasina ve ziyaretgi
deneyimlerini iyilestirmesine yardimci olur. Ziyaret¢i kullanim yonetimi, aynt zamanda bu
degerli yerlere uygun kamu erisimini desteklerken ayni zamanda arzu edilen ziyaretci
deneyimlerini miimkiin kilan kaynaklarin ve sosyal ve yonetimsel kosullarin uzun vadeli

stirdiiriilebilirligini saglar.
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Proaktif ziyaret¢i kullanim yOnetimi ve ziyaret¢i kapasitesinin ele alinmasi, agik alan
rekreasyon ve ziyaret¢i kullanimindaki kaliplarin siirekli degismesi nedeniyle artik her
zamankinden daha 6nemlidir. Ziyaretci kitlesi yeni ilgi alanlar1 ve ihtiyaclarla daha da
cesitlenmekte ve ¢ofu zaman yeni ziyaret¢i deneyimlerinin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir.
Ziyaretgilerin demografik oOzellikleri ile mekansal ve zamansal dagilimdaki degisikliklersi,
uluslararas1 ziyaretcilere agirlik vererek seyahat ve turizm saglayicilarinin ziyaretlerini
artirmay1 ve daha biiyiik nesiller arasi aile birimlerinin ziyaretini desteklemek ig¢in farkli tesis
ve hizmetlere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu degisiklikler siklikla degisen ziyaret¢i beklentilerini
karsilamak i¢in 1rk, smif, cinsiyet ve yas gibi sosyal ve ¢evresel adalet faktorlerinin dikkate
alinmasi ihtiyaciyla sonuglanir (Rose 2010; Rose ve Paisley 2012). Teknolojiye olan
bagimliligin artmasi, merkezi yoOnetim tarafindan yonetilen dogal alanlara yakin metropol
niifuslariyla birlestiginde, bilgi ve kaliteli hizmetlere yonelik talebin de artmas1 gerekmektedir.

Degisen kullanim kaliplarinin yani sira bir¢ok alanda ziyaretlerin ciddi oranda artmasi
da proaktif ziyaret¢ci kullanim yOnetimi ve ziyaret¢i kapasitesinin ele alinmasinin bir diger
nedenidir. Artan ziyaret; ulusal ve yerel pazarlama kampanyalari, artan uluslararasi seyahat ve
turizm, diisiik seyahat maliyetleri, sosyal medya etkileri, degisen hava kosullar1 ve yeni ortaya
¢ikan rekreasyon bigimleri gibi ¢ok sayida faktérden kaynaklanmaktadir.

Ziyaretcilere fayda saglayacak sekilde yonetirken kaynaklari korumak dogasi geregi
karmasiktir. Ziyaretci kullanim yonetimi, esnek bir dizi arag ve stratejinin uygulanmasini igerir.
Yoneticiler sadece ziyaretgi sayisint degil, nereye ne zaman ve neden gittiklerini ne yaptiklarini
ve geride ne biraktiklarini da analiz etmelidir. Altyapmin siirdiiriilebilirligi, tesis gelistirme
diizeyi ve yollar, patikalar ve rekreasyon alanlar1 gibi alanlarin giiclendirilmesi de
barindirilabilecek ziyaret¢i kullanim miktarlarinin ve profillerin belirlenmesinde oldukga etkili
faktorlerdir.

Kurumlararas1 Ziyaret¢i Kullanimi Yonetim Konseyi “Ziyaret¢i Kullanimi Yonetim
Cercevesi” kapsaminda merkezi yOnetim tarafindan yonetilen dogal alanlarda ziyaretci
kullaniminin analiz edilmesi ve yonetilmesi konusunda tutarl bir rehberlik saglar.

Ziyaret¢i kullanim1 yOnetim gergevesi ile yasa ve politika gerekliliklerini karsilayan,
kurumun hesap verebilirligini saglayan ve ziyaretci kapasitesi de dahil olmak iizere yonetim
kararlar1 ve eylemlerinin dayandirilacagr saglam gerekceler saglayan, yasal olarak
savunulabilir, seffaf bir karar alma siireci saglanmasi amaclanmaktadir. Genel olarak
cercevenin, farkli kurum politikalarina ve diizenlemelerine uyarlanabilir olmasi ve yine de
merkezi olarak yonetilen dogal alanlarda ziyaretci kullanim ydnetimine profesyonel, kapsamli

ve tutarl bir yaklagima izin vermesi amaglanmaktadir.
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“Ziyaretci Kapasitesi Rehberi”, konsey cergevesindeki rehberligi genisletmeyi ve

ziyaret¢i kapasitesinin belirlenmesi ve uygulanmasina yonelik 6zel yonlendirme saglamayi

amaclamaktadir. Merkezi arazi ve su yoneticileri, yasal olarak gerekli oldugunda ve/veya

istenen kosullarin elde edilmesi ve siirdiiriilmesiyle dogrudan ilgili olan ziyaret¢i kullanim

miktarlart ve tilirlerinin yonetimi sirasinda ziyaretgi kapasitesi yoOnetimi stratejilerini ve

eylemlerini tanimlamal1 ve uygulamalidir.

Ziyaretci kapasitesi, ziyaret¢i kullanim

yonetiminin bir bilesenidir ve bir alanin, arzu

edilen kaynak Kkosullarini ve alanin kurulus amaglariyla tutarli ziyaret¢i deneyimlerini elde

ederken ve korurken barindirabilecegi maksimu

Tablo 1. 9. Ziyaret¢i Kullanim Yénetimi Cercevesi

m ziyaretci kullanim miktarlar ve tiirleridir.

1) NICIN
Temeli insa etmek

1. Projenin amaci1 ve ihtiyaci netlestirilir.
2. Alanin amaci ve gegerli mevzuat, kurum politikalart
ve diger yonetim talimatlar1 gézden gegirilir.

3. Mevcut bilgiler ve mevcut kosullar degerlendirilir ve
Ozetlenir.

4. Bir proje eylem plam gelistirilir.

Sonug: Projeye neden ihtiya¢ duyuldugunun
anlagilmasi ve proje yaklasiminin gelistirilmesi.

-

2) NE
Ziyaret¢i kullanim yonetimi yoniinii tanimlamak

5. Proje alani i¢in istenen kosullar tanimlanur.

6. Uygun ziyaretci aktiviteleri, olanaklar1 ve hizmetleri
tanimlanir.

7. Gostergeler segilir ve esikleri belirlenir.

Sonug: Ulagilacak veya siirdiiriilecek kosullar ve
kosullarin zaman iginde nasil takip edilecegi a¢iklanir.

L

4- YAP
Uygulama, izleme, degerlendirmeve diizenleme <:

12. Yonetim eylemleri uygulanir.

13. Siirekli izleme ve belgeleme yapilir, istenen
kosullar1 saglamada yonetim eylemlerinin etkinligi
degerlendirilir.

14. Istenilen kosullar1 elde etmek igin gerekirse
yonetim eylemleri diizenlenir ve gerekgeleri belgelenir.

Sonug: Yonetim stratejileri ve eylemleri uygulanir,
izlenir ve degerlendirmeye dayali olarak diizenleme
yapilir.

2o

3- NASIL
]

Kimlik yénetimi stratejisi

8. Mevcut ve istenen kosullar arasindaki farklar
karsilagtirtlip belgelenir ve ziyaret¢i kullanimryla ilgili
etkiler igin ziyaretci kullanim 6zelliklerine iligkin belirli
baglantilar netlestirilir.

9. Istenilen kosullar1 elde etmek i¢in ziyaretgi kullanim
yonetimi stratejileri ve eylemleri belirlenir.

10. Gerektiginde ziyaretci kapasiteleri ve kapasiteler
dahilindeki kullanim seviyelerini yonetmek i¢in ek
stratejiler belirlenir.

11. Bir izleme stratejisi gelistirilir.

Sonug: Istenilen kosullar1 elde etmek veya siirdiirmek
icin ziyaretg¢i kullanimini yonetmeye yonelik stratejiler
belirlenir.

(IVUMC, 2019)
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1.1.10.Ziyaret¢i Yonetim Araclari

Korunan alanlarin yonetiminde yaygin bir sekilde kullanilmakta olan ziyaret¢i yonetim
araclar su bagliklar altinda toplamistir (Manning ve Lime, 2000; Eagles ve ark., 2002; Masters
ve ark. 2002);

e  Grup biiyiikliigiiniin sinirlandirilmasi,

e Kullanim diizeyinde mevsimsel ya da gecici sinirlandirma,

e Zonlama (Bolgeleme),

e Ates kullaniminda uygulanan kisitlamalar,

e Kalis siiresinin sinirlandirilmasi,

e Ziyaretci egitim ve bilgilendirme uygulamalari,

e Bariyer sistemi,

e Rezervasyon sistemi,

e (Cekilis sistemi,

o Oncelikli ziyaretgiler sistemi,

e Diferansiyel iicretlendirme politikalari,

e Ulasim sistemleri,

e Reklam ve pazarlama,

e Teknolojik uygulamalar,

e Ziyaretci sertifikasi,

e Rehber esliginde tur diizenlemek.

1.1.10.1.Grup Biiyiikliigiiniin Simirlandirilmasi

Mevcut ziyaretgi grubunda var olan maksimum birey sayist grubun biiylikliglini
belirtmektedir. Kamping, trekking ve bisiklet turlar1 gibi rekreasyonel aktivitelerdeki grup
biytikligi sinirlandirmalart hem ekolojik hem de gelisebilecek sosyal olumsuz etkilerin
azaltilmasi amaciyla uygulanan etkin ziyaret¢i yonetim araglarindan biridir (Eagles ve ark.,
2002; Poteete ve Ostrom, 2004).

Manning (1999)’e gore bir grubun biiyiikliigii artis gosterdikce sosyal ve ekolojik
olumsuz etkileri de artmaktadir. Bu duruma 6rnek olarak, Amerika da bulunan Isle Royale
Milli Parki (IRNP)’nda ziyaretgilerin yaptiklar aktiviteler sonucunda kamp alanlarinin mevcut
bitki Ortiisiinde azalmalarin gerceklestigi goriilmiis ve bu sebeple grup biiyiikliiklerinde

siirlandirmanin gerekliligi savunulmustur (Marion ve Farrell, 2002).
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1.1.10.2. Kullamim Diizeyinde Mevsimsel ya da Gegici Sinirlandirma

Manning ve Lime (2000)’e gore, milli parklarda ve diger rekreasyonel alanlarin
kullaniminda bazi mevsim, giin veya zaman dilimlerinde kapasitenin iistiinde yogun talepler
olusabilir. Bu gibi durumlarda, korunan alanlarin kullanim durumlarinda mevsimsel ya da
gecici sinirlandirmalar yapilmasi ziyaret¢i yonetimi i¢in uygulanabilecek araglardan biridir.
1.1.10.3.Zonlama (Bolgeleme)

Greist (1975) ve Haas ve ark. (1987)’na gore zonlama, belirli rekreatif aktivitelerin
belirlenen alanlarda toplanmasini ya da bazi belirli alanlarda yapilmasini engellemek amaciyla
uygulanmaktadir. Zonlamahem mekansal hem de zamansal olarak da uygulanabilir. Ayni
zamanda zonlama farkli rekreasyonel imkanlar1 olusturmak igin de tercih edilen alternatif
ziyaret¢i yonetim araglarindan biridir.
1.1.10.4.Ates Kullaniminda Uygulanan Kisitlamalar

Stirdiirtilebilir olmasi nedeniyle, gelecek nesillere miras olarak birakilacak olan milli
parklarda ve diger korunan alanlarda ates yakmaktan kaginilmasi gerekmektedir. Ates
kullaniminin kisitlandirilmasindaki ama¢ orman yanginlarinin olusmasini, olusabilecek bir
yangin neticesinde ekolojik sistemin zarar gormesini, bitki Ortiisiiniin tahribatin1 engellemek
yoniindedir. Ates kullanimi korunan alan igerisinde belirli bolgelerin disinda tamamiyla
yasaklanabilir veya yiiksek rakimli yerlerde yalnizca taginabilir gaz ocaklarinin kullanimina
izin verilebilir (Manning ve Lime, 2000).
1.1.10.5.Kals Siiresinin Simirlandirilmasi

Birgok kisinin rekreasyon alanindan faydalanmasi amaciyla kullanilan ziyaret¢i yonetim
araclarindan biri kalis siiresinin sinirlandirilmasidir. Bu uygulama, mevcut kamp alaninda
konaklama siiresinin en fazla {i¢ giin olarak veya 6zel turlarda saat {izerinden planlanan siirenin
yine konaklama siiresi gibi siirlandirilmasini  igeren uygulamalardan olusmaktadir
(Roggenbuck ve Schreyer, 1977; Heywood, 1985).

Cin’de bulunan Yellow Dagi Milli Parki’nda ziyaret¢i yogunlugu yasanmasi
neticesinde, ziyaretgilerin alan igerisinde zaman ve mekan agisindan esit dagilimini
saglayabilmek amaciyla, ziyaretgilerin kalis siirelerinin artmasi durumunda farkli fiyat
uygulamas1 gergeklestirilmistir. Bu uygulama ile hem ziyaret¢i yogunlugu azalmis hem de
ziyaret¢i deneyimlerinde kalitenin artmasi saglanmistir (Yang ve Zhuang, 2006).
1.1.10.6. Ziyaretci Egitim ve Bilgilendirme Uygulamalari

Modern toplumlarda ¢evre egitimi hem doganin korunmasi hem de bu alanlar1 kullanan
ziyaret¢ilerin yonetimi acisindan 6nem arz etmektedir. Bu nedenle dogal yasam alanlarinin

cevresinde yasayan bolge halkinin ve ziyaretgilerin dogayr koruma hakkinda yeterli bilgiye
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sahip olmamasi1 koruma alanlarinda birgok soruna yol agabilmektedir. Doga ile ilgili
deneyimlerin paylasildigi, ekoloji ile ilgili bilgilendirmelerin yapildigi c¢evre egitimi
uygulamalari, bolge halkinin ¢evre konusunda bilincini giiclendirmektedir. Bu egitimler uzun
zamanda siirdiiriilebilirlik acisindan hem temiz bir ¢evre hem de kiiltiirel ve dogal kaynaklari
koruma anlayiginin bireylerde olusmasina olanak saglamaktadir (Manning, 2003; Park ve ark.,
2008).

1.1.10.7. Bariyer Sistemi

Krug (2001) ve Park ve ark. (2008)’na gore bariyer sistemi, Milli parklar gibi dogal
koruma alanlart igerisinde bulunan hassas bolgelerde ziyaretcilerin alana birakabilecekleri
olumsuz etkileri 6nlemek ya da en aza indirmek amaci tasiyan etkili bir yontemdir. Koruma
alan1 icerisinde bulunan bu bdlgelere girisleri bir bariyer sistemi ile engellemek miimkiindiir
(GOktug ve Kurkut, 2016).
1.1.10.8. Rezervasyon Sistemi

Dogal alanlarin ve milli parklarin yogun ziyaret giinleri ve mevsimleri vardir.
Rezervasyon sistemi, birgok milli parkta uygulanan bir ziyaret¢i yonetim aracidir. Bu sistem,
ziyaretgiler tarafindan yogun olarak talep edilen bu giinlerde ziyaret¢i sayilarin1 kontrol altina
alabilmek amaciyla kullanilan etkin yoOnetim araglarindan biridir. Bu sistem ziyaretciler
tarafindan en olumlu bakilan yontem olmasi ile birlikte uygulanmasi olduk¢a zor ve biitgesel
acidan masraflidir. Ancak cesitli turlarla gerceklestirilen milli park ziyaretlerinde uygulanmasi
cok daha kolaydir. Bu sistem yonteminde rezervasyon kayitlart mail, telefon veya internet sitesi
lizerinden alinabilmektedir (Manning ve Lime, 2000). Ornegin, Kaliforniya’da bulunan
Yosemite Milli Park’inda kamp yapmak isteyen ziyaret¢iler alana gelmeden 6nce rezervasyon
yaptirmalidirlar (Eagles ve ark., 2002; Huhtala ve Pouta, 2008).
1.1.10.9. Cekilis Sistemi

Manning ve Lime (2000)’e gore milli park ve diger rekreasyonel alanlarin yogun ziyaret
donemlerinde hangi ziyaretcilerin hangi giinlerde ve hangi saat araliginda bu alanlara gelip
ziyaretlerini gergeklestirebilecekleri ¢ekilis sistemi ile tespit edilebilir.
1.1.10.10. Oncelikli Ziyaretgciler Sistemi

Bu sistemde, Milli park alanini ziyaret etmek i¢in bagvuruda bulunan ziyaretgilerden
bazi kisisel bilgiler talep edilmektedir. Ziyaretcilerin bu alan1 daha 6nce ziyaret edip etmedigi,
ikamet ettigi yerin ziyaret edecegi parka olan uzakligi ve yas1 bu bilgiler arasindadir. Ayrica
alanda gergeklestirilmesi planlanan rekreasyonel aktiviteler i¢in gerekli sertifika veya uzmanlik
durumu bilgileri istenmektedir. Bu kriterler gz oniinde bulundurularak olusturulan sistemde

ziyaretci gruplari veya oncelikli ziyaretgiler belirlenebilmektedir (Manning ve Lime, 2000).
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1.1.10.11. Diferansiyel Ucretlendirme Politikalari

Milli parklar gibi korunan alanlarda iicretlendirme politikasi, alan kullanimlarinin
sinirlandirilmasi ve bu alana maddi kaynak saglamasi yoniinden oldukca onemli ve etkili
yaklasimlardan biridir. Ekonomide, yiiksek fiyata sahip olan bir iiriiniin daha az tiiketilecegi
bilgisinden yola ¢ikarak, ticretlendirme politikasinin daha kaliteli bir hizmet saglayacagi teorisi
de bu yaklasimi1 dogrulamaktadir (Lindberg ve Halpenny, 2001; Buckley, 2003).

Diferansiyel iicretlendirme politikalar1 ile ilgili literatiirler incelendiginde, ziyaret
alanma giris i¢in belirlenen lcretlerin arttirilmasinin, ziyaret sayisinin azalmasina etki ettigi
gbzlemlenmistir (Manning ve Lime, 2000). Ancak Amerika Birlesik Devletleri’nin en popiiler
parklarindan biri olan Yellowstone Milli Parki ve ziyaret sayisinin olduk¢a yogun oldugu
bolgedeki diger parklarda tespit edilen ticret artisinin, parklara yapilan ziyaretlere minimum
derecede etki ettigi tespit edilmistir (Leuschnerve ark., 1987).

Diferansiyel icretlendirme politikalariyla iligkili tespitler yapilmasi igin ziyaretgi
goriiglerine basvurulmustur. Yapilan calismalarda, ziyaretlerden elde edilen toplam {icretin,
rekreasyon alaninda var olan tesislere ayrica bu alanda sunulan hizmetlere katki saglamasi
amactyla kullanildigmma dair yapilan aciklamalar, rekreasyonel alaninda yeni imkanlari
gelistirilmesi i¢in {licretlendirmelerin etkin bir role sahip olduguna vurgu yapilmasi ve saglanan
imkanlar ile maliyet bilgisinin paylasilmasi halkin belirlenen ticretleri kabul etme seviyesini
arttirdig1 yoniindedir (Huhtala ve Pouta, 2008).

Bunlarin aksine Reiling ve ark. (1992)’na gére, milli parklarda uygulanan ticretlendirme
politikalar1 etik acidan degerlendirildiginde uygulanan yiiksek fiyatlandirmalarin gelir seviyesi
daha diisiik olan ziyaretgcilere kars1 yapilmig bir ayrimcilik oldugunu belirtmektedir.
1.1.10.12. Ulasim Sistemleri

Rekreasyon alanlarinda ziyaret¢i yogunlugunun yani sira alana ulasim ig¢in kullanilan
motorlu araclarin yogunlugu da ziyaretgilerin olumsuz deneyim yasamasma neden olan
faktorlerdendir (Manning, 1999). Aym1 zamanda korum altinda olan bu alanlarda kullanilan
motorlu tasitlarin dogal yasami olumsuz yonde etkiledigi de bilinen bir gercektir (Anderson ve
ark., 1998). Olumsuzluga neden olan bu durum i¢in ziyaretcilerin ulagimi ve alan gevresinde
olusan yogunlugun basar1 ile yiiriitiilmesi amaciyla eylem planlar1 gerceklestirilmektedir. Bu
eylem plani igerisinde; motorlu tasitlarin sinirlandirilmasi, araglara belirli saatlerde alana giris
izini verilmesi, ziyaret¢iler i¢in ulasim ile ilgili alternatiflerin olusturulmasi, yliriiyiis ve bisiklet
yollarinin diizenlenmesi, alan icinde gezinme i¢in servis araglarimin kullaniminin tesvik
edilmesi gibi maddeler yer almaktadir (Singer ve Beattie 1986; Eaton ve Holding, 1996;
Cullinane ve Cullinane, 1999).
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1.1.10.13. Reklam ve Pazarlama

Korunan dogal alanlarda yonetimin en 6nemli amaglardan biri rekreasyonel arz ve
talebin dengelenerek olumsuz etkilerin en aza indirilmesidir. Bu nedenle bu alanlarin
ziyaretcilere dogru bir bigimde tanitilmasi gerekmektedir. Internet siteleri araciligiyla
rekreasyonel alan ile ilgili bilgilendirmeler yapilmakta ve haftanin belirli giinlerinde giris
ticretlerinde indirim uygulayarak bu alanlar1 farkli giin ve saatlerde ziyaret edilmesi tesvik
edilmektedir (Eagles ve ark., 2002). Rekreasyonel alanlardaki ziyaret talebi reklam ve
pazarlama stratejileri ile dogru orantilidir. Reklam ve pazarlama stratejileri ile ziyaretgilerin
alana olan ilgileri artarken ayni zamanda bu ziyaretler korunan alanlara gelir kaynag
olmaktadir.
1.1.10.14. Teknolojik Uygulamalar

Dogal alanlar i¢inde kullanilan teknolojik uygulamalar hem alanin hem de ziyaretgilerin
giivenliklerini saglarken ayni zamanda da ziyaretlerin etkisiyle ekosistemin zarar gérmemesi
acisindan dnemli bir fayda saglamaktadir (Eagles ve ark. 2002).

Motorlu tasitlar i¢in park alanlarinda bulunan zaman sayaglari, servis alam
istasyonlarinda aracin ne kadar bekledigini bildiren hem sesli hem de gorsel uyar1 sistemleri,
alana giden yolda servis istasyonlarin1 gosteren dijital yon levhalart teknolojik uygulamalara
ornek olarak gosterilebilir (Manning ve Lime, 2000; Eagles ve ark., 2002; Beunen ve ark.,
2008).
1.1.10.15. Ziyaretgi Sertifikasi

Eagles ve ark. (2002)’na gore, rekreasyonel faaliyetlere katilim gosteren bazi
ziyaretgiler gerceklestirdikleri faaliyete ait sertifika ya da lisans belgesine sahip olabilir. Bazi
rekreasyon alanlarinda yalnizca belirlenen niteliklere sahip olan ziyaretci kitlesinin rekreasyon
alanina girmesine izin vermek amaciyla ziyaret¢ilerden daha 6nce gergeklestirdikleri faaliyetler
ile ilgili sertifika ya da lisans belgeleri istenebilmektedir.

Bu belgeler araciligiyla diger ziyaretgilerden farkli olarak belirli niteliklere sahip
ziyaretciler, belirlenen kullanim siiresinde rekreatif etkinliklerini gergeklestirmektedir.
1.1.10.16. Rehber Esliginde Tur Diizenlemek

Doga ve kiiltiirel agidan zenginliklere sahip korunan alanlar ve milli parklar sinirli bir
alan icerisindedir. Bu alanlan ziyaret etmek amaciyla gelen ziyaretgilere alanlar1 gezdirirken
dogru bilgiler veren, ihtiya¢ halinde alandaki aktiviteler konusunda ziyaretcilere yardimei olan
kisiler rehber ya da alan kilavuzu olarak adlandirilmaktadir (Ahipasaoglu, 2001). Alanlarda
gorev yapan rehberler teorik ve uygulamali olarak ii¢ haftadan az olmamak kosuluyla bir egitim

siirecinden gecmektedirler. Rehberlerin bu egitim stireci, Calisma Usul ve Esaslar1 Hakkinda



24

Yonetmelik’te belirtilmektedir. Rehberler egitim boyunca korunan alanlar basta olmak {izere
flora ve fauna cesitliligi ile ilgili bilgiye sahip olurken, ekoloji, harita ve pusula ile yon bulma,
iletisim teknikleri, ekip bilinci ve ilk yardim gibi temel konularda egitim almaktadirlar. Bu
egitim ayrica, alanda varolan kaynak degerlerini, alana iliskin 6zellikleri, alanin sosyo-kiiltiirel
yapisini ve gelisme planlar ile ilgili bilgilerin hem aktarilip hem de uygulandig bir siireci
kapsamaktadir (Temizkan ve Yildirim, 2014).

1.2. Kamp Kavramm

Dogal alanlar olan milli parklarin amaci o bolgenin korunmasi olmasiin yani sira
insanlarin rekreasyonel olarak kullanimina da olanak saglamasidir. Milli parklarin sahip oldugu
mevcut kaynak degerleri; piknik, kamp, doga yiiriiyiisleri, foto safari, kus gozlemciligi ve
manzara seyretme gibi ¢esitli rekreasyonel aktivitelerin gerceklestirilmesine imkan sunacak
sekilde kullanima acilmistir (Demir, 2001).

Rekreasyon, degisen ve her gegen giin gelismekte olan diinyanin 6nemli faaliyet
alanlarindan biridir. Rekreasyon insanlara farkli kullanim alanlar1 sunarak, ihtiya¢ duyduklari
temel yasam motivasyonlarmi kazanmalarina imkan saglamaktadir (Ozgiic, 1998).
Rekreasyonel etkinlikler farkli sekillerde simiflandirmalara sahip olmakla birlikte
gerceklestirildigi mekansal 6zellige gore “kapali alan rekreasyonu” ve “agik alan rekreasyonu”
seklinde iki smifa ayrilmaktadir. Acik alan rekreasyonu, agik alanlarda gerceklestirilen ve
dogal sartlara yonelik olarak bireylere daha fazla hareket imkani saglayan rekreasyon tiirtidiir
(Miiderrisoglu ve Uzun, 2004). Ayrica macera anlayisiyla dogada kendini kesfetmek amaciyla,
milli parklar, tabiat parklar1 ve orman i¢i dinlenme alanlarinda gerceklestirilen faaliyetler:
kampgilik, macera egitimi, izcilik, doga egitimi, doga yiiriiytisleri, kus gozlemciligi, doga
fotografciligr gibi etkinlikler agik alan rekreasyonuna 6rnek olarak verilebilir (Celebi, 2016).

Insanlar, &zellikle kentsel alanlarin rekreasyonel olarak sundugu olumsuz kosullar ve
acik alan rekreasyon kaynaklarimin yetersiz olmasi sebebiyle, sehir disinda bulunan agik alan
rekreasyon kaynaklarina yonelmektedirler. Agik alan rekreasyon kaynaklari igerisinde en
onemli olanlarindan biri de kamp alanlaridir (Gtiltekin ve Giiltekin, 2012).

Kamp alanlari, olmasi gerektigi gibi uygun bir bi¢cimde ele alinip planlanirsa bireylerin
daha fazla keyif almalarina katki saglayacak bir agik alan rekreasyon araci haline gelir. Ayni
zamanda kamp alanlar giicsiiz, yash, cocuk ve dezavantajli bireylerin doga igerisinde
dinlenebilmelerine, gilivenli ve de ekonomik geziler gerceklestirebilmelerine, bunun yani sira
bireylerin diinyaya acilmalarina ve gittikleri yerlerde yeni arkadagliklar kurabilmelerine firsat

vermektedir (S6zen ve Sahin, 1988).
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Insanlar, sehir yasantisnin olusturdugu fiziksel ve psikolojik etkilerden bir siireligine
uzaklasip dogada vakit gegirmek isteyebilmektedirler.

Kampgilik faaliyetleri, kisilerin dogada vakit gecirme arzusunu yiiksek oranda
karsilamasi, ayn1 zamanda da ¢esitli sportif faaliyetlere ve farkli konaklama sekillerine olanak
tanimasi gibi nedenlerle tercih edilmektedir (Topay ve Kogan, 2009).

Kentlerde yasayan bireyler, asir1 kalabalik, uzun ¢aligma saatleri ve stres gibi nedenlerle
yasadiklar1 ¢evreden bir stireligine uzaklagma istegiyle kirsal alanlar olarak nitelendirilen agik
alan rekreasyon alanlarina yonelmektedirler (Hacioglu ve ark., 2009). Bu durum, acik alan
konaklama sektoriiniin yil gectikce biiyiliyebilecegini gostermektedir. Kamp yapma faaliyeti bu
sektoriin en 6nemli tirtinlerinden biridir (Gursoy ve Chen, 2012).

Tiirk Dil Kurumu (2024)’na gore “kamp; ¢adir, baraka vb. egreti araglardan olusturulan
konak yeri, bu yerde konaklama, kurum ve kuruluslarda ¢alisanlarin dinlenmek, eglenmek icin
gittikleri konaklama yeri” olarak tanimlanmaktadir.

Kokeni Antik Yunan donemine kadar dayanmakta olan kamp yapma faaliyeti en eski
acik alan rekreasyon faaliyetlerinden biridir (Gursoy ve ark., 2012).

Giliniimiizde kamp yapmak, Oncelikle insanlarin gegici olarak agik alanda konakladig:
rekreasyonel bir aktivitedir. Kamp yapmak bireylere dogay: ilk elden deneyimleme firsati
saglar. Kampgilik faaliyetinde bireyler balik tutma, aveilik, yiizme, bitki incelemesi, kus ve
yaban hayat1 gézlemciligi ve doga fotografeiligr gibi birgok etkinliklere katilirlar. Bir o kadar
da Onemlisi kamp yapmak insanlarin sehir hayatinin stresinden kurtulmasma yardimci
olmaktadir. Bir kamp alanina gidis, doniis ve ¢evresinde yiirliyiis yapmayi icerdiginde fiziksel
faydalar saglar ve bir¢cok acik hava meraklisi, kamp yapmanin genclere gliven kazandirdigina
ve yasghi kampgilara alisilmadik bir ortamda kendilerine meydan okuma firsatlar1 sunduguna
inanir. Kamp yapmanin ¢esitli tiirleri oldugu gibi, kampcilarin gegici yuvalarini kurabilecekleri
cesitli kamp alanlar1 da vardir. Kamp alanlar1 ormanlarda ve ¢ollerde, yiiksek ovalarda ve
daglarda, g6l kenarlarinda ve okyanus sahillerinde bulunabilir (F.1.C.C. 2024).

Kamp; doga icinde hem sportif hem de rekreatif etkinliklerde bulunmak bazen kisa
stireligine konaklamak bazen de dinlenmek gibi farkli amacglar tasimaktadir. Bu amaglar
dogrultusunda kamp; dogada cadir, baraka ya da karavan gibi benzer konaklama araglarindan
faydalanilarak gerceklestiren bir rekreasyon bigimidir. Bu etkinligin gergeklestirildigi
kamping/kamp alanlan ise; ulasim kolaylig1 acisindan kent girislerinde ya da karayollar
giizergahlar1 ve yakin ¢evrelerinde tercih edilirken ulagimin yani sira deniz, gol ya da dag gibi
dogal giizellige sahip olan yerlerde de kurulmaktadir. Kamp alanlar1 genellikle kampgilarin

kendi imkanlar1 dahilinde yeme-i¢me, dinlenme, eglence ve spor, geceleme gibi ihtiyaglarin



26

karsiladiklar1 en az 30 initelik (karavan, ¢adir, bungalov) tesislerdir (Tanriverdi, 1987; UKKF,
2024).

Kamp alanlari, dogada uzun siire kalmanin bir sonucu olarak ruhsal iyilesme ve
degisimin gerceklestigi yerler olarak degerlendirilmistir (Jurdana ve ark. 2009). Giinlimiizde
kamp alanlari, aligilagelmis giinliik rutinden kagmak, 6zgiirlik, dogayr yasama ve bir sosyal
grubun pargast olma imkanini sunan rekreasyon alanlaridir (Holdnak ve Rodgers, 2004; White
ve White, 2004; Winter, 2005; Mikkelsen ve Cohen, 2015; Garst ve ark., 2010; Ahn ve Lee,
2015; Patterson ve ark. 2015; Hassel ve ark., 2015).

Kampgilik, karavanla gezme ve diger gecici barinma big¢imleriyle iligkilendirilmesine
ragmen, ister kamp alaninda isterse vahsi dogada olsun kisa bir siire i¢in bir ¢adirda yasama
faaliyetini ifade etmektedir. Terminoloji, bir 'kamp deneyimini' tanimlamak icin uluslararasi
olarak degisiklik gostermektedir. Ornegin, Avustralya ve Yeni Zelanda'da kirsal alanlarda
hicbir hizmetin sunulmadigi kamp ve karavan faaliyetlerine "boondocking" adi verilmektedir.
Ticari parklar karavan parklari, tatil parklari, turistik parklar veya diger 32 terimle anilmaktadir
(Brooker, 2011). Kuzey Amerika'da ayn tiir parklar genellikle kamp alani, karavan parki,
seyahat parki veya karavan tesisi olarak tanimlanir. Avrupa'da kamp ve karavan imkéani sunan
yapilar, Kuzey Amerika'da bir kamp alan1 i¢indeki belirlenen tek bir alani ifade eden bir terim
olan kamp alanlar1 olarak anilmaktadir (Alan Rogers, 2011). Genis terminolojiye yanit olarak
'acik alan misafirperverligi' terimini kullanilmaktadir. Bu terim su anda Amerika Birlesik
Devletleri'nde {iriin yelpazesinin kampcilik, karavan ve kabinleri kapsayacak sekilde
genisletildigini kabul etmek ve sektoriin tarihsel olumsuz imajlarindan kagimmmak icin
kullanilmaktadir (Counts ve Counts, 2004). Bu terim Brooker (2011) tarafindan
Avustralya'daki ¢esitli kamp konaklama yerlerini kapsayacak sekilde daha da genisletilmistir.

Kamp ve acgik alan agirlama tesisleri sunan ticari parklar 'A¢ik Alan Konaklama
Parklar1' (OHP'ler) olarak anilmaktadir (Brooker, 2011; Brooker ve ark., 2012).

Hardy ve ark., (2012)’na gore, kamp yapmak her insan igin farkli anlamlar
cagristirabilir. Maceracilar i¢in vahsi bir deneyim anlamina gelirken ebeveynler i¢cin kamp
yapmak bir kagis, ailece yapilan bir tatili ve ucuz bir konaklamay: temsil eder. Karavancilar
i¢in ise bu bir yasam tarzidir.

Kamplarin siklikla cadir, bungalov, kuliibe ve karavan gibi cesitli konaklama
alternatifleri sunan turistik tesisler olarak tanimlandigi ortaya ¢ikmustir (Collins ve Kearns,
2010; Brooker ve Joppe, 2013).

Kamp yapmak bireylere bir¢ok avantaj saglamaktadir ancak bunun yani sira bir takim

olumsuz etkileride bulunmaktadir, bunlar; bitki Ortlisiine zarar verme ve yok etme, toprak
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erozyonuna ve su kaynaklarinin kirlenmesine yol agma, yaban hayatina zarar verme gibi
olumsuz etkileridir (Leung ve Marion, 1999; Marion ve Farell, 2002).

Kamp yapmak, otelde konaklamaya gore olduk¢a ucuz olmanmn yani sira Yiyecek,
icecek ve farkli faaliyetler i¢in gerekli olan malzemelerin disaridan getirilebildigi bir tatil
tiriidiir (Brooker ve Joppe, 2013). Ayn1 zamanda bireylerin sosyal olarak birbirleri ile etkilesim
halinde olduklar1 ve dogayla i¢ ice tatil yapabildikleri bir etkinliktir (Timothy ve Teye, 2009).

Kamp yapmak giiniimiizde hala bir¢cok yerde bulanabilecek tatil i¢in en iyi degerlerden
biridir. Otelde kalmaktan daha ucuz bir konaklama tiiriidiir. Insanlar kendi yiyeceklerini getirip
yemeklerini pigirebilir, temiz havada manzaray1 seyrederek doganin tadini ¢ikarabilirler. Bir
otelde konaklamaya gore bir bagka avantaji da daha sosyal olmasidir. Kamp alanindaki herkes
aynmi ilgiyi paylagsmaktadir. Kamp alanina yeni gelen birine orada daha 6nceden bulunan
kampcilar selam verip ihtiyaclarinin olup olmadigini sormaktadirlar.

Kampeilik, kismen aktivite, kismen konaklama olan bir acik alan rekreasyon c¢esididir.
Temel ¢adirciliktan karavan, rekreasyon araglari (RV) ve liiks imkanlart igerecek sekilde
geligsmistir.

Bu farkli konfor, stil ve benzersizlik seviyeleri, Avrupa, Kuzey Amerika ve
Avustralya'daki popiilerligine katkida bulunmustur. Ornegin, Amerika Birlesik Devletleri'nde
kamp yapmak 2011'de 39,9 milyon geceden 2012'de 42,5 milyon geceye ¢ikmistir. Avrupa'da
gecelemelerin  altida biri kamp alaninda gerceklesmektedir. En hevesli kampgilar,
Avustralyalilarin %86'sinin ve Yeni Zelandalilarin %80'inin yasamlarinda en az bir kez bir
karavani veya tatil parkini ziyaret ettigi Avustralya ve Yeni Zelanda'da bulunmaktadir. Genel
olarak sektor, daha onceki 'yoksul insan' kagamagi veya 'otoyol kenarmndaki toprak motel’

etiketlerini asmis durumdadir (Broker ve Joppe, 2013).

1.2.1. Diinyada ve Tiirkiye’de Kamp Yapmanin Tarihsel Gelisimi

Kamp yasaminin yaygin olarak gergeklestigi Amerika Birlesik Devletleri’'nde (ABD)
“Kamp” kelimesi, ¢adir ya da baraka bi¢cimindeki konaklama yeri olarak tanimlanirken,
“Kamping” ise bu konaklama yapilarinda gerceklestirilen ortak yasanti olarak tanimlanmustir.
Kamping, kirsal alanlardaki en 6nemli rekreasyon amaglarindan biridir. Her yasta ve her gelir
diizeyindeki insanlar kamping imkanlarindan yararlanmaktadir (Kog ve Sahin, 1999).

Organize Kampgiligin Tarihi: Tk 100 Y1l kitabinin yazar1 Eleanor Eells'e gore, "Bir¢ok
yazar kampciligin insanoglu kadar eski oldugunu sdyliiyor." Dogada vakit gecirmek, daha basit
bir yasam tarzi benimsemek, a¢ik havada egitim firsatlarint deneyimlemek — insanlar

yiizyillardir asag1 yukari “kamp yapiyor”. Organize kampgilik ise 1800'lerin sonlarina dayanan
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daha yeni bir benimsenmedir. Ailelerin daha kirsal alanlara taginmasi, daglarda, gollerde, deniz
kiyisinda daha fazla zaman gecirmesi; bu ortamlarda eglence ve egitim firsatlarina yonelik
arzunun popiileritesi hizla artmistir.

Amerikan Kamp Dernegi'nin metninde organize kamp, "agik havada grup halinde
yasamada yaratici, dinlence ve egitici bir firsat saglayan siirekli bir deneyim" olarak
tanimlanmaktadir. Her kampginin zihinsel, fiziksel, sosyal ve ruhsal gelisimine katkida
bulunmak i¢in egitimli liderlikten ve dogal ¢evrenin kaynaklarindan yararlanir”. Bu, Topgu
Kampi ile baglayan, bugiin bildigimiz sekliyle yaz kampidir.

[k 6rneklerine yaklasik 150 yil 6nce rastlanilan kamplarin tarihgesi kisaca asagidaki
gibi 6zetlenebilir;

e Ilk organize kamp Amerika’da 1861 yilinda topcu kampi olarak kurulmustur.

e Ik tatil amagh kaplar 1874 yilinda Geng Hiristiyan Kadinlar Dernegi tarafindan

kadin iscilere tatil programlar1 yapmak i¢in kurulmustur.
e 1876 yilinda ilk 6zel kamp organize edilmistir.

e 1881 yilinda sorumluluk sahibi, becerikli bir genclik yetistirmek i¢in Chocoura
kamp1 kuruldu.

e 1885 yilinda Gen¢ Hiristiyan Erkekler Dernegi tarafinda serbest zaman eksikligi

yasayan ergen ve geng erkekler i¢in kamp programlari olusturuldu.
e 1892 yilinda Camp Arey kiz ¢ocuklarinin kabul edildigi ilk kamp oldu.
e 1900 yilinda ilk geng erkekler kamp kuliibii kuruldu.
e 1902 yilinda Laura Matton kizlar i¢in Kamp Kehonka’y1 kurdu.

e lzciligin kurucusu Robert Baden- Powell 1907 yilinda 22 geng erkekten olusan bir

gurupla ilk izci kampini gergeklestirmistir.

e 1908 yilinda rekreatif kampciligin kasifi olarak bilinen Thomas Hiram Holding
kampeiliga ait ilk el kitabin1 yazmustir.

e 1910 yilinda Amerikan Kamp Birligi (ACA) kurulmus.
e 1912 yilinda ilk kiz izci kamp1 organize edilmistir.
e 1933 yilinda Uluslararast Kamp ve Karavan Federasyonu kurulmustur (F.I.C.C)

e 1941 de ilk genclik kamplar1 birligi kurulmustur.
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e Kamp standartlar ilk olarak 1948 yilinda uygulanmaya baslanmistir.
e Tiirkiye’de ilk defa 1966 yilinda Kamp ve Karavan Dernegi kurulmustur.
e 2008 yilinda Ulusal Kamp ve Karavan Federasyonu haline dontismiistiir (U.K.K.F).

e Tirkiye Ulusal Kamp ve Karavan Federasyonuna bagli 58 adet Karavan Kamp yeri

mevcuttur.

e 1996 yilinda yapilan bir anlasmayla akredite olmus kamplarda konaklamak i¢in bir

O0demenin yapilmasi kararlastirilmistir.

e 1997 yilindan itibaren kamp alanlarinin gocuklarin gelisimi iizerine etkilerinin

arastirildig caligmalar yapilmaya baslanmistir.

1.2.2. Alternatif Turizm Cesidi Olarak Kamp ve Karavan Turizmi

Turizm insanlarin siirekli yasadiklar1 yerin disinda gittikleri yerlerde gecici olarak
konaklamalarindan dogan ihtiyaclarin karsilanmasma yonelik faaliyetlerdir. Insanlar, tarih
boyunca farkli sebeplerden dolayr seyahat etmektedirler. Ancak giiniimiizde endiistrinin
gelismesi ile birlikte gelir diizeyindeki artis ve refahin yiikselmesi turizme oldukca farkli bir
yon vermistir (Halis ve Ulama, 2015).

Turizm endiistrisi ulusal ekonomiye Onemli katkilar saglamaktadir. Gelismis ve
gelismekte olan iilkeler turizm faaliyetlerine Onem vermektedirler. Turizm faaliyetleri
neticesinde artis gosteren turizm hareketliligi beraberinde farkli problemleri de meydana
getirmektedir. Bu meydana gelen problemlerin giderilmesindeki ¢6ziim yollarindan biri de
turistik faaliyetlerin cesitliliginin artirilmasidir, yani olasi alternatif turizm faaliyetlerinin
gelistirilmesidir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002).

Tiirkiye’de turizm tipki diinyada da oldugu gibi insanlarin yasadiklar1 toplum iginde
ekonomik ve kiiltiirel seviyelerinin gelisimine bagli olarak hem anlam hem de kavramsal olarak
gelismekte ayn1 zamanda da ¢esitlenmektedir. Yapilan arastirmalarda eglenme ve dinlenme
amagch yapilan turizm aktivitelerinin yerine kiiltlir ve tabiat unsurlarinin 6n plana ¢iktig1 turizm
faaliyetleri goriilmektedir (S6nmez, 2011).

Tarihsel siirecte turizm faaliyetlerine bakildiginda, deniz, kum ve giines gibi unsurlarin
on planda oldugu kitle turizmi iizerine yogunlasma oldugu goriilmektedir. Son yillarda ise
alternatif turizm faaliyetlerinde hizli bir artisin oldugu goézlemlenmektedir. Kitle turizmini
tercih eden kisiler deniz, kum ve giines unsurlarini tatilin aynilasmaya baslamasi sebebiyle bir

kenara birakmay1 tercih etmis ya da edindigi hobiler sebebiyle ilgi alanlarina hitap eden
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alternatif turizm faaliyetlerine katilmaya baglamislardir. Alternatif turizm, yilin her dénemine
gore uygun sekilde yapilabilme 6zelligine sahiptir. Bu 6zelligi sebebiyle alternatif turizmde
cesitlilik acisindan seceneklerin genis olmasi, mevsim dongiilerine bagli olarak yasanan
olumsuz ekonomik etkilerin de azaltilmasi agisindan 6nemli bir yere sahiptir. Alternatif turizm
aktivitelerinin yapilacagi destinasyonlarda gerekli altyapi, iistyapt ve dogal bir ¢evre varsa bu
alana uygun olarak alanin iyilestirilmesi i¢in atilacak adimlara genis ¢er¢eveden bakildiginda
turizmin gergeklesecegi bolgeye ve iilkeye hem ekonomik hem de sosyolojik fayda
saglayabilir. Alternatif turizimin 6ne ¢ikan en 6nemli 6zelliklerinden biri; gelir diizeyi farki
gozetmeksizin her meslek grubundan kisinin gelir diizeyine uygun sekilde turizm faaliyetlerine
katilmasina olanak saglamasidir. Alternatif turizm iginde yer alan kamp ve karavan turizmi
birlikte degerlendirilen iki kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak iilkemize bakildiginda
kamp turizminin daha ¢ok gelir diizeyi diisiik gengler tarafindan tercih edildigi, karavan
turizmini ise daha genis zamana sahip, belli yas ortalamasinin Ttzerindeki kisilerin
gerceklestirdigi bir turizim faaliyeti olarak degerlendirebiliriz. Alternatif turizm tiiriiniin
cesitliligi bolge ve iilkeler icin 6nem arz etmektedir. Bu agidan baktigimizda Tiirkiye, bir¢ok
tirtin yapilabildigi uygun bir cografi yapiya sahip olmakla birlikte kamp ve karavan turizmi
icin de oldukca elverisli bolgelere sahiptir. Kamp ve Karavan turizmi igin 6zellikle Ege ve
Akdeniz bolgesi uygun alanlari sebebiyle yogunlagsmanin oldugu bolgelerdir (Akpur ve Zengin,
2019).

Ozellikle var olan niifusun yaslanmasi ve sehirlesme gibi etkiler gelecegin kamp
alanlarinin yapilanmasinda ve degismesinde anahtar rol oynamaktadir. Bu etkilerin sonucunda
olusan degisimler kamp alam1 yoneticilerinin kararlarinda da belirleyicilik faktoriini
olusturmaktadir (Milohnic ve Bonifacic, 2014).

Insanlarin degisik iilkeler goriip tammak ve genele bakildiginda ekonomik agidan daha
ucuz bir tatil yapmak amaciyla ulasim, konaklama ve yeme i¢gme ihtiyaclarini kendilerinin
sagladigi, karavan ve c¢adirlar ile yaptiklar tatiller kamping ve karavan turizminin yapisin
olusturmaktadir (Kirklareli Kiiltiir Turizm, 2018).

Kamp alanlar1 ve karavanlar i¢in olusturulan parklar, diisiikk maliyete sahip bir turizm
nisinden, farkli niifus yapilarina sahip 6zellikleri olan kisiler tarafindan gerceklestirilen farkli
seviyelerde deger arz eden ¢ok yonlii bir rekreasyon deneyimine doniigsmiistiir. Bu alanlar,
kisilerin sosyallesme, kagis, ozglirlik ve bazen de kesifleri i¢in bireysel ve kisilerarasi
ihtiyaglar1 sonucunda olugan motivasyonlart ile alternatif bir konaklama ya da tercih edilen bir

yasam bic¢imi olarak alan1 yeniden konumlandirmistir (Brooker ve Joppe, 2013).
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Kamp etkinliginin giinlimiizde O6zellikle kirsal alanda varolan dogal giizelligin ve
olanaklarin tatil aracilig1 ile degerlendirilmesine firsat vermesi ve bu firsat1 yaratirken diger
turizm etkinliklerine gore daha ekonomik olmasi, dogal, tarihi ve kiiltiirel agidan zengin
alanlarda konaklamanin gergeklestirilebilmesi gibi nedenlerle hem diinyada hem de iilkemizde
ozellikle son yillarda yazlik evine sahip olma ya da kiralama veya baska iilkelere seyahat etme
gibi tatil aligkanliklarina karsi tercih edilen bir alternatif olmaya baslamistir (Ryan, 1991,
Gunn, 1994; S6zen ve Sahin, 1998).

Profesyonel anlamda kamp turizmi, turizm hareketliligine karavan veya ¢adir ile dahil
olan bireylere yonelik, park ve konaklama imkani sunmak amaciyla yapilandirilan, 6zel
donanimli tesislerden (isletme belgesine sahip) faydalanma faaliyetleri olarak anlagilmaktadir.

Bu tiir hizmetlerin sunulmasi i¢in olusturulan tesislere kamping denmektedir (Senol, 2011).

1.2.3.Kamp Alanlar1 (Kamping) ve Cesitleri

Kampingleri ifade eden bir farkli kavram da mokamp kavramidir.

Ingilizceden dilimize gegen mokamp kelimesi, kamping/kamp yeri anlamia
gelmektedir. Ingilizcesi mocamp olan kelime Ingilizcesi mocamp olan kelime Oxford
sozliglinlin destekledigi cevrimici sozlikk olan Lexico’da; “6zellikle Tiirkiye’de; cesitli
olanaklar ile donatilmis ve motorlu araclar, karavanlar ve ¢adirlar icin yer olan turistik kamp
alan1” tanimiyla yer almaktadir. Sozciik anlami olarak 6zellikle Tirkiye’nin belirtilmesi, bu
sOzcliglin kavram olarak Tiirkiye’deki gecerliliginin altin1 ¢izmektedir. Ayni ¢evrimigi sozliikte
mokamp kelimesinin ilk kullanimima 1960 yilinda rastlandigi goriilmektedir. S6zciigiin motor
ve camp kelimelerinin birlesiminden olustugu belirtilmektedir (Ugar, 2020).

Sézen ve Sahin (1988)’e gore genel anlamda uzun siireli (tatil amagl) ve yol {istii
(transit) olmak {izere iki tip kamp alan1 vardir.

e Uzun siireli kamp alanlari: Bu o6zellikteki alanlar yola ¢ikmadan once hedeflenen
alanlardir ve miisterilerine gerekli temel hizmetlere ek olarak ¢esitli rekreasyon olanaklari
da sunarlar. Yore parklar1 ve milli parklar bu amaglarla kullanilabilir. Bu alanlar1 segenler
cogu kez onceden tatillerini burada gecirmeye karar verenlerdir. Uzun siireli kamp alanlar
onemli aktivite ve 6zellikler yakininda yer alir. Bunlar; deniz, gol, akarsu, alisveris ve gece
hayat1 olanaklar1 cazip olan kentler, tarihsel ve arkeolojik oOzellikler ya da miizeler,
rekreasyon ve eglence yerleri olabilir. Tesis bakimindan yeterli olup aligveris, dus, wc,
camagsirhane, degisik mevsimlerde kullanilabilecek agik ve kapali mekanlarda rekreasyon
aktiviteleri bulunmalidir. Baslangigta olasi kamplama birimlerinin %20’sine hizmet

gotiirlilmeli, is hacmi ve talep artisina gore hizmetlerin genisletilmesi olanagi bulunmalidir.
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Konuklarla dogrudan ilgilenen tam zamanli c¢alisabilecek bir yonetici tarafindan
yonetilmelidir. Misafirperverlik ve miisterilerin yeniden gelmesini saglamak birinci amag
olmalidir.

e Yol iistii kamp alanlari: Bu alanlar oncelikle tek bir gecelemeye hizmet ederler. Bu
alanlar1 kullananlarin ¢ogu baska bir yere gitme amacinda olup yolu bolerek bir gecelik
dinlenme ve konaklama i¢in burada kalanlardir. Bu alanlarin ana karayollarina yakin olmasi
ve bu yollar iizerinde yapilan uygun isaretleme ile belirlenmesi gerekir. Burada kalig
sliresini uzatmak isteyenlerin olabilecegi diisiiniilerek sinirli rekreasyon olanaklari
saglanabilir. Yol iistli kamplar 6nemli karayollar1 ya da turistik glizergahlar iizerinde veya
yakinlarinda yer alir. Geceleme i¢in gerekli tesisler; dus, wc, baz1 i¢c ve dis mekéan
rekreasyon tesisleri yiizme havuzu, camasirhane olabilir. Bu temel gereksinimler igin
olanak yoksa bir ticari merkeze yakin olmalidir. Alanin biiyiikk boliimiinde su ve elektrik
gotliriilmiis olmalidir. Hijyenik toplama istasyonuna ya da kanalizasyona baglanti miimkiin
olmalidir. Kismi statiide bir yonetici tarafindan yonetilebilir. Uzun siireli kamp alanlarinda
oldugu gibi misafirperverlik ve miisterilerin yeniden gelmesini saglamak burada da en
onemli aragtir. Baz1 kamp alanlar1 ise her iki gurubun en iyi 6zelliklerini biraraya getirecek
sekilde diizenlenebilir. Bununla birlikte bu iki grubun farkli yatirim, planlama ve isletme
yaklagimlar1 gerektirdigi unutulmamalidir. Birinci grubun isletme tarzi bir tatil kdyiine,
ikinci grubunki ise bir motele benzetilebilir.

Kampingler ile ilgili farkli caligmalarda ise benzer sekilde kampinglerin “transit
kampingler”, “rekreasyonel kampingler”, “transit-rekreasyonel kampingler” ve organizasyon

kampingler” olarak dort ana gruba ayrildig goriilmektedir.

1.2.3.1. Transit Kampingler

Genellikle sehirlere yakin ya da ana yol gilizergahlarinda tesis edilen, bir ila ii¢ giin gibi
kisa siireli konaklama olanag1 sunan, dar bir alana ve kisitli yapisal elemanlara sahip olan kamp
alanlaridir (Gtilez, 1983).
1.2.3.2. Rekreasyonel Kampingler

Rekreasyonel olarak tasarlanan kampinglerde asil amag rekreasyondur. Bu nedenle
sehirlerden ve ana yollardan uzaklarda dogal giizelliklere sahip 0zel alanlarda (sahil, gol,
akarsu, orman vb.) tesis edilirler. Konaklama siireleri transit kampinglerle kiyaslandiginda daha
uzun, ziyaretci yogunlugu ve giinliik degisimler daha az olmaktadir. Bununla birlikte yapisal
elemanlarin varlig1 daha fazla ve kullanim alanlar ile ilgili mevcut standartlar daha yiiksektir

(Giilez, 1983).
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1.2.3.3.Transit-Rekreasyonel Kampingler

Kurulus yerleri ve tesisler transit kamping 6zelligi gostermesine ragmen hem transit
hem de rekreasyonel kampinglerin amaglarini bir arada tasiyarak kisa ve uzun siireli konaklama
imkan1 sunan kampinglerdir (Kog¢ ve Sahin, 1999).
1.2.3.4. Organizasyonel Kampingler

Genellikle yas gruplarina goére ayrimlarin yapildigi, izcilik ve rehberlik gibi

organizasyonlar i¢in kurulan kampinglerdir (Kog¢ ve Sahin, 1999).

1.2.4. Kamp Alanlarinin Ozellikleri

Kamp ve piknik alanlarinin konumlandirilmasi ¢aligmalarinda; jeoloji, bitki Ortiisii,
toprak bilgisi, es yiikselti egrileri vb. yani sira karayollar1 ve idari siirlar gibi temel verileri
gosteren haritalar bilgi edinme amaciyla kullanilabilmektedir. Ancak kullanilan bu haritalarda
yorum olmadigr i¢in haritalar ham bilgiyi igermektedir. Saglanan veriler ile diger veriler
arasinda iligki kurarak dogru yorumla yapmak c¢aligmayi yiiriiten plancinin gorevidir. Cografi
Bilgi Sitemleri (CBS) yazilimma aktarilmis verilerin birbirleri ile iliski kurularak
yorumlanmasi ¢alismay1 yiiriiten plancilarin hata paylarini en az seviyeye indirmekte ve onlara
uygulama kolaylig1 saglamaktadir (Kurum, 2000; Uzun ve ark., 2018).

Cografi Bilgi Sitemleri igerik olarak mekansal verilere bagli sozel, grafiksel vb. verileri
entegre bir sekilde depolayan bir yapiya sahiptir (Orhan, 2007).

Peyzaj planlamada CBS ve bunun gibi ilgili programlarin kullanimi ile daha 6nce sinirl
sayida yapilmis analizler ve yorumlar, ¢aligmay yapan plancinin hem ydntem bilgisine hem de
planlama becerisi ile iligkili olarak smirsiz hale gelmistir (Uzun ve ark., 2018). Dogal ve
kiltiirel peyzaj elemanlar1 baz alinarak CBS yontemi ile olusturulan veriler analiz edilerek
yapilacak farkli aktiviteler i¢in belirlenecek alanlarin se¢imine olanak saglamaktadir.

Kamp alani niteliklerini “tesisler”, “dogal kaynaklar ve g¢ekicilikler”, “personel”,
“erigilebilirlik”, “stirdiiriilebilirlik”, “glivenlik”, “rekreasyon faaliyetleri” ve “ekonomik hizmet
olanaklar1” olarak siniflandirilmasi miimkiindiir. Bu baglamda “tesisler” kategorisi kampgilarin
havuz, camasirhane, konferans, restoran, plaj, spor sahalar1 (Holdnak ve Rodgers, 2004;
Warnken ve ark., 2005), temizlik hizmetleri ve konaklama alternatifleri gibi ihtiyaglarim
karsilayan rekreasyon hizmetlerini icermektedir (White ve ark., 2007; Collins ve Kearns, 2010;
Caldicott ve Scherrer, 2013; Birdir ve ark., 2015).

e “Dogal kaynaklar ve ¢ekicilikler”, kampgcilar i¢in goriiniirliik saglayan goletler, goller ve

nehirler, dogal ¢evre ve iklim gibi dogal peyzaj unsurlarini icermektedir (Choi ve Dawson,
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2002; Winter, 2005; Viallon, 2012; Wu ve Pearce, 2014; Dogantan ve ark. 2017; Salk ve
ark. 2018; Hewer ve ark., 2015).

e “Personel” kategorisi hem ¢alisanlarin yeteneklerini hem de kampgilara kars1 giiler yiizli
yaklagimlarini igermektedir (Hayllar ve ark. 2006; Breen ve ark., 2006; Fjelstul ve ark.,
2012; Severt ve Fjelstul, 2015; Brochado ve Pereira, 2017).

o “Erisilebilirlik” kentsel gelisime yakin olma, mesafe, erisim, ilgi ¢ekici yerlere ve
rekreasyonel faaliyetlere yakin iyi konum ve dogaya yakin olma ile ilgilidir (Reed ve
Greenhalgh, 2004; Sildoja ve Eagles, 2004; Cheng, 2016; Winter, 2005; White ve ark.,
2007; Birdir ve ark., 2015).

e “Giivenlik” kamp alanlarinda giivenligin saglanmasiyla ilgilidir (Winter, 2005, White ve
ark., 2007; Mikuli¢ ve ark., 2017).

e “Sirdiirilebilirlik”, geri doniisiim, yeniden kullanim, diisiik enerji tiiketimi ve ekolojik
standartlar gibi kavramlarla kamp alanlarinda kullanma ve koruma arasindaki dengeyi
gozeterek arz yaratilmasina dayali unsurlar1 icermektedir (Poudel, 2013; Mikuli¢ ve ark.,
2017).

e “Rekreasyon faaliyetleri” kamp alanlarinda sunulan agik ve kapali alan aktivitelerini
icermektedir (Holdnak ve Rodgers, 2004; Fjelstul ve ark., 2012, Wellner, 2015; Mikuli¢ ve
ark., 2017; Salk ve ark., 2018).

e “Ekonomik hizmet olanaklar1” diisiik maliyet gibi ekonomik faktorleri igermektedir
(Collins ve Kearns, 2010; Templeton ve ark., 2017). Karavan parklari, kamp yapmaktan
farkli olarak, yalnizca karavanlara hizmet veren ve gecici konaklama imkéani saglayan
turistik tesisler olarak tanimlanmaktadir (Dogantay ve Emir, 2019).

Kirsal destinasyonlarda karavan parklar i¢in kriterlerin belirlenmesi ve konu iizerinde
fikir birligine varilmasi amaciyla uzman goriislerine dayali olarak yapilan bir ¢caligmada ana
kriterlerin basta “cevresel” ve ‘“dogal” olmak iizere, daha ileri diizeyde ise “eglence
faaliyetleri”, “eglence unsurlar1” ve “sosyokiiltiire]” etkenler oldugu tespit edilmistir.
Arastirmanin sonuglarina gore “sosyo-kiiltiirel” Kriter yeni bir faktor olarak 6n plana ¢ikarken,
“ulasim ve erisilebilirlik” 6nemli bir karavan parki kriteri olarak degerlendirilmemistir.
Bilindigi gibi bir bolgenin ¢ekiciligi ve sundugu aktiviteler turistlerin bir destinasyonu ziyaret
etme tercihini etkileyen en onemli faktorler arasinda yer almaktadir. Bu nedenle karavan
parklarindaki peyzaj unsurlart ve mevcut aktiviteler dnemli bir ¢ekim unsurudur. Daha 6nce
yapilan ¢alismalarda bungalov, ¢adir gibi farkli konaklama alternatifleri sunan kamp alanlarinin
benzer niteliklere sahip olmasi gerektigi ortaya konmustur. Dolayisiyla “gevresel” ve “dogal”

kosullar1 tiim turizm destinasyonlarinin sahip olmasi gereken ortak kriterler olarak diistinmek
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mimkiindiir. Ancak karavancilarin c¢evreye olan hassasiyetleri nedeniyle cevrenin dogal
dokusuna zarar verebilecek beton yapilardan kaginmaktadirlar. Bilindigi gibi kirsal
destinasyonlarin Ozelliklerinden biri de bu bdlgelerin bakir ve altyapilarinin gelismemis
olmasidir. Bu destinasyonlardaki karavan parklarinin altyapi ihtiyaglarinin karsilanmasi igin
temel gereksinimler arasinda elektrik, su ve tuvalet yer almaktadir. Bu baglamda karavan
parklart i¢in “arazi egiminin uygun olmas1”, “atik su bertarafi ve elektrik ihtiyacina yonelik
tesislerin varlig1”, “karavan parklari i¢in ¢akil kapli zemin™ gibi alt kriterlerin oldukc¢a 6nemli
oldugu degerlendirilmektedir. Ayrica bu alt kriterler karavan parklarin1 diger kamp
tesislerinden ayiran temel teknik kriterler arasinda yer almaktadir. Karavancilar
destinasyonlara ¢eken onemli faktorler arasinda ‘sosyo-kiiltiirel” faktérde yer almaktadir. Bu
faktor karavancilar1 diger kampgilardan ayirmaktadir. Arastirmalar, siradan kampgilarin, kamp
alan1 ¢alisanlarinin giiler ytizlii yaklagimini yerel halkin tutumlarindan daha 6nemli buldugunu
ortaya koyarken (Hayllar ve ark., 2006; Shin ve ark., 2017), karavancilar yerel halkin turizme
yonelik olumlu yaklagimlarin1 daha 6nemli géormektedir. Bunun nedeni karavancilarin karavan
parklarini kalict alanlar olarak degil, park edebilecekleri alanlar olarak gérmeleridir. Boylelikle
treylerin motorlu tasit olmasindan yararlanarak siklikla kisa mesafelerde seyahat etme ve bolge
sakinleriyle biitiinlesme istegi hakim olmaktadir. Erisilebilirlik, turizm {iriinlerinin en 6nemli
bilesenlerinden biri olmasina ragmen, karavan parklari i¢in “ulasim ve erisilebilirlik” in
kriterler arasinda yer almadig1 arastirmalarla ortaya ¢ikmistir. Kamp alanlarinda konaklamay1
tercih eden diger kampgilardan farkli olarak karavancilar i¢in yol kosullarinin iyi olmas1 6nemli
degil, hatta ulagimin zorlugunu bdlgenin dogal 6zelliklerinin korunmasi agisindan bir avantaj
olarak gormektedirler. Bunun nedeni karavancilarin yalniz kalmay1 tercih etmeleri ve kagcma
motivasyonlarinin agir basmasidir. Belirlenen kriterlere gore gelistirilecek karavan parklarimin,
ziyaretgilerin kamp kiiltiiriinlin  6nemli bir parg¢asi olmalarini tesvik edecegi ve kirsal
destinasyonlarda karavan turizminin gelismesine de katki saglayacagi belirlenmistir. Ayrica
belirlenen ana ve alt kriterlere dayali olarak potansiyel bir karavan parki degerlendirme formu
gelistirilebilir. Kriterlerin dnem derecesine gore agirliklandirilmasiyla gelistirilebilecek formun,
ozellikle hizli kirsal degerlendirme kapsaminda karavan parklar1 igin destinasyonun
uygunlugunun degerlendirilmesinde yol gosterici olarak kullanilabilir (Dogantan ve Emir,
2019).

Bir bolgenin kamping olarak diizenlenebilmesi i¢in asagidaki kriterlerin géz oniinde
bulundurulmasi gerekir, ideal bir kamping;

e Acik bir alanda,

e Zemin 6zelligi yagmuru drene edilebilecek sekilde hafif egimli,
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e (1g ve heyelan riskinin tagimayan,

e Biyoiklimsel konfor agisindan 800—2000 metre arasi rakimda olan,

e Yonii dogu ve giineye bakan,

e Riizgar hiz1 alandaki aktiviteleri ve yapilar1 olumsuz etkilemeyecek derecede (0-10

m/sn arasi) olan,

e Bagil nem degerleri gerceklestirilecek etkinlikleri olumuz etkilemeyecek (%25-75

arasi1) olan bolgeler olmalidir.

Alanin yakininda, iyi kaliteye sahip igme ve kullanma amagli su kaynagi bulunmalidir.
Tesis kurmay1 kolaylastirmak amaciyla kamp alani i¢in secilen bolgelerin, taban suyu seviyesi
diisiik, yiizeydeki sular1 ivedi bir sekilde drene edebilen kaba veya orta tekstiirli 6zelliklere
sahip olmalidir. Herhangi bir kanun ve yonetmelik tarafindan fauna ve flora acgisindan korunma
altina alinmamig hem bitki hem de hayvan tiirleri agisindan hassas olmayan bolgeler olmalidir.
Segilecek alanlar ve kullanim bigimleri mera, cayir, orman, fundalik gibi kamp yasamina
olumlu katkilar saglayabilecek bolgelerden olugsmalidir. Ziyaretgilere konaklama esnasinda
farkli rekreatif etkinlikler sunabilecek Ozelliklere sahip, ilging jeolojik-jeomorfolojik
olusumlara sahip, bitkiler ve hayvanlar ilgili ziyaret¢ilere yeni tiirler gorebilme firsatimi
saglayacak oOzelliklere sahip (endemik bitki tiirleri ac¢isindan zengin) ve taskin alam1 disinda
kalan bolgeler kamping alanlari i¢in uygun olmaktadir. Kamping alanina yakin cevrede
yasayan insanlarin alanda gerceklestirilecek etkinliklere olumlu bakmasi etkinliklerin daha
rahat gergeklesmesine olanak saglamaktadir. Ozet olarak sayilan oOzellikler ile birlikte
giiriiltiinlin en az seviyede oldugu, haberlesme, saglik tesisi ve elektrik kaynagi gibi altyapi
tesislerine ulagsmaya olanak sunan bolgeler kamping agisindan uygundur (Tanriverdi, 1987;
Dogru, 1989; Anonim, 1996; S6zen ve Sahin, 1998; Ko¢ ve Sahin, 1999; Topay, 2003).

Kamp yapan bireyler de diger ekoturizm faaliyetlerine katilan bireyler gibi yasaklara
uymak durumundadirlar. Kamp yapilmasi yasak olan yerlerde kamp yapmamali ve kisitlamali
bolgelerde yasaklara uymalidirlar. Kamp faaliyetlerinde bitki Ortiisiine ve hayvan tiirlerine
zarar vermeyecek sekilde hareket etmeli, dogada kalici izler birakmamali, ¢evre ve giiriiltii
kirliligi yaratmamalidirlar (Kaypak, 2010).

Yine bir bagka rekreasyon arastirmasi, Adirondack Daglari'ndaki kampgilarin
memnuniyetinine yonelik yapilmistir. Bu calisma sonuglarina gore ii¢ 6zelligin kritik oldugu
belirlenmistir. Etkileyici “kamp 6zelligi”, “yalnizlik/yenilenme” ve “doga takdiri” duygulariyla
sonuglanmistir. Tesis kosullarina iliskin enstriimantal 6zellikler de 6l¢iilmiistiir. En kritik olanin
yalmzlik/yenilenme oldugu kesfedilirken geri kalan niteliklerin 6nemi bdlgeye gore degistigi

gozlenmistir (Connelly, 1987).



37

Kamp yapmanin olumsuz etkileri arasinda etkileri arasinda bitki ortiisiiniin bozulmasi
ve topragin aciga c¢ikmasi, erozyonu; calilarin ve agaclarin zarar gormesi ve kaybi; su
kaynaklarimin kirlenmesi ve yaban hayatina zarar verilmesi bulunmaktadir (Cole, 1987; Kuss
ve ark., 1990; Leung ve Marion, 2000).

Korunan alan yoneticileri kampla ilgili etkileri dnlemek veya en aza indirmek ig¢in
cesitli stratejiler uygular; en Onemlisi sinirlama, dagitma ve kontrol altina alma, davranig
degistirme ve alan yonetimini kullanir (Cole ve ark. 1987; Hendee ve ark. 1990).

Cole (1981), basaril1 yonetimin anahtarinin kampla ilgili degisiklikleri miimkiin oldugu
kadar kiiciik bir alanla sinirlamak oldugunu savunmaktadir. Arastirmalar, diisiik kullanim
alanlar1 diginda, kullanimi sinirlama ve alan ydnetimi stratejilerinin kamp etkisinin alansal
boyutunu en aza indirmede en etkili stratejiler oldugunu gostermektedir (Cole, 1981; Hammitt
ve Cole, 1998; Leung ve Marion, 2000). Bir sinirlama stratejisi, ziyaret¢i kullanimini sinirh
sayida alan veya sitede veya tek bir sitenin sinirlart i¢inde yogunlastirarak kaynak etkisinin
toplam boyutunu sinirlamayi amaglamaktadir.

Kamp alanlariin bu mekansal diizenlemesi, park ziyaretcileri i¢in bazi Onemli
dezavantajlara sahiptir. Site kiimelenmesi, ziyaretcilere giizergah tasarlamada daha az segenek
ve seyahat planlarini degistirmede daha az esneklik saglar. Belirlenen alanlarin birbirine yakin
olmas1 kalabaliklik, giiriiltii ve diger ziyaretcilerle yasanan anlagmazliklar gibi sorunlar
olasiligini artirmaktadir (Loe ve Uysal, 1997).

Ziyaretgilerin kamp alanlarinda diger ziyaretgilerle temasi, patikalara kiyasla daha az
toleransli olduklarimi géstermistir (Cole ve ark. 1997; Roggenbuck ve ark. 1993). Bir IRNP
(Isle Royale National Park) arastirmasi, ziyaretcilerin kamp alanlarindaki hem kalabalig1 hem
de catigmalar1 goze carpan sorunlar olarak algiladiklarini ortaya koymaktadir (Pierskalla ve ark.
1997). Kalabalikla ilgili sorunlar arasinda 'Kamp alaninda ¢ok fazla yiiriiyiiscli gormek’', 'Uygun
bir kamp alan1 bulmak' ve 'Kamp alanlarinda birbirine ¢ok yakin kamp alanlari veya barmaklar'
yer almaktadir. Catismayla ilgili sorunlar arasinda 'Cok fazla motorlu tekne giiriiltiisii' ve
'Rihtiml1 kamp alanlarinda giiriiltiilii insanlar' yer almaktadir.
1.2.4.1. Kamping Standartlar1 Yonetmeligi

Kamping standartlar1 yonetmeligi, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin yayimladig:
1.6.2019 tarih 30791 sayili Turizm Tesislerinin Niteliklerine Iliskin yonetmelik dikkate
alimarak Ulusal Kamp ve Karavan Federasyonu (UKKF) tarafindan hem mevcut kampinglere
hem de yeni agilacak olan kampinglere rehberlik etmesi amaciyla hazirlanmigtir. Ozet bilgi ve

tavsiyeler igeren yonetmeligin icerigi agagida verilmektedir;
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Kampingler, en az 30 cadir, karavan ve /veya bungalov tinitesinden olusan tesisleridir.
Ayni tesite birden fazla konaklama bi¢imini barindiran bir kampingde {initeler
grupladirilarak birbirinden ayrilmasi gerekmektedir.

Kamping alaninin ¢evresi giivenlik amaciyla ¢it, duvar ya da yesillik gibi diizenlemeler
ile kapatilmalidir.

Alanin drenaji yapilarak, ¢cimlendirme yapilmali ve agaglandiriimalidir.

Arag yollar ilkim sartlarina uygun ve toz kaldirmayacak sekilde diizenlenmelidir.
Geceleme {initelerini rahatsiz etmeyecek sekilde dinlenme, spor, eglence ve yemek
alanlar1 gibi sosyal alanlar i¢in gerekli diizenlemeler yapilmalidir.

Giriste otopark, resepsiyon ve personel i¢in tesisler bulunmalidir. Bunun yani sira
toplam {inite sayisinin dortte birine hizmet verebilecek sayida emanet hizmeti (sifreli ya
da cift anahtarli kasa) olusturulmalidir.

Gece belirtilen saatlerden sonra kamp iginde arag trafigi yasaklanmalidir.

Hem kayit esnasinda misafirlerin hem de kampinge ge¢ saatle gelip giremeyen
misafirlerin araglarint park edebilmeleri i¢in giris kapisinin disinda otopark
bulundurulmalidir.

Bir kampei iinitesi (ortalama ti¢ kisi) icin 80-100 m2 yer tahsis edilmelidir.
Karavanlarin bakimi ve kiglamasi i¢in diizenlemeler yapilabilir.

Bir kampingde toplam kampgi iinitesinin en fazla %?20’si kadar bungalov {initesi
olabilir.

Yan yana veya sirt sirta 4-6 iiniteye bir kutudan elektrik dagitimi yapilabilecek sekilde
planlama yapilmalidir. Kapasitesi yiiz {initeden fazla olan kampinglerde jenerator
bulundurulmalidir.

Uniteler gdlge olusturan agaglarda belirlenmelidir.

Her 10 iinite i¢in en az 1 kadin ve 1 erkek tuvaleti, en az 1 kadin ve 1 erkek dusu
olmalidir. Camasir yikama, kurutma ve iitiileme yerleri bulunmalidir.

Her 5 tiniteye 1 adet yemek hazirlama, 1 adet yemek pisirme ve 1 adet bulasik yikama
alan1 bulunmalidir. Toplam iinite kapasitesinin en az yarisina hizmet verebilecek sayida
buzdolab1 bulunmalidir ve bu alanin {istli kapali olmalidir.

Giriste kamping yerlesim plan1 bulunmalidir.

Kamping alani igerisinde yonlendirme ve bilgilendirme levhalari bulunmalidir.
Kampgcilarin ihtiyaglarina yonelik satis yerleri bulunmalidir.

Saglik ve ilkyardim hizmeti saglanmalidir. Yiizme olanaginin oldugu kampinglerde

cankurtaran simidi, cankurtaran sandali ve motoru bulundurulmalidir.



39

e Kampeilara sicak ve soguk kullanma suyu, icme suyu verilmelidir.

e Unitelere kanalizasyon imkani verilmelidir.

e Beton zeminli araba yikama yeri diizenlenmelidir.

e Her 50 inite ic¢in, karavancilarin atik sularimi bosaltip temizleyecegi ve temiz su
doldurabilecekleri yerler yapilmalidir.

e Her 4 {inite i¢in belirli yerlere 1 adet kapakli ¢op kovasit konulmalidir ve ¢opler diizenli
olarak toplanmalidir.

e Yangina kars1 yangin musluklari, yangin tiipleri vb. sekillerde 6nlemler alinmalidir.

e Plaj1 olan bir kamping ise soyunma kabinleri, semsiye ve sezlong bulundurulmali ve
plaj ¢ikisina denizden ¢ikanlarin ayaklarindaki kumu temizlemesi amaciyla su tesisati
koyulmalidir.

Kamping isletmecileri misafirlerin huzur ve giliven ortamini saglamalar1 i¢in bu
olanaklar1 saglamakla yiikiimlidiirler. Cevreye rahatsizlik verebilecek her tirli giirtilti
onlenmelidir.

1.2.5. Kamping Isletmeciligi

So6zen ve Sahin (1988)’e gore kamp alanlarina olan talep giderek artis gosterdigi halde
baz1 kampingler kisa silirede devre disi kalmaktadir. Bu durumun pek cok nedeni vardir.
Yetenekli olmalarina karsin bazi isletmeciler ¢ogu kez nasil bir igin igine girdiklerini
farkedememektedirler. Bir kampingi isletmek ayn1 yerde tatil yapmaktan ¢ok farkli bir olaydir.
Belli bir kisilik dzelligine sahip olmay1, gece ve giindiiz siirekli olarak yardima hazir ve istekli
bulunmay1 ayn1 zamanda yonetim ve finans konularinda bilgi ve beceriye sahip bulunmayi
gerektirir. Kamping planlamasi ve igsletmesi yil boyu siiren bir istir ve isletmenin her devresinde
akilcr yaklagimlar gerektirir. Bu kabul edilmedigi siirece bu ise kalkigmamak dogru olur. Bunun
anlami siirekli olarak ileriye doniik plan yapmak, gelismeleri diisiinmek, mevsimsel bakim
programlar1 hazirlamak, kampinge siirekli ¢ekiciligi saglamak icin faaliyetlerde bulunmaktir.
Ayrica bu isin kamusal sorumluluklar1 da vardir. Kampgilarin sagligi, giivenligi, memnuniyeti
bu sorumluluklarim basinda gelir. Bir isletme olarak ortaya konan kamping, yapilan yatirimi
aynen yansitan bir olgudur. Itici, ¢irkin gériiniislii bir tesis uzun siire yasayamaz. Isletmeden
sorumlu olanlarin kisilik yapist da ¢ok 6nemli bir konudur. Dikkat, 6zen ve diiriistliik aranan en
onemli hususlardir. Her sahis gece-giindiiz bdyle bir gorevi yliriitebilecek yapida olmayabilir.
Ek olarak halkla iligkiler, hosgorii, dost¢a davranislar, yaraticilik, sabir, kararlilik ve espri

yetenegi gerektirir.
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caligmalarinda oldugu gibi celigkileri anlamayi, beceri ve genis bir goriis agisina bu sahip
olmay1 gerektirir. Ozellikle bu tiir sorunlara yabanci olanlar i¢in olduk¢a karmasik olan tiirlii
asamalari hemen kavramak miimkiin olmayabilir. Belirli bir duruma uyacak temel politikaya
iligkin kararlar 6ncelikle saptanmali ve bu politikadan baz1 sapmalar olabilecegi de gbz 6niinde

bulundurularak ¢6zlimii gii¢ baz1 sorunlarla karsilasildiginda basa donmekten kaginilmamalidir.

izlenebilecek yol Tablo 1.10°da belirli basliklar altinda ve asamalar halinde sematik olarak

Bir kamp alani olusturmak ve gelistirmek, araziye yonelik diger alan kullanim

Kamping gelisim plan ve projelerinin hazirlanabilmesi i¢in yardimci olmak iizere

verilmigtir.

Tablo 1. 10. Kamp Alam Gelistirme Semasi

EKONOMIK UYGUNLUK

1.Asama: TEMEL KARARLAR
Kamp Alani Tipi, Yonetim, Yatirim, Finansman Kaynagi, Destek

2.Asama: YORE ANALIZI
Ulasilabilirlik, Yonetmelikler, Sinirlamalar, Avantajlar

3.Asama: GELISIM ANA HATLARI
Sirkiilasyon, Hizmetler, Yapilar, Kamplama Birimleri, Ticaret Alig-Veris

GELIR
TAHMINI

4.Asama: KAMPCI HACMI
Kampgilarin sayisi, Mevsim Uzunlugu, Rekabet

5.Asama: KAMP YERI KIRALARI
Kamp yeri ficreti, Kamp yeri sayisi, Mevsim uzunlugu

6.Asama: EK GELIR
Satis tiniteleri, Arag kiralama, Eglence gelirleri

MALITEY

TAHMINI

7.Asama: ARAZI MALIYETI
Satin alma, Kira, Vergi

8.Asama: TEMEL GELISMELER
Kamplama Birimleri, Sirkiilasyon, Hizmetler, Yapilar

9.Asama: TAMAMLAYICI GELISMELER
Depo, Marina, Lokanta, Camasirhane, Kiralamalar

10.Asama: YILLIK ISLETME
Ucret, Levazim, Sigorta, Vergiler

11.Asama: GELISIM KARARLARI
Devam veya basa doniis
Projenin kapsami1
Etaplama

KAMP ALANI PLANLAMA VE TASARIMI

12.Asama: BOLGESEL DEGERLENDIRME
Kara, su ve demir yolu ile ulagim, Sayfiye yerleri ve katilim, Rezervasyon alimi, Konaklama

ALAN

13.Asama: TEMEL HARITA
Miilk sinir1, Yol ve hizmetler, Tesviye egrileri, Su, Yapisal elemanlar, Aga¢ ve ¢alilar, Komsu miilk

14.Asama: INSAN YAPIMI KOSULLAR
Yapilar, Kolayliklar, Ulasim, Cevredeki alan kullanimlari

) 15.Asama: DOGAL ENVANTER
Iklim, Topografya, Drenaj, Toprak durumu, Vejetasyon

16.Asama: GORSEL ANALIZ
[lging noktalarin degerlendirilmesi, Kamp alani gelisimi ve olanaklari

17.Asama: KAMP ALANI DEGERLENDIRME
Koruma ve gelisim yoniinden simirlandirmalara gore kamp alani1 degerlendirmesi
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18.Asama: SECIM VE GEREKSINIMLER
Alan, fonksiyon ve ulasima iliskin gereksinimleri karsilayacak tesislerin se¢imi
19.Asama: ILISKILER
Idare, kamp alam ve rekreasyon alanlari arasindaki fonksiyonel iligki

TESISLER

20.Asama: LEKE PLAN
Bina, yaya, tasit ve servis yollarinin genel konumunu veren plan

21.Asama: ETAPLAMA
Yapim agsamalarinin dizisi ve 6lgiisii, Yakin ve uzun vadede konstriiksiyon dizi ve 6l¢iilendirme
asamalari

22.Asama: KAMPLAMA BIRIMI
Mahremiyet, Sosyal iligkilerde kolaylik, Agaglarin bakimi, Alan dl¢iisii
23.Asama: KAMPLAMA BIRIMLERINI GRUPLANDIRMA
Optimal goriiniisii saglamak, alan1 korumak, hizmetlerden yararlandirmak i¢in gruplandirma
24.Asama: YOLLAR VE PATIKALAR
Etkin planlama, Agac ve toprak gibi engeller, Kurallar

KAMP
ALANI
PLANLAMA

25.Asama: YAPILARIN ILISKILENDIRILMESI
Fonksiyonlar ve servis detaylari, Gerekli alan miktarlari, Yapinn ilk asamasi i¢in maliyet hesab1
26.Asama: YAPILARIN TASARIMI
Yap1 ve servisler i¢in hem etkin hem giizel olacak mimarlik ve miihendislik tasarimlari

YAPI
TASAR
Al

27.Asama: ISARET VE GRAFIKLER
Bilgilendirme, 6zendirme ve kurallara iligskin goriinebilir ¢ekici ve anlasilabilir sistem, Kamp alani
icinde yonlendirme

28.Asama: GELISIM PLANI
Yapim agamasina gegis ve gelecekteki agamalar i¢in uzun vadeli plan

(S6zen ve Sahin, 1988)

Kamping sezonu genellikle 4-5 ay siirse de kamping isletme aslinda y1l boyu siiren bir
istir. Bir sonraki sezonla ilgili organizasyon g¢alismalari, i¢inde bulunulan sezon biter bitmez
baslamak zorundadir. Tablo 1.11 dikkate alinmasi gereken belli basl evreleri 6zetlemektedir.

Tablo 1. 11. isletme Kontrol Listesi

ISLETIM PLANLAMASI

e Kamping sezonu uzunlugunun tespiti.

e Bakim ve tamir ile ilgili islerin tespit ve yapimi

EKONOMIK PLANLAMA

e  Muhasebe: kamp hizmetlerinin gozden gegirilmesi (kar-zarar hesap ve tahminleri, verimlilik ve kar)

® (Calisanlara 6denen hizmetler, gelir ve mal vergileri ile diger zorunlu masraflar, sigorta giderleri

MUSTERI ILISKILERI VE TESVIK

e  Miisteri politikasi: halkla iligkilerin kurulmasi ve kontrolii, il yardim destegi.
e Yasal giivenebilirlik ve koruma.

® Tesvik: pazarlama, iicret tespiti, rezervasyonlar ve aktivitelerin planlamasi.

ISTIHDAM POLITIKASI

e  Yiiritiilecek gorevlerin belirlenmesi.
e (Calisacak kisilerin se¢imi, denetleme, isten ¢ikarma.

®  (alisanlarin uymasi zorunlu kurallar.

GOZDEN GECIRME

® Her kamping yilinin gdzden gecirilmesi: doluluk yiizdesi, kullanilan araglar ve ulasilan gelir ve kar.
Iklim sartlar1 ve personel de dahil olmak iizere sezonun basarili ve basarisiz yonleri.
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(Sozen ve Sahin, 1988).
1.3. Piknik Kavram

Tirk Dil Kurumu (2024)’na gore “piknik; eglence ve dinlenme amagh olarak, agik
alanda suyu ve yesilligi olan giiniibirlik gezinti yapilacak yer” olarak tanimlanmaktadir.

Piknik bir¢ok insan i¢in seyahat gibi ihtiya¢ duyulan bir dinlenme molasi, is yogunlugu
arasinda bir motivasyon kaynagi veya arkadaslarla birlikte yapilan basit bir kutlama etkinligi
gibi pek cok sey ifade edebilir. Insanlarm ortak bir faktdr olarak piknik etkinligine karsi
iclerinde tasidiklari arzu, bu etkinligi kalic1 bir sekilde ¢ekici yapmay1 saglamaktadir. Literatiire
bakildiginda ‘Piknik' kelimesi ilk olarak on altinci yiizyilin sonlarinda Fransa'da 'pique-nique’
olarak ortaya cikmistir. Bu kelime, piknige katilan her bireyin yapilan yemege katkida
bulundugu 'sosyal eglence' anlamina gelmektedir. Ingiltere’de ise bu terim ancak 1800°den
sonra benimsenmis ve zamanla her tiirlii tagiabilir yemekler ile birlikte arkadaslarin bir araya
gelip erzaklarini paylagabilecegi kirsal alan igerisinde organize edilen gezi seklinde daha genis
bir anlam haline gelmistir. Tarih boyunca acik havada yemek yeme fikri farkli zaman ve
mekanlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Av partileri, tarlalardaki ¢alisma saatlerinin arasinda ya da
savaslardan Once agik alanda yenilen yemekler bunlara 6rnek gosterilebilir. 19. Yiizyilin ise
baslarinda piknik fikri Fransiz ve Ingiliz aristokrasisi arasinda moda olmaya baslamistir.
Omegin Ingiltere’de Kralige Victoria’nin genis arazisinde bir masa ortiisiiniin iizerine piknik
yapmaktan keyif aldigi soylenmektedir. Ingiliz pikniginin kusursuz olarak gergeklesip, yasadig
ve gelistigi yerler olan Glyndebourne ve Henley gibi yerlerin disinda giiniimiizde piknik
anlayis1 siradanlagsmaya baslasa da popiilerligini her zamankinden daha fazla korumaktadir.
Insanlarin bazen bireysel tercihleri bazen de 6zel bir giinii kutlamak igin serbest zamanda giizel
bir atmosferde arkadaslariyla birlikte yemek yiyerek keyifle yaptiklart ¢ok az sey vardir
(Lovell, 2003).

Piknik, arabayla kolay ulasilabilen, tercihen altyapiya sahip (bar, barbekii, eglence
amagh cihazlar vb.) bir giinlik veya hafta sonu donemlerinde tamamlanan, zorlayic1 veya
sportif olmayan faaliyetlerden olugsmaktadir. Bu kategori de Jonge (1968) tarafindan Onerilen
'sabit rekreasyonculara' esdegerdir (Ataurive ark., 2000).

'Piknik' grubu altinda smiflandirilan ziyaretgiler, oOzellikle ani ve erisilemez
manzaralardan pek etkilenmemekte; belli bir dogal karaktere sahip olsa da kolay ulagilabilir ve
yeterli olanaklara sahip yerleri tercih etmektedirler. Bu tiir ziyaretcilere odaklanan diger
caligmalar, su, goOlge ve bitki Ortiisiiniin varligim1 birincil talepler olarak tanimlamistir
(Bernaldez ve ark., 1981). Bu oOnkosullari karsilayan yerlerde rekreasyon alanlari

gelistirilmelidir. Piknik faaliyetleri ¢ok daha az ekolojik degere sahip g¢evredeki alanlara
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yonlendirilebilir, boylece daha hassas alanlar {izerindeki baski hafifletilebilir (Gomez-Limon ve
ark. 1994).

Gange (2017)’ ye gore piknik terminolojisi ve konsepti;

Piknik Terminolojisi: Piknik kelimesi ilk olarak 1692 yilinda Fransizca metinlerde
ortaya ¢ikmistir. Kelime, bir restoranda kendi saraplarini getirerek yemek yiyen bir grup insani
tamimlamaktadir. ingiltere’de ise ilk olarak 1748 yilinda ortaya ¢ikmustir. Ingilizce metinlerde
kagit oyunu oynamayi, icki igmeyi ve sohbet etmeyi tanimlamaktadir. Gliniimiizde piknik,
Ozellikle yaz aylarinda acik havada gerceklesen, park veya gol gibi doga ile i¢i ige bir ortamda
yemek yenilen bir gezi olarak tanimlanmaktadir. Arastirmalara gore piknikler aile bireylerinin
bir araya geldigi, samimi olan biiylik bulusmalardir. Piknik organizasyonlarinda genellikle
pisirme yapmak icin 1zgara, yemek kaplar1 icin sepetler, Ortii ve battaniyeler, piknikte
oynanacak oyunlar igin top, ip vb. ara¢ gerecler vardir. Piknikte yenilecek olan yiyecekler
nadiren sicaktir. Hazir sandvigler, taze meyveler, salatalar, peynirler ve igecekler bunlara
ornektir.

Halka acik parklarda varolan piknik alanlarinda genellikle masalar, 1zgaralar, ¢esmeler,
¢op konteynirlar1 ve tuvaletler mevcuttur.

Konsept; Piknik ii¢ ana unsurdan olusmaktadir. Bunlar; mutfak sanati, gorsel
enstalasyon ve performansa dayali rekreasyondur. Piknik yapmak ayni zamanda ortak bir
eylem oldugu icin gerceklesen etkinlik hem estetik hem de sosyal kaygilart biinyesinde
barmdirmaktadir. Tarihte birgok ©nemli toplumsal olay pikniklerle sekillenmistir. Ornegin
1789 Fransiz Devrimi’nden sonra kraliyete ait parklar piknik yapmalar1 i¢in halka agilmistir.
19. Yiizyilin baslarinda ise Londrali bir grup, birinci sinif bir piknik toplulugu olusturmustur.
Amerika’da ise 1830 yilinda romantizm akimi ile yapilan manzara resimlerinde genellikle
piknik yapanlar tasvir edilmistir. Farkli tarihler ve bolgelerde pikniklere, bireylerin bir araya
geldigi bariggil bir sosyal aktivite oldugu imaj1 verilmistir. Bazen de siyasi etkinlikler i¢in
onemli kamu alanlar1 piknik aracilig1 ile gecici olarak isgal edilerek kullanilmistir (1989'da
diizenlenen Pan-Avrupa Piknigi). 2000 yilinda Fransa’da ise Bastille Giinii’nii kutlamak icin
600 kilometre uzunlugunda bir piknik diizenlenmistir. 4 Temmuz Amerikan bagimsizliginin
kutlanmast Amerika Birlesik Devletleri'nde, piknik yapmak icin popiiler bir gilinlerden biridir.
Italya’da ise en sevilen piknik giinii Paskalya Pazartesi’dir.

1.3.1. Piknik Alanlar1 ve Ozellikleri
Denny ve Trussell (1979)’a gore piknik tesislerinin insast park planlamasi igin 6nemli

bir yere sahiptir. Bu tesislerin ayrintili insa edilmesinin yani sira pahali olmas1 gerekmez.
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Yapilan tesislerin maliyet kapsami biiyiik 6l¢iide toplumun o projeyi finanse etme becerisine,
arazinin mevcut yapisina ve rekreasyon firsatlarina olan talebe baghidir.

Yetersiz park alanlari, insa edilen piknik alanlarinda piknik masalara yiiriime
mesafelerinin uzak olmasi, mevcut alanin yiizol¢iimii goz oniine alindiginda kalabaligin 6niine
gecilememesi, piknik alanlarimin dogru planlanmamas: ve ilgili bircok nedenden dolay:
insanlarin piknik yapma istegi ¢ogu zaman kirilmaktadir. Tesislerin belirli standartlar1 g6z
oniinde bulundurarak piknik alanin1 insa etmesi negatif faktorlerin cogunu ortadan
kaldirilabilir.

Piknik alanm1 planlanmasinda gozetilecek ilk faktdr alana rahat ulagilacak bir yol
planlamasinin yapilmasidir. Piknik alanina ulasim kolayligi bu alanin miimkiin olan en genis
Olciide kullanilip kullanilmayacagini belirleyeceginden, o alana ulasimi saglayan yollar bir
tesisin onemli bir paydasini olusturur. Yollarin topografyasinin iyi bir sekilde incelenmesi,
piknik alaninin konumu, uygun bir park alaninin yapilip yapilamayacagi belirlenip alanda
varolan yollar, mutlaka tozu ve ¢amuru ortadan kaldiracak sekilde asfaltlanmalidir. Ayrica insa
edilen ara¢ park alaninda araclarin hizlarini azaltmasina yardimci olacak sik araliklarla
tasarlanmig hafif bariyerler konumlandirilmalidir.

Piknik alanlarinda en iyi trafik akisini genellikle tek yonlii yollar saglamaktadir. Ancak
fiziki olarak uygun olan alanlar i¢in ¢ift yonlii yol yapilabilir.

Piknik alanlarindaki en 6dnemli faktdrlerden biri park yeridir. Yeterli ara¢ kapasitesine
sahip park yerleri piknik alanlarinda bir zorunluluktur. Bu nedenle yol yapiminin bir uzantisi
seklinde planlanmali ve gelistirilmelidir. Otopark imkani olmayan piknik alanlarinda
ziyaretciler araglarini yol kenarmna birakmak zorunda kaldiklari i¢in bu durum hem diger
piknik¢ilerin hayatlarini tehlikeye atmakta hem de alanin ¢evresinde trafik yogunluguna sebep
olmaktadir. Piknik alanlarinda yeterli park yeri kapasitesini saglamak i¢in piknik masasi basina
1,5 park yeri birakilmalidir. Belirlenen her alan 3 metre genisliginde ve 6 metre derinliginde
olmalidir. Yollarin ve park alanimnin dis sinirlart kaldirimla ¢evrilmeli veya kontrol disi1 arag
parkin1 6nlemek adina bariyerler bulunmalidir. Ancak bu bariyerler dogaya zarar vermemesi
adina ahsap, tas, bordiir veya diger dayanikli malzemelerden yapilmalidir.

Insa edilen tiim piknik alanlarinda igme suyu temini saglanmalidir. Su temini yapilacak
yer, piknik alaninin 150 metre yakininda bulunmalidir. Su temini yapilan yerde yere dokiilen
suyun yeterli miktarda bertarafini saglamak i¢in, alanin etrafina 15cm ile 30 cm derinliginde ve
92 cm yarigapinda bir hendek kazilmali ve sikistirilmis cakilla doldurulmalidir. Bazi 6zel
durumlarda, suyun alandan uzaklastirilmasia yardimeci olmak i¢in su borusunun septik tank

sahas1 borusuna benzer bir bolimi gomiilmelidir. Su temini saglayacak c¢esmeler iyi
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tasarlanmali, alana uygun ve hijyenik olmalidir. Bu ¢esmlere mutlaka ¢ocuklar i¢in basamak
yapilmalidir. Piknik alanlarinda su temini i¢in Onerilen oran 30 masaya bir ¢esme olacak
sekilde tasarlanmalidir. Su temini saglanamayan bolgelerde, piknik alani ingasinda su temini
saglamak icin ¢esitli faktorler dikkate alinmasi gerekir. Bu gibi durumlarda uygun kuyu
sahalart i¢in ¢esitli lokasyonlar iizerine ¢aligilmalidir.

Piknik alanlarinin énemli bir diger faktérii tuvaletlerdir. Iyi insa edilmis bir tuvalet, iyi
halkla iligkiler anlamina gelmektedir. Kirli tuvaletler kotii izlenim birakacagindan tuvaletler
daima temiz ve hijyenik olmalidir. Piknik alani igerisine insa edilecek bu tuvaletlerin tasarimi
park i¢indeki diger mimari tasarimlar ile uyumlu olmali ve parkin atmosferini gliglendirmelidir.
Ayrica inga edilen tuvaletler yerel ingaat kurallarina uygun sekilde yapilmali, iyi aydinlatilmali
ve 1yi havalandirilmalidir. Kemirgenleri ve bocekleri dnlemek i¢in kap1 ve pencereleri mutlaka
perdelenmelidir. Bu alanin demirbaslari iyi monte edilmelidir. Piknik alanlarina hizmet verecek
sthhi kanalizasyon sisteminin planlamasi asamasinda teknik destek icin bir miihendise
danisilmalidir. Piknik alani igerisine yapilacak tuvaletler i¢in dnerilen oran, her 35 masa i¢in bir
istasyondur. Her 15 piknik masast i¢in hem kadin hem de erkek i¢in tuvalet olmalidir.
Tuvaletlerden 91 metreden daha uzakta veya 23 metreden daha yakin hig¢bir piknik alaninin
bulunmamasi tavsiye edilmektedir.

Piknik alaninda ihtiya¢ duyulan elektrik sistemi yeterli glic kaynagina sahip olmalidir.
Temel kullanim alanlarinin disinda da aydinlatma icin de yeterli olmalidir. Ana elektrik hatlar
genellikle piknik alanimin c¢evresine yakin bir yere yerlestirilir. Ancak alandan uzanan tim
servis saglayicilar1 mutlaka yer altinda olmalidir. Elektrik planlamasinin uygun sekilde
yapilmasi i¢in piknik alani yoneticileri ile kamu sirketleri arasinda is birligine ihtiyac¢ vardir.
Elektrik saglayacak hatlarin en uygun konumunun belirlenmesi i¢in bir miihendise
danmisilmalidir.
1.3.1.1.Piknik Alanlari

Piknik alanlarinda Onerilen standartlarin bazilar1 doniim basina diisen piknik masasi
oraninda verilmektedir. Bir piknik alan1 bir veya daha fazla masa ve 1zgaradan
olusabilmektedir. Piknik alaninin zemini diiz ve iyi drenajli olmalidir. Alanin bir kism1 giiniin
yarist ya da yarisindan daha fazla bir zamanda golgeli olmalidir. Piknik alanlarinin peyzaji ve
bakimi, agik alan rekreasyonunu gelistirmenin 6nemli unsurlarindan biridir. Gélge olusturacak
agaclarin varligi veya yoklugu, ziyaretcilerin agik alan deneyiminden memnuniyeti iizerinde
belirgin bir etki yaratmaktadir. Bu nedenle alandaki mevcut agaclarin korunmasi, gerekiyorsa
alana baska agaglarin da dikilmesi saglanmalidir. Piknik alan1 miimkiin oldugunca agaglar i¢in

dogal durumuna yakin birakilmalidir. Bu nedenle piknik masalarini agacin koklerine zarar
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vermemesi i¢in aga¢ altina yerlestirmemeye dikkat edilmelidir. Piknik alanina gelen gruplar
ailelerden veya kalabalik gruplardan olustugu i¢in parktaki toplam piknik alaninin yarisinda tek
masa, geri kalan alanlarda ise iki veya daha fazla masa bulunmalidir. Piknik alanlarindaki
masalarin %80’lik bir boliimii ahsaptan yapilmaktadir. Ulusal anketlere gére masalarin %10’u
beton, %9,7’si ise ahsap ve ¢elik karsimindan olugmaktadir. Masalarin %70’lik bir kismi
hareketli olacak sekilde tasarlanmis, %30’u ise kalici olarak sabitlenmistir. Ahsap masalar ile
ahsap ve celik karisimi olan masalarin kullanim omrii beton masalara oranla 10 ile 12 y1l daha
azdir. Bu durum uzun vadede beton masalarin maliyetini ahsap veya ahsap ve ¢elik karisimi
olan masalardan daha ucuz hale getirmektedir. Ulusal aragtirmalarda ahsaptan yapilan
masalarin %41’ine acik alana dayanikli olmasi i¢in dig uygulama yapilmistir.

Piknik alanlarinda kullanilan malzeme farkli olsa da alandaki masalarin tamaminin
tercihen ayni malzeme ve ortak bir tasarimla yapilmasi piknik alanina estetik bir atmosfer
saglayacaktir. Tasarlanan masalar en az dort kisilik olmali ve alana gelen ziyaretgiler tarafindan
rastgele hareket etmesini 6nlemek amaciyla betondan yapilmis bir levhaya sabitlenmelidir.
Masalarin sabitlendigi bu levhalar hem topragin sikismasini hem de su birikintilerinin
azaltilmasina yardimci olacaktir.

Ulusal bir arastirmaya gore piknik alanlarmin kosullart sayisal veriler ile saptanmistir.
Verilerde donlim basina ortalama piknik masasi sayisi 1 ile 10 arasi, su ve tuvaleti olan piknik
alanlarinin sayis1 %80, donliim basina giinliik piknik yapanlarin orani ise 1 ile 220 kisi
seklindedir.

Piknik alanlarindaki 1zgara boliimleri, ziyaret¢ilerin yemek pisirmesini saglarken ayni
zamanda ziyaretgilere 1sinmak i¢in ates yakabilecegi bir alan saglamaktadir. Ayrica belirlenen
bu alan ¢ikabilecek olast bir yangini bir alanla sinirlandirarak ¢im yangini tehlikesini
azaltmaktadir. Her piknik alanimin kendi 1zgarasina sahip olmasi hedeflenirken, ulusal
aragtirmada ortalama oran 1 1zgara alanin1 20 masanin paylastig1 seklinde gortilmektedir.

Piknik alanlarinda metrekaresi kiigiik bile olsa ziyaretcileri kotlii hava kosullarindan
koruyacak, igerisinde aydinlatma ve elektrik enstalasyonunun bulundugu en az bir tane ¢ok
amagch kapali alan bulunmalidir. Cok amacli bu alanlar su temini alanlarina ve tuvaletlere yakin
mesafede olmalidir.

Piknik alanlarinda ziyaretgiler i¢in belirlenmis oyun alanlar1 olmalidir. Bu oyun alanlari
basarili bir rekreasyon deneyimi i¢in oldukca énemlidir.

Piknik alanlarinda park kurallar1 ve diizenlemeler ile ilgili tasarlanan biilten panolari
kamuya agik bilgilerin yayinlanmasi i¢in uygun bir aragtir. Bu panolar ziyaret¢i yogunlugu olan

alanlarin yakinina yerlestirilmelidir. Biilten panolarina ek olarak alana, piknik alani idarecileri
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tarafindan belirlenen isaretlemeler yapilmalhdir. Isaret tabelalar1 ziyaretgilere bilgi ve
yonledirme saglamaktadir. Tabelalar yaklasik 7 ile 10 cm’den olusan kelimelere sahip olmali
ve alanin diger boliimiinde kullanilan renkler ve tasarimla ayni olmalidir. Belirlenen tiim

isaretler iyl muhafaza edilmeli ve uygun yerlere yerlestirilmelidir (Denny ve Trussell, 1979).
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IKiNCi BOLUM
YONTEM VE BULGULAR

2.1. Yontem
2.1.1. Arastirmanin Amaci

Tiirkiye’de bulunan mevcut kamp alanlari, karavan parklar1 ve piknik yerlerinin cografi
kosullara uygun olarak yeniden tasarlanmasi ve kalite standartlarinin olusturulmasi. Kalite
standartlarinin olusturulmasinda sunulan hizmetlerin kullanici beklentilerine cevap verecek
sekilde olusturulmasini amag¢lamaktadir.

Acik Alan Rekreasyonu kaynagi olarak kullanilan kamp alanlari, karavan parklar1 ve
piknik yerlerinin yonetim siireglerine katki saglamak, ziyaretgilerin ziyaret esnasinda olumsuz
deneyimler yasamasini engellemek ve ayni zamanda farkli gelir seviyelerine sahip bireylere
farkli hizmet secenekleri sunabilecek bir dijital rezervasyon sistemi olusturmaktir.

Isletmeler agisindan siirdiiriilebilirligin saglanmasi, giinliilk ziyaretci sayilarindaki
belirsizligin giderilmesi ve yillik/donemlik ziyaretgi sayilarmin kaydinin tutulabilmesi
sayesinde tesis yonetimlerine katki saglayacaktir.

2.1.2. Arastirmanin Hipotezleri

H1: Kamp yapan bireylerin cinsiyete gore kamp yapma amaglarinda farklilik vardir.

H2: Piknik yapan bireylerin cinsiyete gore piknik yapma amaglarinda farklilik vardir.

H3: Kamp yapan bireylerin medeni duruma gére kamp yapma amaglarinda farklilik

vardir.

H4: Piknik yapan bireylerin medeni duruma gore piknik yapma amaglarinda farklilik

vardir.

H5: Kamp yapan bireylerin kamp yaptiklar1 yere gore kamp yapma amaglarinda

farklilik vardir.

H6: Piknik yapan bireylerin piknik yaptiklar1 yere gore piknik yapma amaglarinda

farklilik vardir.

H7: Kamp yapan bireylerin dgrenim durumlarina gére kamp yapma amaglarinda

farklilik vardir.

H8: Piknik yapan bireylerin 6grenim durumlarina gore piknik yapma amaglarinda

farklilik vardir.

H9: Kamp yapan bireylerin yas gruplarina gore kamp yapma amagclarinda farklilik

vardir.
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H10: Piknik yapan bireylerin yas gruplarina gore piknik yapma amaglarinda farklilik
vardir.

H11: Kamp yapan bireylerin ¢alisma durumuna goére kamp yapma amaglarinda farklilik
vardir.

H12: Piknik yapan bireylerin g¢alisma durumuna gore piknik yapma amaclarinda
farklilik vardir.

H13: Kamp yapan bireylerin hanedeki birey sayisina gére kamp yapma amaclarinda
farklilik vardir.

H14: Piknik yapan bireylerin hanedeki birey sayisina gore piknik yapma amaclarinda
farklilik vardir.

H15: Kamp yapan bireylerin hanedeki ¢alisan birey sayisina gore kamp yapma
amaclarinda farklilik vardir.

H16: Piknik yapan bireylerin hanedeki calisan birey sayisina gore piknik yapma
amaclarinda farklilik vardir.

H17: Kamp yapan bireylerin hane gelirine gore kamp yapma amaglarinda farklilik
vardir.

H18: Piknik yapan bireylerin hane gelirine gore piknik yapma amaglarinda farklilik
vardir.

H19: Kamp yapan bireylerin maliyete gore kamp yapma amaglarinda farklilik vardir.
H20: Piknik yapan bireylerin maliyete gore piknik yapma amaglarinda farklilik vardir.
H21: Kamp yapan bireylerin kamp tiiriine gore kamp yapma amaglarinda farklilik
vardir.

H22: Kamp yapan bireylerin kampgilik egitimine sahip olup olmadigina gore kamp
yapma amaglarinda farklilik vardir.

H23: Kamp yapan bireylerin rezervasyon yaptirma durumuna gére kamp yapma
amaglarinda farklilik vardir.

H24: Kamp yapan bireylerin yillik kamp maliyetlerine gore kamp yapma amaglarinda
farklilik vardir.

H25: Kamp yapan bireylerin kamp tiirline gére kamp yeri tercih nedenlerinde farklilik

vardir.
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2.1.3. Arastirmanin Modeli

Bu caligma, karma arastirma ydntemine uygun olarak hazirlanmaktadir. Calismada
kamp ve piknik alanlarinda yasanan sorunlarin tespit edilip bu alanlarin etkin yonetimi igin
yontem Onerisi olusturulacagi i¢in nicel ve nitel arastirma yonteminin birlikte uygulanmasi
uygun gorilmiistiir.

Tanimlayici bir arastirma olan, toplam 56 maddeden olusan Kamp Motivasyon Olgegi
(KMO)’ne ve toplam 24 maddeden olusan Piknik Motivasyon Olgegi (PMO)’ne Aciklayic
Faktor Analizi (AFA) ve Dogrulayict Faktor Analizi (DFA) uygulanmistir.

Olgek karsilastirmalarinda; iki bagimsiz degisken i¢in Independent-Samples T Test
uygulanmis, varyans esitligi icin Levene’s Test sonuglar1 dikkate almmistir. Ikiden fazla
bagimsiz degisken i¢cin One-Way Anovatesti uygulanmis, karsilagtirmalarda grup biiyiikliikleri
esit olmadigi i¢in Scheffe testi tercih edilmis, Levene Statistic sonucunda p<0.05 olan
sonuclarda Robust Test sonuglar1 dikkate alinmistir. Bagimli degiskenlerin karsilastirilmasinda
normal dagilim gostermeyen verilerin analizinde Wilcoxon Testi uygulanmustir.

K-Means Cluster analizi uygulanarak farkli tipte kampe¢i ve piknik¢i profilleri
belirlenmistir.

2.1.4. Arastirmanin Evreni, Calisma Grubu ve Zamani

Calismanin katilimeilarini Istanbul, Ankara, Antalya ve Bolu illerinde bulunan kamp
alanlarinda kamp yapmakta olan kampgilar ve piknik alanlarinda piknik yapmakta olan
piknikg¢iler olusturmaktadir. Katilimcilarin  belirlenmesinde kararsal Orneklem ydntemi
kullanilmistir. Olgiit olarak katilimcilarin yetiskin (18 yas ve {istii) olmalar1 esas almmistir.
Katilimcilarin alan igerisinde anlik yasadiklar1 deneyimleri belirtmeleri diisiincesi onlarin
katilimc1 olarak secilmesindeki temel amagtir. Ana kiitlenin sinirlarimi tiimiiyle belirlemek
miimkiin olmadig: icin 01 Agustos 2023 — 26 Mart 2024 tarihleri arasinda kamp ve piknik
yapmaya gelen bireyler 6rnekleme dahil edilmis, goniillii olarak calismaya destek veren toplam
386 kampci1 ve 325 piknik¢iden olusmustur.

2.1.5. Veri Toplama Araci

Calismada kullanilan veri toplama araglari ii¢ boliimden olugmaktadir.

Kampgcilara yonelik hazirlanan anketin birinci boliimde; 9’u demografik bilgi, 20’si yar1
yapilandirilmis form, ikinci boliimde 10 alt basliktan olusan 4°1ii likert tipi 56 maddeden olusan
“Kamp Motivasyon Olcegi (KMO)”, iigiincii béliimde ise kamp alanlari ile ilgili 4°1ii likert tipi
42 adet soru yer almaktadir.

Piknikgilere yonelik hazirlanan anketin birinci boliimiinde; 8’1 demografik bilgi, 22’si

yar1 yapilandirilmis form, 5 alt basliktan olusan 4’1u likert tipi 24 maddeden olusan “Piknik
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Motivasyon Olgegi (PMO)”, iigiincii boliimde ise piknik alanlari ile ilgili 2 adet yar
yapilandirilmis ve 4’11 likert tipi 79 adet soru yer almaktadir.
Olgek sorular1 arastirmacilar tarafindan ve asagida belirtilen daha once gelistirilen soru
havuzlarindan ¢ekilerek olusturulmustur.
e Bireyleri Bisiklet Festivallerine Katilmaya Motive Eden Faktorler Olcegi (Evlivan ve
Ardahan, 2021).
e Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktdrler Olgegi (Cansever ve Ardahan, 2020).
e Bireyleri doga vyiiriiylisii yapmaya motive eden faktorler 6lgegi (Ardahan ve Mert,
2013).
e Turizmde Franchisingve Tiirk Evi Pansiyonlar1 Franchisingi Model Onerisi (Ardahan,
2003).

2.2. Kampgilara Ait Bulgular

Kamp Motivasyon Olgegini olusturan soru maddelerinin birbiri ile uyumlulugu,
birbirini tamamlamasi ve toplu halde bir biitiin olusturup olusturmadigini anlamak igin
Aciklayic1 Faktor Analizi (AFA, yap1 gegerliligi faktor analizi) uygulanmistir. Ortaya ¢ikacak
faktor analizi sonucunda faktorler arasi iliski olmasi beklendiginden basit yapiya ulagsmada
faktor yiikleri matrisinin siitunlarina oncelik veren dik dondiirme yontemi Varimax tercih
edilmistir. Korelasyon tablosu {lizerinden maddeler degerlendirildiginde faktor maddeleri
arasinda genel anlamda yapr gecerliligi ve tutarli oldugu, determinasyon katsayisi
incelendiginde ¢oklu baglantili problemi olmadigi goézlenmistir. Field (2009)’a gore Kaiser-
Mayer-Olkin Orneklem Yeterlilik Olgiimii (KMO) degeri 0,50 iizeri oldugunda yeterli
goriilmekte ve bu deger 0,90 tizeri oldugunda ise miikemmel olarak siniflandirilmaktadir. Tablo
2.2.1°den de goriilebildigi gibi KMO degeri 0,93 olup miikemmel kategorisinde bulunmus ve
orneklem biiyiikligii AFA i¢in yeterli oldugu gozlenmistir. Her madde i¢in KMO degerleri
incelendiginde 6rneklem i¢in belirlenen 0,40 ve {izeri istenilen varyans degerinin altinda 6lgek

maddesi bulunmamaktadir.

Tablo 2.2.1.A¢iklayici1 Faktor Analizi Sonuclari-1

Kaiser-Mayer-Olkin Orneklem Yeterlilik Ol¢iimii 0,930
Yaklasik Ki-kare 14693,400
Bartlett Kiiresellik Testi Serbestlik derecesi 1540
Anlamhihk ,000
Madde Faktor Yiikleri Ortak
Numaralar F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7 F8 F9 F10 [Varyans| X+SS
Fizikselmental02 791 0,809 [3,49+0,86
Fizikselmental03 ,739 0,672 |3,3+0,93
Fizikselmental08 125 0,592 [3,42+0,85
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Fizikselmental01 712 0,684 [3,55+0,79
Fizikselmental05 ,709 0,693 [3,43+0,88
Fizikselmental04 ,700 0,702 [3,59+0,77
Fizikselmental10 ,680 0,619 [3,23+0,96
Fizikselmental09 ,679 0,633 [3,25+0,98
Fizikselmental12 ,651 0,605 2,93+1,14
Fizikselmental1l ,630 0,632 [3,48+0,83
Fizikselmental07 ,617 0,546 [3,25+0,99
Fizikselmental06 ,595 0,581 [2,83+1,14
Mekan5 ,835 0,743 2,95+1,12
Mekan7 ,807 0,744 2,89+1,06
Mekan8 779 0,702 [2,79+1,08
Mekan6 ,766 0,665 [2,91+1,07
Mekan4 ,751 0,636 [3,05+1,03
Mekan2 137 0,663 [2,88+1,00
Mekan9 ,7136 0,634 [2,69+1,13
Mekanl ,693 0,584 [3,06+0,95
Mekan3 ,499 0,566 [3,28+0,87
Yenilikarayi$18 , 7146 0,732 [3,04+1,04
Yenilikarayig13 , 134 0,727 3,16+0,99
Yenilikarayis16 , 731 0,748 [3,22+0,98
Yenilikarayis15 729 0,717 |3,3+0,91
Yenilikarayis14 ,690 0,699 [2,99+1,04
Yenilikarayi$19 ,657 0,665 [3,17+0,99
Yenilikarayig17 ,648 0,562 (2,92+1,1
Yenilikarayig12 ,633 0,633 [2,96+1,07
Yenilikarayisil ,603 0,589 [3,36+0,85
Tanimnma?2 ,819 0,79 [2,23+1,12
Tanimnma4 ,804 0,786 [2,19+1,14
Taninma3 ,800 0,736 [2,10+1,10
Tanimnmas 728 0,682 |1,88+1,04
Taninmal ,706 0,649 [2,51+1,18
Uzaklasmak4 , 738 0,649 [2,60+1,15
Uzaklasmak3 ,730 0,621 [3,04+1,07
Uzaklasmak?2 ,682 0,561 [2,70+1,15
Uzaklagmak1 ,607 0,639 [1,99+1,12
Uzaklasmak6 ,588 0,567 [3,20+1,04
Uzaklasmak5 ,565 0,606 [3,28+0,96
Eglencel , 739 0,69 [3,55+0,77
Eglence2 ,682 0,752 3,54+0,77
Eglence5 ,612 0,658 |3,53+0,8
Nostalji2 ,828 0,822 [2,69+1,11
Nostaljil ,769 0,763 2,67+1,09
Nostalji3 ,681 0,683 [2,69+1,10
Ornekolma2 , 764 0,848 [2,59+1,14
Ornekolma3 733 0,77 [2,68+1,14
Ornekolmal 728 0,837 [2,63+1,14
Sosyallesmel ,801 0,678 [2,75+1,21
Sosyallesme2 ,698 0,608 |1,64+0,95
Sosyallesme3 ,559 0,536 [2,20+1,17
Seyahattatil2 , 748 | 0,726 [2,36%1,09
Seyahattatil3 ,594 | 0,511 2,78+1,12
Seyahattatill ,525 | 0,626 |1,95+1,09
Cronbach’s Alpha [0,931|0,921|0,927|0,898|0,817|0,837|0,843|0,904|0,633|0,691 )

Degerleri Olgegin
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Déndirilmiis Oz 7 409 |5 831 | 5,783 | 4,119 | 3,185 | 2,538 | 2,429 | 2,206 | 2,02 | 1,968 Toplam
Degerler Cronbach’s
Dondirilmils 13,37410,412[10,327| 7,355 | 5,687 | 4,531 | 4,337 | 3,94 | 3,608 |3,515| AlPha Degeri
Varyans %’si =0,955
Dondiirilmis 13,374(23,786(34,113/41,46847,154|51,686/56,023/59,963| 63,57 |67,085

Birikimli %

Modelde Varimax dondiirme yontemi kullanilmistir. Buna gore Sekil 2.1°de goriildigi
gibi tiim maddeler 6z degerleri 1’den biiyiik 10 varyansta toplanmis ve toplam varyansin
%67,1’ini agiklamistir. Olgegin Cronbach’s Alpha degeri ise 0,955 olarak bulunmustur. Buna
gore faktorlesme iliskileri dogru gergeklesmistir. Her maddede o maddenin korelasyon degeri
faktorlestigi grupta en yiiksektir. Elde edilen faktorler, faktorlerde yer alan maddeler,
Cronbach’s alpha degeri ve donlistiiriilmiis 6z degerler (DD); Faktor-1 (F1) ig¢in DD = 7,489 ve
Cronbach’s alpha degeri = 0,931, Faktor-2 (F2) icin DD = 5,831 ve Cronbach’s alpha degeri =
0,921, Faktor-3 (F3) i¢in DD = 5,783 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,927, Faktor-4 (F4) icin
DD = 4,119 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,898, Faktor-5 (F5) icin DD = 3,185 ve Cronbach’s
alpha degeri = 0,817, Faktor-6 (F6) icin DD = 2,538 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,837,
Faktor-7 (F7) icin DD = 2,429 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,843, Faktor-8 (F8) icin DD =
2,206 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,904, Faktor-9 (F9) i¢in DD = 2,02 ve Cronbach’s alpha
degeri 0,633, Faktor-10 (F10) icin DD = 1,968 ve Cronbach’s alpha degeri = 0,691 olarak

bulunmustur.

Sekil 2.1.ScreePlot -1
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Madde Numaralzn

F1: “Fiziksel/Mental Saghk ve Dinlenme Istegi” adi1 verilen faktor bireyin saglik ve

dinlenme istegini ifade etmektedir. “Mental sagligimi koruyup, gelistirecegimi diisiindigim
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icin”, “Fiziksel sagligimi koruyup, gelistirecegimi diisiindiigiim i¢in”, “Zihnimi yavaslatmak ve
dinginlestirmek istedigim i¢in”, “Dogada bulunmanin yenilenmis ve tazelenmis hissi verdigi
i¢cin”, “Daha enerjik ve zinde olmak i¢in”, “Kendimi daha mutlu hissedecegimi diisiindiigiim
icin”, “Fiziksel olarak dinlenme istegi”, “Rahatlaylp is/hayat verimimi arttiracagini
diistindiigim icin”, “Meditasyon, inziva yapmak”, “Mental olarak dinlenme istegi”, “Terapi
icin”, “Dogada bulunmanin kronik bir¢ok hastaliktan koruduguna inandigim icin”
maddelerinden olugsmaktadir.

F2: “Mekanin Cekiciligi ve Kalitesi” adi1 verilen faktor bireyin kaliteli hizmet alma
arzusunu ifade etmektedir. “Kamp alanindaki ortak alanlarin temizligi”, “Kamp kurallarinin
olmas1”, “Kamp ftniteleri arasindaki mesafe”, “Kamp alaninin sessizligi”, “Personelin giiler
yiizlii ve samimi olmas1”, “Bu kamp alanindaki esya ve ekipmanlarin yeterliligi ve kalitesi”,
“Kamptaki yiyecek ve igeceklerin kalitesi”, “Bu kamp alaninin diizeni ve ferahligi”, “Bu kamp
alaninin i¢inde oldugu cografi 6zellik” maddelerinden olugsmaktadir.

F3: “Yenilik Arayis1 / Gelisim” ad1 verilen faktor bireyin yenilik arayisini ve kendini
gelistirme arzusunu ifade etmektedir. “Yeni beceriler edinmek ve onlar1 kullanmak istedigim
icin”, “Yeni ve farkli bir yasami deneme istegi”, “Macera yasama istegi”, “Yeni deneyimler
yasama istegi”, “Kendimi yeniden kesfetme istegi”, “Sahip oldugum becerileri kullanabilme
imkan1 verecegi i¢in”, “Minimal yasam diisiincesi”, “Yeni lezzetler tatmak / tanima istegi”,
“Yeni/Farkli mekanlar tanima istegi” maddelerinden olugmaktadir.

F4: “Taninma ve Sosyal Statii” adi verilen faktor bireyin toplum igerisinde sahip
olmak istedigi taninma ve sosyal statii kazanma arzusunu ifade etmektedir. “Iyi bir kampg1
oldugumda sosyal gii¢ elde edecegimi diisiindiigiim i¢in”, “Kampgiligin bireye statii sagladigini
diisiindiigiim igin”, “Iyi bir kampg1 olarak anilmak istedigim igin”, “Kamp yapmanin baska
sosyal guruplarda kabul gormemi saglayacag: i¢in”, “Kamp yapmanin prestijli bir aktivite
olduguna inandigim i¢in” maddelerinden olugmaktadir.

F5: “Uzaklasma” adi verilen faktor bireyin aile, is, okul ve giinliik rutinden uzaklasma
istegini ifade etmektedir. “Etrafimdaki insanlardan uzaklasmak icin”, “Isten/Okuldan bir
stireligine uzaklagsmak i¢in”, “Ev ortamindan bir siireligine uzaklagsmak i¢in”, “Ailemden bir
stireligine uzaklagsmak i¢in”, “Kalabaliktan uzaklasmak i¢in”, “Giinliik rutinden uzaklagmak
i¢in” maddelerinden olugsmaktadir.

F6: “Eglence” ad1 verilen faktdr bireyin eglenme ve 6zgiirliik istegini ifade etmektedir.
“Keyif almak, eglenmek icin”, “Kampin giizel atmosferini yasamak igin”, “Ozgiirliik hissi”

maddelerinden olusmaktadir.
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F7: “Nostalji” ad1 verilen faktdr bireyin eski anilar1 yeniden yasama arzusunu ifade
etmektedir. “Anilar1 tekrardan yasamak i¢in”, “Daha Onceden gordiigim mekanlar1 bir kez
daha gormek icin”, “Eski dostlarla/arkadaslarla bulusmak i¢in” maddelerinden olugmaktadir.

F8: “Ornek Olma” adi verilen faktor bireyin baskalarini 6rnek olma istegini ifade
etmektedir. “Toplumdaki bireylere drnek olacagimi diisiindiigiim igin”, “Aile bireylerine 6rnek
olacagimi diislindigiim icin”, “Cevremdeki bireylere 6rnek olacagimi diisiindiiglim icin”
maddelerinden olugsmaktadir.

F9: “Sosyallesme” adi verilen faktor bireyin sosyallesme arzusunu ifade etmektedir.
“Aile/Akraba ile beraber olmak i¢in”, “Komsularimla birlikte olabilmek i¢in”, “Tanidiklarimla
birlikte olabilmek i¢in” maddelerinden olusmaktadir.

F10: “Ziyaret ve Etkinlige Katilma Istegi” adi verilen faktdr bireyin tanidiklarini
ziyaret etme ve etkinliklere katilma istegini ifade etmektedir. “Arkadas ziyareti”, “Konser,
festival, gosteri Izlemek I¢in”, “Aile / akraba ziyareti” maddelerinden olusmaktadir.

AFA ile elde edilen faktorler Tablo 2.2.2de verildigi gibi isimlendirilmistir.
Tablo 2.2.2. AFA Madde Kodlar: ve A¢iklamalari

Madde Kodu Madde Ac¢iklamasi

S0Ss1 Aile/Akraba ile beraber olmak i¢in

SOS2 Komsgularimla birlikte olabilmek i¢in

SOS3 Tanidiklarimla birlikte olabilmek i¢in

TAN1 Kamp yapmanin prestijli bir aktivite olduguna inandigim i¢in

TAN2 Iyi bir kampg1 oldugumda sosyal gii¢ elde edecegimi diisiindiigiim igin
TAN3 Iyi bir kampgi olarak anilmak istedigim icin

TAN4 Kampeiligin bireye statii sagladigini diisiindiigiim i¢in

TANS Kamp yapmanin baska sosyal guruplarda kabul gérmemi saglayacagi igin
OOL1 Cevremdeki bireylere 6rnek olacagimi diisiindiigiim i¢in

Oo0oL2 Toplumdaki bireylere 6rnek olacagimi diisiindiigiim i¢in

ooL3 Aile bireylerine 6rnek olacagimi diislindiigiim i¢in

FM1 Dogada bulunmanin yenilenmis ve tazelenmis hissi verdigi i¢in

FM2 Mental sagligimi koruyup, gelistirecegimi diisiindiigim icin

FM3 Fiziksel sagligimi koruyup, gelistirecegimi diisiindiiglim i¢in

FM4 Kendimi daha mutlu hissedecegimi diisiindiigiim i¢in

FM5 Daha enerjik ve zinde olmak igin

FM6 Dogada bulunmanin kronik bir¢ok hastaliktan koruduguna inandigim i¢in

FM7 Terapi igin
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FM8 Zihnimi yavaslatmak ve dinginlestirmek istedigim i¢in
FM9 Rahatlayip is/hayat verimimi arttiracagini diigiindiigiim igin
FM10 Fiziksel olarak dinlenme istegi

FM11 Mental olarak dinlenme istegi

FM12 Meditasyon, inziva yapmak

uz1 Ailemden bir siireligine uzaklasmak icin

uz2 Ev ortamindan bir siireligine uzaklagsmak i¢in

uz3 Isten/Okuldan bir siireligine uzaklasmak icin

uz4 Etrafimdaki insanlardan uzaklasmak i¢in

uzs Glinliik rutinden uzaklasmak igin

uZ6 Kalabaliktan uzaklasmak icin

ST1 Aile / akraba ziyareti

ST2 Arkadas ziyareti

ST3 Konser, festival, gosteri izlemek I¢in

YAR1 Yeni/Farkli mekanlar tanima istegi

YAR2 Yeni lezzetler tatmak / tanima istegi

YAR3 Yeni ve farkli bir yasami1 deneme istegi

YAR4 Kendimi yeniden kesfetme istegi

YARS Yeni deneyimler yasama istegi

YARG Macera yasama istegi

YAR7 Minimal yasam diisiincesi

YARS Yeni beceriler edinmek ve onlar1 kullanmak istedigim igin
YAR9 Sahip oldugum becerileri kullanabilme imkan1 verecegi i¢in
NOS1 Daha 6nceden gordiigiim mekanlari bir kez daha gérmek igin
NOS2 Anilar1 tekrardan yasamak i¢in

NOS3 Eski dostlarla/arkadaslarla bulusmak icin

MEK1 Bu kamp alaninin diizeni ve ferahligi

MEK?2 Bu kamp alanindaki esya ve ekipmanlarin yeterliligi ve kalitesi
MEK3 Bu kamp alaninin i¢inde oldugu cografi 6zellik

MEK4 Personelin giiler yiizlii ve samimi olmasi

MEKS5 Kamp alanindaki ortak alanlarin temizligi

MEKG6 Kamp alaninin sessizligi

MEKY Kamp kurallarinin olmasi

MEKS Kamp iiniteleri arasindaki mesafe
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MEK9 Kamptaki yiyecek ve igeceklerin kalitesi
EGL1 Keyif almak, eglenmek icin

EGL2 Kampin glizel atmosferini yasamak i¢in
EGL3 Ozgiirliik hissi

Tablo 2.2.1°de verilen ki-kare X2 degeri verilerin ¢ok degiskenli normal dagilimdan
geldigini, faktor analizine bagli diger bir varsayimin gergeklestigini gostermektedir. Ayrica
Barlett testi sonucunda X?*= 14693,400; p<0,05 olarak bulunmustur. Bu bulgulara gore
maddeler arasindaki korelasyonlarin AFA igin yeterince biiyiik oldugunu gostermistir. Her
Olgek sorusunun varyansa olan katkist Tablo 2.2.1°de belirtilmistir.

AFA sonucunda 46 maddeden olusan 10 faktérlii bir yapidan olusan KMO, 10 faktor ile
toplam varyansin %67,1’ini agikladig tespit edilmistir. Buna gore KMO’nin gecerli 6zellik
gosterdigi sonucuna ulagilmistir. Ayrica alt boyutlardan ilki varyansin 13,374’{in, ikincisi ise
10,412’sini agiklamaktadir. Analiz sonucunda elde edilen Total Variance Explained (A¢iklanan
Toplam Varyans) Tablosu Tablo 2.2.1°de gosterilmektedir.

Tablo 2.2.1°de maddelerin faktorlere gore dagilimi ve faktor yiikleri verilmistir. Faktor
yiikleri en yiiksek 0,835 en diisiik is 0,499 seklinde verilmistir. Ozel olarak ideal faktor yiikleri
0,40 ve tizeri kabul edildiginde (Field, 2009) maddelerin faktorlere 6nemli katkida bulundugu
belirlenmistir. Maddelerin faktorlerle korelasyon degerleri Tablo 2.2.3’te verilmistir. Tablodan
da goriilebilecegi gibi her maddenin en yiiksek korelasyon degeri faktorlestigi yerdedir. Bu da
yapinin giivenirligini gostermektedir (Field, 2009).

Tablo 2.2.3. Madde Faktor Korelasyon Degerleri

Maddeler Sosyallesme Tamnma Ornek Fiziksel Uzaklasma Seyahat Yenilik Nostalji Mekanmm Eglence
Olma Mental Tatil Arayist Cekiciligi

Sosyallesmel TA9F* 18Q%*  173%%  137%* 000 216%* 084  ,103* 065 073
Sosyallesme2 762%%  205%* 179%* 069 074 303** 098 ,188** 080 -,076
Sosyallesme3 780%*  354**  23o%%  5Qx* 130%  332%%  200%*  268%*  154%*  121*
Tanmmal 334%%  780%% 454X 321%* 221%%  2QQ%* 357X 330k 3O3Rk DFIex
Taninma2 342%%  BODX* BIGR*  28QF* 252%%  302%% 326  294%*  35EFk 230wk
Taninma3 263%%  8AQX*  B1A%x  166%* 270%%  26T**  22Q%%  2GQ%* 267 126*
Taninmas 271%%  88E** 58GR*  247x* 201%%  320%%  317**  270%%  336%%  223%*
Taninmas 323%%  812%%  AB3**  200%* 301%*  301%%  264%*  267**  282%%  13%*
?meko}mal 100%%  572%%  Qogx  384%* 243%%  281%*  382%%  37gR*  20GF*  333k*
?meko}maz 206*%  573%* 35wk 311% 201%*  251%*  355*%  343kx  DG5RK  DgFk
Omekolma3 308%*  500%* 885**  323%* 212%%  232%%  307**%  330%%  256%*  23G%*
Fizikselmental01 009 143%% 281%* 753wx  300%%  144%%  406**  254%%  29Q%%  50%*

Fizikselmental02 063 ,109%* 332%* g3pr* 350%*% 180%* 589%*  289%*  311%*  512%*
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143%%  234%% 203*x  7Q1wx  3B7R%  D3GEx  BADRX  3AB%k  Z77RX 40ga
Fizikselmentalo4 118% 167%% 273%% 786**  400%*  165%* 524%%  280%*  36Q%*  585**
Fizikselmental0S 100%%  240%% 332%% 803** 333  148** BEO**  316%%  346%*  568%*
Fizikselmental06 248%%  328%% 336**  GO7R*  205%F  230%x  AQGEX  305%%  3AGRE 304w
Fizikselmental07 A11%  249%% 305%* 745%%  380%% 161** 5I13%%  267**  35Q%%  470%*
Fizikselmental08 075 190%* 235%% 736**  383** 002 416%* 255%%  289%*  380%*
Fizikselmental09 118%  215%% 275%% 786%*  4B0** 177*% 531%%  333%x 358wk 48w
Fizikselmental10 163%%  257%% 260%* 747**  A13%*  103%% 5O0**  353%%  31g%*  3GI**
Fizikselmental11 087 I55%* 217%% 758%*  A35%%  168%% 52g%*  203%*  3e5K*  GEOR*
Fizikselmental12 054 207%% 232%%  717%%  A38%%  101%%  438%%  326%*  282%%  33g%*
Uzaklasmakl 061  281%* 111*  187** B69**  204%x  185%*  DAGEx  )]** 058
Uzaklasmak2 122%  192%% 156%*  302%* T2T** 21Q%%  D53xk 235wk oGTHRX  1Q4k*
Uzaklagmak3 002 162%% |136%* 335% 750%% 160%*  351%*%  213%%  23g%k  2GgH*
Uzaklasmak4 038 271%* 177**  361** 778%% 1T5*% 310%*  268%*  225%%  241%*
Uzaklasmaks 080 228** 245%*  A9g** BOB**  1TTH* A21%* 24G%*  353%%  AG0**
Uzaklasmaké 079 232%% 203%* 51p* JLT** 132%%  423%%  263%*  28A*%  3E0%*
Seyahattatil1 412 293 237%% 088 112% 775 247%% 2pgRr 182 029
Seyahattatil2 308%*  320%*% 241%% 104*%  256%%  gAQR*  335%k  421*x  D5QRE  ]5Q%
Seyahattatil3 A53%%  2BQ**  178%%  263%*  263%*  736*x 308%%  316**  225%%  o57x
Yenilikarayisil 097 223%% 277*  54G* 363%%  272%%  741%%  2Q7** 385X 47Q%*
Yenilikarayisi2 243%%  306%% 228%%  428%* 302%%  ABTRX 740%%  372%%  380%%  364**
Yenilikarayisi3 161%%  287%%  260**  568** 360%%  331%* g%k D76%* 362 AATR*
Yenilikarayisi4 148%*  348%*  348**  576%* 302%%  3EQ%k  gogrx  A3QRK  3GgwE AGOR*
Yenilikaraysts 070 243** 311%* 580** 3AT** 266%%  823%*  306%% 331  4Q4**
Yenilikaraysi6 099 202%% 333%*  5E1** 381%*  358*%  g4g**  391%*  3G1¥*  553k*
Yenilikarayisi7 143%%  261%% 303%*  489%* 341%%  263*%  740%*  306%*  325%%  413%*
Yenilikarayisi8 146%%  303%% 330%*  5ATA 327%%  338%%  GA1**  A44%*  35TR% 420w
Yenilikarayisi9 109%  268** 321%*  527x 357%%  330%%  781%*  A81%*  369**  45]%*
Nostaljil 105%%  315%% 365*x 350%%  318%*  350%%  445%%  ggIxx  20gRx  300%*
Nostalji2 A76%%  285%% 34G**  BATR*  202%%  343%%  403FX  QOO%*  204%%  244%*
Nostalji3 265%%  201%%  2Q2R% 4B 278%%  422%%  36Q%%  8ogEx  BERF  Dggw
Mekanl 106%  200%*% 264%* 385%F  287**  207*%  374%%  DQG*x  7h4%k  35(%
Mekan2 41%% 322%% 202%%  AQT* 308%%  302%%  431%%  303%%  OI**  340%*
Mekan3 082 170%% 236%* 4B8**  285%%  154%%  410%*  165%*  G15%%  484%*
Mekan4 07%  276%% 247*% 344%%  232%%  176%% 35Q%%  232%%  7g1%k  2QQ**
Mekan5 087 305%% 249%% 307*%  260%% 212%% 312%%  212%%  g50%x  00G%*
Mekan6 A11% 257%% 160%* 202%%  282%%  206%* 203%%  23**  793%%  32gw*
Mekan7 005 204%% 270%% 361**  320%%  206%% 384%* 34T gA8*F  341%*
Mekang 077 344%% 254%*  3ppw* 346%%  230%*%  323%%  237%%  gogwx  3ogwx
Mekan9 124%  302%%  207%%  262%* 246%%  254%*  3oTRx 7Gx 7GRk 21g%*
Eglencel 041 |188%* 264**  45G* 246%*  131%  412%%  207**  303**%  g55*
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Eglence2 062 232%% 302%x  57g* 327%%  175%* B3]k 300k A17R* gQ1xx

Eglences 059 196%* 244%x 54+ 352%%  179%%  5AQ**  311%%  3E5**  g5Q%*

Dogrulayict faktdr analizi uyum i¢in indeksleri incelendiginde ki-kare degerinin
serbestlik derecesine oraninin (3588.00 / 1439= 2.49) “Miikemmel Uyum” degerine sahip
oldugu goriilmiistiir. Diger uyum indeksleri incelendiginde RMSEA= 0.062 “Iyi Diizeyde
Uyum”, NFI = 0.95 “Miikemmel Uyum”, CFI = 0.97 “Miikkemmel Uyum”, GFI = 0.75 “Orta
Diizeyde Uyum” goriilmiistir.



Sekil 2.2. Dogrulayic1 Faktor Analizi Path Diyagram 1
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Kampgilara ait anketin nerede yapildigina dair dagilim Tablo 2.2.4’te verilmistir.

Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin %15,0’1 Ankara, %25,6’s1 Antalya, %24,1°1

Bolu ve %35,2’si Istanbul illerindendir.

Tablo 2.2.4. Anket Yerine Gore Dagilim

Anket Yeri f %
Ankara 58 15,0
Antalya 99 25,6
Bolu 93 24,1
[stanbul 136 35,2

Toplam 386 100,0

Ankete katilan kampcilarin hangi bolgede yasadiklarina dair dagilim Tablo 2.2.5°te

verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimeilarin %53,6’s1 Marmara Bolgesi, %17,1°1

I¢c Anadolu Bélgesi, %15,5’i Karadeniz Bolgesi, %7,3ii Akdeniz Bélgesi, %4,4’ii Ege Bolgesi,

%1,6’s1 Dogu Anadolu Bolgesi, %0,5’1 Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde yasamaktadir. Bu

sonuglara gore 6zellikle Bolu ve Antalya sehirlerinde kamp yapan katilimcilarin daha ¢ok sehir

disindan geldigi sdylenilebilir.

Tablo 2.2.5. Kampgilarin Yasadiklar1 Cografi Bolgeye Gore Dagilimi

Yasanilan Bolge f %
Marmara 207 53,6
Ic Anadolu 66 17,1
Karadeniz 60 15,5
Akdeniz 28 7,3
Ege 17 4.4
Giineydogu Anadolu 6 1,6
Dogu Anadolu 2 9
Toplam 386 100,0

Kampgilarin yas araliklarina gore dagilimi Tablo 2.2.6°da verilmistir. Tablodan da

gortlebilecegi gibi katilimcilarin %31,3°1 18-24 yas arasinda, %58,0°1 25-44 yas arasinda,

%10,6’s1 ise 45 yas ve {lstli bireylerden olugmaktadir. Bu sonuglara gore 25-44 yas arasi

bireylerin diger yas gruplaria gore daha ¢ok kamp yaptig1 sdylenilebilir.
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Tablo 2.2.6. Yas Araliklarina Gore Dagilim

Yas Aralik f %
18-24 121 31,3
25-44 224 58,0
45 ve Ustii 41 10,6

Toplam 386 100,0

Kampgilarin cinsiyete gore dagilimlart Tablo 2.2.7°de verilmistir. Tablodan da

goriilebilecegi gibi katilimcilarin %56,0°1 erkek, %44,0°1 ise kadin bireylerden olusmaktadir.
Tablo 2.2. 7. Cinsiyete Gore Dagihm

Cinsiyet f %
Erkek 216 56,0
Kadin 170 440
Toplam 386 100,0

Kampeilarin medeni duruma gore dagilimlar1 Tablo 2.2.8’de verilmistir. Tablodan da
goriilebilecegi gibi katilimcilarin %39,9°u evli, %60,1°1 bekar bireylerden olusmaktadir. Bu

sonuca gore bekar bireylerin evli bireylere gore daha ¢cok kamp yaptig1 sdylenilebilir.

Tablo 2.2.8. Medeni Duruma Gore Dagihm

Medeni Durum f %
Evli 154 39,9
Bekar 232 60,1
Toplam 386 100,0

Kampgilarin 6grenim durumuma goére dagilimi Tablo 2.2.9°da verilmistir. Tablodan da
goriilebilecegi gibi katilimcilarin %21,8°1 Lise dengi ve alti, %63,5’1 Lisans, %14,8’1 ise
lisansiistli 6grenim durumuna sahip bireylerden olusmaktadir. Bu sonuca gore lisans

ogrenimine sahip bireylerin daha ¢ok kamp yaptig1 sdylenilebilir.

Tablo 2.2.9. Ogrenim Durumuna Gére Dagihm

Ogrenim Durumu f %
Lise Dengi ve Alt1 84 21,8
Lisans 245 63,5
Lisansiistii 57 14,8
Toplam 386 100,0

Kampgilarin ¢aligma hayatlarina gore dagilimi Tablo 2.2.10°da verilmistir. Tablodan da
gortlebilecegi gibi katilimeilarin 9%19,4°1 kamu calisani, %37,0°1 6zel sektor ¢alisani, %11,7’s1

serbest meslek ya da kendi isi, %20,7°si 6grenci, %11,1°1 ise emekli, ev hanimi ve issiz
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bireylerden olusmaktadir. Bu sonuca gore Ozel sektorde calisan bireyler diger meslek

gruplarina gore daha ¢cok kamp yaptig1 sdylenilebilir.
Tablo 2.2.10. Caliyma Hayatina Gore Dagilim

Calisma Hayati f %
Kamu Calisani 75 194
Ozel Sektdr Calisant 143 37,0
Serbest Meslek / Kendi Isi 45 11,7
Ogrenci 80 20,7
Emekli / Ev hanimi / Issiz 43 11,1
Toplam 386 100,0

Kampgeilarin hanedeki birey sayisina gore dagilimlari Tablo 2.2.11 ’de verilmistir.
Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin %13,7’si yalmz, %19,2’si iki kisi, %20,5°1 {i¢
kisi, %31,1°1 dort kisi, %11,9’u bes kisi, %3,6’s1 ise alt1 kisi ve iistii hanelerde yasayan aile

bireyleridir.

Tablo 2.2.11. Hanedeki Birey Sayisina Gére Dagilim

Hanedeki Birey Sayisi f %
Bir Kisi 53 13,7
Iki Kisi 74 19,2
Ug Kisi 79 20,5
Dort Kisi 120 31,1
Bes Kisi 46 11,9
Alt1 Kisi ve Ustii 14 3,6
Toplam 386 100,0

Kampgilarin hanedeki ¢aligan birey sayisina gore dagilimi Tablo 2.2.12°de verilmistir.
Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimeilarin %32,6°s1 bir kisi, %49,7’si iki kisi, %11,9’u {i¢
kisi, %5,7’s1 1se dort kisi ve iistii calisan olan hanelerde yasamaktadirlar.

Tablo 2.2.12. Hanedeki Calisan Birey Sayisina Gore Dagihim

Hanedeki Calisan Birey Sayisi f %
Bir Kisi 126 32,6
Iki Kisi 192 49,7
Ug Kisi 46 11,9
Dort Kisi ve Ustii 22 5,7
Toplam 386 100,0

Kampgilarin hane gelirlerine gore dagilimi Tablo 2.2.13’de verilmistir. Tablodan da
goriilebilecegi gibi katilimeilarin %8,5’1 24.000 TL ve alt1, %26,9°’u 24.001-48.000 TL arast,
%24,4’14 48.001-72.000 TL aras1, %40,2’si ise 72.001 TL ve iistii gelir seviyesine sahip
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hanelerde yasamaktadirlar. Bu sonuca gore hane geliri yiliksek olan bireylerin daha ¢ok kamp
yaptig1 soylenilebilir.
Tablo 2.2.13. Hane Gelirine Gore Dagilim

Hane Geliri f %
24.000 TL ve Alt1 33 8,5
24.001 - 48.000 TL 104 26,9
48.001 - 72.000 TL 94 24,4
72.001 TL ve Ustii 155 40,2
Toplam 386 100,0

Kampgilarin kampa kac¢ kisi geldigine gore dagilimi Tablo 2.2.14’te verilmistir.
Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimeilarin %8,8°1 yalniz, %25,6’s1 iki kisi, %15,0°1 ¢ kisi,
%22,5’1 dort kisi, %9,1°1 bes kisi, %5,4’1 alt1 kisi, %13,5’1 ise yedi ve iistii kisi ile kampa
gelmiglerdir. Bu sonuglara gore kamp yapmanin hem bireysel hem de grup etkinligi olarak

gerceklesen bir aktivite oldugu sdylenilebilir.

Tablo 2.2.14. Kampa Kag Kisi Gelindigine Gore Dagilim

Kampa Kag Kisi Gelindigi f %
Yalniz 34 8,8
Iki Kisi 99 25,6
Uc Kisi 58 15,0
Dort Kisi 87 22,5
Bes Kisi 35 9,1
Alt1 Kisi 21 54
Yedi Kisi ve Ustii 52 13,5
Toplam 386 100,0

Kampgilarin kampta konaklama giin sayilarina gére dagilimi Tablo 2.2.15°te verilmistir.
Tablodan da goriilebilecegi katilimeilarin %16,1°1 bir giin, %32,4’1 iki giin, %20,2’si ii¢ giin,
%10,6’s1 dort giin, 9%20,7’si ise bes giin ve daha fazla kampta konaklayacaklarini
bildirmislerdir. Bu sonuglara gore kampgcilarin c¢ogunlugunun iki gece kamp yaptigi
goriilmektedir. Verilerin toplanmasinda hafta sonu agirlikli saha ¢alismasi yapildigi géz oniinde

bulundurulursa, bireylerin kamp yapmak i¢in daha ¢ok hafta sonunu tercih ettigi sdylenebilir.

Tablo 2.2.15. Konaklama Giin Sayisina Gore Dagilim

Konaklama Giin Sayis1 f %
Bir Gun 62 16,1
Iki Giin 125 32,4
Ug Giin 78 20,2

_Dért Giin 41 10,6
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- Bes Giin ve Ustii 80 20,7

Toplam 386 100,0

Kampgilarin kag¢ yildir ¢adir kampr yaptiklarina goére dagilimi Tablo 2.2.16’da
verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimeilarin %12,4°1 hi¢ ¢adir kampr yapmamis
iken %21,5%1 bir yildir, %11,4’1 iki yildir, %8,8’1 ti¢ yildir, %8,3’1 dort yildir, %37,6’s1 ise bes
ve daha fazla yildir ¢adir kampi yapmaktadir. Bu sonuglara gore ¢adir kampi yapan bireylerin

cogunlugunun uzun siiredir kamp yaptig1 soylenebilir.

Tablo 2.2.16. Kag Yildir Cadir Kampi Yapildigina Gore Dagilim

Ka¢ Yildir Cadir Kampi Yapildig: f %
Hig 48 12,4
Bir Y1l 83 21,5
Iki Y1l 44 11,4
Uc Y1l 34 8,8
Dort Y1l 32 8,3
Bes Y1l ve Ustii 145 37,6
Toplam 386 100,0

Kampgilarin ka¢ yildir karavan kampi yaptiklarina gore dagilimi Tablo 2.2.17°de
verilmistir. Tablodan da gortilebilecegi gibi katilimcilarin %71,8’1 hi¢ karavan kampi
yapmamis iken %12,7’si bir yildir, %7,5°1 iki yildir, %4,7’si ti¢ yildir, %3,4’1 ise dort ve daha
fazla yildir karavan kampi1 yapmaktadir. Bu sonuglara goére cadir kampi yapanlarin aksine,
karavan kampi yapanlarin sayis1 son yillarda artig géstermistir ve karavan kampi yapanlarin

cogunlugu bir yildir karavan kamp1 yapmaktadir.

Tablo 2.2.17. Ka¢ Yildir Karavan Kampi Yapildigina Gére Dagilim

Kag¢ Yildir Karavan Kampi Yapildig: f %
Hig 277 71,8
Bir Y1l 49 12,7
Iki Y1l 29 7,5
Ue Y1l 18 4.7
Dért Yil ve Ustii 13 34
Toplam 386 100,0

Kampgeilarin ka¢ yildir bungalov/glampingkamp: yaptiklarina gore dagilimi Tablo
2.2.18’de verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin = %71,2°1  hig
bungalov/glamping kamp1 yapmamis iken %7,0°1 bir yildir, %5,4’1 iki yildir, %2,8°1 ti¢ yildir,
%3,1°1 dort yildir, %10,4’1 ise bes ve daha fazla yildir bungalov/glamping kamp1 yapmaktadir.
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Tablo 2.2.18. Ka¢ Yildir Bungalov/Glamping Kamp1 Yapildigina Gore Dagihm

Kac Yildir Bungalov/Glamping Kampi

Yapildig1 f %
Hig 275 71,2
Bir Y1l 27 7,0
Iki Y1l 21 5,4
Ucg Y1l 11 2,8
Dort Y1l 12 3,1
Bes Y1l ve Ustii 40 10,4
Toplam 386 100,0

Kampgilarin mevcut kamp tiirtine goére dagilimlar1 Tablo 2.2.19°da verilmistir. Tablodan
da goriilebilecegi gibi katilimeilarin = %64,0°’1  ¢adir, %26,2°’si  karavan, %9,8’1 ise

bungalov/glamping kampi yapmaktadir. Bu sonuclara goére cadir kampi1 yapanlarin sayisi

oldukea yiiksektir.

Tablo 2.2.19. Mevcut Kamp Tiiriine Gore Dagilim

Kamp Tiirii f %
Cadir 247 64,0
Karavan 101 26,2
Bungalov/Glamping 38 9,8
Toplam 386 100,0

Kampgilarin kampa nasil geldigine gére dagilimi Tablo 2.2.20°de verilmistir. Tablodan
da gorilebilecegi gibi cadir/bungalov/glamping kampina gelenlerin %73,0°1 bireysel arac,
%7,0’1 6diing ya da kiralik arag, %16,5’1 toplu tasima, %3,5’1 ise diger (motosiklet ve bisiklet)
sekilde gelmislerdir. Karavan kampina gelenlerin %73,3’l bireysel ¢ekme karavan, %20,8’i
bireysel motokaravan, %5,9’u ise kiralik ya da 6diin karavan ile gelmislerdir. Bu sonuglara
gore cadir kamp1 yapan bireylerin ¢ok biiyiik bir boliimii kampa bireysel araglari ile gelmekte
ancak toplu tasima ile gelenlerin sayis1 da kiiciimsenemeyecek kadar dikkat ceken bir
seviyededir. Karavan kampina gelen bireylerin ¢ogunlugu ise ¢ekme karavan ile kamp kampa

gelmektedir. Karavan kampinda bireylerin daha ¢ok ¢cekme karavan tercih ettigi sOylenebilir.

Tablo 2.2. 20. Kampa Nasil Gelindigine Gore Dagilim

Cadir/Bungalov/Glamping Kamp1 f %
Bireysel Arag 208 73,0
Odiing / Kiralik Arag 20 7,0
Toplu tagima 47 16,5
Diger 10 3,5

Toplam 285 100,0
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Karavan Kampi f %
Bireysel Cekme Karavan 74 73,3
Bireysel Moto Karavan 21 20,8
Kiralik / Odiing Karavan 6 59
Toplam 101 100,0

Kampgilarin  kampa kiminle gittigine gore dagilimi Tablo 2.2.21°de verilmistir.

Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimeilarin %40,2°s1 aile-akraba, %35,0’1 sosyal ¢evreden

arkadaslar, %2,8’1 is arkadaslari, %5,4’1i okul arkadaslari, %5,2’si organize olmus bir grupla,

%09,1’1 kiz/erkek arkadasimla, %2,3’li ise genellikle yalniz kampa gelmekte olduklarini

bildirmistir. Mevcut kampa ise katilimcilarin %38,” aile-akraba, %25,4’i sosyal ¢evreden

arkadaslar, %8,8°1 i arkadaslar1, 9%8,8’1 okul arkadaslar1, %3,9’u organize olmus bir grupla,

%10,6’s1 kiz/erkek arkadasimla, %3,6’s1 yalniz gelmistir. Bu sonuglara gore bireyler kampa

cogunlukla aile-akrabalartyla gittikleri sOylenebilir. Bunu ikinci sirada sosyal g¢evreden

arkadaslar ve {igiincii sirada ise kiz/erkek arkadas takip etmektedir.

Tablo 2.2.21. Kampa Kiminle Gelindigine Gore Dagilim

Genellikle Kiminle f %
Aile-Akraba 155 40,2
Sosyal Cevreden Arkadaglar 135 35,0
Is Arkadaslar 11 2,8
Okul Arkadaslari 21 54
Organize Olmus Bir Grupla 20 5,2
Kiz / Erkek Arkadasimla 35 9,1
Yalniz 9 2,3
Toplam 386 100,0
Su An Kiminle f %
Aile-Akraba 150 38,9
Sosyal Cevreden Arkadaglar 98 25,4
Is Arkadaslar 34 8,8
Okul Arkadaslar 34 8,8
Organize Olmus Bir Grupla 15 3,9
Kiz / Erkek Arkadasimla 41 10,6
Yalniz 14 3,6
Toplam 386 100,0

Kampgilarin kamp malzemelerinin kimin olduguna gore dagilim Tablo 2.2.22°de

verilmistir. Tablodan da goriilebildigi gibi katilimcilarin %80,0’inin kamp malzemeleri kendine

ait iken, %14,4’l 6diing aldigini ve %4,4’1 kiraladigint belirtmistir. Bu sonuglara gére kamp

yapan bireylerin biiylik bir cogunlugu kendi kamp malzemelerine sahiptir denilebilir.
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Tablo 2.2.22. Kamp Malzemelerinin Kimin Olduguna Gore Dagihm

Kamp Malzemeleri f %
Kendime Ait 312 80,8
Odiing Aliyorum 57 14,8
Kiraliyorum 17 4.4
Toplam 386 100,0

Kampgilarin kamp yapmaya nasil baslandigina gore dagilimi1 Tablo 2.2.23’te verilmistir.
Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin  %42,0°1 arkadas tavsiyesi, %18,9’u aile
tavsiyesi, %13,2’si okulda aldig1 egitim, %9,3’1i spor/genglik kuliibiinde aldigim egitim, 9,6’s1
sosyal medya icerikleri ve reklamlardan etkilendim, %7,0’1 ise yazili ve gorsel medyadan
etkilenerek kampa basladiklarini ifade etmislerdir. Bu sonuca gore bir bireyin kamp yapmaya

baslamasindaki en etkili faktoriin arkadas tavsiyesi oldugu sdylenebilir.

Tablo 2.2.23. Kamp Yapmaya Nasil Baslandigina Goére Dagilim

Kamp Yapmaya Nasil Baslandigi f %
Arkadas tavsiyesi 162 42,0
Aile tavsiyesi 73 18,9
Okulda aldigim egitim 51 13,2
Spor / Genglik kuliibiinde aldigim egitim 36 9,3
Sosyal medya igerikleri ve reklamlardan etkilendim 37 9,6
Yazili ve gorsel medyadan etkilendim 27 7,0
Toplam 386 100,0

Kampgilarin kampeilik egitimi alindigina gore dagilimi Tablo 2.2.24°te verilmistir.
Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin %30,3’li daha 6nce kampgilik egitimi aldigim
%69,9’u 1se kampcilik egitimi almadiginm belirtmistir. Egitim alanlarin bir kismi izcilik kuliibi,
dagcilik kuliibii ve okulda egitim aldiklarini ifade etmistir. Bu sonuglara gore kamp yapan

bireylerin ¢ogunlugu kamp egitimi almamis bireylerden olugsmaktadir denilebilir.

Tablo 2.2.24. Kampeilik Egitimi Alindigina Gore Dagilim

Kampcilik Egitimi f %
Evet 117 30,3
Hayir 269 69,7
Toplam 386 100,0

Kampeilarm bir y1l igerisinde ka¢ defa kampa gittiklerine gére dagilimi Tablo 2.2.25’te
verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimeilarin bir yil icerisinde en ¢ok gittikleri
kamp alanlar1 siras1 ile “Orman I¢i”, “Deniz Kenar1”, “Go6l Kenar1”, “Daglik Arazi”, “Sehir

Merkezine Yakin”, “Tarihi ve Kiiltiirel Yerlere Yakin”ve “Transit” kamp alanlaridir.



69

Bu sonuglara gére “Orman I¢i” kamp alanlar1 diger cografi dzellikteki kamp alanlarina

gore daha ¢ok tercih ediliyor denilebilir.
Tablo 2.2.25. Bir Yilda Ka¢ Defa Kampa Gidildigine Gore Dagilhim

Kamp \_(eri n Ort.+SS
Orman Igi 386 0,61+0,84
Deniz Kenari 386 0,56+0,62
G061 Kenar 386 0,43+0,7
Daglik Arazi 386 0,37+0,8
Sehir Merkezine Yakin 386 0,22+0,58
Tarihi ve Kiiltiirel Yerlere Yakin 386 0,19+0,49
Transit 386 0,05+0,27

Kampgilarin ilkbahar mevsiminde ka¢ defa kampa gittiklerine gore dagilimi Tablo
2.2.26’da verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin ilkbahar mevsiminde en
cok gittikleri kamp alanlar1 siras1 ile “Orman I¢i”, “Gol Kenar1”, “Daglik Arazi”, “Deniz
Kenar1”, “Sehir Merkezine Yakin”, “Tarihi ve Kiiltiirel Yerlere Yakin” ve “Transit” kamp
alanlaridir.

Bu sonuglara gore ilkbahar mevsiminde “Orman I¢i” kamp alanlar1 diger cografi

ozellikteki kamp alanlarina gore daha ¢ok tercih ediliyor denilebilir.

Tablo 2.2.26. ilkbahar Mevsiminde Ka¢ Defa Kampa Gidildigine Gore Dagilim

Kamp Yeri n Ort.+SS
. 0,62+1,02
Orman Igi 386
0,51+0,92
G0l Kenari 386
0,44+0,91
Daglik Arazi 386
0,4+0,89
Deniz Kenan 386
; : 386 0,25+0,72
Sehir Merkezine Yakin
o e 386 0,22+0,61
Tarihi ve Kultirel Yerlere Yakin
386 0,05+0,3

Transit

Kampgilarin yaz mevsiminde ka¢ defa kampa gittiklerine gore dagilimi Tablo 2.2.27°de
verilmistir. Tablodan da gortilebilecegi gibi katilimcilarin yaz mevsiminde en ¢ok gittikleri
kamp alanlar1 sirasi ile “Deniz Kenar1”, “Orman I¢i”, “G6l Kenar1”, “Daglik Arazi”, “Sehir

Merkezine Yakin”, “Tarihi ve Kiiltiirel Yerlere Yakin” ve “Transit” kamp alanlaridir.
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Bu sonuglara gore yaz mevsiminde “Deniz Kenar1” kamp alanlar1 diger cografi

ozellikteki kamp alanlarina gore daha cok tercih ediliyor denilebilir.

Tablo 2.2.27. Yaz Mevsiminde Ka¢ Defa Kampa Gidildigine Gore Dagihm

Kamp Yeri n Ort.+SS
1,46+1,14
Deniz Kenari 386
. 0,81+1,08
Orman I¢i 386
0,54+0,95
G0l Kenart 386
0,41+0,91
Daglik Arazi 386
; : 386 0,31+0,72
Sehir Merkezine Yakin
. e 386 0,29+0,68
Tarihi ve Kiiltiirel Yerlere Yakin
386 0,07+0,33

Transit

Kampgilarin sonbahar mevsiminde ka¢ defa kampa gittiklerine gére dagilimi Tablo
2.2.28’de verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin sonbahar mevsiminde en
cok gittikleri kamp alanlar1 siras1 ile “Orman I¢i”, “Gol Kenar1”, “Daglik Arazi”, “Deniz
Kenar1”, “Sehir Merkezine Yakin”, “Tarihi ve Kiiltiirel Yerlere Yakin” ve “Transit” kamp
alanlaridir.

Bu sonuglara gére sonbahar mevsiminde “Orman I¢i” kamp alanlari diger cografi

ozellikteki kamp alanlarina gore daha cok tercih ediliyor denilebilir.

Tablo 2.2.28. Sonbahar Mevsiminde Ka¢ Defa Kampa Gidildigine Gore Dagilim

Kamp Yeri n Ort.+SS
Orman Igi 386 0,61+l

G061 Kenari 386 0,47+0,88
Daglik Arazi 386 0,38+0,91
Deniz Kenari 386 0,29+0,77
Sehir Merkezine Yakin 386 0,2+0,64
Tarihi ve Kiiltiirel Yerlere Yakin 386 0,19+0,59
Transit 386 0,07+0,36

Kampgilarin kis mevsiminde ka¢ defa kampa gittiklerine gore dagilimi Tablo 2.2.29°da
verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin ki mevsiminde en ¢ok gittikleri
kamp alanlar1 sirast ile “Orman I¢i”, “Daglik Arazi”, “Gél Kenar1”, “Sehir Merkezine Yakin”,

“Tarihi ve Kiiltiirel Yerlere Yakin”, “Deniz Kenar1” ve “Transit” kamp alanlaridir.



71

Bu sonuglara gére kis mevsiminde “Orman I¢i” kamp alanlar1 diger cografi 6zellikteki

kamp alanlarina gore daha ¢ok tercih ediliyor denilebilir.

Tablo 2.2.29. Kis Mevsiminde Ka¢ Defa Kampa Gidildigine Gore Dagihm

Kamp \_(eri n Ort.+SS
Orman Igi 386 0,42+0,93
Daglik Arazi 386 0,28+0,8
Gol Kenari 386 0,21+0,65
Sehir Merkezine Yakin 386 0,15+0,59
Tarihi ve Kiiltiirel Yerlere Yakin 386 0,1+0,44
Deniz Kenari 386 0,1+0,47
Transit 386 0,04+0,33

Kampgilarin kamp alanini nasil bulduguna gore dagilimi Tablo 2.2.30°da verilmistir.
Tablodan da goriildiigli gibi katilimcilarin %23,1°1 internet arama motoruyla, %62,4’1i tavsiye
tizerine, %13,5’1 sosyal medya araciligiyla, %1,0’1 ise mobil uygulama araciyla kamp alanim
bulduklarini belirtmislerdir. Bu sonuglara gére bireylerin bir kamp alanin1 bulma konusunda en

etkili yolun bagkalarinin tavsiyesi oldugu soylenebilir.

Tablo 2.2.30. Kamp Alaninin Nasil Bulunduguna Gore Dagihm

Kamp Alaninin Nasil Bulundugu f %
Internet Arama Motoruyla 89 23,1
Tavsiye Uzerine 241 62,4
Sosyal Medya Araciligiyla 52 13,5
Mobil Uygulama Araciyla 4 1,0
Toplam 386 100,0

Kampgcilarin kamp alanina gelmeden once rezervasyon yaptirma durumuna gore dagilim
Tablo 2.2.31°de verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin  %56,2si
rezervasyon yaptirmistir, %43,8°1 ise yaptirmamuigtir.

Tablo 2.2.31. Rezervasyon Yaptirma Durumuna Gore Dagilim

Rezervasyon Durumu f %
Evet 217 56,2
Hay1r 169 43,8
Toplam 386 100,0

Kampgeilarin rezervasyonu neyle yaptiklarina gore dagilimi Tablo 2.2.32°de verilmistir.

Tablodan da goriilebildigi gibi katilimcilarin %73,1°1 telefon, %16,6’s1 web sitesi iizerinden,
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%10,1’1 mobil uygulama {izerinden rezervasyon yaptiklarini ifade etmiglerdir. Bu sonuglara
gore rezervasyon tercihlerinde en sik kullanilan aracin telefon oldugu sdylenebilir.

Tablo 2.2.32. Rezervasyonun Neyle Yapildigina Gore Dagihim

Rezervasyon Neyle Yapildigi f %
Telefon 159 73,3
Web Sitesi Uzerinden 36 16,6
Mobil Uygulama Araciyla 22 10,1
Toplam 217 100,0

Kampgilarin rezervasyonun neyle yapilmasi istegine gore dagilimi Tablo 2.2.33’te
verilmistir. Tablodan da goriilebildigi gibi katilimcilarin %54,7’si telefon, %19,2’si web sitesi
tizerinden, %26,2’si ise mobil uygulama {iizerinden rezervasyon yaptirmak istediklerini
belirtmislerdir. Bu sonuglara gére kampgilarin rezervasyon yaptirmak icin tercih isteklerinin

basinda telefon gelirken ikinci oncelikli olarak mobil uygulama gelmektedir.

Tablo 2.2.33. Rezervasyonun Neyle Yapilmasi istegine Gore Dagilim

Rezervasyonun Neyle Yapilmasi Istegi f %
Telefon 211 54,7
Web Sitesi Uzerinden 74 19,2
Mobil Uygulama Araciyla 101 26,2
Toplam 386 100,0

Kampgilarin kamp maliyetine gore dagilimi Tablo 2.2.34’te verilmistir. Tablodan da
goriilebildigi gibi katilimeilarin %23,6’s1 1.000 TL ve alti, %55,4’4 1.001-5.000 TL arast,
%21,0’1 ise mevcut kamplarina 5.001 TL ve daha fazla para harcamistir. Katilimcilarin %34,5°1
5.000 TL ve alt1, %25,1°’1 5.001-10.000 TL arasi, %40,4’liniin yillik kamp maliyetleri ise
10.001 TL ve daha fazlasidir. Bu sonuglara gore bir kamp faaliyetinin yaklagik maliyetinin
cogunlukla 1.001 TL ve 5.000 TL arasinda, yillik kamp maliyetinin ise ¢ogunlukla 10.001 TL

istii oldugu goriilmektedir.

Tablo 2.2.34. Kamp Maliyetine Goére Dagilim

Mevcut Kamp Maliyeti f %
1.000 TL ve Alt1 91 23,6
1.001 -5.000 TL 214 55,4
5.001 TL ve Ustii 81 21,0
Toplam 386 100,0

Yilhk Kamp Maliyeti f %
5.000 TL ve Alt1 133 34,5
5.001-10.000 TL 97 25,1

10.001 TL ve Ustii 156 40,4
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Toplam 386 100,0

Kampeilarin mevcut kamp alanindan memnuniyet diizeylerine gore dagilimi Tablo
2.2.35te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi katilimcilarin %3,6’s1 %10, %1,3’1 %20,
%1,6’s1 %30, %3,1°1 %40, %9,3’1 %50, %8,0’1 %60, %13,5’1 %70, %18,41 %80, %16,1’1
%90, %25,1°1 ise %100 memnuniyet diizeyine sahiptir. Bu sonuglara gére kampeilarin dortte
biri bir kamp alanindan tamamen memnun olurken dortte ti¢liik kismu ise farkli oranlarda

memnuniyetsizlik yasamaktadir.

Tablo 2.2.35. Memnuniyet Diizeyine Gore Dagilhim

Memnuniyet Diizeyi % f %
10 14 3,6
20 5 1,3
30 6 1,6
40 12 3,1
50 36 9,3
60 31 8,0
70 52 13,5
80 71 18,4
90 62 16,1
100 97 25,1
Toplam 386 100,0

Kamp Motivasyon Olgeginin cinsiyete gore karsilastirilmasi Tablo 2.2.36’daverilmistir.
Tablodan da goriilebilecegi gibi hicbir faktorde istatistiki olarak anlamli farklilik
bulunmamaktadir. Bu sonuglara gore bireylerin kamp yapma amaclarinda cinsiyet belirleyici

bir etkiye sahip degildir. Bu durumda Hipotez 1 reddedilmistir.
Tablo 2.2.36. Kamp Motivasyon Olceginin Cinsiyete Gore Karsilastirilmasi

Faktorler Cinsiyet Ort+SS t p

Sosyallesme Erkek 2,18+0,85 -,282 778
Kadin 2,20+0,84 -,283

Taninma ve Sosyal Statii Erkek 2,2340,98 1,376 ,164
Kadin 2,10+0,88 1,394

Ornek Olma Erkek 2.71+1