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OZET

Bu tez calismasi, Kazakistan ve Tirkiye'deki cocuklarin medya okuryazarlig
seviyelerini incelemeyi ve karsilagtirmayr amacglamaktadir. Bu ¢alismanin 6nemi, her iki
iilkede medya okuryazarhgi egitim programlarinin etkinligini degerlendirmesi ve
iyilestirmeler Onermesidir. Ayrica, ¢aliyma Tiirkiye'de bu konuda yapilan arastirmalarin
derinlemesine bir analizini sunarak, Kazakistan'daki medya okuryazarlig1 alanindaki arastirma
eksikligini vurgulamaktadir.

Tez, betimsel icerik analizi yontemi kullanilarak hazirlanmaktadir. Bu yontem, belirli
bir konuda yapilan nitel ve nicel c¢alismalarin detayli bir sekilde incelenmesini ve
diizenlenmesini saglar. Metinlerin 6zelliklerini, yapilarini, oriintiilerini ve temalarmi anlamak
icin kullanilan bu yontem, calismanin verilerini sistematik bir sekilde analiz etmeyi ve
sonuglarma ulagmay1 hedefler. Bu tezde betimsel igerik analizi yontemi kullanilarak,
Tiirkiye'de ve Orta Asya iilkelerinde bu alanda yapilmis olan ¢alismalara odaklanilmustir. ik
olarak, Tiirkiye'de daha once bu alanda yapilmis olan yliksek lisans ve doktora tezleri detayli
bir sekilde incelenmistir. Bu incelemelerin ardindan, Kazakistan, Rusya ve diger Orta Asya
iilkelerinde gergeklestirilen aragtirmalar ve yayimlanan raporlar degerlendirilmistir.

Bu siirecte, cesitli arastirma yontemleri ve analiz teknikleri kullanilarak genis
kapsamli bir literatiir taramasi1 yapilmistir. Elde edilen veriler sistematik bir sekilde analiz
edilmis ve betimsel igerik analizi yontemi ile kategorilere ayrilmistir. Analiz sonucunda elde
edilen bulgular, bu alanda yapilmis c¢alismalarin genel durumu hakkinda Onemli bilgiler
sunmustur. Elde edilen bulgular 1s1¢inda, bu alandaki ¢alismalarin nasil gelistirilebilecegi
lizerine Oneriler sunulmustur.

Bu tez c¢alismasi, Kazakistan ve Tirkiye'deki medya okuryazarligi egitim
programlarinin analiz edilmesi ve ¢ocuklarn medya igerikleriyle daha bilingli bir sekilde
etkilesimde bulunmalarmi saglamak i¢in Oneriler sunmay1 hedeflemektedir. Elde edilecek
bulgular, medya okuryazarligi egitimi alaninda yapilan caligmalara katki saglayacak ve
gelecekte yapilacak arastirmalar i¢in 6nemli bir kaynak olusturacaktir.

Anahtar Sozclkler: Medya, Cocuk, Medya Okuryazarligi, Kazakistan.



ABSTRACT
MEDIALITERACY IN KAZAKHSTAN AND TURKEY

This thesis aims to examine and compare the levels of media literacy among children
in Kazakhstan and Turkey. The significance of this study lies in its evaluation of the
effectiveness of media literacy education programs in both countries and its suggestions for
improvements. Additionally, by presenting an in-depth analysis of research conducted on this
topic in Turkey, the study highlights the lack of research in the field of media literacy in
Kazakhstan.

The thesis employs the descriptive content analysis method. This method enables a
detailed examination and organization of qualitative and quantitative studies conducted on a
specific topic. It aims to systematically analyze the data of the study and reach conclusions by
understanding the characteristics, structures, patterns, and themes of the texts. Using
descriptive content analysis, this thesis focuses on studies conducted in this field in Turkey
and Central Asian countries. First, the master's and doctoral theses previously conducted in
Turkey in this area were thoroughly examined. Following these examinations, the research
conducted and published reports in Kazakhstan, Russia, and other Central Asian countries
were evaluated.

During this process, a comprehensive literature review was conducted using various
research methods and analysis techniques. The data obtained were systematically analyzed
and categorized using the descriptive content analysis method. The findings from the analysis
provided significant insights into the general state of research in this field. Based on the
findings, suggestions were made on how to improve studies in this area.

This thesis aims to analyze media literacy education programs in Kazakhstan and
Turkey and provide suggestions to enable children to interact more consciously with media
content. The findings will contribute to the studies in the field of media literacy education and
serve as an important resource for future research.

Keywords: Media, Child, Media Literacy, Kazakhstan.



TESEKKUR

Yiiksek Lisans egitimine Tiirkiye’de baslamak, benim i¢in hayatimda onemli bir
doniim noktasi oldu. Tiirkiye’ye gelmeden Once, bu deneyimin siradan bir akademik siire¢
oldugunu diistinmiistiim. Ancak, Tiirkiye’de gecirdigim {i¢ y1l boyunca yasadigim deneyimler,
bakis agim1 derinden degistirdi ve beni hem akademik hem de kisisel olarak olgunlastirdi.

Oncelikle, Yurtdis1 Tiirkler ve Akraba Topluluklar Baskanhigi'na (YTB) Yiiksek
Lisans egitimi i¢in sagladigi destekten dolayr derin tesekkiirlerimi sunmak isterim. Ayrica,
Tiirk dilini 6grenme siirecimde bana biiyiik katk1 saglayan Akdeniz Universitesi TOMER Dil
Merkezi’ne minnettarim.

Bu calisma, benim i¢in hem kisisel hem de akademik anlamda biiylik bir oneme
sahiptir. Merhum annem Zhanar ibraeva, benim gazeteci olmami ve bu alandaki ¢alismalara
katki saglamami ¢ok istiyor ve hayal ediyordu. Bu yiizden, bu tez c¢alismasini
tamamlayabilmem benim igin biiyiik bir anlam tasimaktadir. Bu 06nsdézii onun ruhuna
adiyorum; ruhu nur i¢inde olsun.

Bu siiregte, zorlandigim ve birakmak istedigim anlar da oldu. Ancak, bu gibi
durumlarda bana i¢sel motivasyon veren ve gece giindiiz destegini esirgemeyen, bunu
basarabilecegime benden daha ¢ok inanan sevgilim Almas Abdukhalykov'1t da unutmam
miimkiin degil. Ne yazik ki, onu beklenmedik bir trafik kazasinda kaybettim ve emegimizin
sonucunu gérmeye yetisemedi. Onun ruhu da cennette olsun.

Egitim siirecimde yanimda olan ve zorluklar1 birlikte agsmama yardimeci olan sevgili
arkadaslarim Zhanar, Nazerke, Ali, Rita, Esma ve Elem’e icten tesekkiirlerimi iletiyorum.

Tirkiye’de gecirdigim zaman, burayr ikinci vatanim olarak kabul ettim. Egitim
stirecimde, COVID-19 karantinasi, dogal afetler (yangm ve deprem), secimler, enflasyon ve
diger onemli olaylar gibi bir¢cok zorlugu birlikte yasadik. Bu siirecte beni sadece akademik
olarak degil, ayn1 zamanda insan olarak da destekleyen danigmanim Dog. Dr. Emel AKSOY’a
sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Ayrica, basarima olan inanciyla beni her zaman destekleyen babam Kanat IBRAEV a,
motivasyon kaynagim olan biiylikannem Dina’ya ve can kardeslerim Zhansaya ve Aizhuz
MARATOVA’ya, can dostlarim Meiirim ve Akmaral’a minnettarim.

Bu ¢aligmay1 basariyla tamamlamamda katkilar1 olan herkese tesekkiir ederim. Bazen
zorlandigimi diigiinsem de bu caligmayr tamamlama kararliligimm sonucunda geldigim

noktadan dolay1 kendime de tesekkiir etmek isterim.

Dana MARATOVA
Antalya, 2024
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ONSOZz

Bu yuksek lisans tezi, cocuklara 6zel igerik yaratma, ¢ocuklara yonelik medya
icerikleri ve ¢ocuklarim medya okuryazarligi konularinda yazdigim iiglincii tez ¢alismasidir.
Ancak bu yiiksek lisans tezini yazmaya basladigimda, yeni bir dil becerisi edinmem, yani
Tiirkge 6grenerek Tiirk dilinde yapilan aragtirmalar1 anlama yetisine ulasmam, bana daha
fazla olanak sundu. Ozellikle, YOK Ulusal Tez Merkezi'ndeki daha énce bu alanda yapilmis
olan tezleri inceleme imkani, Kazakga, Rusga ve Ingilizce arastirmalar1 okurken bulamadigim
yeni bir bakis acisin1 olusturmama yardimci oldu.

Bu siirecte, 9 yil boyunca devamsiz egitim almis olmama ragmen, ¢ocuklara 6zel
uygulamali alanda calisti§im icin arastirma yapma ve analiz etme becerilerimin yeterince
gelismedigini fark ettim. Calistigim alandaki problemleri bilimsel acidan degerlendirme ve
kategorilendirme firsati sunan bu yiiksek lisans c¢aligmasi, sistematik bir sekilde caligma
becerisi kazandirarak bana énemli katkilar sagladi. Bu nedenle, bu yiiksek lisans ¢aligmasina
ve bana sundugu imkanlara tesekkiir ederim.

Bu tez ¢alismasi, ¢ocuklara 6zel medya igerikleri ve medya okuryazarligi konularinda
kapsamli bir literatiir taramasi yapmayi ve bu alanda karsilagilan zorluklar1 bilimsel
yontemlerle ele almayr amaglamaktadir. Calismanin amaci, ¢ocuklara yonelik medya
iceriklerinin etkilerini anlamak ve bu alandaki egitim programlarini degerlendirmektir.
Ayrica, farkli dillerde ve Kkiiltiirlerde yapilan arastirmalarin karsilastirilmasi, medya
okuryazarlig1 konusundaki bilgi birikimini genisletecektir.

Bu yiiksek lisans tezi dort bolimden olusmaktadir. Calismanin ilk bolimiinde,
cocuklarn medya araglarimi kullanmasi incelenerek, bu araglarin ¢ocuklar tizerindeki etkileri
ele alimmaktadir. Cocuklarin farkli medya araglari ile iliskisinin onlarm fiziksel, psikolojik ve
kisisel gelisimine nasil bir etki gdsterecegi Kazakistan'daki durum agisindan da
arastirilmaktadir. Bu boliimde, medya araglarinin ¢ocuklarin giinliik yasamindaki rolii ve bu
araglarm gelisim tizerindeki olumlu ve olumsuz etkileri detayl1 bir sekilde incelenmektedir.

Calismanm ikinci kisminda, medya okuryazarhigi kavrami, tanimi ve medya
okuryazarlig1 dersini gerekli kilan faktorler hakkinda bilgi verilmektedir. Dijital medya ve
medya okuryazarliginin farkli iilkelerdeki gelisimi ve ozellikle glnimizde Turkiye ve
Kazakistan'daki durumu ele alinmaktadir. Bu tez, Kazakistan'daki medya okuryazarligna dair
giincel bir perspektif sunarak, gazetecilik mesleginin medya okuryazarligma olan etkisini
anlamamiza yardimci olabilir ve Kazakistan ve Tiirkiye'de bu alanda yapilacak caligmalar i¢in

yol gosterici olabilir.



Xii

Tez caligmasinin tglincli bolimi, Kazakistan'da medya okuryazarhiginin tarihi ve
gelisimini, medya okuryazarligi egitimini ve bu egitimde karsilasilan zorluklari, medya
okuryazarligmna iligkin yasal diizenlemeleri ve uygulama sorunlarmi, ve son olarak medya
okuryazarlig1 ile ilgili toplumsal bilincin eksikligi ve durumun nedenlerini ele almaktadir.
Ayrica, medya okuryazarligi egitimi konusuna odaklanarak, okullarda, iiniversitelerde ve
egitim kurumlar1 diginda medya okuryazarlig1 egitiminin durumunu degerlendirmektedir. Bu
boliim, Kazakistan'da medya okuryazarliginin gelisimi ve problemleri konusunda kapsamli bir
inceleme sunarak, bu alanda g¢alisan arastirmacilar ve ilgili taraflar i¢in faydali bir kaynak
olusturmay1 amaglamaktadir.

Son boliimde, Kazakistan ve Tiirkiye'de yapilan lisansiistii tez ¢caligmalari, arastirmalar
ve rapor verilerine gore ¢ocuklarin medya okuryazarligi yaklasimlar1 ve betimsel igerik
analizi sonuglar1 ele alinmaktadir. Bu bdliimde, ¢ocuklarin medya okuryazarligimi gelistirmek
icin yapilacak arastirmalar ve Oneriler de sunulmaktadir. Elde edilen veriler, medya
okuryazarlig1 egitim programlarmnin etkinligini degerlendirmek ve bu alandaki uygulamalari
gelistirmek icin onemli ipuclar1 saglayacaktir. Bu ¢aligma, geng nesillerin medya ortaminda

bilingli ve aktif katilimeilar olarak yetismelerine katki saglayacak 6nemli bir adimdir.



GIRIS

Medya, bilgiyi biinyesinde barindiran ve ortamlar arasi aktarimini saglayan her tiirlii
yazili, basily, dijital ve elektronik ortami kapsamakla birlikte, aslinda giiniimiiz insaninin bilgi
edinme ihtiyact diginda basglica iletisim alani haline gelmistir (Levin vd., 2004). Televizyon,
sinema, radyo, gazete ve internet gibi ¢esitli medya araclari, insanlarin giinliilk yasaminda
onemli bir rol oynamaktadir.

Medya araclarindan hizli bir sekilde gelen haberler ve mesajlar bize ne kadar bilgi ve
fayda verirse, o kadar da zararli olabilmektedir. Okuyan, duyan, géren mesajlar1 ylizde yiiz
dogruymus gibi kabul etmek yerine her seyi arastirip, elestirel bir bakis agisiyla bakmak ve
hangisinin gercek, hangisinin yanlis, dogru veya hata oldugunu O6grenip, hangi haberin
arkasinda kimin ve neyin oldugunu, hangisinin ne amagla yazilip hazirlandigini diisiinerek
karar vermek ige yararl bir yaklasimdir. Bu yaklasima toplumdaki insanlarin sahip olabilmesi
cok 6nemlidir. Onun saglanabilmesi i¢in ilk olarak bireylerin medya konusunda bilinglenmesi
onemlidir. Medya okuryazarliginin 6nemi ise bireylerin medya araclarimi1 dogru bir sekilde
kullanabilmesi ve dogru bilgiye sahip olmak amaciyla diizgiin bir kaynak taramayla
ulagabilmesini saglamaktadir.

Yeni ylizyilda insanlarin yeni bir bilgi, habere sahip olmaya ihtiyaci hava almak,
yemek ve uyumak gibi 6nemli bir yagam faktorii olarak kabul edilmektedir. Medya araglarimin
kullanomi her giin artinca da insanlarin medya kullanmada bilingli olmasmin 6nemi
artmaktadir. Eskiden medya araglar1 sadece haberdar etme, bilgi verme gorevlerini yapmaya
calistiysa, yeni ylizyillda medya araclar1 artik insanlar1 diisiince yaratma ve duygusal acidan
etkilemektedir. Diinyadaki her insan ister istemez medya ile siki iliskide olmak zorundadir.
Sadece olgun insanlar ve yetiskinler degil cocuklar da medya kullanicilar1 sayisini arttirmakta
dahil olmaktadir.

Ozellikle COVID-19 déneminde biitiin diinya evden ¢ikmadan dijital medya sayesinde
olan bitenlerden haberdar olma sansina sahip oldular. Cocuklar ise uzaktan egitim almak
amaciyla elektronik aletlerle ve medya araclar ile daha da yakin iliski kurmaya basladilar. Su
anda medya araclari ile iliskimiz g6z Oniine alindiginda onun tesirinden ne kadar izolasyon
yaparak, soyutlayarak yasamaya calisirsak bile uzak durabilmeyecegimiz kadar ortadadir.

Insanin belli bir yetenege sahip olmasi igin ona ¢ocukluktan dgretilmesi dnemlidir. Bu
tecriibe medya okuryazarligi konusunda da etkilidir. Bu Yiiksel Lisans tezi ¢alismasinin
amac1 medya okuryazarligi hakkinda dnceden yapilmis olan ¢aligmalara iliskin incelemelerde

bulunup yeni bir aragtirma ile medya egitiminin 6nemine vurgu yapmaktir.



Medya okuryazarligi da glinlimiizde giderek artan 6neme sahip olan bir kavramdir.
Medyanin giicii ve etkisi her gecen giin daha da artarken, dogru bilgiye erismek, yanlis
bilgilendirmeye kars1 korunmak ve bilgiyi elestirel bir sekilde degerlendirebilmek i¢in medya
okuryazarlig1 olduk¢a 6nemlidir. Medyada yer alan bilgi paylasimlari kimi zaman farkli amag
ve ideolojiler etrafinda olusturulmus olabileceginden, her zaman dogru bilgi akis1
olmadigindan (Sarsar ve Engin, 2015), yasadigimiz ¢agda medyadan ulasilan bilgi, haber ve
iletilere kars1 dikkatli ve secici davranilmalidir.

Gilintimiizde, cocuklar her zamankinden daha fazla medyanin ¢esitli bicimleriyle
etkilesime girmekte ve bu durum, onlarin sosyal, biligsel ve duygusal gelisimleri iizerinde
derin etkiler yaratmaktadir. Televizyon, sinema, radyo, gazete ve internet gibi medya araglari,
cocuklarin giinliik yasamlarmin ayrilmaz bir parc¢asi haline gelmis ve bu araglar araciligiyla
sunulan igerikler, cocuklarin diinya gorislerini sekillendirmede biiylik rol oynamaktadir.
Medya araglarinin bu denli hayati bir rol oynamasi, medya okuryazarliginin 6nemini daha da
artirmaktadir.

Medya okuryazarligi, bireylerin medya mesajlarini sorgulayabilme, analiz edebilme ve
degerlendirebilme yetenegi olarak tanimlanabilir. Bu yetenekler, cocuklarin medyadan
aldiklar1 bilgileri elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmelerine ve medya igeriklerinin onlar
iizerindeki olas1 olumsuz etkilerini azaltmalarma yardimci olur. Medya okuryazarligi egitim
programlari, ¢ocuklara medya igeriklerini daha bilingli tilketme ve medyanin potansiyel
manipiilatif etkilerine karsi kendilerini koruma becerileri kazandirmay1 amaglar.

Medya ve teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte, cocuklar Uzerindeki etkileri de
giderek artmaktadir. Bu gelismeler, cocuklarin medya ile etkilesim bi¢imlerini ve medya
iceriklerine olan erisimlerini koklii bir sekilde degistirmektedir. Ozellikle akill1 telefonlar ve
tabletler gibi tasinabilir cihazlarin yaygimlasmasi, cocuklarm geleneksel medya formlarinin
Otesinde, siirekli ve cesitlenen medya akislarina erisimini saglamaktadir. Bu durum, medya
okuryazarligr kavramin1 daha da Onemli hale getirmekte ve cocuklarm bu yeni medya
ortaminda nasil hareket etmeleri gerektigi konusunda yeni stratejilerin gelistirilmesini zorunlu
kilmaktadir.

Teknolojinin hizli gelisimi, internetin yayginlagsmasi ve dijital medyanmn yiikselisi,
cocuklarin medyayla etkilesimini kokli bir sekilde degistirmistir. Artik ¢ocuklar, televizyon,
internet, sosyal medya, video oyunlar1 ve diger dijital i¢eriklerle erken yaslardan itibaren karsi
karsiya gelmektedirler. Ancak, bu artan medya kullanimmin olumlu ve olumsuz yonleri

bulunmaktadir.



Cocuklar medya igerigiyle etkilesime girdikge, medya okuryazarligi becerileri
kazanmalar1 6nemli hale gelmektedir. Medya okuryazarligi, bireylerin medyay elestirel bir
sekilde anlamalar1 ve kullanmalar1 i¢in gerekli olan bilgi, beceri ve anlayislar1 iceren 6nemli
bir kavramdwr. Medya okuryazarligi, medya mesajlari1  anlama, medya igerigini
degerlendirme, medya etkilerini fark etme, medya araglarini etkin bir sekilde kullanma ve
medya etigi konularini igermektedir.

Kiiltiirel faktorler, cocuklarin medya ile olan etkilesimlerini ve medya okuryazarligina
yonelik tutumlarmi sekillendiren 6nemli unsurlardandir. Kazakistan ve Tirkiye gibi kiiltiirel
olarak farkli iki iilke incelendiginde, medya okuryazarhigi egitiminde uygulanan
metodolojilerin ve stratejilerin de bu kiiltiirel farkliliklar1 yansittigi goralmektedir. Bu
calisma, her iki tlilkedeki mevcut egitim programlarini, politika yapicilarin ¢ocuklarin medya
etkilesimlerini nasil sekillendirdigini ve medya okuryazarligina iliskin yasal diizenlemeleri de
dikkate alarak karsilastirmali bir analiz sunmay1 hedeflemektedir.

Medya okuryazarliginin insanlara katkisi iizerinde tez c¢alismasini yapan Siimeyye
Tanrikulu’na gore (Tanrikulu, 2019) her giin milyonlarca bilgi ve verinin aktigi medya
araclarindan gelen mesajlarin dogrulugu gonderilen kaynagin amaci, diisiince yapisi ve
ideolojisi goz Oniinde bulundurularak degisik kaynaklardan arastirilmali bulunanlar mantik
siizgecinden gegirilerek dogru olup olmadig1 konusunda bir karar verilmelidir. Oker de (2005)
medya araglarinin insanlar1 biiyiileyerek etkisi altina aldigin1 ve bu etki ile de insanlarin bu
araclardan gelen iletileri dogru kabul edip, elestirel olarak degerlendiremediklerini ifade
etmektedir.

Ozellikle ¢ocuklar, yanlis bilgilendirmeye ve manipiilasyona kars1 daha
savunmasizdirlar. Bu yiizden medya kullaniminin 6zellikle ¢cocuklar tzerindeki etkileri, ciddi
bir tartisma konusu haline gelmistir. Cocuklarin kisiliginin olusumunda etkili bir giic olan
medya araclarinin 6nemine dikkat ¢ceken Ertung, (2011) medya araglarin ¢ocuklarin diinya
goriislerini ve toplumsal bakis acilarini belirlemekte dnemli rol oynadigini ifade etmektedir.

Bu tez calismasi, Tiirkiye ve Kazakistan'da ¢ocuklarin medya okuryazarhigi diizeyini
incelemeyi amaclamaktadir. Her iki iilkedeki ¢ocuklar, farkli kiiltiirel ve sosyal baglamlarda
buyumektedirler ve bu nedenle medya okuryazarhigi diizeyleri degisiklik gostermektedir.
Ayrica, Tiirkiye ve Kazakistan gibi gelismekte olan tilkelerde medya teknolojileri ve igerikleri
hizla degismekte ve cocuklarin medya kullanim aliskanliklar1 6nemli 6l¢iide etkilenmektedir.

Bu calisma, Tirkiye ve Kazakistan'daki ¢ocuklarin medya okuryazarligi diizeyini
degerlendirmek i¢in ¢esitli yontemler kullanacak ve elde edilen bulgularm medya egitimi ve

politika gelistirme agisindan Onemini vurgulayacaktir. Tez ¢alismas1 ebeveynlerin,



Ogretmenlerin ve medya uzmanlarinin ¢ocuklarin medya kullanimint daha bilingli ve giivenli
bir sekilde yonlendirmelerine yardimci olmay1 amaglamaktadir.

Cocuklarin medya okuryazarli§i diizeyinin belirlenmesi ve gelistirilmesi, onlarin
dijital diinyayla daha iyi basa g¢ikmalarini ve medya igerigiyle daha saglikli bir iliski
kurmalarin1 saglayacaktir. Ayrica, medya okuryazarligmin g¢ocuklarin bilgi edinme ve
diistince a¢ikligmni artirarak demokratik degerlere katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Bu g¢alismada medyanin ¢ocuklar Uzerindeki etkileri incelenecek ve bu etkilerin
cocuklarm fiziksel, psikolojik ve kisisel gelisimleri iizerindeki etkileri ele alinacaktir. Ayrica,
medyanin ¢ocuklar tizerindeki etkilerine dair yapilan arastirmalar, medyanin farkl tiirleri ve

araclar1 hakkinda bilgi verilecektir.



BIiRINCI BOLUM
MEDYA VE COCUK iLiSKiSINDE TEMEL SORUNLAR

1.1. Medya Nedir?

Medya okuryazarligi konusunun iyice anlasilabilmesi i¢in oncelikle medyanin tanimi,
giici, islevleri hakkinda bilgi verilmesi gerekmektedir. Medya insanlara simdilik
bulundugumuz, yasanilan diinyadan farkli olarak kendisinin olusturdugu sanal bir diinya
sunmaktadir (Erdemoglu, 2011). Medya, haberleri, bilgileri, goriintiileri ve diger iletisim
iceriklerini toplumun genis kesimlerine ulastirmak i¢in kullanilan araglarin genel adidir.
Medya, haber bultenleri, gazeteler, dergiler, radyo, televizyon, internet, sosyal medya ve diger
iletisim araglar1 gibi bir¢ok farkli formatta mevcuttur.

Medya, bir toplumda bilgi, haber ve fikirlerin toplu olarak yaymnlanmasi igin
kullanilan araglarin tiimiidiir. Medya, geleneksel olarak gazeteler, dergiler, televizyon, radyo
ve sinema gibi basili ve gorsel iletisim araglarmi igerirken, internet ve sosyal medya gibi
dijital platformlarla birlikte daha genis bir yelpazede kullanilmaktadir.

Medyanin tanimi ve kullanimi, zaman i¢inde degismistir ve medya tliretimi, dagitimi
ve tuketimi giderek dijitalleserek daha hizli ve kiiresel hale gelmistir. Bu degisimler,
medyanin kiiltiirel, sosyal ve siyasi etkilerinde de 6nemli degisimlere yol agmustir.

Daha o6nce bahsettigimiz gibi medyanin tanimi zaman i¢inde onemli degisikliklere
ugranustir. {1k olarak, medyanm tanimi genislemistir. Geleneksel olarak medya, gazete, dergi,
radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarim1 kapsamaktaydi. Ancak teknolojik ilerlemeler
ve dijitallesme ile internet, sosyal medya, mobil uygulamalar ve diger dijital platformlar gibi
yeni medya tiirleri ortaya ¢ikmistir. Bu durum medyanin tanimini genisletmis ve iletisim
araglarmin cesitliligini arttrmstir.

Medyanin kullanimi1 da zaman i¢inde biiyiikk degisikliklere ugramistir. Geg¢miste
medya tiiketimi, insanlarin gazete okumak, televizyon izlemek veya radyo dinlemek gibi
belirli araglara bagimli oldugu bir siirecti. Fakat giiniimiizde, dijital teknolojilerin
yayginlasmastyla birlikte medya igeriklerine her an her yerden erisim saglanmaktadir. internet
ve mobil cihazlar, medyanin daha bireysel ve kisisellestirilmis bir deneyim haline gelmesini
saglanustir. Insanlar artik haberlere, videolara, miizige ve diger medya iceriklerine istedikleri
zaman, istedikleri yerden erisebilmektedir.

Ayrica, medyanin kullanim amaci da degismistir. Onceden medya genellikle bilgi ve
eglence kaynagi olarak kullanilirken, giliniimiizde medya ayni zamanda sosyal iliskilerin

kurulmasi ve siirdiirilmesi, ticari faaliyetlerin yiiriitiilmesi, politik katilimim artirilmasi ve



toplumsal degisim i¢in bir platform olarak da kullanilmaktadir (Jenkins, 2006). Sosyal medya
gibi araglar, insanlarin birbirleriyle etkilesimde bulunabilecegi, fikirlerini paylasabilecegi ve
topluluklar olusturabilecegi bir alan saglamistir.

Bu degisimler, medya okuryazarhiginin da donligmesini gerektirmistir. Geleneksel
medya okuryazarligi becerileri yani sira, dijital medya okuryazarligi ve elestirel medya
okuryazarligi gibi yeni becerilerin kazanilmasi onem kazanmistir. Bireylerin medya
iceriklerini anlama, analiz etme, elestirel diisinme ve bilingli medya tlketimi becerilerini
gelistirmeleri gerekmektedir.

Kazakistan ve Tiirkiye'de medya tamimlar1 {ilkelerin kiiltiirel, tarihsel ve hukuki
farkliliklar1 nedeniyle bazi niianslar igermektedir. Iste Kazakistan ve Tiirkiye'de medya
tanimiyla ilgili genel bir bakisi boylece inceleyebiliriz.

Kazakistan'da uluslararas1 medya kelimesi, toplumda haberlerin, bilgilerin ve fikirlerin
yayillmasinda kullanilan araglar1 ifade eder. Bu araclar geleneksel olarak gazeteler, dergiler,
televizyon, radyo ve sinema gibi basili ve gorsel iletisim araclaridir. Ancak son yillarda,
internet ve sosyal medya platformlar1 da Kazakistan'da medya olarak kabul edilmektedir
(Imanqulov ve Usupbayeva, 2018). Kazakistan'da medya, iletisim araglari ve hizmetleri
olarak tanimlanir. Medya, haber, bilgi, eglence ve diger iceriklerin toplumun farkli
kesimlerine aktarilmasini saglayan araclardan olusur. Kazakistan'da medya, televizyon, radyo,
gazete, dergi, internet, sosyal medya ve diger dijital platformlar1 igerir. Medya kuruluslari,
medya c¢alisanlar1 ve medya sektoriindeki diger paydaslar da Kazakistan medya ekosisteminin
bir pargasidir.

Kazakistanli arastirmacilar tarafindan yapilan ¢alismalara dayanarak, medya genellikle
iletisim araglarinin toplumlar iizerindeki etkilerini inceleyen bir kavram olarak tanimlanir.
Medya, bilgi ve haberleri topluma ileten ve iletisim siireclerini kolaylastiran araglarin genel
bir ifadesidir (Kamzin, 2012). Kaken Kamzin’in bu ifadesini diger arastirmacilar da
desteklemektedir. Sultanbaecva ve Alimzhanova’ya gore Kazakistan’da medya, televizyon,
radyo, gazeteler, dergiler, internet, sosyal medya platformlar1 ve diger dijital iletisim araclar1
gibi farkl bigimlerde mevcuttur. Bu iletisim araglari, toplumun farkli kesimlerine bilgi, haber,
eglence ve Kkiiltiirel icerikler sunarak toplumsal etkilesimi saglar (Sultanbaeva ve
Alimzhanova, 2016).

Tiirkiye'de medya, kamuoyuna haber, bilgi, eglence, kiiltiir ve diger icerikleri sunan
iletisim araclarini ifade eder. Medya, televizyon, radyo, gazete, dergi, internet, sosyal medya,
sinema ve diger dijital platformlar1 icerir. Tiirkiye'de medya sektorii c¢esitli 6zel ve kamu

kuruluslari, medya sirketleri, yayin kuruluslar1 ve diger medya aktorleri tarafindan temsil



edilir. Medya, kamu hizmeti sunma, haber ve bilgi saglama, eglence sunma, toplumsal
tartigmalara katkida bulunma ve demokratik siireglere katilim gibi rolleri yerine getirir.

Medya kavrami oldukga biiylik ve genis bir alan1 kapsamaktadir. Kocadas (2006)
medyanin sinirlarinin kesin hatlarla ¢izilememesinin nedenini, medya kavraminin genis bir
tanim1 igermesine baglamaktadir. Bu sebeple de medya kavraminin hepsi tarafindan ortak
kabul edilen bir tanimi bulunmamaktadir. Medya ile ilgili yapilan tanimlar gozden
gecirildiginde, genellikle kitle iletisim araglarmin biitiinii olarak kavramsallastirildig:

gorulmektedir.

1.2. Medya ve Cocuk

Medya, cocuklarin yasamlarinin bir pargasi haline gelmistir ve giinlimiizde bir¢ok
farkli medya araci bulunmaktadir, O6rnegin televizyon, gazete, dergi, bilgisayar, akilli
telefonlar, tabletler ve diger dijital cihazlar gibi medya tiirleri yaymn kullanilmaktadir. Ancak,
bu teknolojik gelismelerin ¢ocuklarin hayatlarina etkileri hakkinda endiseler vardir. Giines
(2013), medyada verilen ¢ogu seyin ¢ocuklarin yas ve gelisim zamanlarma uygun olmadigi ve
uzun siireli buna maruz kalmalar1 halinde ¢ocuklar tizerinde davranigsal ve psikolojik Kimi
olumsuz sonuglara sebebiyet verebilecegini ifade etmektedir.

Cocuklarin medya tiiketimi, onlarin biligsel, sosyal ve duygusal gelisimlerinde etkili
olabilir. Bu nedenle, ¢ocuklarin medya kullanimi konusunda ebeveynlerin ve egitimcilerin
dikkatli olmasi gerekmektedir. Medya, ¢ocuklarin 6grenme ve egitim siirecine katki
saglayabilirken, ayn1 zamanda da olumsuz etkileri de olabilir.

Cocuklarin medya tiiketimini smirlamak, medya igerigini segmek, medya iceriginde
yer alan siddet, cinsellik ve benzeri unsurlar filtrelemek gibi onlemler almak, ¢ocuklarin
medya kullanimimin olumsuz etkilerini en aza indirmek i¢in 6nemlidir.

Ayrica, cocuklarin medya icerigi hakkinda diisiincelerini ve fikirlerini paylagmalar1
icin onlarla iletisim halinde olmak da 6nemlidir. Cocuklarin medya hakkindaki fikirleri,
onlarin medya igerigini anlamalarina ve yorumlamalarina yardime1 olabilir.

Ozellikle ¢ocuk ve medya iliskisinde ¢ocuklar medya karsisinda cok savunmasizdir.
Akgalr’ya gore (Akeali, 2009) cocuk kiiltiiriinii medya sirketleri denetleyip yonlendiriyor ve
okunacak kitaba, izlenecek filme, tiyatro oyununa, dinlenecek miizige onlar karar
veriyorlardir. O yiizden cocuk, bol ¢esit arasindan Ozgiirce secim yaptigr yanilsamasi
yaratilarak, medyanin kusatmasi altinda tutuluyor. Sorun da su ki, bdylelikle c¢ocuga

medyanin sunduklar1 diginda se¢im yapma olanagi ortadan kaldirilmis oluyor.



Diinyada medya ve ¢ocuk iliskisi hakkinda farkli diisiinceler bulunmaktadir. Iste genel
olarak diinyada medya ve ¢ocuk iliskisi hakkinda yaygin olan diigiincelerden bazilar:

1. Egitici ve Bilgilendirici Rol, yani medya, ¢ocuklarin egitimi ve bilgilendirilmesi
icin 6nemli bir ara¢ olarak goriiliir. Ozellikle televizyon, cocuklara egitici programlar ve
belgeseller araciligiyla bilgi sunar. Iyi se¢ilmis medya icerigi, ¢ocuklarin dil, matematik,
sosyal bilimler gibi konularda 6grenmelerini destekleyebilir.

2. Eglence ve Etkilesim saglayabilmektedir. Medya, ¢cocuklara eglence ve etkilesim
imkan1 sunarak, 6zellikle ¢cocuklar i¢in hazirlanan animasyon filmler, ¢izgi diziler, oyunlar ve
interaktif medya uygulamalari, ¢ocuklarin eglenerek 6grenmelerini saglar.

3. Riskler ve Tehditler de bulunmaktadir. Medyanin ¢ocuklar iizerinde olumsuz
etkileri olduguna dair endiseler vardir. Ozellikle siddet igeren medya icerikleri, cinsel
icerikler, reklamlarin etkisi ve internetin zararlh igerikleri gibi konular, ¢cocuklarin psikolojik,
sosyal ve fiziksel sagligini olumsuz etkileyebilir.

4. Ebeveyn Denetimi ve Rehberlik konusu da ayrica 6nemlidir. Cocuklarin medya
kullanim1 konusunda ebeveynlerin denetimi ve rehberligi faydalhidir. Ebeveynler, ¢cocuklarin
medya iceriklerini segmelerine, izleme sirelerini kontrol etmelerine ve olumsuz etkilere karsi
koruma saglamalarina yardimci olmalidir.

5. Medya okuryazarligi, ¢ocuklarin medya icerigini elestirel bir sekilde anlamalarini
ve degerlendirmelerini saglamay1 hedefleyen bir beceridir. Medya okuryazarhigi egitimi,
cocuklarm medyay1 daha bilingli bir sekilde tiiketmelerine ve medya igeriklerini analiz
etmelerine yardimei olur.

Demek ki diinyada medya ve ¢ocuk iliskisi hakkinda farkli diistinceler bulunmaktadir.
Medya, ¢ocuklarin egitimi ve bilgilendirilmesinde 6nemli bir rol oynarken, olumsuz etkileri
ve riskleri de g6z Oniinde bulundurulmali ve ebeveynlerin rehberligiyle medya kullanimi
yonlendirilmelidir. Ayrica, medya okuryazarligi egitimi cocuklarin medya iceriklerini elestirel
bir sekilde anlamalarina yardimci olabilir.

Anladigimiza gore c¢ocuklarin medya ile iligkisi, ¢cagimizin hizla degisen medya
ortaminda dnemli bir konu haline gelmistir. Medya, ¢cocuklarin yasamlarinm bir pargasi haline
gelmis ve onlarm bilgi edinme, eglenme ve sosyal etkilesim kurma bigimlerini etkilemistir.
Tezimizin bir sonraki boliimlerinde, ¢ocuklar ile medya araclari arasindaki iliskiyi daha
ayrintili olarak inceleyecegiz. Ciinkii ¢ocuklarn farkli medya araglariyla iliskisi degisiklik
gostermektedir.

Mesela televizyon, ¢ocuklarin medya ile ilk temas kurdugu ve en yaygin kullanilan

araglardan biridir. Televizyon programlari, cocuklarin egitimini, eglencesini ve diinya



gorisiinii sekillendirebilir. Asagida ¢ocuklarin televizyonla olan iligkisini ve televizyonun
cocuklarin gelisimine etkilerini inceleyecegiz.

Sinema, biyuleyici hikayeler ve gorsel deneyimler sunan bir medya tirtdir. Ancak
sinemanin ¢ocuklarin duygusal ve zihinsel gelisimine etkisi de biiyiiktiir. Bir sonraki kisimda
cocuklarin sinemayla nasil etkilesimde bulundugunu ve sinemanin ¢ocuklarin yasamlarmni
nasil etkiledigini ele almaktayiz.

Radyo, gorsel olmayan bir medya tiirli olarak, ¢ocuklarin hayal gii¢lerini ve dinleme
becerilerini gelistirebilmektedir. Cocuklar i¢in 6zel olarak iiretilen radyo programlari, egitim
ve eglence sunma amaci giider. Bu boliimde, g¢ocuklarin radyo ile nasil etkilesimde
bulundugunu ve radyonun cocuklarin dil becerileri ve hayal giicli lizerindeki etkilerini
inceleyecegiz.

Gazeteler, yazili medyanin bir Orne8idir ve cocuklarin okuma aligkanliklarmi
gelistirmelerine yardimec1 olmaktadir. Ancak, gazetelerin igerigi ve erisim sekli ¢cocuklar igin
onemlidir. Cocuk ve gazete iligkisi boliimiinde ise ¢ocuklarin gazetelerle nasil etkilesimde
bulundugunu ve gazetelerin ¢ocuklarm haber okuma aliskanliklarina nasil etki edebilecegini
ele alacagiz.

Internet, giiniimiizde ¢ocuklarin medya ile en yogun etkilesimde bulundugu
platformlardan biridir. Internet, ¢ocuklara biiyiik bir bilgi kaynag: sunmanin yani sira, dijital
oyunlar, sosyal medya ve ¢evrimigi egitim gibi birgok farkli deneyim sunmaktadir. Bu ylizden
cocuklarin internetle olan iliskisini, dijital okuryazarlik, giivenlik ve ailelerin bu iligkiyi nasil

yonetebilecegi konularini inceleyecegiz.

1.2.1. Cocuk ve Televizyon iliskisi

Cevremizde bulunan tiim medya araglarindan ayrica televizyonun ¢ocuklar tzerindeki
etkisi bir biiyiiktiir. Medya mesajlart ¢ocuklarin hem davraniglarmin hem de kisiliginin
gelismesindeki en biiyiik etkendir (Arslan, 2004). Ozellikle cocuklar televizyonda seyrettigi
ve izledigi her seyi icsellestirerek davraniglarini bunlara gore sekillendirmektedirler (Ker-
Dincer ve Yilmazkol, 2009).

Cesur ve Paker’e gore (2007) gocuklar, medyada gordiikleri insanlari rol model olarak
kabul edip, ailelerinden daha fazla medyada gordiigii bu kisilerden etkilemekte ve onlar1 idol
olarak segmektedirler. Eskiden her ¢ocugun hayatindaki en biiyiik kahraman da rol model de
annesi ve babastydi. Fakat su anda cocuklar i¢in medya kahramanlar1 ¢ok 6nemli bir hale

gelmigtir.
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Cocuklarm medyada gordiikleri insanlar1 rol model olarak kabul etmesi hem olumlu
hem de olumsuz sonuglara yol agabilir. iste Fransiz ¢ocuk psikologu Profesér Marcel Rufo’ya
gore bu konuda dikkate alinmas1 gereken bazi noktalar sunlardir.

Olumlu yonler:

1. Ilham Kaynagi: Medyada basarili, saygideger ve olumlu degerlere sahip kisiler,
cocuklara ilham verebilir ve onlar1 hedeflerine ulasma konusunda motive edebilir.

2. Pozitif Davranig Modelleri: Medyada gosterilen rol modeller, ¢ocuklarin pozitif
davranislari, empati, dayanigma, ¢evreye duyarlilik gibi degerleri 6grenmelerine yardimci
olabilir.

3. Kariyer Hedefleri: Medyada yer alan basarili kisiler, cocuklarin gelecekteki kariyer
hedeflerini belirlemelerinde ve ilgi alanlarini kesfetmelerinde rehberlik edebilir.

Ancak ¢ocuklarin medyada gordiikleri insanlar1 rol model olarak kabul edinmesinin
olumsuz yonleri de bulunmaktadir.

1. Yanls Modeller: Medyada yer alan bazi rol modeller, olumsuz davranislari, siddet,
kotl aliskanliklar veya yanhs degerlerin sergilenmesiyle ¢ocuklarin negatif etkilenmelerine
neden olabilir.

2. Idealize Edilen Gériintii: Medyada yer alan bazi rol modeller, fiziksel goriiniim,
zenginlik veya lin gibi yiizeysel ozellikler lizerinden degerlendirilebilir. Bu da c¢ocuklarin
kendilik algilarini olumsuz etkileyebilir.

3. Gergeklikten Uzak Olma: Medyadaki rol modeller genellikle idealize edilmis ve
gercek hayatta ulasilamayacak diizeyde olabilir. Bu da ¢ocuklarmm gergek¢i olmayan
beklentilere sahip olmasina neden olabilir.

Bu nedenle, g¢ocuklarin medyadaki rol modelleri secerken dikkatli olmalar1 ve
ebeveynlerin rehberligi onemlidir. Ebeveynler, cocuklarin medya igerigini anlamalarina ve
elestirel diisiinmelerine yardimci olmali ve saglikli rol modellerin takip edilmesini tesvik
etmelidir. Ayrica, cocuklarin gercek hayatta aileleri, 6gretmenleri ve toplum liderleri gibi
gercek ve olumlu rol modellerle etkilesim iginde olmalar1 da 6nemlidir.

Cocuklar ve televizyon arasindaki iliski olduk¢a karmasiktir. Televizyon ¢ocuklarin
hayatinda 6nemli bir rol oynayabilir, ancak bu iliski dogru yonetilmediginde zararli olabilir.
Cocuklarin televizyon izleme aligkanliklary, ailelerin bireysel tercihlerine ve c¢ocuklarin
yaslarma gore degisebilir. Ancak, uzmanlar ¢ocuklarin televizyon izleme siiresinin, giinde 1-2
saati gegmemesi gerektigini Onermektedir. Ayrica, ¢ocuklarm televizyon izlerken dizenli
araliklarla kalkip hareket etmeleri, kitap okumalar1 veya etkilesimli oyunlar oynamalar1 da

Onerilir.
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Fransiz cocuk psikologu Profesér Marcel Rufo'ya gore televizyonun c¢ocuklar
uzerindeki etkisi harika bir okul gibidir. Cocuklar ve televizyon arasindaki iliski dogru
yonetildiginde faydali olabilir. Ancak, ailelerin ¢ocuklarin televizyon izleme aliskanliklarini
kontrol altinda tutmalar1 ve dogru sinirlamalar1 uygulamalar1 6nemlidir.

Televizyon, cocuklarin bilgi almasini etkileyebilir. Televizyon programlari ¢ocuklarin
O0grenmelerine ve bilgi edinmelerine yardimci olabilirken, ayni zamanda ¢ocuklarin
zihinlerinde yanlis veya olumsuz goriisleri olusturabilmektedir.

Cocuklar i¢in televizyon izlemenin olumlu yonleri sunlardir:

1. Bilgi edinme: Televizyon, g¢ocuklarin diinya hakkinda bilgi edinmelerine yardimc1
olabilir. Belgeseller, cocuklara hayvanlar, bitkiler, tarih, kiiltiirler ve diinya hakkinda bilgi
verebilir.

2. Dil gelisimi: Televizyon programlari, ¢ocuklarm dil becerilerini gelistirebilir.
Ozellikle, egitici programlar ¢ocuklarin kelime hazinesini artirabilir ve konusma becerilerini
gelistirebilir.

3. Kiiltiirel ¢esitlilik: Televizyon programlari, ¢ocuklarm farkli kiiltiirleri, dilleri ve
yasam tarzlarimi tanimalarina yardimci olabilir.

Ancak, asir1 televizyon izleme de bazi olumsuz etkilere neden olabilir. Marcel Rufo
televizyon, fazla izleyen ¢cocuklarda yemek yememe, uyuma zorlugu, kotii davranislar, okulu
thmal etme, hayal diinyasi yasama, televizyondaki kahramanlara hayranlik duyma, korku
yasama, sosyal iligkilerde sikintilar gibi sorunlara yol acabilecegini belirtti.

Cocuklarin uzun siire televizyon izlemesi, su olumsuz etkileri olusturabilmektedir:

1. Dikkat eksikligi: Cocuklar, uzun siire televizyon izlediklerinde, dikkatlerini toplama
ve odaklanma becerilerini kaybedebilirler.

2. Dil gelisimi: Cocuklarin asir1 televizyon izlemesi, konusma ve dil gelisiminde
gecikmelere neden olabilir.

3. Zihinsel saglik: Cocuklar, televizyonda gordiikleri siddetli ve korkutucu sahneler
nedeniyle kaygi, kabuslar ve depresyon yasayabilirler.

Televizyonun c¢ocuklarin bilgi almasma etkisi, ne kadar izlediklerine ve hangi
programlar1 izlediklerine baglidir. Ebeveynler, ¢ocuklarmin izledigi programlar1 segerek,
televizyonun olumlu yonlerini kullanarak ¢ocuklarinin gelisimlerine katkida bulunabilirler.

Kazakistan'da ¢ocuklara 6zel televizyon kanallar1 mevcuttur. Ozellikle Kazakistan'da
cocuklara yonelik egitici ve eglenceli programlar sunan birkag televizyon kanali
bulunmaktadir. Ornegin, Kazakistan'da yayin yapan "Balapan" adli ¢ocuk kanali, cocuklara

hitap eden igerikleriyle bilinmektedir. Bu kanal, Kazakistan'n ilk ¢ocuk kanalidir. Yaymlar1
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kablo TV agmdan gerceklestirilmektedir. Yaym hedef kitlesi 3-10 yas araligindaki
cocuklardir. Kanalin temel 6zelligi sadece Kazak¢a yayin yapmasidir. Bu kanal ¢ocuklarin
egitimine katkida bulunmay1 hedefleyen ¢izgi filmler, cocuk programlar1 ve interaktif oyunlar
gibi ¢esitli igerikler sunmaktadir. Bu cocuklara 6zel televizyon kanal, Kazakistan'daki
cocuklara yonelik programlara erisim saglamak ve onlarin egitimine katkida bulunmak
amaciyla yayin yapmaktadir. Kanal, ¢cocuklarin yaslarina ve ilgi alanlarma uygun igerikler
sunarak, onlarin 6grenmelerini ve eglenmelerini saglamay1 hedeflemektedir.

Kanalm isletmecisi Kazakistan RTRK AS, ("Kazakcran Pecnybnukansik Tenepamano
Kopnopanusicer") Tlrkge "Kazakistan Cumhuriyeti Televizyon ve Radyo Kurumu™ olarak
ifade edilmektedir. Bu kurum, Kazakistan'da televizyon ve radyo yaymciligiyla ilgili
faaliyetlerin yonetilmesi, diizenlenmesi ve denetlenmesi gibi gorevleri Gstlenen resmi bir
devlet kurumudur. Kazakistan'da televizyon ve radyo yayinlarmin diizenlenmesi ve ulusal ve
uluslararas1 seviyede yayinlarin koordinasyonu gibi gorevleri vardir. Bu kurum,

Kazakistan'daki medya sektoriiniin diizenleyici otoritesi olarak énemli bir rol oynamaktadir.

1.2.2. Cocuk ve Sinema Iliskisi

Cocuklar i¢cin sinema, eglence, kesif ve Ogrenme agisindan biiyiikk bir potansiyele
sahiptir. Sinema, g¢ocuklarin hayal giiglerini ve yaraticiliklarimi gelistirerek, diinyayr daha
farkl1 bir bakis agisiyla gérmelerine yardimci olabilir.

Cocuklar sinemada gosterilen filmlerin, kendilerine uygun olup olmamasma
bakmadan dikkatlerini ¢eken filmleri izlemektedirler ve bu filmler onlar1 etkileyerek
Kisiliklerini, davranmiglarimi ve algilarmi sekillendirmektedir (Pembecioplu, 2006). Cogu
zamanda cocuklar sinemaya gitmeseler bile, dizilerin ve filmlerin belli bir zaman sonra
televizyonda gosteriminin sunulmasi ve internette de erisime agik hale gelmesi ¢ocuklarin
yaslarina uygun olmayan filmleri izlemelerine olanak tanimaktadir. Cocuklar film ve dizi
izlerken onun yas sinir1 kategorisi dikkate alinmalidir.

Sinema yas simiri, izleyici yas gruplarmi belirlemek ve belirli yas gruplarmna uygun
icerik sunmak amaciyla kullanilan bir simiflandirma sistemidir. Bu smirlarin belirlenmesi ve
uygulanmasi, ¢esitli nedenlerle dnemlidir:

Cocuklarin Korunmasi: Sinema yas sinirlari, ¢ocuklarm uygun olmayan veya yaslarma
uygun olmayan igerikleri izlemesini Onler. Bu, ¢ocuklarin fiziksel, duygusal ve zihinsel
gelisimlerini korumay1 amaglar. Ornegin, siddet, cinsellik veya asir1 derecede korkutucu

sahneler igeren filmlerin kiigiik ¢ocuklar tarafindan izlenmesi istenmez.
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Ebeveyn Rehberligi: Yas smirlary, ebeveynlere c¢ocuklarmin hangi filmleri
izleyebilecekleri konusunda rehberlik saglar. Ebeveynler, ¢ocuklarmin yaslarina uygun
olmayan igerikleri izlemesini engelleyebilir ve daha uygun secenekleri segebilirler.

Toplumsal Normlar: Sinema yas smirlary, bir toplumun degerlerini ve normlarini
yansitabilir. Toplumlarin farkli kiiltiirel ve ahlaki degerleri oldugu i¢in, yas smirlar1 da
farklilik gosterebilir.

Yasal ve Etik Uyumluluk: Sinema yas sinirlari, bir {ilkenin yasal diizenlemeleri ile
uyumlu olmalidir. Film endiistrisi, yerel yasalar1 ve diizenlemeleri takip etmek zorundadir.
Ayrica, etik sorumluluklar1 yerine getirmek amaciyla belirli igerikleri belirli yas gruplarina
sunar.

Izleyici Ihtiyaglari: Farkli yas gruplari farkli tiirde ve icerikte filmler tercih edebilir.
Yas sinirlari, izleyicilere yaslarina uygun olan filmleri se¢gme ve bu filmlerin igerigine uygun
bir deneyim yasama firsat1 sunar.

Sinema yas smirlari, izleyicilerin korunmasi, ebeveynlerin rehberligi, toplumsal
normlarin yansitilmasi, yasal uyumluluk ve izleyici ihtiyaclarin1 karsilama amaciyla
onemlidir. Bu smiflandirmalar, izleyicilere daha giivenli ve uygun deneyimler sunmak igin

kullanilir.

Tablo 1.1. Farkh iilkelerde sinema yas sinir1 sistemi

Ulke Sinema Yas Simr1

Amerika Birlesik G (Genel Izleyici), PG (Ebeveynler I¢in Uygun), PG-13 (13 yas ve iistii icin), R (17 yas ve

Devletleri ustl icin), NC-17 (17 yas ve ustii igin yetiskinler igindir)

Birlesik Krallik U (Her yas i¢in uygun), PG (Ebeveyn gozetimli), 12A (12 yas ve istii i¢in), 15 (15 yas ve
iistii i¢in), 18 (18 yas ve iistii i¢in)

Kanada G (Her yas i¢in uygun), PG (Ebeveyn gozetimli), 14A (14 yas ve {istii i¢in), 18A (18 yas ve
iistli igin), R (17 yas ve iistii i¢in)

Avustralya G (Her yas i¢in uygun), PG (Ebeveyn gozetimli), M (15 yas ve iistii i¢in), MA15+ (15 yas
ve Ustil igin), R18+ (18 yas ve iistii i¢in)

Almanya FSK 0 (Her yas i¢in uygun), FSK 6 (6 yas ve {istii i¢in), FSK 12 (12 yas ve iistii i¢in), FSK
16 (16 yas ve tistii i¢in), FSK 18 (18 yas ve iistii i¢in)

Fransa Tous publics (Her yas igin uygun), -12 (12 yas ve stil igin), -16 (16 yas ve istii i¢in), -18
(18 yas ve iistii igin)

Turkiye 7+ (7 yas ve iistii i¢in), 13+ (13 yas ve istii igin), 15+ (15 yas ve istii igin), 18+ (18 yas ve
ust icin)

Cocuklarin izleyebilecegi filmler, yaslarmna uygun olmahdir. Film se¢imi yaparken,
cocuklarin gelisim diizeyleri, ilgi alanlar1 ve yaslar1 dikkate alinmalidir. Ayrica, filmlerin

icerikleri de onemlidir. Cocuklarn 6grenme siireci devam ettigi icin, izledikleri filmlerin
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onlarin degerlerine, dil gelisimlerine, hayal giiclerine ve duygusal gelisimlerine katkida
bulunmasi gerekmektedir.

Sinema, ¢ocuklar i¢in bir egitim arac1 da olabilir. Ornegin, belgesel filmler, dogayi
kesfetme, hayvanlarin yasam sekillerini 6grenme, tarih ve kiiltiir hakkinda bilgi edinme gibi
konularda ¢ocuklara yardimci olabilir.

Kazakistan'da sinemanin ¢ocuklarin bilgi yaratmasini nasil etkiledigi, birgok faktore
baglidir. Oncelikle, modern dizilerin igerigi ve niteligi, cocuklarm bilgi yaratma siireglerini
daha da cok etkilemektedir. Eger dizilerin igerigi bilimsel, tarihi veya edebi bir konuya
deginiyorsa, ¢cocuklar i¢in faydali bir kaynak olabilir ve bilgi yaratmalarma yardimc1 olabilir.
Ancak, eger dizilerin igerigi siddet, cinsellik veya kotii davramiglar gibi olumsuz seyleri
normallestiriyorsa, ¢ocuklarin zihinsel ve duygusal gelisimlerini olumsuz etkileyebilir.

Sinemanin ¢ocugun bakis acisini1 gelistirmesine birka¢ farkli etkisi bulunmaktadir.
Mesela cocugun empati yetenegini gelistirebilmektedir. Sinema, ¢ocuklarm farkli karakterleri
ve hikayeleri deneyimlemelerini saglar. Iyi film yapimi, ¢ocuklarin karakterlerin hislerini
anlamalarina ve empati kurmalarma yardimci olur. Bu, ¢ocuklarin bagkalarinin bakis agilarini
anlamalarin1 ve duygusal zekalarini1 gelistirmelerini saglar.

Sinema c¢ocugun farkl kiiltlirleri ve perspektifleri kesfetmesini saglayabilir. Sinema,
cocuklara farkl kiiltiirleri, toplumlar1 ve yasam tarzlarini gosterir. Cesitli filmler, ¢ocuklarin
diinyanin farkl bolgelerinde yasayan insanlarin perspektiflerini anlamalarma yardimci olur.
Bu, c¢ocuklarin kapsayici bir bakis agis1 gelistirmelerine ve kiiltiirel ¢esitliligi
degerlendirmelerine katkida bulunur.

Kritik diisinme ve analitik becerileri gelistirmeye yardimei olabilir. Iyi bir filmi
anlamak, karakterlerin motivasyonunu anlamak, hikayenin gelisimini takip etmek ve mesajlari
¢Oziimlemek c¢ocuklarin elestirel diisiinme becerilerini artirir.

Yaraticilig1 tesvik etmesine de faydali bulunur. Sinema, ¢ocuklarm hayal giiclinii ve
yaraticiigini destekler. Iyi bir film, cocuklara yeni diinyalar, karakterler ve hikayeler sunar.
Bu, c¢ocuklarin kendi hayal gii¢lerini kullanmalarina ve yaratici diisiinme becerilerini
gelistirmelerine yardimcei olur.

Duygusal gelisimi destekleyebilir. Sinema c¢ocuklarin  duygusal tepkilerini
tetikleyebilir, duygusal bag kurmalarimi saglayabilir ve duygusal zekalarmi gelistirebilir.
Filmdeki hikaye ve karakterlerle empati kurma, ¢ocuklarin duygusal farkindaligim artirir.

Bu etkiler, ¢gocuklarin sinema deneyimlerinin kaliteli, yaslarina uygun ve ebeveynlerin
yonlendirmesiyle ger¢eklesmesi durumunda daha etkili olabilir. Ebeveynlerin cocuklarin film

secimlerini denetlemesi, icerikler hakkinda bilingli olmasi ve tartigma ortamlar1 yaratmasi
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onemlidir. Ayrica, ¢ocuklarin film izledikten sonra duygularmi ve disiincelerini ifade
edebilmelerine firsat vermek, sinemanin etkisini daha da artirabilir.

Cocuklarin bakis agisini gelistirmek i¢in iyice ¢ekilen filmler faydali olabilir. Ancak
Kazakistan’da c¢ekilen ve c¢ok izlenen bazi diziler ve filmler ¢ocuklar1t kotii agidan da
etkilemesi bulunmaktadir. Tez ¢aligmasinda son zamanlar1 (2019-2024) Kazakistan’da ¢ekilen
film ve dizilere sGylem analizini yaparken boyle bir sonu¢ bulunmaktadir.

Kazakistanli modern dizilerde ¢ocuk imaji, gocuklarin haklarinin korunmasi farkli
gbriiste bulunmaktadir. Ornegin GAKKU TV'nin son yillarda ¢ocuklar ve gencler arasinda
oldukca populer hale gelen «Bir Togsan» ve «Tagy bir togsan» («Bir donem» ve «Daha bir
donem») dizilerinde ¢ocuklarm bakis acisini dogru olmayan fikirle etkiledigi belli olmaktadir.

BIR TOOSHN
1 5OAIM

Gorsel 1.1. «Bir dénem» dizisi 1.boltim. Ekran gortntisi
Kaynak: YouTube (https://www.youtube.com/watch?v=42GY 35Mgyo0)

Gorsel 1.2. «Daha bir dénems» dizisi 1.b6lim. Ekran gorintisi

Kaynak: YouTube (https://www.youtube.com/watch?v=01S72Axpov8)


https://www.youtube.com/watch?v=42GY35Mgyo0
https://www.youtube.com/watch?v=O1S72Axpov8
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GAKKU TV'in YouTube sayfasinda U¢ y1l 6nce yaymlanan «Bir togsan» dizisinin ilk
b61imi 6.6 milyon gorintilenme ile bir anda izleyicisini buldu. Sadece 19 milyon nufusu var
Kazakistan icin bu blyuk bir basaridir. Ulusal Istatistik Biirosu'nun verilerine gore
Kazakistan'da 16 yas alt1 cocuk sayis1 6 milyon 162 bindir. Bunlarin %51,4" erkek, %48,6's1
kizdir. Yaklasik 3 milyon 664 bin ¢ocuk sehirde, 2 milyon 497 bin ¢ocuk ise kdyde yastyor
(https://stat.gov.kz/).

Diziden bugiiniin okul ¢ocuklarinin diiniin disiplinine, diiniin geleneksel 6gretmen ve
ogrencisi ilkelerine dayali egitim sistemine boyun egmek istemedigini hemen anlayabilirsiniz.
Burada bagimsiz, 6zgiir, cesur ve kendine gilivenen 6grencileri goreceksiniz. Onlar eski okul
yonetim sistemini tanimiyorlar, yeni bir yol, bir degisiklik talep ediyorlar yani mevcut sisteme
baskaldirtyorlar. Onlarm bu bakist ve diisiincesinden memnun kaldigimiza ragmen dizi
yonetmeni kendisi dogru diyerek anlatmak istedigi seyi karakterler ile anlatmaya calistigi
gorinmektedir. Bunun hakkinda daha genis analiz sonuglari tezimizin dordiincii yani
arastirma boliimiinde yer almaktadir.

Sonug olarak, Kazakistan'da ¢ekilen bazi dizilerin ve filmlerin ¢ocuklarin bakis agisini
ve toplumsal normlarmi etkiledigi ve bu etkilerin dikkatle incelenmesi gerektigi sonucuna
varilmistir. Bu yapimlarin igerigi, ¢ocuklarin egitim ve diislince tarzlar1 tizerinde dnemli bir
rol oynayabilir ve bu nedenle iceriklerin daha dikkatli bir sekilde degerlendirilmesi ve
cocuklarin haklarinin korunmasmin saglanmasi 6nemlidir. Medya ve eglence endiistrisinin,
geng nesillerin olumlu degerler ve goriisler gelistirmesine katkida bulunma sorumlulugunu

tasidig1 unutulmamalidir.

1.2.3. Cocuk ve Radyo lliskisi

Baska medya araglarina gore ¢ok az maliyet, altyap1 gerektirmesi yiziinden radyo, ¢ok
cabuk gelisebilen bir medya araci sayilir (Arslan, 2014). Bu medya araci higbir ¢aba
gerektirmeden kullanilan ve ¢ok dinlenilen ve kolay ulasilan bir medya aracidir. Ozellikle
cocuklar i¢in radyo, keyifli bir eglence araci diyebiliriz. Sadece eglence konusunda degil
diger birgok farkli alanda da radyo ¢ocuklar igin faydali olabilmektedir.

Ornegin radyo, gocuklarm dil gelisimine katkida bulunur, hayal gii¢lerini gelistirir ve
diinya hakkinda yeni seyler 6grenmelerine yardimei olur. Radyo bagka medya araglarmm gok
iyi bir sekilde gelisme gostermedigi zamanlarda da cocuklar icin eglendirici, egitici,
programlarin sunabildigi bir mecrayken glinimuzde giderek bu 6nemini kaybetmistir. Clnki

yerini alternatif olarak daha cazip 6zellikler sunan araclar almistur.
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Ancak erkenden radyonun dil gelisimi ve dinleme yetenegine olan katkisinin ¢ocuklar
acisindan 6nemli oldugunu dile getiren Ocel (2002: 183-185); 6te yandan radyonun tek bir
duyu organina, sadece kulaga hitap etmesi ve programlarin ¢ocuklarin ilgilerinin diginda
olusturulmasi gibi nedenlerle radyonun diger medya araglar1 arasinda en az takip edilen arag
oldugunu belirtmistir. Baska bir yandan bakarsak &grenciler tek miizik dinlemek amaciyla
radyoyu kullanmaktadirlar. Artik dijital medya araglarinin sundugu uygulamalar sayesinde
kullanict insanlar her yerde istedigi zamanda ve istedigi yerde istenilen miizigi dineleme
kolayligi, radyoyu simdilik sadece araba kullanirken dinlenilen bir medya araci konumuna
getirmistir.

Ancak c¢ocuklarin gelisimi i¢in radyonun birgok faydali yonleri bulunmaktadir.
Ozellikle okul &ncesi donemdeki g¢ocuklar, radyo yaymlar1 sayesinde dil becerilerini
gelistirirler. Radyodaki sarkilar, tekerlemeler, hikayeler ve diger programlar, cocuklarin
kelime dagarciginmi genisletir, telaffuzlarini diizeltir ve anlama becerilerini gelistirir.

Radyo ayrica, ¢ocuklarm hayal gii¢lerini ve yaraticiliklarmi da gelistirir. Radyoda
dinledikleri hikayeler ve maceralar, c¢ocuklarin kendi diisiincelerini ve hayallerini
canlandirmalarina yardime1 olur.

Ayrica, radyo, ¢cocuklarin diinya hakkinda yeni seyler 6grenmelerine de yardimci olur.
Ozellikle haber ve belgesel programlari, ¢ocuklarin diinya olaylar1 hakkinda bilgi sahibi
olmalarina ve farkl kiiltiirleri tanimalarina yardime1 olur.

Radyo, ¢ocuklarim medya okuryazarlhigina etki edebilen énemli bir iletisim aracidir.
Radyo, gorsel unsurlarin olmadigi bir medya tiiri oldugu i¢in, ¢ocuklarm kendi zihinlerinde
canlandirmalarin1 tesvik eder ve hayal giiclerini gelistirir. Iste radyonun ¢ocuklarin medya
okuryazarligi izerindeki etkilerinden bazilar1 sunlardir.

Radyo c¢ocuklarin dil becerilerini gelistirir. Radyo, dinleyicilerin dikkatini seslere
odaklanmaya tesvik eder. Cocuklar, radyo programlarini takip ederken dinleme ve anlama
becerilerini gelistirir. Kelimelerin tonlamalarini, vurgularini ve anlatim tarzlarini algilamaya
calisarak dil becerilerini giiclendirirler. Bir de radyo hikdye anlatimini tesvik eder. Radyo, ses
efektleri ve anlaticilarin ses tonlar1 araciliiyla zengin hikayeler sunar. Cocuklar bu hikayeleri
dinlerken karakterleri, olaylar1 ve duygular1 hayal etmeyi Ogrenirler. Bu da onlarin
yaraticiligini ve hikaye anlatma becerilerini gelistirir.

Radyo bilgi edinme olanaklar1 sunabilir. Radyo, ¢ocuklara haberler, belgeseller ve
bilgilendirici programlar sunar. Bu programlar, ¢ocuklarin diinyay1 daha iyi anlamalarma ve
genel kiiltiirlerini gelistirmelerine yardimci olur. Doga, tarih, bilim gibi cesitli konularda

radyo programlariyla bilgi edinme firsat1 bulurlar.
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Gorsel olmayan diisiinmeyi tesvik etme sansi da mevcuttur. Radyo, ¢ocuklarin gorsel
unsurlar olmadan diistinme becerilerini gelistirir. Radyo programlarini takip ederken, ¢ocuklar
kendi hayal giiglerini kullanarak olaylari, mekanlar1 ve karakterleri zihinlerinde
canlandirmalidirlar. Bu, analitik diisiinme, problem ¢ézme ve elestirel diistinme becerilerini
gelistirmelerine yardimci olur.

Daha bir onemi radyo farkli kilttrleri ve perspektifleri kesfetmeyi saglar. Radyo,
cocuklara farkl kiiltiirlerden ve perspektiflerden insanlarin hikayelerini duyma firsat1 sunar.
Farkli dil ve aksanlar1 duyarak kiiltiirel c¢esitlilik hakkinda bilgi edinirler. Bu da onlarin
empati yeteneklerini gelistirir ve hosgoriilii bir sekilde farkliliklara yaklagmalarini saglar.

Radyo, cocuklarin medya okuryazarhigini gelistirmek icin etkili bir ara¢ olabilir.
Ancak, medya okuryazarlig1 i¢in diger medya tiirleriyle de etkilesim saglamak Onemlidir.
Televizyon, internet, kitaplar ve diger gorsel medya araglar1 da cocuklarin farkli medya
bigimlerini anlamalarina ve elestirel diisiinme becerilerini gelistirmelerine yardimci olabilir.

Kazakistan'da ¢ocuklara yonelik 6zel radyo programlari bulunmaktadir. Ancak sadece
cocuklara 6zel radyo kanali bulunmamaktadir. Cocuklara hitap eden radyo programlari
genellikle egitici, eglenceli ve bilgilendirici igerikler sunmayi1 hedefler. Kazakistan'da,
cocuklarn ilgi alanlarina, yas gruplarina ve egitim diizeylerine gore cesitli radyo programlari
sunulmaktadir. Bu programlar, ¢ocuklara hikdye anlatimi, miizik, siirler, oyunlar, interaktif
sohbetler ve roportajlar gibi ¢esitli icerikler sunmaktadir. Ayrica, ¢ocuklarin sosyal, kiiltiirel
ve egitimsel konular hakkinda bilgi edinmelerine olanak tanmiyan programlar da
bulunmaktadir. Bu programlar genellikle ¢ocuklarin yasam becerilerini gelistirmeyi, kiiltiirel
degerleri anlamay1 ve toplumsal degerlere saygi duymayi tesvik etmek amaciyla tasarlanir.

Kazakistan'da ¢ocuklara yonelik radyo programlari hem ulusal hem de yerel radyo
istasyonlarinda yaymlanir. Ayrica, bazi cocuk dergileri veya televizyon kanallariyla da is
birligi yaparak ¢esitli platformlarda erisilebilir hale getirilebilmektedir.

Kazakistan'da radyo programlarindan podcast yapmak giderek populer hale geliyor.
Podcast'ler, internet iizerinden yaymlanan ve dinleyicilerin istedikleri zaman ve yerde
dinleyebilecekleri sesli programlardir. Radyo programlarindan podcast yapmak, daha genis
bir kitleye ulasma ve programlarin arsivlenmesi i¢in firsatlar sunar.

Kazakistan'da bir¢ok radyo istasyonu ve bagimsiz yayincilar, radyo programlarini
podcast formatina doniistiirmekte ve ¢cevrimici olarak yaymlamaktadir. Bu sayede, dinleyiciler
programlar1 indirip istedikleri zaman dinleyebilirler. Podcast'ler, ¢gocuklara yonelik egitici,
eglenceli ve bilgilendirici igerikler sunarak medya okuryazarligmi desteklemek i¢in de

kullanilabilmektedir.
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Kazakistan'da radyo programlarindan podcast yapmak giderek daha yaygin hale gelen
bir trenddir. Bu, radyo igeriginin daha genis bir kitleye ulagsmasimni saglar ve ¢ocuklara yonelik
podcast'ler aracihifiyla egitici ve eglenceli igerikler sunulabilir. Ornegin Kazakistan
medyasinda en {inlii olan ve ¢ok dinleyici bulabilen «Qazaq radyosu» ve «Azattiq radyosu»
podcast formatinda da audio {iiriinlerini yayinlayarak daha c¢ok dinleyici bulabilen medya

sirketidir.

MopkacTbl

QAZAQ .,

RADIOSY

>

Kasak paguochbl bacTaHfbl
qazagradiosy A3aTTbIK pagunochl

Gorsel 1.3. Kazakistan'da bulunan radyo podcastlar. Ekran gérintist

Kaynak: Apple Podcast uygulamasindan yapilan ekran goriintiisii

Sonug olarak, radyo ¢ocuklar i¢in faydali bir eglence aracidir. Dil gelisimine, hayal
giiglerine ve diinya hakkinda yeni seyler 6grenmelerine katkida bulunur. Ancak, ¢ocuklarin

dinledikleri programlarm igerikleri ve yaslarina uygun olmasi 6nemlidir.

1.2.4. Cocuk ve Gazete Tliskisi

Gazete, giinliik, haftalik veya aylik periyotlarda yayimlanan basili bir yayindir. Haber,
yorum, makale, roportaj, kdse yazisi, reklam ve diger igerikleri icerir. Insanlara giincel
haberleri, bilgi ve eglenceyi sunmayi amaglar. Gazeteler, genellikle siyasi, ekonomik,
kiiltiirel, spor, bilim, teknoloji, egitim ve diger bircok konuda igerikler sunar. Gazeteler,
gazeteciler ve muhabirler tarafindan arastirma yapilip haberlerin derlenmesi ve yazilmasiyla
olusturulur (The Guardian, 2018).

Gazeteler, basili veya dijital formatlarda yayimlanmaktadir. Basili gazeteler, kagit

iizerinde matbaa teknikleriyle basilir ve genellikle gazete bayileri, marketler veya abonelik
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yoluyla satilir. Dijital gazeteler ise internet iizerinde yayimlanir ve web siteleri, uygulamalar
veya diger elektronik platformlar araciligiyla erisilebilir hale gelir.

Gazeteler, toplumda haberleri takip etmek, bilgi edinmek ve farkli goriigleri 6grenmek
icin yaygin olarak kullanilir. Ayrica, gazeteler, demokratik siireglere katkida bulunarak
kamusal tartismalarin yiiriitiilmesine ve halkin bilinglenmesine yardime1 olurlar.

Cocuklar i¢cin gazete, okuma ve 0grenme acisindan biiylik bir potansiyele sahiptir.
Gazeteler, ¢ocuklarin diinya olaylar1 hakkinda bilgi sahibi olmalarma ve okuma
aligkanliklarini gelistirmelerine yardimci olabilmektedir.

Gazetelerdeki haberler, ¢ocuklarin diinya hakkinda farkli perspektifler kazanmalarma
yardimc1 olur. Diinya olaylar1 hakkinda bilgi sahibi olmak, ¢ocuklarm kiiltiirler arasindaki
farkliliklar1 anlamalarina yardimci olur. Bunun yami sira, gazeteler, cocuklarin sosyal
sorumluluk bilincini de gelistirebilir. Cocuklar, gazetelerde okuduklar1 haberlerle ilgili olarak
farkli toplumsal konulara duyarlilik kazanabilirler.

Gazeteler, cocuklarin okuma aligkanliklarini da gelistirir. Gazetelerdeki g¢esitli
icerikler, cocuklarin okuma becerilerini arttirir ve kelime hazinelerini genisletir. Ayrica,
gazetelerdeki ilging haberler, ¢cocuklarin dikkatlerini ¢eker ve okumay1 daha eglenceli hale
getirir.

Ancak, cocuklar i¢cin gazete se¢cimi yaparken, yaslarina uygun olmasima dikkat etmek
onemlidir. Baz1 gazetelerdeki haberler, cocuklarin gelisim diizeyleri i¢in uygun olmayabilir.
Bu nedenle, ¢ocuklarin okuyabilecekleri yaslarina uygun gazeteler secilmelidir.

Seker ve Sine (2012), cocuklarm haberleri yetigkinler gibi anlamlandiramadiklarimni,
gordiikleri ve okuduklar1 seyleri hayal gucleri cevresinde degerlendirdiklerini ifade ederek,
dikkatsizce sunulan haberlerin ¢ocuklar1 olumsuz yonde etkileyecegini belirtmektedirler. Ote
yandan ¢ocuklarin gazete okuma siklig1 ile ilgili yapilan arastirmalara bakildiginda ¢ok fazla
gazete okuma aligkanligma sahip olmadiklar1 goriilmektedir (Bozkurt, 2012). Gazete okumak
belli bir bilgi birikimi gerektirmektedir. Oncelikle okuma yazma bilmek, okudugunu
anlayabilmek i¢in okuma becerisinin gelismis olmasi gerekmektedir. Kiigiik yastaki
cocuklarin yazilardan ¢ok, gazetedeki gorseller dikkatlerini cekmektedir.

Kazakistan'da cocuklara 0zel gazeteler bulunmaktadir. Onlarin icinde Kazakga
yayinlanan «Ulan», «Baldirgan», «Aq jelken», «Aygolek», «Moldir bulag» gazeteleri ve
dergileri vardir. Bunlar ¢ocuklara uygun igerikler sunarak onlarmn egitim, eglence ve bilgi
ihtiya¢larmi karsilamay1 hedefler.

Son zamanlar1 geleneksel medya araci olan gazeteler okuyucularin1 kaybetmemek

amaciyla gazetelerin sosyal medyada resmi sayfalari acarak sosyal medyada gazetenin
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reklamini yapmay1 iyi bir derecede basarmaktadir. Ozellikle cocuklara 6zel gazeteler kendi

okuyucularmi Instagram, Tik-Tok gibi sosyal medyadan bulup iletisim kurarak onlar1 gazeteyi

okumaya davet etmektedir.
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Gorsel 1.4. Kazakistan'da bulunan «Ulan» gazetesinin Instagram sayfasi. Ekran gorintisu

Kaynak: Instagram uygulamasimdan yapilan ekran gériintiisii

Sonug olarak, gazeteler, ¢ocuklar i¢in egitici ve eglenceli bir kaynak olabilir. Diinya

olaylar1 hakkinda bilgi sahibi olmalarina, okuma becerilerini gelistirmelerine ve sosyal

sorumluluk bilincini kazanmalarina yardimec1 olabilir. Ancak, gazete secimi yapilirken,

cocuklarm yaglarma ve gelisim diizeylerine uygun olmasina dikkat edilmelidir.

1.2.5. Cocuk ve Internet iliskisi

Internet, diinya genelinde bilgisayar aglarmin birbirine baglanmasiyla olusan kiiresel

bir iletisim agidir. Internet, bilgisayarlar, akilli telefonlar, tabletler, sunucular ve diger

cihazlar birbiriyle iletisim kurmasmi saglar. Bilgiler, veriler ve medya dosyalari, internet

iizerinden iletilir ve kullanicilar arasinda paylasilir. Internet, diinyanmn herhangi bir

noktasindaki bilgisayarin diger bir noktadaki bilgisayarla iletisim kurabilmesini saglayan

dagitik bir yapiya sahiptir.
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Internet, pek ¢ok farkli hizmeti icinde barindirir. Bu hizmetler arasinda web siteleri, e-
posta, dosya paylagimi, anlik mesajlasma, sesli ve goriintiilii iletisim, sosyal medya, oyunlar,
elektronik ticaret ve daha bircok uygulama bulunur. internet ayn1 zamanda bilgiye hizli erisim
saglayarak aragtirma, egitim, haber okuma gibi faaliyetler i¢in biiyiik bir kaynak haline
gelmistir.

Internet, insanlarm diinya genelinde birbiriyle baglant1 kurmasmi, bilgi paylasmasmni,
iletisim kurmasimni1 ve is yapmasini kolaylastiran bir teknoloji olarak hayatimizin vazgegilmez
bir pargasi haline gelmistir. Internetin yayginlasmasiyla birlikte kiiresel bir kdy haline gelmis
ve insanlar arasindaki mesafeleri asan bir iletisim ag1 olusturmustur.

Internet, su anda insanlar arasnda hizli bilgi edinme olanag:1 saglayan, insanlar
arasindaki iletisimi kolaylastirarak uzaklar1 yakinlastiran ve yeni bir eglence imkani sunan bir
medya aracidir (Aslan ve Basel, 2017). Internet giiniimiizde sadece bilgi edinilen bir arag
olmasinin yani sira, insanlarla iletisim kurmaya olanak taniyan, aligveris siteleri sayesinde
disartya hi¢ ¢ikmadan ihtiyaglarin karsilanmasini saglayan, video ya da film seyretmeye ve
oyun oynamaya yarayan bir¢ok eglence aktivitesini biinyesinde bulunduran bir aragtir (Arslan
Cansever, 2010).

Cagimizda ¢ocuklar teknolojinin ¢ok gelismis bir zamaninda diinyaya dogmakta ve
yaygin olarak kullanilan internetle ¢ocukluk yaslarindan itibaren tanigsmaktadirlar. Bu sebeple
internetin zararh etkilerine, daha neyin dogru neyin yanlis oldugunun ayrimini yapamadiklar1
bir zamanda maruz kalmaktadirlar. Tabi ki internet tamamiyla kotiidiir denilemez. Kullanim
amagclarma gore yararl taraflar1 da yok sayilamaz. Yeygel ve Eginli’ye gore (2009), anne-
babalar ¢ocuklar1 i¢in interneti derslerinde yardimci olmasi ve bilgi edinme amaciyla temin
etmekteyken; gocuklar interneti bu amaglar disinda daha ¢ok online oyun ve sohbet sitelerinde
gezinerek, eglenceli vakit gecirme amaciyla kullanmaktadirlar.

Cocuklar ve internet arasindaki iliski, modern cagda olduk¢a yaygindir. Internet,
cocuklar i¢cin kaynak ve eglence olarak kullanilabilecek bir¢ok firsat sunar. Ancak, internetin
yanlis kullanimi, ¢ocuklarin giivenligi ve saglig1 agisindan 6nemli riskler tasir.

Internet, cocuklarin dgrenme ve bilgi edinme siireclerine katkida bulunabilir. Egitim
amacl web siteleri, 6devler i¢in aragtirma yapmak i¢in faydali kaynaklar saglar. Bunun yani
sira, internet, cocuklarm farkl kiiltiirleri ve diinya olaylarini 6grenmelerine de yardimeci1 olur.

Ancak, internet kullanimi ayn1 zamanda c¢ocuklarin giivenligi agisindan riskler tasir.
Cocuklarin internet {iizerinden kisisel bilgilerini paylasmasi, siber zorbalik, uygunsuz

iceriklerle karsilasma ve g¢evrimig¢i yabancilarla iletisim kurma riskleri bulunmaktadir. Bu
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nedenle, cocuklarin internet kullanimi smirlandirilmali ve gilivenli internet kullanimi
konusunda egitilmelidir.

Ayrica, internet kullanimi ¢ocuklarin fiziksel sagligi agisindan da riskler tastyabilir.
Ozellikle, asir1 internet kullamimi, obezite, uyku bozuklugu, géz yorgunlugu ve durus
bozukluklar1 gibi saglik sorunlara neden olabilir. Bu nedenle, ¢ocuklarin internet kullanim1
simirlandirilmalt  ve internet kullanimi sirasinda diizenli araliklarla mola verilmesi
saglanmalidir.

Internet, ¢ocuklar igin birgok fayda saglayabilen bir kaynak olabilir, ancak ayni
zamanda bazi riskleri de beraberinde getirebilir. Internetin ¢ocuklarla iyi bir iliskisi olmas1
icin asagidaki faktorlere dikkat etmek dnemlidir.

Bilgi ve Ogrenme: Internet, ocuklarin bilgi edinme ve dgrenme konusunda biiyiik bir
kaynak sunar. Egitim materyallerine, ansiklopedilere, ¢evrimici derslere, sanal kiitiiphanelere
ve interaktif 6grenme platformlarina kolay erisim saglar. Cocuklar, ilgi alanlarina uygun
icerikler kesfedebilir ve yeni seyler 6grenme firsati bulabilir.

Iletisim ve Sosyal Baglantilar: Internet, cocuklarm arkadaslar1 ve aileleriyle iletisim
kurmalarmi saglar. E-posta, anlik mesajlasma, sosyal medya ve video goriisme gibi araglar,
uzaktaki sevdikleriyle iletisimde kalmalarini kolaylastirir. Bu, ¢ocuklarin sosyal baglantilarini
stirdiirmelerine ve farkl kiiltiirlerle etkilesimde bulunmalarina yardimci olabilir.

Yaraticilik ve Eglence: Internet, cocuklar icin yaratici ifade ve eglence alanlarini
genigletir. Resim ¢izme, miizik yapma, video olusturma, hikdye yazma gibi etkinlikler igin
cesitli platformlar ve uygulamalar bulunur. Ayrica oyunlar, ¢evrimi¢i bulmacalar, interaktif
Oykiiler ve diger eglence igerikleri sunan siteler ¢ocuklar i¢in keyifli bir deneyim saglayabilir.

Ancak, cocuklar i¢in internetin kullanimiyla ilgili bazi riskler de vardir ve
ebeveynlerin asagidaki konulara dikkat etmesi 6nemlidir:

Icerik Kontrolii: Internet, bazen uygunsuz veya zararh icerikler icerebilir. Ebeveynler,
cocuklarmin eristigi icerikleri denetlemeli ve yaglarina uygun filtreleme ve giivenlik 6nlemleri
kullanmalidir.

Kisisel Giivenlik: Internet, cocuklarin kisisel bilgilerini ifsa etme veya zararli kisilerle
etkilesime gegme riskini tasir. Ebeveynler, cocuklarint bu konular hakkinda bilinglendirmeli,
giivenli ¢cevrimic¢i davraniglar konusunda egitmeli ve gerekirse ¢ocuklarini izlemeli.

Zaman Yonetimi: Internet, cocuklarm uzun siireli ekran siirelerine maruz kalmasina
neden olabilir. Ebeveynler, ¢cocuklarin internet kullanimini1 denetlemeli ve dengeyi korumak

icin ekran siire sinirlamalar1 koymalidir.
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Kazakistan'da son yillarda internet gelisimi ve kullanimi hizla artmigtir. Hilkiimetin
dijitallesme konusuna verdigi dnem ve yatirimlar, iilkenin genelinde internet erigimini ve
altyapisini iyilestirmistir. Internet World Stat verilerine gore, 2022 yilinda Kazakistan'da
Internet jenerasyonu %86'ya ulasmistir. Bunun bir nedeni, Internet hizmetinin ucuz olmasiyla
ilgilidir. Internet Accessibility Index'e gore, 2021 yilinda Kazakistan, Internet erisimine gore
diinya genelinde 164 iilke arasinda 8.sirada yer almistir. Mobil Internet 1GB igin ise 0.8 dolar
olarak belirlenmistir. Bu, Kazakistan niifusunun biiyiikk bir boliimiiniin internete erigim
sagladigi anlamina gelir.

Kazakistan'da internetin yayginlasmasi, ¢esitli faktorlere bagli olarak gerceklesmistir.
Bunlar arasinda altyapmin gelistirilmesi, telekomiinikasyon sirketlerinin genis bant
hizmetlerini sunmasi, mobil internetin yayginlagsmas: ve internet hizmetlerinin daha uygun
maliyetli hale gelmesi yer almaktadir. Internet hizmetlerinin maliyetinin diismesi, daha fazla
insanin internete erisebilmesini saglamistir.

Bilgiye erisimin yaygmlasmasi ve Internetin genis dlgiide kullaniimasi, dijitallesmenin
hizla ilerlemesinden kaynaklanan bilgiye olan talebi artirmaktadir. Geng¢ nesiller, bu bilgi
caginda yetismekte olup, kisisel ve bilgi giivenligi konularinda bilingli olmalar
gerekmektedir.

Kazakistan'da internet kullanimi, ¢esitli alanlarda yayginlasmistir. E-ticaret, online
bankacilik, e-devlet hizmetleri gibi dijital hizmetlerin kullanimi1 artmustir. Ayrica sosyal
medya kullaninmi da yayginlagsmis ve insanlar arasindaki iletisim ve etkilesim internet
iizerinden gerceklesmektedir.

Kazakistan hikimeti, dijital doniisiimii tesvik etmek igin gesitli projeler ve politikalar
yiiriitmektedir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin (BIT) gelistirilmesi, gen¢ nesillerin dijital
becerilerinin artirilmasi1 ve internet giivenliginin saglanmasi gibi konular iizerinde
calisilmaktadir. Bu hakkinda tezimizin bir sonraki boliimiinde daha genis anlatilacaktir.

Sonug olarak, internet, ¢ocuklar i¢in faydal bir kaynak olabilir, ancak uygun kullanim1
konusunda dikkatli olunmasi gerekmektedir. Cocuklarin internet kullanimi sinirlandirilmali,
giivenli internet kullanimi1 konusunda egitilmeli ve saglikli bir yagam i¢in dengeli bir internet

kullanimi1 saglanmalidir.

1.3. Medyanin Cocuklara Etkisi
Medyanin, insanlarin bilgi edinmelerine, karsilikl iletisime olanak tanimanin yani sira
ticari hedeflere ulasma, gii¢ elde etme ve bireyleri belirli bir ama¢ dogrultusunda yonlendirme

gibi iglevleri vardir (Karaman ve Karatas, 2009). Bu ¢ok yonlii etkileri nedeniyle, medyaya
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tam anlamiyla giivenmek yerine, sunulan mesajlar1 elestirel bir bakis agistyla degerlendirmek
gereklidir.

Insanlar, medya mesajlarm sorgulayabilmek igin belirli bir yasa ve egitim seviyesine
ulagmalidirlar; ancak, ¢ocuklar bu konuda yetersiz olduklar1 icin medyadan alacaklar1 ve
almamalar1 gereken bilgiler konusunda savunmasizdirlar (Simsek ve Isliyen, 2015). Bu
durum, ¢ocuklarin medya icerigiyle etkilesime girdiklerinde, icerdikleri mesajlar1 anlamada
ve elestirel bir perspektifle degerlendirmede zorlanabilecekleri anlamina gelmektedir.

Bu baglamda, medyanin etkisi altinda kalan bireylerin, sadece bilgi alimi1 ve iletisim
amaciyla degil, ayn1t zamanda medyanin potansiyel etkilerini anlama ve elestirel bir
diisiinceyle yaklagma becerilerini gelistirmeleri nemlidir.

Medya, cocuklarin yasamlarinda O6nemli bir yer tutar ve bircok farkli sekilde
etkileyebilir. Televizyon, radyo, gazete, dergi, internet gibi medya araglari, cocuklarm egitimi,
bilgi edinimi, eglencesi ve sosyal hayati tizerinde etki gostermektedir.

Medyanin olumlu etkileri arasinda, ¢ocuklarin egitimine katkida bulunmasi, farkh
kiiltiirleri ve diinya olaylarii 6grenmelerine yardimci olmasi, hayal gii¢lerini gelistirmesi ve
sosyal becerilerini arttirmasi bulunmaktadir.

Ancak, medyanin ¢ocuklara olumsuz etkileri de bulunmaktadir. Televizyon ve internet
gibi medya araglari, ¢ocuklarm zamanlarinin biiylik bir béliimiinii kaplayabilir ve saglikli bir
yasam i¢in gerekli olan aktivitelerden uzaklasmalarina neden olmaktadir. Ayrica, ¢ocuklarin
maruz kaldig1 siddet igeren medya igerikleri, siddete yoOnelik davranislar1 artirdigi
bulunmaktadir. Benzer sekilde, uygunsuz igerikler ¢ocuklarn cinsel davranislarini da
etkilemektedir.

Medya, ¢ocuklarin benlik saygisi ve dzgiiveni iizerinde de etkili olmaktadir. Medya,
cocuklara belli bir ideal beden tipi ve giizellik standardi sunarak, kendilerini olumsuz yonde
degerlendirmelerine neden olmaktadwr. Bu da c¢ocuklarin saghkli bir benlik saygisi
gelistirmelerine engeldir.

Daha once bahsettigimiz gibi medyanin gocuklara etkisi olumlu ve olumsuz yonleri
icermektedir. Yukarida yazdigimiz gibi medya, ¢ocuklarin egitimi, bilgi edinimi ve eglencesi
icin Onemli bir kaynak olabilir, ancak ayni zamanda cocuklarm sagligi, gelisimi ve
davraniglar1 tizerinde etkili olabilmektedir. Bu nedenle, ¢ocuklarin medya kullanimi
siirlandirilmali ve uygunsuz igeriklere maruz kalmasmi Onlemek i¢in ailelerin ve
egitimcilerin dikkatli olmas1 gerekmektedir.

Medya, cocuklar1 gesitli sekillerde etkileyebilir. Iste bazi etkileri sunlardir:
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Bilgi ve Ogrenme: Medya, cocuklara genis bir bilgi kaynagi sunabilmektedir.
Televizyon programlari, belgeseller, ¢evrimici igerikler ve kitaplar araciligiyla ¢cocuklar farkli
konularda bilgi edinebilmektedir. Medya, ¢ocuklarin 6grenme siireglerini destekleyebilir ve
bilgi dagarciklarini genisletebilmektedir.

Diislince ve Duygusal Gelisim: Medya igerikleri, ¢ocuklarin diislince siireglerini ve
duygusal tepkilerini etkileyebilir. Oykiiler, karakterler ve olaylar iizerinden g¢ocuklar farkli
duygusal deneyimler yasayabilirler. Bunun yani sira, medya icerikleri, cocuklarin degerlerini,
inanglarmni ve tutumlarin sekillendirebilmektedir.

Dil ve Iletisim Becerileri: Televizyon programlari, filmler, ¢izgi filmler ve diger
medya kaynaklari, c¢ocuklarin dil becerilerini gelistirmelerine yardime1 olabilmektedir.
Izledikleri igerikler aracihigiyla kelime dagarciklarini genisletebilir, ciimle yapilarini
ogrenebilir ve iletisim becerilerini gelistirebilmektedir.

Sosyal Davranis ve Rol Modeller: Medya, cocuklarin sosyal davraniglarini
etkileyebilir ve rol modelleri aracilifiyla cocuklarin davranislarini sekillendirebilir. izledikleri
karakterlerin, tutumlarin ve davranislarin etkisi altinda kalabilirler. Bu nedenle, pozitif ve
saglikli rol modellerin sunulmasi 6nemlidir.

Tiketim Aligkanliklar:: Reklamlar ve pazarlama stratejileri, ¢ocuklarin tiiketim
aliskanliklarini etkileyebilir. Medya icerikleri araciligiyla c¢ocuklara c¢esitli iirlinler ve
hizmetler sunulmasi gerekmektedir, markalarin bilinirligi artirilmaktadir. Bu nedenle,
reklamlarin ¢ocuklarm tizerindeki etkisi ve tiiketici becerilerinin gelistirilmesi 6nemlidir.

Ozetle, medya ¢ocuklarm bilgi edinme, diisiince ve duygusal gelisim, dil becerileri,
sosyal davramiglar ve tiikketim aligkanliklar1 Ttizerinde etkili olarak bulunmaktadir.
Ebeveynlerin ve egitimcilerin, ¢cocuklarm medya iceriklerini segcerken dikkatli olmasi, medya
okuryazarligmi desteklemesi ve saglikli medya kullanimi aligkanliklarmi tesvik etmesi
onemlidir.

Medyanin c¢ocuklarin fiziksel, psikolojik ve kisisel gelisimine etkileri cesitlilik
gostermektedir. Medya kullanimmin ¢ocuklari etkileyen baslica faktorler sunlardir:

Medyanin fiziksel etkileri, uzun siireli oturma ve hareketsiz kalma aligkanlhigiyla
iliskilidir. Bu durum, ¢ocuklarin fiziksel aktivite diizeylerinin azalmasina ve obezite riskinin
artmasina yol agmaktadir.

Psikolojik etkileri arasinda duygusal durumu etkileme ve olumsuz duygusal tepkileri
tetikleme yer almaktadir. Medya igerikleri, siddet sahneleri veya korku unsurlar1 igerdiginde

cocuklarda aksiyeler, korku veya agresif davranislar gibi duygusal tepkilere yol agmaktadir.
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Medyanm &zgiiven ve benlik degeri iizerindeki etkileri dnemlidir. Idealize edilmis
giizellik standartlar1 veya basar1 hikayeleri gibi mesajlar, cocuklarin kendilerini yetersiz
hissetmelerine veya olumsuz benlik degeri sorunlar1 yagamalarma neden olmaktadir.

Degerler, tutumlar ve sosyal davranislar iizerindeki etkileri de dikkate degerdir. Medya
icerikleri, cocuklarm degerlerini, inanglarmi ve tutumlarmi etkilemektedir. Izledikleri
programlar veya icerikler aracilifiyla, toplum tarafindan kabul edilen veya idealize edilen
degerlere yonlendirilebilmektedir.

Iletisim ve sosyal beceriler iizerindeki etkileri de s6z konusudur. Medya kullanimmin
artmasi, yiiz yiize iletisim ve sosyal etkilesim becerilerinin azalmasina yol agmaktadir.

Amerikan Pediatri Akademisi (AAP), 2008 tarihli raporunda medyanin g¢ocuklar
iizerindeki etkilerini su sekilde agiklamistir (Elma vd., 2009):

e Saldirgan davramiglar ve siddet, bireysel ve toplumsal diizeyde duyarsizlik
olusturabilir.

e Madde bagimlilig1 ve istismar.

e Beslenme aligkanliklar1 ve obezite.

e Bedensel imaj, cinsellik algis1 ve kisisel kimlik.

e Reklam, pazarlama ve tliketim.

Amerikan Pediatri Derne8i'nin bu raporu, medyanin c¢ocuklarda siddet iceren
gorUntiilerin, saldirganligi tesvik etme, olumsuz davraniglara duyarsizlastirma, madde
bagimhiligi, beslenme aliskanliklari  ve obezite gibi sonucglar dogurabilecegini
vurgulamaktadir. Ayrica, medya karsisinda gegirilen siirenin farkinda olmama durumu, asiri
yeme-i¢me aligkanliklarina sebep olabilirken, cinsellik ve reklamlarm tiiketim aliskanliklarini
etkileyebilecegi lizerinde durulmustur.

Inan'm (2013) ortaokul &grencileri ve ebeveynlerin televizyon ile internet
kullanimlarini inceledigi "Medya Okuryazarhig:i Siirecinde Medya, Cocuk ve Ebeveyn
Iligkisi" baslikl1 doktora galismasi, medyanm cocuklar {izerindeki etkilerini fiziksel, psiko-
sosyal, ahlaki ve biligsel gelisim olmak iizere dort ana baslk altinda degerlendirmistir. Bu
kapsamda, medyanin etkileri asagida detayl bir sekilde ele aliacaktir

Medya c¢ocuklarin fiziksel, psikolojik ve kisisel gelisimini etkileyebilecegi
bulunmaktadir. Bu nedenle, saglikli medya kullanim1 ve bilingli medya tiiketimi konusunda

ebeveynlerin ve egitimcilerin rehberlik saglamasi 6nemlidir.
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1.3.1. Medyanin Cocuklarin Fiziksel Gelisimine Etkisi

Medya, ¢ocuklarmn fiziksel gelisgimlerini dogrudan etkilemese de medya kullaniminin
yogunlugu ve tiirii, ¢ocuklarmn fiziksel saglig1 iizerinde dolayl etkiler yaratabilmektedir.
Medya araglariin kontrolsiiz ve uzun siirelerle kullanilmasi, 6zellikle cocuklarin devam eden
gelisimlerinde olumsuz etkilere yol agabilir (Kuzu, 2011). Bilgisayar ve cep telefonlariyla
yogun bir sekilde ilgilenen c¢ocuklar, hem fiziksel hem de psikolojik sorunlarla
kargilasabilmektedirler.

Bilgisayar basinda gecirilen uzun siireler, genclerde ve 6zellikle gelisme cagindaki
cocuklarda durus bozukluklari, géorme sorunlar1 ve yeme aligkanliklarinda bozulmalar gibi
olumsuz etkiler yaratabilmektedir. Film izleme, video oyunlari oynama ve sosyal medya
platformlarinda fazla vakit gecirme aligkanliklari, c¢ocuklarin dogru oturma pozisyonuna
dikkat etmemelerine neden olarak fiziksel saglik problemlerine yol acabilmektedir.

Erken yaslarda televizyonla tanmisan c¢ocuklarda konusma  bozukluklar:
goriilebilmektedir (Biiyiikbaykal, 2007). Bu durum, ¢ocuklarim konusmaya ge¢ baslamasina
ve akict bir sekilde konusma yeteneklerinde sorunlar yasamalarina sebep olabilmektedir.
Televizyon karsisinda uzun siire gegiren ¢ocuklarin sadece izleyerek duyduklariyla
yetinmeleri, konusma becerilerinin gelisimini engelleyebilmektedir.

Ozellikle televizyon ve internet gibi medya araglarmm asir1 kullanimi, ¢ocuklarmn
fiziksel aktivitelerinden uzaklagsmalarina ve hareketsiz bir yasam tarzi benimsemelerine neden
olabilir.

Ayrica, medya igerikleri cocuklarin beslenme aliskanliklarini etkileyebilir. Ornegin,
fast food restoranlar1 ve tath firmalari, televizyon programlari, filmler ve oyunlar gibi medya
araclarinda sikc¢a reklam yaparak ¢ocuklarin bu tiir yiyecekleri tercih etmelerini saglayabilir.
Bu da sagliksiz beslenme aligkanliklar1 ve kilo problemleri gibi sorunlara yol acabilir.

Medyanin c¢ocuklarin fiziksel gelisimine etkisini Kazakistanli arastirmacilara gore
kisaca Ozetlersek, Kazakistan'da medya, cocuklarin fiziksel gelisimini c¢esitli sekillerde
etkilemektedir. Mesela hareketsizlik. Cocuklar, medya kullanimi sirasinda uzun siire
hareketsiz kalabilirler. Televizyon izleme, bilgisayar oyunlari oynama veya akilli telefonlarla
vakit gecirme gibi medya aktiviteleri, fiziksel aktivitenin azalmasina neden olmaktadir. Bu
durum, obezite riskinin artmasina ve genel fiziksel gelisimin olumsuz etkilenmesine yol
acmaktadir.

Daha once yukarida genel olarak bahsettigimiz problemi Kazakistan da yastyordur.

Medya icerikleri, reklamlar araciligiyla ¢ocuklara sagliksiz yiyecek ve icecekleri tanitabilir.
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Ozellikle abur cubur gidalar ve sekerli igeceklerin yogun olarak reklamlandigi medya ortam,
cocuklarin sagliksiz beslenme aliskanliklar1 gelistirmesine neden olabilir.

Egzersiz Firsatlarmin Azalmasi: Medya kullaniminin artmasi, ¢ocuklarin disarida
oyun oynamalar1 ve fiziksel aktivitelere katilmalar1 i¢in harcamalari gereken zamani
azaltmaktadir. Bu durum, ¢ocuklarin spor yapma, egzersiz yapma ve dogal ortamda fiziksel
aktivitelere katilma firsatlarmin azalmasina neden olmaktadir.

Beden Imaji ve Ozgiiven: Medya, idealize edilmis beden imajlar1 ve giizellik
standartlar1 iizerinden c¢ocuklarin beden algismi etkileyebilir. Viicut sekli, kilo veya dis
goriliniisle 1lgili olumsuz mesajlar, ¢ocuklarin beden imajiyla ilgili sorunlar yasamalarina ve
Ozgiivenlerinin azalmasina yol acabilir.

Bu etkilerin yan1 sira, medya araciligiyla saglik, egzersiz ve beslenme konularinda
bilgilendirici iceriklere erisim saglanabilir. Egitici programlar ve diger medya kaynaklari,
cocuklar1 saglikli yasam tarzi ve fiziksel aktivitelere tesvik edebilmektedir. Ayrica ailelerin ve
egitimcilerin, medya kullanimini sinirlamak, saglikli medya aligkanliklar1 olusturmak ve
fiziksel aktivitelerin tesvik edilmesi konusunda ¢ocuklar1 yonlendirmesi dnemlidir.

Bu durumlar, medya kullaniminin ¢ocuklarin fiziksel sagligi ve dil gelisimi iizerindeki
etkilerini vurgulamaktadir. Uzun siireli medya kullaniminin, ¢ocuklarin saglikli biiyiime ve
gelisimlerini olumsuz yonde etkileyebilecegi konusunda bilingli olunmalidir.

Medya araglari, ¢ocuklarin fiziksel gelisimlerine dolayli olarak etki edebilmektedir.
Ailelerin ve egitimcilerin, ¢ocuklarin medya kullanimini smirlamalari, fiziksel aktivitelerini
tesvik etmeleri ve saglikli beslenme aliskanliklarini kazandirmalari, ¢ocuklar saglikli bir

yasam siirdiirmeleri agisindan 6nemlidir.

1.3.2. Medyamin Cocuklarin Psikolojik Gelisimine Etkisi

Medya, c¢ocuklarin psikolojik gelisimini etkileyen ©Onemli faktorlerden biridir.
Medyanin yogun ve uygun olmayan kullanimi, ¢ocuklarm psikolojik sagligi izerinde olumsuz
etkiler yaratabilir.

Arastirmalar, ¢cocuklarin uzun siire medya araglariyla vakit ge¢irmesinin gelisimlerini
olumsuz etkiledigini gdstermektedir (Simsek Isleyen ve Isleyen, 2015). Ozellikle siddet iceren
icerikler, cocuklarin psikolojisini olumsuz yonde etkileyerek, siddete egilimli olmalarina ve
genel anlamda insanlara kars1 giivensiz ve ¢ekingen bir tutum gelistirmelerine neden
olmaktadir (Sirin ve Sine, 2011).

Seker (2009) televizyonla biiyliyen ¢cocuklarin, ebeveynlerinden daha fazla televizyon

etkisine maruz kalarak, televizyonun c¢ocuklarin karakter gelisimini sekillendirdigini
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belirtmektedir. Ayrica, Simsek Isleyen ve Isleyen (2015), bilgisayar oyunlarinmn gocuklarin
psiko-sosyal gelisimini olumsuz etkiledigini vurgulayarak, ¢ocuklar1 c¢evrelerine karsi
duyarsizlastirdigin1i ve insanl duygulardan uzaklastirdigini belirtmektedir. Medya, adeta
insanlar1 birer robota doniistiirmektedir.

Bireyler olarak, duygusal olaylar karsisinda etkilenme egilimindeyiz ve uzun sure
etkisinden kurtulamayacagimiz durumlarla karsilasabiliyoruz. Ancak, ¢ocuklar bizden daha
fazla etkilenmekte ve siddet igeren bilgisayar oyunlarma bagimli olan ¢ocuklarin gergek
hayatta oyunlardaki gibi davranma egiliminde olduklar1 bilinmektedir. Son dénemde, bazi
oyunlarin ¢ocuklar1 asir1 etkileyerek intihar gibi sonuclara gotiirdiigiine dair gdzlemler
bulunmaktadir.

Ozellikle siddet iceren medya icerikleri, cocuklarm davranislarina ve psikolojik
durumlarma olumsuz etki edebilmektedir. Siddet i¢eren oyunlar, filmler, programlar veya
haberler, ¢cocuklarin agresif davraniglar sergilemelerine, saldirganligi normallestirmelerine ve
korkularmin artmasina neden olabilmektedir.

Benzer sekilde, cinsel icerikli medya icerikleri de ¢ocuklarin psikolojik gelisimlerini
olumsuz yonde etkilemektedir. Uygun olmayan igeriklere maruz kalmak, ¢ocuklarin cinsel
davranislar1 tizerinde olumsuz etki yaratabilir ve kendilerine olan glivenlerini sarsabilir.

Medya ayni1 zamanda, ¢ocuklarin sosyal ve duygusal gelisimleri Gizerinde de etkilidir.
Ozellikle sosyal medya gibi dijital platformlar, cocuklarm kendilerini siirekli olarak
karsilagtirdig1 bir ortam yaratabilir ve bu da kaygi ve depresyon gibi sorunlara yol agmaktadir.
Ayrica, bazi medya igerikleri cocuklarm 6zgiivenlerini ve benlik saygilarin1 olumsuz yonde
etkileyebilmektedir.

Medya, cocuklarin psikolojik gelisimleri lizerinde etkili bir faktordiir. Ailelerin ve
egitimcilerin, ¢cocuklarin medya kullanimini smirlandirmalar1 ve uygun igerikleri se¢meleri,
cocuklarin psikolojik sagliklarmni korumalar1 i¢in Onemlidir. Ayrica, cocuklarm medya
icerikleriyle ilgili konular1 konugmalar1 ve onlara dogru bilgi ve becerileri kazandirmalar1 da
onemlidir.

Kazakistanli medya aragtirmaci Kamzin’e gore (Kamzin, 2012) medya, ¢ocuklarin
psikolojik gelisimini gesitli sekillerde etkileyebilmektedir:

Duygusal Tepkiler: Medya igerigi, cocuklarin duygusal tepkilerini etkileyebilmektedir.
Siddet igeren veya korku unsurlar1 igeren medya igerikleri, ¢ocuklarda anksiyete, korku veya

endise gibi olumsuz duygusal tepkilere yol agabilir.
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Imaj ve Ozdeslesme: Medya, ¢ocuklarin kendilerini idealize edilmis karakterler veya
rollerle 6zdeslestirmesine neden olabilir. Bu durum, ¢ocuklarin ger¢eklikle uyumlu olmayan
beklentiler gelistirmelerine ve 6zsaygi sorunlar1 yasamalarina yol agabilir.

Reklamlarin  Etkisi: Medya icinde yaymlanan reklamlar, cocuklarin tiiketim
aligkanliklari, benlik degeri ve mutluluk algisimi etkileyebilir. Tiiketim ¢agrisiml reklamlar,
cocuklarin isteklerini artirabilir ve gereksiz mal ve hizmetlere yonelmelerine neden olabilir.

Sosyal  Karsilastirma:  Medya, ¢ocuklarin  kendilerini  diger  insanlarla
karsilagtirmalarina neden olabilir. Sosyal medya platformlarinda paylasilan goriintiiler, yasam
tarzlar1 ve basarilar, ¢ocuklarin kendilerini yetersiz hissetmelerine veya rekabetci bir zihniyet
gelistirmelerine yol acabilir.

Iletisim ve Sosyal Yetenekler: Medya kullaniminm artmasi, ¢ocuklarm yiiz yiize
iletisim ve sosyal etkilesim becerilerini etkileyebilir. Uzun siire medya basinda gegirilen
zaman, cocuklarin sosyal becerilerini kullanma firsatlarin1 azaltabilir ve sosyal iligkilerini
etkileyebilir. Bununla birlikte, medya ayni zamanda c¢ocuklarin egitimine ve bilgi
edinmelerine de katkida bulunabilir. Egitici programlar, 6gretici icerikler ve dijital 6grenme
materyalleri, ¢ocuklarin 6grenme siireclerini destekleyebilir ve zihinsel gelisimlerine katkida
bulunabilir.

Sonug¢ olarak, medya ¢ocuklarin psikolojik gelisimini etkileyebilir, bu nedenle
ebeveynlerin ve egitimcilerin ¢ocuklarin medya tuketimini izlemesi, uygun icerikler se¢mesi
ve saglikli medya aliskanliklari olusturmasi 6nemlidir. Ayrica, ¢ocuklara medya igerigi
hakkinda elestirel diisiinme becerileri kazandirmak ve medya kullanimini dengelemek icin

alternatif aktiviteler sunmak da 6nemlidir.

1.3.3. Medyanin Cocuklarin Kisisel Gelisimine Etkisi

Medya, cocuklarin kisisel gelisimini etkileyen birgok faktorden biridir. Medyanin
yogun ve uygun olmayan kullanimi, ¢ocuklarin kisisel gelisimleri iizerinde olumsuz etkiler
yaratabilmektedir.

Ozellikle sosyal medya gibi dijital platformlar, cocuklarin kendilerini siirekli olarak
karsilastirdig1 bir ortam yaratabilir ve bu da benlik saygisi, 6zgliven ve mutluluk gibi
alanlarda olumsuz etki yaratabilmektedir. Ayrica, bazi medya igerikleri, c¢ocuklarin
degerlerini ve inanglarini etkileyebilir ve onlarin kisisel gelisimlerini olumsuz yonde
etkileyebilmektedir.

Diger yandan, uygun medya kullanimi, ¢ocuklarin kisisel gelisimlerine olumlu etkiler

yaratabilmektedir. Egitici ve 6gretici medya igerikleri, ¢cocuklarm 6grenme ve bilgi edinme
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becerilerini gelistirmelerine yardimci olabilir. Ayrica, medya igerikleri, cocuklarin yaraticilik,
hayal giicii ve sanatsal yeteneklerini gelistirmelerine de katkida bulunabilir.

Medyanin ¢ocuklarin kisisel gelisimi {izerindeki etkisini en aza indirmek igin, ailelerin
ve egitimcilerin ¢ocuklarin medya kullanimini sinirlandirmalar1 ve uygun igerikleri segmeleri
onemlidir. Ayrica, ¢ocuklara dogru bilgi ve becerileri kazandirmak i¢in, medya igerikleri
hakkinda konusmalar1 ve onlar1 elestirel diisiinmeye tesvik etmeleri de onemlidir. Boylece
cocuklar, medyay1 dogru bir sekilde kullanarak, kisisel gelisimlerine katkida bulunabilirler.

Medyanin ¢ocuklarmn fiziksel, ahlaki, biligssel ve psiko-sosyal gelisimleri lizerindeki
olumsuz etkileri yok etmek ya da en aza indirmek, alacaklar1 kaliteli medya egitimi sayesinde
gerceklesebilmektedir. Egitim sayesinde olumsuz olarak etkilendiklerinin farkinda olabilirler.
Ebeveynleri tarafindan pek c¢ok konuda uyarildiklarinda ergenligin vermis oldugu asilik
sebebiyle ¢ogu seyi kabul etmek yerine reddedeceklerdir. Bu sebeple daha kiigiik yaslarda

alacaklar1 medya egitimi onlarin daha bilingli bireyler olarak yetismelerini saglayacaktir.
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IKiINCi BOLUM
MEDYA OKURYAZARLIGI

2.1. Medya Okuryazarhgi Nedir?

Medya okuryazarligi kelimesini ve kavramini tanimlamadan 6nce anlamamiz gerek
olan sey de oOncelikle okuryazarlik olmasi ve onun bilinmesi gerekmektedir. Medya
okuryazarligi, her tiirli medya araglarindan alinan haber, bilgi ve enformasyonlarin analiz
edilip sentezlenmesi ve dogru anlasilip ayn1 zamanda iletilmesi olarak tanimlanmigtir. Medya
okuryazarhgmin Ingilizcede “media” ve “literacy” kelimelerinin birlesmesinden olustugu
vurgulanmaktadir (Kogak, 2011).

Medya okuryazarligi bir baktigimizda medyanin yazilmasi ve okunmasi anlamina
gelip yorumlanabilmektedir. Ancak medya okuryazarligi hakkinda boyle bir yorumlama
sadece okuma ve yazma boyutu ile alakali oldugundan bu agiklama yeterli bulunmamaktadir.
Burada bahsedilen seyin okumak ve okudugunu anlama veya ona anlamlar yiikleme olmalidir.
Bu baglamda Kocgak (2011) medya okuryazarligimi medyadan gelen mesajlar1 anlama, anlamli
kilmak ve yeniden iiretmek, yani medya muhataplarmin bu mesajlari yeniden olusturmasidir
seklinde tanimlamaktadir.

Genel olarak kabul edilmis tanima gére medya okuryazarligi biiyiik farklilik gosteren
alanlardaki mesajlara ulasabilme, bu mesajlar1 ¢6ziimleme, degerlendirme ve bunlari
iletebilme becerisi olarak tanimlanmaktadir (Hobbs, 1999). Aslinda neredeyse bu genel kabul
gormiis tanim etrafinda doniip duran bir tanimlama c¢emberi igerisinde bulunan medya
okuryazarligmin tU¢lii sacayagi seklinde tanimlandigi da goriilmektedir. Yapilan tanimlamada
medya okuryazarligi mesajlar1 analiz etme, mesajlar1 degerlendirme ve mesajlar1 iletme
yetenegidir denmistir (Kutoglu, 2007).

Medya okuryazarligi, bireylerin medya iceriklerini anlamalari, yorumlamalari, elestirel
diisiinmeleri ve dogru bir sekilde kullanmalar1 icin gerekli olan becerilerin ve bilginin
kazanilmasidir. Medya okuryazarligi, sadece okuma ve yazma becerileri ile sinirli kalmayan,
medya teknolojilerinin hizli bir sekilde gelistigi giinlimiizde bireylerin bu teknolojileri dogru
ve etkin bir sekilde kullanmalarmi saglayan bir kavramdir.

Medya okuryazarligi, ¢esitli medya tiirleri, ornegin televizyon, radyo, gazete, dergi,
internet ve sosyal medya gibi, hakkinda bilgi sahibi olmay1, medyanin nasil isledigini ve nasil
tiretildigini anlamay1, medya igeriklerini elestirel bir bakis acist ile yorumlamay: ve dogru

bilgi kaynaklarmi belirleyebilmeyi kapsar.
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Medya okuryazarligi, modern ¢agin gereksinimlerinden biridir ve bireylerin medya
kullanimin1 dogru bir sekilde yonetmeleri ve medya araglarmin sundugu firsatlar1 en iist
diizeyde degerlendirmeleri i¢in 6nemlidir.

Kisaca oOzetlersek, medya okuryazarligi, bireylerin medya mesajlarin1 anlama,
degerlendirme, analiz etme ve elestirel bir perspektifle yorumlama yetenegidir. Medya
okuryazarligi, glinimiiz dijital ¢aginda Onem kazanmig bir beceridir ve g¢esitli medya
platformlar1 araciligtyla yayilan bilgi ve igeriklerin dogru anlasilmasini ve etkili bir sekilde
kullanilmasini hedefler.

Medya okuryazarligi, asagidaki becerileri igerir:

Medya Mesajlarmi1 Anlama: Medya igeriklerini dogru bir sekilde anlamak i¢in temel
okuma, izleme ve dinleme becerilerini kullanma. Igeriklerin gorsel, isitsel ve yazili unsurlarmni
anlamlandirma.

Medya Kaynaklarin1 Degerlendirme: Medya iceriklerinin giivenilirligini, dogrulugunu
ve tarafsizligini degerlendirme. Bilgi kaynaklarmin kaynaklarina, niyetlerine ve giincelligine
dair elestirel bir bakis gelistirme.

Medya Iletisim Bigimlerini Analiz Etme: Medya mesajlarinmn kullanilan dil,
semboller, gorseller ve sdylem bigimleri gibi iletisim araglarini analiz etme. igeriklerin hangi
amagcla ve hangi mesaji1 iletmek i¢in tasarlandigini anlama.

Medya Etik ve Mahremiyet Konularinda Farkindalik: Medya etigi, telif haklar,
mahremiyet ve dijital glivenlik konularinda bilingli olma. Kisisel bilgilerin paylasimi ve
cevrimigi etkilesimlerin sonuglar1 hakkinda bilgi sahibi olma.

Medya Igerigi Uretme: Medya igeriklerini yaratma, diizenleme ve paylasma
becerilerini gelistirme. Bilgi ve diisiincelerin etkili bir sekilde ifade edilmesi ve medya
platformlarinda aktarilmasi.

Jols ve Thoman'in (2008) medya okuryazarligini tanimladiklar1 noktalar1 bunlardir:

Medya okuryazarligi, medyaya karsi saldirgan bir tavir almak anlamimna gelmez.
Ancak sikca medya elestirilerini igerir.

Medya okuryazarligi, medya ile ilgili etkinlikler ve projeler iiretmeyi kapsar, fakat
yalnizca medya tiretmek degildir.

Sadece videolar, CD-ROM'lar veya medya icerikli materyalleri sinifa getirmek, medya
okuryazarlig1 kapsaminda degildir.

Bir medya okuryazarinin, medya ve medya mesajlarinin yapisini ve kiiltiirel etkilerini

kesfetmesi gerekmektedir.
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Medya okuryazarligi, basit¢e politik giindemi, onyargilar1 ve yanlis agiklamalar1 takip
etmek degildir. Ayn1 zamanda, bu olaylar1 "normallestiren" sistemi sorgulamay1 igerir.

Verilen medya mesajlarina sadece bir kisinin bakis agisindan veya deneyimlerinden
bakmak, medya okuryazarligi agisindan yetersizdir. Cilinkii medya, farkli goriis acilari
kullanilarak incelenmelidir.

Medya okuryazarligi, sadece uzak durmayi degil, dikkatlice izlemeyi ve elestirel

diistiinmeyi ifade eder.

EYLEMLER OKURYAZARLIK )
OKURYAZARLIGIN
ETKIiLERI

Politika

)

Genel Okuryazarhk

Okuma Yetenegi DOLAYLI
Kapasite Geligtirme aritmetikbilgi,
ileti;'m\ yetenegi
Miizakere Beceriler,

Elegtirel diigiinme
ve yargilama.

Saghk
Okuryazarh@
Saghkvesaghk
bakimi hakkinda
Egitim bilgi, Saghk

bilgisini bulma,

anlama ve aktarma
becerisi.
Sosyo-ekonomik Saghkbilgisini
i yorumlama
becerisi. Uygun
X saghkhizmeti alma Stres .
Yagamve Caligma s Trand gevresi
3 Ko ul(l;:n 3 becerisi. Kritik diizeyi

3 saghkkararlan

verebilme becerisi.
Cinsiyet
Diger Okuryazarhk
Bilim, Bilgisayar,
1 kiiltiirel, medya. DOLAYLI

Sekil 2.1. Saghk ve Okuryazarhk fliskisinin Kavramsal Cercevesi
Kaynak: Rootman, 2004.

Sekil 1’de gordiigiimiiz gibi medya okuryazarligi, giiniimiiziin karmasik iletisim
ortaminda toplumlarin bilgiye erisimini, i¢erigi anlama yeteneklerini ve iletisim becerilerini
gelistiren kritik bir kavramdir. Bu kavram, politika yapma siireglerinde etkin bir rol oynar,

toplumsal gelisime katkida bulunur ve iletisim hakknin giiclenmesine yardime1 olur.
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Politika kapasitesi, medya okuryazarligmin politika siireglerine entegrasyonuyla artar.
Bireylerin medya igerigini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebilme yetenegi, kamu
politikalarmin olusturulmasinda ve degerlendirilmesinde O6nemli bir rol oynar. Medya
okuryazarligi, toplumsal paydaslarin ¢esitli medya araglar1 izerinden politik stiregleri anlama
ve etkileme yeteneklerini gelistirir. Bu da demokratik katilimi artirir ve politik karar alma
stireglerine daha genis bir katilim saglar.

Toplumsal gelisim, medya okuryazarhiginin etkili bir sekilde hayata gegirilmesiyle
dogrudan iliskilidir. Medya okuryazarligi, egitim kurumlarindan sosyal platformlara kadar
genis bir yelpazede toplumun bilgiye erisimini ve icerigi elestirel bir bakis agisiyla analiz
etme becerisini gelistirir. Bu da toplumsal degisimi tesvik eder, sosyal sorunlara duyarlilik
artirir ve bireylerin etkili iletisim yoluyla bu sorunlar1 ¢6zme kapasitelerini artirir.

Iletisim hakki, medya okuryazarligmin temel taslarmdan biridir. Bireylerin medya
icerigini dogru bir sekilde anlama, ¢esitli kaynaklar1 elestirel bir bakis agisiyla degerlendirme
ve bu icerikleri liretme veya paylagsma becerisi, iletisim haklarinin giiclenmesine katkida
bulunur. Medya okuryazarligi, bilgiye erisimde esitlik ve cesitliligi tesvik eder, bdylece
iletisim hakkini destekler ve korur.

Medya okuryazarlig1 politika kapasitesini artirir, toplumsal gelisimi tesvik eder ve
iletisim hakkini giiclendirir. Bu kavramin benimsenmesi ve yayginlastirilmasi, daha bilingli,
bilgiye dayali ve etkili bir toplumun olusumuna katkida bulunur.

Medya okuryazarligi, bireyleri yaniltici veya yanlis bilgilerden koruyarak elestirel
diistinme becerilerini giliglendirir. Bu beceri, medya iceriklerini analiz ederken daha bilingli,
bilgili ve etkili bir sekilde katilimc1 olmalarmi saglar. Ayni zamanda, medya okuryazarhigi,
bireylerin demokratik toplumda etkili bir sekilde katilim saglamalarina ve medya tarafindan

iletilen mesajlara kars1 daha elestirel bir tutum sergilemelerine yardimci olur.

2.2. Medya Okuryazarh@ ve Dijital Medya

Kokeni dijital dil olarak kabul edilen zaman ve mekan sinirlamasini ortadan kaldiran
iletisim ve etkilesim siirecine, ayrica alicilarinda bilgi tiretip tiiketebilmesine olanak saglayan
es zamansiz medya ortamlaridir denmektedir. Dijital medya ifadesi cogu zaman “yeni medya”
veya “sosyal medya” olarak da tanimlanmistir. Bu yeni teknoloji ile birey-birey, birey-kitle ve
birey teknoloji arasinda bir etkilesim saglanabildigi belirtilmektedir (Ispir, 2013).

Dijital medya, bilgisayarlar, akilli telefonlar, tabletler ve diger elektronik cihazlar gibi

dijital teknolojiler kullanilarak {iiretilen, iletilen ve tiiketilen medya igeriklerini ifade eder.
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Dijital medya, geleneksel medya bicimlerinin (televizyon, radyo, gazete) dijital ortama
uyarlanmasiyla ortaya ¢ikmistir.

Dijital medya, metinler, goriintiiler, sesler, videolar, grafikler ve interaktif 6geler gibi
cesitli bicimlerde igerik sunmaktadir. Internetin yayginlasmasiyla birlikte dijital medya
kullanim1 biiyiikk Ol¢iide artmistir. Sosyal medya platformlari, ¢evrimici video paylagim
siteleri, dijital oyunlar, e-kitaplar ve diger dijital igerik platformlari, dijital medyanin birer
ornegidir. Dijital medya, hizli erisim, kolay paylasim, etkilesim ve kisisellestirme gibi
ozellikleriyle dikkat cekmektedir. Internet aracilifiyla genis bir kitleye ulasma imkan1 sunar
ve kullanicilarin igerikleri tiikketmelerinin yani sira liretmelerine de olanak saglar. Dijital
medya, haberlerin, eglence igeriklerinin, egitici materyallerin, reklamlarm ve iletisimin gesitli
bicimlerinin dijital platformlarda sunulmasiyla 6nemli bir iletisim araci haline gelmistir.

Dijital medya, kullanicilar arasinda etkilesimi ve katilimi tesvik eder. Sosyal medya
platformlari, kullanicilarin igerikleri paylasmalari, yorum yapmalari,, begenmeleri ve
paylasimlara katkida bulunmalari1 i¢in bir alan saglar. Bu sayede kullanicilar, ¢evrimigi
topluluklarda etkilesime gegebilir, goriislerini ifade edebilir ve bilgi alisveriginde
bulunabilirler.

Dijital medya, iletisim, eglence, bilgi edinme, ticaret, egitim ve diger bir¢ok alanda
onemli bir rol oynar. Ancak ayni zamanda, bilgi glivenligi, mahremiyet, bagimlilik ve yanlig
bilgi gibi zorluklar1 da beraberinde getirir. Dijital medya kullanicilar1 i¢in medya
okuryazarligi, bilingli ve elestirel bir sekilde dijital igerikleri tiiketmelerini saglamak agisindan
onemlidir.

Medya okuryazarligi, medya araglarinin ¢esitlerine yonelik bilgi sahibi olmak, bu
araclar tzerinden sunulan igerikleri anlamak ve yorumlamak, elestirel diisiinebilmek, medya
araglarmin kullanim1 ve etkileri hakkinda farkindalik sahibi olmak gibi becerileri ifade eder.
Bu beceriler, kisinin medya araclar1 lizerinden sunulan bilgi ve mesajlara daha dogru ve
bilingli bir sekilde yaklagsmasina yardimci olur.

Dijital medya ise, internet, akilli telefonlar, tabletler, bilgisayarlar ve diger dijital
araglar lizerinden iretilen, yayimlanan veya tiiketilen her tiirlii igerigi ifade eder. Dijital
medya, giinlimiizde insanlarin bilgiye ulasma, etkilesim kurma, eglenme ve 6grenme gibi pek
cok ihtiyacini kargilamaktadir. Ancak, dijital medyanin yanhs veya yaniltic1 bilgi icermesi,
kotii amagl kullanimi veya bagimlilik yapici etkileri gibi riskleri de bulunmaktadir.

Dijital medya, medya okuryazarligina hem olumlu hem de olumsuz yonde etki

edebilir. Iste dijital medyanin medya okuryazarligina etkilerinden bazilar::



38

Bilgi Erisimi ve Cesitlilik: Dijital medya, genis bir bilgi kaynagina erigim saglar.
Internet araciligiyla kullanicilar, farkli kaynaklardan zengin ve gesitli igeriklere ulagabilirler.
Bu, medya okuryazarligmi gelistirerek farkli perspektifleri anlama ve bilgiyi cesitli
kaynaklardan elestirel bir sekilde degerlendirme becerisini tesvik edebilmektedir.

Bilgi Dogrulama: Dijital medyada hizli haber dongiisii ve sosyal medya paylagimlari
araciligiyla yanlis bilgilerin yayilmasi riski vardir. Bu durum, medya okuryazarligma olan
ihtiyac1 artirir. Dijital medya kullanicilari, bilgilerin kaynagini dogrulamak, giivenilir ve
saglam kanitlara dayanmayan bilgilere kars1 dikkatli olmak ve yaniltic1 igerikleri tespit etme
becerilerini gelistirmek zorundadir.

Gorsel Okuryazarlik: Dijital medya, gorsel igeriklerin yaygin oldugu bir ortamdir.
Kullanicilar, fotograflar, videolar, infografikler ve grafikler gibi gorsel unsurlari anlama ve
yorumlama becerilerini gelistirebilirler. Gorsel okuryazarlik, medya mesajlarinin altinda gizli
anlamlar1 anlama ve gorsel manipiilasyonlar1 fark etme yetenegini igerir.

Sosyal Medya ve Paylasim Kiiltiirii: Dijital medya platformlari, sosyal medya
aracilifiyla kullanicilarin igerikleri paylasmasinmi tesvik eder. Bu, kullanicilarin kendi
iceriklerini iiretme ve yayma becerilerini gelistirmelerine yardimci olabilir. Ancak, medya
okuryazarligi agisindan, kullanicilarin paylasilan igeriklerin kaynaklarini ve dogrulugunu
sorgulamalari, yanlis bilgilendirmeye karsi duyarli olmalar1 6nemlidir.

Interaktif ve Katilimc1 Deneyimler: Dijital medya, kullanicilara etkilesimli ve
katilimc1 deneyimler sunar. Kullanicilar, i¢eriklere yorum yapabilir, paylasabilir, begenebilir
ve tartismalara katilabilir. Bu, kullanicilarin aktif katilimcilar olmalarmi tesvik ederken,
elestirel diistinme becerilerini kullanmalarini ve farkli goriisleri degerlendirmelerini saglar.

Medya okuryazarligi ve dijital medya birbirini tamamlayan kavramlardir. Dijital
medya lizerinden sunulan igerikleri dogru bir sekilde anlayabilmek, elestirel bir bakis acisiyla
yaklasabilmek ve dogru bilgiye ulasabilmek icin medya okuryazarligi becerilerine sahip
olmak gerekmektedir. Medya okuryazarhigi, dijital medya kullanimmin daha saglikli ve

faydali hale getirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

2.3. Medya Okuryazarh@im Gerekli Kilan Faktorler

Giliniimiiz dijital ¢caginda medya okuryazarligi, insanlar i¢in gerekli ve dnemli hale
gelmistir. Medya okuryazarligi, dogru ve giivenilir bilgilere erisim saglama, yaniltici bilgilere
kars1 savunma, ¢oklu medya platformlarina uyum saglama, elestirel diislinme ve analitik
yeteneklerin gelistirilmesi, medya liretme ve paylagma becerileri kazanma, dijital giivenlik ve

mahremiyetin korunmasi gibi konularda insanlara fayda saglar.
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Internet ve dijital medya platformlar1 sayesinde bilgiye erisim kolaylasmis olsa da,
medya okuryazarligi bilgiyi filtreleme, dogrulama ve yaniltici igerikleri tespit etme
becerilerini  gerektirir. Insanlar, medya araciigiyla yayilan bilgilerin dogrulugunu
degerlendirmeli ve yaniltici bilgilere karsi savunma mekanizmalarini giiclendirmelidir.

Ayrica, medya okuryazarligi insanlarin farkli medya platformlarinda etkin bir sekilde
gezinmelerini ve iletisim kurmalarmi saglar. Internet, sosyal medya ve dijital yayin
platformlar1 gibi medya araglarmi etkili bir sekilde kullanabilme becerisi, giinliik yasamin bir
parcasi haline gelmistir.

Medya okuryazarligi, insanlarin medya mesajlarini elestirel bir perspektifle analiz
etmelerini saglar. Medya igeriklerinin amaglarini, mesajlarini, manipiilasyonlarini ve
onyargilarint anlama, reklam, politika, haber gibi medya aracilifiyla iletilen mesajlara daha
bilingli ve elestirel bir sekilde yaklasma becerisi kazandirir.

Dijital ¢agda medya iiretimi ve paylasimi herkes icin erisilebilir hale gelmistir. Medya
okuryazarligi, insanlarin kendi igeriklerini yaratma, diizenleme ve paylagsma becerilerini
gelistirmelerine yardimcei olur. Bireyler, kendilerini ifade etme, yaraticiliklarini sergileme ve
dijital platformlarda etkili bir sekilde iletisim kurma imkani bulurlar.

Medya okuryazarligi, kisisel verilerin korunmasi, dijital giivenlik 6nlemlerinin
almmas1 ve dijital mahremiyetin saglanmas1 konularinda insanlar1 bilinglendirir. Internet
kullanicilari, medya okuryazarligi sayesinde ¢evrimigi tehditlere karsi korunma becerilerini
gelistirir ve dijital diinyada giivende kalma 6nlemlerini alir.

Bu nedenlerle, medya okuryazarligi giiniimiizde insanlar i¢in gerekli ve 6nemli hale
gelmistir. Medya okuryazarhigi, bilgi caginda yasayan bireylerin dogru bilgiye erisimini
saglar, yaniltict bilgilere kars1 savunma mekanizmalarii gli¢lendirir, medya platformlarina
uyum saglama yeteneklerini gelistirir, elestirel diisiinme becerilerini artirir, medya iiretme ve
paylagma becerilerini kazandirir ve dijital giivenlik konularinda insanlar1 bilinglendirir.

Medya okuryazarligi, bircok faktdr ve etmen tarafindan gerektirilen bir beceridir. Iste
medya okuryazarligini gerektiren bazi faktorler ve etmenler:

1. Medya Cesitliligi: Bugiinlin diinyasinda, insanlar bir¢ok farkli medya tiiriiyle
karsilasabilirler, bu nedenle medya okuryazarligi, farkli medya tiirlerini anlamak igin
gereklidir.

2. Bilgiye Erisim: Internet, insanlara hizhi ve kolay bir sekilde biiyiik miktarda bilgiye
erigim saglar. Ancak, her bilgi kaynag1 giivenilir degildir ve bu nedenle medya

okuryazarligi, dogru ve giivenilir bilgi kaynaklarini belirlemeyi 6gretir.
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3. Dijital Teknolojiler: internet, sosyal medya ve diger dijital teknolojiler, insanlar
arasinda iletisim kurmanin yeni yollarimi acar. Ancak, bu teknolojilerin kullanima,
dijital gilivenlik risklerine neden olabilir. Medya okuryazarligi, dijital teknolojilerin
giivenli kullanimini 6gretir.

4. Bilgi Yonetimi: Medya okuryazarligi, biiyiikk miktarda bilgiyi yonetmek icin gereken
becerileri 0gretir. Bu beceriler arasinda bilgiyi smiflandirmak, analiz etmek ve
yorumlamak yer alir.

5. Gorsel Okuryazarlik: Medya okuryazarligi, gorsel bilgiyi anlamak icin gereken
becerileri 6gretir. Bu beceriler, resimler, grafikler ve diger gorsel 6geleri okumay1 ve
yorumlamay1 igerir.

6. Etik ve Kiiltiirel Farkindalik: Medya okuryazarligi, medya tiirlerinin etik ve kiiltiirel
baglamlarin1 anlamay1 6gretir. Bu baglamlar, farkli kiiltiirler arasindaki farkliliklari,
toplumsal degerleri ve normlar icerebilir.

7. Elestirel Diisiinme: Medya okuryazarligi, bilgiyi elestirel bir sekilde analiz etmek
icin gereken becerileri 6gretir. Bu beceriler, bilginin kaynaklarini degerlendirmeyi,

bilgiyi sorgulamay1 ve medya tiirlerinin niyetlerini anlamay1 igerebilir.

2.4. Medya Okuryazarhgimin Farkh Ulkelerde Gelisimi

Medya okuryazarligi kavrami, farkl iilkelerde farkli sekillerde gelismistir. Ozellikle
son yillarda, dijital medyanin yayginlagsmasiyla birlikte, medya okuryazarligina olan ihtiyag
daha da artmustir. Okuryazarlik kavrami okuma-yazma kavrammin bir {ist asamasini olusturan
bir tanimlamay1 ifade ederken, zaman igerisinde klasik okuryazarlik kavrami gelisen teknoloji
ve degisen caglar ile kendini farkli boyutlar1 ile degisik mecralara yonelik okuryazarlik
tanimlamalar1 icerisinde bulmustur. Bu kavram zaman igerisinde insanligin hayatina giren ve
biiylik etkiler birakan medya araglar1 ile kendisinin medya okuryazarligi olarak evirilmesine
yol agmistir. Bu degisim ile gelisen teknolojik araglar vasitasiyla insanlara aktarilmaya
calisilan bilgilerin, haberlerin ve igeriklerin anlasilmasi admna bilim insanlar1 medya
okuryazarlig1 kavramini ortaya atmis ve akabinde iilkeler bu gergegin ardi sira giderek bu yeni
kavramin i¢ini doldurarak daha bilingli toplumlarin yetismesi adina caligmalar yapmistir
(Pala, 2017).

Amerika Birlesik Devletlerinde, medya okuryazarligi kavrami o6zellikle 1960'larda
ortaya cikmistir. Bu donemde, oOzellikle televizyonun yaygmlagmasiyla birlikte, medya
araciligiyla sunulan igeriklerin etkisi ve dogru yorumlanmasi konulari énem kazanmustr.

Bugiin, Amerika Birlesik Devletleri'nde, medya okuryazarligi kavrami, egitim sisteminin bir
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parcast haline gelmistir ve bircok iiniversite ve okulda medya okuryazarligi dersleri
verilmektedir.

Avrupa'da, medya okuryazarligi kavrami 6zellikle 1990'larda popiiler hale gelmistir.
Bu donemde, medya araciligiyla sunulan igeriklerin etkisi ve dogru yorumlanmasi konulari,
ozellikle ¢ocuklar ve gencler icin 6nemli hale gelmistir. Bugiin, Avrupa Birligi tilkelerinde,
medya okuryazarlhigi egitimi okul miifredatlarina dahil edilmistir.

Asya'da, medya okuryazarligi kavrami daha yeni bir olgudur ve Ozellikle dijital
medyanin yayginlagsmasiyla birlikte 6nem kazanmistir. Bu bolgede, 6zellikle sosyal medyanin
etkisi ve dogru kullanimi konular1 6nem kazanmistir. Bazi Asya ilkeleri, 6zellikle Giiney
Kore ve Japonya gibi iilkeler, medya okuryazarligi konusunda 6nemli adimlar atmislardir.

Afrika ve Latin Amerika'da da medya okuryazarligi kavrami 6nem kazanmaktadir. Bu
bolgelerde, ozellikle iletisim teknolojilerinin yayginlagmasiyla birlikte, medya araciligiyla
sunulan igeriklerin etkisi ve dogru yorumlanmasi konular1 6nem kazanmistir. Ancak, bu
bolgelerde, medya okuryazarligi konusunda yapilan ¢alismalar heniiz yeterli diizeyde degildir
ve daha fazla ¢aba gosterilmesi gerekmektedir.

Kazakistan'da medya okuryazarlifi, bireylerin medya ve iletisim teknolojileri (ICT)
kullanimi hakkinda bilgi sahibi olmalari, medyanin isleyisi ve islevleri hakkinda anlayisa
sahip olmalar1 ve medya {riinlerini elestirel bir sekilde yorumlayabilmeleri anlamina
gelmektedir.

Medya okuryazarh@mnin farkli Ulkelerde gelisimini degerlendirmek i¢in Medya
Literacy index raporuna bakabiliriz. Medya Literacy Index, UNESCO (Birlesmis Milletler
Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii) tarafindan gelistirilen bir gdsterge sistemidir. Bu endeks, bir
iilkedeki medya okuryazarligi seviyesini 6l¢gmeyi amaglar.

Media Literacy Index, bir lilkenin medya okuryazarlig: diizeyini belirlemek i¢in ¢esitli
gostergeleri kullanir. Bu gdstergeler arasinda medya erisimi, medya kullanimi, medya elestirel
diistiinme becerileri, medya iiretimi ve medya etkilesimi gibi faktorler bulunmaktadir. Endeks,
halkin medyayr anlama, yorumlama ve etkili bir sekilde kullanma becerilerini
degerlendirerek, medya okuryazarligmin gelistirilmesi i¢in politika yapicilarma rehberlik
etmeyi hedefler.

Media Literacy Index, medyanmn hizla degisen dogasi nedeniyle diizenli olarak
giincellenmesi gereken dinamik bir olgiittiir. Bu endeks, medya okuryazarliginin 6nemini
vurgulayarak, insanlart medya mesajlarini sorgulayabilen, elestirel diislinebilen ve bilingli
medya tiiketicileri olmaya tesvik etmeyi amaclar. Tablo 4’te Media Literacy Index 2022’e

gore hangi iilkelerde medya okuryazarlig1 nasil gelistigini anlayabiliriz.
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Media Literacy Index 2022
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Kaynak: «How It Started, How It is Going: Media Literacy Index 2022» raporu,
(https://osis.bg/wpcontent/uploads/2022/10/HowltStarted_MediaL iteracylndex2022_ENG_.pdf)
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Medya okuryazarhiginin farkli {ilkelerde farkli sekillerde gelismesinin birka¢ nedeni
vardir:

Kiiltiirel ve Tarihsel Farkliliklar: Her iilkenin kendine 6zgii kiiltiirel ve tarihsel gegmisi
vardir. Bu farkliliklar, medya kullanim aligkanliklarini, iletisim tarzlarmi ve medya
okuryazarliginin geligimini etkiler. Bir {ilkede medya okuryazarli§ina verilen dnem ve egitim
programlari, o iilkenin kiiltiirel ve tarihsel kosullarina bagl olarak farklilik gosterebilir.

Egitim ve Bilgi Altyapisi: Medya okuryazarligi, genellikle egitim ve bilgi altyapisiyla
iliskilidir. Ulkeler arasindaki egitim sistemleri, medya okuryazarhginin gelisimini etkiler.
Bazi iilkelerde medya okuryazarligina daha fazla vurgu yapilirken, digerlerinde bu konuya
daha az 6nem verilebilir. Ayrica, teknolojik altyap1 ve internet erisimi gibi faktorler de medya
okuryazarligmin gelisimini etkiler. Geligsmis bilgi altyapisma sahip iilkelerde medya
okuryazarlig1 daha yaygin olabilir.

Yasal ve Siyasi Faktorler: Medya diizenlemeleri, yasalar ve siyasi faktorler de medya
okuryazarligmin farkli gelisimine katkida bulunabilir. Bazi iilkelerde medya diizenlemeleri
daha sikidir ve medya okuryazarligina iliskin politikalar daha kapsamlidir. Bu durum medya
okuryazarligmin daha fazla tesvik edildigi ve gelistigi bir ortam yaratabilir. Diger iilkelerde
ise medya diizenlemeleri daha gevsek olabilir veya medya 6zgirliigiine daha fazla vurgu
yapilabilir.

Toplumsal ve Ekonomik Faktorler: Toplumsal ve ekonomik faktorler de medya
okuryazarligmin farkli gelisimini etkiler. Bazi iilkelerde egitim ve medya kaynaklarina erisim
daha yaygin ve kolaydir, bu da medya okuryazarhigmnin daha yaygin olmasina katkida
bulunur. Ekonomik farkliliklar, medya okuryazarliginin gelisimine de yansir. Daha zengin
iilkelerde daha fazla kaynak ve firsatlar mevcut olabilirken, daha yoksul iilkelerde medya
okuryazarligina erisim daha sinirli olabilir.

Tiim bu faktorler bir araya geldiginde, medya okuryazarliginin farkl iilkelerde farkli
sekillerde gelistigi goriilir. Her {lkenin kendi kosullary, ihtiyaclar1 ve Oncelikleri
dogrultusunda medya okuryazarligina yonelik politikalar ve programlar gelistirilir.

Tezin bir sonraki kisminda farkli iilkelerde medya okuryazarliginin nasil gelistigi
iizerinde durulmustur. Amerika, Avrupa {ilkeleri, Avustralya, Tiirkiye, Rusya, Orta Asya
iilkeleri ve Kazakistan Ornek almnarak, her bir lilkede medya okuryazarliginin durumu
incelenmigtir. Her tilkenin kendine 6zgii medya okuryazarlig1 politikalari, egitim programlari
ve toplumsal dinamikleri iizerinde bilgi verilmektedir. Ulkeler arasindaki farkliliklar ve
benzerlikler ortaya konarak, medya okuryazarliginin kiiresel capta nasil farklilastigi ve

benimsendigi lizerinde 6nemli bulgular sunulmustur.
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2.4.1. Amerika’da Medya Okuryazarhgi

Amerika'da medya okuryazarligi, 20. yiizyilin ortalarinda medya arastirmacilar1 ve
egitimciler tarafindan 6nem kazanmaya baslamistir. Iletisim ve medya calismalarinin hizla
biiylimesi, medya okuryazarligimin 6nemini vurgulamis ve akademik g¢evrelerde tartisilmaya
baslanmustir.

1960'larda ve 1970'lerde Amerika'da medya okuryazarligina iliskin kavramlar ve
teoriler gelistirilmistir. Medyanin etkileri, medya mesajlarmin analizi, medya elestirel
diisiinme becerileri gibi konular tizerinde ¢alismalar yapilmistir.

1980'lerden itibaren Amerika'da medya okuryazarligi, daha fazla egitim kurumu ve
kurulus tarafindan benimsenmeye baglanmistir. Medya okuryazarligi egitimi, okullarin
miifredatina dahil edilmis ve medya egitimi programlar: gelistirilmistir.

UNESCO'nun 1982'de diizenledigi uluslararasi bir sempozyumda belirtilen 6nemli bir
oneri, medya okuryazarligi egitiminin yagamin her asamasinda yer almasi gerekliligiydi. Bu
egitim, okul 6ncesi donemden baslayarak iiniversite seviyesine kadar her yas grubuna uygun
diizeyde verilmeliydi. Bu 6neri, medya okuryazarliginin hayat boyu siiren bir 6grenme siireci
oldugunu vurgulayarak, toplumun her kesimine, her yasta insanin ihtiyaglarina uygun sekilde
bu 6nemli becerilerin kazandirilmasi gerektigini ifade ediyordu (Heins ve Cho, 2003).

1990'larn sonlarindan itibaren dijital medyanin hizla yayilmasiyla birlikte, Amerika'da
medya okuryazarligi kapsami genislemis ve dijital medya okuryazarligi da 6nem kazanmistir.
Internet, sosyal medya ve diger dijital platformlar iizerinde bilgi arama, elestirel diisiinme ve
medya liretimi becerileri gibi konular da medya okuryazarligina dahil edilmistir.

Amerika'da medya okuryazarligina iligkin arastirma ve egitim calismalari devam
etmektedir. Universiteler, medya kuruluslari, sivil toplum kuruluslar1 ve medya endiistrisi,
medya okuryazarligina yonelik programlar ve kaynaklar sunmaktadir.

Amerika'da medya okuryazarligi, zamanla evrim ge¢irmis ve medya iletisiminin hizla
degisen dogasmna uyum saglamistir. Medya okuryazarligi, bireylerin medya mesajlarini
anlama, elestirme, iiretme ve etkili bir sekilde kullanma becerilerini gelistirmeyi amaglayan
onemli bir alan haline gelmistir.

Bugiin, Amerika Birlesik Devletleri'nde medya okuryazarligi kavrami, egitim
sisteminin bir parcasi haline gelmistir. Bir¢ok tiniversite ve okulda medya okuryazarligi
dersleri verilmektedir. Ayrica, medya okuryazarligi konusunda birgok sivil toplum kurulusu
ve arastirma merkezi bulunmaktadir.

Amerika Birlesik Devletleri'nde medya okuryazarligi egitimi, 6zellikle gengler ve

cocuklar i¢in 6nemlidir. Okullarda verilen derslerde, 6grencilerin medya araciligtyla sunulan
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icerikleri dogru bir sekilde yorumlamasi, elestirel diisiinebilmesi ve dogru bilgiye
ulasabilmesi hedeflenir.

Amerika Birlesik Devletleri'nde medya okuryazarligi konusunda birgok arastrma da
yapilmaktadir. Bu arastirmalarin hedefi, medya aracilifiyla sunulan iceriklerin etkisini
incelemek, medyanin kullanimi ve etkileri hakkinda farkindalik yaratmak ve toplumun medya
konusunda daha bilingli olmasinit saglamaktir. Tiim bu siire¢ zarfinda ABD’de medya
okuryazarligma dair bircok calisma gerceklestirilmis olup, yapilan bu ¢aligmalari bir kismi
sunlardir:

NAMLE gibi medya okuryazarligma dair dernek ve olusumlar kurulmustur.

Citizens for Media Literacy gibi projeler gelistirilmeye ¢alisilmistir.

Get a Life gibi karikatiir kitaplarinin basimi yapilmistir.

Medya okuryazarhigi i¢in farkl videolar hazirlanmistir.

TV Reality Gibi degisik televizyon programlar1 yapilmistir.

Television and the Lives of Our Children: A Manual for Teachers and Parents gibi
hem 6gretmenlere hem de velilere yonelik kitaplar basilmistir.

Ulkenin geneli itibar1 ile medya okuryazarligmma dair seminer, konferans ve calistaylar
yapilmistir.

Degisik kademelere medya okuryazarligma iliskin egitimler verilmistir.

Bu alana dair yazilan gazete makaleleri aracilig1 ile oldukg¢a genis kitlelere erisilmeye
caligilmustir.

Hali hazirda var olan egitim programlar1 her gecen giin daha da gelistirilmistir.

Egitim programlarmin gelismesine paralel olarak egitim materyalleri gelistirilmistir
(Pungente).

Amerika'da medya okuryazarligi konusunda 6nemli arastirmalar yapan isimlerden biri
Neil Postman'dir. Neil Postman, medya okuryazarligi konusunda 6nemli bir arastirmaci ve
yazar olarak bilinir. Kendisi, 1985 yilinda yayimladigi "Amusing Ourselves to Death: Public
Discourse in the Age of Show Business" (Kendimizi Eglendirerek Oliiyoruz: Gésteri
Isletmesinin Egemen Oldugu Kamusal Séylem) adli kitabinda, medyanm toplum iizerindeki
etkilerini ve iletisim ortamlarinin nasil sekillendigini ele almustir.

Postman, kitabinda televizyonun etkisi lizerinde durarak, televizyonun eglence odakl
dogas1 nedeniyle bilgi ve haberlerin yiizeysel ve eglendirici bir sekilde sunuldugunu
savunmustur. Bu durumun, toplumun diisiinme becerilerini zayiflattigin1 ve derinlemesine

analiz yetenegini olumsuz etkiledigini vurgulamistir.
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Ayrica, Postman medya okuryazarliina iliskin olarak, medya mesajlarinin elestirel bir
sekilde degerlendirilmesi, medya manipiilasyonunun farkina varilmasi, medya kaynaklarmin
giivenilirliginin sorgulanmast ve medya kullanimimnin bilingli bir sekilde gerceklestirilmesi
gerektigini vurgulamstir.

Postman'in bu g¢alismasi, medya okuryazarligi konusunda farkindalik yaratmak ve
medya kullanimmin elestirel bir sekilde analiz edilmesini tesvik etmek amaciyla 6nemli bir
kaynak olarak degerlendirilmektedir.

Genel olarak, Amerika Birlesik Devletleri'nde medya okuryazarligi kavrami, egitim
sisteminin bir pargasi haline gelmis, birgcok kurum ve kurulus tarafindan desteklenen ve
toplumun genis kesimleri tarafindan benimsenen bir konudur. Medya okuryazarligi egitimi,

ozellikle dijital medyanin yayginlagsmasiyla birlikte daha da 6nem kazanmaktadir.

2.4.2. Avrupa Ulkelerinde Medya Okuryazarhg:

Avrupa tilkelerinde medya okuryazarligina verilen 6nem giderek artmaktadir. Medya
okuryazarligi, insanlarm medyada sunulan bilgi, goriintii ve seslerin arkasindaki amaglari,
kaynaklar1 ve mesajlar1 anlayabilme yetenegi olarak tanimlanabilir. Bu yetenek, insanlarin
medyay1 elestirel bir sekilde inceleyebilmesine ve dogru bilgiye ulagsabilmesine yardimci olur.

Avrupa Birligi'nde medya okuryazarhigi, sadece bilgisayar ve internet kullanma
becerisiyle sinirli bir bakis agis1 olmaktan ¢ikarak, geleneksel ve yeni medyanin ele alindigi
ve elestirel bir yaklasimi benimseyen bir perspektife erilmistir. Medya okuryazarligi kavrama,
2000 yilinda Lizbon'da gergeklestirilen bir zirvede 6nemli bir yer kazanmistir. Bu zirvede,
insanlara yatirim yapma ilkesi benimsenmis ve yagsam boyu 6grenmeyi desteklemek amaciyla
calismalarin temelini olusturacak kararlar alinmustir.

Bu siirecte, 6zellikle Avrupa'da egitim harcamalarinin artirilmasi ve internet erisim ve
kullanim maliyetinin diisiiriilmesi konular1 6n plana ¢ikmistir. Tiim okullara internet erigimi
saglanmas1 ve d6gretmenlerin de internet kullanma becerilerini gelistirebilmesi hedeflenmistir.
Ayrica, Avrupa Konseyi ve Avrupa Parlamentosu tarafindan medya okuryazarhiginin
desteklenmesi ve bu alanda egitimin yaygmlastirilmasinm gerekliligi vurgulanmustir.
Genglerin medya ve iletisim teknolojilerini etkili ve dogru bir sekilde kullanma becerilerinin
gelistirilmesini amaglayan projeler desteklenmistir.

AB Komisyonu tarafindan 2006 yilinda olusturulan "Medya Okuryazarligt Uzman
Grubu" ise onemli bir calisma gerceklestirmistir. Tiim bu c¢aligmalarin yani sira ¢ocuklarin
zararli medya iceriklerinden korunmasi ve medya okuryazarligi becerilerinin artirilmasi da

one ¢ikan konular arasinda yer almistir.
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Avrupa Birligi (AB), medya okuryazarligima 6nem vermektedir. AB, 2018 yilinda
Medya Okuryazarligi Eylem Plani'ni yaymlamistir. Bu eylem plani, medya okuryazarliginin
tesvik edilmesi ve gelistirilmesi i¢in ¢esitli dnlemler icermektedir. Bunlar arasinda, okullarda
medya okuryazarligi egitiminin saglanmasi, yetigkinler i¢cin medya okuryazarhigi
programlarinin diizenlenmesi, medya sektoriinde calisanlarin medya okuryazarligi egitimi
almalarmin tesvik edilmesi gibi 6nlemler yer almaktadir.

Bunun yani sira, birgcok Avrupa iilkesi de medya okuryazarligina 6nem vermektedir.
Ormnegin, Isve¢, medya okuryazarligi konusunda oncii iilkelerden biridir. Isveg'te medya
okuryazarligi, okul miifredatinin bir parcasidir ve 6grencilerin farkli medya tiirlerini anlama

ve elestirel olarak inceleme becerileri gelistirmeleri igin dersler verilir.

Media literacy across Europe
Finland ranked first out of 35 countries in a study measuring resilience to the post-truth phenomenon

Media Literacy Finland I, 16
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Sekil 2.2. Avrupa’da Medya Okuryazarh@ indeksi.
Kaynak: European Policies Initiative, Open Society Institute - 2018, CNN.

Avrupa’da Medya Okuryazarhigir indeksinde Finlandiya ylzde 76 ile birinci
siradayken, Tirkiye yiizde 16 ile 35 iilke arasinda 34. siraya yerlesiyor. Finlandiya
hiikiimetinin destekledigi kapsamli medya okuryazarligi egitimi anaokulundan itibaren

miifredata dahil ediliyor. Lise boyunca da devam eden bu egitim, 6grencilerin yaslarina gore
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dogrulama araglarinin kullanimi gibi nitelikli beceriler hakkinda da bilgi edinmeleri ve bunlar1
aktif olarak kullanmalarin1 saglaniyor.

Ingiltere'de de medya okuryazarligina onem verilmektedir. Medya okuryazarhg:
progranu Ingiltere’de 1988 yil1 ile baglamistir (Topuz, 2016).

Ingiltere'de medya okuryazarhg: egitimi, okullarda yasal bir gereklilik haline gelmistir
ve Ogrencilerin medyada sunulan bilgi ve gorintiilerin kaynaklarmi ve dogrulugunu
sorgulama becerilerini gelistirmeleri i¢in dersler verilmektedir.

Diger Avrupa lilkeleri de medya okuryazarligmma onem vermektedir ve bu konuda
cesitli programlar ve egitimler diizenlemektedir. Bu sayede insanlar medyay1 daha elestirel bir
sekilde inceleyebilir ve dogru bilgiye daha kolay ulasabilirler.

Avrupa llkelerinde medya okuryazarhigi, farkl iilkeler arasinda degisen bir sekilde
gelismistir. Avrupa iilkelerinde medya okuryazarhigmin gelisiminin bazi 6nemli noktalari
bulunmaktadir:

Egitim Programlar1: Bir¢ok Avrupa tilkesi, okullarinda medya okuryazarligina yonelik
programlar ve dersler sunmaktadir. Medya okuryazarligi becerileri, ¢esitli derslerde, 6zellikle
dil ve iletisim derslerinde ele alimmaktadir. Boylece 6grenciler, medya mesajlarini anlama,
elestirme ve tiretme becerilerini gelistirebilmektedir.

Arastirma ve Inceleme: Avrupa iilkelerinde medya okuryazarligi alaninda yapilan
arastirmalar, gelisimine katkida bulunmaktadir. Universiteler, arastrma merkezleri ve
akademik kuruluslar, medya okuryazarligi konusunda ¢aligsmalar yiiriitmekte ve bu alandaki
yeni teoriler ve yaklagimlar gelistirmektedir.

Medya Kuruluslar1 ve Sivil Toplum: Avrupa'da medya kuruluglar1 ve sivil toplum
kuruluslari, medya okuryazarhigini tesvik etmek icin cesitli projeler ve kampanyalar
yuriitmektedir. Bu kuruluslar, halkin medya mesajlarin1 anlama ve elestirme becerilerini
gelistirmesine yardime1 olan kaynaklar ve etkinlikler sunmaktadir.

Medya Yasalar1 ve Politikalari: Avrupa iilkeleri, medya okuryazarligini tesvik etmek
amactyla medya yasalar1 ve politikalarin1 olusturmaktadir. Bu yasalar, medyanm dogru,
tarafsiz ve cesitlendirilmis bilgi sunmasini saglamayr hedeflemektedir. Ayrica, medyanin
reklamlar ve siddet iceren icerikler konusunda sinirlamalara tabi olmasini saglamaktadir.

Dijital Medya Okuryazarligi: Avrupa iilkeleri, dijital medya okuryazarligina da 6nem
vermektedir. Internet kullaniminin yaygimlagmasiyla birlikte, dijital medya okuryazarhig

becerilerinin gelistirilmesine yonelik egitim programlar1 ve kaynaklar sunulmaktadir.
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Avrupa'da medya okuryazarligi, farkl tilkelerin kiiltiirel, sosyal ve egitim sistemlerine
bagli olarak farklilik gostermektedir. Ancak genel olarak, Avrupa (Ulkeleri medya

okuryazarliginin 6nemini ve gelisimini destekleyen birgok adim atmaktadir.

2.4.3. Avustralya’da Medya Okuryazarhg

Medya okuryazarlig1 egitimine dnem veren lilkelerden bir digeri Avusturya’dir. Bu
iilkede medya okuryazarhigi egitimin temel ilkeleri arasinda yer almaktadwr. Medya
okuryazarlig: iilkenin egitim programlarinda alenen belirtilmis olup lizerine dnemle vurgu
yapilmistir. 2001 yilmin sonlarina dogru Federal Egitim-Bilim ve Kiiltiir Bakanligi, medya
okuryazarlig1 egitimine iligkin yeni bir kararname yaymlamistir. Bu kararname ile hedeflenen
amacin eski ve yeni kitle iletisim araclarmin egitimle birlestirilip ele alinmast oldugu
belirtilmistir (Taskiran, 2012).

Avustralya’da medya okuryazarligi, iilkede giderek artan bir 6neme sahiptir. Medya
okuryazarligi, Avustralya'da genellikle, insanlarin medya igeriklerini anlama, yorumlama ve
elestirel bir sekilde degerlendirebilme yetenegi olarak tanimlanir.

Avustralya hikimeti, medya okuryazarligmin tesvik edilmesi igin ¢esitli adimlar
atmaktadir. Ozellikle son yillarda, sosyal medya platformlarmda yayilan yanhs bilgilere kars1
miicadele etmek icin, medya okuryazarligma daha fazla Onem verilmesi gerektigi
vurgulanmaktadir.

Bu amagla, Avustralya hiikiimeti, iilkenin cesitli eyaletlerinde ve bdlgelerinde,
okullarda medya okuryazarligi egitimine iliskin programlar gelistirmektedir. Ayrica,
Avustralya Medya ve Iletisim Otoritesi (ACMA), medya okuryazarhigmna dair kaynaklar
sunan bir internet sitesi olan "Cybersmart"1 isletmektedir. Bu site, 6zellikle ¢ocuklar ve
gencler i¢in medya okuryazarligi konusunda farkindalik yaratmak amaciyla hazirlanmistir.

Avustralya'da medya okuryazarligma iliskin caligmalar yiiriiten bircok sivil toplum
kurulusu da bulunmaktadir. Bu kuruluslar, medya okuryazarligi egitimi vermek, medya
icerikleri hakkinda dogru bilgi ve yorum yapmak i¢in araglar sunmak gibi amaclarla faaliyet
gOstermektedirler. Avustralya'da medya okuryazarligina verilen 6nem giderek artmaktadir. Bu
konuda yapilan ¢aligmalar, insanlarin dogru bilgiye ulasabilmeleri ve yanlis bilgilerin

yayilmasini engelleyebilmeleri i¢in son derece dnemlidir.

2.4.4. Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg:
Tiirkiye'de medya okuryazarligi, son yillarda giderek artan bir dneme sahip olmustur.
Bu ylzden de Tiirkiye’de egitim aldigim siirece bu konu ile ilgili arastirma yapmaya karar

vermigimizdir. Medya okuryazarhigi, Tiirkiye'de genellikle, medya igeriklerini anlama,
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yorumlama, elestirel bir sekilde degerlendirme ve dogru bilgiye ulagsma becerisi olarak
tanimlanmaktadir.

TRT'nin uzun siire tek kanal olarak hakimiyet silirdiigii donemin ardindan, 1990'larla
birlikte 6zel radyo ve televizyon yaymlarmin artmasiyla birlikte, Tirkiye'de medya
okuryazarligi onemli bir arastrma konusu haline gelmistir (Avsar, 2014). Ozel medya
okuryazarliginin Tiirkiye’de hala "emekleme evresinde" oldugu ve olduk¢a yeni bir konu
oldugu belirtilmektedir (Ozel, 2008: 4). Sahin (2011: 215), gelismis iilkelerin, dgrencilerine
hem mesaj Uretimi hem de tuketimi sureglerinde destek sagladiklarini 6ne siirmektedir. Bu
iilkelerde medya egitimi alan c¢ocuklar, medya mesajlarinin nasil olusturuldugunu
deneyimleyerek, medya mesajlarini daha bilingli bir sekilde okuyabilmektedirler. Ancak
Sahin'e gore, Tiirkiye'de medya okuryazarligmin gelismis iilkelerin gerisinde kalmasinin
nedenti, iilkede medya okuryazarlig1 dersinin hangi branstan 6gretmenler tarafindan verilmesi
gerektigi konusundaki tartismalardan kaynaklanmaktadir. Bu nedenle, medya egitiminin
icerigiyle yeterince ilgilenilmemektedir (Sahin, 2011).

Sahin (2011: 217), medya okuryazarlig1 egitiminin nasil algilanmasi ve uygulamaya
konmas1 gerektigi konusunda su ifadeleri kullanmaktadir:

"Medya okuryazarligi egitimini geleneksel 0gretim anlayislarina, yerlesik inanglara,
standart testlere ve egemen ideolojilere kurban etmeden gelistirebilirsek; gelecek nesiller, hem
diinyay1 elestirel bir gozle okuyarak kendilerini bilgi ¢aginin tuzaklarina karsi koruyabilirler,
hem de eyleme gegerek diinyayr yeniden yazmak suretiyle kayan normlar1 yerine
tasiyabilirler."

Tirkiye'de, medya okuryazarligma dair calismalar1 yiirliitmek amaciyla bir¢ok sivil
toplum kurulusu ve akademik caligmalar yapan kurumlar bulunmaktadir. Bunlar, medya
iceriklerinin dogrulugunu sorgulama, medya manipiilasyonuna kars1 miicadele, medya dilini
anlama ve elestirel okuma becerilerini gelistirme gibi konularda ¢aligmalar yiiriitmektedirler.

Ayrica, Tirkiye'de bazi tiniversitelerde, okullarda medya okuryazarhigma dair dersler
de verilmektedir. Kazakistan’da boyle bir diizenli egitim sistemi hala diizenlenemedigi i¢in bu
tez arastirmasi ¢ok Onemlidir. Tiirkiye’de medya okuryazarhigi dersleri 6grencilere medya
dilini anlama, medya igeriklerini yorumlama, kaynaklar1 degerlendirme ve dogru bilgiye
ulagma konularinda farkindalik kazandirmay1 hedeflemektedir.

Tiirkiye'de iletisimin toplumsal ve bireysel hayatta giderek artan etkisi ve Onemi
lizerine taraflarin goriiglerini paylasip tartisabilecegi genis katilimli bir birlikteligin
saglanmasi amaciyla Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun organizasyonuyla, Basin-Yayn ve

Enformasyon Genel Miidiirliigii ve TRT'nin de katkilariyla 20-21 Subat 2003 tarihinde
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Ankara'da Iletisim Stiras1 diizenlenmistir. Stira'nin ¢alisma komisyonlarindan biri olan Radyo
ve Televizyon Yayinciligt Komisyonu Sonu¢ Raporu'nda o6ne ¢ikan konulardan biri,
"Toplumsal ve bireysel egitim ve kiiltiire katki saglayacak, ruh sagligini zedelemeyecek bir
yaklagimla 6zellikle ¢cocuklarin zararl yayinlardan korunmasi i¢in Avrupa Birligi'ne uyumlu
caligmalarin baslatilmasi ve ilk ve orta dgretim ders programlarna, ¢ocuklar ve genclerin
bilin¢lendirilmesini saglayacak medya okuryazarlig1 dersinin eklenmesi" olmustur.

Iletisim Stras'nm ardindan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu konuyu giindemine
almis, 2004 yilinda Devlet Bakanligi biinyesinde kurulan Siddeti Onleme Platformu'nda,
ilkdgretim okullarinda medya okuryazarligi derslerinin okutulmasimi dnermistir. Ust Kurul'un
onerisi genis kabul gérmiis ve hem Medya Alt Komisyonu raporuna hem de eylem planina
alimmustir. Ayn1 yil, Ust Kurul tarafindan Milli Egitim Bakanhg: ile iletisime gegilerek,
okullarda medya okuryazarlig1 derslerinin 6nemine dikkat ¢ekilmistir. 2005 yilinda Marmara
Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan Tiirkiye’de ilk kez diizenlenen Uluslararas1t Medya
Okuryazarhigi Konferansinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, medya okuryazarliginin
neden gerekli olduguna iliskin resmi bir bildiri sunmustur.

2004-2006 yillar1 arasinda ¢esitli iilkelerdeki programlar ve g¢alismalarin neticeleri
arastirilip, incelenmistir. 2006 yilinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan
gerceklestirilen “Ilkdgretim Cagindaki Cocuklarm Televizyon Izleme Aliskanliklar1 Kamuoyu
Aragtirmas1”, ogrencilerin giinde li¢ saate yakin televizyon izlediklerini gdéstermistir. Ayni
arastirma Ogrencilerin internet kullanma ve radyo dinleme aliskanliklar1 hakkinda da 6nemli
bulgular ortaya koymus ve medya okuryazarli§i dersinin ne kadar gerekli oldugu agikca
gorilmiistiir.

Yapilan 6n hazirlik c¢alismalar1 sonucunda, Medya Okuryazarli§i konusundaki
cahigmalar: yiiriitmek {izere; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Uzmanlar1 ve Ankara
Universitesi, Gazi Universitesi ve Selguk Universitesi'nden akademisyenlerin de katilimiyla
bir komisyon olusturulmustur. Komisyon calismalarinda, 6zellikle ABD ve Avrupa’daki
ornekler incelenmis, konuya iliskin yurt i¢i ve yurt dis1 kaynakli makaleler ve diger calismalar
detayl bir bi¢imde degerlendirilmistir.

Kalkmma planlar1 ve Milll Egitim Sdralarinda siklikla 6gretim programlarmin,
ogrencilerin bilgiye ulasma yollarin1 6grenmelerine, sorun ¢6zme ve karar verme becerilerini
gelistirmelerine olanak saglayacak sekilde yeniden diizenlenmesine ihtiya¢ oldugu dile
getirilmektedir. Tiim bu ihtiyaglar dogrultusunda diinyada yasanan gelismelere paralel olarak

Ogretim programlarinda yeni yaklagimlar dikkat ¢eker duruma gelmistir.



52

Bu noktada Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanlhigi Talim ve
Terbiye Kurulu Baskanligi ortak bir irade gdstererek “Orta Ogretim Kurumlarina Medya
Okuryazarhigi1 Dersi Konulmasina Dair Isbirligi Protokolii”nii imzalamuslardir,

Talim ve Terbiye Kurulu Baskanlig1 ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu uzmanlar1 ve
iletisim bilimleri akademisyenlerinden olusan bir komisyon tarafindan bilginin tagidig1 degeri
ve bireyin var olan deneyimlerini dikkate alan bir yaklagimla “Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmustir. Boylelikle etkinlik merkezli, bilgi
ve beceriyi dengeleyen, 68rencinin kendi yasantisim1 ve bireysel farkliliklarmi dikkate alan,
cevresiyle etkilesimine olanak saglayan yeni bir anlayis yagama gecirilmeye caligiimistir.

“IIkdgretim Segmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi” 31 Agustos 2006
tarihinde MEB Talim ve Terbiye Kurulunda goriisiilerek kabul edilmistir. Bu dogrultuda,
2006-2007 6gretim yilinda Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan belirlenen bes pilot ilde medya
okuryazarligr dersi okutulmaya baslanmig, 2007-2008 egitim-6gretim yilindan itibaren
ilkdgretim okullarmin 6. 7. ve 8. Smiflarinda se¢gmeli ders olarak okutulmaya baslamistir.

Medya Okuryazarhig1 Dersi igeriginin gézden gecirilerek etkinliginin artirilmasi igin
goriis aligverisinde bulunulmasi, ayni zamanda medya okuryazarliginin toplumun tim
kesimlerini igerecek sekilde yaygimlastiriimasi amactyla Ust Kurulu tarafindan Aile ve Sosyal
Politikalar Bakanligi ile Milli Egitim Bakanligmin katkilariyla Ankara’da “Medya
Okuryazarhig1 Calistayr” diizenlenmistir. 30 Haziran — 01 Temmuz 2012 tarihlerinde, “Medya
Okuryazarhigi Dersi Calisma Grubu” ve “Yasam Boyu Medya Okuryazarligi Calisma Grubu”
olmak (zere iki grup halinde gerceklestirilen Calistay’da Medya Okuryazarligi Dersi Calisma
Grubu temel olarak tim uygulamalarda,

Medya okuryazarligi dersinin, uygulama agirlikli olarak (medya analizi ve tiretimi)
planlanip yiiriitiilmesini,

Yasam boyu 6grenme kapsaminda medya okuryazarligi egitiminin, 6grenci 6gretmen
aile licgeninde ele alinmasini,

Konuyla ilgili paydaslarin (kamu kuruluslari, STK’lar, medya kuruluslari, sendikalar
vb..) ve 6gretmenlerin, katilime1 bir anlayisla siirece dahil edilmesini 6ngérmiistiir.

Calistay’da alman tavsiye kararlar1 dogrultusunda Medya Okuryazarligi dersinin
giincellenmesi amaciyla Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim bakanligi Temel
Egitim Genel Miidiirliigii arasinda 23 Mayis 2013 tarihinde “Ilkdgretim Ogrencilerinde
Medya Okuryazarligi Bilincinin Gelistirilmesi ve Medya Okuryazarligi Dersine Yo6nelik
Isbirligi Protokolii” imzalanmustir. Protokoliin imzalanmasmni takiben yeni bir Medya

Okuryazarlig1 Dersi Ogretim Programu gelistirilmesi i¢in Milli Egitim Bakanligi, Radyo ve
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Televizyon Ust Kurulu ve akademisyenlerden olusan bir Komisyon ¢alismalarini
tamamlamistir. Adr gegen Ogretim Programi, Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye
Kurulu Bagkanlig: tarafindan 27 Ocak 2014 tarihinde onaylanarak “Medya Okuryazarligi
Dersi Ogretim Materyali” hazirlanmas1 yoniinde karar almmustir. Komisyon tarafindan
hazirlanan Ogretim Materyali, 2014-2015 egitim-6gretim yilinda okutulmaya baglanmistir

(medyaokuryazarligi.gov.tr).

2.4.4.1. Tirkiye’de Medya Okuryazarhg Egitimindeki Eksikler

2008-2014 yillar1 arasinda yaklasik 4 Milyon 6grenci Medya Okuryazarligi dersini
almigtir. Medya okuryazarligi egitimi, elestirel pedagojik egitimin bir parcasidir. Elestirel
pedagoji, aktarimci ve korumaci egitime alternatif olarak gelistirilmis olup, diisiinmeyi,
bilgiye ulasirken sosyal-kiiltiirel, politik, tarihsel ve ekonomik baglamlar1 gbéz Oniinde
bulundurarak yorumlamay1 vurgular.

Ancak, dersin se¢meli olmasi, 0gretmenlerin yeterli egitimi almamis olmalar1 ve
uygulama eksiklikleri gibi faktdrler bu egitimin Oniindeki engellerdir. Ogretmenlerin Milli
Egitim Bakanlig1 tarafindan hazirlanan kitab1 ve miifredat1 uygulamakta zorluk c¢ektikleri
gozlemlenmistir. Ayrica, yapilan arastirmalar ve anketler, medya okuryazarligi1 dersinin diger
derslerin islendigi bir saat gibi algilandigin1 gostermektedir.

Tirkiye'de medya okuryazarligi alaninin temel sorunlar1 arasinda altyap1 eksiklikleri
ve bilgi deneyim eksikligi gelmektedir. Bu alana olan ilginin yeni olmasi nedeniyle, hangi
yasta, kime, ne Ogretilecegi, kimin ogretecegi gibi konularda belirsizlikler bulunmaktadir.
Ayrica, beklenen sonuglar, kullanilan araglar, kaynaklar, medya malzemeleri, miifredat,
ideoloji gibi bircok konuda belirsizlikler ve eksiklikler yasanmaktadir. Medya okuryazarligi
dersinin zorunlu veya se¢meli olmasi, dil sorunu (Ingilizce yaymlar), medya tiiketiminin farkli
sekilleri (internet, sosyal medya, akilli telefonlar) gibi konular da sorunlar arasinda yer
almaktadir.

Tiirkiye'de medya okuryazarligi alaninda yapilan c¢alismalarin ve Avrupa Birligi'nin
cahigmalarmin Ingilizce olarak yaymlanmasi, arastrmacilarin iyi derecede Ingilizce
bilmelerini gerektirmektedir. Ayrica, medya tiiketiminin ¢esitliligi (yazili, basili, gorsel, isitsel
medya, internet, sosyal medya) de beraberinde bazi sorunlar1 getirmektedir. Bu nedenlerle,
medya okuryazarlig1 alaninda ii¢ temel sorun ortaya ¢ikmaktadir. Ozetle, Turkiye'de medya
okuryazarlig1 alaninda altyap: eksiklikleri, bilgi ve deneyim eksiklikleri, belirsizlikler ve dil

sorunlar1 gibi sorunlar yaganmaktadir. Ayrica, medya tiiketiminin g¢esitlenmesi de bazi
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zorluklar1 beraberinde getirmektedir. Bu sorunlar, medya okuryazarligi alaninda ilerlemeyi ve
gelismeyi yavaslatan etkenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Medya okuryazarlig egitimiyle ilgili ¢esitli alt basliklar ve sorunlar bulunmaktadir. Ik
olarak, Ogrenci 6gretimi ilizerine odaklanildiginda, miifredat hazirlanmasi, temel kavramlar,
icerik belirlenmesi, zorunlu-se¢meli ders problemi ve altyap: eksiklikleri gibi konular 6n
plana ¢ikar. Ayrica, medya okuryazarligi dersinin hazirlanmasi ve karar verme yetkisinin
hangi mercide olmasi1 gerektigi de belirgin bir sorundur.

Ikinci olarak, medya okuryazarlig1 egitiminde dgretmen egitimi énemli bir konudur.
Ogretmenlerin hangi alanlardan olmalar1 gerektigi, nasil ve nerede egitilecekleri gibi sorunlar,
O0gretmen egitiminin zorluklar1 arasinda yer alir.

Uglincii olarak, medya okuryazarhigr egitimi kapsaminda ebeveyn egitimi de
onemlidir. Ebeveynlerin medya okuryazarligi konusunda bilinglenmesi ve egitim almalar1
gerekmektedir.

Ozetle, medya okuryazarligi egitimiyle ilgili 6grenci Ogretimi, Ofretmen egitimi,
ebeveyn egitimi gibi alt basliklar ve sorunlar bulunmaktadir. Medya okuryazarligi dersinin
secmeli olmasi, 6gretmenlerin yeterli egitim almamis olmasi, uygulama eksiklikleri ve algi
sorunlar1 da bu alandaki zorluklardir. Ayrica, elestirel pedagoji medya okuryazarligi
egitiminin temel bir bilesenidir. Ayni sikintilar1 Kazakistan da yasadigi i¢in bu tez
arastirmasinda bulunan problemler Kazakistan i¢in de gegerlidir.

Tirkiye'de medya okuryazarligi dersleri, kisa siireli egitim seminerlerine katilan sosyal
bilgiler 6gretmenleri tarafindan, Milli Egitim Bakanlig1 onayli Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmen Kilavuz Kitabi'ndaki programa uygun olarak islenmektedir. Bu ders i¢in belirli bir
kitap olmamasma ragmen, piyasada MEB programina uygun olarak bolimlere ayrilmis
bireysel kitaplar da bulunmaktadir. Ancak, medya okuryazarligi dersi Ogretmenlerinin
genellikle kitap kullanmadigir gézlemlenmektedir. Bu durum, iletisim fakiiltesi mezunu
kisilerin istihdam edilmesi i¢cin gerekli altyapmin eksikligini ortaya koymakta ve nitelikli

egitici kavramini tartismaya acmaktadir.

2.4.4.2. Kazakistan’mn Tiirkiye’den Ornek Almas1 Gereken Noktalar

Tiirkiye’de yasanilan bu zorluklara ragmen Kazakistan Tiirkiye’den medya
okuryazarlig1 konusunda bircok Ornek alarak kendi sistemini gelistirebilmektedir. Ciinkii
Kazakistan’da medya okuryazarlik konusu ve bu konudaki aragtirmalar Tiirkiye’ye gore daha

gec gelismeye bagladi. Tiirkiye’de medya okuryazarligi konusunu inceleyerek bizim iilkemiz
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Tirkiye’deki medya okuryazarlik egitimi sisteminden asagidaki gibi gelismeleri
saglayabilmektedir diye sonu¢landik.

Kazakistan, Tiirkiye'deki medya okuryazarligi dersi Ornegini inceleyerek kendi
ilkesinde medya okuryazarligini  gelistirebilmektedir. Bu siire¢te su  adimlar
izlenebilmektedir:

Turkiye'deki deneyimlerin incelenmesi:

Tiirkiye'nin medya okuryazarligi dersini detayl bir sekilde inceleyerek igerigi, 6gretim
yontemleri, degerlendirme sistemleri ve 6grenci basarilarini degerlendirebilmektedir.

Uygun adaptasyon stratejileri:

Kazakistan'in egitim sistemi, kiiltiirii ve ihtiyaglar1 g6z oniine almarak Tirkiye'deki
modelin adaptasyon stratejileri belirlenebilmektedir. Kazakistan'in 6zel kosullarina uygun
sekilde ders igerigi diizenlenebiliriz.

Yerel ihtiyaglarm belirlenmesi:

Kazakistan'in medya ortamindaki 6zel ihtiyaglar1 ve sorunlar1 belirleyerek yerel medya
trendleri, 6grencilerin medya kullanim aligkanliklar1 ve toplumsal beklentiler dikkate
alabilmektedir.

Katilimci1 bir slrec:

Kazakistanli egitimciler, medya profesyonelleri ve sivil toplum 6rgiitlerinin katilimini
saglayarak, dersin igerigi ve uygulama stratejileri konusunda genis bir goriis aligverisi
yapabilmektedir.

Egitmen yetistirme programlart:

Medya okuryazarligi dersini etkili bir sekilde 6gretebilmek i¢in egitmenlerin bu alanda
uzmanlagmalarini saglamak amaciyla egitim programlar1 diizenlemektedir. Egitmenlerin hem
medya hem de pedagoji alaninda bilgi sahibi olmalar1 6nemlidir.

Teknolojik altyapmin guclendirilmesi:

Medya okuryazarligi, teknolojik araglarin ve dijital medyanin etkili bir sekilde
kullanilmasini1 gerektirir. Bu nedenle, 6grencilere modern medya araclarini kullanma
becerileri kazandirmak adma teknolojik altyapmin giiclendirilmesine yonelik adimlar
atilmalidir.

Egitim materyalleri ve kaynaklar:

Kazakistan'a 6zgii 6grenme materyalleri ve kaynaklar olusturulmaktadir. Turkiye'deki
deneyimlerden esinlenerek ancak Kazakistan'm yerel dinamiklerini igerecek sekilde ders
materyalleri hazirlayabilmekteyiz.

Toplumsal farkindalik olusturma:
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Medya okuryazarligimin dnemini vurgulamak ve toplumsal farkindalik yaratmak adina
medya kampanyalari, seminerler ve etkinlikler diizenlemelidir.

Sirekli degerlendirme ve glincelleme:

Egitim programlar siirekli olarak degerlendirilmeli ve gelistirilmelidir. Hizla degisen
medya ortamina ayak uydurmak i¢in diizenli giincellemeler yapilmalidir.

Uluslararasi is birligi:

Benzer sorunlarla karsilasan diger iilkelerle is birligi yapilmaktadir. Uluslararasi
deneyim paylasimi, Kazakistan''n medya okuryazarlik programmi gelistirmesine yardimci
olabilmektedir.

Sonug olarak, Kazakistan, Tiirkiye'nin medya okuryazarligi alanindaki deneyimlerini
dikkate alarak kendi egitim sistemi ve kiiltiirline uygun bir medya okuryazarlig1 programi

olusturabilmektedir.

2.4.5. Rusya’da Medya Okuryazarhgi

Rusya, blytk bir llke ve gesitli medya kaynaklarina sahiptir. Medya okuryazarhigi,
insanlarin bu kaynaklar1 dogru bir sekilde anlamalarina, medya manipiilasyonu ve yanlis
bilgilendirme gibi sorunlardan ka¢inmalarma yardimec1 olmaktadir. Rusya’da medya
okuryazarligmin tarihi gelisimi ¢ok derinlerden gelmektedir.

XX. yiizyilin ilk yillarinda Rusya'da, o donemin "modern teknoloji harikasi1" olarak
adlandirilan sinema materyali iizerinden medya egitimi hareketi filizlenmeye basladi. Ulkede,
sanatsal filmlerin yani sira genellikle fiziksel ve biyolojik olgular1 anlatan aydinlatici nitelikte
bilimsel popiiler filmler de {retilmeye baslandi (6rnegin, "Elektrikli Telgraf"
(«Onexrpuueckuii  Tenmerpad»), "Kan Dolasimi" («KpoBooOpamienne») vb.). Egitim
sinemasmin dogum tarihi geleneksel olarak 1896 olarak kabul edilmektedir (Petersburg,
Moskova ve diger Rus sehirlerinde okullar igin ilk sinema seanslarmin diizenlenmesi ile
ilgilidir). Egitim Bakanliginda 20. yiizyilin baslarinda baskanlik eden Kont P.I. Ignatiev
tarafindan egitim i¢in film kullanimi konusunu ele aliniyordu. Egitim kurumlarmin
sinemalagtirilmas1 amaciyla bir sinema konseyi olusturulmasi ve ayrica sinema miizeleri (film
argivleri) kurulmasi planlanmisti. Ancak, maalesef, 1917 olaylar1 (1917'deki Rus Devrimi,
Rus Imparatorlugu'nda 6nemli siyasi ve sosyal degisikliklere yol agan devrimdir) bu
girigimleri hayata gecirme firsatin1 vermedi (Cerepinskiy, 1989).

Rusya'da medya egitiminin gelisimi ig¢in Onemli tarihlerini Fyodorov ve

Chelysheva’ya gore (2002) kisaca bdyle siralayabilmekteyiz:
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1896 — Petersburg, Moskova ve diger bazi Rus sehirlerinde ilk sinema seanslari
dizenlendi.

1908 — Sinemanin egitici ve egitimci roliine dair ilk makalelerin yaymlanmasi.

1919 — Diinyanin ilk sinema okulunun agilmasi (Moskova).

1921 — Cocuk okuma enstitiisiiniin kurulmas.

1922 — Devlet sinemas1 ve egitim calisanlarinin ortak toplantisi, okullarda sinemanin
Ogretim materyali olarak kullanilmasimni igeren bir plani onayladi (Petrograd).

1922 — 1lk ¢cocuk dergisinin yaymlanmasi.

1924 — Cocuklar i¢in diizenli film ve radyo programlarinin baglamas.

1925 — Sovyet Sinemasi1 Dostlar1 Dernegi (ODSK) kurulmas.

1925 — 1lk &zel cocuk radyo dergilerinin yaymlanmas.

1925-1927 — Rusya'da sinema ve basin malzemesi iizerinden Ogrenci egitimi
konusunda ilk kitaplarin yaymlanmasi

1927 (24 Ocak) — Cocuk ve okul sinemasiyla ilgili All-Russian Konferans.

1927 — 1lk ¢cocuk sinemasinimn acilmasi (Moskova).

1927 — 11k kisa siireli film egitim kurslarmin diizenlenmesi (Moskova).

1927 — ODSK Merkez Komitesi ve Sovkino arasinda amator sinema kroniklerinin
sinema dergilerinde kullanimi konusunda anlasma yapilmasi.

1927 (17 Kasim) — "Cocuk ve Okul Sinemasina YoOnelik Faaliyetler Hakkinda"
Kararname.

1928 (10 Ocak) — ilk All-Russian ODSK Konferansi.

1928 - 16 yasindan kiiclik ¢ocuklarin sinemaya gitmelerini yasaklayan bir kararname
(6zel gocuk seanslari harig).

1928 — "Kino" gazetesinde "Sinema Fotograf¢isi Sayfasi" adli diizenli bir bdliimiin
baslatilmasi, gen¢ sinemaseverlerin hareketinin diizenli olarak ele alinmasi.

1928 — Cocuk filmi konusunda bir toplant1 diizenlenmesi, "Egitim Filmi i¢in
Cocuklar" adl1 bir kararname alinmasi.

1929 — ODSK'nin Sovyet Sinemas: ve Fotografciligi Dostlar1 Dernegi (ODSKF)
olarak adlandirilmasi.

1929 — Kiigiik 6grenciler ve gengler i¢in 6zel radyo programlarinin yayma baslamasi.

1929 — Aktif olarak ¢ocuklarin radyo ¢alismalarina katilmasi.

1929 — All-Union Radyo Komitesi'nin "Cocuk Yaymlar1 Hakkinda" Kararnamesi.

1930 — Cocuk Okuma Enstitiisii'niin kapanmasi.
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1933-1934 — Ogrenci egitimi konusundaki ilk kitaplarin fotograf ve radyo iizerinde
yaymlanmast.

1934 — ODSKF'nin kapatilmasi.

1945 — Bilimsel-pedagojik sinema konferansi (Leningrad).

1951 — Egitim filminin pedagojik yonlerine adanmis ilk Rus doktora tezi savunmasi
(Moskova).

1955 — Ogrenci egitimi konusundaki ilk Rus doktora tezi savunmas1 (Moskova).

1957 — Ilk Moskova Amatér Film Festivali.

1958 — Ulkenin gesitli bdlgelerinde genclik istasyonlarmin faaliyetlerinin yeniden
baglamasi.

1959 — Ik All-Union Amatdr Film Yarismasi (Moskova).

1961 — Gosteleradio'nun sinemaseverlerle ¢alisma departmaninin olusturulmast.

1962 — Leningrad'daki tiyatro enstitusiinin tiyatro, miizik ve sinema enstitiistine
(LGITMIK) doniistiiriilmesi.

1962-1963 — Rusya'da televizyon egitimi konusundaki ilk kitaplarin yaymlanmasi.

1963 — Rusya'da "pratik” bir yonde gorsel-medya egitimine adanmis ilk doktora
tezinin savunulmasi (Moskova).

1963 — Rusya'da televizyon egitimi konusundaki ilk doktora tezinin savunulmasi
(Moskova).

1963 — Sovyet sinema iscileri sendikasi tarafindan "Sinema ve Okul" konulu plenum
toplantisi.

1966 — Rusya'da estetik odakli 6grenci film egitimine adanmis ilk doktora tezinin
savunulmasi (Moskova).

1967 — Moskova'da Sinema ve Televizyon I¢in Kamu Konseyi'nin olusturulmast.

1968 — Rusya'da film kuliipleri sorununa adanmis ilk doktora tezinin savunulmasi
(Moskova).

1968 — "Sinema ve Seyirci" konulu All-Union konferansi (Moskova).

1969 — Rusya'da radyo yaymlar1 materyali lizerinden 6grenci egitimine adanmus ilk
doktora tezinin savunulmast.

1970 — Voronezh Pedagoji Enstitiisii'nde sinema sanatina 6zel bir kursun baslatilmasi.

1971 — Sovyet Sinemacilar Sendikasi ve Genel Pedagoji Bilimleri Enstitiisii ile
isbirligi yaparak sinemanin okulda ve iiniversitede 6gretimi deneyiminin genellestirilmesine

dair All-Union ¢aligma toplantisi (Moskova).
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1971 — Rusya'da Ogrencilere yonelik film egitimine adanmis ilk doktora tezinin
savunulmasi.

1973 — Sovyet Komiinist Partisi Merkez Komitesi'nin "Is¢i ve Memurlar Arasinda
Sinema Amatérliigiiniin Gelistirilmesi Hakkinda Onlemler" karar1.

1973 — Rusya'da c¢ocuklar ve gengler i¢in sinemanin ve medyanin gelisimine dair ilk
doktora tezinin savunulmasi (Moskova).

1974 — Egitim Bakanlhigi tarafindan resmi olarak onaylanan "Sinema Sanatinin
Temelleri” adli se¢gmeli ders programinin yayinlanmasi (ortaokul 9-10. siniflar i¢in).

1974 — RSFSR Pedagoji Dernegi'nin kitle iletisimi boliimiiniin kurulmas.

1975 — "Ortaokulda ve Sinema Dis1 Yiiksekogretim Kurumlarinda Sinema Sanati
Ogretimi Sorunlar1" konulu Uluslararas1 Danisma Toplantis1 (Moskova).

1975 — Moskova'da "Kitlesel Iletisimin Egitim Siirecinde Yeri ve Fonksiyonlar1"
konulu All-Russian konferansi.

1976 — Geng sinemaseverlerin bulugsmalarmin yeniden baslatilmasi.

1977 — Ik All-Union Amatér Cocuk Filmleri Festivali.

1978 — Sinema egitimi konulu All-Union konferansi (Kurgan).

1978-1983 — Sinema Egitimi Konseyi'nin saha toplantilari.

1981 — Rusya'da genel olarak kitle iletisim araglarinin egitim olanaklarma dair ilk
doktora tezinin savunulmasi (Moskova).

1981 — Rusya'da 6gretmenlik okullarindaki 6grencilerin film egitimine dair ilk doktora
tezinin savunulmasi (Moskova).

1982 — Rusya'da tiniversitelerde 6grencilere yonelik egitim televizyonunun didaktik
temellerine dair ilk doktora tezinin savunulmasi (Moskova).

1984 — Pedagoji enstitiilerine yonelik "Sinema Sanatinin Temelleri" adli segmeli ders
programinin yayinlanmast.

1985 — Huikumetin "1986-1990 ve 2000'e kadar Amator Fotografcilik ve Sinema
Gelistirme Hakkmda Onlemler" karar1.

1985 — Rusya'da Ogrencilere video aracilifiyla egitim konusuna dair ilk doktora
tezinin savunulmasi (Moskova).

1985 — Rusya'da ¢ocuklar i¢in gazeteciligin olusumu ve gelisimine dair ilk doktora
tezinin savunulmasi (Leningrad).

1986 — Rusya'da ogrencilere yonelik film egitimi konusunda yabanci materyallerle

ilgili ilk doktora tezinin savunulmasi (Moskova).
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1986 — Rusya'da ¢ocuklar ve gencler i¢in radyo yayinmin olusumu ve gelisimiyle ilgili
kapsamli analize dair ilk doktora tezinin savunulmasi (Moskova).

1986 — Rusya'da sinema amatorliigiiniin gelisimine dair ilk monografinin yaymlanmasi
(Moskova).

1987 — Sovyetler Birligi ¢capindaki sinema kuliipleri festivali (Moskova Film Festivali
kapsaminda).

1987 — Estetik odakli film egitiminin metodolojik ve metodolojik sorunlarina dair ilk
monografinin yaymlanmasi (Voronej).

1988 — Sovyetler Birligi'nin Arkadaglarmin Toplulugu'nun (ODK) ve Kino
Egitimcileri Birligi Federasyonu'nun kurulmast.

1988 — "Ocean" adli ¢ocuk saglik merkezindeki Yogun Film Egitimi Kampi'nin (LIK)
faaliyeti.

1989 — Rusya'da egitim sinemasinin tarihine ve modern gelisim egilimlerine dair ilk
monografinin yayinlanmasi (Voronej).

1989 — Rusya'da estetik odakli film egitimi konusunda ilk doktora tezinin savunulmasi
(Moskova).

1990 — Rusya Bilimler Akademisi'nde "Okul Medya Kiitiiphanesi" adli bilimsel
arastirma grubunun kurulmasi.

1990 — Rusya'da medya egitiminin amaglarma, gorevlerine ve yontemine dogrudan
adanmus ilk kitabin yaymlanmasi.

1991 (Kasim) — Rusya Sinema Kultpleri Federasyonu'nun kurulmasi.

1991 — Ik &zel film tiyatrosunun acilmasi (Moskova).

1991 — Rusya ¢apindaki geng editorlerin yillik kurslarmim baslatilmasi ("Orlyonok"
Rusya Cocuk Merkezi).

1991 — "Svoi Golos" adl1 gengler programinin yayina baslamasi.

1991 — Ogrenciler tarafindan hazirlanan ilk televizyon programlarmin yayina
baslamasi ("Shkolnye Novosti", "Soroka").

1992 — Geng televizyon gazetecileri tarafindan hazirlanan diizenli bir televizyon
programinin baglamasi ("TamTam - Novosti").

1992 (Ocak) — Valuyevo'da film egitimi iizerine uluslararasi konferans.

1992 (Agustos) — Kii¢iik Basin Ligi'nin organizasyon toplantisi (Vladivostok).

1992 — Rus-Fransiz semineri "Cocuk ve Genglik Amatér Basini: Teori ve Pratik"

(Moskova).
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1992-1994 — Kino Egitimcileri Birligi tarafindan diizenlenen yiiksek pedagojik
kurslarin ¢alismasi (Moskova).

1993 — Rusya'da 6grencilerin estetik odakli medya egitimine dair ilk doktora tezinin
savunulmasi (Moskova).

1993 — Ortadgretim okullar: iist smiflari icin "Ekran Kiiltiirii Temelleri" adli deneysel
dersin programi ve metodolojik onerilerin yaymlanmasi (Y.N. Usov'un editdrliigiinde).

1993 — Uluslararas1 Cocuk Basini Festivali (Zvenigorod).

1995 — Cocuk Basini Festivali ("Artek").

1995 — Rusya'da bilgisayar teknolojileri ve multimedya araciligiyla medya egitimine
dair ilk tezin savunulmasi.

1995 — Rus-Britanya medya egitimi semineri (Moskova).

1995-1997 — Rus 6grencilerin bilgisayar teknolojileri ve internet araciligiyla medya
egitimi konusundaki ilk kitap ve ders kitaplarinin yaymlanmas:.

1996 — Cocuk Basini Festivali (All-Russian Children's Center "Orlenok").

1996 — Ogretmenler i¢in "Okul Egitim Sistemlerinde Bilgisayar Iletisimi" adl1 kursun
Rus Egitim Bilimleri Akademisi'nin uzaktan egitim laboratuvari tarafindan gelistirilmesi.

1996 — Rus oOgretmenler icin "Medya Egitimi ve Egitim Televizyonu Sorunlar1”
semineri (Moskova).

1997 — Geng¢ Televizyon Gazetecileri Festivali (All-Russian Children's Center
"Orlenok™).

1997 — Rusya'nin ortaokullarinda entegre egitim standartlar1 olusturma girisimi (L.S.
Zaznobina ve Rus Egitim Bilimleri Akademisi'nin 6gretim araclar1 ve medya egitimi
laboratuvari ¢alisanlari).

1998 — Televizyon gazetecileri ve genc editorler festivali (All-Russian Children's
Center "Orlenok™).

1998-2001 — Ogrenciler i¢in medya egitimi festivalleri (Uglich ve Maloyaroslavets'te),
Rusya Medya Egitimi ve Medya Pedagojisi Dernegi tarafindan diizenlendi.

1998 — Birlesik Film ve Video Meraklilar1 Birligi, Rus Film Meraklilar1 Dernegi'ne
dontstiirildi.

1999 — Rusya'da ¢ocuk amatdr basmm medya egitimi ve egitim olanaklarma dair ilk
doktora tezinin savunulmasi (Kostroma).

2000 — Rusya'da yurtdist medya egitimine dair ilk doktora tezinin savunulmasi

(Taganrog).
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2000 — Rusya'da okul oncesi ¢ocuklar i¢in medya egitimine dair ilk doktora tezinin
savunulmasi (Barnaul).

2000 — Medya egitimi konularma adanmig ilk Rus internet sitelerinin olusturulmasi
(www.mediaeducation.ru, www.medialiteracy.boom.ru, www.mediaeducation.boom.ru).

2000 (Nisan) — Rusya Internet Egitimi Federasyonu'nun (www.fio.ru) kurulmasi
(Moskova).

2001 — Rus Film Yapimcilart Birligi Plenumunun "Okullarda ve Kino-olmayan
Yiiksekogretim Kurumlarinda Medya Egitimi" baghkli karari, pedagojik enstitiiler ve
iniversiteler i¢in yeni bir "medya egitimi" uzmanlik alanmin acilmasmin gerekli oldugunu
belirtir.

2001 — Rusya'da entegre bir sekilde temel bir programa (*"Diinya Sanat Kiiltiiri" dersi
icinde) entegre edilmis medya egitimi sorunlarina dair ilk doktora tezinin savunulmasi
(Moskova).

2002 (Haziran) — Rus Egitim Bakanligi tarafindan pedagojik yiiksekokullar i¢in
"medya egitimi" uzmanlik alaninin resmi olarak kaydedilmesi.

Fyodorov ve Chelysheva’nin «Rusya'da Medya Egitimi: Kisa Gelisim Tarihi» adli bu
kitabinda medya egitim sistemi hakkinda genis ve net bilgi vermektedir. Fakat maalesef
Kazakistan’da bu konuda biiylik bir arastirma hala yapilmamaktadir. Fyodorov ve Chelysheva
bu kitab1 2002 yilinda yayinlamisti. Bundan sonra da Rusya’da modern medya egitimi
hakkinda yeni arastirmalar yapilmaktadir. Mesela asagidaki tabloda «Yeni Medya Egitimi

Sorunlari» Konulu Akademik Calismalar1 gorebilmekteyiz.

Tablo 2.2. Rusya’da “Yeni Medya Egitimi Sorunlar1” Konulu Akademik Calismalar
Yl  Yazar Konu
2006  Elena Hudoleyeva “Almanya ve Rusya’da Modern Medya Egitiminin Pedago-
jik Sorunlan (Yirminci Y {izyihn Sonu Yirmi Birinci Yiizyihn
Bast)” (“Tleaarorigeckaze rpobaeMsl MeAuaoOpa3oBaHiis B
@PT' 1 B3 Poocimt Ha coBpemenHoM srane: Komern XX -

Hauyaao XXI se. ”)
2011 Anna Kmstantinova “Medya Teknolojilerin Felsefi Sorunlart” (“®naocosckue
IpoOAEMBI MEAMATEXHOAOTHI”)

Kaynak: OPUS Uluslararas1 Toplum Aragtirmalari Dergisi.

Ozetle, Rusya'da, medya okuryazarhigina yonelik gesitli girisimler ve egitim
programlar1 bulunmaktadir. Ornegin, birgok iiniversite ve kolejde, Ogrencilerin medya
okuryazarlig1 konusunda egitildigi dersler sunulmaktadir. Ayrica, kamu kurumlart ve medya

sirketleri de bu konuda egitim programlar1 diizenlemektedir.



63

Ancak, Rusya'da medya 6zgiirliigiine yonelik sinirlamalar da bulunmaktadir. Ozellikle
son yillarda, hiikiimetin bagimsiz medyaya karsi baski uyguladigi ve yabanci medya
sirketlerine yonelik kisitlamalar getirdigi goriilmiistiir. Bu durum, insanlarin c¢esitli
kaynaklardan bilgi edinmelerini zorlagtirabilir ve medya okuryazarliginin 6nemini daha da
arttirmaktadir.

Rusya'da medya okuryazarligma yonelik gesitli girisimler olsa da Ulkede medya
Ozglrligiine yonelik smirlamalarin  bulunmasi, insanlarin dogru ve tarafsiz bilgiye
erismelerini zorlastirmaktadir. Rusya'da medya okuryazarligi egitimiyle ilgili baz1 sikintilar
yasanmaktadir. Iste bazilar1 da sunlardir:

Egitim programlarmmin yetersizligi: Rusya'da medya okuryazarligi egitimi i¢in
hazirlanan miifredatlar yetersizdir. Egitim programlari, medya manipiilasyonu, sahte
haberlerin taninmasi, kaynak dogrulama gibi konular1 kapsamaktan ziyade daha genel bir
sekilde iletisim becerilerine odaklanmaktadir. Bu da 6grencilerin medyanin giiclinii tam
olarak anlamalarin1 engellemektedir.

Ogretmenlerin yetersizligi: Medya okuryazarlig1 egitimi veren dgretmenlerin yeterli
egitim ve kaynaklara sahip olmamasi da biyik bir sorundur. Bazi 6gretmenler, medya ve
iletisim konularimda uzmanlagsmamis ve bu da O&grencilere etkili bir sekilde medya
okuryazarlig1 becerilerini 6gretmelerini zorlastirmaktadir.

Idari baskilar: Rusya'da medya ortaminin siyasi etkiler altinda oldugu ve bagimsiz
medyanin sinirh oldugu bilinmektedir. Bu durum, medya okuryazarligi egitiminin tarafsiz ve
elestirel bir bakis acisini tesvik etmesini engelleyebilir. EZitim materyalleri veya miifredatlar
iizerindeki idari baskilar, 6grencilerin medya manipiilasyonunu tanima ve elestirel diisiinme
becerilerini gelistirmelerini etkilemektedir.

Dijital okuryazarlik eksikligi: Rusya'da dijital teknolojilerin hizli bir sekilde
yayllmasina ragmen, bazi insanlar hala dijital okuryazarlik becerilerine sahip degildir.
Internetin ve sosyal medyanin manipiilasyon i¢in kullanildig1 bir ortamda, dijital okuryazarlik,
yanlig bilgileri tanima, gilivenilir kaynaklar1 bulma ve kisisel veri giivenligi gibi konular1
kapsamaktadir. Dijital okuryazarlik eksikligi, medya okuryazarligi egitimini tam anlamiyla
etkili hale getirmeyi zorlastirmaktadir.

Bu sikintilara ragmen, Rusya'da medya okuryazarligina yonelik cabalar devam
etmektedir. Egitim programlarmin giincellenmesi, O6gretmenlerin daha iyi egitimi ve
kaynaklara erigimi saglanmasi, medya egitimi hakkinda arastirma ve tezlerin yapilmasi,
bagimsiz medya kuruluslar1 ve sivil toplum kuruluslar: tarafindan desteklenen projeler gibi

adimlar atilmaktadir. Bu girisimlerle birlikte, medya okuryazarliginin gelisimine katkida
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bulunmak ve bireylerin daha bilingli medya tiiketicileri olmalarmi saglamak

hedeflenmektedir.

2.4.6. Orta Asya Ulkelerinde Medya Okuryazarhg

Orta Asya, cografi olarak Asya kitasinin ortasinda yer alan bir bolgedir. Bu bdlge, bes
bagimsiz devleti igermektedir. Onlar Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan, Tacikistan ve
Tiirkmenistandir.

Kazakistan: Kazakistan, Orta Asya'nin en biiyiik iilkesidir. Niifus a¢isindan da
kalabalik olan tilkedir. Zengin dogal kaynaklara sahip olup, ekonomisi enerji, madencilik ve
tarim sektorlerine dayanmaktadir. Bagkenti Astana’dir.

Kirgizistan: Kirgizistan, daglik bir iilke olup, Tian Shan ve Pamir daglar1 tarafindan
cevrelenmektedir. Tarim ve hayvancilik 6nemli ekonomik faaliyetlerdir. Bagkenti Bigkek'tir.

Ozbekistan: Ozbekistan, bolgenin niifusu kalabalik iilkesidir. Pamir Daglari'nin
batisinda ve Kizilkum C6lii'niin kuzeyinde yer alir. Tarim, tekstil ve madencilik Ozbekistan'in
ekonomisinde 6nemli rol oynamaktadir. Bagkenti Tagkent'tir.

Tacikistan: Tacikistan, daghk ve kara i¢ kesimde yer almaktadir. Pamir Daglari'nin bir
kismi bu iilkede bulunmaktadir. Tarim ve pamuk {iretimi 6nemli ekonomik sektorlerdir.
Tacikistan'n baskenti Dusanbe'dir.

Tiirkmenistan: Tirkmenistan, Hazar Denizi'nin dogusunda yer almaktadir. Zengin

dogal gaz rezervlerine sahip olup, enerji sektorii biiyiik 6neme sahiptir. Bagkenti Askabat'tir.

. « Astama (
KAZAKISTAN r'
Bayhal Gor
Anal Golu :
Hazar Denizi 2 . Bighek Iss1k Gol
OZBEKISTAN KIRGIZIST
raf'lﬂlt .~ - G | N
TURKHENISTAN ?

Gorsel 2.1. Orta Asya iilkeleri haritasi.
Kaynak: soyledik.com
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Bu iilkeler, tarih boyunca farkl kiiltiirlerin, ticaret yollarinin ve imparatorluklarin
kesisim noktalar1 olmustur. Orta Asya, zengin tarih, kiiltiir ve dogal giizelliklere sahip bir
bolgedir.

Orta Asya iilkeleri, cok c¢esitli medya kaynaklarmma sahip olan ve hizla gelisen
iilkelerdir. Medya okuryazarligi, bu kaynaklar1 dogru bir sekilde anlamaya ve kullanmaya
yardime1 olmak igin gok dnemlidir. Bolgedeki bazi iilkelerde, medya okuryazarligina yonelik
cesitli egitim programlart ve girisimler mevcuttur. Ayrica, bazi iilkelerde, medya
okuryazarligi kampanyalar1 ve projeleri de yiiriitilmektedir. Ancak bu gelisimler diger
iilkelere gore cok ge¢ baslamistir.

Orta Asya tilkelerindeki medya okuryazarliginda genel olarak Rusya'daki medya
okuryazarligimna benzerlikler bulunmaktadir. Bunun nedeni, Orta Asya (lkelerinin tarih
boyunca Rusya veya Sovyetler Birligi'nin etkisi altinda olmasi ve benzer medya ve iletisim
modellerini benimsemeleridir. Iste Rostov Devlet Ekonomi Universitesi Doktora profesorii
Alexender Viktorovich Fedorov’e gore bazi ortak noktalar:

Medya ¢esitliligi: Hem Rusya hem de Orta Asya lilkelerinde, medya ¢esitliligi sinirh
olmaktadir. Medya sahipligi veya yayin kuruluslarinin politik etkileri nedeniyle, bagimsiz
medya kuruluslar1 ve farkli seslerin goriiniirliigii sinirlanmaktadr.

Manipulasyon ve propaganda: Hem Rusya hem de Orta Asya ulkelerinde medya
manipiilasyonu ve propaganda endise verici bir konudur. Haberlerin yonlendirilmesi, yanlis
bilgilendirme, sansiir veya yonlendirilmis haberler gibi sorunlar gériinmektedir.

Medya egitimi: Hem Rusya hem de Orta Asya iilkelerinde medya okuryazarligi
egitimi iizerinde caligmalar yapilmaktadir. Ancak bazi sikintilar yagsanmaktadir, 6rnegin
egitim programlarmin yetersizligi veya Ogretmenlerin yeterli kaynak ve egitim deste§ine
sahip olmamasi biiyiik sorunlardir.

Dijital medya ve sosyal medya: Hem Rusya hem de Orta Asya (llkelerinde dijital
medya ve sosyal medya kullanimi hizla artmistir. Bu da yanlis bilgilerin ve manipiilasyonun
yayilmasina katkida bulunabilmektedir. Dolayisiyla dijital okuryazarlik, medya okuryazarligi
egitimi i¢inde dnemli bir konu olarak ele alinmalidir.

Elbette, her iilkenin kendine 6zgli medya ortamlari, politik yapilar1 ve kiiltiirel
baglamlar1 vardir. Bu nedenle, medya okuryazarligi alaninda farklhiliklar ve niianslar da
bulunmaktadir. Ancak genel olarak, Orta Asya Ulkelerindeki medya okuryazarhigi ¢abalari,

Rusya'daki benzer gelismelere paralellik gostermektedir.
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Orta Asya iilkelerinde medya ozgiirligline yonelik bazi smnirlamalar da vardir. Bu
durum, insanlarin g¢esitli kaynaklardan bilgi edinmelerini zorlagtirmaktadir ve medya
okuryazarligmin 6nemini daha da arttirmaktadir.

Orta Asya iilkelerinde medya okuryazarhgma yonelik egitim programlari ve
kampanyalar1 mevcuttur. Ancak, medya 6zgiirliigiine yonelik sinirlamalar, insanlarin dogru ve
tarafsiz bilgiye erismelerini zorlagtirmaktadirr. Medya okuryazarligi, bu iilkelerde daha da
Oonem kazanmaktadir. Asagida Orta Asya iilkelerinde medya okuryazarligi gelismesi ve bu

iilkelerde medya okuryazarligina dair yapilan arastirmalar genis bir sekilde incelenmektedir.

2.4.6.1. Kirgizistan’da Medya Okuryazarhgi

Kirgizistan, Orta Asya'da yer alan bir iilkedir ve ¢esitli medya kaynaklarma sahiptir.
Medya okuryazarligi, Kirgizistan'da insanlarin bu kaynaklar1 dogru bir sekilde anlamalarina
ve medya maniplilasyonu ve yanls bilgilendirme gibi sorunlardan kaginmalarma yardimci
olmaktadir. Kirgizistan'da medya 6zgiirliigiine yonelik smirlamalar bulunmaktadir. Ozellikle
son yillarda, hiikiimetin bagimsiz medyaya karsi baski uyguladigi ve yabanci medya
sirketlerine yOnelik kisitlamalar getirdigi gorilmiistir. Bu durum, insanlarin ¢esitli
kaynaklardan bilgi edinmelerini zorlastirmaktadir ve medya okuryazarhigimin énemini daha da
arttirmaktadir.

Kirgizistan'da medya okuryazarhigina yonelik gesitli girisimler olsa da Ulkede medya
Ozgiirligline yonelik smirlamalarin  bulunmasi, insanlarm dogru ve tarafsiz bilgiye
erismelerini  zorlastirmaktadir. Medya okuryazarhgi, Kirgizistan'da daha da Onem
kazanmaktadir.

2018 yilinda Kirgizistan'da "Kirgiz Cumhuriyeti'nde Medya Okuryazarlik Diizeyi
Aragtirmast Sonuglar1 Raporu” yaymlanmistir. Bu rapor, Soros-Kirgizistan Vakfi'nin
destegiyle "Kirgizistan niifusunun medya okuryazarlik diizeyinin degerlendirilmesi" projesi
kapsaminda Medya Politikas1 Enstitiisii tarafindan yaymlanmistir. Proje, Medya Politikas1
Enstitiisi (MPI) arastirma grubu tarafindan baslangi¢c pozisyonlarmin (baseline) hem nicel
hem nitel 6l¢iimii formatinda gergeklestirilmis ve farkli niifus gruplarinin medya okuryazarhk
seviyelerini 6lgmeyi amaglamaktadir.

Onerilen nicel ve nitel arastirmada, degerlendirme, analiz, erisim, igerik olusturma ve
yayma bilesenlerine odaklanilmistir. Benzer Ogeler, Avrupa Birligi ilkeleri ve Rusya
Federasyonu'ndaki halk arasinda yapilan aragtirmalarda kullanilmigtir.

Anket verileri temelinde, Kirgiz Cumhuriyeti niifusunun medya okuryazarlig1 i¢in bir

mantiksal ¢ergeve olusturulmustur. Arastirmacilar Anna Vorobyova, Aynura Eshenaliyeva,
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Ruslan Rahimov, Begaim Usenova ve nicel anket Talgat Tashybekov liderligindeki Rich
Research sirketi tarafindan gergeklestirilmistir.

Bu arastrmanin veri toplama donemi 1 Eylul — 30 Kasim 2017 yilinda Soros-
Kirgizistan Vakfi tarafindan talep edilen bir proje kapsaminda, medya okuryazarlik seviyesini
degerlendirmeye yonelik bir arastirma olarak gergeklestirilmistir. Aragtirmanin amaci, ¢esitli
niifus gruplarmin medya okuryazarlik diizeyinin baglangi¢ noktalarini belirlemek ve medya
okuryazarligini belirleyen diizeyi ve karakteri analiz etmekti.

Arastirmanim gorevleri ise medya cihazlarinin varligmmi ve kullaniminin etkinligini
yasa bagli olarak belirlemektir. Arastirma halkin internet erigsimine sahip olma durumu, halkin
geleneksel ve yeni medyaya basvurma sikligi, halkin bilgi akisina yaklasimi, bilgi
kaynaklarma yaklasim, yanlis bilgiyi fark ettiginde yaptigi eylemler (bilgiyi kontrol etme
dahil), geleneksel ve yeni medyanin faaliyetlerini analiz etme ve degerlendirme becerileri ve
yetenekleri ve bunlarin topluma etkisi (igerik analizi dahil), izleyici kitlesinin geleneksel ve
yeni medyadan bilgi arama, anlama, degerlendirme ve kendi igeriklerini olusturma ve yayma
becerileri ve yetenekleri, kisisel dijital glivenligini saglama becerileri ve yetenekleri, yeni
medyanin vatandas mobilizasyonu ve etkilesimini gelistirmede kullanimi hakkinda bilgi
bulmaya amaclanmaistir.

Aragtirmada hem nitel hem de nicel veri toplama yontemleri kullanilmistir:

Kirgizistan'in demografik portresine uygun bir 6érnekleme dayali saha anketi (1,200
katilimci);

Gazeteciler, medya uzmanlari, 6gretmenler ve arastirmacilarla 24 derinlemesine
mulakat;

6 bolgede 6grenciler, 6gretmenler, uzmanlar vb. katilimiyla 13 odak grup;

Sehir ve kirsal baglamda medya tiiketim vakalarinin aciklandig1 bir Vaka Calismasi
yapilmistir.

Niteli arastirmada, "kar kiiresi" yontemi ve katilimc1 gozlem gibi bir dizi yaklagim
kullanilmustir.

Aragtirmanin sonuglarina gore, televizyon hala Kirgizistanlhilarin ¢cogunlugu i¢in temel
bilgi kaynagidir. Kirgizistan'n %97,2'si her giin, haftada birka¢ kez veya aylik olarak
televizyon izledigini belirtmistir. Her giin televizyon izleyenlerin oran1 %75,3'tlir. Televizyon
izleme orani, 52 yasin iizerindeki izleyici kitlesi arasinda en yiiksektir. 24 yasina kadar olan
gengler de televizyon izler; bu, onlar i¢in bir eglence ve bos zaman aktivitesidir ve genellikle
aile tiyeleriyle birlikte evde izlerler. 24 yasma kadar olan gengler arasinda TV izleme

etkinligi, mesajlastiklar1 stireyle karsilastirildiginda belirgin  bir sekilde azalmaktadir.
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Glinlimiizde televizyon ve gazetelerde, gencler harig, halkin ¢cogunlugu i¢in en popiiler medya
tilketim igerigi haberlerdir. Gengleri en ¢ok ilgilendiren sey eglence igerigi (miizik, filmler,
diziler) ve spor haberleridir.

Kirgizistanlilar, radyo dinleme konusunda c¢ogunlukla radyo alicilar1 (46,0%)
kullaniyorlar ve genellikle ev disinda veya yolda miizik, eglence ve bilgi hizmetleri almak
amactyla bu cihazi tercih ediyorlar. Akilli telefonlar araciligiyla radyo dinleme yavasca
popiilerlik kazaniyor — %26,4. Sadece %9,3'lUk bir kesim bilgisayar tzerinden radyo dinliyor.
Ankette yer alan katilimcilarin %71,8'1 internet erisimine sahip. Bu, mobil ve sabit internet
erigimi kullanicilarint igermektedir. Katilimcilarin igte ikisi, giinliik yasamlarinda akilli
telefon kullandiklarmi belirtmistir.

Gengler arasinda baslica egilim, 6zellikle mesajlasma uygulamalarinda, sosyal medya
topluluklarinda igerik tiiketmektir (16-18 yas aras1 — %83,6, 19-24 yas aras1 — %80,7, 25-33
yas arast — %74,5). Gengler genellikle en az iki veya li¢ sohbeti (is, okul, arkadaslar)
mesajlasma uygulamalarinda bulundururlar. Bu sohbetlerden bilgi almayi, genellikle eglence
iceriklerinin tilke i¢i ve disindaki olaylarla ilgili haberlerle sik sik bir araya geldigi videolar ve
resimlerle tercih etmektedir.

Ankete katilan genglerin cogu gazetelerin basili versiyonlarmi okumuyor, ancak
yetiskin niifusun ¢ogunlugu tam tersine, gazetelerin basili versiyonlarm1 daha fazla
okuyordur. Ancak gencler kagit kitaplar1 daha fazla okuyor, ¢ilinkii bircogu 6grenci, egitim
i¢in kitaplar1 kullantyordur.

16-24 yas arasindaki gengler internete giris yapmak i¢in akilli telefonlari
kullanmiyorlardir. Yiiksek hizli mobil internetin gelisimi ile bu egilimin artarak devam edecegi
tahmin edilebiliriz.

Arastirma, farkli yas gruplar1 arasinda televizyon tiiketiminin azalmasi ve internetten
bilgi tiikketiminin artmasi egilimlerinin kesisme noktasima ilerledigini gostermektedir. Nesnel
farkliliklar devam etse de televizyondan internete gecisin haber tiiketimi dinamikleri, yash
nufus icin de gecerlidir.

Genel olarak, gen¢ Kirgizistanlilar, kendi degerlendirmelerine gore, biiyiik bir bilgi
hacmine kolayca yonlenebiliyor ve 6énemli bilgileri bulabiliyorlardir. Ancak odak gruplari
(focus grup) sonuglarina gore, bu 6z degerlendirmenin abartili oldugunu belirtmek
mumkadndur.

Bir yandan gengler, sosyal aglardan bilgi aldiklarinda ¢esitli kaynaklara kolayca erisim
saglarlar; Ote yandan odak gruplar1 sirasinda belirtildigi gibi, gengler, kaynaklar:

farklilagtirmaz ve bunlar onlar i¢in tek bir siirekli bilgi akisma doniisiir. Cogu katilimet,
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bilgiyi birka¢ kaynaktan elde ettigini belirtmistir. Ancak olaylarin farkli sekillerde ele
alinmasi, ¢ogu katilime1 tarafindan goz ardi ediliyor veya tercih ettikleri kanalin veya yaymin
yorumlariyla degistiriliyor. Bilgilerin farkli kaynaklardan karsilastirilma siirecinin sinirlt bir
etkisi vardir: haber iceriginde bir ¢eligki fark edildiginde, izleyici kitlenin yalnizca kiigiik bir
bé1uma bilgiyi Gglinci bir kaynaktan kontrol eder.

Katilimcilarin %54,9'u devlet medya organlarma giiveniyor, bu soruya cevap vermede
zorlananlarm oran1 %14,9, 6zel medya organlarina giivenenlerin orani ise %13,7.
Katilimcilarin %8,4'i hem devlet hem de 6zel medya organlarina giiveniyor. %8,1'1 ise higbir
medya organina giivenmiyor.

Ulke genelinde yapilan ankete katilanlarin iigte biri yabanci televizyon kanallarma
giivendiklerini belirtti. Ankete katilanlarin beste biri ise yabanci haber ajanslarina
guvendiklerini ifade etti.

Odak gruplarinin gosterdigi gibi, icerik olusturmanin nasil yapildig1 konusundaki bilgi
ve beceri eksikligi, insanlar1 basit bir sonuca yonlendirmektedir: video igeriklerin
sahtelesmesinin imkansiz veya zor oldugu ve dolayisiyla bunlara giivenebilecekleri sonucuna
gotirmektedir.

Odak gruplari, genclerin medyanin kitleleri manipiile edebilecegi anlayisina sahip
oldugunu gosterdi. Gengler bilgiyi ¢capraz kontrol etmeyi biliyorlar, ancak yalnizca bilgi kendi
"ilging" ve "6nemli" olduklar1 durumlarda 6nemlidir.

Kitlelerin medyadan aldig1 bilgiye duydugu giiven, bu bilginin zaten sahip olduklar
bilgilerle ne kadar uyumlu olduguna baglidir. Dogrulama yanilsamasi (confirmation bias), bir
kiginin bakis agisina, inancina veya hipotezine uyumlu olan bilgiyi arama, yorumlama veya
tercih etme egiliminde olan bir tandanstir.

Bu durum, tek tarafli bilgi ve goriislerin bir "bilgi balonu" olusturmasma ve genel
resmin gorlisiinii degistirmesine yol acgar. Diger durumlarda, haber akist dogru ve yanlisin
birbirine karistig1 bir arka planda gecer, bu da medyaya olan giiveni sarsar ve insanlarin "yar1
dogruluk" ortaminda bulunmalarina neden olmaktadir.

Kirgizistan'da medya okuryazarligi, medya kaynaklarini ve bu kaynaklarin temelini
olusturan etik ilkeleri yeniden degerlendirmek i¢in gereklidir. Ayn1 zamanda, teknolojinin
gelisimi sayesinde bilgiyi pasif bir aliciddan aktif bir yaratici ve igerik tiiketicisine
doniistiirmek i¢in izlenmesi gereken becerileri de gdzden gecirmek gerekmektedir.

Uluslararas1 arastirmalarin ve yerel uzman toplulugunun Onerilerine goére, medya
okuryazarliginin gelistirilmesine, elestirel diislinceyi gelistirmekle baslanmasi gerekmektedir

— bu birincil gorevlerden biridir. Bilgi, UNESCO'nun "Bilgi Toplumu" adli Diinya
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Raporu'nda belirtildigi gibi, bir bilgi arac1 olmalidir. Elestirel degerlendirme ve uygun egitim
olmaksizin, bilgiyi anlama ve bilgi ¢ikarma siireci zorlasacaktir. "Bilgiyi doniistiirmek icin
yeterli olan yargilarin diisiince 6zelligi, basit gercek kontroliinden daha fazlasini icermektedir.
Bu, bilgi akisinda bogulmamak i¢in gerekli olan bazi biligsel, elestirel ve teorik yeteneklere
sahip olmay1 igermektedir."

Elestirel diisiinceye ek olarak, dogru ile yanlist ayirt etmek ve manipiilasyona karsi
koymamak i¢in oldukga gereklidir, igerik olusturma ve yayma sirecinde sorumluluk ve etik
konularim1 anlamak 6nemlidir. Ayrica, mevcut dijital ger¢eklik baglaminda yiiksek kaliteli ve
profesyonel bilgi malzemeleri olusturmanin olanaklarini incelemek de 6nemlidir. Medya
okuryazarligi kavrami, evrensel insan haklarma dayanmaktadir ve ifade oOzgiirliigiine ve
bilgiye erisim hakkmin gergeklestirilmesi i¢cin temel bir kosul olarak kabul edilmektedir.
UNESCO™mun prensiplerine gore, medya okuryazarhigi kavrami, agik, c¢esitli ve kapsayici
toplumlarm olusturulmasmin zorunlu bir kosulu olarak kabul edilmektedir.

Kirgizistan’da medya okuryazarligmin gelistirilmesi, bireysel, orgiitsel ve kurumsal

diizeylerde miidahaleleri iceren biitiinliik¢ii bir perspektifle ele alinmalidir.

2.4.6.2. Ozbekistan’da Medya Okuryazarhg:

Ozbekistan, Orta Asya'da yer alan bir iilkedir ve son yillarda hizli bir sekilde gelisen
bir medya sektdriine sahip olmustur. Ozbekistan’da medya okuryazarhigi, insanlarin dogru ve
tarafsiz bilgiye erismelerine ve medya manipiilasyonu gibi sorunlardan kagmmalarina
yardimc1 olmaktadir.

Son yillarda, Ozbekistan hiikiimeti, medya dzgiirliigiine yonelik smirlamalar1 azaltmak
icin adimlar atmustir. Ornegin, iilkede bagimsiz medya kuruluslarinin sayis1 artmis ve internet
erisimi yayginlagsmistir. Bununla birlikte, bazi sorunlar da devam etmektedir ve medya
ozgirliigii konusunda hala iyilestirmeler yapilmasi gerekmektedir.

Ozbekistan'da medya okuryazarhigma ydnelik egitim programlar1 ve girisimler
bulunmaktadir. Ancak, medya 6zgiirliigline yonelik sinirlamalar hala devam etmektedir ve bu
durum insanlarin dogru ve tarafsiz bilgiye erismelerini zorlagtirmaktadir. Bu yizden medya
okuryazarlig1, Ozbekistan'da daha da dnem kazanmaktadir.

2021 yilinda USAID tarafindan desteklenen Internews dernegi Kazakistan, Tacikistan
ve Ozbekistan'da medya tiiketimi ve medya bilgisi konusunda bir arastirma gergeklestirmisti.

2019 yilinda USAID tarafindan desteklenen Internews dernegi ayni arastirmayi
yapmistl. 2021°de yapilan arastirmada ¢ogu bilgiler 2019°da yapilan arastirma sonuglar ile

kiyaslanmaktadir.
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2021 yilinda yapilan arastirmaya, 14 ila 65 yas arasindaki, genel niifusa uygun cinsiyet
ve yas dagilimma sahip 1512 Ozbekistan katilimcis1 dahil olmustu. Sosyolojik anket
calismasmna su etnik gruplarin temsilcileri katildi: Ozbekler (%89,82), Tacikler (%2,8),
Qaraqalpaglar (%2,3), Kazaklar (%2), Tatarlar (%0,88), Ruslar (%0,65), Uygurlar (%0,56) ve
Turkmenler (%0,35).

Ankete katilanlarin ¢ogunlugu evlerinde televizyona (%98,13), telefona (%88,58) ve
akilli telefona (%53,6) sahipti ve bilgisayar/diziistii bilgisayara sahip olanlarin orani sadece
%34,53'tii. Internet erisimine sahip akill1 telefonlarin sayis1 belirgin bir sekilde artmstir.

Bilgi kaynaklar1 arasinda, 2019'da oldugu gibi, televizyon ilk siradaydi (%66,29),
ancak pay1 azaldi (2019'da %77,1). Ardindan, internet (%39,85 — 2019'a gore artis gosterdi —
%25,5) ve sosyal medya (%33,91 — 2019'da %16) geldi.

Tiim bilgi kaynaklarinda tercih edilen dil Ozbekceydi ve haberleri ve analizi
cogunlukla merkezi Ozbek medyasindan tercih ediyorlardi.

Cogunluk (%83,24), yaymn televizyonunu kullaniyordu; ikinci sirada internet
televizyonu (%12,63) bulunmaktadir. Uydu ve kablo TV neredeyse hi¢ kullanilmamaktadir.

En popiiler Ozbek kanallar1 sunlardir: "Zor TV" (%52,8), "Sevimli" (%46,44), "Miliy"
(%39,34), "Menin Yurtim" (%38,72).

En popiiler yabanci kanallar sunlardir: "Perviy Kanal" (%7,37), "Rossiya-1" (%5,8),
NTV (%4,97).

Genel olarak, Ozbekistan halkmin yerel TV kanallarmi, Rus veya diger herhangi bir
kanali ¢ok daha fazla izledikleri goriilmektedir.

2019'a kiyasla tiiketilen icerik tiirleri agisindan, genel olarak tiim haber programlarinin
tikketimi diistii (bolgesel, merkezi, uluslararasi), film ve diziler de diistii. Eglence igeriginin
tiikketimi artti: bir¢ok kisi simdi miizik, yemek yapma, egitim programlar1 ve reality sovlari
izliyor.

2019'a kiyasla, internet erisimine sahip olmayanlarin orani 6nemli 6l¢iide azalmistir
(2021'de %22,36'ya kars1 2019'da %42,2). Katilimcilarin %57,17'si mobil internet kullaniyor.

Ancak, katilimcilarin %60,04't mobil internetin fiyatini yliksek buluyor.

2021'de internete erisim i¢in temel cihaz mobil telefon/akilli telefon (%92,31); 2019'da
bu oran %41,1'di.

Katilimcilarin son bir ay i¢inde internet {izerinde yaptigi temel faaliyetler arasinda
sosyal medyada iletisim (%42,52 - 2019'dan bu yana artis yok), haber okuma (%65,48 -
2019'da %40,6), film/dizi izleme (%28,06) ve sesli/video icerik dinleme (%31,98)

bulunmaktadir.
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Internet iizerinden devlet hizmetleri alirken cogunluk (%75,36) bunlar1 Ozbekge
almay1 tercih ediyorlardir.

Internet iizerinde iletisim kurma ydntemlerinin basinda sosyal medya (%80,13) ve
mesajlasma uygulamalari (%17,82) gelmektedir.

Haberler (%53,91) ve miizik dinleme (%43,88) katilimcilarin temel tiikketim igerigidir.
Ancak, katilimcilar 6zellikle sesli kitaplar, kitaplar (%76,84) ve egitim (%70,68) icin 6deme
yapmaya hazir olduklarini belirtmislerdir.

Ortalama olarak, icerik i¢in 6deme yapmaya olan istek, 2019'a kiyasla artmustir.

2021'de en yaygin kullanilan mesajlasma uygulamasi1 Telegram'dir ve katilimcilarin
%65,96's1 bu uygulamay1 kullanmaktadir (2019'da %51,8). WhatsApp kullanimi1 6nemli
Olciide artmustir ve 2021'de %20,66'ya cikmistir (2019'da %7,6). YouTube'u kullanan
katilimcilarin oram %44,87'dir.

Instagram en popller sosyal medya platformudur (%21,37 - 2021, %20,2 - 2019).

Son iki yilda ortaya ¢ikan yeni bir fenomen TikTok, iilkede oldukg¢a popiiler hale
gelmistir (%13,65).

Sosyal medya ve mesajlasma uygulamalarinda temel faaliyet tiirleri sunlardir:

[letisim — azalmis (%65,62 - 2021, %80,7 - 2019);

Gonderileri okuma — azalmus (%48,69 - 2021, %60,8 - 2019);

Video izleme — artmus (%45,54 - 2021, %31,5 - 2019).

Diger tiim faaliyet tiirleri, Ozbekistanlilar arasinda ok daha az popiilerdir.

Medya Guveni konusunda, 2021'de katilimcilarin %79,98'i TV'ye giiveniyor, diger
tum kaynaklar %18,48 ve altindadir.

Sosyal medya, mesajlasma uygulamalarina gliven konusunda giivenilen kaynaklar
arasinda Telegram (%73,38) ve YouTube (%42,67) en giivenilir olarak kabul edilmektedir.

Medya kaynaklarina genel giiven konusunda, biiylik g¢ogunluk (%88,46) devlet
medyasina glivenmektedir.

Merkezi kaynaklar, bolgesel kaynaklardan daha givenilir gérinmektedir (%73,44 ve
%16,58 sirastyla).

Yerel medya kaynaklari, yabanci kaynaklardan daha giivenilirdir ve yerel kaynaklara
(%83,17) Rus kaynaklardan (%7,8) ve diger yabanci kaynaklardan (%2,06) daha fazla gtiven
duyulmaktadir.

Genel olarak, Ozbekistanlilarin medya tiiketimi i¢ kaynaklara — Ozbekge haberlere,
Ozbekistan'n merkezi medya kaynaklarina odaklidir ve giiven duyulan tek kaynak devlet,

merkezi ve yerel medya kaynaklaridir, bunlarin baginda TV gelmektedir.
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Ozbekistanlilarin medya okuryazarligina dair sonuglar, katilimcilarin kendi medya
okuryazarliklarini degerlendirmeleriyle ortiismektedir.

2021 yilinda USAID tarafindan desteklenen Internews dernegi yapan bu arastirmada
2019'a kiyasla, Ozbekistanlilarm medya okuryazarlik endeksi 0,9 puan artarak (35 puan
iizerinden) 11,3'ten 12,2'yve yiikselmis ve diisiik ile orta seviyeler arasinda bir yerde
bulunmaktadir.

Orta seviyede bulunan alt endeksler sunlardir:

Gerekli bilgiyi etkili bir sekilde arama ve bulma becerisi — 7 puanlik 6lgekte 2,9 puan;

Alternatif kaynaklar1 kullanarak bilgiyi dogrulama ve elestirel degerlendirme becerisi
— 7 puanlik 6lcekte 3,9 puan.

Diisiik seviyede bulunan alt endeksler sunlardir:

Zararli ve gereksiz icerikten korunma becerisi — 8 puanlik 6lgekte toplam 2 puan;

Bilgiyi anlayabilme ve etkili (diizgiin) bir sekilde kullanabilme yetenegi — 18 puanlik
Olcekte 5 puan;

Hukuki gereklilikleri gézeterek bilgiyi etkili ve dogru bir sekilde yayabilme becerisi —
17 puanlik 6lgekte 4,6 puan.

2021'de, katilimcilarin biiylik bir boliimii, bilgi akismin ve hacminin elestirel bir
sekilde degerlendirilmesine yonelik bir tutum sergilemeye baslamistir; %18,25'1 (2019'da
%11,4) bilginin fazla oldugunu ve bu bilgi icinde oryantasyonun zor oldugunu
diistinmektedir.

Onemli bir bdliim, aym politik olaym farkli sekillerde ele alindigi durumlarla
karsilagmamustir; ancak bu durumla karsilasan katilimcilarin sadece %11,04'i herhangi bir
eylemde bulunmaya hazir olduklarini belirtmistir.

Internete kars1 daha fazla siipheci bir tutum benimseme egilimi vardr:

Zararl sitelerden rahatsiz olanlarin oranm %30,34'tiir (2019'da %25,7);

Internette kisisel bilgilerin paylasilmasindan endise duyanlarin oram1 %14,1'dir
(2019'da %2,9);

Olumsuz ve yasa dis1 icerikli kaynaklardan rahatsiz olanlarin orani %16,3'tlir (2019'da
%3,9);

Ancak hicbir tehdidi rahatsiz edici bulmayanlarin oran1 da artmustir; %30,37 (2019'da
%14,6).

Ozbekistan’da medya okuryazarhiginmm gelisimi icin uzmanlar asagidaki

yonlendirmeleri nermektedir:
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Bilgisayar okuryazarligi egitim kurslari, dolayli olarak bilgi okuryazarhigmna etki
gostermek;

Vaka inceleme yontemi;

Bilgi kaynaklarini arama ve analiz etme egitimi.

Omegin Ozbekistan’da egitimle de ilgili gelisimler vardir. Ulkedeki tiim bolgelerde
egitim merkezleri agilmis ve orada bilgisayar okuryazarligi kurslar1 verilmektedir. Bu kurslar
sadece bilgisayarin ne oldugunu degil, ayn1 zamanda onun {izerinde nasil ¢alisilacagin1 da
ogretmektedir. Bu kurs, bilgi ve bilgisayar giivenligini igerir, tarayicida nasil gezinecegini
Ogretir. Ayrica, medya okuryazarh@ini 6gretiyor dememiz zor, ancak gercekten interneti
dogru kullanmay1 6gretiyor.

Ik olarak, tabii ki, vaka inceleme ydntemi Onemlidir, drnegin, medya metinlerini
incelemek ve analiz etmek, diismanca dil ve kisaltmalarin analizi, medya metninde kullanilan
ifadelerin tespiti 6nemlidir. Ayrica, platformlarda hesap olusturmayi ve hesabini dogru bir
sekilde diizenlemeyi bulmak ve anlamak da medya okuryazarliginin bir parcasidir. Kisi, ne tiir
bilgileri sagladigini, hedef kitlenin neyi bilmemesi gerektigini, nasil temsil ettigini bilmelidir.

Ilging olan su ki, medya okuryazarhginin gelisimi yolunda engeller konusunda
Ozbekistanli ve Kazakistanli uzmanlar benzer bir goriise sahip degildir. Kazakistan'da
uzmanlar siklikla devleti, var olan egitim sistemini, SSCB'den miras kalan sistemleri engeller
olarak adlandirirken, Ozbekistan'da ailelerin ve geleneksel degerlerin roliine ve bu geleneksel
egitimin, aile ve okul diizeyinde iletilenin, gelismeyi engelledigine siklikla dikkat
cekilmektedir.

Ozbekistan’da okullarda elestirel diisiince dersleri verilmemektedir, aile kurallari,
gelenekler, degerler hiikkmediyor, bunlar elestirel diistinceye engel olan bir egitimdir, yashya
kars1 keskin bir cevap verememektedir, yash insanin goriisiine saygi duyulmaktadir. Fakat
Ozbekistanli cocuklar bu konuda bagimsiz degildir: ebeveynlerin, yashlarin goriislerine
dayanmak zorundadir ve bu egitimle ilgili etkisini gdstermektedir. Bir yerlerde bu iyi bir rol
oynuyor, bir yerde zayiflatiyor.

Ozbekistan’da ciddi bir kadro agig1 vardir. Birgok alanda eleman sikintisi
yasanmaktadir. Gazetecilikte bu 6zellikle hissedilmektedir. Bu alanda c¢alisan sirketler
memnuniyetle ekibini genisletmek istedigini ancak profesyonel g¢aliganlar bulamadigini
aciklamistir. Bu durumda birgok faktor var, bunlardan biri de riisvet ve yolsuzluktur. Elestirel
diisiincenin temeli 6nce okulda, sonra iiniversitede dgretilmesi gerekmektedir. Butlin bunlar

egitimden kaynaklantyor, her sey oradan geliyor.
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Genel olarak, Ozbekistanli uzmanlarin birgogu medya endiistrisinin gelecegini
oldukca olumlu bir sekilde gormektedir. Eski medya kanallarmm, basili medyanin
kaybolacagini, gelismis bilgi okuryazarliginin ve teknolojilerin gelisecegini diisiinmektedir.

Insanlar gelecekte daha fazla bilgiye sahip olacaktir, bilgi teknolojileri gelisecekdir,
insanlar bilgi ve medya okuryazarliklarmi artiracakdwr. Ciinkii bu alana yavas yavas giren,
motive olmus, caligkan ve akilli gengler vardir, zaten birka¢ dil biliyorlardir. Dolayisiyla,
onlar tarafindan hazirlanan materyaller farkli bir seviyede ve kalitede olacaktir.

Bes yil icinde, belki de daha oOnce, okullarin miifredatlarina ve {iniversite
programlarina medya egitiminin entegre edilecegi gorilmektedir. Cagdas Gazetecilik

Gelistirme Merkezi bu konuyu desteklemektedir.

2.4.6.3. Tacikistan’da Medya Okuryazarhgi

Yukarida bahsedilen «Orta Asya l(lkelerinde medya tuketimi ve medya bilgi
okuryazarlig1 tizerine sosyolojik arastirmalar» 2019 ve 2021 yilinda Tacikistan’da da
yapilmistir. 2021°de arastirilan tilkeler arasinda, Kazakistan'in biitlinliilk endeksine gore orta
diizeyde medya okuryazarligma sahip oldugunu (16,8), Ozbekistan smirl diisiik ve orta diizey
arasinda (12,2) bir seviyede oldugunu ve Tacikistan'in diisiik bir diizeyde oldugunu (11,5)
sOyleyebilmekteyiz. Demek ki Tacikistan'da medya okuryazarligi konusunda diger iki iilkeye
gore daha ¢ok sikmntilar yasanmaktadir. Oncelikle Tacikistan'da medya okuryazarligi dersinin
olmamasimi soyleyebiliriz. Tacikistan'da medya okuryazarligi dersinin olmamasinin da birkag
nedeni vardir:

Egitim sisteminin Oncelikleri: Tacikistan'da egitim sistemi, medya okuryazarligi
dersini kapsayacak sekilde yapilandirilmamis olmasidir. Egitim sistemi genellikle temel
miifredat konularina ve smavlara odaklanirken, medya okuryazarligina o6zel bir yer
ayrilmamustir.

Kaynak ve egitmen eksikligi: Medya okuryazarligi dersi i¢in uygun kaynaklara ve
nitelikli egitmenlere erisim zorluklar1 vardir. Egitmenlerin yeterli bilgi ve beceriye sahip
olmamasi veya medya okuryazarligi miifredatin1 gelistirecek kaynaklarin smirli olmasi gibi
faktorler, dersin eksikligine nedendir.

Farkindalik eksikligi: Medya okuryazarligi kavrami ve Onemi hakkinda yeterli
farkindaligin olmamasi da dersin eksikligine yol agmaktadir. Toplumun genelinde medya
okuryazarligma yonelik biling ve talebin olusmamasi, okullarda bu dersin yer almasini

engellemektedir.
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Medya kontrolii ve sansiir: Tacikistan'da medya ortaminin bazi kisitlamalarla karsi
karsiya olmasi, medya okuryazarligi dersinin olmamasmim bir faktoridir. Sansiir veya sinirli
basin 6zgiirligii, elestirel diisiinceyi tesvik eden bir dersin uygulanmasini engellemektedir.

Bu nedenlerden dolayr Tacikistan'da medya okuryazarligi dersi bulunmamaktadir.
Ancak, medya okuryazarligmma yonelik farkindaligin artmasi ve egitim sistemi iginde yer
almasi i¢in ¢abalarin yapilmasi, gelecekte dersin olasiligini artirmaktadir.

"Kazakistan, Tacikistan ve Ozbekistan'da Medya Tiiketimi ve Medya Okuryazarlig:"
baslikl1 Internews tarafindan 2021 yilinda USAID destegiyle gerceklestirilen bir arastirmaya
gore, Tacikistanli ankete katilimcilarin ezici ¢ogunlugu televizyona giiven duymaktadir
(%80). En duistik giliven seviyesi ise resmi organlarin SMS gonderimlerine karsidir.

Tacikistan’in sehirlerinde yasayan katilimcilar, kirsal kesimde yasayanlara gore
internet sitelerine daha fazla giiven duymaktadir. Bu muhtemelen genel internet penetrasyonu
seviyesi ile ilgilidir.

Aragtirma kapsaminda katilimcilara hangi sosyal hizmetlere glvendikleri konusunda
bir acgiklama sorusu sorulmustur. Sosyal hizmetler arasinda en yiiksek giiveni YouTube
(%43,58), Instagram (%38,69), IMO (%35.,45) ve Facebook (%33,83) almaktadwr. Ancak,
smirlt sayida cevap oldugu gz oniine alindiginda, bu verilerin istatistiksel olarak giivenilir
kabul edilemeyecegi belirtilmistir.

Anket sonuglarma gore, katilimcilarin ezici ¢cogunlugu devlet kaynaklarina giiven
duymaktadir (%87,25). Ozel medyaya sadece %4,39 katilimci giivenmektedir. Geri kalan
katilimeilarin (%38,35) kimseye giivenmedigi belirlenmistir. Merkezi medyaya giiven orani
%77,4’iken, yerel bolgesel medyaya giliven orani sadece %11,6 olarak belirlenmistir.

Anket sonuglarmma gore, Tacikistanli katilimcilarin ¢ogunlugu yerel kaynaklara
(%77,99) glivenmekte, yabanct kaynaklara giliven oram1 ise sadece %16,9 olarak
belirlenmistir. Geri kalan katilimecilarm  (%5) ise higbir kaynaga giivenmedikleri
belirlenmistir.

Yerlesim yerti tiirline gore yapilan analizde, kirsal kesimde yasayanlarn (%81,5) ulusal
kaynaklara daha fazla gilivendigi, sehirde yasayanlarm ise (%68) daha az giivendigi
goriilmiistiir. Katilimcilarm {igte birinden fazlasi (%37,4), ilgilendikleri konu hakkinda tam
bir goriis elde etmek icin gesitli kaynaklardan bilgi toplama yetenegine sahip olduklarini
belirtmistir. Bu sirada katilimcilarin tigte biri (%30,72), internet {lizerinden gerekli bilgiyi
bulmak i¢in arama sorgular1 olusturabilmektedir.

«Orta Asya llkelerinde medya tiiketimi ve medya bilgi okuryazarligi {izerine

sosyolojik arastirmalar» Tacikistan’da 2019 yilinda ve 2021 yilinda yapilmustir. Onemli bir
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nokta, Tacikistanl1 katilimcilarin internet iizerindeki bilgi isleme becerilerine yonelik
algilarmm 2019'a kiyasla neredeyse artmamig olmasidir. Katilimeilarin igerik yas
smirlamalarini tanima becerileri giiclenirken, diger tiim beceriler ya degismemis ya da aksine
azalmistir, Ozellikle fack-checking (bilgi kontroli) becerisi bu kapsamda 6nemlidir.
Katilimeilar i¢in en tanidik bilgi kavramlar1 sahte haberler (%27,1) ve ag bagimliligi
(%26,72) olarak belirlenmistir. Diger bilgi terimleri, katilimcilar arasinda daha az tanidiktir.

2019 raporuyla karsilagtirildiginda, tiim terimlerin bilinirliginin 6nemli dl¢lide arttig
goriilmektedir. Katilimcilar i¢in en tanidik terim o donemde propaganda %33,9’idi. Yasa
bagl olarak, medya okuryazarlig ile ilgili kavramlar1 bilmekte farkliliklar bulunmaktadir.
Daha yaslh nesil, 6zellikle propaganda ve komplo teorileri gibi kavramlara (%5-14 aras1) daha
1yi bilgi sahibidir. Geng nesil ise ag bagimlilig1 (%11,8), sahte haberler (%S8), troll ve botlar
(%14,4) ile sosyal medya algoritmalar1 hakkinda (%15) daha bilin¢lidir.

Yaklasik olarak katilimcilarm %38,02's1 farkli medya kaynaklarimdan gelen bilgilerin
cok oldugunu ancak bu bilgi akisinda rahatlikla yonlendiklerini ve kendileri i¢in gerekli
materyali bulabildiklerini kabul etmektedir. Katilimcilarin %26,31'i biiyiik bilgi yigin1 iginde
isleme ve yonlendirmeye dair sorunlarla karsilasmaktadir. 2019 yiliyla karsilastirildiginda,
bilgi akisma uyum saglama yetenegi artti; daha fazla insan, ¢ok fazla bilgide bir sorun
olmadigin1 diistiinmektedir. Katilimecilarin ¢ogu, farkli medya kaynaklarinda ayni politik
olaym farkli yorumlariyla karsilagmadi (%73,19), ancak %22 bu tiir durumlarla karsilagmistir.
Ayni zamanda, 332 katilimci, ayn1 politik olayin farkli medya kaynaklarinda farkli sekillerde
ele alindig1 durumlarla karsilasmustir.

Arastirma, katilimcilarm yaklagik {igte birinin (%26,53) bir olaymn farkli medya
kaynaklarinda farkli sekillerde ele alindig1 durumda bilgiye sadece bir kaynaga gilivendigini
veya bilgiyi diger medya kaynaklarinda ne yazildigi ve gosterildigi ile karsilastirdigini ve
kendi sonuglarini ¢ikardigini gostermektedir. 2019 yili analizi ile karsilastirildiginda, bilgiyi
farkli kaynaklardan karsilagtiranlarin orani neredeyse %10 artarken, hicbir eylemde
bulunmayanlarin orani azalmstir.

Medya araciligiyla elde edilen bilgilerin dogrulugu veya kesinligi konusunda sorular
ortaya c¢iktiginda, katilimcilarin ezici ¢ogunlugu gerekli bilgiyi bulmaya calisacaktir. Bu
baglamda, katilimcilarin %37,64"1 interneti kullanirken, %27,2'si bilgiyi kontrol etmek i¢in
arkadaslarina, ailelerine veya tanidiklarina basvuruyormustur. Bununla birlikte, katilimcilarin
%33,75'1 kontrol etmeye zaman harcamak istemiyordur. 2019 yili ile karsilastirildiginda,

bilgiyi elestiriye tabi tutma ve yeniden kontrol etme egilimi biraz azalmistir; yani, daha az
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katilimc1 bagka medyalarda bilgi aramaya hazirken, tam tersine, daha fazla insan zaman
harcamak istemiyordur.

Anket sonuclari, Tacikistanl katilimcilarin biiyiikk ¢gogunlugunun medya kuruluslarina
bagvurmadigint ve 2019 yiliyla karsilagtirildiginda bu saymin arttigin1  gdsteriyor.
Katilimcilarin %93,27'sine gore, televizyon veya radyo yayimlarinda canli yayma katilma
deneyimleri olmamistir ve bu oran 2019'dan bu yana 6nemli 6l¢iide artmustir.

Internet giivenligini saglamak icin, katilimcilarin yaklasik {icte biri (%27,85)
bilgisayarlarinda ve g¢evrimi¢i hizmetlerde kisisel sifrelerini degistiriyordur. Ayni oranda
%26,93 katilimci, internet iizerindeki etkinlik ge¢misini silmektedir. Onemli olan, genel
olarak tiim internet gilivenligi becerilerine iliskin yiizdelerin diisiik oldugu ve 2019 yilhiyla
karsilastirildiginda biraz azaldigidir.

Iki y1l iginde internet tehditlerine kars1 tutumda 6nemli degisiklikler olmustur. 2019'da
katilimcilarin %75' interneti kullanirken herhangi bir endise tasimiyordu, ancak su anda bu
oran %29'a diigmiistiir. Tiim internet tehditleri i¢in oranlar 6nemli dl¢lide artmistir.

Arastirma kapsaminda, Tacikistan Cumhuriyetinde medya okuryazarligi alaninda
uzmanlar, medya isletmelerinin temsilcileri, reklam sektoriinde is yapanlar ve sosyologlarla
10 uzman miilakat1 gerceklestirilmistir.

Uzman miilakatlarinin amaglar1 sunlardi:

Nufus genelinde toplanan nicel verilerin, uzman goriisii temelinde dogrulanmasi.

Medya ortaminin durumu, mevcut sorunlar hakkinda uzman verilerin toplanmasi.

Medya ortamina iligkin giincel bilgilerin uzman topluluguna iletilmesi, medya
toplulugunun uzmanhginm arttirilmasi.

Arastirma gergevesinde su gorevler belirlendi:

Medya ortaminin yapisimin, hedef kitlenin beklentilerinin ve tercihlerinin belirlenmesi.

Bilgi kaynaklarmin (TV, radyo, yazili medya, internet medyasi, sosyal medya)
popiilerliginin ve bu kaynaklara duyulan giivenin belirlenmesi.

Farkli medya tiirlerine ve medya igerigine erisim araglarinin (TV, radyo, bilgisayar,
mobil telefon, akilli telefon ve tablet) tercih edilme durumunun belirlenmesi.

Halki medya ve dijital okuryazarlik durumunun belirlenmesi.

Tacikistan'da medya ortamimnin geligimi iizerine uzman miilakatlar1 temelinde yapilan
analiz, iilkenin temel egilimlerini, medya ihtiyag¢larini ve niifusun tercihlerini gdstermektedir.

Anket yapilan uzmanlarin ilgilendikleri konular genis bir yelpazeyi kapsamaktadir:

Sosyal ve siyasi haberler;

Toplumsal kuruluslarda su alanlarda ¢alisma:
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Internet diizenleme, e-hiikiimet, dijital ekonomi, siber giivenlik;

ICT'nin gelisimi, uygulama, bu alandaki egitim;

Medya etik normlarinin uygulanmasi, diizenleme;

Gercek bilgi kontrolu (fact-checking);

Medya okuryazarligima yonelik programlarmin gelistirilmesi.

Medya Uretimi;

Is gd¢menlerine danismanlik hizmetleri, savunmasiz toplum kesimleri ile ¢alisma;

Gazetecilik arastirmalart;

Tacikistan'm medya, 6zglir ve giivenli internetin gelisimini destekleme amaciyla grant
faaliyetleri.

Uzmanlarin medya pazarmin gelisimi konusundaki goriislerini degerlendirdigimizde,
diger Orta Asya iilkelerinden farkl olarak, uzmanlarin kendi ifadelerine gore, Tacikistan'in
medya pazar1 acgisindan daha karmasik ve savunmasiz bir durumda oldugunu
gOzlemleyebilmekteyiz. Uzmanlar tarafindan medya ile ilgili dile getirilen sorunlar, bir
gelisme degil, daha ¢ok bu kriz déneminden onceki bir durumu yansitiyor gibi bir izlenim
birakiyordur. Uzmanlar, medya pazari i¢in "gelisiyor" tabirini kullanmiyor; bunun yerine,
iilke icin ¢ok dnemli olan belirli sorunlara vurgu yapiyorlar. Ik olarak, bu, sadece medya
pazarmi degil ekonominin tiim alanlarini saran gii¢lii bir tekelcilitirk.

Ikinci olarak, bu durum, medyanin devletle olan karmasik iliskiler, sansiiriin artis1 ve
keskin konularda konusma imkansizligi gibi sorunlar1 beraberinde getiriyordur. Ayni
zamanda bu durum, dijital formata gegisin zorluklari, yeni gergeklere yonelik sadece birkag
medyanin uyum saglayabilmesi ve bu degisimlere adapte olabilmesi anlamina geliyor.

Sonug¢ olarak, bircok yaymin piyasadan c¢ekilmesi ve tekelin giliclenmesiyle
sonuglantyordur. Son olarak, bu durum, ekonomik ve politik durumun karmagikligindan
kaynaklanan reklamverenlerle ¢calismada damping etkisi yarattyordur.

Uzmanlar, medya okuryazarhigi kavramini ¢ok yonlii bir sekilde tanimliyorlar:

[Ik olarak, bu, insanlarin gesitli ileti tiirlerinde mesajlar1 kullanabilme, analiz edebilme,
degerlendirebilme ve olusturabilme yeteneklerini igeren bir beceri ve yetenek setidir.

Bu, gelismis elestirel diisiince ve her seyi saglikli bir siiphecilikle degerlendirme
yetenegi, dikkat, belirli bir yaraticilik, etik kurallara uygun igerik olusturma becerisi ve etik
olmayan igerigi sikayet edebilecekleri yer konusundaki bilgiyi igermektedir.

Bu, mevcut medya kaynaklar1 hakkinda bilgi sahibi olma, bunlar arasinda kaliteli ve

giivenilir bir bilgi kaynagini ayirt etme yetenegini icermektedir.
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Cesitli cihazlar1 kullanma, farkli internet platformlarinda oryantasyon saglama

yetenegi de icermektedir.

2.4.6.4. Turkmenistan’da Medya Okuryazarhg

Tiirkmenistan, 1991 yilinda Sovyetler Birligi'nden bagimsizligin1 kazandiktan sonra,
kendi medya sektoriinii olusturdu. Ancak, lilkede medya sektorii genellikle devlet kontroliinde
ve sansiir altinda faaliyet gostermektedir.

Bagmmsizlik sonras1 donemde Tiirkmenistan'da medya sektoriinde 6nemli degisiklikler
yasandi. Devlet, medya organlarin1 denetlemekte ve yaymlar1 siki bir sekilde kontrol
etmektedir. Ulkede bagimsiz medya kuruluslarinin faaliyetleri sinirhidir ve hiikiimete sadik
olmayan sesler bastirilmaktadir.

Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan, Tacikistan ve Tiirkmenistan gibi Orta Asya
iilkelerindeki medya okuryazarligi seviyelerini degerlendirmek i¢in bazi faktorleri géz oniinde
bulundurabiliriz. iste bu iilkelerdeki medya okuryazarlig seviyelerini etkileyen bazi faktorler:

Medya Ozgiirliigii: Medya ozgiirliigii, farkli goriis ve seslerin ifade edilmesi ve
gazetecilerin bagimsiz bir sekilde ¢alisabilmesi i¢in dnemli bir faktordiir. Bu iilkelerde medya
Ozgiirligii diizeyleri farklilik géstermektedir ve medya okuryazarligi tizerinde etkilidir.

Medya Cesitliligi: Medya ¢esitliligi, farkli medya organlarinin ve yayin kuruluslarinin
varligiyla 6lgtilebilmektedir. Bagimsiz medya organlarinin ve ¢esitli kaynaklarin bulunmasi,
medya okuryazarligma erisimi arttirmaktadir.

Medya Egitimi: Medya okuryazarhigi egitiminin varligi ve etkinligi de Onemlidir.
Egitim kurumlarindaki medya okuryazarligi derslerinin kalitesi ve kapsami, medya
okuryazarlig1 seviyesini etkileyebilir.

Elestirel Diisiinme ve Bilgi Degerlendirme: Medya okuryazarligi, elestirel diistinme ve
bilgi degerlendirme becerilerini icerir. Bu becerilerin toplumda yaygin olarak benimsenmesi,
medya okuryazarliginin seviyesini artirabilir.

Tirkmenistan'da diger Orta Asya iilkelerine gore medya okuryazarliginla ilgili
arastirmalar azdir. Son yillar1 iilkede yer alan siyasi durumlar ve gazetecilerin bu konularla
ilgilenmesi medya okuryazarlig1 probleminin 6n siraya ¢ikmasina izin vermemektedir.

Son yillarda gerceklesen 6nemli bir nokta 2023 yilinda Tiirkmenistan'da "Uluslararasi
Haber Alaninda Is birligi" konulu forum diizenlenmesidir. Tiirkmenistan'n Baskenti
Askabat'taki Uluslararas1 Iliskiler Enstitiisiinde diizenlenen foruma, Disisleri Bakan
Yardimcis1 Mahri Besimova, iilkedeki yabanci misyon temsilciliklerinin iletisim miisavirleri,

uluslararasi kuruluslarin temsilcileri ile yerel ve yabanct medya katilmistir.
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Tiirkmenistan Disisleri Bakanlhig1 Bilgi-Analiz Boliim Baskan1 Murat Ozbekbayev'in
moderatdrliigiinde  gerceklestirilen forumda, "Yalan Haberlerle Miicadelede Diinya
Tecriibesi", "Sahte Haberlerle Miicadelede Bilgi Okuryazarlig1", "Genglerde Bilgi
Okuryazarhiginin Gelistirilmesi" ve "Yalan Haberlerle Miicadelede Gazetecilerin Egitiminin
Onemi" konular1 ele almmistir.

Forumda konusan ABD'nin Askabat Biiyiikel¢iligi Basin Atasesi Helen Shaw, internet
platformlarindaki haberlerinin yiizde 60'a yakmin Ingilizce oldugunu belirterek, Ingilizce
ogrenmenin gazeteciler i¢in 6nemli oldugunu vurgulamistir.

Tiirkiye'nin Askabat Biiyiikelciligi Iletisim Miisaviri Hayrettin Bektas da medyanim
son 20 yilda bilyilk degisim yasadigini sdylemistir. Internetin kesfiyle baslayan bu
doniisiimiin bilgiye ulasma noktasinda biiylik kolayliklar sagladigini dile getiren Bektas,
ancak bilginin dogrulugu konusunda dogru orantili gelisim gosteremedigini ifade etmistir.

Teknolojiden bagimsiz bir iletisim diinyasinin diisiiniilmesinin zor oldugunu ve
dezenformasyonun Oniine gecebilmek i¢in teyit hatlarinin faydali olacagini kaydeden Bektas,
"Gazetelerin kendi ofislerinde teyit hatlar1 bulunmali. Bireylerin medya okuryazarhigi
gelistirilmelidir. Bunun i¢in, gazeteciler, resmi kurumlar, sivil toplum kuruluslari, hiikiimetler
ve akademisyenler birlikte hareket etmelidir. Her icerik ve bilgiye dogru bilgi olarak

yaklasarak itibar edilmemelidir" demistir (trtavaz.com.tr).

2.4.6.5. Kazakistan’da Medya Okuryazarhg

Kazakistan, Orta Asya'da yer alan bir lilkedir ve ¢esitli medya kaynaklarina sahiptir.
Medya okuryazarligi, Kazakistan'da insanlarin bu kaynaklar1 dogru bir sekilde anlamalarina
ve medya manipllasyonu, yanlis bilgilendirme gibi sorunlardan ka¢inmalarina yardimci olur.

Kazakistan'da, medya 0Ozgirliigii konusunda bazi sikintilar yasanmaktadir.
Kazakistan'da medya okuryazarligina yonelik c¢esitli girisimler olsa da, iilkede medya
Ozgiirliigiine yonelik smirlamalarm bulunmasi, insanlarin dogru ve tarafsiz bilgiye
erismelerini zorlastirmaktadir.

Yukarida bahsettigimiz arastrma Kazakistan’t da kapsamaktadir. 2021 yilinda
Internews, USAID tarafindan desteklenen bir proje kapsaminda Kazakistan, Tacikistan ve
Ozbekistan'da medya tiiketimi ve medya okuryazarhigi {izerine bir arastirma
gerceklestirilmistir.

Aragtirma sonuglarma gore kisaca bdyle bir durumu kanitlayabilmekteyiz. Yillardir

televizyon, hakim iletisim kanali olarak kabul ediliyordu ve Tacikistan ve Ozbekistan'da
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durum hala aynmidir. Tacikistan'da katilimcilarin %76,62'si, iilkedeki yasamla ilgili bilgileri en
sik televizyon araciligiyla aldiklarmi belirttiler. Ozbekistan'da bu oran %66,29.

Ancak Kazakistan'da 2019'a kiyasla durum 6nemli 6l¢iide degigsmektedir. Televizyon,
bilgi kaynagi olarak sosyal medyalarin (%45,7) ve internet sitelerinin (%42,8) ardindan artik
ticlincii siradadir (%30,4).

Aragtirmanmn  sonuglarint tartisirken, medya okuryazarligi ve medya tuketimi
baglaminda incelenen iilkeler arasinda genel benzerlikleri ve farklar1 belirlemek igin
uluslararas1 bir analiz yapmak onemlidir. Arastirma, her iilkedeki genel niifus dagilimini
yansitan bolgesel olarak her g tilkede de gergeklestirildi. Sonug olarak, Kazakistan daha ¢cok
kentsellesmis, Tacikistan daha ¢ok tarimsal bir iilke ve Ozbekistan'da bu dagilimin neredeyse
%350/%50 oldugu sdylenebilmektedir.

Egitim seviyelerinin dagilim iilkeler arasinda farklilik gostermektedir. Kazakistan'da
daha cok yiiksek 6grenim hakimdir, Tacikistan'da orta 8grenim, Ozbekistan'da ise mesleki ve
teknik egitim daha yaygindir. Ayrica, Ozbekistan'da yiiksek 6grenim gdrmiis insanlarm orani
diger tilkelerden daha diistiktiir.

Devlet ve 6zel medyaya giiven agisindan, tiim iilkelerde genellikle devlet medyasina
daha fazla giiven duyulsa da, Kazakistan'da genel olarak giliven diizeyi disiiktiir. Diger
yandan Tacikistan ve Ozbekistan'da halkin devlete duydugu giiven neredeyse %90
civarindadir.

Milliyet¢i veya yabanct medya agisindan benzer bir dagilim séz konusudur —
Tacikistan ve Ozbekistan'da ¢ogunluk, ulusal kaynaklara giivenmektedir. Kazakistan'da ise
tekrar heterojen bir dagilim s6z konusudur — halkin yaklasik esit bir kismi ya ulusal medyaya
glvenir ya da higcbir medyaya giivenmez. Bu heterojen dagilimin temel nedeni, Kazaklar'in
genellikle ulusal devlet medyasina giiven duymasi, Ruslar ve diger uluslardan gelenlerin ise
genellikle hi¢cbir medyaya giivenmemesiyle iliskilidir.

Kazakistan'da, medyanin tarafsizlik agisindan son iki yilda bir degisiklik olmadigini
diistinenlerin orani yiiksektir; Tacikistan'da tarafsizlik konusundaki tutum daha esitsizdir,
ancak Ozbekistan'da ¢ogunluk medyanin daha tarafsiz hale geldigini diisiinmektedir. Ug
iilkedeki medyanin tarafsizlik konusundaki algisi, cinsiyet, yas, yasadiklar1 yer, egitim diizeyi
ve refah diizeyi gibi sosyodemografik faktorlere bagli olarak nispeten homojendir. Hatta
Kazakistan gibi ulusal olarak ¢esitli bir iilkede bile, milliyetin tarafsizlik konusundaki goriisii
uzerinde bir etkisi yoktur. Yani Kazaklar, Kazakistan'daki medyanin tarafsizlik agisindan son

iki yilda bir degisiklik olmadigini benzer sekilde diistinmektedir. Kazakistan'da neredeyse
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%65'7, ayni politik olaym c¢eligkili ve belirsiz bir sekilde ele alindigi durumlarla
karsilastiklarini belirtmistir.

Tacikistan ve Ozbekistan gibi komsu iilkelerde ise politik olaylarin ele alinis
genellikle celiskisizdir. Tlgingtir ki, Kazakistan'da bu konuda ¢ogunluk olarak higbir eylemde
bulunmayacaklarmi belirtirken, bilgiyi farkli kaynaklardan karsilagtirabilirler. Tacikistan ve
Ozbekistan'da ise insanlar ya bilgiyi farkhi kaynaklardan karsilastirabilirler ya da giivendikleri
bilgi kaynagmna inanabilirler. Bu, Tacikistan ve Ozbekistan'da vatandaslarm muhtemelen
givenilir bir kaynak olarak merkezi devlet televizyon kanallarini segecegi ve hipotetik
muhalefet kaynaklarina siipheyle yaklasacaklari anlamina gelmektedir.

Tacikistan ve Ozbekistan'da yanls bilgi veya siiphe uyandiran bilgilerle karsilasma
orani, katilimcilarin kendi degerlendirmelerine gore, en diisiik seviyededir. Kazakistan'da ise
bu oran %40,2'dir ve katilimeilar sik sik veya her zaman yanls bilgi ile karsilastiklarmi
belirtmislerdir. Ilgingtir ki, her ii¢ iilkede de bu durumla karsilasildiginda yapilan eylemler
benzerdir; her {i¢ iilkede de yaklasik ticte biri hi¢cbir sey yapmayacak, %37 ila %48 arasinda
bir grup internet iizerinde bilgi arayacak ve %16 ila %27 arasinda bir grup bu konuyu
aileleriyle tartisacaktir.

Ulkeler arasmndaki farkli ifadelerle karsilastirma, Kazakistan'da bilgiye ve
kaynaklarina giiven diizeyinin ¢ok daha diisiik oldugunu gdstermektedir. Ayrica, bilgi ve
reklamlarin fazlalig1 konusundaki endiselerin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Tacikistan
ve Ozbekistan'da ise durum benzerdir, ancak Ozbekistan'da bilgi fazlalig1 endeksi biraz daha
disiiktiir, ayn1 sekilde sosyal medya kullanimi ve propaganda ile reklam algis1 da biraz daha
diistiktiir.

Arastirilan llkeler arasinda, Kazakistan'm biitlinliik endeksine gore orta diizeyde
medya okuryazarligina sahip oldugunu sdyleyebiliriz (16,8), Ozbekistan smirli diisiik ve orta
diizey arasinda (12,2) bir seviyede, Tacikistan'in ise diisiik bir diizeyde oldugunu (11,5)
soyleyebiliriz.

Kazakistan'da ¢ocuklarin medya okuryazarligi seviyesi ve sorunlari, iilkedeki genel
medya okuryazarhigi sorunlarina benzerlik gostermektedir. Ancak, ¢ocuklar igin 6zel sorunlar
da mevcuttur.

Cocuklar icin televizyon, internet ve diger dijital medya kaynaklarma erisim
kolaylagmistir ve bu nedenle, dogru ve tarafsiz bilgiye erisme konusunda zorluklar
yasamaktadir. Ayrica, cocuklar diger yas gruplarindan daha savunmasizdir ve yanlis

bilgilendirme ve medya manipiilasyonuna kars1 daha az direnclidirler.
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Kazakistan'da, c¢ocuklarm medya okuryazarligma yonelik egitim programlari
mevcuttur. Ancak, bu programlarin kapsami ve etkinligi hakkinda yeterli bilgi mevcut
degildir. Ayrica, baz1 uzmanlar, ¢ocuklarin medya okuryazarligma yonelik egitimlerin sadece
okullar ve Ogretmenler tarafindan degil, ayni zamanda aileler tarafindan da saglanmasi
gerektigine dikkat cekmektedir.

Cocuklarin medya okuryazarligina yonelik diger bir sorun ise, ¢evrimig¢i giivenlik
konusudur. Cocuklarin internet kullanim1 sirasinda kisisel bilgilerini korumak, internet tacizi
ve ¢evrimici suglara karsi korunmak i¢in gerekli becerileri 6grenmeleri 6nemlidir.

Kazakistan'da medya okuryazarligi, iilkenin medya sektoriiniin gelisimiyle birlikte
onem kazanan bir konudur. Kazakistan'da medya okuryazarligimma yonelik biling ve caba,
zaman icinde artmustir. Ulkede, medya okuryazarligma odaklanan egitim programlari ve
kurslar gelistirilmistir. Bu programlar, O6grencilere medya c¢esitliligini anlamalari, medya
mesajlarin1 elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmeleri ve dogru bilgilere ulagmalari
konusunda rehberlik etmektedir.

Ancak, Kazakistan'da medya okuryazarligma yonelik egitimde bazi zorluklar da
karsilagilmaktadir. Bu zorluklar arasinda smirl kaynaklar, egitim materyallerinin yetersizligi
ve medya okuryazarlig1 egitimine verilen 6nemin zaman zaman eksik olmas1 yer almaktadir.

Ayrica, Kazakistan'da medya okuryazarligi konusunda yasal duzenlemeler de
bulunmaktadir. Medya sektoriinde faaliyet gosteren kuruluslarin etik standartlara uymasi ve
dogru bilgilendirme yapmasi i¢in yasal diizenlemeler yapilmistir. Bununla birlikte, yasal
diizenlemelerin etkin bir sekilde uygulanmasi ve denetlenmesi konusunda bazi sorunlar
yasanabilmektedir.

Kazakistan'da medya okuryazarligma iliskin bir baska 6nemli konu ise toplumsal
bilincin eksikligidir. Toplumun genelinde medya okuryazarligina yonelik farkindalik diizeyi
diisiik olabilir ve medya igeriklerine elestirel bir bakis acisi gelistirme konusunda zorluklar
yasanmaktadir.

Son olarak, gazetecilik mesleginin medya okuryazarligmma onemli bir etkisi vardir.
Gazeteciler, dogru ve tarafsiz haberlerin sunulmas1 konusunda 6nemli bir rol oynarlar ve
medya okuryazarliginin yaygmlasmasinda onemli bir faktordiir. Bu faktorler hakkinda tez

calismasiin {igiincii boliimiinde daha ful bilgi verilecektir.
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UCUNCU BOLUM
KAZAKIiSTAN’DA MEDYA OKURYAZARLIGININ GELiSiMi VE TEMEL
SORUNLARI

3.1. Kazakistan’da Medya Okuryazarhginin Tarihi ve Gelisimi

Kazakistan’da medya okuryazarliginin gelisimi {ilkenin genel tarihi gelisimi ile
yilirimektedir. O ylizden Oncelikle Kazakistan’in {ilke olarak tarihi ve gelisiminden biraz
bahsetmeliyiz.

Kazakistan'in tarihi olduk¢a koklii bir gegmise sahiptir. Bolgede bilinen en eski
medeniyetlerden biri, M.O. 1.binyilda bolgeye yerlesen Iskitlerdir. Iskitler, Kazakistan'in
atgilik kiiltiirtiniin temellerini olusturmuslardir.

Kazak halkinin tarihinde 6nemli bir doniim noktasi, 15. ylizyilin sonlarinda ortaya
cikan Kazak hanliklarmin kurulusudur. Kazak hanliklari, Kazak halkinin etrafinda birleserek
bagimsizlik ve Ozgiirliik i¢in miicadele etmistir. 16.yiizyi1lda, Kazak hanliklar1 arasinda
ihtilaflar yasanmis ve giiglii bir liderin yoklugunda Orta Asya'nin gesitli guclerinin etkisi
altina girmistir.

18.yiizyilda, Kazakistan bdlgesi Kazak hanliklarinin yani sira, Kazaklarm Rus
Imparatorlugu'yla kars1 karsiya geldigi bir déneme girmistir. Ruslar, Kazakistan'1 kademeli
olarak kontrol altina aldilar ve 19. yilizyiln sonunda Kazakistan tamamen Rus
Imparatorlugu'nun bir pargast haline gelmistir. Bu ddénemde Kazaklar, gdgebe yasam
tarzindan yerlesik hayata gec¢irilmis ve tarim ve endiistriyel faaliyetlere yonlendirilmistir.

Rus Imparatorlugu'nun ¢ékiisiinden sonra, 1917'de Kazakistan, Sovyetler Birligi'nin
bir pargas1 oldu. Sovyet doneminde, Kazakistan'da kolektivizasyon politikalar1 uygulandi,
tarim ve enddistri sektorleri gelistirildi ve Kazakistan dnemli bir tarim iireticisi haline geldi.
Ayn1 zamanda, Kazak kiiltiirii ve diline bask1 uyguland1 ve Sovyetler Birligi'nin dagilmasina
kadar Kazakistan'da bir¢ok siyasi ve sosyal degisim yasanmisti.

1991'de Sovyetler Birligi'nin dagilmasmnin ardindan Kazakistan, bagimsizligini ilan
etti. Ulke, Nursultan Nazarbayev liderliginde yeni bir yonetim sistemine gecti ve demokratik
reformlar gerceklestirildi. Kazakistan, bagimsizlik sonrasi donemde ekonomik gelismeye
odaklandi, dis yatirimlar1 ¢ekti ve bolgesel bir gii¢ haline geldi.

Bugiin, Kazakistan, Orta Asya'da siyasi ve ekonomik agidan énemli bir konuma sahip
bir lilkedir. Kazak kiiltiirii ve gelenekleri hala 6nemli bir rol oynamaktadir ve Kazakistan,
zengin dogal kaynaklari, tarihi ve kiiltiirel mirasi ile turizm potansiyeline sahiptir. Kazakistan,

Orta Asya'da bulunan bir {ilkedir. Yiizélglimii bakimindan diinyanin en biiyiik dokuzuncu
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iilkesi olan Kazakistan, Rusya, Cin, Ozbekistan, Kirgizistan ve Tiirkmenistan gibi iilkelerle

smir paylasir.
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Gorsel 3.1. Kazakistan Cumhuriyeti haritasi

Kazakistan, zengin dogal kaynaklara sahip bir llkedir. Petrol, dogalgaz, komiir,
uranyum ve maden gibi kaynaklar1 bilinyesinde barindirir. Bu nedenle, ekonomisi biiyiik
Olciide dogal kaynaklara dayanmaktadir. Kazakistan ayrica tarim alaninda da 6nemli bir
iiretici konumundadir ve tahil iiriinleri, pamuk, seker pancari, sigir eti ve siit liriinleri gibi
tarim triinleri ihra¢ etmektedir.

Kazakistan, tarihsel olarak Tiirk kiltiirtine ve Tiirk dillerine kokli baglara sahiptir.
Ulke, blyiik Olgiide Kazaklar tarafindan yerlesik bir niifusa sahiptir ve Kazakca, resmi dil
olarak kabul edilmektedir. Ayrica, Rusca da yaygm bir sekilde konusulur ve hala énemli bir
etkiye sahiptir.

Kazakistan, 1991 yilinda Sovyetler Birligi'nin dagilmasinin ardindan bagimsizligini
ilan etti. Bu slirecte, lilke demokratiklesme ve ekonomik reformlar1 gerceklestirerek
uluslararas1 toplumda daha etkin bir rol oynamaya basladi. Kazakistan, Bagimsiz Devletler
Toplulugu (BDT) iiyesidir.

Kazakistan'da ¢ok cesitli etnik gruplar yasamaktadir ve iilkede din 6zgiirliigiine sayg1
duyulmaktadir. islam, Kazakistan'm en yaygin dinidir, ancak Rus Ortodoks Hristiyanlig1 ve
diger inanglar da mevcuttur.

Kazakistan'da medya okuryazarligi, Sovyetler Birligi donemindeki medya egitimiyle
basladi. Sovyetler Birligi'nin dagilmasindan sonra, Kazakistan, medya alaninda serbestlesme
ve yeniden yapilanma siirecine girdi. Bu siireg, Kazakistan'da medya okuryazarhiginin da

gelismesine ve onem kazanmasina yol agt1.



87

Kazakistan'da medya okuryazarligi kavrami, Sovyetler Birligi'nin dagilmasmin
ardindan bagimsizlik déoneminde ortaya ¢ikmistir. Yani ortaya ¢iktigina otuz seneden fazla
olmustur. Kazakistan'da medya okuryazarliginin tarihi, 1990'li yillara kadar uzanmaktadir. Bu
donemde, Kazakistan'da bagimsiz medya organlar1 kurulmus ve gazetecilik faaliyetleri
artmustir. Kazakistan hiikiimeti, medya okuryazarliginin onemini fark etmis ve bu alanda
egitim ve farkindalik ¢alismalarina destek vermistir.

Bagimsizligimm onuncu senesinde yani 2000'li yillarm basindan itibaren,
Kazakistan'da medya okuryazarligina yonelik cesitli ulusal ve uluslararasi projeler baslatildi.
Bu projeler, medya okuryazarhigina yonelik farkindali§i artirmak, medya c¢alisanlarinin
egitimini giliclendirmek ve toplumun genis kesimlerine medya okuryazarligi becerileri
kazandirmak i¢in tasarlanmustir.

2010'larda, Kazakistan'da medya okuryazarligi, hiikiimet tarafindan da desteklenmeye
baslandi. 2015 yilinda, Kazakistan Cumhurbaskan1 Nursultan Nazarbayev, medya
okuryazarligimmin 6nemini vurgulayan bir mesaj yayimladi ve iilkedeki tiim okullarda medya
okuryazarlig1 egitiminin verilmesi gerektigini belirtti. Ancak Cumhurbaskaninin sdyledigi
gibi hemen medya egitimini baglamak i¢in hazirliklar hala da yeterli degildi.

Bugiin Kazakistan'da, medya okuryazarhigi egitimi, Sadece Universitelerin iletisim
fakiltelerinde secmeli ders olarak birgok seviyede sunulmaktadir. Ayrica, iilkede medya
okuryazarligi konusunda faaliyet gosteren sivil toplum Orgiitleri ve medya kuruluslar:
bulunmaktadir. Ancak yine de bunlar insanlarin 6zellikle ¢ocuklarin medya okuryazarligi
seviyesini yeterli bir seviyeye yetistirmek igin az gelmektedir. Belirtmek gerekir Ki,
Kazakistan'da medya okuryazarligiin tam anlamiyla yerlesik hale gelmesi zaman alabilir ve
stirekli bir gelisim gosterir. Medya teknolojilerinin hizla ilerlemesi ve bilgi akisinin
yogunlugu nedeniyle, bireylerin medya okuryazarlig1 becerilerini giincel tutmalar1 ve elestirel
diisiinme yeteneklerini gelistirmeleri 6nemlidir.

Ahmetova’ya gore (Ahmetova, 2014) Kazakistan'da post-sovyet donemindeki medya
egitimi kavramlarinin ve pratik yaklasimlarinin genel olarak iki asamada gelistigini
belirtebiliriz.

[k asamada (1992-1999), Kazakistan medya egitiminin gelisimi biiyiik 6lgiide eski
Sovyet cumhuriyetlerinde gerceklesen siyasi doniisiimlerle iliskilidir. 1990'larin basinda
Kazakistan'in statiisii degisti ve eski Sovyet cumhuriyeti bir egemen devlete doniistii.
Kazakistan'in siyasi ve sosyal sistemindeki temel degisiklikler, kiiltiir ve egitim alanini

etkiledi. Medya egitim siirecine yaklagimlar da degisti.
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Ikinci asamada (1999'dan itibaren), Kazakistan medya egitimi daha kurumsallasmaya
ve ¢esitlenmeye basladi. Bu donemde, medya okuryazarligi ve medya egitimi konusunda daha
fazla farkindalik olustu. Universitelerde medya ve iletisim programlar1 acildi ve medya
egitimine yonelik daha fazla kaynak ve materyal saglandi. Ayrica, medya sektoriinde
calisanlarin egitimine ve yeteneklerinin gelistirilmesine yonelik ¢abalar artt1.

Bu siirecte, Kazakistan'da medya egitimi hedefleri arasinda, medya okuryazarliginin
yayginlastirilmasi, elestirel diislinme becerilerinin gelistirilmesi, medya iiretimine ve
tilketimine 1iliskin becerilerin kazandirilmas1 yer aldi. Medya egitimi, demokratik bir
toplumun insasi, bilgiye erisim ve ifade 6zgiirliigiiniin tesvik edilmesi gibi hedeflerle uyumlu
bir sekilde gelisti.

Kazakistan'da medya egitimi, Sovyetler Birligi'nin dagilmasmnin ardindan hizla gelisen
bir alandir. Ilk asamada siyasi doniisiimlerle sekillenen medya egitimi, daha sonra
kurumsallagsmis ve g¢esitlenmistir. Kazakistan'in medya egitimi alanindaki ¢alismalari, medya
okuryazarligmin tesvik edilmesi ve medya sektoriinde yeteneklerin gelistirilmesi i¢in dnemli
bir zemin olusturmustur.

Eger onceki asamalarda Kazakistan'da medya egitimi, estetik, koruyucu ve pratik bir
platforma odaklanan geleneksel Sovyet yaklasimlariyla birlikte gelistiyse, 1990'larin basindan
itibaren medya egitimi alanindaki uzmanlarin dikkati Batili medya egitimcilerin yenilik¢i
yaklagimlarma kaymistir. Bu yaklasimlar, elestirel 6zerklik, semiyotik ve kiiltiirel analiz gibi
kavramlarla iliskilidir. Bilgi toplumu olusum siiregleri, internet teknolojilerinin hizli geligimi,
dijital iletisim kanallarinin genislemesi, genis Kkitlelerin medya formatina giinlik ve is
yasamlarida gecis yapmasia ve medyanin evrensel bir bilgi, egitim ve sosyokiiltiirel iletisim
kanal1 haline gelmesine katkida bulunmustur.

Bu asamada, medya egitiminin pratik yonii hala 6nemli bir yer tutmaktadir ve bu
asamada medya egitimi uygulamalar1 internet becerilerinin pratik olarak 6grenilmesiyle
iliskilendirilmektedir. Ornegin, 2006 yilinda Kazakistan'in niifusunun sadece %5'i glnlik
yasamlarinda aktif olarak bilgisayarlar1 kullaniyordu. Ulkenin niifusunun bilgisayar
okuryazarligimi artirmak igin hiikiimet, 2006 yilinda Bilgi Esitsizligini Azaltma Devlet
Programi'n1 kabul etti (Zhumanov, 2008). Bu programimn uygulanmasi, Kazakistan'in
bilgisayar okuryazarhigmin gelismesine ve uluslararasi topluma entegrasyonuna katkida
bulunmustur. Zhumanov'un ifadesine gore, "Internet penetrasyonunun %20 seviyesine
ulagmasi, iilkede Internet'in aktif ve hatta patlayici bir sekilde gelismesine yol acar. Bu

durumun sonuglari, internet projelerinin artigi, kullanici sayismin artmasi ve c¢evrimici
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hizmetlerin daha aktif kullanilmas1 olacaktir. Bu da iilkedeki e-devlet tizerinde buyuk bir etki
yapmasi gereken Internet'in gelisimine dogrudan bagli olan bir durumdur" (Zhumanov, 2008).

Bu baglamda, Kazakistan'da medya egitimi, Sovyet donemindeki geleneksel
yaklagimlardan farklilasmis ve Bati'dan gelen yenilik¢i yaklagimlart benimsemistir. Medya
egitimi, bilgisayar okuryazarhiginin gelistirilmesi ve internet becerilerinin kazandirilmasi gibi
uygulamalarla birlikte giderek 6nem kazanmustir.

Bilgi Esitsizligini Azaltma Devlet Programi'nin gerceklestirilmesi, sadece okul ve
iiniversite 0grencileri degil, engelli bireyler, sosyal agcidan savunmasiz gruplar gibi genis halk
kesimlerinin de dahil oldugu bir kitleye olumlu sonuglar getirdi. Bu nedenle, Kazakistan'da,
diger eski SSCB iilkelerinde oldugu gibi, toplu medya egitiminin, niifusun tiim yas gruplarini
kapsayan bir hedefle 6nem kazandig1 fark edilmeye basland:.

Kazakistan'da medya egitiminin yeni bir agamasi (2000-2018), medya teknolojilerinin
hizli gelisimi ve egitim alanma medyanin entegrasyonuyla siki bir sekilde iliskilidir. Ulkedeki
medya egitim siirecinin temel teorik platformlar1 arasinda elestirel diisiinme teorisi, semiyotik,
kiiltiirel ve sosyokiiltiirel yaklasimlar giiclenmektedir (Ahmetova, 2014).

Bu siirece biiyiik 6lciide kiiresel medya egitimi deneyimine bagvurulmasi katkida
bulunmustur. Ahmetova'nin ifadesine gore, Kazakistan, yeni medya teknolojilerinin teori ve
pratik gelisiminde diinya ile ayn1 hizada ilerliyor. Bugiiniin sorunlar1 arasinda oncelikli olarak
cocuklar ve genglerin medya okuryazarligi konular1 yer aliyor (Ahmetova, 2014).

Diinya toplumuyla ilgili medya yeterliligi ve yeni bir bilgi toplumu olusturma
konusundaki temel belgeler, Kazakistanli medya egitimcileri ve medya arastirmacilari i¢in de
onemli bir rol oynamistir. UNESCO ve Avrupa Konseyi'nin medya egitimi ve yeni bir bilgi
toplumu olusturma konusundaki fikirleri, Kazakistan medya pedagojisi kavramlarinda
yansima bulmus ve {ilkenin orta ve yliksek 6gretim programlarina kitle iletisim araglar1 egitim
stirecinin entegre edilmesini hedeflemistir. Kazakistan'da, Kazakistan'm niifusunun bilgisayar
okuryazarlig1 egitimini igeren 6nceki donemlere kiyasla daha kapsamli bir medya ve bilgi
okuryazarhgi (MIG) gelistirme fikirleri yayginlasmistir. MIG, bilgiye, ozellikle medya
bilgisine serbest erigim hakkinin farkindaligi, bu hakki kullanma becerisi, ifade 6zgiirliigii ve
iletisim araglarinda yer alma hakki olarak tanimlanmaktadir (Ahmetova ve digerleri, 2015).

Medya ve bilgi okuryazarligi kavramu Kazakistanli arastirmacilar tarafindan,
UNESCO'nun temel belgeleriyle uyumlu olarak, bir ekosistem olarak ele almmakta ve
geleneksel kitaplardan en son BT gelismelerine kadar bilgi yayma araglar1 ve yontemlerinin
neredeyse tiim yelpazesini igerir. Bu, medya okuryazarligi, kiitliphane, haber, bilgisayar,

dijital okuryazarlik, erisim Ozgilrligli ve ifade Ozgiirliigii, internet okuryazarligi, film,
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televizyon, reklam, bilgisayar oyunlar1 vb olarak tanimlanmaktadir (Ahmetova ve digerleri,
2015).

UNESCO, 2002 yilindan bu yana Orta Asya'da, Kazakistan da dahil olmak {izere
medya ve bilgi okuryazarligmin gelistirilmesine destek vermektedir. UNESCO'nun Almati
Ofisi Direktori ve Kazakistan, Kirgizistan ve Tacikistan'daki UNESCO Temsilcisi,
"UNESCO'mun oncelikli hedeflerinden biri, vatandaslarin, 6zellikle genglerin bilgiye ve
bilgiye erisim haklarini genisletmek ve iiye llkelerin, genclik Orgiitleri ve diger ortaklarla
birlikte medya ve bilgi okuryazarhgini (MIG) egitim programlarma ve ulusal stratejilere
entegre etmelerini tesvik etmektir" seklinde belirtmektedir (Ahmetova ve digerleri, 2015).

Ahmetova'ya gore, Kazakistan'da kitle iletisimi temelli medya egitimi siireci en yogun
olarak 2010 yilindan itibaren gelismeye baslamistir. Medya egitiminin roliindeki artis, devlet
bilgi politikasinda ve sivil toplum faaliyetlerinde gergeklesen doniistimsel siireclerden”
anlagilmaktadir. Medya kuruluslari, sivil toplum liderleri arasinda yeni teknolojilere iligskin
egitim konusunda biiyiik bir ¢calisma yiiriitmektedir. Ayrica ¢evrimigi hiikiimet uygulamalari

da mevcuttur (Ahmetova, 2014).

3.2. Kazakistan’da Medya Okuryazarhg Egitimi

Medya egitimi, Kazakistan'm yam swra diger bir¢ok Bagimsiz Devletler Toplulugu
iilkeleri i¢in bir dizi sorunla karsi karsiya kalmistir. Bu sorunlar arasinda 6zellikle sunlari
Ozetleyebiliriz:

Nitelikli medya egitimcilerinin temin edilmesi, lisans ve yiiksek lisans diizeyindeki
egitim programlarmin uygulanmasinda medya egitim bilesenlerine yeterli G6nemin
verilmemesiyle iligkilidir. Nadir istisnalar disinda, Kazakistan'da gelecekteki 6gretmenlerin,
psikologlarin ve sosyologlarm sistemik medya egitimi heniiz gergeklestirilmemektedir.

Bir baska sorun, medya egitim siirecinin teorik ve metodolojik temelleri baglaminda
medya alaninda arastirmacilarin yeterli uyum i¢cinde olmamasidir. Ahmetova, Kazakistan'da
medya egitimi sorunlarinin hala sistemik bir ¢6ziimU olmadigin1 ve daha c¢ok bilim adamlari,
blogerler, sosyal medya kullanicilari, yeni teknolojilere hdkim olan kisiler arasinda tartigmali
bir nitelik tasidigini belirtmektedir. Herkesin bunun gerekli oldugunun farkinda oldugunu,
ancak 6zellikle bu konulara dikkat ¢ekilmedigini ifade etmektedir (Ahmetova, 2014).

Ayrica, medya alaniyla iligkili bilgi tehditleri de vardir: internet bagimliligi, bat1 kitle
kiiltiiriiniin yayilmas1 (ulusal kimlik ve kiiltiirel geleneklerin kaybi, deger yonelimlerinin
kaymasi ile iligkilidir) Kazakistan'n gen¢ nesli yani sira tim eski Sovyet toplumunu

etkilemistir. Bu baglamda, Stadnichenko, Kazakistan medyasinin sosyallesme siirecinde,
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cocuklar ve gengler arasinda medya araciliiyla elde edilen bilginin (aile ve dini egitim, okul
ve lniversite egitimi) daha cok bireysel bir karakter tasidigimi belirtmektedir. Bu bilginin
etkinligi zamanla ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumda, kitle iletisim araglarinin geng neslin deger
sisteminin olusumunda hem olumlu hem de olumsuz bir rol oynayabilecegini ifade etmektedir
(Stadnichenko, 2015).

Kazakistan'da oldugu gibi diinyanin bir¢ok iilkesinde medya egitimi disiplinler arasi
bir nitelik tagimaktadir. Medya alaniyla ilgili genisleyen bilimsel arastirma alani, medya
egitiminin gazetecilik, devlet politikasi, sosyal siireglerin gelisimi, kiiltiir ve egitim alanindaki
dontistimsel degisiklikler gibi bir¢ok alanda sentezlenmesi imkanlarmmin 6nemli Olglide
genigslemesine yol a¢maktadir. Bu nedenle, uluslararasi egilimlerle uyum icinde,
Kazakistan'da medya egitimi konusu sadece egitimciler tarafindan gelistirilmemekte, ayni
zamanda filologlar, sosyologlar, filozoflar, siyaset bilimciler, kiiltiirologlar gibi arastirmacilar
icin de bir arastirma konusu haline gelmektedir. Ayrica, modern Kazakistan disiplinler arasi
projeleri, toplumun genis kesimlerinin medya ve bilgi okuryazarligmin gelistirilmesine 6zel
bir vurgu yaparak, gelecek nesil-6grenciler ve gencler i¢cin medya egitimini amaglamaktadir:
"Gelecekteki Kazakistan uzmanlari, tiniversite mezunlari, ¢ok yonlii egitimli, kiiltiirli ve
gelismis olmalidir. Bunun, mesleki disiplinlerin 6grenilmesi, bilimsel ve edebi literatiir
okunmasi, yaratici yeteneklerin gelistirilmesi, hizla gelisen medya teknolojileriyle iliskili bilgi
akislarma dalmayla elde edilebilecegi ifade edilmektedir. Aslinda, medya ve bilgi
okuryazarligi, bu egitim ve 6gretim hedeflerinin merkezinde yer almaktadir, 6zellikle kiiresel
bilgi medeniyetinin gelisme ¢aginda yer almaktadir” (Lifanova, 2015).

Teorik nitelikteki akademik caligmalarin yam sira (makale hazirlama, konferanslarda
sunumlar, Kazakistan ve Orta Asya, Rusya medya egitimi konularinin incelendigi raporlar),
Kazakistan'daki medya egitimcileri uygulayict medya egitimciler i¢in referans ve metodolojik
materyaller gelistirmekte ve bilimsel tartigsmalarin sonuglari su anda sadece bilimsel dergi ve
derlemelerde degil, ayn1 zamanda internet ortaminda, 6zellikle "Media and Information
Literacy (MIL)" adli sosyal medya gruplarnda ve UNESCO'nun destekledigi "Kazakistan
Sosyal Sorumluluk Sahibi Gazetecilik Okulu" sitesinde sunulmaktadir (http://unesco-
kaznu.ucoz.kz/).

Kazakistan'da profesyonel medya egitiminin agik basarilari, Kazakistan'm tiim
niifusunun medya ve bilgi okuryazarliginin gelistirilmesi i¢in kitlelere yonelik medya egitimi
ve bilgi okuryazarligi alanlarinin yeni gelisim yOnlerini belirleyerek hareket etmektedir.

Kazakistan, "bilgiye dayali egitim teknolojilerinin gelistirilmesini hedefleyen 2020 Bilgi
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Kazakistan' adli devlet programimni kabul etti. Bu program, yakin gelecekte bilgi

okuryazarliginin gelistirilmesi i¢in bir yol haritas1 niteligi tasimaktadir" (Venidiktov, 2017).

3.2.1. Okullarda Medya Okuryazarhg Egitimi

Kazakistan'da okullarda medya okuryazarligi egitimi verilmesi hiikiimet tarafindan
tesvik edilmistir. 2015 yilinda, Kazakistan’in eski Cumhurbagkani1 Nursultan Nazarbayev, tim
okullarda medya okuryazarlig1 egitiminin verilmesi gerektigini belirtmistir. Ancak su anda
Kazakistan’da tiim okullarda medya okuryazarligi dersi verilmiyordur.

Uziilerek belirtmek isteriz ki, Kazakistan egitim sisteminde heniiz medya ve dijital
okuryazarlik konusunda ayri bir ders bulunmamaktadir, ancak biliyoruz ki sivil toplum,
uluslararas1 kuruluslarin temsilcileri ve Egitim ve Bilim Bakanligi arasinda ortak calisma
zaten baslamis durumdadir. Gelecekte bu konularla sadece sivil toplum sektorii degil, devlet
te ilgilenecektir, c¢linkii medya ve dijital okuryazarlik konularinda herkesin g¢ikari
bulunmaktadir.

Bu tez calismasmin Onceki boliimlerin’de bahsettigimiz gibi diinyanm birgok
iilkesinde ilkokul, ortaokul, lise, kolej, iiniversite seviyesinde medya okuryazarligi dersi
bulunmaktadir. Tirkiye’de de O6grenciler erken bastan medya ve dijital okuryazarlhigi
becerilerini 6grenmektedir. Yani bu tez ¢alismasinin en biiyiik amaci Tirkiye ve diger
iilkelerin tecriibesi ile elestirme yaparak Kazakistan’in egitim sistemine dogru diizglin bir
sekilde medya okuryazarligi dersini saglamaya yardimc1 olmaktir.

Kazakistan’da okullarda medya okuryazarligi egitiminin hala sistemik olarak
verilmemesine ragmen asagidaki gibi bir teklifte bulunmaktayiz:

IIkokul seviyesinde, dgrenciler temel medya okuryazarlig1 becerileri edineceklerdir.
Ogrencilere, medya iiriinlerini elestirel bir sekilde yorumlama, yaniltic1 bilgilere karsi nasil
savunabilecekleri, dijital araglari nasil kullanabilecekleri 6gretilecektir.

Ortaokul seviyesinde, Ogrenciler, medya etigi, habercilik, reklamecilik, iletisim
teknolojileri, sosyal medya kullanimi, medya araclarinin etkisi gibi konular hakkinda daha
kapsamli bilgi edinecekler.

Lise seviyesinde, dgrenciler daha spesifik medya okuryazarligi dersleri alacaktir ve
gazetecilik, reklamcilik, dijital medya, film, televizyon, radyo ve sosyal medya gibi farkl
medya tlrlerine odaklanacaklar. Ayrica, 6grencilere, medya sektoriinde ¢aligmak i¢in gerekli
becerileri ve kariyer olanaklarini da 6gretecekler.

Okullarda medya okuryazarlig1 egitimi, ¢esitli ders materyalleri, 6gretmen egitimi,

seminerler, atdlye ¢aligmalari, konferanslar ve diger etkinlikler yoluyla sunulacaktir. Ayrica,
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medya kuruluslar1 ve sivil toplum Orgiitleri tarafindan sunulan programlar, okullarda medya
okuryazarlig1 egitimine katkida bulunacaktir.

Sonra da oOgrenciler kendi mesleklerine gore kolej, tlniversitede de medya
okuryazarlig1 derslerini almaya devam edeceklerdir.

Asilinda okullara medya egitimi entegre edilmesi pek mimkindir. Kazakistan'da
medya egitimi alaninda ilk 6gretim materyali, Devlet Komisyonu tarafindan onaylanmistir ve
egitim kurumlarinda kullanilmaya baslayacaktir. Kazakga ve Rusga 9-11.sinif 6grencilerine
yonelik egitim materyali USAID, MediaNet ve Internews derneginin destegi ile
hazirlanmistir. Fakat maalesef bu egitim materyali simdidlik herkes i¢in yeterli degildir.

Kazakistan, Kirgizistan, Rusya, Ukrayna ve Litvanya'nin gazetecileri tarafindan
olusturulan bir grup, 9-11.smif 6grencilerine yonelik egitim materyali Kazak¢a ve Rusga
dillerinde dgretmenlere yonelik metodolojik materyal gelistirmistir. Ogrenciler bu materyal
ile medya okuryazarligi, elestirel diisiinme, sahte haber ve manipiilasyonlar1 tanima ve
interneti giivenli bir sekilde kullanma becerilerini 6greneceklerdir.

Bu egitim materyalinin yazarlar:

Pavel Bannikov, Factcheck.kz edit6éri (Kazakistan);

Ivan Pechishev, Perm Devlet Universitesi profesorii, medya egitimcisi, elestirel
diisiinme kursu yazari (Rusya);

Aleksandr Gorokhovsky, sertifikali egitmen ve medya ve dogrulama konusunda kitap
ve kurs yazari (Ukrayna);

Tasha Sokolova, "Monitor" projesinin yazari ve editorii, medya egitimcisi (Rusya);

Dmitry Shishkin, medya arastirmacisi, egitmen, yazar (Kazakistan);

Dainius Radzevicius, Litvanya Gazeteciler Odasi temsilcisi, OSCE uzmani,
Litvanya'nin Basm ve Gazeteciler i¢in Etik Kodu'nun yazarlarindan biri (Litvanya);

Aychurek Usupbayeva, program direktorii, Kirgizistan Basin ve Enformasyon
Ajansi'nin uzmani (Kirgizistan).

Bu egitim-metodolojik materyal, USAID tarafindan desteklenen Internews tarafindan
gerceklestirilen "Orta Asya MediaCAMP Programi" kapsamimda "MediaNet" Uluslararasi
Gazetecilik Merkezi tarafindan saglanmistir.

Kazakistan'da okullarda medya okuryazarligi egitimini gelistirmek icin asagidaki
onerileri degerlendirmek istiyoruz:

Miifredat diizenlemeleri: Okullardaki miifredatin gozden gegirilmesi ve medya

okuryazarliginin 6nemine vurgu yapacak sekilde giincellenmesi gerekmektedir. Medya
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okuryazarlig1 derslerinin veya bilesenlerinin miifredatin bir pargasi olarak resmi olarak
taninmasi ve zorunlu hale getirilmesi 6nemlidir.

Ogretmen egitimi: Ogretmenlere medya okuryazarhigi konusunda egitim verilmesi
onemlidir. Ogretmenlere, medya okuryazarhg: becerilerini 6gretebilmeleri icin gerekli bilgi
ve araclari saglamak amaciyla oOzel egitim programlart veya atdlye c¢alismalari
dizenlenmelidir.

Kaynak materyalleri: Okullarin medya okuryazarligi i¢in uygun kaynak materyallere
erisimi saglanmalidir. Ogrencilere medya iiretimi, medya analizi, bilgi degerlendirme ve
dijital giivenlik gibi konularda kaynak materyaller sunulmalidir. Bu kaynak materyalleri,
ogrencilerin medya iceriklerini elestirel bir sekilde degerlendirebilmelerini saglayacak sekilde
dizenlenmelidir.

Internet giivenligi ve dijital etik: Medya okuryazarlig1 egitimi, dgrencilere internet
giivenligi, dijital etik ve ¢evrimi¢i davranislarm 6nemi gibi konular1 kapsamalidir.
Ogrencilerin dijital diinyada bilingli ve sorumlu bireyler olmalarmi tesvik etmek icin bu
konular iizerinde durulmalidir.

Is birligi ve ortak projeler: Sivil toplum kuruluslari, medya kuruluslar1 ve egitim
kurumlar1 arasinda isbirligi ve ortak projelerin tesvik edilmesi 6nemlidir. Bu sekilde, medya
okuryazarligr konusunda uzmanliga sahip kisilerin okullarda egitim vermesi, 6grencilerin
gercek hayattaki medya deneyimlerini artiracaktir.

Teknoloji altyapisi: Okullarda uygun teknoloji altyapisinin saglanmasi onemlidir.
Ogrencilerin medya iiretimi ve dijital becerilerini gelistirebilmeleri icin erisilebilir
bilgisayarlar, internet baglantisi1 ve diger dijital araglar saglanmalidir.

Ogrenci katilmi: Ogrencilerin medya okuryazarligi programlarina aktif olarak
katilmalar1 tesvik edilmelidir. Ogrencilerin medya iceriklerini elestirel bir sekilde analiz
etmeleri, kendi medya iirlinlerini olusturmalar1 ve farkl perspektifleri anlamalari i¢in projeler,

yarigmalar ve at6lye ¢alismalar1 diizenlenmelidir.

3.2.2. Universitede Medya Okuryazarhg Egitimi

Medya okuryazarlig1 dersini iiniversitede vermek dnemlidir ¢iinkii giiniimiizde medya,
toplumun bilgi edinme ve iletisim silireglerinin merkezi bir unsuru haline gelmistir. Medya
okuryazarligi, 6grencilere medyanin isleyigini, medya iriinlerini anlama ve elestirel bir
sekilde degerlendirme becerilerini kazandirmaktadir. Iste medya okuryazarh@min {iniversitede

verilmesinin dnemli nedenleri:
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Bilgiye Erisim: Medya okuryazarlifi, 6grencilere bilgiye erisim konusunda beceriler
kazandiracaktir. Medya araglar1 ve dijital platformlar {izerinden gelen bilgileri dogru bir
sekilde degerlendirme, giivenilir kaynaklar1 tanima ve sahte haberleri tespit etme becerileri
kazanmalarini saglayacaktir.

Elestirel Diisiinme: Medya okuryazarhigi, Ogrencilere elestirel diisiinme becerileri
kazandiracaktir. Medyanin sundugu bilgileri sorgulama, ¢ikar ¢atigmalarini ve yanlh bilgileri
tanima, farkli bakis acilarini degerlendirme ve medya manipiilasyonlarint tespit etme
yeteneklerini gelistirecektir.

Iletisim Becerileri: Medya okuryazarligi, o6grencilerin etkili iletisim becerileri
gelistirmesine yardimci olur. Medya {riinlerini analiz etme ve yorumlama becerileri,
ogrencilerin fikirlerini etkili bir sekilde ifade etmelerini, goriislerini savunmalarini ve
toplumsal konularda elestirel diisiincelerini paylagsmalarimi destekler.

Demokratik Vatandaslik: Medya okuryazarligi, ogrencilere demokratik vatandaslik
degerlerini anlama ve uygulama becerilerini kazandirir. Medya okuryazarligi sayesinde
ogrenciler, cesitlilik, hosgdrii, adalet, 6zgiir diislince ve ifade gibi demokratik degerlere saygi
duyarak demokratik bir toplumun aktif Gyeleri olabilmektedir.

Medya ve Teknoloji Bilinci: Medya okuryazarligi, 6grencilerin medya ve teknoloji
kullannmi1 konusunda bilingli olmalarin1 saglar. Medya etigi, telif hakki, gizlilik, veri
giivenligi gibi konular1 anlamalaria ve medya araglarini sorumlu bir sekilde kullanmalarina
yardimci olur.

Is Bulma ve Kariyer Olanaklari: Medya okuryazarligi, 6grencilere medya sektdriinde
is bulma ve kariyer olanaklar1 sunar. Medya sektorii siirekli gelisen bir alandir ve medya
okuryazarligma sahip olan bireyler, iletisim, gazetecilik, yayincilik, pazarlama gibi medya ile
ilgili mesleklerde daha fazla firsat elde ederler.

Kazakistan'da  Universitelerde  medya okuryazarh@i egitimi  verilmektedir.
Universiteler, dgrencilere medya sektoriinde ¢alismak igin gerekli becerileri ve bilgileri
kazandirmay1 amaclayan cesitli programlar sunmaktadir. Ancak bu egitim sistemi yine de
yeterli bulunmamaktadir.

2019 yilinda Kazakistan'da iiniversite 0gretmenleri i¢in bir el kitab1 yaymlanmustir.
“Kazakistan'daki yiiksek Ogretim kurumlarinin {iniversite Ogretmenleri i¢in medya
okuryazarlig1 lizerine bir el kitabi» adli bu kitap 250 sayfa olarak Almati sehrinde basilmisti.
Sorumlu editorii  Felsefe Adayi, Dogent Gulnar Asanbaeva, editorii ise Marina
Budiyanskaya’dir. Bilimsel editdor ve hakemi Filoloji Doktoru, Profesér, Ukrayna Basin

Akademisi Baskan1 Valery Ivanov, tasarimcilar1 da Vera Makater ve Valeria Bugaeva’dir.
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Bazi iiniversitelerde, medya okuryazarligi, iletisim bilimleri, gazetecilik, reklamcilik,
halkla iligkiler, dijital medya gibi bolimlerde Ogretilmektedir. Bu programlar, dgrencilere,
medya araglarinin kullanimi, haber yazma, editorliik, reklam stratejileri, medya etigi gibi
konularda kapsamli bir egitim saglamaktadir.

Universiteler, ayrica dgrencilerin pratik deneyim kazanmalarmi saglamak icin staj ve
proje calismalar1 gibi firsatlar sunmaktadir. Ogrenciler, medya kuruluslarinda staj yaparak,
medya sektoriinde c¢alisan profesyonellerle birlikte ¢aligarak gercek diinya deneyimi
kazanabilmektedir.

Universiteler, ayrica dgrencilerin elestirel diisiinme, kaynaklar1 dogru bir sekilde
kullanma, haberleri dogrulama ve yaniltici bilgilere karst savunma gibi becerilerini
gelistirmeyi de amaglarlar. Bu beceriler, Ogrencilerin akademik hayatlarindan sonra da
hayatlarinda karsilasacaklar1 medya araclar1 ve bilgi yiginlar1 karsisinda etkili bir sekilde

karar vermelerine yardimc1 olacaktir.

3.2.3. Egitim Kurumlar Disinda Medya Okuryazarh@ Egitimi

Kazakistan'da egitim kurumlar1 disinda da medya okuryazarligi egitimi veren gesitli
kurumlar bulunmaktadir. Bu kurumlar, 6zellikle yetiskinler ve profesyoneller icin medya
okuryazarlig1 konularinda ¢esitli egitimler ve kurslar sunmaktadirlar.

Ornegin, medya kuruluslari, medya okuryazarlig1 konularinda halka acik seminerler,
atolyeler ve egitim programlar1 diizenliyorlar. Bu programlar, medya araglarmin kullanimu,
medya etigi, haber yazma, yaniltic1 bilgilere kars1 savunma gibi konularda bilgi saglayarak,
insanlarm medya hakkinda daha bilingli ve elestirel diisiinmelerini saglamay1 amaglarlar.

Ayrica, sivil toplum kuruluslar1 ve tiniversiteler yanindaki dernekler gibi kurumlar
medya okuryazarligi kisa siireli egitimi sunmaktadir. Bu kurumlar, genis kitlelere yonelik
olarak veya belirli bir meslek veya sektor i¢in Ozellestirilmis egitimler diizenleyerek,
insanlarm medya konularinda bilgi sahibi olmalarin1 saglamaktadir.

Orta Asya Programi MediaCAMP'm Orta Asya'daki Medya Okuryazarligi Danigmani
Kazakistanlt Gulnar Asanbayeva egitim kurumlar1 disinda birgok islemler yapildigini ifade
etmistir. «Medya okuryazarlig1 konusunda formel ve informal egitim saghiyoruz. 2021 yilin
sonuglari, ulusal dillerde iiniversite 0gretmenleri icin medya okuryazarhigi kaynaklarinin
tamamlanmas1 ve yerel baglama uyarlanmasiyd: ve bu kaynaklar ii¢ calistigimiz iilkede de
yani Kazakistan, Ozbekistan ve Tacikistan’da da tamamlandi. Ayrica, MediaCAMP'n uzun
vadeli ortagi, Uluslararas1 Gazetecilik Merkezi MediaNet tarafindan hazirlanan medya

okuryazarligr ders kitabi da onaylandi. Bu ders kitabmnin dijital versiyonu, medya
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okuryazarligma ilgi gosteren 6grenciler arasinda 6zel okullarda, liselerde ve kolejlerde biiytlik
talep goriiyor. Ancak medya okuryazarligmi bir se¢meli ders olarak sekizinci smif
Ogrencilerine sunma karar1 heniiz alindi. Su anda, Internews'in dogrudan katilimiyla
gelistirilen bir 6gretim programi projesi bulunmakta ve sekizinci smiflar i¢in ders kitaplar1
heniiz olusturulmamistir» demisti Gulnar Asanbayeva Olga Khodoreva’ya verdigi
interviewde (internews.kz).

Medya egitimi, sadece medya okuryazarligini egitim sistemi i¢inde kurumsallagtirmak,
bu alanda 6gretmenleri ve egitmenleri yetistirmek degildir. Modern teknolojilerin ¢aginda, bu
her bireyin, hayatta hak ettigi yeri bulmak isteyen herkesin yolu ve bu, geleneksel olmayan
yontemlerle, eglence, oyunlar, tatiller dahil olmak tiizere tiim toplum katmanlarmi egitmeyi
icermektedir.

Yukarida bahsettigimiz MedyaCAMP projesi ile halkin ilgi ve talepleri arasinda ¢ok
etkili bir koprii oldugunu gosterdi. Kazakistan'da iki Medya Okuryazarligi Evi bulunmaktadir.
Ayrica, Medya Okuryazarligi Festivalleri'nin diizenlenmesi, Kazakistan'm 12 bolgesinde
gerceklestirilen en etkili projeler arasindaydi.

Her yil, MediaCAMP Ediiton adli inovasyon seminer egitimini diizenlemektedir.
Burda deneyimli mentorler ve egitmenler, finansman almak i¢in basvuranlarla birlikte
caligtyordur. Subat 2021'de Ediiton'da agik bir yarisma sonucunda, 24 proje sahibi oldu.
Bugiine kadar bunlarin %901 tamamlandi. Tamamlanan projeler arasindan, {i¢ dilde okul
cocuklar1 ve Ogrenciler arasinda diizenlenen tartismalar, gen¢ okuyucularm kiitiiphane
becerilerinin egitimi, Kazak sanat¢1 Svetlana Razdobi'nin posterleri 6ne ¢ikiyordur.

MedyaCAMP projesinden baska «Medya Okur Yazarligmni Ingilizce Dil Becerilerini
Gelistirme Yoluyla Artirma» projesi de bulunmaktadir.

Kazakistan Ingilizce Ogretmenleri ve Egitmenleri Dernegi «KazTEA», Toplum
Gelisimini Destekleme igin Bilgi Fonu (FIPRO) ile birlikte, 2022 yilinda dort dénemde 16
sehirde Ingilizce ogretmenleri icin "Medya Okur Yazarhgmi Ingilizce Dil Becerilerini
Gelistirme Yoluyla Artirma" projesini baslatti. Proje, ABD Biiyiikel¢iligi, Amerikan Program
Ofisi tarafindan finanse edilmektedir.

Projenin amaci, 600 Ingilizce 6gretmenin medya okur yazarlig1 seviyelerini artirarak
geng neslin dezinformasyona karsi direncini ve sorumlu karar alma yeteneklerini
geligtirmektir.

Bir de Fransiz Sivil Toplum Kurulusu IREX Europe ve ABD Biiyiikel¢iligi,
Kazakistan'daki Ogrenciler ve gen¢ gazetecilere medya ve dijital okuryazarlik kurslari

dizenlemektedir.
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Iki giinliik egitim kurslari, Almat1 ve Nur-Sultan'daki (Kazakistan sehirleri) Amerikan
Kiiltiir Merkezlerinde gergeklestirilmektedir. Programda; medya ve bilgi okuryazarligi,
medyanin seffafligi, elestirel diisiince, propaganda analizi, bilgi savaslari, dezenformasyon ve
haber igerigi olusturma konularinda interaktif oturumlar yer almaktadiwr. Egitim, Rusca
gerceklestirilecek ve tiim alanlarda Ogrenim goren geng gazetecilere ve iiniversite
ogrencilerine acik ve egitim iicretsizdir.

Internet iizerinden medya okuryazarligi egitimi de sunulmaktadir. Bazi1 platformlar,
online dersler ve kaynaklarla, insanlarin medya araglarini daha iyi anlamalarina ve yaniltic
bilgilere kars1 savunmalarini saglamaya ¢alismaktadir.

Cok yakida Ekim-Kasim 2023 tarihlerinde UNESCO Bilgi Teknolojileri Enstitiisi,
Kazakistan Kiiltiir ve Bilgi Bakanlig1 tarafindan talep lizerine ve girisimiyle diizenlenen
gengler i¢in cesitli medya ve bilgi okuryazarligi konularina odaklanan bir dizi ¢evrim igi
online egitim diizenlemisti. Egitimler sirasinda kritik diisiince gelistirme, siber giivenlik
saglama, dijital ortamda iletisim ve siber zorbaliktan korunma, ¢evrim i¢i kaynaklar1 saglikli
bir yasam tarzi olusturmak icin nasil kullanacaklar1 konular1 tartisilmisti. Bu egitimi,
UNESCO BT Enstitiisii program uzmani Tatiana Murovana gerceklestirdi. Etkinlige,
Kazakistan'in farkli bolgelerinden gelen yaklagik 80 orta ve lise 6grencisi katildi.

Egitimler, Kiiresel Medya ve Bilgi Okuryazarligi Haftas1 etkinlikleri kapsaminda
diizenlenmektedir. Oturumlar, Zoom platformunda ¢evrim i¢i olarak gerceklestirilmekte ve
Kazakistan Kiltlr ve Bilgi Bakanligi'nin resmi Facebook sayfasinda yayinlanmaktadir.

Kazakistan’da medya okuryazarligi konusunda en ¢ok katki saglayan Internews
dernegidir.

Internews'in  Kazakistan'daki Temsilciligi Direktorii Marat Bigaliev, "Medya
okuryazarligi konusu su anda hi¢ olmadigi kadar 6nemli, ¢iinkii COVID-19 pandemisi, bilgi
alis seklimizi radikal bir sekilde degistirdi. Dezinformasyon akisi artiyor ve insanlar bunu
analiz etmeyi ve kontrol etmeyi bilmek 6nemli. Bu tartisma, egitim materyalimizin geligimi
icin iyi bir firsat" diyerek internews bu alandaki calismalar1 daha giiglii bir sekilde devam
edecegini soylemektedir.

Kazakistan’da medya okuryazarligi konusunda en cok katki saglayan MediaNet,
uluslararas1 gazetecilik merkezidir. MediaNet, uluslararas:t bir gazetecilik merkezi olarak
faaliyet gostermektedir. Bu merkezin amaci, gazetecilik meslegi ile ilgilenenlere egitim,
destek ve kaynak saglamak, medya etigi, haber degerlendirme, dogruluk kontrolii gibi
konularda gazetecilik standartlarini ve becerilerini gelistirmeye yonelik ¢caligmalar yapmaktir.

Internews in Kazakhstan tarafindan desteklenen MediaNet, Kazakistan, Kirgizistan, Rusya,
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Ukrayna ve Litvanya gibi iilkelerden gelen gazeteciler tarafindan kurulmus bir egitim

platformu olarak aciklanmistir.

3.3. Medya Okuryazarhg Egitiminde Karsilasilan Zorluklar ve Onerilen Coziimler

Yukarida Kazakistan'daki medya okuryazarligi egitim sistemi incelenmisti. Bu konuyu
farkli bakislardan incelerken Kazakistan'da medya okuryazarligi egitiminde ¢esitli zorluklar
karsilagilmaktadir. Bu zorluklar ve sikintilari kisaca boyle ifade edebilmekteyiz:

Yetersiz kaynaklar: Medya okuryazarlig1 egitiminde kullanilacak materyallerin yeterli
olmamas1 blyUk bir sorundur. Bir 6nceki bolimlerde bahsettigimiz gibi Kazakistan'da son
yillar1t medya okuryazarligi egitimi alaninda birkac ders kitab1 ve el kitab1 yaymlanmistir.
Yine de medya okuryazarligi egitiminin gelismesi i¢in bu emekler yeterli degildir. Medya
sektorliniin hizla degismesi, okullarin ve diger kurumlarin egitim materyallerini siirekli
glincellemelerini gerektirmektedir. Maalesef, yeterli finansman ve kaynaklarm olmamasi, bu
giincellemelerin siirli kalmasina neden olmaktadir.

Ogretmen yetersizligi: Medya okuryazarhig1 egitimi vermek icin yeterli sayida nitelikli
O0gretmenin olmamasi bir baska sorundur. Medya okuryazarligi konularinda uzmanlasmis
Ogretmenlerin sayis1 sinirhidir ve bazen egitim miifredatlarinda bu konulara yeterince yer
verilmemektedir. Nitelikli medya egitimcilerinin temin edilmesi, lisans ve yiiksek lisans
diizeyindeki egitim programlarinin uygulanmasinda medya egitim bilesenlerine yeterli
onemin verilmemesiyle iliskilidir. Nadir istisnalar disinda, Kazakistan'da gelecekteki
ogretmenlerin, psikologlarm ve sosyologlarin  sistemik medya egitimi  heniiz
gergeklestirilmemektedir.

Teknolojik altyap1 yetersizligi: Medya okuryazarhigi egitiminde teknolojik altyap1
onemlidir. Ancak, okullarin ve diger kurumlarin yeterli teknolojik altyapiya sahip olmamalari,
bu konudaki egitimin kalitesini olumsuz etkilemektedir.

[cerik filtresi: Kazakistan'da, devlet tarafindan belirlenen bir icerik filtresi
uygulanmaktadir. Bu filtre, belirli konular1 veya internet sitelerini engellemektedir. Bu durum,
medya okuryazarhigi egitiminde o6zgilir diisiincenin ve bilgi edinmenin sinirlandirilmasina
nedendir.

Dil engelleri: Kazakistan'da resmi dil Kazakga, Rusca da yaygindir. Ancak, medya
okuryazarlig1 egitimi verilen kaynaklar ve materyaller yalnizca bu dillerle smirlidir. Bu
durum, diger dilleri konusan dgrencilerin egitime erisimini zorlastirmaktadir. Diinya medya
sektoriinde Ingilizce bilmek dnemlidir. Bu Yiiksek Lisans tezini yazarken bir¢ok Tiirkce ve

Ingilizce tezler, makaleler, ders kitaplar1 incelenmistir ve ¢ok yeni bilgiye ulagilmustir.
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Bir baska sorun, medya egitim siirecinin teorik ve metodolojik temelleri baglaminda
medya alaninda arastirmacilarin yeterli uyum i¢inde olmamasidir. Ahmetova, Kazakistan'da
medya egitimi sorunlarinin hala sistemik bir ¢dziimii olmadigini ve daha ¢ok bilim adamlari,
blogerler, sosyal medya kullanicilari, yeni teknolojilere hakim olan kisiler arasinda tartigmali
bir nitelik tasidigini belirtmektedir. Herkesin bunun gerekli oldugunun farkinda oldugunu,
ancak 6zellikle bu konulara dikkat ¢ekilmedigini ifade etmektedir (Ahmetova, 2014).

Ayrica, medya alaniyla iligkili bilgi tehditleri de vardir: internet bagimliligi, bati kitle
kiiltiirtiniin yayilmas1 (ulusal kimlik ve kiiltiirel geleneklerin kaybi, deger yonelimlerinin
kaymas1 ile iligkilidir) Kazakistan'm gen¢ nesli yani sira tiim eski Sovyet toplumunu
etkilemistir. Bu baglamda, Stadnichenko, Kazakistan medyasinin sosyallesme siirecinde,
cocuklar ve gencler arasinda medya araciligiyla elde edilen bilginin (aile ve dini egitim, okul
ve Universite egitimi) daha ¢ok bireysel bir karakter tasidigini belirtmektedir. Bu bilginin
etkinligi zamanla ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumda, kitle iletisim araclarinin geng neslin deger
sisteminin olusumunda hem olumlu hem de olumsuz bir rol oynayabilecegini ifade etmektedir
(Stadnichenko, 2015).

Bu zorluklar, medya okuryazarligi egitiminde ilerleme kaydetmeyi zorlastirmaktadir.
Ancak, bu sorunlar c¢oziilebilir ve medya okuryazarhigi egitimi i¢in c¢esitli ¢Oziimler
mevcuttur. Bu ¢oziimler arasinda, yeterli kaynaklar ve 6gretmenler saglamak, teknolojik
altyapiy1 gelistirmek, igerik filtresini ele almak ve cok dilli egitim materyalleri hazirlamak
gerekiyordur.

Kazakistan'da medya okuryazarligi egitiminde karsilasilan zorluklar1 agsmak i¢in gesitli
oneriler bulunmaktadir. Oncelikle egitim kurumlar1 ve devlet, medya okuryazarlig1 egitimine
Ozel biitge aymrarak yeterli finansmani saglamalidir. Ayrica, 6zel sektor ve sivil toplum
kuruluslar1 da medya okuryazarligi projelerine destek vererek kaynaklar1 artirmasi 6nemlidir.

Ogretmen yetistirme ve istihdam konusunda ise medya okuryazarhigi alaminda
uzmanlagmig 6gretmen sayisini artrmak icin Ogretmen yetistirme programlar1 ve kurslar
diizenlenmeli, mevcut 6gretmenlere diizenli olarak gilincel egitim imkanlar1 sunularak bilgi ve
becerilerini yenilemeleri tesvik edilmelidir.

Teknolojik altyapiy1 giliclendirmek adina okullara ve egitim kurumlarma modern
teknolojiyi entegre etmek igin altyapi gilincellemeleri yapilmali, uygun maliyetli teknoloji
coziimleriyle egitim materyallerine daha fazla erisim saglanmalidir.

Igerik filtresini gézden gegirmek, 6grencilere genis bir perspektif sunacak sekilde
politikalar1 gbzden gegirmek ve filtrasyonun smirlarini belirlemek, 6zgiir diislinceye saygi

gostermek dnemlidir.
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Cok dilli egitim materyalleri kullanmak, sadece Kazakca ve Rusga degil, diger dillerde
de igeriklere erisimi saglamak i¢in 6nemli bir adimdir. Ayrica, Ingilizce icerige erisimi
artirmak i¢in dil kurslar1 ve ¢eviri hizmetleri tesvik edilmelidir.

Uluslararast is birligi ve inceleme, Kazakistan'da uygulanan medya okuryazarlig
programlarini degerlendirerek, bagka ililkelerdeki basari hikayelerinden 0grenme firsatlar
sunabilmektedir. Yurtdigindaki uzmanlar ve kuruluslarla is birligi yaparak en iyi

uygulamalarin benimsenmesi 6nemlidir.

3.4. Medya Okuryazarhgna iliskin Yasal Diizenlemeler ve Uygulama Sorunlan

Kazakistan'da medya okuryazarhigma iliskin yasal diizenlemeler ve uygulama
sorunlar vardir.

Yasal diizenlemeler: Kazakistan'da, medya okuryazarligina iliskin yasal diizenlemeler
mevcuttur, ancak bunlar yeterli degildir. Medya kuruluslar1 ve yaym organlari, dogru ve
dirtist bir sekilde bilgi yaymakla yiikiimlidiirler. Ancak, bu yiikiimliilikklerin nasil
uygulanacagi belirsizdir ve yeterli denetim mekanizmalar1 bulunmamaktadir.

Sansir: Kazakistan'da, bazi medya organlarma sansiir hala uygulanmaktadir. Bu,
medya okuryazarh@i egitiminde Ozgiir diisiince ve bilgi edinmenin engellenmesine neden
olmaktadir.

Yalan haberler: Kazakistan'da, yaniltici veya sahte haberlerin yayilmas: blylk bir
sorundur. Bu, medya okuryazarligi egitiminde dogru ve diiriist haberlerin Onemini
vurgulamak zorunlulugunu arttirmaktadir.

Dijital glvenlik: Kazakistan'da, dijital giivenlik sorunlar1 sik sik yasanmaktadir. Bu,
kisisel verilerin korunmasi, internet iizerinden gerceklestirilen sahtekarlik ve siber saldirilar
gibi konular1 medya okuryazarligi egitiminin bir parcasi haline getirmeyi zorunlu hale
getirmektedir.

Yetersiz denetim: Kazakistan'da, medya organlarinin denetimi yetersizdir. Bu,
yaniltict haberlerin yayilmasina, etik olmayan uygulamalara ve kotiiye kullanimaya neden
olabilmektedir.

Bu sorunlar, medya okuryazarligi egitiminin Onemini vurgulamakta ve ¢Oziimler
sunmay1 gerektirmektedir. Bu ¢oziimler arasinda, yeterli denetim mekanizmalar1 saglamak,
dogru ve diirilist haber yaymini tesvik etmek, medya organlarinmn 6zgiirliiglinii korumak ve
dijital giivenlik konularinda egitim vermek dnemli bir vurgu olacaktir.

Kazakistan'da medya okuryazarligi ile ilgili toplumsal bilincin eksikligi bulunmaktadir

ve bu durumun nedenleri de sunlardir:
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Medya organlarinin ¢ogunun Ozerk olmamasi: Kazakistan'da, medya organlari
genellikle hiikiimetin kontrolii altinda veya etkisi altindadir. Bu, medya organlarinin bagimsiz
bir sekilde ¢caligmasmi ve dogru bilgi yaymasini zorlastirmaktadir.

Yeterli egitimin olmamasit: Kazakistan'da, medya okuryazarligina iliskin egitim yeterli
degildir. Bazi1 insanlar medya organlarinin dogru bilgi yaymakla yiikiimlii oldugunun farkinda
olmayabilirler.

Yalan haberlerin yaygin olmasi: Kazakistan'da, yalan haberler siklikla yayilir. Bu,
insanlarm dogru bilgiye erismelerini zorlastirr ve medya organlarinin giivenilirligine zarar
vermektedir.

Yetersiz kaynaklar: Medya organlarinin yeterli kaynaklar1 olmamasi, dogru bilgi
yaymay1 zorlastirmaktadir.

Medya organlarinin siyasi amaglar i¢in kullanilmasi: Kazakistan'da, bazi medya
organlart siyasi amagclar i¢in kullanilmaktadir. Bu, dogru ve diiriist haber yayilmasini
zorlastirp, insanlarin giivenini sarsamaktadir.

Tim bu faktorler, Kazakistan'da medya okuryazarlig: ile ilgili toplumsal bilincin
eksikligi nedenleridir. Bu durumu diizeltmek i¢in, daha fazla egitim ve farkindalik yaratilmasi
gerekmektedir. Ayrica, medya organlarinin 6zerkligi ve gilivenilirligi i¢in daha fazla ¢aba

gosterilmelidir.

3.5. Gazeteciligin Medya Okuryazarhgina Etkisi

Bazi arastirmacilar medya okuryazarligi konusu egitim alaninda galisma yapilmasi
gereken bir alan oldugu belirtmektedir. Bu tez ¢alismasi gazetecilik ana bilim dalinda yiiksek
lisans tezi olarak yapilmistir. Medya okuryazarlig1 konusunu bu alanda incelememizin birkag
onemli sebebi vardir. ilk olarak gazetecilik medya okuryazarligi alanini etkileyecek bir
alandir. Gazetecilik ve egitim disinda da medya okuryazarligi konusu dikkat ¢ekmektedir ve
bazi alanlarda bu konuyla ilgili arastirmalar yapilmistir.

Ornegin tez.yok.gov.tr Ulusal Tez Merkezinde «medya okuryazarhigi» bashg: altinda
132 tez bulunmaktadir (25.11.2023). Onlarin 74’0 egitim alaninda, diger 58’1 gazetecilik,
halkla iligkiler ve iletisim alaninda yapilmistir.

Medya okuryazarligi, genis bir disiplinler arasi konu oldugu i¢in bir¢ok farkli alanda
aragtirma ve tez yapilmustir. Iste medya okuryazarhgiyla ilgili farkli alanlarda yapilmis bazi
arastirma ve tez konulart:

Egitim alaninda medya okuryazarligi egitimi: Egitim kurumlarinda medya

okuryazarlig1 dersleri ve programlarinin etkisi incelenmektedir.
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Ogretmen egitimi: Ogretmenlerin medya okuryazarhigi konusundaki hazirliklarr ve
egitimleri aragtirilmaktadir.

Iletisim ¢ahigmalarinda medya okuryazarlig: ve iletisim: Medyanin toplum {izerindeki
iletisimsel etkileri ve medya okuryazarligimin bu etkilerle iligkisi konularinda aragtirmalar
yapilmaktadir.

Medya etkilesimi: Medya tiiketimi ve toplumsal etkilesim arasindaki iliski
arastirilmaktadir.

Psikoloji ve sosyoloji alanlarinda medya ve psikoloji: Medyanin bireyler iizerindeki
psikolojik etkileri ve medya okuryazarligmm duygusal zeka Uzerindeki etkisi
incelenmektedir.

Medya ve toplum: Medyanin toplumsal normlar, degerler ve kimlik iizerindeki etkileri
konularinda arastirmalar yapilmaktadir.

Dijital medya ve teknoloji ¢alismalarinda dijital medya okuryazarligi: Yeni medya
teknolojileriyle ilgili becerilerin gelistirilmesi incelenmektedir.

Sosyal medya okuryazarligi: Sosyal medyanin kullanimi ve bireylerin sosyal medya
okuryazarlig1 seviyeleri belirlenmektedir.

Gazetecilik ve habercilik ¢alismalarinda haber okuryazarligi: Haberlerin dogru bir
sekilde anlagilmasi ve yorumlanmasi anlatilacaktir.

Medya giivenilirligi: Medya kaynaklarmin giivenilirligi ve bunun toplum iizerindeki
etkisi arastirilmaktadir.

Kltir ¢calismalarinda medya ve kiiltiir: Medyanin kiiltiirel ¢esitlilik tizerindeki rolii ve
medya okuryazarhigmin kiiltiirel anlayisa etkisi veya gorsel kiltir ve medya alaninda ise
gorsel medyanin kiiltiirel anlamlandirmalari tizerindeki etkisi arastirilmaktadir.

Hukuk ve etik alanlarinda medya etigi tizerinden ¢alismalar yapilmaktadir.
Gazetecilikte ve medya kullaniminda etik konular, medya ve hukukta medyanin hukuki
sorumluluklar1 ve medya okuryazarliginin hukuki biling tizerindeki etkisi arastirilmaktadir.

Aslinda medya okuryazarlig1 konusunda ¢ok daha fazla 6zel konu ve arastirma alani
bulunmaktadir.

Medya okuryazarlig1 konusundaki tezlerin sadece egitim alaninda degil, ayn1 zamanda
gazetecilik alaninda da yapilmasi birkag nedenle 6nemli olabilir. Gazetecilik, medya
okuryazarligmin uygulamaya doniistiiriildiigii bir alandir. Gazeteciler, haberleri olustururken
ve iletisim kurarken medya okuryazarligi becerilerini kullanmaktadir. Bu nedenle, gazetecilik

alaninda yapilan tezler, medya okuryazarligina pratik bir perspektif sunabilmektedir.
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Haber Uretimi ve tuketimi arasindaki baglant1 konusu da ilgimizi cekmektedir.
Gazetecilik hem haber tretimi hem de tuketimi sureclerini igermektedir.

Etik ve sorumluluk acisinda gazetecilikte galisanlar, haberlerini belirli etik kurallar
cergevesinde olusturmali ve toplumlar1 dogru bir sekilde bilgilendirmekle sorumludur.

Gazetecilik egitimi ve medya okuryazarligi egitimi iliskisi de ¢ok karmasik ve yakin
konulardir. Gazetecilik egitimi, medya okuryazarligi egitimiyle sik¢a i¢ i¢edir.

Yeni medya ve teknoloji s6z konusu oldugu zaman, gazetecilik, teknolojik gelismelere
ve yeni medya platformlarina uyum saglamak zorundadir.

Gazetecilik ve medya okuryazarligi arasindaki bu baglantilar, bu iki alanin birbirini
etkiledigi bir donemde, bu konuda yapilan tezlerin hem teorik hem de pratik éneme sahip
olmasini saglamaktadir.

Gazeteciligin  medya okuryazarligma etkisi Onemli ve ¢esitli boyutlarda
gortinmektedir. Gazetecilik, haber ve bilgi akismmn énemli bir kaynagidir. Iyi bir gazeteci,
karmagik konular1 basitlestirebilir ve okurlara anlasilir bir sekilde sunabilir. Bu, medya
okuryazarligma katkida bulunarak bireylerin bilgiyi dogru bir sekilde anlamalarmna yardimci
olabilmektedir.

Gazeteciler, haberleri dogru ve gilivenilir kaynaklardan elde etme konusunda
uzmanlasirlar. Bireyler, gazetecilik araciligiyla edindikleri bilgileri degerlendirirken bu
deneyimden faydalanarak haber kaynaklarini daha elestirel bir gozle degerlendirebilmektedir.

Cesitlilik ve perspektif de ©nemli noktalardan birisidir. Gazetecilik, farkli
perspektiflerden haber sunma gorevini Ustlenmektedir. Bu, medya okuryazarligi agisindan
onemlidir ¢lnkii bireylere farkli bakis ag¢ilarmi1 anlama ve elestirme yetenegi
kazandirabilmektedir.

Haber dilinin anlasila bilirligi de 6nemlidir. Gazeteciler, haberleri genis bir kitleye
ulasgtirmak icin anlasilir bir dil kullanma becerisine sahiptirler. Bu, medya okuryazarligina
katkida bulunarak haber metinlerini daha etkili bir sekilde anlama ve yorumlama yetenegini
gelistirebilmektedir.

Gazetecilik, belirli medya etik kurallarina tabidir. Bu kurallar, haberlerin tarafsiz ve
dogru bir sekilde sunulmasini amaclar. Bireyler, gazetecilik etik kurallarini anlamalari
sayesinde medya igeriklerini daha kritik bir bakis acisiyla degerlendirebilirler.

Ancak, gazeteciligin medya okuryazarligina etkisi olumlu oldugu kadar bazen
olumsuz da olabilmektedir. Ornegin, haberin sunulus tarzi veya bir olaymn yanlis temsil
edilmesi gibi durumlar, medya okuryazarhigma zarar verebilir. Bu nedenle, bireylerin medya

icerigini elestirel bir bakis acgistyla degerlendirmeleri cok onemlidir.
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DORDUNCU BOLUM
MEDYA OKURYAZARLIGI UZERINE MEDYA ARACLARININ VE
ARASTIRMALARIN ETKISI

4.1. Arastirmanin Amaci

Bu aragtrmanin amaci, Kazakistan ve Tirkiye'de ¢ocuklarin medya okuryazarligi
konusundaki arastirma diizeylerini derinlemesine inceleyerek, her iki {iilkenin medya
okuryazarlig1 arastirmasi ve egitim programlarinin etkinligini degerlendirmek ve medya
okuryazarlig1 becerilerinin gelistirilmesine yonelik karsilagtirmali bir bakis agis1 sunmaktir.
Bu ¢ergevede, cocuklarin medya icerikleriyle bilingli bir sekilde etkilesim kurabilmelerini
saglamak i¢in mevcut egitim yontemlerinin giiclii ve zayif yonlerini belirlemek ve gelecekte

yapilacak ¢alismalar i¢in stratejiler 6nermek amaglanmaktadir.

4.2. Arastirmanin Onemi ve Yeniligi

Bu ¢aligmanin 6nemi, ¢ocuklarin medya igerikleriyle saglikli ve bilingli bir sekilde
etkilesimde bulunmalarin1 saglamak i¢in mevcut egitim programlarinin etkinligini
degerlendirmesidir. Ayrica, Kazakistan ve Tiirkiye gibi farklh kiiltiirel ve dilsel baglamlarda
yapilan karsilagtirmali bir ¢alisma olmasi, medya okuryazarligi konusundaki uluslararasi
literatiire katki saglayacaktir.

Arastirmanin yeniligi ise, Kazakistan'da bu alandaki bilgi birikimini derinlestirmesi ve
bu iilkedeki medya okuryazarhigina yonelik mevcut c¢alismalar1 belgelemesiyle ortaya
cikmaktadir. Bu calisma, medya okuryazarligi egitimine dair eksiklikleri tespit ederek, bu
alandaki politika yapicilar ve egitimciler i¢in 6nemli bir rehberlik kaynagi olacaktur.

Modern cagda medya okuryazarligi, bireylerin karmasik medya ortaminda bilingli ve
elestirel bir sekilde bilgi almasini, degerlendirmesini ve olusturmasmni saglayan kritik bir
beceridir. Hizla gelisen dijital teknoloji ve c¢esitlenen medya platformlari, haber, bilgi ve
eglenceye erigimi artirmis olsa da, ayn1 zamanda yaniltic1 bilgilerin ve manipiilasyonun da
kapilarin1 aralamigtir. Medya okuryazarligi, bireyleri dogru ve giivenilir bilgiye ulagma
konusunda donatarak, sahte haberlere karsi diren¢ gelistirmelerine yardimer olur. Ayni
zamanda, medya {liretim siire¢lerini anlamak, medya mesajlarin1 elestirel bir bakis agisiyla
degerlendirmek ve medya araglarmi etkili bir sekilde kullanabilmek icin gereken becerileri
icermektedir.

Bu beceriler, demokratik bir toplumda etkili bir sekilde katilim saglamak, bilgiye

dayali kararlar almak ve ¢esitli perspektifleri anlamak icin kritik dneme sahiptir. Medya
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okuryazarlig1, modern ¢agin hizla evrilen iletisim ortaminda bireylerin bilingli ve elestirel bir
sekilde medyay1 anlamalarini saglayan temel bir beceridir. Bu konuda tez yazmak ve bu
yuksek lisans tezi gibi bir arastirma yapmak, bu alanda bilgi bosluklarini doldurmanin yani
sira toplumsal farkindalik olusturmak, egitim politikalarina katkida bulunmak, 6gretim
materyallerini gelistirmekte Onemli avantajlar sunabilmektedir. Bu c¢alisgma, medya
okuryazarligimin artirilmasi igin etkili stratejilerin belirlenmesine ve bu becerinin daha genis
bir kitleye ulastirilmasina katkida bulunarak, bilgi ¢aginda daha bilingli bir toplumun
olusturulmasima hizmet edebilmesi i¢in son derece 6nemlidir.

Bu tez calismasi, medya ve ¢ocuk iligkisini temel sorunlar baglaminda inceleyerek,
cocuklarin televizyon, sinema, radyo, gazete ve internet gibi medya tiirleriyle olan iligkilerini
detayli bir sekilde ele almaktadir. Bu c¢alisma, toplumsal biling, ¢ocuk gelisimi, egitim
sistemine katki, uluslararas1 karsilastirmalar, ¢ocuk haklari, medya gilivenligi, gazetecilik
mesleginin medya okuryazarligina katkisi gibi Onemli perspektifleri ele almaktadwr. Bu
nedenle, medya ile cocuk arasmndaki bu karmasik iliskiyi anlamak ve medya okuryazarligini
gelistirmek adma 6nemli bir kaynak olarak degerlendirilmektedir.

Bu tez calismasi1 oOzellikle Tiirkiye ve Kazakistanli arastirmalar i¢in ¢ok Onemli
olabilir. Clnkiu Kazakistan’da medya okuryazarligi konusu, egitimi, 6zellikle ¢ocuklarin
medya okuryazarlig1 yeni gelismekte oldugu i¢in bu konuda yapilan arastirmalar sayisi1 yeterli
degildir. Tiirkiye’de medya okuryazarligi konusunda yapilan arastirmalar mevcut olduguna
ragmen onlarm ¢ogunlugu sadece Tiirkiye’yi kapsamaktadir.

Ornegin tez.yok.gov.tr Ulusal Tez Merkezinde «medya okuryazarhgi» bashgi altinda
132 tez bulunmaktadir (25.11.2023). Onlarin 74’1 egitim alaninda, diger 58’1 gazetecilik,
halkla iligkiler ve iletisim alaninda yapilmistir.

Tiirkiye’nin  Ulusal Tez Merkezinde (tez.yok.gov.tr) «Kazakistan’da medya
okuryazarligi» basligi aramasinda bir de bir tez bulunmamaktadir. Bu arama sonucu daha
once Tirkiye’de Kazakistan’daki medya okuryazarligi hakkinda arastrma yapan Kimse
olmadig1 ya da bu ililkedeki (Kazakistan’dan bahsediyoruz) medya okuryazarligina dair
Tiirkge tez yazilmadig1 anlamina gelmektedir.

Dergipark’te «Kazakistan’da medya okuryazarligi» baslig1 ile arama yaparken sadece
Tiirkiyeli aragtirmacilarin Tiirkiye ile ilgili yazan makaleleri bulunmaktadir.

Google Scholar arama sisteminde de durum aynidwr, yani tam konuyla ilgili

arastirmalar bulunmamaktadir.
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Demek ki bu tez arastirmasi daha once Tiirkce iyi bir derecede arastirilmamis diye
sonuglayabiliriz. Bu yilizden bu tez ¢alismasinin Tiirkiye’de Yiiksek Lisans tezi olarak Tiirkge

yazilmasi son derece dnemlidir.

4.3. Arastirmanin Simmirhhklar

Bu tez calismasinin smirliliklart sunlardir:

Zamansal Smirhiliklar: Bu tez ¢aligmasi, belirli bir zaman diliminde gergeklestirildigi
icin medya okuryazarhigndaki degisimleri tam olarak kapsayamaya bilmektedir. Ornegin
Tlrkiye’de yapilmis olan ve tezde analiz edilen aragtirmalar 2007 — 2024 yillari,
Kazakistan’da yapilmisolan arastirmalar ise son 10 seneyi kapsamaktadir. Modern gagda
medya ortamindaki gelismeler hizli bir sekilde yasandigindan, arastirmanin tarihinden sonra
ortaya ¢ikan yeni egilimleri ve faktorleri smirli kalabilmektedir.

Cografi Smirhliklar: Arastrma, 6zellikle Kazakistan, Tiirkiye ve Orta Asya iilkeleri
odakli oldugu i¢in diger cografi bolgelerdeki medya okuryazarligi konularmi tam olarak
yansitmayabilmektedir. Farkli kiiltiirlerde ve cografyalarda medya kullanimi farkli
dinamiklere sahip olabilmektedir.

Orneklem Sinirhiliklart: Nicel arastirma i¢in kullanilan 6rneklem, genel niifusu temsil
etmek adma smirli olabilmektedir. Bu durum, elde edilen nicel verilerin genelleme agisindan
baz1 kisitlamalara neden olabilmektedir.

Dil Smirhiliklart: Literatiir taramasi ve arastirma, belirli bir dilde gergeklestirildigi igin
dil bariyerleri olabilmektedir. Bu durum, farkli dil konusulan bdlgelerdeki medya
okuryazarlig literatiiriiniin tam olarak kapsanmasini engelleyebilmektedir.

Turkiye’de yapilmis olan ve bu tez ¢alismasinda incelenen galismalar yalnizca 2007-
2024 yillar1 arasinda medya okuryazarhg: ile ilgili ¢alismalar1 kapsamaktadir. Incelenen
calismalarin tamam lisansiistii tez ¢alismast oldugu icin diger calismalara yer verilmemeistir
ve incelenen calisma grubu YOK Tez Merkezine kayith caligmalar olusturuldugundan baska
calismalar arastirma kapsamina alinmamustir.

Kazakistan’da yapilmis olan arastirmalar ise Ulkede YOK Tez Merkezi gibi bir kurum
mevcut olmadigi i¢in internet kaynaklarindan, Kazakistan Cumhuriyeti Milli Kuttphanesi, al-
farabi Kitiphanesi ve Cambyl belediye genclik kittphanesinde bulunan verilerle ve bu
alanda ¢alisan arastirmaci hocalarin tavsiyesi ile bulunan tez ¢alismalar1 ile smirli olmaktadir.

Bu smirliliklar, aragtirmanin sonuglarin1 yorumlarken ve genelleme yaparken dikkate
almmalidir. Kazakistan'da Tiirk¢e konusan niifus orani diisiiktiir. Bu nedenle, arastirmada

kullanilan anketlerin 6nce Kazak¢a\Rusca yapilip sonra Tiirk¢eye cevrildigi hesaba alinmali
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ve bu tez arastirmasi Tiirk¢e yazildigi icin Kazakistan’da uygulanabilecegi konusu da biraz
karmagiktir.

Yukarida bahsedilen sinirliliklarin yam1 swa oOrneklem biylkligl, yetersiz veri
kaynaklari, Ol¢iimlerdeki hata smirliliklar,, bu arastrmanin sonuglarinin yorumlanmasi

sirasinda dikkate alinmasi gerekmektedir.

4.4. Arastirma YOntemi

Medya okuryazarligi, 6zellikle Kazakistan gibi gelismekte olan iilkelerde, elestirel bir
bakis agisiyla heniiz yeni yeni ele alinmaya baslanan bir konudur. Bu baglamda, tez
calismasinda betimsel igerik analizi yontemi benimsenmistir. Betimsel icerik analizi, farkli
nitel ve nicel caligmalardan elde edilen verilerin biitiinciil bir ¢ergevede incelenerek
diizenlenmesine olanak tanir, boylece daha genis ve derinlemesine bir analiz yapilmasini
saglar.

Aragtirma siirecinde, daha 6nce gergeklestirilmis anketler ve raporlar, tezler detayli bir
sekilde incelenmistir. Ayrica, Kazakistan ve Tiirkiye'deki medya okuryazarligmma yonelik
yapilan ¢abalar, bu ¢abalarin sonuglar1 ve bu siireglerin toplumsal etkileri analiz edilmistir. Bu
kapsamli degerlendirme, medya okuryazarligi egitiminin mevcut durumunu ortaya koymakla
kalmayip, olas1 gelistirme yollarini ve stratejik onerileri de sunmay1 amaglamaktadir.

Betimsel icerik analizi yontemi, belirli bir konuda ya da alanda yapilan birbirinden
bagimsiz nitel ve nicel ¢alismalarin derinlemesine incelenmesi ve diizenlenmesi anlamina
gelmektedir. Tam olarak, betimsel igerik analizi, bir metnin icerigini detayl bir sekilde
inceleyerek, metnin 6zelliklerini, yapilarini, 6riintiilerini ve temalarin1 anlamak i¢in kullanilan
bir arastirma yontemidir. Bu analiz yontemi, metnin igeriginin ne hakkinda oldugunu, nasil
yapilandirildigini ve hangi dzellikleri tasidigini belirlemek icin kullanilir. igerik analizi, metni
analiz etmek icin kullanilan bir dizi farkl strateji icin genel bir terimdir. (Powers & Knapp,
2006). Kullanilan kelimelerin egilimlerini ve Oriintiilerini, sikliklarini, iliskilerini, iletisim
yapilarini ve sdylemlerini belirlemek igin biiyiik miktarda metinsel bilgiyi goze carpmadan
kesfetmek i¢in kullanilan sistematik bir kodlama ve kategorize etme yaklagimidir (Gbrich,
2007).

Icerik analizinin amaci, kimin neyi, kime ve hangi etkiyle sdyledigini inceleyerek
iletinin iceriginin &zelliklerini betimlemektir (Bloor & Wood, 2006). Icerik analizi, hem
verilerin kodlanmasinda hem de kodlarm nicel sayimlarmin yorumlanmasinda betimsel bir
yaklasim kullanir (Downe-Wamboldt, 1992). Ayrica, arastirmacilara diger birgok nitel analiz

bicimini yurutmek igin temel beceriler saglayan nitel tamamlayici bir yontem olarak
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sunulmustur. Betimsel igerik analizi genellikle nitel verilerin toplanmasi ve analiz edilmesi
gerektiginde kullanilmaktadir. Bu analiz yontemi, sosyal bilimlerde, iletisim arastirmalarinda,
egitim arastirmalarinda ve diger alanlarda kullanilan yaygin bir tekniktir. Biz de bu ¢ercevede,
Kazakistan'da yaymlanan medya igeriklerini detayl bir sekilde inceledik.

Betimsel icerik analizi, Kazakistan medya araglarinin ¢ocuklar1 etkileme bi¢imlerini
belirlemeyi, igeriklerdeki temalar1 ortaya cikarmayi ve medya okuryazarligini etkileyen
faktorleri daha detayl bir sekilde anlamay1 hedeflemektedir. Nuri Bilgin’e gore igerik analizi
ad1 altinda toplanan teknikler, bu tiir bir desen ya da iplik islevi gérmektedir. Hangi tirden
olursa olsun (gazetelerde yer alan magazin, moda, fikir yazilari, roportaj ve haberler, TV ve
radyo programlari, ¢izgi filmler, fotoromanlar, kartpostallar, kisiler arasi konusmalar, anket
goriismeleri, grup tartigmalari, reklam mesajlari, miizik parcalari, afis ve posterler, vb) tiim
sOoylemler, sembolik bir inga {iriinii olduklar1 6l¢iide (zira hepsi de en azindan bir dil igerirler),
desifre edilmeyi, kod ¢Oziimiinii, yorum ve ¢ikarsamay1 gerektirirler (Bilgin, 2006). Bu
calisma kapsaminda, Kazakistan'da televizyon programlari, ¢ocuk dergileri ve gazeteleri,
cevrimigi icerikler ve diger medya kaynaklar1 betimsel igerik analizi ile incelenmistir. Bu
analiz, medya okuryazarligi konusundaki temel sorunlari belirlememize ve ¢ocuklar
Uzerindeki potansiyel etkileri degerlendirmemize olanak tanimustir.

Betimsel igerik analizi sonuglari, Kazakistan medya araclarmin ¢ocuklara yonelik
iletisim stratejilerini ve igerik egilimlerini detayli bir sekilde yorumlamamiza imkan
tanimistir. Bu baglamda, medya okuryazarligi konusundaki temel sorunlar1 ve ¢oziim
onerilerini belirleme noktasinda onemli ipuglar1 saglamistir. Dolayisiyla, arastirmamizin
sonuglari, medya okuryazarligma yonelik genis bir perspektifi ve giincel bilgileri iceren

nitelikli bir analiz sunmay1 amaglamaktadir.

4.5. Arastirma Modeli

Bu calismamizda yer alan arastirma modeli tarama modelidir. Tarama modellerinin
kullanildig1 arastirmalar veya ¢alismalar ge¢miste veya ginimiizde var olan bir konu veya
problem tzerinde degisiklik yapmadan betimlemeyi amaglayan bir arastirma modelidir
(Karalar, 2012). Tarama modeline bagli olarak betimsel igerik analizi yontemi kullanilmustir.
Caligmada nicel ve nitel durumlar beraber gozlemlendiginde yontem olarak betimsel igerik
analizi yontemi tercih edilmelidir. Betimsel igerik analizi belli bir konuda ¢alismis hem nitel
hem de nicel yontem g¢alismalarinin amaglarmin ve sonuglarinin neler oldugu ile ilgili
sistematik bir ¢calisma olarak karsmmiza ¢ikmaktadir (Calik ve Sozbilir, 2014). Bu yontemin

tercih edilmesinin sebebi Tiirkiye’de 2007-2024 yillar1 aras1 medya okuryazarhigi tizerine
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yapilmig lisansustu ¢aligmalari genel egilimi hakkinda ve bu yillarda Kazakistan’da yapilmis

olan rapor, aragtirmalar hakkinda sonraki arastirmacilara bilgi vermektir.

4.6. Evren ve Orneklem

Calismanin evreni, Tiirkiye'de YOK Ulusal Tez Merkezine kayitli olan lisansiistii
calismalar ile Kazakistan'da yapilan aragtirma sonuglar1 ve raporlarindan olusmaktadir. Bu
kapsamda, 2007-2024 yillar1 arasinda YOK Ulusal Tez Merkezi'ne kayith ve erisime acik
olan medya okuryazarligi temelinde yazilmis 102 yiiksek lisans ve 37 doktora tezi olmak
iizere toplam 139 lisansiistii ¢alisma incelenmistir. Calisma evrenine dahil edilen tezlerin
listesi EK-1 formunda belirtilmistir. EK-2 formunda ise tez smiflandirma ve inceleme formu
verilmistir.

Kazakistan’da yapilan arastirmalar, iilkede YOK Tez Merkezi gibi merkezi bir kurum
mevcut olmadigindan, internet kaynaklari, Kazakistan Cumhuriyeti Milli Kiitliphanesi, Al-
Farabi Kutiphanesi ve Cambyl Belediye Genglik Kiitliphanesi'nde bulunan verilerle sinirl
kalmaktadir. Ayrica, bu alanda ¢alisan arastirmaci hocalarin tavsiyeleriyle ulasilan tez
calismalar1 da bu arastirmanin kapsamina dahil edilmistir.

Bu c¢alisma kapsaminda, Kazakistan'da televizyon programlari, cocuk dergileri ve
gazeteleri, ¢evrimigi igerikler ve diger medya kaynaklar1 betimsel igerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Bu evren ve Orneklem, medya okuryazarligi konusundaki temel sorunlari
belirlememize ve ¢ocuklar Gzerindeki potansiyel etkileri degerlendirmemize olanak tanimustir.

Bununla birlikte, Kazakistan'da medya okuryazarligma yonelik egitim programlarinin
mevcut durumu ve bu programlarin etkinligi de degerlendirilmistir. Arastirma, medya
okuryazarlig1 egitiminde karsilasilan zorluklar1 ve bu alandaki yasal diizenlemeleri ele alarak,
Kazakistan'daki medya okuryazarligi diizeyinin gelistirilmesine yOnelik Oneriler sunmay1

amaclamaktadir.

4.7. Arastirmanin Bulgulan
Yapilan calismanin bu kisminda ¢alismanin bulgularina yer verilmistir. Bu arastirma,
cok yonli yontemleri kullanarak Tirkiye ve Kazakistan’da medya okuryazarligi konusunun

arastirilma seviyelerini belirlemektedir.

4.7.1. Tiirkiye’de Daha Once Yapilmus Olan Lisanststi Tezlerin Analizi
Tez caligmasinin bu bdliimiinde Yiiksetogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi Veri
Tabani’nda 2007-2024 yillar1 arasinda medya okuryazarligi anahtar kelimesi ile bulunan tez

caligmalarmin betimsel igerik analizi yapilmistir. Tiirkiye’de 2007-2024 yillar1 arasinda YOK



111

Ulusal Tez Merkezi Veri Tabani’nda medya okuryazarligi anahtar kelimeleri taratilarak
erisilen 139 adet tez bulunmaktadir. Onlarm 37’si doktora, 102’si ise yuksek lisans tezidir.
Calismada nicel ve nitel durumlar beraber gozlemlendiginde yontem olarak betimsel igerik
analiz yontemi tercih edilmistir. Arastirmada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan
hazirlanan betimsel igerik analizi formu kullanilacaktir. Arastirma kapsamina alman
calismalarin yillara gore dagilimi, yayin tiirdi, konu alani kisimlari ayri ayri incelenip tablolara

islenmistir.

Tablo 4.1. Calismalarin yillara gore dagilimi

Yillar Frekans Yizde
2007 1 0.72
2008 4 2.88
2009 4 2.88
2010 6 4.32
2011 7 5.04
2012 7 5.04
2013 6 4.32
2014 7 5.04
2015 9 6.47
2016 6 4.32
2017 8 5.76
2018 11 7.91
2019 16 11.51
2020 7 5.04
2021 13 9.35
2022 10 7.19
2023 16 11.51
2024 1 0.72
Toplam 139 100

Tablo, 2007-2024 yillar1 arasinda medya okuryazarhigi iizerine yapilan lisansiistii tez
caligmalarinin frekansmi ve ylizdesel dagilimini gostermektedir. Toplamda 139 tez ¢alismasi
incelenmistir. Verilere gore, 2019 ve 2023 yillarinda en yiiksek sayida tez ¢alismasinin

yapildig1 goriilmektedir; her iki yil da 16 tez c¢alismasi ile toplamm %11.51'ini
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olusturmaktadir. Bu yillari, 13 tez ¢aligmasi ile 2021 yil1 (%9.35) ve 11 tez caligmasi ile 2018
yil1 (%7.91) takip etmektedir.

En diisiik sayida tez ¢caligmasimin yapildigi yillar ise 2007 ve 2024'tiir, her iki yilda da
sadece 1 tez galigmasi yapilmis ve bu, toplamin %0.72'sini olusturmaktadir.

Genel olarak, 2015 yilindan itibaren tez ¢alismasi sayisinda belirgin bir artig oldugu
gozlemlenmektedir. Bu artis, medya okuryazarligi konusunun giderek daha fazla 6nem
kazandigini ve bu alanda yapilan akademik ¢alismalarm arttigin1 gostermektedir.

2019 ve 2023 yillarindaki yiiksek frekans, muhtemelen bu yillarda bu alana yonelik
artan ilgi ve akademik calismalarin yogunlasmasiyla iliskilidir. Ayrica, 2021 ve 2022
yillarinda da oldukga yiiksek sayida c¢alisma yapilmasi, bu egilimin siirdiigiinii ve medya
okuryazarligi konusunun akademik diinyada kalic1 bir dneme sahip oldugunu gostermektedir.
Sonug olarak, tablo verileri, medya okuryazarligi konusundaki akademik ¢alismalarin yillar
icinde artan bir egilim gosterdigini ve 6zellikle son yillarda bu alanda 6nemli bir yogunlagma

oldugunu ortaya koymaktadir.

Tablo 4.2. Calismalarin tiiriine gore (YUksek Lisans-Doktora) dagilim

Cahsmanin tiirii Frekans Yuzde
Yiksek Lisans 102 73.4
Doktora 37 26.6
Toplam 139 100

Tablo 5, 2007-2024 yillar1 arasinda medya okuryazarligi lizerine yapilan lisansiistii tez
calismalarinin tiiriine gore dagilimmi gdstermektedir. Toplamda 139 tez ¢alismasi
incelenmistir. Verilere gore, bu ¢alismalarin biiyiik bir cogunlugu yiiksek lisans diizeyindedir.
Yiiksek lisans tezleri 102 adetle toplamin %73.4'linii olusturmaktadir. Doktora tezleri ise 37
adetle toplamin %26.6's1n1 olusturmaktadir.

Bu dagilim, medya okuryazarhigi konusunun yiksek lisans seviyesinde daha fazla
caligildigini ve bu alanda daha ¢ok yiiksek lisans tezinin yazildigmni gostermektedir. Yiiksek
lisans diizeyindeki ¢aligmalarin fazlalii, bu konunun egitim bilimlerinde lisansiistii diizeyde
yaygm olarak ele alindigimi ve arastirmacilar tarafindan ilgi goérdiiglinii ortaya koymaktadir.

Doktora tezlerinin sayisinin nispeten az olmasi, bu alanda derinlemesine ve uzun sureli
aragtirmalarin daha sinirl sayida yapildigmi gostermektedir. Ancak, doktora tezlerinin orant
(%26.6), medya okuryazarligi konusunun doktora diizeyinde de Oonemli bir arastirma alani

oldugunu ve akademik derinlik gerektiren ¢aligmalarin yapildigini ortaya koymaktadir.
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Konu Alam Frekans Yizde
Saglik Egitimi 1 0.72
Radyo-Televiziyon 10 7.19
Kamu Yonetimi 1 0.72
[letisim Bilimleri 19 13.67
Halkla iliskiler 7 5.04
Gazetecilik 20 14.39
Egitim ve Ogretim 79 56.83
Din 1 0.72
Bilgi ve Belge Yonetimi 1 0.72
Toplam 139 100

Tablo 6, 2007-2024 yillar1 arasinda medya okuryazarligi lizerine yapilan lisansiistii tez
calismalarinin konu alanma gore dagilimmi gostermektedir. Caligmalarin biiylik bir
cogunlugu «Egitim ve Ogretim» alaninda yapilmustir. Bu alan, 79 adet ¢alisma ile toplamin
%56.83"linili olusturmaktadir. Bu, medya okuryazarligi konusunun en fazla egitim ve 6gretim
baglaminda ele alindigin1 gostermektedir.

«Gazetecilik» alaninda yapilan tez c¢aligmalari, 20 adet ile toplamin %14.39'unu
olusturmaktadir. Bunu, 19 calisma ile «lletisim Bilimleri» (%13.67) ve 10 calisma ile
«Radyo-Televizyon» (%7.19) takip etmektedir. Bu durum, medya ve iletisim alanlarmin
medya okuryazarli§i konusunda Onemli arastrma konular1 arasinda yer aldigini
gostermektedir.

Diger alanlar, nispeten daha az calisilmustir. «Halkla Iliskiler» alaninda 7 c¢alisma
(%5.04), «Saglik Egitimi», «Kamu YoOnetimi», «Din» ve «Bilgi ve Belge Yonetimi»
alanlarinin her birinde ise yalnizca 1 ¢alisma (%0.72) yapilmistir. Bu, medya okuryazarlig:
konusunun bu alanlarda daha az ilgi gordiigiinii gdstermektedir.

Sonug olarak, Tiirkiye'de medya okuryazarligi konusunun arastirilmasi, 2007-2024
yillar1 arasinda Onemli bir gelisim gostermistir. Bu siire zarfinda yapilan lisansiistii tez
caligmalari, medya okuryazarligma olan akademik ilginin giderek arttigini ve bu konunun
egitim, iletisim, gazetecilik gibi ¢esitli alanlarda derinlemesine incelendigini ortaya
koymaktadir. Ozellikle son yillarda bu alandaki ¢alismalarin artmasi, medya okuryazarligmin
toplumsal ve akademik 6neme sahip oldugunu ve bu konunun Tiirkiye'de giderek daha fazla

aragtirma konusu haline geldigini gostermektedir. Bu egilim, medya okuryazarligmin hem
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bireysel hem de toplumsal diizeyde bilingli medya kullanimi ve elestirel diistinme

becerilerinin gelistirilmesi agisindan kritik bir alan oldugunu vurgulamaktadir.

4.7.2. Gazetecilik Alaninda Medya Okuryazarhg Uzerine Yapilan Tezlerin Analizi

Tablo 4.4. Gazetecilik Alaminda Medya Okuryazarhgi Uzerine Yapilan Tezlerin Listesi

No

1

Yazar

SUMEYYE
TANRIKULU

IREM EBRU
YILDIRIM SEN

YAGMUR
SEMIRAMIS
SABANCI

GULSUM BAS

ADALET
GORGULU
AYDOGDU

MEHMET CELIK

BASAK
TANRIVERDI
YILMAZ

PINAR GOC
EDIN

CEVAT PALA

Yil

2019

2019

2018

2015

2015

2008

2019

2019

2017

Tez ad1

Medya okuryazarlig1 ve medya okuryazarligi
dersinin 6grencilere katkisi lizerine bir
arastirma

Media literacy and a study on the
contribution of media literacy course to
students

Z kusagnin sosyal medyay1 kullanmaya
yonelik tutumlarinin sosyal medya
okuryazarlig1 baglaminda
degerlendirilmesi'Eskisehir 6lgekli bir
arastirma’

The assessment of the attitude of the Z
generation on the use of social media in the
context of social media literacy 'Eskisehir
scale research’

Sosyal medya okuryazarligi: Facebook ve
Instagram 6rnegi

Social media literacy: Facebook and
Instagram examples

Elestirel sosyal medya okuryazarlig
baglaminda yeni medyada imaj, goriintii ve
beden sunumu

Critical social media literacy in the context of
new media image and body image
presentation

Elestirel farkindalik yaratmada yeni medya
okuryazarlig1 ve yeni medya bilinci lizerine
bir inceleme

A study on new media literacy and new media
consciousness for creating critical awareness

Egemen ideolojinin bir aract olarak medya ve
elestirel farkindaligin gerekliligi: Medya
okuryazarlig1

Media as a tool of dominant ideology and the
need for critical awareness: Media literacy

Tiirkiye'de sosyal medya okuryazarliginin
gerekliligi izerine bir aragtirma

A research regarding the necessity of social
media literacy in Turkey

Avrupa mevzuati ile karsilastirmali olarak
Tirkiye'de medya okuryazarligi ve
karsilagilan sorunlar

Media literacy and problems in Turkey in
comparative with the European legislation

Medya okuryazarlig1: Kavramlar ve kuramlar
Media literacy: Concepts and theories

Tez tird

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans

Yuksek Lisans

Doktora

Doktora

Yuksek Lisans

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans

Konu

Gazetecilik = Journalism ; Halkla
iliskiler = Public Relations

Gazetecilik = Journalism ;
Iletisim Bilimleri =
Communication Sciences

Gazetecilik = Journalism ;
Iletisim Bilimleri =
Communication Sciences

Gazetecilik = Journalism ;
Iletisim Bilimleri =
Communication Sciences

Gazetecilik = Journalism ;
fletisim Bilimleri =
Communication Sciences

Gazetecilik = Journalism ;
fletisim Bilimleri =
Communication Sciences

Gazetecilik = Journalism ;
Radyo-Televizyon = Radio and
Television ; iletigim Bilimleri =
Communication Sciences

Gazetecilik = Journalism ;
Radyo-Televizyon = Radio and
Television ; iletigim Bilimleri =
Communication Sciences

Gazetecilik = Journalism ;
Radyo-Televizyon = Radio and
Television ; iletigim Bilimleri =
Communication Sciences



No

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

Yazar

UGUR BAKAN

TULIN
BACAKSIZ

HAYRETTIN
ACAR

NEHIR DEVRIM

ESRA NUR
BUGTEKIN

SAHNAZ
CIVELEK

CIHAN OZMEN

FERIDE ALIMCI

MARAL
NAJAFLI

AYSEL YILDIZ

Yil

2010

2010

2023

2023

2022

2021

2020

2019

2018

2017

Tez ad1 Tez turt

ilkdgretim medya okuryazarligi dersinin Yiksek Lisans
ogrencilerin elestirel diisiinme becerilerine

etkisi

The evaluation of the effect of critical

thinking skills over primary education media

literacy courses

Medya okuryazarlig1 dersinde gazete ve dergi ~ Ylksek Lisans
kullanim1 {zmir'de medya okuryazarlig
dersinin 6grencilerin gazete ve dergi okuma
aligkanliklarina olan etkisi

Newspaper and journal usage in media
literacy lesson: Determining the effects of the
media literacy lesson on students reading
habits of newspaper and journal, the case of
[zmir

Dijital medya okuryazarligi baglaminda Yiksek Lisans
dijital oyunlar ve e-spor faaliyetleri:

Universite gengleri drnegi

Digital games and e-sports activities in the

context of digital media literacy: A case study

of university students

Yeni medya okuryazarligi diizeyinin sosyal Doktora
medyaya giiven algisina etkisi
The effect of the new media literacy level on

the perception of trust in social media

Dijital medya okuryazarhig: farkindalig Yiksek Lisans
tizerine inceleme: Atatiirk Universitesi

Iletisim Fakiiltesi ornegi

Review on digital media literacy awareness:

The case of Atatlirk University

Communication Faculty

Elestirel medya okuryazarligi baglaminda Yiksek Lisans
meslek liseleri gazetecilik alan

Ogrencilerinin sosyal medyay1 haber mecrasi

olarak kullanimlarinin diger dgrencilerle

karsilagtirilmasi

Comparison of vocational high school

journalism students use of social media as a

news center with other students in the context

of critical media literacy

Tiirkiyede medya okuryazarligi ve gelecegi Yiksek Lisans

And the future of media literacy in Turkey

Kayserideki anne ve babalarin internet medya ~ YUksek Lisans
okuryazarlig1 bilingliligi tizerine bir arastirma
A research on internet media literacy

awareness of parents in Kayseri

Ortadgretim dgrencilerinin TV izleme Yiksek Lisans
aliskanliklarinin medya okuryazarligi
baglaminda incelenmesi: Azerbaycan drnegi
Investigation of the secondary school
students in the context of the media literature
in the TV monitoring habits: Azerbaijan
principles

Ebeveynlerde medya okuryazarlig: yeterliligi: = Ylksek Lisans
Ankara saha aragtirmasi

Parents' media literacy competency: Ankara

field research
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Konu

Gazetecilik = Journalism ;
Radyo-Televizyon = Radio and
Television ; iletisim Bilimleri =
Communication Sciences

Gazetecilik = Journalism

Gazetecilik = Journalism

Gazetecilik = Journalism

Gazetecilik = Journalism

Gazetecilik = Journalism

Gazetecilik = Journalism

Gazetecilik = Journalism

Gazetecilik = Journalism

Gazetecilik = Journalism
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No  Yazar Yil Tez ad1 Tez tird Konu
20 ERHAN 2014 Medya metinlerinin bilingli okunmasinda Yiksek Lisans Gazetecilik = Journalism
AYDOGDU medya okuryazarlig: dersinin etkisi tizerine

bir analiz (Ankara ili 6rnegi)

An analysis of the effects of the media
literacies course on the conscious reading of
the media passages

Bu tez caligmasi1 kapsaminda, medya okuryazarligi konusunun gazetecilik alanindaki
akademik yansimalarmi daha iyi anlamak amaciyla, Yiiksekdgretim Kurulu Ulusal Tez
Merkezi'nde 2007-2024 yillar1 arasinda gazetecilik alaninda medya okuryazarligi iizerine
yazilmis olan 20 tez incelenmistir. Bu tezler, yillarina, tiirlerine ve konu alanlarina gore
detayl bir sekilde analiz edilmistir.

Yillara Gore Dagilim

Gazetecilik alaninda medya okuryazarligi tizerine yapilan tezlerin yillara gore dagilimi
su sekildedir:

2008: 1 tez

2010: 2 tez

2014: 1 tez

2015: 2 tez

2017: 2 tez

2018: 2 tez

2019: 5 tez

2020: 1 tez

2021: 1 tez

2022: 1 tez

2023: 2 tez

Tez Tiirlerine Gore Dagilim

Incelenen 20 tezden 17'si yiiksek lisans tezi, 3'ii ise doktora tezidir. Bu durum, medya
okuryazarlig1 konusunun daha ¢ok yiiksek lisans diizeyinde ele alindigini gostermektedir.

Konu Alanlarina Gore Dagilim

Tezlerde ele alinan konular genis bir yelpazeye yayilmaktadir:

Gazetecilik ve Iletisim Bilimleri: 12 tez

Gazetecilik ve Halkla iliskiler: 1 tez

Gazetecilik ve Radyo-Televizyon: 5 tez

Yalnizca Gazetecilik: 2 tez

One Cikan Temalar
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Tezlerde ele alinan ana temalar arasinda sosyal medya okuryazarligi, elestirel medya
okuryazarligi, dijital medya okuryazarligi ve medya okuryazarligi derslerinin &grenciler
iizerindeki etkileri éne c¢ikmaktadir. Ozellikle sosyal medya okuryazarligi ve yeni medya
bilinci tizerine yapilan ¢aligmalar, bu alanin dinamik ve hizla gelisen dogasmi yansitmaktadir.

Arastirma Y ontemleri

Tezlerde kullanilan arastirma yOntemleri arasinda nitel, nicel ve karma yontemler
bulunmaktadir. Anket, miilakat ve icerik analizi gibi veri toplama teknikleri sik¢a tercih
edilmistir.

Genel Degerlendirme ve Bulgular

Bu analiz, medya okuryazarlig1 konusunun gazetecilik alaninda 6nemli bir arastirma
konusu oldugunu ve bu alandaki akademik calismalarin genis bir yelpazeye yayildigini
gostermektedir. Yillar iginde artan tez sayisi, medya okuryazarligi konusuna yonelik
akademik ilginin arttigin1 ortaya koymaktadir. Yiiksek lisans tezlerinin cogunlukta olmasi, bu
konunun daha ¢ok lisansiistii diizeyde incelendigini gostermektedir.

Sonug ve Oneriler

Medya okuryazarlig1 iizerine yapilan bu ¢alismalar, gazetecilik alanindaki akademik
literatiire 6nemli katkilar sunmaktadir. Bu tezlerin bulgulari, medya okuryazarligi egitiminin
onemini vurgulamakta ve gelecekte yapilacak arastirmalar i¢in degerli bilgiler saglamaktadir.
Ilerleyen donemlerde, bu alandaki c¢alismalarin artarak devam etmesi ve daha cesitli

metodolojik yaklasimlarin kullanilmasi 6nerilmektedir.

4.7.3. Medya Iceriginin Medya Okuryazarh@ Uzerindeki Etkisi Analizi

Kazakistan’da yapilan arastirmalar, iilkede YOK Tez Merkezi gibi merkezi bir kurum
mevcut olmadigindan, internet kaynaklari, Kazakistan Cumhuriyeti Milli Kiitiiphanesi, Al-
Farabi Kittphanesi ve Cambyl Belediye Genglik Kiitiiphanesi'nde bulunan verilerle sinirli
kalmaktadir. Ayrica, bu alanda ¢alisan arastirmaci hocalarin tavsiyeleriyle ulasilan tez
calismalar1 da bu arastirmanin kapsamina dahil edilmistir.

Bu calisma kapsaminda, Kazakistan'da televizyon programlari, ¢ocuk dergileri ve
gazeteleri, ¢evrimigi igerikler ve diger medya kaynaklar1 betimsel igerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Bu evren ve Orneklem, medya okuryazarligi konusundaki temel sorunlari
belirlememize ve gocuklar Gzerindeki potansiyel etkileri degerlendirmemize olanak tanimustir.

Bununla birlikte, Kazakistan'da medya okuryazarligma yonelik egitim programlarmin
mevcut durumu ve bu programlarin etkinligi de degerlendirilmistir. Arastirma, medya

okuryazarlig1 egitiminde karsilasilan zorluklar1 ve bu alandaki yasal diizenlemeleri ele alarak,
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Kazakistan'daki medya okuryazarligi diizeyinin gelistirilmesine yonelik Oneriler sunmayi1
amagclamaktadir.

Kazakistan'da diizenli bir medya okuryazarligi ders programinin bulunmamasi, bu tez
arastrmasinin diger medya araglarina odaklanmasina sebep olmustur. Arastirma, ¢ocuklar,
ergenler ve genglerin medya okuryazarligina dair becerileri ile bilgi edinme yontemlerini
incelemeyi hedeflemektedir. Arastirmanin baslangic asamasinda, ¢ocuklarin en yogun
etkilesimde bulunduklar1 ve bilgi edindikleri medya platformlar1 belirlenmistir.

Bu tez arastirmasi kapsaminda, veri toplama siireci ¢esitli gruplar halinde organize
edilebilmektedir. Bu gruplardan en 6nemlileri su sekilde siralanmaktadir:

Yiiksekogretim Tezleri: Medya okuryazarligi konusunda yazilmis yiliksek lisans ve
doktora tezleri, akademik literatiiriin 6nemli bir boliimiinii olusturmaktadir. Bu tezler, medya
okuryazarlig1r kavramimin teorik temelleri ve uygulama alanlar1 hakkinda derinlemesine bilgi
saglamaktadir.

Arastirma Projeleri ve Raporlar: Kazakistan’da ve uluslararasi alanda yiiriitiilen medya
okuryazarlig1 arastirma projeleri ve bu projelerden elde edilen raporlar, medya okuryazarligi
egitimine yonelik 6nemli bulgular sunar.

Egitim Materyalleri ve Kilavuzlar: Medya okuryazarligi egitimi i¢in hazirlanan
ogretim materyalleri, kilavuzlar ve el kitaplari, 6gretmenler ve egitimciler i¢in pratik rehberler
icermektedir. Bu kaynaklar, medya okuryazarligi 6gretim stratejilerinin gelistirilmesine katki
saglamaktadir.

Uluslararas1 Isbirlikleri: Diger iilkelerle yapilan isbirlikleri ve bu isbirlikleri
kapsaminda gerceklestirilen projeler, medya okuryazarligi konusundaki uluslararasi bilgi ve
deneyim paylasimini artirmaktadir.

Bu tez calismasinda, elde edilen birka¢c Onemli arastirma raporu ve yaymi daha
derinlemesine incelemeyi amacladik. Bu kapsamda analiz edilen kaynaklar sunlardir:

Kazakistan Cumhuriyeti'nde Medya Okuryazarlik Diizeyi Arastirmast Sonuglari
Raporu (2018): Soros-Kazakistan Vakfi'nin destegiyle Medya Politikas1 Enstitiisii tarafindan
yaymlanan bu rapor, Kazakistan nifusunun medya okuryazarlik  diizeyini
degerlendirmektedir.

Orta Asya Ulkelerinde Medya Tiiketimi ve Medya Bilgi Okuryazarligi Uzerine
Sosyolojik Arastirmalar (2021): Bu arastirma, Kazakistan, Kirgizistan, Rusya, Ukrayna ve
Litvanya'nin gazetecileri tarafindan olusturulan bir grup tarafindan yiiriitiilmiis olup, medya

tilketimi ve bilgi okuryazarlig1 konularinda 6nemli bulgular sunmaktadir.
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Kazakistan'daki Yiiksekogretim Kurumlari icin Medya Okuryazarligi El Kitab1 (2019):
Universite dgretmenleri i¢in hazirlanmis olan bu el kitabl, medya okuryazarligi egitiminin
gelistirilmesine yonelik pratik bilgileri igermektedir ve Almati'da basilmigtir.

MediaNet Uluslararast Gazetecilik Merkezi Arastirmalar1 (2022-2023): Conrad
Adenauer Vakfi'nin destegi ile yiiriitiilen bu arastirma, Kazakistan’daki 6grencilerin medya ve
bilgi sahibi olma diizeyini degerlendirmektedir. Arastirmanin sonuglar1 13 Subat 2023'te

yaymlanmstir.

4.7.4. Kazakistan'da Yapilan Arastirmalar ve Yaymnlar

2018 - Kazakistan'da "Kazakistan Cumhuriyeti'nde Medya Okuryazarlik Diizeyi
Arastirmasi Sonuglar1 Raporu"

Yayinlayan: Medya Politikas1 Enstitiisii

Destekleyen: Soros-Kazakistan Vakfi

Kapsam: Kazakistan niifusunun medya okuryazarlik diizeyinin degerlendirilmesi

2021 - Orta Asya Ulkelerinde Medya Tiiketimi ve Medya Bilgi Okuryazarlig1 Uzerine
Sosyolojik Arastirmalar
Kapsam: Kazakistan, Kirgizistan, Rusya, Ukrayna ve Litvanya

Katilimcilar: Bu tilkelerin gazetecileri

2019 — Kazakistan'da Universite Ogretmenleri I¢cin Medya Okuryazarligi Uzerine El
Kitab1

Yaym yeri: Almati, Kazakistan

Sayfa sayis1: 250 sayfa

Hedef kitle: Kazakistan’daki yliksek 6gretim kurumlarinimn iiniversite 6gretmenleri

2019 - Kazakca ve Rusga 9-11. Simif Ogrencilerine Yonelik Egitim Materyali
Katilimecilar: Kazakistan, Kirgizistan, Rusya, Ukrayna ve Litvanya'nin gazetecileri

Icerik: Egitim materyali ve metodolojik materyal

2022 - MediaNet Uluslararas1 Gazetecilik Merkezi Arastirmasi
Destekleyen: Conrad Adenauer Vakfi
Kapsam: Kazakistan’daki 6grencilerin medya ve bilgi sahibi olma diizeyini arastirmak

Aragtirma donemi: 23 Eyliil 2022 - 20 Aralik 2022
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Sonug yayimni: 13 Subat 2023

Tezimizin temel amaci, Kazakistan ve Tiirkiye'de medya okuryazarliginin 6neminin
artisin1 ve bu iki tilkede medya okuryazarlig: ihtiyacini gidermek amaciyla gerceklestirilen
calismalar1 derinlemesine analiz etmektir. Internetin ortaya ¢ikisi ve siirekli evrimlesen yapisi,
medya okuryazarhigina olan ihtiyac1 artwrmistir. Bu baglamda, calismamiz, Kazakistan ve
Tiirkiye Ornekleri iizerinden, medya okuryazarliginin nasil sekillendigini ve bu iki iilkede
yiiriitiilen medya okuryazarhigi egitim ve uygulamalarini incelemektedir. Arastirma, medya
okuryazarligimin bireylerin medyay1 anlama ve medya igeriklerini elestirel bir bakis acistyla
degerlendirme yetenegini nasil gelistirdigine odaklanmaktadir. Internetin gelisimi, bu siiregte
medya okuryazarhigina duyulan ihtiyaclarin ve uygulanan stratejilerin evrimini de
sekillendirmistir. Bu tez, Kazakistan ve Tirkiye'de medya okuryazarliini tesvik etmek
amactyla yapilan akademik calismalari, politikalar1 ve egitim programlarmi kapsamli bir
sekilde ele almakta ve bu cabalarmn medya okuryazarhiginin gelisimine katkisini
degerlendirmektedir.

Kazakistan'da, medya oOzgiirligii konusunda baz1 sikintilar yasanmaktadir.
Kazakistan'da medya okuryazarligma yonelik cesitli girisimler olsa da, ililkede medya
Ozgiirligiine yonelik smirlamalarin  bulunmasi, insanlarin dogru ve tarafsiz bilgiye
erismelerini zorlastirmaktadir.

2021 yilinda Internews, USAID tarafindan desteklenen bir proje kapsaminda
Kazakistan, Tacikistan ve Ozbekistan'da medya tiiketimi ve medya okuryazarlig1 iizerine bir
arastirma gergeklestirilmistir.

Arastirma sonuglarina gore kisaca boyle bir durumu kanitlayabilmekteyiz. Yillardir
televizyon, hakim iletisim kanali olarak kabul ediliyordu ve Tacikistan ve Ozbekistan'da
durum hala aynmidir. Tacikistan'da katilimcilarin %76,62'si1, tilkedeki yasamla ilgili bilgileri en
sik televizyon aracihigiyla aldiklarm belirttiler. Ozbekistan'da bu oran %66,29.

Ancak Kazakistan'da 2019'a kiyasla durum 6nemli 6lciide degismektedir. Televizyon,
bilgi kaynagi olarak sosyal medyalarin (%45,7) ve internet sitelerinin (%42,8) ardindan artik
ticlincii siradadir (%30,4).

Aragtrmanm sonuglarini tartisirken, medya okuryazarligi ve medya tiiketimi
baglaminda incelenen iilkeler arasinda genel benzerlikleri ve farklar1 belirlemek icin
uluslararasi bir analiz yapmak Onemlidir. Arastirma, her iilkedeki genel niifus dagilimini

yansitan bolgesel olarak her ii¢ iilkede de gerceklestirildi. Sonug olarak, Kazakistan daha ¢ok
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kentsellesmis, Tacikistan daha ¢ok tarimsal bir iilke ve Ozbekistan'da bu dagilimm neredeyse
%350/%50 oldugu sdylenebilmektedir.

Ulkeler arasndaki farkli ifadelerle karsilastirma, Kazakistan'da bilgiye ve
kaynaklarina giiven diizeyinin ¢ok daha diisiik oldugunu gostermektedir. Ayrica, bilgi ve
reklamlarin fazlaligi konusundaki endiselerin daha yiliksek oldugu goriilmektedir. Tacikistan
ve Ozbekistan'da ise durum benzerdir, ancak Ozbekistan'da bilgi fazlalig1 endeksi biraz daha
diistiktiir, ayn1 sekilde sosyal medya kullanimi ve propaganda ile reklam algis1 da biraz daha
diistiktiir.

Arastirilan llkeler arasinda, Kazakistan'im biitlinliilk endeksine gore orta diizeyde
medya okuryazarligina sahip oldugunu sdyleyebiliriz (16,8), Ozbekistan smirl diisiik ve orta
diizey arasinda (12,2) bir seviyede, Tacikistan'in ise diisiik bir diizeyde oldugunu (11,5)
sOyleyebiliriz.

Tezimizin Onceki bolimlerinde {ilkelerin, 6zellikle Kazakistan’in genel medya
okuryazarlig1r hakkinda yapilan arastirmalardan bahsedilmisti. Bu bolimde ise yetiskinlerin
degil, cocuklarm medya okuryazarlig1 konusunda yapilan arastirmalar1 ele almay1 amacladik.

Kazakistan’da okullarda diizenli medya okuryazarligi dersinin olmamasina ragmen bu
konuyla ilgili arastirma yapanlar vardir. Ama bu yapilan arastirmalar sayis1 yine de yeterli
seviyede bulunmamaktadir.

Ele aldigimiz bu arastirmay1 MediaNet isimli uluslararasi gazetecilik merkezi Conrad
Adenauer Vakfinin destegi ile Kazakistan'daki ogrencilerin medya ve bilgi sahibi olma
diizeyini arastirmak i¢in baglatmis. Arastirma, Kazakistan’da 2022 yilinda 23 eyliilde basland1
ve 20 aralia kadar devam etti. Sonuclar1 ise ¢ok yakinda tam olarak 13 Subat 2023’te
yayinlandi.

9. smif dgrencileri arasinda ¢evrimigi anket yontemiyle bilgi toplama arastirmanin ana
yontemiydi. Kazakistan okullarindaki 6grencilere kendi kendilerine yanitlamalar1 i¢in anketler
gonderildi. Anketlere 6800'den fazla 6grenci katildi. 9. Smuf 6grencileri arasinda yas farki
vardir. 13-16 yas arasindaki Ogrenciler 9. Sinifta egitim almaktadir. Ankiete katilan
ogrencilerin ¢cogu 14 ya da 15 yasmdadir.

Aragtirmacilar medya okuryazarlig1 seviyesi ¢ocuklarin yasadigi yere ve cinsiyetine de
bagli oldugunu s6z konusu etmektedir. O yiizden ankete katilanlarin nerede yasadig1 ve cinsel
ozellikleri arastrmacilarin dikkatini ¢ekmektedir. Asagidaki sekillerde ankete katilanlarin
cografik noktasi ve cinsel 6zellikleri belirtilmistir.

Veriler toplandiktan sonra analiz edilmek iizere 5922 anket secilmistir. Arastirma

sonuglar1 14-15 yas arasmdaki oOgrencilerin  %92'sinin mobil interneti kullandigmi
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goOstermektedir. Bu istatistik, Kazakca konusan 6grenciler arasinda 6zellikle yiliksek ve giinliik
olarak bes saatten daha fazla zaman harcayanlarin sayisinin diisiik oldugunu ortaya
koymaktadir. Internet kullanim siiresi acisindan, anket sonuclarina gore, 14-15 yas arasidaki
genglerin %60'mdan fazlasmin ii¢ saatten daha fazla zaman gegirdigi goriilmektedir. Internet
kullanim siiresi ¢ocuklar arasinda azalirken, 6zellikle kizlar arasinda artig gozlenmektedir.

Bu egilim dil egitimiyle de iligkilidir. Kazakca egitimi alan okul 6grencileri arasinda,
internet kullanicilarmin siire agisindan daha az oldugunu gostermektedir. Ancak Rusca ve
diger dillerde egitim alan 6grenciler arasinda bu oran daha yiiksektir.

Genel olarak, anket sonuglari, dgrencilerin ¢ogunlugunun internet giivenligiyle ilgili
temel prensipleri bildigini gostermektedir. Ankete cevap verenlerin %69'u iki faktorli kimlik
dogrulamay1 kullandigin1 belirtmistir.

Ozetlemek gerekirse, arastirma ilerledikge internetin giinliik yasamdaki 6nemi daha da
belirgin hale gelmistir. 14-15 yas aras1 genglerin %60" giinde 3 saatten fazla zamanlarmi
internet iizerinde gecirmektedir. Ik sirada (80-91%) mesajlasma uygulamalari, sosyal medya
platformlari, YouTube gibi etkilesimli kaynaklar yer alirken, bunlar bilgi edinmenin yani1 sira
arkadaslik kurmada da bir yol agmaktadir.

Arastirma sonuglari, gengler arasindaki medya okuryazarliginin artirilmasi igin gesitli
Onlemlerin alinmasi gerektigini gostermektedir. Bu Onlemler arasinda, okullarda diizenli
medya okuryazarligi dersleri, 6grencilere giivenli internet kullanimi konusunda egitim, bilgi
kaynaklarin1 degerlendirme becerilerini gelistirme programlar1 gibi uygulamalar yer
almaktadir. Bu cabalarin, genclerin elestirel diisiince becerilerini gelistirmelerine ve interneti
daha bilingli bir sekilde kullanmalarina katkida bulunmasi1 beklenmektedir.

Bu kaynaklar, medya okuryazarlig1 konusundaki bilgi birikimimizi genisletmeye ve bu
alandaki mevcut durumun daha iyi anlasilmasina 6nemli katkilar saglamaktadir.

Bu bulgular, tezin ana sorularim yanitlamak ve onerilerde bulunmak icin
kullanilmaktadir. Bu tez arastirmasinin diger 6nemli bulgular1 da sunlardir:

Arastirma sonuglarma gore, Kazakistan'daki ¢cocuklarm medya okuryazarligi seviyesi
genel olarak diisiik seviyelerdedir ve gelistirmeye ihtiyaci vardir. Tiirkiye'deki ¢ocuklarin
medya okuryazarli1 seviyesi Kazakistan'daki ¢ocuklara gore yiiksektir.

Aragtrma sonuclari, Tirkiye'deki medya okuryazarhigi egitimi uygulamalarmin,
Kazakistan'daki medya okuryazarligi egitimine Ornek teskil edebilecegini gostermektedir.
Medya okuryazarligi egitimi, c¢ocuklarmn dijital gilivenliklerini arttirmalarina yardimci

olabilmektedir.
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Bu bulgular, Kazakistan'da medya okuryazarligi egitimine yOnelik stratejilerin
gelistirilmesinde  kullanilabilir.  Ayrica, Tirkiye'deki medya okuryazarligi egitimi

uygulamalari, Kazakistan'daki medya okuryazarlig1 egitimine model olusturabilir.
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SONUC

Bu Yiiksek Lisan tezi, Kazakistan'daki ¢cocuklarin medya okuryazarligi seviyelerinin
belirlenmesi ve Tiirkiye'deki medya okuryazarhigi uygulamalarinin  Kazakistan'da
gelistirilmesine yonelik bir analiz icermektedir. Bu ¢alisma, Kazakistan'da ¢ocuklarin medya
okuryazarligmi gelistirmek i¢in yapilan arastirmalart ve mevcut durumu incelemeyi
amagclamistir.

Medya, giiniimiizde ¢ocuklarin yasamlarinda 6nemli bir rol oynamakta ve onlar
olumlu veya olumsuz etkileyebilmektedir. Bu nedenle, ¢ocuklarin medya okuryazarligi
becerilerini gelistirmek, onlar1 medya mesajlarin1 anlamalari, elestirel diisiinme becerilerini
kullanmalar1 ve bilingli medya tiiketicileri olmalar1 konusunda desteklemek dnemlidir.

Bu ¢aligmanin temel amaci da, medya okuryazarhigimin ¢ocuklar iizerindeki etkilerini
ve Kazakistan'daki medya okuryazarligi egitiminin temel sorunlarini incelemektir. Bu tez
arastirmasinin ortaya koydugu bulgular, medyanin ¢ocuklarm fiziksel, psikolojik ve kisisel
gelisimine 6nemli bir etki yaptigmi gostermektedir. Televizyon, sinema, radyo, gazete ve
internet gibi medya araglariyla kurulan iligkiler, ¢ocuklarin genel gelisimine derinlemesine
etkide bulunmaktadir. Béyle bir sonuca ulagmak i¢in tezimizde sdylem analizi yontemini
kullanarak Kazakistanl1 medya araglarinin ¢ocuklara etkisi ele alinmistir. Cocuklarm medya
ile iligkilerindeki bu etkilesimler, medya okuryazarliginin 6nemini ortaya koymaktadir.
Medya okuryazarligi, bu etkilesimleri anlamak, degerlendirmek ve elestirel bir bakis acisiyla
yaklasmak icin gereklidir. Bu tez ¢aligmasinda sadece Kazakistan, Tiirkiye degil, diger
iilkelerle yapilan karsilastirmalarda, medya okuryazarligi egitiminin 6nemli bir fark yarattigi
gbzlemlenmistir.

2021 yilinda USAID tarafindan desteklenen Internews Kazakistan, Tacikistan ve
Ozbekistan'da medya tiiketimi ve medya bilgisi konusunda gerceklestiren arastirma
sonuclarin Kazakistan'in biitiinliik endeksine gore orta diizeyde medya okuryazarligina sahip
oldugunu (16,8), Ozbekistan sinirl diisiik ve orta diizey arasinda (12,2) bir seviyede oldugunu
ve Tacikistan'n diisiik bir diizeyde oldugunu (11,5) gostermisti. Fakat diinyadaki diger
gelismis iilkelere gore Kazakistan’da medya okuryazarligi konusunun hala zayif yonleri ¢cok
oldugu bulunmaktadir.

Bu yiizden tez ¢aliymasmnin 6nemli bir boliimii, Kazakistan'da medya okuryazarligimin
tarihini, egitimini, karsilasilan zorluklar1 ve c¢ocuklarin medya okuryazarhigiyla ilgili
durumunu detayli bir sekilde ele almistir. Arastirma, Kazakistan'da medya okuryazarli§ina

yonelik mevcut durumu anlamamiza ve bu alandaki eksiklikleri belirlememize yardimci
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olmustur. Arastirma sonuglari, Kazakistan’da medya okuryazarlig1 egitiminin daha etkili hale
getirilmesi i¢in ¢esitli Onerilere isaret etmektedir. Okul, iiniversite ve diger egitim
kurumlarmmdaki medya okuryazarligi egitiminin giiclendirilmesi, toplumsal farkindaligin
artirllmas1 ve medya okuryazarhgina dair yasal diizenlemelerin goézden gegirilmesi
onerilmektedir.

Arastirmanin sonuglarina gore, Ogrencilerin ¢ogunlugu medya araglarini siklikla
kullanmakta ve ¢evrimi¢i platformlar1 tercih etmektedir. Ayrica, Ogrencilerin medya
okuryazarlig1 konusunda elestirel bir yaklasim sergiledikleri ve medya igeriklerini tiiketmekle
kalmayip ayn1 zamanda iiretmek ve paylagsmak gibi aktif bir rol oynamaya da ilgi duyduklari
gorilmiistiir.

Bu arastirma Kazakistan'daki ¢ocuklarin medya okuryazarlig1 seviyelerini belirlemek
ve medya okuryazarligi uygulamalarinin gelistirilmesine yonelik bir baslangi¢c noktasi
saglamaktadir. Medya okuryazarligi egitimi i¢in bireysel ve toplumsal ¢abalarin artirilmast,
gelecekte Kazakistan'da medya okuryazarliginin artmasina katkida bulunabilmektedir.

Elde edilen bulgulara gore, cocuklarin medya araglarini kullanma durumlar1 oldukga
yiliksek olmasma ragmen, medya okuryazarligi konusunda eksiklikleri oldugu goriilmiistiir.
Aragtirma, Kazakistan'daki c¢ocuklarm medya okuryazarliimi gelistirmek i¢in yapilmasi
gerekenleri belirlemistir.

Oncelikle, Kazakistan'daki okullarin miifredatinda medya okuryazarligma daha fazla
yer verilmesi gerekmektedir. Onun igin de oOncelikli olarak, medya okuryazarhigi egitimi
miifredatiin gelistirilmesi ve ¢ocuklara medya okuryazarligi becerilerini kazandirmak igin
uygun materyallerin saglanmas1 gerekmektedir. Bu konuyla ilgili egitimler verilerek,
cocuklarin medya araglarini dogru ve etkin bir sekilde kullanmalar1 saglanabilmektedir. Bu
egitimler, cocuklarin medya mesajlarin1 anlamalarini, medya kaynaklarii elestirel bir sekilde
degerlendirmelerini ve bilingli medya kullanicilart olmalarin1 hedeflemelidir. Ayrica, medya
okuryazarlig1 konusunda farkindalik yaratan etkinlikler diizenlenerek, cocuklarn bu konuda
daha biling¢li olmalar1 saglanabilmektedir.

Bunun yani sira, ebeveynlerin ve Ogretmenlerin medya okuryazarlii konusunda
farkindaliklarmm artirilmasi 6nemlidir. Ebeveynlere ve 6gretmenlere yonelik bilgilendirici
seminerler ve ¢aligmalar diizenlenerek, ¢ocuklar1 medya igeriklerine karsi daha bilingli bir
sekilde yonlendirebilmeleri saglanmalidir.

Bu Yiiksek Lisans tezi, Kazakistan'da ¢ocuklarmm medya okuryazarlig1 seviyelerinin
belirlenmesine  odaklanmis ve  Tirkiye'deki uygulamalarin  Kazakistan'da nasil

gelistirilebilecegini analiz etmistir. Calisma, Kazakistan'daki ¢ocuklarin medya ile olan
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etkilesimlerini ve bu etkilesimlerin onlarin gelisimi iizerindeki etkilerini detayli bir sekilde
incelenmistir.

Medyanin c¢ocuklar iizerindeki etkisi, onlarin fiziksel, psikolojik ve kisisel
gelisimlerini derinden etkileyebilmektedir. Medya araglarinin sundugu igerikler, ¢cocuklarin
diinya goriislerini ve sosyal davraniglarini sekillendirmede biiylik bir rol oynamaktadir. Bu
nedenle, medya okuryazarligi egitimi, cocuklarin medya mesajlarini anlamalarini ve elestirel
diisinme becerilerini gelistirmelerini saglayarak, onlar1 bilingli medya tiiketicileri haline
getirebilmek igin hayati 6Gneme sahiptir.

Kazakistan, medya okuryazarligi konusunda orta diizeyde bir seviyeye sahipken, bu
alandaki egitim ve uygulamalarin daha da gii¢lendirilmesi gerektigi goriilmektedir.
Arastirmalar, Kazakistan'da ¢ocuklarin ve genclerin biiyiik bir kisminin medya araclarini aktif
olarak kullandigini, fakat elestirel medya okuryazarligi becerilerinin gelistirilmesine ihtiyag
duyuldugunu ortaya koymaktadir.

Medya okuryazarhi@imni artirmak i¢in Kazakistan'daki okullar, tiniversiteler ve diger
egitim kurumlarinda medya okuryazarligi derslerinin miifredata entegre edilmesi, 6gretmen
ve ebeveynlere yonelik egitimlerin artirilmasi ve medya okuryazarhigina dair farkindalik
yaratacak kampanyalarin diizenlenmesi 6nerilmektedir.

Tirkiye'deki medya okuryazarligi uygulamalari incelendiginde, Tiirkiye'nin bu alanda
Kazakistan'a gore daha sistemli ve kapsamli bir yaklasim sergiledigi goriilmektedir.
Tirkiye'deki c¢esitli basarili projeler ve egitim programlari, Kazakistan'da benzer
uygulamalarin gelistirilmesi i¢in bir model teskil edebilir.

Kazakistan, Turkiye'nin tecriibelerinden yararlanarak, medya okuryazarhigi egitimini
daha interaktif ve teknoloji odakli hale getirebilir. Ayrica, ¢ocuklara yonelik medya
iceriklerinin denetlenmesi ve kalite standartlarmin getirilmesi, saglikli bir medya tiiketimi
ortami olusturulmasina yardimei olabilir.

Bu tez calismasi, Kazakistan'da ¢ocuklarm medya okuryazarligini gelistirmek i¢in
atilmasi1 gereken adimlar1 belirlemistir. Medya okuryazarligi, ¢ocuklarin gelecekteki medya
deneyimlerini etkileyecek ve onlar1 bilingli medya kullanicilart haline getirecektir. Bu
nedenle, Kazakistan'da medya okuryazarligina yonelik ¢abalarm artirilmasi ve stirdiiriilmesi
biiylik dnem tagimaktadir.

Medya okuryazarligi, sadece bir ders programi degil, hayat boyu siiren bir 6grenme
stireci olarak sunulabilir. Bireyleri medya kaynaklarmi bilingli bir sekilde kullanmaya ve
dogru bir sekilde analiz etmeye tesvik eder. Bu nedenle, medya okuryazarligi dersinin erken

yaslardan itibaren almmasi ve yasam boyu siiren bir 6gretim prensibi haline getirilmesi
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onemlidir. Ailelerin de destegiyle, bireyler medyay1 daha bilingli bir sekilde degerlendirebilir,
medya mesajlarini analiz edebilir ve dogrulugunu arastirabilir. Ayni zamanda, medya
okuryazarlig1 becerileri gelisen bireyler, yeni medya mesajlar1 iiretme konusunda da daha
basarili olabilir. Bu siire¢, medya kullanicilarinin farkindaligini artirir ve daha giiclii, elestirel
diistinen bireylerin yetigmesini saglar.

Son olarak, Kazakistan'da medya okuryazarligmma yonelik yasal diizenlemelerin
giincellenmesi ve etkin bir sekilde uygulanmasi gerekmektedir. Medya kuruluslarina,
cocuklar1 hedefleyen igeriklerin olusturulmasi ve yaymlanmasinda daha fazla sorumluluk
almalar1 icin tesvik edici politikalar ve yonergeler olusturulmalidir.

Arastirma sonuglari, Kazakistan'da ¢ocuklarin medya okuryazarligina yonelik egitim
programlarinin  smirli oldugunu gostermektedir. Okullarin ve iniversitelerin medya
okuryazarlig1 egitimine daha fazla odaklanmasi gerekmektedir. Ayrica, medya okuryazarligini
destekleyen sivil toplum kuruluslarmin ve medya kuruluslarmin da daha aktif rol oynamasi
onemlidir.

Bu calismanm smirhiliklar1 da g6z Oniine alindiginda, daha kapsamli ¢aligmalar
yapilmas1 gerektigi agiktir. Bu ¢alismaya sadece belirli bir {ilke ve bdlgedeki, belli bir yas
grubundaki 6grenciler katilmistir. Daha genis bir 6rneklem segilerek ve farkl yas gruplar1 da
dahil edilerek yapilan ¢alismalarin sonuglar1 daha kapsamli ve genel geger olabilir.

Medya okuryazarligi konusunda farkindaligin artmasi i¢in, ¢ocuklarimizin dogru bir
sekilde yonlendirilmesi ve egitilmesi gerekmektedir. Bu konuda yapilacak ¢aligmalarin uzun
vadede olumlu etkileri olacak ve cocuklarimizin saglikli bir sekilde medya araglarini
kullanmalarin1 saglayacaktir.

Bu arastirma, Kazakistan'da ¢ocuklarin medya okuryazarligmi gelistirmek igin
yapilmasi gereken adimlar1 belirlemistir. Medya okuryazarligi, cocuklarin gelecekteki medya
deneyimlerini etkileyecek ve onlar1 bilingli medya kullanicilar1 haline getirecektir. Bu
nedenle, Kazakistan'da medya okuryazarh@ma yonelik ¢abalarin artirilmasi ve siirdiiriilmesi
onemlidir.

Sonug olarak, medya okuryazarli1 sadece bir ders programi degil, hayat boyu siiren
bir 6grenme siireci olarak sunulabilir. Medya okuryazarligi, bireyleri medya kaynaklarini
bilin¢li bir sekilde kullanmaya ve dogru bir sekilde analiz etmeye tesvik eder. Bu nedenle,
medya okuryazarhigi dersinin erken yaslardan itibaren alinmasi ve yasam boyu siiren bir
Ogretim prensibi haline getirilmesi dnemlidir. Bu sekilde, ailelerin de destegiyle, bireyler
medyay1 daha bilingli bir sekilde degerlendirebilir, medya mesajlarin1 analiz edebilir ve

dogrulugunu arastirabilir. Ayn1 zamanda, medya okuryazarligi becerileri gelisen bireyler, yeni
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medya mesajlar1 iiretme konusunda da daha basarili olabilir. Bu siire¢, medya kullanicilarinin

farkindalhigini artirir ve daha giiclii, elestirel diisiinen bireylerin yetismesini saglar.
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EK-1: Arastirmaya Dahil Edilen Cahismalar

Sira
No

10

Tez ad1

Medya okuryazarlig1 ve medya okuryazarligt
dersinin &grencilere katkisi lizerine bir aragtirma
Media literacy and a study on the contribution of
media literacy course to students

Medya okuryazarlig: dersinin Tiirkce 6gretimiyle
birlestirilmesi siirecinde medya okuryazarlig dersi
ogretmenlerinde bulunmasi gereken yeterlikler

The competencies that the teachers of media literacy
course should have during the integration process of
media literacy and Turkish language teaching
Medya okuryazarlig1 6gretim materyalinin, medya
okuryazarligr becerilerine katkisi

Contribution of media literacy teaching material to
media literacy competencies

Tiirkiye'de medya okuryazarlig1 ve dgretim
materyalleri 2014 y1l1 medya okuryazarlig
materyalinin incelenmesi

Media literacy and teaching material in Turkey
analysis of 2014 year media literacy material
Ortaokul dgrencilerinin medya okuryazarligt
yeterlikleri ve medya okuryazarligi dersini yiiriiten
ogretmenlerin karsilagtiklar: sorunlar

Media literacy competency of secondary students
and the problems faced by teachers who conduct
media literacy course

Medya okuryazarligi dersinde gazete ve dergi
kullanimi Izmir'de medya okuryazarligi dersinin
ogrencilerin gazete ve dergi okuma aligkanliklarina
olan etkisi

Newspaper and journal usage in media literacy
lesson: Determining the effects of the media literacy
lesson on students reading habits of newspaper and
Journal, the case of Lzmir

Assessing media literacy: An analysis of university
students

Medya okuryazarliginin degerlendirilmesi:
Universite dgrencilerinin analizi

Guidelines for developing critical media literacy
instructional framework: A critical interpretive meta
study

Elestirel medya okuryazarligi 6gretim ¢ergevesi
gelistirme kilavuzu: Bir elestirel yorumlayict meta
calisma

The relationship between critical thinking
dispositions of prospective English language
teachers and their levels of new media literacy
Ingilizce 6gretmen adaylarimin elestirel diisiinme
egilimleri ve yeni medya okuryazarligi seviyeleri
arasindaki iliski

Media literacy policy in Pakistan

Pakistan'da medya okuryazarliigi politikast
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Investigating the impact of professional
development on Turkish early childhood teachers'
professional growth about education for sustainable
development through critical media literacy
Mesleki gelisim programinin elestirel medya
okuryazarligi araciligiyla Tiirk okul dncesi
ogretmenlerinin siirdiiriilebilir kalkinma i¢in egitim
ile ilgili mesleki gelisimlerine etkisinin arastirilmast
A comperative look at media literacy education in
Turkey focusing on the shift to a more critical
approach and new media updates in the curriculum
Tiirkiye'de medya okuryazarliginda, elestirel
yaklasima olan gegis ve miifredata yapilan yeni
medya giincellemeleri odakl, karsilatirmali bir
baks

Pre-service teachers perceptions of media literacy in
the department of English language teaching in
Turkey

Ingilizce egitimi boliimiinde okuyan dgrencilerin
medya okuryazarligr algilar

Din egitiminde medya okuryazarlig1

Media literacy in religion education

Sosyal bilgiler dersinde ortaokul dgrencilerinin
medya okuryazarlig1 becerisinin gelistirilmesi
Developing the media literacy skills of middle school
students in social studies

Finlandiya'da medya okuryazarligi egitimi

Media literacy education in Finland

Medya okuryazarlhigi konulu tezlerin meta-sentezi;
2007-2023 yillart arast

Meta-synthesis of thesis on media literacy; Between
2007-2023

Dijital oykuleme yoluyla sorumluluk ve 6zgirlik
temelli medya okuryazarligi becerisine yonelik
farkindalik kazandirma

Raising awareness of the values of responsibility
and freedom by using media literacy skills and
digital storytelling

Senaryo yazma ve canlandirma yontemi ile
sorumluluk ve 6zgiirliik temelli medya okuryazarligi
becerisine yonelik farkindalik kazandirma

Raising awareness of responsibility and freedom
based media literacy skills through script writing
and animation method

Dijital medya okuryazarligi baglaminda dijital
oyunlar ve e-spor faaliyetleri: Universite gengleri
ornegi

Digital games and e-sports activities in the context
of digital media literacy: A case study of university
students

Sorumluluk ve 6zgiirliik temelli medya okuryazarligi
becerisinin karikatiir kullanilarak kazandirilmasi
Gaining responsibility and freedom based media
literacy talent with caricatures

Elestirel medya okuryazarligi 6gretim programinin
gelistirilmesi

Development of a critical media literacy curriculum
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Yeni medya okuryazarligi diizeyinin sosyal medyaya
giiven algisina etkisi

The effect of the new media literacy level on the
perception of trust in social media

Teknoloji temal1 belgesellerin sosyal medya
okuryazarligimin gelistirilmesindeki rolu: Tirkiye'de
egitim goren iiniversite 6grencileri iizerine bir
aragtirma

The role of technology-themed documentaries in
developing social media literacy: A study on
university students in Turkey

Post-truth ¢agda yeni medyada gerceklik: Bireylerin
yeni medya okuryazarligi ve epistemolojik inanglari
arasindaki iliskilerin incelenmesi

Truth in new media in the age of post-truth:
Examining the relationships between individuals'
new media literacy and epistemological beliefs
Sosyal medya okuryazarlig baglaminda ortadgretim
ogrencilerinin sosyal medya kullanimlari: TikTok
ornegi

Social media use of secondary students in the
context of social media literacy: The example of
TikTok

Post-truth cagda medya okuryazarligi: Yalan
iceriklere yonelik bir farkindalik arastirmasi

Media literacy in the post-turth era: A survey on the
awareness of false content

Sosyal bilgiler dersinde medya okuryazarligt
araciligi ile yurttas gazeteciligi uygulamalari
Citizen journalism practices through media literacy
in social studies course

Ebeveynlere yonelik bir yeni medya okuryazarlig
programinin gelistirilmesi ve degerlendirilmesi
Development and evaluation of a new media literacy
program for parents

Medya okuryazarligi ders kitaplarinin sosyolojik
acidan analizi

Sociological analysis of media literacy textbooks
Uyusturucu kullanicilarinin medya ile iliskileri,
medya okuryazarligi ve saglik okuryazarligi
dizeyleri

Drug users' relation with the media, their media
literacy and health literacy levels

Dijital medya okuryazarligi: Mersin drnegi

Digital media literacy: The case of Mersin

Ilkokul 6grenci, gretmen ve yoneticilerinin uzaktan
egitim kapsaminda medya okuryazarligi
becerilerinin incelenmesi

Examination of media literacy skills of primary
school students, teachers and administrators within
the range of distance education
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Sosyobilimsel konulara dayali etkinliklerin ortaokul
ogrencilerinin akademik basarilarina, medya
okuryazarligina etkisi ve 6grencilerin karar verme
sureclerinin incelenmesi

The effect of activities based on socio-scientific
topics on the academic success of secondary
students and the media literacy and investigation of
the decision-making process of the students

TRT Cocuk yapimlarinda medya okuryazarligi:
Dijital Tayfa ve Siberay 6rnegi

Media literacy in TRT Cocuk productions: The
example of Dijital Tayfa and Siberay

Cocuk medyasinda doniistiiriilen masallarin elestirel
diistinme ve medya okuryazarlig1 becerilerine etkisi
The effect of tales transformed in childiren's media
on critical thinking and media literacy skills
Etkinlik temelli uygulamalarin sosyal bilgiler
Ogretmen adaylarinin medya okuryazarligina yonelik
yansitict diisiinme becerilerine etkisi

The effect of activity-based practices on social
studies teacher candidates' reflective thinking skills
related to media literacy

Dijital medya okuryazarligi farkindalig tizerine
inceleme: Atatiirk Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ornegi

Review on digital media literacy awareness: The
case of Atatlirk University Communication Faculty
Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin medya okuryazarligi
yeterlilikleri ile elestirel diisinme egilimleri
arasindaki iligkinin incelenmesi

Investigation of the relationship between social
studies teachers' media literacy decencies and critical
thinking tendencies

Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin medya
okuryazarlig algi diizeyleri ve goriisleri: Manisa
Celal Bayar Universitesi 6rnegi

Media literacy perception levels and opinions of
social studies teacher candidates: The sample of
Manisa Celal Bayar University

Okul dncesi 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarligi ve iletisim becerileri arasindaki
iliskinin incelenmesi

Analysis of the relationship between preschool
teacher candidates and communication skills with
media literacy

Medya okuryazarligi baglaminda dijital oyun
kiiltiirtine bakis

A look at digital game culture in the context of
media literacy

Yeni medya okuryazarligi baglaminda teknoloji
bagimliliginin incelenmesi: {lkogretim 6grencileri ve
ebeveynlerinin davranigsal bagimlilik analizi
Investigation of technology addiction in the context
of new media literacy: Primary students and
behavioral dependency analysis of their parents
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No
44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

Tez ad1

Elestirel medya okuryazarlig1 baglaminda meslek
liseleri gazetecilik alan1 6grencilerinin sosyal
medyay1 haber mecrasi olarak kullanimlarinin diger
ogrencilerle karsilastirilmasi

Comparison of vocational high school journalism
students use of social media as a news center with
other students in the context of critical media
literacy

Z kusagimin sosyal medya kullanim aliskanliklariyla
degerlerin incelenmesinde medya okuryazarliginin
dnemi: Sakarya Universitesi iletisim fakiiltesi 6rnegi
In examining the values with the social media usage
habits of generation z the importance of media
literacy: The case of Sakarya University faculty of
communication

Dijital béliinme ve yeni medya okuryazarliginin kir
ve kent kdkenlilik baglaminda incelenmesi

Digital division and examination of new media
literacy in the context of rural and urban origin
Tiirkiye'de kamunun halkla iligkiler uygulamalari:
Medya okuryazarlig1 6rnegi

Public relations practices of government in Turkey:
The case of media literacy

Ortaokul dgretmenlerinin medya okuryazarligt
dersinin amaglar1 ve dersin 6gretiminde karsilasilan
sorunlara iliskin goriisleri

The opinions of middle-school teachers on the
objectives of the media literacy course and the
problems faced in teaching the course

Etkili medya okuryazarligi baglaminda medya
metinlerini anlama ve ¢dziimleme: Uygulama 6rnegi
Understanding and analysing of media texts within
the context of effective media literacy: Practical
example

Ebeveynlerin medya okuryazarligina dair bilgi
diizeyleri ile medya araciliklari ve dijital oyunlarin
¢ocuklarina olan etkileri arasindaki iliskinin
incelenmesi

Evaluation of the relationship between the media
literacy level of parents and the effects of digital
games on their children

Ergenlik cagindaki ¢ocuklarin internet oyunlari
oynama aligkanliklarinin sosyal medya okuryazarlig
baglaminda incelenmesi

Investigation of adolescent children's playing
internet games in the context of social media literacy
Sayisal ugurum ve medya okuryazarligi baglammda
¢ocuklarin internet kullanimlari: Ankara 6rnegi
Children's internet use in the context of digital
divide and media literacy: The case of Ankara
Medya okuryazarligi ve aile degerleri baglaminda
televizyonun Tiirk aile yapisina etkisi

The effect of television on Turkish family structure
in the context of media literacy and family values

Yazan Yih
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54
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59

60

61
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64

65

66

Tez ad1

Ogretmen ve dgrencilerin yeni medya
okuryazarligin etkileyen faktorlerin incelenmesi
Investigation of the factors affecting new media
literacy ofteachers and students

Yeni medya okuryazarligi baglaminda Z kusaginin
sosyal medya kullanim aligkanliklar:

Social media usage habits of the Z generation in the
context of new media literacy

Izleyicilerin demografik 6zelliklerine gore medya
okuryazarliginin dijital ortamda paylasilan haberler
baglaminda incelenmesi

An investigation of media literacy according to
thedemographic characteristics of viewers in the
contextof news

Tiirkiyede medya okuryazarligi ve gelecegi

And the future of media literacy in Turkey

Medya okuryazarligi egitimi perspektifinde 11-13
yas arasi ilkogretim 6grencileri uygulamali saha
¢aligmasi

Field work under the perspective of media literacy
education for elementary school students between
ages 11-13

Tiirkiye'de sosyal medya okuryazarliginin gerekliligi
tizerine bir aragtirma

A research regarding the necessity of social media
literacy in Turkey

Tiirkiye'de ergenlerin medya okuryazarlig ve 'fake
news' farkindaligr iliskisi

The relation between media literacy and ‘fake news'
awareness of adolescents in Turkey

Ortaokul dgrencilerinin medya okuryazarligina
iliskin tutumlari(Adiyaman ili 6rnegi)

Attitudes of secondary school students to media
literacy (Adiyaman sample)

Avrupa mevzuati ile karsilagtirmali olarak
Tiirkiye'de medya okuryazarlig ve karsilasilan
sorunlar

Media literacy and problems in Turkey in
comparative with the European legislation

Medya okuryazarligi dersine iliskin 6grenci
tutumlari ile 6gretmen ve 6gretmen adayi
goriislerinin degerlendirilmesi

Studying attitudes of student and opinions of teacher
and teacher candidate regarding the media literacy
lesson

Okul dncesi 6gretmenlerinin medya okuryazarligi
algilari tizerine bir inceleme: Erzurum ili 6rnegi
An investigation of preschool teachers' perception of
media literacy: Case of Erzurum province

Sosyal medya okuryazarliginin kiiltiirel farklilik
baglaminda incelenmesi: Karsilastirmali bir analiz
Social media literacy in the context of cultural
diversity: A comparative analysis

Kayserideki anne ve babalarin internet medya
okuryazarligi bilingliligi {izerine bir aragtirma

A research on internet media literacy awareness of
parents in Kayseri
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67

68

69
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76

77

78

Tez ad1

Izmir Bornova ve Karstyaka halk egitimi
merkezlerinde ¢alisan 6gretmen ve usta dgreticilerin
medya okuryazarlig1 diizeyleri

In {zmir Bornova and Karsiyaka working in adult
education centers teachers and master trainers media
literacy levels

Yeni medya okuryazarligi agisindan ortadgretim
gengligi lizerinde ampirik bir ¢alisma

An empirical study of secondary education youth in
terms of new media literacy

Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarligr egitiminin 6gretmen adaylarinin
toplumsal cinsiyet esitligine iliskin tutumlarina etkisi
The effects of gender equality awareness media
literacy training on the attitudes of prospective
teachers about gender equality

Z kusagimin sosyal medyay1 kullanmaya yonelik
tutumlarinin sosyal medya okuryazarlig1 baglaminda
degerlendirilmesi'Eskisehir 6l¢ekli bir arastirma’
The assessment of the attitude of the Z generation on
the use of social media in the context of social media
literacy 'Eskisehir scale research'’

Medya okuryazarlig: dersini alan 6grencilerin sosyal
medyaya yonelik tutumlart

The attitudes of students taking media literacy
course towards social media

Medya okuryazarlig1 egitim ve uygulamalarinin
elestirel baglamda, Kanada, Almanya, Norveg'in
Tiirkiye ile degerlendirilmesi

Evaluation of media literacy education and practices
in critical context with Canada, Germany and
Norway with Turkey

Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin medya
okuryazarlig algilarinin incelenmesi

Examining the perceptions of the preservice social
studies teachers about media literacy

Sosyal medya okuryazarligi: Facebook ve Instagram
ornegi

Social media literacy: Facebook and Instagram
examples

Katilimer yurttaglik bilincinin gelistirilmesi
baglaminda AB tilkelerinde medya okuryazarlig
Media literacy in EU countries in the context of
developing participatory citizenship awareness
Ogretmen adaylar1 icin medya okuryazarligi dersi
Ogretim programi tasarist

Designing a media literacy curriculum for preservice
teachers

Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarina yonelik medya
okuryazarligi egitimi modeli

Media literacy education model for social studies
pre-service teachers

Dijital medya okuryazarhigi, gereksinimler ve
yenilikci uygulamalar tizerine bir inceleme

Digital media literacy and requirements, a study on
innovative practices
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79

80

81

82

83

84

85

86

87

88

89

Tez ad1

Medya okuryazarlig1 dersi kapsaminda benimsenen
yaklasimlar ve uygulamalardaki aksakliklar: Kayseri
ornegi

Similar approaches in the scope of media literature
course and setbacks in the implementation: Kayseri
example

Medya okuryazarliginin toplumsal karsiligi tizerine
amprik bir ¢alisma (Elaz1g ili 6zelinde
akademisyenler ile vatandaslar arasinda
karsilagtirmali bir analiz)

An empirical study on the social opportunity of
media literacy (A comparative analysis between
academicians and citizens in Elazig city)
Ortadgretim dgrencilerinin TV izleme
aliskanliklarinin medya okuryazarligi baglaminda
incelenmesi: Azerbaycan 6rnegi

Investigation of the secondary school students in the
context of the media literature in the TV monitoring
habits: Azerbaijan principles

Yetiskin yeni medya okuryazarligi: Avrupa Birligi
ve Turkiye ornekleri

Adult new media literacy: the case of European
Union and Turkey

Medya okuryazarligi: Kavramlar ve kuramlar
Media literacy: Concepts and theories
Ebeveynlerde medya okuryazarlig: yeterliligi:
Ankara saha aragtirmasi

Parents' media literacy competency: Ankara field
research

Turkge ve sosyal bilgiler 6gretmenlerinin medya
okuryazarligr egitimi ile ilgili becerileri ve goriisleri
Skills and views of turkish and social studies
teachers on media literacy education

Ortadgretim dgrencilerinin medya okuryazarligi
diizeyleri (Giresun ili 6rnegi)

The media literacy levels of secondary education
students (Giresun city sample)

Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlik
diizeylerinin belirlenmesi ve egitim fakiiltelerine
yonelik bir 'medya okuryazarhig' egitim programi
tasarisi

Determining teacher candidates' media literacy
levels and a media literacy training programme for
faculties of education

Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlig ile
cevrimigi bilgi arama stratejileri arasindaki iligkinin
incelenmesi

Exploring the relationship between teacher
candidates' media literacy and online information
seeking strategies

Elestirel medya okuryazarligi kurami: Eskisehir
okullart 6l¢eginde bir alan arastirmasi

The theory of critical media literacy: A field
research in the scale of Eskisehir high schools
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92

93

94

95

96

97

98

99

100

101

Tez ad1

Tiirkiye'deki medya okuryazarlig1 egitimi i¢in bir
uygulama 6nerisi

An application for media literacy education in
Turkey

Medya okuryazarligi dersi kapsaminda dgrencilerin,
medyaya bakig acilarinin degerlendirilmesi: Denizli
il drnegi

Evaluation of students' perspectives on media within
the scope of media literacy class: Case of Denizli
province

Medya okuryazarligi ile ilgili lisansiistii ¢alismalarin
karsilagtirmali incelemesi: Tiirkiye, ABD ve Kanada
Ornegi

Comparative study of post-graduate studies on
media literacy: Turkey, USA and Canadian example
Ogretmen goriislerine gore yeni medya okuryazarligt
programi

A new media literacy programme based on teachers'
opinions

Elestirel sosyal medya okuryazarligi baglaminda
yeni medyada imaj, goruntl ve beden sunumu
Critical social media literacy in the context of new
media image and body image presentation

Yeni iletisim teknolojileri baglaminda medya
okuryazarligt

Media literacy in the context of new communication
technologies

Yeni medya okuryazarligy, iletisim becerileri ve
demokratik egilim: Bir yapisal esitlik modellemesi
New media literacy, communication skills and
demcratic tendency: An application of structural
equation modeling

Medya okuryazarligi gelistiriminde yeni medya
platformlarinin kullanimi ve bir 6rnek inceleme:
Media Smart Web siteleri

The use of new media platforms in developing the
media literacy and a case study: Media Smart Web
sites

Medya okuryazarligi becerilerinin ortaokul Tiirkge
programu igerisindeki yeri ve 6grencilerin medya
metinleri tiretme becerilerinin degerlendirilmesi
The place of media literacy skills in secondary
school Turkish lesson curriculum and evaluation of
students' skills of producing media texts

Medya okuryazarlig1 egitimi: Ogrenci, 6gretmen,
aile baglaminda 6rnek bir arastirma

Media literacy education: A sample research with
respect to student, teacher and family

Elestirel farkindalik yaratmada yeni medya
okuryazarligi ve yeni medya bilinci iizerine bir
inceleme

A study on new media literacy and new media
consciousness for creating critical awareness
Ortaokul dgrencilerinin medya okuryazarligi dersine
iliskin tutumlar1

The attitudes of the secondary school students
towards media literacy course
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105
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113

Tez ad1

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersine bakist:
Konya ili 6rnegi

Student’s viewpoint to media litracy lesson: The case
of Konya province

Medya metinlerinin bilingli okunmasinda medya
okuryazarligi dersinin etkisi tizerine bir analiz
(Ankara ili 6rnegi)

An analysis of the effects of the media literacies
course on the conscious reading of the media
passages

Medya okuryazarlig1 baglamimda ¢ocuk dergileriyle
zenginlestirilmis Tiirk¢e dersinin etkililigi: Bir
eylem arastirmasi

Enriched with children journal in the context of
media literacy effectiveness of Turkish course: An
action research

[k gretim dgrencilerinin medya okuryazarligi
dersine bakis agilart (Ankara - Kecidren drnegi)
Elementary students media literacy course
perspectives (Ankara - Kecidren sample)

Ortaokul dgrencilerinin medya okuryazarligina
iliskin gortsleri

Primary student's opinion interpretation of media
literacy

Ortaokul dgrencilerinin medya okuryazarligt
dizeyleri

Media literacy levels of secondary school students
Demokrasi kiiltiiriinii gelistirme aract olarak medya
okuryazarligi: Tiirkiye uygulamasi

Media literacy as a tool for developing culture of
democracy: The case of Turkey

Elestirel pedagoji baglaminda medya okuryazarligt
dersinin islenis biciminin incelenmesi

Study of media literacy course format in the context
of critical pedagogy

Medya okuryazarligi, toplumsal cinsiyet ve kadinin
medyada temsili

Media literacy, gender and representation of women
in the media

Medya okuryazarlig siirecinde medya, ¢ocuk ve
ebeveyn iligkisi: Ortaokul 6grencilerinin ve
ebeveynlerinin televizyon ve internet kullanimlarina
iliskin tutum ve davramislarinin incelenmesi

Media, parent-student relationships in the context of
media literacy: Examining attitudes and behaviors of
middle school students and their parents in relation
to the use of television and internet

Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin medya
okuryazarligi dersine yonelik tutumlarinin
incelenmesi

The social sciences teacheres' attitudes towards
media literacy lesson

Medya okuryazarligi dersi 6gretmen kilavuz
kitabinin 6gretim programi ile tutarliliginin
degerlendirilmesi

Evaluation of curriculum and concistency of
teacher?s guide book for the media literacy lesson
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115

116

117
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119
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122

123

124

Tez ad1

Medya okuryazarlig: dersi alan ve almayan
ilk6gretim okulu dgrencilerinin medya tiiketim
aligkanliklar1 farklilagsmas1

The differentiation of media consumption patterns of
primary school student,who are taking and not
taking media literacy course

Medya okuryazarligi dersini alan 6grencilerin
medyaya bakisi: Kayseri 6rnegi

Students course field view of media literacy for the
media: Example Kayseri

Asya ve Okyanusya iilkelerinde medya okuryazarlig
egitimi: Tiirkiye ve Yeni Zelanda karsilastirmasi
Media literacy education in Asia and Oceania:
Comparison of Turkey and New Zealand
[lkdgretim ikinci kademe Tiirkge derslerinde medya
okuryazarligr egitimi: Bir eylem arastirmasi

Media literacy education in primary school second
grade Turkish lessons: An action research

[k gretim ikinci kademe dgretmen ve dgrencilerinin
medya okuryazarligina iliskin goriisleri

The opinious of secondary school teachers ans
students in media literacy

Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin ¢ok kiiltiirlii
bakis agis1 gelistirmelerinde medya okuryazarligt
dersinin roliine iligkin bir ¢alisma

Affects of media literacy lesson over the social
sciences teacher candidates? developing
multicultural attitudes

[kdgretim I1. kademe grencilerinin televizyon
dizilerindeki mesajlart algilamalarinda medya
okuryazarliginin etkisi

The effect of media literacy to the perceptions of
secondary school students television series messages
Ikdgretim yedinci ve sekizinci simf 6grencilerinin
medya okuryazarligi dersine iliskin algilari
(Erzurum ili Ornegi)

The perception of media literacy course of the
primary students in seventh and eighth grade
(Sample from Erzurum Province)

[lkogretim sekizinci simif dgrencilerinin medya
okuryazarligi ile sosyal beceri diizeyleri arasindaki
iliskinin belirlenmesi

Determining the relationship between media literacy
and social skill levels of the eighth grade primary
school students

Tiirkiye'de ortaggretimde medya okuryazarligi dersi
icin bir model dnerisi

Proposal of a model for media literacy classes in
Turkish secondary school education

Katilimer kiiltiiriin olusumunda yeni medya
okuryazarligi: ABD ve Tiirkiye 6rnekleri

New media literacies for a participatory culture:
USA and Turkey
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126

127

128

129
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131

132

133

134
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136

Tez ad1

Bir sosyal 6grenme araci olarak medya ve ahlaki
gelisim kuramlar1 agisindan medya okuryazarligina
elestirel bir bakis

Media as a social learning tooland a critical view of
media literacy from the perspective of moral
development theories

Medya okuryazarligi dersine iligskin 6gretmen,
ogrenci ve veli gortisleri (Samsun ili drnegi)
Teacher, studen and parents' view on media literacy
course (Sample of Samsun city)

[lkdgretim medya okuryazarligi dersinin dgrencilerin
elestirel diisiinme becerilerine etkisi

The evaluation of the effect of critical thinking skills
over primary education media literacy courses
Ingiltere ve Tiirkiye'deki ilkdgretim medya
okuryazarlig1 egitimi program ve uygulamalarinin
karsilastirmali olarak incelenmesi

Comperative examination of primary media literacy
curriculums and implementations of England and
Turkey

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri
ve medya okuryazarligina iliskin goriisleri
Examining media literacy level of teacher candidates
and their perspectives on media literacy

Medya okuryazarliginin sosyal bilgiler
programlartyla iligkilendirilmesi ve 6gretim
Teaching of media literacy and its integration into
social studies curricula

Medya okuryazarliginin gorsel kiiltiir ve sanat
egitimi ekseninde ¢oziimlenmesi

A study of media literacy in accordance with visual
culture and art education

[kdgretim 6. ve 7. simf dgrencilerinde medya
okuryazarligi ve elestirel diisiinme tizerine bir
aragtirma

A research on media literacy and critical thinking of
6th and 7th classes' students in elementary school
Se¢meli medya okuryazarligi dersi alan ilkogretim
ikinci kademe 6grencilerinin ders sonu ¢iktilarina
yonelik bir 'pilot aragtirma’

Media literacy elective courses field elementary
students' second stage course to end outcomes ‘pilot
study' towards a

[lkogretim medya okuryazarligi dersi gretim
programina iliskin 6gretmen goriisleri

Teachers' opinions about the curriculum of the
media literacy in primary education

Bilingli medya kullanicilari yaratma siirecinde
medya okuryazarliginin dnemi

The importance of media literacy in the awareness-
raising process for media users

Medya okuryazarligi ders uygulamalarinda diinya
tizerinde goriilen aksakliklar

The deficiencies in media literacy course
applications in the world

Yazan

VAHIT AGA YILDIZ

EDA BUTUN

UGUR BAKAN

EBUBEKIR CAKMAK

TASKIN INAN

ADNAN ALTUN

HASBI ASLAN

SIDE YILDIRIM
ANKARALIGIL

SELMA SADRIU

SERAP KELES

SELIN CETINKAYA

SEHER SEYLAN

Yih

2011

2010

2010

2010

2010

2010

2009

2009

2009

2009

2008

2008

145

Turd

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans

Doktora

Yiksek Lisans

Doktora

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans

Yiksek Lisans



Sira
No
137

138

139

Tez ad1

Tiirkiye, Finlandiya ve frlanda ilkogretim
programlarinin medya okuryazarligi egitimi
agisindan incelenmesi

Examination of Turkey, Finland and Ireland primary
school curriculum in terms of media literacy
education

Egemen ideolojinin bir araci olarak medya ve
elestirel farkindaligin gerekliligi: Medya
okuryazarligt

Media as a tool of dominant ideology and the need
for critical awareness: Media literacy

Ortadgretim 10. simf dgrencilerinin televizyon
dizilerindeki mesajlart algilamalarinda medya
okuryazarliginin etkisi

The effect of media literacy on perception of
television serials' messages for high school 10th
grade students

Yazan

OZLEM APAK

MEHMET CELIK

OSMAN YILMAZ
KARTAL

Yih

2008

2008

2007
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Turd

Yiksek Lisans

Doktora

Yiksek Lisans
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Sira Incelenen Durum Tezl Tez?2 Tez3
1 Calismanin yillara gore dagilimi

2 Calismanin yayin tiiriine gére dagilimi

3 Calismanin konu alani
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