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Giiniimiiz kentlerini sekillendiren ©nemli unsurlardan birisi de seyyar
saticilardir. Seyyar saticilar 6zellikle yogun goc alan kentlerde varliklarimi daha fazla
hissettirirler. Kentsel niifusun yogunlastigi mekanlar: bir is sahasi olarak kullanirlar.
Kose baglari, alt ve iist gecitler, kirmiz1 1s1iklarda kavsaklar, otobiis duraklari, metro
istasyonlari, vapur iskeleleri, kaldirnmlar vb. yerler, seyyar saticilarin satig yaptiklari

mekanlardir.

Gelismis iilkelerde goreceli olarak az rastlanan seyyar saticilara, gelismekte olan
tilkelerde daha sik rastlanir. Seyyar saticilar, Asya, Afrika, Giiney Amerika gibi
gelismekte olan iilkelerin go¢ ile beslenen biiyiikk kentlerinin adeta degismez
goriintiileridir. Gelismekte olan bir¢ok iilke, bu isi engellemek bir yana, yoksulluga care
olarak gordiiklerinden seyyar saticiligi desteklemektedir. Banglades, Hindistan,

Meksika bu iilkelere 6rnek olarak verilebilir.

Ulkemizde seyyar saticihigin tarihi eski donemlere kadar iner. Koy koy gezen
cergiler seyyar saticilarin ilk Ornekleri arasindadir. Osmanli donemi kentlerinde de
seyyar saticilara rastlanir. Cumhuriyet doneminde ise 1950’11 yillardan itibaren kirsal
alanlardan kentsel alanlara dogru olan gocler sonucunda; Istanbul, Izmir, Ankara ve
Diyarbakir gibi hizla biiyiiyen kentlerimizde seyyar saticilarin sayica cok fazla arttigi

goriilmektedir.



1990’11 yillar Diyarbakir’in kentsel alan ve kent niifusu agisindan ¢ok biiyiidiigii
yillardir. Bu donemde Diyarbakir farkli bir go¢ olgusu ile karsi karsiya kalmistir:
Zorunlu go¢. Bolgede yasanan teror olaylari ve buna bagl olarak kdylerin bosaltilmasi
kentsel niifusu son 25 yilda iki katindan fazla artirmistir. Kent merkezine sigian bu

vasifsiz insanlarin tek gecim kaynag giindelik isler ve seyyar saticilik olmustur.

Iste bu ¢alismanin konusunu da Diyarbakir’da 6nemli bir gecim kaynagi olan
seyyar saticilik ve seyyar saticilarin kentsel mekénlar1 kullanimi olusturmaktadir.
Diyarbakir’daki seyyar saticilar, ara¢ ve yaya trafiginin yogunlastigi sokak ve caddeleri
aralarinda resmi bir sozlesme olmaksizin paylagsmigslardir. Diyarbakir’daki seyyar
saticilarin ¢cogunlugunu erkekler olusturmaktadir. Cocuk yastaki seyyar saticilar da
azimsanmayacak bir sayidadir. Seyyar saticilar arasinda evli olanlarin sayica fazla
olmas1 da bu isin onemli bir gecim kaynagi oldugunun gostergesidir. Diyarbakir’daki
seyyar saticilar kalabalik ailelerden gelmektedir. Ailelerin kalabalik olmasi ataerkil aile
yapisindan degil, cocuk sayisimin fazlaligindan ileri gelmektedir. Seyyar saticilarin
egitim seviyeleri ve elde ettikleri kazanglar da diisiiktiir. Seyyar saticilarin ¢ogunlugu

goc ile gelenlerin yerlestigi ve gelir seviyesi diisiik olan mahallelerde oturmaktadirlar.

Anahtar Kelimeler: Seyyar satici, Kentsel mekanlarin kullanimi, Kentsel

yoksulluk, Go¢, Diyarbakir
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One of the important elements that shapes present day cities is peddlers.
Peddlers are seen more especially in cities that get a lot of migration. They use the
spaces with increasing urban population as a work field. Street corners, underpasses,
overpasses, crossroads when the light is red, bus stops, metro stations, ferryboat

wharves, pavements, etc. are the spaces where peddlers sell things.

Peddlers are rarely seen in developed countries while they are more frequently
found in developing countries. Peddlers are almost unchangeable images of the big
cities that get continuous migration in developing countries of Asia, Africa, and South
America. A lot of developing countries are supporting peddling rather than preventing it
since they see it as a solution to poverty. Bangladesh, India and Mexico can be given as

examples to those countries.

In our country too the history of peddling goes back to the old times. Some kind
of peddlers called “cerci”, who travel from village to village, are among the examples of
first peddlers. In cities of Otoman Period peddlers existed as well. In Republican Era,
we see peddlers in an increasing number in our rapidly growing cities because of
migrations from rural areas towards urban areas that have continued since 1950s.

[stanbul, Izmir, Ankarla, and Diyarbakir can be given as examples to those cities.

1990s are the years in which Diyarbakir grew largely in respect to urban area

and urban population. In this period, Diyarbakir faced with a different phenomenon of



migration: Forced migration. Because of terror events and the evacuation of villages in
the region as a consequence, the urban population has increased more than two-fold
over the last 25 years. The only means of living of those unqualified people who had to

migrate to the city has been daily works and peddling.

The subject of this study is peddling as a means of living of the population from
rural areas and the use of urban spaces of peddlers. The reasons of occurence of
peddling, which is one of the informal economic activities, and demographic,
occupational, and economic characteristics of peddlers in Diyarbakir are major research
topics of this study. Most of the peddlers in Diyarbakir consist of men. However, the
number of child peddlers should not be underestimated. That the number of married
peddlers is high as well is an evidence that peddling is an important means of living.
The families are crowded not because of having a partiarchal family structure but
because of having a lot of children. The education level and the earnings of the peddlers

are low. Most of the peddlers live in districts where migrants with low incomes live.

Key Words: Peddler, Use of Urban Spaces, Urban Poverty, Migration, Diyarbakir
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ONSOZ

Diinya niifusunun biiytik bir kismi, giiniimiizde kentlerde yasamaktadir. Kentler
insanligin meydana getirmis oldugu en biiyiik yerlesmelerdir. Ancak kentsel mekanlarin
kullanimi diinyanin her yerinde aym nitelikte ve Ozellikte degildir. Giineydogu
Asya’daki kentsel mekanlar ile Tiirkiye’deki kentsel mekanlar ve bunlarin kullanimi
ayn1 degildir. Hatta iilkemizin farkli bolgelerinde kentsel mekéanlarin dokusu ve kentsel
mekanlarin kullanimi arasinda bile biiytik farkliliklar bulunmaktadir.

Arastirmamiza konu olan Diyarbakir kenti de kendine 6zgii mekansal dokusu ile
dikkat cekmektedir. Kentin kurulusu tarihi 5000 yil 6ncesine kadar iner. Tarihi kent
yerlesmesi bugiin surlarin icerisinde kalmistir. Diyarbakir surlar1 diinyada ayakta
kalabilen en uzun surlar arasindadir. Modern kent ise surlarin digina tasmis ve oldukca
biiylimiistiir.

1950’11 yillar Tiirkiye’de kirsal alanlardan kentsel alanlara dogru olan goglerin
hiz kazandigi bir donemdir. Kirsal alanlardan bu gocler giiniimiizde de devam
etmektedir. Bu gocler Diyarbakir’1 da etkilemis ve gocler 1980’1i yillara kadar devam
etmistir. 1980’11 yillarda ve ozellikle 1990’1larda Diyarbakir yeni bir go¢ olgusuyla kars:
karstya kalmistir: Zorunlu Gog. Bu go¢ ayni tarihlerde bolgede yasanan teror olaylarina
bagh olarak, giivenlik gerekcesiyle koylerin bosaltilmasi sonucu ortaya ¢ikmistir. Tek
bildikleri is; ciftcilik ve hayvancilik olan bu insanlar kdylerinden zorunlu olarak gog
etmek zorunda kalmislardir. Kente siginan bu insanlar yasam tarzlarini bilmedikleri bir
ortamda, bes parasiz, baslarin1 sokacak bir evden yoksun, gecekondularda ve zor
sartlarda kente tutunmaya calismiglardir. Vasifsiz olan bu insanlarin bircogu giindelik
islerde calismiglardir. Bircogu da ise baslamasi kolay olan, fazla sermaye
gerektirmeyen, diikkan kirast ve is¢i calistirma gerektirmeyen seyyar saticiligi
secmiglerdir. Seyyar saticilik sadece bu kesimlerin degil, kentte yasayan vasifsiz ve issiz
kitleler i¢cin de 6nemli bir gelir kaynagi olmustur.

Diyarbakir’a gelen bircok kisinin dikkatini c¢eken ilk konulardan birisi de
kentteki seyyar saticilarin fazla olusudur. Sayica fazla olan ve kentin 6nemli bir gercegi
olan seyyar saticilar, kentsel mekanlar1 nasil kullaniyorlar? Nerelerde ikamet ediyorlar?
Kentin hangi kisimlarinda ve neden oralarda yogunlasiyorlar? Demografik, mesleki ve

ekonomik 6zellikleri nelerdir?
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Iste bu calismada bu ve benzeri pek cok soruya cevap aranmustir. Bu alanda
Tiirkiye’deki cografyacilar arasinda daha once caligma yapilmamis olmasi arastirmada
izlenecek metot konusunda zorluk ¢ikarmistir. Bu konuda sinirli da olsa, Tiirkiye’de
yapilan calismalar; ekonomistlerin ve sosyologlarin yaptiklar1 c¢alismalardir. Bu
calismalardan da yararlanilmastir.

Calisma sirasinda seyyar saticilarla derinlemesine miilakatlar ve anketler
yapilmistir. Bu miilakatlar1 ve anketleri yapmak da hi¢ kolay olmamustir. Once onlarin
giiveni kazanilarak bu calismanin sadece bilimsel amaglarla yapildigi konusunda ikna
edilmislerdir. Yapilan ¢alismanin giivenilirligi a¢isindan bu duruma 6nem verilmistir.
Anketler yapilirken seyyar saticilarin giivenini kazanmak icin Diyarbakirli olan
ogrencilerimizden de yararlanilmistir.

Bu calismanin ortaya ¢ikmasinda, konu se¢iminden tezin bitimine kadar olan
siirecte, degerli goriis ve Onerileri ile her konuda yardimci olan doktora tez danigsmani
Prof. Dr. Harun Tungel’e tesekkiir ederim.

Kaynaklara ulagsmada Prof. Dr. Emrullah Giiney ve Yrd. Do¢. Dr. Ahmet
Yildirim’a, tezin yazim asamasinda bilgisayarda karsilastigim sorunlari ¢6zmede Ars.
Gor. Yakup Kenan Koca, Yrd. Dog¢. Dr. Sabri Karadogan ve Goksel Isik’a, Tasvir-i
Efkar gazetesinin orijinal metnini bulmada Yrd. Do¢. Dr. Mehmet Salih Erkek’e,
Ingilizce kaynaklar1 okumada ve ozetin yazilmasinda Okt. Ecevit Bekler’e, Fransizca
kaynaklar1 okumada Okt. Deniz Erbilgin’e, tezi okuyarak Tiirk¢e diizeltmeleri yapmada
yardimcer olan Yrd. Dog. Dr. Abdiilbasit Sezer’e ve tez izleme komisyonunda yer alan
degerli goriis ve Onerileri ile beni yonlendiren Prof. Dr. Y. Cemalettin Copuroglu’na ve
Doc. Dr. Erdal Karakas’a tesekkiir ederim. Ayrica anket calismalarinda yardimer olan
Dicle Universitesi, Cografya Egitimi Boliimii 6grencileri; Zuhal Ersoy, Oya Sevda
Sincar, Abdiilsamet Celik, Murat Eken, Ozkan Giizel, Ozcan Oner, Selma Yalcinkaya,
Abdiilvahab Giigsiiz ve Raife Yildizhan ile degerli 6gretmen arkadaslarim; Irfan Uygar
ve Yiicel Sahin’e tesekkiir ederim.

Son cilimle olarak biitiin bu ¢alismalarim sirasinda bana destek olan sevgili esim
Gokben’e ve biitiin sevimliligi ile bana moral kaynagi olan kizim Gokge’ye tesekkiirii

bir borg bilirim.

Diyarbakir-2010 Taner KILIC
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1. GIRIS

Giintimiiz diinya niifusunun biiyiik bir kismini barindiran kentler, insanlarin
meydana getirmis oldugu en biiyiik yerlesim birimleridir. Kentlerin mekansal
kullaniliglar1  toplumlara gore farkliliklar gosterir. Beseri cografyanin baslica
konularindan birisi de bu mekansal farkliklar1 ortaya koymaktir. Bu baglamda fiziksel
mekanlarin nasil sekillendigi, insanlarin fiziksel mekanlar yoluyla nasil baglanti
kurduklari, mekanlari nasil orgiitledikleri, mekéansal kullanimlarin mekan algilarina gore

nasil degistigi beseri cografyanin baslica inceleme konular1 arasindadir.

Bununla birlikte mekan kavrami sadece fiziksel bir anlam tasimamakta
ekonomik, toplumsal, siyasal, Kkiiltiirel, tarihsel ve daha bir¢ok anlami igerisinde
barindirmaktadir. Bundan dolay1 cografi goriiniimiin durmadan degistigi kentlerde, bu

degisime sebep olan siire¢lerin dikkatli bir sekilde ele alinmasi1 gerekmektedir.

Kentlerde mekani sekillendiren bir¢cok unsur bir arada bulunur. Bu unsurlardan
biri de seyyar saticilardir. Gelismis iilkelerin kentlerinde gorece daha az rastlanan
seyyarlara, gelismekte olan ve geri kalmis iilkelerin kentlerinde daha sik rastlanir.
Seyyar saticilik mesle8i ve onu istihdam bicimi olan seyyar saticilar da ozellikle

gelismekte olan iilkelerin kentlerinde yogun bicimde varligim hissettirmektedirler.

Calismanin konusunu olusturan Diyarbakir kentinin kurulus tarihi cok eski
donemlere kadar inmektedir. Diyarbakir kent merkezinde yerlesilen ilk nokta, surlar
icerisinde yer alan ickale’dir. Kentin kurulus tarihi hakkinda kesin bir bilgi olmamakla
birlikte baslangic olarak M.O. 3. binler tahmin edilmektedir. Bu noktaya ilk kenti
kuranlar Hurriler’dir (Diyarbakir Biiyiiksehir Belediye Baskanligi, 2004: 28). Bugiin
Elcezire/Mezopotamya denilen Dicle-Firat nehirleri arasindaki bdlgeye, Stimer
Akkad’lardan kalma belgelerde Subartu denilmektedir (Beysanoglu, 1999: 41). Subaru
da denilen Hurriler ise, Yukar1 Mezopotamya’'nin en eski uygar halkidir (Giiney, 1991:
28). Diyarbakir, Hurri Kralligi’'ndan sonra Mitanniler, Asurlular, Persler, Romalilar,
Bizanslilar, Araplar, Selcuklular, Artuklular, Akkoyunlular, Safaviler ve Osmanlilar’in

egemenliginde kalmistir (Arslan, 1999: 85).

Osmanli Imparatorlugu déneminde ekonomik, askeri ve kiiltiirel bir merkez
konumunda olan Diyarbakir, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasindan sonra da bir il

merkezi haline getirilerek bolgesel a¢idan bu 6zelliklerini korumustur.



Ulkemizde 1950’li yillardan itibaren, kirsal alanlardan kentsel alanlara dogru
olan gocler sonucunda, kentler hem alansal hem de niifus olarak ¢ok biiyiimiistiir.
Gociin - mekansal boyutunu olusturan gecekondularda yasayan gocmen niifusun
kentlerde bulunabilecek formel isler i¢cin mesleki becerilerden yoksun olmalar1 onlar1
enformel islere yonlendirmistir. Calisilan enformel isler arasinda en Snemlilerinden
birisi de seyyar saticilik olmustur. Ozellikle goclerin yogun oldugu kentlerde sokak ve
caddeler, seyyar saticilar tarafindan gecim sahasi haline getirilerek adeta isgal

edilmislerdir. Istanbul, izmir, Diyarbakir bu kentlere 6rnek olarak verilebilir.

Ulkemizin Giineydogu Anadolu Boélgesi’nde yer alan kentleri de ozellikle
1990’11 yillarda bolgede yasanan terdr olaylari nedeniyle cok fazla go¢ almislardir.
Sanlurfa, Gaziantep, Batman, Mardin, Adiyaman ve Diyarbakir bu yillarda cok fazla
go¢ almiglardir. Kirsal alanlarda tarim ve hayvancilikla gecimini saglayan bu gogmen
niifus, hem mevcut islerin azlig hem de mesleki vasif gerektiren becerilere sahip
olmadiklarindan kentlerde tutunabilmek icin enformel alanlara ve oOzellikle seyyar

saticiliga yonelmislerdir.

Bu ¢alismanin konusunu Diyarbakir’daki seyyar saticilarin demografik, mesleki
ve ekonomik durumlari ile onlarin kentsel mekani nasil kullandiklar1 olusturmaktadir.
Kentin ekonomisinde, mekansal kullaniminda, sosyal ve kiiltiirel yapisinda onemli bir
yeri olan seyyar saticilarin tiim bu 6zelliklerini ortaya koymak kenti daha iyi tanimak

bakimindan 6nemlidir.

Calisma dort bolimden olugmaktadir. Birinci boliimde; arastirmanin amaci,

kisitliliklari, hipotezleri ve yontemi iizerinde durularak konuya giris yapilmistir.

Ikinci boliimde; calismaya temel olusturacak teorik altyapi olusturulmustur.
Ekonomik faaliyetlerin tanimi yapilarak, ekonomik faaliyetlerin tiirleri iizerinde
durulmustur. Seyyar saticilik isi, enformel ekonomik faaliyetler icerisinde yer
aldigindan, bu faaliyetlerin tanimi, bu faaliyetler icerisinde yer alan is kollar1 ve bu
faaliyetlerin ortaya cikis sebepleri aciklanmistir. Genellikle seyyar satici ile es anlamli
olarak kullanilan isportaci kavrami incelenerek benzer ve farkli yoOnleri ortaya

konulmustur.



Yine bu boliimde diinyada ve Tiirkiye’de enformel ekonomik faaliyetler genel
olarak ele alinarak, Tiirkiye’de seyyar saticiligin tarih¢esi ve seyyar saticilara iligkin

mevzuat {izerinde durulmustur.

Bu boliimiin sonunda ise seyyar saticilarin kentsel mekanlar1 kullanimi ve
giinimiizde kentsel mekanlarin Onemli unsurlarindan biri olan seyyar saticilarin

cografya icerisinde neden ele alinmasi gerektigi aciklanmistir.

Uciincii boliimde c¢alisma alan1 olan Diyarbakir’daki enformel ekonomik
faaliyetler ve seyyar saticilik tizerinde durularak, seyyar saticilarin yogunlastiklari
mekanlar incelenmigtir. Seyyar saticilarin demografik, mesleki ve ekonomik 6zellikleri
yapilan anketlerin 1s18inda incelenmistir. Yine bu boliimde Diyarbakir’da seyyar
saticilarin  yogunlastiklar1 mekanlar, ikamet ettikleri ve satig yaptiklar1 mekéanlar
arasindaki mesafe iliskisi ile mevsimlere gore seyyar satict sayisinda ve satilan iiriin

tiirlerinde goriilen degisimler tizerinde durulmustur.

Doérdiincii boliim ise sonu¢ ve Oneriler boliimiidiir. Bu boliimde arastirmanin

sonuglari, bilime katkis1 ve uygulamaya yonelik oneriler ele alinmistir.

Seyyar saticilarin demografik, mesleki ve ekonomik 6zelliklerini tespit etmeye

yonelik anket formu ise ekler kisminda yer almaktadir.
1.1. Arastirmanin Amaci

Seyyar saticilar giinlimiiz kentlerinin 6nemli unsurlardan birini olusturur.
Ozellikle gelismekte olan iilkelerin go¢ ile beslenen kentlerinde ve bu arada iilkemizin
baz1 kentlerinin ekonomisinde, sosyal ve kiiltiirel 6zelliklerinin sekillenmesinde seyyar

saticilarin 6nemli bir yeri vardir.

1980’11 ve ozellikle 1990’11 yillarda, iilkemizin Dogu ve Giineydogu Anadolu
bolgelerinde ortaya c¢ikan zorunlu go¢ sonucunda kentlere yigilan niifus, kentsel
yoksullugun artisina ve bu kentlerde kayit dist ekonominin biiyiimesine yol acmistir.
Bunun yani sira kentsel mekanlarin kullaniminda degisikliklere yol acarak, Kkiiltiirel
cografi goriinlimii degistirmislerdir. Bu durum sadece goc edenleri degil geldikleri
kentlerdeki diger insanlarin da yasam kosullarini etkilemistir. Kentlerde biriken bu
niifusun 6nemli gecim kaynaklarindan birisi de seyyar saticilik olmustur. Ancak bu

konuda yeteri kadar caligma yapilmamustir.



Seyyar saticilik kent ekonomisinde enformel ekonomik faaliyetler icerisinde yer
almaktadir. Enformel ekonomik faaliyetler kayit dis1 olmakla birlikte yasal ekonomik

faaliyetleri de kapsamaktadir.

Bu ¢alismada enformel ekonomik faaliyetler icerisinde 6nemli bir istihdam alani
olan seyyar saticilar; Diyarbakir 6rneginde ele alinmistir. Seyyar saticilarin kentsel
mekanlart nasil kullandiklari, kentin nerelerinde yogunlastiklari, neden o mekanlar

tercih ettikleri, demografik, mesleki ve ekonomik 6zellikleri incelenmistir.

Calisma evreni olarak Diyarbakir kent merkezi secilmistir. Diyarbakir’da seyyar
saticilarin en yogun oldugu cadde ve sokaklarda gozlem, miilakat ve anketler
yapilmigtir. 2009 Subat ve Agustos aylarinda seyyar saticilar sayilarak; yaz ve kis
mevsimindeki sayr ve dagilimlart ile iiriin tiirleri karsilastirilmistir. Bu cadde ve
sokaklarda yapilan sayimlar sonucunda subat ayinda 530, agustos ayinda 573 seyyar
satictya rastlanmistir.  Uygulanan 301 anketin arastirma evrenini temsil ettigi

varsayilmistir.

1.2. Arastirmanin Kisithhiklar:

* Bu aragtirma sonuglari, Diyarbakir gibi son 25 yilda ozellikle teror
olaylarina bagl olarak, kirsal alanlardan hizli go¢ alan ve niifusu iki
katindan fazla artis gosteren Ozellikle Gilineydogu Anadolu kentlerinde
gecerli olabilir.

* Bu arastirma sonuglari, il merkezine baglh koy ve ilceler ile ¢cevre illerden
go¢ alan kentlerde gecerli olabilir.

* Anketler agustos ay1 igerisinde uygulandigindan, arastirma sonucunda
elde edilen bulgular, bu donemdeki 6érneklemden gelen 6zellikler dikkate

alinarak degerlendirilmelidir.

1.3. Arastirmanin Hipotezleri

e Seyyar saticilarin biiyiik kismini1 geng erkek niifus olusturmaktadir.

* Seyyar saticilarin biiyiik bir kismini1 1990’11 yillarda Diyarbakir’a gog ile

gelen niifus olusturmaktadir.



* Seyyar saticilar, genellikle kalabalik ailelerden gelmektedir.

e Seyyar saticilarin egitim seviyeleri diisiiktiir.

e Seyyar saticilarin mesleki vasiflar yoktur.

* Seyyar saticilar, diisiik gelir gruplarinin oturdugu mahallelerde ikamet
etmektedirler.

* Seyyar saticilarin goc ettikleri yerlerle iliskileri devam etmektedir.

e Seyyar saticilarin biiyilk bir kismi {i¢ yildan fazla bir siiredir bu isi
yapmaktadir.

* Seyyar saticilarin biiyiikk bir kismi yaptigi isten memnun degildir ve
seyyar saticilig siirekli bir is olarak gormemektedir.

* Seyyar saticilar, haftanin yedi giinii calismaktadirlar.

e Seyyar saticilar, ara¢ ve yaya trafiginin yogunlastig yerlerde calisirlar.

» Seyyar saticilar, yil boyu satis yaparlar.

e Seyyar saticilar, sattiklar1 iiriinleri Diyarbakir’daki isyerlerinden
saglarlar.

* Seyyar saticilar, diisiik kaliteli mallar1 satarlar.

* Seyyar saticilarin biiyiik bir kismi sabit mekanlar1 olmasini isterler.

* Seyyar saticilar, diisiik gelir grubunda yer alirlar.

* Seyyar saticilarin biiytik bir kismi herhangi bir sosyal giivenceye sahip

degildirler.
Bu hipotezleri test etmek i¢in;

* Arasgtirmadaki 6rneklem sayisinin arastirma evrenini temsil edebilecegi
varsayilmistir.

* Anket uygulamas: icin belirlenen sokak ve caddelerdeki seyyar
saticilarin biiyilik bir kismina ulasildigr varsayilmistir.

* Arastirmada anket uygulanan seyyar saticilarin tamaminin sorular1 tam

olarak anladig1 ve samimi cevaplar verdigi varsayilmistir.



1.4. Arastirmanin Yontemi

Bu calismaya baslarken Oncelikle yerli ve yabanci kaynaklar taranarak literatiir
olusturulmustur. Caligmanin ilerleyen asamalarinda bunlara yenileri eklenmistir. Bu
konu ile ilgili Tiirkiye’de cografya alaninda yapilmis calisma bulunmadigindan,
sosyoloji ve ekonomi ile ilgili kaynaklar da taranmistir. Yabanci kaynaklara da elden

geldigince ulasilmaya calisilmistir.

Seyyar saticilar kayit dis1 bir sektor olan enformel sektor icerisinde yer
aldigindan istatistiki bilgiler elde etmek giic olmaktadir. Seyyar saticilarla ilgili elde
edilecek saglikli bilgilere ancak alan arastirmasi ile ulasilabilir. Alan arastirmalar: ise
genellikle gozlem, anket ve miilakatlara dayanir. Gozlem, anket ve miilakat sonuclari
yerel farkliliklara bagli olarak iilkelere ve hatta iilke i¢inde yer alan bolgelere gore
degisiklik gosterebilir. Yapilacak alan calismalar ile bu degisiklikler ve benzerlikler
ortaya konabilir. Bu arastirmada alan caligmasi olarak Diyarbakir kenti secilmistir.
Diyarbakir’daki seyyar saticilarin demografik, mesleki ve ekonomik o6zellikleri ile

kentsel mekanlar1 nasil kullandiklarini ortaya konulmaya calisilmistir.

Alan c¢alismasi1 olarak Diyarbakir kent merkezinde seyyar saticilarin yogun
oldugu; Ekinciler Caddesi, Ofis-Saglik Ocag1 Sokagi, Gevran Caddesi, Sanat Sokagi,
Anitpark, Akkoyunlu Caddesi, Melik Ahmet Caddesi, Gazi Caddesi, Hz. Siileyman
Caddesi, Emek Caddesi, Sunay (Kosuyolu) Caddesi, Kosuyolu Parki, Niikhet Coskun
Caddesi, Kibris Caddesi ve Sakarya Caddesi secilmistir.

Oncelikle bu mekanlarda seyyar saticilarla derinlemesine miilakatlar yapilarak
konu daha iyi kavranmaya ¢alisilmistir. Daha sonra subat ayinda seyyar saticilarin kis
sayimi yapilarak, agustos ayinda yapilan yaz sayimi ile karsilastirma yoluna gidilmistir.
Seyyar saticilar bu sayimlarda sattiklar iirlinlere gore tasnif edilmistir. Derinlemesine
miilakatlardan ve sayimlarda yapilan gézlemlerden elde edilen sonuclar dogrultusunda,
anket sorular1 hazirlanmistir. Seyyar saticilarin sayilari tam olarak bilinmediginden

yapilan anketlerin tesadiifl 6rneklem yoluyla secildigi kabul edilmelidir.

Uyguladigimiz anket 49 sorudan olusmaktadir. Ankette, kapali uclu sorulara
agirlik verilmistir. Bazi sorularin niteligi dikkate alinarak yar1 acik uglu sorulara da yer

verilmistir.



Anketin ilk 17 sorusu, seyyar saticilarin demografik o6zelliklerini 6grenmeye
yonelik sorulardan olusurken; 18. sorudan 44. soruya kadar olanlar mesleki 6zellikleri
ve 45. sorudan 49. soruya kadar olan sorular ise ekonomik durumlarini 6grenmeye

yonelik sorulardan olugmaktadir.

Anket uygulanirken 9 anketdrden de yararlanilmistir. Bu anketorler, Dicle
Universitesi, Ziya Gokalp Egitim Fakiiltesi, Cografya Egitimi Anabilim Dali 6grencileri
arasindan secilmistir. Anketorlere konunun teorik boyutu anlatilarak konu ile ilgili
bilgiler verilmistir. Anketteki her soru tek tek ele alinarak ni¢in hazirlandigi
anlatilmigtir. Anketler deneme amach olarak uygulanmis ve gerekli diizeltme ve
diizenlemeler yapilmistir. Secilen alanlarda 315 anket uygulanmistir. Anketler gozden
gecirilerek uygun olmayan 14 tanesi elenmis ve degerlendirilecek anket sayis1 301

olarak belirlenmistir.

Anketler bilgisayar ortamima aktarilarak SPSS 10 programi ile
degerlendirilmistir. Diiz ve capraz tablolar hazirlanarak; bu tablolarin yorumlari

yapilmustir.

Yapilan gozlem, miilakat ve anketler sonucunda seyyar saticilarin temel olarak
bir ekonomik faaliyet gerceklestirdiklerinden hareketle, sattiklar1 mallara gore tasnif
edilmesi daha uygun bulunmustur. Diyarbakir’daki seyyar saticilar sattiklart mallara

gore ii¢ grupta ele alinmugtir.

Yiyecek ve icecek satanlar; meyve, sebze, doner, kebap, ayran, meyve suyu,
limonata, salgam suyu, gazli icecekler gibi mesrubat, ¢cay, kuruyemis, dondurulmus
mesrubat, c¢ekirdek, pamuk sekeri, simit, corek, sekerleme, kek, cikolata, meyan
kokiinden yapilan serbet, haslanmis misir, yesil nohut, tost, gézleme, ¢ig kofte ve 1skin
(lat. Rheun ruhes http://gatae.gov.tr/htmls/birimler/kekik.html)  gibi  {riinler

olusturmaktadir.

Yiyecek ve icecek disit mallar satanlar; gomlek, i¢ camasiri, corap, etek, esarp,
tisort gibi tekstil diriinleri, cep telefonu ve aksesuarlari, ciizdan, kemer, sigara, cakmak,
balon, perde, kenarlar1 dantelle islenmis el isi yazmalar, pegetelik, tiras malzemeleri,
oyuncak, taki, tespih, gozliik, saat, hirdavat, alet, edevat, elektrik malzemeleri, ziicaciye

irinleri, catal, mutfak esyalari, kozmetik, esans, ayakkabi1 boyasi, bagcik, kece, kagit



mendil, TV kumandasi, ayakkabi, korsan kitap, CD ve milli piyango gibi iiriinler

olusturmaktadir.

Hizmet sunanlar; ayakkabi boyama, tartma, saat tamiri, insaat arabasi, el
arabasi, ¢ekcek arabalar1 ve sepetli motorlar ile tasima hizmetleri, ayakkab1 tamiri,
kimlikleri pres yapma ve kente gelen turistlere rehberlik etme gibi hizmetlerden

olusmaktadir.

Biitiin bu caligmalar tamamlandiktan sonra elde edilen veriler degerlendirilerek

ulasilan sonuglar rapor haline getirilmistir.



IKINCI BOLUM

TEORIK ALTYAPI
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2.1. Ekonomik Faaliyetlerin Tanim ve Tiirleri

2.1.1. Ekonomik Faaliyetlerin Tanim

Ekonomik faaliyetler genel anlamda gelir/cikar elde etmeye yonelik her tiir
calisma, etkinlik olarak tanimlanabilir. Tanimin kayith ekonomik faaliyetlerin yani sira,
kayit dis1 ekonomik faaliyetleri de kapsadigi soOylenebilir (Sigsman, 1999: 8-9).
Ekonomik cografya ise; insanin hayatim1 kazanmak ve siirdiirmek i¢in ugrastig “liretim,
tilketim, miibadele ve hizmet faaliyetlerindeki fonksiyonel bakimdan iligkilerle, alanlar

arasindaki farklilik ve benzerlikleri arastirmaktadir (Tiimertekin, 2005: 108).
2.1.2. Ekonomik Faaliyetlerin Tiirleri

Ekonomik faaliyetleri kentsel ve kirsal ekonomik faaliyetler olarak ikiye
ayirmak miimkiindiir. Kirsal ekonomik faaliyetler bu calismanin konusu disinda
oldugundan, kentsel ekonomik faaliyetler iizerinde durulacaktir. Seyyar saticilik
kentlerde enformel ekonomik faaliyetler icerisinde ele alinmaktadir. Enformel

ekonomik faaliyetler ise kayit disidir (Bkz. Sekil: 1).

KENTSEL EKONOMIK FAALIYETLER

v

\ 4 A 4

Kayitlt Ekonomik Faaliyetler Kayit Dis1 Ekonomik Faaliyetler
A 4 A 4 A 4 A 4
Kamu Sektorii Ozel Sektor Yeralt1 Ekonomisi Faaliyetleri Enformel Ekonomik Faaliyetler
(Kayit disi-Yasadist) (Kayit disi-Yasal)

Sekil 1: Kentsel Ekonomik Faaliyetlerin Ayrimi (Sisman, 1999: 15).

Uluslararas1 Calisma  Orgiitii  (International Labour Office-ILO) kentsel
ekonomik faaliyetleri, formel ekonomik faaliyetler ve enformel ekonomik faaliyetler
olarak ikiye ayirmakta, formel ekonomik faaliyetleri; daha ¢ok ithal ve sermaye yogun
teknoloji kullanan, yabanci isletmelerin de yer aldigi, ruhsat alimi gibi biirokratik
prosediirii gerekli kilan piyasalarda faaliyet goOsteren, nispeten biiyiikk Olgekli
isletmelerin faaliyetleri olarak degerlendirmektedir. Enformel ekonomik faaliyetler ise,

yerli kaynaklar kullanan, ¢alisanlarin egitim ve becerilerinin resmi okul sistemi disinda
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kazandigl, emek yogun ve uyarlanmis teknolojiden yararlanan, devlet denetimi altinda
olmayan ve yeni isletmelerin girisinin kolay oldugu rekabet¢i piyasalarda faaliyet
gosteren kiiciik olcekli aile isletmelerinin faaliyetleri kapsaminda degerlendirilmektedir

(Charmes, 1990: 18; akt. Sisman, 1999: 13).

Kayitli ekonomik faaliyetler; mallarin iiretimi ve degisimini iceren, devletin
diizenleyici ve denetleyici kurallarinin uygulandigi, istatistiksel olarak olciilebilen, gelir
elde etmeye yonelik, mali otoriteler ve sosyal giivenlik kuruluslarina kayitli bu anlamda
resmi ekonomik birimlerce yapilan ekonomik faaliyetler olarak tanimlanabilir. Bu
cercevede kayitli ekonomik faaliyetler, sanayi ve hizmetler kesiminde, kamu sektorii ve
0zel sektor tarafindan mal ve hizmet iiretimine yonelik tiim faaliyetleri kapsamaktadir

(Sisman, 1999: 17).

Kayit dis1 ekonomik faaliyetler ise; devletin denetleyici ve diizenleyici
kurallarinin uygulanmadigi, gelir elde etmeye yonelik, istatistiksel olarak dlciilemeyen,
bu nedenle de GSMH hesaplarina yansimayan, mali otoriteler veya sosyal giivenlik
kuruluglarinda kaydi olmayan bu anlamda gayriresmi ekonomik birimlerce yapilan

ekonomik faaliyetler olarak tanimlanabilir (Sisman, 1999: 25-26).

Ilgin, kayit disi ekonomiyi; ekonomik ve politik kurumlar tarafindan
diizenlenmemis biitiin gelir getirici faaliyetler olarak tanimlamakta ve bu durumda
enformel ekonomi kavraminin tercih edildigini belirtmektedir (Ilgin, 1999: 9). Aym
kavramla farkl1 seylerin ifade edildigi de olmaktadir. Ornegin, enformel (gayriresmi)
kavrami Gersuny tarafindan hane halkinin faaliyetleri ve sosyal amacgh faaliyetler ile
hirsizlik ve vergi kacirma gibi ekonomik boyutlu olan faaliyetler i¢in kullanilirken,
ABD Gelir Idaresi (IRS) tarafindan isportacilar icin kullanilmaktadir (Carson, 1984: 21;
akt. Ilgin, 1999: 9).

Enformel ekonomik faaliyetler de kayit dis1 olmasina ragmen, yeraltt ekonomisi
faaliyetlerinden; yasa disilik ve ahlaka aykirilik yoniinden ayri tutulmalidir. Ciinkii
enformel ekonomik faaliyetlerde, yer alti ekonomisi faaliyetlerinden farkli olarak
faaliyetin kendisi yasaklanmamig, sadece faaliyet yasalarin Ongordigii sekilde
yapilmamustir ya da yasal herhangi bir diizenleme mevcut degildir. Es deyisle, enformel
ekonomik faaliyetlerde yasa disilik degil, kural disilik s6z konusudur. Oysa yeralti

ekonomisi faaliyetlerinde faaliyetin yasalarin 6ngordiigii sekilde yapilmamas: (kural
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disilik) degil, faaliyetin kendisinin yasaklanmis olmasi (yasa disilik) s6z konusudur.
Ayni sekilde yeralti ekonomisi faaliyetlerinde ahlaka aykiriligin bulundugunu séylemek
miimkiin iken, enformel ekonomik faaliyetlerin ahlaka aykiriligindan s6z etmek giigtiir
(Sisman, 1999, 26). Dolayisiyla enformel ekonomi aslinda biiylik ol¢iide yasadisi
faaliyetleri degil, yasal ancak yasal acidan diizenlenmemis aktiviteleri tanimlamaktadir

(Fleming ve dig., 2000: 387).
2.1.3. Enformel Ekonomik Faaliyetler

Enformel sozciigii resmi olmayan, standart dis1 anlamina gelmektedir. Enformel
sozcligiinii sosyal bilimler yaziminda ilk kullanan Manchester Universitesi’'nde sosyal
antropolog olarak calisan Keith Hart’dir (Hart, 1973). Hart, Gana’nin baskenti Akra’nin
yoksul mahallelerinde yaptig1 alan ¢calismasinda onceleri farkli adlarla anilan faaliyetleri
“kayit dis1 faaliyetler” olarak tamimlamistir. “Kayit dist kesim” kavrami 1970’lerin
basinda ILO’nun baslattigi Diinya Istihdam Programi ve bu program kapsaminda yer
alan Kenya raporu ile de yayginlik kazanmistir (Ozar, 1996: 3). Enformel sektor,
konunun istihdam boyutunu agiklarken, enformel ekonomi ise, daha cok ekonomik

agirlikli bir perspektif vermektedir (Akgeyik ve dig., 2004: 26).

Enformel ekonomik faaliyetlerde bulunanlar bazen kentsel yoksul olarak da
adlandirilabilecek, yol, su, elektrik vb. kentsel refah imkanlarindan en az yararlanan,
disiik gelirli hane halklar1 seklinde ifade edilmis, bdylece bu Kkisilerin istihdam
yapilariyla sosyal yapilar birlikte nitelendirilmistir (Sigsman, 1999: 27). Bazen de
enformel ekonomik faaliyetlerin genel ekonominin i¢inde olup olmadig: tartisilmis ya
da issizlik ve eksik istihdamla iliskilendirilmistir (Charmes, 1990: 10-12; Giing6r, 1993:
7; akt. Sisman, 1999: 27). Enformel ekonomi, giiniimiizde modern ekonomi éncesinin

bir uzantisi olarak da goriilmektedir (Akgeyik ve dig., 2004: 26).

Kayit dis1 ekonomik faaliyetler zaman i¢inde farkli acilardan ve farkli amaglarla
ele alinmig, 1950’lerde azgelismis iilkelerde sanayi ve tarim sektoriinde is bulamayan
yoksullarin hayatta kalma stratejisi olarak sarildiklari marjinal faaliyetler olarak
nitelendirilirken, 1970’lerde bu tiirden faaliyetlere istihdam ve biiyiimeyi olumlu
etkileyen bir ara¢ olarak bakilmistir. 1980’lerde ise kayit dist kesimin faaliyetleri, esnek
uzmanlasma ve ihracata doniik gelisme politikalar1 cercevesinde ele alinmistir (Ozar,

1996: 1).
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Enformel ekonomi kavrami gelismekte olan iilkelerde modern calisma
iliskilerinin ve kapitalist girisimin birincil amaci olan “kar giidiisii” disinda isleyen;
birincil amaci istihdam ve gecimlik gelir yaratmak olan kit emek ve sermayenin, biiyiik
Olciide aile ve geleneksel caligsma iliskilerinin egemen oldugu, basit i orgiitlenmesine
dayali iiretim bicimlerini ifade etmek iizere ekonomik kalkinma terminolojisine
girmistir. Enformel ekonomik faaliyetler kavramy, iiretim bi¢imini ifade etmek kadar, bu
faaliyetlerde calisan isgiiciinii ayirmak ve tanimlamak icin de kullanilmistir (Sisman,
1999: 29-30; Bkz. Foto 1). Enformel ekonomik faaliyetlerde ¢alisanlar1 kendi hesabina

ve iicretli calisanlar olarak ikiye ayirmak miimkiindiir (Bkz. Sekil 2).

Foto 1: Enformel ekonomik faaliyetlerde calisanlarin temel amaci kendilerine istihdam
saglamak ve gecimlik gelir elde etmektir. Fotograftaki seyyar satict Diyarbakir’in en islek
caddelerinden biri olan Gazi Caddesi’nde kiipe, kolye, yiiziik vb. gibi takilar satarak gecimini
saglamaktadir.
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Enformel Ekonomik Faaliyetler

A 4 \ 4
Kendi Hesabina Calisanlar Ucretli Calisanlar
Bireysel Olarak Calisanlar » Enformel Ciraklar
- Eski esya hurda ve ¢op
toplayiciligr gibi eski
N playiciligl g

mallar yeniden kullanima
sokan faaliyetler

-Seyyar saticihk Kayit Dig1 istihdam
-Formel Isletmelerde
p{ Kacak Calisan
Ev Ekonomisi Faaliyetleri -Enformel Isletmelerde
Kacak Calisan
-Bagimli Ev Ekonomisi
| Faaliyetleri
-Bagimsiz Ev Ekonomisi
Faaliyetleri
Kiiciik Ureticilik Yevmiveli Isciler

Sekil 2: Enformel Ekonomik Faaliyetlerde Calisma Bigimleri ve Bunlar Arasinda Seyyar
Saticiligin Konumu (Sigsman, 1999: 48).

2.1.3.1. Enformel Ekonomik Faaliyetlerin Tanim

Enformel ekonomik faaliyetler cesitli sekillerde tamimlanabilmektedir. Bu
faaliyetleri evrensel olarak anlatan iizerinde uzlagilmis tek bir tanim bulunmamaktadir.
Tanimlamalarda vurgulanan ortak seyler ise mali otoritelere ve sosyal giivenlik
kuruluglarina kayith olmama ile kisilere istihdam saglama durumudur. Bu

tanimlamalardan bazilar1 asagida verilmistir.

ILO yayinlamis oldugu bir raporda, enformel ekonomik faaliyetlerin hem yasal
hem de yasal olmayan faaliyetleri icerdigini belirtmistir. Bu faaliyetlerin ortak 6zelligi
kayit dis1 olmasidir. Enformel ekonomik faaliyetler icerisinde yer alan islerde

calisanlarin is kosullar1 belirsiz, ¢alisma saatleri uzun ve yaptiklar isler ¢cogunlukla
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insan sagligina uygun degildir. Bu tip islerde calisan kadin, cocuk ve gdo¢gmen is¢ilerin
durumu daha da kotidiir. Sendikal Orgiitlenmenin olmadigi, sosyal haklar ve
giivenceden yoksun olan islerdir. Iscilerin mesleki egitimi zayif ve kullanilan teknoloji
seviyesi diisiiktiir. Buna bagl olarak da iiretilen mallarin kalitesi yiiksek degildir. Pazar
pay1 ise sinirli kalmaktadir. Gelismekte olan iilkelerde enformel ekonomi ve buna baglh
olarak da enformel sektor daha yaygin olarak goriilmektedir

(http://www.ilo.org/public/french/standards/relm/ilc/ilc90/pdf/pr-25res.pdf).

EUROSTAT; enformel ekonomik faaliyetleri, mali otoriteler veya sosyal
giivenlik  kuruluglart kayitlarinda bulunmayan gayriresmi ekonomik birimlerin

faaliyetleri olarak tanimlamaktadir (Sigsman, 1999: 31).

Sigsman; enformel ekonomik faaliyetleri; birincil amaci ilgili kisilere istihdam ve
gecimlik gelir yaratmak olan, basit ig Orgiitlenmesine dayali, devlet denetimi altinda
olmayan piyasalarda faaliyet gosteren, kiiciik olcekli, gayriresmi ekonomik birimlerin;
herhangi bir yerde kaydi bulunmayan, vergileme bakimindan izlenemeyen, yasalar
tarafindan diizenlenmemis, bu anlamda yasal korumadan yararlanmayan ekonomik

faaliyetler olarak tamimlamaktadir (Sisman, 1999: 33).
2.1.3.2. Enformel Ekonomik Faaliyetlerin Ortaya Cikis Sebepleri

Enformel ekonomik faaliyetlerin ortaya ¢ikisi iilkelerin sosyal, kiiltiirel ve

ekonomik 6zellikleri ile ilgilidir.

Enformel ekonomik faaliyetler az veya cok biitiin iilkelerde var olmakla birlikte,
gelismekte olan iilkelerde daha yaygin oldugu goriilmektedir. Niifus artis hizinin yiiksek
olmasi, goc, carpik kentlesme, issizlik, gelir yetersizligi, kalabalik aileler, enflasyon ve
ekonomik krizler, yiiksek vergi ve sosyal giivenlik primleri, biirokratik engeller,
ekonomik yapi, isletme biiyiikliigii, istthdam politikas1 vb. faktorler bu tiir ekonomik

faaliyetlerin ortaya ¢ikisindaki baglica etkenlerdir.

Enformel ekonomik faaliyetlerin ortaya c¢ikist kentlesme ile de yakindan ilgilidir.
Tirkiye’deki kentlesme itici, iletici ve ¢ekici giiclerin etkisi altinda olusan ve degisen
bir niifus hareketidir. Itici etmenler, genellikle, niifusu koyden ve tarimdan koy disina
iten etmenlerdir (Keles, 2008: 70). Kirsal alanlardaki topraklarin miras yoluyla

kiigtilmesi, verim diisiikliigli, tarimda makinelesme sonucunda insan emegine olan
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ihtiyacin azalmasi ve niifus artis hizinin yiiksek olmasi, mevcut kaynaklarin artan

niifusu besleyemez hale gelmesine neden olmustur.

lletici giicler ile kast edilen koyiinden kopan niifusu kentlere tasiyan ulasim
araclarindaki ve olanaklarindaki gelismelerdir (Keles, 2008: 70). Tiirkiye’de iletici
giiclerin gelisiminde goriilen hizlanma, haberlesmenin ve ulasimin merkezi olan
kentlere niifus gociinii hizlandirmistir. 1950 yilindan itibaren karayolu ulasim
sektoriinde Tiirkiye’de goriilen gelismeler, kirsal kesimin sehir ile baglantisim

artirmistir (Karakas, 1999: 143).

Cekici giicler ise koyiinden ayrilan ya da ayrilmaya hazir bulunanlar1 kentlere
dogru ceken ekonomik ve toplumsal etmenlerdir (Keles, 2008: 70). Kentlere niifus
yigilmasina sebep olan nedenlerin basinda sanayi gelmektedir. Sanayi kuruluslarinin
biiylik cogunlugu kent merkezlerine yakin sahalarda kurulmuslardir. Kentlerde sanayi
sektoriiniin yan1 sira hizmet sektoriiniin de gelismis olmasi kentlerin niifus ¢cekmesinde

etkili olmaktadir.

Ulkemizdekine benzer bir durum Iran’da da yasanmustir. Ulkedeki i¢ gocler
1950 sonrasi bir olgudur. Iran’da devlet yatirimlarmin sehirlere yapilmasi, tarim
sektoriiniin unutulmasi, petrol gelirlerinin artmasi, is¢i ve memur gelirlerinin
yikselmesi, daha fazla 1s imk@m sehir hayatinin c¢ekiciligi ve sosyo-ekonomik
hizmetlerin daha iist diizeyde olmasi kdyden sehre olan goclerde tek tek ©Onemli
faktorler olarak rol oynamaktadir (Tarky, 2006: 280). iran gibi gelismekte olan
iilkelerde sanayilesme gerceklesirken sehrin ekonomik yapisi akin akin sehre gelen
goclere uyumlu tepki verecek durumda degildir. Bir¢ok durumda kirdan sehre gocler
yalmizca gelinen yerdeki sosyo-ekonomik yapiyr tahrip etmekle kalmamakta, ayni
zamanda sehirde ekonomik faaliyetlerde de kargasaya neden olmaktadir; Ornegin
marjinal sektoriin gelismesi gibi. Sehirlerdeki altyapidaki yetersizlikler (sehir suyu,
konut, elektrik saglik merkezleri) ve issizlik seklinde biiyliyen kriz, kirdan sehre
goclerle sehirsel gelisme ve planlama arasindaki uyumsuzlugu daha da biiyiiltmektedir

(Tarky, 2006: 287).

Koylerde niifusun hizla artmasi ancak yapilan iiretimin bu artigla orantili
olmamasi nispi asir1 niifus artisina neden olmustur. Bu yiizden koyliiler sehirlere akin

etmislerdir. Sehirlerin iktisadi gelismesi yeni isler yaratmaya elverisli olmadigindan
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sehirlere go¢ ile gelen bu niifus isportacilik gibi “marjinal” islerde ¢alismak zorunda
kalmislardir. Yerlestikleri taskin konut bolgeleriyle (gecekondular) sehrin goriiniisiinde
de bozulmalara neden olmuslardir (George, 1991: 74-75). Hizli sanayilesmeden
kaynaklanmayan bir kentlesmenin, “koylerdeki gizli issizligin kentlere tasinmasi”
olarak nitelenmesi 6nemli bir gercegi yansitmaktadir. Tiirli hizmet dallarinda “is
bulmus” goriinenlerin ulusal ekonomiye yaptiklar1 katki sanayilesmeye dayanan,
alternatif bir istthdam politikas1 sonucunda ayni niifusun saglayabilecegi katkinin
yaninda ¢ok diisiiktiir. Bu anlamdaki kentlesmeye, gercek kentlesmenin karsiti olarak
“sahte”, “sagliksiz”, ya da “asir1” gibi isimler verilmektedir. Istanbul ve Ankara gibi
kentlerde, hizmet kesimlerinde seyyar saticilik, at arabaciligi, ayakkabi boyaciligi,
apartman kapiciligl, simitgilik, eskicilik, hamallik ve copciilikk gibi hizmet tiirleri

oldukca yaygindir (Keles, 2008: 77-78).

Giderek artan sayida vasifsiz is¢inin ya da tarim is¢isinin kent merkezlerine gog
etmesi, resmi ekonominin bu isgiiciinii sogurmasin giiclestirmektedir. Kalkinmakta
olan diinyadaki bircok sehirde, kayit altindaki ekonomiye dahil olamayan kisilerin
ihtiyaclarin karsilanmasini kayit dist ekonomi saglamaktadir. Imalat ya da insaat
sektoriinden kiigiik olgekli ticari etkinliklere kadar, denetlenemeyen kayit dis1 sektor
yoksul ya da vasifsiz is¢ilere para kazanma olanagr sunmaktadir. OECD kalkinmakta
olan iilkelerin sehirlerindeki niifus artisini karsilamak icin, 2025 yilinda 1 milyar yeni
ise ihtiya¢ olacagimi tahmin etmektedir. Biitiin bu islerin kayit altindaki ekonomi ile

yaratilmasi pek de miimkiin degildir (Giddens, 2008: 970).

Hizli niifus artisinin kaginilmaz sonuglarindan birisi de kirsal alanlardan kentlere
dogru olan gogler sonucunda meydana gelen hizli kentlesmedir. Kentlesen niifusun
calistirlmasina olanak verecek temel sanayi yatirimlarinin yapilamamasi, baska bir
deyisle kentlesmenin sanayilesmenin Oniinde gitmesi, isgiiciiniin marjinal islerde ve
tiirlii hizmet dallarinda yi§ilmasina neden olmaktadir (Keles, 2008: 40). Kirsal
alanlardan olan gogiin baslica sebebi ekonomik oldugundan kentlere goc ile gelenler
istthdam imkam bulana kadar enformel sektorde calismaktadir. Kisacasi istthdam
olanaklarim1 kendileri olusturmakta ve kentsel rantlar1 paylasma miicadelesine

girismektedirler.

Gog 1ile birlikte kentsel mekéanlar da degisime ugramaktadir. Bu degisimin

fiziksel boyutunu gecekondu mahalleleri olusturmaktadir. Kentlerde fiziksel degisimin
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yanit sira sosyal ve kiiltiirel degisimler de yasanmakta ve yeni kent Kkiiltiirleri ortaya

cikmaktadir.

Gecekondu mahallerine siginan niifus kentsel issizligin yayginlagmasina neden
olmaktadir. Issiz olan bu kitleler girmesi kolay olan enformel sektore ve dzellikle seyyar

saticilifa baglamaktadirlar.

Kentlerde yasam maliyetinin pahali olmasina bagli olarak bir¢ok insan ek gelire
ihtiya¢ duyar. Ek gelir elde etmek icin bagvurulan yollardan birisi de enformel sektore
girmektir. Seyyar saticilik enformel sektdrdeki baglica ugrasi alanlarindandir. Formel
ekonomide mal ve hizmet satin alamayan diisiik gelirli gruplarin gereksinimlerinin bir

sonucu olarak da enformel sektorde bir artis goriiliir.

Kirsal alanlardan kentlere go¢ eden aileler genellikle kalabalik ailelerden
olusmaktadir. Kalabalik aileler kentlerde yasamlarini siirdiirebilmek i¢in daha fazla
gelire ihtiya¢ duyarlar. Bunu saglamanin en kolay yollarindan birisi de herhangi bir
vasif gerektirmeyen isler olmaktadir. Bu da kentlerde enformel sektdrde ¢alisanlarin

oranini artirmaktadir.

Ekonomistler, enformel ekonomik faaliyetlerin ortaya ¢ikmasina neden olan
etkenleri iki baslik altinda ele almaktadirlar: Ikili ekonomik yapi ve iktisadi rasyonalizm

(Sisman, 1999: 81).

Gelismekte olan iilkelerin ticari sistemlerinin temel Ozelli§i modern ve
geleneksel olmak iizere belirgin bir yapisal ikilige sahip olmasidir (Beaujeu-Garnier ve
Delobez, 1983: 135). Bu iilkelerde kentsel alanda yer alan modern sektor i¢inde bir
yandan ileri gelismislik diizeyindeki {iilkelerin piyasa yapisina, ileri teknolojisine,
gelismis sosyal iliskilerine, ileri kurum ve organizasyonlarina rastlanabilecegi gibi, ote
yandan geri kalmighgin tipik Ozelliklerinden aile i¢i iiretim, geri ve ilkel teknoloji,
durgun bir sosyal yapr icindeki geleneksel kurum ve organizasyonlara da
rastlanabilecektir. Enformel ekonomik faaliyetler de bu ikili yap1 cercevesinde ortaya
cikmaktadir (Sigsman, 1999: 82). Ancak gelismekte olan iilkelerin ekonomik
orgiitlenmesinde geleneksel ticaret onemli bir rol oynamaktadir. Bu tip ticaret her
seyden Once toplumsal bir 6neme sahiptir; ¢iinkii yoksullarin yasamlarini siirdiirmesini
saglayarak bir giivenlik supabi olusturmaktadir (Beaujeu-Garnier ve Delobez, 1983:

156).
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Serbest rekabete dayali, liberal ekonomik ortamlarda girisimcinin birincil
giidiisii olan kar1 maksimize etmek amaciyla girdiler diisiiriilerek gelirler artirilmals,
ekonomik faktorlerin kullaniminda fayda ve maliyet Kkarsilastirilarak rasyonel
davranilmalidir. Bu anlamda isgiiciiniin de, iiretimde gerekli ekonomik faktorlerden
birisi oldugu diisiiniildiigiinde, miitesebbisin isgiiclinii kullanirken rasyonel davranmasi
gerektigi sOylenebilir. Bu amacgla iicretleri diisiirmek dogrudan arti deger oranini,
dolayisiyla kar oranim yiikseltmek anlamina gelecektir. Bu dogrultuda 1980’11 yillarda
hizlanan kiiresellesme siirecinin, rekabette iistiinlilk saglama c¢abasi icindeki bircok
isletmeyi kayit disina ittigi izlenmistir (Sigsman, 1999: 84-85). Boylece enformellesme
sadece yerel kosullarin bir sonucu olmadigy, kiiresel iktisadi yeniden yapilanmanin bir

sonucu olarak da ortaya ¢ciktig1 goriilmektedir (Ozar, 2000: 3).

Kiiciik isletmelerin yaygin olmasi kayit disiliga ortam hazirlayan Onemli
faktorlerden biridir. Kiigiik isletmelerin yayginligi bir taraftan izleme ve denetlemeyi
zorlastirirken, diger taraftan bu isletmelerin pek cok yasal diizenlemelerin digsinda
kalmalarina yol agmakta; vergi, is, sosyal giivenlik, muhasebe vb. konularla ilgili
yasalar genellikle bu tiir kiigiik isletmeleri kapsamamaktadir

(http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayit_disi_ekonomi-2008-10.pdf).

Kayit dis1 ekonomik faaliyetler icerisinde yer alan bir diger alan ise yer alti

ekonomisi faaliyetleridir.

Yer alti ekonomisi faaliyetlerini bir {ilkede gecerli hukuk ve ahlak kurallarina
aykirt faaliyetler olarak tanimlamak miimkiindiir. Burada ©6nemli olan, faaliyetin
yasalarda ongordiigi sekilde yapilmamasi yani kural disilik degil, faaliyetin kendisinin
yasaklanmig ve yasa dis1 olmasidir. Daha ¢ok kamu diizenini ilgilendiren ve devletin
giivenlik giiclerinin ugras1 alani i¢inde olan bu faaliyetleri; silah, uyusturucu, kiymetli
maden ve tarihi eser kagakc¢iligi, kalpazanlik, sahte pasaport ve vize ticareti, yasadisi is
takibi, cek senet tahsilati, tefecilik, riisvet ve kadin ticareti gibi faaliyetler olarak

saymak miimkiindiir (Sigsman, 1999: 58).

Bir iilkenin sahip oldugu ekonomik sistemin kendisi ve yapisal ozellikleri kayit
disiliga uygun bir zemin olusturabilir. Bir ekonominin gelismislik diizeyi, gerekli
yatirimlarin yapilarak yeterli kalkinma hizinin gergeklestirilememesi ve kayitli istihdam

imkénlarinin yaratilamamasi, kamu kesiminin ekonomik faaliyetler icindeki agirligi,
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diizenlemelerin ve smirlamalarin yogunlugu kayit disilikta rol oynayan faktorlerdir
(Ilgin, 1999: 24). Bunun yani sira; tarim ve hizmet sektorlerinin oransal fazlaligi, gelir
dagilimindaki adaletsizlik, yiiksek enflasyon, iktisadi kriz ve durgunluk donemleri,
kiiresellesmeye bagli rekabet sonucunda ucuz isgiiciine yonelme, fayda-maliyet
iliskileri, uygulanacak cezalarin caydirict olmamasi, agir vergiler, ev islerinde
calistirilan kadin iscilere odenen diisiik iicretler, toplumun egitim ve kiiltiir diizeyi,

teknolojik gelismeler gibi pek ¢ok faktor etkili olmaktadir (Ilgin, 1999: 24-31).
2.1.3.3. Enformel Ekonomik Faaliyetlerde Yer Alan Is Kollari

Enformel ekonomik faaliyetlerin baslica ozellikleri ise giris kolayligi, kiiciik
Olcekli olmasi, diisiik gelir, kuralsiz, gilivencesiz ve oOrgiitsiiz bir yapida olmasidir
(Sisman, 1999: 37). Bundan dolay1 enformel sektorde calisanlarin yaptiklar isler ve
sattiklart mallar ¢ok cesitlidir ve bir¢ok is kolundan soz edilebilir, bunlardan bazi is
kollar1 o iilkelere 6zgii olabilmektedir. Uzakdogu iilkelerinde bisikletle yolcu tasinmasi,
akarsulardaki kayiklar iizerinde sebze ve meyve satilmasi, ¢ekcek arabalari ile yolcu

tasinmasi bunlara 6rnek olarak verilebilir.

Tiirkiye’de enformel sektor igerisinde yer alan baslica isler sunlardir: Seyyar
saticilar, isportacilar, 6zel ders verenler, kapidan pazarlama yapanlar, bohgacilar,
arzuhalciler, cocuk bakicilari, ev temizligine gidenler, ev kadinlarinin evlerinde
yaptiklar1 igne oyasi, dantel siis esyasi, kiipe, yiiziik, kolye yapimi, vb. el isleri ve
ozellikle hazir giyim sektoriinii destekleyecek nitelikte parca basi eve aldiklar isler,
hamallar, otoparkg¢ilar, tarim sektoriinde calisanlar, sokakta c¢alisan cocuklar, cop
ayiklayicilar ve toplayicilari, dilenciler, el arabasi ile pazardan alinan mallar evlere
tasiyan cocuklar, motosiklet ile tagimacilik yapanlar, tarticilar vs. sayilabilir. Enformel
sektor icerisinde yer alan biitiin bu isler istihdam olanagi saglamasi bakimindan oldukca

onemlidir.

Arastirma konumuzu olusturan seyyar saticilar ve igportacilarin sattiklari iiriin ve
verdikleri hizmetler de ¢ok cesitlidir. Satilan {iriinler ve verilen hizmetler bolgelere gore
cesitlilik gosterebilmektedir. Diyarbakir’da 6zellikle Ramazan ayinda satilan meyan
kokiinden yapilan serbet (Bkz. Foto 2) ile yaz donemlerinde Adana’ya 6zgii bir tath

olan bici bici buna ornek olarak verilebilir. Bici bici, ge¢cmiste neredeyse tamamen
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seyyar saticilarda satilan bir iirlin olmasina ragmen son yillarda restoranlarda ve

kafelerde de tatli olarak sunulmaktadir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Bici_Bici).

Foto 2: Meyan kokiinden yapilan serbeti satan seyyar saticilar. Bu serbetin tiiketimi yaz
mevsiminde ve Ramazan ayinda arttigindan, bu donemlerde seyyar satici sayisinda da bir artis
goriilmektedir.

2.1.34. Seyyar Saticihgin ve Isportacihgin Tanmimlanmasi

Isportacilik veya seyyar saticilik konusma dilinde ¢ogunlukla benzer-esanlamli
kelimeler gibi kullanilmakla birlikte anlam agisindan farkliliklar icermektedir. Tiirk Dil
Kurumu (TDK) sozliigiinde isportanin Italyanca “sporta” kelimesinden dilimize gectigi
vurgulanarak, oncelikle gezici saticilarin mallarin1 koymaya yarayan yayvan sepet veya
bu isi goren, ona benzer arag, sergi ve ikinci olarak da agikta yapilan satis olarak
tanimlanmustir. Isportaci, isporta ile mal satan Kisi; isporta mali da degersiz, niteliksiz
mal olarak tanimlanmistir. Seyyar ve seyyar saticinin ise Arapg¢a kokenli oldugu
vurgulanarak, seyyar kelimesinin belli bir yeri olmayan, gezici, gezgin anlamlari
tasidigl ve ayrica kolay tasinabilen, katlanarak tasinabilir duruma getirilebilen, portatif
anlamlarina geldigi ifade edilmektedir. Seyyar satici ise belli bir satis yerinde
calismayan, tiiketicinin bulundugu yere giderek malin1 satisa sunan kimse olarak

tamimlanmaktadir (TDK 2005).

Bu tanimlamalarda; seyyar saticilifin bir hareketliligi anlatmasi, belli bir satig

yerinin olmamasi, mallarim1 koymaya yarayan ara¢ veya sergilerinin olmasi, agik
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mekanlarda yapilan bir ticareti ifade etmesi ve diisiik kalitede mallarin satilmas1 dikkat

ceken Ozelliklerdir.

Seyyar satici-igportact ayrimi yaparken gezici olanlar (seyyar satici) ve sabit bir
yerde satis yapanlar (isportacilar) seklinde bir ayrim da yapilmistir (Kiray, 1998a: 122)
Bu durumda Kiray’a gore; seyyar satici-igportact ayrimi yapilirken satig yapilan yerin

sabit olup olmadig: dikkate alinmalidir.

Bazi arastiricilar seyyar satici-igportact ayrimini satilan iiriiniin niteligine gore
yapmaktadir. Seyyar saticilik; sabit bir fiziki ortama sahip olunmadan en son alicilara
(tiikketicilere) yonelik olarak yapilan mal ve hizmet satig olayidir ve kendi iginde seyyar
yiyecek ve icecek satanlar, seyyar yiyecek ve icecek disi mallar satanlar ve seyyar
hizmet sunanlar olarak {i¢ kategoriye ayrilabilmektedir. Seyyar yiyecek ve icecek
satanlara; seyyar satici, pazarct veya gezici satici denilirken seyyar yiyecek ve igcecek
dist mallar satanlar igportact olarak adlandirilmakta, seyyar hizmet sunanlar ise
verimliligin ¢ok diisiik olmasi nedeniyle marjinal kesim c¢alisan1 olarak
tanimlanabilmektedir. Bu tiir faaliyetler tiim toplumlarda ticari yasamin en diisiik sekli

olarak algilanmaktadir (Sigsman, 1999: 49-50).

Seyyar satici-igportact ayrimini daha farkli yapanlar da vardir. Seyyar satici
kavrami, herhangi bir mekana bagli olmaksizin, mal veya hizmet sunan Kkisiler
anlaminda iken; isportaci, belediyeye kayitli olan ve vergi veren saticilar anlaminda
kullanilmaktadir (Yildiz, 2008: 344). Ancak bu tamimlamaya tam anlamiyla katilmak
miimkiin degildir. Isportaci terimi kullanilirken belediyeye kayitli olup olmamasi ve
vergi verip vermemesi degil yerinin sabit olup olmamasi dikkate alinmaktadir. Kentin
cadde ve sokaklarini paylasan seyyar saticilar veya igportacilar cogunlugu ne belediyeye

kayithdir, ne de vergi vermektedir.

Bu calismada seyyar satict kavrami genis kapsamli olarak kullanilmistir. Seyyar
saticilardan kasit, sadece gezerek satis yapanlar degil, cadde ve sokaklarin belli
kisimlarini sahiplenen saticilar da icermektedir. Ciinkii bu tip saticilarin kira 6dedikleri
bir diikkanlar1 olmadiklar1 gibi, bazi durumlarda yerlerini de degistirmek zorunda

kalmaktadirlar.
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2.2. Diinyada ve Tiirkiye’de Enformel Ekonomik Faaliyetler, Tiirkiye’de Seyyar

Saticih@m Tarihcesi ve Tiirkiye’de Seyyar Saticilara Iliskin Mevzuat
2.2.1. Diinyada Enformel Ekonomik Faaliyetler

Enformel ekonomik faaliyetler sadece az gelismis iilkelerde goriilmezler.
Gelismis iilkelerde de sebepleri farkli da olsa degisik oranlarda ve niteliklerde enformel
ekonomik faaliyetlere rastlanir (Bkz. Foto 3). Ancak az gelismis iilkelerde enformel
ekonomik faaliyetlerin gelismis iilkelerden olan farki; enformel ekonomik faaliyetlerin
bu iilke ekonomilerinde énemli bir yer tutmasi ve seyyar saticiligin kitlesel ve tipik bir
goriinim kazanmasidir. Giiniimiiz diinyasinda bir milyardan fazla insan enformel
islerden hayatlarin1 kazanmaktadir (Knox ve Sallie, 2001: 477). Gelismekte olan bir¢cok
ilke kentsel yoksullugu azaltmasi, istihdam ve gelir olanag1 yaratmasi ve ekonomiye
yardimc1 olmasindan dolayr bu tiir faaliyetleri desteklemektedir. Banglades’te kendi
becerileri ile tirettikleri cesitli esyalar1 enformel ekonomide satabilmeleri icin, toplumun
yoksul kesimlerinde mikro kredi de denilen ¢ok kiiciik kredilerle destek verilmektedir
(Gibson ve Kelley, 1994: 167; akt. Akgeyik ve dig., 2004: 29).

Foto 3: Bu isi icin ozel yaptirilmug tekerlekli aract ile New York’ta (ABD) yiyecek ve icecek
satan bir seyyar satici.
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2003 yili i¢in gelismis iilkelerde yapilan bir arastirmada, kayit dis1 ekonominin
tahmini biiyiikliigii; ABD’de % 8,7, Ingiltere’de % 12,3, Italya’da % 26,2, Almanya’da
% 16,8, Hollanda’da % 12,8, Kanada’da % 15,4 tiir (Schneider, 2005: 598-642; akt.
Kili¢ ve Ozcelik, 2006).

Gegis iilkeleri de denilen, SSCB’den bagimsizligin1 kazanmis ya da Sosyalist
Blok’ta yer alan ve sonradan serbest piyasa ekonomisini benimseyen iilkeler i¢in 2000
yilinda yapilan bir arastirmada, kayit disi1 ekonominin GSMH’ye orani; Azerbaycan’da
% 60,6, Gircistan’da % 67,3, Bulgaristan’da % 36,9, Romanya’da % 344,
Ermenistan’da % 46,3 ve Rusya’da % 46,1°dir (Schneider, 2005: 598-642; akt. Kili¢ ve
Ozgelik, 2006).

1990-1993 yillar arasinda yapilan bir bagka arastirmada gelismekte olan Afrika,
Uzakdogu ve Giiney Amerika iilkelerinde de enformel sektorin GSMH’ya orani
oldukca yiiksektir. Afrika iilkeleri olan; Nijerya’da % 68, Misir’da % 76, Tunus’ta %
39, Fas’ta % 45’tir. Uzakdogu iilkeleri olan; Tayland’da % 70, Filipinler, Sri Lanka,
Malezya ve Giiney Kore’de % 38 ila 50 arasinda, Hong Kong ve Singapur’da % 13’tiir.
Giiney Amerika iilkeleri olan; Guatemala, Meksika, Peru ve Panama’da % 40 ila 60
arasinda, $ili, Kosta Rika, Veneziiella, Brezilya, Paraguay ve Kolombiya’da ise % 25-

30 arasinda degismektedir (Fleming ve dig., 2000: 405).

Ozellikle 1990’11 yillarda yasanan global ekonomik krizler nedeniyle enformel
sektoriin hacmi, gelisen tiim iilkelerde ¢ok belirgin bir artis gostermistir. Sadece 1998
finansal krizinde Giiney Kore’de en az 2 milyon, Tayland’da 3 milyon ve Endonezya’da
10 milyon insan issiz kalmistir (ILO, 1999; Mc Nally, 1998; akt. Bayat, 2004: 29). Issiz
kalan bu insanlarin gecinebilmek i¢in buldugu baslica care enformel sektore girmek

olmaktadir.

Kiiresel yeniden yapilanmanin gelismekte olan iilkelerdeki temel sonuglarindan
biri, bir yandan biitiinlesmeyi, 6te yandan toplumsal dislanma ve enformalizasyonu
iceren ikili bir siirec olmustur (Bayat, 2006: 27). Iki siire¢ de Ugiincii diinyadaki kentsel
tabanlar adma biiyiik bir hosnutsuzluk yaratmaktadir. Ilk olarak, kentsel yoksunlar
arasinda, pazar disiplini, sozlesmeler, de8isim degeri, hiz ve biirokratik mantik
tarafindan nitelenen modernlestirici iktisadi ve kiiltiirel sistemler icerisinde, is gérmeyi,

yasamay1 ve calismay1 zor bulan bir¢oklari bulunmaktadir. Bu insanlar alternatif ve
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daha tanidik ya da enformel kurumlar ve iliskiler arayarak bdylesi toplumsal ve iktisadi
diizenlerden cikmaya calismaktadir. Ikinci olarak, kiiresellesme, yapisal diizenleme
programlar1 dolayisiyla bircok insani igsiz kilarak ya da onlar1 enformel iiretim, ticaret,
barinma ve ulagima iterek bir enformellestirme egilimi tasimaktadir (Bayat, 2006: 57-
58). Bu yeniden yapilanma c¢ok sayida “kent yoksulu-marjinalleri” ortaya c¢ikarmustir.
Bu doneme dair orijinal olan, biiyilkk orta sinif kesimlerinin marjinallesmesidir.
Gecekondularda yasamak, gecici isler ve sokak saticiligi artik geleneksel yoksullarin
niteligi olmaktan ¢ikmis, daha yiiksek statii, beklenti ve toplumsal becerilere sahip

egitimli gencler arasinda yaygin hale gelmistir (Bayat, 2006: 29).

20. yiizyilin son ceyreginde yasanan degisim ile birlikte, iiretim siireclerinde
esnek liretim olarak nitelendirilen, genellikle kiiciik isletmelerde fason iiretime dayanan,
yeni bir iiretim organizasyonunun uygulanmakta oldugunu ve bunun ekonomik kriz
kosullarinda firmalar agisindan son derece basarili sonuglar yarattifi goriilmektedir.
Ancak {iiretim siireclerinin baz1 asamalarinin tageron sirketlere devredilmesi sonucunda,
hem gelismis hem de gelismekte olan iilkelerde, 6zellikle de ihracata yonelik tiretim
yapan, ucuz emege dayali, elektrik, elektronik, kozmetik, dayanikli tiiketim mallari,
hazir giyim gibi iiretim alanlarinda enformel ekonomik faaliyetlerinde biiyiik oranda
arttign goriilmektedir. 1980’lerde ise 13 OECD iilkesinde, kendi hesabina ¢alisanlarin
goreli payindaki artisin bir nedeni ise, bazi firmalarin eve is verme seklindeki tercihleri
ile agiklanmistir. Sonugta Ozellikle ev ekonomisi faaliyetlerinde ©nemli artislar
kaydedilmistir. Enformel ekonomik faaliyetlerdeki bu tiir artislarin ise, is giivenligi
yasalarinin daha kisitlayic1 oldugu ve igverenin katki paylarinin goreli yiiksek oldugu
iilkelerde daha yaygin olarak gozlenmektedir. Yiiksek vergi oranlarinin ve gelisen
kamu hizmetlerinin de enformel ekonomik faaliyetleri genisleten faktor oldugu iddia

edilmekte ve neo-liberal politikalar 6nerilmektedir (Sisman, 1999: 42-43).

Giliniimiizde gelismis iilkelerde dahi enformel ekonomik faaliyetler, 6zellikle
kriz donemlerinde, sinirli da olsa bir istihdam yaratmakta ve enformel ekonomik
faaliyetlerin orneklerine gittikce daha sik rastlanmaktadir. Sonugta enformel ekonomik
faaliyetler gittikce biiyiimekte ve onemi azalmamaktadir. Ornegin 1990-1993 yillari
arasinda Latin Amerika iilkelerinde yaratilan istihdamin % 83’{iniin enformel ekonomik
faaliyetlerde oldugu ifade edilmektedir. Ayni sekilde son 10-12 yillik donemde kentsel

ekonomik faaliyetlerde enformel istihdamin paymin Fas’ta % 57, Tunus’ta % 47,
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Misir’da % 40’a ulastigl, Sahra’nin giineyinde yer alan Afrika iilkelerinde ise % 62,5
oldugu tahmin edilmektedir (Sisman, 1999: 44).

Birgok Afrika iilkesi enformel ekonomik faaliyetlerin tesvik edilmesine yonelik
politikalarin belirlenmesi amaciyla genis 6l¢ekli bir sekilde veri toplama ve sistematik
planlama faaliyetlerine girismistir. Bunun Otesinde Tunus, Gana, Madagaskar, Zaire
gibi tilkeler milli gelir tahminlerini yeniden gdzden gecirmis ve istatistik enstitiilerinden
enformel ekonomik faaliyetler ile ilgili ¢aligmalar1 kapsamli bir sekilde yapmasim
istemistir. Ekvator, Kolombiya, Peru ve Meksika’da Uluslararas1 Calisma Orgiitii’niin
yardimiyla enformel ekonomik faaliyetlere iliskin arastirmalar yapilmistir (Sisman,

1999: 44-45).

“Isporta ekonomisi” olarak adlandirilan Peru ekonomisinde, kayith milli gelire
ilave olarak % 29 oraninda kayit dis1 milli gelir yaratilmaktadir (Main, 1989; akt. Ilgin,
1999: 80). Peru’daki isgiicliniin yaris1 resmi (formel) sistem diginda calismakta ve
toplam isgiicii saatinin % 60’1 kayit dis1 islere ayrilmaktadir. Peru’daki kayit disiligin
sebebi olarak asir1 biirokratik yap1 ve diizenlemeler ile adaletsiz uygulamalari
gostermekte ve halkin boyle bir durumda yasamlarinin siirdiirebilmeleri i¢in kayit dist
faaliyetlerde bulunmaktan bagka careleri olmadigini belirtmektedir (Bailey, 1989; akt.
Ilgin, 1999: 80-81). Bolivya, Arjantin, Brezilya, Kolombiya gibi Latin Amerika
ilkelerinde enformel sektoriin pay1 oldukca yiiksektir (Ilgin, 1999: 81-82).

1989 yilinda Giiney Amerika’y1 kapsayan bir arastirmada, enformel sektoriin
toplam ekonomi i¢indeki payi; Arjantin icin % 22, Peru icin % 55, Jamaika i¢in %
35’tir. Afrika iilkelerinden Sierra Leone’de bu oran % 90’lara kadar ¢ikmaktadir
(Gibson ve Kelley, 1994: 168; akt. Akgeyik ve dig., 2004: 33). Ayn1 amagla yapilan bir
bagka arastirmada, Meksika i¢cin % 55, Bolivya’da % 49’tur. Uzakdogu iilkelerinden
Endonezya’da bu oran % 69’dur (Ozay ve Evers, 1994: 3; akt. Akgeyik ve dig., 2004:
33).

Brezilya Cografya ve Istatistik Enstitiisii’niin (IBGE) 2000 yili verilerine gore
metropoliten alanlarda yasayanlarin % 55’1 enformel sektorde calismaktadir. Bu da aktif
calisan niifusun biiyiik bir kismin1 olusturmaktadir (Gomes ve Reginensi, 2007: 6).
Enformel sektorde c¢alisanlarin bu kadar fazla olmasinda temel sebep iilkede 1970’1i

yillardan beri siiregelen formel alanlarda is bulmanin zorlugudur. Brezilya’da kentsel
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mekan sekillendiren unsurlardan birisi de seyyar saticilardir (Gomes ve Reginensi,
2007: 7). Yapilan bir calismada Brezilya’daki seyyar saticilarin profil tanimlamalar: ile
ilgili su sonuglara ulasilmistir; Seyyar saticilarin % 61,4’ erkektir. Bu isi yapanlarin
yaklasik % 75’1 25-55 yas arasindadir. 12-24 yas grubunda % 15, 56 yas ve iizerinde
olanlar ise % 10 civarindadir. Erkeklerin egitim seviyeleri, kadinlara gore daha
yiiksektir. Okula gitme siirelerinin yogunlastiklar1 aralik kadin ve erkelerde 5-8 yildir.
Seyyar saticilarin % 70’inden fazlas1 2 yildan daha fazla bir siiredir bu isi yapmaktadir
(Gomes ve Reginensi, 2007: 11-13). Bu sonuglara gore Brezilya’da seyyar saticilik,
daha c¢ok bir erkek meslegidir. Calisma kosullarinin zorlugu belli bir yasin iistiinde ve
altindakilerin bu meslegi yapmalarim giiclestirmektedir. Egitim seviyeleri diisiik ve

genellikle uzun bir siiredir bu isi yapmaktadirlar.

Gelismekte olan iilkelerde enformel sektor, issizlik ve yoksullukla miicadelenin
bir araci olarak goriildiigiinden, bu sektorii ortadan kaldirmak bir yana, ¢esitli tesviklerle
de desteklendigi goriilmektedir. Bu iilkelerde enformel sektor ile ilgili olarak yapilan
calismalar daha ziyade, bu sektorii 1slah etme ve kontrollii bir biiyiime saglama yoniinde

olmaktadir.

Meksika’da hiikiimet, enformel sektoriin varligina izin verdigi gibi, baskent
Meksiko City’de 10 bin sokak saticisim1 (Bkz. Foto 4) barindiran bir enformel piyasa
alan1 insa etmistir. Meksika’da oldukg¢a hassas politik bir mesele konumunda olan
isportacilarin, giderek politik bir aktdr olma egilimi tasidiklar1 ve hiikiimetlerin de bu
sektorle savagmak bir yana, bu sektorii legallestirecek bir c¢abaya girdikleri
kaydedilmektedir (Cross, 2003: 1; akt. Akgeyik ve dig., 2004: 39). Banglades’te de
enformel sektorde calisanlarin oranmi yiiksektir. Bu iilkede enformel istihdam,
yoksullukla miicadelenin bir araci olarak goriilmekte ve toplumun yoksul kesimlerinin
kendi becerileri ile iirettikleri ¢esitli esyalart enformel ekonomide satabilmeleri igin,
mikro kredilerle destek de verilmektedir (Gibson ve Kelley, 1994: 168; akt. Akgeyik ve
dig., 2004: 29). Hindistan’da 10 milyondan fazla seyyar satict oldugu tahmin
edilmektedir. Hindistan’daki seyyar saticilar haklarin1 daha 1yi koruyabilmek amaciyla;
1998’de bir de dernek kurmuslardir (National Association of Street Vendors of India-
NASVI). Bu dernegin oldukca aktif olan bir de web sitesi bulunmaktadir

(http://www.nasvinet.org/about.htm).
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Foto 4: Meksika’nin Baskenti Mexico City’de kavsakta kirnuzi isikta duran araglara bir seyler
satmaya ¢alisan bir seyyar satici (Monnet ve dig., 2007: 14).

Uzakdogu iilkeleri olan Hong Kong, Singapur, Kuzey Kore ve Tayvan gibi
tilkelerde de enformel sektoriin ekonomideki pay: yiiksektir. Bu iilkelerde enformel
sektoriin daha cok maliyet tasarrufu saglayici niteliklerinin on plana ciktig

goriilmektedir (Akgeyik ve dig., 2004: 35).

Az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde formel olmayan isgiicii cocuklar1 da
kapsar. Asin fakirligin oldugu cevrelerde her aile bireyinin bir seye katkida bulunmasi
gerekir ve bundan dolay1 cocuklarin kendilerine diiseni yapmalart beklenir. Formel
sektordeki endiistriler genelde bu durumdan faydalanir. Pek cok firma iiriinlerini
fabrikalarda degil cocuk iscileri kullanarak ev ortamlarinda yaparlar. Bu ortamlarda is
standartlarinin uygulanmasi neredeyse imkansizdir. Sehirlerde yasayan cocuklarin bir
kismi da kayit dist istihdam edilmektedir. Ornegin; Tiirkiye’de calisan her yiiz kisiden
6’sin1, 6-14 yas grubundaki ¢ocuklar olusturmaktadir (Timor, 2006: 90). Sehirlerde
yasayan kadinlarda ozellikle kayit dis1 sektorlerde biiyiikk Olgiide istihdam
edilmektedirler (Ozgiig, 1998: 124). Tiirkiye’de toplam sanayide caliganlar acisindan
bakildigindan biiyiik isyerlerinde calisan erkek sayisi, kadinlara gore oldukg¢a fazla
cikmaktadir. Buna karsilik, ozellikle [stanbul’da kadinlar evlerini terk etmeden de
imalat sanayi sektoriinde calismakta, fakat bu isler, diger gelismekte olan iilkelerde

oldugu gibi, kayitlarda goziikmemektedirler (Ozgiic, 1998: 133).
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Filipinler’de kirsal alanlarda yasayan cocuklar, elbise iiretim magazalarinda
calistirilmak iizere sendikalar tarafindan kente getirilmektedir. (Knox ve Marston, 2001:

477). Bu durum 6zellikle biiyiik sirketlerin rekabeti acisindan énem kazanmaktadir.

Gelismekte olan iilkelerle kiyaslandiginda; gelismis iilkelerde enformel sektoriin
oraninin daha az oldugu soylenebilir. Arastirmalar, gelismis {iilkelerde enformel
ekonominin toplam milli gelirin % 8-30’u arasinda bir orana ulastigin1 gostermektedir
(Fleming ve dig., 2000: 407). Ancak bu rakamlar da azzimsanmayacak rakamlardir ve bu
ilkelerin ekonomilerinde de enformel sektoriin onemli bir yer tuttugunu gostermesi

bakimindan 6nemlidir (Bkz. Tablo 1).

Tablo 1: Baz1 Gelismis Ulkelerde Enformel Ekonominin Milli Gelire Oran1

Ulke Gruplari %0
Yunanistan, Italya, Ispanya, Portekiz ve Belcika 24-30
Isve¢, Norvec, Danimarka, Irlanda, Fransa, Hollanda, Almanya ve Ingiltere | 13-23
Japonya, ABD, Avusturya ve Isvicre 8

Kaynak: “Shadow Economy”, (Fleming ve dig., 2000: 407)

1990’1 yillarda Amerika’da 1,7 milyon, italya’da 5 milyon, Ingiltere’de 2,5
milyon kisi enformel sektorde istihdam edilmektedir. italya’da 2 milyon kisi de yaptig1
formel ise ek olarak enformel is yapmaktadir. Tiim bu rakamlar, gelismis iilkelerde
resmi isgiiciiniin yaklasik % 10’unun enformel sektorde isgiicli olarak calistigini ortaya

koymaktadir (Akgeyik ve dig., 2004: 37).
2.2.2. Tiirkiye’de Enformel Ekonomik Faaliyetler

Gelismekte olan ekonomiler, gecis ekonomileri ve OECD iilkelerinden olusan
110 iilkede kayit dis1 ekonominin tahmini biiyiikliigiinii belirleyen bir ¢alismada; 2000
yilindaki kayit dis1 ekonominin ortalama biiytikliigii, gelismekte olan iilkelerde % 41,
gecis ekonomilerinde % 38 ve OECD iilkelerinde % 18 olarak belirlenmistir.
Tiirkiye’de kayit disi ekonominin tahmini biiylikligt % 32,1 ile OECD ortalamasinin
oldukca  iizerindedir  (http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayit_disi_ekonomi-2008-
10.pdf). Tiirkiye’de kayit disi1 ekonominin oransal olarak fazlaliginda vergi oranlarinin

yiiksek olmas1 en basta gelen sebeptir.

Kayit dis1 ekonomi ile baglantili olan kayit disi istihdam, giiniimiizde tiim

tilkelerin en onemli ekonomik ve sosyal sorunlarindan birisidir. Son donemde, kiiresel
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rekabetin artmasi, bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle beraber kayit disiligi da
icinde barindiran iiretimde esnekligin artmasi ve buna bagh olarak resmi olmayan
isgilicli piyasasinin toplam isgiicii icinde énemli oranlara ulasmasi, kayit dis1 istihdam
sorununun biiyiimesini tetiklemektedir (http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayit_disi_).

Isverenler maliyeti azaltmak icin kayit disiiga yonelmektedirler.

Hane halki isgiicii anketi sonuglarina gore, 2007 Aralik itibariyle toplam
istthdam 20. 443. 000, kayit dis1 istihdam ise 8. 868. 000’dir. Kayit dis1 istihdam orani
% 43,4°tir. Toplam istihdamin ¢ok O©Onemli bir bolimiinii kayit dis1 istihdam
olusturmaktadir  (http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayit_disi_ekonomi-2008-10.pdf).
Hane halki isgiicii anketinde kayit dis1 istihdam, kisinin yaptigi isten dolayr Emekli
Sandig1, Bag-Kur ve Sosyal Sigortalar Kurumu gibi herhangi bir sosyal giivenlik
kurulusuna kayitli olmayanlar olarak tanimlanmaktadir (TUSIAD, 2002, 98). Yukarida
sayillan sosyal giivenlik kurulugslar1 20.05.2006 tarihinde 26173 sayili resmi gazetede
yayinlanan bir kanunla Sosyal Giivenlik Kurumu (SGK) adi altinda birlestirilmistir
(http://www.ttb.org.tr/mevzuat/index.php?option=com_content&task=view &id=401&It
emid=28).

2.2.3. Tiirkiye’de Seyyar Saticih@in Tarihcesi

Eskiden beri varligi bilinen bir is olan seyyar saticilik, giiniimiizde genellikle
goc ile karakterize edilir. Gogiin sebebi ne olursa olsun; gog ile gelen niifus, kente uyum
saglama siirecinde gecimini saglamak i¢in fazla vasif gerektirmeyen isler yapmaktadir.
Bu islerden birisi de seyyar saticiliktir. Seyyar saticiligin Orneklerine gecmiste de

rasthiyoruz.

Orta Cag Avrupa’sinda Fransa’da “colporteur” adi verilen seyyar saticilar,
sirtlarinda tasidiklart yiiklerle veya kiiciik bir aracla kdyden koye, kentten kente, kap1
kap1 dolasarak mallarin1 satmaya calisiyorlardi (Monet, 2006: 10). Brezilya’da seyyar
saticiligin kokleri somiirge donemlerine kadar dayanir. Bu donemde seyyar saticilar ¢ok
degisik ticari mallar satiyor; cogu kendi iiretimleri olan sebze ve meyveleri, buz, serbet,
stit, ekmek, kiiciik sekerli iiriinler vb. iriinleri tiiketicinin ayagina kadar gotiiriiyorlardi.

Bu donemde seyyar saticilara “pregoeiros” deniliyordu (Gomes ve Reginensi, 2007: 4).

Ulkemizde de cerciler, seyyar saticilarin ilk 6rnekleridir. Gegmisi cok eskilere

inen ¢ercilere giinlimiizde az da olsa kirsal kesimlerde hala rastlanilmaktadir.
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Cerci kavrami su bicimlerde tanimlanmaktadir; Koy, pazar ve benzeri yerlerde
dolasarak ufak tefek tuhafiye esyasi satan gezginci esnaf (Tiirk¢ce Sozliik, 1998: 462).
Mogolcadan, Tiirkceye gecen Car kelimesi, Mogolcada ses, haber anlamina
gelmektedir. Eski Tiirkgcede ise carg¢i, gerci haberci anlamindadir. Koy koy dolasarak
ufak tefek tuhafiye esyasi satan ve ¢ogu zaman para yerine yiin, tahil vb. seyleri alan

esnaf olarak tanmtmlanmaktadir (Meydan Larousse, 1970: 198).

Sattig1 mallan tiiketicinin ayagina kadar gotiiren ve c¢ok degisik mallar satan
cerciler; bugiinkii kitle iletisim araglarinin olmadig1 zamanlarda haberlerin yayilmasi
bakimindan da 6nemlidir. Cer¢ilerin satiglarinda kullandiklar takas sistemi, giiniimiizde
baz1 kosullarda hala siirdiiriilebilmektedir. Giinlimiiz seyyar satic1 miisteri iligkisi kadar
olmasa da o donem icin cercilerin iiriin yelpazelerinin genis oldugunu varsaymak

mumkindiir.

16. yiizyill Anadolu’sunda da go¢ ile seyyarlik arasinda bir baglanti soz
konusudur. Gé¢men, hele bes parasiz degilse, seyyar saticilik yapmaktadir. Siradan
insanlarin carsida harcayabilecegi para genellikle ¢cok sinirli olmasi dolayisiyla bir¢ok
koylii ve yoksul kentli yerlesik esnaftan cok, seyyar saticidan aligveris etmeyi
yeglemektedir. Ulasim giic ve masrafli oldugundan, seyyar saticilarin yoklugu halinde,
bu tiiketicilerin aligveris hacminin daha da diisecegi tahmin edilmektedir (Faroghi,

2000: 344-345).

16. yiizyilin sonlarinda Osmanli toplumunda “¢ift bozan akcesi” adi altindaki
gocli onlemeye yonelik tedbire ragmen, iilkede baslayan iktisadi kriz sonucu kirsal
kesimden Istanbul’a biiyiik ¢apta niifus akim olmus; bu durum sehirdeki iktisadi ve
sosyal hayati istikrarsizliga itmistir. Yeni gelen niifusun ortaya cikardigi uyum ve
biitiinlesme problemi uzun miiddet rahatsizliklara sebebiyet vermistir (Tasdelen, 1990:

244).

Osmanli Imparatorlugu déneminde kadilara seyyar saticilarla ilgili sikAyetlerin
de oldugu goriilmektedir. Kastamonu’da XV. ve XVIII. yiizyillar arasinda seyyar olarak
gezen ve adina “Acem tiiccart” denilenler hakkinda kusurlu mal sattiklar1 gerekcesiyle
iki adet dava oldugu bilinmektedir (Kankal, 2004: 184). Yerlesik esnaf, koltuk¢u ad1
verilen seyyar saticilarin rekabetini haksiz diye nitelendirmektedir. Ciinkii koltukcular,

diikkanlardan ve pazaryeri tezgahlarindan alinan vergilerin Oonemli bir kismindan
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kacinabilmektedir. Ayrica mallarini rekabet ettikleri diikkanlarin 6niine sererek ve biraz
daha ucuza satarak miisteri cekebiliyorlardi. Bazi koltukgular veresiye satis da
yapmakta ve basarili olanlar ticaretle tefeciligi birlikte yiiriitmiis olmalart miimkiin
goriinmektedir. Kentlerle ilgilenen Osmanli gorevlileri de vergilendirilmeleri ve hele
denetlenmeleri gii¢ oldugu icin, koltukculardan hoslanmazlardi. Han ve bedesten
idarecileri kimi zaman, bugiin de kullanilan yontemlere basvurarak, koltukculari
kentteki ticari yapilarda yer kiralamaya zorlamaya ¢alisirlardi. Loncalarin ve muhtesibin
miidahalesinden gorece uzak olmasi, seyyar saticiligi gdcmenler icin cekici kilmig
olmalidir. Bu avantajdan ozellikle koltuk¢unun kirlik bolgeleri gezerek koyliilerle kent
pazar1 arasindaki bagi olusturdugu sirada yararlandigi diisiiniilebilir (Faroghi, 2000:
345).

Seyyar saticilarla ilgili sikayetlerin yam sira, seyyar saticilarin kaldirilmasina
yonelik sikadyetler de bulunmaktadir. 16 Kasim 1913 tarihli Tasvir-i Efkar gazetesinde;
Arnavutkody ahalisinin seyyar saticilarin men edilmeleri yiiziinden zaruri ihtiyaclarini
diikkancilardan fahis fiyatla almaya mecbur kaldiklar sikdyet edilmektedir. Bu tiir
esnafa miinasip mahaller tahsis edilmesi i¢in belediyeye basvuru yapildigindan

bahsedilmektedir (Bkz. Belge 1).
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Belge 1: 16 Tesrinisani 1913 tarihli Tasvir-i Efkar Gazetesi.

Tasvir-i Efkar—16 Tegrinisani 1913

Seyyar saticilarin men edilmeleri yiiziinden havdyic-i zaruriyelerini (Zaruri
ihtiyaglarint) fahis fiyatla diikkdncilardan tedarike mecbur kaldiklarindan ve fakir
halleri buna gayri miisait oldugundan bahisle esnaf-i merkumeye aksamlart carsi
boyunda miinasip bir mahal iraesiyle (gosterilmesiyle) sebze ve me’kuldt-1 saire gibi
(Yenilecek gida maddeleri gibi) levazim-1 miibremenin (kaginilmaz olan levazimin)
Sfiiruhtuna miisaade itast hakkinda Arnavutkoy ahalisi tarafindan ita kilinip irsal olunan
iki kita arzuhal iizerine seyyar saticilarin bilhassa miirur ve uburun kesir oldugu
aksamlar caddeleri isgal etmeleri katiyen gayri caiz olup ancak bu misillii esnafin icra-
yi ticaret edebilmelerini teminen devairce mahzurdan salim miinasip mahaller tahsis ve

iraesi sehremanetinden devair-i belediyeye teblig olunmustur.
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Tiirkiye, ozellikle 1950’11 yillardan itibaren kirsal alanlardan, kentsel alanlara
dogru yasanan bir gé¢ olgusu ile karst karsiyadir. Kirsal alanlardan yasanan bu go¢lerin
temelinde hizli niifus artis1 sonucunda tarim topraklarinin yetersiz kalmasi, tarim
topraklarinin miras yoluyla boliinmesi, tarimda makinelesme, kentlerde egitim, saglik,
sosyal ve kiiltiirel olanaklarin ¢ekiciligi, is olanaklarinin genisligi vb. gibi bir¢ok faktor
etkili olmustur (Bu konuda ayrintili bilgi icin bakiniz Tiimertekin, 1968).

Kirsal alanlardan kentlere dogru olan bu goglerin sonucunda kent niifuslar1 da
olaganiistii bir artis gostermistir. Kentlerdeki bu niifus artis1 ¢arpik kentlesmeye neden
olmus ve gecekondular ortaya ¢ikmistir. Kentlere olan gogiin bir diger sonucu da
kentsel issizlik oranlarinda ciddi bir artisa sebep olmasidir. Gecekondularda yigilan
cogu vasifsiz bu issiz niifus, sosyal giivenceden yoksun enformel istihdam alanlarina
yonelmis ve ozellikle seyyar saticilik yapmuglardir. Seyyar saticiliga yonelmelerindeki
temel sebepler; vergi, sigorta vb. gibi formel ekonomi kurallarinin uygulanmamasi,

fazla sermaye gerektirmemesi ve ise baglamanin kolay olmasidir.

Enformel sektoriin kuramsal boyutlar1 ve Eminonii (istanbul) Ilgesi’ndeki
igportacilara iliskin calismalar da yapilmistir. Bunlarda genellikle enformel bir sektor
olan seyyar saticiligin ortaya cikisinda gociin etkisi vurgulanmistir. Ozellikle son 20
yilda artan gog¢ olgusu, bu sektoriin giderek genislemesine yol a¢gmaktadir. Boylece
kentsel formel alanlarda is bulamayan genis kitleler, igsportacilik bi¢cimindeki enformel
(kayit dis1) calismaya yOnelmektedir. Sonucta isportacilik, bir yasam tarzimin gelir
boyutunu simgeleyen bir gerceklik haline doniismiistiir. Kayit dist istihdamin
biiyiikliigii Istanbul’da toplam istihdamin % 40’1ma ulagsmaktadir. Baz1 arastirmalarda
ise, % 60’lardan bahsedilmektedir. Bu oraninin énemli bir kismi isportacilik bi¢ciminde
goriilmektedir (Akgeyik, 2004: 20-21). 1996 yilinda DPT tarafindan enformel sektoriin
biiyiikliigine yonelik bir calisma yapilmistir. Buna gore, Tiirkiye’de tarim disi

ekonomik biiyiikliigiin % 40’1 enformeldir (Akgeyik ve dig., 2004: 42).

Ozellikle Dogu ve Giineydogu Anadolu Bélgelerinin kirsal alanlarinda, 1984
yilindan itibaren baslayan terér olaylarina bagli olarak, kirsal alanlarin bosalmasiyla,
1990’lh1 yillarda bu bolgelerde yer alan kentlerin niifuslarinda adeta patlamalar
yasanmustir (Bu konuda ayrintili bilgi i¢in bakimiz Yiicesahin ve Ozgiir, 2006). Bazi
kentlerin niifuslari iki {i¢ katina ulagsmistir. Kentlere goc eden ailelerin gelirlerinin diisiik

olmas1 sebebiyle 0zellikle kiiciik ¢cocuklar da ¢alistirilmis, bu sebeple bu ¢ocuklarin bir
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kismi egitimini terk ederek okulu yarim birakmistir. Sonugta sokaklarda kagit mendil,
sakiz satan c¢ocuklar, elinde tartt ve boya sandiklariyla miisteri arayan cocuklar bu

kentlerin adeta degismeyen goriintiileri haline gelerek kaniksanmislardir (Bkz. Foto 5).

Foto 5: Diyarbakir’in degismeyen goriintiilerinden birisi de cocuk yastaki seyyar saticilardir.

Yapilan bir ¢alisma, 1975-1993 doneminde kayit disi ekonomik faaliyetlerin
oraninin, GSMH nin % 37’si seviyesinde oldugunu gostermektedir (Ilgin, 1999: 142).
1992 verilerine gore iilkemizde sosyal giivenlik sistemi agisindan tarim sektoriinde
calisanlarin % 77’si, tarim dis1 sektorlerde calisanlarin % 30’u kayit disidir. Calisan
kadin kesimindeki kayit disilik, erkek kesimine oranla daha yiiksektir. Tarim sektoriinde
kayit disilik, erkeklerde % 60 iken kadinlarda % 95 seviyesindedir. Tarim dis1
sektorlerde ise bu oranlar sirasiyla % 24 ve % 42’dir (Ilgin, 1999: 144). Bu rakamlar
tilkemizde hem mali hem de sosyal giivenlik kuruluslart bakimindan kayit disiligin cok

yiiksek oldugunu gostermesi bakimindan 6nemlidir.

Enformel ekonomik faaliyetleri belirlemede en kolay kullanilabilecek
Olciitlerden biri, ¢alisanlarin kayitsizlig1 ve sosyal giivenlik sistemine iiye olmamalaridir
(Sisman, 1999: 157). Yapilan cesitli ¢calismalarda 1994 yilinda Tiirkiye’deki enformel
isttihdam oraninin % 48 ile % 57 arasinda oldugu belirlenmistir (Sisman, 1999: 155-
156). Her haliikarda enformel ekonomik faaliyetlerin genel ekonomi i¢indeki payinin

oldukca yiiksek oldugu goriilmektedir.
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Ankara Ticaret Odas1’nin (ATO) “Isporta Ekonomisi” konulu raporunda; Devlet
Istatistik Enstitiisii’niin (DIE) 2003 yili Hanehalk: Isgiicii Anketi verilerine dayanarak,
Tiirkiye’de c¢alisan 21 milyon kisiden 451 bininin igportact olarak c¢alistigi belirtilmistir.
Aym raporda kayitlara gecmeyen ve ek is olarak yapilan igporta tezgahlarinin da
eklenmesiyle bu sayinin toplam 3 milyonu buldugu kaydedilmistir. Buna gore ¢alisan
her 7 kisiden birinin isporta tezgihlarindan ekmegini kazandigi vurgulanmistir.
Isportacilarin  giinliikk kazancinin 5 ila 100 milyon arasinda degistigi ifade edilen
raporda, giinlik ortalama kazancin 50 milyon lira oldugu varsayildiginda; Tiirkiye
capinda giinliik cironun 150 trilyon lira, yillik cironun ise 50 katrilyon liray1 astig1 tespit
edilmistir. Bunun 10 katrilyonunun ise vergi kacagi oldugu kaydedilmistir. Raporda
baz1 sirketlerin bile mallarinin vitrinden indirip isporta tezgadhlarina siirerek
pazarlamaya basladiklar1 bildirilmistir. Rapora gore isportacilik basta Istanbul olmak
lizere; Ankara, Izmir, Bursa, Adana ve Diyarbakir gibi biiyiik kentlerde yaygindir

(http://www.atonet.org.tr/yeni/index.php?p=187&l=1).

Seyyar saticilar ve igportacilar enformel ekonomik faaliyetler icerisinde Kendi
Hesabma-Bireysel Olarak Calisanlar grubu icine yer alirlar (Bkz Sekil 2). Kendi
hesabina c¢alisanlar icerisinde enformel istihdamin pay1 yiiksektir. Tiirkiye’de, 2006
sonu itibariyle kayith ve kayit disi calisanlarin sektorel goriiniimii ile oransal boyutu
incelendiginde; calisanlarin toplam sayis1 22 milyon 330 bindir. Bunun 11 milyon 503
bini kayitli, 10 milyon 827 bini kayith degildir. Kayit dis1 istihdam orani ise % 48,5tir
(http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayit_disi_ekonomi-2008-10.pdf). Kayit dist
istihdamin ne kadarinin seyyar satici oldugunu tam olarak tespit etmek imkansizdir.
Ancak igveren ve kendi hesabina calisanlar grubunda yer aldigin1 varsayarak bazi
tahminlerde bulunulabilir. Seyyar saticilar; toptan ve perakende ticaret, lokanta ve
oteller sektorii ile toplum hizmetleri sosyal ve kisisel hizmetler sektorlerinde agirlik
kazanmiglardir. Toptan ve perakende ticaret, lokanta ve oteller sektoriinde kayit disi
calisanlarin sayis1 766 bin kisi iken (% 41,2), toplum hizmetleri sosyal ve kisisel
hizmetler sektoriinde kayit dis1 calisanlarin sayis1 146 bin kisidir (% 52,2)
(http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayit_disi_ekonomi-2008-10.pdf). Bu iki sektorde
calisanlarin yarisinin bile seyyar saticilik yaptigi varsayilirsa; Tiirkiye’deki seyyar

saticilarin sayisinin 450-500 bin arasinda oldugu tahmin edilebilir.
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2.2.4. Tiirkiye’de Seyyar Saticilara iliskin Mevzuat

Ulkemizde seyyar saticilari dogrudan ilgilendiren yasalar bulunmamasina
ragmen; 1593 Sayili Umumi Hifzissithha Kanunu (kabul tarihi 24.04.1930), 5179 Sayili
Gidalarm Uretimi Tiiketimi ve Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararnamenin
Degistirilerek Kabulii Hakkindaki Kanun (kabul tarihi 27.05.2004) ve 5272 Sayili
Belediye Kanunu (kabul tarihi 07.12.2004) gibi kanunlarda seyyar saticilara iliskin

hiikiimler yer almaktadir.

Cumhuriyet doneminde seyyar saticilara iliskin hiikiimlerin bulundugu ilk kanun
24.04.1930 tarihinde yayimnlanan 1593 Sayili Umumi Hifzissthha Kanunu’dur. O
tarihlerde sokaklar1 ve pazaryerlerini gezerek; gida maddeleri, esya ve levazim satan
seyyar saticilarin denetlenecegine dair hiikiimlerin bulunmas1 seyyar saticilarin varligini
gostermektedir. Boyle bir kanunun varlig1 seyyar satilan mallarin halkin sagligina zarar
vermemesi ve tiiketiciyli korumak i¢in gerekli tedbirlerin alindigini ortaya koymasi
bakimindan onemlidir. Gelisen sartlara bagli olarak bu kanunda degisiklikler yapilmis

ve yeni kabul edilen kanunlara seyyar saticilara iligkin hiikiimler konulmustur.

1593 Sayili Umumi Hifzissthha Kanunu’nun, belediyelerin yapmakla yiikiimlii
oldugu gorevleri diizenleyen 20. Maddesinin 9. bendinde “umumi mahallerde halkin
sthhatine zarar veren amiller izale” seklinde bir hiikiim yer almaktadir. Ayn1 kanunun
194. Maddesi “Sokaklarda, pazar yerlerinde seyyar olarak gida maddeleri ve 183.
Maddede zikredilen esya ve levazimi satanlarin sattiklar1 esya dahi teftigse tabi olup
bunlardan liizumuna gore numune alinabilir” hiikmii yer alir. 183. Maddede zikredilen

esya ve levazim ise sOyle siralanmugtir:

1- Gida maddelerinin istihsali, ihzar1 ve vezni ve muhafazasi ve sevki i¢in
kullanilan bilumum esya ve zarflar (Miilga: 27.04.2004-5179/37. Md).

2- Cilt, sa¢, tirnaklarin temizlenmesi, boyanmasi ve giizellestirilmesi igin
kullanilan maddeler ve biitiin sabunlar.

3- Oyuncaklar, duvar kagitlari, mumlar ve suni nebatat.

4- Gida maddelerine karistirmaya mahsus boyalar (Miilga: 27.04.2004-5179/37.
Mad).

5- Umumun istimaline mahsus ve yukarida zikredilen maddelere benzer

mahiyette olup Icra Vekilleri Heyetince tayin ve ilan edilecek maddeler.
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195. Madde “seyyar esnaf, alakadar memurlarin teftislerini ve numune
almalarm1 kolaylastirmaya ve kendilerine istedikleri izahati vermeye mecburdurlar

(Miilga: 27.04.2004-5179/32. Md). (http://www.zmo.org.tr/mevzuat/mevzuat_).

1593 Sayilh Hifzissthha Kanunu, 1930 yilinda kabul edilen bir kanun
oldugundan, gelisen kosullara bagli olarak bugiin bir¢ok maddesi degismis durumdadir.
183. Maddenin 1. ve 4. bentleri ve 195. Madde ortadan kaldirilarak, 5179 Sayili Kanun

ile yeniden diizenlenmistir.

5179 Sayili Kanun’un cesitli hiikiimler kisminda, 1593 Sayili Hifzissthha
Kanunu’nda yer alan 195. Madde asagidaki gibi degistirilerek “Seyyar esnaf, alakadar
memurlarin teftislerini ve numune almalarin1 kolaylagtirmaya ve kendilerine istedikleri

izahat1 vermeye mecburdurlar” seklinde bir hiikiim konmustur (Madde 32).

5272 Sayili Belediye Kanunu’'nun belediyelerin yetkileri ve imtiyazlarim
diizenleyen 15. Maddesinin m bendinde seyyar saticilarin faaliyetlerine iligskin
diizenlemelere yer verilmistir. Buna gore; “Beldede ekonomi ve ticaretin gelistirilmesi
ve kayit altina alinmas1 amaciyla izinsiz satig yapan seyyar saticilar1 faaliyetten men
etmek, izinsiz satis yapan seyyar saticilarin faaliyetten men edilmesi sonucu, cezasi
O0denmeyerek iki giin i¢cinde geri alinmayan gida maddelerini gida bankalarina, cezasi
O0denmeyerek otuz giin i¢inde geri alinmayan gida disi mallar1 yoksullara vermek”
seklinde diizenlenmistir. Ayn1 kanunun 51. Maddesi zabitanin gorev ve yetkilerini
diizenlemektedir. Bu maddeye gore; “seyyar saticilarin denetlenmesi zabitanin gorevleri
arasindadir. Bu maddeye gore; belediye zabitasi, beldede, esenlik, huzur, saglik ve
diizenin saglanmasi ile gorevli olup bu amacla, belediye meclisi tarafindan alinan ve
belediye zabitasi tarafindan yerine getirilmesi gereken emir ve yasaklarla bunlara
uymayanlar hakkinda mevzuatta 6ngoriilen diger ceza ve yaptirimlart uygular. Gorevini
yaparken zabitaya karsi gelenler, devlet zabitasina karsi gelenler gibi cezalandirilir”

(http://www.alomaliye.com/5272_sayili_kanun_belediye.htm).

Tiirkiye’deki kanunlarda halk sagligi ve tiiketiciyi koruma bakimindan seyyar
saticilarin denetlenmesine iligkin yeterli hiikiimler bulunmaktadir. Ancak bu kanunlarin
uygulanmasinda bir islerlik s6z konusu degildir. Go¢ ile gelen niifusa ve kentsel

igsizlere istihdam yaratmast ve sosyal patlamalar1 Onlemesi bakimindan yerel ve
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merkezi yonetimler bu durumu gormezlikten gelmekte ya da 1slah etmeye

calismaktadirlar (Bkz. Foto 6).
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Foto 6: Gazi Caddesi’nde saglikli olmayan kosullarda satig yapan bir tavuk doner tezgdh.

2.3. Seyyar Saticilarin  Cografya Arastirmalar Icerisindeki Yeri ve Seyyar
Saticilarin Kentsel Mekanlar1 Kullanin

2.3.1.Seyyar Saticilarin Cografya Arastirmalan Icerisindeki Yeri

Modern toplumlarda mekin ve zaman soyut olgulardir (Yirtici, 2009: 59).
Mekan, kendi basina varligi olan bir nesne degil, 6zellikle kapitalist iiretim tarzinda
verili toplumsal iligkiler sonucunda iiretilen bir nesnedir (Isik, 1994: 18). Modernlik
sonrasi tartismalar sayesinde cografya disiplini kapitalizmi, politik, ekonomik, tarihsel
ve kiiltiirel cografya olarak kavramsallastiran, bunlarin cografyasin tireten bir doniistim
yasamustir. Sonug olarak, bir yandan yasadigimiz tiim ¢evreyi etkileyen, yasamlarimizi
doniistiiren bir kapitalist diinya pazart i¢inde, bulundugumuz ortamlarin dogasini
anlamak yasamsal bir Oneme sahiptir. Sosyal bilimler ve cografyanin bunu
kavramsallagtirma c¢alismalar1 6nemli bir tartisma ve arastirma konusu olarak

karsimizda durmaktadir (Yirtici, 2009: 65).

Glintimiiz kentlesme siireci hareketliligin yogunlagmas ile karakterize edilir. Bu
hareketlilik sosyal ve ekonomik kiiresellesme dinamikleri ile baglantili; kentler
biiylidiikce cesitlenen, artan bilgileri, mallar1 ve insan hareketliligini icerir. Sonucta

gelismis ve gelismekte olan iilkelerin metropoliten alanlarinda yogunlasan ve
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seyyar/enformel/sokak ticareti olarak adlandirilan ticaretini giiniimiizdeki konumunu
arastirmak oldukca Onemlidir (Monnet, Giglia, Capron, 2007: 2). Sosyo-ekonomik
kosullarla dogrudan baglantili olarak ortaya ¢ikan bu tip ticaret, kentlerde hareketliligin
yogun oldugu alanlarda yapilir. Genellikle kentlerin kenar mahallelerinden gelen seyyar
saticilar sahiplendikleri mekanlar1 gecimlerini sagladiklar1 bir is sahasi haline
doniistiiriirler. Geligmis tilkelerdeki kentlerde gorece daha az géze carpan bu tip ticarete,
gelismekte olan {iilkelerin kentlerinde daha sik rastlanir. Hatta bu tip ticaret bazi
kentlerin degismez goriintiileri arasindadir. Mexico City, Rio de Janeiro, Tahran,
Istanbul ve Diyarbakir gibi kentler buna 6rnek verilebilir (Bkz. Foto 7). Bu durum
ekonomik anlamda iist diizeyde bir isboliimiiniin gerceklestigi kentlerde; formel is
alanlarinin, kirsal alanlardan gelen egitim ve beceri diizeyleri diisiik niifus gruplarina

yeterli bir is olanag1 sunamamas ile ilgilidir.

Foto 7: Diyarbakir’da seyyar saticilarin yogun olarak goriildiigii caddelerden birisi de Gazi
Caddesi’dir. Seyyar saticilar Diyarbakir’'in degismez goriintiilerindendir.

Ekonomik cografya ve ekonomi ele aldigi konular bakimindan birbirine oldukca
yakindir. Ancak disiplinleri birbirinden ayirmada onemli olan konu degil, konuyu ele
alis sekli, yani yaklasimdir. Ekonomik cografya ve ekonominin esas konulari olan
ekonomik faaliyetler bagka bir¢cok bilim disiplinin de arastirma alanina girmektedir.
Burada sunu belirtmekte yarar vardir; zamanimizda bilimler arasindaki isbirligi,
herhangi bir konuda baska bilimlerde uygulanan yontemlerden, o bilimin disindakilerin

de yararlanmasina yol agmaktadir. Ornegin haritalarm kullanilmas1 ya da belirli yerel
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iliskilere yer verilmesi gibi (Tumertekin, 1994: 41). Ekonomik Cografya, kisaca,
insanlarin hayatlarin1 kazanma yollar1 ve hayatin1 kazanma sirasinda iirettigi mal ve
hizmetlerin mekansal bakimdan nasil bir diizen gosterdigi ve bu diizenin nasil
aciklandiginin incelemesi olarak tanimlanmistir (Alexander 1964; Thoman 1974; akt.
Tiimertekin, 1999: 116). Giiniimiiz gerceklerine ve meydana gelen biiylik degisimlere
uygun olarak, ekonomik cografyanin taniminda ekonomik faaliyetlerin nerede yer
aldiginin ve mekansal iligkilerinin neler oldugunun incelenmesine ek olarak, ekonomik
sistemlerine gelisme ve mekansal orgiitlenmeleriyle, insanin yeryiizii kaynaklarindan
nasil yararlandigi ve bunlara nasil zarar verdigini de inceleyen bir bilim dali olma
ozelligi de vurgulanmaktadir (Berry, Conkling ve Ray, 1993; akt. Tiimertekin, 1999:
116).

Giiniimiiz kentleri ekonomik hayatin merkezinde yer almaktadir. Bundan dolay1
seyyar saticihigin  kentlerde ortaya c¢ikis sebepleri, kentin hangi mekanlarinda
yogunlastiklari, neden bu mekanlar1 sectikleri, seyyar ekonomik faaliyetlerin 6zellikleri,
kullandiklar1 araclar, kentsel ve bolgesel iliskiler, uygulanan ekonomi ve kamu
politikalar1 ile iligkileri gibi pek cok husus ekonomik cografya igerisinde ele

alinabilmektedir.

Seyyar saticilik genellikle goc¢ ile karakterize edilmektedir. Gog¢ ile gelen
niifusun biiylik bir kismi vasifsiz oldugundan, seyyar saticilik gibi enformel istihdam
alanlarina yonelmektedir. Seyyar saticilar, hareketliligin ve niifusun yogunlagmis
oldugu alanlart kendilerine sectiklerinden, kentin bu kisimlarinda sayica artig
gostermektedir. Boylece seyyar saticilar kentlerin degismez goriintiileri haline gelerek;
kent icerisinde farkli mekan parcalar1 ve sosyal gruplarin ortaya c¢ikmasina neden
olmaktadir. Go¢ ile gelen niifus, kentlerin fiziksel mekénlarinda degisikliklere yol
acarak carpik kentlesmeye de neden olmaktadir. Bu 6zellikleri ile seyyar saticilar, kent

cografyasi bakimindan da arastirilmasi gereken konulardan birisidir.

Gelismis iilkelerde seyyar saticilik ile gecimlerini saglayanlarin Onemli bir
kismini, geri kalmis ve gelismekte olan iilkelerden gelen go¢men niifus olusturur.
Seyyar saticilik gelismekte olan iilkelerde de ayni sekilde kirsal alanlardan kentlere
dogru olan gocler sonucunda, gocmen niifusun kentlerde tutunabilmek icin bagvurdugu
onemli gecim yollardan birisidir. Bu durum iilkemiz icin de gegerlidir. Ulkemizde

1950’1i yillardan itibaren artan goc hareketleri sonucunda kentlere yerlesen go¢cmen



43

niifusun 6nemli ge¢cim kaynaklarindan birisi de seyyar saticilik olmustur. Tiirkiye’deki
kentsel mekénlarin kullanilmasinda ve ekonomilerinde Onemli bir yeri olan seyyar

saticilarin incelenmesi niifus cografyasi calismalarinda da 6nemli bir yeri vardir.

Insan, yalmzca fiziki mekan ya da cevreyle degil, diger insanlarla da karsilikli
etkilesim halinde oldugu i¢in, toplumsal mekan ya da ¢evreyle de ekonomik, toplumsal
ve siyasal iligkiler icindedir. Bu karsilikli etkilesim, insanlarin gittikce artan bir
orandaki kismini, 6zellikle kasaba ve sehirlerde yasayanlari, fiziki ya da dogal ¢evrenin
dogrudan etkisinden ayiran bir mekan olusturmustur (Tiimertekin, 2000: 265). Bu
mekansal sistemler ve iligkiler sosyal cografya icerisinde ele alinmasi gereken 6énemli
konular arasindadir. Sosyal cografyanin baslica konularini; barinma ve gecim imkanlari,
yoksulluk-zenginlik, gelir dagilimindaki denge ve diizensizlikler, sosyal adalet ve
adaletsizlik, su¢ isleme nedenleri ve oranlari, irk ve cinsiyet ayrimciligi, iilke
kaynaklarinin kullaniminda veya paylasiminda yasanan durumlar, bunlarin ideolojik
akimlara ve politikaya yansimasi, sehirlerde ve kirsal kesimde sosyal yonde meydana
gelen kurumsallasmalar olusturur (Ozcaglar, 2003: 123). Bundan dolay1 sosyal
cografya; sosyoloji, sosyal antropoloji, ekonomi gibi bir¢cok bilim dali ile disiplinler

arast bir ¢alisma alanidir.

Seyyar saticilik, sosyal cografya bakimindan da ele alinmasi gereken bir
konudur. Seyyar saticilarin ikamet etti§i mahalle ve konutlar, gelir diizeyleri, sosyal
adalet duygulari, su¢ egilimleri ve oranlari, ayrimciliga ugrayip ugramadiklari, ideolojik
akimlarla olan iligkileri ve bunlarin politikaya yansimalari vb. bircok konu bu baglamda

ele alinarak incelenebilir.
2.3.2.Seyyar Saticilarin Kentsel Mekanlar1 Kullanimi

Ozellikle biiyiik kentlerimizin degismez goriintiilerinden olan seyyar saticilarin
kentsel mekanlar1 ne sekilde kullandigina gegmeden Once, seyyar saticilarin neden bu

kentlerde yogunlastiklarin1 agiklamak gerekir.

Cumhuriyetin kurulusundan giiniimiize kadar gecen siire icinde kentlerimiz
biiylik bir mekansal degisim siireci icerisine girmislerdir. Bu degisim siirecini cesitli

evrelere ayirmak miimkiindiir (Eraydin, 2006: 26-27).
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1- Cumhuriyetten Ikinci Diinya Savasi’na Kadar Olan Donem (1923-1945): Bu
donem yeni bir ulus devlet yaratma ve modernite projesi kapsaminda doniisiimiin
baslatilmast donemi olarak tanimlanmaktadir. Mekénsal gelismeyi yonlendiren ana
dinamikler; modern diinyanin kurallarina uyum, ulusal bir ekonomi yaratilma cabasi,
sanayinin iilkenin cesitli yorelerine dagitilmasi, yeni baskentin tanimlanmasi, yeni
ulasim aglar ve iilkenin farkli yorelerinin yeni ulagim sistemi ile birlestirilmesi ve niifus
degisimi sonucu bazi1 yorelerin yetismis insan giici kaynagimi kaybetmesidir.
Mekandaki somut gelismeler; dis diinyadan sehircilik bilgilerinin aktarilmasi, alt yap1
ve sanayinin ¢eper bolgelere yonlendirilmesi, hizla biiyiiyen baskent, diger kentlerde
diisiik niifus artis1 ve kentlerin fiziksel ve sekillenmesidir. Ana tartisma ve arastirma
alanlari; sehircilik ilkelerine yonelik yabanci yayinlarin terciime edilmesi, kenti
anlamak, Tiirk kentleri cografyasi, bolgesel yapinin yeniden sekillenmesi ve planlama
girisimleridir. Uygulamalar ise modern sehirciligin kurallarinin aktarilmasi, cogu
yabancilar tarafindan hazirlanan kent planlar;, Kamu Iktisadi Tesekkiillerinin (KIT)
farkli bolgelere konumlandirilmasi, farkli bolgeler arasinda ulasim baglantilarinin

gelistirilmesidir (Eraydin, 2006: 29).

2- Ikinci Diinya Savasi’ndan Planli Déneme Kadar Olan Dénem (1945-1960):
Bu donem doniisiimiin siirecini denetim altina alma ¢abalarinin oldugu bir donem olarak
tanimlanmaktadir. Mekansal gelismeyi yOnlendiren ana dinamikler; demografik gecis
stireci ve hizlanan demografik artis, Marshall yardimlariyla tarimda makinelesmenin
baslamas1 ve tarimdaki emek gereksinimindeki diisiis ve hizli kentlesme siirecinin
yarattig1 sorunlardir. Mekandaki somut gelismeler; kirdan kente hizla artan gog, biiyiik
kentlerde gecekondulasmanin baslamasi, kentlerde ortaya cikan konut sorunlari ve
mevcut kapasitenin ve yeni kurumlarin sorunlar karsisinda yetersizligidir. Ana tartisma
ve arastirma alanlari; doniisiime demografik bakis, gecekonduya yonelik takinilmasi
gereken tavir, konut sorununun ¢oziimii, kentlerin planlanmasinda karsilasilan sorunlar

ve yasal-kurumsal diizenlemelerdir (Eraydin, 2006: 31).

3- Planli Dénemin Baslangici ve Sonuna Kadar Olan Dénem (1960-1980): Bu
donem planl baslangic donemin baslangici ve sonu, niifus artisinin ve gociin kentlerde
yarattig1 sorunlar donemi olarak tanimlanmaktadir. Mekansal gelismeyi yonlendiren ana
dinamikler; demografik gecis siireci ve hizlanan demografik artis, tarimda doniisiim, az

gelismis yorelerin pazar i¢in iiretime baslamasi, bolgesel dengesizlikler ve ekonomik
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gelisme, sanayilesme cabalarinin hizli kentlesme karsisinda yetersiz kalmaktadir.
Mekandaki somut gelismeler; siiregelen i¢ gog¢, dis goc, tarimda agiga cikan niifusun
kirsal alandan kopusu, goclerin biiyiik kentlere yonelimi, metropoliten alanlarin ortaya
cikisi, kalkinmasi planlanmasina yonelik cabalar, bolge planlamalarinin giindeme
gelmesi ve bolgesel dengesizlikler ve kaynaklarin tahribidir. Ana tartisma ve arastirma
alanlari; kentlesme-i¢ gocler, kirdan kente gog, sehirlerarast gog, dis goce kaynaklik
eden bolgeler, dis goc¢iin mekansal boyutlari, gog¢iin kaynagi tarimsal yapi, tarimda
makinelesme, kirsal alanin sosyal yapisi-gelisme Oniindeki engeller, koyiin
modernlesmesi, goc¢iin  yonlendirdigi kentlerin tanimlanmasi, Orgiitlesemeyen-
enformellesen kentler, tampon mekanizmalar, kentlerdeki ikili yapi, kentteki istthdam
olanaklar1, orgiitlesemeyen isler, emek piyasast gecekondu iligkisi, metropoliten
planlamanin tanimi, bolgesel yapinin ve dengesizliklerin belirlenmesi, bolgesel yapi
analizleri, sosyo-ekonomik gelisme indeksi, milli fiziki plan tartismalari, bolge planlari,
iilke biitlintiniin irdelenmesi ve alternatif yaratma cabalari, niifus baskis1 altindaki
kentleri korumak-planlamak, yerel yonetimlerin yeniden diizenlenmesidir. Uygulamalar
ise; organize sanayi bolgeleri (OSB), kiiciik sanayi siteleri, nazim plan biirolarinin
kurulmasi, az gelismis bolgelere saglanan ek tesvikler, Devlet Planlama Teskilat: (DPT)
ve Imar Iskdn Bakanhigi'nin (IiB) bolge plam hazirlamasi, yerel yonetimlerin yeni

islevleridir (Eraydin, 2006: 34).

4- Bunalim Sonrasi Neo-liberal Politikalarin Mekansal Siirecleri Tanimladig:
Donem (1980 sonrasi): Bu donem, kiiresel biitiinlesmeden artan beklentiler ile siiregelen
ve c¢oOziilemeyen sorunlar donemi olarak tanimlanmistir. Mekansal gelismeyi
yonlendiren ana dinamikler; siiregelen sorunlar, go¢, bolgesel dengesizlik, yeni kentsel
gelisme dinamikleri ve doniisiimler, liberallesen ekonomi, kiiresellesme egilimleri,
diinyadaki firsatlarin degerlendirilmesi ve yeniden tanimlanan kent ve insan iligkisidir.
Mekandaki somut gelismeler; bolgeler arasindaki dengesizligin ekonomik ve siyasal
niteligi ile giindeme gelmesi, kentsel kalitenin yiikseltilmesi, gecekondu alanlarindaki
doniisiim, toplu konut alanlarinin olusturulmasi, kiiresellesen iliskiler, kiiresel kentlerin
ortaya ¢ikisi, yeni sanayi merkezlerinin ortaya cikisi ve yerel siyasettir. Ana tartisma ve
arastirma alanlari; niifus ve go¢, mekansal doniisiim ve artan dengesizlikler, bolge
planlamalar ve Gilineydogu Anadolu Projesi (GAP), iilke mekaninin degisimi, kentsel

doniisiim ve kentsel kalite, kentsel ulagim, kentlerin doniisen sosyal yapilari, gecekondu
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alanlarinin mekansal doniisiimleri, gecekondular ve degisen sosyal yapi, konut, kiiresel
kent, yeni liretim-sanayi odaklari, popiilizm, hemserilik, yerel yonetimler, demokrasi,
yeni kent insan1 ve yonetisimdir. Uygulamalar ise; tesviklerde destegin siirdiiriilmesi,
[IB’nin kaldirilmasi, GAP idaresinin kurulmasi biiyiiksehir belediyelerinin kurulmast,
kentsel projelerle kentin niteligini gelistirme ¢abalari, imar affi yasalari, Toplu Konut
Idaresi’nin (TOKI) kurulmasi, HABITAT, Giindem 21 ve sivil toplum kuruluslarinin
karlar siireclerine katilim talepleridir (Eraydin, 2006: 41).

1923-1945 donemi Tiirkiye’deki kentlerin fiziksel ve toplumsal olarak
sekillendigi bir donemdir. Bu donemde baskent Ankara hizla biiyilirken, diger kentlerde

niifus artis1 diisiik kalmustir.

1945-1960 donemindeki Marshall yardimlariyla, tarimda makinelesmenin
baslamasi ve buna bagli olarak emek gereksinimindeki diisiis ve hizli kentlesme,
kentlerdeki mekansal gelismeyi yonlendiren ana faktorlerdir. Buna baglh olarak kirdan
kente hizli gogler yasanmis ve biiyiilk kentlerde konut sorununa bagli olarak
gecekondular ortaya c¢ikmistir. Bu donemde kentlerin planlanmasinda sorunlarla
karsilagilmis ve yerel yonetimler sorunlar karsisinda yasal ve kurumsal olarak yetersiz

kalmislardir.

1960-1980 doneminde 6zellikle kirsal alanlarda hizli niifus artis1 ve buna bagh
goclerin devam ettigini gormekteyiz. Bu donemde Tiirkiye’de dis gogler de yasanmustir.
Tiirkiye’deki i¢c gocler daha cok biiyiik kentlere yonelmistir. Biiyiik kentlerde
gecekondular mekansal degisimin Onemli  gostergelerinden  biri  olmustur.
Gecekondularda yigilan bu niifus, enformellesen kentlerin ortaya cikisina sebep
olmuslardir. Gecekondular bu donemde go¢ eden niifusun kentle biitiinlesebilmesi i¢in
adeta tampon bir mekanizma gorevi iistlenmislerdir. Yine bu donemde kentlerde
modern ve geleneksel ikili ekonomik yapinin ortaya ¢iktigin1 gormekteyiz. Geleneksel
ekonomik yap: kisiye ve ailesine gecimlik gelir saglama amaclidir. Kentlere go¢ eden
vasifsiz bu Kkitlelerin diizenli bir i bulma sanslan diisiik oldugundan ancak marjinal bir

sektor olan seyyar saticilifa yonelmislerdir.

1980 sonrast donemde gecekondu alanlarinda doniisiimler baslatilarak, toplu
konut uygulamalarina agirlik verilmistir. Liberallesen ekonomi de bu siireci etkileyen

faktorler arasinda yer alir. Bu donemde bolgeler arasindaki dengesizligin ekonomik ve
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siyasal niteligi ile giindeme gelmesi sonucunda iilke igerisinde yeni bir go¢ dalgasi

yasanmistir.

Tiirkiye’de 1950’1i yillarda baslayan ve 1960’larda en yiiksek oranlarina ulasan
kirdan kente gociin 6nemli sonuglarindan birisi de kentsel yoksullukta meydana gelen
artistir. Kent marjinalleri olarak da tanimlanan bu gruplar; gecim kaynagi olarak
enformel sektdre yonelmisler ve oOzellikle kentin kamusal mekanlar1 olan sokak ve

caddeleri kendilerine istthdam alani olarak se¢mislerdir (Bkz. Foto 8).

Foto 8: Ofis Saglik Ocagt yolu iizerindeki seyyar saticilar. Bu yol trafige kapali oldugundan
hafta ici dgleden sonra, hafta sonu ise tiim giin boyunca seyyar saticilarin akinina
ugramaktadir.

Bayat, bu durumu “sessiz tecaviiz” ve ‘“sokak siyaseti” kavramlar1 ile
aciklamistir. Toplumsal mallarin, kentsel kamusal alan; toprak; kent suyu, elektrik ve
benzeri kentsel kolektif tiiketim; is olanaklari; yer ve etiket elde etme biciminde,
kolektif olmayan ve catismaya dayanmayan yeniden paylasim siyaseti “sessiz tecaviiz”
olarak tanimlanmaktadir (Bayat, 2006: 17). Bu kavramla dalgalanan toplumsal gruplarin
gocmenlerin, miiltecilerin, issizlerin, gecekonducularin, sokak saticilarinin, sokak
cocuklarinin ve artiglar iktisadi kiiresellesme ile hizlanan diger marjinal gruplarin hayat
boyu siiren miicadeleleri kastedilmektedir. Kirsal gd¢menler, kentlere ve kentlerin
kolektif tiiketimine, miilteciler ve uluslararast gé¢cmenler konuk devletlere ve onlarin
sagladiklarina, gecekonducu ve isgalciler kamusal ve 6zel arazilere ya da hali hazirda
insa edilmis evlere ve igsizler, gecimini sokaktan saglayan insanlar olarak kamusal

mekanlara ve diikkin esnafi tarafindan yaratilan is olanaklarina el uzatmaktadirlar.
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Hepsi birden Ugiincii Diinya segkinlerince benimsenen diizen, modern kent ve kentsel

yonetim kavramlarina meydan okumaya meyletmektedirler (Bayat, 2006: 47-48).

“Sokak siyaseti” ise, sokagin toplumsal ve fiziksel alaninda sekillenen ve ifade
edilen catismalar olarak tamimlanmistir (Bayat, 2006: 17). Kent yoksullari i¢in sokaklar,
giindelik islerini yapabilecekleri temel, belki de tek yerdir. Buna ek olarak sokaklar ayni
zamanda, polis devriyesi, trafik diizenlemesi ve mekansal ayrimlar, kisaca kamu diizeni
olarak ifade edilen devlet varliginin en asikdr bicimde goriilebilecegi kamusal
mekanlardir. Miitecavizler ve otoriteler arasindaki iktidar iliskisinin dinamigi, Bayat’in
“sokak siyaseti” dedigi seydir. “Sokak siyaseti” ile dar sokaklardan daha gz Oniindeki
caddelerin kaldirimlarina, kamu park ve spor alanlarina kadar, “sokaklar’in fiziksel ve
toplumsal mekaninda olusan ve ifade edilen, kolektif bir niifus ile otoriteler arasindaki

bir dizi ¢atisma ve buna bagl sakli anlamlar1 kastedilmektedir (Bayat, 2006: 55-56).

Kentlerdeki sosyal gruplar arasi gelir farkliliklari go¢ ile gelen niifusun
kentlilerle biitiinlesmesindeki zorluklar kentteki baris1 olumsuz etkilemektedir. Kentsel
rantlarin esitsiz dagilimi da bu siirecin olumsuz etkilerini artirmaktadir (Eraydin, 2006:
53). Bu durumu Bayat “pasif aglar” seklinde tanimlamaktadir. Kamusal alan olarak
sokagin, aktif ag olmaksizin insanlarin harekete gecmesini miimkiin kilan kendine has
bir o6zelligi vardir. Bu 0zellik, “pasif aglar” -atomize bireyler arasinda ortak
kimliklerinin sessizce taninmasiyla ve mekan araciligiyla kurulan ani iletisim- sayesinde
pratie yansimaktadir. Bir sokaktaki isportacilar hi¢ konusmasalar da birbirlerini
tanimakta ve aralarinda pasif bir ag bulunmaktadir (Bayat, 2006: 145). Pasif ag1 eyleme
baglayan ortak tehdittir. Bu atomize bireyler kazanimlarina yonelik bir tehditle
karsilastiklarinda, pasif aglar1 bir anda aktif aga ve toplu eylemlere doniismektedir. Bu
nedenle, tahliye tehdidi, birbirlerini tanimasalar da bircogunu bir araya getirmektedir.
Bu basitge, psikolojik kaynakli ya da “irrasyonel siirii davranist” degil, daha sosyolojik
bir olgu olan ¢ikar farkindaligi ve gizil iletisimdir (Bayat, 2006: 146). Kazanimlar1 bir
kez tehdit edildiginde, cogu kez bunlar1 kolektif ve sesli sekilde savunarak,
hareketlerinin ve kazanimlarinin degerinin bilincine varmaya meyletmektedirler.
Kazanimlarimi ille de kolektif direnise ge¢cmeden sessiz itaatsizlikle de
koruyabilmektedirler. Kahire’de ya da Istanbul’da seyyar saticilar, zabita geldiginde
kolektif olarak islerinin baslarinda durmak yerine, arka sokaklara ¢ekilmekte ve zabita

gider gitmez hizla islerinin bagma geri dénmektedirler. Oyle ya da boyle, aktorlerin
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otoriterle kars1 miicadelesi bir kazanim elde etmek degil, esasen halihazirda elde edilmis
kazanmimlar1 korumak ve gelistirmekle ilgilidir (Bayat, 2006: 53). Kahire, [stanbul ve
Tahran’da yiiz binlerce sokak saticisi, diikkkan esnafinin yarattigi elverisli is olanaklarina
tecaviiz ederek belli bash ticari merkezlerde sokaklar1 igsgal etmistir. Bu kentlerde
binlerce kisi, denetim altinda tuttuklar1 ve azami park yeri yaratmak iizere dikkatle
diizenledikleri sokaklarda araba parkindan kazandiklar1 bahsislerle gec¢imlerini
saglamaktadir. Son olarak Giiney Kore’dekiler gibi, bir¢ok iiciincii diinya sehrinde
sokak saticilarinin etiket ve markalarin telif haklarina yonelik tecaviizii cok uluslu
sirketlerin kacinilmaz tepkilerine yol agmaktadir (Bayat, 2006: 49). Kahire’de 600 000,
Tahran’da ise yaklasik 150 000 sokak saticist bulunmaktadir (Bayat, 2006: 110).
Istanbul’da ise seyyar saticilarin sayist 500 000’den fazladir (Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi, 2004: 84).

Sanayilesmeye bagli olarak gelisen bir kent ile sanayilesmenin olmadigi, ancak
yiiksek yasam standartlar1 umuduyla go¢ eden Kkitlelerin bigcimlendirdigi kentlerin
gelisimini  birbirinden ayiran Celik, Tiirkiye’deki kentlesmeyi asagidaki sekilde
degerlendirmistir: “Tiirkiye’deki sehirlesme olgusu bir yoniiyle, sanayilesmeye
dayanmayan {igiincii diinyaci bir sehirlesme pratiginin  0zgiin  yansimalarini
tasimaktadir. Bu durum sanayinin istihdam edemedigi kentsel yigilmalarin, isboliimii,
beklentiler, talepler ve kurumsal isleyis bakimindan kendi yapisal gelisimine uygun bir
rasyonaliteye dayanmasi anlamina gelmektedir. Bir bagka deyisle sehirlerin fiziki ve
kiiltiirel genislemesinde ve sosyal hayat iliskilerinde etkili olan simiflar, daha cok
sigimmak amaciyla go¢ eden, ancak sehre baskin gelen kitleler olmaktadir” (Celik,

2007: 4-5).

Niifusun hizli artisiyla birlikte kirsal alanlardan kentlere dogru olan gocler
sonucunda kentsel mekénlar degisime ugramistir. Bu degisimin fiziksel boyutunu
gecekondu mahalleleri olusturmaktadir. Kentsel mekanlarda farklilasmaya neden olan
ve kente gog ile gelen dezavantajli gruplarin yerlestigi bu mahallelere siginin kitleler
kentsel igsizlikte artisa neden olmuslardir. Go¢ ile gelen bu niifus, gecimini saglamak
icin, girisin nispeten kolay oldugu enformel sektore ve ozellikle seyyar saticiliga
yonelmistir. Seyyar saticilik yaparak kendilerine istihdam alani olusturan bu insanlar
icin kentin sokak ve caddeleri giindelik gecimlerini saglayabilecekleri en ©6nemli

mekanlar haline gelmistir.
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Seyyar saticilik kavrami, bir hareketliligi de ifade etmektedir. Bu hareketlilik
hem kentlerde yasayanlarin, hem de seyyar saticilarin hareketliligi seklinde ele
alinabilir. Kentlerde islerine, okullarina, alis veris yapmaya vb. yerlere giden insanlar
sokak ve caddeleri kullanirlar. Kentlerde 6zellikle niifusun yogunlastigi alanlar seyyar

saticilar i¢in ¢ok iyi is firsatlart sunar (Bkz. Foto 9).

Foto 9: Diyarbakir’in en kalabalik caddelerinden biri olan Ekinciler Caddesi’nde yiiziik, kiinye,
kolye, anahtarlik vb. seyler satan bir seyyar satict.

Tuncel, yaptigi bir calisgmada Elazig’da halkin 0zellikle sebze ve meyve
ihtiyacim1 karsiladigi onemli aligveris yerleri arasinda sehrin merkezi alanlarinda,
dolmus duraklarinin ¢evresinde, yaya trafigi agisindan islek cadde ve sokaklarin kose
baslarinda duran, tekerlekli arabalar iizerinde meyve ve sebze satan, “tablac1” olarak
adlandirilan seyyar saticilardan bahsetmektedir (Tuncgel, 2003: 55). Gercekten de
kentlerin islek cadde ve sokaklari, kose baslar ile ara¢ ve yaya trafiginin yogunlastigi
dolmus ve otobiis duraklari, seyyar saticilarin en ¢ok ragbet gosterdikleri gozde yerler

arasindadir.

Tren ve otobiis garlari, vapur iskeleleri, metro istasyonlari, otobiis duraklari
bekleme alanlar1 oldugundan seyyar satict ve miisterileri icin Onemli karsilagsma
alanlaridir. Alt ve iist gecitler, trafik lambalari, yaya gecitleri seyyar saticilarin

yogunlastig diger yerlerdir.
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Kentin kavsaklar1 da seyyar satis ve hizmet i¢in 6nemli mekanlar1 olusturur. Bu
kavsaklar yaya ve ara¢ trafiginin karsilastign alanlardir. Ozellikle trafigin akiskan
olmadigr zamanlarda ve agir agir ilerleyen araclara cok cesitli iiriin ve hizmetler
sunabilmektedir. Kirmiz1 1siklan takip eden seyyar saticilar da bulunmaktadir. Bunlar
da cok degisik iirlin ve hizmetler sunabilmektedirler. Cam silenler, arabada gordiikleri
ciftlere cicek satanlar, buzlu havalarda zincir satanlar, sakiz, sekerleme, kagit mendil vb.

bircok {iiriin satmaya ¢alisirlar.

Kentin kaldirimlar1 da seyyar saticilar tarafindan paylasilmistir. Sahiplenilen
alanlarda bagka seyyar saticilarin ¢alismasina izin vermezler. Seyyar tezgahlarda ve
tizerlerinde tasidiklar1 iiriinleri ve verecekleri hizmetleri miisterilerine buralarda
ulastirirlar. Kendilerine ait olarak gordiikleri bu alanlarda bir nevi yerlesik hale gelerek
baska seyyar saticilarin caligmasina izin vermezler (Kilic ve Tuncel, 2008: 211).
Miisteri i¢in de zamandan tasarruf etmesi, ihtiya¢lar1 hatirlatilarak aninda karsilanmasi
ve ayn1 mali ve hizmeti diikkanlardan daha pahaliya alabilecegi diisiincesi, seyyara

yonelmesinde énemli bir etkendir.

Seyyar saticilarin kullandiklar1 araglar satilan mallarla dogrudan iliskilidir.
Genellikle taginmasi kolay olan corap, i¢ camasirt gibi hafif iriinler, karton veya
musamba, branda gibi malzemelerden yapilmis basit tasinabilir tezgahlarda yere
serilerek ya da basit kampetler iizerinde satisa sunulmaktadir. Ancak elde taginmasi
miimkiin olmayan mallarin sergilenmesi ve satis1 ¢ogunlukla ise 6zgii hazirlanmis
cesitli tipte ve biiyiikliikteki tekerlekli arabalarla yapilmaktadir. Bunun disinda 6zellikle
gida maddesi ile saat, cakmak gibi gorece kiymetli iiriinlerin satildigi tezgahlar
cogunlukla camekanlidir (Bkz. Foto 10). Kimi saticilar da otomobillerin bagaj ve {ist
kistmlarint satig linitesi olarak kullanmaktadirlar (Bkz. Foto 11 ve 12). Ayakkabi
satanlar ayakkabi kutularindan sergi araci olarak yararlanirken, kiyafet satanlar
kaldirimlarin kenarlarindaki duvarlar1 ve demir parmakliklar1 da sergi araci olarak

kullanabilmektedirler (Bkz. Foto 13).
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Foto 10: Saat, cakmak, elektronik esya vb. gibi krymetli iiriinlerin satildigi tezgdhlar genellikle
camekdnlidir.

Foto 11: Ofis Semti’ndeki Gevran Caddesi’nde minibiisiiniin bagajim ve kampeti tezgdh olarak
kullanan bir seyyar satict.
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Foto 12: Hz. Siileyman Caddesi’nde otomobilinin bagaj ve iist kismini tezgdh olarak kullanan
bir seyyar satici

Foto 13: Ofis Saglik Ocagi yolu iizerinde kaldiruimin kenarindaki duvari sergilik olarak
kullanan bir seyyar satic.



UCUNCU BOLUM

SEYYAR SATICILAR VE DIYARBAKIR
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3.1. Diyarbakir’da Enformel Ekonomik Faaliyetler ve Seyyar Saticilar

Kentsel enformel sektor, Diyarbakir’in ekonomisinde 6énemli bir yere sahiptir.
Enformel sektor icerisinde yer alan isletmeler kiigiik isletmelerdir. Nitekim GAP Bolge
Kalkinma Idaresi’nin yapmis oldugu Kentsel Enformel Sektorde istihdamin ve Is
Potansiyelinin Gelistirilmesi Projesi isimli arastirmada 5’den az kisinin calisti1 kiiciik
girisimlerin yaygin oldugu belirtilmistir. Cogunlukla iiretimin cok basit yontemlerle
yapildig1 bu isletmelerde aile ici isgiicii, yar1 zamanl isgiicii ve bazen de ¢ocuk isci
kullanmlmaktadir. Isgiicii iliskileri ise enformel olup is sdzlesmesi, sosyal giivenlik vb.
gibi yasal haklar bulunmamaktadir. Becerilerin cogu da is sirasinda kazanilmistir

(http://www.gap.gov.tr/Turkish/Sosprj/enform.html).

Resmi kayitlara gore, 580 bin niifusu olan (2000 Genel Niifus Sayimi)
Diyarbakir kent merkezinde issizlik % 30, ilge merkezlerinde ise % 43 oranindadir.
Kent merkezindeki issiz sayisinin 150 bin civarinda oldugu tahmin edilmektedir. Sivil
toplum kuruluslarina gore ise igsizlik oran1 % 78’dir. Diyarbakir’in toplam niifusunun
bugiin yaklasik 1,5 milyon oldugu diisiiniiliirse, bu oranin dogru olma ihtimali kuvvetle
miimkiindiir (Kaya, 2009: 120). Issizlik oraninin bu kadar yiiksek oldugu kentte seyyar
saticilik onemli bir gecim kaynagi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diyarbakir Biiyiiksehir
Belediyesi’nin hazirlamis oldugu raporda enformel sektoriin giiclenmesi ile birlikte,
yoksulluktan en fazla etkilenen kadin ve cocuklarin emeginin somiiriilmesinde ciddi
artis yasandigl saptamasi da yapilmistir. Cok kotii kosullarda ¢ogu zaman sosyal
giivencesi olmadan calismak zorunda kalan kadin ve c¢ocuklar c¢ok diisiik iicret
almaktadir. Tiirkiye’de yesil kart uygulamasinin en yogun gerceklestigi illerin baginda

Diyarbakir gelmektedir (Kaya, 2009: 121).

1980’1 yillardan bu yana bolgede yasanan siddet olaylar1 ve buna bagh olan
go¢, ekonomiyi olumsuz yonde etkileyerek kente yapilabilecek olan yatirimlari
engellemistir. Bu durum istihdami da olumsuz etkilemistir. Formel is alanlarinda
istthdam olanaklarinin sinirlt olmasi enformel sektorde artisa sebep olmustur. Enformel

sektorde yapilan islerin basinda da seyyar saticilik gelmektedir (Bkz. Foto 14).
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Foto 14: Ofis Saglik Ocagi yolu kenarindaki kaldirimda ayakkabt kutularint sergi aract olarak
kullanan bir seyyar satici. Bu seyyar satict Diyarbakir’in bir ilgcesi olan Hazro’dan gog ile
geldigini belirtmigtir.

Bu saptamayi destekleyen bir calisma da Diyarbakir icin yapilmistir. Bu
calismada Diyarbakir’a go¢ ile gelen niifusun mesleki dagilimina bakildiginda en biiyiik
orant % 39 ile giiniibirlik gecici islerde calisanlarla, seyyar saticilar grubu
olusturmaktadir (Bkz. Tablo 2). Yapilan biitiin ¢alismalarda go¢ ile olusan gecekondu
bolgelerinde yasayanlarin istthdam olarak marjinal sektor kavrami ile agiklanan is

alanlarinda calistig1 ortaya ¢ikmistir (Erkan ve Bagli, 2005: 114).

Tablo 2: Diyarbakir’a Gog ile Gelen Niifus’un Mesleki Dagilimi (1990-2003)

Meslekler Kisi Sayis1 | %
Giindelik Isci, Seyyar Satici 78 | 39,0
Ev Kadini 44 1 22,0
Esnaf 35 (17,5
Issiz 16| 8,0
Kapici 141 7,0
Memur 8| 4,0
Tarim isgisi 51 2,5
Toplam 200 | 100

Kaynak: “Go¢ ve Yoksulluk Alanlarinda...” (Erkan ve Bagli, 2005: 114).

Ayni calismada gociin nedenleri iizerinde de durulmustur (Bkz. Tablo 3).
Tiirkiye’deki goclerin  ¢ogunlugu goniillii gé¢ grubunda yer almakla birlikte
Giineydogu’ya ve Diyarbakir’a 6zgii olarak yiiksek oranda zorunlu go¢ olgusuyla da

karsilasilmistir (Erkan ve Bagli, 2005: 117).
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Tablo 3: Diyarbakir’a Gog ile Gelen Niifusun Go¢ Etme Nedenleri (1990-2003)

Go¢ Nedeni Kisi Sayis1 | %
Giivenlik Nedeni (Zorunlu Gog) 75| 37,5
Cocuklarm Egitimi Icin 44 1220
Is bulmak Icin 43 | 21,5
Ailevi Nedenler 28 | 14,0
Diger 6| 3,0
Kan Davasindan Dolay1 41 2,0
Toplam 200 | 100

Kaynak: “Go¢ ve Yoksulluk Alanlarinda...” (Erkan ve Bagli, 2005: 117).

1980 ve 1990’11 yillar tilkemizin farkli bir go¢ olgusu ile kars1 karsiya kaldig: bir
donemdir. Bu gocler iizerinde yalmzca devlet desteginin tarimdan cekilmesi degil,
ayrica siyasal nedenler de etkili olmustur. Siyasal karigikliklar zorunlu goglere yol
acmistir. Bazi koyler giivenlik nedeniyle bosaltilmis, baz1 kdylerse giivenligin yan1 sira
siyasal karisikliklarin da artirdigi ekonomik nedenlerle bosalmaya baslamistir. Siyasal
nedenli gog, etnik gruplar1 kentlere getirip yerlestirmistir. Yeni gelenler ya kentlerin
ceperlerinde doniisemeyen eski gecekondu mahallelerine kiraci olarak eklenmis ya da
kent merkezine zenginlerin ¢eperdeki yeni konut alanlarina yerlesmesi, ticaret ve kiiciik
imalatin disa kacmasi ile bosalan cokiintii alanlarina girmislerdir. Ozellikle de bu
cokiintii alanlarinda bugiin gercek yoksulluk yasanmaktadir (Senyapili, 2006: 112-113).
Istanbul bu tip gogleri kabul eden kentlerimizin basinda gelmektedir. Diyarbakir Ticaret
ve Sanayi Odalar1 Bagkan1 Kutbettin Arzu yapilan bir toplantida olumsuz goge dikkat
cekmek icin su carpict ifadeyi kullanmustir: “ Gegtigimiz gilinlerde Eminonii’nde
dolastim. Aynen Diyarbakir gibiydi; c¢iinkii seyyar satici, dilenci, otoparkgi, kapkacci
hepsi Diyarbakirli” (http://www.cafesiyaset.com/preview.php?nID=5670).

1984 yilinda baslayan ve giiniimiize kadar devam eden teror olaylar1 sonucunda
bolgede ve Diyarbakir’da bir¢ok koy ve mezra bosalmistir. Diyarbakir Gog-Der’in
yapmis oldugu bir arastirmada 1984-1999 yillar arasindaki donemde zorunlu goge tabi
tutulan insanlarin tam sayisina ulasilamadigi belirtilmistir. TBMM Arastirma
Komisyonu’nun raporunda 1997 yili itibariyle Olaganiistii Hal kapsamindaki ve
miicavir alandaki iller ile baz1 cevre illerde 905 koy ve 2523 mezranin terorle miicadele
cercevesinde bosaltildigl; goc eden toplam niifusun 378.335 oldugu belirtilmistir. Yerel,
ulusal ve uluslararasi kurulus ve sivil toplum Orgiitleri saymin ¢ok daha yiiksek

olduguna isaret etmektedir (Ozdogan ve Ergiines, 2007: 8).
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Diyarbakir’da 1982 ve 1996 yillar1 arasinda 299 yerlesme bosaltilmistir.
1982’de 1 koy, 1988’de 3 kdy, 1992°de 20 kdy ve 8 mezra, 1993’te 1 ilce, 139 kdy ve
28 mezra, 1994’te 44 koy, 37 mezra, 1995°’te 11 koy, 1996’da 4 koy ve 3 mezra
bosaltilmistir. Yerlesmelerin % 0,31 1982, % 1°1 1988, % 9,3’ 1992, % 56’s1 1993, %
27°si 1994, % 3,7’si 1995 ve % 2,3’ii 1996 yilinda bosaltilmistir (Ozdogan ve Ergiines,
2007: 44). Yerlesmelerin bosaltilmasimin 1992, 1993 ve 1994 yillarinda yogunluk

kazandig goriilmektedir.

Diyarbakir’in en yogun gog¢ aldigi donem de yine bu yillardir. Bu yillardan sonra
Diyarbakir mekansal olarak yatay ve dikey yonde cok biiyiimiistiir. Iskanevleri,
Alipmar, Cumbhuriyet, Iplik, Aziziye, Kayapinar, Huzurevleri vb. bircok yeni mahalle
ortaya ¢ikmis ve bu mahallelere binlerce insan go¢ ederek yerlesmistir. 2000 yilindan
sonra kentsel doniisiim projeleri de uygulanmaya baglamistir. Gecekondulara yonelik
imar 1slah caligmalari, toplu konut projeleri, Kayapinar gibi modern yeni yerlesim
alanlarinin planlanmasi bunun 6rneklerindendir. Kent merkezinde yapilan degisiklikler,
yesil alan miktarinda goriilen artiglar Diyarbakir’da son yilarda yasanan mekansal

degisikliklerdir.

b

Diyarbakir Go¢-Der’in ayni arastirmasinda “meslek ve sosyal giivence dagilimr’
da arastinlmistir. Buna gore go¢ edenlerin % 1,6’s1 seyyar saticilik ile gecimini
saglamaktadir. Seyyar saticilarin biiyiik bir kisminin sosyal giivencesi ise yesil karttir.

Issiz ve bagimli niifus oranlar1 da bir hayli yiiksektir (Bkz. Tablo 4).
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Tablo 4: Diyarbakir’a Gog ile Gelen Niifusun Meslek ve Sosyal Giivence

Dagilimi (2007)
isi Sosyal Giivence Toplam
Yesil Kart | SSK, Bag-Kur ve Emekli S. | Giivencesiz | Kisi Sayist | %

Kamu Calisan - 4 - 41 0.2
Ucretli Isci (Sigortalr) - 34 - 34 1.6
Ucretli Is¢i (Sigortasiz) 34 2 25 60 | 29
Seyyar Satici 25 3 5 33 1,6
Issiz Is Aramyor 90 10 30 130 | 6,2
Mevsimlik Isgi 31 1 8 40 | 1,9
Emekli 6 13 19 09
Issiz 213 32 89 334 | 16,0
Ucretsiz Aile Iscisi 197 61 66 324 | 15,5
Giindelik¢i 65 7 27 99 | 4,7
Ciftci 25 1 20 46 | 2,2
Ogrenci 371 125 87 583 | 27,9
Calismaya Elverisli Degil 194 41 82 317 | 15,2
Kendi Hesabina 28 7 16 51 2.4
Engelli 15 1 1 17 | 0,8
Toplam 1294 342 456 2092 | 100
% 61,9 16,4 21,8 100

Kaynak: 5233 Sayili Yasa ve Uygulamalariin...(Ozdogan ve Ergiines, 2007: 38)
3.2. Diyarbakir’da Seyyar Saticilarin Yogunlastiklar1 Mekanlar

Diyarbakir’daki seyyar saticilar ara¢ ve yaya trafiginin yogunlastigi hareketli

mekanlar satis yapmak icin daha fazla tercih etmektedirler.

Diyarbakir’daki seyyar saticilar kentin merkezi is ve ticaret alanlari olan;
Ekinciler Caddesi, Gevran Caddesi, Akkoyunlu Caddesi, Emek Caddesi, Sakarya
Caddesi, Niikhet Coskun Caddesi, Sunay (Kosuyolu) Caddesi, Gazi Caddesi, Melik
Ahmet Caddesi ve Kibris Caddesi’nde yogundur. Bunun yami sira halkin dinlence
alanlar olan; Anitpark ve Kosuyolu Parki ile daha ¢ok genclerin tercih ettikleri; Sanat
Sokagi seyyar saticilarin satis yapmak i¢in tercih ettikleri yerler arasindadir. Ofis semti
ile Baglar Ilcesi’ni birbirine baglayan yol iizerinde bulunan ve yayalarin tercih ettikleri
kestirme bir yol olan Ofis Saglik Ocagi Yolu yine seyyar saticilarin satig yapmak icin
tercih ettikleri alanlar arasindadir. Sanhwurfa ile birlikte peygamberler diyar1 olarak
anilan Diyarbakir’da, Hz. Siileyman ve 27 Sehit Sahabe Tiirbesi, halk arasinda kismet

acma, dilek, adak gibi dinsel biiyiisel inanislarin odag olarak kabul edildiginden ve
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persembe giinleri halkin akin ettigi bir mekan oldugundan seyyar saticilarin en c¢ok

ragbet ettigi alanlar arasinda yer almaktadir (Bkz. Sekil 3).

Baglar llcesi'nde seyyar saticilarin yogunlastigi baslica alanlar; Sunay
(Kosuyolu) Caddesi, Kosuyolu Parki, Sakarya Caddesi, Emek Caddesi ve Niikhet
Coskun Caddesi’dir (Bkz. Sekil 4).

Sunay (Kosuyolu) Caddesi, Baglar Ilgesi’ni Ofis semtine baglayan ana
giizergahlardan biri oldugundan hem ara¢c hem de yaya trafiinin yogunlastigi bir
caddedir. Bu cadde iizerinde ii¢ tane de okulun bulunmasi seyyar saticilarin burada
yogunlagsmasina neden olmaktadir. Sunay (Kosuyolu) Caddesi’nin hemen kenarinda yer
alan ve bu caddenin boydan boya bir kismini olusturan Kosuyolu Parki’nin bulunmasi
da seyyar saticilarin artisinda etkili olan bir faktordiir. Niikhet Coskun Caddesi, Baglar
flgesi’nin ana caddelerinden birini olusturmaktadir. Bu cadde iizerine ¢ok sayida isyeri
bulundugundan yaya ve ara¢ trafiginin yogunlastigi bir alandir. Niikhet Coskun
Caddesi’'ne agilan Sakarya Caddesi ise trafige kapalidir. Trafige kapali olan Sakarya
Caddesi, Baglar’in énemli alisveris mekanlarindan biridir. Sakarya Caddesi’nde ¢ok
sayida diikkkanin yam sira cok sayida seyyar satict da bulunmaktadir. Emek Caddesi
Baglar Ilcesi’nin 6nemli ana caddelerinden birisidir. Bu cadde iizerinde ¢ok sayida
diikkan ve konut bulundugundan yogunlagmanin oldugu bir caddedir. Emek Caddesi’ne
acilan bazi sokaklarda haftanin degisik giinlerinde pazarlarin kurulmasi, okullarin

bulunmasi da seyyar saticilarin sayica artmasinda etkili olmaktadir.

Surici Ilcesi’nde seyyar saticilarin yogunlastif1 baslica alanlar; Hz. Siileyman

Caddesi, Melik Ahmet Caddesi, Gazi Caddesi ve Kibris Caddesi’dir (Bkz. Sekil 5 ve 7).

Dagkapr semtindeki Melik Ahmet Caddesi ve Gazi Caddesi Diyarbakir’in
baslica alisveris merkezleri arasindadir. Bu caddelerde evin her tiirlii ihtiyacinin bulmak
miimkiindiir. Gazi Caddesi’nde yer alan Kuyumcular Carsisi, Ulu Camii ve Hasan Pasa
Hani gibi yerlerin bulunmasi bu caddedeki yogunlugu artirirken, Melik Ahmet
Caddesi’nde yer alan Japon 1 ve Japon 2 Pasajlar1 da ara¢ ve yaya trafiginin
yogunlugunun artisinda etkilidir. Kibris Caddesi sur diplerindeki cay bahcelerinin
kaldirilmasindan sonra eski yogunlugunu yitirse de yine seyyar saticilarin ugrak yerleri
arasindadir. Hz. Siileyman Camii ve cevresi ise yukarida deginildigi gibi ozellikle

persembe giinleri seyyar saticilarin akinina ugramaktadir.
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Yenisehir ilcesi’nde seyyar saticilarin yogunlastifi baslica alanlar; Gevran
Caddesi, Sanat Sokagi, Ekinciler Caddesi, Anitpark, Ofis-Saglik Ocagi Caddesi,
Akkoyunlu Caddesi’dir (Bkz. Sekil 6).

Diyarbakir’da seyyar saticilarin yogunlastigi caddelerin baginda Ofis semtindeki
Ekinciler Caddesi gelmektedir. Ekinciler Caddesi Diyarbakir’in baglica is ve ticaret
alanlarin yogunlastig1 bir cadde oldugundan giiniin hemen her saatinde yogun bir yaya
ve ara¢ trafigine sahne olmaktadir. Ekinciler Caddesi ile kesisen Gevran ve Akkoyunlu
Caddeleri de seyyar saticilarin yogun oldugu caddeler arasindadir. Ofis’i Baglar
flcesi’ne baglayan bir giizergahta olan Ofis Saglik Ocag1 yolu arag trafiine kapalidir.
Bundan dolay1 bu sokak seyyar saticilar tarafindan adeta isgal edilmis durumdadir. Yine
Ofis semtinde yer alan Sanat Sokagi ise Ozellikle iiniversiteli 6grencilerin tercih ettigi
cayevleri ve kafelerin bulundugu bir mekandir. Burasi giiniin hemen her saatinde
yogundur. Ara¢ trafigine kapali olmasi da yaya trafiini artirmaktadir. Diyarbakir
Valiligi’'nin tam karsisinda yer alan Anitpark merkezi bir alanda yer alan bir park

oldugundan yine seyyar saticilarin gozde yerleri arasindadir.

Kayapinar 2004 yerel secimlerinde belediye haline getirilerek yeni bir ilce
merkezi olusturuldugundan, bu ilcede seyyar saticilarin yogunlastigi bir alandan

bahsetmek giictiir.
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Sekil 3: Diyarbakir’da Seyyar Saticilarin Yogunlastigi Baslica Alanlar (2009).
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(2009).
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Sekil 5: Surici Ilgesi’nde Seyyar Saticilarin Yogunlastigi Baslica Alanlar (2009).
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(2009).
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Sekil 7: Hz. Siileyman Caddesi’nde Seyyar Saticilarin Mekansal Diizeni (06.01.2010).
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3.3. Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Sosyokiiltiirel Ozellikleri

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin sosyokiiltiire] durumlarini ortaya koyabilmek
icin yapilan anketlerde toplam 19 soru sorulmustur. Bu sorular; cinsiyet, yas gruplari,
dogum yeri, medeni hali, ¢cocuk sayisi, egitim durumu, ikametgdh durumu ve gog ile

ilgili sorulardan olugmaktadir.
3.3.1.Demografik Yap1

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin % 95,3 gibi ¢ok biiyiik bir kismini erkek seyyar
saticilar olusturmaktadir (Bkz. Tablo 5). Bu durumun ortaya cikmasinda bolgedeki
feodal yapinin etkisi bulunmaktadir. Seyyar saticiligin disarida yapilan bir is olmasi ve
erkek isi olarak goriilmesinden dolayr toplum yapisi yetiskin kadinlarin seyyar saticilik
yapmasina izin vermemektedir. Bundan dolay1r Diyarbakir’da seyyar saticilar arasinda
sadece kiiciik kiz cocuklar1 goriilmektedir. Yapilan anketler sirasinda Hz. Siileyman
caddesinde rastlanilan ¢ok az sayidaki kadin seyyar satic1 buraya sadece ziyaret giinleri
olan persembe giinleri geldiklerini belirtmislerdir. Bunlarin da biiyiik kismini sebze
satanlar olusturmaktadir. Bir kadin seyyar satici ise yazma ve igne oyasi ile kendi

yaptig1 yazma kenarliklarin1 satmaktadir.

Seyyar saticiligin iklim kosullarindan fazlasiyla etkilenmesi, yorucu, yipratici ve
fiziksel dayaniklilig1 gerektirmesi genellikle erkeklere ait bir is olarak goriilmesine yol
acmustir. Eskisehir’de bu konu ile ilgili yapilan bir arastirmada seyyar saticilarin %
94’#iniin erkek oldugu belirlenmistir (Sisman, 1999: 185). Brezilya’nin Rio de Janeiro
kentinde yapilan baska bir ¢alismada ise seyyar saticilarin % 61,4’ii erkektir (Gomes ve
Reginensi, 2007: 11-13). Brezilya’da da erkek seyyar saticilarin fazla olmasi seyyar
saticithi@in erkek meslegi oldugunu dogrulamaktadir. Ancak bu iilkede kadin seyyar
satict oraminin Tiirkiye’ye gore yiiksek cikmasi kiiltiirel yapinin farkli olmasi ile

aciklanabilir.

Tablo 5: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Cinsiyetleri (2009)

Cinsiyeti | Kisi Sayis1 | %

Erkek 287 | 95,3
Kadin 14| 4,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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Diyarbakir’daki seyyar saticilar, dort farkli yas grubuna boliinerek ele alinmistir.
0-14 yas grubu; 8 yillik egitimin (ilkogretim) tamamlanabilecegi en kiiciik yasin 14
olabilecegi hesaplanarak olusturulmustur (DIE, 2002: 31). 15-30 yas grubu; ilkdgretim
cagl sonrasinda hayatin1 diizene sokacagi mesleki bir arayls donemi olarak ele
alinmistir. Bu yas grubunda is degistirme ve gecici islerde calisma ihtimali yiiksektir.
31-60 yas grubu ise mesleki olarak oturmus ve artik meslegin benimsenmis oldugu bir
donem olarak ele alinmistir. 61 ve iizeri yas grubu ise yash ve emeklilik cagi gelmis

olanlar olusturmaktadir.

Seyyar saticilarin % 15,3’1inii 14 yasindan kii¢iikler olusturmaktadir (Bkz. Tablo
6). Bu oraninin daha fazla olmasi gerektigi beklenebilir. Ancak anketler yapilirken bu
isten gercekten gecim saglayan daha {iist yas gruplan tercih edilmistir. Ciinkii
Diyarbakir’da temel gecim kaynagi seyyar saticilik olan biiyiik bir niifus bulunmaktadir.
Bu niifus is olanaklarinin kisith oldugu kentte baska bir is yapmamakta veya
yapamamaktadir. Ek gelir olarak bu isi yapanlar sayica azdir. 14 yasindan kii¢iik olanlar
ise bu isi temel gecim kaynagi olmaktan ziyade aileye ek gelir olarak yaptigindan bu
yas grubu farkli bir arastirmanin hedef kitlesini olusturabilir. Seyyar saticilar arasinda
15-30 yas grubunun % 37,9 ve 31-60 yas grubunun % 43,2 ile oransal olarak yiiksek
cikmasi; Diyarbakir’da seyyar saticiligin gercek bir gecim kaynagi oldugunun bir
gostergesidir. Son 20-25 yillik donemde ciddi bir gd¢ alan Diyarbakir’da seyyar
saticiliga baslamanin kolay olmasi ve fazla bir sermaye gerektirmemesi de seyyar
saticilarin sayica artmasinda etkili olmaktadir. 61 ve {izeri yas grubu seyyar saticilarin
orani ise % 3,7’dir. Seyyar saticiligin zor ve yorucu bir ig olmasi, bu yas grubundaki
seyyar saticilarin ¢esitli saglik sorunlarinin  bulunmasit ve yapilan isin iklim
kosullarindan fazlasiyla etkilenmesi bu yas grubu seyyar saticilarin sayica az olmalarina

sebep olmaktadir.

Tablo 6: Diyarbakir’da Seyyar Saticilarin Yas Gruplarina Boliiniisii (2009)

Yas Gruplan | Kisi Sayis1 | %

14°den kiigiik 46 | 15,3
15-30 114 | 37,9
31-60 130 | 43,2
61°den biiyiik 11| 3,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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Orneklem grubunun yas ve cinsiyet iliskisine bakildiginda; seyyar satict olarak
calisan kadin niifusun % 71,4 tiniin (10 kisi), 14 yasin altinda oldugu goriilmektedir
(Bkz. Tablo 7). 15-30 yas arasi kadin seyyar saticiya ise hi¢ rastlanmamistir. Bunda
evlenme caginda ve yeni evli olan bu yas grubunun bu iste calismasinin hos
goriilmemesinin etkisi vardir. 31-60 yas arasinda rastlanan seyyar satici kadinlar ise orta
yas grubunu olusturur (% 28,6). Bunlardan {icii ile Hz. Siileyman Camii Oniindeki, Hz.
Siileyman Caddesi’nde anket yapilmistir. Bunlar da buraya sadece ziyaret giinii olan
persembe giinleri geldiklerini ifade etmislerdir. Persembe giinleri yogun bir ziyarete
sahne olan Hz. Siileyman Camii’ne gelenlerin biiyiik bir kismin1 da kadin niifus

olusturmaktadir. 61 yas ve iizeri kadin seyyar saticiya rastlanmamugtir.

Erkek seyyar saticilar arasinda en biiyiikk grubu % 43,9 ile 31-60 yas grubu
seyyar saticilar olusturmaktadir. Seyyar saticilarin biiyilk bir kismu daha iyi bir is
bulduklar1 takdirde bu isi birakacaklarimi ifade etseler de, bu yas grubunda yer alan
seyyar saticilarin artik bu isi benimsedikleri soylenebilir. 15-30 yas grubu % 39,7 ile
ikinci siradadir. Bu grupta yer alan seyyar saticilart geng issizler olusturmaktadir. 0-14
yas grubu % 12,6 ve 61 ve iistii yas grubunun oram ise % 3,8’dir. Fiziksel dayaniklilik
gerektiren bu meslegi 61 ve {iistii yas grubunun yapmasi zor oldugundan caligsan

sayisinda bir azalma goriilmektedir.

Tablo 7: Diyarbakir’da Seyyar Saticilarin Cinsiyet ve Yas gruplarinin
Karsilastirilmasi (2009)

Cinsiyet Yas

0-14 | 15-30 | 31-60 | 61 ve iistii | Toplam
Erkek 36 | 114 126 11 287
Kadin 10 - 4 - 14
Toplam 46| 114 ] 130 11 301
% 15 38 43 4 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’daki seyyar saticilar dogum yerlerine gore degerlendirilirken;
Diyarbakir’da ve diger illerde doganlar olarak iki grupta ele alinmistir. Buradan
Diyarbakir dist dogumlu olan seyyar saticilarin hangi illerde yogunlastiklarinin

bulunmasi amaglanmaistir.

Seyyar saticilarin dogum yerlerine gore dagilimi incelendiginde, % 91,4 liik bir

oran ile biiylik kisminin Diyarbakir dogumlu oldugu goriilmektedir (Bkz. Tablo 8).
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Diyarbakir disinda doganlarin orani ise % 8,6’dir. Diyarbakir disinda doganlar arasinda
en biiyiik pay 10 kisi ve % 38,4 oran ile Mardin dogumlulara aittir. Mardin dogumlulari;
5 kisi ve % 19,2 oran ile Bingol, 2 kisi ve % 7,6 oran ile Elazig dogumlular
izlemektedir. Diyarbakir dis1 dogumlu olup; Diyarbakir’a komsu illerde dogan seyyar
saticilarin orani ise 19 kisi ile % 73’tiir. Sonug olarak Diyarbakir’daki seyyar saticilarin
biiylik bir kismin1 Diyarbakir dogumlular olustururken, bunu Diyarbakir’a komsu olan

illerde doganlar takip etmektedir.

Tablo 8: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Dogum Yerleri (2009)

Dogum Yeri | Kisi Sayis1 | %

Diyarbakir 2751914
Diger 26| 8,6
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin medeni durumlari incelendiginde evli
olanlarin oraninin % 56,8 oldugu goriilmektedir (Bkz. Tablo 9). Bu rakam bize seyyar
saticiligin Diyarbakir’da onemli bir is ve gelir kaynagi oldugunu gostermektedir.
Bekarlarin orani ise % 42,5’dir. Seyyar saticilik 6zellikle igsiz geng niifus icin baslica is
kaynaklar1 arasindadir. Dul veya bosanmis olan seyyar saticilarin oranin (% 0,7) az
cikmasinda bolgenin kiiltiirel yapisinin etkisi bulunmaktadir. Diyarbakir ve Giineydogu
Anadolu Bolgesi’'nde bosanma olayr hos karsilanmamakta ciddi sorunlara neden

olabilmektedir.

Tablo 9: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Medeni Durumlar1 (2009)

Medeni Durumu | Kisi Sayis1 | %

Evli 171 | 56,8
Bekar 128 | 42,5
Dul-Bosanmis 21 0,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin cinsiyet-medeni durum iligkisi incelendiginde
(Bkz. Tablo 10); erkeklerin % 58,5’inin evli, % 40,8’ sinin bekar, % 0,7’inin ise dul
veya bosanmis oldugu goriilmektedir. Erkeklerin % 58,5’inin evli olmasi yukarida da
belirtildigi gibi, seyyar saticilifin O6nemli bir ge¢im kaynaglr oldugunu ortaya

koymaktadir. Seyyar saticilik igsiz geng bekar niifus i¢in de dnemli bir gelir kaynagidir.
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Kadinlarin ise % 78,5°1 bekardir (Bkz. Tablo 10). Bekar olan kadin seyyar satict
oraninin bu kadar yiiksek ¢ikmasinda 14 yasin altinda 10 tane cocuk seyyar satici
bulunmasi etkili olmustur. 31-60 yas grubunda bekar kadin sayis1 sadece 1 kisidir. Bu
kisinin de akli dengesi yerinde olmadigindan evli degildir ve seyyar saticilik yaparak
ailesine ekonomik bakimdan destek saglamaktadir. Evli olanlardan 3 tanesi ise Hz.
Siileyman Caddesi’nde sadece persembe giinleri satis yaptiklarini belirtmislerdir. Sonug
olarak Diyarbakir’in ana caddelerinde evli bayan seyyar saticiya rastlamak neredeyse
imkansizdir. Ancak Hz. Siileyman Camii ve cevresi gibi ziyaret yerlerinde kendi

yaptiklar el islerini veya kendi iirettikleri sebzeleri satabilmektedirler.

Tablo 10: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Cinsiyet-Medeni Durum iliskisi

(2009)
Cinsiyet Medeni Hali
Evli | Bekar | Dul-Bosanmis | Toplam
Erkek 168 117 2 287
Kadin 3 11 - 14
Toplam | 171 128 2 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin medeni durum-yas iliskisi incelendiginde 14
yas ve alt1 grupta evli olan yoktur. 15-30 yas grubunda ise evli olanlarin orant % 32,5
iken, bekar olanlarin oram1 % 66,6’dir. Bu yas grubunda bekar olanlarin orani, evli
olanlara gore daha yiiksektir. Dul ve bosanmislarin oranmi ise % 0,9’dur. 15-30 yas
grubunda evlilik oraninin diisiik ¢ikmasinda elde ettikleri gelirin diisiikliigii ve evlilik
icin gerekli maddi olanaklara ulasamamalarn etkili olmustur. 31-60 yas grubunda
evlenmis olanlarin oran1 % 94,6 ulasirken, 61 ve iistii yas grubunda ise evlilik oran1 %

100°diir (Bkz. Tablo 11).

Tablo 11: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Medeni Durum-Yas iliskisi (2009)

Medeni Durum Yas

0-14 | 15-30 | 31-60 | 61 ve iistii | Toplam
Evli - 37 123 11 171
Bekar 46 76 6 - 128
Dul-Bosanmis - 1 1 - 2
Toplam 46 114 130 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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Diyarbakir’daki seyyar saticilarin % 43,8’1 es ve cocuklariyla, % 40,2’si anne-
baba ve kardesleriyle birlikte, % 13’ii anne-baba-kardes-es ve cocuklartyla, % 2,7’si
yalmiz ve % 0,3’1i akrabalarinin yaninda kalmaktadir (Bkz. Tablo 12). Arkadaslariyla

birlikte kalana ise hi¢ rastlanmamaistir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin biiyiik bir kismu % 43,8’lik bir oran ile es ve
cocuklariyla aym1 evi paylagsmaktadir. Bu durum hipotezlerimizin aksine
Diyarbakir’daki seyyar saticilarin genis ailelere degil, ¢ekirdek ailelere sahip oldugunu
gostermektedir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda kentlesmenin etkisi bulunmaktadir.
Kentlerde genis aile tipinin ekonomik anlamda gelismesi ¢ok zor olmaktadir. Bu goriisii
destekleyen bir baska bulgu bekar ve cocuk yasta olan seyyar saticilarin % 40,2°lik bir
oranla anne-baba ve kardeslerden olusan ailelerde yasiyor olmasidir. Genis aile
diyebilecegimiz anne-baba-kardes-es ve cocuklarla yasayan seyyar saticilarin orani ise
% 13’te kalmaktadir. Akraba yaninda ve yalniz yasayanlarin orani ise % 3 gibi bir oran
ile diisiik ¢ikmaktadir. Arkadaslariyla kalana ise hi¢ rastlanmamistir. Akraba yaninda
kalanlarin oraninin diisiik ¢ikmasinda kentlesme olgusu ve cekirdek aile hakimiyeti

bulgusunu desteklemektedir.

Tablo 12: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Oturdugu Evi Paylasma Durumu

(2009)
Hane Halki Niteligi Frekans | %
Es ve cocuklar 132 | 43,8
Anne-baba-kardes 121 | 40,2
Anne-baba-kardes-es ve cocuklar 391 13,0
Yalniz 8| 2,7
Akraba Yam 11 0,3
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin ailelerindeki c¢ocuk sayisi incelendiginde
cocuk sayisinin fazlaligi acikca ortaya ¢ikmaktadir. Dort ve iizeri cocuk bulunan seyyar
satict ailelerinin orant % 61,8’¢ ulasmaktadir. Ug cocuklu ailelerin oram1 % 15, iki
cocuklu ailelerin oram1 % 9,6, tek cocuklu ailelerin oran1 % 6,3 ve cocuksuz ailelerin
orani ise % 7,3’tir (Bkz. Tablo 13). Diyarbakir’daki seyyar saticilarda anne-baba ve
cocuklardan olusan cekirdek aile tipi hakim olsa bile ailedeki cocuk sayis1 fazladir. Bu

durum bolgenin sosyo-kiiltiirel yapisi ile agiklanabilir. Ailelerdeki ¢ocuk sayisinin
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fazlalig1 da genis aile tiplerinin olusumu icin bir engeldir. Cocuk sayis1 fazla olan
ailelerde biiyiikanne, biiylikbaba, kardes, akraba vb. kimselerin ayni evi paylagmasi

ekonomik ac¢idan da zordur.

Tablo 13: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Ailelerindeki Cocuk Sayist (2009)

Ailedeki Cocuk Sayisi | Kisi Sayis1 | %

Cocuksuz 221 17,3
1 19] 6,3
2 29| 9,6
3 451 15,0
4 ve iizeri 186 | 61,8
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin hane halki biiyiikliigi incelendiginde ev
niifusunun kalabalik oldugu agikca ortaya cikmaktadir. Ev niifuslarinin kalabalik
olmasindaki temel faktor, ataerkil aile yapisi degil, cocuk sayisindaki fazlaliktir. Besten
fazla kisinin yasadigi hanelerin orant % 67,8’e ulagmaktadir. Bes kisinin yasadigi
hanelerin oram1 % 13,6, dort kisinin yasadig1 hanelerin oram % 7,3, li¢ kisinin yasadigi
hanelerin oranm1 % 6,6, iki kisinin yasadig1 hanelerin oram1 % 2,3 ve tek kisinin yasadigi
hanelerin orani ise % 2,3’tiir (Bkz. Tablo 14). Seyyar saticilarin hane halki biiyiikliikleri
ile Diyarbakir il merkezindeki hane halki biiyiikliikleri karsilastirdiginda hane halki
biiyiikliiklerinde bir paralellik goriilmektedir. 11 merkezinde besten fazla Kkisinin
yasadigl hane oran1 % 64,1 iken, bes kisinin yasadigi hane oram % 14,8 dir (DIE,
2002: 208).

Tablo 14: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Hane Halki Biiyiikligii (2009)

Hane Halki Biiyiikliigii | Frekans | %

1 7| 23
2 7 2,3
3 20| 6,6
4 221 73
5 41 13,6
5’ten fazla 204 | 67,8
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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3.3.2.Egitim Diizeyleri

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin egitim diizeylerini belirleyebilmek icin iki
soru sorulmustur. Bu sorularla 6grenci olanlarin daha cok hangi okulda okuduklari
tespit edilmeye calisilirken, 6grenci olmayanlarin ise egitim seviyeleri belirlenmek

istenmistir.

Diyarbakir’da 6grenci olmayan seyyar saticilarin  egitim  durumlar
incelendiginde % 54,7’lik bir oranla yaridan fazlasinin ilkokul mezunu oldugu
goriilmektedir. Ikinci sirada ise % 17°lik bir oran ile okuryazar olmayanlar gelmektedir.
Lise mezunlarinin orant % 14,8, herhangi bir okul bitirmeyenlerin oram % 13,1,
tiniversite mezunlarinin orani ise % 0,4’tiir (Bkz. Tablo 15). Bu veriler hipotezimizi
dogrular niteliktedir. Diyarbakir’da seyyar saticilik yapanlarin biiyiik bir kismini egitim
seviyesi diisiik olanlar olusturmaktadir. Egitim diizeyi ilkogretim ve daha diisiik

seviyede olanlarin orani ise % 85’e ulasmaktadir.

Tablo 15: Diyarbakir’da Ogrenci Olmayan Seyyar Saticilarm Egitim Diizeyleri

(2009)

Egitim Durumu | Frekans | %

Okuryazar degil 40 | 17,0
Okuryazar 31| 13,1
Ikogretim 129 | 54,7
Lise 35| 14,8
Universite 1] 0,4
Toplam 236 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’da seyyar saticilar arasinda Ogrenci olanlarin egitim durumlari
incelendiginde % 83,1’inin ilkdgretim okullarinda, % 15,4’tinlin lisede, % 1,5’inin
tiniversitede okuduklar1 dikkati ¢ekmektedir (Bkz. Tablo 16). Diyarbakir’daki seyyar
saticilar arasinda ilkogretim caginda cok sayida cocuk bulunmaktadir (Bkz. Foto 15).
Bu ¢ocuklar ailelerine ek gelir saglamak amaciyla seyyar saticilik yapmaktadirlar. Ayni
sey lise ¢agindaki seyyar saticilar i¢in de gecerlidir. Diyarbakir’da iiniversitede okuyan
veya bitirmis seyyar saticilara ¢ok az rastlanmaktadir. Diyarbakir’da issiz olan
tiniversite mezunlar1 seyyar saticilik disindaki diger is kollarinda calisabildiginden

seyyar saticiliga pek fazla ilgi géstermemektedirler.
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Tablo 16: Diyarbakir’da Ogrenci Olan Seyyar Saticilarin Egitim Diizeyleri

(2009)
Egitim Durumu | Frekans | %
k6 gretim 54 | 83,1
Lise 10| 15,4
Universite 1| 1,5
Toplam 65| 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

G

Foto 15: Ofis Semti’nde ayakkabt malzemeleri de satan ilkdgretim cagindaki ayakkabi boyacist
cocuklar.

3.3.3.ikametgah Ozellikleri

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin oturduklart konutlarin miilkiyet yapisi
incelendiginde; ev sahibi olanlarin % 54,2’lik bir oran ile daha fazla oldugu
goriilmektedir. Kiraci olanlarin oram1 % 45,5’tir. Akraba yaninda kalanlar ise % 0,3’liik
bir orana sahiptir (Bkz. Tablo 17). Diyarbakir’daki seyyar saticilar arasinda ev sahibi
olanlarin sayica fazla olmasinda seyyar saticilarin biiylik bir kisminin Diyarbakirh

olmasinin etkisi bulunmaktadir.

Diyarbakir 1980’11 yillardan bu yana ¢ok fazla goc aldigindan gecekondularla
adeta isgal edilmistir. ilk baslarda derme catma olarak insa edilen gecekondular,
ozellikle Baglar Ilcesi'nde zamanla kacak yapilan apartmanlara doniismiistiir. Bazi

kaynaklarda Diyarbakir’daki gecekondu sayisi 10 000 olarak verilmektedir. Bu
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gecekondularin biiylik kisminin sit alanlarinda olmasi kentin tarihi mirasinda da ciddi

tahribata yol agcmaktadir (Kaya, 2009: 121).

Tablo 17: Diyarbakir’da Seyyar Saticilarin Oturduklar1 Konutlarin Miilkiyet
Yapist (2009)

Miilkiyet Durumu | Frekans | %
Ev Sahibi 163 | 54,2
Kiraci 137 | 45,5
Akraba Yam 11 0,3
Toplam 301 | 100
Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Seyyar saticilarin ikamet ettikleri mahalleler sorularak Diyarbakir’in hangi
mahalle ve ilgelerinde yogunlastiklar1 tespit edilmistir. Buna gore; seyyar saticilarin
biiyiik bir kism1 % 58,8’lik bir oran ile Baglar Ilgesi’nde ikamet etmektedir (Bkz. Tablo
18). Baglar Ilgesi 1980’lerden sonra Diyarbakir’a goc edenlerin yerlestikleri bir
yerlesim yeri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Baglar, Diyarbakir’da carpik kentlesmenin
en yogun oldugu alanlarin basinda gelmekte ve biiylikk bir niifus Kkitlesini
barindirmaktadir. Baglar Ilcesini, % 27,6’lik bir oran ile Surici Ilgesi takip etmektedir.
Bu il¢e de diisiik gelir gruplarinin ikamet ettikleri bir yerlesim yeridir. Seyyar saticilarin
% 7’si Yenisehir ve % 5°i ise Kayapinar Ilcesi’nde ikamet etmektedir. Buralar gelirleri

daha fazla olan gruplarin ikamet ettikleri il¢elerdir.

Tablo 18: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Ikamet Ettikleri Yerler (2009)

Ikamet Yeri | Frekans | %

Baglar 177 | 58,8
Suri¢i 83 127,6
Yenisehir 21 7,0
Kayapinar 15] 5,0
Diger 51 1,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
3.3.4.Goc

Anket yapilan seyyar saticilarin % 46,3’ is bulmak, % 33,9’u koylerinin
bosaltilmasi, % 11,9’u terdr olaylari, % 2,3’li akraba ve tanidiklarin etkisiyle, % 1,1°1
kan davasi ve % 4,5’1 ise diger nedenlerle Diyarbakir’a goc etmislerdir (Bkz. Tablo 19).
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Diger nedenler arasinda; Lice depremi, kentlerde daha iyi kosullarda yasama istegi,

ebeveyn tayini gibi nedenler gelmektedir.

Arastirmaya baglarken hipotezlerden biri; seyyar saticilarin ¢ok biiyiik bir
kisminin 1990’11 yillarda Diyarbakir’a gog¢ ile gelenlerin olusturdugu idi. Seyyar
saticilarin biiylik kismini goc ile gelenler olustursa da, azzimsanmayacak bir orandaki
seyyar saticinin da Diyarbakir sehri dogumlu oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumun
ortaya ¢ikmasinda kentteki is imkanlarinin az olmasi etkilidir. 2008 Hanehalk: Isgiicii
arastirmasi yillik sonuglarina gore Tiirkiye’de istihdam oraninin Siirt’ten sonra en diisiik
oldugu il % 22,7 ile Diyarbakir’dir (TUIK Haber Biilteni, 2009). Yapilan ankette
dikkati ceken bir bagka durum ise seceneklerde yer almasina ragmen; Diyarbakir’a goc
etme nedenleri arasinda egitim durumunun hi¢ isaretlenmemis olmasidir. Bu durum
tizerinde Diyarbakir’a olan gogiin arka planinda ekonomik ve sosyal nedenlerin olmasi
gelmektedir. Sosyal nedenlerin basinda koylerin bosaltilmasi ve terdr olaylarindan
kacmak gibi nedenler gelmektedir. Ozellikle daglik alanlardan olan bu gocler
sonucunda, bu tip alanlar adeta bosalirken, kent merkezlerindeki niifus hizli bir artig

gostermistir.

Tablo 19: Seyyar Saticilarin Diyarbakir’a Go¢ Etme Nedenleri (2009)

Goc¢ Nedeni Frekans | %
Is bulmak 82 | 46,3
Koyiim bosaltildi 60 | 33,9
Terorden kagmak 21 111,9
Diger 8| 4,5
Akraba ve tamidiklarin etkisi 41 2,3
Kan Davasi 21 1,1
Toplam 177 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’a goc¢ ile gelen seyyar saticilarin % 83,6’s1  Diyarbakir’in
ilgelerinden, % 13,6’s1 diger il ve il¢elerden gelmistir. Bunlarin disinda giiniibirlik veya
mevsimlik olarak gelenler de vardir. Bu sekilde seyyar saticilik amaciyla gelenlerin
oran1 ise % 2,8’dir (Bkz. Tablo 20). Mevsimlik olarak gelen toplam 3 Kkisi
bulunmaktadir. Birbiriyle akraba olan bu kisiler Eskisehir’den gelmekte ve yaz
mevsiminde Diyarbakir’da kalarak hediyelik esya, taki vb. iirlinler satmaktadir.
Giiniibirlik olarak gelen ise 2 kisi bulunmaktadir. Bunlar da Cermik’ten persembe

giinleri Hz. Siileyman Camii cevresinde satis yapmak icin gelmektedir.
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Tablo 20: Seyyar Saticilarin Diyarbakir’a Gog Ettikleri Yerler (2009)

Goc Edilen Yer Frekans | %
Diyarbakir il¢eleri 148 | 83,6
Diger il ve Ilgeler 24 | 13,6
Giiniibirlik-mevsimlik 51 2,8
Toplam 177 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’in ilcelerinden go¢ eden seyyar saticilarin 30’u Lice, 23’1t Hazro,
20’si Silvan, 20’si Kulp, 20’si Dicle, 13’ii Bismil, 8’1 Egil, 6’s1 Cinar, 3’1t Cermik, 2’si
Ergani, 1’1 Hani, 1’1 de Kocakdy’den go¢ etmistir (Bkz. Tablo 21). Go¢ eden seyyar
saticilarin  biiyiikk bir kismuni1 Diyarbakir’in  kuzeyinde kalan ilcelerden gelenler
olusturmaktadir, bunlar tarim arazilerinin az oldugu, daglik, ekonomik faaliyetlerin
sinirlt ve terdr olaylarinin daha sik yasandigi ilgelerdir. Bu ilgeler ayni zamanda

ozellikle 1990’11 yillarda koy bosaltmalarinin yaygin oldugu yerlesim birimleridir.

Tablo 21: Diyarbakir’in Ilgelerinden Diyarbakir’a Go¢ Eden Seyyar Saticilarin
Go¢ Etme Sebepleri (2009)

Sebepler o7l @ s 24
154 5| e (58 8|l B e
2 |EE E|2|ES 3| S |E8 & &
> | 5 B I Rl = Z|5E = =
S |53~ | EE 5| = | & 5 o
. M =M e | R fﬂ s & S| B =
flgeler = = X - ©
Lice 16 7 2 30
Hazro 9 5 2 1 23
Silvan 6 1 12 1 20
Kulp 11 3 1 20
Dicle 10 2 7 1 20
Bismil 1 - 12 - - - - - -1 13
Egil 1 7 8
Cnar 6 6
Merkez koy 3 3
Cermik 1 - 2 3
Ergani 1 1 2
Kocakoy 1 1
Hani 1 1
Toplam 55| 18 | 66 2 2 2 1 2 2| 150

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’in ilgelerinden Diyarbakir’a go¢ eden seyyar saticilarin go¢ etme
sebeplerini inceledigimizde; % 44,5’lik bir oran ile is bulmak, % 37,1’lik bir oran ile

koy bosaltmalar1 ve % 12,1’lik bir oran ile terérden kacmak gibi sebeplerin 6nde geldigi
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goriilmektedir. Yani bu goglerin agirligin1 ekonomik ve sosyal sorunlar belirlemektedir.

Diger sebeplerin orani ise % 6,3’de kalmaktadir.

Diger illerden Diyarbakir’a gé¢ eden seyyar saticilarin goc etme sebeplerini
inceledigimizde; % 70,8’lik bir oran ile is bulmak, % 20,8’lik bir oran ile koy
bosaltmalar1 ve % 12,5’lik bir oran ile terérden kagmak onde gelen sebeplerdir (Bkz.
Tablo 22). Yani il disindan olan gogler de ekonomik ve sosyal sorunlardan
kaynaklanmaktadir. Yalniz buradaki en 6nemli fark ekonomik sebeplerin biraz daha 6n

plana ¢ikmasidir.

Tablo 22: Diger illerden Diyarbakir’a Go¢ Eden Seyyar Saticilarin Gog Etme

Sebepleri (2009)

s| s = |2
Gisc Sebebi |z £ 2% E |24 &
iller Y %«’g 22 |8 sl &
Bl= M = |4 | F
Mardin 3 2 7 12
Bingol 1 1 1 3
Batman 1 1
Bitlis 1 1
Elaz1g 1 - - 1 2
Sanliurfa 1 1
Mus 1 1
Sirnak 1 1
Gaziantep 1 1
Bursa - - - 1 1
Eskisehir (Mevsimlik) - - 3 - 3
Toplam 5 31 17 2 27

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’a goc ile gelen seyyar saticilar arasinda agirligit % 60,5°lik bir oran
ile 1984-1999 doneminde gelenler olusturmaktadir. Bu durum arastirmaya baslarken
ortaya koyulan hipoteze uygundur. Diyarbakir bu donemde yasanan teroér olaylarina
bagl olarak cok go¢ almistir. Go¢ ile gelen niifusun ge¢imini temin etmek igin
basvurdugu yollardan birisi de seyyar saticiliktir. 1984’ten once go¢ edenlerin oran1 %

29,4 iken 2000 ve sonras1 go¢ edenlerin orant % 10,1°e diismektedir (Bkz. Tablo 23).

Diyarbakir’a go¢ ile gelen seyyar saticilarin % 59,8 gibi biiylik bir kisminin
memleket veya koyii ile iletisimi devam etmektedir. Iletisimi olmayanlarin oran1 ise %

40,2°dir (Bkz. Tablo 23). Seyyar saticilarin memleket veya koyii ile iletisim halinde
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olmalar1 onlara ekonomik ve sosyal anlamda destek de saglamaktadir. Kdyden
getirdikleri un, bulgur, peynir vb. gida maddelerini tiikketmek ile baslar1 dara diistiiglinde
memleketteki yakinlarina siginmak ve gerektiginde onlardan yardim istemek bu

desteklerden bir kismini olusturmaktadir.

Diyarbakir’a goc ile gelen seyyar saticilarin go¢ etme tarihleri ile memleket veya
koyleri ile iletisimlerinin devam edip etmeme durumlarn karsilastirildiginda; 1984-1999
yillar1 arasinda gelen asil biiyiik kitlenin memleket veya koyleri ile olan iletisimlerini
daha fazla devam ettirdikleri goriilmektedir. Bu donemde gog¢ edenlerin % 72,8 inin
memleket veya koyil ile iletisimi devam etmektedir. 1984’ten Once gelenlerin %
36,5’inin, 2000 ve sonrasinda gelenlerin % 50’sinin memleket veya koyleri ile olan
iletisimleri devam etmektedir (Bkz. Tablo 23). 1984-1999 yillar1 arasinda gelenlerin
biiyiik bir kismin1 zorunlu gog ile gelenler olusturdugundan, bu kesim koylerinden tam
olarak kopamamus, firsat bulduk¢a koyleri ile iletisimlerini devam ettirmislerdir.
1984’ten once gog¢ edenler ile 2000 ve sonrasinda go¢ edenler karsilastirildiginda gog

etme donemi eskiye gittikce geldikleri yerler ile iletisimlerinin azaldig1 s6ylenebilir.

Tablo 23: Diyarbakir’a Goc ile Gelen Seyyar Saticilarin G6¢ Etme Donemleri

ve Memleketleri ile iletisimlerinin Devam Edip Etmediklerinin Karsilastiriimasi (2009)

Goc Ettigi Donem | Memleket ile fletisiminin Devam Edip Etmedigi

Evet Hayir Toplam %
1984’°ten Once 19 33 52 294
1984-1999 78 29 107 60,5
2000 ve sonrasi 9 9 18 10,1
Toplam 106 71 177 100
% 59,8 40,2 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’a gog ile gelen seyyar saticilarin biiyiik bir kisminin memleket veya
koyt ile iletisimi devam etse de geri donmeyi diisiinenlerin oram1 % 23,2’de kalmaktadir
(Bkz. Tablo 24). Kentin ekonomik kosullar1 zor olsa da; kentsel yasam tarzina
alisilmasi, cocuklarin egitim durumlari, eslerin kentleri tercih etmesi vb. kosular geri
donme konusundaki engelleri olusturmaktadir. Boylelikle seyyar saticilarin % 76,8 gibi
biiylik bir kismu artik geri donmeyi istememektedir. Geri donmeyi diisiinenler arasinda
baslica neden olarak ekonomik kosullar karsimiza ¢cikmaktadir. Kent yasaminin stres ve

sikintisindan kurtulma istegi de bir diger nedendir.
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Diyarbakir’a goc ile gelen seyyar saticilarin gé¢ etme tarihleri ile memleket veya
koylerine geri donmeyi diistiniip diistinmedikleri karsilastirildiginda; geri donmeyi en
fazla diisiinenlerin % 29,9’luk bir oran ile 1984-1999 yillar1 arasinda gog ile gelen
seyyar saticilar oldugunu gormekteyiz. Bu grup daha o6nce de belirtildigi gibi agirlikli
olarak zorunlu goc ile gelenlerden olusmaktadir. 1984’ten 6nce gelenlerin % 15,31,
2000 ve sonrasinda gelenlerin ise % 5,5’1 memleket veya koylerine geri donmeyi
disiinmektedirler (Bkz. Tablo 24). 1984 ve oncesinde go¢ edenlerde geri donmeyi
diisiinenlerin oraninin, 2000 ve sonrasinda go¢ edenlerden fazla ¢ikmasinda, ekonomik
sorunlar 6n plana ¢ikarken, 2000 ve sonrasinda gelenler kent hayatina heniiz uyum

saglayanlardan olusmaktadir.

Tablo 24: Diyarbakir’a Gog ile Gelen Seyyar Saticilarin Go¢ Etme Dénemleri
ve Memleket veya Koyiine Geri Donmeyi Diisiiniip Diistinmediklerinin

Karsilastirilmasi (2009)

Goc Ettigi Donem | Memleketine Geri Donmeyi Diisiiniip Diisiinmedigi
Evet Hayir Toplam Y
1984°ten Once 8 44 52 29,4
1984-1999 32 75 107 60,5
2000 ve sonrasi 1 17 18 10,1
Toplam 41 136 177 100
% 23,2 76,8 100
Kaynak: Alan Anketleri (2009)
Diyarbakir’daki seyyar saticilarin  demografik  ozellikleri genel olarak

degerlendirildiginde; Diyarbakir’daki seyyar saticilarin biiyiik bir kisminin erkek
oldugu goriilmektedir. Bunda seyyar saticiigin iklim kosularindan etkilenen, zor,
yipratict ve sokakta yapilan bir is olmas1 etkilidir. Diyarbakir’in sosyal ve kiiltiirel
yapist da sokakta yapilan bir is olan seyyar saticilik isinde kadinlarin ¢alismasini

engellemektedir.

Diyarbakir’da orta yas grubu seyyar saticilarin oransal olarak fazlaligi bu isin
gercek bir gecim kaynagi oldugunun gostermektedir. Son 25-30 yil icerisinde ¢ok fazla
gb¢ alan Diyarbakir’da seyyar saticilik onemli bir gecim kaynagidir. Bunda 6zellikle
kirsal alanlardan goc ile gelen niifusun zaten is imkanlarmin sinirli oldugu kentte

yapacak bagka bir is bulamamalar etkilidir.
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Seyyar saticilarin  ¢ogunlugu Diyarbakir dogumludur. Diyarbakir disinda
doganlarin ise biiyiikk bir kismim Diyarbakir’a komsu olan Mardin, Bingol ve Elazig

illeri dogumlular olusturmaktadir.

Seyyar saticilarin ¢ogunlugu evlidir. Evli seyyar saticilarin ¢ok olmasi bu isin
gercek bir gecim kaynagi olmasinin bir baska gostergesidir. Seyyar saticilarin biiyiik bir
kismi1 ¢ekirdek ailelere sahip olmasina karsin ailedeki cocuk sayisi fazladir. Hane halki

biiyiikliigiiniin fazla ¢ikmasinda cocuk sayisinin fazlalig etkilidir.

Seyyar saticilarin egitim seviyeleri diisiiktiir. Biiyiikk bir kismi ilkégretim
diizeyinde egitim gormiistiir. Ogrenci olan seyyar saticilarin ise ¢ogunlugu ilkogretim

okulu 6grencileridir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin c¢ogunlugu ev sahibidir. Bunda seyyar
saticilarin biiyiik bir kisminin Diyarbakirli olmasi etkilidir. Seyyar saticilarin cogunlugu
disiik gelir gruplarinin yogunlukla yasadigi Baglar ve Surici ilgelerinde ikamet

etmektedirler.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin cogunlugunu gog ile gelenler olusturmaktadir.
Diyarbakir’a olan gociin arka planinda ekonomik ve sosyal sorunlar bulunmaktadir. Is
bulma istegi, terér olaylar1 nedeniyle koylerin bosaltilmasi ve teror olaylarindan kagmak
gociin baglica sebepleridir. Gog ile gelen seyyar saticilarin ¢ogunlugunu Diyarbakir’in
ilcelerinden gelenler olusturmaktadir. Seyyar saticilarin gog ile geldigi ilgelerin basinda
Diyarbakir’in kuzeyinde kalan ilgeler gelmektedir. Bu ilgeler tarim arazilerinin az,
engebeli, ekonomik faaliyetlerin sinirli ve terér olaylarinin daha sik yasandigi ilcelerdir.

Ayni zamanda bosaltilan kdylerin de fazla oldugu ilcelerdir.

Diyarbakir’a goc ile gelen seyyar saticilarin biiyiik kismin1 1984-1999 yillari
arasinda gelenler olusturmaktadir. Bu durumda bodlgede yasanan olaylarin etkisi
bulunmaktadir. Gog ile gelen seyyar saticilarin ¢cogunlugunun memleket ve koyleriyle
iletisimleri devam etmektedir. iletisimin devam etmesi ekonomik ve sosyal bir destek
saglamaktadir. Seyyar saticilarin memleket veya koyleri ile iletisimleri devam etse bile
goc ettikleri yerlere donmek isteyenlerin sayist azdir. Bunda kentsel yasam tarzina
alisilmasi, cocuklarin egitimi ve eslerin kentleri tercih etmesi gibi nedenler etkili

olmaktadir (Bkz. Foto 16).
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Foto 16: Gazi Caddesi’nde kiirsii tizerinde kacak sigara satan bir seyyar satici-arkada kemer
satan bir baskasi. Diyarbakir’daki seyyar saticilarin biiyiik kismini kente go¢ ile gelen seyyar
saticilar olusturmaktadir.

3.4. Diyarbakir’da Seyyar Saticilarin Mesleki Ozellikleri

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin mesleki 6zelliklerini ortaya koyabilmek icin
yapilan anketlerde toplam 27 soru sorulmustur. Bu sorular; ne kadar zamandir bu isi
yaptiklari, yaptiklari isten memnuniyetleri, haftanin ka¢ giinii ve giinde ka¢ saat
calistiklari, calisma yerleri, ne tiir mallar sattiklari, sattiklari dirtinleri nerelerden temin
ettikleri, sattiklari iirtinlerin nitelikleri, seyyar saticiliga baslama sebepleri, seyyar
saticiligin  sorunlart ve satis yaparken kullandiklar1 araglar ile ilgili sorulardan

olusmaktadir.

Seyyar saticilarin karsilagtiklar1 problemleri belirlemeye yonelik soru ankette 15
yasin altinda ve 15 yasin iistiinde olan seyyar saticilar i¢in farkli hazirlanmigtir. Ciinkii
farkl1 yas gruplarinin satis yaparken karsilastiklari ortak sorunlarin yani sira degisik
sorunlar1 da bulunmaktadir. Diyarbakir’daki seyyar saticilarin ne kadar zamandan beri
bu isi yaptiklart sorusu hazirlanirken ise 3 donem ayirt edilmistir. 3 yildan az bir siiredir
bu isi yapanlar yani bu ise yeni baslayanlar, 3-9 yildir bu isi yapanlar yani bu isi daha
fazla benimseyenler ve 10 yildan fazla bir zamandir bu isi yapanlar yani bu isi artik bir

“meslek” haline getirenler olarak gruplandirilmistir.
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3.4.1.ise Baslama Sebepleri ve Memnuniyetleri

Ankete katilan seyyar saticilarin % 70,1 gibi biiyiikk bir cogunlugunun bu ise
baslama sebebi issizliktir. Diyarbakir gibi igsizligin ¢ok yogun oldugu bir kentte bu
sebebin basta gelmesi sasirtic1 degildir. Seyyar saticilifa baglamada ikinci sebep ek gelir
elde etmektir. Ailenin veya kisinin kendi gelirinin yetmemesi seyyar saticiliga
baslamada Onemli bir sebeptir. Ankete katilanlarin % 5°i bagka bir meslege sahip
olmadigindan bu isi yaptiklarini belirtmislerdir. Karli bir is olarak gorenlerin orani ise
sadece % 1’dir (Bkz. Tablo 25). Bunun disinda fiziksel oziirliiler, daha 6nce sahip
oldugu isi kaybedenler ya da bunu rahat bir is olarak gorenler de vardir. Bunlar diger

basligr altinda degerlendirilmistir.

Tablo 25: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Bu ise Baslama Sebepleri (2009)

Baslama Sebebi Frekans | %
Issizlik 211 | 70,1
Ek Gelir 65| 21,6
Bagska Meslegim Yok 151 5,0
Diger 70 23
Karl Bir Is 31 1,0
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 65,4’ seyyar saticiliga kendiliginden
basladigim1 ifade etmistir. Seyyar saticilifa baslamak icin fazla bir sermaye
gerekmemesi, etrafta gordiigii diger seyyar saticilar, diikkan kirasi, elektrik parasi vb.
masraflarin olmamasi bu ise girisi kolaylastirmaktadir. Aile tavsiyesi ile bu ise
baslayanlarin orani ise % 18,9’dur. Ailede bu isi yapanlarin olmasi, kiiciik yasta
olanlarin simit, kagit mendil, ayakkab1 boyacilig1 veya tarticiliga 6zendirilmesi onemli

sebeplerdir. Arkadas tavsiyesi ile baslayanlarin orani ise % 15,6’dir (Bkz. Tablo 26).

Tablo 26: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarm ise Baslama Sekilleri (2009)

Ise Baslama Sekli | Frekans | %

Kendiligimden 197 | 65,4
Aile Tavsiyesi 57 | 18,9
Arkadag Tavsiyesi 47 | 15,6
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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Ankete katilan seyyar saticilarin % 74,4’ii yaptiklari isi bagskalarina tavsiye
etmemektedirler. Buradan seyyar saticilarin yaptiklart isten memnun olmadiklar
sonucuna varilmaktadir. Tavsiye edenlerin orami ise % 25,6’dir. Tavsiye edenlerin
bliylik bir kismi da “hi¢c yoktan iyidir’ mantig1 ile issiz olanlara bu isi tavsiye

etmektedirler.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 70,1’1 herhangi bir mesleki vasiflarinin
olmadigin1 belirtmistir. Bu durum arastirmaya baslarken ortaya konulan hipoteze
uygundur. Mesleki vasfi olmayanlarin yoneldikleri énemli gecim kaynaklarinin baginda
seyyar saticilik gelmektedir. Mesleki vasfi olanlarin biiyiik bir ¢ogunlugunu ise
boyacilik, sivacilik, fayanscilik ve amelelik gibi insaat islerinde calisanlar
olusturmaktadir. Bunlarin yani sira elektrik¢ilik ve su tesisat¢ilifi gibi meslek

gruplarindan olanlar da bulunmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 75,1 gibi biilyiik bir kismu seyyar saticiligi
stirekli bir is olarak gormemektedir. Daha iyi bir is bulduklarinda bu isi birakacaklarini
belirtmektedirler. Bunda gelirin diisiik olmasi, fiziksel olarak yipratici olmasi, iklim
kosullarindan etkilenmesi, isin siirekli olmamasi, zabita ile olan sorunlar ve toplumsal
itibar1 diisiik bir is olmast gibi sebepler basta gelmektedir. Siirekli bir is olarak

gorenlerin orani ise % 24,9’dur.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 88,4’liik biiyiik cogunlugu kamu veya 6zel
sektorde diisiik gelirli ama sosyal giivencesi olan bir is bulduklarinda bu isi
birakacaklarini ifade etmektedir. Bu veriler de is memnuniyetsizligini ortaya koymasi
bakimindan énemlidir. Hayir diyenlerin orani ise % 11,6’dir. Bunlarin biiyiik kismini da
kiiciik yastaki c¢ocuklar veya yas1t bir hayli ilerlemis olan seyyar saticilar

olusturmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin yas gruplar ile sosyal giivencesi olan ama
disik gelirli bir is firsati bulduklarinda degerlendirip degerlendirmeyecekleri
karsilastirlldiginda  biitiin ~ yas  gruplarinda biiyiilk oranlarda yaptiklart  isi
degistireceklerini ifade etmislerdir. 0-14 yas grubunun % 76’s1, 15-30 yas grubunun %
89,51, 31-60 yas grubunun % 92,3’ ve 61 yas ve istii grubun % 81,2’si bu soruyu evet
olarak cevaplamislardir. Sosyal giivence ile asil ilgilenen gruplar 15-30 ve 31-60 yas

grubudur. Ciinkii 0-14 yas grubu ebeveynlerinin kontroliinde iken, 61 yas iistii grup



86

zaten boyle bir hak kazanmadiysa artik bundan sonra kazanmasinin da zor olacaginin
farkinda oldugundan bu gruplarda oran biraz daha azdir. Oysa 15-30 ve 31-60 yas grubu
sosyal giivencenin 6neminin ve bu giivenceyi elde edebilecek yasa sahip olduklarindan

bu konu daha fazla ilgilerini cekmektedir.

Ankete katilan seyyar saticilarin cinsiyetleri ile sosyal giivencesi olan ama diisiik
gelirli bir 1is firsan  bulduklarinda  degerlendirip  degerlendirmeyecekleri
karsilastirlldiginda erkeklerin % 87,81 (287 kisi), kadinlarin ise % 100’1 (14 kisi) bu

soruyu evet olarak cevaplandirmislardir.

Ankete katilan seyyar saticilarin ne tiir mallar sattiklari ile sosyal giivencesi olan
ama distik gelirli bir is firsati bulduklarinda degerlendirip degerlendirmeyecekleri
karsilastirildiginda seyyar yiyecek ve icecek satanlarin % 87,9’u, seyyar yiyecek ve
icecek dis1 mallar satanlarin % 86,9’u ve seyyar hizmet verenlerin % 94,6’s1 bu soruyu
evet olarak cevaplandirmislardir. Bu sonuclardan hareketle seyyar saticilar arasinda

yaptig1 isten en az memnun olanlarin seyyar hizmet verenler oldugu ortaya ¢cikmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin mesleki vasiflar1 olup olmadiklar ile sosyal
giivencesi olan ama diisiik gelirli bir is firsati bulduklarinda degerlendirip
degerlendirmeyecekleri karsilastirildiginda mesleki vasfi olanlarin % 83,3’ii, herhangi
bir mesleki vasfi olmayanlarin ise % 90,5’1 bu soruyu evet olarak cevaplandirmislardir.
Her hangi bir mesleki vasfa sahip olsun veya sahip olmasin seyyar saticilar arasinda is

degistirme egiliminin yiiksek oldugu sdylenebilir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 89,7°si, sabit bir yerleri olmasim
istemektedirler. Sabit yer istemelerindeki temel sebepler; olumsuz hava kosullarindan
korunmak, gezmek zorunda kalmamak, zabitalarin karigmamasi ve satiglarin
artabilecegi yoOniindeki diisiinceler olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bunun yani sira;
miisterilerin kendilerini kolay bulmasi, giivenilirliklerinin artmasi ve esnaf vasfi

kazanmalari, sabit yer istemelerinin diger sebepleri olarak siralanabilir.

Sabit bir yeri olmasii istemeyenlerin temel sebepleri ise; seyyar saticilara
verilen yerlerin kenarda kaldigi/kalacagi yerler olmast sonucunda miisterinin
gelmeyecegi ve satislarin diisecegi yoniindeki kaygilardir. Ayrica bu yerlerin kiralarini,
elektrik ve su paralarin1 6deyemeyecekleri ve rekabet edemeyecekleri yoniinde de

kaygilart bulunmaktadir. Nitekim Onceki yillarda Diyarbakir’da seyyar saticilar igin
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bazi1 yerler hazirlanmig, ancak istenilen sonuca ulasilamamistir. Balikcilarbasi
semtindeki seyyar saticilar i¢in hazirlanmis mekénlar fazla miisteri cekememis ve bu
yiizden seyyar saticilar tarafindan terk edilmistir. Benzer sekilde Ofis semtindeki yer
alti gecidinin yakinindaki pasajin kiralarin1 6deyememisler ve buradan diikkan alan
esnaflarla rekabet edememislerdir. Ayrica Baglar Polis Karakolu’nun hemen yanindaki
Baglar Is Merkezi ise fazla miisteri cekememektedir. Bundan dolay: sabit yer isteyen
seyyar saticilar bu diikkanlarin, insanlarin ugrayabilecegi ve satis yapabilecekleri
alanlarda olmasin1 istemektedirler. Bunun icin de bir kisim seyyar satic1 Ofis semtindeki
apartmanlarin  aralarinda  kalan  sokaklarin  seyyar  saticilar  tarafindan

degerlendirilebilecegi goriisiindedirler.

Daha onceki boliimlerde de belirtildigi gibi; seyyar saticilar yaya ve arag
trafiginin yogunlastigi, hareketli alanlarda satis yapmayi tercih etmektedirler. Bu alanlar
potansiyel olarak daha fazla miisteri ile karsilagabilecekleri alanlardir. Seyyar saticilar
daha ¢ok alisveris yapmak i¢in disar1 ¢ikan insanlara degil, herhangi bir sebeple oradan
gecen veya ulasim araglarini kullanan insanlara ihtiyaglarini hatirlatarak aninda satig
yapmaktadirlar. Bundan dolayr yogunlugun olmadigi alanlara seyyar saticilar igin
ayrilmis mekanlar yapmak bu soruna ¢oziim olmamaktadir. Nitekim Diyarbakir’da
seyyar saticilar icin yapilan bu tip uygulamalar basarili olmamustir. Ciinkii miisteriler
kenarda kalan bu alanlara sadece seyyar saticilardan aligveris yapmak i¢in gitmemekte;

cekiciligi daha fazla olan magazalar tercih etmektedirler.

Sabit bir yeri olmasini isteyen seyyar saticilari sattiklart mal gruplar ile
iliskilendirecek olursak; yiyecek ve icecek satanlarin % 89,9’u, yiyecek ve igecek disi
mallar satanlarin % 92,2’si ve seyyar hizmet verenlerin % 81’1 sabit bir yerleri olmasini
istemektedirler. Sabit bir yerleri olmasini en fazla isteyen seyyar saticilar yiyecek ve
icecek dis1 mallar satanlardir. Bunda bu tiir seyyar saticilarin biiyiik bir kisminin tekstil
triinleri satmasinin etkisi vardir. Tekstil iirlinlerinin sabit bir mekanda daha fazla

satilacagini diistinmektedirler.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 61,1’1 seyyar saticilarin aym1 mekanda
toplanmasim isterlerken, % 38,9’u buna kars1 ¢ikmaktadirlar. iki goriiste olanlarin da
temel kaygilart ekonomiktir. Ayn1 mekanda toplanmasini isteyenlerin biiyiik bir kismi
satiglarin artacagina inanirlarken, ayni mekanda toplanmasini istemeyenlerin biiyiik bir

kismui da satiglarinin diisecegine inanmaktadirlar.
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Seyyar saticilarin aynt mekanda toplanmasini isteyenlerin temel dayanaklari
sunlardir: Satig artar, miisteri bizi tanir, zabita bizimle ugrasmaz, yerimiz belli olur, is
siirekli olur, mal tasima derdinden kurtuluruz, miisteri artar, alisir, giiven olusur ve
miisterinin segme sansi artar, esnaf baskisindan kurtuluruz, kaldirimlar isgal edilmez ve

belediyenin isi kolay olur, ¢evre goriintiisii bozulmaz ve baska seyyar saticilar giremez.

Seyyar saticilarin aynt mekéanda toplanmasini istemeyenlerin temel dayanaklari;
satis diiser, rekabet olur, maliyet artar, miisterinin gelemeyecegi yerlere kurulur, seyyar
satic1 gezerse daha fazla is yapar, bir araya gelinirse ¢ok sorun ¢ikar ve ¢oziim olmaz

seklindedir.

Sabit bir yerleri olmasini isteyen seyyar saticilarin % 97,8’1 aym1 zamanda
seyyar saticilarin ayn1 mekanda toplanmasini istemektedirler. Sabit bir yerleri olmasini
istemeyen seyyar saticilarin ise % 12,9’u seyyar saticilarin ayn1 mekanda toplanmasini
istemekte, % 87,1°1 ise seyyar saticilarin ayn1 mekanda toplanmasini istememektedirler.
Sabit bir yerleri olmasini istemeyen seyyar saticilarin ayni mekanda toplanmak
istemeyisleri kendi icinde tutarhidir. Ciinkii bu seyyar saticilar rekabeti getirecek olan
aynt mekanin kullanimina karsidirlar. Seyyar saticiligin ancak gezilerek yapilacak ve

kendi pazarimi olusturacak bir is oldugu diisiincesindedirler.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 93,4’ seyyar saticilik disinda baska bir is ile
ugragsmamaktadirlar. Diyarbakir’da is imkanlarinin kisithh olmasi bu durum iizerinde
etkili olmaktadir. Seyyar saticilar arasinda memur ve esnafa rastlanmamaistir.
Diyarbakir’da toplumun diger kesimlerine gore ekonomik acidan nispeten iyi durumda
olan memurlar bu ise ilgi gostermemektedirler. Istanbul, Ankara, Izmir gibi biiyiik
kentlerde olagan olarak karsilanan bu durum, Diyarbakir’da hos karsilanmamaktadir.
Ayni durum esnaflar i¢in de gecgerlidir. Bayramlarda malim1 diikkdninin oniine sererek
satis yapan esnaf diger zamanlarda seyyar satisa ragbet gostermemektedir. Seyyar
saticilarin - %  5,6’st  seyyar saticilik  disinda  serbest meslek olarak da
nitelendirebilecegimiz isler yapmaktadir. Bunlarin basinda insaat islerinde sivaci,
boyaci, amele, su tesisati, elektrik isleri vb. islerde is buldukca da calistiklarini ifade
etmektedirler. Diger olarak cevaplayan % 1’lik kesim ise seyyar saticilik disinda
pazarcilik, mevsimlik tarim is¢isi ve ¢ift¢i olarak calistiklarini ifade etmislerdir (Bkz.

Tablo 27).
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Tablo 27: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarm Yaptiklar1 Diger isler (2009)

Yapilan is | Frekans | %

Yok 281 | 93,4
Amele 17| 5,6
Diger 31 1,0
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 55,81 daha 6nce baska bir iste calismadigini
ifade etmistir. Diyarbakir’da issizlik oram yiiksek oldugundan seyyar saticilik onemli
bir gecim kaynagidir. Daha once isci olarak calisanlarin orami ise % 35,9’dur. Isci
olarak caligsanlarin biiylik bir kismi insaat islerinde ve genellikle sigortasiz olarak
calisanlardan olusturmaktadir. Daha 6nce sabit esnaf olarak calisanlarin oran1 % 6’dir.
Esnaf olanlarin biiyiik kismin1 ise ekonomik krizler ve islerinin iyi gitmemesi nedeniyle
igyerlerini kapatanlar olusturmaktadir. Gercekten de Tiirkiye’de yasanan ekonomik
krizler yiiziinden esnaf is yapamaz hale gelmekte ve isyerlerini kapatmaktadir. Isyerini
kapatan esnaflarin bir kismi da seyyar saticilik yapmaktadir. Kapanan isyerlerinin onleri
ise seyyar saticilar tarafindan adeta isgal edilmektedir
(http://www.milliyet.com.tr/Yazdir.aspx?aType=HaberDetayPrint& ArticleID=114680).
Daha once ciftcilik yapanlarin oram ise % 2’dir. Bunlarn da kirsal kesimden gog ile
gelenler olusturmaktadir. Daha énce memurluk yapan bir kisidir (Bkz. Tablo 28). Bu

kisi de emekli olduktan sonra bu isi yaptigini belirtmistir.

Tablo 28: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Daha Once Baska Bir Iste Calisip

Calismadigi (2009)

Daha Onceki is | Frekans | %

Yok 168 | 55,8
Isci 108 | 35,9
Sabit esnaf 18| 6,0
Ciftci 6| 2,0
Memur 1] 0,3
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 60,1°1 seyyar saticilar dernegi kurulursa iiye
olabilecegini belirtmektedir. Buna sebep olarak da seyyar saticilar ile ilgili

diizenlemelerde soz sahibi olabileceklerini gostermektedirler. Ancak dernek kurulmasi
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amaciyla bugiine kadar yapilan girisimler basarisizlikla sonu¢lanmistir. Bunda seyyar
saticilarin biiyiik kisminin aidat 6demeye yanagmamasi etkili olmustur. Hayir diyenlerin
orant ise % 30,2’dir. Bu soruyu hayir olarak cevaplayan seyyar saticilar boyle bir
dernek kurulsa bile bu dernegin sorunlarina ¢oziim bulabilecegine inanmadiklarini

belirtmislerdir. Kararsiz olanlarin orani ise % 9,6’dir (Bkz. Tablo 29).

Tablo 29: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarm Seyyar Saticilar Dernegi Uyelik
Tercihi (2009)

Uyelik Tercihi | Frekans | %
Evet 181 | 60,1
Hayir 91 | 30,2
Kararsiz 29| 9,6
Toplam 301 | 100
Kaynak: Alan Anketleri (2009)

3.4.2.Calhisma Siireleri

Ankete katilan seyyar saticilarin % 37,5°1, 10 yildan fazla bir siiredir bu isi
yapmaktadir. Bu grupta yer alan seyyar saticilarin yaptiklari isi artik “meslek” haline
getirerek profesyonellestikleri goriilmektedir. Uzun zamandan beri bu isi yaptiklarindan
kendileri aksi goriis belirtseler de bundan sonra baska bir is yapmalar1 olduk¢a zor
goriinmektedir. 3-9 yildan beri bu isi yapanlarin oram1 % 30,6’dir. Bu grupta yer
alanlarin da artik bu isi benimsedikleri sdylenebilir. 3 yildan az bir zamandir bu isi

yapanlarin orani ise % 31,9’dur (Bkz. Tablo 30).

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin ne kadar zamandir bu isi yaptiklan ile yaslar
karsilastirildiginda; 0-14 yas grubunun % 69,6’s1 3 yildan daha az, % 30,4’ ise 3-9
yildir seyyar saticilik yapmaktadir. Bu grupta yer alan seyyar saticilarin yaslar kiiciik
oldugundan 3 yildan daha az bir zamandir bu isi yapmalar1 beklenebilecek bir
durumdur. Ancak hi¢ de azimsanmayacak bir oranda 3 yildan fazla bir siireden beri
aileye ek gelir olmas1 amaciyla seyyar saticilik yapanlar da bulunmaktadir. 15-30 yas
grubunun % 33,3’ 3 yildan daha az, % 41,2’si 3-9 yildir bu isi yaparken, % 25,51 ise
10 yildan fazla bir zamandan beri seyyar saticilik yapmaktadir. Seyyar saticilarin yaslar
arttikca bu isi yapma siireleri de uzamaktadir. Nitekim 31-60 yas grubunun % 18,51 3
yildan daha az, % 21,5’i 3-9 yildir bu isi yaparken, % 60’1 ise 10 yildan fazla bir

zamandan beri seyyar saticilik yapmaktadir. 61 ve iistii yas grubunun da % 18,2’si 3
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yildan az, % 27,31 3-9 yildir bu isi yaparken, % 54,51 ise 10 yildan fazla bir zamandan
beri seyyar saticilik yapmaktadir (Bkz. Tablo 30).

Tablo 30: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Yas ve Seyyar Saticilik Yapma
Siiresi Iliskisi (2009)

Siire Yas
0-14 | 15-30 | 31-60 61 ve iistii Toplam %
3 yildan az 32 38 24 2 96 | 31,9
3-9 Yil 14 47 28 3 92 | 30,6
10 Yildan fazla 0 29 78 6 113 37,5
Toplam 46 114 130 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 64,8 gibi biiyiikk cogunlugu yaptigi isten
memnun degildir. Bu da bize seyyar saticiligin isteyerek degil zorunluluklardan yapilan
bir meslek oldugunu gostermektedir. Kismen olarak cevaplayanlarin orani ise %
12,6’dir. Kismen olarak cevaplayanlar da bu gruba dahil edilebilir. Ciinkii kismen
olarak cevaplayanlarin biiyiilk cogunlugu yaptiklari isten memnun olmasalar da, tek
gecim kaynaklarinin bu is oldugunu belirtmislerdir. Memnun olanlarin orani ise %

22,6’lik bir oranda kalmaktadir (Bkz. Tablo 31).

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin bu isi yaptiklar siire ile yaptigi isten memnun
olma durumu Kkarsilastirildiginda; yapti§i isten memnun olanlarin en fazla oldugu
grubun 3 yildan az bir siiredir bu isi yapanlar oldugu goriilmektedir. 3 yildan az bir
siiredir bu isi yapanlarin % 40,6’s1 yaptiklart isten memnundur. 3-9 yil arasinda
yapanlarin % 17,41 yaptig1 isten memnun iken, 10 yildan fazla bir siiredir bu isi
yapanlarin % 11,51 yaptiklar1 isten memnundur. Seyyar saticilik yapma siiresi uzadikca
yaptig1 isten memnun olma oram1 da azalmaktadir. Igsizligin cok biiyiik boyutlara
ulastig1 Diyarbakir’da, seyyar saticiligr tek gecim kaynaklari olarak gorme egilimi, bu
ise yeni baglayanlar {izerinde etkili olmaktadir. Uzun siiredir bu isi yapanlar ise isin

zorluklarini daha iyi bildiklerinden yaptiklar1 isten memnun olma oranlar1 azalmaktadir.
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Tablo 31: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin I Memnuniyeti ve Seyyar
Saticilik Yapma Siiresi liskisi (2009)

Siire Memnuniyet
Evet | Hayir | Kismen | Toplam
3 Yildan az 39 48 9 96
3-9 Y1l 16 66 10 92
10 Yildan fazla 13 81 19 113
Toplam 68 195 38 301
% 22,6 | 64,8 12,6 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 73,1°1 haftanin 7 giinii de calismaktadir.
Kazanclarin  giinlik olmasindan dolayr tatil yapma gibi bir firsatlart da
bulunmamaktadir. Saglik, ailevi vb. 6nemli sorunlar hari¢, her giin ise cikmak
zorundadirlar. Haftanin 6 giinii ¢alisanlarin orani ise % 13’tiir (Bkz. Tablo 32). Calisma
stirelerinin uzunlugu ve giiniin biitiin dilimlerinde ¢alisan seyyar saticilarin fazlaligi da

bu durum ile uyumluluk gostermektedir (Bkz. Tablo 33-34).

Tablo 32: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Haftalik Calisma Siireleri (2009)

Calisilan Giin | Frekans | %

1 91 3,0
2 8| 2,7
3 41 1,3
4 91 3,0
5 12| 4,0
6 39 1130
7 220 | 73,1
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin giinliik ¢calisma siireleri olduk¢a uzundur. 12
saatten fazla calisanlarin oramt % 32,2 iken, 9-12 saat arasi c¢alisanlarin oran1 %
38,9’dur. Seyyar saticilarin % 71,1’ giinliik ortalama calisma siiresi olan 8 saatin
tizerinde caligmaktadir (Bkz. Tablo 33). Bu uzun caligma siireleri iklim kosullariyla da
iliskilendirilecek olursa; seyyar saticiligin ne kadar zor ve yorucu bir is oldugu

kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir (Bkz. Foto 17).
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Tablo 33: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Giinliik Caligma Siireleri (2009)

Giinliik Calisma Siiresi | Frekans | %

1-4 Saat 41 1,3
5-8 Saat 83 127,6
9-12 Saat 117 | 38,9
12 Saatten fazla 97 | 32,2
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Foto 17: Giinliik ¢alisma siireleri cok uzun olan seyyar saticilar iklim kosullarindan fazlastyla
etkilenmektedir. Ozellikle kisin soguk havada uzun siire gezmek ve ayakta kalmak zorunda olan
seyyar saticlar ¢esitli saglik sorunlariyla da karsilasmaktadir.

Seyyar saticilarin giiniin hangi saat dilimlerinde daha c¢ok satis yaptiklarini
belirlemek amaciyla hazirlanan soruda giin igerisinde farkli saat dilimleri ayirt
edilmistir. Clinkii baz1 seyyar saticilar giiniin belli saatlerinde ise ¢ikip satis yaparken
bazilari ise tiim giin boyunca satis yapmaktadir. Ornegin ilkogretim okullarinda 6grenci
olan seyyar saticilarin biiyiik bir kismi 6gleden sonra satis yaparlarken, bir kisim kofte

ve kebap tiirli yiyecek satan seyyar saticilar geceleyin satis yapmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 66,1 gibi biiyiik bir cogunlugu sabah, 6gle ve
aksam olmak iizere giiniin biitiin dilimlerinde ¢alismaktadir. Ogleden sonra ve aksam

calisanlarin oranm ise % 20,3’tiir (Bkz. Tablo 34). Bu oranlar da caligma siiresinin
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uzunlugunu ve zorlugunu gostermesi bakimindan 6nemlidir. Sadece sabah ve sadece
Ogleden sonra seklinde cevaplayanlarin biiyilk kismini da 6grenciler olusturmaktadir.

Bu tip seyyar saticilar okulun olmadig1 zamanlarda satis yapmaya ¢ikmaktadir.

Tablo 34: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Calisma Zamanlar1 (2009)

Giin Icinde Cahsilan Dilim | Frekans | %

Sabah 11 0,3
Ogleden sonra 15| 5,0
Sabah ve 6gleden sonra 18| 6,0
Ogleden sonra ve aksam 61 | 20,3
Gece 71 2,3
Giin boyu 199 | 66,1
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Seyyar saticilarin satis yaparlarken nasil yer degistirdiklerini belirlemek
amaciyla hazirlanan soruda; Diyarbakir’daki seyyar saticilarin siirekli ayni yerlerde mi
durduklari, devamli yer mi degistirdikleri ya da haftanin belli giinlerinde veya giiniin

belli saatlerinde mi yer degistirdikleri tespit edilmeye calisilmistir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 71,4 gibi biiyiik bir ¢ogunlugunu siirekli ayni
yerde olan seyyar saticilar olusturmaktadir (Bkz. Tablo 35). Bu grupta yer alan seyyar
saticilarin  bulunduklar1 mekanlar1 sahiplendikleri ve ticari kazang alani haline
getirdikleri sOylenebilir (Bkz. Foto 18). Yerlestikleri bu mekanlar i¢in belediyeye
herhangi bir ilicret 6dememekte, ancak bagka seyyar saticilarin da burada calismalarina
izin vermemektedirler. Bu mekanlar1 adeta kendi aralarinda sessiz bir sozlesme
cercevesinde paylagsmiglardir. Bu mekanlarn kaybetme gibi bir tehlike s6z konusu

oldugunda ortak hareket edebilmekte ve savunmaya gecebilmektedirler.
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Foto 18: Balikcilarbasi’ndaki otobiis duraklarinda ¢cay ve simit satan ve artik yerlesik hale
gelmis bir seyyar satici.

Devamli yer degistiren seyyar saticilarin orant % 19,3’tiir. Bu grupta yer alan
seyyar saticilar; yeni insanlarla (miisterilerle) karsilasabilecekleri, yogunlugun fazla ve
satig yapabilecekleri alanlara dogru yer degistirdiklerini ifade etmislerdir. Bunlara bir de
kentin degisik yerlerinde gezen; saat 16:00’dan sonra belediye zabitasinin mesaisinin

bitimiyle Ofis Semtine akin eden seyyar saticilar1 eklemek gerekmektedir.

Belli saatlerde yer degistiren seyyar saticilarin orani ise % 3’tiir. Bu grupta yer
alan seyyar saticilar; okul cikis saatlerinde okul Onlerinde, cuma namazindan sonra
camilerin Onlerinde, mag giinlerinde maca giris ve ¢ikis saatlerinde, toplanti, gosteri ve

mitinglerin oldugu yerlere gittiklerini ifade etmislerdir.

Haftanin belli giinlerinde belli yerlerde olurum diyen seyyar saticilar ise %
6,3’tiir. Bu grupta yer alan seyyar saticilar; persembe giinleri Hz. Siileyman Camii
cevresinde, pazarlarin oldugu giinlerde pazarlarin cevresinde ve kendilerine mekén

olarak sectikleri baz1 alanlarda satis yaptiklarini belirtmislerdir.
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Tablo 35: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Calisma Yerleri (2009)

Calisma Yeri Frekans | %
Siirekli aynmi yerde olan 2151714
Devamli yer degistiren 58 1 19,3
Belli saatlerde yer degistiren 91 3.0
Hafta icinde yer degistiren 19| 63
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin giin igerisinde en fazla bulunduklar ilceler;
Baglar, Yenisehir ve Surici ilgeleridir. Kayapinar ilgesi ile her giin bir yerde olurum
diyenlerin orani ise oldukca azdir (Bkz. Tablo 36). Yenisehir ilgesi sinirlari igerisinde
kalan Ofis semti ve Surici ilgesi sinirlari icerisinde kalan Dagkap1 semti kentin is, ticaret
ve aligveris merkezlerinin oldugu alanlar oldugundan; ara¢ ve yaya trafiginin
yogunlastigi bu yerleri seyyar saticilar satis yapmak i¢in tercih etmektedir. Baglar
flgesi’'nde ise aligverisi kolaylastirmak amaciyla arac trafigine kapali olan Sakarya
Caddesi ve isyerlerinin yogunlastigit Emek Caddesi ile Niikhet Coskun Caddesi seyyar

saticilarin ragbet gosterdikleri mekanlardir.

Baglar Ilcesi’'nde seyyar saticilarin en fazla satis yaptiklart mekanlar; Sakarya
Caddesi, Emek Caddesi, Niikhet Coskun Caddesi, Kosuyolu Caddesi ve Kosuyolu
Park’dir (Bkz. Sekil 4). Surici Ilgesi’nde seyyar saticilarin en fazla bulunduklari
mekanlar; Gazi Caddesi, Hz. Stileyman Caddesi, Melik Ahmet Caddesi’dir (Bkz. Sekil
5 ve 7). Yenisehir Ilcesi’nde seyyar saticilarin en fazla olduklar1 mekanlar; Ekinciler
Caddesi, Gevran Caddesi, Akkoyunlu Caddesi, Sanat Sokagi, Anitpark, Kibris Caddesi
ve Saglik Ocagi yoludur (Bkz. Sekil 6).

Tablo 36: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Giin Icerisinde En Fazla
Bulunduklar1 ilce (2009)

Tice Frekans | %

Baglar 108 | 35,9
Yenisehir 108 | 35,9
Surici 78 1259
Kayapinar 21 0,7
Her giin bir yerde 51 1,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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3.4.3.Sattiklar1 Mallar

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin sattiklari mallart veya verdikleri hizmetleri
gruplandirmaya yonelik hazirlanan soru da seyyar saticilarin sattiklart mallar ve
verdikleri hizmetler; seyyar yiyecek ve icecek satanlar, seyyar yiyecek ve icecek disi
mallar satanlar ve seyyar hizmet verenler seklinde ayirt edilmistir. Boylece cesitli
mallar satan ve degisik hizmetler veren seyyar saticilar bir araya getirilerek

gruplandirilmastir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 47,5’ini yiyecek ve icecek, % 40,5’ini
yiyecek ve icecek dis1 mallar satanlar olusturmaktadir. % 12’°si ise seyyar hizmet

vermektedirler (Bkz. Tablo 37).

Tablo 37: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Sattiklar1 Mallarin Tiirlerine Gore

Siniflandirilmasi ve Cinsiyetlerinin Karsilastirilmasi (2009)

Satilan Mallarin Tiirii Cinsiyet
Erkek | Kadin | Toplam | %
Seyyar yiyecek ve icecek 133 10 143 | 47,5
Seyyar yiyecek ve icecek dis1 mallar 118 4 122 | 40,5
Seyyar hizmet 36 0 36 12
Toplam 287 14 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Seyyar saticilarin sattiklar1 yiyecek ve icecekleri; meyve, sebze, doner, kebap,
kuruyemis, pamuk sekeri, simit, ¢corek, sekerleme, kek, c¢ikolata, haglanmis misir, 1skin,
yesil nohut, tost, gozleme, ¢ig kofte, ayran, meyve suyu, limonata, salgam suyu, gazh
icecekler gibi mesrubatlar, ¢cay, dondurulmus mesrubat, meyan kokiinden yapilan serbet,

gibi iiriinler olugturmaktadir (Bkz. Foto 19).
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Foto 19: Gazi Caddesi’nde el arabast ile meyve satan bir seyyar satici.

Seyyar saticilar yiyecek ve icecek gibi Uriinlerin yam1 sira diger ihtiyac
maddelerini de satmaktadir. Bu ihtiya¢ maddeleri yiyecek ve icecek disi mallar olarak

gruplandirilmstir.

Seyyar saticilarin sattiklart yiyecek ve icecek disi mallari; gomlek, i¢ camasiri,
corap, etek, esarp, tisort, kenarlar1 dantelle islenmis el isi yazmalar1 vb. tekstil iiriinleri;
clizdan, kemer, ayakkabi1 gibi deri iiriinleri; cep telefonu ve aksesuarlari, TV kumandasi
ve CD gibi elektronik iriinler; perde, pecetelik, ziicaciye iriinleri, mutfak esyalari,
hirdavat, alet, edevat, elektrik malzemeleri gibi evlerde kullanilan iiriinler; tiras
malzemeleri, kozmetik, esans vb. kisisel bakim iiriinleri; taki, tespih, saat, gozliik gibi
siis esyalar1; cocuklar i¢in balon ve ¢esitli oyuncaklar; sigara, cakmak, ayakkab1 boyasi,
bagcik, kecge, kagit mendil, korsan kitap ve milli piyango gibi diger iiriinler

olusturmaktadir (Bkz. Foto 20).



Foto 20: Gazi Caddesi’nde esans satan bir seyyar satict.

Seyyar saticilar sadece ihtiyag maddeleri satmamakta bunun yani sira gesitli
hizmetler de vermektedir. Seyyar saticilarin verdikleri hizmetleri; ingaat arabasi, el
arabasi, cekcek arabalar1 ve sepetli motorlar ile cesitli mallar1 tasima hizmetleri ile
ayakkab1 boyama, tartma, saat ve ayakkab1 tamiri, kimlikleri pres yapma ve kente gelen

turistlere rehberlik etme gibi hizmetlerden olusmaktadir (Bkz. Foto 21).

Foto 21: Ofis Semti’ndeki Gevran Caddesi’nde cekgek arabalart ile tasima hizmeti veren seyyar
saticilar.

Seyyar saticilarin yogun oldugu ve anket i¢in seg¢ilmis olan alanlarda satilan
mallarin ve verilen hizmetlerin tiirlerine gore nasil bir dagilim gosterdigine bakmakta

yarar vardir.
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Kosuyolu Caddesi’nde toplam 17 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar
saticilarin  12°si yiyecek ve igecek, 5’1t ise diger mallar1 satmaktadir. Kosuyolu
Caddesi’nde agirhig seyyar gida ve icecek satan seyyar saticilar olusturmaktadir. Bu
durumda Kosuyolu Parki’na yakin olmasi etkilidir. Parka gelenler kuruyemis, mesrubat,

meyve, doner vs. gibi iirlinleri satin almaktadir.

Kosuyolu Parki’nda 26 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin 22’si
yiyecek ve icecek, 3’ii yiyecek ve icecek disi mallar, 1’1 de seyyar hizmet vermektedir.
Kosu yolu Parki’nda da seyyar gida ve icecek satanlarin fazla olmasi yukaridaki goriisii
desteklemektedir. Ayrica 2 balon 1 de tekstil iiriinleri saticis1 vardir. Seyyar hizmet

veren ise ayakkabi boyacisidir.

Hz. Siileyman Caddesi’nde 23 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar
saticilarin 6’s1 yiyecek ve icecek, 15’1 yiyecek ve icecek dist mallar satanlar, 2°si de
seyyar hizmet verenlerden olugmaktadir. Hz. Siileyman Camii aym1 zamanda 27 sehit
sahabenin de mezarinin bulundugu bir ziyaret yeridir. Diyarbakir halki ozellikle
persembe giinleri buraya akin etmektedir. Yogunlagmanin oldugu bu yer seyyar saticilar
icinde onemli bir satis mekanidir. Hz. Siileyman Caddesi’nde agirligi seyyar yiyecek ve
icecek dis1 mallar satanlar olusturmaktadir. Bu mallarin ¢ogunlugunu da gdmlek, tisort,
etek, esarp, corap, i¢ camasirt vb. tekstil iriinleri olusturmaktadir. Gida da ise
sekerleme, lokum, gofret ile meyve ve sebzeler dikkati ¢eker. Buradan alinan
sekerleme, gofret, lokum, biskiivi vb. iiriinler hayir amacli olarak ya cami ¢evresinde ya

da evlerine dondiiklerinde akraba ve komsulara dagitilir.

Gevran Caddesi’nde 14 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin 4’
gida ve icecek, 9’u yiyecek ve icecek disi mallar, 1’1 de seyyar hizmet vermektedir.
Gevran Caddesi’nde seyyar yiyecek ve icecek disi mallar satanlarin fazlaligi dikkati
ceker. Bunlar sigara, ¢cakmak, tekstil, oyuncak gibi iiriinlerden olugsmaktadir. Gevran
Caddesi kentin merkezi kisminda isyerlerinin agirlikta oldugu bir cadde oldugundan
hareket halindeki yayalara bu tiir mallar1 satmak daha kolay olmaktadir. Yiyecek ve

icecek satiginda ise kuruyemis, meyve ve simit tercih edilen iiriinlerdir.

Kibris Caddesi’nde 8 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin 2’si
gida ve icecek, 6’s1 gida ve icecek dis1 mallar satanlar olusturur. Seyyar gida ve igecek

dist mallar satanlar1 taki ve tekstil iirlinleri satanlar olusturur. Kibris Caddesi kentin
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merkezi yerlerinden biri olan Dagkapi’ya yakin oldugundan yaya ve arag¢ trafiginin

oldugu bu tip alanlarda bu tiir mallar daha kolay satilmaktadir.

Sakarya Caddesi’nde 35 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin 17°si
yiyecek ve icecek, 15’1 yiyecek ve icecek dis1 mallar, 3’1 de seyyar hizmet verenlerden
olusmaktadir. Sakarya Caddesi, Baglar il¢esinde seyyar saticilarin en yogun oldugu
alandir. Seyyar saticilarin Sakarya Caddesi’nde bu kadar yogunlasmasinda, bu caddenin
cevre halki tarafindan ragbet gormesi etkilidir. Ana caddenin hemen kenarinda yer alan
bu cadde, arac trafigine kapali oldugundan yayalar tarafindan rahat kullanilmaktadir.
Bundan dolay1 hem gida ve icecek, hem de gida ve icecek disinda seyyar satis yapanlar
icin oldukca uygun bir mekandir. Buradaki esnafin biiyilk ¢cogunlugu da mallari
diikkan Oniine sererek satis yapmaktadir. Burada yapilan anketlerde sabit diikkéani

olanlar ankete dahil edilmemistir.

Emek Caddesi’nde 21 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin 14’
gida ve igecek, 4’ii gida ve icecek dis1 mallar, 3’ii e seyyar hizmet vermektedir. Gida ve
icecek satan seyyar saticilarin yogunlukta olmasinda, Emek Caddesi ve c¢evresinde

isyerlerinden ziyade konutlarin agirlikta olmasidir.

Sanat Sokagi’nda 17 anket yapilmistir. Bunlardan 14’1 gida ve icecek, 2’si gida
ve icecek dis1t mallar 1’1 de seyyar hizmet vermektedir. Sanat sokagi Diyarbakir kent
merkezinde 6zellikle iiniversiteli genclerin ragbet ettigi, kafeteryalarin agirlikta oldugu
bir mekandir. Bu sokakta gencler sohbet etme, tanisma ve sosyallesme imkani
bulmaktadirlar. Bu sokakta seyyar gida ve icecek satanlari; haslanmis misir, meyan
kokiinden yapilan serbet, kuruyemis, simit ve dondurma gibi bu sokakta satilmasi ve
tiikketilmesi uygun olan iiriinler olusturmaktadir. Gida ve icecek dis1 mallar satanlar1 ise
sigara ve c¢akmak satanlar olusturmaktadir. Seyyar hizmet verenleri ise ayakkabi

boyacilar1 olusturmaktadir.

Melik Ahmet Caddesi’nde 16 anket yapilmistir. Ankete katilanlarin 7°si gida ve
icecek, 6’s1 gida ve icecek disi mallar satanlar, 3’i de seyyar hizmet verenlerden
olugmaktadir. Melik Ahmet Caddesi ozellikle diisiik gelir grubuna hitap eden kentin
aligveris merkezlerinden birisidir. Bundan dolayr hem gida ve icecek satanlar, hem de

gida ve icecek dig1 mallar satanlarin toplandigi bir mekandir.
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Ekinciler Caddesi’nde 26 anket yapilmistir. Ankete katilanlarin 6’s1 gida ve
icecek, 17°si gida ve icecek dis1 mallar satanlardan, 3’ii de seyyar hizmet verenlerden
olusmaktadir. Gida ve igecek satanlar; meyve, haslanmis misir, kuruyemis, simit
satanlardan olusur. Gida ve icecek dis1 mallar satanlar ise; sigara, cakmak, taki, tespih,
gozliik, hediyelik esya, tekstil iiriinleri, hirdavat, ayakkabi boyasi, kece, bagcik ve milli
piyango satanlardan olusur. Ekinciler caddesi kentin merkezinde islek bir cadde
oldugundan bu tiir mallarin satilmasi1 daha kolay olmaktadir. Seyyar hizmet verenleri ise

kimliklere pres yapanlar ve tarticilar olusturur.

Gazi Caddesi’nde 39 anket yapilmistir. Ankete katilanlarin 15’1 gida ve igecek,
14’6 gida ve icecek dist mallar, 10’u da seyyar hizmet vermektedir. Gazi Caddesi
ozellikle diisilk ve orta gelir grubuna hitap eden Diyarbakir’in 6nemli aligveris
merkezlerinden birisidir. Gida ve icecek satanlar; meyve, sebze, meyan kokiinden
yapilan serbet, ayran, simit, meyve suyu, kebap vb. iiriinler satmaktadir. Gida ve icecek
dis1 mallar satanlar ise; tekstil iirlinleri, hirdavat, parfiimeri, esans, sigara, cakmak,
tespih, saat, TV kumandast ve milli piyango satmaktadir. Seyyar hizmet sunanlar ise;
ayakkab1 boyama ve tamiri, tarti ve tarihi mekanlarin yogun olmasi1 nedeniyle gelen

turistlere rehberlik yapmaya ¢alisan geng ve ¢cocuklardan olugsmaktadir.

Anitpark’ta 17 anket yapilmistir. Ankete katilanlarin 12°si gida ve igecek, 2’si
gida ve icecek dis1 mallar, 3’ii de seyyar hizmet verenlerden olusur. Seyyar gida ve
icecek satanlari; simit, meyan kokiinden yapilan serbet, kuruyemis, meyve suyu ve
meyve satanlardan olusur. Anitpark gibi kentin merkezinde yer alan parklarda bu tip
irtinlerin satis1 kolay olmaktadir. Gida ve icecek dis1t mallar satanlar1 sigara ve kagit
mendil satanlar olusturur. Seyyar hizmet verenleri ise; ayakkabi boyacilari, tarticilar ve

kimliklere pres yapanlar olusturur.

Ofis semtinde yer alan saglik ocagi yolu iizerinde 23 anket yapilmistir. Ankete
katilanlarin 5’1 yiyecek ve icecek satanlar, 17’si gida ve icecek dis1 mallar satanlar, 1’1
de seyyar hizmet verenlerden olusmaktadir. Seyyar gida ve icecek satanlar; kuruyemis,
meyve ve sebze, gozleme, ayran ve ciger satanlardan olusur. Gida ve icecek dis1 mallar
satanlar1 ise; tekstil iiriinleri, ayakkabi, saat, cep telefonu, hirdavat, alet, edevat ve CD
satanlardan olusur. Seyyar hizmet verenler ise; ayakkabi boyacilarindan olusmaktadir.
Bu yol; baglar-ofis arasinda kullanilan onemli bir gecis alanidir ve yogun olarak

kullanilir. Bundan dolay1 seyyar saticilar i¢in iyi bir satis alanidir. Agirhigi yiyecek ve
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icecek dis1 mallar satanlar olusturur. Seyyar saticilarla yapilan miilakatlarda da ofis
semtinde bu tiir mallarin daha 1yi satildig1 seklinde goriis bildirmislerdir. Seyyar gida ve
icecek satanlar ise yoldan gecenlere eglencelik kuruyemis, ucuz ve hizli karinlarini
doyurabilecekleri iiriinler ve evlerine donerlerken meyve ve sebze alma imkan

sunmaktadirlar. Seyyar hizmet verenleri ise ayakkabi boyacilar1 olusturur.

Niikhet Coskun Caddesi’nde 10 anket yapilmistir. Ankete katilanlarin 5’1 gida
ve icecek, 1’1 gida ve igecek dist mallar 4’i de seyyar hizmet sunanlardir. Niikhet
Coskun Caddesi igyerlerinin yani sira, konutlarin yogunlukta oldugu bir yer oldugundan
yiyecek ve icecek satanlar fazladir. Seyyar hizmet sunanlar1 ¢ekgek arabalari, el
arabalari, sepetli motorlar ile nakliyat isi yapanlar ile ayakkabi1 boyacilart olusturur.

Yiyecek ve icecek dist mal satan ise alet ve edevat satmaktadir.

Akkoyunlu Caddesi’nde 9 anket yapilmistir. Ankete katilanlarin 2’si gida ve
icecek, 6’s1 gida ve icecek disi mallar, 1’1 de seyyar hizmet sunanlardan olusur.
Akkoyunlu Caddesi de kentin merkezi kisimlarinda yer aldigindan gida ve icecek disi
mallar daha iyi satilmaktadir. Gida ve icecek dis1t mallar satanlari; Tekstil iiriinleri,
clizdan, kemer, kagit mendil ve korsan kitap satanlar olusturur. Seyyar gida icecek
satanlari; misir ve simit satanlar, seyyar hizmet verenleri ise ayakkabi boyacilar

olusturur.

Ankete katilan seyyar saticilarin ne tiir mallar sattiklar1 ile cinsiyetleri
karsilastirildiginda; erkeklerin % 46,3 {iniin seyyar yiyecek ve icecek, % 41,1 ini seyyar
yiyecek ve icecek digt mallar sattiklari, % 12,6’sinin ise seyyar hizmet verdikleri
goriilmektedir. Kadinlarin ise % 71,4’ seyyar yiyecek ve icecek, % 28,6’s1 ise seyyar
yiyecek ve icecek dist mallar satmaktadirlar (Bkz. Tablo 37). Seyyar hizmet verenler
arasinda kadinlara rastlanmamistir. Seyyar hizmetler arasinda insaat arabasi, el arabasi,
cekcek arabalari ve sepetli motorlar ile tasima hizmetleri, ayakkabi1 boyama, tartma, saat
ve ayakkabi tamiri, kimlikleri pres yapma ve kente gelen turistlere rehberlik etme gibi
hizmetlerden olustugundan, Diyarbakir kosullarinda bu sektorlerde kadinlarin ¢alismasi
zordur. Her iki grupta da seyyar gida ve icecek satanlar ondedir. Meyve, sebze, simit,
kuruyemis, kebap, mesrubat vb. yiyecek ve iceceklerden olusan mal gruplar1 her zaman

satis1 daha kolay olan iiriinlerdir.
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Ankete katilan seyyar saticilarin sattiklart  mallarin  tiirii  ile  yaslan
karsilastirlldiginda; 0-14 ve 15-30 yas grubunda seyyar yiyecek ve icecek satanlar daha
fazla iken; 31-60 ve 61 ve iistii yas gruplarinda seyyar yiyecek ve icecek disi mallar
satanlar daha fazladir (Bkz. Tablo 38). Bunda seyyar yiyecek ve icecek grubunda olan
mallart hazirlamanin, korumanin ve tagimanin zor olmasi etkilidir. Seyyar yiyecek ve
icecek dis1 mallarin biiylik kismim tekstil iirtinleri olusturdugundan saklanmasi ve
tasinmasi kolaydir. Tekstil iiriinleri satisinin daha karh bir is olarak goriilmesi de bu

durum iizerinde etkili olmaktadir.

Tablo 38: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Yas Gruplari ile Sattiklar1 Mallarin

Tiirleri liskisi (2009)
Satilan Mallarin Tiiri Yas
0-14 | 15-30 | 31-60 | 61 ve iistii | Toplam
Seyyar yiyecek ve icecek 26 65 53 5 149
Seyyar yiyecek ve icecek digi mallar 9 39 61 6 115
Seyyar hizmet 11 10 16 0 37
Toplam 46 114 130 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 82,4°ti sattigi iiriinleri Diyarbakir’dan
almaktadir. Diyarbakir’da da 6zellikle Suri¢i ilcesinde bulunan Balikcilarbasi
semtindeki toptancilardan almaktadirlar. istanbul’dan mal getirtenlerin orani ise % 6’dir
(Bkz. Tablo 39). Istanbul daha ucuz olmasina ragmen mal getirme oramnin az
cikmasinda pesin 0deme ve biiyiik miktarda mal getirtme zorunlulugunun olmasi
etkilidir. Diyarbakir Balik¢ilarbagi semtinden mal alanlar vadeli veya mali satinca

0deme seklinde anlastiklarindan buradan mal almay: tercih etmektedirler.

Sadece hizmet sunanlarin orani ise % 3,3’tiir. Bunlarin biiyiik cogunlugunu; el
arabalari, ingaat arabalari, cekcek arabalari veya sepetli motorlar ile tagimacilik yapanlar
ve tarticilik yapanlar olusturmaktadir. Diyarbakir’a gelen turistlere sayilari az olsa da

amator rehberlik hizmeti verenler de bulunmaktadir.

Diger illerden mal getirenlerin oram ise % 8,3’tiir. Mal getirilen iller; Sirnak,
Sanlurfa, Gaziantep, [zmit, Batman, Mus, Mersin, Agn, Siirt, Adana, Mardin, Antalya
ve Hatay’dir. Sinirlarimiza yakin olan bu illerden yurda girisi belki de kacak yollarla

olan ¢ok cesitli iirtinler getirtilmektedir.
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Tablo 39: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Sattiklar1 Uriinleri Aldiklar1 Yerler

(2009)
Alindigy Yer | Frekans | %
Diyarbakir 248 | 82,4
Istanbul 18| 6,0
Diger iller 25| 8,3
Sadece hizmet 10| 3,3
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Sigara, Sirnak’m Silopi Ilcesi’ndeki Habur sinir kapisindan gelen otomobiller
araciligl ile yurda sokulmakta, oradan diger illere oldugu gibi Diyarbakir’a da
getirilmektedir (Bkz Foto 22). Sanhurfa’dan; oyuncak, taki, saat, meyve sebze,
Gaziantep’ten; tekstil iirtinleri, misir, Antep fistii, ayakkabi ve saat getirilmektedir.
[zmit’ten; pismaniye, Batman’dan; serbet yapilan meyankokii, Mus’tan; 1skin,
Mersin’den; meyve, sebze, misir, tekstil iirlinleri, Agri’dan; [ran’dan yurda sokulan ve
girisi belki de kagak olan ¢ogu Uzakdogu imalat1 ahsap hediyelik esyalar, Siirt’ten; Siirt
fistig1, Adana’dan; meyve, sebze, misir, salgam suyu, Mardin’in il¢eleri olan Midyat ve

Nusaybin’den saat, Hatay’dan ayakkabi getirilmektedir.

Foto 22: Gazi Caddesi’nde camekdnli bir tezgdhta kacak sigara satan ¢ocuk seyyar satict.
Diyarbakir’da yurda kacak yollarla sokulan sigaralari satan ¢ok sayida seyyar satici
bulunmaktadr.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 83,4°1 yil boyunca ayni iiriinleri sattiklarini

belirtmislerdir. Bunda sattiklar1 {iriinlerde uzmanlasma, nerede nasil satacaklarini bilme,
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kisaca o isi 0grenme etkili olmaktadir. Mevsimden mevsime iiriin degistiririm diye
cevaplayanlarin oram1 ise % 12,3’tir. Bu sekilde cevap verenler {iriin tiirli
degismemesine ragmen, yazin yaz sebze ve meyveleri; kisin kis sebze ve meyveleri
satanlar ile yazlik ve kislik kiyafet satma seklinde yorumlamislardir. Aymi giin i¢inde
farkl iiriinler satarim diyen iki seyyar saticidan biri sabahlar1 ¢cay ve simit, aksamlari
kuruyemis sattigini ifade etmistir. Bir digeri ise yine sabahlari simit, aksamlart meyve
ve sebze sattigini ifade etmistir. Diger olarak cevaplayan seyyar saticilarin orani ise %
3,7°dir (Bkz. Tablo 40). Bunlar ayakkab1 boyacilari, rehberlik yapanlar ve giinden giine
farkli iirlinler satanlardan olusmaktadir. Bir satici, persembe giinleri Hz. Siileyman
Camii cevresinde pecetelik, diger giinler toka, gozliikk ve taki gibi iriinler sattigini

belirtmistir. Elde yapilan bu pecgetelige ev kadinlarinin ragbet ettigini dile getirmistir.

Tablo 40: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Sattiklar1 Uriin Tiirlerindeki

Degismeler (2009)
Uriin satis1 Frekans | %
Siirekli ayni iiriinleri satarim 251 | 83,4
Mevsimden mevsime {iriin tiiriinii degistiririm 371123
Ayni giin i¢cinde farkli iiriinler satarim 2| 0,7
Diger 11| 3,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 56,1 gibi biiyiik bir ¢cogunlugu sattiklar
tirtinleri orta kalite olarak degerlendirmektedir. Kaliteli ve ucuz olarak nitelendirenler %
19,6, kaliteli ve pahali olarak nitelendirenler % 16,6, kalitesiz ucuz olarak
nitelendirenler ise % 3,7°dir (Bkz. Tablo 41). Seyyar saticilar sattiklar iiriinleri kaliteli
ve orta kaliteli olarak nitelendirdikleri halde kalitesiz olarak nitelendiren seyyar satici
sayis1 ¢cok az c¢ikmaktadir. Bu durumun ortaya c¢ikmasinda aligkin oldugu {iriin
yelpazesinin benzer olmasinin etkisi bulunmaktadir. Diger olarak cevaplandiranlarin
orani ise % 4’tiir. Bunlari; tasima hizmeti verenler, tarticilar, rehberlik yapanlar ve milli

piyangocular olugturmaktadir.
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Tablo 41: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Kendi Degerlendirmelerine Gore
Sattiklar1 Uriinlerin Niteligi (2009)

Uriiniin Niteligi | Frekans | %

Orta Kalite 169 | 56,1
Kaliteli ucuz 591 19,6
Kaliteli ve pahali 50| 16,6
Diger 12| 4,0
Kalitesiz ucuz 11| 3,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

3.4.4.Kullandiklar1 Araclar

Seyyar saticilarin satis yaparken kullandiklar araclar cok c¢esitlidir. Alan
calismasinda  kullamilmis olan bu anket hazirlanirken seyyar saticilarin
kullanabilecekleri araglarin belli bashlar diisiiniilerek ankete yerlestirilmistir. Ancak
yapilan anketler sonucunda en fazla verilen cevabin diger oldugu goriilmiistiir. Tahmin

edemedigimiz bircok arag, seyyar saticilar tarafindan satis yapilirken kullanilmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 37,9’u diger cevabini vermislerdir (Bkz.
Tablo 42). Somya, doner tezgadhi, termos, bidon, sopa, poset, tepsi, ¢aydanlik, boya
sandigi, tarti, tahta tezgéh, tahta ve plastik kasa, cuval, meyan kokii icin serbet takima,
kiirsii, ayakkabi tamir makinesi, kazan, ayakkab1 kutusu, masa ve sepetli motor satis

yaparken kullandiklart diger araclar1 olusturmaktadir (Bkz. Foto 23).

Foto 23: Gazi Caddesi’nde eski bir somya iizerinde sapka ve corap satilan seyyar bir tezgdh.
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Ankete katilan seyyar saticilarin % 26,9’u satiy yaparken el arabasi
kullanmaktadir (Bkz. Foto 24). Pazar arabalar1 iizerinde meyve, sebze, alet, edevat,
hirdavat, kuruyemis, sekerleme, taki, oyuncak, kemer, ciizdan, ziicaciye, mutfak ara¢ ve
geregleri ve tekstil daha ¢ok satilmaktadir. Insaat arabalari iizerinde daha ¢cok meyve ve
sebze satilmakta ve Ozellikler kiiciik c¢ocuklar pazarlarda nakliye araci olarak
kullanmaktadir. Diyarbakir’da yaygin olarak goriilen ¢cekgek arabalarindan ise nakliyat

amaci ile yararlanilmaktadir.

Foto 24: Pazardan alinan iiriinleri tasimak amactyla miisteri bekleyen el arabaci cocuklar.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 14’1 satis yaparken yaptig1 ise uygun olarak
hazirlanmis tekerlekli araglar1 kullanmaktadir. Cocuk arabalar iizerinde degisiklikler
yaparak taki satanlar, tekerlekli araglarin iizerine camekanlar yaptirarak meyve suyu ve
simit satanlar, tekstil {iriinlerini sergileyecekleri ekler yapanlar, tiip ve kazan
yerlestirerek haslanmis musir satanlar, araclarina cesitli bolmeler yaparak kuruyemis
satanlar, araclarina tost makinesi yerlestirerek tost satanlar, 6zel hazirlanmis araglarda
dondurma satanlar, kebap yapmaya uygun hale getirilmis araclarda kebap ve ciger
yapanlar, kimliklere PVC kaplama yapanlar ve fotokopi cekenler, 6zel hazirlanmig
araglarda meyan kokiinden hazirlanmis serbet ve salgam suyu satanlar, tekerlekli donme
dolap ile mahalleleri gezerek cocuklara eglence hizmeti sunanlar bunlarin baslicalarini

olusturmaktadir (Foto 25).
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Foto 25: Ozel olarak yaptirilms tekerlekli donme dolap ile mahalleleri gezerek cocuklara
eglence hizmeti veren bir seyyar satict.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 10,3’l satis yaparken karton, musamba,
branda, bez vb. araglar1 kullanmaktadirlar. Bu araglar iizerinde sattiklar1 {iriinleri ise;
cep telefonu aksesuari, ciizdan, kemer, tekstil iiriinleri, pecetelik, sebze, kacak sigara,
cakmak, tiitiin, ayakkabr ve ayakkabi malzemeleri, taki, tespih, gozliik, hirdavat, saat,
parfiim ve korsan kitaplar olusturmaktadir. Bunlar igerisinde en fazla satilanlar1 ise

tekstil iiriinleri olusturmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 7’si satis yaparken camekanli tezgah
kullanmaktadirlar. Bu tip tezgahlarda satilan iirlinler daha smirli ve nispeten daha
degerli uiriinlerdir. Bir kisminm1 da yiyecek icecek maddeleri olusturmaktadir (Foto 26).
Kacak sigara, cakmak, saat, gozliikk ve cep telefonu satilan baglica iiriinlerdir. Yiyecek
maddelerini ise; kuruyemis, limonata, meyve suyu, ayran gibi mesrubatlar, simit ve

biskiivi gibi iiriinler olusturmaktadir.
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Foto 26: Gazi Caddesi’nde ise dzel olarak yaptirilmis tekerlekli ve camekdnli bir kuruyemig
tezgdhi.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 2,3’ii satis yaparken kampet kullanmaktadir.
Kampet iizerinde sattiklar iirtinleri agirlikli olarak tekstil iiriinleri olustururken; bunun

yan1 sira sigara ve ayakkab1 boyast malzemeleri satanlara da rastlanmastir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 1,7’si satis yaparken otomobil bagajin satis
araci olarak kullanmaktadir. Bagajda satilan baglica iiriinleri; tekstil, meyve ve sebze ile

pismaniye olusturmaktadir.

Tablo 42: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Satis Yaparken Kullandiklar

Aragclar (2009)

Kullanilan Araclar Frekans | %
Diger 114 | 37,9
El arabasi 81 | 26,9
Ozel yapilmus tekerlekli arac 421 14,0
Karton-musamba-branda-bez 31110,3
Camekéanl tezgah 211 7,0
Kampet 71 2,3
Otomobil bagaji 51 1,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)



111

3.4.5.Sorunlari

Ankete katilan seyyar saticilarin 46’s1 0-14 yas grubundadir. Bu grupta yer alan
seyyar saticilar igerisinde yaptiklari isin en 6nemli sorunu olarak ¢ok yorucu olmasin
gorenlerin oram1 % 43,5’tir. Seyyar saticilik fiziksel dayanmiklilik gerektiren bir istir.
Ayakta durularak veya gezilerek yapilan bu is iklim kosullarindan da dogrudan
etkilenmektedir. Yaslar1 kiiciik olan seyyar saticilar da bu isi yaparlarken cok
yorulmaktadirlar. Bu sorunu % 34,8’lik bir oran ile okulu aksatmasi sorunu
izlemektedir. Okul ¢aginda yer alan bu grup, okuldan geldikten hemen sonra, boya
sandigini, kagit mendilini, tartisini, dondurulmus igcecek vs. iiriinlerini alarak hemen ise
cikmakta ve hava kararana kadar bu isi yapmaktadirlar. Bu da dogal olarak okullarini
aksatmaktadir. Oyun oynayamamak seklinde cevaplayanlarin orant % 15,2’dir. 0-14 yas
grubu i¢in oyun hala 6nemli bir aktivitedir. Ise cikmak zorunda kalan bu grup icin oyun
oynamak bir hayal olarak diisiiniilmektedir. Aciktifimda eve gidememem seklinde
cevaplayanlarin oran1 ise % 6,5’tir (Bkz. Tablo 43). Daha ¢ok kazang elde etme, belki
de evde yeterince yiyecek bulunmamasi gibi sebeplerle bu gruptaki ¢ocuklar ne yazik ki

1yi beslenememektedirler.

Tablo 43: Diyarbakir’da 15 Yagindan Kiiciik Olan Seyyar Saticilarm En Onemli

Sorunlar1 (2009)
Sorun Frekans | %
Cok yorucu olmasi 20 | 43,5
Okulu aksatmasi 16 | 34,8
Oyun oynayamamak 71152
Aciktiginizda eve gidememeniz 3| 65
Toplam 46 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin 255’1, 15 yas ve istiindedir. Bu grupta yer alan
seyyar saticilar igerisinde yaptiklari isin en 6nemli sorunu olarak gelir diisiikliigtinii
gorenlerin oran1 % 44,7°dir. Bu grupta yer alan seyyar saticilar ev gecindirmede
sorumluluk sahibi olduklarindan baslica sorun olarak gelirin diisiikliiglinii
gormektedirler. Agir ve kotii calisma kosullart % 16,5°1ik bir oran ile ikinci sirada
gelmektedir. Yukarida da deginildigi gibi seyyar saticilik fiziksel dayaniklilik gerektiren
ve ¢ok yorucu bir is oldugundan ¢alisma kosullar1 agirdir. Yaptigimiz miilakatlarda da

bircok seyyar saticida saglik sorunlart oldugu ortaya cikmistir. Eklem ve bel agrilart en
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basta gelen sikdyetleri olusturmaktadir. Isin siirekli olmamas1 % 12,2’lik bir oranla
ticlincli siradadir. Yagmurlu, karli, soguk havalarda seyyar saticilar ise ¢ikamamakta,
isleri azalmakta ve gelir kaybina ugramaktadirlar. Herhangi bir sosyal giivencenin
olmayisini1 onemli bir sorun olarak gorenlerin oran1 % 11,4 tiir. Seyyar saticilarin biiyiik
bir kisminin en onemli sosyal giivencesi yesil karttir. Bir kism1 da sosyal giivenceden
tamamen yoksundur. Bu durumda saglik sorunlar: ile karsilastiklarinda tedavi olmakta
giicliilk cekebilmektedirler. Esnaf baskisini en 6nemli sorun olarak gorenlerin oran1 %
6,3’tlir. Seyyar saticilar zaman zaman esnaf ile sorunlar yasamaktadir. Esnaf diikkanin
Oniiniin kapandigindan, seyyar saticilarin vergi Odemedikleri ve baska giderleri
olmadigindan haksiz rekabet yaptiklarindan, goriintii kirliliginden sikayetcidir. Bu
sikdyetlerde esnaf1 hakli goren seyyar saticilar da bulunmaktadir. Ancak yapacak baska
bir seyleri olmadigini da belirtmektedirler. Belediye zabita baskisin1 en 6nemli sorun
olarak gorenlerin oran1 ise % 4,3 ile kiiciik bir orandadir. Gergcekten de yapilan
miilakatlarda seyyar saticilar zabita ile fazla bir problem yasamadiklarim ifade
etmislerdir. Zabita saat 16:00’dan sonra kentin merkezi yerlerinde seyyar saticilara goz
yummakta herhangi bir yaptirnm uygulamamaktadir. Yalniz saat 16:00’ya kadar kent
merkezinde satis yapmalarina pek fazla izin vermemektedir. Arka sokaklara ve kenar
mahallelere ise neredeyse hi¢ karigmamaktadir. Zabita baskisini sorun olarak goren
seyyar saticilar, bu saatten once de satis yapmak isteyen seyyar saticilardir. Polis baskisi
ve elverigsiz hava sartlarin1 en onemli sorun olarak goren seyyar saticilarin orani %
2,3’tiir (Bkz. Tablo 44). Elverissiz hava sartlarim1 sorun olarak goren seyyar saticilar
genellikle saglik problemi olan ve yasi ilerlemis olan seyyar saticilardir. Polis baskisini
en onemli sorun olarak goren seyyar saticilart ise sadece CD saticilar1 olusturmaktadir.
Korsan CD satis1 yasadisi oldugundan bu tip seyyar saticilar muhtemel para ve hapis

cezasindan ¢ekinmektedirler.



113

Tablo 44: Diyarbakir’da 15 Yagindan Biiyiik Olan Seyyar Saticilarm En Onemli

Sorunlar1 (2009)
En Onemli Sorun Frekans | %
Gelir diistikliigii 114 | 44,7
Agir ve kotii caligma kosullari 42 116,5
Isin siirekli olmamas1 31122
Herhangi bir sosyal giivencenin olmayisi 201114
Esnaf Baskisi 16 | 6,3
Belediye zabita baskisi 11| 43
Polis Baskis1 6 2,3
Elverissiz Hava sartlari 6| 2,3
Toplam 255 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 91,4’ii belediye ve zabita ile goriiserek
sorunlarini astiklarim belirtmislerdir. Seyyar saticilarla yapilan miilakatlarda zabitanin
dediklerini yaptiklarinda bir sorunla karsilasmadiklarini belirtmislerdir. Belediye ve
zabita mesai saatleri igerisinde, seyyar saticilarin kentin merkezi kisimlarinda 6zellikle
Ofis semti civarinda goriinmesini istememektedir. Ofis semti Diyarbakir’in sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik olarak en merkezi yeri oldugundan seyyar saticilar da bu durumu
kabullenmektedir. Saat 16:00’ya kadar zabitanin pek ugramadigi arka sokaklarda ve
bina aralarinda bulunan seyyar saticilar bu saatten sonra yogun olarak Ofis semtindeki
ana cadde ve sokaklara cikmaktadirlar. Dagkap1 semtinde giin boyu satis yapan ve
hizmet veren seyyar saticilar da bulunmaktadir. Bu seyyar saticilar arasinda Nebii
Camii Oniindeki ayakkabi1 boyacilari, Ulu Camii yakinindaki ayakkabi tamircileri,
Biiyiikk Postane Oniindeki tost ve doner saticisi, Balikgilarbasi’ndaki otobiis
duraklarindaki cay ve simit saticist sayilabilir. Bu seyyar saticilarla yaptigimiz
miilakatlarda belediyenin bu yeri kendilerine gosterdigini ancak herhangi bir kira
O0demediklerini belirtmislerdir (Bkz. Foto 27). Aracilar vasitasiyla sorunlarim1 asanlarin
orant % 6’dir. Burada aracilardan kastedilen; hatir1 gecen kisiler, belediyede calisan
akraba ve tanidiklar ve seyyar saticilar arasinda one ¢ikan bazi kisiler olmaktadir. Diger
diyenlerin orani ise % 2,7 dir (Bkz. Tablo 45). Diger olarak cevaplayan seyyar saticilar
zabitalarla sorun yasamadiklarini ya da zabitadan kacgarak veya tartisarak sorunlarini

cozdiiklerini ifade etmislerdir.
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Foto 27. Nebi Camii oniinde ayakkabit boyayan ve tamir eden ayakkabi boyacilari.

Tablo 45: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Belediye ve Zabitalarla Olan
Sorunlarin1 Asma Bi¢imi (2009)

Sorunlar1 Asma Bicimi | Frekans | %

Belediye ile goriiserek 2751914
Aracilar vasitasiyla 18| 6,0
Diger 8| 2,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 97’si herhangi bir kisi ya da kuruma 6deme
yapmadiklarim1 belirtmislerdir. Bu soruyu seyyar saticilara sordugumuzda bazen
giilimseyerek cevaplamislardir. Verdikleri cevaplarin basinda neyimiz var ki, neyi
verelim gelmektedir. Evet diyenlerin oran1 ise % 3’tiir (Bkz. Tablo 46). Soruyu evet
olarak cevaplayan seyyar saticilardan bazi biife sahipleri belediyeye, kapali araglarda
simit satanlar aracin da sahibi olan firinciya, diikkkaninin 6niinde satis yaptiklar1 esnafa
ve semt pazarlarina gittiklerinde pazardan yer alirlarsa belediyeye kira odediklerini

belirtmislerdir.
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Tablo 46: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Herhangi Bir Kisi ya da Kuruma
Para Odeyip Odemedikleri (2009)

Odeme Durumu | Frekans | %
Evet 9 3
Hayir 292 | 97
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’daki  seyyar saticilarin  mesleki  Ozelliklerinin ~ genel  bir
degerlendirmesi yapilacak olursa; seyyar saticilarin yaklasik olarak licte ikisinin {i¢
yildan fazla bir siiredir bu isi yaptig1 goriilecektir. Uzun zamandan beri bu isi yapanlarin
bu isi benimsedikleri ve hatta bir “meslek™ haline getirdikleri sdylenebilir. Uzun bir
zamandan beri bu isi yapanlar da dahil olmak iizere seyyar saticilarin biiyiik bir kismi

yaptiklari isten memnun degildirler.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin biiyiik bir kismi haftanin yedi giinii de
calismaktadir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda kazanglarinin giinliik olmast etkilidir.
Calismadiklart giin para kazanamayacaklarindan her giin ise c¢ikmak zorunda
kalmaktadirlar. Seyyar saticilarin giinliik calisma siireleri de uzundur. Biiyiik bir kismin1
caligma siireleri giinde sekiz saatin iizerine ¢cikmaktadir. Bu bakimdan seyyar saticiligin

zor ve yorucu bir ig oldugu sdylenebilir.

Seyyar saticilarin biiyiik bir kismu siirekli ayn1 yerde tezgah agmakta ve tezgah
actiklar1 bu alanlar1 sahiplenmektedirler. Yaz mevsiminde saat 16:00, kis mevsiminde
ise daha erken saatlerde, kentin merkezi yerlerinde daha belirgin olarak ortaya
cikmaktadirlar. Kentin merkezi alanlar is, ticaret, yaya ve arag trafiginin yogunlastigi
alanlar oldugundan bu yerleri kendilerine satis yerleri olarak secmektedirler. Ofis
semtinde; Ekinciler Caddesi, Gevran Caddesi, Sanat Sokagi; Dagkap1 semtinde Gazi
Caddesi, Hz.. Siilleyman Camii ve ¢evresi, Baglar ilcesinde Sakarya Caddesi bu alanlara

ornek olarak verilebilir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilar ¢ok degisik iiriinler satmaktadirlar. Sattiklari
irtinlerin biiyiik ¢ogunlugunu da Diyarbakir’dan almaktadirlar. Bunda Diyarbakir’da
mal aldiklar toptancilarin veresiye mal vermeleri, mali satinca 6deme yapmalar: etkili

olmaktadir.
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Diyarbakir’daki seyyar saticilarin biiyiik bir kismi yil boyunca aynu tiir iirtinleri
satmaktadir. Bunda sattiklar iiriinlerde uzmanlagma, nasil satacaklarin1 bilme kisaca o
isi 0grenme etkili olmaktadir. Sattiklar1 iriinlerin kalitelerini orta ve iizerinde iistelik de

ucuz olarak gormektedirler.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin bu ise baglamalarindaki temel sebep issizliktir.
Diyarbakir gibi igsizligin yiiksek oranda oldugu bir kentte seyyar saticilik dnemli bir is
ve gelir kaynagidir. Seyyar saticilarin biiylik ¢ogunlugu bu isi cevreden gorerek
kendiliginden basladiklarin1 belirtmislerdir. Aile ve arkadas tavsiyesi ile de bu ise

baslayanlar azimsanmayacak bir orandadir.

Seyyar saticilar genellikle yaptiklar1 bu isi baskalarina tavsiye etmemekte ve
seyyar saticiligr siirekli bir is olarak gormemektedirler. Gelirin diisiik olmasi, fiziksel
olarak yipratict olmasi, siirekli bir is olmamas1 ve toplumsal itibarinin diisiik olmast bu

durumun ortaya ¢ikmasinda etkili olmaktadir.

Seyyar saticilarin ¢ogunlugu sabit bir yerleri olmasini istemektedir. Olumsuz
hava kosullarindan korunmak, gezmek zorunda kalmamak, zabitalarin karigsmamasi,
satiglarin artabilecegi giivenilirliklerinin artmasi, miisterilerinin kendilerini kolay

bulmasi ve esnaf vasfi kazanmalari sabit yer istemelerindeki temel faktorlerdir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin ¢cogunlugunun tek gecim kaynagi yaptiklart bu

istir. Bu is yaparken zabita ile yasadiklari sorunlar1 konusarak astiklarini belirtmislerdir.

Diyarbakir’da seyyar saticilarla yapilan miilakatlarda tarikat, siyaset ve mafya
gibi iliskilerin varligindan pek bahsedilmemis, bu tiir iligkilerin bireysel kaldig: ifade
edilmistir. Genellikle gecim derdinde olduklarim1 “Diyarbakir ¢ocugu” olduktan sonra
bu tiir iligkilerin pek fark etmedigini vurgulamislardir. Bir bagka ifade ile seyyar

saticilar arasinda bir mikro milliyet¢ilik de s6z konusudur (Kili¢ ve Tungel, 2008: 216).

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin  kullandiklar1 araglar da cok c¢esitlidir.
Kullandiklart araclari; el arabasi, 6zel yapilmis tekerlekli arag, karton, musamba,
branda, bez, camekanli tezgdh, kampet, otomobil bagaji ve diger araclar seklinde
gruplandirilabilir. Seyyar saticilarin satis yaparken kullandiklar1 araclarda dikkati ceken
bir durum ise diger olarak gruplandirilan araclarin fazlaligidir. Seyyar saticilar bircok

seyi satig araci olarak kullanabilmektedirler (Bkz. Foto 28-29).
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Foto 28: Kibris Caddesi’ndeki Biiyiik Postane oniinde kimliklere PVC kaplama ve fotokopi
hizmetleri veren seyyar bir tezgdh. Bu hizmetleri verirken kullanilan jenerator seyyar hizmet
verenlerin ne kadar yaratici oldugunu gostermesi bakumindan ilgi cekicidir.

Foto 29: Kibris Caddesi’nde ozel yapilmuis tezgdhinda ¢ay, simit ve ayran satan bir seyyar
satict.

3.5. Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Ekonomik Ozellikleri
Diyarbakir’daki seyyar saticilarin ekonomik durumlarini ortaya koyabilmek i¢in

yapilan anketlerde toplam 5 soru sorulmustur. Bu sorular; seyyar saticilik disinda baska

bir gelire sahip olup olmadigi, ailede bagka calisan olup olmadigi, herhangi bir sosyal
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giivenceye sahip olup olmadigi, seyyar saticiliktan kazandigr aylik gelir ve ailenin

toplam geliri ile ilgili sorulardan olugsmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 87’si seyyar saticilik disinda, baska bir gelire
sahip degildir. Seyyar saticilik bu insanlar icin tek gelir kaynagidir. Dolayisiyla kentsel
gorliniim acisindan sikayet edilen seyyar saticilar1 ve seyyar saticilik isini ortadan
kaldirmak kolay degildir. Birgcogu vasifsiz olan bu insanlar1 bagka islere yonlendirmek
de kolay degildir. Seyyar saticilik disinda baska gelire sahip olanlarin orani ise %
13’tiir. Bu insanlarin en biiylik destegi de yine aileleridir (% 6,6). Bagka bir iste
calisanlarin oram1 % 1,7 iken, kira geliri olanin oran1 % 0,3’tiir. Bu soruyu diger olarak
cevaplayanlarin orani ise % 4,3’tiir (Bkz. Tablo 47). Diger olarak cevaplayan 13 kisiden
6 tanesi Oziirlii ayligi, 1 tanesi kendi emekli geliri, 1 tanesi aileden emekli geliri, 1
tanesi yaslilik maasi, 1 tanesi valilik yardimi, 3 tanesi de diizenli olmamakla beraber

bazen ek is yaptiklarini belirtmislerdir.

Tablo 47: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Yaptiklar1 Is Disindaki Gelir
Kaynaklar1 (2009)

Diger Gelir | Frekans | %

Yok 262 | 87,0
Aile 20| 6,6
Diger 13| 4,3
Bagka bir is 50 1,7
Kira 11 0,3
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 61,8’1 ailelerinin gecimlerini tek baslarina
iistlenmektedirler. % 38,2°sinin ailelerinde ise calisan bagka aile fertleri de
bulunmaktadir (Bkz. Tablo 48). Ailede sizden bagka calisan var mi? Sorusunu evet
olarak cevaplayanlarin % 46’sinda (53 kisi) aile fertlerinin bir kismi yine seyyar
saticilik yapmaktadir (Bkz. Foto 30). Seyyar saticilik bu aileler i¢cin 6nemli bir gecim
kaynagidir. Geriye kalan % 54’iinde ise (62 kisi) diger aile fertleri serbest meslek

diyebilecegimiz siirekliligi olmayan islerde caligmaktadir.



Foto 30: Ofis Saglik Ocagi yolu iizerinde el arabast ile cok degisik mallar satan cocuk satici.
Resmin sag kosesinde yer alan babasi ise bir baska seyyar tezgdhta satis yapmaktadir.

Ailede bagka calisan olup olmamasini yas ile iliskilendirilecek olursa; 0-14 yas
grubunda yer alan % 87’si bu soruyu evet olarak cevaplandirmiglardir. Bu grupta yer
alanlarin seyyar saticiligi ailelerine ek gelir amaciyla yaptiklarini soylenebilir. 15 yas ve
tizerinde ise bu soruyu evet olarak cevaplandiranlarin oran1 azalmaktadir. 15-30 yas
grubunda % 46,5’e, 31-60 yas grubunda % 14,6’ya, 61 yas ve lstiinde ise % 27,2’ye
diismektedir (Bkz. Tablo 48).

Tablo 48: Diyarbakir’daki Seyyar Satict Ailelerinde Baska Calisan Olup
Olmadigi ile Seyyar Saticilarin Yaslarinin Karsilastirilmasi (2009)

Diger Calisan Yas

0-14 | 15-30 | 31-60 | 61 ve iistii | Toplam
Var 40 53 19 3 115
Yok 6 61 111 8 186
Toplam 46 114 130 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 18,6’s1 herhangi bir sosyal giivenceye sahip
degildir. Seyyar saticilarin % 10’u Sosyal Giivenlik Kurulusu'na (SGK) bagh iken, %
71,41 ise yesil kartlidir (Bkz. Tablo 50). Diyarbakir, Sanliurfa’dan sonra Tiirkiye’de
yesil kartin en fazla verildigi ildir. Diyarbakir’daki yesil kart sayis1 10 Aralik 2009
tarihi itibariyle 570.769 dur. (http://ykart.saglik.gov.tr/ykbs/ykbs_ilaktif.jsp). Herhangi
bir sosyal giivencesi olmayan bu insanlarin tedavi olabilmek i¢in tek yollar1 yesil kart

sahibi olabilmektir.
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Seyyar saticilarin sosyal giivence durumlan ile cinsiyetleri karsilastirildiginda
erkeklerin % 19,2’sinin herhangi bir sosyal giivenceye sahip olmadiklar1 goriilmektedir.
% 10,1’1 SGK’ye kayitli iken, % 70,7 si ise yesil kart sahibidir. Kadinlarin ise % 85,7’ si
yesil kart sahibidir (Bkz. Tablo 49). Yesil kartin herhangi bir sosyal giivenceye sahip
olmayanlara devlet tarafindan verilen bir imkan oldugu diisiiniiliirse, seyyar saticilar

arasinda sosyal giivencenin ne kadar az oldugu ortaya ¢ikacaktir.

Tablo 49: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Sosyal Giivence Durumlari ile

Cinsiyetlerinin Karsilastirilmasi (2009)

Sosyal Giivence Cinsiyet

Erkek | Kadin | Toplam | %
Hayir 55 1 56 | 18,6
SGK 29 1 30 | 10,0
Yesil Kart 203 12 215|714
Toplam 287 14 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilar arasinda 0-14 yas grubunun % 13’ii herhangi bir
sosyal giivenceye sahip degildir. 15-30 yas grubunun % 24,6’s1, 31-60 yas grubunun %
15,4°1, 61 ve iistii yas grubunun % 18,2’si herhangi bir sosyal giivenceye sahip degildir.
Sosyal giivenceye en az sahip olan kesim 15-30 yas grubu, yani gen¢ seyyar saticilar
olusturmaktadir. Yesil kart biitiin yas gruplarinda en yiiksek orana sahiptir (Bkz. Tablo
50).

Tablo 50: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Sosyal Giivence ile Yaslarinin
Karsilagtirilmasi (2009)

Sosyal Giivence Yas

0-14 | 15-30 | 31-60 | 61 ve iistii | Toplam
Yok 6 28 20 2 56
SSK 6 10 7 0 23
Bag-Kur 1 1 2 1 5
Emekli Sandig1 0 0 2 0 2
Yesil Kart 33 75 99 8 215
Toplam 46 114 130 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 89,4’{iniin aylik geliri 500 TL’den azdir.
Yani seyyar saticilarin biiylik cogunlugu c¢ok zor kosullar altinda yasamlarini

stirdiirmektedirler. 501-1000 TL arasinda geliri olanlarin orani ise % 10’dur. Bu grupta
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yer alanlar1 Diyarbakir i¢in orta gelir grubunda degerlendirilebilir. Durumu iyi olanlar
diyebilecegimiz; geliri 1001 TL’den fazla olanlarin oram ise sadece % 0,7°dir (Bkz.

Tablo 51).

Tablo 51: Diyarbakir’daki Seyyar Saticilarin Aylik Gelirleri (2009)

Aylik Gelir Frekans | %
500 TL’den az 269 | 89,4
501-1000 TL 30 | 10,0
1001 TL ve daha fazla 21 0,7
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 61,8’inde ailenin aylik toplam geliri 500
TL’nin altindadir. Seyyar satici ailelerinin diisiik gelirlerle yasamlarini siirdiirmek
zorunda kaldiklarini sodylenebilir. % 34,2’sinin aylik toplam geliri ise 501-1000 TL
arasindadir. Bu aileleri yukarida belirtilen gibi Diyarbakir i¢in orta gelir grubunda ele
almabilir. 1001 TL ve iizeri gelir grubunda olanlarin orani ise sadece % 4’tiir (Bkz.

Tablo 52).

Tablo 52: Diyarbakir’daki Seyyar Satict Ailelerinin Aylik Toplam Gelirleri

(2009)
Aylik gelir Frekans | %
500 TL’den az 186 | 61,8
501-1000 TL 103 | 34,2
1001 TL ve daha fazla 12| 4,0
Toplam 301 | 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin  ekonomik oOzelliklerinin  genel bir
degerlendirmesi yapilacak olursa; seyyar saticilarin biiyiik bir cogunlugunun yaptiklar
is disinda bagska bir gelire sahip olmadiklar1 goriilmektedir. Seyyar saticilik bu

insanlarin tek gecim kaynagidir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin biiyiik kismi ailelerinin gecimlerini tek
baslarina iistlenmektedir. Cocuk seyyar saticilarin ailelerinde baska calisanlarin
bulunma orani, 15 yasin iistiindeki seyyar saticilara oranla daha fazladir. Cocuk seyyar

saticilarin 6nemli bir kismi aileye ek gelir olmasi icin bu isi yapmaktadir (Bkz Foto 31).
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Diyarbakir’daki seyyar saticilarin  cogunlugu yesil karthdir. Diyarbakar,

Sanliurfa’dan sonra yesil kartin en fazla oldugu ikinci ildir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin aylik gelirleri 500 TL’ nin altindadir (Yaklasik
350%). Yine ankete katilan seyyar saticilarin yaridan fazlasinin ailesinin aylik toplam

geliri de 500 TL nin altindadir.

Illll" L MO RRRRRRRARRRH IIH{Im

Foto 31. Diyar Galeria Oniinde el arabast ile patlamis misir satan ¢ocuk seyyar satict.

3.6. Seyyar Saticilarin ikametgihlar1 ve Satis Yaptiklar1 Mekanlar Arasindaki
Mesafe Iliskisi

Seyyar saticilarin  ikamet ettikleri mekanlarla satis yaptiklart mekanlar
karsilastiracak olursak; seyyar saticilarin genellikle yakin mesafeleri tercih ettikleri
goriilecektir. Diyarbakir’daki seyyar saticilarin durumlarinin anlayabilmek i¢in, seyyar
saticilarin yogunlastigr 15 alanda anket yapilmistir. Bu alanlar; Kosuyolu Caddesi,
Kosuyolu Parki, Hz. Siileyman Caddesi, Gevran Caddesi, Kibris Caddesi, Sakarya
Caddesi, Emek Caddesi, Sanat Sokagi, Melik Ahmet Caddesi, Ekinciler Caddesi, Gazi
Caddesi, Anitpark, Ofis-Saglik Ocagi Yolu, Niikhet Coskun Caddesi, Akkoyunlu
Caddesi’dir.

Kosuyolu Caddesi’nde 17 anket yapilmistir. Ankete katilardan 16’s1 Kosuyolu
Caddesi’ne yakin mesafedeki 5 Nisan, Mevlana Halit, Kaynartepe ve Fatih
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Mahallelerinde ikamet ederken, yalmizca bir tanesi Kosuyolu Caddesi’ne uzak

sayilabilecek Sehitlik Mahallesi’nde oturdugunu belirtmistir.

Kosuyolu Parki’nda ise 26 anket yapilmistir. Ankete katilarin tamami Kosuyolu
Parki’'na yakin olan 5 Nisan, Mevlana Halit, Kaynartepe, Fatih ve Muradiye

mabhallelerinde ikamet etmektedirler.

Hz. Siilleyman Caddesi’'nde 23 anket yapilmistir. Ankete katilanlardan 12’si
Suri¢i’nde yer alan Hasirli, Fatih Pasa, Dabanogullari, Savas, Iskenderpasa ve Melik
Ahmet Mahallelerinde; 4 tanesi Baglar Ilcesi’nde yer alan Kaynartepe, Mevlana Halit
ve 5 Nisan Mahallelerinde; 4 tanesi Yenisehir Ilcesi’nde yer alan Sehitlik ve Feritkosk
Mahallelerinde; 1 seyyar satict da Kayapinar lgesi’nde yer alan Gaziler Mahallesi’nde
oturdugunu ifade etmistir. Hz. Siileyman Caddesi’nde anket yapilan 2 seyyar satici ise
Diyarbakir'in Cermik Ilgesi’nden sadece persembe giinleri geldiklerini belirtmislerdir.
Hz. Siileyman Caddesi’nde uzaktan gelen seyyar saticilarin nispeten fazla olmasinda
Hz. Siileyman Camii’nin ve 27 Sehit Sahabe’nin mezarlarinin bulunmasi ve dolayisiyla
ziyaretgah olmasi etkilidir. Diger giinler tek tiik goriilen seyyar saticilar persembe
giinleri adeta buraya yigilmaktadir (Bkz. Foto 32). Bundan dolay1 buradaki anketler

persembe giinii yapilmugtir.

Foto 32: Hz. Siileyman Caddesi’ne ozellikle persembe giinleri satis yapmak icin gelen seyyar
saticilar.
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Gevran Caddesi’'nde 14 anket yapilmistir. Ankete katilanlardan 8’1 Baglar
ngsi’nde yer alan 5 Nisan, Kaynartepe, Yanikkosk, Yunus Emre, Mevlana Halit
Mahallelerinde; 3 tanesi Surigi Ilgesi’'nde yer alan Hasirli, Alipasa ve Mardinkapi
Mahallelerinde; yine 3 tanesi de Kayapinar Ilcesi’'nde yer alan Huzurevleri ve Diclekent
Mahallelerinde oturmaktadirlar. Gevran caddesi sehrin merkezinde yer aldigindan

kentin degisik mahallerinden seyyar saticilar buraya gelmektedirler.

Kibris Caddesi’nde 8 anket yapilmistir. Ankete katilanlardan 5 tanesi Kibris
Caddesi hemen yakiminda yer alan ve Surici Ilgesi’'ne bagli olan Ismetpasa,
Iskenderpasa, Lalabey ve Azizoglu mahallelerinde ikamet ederken 3 seyyar satic1 da il
disindan (Eskisehir) geldiklerini belirtmistir (Bkz. Foto 33). Il disindan gelen seyyar
saticilarin 3’ii de akrabadir. Diyarbakir’a yazin gelerek yiiziik, kolye, kiipe, cakmak,
saat vs. gibi hediyelik esya sattiklarin1 belirtmislerdir. 16:00-17:00 saatlerine kadar
Kibris Caddesi civarinda satis yaptiklarini, bu saatten sonra kentin daha yogun niifuslu
merkezi olan Ofis semtine gittiklerini belirtmislerdir. Bu saatlerde gitmelerinin sebebi
olarak da; bu saatten sonra zabitanin karismamasim gostermislerdir. Eskisehir’den
mevsimlik olarak gelen bu seyyar saticilar persembe giinleri Hz. Siileyman Caddesi’nde

de satis yapmaktadirlar.

Foto 33: Kibris Caddesi’nde ¢ay satan bir seyyar satici.

Sakarya Caddesi’'nde 35 anket yapilmistir. Sakarya Caddesi Baglar Ilgesi’nde

seyyar saticilarin en yogun oldugu alandir. Ankete katilan seyyar saticilarin 33 tanesi



125

Baglar Ilgesi’ne baglh olan 5 Nisan, Fatih, Yunus Emre, Kaynartepe, Mevlana Halit
Mahallelerinde ikamet ederlerken, 1 seyyar satict Surici Ilgesi'ne bagh olan Melik
Ahmet, 1 Seyyar satic1 da Kayapinar Ilcesi’ne bagli olan Huzurevleri Mahallesi’nde
ikamet ettigini belirtmistir. Bu rakamlardan Sakarya Caddesi’'nde satis yapan seyyar

saticilarin agirliginin yakin mahallelerden olduklar: goriiliir.

Emek Caddesi’nde 21 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin 19
tanesi Emek Caddesi’nin de icinde yer aldig1 Baglar lgesi’nin 5 Nisan, Kaynartepe,
Mevlana Halit, Seyh Samil ve Fatih Mahallesi’'nde ikamet ettiklerini belirtmislerdir. 2
Seyyar satict ise sanayi ve Huzurevleri mahallerinde ikamet ettiklerini belirtmislerdir.
Emek Caddesi’ndeki seyyar saticilarin biiyiik kismu yakin mahallelerde oturanlardan

olusmaktadir.

Sanat Sokagi’nda 17 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin 9 tanesi
Baglar Ilcesi’nde yer alan 5 Nisan, Mevlana Halit, Fatih ve Kaynartepe Mahallelerinde;
3 tanesi Surici Ilgesi’ne baglt Sehitlik, Fatih Pasa Mahallelerinde ve Karabas Koyiinde
ikamet ettiklerini belirtmislerdir. 3 tanesi Yenisehir ilcesi’ne bagli olan Ofis ve Camlica
mahallelerinde ikamet ettiklerini belirtirken, 2 kisi de Kayapinar’a bagli Peyas ve
Kelebek mahallelerinde ikamet ettiklerini belirtmislerdir. Sanat Sokagi’nda satis yapan
seyyarlarin ikamet ettikleri mahallelerin ¢esitlenmesinde, genglerin tercih ettikleri bir
sokak olan Sanat Sokagi’nda satis yapma imkaninin fazla olmasi ve Diyarbakir’in

merkezi bir yerinde bulunmasi etkilidir.

Melik Ahmet Caddesi’nde 16 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin
10’u Suri¢i’nda yer alan Melik Ahmet, Ali Pasa, Cemal Yilmaz, Hasirli, Melik Ahmet,
Lalabey, Ben’u Sen ve Mardinkap1 Mahallelerinde ikamet ettiklerini belirtmislerdir. 3’1
Baglar Ilgesi’ne bagli 5 Nisan, Mevlana Halit ve Murat Mahallelerinde oturduklarini
belirtirken, 2’si Yenisehir Ilgesi’ne baglh Sehitlik Mahallesi’nde, 1 tanesi de Kayapinar
flgesi'ne bagli Huzurevleri Mahallesi'nde oturdugunu belirtmistir. Melik Ahmet

Caddesi’nde de seyyar saticilarin biiyiik kism1 yakin mahallelerde ikamet etmektedirler.

Ekinciler Caddesi’nde 26 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin
15’1 Baglar Ilgesi’ne bagl 5 Nisan, Kaynartepe, Selahaddin-i Eyyubi, Mevlana Halit ve
Fatih Mahallelerinde ikamet etmektedirler. 8’i Surici’'ne bagl Iskenderpasa, Hasirli,

Melik Ahmet, Saraykapi, Cevat Pasa, Nebi Cami Mahallelerinde ikamet ederken, 3’ de
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Yenisehir’e bagli Ofis ve Sehitlik Mahallelerinde ikamet etmektedirler. Ekinciler
caddesi merkezi bir konumda oldugundan buradaki seyyar saticilar da degisik
mahallelerden buralar gelmekte, agirligl ise ekonomik yapinin nispeten diisiik oldugu

Baglar ve Suri¢i’nden gelen seyyar saticilar olugturmaktadir.

Gazi Caddesi’nde 39 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin 32
tanesi Suri¢i ilgesi’ne baghh Fatih Pasa, Melik Ahmet, Dabanoglu, Iskenderpasa,
Saraykapi, Cevat Pasa, Ziya Gokalp, Camii Kebir, Siilleyman Nazif, Feritkosk
Mabhallelerinde ikamet etmektedirler. 3’ii Baglar Ilcesi’ne bagl Fatih, Kaynartepe,
Muradiye Mahallelerinde ikamet ederlerken, 2’si Yenisehir ilcesi’ne bagl Sehitlik ve
Fiskaya, 2’si de Kayapinar’a bagh 500 Evler Mahallesi’nde ikamet etmektedirler. Gazi
caddesi Surici Ilgesi smrlart icerisinde kaldigindan, buradaki seyyar saticilarm biiyiik
kismin1 da yine yakin mahallelerden gelen seyyar saticilar olusturmaktadir (Bkz Foto

34).

Foto 34: Gazi Caddesi’nde ayran ve simit satan seyyar saticilar.

Anitpark’ta 17 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar saticilarin 7 tanesi
Yenisehir Ilcesi’ne bagli Sehitlik, Kooperatifler Mahallesi, Seyrantepe ve Dagkapi
semtlerinde ikamet etmektedirler. 5’i Baglar Ilgesi’ne bagli olan 5 Nisan, Mevlana
Halit, Yunus Emre ve Fatih Mahallelerinde ikamet ederlerken, 4’ii Surici ilcesi’ne bagh
Dabanoglu, Hangepek ve Iskenderpasa Mahallelerinde, 1°i de Kayapnar ilcesi’ne bagh

450 Evler Mahallesi’nde ikamet etmektedir. Amitpark kentin merkezi bir yerinde yer
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aldigindan kentin degisik yerlerinden gelen seyyar saticilar olmasina ragmen agirlik
Anitpark’inda igerisinde yer aldigi Yenisehir ilcesi sinirlarn igerisinde ikamet eden

seyyar saticilar olugturmaktadir.

Ofis-Saglik Ocagi1 Caddesi’nde 23 anket yapilmistir. Ankete katilan seyyar
saticilarin 19 tanesi Baglar Ilgesi’ne bagli Kaynartepe, Muradiye, Seyh Samil, Fatih ve
Mevlana Halit Mahallelerinde ikamet etmektedirler. 2’si Kayapinar Ilcesi’ne bagh olan
Huzurevleri ve Gaziler mahallelerinde, 1°i Surici Ilcesi’ne bagl Hasirh, 1'i de
Yenisehir ilcesi’ne bagli olan Sehitlik Mahallesi’nde ikamet etmektedir. Ofis-Saglik
Ocag1 Caddesi’ni mekan tutan seyyar saticilarin agirhigini da buraya yakin

mahallelerden gelen seyyar saticilar olusturmaktadir.

Niikhet Coskun Caddesi’nde 10 anket yapilmistir. Ankete katilanlarin tamami
Niikhet Coskun Caddesi’ni de icine alan Baglar Ilcesi’ne bagl olan 5 Nisan, Muradiye
ve Kaynartepe Mahallelerinde ikamet etmektedirler. Buradaki seyyar saticilarin tamami

yakin mahallelerde ikamet etmektedirler.

Akkoyunlu Caddesi’nde 9 anket yapilmistir. Ankete katilanlarin 7’°si Baglar
flcesi’ne bagli olan 5 Nisan, Seyh Samil, Fatih Mevlana Halit ve Kaynartepe
Mahallelerinde ikamet etmektedirler. 2’si ise Surici’ne bagli olan Camii Kebir ve
Hasirli Mahallelerinde ikamet etmektedirler. Akkoyunlu Caddesi’nde de agirlik bu

caddeye yakin yerlerde oturan seyyar saticilar olusturmaktadir.

Sonug olarak Gevran, Ekinciler, Sanat sokagi, Anitpark gibi kentin merkezinde
yer alan mekanlarda satis yapmaya degisik ve uzak mahallelerden gelen seyyar
saticilarda bir ¢esitlenme goriiliirken, kentin biraz daha kenarinda yer alan mekanlarda
daha cok yakin cevreden gelen seyyar saticilar satis yapmaktadir. Bunda yakin
mahallelerden gelen seyyar saticilarin buralari sahiplenmeleri ve kendilerini daha
giivende hissetmeleri etkili olurken, kentin merkezi yerlerinde satis imkanin1 daha fazla
olmasi degisik mahallelerden gelen seyyar saticilarin artisinda etkili olmaktadir. Hz.
Siileyman Caddesi’ne ayrica deginmekte yarar vardir. Hz. Siileyman Caddesi 6zellikle
persembe giinleri adeta seyyar saticilarin akinina ugramaktadir. Kentin degisik
mahallelerinden seyyar saticilar buraya satis yapmak i¢in gelmektedir. Hatta
Diyarbakir’in ilgelerden satis yapmak icin buraya gelen seyyar saticilar bulunmaktadir.

Eskisehir’den gelen ve yaz boyu Diyarbakir’da seyyar saticilik yapanlara anket
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yaptigimiz giin burada da rastladik. Bu haliyle Hz. Siileyman Caddesi seyyar saticilar

icin 6nemli bir satig yapma mekanidir.

3.7. Diyarbakir’da Mevsimlere Gore Seyyar Satici Sayisinda ve Satilan Uriin

Tiirlerinde Goriilen Degisimler

Diyarbakir’da yaz ve kis mevsiminde seyyar satict sayisinda ve satilan iiriin
tiirlerindeki degisimleri ortaya koymak amaciyla da sayimlar yapilmistir. Kisin yapilan
sayimlar 19 ve 26 Subat 2009 tarihlerinde 14:00-16:00 saatleri arasinda yapilmistir. Bu
saat araliklarinin belirlenmesinde kigin havanin erken kararmasi ve soguk olmasi etkili
olmustur. Yazin yapilan sayimlar 27 Agustos 2009 tarihinde 16:00-22:00 saatleri
arasinda yapilmistir. Bu saat araliklarinin belirlenmesinde ise seyyar saticilarin bu

saatlerde yogunlagmaya baslamasinin etkisi olmustur.

Ekinciler Caddesi’nde seyyar satic1 sayisinda kis ve yaz sayimlari arasinda
sayica fazla bir fark goriilmemistir (Bkz. Tablo 53). Ancak satilan iiriinlerde bazi
degisiklikler bulunmaktadir. Ornegin kestane kis meyvesi oldugundan kis sayiminda
rastlanan kestane saticilarina yaz mevsiminde rastlanmamistir. Bunun tersine kis
mevsiminde rastlanmayan meyan kokiinden yapilan serbeti satanlara ise yaz sayiminda
rastlanmistir. Bu durum {iizerinde taze meyan kokiiniin bu mevsimde bulunmasi kadar
yapilan serbetin yazin serinletici olmasinin da etkisi bulunmaktadir. Meyan kokiinden
yapilan serbeti satanlarin sayica fazla olmasinda sayim yaptigimiz zamanin ramazan ay1
olmasinin da etkisi vardir. Diyarbakir’da ramazan ayinda meyan kokiinden yapilan
serbet tiikketimi artmaktadir. Bu serbetler naylon posetlere konularak kilo ile satilmakta

ve iftarda tiikketilmektedir.

Ofis Saglik Ocag Sokagi’'nda kis ve yaz sayimi arasinda sayica ve satilan
tiriinler agisindan biiyiik farkliliklar gdzlenmemistir. Yaz sayiminda ramazan ay1 olmasi
sebebiyle meyan kokiinden yapilan serbet ve tandirda yapilmis olan ekmek satis1 dikkat

cekicidir.

Gevran Caddesi’nde yaz ve kis sayimi arasindaki fark ¢ok azdir. Yazin seyyar
satict sayisinda az da olsa bir artis goriilmektedir. Gevran Caddesi’'nde yaz sayiminda
meyan kokiinden yapilan serbet saticilarinin fazla olmasi yukarida da belirtildigi gibi
sayim yapilan tarihin ramazan ayi igerisinde olmasi ile ilgilidir. Bu cadde iizerinde

kacak sigara satisinin fazla olmasi da dikkat cekicidir. Kacak sigara satisinin fazla
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olmasinda Gevran Caddesi’nin kolorduya bagli askerlerin carsiya cikis giizergdhinda
olmast ve Ofis semtinde yer aldigindan yogunlasmanin oldugu bir yer olmasi etkili

olmaktadir.

Sanat Sokagi’nda yaz ve kis sayimm arasindaki fark fazla degildir. Yaz
sayiminda seyyar gida ve icecek dis1 mallar satanlar biraz fazla ¢ikmistir. Bunda yaz
tatili nedeniyle yas1 ufak seyyar saticilarin jilet, tespih, cakmak vb. iirlinleri satmalart ile

genclerin kendi yaptiklar: takilari ve ikinci el kitaplar satisa ¢ikarmalar etkilidir.

Anitpark’ta yaz ve kis sayimi arasinda sayica fazla bir fark yoktur. Yaz
sayiminda seyyar gida ve icecek satanlar ile gida ve icecek disi mallar satanlar biraz
fazla cikmistir. Sayimin yapildigi zamanin ramazan ayi olmasi nedeniyle kuruyemis
satanlara rastlanmazken, ozellikle iftarda tiiketilen meyankokiinden yapilan serbeti satan

seyyar saticilara rastlanilmistir.

Akkoyunlu Caddesi’nde yaz ve kis saymmi arasinda fazla bir farka
rastlanmamistir. Yaz sayiminda seyyar gida ve icecek satanlarin sayisinda bir artis
olmustur. Bunda ramazan ay1 olmasi sebebiyle meyan kokiinden yapilan serbetin ve

tandir ekmegi satisinin olmasi etkili olmustur.

Melik Ahmet Caddesi’nde yaz ve kis sayimi karsilastirildiginda yaz sayimindaki
seyyar satici sayisi biraz fazla ¢ikmistir. Seyyar gida ve icecek satanlarin sayisinda fazla
bir degisiklik olmazken, gida ve icecek disi mallar ile seyyar hizmetlerde bir artig
olmustur. Bunda kis sayiminda rastlanmayan cekcek arabalarinin eklenmesi etkili
olmustur. Cekgek arabalari insan giiciine dayandigindan kis kosullarinda tasima yapmak
daha zordur. Oysa yaz mevsiminde bu araclarla rahatlikla tasimacilik hizmetleri

verilebilmektedir.

Gazi Caddesi’nde yaz ve kis sayimu karsilastirildiginda yaz sayimindaki seyyar
satict sayist kis saymmina gore oldukca fazla cikmistir. Seyyar yiyecek ve igecek
satanlarin sayisinda artis olmasinda, ramazan nedeniyle meyve, sebze ve meyan
kokiinden yapilan serbet satisindaki artis etkili olmustur. Yiyecek ve igecek disi
mallarin satisinda da oOzellikle tekstil {iiriinlerindeki artis etkili olmustur. Seyyar
hizmetlerde goriilen artista ise kis sayiminda rastlanmayan cekc¢ek arabalarinin ve
motosikletlerin artmasi etkili olmustur. Yukarida da belirtildigi {izere cekcek arabalari

insan giicline dayandigindan kis kosullarinda tasima yapmak daha zordur.
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Hz. Silleyman Caddesi’nde yaz ve kis saymm karsilastinldiginda yaz
sayimindaki seyyar satici sayisi kis sayimina gore diisiik ¢cikmaktadir. Seyyar gida ve
icecek satanlarin sayisinin diisiik ¢cikmasinda sayimin ramazan ayinda yapilmasi etkili
olmustur. Seyyar gida ve icecek dis1 mallar ile seyyar hizmetlerde yaz ve kis sayimi

arasinda fazla bir farka rastlanmamistir.

Emek Caddesi’nde yaz ve kis sayimi karsilastirildiginda; yaz sayiminda, kis
sayimina gore iki katindan fazla seyyar saticiya rastlanmistir. Bu artista seyyar gida ve
icecek satanlar ile seyyar hizmet verenler etkili olmustur. Gida ve icecek satanlarin
sayisinin artmasinda ramazan ayl olmast nedeniyle meyve ve sebze satanlarin
sayisindaki artig etkili olurken; seyyar hizmet verenlerin sayisindaki artista el arabasi ve
cekceklerin sayisindaki artis etkili olmustur. Cekgek arabalari insan giicline dayali
oldugundan kisin pek fazla rastlanmazken, el arabasindaki artis emek caddesine acilan

bir sokakta sayim yapilan giin pazar kurulmasi ve okullarin tatil olmasi ile ilgilidir.

Sunay (Kosuyolu) Caddesi’nde yaz ve kis sayimi karsilagtirildiginda sayica fazla
bir fark goriilmemektedir. Ancak satilan iiriinlerde bir degisim s6z konudur. Seyyar gida
ve icecek satanlarin sayist diigmiistir. Bunda kis sayiminda doner, tath ve ciger
satanlara Ramazan ay1 olmasi nedeniyle rastlanmamasi etkili olmustur. Gida ve icecek
dis1 mallar satanlarda ise sayica bir artis sz konusudur. Gida ve icecek dis1 mal
satanlarda goriillen artisin nedeni okullarin tatil olmasi nedeniyle cocuk seyyar

saticilarin sayisindaki artigtir.

Niikhet Coskun Caddesi’'nde yaz ve kis sayimi karsilastirildiginda sayica fazla
bir fark olmadig goriilmektedir. Ancak satilan iiriinler ve verilen hizmetlerin niteliginde
bir degisme soz konusudur. Seyyar gida ve icecek satanlar sayica diisiis gostermistir.
Kuruyemis, tost, simit, tatli, ciger vb. gida maddeleri satanlarin sayisinda Ramazan ay1
nedeniyle bir diislis yasanmustir. Seyyar hizmet verenler ise sayica artmistir. Cekgek

arabasi ve motorla nakliye hizmeti verenler sayica artig gostermistir.

Sakarya Caddesi’nde yaz ve kis saymm karsilastirildiginda yaz saymmi kis
sayimina gore daha diisiik ¢cikmaktadir. Bunda seyyar gida ve igcecek ile gida ve igcecek
dis1 mallardaki diisiis etkili olmustur. Ramazan ay1 nedeniyle hemen tiiketilmesi

gereken iirlinlerin satiginda bir diisiis yasanirken, gida ve icecek dis1 mallarin satisindaki



Kosuyolu Parki’nda kis ve yaz sayimi karsilastirildiginda yaz sayimu biraz diisiik

Kibris Caddesi’'nde kis ve yaz saymmi karsilastirlldiginda yaz sayimi daha
yiiksek ¢cikmaktadir.

Tablo 53: Diyarbakir’da Kis ve Yaz Mevsimlerindeki Seyyar Satic1 Sayilari ve
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Satilan Mallarin Tiirleri (2009)

diisiisti seyyar saticilar esnafin sikayetine baglamaktadir. Seyyar hizmetlerdeki artisa ise

el arabasi, ¢cekgek arabalari, motosiklet gibi nakliye araglarindaki artis sebep olmaktadir.

cikmistir. Bu durumda seyyar gida ve icecek satanlarin sayisindaki azalma etkili
olmustur. Yaz saymminin ramazan ayinda yapilmasi nedeniyle ayni giin iginde

tilkketilmesi gereken simit, ¢ay, tatl ve tost satanlara yaz sayiminda rastlanmamaistir.

Sayim Yapilan Yer Satilan Mallarin Tiirleri
Kis | Yaz | Kis | Yaz | Kis | Yaz | Toplam

A | B B | C| C |Kis|Yaz
Ekinciler Caddesi 11| 13| 23| 20| 12| 14| 46| 47
Ofis-Saglik Ocag1 Sokagi 8| 37| 40 3 2|1 49| 50
Gevran Caddesi 8| 14| 14| 12 3 41 25| 30
Sanat Sokagi 14| 14 1 5 2 20 17] 21
Anitpark 2 3 2 3 4 4 8| 10
Akkoyunlu Caddesi 1 4 4 4 2 2 71 10
Melik Ahmet Caddesi 11] 10| 14| 16 3 6| 28| 32
Gazi Caddesi 9 17| 11| 15| 18| 33| 38| 65
Hz. Siileyman Caddesi 431 26| 57| 59 7 51107 90
Emek Caddesi 7] 23 6 5 91 17| 22| 45
Sunay (Kosuyolu) Caddesi | 17| 11 9| 18 2 1] 28] 30
Niikhet Coskun Caddesi 29| 15 5 6 41 15| 38| 36
Sakarya Caddesi 29 21| 54| 41 1 9| 84| 71
Kosuyolu Parki1 19 6 3 7 3 8| 25| 21
Kibris Caddesi 2 5 4 9 2 1 8| 15
Toplam 211 | 190 | 244 | 260 | 75| 123 | 530 | 573

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

A. Yiyecek ve Icecek Satanlar

B. Yiyecek ve Icecek Dis1 Mallar Satanlar

C. Hizmet Verenler
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4. SONUC VE ONERILER

Seyyar saticilik giliniimiizde ortaya cikan bir is degildir. Kokeni ¢ok eskilere
kadar iner ve genellikle go¢ ile karakterize edilir. Go¢ ile kente gelen niifusun, kente
uyum saglama siirecinde gecimini saglamak i¢in bagvurdugu énemli yollardan birisidir.

Bu durumun orneklerine gecmiste de rastliyoruz.

Ortacag Avrupa’sinda Fransa’da “colporteur” adi verilen seyyar saticilar,
Brezilya’da somiirge doneminde “pregoeiros” adi verilen seyyar saticilar, kokeni Orta
Asya’ya kadar inen Tiirkiye’deki “cerciler” seyyar saticilarin ilk 6rnekleri arasindadir.
Faroghi, 16.yiizy1l Osmanli Anadolu’sunun kentsel gelismesini tasvir etmeye yonelik

olarak hazirladig kitabinda go¢ olgusu ile seyyarlig iliskilendirmektedir.

Tiirkiye ozellikle 1950’11 yillardan itibaren kirsal alanlardan, kentsel alanlara
dogru yasanan bir go¢ olgusu ile kars1 karsiyadir. Bu donemde baslayan goclerin temeli
ekonomiktir. Kirsal alanlardan kentlere dogru olan bu go¢lerin sonucunda kent niifuslari
olaganiistii bir artis gostermistir. Kentlere olan gociin bir sonucu da kentsel issizlik
oranlarinda ciddi bir artisa sebep olmasidir. Gecekondulara yigilan cogu vasifsiz bu
igsiz kitleler gecimlerini saglamak amaciyla meslege girisin kolay oldugu, fazla sermaye
gerektirmeyen, formel ekonomi kurallarinin uygulanmadigi, sosyal giivenceden yoksun

enformel istihdam alanlarina yonelmis ve 6zellikle seyyar saticilik yapmislardir.

1980’1i yillardan itibaren ve 6zellikle 1990’hh yillarda iilkemiz farkli bir gog
olgusu ile kars1 karsiya kalmistir: Zorunlu gé¢. Bu go¢ olgusundan en fazla Dogu ve
Giineydogu Anadolu Bolgeleri etkilenmistir. Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde yer alan

Diyarbakir da zorunlu gocten en fazla etkilenen illerimiz arasinda yer almaktadir.

1984 yilinda baslayan ve giiniimiize kadar devam eden teror olaylar1 sonucunda
bolgede ve Diyarbakir’da bir¢ok yerlesim birimi zorunlu goc ile bosaltilmistir. Yerlesim
alanlar1 bosaltilan bu insanlar bagka yerlere go¢ etmislerdir. Gog ettikleri yerlerin
basinda da Diyarbakir kent merkezi gelmektedir. Bu gog¢lerden dolayr Diyarbakir
mekansal olarak yatay ve dikey yonde ¢ok biiyiimiistiir. Alt yapidan yoksun gecekondu

mahallelerinin yan1 sira; modern yeni yerlesim alanlar1 da ortaya ¢ikmistir.

Kirsal kesimde sadece tarim ve hayvancilikla geginen go¢cmen niifusun kentlerde

neredeyse tek gecim kaynagi giindelik isler ve seyyar saticilik olmustur. Diyarbakir’da
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kiiltiirel cografi goriiniimii yansitan énemli 6gelerden biri haline gelen seyyar saticilar,
kentin sokak ve caddelerini kendilerine birer is alan1 haline getirmislerdir. Kagit mendil,
sakiz, kalem satan cocuklar, kendi doldurdugu veya korsan olarak cogalttig1 kaset ve
CD’leri satanlar, tabla adim verdikleri tezgdhlarda kacak sigara satanlar, el arabasi
tizerinde meyve sebze satanlar, Diyarbakir’1 yansitan, orada yasayan niifusun 6nemli bir
boliimiiniin sosyo-ekonomik ve Kkiiltiirel yapisini belirginlestiren olgulardir. Bu yapi

bize kente olan gocii, issizligi ve yoksullugu anlatmasi bakimindan 6nemlidir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin demografik durumlarini ortaya koyabilmek
icin yapilan anketlerde toplam 19 soru sorulmustur. Bu sorular; cinsiyet, yas gruplari,
dogum yeri, medeni hali, ¢cocuk sayisi, egitim durumu, ikametgadh durumu ve gog ile

ilgili sorulardan olugsmaktadir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin % 95,3’iinii  erkek seyyar saticilar
olusturmaktadir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda bolgedeki geleneksel yapinin etkisi
bulunmaktadir. Ankete katilan seyyar saticilarin % 81,1°ini 15-60 yas grubu
olusturmaktadir. Bu rakamlar Diyarbakir’da seyyar saticiligin gercek bir gecim kaynagi
olmasinin bir gostergesidir. Seyyar saticilarin % 91,4°1i Diyarbakir ili dogumludur. Evli
olanlarin oram1 % 56,8’dir. Bu rakamin da yiiksek ¢ikmasi onemli bir ge¢im kaynagi
oldugunun bir gostergesidir. Seyyar saticilarin % 43,51 es ve ¢ocuklart ile % 40,2’si ise
anne-baba ve kardesleriyle aynm evi paylagsmaktadir. Bu rakamlardan bagslangictaki
hipotezin aksine seyyar saticilarin biiyilkk kisminin genis ailelerden degil c¢ekirdek
ailelerden olustuklarin1 gostermektedir. Seyyar saticilarin biiyiik ¢ogunlugu c¢ekirdek
ailelerden olussa da ailedeki ¢ocuk sayisi fazladir. 4 ve iizeri ¢ocuk sayisi olanlar seyyar
saticilarin % 61,8’ini meydana getirmektedir. Buna bagl olarak da hanede yasayan

insan sayis1 fazla cikmaktadir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin egitim seviyeleri diisiiktiir. ilkogretim ve daha
alt1 egitim seviyesine sahip olanlarin oran1 % 84,8 e ulasmaktadir. Ogrenci olanlarin %

83,1’ini ilkogretim caginda olanlar olusturmaktadir.

Seyyar saticilarin oturduklart konutlarin sahibi olanlarin oran1 % 54’2 iken
kiraci olanlarin oran1t % 45,5’tir. Ev sahibi olanlarin fazla ¢ikmasinda seyyar saticilarin

biiylik kisminin Diyarbakirli olmasinin etkisi bulunmaktadir. Seyyar saticilarin % 57,51
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ev sahibi veya kirac1 olarak apartmanlarda otururken, % 18,3’li ev sahibi ve kiraci

olarak gecekondularda oturmaktadir.

Seyyar saticilarin % 58,8t Baglar, % 27,6’s1 Surici ilgelerinde ikamet
etmektedirler. Bu ilceler diisiik gelir gruplarinin ikamet ettikleri yerlesmelerin yogun
oldugu yerlerdir. Baglar ilcesi 1980’lerden sonra Diyarbakir’a go¢ edenlerin

yerlestikleri bir yerlesim merkezi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Anket yapilan seyyar saticilarin % 41,2°si (124 kisi) Diyarbakirhidir. % 58,81
ise (177 kisi) Diyarbakir’a goc ile gelmistir. Seyyar saticilardan gog¢ ile Diyarbakir’a
gelenlerin % 46,3’ is bulmak, % 33,9’u koylerinin bosaltilmasi, % 11,9’u teror
olaylar1, % 2,3’1i akraba ve tamdiklarin etkisiyle, % 1,11 kan davasi, % 4,51 ise diger
nedenlerle Diyarbakir’a go¢ etmislerdir. Diyarbakir’a gog ile gelen seyyar saticilarin %
83’1 (147 kisi) Diyarbakir’in ilgelerinden, % 13,6’s1 (24 kisi) diger il ve ilcelerden, %
34’0 ise (6 kisi) Diyarbakir’a giinii birlik veya mevsimlik olarak gelmektedir.
Diyarbakir’a ilgelerinden go¢ edenlerin % 42,8°1 is bulmak, % 37,4’1 kdy bosaltmalari,
% 12,2’si ise teror olaylart ve % 7,6’s1 ise diger nedenler ile goc ettiklerini
belirtmislerdir. Diger illerden go¢ edenlerin % 63’4 i bulmak, % 18,5’1 koy
bosaltmalart ve % 11’1 terdrden ka¢cmak amaciyla Diyarbakir’a go¢ etmislerdir.
Diyarbakir’a goc ile gelen seyyar saticilarin biiyiik bir kismi1 1984-1999 yillart arasinda
goc ile gelenler olusturmaktadir (% 35,5). Diyarbakir’a goc ile gelen seyyar saticilarin
% 59,8’inin memleket veya koyii ile iletisimi devam etmektedir. Diyarbakir’a goc ile
gelen seyyar saticilarin biiyiik bir kisminin memleket veya koyii ile iletisimi devam etse

de geri donmeyi diisiinenlerin orani azdir (% 23,2).

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin mesleki 6zelliklerini ortaya koyabilmek icin
27 soru sorulmustur. Bu sorular kisinin; ne kadar zamandir bu isi yaptigi, yaptig1 isten
memnuniyeti, haftanin kag¢ giinii ve giinde kac saat ¢alistigi, calisma yeri, ne tiir mallar
sattig1, sattiklar1 iiriinleri nerelerden temin ettikleri, sattigi iiriinlerin niteligi, seyyar
saticilifa baslama sebepleri, seyyar saticilifin sorunlari ve satis yaparken kullandigi

araclarla ilgili sorulardan olugmaktadir.

Seyyar saticilarin biiyiik ¢cogunlugu (% 37,5) 10 yildan fazla bir zamandan beri
bu meslegi yapmaktadir. Bu gruba giren seyyar saticilarin artik bu meslegi

benimsediklerini ve daha profesyonel hale geldiklerini sdyleyebiliriz. Seyyar saticilarin
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% 64,8’1 yaptig1 isten memnun degildirler. Bu da bize seyyar saticiligin isteyerek degil
zorunluluklardan yapilan bir meslek oldugunu gostermesi bakimindan ©nemlidir.
Seyyar saticilarin % 73,1°1 haftanin 7 giinii calismaktadir. Giinde 8 saatten fazla
calisanlarin oran1 % 71,1’e ulasmaktadir. Bu uzun ¢alisma siirelerini iklim kosullariyla
da iliskilendirecek olursak; seyyar saticiligin ne kadar zor ve yorucu bir is oldugu

kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir.

Seyyar saticilarin % 71,4°1 siirekli ayn1 yerde satis yaptiklarini belirtmislerdir.
Bir bagka ifadeyle seyyar saticilar kentin belli mekanlarin1 sahiplenmisler ve bu

mekanlar ticari kazang alani haline getirmislerdir.

Seyyar saticilar sattiklart mal tiirlerine gore siniflandirilacak olursa; % 49,2’sini
gida ve igecekler, % 38,2’sini gida ve igcecek dis1 mallar ve % 12,6’s1n1 ise seyyar

hizmetler olusturmaktadir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilar sattiklart iiriinlerin % 82,4’tinii Diyarbakir’dan
almaktadir. istanbul % 6, diger iller % 8,3 ile takip etmektedir. Seyyar saticilarin %
83,411 siirekli aym diriinleri sattiklarini belirtmislerdir. Bunda sattiklar1 iiriinlerde
uzmanlasma, nerede nasil satacaklarimi bilme, kisaca o isi 6grenme etkili olmaktadir.
Seyyar saticilarin % 56,1°1 sattiklart idirlinleri orta kalite iirlinler olarak gormekte,
kalitesiz iirlin sattiklarin1 kabul etmemektedir. Bu durum c¢alismanin basinda ortaya

koyulan diisiik kalitede mallar sattiklar1 hipotezi ile celismektedir.

Seyyar saticilarin bu ise baslama sebeplerinin basinda % 70,1 ile issizlik
gelmektedir. Diyarbakir gibi issizligin ¢ok yogun oldugu bir kentte bu sebebin basta
gelmesi sasirtict degildir. Seyyar saticilarin % 65,41 bu ise kendiliginden cevrede
gorerek basladiklarimi belirtmislerdir. Seyyar saticilar bu isi bir ge¢cim kaynagi olarak
gormelerine ragmen yaptigi isi dostlarina ve arkadaslarina tavsiye etmemektedirler.
Seyyar saticilarin % 70,1°1 herhangi bir mesleki vasiflar1 olmadiklarini belirtmistir. Bu
durum arastirmaya baglarken ortaya koydugumuz hipoteze uygundur. Seyyar saticilarin
% 75,1’1 seyyar saticihigr siirekli bir is olarak gormemektedirler. Daha iyi bir is
bulduklarinda bu isi birakacaklarini belirtmektedir. Buradan seyyar saticilarin yaptiklari

isi devaml bir is olarak gormedikleri sonucuna ulagilmaktadir.

Seyyar saticilarin % 89,7’si sabit bir yerleri olmasini istemektedirler. Sabit yer

istemelerindeki temel sebepler; satiglarin artacagi, hava kosullarindan korumasi,
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gezmek zorunda kalmayacaklar1 ve zabitalarin karismayacagi yoniindeki diisiincelerdir.
Seyyar saticilarin ayn1 mekénda toplanmasini isteyenlerin orani ise % 61,1 iken bunu
istemeyenlerin oran1 % 38,9’dur. Iki tarafindan temel kaygilar1 ekonomiktir. Ayni
mekanda toplanmasini isteyenlerin biiyiik kismi1 satiglarin artacagina inanirlarken, ayni
mekanda toplanmasini istemeyenlerin biiyiikk bir kismi da satislarin  diisecegine

inanmaktadirlar.

Seyyar saticilarin % 93,4’(i seyyar saticilik disinda bagka bir is ile
ugragsmamaktadirlar. Diyarbakir’da is imkanlarinin kisithh olmasi bu durum iizerinde
etkili olmaktadir. Ankete katilan seyyar saticilarin % 55,8’i daha Once baska bir iste
calismadigim ifade etmistir. Bu durum, seyyar saticiligt issizlige karsi bagvurulan

onemli yollardan biri oldugunu gostermesi bakimindan 6nemlidir.

Seyyar saticilarin % 60,1°1 seyyar saticilar dernegi kurulsa iiye olabilecegini
belirtmektedir. Buna sebep olarak da seyyar saticilar ile ilgili diizenlemelerde s6z sahibi

olabileceklerini gostermektedirler.

15 yasin altinda olan seyyar saticilarin en 6nemli sorunu, bu isin ¢ok yorucu
olmasidir (% 43,5). Bu sorunu okulun aksatilmasi izlemektedir (34,8). 15 yasin
istiindeki seyyar saticilarin en 6nemli sorunu ise gelir diisiikliigiidiir (% 44,7). Bunu

agir ve kotii calisma kosullart izlemektedir (% 16,5).

Seyyar saticilarin % 91,4°1i belediye ve zabitalarla olan sorunlarini belediye ile
goriiserek astiklarini belirtmislerdir. Belediye ve zabita mesai saatleri icerisinde, seyyar
saticilarin kentin merkezi kisimlarinda 6zellikle Ofis semti civarinda goriinmesini
istememektedirler. Ofis semti Diyarbakir’in vitrini olan bir mekan oldugundan bu
durum anlayigla karsilanabilir. Saat 16:00’dan sonra ise arka sokaklarda, aralarda

takilan seyyar saticilar yogun olarak cadde ve sokaklara ¢ikmaktadirlar.

Seyyar saticilarin % 97’si herhangi bir kisi ya da kuruma 6deme yapmadiklarini
belirtmislerdir. Kalan % 3’liikk kesim ise belediyeye ve diikkan sahiplerine 6deme

yaptiklarini belirtmislerdir.

Seyyar saticilar, satis yaparken c¢ok c¢esitli araclardan yararlanmaktadirlar.
Karton, musamba, branda, bez, kampet, 6zel yapilmis tekerlekli araglar, el arabasi,

camekanli tezgihlar, otomobil bagajlari, somya, doner tezgahi, termos, bidon, sopa,
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poset, tepsi, caydanlik, boya sandigi, tarti, tahta tezgah, tahta ve plastik kasa, cuval,
meyan kokii icin serbet takimu, kiirsii, ayakkabi tamir makinesi, kazan, ayakkab: kutusu,

masa ve sepetli motor satis yaparken kullandiklar araglar arasindadir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin ekonomik durumlarini ortaya koyabilmek icin
yapilan anketlerde toplam 5 soru sorulmustur. Bu sorular kisinin; seyyar saticilik
disinda baska bir gelire sahip olup olmadigi, ailede baska calisan olup olmadigi,
herhangi bir sosyal giivenceye sahip olup olmadigi, seyyar saticiliktan kazandigi aylik

gelir ve ailenin toplam geliri ile ilgili sorulardan olugmaktadir.

Seyyar saticilarin % 87’°si seyyar saticilik disinda herhangi bir gelire sahip
degildir. Seyyar saticilik bu insanlar icin tek gelir kaynagidir. Seyyar saticilarin %

61,8’1 ailede kendisinden baska ¢alisan olmadigini belirtmistir.

Seyyar saticilarin % 71,4’ yesil karta sahiptir. Tiirkiye’de yesil kartin en fazla
verildigi illerin baginda Diyarbakir gelmektedir. Herhangi bir sosyal giivencesi olmayan

bu insanlarin tedavi olabilmek icin tek yollar1 yesil kartli olabilmektir.

Seyyar saticilarin % 89,4’iintin aylik geliri 500 TL’den azdir. 501-1000 TL
arasinda gelir sahibi olanlarin oram1 % 10 iken, 1001 TL ve iistii gelir sahibi olanlarin
orani sadece % 0,7 dir. Yani seyyar saticilarin biiyiikk cogunlugu ¢ok zor kosullar altinda
yasamlarinm siirdiirmektedirler. Seyyar satici ailelerinin % 61,8’inin aylik toplam geliri
500 TL’nin altindadir. % 34,2’sinin aylik geliri 501-1000 TL arasinda iken, 1001 TL ve
tizerinde olanlarin oram ise % 4’tiir. Seyyar satici aileleri diisiik gelirlerle yasamlarini

surdiirmek zorunda kalmaktadir.

Sonug olarak seyyar saticilik dnceden beri var olan bir istir ve genellikle gog ile
iliskilendirilir. Gelismis ve gelismekte olan iilkelerin hepsinde seyyar saticilara rastlanir.
Gelismis iilkelerde, daha cok gelismekte olan iilkelerden gelen gogmenlerin yaptigi bu
isi; gelismekte olan iilkelerde daha ¢ok kirsal kesimden gelen go¢gmenler yapmaktadir.
Ancak diinyada yasanan ekonomik krizler, kentsel yoksullugun artis1 vb. bircok faktor
orta sinif insanlarin ve kentlerde yasayan genclerin de bu ise yonelmesine sebep
olmaktadir. Ulkemizde 1950’1i yillarda hizlanan kirsal alanlardan, kentsel alanlara
dogru olan goclerle kentlerimizde sayica artan seyyar saticilara, issizlik ve ekonomik
krizler nedeniyle orta simf ve issiz genc kitleler de eklenmektedir. Ulkemizin Dogu ve

Giineydogu bolgeleri ise ekonomik kokenli bu goclerin yanmi sira farkli bir go¢ dalgasi
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ile kars1 karstya kalmistir: Zorunlu goc. Zorunlu olarak yer degistiren ve kirsal alanlarda
tarim ve hayvancilikla ugrasan bu insanlar, kentlerde ayakta kalabilmek i¢in giindelik

islerde calismislar ve seyyar saticilik yapmiglardir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin biiyilk bir kismini erkeklerin olusturmasi
baslangictaki hipotezimize uygundur. Bu durum iizerinde bolgedeki geleneksel yapi
etkili olmustur. Evin gec¢indirilmesinde erkegin birinci derecede sorumlu olmasi, erkek
seyyar saticilarin fazla olmasinda 6nemli bir diger etkendir. Evli olan seyyar saticilarin

fazlalig1 bu durumu dogrulamaktadir.

Seyyar saticilarin ¢cogunlugunu gog ile Diyarbakir’a gelenlerin olusturmasi da
baslangictaki hipotezimize uygun diismektedir. GOo¢men niifusun baglica gecim
kaynaklarindan biri olan seyyar saticilik sadece Diyarbakir’a 6zgii bir olgu degildir.
Gelismis ve gelismekte olan iilkelerdeki go¢men niifusun da bashica gecim kaynaklar
arasindadir. Go¢men niifusun yani sira issizlik ve ekonomik krizler nedeniyle kentlerde
yasayan daha genis kitlelerin onemli bir gecim kaynagidir. Ayrica Istanbul, izmir,
Ankara gibi biiylik kentlerde yapmakta oldugu isin yaninda ek gelir amaciyla seyyar
saticilik yapanlara da rastlanilmaktadir. Diyarbakir’da ise durum farklidir. Memur ve
isci gibi herhangi bir isi olanlara seyyar saticilik yaparken rastlamak giictiir. Ciinkii

Diyarbakir’da bu kesim toplumun nispeten varlikli kesimi olarak kabul edilmektedir.

Diyarbakir’daki seyyar satici ailelerinin genellikle kalabalik olmasi hipotezimize
uygundur. Ancak Diyarbakir’daki seyyar satici ailelerinin kalabalik olmasi ataerkil aile
yapisindan degil, cocuk sayisinin fazla olmasindan kaynaklanmaktadir. Diyarbakir’daki

seyyar saticilarin ailelerinin biiyiik kismu ¢ekirdek ailelerden olugsmaktadir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin biiyiik kismuini kirsal kesimden goc ile gelenler
olusturdugundan mesleki vasiflart yoktur ve egitim seviyeleri diisiiktiir. Bu durum da
baslangictaki hipotezimize uygun diismektedir. Kentlerdeki is alanlar1 genellikle
mesleki egitim gerektiren ve belli bir egitim diizeyi gerektiren isler oldugundan gog ile
gelen bu niifus kentlerdeki formel is alanlarinda kendilerini gecindirecek bir is

bulmalari ¢cok zor olmaktadir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin cogunlugu baslangictaki hipotezimize uygun

olarak diisiik gelir gruplarinin ikamet ettigi mahallelerde oturmaktadirlar. Bu mahalleler
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ozellikle 1990’lr yillarda yasanan yogun gocler sonucu ortaya cikan gecekondu

mabhalleleridir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin yaridan fazlasimin goc ile geldikleri yerler ile
iletisimleri devam etmektedir. Bu durum baglangigtaki hipotezimize uygundur. Bu
iliskinin devami onlara ekonomik ve sosyal anlamda destek de saglamaktadir. 1984-
1999 yillar1 arasinda go¢ ile gelen asil biiyiik asil biiyiik kitlenin geldikleri yerler ile
iletisimlerinin daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu donemde gelenlerin biiyiik kismini
zorunlu goc ile gelenler olusturdugundan bu kesimin geldikleri yerler ile iligkilerini tam
olarak koparmamis ve firsat buldukca geldikleri yerler ile iletisimlerini devam
ettirmislerdir. 1984’ten Once go¢ edenler ile 2000 ve sonrasinda go¢ edenler
karsilastirlldiginda go¢ etme donemi eskiye gittikce geldikleri yerler ile iletisimleri

azalmaktadir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin biiyiik bir kismi ti¢ yi1ldan fazla bir siiredir bu
isi yapmaktadir. Diyarbakir’daki seyyar saticilar yaptiklart isten memnun degildirler ve
bu isi siirekli bir is olarak gormemektedirler. Daha iyi bir is buldugunda bu isi
birakacagini soyleyen seyyar saticilar ¢ogunluktadir. Ancak iic yildan fazla bir
zamandan beri bu isi yapanlarin bu isi artik benimsedikleri ve artik bir “meslek” haline
getirdikleri sOylenebilir. Diyarbakir’daki seyyar saticilarin ¢ogunlugu haftanin yedi
giinii de caligmaktadirlar. Bunda kazanglarinin giinliik olmasi etkilidir. Bu durum

baslangictaki hipotezimize uygundur.

Alan calismas1 olarak Diyarbakir kent merkezinde seyyar saticilarin yogun
oldugu; Ekinciler Caddesi, Ofis-Saglik Ocag1 Sokagi, Gevran Caddesi, Sanat Sokagi,
Anitpark, Akkoyunlu Caddesi, Melik Ahmet Caddesi, Gazi Caddesi, Hz. Siileyman
Caddesi, Emek Caddesi, Sunay (Kosuyolu) Caddesi, Kosuyolu Parki, Niikhet Cogkun
Caddesi, Kibris Caddesi ve Sakarya Caddesi secilmistir.

Alan calismasi olarak bu mekanlarin secilmesinde, seyyar saticilarin kentin bu
kistmlarinda toplanmasi etkili olmustur. Seyyar saticilar satis yapmak i¢in yaya ve arag
trafiginin yogunlastiklar1 merkezi is alanlarin1 se¢cmektedirler. Bunda miisteri sayis1 ve

cesitliliginin artmasi rol oynamaktadir.

Seyyar saticilar kentin bu mekanlarini aralarinda yazili bir sézlesme olmaksizin

paylasmaktadirlar. Ayn1 {iriin tiirleri satan seyyar saticilar genellikle birbirinden uzak
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durmakta ve kendi aralarinda paylastiklar satis yerleri baska bir seyyar satici tarafindan
kullanilmadikca herhangi bir sorun ¢ikmamaktadir. Hafta i¢i saat 16:00’dan sonra ve
hafta sonlar1 (0zellikle pazar giinleri) kentin sokak ve caddelerini serbestce
kullanmaktadirlar. Bunun adeta zabita ile aralarinda problem ¢ikmamasi i¢in uyulan
resmiyeti olmayan bir anlagsma uyarinca oldugunu ifade etmektedirler. Bu kurala
uyduklari siirece zabita ile problem yasanmadigini, zabita ile genellikle anlasma yoluna
gittiklerini ve pek fazla zorluk cikarmadiklarimi ifade ederek, zabitanin mallarina el

koydugunda ise bir sekilde geri aldiklarin1 soylemektedirler.

Diyarbakir’daki seyyar saticilar sattiklari iiriinleri veresiye mal aldiklar

Diyarbakir’daki toptancilardan almaktadir.

Diyarbakir’daki seyyar saticilarin aylik gelirleri 500 TL’ nin altindadir (Yaklasik
350 $). Bu durum iizerinde miisteri hedef kitlesinin diisiik gelirli olmasi sonucu hem kar

hem de satig oranlarinin az olmasi etkili olmaktadir.

Diyarbakir’in sokak ve caddelerinde siradan bir goriintii olusturan seyyar
saticilar, kentsel yoksullugu anlatmasi bakimindan onemlidir. Kentsel yoksullugu
azaltmak ve yoksulluga kars1 miicadele etmenin yollarindan birisi de seyyar saticilarin
sorunlartyla ilgilenmektir. Bu sayede bu insanlarla sosyal diyalog kurularak; pozitif
ayricaliklar tanmnabilir. Ornegin; seyyar saticilarin kendi isyerlerini kurabilmeleri icin
mikrokredilerle desteklenebilir. Ciinkii kamu ve 6zel bankalar yasal zorunluluklarini
yerine getirmis isyerlerine kredi agmalarindan dolay1r mikrokredi uygulamasi yasal vergi

miikellefi olmayan seyyar saticilar agisindan 6nemlidir.

Seyyar saticilifin zabita Onlemleriyle c¢oziilemeyecegi de aciktir. Seyyar
saticilara sadece kayit dis1t ekonomi ve vergi agisindan bakmamak gerekir. Seyyar
saticilik bu insanlar icin 6nemli bir gelir kaynagidir. Giinlik kosusturmalar arasinda
fark edemedigimiz ve tek istekleri yalnizca bir is olan bu insanlarin sessiz ¢igliklari

duyulabilirse olas1 sosyal patlamalar onlenebilir ve sorunlar daha kolay ¢oziilebilir.

Diyarbakir orneginde ele alinan seyyar saticilar ve onlarin kentsel mekanlar
kullanimi, Tiirkiye’de cografya alaninda yapilan ilk calismadir. Bundan dolay1 bazi
eksiklikleri bulunabilir. Bu alanda diger bilim disiplini alanlarinda yapilan calismalar da
sinirlidir. Bu konuya yonelik kamuoyunda bir farkindalik olusturulabilirse yapilan

caligmalarin sayis1 artacak ve sorunlara kalic1 ¢oziimler iiretilebilecektir.
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EK:

ANKET FORMU

KENTSEL MEKANLARIN KULLANIMI
VE SEYYAR SATICILIK: DIYARBAKIR
KENT ORNEGI

Sayin Katilimei,

Bu anket formundaki sorular ve vereceginiz cevaplar, Firat Universitesi'nde;
Diyarbakir’daki seyyar saticilar hakkinda yapilan doktora tez calismasina bilgi toplamak
amactyla hazirlanmistir. Cevaplarinizin tarafsizligl ve dogrulugu arastirmamizin giivenilirligini
arttiracaktir.

Degerli katkilariniz icin simdiden tesekkiir ederim.

Taner KILIC
Doktora Ogrencisi
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Anket No:

Anketoér No:

Anketin Yapildigi Tarih:
Anketin Yapildig Saat:
Anketin Yapildigi Yer:

DEMOGRAFiI

1. Cinsiyetiniz?
1) Erkek 2) Kadin

2.Dogum tarihiniz?

)

3.Dogum yeri
1) Diyarbakir ) (il-belirtiniz)

4.Medeni Hali
1) Evli 2) Bekar 3) Dul-bosanmis

5.Oturdugunuz evi kimlerle paylasiyorsunuz?
1) Yalmz 2) Es ve cocuklar 3) Anne-baba-kardesler 4) Anne-baba/es/cocuklar

5) Anne-baba/kardes/es ve cocuklar  6) Akraba yan1 7) Arkadaslarla birlikte

6. Ailenizdeki ¢ocuk sayis1 kagtir?
1) Cocuksuz 2)1 3)2 4)3 5) 4 ve lizeri

7.Evinizde siz dahil kag kisi yasamaktadir?
1 2)2 3)3 4) 4 5)5 6) 5’ den fazla

8.0grenci degil iseniz egitim durumunuz nedir? )
1) Okuryazar degil  2) Okuryazar  3) [Ikogretim  4) Lise 5) Universite

9.0Ogrenci iseniz halen egitim gordiigiiniiz okul hangisidir?
1) Ilkogretim 2) Lise 3) Universite

10. Oturdugunuz konut kendinize mi ait?
1) Ev sahibi 2) Kira 3) Diger (belirtiniz)

11. Nasil bir konutta oturuyorsunuz?
1) Ev sahibi-apartman 2) Ev sahibi-gecekondu 3) Ev sahibi-miistakil
4) Kira-apartman 5) Kira-gecekondu 6) Kira-miistakil
7) Diger (DEHIINIZ). .. .veeneeieie e



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.
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Ikamet yeri

1) Baglar (mahalle belirtiniz)...........ccoouvviiiiiiiiii i
2) Surici (mahalle belirtiniz)..........coooevviiiiiiiiii e
3) Yenisehir (mahalle belirtiniz)................oooiiiiiii i
4) Kayapinar (mahalle belirtiniz).............coooviiiiiiiiiiiiiiiiii
5) Diger (DElIrtinizZ).....vvneeeieit e e e e as

Diyarbakir’a gelis nedeniniz nedir?

1) Diyarbakirliyim 2) Is bulmak 3) Cocuklarin egitimi icin 4) Kan davasi

5) Terorden kagmak 6) Koyiim bosaltildi ~ 7) Akraba ve tanidiklarin etkisi
8) Diger (belirtiniz)

Diyarbakir’a nereden gog ettiniz?
1) Diyarbakir merkez  2) Diyarbakir ilge (belirtiniz) 3) Diger (il ve ilce)

Diyarbakir’a ne zaman gog ettiniz?
1) 1984’den once 2) 1984-1999 3) 2000 ve sonrasi 4) Diyarbakirliyim 5) Diger

Memleket veya koyliniiz ile iletisiminiz devam ediyor mu?

1) Evet 2) Hayir

Memleket veya koyiiniize geri donmeyi diisiindiigiiniiz oluyor mu? (Neden)

1) Evet(belirtiniZ)....coovvvviiie it 2) Hayir
MESLEKI PROFIL

Ne kadar zamandir seyyar saticilik yapiyorsunuz?
1) 3 yildan az 2)3-9yll 3) 10 yildan fazla

Yaptiginiz isten memnun musunuz?
1) Evet 2) Hayir 3) Kismen

Haftanin kac giinii ¢alistyorsunuz?
1 2)2 3)3 4) 4 5)5 6) 6 7

Giinde kag saat calisiyorsunuz?
1) 14 2)5-8 3)9-12 4) 12 saatten fazla

Giiniin hangi dilimlerinde ¢alisiyorsunuz?
1) Sabah 2) Ogleden sonra 3) Sabah ve 6gleden sonra
4) Ogleden sonra ve aksam 5) Aksam 6) Sabah-6gle-aksam
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24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.
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. Calisma yeriniz neresidir?
1) Siirekli aynm yerde bulunurum
2) Devaml yer degistiririm (ni¢in ve nasil ayrintili olarak belirtiniz)
3) Belli saatlerde yer degistiririm (nicin ve nasil ayrintili olarak belirtiniz)
4) Haftanin belli giinlerinde belli yerlerde olurum (ni¢in ve nasil ayrintili olarak
belirtiniz)
5) DIZer (DEIrtINIZ) . ...ttt e

Giin i¢inde en fazla kaldiginiz i mekan1 neresidir?
1) Baglar (yer belirtiniz).......c.oviuiiiniiiiiii e e
2) Surigi (Yer BelIrtiniz). . ....ooueeeine i e
3) Yenisehir (yer

LT T 5337
4) Kayapinar (yer belirtiniz).......o.ovviuiiiniiiiiiii i eee e

Ne tiir mallar satiyorsunuz?

1) Seyyar gida ve icecek (belirtiniz)............ccoviiiiiiiiiiiiiiiiiiii e,
2) Seyyar gida ve icecek dist mallar (belirtiniz).............cocooiiiiiiiiiieann...
3) Seyyar hizmet (DElIrtinIZ). .........vviuiiiiii e

Sattiginiz tiriinleri nerelerden aliyorsunuz? Nedenini belirtiniz.

1) DIyarbaKIr. . ...ooneii e e
2) IStanbUL. . ...
3) DIGeT Al1eT. ..ttt e

Sattiginiz iriinler i¢in agsagidakilerden hangisini sdylersiniz?

1) Siirekli ayni tirlinleri satarim

2) Mevsimden mevsime {iriin tiiriinii degistiririm (ayrintili belirtiniz)

3) Ayni giin i¢inde farkli tiriinler satarim (ayrintili belirtiniz)

4) Diger (DEIrtiNIZ) . ....v ettt et et et e et e e e e e e aaeaas

Sattiginiz iriinlerin niteligi sizce nedir?
1) Kaliteli-pahali 2) Orta kalite 3) Kalitesiz ucuz  4) Kaliteli ucuz

Seyyar saticiliga baglama sebebiniz nedir?
1) Issizlik 2) Ek gelir 3) Karl1 bir i 4) Baska meslegim yok
5) Diger (DElIrtiNIZ). .. .veeeeete et e e e aes

Bu ise nasil basladiniz?
1) Kendiligimden 2) Arkadas tavsiyesi 3) Aile tavsiyesi 4) Diger (belirtiniz)

Yaptiginiz isi dostlariniza/arkadaslariniza/akrabalariniza tavsiye eder misiniz?
1) Evet 2) Hayir

Herhangi bir meslek vasfiniz (sanatiniz/zanaatiniz) var mi?
1) Evet (belirtiniz)............ccoovviiiiiinnnnnn.... 2) Hayir
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Seyyar saticiliga siirekli bir is goziiyle bakiyor musunuz?
1) Evet 2) Hayir

Kamu veya 6zel sektorde sizinkinden daha diisiik gelirli ama sosyal giivencesi
olan bir is firsat1 bulsaniz degerlendirir misiniz?
1) Evet 2) Hayir

Sabit bir yeriniz olsun ister misiniz (Nedenini belirtiniz)?
1) Evet 2) Hayir

Seyyar saticilarin ayn1 mekanda toplanmasini (¢arsi, pazar vb.) ister misiniz?
(Neden).
1) Evet 2) Hayir

Seyyar saticiliktan bagka yaptiginiz bir is var m1?
1) Hayir 2) Memur 3) Isci 4) Esnaf 5) Diger (belirtiniz)...........

Daha 6nce baska bir iste ¢alistimz m1?
1) Hayir 2) Memur 3) Isci 4) Sabit esnaf 5) Ciftci

Seyyar saticilar dernegi kurulsa iiye olmak ister misiniz?
1) Evet 2) Hayir 3) Karlarsiz

Seyyar saticiligin sizce en 6nemli sorunu nedir? (15 yasin altindakiler icin)
1) Oyun oynayamamak 2) Okulu aksatmast  3) Cok yorucu olmasi

4) Gece eve donerken korkmaniz ~ 5) Aciktiginizda eve gidememeniz

6) Diger (DElirtiniz). . .....oouuiiiii e e e

Seyyar saticiligin sizce en 6nemli sorunu nedir? (15 yasin distiindekiler i¢in)
1) Gelir distikliigii  2) Isin siirekli olmamasi 3) Agir ve kotii ¢calisma kosullar

3) Herhangi bir sosyal giivencesinin olmayisi 4) Belediye zabita baskisi
5) Polis baskis1 6) Esnaf baskis1 7) Elverissiz hava sartlari
8) DIZer (DEIITtINIZ) ... .v ettt ettt et e e e e e e e

Belediye ve zabitalarla sorunlarinizi nasil astyorsunuz?
1) Belediye ile goriiserek 2) Aracilar vasitasiyla
2) Diger (DElIrtiNIZ). .. .eeneeinet et

Herhangi bir kisi ya da kuruma bir sey (para-kira-harag¢ ya da satilan iiriinden
pay) odiiyor musunuz? Cevabiniz evet ise hangi kuruma ya da kisiye ne kadar ve
nasil ddeme yapiyorsunuz (aylik, yillik veya ihale ile)

1) Evet (Ornek belediye-kira) 2) Hayir
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44. Hangi iriinleri satiyorsunuz ve satis yaparken hangi araci kullaniyorsunuz?
(Satilan iiriinii liitfen karsisina yaziniz)
1) Karton, musamba, branda, bez vb.
2) Kampet
3) Ozel yapilmis tekerlekli arac
4) El arabasi
5) Camekanh tezgah
6) Otomobil bagaji
7) DiZer (DEIIIINIZ) . ...ttt e e eaaes

EKONOMIK PROFIL
45. Seyyar saticilik disinda, herhangi bagka bir gelire sahip misiniz?
1) Hayir 2)Kira 3) Bagka bir iste calistyorum  4) Aile  5) Diger
(belirtiniz)

46. Ailede sizden baska ¢alisan var m1? Ne is yapmaktadirlar.
1) Evet (Anne/baba/kardes/cocuk belirtiniz)........................... 2) Hayir

47. Herhangi bir sosyal giivenceye sahip misiniz?
1) Hayir 2) SSK 3) Bag-Kur 4) Emekli Sandig1 5) Yesil Kart

48. Seyyar saticiliktan kazandiginiz aylik geliriniz ne kadar?
1) 500 TL’den az 2) 501-1000 TL 3) 1001 TL ve daha fazla

49. Ailenizin aylik toplam geliri ne kadardir?
1) 500 TL’den az 2) 501-1000 TL 3) 1001 TL ve daha fazla
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OZGECMIS

1971 yii Kayseri dogumluyum. ilkokulu babamin memuriyeti dolayisiyla
Istanbul, Erzincan ve Ankara’da okudum. Ortaokul ve liseyi ise Ankara’da

tamamladim. Yahya Kemal Beyatl Lisesi mezunuyum.

1988 yilinda Ankara Universitesi Dil ve Tarih Cografya Fakiiltesi, Cografya
Boliimii’nti kazanarak, 1992 yilinda “Pinarbasi’nin (Kayseri) Fiziki Cografyasi” adli
bitirme tezi ile mezun oldum. 1993 yilinda Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii’'nde yiiksek lisans egitimine basladim. 1996 yilinda “Ilgaz’in (Cankir1) Beseri
ve Iktisadi Cografyas1” adli calisma ile mezun oldum. 1993-1999 yillar1 arasinda
Kahramanmaras’in Nurhak Ilcesi’nde 6gretmen olarak calistim. 1999 yilinda Dicle
Universitesi, Egitim Fakiiltesi’ne Ogretim gorevlisi olarak atandim. 2006 yilinda
arastirma gorevlisi kadrosuna gectim. 2006 yilinda Firat Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii’'nde doktora 6grenimine basladim. “Kentsel Mekanlarin Kullanimi ve Seyyar

Saticilik: Diyarbakir Ornegi” adli tezi hazirladim.

Simdiye kadar 2 adet uluslararasi, 3 adet ulusal hakemli dergilerde makalem
yaymlanmistir. 5 adet de ulusal sempozyumlarda sunulmus bildirim bulunmaktadir.
Diyarbakir’da yapilmig olan 1 panele ise konugmaci olarak katildim. Bunlarin yan1 sira
2006 yilinda Diyarbakir’da verilen Avrupa Birligi Egitim Kursu’na kursiyer olarak
katilarak sertifika almaya hak kazandim.

Evli ve bir ¢ocuk babasiyim. Esim Diyarbakir’daki bir ilkdgretim okulunda

Tiirkge 0gretmeni olarak gorev yapmaktadir.

TANER KILIC
DIYARBAKIR- 2010






