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KULTUR ENDUSTRIiSI URUNU OLARAK BATMAN KARAKTERI
ASENE ASANOVA

Giliniimiizde gelisen teknolojinin etkisi ile gli¢ kazanan tiiketim kavrami artik sadece
ekonomik degil, ayn1 zamanda sosyal ve kiiltiirel bir olgu haline gelmistir. Sanayi Devrimi ile
baslayan seri iiretim, seri tliketimi de beraberinde getirmistir. Boylece dev sirketler milyonlarca
insanin, ihtiyaglari olmadan bile, tiiketmelerini saglamak igin ¢esitli Uretim faaliyetlerine
basvurmuslardir. TUketim toplumu haline gelen modern diinyadaki toplumlar, tilketim odakli
bir hayat yasamaktadirlar.

Zaman igerisinde tiikketim kavraminin yayginlagsmasi ile kiiltiir kavrami ile entegre
olmasi s6z konusudur. Frankfurt Okulu diisiintirlerinden Adorno ve Horkheimer birlikte
yazdiklar1 eserde “kiiltiir endiistrisi” kavraminmi ortaya koymaktadirlar. Kiiltiir endiistrisi
kalturdn ve kaltar dranlerinin bir meta ve tuketim objesi haline geldigini ifade etmektedir. Bu
caligmanin amaci, medya emperyalizmi ve kiltiir endiistrisi kapsaminda sinema ve bati
merkezli filmlerin bireylerin tiikketim davramislar lizerindeki etkilerinin Batman cizgi filmi

Uzerinden irdelenmesidir.

Anahtar kelimeler: Tlketim toplumu, Tiketim, Kaltir endistrisi, Sinema, Batman



ABSTRACT

BATMAN CHARACTER AS A CULTURE INDUSTRY PRODUCT
ASENE ASANOVA

The concept of consumption, which gained strength with the effect of developing
technology, has become not only an economic but also a social and cultural phenomenon. Mass
production that started with the Industrial Revolution also desired mass consumption. Thus,
giant companies started to use various ways to ensure consumption realization of millions of
people. Communities in the modern world, which have become a consumer society, live a
consumption-oriented life.

With the spread of the concept of consumption over time, it has integrated with the
concept of culture. Adorno and Horkheimer, who are among the Frankfurt School intellectuals,
presented the concept of "culture industry" in their work. The culture industry states that culture
and culture products have become a commodity and consumption object in modern society.
The aim of this study is to examine the effects of cinema and western-based films on consumer

consumption within the context of media imperialism and culture industry.

Keywords: Consumption, Culture Industry, Cinema, Batman



ONSOZ

Glinlimiizde tiikketim kavrami, sadece alig-veris siirecinde harcanan rakamlar ile kisith
kalmay1ip, ayn1 zamanda bireylerin tiiketim aliskanliklarin1 da igeren ve etkileyen bir olgu
haline gelmistir.

Tiiketim kavramin yayginlasmasi ve toplum hayatinda artik hemen hemen her alanda
yer almasi ile kiiltlir kavrami da bir meta ve tiikketim objesi haline gelmistir. Boylece, kiiltiir
iirlinleri pazara siiriilmekte ve milyonlarca bireylere tiikettirilmektedir. Bu ¢alismanin amaci,
medya emperyalizmi ve Kkiiltiir endiistrisi kapsaminda sinema ve bati merkezli filmlerin
bireylerin tiiketim davraniglar1 tiizerindeki etkilerinin Batman ¢izgi filmi {izerinden
irdelenmesidir.

Bu ¢alisma siirecinde tez danigmanligimu istelenerek yardimlarini esirgemeyen degerli
hocam Prof.Dr. Sebnem Caglar’ a ve tez hazirlama siirecinde bana destek olan herkese tesekkiir

ederim.

Istanbul, 2021
Asene Asanova
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GIRIS

Tiiketim kavrami modern diinyada artik sadece ekonomik bir olgu olmadan ¢ikarak
gunimizde egemen olan kapitalist sistemde ayn1 zamanda sosyal ve kiltirel bir olgu haline
gelmisgtir. Tiiketim kavrami, sadece alig-veris siirecinde harcanan rakamlar ile kisitli kalmayip,
ayni zamanda bireylerin tiiketim aligkanliklarini da igeren ve etkileyen bir olgudur.

Tarihteki gelismelere bakildiginda tiiketim kavraminin gelisim siirecinin Sanayi
Devrimi ile baglamis oldugu gorlilmektedir. Sanayi Devrimi ile baslayan seri {iretim Uretilen
milyonlarca malin hizli bir sekilde tiiketilmesi ihtiyacini yaratmistir. Boylece diinyanin en
biiyiik ekonomi giigleri toplumlar tiiketime yonlendirmeye baslamiglardir. Binlerce Uretilen
reklam stratejileri, pazarlama faaliyetleri ve halkla iliskiler caligmalar1 bu siiregte cok buyik
bir role sahip olmustur. Milyonlarca insanin, ihtiyaglari olmadan bile, tiiketim yapmalarini
saglamak icin, kitle iletisim araglari ile de dahil olmak {izere, ¢esitli yontemler kullanilmigtir.
21. ylizyilda teknolojinin gelisimi ile toplumlarin {izerinde olan kapitalizmin etkisi daha da
yogunlasmistir. Bu donemde ortaya cikan cesitli kitle iletisim araglari, akilli telefon gibi
teknolojik triinler, kredi kartlar1 ve online aligveris gibi alisverisi kolaylagtiran unsurlar ile
tiiketim kavrami modern toplum yagaminin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Diinyanin her
yerinde bireyler siirekli tiiketim ihtiyact duymaktadirlar. Oysa ki, bir mal veya hizmetin
tiiketimi insanlara sadece gegici bir siire doyum hissi saglamaktadir. Belli bir siire sonra, siirekli
degisen moda ve milyonlarca {retilen {irlinlerle bireyler tekrardan mallar1 tiikketmeye
baslamaktadirlar ve boylece bireylerin tliketici davraniglarinin  diizenleyicisi olarak
konumlandiran tiiketim, kiiltiiriin bir parcasi haline gelmektedirler. Sosyal medya, reklamlar,
filmler ve televizyon programlarinda toplumlara sunulan iriinler, toplumun yasam tarzi ve
klltlrd tizerinde biiyiik bir etki yaratmaktadir. Bunlari takip eden ve benzer seyleri inga etmeyi
calisan bireyler siirekli olarak tiiketim halindedirler. Bireyler, bu trtnleri satin alabilmek i¢in
daha fazla paraya ihtiya¢ duymaktalar ve tamamen buna odaklanip kendi ¢evresine, ailesine ve
arkadaslarina yabancilagsmaktadirlar. Tiiketim toplumu olarak adlandirilan giiniimiizdeki
toplum bu siireci daha da derin yasamaktadir ve tiikettik¢e var olduklarini diisiinmektedirler.

Tiiketim kavramin yayginlagmasi ve toplum hayatinda artik hemen hemen her alanda
yer almasi ile kiiltiir kavrami da bir meta ve tiiketim objesi haline gelmistir. Boylece, kiiltiir
uruinleri pazara surulmekte ve milyonlarca bireylere tiikettirilmektedir. Teknolojinin gelismesi
ve diinyanin bir “kiiresel koy” haline gelmesi ile ekonomik olarak daha giiclii olan Bati ilkeleri

kitle iletigim araglar1 dahil olmak {izere ¢esitli yontemlerle kendi klturini ve kultar Grunlerini

1



az gelismis ve gelismemis iilkelere empoze etmeye baglamislardir. Bu durumda, gelismemis
iilkelerin kiiltiirti Bat1 kiiltiirlerin yaninda zayif kalmaktadir ve boylece s6z konusu iilkelerde
yasayan toplumlar kendi kiiltiirlerine yabancilasarak Bati iilkelerinin empoze ettikleri kiltire
maruz kalmaktadir.

Bu c¢alismanin amaci; medya emperyalizmi ve kiiltiir endiistrisi kapsaminda bir kitle
iletisim bi¢cimi olan sinema ve bati merkezli filmlerin toplumlarin tiiketim davranislari
Uzerindeki etkilerinden yola ¢ikarak, bu baglamda arglimentatif yontem uygulayarak, Batman
filmin analiz edilmesi ve kiltlr endiistrisinin bir pargasi haline gelmesinin irdelenmesidir.
Ayrica, ¢alismada giinlimiizdeki diinyada sinema ve popiller kiiltliir aracigiyla insanlari
gereksiz tiketime yonlendirilmesi incelenmistir ve bununla ilgili bir farkindalik olusturulmaya

caligilmistir.

Calismanin hipotezleri:

H.1. Popiiler Bat1 yapimui filmleri ve bu filmler arasindan en tnlu olanlardan biri Batman film
serisi, toplumlarin tiilketim davraniglari iizerinde biiytik etki yaratir.

H.2. Bat1 merkezli 6zelikle de ABD iiretimi sinema {iriinleri medya emperyalizmi ve kiiltiir
endiistrisi acisindan yogun kodlar igerir ve toplumlara bati merkezli yasam tarzi ve kiiltiirel

ogeleri sunarak bireyleri kendi 6zlerine ve kiiltlirlerine yabancilagsmasina etki eder.

Bu arastirma; {letisim kavraminin tanimi ve anlami, Kiiltiir kavraminin teorik temelleri,
Kitle iletisim arac1 olarak sinema ve Kiiltiir endiistrisi iirlinii olarak “Batman” filmi olmak iizere
dort bolumlerinden olusmaktadir. Arastirmanin birinci boliimiinde iletisim kavraminin temel
ozellikleri, fonksiyonlari, unsular1 ve tiirleri ele alinmistir. Tezimizin ikinci boliimiinde kiiltiir
kavramu, kiiltiir endiistrisi, medya emperyalizmi ve tiikketim kiiltiirii kavramlart incelenmistir.
Arastirmanin {igiincii bolimiinde sinema kavrami ve gelisimi yer almaktadir. Calismanin
dordiincii boliimiinde ise “siiper kahraman olgusu”, DC Comics tarafindan ilk kez yayinlanan
Batman karakteri, onun gelisimi ve yayginlasmasi incelenmistir. Bu boéliimde “Batman”

filminin kiiltlir endiistrisi baglaminda analizi gerceklestirilmistir.



BIRINCi BOLUM
ILETISIM KAVRAMININ TANIMI VE ANLAMI

1.1.1letisim kavram

Modern diinya diizeninin en Onemli unsurlardan biri olan iletisim, hayatimizda
toplumsal ve siyasal hareketlerin temelinde yer almaktadir. Iletisim, caglar boyu insan
hayatinda onemli bir yere sahip olmustur. Giiniimiizde iletisim kavrami binlerce tanima
sahiptir. En genel anlamda iletisim herhangi bir bilginin, duygu veya diigiincenin kaynaktan
hedefe aktarimidir. Tarihi bu kadar eskiye giden iletisim olgusunu tanimlamanin kolay
olmadigi da asikardir. Tarihsel gelisim siirecinde farkli goriislerden, farkli disiplinlerin iletisim
olgu ve siireci ile ilgili yapilan binlerce tanim s6z konusudur. Bu tanimlarin hepsi de dogrudur,
¢linkii iletisim kavraminin gesitli disiplinlere gore tanimlanmasi, o disiplinlerin iletisim alani
ile kesistigi noktalara gore yapilir (Aziz, 2008: 3).

Insan yapis1 geregi bilgi, duygu ve diisiincelerini diger bireylere aktarma istegi
duymustur. Daha fazla kisiye ulagsma istegi, zamanla insanoglu i¢in vazgecilemeyecek bir hal
alirken, s6z konusu bilgi, diisiince ve duygulari aktarma iglemi ise s6zlii ve sozsiiz olmak tizere
iki sekilde gerceklesmistir (Isik, 2010: 12).

Bagka bir degisle Latince “communis” sdzciigiinden tliremis olan iletisim, bilgi, tutum,
duygu, diislince ve davraniglarin kaynaktan hedefe dogru yazili, s6zlii veya sozsiiz bigimde
aktarilma manasina gelmektedir. (Tutar, Yilmaz ve Erdonmez, 2004:6) Diger anlamda iletisim
gonderici ve alici arasinda bilgi degisimi olarak tanimlanabilir (Tutar, Yilmaz ve Erdonmez,
2004:7). lletisim en genis anlamiyla belirli umumi unsurlara dayanan bir siireci ifade
etmektedir. Bu yaklagimdan hareket edilerek iletisimin yalnizca insanlar1 degil biitlin canlilar
kapsadig1 soylenilebilir (Gokge, 2002:7). Yalnizca insanlar arasi bir olgu olmayip biitiin canli
varliklar arasinda s6z konusu olan iletisimin varligindan s6z edilebilmesi i¢in; kaynak, mesaj,
alic1 ve iletim kanal1 gibi unsurlarin varligi zorunludur.

Iletisim, toplumun, sosyal gruplarin ve bireylerin hayatlarinda tiim yénlerinde niifuz
etmektedir. Giiniimiizde iletisim sdzciigii en popiiler terim haline gelmistir ve giderek giiciinii
arttirarak “Iletisim ¢ag1” ifadesi ile bir ¢cag1 tammlamustir. Bilgi ¢agmin adami, imgelerden,
mesajlardan, sembollerden, mitlerden, kliselerden olusan iletisim alaninda yasar. Bunun
sonucu olarak ortaya ¢ikan “bilgi adami1” terimi modern toplumun bir pargasi haline gelmistir.
Iletisim sozciigiiniin Ingilizce’deki karsihigi “communication”. ‘Communication’ kelimesi,

sOylemek, bildirmek veya paylasmak anlamlarina gelmektedir. Giinliik hayatlarinda kisiler



ister istemez siirekli iletisim halindeler. Kendi fikirleri, diisiinceleri ve ihtiyaglarimi dile
getirmek amaciyla baska bireylerle iletisim kurmak c¢abasindalar. Bireyler hem 6zel hem is
hayatlarinda ¢evredeki insanlar ile etkilesim icindeler. iletisim sadece baskalariyla insan
kimliginin degil aym1 zamanda 6z kimligin olusumunun da temelini olusturur. iletisim ve
diyalog, bir kisiyi temsil etmenin bir yoludur. Iletisim, iletisim yollarini, iletisim bi¢imini ve
teknik araglar1 kullanarak bilginin iletilmesini ifade eder (Malkovskaya, 2008: 214-216).

Latincedeki “communis” sozciigiinden tiiretilmis olan iletisim kavrami, bir ortakligi,
toplumsallasmis olmayi ve toplu halde yasamayi igerir. Bu anlamda, iletisim siirecinin
temelinde bireylerin sosyallesmeleri yer alir. Bu ylizden, iletisim kavrami, hem kisiler arasi bir
stire¢, hem de bireyler araciligiyla toplumsal seviyede bir siire¢ olarak ifade edilebilir (Caglar,
Kilig, 2006: 3).

Yaygin bir iletisim anlayist en ¢ok "iletisim araglari, iletisim yollart ve bigimleri”
anlamima gelir. Psikologlar, iletisimi, insanlar arasinda zihinsel faaliyet Grinlerinin
(diistinceler, duygular, duygular, bilgi) alisverisi olarak kabul ederler. Sosyologlar iletigimi,
toplum sisteminde baglayici bir rol oynayan sosyal bir siire¢ olarak anlarlar ve iletisimi sosyal
olarak belirlenmig bir faaliyet tiirii olarak kabul ederler. Dilbilimciler iletisimi bir konusma
etkinligi ve bir dilin iletisimsel islevi olarak anlarlar.

Iletisimin bilimsel anlayis1 ¢ok yonliidiir ¢iinkii iletisim siirecinin kendisi karmasik ve
cok yonliidiir. “Iletisim” kavramimin yaklagimlarinin ¢ok yonlii dogasini yansitan birgok
anlami vardir. Farkli nesneler arasindaki iletigim (iletisim yontemleri, araclar ve mekanizmalar,
yani nesneler arasindaki iletisim kanallar1), hareket gibi mekansal olarak ayrilmis nesneler
arasindaki iletisim yollar1 ve insanlar gibi cesitli iletisim sekilleri olarak etkilesim gibi
kavramlarla iligkilidir. Hayvanlar arasinda bir sinyal aligverisi, insanlar arasinda bilgi aktarimi
ve degisimi gibi siireclerin hepsi iletisim siireci altinda yer almaktadir.

Genel anlamda iletisim, sosyal evrende iligkiler sisteminin temel baglant1 kopriilerinden
birisi ve belki de en 6nemlisidir. Bunun sayesinde insanlar kendi duygu ve diisiincelerini ifade
edebildikleri gibi, Oteki konumunda bulunanlarin da duygu ve dislincelerini
anlayabilmektedirler (Caglar, Kilig, 2006: 4).

1.1.2.1letisimin temel 6zellikleri

Iletisim bireylerin sosyal ve fizyolojik ihtiyaglarin ortaya ¢ikardig sosyal bir siiregtir.
Bu siirecin ii¢ temel 6zelligi bulunmaktadir. Birincisi, iletisim insan davraniglarinin sonucu
gerceklesen bir siirectir. Caglar boyunca iletisim insanlar igin bir ihtiya¢ halindeydi. iletisim

cocugun cevresini algilamaya bagladig1 andan itibaren baglar ve insanin gevresiyle kurdugu
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iliski bicime bagli olarak gii¢lenir ya da azalir. Bireylerin yeni kiiltiirel ortamlara ve yeni
gruplara girmeleri onlarin iletisim bigimlerini ve amaclarmi degistirir. ikinci 6zelligi ise,
iletisim statik bir olgu degildir, dinamiktir. Maddi ve manevi kiiltlir yapisindaki degismelerle
birlikte degisir.

Ucgiincii 6zelligi ise, iletisim belirli kaliplara baglidir. Iletisim kaliplari, toplumsal kiiltiire
bagli olarak sosyal gruplarca olusturulur ve bireylerin kabullenmeleri oraninda devamlilik
kazanir. Iletisimde kullanilan sbzler, deyimler ve &zel isaretler sosyal gruplarmn &zelliklerini
yansitir. Bunlarin anlami gruplara gore farkliliklar gosterir ve gruplara ait iletisim sistemleri

icinde anlamlarini bulurlar (Caglar, Kilig, 2006: 4).

1.1.3.iletisimin fonksiyonlari ve unsurlar

[letisimin temel fonksiyonlart alt1 baslik altinda toplamak miimkiindiir: iletisim bilgi
tasir, iletisim saglikli iliskilerin kurulmasina yardim eder, iletisim etkilesimi saglar, iletisim
kararlari tagir, iletisim emirleri tasir ve iletisim geri bildirime imkan tanir (Caglar, Kilig, 2006:
5-6).

Daha detayli bakmis olursak, su sekilde agiklayabiliriz:

-Iletisim bilgi tasir: bilgi kisiler, gruplar ve organizasyonlar i¢in en énemli unsurlardan
biridir. Kisilerin ve onlarin olusturdugu organizasyonlarin ¢evreleriyle uyum i¢inde olmalari,
gergeklestirecekleri arastirmalar sonucunda elde ettikleri bilgi ile yakindan iliskilidir. Boylece,
iletisim, organizasyonlarda bireyler arasinda bilgi tasiyarak organizasyonun etkinligini
korumaya ve devam ettirmeye yardimci olur.

-lletisim saghkli iliskilerin kurulmasina yardim eder: bireyler arasinda iliskileri
tyilestiren ya da kotiilestiren anlamlar iletisim aracigiyla iletilir.

-letisim etkilesimi saglar: tiim yonetsel be egitsel iletisim bigimleri etkilesim
amachdir.

-lletisim kararlar1 tasir: iletisim her sosyal kurumda amaglarin gerceklesmesini
engelleyen sorunlarin ¢6ziimii i¢in verilecek kararlarin zamaninda, dogru olarak yerine
ulagmasini saglar.

-Iletisim emirleri tasir: organizasiyonel amagclarm, gérevlerin ve islerin aciklanmasina
iliskin bilgiler iletisim sayesinde personele ulastirilir.

-Iletisim geri bildirme imkén tanir: sorunlar, &neriler, goriisler, yapilan islere iliskin

bilgiler ve degerlemeler geri bildirim olarak iletisim ile aktarilir (Guney, 2001: 197-205).



Iletisim, bilgi, fikir ve diisiincelerin hedefe ulastirma siirecidir. Siireci baslatan birey
gonderici, hedef olan kisi alicidir. Siire¢ icerisinde kod, kodlama, kod agma, yorumlama ve

geri iletisim olmak iizere unsurlar yer alir.

1.2.1letisim tiirleri

[letisim kavramini oldukca c¢ok sekilde tasnif etmek miimkiindiir ama genel olarak
kavram 4 gruba ayirilmaktadir: kisi ici iletisim, kisilerarasi iletisim, Orgiit ici iletisim ve son

olarak kitle iletisimi (Isik, 2014: 63).

1.2.1. Kisi ici iletisim

Kisi igi iletisim, ayrica igsel iletisim olarak da ifade edilmektedir ve kisinin kendisi ile
kurulan iletisimdir. Bu siirecte her bireyin “kendini tanimasi” en 6nemli unsurudur. Birey kendi
i¢ diinyasin1 inceler ve gozlemler, ihtiyaclarini anlar, 6z denetim aracigiyla ahlaki degerlerini
ve davraniglarini analiz eder. Kisi i¢i iletisim Siirecinde bireyler mesajlari tireterek bu mesajlari
yorumlamaktadirlar.

Aragtirmalara gore, bir birey kendisi ile saglikli bir sekilde iletisim kuramiyorsa belirli
bir zaman gectikten sonra kendi i¢ diinyasi ile baglantisin1 kaybetmektedir ve bu takdirde
psikolojik rahatsizliklar ortaya gikabilmektedirler. Kisi igi iletisim yoluyla birey gerceklesen
olaylar1 kendi igerisinde sekillendirir, analiz ve yorumlama ile kanaatlere ulasir ve yeni fikirleri
olusturup yeni kararlar1 alir. Ayrica, kisilerarasi iletisim gerceklesmesi i¢in Oncelikle igsel

iletisimin gerceklesmesi gerekmektedir (Isik, 2014: 63).

1.2.2. Kisilerarasi iletisim

Kisilerarasi iletisim insanlarin olusturdugu bit iletigim tiiriidiir. Bu tiir iletisimde kaynak
ve hedef kitle insanlardan olugsmaktadir. Baska bir degisle kisilerarasi iletisim en az iki kiginin
arasinda gerceklesmektedir (Isik, 2014: 64).

Kisileraras: iletisim, iletisim halindeki bireylerin eszamanli etkilesimi ve birbirleri
iizerindeki etkisi olarak anlasilmaktadir. Bir dizi 6zellik ile karakterizedir. Kisilerarasi iletisim
farkli sayida katilimciya, sosyal statiisiine, iletisimsel tutumuna, mekanin 6zelliklerine ve
iletisim zamanina sahip olabilir.

Kisileraras: iletisim psikolojik nitelikli bir bilgi aligverisi olarak tanimlanabilir. Bir
iletisim bi¢ciminin kisileraras: iletisim kapsamina girebilmesi icin genel ii¢ Olgiit ileri

stiriilmiistiir:



- Birincisi, “fiziki yakinlik” kriteridir. Yani kisilerin ayn fiziksel mekanda ve yiiz
ylize olmalar1 gerekmektedir.

- lkincisi, mesajin niteligi ile belirlenmektedir. Buna gére, iletisime katilan kisilerin
arasindaki mesaj aligverisi karsilikli, yani ¢ift yonlii olmak zorundadir.

- Ugiincii 6lgiit de mesajin niteligi ile ilgilidir ve sdzlii veya sozsiiz olarak
ayrilmaktadir. Sozlii iletisim sozciiklerle gergeklestirilen bir iletisim tiirtidiir, s6zsiiz
iletisim ise hareket ve davranislarda ger¢eklesen bir iletisim tiiriidiir (Isik, 2014: 64-
65).

1.2.3. Orgutsel iletisim

Genel anlamda orgiitler belirli amaglara ulasmak igin olusturulan yapilardir. Orgiitlerde
“igboliimii” ve “uzmanlasma” ¢ok biiyiik onem tasir. Belirlenen amaglara ulagsmak i¢in orgiitsel
faaliyetlerin is boliimii anlayis1 kapsaminda koordine edilmesi gerekmektedir. Orgitlerde
hiyerarsik bir diizen s6z konusudur ve bdylece kisiler 6nceden tanimlanmis rollere girerek bu
rollerin geregini getirmeye calisirlar. Orgiitteki iist diizeyde ve alt diizeyde bulunan birimlerin
arasindaki iligkilerin ne sekilde olacagi orgiit semalarinda belirlenmektedir. Boylece hangi
kisiler hangi kisilerden emir alacagi ve kime emir verecegi onceden bilinmektedir. Ayrica
orgiitlerde, calisanlarin bilgilenme ihtiyacini karsilamak i¢in dogru zamanda dogru bilgilerin
planli bir sekilde aktarilmasi gerekir.

Orgiit i¢i iletisim kendi iginde formel-bicimsel iletisim ve informel-bicimsel olmayan
iletisim olarak ikiye ayrilmaktadir. Bigimsel olmayan iletisim oOrgiitteki rollerden bagimsiz
olarak is ve is dis1 konularla ilgili bir bilgi alisverisidir. Orgiitteki kisiler arasinda kiiltiirel,
politik ve kisisel nedenle kurulan baglar ile ortaya ¢ikar. Bigcimsel formel iletisim ise Orgut
icinde motivasyon, kontrol ve bilgi aktarimi gibi siireclerle gerceklesir. Bu tiir iletisim 4 farkli
sekilde gerceklesir:

- Yukaridan asagiya iletisim: Orgiit amaglarina uygun olarak is ile ilgili “emir ve

yoOnergelerin” iistlerden alttaki birimlere ulastirilmasidir.

- Asagidan yukariya iletisim: Orgiit semasinda belirtildigi sekilde astlardan {istlere

dogru gerceklesen bilgi akisidir.

- Capraz iletisim: acil durumlarda istisnai olarak kullanilmaktadir.

- Yatay iletisim: Orgiitte ayni1 statiide bulunan birimler arasinda gerceklesen iletisim

bicimidir (Isik, 2014: 73-77).



1.2.4. Kitle iletisimi

Zaman igerisinde teknolojinin genislemeyesiyle ve toplum yagaminin tiim alanlara
yayillmasiyla yeni birtakim iletisim araglarin ve yontemlerin ortaya c¢ikist s6z konusudur.
Glinlimiizdeki modern toplumunda iletisim kavrami ve anlam1 daha 6nemli bir konuma sahip
olmustur.

20. yiizyila gelindiginde iletisim alaninda ¢ok sayida degisim ve gelismeler yasanmistir.
Teknolojik gelismelerle birlikte artik ses ve goriintiiniin elektronik yontemlerle iletilmesi, yani
kitle iletisimi s6z konusudur. 20. Yiizyila gelmeden once sinirli sayida bireylere ulasabilme
imkan1 varken, teknolojik gelismelerle ve yeni medya ve internetim ortaya gelmesiyle kisa
stirede ¢ok daha biiytik kitlelere ulagsma olanagi olugsmustur. Gazete, radyo ve televizyon gibi
gorsel isitsel iletisim araglarin gelismesiyle McLuhan’in deyimiyle diinya adeta bir “evrensel
kdy” haline gelmistir. Gliniimiizde haber, bilgi ve enformasyon iletiminde iletisim araglarinin
oynayacagi rol diisiiniildiglinde bunun ¢ok da abartili bir benzetme olmadigini gorebiliriz (Isik,
2010: 13).

Giiniimiizde iletisim bireysel ve toplumsal acidan biiylk Onem arz etmektedir.
Toplumsal veya bireysel bir sorunu ¢ozebilmek i¢in insanlarin diisiince aligverisinde

bulunmalari, yani birbirileriyle iletisim kurmalar1 gerekmektedir.

1.2.5. Kitle iletisimi ve Kkitle iletisim araclari

Kitle iletisimi, ¢esitli tiirdeki iletilerin kitle iletisim araglar ile kitlelere aktarilmasi siireci
olarak tanimlamak miimkiindiir. Tanimdan da anlasilacag1 gibi, cogunlukla tek tarafli isleyen
iliskilere dayanan, bir tarafin verici diger tarafin ise acili konumunda oldugu kitle iletisiminde,
gonderici ve alict arasinda yliz yiize bir iligki kurulmas1 genel olarak miimkiin olmamaktadir.
Uzmanlagma ve kurumsallagmanin s6z konusu oldugu bu iletisim bu iletisim tiirlinde gonderici
mesajin1 mekanik ve teknolojik araglar vasitasiyla kisa zamanda hizli ve siirekli bir bigimde
alict olarak konumlandirilan hedef kitleye iletmektedir. Giinlimiizde en yaygin kullanilan
iletisim araglar gazete, radyo ve televizyondur (Isik, 2010: 39).

Kitle iletisim araglar1 veya giiniimiizdeki yaygin kullanisi ile “Medya” (Mass Media),
kitlesel iletisimin yapildig1 araglar toplulugu kapsamaktadir. Bu kapsama, tarihsel siirece goz
atildiginda tiyatro, gazete kitap, dergi gibi yazili basin ile sinema, radyo ve televizyon ve
internet gibi iletisim teknolojisindeki gelismelerin iirlinii olan araglar yer almaktadir. Bu
araclarin farkli 6zelliklere sahip olmalarina ragmen, tek 6nemli ortak 6zellikleri, verilen iletiyi

kitlelere ulastirmaktir ve iletileri ¢ogaltmalaridir. S6z konusu araglardan yararlanma farkli



toplumlarda ve iilkelerde o toplumlarin ve tilkelerin siyasal, toplumsal ve ekonomik kosullara
gore degismektedir. Boylece bu aracglarin islevleri ve bu kosullara gore belirlenir. Kitlesel
iletisim bu amagla bulunup kullanilan araglar aracilig1 yapilir. Boylece kitlesel iletisim ile kitle
iletisim araglar1 birbirinden ayrilamayan olgular haline gelmislerdir. Kitlesel iletisim,
toplumlarin giderek yiiz yiize iletisiminin ortadan kalktig1, teknik buluslarin yardimai ile ortaya
cikmistir. S6z konusu araglar, insanin farkli duyularina seslenmelerine bagli olarak farkli
iceriklerde hazirlanmakta ve topluma sunulmaktadir (Aziz, 2008: 55).

Kitle iletisimin en biiyiik mimarlarindan biri olan kitle iletisim araclari, ¢esitli kesimler
tarafindan farkli amaglarla kullanabilmektedir. Kitle iletisim araglari ile saglanan iletisim ¢ogu
zaman toplumlar Gzerinde 6nemli etkilere sahip olabilmektedir (Blylkbaykal, 2010: 27).

Kitle iletisim araglar1 kamuoyunun olusumunda, bu olusuma saglayan temel etmenlerden
birisi ve en 6nemlisidir. Kitle iletisim araglar1 belirli bir konuda kamuoyu olusumunda katk1
saglamanin yani sira mevcut kamuoyunu agiklama gibi bir islevi de gérmektedir. Bu yiizden
kitle iletisim araglari her zaman i¢in kamuoyu olusturmamakta, bazi durumlarda da olusan
kamuoyunun viicut bulabilmesine, sesini duyurabilmesine katki saglamaktadir (Isik, 2010: 53).

Kitle iletisim  araglarinin  kamuoyunun  motoru  olmasmi, kamuoyunun
yonlendirilmesinde katki seklinde algilamak gerekir. Zira basinin gorevi belirli goriislerin
propagandasini yapmak degil, bireylerin kendi baslarina bir gériise ulasmalarina yardimci
olmaktadir. Bu baglamda, basinin kamuoyunu olusturma ve agiklama fonksiyonu basina bazi
sorumluluklar yuklemektedir. S6z konusu sorumluluklardan en o6nde geleni, basinin
toplumdaki biitlin goriisleri duyuran bir forum olarak toplum iginde degisik fikir ve goriislere
suretiyle kamuoyunun serbestce olusmasini saglamasidir (Isik, 2010: 56).

Giintimiize kadar kitle iletisim araglarinin toplum ve birey Uzerindeki etkisi hep
tartistirilmistir. Modern diinyada teknolojinin gelisimiyle ve ¢esitli yeni kitle iletisim araclarin

ortaya gelmesiyle bu etkinin yeni bir diizeye tasimasini gorebiliriz.

1.3.Kitle kultard kavram

Kitle iletisim araglarinda ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, iletisim
ortamlarinin giderek uluslararasi bir nitelik kazanmasina da neden olmaktadir.

Kitle iletisimi kavrami ile birlikte ortaya ¢ikan kitle kiiltiirii toplumsal agidan 6nemli bir
role sahiptir. Sanayi devrimi ile birlikte topraga bagl tiretimin terk edilmesi sermayeyi elinde
bulunduran sinifi ortaya ¢ikarmistir. Bu sinif ve is¢iler arasinda yillan boyunca siiren miicadele
isciler lehine bir takim gelismeleri getirmistir. Is boliimiiniin yayginlasmasi ve galisma sart ve

saatlerinin iyilestirilmesi borsa, moda, kumar ve tatil endiistrisi gibi olgular1 ortaya ¢ikarmistir.
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Gazete, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araclarmin gelismesi yeni tiiketim
aligkanliklarinin ortaya ¢ikmasina zemin olugsmustur. Bu gelismelerle kitle iletisim araglarinin
zaman igerisinde artan etkinligi kitle kiiltiirli kavraminin ortaya ¢ikmasma yol vermistir.
Boylece, sanayi devrimin ardindan gergeklesen sanayilesme siirecinde egemen olan ekonomik
(kapitalist) sistem ihtiyaci olan kiiltiirii kendi kosullarinda iireterek kitle iletisim araglari
vasitastyla kitlere pazarlamaya ¢alismaktadir (Isik, 2010: 59).

Kitle kiiltiirii kitle kitlenin endiistrilesmesini, endiistrilesmis kiiltiirii ifade eder. Kitle
iletisim araglar1 standardize eder, tek boyutluluga iter, insanlar1 eglendirir, standardizasyon ise
oyalanmaya ve kagisa neden olur ve sonug olarak kiiltiir seviyesi diiger.

Kitle kiiltiiriin temel 6zellikleri su sekilde siralayabiliriz:

- Kitle kultdrt buyuk kitlelere ve tiiketicilere ulastigi igin ticari vasfi tasimakta ve
pazarlanabilmektedir

- Bu kiiltiirde tiiketici kiiltiirel mallar1 sadece eglence ve vakit gegirme araci olarak
kullanmaktadir

- Kitle kiiltiirii ahlaktan yoksundur, dolaysiyla sahte bilgileri yiiceltirken, ciddi bilgileri
algaltmaktadir

- Insanlari manipiile etmeye amaci tasiyan kitle kiiltiirii tek diizeylige ve
standartlagsmaya hizmet etmekte, bdylece kisilere hayatta higbir seyin kutsal olmadig: fikrini
empoze ederek, onlarda ¢ocukc¢a zevkleri ortaya ¢ikarmaya calismaktadir (Korkmaz, Irfan,
1994: 123-128).

1.4 Kiiresellesme, iletisim, Kiiltiir kavramlari ve yeni medya

Modern diinyada ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve toplumsal yasamda oldukca hizh
degisim ve doniisiimler yer almaktadir. S6z konusu degisim ve doniisiimlerin odak noktasinda
kiiresellesme kavrami yer almaktadir. Kiiresellesme olgusu giliniimiizdeki diinyada ekonomik,
siyasal, kiiltiirel noktalarin giderek birbirine baglanmasi, diinyanin tek bir birim haline
doniigsmesi anlaminda kullanilmakta. Kiiresellesme kavrami genel olarak kiiresel boyutta tek
tiplesmeye gecis, bazen de genellesen bilgi, iletisim sistemleri sayesinde mesafelerin ve zaman
farkinin ortadan kalkis1 dolayisiyla insanlarin birbirine es zamanli olarak yakinlagsmasi olarak
tanimlatilmaktadir. Bagka bir degisle kiiresellesme, siyasi, kiiltiirel ve cografi sinirlar1 giderek
asan yeni toplumsal aglarin ve faaliyetlerin yaratilmasini ve var olanlarin ¢ogaltilmasini
icermekte, toplumsal iliskilerin, faaliyetlerin genislenmesinde ifadesini bulmaktadir. 21. yiizyil

kiiresellesme olgusunun hiz kandig1 bir dénemdir. Oznesi bilgi olan bu yiizyil, bilgi {iretimini,
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dagitimin1 ve paylasimini saglayan teknolojik araglarin egemen oldugu bir cag konumundadir
(Ors, 2016: 172-173).

Teknolojilerin gelisimiyle yeni bir diizeye ¢ikan kitle iletisim araglar ve bilgisayar ve
internet ile beraber ortaya ¢ikan yeni teknolojiler kiiresellesme siirecinde ¢ok 6nemli bir role
sahipler. Giinlimiizdeki kitle iletisim araglar1 sahip olduklar1 teknolojik giicti ile hizl1 bir sekilde
diinyadaki herhangi bir yerde olan milyonlarca kisiye ulasabilmektedirler.

Bilgi iletisim teknolojileri, enformasyon teknolojileri ya da yeni medya gibi isimlerle
anilan s6z konusu araclar kiiresellesme slirecinin temel araglari olarak kabul edilmisler.
Kiiresellesme siirecinde yeni iletisim teknolojilerin ortaya ¢imasiyla medya kendi etkinligi
artirip yepyeni boyutlar kazanmistir.

Giliniimiizde yeni iletisim teknolojilerin ortaya c¢ikmasiyla ekonomik, toplumsal ve
kiiltiirel degerler ¢ok hizli bir sekilde yayginlasmaktadir. Kiiresellesme ve teknolojilerin hizli
gelisimi ile birlikte daha biiytiik kitlelere ulasma sansi ortaya ¢ikmistir. Bu imkani ile harekete
gecen diinyadaki egemen iilkeler kendi kiiltiirii, degerleri ve genel olarak bilgiyi daha zayif
kalan iilkelere empoze etmek ¢abasindalar.

1970’lerde bilgi ve iletisim konusunda yapilan ¢alismalarda ortaya atilan bir kavram olan
yeni medya, 1990’lar da iletisim teknolojilerindeki gelismelerle beraber cagimizin en 6nemli
kavramlardan biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. 1990’11 yillardan baglayarak hayatimiza
damgasin1 vuran bir olgu olarak yeni medya, internet teknolojisinin yayilmasiyla diinya
iizerindeki herkesi paylasin aglariyla birbirine baglayan karsilikl etkilesim 6zelligine sahip bir
arag olarak one ¢ikmaktadir. Enformasyon akiginin olaganiistii boyutlara ulastig1 diinyada ana
akim medya kuruluslar1 enformasyon akisini yonetemez duruma gelmis yeni medya da bu
alandaki agi181 biiyiik 6l¢iide kapatacak dnemli bir arag olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yeni medya
teknolojinin gelisimiyle bilgi ve enformasyonun ¢ok hizli bir sekilde yayilmasini saglamaktadir
(Ors, 2016: 106-107).

“Yeni medya” kavrami, ikinci on yildir aragtirmacilarin dikkatini ¢ekiyor. Bununla
birlikte, yeni medyanin tanimi hala belirsizdir. Dolaysiyla bu kavramin evrimine goz atmak
gerekebilir. XXI yiizyilda “yeni medya” kavrami, onemli degisikliklere yol agan bir dizi
degisiklige ugradi. XX yiizyilin sonunda “yeni medya” terimi, geleneksel medyaya (basin,
radyo ve televizyon) alternatif elektronik medyay1 gostermek icin kullanilmaya baslandi.

Giiniimiizde bu kavram, genellikle internet, bilgisayar oyunlari, dijital filmler ve
fotograflar, mobil telefon ve sanal diinya gibi dijital olarak anlagilmaktadir. Yeni medya, yeni
teknolojilerin ve insan davranigindaki degisikliklerin yarattigi diger seylerin arasinda yer

aliyor. Yeni medyanin “bosluklar1” ve yetenekleri ile denemek, temel 6zelliklerinden biridir ve
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farkli kullanimlarina yol acar. Ureticiler ve tiiketiciler yeni medyay1 nasil kullanacaklarini tam
olarak bilmiyorlar ve bu nedenle yogun bir sekilde deney yapmaya basliyorlar. Ayni zamanda,
hem dreticiler hem de tiketiciler temel olarak eski medya ile ilgili bilgi ve becerilerini
kullanirlar. Bu olduk¢a mantiklidir, ¢linkii prensipte insanlar agina olduklarini kullanma ve
alisik olduklari sekilde hareket etme egilimindedir (Stins, Van Fuht, 2008: 98-100).

Daha 6nce incelenmis olan yeni medya 6rneklerine ek olarak, son on yilda baskalar1 da
ortaya ¢ikti. Ancak bu yeni medya big¢imleri, halihazirda egemen olan geleneksel medyaya
dayanmaktadir. Ornegin, énceden var olan bir Internet ortami olmadan bir web giinliigiiniin
goriiniimii goriilemezdi. Ayn1 zamanda, weblog kendi i¢inde belirli bir konuda yorumlarin ve
haberlerin yayimlanmasini saglayan yeni bir medyadir; baz1t web giinliikleri daha kisisel
konusma giinliikkleri olarak kullanilir. Tipik bir weblog, metin ve goruntinin bir
kombinasyonudur; diger ilgili webloglar, web siteleri ve diger medyalarla etkilesime girer.
Okuyuculara etkilesimli bir bicimde yorum birakma olanagi saglamak bir¢cok web giinliigiiniin
onemli bir 6zelligidir. Baska bir 6rnek podcast'tir. Bu, iPod ile poptler hale gelen nispeten yeni
bir ortamdir. Ozetle, podcasting dijital ses ve video dosyalarmnin Internet iizerinden kisisel
bilgisayarlara ve taginabilir medya oynaticilara dagitilmasidir (Stins, Van Fuht, 2008: 100).

Yeni medya ortaminda bilgi ve enformasyon akisinin hizlandirilmasi, bu bilginin ¢ok
daha kalabalik toplumlara kolay bir sekilde aktarilmasi s6z konusudur. Giiniimiizde Internet,
kullaniciya maksimum igerik segme dzgiirliigii sunan tek iletisim bilgi kanalidir. Internetteki
politik ve entelektiiel tercihlerin kutupsal bakis agisiyla temsil edildigini biliyoruz. Internet,
bilgilendirmeden egitime kadar ¢ok cesitli igerikler i¢in yeterince genis bir se¢im 6zglirliigii
sunar. Bu nedenle, aslinda bilgi ’meniisiiniin’’ temeli haline gelir. interneti medya yapisina
dahil etmemizi saglayan bir baska Onemli unsur ise bir reklam aract olarak
konumlandirilmasidir. Reklam medyas1 da dahil olmak iizere, piyasa ekonomisindeki
geleneksel medyanin her zaman oldugunu biliyoruz. Bu, medya ekonomisinin bir 6zelligidir
ve bu nedenle Internet'in birgok reklami kabul ettigini ve medya kanallar1 igin rakip bir ortama
entegre oldugunu anliyoruz.

Glinlimiizde internet kullanicilari, gelir bakimindan en geng, en egitimli ve en zengin
veya daha dogrusu tiiketime yatkin kesimini olusturmaktadir. Bildigimiz dijital ugurum
hakkindaki tiim tartismalar burada acik¢a var. Bu nedenle, bir yandan dijital esitsizlik sorunu
var, diger yandan olumlu degisiklikler i¢in umut var. Giiniimiizde ¢ogunlukla internet kullanici
gruplart geng nesillerden olusturulmaktadir. Tiiketim toplum anlayisiyla yan yana gelisen bu

nesiller tliketim kiiltiiriinii cok daha kolay bir sekilde benimsemektedirler.
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1.4.1 Kiiresellesme ve Kiiltiir

Kiiresellesme kiiltiir degerlerin yerel ve ulusal sinirlari asarak tiim diinyaya yayginlagmasini
saglamaktadir. Bu yeni kiiltiir diizeni genel bir diisiince ve yasama bi¢iminin de paylasmasini
saglamaktadir. Bu durumda kiiltiir {irtinlerinin kolayca alinip satilir birer meta haline geldigi
bir donem séz konusudur (Ors, 2016: 174-175).

Kitle iletisim araglar1 kiiresellesme siirecinde kiiresellesme kiiltiiriinii  yaratmistir.
Teknolojinin gelisimi ve bilgi akisinin hizlandirilmasi ile temelinde kiiresel ekonominin yer
aldig1 kiiresel kiiltliriin yaratilmasi ile ve daha genis iletisim aglarin ortaya ¢ikmasi ile yeni
model tiikketicilerden olusan bir tiiketim toplumunun olusturulmasi amaclanir (Bolat, 2007: 17).

Gilinlimiizdeki diinyada kiiltiirel akiglar egemen medya kuruluslarin tarafindan kontrol
edilmektedir. Bireyler siyasal veya toplumsal olaylar1 takip ettikleri zaman gelisimleri medya
tekellerin ve s6z konusu kuruluslart kontrol eden iilkelerdeki egemenlik yapisinin vurguladigi
bir diinyay1 izlemektedirler. Gelismis yan1 egemen iilkeler kitle iletisim teknolojisi ve Urtn(
iiretmek imkana sahip olurken, daha zay1f olan bdlgelerde ve tilkelerde yer alan ulusal kiiltiirler
ekonomik ve teknolojik yetersizlik nedeniyle kitle iletisim siirecinde sadece tiiketici
konumunda olmaktadirlar ve bdylece egemen olan kiiltiire bagl kalmaktadirlar. Bu durumda
gelismis iilkeler tiim diinyay1 standart bir kiiltiir ve ideoloji ¢er¢evesinde bigimlendirme sansini
bulmuslar. Popiiler kiiltiir tirlinlerin dolasimi arttirirken giiniimiizde kitle iletisim araglar ile
metalastirilan, ulusal sinir tanimayan kiiresel bir kiiltiir ortaya ¢ikmistir. S6z konusu kiiltiiriin
akis1 egemen iilkelerden daha az gelismis iilkelere gerceklestirilmektedir. Bu durumda

televizyon aracilig1 ile yayilan kiiltiir, popiiler kiiltiiriin en yaygin tiiriidiir (Ors, 2016: 175-176).
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IKiNCi BOLUM
KULTUR, KULTUR ENDUSTRISI VE TUKETIM KAVRAMLARIN
TEORIK TEMELLERI

2.1 Kiiltiir kavrami

"Kiiltiir" kavrami, bir epokal mekansal-zamansal medeniyet araliina niifuz eder. Bu
kavram, eski 6gretilerin temsilcileri tarafindan aktif olarak kullanilmistir. Konfiigyiis’lin kiiltiir
anlayis1 yeterince dallanmuis sekilde idi. "Kiiltiir" kavrami kirmizi kurdele olarak eski felsefenin
bltununden gegcmektedir.

On sekizinci ylizyilda, “kiltiir” kavrami, kiltiirel sorunlarin ve uygulanabilirligin
giincellenmesinde bir ronesans haline geldi. O zamanda kiiltiir, toplum hayatinin en 6nemli
yonii olarak kabul edilirdi. Doganin doniisiimiiniin sonucu olarak yorumlanan ve insani temel
olarak hayvan diinyasinin varligindan ayiran, uyguladigi emek yontemiyle iligkilendirirler
(Davidovig, 1999: 74).

Yirminci yiizyilin ortalarinda, Amerikan kiltiirologlar1 A. L. Kroeber ve Clyde K.
Kluckhohn, “kiiltiir” teriminin 164 tanimim ve kiiltiirii teorik olarak agiklamada 100'den fazla
girigsimi saymistir. 20 yil sonra Fransiz kiiltiir uzmani1 A. Moles, bu fenomeni tanimlamak i¢in
250 segenek sundu. Bugiin bu terimlerin 500'den fazlasi bulunmaktadir. Ve bunun hig sasirtici
bir tarafi yoktur. Sonugta, kiiltiir karmasik ve ¢cok yonlii bir fenomendir ve konu ne kadar zengin
arastirilirsa, tanimlar1 o kadar farkli olabilir. Onlarin labirentlerinde kaybolmamak, esas, temel
kiiltiir anlayisin1 kaybetmemek onemlidir. Sayilanlarin sonuncusu, doganin, toplumun,
diisiincenin ve kiiltiirel ¢alismalarin gelisiminin evrensel hukukunun bilimi olarak yeniden
tiretilir. Bunu daha ayrintili olarak ele alalim (Mezhuev, 1987: 305).

Bu konuda Bati kiiltiirel ¢aligmalar1 gostergeli olabilir. M. Weber’e gore kiiltiir, faydaci
hedefi olmayan bir manevi semboller toplulugudur. E. Cassirer bunu sembolik formlarin
yaratilmas1 ve farkindaligina yonelik bir zihinsel aktivite bigimi olarak sunar. J. Maritain'e
gore, kiiltiirde degerli olan her seyin temeli dindir. Claude Leévi-Strauss, kultirin ana tezahiird
olarak ¢evrilebilen ve anlasilabilen bir isaret ve iletisim sisteminin dili olarak kabul eder. A.
Moles, kiiltiirii insanin yasam siirecinde yarattig1 yapay cevrenin entelektiiel yonii olarak
tanimlar.

Gordiigiinliz gibi, tanimlardaki tutarsizlik olduk¢a miithimdir. Bununla birlikte, bagka
bir seyi fark etmemek miimkiin degildir: bu yaklasimlarin kiiltiirdeki maddi ilkelere manevi

ilkeleri anlamadaki birligi, kiiltiirlin insanlarin manevi bir aktivitesi, bir diisiince sistemi,
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semboller, gelenekler, diislince tiirleri ve benzerleri olarak yorumlanmasi. Bati kiiltiirel
caligmalarinin  "Asil 'topugu" tam da burada. Kiiltiirel gelisimin maddi temellerinin
kiiglimsenmesi tek tarafli anlayisa yol agar, bu da kiiltiiriin toplumdaki 6nemi, ¢esitli sosyal
guclerin sosyokiltirel yaraticiligin rolii hakkindaki fikrini bozar. Kiiltiir ve medeniyet,
medeniyetin krizi ve gelecekteki diinya felaketleri arasinda karamsar bir karsitlik kavraminin
kokenleri de buradan gelmektedir (Davidovig, 1999: 84).

Kamu pratigi, maddi ve manevi, nesnel ve 6znel, kiltir olgusunda gerekli ve rastgele
birligin birligini kanitlar. Bilesenlerinden birinin ¢ekilmesi (veya degerinin azalmasi) kiiltiirii
yoksullastirir, onun ayrilmaz bir fenomen olarak diisiincesini bozar. Bilimsel anlayis, toplumun
cesitli alanlarinda ortaya ¢ikan tiim yaratici gercekliklerin yorumlanmasindan ibarettir, bireyin
karakterinde, davranisinda ve yasam tarzinda bulunur.

Eski SSCB'nin kulttr-bilimsel literatlrinde kaltir fikri, esas olarak Marksizmin-
Leninizmin metodolojik - diinya goriisii esasina dayaniyordu. Sinirlarini agma girisimleri
yalnizca memnuniyetle karsilanmamakla kalmadi, ayn1 zamanda takip ediliyordu. O zaman
kiiltiirii belirleyen baskin ilkeler, Marksist teorinin temel ilkeleriydi, yani: toplumda maddi
uretimin belirleyici rolu, proletaryanin sinif miicadelesi ve kitlelerin tarihin itici giici,
sosyalizm ve komunizmin en ylksek (ve nihai) sosyo-ekonomik olusum olarak rolii ve
benzerleri. Bu kuramsal yapilarda hayali (ideolojik) olan taraf gercekei bir kiiltiir vizyonuyla
yakindan i¢ ice gegmistir.

Gegmiste en yaygin olanlar1 arasinda (ve bazilar1 su anda bile var olmaya devam ediyor)
su yaklagimlar vardi (Mezhuev, 1987: 304):

a) G. Plekhanov'un "doganin yarattig1 her seyin aksine, insan tarafindan yaratilan her
sey" olarak olusturdugu kiiltiir tanim1. Bu yorumda, ge¢miste “kiiltiir”, dogal diinyay1 insanin
yarattig1 seylerin ve olaylarin diinyasindan ayirma islevini oldukga basarili bir sekilde yerine
getirmistir. Genis anlamda, kiiltlir her seyle sosyal olarak tanimlandi. Bir dereceye kadar,
kavramm bu anlami giinimiizde korunur. Olduk¢a siklikla, kiiltiir, doganin pratik
doniistimiiniin bir sonucu olarak, insanlastirilmis doga, vb. olarak insan tarafindan yaratilan
insan varliginin diinyasi olarak yorumlanir;

b) kalturin aksiyolojik yorumu, kiiltiiriin insan tarafindan sosyo-tarihsel uygulama
stirecinde yarattig1 maddi ve manevi degerlerin bir birlesimi olarak tanimlanmasi. Kiiltiiriin en
makul aksiyolojik tanimlar1 “Sovyet kiiltiireloloji klasikleri” nin A. Arnoldov, E. Ballre ve M.
Kim bircok eserinde bulunabilir;

c¢) Insamin yaratici bir faaliyeti olarak kiiltiir kavrami, (faaliyeti) uygulamasinin

teknolojisi de dahil olmak (izere bu aktivitenin sonucu. V. Davidovig, Yu. Jdanov, M. Kagan,
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E. Markaryan, M. Tarasenko ve digerlerinin eserlerinde kiiltiir agikca insani (yaratici) faaliyetle
iliskilendirilmistir. Faaliyet disinda, bu filozoflar kiiltiir hakkinda konusmay1 reddetmislerdir;

d) kiiltiirtin bir dizi isaret sistemi (Y. Lotman), toplumun bilgi hazinesi (E. Sokolov),
bir dizi insan faaliyet standard: (Y. Jarikov), sosyal olgularin dogasinda var olan bir kalite ve
Ozellikle de sosyo-tarihsel bir siirecin konusu olarak yorumlanmasi.

Verilen ¢esitli bakis agilari, problemin ideolojisine ragmen, o zamanlar tanidik bir
fenomen olan ve bir ¢esit “oyunun kurali” olan kiiltiirin temel 6zelliklerinin dogru bir sekilde
yakalandig1 sonucuna varmamizi saglar.

Bize gore, kiiltlir sorunu goz oniline alindiginda, siradan ve felsefi (teorik) vizyonlari
arasinda ayrim yapmak 6nemlidir. "Kiltir" kavraminin olagan temsili edebiyat, sanat, tiyatro,
ahlaki ve estetik egitimi kapsar. Genellikle, gen¢ neslin egitim ve yetistirilme siireci buna
eklenir. Sosyal bilimler (tarih, arkeoloji, etnografya) kiiltiir kavramina, toplumun nesnelerine,
diline, dikkate aldiklar1 etnolara, gelisim diizeylerine veya niteliksel durumlarina gére ayiran
ozellikleri kazandirir.

Kiiltiir ¢alismasina felsefi yaklasim, bu fenomenin calismasimin sonuglarint belirli
bilimlerle dikkate almaktadir. Ozel bir sosyal anlayis bigimi olarak felsefenin dzelliklerinin
aracilik ettigi kiiltiiriin arastirilmasi, gergekligin diinyaya genel bakis agisi, insanin i¢indeki
yeri ve rolii, doganin, toplumun ve insan diisiincesinin genel gelisim yasalarinin bilinmesi
yoluyla tanimlanmasini icerir. Bu boyutta, kiiltiir olgusu bir veya daha fazla dogal veya sosyal
formasyona indirgenemez. Diinyay1 bir biitiin olarak kucaklayan bir felsefe i¢in, bu aslinda,
insan kiiltliriniin diinyasinin ta kendisidir (Kanter, Pittinsky,1995: 31).

Felsefenin prizmasi araciligiyla, genellestirilmis 6zelliklerde bir bi¢im, sonug, bir kisiyi
gercege baglamanin bir yolu, insanin ifadesi, insanligin temel giiglerinin tezahiirii ve ifadesi
olarak ortaya ¢ikar (V. Sinkaruk, A. Yatsenko) (Ovginnikova, 2007: 170).

Ancak faaliyete gegcmeden once, kiiltiirlin toplumun, sosyal gruplarin ve bireylerin
gelisimi lizerindeki etkisinin ana hattin1 belirlemeliyiz. Ciinkii kiiltiiriin dogaya insan
egemenliginin bir yolu olarak tanimlanmasi, insan yasaminin ¢ok yonlii dogasini kiiltiirel

yasam olarak kapsamaz.

Kiiltiir, basit tahakkiimden daha Onemli bir seydir. Kiiltiir, doganin insana tabi
kilinmasmin maddi ve manevi alanlarda toplumun boyle konumunu desteklediginde, bir
yandan insanla doga arasindaki iliskiyi uyumlastirir, 6te yandan, insanlar arasindaki farkli
sosyal iligkilerin maddi ve manevi degerleri arasindaki uyumunu, onlarin oldukg¢a farkli maddi

ve manevi degerlerinin dengesini saglar. Yani kiiltiirel yasam, ¢esitli toplum bi¢imlerinin
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yonlendirildigi, 6ziinde homojen, belirli bir ideal ile tanimlanir.

Kiiltiiriin insan emegi ile baglantisi, insanlarin aktif doniistiiriicti etkinligi, toprak ekimi,
tarim emegi olarak "kiiltiir" kavraminin kokenini gostermektedir. Bir sure sonra, bu kelime de
figliratif bir anlam ald1 - aydinlanma, terbiye, insan egitimi. Bu kelimenin her iki yorumunu
birlestiren V. Dahl sdyle yazar: “kiiltiir, bu tedavi ve bakim, isleme, isleme; zihinsel ve ahlaki
egitim... " (Dahl, 1955: 207). Gelecekte “kiiltiir” kavrami nasil yorumlanirsa yorumlansin,
emekle olan iliskisini (topragi islemek, genel olarak, insan emeginin nesnelerini biitiin olarak
yetistirmek) ve insan yetistirmekle sabit kalmistir. Ayn1 zamanda modern bilimsel kiiltiirel
caligmalarda ayni anlami korur.

Diinyaya olan pratik tutumu ile insan, i¢inde bulundugu insanin formlarin1 dogrular,
kendi diinyasini yaratir, dogal diinyadan farkli bir kiiltiir yaratir. Bu boyuttaki kiiltiir, insanin
faaliyetiyle doganin insanliga, doganin insanlagtirilmasi, bir faaliyet tastyicist (ve dogal bir
varlik) olarak bir kiiltiir konusu olarak ortaya ¢ikmaktadir (Astafyeva, 2003: 104). Insan
gelisiminin asamalar1 agisindan anlamli olan aynm1 emek bigimleri, kendine 6zgii kiiltiir
bigimleridir. Boylece, kiiltiiriin ilk ve baslangi¢ tanimi1, doganin yarattig1 her seyin aksine, insan
tarafindan yaratilan her sey olarak anlayisina dayanir. Bu kavram, tabiri caizse, dogal diinya
ve emegin sonucu olarak insan tarafindan yaratilan sosyal diinya ile arasinda bir ¢esit ayrim
cizgisi cizer.

Kultiirii anlamanin derin anlami, bu kavramin doga ile insan iliskisini (iliski), esyalarin
(nesnelerin) evrensel anlam diizeyini, insan anlamini kendisinden yaydigi ve insana kendi
yansimasi olarak hizmet etme yetenegini yakalamasindan kaynaklanmaktadir. “Kiiltiir, doga
ile insan iligkisinin, insanligin diizenlemesi - bu iliskinin evrenselligidir. Ve doga ile ilgili
olarak bulunan bu insanligin (evrensellik) o6l¢iisti, kiiltiiriin, dl¢iitleri, kiiltliriin kendi insanlik
kavramina (evrensellik), dogayla olan iligskisine ve buna gore insanin kendisinin herhangi bir
tanimina uyma derecesine uydugu ol¢iisidiir ” (Baldwin, 1999: 241).

Boylece kiiltiir, doganin doniisiimii siirecinde elde ettigi insanin miilkiyetidir; kiiltiiriin
kaynagi emek; insan emegi, doganin yasalarina gore, insanin ¢ikarlari1 dogrultusunda ytiriitiilen
ve (dogas1) animasyonu olarak kabul edilen bir kiiltiirel yaratma siirecidir; doganin pratik
ruhsallagtirilmasi siirecinde, insan kendi dogasini kiiltiirel bir varlik olarak bi¢imlendirir, kendi
basarilarini nesnellestirme, onlar1 insanin ve toplumun yarari i¢in kullanma ve onlar1 yok
etmeme yetenegi kazanir; kiiltiir, insan dogasinin yapilanmasinin bir ol¢iisiidiir ve aym
zamanda bir insan olarak insanin gelisiminin 6l¢iistidiir.

Sosyal anlamda kiiltiir 6grenilmis ve sosyal olarak aktarilmis bir davranis olarak

tanimlanabilir. Baska degisle kiiltiir, toplumun paylastigi tiim adetler, aligkanliklar ve
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degerlerdir. Aynm1 zaman Kkiiltiir, bireylerin neleri dogru veya yanlig, neyi onemli olarak
diistindiikleridir. Giliniimiizde siyasal, ekonomik ve kiiltiirel siiregler bireylerin sosyal hayatinin
birbirinden ayrilmaz pargalar haline gelmislerdir (Erdogan, Korkmaz, 2005: 22-23).

Birey davranislarini en genis sekilde etkileyen faktorlerden biri o bireylerin iginde
yasanilan kiiltiirdiir. Kisilerin tiiketime yonlendiren davranislar etkileyen psikolojik ve sosyal
etmenleri kiiltiiriin etki akanina dahildir. Bir tilkenin kiiltiirii s6z konusu tilkede Uretilen tGrinler
tizerinde ve ayrica bu iriinlerin tiikketilmesinde belirleyicidir (Odabas1 ve Barig, 2010: 313).
Kiiltiir bir toplumun yasayis bi¢imini ifade eder ve o topluma ait olan bireyleri ile
stirdiiriilmektedir. Baska bir degisle, kiiltiir bir topluma ait olan bireylerin eglenme, giyinme ve
yeme i¢gme aligkanliklar1 ve bigimleridir, yani toplumun yasam seklidir (Uzuncayirli, Soydas,
2010: 29-30).

Kiiltiir sadece toplumsal davranislart degil bireylerin diisiiniis bi¢imi ve tarzini
kapsamaktadir. Ayrica kiiltiir bireylerin  davramiglarini  anlamlandirma  noktasinda
fonksiyoneldir. Bireyler kiiltiir etkisi ile farkli davranislart ve olaylari anlamlandirmakta ve
tepki vermektedir (Bates, 2009: 48-51).

Kultir hukuk, din, dil, ekonomi, ticaret, sanat, ¢evre ve ahlak kurallar1 dahil olmak
iizere ¢esitli unsurun birlesiminden olusan bir kavramdir (Unalan, 2010: 157-158).
Biitiinlestirici bir oOzellige sahip olan kiiltiir olgusu ayni1 zamanda farklilastirici da
olabilmektedir. Her birey kiiltiirlin bitin unsurlar1 diger bireylerle ayn1 diizeyde benimsemiyor
ve bu durum kiltiiri degisken ve canli kilmaktadir. Fakli toplumlarin kiiltiirler biiyiik
farkliliklar gosterseler bile her kiiltiirde ortak olan bazi temel unsurlar vardir. Mesela, mimari
eserler gibi somut 0geleri kapsayan maddi kiiltiir, dil, toplumun genel degerlerini yansitan
estetik ve ahlak, toplum kiiltiirline katkida bulunan egitim, bireylerin tutumlari, inanglari,
kurallari, degerleri ve din, sosyal organizasyonlar ve kurumlar (Uzungayirl Soydas, 2010: 38-
47).

Kiiltiir unsurlarin kusaktan kusaga aktarilmasi ve bir topluma ait olan insanlarin
ortaklasarak paylasilmasi, kiiltiir kavraminin toplumsal bir kavram oldugunu isaretlemektedir
(Giiveng akt. Okeli,2014:16). Ogrenme yolu ile edinilen bir olgu olan kiiltiir, insanlarmn
hareketleri ve davraniglari tizerinde biiytik bir etki yaratmaktadir (Cubuk¢u, 1999: 67). Kendi
adetlerle kusaktan kusaga aktarilan kiiltiir stireklilik 6zellige sahiptir, ama zamanla olusan yeni

kosullarla degisebilmektedir (Uzungayirli Soydas, 2010: 37).
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2.2 1letisim ve Kiiltiir iliskisi

Teknolojinin gelismesiyle diinya kiigiilerek kiiresel bir koye donismiistiir. Mekan,
zaman gibi kisitlamalarin ortadan kalktig1 s6z konusu diinyada topluluklar topluluklara,
kiiltiirler kiiltiirlere benzemektedirler. Yillan boyunca McLuhan, Ong ve Haverlock gibi
iletisim alani ile ilgilenen diistiniirler bireylerin birbirleri ile iletisim kurduklari medyanin, s6z
konusu bireylerin diisiiniis bigimlerini ve bunun sonucu olarak i¢inde yasadiklari toplumu
etkiledigi goriisiinde ayni fikirde olurlar. iletisim alandaki diisiiniirler gelisen teknolojilerin
toplumlar {izerindeki etkisinin O6nemini vurgulamaktadirlar. Ancak, baz1 diisiiniirler
teknolojilerin zararlarim1 ortaya koyarken, bazi disiiniirler teknolojinin topluma yararl
oldugunu 6ne siirmektedirler (Oztokat, 2017: 202-203).

Iletisim ve kiiltiiriin tarihsel iliskisine gdz atmus olursak iletisim tarihinin {i¢ temel
devrimden bahsetmek gerekir. Bunlar, 1.0. 4. yiizyilda yazinmn bulunmas ile ortaya ¢ikan
chirografik devrim, 15. yilizyilinda matbaanin bulunmasini izleyen Gutenberg devrimi ve son
olarak telegraf, ve sonraki donemlerde radyo ve televizyonun bulunmasi ile ortaya gelen
elektrik elektronik devrimi. Bu devrimlerin 1s18inda sozlii, yazili, tipografi ve elektrik
elektronik medya kiiltiiri olmak {izere dort farkl kiiltiir goriiliir. Her devrim ve ortaya ¢ikan
yeni devrimi ile her kiiltiirde bilgiler gittikce daha hizli ve kolay bir sekilde dagitilmaya
baslamistir (Oztokat, 2017: 203-204).

Tarih siirecine bakmis olursak, kiiltiir ve iletisim kavramlarin gelisimi birbirine bagimh
ve paralel bir sekilde gerceklestigini goriirliz. Yeni teknolojilerin ortaya ¢ikmasi, iletisim
yoluyla kazanilan kiiltiirel birikimle mimkiin olmakla birlikte, iletisim teknolojisindeki
yenilikler ve gelismeler kiiltiirel degisimin siirecini hizlandirmaktadir (Zillioglu akt. Okeli,
2014: 25). Iletisim siirecinin temel prensibi ve amaci bir bilgiyi veya mesaji paylasmak,
ortaklik kurmak ve etkilesmek, diger yandan kiiltiir ise ortaklik, etkilesim ve paylagim
driiniidiir (Sar1, 2006: 75). Kiiltiir, toplumlarin ve bireylerin hangi konulari, ne hakkinda
konustuklarini, neyi 6nemseyip dnemsemedigini gibi konulari etkilemektedir. Ayn1 zamanda
hangi konularin konusuldugu, hangi konularin 6nemsenip nelerin 6nemsenmedigi gibi konular
kiiltiiriin sekillenmesinde dnemli bir role sahiptirler (Samovar ve Porter akt. Okeli, 2014: 26).
Farkli kiiltlirlere ait toplumlarda ayni iletisimsel imgelerin farkli sekilde degerlendirilerek
yanitlanabilmesi, kiiltiir kavraminin iletisim kavrami i¢in 6nemini gostermektedir.

Bir toplumda kulttrin bir nesilden sonraki nesile 6grenim yoluyla gegme 6zelligini gz
Online almis olursak bireyler ve nesiller arasi aktariminin etkin bir iletisim sistemine

dayandigin1 gérebiliriz. Iletisimin olmadig1 bir toplumda kiiltiiriin insas1 imkansizdir. Kiiltiir
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ve iletisim birbirine bagli ve ayn diisiiniilemeyecek iki kavramdir. Kiiltiirtin olusumu ve
kusaktan kusaga aktarimi dil bazli iletisim ile ger¢eklesmektedir. Ayn1 zamanda kiiltiirel yap1

iletisimin unsurlar1 ve big¢imi {izerinde belirleyici konumundadir (Uzungayirlt Soydas, 2010:
25-26).

2.3.Kultdr endustrisi kavrami

Kiiltiirdeki ¢esitli tanimlar ifade etmek agisindan, yakin zamanda ortaya ¢ikan ve
tartismalarin konusu olmaya devam eden “kiiltiir enddstrisi” ibaresidir. Ayni zamanda,
“yaratic1 endiistriler”, “kreatif endiistriler”, ‘“yaratic1 alan”, “yaratici sehir”, “eglence
enddistrisi”, “turizm endiistrisi” gibi diger anlamlari igceren tartisma ¢emberi daha da genisliyor.
Oyle ya da bdyle, hepsi, cok sayida 6zdes iiriiniin iiretimi, biiyiik boyutlari, tiim siireclerin
algoritmasi ve olusumu, mallarin maliyetini diisiirme, emek verimliligini arttirma, seri tiretim
olasiligini, iyi bilinen, 6diing alinan “endiistri” terimi ve sonug¢ olarak, talebi tamamen
karsilama yetenegi; yeni yoOnetim gorevleri, biirokrasinin olusturulmasi ve idari yonetim
sistemi etrafinda doniiyor (Castells, 2000: 205).

En 6nemli sosyal ve kiiltiirel diizenleme konular1 arasinda, hem yonetsel kararlarin hem
de uygulanan teknolojilerin olumlu ve olumsuz sosyal ve kiiltiirel sonuglarini tahmin etmemek

icin devlet tarafindan bu siireclerin 6ngériilmesinin tasarlanmasi, burada 6ne ¢ikmaktadir

(Sluscinsky, t.y.).

Toplumda kultir, absirt ve manevi bozulma yoluyla yiikselen mevcut kotimserlik,
nihilizm ve ahlaki gorecelilik egilimlerinin aksine, “¢ok boyutlu bir diyalogun biitiin ve tiim
bilesenlerinin ¢ikar dengesini ‘“koruyabilmesi” i¢in yasamla ilgili ilkelerin konumunu
korumak, "sadakati biiyiik sanat gelenekleri ve radikal yaraticiliga organik olarak birlestirmek"
(Miheev, 1999).

Yaraticilik siirecinde, sanatgi eserlerini satma konusunda pek fazla diisiinmez, ticari
basaridan bagimsiz olarak, son parayla fir¢ga ve boya satin alarak, her zaman kendini ifade
etmek icin yaratir ve esnaf, esas olarak, satis ve karla ilgilenir, eger bunlar yoksa meslegini
degistirir. Nesnellik ugruna, diyelim ki zanaatkarlarin farkli oldugunu sdyleyelim -bazilari
islerini goniilden yaparken, digerleri siirekli liretime odaklanmis durumda.

Bu durumda, sosyokiiltiirel faaliyetin dili, araglar1 ve yontemleri, bu kiiltlirde
benimsenen isaret sistemleri (dil) ile kiiltiirel kurumlarin galismalarinda zaman kiiltlrind ve
olusturduklar {irtinleri, insan faaliyetlerinin asimile olan yontemlerini ve siireglerini, iletisim

tekniklerini ve araglarini ele gegirir.
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Ayn1 zamanda, kiiltiirel yaraticilik ve “kiiltiir endiistrisi” farkli sosyal islevleri yerine
getirirler. “Yaraticilik”, insani sosyal iliskiler ve toplumun sosyal farklilasmasi yaratma,
yaratici liderlerin seckin tiiketici tiriinleri tiretimindeki iiretici giiglerini belirleme hedeflerini
gerceklestirirse, “endiistriler” sosyal yabancilara entegrasyon, sosyal istikrarin1 saglama ve
onlara standart tiiketici iirlinleri saglama konusunda kararlidir.

Belki de bu, pek ¢ok kiiltiirel kurumun faaliyetlerinin, yaratici potansiyelin sessizce
gelismesi karsiliginda kitle iletisim baskisinin ¢1 gibi yiikseldigi, ticarilestirme ruhuna
dayanan “gazetelestirilmis” olmasinin 6nemli nedenlerinden biridir. Sosyokiiltiirel aktivite ve
irlinleri hizla yeni bir iletisim Ozelliklerini -aninda tiiketim ve temettiileri kazaniyor
(Ovcinnikova, 2007: 170).

Kiiltiirel potansiyel ile karsi kiiltiir arasindaki sinirlar bulaniklastyor ve “kullanilabilir
sanat” (“kiiltiirel olarak kullanilabilir kiiltiirel trtinler”) fikri kiiltiir endiistrisi i¢in yeni bir
uygulama alan yaratiyor.

Prestije dayali olarak ortaya ¢ikan kiiltiirel deger, tiiketicinin bu ya da o seyi giizel
gormesi gergegi ile ifade edilir, ¢linkii toplumsal iliskilerin hiyerarsisinde oldukga yiiksek bir
konuma sahip olan bir sosyal gruba ait bir isareti (onun goziinde) islevi goriir. Post-endustriyel
bir toplumun iletisimsel iligkileri baglaminda, kiiltiirel degerler, modern uygarligin maddi ve
manevi gelisiminin etkilesim mekanizmalarindan biridir. Maddi faktorlerle iliskili olan kiiltiirel
irtinler, degisimin yoniinii belirten, degistirilme yoniinii gosteren, deneyimleme, iglerinde yer
alan anlamlar1 ve 6nemleri ¢cevirme imkani yaratir.

“Kiiltiirel”, yaratic1 bir yapiya sahip ¢ok cesitli aktiviteler: geleneksel sanattan, el
sanatlar, miizik ve tiyatrodan, tasarim, moda, video, ses ve multimedya iirlinlerine kadar,
“kiiltiire]” ve “yaratic1” veya “yaratict” terimleri arasinda blyUk bir fark olmadig1 goriiliiyor

(Davidovig, 1999: 84).

Elestiri, elestiri olmasin siirdiirdii ve bilgi sonras1 donemin ortaya ¢ikisiyla birlikte,
bilgi ve malumat, temel degeri yaraticilik olan itici gii¢ ve ana kaynak haline geldi. Yaraticilik
ve yaraticilik bugiin yasamin ¢esitli alanlarinda -endiistride, isletmede ve ydnetimde- talep
edilmektedir.

Varlik gerceklerinde cesitli sosyal uygulama bigimlerini igeren kiiltiir, sosyal baglanti
ve iligkilerin tiim siireclerinde sosyo-kultrel yenilikler, kilttr endustrisinin kitle kalturinin
ve standart Uretim karakteristik kiiltiiriiniin bir pargasidir.

Maddi olmayan temel anlamlarin, degerlerin, ideallerin, imgelerin ve normlarin

kiiltiird, kisiligin ruhsal diinyasinin olustugu insanlarin biling ve davranislarini diizenleme araci
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olarak bilimsel fikirler, endiistrinin prizmasindan zor gorulebilir. Bu tlr Grlnlerin Gretimi
Ozgiinliik, yaraticilik, orijinallik, ayricalik ve kural olarak, yiiksek kalite ve estetik 6nem ile
ayirt edilir. Dogal olarak, bu tiir kiiltiirel yaraticilik “kiltir endistrisi” tanimina girmez
(McLuhan, Fiore 2001: 91).

Kiiltiir endiistrisi, ekonomik ciro, girisimcilik ve ticari faaliyetlere dahil olan, teknolojik
olarak donanmimli, kiiltiirel hizmetler ve sosyokiiltiirel teknolojilerin tiretimidir. Kiiltiirel
endiistriler, 6ziinde, kiiltiirel ve sanatsal degerlerin ¢ikarlar1 dogrultusunda “somiirme” ticari
cikarlariyla sekillenir.

Goze carpan bir sosyal fenomen olarak kiltir endistrisi, birtakim diger sosyal alanlarda
baskin bir konum i¢in hirslarini ilan etmeye basladiginda ortaya ¢ikmistir. Glinlimiizde yaratici
bir yonelime sahip kultur endistrisinin ekonomik biiylime i¢in gerekli olmasi giderek daha
fazla fark edilmektedir. Ancak bu organizasyonlarin birkagi yaratici endiistriler igin ortak
stratejik hedefleri ve bir dizi degeri paylagsmaktadir. Diyelim, sanat alaninin ve ticaret ile sanayi
misyonunun amaci birbirinden kokten farklidir (Cumakov, Mazur, 2006: 128). Yaratici
endistrilere duyulan coskunun, toplumsal ve ekonomik kalkinmadaki celigkili 6zlemlere
dayandigini sdyleyebiliriz: daha zengin mi olmak veya daha siirdiiriilebilir bir kalkinma elde
etmek mi istiyoruz? Kiiltiirel ihtiyaglar1 karsilamak icin egitim almak mi yoksa yaratici
endiistriler alaninda basarili girisimciler olmak mu istiyoruz?

Organize, uzman, islevsel kurumlar gibi kiiltiir endiistriler, temel olarak, kitlelerin
kaltirel hizmetlerin dinamik ticari tiiketim alanindaki niifusu dahil olmak {izere, faydaci bir
sonug elde etmeyi amaclayan kitle eglence, biligsel ve oyun eglence alanlarinin gelismesi
sonucu olugsmustur. “Kiiltiir endiistrisini” ifade eden kavramin 6zii, en azindan bilis ve diinya
gorlsi, diizenleme, sosyal deneyimin biriktirilmesi ve aktarilmasi, vb. gibi yiiksek islevsel
kiltar 6zelliklerine atfedilebilir.

Kiiltiirel endiistriler, sosyokiiltiirel pratikte yeni olani, belki de sosyal yeterlilik ve
prestij imajlar1 sisteminin daha yuksek bir standardizasyon seviyesini, kesinlikle modern bir
insanin “’kiiltiirel yetkinligini”, sosyallesmesini ve tesvik edilmesini, yeni bir yonetim ve
manipiilasyon bilincini, ilgi alanlarimi ve ihtiyaglar, tiiketici talebi, deger yonelimleri,
davranissal kliseleri temsil ederler.

Kiiltiir kurumlarinin kiiltiirel programlarina ¢ok sayida insanin erisimi gittikce daha
fazla erisilebilir hale geliyor ve bu nedenle ¢ok karmasik degil. Eglenceli programlar edebi
okumalardan daha ¢ekici ve oyun piyangolar: bilim ve teknik yeniliklerle ilgili programlardan
daha ¢ekici. Bu egilimin tehlikesi, yaraticiligin az olusu ve ¢ok sayida kiiltiirel iiriin olmasidir.

Seri tiretim kiiltiirii ve pazar kendi kurallarin1 ve zevklerini belirler. Sanatsal igler her zaman el
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sanatindan farkli olmustur, ¢linkii sanatg¢1 yaratir ve sanatkarin {lirtinlerini tirettigi i¢in, sanatci
sonuclarda 6ngoérulemez olur, ¢dzilmez bir sorunu ¢ézmek igin caba gosterir ve esnaf
diizenlilik ve bilerek belli bir basar ile verilen standartlara gore yasar.

Kitle kalturu, 6zel bilgi gerektiren 6zel bir kiltiiriin ve sosyallesme ile kisiler tarafindan
kazandirilan genel (giinliik) kiiltiiriin arasinda orta bir pozisyonda bulunur. Yeni bir yonetisim
modeli olarak kitle kiiltiirii ve biiyiik olglide tiiketici, davranigsal kliseler, yasam yonelimleri
ve biling dahil olmak Uzere bir insanin tutku egilimlerin manipiilasyonu, toplulugun sosyal
modernlesmesinin nesnel siirecleri tarafindan {iretilir ve yalnizca olumsuz olarak
degerlendirilemez. Daha yiiksek kiiltiir alanlarinin “bir ersatz Grin0” olarak, Kitle kultirt kendi
anlamlarin1 ve dnemlerini iiretmez, ancak yalnizca 6zel bir kiiltiir olgusunu taklit eder.

Toplumdaki yiiksek kiiltiirel onaylama dalgasinda, yenilik i¢in kiiltiirel endiistrilerin
avangard tesislerinin gergek idealler ve degerlerdeki hayal kirikliklarina doniismesi -bir bireyin
"yorgun" bir ¢aginin, "entropik" bir kiiltiirlin adiyla iligkili doniisiimlerin belirtileri olarak
deforme oldugu goriilmektedir.

Kiiltiir endiistrisi, geg kapitalizm caginda tiiketim kavramin dogasini ve kitlesel tiiketim
ideolojisini agiklamak i¢in 6nemli bir kavramdir. Terim, neomarksistler Theodore Adorno ve
Max Horkheimer tarafindan 1947'de "Aydinlanma Diyalektigi" ¢calismasinda ortaya koyulmus
(Adorno, Horkheimer, 2016: 25).

Theodor W. Adorno, II. Diinya Savasi'ndan sonra Almanya'min en Onemli
filozoflarindan ve sosyal elestirmenlerinden biriydi. Anglofon filozoflar1 arasinda cagdas
Hans-Georg Gadamer'den daha az bilinmesine ragmen, Adorno savas sonrast Almanya'daki
akademisyenler ve entelektieller Uzerinde daha biiyuk bir etkiye sahipti. 1960'larda, Sir Karl
Popper'in bilim felsefesine ve Martin Heidegger'in varlik felsefesine kars1 en 6nemli meydan
okuyucuydu. 1970'den sonra Almanya'nin en 6nde gelen sosyal filozofu olan Jiirgen Habermas,
Adorno'nun 6grencisi ve asistantydi. Adorno'nun etkisinin kapsami, arastirmasinin ve ait
oldugu Frankfurt Okulu'nun disiplinler aras1 karakterinden kaynaklanmaktadir. Ayni1 zamanda
Bat1 felsefi geleneklerini, 6zellikle Kant'tan itibaren inceledigi titizlikten ve radikalizmden
cagdas Bati toplumu elestirisine kadar kaynaklanmaktadir. Yeni ufuklar acan bir sosyal
filozoftu ve elestirel teorinin temel anlamiyla var olmasma olanak saglamistir (“Stanford
Encyclopedia of Philosophy”, 2003).

Max Horkheimer, Frankfurt’ta Sosyal Arastirmalar Enstitiisii ile iligkili bir grup filozof
ve sosyal bilimci olarak Frankfurt Okulu’nun lideriydi. Horkheimer, Frankfurt Universitesi'nde
1930-1933 ve yine 1949-1958 arasinda Sosyal Felsefe Enstitiisii'niin miidiirii ve profesoriydu.

Bu donemler arasinda en basta Amerika'da olmak {izere siirgiinde Enstitii'nii yonetecekti. Bir
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filozof olarak (6zellikle Anglofon diinyasinda), Theodor Adorno ile birlikte yazilan,
“Aydinlanma Diyalektigi” de dahil olmak tizere 1940'lardaki ¢alismalar1 ile en iyi bilinir
(“Stanford Encyclopedia of Philosophy”, 2003).

1923’te Almanya’da kurulan ve siyaset bilimi, tarih, sosyoloji ve felsefe dahil olmak
tizere farkl disiplinlerden diistiniirleri bir arada toplanan Frankfurt okulu Toplumsal Arastirma
Enstitiisti'niin bir diisiince akimidir. Elestirel teori s6z konusu Frankfurt okulunun genel
yaklagim bi¢imidir. Bu okulun temsilcileri, burjuva sinif toplumunun, proletaryanin yoklugu
nedeniyle, toplumu doniistiirmenin devrimei roliinlin entelektiiellere ve yabancilara gectigi
monolitik bir totaliter sisteme doniistiigiine inaniyorlardi. Modern toplum teknokratiktir ve
yanlig bilincin medyadan ve popiiler kiiltiirden ve dayatilan tiiketim kiiltiinden yayilmasi
nedeniyle kendi varligimi stirdiirmektedir. Totalitarizm, 6zel ve kamusal varlik arasindaki
cizgiyi bulaniklagtirma pratigidir. Frankfurt Okulu, sol radikalizm ideolojisinin c¢esitli
versiyonlarini 6nemli dlciide etkiledi.

Enstitliniin Max Horkheimer tarafindan yonetildigi 1931'den beri varliginin sayilmasi
kabul edilse de, Marksist arastirma 1923'ten, yani kurulusundan beri Enstiti'de
yuruttlmektedir. Enstitlintn ilk mudurd, tarihgisi ve hukukgusu Karl Griinberg, Komiinist ve
sosyal-demokratik inanglar1 olan bir dizi gen¢ disiiniirii Enstitli'ye ¢ekti, Avrupa'daki emek
hareketinin tarihi hakkindaki ilk biiyiik dergiyi kurdu ve Moskova'daki Marx-Engels Enstitiisi
ile yakin iliskiler kurdu. Zaten 1930'a kadar, gelecekteki yonlerin temeli Frankfurt
Enstitiisii'nde atild1 ve dergisinde Karl Korsch, Gyorgy Lukacs, Henryk Grossman ve David
Ryazanov'un en son makaleleri vardi. 1931'de Enstitii miidiirii olan Max Horkheimer, ampirik
arastirmalarla desteklenen bir “sosyal felsefe” gelistirme hedefini acikladi. 1932'de Enstitiiniin
bir 6nceki baskis1 olan Sosyalizm Tarihi ve Is¢i Hareketi Arsivi'nin yerini Sosyal Arastirmalar
Dergisi aldi. Frankfurt Okulu ¢evresinde, muhalefet¢i Marksist diisiiniirler kapitalizmi keskin
bir sekilde elestirdi, ancak ortodoks sol partilerin ideologlarinin diyalektik analizin genisligini
kastedip kurduklarina inanan insanlard.

Bu donemde Nazizm tehdidin yaklasimi erken anlasildi ve 1931'de arsivler Hollanda'da
tutuldu, Cenevre'de de bir sube kuruldu. Naziler iktidara geldikten sonra, enstiti 13 Mart
1933'te kapatildi ve Frankfurt Okulu temsilcileri Cenevre ve Paris aracilifiyla Amerika
Birlesik Devletleri'ne go¢ etmek zorunda kaldi ve daha sonra Enstitiiniin transfer edildigi
Columbia Universitesi'nde calisti. Marx ve Engels'in Sovyetler Birligi'ne devredilen arsivi
kurtarildi (“Frankfurt Okulu”, t.y.).

Marcuse ve Fromm Amerika'daki cesitli iiniversitelerde ders veriyorlar ve savastan

sonra yasamak ve ¢alismak i¢in orada kaliyorlar. Okulun var olan elestiri nesnesi bu donemde
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de degismedi -kapitalist toplumu ve ayrica o donemde Almanya'da ortaya ¢ikan fasizm gibi
tirdyle en ¢ok ilgileniyor olmuslar. Frankfurt okulu diisiiniirleri en ¢ok totaliter bir toplumu
elestirmeye, kapitalizmin kendisinin 6zelliklerindeki kdkenlerini, Adorno tarafindan yapilan
ampirik ¢aligmalarla dogrulanan kisiligi etkileme yollarini kesfetmeye odaklandilar. Adorno
ve Horkheimer siirgiinden 1950'de Frankfurt Universitesi'ne dondiikten sonra, Frankfurt Okulu
1968 6grenci hareketi tizerindeki sosyolojik ¢alismalari nedeniyle iin kazandi (Bronzino, 2007:
53).

Frankfurt diisiiniirleri, modern bilimin bir refah ve ilerlemenin kaynagi olarak gordiigii
akil, aslinda bilingle ilgili yikict bir islev gordiigiinii savunmaktalar. Endustriyel kapitalist
toplumun rasyonalitesi, yalnizca dogal kaynaklarin kullanilmasini amag¢lamaktadir. Zihin
ilerleme lokomotifi haline getiren Aydinlanma Cagi’dir. Ayrica Hegel'in felsefi sisteminde de
zihin en eksiksiz ve mantikli uygulamasini bulur -bu nedenle, dikkati odaklamak gerektigi
teorilerinden biri Hegel’in teorisidir. Bu gorev, “Us ve devrim” (1941) adli ¢alismasinda
Marx'in Hegel'in tek "sadik takipgisi" oldugunu belirten G. Marcuse tarafindan belirlenir. Ayni
zamanda M. Heidegger ve “yasam felsefesi” de Marcuse’nin ideolojik fikir kaynaklari olarak
adlandirilmalidir. M. Horkheimer'in "Geleneksel ve elestirel teori" (1937) calismasinda
elestirel ve geleneksel teorilerin birbirine karsi ¢ikisi incelenmistir. Aslinda, geleneksel teori,
Horkheimer'a gore, sadece mevcut varlik ile ilgilenen, neyin neden oldugu ile ilgili sorularla
ilgilenmeyen (yani elestirmeden, ne oldugunu agiklayan) bir doga “bilimidir”. Fakat doga ile
tartisilmadigr icin, elestirel bir teori yaratmak ic¢in kalan tek alan toplumdur. Dolayisiyla

Horkheimer'a gore toplum teorisi elestirel olmalidir (Bronzino, 2007: 53-55).

Horkheimer'in fikirleri 1948'de Adorno ile isbirligi i¢inde yazilan “Aydinlanma
Diyalektigi” calismasinda daha da gelistirildi.

"Aydinlanma Diyalektigi" nin ¢ temeli: Marksizm, Freudyanizm ve Hegelyanizm.
Marx Adorno ve Horkheimer’den yabancilagma fikrini {iretim sonuglarindan ve ayrica siif
toplum teorisinden 6diing alirlar. Dogru, onlar i¢in isyankar sinifin rolii artik proletaryaya degil,
aydinlar ve kitle kiltiiriinlin yabancilarina atanmistir. Freud, tiiketici kiiltiiriiniin kilit bir
motoru olarak haz ilkesine ilham verdi. Hegel'in diyalektigi fark edilir sekilde doniisiiyor:
simdi onun hedefi, sentezlemek degil, dagitmak, bireyin genelin diktatorliigiinden kurtarilmasi
(Adorno, Horkheimer, 2016: 81).

Oldukga kasvetli bir ¢alisma, toplumu ve kiiltiirii devasa bir “fabrikaya” doniistiiren
Aydinlanma'nin durgunlugunu ve gerilemesini siirekli olarak tanimlar. Akil artik gergegi

aramak i¢in degil, iiretim sorunlarin1 ¢ézmek i¢in gerekli. Sanat kitlesel bir hale doniiserek,
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dinlenme ve eglencenin bir araci olarak yayginlasti. Kiiltiir, diger konveyor iiretimine gittikge
daha fazla benzeyen bir endiistri, ekonominin yeni bir dali haline geldi.

Kultir endustrisi donglsel olmakla -tekrarlanan moda trendleri, TV sovu dongiileri,
yeniden yapilanmalar, 6n filmler ve filmlerin devamu ile belirlenir. Kiiltlir endiistrisinin bir
diger onemli ozelligi, taklittin mutlaklastirilmasidir. Sanayinin kendisi topluma idealleri,
degerleri ve yasaklar1 atar. Ornegin, kilisenin daha nce yaptig1 gibi acik¢a degil, toplumun
gonulli olarak taklit ettigi onerilen putlar, trend belirleyiciler ve fikir liderleri araciligiyla bunu
yapiyor.

Kultir endustrisi, sahte ihtiyaclar yaratmakta, mevcut sosyal sistemin toplam
diktatorliigini saglamak igin goriis ve idealleri asilamaktadir. Tiiketim, kapitalist sistemin
normal isleyisini saglar. Boylece Aydinlanma donemi paradoksal bir sonuca varmistir: dogay1
kendisine boyun egdirerek, toplum kendi yaratilan sosyal makineye bagli kalmistir (Adorno,
Horkheimer, 2016: 96).

Bu, herhangi bir uyumsuz tezahiirii pasiflestirme ve uygun hale getirme arzusundan
olusan kiiltiir endiistrinin bir diger 6nemli 6zelligini ifade eder. Herhangi bir kahramanlik,
herhangi bir kars1 kiiltiir, kiiltiir endiistrisindeki herhangi bir sapma hala buna boyun egecek ve
emilecektir: hipsters, serseriler, makarna ureticileri ve friganlar sadece kilturel enddstrinin bir
parcast olmaya mahkim degil, ayn1 zamanda ticari refahlarina da katkida bulunmaya
mahkdmdurlar.

Toplumdaki sosyo-kiiltiirel diizenlemelerin kati semalarinin ¢okiisiiniin bir sonucu
olarak, sosyokiiltiirel sistemde fenomenlerin farkli yorumlayici degisken cesitlerinin bir
mozaik resminin ortaya ¢iktig1 ve her birinin esit bir varolus hakkinin oldugu vurgulanmalidir.
Ancak bir sektor 1yi olanin, bir baskasi i¢in de uygun oldugu hig bariz degildir. Spektrumun
her iki ucunu yani kar amaci giitmeyen kiiltiirel sektorii ve ticari isletme sektoriinii birbirine
baglayacak bir model olusturmak &zellikle zordur. ilgi ¢ekici bir beklenti, giiniimiiziin kiiltiirel
ve sanatsal uygulamalarinin en basinda, ticari olarak basarili olacak ve i gelistirmede yeni bir
kelime olacak bir sey yaratmaktir (Soros, 1999: 262).

Bugiin kamu fikri tartismalarinda “endiistri” kavrami, yalmizea “kiiltiir” kavramiyla
birlesmeyi degil, ayn1 zamanda kiiltiirii bliylik 6l¢iide siradan, bir sey veya "kiiltiirel mallar"
seklinde nesne dizisi olarak yorumlayan “kiiltiirel endiistri”, “kiiltiir endiistrisi” bigiminde
negatif bir cagrisim elde etmeyi de basard.

Potansiyel olarak giiclii kaynaklar ve kiiltiirde var olan yaraticilik az kullanilir ve hig
bir sekilde ekonomik kalkinmaya adapte edilmez. Aslinda, kiiltiirel is diinyasinin liderlerinin

tahminlerine gore, gosteri diinyasi disinda, konser etkinligi ve daha az oranda miize ¢aligmasi
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disinda, kiiltiir alan1 aktif olarak piyasa ekonomisine dahil edilmiyor.

Bilgi ¢arpma oranlariin artmasi ve iletisim aracilar1 araciligiyla sunumu baglaminda
iletisimin baskin hakimiyeti, gergek ile gercek disi, deger ile vekil, dogru ve yalan arasindaki
ayrim Olgiitlerinin siirekli olarak daldirilmadigimizi séylemekten ziyade, yar1 gercek ve yari
aldatma durumunda, zaman ve para olmadigin1 anlamak i¢in gercek temasi 6nemli Olgiide
zayiflatmaktadir.

Kiiltiirel degerlerin modern kitle bilincinde gosterilmesi c¢ok heterojendir, ¢ogu
durumda bir kiiltiirel iirliniin giizel bir sey olarak taninmasi prestij ve moda ile agiklanir, bunun
milkiyeti elbette estetik iligkilere uygulanmayan baskalarindan 6ne ¢ikmaniza izin verir.
Anlamlarin ikiligi: prestijli -giizel, sembolik (sosyal sembolizm: sosyal prestij iligkileri
disindaki bir toplulukta tecrit) - gilizel, aslinda, tiiketicinin kiiltiirel bir {iriiniin giizelligini ancak
onun i¢in tiiketimin standardi olan birinde gordiikten sonra fark etmeye basladig1 gergegini

gosterir (Baldwin, 1999: 333).

Ayn1 zamanda, her bir kiiltiir endiistrisinin orgiitsel sistemleri islevsel olarak insanlarin
yasamlarinin kolektif dogasini saglar, bu nedenle onlar her zaman sosyaldir.

Bu sadece kiiltiirel kurumlarin faaliyetlerinin bos zaman, eglence, hedonistik,
iletisimsel, reklam niteliginin tezahiir ettigi cesitliligi ile ilgili degil, ayn1 zamanda ideolojik
fetisizmin konusu olan tiim niifuz sahibi miilkleriyle de ilgilidir.

Yerli bilim ve uygulama bakis agisina gore, “kiiltiir endiistriler” kavrami, hacimleri
toplu tiikketime odaklanan kiiltiirel veya kiiltiirel olarak yansitict iirlin ve hizmetlerin liretimi
olarak kabul edilir ve onlarin igerikleri birlesik, standart ozellikler tasir. Modern sanat
elestirmenleri “kiiltiir endiistrisi” kelimesi anlaminda “yabanc1” kitlelerin “prestijli tiiketim”
kitlesinin bir iiriinii olarak “yiiksek” kiiltiir eserlerinin teknik olarak ¢ogaltilmasi, topluma ¢ok
benzeyen lirlinler, dis bireysel ve yaratici isaretlerle (butiklerde oldugu gibi) ancak daha uygun
fiyatlarla sunmasini ifade ederler.

Postmodern durumun gergeklik Kkarakteristiklerine dair isaret anlayisi, birincil
diizenlemesini, esasen geleneksel kiiltiire 6zgii bir benzerlik ve baz1 objektif gergeklilik roliinti
tahsis eden kiltir ve gergeklik arasindaki geleneksel sinir1 agindiran, postmodern kultirin -
“simiilasyon” ve ‘“similakr” ile Jean Baudrillard bulmustur. Baudrillard “Simiilakrlar ve
Simiilasyon” (2010) isimli kitabinda Bati toplumlarindaki gerceklik kavraminin
sorgulanmaktadir. Ona g0re Bati toplumlarda gergeklik yerini similasyon -- (veya
hipergergeklik) “bir koken ya da bir gergeklikten yoksun gercegin modeller araciligiyla

tiretilmesi”dir -- almistir. BOylece, artik “gercek ya da hakikatle bir iliskimizin kalmadigi” ve
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“tlim gonderen sistemlerinin tasfiye edildigi bir simiilasyon ¢agina” girilmistir (s. 15). Buna
gdre, simiilasyon, “ger¢egin tiim verilerine sahip olan ama gercek olmayan seydir” (Onk, 2009,
s. 202). Ancak, bu yeni simiilasyon evreninde, simiile edilecek olan bir ‘gergege’ ihtiyag
yoktur. Baudrillarda gore, gerg¢egin yerini ‘simiilakrlar’ almistir. Baudrillard simtlakr kavrami,
“bir gergeklik olarak algilanmak isteyen goriinim” seklinde tanimlanmaktadir (s. 7). Yani,
burada s6z konusu olan ger¢e§in yerini alan, bir taklit ya da suret degildir; tam aksine
‘gercek’le ‘taklit’in veya ‘gercek’le ‘diissel’in arasindaki farkin yok olmasi ve ger¢egin artik
herhangi bir gerceklik degerinin kalmamasidir bahsi edilen.

GUniimiizde bilgi toplumunda kiiltiirlin, tiirlerinin yani sira, kitlesel olarak iiretilen ve
tiketilen drlinlerin  konusu haline geldigi, seylerin {iretimi ve tiiketiminin
bireysellestirilmesinin 6zellikleri daha net bir sekilde belirginlestigi ortaya ¢ikmugtir.

Kiltlir endiistrileri sistemi baglangigta gelismis sanayi llkelerinde ortaya g¢ikmis,
burada tiim karakteristik medyalarinin 6zellikle sinema, radyo ve resimli dergilerde basar1 elde
ettigi yer olmustur. ilerlemelerini genel sermaye hareket yasalarina borclu olduklarimi
sOylemeye gerek yok. Yurtdisinda, “yaratict endiistriler” kavrami, bireysel yaraticiliga,
beceriye veya yetenege dayali bir etkinlik olarak yorumlanir ve fikri miilkiyetin tiretimi ve
sOmiiriisiiyle katma deger ve isler yaratma potansiyeli tasiyan bir etkinlik olarak yorumlanir.
Baska bir deyisle, yaratici endiistriler fikri miilkiyetlerin iiretimi ve kullanimina dair

faaliyetlerdir.

"Kiiltiir" ve "sanayi" kavramlarinin birlesmesi, kiiltiir ve sanat eserlerinin fotograflar,
reproduksiyonlar, filmler, videolar, ses kayitlari, dergiler, kitaplar, konserler vb. kopyalarini
karli, ama ayn1 zamanda yazarin kendine 6zgii, atmosferi, hislerin gama ve renklerinden
yoksun olarak toplu halde kopyalamak icin gergek bir teknolojik firsatin ortaya ¢ikmasiyla
ortaya ¢ikmistir.

Modern kultlr, bir durumda, ntfusun Kitlesel ticari talebini izler ve buna adapte olur,
digerinde, genellikle talep edilmeyen veya az talep edilen, manevi ve ahlaki ideallerin
korunmasini sunar. Ugiinciisii, yiiksek ruhsal prensibi ve niifusun ticari talebini birlestirmeye
calisir.

Kitle kiiltiiriiniin isleyis siireglerine dahil olan sosyo-kiiltirel sistem, tezahurlerinde
eglence ve saglik, entelektiiel eglence, oyun, reklam endiistrisi, turizm endiistrisi, kitap liretimi
ve Kitap ticareti, televizyon endustrileri vb. ile temsil edilmektedir.

Bu nedenle, 6rnegin, bir sanat eseri olarak bir kitap, maddi bir nesnenin viziiel (gorsel),

onemli (anlamsal) ve dokunsal hislerinin birlestigi ideal bir ruh-maddi fenomen olarak, onu
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elinde tutan bir kisinin sivazlayarak, hacim harmonisini hissederek, kapaginin sertligini veya
elastikiyetini hissederek ve hatta taze baski miirekkebini veya geg¢mis giinlerin ruhunu
koklayarak felce ugradigi andan 6zneldir. Biitiin bunlar derin ve samimi bir ruhsal iletisim
eylemine doniisiiyor, illiistrasyonlar okurken ve goriintiilerken manevi bir yiikselis beklentisi
yaratiyor, metnin derinliklerine dogal giris ritmi yaratiliyor, i¢indeki zamansal varlig1r uyumlu
hale getiriyor ” (Federman, 2004).

Kuskusuz teknolojik olarak miikemmel bir iletisim araci olan bilgisayar ekrani veya
diski, yine de, insan gercek diinyasindan yabancilagsmistir, onda “bizi gercegi ve iyiligi ile
birlestiren bir giizellik an1 yok, ruhsal ve maddi doga arasinda siirekli bir etkilesim ve ara
baglant1 yoktur” (Federman, 2004).

Boylece, kultlr endustrisi en az dort 6zellige sahiptir. “Kiltiir endiistrisi” teriminin, pek
coklar1 gibi, tasarim, mimari, dekoratif sanatlar ve el sanatlari, moda, reklam, film ve video
endiistrisi, miizik endiistrisi, ses kaydi, sahne sanatlari, televizyon ve radyo endiistrisi, Internet
endiistrisi, miizeler ve kiiltiirel organizasyonlar, gorsel sanatlar, edebiyat ve yayincilik, kiiltiir
turizmi, egitim ve oyun endiistrisi dahil olmak iizere kiiltiir faaliyetlerinin farkli bolumlerine
aitligi ispatlanmistir.

Modern postmodernizmin ‘karakteri’, geleneksel muhalefetin tstesinden gelmek igin,
sonsuz ¢esitlilikteki nesneler ve onlarin kompleksleri sisteminde ifade edilir: manevi-amag -
teknolojik; geleneksel - yenilikgi; yliksek sanat - “toplam gdsteri"; resimler - pop art ve kilturel
tecriibe ve faaliyetlerin evrensel temsili icin evrensel mekanizmalardan biri olarak hareket eder.
Bu, toplumsal olarak 6nemli bilgilerin iletilmesi olan ve ortaya g¢ikan olaylarin sanatsal
ifadesinin oldukca yeni (tarihsel bir siiregte) seklidir.

Birincisi, kiltir endiistriler, insanlarin g¢esitli sosyokiiltiirel uygulama alanlarindaki
kiiltiirel hizmetleri ile rahat bir satig sonrasi servis saglayan ve teknolojik cesitliligi endiistriyel
(akiskanlik) bir faaliyete doniistiiren modern teknolojik ekipman sistemleriyle donatilmis

biiyiik sosyokiiltiirel kurumlardir;

Ikincisi - kiltir endustriler - farkli kosullardan kaynaklanan farkli sosyal diizeylerdeki
insanlarin ¢ikarlarini ve ihtiyaglarini karsilamak i¢in yeni teknolojiler i¢in mevcut teknolojileri

modernize eden islevsel sistemlerdir;

Uclinclisti, kaltiir endiistriler, kiiltiirel iiriin ve hizmetleri hizli bir sekilde kitle
tilkketicisine ulastirip, kurucularin1 ve yaraticilarini arka plana iten ve iirlin ve hizmetlerin
fiyatin1 dolagim hacmine bagli olarak belirleyen bir terciman-aracinin temel roliinii iistlenir;

Dordincisa, kaltirel Grin ve hizmetlerin ticari tiiketim teknolojisi, Grtin ve hizmetlerin
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deger anlayisinin gittikce farklilastigir ve bircok secenege dagildig tiiketici se¢imi tizerinde
guclu bir etkiye sahiptir.

Kltlr endiistrilerin benzersiz bir 6zelligi, biitiiniiyle yaygin miilkiyeti i¢inde, ancak
sosyal hayatin farkli kesimlerindeki insan yasami ve etkinlikleri, olaylari, durumlar yiizeysel
olsa bile hizla kapsamak. Pazar yasalarina gore kiiltiirel endiistriler, genellikle deger ve
anlamsal degerler pahasina, kiiltiirel iirlinleri aninda tiiketim ve hizli temettiilerin alinmasinin
bir sembolii haline getirir. Gorsel goriintiiler, etiketler, imgeler, bir seyin muhtemel, islevsel
roliinii, durumunu kisisellestiren, profesyonel bagliligi, sahibinin imajin1 ve genel olarak
modern tiiketimin kitle iletisim uygulamalarin1 karakterize eden, orta adini tagiyan kiiltiirel

uriinlere sahiptir.

Zamaninin modern uygarligi, abartili bigimleriyle bir kisiyi sarsmadan, ancak onu
giizellige, gercege, iyilige girisen, ge¢mis kiiltlirlerin evrensel degerlerini ileten istikrarli,
biitiinlesik bir iletisim sistemi olusturur.

Kiiltiirel kurumlar ayrica organizasyon sistemine, mallarin, hizmetlerin, fikirlerin
(tasarim, reklam, moda, imaj yapimi) tesvik ve tiiketimine dahil edilir. Dogrudan pop miizik,
konugma tiirleri, eglence, oyun, miizik sov diinyasi, sinema, edebiyat, video klipler vb.
alanlarda yer almaktadirlar.

Bu, iirlinlerin ve ticari markalarin imajini tercih etme egiliminde olan kiiltiirel {iriin
tiketiminin tamamen yeni bir niteligini gosterir - tiiketiciler, tiiketilen mallarin yardimiyla

kendilerini ilan eder.

2.3.1.Kiiltiir pazarlamasi

En basit anlamu ile kiiltiir bir toplumun yasam bi¢imi olarak algilanmaktadir. Pazarlama
ise bir Uriinlin veya hizmetlerin iireticilerden tiiketicilere ulastirmaya yonelik yapilan faaliyetler
olarak tanimlanabilir. Daha genis bir tanimla pazarlama, {ireticinin belirli faaliyetlerini maddi
kara dontistiirmek i¢in kendi tirtinleri ve hizmetleri tiiketicilere ulastirma stratejisi olarak ifade
edilebilir (Odabasi, 1995: 6). Kiiltiir pazarlama kavrami ise kiiltiir ekonomisine bagli olarak
ortaya gelen bir kavramdir. Sanat, sinema ve turizm gibi birgok alani kapsayan kiiltiir
pazarlama kavrami kiiltiir endiistrisi ile ilgili alanlarda uygulanmaktadir (Karabiyik, 2013: 18).

Genel olarak, kiiltiir pazarlama kavrami pazarlama siirecleri ve stratejileri kiiltiir
endiistrisine uyarlanmasi olarak ifade edilebilir. Kiiresellesme siirecinde tiim diinyanin tek
pazara doniismesi ile pazarlama devlerin, pazar alaninin sadece mal ve hizmet aligverisi i¢in

acik oldugu kadar kiiltiirel degisim i¢in de kullanilan bir alan haline gelmistir. Ozellikle
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giinlimiizdeki rekabet ortaminda ¢esitli firmalar hitap edilen pazarlarin kiiltiirel 6zelliklerine
gore iiretim, dagitim ve tutundurma gibi faaliyetleri sekillendirmek zorundalar. iki ya da daha
fazla kiiltiire sahip farkli gruplarin alic1 ve satici olarak karsi karsiya gelmesiyle, bilhassa alis
veris iligkisinin uzun siireli olmasi durumunda kiiltiirel asimilasyon s6z konusu olmaktadir. Bu
stirecin sonunda genellikle alic1 konumdaki grubun kiiltiiriinde bir asimilasyon s6z konusu olsa
da bazen bu asimilasyon alis verisin iki tarafi i¢in de s6z konusu olabilmektedir (Cetin, 2011:
36).

Bugiin Amerika’nin Hollywood filmleri ile birlikte kendi kultlrini de bitiin diinyaya
yaymasi kiiltlir pazarlamasi kavramina verilebilecek en giizel 6rnektir. Goriinen o ki kiiltiir
pazarlamasi; tiiketicilerin kiiltiirel 6zelliklerinin bilinip iiretim ve pazarlamada bunlardan
yararlanilmasindan, {treticinin kendi kiltiirel degerlerini {iriinlerle beraber tiiketiciye

aktarmasina degin genis bir anlam yelpazesine sahiptir.

2.4 Kiiltiir ve medya emperyalizm kavramlari

Ulusal ve uluslararast diizeyde siirdiiriilebilir kiiresel gelismede medyanin roliiniin
onemli bir faktor olarak bilinmesi, uzun zamandir uluslararasi toplumun dikkatini cekmektedir.
Hig siiphe yok ki, medya insanligin isleyisinin hayati bir bilesenidir. Ulusal ¢ikarlar1 tesvik
etmek i¢in, uzun zamandir devlet iktidarinin gii¢lii bir bileseni olarak kabul edilen uluslararasi
meselelere iliskin bir pozisyonu savunan, kiiltiirel miras1 ve degeri yeterince temsil etme
becerisini igeren uluslararasi medya alanma tam erisim. Uluslararas1 arenada basari
durumunun, dis politikasinin etkinliginin biiylik 6l¢iide, medyay1 diinya siyasetinin diger
devletlerinin giindemini ve politikalarini etkilemek i¢in kullanma yetenegine bagli oldugunu
sOylemek abart1 olmaz.

Medya ile ilgili uluslararasi iligkilerde en hassas konulardan biri, gelismis ve gelismekte
olan ulkeler arasindaki bilgi aligverisindeki dengesizliktir. Bu fenomenin kaynaklari, hem
diinyanin somiirgeci boliinmesi, hem de Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra sosyalist kamp denilen
sosyalist kampin olusumu dahil olmak {izere tarihsel bakis agisinin prizmasi, siyasi, ekonomik
ve enformasyonel anlamda 6zelestirilmis ve 6zellikle modern kiiresel bilgilerin olusumunun
objektifinden goriilebilir. Medyada, aslanin medyadaki paymna yogunlagma egilimi olan
diinyanin 6nde gelen iilkelerine ait medyanin elinde akmaktadir (“Modern dlnya
kiiresellesmesi ve din”, t.y.).

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltir Orgiiti (UNESCO), dogal olarak,

uluslararast iletisim sorunlarinin ¢éziimiine aktif olarak katilan ilk uluslararasi ajans oldu.
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Boylece, 1972 yilinda, UNESCO Genel Konferansinin 17. oturumunda, “etkilerinden dolayz,
iletisim uydusunun kullanimiyla 6nemli 6l¢iide genisletilen iletisim ortaminin - keskin bir
gorev duygusu kullananlarin bir geregi oldugu” belirtildi. Nitekim, onlar da sadakatle tam
tersine, diinya kamuoyu veya ahlaki ve kiiltiirel ¢evrenin kaynagi hakimiyeti araci haline
UNESCO amaglarina hizmet gelebilir. Ek olarak, eger bilginin yayilmasi birkag tilkenin tekeli
ise.

Diinya bilgi akisindaki dengesizlik problemi, 1970-80 yillarinda BM ve UNESCO
himayesinde gergeklesen Yeni Bilgi ve iletisim Diinyas1 (NWICO) hakkindaki tartismalara da
yanstyor. UNESCO Genel Konferansi'nin 21. oturumunda (Belgrad, 1980), NWICO'nun insa
edilmesi gereken ilkeler listesi kabul edildi (Davidovig, 1999: 74-109).

Halkin ya da uluslarin diger devletler lizerinde gii¢ aradigi devletin genel arzusuna atifta
bulunan emperyalizm kavramina yapilan itiraz; bu iktidar1 fethetme siireci ve bir ulusun
digerine, bir bagka devlete ya da birkag devlete siirekli egemenligi (Marchand, 1989: 119), o
zamanlar dunyadaki durum g6z Oniine alindiginda, tesadiifi degildir: somiirgeci sistemin
¢okiisli, emperyalist uygulamalarin ortadan kalkmasi anlamina gelmez; yeni gelen devletlerden
resmi bir siyasi bagimsizlik kazanmis, siirdiriilebilir sosyo-ekonomik gelismelerini
saglayamadilar. Bunun nedenleri, temel olarak ekonomik ve teknolojik gerilemenin yani sira,
sermaye devletlerinin eski somdirgeler Gzerinde belirli kontrol bicimlerini strdirme
girisimleriydi. Bagka bir deyisle, politik emperyalizm yerini ekonomik emperyalizm almistir.

Medya emperyalizmi genellikle kiltir emperyalizmin ayrilmaz bir pargasi, kendi 6zel
durumu olarak kabul edilir, (Cumakov, Mazur, 2006: 1102). Ikincisi, geleneksel olarak, tarihsel
olarak askeri gii¢ ve isgal yoluyla elde edilmis olan emperyalizmin politik ve ekonomik
amaclarina ulasmak ya da siirdiirmek icin giiglii bir kiiltiirel ara¢ olarak yorumlanmaktadir
(Cumakov, Mazur, 2006: 1101); ve bazi ekonomik agidan baskin olan uluslarin diger iilkeler
uzerindeki ekonomik, politik ve kiltirel kontrollerini sistematik olarak gelistirdikleri ve
genigleten daha genel bir emperyalizm siirecinin ayrilmaz bir pargasi ve lriinii olarak
yorumlanmaktadir (McLuhan, 1994: 73).

Pek cok calismada, kiiltiirel emperyalizm olgusu, 6zellikle su anda kiiresellesmis
dinya, Oncelikle gelismis iilkelerin sirketlerinin gelismekte olan iilkelerdeki mal ve
hizmetlerinin satisindan daha yliksek gelir elde edebilmeleri i¢in bir arag olarak ele
alimmaktadir. Bu agidan kiiltiir emperyalizm, belli iirlinlerin, modalarin ve tarzlarin egemen
uluslardan bagimli pazarlara transferinin, egemen kokenlerinin kiiltiirel degerlerini, ideallerini
ve uygulamalarini giliclendiren ve destekleyen belirli talep ve tiiketim modellerinin

yaratilmasina yol actig1 bir yol olarak yorumlanmaktadir. Boylece, gelismekte olan tilkelerin
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yerel kiiltiirleri egemen hale gelir ve bir dereceye kadar yabanci, cogunlukla Bat1 kiiltiirleri
tarafindan ele gecirilir (McLuhan, 1994: 74). Medya bu yaklasim ¢ercevesinde kiiltiirel
modelleri, davranis modellerini vb. yayinlamak ve yayginlastirmak ve daha genis anlamda
kiiresel kapitalist sistemin ideolojisi olarak degerlendirilmektedir.

Bununla birlikte, bize gore, bu yaklasim medya emperyalizm kavraminin anlasilmasini
bir 6l¢lide azaltiyor, ¢linkii tamamen politik amaglar i¢in kullanilabiliyor. Oldukga ¢arpici bir
ornek, Rusya'nin Sovyet sonrasi alandaki politik baskinligini korumak i¢in potansiyel medya
kitlesini kullanmasidir; bunun birgogu bizce medya emperyalizmi gibi nitelendirilebilir. 2014
yilinda, “sayginlik devrimi” olan Rus iceriginin Ukraynali televizyondaki paymnin %401
astigin1, bunun aslinda Ukraynali i¢eriginin hacmini esitledigini ve neredeyse 2,5 katinin diger
iilkelerdeki icerigi astigini hatirlamak yeterlidir.

Medya emperyalizmi sorununun modern uluslararasi iliskilerde ne kadar énemli bir
etken oldugu analizine devam ederek, glinlimiizde uydu televizyonu ve interneti yaygin olarak
kullanmakla birlikte medya baskinligi sorununun énemini hi¢ yok etmese bile 6énemli dlciide
azalttign belirtilmelidir. Bu fikri kamtlamaya calisalim. Ilk olarak, ¢ok cesitli medya
kanallarmin mevcudiyeti, izleyicilerin kiiltiirel olanlar da dahil olmak iizere ihtiyaglarini
karsilayacaklar1 secebilecegi heterojen bir bilgi ortami yaratir. Gelismekte olan iilkeler i¢in bu
baglamdaki kilit sorun, dis kaynakli kiiltiirel baski degil, bu sorunu biraz farkli bir seviyeye
getiren teknolojik geri kalmigliktir. Sonunda, teknolojik geri kalmishik sorunu, diinya
toplumunun ¢abalar1 da dahil olmak iizere, keskinligini yavas yavas kaybediyor.

Ikincisi, medya ve Kultiir emperyalizme de dahil kiresel diinyaya atfedilen tehditler
eszamanli olarak modern diinyanin olumlu 6zellikleri olarak kabul edilebilir. Boylece Bati
kiiltiirii, kendi yasam tarzi, is yapma tarzi, belirli bir ahlaki ve etik degerler, Ingilizcenin etnik
iletisim kurali olarak baskinligi vb. ile diinyada hakimligini koruyor. Ancak ayni zamanda,
kisiler arasi iligkileri agikca kolaylastiran bazi iyi bilinen ve genel olarak kabul gérmiis (bu
nedenle, bazilar1 i¢in bir dereceye kadar zorlayici) davranis modellerinin oldugu bir durum
olarak gortlebilir.

Ucgiinciisii, kiiresel kitle iletisimi yoluyla yayilan kiiltiirel modellerin bazilari,
geligsmekte olan tilkelerdeki olumlu sosyo-kiiltiirel degisimlere, onlar1 zenginlestirmeye ve yeni
bakis agilar1 ve boyutlara acilmaya katalizor gorevi gorebilir. Ayrica, diinyadaki mevcut
kiiltiirlerin yasam potansiyellerini ve siirdiiriilebilirliklerini, bir yandan kimliklerini
kaybetmeden yeni kosullar1 gelistirme ve adapte etme yeteneklerini bir yandan diger kiiltiirlerle
basarili bir sekilde rekabet etme yeteneklerini kuciimsememeliyiz. D. McQuail'e gore,

uluslararast medyadan gelebilecek potansiyel kiiltiirel zararin “sorunu” abartilabilir. Diinyada,
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Avrupa ve diger bolgelerdeki pek ¢ok farkli bolgesel, ulusal (ve alt ulusal) kiiltiir hala giiclii ve
stirdiiriilebilir. Seyirci muhtemelen digerlerini yok etmek zorunda kalmadan birkag¢ farkli ve
uyumsuz kiiltlirel deneyim diinyasina (0rnegin, yerel, ulusal, alt gruplar ve kiiresel) dayanabilir.
Medya kiiltiirel se¢imi yaratici bir sekilde genisletebilir ve uluslararas1 diizeyde yaratici bir
sekilde ¢alisabilir (Theall, 2003: 259).

Dordiinciisii, ulusal medya alanini dis etkilerden koruma sorunu, her seyden oOnce,
uluslararas1 bilgi yasasi bu konuyla ilgili birka¢ farkli tiirde belge icermesine ragmen,
uluslararasi seviyede degil, ulusal bir sorundur. Bu soruna bir ¢6zliim, hem “savunma” hem de
“saldirgan” anlarda ortaya cikabilir. Bir yandan devlet, medyadaki yabanci1 igerigin varligin
diizenleyerek digsal istenmeyen etkilerden koruyabilir (ancak yine de internete ve uydu
televizyonuna erisme ¢abalarinin sinirli bir etkisi vardir); 6te yandan, devlet, halkin kiiltiiriiniin
bir modelini tesvik etmek ve diinya ¢apinda taninmasini tesvik etmek de dahil olmak {izere
kiiresel bilgi alaninda “sesinin” varligini saglamalidir.

Bu alanda ele alinacak temel konular arasinda “ifade 6zgiirliigi, bilgi toplumunun etik
yonleri, siber alanda c¢ok dillilik ve dijital bolunmenin dijital kapanimlar doniisimii” yer
almaktadir (Wozniak, 2000: 27). Son sorunun iki ana yonii vardir: uygun teknik altyapinin
mevcudiyeti ve glincellenmis Bilisim ve iletisim teknolojileri (BIT) becerilerinin mevcudiyeti
ve UNESCO bu sorunlarin ¢oziimiine yonelik ¢cabalarina odaklanmaktadir.

Medya emperyalizmi, sémurgecilik sonrast donemin uluslararasi sisteminin medya
gelisiminin Olgiilmesini karakterize eden bir olgu olarak, basta UNESCO olmak {izere
uluslararas1 kuruluglar i¢in endise kaynagi haline geldi ve teorik ve ampirik arastirmalara
gerektigi gibi yansidi. Medya emperyalizmi, diger seylerin yani sira, kiiltiir emperyalizmin bir
araci olarak, Bat1 kiiltiiriniin diinyadaki siirdiiriilebilir baskinligini saglamanin bir araci olarak
algilanmiyor. Ayn1 zamanda, uydu televizyonu ve Internet gibi smir Gtesi kitle iletisim
araglariin gelistirilmesi, 6ncelikle yeterince gesitlendirilmis bir medya ortaminin olugmasi ve
herhangi bir devletin kiiresel iletisimde varligin1 saglamak i¢in genis firsatlarin ortaya ¢ikmasi

nedeniyle, bu olaylarin ciddiyetini 6nemli l¢iide azaltmistir.

2.5.Tiiketim Kkiiltiirii ve kiiresellesme

Mevcut olan “kiiresellesme” kavraminin tiim tanimlarina ragmen, bu olgunun benzersiz
olmadig1 sonucuna varabiliriz. Ve “kiiresellesme” kavraminin yorumlanmasinin ne kadar
belirsiz oldugu, dolayisiyla, kiiresellesmenin kendilerini nasil isledigi, etkileri ve sonuglari

belirsizdir. Genel tanimlarin cogunu genellestirirsek, bu kavramin modern sosyal, ekonomik,
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politik, finansal, gog, bilgi, iletisim ve diger siirecleri karakterize etmek icin kullanildigi
sonucuna varabiliriz.

Kiiresellesme kavraminin dort temeli bulunmaktadir: yatirimlar, endiistriler, bilgi ve
bireyler (Baldwin, 1999: 2). Kiiresellesme, ulastirma, iletisim ve bilgi teknolojileri alanindaki
hizli ilerleme ile desteklenmistir. Bu kiiresellesme gelisimi, kiiltiir de dahil olmak iizere,
kiiresellesme kiiltiirii yaratan insan yasaminin tiim yonlerini etkiledi. Ek olarak, tek bir diinya
yasal alani ve diinya ekonomik ve politik yonetisim organlar1 yaratmanin miimkiin ve gerekli
oldugu durumlarda, diinyadaki iilkelerin ve bdlgelerin birbirine bagimliliginin bdyle bir diizeye
kadar gelismesi s6z konusudur (Katz, Peters, Orloff, 2002: 280).

A. Giddens, kiiresellesmenin uzak bolgeleri birbirine baglayan diinyadaki sosyal
baglarin genislemesi olarak yorumlanmasi gerektigini, boylece yerel olaylarin onlardan birkag
kilometre O6tede meydana gelen olaylarin etkisi altinda gelistigini vurgulamaktadir ve R.
Robertson, kiiresellesmeyi, diinyanin farkli bolgeleri arasindaki gezegen halklarinin yagsaminda
artan bir tek bi¢imliligi doguran temaslar1 giiclendiren tarihsel bir siire¢ olarak tanimlamaktadir
(Federman, 2004).

“Kiiresellesme” kavrami, modern sosyal yasamin her alaninda - kiltlrelden ceza
yasamina, maddi - manevi - karsilikli bagimliligin genislemesini, derinlesmesini ve
hizlanmasini igerir. Dikkat etmeniz gereken en son sey, bu kavramin igeriginde iki farkh
olgunun en sik yatirim yapildigidir (S. Proleev):

- ilk olarak, insanlarin ve uluslarin gezegensel insanliga entegrasyonunun nesnel siireci
(tanimlanmasi i¢in Fransizcada “mondializasyon” terimi kullanilir);

- ikincisi, bir tlir “gayri resmi ideoloji” olan kiiresellesmenin siyaset ve ideolojisi,
gezegendeki politik, ekonomik ve kiiltiirel baskinligini saglamak igin tasarlanan Amerikan
seckinlerinin stratejisi.

Ancak bu iki olay1 agikca karsilastirmak yanlis olurdu, bu iki olay paralel ve siklikla
karsilikli olarak gergeklesir. Bu yiizden, kiiresellesme ayn1 zamanda hem kiiresellesme karsiti
(Amerikan egemenligine karsi) hem de kiiresellesme karsithgr (kiiresellesmenin kritik
sonuglari) olan kendi antitezine yol agiyor (Kanter, Pittinsky,1995: 5-31).

Universiteler, ekonomik ve depo faaliyetlerini temsil eden kiiresel ve ekonomik
planlarin yan sira kiiresel siirecler ve kiiltiirel gelenekler hakkinda konusur.

Kiiresellesme, her seyden once etkilesim, i¢ ige gecme, bir kiiltiiriin digerine karsilikli
etkisidir. Kuskusuz, kiiresellesme sirasinda, ¢ok fazla kiiltiirel hafiza ve bilgi birikintisi
kayboldu. Ancak kiiltiirel gerileme, yalniz gliniimiiziin bir 6zelligi degildir. Carpici olan bu

degil de kiiresel ¢agda her seyin gergeklestigi hizdir. Sonunda, bu degisikliklerin sayisi,
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diinyanin kiiltiirel imajin1 niteliksel olarak degistirebilecek ve bir anda sadece kdilturel teklifleri
degil, ayn1 zamanda insanliktan once kagmilmaz olarak ortaya g¢ikacak sorunlara yonelik
kiiltiirel ¢oztimleri de degistirebilecek ve bu kendi basina tehlikelidir.

Tarihsel gelisimi sirasinda insanlik, kiiresellesmeye tam anlamiyla ¢agrilamayan, ancak
bu siirecte bazi ortak 6zelliklerin ve tarihin akisinin kiiltiirlerin olusumu, gelisimi ve gerilemesi
iizerindeki etkisinin izlenebilecegi fenomenleriyle dogrudan karsi karstya kalmistir. Kronolojik
olarak, bu varsayimin kapsami Eski Diinya'dan yirminci yiizyila kadar izlenebilir.

“Kiiresellesme” kavraminin etimolojisi géz oniine alindiginda, sartl olarak, tarihi bir
gezi ¢ergevesinde, kiiltlirel genisleme olgusu ile paralellikler ¢izilebilir. Gegmiste, kiiltiirel
genigleme ya askeri, ekonomik, ideolojik genislemeye eslik ediyordu ya da onu daha 6nce
hazirliyordu. Genellikle, kiiresellesme siireci tizerinde en istikrarli etkiye neden olan ve diger
faktorleri maskeleyen kiiltiirel genisleme potansiyelidir.

En 6nemli 6rnek Roma Imparatorlugu'dur. Kokenleri Eski Yunan ve Eski Roma olan
modern medeniyet ad1 “Bat1”, simdi genisledi ve yalnizca Bati Avrupa'yr degil, ABD'yi,
Kanada'y1, Avustralya'y1 ve Yeni Zelanda'y1 da igeriyor. Bati Avrupa kiiltiir toplulugu aslen
etnik olarak heterojendi ve bireysel halklarin ve devletlerin bir kompleksi olarak gelisti, ancak
onlar Tiirkler, Faslilar, Bizanshlar ve diger halklardan birlik ve farkliliklarini iyi hissettiler
(Kanter, Pittinsky,1995: 5-31). Gergekte, artik benzer egilimler izlenmektedir: Avrupalilarin
cogu uygarliklarini yabanci geleneklere karsi ¢ok fazla maruz kalmaktan korumanin gerekli
oldugunu sdyliiyor, ¢ilinkii simdi demokratik Avrupa zaten yiiziinii kaybettigi “6zelliklerle” ¢ok
dolu. Gégmenlerin Avrupa'ya olan mevcut akisi, Roma Imparatorlugu'nun sayisiz Gotik ve
Vandal ordulariyla yiiz yiize geldigi yaklasik iki bin yil onceki olaylarla karsilastiriliyor.
Imparatorlugun topraklarma yerlestiler ve "Roma halkiin arkadaslar”" olarak ilan ettiler.
Sonunda bu durum, Roma'y1 igeriden patlatti.

Bugiin, go¢men topluluklart Avrupa'min belirli bolgelerinde biiyiikk bir ¢ogunluk
yaratmaktadir. Tarih olaylar1 moderniteyi yansitiyor gibi goriiniiyor: bir yandan Bati,
degerlerini evrensel olarak ilan ediyor, diger yandan diger kiiltiirlerin kiiltiirel alanlarina
niifuzunu simirlamaya galistyor.

Fethedilme ile ilgili misyoner ¢alismalar1 da dahil olmak tizere Hagli Seferleri arasinda
degisen ¢esitli Hristiyan genisleme bigimleri, esasen Hristiyan diisiincelerinin evrenselligi,
Ozgiirliik ve hiimanizm ruhuyla motive olmus bir dogaya sahipti ve bir¢ok ayirt edici kiiltiiriin
tamamen yok edilmesine eslik ediyordu. Bu baglamda, XV-XVI. Yiizyillarin Biiyiik cografi
kesifleri oldukc¢a belirsiz sonuglar dogurdu: Avrupa diinya goriisiiniin enerjisine ve halklarin

yasam bigimlerinin ¢esitliligi ve kimligine saygi gelistirme fikrine katkida bulundugu Avrupa
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gorlisiine glclii bir ivme kazandirdilar. Simdi Bati kiiltiirliniin tim diinyaya yayildigi
tartisilmaz. Medeniyet baskisi, kiiltiirel deformasyonlar, geleneksel degerlerin kaybi, ulusal
kimlik ve dayanigma, tanidik ahlaki zorunluluklarin ve ekonomik geleneklerin kaybina neden
olur. Buna gore, Batili olmayan bir toplumun dis bilgi ve entelektiiel genisleme agisindan
giivenlik a¢1g1 artmaktadir (Levinson, 2001: 220).

Komiinist hareket, uluslararasilasma ve diinya kiiltiiriiniin olusumu i¢in en iddiali ve
diisiinceli projeyi Onerdi. Bu, gelecekteki ideal diinya toplulugunun onemli bir bileseni
olmalidir. Komiinizmin kiiresel 6l¢ekte kazandig1 zaferden sonra, kademeli olarak halklarin
yakinlagmasi, ulusal farkliliklarin silinmesi ve hayali birlesik bir insanligin olusmasi gerekir:
bu stirecte halklar tarihi mirasinin "en kotii" ve "gerici" unsurlari atarak, birbirinden "en i1yi",
"ilerici" basarilar1 6grenir.

Teoride, bu olduk¢a hiimanist goriinliyordu, ¢iinkii liderlerinin ve ideologlarinin
agizlart araciligiyla komiinizm, insan kiiltiiriinlin tim degerli basarilarina deger veren bir
mirasc1 olarak agiklandi. Bununla birlikte, teoride her sey biraz silipheli ve hatta tehlikeli
goriintiyordu: “En 1yi” ve “ilerici” kriterlerini segmedeki sorunluluk ve bariz belirsizlik ve “en
kotiisii” ve “gerici’nin reddedilmesi, projenin dogmatizm yonii barizdir. Uygulamada,
SSCB'deki gercek komiinist rejim, ulusal kiiltiirlere kisa bir siire destek verdikten sonra,
yonelimlerini kokten degistirdi ve yalnizca hegemonya, birlesme ve Ruslagma politikasini
Ortbas etmek i¢in enternasyonalist soylemleri kullandi. Uluslararasi alanda komiinist devletler,
basta SSCB olmak iizere, etki alanlarin1 genisletme girisimlerinde, cesitli ulusal kurtulus
hareketleri bicimlerini ve ulusal kulturlerin yiksek statisunu desteklediler.

SSCB'nin gezegenin jeopolitik haritasindan 90'l1 yillarin baslarinda ortadan kalkmasi,
insan uygarligiin gelisiminde yeni bir devir oldu. ABD tek liderligini talep etmeye basladi.
Fakat ayn1 zamanda, ¢esitli etnik gruplarin kuresel streclerdeki rollinl belirleme egilimleri
diinyaya yayilmaya basliyor. Sonuc olarak, 1993 yilinda Harvard Universitesi Stratejik
Arastirmalar Enstitlisii miidiirii Samuel Huntington, jeostratejik bir ¢atisma kavramimi ve
biiyiik medeniyetlerin etkilesimini ortaya koyuyor, dogrudan Danilevsky, Spengler ve Ingiliz
tarinci Arnold J. Toynbee'nin fikirlerini yansitiyor.

S. Huntington, sectigi medeniyetlerin bir arada olamayacagini, ancak ortak bir
eksiklikten dolay1 bir biitiin halinde birlesemeyecegini ve insan haklar1 da dahil olmak (izere
Bat1 degerlerinin evrensel olmadigini, sadece Avrupali bir iirlin oldugunu savunuyor. Avrupa
geleneklerini paylasmayanlara uygulanamayan bir kiiltiir. Yani, demokrasinin mutlaka liberal

veya Batili degerlerle esanlamli olmasi gerekmez (Kanter, Pittinsky,1995: 6-39).
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Bundan, insanligin bir uygarlik biitlinii i¢cinde birlestirilmesinin bir buguk i¢in kesin bir
avantaj, digeri i¢in ise kesin bir tehdit olabilecegi sonucuna varilir. Aslinda, insanligin bir biitiin
olarak belli bir homojenlesmesinden, temel savunma cesitliliginin farkli seviyelerde
yikilmasindan, onu yoksullastirabilir, zarar verebilir, daha az korunmasini saglayabilir.
Kesinlikle mantikli soru sudur: kiiltiirel ¢esitliligi korumaya calisin ve saglamlik elde edebilir
misiniz ve ayni zamanda ¢esitliligi koruyabilir misiniz?

Elbette insanligin uygar, manevi, kiiltiirel ¢esitliligi hi¢ kuskusuz bir degerdir ve
varliginin bin yil boyunca gelistirdigi belirli bir gilivenlik garantisidir ve bu nedenle
korunmalidir. Bu nedenle, kiiresellesmenin 6nemli tehlikelerinden biri, bir yandan
(teknolojinin gelismesinin bu asamasinda) iletisimi kolaylastiran ve kiiresel birlesik sistemi
yoOneten, ancak oOteki taraftan da tiim sistemi c¢esitli tehditlere karsi ¢ok savunmasiz hale
getirerek, insanlig1 bilesenlerinin 6zerkliginden ve gesitliliginden mahrum birakan biitiin bir
sistemi yapan, farkli bir temel birlesme seklidir (Marchand, 1989: 115-119).

Dolayisiyla modernitenin karakteristik bir 6zelligi, etnik gruplarin kiiltiirlerarasi
etkilesiminin giiglendirilmesidir. Baz1 durumlarda, o etnik kiiltiirel ¢eliskilerin agirlagsmasinin
bir kaynagi olabilir, diger durumlarda ise etnik kiiltiirlerin yakinlagsmasinin nesnel yasalarindan
birinin canli tezahiirii olabilir. Herhangi bir etnik kiiltiir, belirli normlar, degerler, idealler
sayesinde, kendi 6zel kiiltiir toplumunu, kendi kiiltiirleraras: iletisim bi¢imini, kendi yasam
tarzinin ahlaki ve etik temellerini, kendi diisiinme tiirlerini igeren, belirli bir etnik grubun
dogasinda 6zgiin bir diinya goriisiine dayanan deger yonelimlerini olusturur, yani kendi alt
kiiltiirtinli olusturur. Bu etnik alt kiiltiirlerin hi¢biri bagkasinin yerini alamaz. Bununla birlikte,
bu durum, kendi kendini gelistirme siirecini tesvik etmesi gereken farkl: alt kiiltiirler arasindaki
diyalog olasiligim1 kesinlikle reddetmemektedir. Ancak bdyle bir diyalog sirasinda, bazi
adaptasyon siirecleri (adaptif uygulamalar) gerceklesir. “Uyarlanabilir uygulamalarin® dogasi
etnik alt kiilttirleri karsilagtirmak igin kriterlere baglidir (McLuhan, Fiore 2001: 89-95).

Etnos karmasik, kiiltiirel, tarihi, antropolojik bir yap1 oldugu i¢in, ona karigmak, daha
ziyade antroposferin kiiltiirel mozaiginin ihmal edilmesi ve birlestirilmesinin tek basina bir
araya gelmesi, tim insanligin yasamina yonelik tehdidi gizler. Cevre iilkelerdeki niifus
(0zellikle halk segkinleri) yerel ¢ikarlardan, normlardan ve geleneklerden siirekli olarak
ayrilmaktadir.

Insanlarin manevi ve kiiltiirel ilkelerini ve tiirlerini itibarsizlastirmak, aslinda, manevi
yikimlarimin teknolojisi haline gelir. Kiiresel doniistimler sirasinda, tilkeler, insanlar ve etnik

gruplar arasindaki farkliliklar ayirilmakta ve bu da dinya toplumunun bir sistem olarak
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cesitliliginin azalmasmna yol agmaktadir. Sistemin sadelestirilmesi, bir kural olarak,
bozulmasina neden olur ve buna bagli olarak, uygulanabilirligini azaltir (Levinson, 2001: 230).

Bir dil sorusu otomatik olarak ortaya c¢ikar. Kendi dillerinde bile iletisim
kuramadiginda, belirli bir etnik grubun temsilcileri genellikle kendi dillerini ve kiiltiirlerini
kaybederek bagka bir kiiltiirde ¢oziiniirler (McLuhan, Fiore 2001: 89-91). Dilin ortadan
kalkmasi aslinda bdyle bir kiiltiir i¢in bir climle ve bunun sonucunda da insanligin bir biitiin
olarak elde ettigi kazanimlarin yoksullastirilmasi anlamina gelir. Modern kiiresellesmenin agiri
uclartyla bu topluluklar i¢in endise yaratmasi tesadiif degildir (Marchand, 1989: 117).

Kiiltiirel birlesmeye gore, kiiltiir, genellikle bir insanin veya bir grubun miimkiin oldugu
kadar kiiltiirel kongre yapilarini reddetmesi, daha sonra bu durumda kendisine daha ¢ekici
goriinen ya da igine girmeye zorlandigi kiiltiir gelenege girmek i¢in kendi kilturel gelenegini
yapabildigi kadar birakmasi gergeginden olusur. Bununla birlikte, bir kural olarak, uygun
kiiltiirel igerigine degil, kesik formlari, dili, tarzi ile belirli bir orta kiiltiir katmanina girer.
Bununla birlikte, bdyle bir kisinin, en azindan bir nesilde belirli bir gerilemeyi kabul ettigi
belirtilmelidir.

Ote yandan, kendi istegine ragmen, geldigi hakim kiiltiiriin temel Kkiiltiirel grubu
ayricalikli bir durumda. Ancak kiiltiirel birlesme kiiresellesmenin hedefi degildir ve olamaz,
cunka kaltdr, herhangi bir ulusal veya diinya hiikiimeti tarafindan “diizenlenmeli” (uygulamali
veya yasaklanmis) bir sey degildir.

Yukaridaki siireglerde dogrudan katilimcilara gore, yani insanlar, farkli bolgelerde ve
farkli sosyal tabakalardan kiiresellesmeye karsi tutumlar1 ayni degildir.

Bu siirecin olumlu algilanmasi, “altin milyar” olarak adlandirilan niifusun
cogunlugunun, olumsuz olani ise sosyal marjinallesen ilk olarak kabul edilenlerin 6zelligidir
(bu hem bireyler hem de milletler i¢in gegerlidir). Kiiresellesme ile insani gelisme icin olumlu
olan1 goz oniine alindiginda, olumsuz sonuglarin farkinda degiliz.

Bunlarin arasinda diinyadaki eski catigsmalarin siddetlenmesi ve yeni catisma
durumlarinin ortaya ¢ikmasi: halklar ve etnik gruplar ve milletlerden karsilikli giivensizlik ve
asiretcilik tehdidi (bugilin diinyanin pek ¢ok bolgesinde ortaya c¢ikmaktadir), ¢oziilmemis
ulusal-etnik ¢eliskiler, emperyalizmin ve milliyetgilik ¢ikarlarinin saldirgan bir sekilde
korunmasi.

Yukarida bahsedilen ve diger olumsuz olaylar, kiiresellesmenin, 6zellikle nufusun
toplumsal ve bolgesel hareketliliginin artmasi, ticaretin gelismesi, ekonomik, kiiltiirel ve turist
baglar1 gibi, olumlu sonuglarinin sonucu olarak yasam olarak adlandirilmaktadir (McLuhan,

1988: 172).
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Bu nedenle, yukaridakiler gz oniine alindiginda, kiiresel kiiltiir olusumu siireci birkag
anahtar kavramla tanimlanabilir: “etkilesim”, “igbirligi”, “birlesme”, “hakimiyet”, “carpigsma”.

Bu siirecin olumlu algilanmasi, “altin milyar” olarak adlandirilan niifusun
cogunlugunun, olumsuz olan1 ise sosyal marjinallesen ilk olarak kabul edilenlerin 6zelligidir
(bu hem bireyler hem de milletler i¢in gegerlidir). Kiiresellesme ile insani gelisme i¢in olumlu
olan1 g6z ontine alindiginda, olumsuz sonuglarin farkinda degiliz.

Ayrica, medeniyetler ¢atismasini inkar etmenin bir anlam1 yoktur ve bu nedenle kiiltiirel
kiiresellesmenin temeli, kiiltiirel agidan rengarenk diinyayi her ne pahasina olursa olsun
“dogru” standartlara gore birlestirmek, ortak degerleri ve ¢ikarlar1 dikkate alarak ortak bir
zemin aramak i¢in mevcut ¢esitliligi korumak arzusu olmamalidir.

Maalesef, modern arastirmacilar agikca dogada sistemik olan ve Ornegin manevi
yonden tiiketici ahlakinin baskinliginda kendini gosteren bir kiiresel manevi kriz ilan ediyor.
Ahlaki kurallarin kaybina ve yasamin gercek anlamina neden olan maddi degerlerin
pesindeydi. Varligin manevi boyutlari: sevgi, din, giizellik, iyilik - nicel 6zellikler kazanir ve
tilketici trilinlerine doniisiir. Pragmatizm, bireycilik, hedonizm degerleri egitim ve bilim
sistemine yansir. Bat1 liberalizminin bu "havarileri” bile, G. Soros gibi, bu fenomenleri bir
tehdit olarak goriiyor ve acimasiz bir sekilde onlarla savagmanin gerekli olduguna inaniyor
(Theall, 2003: 145).

Maddi zenginlesme, saldirganlik, bireycilik ve egoizm arzusu, Batili olmayan tlkelerde
bile, siradan vatandaslarin tanidik 6zellikleri haline geliyor. Son zamanlarda tiketici kalttra
caligmasinin 6zellikle ilgili oldugu belirtilmelidir.

Modern diinya insanlar1 donen olaylarin girdabina ¢ekiyor. Moda, en son trendlerin
arayisinda, ¢cogu insan, ¢ogu zaman, oran duygusunu yitirir.

Tiiketici kiiltliri buna kars1 korunmaya yardimci olur. Tiiketici mallarinin toplum
iiyeleri tarafindan kullanilmasi i¢in baskin bir isleyen program anlamina gelir.

Geleneksel kiiltiiriin mevcut bilesenlerini igerir. Yani:

- tikketimi, degerleri yoneten tiiketici standartlar1 hakkinda fikirler,

- tiiketici standartlarini ihlale iliskin kamu yaptirimlari, tiiketici standartlarina uyum i¢in
tesvikler,

- tiikketici hareketlerini anlama kurallari

- otomatik, surddrilebilir tiketici becerileri (serbest aliskanliklar).

Ayrica tiiketim kiiltiirli, 6znel ve nesnel bilesenleri igerir. Yani, kiiltiirel firsatlar ve bu

firsatlarin bireysel, grup diizeyinde gelistirilmesi.
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Yuzeysel olarak tiketim, serbest bireysel secim sirecidir. Ne de olsa, her tuketicinin
her seyden once kendi kafasini kullanarak diistindiigii varsayilir.

Ayni zamanda, bigimlendirilmis tliketim kiiltliriiniin bireysel dogast genellikle baska
bir lilkeye taginirken kendini gosterir. Burada kiiltiir, yiyecek (ulusal mutfak), giyim, mimarlik,
kozmetik, eglence ve hatta alkol tiiketimi alaninda baskin, yaygin lezzetler seklinde akiyor.
Hepimiz kendi davramis taktiklerimizi seciyoruz. Fakat bir sebepten dolay1r binlerce
vatandasimiza donlisliyoruz.

Bu benzerlik, hem tiketici isteklerinde hem de formlarda, onlar1 tatmin etme
yontemleriyle ortaya cikar. Ancak, tiiketim kiiltiiriinii olusturan fikirler ancak sartli olarak
siirdiiriilebilir olarak adlandirilabilir. Aslinda, onlar c¢ok dinamikler. Kiiltiirlin olusumu
kesintisiz bir sirectir. Tabii ki, nispeten daha uzun bir siire i¢in i¢inde nispeten kararli bir
cekirdek bulunur. Fakat gercekte, farkinda olmadan tiketim kiltiriimiizii = siirekli
degistiriyoruz. Kiiltiir en ¢ok halkin ¢ogunlugu (hem demografik hem de sosyal) ya da
zevklerini empoze etmek ve “gercek” bir kiiltlir yanilsamasi yaratmak icin yeterli kaynaklara
sahip olan toplum seckinleri tarafindan paylasilir. Ayni1 zamanda, moda, zevk ve kitlesel olarak
tiketilen iiriin / hizmetlerin hizla degismesinde bir tiketim kiiltiiriiniin = geligimi
gbzlenmektedir. Ve ayrica kamuya ac¢ik yorumlari seklinde.

“Giizel” bir zaman sonra “cirkine” dontisiir veya tersi, “prestijli” olan - “eski modaya”
dontigiir. Tuketim kiiltlirli ve ayn1 pazar segmentinde tiiketilen mallarin yapist belirgindir.
Boylece, kiyafet, konut, araba, yiyecek vb. tiikketim kiiltiiri olusturulur. Sigara icmek ve alkol
almak gibi kotli aligkanliklar bile tiikketim kiiltlirliniin bir pargasini olusturur. Bu tiir seyler
hemen hemen her yerde yaygindir. Bu bakimdan, tiiketim kiiltiirii bireysel bir gergeklik
olmasina ragmen, yalnizca dogrudan insanlar tarafindan degil, ayn1 zamanda sosyal kurumlar
tarafindan da yaratilmaktadir. Yani is, kilise, devlet vs.

Ek olarak, toplum Kkiiltiirtiniin bu kismi1 en ¢ok bireysel sosyal gruplar tarafindan
olusturulan alt tiir alt gruplarinda daha belirgindir. Tuketim kdltdrtinin bu tdr alt tdrlerinin
ogrenciler, yiiksek okul dgrencileri, gengler, dini taraftarlar, uzmanlar, etnolar, yenilikg¢iler vb.
gibi alt kiiltiirleri olarak ortaya ¢ikmasinin nedeni budur. Her birinin kendine has 6zellikleri
vardir, ancak ayni zamanda tiiketimin kitle kiiltiiriinii de belli bir sekilde etkiler.

Maddeyi 6zetleyerek, oncelikle kiiresellesmenin kiiltiirel bileseninin belirleyici oldugu
sonucuna varabiliriz, ¢iinkii ilk basta kiiltiirlerin etkilesimi hakkinda konusuyoruz.

Ikincisi, kiiltiirel kiiresellesme gibi siirecler insanligin tarihsel gelisiminde yer almistir.

Ugiinciisii, kiiltiirel bir ortamda yeni bir yasam bigimi olarak yeni bir ideoloji olarak
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kiiresellesme, diinyadaki Avrupa-Atlantik vizyonunun ve tiiketici ahlakinin bir tiirevi olan
"kiresel bilincin" olusumuna dayanmaktadir.

Kiiltiirtin kiiresellesmesinin olumlu yonii, adaptasyon siirecini ve bunun karsisindaki ve
buna bagli olarak, belirli kiiltiirlerin i¢indeki olumsuz - asimilasyonu belirleyebilir.

Kiiltiiriin kiiresellesmesinin bugiinkii asamasi birlesme ve 6ziimseme ile niteleniyor.
Sonug olarak, kiresel sureclere manevi yikim ve manevi ¢okiis teknolojisi denir, kiiresel
dagilim kazanmaktadir (Levinson, 2001: 189-195)

Kendisini korumak i¢in, insanlik, modern uygarligin manevi temelinde (tiiketici
ahlakina dayali deger sisteminde degisiklik), uluslararasi yabancilasmanin (stesinden
gelmenin yollarini ve insan yagaminin yapisinin yeni ilkelerini aramay1 gerektirir.

Insanligin noosferin kiiltiirel boyutunda birlesmesine giden yol, yerel, ulusal kiiltiirlerin
diyalogundan ge¢mektedir, bu nedenle daha fazla kiiresellesme yerel inisiyatiflere, iyi niyete

ve ulusal farkliliklara saygi gosterilmesine dayanmalidir.

2.6.Tiiketim kavram ve kapitalizm

20. yiizyilin sonunda tiiketim kavrami ekonomik bir etkinlik olmakla beraber artik
sosyal ve kiiltiirel bir olgu olarak kabul edilmistir. Hizl1 bir sekilde gelisen teknolojilerle
tiiketim hayatimizin hemen hemen her alanda nufuz ederek, toplum yasamini neredeyse
tamamiyla kontrol altina almaya baslamistir. Ginlmuzdeki toplum kapitalizm sistemi
dahilinde tiretilen sahte ihtiyaglar1 benimseyerek tiiketim odakli bir hayat yasamaktadir.

Harcamak ve yok etmek anlamina gelen tiikketim kavrami, genel olarak gereksinimlerin
giderilmesi anlamina gelmektedir (Ay, 2015:163). Ancak, guniimuzde tiiketim sadece ihtiyac
giderilmesi igin var olan ekonomik bir faaliyet olarak algilanmamaktadir. Tiiketim artik
toplumsal ve statli gostergelerin etiketi roll tasimaktadir. Cagimizda tlketim gosterise dayali
bir etkinlik haline gelmistir (Duman, 2014:68-70). Modern toplumda bireyler birincil
ihtiyaclardan sonra bagar1 ve sayginlik gibi ikincil ihtiyaglari satin aldig1 metalarla kazanmay1
amaclhiyor. Degisik, diinyaca iinlii markalarin ortaya ¢ikisi ile bireyler o markalarin tirtinleri
satin alip toplum ig¢inde belirli bir statiiyii kazanmak ¢abasindalar.

20. yiizyilindan itibaren Batida mal ve hizmetleri kitlelere ulastirmak daha kolay bir hale
gelmekteydi. Kapitalizmin temel bir olgusu olan tiiketim kavrami kapitalizmin isleyisini
saglamaktadir. Modern kapitalizm bireyleri siirekli olarak tliketime yonlendirmektedir (Yagl,
2011, 68). Kapitalist toplumlarda kapitalist sistemi ozellikleri goze alarak, tiikketimin artik
sadece bir ekonomik etkinlik degil, ayn1 anda kiiltiirel bir durum olarak kabullenmektedir.
(Yagl, 2011, 66).
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2.6.1.Tuketim kalttrd ve tiketim toplumu

Modern toplum, biri tuketim olan belirli 6zelliklerle karakterize edilir, ancak bu
fenomen sadece iktisat bilimi ¢er¢evesinde ve bir ekonomik kategori olarak diisiiniilmemelidir.
Tiiketim, sadece hacmini rakamlarla hesaplamakla kalmayip, ayni zamanda bu siirecin
kaliplarini ortaya ¢ikarmanin yani sira, toplumdaki tiiketici kiiltlirinlin ¢esitli yonlerini dikkate
almanin mimkiin oldugu 6zel bir siirectir, bunlardan biri tiiketim kiiltiriidiir. Bireylerin
tilkketici davranislarinin diizenleyicisi olarak hareket eden tiikketim kiiltiiriidiir. Son zamanlarda,
“tliketim kiiltlir” terimi, iktisadi bilimler ve yonetim, pazarlama arastirmasi, sosyal felsefe,
sosyoloji, hukuk, sosyal psikoloji, kiiltiirel ¢alismalar, sosyal antropoloji vb. gibi birgok
bilimsel alanda oldukga sik ve aktif olarak kullanilmaktadir. Tuketim kalttrd ilgili her alanda
ayr1 tanimina sahiptir. Bu anlamda sosyoloji da bir istisna degildi. Bununla birlikte, tiiketim
kiiltiirlinlin 6zilinii diistinmeden 6nce, kavramin kendisinin bir yorumu yapilmalidir.

Tiiketim kiiltiirii kavrami insanlara reklam ve medya yardimiyla gercek ihtiyaglarin
yerine yapay ve sahte istekleri ve ihtiyaglart empoze etmektedir (Ay, 2015: 166). Baska
deyisle, sosyal medya, televizyon ve diger araglar vasitasiyla bireyleri siirekli tiiketime
yonlendirmektedir. Modern diinyada siirekli eglence arayisi halinde bulunan bireyler
yasadiklart monoton hayatlardan sikilarak tiikketim kiiltiiri ve ideolojisini benimsemektedirler
(Sar1, 2006: 98). Kitle iletisim araglarin yardimu ile tiiketim kiiltiirii giindelik hayat1 yapay ve
gergek olmayan bir eglence haline getirmektedir (Yagli,2011: 72). S6z konusu araglar insanlari
bilgilendirmek yerine onlarin ilgisini ¢gekmek ve siirdiirmek ¢abasindalar. Bu durumda izleyici
toplumu genisleterek bunu reklamcilara pazarlayarak kar elde etmek amacindalar (Sar1,2006:
99-100). Giiniimiizdeki modern toplumu kisileri yayilan reklamlarla ve pazarlama faaliyetleri
ile hangi tirlinleri, nerede ve ne sekilde tiikketecekleri konusunda yonlendirmektedir. Boylece
bireyleri ihtiyaglar disinda yonlendirilmesi s6z konusudur (Ay, 2015:165).

Yukarida s6ylendigi gibi tliketici toplumu, yalnizca satin alma arzusunu yetistiren bir
toplum degil, ayn1 zamanda tiiketimin de bir meta ihtiya¢ oldugu, reklam ve kitle iletisim
diinyasinin yarattig1 tim hayali ihtiyaglar sisteminin altinda yatan bir toplumdur. Tuketimin
0zili, reklami1 yapilan iirlinii satin alma yeteneginde degil, bunu yapma arzusudur; tiiketim
cebinde degil, arzu alaninda yer alir. Tiiketici toplumu, yasamin anlami olarak hareket eden
maddi nesnelerin sembolizminin egemen oldugu, tiiketicileri bir seyler edinmeye ikna eden ve
boylece kendilerine belirli bir statii verdigi bir iliski kiimesidir. Moda olgusu ile ayni diizlemde

olan, anlamsiz sembolik bir dongiideki yandaslar1 da dahil olmak iizere, bireysel niteliklerini
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birlestirir ve onlar1 tekdiize kalici bir tiiketici pratigine ¢eker. Tiiketici egilimleri 6ncelikle bazi
gercek ihtiyaglar1 karsilamaya degil, pahali cihazlara ve diger herhangi bir {irtine sahip olarak
tilketicinin bagkalarinin goéziinde sosyal statiisiinii yiikseltmeye odaklanir. Tuketim sureci
bireyleri bir toplulugun pargasi olarak hissettirir.

Giliniimiizdeki tiiketim toplumu insanlar1 standartlastirip, yaptiklar isleri ve tiiketim
aligkanliklar1 bi¢imlendirip, bireyleri diisiinen ve 6zgiin insanlar yerine “uyumlu” insanlar
haline getirmesi gortlmektedir. Bu durumda bireyler guin gegtikce birbirine daha da benzeyen,
ayni sekilde diislinen ve ayni Urlinleri arzu eden ve yabancilasan insan haline gelmektedirler.
Boylece, s6z konusu bireyler anlam kaybeden hayatlarini tiikketim eylemi ile anlamlandirmaya
cabasindalar (Cubukcu,1999: 99-100).

Tuketim toplumu seri tiretimin gelismesi ile ortaya ¢ikmustir. Bilim ve teknolojinin
gelisimi, mal ve hizmet iiretiminin biiyiimesine katkida bulunmustur. Bununla birlikte, ilerleme
fikri, modern toplumun bilincinde, yeni her seyin eskisinden daha iyi oldugu inancina
doniistiiriildii. Uretim, bir tiiketim ekonomisinin yan sira bir tiiketim toplumu yaratan mallarin
yasam dongiislinli azaltmaya odaklanmaya basladi. Bugiin, tlketim kultu Kitle bilincinde
baskindir. Tiiketim toplumunda 6zgiirlik kavrami da degisti. Bircogu Ozgiirligii maddi
mallarin tiiketimi, hedonizm, sosyal parazitizm ve daha az basarili olan vatandaslara karsi
sorumluluk eksikligindeki artigla iliskilendirmeye basladi. Modern insanin siirekli artan maddi
zenginlik tiiketimi ile ilgili kaygis1 onu ahlaki olarak kendini kisitlama ve diger vatandaslarin
pozisyonlarina kars1 hosgoriisiiz hale getirmistir (Horoshkevich, 2014: 209-215). Anlasildigi
gibi, modern bir toplumda, tliketim sureci ekonomik olandan daha kiiltiirel bir olgudur. Ayrica,
tilketici davraniginin sadece sosyolojik bilimler agisindan incelenmesi arastirma siirecini
onemli ol¢iide siirlamaktadir. Modern, siirekli degisen bir diinyada, tiiketici davranislarim
incelemek i¢in en uygun yaklasim, ekonomi, sosyoloji ve pazarlamanin kesistigi bir kavram
olmalidir. Boyle bir yaklagim, sosyal iligkilerin toplumda meydana gelen ekonomik siireglere
niifuz ettigini ve belirli bir kiiltlirlin bilesenleri olan belirli gruplar tarafindan paylasilan
anlamlarinin ve goriintiilerinin tiim ekonomik hayat1 destekledigini kabul etmelidir.

Bdylece, 21. yiizy1linda, tiiketme ihtiyaci bir bagimlilik haline gelmistir. Tuketim, insan
yasaminin tiim alanlarina niifuz eder, sadece normal bir varlig1 saglamak i¢in gerekli olan gida
urunlerini ve mallarin1 degil, ayn1 zamanda bir dizi hizmet, kiiltiir ve sanat nesneleri, bilgi
dizilerini de tiiketir. Modern toplumda tliketim, modern toplumlarin temel sosyal farkliliklar:
ve karsilastirmalari belirleyip aday gosterdikleri 6nemli bir sosyal uygulamadir. Tiiketim yavag
yavas onlar1 arttirmak i¢in ihtiyaglarin yonlendirilmis bir olusumunun oldugu bir ideolojiye

doniisiliyor, bu da kamu bilincini manipiile etmek i¢in en etkili araglardan biri haline geliyor.
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Bir kisir dongii durumu yaratilir: tiikketim talebin éniindedir - tiikketimi artirmak igin ihtiyaglar
olusur. Sonug olarak, tiiketim neredeyse insan varliginin hedefi ve anlami haline gelir. Tlketim
kiiltiirti bireysel ve digerlerinden farkli olmayi, tarzi takip etmeyi, tiiketicinin kisiligini ve
tarzin1 vurgulayan markali seyler edinmeyi 6nerir. Ve bunun i¢in gerekli tiim kosullar yaratilir
(tiretim, gelismis hizmetler, reklamcilik ve ¢ok daha fazlasi). Ancak ayni1 zamanda, bu degerleri
beyan etmek ve miimkiin olan en genis halka hitap etmek icin, tiiketici kiiltiirii her alicilar
birbirine benzetmeye ¢alisir, ¢iinkii insanlar bireyselliklerini vurgulamak i¢in yaklasik olarak
ayni mal ve davraniglarla vurgularlar. Bu nedenle, tiketim toplumu, her zaman kisisel degerleri
haline gelmeyen insanlara giderek kitle degerleri dayatiyor. Bir kisir dongii ortaya c¢ikar:
benzersiz bir kisiligin degeri ilan edilir, ancak gercekte ayni insan toplumu yaratilir, kitle

olusturulur.
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UCUNCU BOLUM
KITLE ILETiSIM ARACI OLARAK SINEMA

3.1.Sinema kavramm

Bir kitle iletisim araci olarak konumlandirilan bulunusu ve gelismesi gazete, dergi,
kitap gibi basili kitle iletisim araglarindan farkli bir siire¢ izlemistir. Dar anlami ile aldiginda
sinemanin bir sanat dali m1 veya kitle iletisim aract m1 hep tartisma konusu olmustur. Ancak,
icerigine bakildiginda mesajin kitlelere yonelik olarak hazirlanmasi, s6z konusu mesajlarin
dagitimi, gosterimi gibi hususlar sinemayi yazili basindan, radyodan, televizyondan ve
ozellikle internetten farkli bir konuma tagimistir (Aziz, 2008: 60).

Sinema toplumlar ve bireyler Uzerinde oldukga etkili bir arac olarak kabul edilmektedir.
Kuresel gucler, yani egemen iilkeler ve toplumlar, bu 6zelligi kullanilmakta ve sinema aracigi
ile istedikleri kiiltiirii ve diisiinceleri yayilmaktalar. Toplum ile iletisim baglaminda sinema
kavramina bakmis olursak deger yargilari, ideoloji ve politik egilimler ile dogrudan baglh
oldugunu gorebiliriz (Atmaca, 2012: 59-76).

Toplum bilincinin neredeyse tiim alanlarini kapsayan, duygularimizi, aligkanliklarimizi
ileten, gelenek ve gorenekleri yeniden iireten, bir insam1 hayali diinyasina sokan modern
sinema, sadece bir dinlenme ve eglence alani olmaktan ¢ikti. Gilinlimiizde sinema endjistrisi,
film isi ve sinema hizmetleri pazar1 sadece sinemaseverlerin 6deme giicli ve memnuniyetini
degil, ayn1 zamanda bu hizmetlerin tiikketimi i¢in serbest zaman harcama isteklerini de dikkate
altyor. Diinya pratiginin gosterdigi gibi, film pazarinin kapasitesi biiyiik bir potansiyele sahiptir
ve film yapiminin dagitim kanallar1 oldukg¢a rekabetgidir ve aktif olarak gelismektedir.

Sinema, radyo ve televizyon ile ayni diizeyde kitle iletisim ara¢ ozelliklere sahiptir,
clinkli tim islevleri vardir: bilgilendirme, e§itme, davranis organizasyonu, eglendirme ve
iletisim saglamasi. Sinema insanlarin duygularina seslenerek onlar1 cesitli sekillerde
etkileyebilir. Ornek vermek gerekirse “Sex and the City” veya “Cast Away” filmleri dikkate
alabiliriz. “Sex and the City” adli dizide New York'taki gen¢ kizlarin hayati ve maceralari
anlatiliyor. Dizi ana karakterleri, o zamanlar “Magnolia bakery’’ adinda tamamen bilinmeyen
bir firinda zaman gegirmeye ¢ok diiskiinlerdi. Gliniimizde ise, burasi diinya firmlarin arasinda
en ¢ok taninan ve ¢ok ziyaret edilen biri haline gelmistir. Ancak oysa ki, yonetmen sézkonusu
firmi filmdeki karakterlerin bulustugu yer olarak kullanmisti. Firina yonelik bir tanitim amaci
yoktu. Bilinen ikinci 6rnek, Cast Away, 2000 filmindeki FedEx posta sirketinden bahsetmektir.
Sonugta, bu sirketin iriinleri film boyunca 69 kez goriiniir. Bu filmin yonetmeni Robert

Zemeckis'e gore, FedEx'ten sponsor olarak tek bir kurus bile alinmadi. Dolayisiyla, yukaridaki
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her iki durumda da bu reklam bir iiriin yerlesimi degildir. Ama yine de iki sirketin de bu

filmlerde yer aldiktan sonra satiglarinin artmasi s6z konusudur.

3.2.Sinemanin gelisimi

Tarihsel olarak bakildiginda 19. yiizyilin sonlarina dogru sinema iiretimi ve gosterimi
ile ilgili teknik bulunmus, ancak tam olarak gelisimi 20. yiizyilin basinda olmus ve sonrasinda
hizli bir sekilde farkli tlilkede yayginlasmistir. Hizli yayilmasinin en onemli nedeni ise,
sinemanin ilk dnce bir belge ve eglence araci olarak ortaya ¢ikmasi. Bagka bir nedeni, 6zgiirliik
savagl veren topluluklarin bu yeni araci yani sinemayi tehlikeli bir arag olarak gérmemeli, bu
araglarla verilen mesajlarin, yonetenleri elestiren siyasal bir icerige sahip olmamalarina
baglanabilir. Her ne kadar daha sonra “’siyasal sinema’’ adi altinda, propaganda amagli sinema
filmleri yapilmissa da, bunlarin belirli bir dénem, dramatik orgiisii icerisinde, oyuncular
tarafindan oynayarak verilmesi, siyasal mesaj etkisinin ve propagandanin ikinci plana
¢ekilmesine neden olmustur (Aziz, 2008: 60).

Sinema olgusu birkag tilkede — Fransa, Almanya, ingiltere ve ABD dahil olmak iizere —
hemen hemen ayn1 zamanda gelismeye baslamustir. 1888 yilinda Ingiltere’de Louis Le Prince
tarafindan cekilen Leeds, Yorkshire ve Roundhay Bah¢e Manzaralar1 filmler genel olarak
bilinen ilk film ¢ekimleri olarak sayilmaktadir. Sonraki yillarda ABD’de ve Fransa’da birkag
onemli gelisme s6z konusudur. 1893 yilinda William Kennedy Laurie Dickson tarafindan ham
film tiretimi ile ilgili ¢aligmalar siirdiiriildii. Bundan bir sene sonra, 1894 Thomas Alva Edison
tarafindan ilk pratik kamera olan Kinetograph icat edilmistir. 1895 yilinda Robert Paul
tarafindan baska bir projeksiyon makinesi tasarlanmistir. Bundan sonra Fransiz Auguste ve
Louis Lumiere kardesler “Cinematograph” (Sinematograf) adini verdikleri ilk sinema
makinesini tamamlayip 13 Subat 1895’te Fransa i¢in patentini aldilar. Boylece ilk basit sinema
tiriinleri toplumlara ulasmiglardir (Aziz, 2008: 61).

Ik bulusunda sinema endiistrisinde ilk 30 seneye yakin ses olmadan filmler iiretiliyordu.
Bu donem ‘sessiz sinema” olarak tarihe geg¢mistir. Giiniimiizde gelisen teknolojilerle ve
modern film ¢ekme yontemlerle sinema artik kiiresel bir endiistri haline gelmistir.
Teknolojilerin, 6zellikle bilgisayarlarin ve televizyonlarin diinya ¢apinda yayginlagmasiyla,

sinema tirlinleri hizli bir sekilde ¢esitli toplumlara, milyonlarca insanlara ulagtirilmislardir.

3.3.Sinema, kulttr endustrisi ve kapitalizm
Popiiler filmler, kapitalizmin kurallarina gére yapilanan sinema endiistrisinin, yepyeni

bir teknolojiyi kullanan kultir endustrisinin ilk gergek drtinlerdir. Bu sistem ilk ginlerden
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itibaren ¢esitli film tiirlerini de devreye sokarak siradan, yasanan, yasanabilecek olan giindelik
konularla baglantilarini kurmus ve c¢ok kisa bir silire icinde milyonlarca insan tarafindan
benimsenmistir (Abisel, 2017: 13).

Popiiler filmlerin yasamsal iligkileri, ¢eliski ve catigsmalar1 kisacasi diinyay1 nasil temsil
ettiginin anlasiimasina yonelik ¢abalama s6z konusudur. Ornegin, bazi elestirmenler popiiler
filmlerin, 6zellikle Bati yapimi Hollywood’un {ireterek tiim diinyaya dagittigi filmlerin,
egemen geleneksel degerlerin ve kurumlarin mesrulastirilmasinda yardimer oldugunu, bunlara
iliskin uylagimlarin belirli bir ideolojiyi filme damla damla zerk ettigini iddia etmektedirler.
Hollywood sinemasinin diinya seyircisine ulasma konusundaki basaris1 ve tiim tilkelerin
sinemalarin1 biiyiik dl¢iide etkilemis olmasi goz ardi edilmemelidir. En fazla sayida seyirci
tarafindan seyredilenler Hollywood filmleridir ve bunlarin popiilerligi, siyasi sinirlar1 agtigi
gibi kiiltiirel sinirlart da agmistir. S6z konusu filmler, biiyiik kitlelere uzanan, diinya ¢apinda
kaltarel bicimler halene gelen filmlerdir. Sinema endiistrisini 6zel girisim ve kar temeline
dayali olarak insa etmis tim ilkelerde, tiir filmleri ortaya ¢ikmaktadir. Hollywood filmlerinin
seyirciden buyuk ilgi gormesi, 6teki iilkelerde de bunlarin benzerlerinin yapilmasina yol
acmistir ve boylece yerli film olusumunda Amerikan sinemasinin belirleyiciligi meselesi s6z
konusu olmustur. Kisacasi, ABD’nin ekonomik ve siyasi giicii sinema araciligiyla kiiltiirel
alana da tasinmustir. Film yapma faaliyeti ilk giinlerden itibaren ticari bir gir isim olarak ortaya
cikmistir. Gegerli ekonomik sistemin gereklerine uygun bir yaklagimla yola ¢ikan sinema
sektorii oncellikle rekabet ve karlilik esasina dayali olarak diizenlenmistir. Ortaya ¢ikan bu yeni
“atraksiyona” hizla biiyiiyen talebi karsilamak i¢in artan sayida film yapma zorunlulugu ortaya
getirmistir ve bdylece Orglitlenmenin kapitalist ekonominin gerektirdigi bigimde
gerceklestirilmesi sonucu dogurmustur. S6z konusu ekonomik sistemi benimseyen diinyadaki
tim {ilkelerde sinema sektoriiniin temel isleyis prensipleri bu modele uygundur. Sonraki
donemlerde sinema sektoriinde Avrupa ve ABD arasindaki rekabet, Birinci Diinya Savasi
sonrasinda ABD lehine bitmistir ve Hollywood’un tekelci “Stlidyo Dénemi” yer almistir. Bu
durumda Hollywood i¢ ve dis pazar1 kontrol altina alirken popiiler filmlerin binlercesini {iretip
tim diinyaya dagitmistir (Abisel, 2017: 36-42).

Theodor W. Adorno kendi eserlerinde kiiltiir endiistrisini kapitalizmi mesrulagtirarak
giiclendiren bir olgu olarak tanimlamaktadir ve 20. yiizyilin basinda “baslica sektdrii niin
sinema oldugunu ileri siirmektedir. Diinyay1 bir biitiin olarak kavramaya, kesfetmeye ve
yonetmeye yonelen bakisin lireticisi ve aracisi olan sinema baslangicindan itibaren uluslararasi
diizeydeki ilk endiistrilerden biri olarak kiiresel bir iletisim araci olmustur (Kara, 2016: 602-
604).
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Yapilan tanimlamalardan yola ¢ikacak olursak, sinemanin 6nce bir eglenme araci olarak
ortaya ¢ikmasini sonra ise kiresel bir iletisim araci haline gelip egemen Ulkelerin kendi
kiiltiirtinii ve kiiltiirel iiriinlerini diinyaya yayilmasi i¢in kullanilan bir sistem olarak ortaya
ciktigini gorebiliriz. Kapitalizm sisteminin diinyadaki hemen hemen her iilkeye yayilmasiyla
sinema alani artik tamamen kar amagli bir endiistri haline gelmistir.

Sinema alaninda ABD egemenligi ve Hollywood un uluslararasi sinema pazarini kontrol
altinda tutmasi, sinema enddistrisi ile ilgili tiim tartismalar1 ve arastirmalart Hollywood’la
baglayarak yiiriitiilmesini saglamaktadir. Kiiresellesme siirecinin diinyada yayilmasi ve farkl
uluslar iizerindeki olusturulan baskis1 ve diinya kapitalist sistemiyle biitlinlesme siireci,
modern diinyada ulusal bir sinema endiistrisini kiiresel pazardan ayr1 diisiinmesinin imkansiz
kilmaktadir. Endiistriyel tiretimin akigskan hale geldigi bu donemde filmler sirketler i¢in tek
gelir kaynagi olmaktan ¢ikmig ve farkli tiriinler ile oyuncak, kitap, tisort ve bagka yan tirtinlerle
desteklenen biiyiik ¢apli pazarlar olusmustur.

Hollywood’un uluslararasi1 film pazardaki egemenligini daha iyi anlayabilmek i¢in
Hollywood endiistrisinin yapisal 6zelliklerini incelemek gerekir. Wayne M. kendi eserlerinde
bu ozellikleri su sekilde siraladi:

- Oncelikle dikey ve yatay tekellesmenin hakim oldugu Hollywood film endustrisi, gticli bir
kapitalist nitelik tagir. Amerikan yerel pazarmin biiyiikliigli ve biiyiik sirketlerin olusturdugu
kartelin bu pazardaki egemenligi, kiiresel captaki egemenlik agisindan 6nemli bir gii¢ olusturur.
- Yiiksek tiretim maliyetleri, diger tilkelerin Hollywood’la rekabet sansini azaltmaktadir.

- Hollywood’un pazarda elde ettigi gii¢, yapim siirecinde bankalardan ¢ok iyi kosullarda kredi
alinmasini saglamaktadir

- Biyiikk capli pazarlama ve reklam kampanyalar1 Hollywood filmleriyle yarismay:
zorlastirmakta ve kiiciik capli rakipleri saf dis1 birakmaktadir.

- Hollywood, diinya ¢apindaki yetenekleri kendi biinyesine katmaktadir.

- Diinya ¢apindaki dagitim agi, Hollywood’un uzun donem basarisi agisindan anahtar
olusturmaktadir. Diinyada her iilkeye yayilan bir dagitim aginin kurulmasi belli ki pahali bir
yatirimdir. Hollywood’un arkasinda Amerika gibi siiper bir ekonomik giiclin olmasi, diger
tilkelerin bu konudaki rekabet sansini azaltmaktadir (YUksel, 2018: 333-334).

Yayilmact Amerikan kiiltliri ile sinema bir sanat dali olmaktan uzaklagtirilarak
Hollywood iiriinlerini ve kiiltiirli yayilan bir ara¢ haline gelmistir. Bu anlamda farkli kiiltiirler
arasi etkilesimlere en agik dallardan biri olan sinema kiiltiiriin en kalic1 tasiyicisi olarak
konumlandirilmaktadir. S6z konusu gelismelerde artik kiiresel bir endustri haline gelen

Hollywood merkezli sinema sadece ABD ile sinirli kalmayip Avrupa’y1 ve ii¢lincii diinya
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iilkelerini kendisi i¢in ana pazar haline getirmistir. Sadece film {iretimi ile sinirli kalmayan
sinema endiistrisi baska sektorlerde tisortten, oyuncaklardan g¢ay kupalara binlerce Grln
satmaktadir. Amerikan tarzi yasantinin ve kiiltiirliniin tasiyicisi olan biitlin bu {irtinlerle ulusal
kiiltiirler yok olmaktalar. Boylece ¢ikar ¢evrelerinin ve egemen iilkelerin arzu ettigi yasam
bi¢imleri diinyadaki tiim tilkelere yayilmaktadir. (Karakaya, 2004: 66-69).

Kapitalizmin gelisimiyle sinema endiistrisi dahilinde tiretilen binlerce malin ve iirtinlerin
tiim diinyaya yayilmas1 daha da kolaylastirilmistir. Hollywood'un dev firmalar1 — 6rnegin Time
Warner, Walt Disney, Paramount, COX, Capital Cities\ABC, Cartoon Network — cekilen
filmlerin ve ¢izgi filmlerin kahramanlar1 veya diger karakterleri popiilerlestirip onlarla ilgili
iirlinleri ortaya ¢ikartip her yasa uygun hale getirerek piyasaya siirdiiriiyorlar ve boylece daha
da fazla kar elde ediyorlar.

Gunumuzde ABD, kendi emperyalist ideolojilerini Hollywood vasitasiyla tiim diinyaya
yayilmaktadir. Bati, yani Hollywood yapimi filmleri Amerikan kiiltiiri, Amerikan halkin
yasam tarzini ve degerleri baska uluslarmkindekilere gére daha iistiin gdstermektedir. Ornek
vermek gerekirse, Bati yapimi filmlerde siirekli olarak Amerikan askeri giiciiniin ihtisami
vurgulanmaktadir. Boylece soz konusu filmler bir sistemi dayattigindan dolay1 ideolojiktir.
Bagka yonden bakmis olursak, bu filmler toplumun tiiketim taleplerinin artmasini, yeni tilketim
aliskanliklarin gelistirdigini saglayip yeni dev bir ekonomik sektdr yaratmaktadir. Bu filmlerin
tiim diinyaya yayilmasiyla Amerikan yasam tarzi ve tiiketim kiiltiirii bagka toplumlara empoze
edilmektedir ve boylece kiiltiirel catisma ve ¢eliskilerin artmasi s6z konusudur. Bu ¢atigsmalarin
sonucu ise ulusal kiiltiirlerin egemen kiiltiirlere yer verip yok olmasidir ve bdylece kiiltiirel
emperyalizmin gerceklestirilmesi saglanmaktadir. Hollywood yapimi filmleri toplumlarin
bakis agilarini, davranig bicimleri ve kisiler arasi iletisim bigimleri etkiledigi gibi insanlara
tiikketim kiiltiirii dayatmaktadir. Ornegin, 1957 market arastirmacis1 James Vicary tarafindan
yapilan arastirmada sinema ekraninda ¢ok hizli bir sekilde parlayan ¢esitli mesajlarin, kisilerin
gida tizerindeki tercihlerini etkiledigi kanitlanmaktadir. Yaptig1 arastirmada Vicary ilk kez
“Bilingaltt Reklam” (Subliminal Advertisement) tanimlamasimi kullanmistir. Vicary
“takistoskop” adi verilen cihazla filmlerin arasina “Coca Cola i¢” , “Patlamis Misir Ye” gibi
mesajlar1 yerlestirmistir. Bu mesajlar bir saniyeden kisa bir siirede goriiniiyor ve her 5 saniyede
bir tekrarlaniyordu. Bu filmin arkasindan New Jersey’deki Cola satiglarinin % 18,1 ile % 57,5
arasinda arttig1 s6z konusu olmustur (Toros, 2018: 8-9).

Eski zamanlardan beri, sinema insanin manevi yasaminda biiyiik bir rol oynamistir.
Giliniimiizde sinemanin rolii de toplum kiiltiirlinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Dahasi,

giiniimiizde izleyiciler filmlere ¢cok daha kolay bir sekilde erisebilirler, ¢linkii filmler hem
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sinemalarda hem de TV'lerde ve bilgisayar monitdrlerinde izlenebilir. Internet bireylere tam
olarak begendikleri ve istedikleri filmleri segme ve izleme firsati verir. Onceki donemlerde ise
sinemaseverler filmleri sadece sinemalarda veya televizyonda izleyebiliyorlardi, simdi ise
istedikleri zaman herhangi bir filme kolayca erigebilirler. Film gelisimi siirecinde sinema
endiistrisi stlirekli biiylimektedir. Giiniimiizde sinema yapiminda en modern teknolojiler
kullanilmaktadir, bu nedenle goriintii kalitesi ilk filmlerin kalitesini ¢ok agmaktadir. Modern
ozel efektler, grafikler ve ses izleyiciyi biiyiilityor ve 3D goriintiiler size bir filmin kahramanlari
oldugunuzu hissettiriyor. Sinemanin insan yasamindaki 6zel rolii nedeniyle, bu modern sov
diinyasinin oldukga talep edilen ve karl1 bir faaliyetidir. Film izleyicinin begenisine yonelikse,
bu onun basarisini ve yaraticilarina biiylik karlar1 garanti eder. Bu sayede film yapimcilari
ilging bir senaryo ve yiiksek kaliteli ¢ekim ile ilging bir hikaye ¢ekmeye calisiyorlar ve
sinemaseverler gergek bir sanat eserinin tadini ¢ikarabilirler. Modern sinema birgok tiirden
olusur, bdylece her insan sevdigi resmi tam olarak izleyebilir. Bu nedenle, her yonetmen belirli
bir seyirciye yonelik belirli bir tirden filmler yapar. Ve tim ydnetmenler, herhangi bir izleyici
icin g¢esitli resim ve tiirlerle birlikte bir sinema olustururlar.

S6z konusu filmlerin diinya kiiltiiriiniin gelisimindeki 6nemi goz ardi edilemez. Farkli
tiir ve yonlerde filmler var. Tarihsel, belgesel, egitim filmleri tarihi yeniden yaratir, 6nemli
bilimsel arastirma ve kesifler hakkinda konusur ve egitimin gelisimine katkida bulunur. Sinema
bir insanin diinya goriisiinii olusturur, onu ruhsal olarak zenginlestirir, faydali bilgilerle
doyurur. Sinemanin bir kisi tizerinde psikolojik bir etkisi de vardir, ¢linkii etkisi altinda ¢esitli
benzersiz duygular gami ortaya ¢ikabilir. Bir film ya da dizi bir giilimseme ya da gbzyasi, nese
ya da {iziintii, heyecan ya da huzur hissine neden olabilir. Sinema bir kisiyi, i¢gsel durumunu,
davranisini, karakterini degistirebilir. Elbette sinemanin insani gelisme iizerinde olumsuz bir
etkisi olabilecegini de inkar etmemeliyiz. Kisacasi, sinemanin insan yasaminda biiyiik bir etkisi
olan en dnemli ve en popiiler sanat tiirlerinden biri oldugunu sdyleyebiliriz.

Goruldugi gibi, Hollywood ortaya ¢iktiktan itibaren kiiresel bir endiistri olma niteligini
koruyarak politik ve ideolojik miicadelenin 6nemli bilesenlerinden birini olusturmustur.
Giiniimiizde Hollywood’ un gise gelirlerinin %70 dolaylarinda dis pazarlardan elde edildigi
belirtilmektedir. Daha 6nce de ifade edildigi gibi Amerika'nin gorsel-isitsel endiistrilerdeki
egemenligiyle sonu¢lanan bu durum kiiltiirel benzesme ve kiiltiir emperyalizmi ekseninde
tartisilmakta, Hollywood film endiistrisi ulusal sinemalarin gelisimi agisindan bir tehdit olarak
algilanmaktadir. Avrupa’nin bu konuda gelistirdigi kiiltiirel politikalar ise ortak Avrupa kimligi
yaratma ekseninde ve ABD, Japonya gibi {ilkelerle rekabet temelinde olusturulan

diizenlemeleri kapsamaktadir (YUksel, 2018: 336).
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Belirli siniflarin ¢ikarlart dogrultusunda ilerleyen sinema endiistrisi, sadece ekonomik
rolii ile kisith kalmamaktadir ve ayn1 zamanda ideolojik bir isleve sahiptir. Kiiresel anlamda
sinema endiistrisi kapitalizmi mesrulagtirma, pekistirme ve yeniden uUretme gorevleri yerine
getirir. Yani sira kitle kiiltiiri tirlinli olarak konumlandiran sinema egemen sinif ve biiylik
sermaye gruplari tarafindan kar elde etme ve ideolojik manipiilasyon i¢in basarili bir sekilde
kullanilmaktadir. Kapitalist sisteminin toplumsal formasyona ve kapitalist ideolojiye bagli olan
sinema tretim, tiiketim ve dagitim siireglerin gergeklestigi bir endiistri halinde gelmistir

(Celiker, Aksoy, 2011: 65).

3.4.Sinema enddstrisinde pazarlama sureci

3.4.1.Pazarlama kavrami

Pazarlama, glinimiizde isletmelerin basarisin1 saglayan fonksiyonlarin basinda
gelmektedir. Pazarlama, tiiketici ihtiyag ve isteklerini neler oldugunu ve hangi hedef pazarlarda
daha basarili olunacagini belirleyen ve bu pazarlamalara en uygun mallar, hizmetler ve
programlarin gelistirilmesi ve uygulanmasini saglayan faaliyetlerden olusur. Baska bir degisle,
pazarlama talebin tahmin edilmesi, yonetimi ve miibadele iglemi ile karsilamasidir. Genel
olarak pazarlama siirecinin temelinde bireylerin ihtiyaglar1 ve isteklerini kargilamaya yonelik
bir degisim islemi yer almaktadir. Iki veya daha fazla taraftan her biri kendi ihtiyacin
karsilamak amaciyla diger tarafa degerli bir seyleri, 6rnegin mal veya hizmet, verip degerli
baska seyleri, para veya kredi gibi, elde etmektedir. S6z konusu degisim iglemi goniillii olarak
ve siirecteki 1lgili taraflarin birbirleriyle siirekli bir sekilde iletisim kurmasi ile
gerceklesmektedir. Ayrica bu siirece katilan her tarafin birtakim degerlerin baska degerlerle
degis-tokus etmekten fayda sagladigina inanmas1 gerekmektedir. En eski tanimlamalara gore
pazarlama, mal ve hizmetlerin lreticiden tiiketiciye veya kullaniciya dogru akisini yonelten
isletme faaliyetlerin yerine getirilmesidir. Bu tanim uzun bir siire geleneksel pazarlama
literatlrinde yer almistir. Zamanla bu tanimin yetersizligi iizerinde daha sik durulmaya
baslanmis ve 6zellikle 1960°larin sonlartyla pazarlamanin sadece isletmelere 6zgii bir faaliyet
olmadig1, daha dogrusu kar amaci giitmeyen kuruluslar1 da i¢ine alacak sekilde kapsaminin
genisletilmesi ve tanimda bazi sosyal ve toplumsal boyutlarin da yer almasi gerektigi soz
konusu olmustur. Bununla birlikte pazarlama sadece mal ve hizmetlerle ilgili bir miibadele
islemi olmaktan ¢ikmis ve bir politikaci igin yiiriitiilen se¢im kampanyasi, sigara igmeye karst
bir kampanya gibi nihai amaci bir pazar islemi olmayan faaliyetler de pazarlama kavraminin

kapsaminda yer almistir. Bu siiregte pazarlama artik bir bilim dali ve bir uygulama alani olarak
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ortaya ¢cikmistir. 1985 yildan sonra pazarlama kavrami yeni kapsami ile genisletilerek yeniden
tanimlamistir. Buna gore ‘’pazarlama, kisisel ve orgilitsel amaglara ulasmay1 saglayacak
miibadeleleri gerceklestirmek iizere, fikirlerin, mallarin ve hizmetlerin gelistirilmesi,
fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitilmasina iliskin planlama ve uygulama surecidir’’
(Mucuk, 1990: 1-4).

Yukaridaki tanimlamalardan anlasildig1 gibi, pazarlama, potansiyel tiiketicilerin ihtiyag
ve gereksinimlerini belirlemeye ve onlar1 karsilamaya calisir. Bu siirecin anahtari, satict ve
alict arasindaki deger aligverisi i¢in bir anlasma anlamina gelen "degisim" fikridir. Daha
kisacas1 pazarlama, kar elde etmek i¢in pazar ihtiyaglarini karsilamayir amaclayan bir
faaliyettir. Genis anlamda pazarlamanin amaci “insani ve sosyal ihtiyaglari tanimlamak ve
kargilamaktir”.

Bir isim olarak “pazar” anlamina gelen Ingilizcedeki “market” kelimesinden temel alir
ve fiil olarak “pazar bulmak”™ anlamina gelir. “Marketing” terimini “piyasa ile iligkili bir siire¢”
olarak gevirebilirsiniz (bir¢ok sozliikte piyasada meydana gelen ana siireglere atifta bulunarak
“satig, ticaret” olarak cevrilir). Bununla birlikte, ¢ok sayida '"piyasa siireci" oldugu
bilinmektedir -tiiketici davranisi, rakiplerin incelenmesi, yeni mal ve hizmetlerin gelistirilmesi,
fiyatlandirma, satis promosyonu, vb. Bu nedenle, pazarlama, iki etkilesime eslik eden ¢esitli
aktiviteleri icermelidir, en dnemli pazar kategorileri ise- “talep” ve “arz”.

Felsefi anlamda pazarlama, girisimciligi toplumu tatmin etmek i¢cin mal yaratmaya
yoOnlendiren bir diisiinme seklidir.

Pazarlamanin ekonomik yorumu, maliyet ve gelirlerin ekonomik kategorilerinde malin
yararliliginin dikkate alinmasiyla iliskilidir.

Bir yonetim kategorisi olarak pazarlama, bir kurulusun yOnetim konseptidir; bu
dogrultuda, hedeflerine ulasmak icin tiim faaliyetlerinin mevcut ve gelecekteki pazar
gereksinimlerini karsilamay1 amaglamasi. Bagka bir deyisle, pazarlama, yonetimin biitlinleyici
bir iglevi olarak gortilebilir.

Pazarlamanin yasal yonii Oncelikle iireticinin dogrudan tiiketiciye veya aracilar
araciligiyla malin miilkiyeti olarak yararliliginin bdyle bir yoniinlin dikkate alinmasi ile
ilgilidir.

Pazarlama belirli hedefler koymay1 igerir.

1. Dogrudan talebin diizenlenmesi ve isletmenin piyasadaki faaliyetleri ile ilgili gorevler.
Buna gore, her pazar durumunun kendi pazarlama goérevi vardir: tam talep - miisteri
memnuniyetini uygun seviyede tutmak; azalan talep - tiiketici cazibesi, ihtiyaglarinin

aktivasyonu; duraklatilmis talep - {iretim yapisinin olusturulmasi, talebin yeniden
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canlandirilmasi; dalgalanan talep - belirli bir denge degerinde kurulmasi; asir1 talep - Gretim
Olcegini genisleterek veya yogun bir sekilde diizenlenmesi.

2. Isletmeyle veya firmayla ilgili gérevler. Bu, hedeflere ulasmayi amaglayan
girisimcilik faaliyetlerinin koordinasyonu ile ilgili sorunlarin ¢éziimiinii ifade eder (6rnegin,
mallarin gelistirilmesi, iiretimi ve depolanmasi i¢in yontemlerin koordinasyonu, uygulanmasi
ve finansmani).

3. Cevre ve halk egitimi ile ilgili gérevler: Bu, bireysel ekonomik varliklara, sosyal
gruplara, bir biitiin olarak topluma ve ¢evresine pazarlama sorumlulugunu saglama firsatidir.
Bunlar arasinda triinler i¢in ¢evre dostu bir ambalaj sistemi olusturulmasi, standart dis1 ve
sagliksiz mallarin iiretimi ve promosyonlarin kotliye kullanilmasi ile miicadele edilmesi yer
almaktadir (Turina, 2008: 27-30).

Bu nedenle, gelismis bir piyasa ekonomisi ¢aginda, pratik olarak piyasanin gelisimini
kontrol etmenizi ve yeni fikirler, teknolojik ve iiretim gelismeleri yoluyla onu etkilemenizi
saglayan yapilara sahip olmaniz gerektigini sdyleyebiliriz.

Ekonomi biliminden kokenleri alan pazarlama kavrami tiiketicilerin satin alma
kararlarin1 yonlendiren faktorleri arastirmak icin psikoloji ve sosyoloji alanlarindan da
yararlanmistir. Genel anlamda pazarlama sadece reklam veya kisisel satis aktiviteleri kapsayan
bir kavram degildir ve satilacak malin veya hizmetin satisa ¢ikmadan ¢ok 6nce baslamaktadir.
Pazarlama siireci icerisinde miisteri memnuniyeti saglamak icin {riin, fiyat, dagitim ve
tutundurma gibi pazarlama degiskenlerinin saptanmasi ve yonetilmesi s6z konusudur. Ayrica
pazarlama kavrami, miisteriler ve tedarikgiler ile kalici iliskiler kurmaya ve devam ettirmeye
cabasindadir (Boone, Kurtz, 2013).

Anlasildig1 gibi pazarlama nispeten geng bir bilimdir, ancak bu pazarlamanin bilim
olarak taninmasina kadar kimsenin bu kavrami kullanmadig1 anlamina gelmez. Temel olarak,
bu bilingalt1 bir seviyede gerceklesti: lirlin ve pazar ortaya ¢iktig1 andan itibaren, her tliccar
trtinlini tanitmak igin gesitli girisimler (reklam, miisteri arastirmasi, vb.) Kullanarak satmakla
ilgileniyordu. Dogal olarak, hepsi ilkel bir seviyedeydi. Ancak son donemlerde pazarlama artik
genis kapsamli bir kavram haline gelerek kendi sinirlari, islevleri, hedefleri ve yontemleri
ortaya ¢ikarmistir. Pazarlamanin temel amaci, her pazarin ihtiyaglarim1 ve gereksinimlerini
anlamak ve sirketlerinin digerlerinden daha iyi hizmet verebileceklerini se¢gmek. Bu, sirketin
daha kaliteli tiriinler tiretmesini ve boylece hedef miisterilerin ihtiyaclarini1 daha 1yi karsilayarak
satiglar1 ve gelirini artirmasim1 saglayacaktir. Pazarlama siireci, sirketin bir {irlinii ortaya
koymadan ¢ok Once baslar. Pazarlama, yoneticilerin insanlarin ihtiyaglarin1 tanimlamalari,

yogunluklarin1 ve hacimlerini hesaplamalari, sirketin bunlar1 karsilama yeteneklerini
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belirlemeleri ile baslar. Pazarlamacilar yasam dongiisii boyunca iiriinler iizerinde ¢alismaya
devam ediyor. Yeni tlketiciler bulmaya ve mevcut tiketicileri korumaya, Urinin tiketici
ozelliklerini gelistirmeye ve bu amagla satis raporlarmni ve geri bildirimleri kullanmaya
calistyorlar. Pazarlama uzmani kendi isini iyi yaptiysa -misterinin ihtiyaglarim1 dogru bir
sekilde anladiysa, miisterilerin gereksinimlerini karsilayan bir iirlin yaratti1 ise, makul bir fiyat
belirledi ise, liriinii dogru bir sekilde dagitt1 ise ve bir reklam kampanyasi yiiriittii ise, o zaman
boyle bir Grinu satmak ¢ok kolay olacak.

Kiiresel pazarlama ise, toplumlarin veya diinya tiiketicilerinin ortak ihtiyaclarimi veya
arzularm karsilayacak mallarin ve hizmetlerin pazarlara uygun bir sekilde tretilmelerini ve
fiyatlandirilmalarini saglamak ve onlardan belli bir kar elde etmek amaciyla yiiriitiilen isletme
faaliyetleri olarak tanimlanabilir (Islamoglu, 2014: 10).

Bagka bir degisle kiiresel pazarlama, kiiresel tiiketici isteklerini belirleyip bu istekleri
rekabetin 6tesinde basartya sahip sekilde miisteriyi memnun etmek ve pazarlama faaliyetlerini
kiiresel ortamin 6zellikleri kapsaminda uygulamak anlamina gelmektedir (Hollensen, 2007: 5).

3.4.2.Pazarlama iletisimi

Pazarlama iletisimi, pazarlama disiplinin en hizli gelisen ve bu ylizden iizerinde ¢cokca
konusulan ve arastirilan alanlarindan biridir. Pazarlama iletisimi, tutundurmaya ya da satig
cabalari, satig tutundurmaya (promosyon) kavramlarindan daha genis bir alan1 kapsayan ve
iirlin kavraminin, kurulus kisiliginin tiiketicilere sunulusunu igeren bir siirectir. Pazarlama
iletisimi ile {rlinlin tliketiciler tarafindan fark edilip tiiketicilerin satin alma kararlarini
etkileyebilmek i¢in pazarlama yoneticilerinin yerine getirdikleri tiim eylemler anlatilmaya
calismaktadir. Bu durumda, fiyat, {iriin ve dagitim gibi iletisim degiskenleri daha biiyiik 6l¢iide
onem kazanmaktadir. Pazarlama iletisiminin genis anlam kazanmasimna yonelik yaklasim,
sadece tutundurma eylemlerini pazarlama iletisiminin bir pargast olarak gérmekle kalmayip
ayni zamanda Uriinlin kendisini, markasini, paketini, fiyatin1 ve dagitimini da pazarlama
iletisimi igerisinde ele almaktadir. Tiiketiciler, {iriin ve hizmetleri tiikketerek kendi ihtiyaclarini
gidermeye caligirlar. Ote yandan, bu iiriin ve hizmetleri tiiketicilerin ihtiyaglarmi gidermek igin
satan kuruluslar da kendi kurumsal amaglarina ulagsma olanagi bulabilmektedirler. Satilan
herhangi bir {irliniin tiiketiciler icin ihtiya¢ giderme 6zelligine sahip olmast mecburdur. Hem
psikolojik hem de fiziksel anlamda doyum saglamasi iiriinde aranan niteliktir. Dolayisiyla,
“Urlinin toplam Onerisi” kavramu tiiketiciler agisindan asil olan degerlendirme olgiitiidiir.
Kurulus acisindan ise, iirliniin toplam Onerisi tiiketiciye sunulan tatminler paketi olarak

diistiniilebilir (Odabasi, Oyman, 2002: 35-36).
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Pazarlama iletisimi -reklam, halkla iliskiler, satis promosyonu, propaganda, kisisel satis
ve gayri resmi dahil olmak {izere ¢esitli etki araglariyla dis ¢evre ile (hedef kitle, tedarikgiler,
ortaklar, vb.) saglayan iletisim seklidir. Cogu durumda, pazarlama iletisiminin ana ve en pahali
araci reklamdir. Pazarlama iletisiminin temel amaci, hedef kitleye markanin temel rekabet
farki, iirlin bilgilerinin aktarilmasidir. Pazarlama iletisimi, tiiketici tarafindan mallarin se¢imini
ve satin alinmasini etkileyecek sekilde tasarlanmistir (Odabasi, Oyman, 2002: 36).

Yapilan tanimlamalara dayanarak pazarlama iletisimin 6zellikleri su sekilde
siralayabiliriz: pazarlama iletisimi, genel iletisim modeline dayanir ve kaynak, mesaj ve alict
gibi iletisim Ogeleri igerir; pazarlama iletisimi ile iletilen mesajin bireylerin zihninde bilgi
olarak kalmasi ve bu yiizden satin alma kararimi etkilemesi arzulanmaktadir; pazarlama
iletisimi yOnetenlerin, tiiketicinin deneyim alanini ¢ok iyi analiz edip, s6z konusu alana
girebilecek mesajlar1 olugturmalar1 gerekmektedir; pazarlama iletisimi iki yonlidiir ve son
olarak pazarlama iletisimini olusturan 0geler arasinda uyum ve tutarli mesaj birligi vardir
(Odabasi, Oyman, 2002: 38-39).

Tiim pazarlama iletisimleri, iletisim programinin hedeflerine karsilik gelmesi gereken
belirli sorunlar1 ¢6zmeye odaklanmustir. Tipik olarak, bu hedefler miisteriler arasinda marka
bilinirligi yaratmayi, bilgi yaymayi, pazar kiiltiirinli gelistirmeyi ve sirketin veya markasinin
olumlu bir imajini olusturmayi i¢erir. Herhangi bir pazarlama iletisimi stratejisinin nihai hedefi,
firmanin {irlinlerini satmasina ve bdylece isini siirdiirmesine yardimci olmaktir. Yukarida
verilen tanimlamalara gore, pazarlama iletisimi, tiiketicilerin mal ve hizmetler ve {ireticilerin
tilketici ihtiyaclar1 hakkinda bilgilendirilmesine izin veren bir dizi islevi yerine getirir.
Gilinlimiizde bireylerin, gruplarin ve kuruluslarin faaliyetleri, dogrudan mevcut bilgileri etkin
bir sekilde kullanma konusundaki farkindaliklarina ve yeteneklerine baglidir. Bilgi toplumunda
sadece Uretim degil, tiim yasam bigimi, deger sistemi de degisecektir. Modern pazarin temel
farki, bilgi ve bilginin her iki yonde de hareket etmesidir: saticidan tiiketiciye ve tiiketiciden
satictya. Yeni teknolojilerin gelistirilmesi ve yayilmasi, kiiresellesme ve enformasyonun
egilimleri, pazar alternatiflerinin sayisindaki artig, toplumun endiistriyel bir kalkinma tiiriinden
bir bilgiye donlismesine yol ac¢ti. Modern toplumun yasaminda modern ekonomi, bilgi, sistem
ve teknolojilerin toplanmasi, analizi ve izleyici iizerindeki etkisi giderek 6nem kazanmaktadir.
Bu nedenle, pazarlama gelisiminin mevcut asamasinda iletisim, sorunlarin listesinden gelmek
ve bir lireticiden nihai tiiketiciye mal veya hizmetlerin tanitimini hizlandirmak i¢in ana
mekanizmalardan biridir. Pazarlama iletisimi unsurlarinin zamaninda kullanimi, ticari

faaliyetlerin sonuglarin1 ve miisteri ihtiyaglarinin 6n pazar arastirmasina dayali {irlinlerin
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iiretimini ve pazarlamasimi organize etmek icin entegre bir sistem olarak pazarlamanin
etkinligini dogrudan etkiler.

Pazarlama iletisimi etkinliklerinin bilgi saglamaya ek olarak insanlar1 bir seye
inandirmak ya da bir seyi yapmak i¢in tutumlarini degistirmek {izere ikna edici olma 6zelligi
de s6z konusudur. Bu anlamda ikna, pazarlama iletisimi etkinlikleri aracigiyla tuketicilerin
inanglar1 ve tutumlarindaki degismelere karsilik gelir. Reklamda, satis tutundurmada ve marka
farkindaligi olusmakta siireclerinde ikna her zaman Onemli bir rdle sahiptir. Pazarlama
iletisiminde mesaj bir tutum olusturmak, mevcut bir tutumu etkilemek, fikir olusturmak veya
tiikketicilerin inang yapilarda bir kanaat olusturmak i¢in ¢aba harcar (Odabasi, Oyman, 2002:
39).

Piyasa doygunlugunun mevcut seviyesi, cesitli promosyon unsurlart kullanan
tiketicilerin 6n hazirliklar1 olmadan istenen {irlin satis seviyesine ulasilmasina izin
vermemektedir. Tamitim, bir sirket tarafindan tiiketicilere {iriinleri, hizmetleri, sosyal
faaliyetleri hakkinda bilgi vermek i¢in kullanilan belirli bir mesaj bi¢imidir. Sirketin tanitim
cabalar tiiketicilere ve lobilerine, hissedarlarina, tiiketici Orgiitlerine, dagitim kanallarinin
iiyelerine, hiikiimete ve ¢alisanlarina yoneliktir. Firma bu gruplardan bazilarini1 segmeli ve fikir
vericilere ulagmalidir. Anlasildigi gibi, planlamanin, yani bu faaliyetin her tiriyle ilgili
kararlarin sistematik olarak benimsenmesi yoluyla tanitimin daha fazla etkinligi saglanabilir.
Ayn1 zamanda sirket imaji, belirli bir devlet ve kamusal yasam konusundaki konumu agisindan
ifade edebilir.

Promosyonun temel islevleri sunlardir: sirketin prestijinin, lirlin ve hizmetlerinin bir
imajinin olusturulmasi; mal ve hizmetlerin tiiketici parametreleri hakkinda bilgilendirme; yeni
irlin veya hizmetlerin taninmasi; mevcut Uriinlerin popiilaritesini korumak; konumlarini
kaybeden Grinlerin imajin1 degistirmek; kanal tiyeleri i¢in artan cosku; tiiketicilerin {irlin satis
yerleri, satiglar hakkinda bilgilendirilmesi ve son olarak mal ve hizmet fiyatlarinin

dogrulanmasi.

3.4.3.Sinema endustrisinde pazarlama sureci

Sinema enddstrisinde pazarlama, izleyicilerin ihtiyag¢ ve gereksinimlerini karsilamanin
yani sira film satisindan kar elde etmeyi amaglayan bir etkinliktir. Ayrica bu siireg, pazar
ithtiyaglarini tanimlayan ve film piyasasi katilimeilarini bunlara yanit vermeye tesvik eden bir
surectir. Pazarlama, sinema enddistrisinde her zaman 6nemli bir rol oynamuistir. Ancak 70'lerin
sonunda, bu énem film pazarlamasinin filmin kalitesini golgede birakmaya basladigi noktaya

kadar biiyiidii. Mesele su ki, pazarlama g¢abalar1 fonlar1 ¢gekmeye ve telafi etmeye yardimci
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olmakla kalmiyor, ayn1 zamanda izleyiciyi bir filmi birden fazla kez izlemek istemeye tesvik
ediyor.

Glinlimiizde pazarlama, film yapimcilig1 siirecinde daha 6nemlidir. Sonunda, bir filmin
basit olup olmadigini veya etkileyici gise kazanip kazanmadigini belirleyen pazarlamadir.
Sinema pazarlama ABD'de 70'lerin sonunda iki gise rekorlar1 kiran “Jaws” ve “Star Wars” un
gelismesiyle radikal bir adim att1. Belki de bu degisikliklerin sinemaya faydali olmaktan daha
zarar verici oldugu tartisildi, ancak simdi pazarlama film siirecinin ayrilmaz bir parcasi haline
geldi. Sinema pazarini pazarlamanin bir 6zelligi, oyuncularin pazarda sinema iiriinleri ve
sinema hizmetleri sunduklar1 zaman, sadece tiiketicilerin ihtiyaglarini ve 6deme giiclinii degil,
ayni zamanda bu {iriin ve hizmetlerin tiiketimine zaman ayirma istekliligini de dikkate almalar1
gerektigidir. Sinema pazarlamasmin amaci film endiistrisini ticarilestirmek ve nakit
yatirimlarinin etkin kullanimini saglamaktir. Ve ayni zamanda sinema bir sanattir, yaratici
yeteneklerin bir uygulama alanidir ve bu nedenle sinema pazarlamasi sinemanin kiiltiirel ve
sosyal isleviyle, yani izleyicilerin tiiketici talebine odaklanmaktadir (Shevchenko, 2013).

Dev sinema sirketleri kendi faaliyetlerin sonunda daha fazla kar elde etmek igin
pazarlama kavramini 6zellikle son donemlerde ¢ok basarili bir sekilde kullanmaktadirlar.
Insanlarin  zihniyetini ¢ok basarili bir sekilde manipiile ederek insanlar1 tiiketime
yonlendirmektedirler. Bir filmin pazarlama siireci onun iiretim asamasinda baslayarak gosterim
sonrasina kadar devam etmektedir. Insanlarin dikkatini ¢cekebilmek icin film iireten sirketleri
unli kisileri, satis sans1 (yeniden ¢ekim veya ¢ok satan bir kitabin uyarlanmasi), duygulara
seslenme gibi etkenleri kullanmaktadirlar.

Uriin kavramu sadece fiziksel nesneleri kavrayan bir kavram degildir, ayn1 zamanda
hizmetler, olaylar, diisiinceler, kisiler ve organizasyonlar1 kapsayan genis bir kavramdir.
Sinema filmleri ise hizmet agirlikli Grlinlerdir. Pazarlama kavrami ve siireci agisindan filmleri
bagka “iriinlerden” farkli tutan ¢ok onemli 6zelliklerinden biri, tiiketicinin, yani seyircinin,
“lrtinii”, yani filmi, para verip izlemeden 6nce denemesinin genel olarak imkani olmamasidir.
Bildigimiz gibi filmlerin ¢ogu, ¢ocuk filmler harig, genel olarak sadece bir kez izlenir, bu
ylizden {iriin olarak sinema filmleri diger iiriinlerden farkli olarak goriiniir. Bu durumda, sinema
filmin pazarlamasi ¢ogu zaman insanlar1 filmi izlemek i¢in alinan karar1 etkilemeye caba
harcamaktadir. Her filmi ayr1 bir marka olarak diistiniirsek, herhangi bir sinema filmin marka
degerinin siiresi bagka markalara gore daha kisadir (Cetin Erus, 2010: 129).

Anlagildig1 gibi yeni bir filmin markasini yaratmak ve insanlara sevdirmek ve filmi
seyrettirmek zordur, dolayisiyla bazi sinema sirketleri insanlarin zihninde ¢oktan var olan

filmleri, hikayeleri veya {inlii karakterleri kullanarak onlar1 devam ettirmek icin g¢aba

58



harcamaktadirlar ve bdylece daha fazla kar elde etmektedir. Ornegin, 2019 yilinda yayia ¢ikan
filmlere g6z atabiliriz. The Lion King (Aslan Kral), Aladdin hepimizin ¢ocuklugumuzdan beri
bildigimiz hikayelerdir. Reytinglerde de, bu filmleri en ¢ok ilgi ¢eken filmler arasinda gormek
mumkunddr.

Bugiin filmsiz hayat hayal etmek imkansizdir. Sinematografi 19. yiizyilda bize sunuldu
ve 0 zamandan beri endustri hem teknik, hem de kiiltiirel gelisimde 6nemli adimlar atti.
Diinyada film izleme veya yaratma surecine dahil olmayan tek bir devlet kalmamistir. Sinema
pazarinda bir filmi tanitmak icin etkili ve kabul edilebilir stratejilerin belirlenmesi, bu sorunun
en kapsamli bir sekilde incelenmesini gerekli kilmaktadir. Arastirma konusu, film iiretiminin
tesvik edilmesi i¢in maksimum 6lgiide film pazarinin 6zelliklerine ve pazarlama nesnesi olarak
film {iretiminin &zelliklerine bagl olan ve genel olarak sinema endustrisinin ve bireysel
konularinin rekabet giiclinlin artirilmasina izin veren etkili stratejiler gelistirmeye yonelik
yontemlerdir. Film endistrisi ayn1 anda kiiltiirel endiistriler alanini ve ekonomi alanini ifade
eder. Bir filmin kiiltiirel agidan incelenmesi yaratici bir emek siirecidir. Izleyiciye belirli
sanatsal bilgileri ve kiiltiirel degerlerinin olusumunu aktarmayi1 amaglamaktadir. Ekonomik
acidan bakildiginda, bir film diger tiim tirlinler gibi uygun tanitim gerektiren bir tiriin gibi
diisiiniilebilir. Diinya istatistikleri, giiniimiizde ilerlemeden kitlesel bir iiriin olarak sinemanin
artik var olamayacagini gosteriyor. Ilk olarak, izleyicileri ilgilendirme, yani onlara film
hakkinda yeterli bilgi saglamasi gerekmektedir. Modern film isinde, bir film olusturmanin
savasin sadece yarist oldugu konusunda agik bir fikir var, en 6nemli sey seyirciyi bulmak ve
rekabet ortaminda filmi seyrettirmek. Filmin getirdigi gelir, film dagitimi, televizyon
kanallarma ve internet servislerine hak satma, dijital medyada kopya satma, video igerigi
olusturma ve yayinlama gibi ¢esitli kaynaklardan gelir. Bununla birlikte, istatistiksel bilgilerin
mevcudiyeti ve yerlesik uygulamanin sonucu nedeniyle, bir sinema filminin ticari basarist igin
ana kriter, gise makbuzlarinin miktaridir -- filmin gosterildigi tim sinemalarda bilet satisindan
elde edilen gelir (Bulochnikov, Sazonova, Fatova, 2019: 98-100).

Bir sinema salonunda belirli bir film i¢in bilet satiglarindan elde edilen gelir, yonetmenin
adi, oyuncu kadrosu, yapim sirketi, sinema tiirli ve ¢ok daha fazlasi gibi ¢cok sayida faktdrden
etkilenir. Bu parametrelerin bazilari son derece dnemlidir, digerleri daha azdir, ancak her biri
bir film projesini tesvik etmek icin etkili bir sekilde kullanilabilir.

Tutundurma siirecinde seyircinin ilgisini ¢cekmek i¢in cesitli etkinlikler yet alir. Halkla
iligkiler, tanitim faaliyetleri ve reklam baslica tutundurmanin 6geleri olarak kabul edilirler.

Tutundurma hedef kitleyi film ile ilgili bilgilendirmek i¢in yapilan tim etkinlikleri ve
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faaliyetleri kapsamaktadir. Film pazarlamasinda bagka 6nemli noktalardan biri ise filmin iginde
yer alan ¢esitli tiriin reklamlaridir (Cetin Erus, 2010: 135).

Film yapimmin 6zgilligii, bir kisinin manevi ihtiyaclarinin bir unsuru olmasidir. Bu
baglamda, film iiretimi tiiketim kiiltiiriiniin, nesilden nesile aktarilan toplumun genel kiiltiirti
ile yakin etkilesimi tartisilmazdir. Tiiketim alanina giren film, bir yandan bir Uretim Grlna,
diger yandan, izleyicinin tercihlerini iireten bir olgu olarak diisiintilebilir.

Sinema endiistrisinin iirettigi bagka bir olgu ise tema parklaridir. Glinlimiizde tema
parklar1 sinema endiistrisinin baska sektorlerle i¢ ice ge¢mesinin baska bir 6rnegidir. S6z
konusu tema parklar1 1990 yillarinda eglence parki zincirlerinin medya sirketleri ile
birlesmeleriyle kuruldu. En popiiler tema parklardan biri diinyanin birka¢ sehirde bulunan
Disney parklaridir. S6z konusu parklar tamamen ticari bir amagla kurulmuslardir. Parklar
medya sirketlerin reklamin1 yapar, insanlarin sevdikleri karakterlerin imajlariyla satista olan
bir siirii tirlinii satin almasini saglayip dev sirketlerin tekrardan kar elde etmelerini saglar (Cetin
Erus, 2010: 135).

Film pazarlamasi, filmin {retimi, filmin kendisi ve film pazar1 arasindaki baglarin
giiclendirilmesinde mantiklt bir adimdir. Degisen talep ¢alismasinin sonuglari, hem yaratici
stireci yonetmek hem de filmin tanitimini planlamak i¢in belirleyici bir unsur haline geldi.
Biiyiik bir kitleyle iy1 ayarlanmis geri bildirim, film yapimcisinin siirekli olarak sinema izleyici
ile iiretken bir diyalog icinde oldugu dongiisel bir model modeli olusturur. Sinema pazarinin,
mal ve hizmet arz seviyesinin dogrudan liretim hacmine bagli oldugu diger pazarlardan kendine
ozgii farkliliklar: vardir. Ornegin, endiistride, cok cesitli tiiketicilerin talebini karsilamak icin,
ciktidaki biliylimeye orantili olarak hammadde, malzeme ve para harcamak gerekir, o zaman
film endustrisinde pazar doygunlugu siireci farklidir. Sinema hizmetini tiiketiciler igin
genisletmek i¢in, esas olarak filmin ek kopyalarini basmak i¢in kullanilan 6nemli 6l¢iide daha
az para harcanir. Bu nedenle, sinema hizmetlerinde seyircinin ihtiyaglarinin karsilanmasi
Uretilen film sayis1 olmadan genisletilebilir. Buna ek olarak, filmleri yabanci dilde ¢ogaltma
olanagi, onlar1 yurtdisina disa aktarmaniza olanak tanir. Ayni zamanda yerli film iiretimi i¢in

talep ve arz azalmiyor.
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DORDUNCU BOLUM
KULTUR ENDUSTRISIi URUNU OLARAK BATMAN KARAKTERI

4.1.“Siiper kahraman” olgusu

20. ylizy1lin ikinci yarisinda popiiler kiiltiir, modern Bati medeniyetinin kiiltiirel kodlarini
temsil eden ve kiiresel 6l¢ekte egemenlik iddia eden en yaygin ve buna bagli olarak etkili boyut
haline gelmistir. Baz1 durumlarda, arastirmacilar kitle kiiltiirii ve modern kiiltiiriin kendisinin
onemli bir kimligini tespit ederler. Kitle kiiltiirli, 6nceki tiim 6nemli kiiltiirel soylemler gibi,
kendi antropolojik ve sosyokiiltiirel deger sinirlarin1 yogunlagtiran tekil bir model olan
“superhero” (“siiper kahraman”) kavraminin kendine 0zgili, yerel bir versiyonunu
olusturmustur. Buna gore, siiper kahramanin yerel kavramlarinin analitik bir incelemesi,
kiiltiirel kodun yeterli sekilde okunmasi, kiiltiirel matrisin aksiyolojisini ve antropolojik
doniistimiin dinamiklerini anlamak i¢in ek bir bilgi dizisi saglar.

Stiper kahraman kavrami 6nce Kuzey Amerika'da ve daha sonra Avrupa-Atlantik kltirel
alaninda yaygin olarak kullanilmaya baglamistir. Bir siiper kahramanin temel modeli, sosyal
biling ve kiiltiiriin tarihsel gelisiminde belirli bir asamada ilgili olumlu, istenen antropolojik ve
sarth olarak gerekli, yararli sosyokiiltiirel niteliklerin, degerlerin yogunlastig1r 6zel, en iyi
insanlarin kolektif bir goriintiisii olan “kahramanin™ arketipine dayanir. “Siiper kahraman”
kavrami, belirli bir mekansal-zamansal kiiltiirel séylem baglamimda genel anlamsal kodunu
ortaya koyan ¢esitli anlambilimsel kiimelere sahiptir. Zaten dilsel formu diizeyinde, semantik-
kulturel olarak bir “stiper kahraman” kavrami bizi eski kahramanlara atifta bulunuyor. Eski
kahraman ve kitle kiiltiiriiniin sliper kahraman1 arasindaki iligskinin birlesmesi s6z konusudur.
Kahramanhik Oznelliklerini  gerceklestiren ana eylem etrafindaki aktif enerjinin
yogunlagmasiyla bir araya geliyorlar -bir basari, karmasiklik ve/veya Olgekte olaganiistii,
maksimum g¢aba gerektiren veya insan yeteneklerinin geleneksel normallerinin 6tesine gegen
bir tiir eylem. Bu durumda, "siiper" Oneki, antikaciya kiyasla yeni bir tiir kahramanin
miikemmel derecesini gosterir. Kitle kiiltiiriiniin modern mitolojisinin bir pargasi olarak siiper
kahramanin, diger seylerin yani sira, rekabetci jeopolitik ve ideolojik muhalefet sisteminin bir
unsuru haline gelmesi dikkat cekicidir. Amerikan siiper kahramani1 Nazi Ubermensch ve yeni
"Sovyet adami"nin ideolojik antitezi olarak ortaya ¢ikiyor. Her biri, gectigimiz yiizyildaki en
etkili tg sosyokdilttrel modelin -Amerikan (tuketici-kapitalist), Alman (Nazi-irk¢1) ve Rusga
(komiinist) kisilestirilmis 6znel-antropolojik bir degerler kiimesiydi. 20. yiizyil tarithi Amerikan

siiper kahramaninin su anda bu yarismayr kazandigini gosterdi, bu yilizden onu “siiper
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kahraman” kavraminin ger¢ek modeli olarak goriiyoruz. Siiper kahramanin kendi 6zel
antropolojik ve aksiyolojik matrisi vardir (Belyaev, 2013: 35-36).

Diger iilkelerde, ¢ogu Amerikan modelinin geleneklerini paylasan basarili siiper
kahramanlar olmustur. Ornekler arasinda Arjantin'den Siber Alti, Kanada'dan Kaptan Kanuk,
Misir'dan  AK Comics kahramanlari, Filipinler'den ilk Asya siiper kahramani Darna,
Ingiltere'den Marvelman, Hindistan'dan Siiper Komando Dhruva ve de Timer ¢izgi roman
sirketinin kahramanlari.

Japonya, siiper kahraman flireten Amerika Birlesik Devletleri'ne yakin tek {ilkedir.
Genellikle pelerinleri esarplarla ve maskeleri kasklarla degistirirler. Stiper kahramanlar bazen
anime ve manga tlirli shonen'in kahramanlaridir, en popliler 6rnek, bazilar tarafindan
Stipermen'e esdeger olarak kabul edilen Dragon Ball'dan Son Goku'dur. Japon siiper
kahramanlari arasindaki en 6nemli fark kirilganliktir, yayin sirketleri onlar1 sik sik degistirir ve
arka arkaya yirmi yil boyunca yayimlanan manga biiylik bir istisnadir; Amerikan eglence
sirketleri ise siiper kahramanlar1 onlarca yildir popiiler tutmay1 umarak giincelleyip yeniden
yaratir.

Stiper kahramanin kendi 6zel antropolojik ve aksiyolojik matrisi vardir. Antropolojik
olarak, 6znenin mikemmel fiziksel verilerine vurgusu s6z konusudur. Bir siiper kahraman,
kural olarak, insaniistii bir giice ve onu niteliksel olarak miikemmel bir insan olarak "siradan"
insanlarin kitlesinden temel olarak ayiran diger fiziksel siiper giiclere sahiptir. Ayni zamanda,
stiper kahraman her zaman kendi benliginin sosyokiiltiirel temsilinin insan tarafina sahiptir, bu
sayede toplum ve “normal” insanlarla olan baglantisi tezahiir eder (Belyaev, 2011: 29-31).

Stiper kahraman, kitle toplumu ve kiiltiiriiniin dogasinda var olan degerlerin
koruyucusu, savunucusu olarak hareket eder. Siiper kahraman1 kategorik ahlaki zorunluluk
durumuna sokan masumiyetine ve siiper giliclii baslangicina sarsilmaz bir inan¢ sayesinde
sosyokiltiirel alanda teyit ettigi istikrarli, elestirel olmayan bir ahlaki modele sahiptir. Ayri
olarak, bir stiper kahraman goruntistndn temsilinin estetik dzelliklerine dikkat edilmelidir. Bir
stiper kahraman her zaman goriintiisiiyle ilgili bir mesaj tasiyan 6zel bir semantik kod olan ayirt
edici, gorsel olarak benzersiz bir kostiim giyer. Bir kostiimiin zorunlu varligi, bir iki
kahramanin - kostlimsiiz “siradan” bir kisi ve bir kostiimde siiper kahraman arasindaki resmi
sinir olan bir sliper kahramanin kisilik durumunu ¢atallastirir. Kostiim, siiper kahramanin
“insan” yiizlinl gizlemek icin tasarlandi, yani toplumda kisisel kimlik aramayan anonim bir
kahraman. Aym1 zamanda, kostiimiin kendisi parlak ve muhtesem, siiper kahramani ayirt
ediyor, ancak tam olarak insanusti modunda ve Kkasithi olarak “insan” boyutunu gizliyor.

Viicuda sikica oturan takim elbise, kahramanin atletik fizigine, fiziksel miikemmellige ve

62



viicudunun giizelligine odaklanir. Bu baglamda, siiper kahraman, fiziksel giizelligin insaniistii
statliniin 6nemli bir 6zelligi oldugu eski kahramana yakindir (Belyaev, 2013: 29-30).

Stiper kahramanlarin goriintiilerini analiz ederken, “siradan” insanlarin alani ile sadece
ve hatta ¢ok fazla iletisim kurmadiklarina dikkat edilmelidir, bir siiper kahramanin teleolojisi,
genellikle “siiper diisman” goriintiilerinde kisilestirilen siiper tehditlerle savasmaktan olusur.
Genel olarak, bir siiper diisman varligi, bu anlatinin zorunlu bir bileseni oldugu ortaya ¢ikar,
¢linkii kahramanlar siiper gii¢lerini ancak gii¢ olarak karsilastirilabilir bir kuvvetle karsi karsiya
kaldiklarinda tamamen gerceklestirebilirler. Bir siiper diisman iizerindeki zafer, bir siliper
kahramanin gergeklesmesi ve olusumunun gergeklestigi bir siiper zafer alan yaratir, bu nedenle
bir siiper diismanin bir siiper kahraman modelinin olusturulmasi i¢in bir 6n kosuldur. Bu
baglamda, kitle kiiltiirliniin stiper kahramanlarin dogrudan antipodlarinin goriintiilerini daha
yakindan ele almak ilgingtir (Belyaev, 2013: 39-40).

Cizgi romanlarin yayginlagsmasi 60 yillarindan beri artmaya devam etmektedir. 20.
ylizyll kahramanca temalar:, filmlerde ve televizyonda aktif olarak yayilmaya basladi.
Ozellikle sinemada, Kitle kiltiiriiniin yayilan bir arac1 haline geldi. Bu nedenle, siiper kahraman
goruntaleri, gorsel olarak hem biiyiik sinema ekraninda olmasi, hem de biiyiileyici Sinema
efektlerinin kullanilmasiyla son derece etkili oldu. Siiper kahramanlarin ekrandaki temsil
bi¢imleri, kitle toplumunun dogasinda var olan tek ve ilmekli bir rol alan1 ve davranig
stratejileri olusturmay1 miimkiin kildi. Dahasi, siiper kahraman sdyleminin deger matrisi aktif
olarak algilanmis ve kitleler tarafindan asimile edilmistir. Diinya ¢apinda en c¢ok bilinen siiper
kahramanlarin arasinda yer alan Batman artik bir marka haline gelmistir. Her iilkede bilinen
ver her yas grubuna hitap eden bu karakter glinlimiizde de yayginlasmaya devam etmektedir.
Batman filminin ve Batman siiper kahramanin yayginlasmasini ve bu olguyu yaratan dev
sirketlerin bu durumundan kar edilmeleri ilgi noktas1 olmustur.

4.2.DC Comics ve Warner Bros.

Waner Bros. Entertainment Inc.'in yan kurulusu DC Entertainment'in yayin birimi olan DC
Comics Inc., Amerika menseili bir ¢izgi roman yayimncisidir. Cizgi yaymlarinin bir¢ogu,
kurgusal olarak yaratilan DC Evreninde gecen DC Comics, bilinen en eski ve en biiylik capta
Amerikan ¢izgi roman sirketlerinden biri olarak faaliyetlerine devam etmektedir.

Superman, Batman ve Wonder Women ve sayisiz ikonik siiper kahraman karakteri igerdigi
gibi, Joker, Lex Luther gibi kilt haline gelen kotl karakterler de DC evreninde kendine yer
buluyor. Sembol haline gelmis markalara (Supermen, Batman, Green Lantern, The Flash vb.)

ev sahipligi yapan DC Entertainment; igerigini Warner Bros. Entertainment ve Time Warner'a
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stratejik olarak entegre etmekle gorevli yaratici boliimdiir. DC Entertainment; Warner Bros.'un
sayica fazla 6nemli boliimleriyle i¢ i¢e ve koordine olarak ¢alisarak, karakterlerin ve hikayeleri
tiim medya kanallarinda ortaya ¢ikarmanin yani sira; Film, Televizyon, tiiketici irlinleri ve
interaktif oyunlarin dagiliminda da 6nemli rol oynar.

Diinyanin en biiyiik ingilizce-yaymn yapan ¢izgi roman yayincist olan DC Entertainment,
her yil binlerce dergi ve ¢izgi roman yayimnlamaktadir. Warner Bros. Entertainment, Inc.
(Kisaca Warner Bros.), Time Warner Group'un istirakidir ve merkezi Burbank-
Kaliforniya/USA 'da bulunmaktadir.

Iclerinde Warner Bros. Stiidyolari, Warner Bros. Sinema, Warner Bros. TV Yapimcilig,
Warner Bros. Animasyon, DC Comics, CW Kanal1 bulunan ve bunlarin yaninda bir ¢ok istiraka
sahip olan Warner Bros'un, TUrkiye'de bir temsilciligi bulunmaktadir.

Kazandig1 en biiyiik basarilardan biri diinyaca {in yapan ¢izgi seri \leri "Looney Tunes", ve
beraberinde diinyaca iin kazanan kurnaz tavsan karakteri "Bugs Bunny" olmustur. Tiim
bunlarin sahibi olan Warner Media, LLC (NYSE: TWX), New York / USA merkezli diinya'nin
en biliyik medya sirketlerinden biridir ve televizyon, film, miizik, haber, kitap dergi vb.
yaymlaria devam etmektedir. Ayrica icinde CNN, TNT, The Cartoon Network, gibi kanallar1
icerek TBS'in; ve siire gelen giinde diinyanin en biiyiik film prodiiksiyon ve TV yaymn
sirketler'inden biri olan Warner Brothers Entertainment Inc.,'in da sahibidir (“Batman”, t.y.).

4.3.Batman karakterin gelisimi ve yayginlagsmasi

1939 yilinin Mayis ayinda Detective Comics'in 27. sayisinda ilk kez ¢izilen Batman
(Yarasa Adam) bir ¢izgi roman siiper kahramanidir ve ¢izer Bob Kane ve yazar Bill Finger
tarafindan yaratilmistir. Batman, dlnyada en yaygm, bilinir ve inlii ¢izgi roman
karakterlerinden biri haline gelmistir. Yakin zamana kadar, Bob Kane karakterin ana yaraticisi
olarak kabul edildi, ancak 2015 yilinda, ¢ok fazla arastirmadan sonra, yazarlik Bill Kan'a
aktarildi, ¢iinkii Kane'in kahramanin yaratilmasina gergek katkisi cok 6nemsiz ¢ikti.

Batman, Detective Comics'te gériinmeye devam ederken 1940 yilinda popiilerlik kazandi
ve kendi ¢izgi roman dizisini aldi. O zaman, National Publications ¢izgi romanlarin en biiyiik
yayincisiydi ve Batman, Superman ve Wonder Woman ile birlikte yayincinin basarisinin temel
tasi oldu. Batman ve Superman &ncellikle World’s Finest Comics serisinde (Diinya'nin En Iyi
(Cizgi Romanlar1) yan yana goriinmeye basladi. Dizinin yaraticilar1 arasinda Jerry Robinson ve
Dick Sprang varda.

Ik birkag say1 sirasinda, Batman karaktere gesitli dgeler eklendi -goriinim ve karakterin

ayrintilari. Kane, ilk alt1 say1 boyunca Batman'in ¢enesini daha belirgin hale getirdigini ve
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ayrica kostiim maskesinde kulaklarini uzattigini, yaklasik bir yil sonra Batman'in yerlesik
imajimi aldigim soyledi. Daha sonra kalic1 niteligi haline gelen Batman kemeri, Temmuz
1939'da 29. Dedektif Cizgi Romaninda ortaya ¢ikt1 ve ilk teknik cihazlar - kancalar, yarasa
logosu bumeranglari ve ilk ulagim araci - ugagin bir analogu olan Bataplan - No. 31. Karakterin
kokeni ve ¢ocuklugunun hikayesi Kasim 1939'da 33 numarada gosterildi. Finger, ¢ocukken
tantk oldugu Wayne'nin ebeveyn cinayetinin hikayesini yazdi. Sayfa, ebeveynlerinin
mezarinda duran, 6limlerinin intikamini almaya ve hayatini1 sucla miicadeleye adamaya sz
veren gen¢ Bruce Wayne'i tasvir etti.

Sonradan, ilk zamanlarda ¢ikan Batman karakterin tasarimi degismeye, siliklesmeye
basladi. Boylece daha farkli bir karakter izleyiciler sunuldu. Nisan 1940'ta, 38 numarali
Detective Comics’te, Batman'in gen¢ ortagr Robin'in ilk gorinimini gordd. Robin'in
karakteri, Batman'in konusabilecegi Watson'a ihtiyaci oldugunu diisiinen Finger'in fikriyle
sunuldu. Kane'nin Batman'i solo kahraman olarak gormesine ragmen, yardimci karakterli
dizinin satislar1 neredeyse iki katina ¢ikt1 ve Robin'in tanitimi, yetiskin siiper kahramanlarda,
geng ortaklarin ortaya ¢ikma trendine yol agti.

1942'de Batman hikayelerinin neredeyse tiim detaylar1 tanitildi. II. Diinya Savasi'ndan
sonraki ilk yillarda, DC Comics, zamanin zor durumundan (milyonlarca kisinin 6ldiigii savas)
miimkiin oldugunca uzak hikayeler yaratmaya odaklandi. Yayimevi, 1940'a kadar yayinlanan
kasvetli ve i¢ karartict hikayelerden kurtuldu. Bunun yerine Batman, sugun hakimiyeti ve diger
olumsuzluklardan yoksun bir sehirde saygin bir vatandas olarak tanitildi (“Batman”, t.y.).

Biyografinin orijinal versiyonunda, Batman basaril1 bir sanayici, hayirsever ve kadinlarin
favorisi milyarder Bruce Wayne'in gizli egosudur. Bir ¢cocuk olarak, ailesinin éldurilmesine
sahit olan Bruce, hayatin1 sugun ortadan kaldirilmasina ve adalet miicadelesine adamaya sz
verdi. Kendini fiziksel ve zihinsel olarak hazirladiktan sonra tasarim bir yarasa kostimi giyer
ve suglularla yiizlesmek igin sehrin sokaklarina girer. Batman hikayelerinin sahnesi, New York
unsurlari ile Chicago temelinde olusturulan kurgusal Amerikan sehri Gotham'dir. Partneri
Robin, usak Alfred, polis komiseri James Gordon ve bazen Batgirl ve Batwoman super
kahramanlar1 da dahil olmak {izere birka¢ kiiclik karakterin yardimiyla Batman, suc
topluluguyla, Gotham hiikiimetinin yolsuz politikacilariyla ve gesitli diismanlarla, Joker de
dahil olmak uzere, bir grup kotii adamla yiizlesir. Cogu siiper kahramanin aksine, Batman'in
stiper glicleri yoktur, ancak aklini, doviis sanatlar1 becerilerini, bilim ve teknoloji bilgisini, ayni
zamanda biikiilmez bir iradeyi, korkuya ilham verme ve diismanlarim1 korkutma yetenegini

kullanir.
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Yayinlandiktan hemen sonra Batman ¢ok hizli bir sekilde popiilerlik kazandi; bir yi1ldan
az bir siire sonra ayni1 isimli kendi ¢izgi roman dizisi yayinlandi. Zamanla, karakterin farkli bir
yorumu ic¢in ¢esitli segenekler ortaya ¢ikti. 1966'da televizyon dizisi “Batman”in
yaymlanmasindan sonra, aktor Adam West tarafindan sekillendirilen Batman imgesi uzun
yillar ¢izgi romanlarda kullanilmistir. 1980'lerde, Frank Miller'in 1986 ¢izgi roman mini serisi
Batman: The Dark Knight Returns (Batman: Kara Sovalye Doniiyor) yansiyan Kara
Sovalye'nin daha ugursuz goriiniimiini dondiirmeye karar verildi. Miller tarafindan yeniden
yazilan goriintii 1989'da Tim Burton filmi “Batman” ig¢in temel olusturdu ve karakterin
popiilaritesini canlandirmaya izin veren Christopher Nolan'in yonettigi “Batman: The
Beginning” in 2005 yeniden baslamasi oldu. Kdltlrel bir ikon olan Batman, film, televizyon
ve kitaplar i¢in uyarlanmistir ve ayrica diinya ¢apinda satilan video oyunlari, oyuncaklar ve
giysiler gibi ¢esitli mallarda da yer almaktadir. Su anda, Batman (Superman ve Spider-Man ile
birlikte) en biiyiik ii¢ siiper kahramandan biridir ve “Tiim Zamanlarm Yiiz En Iyi Cizgi Roman
Kahramani” 1996°da kurulmus olan ve video oyunlartyla ilgili inceleme ve haber yayinlayan
internet sitesi ‘IGN’nin siralamasinda 2. oldu.

Batman’in ¢izgi roman disindaki ilk goriiniisli, karakterin artan popiilaritesinin
ardindan, birka¢ gazetenin onun hakkinda kendi hikayelerini yayinlamaya basladigi 1943'te
gerceklesti. Medyanin imkanlar1 degerlendiren Bob Kane, Batman karakterinin tanitimini
bizzat yapmaya bagladi ve 1943-1946 yillar1 arasinda sanatgilar Don Cameron ve Alvin
Schwartz ile aktif olarak ¢alisti.

Batman, diinya ¢apinda pop kiiltiiriinde taninmis bir ikon haline geldi ve karakterin
varlig1 ¢izgi roman serisinin ¢ok Otesine gegti. Batman'in popiilaritesinde goze carpan artis,
Tim Burton'in biiyiik 6l¢ekli bir pazarlama sirketinin eslik ettigi filmi "Batman"in yayinlanmasi
nedeniyle 1989'da diisiiyor. Guardian yazar1 David Finkelstein, karakterin altmiginci
yildoniimiinde yazdigi makalesinde, Batman hikayesinin ¢ok belirgin olmamasina ragmen,
Batman karakterinin modern kitle kiiltiirlinde bir dayanak kazanmasin1 ve hem sembol hem de
finansal agidan basarili bir tiriin olmasini ifade etti. Forbes dergisi Bruce Wayne'i 2002, 2005,
2006, 2007, 2008, 2010, 2011, 2012, 2013'te yayinlanan en zengin kurgusal karakterler
listelerine yerlestirdi ve BusinessWeek kahramani Amerikan ¢izgi romanlarindaki en akilli
kurgusal karakterler listesine dahil etti. Entertainment Weekly dergisi, Batman't pop
kiiltliriiniin en 1iyi yirmi kahramani arasinda yer aldi ve Michael Keaton ve 1989 film
uyarlamasinda Batman rolii, AFI'ye gore en iyi 100 kahraman ve kotii adam listesinde yer aldi.

Batman'in 27 numarali Dedektif Cizgi Romaninin ilk sayisi, tarihteki en degerli ¢izgi
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romanlardan biri olarak kabul edilir. 2010 yilinda, kalitesi 10 tizerinden 7 noktada 6zel bir

sirket CGC tarafindan degerlendirilen sorunun bir kopyasi agik artirmada 1.075.000 $ 'a satild1.

Cizgi romanlara ek olarak karakter, gazete yayinlari, tiyatro yapimlari, animasyon ve
sinema i¢in uyarlandi. Batman'in ana dizinin disindaki ilk goriiniisii, 25 Ekim 1943'te ¢ikan
kii¢iik bir ¢izgi roman seklinde bir gazete sayfasiydi. Ayni yil, kahramanin ilk film uyarlamasi
- on bes boliimden olusan “Batman” dizisi yayimlandi ve Lewis Wilson, Batman goriintisinu
ekranda somutlastiran ilk aktor oldu. Batman hakkinda ayri radyo sovlari hi¢ ¢ikmadi, ancak
1945'ten baslayarak Superman'a adanmus radyo programlarinda konuk oldu. Ikinci film
uyarlamasi “Batman ve Robin” 1949'da piyasaya siiriildii ve kahramanin rolii Robert Lowry
tarafindan canlandirildi. 1940'larin ilk film uyarlamalari, Batman'in ¢izgi roman okumamis
olanlar arasinda artan popiilaritesine yol agt1 ve daha fazla yayginlasmasini sagladi. Basrolii
Adam West oynayan "Batman™ dizisi ABC'de Ocak 1966'da yayma ¢ikti. Dizi sadece pop
kiiltiirtinti etkilemekle kalmadi, ayn1 zamanda dniimiizdeki on yillar boyunca Batman ¢izgi
roman hikayelerinin ana dizisi oldu. Dizide 120 boliim vardi ve c¢izgi roman hayranlari
arasindaki yaygin popiilariteye ragmen, artik boyle bir televizyon sovuna devam etmekle
ilgilenmeyen televizyon kanalinin degisen politikasi nedeniyle 1968'de iptal edildi. Serinin ilk
ve ikinci sezonlar1 arasinda 1966'da teatral bir yapim ¢ikti. Baslik parcasinin yazari The
Kinks'ti ve sarkinin kendisi daha sonra stiidyo albiimlerinden birine girdi. Televizyon dizisinin
popiilaritesi, kahramanin ilk animasyonlu uyarlamasma yol a¢ti - 1968'den 1977'ye kadar
yayinlanan "Batman'in Maceralar1" ve daha sonra iki tane daha animasyon ortaya cikti -
"Batman / Superman Hour" ve "Batman ve Robin Wonder Boy". 1973-1986 arasinda Batman,
Olan Soul tarafindan seslendirilen "Super Friends" adli animasyon dizisinin ana
karakterlerinden biri olarak ortaya ¢ikti. Bazi boliimlerde seslendirmeyi Adam West yapti.
1999 yilinda, Batman'in hayatinin geng yillarim1 anlatan "Bruce Wayne" adli televizyon
dizisinin piyasaya siiriilmesi planlandi, ancak Warner Bros. franchise't yeniden baslatmak i¢in
uzun vadeli umutlar insa etmeye baslad1 ve slrecin yaklasan "Batman: The Beginning" filmine

kars1 ¢gikmamasi igin televizyon dizisi iptal edildi (“Batman”, t.y.).

1989'da Tim Burton'in "Batman" adli yiiksek biit¢eli film uyarlamasi yayinlandi ve
burada Michael Keaton ana rolii oynadi. Film biiyiik bir basariyd: ve sadece 1989'un en yiiksek
hasilat yapan filmi degil, ayn1 zamanda tiim zamanlarin en yiiksek hasilat yapan filmleri
arasinda besinci sirada yer aldi. Ik boliimiin ardindan iic bolim geldi: 1992'de “Batman
Dénitiyor”, 1995'te “Batman Forever” ve 1997'de “Batman ve Robin”. Son iki filmin yonetmeni

Joel Schumacher'di ve Michael Keaton'un yerine her filmde Val Kilmer ve George Clooney
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getirildi. Schumacher'in ikinci filmi basarili olmadi ve dolaysiyla Warner Bros. Sirketi besinci
filmin planlanan yayimini iptal etmeye karar verdi ve franchise neredeyse on yil ara verdi. 1992
yilinda, Warner Bros.'un ilk animasyon dizisi olan "Batman" adli televizyon dizisi yayina ¢ikt.
Dizinin ardindan 1993 yilinda “Batman: Fantastik Maske” nin yani sira “Batman'in Yeni
Maceralar”, “Gelecegin Batman't” ve “Adalet Ligi” de dahil olmak {izere diger animasyon
serileri geldi. Batman't Kevin Conroy seslendirdi. 2004 yilinda, Batman'in sesinin Reno
Romano oldugu animasyon dizisi “Batman”, ¢ikt1 ve 2008'de animasyon dizisinin yerini ana
karakterin Dietrich Bader tarafindan seslendirildigi “Batman: Cesur ve Cesur” aldu.

Animasyonlu serilere ek olarak yaklasik 11 tane ¢izgi film yayina ¢ikt1. Bazilari ¢izgi
romanlara dayanmaktayken, bazilar1 ise tamamen ayri bir hikdye olarak yayinlandi. DC
evreniyle hi¢bir ilgisi olmayan ¢esitli Batman filmleri yayinlandi. Bunlardan ilki, Batman
Dracula, 1964'te Andy Warhol tarafindan yonetildi ve birkag diizine daha fazla fan yapimi CGI
cizgi filmleri yer aldi.

2005 yilinda yonetmen Christopher Nolan, Christian Bale ile Batman roliinde “Batman:
The Beginning” karakteri hakkinda yeni bir film yapti. 2008de ise “The Dark Knight” yayina
cikt1 ve en yiiksek gise hasilat yapan filmlerinden biri oldu. 2012de ise “The Dark Knight
Rises” filmi piyasaya siiriildii ve yine ¢ok ilgi topladi.

2014'te baslayan “Gotham” dizisinde on {i¢ yasindaki Bruce Wayne'in rolii aktér David
Mazuz tarafindan canlandirildi. “Gotham” esas olarak gen¢ Jim Gordon'un maceralarina
odaklaniyor, ancak Bruce'a ¢ok dikkat cekiliyor. Zamanla, Bruce'un roli, ailesinin
oldurulmesiyle ve bu olaydan sonra Batman karakterinin Gotham sehirdeki haydutlara karsi
miicadelenin baglamasiyla giderek daha dnemli hale geliyor.

Batman'in imajinda, sadece son boliimde gosterilecek (kostiimii Christian Bale'inkine
cok benziyor), ancak Bruce aslinda iigiincii sezonun sonunda bir sug¢ savasgisina doniistii ve
finale kadar daha da gelistirildi. 2016 ve 2017 filmlerinde “Batman and Superman: Dawn of
Justice” (Batman ve Superman: Adaletin Safagi) ve “Justice League” (“Adalet Birligi”) Bruce
Wayne'in rolli aktér Ben Affleck tarafindan canlandirildi. “Intihar Timi” filminde Affleck,
sadece bir konuk oyuncu olarak yer aldi. Yaklasan yeni “Batman” filminde Ben Affleck 'in
tekrar Batman oynamasi planlaniyordu. Ancak, Subat 2019'da Ben Affleck roli reddetti ve
ondan sonra film ekibi projeden ayrildi. Yonetmen Matt Reeves, Robert Pattinson'un yeni

Batman olacagini agikladi (“Batman”, t.y.).
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4.4 Batman “endiistrisi”

Batman karakterin yer aldigi filmler 1966 yilinda yayina ¢ikmaya baslamiglardir.

GUnUmiize kadar hala da yayinlanan bu filmlerin ¢ogu sinema endiistri tarihinde en ¢ok gise

hasilat1 yapan filmler arasinda yer almislardi. Asagidaki tabloya bakmis olursak 1966-2019

yillar1 arasinda Batman karakteri ile en az 15 film vizyona girmis ve s6z konusu filmlerin

toplam gise hasilat1 $6,000,000,000 agmustir (“Batman”, t.y.).

Tablo 1. Batman filmleri ile saglanan kar tablosu (“Box Office Mojo”, t.y.)

Gosterim Gise basaris1 Butce
tarihi
Film
ABD ABD gise ABD dis1 Toplam hasilat
gosterim hasilati hasilat
tarihi
Batman July 30, | $1,700,000 $1,700,000 - $1.5
(1966) 1966 milyon
Batman Haziran $251,188,924 $160,160,000 | $411,348,924 $35
(1989) 23, 1989 milyon
Batman Haziran $162,831,698 $103,990,656 | $266,822,354 $80
Returns 19, 1992 milyon
Batman: Aralik 25, | $5,617,391 - $5,617,391 -
Mask of the | 1993
Phantasm
Batman Haziran $184,031,112 $152,498,032 | $336,529,144 $100
Forever 16, 1995 milyon
Batman & | Haziran $107,325,195 $130,881,927 | $238,207,122 $125
Robin 20, 1997 milyon
Catwoman | Temmuz | $40,202,379 $41,900,000 $82,102,379 $100
23,2004 milyon
Batman Haziran $206,852,432 $166,560,865 | $373,413,297 $150
Begins 15, 2005 milyon
The Dark | Haziran $535,234,033 $469,700,000 | $1,004,934,033 | $185
Knight 18. 2008 milyon
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The Dark | Temmuz | $448,139,099 $632,902,188 | $1,081,041,287 | $250

Knight 20. 2012 milyon
Rises ’
Batman v | Mart $330,360,194 $543,274,725 | $873,634,919 $250
Superman: 25 2016 milyon
Dawn  of '
Justice
Batman: Temmuz | $3,775,000 $586,038 $4,361,038 $3.5
The Killing | 25, 2016 milyon
Joke
Suicide Agustos | $325,100,000 | $421,700,000 | $746,800,000 | $175
Squad 5 2016 milyon
The Lego | Subat $175,750,384 $136,200,000 | $311,950,384 $80
Batman 10 2017 milyon
Movie '
Joker Ekim $335,355,159 $737,900,000 | $1,073,255,159 | $55
4, 2019 milyon
Toplam $2,786,471,142 | $3,279,772,260 | $6,066,243,402 | $1.415
milyar

2000 yilindan 6nce gisede sadece yedi film serisi 1 milyar dolarin {izerinde hasilat elde
etti: James Bond, Star Wars, Indiana Jones, Rocky, Batman, Jurassic Park ve Star Trek.
Yiizyilin bagindan beri bu say1 elliden fazla artti1 (Avatar, Titanic ve Zootopia gibi bir kerelik
isabetler dahil degil). Bu, kismen enflasyon ve pazar bilylimesinden ve ayni zamanda
Hollywood'un franchise modelini benimsemesinden kaynaklaniyor: iyi bilinen bir edebi
kaynaga veya yerlesik bir karaktere dayanan yerlesik marka bilinirligine sahip filmler.
Metodoloji, seyircilerin zaten agina olduklariyla iliskili filmlerin kendilerine daha etkili bir
sekilde pazarlanabilecegi ve sektordeki "Onceden satilan" filmler olarak bilinen konsepte
dayanmaktadir. Bu tiir bilinen filmler ve ana karakterler zaten popiiler ve toplum tarafindan

beklenen olduklart igin filmi ¢eken dev sirketlerin daha fazla kér elde etmelerini saglamaktadir.

Sinema enddstrisi tarihinde en yiiksek brit elde eden franchiselere bakildiginda Batman
filmlerin listede ilk 10°a girdigini gorlilmektedir. En cok kar elde eden film ise, 2012 yilinda
yayinlanan Kara S6valye Yiikseliyor (The Dark Knight Rises) oldu.
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Tablo 2. En yiiksek briit elde eden franchiseler (“Box Office Mojo”, t.y.)

Seri Diinya c¢apinda | Film Filmlerin En yiksek brit
brit sayisl ortalamasi kazanan film

1 | Marvel Cinematic | $22,587,809,615 | 23 $982,078,679 | Avengers: Endgame

Universes ($2,797,800,564)

2 | Star Wars $10,315,074,289 | 12 $859,589,524 | The Force Awakens
($2,068,223,624)

3 | Wizarding World | $9,194,451,317 10 $919,445,132 | Harry Potter and the
Deathly Hallows —
Part 2
($1,341,693,157)

4 | Avengers $7,770,377,000 |4 $1,942,594,250 | Endgame
($2,797,800,564)

5 | Spider-Man $7,213,542,971 |9 $801,504,775 | Far From Home
($1,131,928,519)

6 | James Bond $7,041,394,771 | 26 $270,822,876 | Skyfall
($1,108,561,013)

7 | Batman $6,070,043,661 16 $379,377,729 | The Dark Knight
Rises
($1,084,939,099)

8 | X-Men $6,036,347,736 12 $503,028,978 | Deadpool 2
($785,046,920)

9 | Middle-earth $5,947,221,947 |7 $849,603,135 | The Lord of the
Rings: The Return
of the King
($1,142,219,401)

10 | The Fast and the | $5,893,952,279 |9 $654,883,587 | Furious 7

Furious ($1,516,045,911)

Tablo 2’de gordiigiimiiz gibi, Batman filmi sinema endustrisi tarihinde en yiksek brut

elde eden filmlerin arasinda yedinci siradadir. Yillar boyunca kendi popiilerligi kaybetmeden,

her yasa hitap eden bu karakter, glinimuzde de hala her yerde ve hemen hemen her toplumda

bilinmemektedir. Yillar boyunca yapilan pazarlama faaliyetleri ve reklam Batman karakterin

farkli alanlarda da yer almasini saglamaktadir. Milyonlarca oyuncaklar, ¢esitli markalarda yer

alan Batman temali giyim ve ev esyalari, video oyunlar1 ve tema parklar1 gibi yan triinler
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Batman “endiistrisinin” trlinleridir. Dev firmalar yillar boyunca yapilan bu pazarlama

strecinden yararlanarak her giin milyonlarca dolar kar etmektedirler.

[Ik Batman video oyunu 1986'da piyasaya siiriildii ve ZX Spectrum ve Amstrad TBM
platformlarina uyarlandi. O zamandan beri, iki diizineden fazla bireysel video oyunu piyasaya
stiriildii, sonuncusu Batman: The Telltale Series, 2016 yilinda piyasaya siiriildii. 1992 ve 1993-
te Aspect, Atari, Malibu Interactive, Spirit of Discovery, GameTek UK ve Konami gibi
sirketler taradinfan g¢esitli Batman video oyunlar piyasaya siiriildii (“A history of Batman
games.”, 2013).

DC Comics baskilara ek olarak Batman, etkinlikleri DC diinyasiyla baglantis1 olmayan
kitaplarda ve diger edebi eserlerde bir karakter olarak ortaya ¢ikti. 2000 yilinda, Batman:
Diisler Cocugu (Batman: Child of Dreams) manga, Kia Asamiya tarafindan yaratildi ve biraz
sonra - Batman: Karanlik Maske (Batman: Dark Mask), Natsume Yoshinori, ve Bat-Manga!:
Japonya'da Batman'in Gizli Tarihi (Bat-Mangal: The Secret History of Batman in Japan) Jiro
Kuwatani tarafindan ¢ikarildi. Gegtigimiz yillarda, yayinlanan filmlerin her birinin kitap hali
yayina ¢ikmistir, 6rnegin Batman El Kitabi: Nihai Egitim Kilavuzu (The Batman Handbook:
The Ultimate Training Manual). The Worst-Case Scenario Survival Handbook (En Kot
Durumda Hayatta Kalma Rehberi) kitabinda ise Batman ile ilgili ayr1 bir boliime yer
verilmistir. Batman'in sembolizmi ¢ok sayida cocuk kitaplarinda, boyama dergilerinde,
oyuncaklarda ve kiyafetlerde bulunmaktadir.

Batman oyuncak figlrl, koleksiyonu yapilabilir oyuncaklar arasinda en popiiler
karakterlerden biri haline geldi. Batman, 1940'tan beri duzenli olarak resmi DC oyuncaklar
arasinda Hasbro ve Mattel gibi diger sirketlerle birlikte yer aliyor. Batman'in katilimiyla
yayinlanan toplam koleksiyon sayisi, filmler ve TV sovlarina dayanan seriler, ayr1 takimlar ve
oyuncaklar dahil olmak iizere, otuzdan fazladir.

[k Batman oyuncaklari, 1940'l yillarda Batman ve Robin'in heykelcikleriydi. Bundan
sonra Marx Toy Company, 1960'larin ortalarinda yeni seri Batman oyuncagi {iretti. Yaklasik
10 santim uzunlugundaydi ve aralarinda yarasa kelepgeleri, batarang (Batman’nin silahlardan
biri) ve bir yangin sondiiriicli gibi ¢ok sayida aksesuarla geldi. Giinlimiizde bu seriden ¢ok az1
varligin1 koruyor ve herhangi bir Batman oyuncak koleksiyoncusu i¢in ¢ok degerli parcalardan
biri.

1966'da, Ideal Toy Company, Hasbro'nun popiler G.I. Joe serisine yanit olarak
“Captain Action” adl1 bir siiper kahraman serisini baslatti. “Captain Action” oyuncaklari, stiper

kahraman kostlimii, sapka, 1s1n tabancas1 ve kiligla giydirilerek cocuklarin eglenmesi i¢in hazir
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hale geldi. Ancak ebeveynler, satilan ek siiper kahraman kostiimleri de satin alabilirdi.
Cocuklar “Captain Action”1n kostiimiinii ¢ikarabilir ve onu iinlii ¢izgi roman karakterlerine
dayanan birkag siiper kahraman kostiimiinden biriyle degistirebilirlerdi. Ayrica 1966'da ABC
Television Network canli aksiyon Batman TV dizisi baglatti. Batman'in 60'larin ortalarinda
artan basarisi nedeniyle, “Captain Action”in cephaneligine bir Batman kostliimii dahil edildi.
Bu Batman kostlimii, yatay olarak ¢izgili bir pelerin yani sira siyah ve altin bir gogiis amblemi
ile detaylandirildi (kostiim seti hem metal hem de ¢ikartma gogilis amblemleriyle mevcuttu).
Batman'in aksesuarlar1 arasinda mavi bir Batarang, flas 15181 ve alet kemerine takilabilen
matkap vardi. 1972'de Mego Corporation, 6nemli bir anlasma yapti ve hem Ulusal Siireli
Yayinlar (daha sonra DC Comics) hem de Marvel Comics i¢in oyuncak yaratma lisanslarini
aldi. Ideal Toy'un “Captain Action” serisine benzer sekilde, bu oyuncaklar hayranlarin
cikarabilecegi kostiimler igeriyordu. Ancak “Captain Action”1in aksine kostiimler oyuncakla
birlikte geldi ve ayri satilmadi. Bu siire zarfinda Mego, DC ve Marvel karakterleri iceren ilk
kapsamli serisini yayinladi ve "Diinyanin En Biiyiik Siiper Kahramanlar1!" isimle satisa sundu.
Bu seri 20 santim boyutta olan Batman, Robin, Catwoman, The Penguin, The Riddler ve Joker
gibi bircok Batman karakterini i¢eriyordu. Bu seri 1972'den 1983'e kadar on y1l boyunca satista
kaldi. 20 santim boyuttaki serisinin basarisim1 fark eden ve her zaman iiretim maliyetlerini
diisiirmenin yollarimi diisiinen Mego Corp., 1975'te “Comic Action Heroes!” Adl1 daha kiigiik
bir plastik oyuncaklar1 serisi ¢ikardi ve kostiimler figiirlin iizerine kaliplandi. Bu sekilde
kahramanlarin takim elbise yaratmanin ekstra maliyetini ortadan kaldiriyor. “Comic Action
Heroes”, ilk plastik kii¢iik 6l¢ekli oyuncagiydi. Seri, Batman, Robin, The Joker ve The Penguin
ile diger DC Comics karakterlerini igeriyordu. Daha sonra, 1979'da, Mego, DC Direct'in siiper
kahraman figtirlerinin bir parcasi olarak 20 yildan fazla bir siire sonra “Pocket Super Heroes”
serisini yeniden satisa sundu. Mego, Star Wars i¢in lisans1 satin almadiktan sonra, Amerikan
sirketi Kenner Products lisanslari satin aldi ve 30 yil boyunca basariya yatirim yapti. 1984
yilinda, Star Wars plastik oyuncak serisiyle biiyilik basar1 elde eden Kenner oyuncak sirketine,
DC Comics karakterlerin tamamen plastik olan 12 santim boyutta oyuncaklari tiretme hakki
verildi. Kenner 3 farkli Siiper Giig¢ serileri iiretti. Bununla birlikte, piyasada bulundugu siire
boyunca, Stper Gugler serisi, Batman, Robin, The Joker, The Penguin ve Mr. Freeze'nin
oyuncaklar1 ve diger birka¢ DC Comics karakterini piyasaya slirmeyi basardi. Oyuncak raflari
ayrica 1980'lerin Batmobile adli ¢izgi roman1 ve daha sonra The Dark Knight Collection of
1990 icin siyah ve altin olarak yeniden iiretilecek olan bir Batcopter i¢in yer ayirdi (Bonavita,

2001: 1-40).
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1986 yilinda Kenner Super Powers serisini durdurdu ve DC Comics 1989 yilinda
gelecek vaat eden oyuncak sirketi Toy Biz'e lisans verdi.

Kenner, 1986 yilinda Super Powers serisi katlandiginda DC Comics karakter
figiirlerinin tiretimini durdurdugundan, DC Comics 1989 yilinda gelecek vaat eden oyuncak
sirketi Toy Biz'e lisans verdi. Toy Biz ilk olarak Batman film kahramanlari iiretti.

Yine 1989'da, Giiney Amerikan oyuncak sirketi Pacipa, Super Amigos adli bir DC
Comics karakter oyuncaklar iiretmek icin eski Super Powers kaliplarini satin aldi.

ABD'de Toy Biz serisi, daha 6nce Super Powers serisinde yer almayan Two-Face ve
Riddler gibi bazi yeni figiirleri raflara getirdi. Pacipa'nin Siiper Amigolar1 gibi, figiirler diisiik
kaliteli plastige sahipti ve ¢ogunlugu Kenner'in Siiper Giigleri serisinin az degisiklik yapilmis
reprodiiksiyonlartydi. Batman markali figiirler baslangicta satislarda popiiler gibi goriinse de
digerleri o kadar basarili degildi, DC Comics rakamlarin kalitesizligini fark etti ve lisansi hizla
iptal ederek Kenner'a geri verdi. Toy Biz'in DC Comics oyuncaklar tiretme haklarini kazandigi
ve kaybettigi ayni1 y1l Kenner haklarini geri aldi ve hizli bir sekilde Batman filmi oyuncaklari
uretti. 1990'da piyasaya siiriilen bu oyuncaklar, Kenner tarafindan dort sene sonra iiretilen ilk
DC Comics oyuncaklariydi.

Kenner'in “Dark Knight” koleksiyonu, farkli boyda olan Batman figiir oyuncagin
birkag versiyonundan olusuyordu. Bir Quick-Change Bruce Wayne figurt ve The Joker'in iki
versiyonu, figiirlerin geri kalanini olusturdu. “Batman Returns” adli uzun metrajli film 1992'de
gosterime girdiginde, Kenner, oyuncak serisinin adin1 degistirdi. Bu yeni seri, dnceki Dark
Knight Koleksiyonu serisinde goriildiigii gibi aym1 Batman figiiriin birka¢ versiyonunu
iceriyordu. 1995’te “Batman Forever” ve 1997°de “Batman&Robin” filmlerin ¢ikisiyla,
Kenner her filme 6zel bir oyuncak serisini satisa sunmustur. Bunlardan ayri olarak, 1992°de ve
1993°te Batman karakteri ile yayinlanan ¢izgi filmlerin yayinlanmasiyla Kenner iki tane daha
oyuncak serileri satisa sundu. Hasbro, Kenner'r satin aldiktan sonra, Hasbro tarafindan “The
New Batman Adventures” adli yeni animasyon dizisine dayanan yeni bir aksiyon figiirleri
serisi Uretildi. Ayrica 1994, 1996, 1998, 1999 ve 2002’de Hasbro Batman ¢izgi filmlere 6zel
yeni oyuncak serileri tretiyordu.

2003 yilinda Mattel, Hasbronun Batman ve diger DC Comics karakter figiirlerini
tiretme haklarim1 kazandi. The Los Angeles Times gazetesine gore Mattel bu anlagmay1
gerceklestirmek i¢in en az $200 milyon dolar 6dedigini agikladi (Bates, 2002).

Hasbro kontrolii kaybetmeden 6nce Batman animasyon figiirlerinden olusan son
setlerini yayinladi. Figiirlerin ¢ogu iki paket halinde sunuldu ve magazaya 6zeldi. K-Mart, Wal-

Mart ve Toys 'R' Us, Mattel {iretimi devralmadan 6nce bu oyuncaklari satisa sundu. Hasbro'nun
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serisi azaldiktan sonra Mattel, yeniden Batman animasyon figiirlerini iiretti. Baz1 figiirler yeni
heykellerdi, bazilar1 sadece eski Kenner/Hasbro oyuncaklarinin yeniden boyanmasiydi.

Mattel 2013°ten 2019 yilina kadar Batman ile ilgili yayinlanan ¢izgi filmler ve uzun
metrajli filmlere 6zel birka¢ tane oyuncak serileri iiretip satisa sunmustur. Diger oyuncak
serilerle birlikte Mattel 2013’te 7,117 milyon, 2014°te 6,718 milyon, 2015’te 6,283 milyon,
2016’da 6,073 milyon, 2017°de 5, 514 milyon, 2018’de 5,075 milyon ve 2019’da 5,064 milyon
dolar yillik gelir elde etmistir (Earnings Releases, t.y.).

Tablo 3. Mattel’in yillik gelir tablosu (Earnings Releases, t.y.).

Sene Toplam yillik gelir
2013 7,117 milyon dolar
2014 6,718 milyon dolar
2015 6,283 milyon dolar
2016 6,073 milyon dolar
2017 5, 514 milyon dolar
2018 5,075 milyon dolar
2019 5,064 milyon dolar

Warner Bros.’un yaptigi diger 6nemli anlagsmalardan biri 2017°de Lego Group ile
yapilan anlagsmadir. Lego Batman Filmi, Warner Animation Group tarafindan iiretilen ve
Warner Bros. Pictures tarafindan dagitilan 2017 bilgisayar animasyonlu siiper kahraman
komedi filmidir. Film, animasyonu, ses oyunculugu, film miizigi, gorsel tarzi ve mizahi ile
elestirmenlerden genel olarak olumlu elestiriler ald1 ve ayrica 80 milyon dolarlik bir biitceyle
diinya ¢capinda 312 milyon dolar hasilat elde ederek ticari olarak da basarili oldu. Ocak 2017°de

Warner Bros. ve Lego Group, yaklasan “The Lego Batman Movie” i¢in oyuncaklar, giysiler,
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kitaplar ve ev dekorunu igeren bir lisanslama ve satig programini agikladi. Lego Group, 10
Subat'tan itibaren diinya ¢apinda gésterime girecek olan filme dayanan 10'dan fazla orijinal
yapim setini piyasaya siirmeyi planladigini agikladi. Setler, filmden hayranlarin en sevdigi 20
karakterin yer aldig1 yeni bir minifigiir setleriydi, bir Batmobile seti ve bir Batcave igeriyordu.
Buna ek olarak, Warner Bros. Consumer Products gomlek, spor giyim, mayo, pijama, i¢
camasir1 ve sirt cantalarini piyasaya siirmek i¢in Bioworld, Isaac Morris, Evy, SGI, Handcraft
ve Fast Forward gibi moda etiketleriyle ortaklik kurdu. Diger lisanslar arasinda Lego Batman
ve Lego Batgirl kostumleriyle Disguise; tebrik kartlari, hediye sunumu ve Keepsakes 2017
susleri ile Hallmark; parti tiriinleri ile Parti Sehri / Amscan's; ¢cocuk icgin saatler - Clic Time;
posterler ve takvimlerle Trends International; ve yatak takimlari, ortiiler ve plaj havlulari dahil
olmak uzere yeni bir ev dekoru serisine sahip Franco Mfg. Warner’in kiiresel yayincilik
programi1 DK Publishing, Scholastic, Ameet ve Blue Ocean dahil olmak iizere dort baglantili
yayinci tarafindan desteklenmekteydi. Programda 21'den fazla kitap, okuyucu, etkinlik kitabi,
cikartma kitab1, dergi, kiiciik roman, rehber kitap ve ilk kez yapilan ilk kitap olan "Lego
Batman Filminin Yapimi" sahne arkasi film rehberi yer almaktadir. Perakende ortaklar
arasinda Walmart, Target, Toys ‘R’ Us, Kohl’s, Macy’s, H&M, The Children’s Place, Old
Navy, Barnes & Noble ve Books-a-Million bulunmaktayd: Chen, I. (Ocak 19, 2017).

Tablo 4. Lego Group’un yillik gelir tablosu (Lego Foundation, t.y.).

Sene Toplam yillik gelir
2016 5,9 milyon dolar
2017 5, 5 milyon dolar
2018 5,7 milyon dolar
2019 6,07 milyon dolar

Mattel 2019'da DC Comics oyuncaklart {retme lisansin1 kaybetti. Lisans,
koleksiyoncular icin aksiyon figurleri treteceklerini duyuran McFarlane Toys ile daha ¢ocuk

dostu aksiyon figirleri Ureteceklerini agiklayan Spin Master arasinda paylastirildi (Gallen,
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2019). 2020’nin Ocak ayinda McFarlane Toys ve Spin Master ilk Batman oyuncaklarini satisa
sunmuslardir (Hutchins, 2019).

Tablo 5. Warner Bros. lisansi satin alan sirketler

Anlasma yaptig1 / Sene

Marx Toy Company, 1960

Ideal Toy Company, 1966

Mego Corporation, 1972

Kenner Products
Warner Bros.

Toy Biz, 1986

Pacipa, 1989

Hasbro

Mattel, 2003

Lego, 2016

Spin Master, 2019

Mc Farlane Toys, 2019

Istatistiklere gore, Amerikan filmlerinin yaklasik yiizde 80' siiper kahramanlarla ilgili
filmleridir. Amerikan siiper kahramanlari, Hollywood filmleriyle birlikte hayatimiza aktif
olarak nifuz eder. Bugun, Amerikan kaltird, ¢izgi roman karakterlerini aktif olarak kiresel
kiiltir alanina sokuyor, bu nedenle siiper gii¢lere sahip kahramanlarin diinyamizi sinema
ekranlarindaki cesitli sikintilardan kurtarmasi tesadiif degil. Amerika icin siiper kahramanin
"Amerikan kahramani" kavramiyla esanlamli oldugu sdylenmelidir. Amerika'nin kiiltiirel
geleneginde, kahramanin imaji Amerikan kiiltiiriiniin dogusu ile birlikte ortaya cikti. Cizgi
roman yapan klasik Amerikan kahramani tiiridiir. II. Diinya Savasi sirasinda ve daha sonra
Soguk Savas sirasinda bir¢ok c¢izgi roman, Amerikan ulusunun yenilmez oldugu, Sovyet
casuslarina karst maksimum uyamklik gerektigi fikrini olusturdu ve ayni zamanda

vatanseverlik ve yerel ¢atigmalara kars1 olumlu bir tutum olusturdu (Borsh, 2014: 63-65).

Batman kahramanini diger kahramanlardan ayiran o6zelligi, stiper guclere sahip
olmamasidir. Siipermen gibi fantastik siiper giliclere sahip degil, ancak islevsel olarak ayni

sosyokiiltiirel rolii oynuyor ve insanlar1 kotiiliikkten kurtariyor. Batman’in giicii askeri bir
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cephanelik, zihin ve blkilmez iradeden geliyor. Yani, Batman ¢esitli yiiksek teknolojiyi

kullanan ve boylece siradan insanlara yakin hissedilen “siradan” bir insandir. Bir kahraman

haline gelme sireci, yani kiglk ¢cocuk Bruce Wayne'den Batman'a giden yol kitle bilinci igin

son derece aciktir. Bu nedenle, her kisi bu goriintii ile daha fazla kisisel katilim hissedebilir.

Insanlar kahramana sempati gostermeye basladiginda, bu karakterin gériindiigii medyanin

dizenli tiiketicileri haline gelmektedirler (Fetisova, 2019: 183).

Tablo 6. Batman filmlerin seyirci tarafindan degerlendirmesi (Rotten Tomatoes, t.y.)

Film

Ortalama puam

Batman (1966)

78% (6.22/10)

Batman (1989) 72% (6.56/10)
Batman & Robin 11% (3.7/10)

Batman Begins 84% (7.67/10)
Batman Forever 39% (5.22/10)
Batman Returns 80% (6.64/10)
Batman v Superman: Dawn of Justice 28% (4.94/10)
Batman: Mask of the Phantasm 84% (7.02/10)
Batman: The Killing Joke 40% (5.66/10)
The Dark Knight 94% (8.59/10)
The Dark Knight Rises 87% (7.99/10)
Joker 68% (7.2/10)

Justice League 40% (5.26/10)
The Lego Batman Movie 90% (7.53/10)
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Tablo 6’da goriildiigii gibi, hemen hemen tiim Batman ile ilgili filmler basari ile

milyonlarca seyirciye ulagip olumlu geri doniis saglamislardir.

Bagka bir Batman “endiistrisi” {irlinii ise Batman temali eglence parklaridir.
Meksika’da ve ABD’de bulunan parklarin sahibi Six Flags Entertainment Corporation. 13 tane
tema parka ve 7 tane de su parkina sahip olan bu sirket sube sayisina gore diinyanin en biiyiik
sirketidir. Ziyaret¢i sayisina gore ise, Six Flags besinci en biiylik eglence parki sirketidir.
Batman: The Ride parklar1 Meksika ve ABD’de dokuz sehirde bulunmaktadir, dort sehirde --
The Dark Knight Coaster, iki sehirde Batman and Robin: The Chiller. Ugiiniin sahibi Warner
Bros. — Avustralya’da Gold Coast sehrinde, Ispanya’da Madrid’de ve Almanya’da Bot trop'ta.
2018’de Warner Bros. Abu Dabi’de bir tane daha temali park agmustir.

2000'lerin basinda, ABD popiiler kiiltiiriinde giiglii ahlaki ilkelere sahip bir kahraman
icin bir talep ortaya cikmis ve bdylece Siipermen, Batman, Kaptan Amerika, Oriimcek Adam
gibi ¢izgi roman kahramanlarina olan ilgi tekrardan s6z konusu olmustur. Bu, 11 Eyliil 2001
olaylarindan kaynaklanan ABD'deki ulusal bilincin biiyiimesinin yani sira, gelisen film
enddistrisi ile yakin etkilesim ve okuyuculari ¢ekmek ve onunla etkilesim kurmak igin yeni
firsatlar sunan internetin yayilmasindan kaynaklanmaktadir. Kitle kiiltiiriiniin bir fenomeni
olarak, ¢izgi roman popiilerlesmesi i¢in tlim sosyokiiltiirel kiireleri ve modern teknolojileri
kullandi. Siiper kahramanlara adanmis filmler yayinlandi. Diinyanin birgok iilkesinde,
yayincilar ¢izgi romanlar1 ¢evirme ve yayinlama haklarini edinmeye basladi. Video oyun
endiistrisi, bilgisayar oyun alanindaki tiim yeni tiirleri yaratir. Internet tiim olasi kaynaklar

araciligiyla bu kiiltiirel yoniin popiilaritesini artirmaktadir (Ryabchenko, t.y.).

Ozellikle dikkat ¢eken, bilgi sunmanin nispeten yeni bir yolu olarak, tiiketici pazarinda
mal ve hizmetleri tanitmanin en etkili araglarindan biri olarak kabul edilen ¢izgi roman seklinde
iretilen reklamlardir. Bir ¢izgi roman bigimindeki reklam, farkli algilama kanallar1 araciligiyla
calisir ve bu nedenle reklam verenin ana gdrevi olan, bir kisinin ilgisini ve dikkatini uzun siire
koruyabilir. Kamuoyunun ilgisini uzun bir sure tutabilmelerin ana nedeni ise metni ve gorsel
imgeleri birlestirilmeleridir. Grafik ve metinlerin birlesme noktasinda olan ¢izgi roman,
modern toplumda yasamin ritmi ile tam yazigma nedeniyle artik ¢ok popiiler bir hale gelmistir.
Modern bir insanin giinliik olarak karsilagtigi bilgilerin bollugu, bu bilginin algilanmasini
kolaylastirmay1, malzemenin en 0zl ve bilgilendirici sunumunu gerektirir. Ve bu anlamda
yasamin On planina giren ¢izgi romanidir, ¢linkii bir insanin bu tiir gorsel dizileri 6ziimsemesi

kolaydir (Fetisova, 2019: 186).
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Cizgi roman, Amerikan kitle kultlrinln Grunuddr. Bu durumda, ¢izgi roman kultar(
modern diinyaya adapte olmaktadir ve geleneklerini koruyarak modern toplumun isteklerine
gore bir sekil alip yayginlasmaya devam etmektedir. Bu durum, sanat formlarmin kavramsal
bir karmagikligina yol agar, 6rnegin, son yillarda ¢izgi romanin ciddi bir edebiyat tiir(i olarak
¢izgi romanlarin yeniden diisliniilmesine yol acan grafik ve minimum miktarda metin kullanan

“grafik roman” gibi ¢esitli ¢izgi romanlarin ortaya ¢ikmasi (Isaeva, 2016: 165-166).

Batman “endiistrisinin” diger {riinii ise Batman ¢izgi film serisidir. Cocuklara hitap

eden bu ¢izgi film yillar boyunca Cartoon Network kanalinda yaymlanmaktadir.

Cartoon Network (CN) su anda diinyanin ¢ocuk izleyicileri i¢in en biiyiik televizyon
kanallarindan biri olan Amerikan animasyonlu bir televizyon kanalidir. WarnerMedia
Corporation'a dahildir ve Warner Bros. Entertainment'in bir pargasidir. Dahasi, Cartoon
Network sadece bir cocuk kanali degildir, ge¢ saatlerde daha yetiskin bir kitle i¢cin animasyon
dizileri yayinlanir (“Cartoon Network”, t.y.).

Batman karakterin gelismesi ve sinema endiistrisi tarihinde en popiiler kahramanlardan
biri haline gelmesi de bahsetmis oldugumuz siireg ile gerceklesmistir. Yillar boyunca Batman
ile ilgili yapilan filmler, ¢izgi filmler ve kitaplar s6z konusu olan kahramanin insanlarin
zihninde artik tamamen yerlesmesini ve toplumun artik ona duygusal olarak baglanmasini
saglamaktadir. Batman’in bu kadar taninmis olmasi1 ve bireylerin ona karsi gelistiren bagimlilik
Batman temal1 iretilen iirlinlerin toplum tarafindan tiiketilmesini saglamaktadir. Tiiketim
kiiltiirti gelismis olan bu toplumlar siirekli olarak onlara sunulan milyonlarca {iriinii titketme
durumundalar. Giiniimiizde aligveris siireci artik bir eglence haline geldigi i¢in bdyle bilinen
karakterler ile ilgili iiretilen tirlinler ¢cok basaril1 bir sekilde diinyanin hemen hemen her yerinde
satilmaktadir. Cesitli yas gruplarina gore yayinlanan ¢izgi filmler ve film serileri Batman
“endiistrisi” trlinlerin tiiketimi gergeklesen toplumun boyutunu genisletmektedir ve boylece,
daha fazla kar elde etmelerini saglamaktadir. Cocuklara yonelik yayinlanan ¢izgi filmlerin etki
boyutlari cok daha derin olabilmektedir. Televizyon ve internet enformasyonlarina savunmasiz
maruz kalan gocuklar da bu tiiketim toplumunun bir pargasi haline gelmis durumundalar.
Yayinlanan binlerce reklam ve cesitli oyuncak, oyun ve diger {iriinleri tanitan videolarin
cocuklarin tiikketim se¢imlerinde de etkili oldugu sdylenebilir.

Bu siiregte Batman “endiistrisi” tiriinlerini tiketen s6z konusu toplum, sadece fiziksel
riinleri degil ayn1 zamanda kiiltiir tiiketimini de ger¢eklesmektedir. Batman, kendine bagli
kitleyi onemli 6lgiide genisleterek kendi kultlriine daha fazla insan kazandirdi. Batman’in

diger siiper kahramanlardan en 6nemli farki 6liimsiiz olmamasi ve boylece insanlara kendini
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daha yakin ve benzer hissettirmesi. Cocuklar baska kahramanlar1 hayal edebiliyorlardi, ama
kendilerini onlarla iliskilendiremiyorlardi. Cagdas sanatta, bir kahramani popiiler hale
getirmenin 6nemli gorevlerinden biri, bu karakterin karakterini, izleyiciye, dinleyiciye,
okuyucuyla onunla iligskilendirmek i¢in miimkiin oldugunca yakin olacak sekilde yazmaktir, o
zaman iliskisel bir baglant1 ortaya cikar: “o benimle aymi”. Insanlar kahramana sempati
duymaya basladi ve bu karakterin goriindiigii medyanin diizenli tiiketicileri haline geldiler.
Batman benzer bir prototipti, siper gucleri olmadan sugla savasan siradan bir insandi. Cizgi
romanlarin film haline getirilmesin ana sebebi super kahramanin popiilaritesini arttirmaktir. Ve
kahramanin {irlinlerini ise, Kkitle kiiltiiriiniin baska bir islevi olan satis islemi icin
kullanilmaktadir. Modern teknoloji sayesinde, popiiler kiiltiiriin yansitilabilecegi tiim alanlar
stiper kahramanlar1 popiilerlestirmek i¢in kullanilmistir. Siiper kahraman yaratma sureci
basladi. Siiper kahramanlara adanmis filmler yapildi. Diinyanin bir¢ok iilkesinde, yayincilar
¢izgi romanlar1 kendi dillerine gevirme ve yayinlama haklarin1 edinmeye basliyor. Oyun
endiistrisi, bilgisayar oyun alaninda siiper kahraman temali oyunlar1 iireterek piyasaya
sunuyorlar. Cocuk mallar1 pazari, siiper kahraman oyuncaklariyla dolmaya baslar, kostimler
popiiler karakterlerin imajiyla ortaya ¢ikar. Internet tiim olas1 kaynaklar araciligiyla, bu Kiltlr
pazarlamasini gelistirmektedir. Sitiper kahraman kitle kiiltiirlinde tam bir pazarlama Grind
haline geliyor. Siiper kahramanlar modernligin idollerine doniisiiyor.

Amerikan tiiketim kiiltiiriiniin etkisi insanlar lizerinde baski kurar, yasam tarzlarim
degistirir, geleneksel degerleri Onemsizlestirir ve orijinal kimliklerini kirarak Kdlttrel
deformasyona sebep olur. ABD'ye 6zgii miizik stilleri, sinema ve buna karsilik gelen moda,
davranis kaliplar1 yaygindir. Boylece, Amerikan degerlerinin yayilmasinin bir sonucu olarak,
diger kiiltiirlerin kiiltiirel alan1 azalir, bu da onlar1 6znelligini koruma, Amerika'dan farkli olma
firsatindan mahrum birakir. Amerikan degerlerinin etkisinin bir sonucu olarak, yasam bi¢imini
birlestirme ve standartlagtirma egilimi vardir, Amerikan standardinda bulunan degerlerin
baskin oldugu tek tip bir kiiltiir uygulanir.

Adorno’ya gore, kiiltlir endiistrisi her birey i¢in uygun olan iiriin icerir ve bdylece
herkes s6z konusu tiikketim sarmalina maruz kalmaktadir. Arastirma kuruluslar1 tarafindan
cizilen haritalarda tiiketiciler gelir gruplarina ayristirilirlar ve artik istatistik bir malzeme haline
dontistiiriilmektedirler (Adorno, 2007:51). Diinyanin her yerinde ¢ok sayida insan1 hedef alan
kiiltiir endiistrisi bireyi artik bir hesap kitap nesne konumuna getirmektedir. (Ozkul, 2008:38).
Birey sistem igerisinde bir 6zne yerine artik bir nesne konumundadir ve kendisine ve diger

insanlara yabancilagmaktadir (Schaff,1997:8).
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Bu siirecte Batman karakteri artik popiiler kiiltiiriin bir pargas1 haline gelmistir. Modern
“poptiler” kelimesinin genel anlami “bir¢ok kisi tarafindan sevilen” anlamina gelmektedir.
Popiiler kiiltiir modern toplumda devam eden “halkin” kiiltirtidiir. Kitle kiltiiri kapitalizm
sisteminin mal ve imajlar1 satan, pazar degisimlerine gore bigimlendirilen ve dnceden-yapilmis
bir kiiltiirii sunar. Bu anlamda popiiler kiiltiir pazarda en ¢ok satilan ve kullanilan iiriinlerim
tilketilmesini saglamaktadir. Diger yandan, popiiler kiiltiir araciiyla toplumlara aktif bir
sekilde anlamlar ve zevkler aktarilmaktadir. Ayn1 zamanda, popiiler kiiltiir sermaye sisteminin
stirdiiriilebilirligi saglamaktadir. Bagka degisle, popiiler kiiltiir bir kullanim ve tiiketim
kiltaridar (Erdogan, 2005: 29-40).

Batman karakteri ve bu karakterle yayinlanan her iiriin s6z konusu popiiler kiiltiiriin
iriinleri halinde gelmislerdir. Milyonlarca kisi tarafindan izlenen ve satin alinan bu {irlinler
popiilerligini yillar boyunca devam ettirmektedirler ve kar saglamaktadirlar. Bat1 yazarlarin
eserlerinde, en popliler kiiltiiriin Amerikan kiiltiir modeli olarak tanimlandigini belirtmek abarti
olmaz. Amerikan bilim insanlarinin uzun zamandir popiiler ve kitle kiiltiiri kavramlar
arasindaki caligmalarinda 6zel bir ayrim olmadigi hemen belirtilmelidir. Es anlamli olarak
hareket ettiler, boylece iki kavramin anlamsal ikamesi sorununa yol agtilar. Ancak
sosyokiiltiirel paradigmalardaki degisimin sonucu olarak toplum, sanayi sonrast doneme
girdiginde ve kiiltiir tiirlerinin yakinsamasi fikrini gerceklestirdiginde, XX yiizyilin 70'lerinden
beri, popiiler kiiltiir kavrami belirli bir anlamsal bagimsizlik kazanmistir. Popiiler kiiltiir, bugiin
sOoyledikleri gibi “telif haklarma” sahip Amerika'nin sosyokiiltiirel “irtini” olarak
gorilmektedir. Egemen olan Amerikan kiltiirii kendi iiriinleri, Batman “endiistrisi” tiriinleri de
dahil olmak tizere, kolay bir sekilde diinyanin her yerine dagitmaktadir. Egemen bir kiiltiiriin
parcasi olan Batman, zamanla popiiler kiiltiir iiriinti haline gelmistir. Modern diinyada popiiler
kiiltiir artik isgal ve gasp edilmisligi anlamina gelir. S6z konusu popiiler kiiltiir diger tilkelere
yayilip, o iilkelere ait olan kiiltiirleri ezerek, onlara gore iistiin olup kendi degerleri yayilan

topluma empoze etmektedir.
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SONUC

Diinyanin gittikge kiiresel bir koy haline gelmesi, iletisim teknolojilerinin gelismesi ve
yeni kitle iletisim araclarinin ortaya ¢ikmasi her gecen giin toplumlarin ve bireylerin
yasamlarini etkilemektedir. Bu ¢alismanin konusu Batman filminin bir kiltar Grand haline
gelmesi ve toplumlarin tiiketim davranislarin Gzerinde etki yaratmasidir.

Kiiresellesme siirecinde yayilan popiiler kiiltiir kavrami da hayatimizin hemen hemen
her alaninda yer almaktadir. Kapitalizm sisteminin diinyada olan egemenligi ile gelistirilen
titkketim kavrami artik sadece ekonomik bir faaliyet olmaktan ziyade sosyal ve kiiltiirel bir olgu
haline gelmistir. Son birkag¢ on yi1l siirecinde tiiketim kavrami biiyiik degisiklik gegirmistir. Bu
calismada, tiketim toplumu olarak adlandirilan giiniimiizdeki toplumun alinan {iriiniin
kalitesini ve kullanim degerini 6nemsemeyerek o {lriiniin saglayacagi duygusal hazlari
degerlendirerek tiiketmesi savunulmaktadir. Kapitalizmin strdurebilmesi icin dunyada egemen
olan ekonomik giigler toplumlari tiiketime yonlendirmektedirler. Boylece milyonlarca kisi
stirekli tiikketim halinde tutulmaktadir ve kiiltiir endiistrisi kavrami yayginlagsmaktadir. Kiiltiir
kavraminin da bir meta ve satisg objesi haline gelmesi kiiltiirler arasinda bir ¢atismaya neden
olmaktadir. Kiiresel diinyada Bat1 iilkelerin egemenligi ile kendi kiiltiiriinii daha az gelismis
olan uUlkelerdeki toplumlara empoze etmeleri s6z konusudur. Kendi kultirtine ve kiltirel
degerlerine yabancilasan kisiler Bati’dan empoze edilen kiiltirli kabul ederek sdz konusu
kaltarin tuketicisi haline gelmektedir.

Arastirma kapsaminda ulasilan verilere dayandirilarak bazi sonuglar ortaya
konulmustur. Bireyleri ayn1 kilan ve insanlar1 standardize eden kiiltiir endiistrisi toplumlari
tlketim eylemine yonlendirmektedir. Gliniimiizdeki tiikketim toplumu bireyleri, 6zgiirliigiin ve
mutlulugun tiiketim ile miimkiin oldugunu diisiinerek tamamen para harcamaya ve tiiketmeye
odaklidir. Kitle iletisim araglar1 kiiltiiriin kiiresellesmesi strecinde énemli bir role sahiptir.
Modern bir iletisim bi¢imi olan sinema, bu siiregte en 6nemli kitle iletisim araglarindan biridir.
Toplumlar ve bireyler Uzerinde etkili bir ara¢ olarak kabul edilen sinema kiresel gucler
tarafindan siki bir sekilde kullanilmaktadir.

Bu siiregte, Warner Bros., Paramount Pictures, Walt Disney Pictures gibi sinema
endiistrinin dev sirketleri her sene ¢ok biiyiik miktarlarda kar saglamaktadirlar. Asir1 iinlii olan
s0z konusu filmler bireyleri standartlastirip Bat1 kiiltiirline ait degerleri kiiresel bir kiiltiir haline
getirmektedir. Bu caligmada, Hollywood yapimi filmlerin Batman filmi 6rnegi ile kiiltiir
endiistrisi igerisinde bulunan bireylerin ve toplumlarin tiiketim davraniglarin etkilenmesi

incelenmistir. Filmde yer alan Batman karakteri ilk kez Detective Comics tarafindan 1939
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yilinda yayinlanan ¢izgi romaninda yer almistir. Sonraki yillarda popiilerligi kazanarak ayri
¢izgi romani halinde yayinlanmistir. 1940 yilindan sonra Batman ile ilk filmler yayina
cikmigtir. Batman karakterin diinyanin hemen hemen her iilkede yayilmasiyla 2013 yilinda
Warner Bros. tarafindan yayinlanan Batman filmi serisi Batman siiper kahramani artik kiiresel
bir kiiltiir haline getirerek onu kiiltiir endiistrisinin bir pargasi haline getirmistir. Yapilan
arastirma kapsaminda elde edilen verilerle arastirmamizin hipotezleri karsilagtirilmis ve

asagidaki sonuglara ulagilmistir.

H1: Popiiler Bati yapumi filmleri ve bu filmlerin arasindan en Unli olanlardan biri Batman film

serisi, toplumlarin tiiketim davranmiglari iizerinde biiyiik etki yaratir.

Giliniimiizde kiiltiir endiistrisi toplumlarin tiikketim davramiglariin tizerinde biiyiik etki
olusturmaktadir. Egemen iilkeler kendi kiiltiirleri diger kiiltiirlere gore istiin konumlandirarak,
sO6z konusu kiiltiiri diinya ¢apinda yayginlagsmaktadirlar. Bu ¢alisma kapsaminda toplanan
verilerle Warner Bros., Lego, Mattel gibi dev sirketlerin Batman gibi yaratilan popiiler
karakterle binlerce riin ortaya koyarak daha fazla kar elde etmeleri tespit edilmistir. Ayrica,
toplumlarin bu tiir popiiler filmler aracilig: ile Bat1 kiiltiirii benimsetip daha fazla tiiketim
gerceklesmeleri tespit edilmistir. Boylece arastirmanin yukarida belirtilen birinci hipotezi

dogrulanmistir.

H2: Bati merkezli ozelikle de ABD tiretimi sinema tiriinleri medya emperyalizmi ve kiiltiir
endiistrisi agisindan yogun kodlar icerir ve toplumlara bati merkezli yasam tarzi ve kiiltiirel

ogeleri sunarak bireyleri kendi ozlerine ve kiiltiirlerine yabancilasmasina etki eder.

Egemen ulkeler ve ABD de dahil olmak iizere Bati merkezli iilkeler ekonomik giiglerini
kullanarak daha zayif olan iilkeler ve o iilkelerin toplumlar iizerinde etki olugturmaktalar.
Kendi egemenligini koruyabilmek amaciyla kendi kiiltiiriinii diger toplumlarda aktif bir sekilde
yayginlagmaktadirlar. S6z konusu {lkeler diger toplumlarin kendi kiiltiirlerine
yabancilagmalarini saglayarak egemen tilkelerin iirettigi popiiler kiiltiir tiriinleri tiiketmelerini
saglamaktadirlar ve bu sekilde kendi ¢ikarlarina ulagmaktadirlar. En biiylik sayici sayisina
sahip olan Hollywood filmleri kendi popiilerligi ile siyasi sinirlari astig1 gibi kiiltiirel sinirlar
da agmistir. Bat1 {ilkeleri bu iistiinliigii kullanarak sinema aracigi ile kendi kiiltiirii milyonlarca
kisiye ulagmaktadirlar. Kendi kiiltlirline yabancilagan bu bireyler de Bati kiiltiiriin tiiketici
haline gelmektedirler. Boylece, birinci hipotezimizi dogrular nitelikte olan ikinci hipotezimiz

dogrulanmistir.
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Calismanin dordiincii boliimiinde gergeklesen incelemede tiiketime dayali ekonomik
yapinin bireyi ve toplumu nasil yonlendirdigi, kullanildig1 ve doniistiirdiigii, “Batman” filmi
iizerinden Orneklerle ortaya konulmustur. Sinema endiistrisinin Otesine ¢ikarak Batman
karakteri giyim, ev esyasi, video oyunlari, c¢ocuk oyuncaklart gibi bircok alanda
kullanilmaktadir. Batman karakteri gocuklukta taniyan bireyler s6z konusu karaktere duygusal
bir sekilde baglanarak o karakter ile ilgili iiriinleri siirekli bir sekilde tiiketmektedirler. Yeni
nesillerin ise bu kiiresel kiiltiirii yayinlana Batman c¢izgi filmleri ile igsellestirmeleri
hedeflenmektedir. Her yas grubuna hitap eden s6z konusu iiriinler artik bir “Batman endiistrisi”
haline gelmisler ve bireyleri siirekli olarak tiiketime yonlendirmektedirler. Bu baglamda,
“Batman” filmin tiiketim toplumunun her bireyin tiiketim eylemine ve tiiketim odakli yagamina
yonlendirmesinin anlatmasi bakimindan dinya sinema endustrinin segkin orneklerden biri

oldugunu sdéylemek miimkiindiir.

85



KAYNAKCA

A history of Batman games. (2013 Ekim). Erisim Tarihi: 6 Nisan 2020. Erisim adresi:

https://www.gamesradar.com/batman-games/

Abisel, N. (2017). Populer Sinema ve Trler. Istanbul: Alan Yayincilik

Adorno, T.W. (2007). Kiiltiir Endustrisi, Kultiir Yonetimi. N. Ulner, M. Tuzel, E. Gen
(cev.). Istanbul: letisim, s.13-119

Adorno, T.W., Horkheimer, M. (2016). Kiiltiir Endiistrisi. Kitleleri aldatmanin bir yolu
olarak aydinlanma. Moskova: Ad Marginem, s. 104

Astafyeva, O. (Ed.). (2003). Sinerjik paradigma. Istikrarsizhk Kkosullarinda insan ve
toplum. Moskova: Progress-Gelenek, s. 584

Atmaca, B. (2012). Irak Savasi’min Hollywood filmlerine yansimasi. Kocaeli Universitesi.
Sosyal Bilimler Kongresi: Kongre Kitab1

Ay, A. (2015). Altkdltiir ve Net Altkiiltiirleri Baglaminda Tiirkiye Gengligi. F. Aydogan (Ed.).
Kiiresellesme Olgusu Baglaminda Yeni Medya ve Tiiketim Toplumu. Istanbul:Der’in, s.
4-167

Aysel, A. (2008). Tletisime Giris. Istanbul: AKSU Basim Yayin Dagitim Ltd.

Baldwin, C.A. (1999). Ufuk Estetigi: Merleau-Ponty, Virilio ve McLu-han'dan Sonra Medialite
ve Edebiyat, Yayinlanmis Doktora Tezi. New York: New York Universitesi.

Bates, D. G. (2009). 21. yiizyilda Kiiltiirel Antropoloji insanin Dogadaki Yeri, 1. Basku. S.
Aydin, S. N. Altuntek, E. Basak Altinok, N. I. Demirakin, E. G. Ersoy, N. Karabulut, S.
Ozbudun, B. Safak (gev.). Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yaynlari, s.48-51

Bates, J. ( Temmuz 2, 2002), Mattel, Warner Bros. in Licensing Deal, Los Angeles Times.
Erisim tarihi: 19.10.2020, 13:00. Erisim adresi: https://www.latimes.com/archives/la-xpm-
2002-jul-09-fi-mattel9-story.html

Batman. Erisim Tarihi: 6 Nisan 2020, 11:00. Erisim adresi:
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%91%D1%8D%D1%82%D0%BC%D0%B5%D0%BD

Belyaev, D. (2013). The concept of “superhero” as a local variant of the model of the overman

in actual space of mass culture, Logos et Praxis. Erisim Tarihi: 6 Ocak 2020, 13:00. Erisim
adresi: https://cyberleninka.ru/article/n/kontsept-supergeroy-kak-lokalnyy-variant-modeli-
sverhcheloveka-v-aktualnom-prostranstve-massovoy-kultury

Bolat, S. (2007). Iletisim ve edebiyat. Istanbul: Varlik Yayinlart

86


https://www.gamesradar.com/batman-games/
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%91%D1%8D%D1%82%D0%BC%D0%B5%D0%BD

Bonavita, J. (2001), Mego Action Figure Toys, Revised and Expanded 3rd Edition, Schiffer
Publishing, s. 1-40.

Boone, L., Kurtz, D. (2013). Contemporary marketing. Boston: Cengage Learning

Borsh, K. (2014). The image of superhero in American culture of a 20—21st century, Austrian
Journal of Humanities and Social Sciences. Erisim Tarihi: 6 Ocak 2020, 12:30.
https://cyberleninka.ru/article/n/obraz-supergeroya-v-amerikanskoy-kulture-20-21-veka

Box  Office  Mojo, Erisim  tarihi:  2.07.2020,  14:00.  Erisim  adresi:
https://www.boxofficemojo.com/

Bronzino, L. (2007). Critical sociology of the Frankfurt School, Bulletin of the Peoples'
Friendship  University of Russia. Erisim  Tarihi: 1 Mart 2020, 21:00.
https://cyberleninka.ru/article/n/kriticheskaya-sotsiologiya-frankfurtskoy-shkoly/viewer
Bulochnikov, P., Sazonova, E. ve Fatova, S. (2019). Film Endustrisinin Pazarlama Sisteminin
Etkinligini Saglamada En Onemli Faktdr Olarak Film Uretiminin Tesvik Edilmesi, Petersburg
Ekonomi Dergisi, 4

Bilyiikbaykal, G. (2010). Tiirkiye’deki Basinin Yapisi ve Basin Isletmeciligi. Istanbul: Kare
Yayinlari

Caglar, 1., Kilig, S. (2006). Genel iletisim. Ankara: Nobel Yaymn Dagitim

Cambay, S. (2016). Yeni Medyada Etik Sorumluluk Gazetecilik: Hak Haberciligi. F. Ors (Ed.).
Medya Etik icinde (s. 105-120), Istanbul: Sentez Yayincilik.

Cartoon Network. Erigim Tarthi: 1 Mart 2020. https://ru.wikipedia.org/wiki/Cartoon_Network
Castells, M. (2000). Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir. O. I. Shkaratan (Ed.).
Moskova: Ekonomi Yiksek Okulu

Celiker, D., Aksoy, S. (2011). Emperyalizm Araci Olarak Sinema: “Avatar” Filmine iliskin
Ideolojik Bir Coziimleme, Marmara iletisim Dergisi, 18

Cetin, B. (2011). Pazarlama Faaliyetlerinde Altkiiltiir Etkisi ve Kalecik Camlidere Ilceleri
Ornegi, Yaymmlanmis YUkseklisans Tezi. Ankara: Gazi Universitesi SBE.

Cetin, E. (2010). Amerikan Sinemasinda Pazarlama: ‘Uriin’ Gelistirme, Fiyatlama,
Tutundurma Ve Dagitim, Marmara Iletisim Dergisi, 17(17), 126-145. Erisim Tarihi: 18 Mart
2020, 22:00. Erisim adresi: https://dergipark.org.tr/tr/pub/maruid/issue/25253/268589

Chen, 1. (Ocak 19, 2017), Warner Bros. unveils licensing program for new Lego Batman
movie, Los Angeles Business Journal. Erisim tarihi: 25.10.2020, 20:00. Erisim adresi:
https://www.bizjournals.com/losangeles/news/2017/01/19/warner-bros-licensing-program-

lego-batman-movie.html

87



Cubukeu, M. 1. (1999). Kiiresellesme Siireci iginde Tiiketim Toplumu ve Tiiketim Kiiltiirii
(Tiiketim toplumu ve tiiketim kiiltiirti ile ilgili Erzurum’daki tiiketiciler lizerinde bir saha
arastirmasi), Yayinlanmus Yiikseklisans Tezi. Erzurum: Atatiirk Universitesi SBE.

Dahl, V. (1955). Canh Biiyiik Rus dilinin agiklayici sozliigii. Moskova: Devlet Yabanci ve
Ulusal Sozliikler Yayinevi, s. 779

Davidovig, Y. (1999). Insan - kiiltiir — doga. Kiiltiir teorisinin sorunlari. Moskova, 109 s.
Duman, M. (2014). Tiiketim Toplumu “Elestirel bir bakis”. (1. Baski). Ankara: Kadim, s.
6870

Earnings Releases, Erigim tarihi: 19.10.2020, 22:00. Erisim adresi:
https://investors.mattel.com/financial-information/quarterly-results

Erbek Kara, O. (2016). Sinemanin Kiiresel Yolculugu, Global Media Journal TR Edition
Erdogan, I., Korkmaz, A. (2005). Popiiler kiiltiir ve iletisim. Ankara: ERK

Federman, M. (2004 Temmuz). Mesajin Orta Kisminin Anlam1 Nedir? Erisim Tarihi: 21 Nisan
2020, 13:00. http://bireysel.utoronto.ca/markfederman/article_mediumisthemessage.htm.
Fetisova, T. (2019). Comics — a product of American mass culture, Institute of Scientific
Information for Social Sciences of the Russian Academy of Sciences. Erisim Tarihi: 16 Nisan
2020, 14:00. https://cyberleninka.ru/article/n/komiks-porozhdenie-amerikanskoy-massovoy-
kultury-analiticheskiy-obzor/viewer

Frankfurt Okulu. Erisim  Tarithi: 1 Mart 2020, 12:00. Erisim  adresi:
https://tr.wikipedia.org/wiki/Frankfurt_Okulu

Gokge, O. (2002). iletisim Bilimine Giris, insanlar Aras Iliskilerin Sosyolojik Bir Analizi.
4.basim. Ankara:Turhan

Gorki, A. (1953). Kilturde / M. Gorki // Sobr. Op. : 30 ciltte - M.: Goslitizdat, 1953. - V. 24:
Makaleler, konusmalar, tebrikler (1907-1928). - 575 s.

Guney, S. (2001). Ydnetim ve Organizasyon. (1. Baski). Ankara: Nobel Yayin Dagitim
Hollensen, S. (2008). Essentials of Global Marketing. Essex: Pearson Education Limited
Hutchins, R. (Ocak 2, 2019), Spin Master wrestles the DC license from Mattel in three year
deal with Warner Bros., Toy News. Erigim tarihi: 19.10.2020, 14:30. https://www.toynews-
online.biz/2019/01/02/spin-master-wrestles-the-dc-license-from-mattel-in-three-year-deal-
with-warner-bros/

Isaeva, O. (2016). Evolution of style of English and American early graphic novels, Bulletin of
the St. Petersburg State Institute of Culture. Erisim Tarihi: 6 Nisan 2020.
https://cyberleninka.ru/article/n/evolyutsiya-stilya-rannih-graficheskih-romanov-anglii-i-ssha
Isik, M. (2010). Genel ve Teknik Iletisim. Konya: Egitim Kitabevi

88



Isik, M. (2014). iletisim Bilimine Giris. Konya: Egitim Kitabevi

Islamoglu, A. H. (2014). Kiiresel Pazarlama, Istanbul: Beta Basim Yayinlar

Kanter, R.M., Pittinsky, N.L. (1995). Kiiresellesme: Sosyal Engellilik I¢in Yeni Kelime,
Berkeley Sosyoloji Dergisi, 40, 2

Karabryik, N. (2013). Kiiltiir Pazarlamasi: Istanbul’un Kiiltiir Miraslarmim Algilanan Hizmet
Kalitesinin Destinasyon Imaj Uzerine Etkisi Uzerine Bir Calisma, Yayinlanmis Doktora Tezi.
Istanbul: Marmara Universitesi SBE.

Karakaya, S.(2004). Kiiresellesme, Kdulturel Yayilmacilik ve Ulusal Sinemalar, Mugla
Universitesi SBE Dergisi

Katz, E., Peters, J.D., Liebes T., Orloff, A. (2002). Medya Arastirmalarinda Kanonik Metinler:
Herhangi Biri Var m1? Olmali m1? Bunlar nasi1?, Cambridge: Polity Press, s. 280

Korkmaz, A., Irfan, E. (1994). Popiiler Kiiltiir ve fletisim. Ankara: Umit Yayincilik

Lego Foundation, Erigim Tarihi: 27.10.2020, 20:00. Erigim adresi:
https://www.legofoundation.com/en/

Levinson, P. (1999). Dijital McLuhan: Bilgi Cagina Bir Kilavuz. New York: Routledge, s.
240

Levkina, A.G. Modernlesme kiiresellesme baglaminda yabancilagsma sorunu. Erisim Tarihi:
18 Aralik 2019, 8:00. Erisim adresi: http://sophia.nau.edu.ua/bilim/visknik/visk _1/lovk.htm.
Malkovskaya, 1. (2008). Tletisim Isareti: Soylemsel Matrisler. (3. Baski). Moskova:
Komkniga Yayinlari

Marchand, P., (1989). McLuhan: The Medium and the Messenger. Toronto: Random House
Mazur, 1., Cumakov, A. (Ed.). (2006). Global ¢alismalar: Uluslararas1 Disiplinlerarasi
Ansiklopedik SozIlUk. St.Petersburg: Peter yayinevi, s. 1160

McLuhan, E. (1988). Laws of Media: The New Science. Toronto: University of Toronto Press
(UTP)

McLuhan, M. (1994). Understanding Media: The Extensions of Man. Cambridge; London:
MIT Press

McLuhan, M., Fiore Q., (2001). The Medium is the Massage: An Inventory of Effects.
Hamburg: Gingko Press

Mejuev, V. (1987). Bir felsefe sorunu olarak kultir. Kdltdr, insan ve dinya resmi.
Moskova: Nauka, s. 300-331

Miheev, V. (1999). Kiiresellesme mantigi ve Rusya'nin ¢ikarlart, Pro ve Contra. Erisim Tarihi:
18 Mart 2020, 9:00. www.pubs.carnegie.ru/P&C.

89



Modern diinya kiiresellesmesi ve din. Erisim Tarihi: 18 Aralik 2019. Erisim adresi:
http://www.brama.com/survey/messages/27149.html

Mucuk, 1. (1990). Pazarlama Ilkeleri. (5. Bask1). Istanbul: Der Yaynlar:

Odabas1, Y. (1995). Pazarlama Iletisimi. Eskisehir: Anadolu Universitesi, s.6

Odabasi, Y., Baris, G. (2010). Tiiketici Davramsi, istanbul: MediaCat

Odabasi, Y., Oyman, M. (2002). Pazarlama iletisimi Yonetimi. Istanbul: Kapital Medya
Hizmetleri A.S.

Okeli, H. (2014). Kiiltiirler Aras1 iletisim Baglaminda Bir Altkiiltiir Grubu Olan Cerkeslerin
Hakim Kiiltiirle Iletisimi, Yayinlanmus Yiikseklisans Tezi. Eskisehir: Anadolu Universitesi SBE
Onk, U.Y. (2009). Baudrillard perspektifinden bir kitle iletisim ve sanat araci olarak
similasyon evreninde televizyon. Selcuk iletisim, 5(4), 201-218. Erisim Tarihi: 11 Aralik
2019, 19:00. Erisim adresi: http://www.ontodergisi.com/jean-baudrillard-ve-simulasyon-
kurami/

Ors, F. (2016). Medya Etigine Kiiresel Bakis: Sorunlar, Diizenlemeler ve Ilkeler. F. Ors (Ed.).
Medya Etik icinde (s. 171-183). Istanbul: Sentez Yayimcilik

Ovginnikova, K.A. (2007). “Insan yiizii” ile kiiresellesme: manevi yapiya hitap etme, Rusya
Devlet Pedagoji Universitesi Biilteni, 19, 170

Ozkul, O. (2008). Kiiltiir ve Kiiresellesme- Kiiltiir sosyolojisine giris. (1. Baski). istanbul:
Acilim, s. 33-94

Oztokat, E. (2017). “Teknolojinin ithali baglaminda kiiltiirleme, akiiltiire etme”. Suat Gezgin
ve Tugba Akdal (ed.). letisim ve Kiiltiir, Istanbul: Egitim Yaymevi, s. 201-223

Rotten Tomatoes, Erisim tarihi: 22.10.2020, 14:00. Erisim adresi:
https://www.rottentomatoes.com/

Ryabchenko, D. Erisim Tarihi: 6 Nisan 2020. http://discourseanalysis.org/adal6/st106.shtml
Sar1, U. (2006). Kitle Kiiltrii ve Popiiler Kiiltiir Baglaminda, Kitle iletisim Araglarinin Kitle
Kiiltiiriine Etkileri: Ornek Olarak Popstar Tiirkiye Yarismasi, Yaymmlanmis Yiikseklisans Tezi.
Istanbul: Istanbul Universitesi SBE.

Schaff, A. (1997). Sosyal ve Felsefi Bir Problem Olarak Yabancilagma-Yabancilasma olgusu
ve tamimi. 1. Dogan (Ed.). iletisim ve Yabancilasma-Yazih kiiltiiriimiizde ilkler. Ankara:
Imaj, 5.8-30

Shevchenko, D. (2013). Film pazarlamasi: Tanitim teorisi ve Uygulamast. Erisim Tarihi: 1
Mart 2020, 14:00. Erisim adresi: https://www.cfin.ru/press/practical/2013-12/01.shtml
Slus¢insky, B. Kiiresellesme ve altkiiltiirler. Sosyolojik analizin teorik temelleri. Erigim Tarihi:

24 Haziran 2020, 16:00. http://www.viche.info/dergi/1261/

90



Soros, J. (1999). Diinya kapitalizminin Krizi. A¢ik bir toplum tehlikede. Moskova: INFRA,
S. 262

Stanford Encyclopedia of Philosophy. (2003). Erisim Tarihi: 26 Haziran 2020, 14:00.
https://plato.stanford.edu/entries/horkheimer/

Stanford Encyclopedia of Philosophy. (2003). Erisim Tarihi: 26 Haziran 2020, 14:30. Erisim
adresi: https://plato.stanford.edu/entries/adorno/

Stins, O., Van Fuht, D. (2008). Yeni Medya. Erisim Tarihi: 4 Aralik 2019, 15:00.
https://cyberleninka.ru/article/n/novye-media

Theall, D.F. (2003). Virtual Marshall McLuhan, Toronto, Univ. Press, s. 317

Toros, N. (2018), Kiiresellesme ve sinema. Erisim Tarihi: 1 Mart 2020, 17:00. Erisim adresi:
https://www.academia.edu/35550539/K%C3%9CRESELLE%C5%9EME_VE_S%C4%BON
EMA

Turina, A. (2008). Organizasyon teorisi. Erisim Tarihi: 1 Mart 2020, 13:30.
https://marketing.wikireading.ru/2533

Tutar, H., Yilmaz, M. ve Erdénmez, C. (2004). Genel ve Teknik letisim. (2.Bask1). Ankara:
Nobel Yaym Dagitim

Uzungayirli Soydas, A. (2010). Kiiltiirlerarasi Iletisim: Farkh Kiiltiirel Ortamlarda
Calisma ve Iletisim. Istanbul: Parsémen, s.25-47

Warner Bros. Erisim Tarihi: 6 Ocak 2020. https://en.wikipedia.org/wiki/Warner Bros.
Wozniak, T. Insanliga meydan okuma olarak kiiresellesme. Erisim Tarihi: 1 Mart 2020, 14:30.
Erisim adresi: http://www.ji.lviv.ua/n19metin/vozn.-gl.htm.

Yagl, F. (2011). Tiiketim Kiiltiirii ve Ideolojinin Yeniden Uretildigi Bir Alan Olarak Halkla
Mliskiler Y®énetiminin Elestirel Bir Degerlendirmesi, Yaymnlanmus Yiikseklisans Tezi. Izmir: Ege
Universitesi SBE.

Yiiksel, S. (2018). Kiiresellesmenin Sinema Endiistrisine Etkileri: Tiirkiye'de Uretim-Dagitim-
Gosterim Iliskileri Uzerine Bir inceleme, Selcuk Iletisim, 11 (1), 331- 348

91



