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OZET

Omer Selim Gok, Kiiltiirel Gostergebilim Acisindan Thap Hulusi Gorey’in Tasarladig
Banka Reklam Afislerinin Coziimlemeleri, Baskent Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisii, Gorsel Iletisim Tasarimi Tezli Yiiksek Lisans Program, 2025

Bu calisma, Tiirkiye’de grafik tasarimin kurucusu olarak kabul edilen Thap Hulusi Gorey’in
afis tasarimlarim kiiltiirel gostergebilim, gorsel iletisim ve yaratict endiistriler baglaminda
incelemektedir. Erken Cumbhuriyet doneminde, gorsel propaganda ve kamusal iletisim
araclar1 arasinda afisler, halkla devlet arasindaki ideolojik baglar1 kurma araci olarak islev
gormiistiir. Gorey’in caligmalari; donemin sosyoekonomik, kiiltiirel ve politik dontistimlerini
yansitan birer belge niteligindedir. Afislerdeki figiirler, tipografi ve kompozisyon unsurlari
hem modernlesme ideolojisinin tasiyicisi olmus hem de donemin grafik sanat anlayisini
bigimlendirmistir. Bu baglamda sanat¢inin Bauhaus etkili modernist estetigi, islevsellik ve
mesaj netligiyle birlesmis; kurumlarin  kurumsal kimliklerinden halkin tiiketim
davraniglarina kadar bir¢ok alanda doniistiiriicii rol oynamistir. Calisma, se¢ili afis 6rnekleri
iizerinden Thap Hulusi’nin grafik dili, yaratic1 yaklasimi ve kiiltiirel etkisini disiplinleraras
bir bakisla analiz ederken; ayn1 zamanda grafik tasarimin bir toplumsal hafiza tasiyicisi
olarak nasil konumlandigini da ortaya koymaktadir. Sonug olarak fhap Hulusi Gorey’in
eserleri, Tirkiye’de gorsel kiiltiiriin sekillenmesinde yalnizca estetik degil, ideolojik ve

sosyolojik katmanlar barindiran kurucu 6gelerdir.

Anahtar Sozciikler: Ihap Hulusi Gorey, banka afisi, grafik tasarim, kiiltiirel gdstergebilim,

illiistrasyon



ABSTRACT

Omer Selim Gok, Analyses of Bank Advertising Posters Designed by Thap Hulusi Gorey
in Terms of Cultural Semiotics, Baskent University, Institute of Social Sciences, Visual

Communication Design Thesis Master's Program, 2025

This study examines the poster designs of Thap Hulusi Gérey, recognized as the pioneer of
graphic design in Turkey, within the framework of cultural semiotics, visual communication,
and creative industries. During the early Republican period, posters served as effective tools
for public communication, shaping the ideological connection between the state and its
citizens. Gorey’s visual language functioned as a reflection of the socio-economic and
political transformations of his time, portraying symbols of modernization and national
identity. His works blended modernist aesthetics—shaped by the Bauhaus movement—with
functional clarity and conceptual precision, thereby influencing institutional branding and
public perception. Through a multidisciplinary analysis of selected posters, the research
reveals how Gorey’s creative strategies not only built visual narratives of the new Republic
but also contributed to the development of a national design language. His posters acted as
instruments of both cultural transmission and ideological reinforcement. Ultimately, Thap
Hulusi Gorey’s oeuvre occupies a foundational position in Turkish visual culture, embodying

the convergence of aesthetics, communication, and collective memory.

Keywords: ihap Hulusi Gérey, bank poster, graphic design, cultural semiotics, illustration
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1. GIRIS

Gorsel iletigim, insanlik tarihi kadar eski bir anlatim bi¢imi olarak, bireylerin duygu,
diisiince ve bilgilerini aktarmada en etkili yollarin basinda gelir. Grafik tasarim ise bu
iletisimin ¢agdas, profesyonel ve disiplinler arasi nitelige kavugmus halidir. Gorsel
uyaricilarin, beyin tarafindan diger bilgi tiirlerine kiyasla daha hizli algilanip hatirlanmasi
(Lester, 2006), grafik tasarimin etkili bir iletisim aract olarak onemini bilimsel temele

oturtmaktadir.

Gorsel iletisim tasariminin tarihsel evrimi; kiiltiirel birikim, sosyoekonomik
dinamikler ve teknolojik gelismelerle yakindan iliskilidir. Bu cercevede kiiltiir, bireyin
diinyay1 algilama bi¢imini ve iletisim dilini sekillendiren temel bir yap1 tasidir. Sanat ve
edebiyat gibi alanlar kiiltiirel degerleri hem tasir hem doniistiirtirken, kiiltiirel semiyotik bu
degerlerin derin yapilarindaki anlam katmanlarin1 agiga ¢ikarmaya imkan sunar (Barthes,

1972; Eco, 1976).

Grafik sanatlar i¢inde 6zel bir yer tutan afis tasarimi, kamusal alanda gorsel mesajlar
iletmede ve toplumsal farkindalik olusturmada giiglii bir aractir. Bu alanda Tiirkiye’de oncii
kabul edilen Thap Hulusi Gorey, yalnizca afis tasariminda degil, ayn1 zamanda modern Tiirk
grafik tasariminin kurucularindan biri olarak degerlendirilir. Almanya’daki egitimi sirasinda
Ludwig Hohlwein’in atdlyesinde kazandigi deneyimi, Tiirkiye'nin modernlesme siireciyle
harmanlamis ve Bati’dan alinan estetik anlayisi yerel degerlerle bulusturmustur (Merter,

2007).

Bu dogrultuda, Goérey’in kamu ve 6zel bankalar i¢in hazirladig: afisler, hem erken
Cumbhuriyet donemi kiiltlirel politikalarin1 hem de donemin gorsel iletisim stratejilerini
analiz etmek agisindan 6nemli 6rnekler sunar. Bankalar, yalnizca ekonomik aktorler olarak
degil, ayn1 zamanda modernlesme, kalkinma ve toplumsal doniigiim siireglerinin de tastyicisi

olarak ele alinmistir (Koger, 2022).

Ozellikle kamuya agik afisler yoluyla yapilan tanitimlar, donemin hakim degerlerini
yansittig1 kadar, onlar1 yeniden iireten sembolik araglara da doniligmiistiir. Bu ¢alismanin

temel hareket noktasi, banka afislerinin yalnizca birer reklam malzemesi degil; ayni



zamanda kiiltiirel soylem, toplumsal yonlendirme ve ekonomik ideoloji iiretiminde islev

goren gorsel metinler oldugudur.

Banka reklam afislerinde yer alan grafik Ggeler, tipografi, illiistrasyon ve
semboller, ¢ok katmanli anlamlar igerir. Kiiltiirel semiyotik baglaminda ele
alindiklarinda, bu gorseller donemin zihinsel kodlarini, ideolojik yonelimlerini ve

toplumsal stratejilerini yansitma potansiyeline sahiptir (Lotman, 1990).

Kadin ve erkek figiirleri, doga unsurlari, renk kullanimi, tipografi ve sloganlar
iizerinden yapilan analizler; donemin sosyal yapisini, deger sistemlerini ve devletin
modern yurttag idealini nasil sekillendirdigini ortaya koymay: amaclamaktadir.
Afiglerdeki kiiltiirel imgelerle ekonomik kavramlar arasinda kurulan iliski,
bankaciligin mesrulastirilmasinda nasil bir aragsallastirma siirecine girildigini

gostermektedir.

Bu baglamda, ¢alismanin temel amaci; banka afigleri tizerinden modernlesme
stirecinin  kiiltiirel kodlarini, toplumsal cinsiyet rollerini ve kapitalist sistemin
mesruiyet stratejilerini gorsel analiz yontemiyle ¢dziimlemektir. Thap Hulusi Gérey’in
banka afisleri hem ekonomik sdylemin hem de toplumsal mesajlarin estetikle
bulustugu isler olarak degerlendirilmeli; bu {iretimler, grafik tasarimin Tirkiye’deki

tarihsel gelisimini anlamada 6nemli birer referans noktasidir.

1.1. Arastirmanin Sorulari

e Thap Hulusi Gorey’in banka reklam afisleri, erken Cumhuriyet doneminin
sosyoekonomik ve kiiltiirel doniigiimiinii nasil yansitmaktadir?

e Gorey’in tasarim dili, donemin ulusal modernlesme ve Batililasma ideolojileriyle
nasil bir ortiisme i¢indedir?

e Afislerde kullanilan illiistrasyon, tipografi ve semboller, hangi kiiltiirel kodlara
karsilik gelmektedir?

e Farkli bankalar i¢in hazirlanan afislerde kurumsal kimlige bagli olarak degisen gorsel
stratejiler gozlemlenebilir mi?

e Gorey’in yurtdis1 egitimi, Tiirkiye’de grafik tasarim egitimi ve tasarim anlayisinin

bicimlenmesinde nasil bir rol oynamistir?



o Gorsel iletisim araglari, toplumsal degerlerin benimsenmesinde ve ekonomik

gelismenin yayginlastirilmasinda ne 6l¢iide etkili olmustur?

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismanin temel amaci, ihap Hulusi Gorey’in Tiirkiye Is Bankas1, Ziraat Bankasi,
Stimerbank ve Vakiflar Bankasi gibi kurumlar i¢in hazirladig: afisleri kiiltiirel gostergebilim
acisindan incelemektir. Afislerde yer alan figiir, metin ve kompozisyon unsurlarinin;
donemin toplumsal yapisini, devlet politikalarini ve ideolojik yonelimlerini nasil yansittigi
coziimlenecektir. Afigler bu baglamda yalnizca estetik tiriinler degil, ayn1 zamanda ideolojik,

kiiltiirel ve sosyoekonomik anlam tasiyicilar olarak degerlendirilecektir.

1.3. Alt Amaclar

e Tiirkiye’de bankaciligin tarihsel gelisimini ve bu gelisimin gorsel iletisimle nasil
etkilesime gectigini ortaya koymak.

e (rafik tasarimin ve illiistrasyonun tarihsel kokenlerini analiz ederek, afisin zamanla
bir propaganda aracina nasil doniistiigiinli incelemek.

e Thap Hulusi Gérey’in sanat anlayisini ve egitiminin grafik tasarimci kimligini nasil
sekillendirdigini ortaya koymak.

e Banka reklamlar1 araciliiyla toplumsal siif yapisi, tiiketim aligkanliklar1 ve ideal
vatandag temsillerinin nasil kurgulandigini analiz etmek.

e (QGrafik tasarimin Tiirkiye’de kurumsallagma siirecine Gorey’in  katkilarini
degerlendirmek.

o Kiiltiirel gostergebilimsel ¢oziimleme ile afislerdeki acik ve oOrtik anlam
katmanlarini agiga ¢ikarmak.

e Cumhuriyet ideolojisinin sekillendirdigi gorsel kodlar ve sembollerin toplumsal

mesajlarla nasil harmanlandigini agiklamak.

1.4. Arastirmanin Kapsam ve Sinirhiliklar:

Calisma kapsaminda, 1930-1970 yillar1 arasinda Thap Hulusi Gérey tarafindan kamu

ve 0zel bankalar i¢in hazirlanmig reklam afisleri hem grafik tasarim ilkeleri hem de kiiltiirel



semiyotik agisindan incelenmistir. GOrey’in iiretimleri, Tiirkiye’nin modernlesme

seriiveninde gorsel bellegin olusmasina katki sunmus kiiltiirel belgeler olarak ele alinmustir.

Arastirma; grafik tasarim tarihi, reklamcilik, kiiltiirel semiyotik ve modernlesme
kuramlar1 1s18inda disiplinler arasi bir yaklasimla yapilandirilmigtir. Boylece hem
gorsel kiiltiir tarihine hem de Tirkiye’de reklamcilik ve tasarim disiplinlerinin

gelisimine dair 6zgiin katkilar saglanmasi hedeflenmistir.

Arastirmanin veri setini 1930’1lar ile 1970’ler arasinda Tiirkiye’de basilmis,
kamuya acik alanlarda kullanilmis banka afisleri olusturmaktadir. Afislerin biiyiik
kismi Is Bankasi, Ziraat Bankasi, Vakifbank, Siimerbank ve Tiirk Ticaret Bankasi’na
aittir. Secilen afigler, temsili cesitlilik saglamak amaciyla toplumsal cinsiyet, yas,
mekan ve deger temsilleri agisindan ayristirilarak ele alinmistir. Her bir afis, ayri

basliklar altinda ¢6ziimlenmis ve ardindan biitiinsel bir degerlendirme yapilmistir.

Aragtirma, grafik tasarim, reklam tarihi, kiiltiirel semiyotik ve modernlesme
kuramlar1 baglaminda disiplinler arasi bir perspektifle yapilandirilmistir. Boylelikle
hem gorsel kiiltiir tarihine hem de Tiirkiye’de reklamcilik ve tasarim disiplinlerinin

kurumsallagma siireglerine katki saglanmasi hedeflenmistir.

Calismanin siirliliklar arasinda, afislerin donemin tiim ekonomik ve ideolojik
cesitliligini temsil edemeyecek kadar sinirli sayida olmasi ve gorsellerin arsiv
erisimine bagli olarak secilmesi sayilabilir. Bununla birlikte, segilen afisler donemin
kiiltiirel kodlarin1 temsil etme giicii yiiksek, sembolik yiik tasiyan ve ideolojik anlamlar
barindiran Orneklerdir. Arastirma boyunca elestirel bir sdylem analizi yaklasimi
benimsenmis; gorsel dilin yalmizca gosterdigi degil, neyi goriiniir kildig1 ve neyi

disarida biraktig1 da dikkate alinmastir.

1.5. Arastirmanin Kuramsal Cercevesi

Arastirmanin teorik temeli, gostergebilim ve 6zellikle Roland Barthes’in mit
cozlimleme yaklagimi iizerine kuruludur. Barthes’a gore gorsel gostergeler, yalnizca
nesnel anlamlar degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve ideolojik katmanlar tasir. Bu

cergevede afisler, yalnizca tanitim {iriinleri degil; ayn1 zamanda toplumsal degerlerin,



cinsiyet rollerinin, yurttaslik ideallerinin ve devlet algisinin gorsel temsilcileri olarak

¢coziimlenmistir.

1.6. Arastirmanin Yontemi:

Bu ¢aligmada nitel aragtirma yontemlerinden gorsel soylem analizi ve gostergebilimsel
coziimleme birlikte kullamilmistir. Secilen yontem, gorsel metinlerin yalnizca estetik degil;
toplumsal, ideolojik ve kiiltiirel anlam katmanlarin1 da incelemeyi miimkiin kilmaktadir.
Banka afisleri, bu yoniiyle yalnizca bir reklam araci degil; donemin politik, ekonomik ve
kiiltiirel atmosferinin tasiyicisi olarak ele alinmistir. Afislerdeki semboller, figiirler, renkler

ve sloganlar; Roland Barthes’in gosteren—gdsterilen iliskisi gercevesinde yorumlanmastir.

Yontemsel cerceve; belge analizi, gorsel semiyotik ¢oziimleme ve karsilagtirmali
incelemeler tlizerine kuruludur. Bu siirecte; Barthes, Eco ve Lotman gibi kuramcilardan
faydalanilarak afislerdeki acik/ortiik anlam katmanlar1 yorumlanmistir. Gorsellerin yalnizca
estetik veya bilgilendirici degil, ayn1 zamanda ikna edici ve yonlendirici islevler tagidigi

tespit edilmistir.

1.7. Arastirmanin Veri Toplama Yontemleri

e Arsiv taramas1 yontemiyle; Ziraat Bankasi ve Is Bankas1 Miizeleri basta olmak iizere
Milli Kiitiiphane, dijital veri tabanlari ve Cumhuriyet donemi basilit materyalleri
incelenmistir.

e Gorsel belge incelemesiyle; Gorey’in 0zgiin afislerinin yiiksek ¢oziintirliikli
versiyonlart iizerinden renk, tipografi, figiir, illiistrasyon, logo ve simgeler
siniflandirilmastir.

e Literatiir taramasiyla; alanla ilgili akademik yayinlar (Merter, Tepecik, Serin)
kapsamli bigimde incelenmistir. Grafik tasarim tarihi, Tiirkiye’de sanat egitimi,
bankacilik tarihi ve kiiltiirel semiyotikle ilgili kaynaklar kullanilmistir.

e Karsilastirmali analiz yontemiyle, farkli bankalara ait reklam afisleri birbiriyle
karsilastirilmig; tasarim dili, gorsel iislup ve igerik agisindan benzerlikler ve

farkliliklar ortaya konmustur.



2. KULTUR

2.1. Kiiltiir ve Kiiltiirel Semiyotik

Kiiltiir, bireylerin sosyallesme siireciyle edindikleri ve benimsedikleri toplumsal
davranig bigimleri, etkilesim tarzlari, biligsel yapilar ve duygusal kaliplardan olusan
¢ok boyutlu bir yapidir. Insanlarin bilgi, inang, sanat, ahlak, hukuk, gelenek ve
aligkanliklarini iceren kiiltiir, hem bir toplulugun iiyeleri arasinda paylasilan hem de
diger gruplardan ayirt edici 6zellikler sunan semboller, degerler ve normlar biitiintidiir

(Tylor, 1871; Geertz, 1973).

Kiiltiirlin temel bilesenleri arasinda semboller, dil, normlar, degerler, inanglar,
gelenek ve gorenekler, sanat, sosyal kurumlar, maddi kiiltiir 6geleri ve kiiltiirel
pratikler yer alir. Semboller, kiiltiir igerisindeki anlam tasiyici sistemlerdir; 6rnegin
para, bayrak ya da sanat eserleri. Dil, kiiltiirel iletisimin temelidir ve sozlii, yazili ya
da sozsiiz bigimlerde karsimiza ¢ikar (Hall, 1976). Degerler ise, toplumun dogru, iyi
ya da arzu edilir olarak kabul ettigi 6l¢iitleri temsil eder (Kluckhohn, 1951).

Gelenekler ve gorenekler, kusaklar arasi aktarilan, topluluga 06zgii yasam
bi¢imlerini yansitan ritiiel ve davraniglardir. Sanat ve edebiyat, kiiltiirel kimligin
estetik ve yaratici yollarla ifadesini saglar. Gorsel sanatlar, mimari, miizik, dans ve
tiyatro gibi formlar; toplumun tarihsel, siyasal ve sosyal gercekliklerini yansitarak
kiiltiirel bellegin bir parcasini olusturur. Edebiyat ise dil, duygu, diisiince ve tarih
aktariminda onemli bir rol oynar. Mitoloji, roman, siir ve deneme gibi tiirler

araciliiyla kiiltiirel degerler aktarilir (Eagleton, 1983; Storey, 2009).

Ronesans sanatinda insan merkezli diisiince sistemi, Michelangelo’nun Davut
heykeli ya da Leonardo da Vinci’nin Mona Lisa’sinda agikg¢a goriiliirken; cagdas sanat
eserleri toplumsal elestiriler araciligiyla kiiltiirel doniistimleri ifade eder. Mimarlik da
benzer sekilde kiiltiirel kimligi tasir; Notre-Dame Katedrali Avrupa'nin Orta ¢ag dinsel
degerlerini sembolize ederken, Tac Mahal Babiir mimarisinin zarafetini ve duygusal

derinligini temsil eder.



Miizik, evrensel bir ifade bicimi olarak kiiltiirel hafizay1 tasir. Flamenko, ispanyol
kimligini; caz miizigi ise Afro-Amerikan tarihsel deneyimini yansitir. Dans ise ritiiel ve
beden dili araciligiyla kiiltlirel degerlerin aktariminda etkili bir aragtir. Bharatanatyam gibi
klasik Hint dans: tanrisal oykiileri anlatirken, hip-hop dansi kent kiiltiiriindeki direnisi temsil

eder.

Edebiyat, kiiltiirel tarih, kimlik ve direnis anlatilarinin tastyicisidir. Gabriel Garcia
Marquez’in Yiizyillik Yalmzhik adli eseri Latin Amerika tarihini biytili gercekeilikle
islerken; George Orwell’in 1984 romani, modern totaliter rejimlerin elestirisini sunar. Bu

eserler yalnizca bireysel anlatilar olmakla kalmaz; ayn1 zamanda kiiltiirel elestiri niteligi tasur.

Kiiltirel semiyotik, kiiltiirlerin isaretler ve semboller araciligiyla anlam iiretim
stireclerini inceleyen disiplinler arasi bir alandir (Lotman, 1990). Semiyotik, Ferdinand de
Saussure’iin gosteren (signifier) ve gosterilen (signified) kavramlari ile temellendirilmis
olup, Roland Barthes’in kiiltiirel mit ve ideoloji analizleriyle genisletilmistir. Kiiltiirel
semiyotik, metinleri, ritlielleri, sanat eserlerini ve gilinliikk yasam pratiklerini anlam

iiretiminin yapildig1 yerler olarak analiz eder.

Bu perspektifte reklamlar, filmler, giysiler, mimari yapilar ve yemek kiiltiirii gibi
giindelik dgeler, anlam tasiyan sistemler olarak ele almir. Ornegin, beyaz rengin Bati
kiiltlirlerinde safligi, baz1 Asya toplumlarinda ise Oliimii sembolize etmesi, kiiltiirel
baglamlarin anlam iizerindeki etkisini gosterir. Kiiltiirel kodlar, ayn1 toplumun tiyeleri

tarafindan paylasildiginda etkili iletisim miimkiin olur (Eco, 1976).

Kiiltiirel semiyotik, medya ve iletisim caligsmalari, sanat ve edebiyat ¢dziimlemeleri,
marka kimligi olusturma, kiiltiirleraras1 analiz ve ritliel ¢oziimlemeleri gibi bircok alanda
kullanilmaktadir. Barthes’in (1957) otomobil reklamlarina yonelik analizleri, mitlerin nasil

dogallastirilmis ideoloji olarak isledigini gdzler oniine serer.

Kiiltiir duragan degil, siirekli bir degisim igindedir. Teknolojik ilerlemeler,
kiiresellesme ve kiiltiirel etkilesimler bu degisim siirecini hizlandirir. Kiiltiir, dogustan gelen
bir unsur degil, sosyallesme yoluyla edinilen bir yap1 olarak bireylere aktarilir (Berger &
Luckmann, 1966). Kiiltiirel 6geler, kolektif hafiza ve kimlik insas1 acisindan temel bir rol

oynar.



Sanat, edebiyat ve kiiltiirel semiyotik bir arada degerlendirildiginde, kiiltiir
sadece bir yasam bi¢imi degil; bireylerin ve toplumlarin diinyay1 anlamlandirma ve

ifade etme yollaridir.

2.2. Grafik Tasarimda Kiiltiirel Kodlar ve Anlamlandirma

Grafik tasarim, yalnizca estetik kaygilarla yapilan bir faaliyet olmaktan Gte;
kiiltlirel anlam iiretiminin gili¢lii bir aracidir. Bu baglamda kiiltiirel kodlar, toplumun
deger sistemlerini, inanglarin1 ve sosyal yapisini yansitan gorsel unsurlar olarak

tasarim stirecine dahil olur.

Grafik tasarim, imgeler, tipografi, renkler ve diizenleme ilkeleri araciligiyla bu
kodlar gériiniir kilar. Ornegin, bir tasarimda kullanilan sembol ya da renk, izleyicinin
ait oldugu kiiltiirel baglama gore farkli anlamlar dogurabilir. Beyaz rengin Bati’da

saflik, baz1 Asya kiiltiirlerinde ise 6liimii simgelemesi bu duruma ornektir.

Dolayisiyla bir grafik tasarimcinin, hedef kitlenin kiiltiirel kodlarina hakim
olmas1 ve mesajini bu dogrultuda yapilandirmasi gereklidir. Bu yaklagim, tasarimin
sadece estetik degil, ayn1 zamanda anlam yiiklii bir sdylem tasimasini saglar. Thap
Hulusi Gorey’in calismalar1 bu baglamda dikkat ¢ekicidir. Onun tasarimlarindaki
gorseller, tipografi kullanimi ve kompozisyon tercihleri; donemin modernlesme

cabalariyla ortiismekte, ayn1 zamanda halkin kiiltiirel yapisina hitap etmektedir.

Glinlimiizde de grafik tasarim; tliketim kiiltiirlinli, toplumsal hareketleri ve
ideolojik egilimleri sekillendirme kapasitesine sahiptir. Bu nedenle kiiltiirel kodlarin
coziimlemesi, grafik tasarimin anlam boyutunu kavramak acisindan Onem tasir.

Kiiltiirel gostergebilim, bu ¢ézliimleme siirecine metodolojik bir temel saglar.



3. GRAFIK TASARIM

3.1. Kavramsal Tanim

Uluslararasi Standart Sozliik’e (International Edition) gore, “graf” kavrami; noktalar,
egriler, cubuklar veya c¢izgiler yardimiyla birden fazla unsur arasindaki iligkileri
gorsellestiren diyagram bi¢iminde tanimlanir. “Grafik” ise ¢ok yonlii bir kavramdir: (1)
harfler ve sembollerle ifade sanatina, (2) betimsel ve anlatimsal etkilere, (3) yazili ya da
kaydedilmis metinlerin bigimsel anlatimina, (4) gorsel sembollere ve (5) bilimsel ya da

sanatsal ¢izimlere karsilik gelir.

Bu terim, Antik Yunanca’daki “graphikos” kokiinden tiiremistir ve yazili anlatim
bi¢imiyle dogrudan iliskilidir. “Grafik sanatlar” terimi ise, diiz yiizeyler iizerine ¢izim, resim
veya graviir gibi tekniklerin uygulanmasini; litografi, baski ya da ahsap baski gibi

cogaltmaya dayali iiretim siireclerini kapsayan sanatsal uygulamalar1 ifade eder.

3.2. Grafik Kavraminm Icerigi

Evrensel terminolojide “grafik”, yazmak, ¢izmek, cogaltmak ve gorsellestirmek gibi
temel anlamlar tasir (Tepecik, 1994). Bu baglamda grafik, imgeler, semboller, renkler ve
tipografi gibi gorsel anlatim unsurlarimi kullanarak bilgi, diisiince ve duygularin etkili
bigimde aktarilmasini saglayan bir iletisim bigimi haline gelmistir. Grafik tasarim, sanat,
iletisim, egitim ve teknoloji gibi ¢esitli disiplinlerle etkilesim i¢inde gelisen ¢ok katmanli bir

alandir.

3.3. Tarihsel Arka Plan

Grafik tasarimin kokeni, insanligin tarih 6ncesi donemlerde gorsel anlatim ihtiyacina
yanit olarak gelistirdigi magara resimlerine kadar uzanir. Bu ilk betimlemeler, gorsel
iletisimin baglangic1 kabul edilir. Baslangicta tas, kil, parsomen veya aga¢ kabugu gibi
ylizeylere sabitlenen bu anlatimlar, zaman i¢inde soyutlanarak sembollere doniismiis ve yazi
ile resim ayrisarak bagimsiz iletisim bi¢imleri haline gelmistir. Bu iki anlatim tiiriiniin

birlesiminden ise grafik tasarimin temelleri atilmistir (Uygungdz, 1997, s. 191).



3.4. Grafik Tiirleri

Grafik tasarim, bilgi aktarimi ve gorsel iletisime hizmet eden ¢ok yonli bir
aractir. Bu nedenle, farkli baglamlara ve amaglara gore; statik, dinamik ve islevsel

olmak tizere ti¢ ana tiirde siiflandirilir.

3.4.1. Statik grafikler

Statik grafikler, hareket icermeyen, sabit bir yiizey iizerinde olusturulan
gorsellerdir. Genellikle basili ya da dijital sabit platformlarda kullanilan bu tasarimlar,

anlik bilgi veya estetik aktarimini amaglar.

[lliistrasyonlar, elle ya da dijital araglarla iiretilen, anlatima veya bilgiye gérsel
katki saglamayr amaglayan 0Ozgiin cizimlerdir. Bu tiir gorseller, ozellikle kitap
kapaklarinda, ¢ocuk kitaplarinda, reklam afislerinde ve dergi igeriklerinde estetik ve
anlat1 giiciinii artirmak amaciyla yogun sekilde kullamlir. illiistrasyonlar, yalnizca bir
stisleme unsuru degil; ayn1 zamanda igerikle biitiinlesen, mesaj1 pekistiren ve hedef

kitleyle duygusal bir bag kurabilen giiclii bir iletisim aracidir.

Fotograflar ise gercek yasamdan karelerin kamera aracilifiyla yakalanmasi
sonucu ortaya c¢ikan gorsel igeriklerdir. Hem estetik hem de belgesel bir deger
tagimalar1 nedeniyle sanat, habercilik, reklamcilik ve sosyal medya gibi bir¢ok alanda
etkili bigimde kullanilmaktadir. Ozellikle dijital cagda, gorselligin hizla tiiketildigi
mecralarda fotograflar; duygular tetikleyen, dikkat ¢eken ve anlik etkilesim yaratan

araglar olarak 6nem kazanmuistir.

Logolar, bir kurumun, markanin ya da kavramin gorsel kimligini temsil eden,
sadelestirilmis ve cogu zaman sembolik 6zellik tasiyan isaretlerdir. Kurumsal kimlik
tasariminin temel yapi taslarindan biri olan logolar, kurumun vizyonunu, degerlerini
ve hedef kitlesiyle kurmak istedigi bag1 kisa ve etkili bir sekilde yansitmay1 amaglar.

Basaril1 bir logo, ayirt edici ve akilda kalici nitelikleriyle marka imajimi giiglendirir.

Infografikler ise bilgi, veri ve istatistiklerin grafiksel dgelerle sadelestirilerek

sunuldugu bir gorsel anlatim tiiridiir. Karmagik bilgilerin kolay anlasilir hale
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getirilmesini sagladigi i¢in egitim, gazetecilik, pazarlama ve kurumsal iletisim gibi alanlarda
siklikla tercih edilmektedir. Etkili bir infografik; bilginin gorsel diizende organize
edilmesiyle 6grenmeyi kolaylagtirir, dikkat ¢eker ve mesajin kalicihi@ini artirir. Bu tiir
grafikler, hedef kitlenin ilgisini gekmeyi ve mesaji hizl1 bigimde iletmeyi amaglar. Ozellikle
dijital medya ortamlarinda infografiklerin dikkat ¢ekiciligi ve paylasilabilirligi énemli bir

avantaj saglamaktadir (Ware, 2013).

3.4.2. Dinamik grafikler

Dinamik grafikler, zaman faktoriinli iceren ve hareketli yapilariyla 6zellikle dijital
ortamlarda 6ne ¢ikan gorsel anlatim bigimleridir. Bu grafik tiirleri, bilginin sabit bir
goriintiide degil, zaman igerisinde doniiserek ve akarak sunulmasini saglar. Kullanici
etkilesimine agik olmalari, onlar1 cagdas iletisim araglar1 arasinda Onemli kilar.
Dijitallesmenin etkisiyle birlikte, statik igeriklerin yerini giderek daha fazla dinamik ve
etkilesimli yapilar almakta; bu da kullanici odakli tasarim anlayisinin gelisimine katki

sunmaktadir.

Animasyonlar, c¢izimlerin ya da gorsellerin kare kare hareketlendirilmesiyle
olusturulan anlat1 bi¢imleridir. Gorsel unsurlarin zaman icinde hareket ettirilmesiyle
olusturulan bu yapi, Ozellikle tanitim videolarinda, reklam ¢alismalarinda ve egitsel
igeriklerde siklikla kullanilmaktadir. Animasyonlar, soyut kavramlarin somutlastirilmasina

olanak taniyarak mesajin daha anlasilir ve akilda kalic1 olmasini saglar.

Videolar ise goriintli, ses ve metni bir araya getirerek anlatimi hem duygusal hem de
biligsel diizeyde zenginlestiren ¢oklu ortam igerikleridir. Giiniimiizde markalarin dijital
pazarlama stratejilerinde vazgecilmez bir ara¢ haline gelen videolar, anlati giicii yliksek
yapilar1 sayesinde iirlin tanitimlarindan toplumsal farkindalik kampanyalarina kadar genis
bir kullanim alanina sahiptir. Videolarin ¢oklu duyulara hitap etmesi, izleyici ile daha derin

bir bag kurulmasina olanak verir.

Etkilesimli grafikler ise kullanicinin etkilesimiyle degisen, yonlenen ya da tepki veren
gorsel yapilardir. Bu grafikler, web arayiizlerinden mobil uygulama tasarimlarina, dijital
sergilerden interaktif veri sunumlarina kadar bir¢ok alanda tercih edilmektedir. Kullaniciyla

dogrudan iletisim kurabilen bu grafik yapilar, izleyicinin pasif bir gozlemci olmaktan ¢ikarak
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icerikle aktif bir iliski kurmasini saglar. Bu yoniiyle etkilesimli grafikler, deneyim

temelli tasarimlarin merkezinde yer alir.

Dinamik grafikler ¢agimizin dijital iletisim ihtiyag¢larina dogrudan yanit veren,
hareket, ses ve gorselligi bir arada kullanan etkili araglardir. Bu birlesim hem bilginin
aktarimmi kolaylastirmakta hem de mesajin alict zihninde daha kalic1 bir yer
edinmesini saglamaktadir. Manovich’in (2001) belirttigi gibi, dijital kiiltiiriin temel
yap1 taglarindan biri olan hareketli goriintii, glinlimiiz gorsel iletisiminde sadece estetik

degil ayn1 zamanda islevsel bir ara¢ haline gelmistir.

3.4.3. Islevsel grafikler

Islevsel grafikler, temel amaci bilgi ya da siireci sematik olarak sunmak olan,
cogunlukla teknik ya da bilimsel igerik tagiyan grafik tiirleridir. Karmasik bilgilerin

sadelestirilmesi ve aktarilmasi siirecinde kullanilirlar.

Cizelgeler, istatistiksel verilerin gubuk, ¢izgi, pasta gibi grafik tiirleri araciligiyla
gorsellestirilerek sunulmasini saglayan araglardir. Sayisal bilgilerin gorsel bicimde
ifade edilmesi, 6zellikle akademik arastirmalar, kurumsal raporlamalar ve analiz
stire¢lerinde verinin daha hizli anlasilmasina ve yorumlanmasia olanak tanir.
Cizelgeler, karmasik veri kiimelerini sadelestirerek okuyucuya kolayca karsilastirma
ve egilim belirleme imkani sunar. Bu yoniiyle bilimsel sunumlar ve karar alma

stireclerinde vazgecilmez gorsel unsurlar arasinda yer alir.

Haritalar ise cografi verilerin ve mekansal iliskilerin gorsellestirilmesi amaciyla
kullanilan grafik tiirleridir. Sadece geleneksel anlamda yol tarifleri ya da bolgesel
tanimlamalar icin degil; ayni zamanda niifus yogunlugu, iklim degisikligi, lojistik
hareketlilik ve sosyoekonomik dagilimlar gibi veri temelli analizlerin sunumunda da

etkin bir rol oynar.

Cografi Bilgi Sistemleri (CBS) teknolojilerinin gelisimiyle birlikte haritalar,
dijital ortamlarda etkilesimli ve katmanli veri sunumlarina da olanak saglamaktadir.
Haritalar hem gorsel anlatimi gii¢lendiren hem de stratejik karar siireclerine katki

sunan araclara doniismektedir.
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Diyagramlar ise siiregleri, yapilari ya da sistemleri sematik bigimde ifade eden gorsel
temsillerdir. Ozellikle miihendislik alaninda teknik sistemlerin isleyisini gdstermek, bilisim
sistemlerinde veri akigin1 aciklamak ve egitim materyallerinde soyut kavramlari
somutlagtirmak amaciyla siklikla kullanilmaktadir. Diyagramlar, yapisal iliskileri
gorsellestirerek karmasik bilgi aglarinin anlasilmasini kolaylastirir ve 6gretim stireclerinde

kavramsal 6grenmeyi destekler.

Bu grafik tiirii, kullaniciya veri temelli diistinmeyi kolaylastirir ve gorsel akisi rasyonel
bicimde yapilandirir. Ozellikle akademik ve teknik disiplinlerde grafik okuryazarligini

artiran unsurlardir.

3.5. Grafiklerin Kullanim Alanlari

Grafikler, bilgi aktarimini destekleyen etkili iletisim araglaridir. Bu gorseller sayesinde
mesajlar hedef kitleye hizl, etkili ve dikkat cekici bi¢cimde iletilmektedir. Kurumlar ve
isletmeler, kendilerine 6zgii bir gorsel dil olusturarak marka kimliklerini grafik tasarim
yoluyla giiclendirmektedir. Egitim alaninda grafikler, karmasik bilgileri sadelestirerek
ogrenme siireclerini desteklemektedir. Eglence sektoriinde estetik cazibeyi artirmak ve
duygusal etki yaratmak amaciyla kullanilmaktadir. Reklam alaninda ise {iriin ya da
hizmetlerin tanitimi, hedef kitlenin ilgisini ¢cekme ve satin alma motivasyonunu tetikleme
islevi tstlenmektedir. Grafik tasarim, islevsel ve estetik yoOnleriyle ¢ok sayida sektorde

kullanilmaktadir:

Grafik tasarim, birgok sektorde farkli islevleri tistlenen ¢ok yonlii bir iletisim aracidir.
Bu alanlardan biri olan kurumsal kimlik ve marka yonetimi, bir kurumun veya markanin
gorsel kimliginin tutarli bir sekilde temsil edilmesini saglar. Logo, antetli kagit, kartvizit,
zarf ve web arayiizli gibi tiim gorsel bilesenler grafik tasarim siireciyle biitiinlesik olarak
tasarlanir. Bu unsurlar, marka algisinin insa edilmesinde temel bir rol oynar ve kurumun

profesyonel durusunu gorsel diizlemde ifade eder.

Reklamcilik ve pazarlama alaninda ise grafik tasarim, iiriin ve hizmetlerin hedef
kitleye etkili bicimde tanitilmasini saglar. Afis, brosiir, katalog, ambalaj tasarimlar ve dijital

reklam materyalleri gibi 6geler, tliketiciye ulasan ilk gorsel temas noktalaridir. Gorselligin
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ikna edici giicii, reklam mesajlarinin etkisini artirarak satin alma davranigini dogrudan

etkileyebilir.

Yayimcilik ve basili medya da grafik tasarimmn yogun olarak kullanildigi
alanlardan biridir. Dergi, gazete ve kitap gibi yayinlarda kapak tasarimlari, mizanpaj
diizeni, tipografi se¢imi gibi unsurlar, icerigin okunabilirligini ve gorsel cazibesini

belirler. Okurla kurulan estetik bag, cogu zaman igerige olan ilgiyi de artirir.

Diyjital medya ve web tasarimi1 baglaminda ise grafik tasarim, kullanici
deneyimini yonlendiren temel bir 6gedir. Web siteleri, mobil uygulamalar ve sosyal
medya igerikleri gibi dijital platformlar; gorsel hiyerarsi, renk kullanimi, ikonografi ve
etkilesimli o6gelerle desteklenen grafiksel c¢oziimlerle yapilandirili. Bu sayede
kullanicilar bilgiye kolayca ulasabilir ve dijital ortamda marka ile daha gii¢lii bir bag

kurabilir.

Egitim ve bilgilendirme siireglerinde grafik tasarim, karmasik bilgilerin sade ve
anlasilir bi¢imde aktarilmasini miimkiin kilar. Ders kitaplari, sunum materyalleri,
egitim videolar1 ve e-68renme platformlarinda kullanilan grafik unsurlar; 6grenmeyi
destekleyen, dikkat ¢ekici ve akilda kalic igerikler liretmeyi saglar. Gorsel ogeler,

ogrenme siirecini hem biligsel hem de duygusal acidan gii¢lendirir.

Kiiltiir ve sanat alanlarinda grafik tasarim; sergi afisleri, festival kimlikleri, miize
bilgilendirme panolar1 ve kiiltiirel etkinliklere yonelik basili ya da dijital gorsellerle
ifade bulur. Bu baglamda grafik tasarim, kiiltiirel anlatinin gorsel yorumunu yaparak

hem estetik bir deneyim sunar hem de toplumsal bellege katkida bulunur.

Grafik sanatlari, diger sanat disiplinlerinden farkli olarak {retimlerin
cogaltilabilir olmasi ile ayrisir. Afis, brosiir, katalog, etiket, kitap, ambalaj, logo,
illlistrasyon ve tipografi gibi uygulamalar grafik sanatlarinin kapsama alanindadir. Bu
iretimler, grafik tasarimin baski teknolojileriyle iligkili yoniinii temsil eder. Grafikler;
bilgi, duygu ve mesajlar1 daha ilgi ¢ekici, anlasilir ve erisilebilir kilmak i¢in yaratici

yaklagimlar ile teknolojiyi birlestiren etkili iletisim bigimidir.
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Grafik tasarim tiirleri ve kullanim alanlari, iletisimin dogasina uygun olarak
cesitlenmis ve disiplinler arast bir yapt kazanmigtir. Statik, dinamik ve islevsel
grafikler; farkli baglamlarda bilgi sunumu, marka degeri yaratimi ve estetik iletisim
acisindan islev gormektedir. Gelisen teknoloji ve degisen tiiketici aliskanliklari
dogrultusunda grafik tasarim hem araglarini hem de uygulama bigimlerini doniistiirmeye

devam etmektedir.

3.6. Grafik Tasarimin Temel Ogeleri

Grafik tasarimin gorsel iletisim giiciinii olusturan temel yap1 taslari, tasarimin etkili ve
islevsel bir sekilde algilanmasini saglayan 6gelerdir. Bu 6geler, yalnizca estetik degil; ayni
zamanda anlamin, vurgunun ve mesajin iletilmesinde kritik rol oynar. Grafik tasarimin
gorsel dili; renk, tipografi ve mizanpaj (kompozisyon) basliklar: altinda yapilandirilir. Bu
unsurlar, izleyicinin dikkatini yonlendirmek, bilgi hiyerarsisi olusturmak ve algi kolaylig1

saglamak i¢in birlikte calisir.

Grafik tasarim, giizel sanatlarin uygulamali bi¢imlerle ve dijital teknolojilerle kesistigi
cok yonlii bir alandir. Grafik sanatlar; teknik olanaklarla desteklenmis bir gorsel dil
olusturarak, iletisimde gorselligi merkeze alan bir anlatim yontemi olarak 6ne ¢ikar (Odabast,

2006: 17).

3.6.1. Renk

Renk, grafik tasaribmin en giicli ifade araglarindan biridir. Duygularin
uyandirilmasinda, dikkat c¢ekmede, anlam olusturmada ve marka kimliginin
yapilandirilmasinda 6nemli rol oynar. Her rengin kiiltiirel ve psikolojik ¢cagrisimlari bulunur.
Ornegin, kirmizi genellikle dinamizm, tutku veya tehlike ile iliskilendirilirken; mavi giiven,

serinlik ve profesyonellikle 6zdeslestirilir (Landa, 2019).

Renk, grafik tasarimda yalnizca estetik bir unsur degil, ayn1 zamanda gii¢lii bir iletisim
aracidir. Renklerin izleyici lizerinde biraktigir duygusal etki, 6zellikle reklamecilik alaninda
etkin bicimde kullanilir. Her rengin farkli bir psikolojik ¢agrisimi vardir; 6rnegin kirmizi
enerji ve tutkuyu ¢agristirirken, mavi giiven ve sakinligi simgeler. Bu dogrultuda tasarimeilar,

hedef kitlede arzu edilen duygusal tepkiyi uyandirmak i¢in bilingli bir renk se¢imi yapar.
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Vurgu ve hiyerarsi olusturmak amaciyla da renkler énemli bir islev goriir.
Kontrast olusturan renklerin birlikte kullanimi, belirli gdrsel unsurlarin 6n plana
cikarilmasini saglar. Boylece izleyicinin dikkatinin belirli noktalara yonelmesi saglanir
ve icerik i¢inde bir okuma diizeni olusturulur. Bu, 6zellikle afis, brosiir ve dijital araytliz

tasarimlarinda gorsel iletisimin etkinligini artirir.

Renk, ayn1 zamanda anlam kodlama isleviyle bilgiye hizli erisimi kolaylastirir.
Trafik levhalarinda, uyari sistemlerinde, haritalarda ve kullanim kilavuzlarinda belirli
renklerin belirli anlamlara gelmesi, kullaniciya yonlendirme ve bilgilendirme saglar.
Bu sistematik renk kullanimi, evrensel bir iletisim dili olusturarak gorsel karmasay1

azaltir ve karar alma surecini hizlandirir.

Renkler marka kimligi agisindan da stratejik bir role sahiptir. Kurumsal kimlik
tasarimi siirecinde belirlenen renk paletleri, bir markanin kiiltiirel durusunu, hedef

kitlesiyle kurdugu bagi ve sektorel konumlanmasini yansitir.

Tutarli renk kullanimi, markanin taninirligimi artirmakla kalmaz; ayni zamanda
duygusal ve sembolik bir bag kurarak marka sadakatini destekler. Renk se¢iminde
kullanilan araglar arasinda renk teorisi, monokromatik, tamamlayici, analog gibi renk

semalar1; renk doygunlugu, parlaklik gibi kavramlar yer alir.

3.6.2. Tipografi

Tipografi, yazili ifadelerin bi¢imsel tasarimidir ve grafik iletisimin temel
unsurlarindan biridir. Harflerin bi¢imi, araliklari, hizalanmasi ve boyutu gibi
degiskenler hem gorsel estetigi hem de okunabilirligi dogrudan etkiler. Tipografi

yalnizca bilginin aktarimi degil; ayn1 zamanda bir dilsel tasarim 6gesidir.

Tipografi, yazili bilginin estetik ve islevsel bicimde aktarilmasini saglayan
grafik iletisim aracidir. Kudo (1993: 216), tipografiyi yazi karakterlerine gorsel etkiler
kazandirarak anlamin daha etkin sunulmasi olarak tanimlar. Okunaklilik ve anlasilirlik,
tipografik tasarimda en temel hedeflerdendir (Lumgair, 1999: 71). Harf bi¢cimlerinin

yeterince tanimli ve sade olmasi, yazinin kolaylikla ayirt edilebilmesini saglar.
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Espas (harf araliklar1), yazinin akiciligim etkilerken, secilen yazi karakterinin igerikle
uyumu, mesajin etkili bicimde iletilmesinde kritik rol oynar (Istek, 2004: 115). Tasarimecilar,
metin, baglik ve sloganlarda kullanilacak yazi tiplerini 6zenle belirlemekte; boyut, hizalama,

satir aralig1 gibi teknik detaylar1 baski ortamina gore uyarlamaktadir (Teker, 2002: 219).

Punto, sloganlarin ve agiklamalarin kisa, 6z ve akilda kalict olmasi agisindan gorsel
etkileyicilikle bitiinlesmelidir. “Okunurluk”, bir yazi karakterinin bi¢imsel 6zellikleriyle
ayirt edilebilmesini ifade ederken; “okuturluk”, bir yazinin kolaylikla ve hizli bicimde

anlasilabilmesini temsil eder (Ambrose & Harris, 2014: 104).

Serif, sans-serif, script ve display gibi farkli yazi karakteri aileleri; gelenekselden
modern goriinlime, resmiyetten samimiyete kadar farkli duygusal ve estetik mesajlar tagsir.
Ornegin serif yaz1 tipleri klasik ve giivenilir bir izlenim yaratirken, sans-serif tipler daha sade

ve ¢agdas bir alg1 olusturur.

Punto, yani yazi boyutu, metnin okunabilirligini ve hiyerarsik diizenini dogrudan
etkiler. Basliklar, alt basliklar ve gévde metinler arasinda belirli bir boyut farki yaratilarak
hem gorsel ayrim hem de dikkat yonlendirmesi saglanir. Bu ayrim, okuyucunun metin iginde

gezinmesini kolaylastirir ve bilgiye daha sistematik sekilde erismesini miimkiin kilar.

Espas, yani harf, kelime ve satir araliklarinin diizenlenmesi, tipografinin islevselligini
artiran bir diger unsurdur. Harflerin ¢ok sik ya da fazla seyrek yerlestirilmesi okuma
konforunu bozabilir. Ambrose ve Harris’in (2014) belirttigi gibi, dogru espas ayar1 gorsel
dengeyi saglar ve okuma akisini iyilestirir. Satir aralarinin da dogru belirlenmesi, goz

yorgunlugunu azaltarak metnin daha uzun siire okunabilir olmasini destekler.

Hiyerarsi ve bloklama ise tipografik diizenin temel yapilandirma prensiplerindendir.
Metin bilesenlerinin baglik, alt baslik ve paragraf yapilariyla diizenlenmesi, okuyucunun
hangi bilgiyi 6nce, hangisini sonra algilayacagini belirler. Bu yapi sayesinde sayfa i¢inde bir
yonlendirme olusur ve metin daha kolay taranabilir hale gelir. Gorsel biitiinliik ve igerik

organizasyonu bakimindan hiyerarsik tipografi, etkili iletisimin vazgecilmez bir unsurudur.
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Iyi bir tipografi tasarimi, okuyucunun bilgiye kolay ulasmasini saglarken ayni
zamanda metne bir ses, ritim ve karakter kazandirir. Kurum i¢i iletisim materyallerinden,

afislere ve dijital arayiizlere kadar genis bir uygulama alani vardir.

3.6.3. Mizanpaj (kompozisyon)

Mizanpaj, tasarimda yer alan tiim gorsel ve yazili 6gelerin bir ylizey lizerinde
belli bir diizen ve denge i¢inde yerlestirilmesidir. Kompozisyon, tasarimin ritminti,

odak noktasini ve gorsel akisini belirleyen bir yapidir.

Grafik tasarimda kompozisyon ilkeleri, gorsel iletisimin etkinligini dogrudan
belirleyen temel kurallardir. Bu ilkelerin basinda gelen hiyerarsi, bilginin 6nem
derecesine gore gorsel diizlemde diizenlenmesini ifade eder. Dogru hiyerarsi sayesinde
izleyici, hangi Ogeye Once bakmasi gerektigini kolaylikla kavrar. Basliklarin,
gorsellerin ya da Onemli mesajlarin stratejik konumlandirilmasi, dikkat akigini

yoOneterek iletisimin net ve etkili olmasini saglar.

Denge, gorsel agirligin yiizeyde simetrik ya da asimetrik bigimde dengeli
dagilmasi anlamina gelir. Simetrik denge, daha geleneksel ve diizenli bir algi
yaratirken; asimetrik denge dinamik, modern ve ilgi ¢ekici kompozisyonlar olusturur.
Her iki yaklasim da izleyicinin géziiniin rahat gezinmesini saglayarak tasarimin

okunabilirligini artirir.

Odak noktasi, tasarimin en dikkat ¢ekici alanin1 tanimlar. Bu bélge, genellikle
renk, kontrast, biliylikliikk ya da yerlesim gibi gorsel unsurlar kullanilarak vurgulanir.
Etkili bir odak noktasi, izleyicinin dikkatini istenen bilgiye yonlendirir ve mesajin kisa
stirede algilanmasini saglar. Bu yoniiyle odak noktasi, tasarimin goérsel anlatim giiciinii

pekistirir.

Bosluk kavrami, tasarim 6geleri arasinda kalan bos alanlar1 ifade eder. Bu alanlar,
ogelerin birbirinden ayrilmasina olanak taniyarak gorsel kalabalig1 azaltir ve tasarimin
nefes almasini saglar. Bosluklarin bilingli kullanimi, sade bir estetik olusturmakla
birlikte izleyiciye odaklanma kolaylig1 da sunar. Ayn1 zamanda, igerikler arasindaki

iliskiyi vurgulamada da islevseldir.
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Ritim ve uyum, gorsel 6geler arasinda kurulan diizenli tekrarlar ve bigimsel biitiinliik
aracilifiyla tasarimin estetik yapisimi gii¢lendirir. Ritim, belirli 6gelerin sistematik olarak
tekrarlanmasiyla gorsel akis olustururken; uyum, tiim 6gelerin birbirine yakisir ve tutarlt bir
sekilde yerlestirilmesini saglar. Bu biitiinliik duygusu, izleyicide hem gorsel memnuniyet

hem de profesyonel bir alg1 yaratir.

Modern grafik tasarimda 1zgara sistemleri (grid systems), igerik yerlesiminde yaygin
olarak kullanilmaktadir. Bu sistem hem dijital arayiizlerde hem de basili materyallerde

diizenli ve tutarli mizanpajlar olusturmaya olanak tanir (Samara, 2017).

Renk, tipografi ve mizanpaj; grafik tasarimin temel Ogeleri olarak hem islevsel
iletisimin hem de estetik anlatimin temel yap1 taslarini olusturur. Bu 6gelerin bir arada ve
uyum i¢inde kullanilmasi, hedef kitleye ulasan etkili, anlamli ve dikkat ¢ekici gorsel iirtinler
olusturmanin 6n kosuludur. Grafik tasarimcinin basarisi, bu temel bilesenleri yaratici,

stratejik ve kullanic1 odakli bigimde kullanabilmesine baghdir.

3.7. Giincel Grafik Tasarim Pratikleri ve Dijitallesme

Dijital doniisiimle birlikte grafik tasarim, yapay zeka, artirilmis gerceklik (AR) ve
kullanic1 deneyimi (UX) gibi disiplinlerle i¢ i¢e gecmistir. Ozellikle veri gorsellestirme,
duyarli arayiiz tasarimi ve mobil Oncelikli igerikler, giiniimiiziin en 6nemli tasarim
yaklasimlarindandir (Lupton, 2017). Bu gelismeler, grafik tasarimcilarin yalnizca estetik
degil, aym1 zamanda kullanici odakli ¢ozlimler iiretme zorunlulugunu da beraberinde

getirmistir.
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4. GORSEL ALGI VE GESTALT KURAMI

Grafik tasarimin etkili bir iletisim aracit haline gelmesi, yalnizca estetik
tercihlerle degil; ayn1 zamanda insanin gorsel algi siirecleriyle uyumlu bir yapida
kurgulanmasina baghdir. Insan zihni, gevresinden gelen gérsel uyaranlar1 rastgele
degil; belirli bir diizen ve biitlinliik i¢inde algilama egilimindedir. Bu egilim, 6zellikle
psikoloji alaninda gelistirilen Gestalt kuramiyla agiklanir. Almanca kokenli “Gestalt”
kelimesi, “biitiin”, “form” veya “bi¢cim” anlamina gelir ve bireyin ¢evresini
parcalardan ziyade bir biitiin olarak algilamaya yatkin oldugunu savunur (Koffka,

1935).

4.1. Gorsel Alginin Temel Dinamikleri

Gorsel algi, ¢evredeki gorsel uyaricilarin g6z yoluyla beyne ulasarak anlaml
bigimde islenmesini ifade eder. Bu siirecte beyin yalnizca nesneleri degil; ayni
zamanda nesnelerin Dbirbirleriyle olan mekéansal iliskilerini, biiyiikliiklerini,
yonelimlerini ve konumlarim1 da degerlendirir. Grafik tasarim, bu zihinsel isleyisi
dikkate aldiginda izleyicide algi kolaylig1 saglanir, dikkat ¢ekici yapilar olusturulur ve

iletilmek istenen mesaj daha etkin bi¢imde sunulabilir.

4.2. Gestalt Kurami ve Tasarim

20. yiizyilin baglarinda Max Wertheimer, Kurt Koffka ve Wolfgang Kohler
tarafindan gelistirilen Gestalt kurami, insanin gorsel diinyay1 nasil organize ettigine
dair temel ilkeleri ortaya koymustur. Grafik tasarimda bu ilkeler, izleyicinin bir
kompozisyonu nasil anlamlandirdigini belirlemede yol gosterici birer kural halini

almistir. (Sekil 1)’de Gestalt Kurami gorsel 6rnekle aktariimistir.

Yakinhk (Proximity): Birbirine yakin yerlestirilen 6geler, zihinsel olarak bir biitiiniin
pargalartymis gibi algilanir. Menii tasarimlari ya da igerik listeleri gibi bilgi kiimelerinde bu

ilke, gorsel hiyerarsi kurmak amaciyla sik¢a kullanilir.
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Benzerlik (Similarity): Renk, sekil, boyut ya da doku bakimindan benzerlik tasiyan dgeler,
ayn1 gruba aitmis gibi algilanir. Ozellikle marka tasarimlarinda bu ilke, tutarlihik ve biitiinliik

olusturmak i¢in kritik bir rol oynar.

Siireklilik (Continuity): Go6z, dogal olarak bir ¢izgiyi ya da yonelimi takip etmeye
egilimlidir. Egik ya da kavisli ¢izgilerle olusturulan gorsel akis, kullanicinin dikkatini

yonlendirmek i¢in idealdir.

Tamamlama (Closure): 1zleyici, eksik ya da tamamlanmamis formlar1 zihinsel olarak
tamamlayarak anlamli bir yap1 olusturur. Bu, 6zellikle afis tasarimlarinda sikc¢a tercih edilen,

izleyiciyi gorselin i¢ine ¢eken yaratict bir tekniktir.

Figiir-Zemin (Figure-Ground): Zihnimiz, 6n plandaki (figiir) nesne ile arka plani (zemin)
ayirt ederek algi olusturur. Bu kontrast, gorselin vurucu etkisini artirmak i¢in logo ve afis

tasarimlarinda sikga kullanilir.

Simetri (Symmetry): Simetrik yapidaki gorseller, insan zihni tarafindan daha dengeli,
diizenli ve giiven verici olarak degerlendirilir. Ozellikle kurumsal iletisim materyallerinde

bu 6zellik istikrar1 vurgulamak i¢in dnemlidir.

+ benzerlikﬁ
|I' I’
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tamamlama yakinhk devamlilik sekil-zemin

Sekil 4.1. Gestalt Kurami

https://blogger.googleusercontent.com/img
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4.3. Gestalt ilkelerinin Grafik Tasarimdaki Kullanimi

Gestalt ilkeleri, grafik tasarimin neredeyse tiim alanlarinda uygulanabilir
niteliktedir. Afisten logoya, infografikten kullanici arayiizlerine kadar her gorsel
diizenlemede, bu kuramin sagladig: algisal ilkeler temel alinarak estetik ve islevsel

coziimler tretilir.

Ornegin, yakinlik ilkesi, ¢ok sayfali kataloglarda bilgi gruplarmni okunabilir
bicimde ayirmak i¢in kullanilirken; tamamlama ilkesi, 6zellikle minimalist logolarda
izleyicinin zihinsel katilimini artirarak marka hafizasinda kaliciligi saglar. Figiir-zemin
iligkisi, yaratict bosluk kullanimiyla logolarda etkili metaforlar iiretme olanagi sunar.
Tasarimeilar, bu ilkeleri bilingli bicimde kullandiklarinda sadece gorsel bir

kompozisyon degil, ayn1 zamanda zihinsel bir yolculuk insa ederler.

4.4. Gorsel Alg1 ve Kullanic1 Deneyimi

Giliniimlizde grafik tasarim yalnizca estetik bir siisleme degil; kullanici
deneyiminin temel bir bilesenidir. Ozellikle dijital mecralarda tasarim, islevsellikle
dogrudan iligkilidir. Kullanicinin bir web sitesinde ya da mobil uygulamada rahat
gezinmesi, igerige kolay erisebilmesi ve dikkatinin yonlendirilmesi, tasarimin gorsel

algiya uygun bi¢imde yapilandirilmasiyla miimkiindiir.

Gestalt kurami bu noktada sadece bir estetik rehber degil; ayn1 zamanda tasarimi
biligsel temellere oturtan bir aractir. Bu kuramin ilkeleri, izleyicinin neyi, ne zaman ve
nasil gorecegini diizenler. Bu da tasarimin etkinligini, anlagilabilirligini ve
hatirlanabilirligini artirir. Dolayisiyla Gestalt kurami, yalnizca sanatla degil, psikoloji
ve iletisimle de giiglii baglar kurarak cagdas grafik tasarim anlayisinin temel yapi

taglarindan biri haline gelmistir.
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4.5. Norobilim ve Gestalt Iliskisi

Giliniimiizde norobilim ¢aligmalari, Gestalt ilkelerinin yalnizca sezgisel degil, aym
zamanda biyolojik olarak temellendirilmis oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle beyin
goriintiileme teknikleri, figiir-zemin ayriminin gorsel korteksin farkli bolgelerinde

islendigini gostermektedir (Murray et al., 2002).

Bu bulgular, grafik tasarimcilarin sadece estetik kaygilarla degil, ayn1 zamanda algisal
psikolojiyle uyumlu bigimde c¢alismasi gerektigini bilimsel diizlemde dogrulamaktadir. Bu
yoOniiyle Gestalt kurami, sadece gorsel begeniye hitap etmez; ayn1 zamanda beyin temelli

alg1 siireclerine dogrudan karsilik gelir.
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5. GOSTERGEBILIMSEL YAKLASIM VE KULTUREL ANLAMLAR

Grafik tasarim, yalnizca estetik kaygilarla sekillenen bir gorsel ifade bigimi
degildir. Ayn1 zamanda kiiltiirel baglamda anlam {ireten, semboller araciligiyla iletisim
kuran dinamik bir alandir. Grafik tasarim iriinleri; tipografi, renk, bi¢cim ve
sembollerden olusan gorsel 6geler araciligiyla, tiretildikleri kiiltiiriin kodlarin1 tagir ve
bu kodlara gore yorumlanir. Bu noktada gostergebilimsel (semiotik) yaklasim, grafik
tasarimlarin yiizeysel goriinlimiiniin 6tesine gecgerek tasidigi derin anlam katmanlarini

coziimleme olanag sunar.

5.1. Gostergebilim Nedir?

Gostergebilim: Diger adiyla semiyotik, isaretlerin ve bu isaretlerin nasil anlam tasidigina
dair siireclerin incelendigi disiplindir. Bu alanin kurucularindan Ferdinand de Saussure

(Sekil 2), gostergenin iki temel bilesene sahip oldugunu 6ne siirer:

Gosteren (signifier): Isaretin fiziksel boyutu, yani kelime, ses, gorsel simge ya da bigim.

Gosterilen (signified): Gostergenin temsil ettigi kavramsal igerik; fikir, duygu ya da ¢agrisim

(Saussure, 1916/1983).

Charles Sanders Peirce (Sekil 3) ise gostergeyi; simge (symbol), indeks (index)
ve ikon (icon) olmak iizere ii¢ temel bicimde siniflandirarak daha genis bir tanim getirir.
Roland Barthes ise bu kavramsal ¢erceveyi gorsel kiiltiir, reklam, moda gibi kiiltiirel
iirlinlerin analizine tasimis, gostergelerin yalnizca dogrudan anlamlar degil, ayni

zamanda ideolojik ve kiiltiirel kodlar tasidigini savunmustur (Barthes, 1977).
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Sekil 5.1. Ferdinand de Saussure Sekil 5.2. Charles Sanders Peirce

Sekil 5.1. https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/6/69/Ferdinand_de Saussure

Sekil 5.2. https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/58/Charles_Sanders_Peirce.jpg

5.2. Roland Barthes ve Ikili Anlam Katmani

Roland Barthes (Sekil 4), gostergebilimi gorsel kiiltiirlin analizinde kullanarak grafik
tasarim gibi gorsel triinlerin ¢ok katmanli anlamlara sahip oldugunu vurgular. Ona goére bu
cok katmanli yap1 sayesinde grafik tasarimlar, izleyicinin kiiltiirel referanslarina hitap ederek
onlar1 belli bir bakis agisina yoOnlendirebilir, hatta toplumun diisiinme bigimini

sekillendirebilir (Barthes, 1977). Her gosterge iki diizeyde anlam iiretir:

Sekil 5.3. Roland Barthes

https://www.yapikrediyayinlari.com.tr/dosyalar/2017/03/Roland-Barthes-6741-1.ipg
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Acik Anlam (Denotatif Anlam): Gostergenin dogrudan, sézliik anlamina denk gelen, nesnel

icerigidir. Ornegin bir logodaki elma figiirii yalnizca bir meyveyi simgeler.

Yorumlayict Anlam (Konotatif Anlam): Gostergenin tasidigi kiiltiirel, ideolojik ya da
duygusal cagrisimlardir. Ayn1 elma figiirii, baglama gore bilgi, dogallik, cazibe ya da
teknoloji gibi soyut degerlerle iliskilendirilebilir.

5.3. Kiiltiirel Kodlar ve Grafik Tasarim

Tasarim siirecinde kullanilan her gorsel unsur; renkler, bigimler, yazi karakterleri,
ikonlar ve yerlesim diizeni, i¢inde iretildigi kiiltiirle dogrudan iligkilidir. Kiiltiirel
baglamdan bagimsiz bir gérsel mesaj liretmek neredeyse imkansizdir. Grafik tasarimci,
yalnizca bigimsel diizenlemeler yapan biri degil; ayn1 zamanda kiiltiirel gostergelerle

calisan bir “anlam kurgulayici”dir.

Grafik tasarim, yalnizca estetik bir iiretim alan1 degil, ayn1 zamanda kiiltiirel
anlamlarin yapilandirildig: ve iletildigi bir gorsel iletisim bigimidir. Tasarimin temel
ogeleri olan renk, tipografi ve ikonografi; farkhi kiiltiirel baglamlarda degisen
anlamlara sahip olabilir. Ornegin, renkler kiiltirel kodlamalarm en acik
orneklerindendir. Bati kiiltiirlerinde beyaz renk genellikle saflik, temizlik ve
masumiyetle 6zdeslestirilirken; Dogu Asya kiiltiirlerinde ayn1 renk 6liim, yas ve ruhani
gecisi simgeler. Bu durum, evrensel gibi goriinen renklerin bile kiiltiirel arka planla

nasil farklilagabilecegini gosterir.

Benzer sekilde, tipografi de tarihsel ve kiiltirel baglamdan bagimsiz
diistiniilemez. Gotik yaz1 karakterleri Bati'da Orta Cag’la, dinsel otoriteyle veya
nostaljiyle iligkilendirilirken; Arap alfabesi tasidigi hat sanati gelenegiyle birlikte
kutsallik, ruhsallik ve gelenekle 6zdeslesmistir. Bu baglamda bir yazi tipi, yalnizca bir

gorsel bicim degil; ayn1 zamanda kiiltiirel bellekte kayitli anlamlar biitliniidiir.

Ikonografi, yani sembol ve figiir kullanimi da kiiltiirler aras1 iletisimde dikkat
gerektiren bir tasarim 6gesidir. Ornegin, Bat1 kiiltiiriinde ¢apa figiirii genellikle umut,

sabir ve istikrar1 simgeler. Ancak bu sembol, bagka bir kiiltiirel baglamda farkl: tarihsel
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veya dini ¢agrisgimlar tastyabilir. Dolayisiyla sembollerin evrensel oldugu varsayimi ¢ogu

zaman gegersizdir.

Bu nedenle grafik tasarimcilar, sadece teknik becerilere degil, ayn1 zamanda kiiltiirel
okuryazarliga da sahip olmalidir. Hedef kitlenin kiiltiirel kodlarin1 dogru okuyabilmeli,
gerekiyorsa bu kodlar1 doniistiirerek yeni anlam katmanlari olusturmalidir. Stuart Hall’un
(1997) belirttigi gibi, anlamlar sabit degil; baglama gore degisen, miizakere edilen ve
yeniden iiretilen yapilardir. Grafik tasarim da bu anlam {iretim siirecinin 6nemli bir parcasi

olarak, kiiltiirel farkindalik ve duyarhlikla sekillenmelidir.

5.4. Grafik Tasarimda Mit Yaratimi ve Ideoloji

Barthes, modern toplumda pek ¢ok gorsel gostergenin “mit” {iretme potansiyeline
sahip oldugunu savunur. Bu mitler, sanki dogal ve evrenselmis gibi sunulan ideolojik
anlatilardir. Grafik tasarim tirtinleri —6zellikle reklam afigleri, kamu spotlar1 ve kurumsal

logolar— bu mitlerin tagiyicilaridir.

Bir banka afisinde mutlu ¢ekirdek aile figiiriiyle birlikte sunulan finansal hizmet, hem
“giiven” duygusunu besler hem de geleneksel aile yapisinin idealize edilmesini mesrulastirir.
Bu tiirden imgeler, toplumsal degerleri yeniden iiretmekle kalmaz; ayni zamanda bu

degerlerin dogal ve degismez oldugu algisini da giiclendirir (Barthes, 1972).

5.5. Gostergebilimsel Analiz: Tasarimin Okunmasi

Grafik tasarim Uriinlerinin igerdigi anlamlar1 ortaya ¢ikarmak igin gostergebilimsel analiz
oldukga islevseldir. Ozellikle reklam, ambalaj ve kamusal iletisim tasarimlarinda, yiizeydeki
mesajin 6tesinde nasil bir sdylem insa edildigini anlamak a¢isindan énemlidir (Eco, 1976).
Bu sayede tasarimci, yalnizca bigim lreticisi degil; ayn1 zamanda elestirel bir anlatici, bir

anlam mimar1 olarak konumlanir. Bu analizde asagidaki asamalar izlenebilir:

e Gorsel 0gelerin sistematik olarak tanimlanmasi (renkler, simgeler, yazi tipi, yerlesim
bigimi vb.)
e (Gosteren ve gosterilen bilesenlerin belirlenmesi

e Anlam diizeylerinin ayristirtlmasi (denotatif ve konotatif)
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J Kiiltiirel ve ideolojik baglamlarin tespiti

J Hedef kitlenin muhtemel yorumlarinin analizi

5.6. Giincel Yaklasimlar

Glintimiizde gorsel kiiltlir alaninda yapilan ¢aligmalar, Barthes’in kuramini daha
da ileriye tastyarak “post-semiotik” analiz teknikleriyle kiiltiirel baglamin daha
akiskan ve ¢ok katmanli yapisini ortaya koymaktadir (Rose, 2016). Ozellikle sosyal
medya caginda imgelerin ¢ok hizli tiikketildigi bir ortamda, bir gérselin anlami yalnizca
iiretildigi anda degil; dolasima girdigi mecralarda da yeniden sekillenmektedir. Bu
nedenle grafik tasarim triinleri, duragan semboller degil; hareketli, miizakereye agik

kiiltiirel metinler olarak degerlendirilmelidir.

Gostergebilimsel yaklagim, grafik tasarimi salt gorsel bir siisleme degil; kiiltiirel
anlamlarin iiretildigi ve iletildigi bir soylem alani olarak ele alir. Her grafik unsur, ait
oldugu kiiltiirel baglamin bir gostergesidir ve bu gostergeler, izleyicide belirli
cagrisimlar iretir. Grafik tasarimci bu sistemin bir yorumcusu ve doniistiiriiclisii
olarak; gorsel anlatimi, estetik oldugu kadar kiiltiirel ve ideolojik bir ara¢ haline getirir.
Bu baglamda gostergebilim, grafik tasarimin daha derinlemesine okunmasini saglayan
hem yaratict hem elestirel yonlerini goriiniir kilan vazgecilmez bir ¢oziimleme

yontemidir.
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6. ILLUSTRASYON VE AFiS ILLUSTRASYONUNUN TARIHCESI

6.1. Illiistrasyonun Tanim ve islevi

[lliistrasyon, bir diisiinceyi, hikdyeyi ya da soyut bir kavrami gorsel geler yoluyla
anlatma sanatidir. Bu yoniiyle yalnizca estetik bir iiretim degil, ayn1 zamanda iletisim odakl
bir anlatim bi¢imidir. Resim sanatindan ayrildigi nokta ise dogrudan bir mesa;j iletme veya
bir metni destekleme amaci tagimasidir. Kitaplardan reklamlara, egitim materyallerinden

dijital iceriklere kadar pek ¢ok mecrada illiistrasyonun farkli bigimlerine rastlanir.

Tiirkgeye Fransizcadan gecen "illustration" kelimesi, ¢cogu zaman “resimleme” ya da
“bezeme” olarak cevrilse de giiniimiizde bu tanimlarin ¢ok 6tesine gegmistir. Becer (1997),
illiistrasyonu fikirlerin gorsel yollarla betimlenmesi ve aciklanmasi olarak tanimlar. Tepecik
(2002) ise illiistrasyonu olaylar1 ya da diisiinceleri gorsellestirerek anlatan 6zgiin bir iletisim
bi¢imi olarak agiklar. Yazili igeriklerle birlestiginde illiistrasyonlar, gorsel bir anlatim giicti

yaratarak hem estetik hem de islevsel bir etki olusturur.

6.2. Illiistrasyon Tiirleri

[1liistrasyon, gorsel iletisimde hem anlatry1 destekleyen hem de duygusal ve estetik bir
katman sunan 6nemli bir aragtir. Farkli alanlara gore c¢esitlenen illiistrasyon tiirleri, her biri
kendi baglaminda 6zgiin islevler iistlenir. Bu tiirlerden biri olan editoryal illiistrasyon, gazete,
dergi ve dijital platformlardaki blog igeriklerinde metni tamamlayici bir rol iistlenir. Bu tiir
illiistrasyonlar, yazinin tonu, temasi ya da alt metniyle gorsel bir bag kurarak okuyucunun
metni daha derinlemesine kavramasini saglar. Editoryal iceriklerde kullanilan bu gorseller,
elestirel bir yorum ya da sembolik bir anlatim bigimi de tasiyabilir. illiistrasyonlar,

uiretildikleri baglama ve islevlerine gore farkl: tiirlerde siniflandirilabilir:

Kitap illiistrasyonu, 6zellikle ¢ocuk kitaplarinda biiyiik 6nem tasir. Gorseller, anlatiy1
desteklerken ayni zamanda okurun hayal giiciinii gelistirir, karakterlerle 6zdeslesmesini
kolaylastirir ve anlatimin daha eglenceli hale gelmesini saglar. Cocuk edebiyatinda resimle

metin arasindaki iliski, pedagojik ve psikolojik a¢ilardan da dikkatle yapilandirilir.
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Reklam illiistrasyonu, markalarla hedef kitle arasinda duygusal bir bag kurmak
amaciyla afis, brosiir ve dijital reklam materyallerinde sikga kullamilir. Illiistratif
yaklagim, fotografin sunamayacagi dlgiide yaratici, dikkat c¢ekici ve 6zgiin imgeler
iiretmeye olanak tanir. Bu sayede marka mesaji daha kisisel ve etkileyici bir sekilde

iletilebilir.

Teknik illiistrasyon, 6zellikle miithendislik, tip ve bilimsel alanlarda karmagsik
stireclerin ya da yapilarin sade ve anlasilir bicimde sunulmasini hedefler. Mekanik bir
parcanin isleyisinden, insan anatomisinin detayli agiklamasina kadar ¢ok genis bir
yelpazede islev goriir. Bu tiir illiistrasyonlar genellikle gerceklik, dogruluk ve agiklik

ilkelerine gore hazirlanir.

Konsept sanati, oyun, animasyon ve film endiistrilerinde karakter, mekan veya
sahne tasarimlarinin ilk asamasinda kullanmilir. Hikayeye yon verecek gorsel diinyanin
insasinda kritik bir rol iistlenen bu tiir, yaratici siirecin hem arastirma hem de gelistirme
asamasinda yol gostericidir. Konsept illiistrasyonlari, {iretim siirecinde sanat

yOnetmenleri ve tasarimcilar arasinda ortak bir gorsel dil olusturur.

Moda illiistrasyonu, giyim tasarimlarinin stilize figiirlerle gorsellestirildigi bir
anlatim bi¢imidir. Moda diinyasinda koleksiyon sunumlari, dergi sayfalar1 veya marka
kimligi olusturma siireclerinde estetik ve sanatsal bir ifade araci olarak yer alir.
Tasarimcinin vizyonunu yaratict bir bigimde yansitan bu illiistrasyonlar, moda

tasariminin ilk eskizlerinden biri olarak kabul edilir.

Dijital illiistrasyon, bilgisayar destekli yazilimlar araciligiyla iiretilen ve
giinlimiizde en yaygin kullanilan illiistrasyon bi¢imlerinden biridir. Grafik tablet,
dijital fircalar ve vektorel ¢izim programlar1 sayesinde hem geleneksel tekniklerin
taklit edilmesi hem de dijital olanaklarin sundugu 6zgiin gorsel dillerin yaratilmasi

mumkindiir.

Dijital illiistrasyon; yayincilik, reklamecilik, oyun tasarimi, sosyal medya ve NFT
sanat gibi pek ¢ok cagdas alanda kullanilmaktadir. Bu tiirler, geleneksel tekniklerden

dijital tiretim yontemlerine kadar genis bir yelpazeyi kapsar. Bugiiniin illiistratorleri;
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suluboya, miirekkep ve kalem gibi klasik araclarla oldugu kadar, Procreate, Photoshop veya

[lustrator gibi dijital platformlarla da iiretim yapmaktadir.

6.3. Illiistrasyonun Amaclari ve Kullanim Alanlar

[lliistrasyonun temel amaci, gorsel anlatim araciligiyla mesaji  giiglendirmek,
okuyucunun dikkatini ¢ekmek ve bilgiyi daha anlasilir hale getirmektir. Egitim
materyallerinde 6grenmeyi kolaylastirir, cocuk kitaplarinda hikayeyi destekler, reklamda
marka kimligi olusturur. Ozellikle bilgi yogun iceriklerde karmasiklig1 sadelestirme giiciiyle

one cikar.

Basaril1 bir illiistrator; yaratict diistinme, c¢izim yetenegi, renk bilgisi ve hem
geleneksel hem dijital araglara hakimiyet gerektiren ¢ok yonlii bir beceri setine sahip
olmalidir. Bu baglamda illiistrasyon; sanatsal yetenek ile iletisimsel islevi bulusturan giiclii

bir tasarim disiplini olarak one ¢ikar.

6.4. Afis Illiistrasyonunun Tarihsel Gelisimi

Afis illiistrasyonu, yazili metin ve gorselin birlesimiyle olusturulan en etkili kitlesel
iletisim bi¢imlerinden biridir. Tarihsel olarak kamusal alanlarda bilgi vermek, propaganda
yapmak, tanitimda bulunmak veya sanatsal ifade yaratmak gibi pek cok amagla

kullanilmustir.

6.4.1. Antik donem ve orta ¢ag

Ik afis benzeri uygulamalara Antik Roma ve Mezopotamya uygarliklarinda
rastlanmaktadir. Romalilar halki bilgilendirmek i¢in duyurularint mermer bloklara kaziyarak
meydanlara dikmekteydi. Asurlular ise tas tabletlere isledikleri vergi, evlilik veya miilkiyet
bilgilerini damgali tas zarflarla iletmekteydiler (Serin, Siiliin & Yavuz). Babil dénemindeki
Hammurabi Kanunlar1 ya da Roma Imparatoru Augustus’un yazitlar1 da bu baglamda
degerlendirilebilir. Bu uygulamalar, ilkel fakat sistematik birer kamu bilgilendirme araci

olarak afigin tarihsel onciilleri sayilabilir.
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6.4.2. Minyatiir ve illiistrasyon

Islam diinyasinda gelisen minyatiir sanati, yazili metinlere gérsel zenginlik
kazandiran bir ifade bi¢imiydi. Bilgiyi estetikle bulusturur; tarih, edebiyat ya da bilim
metinlerini siisleyerek bilginin yayilmasina katkida bulunurdu. Osmanli doneminde
yogun bi¢imde kullanilan (Sekil 5) minyatiirler bu anlamda, modern illiistrasyonun

erken ornekleri olarak kabul edilebilirler.

J’Z{Zd“g}“cj Vs
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Sekil 6.1. Osmanli Dénemine ait bir minyatiir

https://birsanatbirkitap.com/wp-content/uploads/2018/10/sukri-i-bitlisi-2-selimname-1.j

[liistrasyon ise modern grafik tasarimim énemli bir bileseni olarak gorsel anlatim
yoluyla bilgi sunma, agiklama yapma veya hikdye aktarma amacini tasir. 19. ytlizyil
sonlarindan itibaren teknolojik gelismelerin de etkisiyle gazete, kitap ve dergilerde
yayginlasan illiistrasyonlar, zamanla reklamciligin da temel araglarindan biri haline

gelmistir.

Minyatiirle illiistrasyon arasindaki temel fark, minyatiiriin daha ¢ok el yazmalar1
icin iretilmis ve geleneksel estetik kurallara bagli kalmis bir sanat dali olmasidir.

[lliistrasyon ise hem geleneksel hem dijital ortamlarda iiretilebilen, anlatiya hizmet
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eden bir gorsellestirme bicimidir. Her iki ifade bigimi de toplumlarin gdrsel hafizasini

olusturmus, donemlerinin kiiltiirel ve sosyal kodlarini yansitmistir.

Ihap Hulusi Gérey’in illiistrasyonlari, minyatiirdeki geleneksel diiz anlati estetigini
cagdas grafik Ogelerle birlestirmesi agisindan degerlidir. Minyatiir daha simgesel ve
perspektifsiz bir anlatim sunarken; illiistrasyon, anlatinin daha agiklayici, iglevsel ve kiiltiirel
baglamli yéniinii vurgular. Thap Hulusi Gérey’in ¢alismalari, bu iki estetik anlayisi ustalikla
birlestirerek yerli ve modern bir grafik dil yaratir. Gorey, geleneksel minyatiir estetiginden

ilham alarak illiistratif tasarimlarini yerli ve evrensel kodlarla beslemistir.

Minyatiir ve illiistrasyonun tarihsel stirekliligi, grafik sanatlarinin kiiltiirel aktarim ve
kimlik ingas1 agisindan oynadig1 rolii gozler dniine sermektedir. Bu iki ifade bi¢imi, gorsel

anlatinin zaman i¢indeki evrimini anlamada temel referans noktalaridir.

6.4.3. Matbaa ve flugblitter (16.-18. yy)

XVI. yiizyilda Johannes Gutenberg’in matbaayr icadi, yazili materyallerin
cogaltilmasini miimkiin kilmis ve modern afisin temellerini atmistir. 16. ylizyilda
Almanya’da ortaya ¢ikan Flugblitter (el ilanlar1), halki bilgilendirmek, propaganda yapmak
veya dini goriisleri yaymak amaciyla kullamlan grafik igerikli duyurulardi. Ozellikle
Protestan Reformu siirecinde Martin Luther’in fikirlerinin yayilmasinda onemli rol

oynamiglardir (Er, 2011).

6.4.4. 19. yiizyil: Litografi ve afis sanatinin yiikselisi

1796 yilinda Alois Senefelder’in gelistirdigi litografi teknigi, renkli ve detayl afislerin
seri olarak tiretilmesini miimkiin kilmistir. Bu déonemde afis, ticari ve kiiltiirel bir mecra
olarak gelismis; Jules Chéret, Henri de Toulouse-Lautrec ve Alphonse Mucha gibi sanatgilar
modern afis sanatmin dnciisii olmustur. Ozellikle Art Nouveau déneminde (1890-1910),

organik cizgiler ve siislemeci detaylar afis illiistrasyonlarina estetik bir boyut katmistir.
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6.4.5. 20. Yiizy1l: Propaganda ve popiiler Kkiiltiir

20. yiizyilin ilk yarisinda afisler, savas donemlerinde propaganda amaciyla
kullanildi. James Montgomery Flagg’in “I Want You” afisi (Sekil 6) bu donemin en
bilinen orneklerinden biridir. Savas sonras1 donemde ise tliketim kiiltiiriiyle birlikte
afisler daha ¢ok iirlin tanitimima hizmet etmeye basladi. Art Deco’nun etkisiyle
sadelesen tasarmmlar, 1950’lerde Isvigre Tipografik Stil ile minimalizme evrildi.

1960’larda Andy Warhol’un Pop Art yaklagimiyla afis tasarimi yeni bir boyut kazandi.

FOR U S ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Sekil 6.2. I1.Diinya Savasi donemine ait Amerikan propaganda afisi
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/5/59/

6.4.6. Dijital donem ve giiniimiiz

Giintimiizde Illustrator ve Photoshop gibi dijital araglarla iiretilen afisler, hem
daha hizli hem de daha cesitli bicimlerde hazirlanabilmektedir. Shepard Fairey'nin
Barack Obama icin hazirladig1 "Hope" afisi (Sekil 7), afisin hala gii¢lii bir politik arag
oldugunu kanitlar niteliktedir. Ayrica Drew Struzan’in film afisleri ve Wes Wilson’in

psychedelic konser afisleri bu ¢agin ikonik liretimleri arasinda yer almaktadir.
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Sekil 6.3. Obama se¢im afisi

https://i0.wp.com/obeygiant.com/images/2015/07/obama-hope-shelter-copy

6.5. Afis illiistrasyonunun Ozellikleri

Etkili bir afis, kisa siirede dikkat ¢ceker, mesaj1 giiclii bicimde iletir. Bu nedenle ¢arpici
renkler, sade tipografi ve dengeli kompozisyon 6n plandadir. Afis tasarimlar, tiretildikleri

donemin sanatsal egilimlerini ve toplumsal degerlerini yansitan gorsel belgelerdir.

[lliistrasyon, grafik tasarimin hem gorsel hikdye anlatimi hem de mesaj iletimi
acisindan en gii¢lii disiplinlerinden biridir. Afis illiistrasyonu ise estetik, tarihsel ve kiiltiirel
boyutlariyla bu alanin merkezinde yer alir. Antik donemden dijital ¢agin afislerine kadar
uzanan bu evrim, yalmizca bir teknik degisimi degil; ayni zamanda toplumlarin gorsel

iletisim bi¢imlerinin donilistimiinii de temsil eder.

6.6. Tarihsel Olarak One Cikan Afis Sanatcilar

6.6.1. Jules Chéret (1836-1932)

Jules Chéret, litografi teknigini afis sanatiyla bulusturarak 19. yiizyilin sonlarinda

“modern afis”in temellerini atan isim olarak kabul edilir. Fransa’da dogan Chéret, renkli
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litografinin olanaklarmi kullanarak eglenceli, goz alict ve halkla dogrudan iliski
kurabilen afisler tasarlamistir. Onun afislerinde sik¢a rastlanan neseli kadin figiirleri —
“Chéret kizlar1” (Sekil 8) olarak anilir— o doneme dek afis sanatinda yer almayan bir

dinamizm ve siklik getirmistir (Barnicoat, 1972).
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Sekil 6.4. Jules Cheret, Pippermint reklam afisi

https://www.meisterdrucke.com.tr/kunstwerke/1260px/Jules_Cheret - Advertising_poster_for the Pippermint Get Freres

Chéret’in tarzi, reklamcilikla sanati ustalikla birlestirmesiyle one ¢ikar. Tiyatro,
sirkin yan1 sira parfiim ve igecek markalar i¢in yaptig1 afisler hem estetik ag¢idan
etkileyicidir hem de kitlesel ilgiyi ¢ekebilecek bi¢imde sade mesajlar i¢erir. Onun
caligmalari, afisin yalnizca bilgilendirme degil, duygusal bag kuran bir iletisim araci

olabilecegini gostererek tiim Avrupa’da grafik sanatlarin gelisimini tetiklemistir.

6.6.2. Henri de Toulouse-Lautrec (1864-1901)

Toulouse-Lautrec, 19. yiizy1l sonu Paris’inin kiiltiirel atmosferini afislerinde
canlandiran sira dig1 bir sanatc¢idir. Moulin Rouge gibi iinlii kabarelerin ve dans¢ilarin
portrelerini ¢izmis (Sekil 9), bohem yasamin dinamizmini kagida tagimistir. Onun
afisleri, klasik sanat kompozisyonlarindan uzak, spontane ¢izgilerle, gii¢lii konturlarla

ve cesur renk bloklartyla karakterize edilir.
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Sekil 6.5. Henri de Toulouse-Lautrec’e ait afis illiistrasyonu

https://www.daytonartinstitute.org/wp-content/uploads/2023/08/Screenshot-2023-08-14-at-3.36.39-PM.png

Lautrec’in yeniligi, afise bireysel sanat¢i imzasini tasimasidir. Her bir caligsmasi,
izleyiciye sadece bir etkinligi degil, o etkinligin ruhunu da sunar. Kompozisyonlarinda
bosluk kullanimi, figiiratif anlatim ve tipografiyle gorsel denge kurmasi onu afis sanatinda
c1gir acan bir isim haline getirmistir (Chipp, 1968). Bugiin birgok sanat tarih¢isi onun

~ 19

caligmalarini “grafik anlatinin psikolojik derinligi” olarak tanimlar.

6.6.3. Alphonse Mucha (1860-1939)

Cek kokenli sanat¢1 Alphonse Mucha, afis sanatinda Art Nouveau akiminin baslica
temsilcisidir. Ozellikle Paris’te Sarah Bernhardt icin yaptig1 afislerle taninan Mucha, afisi
neredeyse kutsal bir estetik diizleme tagimistir. Onun eserlerinde zarif kadin figiirleri, (Sekil

10) ciceksel motifler, akici ¢izgiler ve doga unsurlar1 dikkat ceker.
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Sekil 6.6. Alphonse Mucha’ye ait reklam afisi

https://www.meisterdrucke.com.tr/kunstwerke/1260px/Alphonse_Mucha

Mucha’nin tasarimlarinda metin gorselin arkasinda kalir; mesaj daha cok
semboller ve stilize ¢izimlerle verilir. Renk paletleri pastel tonlara yaslanir,
illiistrasyonlar ise neredeyse dekoratif bir tablo etkisi yaratir. Afisin bir “tasarim
nesnesi” olmasimin yaninda bir “sanat objesi” olabilecegini gosteren Mucha, ayni
zamanda tirlin reklaminda estetik zarafetin nasil kullanilabilecegini de kanitlamistir

(Rennert, 1985).

6.6.4. Andy Warhol (1928-1987)

Amerikali Pop Art sanatcist Andy Warhol, 20. yiizyilin ikinci yarisinda afis
sanatin1 ticari imgelerle yeniden tanimlamigstir. Campbell’s ¢orba kutular1 ya da
Marilyn Monroe portreleriyle tiiketim kiiltiiriiniin ikonlarin1 sanat nesnesine
donitistiiren Warhol, grafik tasarimi ve reklamcilig1 birer sanat formu olarak yeniden

konumlandirmistur.

Warhol’un afig dili, seri liretim tekniklerinden esinlenmis; parlak renkler, tekrar
eden imgeler ve ironik temalarla dikkat ¢ekmistir. Onun bakis agisi, reklamin “samimi

yliziinii” degil, onun metalagtiric1 yoniinii estetiklestirir. Afis, bu baglamda yalnizca

38



bir tanitim araci degil; ayn1 zamanda toplumsal elestirinin yiizeyi haline gelir (Foster, 2004).

6.6.5. Shepard Fairey (1970-)

Gliniimiiz afig sanatinin en etkili isimlerinden biri olan Shepard Fairey, 2008 yilinda
Barack Obama i¢in hazirladig1 "Hope" afisiyle uluslararasi {in kazanmigtir. Kirmizi, mavi ve
bej tonlarinda ii¢ renkli tasarimi; sade ama etkileyici gorsel diliyle afisin hala politik
motivasyon tasiyabilecegini kanitlamigtir. Fairey’nin tarzi, sokak sanati (street art), punk

estetigi ve propaganda grafiginden izler tagir (Sekil 11).

-WE THE PEOPLE -

PROTECT EACH OTHER

Sekil 6.7. Shepard Fairey’nin tasarladig bir afis

https://www.accessart.org.uk/wp-content/uploads/2018/03/Shepard-ProtectEachOther.jpg

Ikonografi ve tipografiyi giiglii mesajlarla birlestiren sanatg1, gogu ¢alismasinda iktidar,
esitlik ve bireysel haklar gibi konular1 sorgulayan temalar igler. Fairey’nin ¢alismalari, dijital
cagda afisin hem aktivist hem de estetik bir ifade bigimi olarak yasadigini gosteren en giincel

orneklerdendir (Heller & Chwast, 2011).

Bu sanatgilar, afis tasariminin sadece estetik bir iiretim degil; donemsel baglamda
sosyopolitik, kiiltiirel ve ticari mesajlar1 barindiran ¢ok katmanli bir iletisim bi¢imi oldugunu
acik bicimde gostermektedir. Grafik tasarim tarihinin temel yapi taglar1 arasinda yer alan bu
isimler, bugiin hala tasarimcilar, sanatg¢ilar ve iletisim uzmanlari i¢in ilham kaynagi olmaya

devam etmektedir.
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7. TURKIYE’DE GRAFIK TASARIM

Tiirkiye'de grafik tasarim ve illiistrasyonun gelisim siireci, yalnizca bir sanat ve
estetik meselesi degil, ayn1 zamanda kiiltiirel, toplumsal ve politik doniisiimlerin
gorsel hafizasidir. Osmanli  Imparatorlugu’nun  son déneminde matbaanin
yayginlagsmasiyla baslayan gorsel anlatim arayisi, Cumbhuriyet’in ilan1 sonrasi

modernlesme c¢abalariyla ivme kazanmistir.

Cumbhuriyet’in ilantyla birlikte Tiirkiye yalnizca siyasi rejimini degil, kiiltiirel
kimligini de yeniden insa etmeye yonelmistir. Bu doniisiimiin merkezinde yer alan
Mustafa Kemal Atatiirk, sanati yalnizca bireysel bir ifade alan1 olarak degil, toplumsal
donlistimiin anahtar1 olarak gormiistiir. Atatiirk’iin sanat yaklasimi, yeni Tiirk
kimliginin c¢agdas, laik ve evrensel bir kiiltiirle yogrulmasi gerektigi fikrine

dayaniyordu.

Erken Cumbhuriyet yillarinda, sanat politikalarinin devlet eliyle sekillendirilmesi,
ulusun modernlesme hedefiyle dogrudan iliskilendirilmistir. Atatiirk’iin sanatla
kurdugu iligki, yalnizca destekleyici bir lider tavrinin 6tesine ge¢mis; bizzat sanat
iiretimini yonlendiren bir rol listlenmesine neden olmustur (Serin, 2006). Gerek
miizikte Bati klasiklerinin benimsetilmesi gerek plastik sanatlarin tesvik edilmesi
gerekse halk egitimi kapsaminda tiyatro ve sinemanin islevsellestirilmesi, bu siirecin

belirgin adimlar1 arasinda yer alr.

Atatiirk, sanatin estetik bir deger tasimasinin yaninda, ideolojik bir temsil araci
oldugunu da fark etmisti. Bu nedenle sanat¢ilara, devrimin tasiyicist ve halkla yonetim
arasindaki koprii rolii yliklenmistir. Halkevleri ve Millet Mektepleri gibi kiiltiirel
kurumlar aracilifiyla sanat halkin giindelik yasamina dahil edilmis; afisler, kitap
kapaklari, ders materyalleri gibi araclarla gorsel anlatim bigimleri ulusal egitim

politikasinin ayrilmaz pargasi haline gelmistir (Tepecik, 2019).

Sanatin modernlesme ve batililagma siirecinde iistlendigi rol, Thap Hulusi Gérey
gibi sanatcilarin tliretimlerinde somut olarak izlenebilir. Gorey’in afigleri yalnizca

reklam aract degil, ayn1 zamanda yeni bir toplumsal diizenin temsili olarak okunabilir.
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Ornegin, Harf Devrimi’nin tamtiminda kullanilan "Alfabe" kitabi kapagi, Atatiirk’iin
dogrudan yonlendirmesiyle hazirlanmis ve sanatin ideolojik bir mesaj tasiyabilecegini

ortaya koymustur (Er, 2012).

Sanat atilimi, Cumhuriyet’in toplumu doniistiirme programiyla es zamanli ve biitiinciil
olarak yiirtitiilmistiir. Bu yaklasimda sanatc1 bir estetik {iretici olmanin 6tesine gegmis, bir
tir "kiltirel onci" kimligi kazanmistir. Atatiirk’in, sanat ve sanatgiyr yalnizca
desteklemekle kalmayip, onlarin iiretim alanlarin1 dogrudan sekillendirmesi, Tiirkiye’de

sanatin kurumsallagma siirecini de hizlandirmustur.

Atatiirk’lin sanat politikalari, uzun vadede Tiirkiye'de modern sanat egitiminin
temellerini atmis ve grafik tasarim, mimarlik, miizik ve tiyatro gibi alanlarda kalic1 etkiler
birakmustir. Bu etkiler giiniimiizde dahi sanat ve tasarim egitiminin ideolojik ve kiiltiirel

temellerini sekillendirmeye devam etmektedir.

19501 ve 60’ yillarda Ozel sektoriin gelisimiyle birlikte illiistrasyonlar, {iriin
reklamlarinda, sigara kutularinda, icki etiketlerinde ve dergi kapaklarinda daha yaygin
bigimde kullanilmaya baslanmistir. Bu yillarda grafik tasarimei, artik yalnizca kamusal

mesajlar degil; tiikketim kiiltiiriinli de yonlendiren bir aktor konumuna gelmistir.

1970'lerden itibaren tiniversitelerde grafik tasarim boliimlerinin agilmasiyla birlikte bu
alan daha akademik ve disiplinli bir zemine oturmus; sanat egitimi ile profesyonel uygulama
arasindaki gecis belirginlesmistir. Tiirkiye’de grafik tasarim egitiminin kurumsallagsmasi
hem estetik diizeyi hem de mesleki standartlar1 artirmis; illiistrasyonun da bir ifade bigimi

olarak egitim miifredatlarina girmesini saglamistir.

Giliniimiizde ise grafik tasarim ve illiistrasyon, dijital teknolojilerin etkisiyle ¢ok
boyutlu bir doniisiim yasamaktadir. Artik yalnizca basili malzemelerde degil; sosyal medya,
dijital reklamecilik ve etkilesimli platformlarda da yogun bi¢cimde varlik gostermektedir.
Ancak bu doniislim, tarihsel birikimin izlerini silmemis; tersine, ge¢misin gorsel degerlerini
yeniden yorumlamaya olanak tanimistir. Tiirkiye’nin grafik tasarim ve illiistrasyon tarihi,
yalnizca estetik egilimlerin degil, aym1 zamanda toplumsal bellegin ve ideolojik

doniistimlerin de izini slirmeye imkén tantyan zengin bir anlat1 sunmaktadir.
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8.REKLAMIN TANIMI VE TARIHSEL GELIiSiMi

Reklam, bireylerin belirli diisiince, {iriin ya da hizmetler dogrultusunda ikna
edilmesini hedefleyen, goniilliiliige dayali bir yonlendirme siirecidir. Bu anlamda
reklam, yalnizca tanitim degil, ayn1 zamanda bir iletisim stratejisidir. Behrens (1985),
reklami “kasith fakat zorlayici olmayan bir etkileme yontemi” olarak tanimlarken, onu
ikna sanatinin bir bi¢imi olarak degerlendirir. Haseloff (1970) ise reklamu bilgi iletimi,
yonlendirme, ikna ve zaman zaman da manipiilasyon igeren, belirli hedef gruplara

kamuya acik bigimde yapilan sistematik bir faaliyet olarak tanimlar.

Giliniimlizde artan {iriin cesitliligi ve yogun rekabet ortaminda, reklamlar
yalnizca markalarin tanitimin1 yapmakla kalmaz; ayn1 zamanda tiiketicilerin bilingli
secimler yapmasina da yardimci olur. Giilmez ve Dortyol (2013), reklami; belirli kisi
ya da kurumlar tarafindan, medya kanallarinda iicret karsiliginda yayinlanan, {iriin,
hizmet veya fikir tanitimina yonelik ikna edici mesajlar biitiinii olarak ifade eder (s.

278-279).

Reklamciligin tarihi, insanligin ticaretle tanismasina kadar uzanir. Baslangigta,
niifus artis1 ve savaslarla birlikte ortaya ¢ikan ekonomik ihtiyaglar dogrultusunda
sekillenen bu uygulamalar, ticaretin dogusuyla gelismistir (Say1li, 1992). M.O. 3000’1i
yillarda kéle satisina iligkin yazitlar veya M.O. 500’lerde Pompei’deki duvar yazilari
(Sekil 12) gibi 6rnekler, erken donem reklam bicimlerine 6rnek olarak verilebilir

(Yapicioglu Ayaz, 2022, s. 189).

Sekil 8.1. Antik Roma sehri Pompeii’de bulunan duvar reklamlari
https://cdn.theatlantic.com/thumbor/uBM6ekfabMzvLGxxlIOBhFd9GufE
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Amerikan Pazarlama Birligi (2004) reklami; kar amagl veya sosyal amagli kurum ve
bireylerin, hedef kitlelere bilgi vermek ve onlar1 etkilemek amaciyla medya araciligiyla

olusturduklart mesajlar olarak tanimlar.

Elestirel bir bakis agisiyla degerlendirildiginde reklam; tiiketicide siirekli bir eksiklik
hissi yaratarak, bu ihtiyacin yalnizca sunulan {iriinle karsilanabilecegini ima eden bir arag
olarak da goriliir (Berger, 1977). Zyman ve Brott (2003) ise reklami1 yalnizca televizyon
reklamlar1 ya da gazete ilanlar1 ile smirli gérmez. Onlara gore reklam, ambalaj
tasarimlarindan kurum kiiltiirine, calisan davranislarindan yillik rapor formatina kadar

markaya dair tiim iletisim bi¢imlerini kapsayan biitiinsel bir yapidir.

Reklamcilik, Avrupa’da sistemlesip Amerika’ya gd¢menler aracilifiyla tasinmistir.
ABD’de ilk yazili reklam 1704 yilinda Boston Newsletter gazetesinde yer almistir. 19.
ylizyilda reklam ajanslarinin kurulmasiyla sektér kurumsal bir kimlik kazanmis, 20. yiizyilda
ise asir1 ticari baskilara karsilik reklam etigi iizerine ilk orgiitlenmeler ger¢eklesmistir (ANA,

1910; AAF, 1911) (Balta Peltekoglu, 2010).

8.1. Reklam Tiirleri

Reklam, amaci, igerigi, hedef kitlesi ve yayimlandigi mecra bakimindan farkl tiirlere
ayrilmaktadir. Bu tiirler, reklamin hangi baglamda iiretildigini ve nasil bir iletisim stratejisi
izledigini anlamak agisindan 6nemlidir. Asagida en yaygin reklam tiirleri islevsel agidan

siiflandirilarak ac¢iklanmastir:

8.1.1. Ticari reklamlar

Ticari reklamlar, iiriin veya hizmetlerin tanittmmi yaparak tiiketiciyi satin almaya
yonlendirmeyi amaglayan reklamlardir. Bu tiir reklamlar dogrudan bir ekonomik kazang
hedefler. Televizyon spotlari, dijital mecralardaki bannerlar, dergi ilanlar1 ve agik hava
reklamlar1 bu kategoriye girer. Markalar i¢in goriiniirliik saglamak ve rekabet avantaj1 elde
etmek bu tiir reklamlarin temel motivasyonudur (Kotler & Keller, 2016). Thap Hulusi’nin

“Inhisar Likorleri” afisi 6rnek verilebilir. (Sekil 13)
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Sekil 8.2. Inhisar Likér reklam afisi

https://i.pinimg.com/236x/0d/d4/12/0dd412¢3614a367f5264377d3c3bbe9a.jpg

8.1.2. Kurumsal reklamlar

Kurumsal reklamlar, dogrudan bir iiriin ya da hizmeti degil; kurumun itibarini,
misyonunu, vizyonunu ya da sosyal sorumluluk faaliyetlerini 6ne ¢ikarmay1 amaglar.
Bu reklamlarda marka imaj1 giiglendirilmek istenir. Ornegin, bir banka gevreye duyarl
projelerini anlatan bir reklam kampanyasiyla yalnizca hizmet degil, deger tanitimi da

yapmaktadir (Arens, Weigold & Arens, 2011).

8.1.3. Kamusal reklamlar

Kar amaci giitmeyen, toplumun genel yararin1 hedefleyen reklamlardir. Kamu
kurumlar1 veya sivil toplum kuruluglar tarafindan yiiriitiiliir. Trafik giivenligi, ¢evre
koruma, saglik, egitim ve afet bilinci gibi konularda farkindalik yaratmay:1 hedefler.
Genellikle devlet destekli veya sosyal sorumluluk kapsamindadir (Hastings, Stead &
Webb, 2004).
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8.1.4. Sosyal reklamlar

Kamusal reklamlarla benzerlik gosterse de daha ¢ok toplumsal davranislari etkilemeyi
amaclayan bir ikna siireci icerir. Ornegin, sigara karsit1 kampanyalar, kadina siddeti 6nleme
projeleri veya bagis kampanyalari bu tiiriin kapsamina girer. Sosyal normlar1 doniistiirme
islevi tasir ve duygusal anlatim tekniklerinden sik¢a yararlanilir (Kotler, Roberto & Lee,

2015). (Sekil 14)

LIN

Ahmed lhaes Basrmevi Ltd.

ULUSAL EKONOMI VE ARTTIRMA KURUMU

Sekil 8.3. Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu
https://www.istdergi.com/sites/default/files/styles/large/public/2021 -

8.1.5. Siyasi reklamlar

Se¢cim donemlerinde siyasi partiler, adaylar veya ideolojik olusumlar tarafindan
yiiriitiilen kampanyalardir. Amag, se¢gmenin oyunu almak, politik goriis olusturmak ya da
muhalefeti elestirmektir. Ozellikle televizyon, radyo ve sosyal medya bu tiir kampanyalarmn

baslica alanlaridir (Kaid & Holtz-Bacha, 2006).
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8.1.6. Endiistriyel reklamlar

Bu tiir reklamlar son tiiketiciye degil, baska isletmelere yoneliktir. Hammaddeler,
iiretim araglar1 ya da biiyiik 6lgekli ticari Uiriinlerin tanitimi bu kapsamdadir. Ticari
fuarlar, is diinyas1 dergileri ya da profesyonel aglar bu tiir reklamlarin mecrasidir

(Belch & Belch, 2018).

8.1.7. Dogrudan pazarlama reklamlar:

Bu reklam tiirti, belirli bir hedef kitleye dogrudan ulasmay1 amaclar. E-posta
pazarlamasi, SMS kampanyalari, kataloglar ve kisisellestirilmis icerikler bu gruba
girer. Genellikle geri doniisii Olctilebilir nitelikte kampanyalar olarak tasarlanir

(Armstrong & Kotler, 2020).

8.1.8. Dijital reklamlar

Giliniimilizde en hizli gelisen reklam tiiriidiir. Arama motoru reklamlar1 (Google
Ads), sosyal medya kampanyalari, influencer is birlikleri ve video igerikler dijital
reklamin araclar1 arasinda yer alir. Hedefleme, Olgiilebilirlik ve kisisellestirme gibi

avantajlara sahiptir (Chaffey & Ellis-Chadwick, 2019).
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9. TURKIYE’DE REKLAMCILIGIN TARIHSEL SURECI

Osmanli déneminde, ticaret ve esnaf faaliyetleri Thtisap Nezareti'nin denetimindeydi
ve tliccarlarin reklam yapmalar1 yasakti (Dogan, 1999). Bu yasak, Osmanli'nin rekabet
ortaminda geri kalmasina ve bilgi paylasimmin kisitlanmasina yol agmustir. 11k resmi ilan
ornegi, 1862 yilinda Ceride-i Havadis gazetesinde yayimlanmaistir; ancak bu ilan, diikkan i¢i

duyuru seviyesinden 6teye gegmemistir (Dogan, 1999, s. 61).

Mesrutiyet doneminde basin ve yayin iizerindeki sansiiriin azalmasi, illiistrasyon ve
reklam sanatinin da gelismesine zemin hazirlamistir. Tiirkiye'de grafik sanatlar egitimi, 1914
yilinda Sanayi-i Nefise Mektebi’nin agilmasiyla kurumsallasmaya baslamistir (Kizilsafak,
2014). Cumhuriyet'in ilam ile birlikte ise Batililasma dogrultusunda sanat ve egitim
alanlarinda 6nemli reformlar yapilmis, bu da reklamciligin gelisimini dogrudan etkilemistir

(Erkmen, 1999).

Yeni Tiirk harflerinin kabulii, baglangicta reklamin yayilmasini yavaglatmissa da, kisa
sirede medya araclarinin artmasiyla reklamcilik ivme kazanmistir (Deniz, 2010).
Cumhuriyet’in ilk reklam ajansi olan Ilancilik Kolektif Sirketi, 1909°da kurulmus ve
Cumhuriyet doneminde Ilancilik Reklam Ajansi admi alarak modern reklamciligin

onciilerinden biri olmustur (Unsal, 1984).

Bu donemde afisler, kitap kapaklari, etiketler gibi grafik iirtinler devletin kiiltiirel
politikalarinin 6nemli araglar1 olarak 6ne c¢ikmustir. S6z konusu iiriinler, yeni kurulan
Cumbhuriyet’in gorsel kimligini olusturmak ve yaymak amaciyla yaygin bigimde

kullanilmistir (Kizilsafak, 2014).

Osmanli’da reklamciligin ge¢ gelismesinin temel nedenlerinden biri, sanayi
altyapisinin yetersizligi ve kirsal agirlikli niifus yapis1 nedeniyle bireysel tiiketim kiiltiiriiniin
gelismemesidir. Ayrica diisiik okuryazarlik orani da yazili reklamlarin etkisini sinirlamigtir

(Kologlu, 1999).

1923-1928 yillan arasinda liberal ekonomi tercih edilirken, 1929'daki biiyiik buhran
sonrast devlet¢i politikalar benimsendi. Bu siiregte, yerli mali kullanimi1 ve {iretimin

desteklenmesiyle birlikte reklamcilik yayginlik kazandi. Tiirkiye Is Bankasi, Siimerbank ve
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Ziraat Bankas1 gibi kamu kurumlari donemin 6nemli reklam verenleri haline geldi

(Camdereli, 2013).

Cumbhuriyet kadrolari, halki modern yagama uyarlamaya yonelik ¢aligmalarda
reklam1 bir egitim arac1 olarak kullanmistir. Ozellikle hijyen, tasarruf, ev ekonomisi
ve modern yasam tarzi gibi temalar kamu spotlar1 ve afigler araciligiyla

yayginlastirilmistir (Tiirkoglu, 1995).

Smith (2017), Gellner (2018) ve Kocger (2022) gibi arastirmacilar, ulus-devlet
insasinda gorsel sembollerin ve kiiltiirel imgelerin roliinii vurgular. Anderson’un
(2017) “hayali cemaat” kavrami baglaminda disiiniildiglinde, afisler yalnizca
bilgilendirici degil, ayn1 zamanda ortak ulusal kimligin kurulmasina katki sunan

araglardir.

Uyan Dur (2015), gorsel iletisimin kolektif hafiza ve ulusal biling ingsasinda
onemli bir rol oynadigimi belirtir. Gorsel 6geler, kiiltiirel kodlar1 tasiyan ve genis

kitlelere hitap eden giiclii iletisim araglaridir.

Bruner’in bulgularina gore insanlar isitsel bilgilerin yalnizca %10’unu
hatirlarken, gorsel bilgilerin %80’ini akilda tutmaktadir (Lester, 2006). Bu da afisin,

reklamciligin en etkili araglarindan biri olmasini agiklar.

Said Maden (1999), Tiirkiye’deki grafik tasarimin, Polonya (Sekil 15 ve 16) ya
da Japonya orneklerinde oldugu gibi kendi geleneksel estetik bicimleriyle ¢cagdas
duyarlilig1 birlestiremedigini, bunun yerine Batili kaliplar taklit ettigini belirtir. Oysa
yerel unsurlardan beslenen tasarim anlayiglari, bir iilkenin uluslararasi alandaki

kiiltiirel konumunu giiclendirebilir.
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Sekil 9.1. ve Sekil 9.2. Polonya film afislerine 6rnek

Sekil 9.1. https://pictures.abebooks.com/inventory/31963170016.jpg
Sekil 9.2. https://i.guim.co.uk/img/media/4a78b4bfa389a00624299¢915¢f5231589¢e5a4a9/0_0_8072 11531

Uyan Dur’un (2015) goriisiine gore, grafik tasarim yumusak gii¢ politikalarinin bir
parcasidir. Joseph Nye’in (1990) tanimladigr “soft power” kavrami kapsaminda, kiiltiirel
iirlinlerin uluslararasi kabul gérmesi bir iilkenin etkisini artirabilir. Japonya’nin manga ve

animasyon tiriinleriyle yarattig: kiiltiirel ¢ekicilik buna 6rnek olarak gosterilebilir.
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10. LUDWIiG HOHLWEIN

Ludwig Hohlwein (1874—-1949), 20. yiizyilin baslarinda grafik tasarim alaninda
oncii bir isim olarak 6ne c¢ikmistir. Mimarlik egitimiyle baslayan kariyerine afis
tasarimiyla yon veren Hohlwein (Sekil 17), 1906 civarinda Miinih'te gerceklestirdigi

caligmalarla kisa siirede tin kazanmistir (Frenzel, 1926).

Hohlwein’in tasarim dili, "Plakatstil" (afis tarz1) akimiyla 6zdeslesir. Bu stil;
basit, dogrudan ve etkili gorsellerle mesaj iletmeyi hedefler. Onun afiglerinde sade
kompozisyonlar, dramatik 1s1k-golge oyunlar1 ve giiclii kontrastlar dikkat ceker

(Sikkas & Atan, 2022).

Sekil 10.1. Ludwig Hohlwein

https://www.dhm.de/lemo/fileadmin/medien/lemo/Titelbilder/hohlbio.jpg

Sanatci, Beggarstaff Kardesler’in kolaj estetiginden etkilenmis, Art Deco’nun
geometrik sadeligini ve modernist ¢izgilerini kendi diline uyarlamistir (Giimiistekin,
2013). llliistrasyonlarinda hareket, enerji ve netlik n plandadir. Tipografi ise daima

sade ama biitlinliik saglayacak sekilde temaya uyarlanmistir (Frenzel, 1926).

Hohlwein’in tasarimlar1 yalnizca estetik bir tat sunmakla kalmaz; ayn1 zamanda

izleyicide sosyal aidiyet, ulusal kimlik ve prestij gibi psikolojik ¢agrigimlar
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uyandirmay1 da amaglar (Merter, 2007). Bu yaklasimiyla hem ticari reklamcilikta hem de
devlet propagandasinda etkili olmustur. Kariyeri boyunca Audi, BMW, Pelikan, Lufthansa
gibi pek ¢ok markaya afisler hazirlamig; seyahat, moda, spor ve Alman kiiltiiriine dair

temalar1 isleyerek genis bir alana hitap etmistir. (Sekil 18)

Sekil 10.2. Ludwig Hohlwein’in tasarladig afig

https:// www.meisterdrucke.com.tr/kunstwerke/400w/Ludwig_Hohlwein

Ancak Hohlwein’in kariyeri, 1933 sonrasi tartismali bir doneme de sahne olur. Nazi
Partisi’ne (NSDAP) katilmis; Propaganda Bakanligi adina afisler tiretmistir. Bu siirecte
tasarimlarinda idealize edilmis figiirler, milliyet¢i temalar ve Ulusal Sosyalist estetik 6n
plana ¢ikar. 1936 Berlin Olimpiyatlart i¢in hazirladig: afis, bu anlayisin tipik bir 6rnegidir
(Meggs & Purvis, 2012).

Savas sonrast donemde, Nazi rejimiyle olan bagi nedeniyle (Sekil 19) mesleki
faaliyetleri bir siireligine durdurulmustur. Ancak erken dénem eserleri grafik tasarim tarihine

kalic1 katkilar sunmus, birgok ¢agdas tasarimciya ilham kaynagi olmaya devam etmistir
(Heller & Vienne, 2015).
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Sekil 10.3. Ludwig Hohlwein’in Nazilere hazirladig afislerden bir tanesi
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/b/b2/Ludwig_ HOHLWEIN 1. Schutzstaffel-

Ihap Hulusi Gérey, Miinih’te bulundugu sirada dogrudan Hohlwein’in dgrencisi
olmus ve onun estetik anlayisindan derinden etkilenmistir. Merter’e (2007) gore
Hohlwein, Gorey’in yetenegini fark ederek Amerika’da kariyer yapmasini dnermis,
fakat Gorey, Tiirkiye’ye donerek Cumbhuriyet’in gorsel kimligini ingsa eden temel

figiirlerden biri olmustur.

Hohlwein, 1949 yilinda Berchtesgaden'de hayatin1 kaybetmistir. Ardinda
biraktig1 eserler hilen miizelerde sergilenmekte, koleksiyonerler tarafindan deger

gormekte ve grafik tasarimin evriminde yapi tasi olarak kabul edilmektedir.
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11. iIHAP HULUSI GOREY

Ihap Hulusi Gorey’in Cumhuriyet donemi afisleri, Harf Devrimi sonrasinda
sekillenmistir. Okuryazarlik oraninin olduk¢a diisiik oldugu bu donemde, afislerin kitle
izerindeki etkisi sinirli kalmis olsa da Gorey’in sade, anlasilir metinlerle zengin illiistratif
anlatimi bir araya getirmesi, gorsel mesajlarin etkin bigimde iletilmesini saglamistir (Er,

2012).

Gorey, kaligrafiden suluboya resme, grafik tasarimdan tipografiye uzanan
iiretkenligiyle, sanatin farkli alanlarinda yetkinligini ortaya koymustur. Miinih’te
Kunstgewerbe Schule’de (Sekil 20) aldig1 afis ve ilan tasarimi egitimi, 6zellikle Alman
grafik sanatcist Ludwig Hohlwein’in atdlyesinde ¢alismasi, onun gorsel stilini belirleyen
temel etkilerden biri olmustur. Hohlwein’in fotografi grafik kompozisyona doniistiirme

yaklagimi ve sade, etkili iletisim dili Gorey’in yapitlarina dogrudan yansimistir (Serin, 2006).

Sekil 11.1. Thap Hulusi’nin Almanya’da egitim gordiigii okul

https://imgl.advisor.travel/1314x680px-Academy_of Fine Arts Munich 25.jpg
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11.1. Thap Hulusi’nin Egitimi Uzerinden Tiirkiye’de Sanat ve Tasarim Egitiminin

Okunmasi

Ihap Hulusi Gorey’in egitim hayati, yalnizca bireysel bir kariyer rotasmi degil;
ayni zamanda Tiirkiye’de sanat ve tasarim egitiminin kurumsallagma siirecini ve bu
stirecin Bati ile kurdugu iligkiyi de gozler 6niine serer. Onun egitimi lizerinden yapilan
bir okuma hem Cumhuriyet 6ncesi hem de Cumhuriyet donemi Tiirkiye’sindeki estetik

doniisiimiin, kiiltiirel yonelimin ve pedagojik altyapinin izlerini tasir.

11.1.1. Avrupa’da egitim: Sanatin merkezine yolculuk

Gorey’in Almanya’daki egitimi, yalnizca bireysel gelisimi degil, Tiirkiye’de
modern grafik egitiminin temellerini anlamak acisindan da 6nemli bir 6rnektir. 1920’11
yillarda Miinih’teki Kunstgewerbe Schule’de aldig1 egitim, yalnizca teknik becerileri
degil; gorsel sadelik, mesajda netlik, tipografiyle uyum gibi modernist ilkeleri de
kapsamaktaydi. Ludwig Hohlwein’in etkisiyle gelisen Plakatstil anlayisi, Gorey’in

kompozisyonlarinda yalin fakat etkili figliratif anlatim olarak kendini géstermistir.

11.1.2. Tiirkiye’de kurumsal sanat egitiminin baslangici

Ihap Hulusi’nin egitim aldigi dénemde Tiirkiye’de grafik tasarim ya da
illiistrasyon alaninda kurumsal bir egitim altyapisi yoktu. 1914°te agilan Sanayi-i
Nefise Mektebi (bugiinkii MSGSU), daha ¢ok geleneksel sanat disiplinlerine
odaklanmisti. Grafik tasarim ve illiistrasyon, bireysel ¢abalar ve dis etkilere acik

sekilde gelismekteydi.

Gorey, yurda dondiiglinde bu alanda hem nitelikli hem de yenilik¢i iiretimiyle
oncii bir figiir haline gelmistir. Bu baglamda, o yalnizca bir sanat¢1 degil; ayn1 zamanda
Tiirkiye’de grafik tasarim egitiminin Onciilii, pratigiyle egitimi sekillendiren bir aktor

haline gelmistir.
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11.1.3. Sanat ve tasarim egitiminin ideolojik cercevesi

Cumbhuriyet’in modernlesme vizyonunda sanat, yalnizca bireysel ifade alani degil;
aynt zamanda ulusal kimligin insasinda stratejik bir ara¢ olarak konumlandirilmistir.
Atatiirk’iin sanatcilarla dogrudan kurdugu iliski, bu yaklasimi giiclendirmistir. Thap
Hulusi’nin Atatiirk’iin istegiyle Ulkii dergisi kapagini tasarlamas1 ve yeni Latin alfabesiyle
ilgili ¢alismalar yapmasi, onun yalnizca sanatci degil, ayn1 zamanda bir ulus insacis1 olarak

konumlandirildigint géstermektedir.

Ihap Hulusi, Almanya’dan getirdigi gorsel disiplin (Sekil 21), tipografik duyarlilik ve
kompozisyon anlayisin1 sadece reklamcilikta degil; kamuya ait gorsel iletisimde, egitim
materyallerinde ve devlet kurumlarinin afislerinde de kullanarak aslinda uygulamali bir

egitim modeli sunmustur.

Sekil 11.2. ihap Hulusi’nin Almanya yillarinda yaptig1 bir illiistrasyon

https://spartacus-educational.com/00Hohlwein10.jpg?ezimgfimt=rs:366x525/rscb 1/ngcb 1/notWebP
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11.1.4. Egitimde eksiklikler ve Gorey’in telafi edici rolii

Uzun yillar Tiirkiye’de grafik tasarim egitimi sistematik olarak verilmemistir.
Bu alandaki egitim materyalleri, 6gretim kadrolar1 ve miifredat eksikligi, gelisimi
sekteye ugratmistir. Gorey, afisleri ve gorsel iiretimleriyle yalnizca sanat¢i degil; ayni
zamanda ogretici, yonlendirici bir figiir olmustur. Tasarimlarinda kullanilan tipografi,
diizen ve illistratif teknikler, donemin egitim boslugunu gorsel Orneklerle

doldurmustur.

11.1.5. Thap Hulusi’nin egitimi: Bir model olarak

Thap Hulusi Gérey’in Almanya’da edindigi egitim modeli, giiniimiizde dahi
grafik tasarim pedagojisi i¢in 6rnek teskil etmektedir. Egitimin yalnizca teknik bilgiyle
siirli  kalmamasi; kiiltiirel baglam, pratik lretim ve ideolojik yonelimle
biitlinlestirilmesi gerektigini gostermistir. Gorey, Bati’dan aldig1 estetik bilgiyi
Tirkiye’nin kiiltiirel ihtiyaclariyla sentezleyerek 6zgiin bir tasarim dili olusturmustur.
Bu yoniiyle hem evrensel degerlere acik hem de yerli kodlara duyarli bir yaklasim

sergilemistir.

Thap Hulusi Gérey’in aldig1 grafik sanatlar egitimi, Tiirkiye’de modern tasarimin
sekillenmesinde hayati bir rol oynamis; onun yurtdisindaki deneyimi hem sanatsal
hem de pedagojik anlamda Tiirkiye i¢in doniistiiriicii olmustur. Bati’dan 6grendigi
estetik anlayisi, Tiirkiye’ nin sosyo-kiiltiirel yapisina uyarlamis; bu yoniiyle hem yerli

hem evrensel bir tasarim dili gelistirmistir.

Bu baglamda Ihap Hulusi’nin egitim modeli, giiniimiiz sanat ve tasarim egitimi
icin hald ilham verici bir referans noktasidir. Onun calismalari, gorsel iletisim
egitiminin pratige dayal niteligini, kiiltlirel baglamla iliskilendirilmesi gerektigini ve
tasarimin sadece teknik bir beceri degil; ayn1 zamanda ideolojik bir ara¢ oldugunu

gostermektedir.

56



11.2. imzas1

Logonun tasarimi (Sekil 22), Tiirkiye’nin ilk profesyonel grafik tasarimcisi olarak
kabul edilen Thap Hulusi Gorey’e ait, son derece karakteristik bir imza/monogram drnegidir.
S6z konusu tasarim, sanat¢inin modernist estetik anlayisini, sade ve islevsel form arayigini

ve donemin gorsel iletisim diline getirdigi yenilik¢i yaklasimi yansitmaktadir.

“, v’r\

gV}

Sekil 11.3. Thap Hulusi’nin imzast
data:image/jpeg;base64

Yaz1 Tipi ve Yerlesim: Imzada yer alan “IHAP HULUSI ISTANBUL” ifadesi, el ¢izimi
izlenimi veren, geometrik temelli, dekoratif ve modernist bir fontla yazilmistir. Harflerin
simetrik olmayan, agili ve ritmik bigcimde konumlandirilmasi, klasik tipografi kurallarinin

disia cikildigini ve sanatginin 6zgiinliik arzusunu agikca ortaya koyar.

Ucgen Sembol: Ortadaki kalin hatlarla olusturulmus agik {icgen, Gorey’in grafik dilinde
sik¢a kullandig1 bir simgedir. Bos birakilmis liggen, kimi yorumlara gére hem imza hem de
tasarimin merkezine yerlestirilmis bir denge unsuru olarak okunabilir. Bu sembol, ayn

zamanda sanat¢cinin Bati’daki Bauhaus etkisini ic¢sellestirdigine isaret etmektedir (Giiven,

2015).

Istanbul Vurgusu: “ISTANBUL” ifadesi, sanat¢inin iiretim merkezi olarak Istanbul’a olan
bagimi simgeler. Gorey’in, eserlerine mekansal bir kimlik kazandirma arzusu, bu ifadeyle

gorsel bicimde somutlastirilmistir.
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Tasarimin Onemi: Bu imza, Thap Hulusi’nin yalmizca bir sanatc1 degil, ayn1 zamanda grafik
sanatlar alaninda bir marka oldugunu da ortaya koyar. Kendi kimligini gorsel diizlemde bu
sekilde sunmasi, onun mesleki durusunu ve tasarimer kimligini giiglii bicimde yansitir. S6z
konusu imza, glinlimiizde retrospektif sergilerde ve literatiirde halen bir referans noktasi

olarak kullanilmaktadir.

11.3. Sanatg Kisiligi

Ihap Hulusi Gérey, grafik tasarimi yalmzca bir gérsel sanat bigimi olarak degil,
ayni zamanda toplumla kurulan etkili bir iletisim kanali olarak gormiistiir. Erken
Cumbhuriyet doneminde gorsel iletisimin halkla reformlarin paylasilmasinda kritik bir
rol oynadigina inanmis, 6zellikle okuryazarlik oraninin diisiik oldugu dénemde gorsel

araclarin 6nemini 6n plana ¢ikarmustir.

Gorey’e gore, bir afiste asil mesele “bulus”tur; yani 6zgiin fikir. Ona gore gorsel,
izleyicinin dikkatini ilk anda c¢ekmeli, ardindan diisiindiirmelidir. Ilk profesyonel
calismast olan “Inci Dis Macunu” afisinde, giiliimseyen bir kadmm beyaz disleri
araciligiyla tiriiniin etkisini sade ama etkileyici bir sekilde sunmus, bu yaklasimi diger

islerinde de siirdiirmiistiir.

Gérey, donemin baski tekniklerine son derece hakim bir sanatgidir. Ozellikle
litografi (tasbaski) teknigini kullanarak genis diiz renk alanlariyla sade fakat giiclii
kompozisyonlar yaratmistir. Tiirkiye’de ilk renkli afisin sahibi olarak da bilinen
sanatg1, teknik acidan da oncii niteligi tasir. Kendisi bu katkisini su sozlerle dile
getirmistir: “Elli yillik hayatimda... Tiirkiye’ye ilk renkli afis resmini getirmis bir

ressam olarak memnun ve bahtiyarim.”

Sanat¢inin tarzi, Ludwig Hohlwein’in etkisiyle sekillenmis bir Art Deco—Art
Nouveau sentezidir. Biiyiik diiz alanlar, net 151k-gdlge kontrastlar1 ve grafik sadelesme
bu iislubun temelini olusturur. Cumhuriyet’in ilk yillarinda modern giyimle temsil
edilen figiirlerin yaninda, milli sembollere de yer vererek yerel ve evrensel degerleri

ayni tasarimda birlestirmistir.
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Ozgiin imzasidaki iiggen formu, zamanla onun lakab1 haline gelmis ve eserlerinde
adeta bir marka sembolii olarak yer almigtir. Gorey, grafik tasarimda mizah unsurunu da
ihmal etmemis; Ozellikle reklam afiglerinde esprili, diisiindiiriicii detaylara yer vererek

izleyiciyle etkilesimi giiclendirmistir.

Ihap Hulusi Gérey, Tiirkiye’de grafik tasarim disiplininin temellerini atan ve meslek
olarak kabul gérmesini saglayan en etkili figiirlerden biridir. Almanya’daki egitimiyle
kazandig: bilgi ve deneyimi Tirkiye’ye tasiyarak yalnizca sanat liretmekle kalmamais, ayni

zamanda modern grafik sanatinin Tiirkiye’deki ilk uygulayicisi ve yayginlastiricist olmustur.

“Cumbhuriyeti afisleyen adam” olarak anilmasi1 bosuna degildir. Clinkii Gorey, geng
Cumbhuriyet’in ekonomik kalkinma, sanayilesme ve toplumsal doniistim siire¢lerini yiizlerce

afis, logo, illiistrasyon ve kurumsal kimlik ¢alismasiyla gorsellestirmistir.

Eserlerinde sadece iiriin tanittimi degil, ayn1 zamanda dénemin sosyopolitik atmosferi
de gdzlemlenebilir. inkilaplarin heyecani, modern bireyin temsili ve degisen toplum yapis,
onun grafik diliyle halkla bulusmustur. Yetistirdigi tasarimcilar ve biraktig1 miras sayesinde,
grafik tasarimin Tiirkiye’de bir sanat ve meslek olarak kurumsallagsmasinda belirleyici bir

rol listlenmistir.

11.4. Eserleri

Ihap Hulusi Gérey, yarim asr1 askin yaratic1 kariyeri boyunca Tiirk grafik sanatinda
silinmez izler birakmis; afisten logoya, etiketlerden kitap kapaklarina kadar genis bir
yelpazede iiretim yapmistir. Bugiin hala akilda kalan ve kullanilmaya devam eden pek ¢ok
caligmasi, yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda ideolojik ve kiiltiirel yonleriyle de dikkat
ceker. CHP kurultayr icin tasarladigi Atatiirk illiistrasyonu, resmi ideolojik terciimeye

ornektir (Sekil 23).
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Sekil 11.4. Thap Hulusi’nin CHP kurultay i¢in yaptig1 Atatiirk illiistrasyonu

https://i.pinimg.com/564x/99/31/71/993171b44af817¢46¢24121c0679d6¢9.jpg

11.4.1. Kurukahveci Mehmet Efendi logosu (1932)

1932 yilinda tasarlanan Kurukahveci Mehmet Efendi logosu (Sekil 24),
Tirkiye’nin ilk kalic1 gorsel marka kimliklerinden biri olarak kabul edilir. Gorey, bu
logoda kahve kiiltiiriiniin gelenekselligini modernist sade bir gorsellikle birlestirmistir.
Logoda yer alan figiiratif insan silueti, kahve fincanina dogru uzanirken tasarlanmis
ve yukarida “Kurukahveci”, asagida ise firmanin adi dengeli bir bigimde
yerlestirilmistir. Bu yap1 hem simgesel hem de tipografik agidan giiclii bir biitlinliik
sunar. Giiniimiizde hala kullanilmakta olan bu logo, bir yandan markanin koklerine
baglhiligim temsil ederken diger yandan Ihap Hulusi’nin ¢aginin &tesine gegen gorsel

zekasinin da bir kanit1 olarak degerlendirilmektedir (Giiven, 2015).
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Sekil 11.5. Kurukahveci Mehmet Efendi logosu- Thap Hulusi

Gorsel 38 https://images.bursadabugun.com/galeriler/2017/02/16/40188-turkiye-nin-ilk-grafik-tasarimcisi-ihap-hulusi-gorey-
58a5437ef24a9.ipg

11.4.2. Siimerbank afisleri (1930’lar)

1930’lu yillarda hazirladigi Siimerbank afisleri (Sekil 25 ve Sekil 26), Gorey’in
propaganda amaci tagiyan kamusal gorsellerdeki basarisini gosteren nitelikte islerdir. Bu
afislerde, “Yerli Mal1 Kullaniniz” temas1 merkeze alinirken, gorsellerdeki figiirler genellikle
modern, kentli erkek ya da kadin tipolojilerini temsil eder. Ornegin; beyaz yazlik takim
elbise giymis bir erkek figiirli ve arkasindan dogan giines, yalnizca iiriin tanittmimi degil,
modernlesme ve kalkinma ideolojisinin de simgesel anlatimini igerir. Goérey’in sade renk
kullanimi, net kontur ¢izgileri ve afisin kdsesine ilistirdigi imzasi, bu ¢calismalarin1 dénemin

gorsel hafizasinda bir “marka” haline getirmistir (Serin, 2006).
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Sekil 11.6. ve Sekil 11.7. Stimerbank magaza reklam afisi

Sekil 11.6. https://i.pinimg.com/474x/10/cb/a7/10cba7619182f5bfd7e01b7e3efc8262.jpg

Sekil 11.7. https://markut.net/sayi-9/ihap-hulusi-gorey/ihap-hulusi-grey-sumerbank-afis.jpg

11.4.3. Milli piyango biletleri ve afisleri (1930-1970’ler)

Gérey’in en uzun soluklu islerinden biri, 45 y1l boyunca Milli Piyango Idaresi
icin iirettigi afis ve bilet tasarimlaridir. (Sekil 28) Bu projelerde hem siirekli bir grafik
dil olusturmus hem de her cekilis i¢in halkin ilgisini ¢ekecek yeni metaforlar
gelistirmistir. “Hosgeldin servetim” basligiyla yayimlanan afiste, kucaginda biletlerle
dolu sevingli bir adam figiirii araciligiyla piyangonun “hayat degistiren” yonii esprili
bicimde aktarilmisti. Gorey’in bu afislerde kullandigi sade ama c¢arpici
kompozisyonlar, talih oyununu siradanliktan c¢ikarip milli bir heyecan haline

doniistiirmiistiir (Er, 2012).
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Sekil 11.8. Thap Hulusi’nin tasarladig1 Milli Piyango biletleri

https://ajansara.com/wp-content/webp-express/webp-images/uploads/%C4%B0hap-hulisi-g%C3%B6rey-10.jpg.webp

11.4.4. “Alfabe” kitap kapag (1932)

Gorey’in belki de en ikonik tasarimlarindan biri olan “Alfabe” kitap kapagi (Sekil 29),
Harf Devrimi sonrasinda halki yeni yaziyla bulusturmak amaciyla tretilmistir. Mustafa
Kemal Atatiirk’iin istegiyle tasarlanan kapakta, Atatiirk ve manevi kiz1 Ulkii’niin birlikte
kitap calismasi yaptig1 bir sahne yer alir. Bu gorsel yalnizca bir 6gretme anin1 degil, ayni
zamanda Cumhuriyet ideolojisinin nesilden nesile aktarimini simgeler. Arka plandaki
Ankara Kalesi siliieti ise bagkentten tiim {lilkeye yayilan reform mesajini sembolize eder. 40
yil boyunca ayni kapak tasarimiyla basilan bu kitap, Thap Hulusi’nin grafik tasarimda
pedagojik ve ideolojik temsili basariyla birlestirdigi nadir 6rneklerden biridir (Merter, 2007).
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Sekil 11.9. “Alfabe” kapak tasarimi

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/tr/2/2¢/%C4%B0hap_Hulusi_Alfabe.jpg

11.4.5. Diger 6nemli tasarimlar

Ihap Hulusi, yalnizca kamu kurumlar1 degil, 6zel sektor ve uluslararast markalar
icin de sayisi1z ¢aligma iiretmistir. Tekel icin hazirladigi Kuliip Rakasi etiketi (Sekil 23),

kendi portresini etiket figiiriine doniistiirdiigti esprili bir 6rnek olarak 6ne ¢ikar.

Sekil 11.10. Kuliip Rakis1 logosu ve geng Thap Hulusi

https://pbs.twimg.com/media/C5ip8JvWgAUFBgE.ijpg
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Ziraat Bankas icin ¢iftci figiirii, Is Bankasi i¢in tasarladig1 kumbarali afisler (Sekil 30)
ya da Yap1 Kredi Bankasi i¢in kullandigi leylek figiirii, gérsel sembollerle kurumsal kimligin
pekistirildigi 6rneklerdir. Ayrica Tiirk Hava Kurumu, Kizilay, Yesilay ve Taris gibi sosyal
kurumlara yonelik afislerinde toplumsal dayanisma ve milli biling temalar1 6ne ¢ikar.
Uluslararas1 6l¢ekte ise Bayer, Cinzano, John Haig gibi markalar i¢in hazirladig1 gorseller,

sanatcinin kiiresel diizeyde de tanindigini gosterir.

KUM JLOR ‘J‘DI\J

Sekil 11.11. Is Bankas1 Afisi-ihap Hulusi
https://d35fbhjemrkr2a.cloudfront.net/Images/Shop/31/Product/8772/400/ac876b586d034d6bb9ed8becd8d 1be8b.jpg

Son donemlerinde sulu boya ve hat sanatiyla da ilgilenmeye baslayan Gorey, bu klasik
teknikleri modern bir bakisla birlestirerek sanatsal yoniinii farkli mecralarda da ortaya
koymustur. Onun bu ¢ok yonliiliigii, sadece bir grafik tasarimcisi degil, ayn1 zamanda bir

sanatc1 ve kiiltiirel hafiza kurucusu oldugunu kanitlar niteliktedir.

11.5. Dénemsel Etkiler ve Kurumlarla iliskisi

Ihap Hulusi Gérey, Tiirkiye’nin erken Cumhuriyet dénemindeki kiiltiirel ve toplumsal
doniisiim siirecinin en onemli gorsel aktdrlerinden biridir. 1923'te Cumhuriyet'in ilaniyla

birlikte baglayan devrimler silsilesi—harf inkilabi, kiyafet reformu, ekonomik kalkinma
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hedefleri—dogrudan topluma ulasacak giiclii bir iletisim dili gerektiriyordu. Bu
gereksinimi en carpici bigimde karsilayan figiirlerden biri de hi¢ kuskusuz Gorey’di.
Onun afigleri, yalnizca iiriin ya da hizmet tanitimi1 degil, ayn1 zamanda yeni toplumsal
diizenin gorsellestirilmesiydi. Ozellikle Ziraat Bankas1 ve Is Bankasi i¢in hazirladig
caligmalarda, tasarruflu ve iiretken birey imgesi lizerinden Cumhuriyet’in degerleri

halka aktariliyordu.

Serra Dogan’1n (2012) da belirttigi gibi, Gorey yalnizca gorsel {iretim siirecine
dahil olmakla kalmamis, ideolojik programin basarisina aktif katki sunmustur. Bu
baglamda sanat¢inin eserleri, donemin resmi ideolojisinin grafik terciimesi olarak
degerlendirilebilir. Kadin ve erkek figiirleriyle olusturdugu cagdas yurttas tasvirleri,
kitleleri Cumhuriyet ideallerine uygun bir yasam bi¢imini benimsemeye yonlendiren

ikonografik unsurlardi.

Gorey’in kamu kurumlariyla olan iliskisi tekil projelerle sinirli kalmamis, uzun
vadeli stratejik is birliklerine doniismiistiir. Bankalardan tekstil fabrikalarina,
demiryollarindan yardim kuruluglarina kadar bir¢ok kamu kurumuyla c¢alismis; s6z
konusu kurumlarin misyonunu sade, anlasilir ve estetik bir gorsel dile doniistiirme
becerisiyle 6ne ¢ikmustir. Is Bankasi, Ziraat Bankasi, Siimerbank, Kizilay ve Yesilay
(Sekil 31) gibi pek ¢ok kurumun gorsel kimligi onun tasarimlariyla sekillenmistir. Bu
cok yonlii etkilesim, Gorey’in Tiirkiye’de reklam Kkiiltiiriniin ve gorsel iletisimin

yerlesmesinde ne denli etkili oldugunu agikg¢a gostermektedir.
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Sekil 11.12. ihap Hulusi’nin “Yesilay” icin hazirladig1 afis

https://www.anilkagit.com/wp-content/uploads/2021/01/ihap-hulusi-gorey-anil-kagit-1170x675.jpg

11.6. Yaraticihk ve ihap Hulusi

Yaraticilik, yalnizca sanatsal beceri ya da estetik sezgiyle degil, ayn1 zamanda kiiltiirel
ve islevsel farkindalikla da yakindan iliskilidir. Bu cercevede Ihap Hulusi Gérey’in
iiretimleri, yaratici diislincenin disiplinler aras1 dogasini somut bicimde ortaya koymaktadir.
Mcintyre’mn (2006) tanimiyla, yaraticilik yasamin farkli alanlarma yayilmis zihinsel bir

stiregtir ve GOrey’in isleri bu siireci hem bi¢cim hem de islev agisindan tasir.

Dei’nin (2022) vurguladig: gibi, yaratici liretimin deger kazanabilmesi i¢in estetik ile
islevselligi bulusturmasi gerekir. Gorey’in banka afiglerinde bu denge ustaca kurulmustur:
net bir mesaj, sade gorsellik ve kurumsal itibar1 destekleyen sembolik anlatimlar hem halkin
dikkatini ¢geker hem de kurumun vizyonunu giiglendirir. Tasarimlari, islevsel olduklar: kadar

kiiltiirel anlamlar da tasir; bu yoniiyle ¢ift katmanli bir iletisim aracina dondisiir.

Glaveanu’nun (2010) yaratici potansiyelin kiiltiirel baglamlarda bi¢imlendigini
savunmasl, Gorey’in yagam oykiisiinde karsilik bulur. Almanya’da aldig1 egitim, Ludwig
Hohlwein’in estetik anlayis1 ve modernist teknikleriyle sekillenen bu potansiyel, Tiirkiye’de

bambagka bir kiiltiirel zemine uyarlanmis ve 6zgiin bir tasarim diline doniismiistiir. Gorey,
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yerli degerlerle Batili grafik anlayisin1 sentezleyerek, Tiirkiye nin modern gorsel dilini

kuran bir aract olmustur.

Morkina’nin (2021) goriistine gore, yaratici lretim yalnizca yeni bigimler
yaratmak degil, ayni zamanda yeni anlam alanlar1 insa etmektir. Bu baglamda
Gorey’in afisleri, sadece gorsel iirlinler degil; modern kadinin, ¢agdas erkegin, sehirli
bireyin ve tasarruf eden yurttasin simgeleri olarak toplumsal doniisiimiin gorsel
arsivine  katki  sunmustur. Lester’in  (2006) aktardigi lizere, insanlar
gordiiklerinin %80’ini, duyduklarimin ise yalmizca %10’unu hatirlarken; Gorey’in

afigleri, kolektif bellekte kaliciligini bu sayede saglamustir.

Bruner’in biligsel kurami ekseninde degerlendirildiginde, Gorey’in isleri
yalnizca estetik ya da mesaj kaygili degildir; ayn1 zamanda toplumsal 6greticiliktir.
Onun afisleri, bireyde yalnizca bir duygu ya da tepki degil; bir diinya goriisii, bir deger
algis1 insa eder. Bu yoniiyle yaratici liretimi, yalnizca bireysel sezgilerin degil,

toplumsal bilinglenmenin de gorsel tasiyicist olmustur.

11.7. Manevi Mirasi

Yeni Cumhuriyetin gorsel kimliginin olusturulmasi asamasinda yurt i¢inden ve
yurt disindan bir¢ok sanat tasarim alaninda adi duyulmus kisiler davet edilerek
gorisleri alinmis ve gorsel kimlik tasariminin ingsas1 konusunda Gorey’e (Sekil 32)
onemli gorevler diismiistiir (Tepecik, 2019: 50). Gorey, bu siiregte afis sanatinin
yalnizca estetik degil, egitici ve ideolojik bir ara¢ oldugunu vurgulamistir. Actig afis
sergisiyle ilgili olarak, “Ticarette ilan resimlerinin ne kadar biiyiik rol oynadig1 su
gotiirmez bir hakikattir” diyerek, afis sanatinin 6nemine dikkat ¢cekmistir (Sakizli,

1991: 21).
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Sekil 11.13. ihap Hulusi Gorey

https://img.artam.com/storage/images/articles/1720/109646/ihap-hulusi-gorey-afis-sanatinin-ustasi-large.jpg

Bat:1 kiiltiiriiyle donanimli bir 6ncii olan Thap Hulusi, sadece yurticinde degil,
yurtdisinda da biiyiik bir sayginlik kazanmstir. Atatiirk ’{in istegiyle Ulkii dergisi igin yaptig1
illiistrasyon, sonrasinda alfabe kitaplarinin kapaginda yer almistir (Yeralti, 2007).
Calismalarinda fotograflardan genis Slciide yararlanmis; Istanbul fotograflarini ya 6zgiin
olarak iiretmis ya da mevcut gorselleri afis tasarimlarina entegre etmistir.
Kompozisyonlarinda lekesel degerler, saglamlik ve biitlinliik hakimdir. Milli Piyango
biletlerinde kullandig1 suluboya, litografi ve kontrasth figiirler, eserlerine sanat objesi

niteligi kazandirmistir (Yeralti, 2007).

Grafik tasarimlarinda kaligrafiyi ve illlistrasyonu ustalikla birlestiren Gorey, tiim yazi
diizenlemelerini elle hazirlar, 6zgiin kompozisyonlar tiretirdi. Sablon harfler yerine el ¢izimi
kaligrafi teknikleri kullanarak, tipografiyi grafikle biitiinlestirmistir. Alman grafik ekoliiniin
disiplinli sema diizenini benimsemis, gestalt ilkelerini ve kontrast iliskilerini afislerine

bagariyla uygulamistir (Serin, 2006).

Doéneminin en iiretken tasarimcilarindan biri olan Gorey’in c¢aligsmalari, Bauhaus
ekoliiniin etkilerini tagiyan batili tasarim tislubuyla sekillenmistir. Tasarimlarinda verdigi
mesajlar net, dili sade ve etkileyici; 6zellikle temizlik, aile yapisi, ekonomi gibi toplumsal

konularda halki bilinglendirmeye yonelik olmustur. Bayer, John Haig, Cinzano, Fernet
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Branca ve Misir Tekel Idaresi gibi uluslararasi firmalar igin afis ve etiket tasarimi

yaparak bu alandaki yetkinligini uluslararasi diizeye tasimistir (Tepecik, 2019: 51).

Kullandig1 boyalar Almanya’dan 6zel olarak getirtilmis, renk dayaniklilig
yiiksek ve uzun Oomiirlii materyallerdi. Renk, desen, illiistrasyon ve yazi uyumu ile
biitiinlesen ¢alismalari, sanat degeri tasiyan gorsel belgeler niteligindedir. Afislerinde
yer alan figiirlerin ¢ogu, yakin ¢evresinden ya da bizzat kendisinden modellenmistir.
27 Mart 1986°da vefat eden sanat¢1, 350°den fazla orijinal eser, 150 afig, 1100 basili
iirtin, 200 bilet, yiizlerce karikatiir ve onlarca hat eseriyle ardinda zengin bir miras

birakmistir (Cosgun, 2020).

Iletisimci, reklam tarihgisi ve koleksiyoner kimligiyle taninan Ender Merter,
Ihap Hulusi Gérey’in mirasini titizlikle belgeleyen, analiz eden ve kamuoyuna tanitan
onemli bir isimdir. Merter, Gorey’in sadece bir grafik tasarimci olmadigini; ayni
zamanda Tirkiye Cumhuriyeti’nin gorsel kimliginin mimarlarindan biri oldugunu
vurgular. “Cumhuriyeti Afisleyen Adam” adli kapsamli eserinde, Gorey’in
caligmalarini erken Cumhuriyet donemi reformlariyla birlikte degerlendirir ve onun,

cagdas bir Tiirk vatandas tipinin kurgulanmasindaki roliinii ele alir (Merter, 2014).

Merter’e gore Gorey’in afisleri, sadece tanitim amaciyla degil; ayn1 zamanda
toplumun gorsel bellegini olusturma ve modernlesme siirecine katki saglama islevi de
gormistiir. Harf Devrimi, sapka kanunu, kilik kiyafet reformu gibi donemin ideolojik
hamleleri, Gorey’in tasarimlarinda modern kadin ve erkek imgeleriyle temsil
edilmistir. Bu baglamda afisler, devletin bireyden beklentisini sekillendiren bir tiir

propaganda aracina doniismiistiir (Merter, 2014).

Ender Merter’in Kkatkisiyla diizenlenen retrospektif sergiler, Gorey’in
iretimlerinin sanatsal, sosyolojik ve iletisimsel katmanlarint agia ¢ikarmus; grafik
tasarimin tarihsel baglamini anlasilir hale getirmistir. Ayrica, Merter’in Onciiliigiinde
dijitallestirilen ve kataloglanan arsiv caligmalar1 hem arastirmacilar hem de akademik
cevreler i¢in degerli bir kaynak olusturmustur. Merter’in ¢alismalar1 yalnizca Gorey’i
goriiniir kilmakla kalmaz; ayn1 zamanda Tiirkiye'nin reklam tarihi, grafik tasarim

egitimi ve kiiltlirel doniigiim siireci hakkinda da kapsamli bir perspektif sunar. Onun
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sayesinde Thap Hulusi Gérey’in sanat1 nostaljik bir obje olmaktan cikarak, Cumhuriyet’in

gorsel anlatisinin temel bilesenlerinden biri olarak degerlendirilmistir.

Bugiin geriye doniip bakildiginda, Ihap Hulusi Gorey’in eserleri yalmzca gorsel
iriinler degil, ayn1 zamanda bir donemin ruhunu, degerlerini ve toplumsal tahayytillerini
barindiran belge niteligi tasimaktadir. Bu nedenle onun mirasi, grafik tasarim egitiminin ve

kiiltiirel doniisiim ¢aligmalarinin temel kaynaklarindan biri olmaya devam etmektedir.

11.8. Thap Hulusi Gérey ve Ludwig Hohlwein: Karsilastirmal Analiz

11.8.1. Tarihsel ve Kkiiltiirel baglam

Ludwig Hohlwein, 20. yiizyilin baslarinda Almanya’da yiikselen modern grafik
hareketlerinin temsilcisiyken, Thap Hulusi Gorey ise Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucu
yillarinda modernlesme ideolojisinin gorsel temsilini tistlenmis bir sanat¢idir. Hohlwein’in
caligmalari, Alman gorsel kimligini giiglendirme amaci tasirken; Gorey’in afisleri, yeni
kurulan bir ulusun ideallerini halka anlatmay1 hedeflemistir. Dolayisiyla her iki sanat¢inin
grafik tasarim {iretimi, i¢inde bulunduklar1 politik ve kiiltiirel baglamdan dogrudan

etkilenmistir.

11.8.2. Egitim ve sanatsal yonelim

Hohlwein, kariyerine mimarlikla baslamis, daha sonra kendisini grafik tasarim
alaninda gelistirmistir. Miinih'te ¢alismaya basladig1 1906 yili sonras1 6zellikle “Plakatstil”
(afis tarzi1) anlayisinin onciilerinden biri haline gelmistir (Sikkas & Atan, 2022).

Thap Hulusi Gorey ise Almanya’da, Hohlwein’in dogrudan &grencisi olarak
Kunstgewerbe Schule’de egitim almig ve hocasinin etkisiyle Plakatstil’in figiiratif ve sade
kompozisyon anlayisin1 benimsemistir (Serin, 2006). Bu iliski, Gorey’in erken donem
tasarimlarinda Hohlwein’in imgesel ¢oziimlemeleriyle belirgin bir stilistik benzerlik

dogurmustur.
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11.8.3. Stil ve teknik yaklasimlar

Her iki sanat¢1 da grafik tasarimda sadelestirilmis formlari, giiclii kontrastlari ve
net mesajlart 6n planda tutmuslardir. Hohlwein’in ¢aligmalar1 6zellikle dramatik 1s1k-
golge oyunlari, belirgin figiiratif anlatim ve yiiksek kontrastla karakterize edilir. Gorey
ise bu estetik anlayigi, Tiirkiye'nin modernlesme siirecine hizmet edecek sekilde

uyarlamis, sade metinli ama ¢arpici afisler liretmistir.

Hohlwein’in fotograf bazli kompozisyonlari, izleyicinin dikkatini hizla ¢gekmeyi
basarirken; Gorey, ayni yaklasgimi daha didaktik ve halk egitici bir gorsel dile
doniistiirmiistiir. Ozellikle Harf Devrimi sonrasinda hazirladig1 egitim afisleri ve Milli

Piyango icin yaptig1 tasarimlar bu yaklasimin 6rnekleridir (Er, 2012).
11.8.4. ideoloji ve gorsel politika

Ludwig Hohlwein, 1930’lu yillarda Nazi Partisi’ne katilmis ve Propaganda
Bakanlig1 i¢in ¢aligmalar iiretmistir. 1936 Berlin Olimpiyatlar1 i¢in yaptig1 afisler,
donemin kahramanlastirilmis figiir anlayisim ve Ulusal Sosyalist gercekeiligini
yansitir (Meggs & Purvis, 2012). Bu yoniiyle, sanatin1 devlet ideolojisinin bir aract

olarak kullanmistir (Sekil 33).

Sekil 11.14. Ludwig Hohlwein’in Naziler i¢in tasarladig: afis
https://i.pinimg.com/236x/a6/f0/1a/a6101a8fe5b23c03f4c71cb1dbb3142b.ipg
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Gorey ise Atatiirk’iin  dogrudan gorevlendirdigi, Harf Devrimi’ni, tasarruf
kampanyalarint ve yerli mali kullanimin1 tesvik eden afisleriyle gen¢ Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin ideolojik yapilanmasinda onemli bir gorsel iletisimei olmustur. Ancak
Gorey’in iiretimi, Hohlwein’in yaptigi gibi totaliter bir estetik sdylem tiretmekten ¢ok, halkla

iletisim kurmaya ve ikna etmeye yoneliktir.

11.8.5. Ulusal kimlik ve kiiltiirel kodlar

Hohlwein, afislerinde siklikla Alman ulusal kimligini simgeleyen dgelere yer verir:
doga, spor, geleneksel kiyafetler ve hayvan figiirleri. Bu, Alman kiiltiiriiniin ideallestirilmis

gorsel temsilidir.

Gorey ise Cumhuriyet Tiirkiye’sinin yeni birey tipolojisini tiretmistir: modern kiyafetli,
iiretken, medeni ve cagdas kadin ve erkek figiirleri onun ¢alismalarinda belirgindir (Sekil
34). Gorey’in eserlerinde Bati’dan gelen estetik kodlar, yerel kiiltiirel degerlerle birleserek

0zgiin bir tasarim dili dogurmustur.

Bu k
garbaz bir Mehmelcik olmastim
grdasina mullaka Capamarka,
uplarung  Karismase (azimdir

cuk Mehmelcigin boyle

Sekil 11.15. Ihap Hulusi’nin Capamarka i¢in hazirladigi, milliyet¢i unsurlar ieren afisi

https://img-s3.onedio.com/id-556316efd2a5f4b03¢c0a7202/rev-0/w-600/h-839/f-jpg/s-
35¢674da979757752d3673550828157a17044a97.ipg
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11.8.6. Miras ve etki

Hohlwein, 6zellikle Plakatstil hareketiyle Avrupa grafik tasarimina yon vermis;
Art Deco ve modernist tasarimcilar: derinden etkilemistir. Ancak Nazi rejimiyle olan

iligkisi, sanat mirasin1 tartismali hale getirmistir.

Ihap Hulusi Gérey ise Tiirkiye’de grafik tasarim disiplininin kurucusu kabul
edilir. Tasarimlar1 yalnizca sanatsal degil, ayn1 zamanda tarihsel ve ideolojik belgeler
olarak da degerlidir. Onun kurumsal kimlik ¢aligsmalar1 (Kurukahveci Mehmet Efendi,
Stimerbank, Milli Piyango vb.) bugiinkii grafik tasarim tarihine temel olusturur

(Merter, 2014).

11.8.7. Usta-Cirak iliskisinden ulusal yorumlara

Thap Hulusi Gorey, Ludwig Hohlwein’in estetik anlayisini bir egitim siirecinin
parcast olarak edinmis, ancak bu anlayis1 Tiirkiye’nin sosyo-politik baglamina
uyarlayarak  doniistlirmiistii. Hohlwein, donemin propaganda gorselligini
cagdaglastirirken; Gorey, halk egitimi ve modernlesme projelerine hizmet eden bir
gorsel anlati kurmustur. Her ikisi de donemlerinin ruhunu grafikle ifade etmis, ancak

Gorey bu miras1 daha demokratik ve halka doniik bir iletisim anlayisiyla yorumlamustir.

11.8.8. Gorsel 6geler iizerinden karsilastirma

Ozellik Ludwig Hohlwein Ihap Hulusi Gérey

Stil Plakatstil — dramatik 151k, giiclii Plakatstil + mizah — figiiratif ama
figiiratif yap1 daha sevecen dil

Amag Propaganda ve ideolojik mesaj Kamu bilgilendirme, reklam,

egitici iletisim

Kompozisyon Yiiksek kontrast, simetrik Dengeleyici ama halk odakli
yerlesim simgeler
Tipografi Gotik, sert ve otoriter El yazis1 benzeri, sade ve halk
dili
Figiirler Ustiin Alman bireyi, ideal beden | Halktan karakterler, tebessiim,
igtenlik
Ideolojik Temel Milliyetgi-otoriter ulus ideali Cumhuriyetgi, egitici ve katilimci

vatandag temsili
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Tablo 11.1. Ludwig Hohlwein ve Thap Hulusi Gérey karsilastirma tablosu

Ludwig Hohlwein’in afisi, grafik tasarimi bir ideolojik miihendislik araci olarak
kurgular. Anlatim dili otoriter, figiirler yliceltilmis, mesaj ise mutlak ve iist perdeden verilir.

Grafik 6geler, gorsel bir disiplinden ¢ok ideolojik bir ¢erceveyi temsil eder.

Ihap Hulusi Gérey ise aym Plakatstil geleneginden gelmesine ragmen, bunu halki
bilinglendirme ve egitme amaciyla harmanlamistir. Mizah, sicaklik ve pratiklik 6n plandadir.
Tipografi daha halk dostudur; figiirler idealize edilse de erisilebilir kimliklere sahiptir.
Hohlwein’in tasarimlar1 daha ¢ok propaganda estetigini temsil ederken, Gorey’in afisleri

halkla empati kuran modernist bir grafik anlatinin tirtintidiir.
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12. ARASTIRMAYA KONU OLAN BANKALARIN TARIHI VE KURUMSAL

GELISIMLERI

12.1. Tiirkiye Is Bankasi’min Tarihsel Gelisimi

Cumhuriyet’in ilanindan hemen sonra ekonomik bagimsizlik, Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin temel hedeflerinden biri olarak belirlenmistir. Bu dogrultuda,
devletin ekonomik hayata miidahale edebilecegi milli kurumlarin kurulmasi
hedeflenmis, bu hedeflerden biri de bankacilik sektdriinde ulusal bir sermaye birikimi
saglamak olmustur (Pamuk, 2009). Bu vizyon dogrultusunda, Tiirkiye Is Bankasi, 26
Agustos 1924 tarihinde, Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu ve ilk Cumhurbaskani
Mustafa Kemal Atatiirk’iin dnciiliigiinde (Sekil 35), dénemin Iktisat Vekili Celal Bayar
tarafindan kurulmustur (Isbank, 2024).

Atatlrk - Celal Bayar - Ertugrul Yati (1937)

Sekil 12.1. Atatiirk — Celal Bayar — Ertugrul Yat1 (1937)
https://Ih3.googleusercontent.com/proxy/YESUnFQFZaleZLu-253hoNUYCCarINaZ{fRgk50d0ov4fIL51qg8bNFCcHba-
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Bankanin kurulusu, donemin ekonomik ihtiyaglarina yanit verme amaci tagimaktaydi.
Osmanli doneminden kalan ve yabanci sermayeye dayali bankacilik yapisi, milli iktisat
politikalartyla bagdasmamaktaydi. Is Bankasi, tamamen yerli sermaye ile kurulan ve dzel
hukuk hiikiimlerine tabi olan ilk Tiirk bankasi olma 6zelligi tasir. Atatiirk, bankanin yalnizca
finansal bir kurulus olmasinin 6tesinde, ekonomik kalkinmanin bir araci olarak ¢alismasini

istemistir (Kazgan, 2015).

Kurulus sermayesi 1 milyon TL olan banka, faaliyetlerine yalnizca iki sube ve 37
personelle baglamistir (Sekil 36). Ancak kisa siire i¢inde hizli bir bliylime gostermis; 1927
yilina gelindiginde 30°dan fazla subeye ulasmustir (isbank, 2024). Tiirkiye Is Bankas,
ozellikle sanayilesmeyi destekleyici krediler saglamis, tarim ve ticaret alanlarinda kiigiik ve
orta 6lgekli isletmelere kaynak aktarmistir. Bu yoniiyle banka, Tiirkiye’de devlet destekli

kalkinma modelinin uygulayici araglarindan biri olmustur (Boratav, 2011).

Sekil 12.2. Tiirkiye Is Bankasi’nin Ankara Ulus’ta bulunan ilk binas1
https://sozcuo01.sozcucdn.com/wp-content/uploads/2017/08/isbank.jpg

1930’1u yillarda, Merkez Bankasi'nin kurulmasiyla birlikte, para politikasi ve emisyon
yetkisi devlete gecerken, Is Bankasi daha c¢ok ticari bankacilik ve yatirimeilik rollerini
tistlenmistir. Ozellikle Siimerbank, Etibank ve Tiirkiye Sanayi Kredi Bankasi gibi kamu
bankalarinin kurulusuna kadar gecen donemde, sanayi yatirimlariin énemli bir boliimiinii

iistlenmistir (Toprak, 1982).

Ikinci Diinya Savagt sonrasinda Tiirkiye ekonomisinin liberalizasyon siirecine

girmesiyle birlikte, Is Bankas1 da 6zel sektér odakli kredi politikalarina yonelmistir. 1950°1i
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yillarda Tiirkiye’nin en biiylik bankasi konumuna gelmis; 1960’1 ve 70’li yillarda
teknoloji yatirimlari, doviz islemleri ve sigortacilik alanlarinda genislemistir (Isbank,

2024).

1980 sonrast donemde kiiresellesmenin  etkisiyle birlikte  banka,
uluslararasilagsma stratejisini devreye sokmustur. Almanya basta olmak {izere birgok
Avrupa iilkesinde subeler agilmis, istirakleri araciligiyla yurt disinda da faaliyet
gostermeye baslamistir (Aysan & Yildiran, 2007). 2000’li yillarda dijitallesme
stire¢lerine uyum saglayan banka, mobil bankacilik ve fintech alanlarina yatirim

yapmuigtir.

Bugiin Tiirkiye Is Bankasi, yalnizca Tiirkiye'nin en koklii 6zel bankalarindan biri
olmakla kalmaz, ayn1 zamanda sosyal sorumluluk projeleri, kiiltiir-sanat etkinlikleri ve
yaymncilik alanlarindaki katkilariyla da kamusal bir islev iistlenmektedir. Ozellikle
Isbank Kiiltiir Yayinlar1 ve Tiirkiye Is Bankasi Miizesi gibi girisimler, bankanin

kiiltiirel mirasa verdigi 6nemi yansitir niteliktedir.

12.2. Tiirkiye Is Bankas’’min Kurumsal Kimlik Tarihi

Kurumsal kimlik, bir kurumun i¢ ve dis paydaslarina yonelik olarak gelistirdigi,
gorsel, sozel ve kiiltlirel unsurlarla sekillenen biitiinsel bir imajdir (Olins, 2008).
Tiirkiye Is Bankasi, yalnizca finansal performansiyla degil, kurumsal kimligini
istikrarli ve bilingli bir bi¢imde insa etmesiyle de Tiirkiye’de Ornek gosterilen

kurumlardan biri olmustur.

Bu kimlik, tarihsel olarak Atatiirk’iin onciiliiglinde kurulan bir ulusal kalkinma
kurumunun misyonuyla sekillenmis; gorsel, sdylemsel ve yapisal araclarla
kurumsallagsmistir. Harf Devriminden Once, eski alfabe kullanilarak ilk logosu

olusturulmustur (Sekil 37).
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Sekil 12.3. Is Bankasi ilk logo

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/c/ct/T%C3%BCrkive %C4%B0%C5%9F Bankas%C4%B1_%C4%B0ktisadi

Ba%C4%9F%C4%B1ms%C4%B1z1%C4%B1k _M%C3%BCzesi 07.jpg/

12.2.1. Kurumsal kimligin temelleri (1924-1950)

1924 yilinda kurulan Tiirkiye is Bankasi’nm kurumsal kimlik anlayisi, Cumhuriyet’in
modernlesme vizyonuyla yakindan iligkilidir. Bankanin ilk logosu, Atatlirk’lin talimatiyla
donemin grafik sanatgis1 thap Hulusi Gérey tarafindan tasarlanmistir. Gérey, ayn1 zamanda
Tiirkiye’deki ilk grafik tasarimcilardan biri olarak, bankanin “Is” harfini simgeleyen ve

saglamlig, islevselligi, sadeligi yansitan bir logo gelistirmistir (Ugar, 2004).

Bu logo, modern tipografik anlayisa sahip ilk kurumsal kimlik uygulamalarindan biri
olarak degerlendirilmektedir. Ayrica Is Bankasi, Cumhuriyet’in erken déneminde halkla
iligkiler anlayisin1 da gorsel araglarla destekleyen ilk bankalardan biri olmus; yillik faaliyet
raporlari, reklam afisleri ve takvimler yoluyla istikrarli bir kurumsal sdylem gelistirmistir

(Topuz, 1998).

12.2.2. Modernlesme ve gorsel kimlikte doniisiim (1950-1980)

1950’11 ve 60’l1 yillarda Tiirkiye’de 6zel sektdriin gelismesiyle birlikte, kurumsal
rekabet artmis ve bu durum, markalarin kimlik stratejilerini yeniden ele almalarina yol

acnmustir. Tiirkiye Is Bankas1 da bu donemde gorsel iletisim araglarini modernlestirmis; tabela,
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matbu evrak ve promosyon malzemelerinde daha sistematik tasarimlar benimsemistir.
1960’11 yillarda bankanin iletisim c¢aligmalari, reklam ajanslariyla is birligi i¢inde
yiiriitiilmeye baslanmustir. Ozellikle grafik tasarimin sanatsal bir deger tasimasi

anlay1s1, bankanin kimliginde kurumsallikla birlesmistir (Ozsoy, 2010).

12.2.3. Teknoloji ve dijital kimlige gecis (1980—2000)

1980’lerden itibaren bilgisayar destekli grafik tasarimin gelismesiyle birlikte,
bankanin kurumsal kimligi dijital ortama tasinmaya baslanmistir. 1990’11 yillarda
logoda tipografik ve oran diizenlemeleri yapilmis, kurumsal renk paleti daha belirgin
hale getirilmistir. Ayrica bu donemde hazirlanan Kurumsal Kimlik Kilavuzu sayesinde,
tiim iletisim kanallarinda tek tip gorsel ve sdzel dil kullanilmaya baslanmustir (Isbank,

2024).

12.2.4. Dijitallesme ve marka deneyimi ¢agi (2000—giiniimiiz)

2000°li yillardan itibaren dijitallesmenin artmasiyla birlikte, Tiirkiye Is Bankasi
kurumsal kimligini yalnizca logoya indirgememis; dijital arayiiz tasarimi, mobil
uygulama estetigi, sosyal medya dili gibi unsurlar1 da bu kimlik biitiinliigiine dahil
etmistir. Bankanmn mobil uygulamasi “IsCep” ve dijital bankacilik platformu
“Maximum Mobil” gibi araglarda kullanilan kullanici deneyimi odakli tasarimlar,
kurumsal kimligin dijital izdiistimleri olarak degerlendirilmektedir (Cevik & Aydin,

2021).

Ayrica Is Bankasi, siirdiiriilebilirlik ve toplumsal fayda ilkelerini kurumsal
kimligin bir pargasi haline getirmistir. Is Bankas1 Kiiltiir Yaynlari, Troya Miizesi
sponsorlugu, EBA’ya tablet destegi gibi sosyal sorumluluk projeleri, bankanin sosyal

marka konumlandirmasini desteklemektedir.

80



12.3. Tiirkiye Is Bankasi’min Kurumsal Kimlik Evrimi

12.3.1. Kurulus ve ilk logo (1924)

Tiirkiye Is Bankasi, 1924 yilinda Mustafa Kemal Atatiirk'{in énciiliigiinde kurulmus ve
ilk logosu, donemin 6nde gelen grafik sanatcis1 Thap Hulusi Gérey tarafindan tasarlanmustir.
(Sekil 38) Bu logo, "Is" kelimesinin bas harfi olan "I" harfi ile "S" harfinin birlesiminden
olusur ve ayni zamanda dolar isaretine benzerligiyle dikkat ¢eker. Bu tasarim, bankanin is

diinyasiyla olan iligkisini ve ekonomik kalkinmadaki roliinii simgeler.
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Sekil 12.4. Thap Hulusi’nin tasarladig is Bankasi logosunu igeren, erken dénem, resmi belge

https://d35fbhjemrkr2a.cloudfront.net/Images/Shop/4/Product/21511/400/dc2f07ael 7bb49bf9e2decc2525¢034d.ipg
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12.3.2. Modernlesme ve tipografik diizenleme (1988)

1988 yilinda, bankanin kurumsal kimligini c¢agdaslagtirmak amaciyla
uluslararasi tasarim firmasi Lippincott & Margulies ile is birligi yapilmistir. (Sekil 39)
Bu dénemde, logo daha sade ve ¢cagdas bir goriiniime kavusturulmus, Univers yazi tipi
kullanilarak tipografik diizenlemeler yapilmistir. Bu degisiklik, bankanin modern

bankacilik anlayisini ve uluslararasi alandaki vizyonunu yansitmaktadir.

. . A
TURKIYE BANKASI

Sekil 12.5. Is Bankasi logosu

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/2/24/T%C3%BCrkive %C4%B0%C5%9F Bankas%C4%B1 logo

12.3.3. Dijitallesme ve kurumsal kimlik kilavuzu (2000°’ler)

20001 yillarda, dijitallesmenin etkisiyle banka, kurumsal kimligini dijital
platformlara uyarlamis ve tiim iletisim materyallerinde tutarliligi saglamak icin bir
Kurumsal Kimlik Kilavuzu olusturmustur. Bu kilavuz, logo kullanimi, renk paleti,
tipografi ve diger gorsel unsurlarin standartlarini belirleyerek, bankanin marka

biitiinliiglinii korumasina yardimeci olmustur.

12.3.4. 100. Y1l 6zel logosu (2024)

2024 yilinda Tiirkiye Is Bankas1, kurulusunun 100. y1lin1 kutlamak amactyla 6zel
bir logo tasarimi kullanmistir. Bu logo, bankanin yiizyillik ge¢cmisini ve gelecege
yonelik vizyonunu simgeleyen modern ¢izgilerle tasarlanmistir. Ayrica, bu 6zel logo,
bankanin dijital platformlarinda ve iletisim materyallerinde kullanilarak, 100. yil
kutlamalarina dikkat ¢ekmistir (Sekil 40).
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Sekil 12.6. Is Bankas1 100.y1l logosu

https://www.campaigntr.com/wp-content/uploads/2024/05/TIS-100.YIL-LOGO_ YAZILI Mavi.png

12.3.5. Kurumsal kimlik unsurlari ve anlamlari

Logo: "I" ve "S" harflerinin birlesimiyle olusan logo, bankanin is diinyasiyla olan bagini ve

ekonomik kalkinmadaki roliinii simgeler.

Renk Paleti: Lacivert renk, glivenilirlik, ciddiyet ve profesyonelligi temsil ederken, beyaz

renk seffaflik ve agiklig1 simgeler.

Tipografi: Univers yazi tipi, modern ve sade bir goriiniim sunarak, bankanin ¢agdas yapisini

yansitir.

Slogan: "Tiirkiye'nin Bankas1" slogani, bankanin ulusal kimligini ve iilke ekonomisindeki

onemli roliinii vurgular.

Tiirkiye Is Bankasi, kurumsal kimligini zaman icinde gelistirerek hem geleneksel
degerlerini korumus hem de modern bankacilik anlayisina uyum saglamistir. Logo ve diger
gorsel unsurlar, bankanin marka degerini giliglendirmis ve kamuoyunda giivenilir bir imaj

olusturmustur.
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12.4. Garanti Bankasi

Tiirkiye'nin 6nde gelen 6zel sermayeli bankalarindan biri olarak, 1946 yilinda
Ankara'da 103 ortagin katilimiyla anonim sirket statiistinde kurulmustur. Kuruculari
arassnda Mahmut Nedim irengiin ve Halil Naci Mihcioglu gibi girisimciler
bulunmaktadir. Banka, II. Diinya Savast sonrasinda olusan sermaye birikimini
degerlendirmek isteyen tiiccarlarin girisimiyle hayata gecirilmistir. (Garanti BBVA,

2023)

12.4.1. Kurulus ve ilk yillar

Garanti Bankasi'nin kurulus sermayesi, her biri 100 lira degerinde 25.000
hisseye boliinmiis toplam 2,5 milyon lirayd. Ilk subesi 21 Haziran 1946'da Ankara
Anafartalar Caddesi'nde acilmis, kisa siirede Istanbul Bankalar Caddesi'nde ikinci
subesini hizmete sunmustur. 1950 yilinda genel merkezini istanbul Sirkeci'ye tasiyan

banka, 7 y1l i¢inde sube sayisini1 22'ye ¢cikarmistir. (Garanti BBVA, 2023)

12.4.2. Ortakhiklar ve miilkiyet degisimleri

1970'1i yallarin sonunda, Garanti Bankasi'nin hisselerinin 6nemli bir boliimii Kog
ve Sabanci gruplarmin eline gegmis, ancak 1980'lerin basinda bu hisseler Dogus
Grubu'na devredilmistir. 1983 yilinda banka tamamen Dogus Grubu biinyesine

katilmastir.

12.4.3. Teknolojik yenilikler ve biiyiime

Garanti Bankasi, 1990 yilinda halka arz edilmis ve 1993'te Tiirkiye'de ilk kez
yurt digina hisse ihracim gerceklestiren banka olmustur. 1995 yilinda "Oglen A¢ik
Banka" uygulamasini baglatarak sektorde bir ilke imza atmistir. 1996'da Osmanl

Bankasi'ni satin almis ve 2001 yilinda bu banka ile birlesmistir.
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1997 yilinda internet ve telefon bankaciligini bir arada sunan ilk Tiirk bankasi olan
Garanti, ayn1 y1l Tiirkiye'nin gercek zamanli online hizmet sunan ilk ¢ok subeli 6zel bankasi

olmustur.

12.4.4. BBVA ortakhgi ve marka doniisiimii

2005 yilinda General Electric ile esit stratejik ortaklik kuran Garanti Bankasi, 2010
yilinda Ispanyol bankast BBVA'nin %24,89 oraninda hisse alimiyla yeni bir déneme
girmistir. BBVA, 2017 yilinda hisselerini %49,85'e, 2022 yilinda ise %85,97'ye ¢ikarmistir.
2019 yilinda banka, "Garanti BBVA" markasiyla faaliyet gdstermeye baslamistir.

12.4.5. Guniimiizde Garanti BBVA

Garanti BBVA, Tiirkiye'de 800'iin iizerinde subesi, yurt disinda ise Kibris ve Malta'da
toplam 8 subesi ile faaliyet gostermektedir. Diisseldorf ve Sanghay'da temsilcilikleri bulunan

banka, 18 milyonu askin miisterisine hizmet sunmaktadir.

12.5 Tiirkiye Vakiflar Bankasi (VakifBank)

VakifBank, 11 Ocak 1954 tarihinde 50 milyon lira sermaye ile kurulmus ve 13 Nisan
1954 tarihinde faaliyete ge¢mistir. Bankanin kurulus amaci, vakif kaynaklarini ekonomik
kalkinmanin ihtiyaglar1 dogrultusunda en 1iyi bi¢gimde degerlendirmekti. Giinlimiizde

VakifBank, Tiirkiye'nin aktif biiytlikliik agisindan en biiyiik ikinci bankasidir.

12.6. Yap1 ve Kredi Bankasi A.S.

Yapt ve Kredi Bankasi, 1944 yilinda Kazim Tagkent tarafindan kurulmus olup,
Tiirkiye'nin perakende bankacilik odakli ilk ulusal ¢apli 6zel bankasidir. Banka, 9 Eyliil 1944

tarihinde Istanbul Bahgekapi subesinin agilistyla hizmet vermeye baglamistir.

2006 yilinda Kogbank ile birleserek, Ko¢ Holding ve UniCredit'in ortak girisimi olan
Kog¢ Finansal Hizmetler ¢atis1 altinda faaliyet gostermeye baslamistir. Yap1 Kredi, Tiirkiye'de
bankacilik sektdriinde bircok ilke imza atmustir. Ornegin, 1960'larda Tiirk bankacilik
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sektoriinii ilk kez bilgisayarla bulusturmus ve uzun vadeli proje finansmani

kredilerinde 6ncii rol oynamustir.

Ihap Hulusi'nin Yap1 ve Kredi Bankasi igin tasarladig1 afislerde, leylek figiirii
dikkat ¢eker. Leylek, yuva kurma ve ev sahibi olma hayalini simgeler. Bu afislerde,
bireylerin tasarruf yaparak kendi evlerine sahip olabilecekleri mesaj1 verilir. Leylek
figlirti, bankanin konut kredileri ve bireysel tasarruf {riinlerini tanitmak igin

kullanilmastir.

12.7. Simerbank

Stimerbank, 3 Haziran 1933 tarith ve 2262 sayili Kanun ile kurulmus ve 11
Temmuz 1933 tarithinde Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan bu isim verilmistir.
Stimerbank, Tiirkiye'nin sanayilesme hamlesinde 6nemli bir rol oynamus, tekstil basta
olmak iizere cesitli sektorlerde faaliyet gostermistir. Ornegin, 1934 yilinda temeli
atilan Kayseri Bez Fabrikasi, 1935 yilinda liretime baglamistir. Siimerbank, 17 Haziran
1938 tarihinde 3460 sayili kanunla Kamu Iktisadi Devlet Tesekkiilii (KIT) haline

getirilmistir

Stimerbank i¢in hazirladigi afislerde ise, modernlesen Tiirkiye'nin sanayi ve
iiretim giicii 6n plana cikar. Thap Hulusi, Siimerbank'in tekstil ve sanayi iiriinlerini
tanitmak amaciyla hazirladig: afislerde, donemin modern kadin ve erkek figiirlerini
kullanarak, yerli iiretimin 6nemini vurgulamistir. Bu afisler, Cumhuriyet'in ekonomik

kalkinma hedeflerini destekleyen gorsel anlatimlar sunar.

Thap Hulusi Gérey'in bu caligmalari, sadece bankalarin degil, aym zamanda
Tiirkiye Cumhuriyeti'nin modernlesme ve kalkinma ideallerinin de gorsel temsilcileri
olmustur. Onun afisleri, ddnemin toplumsal mesajlarin1 etkili bir sekilde ileten 6nemli

sanat eserleri olarak degerlendirilmektedir.

12.8. Tiirkiye Ticaret Bankasi A.S. (Tiirkbank)

Tiirkiye Ticaret Bankasi, 9 Mart 1913 tarihinde Adapazari'nda kiiciik sermaye

sahipleri tarafindan "Adapazar1 Islam Ticaret Bankasi1" adiyla kurulmustur. Banka, 31
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Mart 1937 tarihinde "Tiirk Ticaret Bankas1 A.S." adin1 almis ve yonetim merkezi 25 Ekim
1934 tarihinde Ankara'ya taginmistir 1997 yilinda yasanan finansal kriz nedeniyle bankanin
yonetimi Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu'na devredilmis ve 2001 yilinda bankacilik

faaliyetleri sona ermistir.

12.9. Ziraat Bankasi’nin Tarihi Gelisimi

Ziraat Bankasi, kokenleri Osmanli donemine dayanan ve Tiirkiye Cumhuriyeti'nin en
eski ve en koklii kamu bankasi olarak kabul edilen bir finans kurumudur. Banka, 1863
yilinda Mithat Pasa tarafindan Nis vilayetinde kurulan “Memleket Sandiklar1” sistemine
dayanmaktadir. Bu sistemin amaci, kiiciik ¢ift¢iye ve koyliiye yliksek faizli tefecilik sistemi
disinda kredi saglayarak kirsal ekonomiyi desteklemekti (Ortayli, 2018). Bu girisim,
Osmanli Imparatorlugu’nun modern finansal kurumlara gecisinde atilan ilk ciddi adimlardan

biri olarak goriiliir.

Memleket Sandiklar1 1888 yilinda “Menafi Sandiklari”na doniistiiriilmiis, bu yap1 da
ayni y1l Ziraat Bankas1 adim1 alarak merkezi bir devlet bankasi haline gelmistir (TCMB,
2012). Boylece Ziraat Bankasi, tarimi esas alan Osmanli ekonomisinde ¢ift¢iyi finanse eden
temel kurum haline gelmis; tasrada oOrgiitlenen yapisiyla genis bir cografyada faaliyet

gostermeye baslamistir (Akgiig, 2011).

12.9.1. Cumhuriyet donemi ve yeniden yapilanma

Cumbhuriyet’in ilani ile Ziraat Bankasi’nin yapist ve islevi yeniden diizenlenmistir.
1924 yilinda ¢ikarilan bir kanunla banka, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin resmi kamu bankasi
statlisiine kavusmus ve tamamen millilestirilmistir. Bu siiregte banka, o6zellikle tarim
kredileri konusunda uzmanlasarak, Tiirkiye’nin kirsal kalkinma politikalarinin temel

finansal araci haline gelmistir (Pamuk, 2009).

1930’Iu yillarda Ziraat Bankasi, Stimerbank ve Etibank gibi yeni kamu bankalarinin
kurulmasina ragmen, kirsal ekonomiye dayali kredi politikalarini siirdiirmiis; tarim
reformlariyla birlikte koyliiniin makinelesmeye gecisini finanse etmistir (Toprak, 1982).
Banka ayn1 zamanda kooperatif¢ilik sisteminin gelismesine katki saglamis ve tarimsal kredi

kooperatifleriyle dogrudan ¢aligmistir.
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12.9.2. 1950 Sonrasi: Genisleme ve modern bankacilik

1950’11 yillardan itibaren Tiirkiye’nin ekonomik yapisinda yasanan doniisiim,
Ziraat Bankasi’nin da faaliyetlerini ¢esitlendirmesine yol agmistir. Banka, yalnizca
tarim kredisi degil, bireysel bankacilik, yatirim kredileri ve ticari finansman gibi

alanlarda da hizmet vermeye baglamistir (Aysan & Yildiran, 2007).

1960’11 ve 70’11 yillarda banka sube agini1 genisletmis hem kirsalda hem kent
merkezlerinde yayginlagarak Tiirkiye’nin en erisilebilir kamu bankasi haline gelmistir.
1980’11 yillardaki serbest piyasa ekonomisine gegis siirecinde ise Ziraat Bankasi,
devlet tesvikli kredilerin dagitimi ve doviz islemleri gibi yeni hizmet alanlarina

acilmistr.

12.9.3. 2000’li Yillarda yapisal reformlar ve dijitallesme

1990’1arin sonlarina dogru yasanan ekonomik krizler ve bankacilik sistemindeki
yapisal sorunlar, Ziraat Bankasi’nin yeniden yapilanma siirecine girmesine neden
olmustur. 2001 krizinden sonra ¢ikarilan Bankacilik Yasasi ve kamu bankalarinin
yeniden yapilandirilmasina yonelik programlar c¢ergevesinde banka, operasyonel

verimliligi artirmis ve aktif kalitesini iyilestirmistir (BDDK, 2003).

2000’11 yillarda ise Ziraat Bankasi, dijital bankacilik yatirimlarina yonelmis;
internet bankaciligl, mobil uygulamalar ve fintech is birlikleriyle hizmetlerini
cesitlendirmistir. Ayn1 zamanda yurtdisinda da genislemeye baslayan banka, Almanya,
Bosna-Hersek ve Tiirkmenistan gibi iilkelerde istirakler kurarak Tiirk diasporasina ve

uluslararasi miisterilere ulasmay1 hedeflemistir (Ziraat Bankasi, 2024).

Bugiin Ziraat Bankasi, kamu bankacili1 anlayisi ¢ercevesinde hem sosyal hem
de ekonomik sorumluluklar tagiyan bir kurum olarak, tarimdan sanayiye, egitimden

konut kredilerine kadar ¢ok genis bir yelpazede finansal hizmet sunmaktadir.
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12.10. Ziraat Bankasi’nin kurumsal kimlik tarihi

Kurumsal kimlik, bir kurumun hedef kitlesiyle kurdugu gorsel, dilsel ve kiiltiirel
iletisim bi¢imidir ve bu kimlik zamanla markanin kamusal imajina doniisiir (Olins, 2008).
Ziraat Bankasi, Tiirkiye’ nin en eski kamu bankalarindan biri olarak kurumsal kimligini hem
geleneksel degerlerle hem de modern bankacilik normlariyla uyumlu sekilde gelistirmistir.
1863 yilinda “Memleket Sandiklar” adiyla kurulan yapidan giinlimiize uzanan siiregte,

bankanin gorsel ve sdylemsel kimligi siirekli evrim gegirmistir (TCMB, 2012).

12.10.1. Osmanl’dan Cumhuriyet’e kurumsal ifade (1863-1930)

Ziraat Bankasi'nin ilk donemlerinde kurumsal kimlik, daha ¢ok devletin resmi
sembolleri ve tipografisiyle ortiisen, geleneksel bir lisluba sahipti. Belgelerde Osmanlica hat
yazisi, miihiirler ve ¢ift bagh kartal gibi donemin simgeleri goriiliir. 1920’11 yillardan itibaren,
Cumbhuriyet'in modernlesme politikalariyla birlikte Latin harflerine gecilmis; logolar, afisler
ve resmi belgelerde sadelestirilmis tipografiler ve geometrik diizenler kullanilmaya

baslanmistir (Pamuk, 2009).

12.10.2. Erken Cumhuriyet donemi ve modernizasyon (1930-1970)

1930’lardan itibaren banka, kurumsal goriinimiinii c¢agdaslastirmaya baslamais;
ilanlarinda ve tabelalarinda modern yazi karakterleri kullanmistir. Bu donemde Ziraat
Bankasi, afislerinde tarim temal1 illiistrasyonlara yer vererek, gorsel dili halkin yasamiyla
Ozdeslestirmistir. Tarim makineleri, bugday basaklar1 ve koyli figiirleri, bankanin
kimliginde siklikla kullanilan simgelerdendir (Topuz, 1998). Bankanin kullandig1 logolar ise
bu yillarda tutarh bir gorsel kurguya sahip olmasa da milli iiretimi ve tarimsal kalkinmay1

merkeze alan simgelerle sekillenmistir.

12.10.3. Gorsel standartlasma ve tipografik kimlik (1970-1990)

1970’11 yillarda Ziraat Bankasi, daha tutarli bir kurumsal iletisim stratejisi
benimseyerek tabela, reklam ve evraklarda kullanilan gorselleri standartlastirmaya

baglamistir. Bu donemde kullanilan logoda, banka ismi modern grotesk bir yazi karakteriyle
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sunulmus; bazen bugday basaklari, bazen de yildiz figiirleriyle desteklenmistir (Kilig,
2012). Renk paleti olarak kirmizi ve altin saris1 6ne ¢ikmis, bu renkler hem giicii hem

de giiveni simgelemistir.

12.10.4. Yapisal degisim ve kurumsal kimlik kilavuzu (1990-2010)

1990’11 yillardan sonra bankacilik sektoriinde artan rekabet, Ziraat Bankasi’n1 da
kurumsal kimligini yeniden yapilandirmaya yoneltmistir. 1997 yilinda gelistirilen
kapsamli Kurumsal Kimlik Kilavuzu 1ile tim gorsel iletisim &geleri
standartlastirilmistir. Bu kilavuz; logo, amblem, tipografi, renk kodlari, kurumsal
belgeler, sube i¢ mimarisi ve Uniformalara kadar birgok alam1 kapsamistir (Ziraat

Bankasi, 2024).

Bankanin logosu bu dénemde yeniden tasarlanmis ve stilize edilmis "Ziraat
basag1" simgesi ile desteklenmistir. Bu basak figiirii hem tarihsel stirekliligi hem de

tarimsal kokeni temsil eder.

12.10.5. Dijitallesme ve minimalist yaklasim (2010—Giiniimiiz)

2010’1lu yillarda Ziraat Bankasi, dijital mecralara uyumlu bir kimlik anlayisina
gecmistir. Web siteleri, mobil bankacilik uygulamalari, sosyal medya platformlar1 ve
ATM arayiizleri gibi alanlarda tutarl bir kullanic1 deneyimi saglamak amaciyla logo,

ikonografi ve yazi karakterlerinde sadelestirmeye gidilmistir (Cevik & Aydin, 2021).

Logo, giinlimiizde kirmizi zemin {izerine beyaz "stilize basak" amblemiyle
temsil edilmektedir. Kirmiz1 renk, Tiirkiye'nin ulusal kimligini, beyaz ise seffaflik ve
giiveni yansitir. Banka ayni1 zamanda sosyal sorumluluk projeleri ve kamu spotlariyla
marka algisin1 yalnizca finansal degil, toplumsal sorumluluk cergevesinde de insa

etmektedir.
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13. KULTUREL GOSTERGEBILIM ACISINDAN iHAP HULUSI GOREY’iN

TASARLADIGI BANKA REKLAM AFiSLERININ COZUMLEMELERI

13.1 Afis inceleme Yontemi (Metodolojisi)

Bu caligmada, Thap Hulusi Gorey’in tasarladigi banka reklam afisleri kiiltiirel
gostergeler baglaminda ele alinmis; gorsel iletisim tasarimi ile donemin toplumsal-kiiltiirel
yapist arasindaki iligki incelenmistir. Arastirma kapsaminda nitel arastirma yontemi
benimsenmis, analizlerde ise Roland Barthes’in gostergebilimsel ¢6ziimleme modeli temel
alimmuistir. Amag, gorsellerin yalnizca estetik yapisimi degil; bu yapinin kiiltiirel, ideolojik ve

anlam {iretici boyutlarini da ortaya koymaktir.

13.2. Afis inceleme Yonteminin Niteligi

Calisma, nitel igerik analizi g¢ergevesinde gerceklestirilmis olup kuramsal temel,
gostergebilimsel analiz ve kiiltiirel temsiller kurami etrafinda sekillenmektedir. Gorsel
metinlerin anlam iiretme bicimini ¢dziimlemek amaciyla Oncelikle Roland Barthes’in
gosterge kurami temel alinmistir. Barthes’a gore her gosterge, yalnizca bir anlam iletmez;
ayni zamanda kiiltiirel, ideolojik ve toplumsal bir baglam igerisinde ¢ok katmanli anlamlar

iiretir. (Barthes,1976)

Stuart Hall’in kiiltiirel temsil ve anlamlandirma kurami, bu ¢éziimlemelere ideolojik
bir katman kazandirmaktadir. Hall’a gore temsil, sadece bir seyin yerine gegmek degil, ayn1
zamanda anlam {iretme ve bu anlamlar1 ideolojik olarak sabitleme siirecidir. Banka
afislerinde kadin figiirliniin anne rolilyle 6zdeslestirilmesi ya da ¢ift¢cinin emegiyle bankaya
giiven duymasi, yalnizca estetik tercihler degil; toplumsal cinsiyet ve sinif kodlarin nasil
yerlestirildigini gdsteren ideolojik pratiklerdir. Afisler, anlamin yalnizca verili degil; tiretilen

ve toplumsal yapiy1 pekistiren bir siire¢ oldugunu acik bi¢imde yansitmaktadir.

Bu baglamda c¢alismaya ayrica Pierre Bourdieu’niin habitus ve kiiltiirel sermaye
kavramlar1 da yon vermektedir. Bourdieu’niin ortaya koydugu gibi bireylerin ekonomik
davraniglari, yalnizca rasyonel degil; igsellestirilmis kiiltiirel kaliplar ve tarihsel pratikler

tarafindan da sekillendirilir.
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Afislerde yer alan figiirlerin tanidik ve giivenilir olmasi, bankacilik sisteminin
“yabanc1” degil, bireyin yasam diinyasinin dogal bir uzantisi olarak igsellestirilmesine
hizmet etmektedir. Dolayistyla bu gorseller, sadece bankayi tanitmamakta; ayni

zamanda yeni bir ekonomik davranis rejimi tiretmektedir.

13.3. Gostergebilimsel Yaklasim

Analizlerde, Roland Barthes’1n ii¢ katmanli gostergebilim modeli esas alinmistir.

Bu model dogrultusunda her afis su diizlemlerle degerlendirilmistir:

Ac¢ik Anlam (birinci diizey gosterge): Gorselde dogrudan goriilen dgelerin tanimlanmasi

(6rnegin kumbara, kadin, ¢ocuk, kus, yash figiirii).

Kapali Anlam (ikinci diizey gosterge): Bu gorsellerin kiiltiirel ¢agrisimlar: ve toplumsal

simgeselligi (6rnegin kus = disi birey, kumbara = ekonomik giivenlik).

Ideolojik Anlam (iiciincii diizey): Gorsel temsillerin altinda yatan degerler, politikalar ve
ideolojik mesajlarin agiga ¢ikarilmasi (6rnegin: tasarruf, vatandaslik gorevi, bankaciligin

mesruiyeti).

13.4. Afis Incelemesinin Siirlar:

Arastirmanin veri setini, IThap Hulusi Gérey’in 1930’1u yillardan 1960’11 yillara
dek cesitli bankalar icin hazirladig1 reklam afisleri olusturmaktadir. Incelenen afisler

arasinda su kurumlara ait kampanyalar yer almaktadir:

« Tiirkiye Is Bankas1 * Emlak Bankasi

» Ziraat Bankasi * Vakiflar Bankasi

» Siimerbank » Tiirk Ticaret Bankasi
*  Yapi1 ve Kredi Bankast * Garanti Bankas

Afis se¢imi yapilirken, 6zellikle sembolik yogunluk tasiyan tasarimlar tercih
edilmistir. Kadin, koylii, cocuk, yasli figiirleri gibi tekrarlayan kiiltiirel temsillerin yanm

sira, kumbara, kus, ev ve bina gibi nesnelerin kullanimi dikkate alinmis; bu
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sembollerin zaman i¢indeki siirekliligi ve doniisiimii analiz edilmistir. Ayrica, bankalar
arasinda kullanilan ortak motifler, kurumsal kimliklerin gorsel diizlemdeki

farklilasmasini da degerlendirme imkani1 sunmustur.

Bu calismanin kapsami, yalmzca ihap Hulusi Gorey’e ait banka reklam afisleriyle
smirhidir.  Farkli grafik tasarimcilara veya sektorel olarak bankacilik dist reklam
kampanyalarina yer verilmemistir. Bununla birlikte, afislerin tiretildigi donemin politik ve
ekonomik baglami ¢alismanin arka planinda dikkate alinmis; ancak analiz, dogrudan tarihsel

yorumdan ziyade gorsel gostergelerin kiiltiirel anlamlari iizerine yogunlagsmaistir.

Bu smurlar dahilinde yapilan analizler, Gorey’in reklam afislerinin yalmzca grafik
iirlinler olarak degil; ideolojik tastyicilar ve kiiltiirel aktaricilar olarak nasil islev gordiigiinti

ortaya koymay1 amaglamaktadir.

13.5. Is Bankasi “Servet, Refah, Emniyet”

Sekil 13.1. Is Bankas1 “Servet, Refah, Emniyet”
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Kiriter Bilgi

Afisin Ad1 Is Bankas1 “Servet, Refah, Emniyet”

Afisin Ebatlar Belirtilmemis

Bagh Oldugu Kurum Tiirkiye Is Bankas1

Yapim Yili Tahmini 1940’lar sonu — 1950’ler basi (donemin ¢izim teknigi ve tipografisine gore)

Yapim Teknigi [lliistrasyon — Noktacili tarama teknigiyle hazirlanmus, siyah-beyaz litografi baski

Afisin On Yap Is Bankasi1 logosu, anahtar, kasa, biiyiik “IS” yazisi, “SANS” etiketi

Elemanlar1

Afisin Arka Yapi Giig, giiven, talih, zenginlik, refah

Elemanlar

Sanat Akimm Plakatstil (Poster Stili) & Art Deco karisimi: net konturlar, minimal renk, giicli
semboller

Tablo 13.1. Is Bankas1 “Servet, Refah, Emniyet”

Bu afis, Thap Hulusi Gorey tarafindan Tiirkiye Is Bankasi i¢in tasarlanmis ve
donemin ekonomik modernlesme projelerini kitlelere tanitmak amaciyla tiretilmistir.
Grafiksel olarak sinirli 6ge igermesine karsin, ¢ok katmanli bir anlam diinyasina
sahiptir. Bu yoOniiyle Barthes’in (1977) gostergebilimsel ¢o6ziimleme yaklasimi

cercevesinde hem denotatif hem konotatif okumaya uygundur.

13.5.1. Denotatif (acik) anlam

Afisin iist kisminda yer alan “Is Bankasi” amblemi, Tiirkiye’nin ilk ulusal
bankasini temsil etmektedir. Logonun etrafindaki “Servet, Refah, Emniyet” sozciikleri
bankanin vaat ettigi ekonomik degerleri yansitirken, alt kisimdaki kasa gorseli ve
iizerindeki Tiirk liras1 simgesi dogrudan maddi kazanci ¢agristirmaktadir. “24 Ev +
1.000.000 Lira” ifadesi, piyango veya c¢ekilis kampanyasinin hedeflenen biiyiik
odiillerini dogrudan belirtmektedir. “SANS” ifadesi ise hedef kitlenin dikkatini

cekmeyi amaclayan kisa ve vurucu bir kelime tercihidir.
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13.5.2. Konotatif (yorumlayici) anlam

Afisin kiiltiirel baglamda iirettigi anlamlar ise ¢ok daha derindir. Modernlesen
Tiirkiye’nin hem Bat1 sermayesine hem de ulusal kalkinmaya ag¢ik kimligini sembolize eder.
“Servet, Refah, Emniyet” ticlemesi, erken Cumhuriyet doneminin ekonomi politikalarini ve
halki yonlendirme amacini yansitir. Bu degerler bir banka iizerinden vaat edilmektedir;
dolayisiyla finans kurumlari, yalnizca hizmet veren yapilar degil, ayn1 zamanda modern

yasam tarzinin vaizleridir (Koger, 2022).

“SANS” kelimesinin biiyiik puntolarla ve saga egimli sekilde yerlestirilmesi, umut ve
firsat ideolojisinin halk katmanlarina aktariminda gorsel retorigi temsil eder. Bu baglamda
Barthes’in “mit” kavrami devreye girer. Bu afiste “sans” yalnizca bir piyango ¢ekilisi degil,
ayn1 zamanda ekonomik refaha ulagsmanin mesru bir yolu olarak mitolojiklestirilmistir.
Kapitalist girisimcilik, bankacilik araciligiyla halk i¢in ulasilabilir kilinmis; modernlesme,

bireysel servet arzusuyla Ortiistiiriilmiistiir.

Kasanin iizerindeki TL simgesi ise Saussure’iin gosterge kurami cergevesinde
degerlendirildiginde, bir “gdsteren” olarak gorsel formu, bir “gosterilen” olarak ise zenginlik,
giivenlik ve statii gibi degerleri temsil eder. Bu, Tiirkiye’de finansal kurumlarin birey-devlet

iliskisini nasil yapilandirdigina dair bir semboldiir.

13.5.3. Kiiltiirel kodlar

Afis, Tiirk toplumunun yeni ekonomik kimliginin insasinda kilit bir rol oynar. 1940’ 11—
1950’11 yillarda piyango, tasarruf, banka kampanyalar1 araciligiyla hem bireysel basar1 hem
de toplumsal refah ideallestirilmistir. Gorey’in bu afiste kullandig1 sade ama etkili

illiistrasyon dili, halkin anlayabilecegi kadar yalin, ancak yonlendirici mesajlar icerecek

kadar kodludur.
Tipografi tercihi (kalin, ii¢ boyutlu, gdlgeli), donemin afislerinde sik¢a rastlanan

modernist anlatim1 temsil ederken; koyu golgeler, klasik tagbaski estetigini siirdiiriir. Bu hem

modern hem gelenekseli bir arada barindiran bir grafik dilin gostergesidir (Serin, 2006).
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13.5.4. Degerlendirme

Afig yalnizca bir kampanyay1 tanitmaktan ote, erken Cumhuriyet déneminin
ekonomik vizyonunu, vatandaglik kimligini ve refah hayalini gorsel dille kitlelere
sunan bir propaganda aracidir. Kiiltiirel gostergebilimsel analiz, afisteki sade dgelerin
ardinda ¢ok katmanli bir anlam diinyasinin varligini agiga ¢ikarir: para, ev, giivenlik
ve “sans” gibi kavramlar, donemin ideolojik sOylemiyle oriilerek, izleyici zihninde bir

modern yasam miti yaratir.

13.6. Tiirkiye Ziraat Bankasi “Para Biriktiren Rahat Eder”

Sekil 13.2. Tiirkiye Ziraat Bankasi “Para Biriktiren Rahat Eder”

Ozellik Aciklama
Afisin Ad1 Para Biriktiren Rahat Eder
Afisin Ebatlan Tahmini olarak 70 x 50 cm (standart donemsel afis dlgiistine yakin)
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Afisin Bagh Oldugu Kurum  Tiirkiye Ziraat Bankasi

Afisin Yapildig1 Y1l Yaklasik 1930’1ar

Afisin Yapilma Sekli [liistrasyon + miirekkep tonlamal tipografi, monokrom (tek renk baski)
Afisin On Yapi Elemanlar Oturan yash bir koylii figiirdi, bilyiik Z harfi, Ziraat Bankas1 kumbarasi
Afisin Arka Yapi Elemanlar1 = Tecriibe, huzur, birikim, aidiyet, tasarruf

Afisin Sanat Akim Art Deco etkileriyle Plakatstil (Poster stili)

Tablo 13.2. Tiirkiye Ziraat Bankas1 “Para Biriktiren Rahat Eder”

Ihap Hulusi Gérey’in imzasini tasiyan bu Ziraat Bankas1 afisi, Cumhuriyet’in erken
doneminde tasarruf kiiltiirlinii tesvik etmeyi amaglayan propaganda araclarindan biridir.
Hem bi¢imsel hem de anlamsal olarak donemsel kiiltiirel kodlar1 i¢inde barindiran afis,
Roland Barthes’in (1972) ikili anlam yapisi ve mit ¢oziimleme yaklasimiyla okunabilir.
Afiste yer alan gorsel ve metinsel 6geler, hem dogrudan (denotatif) hem de yorumlayici

(konotatif) anlam diizeyinde ¢ok katmanli semboller tiretmektedir.

13.6.1. Denotatif (acik) anlam

Afisin merkezinde yer alan yagh bir erkek figiiri, geleneksel kiyafetler iginde,
diisiinceli ve dingin bir pozisyondadir. Elinde tuttugu nesne Ziraat Bankas etiketli biiyiik bir
kumbara ya da metal para kutusudur. Ust kissmda “TURKIYE ZIRAAT BANKASI” yazisi
acikca bankanin kurumsal kimligini ortaya koyarken; alt kisimda yer alan “PARA
BIRIKTIREN RAHAT EDER” slogani tasarrufun bireysel refaha etkisini dogrudan vurgular.

13.6.2. Konotatif (yorumlayici) anlam

Afisin yorumlayic1 diizlemde sundugu ilk ¢agrisim, yash adam figiirliniin geleneksel
diretici siifi temsil etmesidir. Kasketi, yelegi ve onliigii ile figiir, kirsal kesimde yasayan
emek¢i bir bireyi imlemekte ve Ziraat Bankasi’nin “halkin  bankas” kimligini
giiclendirmektedir. Figiir, lilkenin kalkinmasinda yer alan ¢iftci, zanaatkar ya da kii¢lik esnaf

gibi tiretici unsurlar1 simgeler.
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Elindeki kumbara nesnesi, Saussure’iin (1916) gosteren-gosterilen modeline
gore bir gosterge olarak okunabilir: Gosteren, metal kutunun gorsel bigimidir;
gosterilen ise, giiven, emniyet, disiplin ve tasarruf bilincidir. Bu sembol, izleyiciye
hem banka nezdinde birikimin maddi temsili hem de i¢ huzurun gorsel metaforu olarak

sunulmustur.

“PARA BIRIKTIREN RAHAT EDER” ifadesi, Barthes’n (1977) tanimladig:
mit Uretimi baglaminda ideolojik bir sdylem islevi goriir. Bu sdylem, bir yandan
ekonomik refahin bireysel ¢abayla kazanilabilecegi fikrini normallestirirken; diger
yandan modernlesmenin kirsal topluma adapte edilebilecegi bir “hayat formu” sunar.
Burada ekonomik basari, yalnizca ¢alismakla degil, ayn1 zamanda akilli ve tutumlu

olmakla iligkilendirilmistir.

13.6.3. Kiiltiirel kodlar

Afisteki semboller ve mesajlar, donemin modernlesme ideolojisiyle uyum
icindedir. Halki tasarrufa yonlendirmek, sadece ekonomik degil ayni1 zamanda ahlaki
bir gorev olarak sunulmustur. Afisteki figlir pasif degil, bilingli bir yurttas modelidir.

Bu baglamda afis, Cumhuriyet ideolojisinin sekillendirmek istedigi “ideal vatandas”

imgesinin bir temsilidir: iiretken, sagduyulu, planli ve uyumlu (Koger, 2022).

Ziraat Bankasi’nin bu afisteki pozisyonu yalnizca bir finans kurumu degil, halki
egiten ve yonlendiren bir kiiltiirel aktér konumundadir. Bu da Pierre Bourdieu’niin
(1984) Kkiiltiirel sermaye kuramiyla ortiismektedir. Banka, sadece para degil, aym

zamanda davranis normlar1 ve degerler iiretmektedir.

13.6.4. Grafik tasarim bilesenleri

Gorseldeki cizgisel anlatim, klasik litografik teknikle olusturulmus olup, sert
golge kontrastlar1 ve belirgin tarama ¢izgileriyle figiire derinlik katilmistir. Tipografi,
afisin iist kisminda modern ve geometrik bir yazi karakteriyle verilmis; alt sloganda
ise el yazisina yakin, daha duygusal bir etki yaratacak bicimde kullanilmistir. Boylece

afis hem kurumsal otoriteyi hem de bireysel yakinlig1 simetrik bicimde dengelemistir.
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Figliriin arkasinda yer alan biiylik “Z” harfi hem banka adinin bas harfi hem de figiirle
gorsel biitiinliik olusturarak logografik bir odak unsuru islevi gérmektedir. Bu da Gestalt

ilkelerinden "yakinlik" ve "stireklilik" ilkeleriyle uyum i¢indedir.
13.6.5. Degerlendirme

Ihap Hulusi’nin hem gorsel hem ideolojik diizlemde ne denli giiclii bir anlati
kurabildigini gdsteren orneklerden biridir. Kiiltiirel gostergebilimsel ¢oziimleme, tasarimin
arkasinda yatan sOylemleri ve sembolik yapilarin nasil insa edildigini goriiniir kilar. Figiir,
nesne ve metin arasinda kurulan iliskiler; tasarruf, emek ve giiven kavramlarini birer kiiltiirel
mit haline getirerek, halkla kurumsal ideolojiyi bulusturur. Boylece afis, yalnizca tanitim

degil, ayn1 zamanda dénemin ulus insa projelerinin bir pargasi haline gelir.

13.7. Siimerbank “Siimerbank’ta Paraniz Birikir, Sansimiz Artar.”

MERBANK .
_ ||,
. Paropuz birikir, Sanstruz artar-

Sekil 13.3. Stimerbank “Stimerbank’ta Paraniz Birikir, Sansiniz Artar.”
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Ozellik Aciklama

Afisin Ad1 Paraniz Birikir, Sansiniz Artar

Afisin Ebatlar Yaklasik 70 x 50 cm (tahmini, donemsel standart boyut)

Afisin Bagh Oldugu Stimerbank

Kurum

Afisin Yapildig1 Y1l Yaklasik 1940’1ar

Afisin Yapilma Sekli [lliistrasyon, siyah-beyaz ¢izim, raster noktalama teknigi

Afisin On Yap Sapkali takim elbiseli adam, biiyiik¢e tasvir edilmis kart bigimindeki kumbara,
Elemanlari anahtar deligi metaforu

Afisin Arka Yapi Modernlik, firsat, birikim, umut, kurum

Elemanlar:

Afisin Sanat Akim Modernizm etkili Plakatstil (Poster stili) + Bauhaus’a yakin sadelestirme

Tablo 13.3. Siimerbank “Stimerbank’ta Paraniz Birikir, Sansiniz Artar”

Thap Hulusi Gérey’in bu afis tasarimi, erken Cumhuriyet doneminde kurulan
Stimerbank’1n ideolojik temsili a¢isindan 6nemli bir gorsel anlat1 6rnegidir. Gorsel ve
dilsel gostergelerin  bir araya geldigi bu afis, Roland Barthes’in (1972)
gostergebilimsel mit ¢éziimleme yontemine gore cok katmanli anlamlar tiretmektedir.
Afis, 6zellikle bireysel refah, ekonomik giivenlik ve modern yurttag kimliginin gorsel

bir temsilidir.

13.7.1. Denotatif (acik) anlam

Afisin gorselinde fotr sapkali, takim elbiseli bir erkek figiirii yer almakta; bu
figiiriin hemen arkasinda yer alan biiyiik¢e bir banka cilizdan1 iizerinde anahtar deligi
biciminde bir grafik unsur 6ne ¢ikmaktadir. Anahtar deligi, clizdanla birleserek adeta
bir “kilitli kasa” imgesi olusturur. Alt kisimda yer alan slogan ise dogrudan mesaji

verir: “SUMERBANK ’ta Paraniz birikir, Sansiniz artar.”

13.7.2. Konotatif (yorumlayici) anlam

Afisteki erkek figiirli, modernlesen Tiirkiye’deki kentli, egitimli, kendine

giivenen bir bireyi temsil etmektedir. Fotr sapka ve takim elbise, Batililagsmanin gorsel
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sembollerinden biri olarak Cumhuriyet doneminde sik¢a kullanilmigtir. Bu figiir, bireysel

basari, ekonomik biling ve medeni durusla iligkilendirilir.

Anahtar deligi bigimindeki grafik unsur hem giivenligi hem de gelecege acilan kapinin
metaforik bir simgesidir. Saussure’iin (1916) kavramsal ¢ercevesiyle degerlendirildiginde;
gosteren, gorseldeki anahtar deligidir; gosterilen ise, bireyin birikim yoluyla giivenli bir

gelecek kurabilecegi fikridir. Bu, ayn1 zamanda bir “gelecege erisim aract” metaforudur.

Barthes’a (1977) gore mit, kiiltiirel bir anlamin dogallastirilmasi siirecidir. Bu afiste,
“birikim” yalmizca ekonomik degil; ayn1 zamanda basari, sayginlik ve sansa doniigsmiistiir.
Bu mit, “tasarruf yapan yurttasin yiikselmesi” fikrini mesrulastirir ve Siimerbank’1 bu

yliikselisin anahtar1 olarak konumlandirir.

Slogan da bu mitin dilsel diizeydeki tastyicisidir. “Paraniz birikir, Sansiniz artar”
ifadesi, bireyi rasyonel davranmaya (birikim yapmaya) ¢agirirken, bu davranisin 6diiliinii
kader degil, bilin¢li ekonomik davranis olarak tanimlar. Ancak “sans” kelimesiyle modern
birey ile geleneksel kaderci yaklagim arasinda bir koprii de kurulmustur. Bu da Barthes’in

"dogallastirilmis ideoloji" yorumunu destekler.

13.7.3. Kiiltiirel kodlar

Afig, erken Cumhuriyet’in ekonomik modernlesme sdylemiyle bireyin ekonomik
sorumlulugunu birlestirmektedir. Stimerbank, bu afiste sadece bir banka degil; ayn1 zamanda
vatandaslarin ekonomik kaderlerini degistirebilecek “anahtar” konumundadir. Dolayisiyla

kurum, yalnmzca maddi degil, ideolojik bir yatirim alan1 olarak konumlanur.

Bu gorsel strateji, Joseph Nye’in (1990) “yumusak gii¢” kavramiyla da
iliskilendirilebilir. Siimerbank’in gorsel dili, bireyi davranisa sevk eden ama bunu ikna
yoluyla yapan bir ideolojik yénlendirme aracidir. thap Hulusi’nin bu calismasi, sadece bir
banka reklami degil, ayn1 zamanda bir kiiltiirel soylemdir. Afig, modern yurttas tipolojisinin
ekonomik ve gorsel temsilidir. Grafiksel bilesenleri, mit yaratimi ve kiiltiirel kodlarla
birleserek bireyin bilingaltina giiven, refah ve prestij mesajlari iletir. Bu yoniiyle afis, gorsel

kiiltiir icinde hem estetik hem de ideolojik bir nesne olarak okunabilir.
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13.7.4. Grafik tasarim bilesenleri

Afisin gorsel kompozisyonunda, figiiriin silueti ile arka plandaki ciizdan-anahtar
deligi metaforu arasinda bir derinlik iligkisi kurulmustur. Bu baglamda Gestalt
kuramindan “figiir-zemin” ilkesi aktif bi¢cimde isler. Figiir net ¢izgilerle 6ne ¢ikarken,
arka plandaki simge daha soyut ve biitlinciil bir kavramsal diizlemde yer alir. Bu da

mesajin hem bireysel hem sembolik diizeyde algilanmasini saglar.

Tipografi iki diizeyde ele alinabilir: “SUMERBANK” yazsi, kalin, blok
karakterlerle yazilmig ve kurumsal giiveni temsil ederken; alt satirdaki el yazisina
yakin slogan, samimiyeti ve kisisel yakinligi ¢agristirir. Bu gorsel esgiidiim hem

kurumsal itibar hem de bireysel ikna arasindaki dengeyi vurgular.

13.8. is Bankas1 “Yuvay: Disi Kus Yapar” 1949

KADIN‘II[SANA?MEI.
RAMIYE-CEKILiSi
{!‘K ASI ﬁ 1949

|

YUVAYI Dif1 KL

Sekil 13.4. is Bankas1 “Yuvay1 Disi Kus Yapar” 1949
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Kriter Aciklama

Afisin Ad1 Yuvayi Disi Kus Yapar

Afisin Ebatlar Yaklasik 70 x 100 cm (tahmini afig boyutu)

Afisin Bagh Oldugu Tiirkiye Is Bankas1

Kurum

Afisin Yapildig1 Yil 1949

Afisin Yapilma Sekli Suluboya agirlikli illiistrasyon

Afisin On Yap Kus ve yuva (kadini temsil eden metafor), modern bina, “Is Bankas1” logosu
Elemanlan ve tarih bilgisi

Afisin Arka Yap1 Annelik, giiven, sorumluluk

Elemanlar

Afisin Sanat Akim Art Deco etkili figiiratif illiistrasyon + Toplumsal Modernizm

Tablo 13.4. Is Bankas1 “Yuvay1 Disi Kus Yapar” 1949

Thap Hulusi Gorey’in 1949 tarihli bu Is Bankasi afisi, hem Cumhuriyet ideolojisinin
ekonomik ve toplumsal vizyonunu hem de toplumsal cinsiyet rollerine dair sembolik
anlamlar1 gorsel bir diizlemde yansitir. Grafiksel acidan etkili ve sade bir kompozisyona
sahip bu tasarim, Roland Barthes’in (1977) kiiltirel mit ¢dziimlemesi yontemiyle
okundugunda, yalnizca bir banka kampanyasini tanitmaktan 6te, bir ulus tahayyiiliiniin ve

kadinin modern toplumdaki islevinin gorsel bir anlatimini sunar.

13.8.1. Denotatif (acik) anlam

Afisin merkezinde, renkli ve detayli ¢izilmis bir disi kus yer almakta; kus gagasinda
bir ¢al1 parcasi tasimakta ve hemen yaninda bir yuva yer almaktadir. Arka planda ise modern
gdriiniimlii bir apartman binas1 yer alir. Ust kisimda “Kadin Hesaplar1 Ozel Ikramiye Cekilisi”
ifadesi vurgulanirken, alt kisimda yer alan “Yuvay1 disi kus yapar” atasozi afisin dilsel

yoniinii olusturur.

13.8.2. Konotatif (yorumlayici) anlam

Gorseldeki disi kus figiirii, dogrudan kadini simgeler. Gagasinda yuva yapmak lizere

tasidig cali pargasi, kadinin aile ve ekonomik hayatin kurucu unsuru olarak sunulmasinin
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metaforudur. Saussure’lin (1916) tanimiyla burada "goOsteren" kus figiiriidiir;

"gosterilen" ise kadin emegi, 6zverisi ve toplumun yapi tasi olarak goriilmesidir.

Slogan olarak kullanilan “Yuvay1 disi kus yapar” ifadesi, kiiltiirel olarak
yerlesmis bir ataerkil deger yargisini, modern ekonomiyle entegre etme stratejisini
gosterir. Kadin, evin i¢inde kalmaya mahkim edilmek yerine, artik bankaya hesap
acabilen, c¢ekilise katilabilen, ekonomik bir aktdr haline gelen birey olarak
sunulmaktadir. Bu durum, geleneksel roliin modernlestirilmesiyle ideolojik bir “kadin
yurttag” figliriiniin ingasina hizmet etmektedir. Barthes’in mit tanimi ¢ercevesinde bu
afis, kadinlarin ev i¢i sorumlulugunu dogallastirirken, ayn1 zamanda onlar1 ekonomiye

katilmaya yonlendiren bir gorsel ikna aracidir.

13.8.3. Kiiltiirel kodlar

Afisteki gorsel anlatim, Cumhuriyet’in kadina bigtigi modern yurttas roliinii
ekonomik bir perspektifle yeniden tanimlar. Kadin artik sadece “anne” ya da “es”
degil; ayn1 zamanda birikim yapan, bankaya hesap acan ve toplumsal kalkinmaya
katkida bulunan bir 6zne olarak sunulmaktadir. Banka, yalnizca finansal hizmet
sunmaz; ayn1 zamanda modern kadmin temsilini de yonlendirir. Ideolojik olarak ise
afis, kadin1 kamusal alanda goriiniir kilarken, onun geleneksel islevlerini dogallastiran

bir mit yaratir.

13.8.4. Grafik tasarim bilesenleri

Tipografik diizenleme, iist kisimdaki metinde Osmanli hat sanatin1 ¢agristiran
dekoratif bir serif karakter tercih ederken, alt kisimdaki slogan daha sade ve okunakli
sans serif bir yazi tipiyle verilmistir. Bu da afisin hem geleneksel hem modern kodlarla

iletisim kurmak istedigini gosterir.

Kus figiirlinlin tam merkezde konumlanmasi ve binanin arka planda silik
bicimde yer almasi, gorsel hiyerarside kadinin/kusun roliinii vurgular. Yuva ve bina
imgeleri ise hem maddi (ev sahibi olmak) hem de soyut (aile kurumu) anlam

katmanlarina sahiptir.
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Afisteki renk kullanimi da dikkat ¢ekicidir. Kusun sicak tonlardaki (kirmizi, sari)
renkleri, disil enerjiyi, canlilig1 ve tiretkenligi simgelerken; binadaki mavi tonlar giivenlik,
sogukkanlilik ve kurumsallik ¢agristirir. Bu ikilik, birey (kadin) ile kurum (banka) arasindaki

iliskinin gorsel temsiline doniistir.
13.8.5. Degerlendirme

Ihap Hulusi Gérey’in bu c¢alismasi, hem estetik diizlemde basarili bir grafik tasarim
ornegi hem de kiiltiirel anlam {iretiminin bir pargasi olarak degerlendirilmelidir. “Yuvay disi
kus yapar” gibi geleneksel bir sdylemi, modern bankacilik diliyle birlestiren bu afis, kiiltiirel
kodlarin yeniden yazildig1 bir iletisim pratigidir. Kadin figlirtiniin ekonomik aktdr haline
geldigi bu gorsel anlatim, ayni zamanda Cumhuriyet’in ideolojik sdyleminin estetik bir

tastyicisidir.

13.9. Yap1 ve Kredi Bankasi “Size De Bir Yuva” 1967

S
/

e

]

S1ZE /' BIR YUVA

YAPI ve KREDI BANKAS]

Sekil 13.5. Yap1 ve Kredi Bankas1 “Size De Bir Yuva” 1967
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Kriter Aciklama

Afisin Ad1 Size de Bir Yuva

Afisin Ebatlar Yaklasik 70 x 100 cm (tahmini, sergi standartlarina uygun)
Afisin Bagh Oldugu Yap1 ve Kredi Bankasi

Kurum

Afisin Yapildig1 Y1l 1967

Afisin Yapilma Sekli [liistratif ¢izim (miirekkep teknigine benzer, siyah-beyaz tarama)

Afisin On Yapi Elemanlar1 ~ Leylek figiirii, iist iiste yigilmus kagit paralar, iizerine yerlestirilmis
miistakil ev

Afisin Arka Yapi Aile, giivence, servet, umut, imkan
Elemanlari
Afisin Sanat Akim Figiiratif Realizm + Sosyal Modernizm

Tablo 13.5. Yap1 ve Kredi Bankasi “Size De Bir Yuva” 1967

Thap Hulusi Gorey tarafindan 1967 yilinda tasarlanan bu Yap1 ve Kredi Bankasi
afisi, modern Tirkiye’nin ekonomik gelisme sdylemini ve bireylerin refah arzusunu
simgesel bir diizlemde ele alir. Roland Barthes’in (1977) kiiltlirel mit ¢oziimlemesi
yontemiyle degerlendirildiginde, gorselin hem agik hem de 6rtiik anlam katmanlariyla

donemin ideolojik ve toplumsal kodlarin1 aktardig: goriilmektedir.

13.9.1. Denotatif (acik) anlam

Afiste bir leylek figiirii, ayaklarinin altinda para desteleri ve iizerine insa edilmis
bir ev ile birlikte resmedilmistir. Ust béliimde yer alan “Size de bir yuva” ifadesi,
tipografik olarak sade bir bi¢imde, biiylik harflerle yazilmistir. Alt kistmda bankanin

ismi yer alirken, afisin imzasi sol alt kdseye yerlestirilmistir.

13.9.2. Konotatif (yorumlayici) anlam

Gosteren diizeyinde leylek, ev, para ve yuva gibi simgeler yer almakta; gosterilen
diizeyde ise giivenlik, bereket, ekonomik kalkinma ve aile degerleri vurgulanmaktadir.

Tiirk kiiltiirinde leylek, yuvaya doniisiin ve bereketin sembolidiir. Bu figiir,
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Saussure’iin (1916) gosterge sistemine gore dogrudan “gdsteren” olarak yer almakta,

“gosterilen” ise yuva kurma arzusu, toplumsal istikrar ve aile birligidir.

Para desteleri lizerinde konumlanan ev, maddi birikimin somut karsilig1 olarak
sunulurken, leylegin bu yapinin iistiinde konumlandirilmasi, geleneksel degerlerle modern
bankacilik sisteminin birlestigi bir temsil {iretir. Bu baglamda afis, ekonomik bir eylem olan
para biriktirmeyi, kiiltiirel olarak kutsallastirilmis bir hedef olan “yuva kurma” sdylemiyle

mesrulastirir.

Barthes’in (1972) ifadesiyle bu afis, gorsel mit {iretimi yapmaktadir. Yuva sahibi
olmanin yolu olarak banka birikimi sunulmakta, bu siire¢ dogallastirilmaktadir. Boylelikle
kapitalist birikim modeli, kiiltiirel degerlerle harmanlanarak toplum nezdinde kabul
edilebilir hale getirilir. Afisteki bu gorsel kodlama bigimi, Umberto Eco’nun (1976) anlamin

baglamsalligina vurgu yapan yaklasimiyla da ortiismektedir.

13.9.3. Kiiltiirel kodlar

1960’11 yillarda Tiirkiye’de konut sorunu, kentlesme ve bireysel refah kavramlar
giindemdeki o©Onemli sosyoekonomik meseleler arasinda yer almaktaydi. Devlet
politikalarinin refah toplumunu hedefledigi bu dénemde, bireyin ev sahibi olmasi, hem
modernlesme hem de istikrarin simgesi olarak yansitilmaktaydi. Bu baglamda afis, yalnizca
bir finansal hizmetin tanitimi1 degil; ayn1 zamanda ulus insasinin ekonomik boyutuna dair

ideolojik bir yonlendirme aracidir.

Iletilen mesaj, Joseph Nye’mn (2004) tanimladigi anlamda bir yumusak giic
stratejisidir: Bankacilik sektorii, ekonomik rasyonaliteyi kiiltiirel duyarlilikla harmanlayarak
kendisini hem modernlesmenin hem de geleneksel degerlerin destekleyicisi olarak

konumlandirmaktadir.

13.9.4. Grafik tasarim bilesenleri

Afisteki tipografi, sade ve okunaklidir; sans serif harfler ile yazilmistir. Bu kullanim,

bankanin “modern ve giivenilir” kimligini gorsel olarak desteklemektedir. Renk se¢imi
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siyah-beyaz tonlar {izerinden ilerlemekte; bu da afisin daha ciddi ve kurumsal bir

estetik liretmesini saglar.

Kompozisyon acisindan leylek figiirii dikey hiyerarsinin iist noktasidir. Bu
durum, yuva kurma vaadini gergeklestiren ana figiiriin — yani bankanin metaforik
temsili olan leylegin — izleyicinin dikkatini ¢ekecek bicimde vurgulanmasina olanak
saglar. Ev figiirii ise ideal yasamin maddi sembolii olarak sunulurken, altindaki para
desteleri evin gercekligini saglayan temeli olusturur. Bu gorsel hiyerarsi, ekonomik

sermayenin sosyal glivenlige doniisiimiinii gorsel bir anlatiya tagir.

13.9.5. Degerlendirme

“Size de bir yuva” afisi, IThap Hulusi Gérey’in gorsel anlatim giiciinii kiiltiirel
kodlarla harmanladig: etkileyici bir grafik ¢alismadir. Leylek figiiriiyle nostaljik bir

simgeye bagvururken, ev ve para iliskisinde modern ekonomi diizenini goriiniir kilar.

13.10. Tiirkiye Is Bankas1 “Servetin Babasi Lira, Annesi Kurustur”

Sekil 13.6. Tiirkiye Is Bankas: “Servetin Babasi Lira, Annesi Kurustur”
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Kriter Aciklama

Afisin Ad1 Servetin Babasi lira Annesi kurustur

Afisin Ebatlar: Tahmini 70 x 100 cm (donemin reklam afis standartlar ¢ercevesinde)

Afisin Bagh Oldugu Tiirkiye Is Bankas1

Kurum

Afisin Yapildig1 Y1l 1950°1er (kesin tarih belirtilmemistir ancak tipografi ve gorsel iislup bu
doneme isaret etmektedir)

Afisin Yapilma Sekli [liistrasyon (miirekkep ¢izim teknigi, tarama ve kontur yogunluklu)

Afisin On Yap Kumbara bigiminde bir ev, lizerinde ¢atisi ve baca detay1, yaninda Tiirk lirast

Elemanlari ve kurus sembolleri

Afisin Arka Yap1 Tasarruf, aile degerleri, giiven, aligkanlik

Elemanlari

Afisin Sanat Akim Figiiratif Modernizm + Minimal Propaganda Estetigi

Tablo 13.6. Tiirkiye Is Bankas1 “Servetin Babasi Lira, Annesi Kurustur”

Ihap Hulusi Gérey’in Tiirkiye Is Bankas1 icin tasarladig: bu reklam afisi, Cumhuriyet
donemi modernlesme politikalarinin ekonomik davranis bigimleri tizerindeki etkisini
simgesel bir diizlemde sunmaktadir. Afisteki gorsel ve yazili bilesenler, Roland Barthes’in
(1972) mit ¢6ziimlemesi yaklagimi ¢er¢evesinde degerlendirildiginde, biriktirme kiiltiiriintin

hem bireysel hem de ulusal kalkinmanin temel tasi olarak yeniden iiretildigi gériilmektedir.

13.10.1. Denotatif (acik) anlam

Gorselde bir kumbara figiirii, ev catis1 formunda bir yapi ile biitiinlestirilmis ve iizerine
biiyiik puntolarla “Kumbara” etiketi yerlestirilmistir. Ust boliimde yer alan metin, servetin
temelini kurus ve liranin olusturdugunu belirten didaktik bir ifade igerir. Bu sembollerle

dogrudan maddi birikimin araglar1 gorsellestirilmistir.

13.10.2. Konotatif (yorumlayici) anlam

Gosteren diizeyinde kumbara, ev catisi, para ve yazili slogan yer alirken; gosterilen

diizeyde bireysel tasarruf bilinci, ekonomik disiplin, aile yapisi ve ulusal kalkinmaya katki
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gibi anlamlar agi1ga ¢ikmaktadir. Saussure’iin (1916) gdsterge modeline gore kumbara

burada sadece bir nesne degil, ideolojik bir sembol islevi gormektedir.

Ev catis1 bigiminde ¢izilmis kumbara, tasarrufun bireysel ve ailevi giivenlige
doniistiigiinii anlatir. Slogan, ataerkil sdylemi destekleyen bir metaforla “lira”y1 baba,
“kurus”u ise anne olarak konumlandirir. Bu sdylem, servetin ailede dogdugunu
belirterek aile yapisin1 ekonomik ideolojinin merkezine yerlestirir. Bu ifade bigimi,
Barthes’in (1977) kiiltiirel mit tanimina uygun olarak, ekonomik disiplinin dogal bir

aile i¢i davranigmis gibi gosterilmesini saglar.

13.10.3. Kiiltiirel kodlar

Afisin hazirlandig1 dénem olan 1950’11 yillar, Tiirkiye’de sanayilesmenin tesvik
edildigi, kalkinma planlarmin benimsendigi ve bireysel tasarrufun kitlesel bir davranis
bi¢imi olarak 6gretilmeye calisildigi bir donemdir. Bu baglamda kumbara, yalnizca
cocuklara hitap eden sevimli bir ara¢ degil, ayn1 zamanda ekonomik milliyetciligin bir

temsili olarak konumlanir.

Gorey’in afisi, bireysel tasarrufun ulusal ¢ikarlarla nasil iligkilendirildigini
gorsellestirmesi bakimindan onemlidir. Burada kumbara figiirii {izerinden kurulan
“kiiciikten bliyiige birikim” fikri, ulus-devletin ekonomik stratejisinin aile yapisi
icinde yayginlastirilmasina hizmet eder. Eco’nun (1976) belirttigi gibi, gostergelerin
anlami yalnizca gorsel bigimlerinden degil, i¢inde yer aldiklar kiiltiirel baglamdan da

beslenmektedir.

13.10.4. Grafik tasarim bilesenleri

Tipografi, afisin didaktik yoniinii vurgulamak {izere sade ve okunaklidir. Harfler
biiylik punto ile yazilmis ve kelimeler arasinda noktasal ayrimlar kullanilmistir; bu
yapi afisin 6gretici karakterini dne ¢ikarir. Gorselin alt kismina yerlestirilen Tiirkiye Is
Bankasi logosu, kurum kimligini 6n plana ¢ikarirken, afisin sol alt kdsesindeki sanatci

1mzasi da estetik bir otorite olarak konumlanuir.

110



Kompozisyon, merkeze yerlestirilen kumbara figiirii etrafinda diizenlenmistir.
Paralarin sag st kosede biiyilkk oranda yer kaplamasi, ekonomik deger vurgusunu
pekistirir.  Bu yoniiyle afis, gorsel hiyerarsi aracilifiyla sembollerin anlamlarini

giiclendirmektedir.
13.10.5. Degerlendirme

Afis, Thap Hulusi Gorey’in sembolik anlatimiyla, bireysel tasarrufun aile iginde
edinilen bir aligkanlik oldugunu ve kiiciik birikimlerin biiyiik servetlere doniigebilecegini
gosterir. Metinsel ve gorsel ogeler, ulusal kalkinma sdylemiyle i¢ ice gecmis ekonomik
davranis modellerini mesrulastirir. Gorsel iletisimin kiiltiirel anlam iiretimiyle birlestigi bu
ornek, sadece bir banka reklami degil; ayn1 zamanda ekonomik ideolojinin kiiltiirel bir

temsilidir.

13.11. Garanti Bankasi “Bir Kisiye 100.000 lira”

Sekil 13.7. Garanti Bankas1 “Bir Kisiye 100.000 lira”
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Kriter
Afisin Ad1
Afisin Ebatlar

Afisin Bagh Oldugu
Kurum

Afisin Yapildig1 Y1l
Afisin Yapilma Sekli
Afisin On Yap1

Elemanlan

Afisin Arka Yap:
Elemanlar

Afisin Sanat Akim

Aciklama

Bir Kisiye 100.000 Lira

Tahmini 70 x 100 cm (donemin reklam afis standartlar i¢inde, portre format)

Garanti Bankasi

1950’ler (fhap Hulusi’nin Garanti

ortiismektedir)

Bankasi

igin  calistigt

donemle

Mlliistrasyon (Guaj ya da sulu boya benzeri opak boya ile rotuslanmis, elle

¢izim)

Takim elbiseli, gozliklii bir adam figiirii, elinde yiikselen 5 madeni para

sembolil, “Bir Kisiye” yazisi

Firsat, sans, statii, kurumsal giivence

Art Deco etkili Realist Illiistrasyon — Erken Dénem Reklam Modernizmi

Tablo 13.7. Garanti Bankas1 “Bir Kisiye 100.000 lira”

Thap Hulusi Gérey’in tasarimi olan bu reklam afisi, Tiirkiye’de Cumbhuriyet

dénemi modernlesmesinin ekonomik motivasyonlarla nasil desteklendigini simgesel

olarak ortaya koyan etkili bir 6rnektir. Garanti Bankasi i¢in iiretilen bu gorselde yer

alan figilir, modern, egitimli ve sehirli erkek tipiyle 6zdeslesmektedir. Sade ama garpici

tipografiyle vurgulanan “Bir Kisiye 100.000 lira” mesaj1 ise bireysel basari, sans ve

ekonomik firsat mitini yansitir.

13.11.1. Denotatif (a¢ik) anlam

Gorselde takim elbise giymis bir adam ellerini agmis, yukaridan asagiya dogru

siralanan bes daireye dogru bakmaktadir. Dairelerin basinda biiyilik puntoyla yazilmis

“100” ifadesi, asagida ise “Lira” kelimesi yer alir. Sol altta sanatginin imzasi, sag altta

ise “Garanti Bankas1” ibaresi goriiliir.

13.11.2. Konotatif (yorumlayici) anlam
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Bu afisteki baslica gosterenler; takim elbiseli erkek, parayi simgeleyen daireler ve
giilimseme ifadesidir. Gdsterilen ise modern bireyin idealize edilmis hali, basartya ulagmis

erkek tipi ve ekonomik refahin sembolik sunumudur.

Roland Barthes’in (1972) kiiltiirel mit ¢éziimlemesi baglaminda bu afiste “bireysel
kazanim = toplumsal onay” seklinde bir anlam orgiisii 6riilmektedir. Modern Tiirkiye’ nin
yeni vatandas tipolojisinin betimlendigi bu kompozisyonda, sehirli, egitimli, kendine
giivenen erkek profili; Cumhuriyet rejiminin tiretmeye calistigr ideal yurttas imgesine denk

diiser.

Afisteki daireler para veya ikramiye sembolii olarak kullanilmakta, figiiriin bunlara
hem fiziksel hem de zihinsel olarak yonelmis olmasi, bireysel emegin ddiille bulustugu bir
sahneyi ¢agristirmaktadir. “Bir kisiye” ifadesi, cogunlugun icinden siyrilan birey sdylemini

destekleyerek ekonomik basariy1 bir ayricalik ve yetkinlik meselesi héaline getirir.

13.11.3. Kiiltiirel kodlar

Bu afisin iiretildigi donem, Tiirkiye’de bireysel ekonomik basar1 sdyleminin one
cikt1g1, bankacilik sisteminin modern ekonomik diizenin bir tasiyicisi olarak konumlandigi
yillara tekabiil eder. Afis, birey merkezli bir toplumsal orgilitlenme anlayisini destekler;
bireyin kazangla 06zdeslesmesi, toplumsal ilerlemeyi bireysel motivasyonlar {izerinden

anlamlandiran modern kapitalist anlatinin bir tezahiiriidiir (Berger, 1977).

Gorseldeki figiir ayn1 zamanda yeni orta sinifin simgesidir. Modernlesme ve kalkinma
stirecinde egitimin ve tasarrufun getirisiyle sosyal statii kazanmis bu birey tipi, Tiirkiye nin
erken donem sehirlesme politikalariyla da iliskilidir. Bu figiirlin giilimsemesi ve giivenle

yere bakan pozu, ekonomik sistemin sundugu firsatlara olan inanci temsil eder.

13.11.4. Grafik tasarim bilesenleri

Figiir merkeze alinarak kompozisyon net bir odak yaratir. Sar1 konturla ¢ergevelenen
figiir hem zeminden aynistirilmis hem de dikkat cekici bir hale getirilmistir. Dairelerin

dizilimi, afiste bir ritim duygusu yaratirken ayni zamanda “diigen para” metaforunu
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cagristirir. Renk paletinde kullanilan pastel tonlar, giivenilirlik ve sadelik hissi
uyandirir. Tipografik diizenlemede ise modern Latin karakterler kullanilmis, yazidaki

hiyerarsi metnin gorsel akisini yonetmek tizere 6zenle diizenlenmistir.

13.11.5. Degerlendirme

Afig, yalnizca bir banka promosyonunu degil, Cumhuriyet ideolojisinin birey
algisin1 ve modern ekonomik diizenin sundugu “sans’ mitini gorsellestirir. Tipografi,
figiir kullanim1 ve mesaj dili bir araya gelerek giivenilir, umut vadeden ve bireysel
basariya dayali bir ekonomi kurgusu sunar. Gorey’in tasarimi, gorsel iletisimin sadece
estetik degil; ayn1 zamanda sosyo-kiiltiirel ve ideolojik baglamda anlam iireten bir alan

oldugunu acik bigimde ortaya koyar.

13.12. Emlak Bankasi “%5 Faizli Tahviller”

Sekil 13.8. Emlak Bankas1 “%5 Faizli Tahviller”

Kriter Aciklama
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Afisin Ad1 %35 Faizli Tahviller

Afisin Ebatlar Yaklasik 70 x 100 cm (d6nemin tanitim afisi standardina uygun, portre format)

Afisin Bagh Oldugu Emlak Bankasi

Kurum

Afisin Yapildig1 Y1l 1940°1ar sonu — 1950’1er basi (gorsel dil, renk kullanim1 ve tipografi donem
estetigiyle ortiismektedir)

Afisin Yapilma Sekli [liistrasyon (guaj boya veya suluboya ile renklendirilmis el gizimi)

Afisin On Yap1 Biiytik el figiirii, “%5” yazisi, konut siluetleri, bilgi kutusu, Emlak Bankasi

Elemanlar1 yazisl

Afisin Arka Yapi Giig, firsat, istikrar, kalkinma

Elemanlar

Afisin Sanat Akim Art Deco etkili Modernist Realizm

Tablo 13.8. Emlak Bankas1 “%35 Faizli Tahviller”

Ihap Hulusi Gérey imzasi tasiyan bu reklam afisi, erken Cumhuriyet déneminin
ekonomik kalkinma ve modernlesme vizyonunu sermaye birikimi ve kamu giivencesi
iizerinden yansitan ¢arpici bir 6rnektir. Grafik kompozisyonda merkeze alinan biiytik bir el,
“%5” ifadesini kararlilikla yukari1 kaldirmakta; bu jest, afisin gorsel ve ideolojik yiikiinii

tasityan temel figiirdir.

13.12.1. Denotatif (acik) anlam

Gorselde 6n planda biiyiik bir el, yukariya dogru kaldirilmis “%5” oranini tutarken
arka planda apartmanlar, evler ve ¢at1 gorselleri yer almakta. Elin 6niinde yer alan kirmizi
bir plakada “Hazine kefaletini ve vergi muafiyetini haiz, gayrimenkul teminatli” yazist 6ne

cikiyor. Afisin alt kisminda “EMLAK BANKASI TAHVILLERI” ifadesi okunur.

13.12.2. Konotatif (yorumlayici) anlam

Bu afis, Barthes’in (1972) tanimiyla yalnizca bilgilendirme yapan bir grafik degil; ayn1
zamanda ‘“ekonomik kalkinma = ulusal istikrar” mitini yeniden iireten bir gorsel anlatidir.

Buradaki el, yalnizca bir rakami degil; giiveni, devlet destegini ve bireysel yatirim giiciinii
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simgeler. %5 ifadesi bir gosteren olarak faiz oranin ifade ederken, gosterilen diizeyde

2 e

“karh yatirim firsat1”, “yiiksek getirili giivenli gelecek” cagrisimlari olusturur.

El figiirli, hakimiyet ve kontrol gostergesi olarak yorumlanabilir. Devletin veya
bireyin ekonomik gelecegi elinde tutmasi fikri, izleyicinin bilin¢gdisinda giiven ve
otorite kavramlartyla bag kurar. Bu gorsel strateji, Emlak Bankasi’nin sundugu
tahvillerin sadece ekonomik degil, ayni zamanda ideolojik bir vaat sundugunu

disiindiiriir: Gelecegin Tiirkiye’sini inga etmek isteyen bireyler i¢in somut katki firsati.

13.12.3. Kiiltiirel kodlar

Afigin temel mitlerinden biri, ekonomik giivenligin bireyin elinde oldugudur. Bu,
erken Cumhuriyet’in bireyi ekonomik kalkinma siirecine dahil etme stratejisiyle
dogrudan ortiisiir. “Devlet kefaleti” ve “vergi muafiyeti” gibi ifadeler, yeni ekonomik
diizende biirokratik engellerin asilmis oldugunu ve vatandasin dogrudan sistemin bir

parcast haline geldigini ima eder.

Barthes’in (1977) gostergebilimsel analiz yaklagimiyla bakildiginda, bu afiste
ekonomi, milliyetgilikle i¢ ige ge¢irilmis bir pratik haline gelir. Tahvile yapilan yatirim,
yalnizca bireysel kazang degil; ayn1 zamanda ulusal gérevin bir pargasi olarak sunulur.

Ekonomik araglar ideolojik araglara doniistiirtiliir.

13.12.4. Grafik tasarim bilesenleri

Afisin gorsel dili, simetrik ve dikey bir yap1 sergiler. Elin yukariya dogru
kaldirdig: say1, hiyerarsik diizenin doruk noktasidir. Kullanilan pastel tonlar, gorselin
giiven verici yapisini desteklerken, elin beyaz rengi saflik, diiriistliik ve gliveni temsil
eder. Tipografide vurgulu, biiyiik harfli yazilar kullanilarak “%5 FAIZLI” ibaresi
dikkat ¢ekici hale getirilmistir. Alt kisimdaki “EMLAK BANKASI” yazis1 ise serifli,
klasik fontlarla prestij duygusu yaratir.

Konut gorsellerinin ¢ok katli ve diizenli sekilde ¢izilmis olmasi, ddnemin kentsel

doniisiim ve sehircilik politikalartyla uyumludur. Bu anlamda mimari imajlar, sadece
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bina degil, “diizenli yasam alan1”, “kentsel medeniyet” ve “modern Tiirkiye” gibi ideolojik

temsilleri igerir.
13.12.5. Degerlendirme

Afig, gorsel gostergeleri lizerinden izleyiciye sadece yatirim vaadinde bulunmaz; ayni
zamanda onu bir vatandaslik gorevi ve kalkinma aktorii olarak konumlandirir. El figiiriiyle
temsil edilen birey ya da devlet eli, gelecege yon veren otoriteyi simgelerken; gayrimenkul
ve faiz gibi terimler ise bu ideolojinin iktisadi karsiliklar: haline gelir. Emlak Bankasi’nin bu
afisi, Tiirkiye’de sermaye birikiminin kiiltiirel kodlarla nasil anlamlandirildigini gdsteren

giiclii bir 6rnektir.

13.13. s Bankas1 “Kumbaranmn Arkadashg Daha Faydahdir”

Sekil 13.9. Is Bankas1 “Kumbaranin Arkadashg Daha Faydalidir”
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Kriter Aciklama

Afisin Ad1 Kumbaranin Arkadasligi Daha Faydalidir

Afisin Ebatlar Tahmini 70 x 100 cm (tipik dikey afis boyutu, portre format)
Afisin Bagh Oldugu Kurum  Tiirkiye Is Bankast

Afisin Yapildig Y1l 1940’lar

Afisin Yapilma Sekli Suluboya ve illiistrasyon (yumusak renk gecisleri ve elle ¢izilmis figiirler)

Afisin On Yapi Elemanlar Iki kadin figiirii (modern kiyafetli), biiyiik kumbara figiirii, tipografi
Afisin Arka Yap1 Elemanlar1  Tasarruf, yonlendirme, batili modernlik, tesvik

Afisin Sanat Akim Art Deco etkili Sosyal Gergekgilik

Tablo 13.9. Is Bankas1 “Kumbaranin Arkadasligi Daha Faydalidir

Thap Hulusi Gérey’in imzasim tastyan bu afis, erken Cumhuriyet doneminde
kadin temsili, ekonomik biling ve modern yasamin gorsel kodlar1 iizerinden anlam
iretir. “Kumbaranin arkadashigi daha faydalidir” bashgiyla iletilen mesaj; kadinlara
hitap eden didaktik bir ton tagirken, ayn1 zamanda tasarrufun bireysel bir erdem olarak

insa edildigini gosterir.

13.13.1. Denotatif anlam

Afiste modern giyimli iki gen¢ kadin figiirli, samimi bir sohbet halinde
resmedilmis. Figiirlerin giiliimsemesi, afisin olumlu duygulanim iiretme amacin
yansitirken, figiirlerden birinin elinde bir kumbara yer alir. Bu kumbara klasik metal

formda, iizerinde “Tiirkiye Is Bankas1” etiketi ile sunulmustur.

13.13.2. Konotatif anlam

Barthes’1n (1972) kiiltiirel mit anlayis1 ¢cergevesinde bu afisteki gorsel bilesenler
sadece tanitim amaci tagimaz; ayni zamanda Cumhuriyet’in modern kadin kimligini
yeniden iiretir. Kumbara burada bir nesne olmanin 6tesinde; modern kadinin finansal

sorumlulugunu, 6ngoriisiinii ve rasyonelligini temsil eden bir gosterendir. “Arkadaslik”
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metaforu ise, kumbara ile kurulan duygusal bagin altini ¢izerek nesneye neredeyse insani bir

karakter atfeder.

Bu baglamda kumbara = ekonomik akil + sadakat + fayda denklemine yerlesir.
Afisteki kadin figiirleri ise Cumhuriyet’in hedefledigi yeni kadin tipolojisini somutlastirir:
modern, kentli, arkadaslik iligkileri kurabilen, egitimli ve aym1 zamanda ekonomik

sorumluluk bilinci gelismis bireyler.

13.13.3. Kiiltiirel kodlar

Afis, kadin figiiriinii yalnizca tasarruf eden birey olarak degil, modernlesmenin
tastyicisi olarak da kodlar. 1930'lu ve 40" yillarda kadinlarin toplumsal hayata dahil edilme
cabasi, burada ekonomik bilinglenme tlizerinden gergeklesir. Kumbara, kadinin yalnizca ev

ici degil, kamusal alanda da sorumluluk tasimasi1 gerektigi mesajini1 ima eder.

Arkadashik soylemi, kadin dayanismasina ve modern iliskiler agina gonderme
yaparken, “daha faydali” ifadesi bu dayanismanin yerini almasi gereken rasyonel ekonomik
iligkileri one ¢ikarir. Boylece modern kadinin eski iliskisel kimliginden siyrilarak iiretici-

tilkketici kimligi vurgulanir.

13.13.4. Grafik tasarim bilesenleri

Tipografi, ist kisma klasik serifli ve didaktik bir sekilde yerlestirilmis; yazi dili yalin
ve emir verici degil, ikna edici ve yonlendirici bir tondadir. Gorsel alanin biiyiik kismi1 kadin
figlirlerine ayrilmig, kumbara ise alt boliimde ama simgesel olarak merkezdedir. Gorselin
sade, pastel ve yumusak gecisli tonlarla hazirlanmis olmasi, afise giiven ve sicaklik hissi

Verir.

13.13.5. Degerlendirme

Afis, yalnizca banka reklami degil; Cumhuriyet ideolojisinin kadina yiikledigi yeni
gorevleri sembolik diizeyde isler. Kumbara, bir finansal ara¢ degil; bireysel ilerleme ve
toplumsal kalkinma aracidir. Kadin figiirleri ise bu yeni ulusal kimligin, modernligin ve

tasarruf kiiltiiriiniin gorsel tastyicilart olarak temsil edilmistir.
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13.14. Tiirkiye Is Bankasi “Ikramiye” 1952

mEZiIiRAMiYE PLANI

Sekil 13.10. Tiirkiye Is Bankas: “Ikramiye” 1952

Kriter
Afisin Ad1
Afisin Ebatlar:

Afisin Bagh Oldugu
Kurum

Afisin Yapildig1 Yil
Afisin Yapilma Sekli

Afisin On Yap1 Elemanlar1

Afisin Arka Yap1
Elemanlar

Afisin Sanat Akim

Aciklama
“Ikramiye” 1952
Tahmini 70 x 100 cm (dikey afis formati)

Tiirkiye Is Bankas1

1952
Suluboya ve illiistrasyon

Agag dalinda duran kus, kusun gévdesine yerlestirilmis villa evi ve “12 Ev”
yazisi

Yuva, aile, firsat, kurumsal giivence,

Art Deco + Sosyal Gergekgilik etkilesimli grafik anlatim

Tablo 13.10. Tiirkiye Is Bankas1 “Ikramiye” 1952
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Ihap Hulusi tarafindan tasarlanan bu afis, 1950°’li yillarda Tiirkiye'de yiikselen
miilkiyet ideolojisi ile aile odakli yasam anlayisini, bankacilik hizmetleriyle iliskilendirerek
gorsel bir anlatiya doniistirmektedir. Afisin merkezinde yer alan kus figiliriiniin bedenine
yerlestirilen ev gorseli, kiiltiirel baglamda “yuva” kavraminin ¢ok katmanli ¢agrisimlarini

harekete gecirir.

13.14.1. Denotatif anlam

Gorselde agaca konmus iki kus figiirii yer alir. Ana kusun govdesi i¢ine bliyiikce bir
ev ve dogayla ¢evrili bir yasam alan1 resmedilmistir. Ana kusun hemen iizerinde duran yavru
kus, “12 ev” yazisinin hemen yaninda yer almakta ve afisin metinsel kisminda “ve ¢esitli

para ikramiyeleri” ifadesiyle promosyonun kapsami belirtilmektedir.

13.14.2. Konotatif anlam

Barthes’1in (1972) kiiltiirel mitler yaklasimiyla ele alindiginda kus burada yalnizca bir
hayvan degil, geleneksel aile degerlerinin, dogalligin ve aidiyet duygusunun tastyicisidir.
Kusun govdesine yerlestirilen ev, “yuva” fikrini gorsel bir metafora doniistiiriirken, Is
Bankasi bu yuvanin kurulmasinda destekleyici bir kurum olarak konumlandirilir. Bu

baglamda afis su mitik yapiy1 sunar: “Bankacilik = yuva kurmanin yolu.”

Kusun evle biitiinlestirilmis bedeni, dogal olan ile kiiltiirel olan1 bir araya getirir. Ev;
giiven, istikrar ve aidiyetin mekansal temsiliyken, kus ise bu duygularin dogal, i¢giidiisel
temsiline doniisiir. Yavrusu ile birlikte sunulan anne kus figiirii ise 1950’lerin toplumsal

cinsiyet rollerini yeniden {iiretir: kadin = yuva kuran, barinak saglayan.

13.14.3. Kiiltiirel kodlar

1950’11 y1llarda Tiirkiye’de kentlesme ve ¢ekirdek aile yapisinin yayginlagmasi, konut
sahibi olmay1 toplumsal bir ideal haline getirmistir. Bu afis, tam da bu tarihsel baglamda “ev
sahibi olmak” fikrini Is Bankasi ile dzdeslestirir. Yuva kavrami, burada sadece fiziksel bir
mekan degil; ayn1 zamanda giiven, toplumsal itibar ve gelecege yonelik umut anlamlarini da

tasir.
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Afis ayn1 zamanda kolektif hayal giicline hitap eden bir oneri sunar: Bankayla
calisan, ikramiyeye hak kazanabilir ve bir “yuva sahibi” olabilir. Bu Onerme,
tasarrufun odiillendirilecegi bir ekonomi politikasini da ima eder. Dolayisiyla reklam,
yalnizca bir bankacilik hizmetinin tanittmi degil; ayni zamanda ideal yurttas

davraniginin (tasarruf, yatirim, aile kurma) propagandasidir.

13.14.4. Grafik tasarim bilesenleri

Gorselde doga yesilleri, evin kirmizi gatisi ve pastel tonlar, afise sicak ve samimi
bir atmosfer kazandirir. Yazi karakterleri Art Deco etkisi tasiyan kalin serifli fontlarla
yazilmis olup hem dikkat cekici hem de donem estetigini yansitir. “1952 ikramiye
Plan1” iistte bilyiik puntolarla yer alarak kamuya agik bir duyuru niteligindedir. “Is
Bankas1” logosu alt kistmda merkezi bigimde yerlestirilmis, boylece gorsel biitiinliik

saglanmustur.

13.14.5. Degerlendirme

Thap Hulusi’nin bu afisi, sadece grafiksel bir bilgilendirme degil, donemin
sosyo-kiiltiirel kodlarim1 gorsel bigimde sunan bir kiiltiirel anlatidir. Kus ve ev
figiirlerinin i¢ i¢ce gegmesiyle, modernlesen Tiirkiye'nin aile odakli degerleri ekonomik
firsatlar iizerinden yeniden iiretilmekte; boylece banka, geleneksel degerlerle uyumlu

bir “modernlik tasiyicis1” olarak konumlandirilmaktadir.

122



13.15. Tiirkiye Is Bankasi “Seni Cocukken Annen, Biiyiikken Kumbaran Korur”

SENi,COCUKKEN ANNEN
BUYUKKEN_KUMBARAN
KORUR

Sekil 13.11. Tiirkiye is Bankas1 “Seni Cocukken Annen, Biiyiikken Kumbaran Korur”

Kriter Aciklama
Afisin Adi Seni Cocukken Annen, Biiyilyken Kumbaran Korur
Afisin Ebatlar1 Tahmini 70 x 100 cm (dikey format)

Afisin Bagh Oldugu Kurum  Tiirkiye s Bankast

Afisin Yapildig1 Yil 1930’lar sonu — 1940°lar basi (tahmini)

Afisin Yapilma Sekli [lliistrasyon (suluboya etkili, tek ton degerlerle modelleme)

Afisin On Yapi Elemanlari Anne ve ¢ocuk figiirli, kumbara gorseli, vurucu tipografi ile slogan
Afisin Arka Yap1 Elemanlar1 = Koruma, giivence, masumiyet, sadakat

Afisin Sanat Akim Sosyal Gergekeilik + Art Deco tipografi

Tablo 13.11. Tiirkiye Is Bankas1 “Seni Cocukken Annen, Biiyiikken Kumbaran Korur”
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Ihap Hulusi tarafindan tasarlanan bu afis, tasarruf kiiltiiriinii Cumhuriyet
ideolojisinin aile ve vatandaslik temsilleriyle biitiinlestirerek aktarir. Gorselde yer alan
anne figiirli, cocugunu bir yandan korurken bir yandan da ona bakan, rehberlik eden
bir durus sergiler. Alt kdsede ise metalik parlaklikla 6ne ¢ikarilmis “Tiirkiye Is Bankas1”
yazili kumbara yer alir. Bu gorsel organizasyon, nesiller aras1 deger aktariminin banka

araciliiyla yapilabilecegi diistincesini mitik diizlemde insa eder.

13.15.1. Denotatif anlam

Goriintiide anne ve ogul figiirii ile bir kumbara yer alir. Anne figiirii gli¢lii ve
koruyucu bir pozisyonda dururken, cocuk ona giivenle yaslanmistir. “Seni, cocukken
annen; biiyiliylince kumbaran korur” ifadesi, anne ile kumbaray1 bir koruma zincirinde

birbirine baglar.

13.15.2. Konotatif anlam

Barthes’in (1972) yorumladig1 mit yapilar1 baglaminda kumbara, yalnizca bir
nesne degil; annelik, gliven ve gelecek garantisi gibi soyut kavramlarin gorsel
tasiyicisidir. Anne figiirii burada sadece biyolojik degil, kiiltiirel bir figiir olarak da
sunulur: modernlesme silirecinde ¢ocuk yetistiren, gelecegi planlayan ve aile

ekonomisini yoneten kadin imaji.

Kumbara ise bu aktarimi maddi giivenceye doniistiiren aragtir. Banka, bu
anlatida yalnizca bir finans kurumu degil, annenin devami olarak konumlanir; annenin
icgiidiisel koruyuculugu, biiylidiikkten sonra banka araciligiyla rasyonel giivenlige

evrilir. Bu gegisin sembolii ise kumbara olur.

13.15.3. Kiiltiirel kodlar

Afis, erken Cumhuriyet doneminin kadini idealize eden ama ayn1 zamanda onu
geleneksel rolleri i¢inde yeniden iireten politikasiyla ortiismektedir. Kadin burada
ekonomik biling kazandiran bir anne olarak sunulur; ¢ocugun fiziksel ve zihinsel

gelisiminde yon verici, fakat ayn1 zamanda bankanin misyonunu iistlenen bir figiirdiir.
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Bu afis, Cumhuriyet’in ideal yurttagini hem ekonomik olarak iiretken hem de ailevi
degerlerle donanmis birey olarak konumlandirir. Devletin ideolojik dili, banka afisi
araciligryla halka ulagir. Bir annenin sefkatiyle tasarrufun giivenligini eslestirerek bankacilik

sistemi, neredeyse kutsal bir aidiyet figiirii haline getirilir.

13.15.4. Grafik tasarim bilesenleri

Tipografi sade ama gii¢liidiir; biiylik puntolu, serifli yazilar giiven hissi uyandirir.
Gorsel agirlik tist kisimda anne-gocuk iliskisiyle kurulmusken, alt kisimda yer alan kumbara
ve banka ismi, bu iliskinin somut bir uzantisi olarak yerlestirilmistir. Gorsel kompozisyonun

bu yapisi, sembolik anlam {iretimi acisindan oldukga bilingli tasarlanmaistir.

13.15.5. Degerlendirme

Bu afiste kullanilan gorsel ve sozel gostergeler, tasarrufun ailevi degerlerle
biitlinlestigi bir mit iiretmektedir. Annenin koruyuculugunun yerine zamanla gecen kumbara
ve banka, sadece ekonomik araglar degil; giivenlik, devamlilik ve toplumsal normlarin
tastyicisidir. Bu yoniiyle afis, Tiirkiye Is Bankasi’mi yalnizca finansal degil, kiiltiirel bir

kurum olarak da konumlandirir.
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13.16. Garanti Bankasi “100.000 Liralar / 50.000 Liralar ¢

100.000 50.000
LiRALAR . LiRALAR

ESiTLi PARA
iKRAM:YELERi

GARANTI BANKASINDA

Sekil 13.12. Garanti Bankas1 “100.000 Liralar / 50.000 Liralar *

Kriter Aciklama

Afisin Ad1 100.000 Liralar / 50.000 Liralar

Afisin Ebatlar1 Yaklasik 70 x 100 cm (dikey)

Afisin Bagh Oldugu Garanti Bankasi

Kurum

Afisin Yapildig1 Yil 1950’11 yillar (tahmini)

Afisin Yapilma Sekli Suluboya illiistrasyon (zengin renk gegisleriyle)
Afigin On Yapi Para banknotlarindan olugan buket, dort yaprakli yonca, giiclii el figiirti, yazi
Elemanlari bloklari

Afisin Arka Yap1 Bolluk, sans, cazibe, giivence

Elemanlar1

Afisin Sanat Akim Art Deco + Grafik Modernizm etkileri

Tablo 13.12. Garanti Bankas1 “100.000 Liralar / 50.000 Liralar”
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Ihap Hulusi’nin grafik imzasmi tastyan bu Garanti Bankas: afisi, para ikramiyesi
kampanyasini duyururken hem estetik hem de kiiltiirel anlam katmanlariyla zenginlesen bir
anlat1 kurar. Gorselde bir elin tuttugu ¢icek buketi, ¢igeklerin yerine banknotlarla doludur.

Buketin lizerinde ise sansin klasik gdstergesi olan dort yaprakli yonca bulunur.

13.16.1. Denotatif anlam

Gortintiide zarf biciminde sarilmig bir “para buketi” ve onun iizerinde yer alan yonca
motifi dikkat ¢eker. Metin kismi1 dogrudan mesaj1 verir: “100.000 liralar, 50.000 liralar ve

cesitli para ikramiyeleri Garanti Bankasi’nda”.

13.16.2. Konotatif anlam

Barthes’a (1972) gore, bu tiir semboller yalnizca gordiigiimiiz nesnel gergekligin
Otesine gegerek kiiltiirel ve ideolojik cagrisimlar da barindirir. Para buketi, geleneksel ¢igek
sunumuyla iliskilendirilerek armagan, stirpriz ve mutluluk ile 6zdeslestirilmistir. Bu da

bankanin sadece maddi degil, duygusal bir kazan¢ da vadettigi anlamina gelir.

Yonca ise burada “sans”1n evrensel gostergesi olarak kullanilmigtir. Banka bu simgeyle
ikramiyeyi sansa bagl bir 6diil gibi degil, herkesin erisebilecegi bir “sans armagani” olarak
sunar. Boylelikle ekonomik refah sansa dayansa da, bu sansin mekani “Garanti Bankas1”dir.

Yani sans bile organize edilmistir.

13.16.3. Kiiltiirel kodlar

Afis, kapitalizmin ylikselise gectigi 1950’lerin ekonomik atmosferinde bireyi tiiketim
ve tasarruf ikilemi arasinda konumlandirir. Paranin renkli buket gibi sunulmasi, gorsel
anlamda para — cicek — 0diil eslemesini kurar. Burada ¢igcek, sevgi ve degerli olam

simgelerken; parayla birlestiginde tliketim kiiltiirliniin ideal 6diil nesnesine doniistir.
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13.16.4. Grafik tasarim bilesenleri

Renk kullanimi da mesajin etkisini pekistirir: mor, yesil ve kirmizi tonlari
banknotlar1 cazip hale getirirken, pastel fon izleyiciye giiven ve sicaklik duygusu verir.
Tipografi net, biiyiikk ve vurgulu secilmistir; dikkat c¢ekici oldugu kadar mesajin

kolayca okunmasini saglar.
13.16.5. Degerlendirme

Bu afis, sans, 0diil, tiiketim ve banka gilivenligi gibi kavramlar1 ayni1 gorsel
diizlemde bir araya getirerek gii¢lii bir ideolojik anlati sunar. Banka, yalnizca
ekonomik degil duygusal bir tatmin vaat eder; c¢igek gibi sunulan para imgesiyle

mutlulugu da paketleyip miisteriye sunar.

13.17. is Bankas1 “Yarindan Emin Olmak fi¢in, Bugiinden Is Bankasina Yatir”

PARAYATIR

Sekil 13.13. is Bankas1 “Yarindan Emin Olmak I¢in, Bugiinden Is Bankasina Yatir”
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Kriter Aciklama

Afisin Ad1 Yarindan Emin Olmak i¢in / Is Bankasina Para Yatir
Afisin Ebatlar Tahmini 70 x 100 cm (dikey format)

Afisin Bagh Oldugu Tiirkiye Is Bankas1

Kurum

Afisin Yapildig1 Y1l 1950’11 yillar

Afisin Yapilma Sekli Suluboya illiistrasyon

Afisin On Yap Yaghi adam portresi, giines figiirli, banknota benzeyen gorsel, bankanin
Elemanlari logosu ve slogan

Afisin Arka Yapi Huzur, kurumsal giivence, aydinlik gelecek
Elemanlar:

Afisin Sanat Akim Grafik Modernizm + Sosyal Gergekgilik

Tablo 13.13. Is Bankas1 “Yarindan Emin Olmak I¢in, Bugiinden Is Bankasina Yatir”

Ihap Hulusi’nin imzasmi tastyan bu Tiirkiye Is Bankasi afisi, bireysel tasarrufun
gelecekteki refahla nasil iligkilendirildigine dair kiiltiirel ve gorsel kodlarla yiiklii bir 6rnektir.
Gorseldeki yash adam figiirli, dogrudan “gelecekin temsilcisidir. Yiiz hatlar1 sert, ifadesi
ise huzurludur; bu da yasamin ilerleyen evresinde ekonomik giivenin sagladigi bir i¢ huzuru

temsil eder.

13.17.1. Denotatif anlam

Afiste, gozleri kapali ve ylizii giinese doniik yasli bir adam yer almaktadir. Yaninda ise
100 Tiirk Liras1 banknotu ve Is Bankasi logosu bulunur. Tipografik olarak ii¢ ana vurgulu

mesaj goze garpar:

“Yarindan emin olmak igin”, “Bugiinden Is Bankasi’na”, “Para yatir”

13.17.2. Konotatif anlam

Barthes’in konotasyon teorisine gore bu afis, yalnizca yaghlik ve tasarruf iligkisini
kurmakla kalmaz, ayn1 zamanda devletin erken Cumhuriyet doneminden itibaren yaymaya

calistig1 ekonomik biling politikalarinin da gorsel bir tasiyicisidir. Yash adam, giivenli ve
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aydinlik bir gelecegin sembolil haline gelirken; giines, umut ve siireklilik anlamlari

yiiklenmistir.

Burada “gelecek” yalnizca bireyin yaslilik donemine degil, ayn1 zamanda
toplumsal refaha da gonderme yapar. Banka bu afigle sadece para yatirma eylemini
degil, aynt zamanda modern birey olmanin sorumlulugunu da sembollestirir.

“Gelecegi diisiinen insan” artik sadece ailesini degil, iilkesini de diisiinen vatandastir.

13.17.3. Grafik bilesenler ve kiiltiirel kodlar

Figiir: Yasli adam, Cumhuriyet’in irettigi “caliskan, vatansever, sorumlu” birey profilini

yansitir.

Renkler: Arka plandaki sari-yesil gegisler hem dogayla barisik bir yaslilik hem de ekonomik

giiveni temsil eder.

Tipografi: “Is Bankas1” ibaresi koyu harflerle gii¢lendirilmis; “Para Yatir” vurgusu ise

maviyle gelecek umuduna gonderme yapar.

Slogan: “Yarindan emin olmak i¢in” climlesi, gelecek kaygisinin bireysel tasarrufla

asilabilecegi fikrini ideolojik olarak temellendirir.

13.17.4. Degerlendirme

Afisteki her unsur; grafik kompozisyon, figiir se¢cimi, renk kullanimi ve tipografi
dahil olmak tizere gelecege giiven, bireysel sorumluluk ve devletle biitiinlesik
vatandaglik kimligi gibi kiiltiirel kodlarla ytikliidiir. Gorsel, sadece ekonomik bir 6neri
sunmaz; ayni1 zamanda toplumsal bir deger insa eder. ihap Hulusi’nin bu ¢aligmas,
erken Cumhuriyet Tiirkiye’sinde bankalarin yalnizca finansal kurumlar degil, aym

zamanda kiiltiirel insa aktorleri oldugunun giiglii bir gdstergesidir.
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13.18. is Bankasi “Harcadigindan Kalam Evinde Saklama,
Is Bankasina Yatir Ki Uresin”

YATIR Ki
URESIN

MAP +
el

I

Sekil 13.14. is Bankas1 “Harcadigindan Kalan1 Evinde Saklama, is Bankasina Yatir Ki

Kriter
Afisin Ad1
Afisin Ebatlar:

Afisin Bagh Oldugu
Kurum

Afisin Yapildig1 Y1l
Afisin Yapilma Sekli

Afigin On Yapi
Elemanlar

Afisin Arka Yap1
Elemanlar1

Afisin Sanat Akim

Uresin”

Aciklama
Harcadigindan Kalani1 Evinde Saklama / Is Bankasina Yatir ki Uresin
Yaklasik 70 x 100 cm (dikey afis boyutu, tipik donem 0Ol¢iisii)

Tiirkiye Is Bankas1

1950’11 y1llar (tahmini)
Suluboya illiistrasyon

Elinde tirpan olan kdylii adam, havaya sagilan banknotlar, kdy evleri ve cami,
Is Bankas1 logosu
Emek, ¢aligkanlik, giivenlik, yatirrm

Sosyal Gergekeilik + Modernist Grafik
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Tablo 13.14. Is Bankas1 “Harcadigindan Kalan1 Evinde Saklama, Is Bankasina Yatir Ki

Uresin”

Ihap Hulusi’nin bu dikkat ¢ekici Is Bankas afisi, tasarruf kiiltiiriiniin bireysel
ekonomik refahin 6tesinde ulusal kalkinma ile nasil 6zdeslestirildigini ¢arpici bigimde
yansitir. Gorseldeki basrol figiirii, kirsal kokenli bir erkek karakterdir: Alni agik,
giiliimseyen, giiclii ve ¢aliskan... Elinde ¢apa, belinde kusak ve diger elinde savrulan

para banknotlariyla tipik bir “iiretici yurttas” imgesi ¢izer.

13.18.1. Denotatif anlam

Gorselde bir koyli, tarladan gelir gibi bir pozisyonda, bir yanda tarim araci, diger
yanda bir tomar banknotla resmedilmistir. Afisin {ist kisminda "Harcadigindan kalani
evinde saklama", alt kisminda ise "Is Bankasina yatir ki iiresin" ifadesi yer almaktadir.
Sol altta banka logosu, sag altta ise tipik bir Anadolu koyii ve cami silueti

goriinmektedir.

13.18.2. Konotatif anlam

Barthes’in (1977) konotasyon kavrami iizerinden degerlendirildiginde, afisteki
figiir yalnizca bir birey degil, ayn1 zamanda tarimsal tiretimin ve modern yurttaglhigin
temsilcisidir. Koyliiniin parasim1 “evinde degil, bankada degerlendirmesi”, geleneksel
giivensizlikten modern ekonomik bilince gegisi simgeler. Ayn1 zamanda bu sdylem,

devlete olan ekonomik giivenin bir tiir yeniden tiretimidir.

“Yatir ki iiresin” ifadesi, yalnizca bireysel kazang vaadi degil; ulusal ekonomiye
katki ¢agrisidir. Bu yoniiyle metin, bireyleri iiretim kadar finansal dongiiniin de aktif
birer parcast olmaya davet eder. Paray: yastik altinda tutmanin degil, sistemin igine

dahil etmenin erdemi vurgulanir.
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13.18.3. Kiiltiirel kodlar
Kaoylii tipi: “Memleketi kalkindiracak ideal yurttas” imgesi.
Tarmm: Kirsal iiretim iizerinden ekonomiye katk1 ideolojisi.
Tasarruf: Paray1 saklamak degil, dolasima sokmak degerli.
Devlet giivencesi: Is Bankasi’nin semboliiyle kamusal giiven vurgulanmus.

13.18.4. Grafik tasarim bilesenleri

Figiir: Kirsal erkek figiirii, Cumhuriyet’in kalkinmaci vizyonunun somut temsilidir.
Renkler: Canli kirmizi gémlek (gilic ve canlilik), sar1 arka plan (iiretkenlik ve gelecek).
Tipografi: Vurucu, net ve dogrudan; halki ikna etmeye yonelik slogan yapisi tasiyor.

Kompozisyon: Ustten alta dogru bir ekonomik dongii okumasi yapilabilir: para kazan,

tasarruf et, bankaya yatir, liretkenlige katki sagla.
13.18.5. Degerlendirme

Bu afis, erken Cumhuriyet’in ekonomik okuryazarli§i yayma c¢abasim
gostergebilimsel olarak analiz etti§imizde, sadece tasarrufu degil, yurttaglik gorevini ve
ulusal biling olusturmay1 hedefleyen bir stratejik iletisim arac1 olarak islev gérmektedir. Ihap

Hulusi, gorsel diliyle halki hem bireysel refaha hem de kolektif tiretkenlige davet etmektedir.
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13.19. is Bankas1 “Yagmur Tarlana, is Bankas: Kesene Bereket Getirir”

Sekil 13.15. is Bankas1 “Yagmur Tarlana, Is Bankas1 Kesene Bereket Getirir”

Kriter
Afisin Ad1
Afisin Ebatlari

Afisin Bagh Oldugu
Kurum

Afisin Yapildig1 Yil
Afisin Yapilma Sekli

Afisin On Yapi
Elemanlar

Afisin Arka Yap1
Elemanlar

Afisin Sanat Akim

Aciklama
Yagmur Tarlana, s Bankas1 Kesene Bereket Getirir
Yaklasik 70 x 100 cm (standart donem afis olgiisii, tahmini)

Tiirkiye Is Bankas1

1950’11 yillar
Suluboya teknigiyle illiistrasyon

Ceketli ve sarikli bir koylii figiirii, elinde banknotlar, sag elini yukar: agmig
jest, banka logosu

Emek, verim, bereket, tavsiye, kurumsal giivence

Sosyal Gergekeilik + Cumhuriyet Modernizmi

Tablo 13.15. Is Bankas1 “Yagmur Tarlana, Is Bankasi Kesene Bereket Getirir”
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Ihap Hulusi'nin bu afisinde yer alan yash koylii figiirii, Tiirkiye nin erken Cumhuriyet
doneminde kirsal kalkinmay1 ve ekonomik bilinglenmeyi hedefleyen politikalarin gorsel bir
temsili olarak karsimiza ¢ikar. Afisin iist kisminda yer alan “Yagmur tarlana” ifadesi ile alt
kistmdaki “Is Bankasi kesene bereket getirir” slogan1 hem dogayla hem de ekonomiyle
kurulan metaforik bir iligki kurar: Toprak nasil ki suyla bereket buluyorsa, insan da tasarrufla

ekonomik giivenlige kavusur.

13.19.1. Denotatif anlam

Gorselde; basinda kasket, iizerinde mintan ve belinde sal kusakla tipik bir Anadolu
koyliisii betimlenmistir. Sag elinde bir tomar para vardir. Arka planda yagmur yagmakta,
adam ise memnuniyetle giiliimsemektedir. Sol alt kdsede Is Bankas1 logosu, sag alt kosede

Ihap Hulusi’nin imzas: dikkat geker.

13.19.2. Konotatif anlam

Koyliiniin yliziindeki ifade hem doganin sundugu bereketten hem de bankanin
sundugu mali giivenceden duyulan bir memnuniyetin gostergesidir. Bu baglamda afiste

sunulan ikili metafor oldukca giicliidiir:

Yagmur — topragin bereketi, Is Bankas1 — cebin bereketi. Barthes’in mit kavrami

iizerinden okundugunda bu gorsel, tasarruf kiiltiirinii dogal ve kac¢inilmaz bir davranig
bicimi gibi gosterir. Boylece banka, bireyin ekonomik hayatinin “dogal bir pargasi” haline

gelir.

13.19.3. Kiiltiirel kodlar
Kaoylii karakter: Toplumun tiretici ama birikim yapmasi tesvik edilen kesimi simgeler.
Para ve doga arasinda kurulan iliski: Tasarrufun iiretim kadar 6nemli oldugu mesaj1 verilir.
Devlet giivencesi: Banka logosunun biiyiikliigii ve yerlesimi, gorsel hiyerarside kurumun

giivenilirligini pekistirir.
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13.19.4. Grafik tasarim bilesenleri

Renk kullanimi: Sicak tonlar kdyliiniin giivenilirligini, yesil ve mavi ise finansal biiyiimeyi

cagristirir.
Tipografi: Net ve sade font tercih edilerek mesajin dogrudan algilanmasi amaglanmaistir.

Kompozisyon: Figiir 6nde, yagmur arka planda; bu yerlesim “neden-sonug¢” iliskisini

giiclendirir.
13.19.5. Degerlendirme

Yalnizca bankaciligi degil; ekonomik reform siirecinin gorsel dildeki
yansimasini da temsil eder. Is Bankasi burada yalnizca bir finans kurumu degil, kirsal
kesimin ekonomik giivenligini saglayan bir “kurumsal yoldas” olarak
konumlandirilmistir. Tasarrufun doganin bereketi kadar hayati oldugu fikri, sade bir

kompozisyonla ama etkileyici bir anlatimla aktarilmistir.
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13.20. Tiirkiye Vakiflar Bankasi “Omiir Boyunca Ayhk Gelir Ikramiyesi”

Sekil 13.16. Tiirkiye Vakiflar Bankas1 “Omiir Boyunca Aylik Gelir Ikramiyesi”

Kriter

Afisin Ad1

Afisin Ebatlari

Afisin Bagh Oldugu Kurum

Afisin Yapildig Yl

Afisin Yapilma Sekli

Afisin On Yap1 Elemanlari

Afisin Arka Yap1 Elemanlari

Afisin Sanat Akimi

Aciklama

Omiir Boyunca Aylik Gelir Tkramiyesi

Tahmini 70 x 100 cm (donemin bankacilik afisleriyle uyumlu boyut)
Tiirkiye Vakiflar Bankasi

1957 sonrast (afisteki 1 lira madeni para tarihinden yola ¢ikarak
tahmini)

Suluboya teknigiyle illiistrasyon

Kahverengi takim elbiseli adam, {istten asagi akan madeni liralar
(musluktan)

Bolluk, kazang, istikrar, kurumsal destek

Sosyal Gergekgilik + Art Deco etkisi (tipografi ve kompozisyon
acisindan)

Tablo 13.16. Tiirkiye Vakiflar Bankas1 “Omiir Boyunca Aylik Gelir Ikramiyesi”
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Ihap Hulusi tarafindan tasarlanan bu afiste, modern bireyin finansal giivencesi
soyut bir kavram olmaktan ¢ikartilarak gorsel olarak somutlastirilir. Afigin merkezinde
yer alan biliyliik bir musluktan damla damla akan madeni 1 liralik paralar, gorsel
anlatinin merkez metaforudur. S6z konusu musluk, klasik anlamda bir “su kaynag1”
olmaktan c¢ikarilarak maddi gelirin siirekliligini simgeleyen bir finansal metafora
doniisiir. Barthes’in mit ¢éziimleme yaklasimiyla okundugunda bu gorsel, bankanin

sundugu istikrar ve giivenligi dogallastirir, hatta yasamsal bir ihtiyag¢ haline getirir.

13.20.1. Denotatif anlam

Musluk, akan paralar, takim elbiseli erkek figiirii, koyu arka fon ve biiyiik
puntolarla yazilmig “Omiir boyu aylik gelir ikramiyesi” ifadesi 6ne c¢ikar. Bu

kompozisyon, izleyicinin zihninde giiven, diizen ve siireklilik ¢agrisimlar yaratir.

13.20.2. Konotatif anlam

Buradaki musluk, yalnizca mekanik bir nesne degil; “kendi kendine isleyen,
devamlilik gosteren gelir”in bir metaforudur. Su gibi temel bir ihtiyag olan gelir akisi,
musluktan akan paralarla 6zdeslestirilmistir. Bu kullanim, tasarrufun veya yatirimin
pasif gelir getirecegi, bireyin ekonomik bagimsizligin1 koruyacagi anlatisini

giiclendirir.

Takim elbiseli adam figiirii, orta sinif veya iist-orta sinif bir kentliyi temsil eder.
Bu tercih, hedef kitlenin toplumsal statiisiinii de agiklar: bankacilikla iliskili, diizenli
yasam arzusunda olan modern birey. Burada giiven duygusu yalnizca parayla degil;

ayn1 zamanda medeni, 6l¢iilii ve diizenli yasam tarziyla iliskilendirilmistir.

13.20.3. Kiiltiirel kodlar

Bu afiste, musluk-parasal giivenlik iliskisi Tirkiye’de modern bankacilik
kiiltiirlintin, geleneksel degerlerle harmanlanmasinin goérsel bir sonucudur. Musluk,
evrensel bir ihtiyagla iliskilendirilmis; bu sayede banka hizmeti “hayati” bir gereklilik

gibi sunulmustur. Ote yandan, klasik erkek figiirii, ekonomik kararlarm erkek merkezli
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yapildig1 o donem Kkiiltlirel kodlarin1 yansitir. Bdylece tasarim, yalnizca bir bireye degil,

belirli bir siif ve cinsiyet temsiline hitap eder.

13.20.4. Grafik tasarim bilesenleri

Renk Kullanimi: Koyu kahverengi fon, duraganligi ve ciddiyeti temsil ederken, paralarin

parlaklig1 bu diizlemde dikkat ¢ekici bir kontrast olusturur.

Tipografi: “Omiir boyu aylik gelir ikramiyesi” ifadesi kirmiz1 ve biiyiik puntolarla yazilarak
dogrudan dikkat cekmesi saglanir. Renk tercihi, giiven ve dinamizmin bir arada sunulmasi

anlamini tagir.

Hiyerarsi ve Kompozisyon: Paranin musluktan diizenli sekilde akisi, mesajin “istikrarl

gelir” yoniindeki vurgusunu grafiksel olarak destekler.

13.20.5. Degerlendirme

Modernlesen Tiirkiye’de bankaciligin sadece finansal degil; ayn1 zamanda kiiltiirel bir
giiven kurumu olarak konumlandirildiginin gorsel kanitidir. Parayr musluk gibi isleyen,
giivenilir ve siireklilik arz eden bir kaynak olarak sunan bu tasarim, yalnizca bir reklam degil,

ayni zamanda bir donemin zihinsel temsilidir.
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13.21. Tiirkiye Vakiflar Bankas1 “Mumlu Merdiven Afisi”

A SAMITAT MATBASE [shasts Sobwr! ‘.,,

Sekil 13.17. Tiirkiye Vakiflar Bankas1 “Mumlu Merdiven Afisi”

Kriter Aciklama
Afisin Ad1 Vakiflar Bankasi — Mumlu Merdiven Afisi
Afisin Ebatlar1 Tahmini 70 x 100 cm

Afisin Bagh Oldugu Kurum Tiirkiye Vakiflar Bankasi

Afisin Yapildig1 Yil 1950’ler ortasi (estetik ve tipografi stiline gore)

Afisin Yapilma Sekli Suluboya ve illiistrasyon teknikleri bir arada kullanilmig

Afisin On Yapi Elemanlar1  Spiral merdiven, yiiriiyen figiirler, biiyik mum ve alev, 1s1k-golge
vurgulari

Afisin Arka Yap1 Zaman, hayatin gegiciligi, dmiir, emeklilik giivencesi

Elemanlar:

Afisin Sanat Akim Siirrealizm + Art Deco karigimi

Tablo 13.17. Tiirkiye Vakiflar Bankast “Mumlu Merdiven Afisi
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Ihap Hulusi imzasini tastyan bu etkileyici afis, Vakiflar Bankasi’nin “omiir boyunca
aylik gelir ikramiyesi” mesajin giiglii bir metaforla aktariyor. Grafik anlatimda yer alan en
baskin 6ge, biiyiik bir mumun etrafinda yiikselen spiral merdiven. Bu merdiven, bankaciligin
sundugu finansal istikrar1 zamansal bir siirecle iligkilendirerek, bireyin yasam dongiisii

boyunca elde edecegi siirekli kazanci temsil ediyor.

13.21.1. Denotatif anlam

Afiste, gece fonunda konumlandirilmig biiylik bir beyaz mum yer almakta. Mumun
tepesinde yanan alev, etrafindaki merdivenle birlikte kompozisyonun merkezinde bulunuyor.
Bu spiral merdiveni ¢ikan ya da inen ii¢ farkli erkek figiirli goriiliiyor. Arka planda ise

yildizlar, ay ve soyut bir karanlik uzam yer almakta.

13.21.2. Konotatif anlam

Bu gorsel anlatim, Barthes’in kavramsallastirdigi mit ¢dziimlemesi kapsaminda
degerlendirildiginde ¢ok katmanlidir. Mum metaforu, hem Omriin hem de zamanin
semboliidiir. Alev ise yasam enerjisinin devamliligina ve giivenli bir sekilde
strdiiriilebilirligine gonderme yapar. Spiral merdiven, bireyin ekonomik giivenlik

basamaklarini temsil ederken, bir yandan da yasam yolculugunu simgeler.

Afisteki figiirlerden biri yukar1 ¢ikmakta, digeri inmekte, bir digeri ise asagiya dogru
yonelmis. Bu figiirler, farkli hayat evrelerini ve bireylerin ekonomik yolculuklarindaki
konumlarim1 temsil eder. Bu, ayni zamanda banka hizmetinin yasamin her asamasina

yayildig1 mesajini ima eder.

13.21.3. Kiiltiirel kodlar

Afiste kullanllan mum ve merdiven metaforlari, Bati'dan asina olunan simgeler
olmakla birlikte, Tiirk kiiltiirtindeki “Omiir” ve “kader ¢izgisi” algisiyla da iliskilendirilebilir.
Ozellikle mum, halk kiiltiiriinde bir émriin yamgma veya zamanim gegiciligine génderme
yapar. Ancak burada bu “tilkenme” imasi, pozitif bir finansal siireklilik anlatistyla ters yiiz

edilmistir.
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Ayni zamanda, erkek figlirlerin agirlikta olmasi, donemin sosyo-kiiltiirel
yapisindaki erkek egemen ekonomik temsilleri de yansitmaktadir. Dolayisiyla afis,

hedef kitlesini biiylik 6l¢iide kentli ve ¢alisan erkek birey iizerinden kurgulamustir.

13.21.4. Grafik tasarim bilesenleri

Renkler: Arka planin koyu lacivert tonu, giiven ve huzur hissi yaratirken; mumun beyazligi

umut, saflik ve siireklilikle iligkilidir.

Tipografi: Alt kisimda yer alan “Omiir Boyunca Aylik Gelir ikramiyesi” ifadesi kalin ve

biiytik harflerle yazilarak dogrudan gbz temasina girer.

Kompozisyon: Dairesel merdiven yapisi, klasik ¢izgiler yerine metaforik bir yapiy1 6n plana

cikarir. Simetri ve denge algisi, gliven mesajini destekler.

13.21.5. Degerlendirme

Grafik tasarimin sadece bilgi aktarmakla kalmayip, gorsel metaforlarla kiiltiirel
degerleri yeniden iiretebildiginin giiglii bir 6rnegidir. Afisin sundugu anlati, izleyiciyi
hem estetik hem de zihinsel diizlemde etkilemeyi hedefler. Thap Hulusi’nin bu
caligmasi, gostergebilimsel agidan incelendiginde yalnmizca bir reklam degil; aym

zamanda donemin finansal giivenlik arayisini bigimlendiren gorsel bir manifestodur.
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13.22. Tiirk Ticaret Bankas1 “Cocugu Anasi, Paray: Tiirk Ticaret Bankasi Biiyiitiir”

PRI Y,
TiRh TiCARET BANKASI
BiYuTuR

Sekil 13.18. Tiirk Ticaret Bankas1 “Cocugu Anasi, Paray: Tiirk Ticaret Bankas1 Biiytitiir”

Kriter Aciklama
Afisin Adi Cocugu Anasi, Paray: Tiirk Ticaret Bankasi Biiyiitiir
Afisin Ebatlar1 Tahmini 70 x 100 cm

Afisin Bagh Oldugu Kurum  Tiirk Ticaret Bankasi

Afisin Yapildigi Y1l 1950’1er

Afisin Yapilma Sekli Suluboya ve illiistrasyon karigimi

Afisin On Yapi Elemanlari Kucaginda ¢ocugunu tagtyan bagortiilii kadin figiirii, para tahvili gérseli
Afisin Arka Yapi Elemanlar1 = Fedakarlik, deger, kurumsal destek, sorumluluk

Afisin Sanat Akim Sosyal Gergekeilik — Art Deco etkileriyle harmanlanmis

Tablo 13.18. Tiirk Ticaret Bankas1 “Cocugu Anasi, Paray: Tiirk Ticaret Bankas1 Biiytitiir”
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Ihap Hulusi’nin imzasin tastyan bu afiste, bankanm giiven duygusunu toplumsal
normlar ve aile iizerinden temellendirdigi goriilmektedir. Gorselde kirsal kesimden
oldugu izlenimi veren basortiilii bir kadin, sirtinda hem g¢ocugunu hem de biiyiik
boyutta resmedilmis bir banka tahvilini tasimaktadir. Bu ¢arpict metafor hem gorsel

hem metinsel diizeyde ¢ok katmanli bir anlat1 barindirir.

13.22.1. Denotatif anlam

Kadm figiirii geleneksel kiyafetler iginde resmedilmistir. Cocugu sirtinda, bir
beze sarili bicimde tasirken ayni zamanda biiyiik bir banka tahvilini de tasir. Kadinin
yuziindeki ifade ciddi, sorumluluk sahibi bir anneyi cagristirmaktadir. Sol {istte

“Cocugu Anas1”, sag altta ise “Paray1 Tiirk Ticaret Bankas1 Biiytitiir” ifadesi yer alir.

13.22.2. Konotatif anlam

Afig, anneligi yalnizca biyolojik degil, ayn1 zamanda ideolojik bir gorev olarak
cerceveler. Cocugun biiylimesi annenin sorumluluguyken, finansal refahin biiyiimesi
de bankanin islevi olarak kodlanmistir. Bu yaklasim, kadinin bakim emegini
kutsallagtirirken; ekonomik iiretimi ve yatirimi erkek egemen alan olarak dolayl

bi¢imde sinirlar.

Roland Barthes’in mit ¢éziimlemesine gore bu afis, kadinlik ve annelik {izerine
kiiltiirel mitleri yeniden iiretir. Burada kadin, neslin koruyucusu ve gelecegin garantisi
olarak konumlandirilirken; banka ise finansal giivenligin sembolii haline getirilir.
Gorseldeki tahvilin hacmi ve agirligi, kadmin ¢ocugunu sirtlayisiyla esitlenmis;

boylece ekonomik yatirim ile annelik arasinda duygusal bir paralellik kurulmustur.

13.22.3. Kiiltiirel kodlar

Afis, erken Cumhuriyet donemi modernlesme siireci ile kirsal halkin finansal
okuryazarlig1r arasindaki koprilyli kurmayir amaglar. Bu baglamda, kadin figiirii
tizerinden kurulan mesaj, geleneksel degerleri iceren ama ayni zamanda ekonomik

sistemle entegre olmus bir yurttas idealine yoneliktir. Ayrica bu sdylem, anneligi dogal
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bir sorumluluk, bankacilig1 ise modernligin ve giivenli gelecegin araci olarak konumlandirir.

13.22.4. Grafik tasarim bilesenleri

Renk Kullanimi: Sar1 fon, umut ve sicaklik cagrisimi yaparken; kirmizi giysi, annelik ve

aidiyet gibi gii¢lii duygularla iligkilendirilmistir.

Tipografi: “Cocugu Anasi, Paray1 Tiirk Ticaret Bankas1 Biiyiitiir” ifadesi sade, okunakli ve

vurgulu bir sekilde yerlestirilmis, mesajin netligini artirir.

Kompozisyon: Kadin figiiriiniin merkezde konumlanmasi hem anlatinin 6znesini belirler

hem de toplumsal rol modelini vurgular.
13.22.5. Degerlendirme

Yalnizca bir banka hizmetini tanitmakla kalmaz; ayn1 zamanda Cumhuriyet dénemi
gorsel kiltiiriinde kadin, aile ve ekonomi iliskisini yeniden insa eden gii¢lii bir kiiltiirel
gostergedir. Gorsel, geleneksel degerlerle modern finansal sistemin Ortiistiigii bir semboller

haritas1 sunar ve bankay1 bireysel refahin vazgecilmez bir ortagi olarak konumlandirir.

13.23 ihap Hulusi’nin Banka Afislerinde Kiiltiirel Gostergebilim

Thap Hulusi Gérey’in 1940-1970 yillar1 arasinda hazirladigi banka reklam afisleri,
yalnizca finansal hizmetlerin tanittimi degil; ayni zamanda modernlesme siirecindeki
Tiirkiye’nin ideolojik, kiiltiirel ve sosyoekonomik doniisiimiiniin gorsel anlatimlaridir. Bu
afisler, gostergebilimsel olarak ¢oziimlendiginde, erken Cumhuriyet ideolojisinin giindelik
hayattaki izdiistimlerini; cinsiyet rolleri, tasarruf mitolojisi, devlet-birey iligkisi, kirsal-sehir

karsitlig gibi bagliklarda yeniden iirettigi goriiliir.

Roland Barthes’1n (1977) “gérsel mit” anlayisi gergevesinde, IThap Hulusi afisleri; agik
anlamin (denotatif) Otesine gegerek toplumsal degerleri igsellestirmeye yonelik ortiik
(konotatif) mesajlar tasir. Bu analizde, s6z konusu afigler tematik olarak bes baslik altinda

karsilagtirmali olarak ele alinacaktir.

145



13.23.1. Kadin temsili ve annelik miti

Afisler: “Yuvay1 Disi Kus Yapar”, “Seni Cocukken Annen, Biiyiiylince Kumbaran Korur”,
“Kumbaranin Arkadagligi Daha Faydalidir”, “Tiirk Ticaret Bankasi — Cocugu Anasi, Paray1
Bankasi1 Biiytitiir”

Tematik Kodlar: Toplumsal cinsiyet rolleri, bakim emegi, annelik mitolojisi

Gostergebilimsel Yorum: Bu afislerde kadin figiirii sistematik bicimde bakim veren,
tasarrufa yonlendiren, ahlaki rol modeli olarak resmedilir. "Yuvay1 Disi Kus Yapar" afisinde
kus metaforu lizerinden kadinin ev kurma ve aidiyet yaratma islevi dogallastirilirken;
“Annen ve Kumbaran” afisinde anne koruyucu iken kumbara onun maddi devami olarak
konumlandirilir. Barthes’in “dogallastirilmis kiiltiirel mit” anlayisi burada agikca isler:

Kadin evin manevi diregi iken banka onun rasyonel uzantisidir.

13.23.2. Kirsal erkek figiirii ve Devlet-Banka iliskisi

Afisler: “Yagmur Tarlana, Is Bankas1 Kesene Bereket Getirir”, “Yarindan Emin Olmak i¢in
Is Bankasina Para Yatir”, “Harcamadigim Evde Saklama”, “Ziraat Bankas1 — Para Biriktiren

Rahat Eder”

Tematik Kodlar: Kirsal emek, tarimsal liretim, paternal devlet, finansal kapsayicilik

Gostergebilimsel Yorum: Bu gruptaki afiglerde baba, ¢iftci ya da koylii figiirli merkezdedir.
Erkek calisir, iiretir ve dogru yonlendirilirse (6rnegin bankaya para yatirirsa) gelecegini
giivence altina alabilir. Banka, devletin maddi yiizii olarak paternal bir pozisyonda temsil
edilir. Ozellikle “Yagmur Tarlana, Bereket Kesene” afisi, doga ile finansal sistem arasinda

alegorik bir iligki kurar: doga yagmurla, banka ise faizle iiretimi destekler.

13.23.3. Yatirim — Refah — Modernlesme ekseninde birey

Afisler: “Vakifbank Musluk Afisi”, “Vakifbank Merdiven-Kandil Afisi”, “Garanti — Bir
Kisiye 100 Lira”, “Garanti — Para Buketi”
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Tematik Kodlar: Modern birey, tasarruf/6diil dongiisii, finansal rasyonalite

Gostergebilimsel Yorum: Bu afiglerde kentli, takim elbiseli erkek figiirii, gelecege yatirim
yapan rasyonel bireyi temsil eder. “Musluk Afisi”nde para, musluktan damlayan yasam
kaynagi gibi gosterilirken; “Kandil-Merdiven” afisinde ise yasam bir merdiven olarak
resmedilmis, banka tasarruf yolculugunun 15181 haline getirilmistir. Burada Barthes’in mit
coziimlemesiyle degerlendirildiginde; banka ideolojik olarak kaginilmaz, mantikli ve bireyin

yasam yolculugunun parcasi haline getirilmistir.

13.23.4. Aile, Giivence ve Konut iizerinden kurulan ulus insasi

Afisler: “Size de Bir Yuva”, “12 Ev Afisi”, “Emlak Bankasi — %35 Faizli Tahviller”,

“Stimerbank — Sansiniz Artar”

Tematik Kodlar: Konut sahibi olma arzusu, ¢ekirdek aile, ulusal ekonomik kalkinma

Gostergebilimsel Yorum: Bu gorsellerde banka, ev sahibi olmanin araci olarak
konumlandirilir. Ozellikle “Size de Bir Yuva” ve “12 Ev” afislerinde leylek ve kus figiirii,
yuva kurmanin evrensel ve dogal yoniine isaret ederken; banka bu dogalligi ekonomik
sisteme entegre eder. Konut, yalnizca bir barmak degil, ulus-devletin modern bireyine
sunulmus medeni bir ayricaliktir. Barthes’in mit kavramiyla burada kurulan anlati, devlet-

banka-ev {liggeninde bireyin sistem i¢indeki yerini dogallastirir.

13.23.5. Tasarruf mitolojisi ve kiiciik birikimlerin ideolojisi

Afisler: “Kumbara Ev Afisi — Servetin Babasi Lira”, “Kumbara ile Arkadaslik”, “Annen ve
Kumbaran”, “Ikramiye Cekilisi Afisleri”

Tematik Kodlar: Mikro ekonominin ideallestirilmesi, cocukluk ve gelecek, kumbara

mitolojisi

Gostergebilimsel Yorum: Kumbara, ¢ocukluktan itibaren yerlestirilen finansal bilingin
somut simgesidir. Bu nesne, Barthes’in “ikonik mit” anlayisiyla okunabilir. Kumbaralar,

estetik bigimde birer “ev” olarak betimlenir ve i¢inde biiyiliyen “servet”, toplumsal ideallerle
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biitiinlesir. “Kumbara evde servetin dogdugu yerdir” mitosu burada dogallastirilmistir. Bu

sOoylemle banka, ¢cocuklara bile hitap eden bir toplumsal diizen kurma misyonu {iistlenir.

13.24. Afislerin Kiiltiirel Gostergebilim Okumalar:

Ihap Hulusi’nin banka afisleri, yalnizca reklam degil; ayn1 zamanda kiiltiirel
normlarin, ideolojik yoOnlendirmelerin ve toplumsal degerlerin yeniden {iretildigi
gorsel anlatilardir. Kadinlik, annelik, koylii emegi, modern birey ve tasarruf gibi
temalar; gorsellerde sade ama ¢ok katmanli bigimlerde islenmistir. Bu baglamda grafik
tasarim, sadece estetik bir disiplin degil; toplumsal anlam tiretiminin merkezinde yer

alan ideolojik bir arag haline gelir (Eco, 1976; Lotman, 1990; Barthes, 1977).

Ihap Hulusi’nin tasarimlari, modern Tiirkiye'nin goérsel hafizasim
bi¢imlendirmis ve ulus-devletin ideolojik kodlarini halkla bulusturan kiiltiirel belgeler
haline gelmistir. Kiiltiirel gostergebilim, Thap Hulusi afislerinin yiizeydeki estetik
kompozisyonunun ardinda yatan anlam katmanlarin1 ¢éziimlemede giiclii bir analitik
cerceve sunar. Barthes’in mit ¢éziimlemesi, Eco’nun kodlama sistemi ve Lotman’in
anlam tlretim mekanizmasi, bu afisleri yalnizca tarihsel belgeler degil; ayni1 zamanda

ideolojik araglar olarak okumamiza olanak tanir.

Bu baglamda Hulusi’'nin tasarimlari, erken Cumhuriyet doneminin ideolojik
mesajlarini yalnizca iletmekle kalmaz; ayn1 zamanda bu mesajlarin kiiltiirel hafizaya

yerlesmesini saglayan araglar haline gelir (Barthes, 1972; Eco, 1976; Lotman, 1990).

Afislerde kullanilan figiirler, tipografik tercihler ve simgesel anlatim; dénemin
siifsal yapisini, toplumsal cinsiyet algilarini, kalkinma politikalarini ve devlet-toplum

iligkisini ¢oziimlemek agisindan zengin bir kaynak sunar.
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13.25. Afislerin Karsilastirmah Analizi

Afis Ad1 Kurum Yil Teknik On Yapi Elemanlar1 ~ Arka Plan Sanat Akim
1,24 Ev +1.000.000 Lira iy Bankasi  1940’lar NoK(@lama Kumbara, logo, yazt G0 on Umut - Art Deco
illiistrasyon bloklar1

2. Para Biriktiren Rahat Eder Ziraat Bankast 1940’lar illiistrasyon Koyl figiirti, kumbara Ezglﬁbe’ Plakatstil / Realizm
3. Paraniz Birikir, Sansiniz N [ Adam figiirii, anahtar Firsat, Art Deco / Sosyal
Artar Stimerbank 1940%lar llliistrasyon seklindeki kumbara Biriktirme Gergekeilik
.. . .. Annelik, - .
4. Yuvay1 Disi Kus Yapar Is Bankast 1949 Suluboya Kus figiirii, bina, yuva Giivence Dogalci Realizm
5. Size de Bir Yuva Yap1 Kredi 1967 'Ta"rama Leylek, ev, para Bere{ket, Art Deco
illiistrasyon Teminat
6. Servetl.n Annesi Kurus, Is Bankas1 1950’ler illiistrasyon I'(um‘t.).ara, Gatl, kurus ve Sadvehk, Mizahi Art Deco
Babasi Lira lira gorselleri Deger
7. 100 Lira Bir Kisiye Garanti 1950°ler Suluboya Giliimseyen adam Statii, Kazang Tt Deco/Reklam
Bankasi figiirii, para Estetigi
.o . .
8. %S5 Faizli Tahviller Emlak 1950°Ier Suluboyat - Elfighri, %3, bina -y gy Modemist/,
Bankasi tipografi blogu Ekspresyonist
9. Kumbaranin Arkadashgr S i Paylasim, -
Daha Faydalidir Is Bankasi 1940’lar Suluboya Iki kadin, kumbara Biling Sosyal Gergekeilik
112(\)/ 1952 Ikramiye Plani - 12 Is Bankas1 1952 Suluboya Kus, ev figiirli, yazilar ~ Koruma, ideal Art Deco
11. Seni Cocukken Annen, ; s Anne-cocuk figiiri, Sefkat, ..
Bilyiikken Kumbaran Korur Is Bankasi 1950’ler Suluboya Kumbara Giivence Sosyal Gergekgilik
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Afis Ad1 Kurum Yil Teknik On Yap1 Elemanlar1 ~ Arka Plan Sanat Akimi

12. 1(_)0.009 - 50:000 Lira ve Garanti 1950’ler Suluboya Cicek buketi seklinde Siirpriz, Sans Mizahi Modernizm
Para Ikramiyeleri Bankasi para

13 Yarndan Emin Olmak Is Bankast 1950’ler Suluboya Yagl adam portresi, Huzur, Sosyal Gergekgilik
I¢in para Gelecek

14‘. Harcadigindan Kalani is Bankasi 1950°ler Suluboya Ko'ylu figiirii, para Uretim, Propggandlst
Evinde Saklama yagmuru Dolagim Realizm

15. Yagmur Tarlana, Is Verim

Bankas1 Kesene Bereket Is Bankast 1950’ler Suluboya Ciftgi, para ve yagmur Kazan, Sosyal Realizm
Getirir ¢

16. Qmur Boyunca Aylik Vakiflar 1950°ler Suﬂluboya + Musluk, adam ve akan Surc?klllk, Siirreal Modernizm
Getiri — Musluk Bankasi illiistrasyon paralar Gelir

17. Merdivenli Mum ve Vakiflar 1950°ler Sulubova Spiral merdiven, Hayat, Sembolizm +
Omiir Boyu Ikramiye Bankasi y adamlar, mum Yolculuk Modernizm

18. Cocugu Anasi, Paray1 Tiirk Ticaret s Anadolu kadini, cocuk, Fedakarlik, .-
Tiirk Ticaret Bankas1 Biiyiitiir Bankasi 1950ler Suluboya tahvil Yatirim Sosyal Gergekeilik

Tablo 13.19. Afislerin karsilastirmal1 analizi

13.26 Banka Reklam Afisleri Uzerinden Sosyoekonomik Okumalar

Thap Hulusi Gérey’in grafik galismalari, yalnizca birer reklam nesnesi degil, ayn1

zamanda Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk yillarindaki sosyoekonomik doniisiimiin gorsel

belgeleridir. Gorey’in tasarimlari, ekonomik kalkinmay: tesvik etmek amaciyla

olusturulmus devlet politikalariin ve bu politikalarin halka aktarilmasinda kullanilan

ideolojik dilin estetik formlaridir. Ozellikle tasarruf, bankacilik, sanayilesme ve

modern yasam tarzlariin tesviki, bu afislerin ana temalarini olusturur (Tepecik, 2019).
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Tiirkiye Is Bankas1 ve Ziraat Bankasi i¢in hazirlanan afislerde sik¢a karsilasilan
kumbara figiirii, bireysel tasarrufun simgesidir. Kumbara gorselinin annelikle ya da
cocuklarla birlikte verilmesi (“Seni ¢ocukken annen, biiyiliylince kumbaran korur”) bu
nesnenin sadece ekonomik degil, kiiltirel ve duygusal bir giivence araci olarak
konumlandirildigint gosterir. Bu, ayn1 zamanda modernlesen devlette sosyal giivencenin

bireysel sorumlulukla iligkilendirilmeye baslandiginin da gostergesidir (Er, 2012).

Gorey’in Stimerbank afislerinde kullanilan is¢1 figiirleri, modern Cumbhuriyet
vatandasinin iiretken ve disiplinli olma idealiyle &zdeslestirilmistir. Ozellikle erkek
figiirlerinin giiclii beden diliyle betimlendigi afislerde, ekonomik kalkinmanin maskiilen bir
emek rejimiyle bagdastiriimas: dikkat ¢eker. Buna karsilik, Is Bankasi’nin kadinlara ydnelik
o0zel cekilis afislerinde ise “Yuvay1 disi kus yapar” gibi sozlerle kadin figiirii ev i¢ci ekonomik
diizenin sorumlusu olarak idealize edilir. Bu temsiller, donemin toplumsal cinsiyet rolleriyle

ekonomi politikalariin i¢ ice gegtigini gosterir (Serin, 2006).

Bir diger 6nemli tema, “tasarruf=refah” iligkisinin siirekli vurgulanmasidir. Goérey’in
“Harcadigindan kalan1 evinde saklama, Is Bankasi’na yatir” veya “Kesene bereket getirir”
gibi sloganlarla destekledigi gorseller, modern bankaciligin yayginlastirilmasi i¢in bireyin
ekonomik davranmiginin devlet¢e yonlendirilmesini amaclar. Buradaki figiirler genellikle
koylii ya da kiigiik esnaf tipolojisini yansitan sade yurttaglardir; bu da bankaciligin sadece

kentli elitlere degil, tiim halka agilmas1 gerektigi fikrinin altin1 ¢izer (Cosgun, 2020).

Afislerdeki grafik tislup da bu ideolojik gercevenin parcasidir. Net tipografi, simetrik
kompozisyonlar ve dogrudan mesaj veren sloganlar; halkin genis kesimleri tarafindan
kolayca anlasilabilecek bicimde diizenlenmistir. Bu yoniiyle afisler yalnizca ekonomik
bilgilendirme degil, ayn1 zamanda pedagojik bir isleve de sahiptir. Vatandasi “dogru

ekonomik davraniga” yonlendirirler.

Vakiflar Bankasi i¢in hazirlanan “6miir boyu aylik gelir ikramiyesi” temal1 afisler,
devlet gilivencesi fikrinin popiilerlesmesini saglarken; bireyin gelecege dair ekonomik
endigesini kurum iizerinden ¢6zme arzusunu sembollestirir. Musluktan akan para ya da
yanan mum gdorselleri, soyut glivencelerin somut sembollerle anlatilma ihtiyacin1 karsilar.
Bu gorsel metaforlar, ayn1 zamanda diisiik okuryazarlik orani karsisinda etkili iletigim

araclaridir (Lester, 2006).
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Ihap Hulusi’nin afigleri, Cumhuriyet ideolojisinin ekonomik boyutunu halka
aktaran gorsel kodlarla yiikliidiir. Bu afisler, devletin ekonomik yonelimlerini bireysel
davraniglara indirgerken; bir yandan da modern yurttas kimliginin ekonomik olarak
disipline edilmesini saglamistir. Dolayisiyla bu afigler, yalnizca estetik degeri olan
iirlinler degil; ayn1 zamanda ideolojik ve kiiltiirel agidan okunabilir, yorumlanabilir ve
arsivlenebilir sosyoekonomik metinlerdir. Grafik tasarimin bu ¢ok katmanli islevi,
gorsel iletisimin ayn1 zamanda toplumsal bir hafiza iiretme araci oldugunu bir kez daha

gozler 6niine sermektedir.

13.27 Calismanin Temel Bulgular:

1. Gorey’in afislerinde dil, sembol, norm ve inan¢ gibi kiiltiirel bilesenlerin gorsel
temsillerine sik¢a yer verilmistir. Tasarrufa ¢agiran sloganlar, disiplinli figiirler ve Batili
giyimle c¢izilmis karakterler hem ekonomik davranig bi¢cimlerinin hem de modern yurttas

kimliginin kiiltiirel temsillerini ortaya koyar.

2. Illiistrasyonlar yalnizca reklam degil, ayn1 zamanda dénemin estetik tercihlerinin de bir
belgesi niteligindedir. Afislerdeki kompozisyonlar sade formlar, belirgin ¢izgiler ve dengeli

tipografiyle sekillenmis; grafik tasarimin sanatla kesistigi noktalar1 gostermistir.

3. Temsili figiirler, mekanlar ve davranig modelleri araciligiyla Cumhuriyet'in ideal yurttasi
sembollerle yeniden kurgulanmistir. Bu yOniiyle bankalar yalnizca ekonomik degil, kiiltiirel

aktorler olarak da sahneye ¢ikmustir.

4. Gorey’in (Sekil 41) yaraticili@i bireysel bir estetik basaridan ibaret degildir; donemin
toplumsal baglamiyla biitlinleserek bicim kazanmistir. Her afis hem grafiksel hem de

kiiltiirel a¢idan tutarli ve doneme duyarli bir iletisim tUriiniidiir.
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Sekil 13.19. Thap Hulusi Gérey atdlyesinde

https://markut.net/sayi-9/ihap-hulusi-gorey/ihap-hulusi-gorey-cumhuriyet.jpg

5. Dolayisiyla bu afisler, Tiirkiye’nin modernlesme siirecini birey, toplum ve devlet
ekseninde gorsellestiren belleksel metinlerdir. Reklam afislerinin yalnizca tiiketime degil,

anlam {iretimine de katki sundugu bu tezle birlikte ortaya konmustur.
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14. SONUC VE ONERILER

14.1 Sonug¢

Caligma kapsaminda incelenen banka reklam afisleri, Tiirkiye'de 1930’lardan
1970’lere kadar gegen siiregte finansal kurumlarin yalnizca ekonomik degil; ayni
zamanda kiiltiirel, ideolojik ve duygusal birer aktor olarak konumlandirildigini ortaya
koymustur. Gorseller, tipografi, renk kullanim1 ve sloganlar araciligiyla bankalar;
bireylerin giindelik yasamina sizan, geleneksel degerlerle biitiinlesen ve bu sayede
mesrulagan kurumlar haline getirilmistir. Bu baglamda bankalar, yalnizca para
saklayan ya da kazang saglayan yapilar degil; gelecegi giivence altina alan, toplumsal

rolleri destekleyen ve bireysel kimligi sekillendiren araclar olarak temsil edilmistir.

Afislerde 6ne ¢ikan en belirgin stratejilerden biri, kiiltiirel sembollerin ekonomik
kavramlarla eslestirilmesidir. “Yuvay1 disi kus yapar” atasoziinden esinlenen kadin
temsilleri, annenin koruyucu ve iiretici roliiyle banka sistemini 6zdeslestirirken; yash
erkek figiirleri, birikimlerini sisteme emanet eden bilge yurttas kimligiyle giiven
mesaj1 tiretmistir. Musluktan akan paralar, mum ve merdiven metaforlari, dort yaprakl
yonca gibi 6geler; kapitalizmin sundugu olanaklar1 dogal, siirekli, hatta kutsal bir akis

gibi sunarak ekonomik ideolojiyi dogallagtirmistir.

Bankalar bu gorsellerde yalnizca ekonomik sistemin degil, modernlesme
stirecinin de tasiyicisi olarak islev gormiistiir. Tasarruf yapmak, sadece bireysel bir
tercih degil; modern yurttas olmanin geregi olarak kodlanmis, devlet politikalariyla
uyumlu bi¢imde bir “ahlaki davranig” haline getirilmistir. Kadinlarin ekonomik alana
katilmi tesvik edilirken; annelik ve geleneksel aile degerleri {lizerinden kurulan

anlatilarla bu katilimin kiiltiirel temsili yumusatilmis ve kabul edilebilir kilinmustir.

Afislerdeki grafik bilesenler, yalnizca bigimsel degil, ideolojik kodlarin
gorsellestirildigi  stratejik araglardir. Tipografinin vurgusal kullanimi, belirli
kelimelere yonlendirme yaparken; illiistratif anlatim, figiiratif kodlarla izleyicinin
duygusal bag kurmasini saglar. Renk kullanimi1 da bu baglamda sembolik anlam

katmanlari tasir.
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Sonug olarak, Thap Hulusi'nin banka afisleri, Tiirkiye’de grafik tasarim disiplininin
yalnizca teknik degil; kiiltiirel ve ideolojik bir alan olarak gelisiminde kilit bir rol oynamastir.
Donemin banka afisleri, toplumsal yapi ile ekonomik ideolojiyi kesistiren birer propaganda
aracina doniismiistiir. Kapitalist sistemin sundugu giiven, bereket, mutluluk ve istikrar
vaatleri; Anadolu kiiltiiriiniin tanidik imgeleriyle bulusturularak halkin  zihninde
i¢sellestirilmistir. Bdylece bankacilik, yalnizca finansal degil; duygusal, ahlaki ve kiiltiirel

bir kurum haline getirilmis, modern yasamin dogal bir bileseni olarak resmedilmistir.

14.2 Degerlendirme

Calismanin temel hedefi, Thap Hulusi Gorey’in reklam afisleri iizerinden erken
Cumhuriyet doneminin sosyoekonomik ve kiiltiirel kodlarini1 biitiinciil bir bakisla analiz

etmektir. Bu dogrultuda ulasilan bulgular asagida 6zetlenmistir:

1.Gorey’in tasarimlari, Cumhuriyet’in kentlesme, tasarruf bilinci ve yeni tiiketim kiiltiirii
olusturma gibi hedeflerini gorsel dile doniistiirmiistiir. Banka afisleri, modern yurttasin hem

ekonomik hem kiiltiirel diizlemde yeniden insasina katki sunmustur.

2.Grafik dili, Bati’dan aldig1 etkileri yerli unsurlarla harmanlayarak Tiirkiye’ye 6zgli bir
gorsel modernlik kurmustur. Bu, Batili normlarin yerel degerlerle biitiinlestigi 6zgilin bir

estetik yaklagimi yansitmaktadir.

3.Afislerde kullanilan figilirler ve semboller, toplumsal cinsiyet rollerinden ulusal birlik
kavramina kadar bircok kiiltiirel temay1 isler. Kadin temsilleri, kalkinma simgeleri ve bayrak

gibi ulusal simgeler, ideolojik mesajlar1 dogrudan ileten giiclii araglar olarak kullanilmistir.

4.Her bankanin gorsel dili, hedef kitlesine gore bigimlenmistir. Ornegin Ziraat Bankasi kirsal
imgeleri tercih ederken, Is Bankasi sehirli birey vurgusunu 6ne ¢ikarmistir. Bu da kurumsal

kimlik ve toplumsal rol arasindaki bagin gorsel stratejilerle kuruldugunu gostermektedir.

5.Gorey’in yurtdist egitimi, Tiirkiye’de grafik sanatlarinin yoniinii belirlemistir. Almanya’da
Hohlwein’den aldig1 egitim, Bauhaus etkisiyle birleserek Tiirkiye’de grafik tasarimin hem

bigimsel hem diisiinsel temellerini olusturmustur.
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6.Afisler yalnizca reklam degil, ayn1 zamanda toplumu yonlendiren birer egitim aracina
dontismiistiir. Gorseller, halki bilgilendirme ve ikna etme giicliyle tasarruf, yerli mali

kullanimi1 ve bankacilik giiveni gibi konularda biling olusturmustur.

Gorey’in afigleri, yalnizca sanatsal degil; sosyolojik ve ideolojik agidan da
degerli belgelerdir. Bu yapitlar, modern Tiirkiye’nin hem gorsel kimligini hem de

kiiltiirel bellegini kuran temel kaynaklar arasinda yer almaktadir.

14.3 Gelecek Arastirmalar i¢in Oneriler

Calismanin kapsami ve yontemi dogrultusunda bazi sinirliliklarla karsilagiimistir.
Oncelikle, analiz edilen afis sayis1 Gorey’in tiim {iretimini temsil etmemekte; secki,
ulagilabilir dijital ve basili arsivlerde yer alan sinirli 6rneklerle sinirl kalmaktadir. Bu

durum, genelleme yaparken dikkatli olunmasini gerektirmektedir.

Ikinci olarak, gostergebilimsel ¢oziimleme teknigi her ne kadar gérsel anlam
katmanlarin1 ortaya ¢ikarmada giiclii bir yontem sunsa da izleyici tepkileri gibi
alimlama siireglerini dogrudan yansitamamaktadir. Yani, afislerin hedef kitlesi
iizerindeki gercek etkileri bu ¢alismanin sinirlar1 disinda kalmistir. Ayrica, kullanilan
kuramsal ¢ergeve agirlikli olarak Barthes ve Eco’ya dayansa da alternatif yaklagimlar
(6rnegin feminist gostergebilim ya da postkolonyal okumalar) c¢alismaya farkl

katmanlar ekleyebilirdi.

Arastirma mevcut haliyle, Tiirkiye’de grafik tasarim tarihine ve gorsel kiiltiiriin
ideolojik islevlerine dair 6dnemli bir katki sunmaktadir. Bu ¢alisma bir baslangic
noktast olarak degerlendirilmelidir. Grafik tasarim iirlinlerinin yalnizca estetik degil;
kiiltiirel, ideolojik ve tarihsel gdostergeler olarak ele alinmasi, Tiirkiye’ nin
modernlesme siirecinin gorsel boyutunu anlamada 6nemli bir katki sunacaktir. Bundan

sonraki arastirmalar i¢in agsagidaki oneriler gelistirilebilir:

e Arsiv taramalari genisletilerek yalmizca Thap Hulusi’ye degil, ayn1 dénemde faaliyet
gostermis diger tasarimcilara ait afisler de gostergebilimsel analiz kapsaminda

degerlendirilebilir.
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e Gorsel alimlama aragtirmalart ile izleyici tepkileri ve donemin halki tizerindeki
etkiler empirik olarak incelenebilir.

e Kadmn temsili, smif ve bdlgesel kimlikler gibi temalar iizerine odaklanan
karsilastirmali ¢aligmalar, afislerdeki sembolik yapinin daha derinlemesine analizine
olanak saglayabilir.

e Giiniimiiz grafik tasarimiyla karsilastirmali bir tarihsel inceleme yapilarak, bu
mirasin ¢agdas tasarim anlayisi tizerindeki etkileri degerlendirilebilir.

e Tirkiye'deki gorsel kiiltiir ve propaganda tarihine yonelik disiplinler aras1 ¢caligmalar,

grafik tasarimin sosyopolitik baglamlardaki roliinii daha gortiniir kilacaktir.

14.4 Sonsoz

Bu calisma, Tiirkiye’de grafik tasarim disiplininin kurucu evresini; Thap Hulusi
Gorey’in banka afisleri aracilifiyla kiiltiirel, ideolojik ve ekonomik bir perspektifle
irdelemeyi amaglamistir. Gorey, yalnizca bir tasarimct degil; erken Cumhuriyet’in gorsel
vizyonunu kitlelere aktaran bir temsilci ve kiiltiirel bir yorumcudur. Eserleri, donemin
sosyoekonomik yapisini, kiiltiirel kodlarini1 ve devlet-vatandas iliskisini sekillendiren giigli

gorsel anlatilardir.

Tez boyunca yapilan c¢oziimlemeler, GoOrey’in banka afisleri iizerinden sadece
kurumlar1 degil, bir ideali de temsil ettigini géstermektedir. Modern bireyin insasi, ekonomik
sistemin giivenle aktarilmasi ve Bati1 merkezli estetik yaklagimlarin yerli bir dille yeniden
yorumlanmasi, onun gorsel diliyle miimkiin kilinmistir. Bu yoniiyle grafik tasarim, yalnizca
estetik bir arayis degil; kiiltiirel temsilin, ideolojik aktarimin ve toplumsal yonlendirmenin

araci olarak islev kazanmustir.

Umulur ki bu tez, Gorey’e dair literatiire katki sunmanin 6tesinde; Tiirkiye’de gorsel
kiiltiir, bankacilik iletisimi ve kiiltiirel gostergebilim alanlarinda da yeni ¢alismalar i¢in bir
baslangi¢ noktasi olur. Gorsel bellegin belgelenmesi ve kiiltlirel hafizanin arsivlenmesi

yoniindeki akademik c¢abalarin ¢ogalmasi dilegiyle...
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