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MARKALASMANIN POP ART UZERINDEKI ETKIiSi VE TEKSTILE
YANSIMALARI

Moda deyince akla ilk gelen olgulardan biri markadir. Moda markalar1 ayakta
kalabilmek adima modanin degisen trendlerini takip etmeli ve yeniliklere bagh
kalmalidirlar. Bu trendlere kimi zaman Pop Art akimi dahil olmustur. Pop Art da
tipki1 moda gibi endiistrilesen diinyayr kucaklamistir. Marka kavrami endiistrilesen
diinyanin olmazsa olmazi1 haline gelmistir. Pop Art, kimi zaman markalarla is birligi
yapip marka logolar1 ve markalara bagli olan iirlinlerin ambalaj tasarimlarinda, kimi
zaman da tekstil ile is birligi yapip giysilerde ya da tekstil malzemelerinin
kullanildig1 yumusak heykellerde hayat bulmustur. Tekstil sektoriinli, marka
kavramin1 ve Pop Art akimim ortak paydada bulusturan bir bagka alan ise kitle
iletisim araglaridir. Markalar isimlerini kitle iletisim araglar1 ile duyururken, Pop Art

ve moda da bu vasitayla hem kendilerini tanitmis hem de giincel kalabilmislerdir.

Pop Art, markalagsma ve tekstil ile iliskili olan modanin birbirleriyle ortak
alanlarda bir araya geldiklerini ispatlamak, calismanin amacidir. Bu caligmada
marka, markalagsma esaslari ve iki ayrilmaz kavram olan marka ve modanin
birbirleriyle etkilesimi incelenmistir. Bunun yani sira moda ve Pop Art iliskisinin
marka ile kesistigi noktalara deginilmistir. Calismanin sonucunda; markalagma, Pop
Art ve moda kavramlarmin ortak alanda bir araya geldikleri ve birbirlerine bagh

olduklar1 ortaya koyulmustur.



Calismada veri toplama yoOntemi olarak, tarama yonteminin belgesel
(dokiiman) kaynak taramasi yontemi kullanilmistir. Calismada kullanilan arastirma
tiirii ise nitel arastirma tiiriidiir. Betimsel bir ¢alismadir. Ingilizce ve Tiirkge yazili

kaynaklardan yararlanilan bu ¢alisma, gorsel materyaller ile zenginlestirilmistir.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF BRANDING ON POP ART AND ITS REFLECTIONS ON
TEXTILE

One of the facts that comes to mind primarily when it comes to fashion is the
brand. In order to survive, fashion brands should follow the changing trends of
fashion and stick to innovations. Pop Art movement has been involved in these
trends from time to time. Pop Art, just like fashion, has also embraced the
industrializing world for which The concept of brand has become a must. By
cooperating with the brands, Pop Art has come to life both in the designs of brand
logos and packages of the products which are belonged to the brands as well as in
clothes or soft sculptures in which textile materials are used by cooperating with the
textile, Another area that enables the textile industry, brand concept and Pop Art
movement meet on common ground is mass media. While brands have publicised
their names through mass media, and thank to this, Pop Art and fashion both have

introduced themselves and could stay up to date.

The aim of the study is to prove that Pop Art, branding and fashion, which is
associated with textile, come together in common areas with each other. In this
study, branding, branding principles and the interaction of brand and fashion, which
are two inseparable concepts, are examined. In addition, the points where the

relationship between fashion and Pop Art intersect with the brand have been



mentioned. As a result of the study; branding, Pop Art and fashion concepts have

been revealed to come together in the common area and are connected to each other.

As the data collection method in the study, documentary (document) resource
scanning method which is one of the scanning methods has been used. The type of
research used in the study is qualitative research. It's a descriptive study. This study,
which has benefitted from English and Turkish written sources, is enriched with

visual materials.
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KISALTMALAR

CCCS : Centre for Contemporary Cultural Studies (Cagdas Kiiltiirel
Calismalar Merkezi)

ICA > Institute of Contemporary Art (Cagdas Sanat Enstitiisii)

€] - Independent Group (Independent Grup, Bagimsiz Grup)

ISO-KATEK : Istanbul Sanayi Odasi Kalite ve Teknoloji Thtisas Kurulu

ITKIiB : Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon Thracatci Birlikleri

iTO : Istanbul Ticaret Odasi

LSD - Liserjik asit dietilamid

MEGEP : Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi

MUSIAD : Miistakil Sanayici ve Is Adamlar1 Dernegi

PVC - Polyvinyl chloride (Polivinil kloriir)
UiB : Uludag Thracatc1 Birlikleri
YSL - Yves Saint Laurent



SOZLUK

Aplike: Diiz veya desenli bir kumastan kesilmis motiflerin bir baska kumasa

islenmis durumu.
Blucin: Giysi yapilan mavi bir tiir kumas, kot. Bu kumastan yapilan (giysi).

Biistiyer: Kadinlarin ceket vb. kiyafetlerinin icinde kullanilan carpici, goz alici,

islemeli kumastan yapilmis askili veya askisiz iistliik.
Dadaist: Dadaci.

Dadaizm: Savasa ve toplumsal diizensizlige karsi bagkaldirmadan dogan bir sanat

akimi, Dadacilik.

Elyaf: Genellikle iplik durumuna getirilebilir lifli madde. Bu maddeden yapilmis

olan.

Emprime: Degisik renkte boya kullanilarak kumas iizerine desen ve zemin basma

islemi. Bu isleme ugratilan (ipekli, yiinlii vb. kumas).

Eytisim: Gergekligi ve onun celismelerini incelemeye yarayan ve bu celismeleri

asmayi saglayan yollar1 aramay1 6ngoren akil yiiriitme yontemi, diyalektik.
Helisel: Sarmal.

Ikonografi: fkonlarm tanitilmasi ve agiklanmasi.

Kinnap: Kaba seyler dikmeye, baglamaya yarayan ince sicim veya kalin iplik.

Kolaj: Kesyap. Kumas, tahta vb. malzemelerle yapilan, kagit veya kartona

yapistirilan resim.

Kreasyon: Yaratim. Yaratma isi. Bir terzinin veya modaevinin yarattig1 her tiirlii

yeni model.
Maskulen: Erkeksi.

Postmodern: Postmodernizme ait olan.



Postmodernizm: Modernist arayigin canliligini kaybetmesinden sonra XX. yiizyilin

ikinci yarisinda ortaya ¢ikan ¢esitli islup ve yonelislerin adi.

Serigrafi: Ipek baski. Fotografin ipek kumas iizerine yansitilmasi ve miirekkeple
kagida bastirilmasi yontemine ve bir lastik silindir ile uygun bir malzemenin sablon

maskeye bastirilarak goriintliniin bir yiizey tizerine gegirilmesi islemi.
Soyut Ekspresyonizm: Soyut Disavurumculuk.

Ulam: Kategori. Aralarinda herhangi bir bakimdan ilgi veya benzerlik bulunan

seylerin timii.

Xi



GIRIS

Bugiin bir iiriin satin alirken akla ilk gelenlerden biri, lirliniin hangi markaya
ait oldugudur. Ciinkii marka; bir {iriiniin kalitesi, fiyat1 vs. hakkinda tiiketiciye 6n
bilgi vermektedir. Bu yiizden isimsiz yani markasiz bir iiriin, tiiketici iizerinde pek
fazla itibar uyandirmamaktadir. Marka; hem ireticiyi hem de tiiketiciyi
korumaktadir. Tiiketici, iiriin hakkinda olumsuz bir durumla karsi karsiya kalinca
markaya sikayetlerini iletebilmektedir. Ayn1 zamanda marka; tretici ve tiiketici
arasinda iletisimsel bir kopridiir. Her iirlinde oldugu gibi tekstil iirlinleri de
kendilerine ait bir markaya ihtiya¢ duymaktadirlar. Bundan dolayi, giliniimiizde bir
tekstil triinlin moda olabilmesi igin Oncelikle bir marka adina sahip olmasi
gerekmektedir. Buradan yola ¢ikildiginda markanin tekstil modasi i¢in Gnemi

yadsinamazdir.

Calismada, Pop Art akiminda tekstilin ve marka logolarmin kullanimi
orneklerle gosterilmistir. Caligmanin temel amact; tekstil modasi, markalagsma ve Pop
Art kavramlarmin birbirleri ile olan iligkisini inceleyip, kesisen 6zelliklerini ortaya

cikarmak ve bu kavramlarin birbirleriyle olan baglantilarini bulmaktir.

Marka boliim basliginda; markanin tanimina ve tarihgesine, bir moda
tasarimcisinin markalagsma yolunda yapmasi gerekenlere, hem Tiirk hem de Diinya
moda markalaria yer verilmistir. Bu boliimde yer verilen moda markalarinin, marka

olmaya ve markalagsmaya canli birer 6rnek olmasi amac¢lanmistir.

Pop Art ve Pop Sanat1 boliim basliginda; tiiketim toplumu, alt kiiltiir ve iist
kiltiir, alt kiiltiiri doguran sebepler ve Pop Art'in bundaki rolii, Pop Art'n ortaya
cikisi, gelisimi ve tarihi, Pop Art sanatcilari, onemli Pop Art eserleri ele alinmistir.
Bu boliimde Pop Sanat'm bir gereksinimden dolay:r ortaya ¢iktiginin ispatlanmasi

amagclanmistir.

Moda ve Pop Sanat boliim baslhiginda; moda ve sanat kavramlarina, modanin
Pop Art donemindeki tarihine, Pop Art'tan esinlenilerek yapilan moda tasarimlarina,

tasarimlarinda Pop Art'a yer veren moda tasarimcilarina, marka logolarinin popiiler



kiiltiirdeki kullanimina deginilmistir. Bu boliimde moda ve Pop Art'in birbirleri ile is

birligi i¢inde olduklarinin, tasarim 6rnekleri ile gosterilmesi amaglanmistir.

Bu c¢alismada, marka kavramimin Pop Art ile iligskili olmasina moda ile
sinirlilik getirilmistir. Calismanin moda tarihi kismi ise, Pop Art’in var oldugu 60’lar

doneminin arastirilmasiyla sinirlandirilmastir.

Calisma, nitel arastirma tiiriinlin betimsel arastirma sinifindandir. Calismanin
veri toplama yonteminde, tarama yontemine ait olan belgesel kaynak tarama yontemi
kullanilmistir. Yapilan literatiir taramas1 Ingilizce ve Tiirkce yazili kaynaklardan

yapilmustir.



BIiRINCi BOLUM

MARKA

1. MARKANIN TANIMI

Tirk Patent Enstitiisii 2016, 1°den aktarilan; Tirk Patent Enstitiisii’niin Marka
Basvuru Kilavuzu’nda bulunan 556 sayili “Markalarin Korunmasi Kanun Hiikmiinde
Kararname”ye gore: “Bir isletmenin mal veya hizmetlerini bir baska isletmenin mal
veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamas: kosuluyla kisi adlari dahil, ozellikle
sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bicimi veya ambalajlar: gibi ¢izimle
gortintiilenebilen veya benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayinlanabilen
ve ¢ogaltilabilen her tiirlii isaret. ” olarak tanimlanmaktadir (Atalayer ve Bahar 2016,
13).

Uztug 2002, 22°den aktarilan; Uriin, fonksiyonu ile yarar saglayan elle tutulur bir
amaci olan; marka ise, fonksiyonelligin disinda iirliniin kiymetini arttiran bir ad,
tasarim, isaret veya sembol ile sanal bir amag ifade etmektedir (Atalayer ve Bahar
2016, 13).

Giliniimiizde benimsenmis Uriinlerin markalanip marka isminin kullanilmasina,
19. ylizyilin sonlarinda rastlanildig1 diisiiniilmektedir. Bunda, Sanayi Devrimi’nin
etkileri ve rekabetin dogusu gozlenmekle ile beraber bundan kaynaklanan pazarlama
tekniklerindeki 6nemin ortaya ¢ikis1 ve markadaki en biiylik kazanim olan farklilik

yaratimi ve tanitimin ihtiyacinm tesirli oldugu diisiiniilmektedir (UIB 2017, 3).

Marka yalnizca ambalaj, {irlin, reklam degildir. Bunlar sadece markanin goriinen
taraflaridir. Markanin gériinmeyen yanlar1 da mevcuttur. Bunlar, marka ruhu, marka
kisiligi, marka konumlandirma olarak 6ne ¢ikmaktadir. Her marka, tiiketici ile tiretici
arasinda imzalanan bir sézlesmedir. Uretici bazi vaatlerde bulunmakta ve
karsiliginda ise bir bedel istemektedir. Tiiketici o faydayi, o bedel i¢in deger goriirse

aligveris gerceklesmektedir. Vaatsiz marka yoktur. Vaatlerin sunus bi¢giminin igine



fiyat stratejisi, marka kisiligi, hedef kitle se¢imi, duygular ve duygusal yararlar gibi
ogeler girmektedir (UIB 2017, 3-4).

Bundan dolay1, birbirleri ile benzerlik tasiyan iiriinlerin bol oldugu ve
tiikketicilerin Olglilii olmadig1 cekismeli pazar ortamlarinda, firmanin {iriinii bir
miiddet sonra fark edilmeyen hale gelebilmektedir. Bu durumdan firmayi, sadece
kuvvetli bir kurum imgesi (kurum imaj1) kurtarabilecektir. Kurum imgesini gii¢li
kilan ise, markanin giicli imajidir. Bunlarla baglantili olarak; cekismeli pazar
sartlarinda isletmelerin tiiketicilere yaklasip, triinlerinin diger {iriinlerden degisik
oldugunu marka imajlarina vurgu yaparak izah etmeleri gerekmektedir. Ciinki
marka, bir isletmenin stratejik yiiziidiir. Marka; bir renk, bir kelime, bir seda, bir

isaret, bir histir. Marka; bir hizmetin, bir soziin, bir teklifin temelidir (UIB 2017, 4).

Uluslararas1 markalar, bircok alanda ve bir¢ok degisik sartta degisik kiiltiire sahip
olan miisterilere sunum yapmakta veya degisik kiiltiire ait olan isletmelerle
calismaktadir. Bununla baglantili olarak, uluslararasi markalarin degisik kiiltiirlere
uyum saglamasi ve olasi sorunlarin {istesinden gelmesi markanin gelecegi yoniinden

¢ok mithimdir (Corukoglu 2006, 202).

Kiiltiirel farkliliklardan kaynaklanan sorunlarin dogru belirlenisi, o Ttlkede
faaliyette bulunmadan evvel Kkiiltiirlin arastiritlip muhtemel problemlere karsi

markanin korunmasi hususuna dikkat edilmelidir (Corukoglu 2006, 202).

Kiiltiirel problemlerin asilmasi yoniinde markalarin evrensel olan kiiltiirleri
miithim yer tutmaktadir. Ornek olarak; McDonald’s ya da Coca-Cola’ya benzer
diinya markalar1 gerek yerel kiiltiirde, gerek faaliyet igerisinde olduklar1 yabanci
ilkelerin kiiltiirlerine gostermis olduklari saygi, gerek de evrensel imajlar1 sayesinde
her kiiltiirle uyumlu olabilmektedirler. Ornek olarak, Coca-Cola’nin hem spor hem
de miizikle 6zdeslesen imaj1 ile “hayatin tad1” slogani, neredeyse her insan i¢in ayni
izlenimi yaratmakta ve elbette bunu da miizik ve spor gibi evrensellik {izerine kurulu

temalar1 igleyerek basarmaktadir (Corukoglu 2006, 203).



2. MARKALASMA SURECLERI

Markalar, markalagsma siirecine dogru olan stratejik kararlarla destek olmali ve
isletme genelinde, marka kiiltiirliniin benimsenmesini saglayan ¢alismalar
yapmalidir. Markalasma siirecindeki verimlilikle marka basar1 yakalayacak, bu da
ekonomik faktorler gibi, iilke imaji gibi pek ¢ok sorunun asilmasina yardim
edecektir. Buna bagl olarak; markalarin basarili olmasini saglayan etmenlerin iyi
belirlenmesi, markalanacak {iirlin 6zellikleri ile faaliyette bulunulacak olan pazar iyi

arastirtlmalidir (Corukoglu 2006, 201-202).

Bir markanin, markalagsma siireci i¢inde dncii magazasini agmasi ise, marka i¢in
bir doniim noktasidir. ilk etapta bir markanin, defileler haricinde iiriinlerini
sergileyebildigi bir magazaya sahip oldugunu bilmesi miihimdir. Ustelik magazalar,
miusteri ile dogrudan temas yoOniinden markalar i¢in elzemdir. Tasarimcilar
tasarladiklart her {irtinii hem kendi magazalarinda sunup hem de markalarinin
kimligini birebir yansitan gorsel kimlik unsurlariyla bu magazalar1 donatip
kendilerini ifade etmektedirler. Magazalar, markalarin kendi imajin1 yansittigi marka

iletisim araglar1 olmustur (Sevil 2006, 144).

Moda tasarimi ve tekstil sektoriinde markalasmak; tasarimcinin sektor ig¢inde
tasarimlarini tanitma, satisa sunma ve sonra da satis1 gergeklestirme etaplarini igine
alan bir siirectir. Bu siirecte tasarimcinin sektor analizini iyi yapmasi, sektoriin ve
catigma ortaminin gerektirdigi sartlar1 g6z oniinde bulundurarak bir is plan1 meydana
getirmesi, bu is plani icin uygun olan hem profesyonel hem de hukuki destegi

saglayacak takimi olusturmasi gerekmektedir (Oz 2016, 30).

2.1. Is Planinin Olusturulmasi

Sirketlerin stratejik olabilmesi ve aktif planlama yapabilmesi icin ilk Once
kendilerini, icinde olduklar1 sektorli, c¢evrelerini ve rakiplerini bilmeleri

gerekmektedir. Elbette bunun i¢in de bir durum c¢oziimlemesi yapmalar



gerekmektedir. “Biz Neredeyiz?” sorusunun cevabi durum analizindedir (ISO-

KATEK 2007, 11).

Mevzubahis markalagsma oldugunda akla en basta gelecek unsurlardan biri
planlamadir. Bundan dolay1r markalasma hususunda diizgiin bir planin olmayisi,
tasarimcilar igin oldukga biiyiik bir engel teskil etmektedir. Is planmnin olusturulmast;
kendi markasin1 yaratmak isteyen bir tasarimcinin amacini belirli kilmasi ve bu
amaca ulasabilme yolundaki haritasin1 meydana getirmesi yoniinden miihimdir. s
plani; is ile alakali fikirler, gayeler, riskler, harcamalar ve maddi kaynaklar gibi
etmenleri iginde barindirmaktadir. Bu etmenlerden birine veya birkagina gereken
onemi vermemek, marka i¢in negatif sonuclar dogurabilmektedir. Tasarimcinin
marka yaratmaya karar vermesinden sonra, amaglarini iyi belirlemesi, tasarimlarinin
Kimlere hitap edecegini arastirmasi gerekmektedir. Tasarimci;  personel
giderlerinden, tasarim c¢alismalari1 esnasindaki girdilerden, tanitim maksatli defile ve
reklam etkinliklerine kadar her ¢esit ¢iktinin hangi tiirden maliyeti gerektirdiginin
hesabini1 iyi yapmalidir. Yani bir moda tasarimcisinin, kendi markasini olugturmadan
evvel amacimi ve izlemesi gereken yolu belirlemesi, is planint tim ayrintilart

diisiinerek olusturmasi gerekmektedir (Oz 2016, 18-19).

2.2. Satis ve Pazarlama Planinin Olusturulmasi

Tasarimc, satis ve pazarlama plani olustururken ilk 6nce piyasanin analizini iyi
yapmali, hedef miisterisini piyasa analizine uyarak se¢meli, hedefteki bu miisterinin
ithtiyaclar1 dogrultusunda da en son satis stratejilerini belirli duruma getirmelidir.
Markalagma hususuna karar veren tasarimcinin oncelikli olarak calisacagi diinyay:
tanimasi icin, piyasa analizi olduk¢a onemli bir adimdir. Tasarimcei, bu analizlere
uyarak planlarin1 yapmalidir; hangi pazar hedefinde yer aliyorsa o pazarin piyasa ve
rekabet kosullarini, cinsiyet etmenlerini, sosyal faktorlerini, alim giicilinii, iklim

sartlarini vs. iyi sorgulamali ve adimlarini da buna gore atmalidir (Oz 2016, 19).

“Hangi pazara, hangi iiriinle girileceginin, hangi miisteri kitlesine nasil bir

fivatla hitap edileceginin iyi tanimlanmis olmasi gerekmektedir. Girilecek pazarda



sirketi bekleyecek firsat ve tehditler onceden tahmin edilip buna gére strateji

gelistirilmeli ve plan yapilmalidir.” (ISO-KATEK 2007, 15).

Hedef miisteri kitlesini belirlemek de diger bir mithim noktadir. Piyasasin iyi
tantyan tasarimci i¢in, aslinda her sey heniiz bitmemistir. Hedef grubunda yer alan
kisilerin de analizi iyi yapilmalidir. Onlarin meslek analizleri, gelir durumlar,
hoslandiklar1 seyler, yas gruplari, iyi sorgulanmali ve ona gore stratejiler

belirlenmelidir (Oz 2016, 19-20).

Bir bagka miithim adim ise, satig stratejisini belirlemektir. Satis stratejisi,
planlamanin en mithim evrelerinden biridir. Ciinkii satisin nasil yapilacagini
bilmemek, bilinen baska tiim seyleri bosa ¢ikarabilir. Satis stratejisinin
olusturulmasinda diisiiniilecek seyler; insan kaynaklarimin hangi giiclinden
(pazarlamaci, satig uzmani vs.) faydalanilmasi, online aligveris sitelerinin kurulup
kurulmamasi, satis alanlarinin nerelerden olmasi gerektigi, moda tasarimcisinin yurt
ici veya yurt dis1 fuar ya da tanitim organizasyonlarina benzer faaliyetlere katilip

katilmamasi gibi miihim etkinliklerdir (Oz 2016, 20).

2.3. Rekabet Analizinin Yapilmasi

Diinyadaki her alanda c¢ekismenin yogunlasmasi, ulasim ve iletisimin
kolaylasmasi, teknolojide meydana gelen yenilikler; ticarete degisik bir boyut
katmistir. Bu s6z konusu durum, tiiketici isteklerinde ayrimlagmalara ve tiiketicilerin
eskiye nazaran daha ¢ok bilinglenmesine sebebiyet vermistir. Diinyanin tek pazar
oldugunu diisiinen isletmeler, markanin uluslararasi1 ¢agini baslatmiglardir. Tekrar
yapilanan diinyada, yeni rekabet anlayislari ve yeni pazarlarla karsi karsiya kalan
isletmeler icin, var olan durum igerisinde basarili olmanin sart1, farkli olabilmektir.
Ciinkii farkli olmak daima dikkat ¢ekici bir olgudur. Marka, kiiresel olan rekabette ki
bu farklilig1 saglayan bir kavram oldugu gibi, elbette markalasmak da mecburi hale

gelmistir (UIB 2017, 22).

Rekabet analizi yapmak, pazarda karsilasilacak baska rakiplerle alakali detayl

bilgi toplamak adina ¢cok miithim bir olaydir. Rekabet analizinin yapilmasi; daha



evvel o pazarda halihazirda satis yapan baska tasarimcilart gézlemlemek, nasil
rekabet ettiklerini, hangi yollar ile satig yaptiklarini, pazardaki mali potansiyeli,
tasarimcinin markasina ve birbirlerine kars1 avantaj ve dezavantajlarini anlamayi

saglamak yoniinden elzemdir (Oz 2016, 20).

Uretilen {iriin ile benzer karakterde olan; yani kalite, seslenilen kitle ve baska
baz1 ozellikleriyle benzerligi olan iiriinler, rekabet analizini yaparken rehber olarak
incelenebilir. Bu tarzda {irlinler tasarlayan moda tasarimcilarindan piyasada daha
evvel iz birakmis ve markalagsma siirecini basariyla gerceklestirmis olanlarinin
saptanmasi ilk etaptir. Sonradan o tasarimcinin iiriinlerinden satin alarak, fuarlara
katilimlarin1 ve defilelerini takip ederek, gerekirse {iriin iiretim ile satis zincirinde yer
alan calisanlariyla baglantiya gegerek is plan1 konusunda bilgi edinmek miihimdir.
Ustelik bu tasarimcilarin kars: karstya kaldigi problemleri saptamak ve tasarimcinin
markalasma siirecinde bu problemleri ¢6ziime kavusturacak bigimde is plani

diizenlemesi yapmak, tasarimciya biiyiik kolaylik saglayacaktir (Oz 2016, 20).

2.4. Operasyon Planinin Olusturulmasi

Operasyon plani, liretilecek olan malin tasarim etabindan alicinin eline varincaya
kadar ki siirecin dogru planlanmasi ve siirecin aktif yonetimidir. Bu siire¢; zamanin,
finansal durumlarin ve is yiikiiniin en elverisli diizeyde kullanilarak tasarimin
tiretime doniismesine yardimci olmasindan dolayr dnemlidir. Operasyon plani, is
planin1 direkt etkilemektedir ve bu en elverisli kullanim; is planinda fazladan zaman,

finansal kaynak ve is yiikii olarak tesirini gosterecektir (Oz 2016, 21).

Globallesen diinyada rekabet o denli yogun ve keskin bir hal almistir ki, sirketler
devamli olarak ayni kalitede olan iirlinii en az maliyet ile {iretebilmenin ¢aresini
bulmaya c¢aligmaktadir. Giinlimiizde, bilhassa ihracat ve ithalatta bulunan firmalar
icin {riinlerin olabildigince kisa zamanda, olabildigince ucuz tasima kanaliyla
giivenli bir bicimde tasinacagi yollar veya mallarin depolanacagi yer, deponun
yapisinin ve ebatlarmin nasil olacagi gibi kararlar ¢ok miithimdir. Tiim bunlarin
dogru olarak yapilmasi; miisteri memnuniyeti, rekabet istiinliigli ve maliyetlerin

diisiiriilmesine olanak tanimaktadir. Pazarda rekabet istiinliigli bulunan bir sirket



biiyliylip gelisecektir ki, gelisen bir sirketin markalagsmak i¢in daha ¢ok olanagi ve
kaynagi olacaktir (ISO-KATEK 2007, 21).

Operasyon planinin olusturulma etabinda, rekabet analizini yaparken elde edilen
bilgilerin de yardimi olacaktir. Diger moda tasarimcilarinin ham maddeyi, kumasi vs.
nereden aldiklari, baskiy1r nerede yaptirdiklar1 gibi bilgiler; moda tasarimcisinin
kendi is plan1 icin dikkate alacagi bilgilerdir. Bu noktada, hedef kitlenin
belirlenmesindeki 6nem ortaya ¢ikmaktadir. Bunu g6z oniinde bulunduracak sekilde
pazar arastirmasini yaparak ve baska tasarimcilarin operasyon planlarinda kiyaslama
yaparak tasarimci; kendisi i¢in en yarasir olan ve orijinal fikirlerini yansitabilecegi,
kendi zevklerini miisterilerin istekleriyle bir araya getirebildigi ve bunu kitlelerine

onaylatabilecegi operasyon planini yaratmalidir (Oz 2016, 21).

2.5. Finansal Analizin Yapilmasi

Tasarimcinin planlama yaparken en dikkat etmesi gereken konulardan biri de
finansal konulardir (Oz 2016, 21). Isletmenin herhangi bir yatirim kararina varmadan
once finansal ¢ézliimlemeyi yapmasi, yani i¢inde bulundugu durumu degerlendirmesi

ve ileriye doniik tahminlerde bulunmasi gerekmektedir (ISO-KATEK 2007, 21).

Rekabet sartlarinin agirlastigi giinlimiiz diinyasinda, iiriin maliyetlerinin diistk,
satig fiyatlarinin yiiksek tutulmasi giderek daha da zorlagmaktadir. Satis fiyat1 ile
tiretim maliyeti arasindaki makas daralmistir. Dolayisiyla esas amag; gelir-gideri
kusursuz bir bi¢imde hesaplayarak, makas payini daha fazla daraltmamak olmalidir.

Aksi durumda, émrii uzun olan bir markadan bahsedilemez (Oz 2016, 21-22).

Bir profesyonelin ya da uzman bir ekonomistin yardimini alma gibi secenekler de
finansal planlama yaparken g6z ontinde bulundurulmali ve gereken durumlarda bu
yollara miiracaat etmekten kaginilmamalidir (Oz 2016, 22). Finansal kararlarin risk
icermesinden dolay1 aktif finansal yonetim {izerine, konusunda uzmanlig1 olan kisiler
ile calisilmalidir. Isletmedeki finansal ydnetim makro ekonomik etmenlere ve dis
cevreye karst oldukca hassastir (ISO-KATEK 2007, 21). “Ornegin; doviz

kurlarindaki  dalgalanmalar, faiz oranlarindaki artis/azalis, vergi sistemindeki



degisiklikler isletmenin finansal yapisim etkileyecektir.” (ISO-KATEK 2007, 21). Bu
nedenle, isletmedeki finans ydneticisi, titizlikle finansal piyasalari izlemeli, finans,
vergi, ekonomi ve muhasebeyle ilgili baska durumlar hakkinda bilgi edinmelidir.
Isletmenin hangi tiirden varliklara nasil yatirimda bulunacagi ve yatirim igin ihtiyag

duyulan fonun (kaynagin) nasil saglanacagi gibi sorunlarla finans yoneticisi

ilgilenmelidir (ISO-KATEK 2007, 21).

2.6. Marka Adi ve Logosunun Secilmesi

Miisterinin markayla tanismasinda rol oynayan ilk 6ge marka adidir. Bu nedenle
bir hayli mithim ve {izerinde iyice disiiniiliip kararlastirilmas: gerekli olan bir
konudur. Marka adi; yaratici, akilda yer eden ve markanin imajini en iyi aksettiren
ozellikte olmalidir. Tasarimcilarin ¢gogu kendi adlariyla markalagsmay1 yeglemektedir.
Ornek olarak; Kenzo Takada, markasmni kurdugu ilk zamanlarda markasmna “Jap”
adin1 vermistir. Lakin daha sonra o ad1 “Kenzo” ile degistirmeyi uygun gérmiistiir.

Tasarimc1 bunu, su sozleriyle ifade etmistir (Oz 2016, 22):

Arna 2013, 17°den aktarilan: “Ilk baslacigim giinlerde markaya kendi ismimi
vermeyi hi¢ diistinmemistim. Ama sonra Jap negatif anlamda bir Japon kisaltmasina
doniistii. 70 lerde ki ilk Amerika defilemin sonrasinda, orda yasayan Japonlar biiyiik
tepki gosterdi. 1980 de kendi ismime donmek zorunda kaldim. Iyi ki de 6yle oldu, ¢ok
daha fazla akilda kaldim.” (Oz 2016, 22).

Marka ismi koyulurken milletlerarasi pazara agilma olasiligi da gbéz Oniinde
bulundurulup, marka isminin bagska dillerdeki karsiliklar1 gézden gecirilmeli ve ismin
kotli bir mana tasimamasina dikkat edilmelidir. Ustelik milletlerarasi arenada
faaliyette bulunulacaksa, marka isminde ¢, g, s, U gibi Tirk¢e karakterlerin
bulunmasi da sorun olusturabilmektedir (ISO-KATEK 2007, 8-9).

Miisterinin aklinda yer edecegi, rastgele bir ayrimi ¢agrigtirmayan, cinsiyetgi
yaklagimlara uzak, isminden ziyade iiriine odaklanmayi saglayan isimler vermek
moda tasarimcisinin isini kolaylastiracaktir. Bu sebeplerle, tasarimcinin kendi adiyla

markalagmas1 da mantikli kabul edilebilir (Oz 2016, 22).
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“Marka ismi ne olursa olsun, tasarimci markasini temsil eden isim, logo,
markayi temsil eden kelimeleri tescil ettirmek suretiyle koruma altina almalidir. Aksi

takdirde ayni isimle farkly iiriinlerle pivasalarda karsilasabilir.” (0z 2016, 22).

Logo ise triiniin sahip oldugu ozellikleri igermeli ve kurumunun kisiligini
yansitmalidir. Firmanin vermek istedigi esas mesaja dikkat ¢eken bir logo basarili
olarak kabul edilmektedir. Bununla birlikte logonun, herhangi bir logodan daha farkli
bir hale getirilmesi ve ayirt ediciliinin olmasi biiylik 6énem tagimaktadir. Alici, o
logoyu gordiigii zaman aklinda bir soru olugsmamali, markay ve {iriinii animsamalidir
(ISO-KATEK 2007, 38-39). “Logonun marka bilinirligini ¢ok etkiledigi ve kolay
kolay degistirilemeyecek bir strateji oldugu unutulmamahdir.” (ISO-KATEK 2007,
39).

2.7. Profesyonel Hizmetin Alinmasi

Markalagma siirecini bagarili bir sekilde yiiriitmesi i¢in moda tasarimcisinin,
kurumsal bir kimligi elinde bulundurmasi genel olarak kabul goriilen bir gergektir.
Markalagmanin en miithim olgularindan biri de kurumsallasmadir. Kurumsallagsma
yolunda atilan adimlarda profesyonel kisilerle calismak bu siire¢ i¢in oldukca
etkilidir. Markalasma siireci birgok unsurdan olusmaktadir. Tasarimc1 her ne kadar
kabiliyetli olursa olsun, markasini ileri tasiyacak hususlarda yetersiz kalacaktir.
Markalar ileri tagiyan kisiler; piyasanin analizini iyi yapmis pazarlamacilar ve
finanscilar, alaninda uzmanlasmis hukukcular ve profesyonellerden meydana gelen

calisma ekibini kapsamaktadir (Oz 2016, 23).

“Beymen'in kreatif direktorii Murat Tiirkili yaraticimin satisla ne kadar
ilgilenmesi gerekli sorusuna "Bu, ticaretin bir parcasi, her konuda oldugu gibi bu
konuda da profesyonel ekiplerle calisma gerekliligi var. Pek tabii tasarumct bu ekibin
tiyesidir ancak dinlemeli ve miidahaleye izin vermelidir" (Giiven, 2014, s. 232)

cevabini vererek profesyonel yardim almamin gerekliligine vurgu yapmistir.” (Oz

2016, 23).

11



Markanin herkes tarafindan bilinmesinin yolu halkla iligkiler ve reklamdan

gectigi icin bu konunun uzmani olan kisilerden mutlaka destek alinmalidir.

Reklam, pazarlama iletisimi araclarinin en &nemlilerindendir (ISO-KATEK
2007, 37). “Markalasmak isteyen bir firmamn iizerinde ozellikle durmasi gereken
konulardan birisi olan reklam, firma igin stratejik bir aractir. Reklamin hedef kitleye
dogru mesaji iletmesi ve dogru kanalla yapilmas: durumunda satista ciddi artislar
olabilecektir.” (ISO-KATEK 2007, 37). Dogru reklam politikasiyla iiriiniin dogru
tanitilmasi, miisteriye dogru mesajin  verilmesi ve gliven saglanmasi ile

markalasmaya dogru gidilebilmektedir (ISO-KATEK 2007, 37).

Ancak reklamin tersine, halkla iligkiler {irlin lansmanin1 para 6deyerek
gerceklestirmeyip, tirlinle alakali haber gelistirmeyi saglamaktadir. Ustaca hazirlanan
bir halkla iligkiler haberinin yarattig1 etki, ¢cokca para harcanarak yaymi yapilan bir
reklamdan daha ¢ok etki yaratabilmektedir. Halkla iliskiler, firmanin
siradanlagmasini engelleyerek firmaya kisilik kazandirmaya yardimei olmaktadir.
Ustelik ¢evrenin firmadan haber almasini, gevreye diiriistliik ve agiklik mesajlarmin
iletilebilmesi i¢in bilgi akisin1 yoneterek saglamaktadir. Halkla iligkiler haber
olusturup, toplumla bilgi alisverisi yaparak reklamin olumsuz imajindan korunmus
olur. Vaatten ziyade gerceklesen bir olayin pesinden gittigi icin, reklama nazaran
daha inandirict oldugu bilinmektedir. Reklamdan ve satig gorevlilerinden kagan
hedef Kitle, yalnizca halkla iligkiler sayesinde etkilenebilmektedir. Uzun siireli gayret
gerektirmekle beraber halkla iliskilerin, markalasma hedefi olan bir firmanin

vazgecilmezleri arasinda yer almas1 miimkiindiir (ISO-KATEK 2007, 37-38).
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3. MARKA VE MARKALASMANIN ONEMi

Markalagma; hizmet ve/veya irilinlin isletmelere ve tiiketicilere sundugu 06z
varligi olarak muazzam Onem tasimaktadir. Markalasma yalnizca bir ad ya da
logodan ibaret bir resim olmamak ile birlikte gilinlimiize dek pek ¢ok degisime
ugramis ve meydana ¢ikis gayesinden sonra, tiiketiciler i¢in pek ¢ok manada deger
katan bir 6ge haline gelmistir. Uriiniin ve markalasmanin kiymetini belirleyen,
tiiketicilerin yapmis olacagi tercihlerdir. Tiiketici davraniglari, markaya verilen 6nem
ile beraber satin almada ki davraniglan etkileyecektir. Bundan dolayi, marka
sunuldugu esnada yapilan pazarlama ve reklam hareketleri ile tiiketici odaginin {iriine
cekilmesi gerekmektedir. Tiiketiciye giiven duygusunu asilayacak ve tiiketiciyi
tatmin edecek nitelikte olan marka iriinler, iriiniin Kkalitesine pozitif manalar
katmaktadir. Markali bir {irlin, tiiketici lizerinde o mala karst duyulan giiveni
arttiracagindan dolayi, satin alma hususunda tiiketiciler tereddiitte kalmayacaktir. Bu
sebeple marka, tiiketici haklarin1 korunmasi ydniinden de éneme sahiptir (UIB 2017,

14-15).

“Tiiketici, beklentisine karsilik ve tatmin buldugu iiriinii yeniden satin almak

istediginde de, markall iiriine daha kolay ulasabilmektedir.” (UIB 2017, 15).

Marka; ireticiler yoniinden {riiniin tanitilmasina, {irlin ve firma imajinin
yerlestirilmesine, degisik fiyat politikalariyla piyasaya daha dogrusu {irlinler arasinda
ki fiyat/deger kiyaslamasini kolaylastirmaktadir. Tiiketiciler acisindan marka, bir
{iriinii taniyabilmenin en zahmetsiz yoludur. Uriinle ilgili olarak tiiketiciyi
bilgilendirerek, begenilmis bir {iriiniin kolaylikla animsanmasini ve satin alinmasini
saglamaktadir. Ustelik iiriine yonelik sikayetlerin alakali yerlere ulastirilmasina aract

olarak, iiriiniin kalitesi hususunda giivence vermektedir (UIB 2017, 15).

3.1. Turquality ve Onemi

Turquality.com (03.06.2015)’dan aktarilan: “2006/4 sayili Tiirk Uriinlerinin

Yurtdisinda  Markalasmast, Tiirk  Mali  Imajimn  Yerlestirilmesi — ve
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TURQUALITY®'nin Desteklenmesi Hakkinda Teblig’e esasen yiiriirliige giren
Turquality  Projesi, T. C. Ekonomi Bakanligi’'mn  girisimleri  sonucu
olusturulmustur.” (Farajova 2015, 47).

“Turquality tiiketici goziinde bir iist marka olarak konumlanmakla birlikte,
tilkemizin rekabet avantajim elinde bulundurdugu ve markalasma potansiyeli olan
triin gruplarimin iiretiminden pazarlamasina, satisindan satis sonrast hizmetlere
kadar biitiin siirecleri kapsayan bir akreditasyon sistemidir.” (1ISO-KATEK 2007,
41).

Turquality’nin sagladig finansal destekler arasinda; isletmelerin global markalar
yaratabilmeleri i¢in patent, reklam, tanitim, pazarlama, depo, ofis, magaza kurulum
ve kira giderleri gibi pek cok degisik tiirde harcama destekleri vardir. Finansal
olmayan destekleri ise, isletmelere verilen arastirma ve egitim icerigindeki destekler
olusturmaktadir. Bu desteklerin verilmesiyle isletmeler, diinya ¢apinda markalasma
yolunda Tiirkiye’yi iist siralara daha c¢ok tasiyarak programin hedefi olan Tiirk

markalar1 yaratma yolunda amaca ulasabilecektir (Ozbaysal ve Onay 2018, 184-185).

Turquality, pilot uygulamaya tekstil ve hazir giyim boliimlerinde 23 Kasim 2004
tarihinde basladiktan sonra baska sektorlere de agilan bir markalagsma programidir.
Diinyanin devlet destegi veren ilk ve tek marka gelistirme programi olan Turquality,
kiiresel Tiirk markalar1 yaratarak iilkemizin itibarmm1 ve “Tirk Mali” imajim
giiclendirmeyi, marka potansiyeli tagiyan igletmelere yardimci olmay1 ve tilkemizin

itibarmni arttirmay1 amaglamaktadir (Bingol 2017, 43-44).

Boriihan, 2008: 167°den aktarilan; Diinya ¢apinda bir Tiirk markasi yaratabilmek
igcin sirketlere markalarin1 nasil gelistireceklerine dair strateji, organizasyon ve
operasyonellik ile ilgili hizmetlerin yani sira teknolojik danigsmanlik hizmetlerini
vererek yardim etmek, programa dahil olan sirketlerdeki yonetim kadrolarina gesitli
egitimler vermek, yurt disinda Tirk sirketlerine yonelik istihbarat destegi ve pazar

bilgisi vermek de Turquality programinin hedefleri arasindadir (Ozbaysal 2017, 49).
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4. MODA VE MARKA

Tekstil, insanlarin hayatlarinda tipki gida gibi elzem bir yasam gereksinimi
oldugu icin diinya {izerinde, tekstil sektorii ile pazar yapisinda yer alan her iilkeye
onemli dl¢iilerde kazanglar saglamaktadir. Ulkeler bu kazancin temin ettigi yararlari
fark ederek, tiiketicinin bu gereksinimini gidermeyi kendi lehine cevirebildiklerinde

tekstil sektoriiniin saglamis oldugu biiytik katkilardan faydalanabilir (Cebi 2012, 62).

Uzunoglu ve Unal 2008, 29’dan aktarilan; Konfeksiyon ve tekstil sanayi
Tiirkiye’nin ilerlemesinde ve sanayilesmesinde biitiin sanayiler arasinda baskin
sektdr olma niteligi tasimaktadir. Ustelik bircok kisi, tekstil sektoriinii “Tiirkiye nin
petrolii” olarak tanimlamaktadir. Tiirkiye’de, liretim sanayi igerisinde miihim bir yeri
elinde bulunduran hazir giyim ve tekstil sektorii; tiretimde, ihracatta ve istthdamda

birinci siralardadir (Cebi 2012, 63).

4.1.Markanin Modadaki Yeri

Moda sektorii; 1970-80°1i yillardan beri gelismis iilkelerin ekonomilerine
istthdam ve kaynak saglayan bir sektordiir. Geligsmis tlkeler, gelistirmis olduklari
sanayi teknolojileriyle moda sektoriinii sermayesi yogun bir sektore doniistiirmiis ve
ekonomilerinde miithim yer vermislerdir. Moda; iilke ekonomilerinde yerini alan bir
sektore doniismiis, artik hem ulusal hem de uluslararasi ticarette tamamen bir nosyon

olmaya baglamigtir (Farajova 2015, 5).

MUSIAD 2008, 13’ten aktarilan; Moda ticareti yani “fashion merchandising”
diinyadaki ¢ogu iilkede sektorel ve akademik alan olmak ile birlikte Tiirkiye’de de
son senelerde onem verilen ve degerlenen akademik alan ve sektor olmayi
basarmistir. Tirkiye ise, 1980’li yillardan itibaren uluslararas1 moda sektdriinde
uygulamig oldugu dis ticaret siyasetlerinin de tesiriyle saygin bir konuma sahiptir

(Farajova 2015, 5).

Tiirk moda sektdrii, giinbegiin gelisen bir sektordiir. Ozellikle 2000'lerdeki

gelismelere paralel olacak sekilde degisim gostermektedir. Bilhassa, Moda
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Tasarimcilart Dernegi'nin kurulmasiyla beraber tasarimcilarin hem bireysel, hem
dernek temelli, hem de devlet destegiyle tiirlii ¢calismalar, yurt i¢i ve yurt dist fuar
diizenlemeleri, moda haftas1 gibi ayricaliklar1 olmaktadir. Turquality projesi; yurt
disinda Tirk mali imajim olusturma gayesiyle devlet tarafindan yonetilip,
tasarimlarin  ve tasarimcilarin  korunmasi yoOniinde yasa ve yonetmelikler

olusturulmaktadir (Oz 2016, 30).

“Dice Kayek, Hiiseyin Caglayan ve Atil Kutoglu, Turquality destek
kapsamindaki tasarimct markalaridir.” (Sevil 2006, 148). Tasarimcilar, bu destek
kapsaminda magazalardan defilelere kadar pek c¢ok hususta destek almaktadirlar.
Yapilan defileler, ayn1 zamanda kiiresel markalar i¢in mithim olan “kaynak iilke”
imajin1 da kuvvetlendirmek i¢in Turquality’nin kapsaminda degerlendirilmektedir

(Sevil 2006, 148).

Uluslararas1 pazarlarda Tiirk isletmelerinin markalarla calismasi, gerek
Tiirkiye imajinin tanitilmasi, gerekse iirlin kalitesinin belirlenmesi yoniinden oldukga
miithimdir. Isletmeler; uluslararas1 pazarlara agilma ve markalasma ile daha fazla
tiiketici kitlesine erisecek, bununla birlikte milletleraras1 rekabette varligini siirekli
kilabilmek i¢in devamli olarak kendini gelistirmeye ve {lretim siireglerindeki
yeniliklere, teknolojik gelismelere ayak uydurmaya mecbur kalacaktir (Corukoglu
2006, 203-204).

4.2.Diinya Moda Markalari

Bu baslikta, ¢esitli moda markalarinin nasil birer diinya markasi olduklarina,
markalasirken hangi yollar1 izlediklerine deginilirken, bu moda markalar1 hakkindaki

genel bilgilere de yer verilmistir.
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4.2.1. Adidas

1900 yilinda Almanya’da dogan Adi Dassler, Adidas markasini
1948’de yarattiginda sliphesiz bOylesi muazzam bir basar1 elde edecegini

tahmin etmemistir (MEGEP 2006, 16).

“1972 Olimpiyatlari’'min resmi spor malzemeleri olduktan sonra
gilindelik giysilerde prestijini artiran Adidas, spor giyim ve malzemelerinde,
ABD markalariyla rekabetini siirdiirmektedir. 1986 °da iinlii rap grubu Run
DMC ‘My Adidas’ adli hit sarkistyla diinya metropollerinde spor
kiyafetlerinin zaferini ilan etmistir.” (MEGEP 2006, 16).

Adidas, Stella McCartney ve Yohji Yamamoto ile uzun siiren is
birlikleri i¢inde olmustur (Sevil 2006, 56).

4.2.2. Andre Courreges

Geocities.com (23.09.2005)’dan aktarilan; Fransiz kokenli bir
tasarimc1 olan André Courreges, kendi moda evini 1961°de kuruncaya dek
Balenciaga ile ¢alismistir. Courreges igin mini etegin yaraticisi da denilebilir.
Fakat kendisi, vyarattifi “Ay Kiz1” goriintlisiiyle bilinmektedir.
Koleksiyonlarinda kitle iletisim araglarindan etkilenerek; kreasyonlarinda
incecik sifon bluzlara, kesip cikartma teknigiyle viicudun boliimlerini teshir
eden kisimlara yer vermistir. 1964 yilinda “uzay c¢ag1” konusunun tesiriyle
giimiis ve beyaz renklerde olan, geometrik formlardan olusan kiyafetlerden,
diz ustii eteklerden Ay Kizi1 Koleksiyonu’nu hazirlayip, yeni bir hareketin
baslamasini saglamistir. Sezonun kuvvetli renkleri olarak; glimiis ve beyazi
kabul ettirmistir. Koleksiyonunu parlak beyaz olan PVC ¢izmelerle
tamamlamistir. Bu yepyeni goriinim hemen onaylanmig, ¢abucak popiiler
olmustur. Koleksiyonlarinda 1964°te pantolon takimlar1 kullanmaya baglamis

ve modada ise bu akimin baslamasinda miithim katkilar1 olmustur (Yapici

2005, 95).
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4.2.3. Calvin Klein

Moda diinyasinda sinirlar1 asan Calvin Klein, medyatikligi ve iiriin
cesitliligiyle ylizyilin sonuna 6rnek olan moda tasarimcilarindandir. 70’lerin
bu geng stilisti, bliylik reklam kampanyalarindan sonra piyasaya c¢ikarmis
oldugu jean koleksiyonu ile ismini duyurmustur. Uriinlerinin tasarim ve
iiretimine oldugu kadar, lansmanina da muazzam 6nem veren tasarimcinin i¢

giyim modelleri de basarisint artirmistir (MEGEP 2006, 16).

“Doksanli yillarda, Calvin, ABD, Avrupa ve Asya’da biiyiik bir
gelisme gostererek moda iiriinleri, parfiimler, aksesuarlar, ev esyalarinda
sundugu basitlik, siklik ve islevsellik ile doksanl yillarin sehirli gengliginin
begenisini kazanmustir.” (MEGEP 2006, 16).

4.2.4. Chanel

Coco Chanel’in dykiisii modern bir masali hatirlatmaktadir. Gabrielle
Chanel (1883-1971) on iki ¢ocugu olan bir ailenin kizidir. Annesinin erken
vefati nedeniyle babasi onu, bir ¢ocuk yuvasina vermeye mecbur kalmistir.
Burada egitimini tamamladiktan sonra ise bir moda evinde ise girmistir.

“Coco” adin1 da o zamanlarda kullanmaya baslamistir (Yapict 2005, 91).

Chanel, yaptig1 sakalar ile 1914 yilinda moda diinyasina dahil
olmustur. Bu tarihten itibaren denizci giysilerinden esinlendigi ilk jarselerini
tanitmistir. 1916 yilinda Paris’te agmis oldugu dikimevi ile modada muazzam
degisiklikler yaparak, kadinlara rahat ve sade kiyafetler icinde saf bir
gorliinim kazandirmistir (Biiylik Larousse Sozliik ve Ansiklopedisi 1986,

2319).

1939 yilinda kapatmis oldugu moda evini 1954 yilinda tekrar agan
Chanel, dogmasinin koklii, esas prensiplerinden faydalanarak meshur, siislii
ve kiiglik tayyorii meydana getirmistir. Yumusak tiivitler, astar ile ahenk

icinde olan ipek bluzlar, sihirli pariltilar ile elmaslar, altin zincirler, siyah
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ipekten fularlar, hasir sapka, beyaz kumastan kamelyalar, sa¢ orgiisii, koyu
renk burunlu bej iskarpin, omuz kayish canta; diinya kadinin benimseyip
taklit edecegi ve uygulayacagi hakiki bir moda formili olusturmustur.
TakKlitlerinin higbiri, onun kreatif orijinalligine yaklasamamistir. Bu geri
doniis zamaninda Chanel, basitligi ile dikkatleri iizerine c¢eken gece

elbiselerini tretmistir (MEGEP 2006, 16-17).

Uta Abendroth-Karin Beate Phillips-Christian Pixis-Bernd Polster
(Hrsg.)-Volkard Steinbach 1999: 76’dan aktarilan; Chanel’in Ingiliz milyoner
olan Boy Chapel ile yapmis oldugu evliligi, biitiin bakis agisin1 ve yasaminin
akisin1 degistirmistir. Yeni diinyanin getirdigi yeni goriintiiniin i¢inde,
kendisine gilivenen kadinin sembolii olmustur. Tasarladigr hem sik hem de
rahat takimlar, Paris moda diinyas1 i¢in yepyeni bir sayfa agmistir (Yapici

2005, 91).

Markanin kurucusu “Coco” vefat ettikten sonra ise Chanel moda evi,
Paris’in en dinamik ve en gii¢lii moda merkezi 6zelligini korumaktadir. Giizel
duyu  anlayisini,  zevklerin  degiskenligine  uyarlayarak  ismini

olimsiizlestirmistir (MEGEP 2006, 17).

4.2.5. Christian Dior

Uta Abendroth-Karin Beate Phillips-Christian Pixis-Bernd Polster
(Hrsg.)-Volkard Steinbach 1999: 96’dan aktarilan; Christian Dior, genglik
donemlerinde mimari egitim almak istemesine ragmen, babasinin istegini geri
cevirmeyip Politik Bilimler Enstitiisii'ne girmistir. Gene de sanattan hig
kopamamus, Paris’te arkadasi Jacques Bonhan’la 1927°de bir sanat galerisi
acmistir. Bu galeri, ddonemin miihim ressamlarindan biri olan Pablo Picasso
dahil bir¢ok ressamin sergisine ev sahibi olmustur. Fakat Dior, sanatin maddi
yonden kazang saglatmadigin1 da gérmiistiir. O yillarda babasi, ekonomik
krizden dolay: iflas edince Dior da galerisini kapatmaya mecbur kalmistir.
Boyle bir moda devinin tekstil ile tanigmasi ise ilk bu zamanlara denk

gelmektedir. Dior da ise, tipki Vakko’nun kurucusu Vitali Hakko gibi
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sapkacilik ile baslamistir (Yapict 2005, 98). 1938 yilinda Robert Piguet’in
yaninda da stilistlik yapmistir (MEGEP 2006, 17).

“1946°da  biiyiik  tekstil  sanayicisi  Marcel  Broussac ile
tamstirlldiginda, kafasinda kadin giyimine iliskin bazi tasarilart vardiwr.”

(MEGEP 2006, 17).

Azminden ve istikrarliligindan etkilenmis olan Broussac, Dior’un

moda evinin kurulus giderlerini karsilamistir (MEGEP 2006, 17).

II. Diinya Savasi’ndan hemen sonra, 1947 yilinda masals1 giysilerden
meydana gelen koleksiyonunu sergilemistir. Biitlin diinyay1 tesiri altina alan
bu yeni goriiniim, cagdas feminen giyim stilini giindeme getirmistir. Christian
Dior’a gore devamli bir sekilde yenilik olmasi gerekmektedir. Bu yilizden
yilda iki kere olmak iizere yeni koleksiyonlarini tasarlamis ve bunlar da

defilelerle sergilemeye baglamistir (Yapici 2005, 99).

1947°de gergeklesen ilk koleksiyonunun lansmam ile biiyiik begeni
toplamistir. Sonraki sezonlarda olan koleksiyonlarinin da basarisi stirmiistiir.
Christian Dior’un 1947 yilindaki ¢ikisi, elbisenin 20. yiizyildaki gelisiminin
en onemli evresini olusturmustur. Dior, 1950’lere damgasini vuran bir marka
olmustur. Christian Dior 1957°de vefat ettiginde, sirketlerinde bulunan
calisan sayis1 binden fazladir. Gerek ¢agdas isletmesi gerekse giicii, o doneme
dek moda diinyasini gonliince yoOneten zanaatci isletmeler ile mukayese

edilmeyecek kadar yenilik¢i olmustur (MEGEP 2006, 17).

4.2.6. Dolce Gabbana

1958 yilinda Sicilya’da dogan Domenico, iiniversitede moda {izerine
egitim gormistiir. Babasi ise terzidir. 1962°de Milano’da diinyaya gelen
Stefano, tasarim okulundan mezun olmustur. Birlikte ayni stilist ile ¢alisirken
1980°’de tamigmis, 1985°te de ortaklik kurmuslardir. Koleksiyonlarinda
genglik, panter izlenimleri, disilik, ¢igekler, mizah, i¢ camasirlari, biistiyerler

gbze carpan unsurlardan olmustur. 80’lerin sonunda basariy1 yakalamiglardir.
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Biinyesinde Akdeniz’e 6zgii, olagan dis1 6zellikler barindiran koleksiyonlar1 o

gliniin yonelimlerinden uzaktir (MEGEP 2006, 17).

4.2.7. Donna Karan

1948’de dogmus olan Donna Karan, hem dagmik hem de miitevazi
tarzina kendi disi ve kisisel perspektifini yansitmistir. Anne Klein’in
markasinda tasarim sorumlusu olarak ¢alismasinin ardindan Donna Karan,
1984 yilinda kendi markasini olusturmus ve yalin liksii arzulayan is
kadinlarinin begenisini kazanmay1 basarmistir. Hazir giyim iiriinlerinde basari
gosteren Karan, meshur DKNY markasin1i meydana getirmistir. Daha sonra
jean, cocuk ve erkek kiyafeti koleksiyonlari ile parfiimleri piyasaya stirmiistiir
(MEGEP 2006, 18).

4.2.8. Versace

Japonlarin yalin ve karanlik tarzinin tam zitti olan parlak ve renkli
modelleri ile 90’larin hassasligini simgelemistir. Hassas, yumusak ve pahali
olan elbiseleri, bedenlere giizellik ekleyen sanat yapitlar1 gibidir. Versace
markasinin giysilerini giyen delikanlilar ve geng¢ kizlar uzunca bir donem
kendilerini  Sting, Madonna ve hatta Prenses Diana ile bile
0zdeslestirmislerdir. Kiz kardesi olan Donatella, erken sénmiis olan bu yildiz
yerine bugiin, Versace moda evinin yonetimini yapmaktadir. Donatella,

festivali ¢agrigtiran defileleri organize etmektedir (MEGEP 2006, 18).

4.2.9. Giorgio Armani

Armani, ‘Eger o olmasaydi giinimiizde giyilen elbiseler bagka
olurdu.” diyecegimiz ¢agdas moda tasarimcilarindan biridir. Giorgio Armani,

erkek kiyafetinin dokunulmaz ilkelerine yenilikler getirmistir. Canli ve geng
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olan Italyan kadinlar1 igin yeni bir tarz gelistirmistir. Moda tasarimcisi, basit
ama itinali prensiplerle c¢alismis; kusursuz bir kesim, islevi ile ahenkli bir
bi¢im, titiz rétuslar, liiks ama gosteris iddiasi tasimayan elbiseler yaratmistir.
Is yemeklerinin, yolculuklarin, is yerlerinin giderek daha fazla énemli oldugu
giinlimiiz diinyasinda, Armani stili; bir {iniforma degilse de saygin bir marka
halini almistir. Bir seviye gostergesi olmasinin haricinde, geng is insanlarinin
gortintiilerine hassaslik ve ¢ekicilik katarak basar1 elde etmistir (MEGEP
2006, 19).

4.2.10. Gucci

Gucci sirketi, Italya’da 1912 senesinde kurulmustur. 60’larda moda
evine donilisen Gucci, Latin zevki ile piyasaya sunmus oldugu liiks iiriinler
sayesinde dikkat ¢ekmis bir markadir. Gucci’nin mirascilar, 1989 yilinda
sirketin devrini Investcorp grubuna yapmislardir. Investcorp bir yenilenme
girisiminde bulunmus, TUstelik beklenenden de basarili olmustur. Bu
yenilenme siirecine, koklii moda markalar1 bile Gucci’yi Ornek alarak
girmislerdir. Gucci; klasik iiriin yelpazesini genisleterek, yepyeni bir liiks

moda markasi olmustur (MEGEP 2006, 19).

4.2.11. Givenchy

“Hubert James Taffin de Givenchy 1927'de dogmustur.” (MEGEP
2006, 20).

Uta Abendroth-Karin Beate Phillips-Christian Pixis-Bernd Polster
(Hrsg.)-Volkard Steinbach 1999: 116°dan aktarilan; Givenchy, ailesinin onun
kabiliyetini kesfedilmesi lizerine 1945 senesinde Paris’te Jacques Fath
Atolyesi’ne katilarak cizim dersleri almaya baglamistir. Givenchy, yalnizca
yedi yil gibi bir siire i¢cinde 24 yasindayken, kendi moda evini agmistir

(Yapic1 2005, 100).
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1952 yilinda moda evini agan tasarimci, “ayrilabilir parcalar” ile
heyecan yaratmistir. Geng moda tasarimcisi, kisa zamanda daha kiiglik ebatta

da olsa, ustasinin yerine ge¢mis ve elit bir uluslararas1 miisteri kitlesinin

favorisi olmustur (MEGEP 2006, 20).

Uta Abendroth-Karin Beate Phillips-Christian Pixis-Bernd Polster
(Hrsg.)-Volkard Steinbach 1999: 116’dan aktarilan; O zamana dek miithim
moda tasarimcilart arasinda yer alan Elsa Schiaparelli, Robert Piguet ve
Lucien Lelong gibi isimlerle calismigtir. Audrey Hepburn, 1954 yilina ait
olan filmi Sabrina i¢in giysi dolabin1 Givenchy’den hazirlamasi, onun biiyiik
iiniiniin de baslangict olmustur. Kombinasyonlarinda meydana getirdigi geng
ve sik ¢izgi ile Hepburn’e yeni bir goriiniis, ufak ayrintilarla ince bir disilik
kazanmasini saglamistir. Liz Taylor, Marlene Dietrich ve Jackie Kennedy

yillarca Givenchy’nin mithim misterileri arasindadir (Yapict 2005, 100-101).

Audrey Hepburn’un Tiffany’de Kahvalti filminde ki kiicliik siyah
elbise, tasarimci Givenchy’nin moda klasiklerinin arasinda yer almasini
saglamistir. Kiltlirlii ve giizide meslektaglarina hi¢ mi hi¢ benzemeyen
tasarimci, yaninda c¢aligmakta olan is¢i kadinlarin hitap bigimi ile ‘Mosyo’

giinlimiizde artik kaybolan bir topluma, Avrupali zarafetini ve sikligini

sunmustur (MEGEP 20086, 20).

4.2.12. Hugo Boss

Yaric1 2007°den aktarilan; 1923’te kurucusunun adiyla kurulan Hugo
Boss markas1, modaya yon veren uluslararasi dncii firmalar arasindadir. Is
elbiseleriyle iiretime baslayan bu firma, 1950’11 yillarda takim elbiseye gecis
yapmistir. Marka; 80’lerde teknik tekstillerin, endiistriyel kumaglarin
iretimine yonelmis olan baska Alman hazir giyim ve tekstil iireticilerinin
tersine, diinya pazarlarinda meydana getirdigi moda ile bilinen iiretici bir
firmaya doniigmiistiir. Piyasanin ileri gelenler sinifi i¢in iiretilen, bununla
ilgili olarak da cok pahali olan kadin ve erkek giyim iiretiminde ayrim

saglamasi, yenilikgi moda anlatimi, miikemmel {iriin sunumu, profesyonel
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lojistik ve iletisim sistemleri i¢indeki tstiin performansi ile perakende
saticilar ve tiiketiciler tarafindan uluslararasi oncii bir firma olarak ele alinan
Hugo Boss’un vizyonu; var olan pozisyonunu korumak, islevsel
mikemmellik, {iriin 6nderligi ve pazarda samimiyet konularinda daha yiiksek
performans sergilemeye caligmaktir. Hugo Boss markasinin degerleri
arasinda; misteri odaklilik, yiiksek kaliteli triin gelistirme ve kalitede
kusursuzlugu hedefleme, yenilik¢ilik, yaraticilik, degisiklige aciklik, sirketin
basarilarinin personellerine bor¢lu olmasinin bilinci, hissedarlara deger
olusturma, toplumsal sorumluluk ve siirdiiriilebilir gelisim yer almaktadir

(Gemci, Giilsen ve Kabasakal 2009, 112-113).

4.2.13. Jean-Paul Gaultier

“Seksenli yillarin basinda ‘modanin korkun¢ ¢ocugu’ adi verilen

Jean-Paul Gaultier, bu yikici imaji korumugstur.” (MEGEP 2006, 20).

Hem masum hem de sasirtici tarziyla en olagan dist moda
tasarimcilarindan biridir. Higbir moda tasarimeisi gengligin giizel duyusunu,
isteklerini, istikrarsizliklarini onun gibi iyi degerlendirememistir. Tarzinda,
bir onceki neslin rock yildizlarindaki coskunun izleri goriilmistiir. Giyim
tarihinden ve tekniklerinden faydalanan diis giicii dikkat ¢ekici olmustur.
Akimlar ile etkileri bir araya getirerek, kliseleri umursamayarak tekrar
yorumladig1 kadin ve erkek giysi dolabiyla Gaultier, 80’lerin ortasindan beri
moda diinyasinda hakimiyet kurmustur. Kadin ve erkek koleksiyonlarinda

calismistir (MEGEP 2006, 20).

4.2.14. Kenzo

70’lerin Paris modasindan bir diger yildiz ise, Kenzo Takada’dir. Bu
gen¢ adam, bir tesadiif sonucu gelmis oldugu Paris’te ilk defilesini 1970’te
sunmus ve ilgi ile karsilanmistir. Eski bir butigi, arkadaslari ile tropikal stilde

dekore etmis ve boylece ilk magazasini agmistir. 1939 yilinda dogan
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tasarimci, her iilkenin folklorundan esinlenmis ve yasama sevinci sayesinde
gen¢ miisterilerinin isteklerini karsilamay1 bilmistir. Olagan dis1 emprimeleri,
orijinal aksesuarlari, hafif formlariyla hazir giyimde hi¢ goriilmemis bir tesir

yaratmistir (MEGEP 2006, 21).

4.2.15. Nike

Keller 2003’ten aktarilan; Nike’nin hikayesi, markay1 kuran Phil
Knight ile baglamistir. Knight, 1962 senesinde Nike’nin 6ncli markast olan
“Blue Ribbon Sports” markasini kurmustur. O zamanlarda iki Alman sirketi
olan Puma ve Adidas, atletik ayakkabi sanayisine hiikmetmektedir. Phil
Knight, bu iki sirketin boslamis oldugu bir segmenti fark etmistir. Atletlere
Ozel tasarlanmig olan, yiiksek kaliteli kosu ayakkabilari tedarik etmeyi
planlamistir. Japonya’da gergeklestirdigi bir seyahat sirasinda yiiksek kaliteli
driinleri ile meshur atletik ayakkabilar {ireten Onitsuka Tiger ile goriisme
yapmis ve anlagsmislardir. 1963’iin sonlarinda Blue Ribbon Sports, deposuna
200 cift olmak tizere Tiger ayakkabi almis ve yar1 zamanli olarak farkli bir
sirkette calisirken ayakkabilar1 satmaya baglamistir. Bir sporcu olan Phil
Knight, tiiketicilerin gereksinimlerini anlamakta zorlanmamustir. Atletik spor
ayakkabilarin1 satmanin ana felsefesini olusturmustur: “Sporcularla onlarin
dil ve diizeylerinde konusmak; kosu tutkularini paylagmak, tiiketicilerin spor

Bu felsefeyle Knight,

2

ve riinleri hakkindaki fikirlerini almak.
ayakkabilarini arabasinin bagajindan satmigtir. Satis sirasinda sporcularla
sohbet edip gereksinimlerini not almay1 da ihmal etmemistir (Sarthan 2007,
69).

Keller 2003’ten aktarilan; 1964’te Knight, Oregon Universitesi’nde
kendisine kogluk yapan Bill Bowerman’a ortaklik teklifinde bulunmustur.
Bowerman, kendi takimma ayakkabi tasarlayip, yeni {irlinlerini de
takimindaki sporcular iizerinde denemistir. Bu noktadan sonra Bowerman,
Blue Ribbon Sports’a ortak olmustur. Bowerman yeni ayakkabilarin

tasarimin1 yaparken, Knight ise kendi pazarlama felsefesini dikkate almis ve
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seyahat ederek ayakkabilarini tanitmistir. Yari zamanli ¢alismak kapasite
olarak yetersiz kalinca Jeff Johnson adindaki bir satis¢iyr tam zamanli ise
almis ve sirketin cirosu 20,000 dolara, kar1 ise 3,240 dolara ulasmuistir.
Johnson, 1966°’da outlet alanindaki ilk magazasini agmis ve arabadan satis
yapabilen birkag satis personelini daha ise almistir. 1967°de ise Bowerman,
Marathon adinda hafif, saglam ve iist kisminda naylon bulunan bir kosu
ayakkabis1 gelistirmistir. Satiglardaki artis ile dagitimi yonetebilmek igin satig
ofisi agilmigtir. Bowerman, sonraki yil Boston ve Cortez olmak tizere iki yeni
ayakkab1 daha tasarlamistir. Bu ayakkabilar, tabani biisbiitiin desteklenmis
kosu ayakkabilaridir. 1969°da sirket cirosu 300,000 dolara, personel sayisi ise
20’ye vardiginda Knight, tiniversitedeki vazifesinden istifa etmistir (Sarthan

2007, 70).

Willigan 1992°den aktarilan; 90’larda Nike’nin reklam ve pazarlama
hareketlerinin amaci, markay1 daha genis olan tiiketici kitlesine ulastirmaktir.
Nike, “sporun biiyiisiinii dinamik tutma” ve “insanlarin hayat kalitesini fitness
ve sporla arttirma” amaglarin1 gercege dontistirmek igin spor, giyim,
ayakkab1 pazarlamasini ve perakendeciligini bir harman haline getirmistir

(Sarthan 2007, 73).

Keller 2003’ten aktarilan; 1992 senesinde Nike, Barcelona
Olimpiyatlari’yla dikkat g¢ekmeyi hedeflemistir. Ancak Nike markasini;
Avrupalt misteriler kibirli, saldirgan ve ulasilmaz olarak degerlendirmistir.
Nike, Avrupa’daki biiylime hedeflerini tutturabilmek icin tiiketicilerin
goziindeki saldirgan ve pahali marka imajin1 degistirmeye mecburdur. Nike,
Avrupa’daki hem geng lig hem de yerel takim futbolcularina destekleyici
olmustur. Destekledikleri futbolcularin ve takimin hakiki spor galibiyetleriyle
giidiileme ve inandiricilik kazanmistir. Nike, tilkelerin meshur sporculariyla

sozlesme imzalayarak adin1 duyurmaya ¢alismistir (Sarthan 2007, 73).

Buna ornek olarak; “Japon beyzbol oyuncusu Hideo Nomo ve Alman
Formula 1 sampiyonu Michael Schumacher. ‘Just Do It’ kampanyasi Avrupa

i¢in uyarlanir ve markanmin daha anlasitlir ve hayatta uygulanabilir olmasi
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saglamir. 100 milyon dolara yakin bir biitce reklam ve tamitim igin ayrilr.”

(Sarthan 2007, 73).

Nike’nin ‘Just Do It” mottosu biitiin marka iletisimlerinde yararlanilan

basaril1 bir mottodur (Sevil 2006, 92).
Nike’de bazi iiriinler, belli tilkeler i¢in tasarlanir (Sarthan 2007, 73).

Nike, spor ayakkabi kullananlarin biiyiik bir ekseriyetinin sporla hig¢
ilgilenmedigini ve yasamin her aninda spor giyimin yeglendigini fark edince
yalnizca sporcu i¢in performans Uriinleri liretmeyi birakip gilinliik hayata
uyarlanabilen moda triinler yapmaya baslamislardir (Sevil 2006, 56). Nike;
kendini modaya yarasir, giinliik yasamda da giyilebilecek iiriinleri ile
konumlandirip toplumsal degisimi yakalamis ve basarili olmustur (Sevil

2006, 113).

Kisinin kendisinin marka oldugu isimlerle yapilan marka ittifaklarina
da ziyadesiyle rastlanmaktadir. Nike’nin, ismi bir marka haline doniisen
Michael Jordan ile yapmis oldugu anlagma ve iiretmis oldugu “Nike Jordan”

spor ayakkabilar1 bu duruma 6rnektir (Sevil 2006, 84).

Yamankaradeniz; Bagkent Patent Bilgi Brosiirli; Aktuglu, 146-152;
Turkpatent.gov.tr; Destekpatent.com.tr’den aktarilan; Teknolojinin gelismesi
sayesinde teknolojiye yonelik iirlinler ve teknolojik kumaslar iiretilmektedir.
Bu teknolojik tirtinlere verilebilecek ornekler arasinda Coolmax kumas: veya
Nike Air ayakkabilar yer almaktadir. Yeniligin ve teknigin bilinirliginin
iistlinde olmasi ve endiistriye uygulanabilirlik sartlar1 saglandiginda patent
belgesi alinabilmektedir. Patent, 20 senelik bir koruma saglamaktadir (Sevil
2006, 95-96).
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4.2.16. Paco Rabanne

“Francisco Rabaneda Cuervo, 1934 ’te San Sebastian’da (Ispanya 'nin
Bask bolgesinde) dogmus ve 1966°da moda evini agmistir.” (MEGEP 2006,
21).

Uta Abendroth-Karin Beate Phillips-Christian Pixis-Bernd Polster
(Hrsg.)-Volkard Steinbach 1999: 184°ten aktarilan; “Ispanyol I¢ Savasi ndan
kacan ailesi ile Francisco Rabaneda Cuervo heniiz bes yasindayken
Fransa’ya yerlesirler. 18 yasinda mimarlik egitimi i¢in Paris Giizel Sanatlar

Akademisi (Ecole Nationale des Beaux-Arts) ne baslar.” (Yapici 2005, 106).

Uta Abendroth-Karin Beate Phillips-Christian Pixis-Bernd Polster
(Hrsg.)-Volkard Steinbach 1999: 184°’ten aktarilan; Rabaneda, ayni anda
gecimini saglayabilmek i¢in; Nina Ricci, Balenciaga ve Givenchy gibi biiyiik
moda evlerine c¢anta, sapka, kemer ve takilar tasarlamistir. 60’11 senelerin
ortalarinda, yirmi pargadan meydana gelen ilk kiyafet koleksiyonunu
tanitmistir. Biitiinliyle materyallerden meydana gelen bu miithis diis tirtinii
giysiler, renk ve doku yoniinden zengin olmasina ragmen, ayni anda bi¢imsel
acidan yalin bir siluet ¢izmislerdir. Paco Rabanne, yaptigi tasarimlari su

sozleri ile 6zetlemistir (Yapici1 2005, 106):

Uta Abendroth-Karin Beate Phillips-Christian Pixis-Bernd Polster
(Hrsg.)-Volkard Steinbach 1999: 184°’ten aktarilan; “Ben bir mimarim,
dolayisiyla sade ve diiz ¢izgiden hoslanirim.” (Yapict 2005, 106).

Elbisenin koklesik malzemelerinden uzak durarak rodoid, alliminyum
gibi maddelerden faydalanmistir. Paco Rabanne, modern ve 6n yargisiz geng
kadinlarin begendigi ampirik modeller yaratmistir. Giinlimiize degin gelen bu
modeller, muazzam bir popiilarite kazanmistir. 1967 senesinde piyasaya
oldukca diisiik fiyatta satmis oldugu tek giyimlik 6zelligi olan bir elbise
stirmiistiir. Bu, naylon ve kagit karistmindan olusan bir kiyafettir. Uzun
arastirmalarin sonunda, dikisi olmayan ve dokme kalibinin {izerinde vinil

kloriiriin buharlastirilmasimin ardindan elde edilen elbiseleri liretmistir. 1966
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yilinda defilelerinde siyahi mankenlere yer veren ilk biiyilk moda

tasarimcisidir (MEGEP 2006, 21).

Uta Abendroth-Karin Beate Phillips-Christian Pixis-Bernd Polster
(Hrsg.)-Volkard Steinbach 1999: 184’ten aktarilan; Devekusu tiiyii, plastik ve
plastik siseler, metal zincirler, aliiminyum, floresan deri ve kagittan yaptigi
elbiseler ile Rabanne, Dadaizm’in etkisinde kalarak yeni bir moda meydana
getirmigtir. Birbirinden ¢ilgin kreasyonlar: ile fark yaratan Paco Rabanne,

moda diinyasinda ismini duyurmustur (Yapici 2005, 105).

4.2.17. Pierre Cardin

Fiftiesweb.com (22.09.05)’dan aktarilan; “Pierre Cardin, Italya’da
dogduktan kisa bir siire sonrasinda ailesi Paris’e yerlesmistir.” (Yapici

2005, 93).

Gecimini ciftcilik ile saglayan Pierre Cardin’in ailesi Italyan
gocmenidir. 14 yasinda iken meshur bir terzinin yaninda ¢iraklik yapmustir.
1944 yilinda Paquin’in moda evinde ise girmistir. Christian Dior’un bas
terzisi olmasi i¢in gerekli olan mesleki bilgi ve tecriibesini orada kazanmaistir.
1949 senesinde ise Cardin, kendine moda evi kurmustur. Pierre Cardin,
dinamik ve etkili kesimi sayesinde miisterilerinin ilgisini ¢eken tayyor ve
manto serilerinden iiretmistir. “Adam” (Adem) ve “Eve” (Havva) adlarini
tastyan iki butik agmustir. Bu butiklerde satis1 yapilan koleksiyonlarin {iretimi,
moda evlerine bagli olan atdlyelerde gerceklesmistir. Printemps markasinin
magazasinda kendisi i¢in bir reyon acmustir. Boylelikle ilk kez biiytlik bir
magazada, yalnizca tek marka i¢in ayrilmis olan bir stant agilmistir. Cardin’in
meslek hayati siiresince yaptig1 en iyi sey; bir elbiseyi elleri ile ¢izip, kesip,

dikmek olmustur (MEGEP 2006, 21).

Fiftiesweb.com (22.09.05)’dan aktarilan; Is yasaminda Pierre Cardin,

bir miiddet tasarimc1 Courreges ile calistiktan sonra, kendi uzay ¢ag stilinin
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farkindadir. Asimetrik sekiller, cemberli elbiseler ve yakasi olmayan erkek

ceketleri en mithim tasarimlari arasindadir (Yapict 2005, 93).

Diiniin diinyasiyla genglerin diisledigi fiitiirizmi bir araya getiren
Pierre Cardin, Oniine gecilemeyen yiikselisine 50’li senelerde basglamistir
(MEGEP 2006, 21).

4.2.18. Prada

Milanolu marka, gen¢ nesiller ve basin tarafindan muazzam ilgi
gormektedir. Genglerin Prada’y1 yeni bir marka sanmalarinin aksine Prada;
eski ve koklesik bir moda evidir. 70’1 yillarin sonunda kurucusunun yegeni
olan Miuccia Prada, sirketin basina ge¢mistir. Yeni teknoloji ile iiretilmis, su
gecirmeyen sik cantalari piyasaya sunmustur. 1985 senesinde kadin ayakkabi
koleksiyonunu ¢ikarmistir. Bunlart yalin ve liiks spor kiyafet koleksiyonu
izlemistir. Moday1r onemsemeyen, modellerine gizli manalar katan Prada,

90’11 y1illarin otantik tasarimcisi olarak ilgi ¢gekmistir (MEGEP 2006, 21).

4.2.19. Yves Saint Laurent

“Basin 60°l yillarin basinda Laurent’a ‘modanin kiigiik prensi’ adini
takmistir. Gece elbisesinden safari kiyafetine, star etek kuyrugundan, balikg¢t

vagmurluguna ve yaldizli pullara kadar her miisteri kitlesine hitap etmigtir.”

(MEGEP 2006, 22).

1961 senesinde Saint Laurent, dostu olan Pierre Berge’yla ortak olup
kendi moda evini agmistir. 1965 senesinde Mondrian koleksiyonunu ¢ikaran
tasarimci, 1966’nin Ocak ayinda ilk smokin, Temmuz ayinda da Pop-Art
koleksiyonunu piyasaya ¢ikarmistir. Ayni1  yilda ilk butik acilisim
gerceklestirmistir. Glinlimiizde basar1 yakalamis biitiin markalar kendilerine

YSL’yi 6rnek almiglardir (MEGEP 2006, 22).
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Uta Abendroth-Karin Beate Phillips-Christian Pixis-Bernd Polster
(Hrsg.)-Volkard Steinbach 1999: 123’ten aktarilan; 1957 senesinde daha 20
yasinda iken, Dior moda evinin bas tasarimcisi olmustur. Bu parlak ve
yenilik¢i  tasarimci, gilinlimiize dek giysi tasarimina yOn vermeyi
stirdiirmiistiir. Tasarimlarinda daima sanattan esinlenmis, 1965°te elbiselerini
tasarladig1 esnada Mondrian’in resimlerinden faydalanmistir. Bundan bir yil
sonra Pop-Art’tan etkilenip, elbiselerini karikatiir desenleriyle siislemistir.
1966 yilinda kendi magazalar zincirinden olan Rive Gauche’u agmis, kisa
zamanda genisletip diinya capinda 160 sube olusturmustur. ilk defa kadinlar
icin maskulen giyim stilinde pantolon ve smokin takimlar meydana
getirmigtir. Bu tarz, ilk olarak 1966 yilinda kadinlar i¢in smokin ile
baglamigtir. Saint Laurent’in anlattifi lizere; kiyafetler protestonun bir
seklidir. Onun bu soézleri, tasarim anlayisini en iyi sekilde 6zetlemektedir

(Yapic1 2005, 102-104).

4.3.Tiirk Moda Markalar

Bu baslikta, c¢esitli Tirk moda markalarina ve bu markalarin moda
tasarimcilarina  deginilmistir. Tirk moda tasarimcilariin  markalarini  nasil
genislettikleri ve uluslararas1 seviyeye nasil tasidiklart hakkindaki bilgilere yer

verilmistir.

4.3.1. At Kutoglu

1968’de  dogan Kutoglu, mezuniyetini Alman Lisesi’nde
gergeklestirdikten sonra Viyana’da isletme egitimi almistir. 1993 yilinda
Miinith Moda Haftasi’nin en iyi gen¢ moda tasarimcisit secilmistir. 1994
yilinda DIVA moda dergisi ve Woolmark Uluslararas1 Yiin Birligi,
Kutoglu'nu Avusturya’nin en iyi moda tasarimcisi olarak odiillendirmistir.

Avusturya ve Alman medyasi onu, Salzburg odiiliine uygun goérmiistiir.
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Koleksiyonlarmi; Paris, Diisseldorf, New York ve Milano gibi moda

merkezlerinde sergilemektedir (MEGEP 2006, 14).

4.3.2. Bahar Kor¢an

1982°den beri Tiirk moda diinyasinda yer almakta olan Bahar Korgan,
ITKIB’in diizenlemis oldugu stilistlik yarismasini kazanmustir. Sonrasinda ise
defileler, fuarlar ve pek ¢ok sanatgi icin yeni imaj ¢aligmalart yliriitmistiir.
Korgan, Tiirkiye’nin ilk moda tasarim sirketini agarak yurt disinda defilelere

ve fuarlara katilmistir (MEGEP 2006, 14).

4.3.3. Cemil Ipekgi

1948’te istanbul’da dogan Cemil Ipekgi, 1975 senesinde kendi moda
evini kurana dek tekstil sektoriinde stilist olarak calismistir. Kendine 6zgii
tasarimlarint sergileyip satisa sundugu "Tzagane" adli butigini a¢cmustir.
1979°da Fransa’nin Nice sehrinde Tzagane'nin ikinci subesini a¢mustir.
Ancak tasarimci, bu iki butigi 1984 senesine kadar isletmistir (MEGEP 2006,
15).

4.3.4. Dice Kayek

Dice Kayek markasinin kuruculari, Bursali Ayse Ege ve Ece Ege
isimli kiz kardeslerdir. Aralarindaki is boliimiinde Ece Ege tasarimi, Ayse
Ege ise pazarlamayi istlenmistir (Sevil 2006, 141). Dice Kayek markasinin
ismi, kiz kardeslerin adlarindan ve markanin ilk ortaklarindan olan Dilara
adindan tiiretilmistir. Segtikleri marka isminin bir anlam1 olmay1p, kulaga hos
gelen bir isim olmasi Dice Kayek isminde karar kilmalarinda tesirli olmustur

(Sevil 2006, 143).
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Yoneticisinin Ayse ve tasarimcisinin Ece Ege kardeslerin oldugu Dice
Kayek markasi, moda evinin resmi olarak Paris’te 1992’de kurulmasindan
itibaren marka olma macerasma baslamistir. Ilk zamanlarda agirlikli olarak
beyaz gomlek iizerine ¢alismiglardir. Son anda katildiklar1 Paris’teki meshur
hazir giyim fuarinda gomlek agirlikli olan koleksiyonlarini sunmusglardir. Bu,
kariyerleri i¢in doniim noktasidir. Markalar1 hi¢ duyulmadan fuara
katilmalarina karsin, orijinal ve romantik bir koleksiyon sunumu yapmalari
sayesinde stantlarinin nami fisiltt halinde yayilmistir. Koleksiyonun farkli
olusu diinyanin dev magaza zincirindeki miisterileri kendine c¢ekmeyi
saglamistir. Bu fuarda elde ettikleri basarilar ve yaratmis olduklar etki,
koleksiyonlarini genigletme yoniinde bir karara varmalarina vesile olmustur.
Defilelere katilmalar1 sayesinde Dice Kayek, hakiki bir marka olmaya
baglamigtir. Marka daha sonra “liks moda giyimi” iizerinde c¢alisma

sergilemistir (Sevil 2006, 141-142).

“Adin1 kimsenin bilmedigi gomleklerin yaraticilariyken, en iinlii

vildizlarin istlerindeki kiyafetleri tasarlayan kisiler haline gelmislerdir.”

(Sevil 2006, 142).

Ece Ege 2003’te Fransa’da basar1 gosteren kadinlara verilen “Altin
Kadin” 6diiliine moda bransinda layik olarak basarisini tescillemistir. Sirket;
cantadan ayakkabiya, aksesuardan erkek giyimine, ev tekstilinden kozmetik
ve parfiime kadar uzanan diinya capinda bir moda markasini yaratmayi
hedeflemektir (Sevil 2006, 142). Ece Ege, belirli bir yas veya irk sinirlamasi
olmaksizin, herkesin 6zgiirce giyebilecegi ve her kadinin i¢inde kendisini
feminen hissedebilecegi “postmodern romantik™ kiyafetler tasarlamaktadir
(Sevil 2006, 144).

Dice Kayek i¢in bir diger doniim noktas1 da modanin kalbi Paris’te

Saint-Germain’de agmis olduklari magazadir (Sevil 2006, 145).

“Dis Ticaret Miistesarhigi, Tiirkive Ihracatgilar Meclisi, Istanbul
Tekstil ve Konfeksiyon Ihracatcilar: Birlikleri’nin ortaklasa iirettikleri, Tiirk

mallarmin  diinya markast olmasini  hedefleyen Turquality projesinin
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destegiyle acilan Paris magazasi, Dice Kayek ruhunu, ismini, logosunu
kisacasi, tim marka kimligini sundugu bir nokta olmasi agisindan

onemlidir.” (Sevil 2006, 145).

Defileden 6nce ve sonra dig basin Turquality projesi hakkinda
bilgilendirilmekte ve marka, moda, kalite, {ilke iliskisini kurmak
saglanmaktadir (Sevil 2006, 148).

Marka anlagmalarina 6rnek olarak Dice Kayek ve Kinetix’in 2004°te
meydana getirdigi 6zel tasarim yapan bir spor ayakkabi markasi olan Dice
Kayek Knx verilebilir (Sevil 2006, 84). Hem 6zgiin hem de kreatif tasarimlari
ile uluslararast moda diinyasinda marka olan Dice Kayek ve Tiirkiye nin
ayakkab1 markasi1 Kinetix’in ortak tasarimlarindan meydana gelen “fashion
athletic” adli koleksiyonu, Kinetix’in “Dice Kayek Knx” markasiyla atletik
ayakkab1 boliimiine girmesi amaglanarak yapilmig bir is birligi olmustur
(Sevil 2006, 151).

21. yiizyilla beraber artik moda taniminin da degistigini diisiinen Ayse
ve Ece Ege, bu sistemin iginde varlig: siirdiirebilmek i¢in kurumsallasmanin

zorunlu olduguna inanmiglardir (Sevil 2006, 153).

Tiirkiye’de fasonculuktan artik vazgecilmesi gerektigini diisiinen Ege
kardesler; iplik¢isinden kumascisina, fermuarcisindan astarcisina ve
konfeksiyoncusuna dek bu sektdrde olan herkesin birleserek, is birlikleri
yaparak sinerji olugturmaya ve markalagmaya odaklanmasinin zorunlulugunu
anlatmaktadirlar. Tiirkiye’de bulunan {ireticilerin moda tasarimcisi ile marka
mantigina alismaya baslamas1 gerektigini anlatan kardesler, bunu bilen
kisilere sahip ¢ikarak ve insana yatirim yaparak markalasmanin olabilecegini
soylemektedirler. Ulkemizin izlemsel hareket etmesi ve kisa vadeli

diisiinmekten vazgecmesi gerektigine inanmaktadirlar (Sevil 2006, 154).
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4.3.5. Dilek Hanif

Dilek Hanif’in modayla tanigsmasi annesinin butiginde gergeklesmistir.
Kiigtik bir atdlyenin i¢inde sadece iki makineyle “Dilek Hanif Line” ismini
verdigi markasmin liretimine baslamistir. Dilek Hanif Line, daha ziyade
calisan kadinlar i¢in, 100 parcadan meydana gelen sezonluk kreasyonlariyla
Tirkiye'de bulunan sik magazalarda yerini almaya ve sergilenmeye
baslamistir. Bu siire zarfinda Hanif, CNR tekstil fuarina ii¢ defa katilmis ve
tekstil camiasiyla iligkilerini gelistirmistir. 1996’da kisiye 0zel yaptigi
tasarimlar1 ile ilgi toplayan Hanif, 1998’de Tesvikiye'de calismalarini hala
stirdiirdiigi showrooma taginmis ve seri iiretimi sonlandirip, haute couture
tarzin1 kucaklamigtir. Moda tasarimeisinin dikkat ¢ekici ve yalin tarzini tercih
eden bircok kisi Hanif’in kreasyonlarin1 giymeye baslamistir. Dilek Hanif,
yapmis oldugu kisiye 0Ozel tasarimlariyla moda camiasinin aranilan

isimlerinden biri olmustur (MEGEP 2006, 15).

4.3.6. Hakan Yiuldirim

Hakan Yildirim, 1970’te Cemiskezek'te diinyaya gelmistir. 1989°da
Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi’nin Sahne Dekor Kostiim

béliimiinden ayrilmistir. iITKIB'in diizenlemis oldugu yarismay1 birincilikle
kazanmistir. (MEGEP 2006, 15).

“Moda diinyasinda adini Anadolu Medeniyetleri Miizesi'nde yapilan
ve tinlii manken Linda Evangelista'min da yer aldigi Osmanli defilesiyle
duyurmugtur. 1997 yilinda Loreal'le Paris'te, 1998'de yine Loreal ve Zeki
Dogulu ile Italya'da defileler diizenlemistir. Ayni yil Deri Tasarim
Yarismasi'nda birincilik kazanan Yildirim, Penyeliix, Orsa ve Elle kundurada

tasarimct olarak ¢alismistir.” (MEGEP 2006, 15).
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4.3.7. Hiiseyin Caglayan

1970’te Kibris Lefkosa’da dogmus olan Caglayan, 12 yasindayken
ailesi ile beraber Ingiltere’ye yerlesmistir (MEGEP 2006, 15).

“1993'te diinyanin en iinlii moda okulu kabul edilen St. Martin's
School of Art'tan mezun olmugstur.” (MEGEP 2006, 15).

Ayn1 sene, yaptigi tasarimlari Londra’min  Soho semtindeki
magazalarda satmaya bagslamistir. Naomi Campbell, Madonna, Kylie
Minogue gibi linli isimler Caglayan'in miisterileri arasinda yer almistir.
Elestirmenlerin “Tasarimda istikrarli, koreografide olay yaratan” bir moda
tasarimcist olarak tanimladigi Caglayan, meslektaglarina gore hakiki bir
filozoftur. Absolut firmasinin organize ettigi Londra Moda Haftasi'nda
yarismaya katilarak, 100 moda tasarimcisimin arasinda “En Iyi Moda
Tasarim1” miikafatini kazanmistir. Sanatgmin bazi tasarimlar1 Ingiltere’de

bulunan Victoria & Albert Miizesi’nde sergilenmistir (MEGEP 2006, 15).

4.3.8. Ipekyol

“‘Erkekler igin hichir sey iiretmiyoruz' slogamyla Tiirk kadin
modasina yon veren gsirketlerin basinda gelen Ipekyol'un Yonetim Kurulu
Bagskani Yal¢in Ayaydin, genis vizyonu ile diinya markasi olma yolunda

saglam adimlarla ilerlemektedir.” (Sevil 2006, 149).

Toptanc1 olarak basladigi konfeksiyon isini, bugiin ¢ok sayida
magazas! olan bir perakende devi olarak siirdiiren Ipekyol; yiiksek hedefleri
olan, biiyiik diisiinen ve markalasmanin 6nemini anlamis bir markadir. Hedefi
Prada, Gucci gibi diinya markasi meydana getirmek olan Ipekyol;
Uzakdogulu kadinlart diisiinerek Machka markasini gelistirmistir (Sevil 2006,
149).
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4.3.9. Machka

“Ipekyol’un sahibi Yalcin Ayaydin ile Dice Kayek'in yaraticilar: Ayse
Ege ve Ece Ege giiclerini birlestirip, post romantik Machka’yi yarattilar.”
(Sevil 2006, 149). Machka, Ipekyolun 2005 yilindaki ilkbahar/Yaz
koleksiyonuyla moda camiasina giris yapmistir. Ustelik marka, yalnizca bir
yasin1 doldurdugunda bile diinya ¢apinda bilinen bir marka olma basarisini
yakalamistir. Machka’nin bu basarismin arkasinda Ipekyol'un 20 senelik
tekstil ve iiretim tecriibesiyle Dice Kayek'in gerek imaj, gerek tasarim, gerek

de yurtdis1 deneyimlerinin birlesimi mevcuttur (Sevil 2006, 149).

Istanbul’un bir semtinin ismini tasiyan Macka’dan ilham alan Yalgin
Ayaydin, markanin ismini daha evvelden belirlemis ve tescil ettirmistir.
Milletleraras1 bir ad olmasi ve rahat telaffuz edilebilmesi i¢in ismindeki ‘¢’
harfini ‘c’ olarak degistirerek araya da ‘h’yi sikistirmislardir. Ardindan
“Machka” kelimesinin Arnavutca’da kedi anlamimi tasidigini 6grenmeleri,
manasina uygun olarak markanin logosunda kedinin yer almasina vesile

olmustur (Sevil 2006, 149-150).

Machka’nin konumlandirmasi; iist gelirli, tretici, her daim sik,
kadinsi, romantik ve rahat olmak isteyen hareketli kadinlarin markasi olmak
iizerinedir. Machka, 30’lu, 40’11 ve 50’li yillarin narin, hassas kadini ile
bugiliniin canli maskulen kadinin1 kendisinde harmanlamistir. Machka
kendini, post-romantik tarziyla ipekyol’dan olabildigince degisik bir marka
olmak tiizere konumlandirmistir. Markanin sahsiyeti, kadins1 ve romantik
olarak  belirlenmistir. Machka kendini zamanmn Gtesinde olarak
konumlandirmak istemistir. Bu da miisterinin koleksiyondan satin aldig: bir
parcanin, uzunca bir siire sonra dahi cikarip giyebilecegi bigimde klasik

nitelikler barindirmasinin bir sonucudur (Sevil 2006, 150).

Machka ilk magazasini Istanbul Macka’da agmustir. Yurt disinda ise
ilk defa Atina'min The Mall isimli aligveris merkezinde Ipekyol’un ve

Machka’nin magazalar1 agilmigtir. Markanin ilk yurt dig1 magazasini1 Atina’da
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acmasiin sebebi, Tirk ve Yunan kiiltlirlerinin, giyim stillerinin, yasam
tarzlarinin ve kadin beden yapilarimin birbirleriyle benzerlik gdstermesidir.
Bu benzerlikler, model ve kalip sorununun yasanmamasini saglamis ve

Atina’y1 dis pazarlara giris i¢in ilk secenek yapmustir (Sevil 2006, 150).

Machka’nin Tayvan, Kore ve Japonya gibi fiyati yiiksek olan {irtinleri
alabilecek tiiketici kitlesinin oldugu Uzakdogu iilkelerine acilma amaci
bulundugu i¢in Machka’nin stili Uzakdogu kadinina seslenir bicimde
olusturulmustur. 36 beden, Uzakdogu kadini i¢in 34 beden civarindadir (Sevil
2006, 151).

Machka’nin koleksiyonlarinda ¢alisan ve etkin bir kadinin gereksinim
duyabilecegi biitiin iirlinlerin olmasina 6zen gosterilmektedir. Machka’da
koleksiyona yarasir ayakkabi koleksiyonlar: da takdim edilmektedir. Machka
kumaslarmin yaris1 Tiirk, diger yarist da Italyan’dir. Machka {ist gelir
grubunu hedeflemesine karsin, Dice Kayek’e nazaran fiyatlar1 biraz daha
uygundur. Kendini milletleraras1 arenada kanitlamis bir moda tasarimecisinin
iiriinlerini halkin alabilecegi fiyatlar ile takdim etmesi agisindan bu marka,

Tiirkiye’nin ilki olma niteligini tasimaktadir (Sevil 2006, 151).

4.3.10. Mavi

Yarict 2007°den aktarilan; “Sait Akarlilar’in 1971 de Istanbul’da
Giiven Tekstili kurmasimin ardindan, 1984 °de Erak Giyim Sanayi ve Ticaret
Sirketi kurulmugtur.” (Gemci, Giilsen ve Kabasakal 2009, 112).

Yaric1 2007°den aktarilan; Diinya genelinde 6ncili miisterilere {iretim
yapan bu firma, miisterilerden iiretim kalitesini, esnekligini ve siirecini nasil
gelistirmesi gerektigini 6grenmistir. O donemdeki Oncii firmalar, firmalarin
islevsel gelisimine yonlendirme yapan bu degerleri elde tutarak, bilgi akisina
belirli smirlarda engel olmaya calisirken; zayif perakendecilikte, Oncii
firmalar ve en miihim tedarik¢ilerin i¢inde daha fazla bilgi paylagim

gerekmistir. Bu donemde Erak Giyim de tedarik zincirinde olan esas
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getirimin; marka olusturma, perakendecilik, pazarlama ve tasarimda
oldugunun farkina varmistir. Erak Giyim, 1991°de hem blucin kumasina hem
de aksesuar temin eden yerel tedarikg¢ilere giivenip, ilk zamanlar yalnizca
Tiirkiye’de uygun piyasa bulan “Mavi Jeans” ismini taktigi kendi markasini

olusturmustur (Gemci, Giilsen ve Kabasakal 2009, 112).

Mavi Jeans’in tutundurma kampanyalarinda, {iriiniin viicuda tam
oturan Ozellikte oldugu ‘Mavi Fits’ slogani ile 6n plana ¢ikarilmistir (Sevil

2006, 85).

Capital Ek Kitapcik 2004, 40°tan aktarilan; “Mavi Jeans, Tiirkiye'de
Tiirk fiziki yapisina uygun jeans tiretirken, Amerika’da Amerikalilarn,

Almanya’da da Almanlarin viicut yapilarina uygun modeller iiretmektedir.”

(Sevil 2006, 105).

Markanin tescil edilmesinden ii¢ sene sonra “Mavi Giyim A.S.” olmak

tizere sirketlesmistir (Gemci, Giilsen ve Kabasakal 2009, 112).

4.3.11. Rifat Ozbek

1953 senesinde Istanbul’da dogmus olan Rifat Ozbek, 90’11 senelerde
Londra modasimin en kreatif yeteneklerinden biri olarak ilgi toplamustir.
Hindistan, Afrika ve ana vatam1 Tiirkiye’den motifler, Ozbek’in gen¢ ve
kreatif tarzinda miihim yer tutmaktadir. Ozbek’in degisik ve kozmopolit
koleksiyonlar, New York’tan Milano’ya biitlin diinyanin begenisini
kazanmistir. Tirkiye’ye doniisii gerceklestiginde kendi moda evini
olusturarak, haute couture alaninda calismalarimi siirdiirmiistiir. Ulkemiz
modasina yeni bir bi¢im veren moda tasarimcilarindan biridir (MEGEP 2006,

16).
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4.3.12. Sarar

Sarar.com (2008)’dan aktarilan; Tiirk erkek hazir giyim sektoriinde
mithim bir rol oynayan Sarar’in 64 senelik bir birikimi vardir. 1944’te
Abdurrahman Sarar, Eskisehir’de 13 metrekarelik bir terzi dikkaniyla

firmanin temellerini atmistir (Gemci, Giilsen ve Kabasakal 2009, 112).

Sarar.com (2008)’dan aktarilan; “Bugiin Eskisehir organize sanayi
bolgesinde 90 bin metrekare alana kurulu modern 3 fabrikasi, Eskisehir
Kiitahya yolu iizerindeki 60 bin metrekarelik alana kurulu Sarar basma
boyama ev tekstili fabrikasi, Sarar gomlek fabrikasi ve Istanbul Bomonti’deki
Sarar kadin hazir giyim isletmesiyle tekstil ve hazir giyim sektoriinde faaliyet

gostermeye devam etmektedir.” (Gemci, Giilsen ve Kabasakal 2009, 112).

4.3.13. Silk and Cashmere

Silkcashmere.com.tr (27.07.2005)’den aktarilan; “Silk&Cashmere,
Fabeks Dis Tic. A.S.’yve bagh olarak kurulmustur.” (Corukoglu 2006, 171).

Zamanpur, Mail Yoluyla Goriisme’den aktarilan; Kasmir
hammaddesinin islenmesi kararinda, markanin kurucusu ve ayni zamanda da
yonetim kurulu baskani Aysen Zamanpur’un kagmirle tanistifi ilk anda
kasmirin kendisinde yarattig1 hayranlik hissi etkili olmustur (Corukoglu 2006,
171).

Arsiv.sabah.com.tr (27.07.2005)’den aktarilan; Kasmirin {iretim
kararinin alinmasinin ardindan 1991°de arastirmalara baslanmigtir. Kagmir
yiliniiniin en kalitelisinin Cin’de bulunmasi {izerine 11 defa Cin’e gidilerek
arastirma yapilmis ve 1.5 senelik yapilabilirlik ¢alismalar1 ile tiim siireg
projelendirilmistir. Bu yapilabilirlik ¢alismalar1 sonucunda Cin’in I¢
Mogolistan’da bulunan Batu sehrindeki kasmir iiretiminin bir kismini elinde
bulunduran Luda isimli bir isletme ile 1992 yilinda yilizde elli ortaklik
kurulmustur (Corukoglu 2006, 171).
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Bayrak ve Erden, 2000’den aktarilan, “Luda'min Lu'suyla S&C'i
biinyesinde barindiran Fabex'in Fa'st birlestirilerek Lufa adinda yeni bir
isletme kurulmustur. Bu stratejik birlesme ile marka, rakiplerine gére biiyiik

ol¢iide maliyet avantaji saglamistir.” (Corukoglu 2006, 171).

Bayrak ve Erden, 2000’den aktarilan; Kasmir kis aylarina 6zgii bir
iirin oldugu i¢in, yaz aylarinda da kullanilabilmesi miimkiin olan; kasmirin
hammaddesi ile ayni alanda nitelikli ipegin bulunmasi, kisacasi cografi
yakinlig1 ve kasmir benzeri bir imaja sahip olmasindan dolay1, ipek {iretimi
yapma karar1 alimmistir. Bdylelikle, isletmenin markalayacag: {iriiniin profili
belirleyerek, S&C ismi altinda {retmis oldugu {irlinleri markalamistir.
Uretime baslanmasinin ardindan Isvicre, markanin takdim edilecegi ilk iilke

olarak belirlenmistir (Corukoglu 2006, 171).

Markanin etkin duruma gelmesi ise Ziirih’te 1993 yilinda ilk
Silk&Cashmere magazasinin agilmasiyla gerceklesmistir (Corukoglu 2006,
171).

Silkcashmere.com.tr (26.04.2006)’den aktarilan; Kasmir sektoriinde,
yarim asrin ardindan meydana ¢ikan ilk marka, S&C markasidir. Fransiz,
Iskog, Ingiliz ve Italyan isletmelerin elindeki pazarda, kiyida kosede kalan bir
alanin farkina vararak yatirim yapmus, rakiplerinden farkli bir duruma gelerek

kendine has bir alic1 grubu olusturmay1 basarmistir (Corukoglu 2006, 192).

Akgilin, aksam.com.tr (29.05.2006)’den aktarilan; “Kasmir ya da
ipekle ilgilenen pek ¢ok marka var, S&C olarak en biiyiik farkimiz
tirtinlerimizin sadece kasmir, ipek ve kagsipek'ten olmasidir. Bu konuda
uzmanlastik ve kasmir, ipek ve kasipek'ten olabilecek her seyi
koleksiyonumuzda isledik. Palto, ceket, yorgan, battaniye, ipek c¢arsaf ve
kasmirden bebek giysileri gibi... Teniyle uyumlu iiriinlere ilgi duyan kigiler,
magazaya girer girmez, tam da arzu ettikleri yerde olduklarin

hissediyorlar.” (Corukoglu 2006, 192).

Silk&Cashmere, milletleraras1 marka olmay: basaran Tiirk markalar

arasindadir (Corukoglu 2006, 197).
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S&C markasi, bir¢ok iilke ile etkinlik i¢cinde olan bir markadir. Bu
etkinlik ortaminin ¢esitliligine karsin, Ol¢lin bir tiiketici kitlesine sahiptir.
Bundan dolayr bu benzerlik, markanin rahatca hareket etmesine imkan

saglamaktadir (Corukoglu 2006, 199).

4.3.14. Vakko

Vakko'nun tarihi, Cumhuriyet’ten sonra Tiirkiye'nin ¢agdaslasmasinin,
Batili hayat zihniyetindeki giizel duyu dontistimlerin, likslin, sikligin,
kisacast modanin tarihidir. Giyim kusamdaki gelisim, “Avrupalilagsma”,
sehirlesme, hazir giyim ve tekstil sanayisindeki gelisim... Biitiin bu maceralar
stiresince Vakko, sadece kiyafetlerdeki degil, akillardaki degisimin de
sembolik markasi, lideri olmustur (Hiperlink 2013, 5).

Vitali Hakko i¢in Vakko’nun onemini, su sozler ifade etmistir: “Otuz-
kark yil 6nce, Vakko'ya da ¢cocugum goziiyle bakabilirdim. Oysa bugiin Vakko
ve ben ayni kisiyiz. Benim hayat oykiim Vakko'nun, Vakko'nun varolus 6ykiisii
de benim hayatimdan baska bir sey degil.” (Hakko ve Hiperlink 2004, 252-
253).

4.3.14.1. Sen Sapka ve Vakko

Vitali Hakko’nun Boncukcuyan ismindeki ithalat¢1 bir dostu,
bir giin Hakko’ya sandiklar dolusu esarp vermistir. Boncukguyan:
“Siz sapka satiyorsunuz, bu da sizin kaleminizdir, satarsiniz.”
(Aktaran: Hakko ve Hiperlink 2004, 100) demistir. Boncuk¢uyan’in
fiyatlar1 bir hayli ucuzdur ve bir kereligine olmak iizere
anlagmiglardir. Magazalar1 ve bayileri iizerinden bu esarplar piyasaya
siiriilmiistiir. ilginctir ki tiim esarplar bir hafta icinde tiikenmistir.
Miisteriler, yeni esarplarin ne zaman gelecegini sormuslardir. Bunun
tizerine, Hakko’nun aklina yeni bir {iriin diisiincesi gelmis ve Sen

Sapka Omriinii artitk tamamlamistir. Bu bir haftaya ait olan esarp
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satiglarl, sapkanin yerini esarbin alacagimi gostermistir (Hakko ve

Hiperlink 2004, 100-101).

Sen Sapka’yr bir kenara birakip, Vitali'nin V’sini ve Albert'in
A'stm1 alip “VA” yapmiglardir. Bunu soyadlar ile birlestirip
“VAKKO” yapmislardir. Nihayet bir markalar1 vardir ve kendi
esarplarint kendileri iretebileceklerdir (Hakko ve Hiperlink 2004,
101).

Cok gecmeden, kadin sapkasinin Sen Sapka ile 6zdeslestigi
gibi esarp da Vakko ile 6zdeslesmistir. Bu sekilde, Vakko esarplarinin
stiregelen sani ile ilk 6rnekleri dogmustur (Hakko ve Hiperlink 2004,
103).

4.3.14.2. Hazir giyimde Vakko

Vakko’nun ilk magazas1 Beyoglu’nda acildiginda dar simirlar
dahilinde hazir giyim daireleri de mevcuttur. Burada sunulan
mamullerin bir kismim1 fason olarak disarida bulanan atolyelerde
yaptirirken, bir kismin1 ise magazanin bu is i¢in ayrilan atdlyesinde
kendileri iiretmislerdir. Hazir giyimin kokusunu almalar1 boyle
olmustur. Vakko’nun esarplar1 sevilmis ve kapisilmistir. Ayni sekilde
emprimeleri de ¢ok sevilmistir. Ancak buna ragmen emprimelerin
satis1 giinbegiin dligsmiistiir. Bunun sebebi arastirllmis ve sucun
mamulde olmadigi kanisina varilmistir (Hakko ve Hiperlink 2004,
144).

Haute-couture yerini, Avrupa’da hazir giyime (pret-a-porter)
birakmaya baslamistir. Calisan kadinlarin, ne terzide model segmeye
ne ardindan kumas almaya ne de ardindan provaya gitmeye zamanlar1

vardir (Hakko ve Hiperlink 2004, 144).

Nasil olsa Vakko, o zamanlar ‘“haute-couture”i temsil

etmemistir. Sadece giizel emprimeler yapmistir. Bu yiizden ilk ¢ikar
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yol olarak, iiretilen bu emprimelerle giysiler yapmay1 diistinmiislerdir.
Butik anlaminda ¢ocuk, kadin ve erkek hazir giyiminde hem ilk
girisimi hem de tiretimi yapan Vakko olmustur. Hazir giyimin moda
karsit1 olmadigim1 gosteren Vakko’dur. Kumas se¢gmeden ve terziye
gitmeden giiniin modasina uygun giyinebilmenin miimkiin oldugunu
once kadinlara, sonra erkeklere Vakko gostermistir (Hakko ve
Hiperlink 2004, 145).

Tiirk Markalar1 Dizisi Ansiklopedisi, 2007°den aktarilan; 1962
yilinda “Tiirkiye’'de ilk kez gercek bir mevsim sonu indirimi

uygulanir.” (Sarthan 2007, 79).

Tirk Markalar1 Dizisi Ansiklopedisi, 2007°den aktarilan; O
giine dek indirim uygulanan satislarda modasi gegen, kusurlu mallarin
satis1 yapilirken; Vakko, i¢inde olunan mevsimi satilmayan, fakat
defosu olmayan mallarim1 satisa ¢ikararak, bu mevzuda bir ilki
basarmistir. Tiiketici ihtiyaglarin1 devamli yakindan inceleyen marka,
degisen Tiirkiye’de is yasamina daha ¢ok kadmin girmesini goz
oniinde bulundurarak, hazir giyime baslamis ve arkasindan ayni

zihniyetle erkek giyimine yonelmistir (Sarthan 2007, 79-80).

Tirk Markalar1 Dizisi Ansiklopedisi, 2007°den aktarilan;
“Onceleri “Vakko, kumas ve hazir giyimde giiniin modasi” ve daha

sonra “Vakko, moda ile bir biitiindiir” sloganlar: kullanilir.” (Sarithan

2007, 81).

Tirk Markalar1 Dizisi Ansiklopedisi, 2007°den aktarilan;
1970’lerin sonlarinda “Moda Vakko’dur” mottosu kullanilmaya
devam edilmis ve televizyon reklamlarinin giicii de kullanilarak,
Vakko’nun yaygin kitlelerin i¢inde “sayginlik sembolii” bir marka

konumunda yer almasi saglanmistir (Sarthan 2007, 80).

“Satig bir sanattir Vakko’da... En iyi olani, kusursuz bir 6zenle

moda severlere ulagtirma sanati.” (Hiperlink 2013, 64).
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4.3.14.3. Vakkorama

1982°de Taksim'de actigi ilk magazasindan bu yana
Vakkorama, Tiirkiye'deki en gen¢ moda markalarindan biri olmasi

yoniiyle hazir giyim sektoriiniin biliylik bir boslugunu kapatmistir

(Hiperlink 2013, 108).

Tirk Markalarn Dizisi Ansiklopedisi, 2007°den aktarilan;
Vitali Hakko’nun oglu Cem Hakko, Vakkorama projesiyle sirketin
yonetimine katilmistir. Baslangigtan itibaren aklinda olan gencligin
spor, moda ve sanat ortak noktasinda bir araya gelebilecegi bir ortam

olusturma fikrini gerceklestirmis ve buradan da Vakkorama Gym

dogmustur (Sarthan 2007, 81).

Vakkorama, tiimiiyle genclere yonelik bir etkinligi, yani sporu
ongdrmiistiir. Ik aerobik salonu Taksim Vakkorama’da meydana
gelmistir. Bir marka olarak Vakko’nun belli bir imaji1 oldugundan,
biitlin bunlar1  gerceklestiremeyecegi  Ongoriilmistiir. Vakko’nun
cizgisinden ¢ikmadan genclere hitap edebilmesi de ancak bdyle bir
“ikinci marka” ile miimkiin olabilmistir. Ancak spor, tek basina yeterli
degildir. Bu yilizden siirekli olarak sdylesiler ve konferanslar
diizenlenmigtir. Giyimde de ozgiir, demokratik ve rahat bir ¢izgi

izlenmistir (Hakko ve Hiperlink 2004, 232-233).

Tiirk Markalar1 Dizisi Ansiklopedisi, 2007°’den aktarilan;
Boylelikle Vakkorama’nin hem yasayan hem de yasanilan bir yer
olmast saglanmis ve Vakkorama sayesinde Vakko, daha geng nesillere
de yonelebilmistir. Vakkorama markas1 Vakko’ya genglik katmistir
(Sarthan 2007, 81).

Vakkorama’nmin acildigi hafta, Armani de Italya’da aym
yonelimi “Mani” ismindeki magazasin1 acarak gerceklestirmistir. Bu

iki markanin birbirinden elbette haberi olmamuistir. Bu durum,
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Vakkorama’nin bir icattan ziyade bir felsefeden ve bir gereksinimden

dogmus oldugunu gostermistir (Hakko ve Hiperlink 2004, 233).

“Vakkorama ve Vakkorama H2O gibi kendi iginden c¢ikan
farkly markalarin koleksiyonlar: disinda, Sonbahar/Kis 2009-10
sezonundan itibaren diinya markalarimin  kreasyonlarima da
magazalarinda yer vermeye baslayan Vakkorama, ayrica Betsey
Johnson, Ben Sherman, Tibi, Manoush ve Lova gibi iinlii tasarimci ve
markalarla is birliklerine imza atarak, bu isimlerin Vakkorama'ya

ozel kreasyonlarint da magazalarina tagiyor.” (Hiperlink 2013, 108).

4.3.14.4. Vakkorama H20

2004’te Vakkorama, plajdaki erkek modasini yansitmak i¢in
'yu yaratmistir. Cok gegmeden “Vakkorama H20” magazalar1 Tiirk

turizminin en favori yerlerinde agilmigtir (Hiperlink 2013, 112).

“Moda diinyasinin en dinamik ve en gii¢clii markalar: arasinda
yer alan Vakkorama H20, kendine 6zgii tavri ile yaz modasina canl
ve elegan bir ruh kazandwmayr amaglamaktadir. Erkek modasina
bambaska ve yenilik¢i bir bakis agist sunan marka, enerjik yaz
glinesini modern desenleri ve canli renkleri ile yansitmay
basarmigtir. Zengin opsiyonlarimin yani sira farkll formlar ve kumas
secenekleriyle de tiim dikkatleri iizerine ¢ekmektedir. Vakkorama
H20, Tiirkiye'nin en genis igerikli erkek mayo koleksiyonlarini
sunmaktadwr.” (Vakkorama 2021).

4.3.14.5. V2K designers

2000°de Vakkorama magazalar1 arasinda ve “iki sehir, bir
marka” mottosuyla New York’un modasi Istanbul’a getiren V2K

designers, farkli uluslararasi markalar1 tek cati altinda bir araya
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getiren, Tiirkiye'deki ilk konsept magaza olma niteligini tasimaktadir

(Hiperlink 2013, 116).

Zamanla New York ile birlikte Milano, Londra ve Paris gibi
koleksiyonunda baska moda baskentlerindeki tasarimc1 markalarina da
yer vermistir. 2005°te kendi magazasini acarak biiylimeye giden ilk
adimi atan V2K designers, hem moda diinyasindaki en iinli
markalarin kreasyonlarin1 agirlayarak hem de gelecegin geng
yeteneklerini kesfederek, miisterilerine her sezon bambaska bir

coskuyla kapilarin1 agmaktadir (Hiperlink 2013, 117).

“Vivienne Westwood, Rick Owens, Alexander Wang, Hussein
Chalayan, Preen, Erdem, Elizabeth&James, Twenty8Tweive by
S.Miller, Band of Outsiders, Rag&Bone, Nom de Guerre ve Y-3 gibi
modaya yon veren isim ve markalarin kreasyonlarini sergilemesinin

yani sira, magaza dekorasyonlart ile de fark yaratiyor.” (Hiperlink
2013, 117).

4.3.14.6. W Collection

Tirk Markalar1 Dizisi Ansiklopedisi, 2007°den aktarilan;
2001°deki ekonomik krizin meydana getirdigi zor sartlarda yepyeni
bir erkek giyim markast “W” dogmustur. Double You, gerek hafta
sonunda gerek hafta i¢inde iyi giyinmeyi isteyen, dinamik bir yasam
icinde olan genc profesyoneller icin tasarlanmaktadir. Ismini ise, 21.

Yiizyil’a izini birakan web diinyasindan almistir (Sarthan 2007, 82).

2003’te Istanbul’daki ilk magazasimi agan W Collection, erkek
modasii teknolojik kumaslar ve dikkat g¢ekici renkler ile tekrar
yorumlaylp, donemin moda zihniyetini islevsel kreasyonlarla
birlestirmektedir. Koleksiyonundaki zenginlik, derinlik ve stil; giinliikk
yasam ve is diinyasindaki kiyafet egilimlerini belirleyici 6zellige sahip
olan bir marka kimligini vurgulamaktadir (Hiperlink 2013, 122; W
Collection 2021).
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Yola ¢ikis amact her ne kadar erkek giyimi iizerine olsa da W
Collection, piyasadaki arz-talep tizerine kadin giysileri de tasarlamaya

baslamistir.

4.3.14.7. Vakko Wedding House

Asirlar 6ncesinden gelen asil sikligin en yeni tarzlarla bir araya
geldigi koleksiyonlar ve aksesuarlar “Vakko Wedding House”de.
Adana, Antalya, Istanbul ve Izmir’de magazalari olan Vakko Wedding
House, muhtesem goriinmek isteyen gelin, damat ve biitiin yakinlari
icin zengin lrlin yelpazesiyle hizmet vermektedir (Hiperlink 2013,
76).

“Vakko, diinyanin en onde gelen gelinlik firmalarindan
Pronovias Fashion Group ile 6zel bir anlagma imzaladi. Pronovias
2007 yuindan itibaren ozel Vakko Wedding magazalar: ile hizmet
vermeye devam ediyor.” (Hiperlink 2013, 79).

4.3.15. Yildirnm Mayruk

“Yildirim Mayruk, Bursa’'da asker ¢ocugu olarak diinyaya gelir. On
iki yasindayken babasini kaybeder.” (Yapic1 2005, 126).

Annesi, onu ve kardeslerini okutabilmek i¢in ¢ok caba sarf etmistir.
Terzi ablas1 sayesinde ¢ocuklugunun bir kismini terzihanede gecirmistir. Bu
konuya olan ilgisi kiiclik yaslardayken ortaya cikmistir. Ablasinin yogun
oldugu zamanlarda el is¢iligi gerektiren bazi islerine yardim ederek ise
baslamistir. Annesinden baska herkes onun bu yetenegini fark etmis ve
heveslendirmislerdir. Ancak annesi, oglunun okuyarak, memur olmasini
istemistir. Mayruk, annesine biri ekose, digeri ise c¢izgili olmak f{izere iki
tayyor dikmigtir. Annesi bu tayyodrleri ¢ok begenmistir. Ciinkii ekose ve
cizgili kumaslar ile calismak zordur ve hatay1 kolaylikla ortaya cikarir; hem

dikkat hem de maharet gerektirmektedir. Annesinin gittigi her yerde ve istirak
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ettigi her toplantida bu tayyorleri giymesi sayesinde, Mayruk’un ¢ok
gegmeden Bursa’da miisterileri artmistir. Nihayet ablasi ile c¢aligmaya

baslamislardir (Yapici 2005, 126).

1960°ta askerden dondiigii zaman bu isi kendine meslek edinecegini
ailesine sdylemistir. Tanmidiklar1 birinin yardimiyla Beyoglu'nda Istiklal
Caddesi iizerinde kiralik bir daire bulup buraya tasinmistir. Baslangicta
miigterileri Bursali Hanimlardan olusmustur. Akabinde doneminin {inlii
assolistlerinden biri olan Mine Mutlu, Mayruk’un miisterileri arasinda yer
almistir. Boylelikle Mayruk adi da gazino diinyasinda duyulmus olur (Yapici
2005, 126).

Yasanan tiim bu gelismelerin ardindan, kendisinin de sebebinin ne
oldugunu sahiden bilemedigi bir bicimde Kardesler Magazalari’'ndan
kendisine bir defile teklifi gelmistir. Calistig1 on pargalik giysiyle Hilton’da
defileye katilmistir. Defilenin ardindan sektdriin kralicesi Mualla Ozbek,
Yildirnm Mayruk’u yanina c¢agirtip, yaninda baska kimsenin kendisine eslik
etmesine miisaade etmeksizin sahneye ¢ikarak Mayruk’u “tahtinin tek varisi”
olarak tanitmistir. Bu olayla alakali basinda yer alan yazi ve fotograflar
sayesinde tasarimci linlenmis ve miisterileri artmistir. Yildirim Mayruk halen
bugiin c¢aligmalarin1 siirdiirmekte olan, hem Tiirkiye’de hem de Diinya
capinda ismini duyurmus mithim bir haute couture iistadidir (Yapict 2005,

126-127).

“Meslekte yarum asri geride birakan Yildirim Mayruk koleksiyonlarini
Londra, Abudabi, Tel-Aviv, Alhain, Haifa gibi uluslararasi merkezlerde ve
Istanbul, Izmir, Bursa, Antalya, Diyarbakir gibi yurt icinde sergileyip
gelirlerini hayir kurumlarima bagiglamistir.” (MEGEP 2006, 16).
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IKiNCi BOLUM

POP ART VE POP SANATI

1. POP ART’IN OZELLIiKLERI

19. yiizyildan 20. yiizyilin ortalarima degin Avrupa sehirlerinde tiim sanat
akimlarmin dogup gelistigi goriilmektedir. Halbuki Pop-Art sanat akimi Londra ve
New York’ta ortaya ¢ikmistir. Pop-Art, endiistriyel sehrin sokaklarinda oturmakta

olan bireyin alakadar oldugu bir “kent kiiltiirii” sanatidir (Turani 2015, 711).

Sanat tarihi yoniinden Ingiltere’de ortaya cikan Pop Sanat, Amerika’da
olgunlagmistir. Ancak cagdas sanatin 1950’lerin sonrasina etki ettigi asikardir.
Bilhassa Pop-Art sanatkarlarinin ¢ok yonliiliige yatkin oldugu kadar, her birinin
grafik ile alakadar olmasindan dolay1, grafik sanatlarina da yonelmislerdir. Pop-Art
sanat¢ilari, siirekli olarak sonu gelmeyen materyal arayisi ig¢indedir.  Soyut
Ekspresyonizme karsi baslamis olan pop hareketi, iic boyutlu tavir ve tsluplarla

bulusarak 90’larin iginde de bu etkisini siirdirmiistiir (Eroglu 2014, 536-537).

Foster, M., Krauss, R., Yve- Alain, B., Buchloh, B. H. D. 2004: 445’ten
aktarilan: “Bir saptamaya gore, 1960°ta Roy Lichtenstein (1923-1997) ve Andy
Warhol (1928- 1987), birbirlerinden habersiz, ¢izgi filmlerle reklam resimlerindeki
¢izgi ve boyamaya dayanan resimler yapmiglar, bunlart da James Rosenquist (1933)

ve digerleri izlemis ve Pop Art dogmustu, denmektedir.” (Turani 2015, 723).

Londra’da dogmasina ragmen Pop-Art, hem bir lislup hem de yagsam cinsi olarak
etkisini Amerika’dan ¢ikarip, yayginlasmis ve gitgide yeniden Avrupa’da taninmus,

tartisilmis ve yasanmaya baslamistir (Turani 2015, 724).

Yabanlioglu, 2010: 49°dan aktarilan: Pop-Art, 1950’li yillarda Amerika ve
Ingiltere’nin Soyut Ekspresyonizme tepkilerini yansitan sanatgilarin 1960’11 yillarda
akim haline getirmis olduklar1 bir sanat hareketidir (Karoglu ve Senel 2012, 1426).
Ostrow, 2010: 22’den aktarilan: Cogunlukla alelade nesneleri ya da basit ticari

tirlinleri 6zglinlestiren “pop” terimi, se¢mis oldugu imgeler ve tarzla grafik tasarimi
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veya reklamciliga gondermede bulunan bir sanati anlatmak ig¢in kullanilmistir
(Karoglu ve Senel 2012, 1427). Antmen, 2009: 160’tan aktarilan: “Pop” terimini ilk
defa 1958°de Ingiliz elestirmen olan Lawrence Alloway, “Mimari Tasarim” dergisine
yazdig “Kitle Iletisimi ve Sanatlar” baslikli makalesinde popiiler kiiltiir {iriinlerini

tarif etmek i¢in kullanmigtir (Karoglu ve Senel 2012, 1427).

Jencks 1995: 104’ten aktarilan: Independent Grup’un elestirmenleri arasinda yer
alan Alloway, popiiler kitle ve ¢agdas kent kiiltlirline gonderme yapan pop kavramini

hizli sekilde tiretilen bir imge manasinda kullanmistir (Giichan 2003, 28).

Popiiler kiiltiir terimi, modernizmi besledigi farz edilen elit kiiltiire secenek olan
bir kiiltiirii anlatmaktadir. Pop Kkiiltiir, New York’un sanatsal tecriibelerine ve Pop

Sanat’a odaklanmaktadir (Artun 2015, 36).

Pop-Art sanatcilari, savastan kaynaklanan karamsarligi azaltmak ve gelecege
mutlulukla bakmak istemislerdir. Ayn1 anda popiiler kiiltiirii kucaklayip soyut sanata
meydan okumay1 hedeflemislerdir (Hodge 2016, 168).

Antakyalioglu, 2007: 12°den aktarilan: Popiiler kiiltiiriin, reklam sektoriiniin,
tiiketim amagli hayat tarzinin 6ziinden ve biitiin tekniklerinden beslenmekte olan Pop
Art, c¢abuk tiiketilip birden unutulacak olan ve “sabun kopiligli” manasii tasiyan
“pop” sozciigiiyle, esasen tek derdi zamana meydan okumak ve hep hatirlanmak olan
“sanat” sOzciiglinii birlestirmistir. Tam da bu noktada, biiyiik bir tutarsizlik vardir;
Pop Art akimi, insanoglunun o6limliligiine karst koyabildigi tek ara¢ olan sanati
fanilestirme fikrini agilamistir. Pop Art bir noktada 6liimsiizliigilin katili olan bir sanat
akimudir. Ustelik bunun kaynag ise farkli bir ironiden meydana gelen postmoderndir
(Karoglu ve Senel 2012, 1427).

Yirminci ylizyill sanatindaki radikal dontistimlerden biri olan Pop Sanat ile
popiiler kiiltiir ¢alismalarinin Ingiltere’de ayn1 dénemde ortaya ¢ikmasinin bir
tesadiif oldugunu sdylemek, sanatin arka planinda yer alan sosyokiiltiirel baglantilar

hice saymak anlamindadir (Giichan 2003, 26).

1950’1i yillarda, sanatgilar da entelektiiel olan herkes gibi kiiltiirlerinin yaygin bir

bicimde toplumsal degisim, kitle iletisim araglar1 ve giincel teknoloji tarafindan
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belirlendiginin farkina varirlar. Bu degisim ve donlisiim siireci Avrupa’nin ¢abucak

Amerikanlagsmasina sebebiyet vermistir (Giichan 2003, 26).

Osterwold 1991: 63’ten aktarilan: “1952°de Londra’da Institute of
Contemporary Arts (ICA) biinyesinde Independent Group zihinlerde bu sorularla
olusur.” (Glichan 2003, 26).

Reklam panolari, fotograf, ambalajlar, sinema gibi materyallerin kullanildig:
yapitlar, yetkin bir hiinere dayali sanat eserinin esdegeri niteligindedir. Pop-Art,
modernizmin yok saydigi biitiin 6geleri (yanilsama, simge, imge, gosterge, metafor)
repertuvarina ekleyip, bu imgelerle giinlik yasam deneyimini iliskilendirmektedir.
Pop-Art sanatgilar1 bahsi gecen imgeleri “ucuz”, “bayag1” ve “kaba” olarak degil de
“gercek” olarak gostermeyi tercih ederler. Bu sanat¢ilarin sanat-disi olani sanat
statiistine getiren Marcel Duchamp’a fazlasiyla borglu oldugu asikardir (Giighan

2003, 28).

Resim 1. Cesme

Kaynak: Duchamp, M. 1917. “Cesme”. (5 Ekim 2020) tarihinde
http://birgunbiryerde.blogspot.com/2013/04/bir-dada-klasigi-cesme-ve-marcel-duchamp.html’den
almmuistir.

52


http://birgunbiryerde.blogspot.com/2013/04/bir-dada-klasigi-cesme-ve-marcel-duchamp.html'den

Yabanlioglu, 2010: 49-50’den aktarilan: Pop Art’in kaynaginin, Dadaizm
akimmin Onciisii olan Marcel Duchamp oldugunu sdylemek miimkiindiir. 20.
yilizyilin baglarinda Duchamp’in halihazirda yapilmis olan malzemeleri ve kullanim
degeri tasiyan iirlinleri sanat eseri niteliginde sunmus olmasi, Pop-Art sanatkarlari
icin popiiler kiiltiire has imgeleri, benzer bir giidiileme olarak sunmalarinda tesirli

olmustur (Karoglu ve Senel 2012, 1427).

1917°de New York’taki bir hirdavat¢idan bulup satin aldigi pisuvar atdlyesine
gotiiren Duchamp, onu bas asagi ¢evirip bir kaidenin {istline oturtmus, imzalamis ve
bunun bir sanat oldugunu resmen bildirmistir. Duchamp bu calismasi Cesme’yi
(Aktaran: Armstrong 2015, 60) “Amerikan Bagimsiz Sanat¢ilar Toplulugu’nun yillik
sergisinde sergileyebilmek i¢in bagvurmustur. Fakat yapit, uygunsuz bulunmus ve bu
yapiti, bir sanat¢inin yerine bir tesisat¢inin yaptig1 gerekcesiyle intihal olarak

degerlendirilip reddedilmistir (Armstrong 2015, 60).

Antakyalioglu, 2007: 13’ten aktarilan: “Duchamp, sanati baglamindan yani
normalde kullanildigi fonksiyonundan koparip soyle demigstir: “Eger ben bir pisuart
tuvalette degil de galeri de teghir ediyorsam, iizerine imzami atmigsam ve Siz onun
icine pisleyemiyorsaniz bu sanattir.” (Aktaran: Antakyalioglu, 2007: 13).” (Karoglu
ve Senel 2012, 1427). Antakyalioglu, 2007: 13’ten aktarilan: Sanata bu sekilde
yorum yapilmasi, Pop-Art’in baslangicina zemin hazirlamistir (Karoglu ve Senel

2012, 1427).

“Cesme’nin orijinalinin ortadan kaybolmasi Duchamp icin bir sorun degildi
clinkii hirdavatgiya geri gidip her zaman yeni bir tane alabilirdi. Giiniimiizde
diinyada Duchamp’in ¢esmesi olarak goriilen 15 adet pisuvar vardir, hepsi de el

yapimi olmayan orijinalinin el yapimi kopyalaridir!” (Armstrong 2015, 60).

Antmen, 2009: 161°den aktarilan: Hem sectikleri konu hem de kullandiklar
materyal bakimindan giindelik yasamin kiiltiirel verilerini temel alan Pop-Art
sanatkarlarinin, Neo-Dadac1 olarak vasiflandirilmasi ve Pop-Art akiminin yaygin
olarak Dadaizm ile iliskilendirilmesi, Duchamp gibi kimi eski Dadaistlerin tepkisini

cekmistir. Estetik olgusunu hazir objeyle yerle yeksan etmeyi hedefleyen Duchamp,
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estetik gilizelligi hazir nesnede bulan ve tiim bunlar estetik yonden yiicelten Pop-Art

sanat¢ilarini yargilamistir (Karoglu ve Senel 2012, 1430).

Batur, 1995: 90°dan aktarilan: Amerika ve Ingiltere’deki Pop-Art hareketi hem
popiiler kiiltiire koklerini salmis hem de medyanin insanlarin hayata dair fikirlerini
degistirebildigini ispatlamaya calismistir. Ayrica ¢cok baska iki kiiltiir arasinda yer
aldiklarindan dolay1 ¢cogu kez birbirlerinin aksi yoniinde 6zellikler sergilemislerdir.

Tarihsel olarak ortaya ilk Ingiliz Pop Art’1 ¢tkmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1427).

Bragg vd., 1999: 67°den aktarilan: “/961 yilinda, David Hockney (1937-...), R.
B. Kitaj (1932-2007), Peter Phillips, Allen Jones (1937-...), Derek Boshier (1937-
...), Patrick Caulfield’dan (1936-2005) olusan Ingiliz Pop Art sanatcilar: geng nesli,
“Geng Cagdaslar” sergisiyle yanki uyandirmistir.” (Karoglu ve Senel 2012, 1429).
Antmen, 2009: 163’ten aktarilan: Ingiliz sanatcilar, eserlerinde diissel bir
Amerika’dan daha ¢ok bir ¢esit “Amerikan diisii’nii alenilestirmiglerdir. Allen Jones,
R. B. Kitaj gibi kimi sanatkarlar, imgenin nasil imgelesmis olduguyla, bir manada

resimsel endiselerle daha ¢ok alakadar olmuslardir (Karoglu ve Senel 2012, 1429).

Lynton, 1982: 297 den aktarilarak: Ingiltere’de Pop Art yayginlasmadan evvel,
kitle iletisim araglarimin (radyo, dergiler, televizyon, gazeteler vs.) sanatta
kesfedilmesi iizerine bu sanat akimi i¢in gerekli olan entelektiiel bir ortam
hazirlanmistir. Fakat bu imgelerin esas kaynagi Amerika oldugundan, kendilerini
tiimiiyle bu kaynakla besleyen Amerikali sanatgilar, 19. yiizyildan siiregelen dogaci
bir resim geleneginin de sagladig: iistiinliikle Ingiltere’dekine benzeyen bir hazirlik
donemine ihtiyaclari olmamuistir. Soyut Disavurumcularin, i¢ diinyalarinin disa
vurumunu gosterdikleri destansi ¢abalarina, Amerikan Pop Art’inin tepki olarak

dogdugu kabul edilir (Karoglu ve Senel 2012, 1429).

Ragon, 2009: 172’den aktarilan: Amerikan Pop-Art’t, Amerikan ¢izgi
romanlarindan, snack-barlardan, dev afislerden meydana gelen Amerika’nin siradan
gercegine dalmis olan bir sanattir (Karoglu ve Senel 2012, 1430). Antmen, 2009:
161-162den aktarilan: Gerek reklami gerekse tiiketim kiltlirlinii adeta yiiceltmis
olan Pop Art, imgeleri alt kiiltiir-yliksek kiiltiir diye ayirmaksizin ele almistir.

Almanya’nin 1960’larinda, 6grenci hareketlerinin oldugu devirde glindem olan akim,
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bir Alman sanat kuramcisi olan Andreas Huyssen’e gore hem elestirel hem de protest
bir akim seklinde algilanmis ve i¢inde tiiketim kiiltiiriinii destekleyen yan1 goz ardi

edilmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1430).

Antmen, 2009: 162°den aktarilan: Pop-Art sanatgilari, segkin bir sinifin
begenisine gore “yiiksek kiiltiir” ile birlikte daha biiyiik kitlelere ait kiiltiir tiiketme
sekilleri arasindaki farki yok ederken, Oncelikli olarak hazir imgelerden
faydalanmiglar; izleyicinin glindelik hayatinin bir pargasi haline gelen objeleri iki
boyutlu bir ylizeye aktarmiglardir. Bahsi gegen bu nesnelerin arasinda, konserve
kutularindan Coca-Cola siselerine, hamburgerlerden sigara paketlerine kadar tiirlii
materyaller yer almig, bilhassa Amerikali bir tliketicinin siradan hayatinin giindelik
objeleri, sanatsal bir baglamda yeni manalar kazanmistir. Bir devrin popiiler film
artistleri; ¢izgi romanlar, reklamlar, filmler ve afislerle, basta Hollywood endiistrisi
ile yakindan alakadar olan Pop-Art sanat¢ilarina ilham kaynagi olmustur (Karoglu ve

Senel 2012, 1430).

Yiiksek kiiltliriin zitti olan popiiler kiiltiir, belirli normlar1 olusturan klasik

eserler karsisinda hem degersiz hem de yetersiz goriilmektedir (Gilighan 2003, 24).

Antmen, 2009: 163’ten aktarilan: Andy Warhol’la birlikte diger Pop Art
sanatkarlar1 da yiiksek kiiltiirle daha biiylik kitlelere 6zgii kiiltiir tiiketme sekilleri
arasindaki farklar1 kaldiran hazir imgelerden faydalanmislar; yeni imge yaratmadan,
sadece var olan imgelerin dagarcigindan tiiketime giden diinyanin akislerini

sunmuslardir (Karoglu ve Senel 2012, 1431).

Pop Sanat, Amerika ve Ingiltere’de ayni zamanlarda fakat birbirlerinden bihaber
olarak dogmustur. Lakin popiiler ara¢c ve imgelerin esas kaynagi Amerika
oldugundan dolay1, bu hareket bilhassa orada gelismis ve diinyaya oradan yayilmistir

(Yi1lmaz 2013, 255).

Lynton, 1982: 301°den aktarilan: Baslangicta hem topluma hem de sanata
Ingiltere’de oldugundan daha ¢ok meydan okuyan Amerikan Pop Sanat’1, Ingiliz Pop
Sanat’ina nazaran daha ¢abuk benimsenmistir. Amerika’da nam salan ve parasal
basarilara imza atan Pop-Art sanatkarlari, kendilerinden beklenen cinste eserler

vermeyi siirdiirmiislerdir. Pop-Art hareketi, ingiltere’deki ressamlarin sanatta sahsi
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emellerini gerceklestirmeye daha cok agirlik vermesiyle dagilmaya baslamistir.
1960’larin Amerika’sinda aktif olan Pop-Art sanat¢ilari, 1970’1 yillarin sonunda da
varliklarin1 Pop-Art sanatgilart olarak slirdiirmiislerdir (Karoglu ve Senel 2012,
1432). Lynton, 1982: 307’den aktarilan: Pop-Art, bir iisluptan daha ¢ok iletisim
sekillerini kesfetme ve bunlara elestirel bir suur ile bakabilme gayesiyle yapilan bir

cagridir (Karoglu ve Senel 2012, 1432).

Hem elle hem de fotograf aracilifiyla meydana getirilen goriintiiler miimkiin
oldugunca kolay idrak edilmeli, estetik, sasaali ve kuskusuz ¢ok ucuz olmalidir.
Nihayet, miizik ve film camiasinin yildizlarini, sevilmekte olan bir igecek ile
seyirciye bakan gengleri veya son model aygitlar1 gdsteren imgeler; vitrinlerden tasip
evlere ve is yerlerine girmislerdir. Bu duruma kanit olarak, Hamilton’in 1956 tarihli
Giintimiiziin Evlerini Bu Kadar Farkli ve Cekici Yapan Nedir? kolajin1 gosterebiliriz

(Yilmaz 2013, 250).

1.1. Kiiltiir Endiistrisi

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra bilhassa Bati kiiltiirii, 50'lerin ikinci
yarisindan 60'larin sonuna dogru sarsintili bir degisimden ge¢mistir. Bilim ve
teknolojideki gelisim, iletisimdeki imkanlarin artistyla tilkeler arasinda olan smirlar
kalkmistir (Sencgalar 2019, 30). “Nesne, 6zne ve dzneler arast iliski degisir, her biri
politiklesir. Frankfurt Okulu'nun disiplinler arast ¢aliyma anlayisi, birkag éncii isim
sayesinde sanata sirayet eder. Donemin sanat¢ilart eski ustalar ve farkli sanat
akimlart ile yagadiklari donem arasinda bir gegirgenlik saglar. Saglanan bu
gecirgenlikle sanat disiplinlerinin arasindaki duvarlar yikilir, sadece sanat
anlayislarinin degil sanat kavramlarinin da i¢ ice gectigi birbirinin iginde eridigi bir

donem yasanmir.” (Sengalar 2019, 30).

Gerek sanatin metalagmasi gerekse metanin estetiklestirilmesi, temellerinin
Frankfurt Okulu’na dayandigi ve bilhassa okulun diisiiniirlerinden olan Max
Horkheimer ile Theodor Adorno’nun Ikinci Diinya Savasi yillarmin ardindan
gelistirmis oldugu “kiiltiir endiistrisi” kavramiyla ilgilidir. Bu diistintirler kiiltiir

endiistrisini “kitle kiiltiirii” kavrami yerine kullanmislardir. Bu kavram igin, kiiltiiriin
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kendisi bir sanayi, her ¢esit kiiltiir {iriinii ise bir meta olarak onaylanmistir (Karoglu
ve Senel 2012, 1435). Temizel, 2012: 81°den aktarilan: Horkheimer ve Adorno’ya
gore hem kiiltiirel hem de ekonomik olan, birbirine diislingliyle baglanip birbirinden
bagimsiz-yar1 bagimsiz bolgelerdir (Karoglu ve Senel 2012, 1435). Kiiltiir metaya,
ekonomi ise simgeye doniismiis ve tiim bu gelismeler ayn1 anda gerceklesmistir.
Birbirine siki sikiya tutunmus meta ile gosterge nosyonlari, bunun bariz 6rnegidir.
Kiiltiir, aleni ve ¢ekinmeksizin rastgele bir meta sektoriine ait liretimin kaidelerine

uyan bir endiistri halini almistir (Karoglu ve Senel 2012, 1435).
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Resim 2. Champbell’in Corba Konserveleri

Kaynak: Warhol, A. 1962. “Champbell’in Corba Konserveleri”, Moma’da sergilenmektedir.
(19 Aralik 2017) tarihinde http://www.ncca.ru/en/events.text?filial=2&id=1580"den alinmustir.

Dellaloglu, 2003: 99-101’den aktarilan: Dinamik piyasa, kiiltiir endiistrisi
prosesini harekete ge¢irmektedir. Sembolik sekiller pazara yonelik iiretilmistir. Bu
sebeple, kiiltiire damgasini vurmus olan en 6nemli giidii, en biiytik satis1 yakalayip en
hizl1 ve ¢ok kar elde etmek haline gelmistir. Boylelikle sanatin “var olanin Gtesini
gorme ve gordiirebilme” giicii kiiltlir yapitindan gitgide silinmis ve bir yapit
Otekisinden ayirt edilemez duruma gelmistir. Klasik sanattaki en yadsiyict drnekler
bile, sonraki yillarda Marcuse’un tek boyutlu sahte sanat olarak adlandiracag: kitle
kiiltiiri sanatin1 benimsemistir. Sanat, toplumun i¢indeki bir esir olmustur. Kitleye
yonelik iiretimi yapilan liikks tiikketim nesnelerinin ucuzlamasi ile birlikte, sanat
metalarinin 6zyapisinda mithim farkliliklar meydana gelmistir. Bu noktada yeni olan

metalasan sanat degil, sanatin otonomisinden vazgeg¢ip tiiketim metalarinin arasinda
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yer almis olmasidir. Sanat tek basina bir alan seklinde salt burjuva sinifinda miimkiin
olabilmistir. Ancak, pazar sayesinde biiyliyen toplumsal amagliligin yadsinmasiyla,
meta ekonomisi sanatin Ozgiirliigiinii  smirlandirmistir.  Teknoloji  vasitasiyla
cogaltilip pazarlanan kiiltiir ve sanat iirlinleri, gene ayni1 vasitayla iiretilip pazarlanan
moda gibi baska meta tiirleriyle ayn1 varlik alam1 i¢inde bulusmus ve

bagdasiklasmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1435).

Pektas, 2006: 143-145’ten aktarilarak: Kiiltiir endiistrisi sinir1 igerisinde,
kendisinden 6nce var olmus, popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii ve tiiketim toplumu gibi
nosyonlar 6n planda olmustur. Tiketim toplumuna ¢ikan yol, Oncelikli olarak
bireyden bagimsizlasan iiretim fenomeni ile alakalidir. Biiyiik seri haldeki tretim,
yalnizca kitle tiiketimiyle beraber yiriitiilebilir ise mevzubahis olabilir. 1900’li
yillarin baglarinda olan kapitalizm ile 1960’11 yillarin kapitalizmi arasindaki temel
ayrimlardan biri; 1960’larda 6deme artislarinin destekledigi tiikketimin sira dist
ilerlemesi ve tikel olarak kitle tiiketiminin tarzina biiriinmesidir. Bu yaklagima
Fordizm denir. Onderligini Amerikal1 bir otomobil {ireticisi olan Henry Ford yapmus
ve olagan aileler adina seri iiretim araciligiyla iirettigi otomobilleri sayesinde Bati
kapitalizminde ses getiren bir degisim yaratmistir. Bu durum, 20. ylizyilda yapilan
ilk toplu iiretimin ve tiiketimin ylikselmesine isaret etmistir. Fakat 1960-1970 yillar1
arasinda meydana gelen kriz, Fordizmin ¢Okiisliyle sonuglanmis ve tiimiiyle tiiketim
odakl1 olan Post-Fordizm devrine gegilmistir. Bu donemdeki tiretimi esgiidiimlemek
adina artig gosteren bilgisayar kullanma, stok fazlasin1 engellemeye imkan saglamas,
par¢a bast maliyetlerini 0onemli seviyede azaltmistir. Fabrika ebatlar1 kiigiilmiis;
emege verilmis olan rol de degisime ugramistir. Seri liretimi kolay hale getiren yeni
tiretim metotlari, Fordizmin yar1 nitelikli makine kullanicilarini kapsamamustir. Artik
tilketme, iiretmenin Oniline gecmis ve tiiketicilik giigleri de iiretim gizillerinden daha
mithim duruma gelmistir. Buna istinaden tiikketim toplumu, biitiin fertleriyle tiiketime
yonelmis ve tiikketme saplantist olan bir toplum projesini giindeme getirmistir
(Karoglu ve Senel 2012, 1435-1436). Tiiketen toplumu cezbetmek adina kitle
iletisim araglar1 araya sokulmus, medya tiiketim toplumu iizerinde biiylik bir baski
yaratmis, tiiketiciler her g¢esitten metaya karsi imrendirilmeye ¢alisilmistir (Karoglu

ve Senel 2012, 1436).
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1.2. Kitle Kiiltiirii

Sari, 2006: 42-43’ten aktarilan: Endiistrilesmeyi izleyen senelerde is
boliimiiniin artig gostermesi, toplumsal imalat siirecinin kompleks bir yap1 6zelligi
edinmesi, insanlarin bu yeni hayat tarzin1 6ziimsemeye mecbur birakilmasi, kitle
kiltliriiniin  olusumunu giindeme getirmistir. Ferdi pasif bir kiiltiir tliketicisine
doniistiiren bu olusum; eglence, sanat gibi hayat pratiklerini de adeta bir tiiketim
eylemi haline getirmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1436). Alemdar ve Erdogan, 1994:
118’den aktarilan: Kitle kiltiirti, elit smifin kiiltiirii olmasindan dolay1 yiiksek
kiiltiirin zit kavram1 olarak ele alinmaktadir: Kitlelerin kiiltiirii; seviyesi diistik bir
kiiltiir, sayisal acidan ¢cogunluga ait kiiltiir, cogunlukla kitle iletisimi ile iletilebilen
kiiltiirdiir (Karoglu ve Senel 2012, 1436). Sar1, 2006: 44’ten aktarilan: Kitle kiiltiirti
pek ¢ok degisik bicimde ele alinmistir. Bunlardan elestirel ve Marksist yaklasim,
kitle kiiltiiriiniin metalagsmasi, ‘seylesmesi’ ve ideolojik egemenlik kavramlarinin
sinirlart igerisinde agiklamistir. Kitle kiiltiirii elestirisinin yapilmasi, Marksist yonden
Frankfurt Okulu’nun “kiiltiir endiistrisi” olarak kavramsallagtirdigi cercevededir.
Buna dayanarak Frankfurt Okulu; geleneksel degerlerin zayifladig, ilgisiz ve edilgen
insanlarin ¢ogaldigi, insanlarin kitlesel olarak iiretilen tiiketicilere doniistiigli bir

toplumu tanimlamistir (Karoglu ve Senel 2012, 1436).

Erdogan ve Alemdar, 2010: 349-350°den aktarilan; Sanayi Devrimi esnasinda
“kiiltiir” nosyonu; “yiiksek kiiltiir” ve “halk kiiltiirii” olmak {izere ikiye ayrilmistir.
Halk kiiltiirii, alt siniflara ait bir kiiltiir olarak nitelendirilirken yiiksek kiiltiir ise;
kitaplar, sanat, glizel duyu, miizik ve tinsel gelisim hususlariyla iligkilendirilmistir.
Kitle kiiltiirii, sinai yapilarin yaymis oldugu kiiltiir demektir. Bu kiiltiirden “popiiler
kiltiir” nosyonu iretilmistir. Her seyin devamli degismesi 6zelligine sahip olan
poptler kiiltiir, tiiketimi 6zendirdiginden dolayr meydana gelen tiiketimin neticesinde
tilketim kiiltiiri ile beraber hatirlanmaktadir. Popiiler kiiltiir; giiniimiiz diinyasinda
‘halktan gelen’ ve ‘halkin sesi’ anlamlarmi kaybedip, kapitalizmin empoze ettigi

ideolojilerden biri haline gelmistir (Ayhan ve Birol 2016, 245).

Wilson, 1995: 43’ten aktarilan: 19. yiizyilda halk kiiltlirii ile elit kiiltiir

arasindaki fark; egitimdeki kitlesellesme, demokrasilerdeki gelisme ve kitle
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kiiltiirinli ag1ga ¢ikarmis olan Sanayi Devrimi’nden sonra belirsiz bir hal almaya
baslamistir. Bu ylizyilda gelisen “popiiler kiiltiir” glintimiizdeki toplumlarda “halk
kiltliri”niin yerine ge¢mistir (Karoglu ve Senel 2012, 1436). Yasanan bu gelismeler
bir yandan sanatin diislisiine de sebep olmustur. Bir zamanlar ulasilmasi pek de kolay
olmayan sanat, artik alt kiiltiire de hitap edebilmektedir. Bu sekilde sanat,

kendisinden 6diin vermistir.

Pektas, 2006: 116’dan aktarilan: Kiiltiirel demokrasi anlayisinin her ¢esitten
kiiltiiri medya vasitasi ile sergilemesi yiiksek kiiltiiriin dniinde popiiler kiiltiiriin yer
almasina uygun ortam saglamistir. Kiiltliriin de metalastifi postmodern bir diinyada
kokeni Bati olan yiiksek kiiltlir zorlamalarinin, ekonomik manada getirisinin diisiisii,
popiler kiiltliri dominant yapmustir (Karoglu ve Senel 2012, 1436). Fiske, 1999: 35-
37’den aktarilan: Popiiler kiiltiir, bir tiiketim degil bir kiiltiirdiir. Toplumsal bir isleyis
icinde manalar1 ve hoslanma duygularini yaratan aktif bir siirectir (Karoglu ve Senel
2012, 1436). Shumway, 1999: 378 den aktarilan: Popiiler kiiltiiriin, hem ekseriyetin
yegledigi sey hem de popiiler olan ile ilgilenme iddiasi, bu kiiltlirii popiiler
calismalarda her zaman neyin hakim oldugunu tekrar kesfetmeye mecbur

birakmaktadir (Karoglu ve Senel 2012, 1436).

Sar1, 2006: 68-70°den aktarilan: Kitle kiiltiirii, ¢calisma boliimi altinda, bantl
imalat sistemi i¢inde igleyimsel olarak iiretimi yapilan {irtinler i¢in kullanilmaktadir.
Popiiler kiiltiirse herkesin sevdigi ve kullandigi tirtinleri anlatmaktadir. Bilhassa kitle
iletisim araglarinin gerek birgok topluluga egemen olmasi gerekse kitle kiiltiiriiniin
kuvvetini toplumun tiim diizeneklerinde hissettirmis olmasinin pesinden pek cok
sosyolog kitle kiiltiirii ile popiiler kiiltlirii esit tutmustur. Popiiler kiiltiir pek c¢ok
alanda kitle kiiltliriiniin yerine koyulmaktadir. Kitle kiiltiirii bugiin, popiiler kiiltiiriin
etrafin1 sarmistir. Hatta popiiler kiiltiiriin canliligmmi belirleyen en tesirli araglar
arasinda kitle iletisim araglar1 yer almaktadir. Bunun yaninda popiiler kiiltiir, kendine
ait i¢ canlilig1 ile segenekli sOylemleri liretebilmektedir. Nedeni su ki kitle kiiltiirti
belirli bir toplulugun halk i¢in {irettigi bir kiiltiirken popiiler kiiltiir, halkin iirettigi ve

halkin kendi tercihleri ile tiikettigi bir kiiltiirdiir (Karoglu ve Senel 2012, 1436).
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Resim 3. Marilyn Diptych

Kaynak: Warhol, A. 1962. “Marilyn Diptych”, Tate’de sergilenmektedir. (6 Ekim 2020) tarihinde

https://www.khanacademy.org/humanities/ap-art-history/later-europe-and-americas/modernity-

ap/a/warhol-marilyn-diptych’ten alinmstir.

Lehmann, 2010: 33’ten aktarilan: Metalastirma, Kkitle kaltird, tiketim
toplumu, seri tiretim ve popiiler kiiltiir gibi nosyonlar, bir isleyimsel tasarim dali olan
moda siirecinin i¢inde dogallikla var olurken bundan sonra sanat da bdyle
nosyonlarin odaginda olmaya baslamistir. Pop-Art bilhassa bu nosyonlarla
ilgilenmistir. Sanat piyasasi, kitlesel liretimle var olup bireysel bir yaratmada
bulunan moda eytisimini 6ziimsemistir. Bu eytisim, 6zellikle Andy Warhol’la Pop
Art’tan beri gelisim gosteren, bitmis haldeki bir eser goriiniisiinii arzulayan ve gercek
liretim tasarimci, stiidyo asistan1 ve zanaatkar gibi kisilere aktarildigi i¢in sanatgiya
yabancilastirilmis objelerin bol olmasiyla birlikte kendini yalnizca yaratmada
gbstermemistir. Bununla beraber sanatin; miize magazalarinda, sanatevi agilislarinda
ya da reklamlarda moda ilkesini giderek daha fazla animsattig1 tiiketim, sunum ve

tanitim sekillerinde dikkati {izerine ¢gekmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1437).
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1.3. Kiiltiir Arastirmalar:

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra, Yalta Konferansi’yla baslayan soguk savas
zamanlarinda agiga c¢ikan yeni toplumsal olusumu arastirmada, yeni bir yontem-
bilimsel degerler dizisi gerekmektedir. Ustelik bu degerler dizisini saglayan British

Cultural Studies’in (ingiliz Kiiltiirel Calismalar) kendisidir (Giighan 2003, 24).

“Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’na dinamigini veren, Birmingham Universitesi
biinyesinde Richard Hoggart ve Raymond Williams onciiliigiinde kurulan

Birmingham Centre for Contemporary Cultural Studies, ya da yaygin adiyla
CCCS’dir.” (Glghan 2003, 24).

CCCS’teki arastirmacilar sosyolojiden politikaya, edebi ¢aligmalardan tarihe
uzanan bir c¢esitlilikte c¢alisir. Grup prensip olarak dislayict degildir, mevcut
coztimlemeli modelleri kiiltiir hususunda kapsami genis bir calisma gayesi ile

Oziimser, uyarlar ve farklilastirir (Giichan 2003, 24).

“Ilk yoneticisi Richard Hoggart’la birlikte 1960 larda kiiltiirel calismalar
alaminda o6nemli bir merkez olarak kurulan The Birmingham Centre for
Contemporary Cultural Studies (CCCS) 1970’lerde Stuart Hall’'un yoneticiligi
doneminde atilim yapar ve 1980 ler merkezin entelektiiel acidan en verimli oldugu

yillar olur.” (Giighan 2003, 24).

Merkezin klasik donemi, 1980’lerin ortalarina kadar olan donem olarak anilir.
Merkezdeki {liyelerin temel metinleri bu donem igerisinde yaymlanir. Merkez,
1990’larda enerjisini kaybetmeye baglayinca iiyeler, tilirlii kurumlarin yoneticilik

pozisyonuna geg¢is yaparak merkezden ayrilir (Glighan 2003, 24-25).

Smith 2001: 152°den aktarilan: “Richard Hoggart’in The Uses of Literacy
(1957) adli ¢alismasi, 1950°li yillarin sonuna dogru ortaya ¢ikan yeni yaklasimin
ufuk agict metnidir.” (Giighan 2003, 25).

Smith 2001: 152°den aktarilan: Burada Hoggart is¢i siniflarinin hayat sekilleri

ve diinya gorlsiinii, ev ile is hayati, aile, dinsel inang ve sozel geleneklerin izini
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stirmekle ise baglar. Richard Hoggart’a gére magazin gazeteler, parlak dergiler,
miizik kutusu ve kapagi kartondan olma romanlar gibi yeni eglenme sekilleri, eski

davranig bigimlerini degisime ugratmaktadir (Giighan 2003, 25).

Smith 2001: 158’den aktarilan: CCCS biinyesindeki etnografik yonelim,
cesitli aykirt gruplarin hayat tarzlarina yonelerek toplumsal diinyalarini degerlendirir.
Toplumsal faaliyetler ¢cogunlukla dominant bir toplumsal diizene bagskaldir1 veya
adaletsizlik ve baskiya kars1 kreatif bir cevap olarak ele alinmaktadir. CCCS’in
genclik alt kiiltiirleri hakkinda olan ¢aligmalarinin odaginda bu tiirdeki temalar yer

alir (Giighan 2003, 25).

Hebdige 1988: 18-9, 106-12’den aktarilan: 1979 yilina ait Hall ve
Jefferson’un Resistance Through Rituals adli ¢alismasi, alt kiiltiir gruplarindaki rutin
eylemlerini (giysi kodlar1, aktiviteler, eglenme sekilleri vb.) sinif iliskilerinin igine
yerlesmis bir direnis kiiltiirii olarak degerlendirir. Tim bunlarin tiiketim,

yabancilagsma ve igsizlik gibi zorlayic1 durumlar karsisinda simgesel cevaplar oldugu

diisiiniiliir (Glighan 2003, 25).

Hebdige 1988: 18-9, 106-12’den aktarilan: “Dick Hebdige'in Subculture: The
Meaning of Style (1979) adli kitabt bu argiimant daha da ileri gotiiriir.” (Glighan
2003, 25-26). Hebdige 1988: 18-9, 106-12’den aktarilan: Hebdige, tarzin alt
kiltiirlerde “normallestirme” siirecini ayiran anlamini tagiyan bir olgu oldugunun
altim1 ¢izer. Bunlar sessiz kalan toplulugu {izen anlamlara, sarkintiliklara kars
jestlerdir; toplumsal uzlasma efsanesini yikarlar ve birlik diisiincesine kars1 ¢ikarlar

(Giighan 2003, 26).

Paul Willis’in 1977 tarihli Learning to Labour adli calismas Ingiliz Kiiltiirel
Calismalarr’min  (British Cultural Studies) etnografik tlirdeki en genis kapsamli
arastirmasidir. Bu calismasinda Willis, is¢i kdkeninden ailelere mensup olan bir grup
cocugun hayatin1 ayrintisiyla inceleyerek bazi ¢ikarimlara varmistir. Willis,
gengliginin ilk caginda olan bu c¢ocuklarin, okullarindaki diisiinglileri ve resmi
kiltiirel kodlarini reddettiklerini goriir. Paul Willis’e gore “okula kars1” olan kiiltiiriin
en bariz ve belirgin kapsami otoriteye hem bireysel hem de genel bir karst cikis

bigiminde kurulur. Bu karsi ¢ikma hali bir tarz olarak tezahiir eder. Bu baskaldir1
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durumunun 6gretmenler tarafinca hemen ayirt edilen ve bir ritiieli andiran bigimleri

mevcuttur (Glichan 2003, 26).

Kaosa sebebiyet veren davranig, 6dev yapmaktan kaginma, otoriteden kagis,
sigara icme gibi aktiviteler grup igerisinde deger nesnesi vasfindadir. Bunlar, gruba
kabul edilebilmenin 6n sartidir ve itibar sagladigi gibi maskulen kimlik kavraminin
da bir pargasidir. Akademi siireci ise vakit kaybi olarak goriilmektedir. Gengler icin
ana amag, okulu olabildigince erken birakmak ve ¢alisma hayatina baglayip vasifsiz
is¢i olmaktir. Yetiskin bir erkege para kazanmak ve toplulugun iginde yer almak
cazip gelmektedir. Ayrica Paul Willis’in altin1 ¢izdigi bir detay, ¢ocuklarin okulda
kazanmig oldugu “okuldan kagabilme” becerisi, yetiskinlik donemlerinde de ise

yarayip is yerinden kagabilme becerisine doniismektedir (Glighan 2003, 26).

CCCS etrafindaki arastirmacilar ve bilim insanlart popiiler kiiltiir
calismalarina farkli acgilardan yarar saglamistir ve aralarindaki fark sugétiirmez bir
gercektir. Ancak, CCCS mensuplari, aralarinda epey fark olmakla beraber pek ¢ok
akademik ve diisiingiisel konuyu paylasirlar. Bundan dolayi, onlar kendilerini bir
okul olarak isimlendirmese de bu grup pekala faydali bir diisiince okulu niteligi

tasimaktadir (Giichan 2003, 26).

1.4. Independent Grup ve Calismalari

1952’de Cagdas Sanatlar Enstitlisti'niin (ICA) daha gen¢ bazi {iyeleri
Bagimsiz Grup’u (IG) kurmus ve basindan itibaren teknolojiye ve popiiler kiiltiire
duymus olduklart haz, onlart ICA kurucularimin ana akim modernizmi ile arbedeye
sokmustur. Bagimsiz Grup, “0liimsiiz” olan yiiksek sanattaki modernizm anlayisina
saldirmistir (Fineberg 2014, 230). O zamanlarda Independent Grup (IG), Londra’da
heniiz resmilesmemistir (Turani 2015, 716-717).

Bragg vd., 1999: 18’den aktarilan: ingiltere’de 1952 yilindan itibaren iginde
elestirmenler ve geng sanatcilarin yer aldig1 “Bagimsiz Grup” (Independent Group -
IG) adindaki bu topluluk, Cagdas Sanatlar Enstitiisi'nde bir araya gelmeye
baslamistir (Karoglu ve Senel 2012, 1427). IG {iyeleri, ICA ile beraber yeni fikir
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arayiglarinin yani sira arastirma toplantilart da yapmislardir (Turani 2015, 716-717).
Bu toplantilarda hem sanatin hem de mimarinin istikbali icin Amerikan popiiler
kiltliriiniin sundugu imkanlar hakkinda miizakereler edilmistir (Karoglu ve Senel
2012, 1427). Lynton, 1982: 301’den aktarilan: Ciinkii savas esnasinda c¢ekilen
acilarin biraktig1 izleri hala canli olan Avrupa iilkelerinin {izerinde, Amerika’ya has
derin imgeler serisinin 6zel bir cazibesi olmustur (Karoglu ve Senel 2012, 1427).
Ancak yapilan bu toplantilarda ilgingtir ki, sanat, desen, sanat elestirisi veya mimari
gibi sanata yonelik konulardan ziyade, pop kiiltiirii hakkinda konusulmus ve pop
kiiltiiri, hem Amerikali hem de Ingiliz iiyelerin konusmalarinda ortak bir alani temsil
etmistir. Toplantiya katilanlar, yaptiklar tartismalarda pop kiiltiiriinii balo, eglence,
ziyafet, hikdye ve roman aleminden kurtarip, sanat ciddiyeti ile degerlendirmek

istemislerdir (Turani 2015, 716-717).

Periyodik toplantilarinda Independent Grup aynmi zamanda, ananevi sunum
tekniklerinin Otesinde olan sanatsal tekniklerin yayginlasabilmesi; Marshall
McLuhan’in kurami, dénemin yeni bilimi olan sibernetik, niikleer biyoloji, kitle
iletigim araglari, otomobil karoser tasarimi, Aksiyon Resmi, halk kiiltiirii, helikopter
tasarimi, makine estetigi, sinema, bilim kurgu, reklam, ¢izgi film, moda, “ucuz”
edebiyat ve pop miizigi lizerine de tartismistir. Geleneksel kiiltiir kapsamina epey
uzak kalan bu hususlar, ¢agdas kiiltiirel problemleri giderecek ve giiniin ihtiyaglarina

cevap verecek careler bulmak gayesi ile tartisilmistir (Glichan 2003, 27).

Bagimsiz Grup’un en miithim 0zelligi ise sokak ve halk kiiltiirtinden,
tasarimdan, medya gorselliginden, giincel teknolojilerden ve tiim bunlarin insanlarda
yarattig1 etkilerinden kaynak alan Pop Art’1 daha sahsi olarak ele almalaridir. Bunun
en mithim nedeni, grup Tlyelerinin yaptiklar1 agiklamalarda anlattiklar1 gibi,

“insancillik” kavramini esas almalaridir (Ogiit 2008, 82).

Tansey ve Kleiner 1996: 1112°den aktarilan: Londra’daki Independent
Grup’un tartigmalarinin odaginda reklam malzemeleri ile kitle kiiltliriiniin roli ve
manast oldugu kadar CCCS’in giindemindeki konular da yer almistir (Glighan 2003,
28).
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“Kurucu tiyeler arasinda endiistri tasarimi dersleri veren Richard Hamilton,
fotograf¢i Nigel Henderson, tekstil deseni dersleri veren Eduardo Paolozzi,
heykeltiras William Turnbull, mimar Theo Crosby, Peter ve Allison Smithson ve
Colin St. John Wilson, mobilya tasarimcisi Nigel Walters ve sanat elestirmeni Reyner

Banham ile ICA sekreteri Tony de Renzio bulunmaktadir.” (Glighan 2003, 26).

Osterwold 1991: 63-64’ten aktarilan; Independent Group’un iki mensubu
Eduardo Paolozzi ile Richard Hamilton, Londra Pop-Art’inin babalari olarak
bilinmektedir (Giichan 2003, 27).

IG’in yaptig1 etkinliklerin altinda diinyamizin nereye gidecegine dair ciddi bir
kaygi yatmaktadir (Fineberg 2014, 233). Banham 1955: 3 ve Modern Dreams: The
Rise and Fall of Pop sergi katalogu, 1988: 66’dan aktarilan: “/955’te, Reyner
Banham:”Heniiz bir israf ekonomisinde yasayabilmek icin formiile edilmis

entelektiiel tutumlarimiz yok!” diye kaygilanmaktadr.” (Fineberg 2014, 233).

Osterwold 1991: 63’ten aktarilan: 1953’ten beri Independent Grup’a Frank
Cordell, sanat elestirmenligi yapan Lawrence Alloway ve grafik tasarim sanatgisi
John McHale dahil olur. Grup tyeleri farkli alanlardan olmalarina ragmen ortak
noktalarda bulusabilmektedir. Uyelerin degisik kiiltiir ve alanlardan olmalar1 olaylara
ilging ve farkli pencerelerden bakmalarini ve sanatsal yerine antropolojik bir gozle

bakmalarini saglamistir (Giichan 2003, 26).

IG’in ilk doneminin en heyecanlandirici hadiselerinden biri de elbette
Paolozzi’nin bilhassa “Life” dergisine benzeyen Amerikan kaynaklar1 ve popiiler
medyadan goriintiiler gostermis oldugu bir ‘ders’tir. Bu goriintiiler; otomobiller, ev
esyasi reklamlari, karikatiirler, bilim-kurgu illiistrasyonlar1 ve poster kizlarindan

olusmaktadir. Gosterim saatler boyu siirmiistiir (Fineberg 2014, 231).

1955 yilinda ise Bagimsiz Grup dagilmistir (Fineberg 2014, 232).
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2. POP ART’IN ONCULERI

Pop Sanat’in olusum ve gelisimine birgok sanatci katkida bulunmus ve onciiliik
etmistir. Bu sanatgilarin arasinda basta Richard Hamilton olmak iizere Jasper Johns,
Robert Rauschenberg, Peter Blake, Eduardo Paolozzi, Roy Lichtenstein, Claes
Oldenburg, Tom Wesselmann, James Rosenquist, Robert Indiana, David Hockney ve

popiiler kiiltiire muazzam hayranlik duyan Andy Warhol vardir.

2.1. Richard Hamilton

Resim 4. Richard Hamilton

Kaynak: Hamilton, R. “Richard Hamilton”, FamousPainters.net. (19 Mart 2021) tarihinde
https://www.famouspainters.net/richard-hamilton/’dan alinmisgtir.

Antmen, 2009: 164°ten aktarilan; Bir Ingiliz sanatkdr ve egitimci olan
Hamilton, Pop Sanat’in onciilerindendir (Celik 2019, 30). Antmen, 2009: 164’ten
aktarilan: “Kraliyet Akademisi'nde ve Slade Sanat Okulu'nda egitim goren Hamilton,
1952 yilinda bir grup sanat¢iyla birlikte Bagimsizlar Grubu'nu kurmugtur.” (Celik
2019, 30).

Tipkr Warhol gibi bir siire reklam sektoriinde ¢aligmis olan Hamilton, hem
miihendislik hem de sanat egitimi almistir. Kendi ¢ektigi ve ¢ekilmis olan hazir

fotograflar, siklikla kullandig1 malzemelerdir (Yilmaz 2013, 251).
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Soguksu, 2015: 46’dan aktarilan; Sanat¢i, uzunca bir miiddet 6gretmenlik
yapmugtir. Fakat 1960°ta Ogretmenlikten vazgegmistir. Richard Hamilton,
Ogretmenligi biraktiktan sonra kendi stiline uyan birtakim teknolojik tiirleri

benimseyerek bilgisayarin iirettigi yapitlar olusturmaya baglamistir (Celik 2019, 31).
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Resim 5. Intreor

Kaynak: Hamilton, R. 1964-1965. “Intreor”, Tate’de sergilenmektedir. (19 Mart 2021) tarihinde

https://www.tate.org.uk/art/artworks/hamilton-interior-p04250°den alinmistir.

Arnason ve Prather 1998: 509°dan aktarilan; Ancak bir noktaya dikkat
cekmek gerekir; Hamilton gibi diger Pop Art sanatgilarinin da bir¢ogu biitiiniiyle
elestirel, alayci veya “karsit” bir tutum sergilemezler. Pop Art sanatcilari, George
Grosz veya 1930’larin Toplumsal Gergekei sanatgilart gibi sehir kiiltiiriiniin carpik
yanlarina ve c¢irkinliklerine saldirmazlar. Davraniglari, kendilerini cevreleyen ve
yasamis olduklar1 diinyaya dikkatli bir sekilde bakmak, kitle iletisim araglarinin

yaymis oldugu imgelerdeki niteligin, izleyicinin fark etmesini saglamak yoniindedir.

68


https://www.tate.org.uk/art/artworks/hamilton-interior-p04250'den

Bu tarz imgeler, yalnizca kaybolmaya yiiz tutmus imgelerden ziyade bilingaltimiza
isleyen imgelerdir. Elbette bu durum, Hamilton yahut bagska Pop Art sanatgilarinin
fikirlerini fazlasiyla etkilemis olan kitle kiiltliriinii kiiciimsedigi anlamim
tastmamalidir. Tam aksine, Hamilton’in eserleri daima ironik olmustur. Hamilton’1n
bu tavrini, elestirmen David Sylvester’in yapmis oldugu gozlemleri agiklamaktadir:
Hamilton asla ne kadar yergici ve konunun ne kadar farkinda oldugunu belli etmez;

bundandir ki bu belirsizlik hali mesajin bir niteligidir. (Glighan 2003, 28-29).

2.2. Jasper Johns

Resim 6. Jasper Johns

Kaynak: Johns J. “Jasper Johns”, FamousPainters.net. (20 Mart 2021) tarihinde

https://www.famouspainters.net/jasper-johns/’tan alinmustir.

Johns’1 galeri sahibi olan Leo Castelli'nin kesfetmesi, sanatgiyl
caligmalarinda yeni arayislara girmeye ve devamlilik saglamaya tesvik etmistir (Ogiit
2008, 115). Johns’t diger sanatgilardan ayiran ozelligi ise, ticari sanatin medya
aracilifiyla yaygimlastirdigi bir gercekligi alip aksettirmesidir. Ticari sanat ile

arasindaki mesafeyi korumayi unutmamistir (Yavuz 2007, 52).

Jasper Johns, New York’lu Pop Art sanatg¢ilar1 igin bir ¢ikis noktasi olarak
goriilmiistiir. Duchamp “hazir-yapit™1 sanat haline getirmisken, Johns daha da ileri
giderek objeyi resim haline getirmistir. Saf resim alanin1 bozan sanat¢inin hedefi,
eserlerinde ¢ok anlamlilig1 yakalayabilmektir (Yapici 2005, 63). Batur 2003, 289’dan

aktarilan; Johns’in eserleri izleyiciyi resmin siireci ve fonksiyonu hakkinda tartisma
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konusu ¢ikabilecek sorunlarla yiiz yiize birakmaktadir (Ogiit 2008, 116). Johns’in
eserlerinin ¢ogunlugu; rakam, harf, hedef tahtasi, bira sisesi veya bayrak gibi
kendinden evvel baskalarinin yarattig1 seylerin tekrar iiretimidir. Sanat¢i, sanat dis1
olan hazir bicimleri alip sanat diinyasinin i¢inde yer etmesine sebep olmustur

(Yilmaz 2013, 254).
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Resim 7. U¢ Bayrak

Kaynak: Johns, J. 1958. “Ug Bayrak”, Whitney Amerikan Sanat Miizesi’nde sergilenmektedir.
(10 Agustos 2020) tarihinde https://whitney.org/collection/works/1060’tan alinmustir.

Erken donem eserlerinde ankostik (balmumu) teknigini kullanmistir
(Cumming 2008, 442). Jasper Johns’in eserlerinde ilk bakista, firga kullanim tarzi
goriintlinlin gergekligine aykirt goriinmiistiir. Sadece algida, aksiyona ve dokunmaya
dayanan bir tarz kullanmakla kalmayan sanat¢i, balmumu teknigiyle firca
darbelerinin orijinal kimligini daha ¢ok vurgulamaktadir. Eritilmis balmumu aninda
kurudugundan dolayr firganin her dokunusunun, bir digerinin baskisi altinda

genislemeden kimligini korumasina miisaade etmektedir (Fineberg 2014, 196).
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Resim 8. Dort Yizlii Hedef

Kaynak: Johns, J. 1955. “Dort Yiizli Hedef”, Moma’da sergilenmektedir. Modern Sanat Miizesi.
(10 Agustos 2020) tarihinde https://www.moma.org/collection/works/78393 ten alinmustir.

“Cok etkili, hayranlik duyulan bir sanat¢idir. Poussin’in 17. yiizyil Fransiz
Sanaty i¢in 6nemi ne idiyse, Johns da 20. yiizyil Amerikan Sanati i¢in ayni seydir (ve

olacaktir).” (Cumming 2008, 442).
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2.3. Robert Rauschenberg

Resim 9. Robert Rauschenberg

Kaynak: Rauschenberg R. 1995. “Robert Rauschenberg”, Florida. Fotograf, Ed Chappell tarafindan
¢ekilmistir. Robert Rauschenberg Vakfi. (20 Mart 2021) tarihinde

https://www.rauschenbergfoundation.org/newsfeed/all/announcement’ten alinmistir.

Ibid., 53’ten aktarilan: “1925 'te diinyaya gelen Robert Rauschenberg, Texas,
Port Arthur’un rafineri sehri Gulf Coast’ta is¢i sinifi bir ailenin ¢ocugu olarak
biiyiidii.” (Fineberg 2014, 168).

Kariyerinin basindan beri malzemeler ve tekniklerle alakali dikkat c¢eken
seviyede ampirik ve bagimsiz bir yaklasimda bulunan Rauschenberg, 1949 yilinda
modelini 1518a hassas bir proje kagidinda yiiz {istli yatirarak dolgu 1s181na bogup, gz
kamastiric1 figlir kompozisyonlart olusturmustur. Diger bir ¢aligmasinda ise 1953
yilinda tekerlekleri miirekkebe bulanmis Model A Ford’unu birbirlerine sabitlenmis
ve uzunlugu 670 cm. olan kagitlarin istiinde siirdiirerek, “Otomobil Lastigi

Baskis1”’n1 yapmustir (Fineberg 2014, 168-169).
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Resim 10. Otomobil Lastigi Baskis1

Kaynak: Rauschenberg R. 1953. “Otomobil Lastigi Baskis1”, San Francisco Modern Sanat
Miizesi’nde sergilenmistir. (20 Mart 2021) tarihinde https://www.sfmoma.org/artwork/98.296/’dan

almmustir.

Rauschenberg, 1954 yilinda Jasper Johns ile tanismis ve onun binasinda gati
kat1 olan bir daireye tasinmistir. Karakter ve tarz yoniinden bir hayli farkli olmalarina
karsin yakinlagip birbirlerinin ¢aligmalarini en ince ayrintisina kadar etkilemislerdir

(Fineberg 2014, 169).

En miihim lider ve savas sonrasi sanatkarlarindandir (Cumming 2008, 437).
“Malzemeyle (serigrafi, boya, buluntu nesneler, kagitlar, kumagslar veya metaller)
bir arada nas:/ isleyebilecegini arastirir. Biitiinii kendi aktivitelerinin, kendi kiiltiirii
ve zamammin bir kaydini olusturur. 1980’°lerden sonra sanati diigiise ge¢mistir,

kisiliksiz ve abartili.” (Cumming 2008, 437).

2.4. Peter Blake

Resim 11. Peter Blake

Kaynak: Blake, P. “Peter Blake”, Liverpool Bienali. Fotograf, Mary McCartney tarafindan
cekilmistir. (20 Mart 2021) tarihinde https://www.biennial.com/blog/13/12/2017/peter-blake-8-things-

godfather-british-pop-art’tan alinmastir.
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Bragg vd., 1999: 67°den aktarilan; ingiliz bir sanat¢1 olan Peter Blake (1932-
...) de eserlerinde kitle kiiltiirii unsurlarin1 kullanan sanatkarlar arasinda yerini
almistir. Uzerinde “Kilroy was here” yazan bir duvari barindiran birkag¢ popiiler
gorselden yararlandigi bir resim ile karikatiir okuyan cocuklar1 gosterdigi daha

nostaljik olan gorseller bu eserlerden birkagidir (Karoglu ve Senel 2012, 1429).

Peter Blake, 60’l1 yillarda Ingiliz Pop Art’min kurucularindandir. Modern
herhangi bir seyden ziyade, okullu bir ¢ocugun diislerini olusturan konulara —
rozetler, kdsebas1 diikkanlari, ¢izgi romanlar, film ve pop starlari, giiresgiler ve kizlar
— artan bi¢imde esprili ve nostaljik halde cekilen hasreti igeren, hem duygusal hem

de zarif el is¢iligi ile yapilmis eserlerdir (Cumming 2008, 446).

Resim 12. Balkonda

Kaynak: Blake, P. 1955-1957. “Balkonda”, Tate’de sergilenmektedir. (20 Mart 2021) tarihinde

https://www.tate.org.uk/art/artworks/blake-on-the-balcony-t00566’dan alinmistir.

74


https://www.tate.org.uk/art/artworks/blake-on-the-balcony-t00566'dan

“Gravesend Technical College ve School of Art’ta egitimini tamamlayan
Peter Blake, Ingiliz Pop Art akimimn temsilcilerinden oldu.” (Sémen 2015, 91).
Sharp ve Independent.co.uk (01.05.2008)’den aktarilan: “Pop Sanat’in yiikseldigi
donemde Blake, Royal Sanat Akademisi’'ndeydi. Sanat¢i Jasper Johns ve
Rauschenberg’iin iisluplart ile Bagimsiz Grup’un yaklasimindan etkilenmistir.

Boéylece sanatini bu dogrultuda gelistirmigtir.” (Ogiit 2008, 108).

Blake’e gore galeri ya da miizelerdeki eserler, yaratilan mesafeden dolay:
izleyiciye ulagilmaz goriinmektedir. Bu sebeple diger sanatkarlar gibi sanatin yalniz
miizelerde sergilenmesi durumuna karsi c¢ikmistir. Bu yonden Blake, Pop Art
sanatkarlartyla ortak bir tarafi paylagsmaktadir (Ogiit 2008, 111). Peter Blake igin
birey, tiikketim toplumunun merkezinde yer alan oyunun bir parcasidir. Tam da bu
kisimda bireye diisen gorev; izleyici olmak, tiiketmek ve suursuzca bu eglenceli

gosteriye dahil olmaktir (Ustiindag 2012, 54).

2.5. Eduardo Paolozzi

Resim 13. Eduardo Paolozzi

Kaynak: Paolozzi, E. “Eduardo Paolozzi”, BBC. (23 Mart 2021) tarihinde
https://www.bbc.co.uk/programmes/b013f976°dan alinmustir.

Eduardo Paolozzi, 1924 yilinda Edinburgh’da diinyaya gelmistir. Italya’dan
go¢ edip Iskogya’ya yerlesen bir ailenin ogludur (Cumming 2008, 446). “Italyan
asillt olan Paolozzi, Edinburgh College of Art ve Slade School’dan mezun olmugtur.
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Paolozzi; Pop Art icin 1947 gibi ¢ok erken sayilabilecek bir tarihte yapmis oldugu
kolajlart ile Pop Art'in ana damarlarinda yerini almistir.” (Ustiindag 2012, 44).
Hem Pop Art’in kurucularindan hem de 20. yiizyilin ikinci yarisina ait biiyiik
sanatkarlardan biridir (Cumming 2008, 446).

“Paolozzi, savastan sonra Paris'te yasamina devam etti. Paolozzi siirrealist
ve avangart sanat¢ilardan etkilendi. Stirrealizmin enerjisini heykel, seramik ve ekran

baskis1 gibi ¢esitli medya ¢alismalarina tasidi.” (Yavuz 2007, 60).

Paolozzi, 50'lerde Bagimsiz Grup'ta s6z sahibi liyelerden biri konumuna geldi
(Yavuz 2007, 60). Bagimsiz Grup’a kilavuzluk eden Eduardo Paolozzi, Pop Sanat’in
gelisimini destekleyen fikirlerin sekillenmesinde en etkili olan sanatgidir (Ogiit 2008,
81; Ustiindag 2012, 44). Ornegin; popiiler kiiltiiriin ihtiyag duydugu kiskirtict imaj
goriimii, zevk, inang ve en mithimi de teknolojiyle insanlarin karsilikli olarak
birbirleri lizerinde etkili olma diisiincesi, sanat¢inin en bariz goriigleri arasindadir

(Ustiindag 2012, 44).

2.6. Roy Lichtenstein

Resim 14. Roy Lichtenstein

Kaynak: Lichtenstein, R. “Roy Lichtenstein”, FamousPainters.net. (20 Mart 2021) tarihinde

https://www.famouspainters.net/roy-lichtenstein/’dan alinmustir.
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“Roy Lichtenstein, ilklerin onciisii olarak goriilmekte ve Pop Art
sanat¢ilarimin gorsel analiz ve eski tarzlart ironik olarak kullanmasi agisindan en

tecriibeli sanatcisidir.” (Ustiindag 2012, 60).

Roy Lichtenstein, 1923 yilinda diinyaya gelmis ve Manhattan’da bliylimiistiir
(Fineberg 2014, 249). Soyutlama ve Kiibizm ile alakadar olduktan sonra
Lichtenstein, 1961 senesinden baslayp, resimli romanlardan ve magazin
reklamlarindan alinan, biylitilmis haldeki resimlere yonelmistir. Sanat¢i, 1962
yilinda ilk mithim sergisini agmistir (Altet 2006, 138). Sanat¢inin “cok kontrollii
siyah kontur kullanimi” vardir (Cumming 2008, 441).

Lichtenstein, siradan konular ile orijinal ve etkili olan, sanat hakkinda
diistiniilmesi gereken yapitlar meydana getirmistir. Sanatci, kendisini ve yarattig

eserlerini ‘olabildigince yapay’ olarak isimlendirmistir (Ustiindag 2012, 60).

Lichtenstein ve Alloway: 106’dan aktarilan: “Sanat¢i, ¢izgi romanlar gibi
reklamlarin da “onemli bir biiyiikliik ve kiistahlig1” olduguna isaret etmistir: “ve bu
endiistriyeldir. Icinde oldugumuz asil diinyayr temsil eder.” (Fineberg 2014, 249).
Smith, 1996: 261°den aktarillan: “Calismalarimin ¢izgi romandan farkli oldugunu
diistintiyorum, ama buna bir doniistiirme diyemem. Ben bigcim olusturuyorum, ¢izgi
romanlarsa benim bu sozciigii kullandigim anlamda bigimsel degildir. Cizgi
romanlarda da sekiller vardir, ama onlart birlik haline getirme yéniinde bir ¢aba
Yoktur. Amag farkhdwr; ¢izgi romanda bir sey resmedilmeye calisilir, bense birlik
varatmaya ¢alistyyorum. Her isaret gercekten de farkli bir yerde bulundugundan,
farkliik ne denli az goriiniirse goriinsiin, ¢alismalarim fiilen ¢izgi romanlardan

farklhidir.” (Somen 2015, 87).
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Resim 15. Bogulan Kiz

Kaynak: Lichtenstein, R. 1963. “Bogulan Kiz”. (12 Nisan 2018) tarihinde

https://en.wikipedia.org/wiki/Drowning_Girl’den alinmistir.

Lichtenstein, Bogulan Kiz eserini dikkati ¢ekecek sekilde duygudan yoksun
bir tarzla resmetmistir. Formlar1 teker teker, ugras verilmis bir nezaket ile

sekillendirmistir (Fineberg 2014, 251).

1950’lerde New York’ta bir liniversitede hocalik yaparken ayni anda ticari

amaci olan tasarimlar da yapmistir (S6men 2015, 85).

“Lichtenstein, ¢alismalarint aciklarken Rénesans sanatgilarint etrafina
bakarak yaptiklar: doga resimlerini kendisi de etrafina bakarak yapiyordu. Fakat
onun ¢evresinde vitrinler, magazalar, kafeler ve daha bir¢ok yeni olusum vardi. Bir
nevi aslinda Lichtenstein da etrafinda olup bitenleri resmediyordu tabi bunu kendine
gore yeniden yorumlayarak yapiyordu. Tiim bunlari yaparken de piyasanin onun
sanati olmadigimi sadece piyasadan yani tiiketim toplumundan ilham alarak
calismalarint olusturdugunu belirtiyordu.” (Sémen 2015, 86). Piyasanin kendisine
takdim ettigi seyler, esasen salt gorsellik lizerine kurulmus nesnelerdir. Kisacasi
yalnizca goriintiiden ve yapmacik bir estetikten ibaretlerdir. Kaynagi piyasa olan bu

estetik anlayigini yansitan Pop Art’tir (Somen 2015, 86).
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2.7. Claes Oldenburg

™
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Resim 16. Claes Oldenburg

Kaynak: Oldenburg, C. “Claes Oldenburg”. (20 Mart 2021) tarihinde

https://www.geminigel.com/artists/claes-oldenburg/’ten alinmustir.

Claes Oldenburg, 1929 yilinda Stockholm’de dogmus ve yedi yasindan beri
Chicago’da biiyiimiistiir. Isve¢c Baskonsolosu’nun biiyiik oglu olan Claes Oldenburg,
Giliney Atlantik’te bulunan “Neubern” adli hayali bir ada iilkesi ile alakali, i¢inde
fazlasiyla detay barindiran bir fantezi gelistirmistir (Fineberg 2014, 187).

Sanatci, giindelik tliketim toplumu objeleriyle baslayip (daktilo ya da
hamburger gibi) dlgeklerini, baglam ya da dokularini degistirip, acayip ve komik
bi¢imde baskalastirmaktadir. Ustelik bir heykel, resim ya da sanat eserinin veya bir
tiikketim objesinin nelerden meydana geldigi sorusunu sormaktadir. Celiskilerle deney
yapmaktan haz duyan Oldenburg, tiikketim toplumunu daima esprili ve muzip bir

tavirla alaya almaktadir (Cumming 2008, 439).
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Resim 17. Dev BLT (Pastirma, Marul ve Domatesli Sandvic)

Kaynak: Oldenburg, C. 1963. “Dev BLT (Pastirma, Marul ve Domatesli Sandvi¢)”, Moma’da
sergilenmistir. Modern Sanat Miizesi. (10 Agustos 2020) tarihinde

https://www.moma.org/audio/playlist/270/3517°den alinmistir.

Sanat¢inin yumusak yiyecek heykellerine uzaktan bakildiginda izleyicinin
yiiziinde bir tebessiim olugmaktadir. Fakat yakindan bakildigi zaman uzaktan
goriindigi gibi pek de istah agici bir goriintiisii yoktur. Dikkatlice incelendiginde
dev yiyecek yastiklarini olusturan kumaslarin hem kirli hem de istah kesen goriintiisti
ile kars1 karsiya gelinmektedir. Ama biitlin bunlara karsin son kerte biiytik, giizel ve
yumusak eserlerin goriintiisiinii sunmaktadir. Kumaslarin dikilmesi ve iglerinin
elyafla doldurulmasi ile yapilan yumusak heykeller, kocaman yastiklardir. Eserlere
uzaktan bakilinca istah kabartan “yiyecekler” olarak da disiintilebilmektedir.
Duygusal ve gorsel zevke hitap ettigi sdylenebilmektedir. Bu, izleyicinin gorsel
diizeyde hayalleyebilecegi bir tecriibedir. Iste biitiin bu tecriibeler gdz Oniinde
bulundurulunca bu yiyecekleri gérmenin izleyicide bir sanat yapitini incelemenin
yarattii hazzin beraberinde istahla baglantili bir hazz1 yarattigit da

sylenebilmektedir (Kaplan 2018, 74-75).
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Baro, 1969: 40’tan aktarilan; Sanatcinin esprili, ciiretkar ve giinliik nesnelerin
derin betimlemeleri, Oldenburg’e 20. yiizyilin en mithim sanatkarlarindan biri olma

unvanini kazandirmistir (Kaplan 2018, 73).

2.8. Andy Warhol

Resim 18. Andy Warhol

Kaynak: Warhol, A. “Andy Warhol”. (20 Mart 2021) tarihinde https://inliquid.org/calendar/secret-

cinema-presents-andy-warhol-and-friends-60-70s-art-documentaries/’ten alinmistir.

6 Temmuz 1928 yilinda Pensilvanya’nin Pittsburgh sehrinde diinyaya gelen
sanat¢1i, Cekoslovak gocmeni yoksul bir ailenin ogludur. Esas ismi Andrew
Warhola’dir (Sengalar 2019, 46; Otgiin 1995, 86). Ingram 2016, 7’den aktarilan:
1930’larin Biiyiilk Buhran senelerini go¢men is¢i ailelerden olusan bir kasabada
geciren Andy Warhol, Katolik ailesi ile birlikte Saint Johns Kilisesi’ni haftanin iki
giinii ziyaret ederken ikonalarla tamismistir. 8 yasindayken basmna gelen bir
rahatsizliktan dolayr bir miiddet yataga bagimli olarak yasamistir. Bu donemlerde,
sanata yetenegi olan annesi Warhol’1 ¢izim yapmasi i¢in tesvik etmistir (Sencalar
2019, 46-47). Sanat¢1 resim egitimini, 1949 senesinde Pittsburgh’ta teknoloji
enstitiisiinde almistir (Otgiin 1995, 86).
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Warhol 1968’den aktarilan: “Eger Andy Warhol hakkinda her seyi bilmek
istiyorsaniz, yalnizca, resimlerimin yiizeyine ve filmlerime ve bana bakin, iste ben

oradayim. Arkasinda hi¢chbir sey yok.” (Fineberg 2014, 241).

Castelli Gallery’de, 1961 yilinda Lichtenstein’in yaptigi ¢izgi roman
resimlerini goriir gormez, kendine Ozgii bir tarz yaratmak ve bunu piyasaya
sunabilmek adimna etkili ve sert bir i¢giidii sergileyip, konu olarak ¢izgi romanlari

kullanmaktan vazge¢mistir (Fineberg 2014, 241-242).

Warhol ve Hackett 1980: 7°den aktarilan: Warhol nihayet soguk bicimde ele
aldigi ve kendi deyimi ile “yorum yok” (no comment) resimlerini yegledigi
konusunda karar kilmistir (Fineberg 2014, 242). Ustiine iistliik bilhassa en mekanik
olan gdriiniisli resmedebilmeyi tercih etmis, yliksek sanatin fermanlarina en dramatik

sekilde karsit olan bir resim konusunun adeta ardina diismiistiir (Fineberg 2014, 242).

Rosenblum, 2001: 9°dan aktarilan: “Ucuz iiriin reklamlari; Stipermen, Dick
Tracy, Nancy, Temel Reis gibi bir dizi ¢izgi roman; Campbell’s, Mott’s, Kellogg'’s,
Del Monte, Coca-Cola gibi herkesin tanidigi marka iirtinler; Amerikan parasi, posta
ve ikramiye pullari; Daily News, New York Post gibi bulvar gazeteleri, sanat¢inin ele
aldigi diger Amerikan imge/nesneleri arasinda yer almistir.” (Karoglu ve Senel

2012, 1431).

Warhol, yetenege ve el becerisine bagli olan resimlere tepkide bulunmak i¢in;
kendi resimlerinde yetenegini ve el becerisini bir nebze dislayan baski tekniklerini
kullanmasi ve giindelik hayatin ikonografisinden yararlanmasinin ne kadar 6nemli
oldugunu, su sozlerinden anlamak miimkiin olacaktir (Antmen 2009, 162-163):
“Resimlerimi neden boyle yapiyorum? Ciinkii bir makine olmak istiyorum. Ne
yvaparsam yapayim, aslinda bir makine gibiyim. Herkes aymi olsaydi, ne giizel

olurdu!”” (Antmen 2009, 162-163).
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Resim 19. Andy Warhol, Fabrika isimli stiidyosunda

Kaynak: Warhol, A. “Andy Warhol, Fabrika isimli stiidyosunda”. Masterworks Giizel Sanatlar
Galerisi. (20 Mart 2021) tarihinde https://news.masterworksfineart.com/2019/11/26/andy-warhols-

shot-marilyns’den alinmustir.

Currid, 2009: 26’dan aktarilan: 1963 ile 1969 seneleri arasinda Warhol,
serigrafilerini yaptigt mekan olan “Fabrika” adindaki stiidyosunda bir hayli yol
almistir (Karoglu ve Senel 2012, 1431). Antakyalioglu, 2007: 15’ten aktarilan:
Stiidyosunun adinin “Fabrika” olusu sanati seri iiretim durumuna getirmis olmasi ile
birebir baglantilidir. Sanati i¢in se¢mis oldugu her temasi esasen bir seri iiretim halini
almis olan Andy Warhol, en zengin kesiminden en fakir kesimine kadar her insanin
ayni seyleri tiiketip, ayni televizyon izlencelerini seyredip, aynt Coca-Cola’yi
igebildiginin tizerinde durarak tiiketim toplumunu 6vmiistiir (Karoglu ve Senel 2012,

1431).

Warhol’in alakadar oldugu objeler zevksiz, kitsch ve bayagidir (Cauquelin
2016, 90). Mevzubahis olan, klasik estetigin gerekliliklerinden biri olarak essiz olan
yapitin aksine, ayni iletiyi olabildigince hizli ve defalarca ¢ogaltmaktir. Warhol’a

bunun yolunu gosteren reklam olmustur (Cauquelin 2016, 92).
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Resim 20. Cicekler

Kaynak: Warhol, A. 1964. “Cicekler”, Moma’da sergilenmistir. Modern Sanat Miizesi. (20 Mart

2021) tarihinde https://www.moma.org/collection/works/71491°den alinmustir.

Antakyalioglu, 2007: 13-14’ten aktarilan: Hedefleri farkli olsa da
Duchamp’in baslattigi hazir yapim materyallerinin sanat olarak sergilenme modasini,
Pop Art’in Onciisii olan sanatgt Andy Warhol genis kitlelere yaymistir. Egitimini
reklam sanatcilig1 ilizerine yapmasina karsin, kendisini hakiki bir sanat¢1 seklinde
tanitan Warhol, bunu yapar iken zaten Marcel Duchamp ile baslayan mana
bosalmasindan yararlanarak sanat ile sanat¢i1 sdzciiklerinin tanimlarini degistirmistir.
Doganin temsili sanat, sanatgr da ayricaliklara sahip olan bir yaratict seklinde
algilanirken, “sanatgimin tiikiirdiigii her sey sanattir” (Aktaran: Karoglu ve Senel
2012, 1430) lafina giivenen Warhol, kopyalamay1 ve bir seyin tipkisini tekrar
“liretmeyi” sanat haline getirmis ve atolyesinde sanat iiretmistir. Andy Warhol, sanati
kopyalama yolu ile ticarete bizzat dahil etmistir. Reklam, medya ve film
endiistrilerine hayranlik besleyen sanat¢1 ¢caligmalarinin merkezine, pop starlari, film
artistlerini, kiilt filmleri oturtmustur. Eserlerine ¢okca konu olan Elizabeth Taylor,
Elvis Presley ve Marilyn Monroe gibi yildizlar aslinda sanattan daha ¢ok, dogru
pazarlama stratejileri sayesinde bir hayli kisa siire i¢inde megastar olmuslardir
(Karoglu ve Senel 2012, 1430). “Buradan yola ¢ikarak Warhol (Aktaran:
Antakyalioglu, 2007: 14), “para kazanma isi bir sanattir, ¢calismak bir sanattir, iyi is

erbapligi en iyi sanattir” diyerek her seyin mal fetisizmine alet olabilecegini ve alim-
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satim degeri oldugunu géstermeye c¢alignugstir.” (Karoglu ve Senel 2012, 1430).
Ergiiven, 2001: 32’den aktarilan: Warhol sanatsal iiretme olarak kapitalizmden,
kurallarina harfi harfine uydugu her seyi 6grenip elinden ¢ikacak olan her seyin bir
marka veya imaj halinde meta estetiginin iginde yer almasi adina ne gerekiyorsa onu

yapmustir (Karoglu ve Senel 2012, 1430).

“Mao Zedong, Iran Sahi Muhammed Riza Pehlevi ve ailesi, Mick Jagger,
Liza Minelli, John Lennon, Diana Ross, Brigitte Bardot gibi diinyaca iinlii isimlerin

portrelerini yapti.” (Erden 2012, 33).

Warhol, resimden emekli oldugunu 1965 yilinin Mayis’inda resmen
duyurmustur (Fineberg 2014, 247).

2.9. Tom Wesselmann

Resim 21. Tom Wesselmann

Kaynak: Wesselmann, T. “Tom Wesselmann”, FamousPainters.net. (20 Mart 2021) tarihinde

https://www.famouspainters.net/tom-wesselmann/’den alinmistir.

Tom Wesselmann’in 60’larda Pop Art’in Onciilerinden birisi olmasindaki
neden, alelade motiflerle kliselere indirgenen mevzulara bakisinda kullandig1 géze

carpan renkler olmustur (Ustiindag 2012, 51).

Once psikoloji, pesinden de sanat egitimi alan Tom Wesselmann,

o0grenciyken Matisse’in tesirindedir. Ancak zamanla o da kendi neslindeki gencler

85


https://www.famouspainters.net/tom-wesselmann/'den

gibi kartpostal ve kapak kizlart imgeleriyle alakadar olmaya baslamistir (Yilmaz
2013, 257).

Hunter ve Jacobus: 307’den aktarilan; Cincinnati Sanat Akademisi’ndeki
egitimini karikatiir lizerine alan sanatgi, New York’ta bulunan Cooper Birligi’ne
1950’lerin sonlarinda tayin edilmistir. Amerikan Ni serisine 1961’in basinda
baglayan Wesselmann, Amerikan bayragmin renklerini {izerinde calistigi konuyla
birlestirirken, mavi, beyaz ve kirmizi renklerini kullanip paletini sinirlandirmistir
(Ogiit 2008, 74). Sanatginin ilk kolajlarinda materyal olarak siklikla kumaslar,
gazeteler, salt doku ornekleri ve yapraklar bulunmaktadir. Wesselmann ilk sergisini
New York’ta 1961°de agmis; Playboy dergisindeki ¢iplaklardan ilham alarak yaptig
ve en meshur serisi olan “Unlii Amerikan Ciplagi”na bu sergide yer vermistir. Bu
seri genel hatlariyla i¢ mekanlardaki ¢iplak kadin resimleri seklinde taninmigtir
(Ustiindag 2012, 51).

Resim 22. Biiyiik Amerikan Ciplag 1

Kaynak: Wesselmann, T. 1961. “Biiyiik Amerikan Ciplagi 17, Tom Wesselmann. (20 Mart 2021)
tarihinde https://www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s/’den alinmistir.

Gayret, 2017: 74’ten aktarilan; Pop Sanat’ta Wesselmann, kadin imgesini

kolajlart ile bulusturan ve bu imgeye eserlerinde en ¢ok yer veren sanat¢i olmustur.
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Ustelik bu kolajlarinda, Amerikan zevkini yansitan tiiketim nesnelerinden ve
mekanlarindan da yararlanmistir. Boylece sanatgi ¢alismalarina toplumun iginde

oldugu psikolojik ve kiiltiirel boyutu yansimustir (Celik 2019, 40).

2.10. James Rosenquist

Resim 23. James Rosenquist

Kaynak: Rosenquist, J. “James Rosenquist”, Wetterling Galeri. (20 Mart 2021) tarihinde

https://www.wetterlinggallery.com/artists/james-rosenquist’ten alinmisgtir.

Asil egitimini New York’ta hem reklam panosu ressami hem de tasarimcisi
olarak alan Rosenquist, bu boliimde yiiksek basar1 gosteren en Onemli Pop
sanatkarlarindan biridir (Cumming 2008, 445). “James Rosenquist onceleri yaptigi,
actk hava reklam panolarimin devasa boyutlarini eserlerine uyarlar. Tek bir 6geyi
degil, bir araya geldiklerinde bir seyler ifade eden birka¢ 6geyi kullanir. Kullandig

ogeler ise kitle medyasinin, reklamlarin detay imajlaridir.” (Sengalar 2019, 38).
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Resim 24. Marilyn Monroe |

Kaynak: Rosenquist, J. 1962. “Marilyn Monroe I”, James Rosenquist Vakfi. Modern Sanat Miizesi.

(10 Agustos 2020) tarihinde http://www.jamesrosenquiststudio.com/artwork/6204-marilyn-monroe-

i’den alinmustir.

Rosenquist, erkek hakimiyetindeki kiiltiirli elestiren c¢alismalar yapan
Amerikan Pop Art sanatgisidir (Ogiit 2008, 74). Lynton: 296’dan aktarilan;
Rosenquist’in sanati, Bati’daki zengin insanlarin memnuniyetlerini ve yilizeyde kalan

isteklerini temsil etmistir (Ogiit 2008, 76).
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2.11. Robert Indiana

Resim 25. Robert Indiana

Kaynak: Indiana, R. “Robert Indiana”, Bangor Yayincilik. (20 Mart 2021) tarihinde

https://bangordailynews.com/2020/07/29/news/midcoast/a-new-lawsuit-is-the-latest-hurdle-for-late-

artist-robert-indianas-100m-estate/’ten alinmustir.

601 yillardan beri Amerikan Pop Sanat’min 6nemli isimlerinden Robert
Indiana, 13 Eylil 1928 tarihinde Robert Clark ismiyle Indiana'da dogmus ve
bebekken evlat edinilmistir. Indiana, 1956 yilinda New York'a tasinmis ve bundan
iki sene sonra aralarinda James Rosenquist’in de bulundugu bir sanat¢1 camiasina

katilmistir (Indiana 2021).

Modern Sanat Miizesi, 1961 senesinde Amerikan Riiyast I eserini satin almig
ve Indiana'yt New York Okulu'nun basarili ressamlarini arkada birakan, Pop Art’in
onde gelen iiyelerinden biri olarak ilan etmistir. Indiana, Pop Sanat’in liderleri

arasinda yer almaktadir (Indiana 2021).
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Resim 26. Amerikan Riiyasi I

Kaynak: Indiana, R. 1960-1961. “Amerikan Riiyas: I”, Modern Sanat Miizesi. Morgan Sanat Vakfi.
(10 Agustos 2020) tarihinde http://robertindiana.com/works/letter-form-m/’den alinmstir.

“Indiana'min sanat eserleri diinya c¢apinda ¢ok sayida kisisel ve karma

sergide yer almistir.” (Indiana 2021).

1966 senesi, Stable Gallery'de yer alan LOVE (ASK) eserinin basarisi ile
sanatcinin kariyerinde bir doniim noktasi olma Ozelligi tasimistir. 1965 yilinda
Modern Sanat Miizesi, Indiananin ASK yapitin1 Noel kart1 i¢in se¢mistir. Bununla
birlikte bu eser, popiiler kiiltiire ¢abucak niifuz etmis ve “Ask Nesli”nin bir

gostergesi olarak kabul edilmistir (Indiana 2021).
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Resim 27. Ask

Kaynak: Indiana, R. 1967. “Ask”, Moma’da sergilenmistir. Modern Sanat Miizesi. (10 Agustos 2020)

tarihinde https://www.moma.org/collection/works/687°den alinmustir.

Biiyiik ebatli, dikkat ¢ekici renklerle boyali olan basit sdzciik, sayr imgeleri
olusturdugu kisa donemi ile animsanmaktadir. Reklam panosu isaretleri onu etkisi
altina almistir (Cumming 2008, 445). “Eserleri, gozii bombardimana tutan optik bir
etkiye sahip, diiz, jilet gibi keskin ve arma goriiniimliidiir. Cogunlukla basit, tek
heceli emirler kullamr — YE,; SEV; OL. Fazlastyla Pop Sanat; fazlasiyla 1960 lar ve
simdi de fazlasiyla demode.” (Cumming 2008, 445).

2.12. David Hockney

Resim 28. David Hockney

Kaynak: Hockney, D. “David Hockney”, FamousPainters.net. (20 Mart 2021) tarihinde

https://www.famouspainters.net/david-hockney/’den alinmustir.
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Yorkshire’da 1937 yilinda dogan  Hockney, is¢i sinifi bir aileden
gelmektedir. Ingiliz Pop Art sanatkarlarinin arasindan en yiiksek yetenege sahip olan
David Hockney, 1950’lerin jeste dayanan resimlerinden etkilenmistir (Fineberg

2014, 234).

David Hockney, ilk donemlerinde Kiibizme bagli kalmis olsa da dnce Soyut
Ekspresyonizmle daha sonradan ise Pop Art ile ilgilenmistir. Sanatgi, Soyut
Ekspresyonizmde bir tirlii aradigim1 bulamadigi icin tamamiyla Pop Art’a
yonelmistir. 1961°de gergeklestirilen “Geng Cagdas Sanatcilar” sergisinde iz birakan
Ingiliz Pop Sanat’mmn liderlerinden olmustur. Gen¢ Cagdas Sanatgilar sergisi,
sanatginin  kariyerde bir doniim noktasidir. Hem 1962°de Kraliyet Sanat
Akademisi’nden aldig1 basar1 6diilii hem de 1963°te agmis oldugu ilk kisisel sergisi

sayesinde artik Pop Sanat’in en 6nemli isimleri arasindadir (Somen 2015, 93).

Resim 29. Beverly Hills Ev Haninm

Kaynak: Hockney, D. 1966. “Beverly Hills Ev Hanim1”, David Hockney. (20 Mart 2021) tarihinde

http://www.david-hockney.org/beverly-hills-housewife/’tan alinmistir.

Hockney sanatgiligr kadar hayat tarziyla da iinlenmistir. Bu bakimdan David
Hockney’i Warhol’a benzetmek yanlis olmayacaktir. Sariya boyanmis saglari, dar
cerceveli gozliikkleriyle resimle hi¢ alakasi olmayanlarin bile dikkatini ¢ekmeyi

basarmustir (Erim 2016, 34).

92


http://www.david-hockney.org/beverly-hills-housewife/'tan

3. POP ART’IN ESERLERI

Bu baglikta, 6nemli birkag Pop Sanat eserinden bahsedilmis ve haklarinda
yapilan yorumlara, detaylara ve Ozelliklerine deginilmistir. Eserlerin yani sira Pop

Art doneminin ses getiren sergileri de tanitilmistir.

Antmen, 2009: 160-161’den aktarilan: 1950’lerde Robert Rauschenberg’iin
siradan bir nesne ile klasik boya resmini kavusturan “Yatak” cinsinden resimleri ile
birlikte Jasper Johns’in atig tahtasi ve bayrak gibi imge/objelerden yola g¢ikarak
yapmis oldugu c¢alismalar, Amerikan Soyut Ekspresyonizmciligine secenek niteligi
tagiyan arayislar icerisinde olan geng nesil i¢in bir milat olmustur (Karoglu ve Senel

2012, 1429-1430).

Antmen, 2009: 163’ten aktarilan: “Roy Lichtenstein (1923-1997), c¢izgi
romanlar: noktaci bir teknik kullanip devlestirerek, James Rosenquist (1933-...)
genis yiizeylere reklam goriintiileri boyayan duvar ressamimin yakin élgek ve parcali
bakisint i¢ ice gecmis tiiketim nesneleri tizerinden genis yiizeylere aktararak, Robert
Indiana (1928-...) soyut ile figiiratif arasindaki ayrimlari, trafik tabelalari,
kumarhane cipleri, bilardo toplari gibi giindelik goriintiilere tasiyarak Pop Sanat’in

cesitli ifadelerini meydana getirmislerdir.” (Karoglu ve Senel 2012, 1431-1432).
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3.1. Bugiin Evlerimizi Boylesine Farkh ve Cekici Kilan Nedir

Resim 30. Giiniimiiziin Evlerini Bu Kadar Farkh ve Cekici Yapan Nedir?

Kaynak: Hamilton, R. 1956. “Gliniimiiziin Evlerini Bu Kadar Farkli ve Cekici Yapan Nedir?”,
Tate’de sergilenmektedir. (19 Aralik 2017) tarihinde http://www.independent.co.uk/arts-

entertainment/art/features/richard-hamilton-the-prophet-of-pop-art-9114366.html’den alinmistir.

Batur, 1995: 94’ten aktarilan; “This is Tomorrow sergisinin ayni zamanda
afisi olan, Richard Hamilton’a (1922-2011) ait, “Giiniimiiziin Evlerini Bu Kadar
Farkli ve Cekici Yapan Nedir?” adli kolaj Ingiliz Pop Art’mn ¢ikis noktas: kabul
edilmigtir.” (Karoglu ve Senel 2012, 1427).

Antmen, 2009: 159’dan aktarilan; Richard Hamilton’in bu yapiti, “Popiiler”
kelimesinin kisaltmast olan “Pop” kelimesinin kullanildig1 ilk Pop Sanat 6rnegi

ozelligindedir (Celik 2019, 22).
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“1957°de Pop Art’t “popiiler, kisa émiirlii, ¢abuk unutulur, diisiik maliyetli,
seri olarak iiretilebilir, geng, zeki, seksi, parlak ve biiyiik is” (Arnason ve Prather
1998: 508) olarak niteleyen sanat¢t bu ¢alismada modern bir apartman dairesini

betimler.” (Giighan 2003, 28).

Yilmaz, 2006: 183’ten aktarilan; O zamanlarda sanat camiasini kasip kavuran
Soyut Ekspresyonizmin bireysel ve katiksiz sanat anlayisinin tiimiiyle disinda olan
bu kolaj, gazete ve dergilerin reklam sayfalarindan toplanip (elestirmenlerin
deyimiyle ‘ucuz’, ‘kitsch’ ya da ‘sanat dis1’) fotograflardan olusturulmustur. Eserde,
odada ayakta duran, iistiinde “pop” yazan bir nesneyi elinde tutan, kasl ve ¢iplak
viicutlu, sportif bir erkek ve odanin sag tarafinda kanepeye oturan ¢iplak bir kadin
vardir (Karoglu ve Senel 2012, 1428). Bu iki kisi, tiilketim toplumundaki bolluk
cennetinin ¢agdas Adem’i ve Havva’si olarak degerlendirilmektedir. Kolajda ¢iftin
evlerinde bagtan asagi kitle kiiltiiriiniin araclart yer almaktadir; teyp, televizyon,
elektrikli siipiirge vb. Calismada bir otomobil logosu ve ¢izgi romandan bir kare
duvara asilmis resimlere, Soyut Ekspresyonist bir resim ise battaniyeye
dontistiirillmiistiir. Bagroliinii Al Jolson’un oynadigi The Jazz Singer filmine ait afis,
pencereden goriinmektedir (Giichan 2003, 28). Yilmaz, 2006: 183’ten aktarilan; Bir
kasetcalar ve acik kalan bir televizyon, duvardaki biiyiik boyutlu fotoroman kapagi,
elektrikli bir siipiirgeyle salona acilan merdiveni silip siipiiren bir hizmetg¢i de bu
kolaj c¢aligmasini eksiksizce bitiren Ogelerdir (Karoglu ve Senel 2012, 1428).
Antmen, 2009: 160’tan aktarilan; Kolaj, bu 0Ogeler vasitasiyla Bati diinyasinda
siradan hayatin bir portresini gostermistir. Klasiklesmis cinsiyet rollerini tekrar
olustururken erkegin de tipki kadin gibi goriimliik bir nesne olarak yer almasi, viicut
gelistirmenin bu donemde moda olmaya baglamasindan kaynaklanmistir (Karoglu ve

Senel 2012, 1428).

Tansey ve Kleiner 1996: 1113’ten aktarilan; Hakkinda sayisiz yaz1 yazilmis
ve derin manalar1 irdelenmis kolajin, sanat¢cinin bunlar1 kastedip kastetmedigi
bilinmeyip alayci tavri da inkar edilemez. Eser, Hamilton’in bir¢ok ¢alismasinda
oldugu tizere kitle iletisim araglarinin yaymis ve yayginlagtirmis oldugu gecerli

toplumsal normlarla izleyiciyi bulusturan ve adeta oyun oynayan bir tutum i¢indedir.
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Ustelik bu elestirel tutum Ingiliz ve Avrupa Pop Sanat’min genel tutumudur (Giichan
2003, 28).

Yilmaz, 2006: 183’ten aktarilan; Hamilton, eserlerinde genellikle hem kendi
cektigi hem de hazir buldugu fotograflardan yararlanmis; bunlara yerine gore havlu,
plastik ya da bezden yapilma giinliikk kullanim objeleri de eklemistir (Karoglu ve
Senel 2012, 1428).

3.2. Bunk! Evadne in Green Dimension

Resim 31. Bunk! Evadne in Green Dimension

Kaynak: Paolozzi, E. 1952. “Bunk! Evadne in Green Dimension”, Victoria ve Albert Miizesi’nde
sergilenmektedir. (1 Nisan 2019) tarihinde collections.vam.ac.uk/item/0130184/bunk-evadne-in-
green-dimension-collage-paolozzi-eduardo-sir/’den alinmustir.
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Pop Sanat’in en erken iiriinlerinden biri olarak goriilen “Bunk!” isimli kolaj,
sanat¢inin dergilerden ve ¢izgi romanlardan kestigi imgeleri birlestirmesi ile

olusturulmustur (Ustiindag 2012, 44).

Osterwold 1991: 63-64’ten aktarilan; Independent Grup’un diizenlemis
oldugu, Eduardo Paolozzi tarafindan verilmis olan 1952 tarihli, Bunk isimli
konferans, Pop Sanat’inin baslangici niteligindedir. Bunk; Look, LIFE, Esquire ve
benzeri Amerikan resimli olan dergilerinden kesilmis imgeler ile olusturulmus bir
cesit kolajdir. Izleyicide saskinlik etkileri uyandiran kolaj, reklam ve medya imgeleri

ile bezenmistir (Giighan 2003, 27).

Osterwold 1991: 64’ten aktarilan; Paolozzi’nin 1950 yilinin erken
donemlerine ait kolajlar1 Pop Sanat’inin ilk caligmalaridir. Konferansiysa medya

imgelerinin tartigma ve teorik analizine yonelik ilk etkinliktir (Glighan 2003, 27).

3.3. Zengin Bir Adamin Oyuncagiydim

Resim 32. Zengin Bir Adamin Oyuncagiydim

Kaynak: Paolozzi, E. 1947. “Zengin Bir Adamin Oyuncagiydim”, Tate’de sergilenmektedir.
(1 Nisan 2019) tarihinde https://tr.pinterest.com/pin/288723026097455219/°dan alinmustir.
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Osterwold 1991: 64’ten aktarilan: “Paolozzi 1947 gibi erken bir tarihte ¢izgi
film, dergi kesikleri, ticari imgeler ve reklamlar gibi imgelerle kolaj yapan tek Ingiliz
sanat¢idir.” (Giighan 2003, 27).

1947 senesinde Paolozzi, bir Paris seyahati esnasinda “Zengin Bir Adamin
Oyuncagiydim” (I was a Rich Man’s Plaything) eserini yapmustir (Gilighan 2003, 27,
Ogiit 2008, 81). Sanat¢inin bu ¢alismas1 1972 senesinde Bunk olarak bilinen seride
tas baski olarak basilmistir (Glichan 2003, 27).

Osterwold 1991: 64’ten aktarilan; Kolaj, Pop Art’la iliskili olan Coca Cola’y1
ve logosunu, askeri ogeleri ve kapak kizlarini, konturlar ile yazilmis “Pop” yazisini
icermektedir (Giichan 2003, 27; Ogiit 2008, 81). Bu eserde, silahtan ¢ikmis olan
duman bulutunda “Pop” kelimesi okunmaktadir (Celik 2019, 23). Silahin kadin

figiiriine yoneltilmis olmasi ise diisiindiirticiidiir.

Kolajda alelade bir obje olarak ele alinan kadin bedeni, Pop Art’mn ilgi
toplayan tiiketim nesnesi halini almistir (Celik 2019, 23). Osterwold 1991: 64’ten
aktarilan; Temalar, II. Diinya Savasi’nin sonras1 ve Amerikanlagma ile ortaya ¢ikmis

olan medya ¢agiyla direkt baglantilidir (Giichan 2003, 27).
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3.4. Bayrak
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Resim 33. Bayrak

Kaynak: Johns, J. 1954-1955. “Bayrak”, Moma’da sergilenmektedir. (31 Ekim 2020) tarihinde
https://www.moma.org/collection/works/78805 ten alinmustir.

Edward 1975, 119°dan aktarilan; Amerikali gen¢ sanatkdr Jasper Johns,
1955°te yalnizca Amerikan bayraklarinin olusturdugu bir resim serisi yapmistir. Bu
resimler 1958 yilinda New York'ta ilk defa sergilendiklerinde toplum tepkiyle
karsilamistir (Tung 2003, 117). “O dénem soguk savasin hiikiim siirdiigii ve
milliyetcilik duygularimin giindemde oldugu yillardi ve “Bayrak” kanunu yeni
ctkmistr.” (Tung 2003, 117).

Lyton 2004: 283’ten aktarilan; Jasper Johns’in eseri “Bayrak” miinakasalara
sebebiyet vermis ve Soyut Ekspresyonizme karsi daha keskin bir isyandir. Johns,
ulusal bayrakla dalga m1 ge¢mistir yoksa bayrag yiiceltmis midir? Bunlar, “Bayrak”
midir yoksa bayrak resimleri midir? Johns, Amerikan karsiti biri olmadigina gore

kim bilir belki de resimle dalga gegmistir (Yilmaz 2013, 253).

Resimlerinin bazilarinda bayraktan bagka bir imge yoktur. Sanat¢1 yalnizca
bayragi esas alarak, bayragi (o zamanin en popiiler olan imgesini) kullanarak,
donemin politik kiiltliriine olan alakasini ortaya koymus ve bdylece giindemin en
popiiler imgesi olan bayrak konusu i¢in evrensellik kazandirmistir. Esasen Johns’in
istedigi de budur. Evrensellige dikkat ¢ekmek! Elbette bu igerigi herkesin benzer
bigimde ele almalarini beklememek gerekmektedir (Tung 2003, 117).
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3.5. Yatak

Resim 34. Yatak

Kaynak: Rauschenberg, R. 1955. “Yatak”, Tate’de sergilenmektedir. (10 Agustos 2020) tarihinde

https://www.tate.org.uk/press/press-releases/robert-rauschenberg’ten alinmistir.

Ibid, 53’ten aktarilan; Rauschenberg 1953 yilinda her ¢esit malzeme ve
gercek nesneleri kompozisyona eklemeye baslamistir (Fineberg 2014, 168). “1955
tarihli ‘Yatak’ sanatcimin ¢opte buldugu bir yorgan sayesinde olusturulmugtur.”

(Sencalar 2019, 33).

Resim yalnizca bir yatagin bi¢imini almasindan 6te, malzeme olarak da ¢ok
onemlidir (Karahan 2003, 26). Ibid. 53’ten aktarilan; Mesela “Yatak™ eseri, yorgan
ve yastikla birlikte oje ve dis macunu igermistir. (Fineberg 2014, 168). Sert firga ve

boya vuruslarina maruz kalan yorgan, ¢arsaf ve yastik; agactan yapilan desteklere
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eklenmistir (Karahan 2003, 26). Eser, duvara asilarak sergilenmistir (Akad 2008,
129).

Net olarak insan1 diis kirikligina ugratan, huzursuz eden sey; boyanin vahsice
uygulanmasi ve objeye yiiklenen gizli manalardir (Karahan 2003, 26; Akad 2008,
129). Yatagin i¢inde elbette birine ait olan bas ve gévde beklenirken yatagin iginde
bolca boya izi vardir (Karahan 2003, 26). Erzen, 1997:1539’dan aktarilan; Yastikta
bulunan bas izi ilgi ¢ekicidir. Bu, izleyicinin sanki az evvel bu yatakta birinin oldugu
izlenimine kapilmasina sebep olmaktadir. Rauschenberg bu izlerle izleyiciye, bireyin

i¢ diinyast ile alakali iliskilerini sorgulatmaktadir (Akad 2008, 129-130).

Erzen, 1997:1539°dan aktarilan; Yapit, izleyicileri soke etmistir. Cilinkii bu
eseriyle sanatci, tuval zemini koklesik sunumundan uzaklastirarak c¢ok farkli bir
boyuta tagimistir (Akad 2008, 129). Klasik Pop Sanat'in hem konu hem de kullanilan
teknik olarak bunun gibi ciiretkar ve agik bir objektiflige yer verdigini sdylemek pek
miimkiin degildir (Karahan 2003, 26-27).

3.6. Banyo 3

Resim 35. Banyo 3

Kaynak: Wesselmann, T. 1963. “Banyo 3”. (10 Agustos 2020) tarihinde https://www.crash.fr/crash-

imaginary-museum-016-1963-tom-wesselmann-bathtub-3/’ten alinmistir.
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Antmen, 2009: 163’ten aktarilan: “Tom Wesselmannin (1931-2004) Banyo 3
adli kolajinda, banyo perdesi, camasir sepeti, ayak havlusu, kapi ve iizerinde asili

olan havlu, ii¢ boyutlu ger¢ek nesnelerdir.” (Karoglu ve Senel 2012, 1432).

Bu caligma, boya ile resmedilen bir banyo ve iiryan bir kadin imgesinin
gosterildigi biraz biiyiik bir tuvalle bir banyoda mevcut olan hakiki materyallerden
olugsmustur. Tiim 6geler olabildigince ilgi toplayici; fakat gene de kiivette, ayakta
sirtin1 kurulamakta olan lryan figlir esas motif olarak diisiiniilmistiir. Figiliriin
boylesine net goériinmesini ise lacivert olan banyo fayanslari saglamistir. Renk
iliskileri yoniinden Matisse’ten izler tasidigini gérmek pekald miimkiindiir: Mavi
kiivet, lacivert banyo ve ¢amasir sepeti ile desteklenip sar1 ve kirmiziyla da karsitlik
yaratilmigtir. Diger taraftan kapiyla banyo arasinda bulunan sari renk ile sivanmis
duvara, gerek bigimi gerek rengi ile kapinin {izerinde asili duran havlu destek

vermistir (Yilmaz 2013, 257).

3.7. Brillo Kutular
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Resim 36. Brillo Kutular:

Kaynak: Warhol, A. 1964. “Brillo Kutular1”, Philadelphia Sanat Miizesi’nde sergilenmektedir.
(6 Ekim 2020) tarihinde https://philamuseum.tumblr.com/post/65444588710/today-we-mourn-the-

loss-of-influential-art-critic’ten alinmustir.
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Brillo Kutulari, Warhol'in fabrikasindan ¢ikan diger eserlerden ii¢ boyutlu
olusuyla ayrilmaktadir. Stipermarketlere iirlin tasinmasi i¢in hakiki fabrikalarda
iretilen kalin karton kutulara benzemektedir. Mukavva kutular kolayca egilip
biikiilebildigi i¢in, Warhol'in serigrafi teknigiyle kutularin {stlerini kaplayan
heykeller iiretmek elverigli olmaz. Marangozlarin yaptig1 tahta kutular herhangi bir
zarar gormeyecek derecede saglamdir. Amerikalilarin bildigi stipermarket kutulari,
evlerde esyalarini stoklamak ya da bir yere tasima amaciyla kullandiklari, giindelik
yasamla ilgili objelerdir. Andy Warhol’in, bu objeleri tahta kutulara yaptig1 baskilar
ile kopyalayip sergilemesi, daha evvel yaptiklarindan farkli degildir. Donemine ait

yasanilanlar1 gostermistir (Sengalar 2019, 61).

Osterwold 2007, 167’den aktarilan: “Brillo Kutulari c¢alismasinda da
goriildiigii  gibi, Warhol, sadece kliseyi sanata doniistiirmekle kalmamis, ayni
zamanda sanatin kendisini klise ve olagan hale getirmek istemistir. Toplu iiretilen
nesneleri ve kitle kiiltiiriinden haberleri sanata doéniistiirmiis fakat bu arada kendi

sanatini da toplu iiretilen nesnelere cevirmistir.” (Ogiit 2008, 87).

Yilmaz, 2006: 189-190’dan aktarilan: Bir sergi alaninda iist iiste koyulan
Brillo kutulari, Andy Warhol’in ger¢cek bir alanda sergiledigi “gercek” objeler
arasindaki yerini almistir. Marketlerde olan Brillo kutular ile sergi salonunda {ist
iste koyulan Brillo kutular1 arasindaki fark, yalniz birincilerin orijinal ikincilerinse
kopya olmasindan degil, ayn1 anda birincilerin fonksiyonu ambalajken ikincilerin
fonksiyonunun ise sanat olmasindandir. Bu yonden ele alindiginda Kavramsal

Sanatla baglantilidir (Karoglu ve Senel 2012, 1431).

Pop Art, Brillo Kutulari’'nda oldugu gibi sanatin gilindelik yasamin bir
parcasina doniistiiglinii ve giindelik yasamin da sanata doniistiiglinii gostermistir

(Yavuz 2007, 56).
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3.8. Rozetli Otoportre

Resim 37. Rozetli Otoportre

Kaynak: Blake, P. 1961. “Rozetli Otoportre”, Tate’de sergilenmektir. (10 Agustos 2020) tarihinde

https://www.tate.org.uk/art/artworks/blake-self-portrait-with-badges-t02406’dan alinmistir.

Hockney ve Gayford 2017, 259°dan aktarilan: “Resimde surat ifadesinin ya
da viicut seklinin anlattig1 bir sey yoktur. Biitiin resmi kitle kiiltiiriiniin gostergeleri
anlatir. Elinde tutugu derginin iizerinde Elvis Presley goziikiir.” (Sencalar 2019, 44).
Elvis fan dergisinden yararlanarak yapmis oldugu otoportresi, karakteristik bir
Ingiliz Pop Art diizenlemesi ve malzemeyi isleme stiliyle Pop Art akimmin tipik

bagimsizligina 6rnek gostermistir (Karoglu ve Senel 2012, 1429).

Hockney ve Gayford 2017, 259’dan aktarilan: “Ayaginda Amerikalilarin
‘sneakers’ dedigi giinliik hayatta giyilen spor ayakkabilar, kot pantolon ve ceket,
genglerin en ¢ok ragbet ettigi giysi c¢esididir.” (Sengalar 2019, 44). Hockney ve
Gayford 2017, 259°dan aktarilan: ironiye dayal1 bir bicimde Ingiltere’de o zamanlar
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bir hayli pahali olan Levi’s kot pantolonlari, 19. yiizyilda is¢iler i¢in iiretilen ucuz ve
halkin hi¢ ragbet gostermedigi iiriinlerken, 20. yiizyilda yeni bir kimlik arayisina
giren genglerin, tutucu zihinlere ve anne-babalarina karsi bir isyan sembolii haline
gelmistir. Resimdeki ceketin iistiinde pek c¢ok rozet vardir (Sengalar 2019, 44).
Hockney ve Gayford 2017, 259’dan aktarilan: “Pepsi-Cola, Amerikan bayrag: gibi
simgelerin arasindaki Ingiliz bayrag iki kiiltiiriin birbirlerine olan etkilesimin acik

bir ifadesidir.” (Sengalar 2019, 44).

“Peter Blake c¢alismalarinda geg¢mis, gelecek ve bugiin kavramlarint bir
arada kullanmistir. Yani geleneksel ve ¢agdas olani bir arada kullanmaya

calismistir.” (Somen 2015, 92).

3.9. Sadece Erkekler Icin

Resim 38. Sadece Erkekler icin

Kaynak: Phillips, P. 1961. “Sadece Erkekler I¢in”, Londra. (29 Mayis 2018) tarihinde Karoglu, H. ve
Senel, E. 2012. Pop Art ve Moda Etkilegimi: 1429°dan alinmistir.
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Bragg vd., 1999: 67°den aktarilan: “Peter Phillips’in (1939-...) “Sadece
Erkekler Icin” isimli eseri; amblemler, posterler, Marilyn Monroe ve Brigitte Bardot
resimleri ve bir oyun tahtasi gibi béliimlere ayrilan bir tuvalle ornek bir Ingiliz Pop

Art goriintiisti olusturmustur.” (Karoglu ve Senel 2012, 1429).

Popiiler kiiltiirde kadinin metalastirilmasi hali, bir¢ok eserde goriildiigii gibi
Sadece Erkekler Icin adl1 eserde de goriilmektedir. Pop Art’ta kadin figiirii, bu eserde

de oldugu tizere genellikle seyirlik ve gorilintiiden ibarettir.

3.10. Hayat ve Sanat Paraleli Sergisi

Londra’da bulunan Cagdas Sanat Enstitiisii (Institute of Contemporary Art -
ICA) “Parallel of Life and Art” (Hayat ve Sanat Paraleli) isimli sergiyi, 1953 yilinda
diizenlenmistir. Bu, bir fotograf sergisidir. Sergide hareket incelemesi olarak
bisikletle giden ¢iplak bir adam goriintiisiine, ¢ocuk resmine ve antropolojik
malzemelere iliskin fotograflar yer almistir. Biiyiikk ebatta basilan bu fotograflar,
seyredenin ¢evresini dolanir halde tavandan asagi dogru sarkitilarak asilmislardir.

ICA, geng sanatgilarin, yazarlarin ve mimarlarin bir araya geldikleri bir yer olmustur

(Turani 2015, 716).

“1953°’te Eduardo Paolozzi, fotograf¢i Nigel Henderson, mimar Allison ve
Peter Smithson ve miihendis Ronal Jenkins, Parallel of Life and Art sergisini
organize eder. Sergi LIFE, American Vogue, Art News ve Contemporary Future gibi
dergilerden fotograflar ve ansiklopedilerle bilimsel literatiirden alintilarla doludur.”
(Gtichan 2003, 27).
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Resim 39. Hayat ve Sanat Paraleli Sergisi

Kaynak: Henderson, N. 11 Eyliil 1953 - 18 Ekim 1953. “Hayat ve Sanat Paraleli” Sergisi, Tate.
(4 Nisan 2019) tarihinde https://www.tate.org.uk/art/archive/items/tga-9211-5-2-89/henderson-

photograph-of-installation-view-of-parallel-of-life-and-art-exhibition’dan alinmistir.

“Sergide pek c¢ok farkli  kaynaktan alinan  gorseller, ¢izimler,
roprodiiksiyonlar, mikroskop goriintiilerinden fotograflara kadar genis bir yelpaze

olusturulmugstur.” (Sengalar 2019, 32).

Ayrica, sergide Amerikali Eadweard Muybridges ve Fransiz bir fotografci
olan Etienne Jules Marey’in hareket fotografina yonelik tarihsel drneklere, gazete
fotograflarina, ¢ocuk resimlerine, yikint1 fotograflarina, grafitiye, rontgen filmlerine
ve antropolojik malzemeye yer verilmistir. “Sanat” ad1 altindaysa Jackson Pollock ve
Jean Dubuffet resimleri, mezar heykelleri, Avrupa dis1 kiiltiirler ve klasik sanat
eserleri sergilenmektedir. Bu noktada serginin teknigi de miihimdir: Eserler orijinal
halleriyle degil, imgelerin biyiitiilmiis halleriyle de degil, hem duvarda hem de

tavanda sergilenmektedir. Serginin ismi ise, bu donliim noktasinda sanatin geldigi
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yere dikkat ¢ekmektedir: Sanat, bundan bdyle yasamin disinda kalmanin aksine
yasamla paraleldir (Giighan 2003, 27).

Osterwold 1991: 68-69’dan aktarilan: Bu bir sergiden ziyade, icinde
dolagilabilen bir alandir. Ustelik izleyiciye oncelik tanimaktadir: izleyici nerede
durup c¢aligmalara nasil ve hangi agidan bakabilecegini, ne diisiinecegini kendisi
saptayabilmektedir. Sergilenen eserler katalogda siniflandirilmamistir. Fakat serginin
kendisi adeta bir katalogdur. Sergi; mimarlik, kaligrafi, tip, anatomi, stres, bilim
kurgu, jeoloji, futbol, hareket, malzeme, doga, sanat ve primitivizm gibi konu

basliklari altinda diizenlenmistir. (Glichan 2003, 27).

3.11. Insan, Makine ve Hareket Sergisi

Resim 40. Insan, Makine ve Hareket Sergisi

Kaynak: Hamilton, R. 1955. “Insan, Makine ve Hareket” Sergisi, Reina Sofia Ulusal Sanat Merkezi

Miizesi. (4 Nisan 2019) tarihinde https://www.museoreinasofia.es/en/collection/artwork/man-

machine-motion’dan alinmistir.
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Osterwold 1991: 71°den aktarilan: Pop-Art’in merkezinde yer alan temalar;
tasarim, alt kiiltiir, medya imgeleri, tiiketici mallari, giincel teknolojiler, miihendislik

enduistrisi, folk kiiltiirler, olgular ve olgularin insanlara olan etkileridir (Giichan
2003, 27).

Bunlarla iligkili olarak; “7955te Richard Hamilton ICA’da onemli bir sergi
olan Man, Machine and Motion"1 (Insan, Makine ve Hareket) planlar.” (Giichan
2003, 27).

Richard Hamilton’in bu sergisinde dikkati ¢eken, bilhassa fotograf
goriintiilerinin 6ne ¢ikarilmasidir. Bu da demek oluyor ki, fotograf goriintiilerine

yonelik bir tiir patlama, planli bir halde gozler 6niine serilmistir (Turani 2015, 717).

Resim 41. Insan, Makine ve Hareket Sergisi

Kaynak: Hamilton, R. 1955. “Insan, Makine ve Hareket” Sergisi, ICA. Fotograf, Mark Blower

tarafindan ¢ekilmistir. (4 Nisan 2019) tarihinde https://archive.ica.art/whats-on/richard-hamilton-

ica’dan alinmustir.
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3.12. Ilste Yarn Sergisi
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Resim 42. iste Yarin Sergisi Grup 1

Kaynak: Crosby, T., Facetti, G., Turnbull, W. ve Wright, E. 9 Agustos 1956 - 9 Eyliil 1956. “Iste
Yarm” Sergisi Grup 1, Whitechapel Galeri’de sergilenmistir. Fotograf, Sam Lambert tarafindan
cekilmistir. RIBA Koleksiyonlari. (31 Ekim 2020) tarihinde https://www.architecture.com/image-

library/features/this-is-tomorrow.html? Action=Cookie’den alinmistir.

Bragg vd., 1999: 18-19°dan aktarilan: “Bagimsiz Grup'un toplantilari,
1956°da Whitechapel at Galery’de “This is Tomorrow” (Iste Yarin) isimli bir sergiye
onciiliik etmistir. Tasarimci Theo Crosby tarafindan koordine edilen sergi, her biri
sanat¢ilar, tasarimcilar ve mimarlarin is birligi ile olusturulan on iki farkl
boliimden olusmustur. Bu Amerikan yanlist goriisii temsil eden elestirmen Lawrence
Alloway, Ingiliz Pop Art’mn kokenini Bagimsiz Grup un toplantilarina ve “This is

Tomorrow” sergisine dayandwirnmistir.” (Karoglu ve Senel 2012, 1427).
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Resim 43. iste Yarin Sergisi Grup 2

Kaynak: Voelcker, J., Hamilton, R. ve McHale, J. 9 Agustos 1956 - 9 Eyliil 1956. “Iste Yarmn”
Sergisi Grup 2, Whitechapel Galeri’de sergilenmistir. Fotograf, Sam Lambert tarafindan gekilmistir.
RIBA Koleksiyonlari. (31 Ekim 2020) tarihinde https://www.architecture.com/image-

library/features/this-is-tomorrow.html? Action=Cookie’den alinmistir.

Bu sergi, kitle iletisim araglarinin, ¢agdas kent kiiltiiriiniin sahip oldugu

nesneler ve imgeleri ile dogrudan iliskilidir (Gilichan 2003, 28).

Tansey ve Kleiner 1996: 1112°den aktarilan: “Serginin girisinde, Ingiliz Pop
Art'imin prototipi olarak bilinen ve sergi afisi ve katalog icin de ¢ogaltilan bir
calisma bulunmaktadir: Bu ¢alisma Richard Hamilton’a (1922- ) ait olan ve “Bugiin

Evlerimizi Boylesine Farkli ve Cekici Kilan Nedir” adini tasiyan kiigiik bir kolajdir.”
(Giichan 2003, 28).
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UCUNCU BOLUM

MODA VE POP SANAT

1. SANAT VE MODANIN TANIMI

Etike, 2001: 1’den aktarilan: Medeniyet tarihinin her devrinde varhigim
stirdiirebilen 6nemli bir faaliyet olan sanat, insanin hem kendini anlatma hem kendi
disindaki gevreyle iletisim kurma hem de tesir etme gibi diirtiileriyle aciga ¢ikan bir
olgudur. Sanatta meydana gelen siirekli olan degisimler sanatin taniminda da
degisikliklere sebebiyet vermistir. Tarih siiresince sanat kavrami igin getirilen
sinirlandirmalar ya da cesitlendirmeler yeni manalar1 da yaninda getirmistir. Sanat,
bazen giizelligin ifadesi, bazen duygularin ifadesi olarak nitelendirilmis, bazen de
hem cirkin hem de diisiindiirebilen iiriinler sanat eseri sayilmistir (Karoglu ve Senel

2012, 1432).

Glinlimiiz toplumuna mal edilerek Oziiniin gittikce baskalasmasi ve ticari
karsiligint vurgulamasi yiizlinden meta halini alan sanat, amacinin kitleleri
eglendirmek olmasi yoniiyle olaganlastirilarak ¢abucak tiiketilmis ve postmodern
donemdeki en favori eglence merkezine donismiistir (Ergen 2015, 174). “Bu
baglamda kendine yeni sanat deneyimleri aramakta olan sanat iireticisi sehrin
ceperlerine dogru yol alir. Ornegin graffiti sanatimin yaplldig1 getto ve banliyélere
iner. Bu tip kendiliginden yapilan sanatin muazzam derecede egitimsiz ve vandal
oldugundan biinyesi geregi sahici ve galeri sanatindan daha samimi oldugu iddia

edilir.” (Ergen 2015, 174).

Tunali, 2009: 105-106’dan aktarilan: Moda, belirli zaman dilimleri arasinda
tesirli olan toplumsal bir hoslanma hali, toplum tarafindan rastgele bir sey i¢in
gosterilen ortak begeni, hayat tarzlarinda meydana gelen gegici yenilikler olarak tarif
edilebilmektedir. Moda, insanin ruhunda temellenmis bir davranis seklidir. Aym
cinsten hareketlere kars1 duyulan bezginlik duygusunun yani sira yenilik istegi ortaya
duyarlik yenilenmesi olarak ¢ikmaktadir. Duyarlik yenilenmesi ise moda olarak

kendini gostermektedir. Bu yiizden moda, hayat tarzlarinda anlam bulmaktadir.
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Duyarlik yenilenmesi sinirli bir goriiniis alanindan ziyade biitiin goriiniis alanlarinda
olugsan koklii bir degisimi de ifade etmektedir. Moda, bir hayat tarzi olarak sag
seklimizden giysimize, tasit araglarindan evlerimizde kullanmakta oldugumuz
gereglere, kullandigimiz dil ve dildeki sozciiklerden yiiriiylisiimiize kadar etki eden
ortak bir tavir ve hareket seklini gostermektedir (Karoglu ve Senel 2012, 1432-1433).
Wagquet ve Laporte, 2011: 8’den aktarilan: Bunun yani sira moda terimi ¢ogunlukla
gerek kiyafet sunumunda olan yeniligi ve kiyafet yaraticiligini gerekse tekstil

camiasini ve kreasyonu belirtmektedir (Karoglu ve Senel 2012, 1433).

Moda tasarimcist1 Cemil Ipekei, katildigi bir seminerde modadan sdyle
bahsetmistir: “Moda da éyle bir sektordiir ki, insanlara emir verir. Iste giyinmekle
beraber, maalesef hazir giyimle beraber boyle emirler bagsladi. Ciinkii hazir
giyimden evvel insanlar siparig giyinirlerken, emirler yoktu. Orada tasarimciyla
birebirdiniz, sadece sizin neyi sevdiginiz, nasil hissettiginizi, o tasarimci hisseder
veya terzi onu hisseder ve size ona gére bir giysi uygulardi ve siz sahsiyetinizle
giyinirdiniz, onun igin de daha evvel giyinen insanlarin bir 50, 60 yil evvel, hepsinin
¢cok daha belirli kimlikleri ve kisilikleri vardi, beylerin de hanimlarin da, ¢iinkii kendi

tarzlarinda giyinirlerdi, moda denilen trende uymadan.” (ITO, Tilmag ve Hiperlink

2003, 22).

“Moda tasarimi, endiistri tasarumi grubunun bir dalidir.” (Karoglu ve Senel

2012, 1433).

Tunali, 2009: 61-62’den aktarilan: Endistri iiriinlerinin ve Sanat eserlerinin
meydana getirilmesi “yaratim” olarak ifade edilmektedir. Ayrica bunlar, birer tasarim
varlig1 olmasindan dolay1 tasarim ve yaratim birbirleri ile uyusan kavramlardir. Doga
her ne kadar ‘“yaratma”ya vesile olsa da yaratma eylemini insanin duygulari
sekillendirmektedir. Baska bir anlamla, dogadan elde edinilen kazanimlara insanin
kendi maneviyatin1 eklemesi demektir. El is¢isinin ve sanatkarin ortaya cikardigi
uriinler, gerek edebiyat {irtinleri, gerek plastik iirlinler, gerek endiistri {riinleri,
gerekse el becerisine dayanan friinler olsun deneysel, duyu ile ilgili duygu ve
fikirlerin aktarilmasi ile olusmaktadir. Duygu ve diislincelerin maddi olan bir varliga
aktarilmasi lizerine meydana gelen ve deneye dayali olan diinyada var olmamis her

zanaat ve sanat eseri birer yaratma iiriiniidiir. insan duygu, fikir ve diis giiciinii katip
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maddeyi tinsellestirir, kisacast ona sekil vermektedir. Seklin temeli tinsel varliktir.
Sekil edinen madde kendi ulamlarinin disina ¢ikarak sanat varligi olmaktadir. Bu
sanat varligl, bir sanat eseridir. Sanat eseri, sekil ve tinsellik kazanmis maddi bir

benlik halinde “yaratilmis” olan bir varliktir (Karoglu ve Senel 2012, 1433).

Tunali, 2009: 62’den aktarilan: Hem teknik iiriin hem de endiistri iirlinii tipki
sanat eseri gibi birer tasarim varlig1 ve estetik birer objedir. Ancak sanat eseri sadece
giizel duyu bir varlikken endistri {riinii ise kullanishliga dayali bir iiriin
niteligindedir (Karoglu ve Senel 2012, 1433). Tunali, 2009: 81’den aktarilan:
Endiistriyel bir iriiniiniin kullanish olmasi, pratik ihtiyaglarin giderilmesiyle
orantilidir. Bu acidan, endiistri tasarim1 kapsaminda olan moda iirlinlerindeki yaratim
eylemi sanat yaratimlarinda oldugu gibi u¢suz bucaksiz bir hiirriyete sahip degildir.
Bunun yami sira kullanighlik estetik degeri yok saymaz, aksine onunla
biitiinlenmektedir. Yiizyillar boyunca ayr tutulan estetik ve kullanighlik degerleri,
endiistriyel tasarim sayesinde tekrar kavusma olanagi bulmaktadir (Karoglu ve Senel
2012, 1433). Tunal1, 2009: 81-82’den aktarilan: Her endiistriyel {iriin duyusal olarak
idrak edilebilir bir goriiniimii ifade etmektedir. Bu gorliniim; yiizey, bi¢im ve renk
gibi Ogelerle belirlenmektedir. Bu baglamda, her endiistriyel iriiniin bir estetik
fonksiyonelligi vardir. Kullanicida, estetik duygusunu yaratan bir {iriiniin belirleyici
niteligi estetik bir islevsellige sahip olmasidir. Bu begenme duygusu, kullanim
olayinda tiriin ile kullanict arasinda olan esitligin 6n sartidir (Karoglu ve Senel 2012,
1433). Tunali, 2009: 82’den aktarilan: Bu durumda kullaniciy: iirline baglayabilen ilk
faktor estetik fonksiyonelliktir (Karoglu ve Senel 2012, 1433).

Barnard, 2002: 33’ten aktarilan: Pek ¢ok tasarimsal {iriin, bir mekan igerisinde ilk
basta gorselligiyle goriilmek i¢in bulunmaktadir. Fakat sonrasinda objenin esas
gorevi gorlntiisiinliin Oniine ge¢cmektedir. Ayrica tasarim basligir altinda bulunan
seramik, tekstil ve moda gibi birtakim tasarim sekilleri digerlerinden baska olarak
cogunlukla estetik ve gilizel olmak adina iiretilir (Karoglu ve Senel 2012, 1433).
Goriintli ve gorsellik insan dogasinda bile iggilidiisel olarak boylesi bir dneme
sahipken, Pop Art’in da tipki moda gibi bu estetik odakli gorsel giicii fark etmesi,
bunu anlik imgelere doniistiirlip anlam yoksunu ve sadece gorsellikte var olan

triinler elde etmesi elbette ki kacinilmaz olmustur. Lehnert, 1999: 17-18’den
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aktarilan: Moda, islevsellik agisindan nadiren; fakat erotik ve estetik konular
acisindan sik sik sorgulanmaktadir. Bu vaziyet, modanin her sekilde islevsellikten
kurtulusuna 6n ayak olmaktadir. Boylece moda yalniz ticaret i¢in iistelenmeyen,
estetik yonleri de en az pazarlanabilirlik ve giyilebilirligi kadar miithim olan bir
kavramdir. Moda, giiciinii ticaret ile sanat, bireysellik ile sosyal sinirlilik, yapaylik ile
dogallik, fonksiyonellik ile estetik yenilenme arasinda olan gerilimden almaktadir

(Karoglu ve Senel 2012, 1433).

1.1. Meta ve Meta Estetigi

Haug, 2008: 25-26’dan aktarilan: Moda tasarim tirtinleri gibi her ¢esit endiistriyel
tirtiniin estetik degerini anlamak sadece “meta estetigi’ni kavramakla miimkiindiir.
Glinlimiizde toplum tarafindan gereksinim duyulan, kisacasi bir kullanma degeri
olan, iireticiler tarafindan “para” (degisim degeri) pahasina pazara siiriilen ticari her
iiriin birer “meta”dir. Paranin bu degisime aracilik yaptig1 yerde hem alis hem de
satis olarak iki farkli eylem gerceklesmektedir. “Ihtiya¢” (kullanim degeri) tarafi
alicidir. Bu kullanma degeri, saticiya gore metasinin degisme degerini paraya
cevirerek zgiir hale getiren gecici ve basit bir aractir. Ustelik onun igin miihim ve
oncelikli olan paradir. Bu yilizden her meta sadece paraya ¢evrilmeyi beklemektedir.
Satin alinmis sey is goriir ve keyfi ¢ikarilabilir ise kullanma degeri yoniinden hedefe
ulasilmis anlamina gelmektedir. Degisim degeri bakimindansa, bu degigsme degeri
para olarak meydana ¢iktifinda hedefe ulasilmis olunmaktadir. Kullanma degeri,

meta Ureticilerine ait hesaplamalarda yalnizca alicidan beklenen, iistelik dikkate

alinmasi gerekli olan bir bilgi roliinii oynamaktadir (Karoglu ve Senel 2012, 1434).

Haug, 2008: 27-29’dan aktarilan: Alicida, iiriine duyulan gereksinimin yaninda
haz alma hedefi de s6z konusudur. Alict i¢in metanin goriintiisii  Olgiit
olusturmaktadir. Bu noktada en genis manasiyla metanin giizel duyu yonii; duyumsal
fenomeni ve kullanma degerine ait manasi objeden ayrilmaktadir. Boylece estetik
goriintii en az yapitin kendisi kadar miihim {istelik ondan daha miihim hale
gelmektedir. Sadece ‘“varlik” niteligindeki sey satin alinmazken “bir sey gibi

goriinebilen” varlik satin alinmaktadir. Bu durumda estetik goriiniis, bagimsiz bir
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satig islevi seklinde plana dahil olmaktadir. Giiniimiizde metanin estetik
fonksiyonuna yonelen estetik branst “meta estetigi” olarak adlandirilmaktadir.
Kullanma degeri, paranin gelmesini belirleyen bir ara¢ olurken kullanma degerindeki
seyin gorliniisii, daha fazla para i¢in meta estetifinde bir firsat olarak
degerlendirilmektedir. Hem gorsel hem duyusal olmak yani estetik olmak, ekonomik
kullanimin bir aracidir. Bu sebeple estetik, iiriin tasariminda hicbir sekilde yok
sayllmamasi gereken bir husus olmaktadir. Bundan dolayr ekonomik kazang elde
edebilmek adina estetik yoluyla insanlarin zayif yonlerine hiikmedilmektedir.
Tasarimda estetik Ogelerin kullanilmasiyla insanlar her gecen giin daha fazla
imrendirilip kiskirtilmaktadir (Karoglu ve Senel 2012, 1434). Haug, 2008: 59-63’ten
aktarilan: Ustelik estetik deger, kullanma degerine agir basar. Ureticilerin hem
tasarruf etme hem de olmasi gerektiginden de ucuza mal edip daha fazla kazang elde
etmeleri gibi hedefleri, iriin kalitesinin disiiriiliisii, kullanim siiresinin kisaltilisi,
tiriiniin bilingli bir bigimde erken yaslandirilisi, iiretim miktarinin azaltilist gibi
nosyonlar1 giindeme getirmektedir. Boylelikle kullanma degerinin nitelik ile nicelik
yoniinden disiiriilmiis olmasi, metaya ait estetik degerlerin artirilmasi ile telafi
edilmektedir. Kullanigsiz bir meta yalniz estetik degeriyle bile uzun bir siire boyunca
piyasada talep gormektedir. Bu kisimda firetici firmalarin izledikleri politika,
triinlerdeki kullanim siiresini azaltmak ve talebi hizlica tazelemek olmaktadir. Bu
teknige “estetik yenilenme” denilmektedir. Estetik yenilenmenin karsiligi aslinda
“moda” kelimesidir. Miisteriler, bu estetik yenilenmeyi direnmesi gii¢, biiyiileyici bir
alinyazist olarak yasamaktadirlar. Yaratilmasi istenen goriiniig, tiriinlerin kendi
kendilerini degistirebilen seyler olduklaridir. Modada yani estetik yenilenmede esas
olan planh eskitmedir (Karoglu ve Senel 2012, 1434). Craik, 2009: 174 ten aktarilan:
Moda siirecinin dogasindan dolayi, mantikli bir hale getirilmis olan moda, moda
hakemleri ve moda tasarimcilari gibi bilirkisilerden ¢ok daha biiyiik gruplara
yayilmaktadir. Sonrasinda modada meydana gelen yenilenmeler gilizele olan mevcut
ortak gorlisii altiist etmekte ve yeni fikir 0zlimsenirse “giizel”’e yapilan tanim da

degisime ugramaktadir (Karoglu ve Senel 2012, 1434).

Tunali, 2009: 87’den aktarilan: Anlasilacagi {izere, meta estetigi moda
tiriinlerindeki gibi ticari olan {irlinlerin estetigine odaklanip tekrar moda halinde

viicut bulmaktadir. Moda, estetik olan her degere hizmet etmesi yoniiyle aynen sanat
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gibi bir olgudur. Moda ve sanat, estetik nosyonunun degiskenligine bagli kalarak,
iceriginde durmaksizin degisim ve yenilenmeyi kapsamaktadir (Karoglu ve Senel
2012, 1434). Biirger, 2009: 123-124’ten aktarilan: Tarih igerisinde degistikge mana
kaymalarina ugrayan sanat begenisi, diine ait olan “giizel” nosyonu gecerliligini
kaybederek yerini bagka bir “giizel” nosyonuna ve yeni modalara birakmaktadir.
Adorno’ya gore sanattaki “yeni” ulami meta toplumuna hilkkmeden seyin zorunlu
olan bir bi¢imidir. Meta toplumu sadece iiretilen mallarin satilmasi durumunda var
olabileceginden, alicilar1 her zaman iiriinlerin yeni siirimleriyle etki altina almak
gerekmektedir. Adorno bu zorunluluga sanatin da itaat ettigini diisiinmektedir.
Icerikten daha ¢ok goriiniisii belirleyen unsur, meta toplumundaki “yeni”
kategorisidir. Mevzubahis olan, metanin dogasi yerine yapay bir halde metaya
yiiklenmis gorlintlidiir. Sanatin, estetik i¢in yeniyi liretmeye yonelik baskiya itaat
ettigi yerde, onu gelip gegcici heveslerden uzak tutmak adeta olanaksizdir (Karoglu ve

Senel 2012, 1434-1435).
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2. MODA TARIHINDE 60°’LAR

Asbaghi, 1996: 28-29’dan aktarilan: Moda, 1960’11 senelerde ideolojik
mesajlarmin ve araglarimin ortaya ¢ikarildigi hem elestirel hem de yapisal bir
¢Oziimlemeye maruz birakilmistir. Moda tasarimcilari cinsiyetleri bulaniklagtiran ya
da hi¢ degilse katilasmis sinirlar1 miinakasaya yol acan kiyafet tasarimlarini One
cikarmanin bilincine erisirken, sanatkarlar ideolojiyle elbise arasinda olan iliskiyi
ortaya c¢ikarmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1437). Bu, bilhassa Pop-Art
sanatkarlarinin yaratimlarinda dikkat ¢eken bir husustur (Karoglu ve Senel 2012,

1437).

Gilinay, 2009: 135°ten aktarilan; “Sanatla modanmin tekrar iletisime girmesi
1950’lere denk gelir. Bu donemdeki onemli gelismelerden biri performans sanatinin
ortaya ¢ikmasiydi. Performans sanatini gergeklestiren sanat¢t kendini ifade etmek
amactyla veya ritiielinin bir pargast olarak kostiim tasarlamakta ve onu bedeninde
veya baska nesneler iizerinde sunmakta veya performansinin sonucu olarak bir sanat

objesiymisgesine ona kimlik vermekteydi.” (Ustiindag 2012, 115).

Kadinlarin giyim stillerini degistiren moda devrimi 60'larda meydana gelmistir.
O yillarda genclik, geng kalma mevzularina bir meyil mevzubahistir. Kadinlardan,
belirli bir yasa geldiklerinde orta yasli kadinlarin giydigi tlirden tiivit giysileri
giymeleri beklenmemistir. Londrali geng moda tasarimcilar: bu hususta onciiliik edip

stk modalarin1 Amerika Birlesik Devletleri'ne tasimislardir (Orsborne 2013, 350).
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Resim 44. Jean Shrimpton Derbi Giinii'nde

Kaynak: Shrimpton, J. 1965. “Jean Shrimpton Derbi Giinii'nde”, Melbourne. Vogue. (18 Mart 2021)
tarihinde https://www.vogue.com.au/culture/racing-carnival/a-history-of-racing-in-australia-look-
back-on-these-stylish-trackside-moments/image-gallery/5¢05320723fe58939cd31a1f0dad8876’dan

almmustir.

Mackenzie, M. 2009, 94’ten aktarilan; Ingiliz Butik Hareketi, 60’l1 yillarm
basinda perakende ve kiiltiirel inkilabin bir pargasidir. Bu hareket, hem cabuk gelisen
hem de gen¢ modalara olan talebe bir yanit niteligindedir. Yeni Ingiliz butikler,
genclere Ozel tasarlanmis giysileri bulundurarak, agir degisen modalari sunan

magazalarin zitt1 bir tutum sergilemistir (Ay 2018, 92).
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Resim 45. Jean Shrimpton Melbourne Kupasi’nda

Kaynak: Shrimpton, J. 1965. “Jean Shrimpton Melbourne Kupasi’nda”, Melbourne. The Age. (18

Mart 2021) tarihinde https://www.theage.com.au/national/victoria/from-the-archives-1965-shrimpton-

s-derby-day-dress-sparks-fashion-furore-20201017-p5660n.html’den alinmustir.

Modada meydana gelen bu degisimler toplumun koklesik alanlarini da giderek
degistirmistir. Unlii manken Jean Shrimpton, sosyal bir aktivite olan ve her sene
Avustralya'da diizenlenen at yariglarina 1965°te dizin istiinde bir etek giyip
gelmistir. 60'lar, iyimserligin yayginlastigi ve gelecege dair inancin ¢ogaldigi bir
donemdir (Orsborne 2013, 350).
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Resim 46. Mary Quant ve Bes Model Havaalaninda

Kaynak: Quant, M. “Mary Quant ve Bes Model Havaalaninda”, DW. (18 Mart 2021) tarihinde

https://www.dw.com/en/how-mini-skirts-changed-the-world/g-48147628’ten alinmistir.

Mini etekler modada bir devrim yaratmistir. Mini elbiseler de topuklu
ayakkabilarla birlikte giyilerek moda diinyasim1 sallamistir. Bu bir par¢adan ibaret
cok yonlii giysiyi giymek ve tiirlii durumlara adapte etmek son kerte kolay olmustur.
Onun kolayca giyilmesini saglayan, son kerte kolay bir kesime sahip olmasidir. Pop-
Art desenlerden, ¢ok degisik renklerden ve minimal kesimlerden meydana gelen
elbiseler; ister giinliik isterse de gece kiyafeti secenekleri olarak, giyen kisinin
arzusuna bagli kalinarak kullanilabilmistir. Moda trendlerini belirleyen kisiler, parlak
yapay ipek ve metalik PVC (Polivinil Klortir) gibi cesaret gerektiren materyallerden
yapilan elbiseleri giyebilmistir. Mini elbiselerdeki diiz hatlar, aksesuar kullaniminda
da kolaylik saglamistir. Elbiseyle uyum i¢inde olan ayakkabilar ve el cantalar1 bu sik
stile dikkat cekmek i¢in kullanilan ana aksesuarlardan olmustur. Kiilotlu goraplarin
icad1 ile kadinlar, etek boyunun daha kisa oldugu elbiseleri giyebilmis ve boylelikle
pek fazla dikkat ¢gekmemislerdir (Orsborne 2013, 352). Babydoll elbiseler ise, dis
giyim olarak ancak 60’larda ikoniklesmistir (Ambrose ve Harris 2012, 281).
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Resim 47. Mary Quant Tasarimlari

Kaynak: Quant, M. “Mary Quant Tasarimlar1”, Victoria & Albert Miizesi, Londra. The New York
Times. (18 Mart 2021) tarihinde https://www.nytimes.com/2019/04/04/fashion/mary-quant-miniskirt-

london.html’den alinmistir.

Swing devri 60'lar modasindaki cesaret isteyen degisimleri de yaninda
getirmistir. Minilerin meydana ¢ikmasi iizerine kadinlar, 1920'lerden bu yana ilk defa
diz usti etekleri giymeye baslamiglardir. John Bates'in sahibi oldugu Jean Varon
markas1 ve tasarimci Mary Quant’in tasarimlart da kisa eteklerin herkesce
taninmasina katkida bulunmus ve diz hizasindaki etek boylar1 20 cm daha yukariya
cikmigtir. Geng kusak icin bu, hiirriyeti anlatmanin bir baska bigcimi olmustur. Son
kerte diiz ve sade ¢izgilerin sahibi olan etekler saskina g¢evirici raddede parlak
renklere sahiptir. Mantolar da ayni etekler gibi kisa ve sanki kadinlarin bedenlerini

ortmeleri fikrine meydan okumustur (Orsborne 2013, 356).
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KL T
Resim 48. Pierre Cardin’den yiin, metal elbise

Kaynak: Cardin, P. 1968. “Pierre Cardin’den yiin, metal elbise”. Colette Media, LLC. (18 Mart 2021)

tarihinde https://blog.colettehg.com/inspiration/pierre-cardin-geometric-guru’dan alinmustir.

Bu mini etekler, moda tasarimcilarinin zaman zaman bu stili tekrar
canlandirmasinin  bir neticesi olarak moda diinyasinin iginde kalicilagmay1

basarmistir (Orsborne 2013, 356).

Resim 49. Pierre Cardin’in yiin, jarse 6rme tasarimlari

Kaynak: Cardin, P. Kis 1968. “Pierre Cardin’in yiin, jarse 6rme tasarimlar1”. Colette Media, LLC.

(18 Mart 2021) tarihinde https://blog.colettehq.com/inspiration/pierre-cardin-geometric-guru’dan

almmugtir.
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Courreges ve Pierre Cardin gibi fiitlirist tasarimcilarin iiniseks tasarimlarinin
etkisi altinda kalan kadinlar hem 601 hem de 70 yillarda pantolon giymeye
baglamislardir (Orsborne 2013, 372). Cardin, geometrik sekil ve motiflerden
meydana gelmis tasarimlar1 ve oncii stiliyle liniseks bir yaklagimda bulunmak igin

kadinst formu gozden ¢ikarmistir (Ambrose ve Harris 2012, 282).

Resim 50. Andre Courreges’in 1965 yilindan bir tasarimi

Kaynak: Courreges, A. 1965. “Andre Courreges’in 1965 yilindan bir tasarimi”. Mishel Maknojia. (18
Mart 2021) tarihinde https://medium.com/@mishelmaknojia/andr%eC3%A9-courr%C3%A8ges-
1960s-space-era-designer-4fde4be6f176’dan alinmustir.

“Kadinlarin hiirriyetine kavusmasi” kadinlarin is ortaminda yer edinmek ig¢in
daha ¢ok ¢aba gostermelerine ve bunun sonucunda da erkek modasinin dgelerinden
etkilenmelerine sebep olmustur (Orsborne 2013, 372). ilk ¢iktiklar1 zamandan beri
genc¢ kadinlarin severek giydigi pantolonlar, zaman gectik¢e degisiklik gostermistir.
Ispanyol pagadan dar pacaya degisik yorumlar1 ortaya ¢ikmistir (Orsborne 2013,
372).
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Resim 51. Andre Courreges’in takim elbise tasarim

Kaynak: Courreges, A. 1965. “Andre Courreges’in takim elbise tasarim”. VINTAGE EVERYDAY.
(18 Mart 2021) tarihinde https://www.vintag.es/2015/07/space-age-futuristic-fashion-

designed.html’den alinmistir.

Uniseks terimi ilk defa 1968°de, her iki cinsiyetin de giyebilecegi iizere iiretilmis
veya adapte edilmis kiyafetleri tanimlamak i¢in kullanilmistir (Ambrose ve Harris

2012, 283).

Erkekler renk renk giyinmeye baslamis, bol kesimli kiyafetler, ¢igekli gomlekler
ve hippi kiirkler zamanin erkek modasina izini birakmistir. Bu donemde dar kesim
modas1 hem erkek takim hem de paltolarinda yaygin hale gelmistir. Balik¢1 yaka
kazaklar, takim elbiselerin i¢ kismina giyilen gdmleklerin yerini almistir. Tasarlanan
kravatlar ise renklenerek, desenlerinde Pop-Art’in etkilerine rastlanilmistir. Bastan
asagl tek tip giyim sekli moda olmus, dokuma kumaslar1 yerini uzay kumaslarina
birakmustir (Ustiindag 2012, 117). “Andy Warhol donemin modasi icin ‘Her sey
giizeldir.” ifadesini kullanmistir.” (Ustiindag 2012, 117).
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Resim 52. Soldaki tasarim; ipek rulo yakal iist ve yiinlii tiivit takim elbise.

Sagdaki tasarim; kruvaze ve fitilli kadife takim elbise

Kaynak: Gilbey, T. 1968. “Soldaki tasarim; ipek rulo yakali @ist ve yiinlii tiivit takim elbise”, Victoria
ve Albert Miizesi, Londra. Bay Fish ve Hexter. 1968. “Sagdaki tasarim; kruvaze ve fitilli kadife takim
elbise”, Victoria ve Albert Miizesi, Londra. (18 Mart 2021) tarihinde

https://www.vam.ac.uk/articles/the-peacock-revolution-1960s-menswear’dan alinmistir.

Tasarimcilar en son 1940l yillarda popiiler olmus platform topuklu
ayakkabilarin, 1967 senesinden beri erkekler ve kadinlar arasinda popiilerlesmesini
saglamistir. David Bowie ve Elton John gibi Ingiltereli miizisyenler bu stili
modadaki psikedelik tutumun bir pargasi olmak iizere benimsemislerdir. Bazi
ayakkabilarin 15-18 cm yiiksekliginde mantar, keten kinnap, dokuma kumas, hatta
deriyle kaplanmig plastik yahut ahsap gibi gereglerden yapilan topuklari olabilmistir.
Platform topugu olan ayakkabilar, Ispanyol paga pantolonlar ile de son derece uyum

icinde olmustur (Orsborne 2013, 372).
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Resim 53. Topuklu Erkek

Ayakkabaisi Resim 54. Topuklu Siyah Erkek
Ayakkabisi
Kaynak: 1960’larin sonu, 1970’lerin basi. Kaynak: 1960°lar. “Topuklu Siyah Erkek
“Topuklu Erkek Ayakkabisi”. (18 Mart 2021) Ayakkabis1”. (18 Mart 2021) tarihinde
tarihinde https://fashionstylishus.blogspot.com/2019/05/
https://nl.pinterest.com/pin/132293926265709 1960-style-shoes.html’den alinmustir.

22/’den alinmustir.

2.1. Hippi Modasi

Ozgiirliik, sevgi ve baris pesinde olan Hippi Akimu, sesini 6zgiirce ¢ikaran bir alt
kiiltiir hareketidir. Hippiler ilk kez 1967°de San Francisco'daki Haight-Ashbury adli
bolgede ortaya c¢ikmuslardir. Ancak bu egilimi kisa siirede biitlin diinya
benimsemistir. Onlar sadece koklesik aile hayatina degil, irki esitsizliklere, insan
haklarina ve cinsiyet ayrimina ters diisen her seye karsi ¢ikmiglardir. Hareketin
esasinda protesto mevcuttur. Bunun yani sira bu protesto ilk Once Vietnam
Savasi'nda (1965-1973) bulunan ABD'in politikalarina karsi ¢ikmistir (Orsborne
2013, 374).
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Resim 55. Hippi Gengler

Kaynak: Giiney Kaliforniya lise 6grencileri, Ekim 1969. “Hippi Gengler”. LIFE dergisi. (18 Mart
2021) tarihinde https://www.life.com/lifestyle/feelin-groovy-high-school-fashion-1969/°dan

almmugtir.

Hippi giysileri baz1 yeni dgelerden izler tasimistir: baris, yeni tecriibeler ve farkli
kiiltiirler. Bilhassa LSD (liserjik asit dietliamid) gibi psikedelik etkili madde
kullanimi, desenleri ve parlak renkleri olan giysilerde kendisini gdstermistir. Yeni
egilim, moda karsitlhigr olmus ve “bireysellik” anahtar nosyonlardan biri olmustur.
Genellikle ikinci el giysiler yama, aplike ve nakislarla kisilerin zevkine yarasir hale
getirilmistir. Kutsal simgeler ve rustik imgeler de barig¢il olmay1 ve dogaya donmeyi
vurgulamistir. Afgan stili salas ve bol giysiler, kaftanlar, pliskiillii siiet ceketler,
renkli boncuklar ve bandanalar etnik bir goriiniisi meydana getirmek igin
kullanilmistir. Kumaslar olabildigince dogal ve desenler de psikedeliktir. Etekler
yerleri siiplirmiistiir. Bununla birlikte mini etek de giyilmistir. Pantolonlar da
genellikle Ispanyol paca veya “loon pantolon” olarak isimlendirilen dizden asagisinin
cokeca bol oldugu tarzlardan olusmustur. Amerikan stili blucinleri ise artik sadece

is¢iler degil, neredeyse herkes giymistir. Afro Karayip ve Hintli insanlarin
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giysilerinden ve sa¢ modellerinden ilham almmustir. Uniseks modas1 daha fazla
gelisim gostermistir. Boylelikle kadmnlar da erkekler de ayni tarza sahip giysileri
giyebilmistir (Orsborne 2013, 374).

Murray, 1998’den aktarillan; “/960'larin ortalarinda, modada mini etek
patlamast olmugstur. Yine bu dénemde, toplumdan kopuk olan “hippi’ler, modaya
kars1 aliskanliklar ve felsefeler olusturmuslardwr. Banyo yapmayt istemeyen, eski,
vipranmis kiyafetleri giyen, disart yalimayak ¢ikan, sahip olma duygusunu
kiiciimseyen, sag¢ taramayt durduran bir felsefe hiikiim siirmekteydi. Erkekler sakal,
byik, favori birakmaktaydi. Kadinlar saglarmi 18. yiizyilh hatirlatacak kadar
kabartiyordu. Gengler eski, ordudan artakalan veya ikinci el kiyafetler giyiyordu.
Kot pantolon da ¢ok yaygindi. Moda olan aksesuarlar arasinda dev giines gozliikleri

vardi.” (MUSIAD, Arslan ve Hiperlink 2009, 41).

Resim 56. Rosemary Shoong kendi yaptig1 hippi elbisesiyle

Kaynak: Shoong, R. Ekim 1969. “Rosemary Shoong kendi yaptig1 hippi elbisesiyle”, Beverly Hills
Lisesi’nin 6grencisi. LIFE dergisi. (18 Mart 2021) tarihinde https://www.life.com/lifestyle/feelin-

groovy-high-school-fashion-1969/°dan alinmistr.
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60'larin sonuna dogru, uzay ¢agindan ilham alinan gelecekgi (flitiirist) kumasglar
ile hazirlanmis ve genclerin 6nayak oldugu tarzlarin terk edilmesi, yerlerini elde
hazirlanan kiyafetlere ve dogal elyaf iceren kumaslara birakmistir. Kokenlerinin
“Amerikan Beat Hareketi’ne dayandigi hippiler, bir genglik alt kiiltiiriidiir. Bati
moda diizeninin i¢inde satisa ¢ikarilan seri liretimi yapilmis, makine {riinii olan
kiyafetler yerine, ¢iktiklar1 diinya seyahatlerinde edinmis olduklart kiyafetleri
yeglemistir. Hippilerin destekgileri, sentetik (bilesimli) tiriinleri ve simai islemleri
lanetlemistir. 1968'in sosyal ve siyasal ¢alkantilar1 arasinda “¢i¢ek giicii”, otoritenin
karsisindaki doganin giiclinii isaret etmistir. Ananevi toplumun disinda, farkli bir
hayat tarzina olan bu baglilik; ister miizikten medyaya, ister modadan sanata olsun,
kiiltiirin biitiin yonlerinde anlatim 6zgiirliigii istegini zirveye ¢ikarmistir. Bunlarin
hepsini zit kiiltiirler sahiplenmis ve zamanla esas akima da sizmistir. Hippilerdeki
anti-materyalist goriis, kumagin tamamindan en kolay yontemler ile yararlanilmasi
temeline dayanan eklektik kaynakli yoresel kiyafetlerin kullanilmasini dogurmustur

(Fogg 2014, 386).
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3. MODA TARIHINDE POP ART

Milosch, 1999: 97°den aktarilan: Popiiler kiiltiirden ve tiiketici piyasasindaki
goriintlilerden esinlenen Pop-Art’in moda camiastyla irtibat kurmasi kaginilmazdir.
1960 dolaylarinda oncelikli olarak Londra ve New York’ta meydana gelen Pop-Art
akimi sanatgilari, siradan objelerin cesur, bir o kadar da renkli siiriimlerinden birer
sanat yapit1 elde etmislerdir. Bu objelerin mevcut sekillerini sik sik yalitma, yineleme
ya da genisletme yolu ile bozmuslardir (Karoglu ve Senel 2012, 1437). Milosch,
1999: 97°den aktarilan: “Soz konusu sanat¢ilarin ¢ogu bu anlamda oldukga tinlenmig
ve calismalart 1960’°larin ikonlar1 hdline gelmistir: Andy Warhol ve Campbell
konserveleri, Coca-Cola siseleri ve Marilyn Monroe portreleri; Roy Lichtenstein ve
¢izgi roman resimleri; Jasper Johns ve Amerikan bayraklari;, Robert Indiana ve

biiyiik “Ask” resmi bunlardan sadece birkagidir.” (Karoglu ve Senel 2012, 1437).

Milosch, 1999: 97°den aktarilan: Kisa bir siire sonra Pop-Art sanatgilarindan
bazilar1 modaya onem vererek “giyilebilir sanat” iiretimine baslamislardir. Andy
Warhol, moda ile bir hayli yakindan alakadar olmustur. Warhol’in kariyeri “ticari bir
sanatkar” olarak, hem vitrin tasarimi hem de moda dergilerine ve sirketlerine
ayakkabi cizimleri yapmasi lizerine baglamistir (Karoglu ve Senel 2012, 1437).
Moda; sanat, tiikketim, kapitalizm ve giindelik hayat temalar1 hususunda diisiinmek
icin kusursuz bir ara¢ gérevi gormiistiir (Orsborne 2013, 352). Milosch, 1999: 97°den
aktarilan: Pop-Art’tan elde ettigi sOhretten sonra temelini kendi resimlerinin
olusturdugu giysilerin tasarimlarint yapmaya baslamistir (Karoglu ve Senel 2012,
1437).

Milosch, 1999: 97°den aktarilan: “Bunlardan bazilar:, “Fragile” elbisesi
(1963), “Brillo Box” elbisesi (1964), “S&H Yesil Pullar” bluzu (1965), “Campbell
Corba Konservesi” tigortiidiir (1980).” (Karoglu ve Senel 2012, 1437).
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Resim 57. Brillo Kutular: Elbisesi ve Resim 58. Champbell’in Corba

Fragile Elbisesi Konservesi Tisortii
Kaynak: Warhol, A. 1964. “Brillo Kutular1 Kaynak: Warhol, A. 1980. “Champbell’in
Elbisesi”. Warhol, A. 1963. “Fragile Elbisesi”. Corba Konservesi Tisorti”. (12 Nisan 2018)
(12 Nisan 2018) tarihinde Karoglu, H. ve tarihinde https://www.amazon.com/Andy-
Senel, E. 2012. Pop Art ve Moda Warhol-Campbells-Soup-
Etkilesimi:1438’den alinmistir. Cans/dp/BO1LPHBIHK ’den alinmustir.

Milosch, 1999: 97°den aktarilan: Modaya hakiki bir alaka duyan Warhol, kiyafet
koleksiyonlar1 yapip moda tasarimcilari ile yakin baglantilar kurmustur (Karoglu ve
Senel 2012, 1437). Milosch, 1999: 97°den aktarilan: “Onun tarz dergisi “Roportaj”,
Cecile Beaton (1904-1980) ve Helmut Newton (1920-2004) gibi moda
fotografcilarimin isleri kadar, Yves Saint Laurent (1936-2008), Calvin Klein (1942-
...), Halston (1932-1990) ve Diana Vreeland (1903-1989) gibi inliilerin moda

yaratimlarini sunan makaleler yayimlamistir.” (Karoglu ve Senel 2012, 1437).
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Resim 59. Mao Koleksiyonu Elbisesi

Kaynak: Tam, V. 1994. “Mao Koleksiyonu Elbisesi”. (5 Ekim 2020) tarihinde
https://www.nbcnews.com/news/asian-america/inspired-china-designer-vivienne-tam-has-always-
thought-differently-n643431°den alinmistir.

Milosch, 1999: 97°den aktarilan: “Vivienne Tam (1962-...) tarafindan
tasarlanan, Mao Zadong un tekrarli resimlerinin basili oldugu gosterisli tasarimlar
ve Jean-Charles de Castelbajac’in (1949-...) “Campbell Konserveleri”ni, usta
ressamlarin resimlerinin cafcafli reprodiiksiyonlarint veya ¢izgi film karakterlerini

’

ihtiva eden tasarimlart Andy Warhol’a birer saygi gosterisi niteliginde olmustur.’

(Karoglu ve Senel 2012, 1440).
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Resim 60. Kartpostal Ceket

Kaynak: De Castelbajac, Jean-C. “Kartpostal Ceket”. (5 Ekim 2020) tarihinde Karoglu, H. ve Senel,
E. 2012. Pop Art ve Moda Etkilesimi:1439’dan alinmistir.

Celant, 1996b: 35’ten aktarilan: Kiyafetler farkli yonlerden, sadece goriintiiyle
alakadar olan sanatgilarin ya da kitle iletisimlerine alaka gosteren sanatgilarin odak
noktas1 olmustur. Buna istinaden her iki sanatkar grup da yagsamdaki ve hadiselerdeki
tesadiifi akisin farkindadir. Fakat ilk grup bahsi gecen akisi denetlemenin ve sistem
haline getirmenin imkéani olduguna inanir durumdayken, ikinci grup ise bu akisi
Oziimsemeyi ve onunla bir biitiin olmay1 hedeflemistir. Bu grup, sanata dair tiiketici
objelerini ve reklami kapsayan kitle kiiltiiriinde bir ortam ile bulusmasini inceleyen
Neo-Dada ile Pop-Art sanat¢ilarindan olusan bir gruptur. Kiyafet; ticari markalari,
objeleri, illlistrasyonlari, gostergeleri, giinliik reklam grafigiyle televizyondan
yapilan alintilar, filmleri ve ¢izgi romanlar1 kendine ¢ekmekte olan manyetik bir

yiizey haline getirilmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1437).
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Resim 61. Les Six

Kaynak: Berlant, A. 1964. “Les Six”. (12 Nisan 2018) tarihinde Karoglu, H. ve Senel, E. 2012. Pop
Art ve Moda Etkilesimi: 1438’den alinmustir.

Marmer, 1996: 155°ten aktarilan: Kiyafetler, resimsel caligsmalar i¢in de bircok
defa konu olmustur. Bir Pop-Art sanatgisi olan Anthony Berlant, bir resim materyali
olarak sik sik kadin giysilerini tuvale gererek varyasyonlar yapmistir (Karoglu ve

Senel 2012, 1439).

Resim 62. Pop Shop Bebek Tisort

Kaynak: Haring, K. “Pop Shop Bebek Tisort”. (11 Agustos 2020) tarihinde https://pop-
shop.com/collections/keith-haring-clothing/products/keith-haring-baby-red-shirt-white-baby-t-
shirt’den alinmustir.
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Worsley, 2011: 135’ten aktarilan: 1960’11 yillarda goriilen moda tasarimcilart ve
Pop-Art sanatcilar arasindaki is birligi ve etkilesim daha sonradan baska donemlerde
de devam etmistir. 1980’ler siiresince Pop-Art etkisi olan grafiti resimleri ile
taninmis Keith Haring, “Pop Shop” ismini vermis oldugu New York magazasini
acmis ve baska {lriinlerin yaninda kendi caligmalarini da bastirdigi rozetleri ve

tigortleri satmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1439).

Resim 63. Pop Shop Yarasa Kopek Tisort

Kaynak: Haring, K. “Pop Shop Yarasa Kopek Tigort”. (11 Agustos 2020) tarihinde https://pop-
shop.com/collections/keith-haring-clothing/products/keith-haring-bat-dog-white-t-shirt’ten alinmistir.

3.1. Pop Art Akimindan Esinlenen Moda Tasarimcilari

Bu baslikta, Pop Art’tan ilham alan moda tasarimcilarina ve tasarimcilarin
yapmis olduklar1 Pop Art tasarimlara yer verilmistir. Betsey Johnson, Yves Saint
Laurent, Halston, Vivienne Westwood, Stephen Sprouse, Moschino, Gianni Versace

ve Louis Vuitton s6zii gecen moda tasarimcilaridir.
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3.1.1. Betsey Johnson

Resim 64. Pamuklu Takim

Kaynak: Johnson, B. 1967-1969. “Pamuklu Takim”, Paraphernalia. (10 Agustos 2020) tarihinde
https://blog.colettehg.com/inspiration/betsey-johnson’dan alinmistir.

Milosch, 1999: 97°den aktarilan: Bunun yaninda Pop-Art’in ikonografik ve
cesur goriinlistinden ilham alan moda tasarimcilar1 da ayni donem ig¢inde dikkat
cekmigtir. Sikca “Warhol goriiniimii” olarak isimlendirilen bir stil gelismistir. Andy
Warhol’in arkadas1 ve Amerikali bir moda tasarimcist olan Betsey Johnson seffaf
plastik, metalik ya da atilabilir olan kagittan mini elbiseleri ile takim elbiselerini
sattig1 New York’taki butigi Paraphernalia’nin a¢ilmasinda etkisini géstermistir. Pop
gorsellerini tanitan bu kiyafetler, serigrafi baski sistemi kullanilip floresan renklerde

tiretimi yapilmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1439).
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Resim 65. Orme Elbise

Kaynak: Johnson, B. 1967. “Orme Elbise”, Paraphernalia. (11 Agustos 2020) tarihinde
http://www.fitnyc.edu/museum/exhibitions/youthquake.php’den alinmistir.

Ingilizlerin avangart konusunda olan giiciiniin 6niine gecebilecek yerel bir
yetenek olarak goriilen Betsey Johnson, yeni yetenekler arayan miizisyen Paul
Young’in “Mademoiselle” dergisini ziyaret ettiginde Johnson’in tasarimlarin
gormesi ile kesfedilmistir. Johnson, Biba butigini Londra yolculugunda ziyaret etmis
ve Biba’dan muazzam derecede etkilenmistir. Tasarimlarinda kagit ve plastik gibi
attk malzemelerden yararlanan Betsey Johnson, boylelikle kiyafetlerdeki palyatif

yapilar1 vurgulamistir (Fogg 2014, 357).
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Resim 66. Ayna Elbise

Kaynak: Johnson, B. 1966. “Ayna Elbise”, Paraphernalia. (11 Agustos 2020) tarihinde
https://www.nytimes.com/2015/02/15/style/betsey-johnson-a-role-model-still.html’den alinmustir.

Amerika'nin pek ¢ok eyaletinde subeleri agildigi gibi New York'ta da agilan
“Paraphernalia”, ingiliz stili giysiler satan yeni bir butiktir (Orsborne 2013, 350).
Johnson'in yetenegi sayesinde hiza kavusan Paraphernalia, subelerini a¢may1

stirdiirmiistiir (Fogg 2014, 357).

Resim 67. Betsey Johnson (sagda)

Kaynak: Johnson, B. 1987. “Betsey Johnson”, Paraphernalia. (11 Agustos 2020) tarihinde
https://www.nytimes.com/2015/02/15/style/betsey-johnson-a-role-model-still.html’den alinmistir.
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3.1.2. Yves Saint Laurent

Milosch, 1999: 97°den aktarilan:1966 senesinde Fransiz bir tasarimci olan
Yves Saint Laurent, Pop-Art elbiselerinin tasarimini yapmistir. Bunun yaninda Yves
Saint Laurent, cogunlukla Pop-Art goriiniisiinden ilham alarak yarattigi kendisine ait
olan gorsellerden de kullanmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1439). Boodro, 2011:
373’ten aktarilan: Yves Saint Laurent’in ¢iplak bir viicudun temel hatlarindan olusan
bu elbiseleri, Tom Wesselmann’a ait olan “Biiyiik Amerikan Ciplagi” isimli

resimlerini animsatmistir (Karoglu ve Senel 2012, 1439).

Resim 68. Pop Art Elbiseleri

Kaynak: Saint Laurent, Y. 1966. “Pop Art Elbiseleri”, 25 Mart 2012 - 8 Temmuz 2012°de Denver
Sanat Miizesi’nde sergilenmistir. (5 Ekim 2020) tarihinde http://hereelsewhere.com/see/yves-saint-
laurent-the-retrospective/’den alinmustir.

YSL’nin sani, kadmlart maskulen stilde giysiler giymeleri hususunda
desteklemesinden de gelmistir (Orsborne 2013, 373).

Fransiz tasarimci Saint Laurent_karizmatik fakat tartismalara sebebiyet veren
“Le Smoking” smokinlerini 1966 yilinin Sonbahar-Kis koleksiyonunda tasarlamis ve
bundan sonra gelen her koleksiyonu i¢in androjen stilde giysiler tasarlamayi

sirdiirmiistiir. Bu giyim tarzin1 zamanla elbise ve eteklere segenek olarak cokga
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kadin benimsemistir. YSL, 1971 senesinde 40'l1 yillarin stilini tulumlar ve pantolonlu
takimlara yansitmistir. Diger moda tasarimcilart da hi¢ zaman kaybetmeden
alisilmisin disinda olan bu yaklagimi benimsemislerdir. Hippi stili, hem genis pagali
hem de soluk renkli pantolonlar1 kadinlar ve erkekler arasinda popiiler duruma

getirmistir (Orsborne 2013, 372).

3.1.3. Halston

Roy Halston Frowick, ikonik Amerikan tarzini tanimlamayi siirdiiren
gosterisli Amerikan modasinin yaraticis1 olmustur. Halston, tuhafiyede yarattig
yenilikleriyle iinlendikten sonra, 1966 yilinda HALSTON etiketini giyimi de
kapsayacak bigimde genisletmistir (Halston 2021).

“Bir zamanlar Newsweek tarafindan “Amerika’'min onde gelen moda
tasarimcisi” olarak adlandirilan Halston ve ikonik tasarimlar:, 1970'ler ve Studio
54"%in gorkemli donemiyle es anlamli hale geldi. Andy Warhol, Bianca Jagger,
Elizabeth Taylor, Anjelica Huston, Liza Minelli ve tinlii model ¢evresi Halstonettes'i
iceren pop kiiltiiriiyle olan giiclii baglantisi arkadaslar: ve miisterileri tarafindan

agikga goriiliiyordu.” (Halston 2021).

Ustelik miicevher tasarimcist olan Elsa Peretti’nin tasarladigi gézyasi damlasi
bicimindeki parfiim sisesinde biitlin zamanlarin en fazla satan kokularindan birini

olusturmaya devam etmistir (Halston 2021).

Halston, “Bas Kreatif Direktor Robert Rodriguez” (Aktarilan: Halston 2021)
liderliginde olan yenilik¢i ekibi HALSTON markasini gelistirmeyi siirdiiriirken,
bugiine dek marka i¢in kusursuz olan gii¢clii kodlar yaratmistir. Bugiin HALSTON,
kadin hazir giyiminde zahmetsiz bir koleksiyon meydana getirmek i¢in eski kodlar

modernligin keskinligiyle birlestirdigi likks bir markadir (Halston 2021).
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Resim 69. Warhol’in Cicekler
Serisinden Esinlenilen Bir Gece
Elbisesi

Kaynak: Halston. Sonbahar 1974. “Warhol’in
Cigekler Serisinden Esinlenilen Bir Gece
Elbisesi”, FIDM Miizesi. (11 Agustos 2020)
tarihinde
https://blog.fidmmuseum.org/museum/2011/0
9/a-muse-ing-fashions.html’den alinmustir.

Resim 70. Cicek Motifi elbise

Kaynak: Halston. 1972. “Cigek Motifi”
elbise, 7 Mart 2015 - 14 Haziran 2015’°te Mint
Miizesi’nde sergilenmistir. (11 Agustos 2020)
tarihinde https://mintmuseum.org/halston-and-
warhol-silver-and-suede/’den alinmustir.

Warhol’mn 1972 yilinda iiretmis oldugu Cigekler serisinden Amerikali bir

tasarimci olan Halston, aldig iri ¢icek desenleri ile elbiseler tasarlamistir (Karoglu

ve Senel 2012, 1439).

3.1.4. Vivienne Westwood

Vivienne Westwood, Ingiliz moda tasarimcilarinin arasinda en ¢ok ragbet
goren isimdir (Orsborne 2013, 390). “1971 yilinda Londra King’s Road’da Malcolm
McLaren (1946-2010) ile ortak agtigi Let It Rock adli diikkdini ile tasarimciliga

bagsladi.” (Orsborne 2013, 390). Gegmisten esinlenen tasarimci; tstiinde siyah deri
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ceketleri olan, sokaklarda motosikletlerle gezinen ve vurdumduymaz genglerin

giydigi stilde giysiler satmistir. (Orsborne 2013, 390).

Resim 71. Cadilar Koleksiyonu’nun Defilesinden Bir Gorsel

Kaynak: Westwood, V. 1983. “Cadilar Koleksiyonu’nun Defilesinden Bir Gorsel”.

(12 Agustos 2020) tarihinde http://www.theblitzkids.net/vivienne-westwood-witches-collection-
1983/attachment/thumbnail-by-url-7/°den alinmstir.

Worsley, 2011: 135°ten aktarilan: 1983 senesinde moda tasarimcisi Vivienne
Westwood’la is birligi yapmis sanat¢1 Keith Haring, Westwood un “Cadilar” adl
koleksiyonuna galismistir. Westwood da baskilar1 floresan renklerde olan kumaslar

tizerinde Haring’in eserlerine yeni bir yorum getirmistir (Karoglu ve Senel 2012,
1439).
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Resim 72. Cadilar Koleksiyonu

Kaynak: Westwood, V. 1983. “Cadilar Koleksiyonu”. (12 Agustos 2020) tarihinde
https://www.vfiles.com/vfiles/5971°den alinmistir.

Westwood, 90’larin sonunda diinyadaki en 6nemli tasarimcilardan biri olmus
ve parfiim {iretimi yapmaya da baslamistir. Ingiliz Moda Konseyi, Westwood’u 1994
yilinda yilin tasarimcist se¢mistir. 2006°da “Britanya Imparatorlugu Dam Asalet”
(Aktarilan: Orsborne 2013, 390) unvanina sahip olan ve kokleri klasiklere uzanan

Westwood’un tasarimlart giiniimiiziin modasini1 belirleyen ana &gelerdendir

(Orsborne 2013, 390).

3.1.5. Stephen Sprouse
1953 yilinda Ohio'da dogan Sprouse, kariyer yasamina 1970'li yillarda

Halston’1n biinyesinde ¢aligsmasiyla baglamistir. 1983 senesinde kendi koleksiyonunu

olusturan tasarimci, oldukga yliksek standartlara sahip kiyafetlerin iiretimini yapmis
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fakat masraflarin kazanctan daha ¢ok olmasi iizerine 1985 senesinde markasini

kapatmak zorunda kalmistir (Fogg 2014, 449).

Milosch, 1999: 97°den aktarilan: 1990’11 yillarda hem eglenceli hem de
kiskirtic1 bir yaklagimi olan Pop-Art, moda camiasinda yer almayi siirdiirmiistiir.
Stephen Sprouse’a Warhol’in taninmis resimlerini kullanabilmesi adina tiim haklari
verilmistir. Sprouse, temellendirmesini Warhol’in sanati lizerine yaparak birbirinden
degisik koleksiyonlar yaratmistir. Bunlardan biri ise 1988 tarihli olan “Kamuflaj”
serisidir (Karoglu ve Senel 2012, 1440).

Resim 73. Andy Warhol Kamuflaj Ceket

Kaynak: Sprouse, S. “Andy Warhol Kamuflaj Ceket” (5 Ekim 2020) tarihinde
http://www.artnet.com/artists/stephen-sprouse/andy-warhol-camouflage-jacket-
VTnJKnQrmrfenqrgPMY4Tw2 ’den alinmugtir.

1988 yilinda Sprouse, is birligi i¢ine girdigi sokak sanatkar1 Keith Haring’le
birlikte bir koleksiyon olusturmustur. Cok¢a methiye toplamasina karsin, koleksiyon
kazan¢ getirmemis ve markasi tekrar kapanmistir. Sprouse, 90'lar siiresince tasarim
yapmay1 siirdlirmiistiir; lakin kendisine eskiden beri hayranlik duyan Marc Jacobs,
2001°de Louis Vuitton ¢antalarina grafitti baski uygularak onlar1 modernlestirmesini

talep edene dek miihim bir ticari basar1 yakalayamamstir (Fogg 2014, 449).
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3.1.6. Moschino

“Milano'nun kuzeyinde kii¢iik bir koyde dogan Franco Moschino 1967'de
Accademia di Belle Arti’de egitim almigtir.” (Fogg 2014, 459).

Moschino 60’11 yillarda sanat Ogrencisiyken, Lichtenstein ve Duchamp'in
yerlesmis diizenin zittinda olmalarin1 benimsemesi, son zamanlarda onun hem alayci
hem de aykir1 bir dile sahip olmasini saglamistir. Moschino, mezuniyetini 1971
senesinde gerceklestirmis, birkag yil Versace'nin illlistrasyon ¢izimi gorevini
yapmistir. 1977 yilinda italyan Cadette markasina tasarimcilik yapan Franco
Moschino, Milano'da 1983 yilinda sergiledigi kendi markasinin piyasada olmasi
amactyla isinden ayrilmistir. Bunun iizerine, 1983 yilinda Moschino Couture'i
piyasaya silirmiistiir. Franco Moschino, elit kesimin modasinin deger sistemlerine ve
burjuva debdebelerine tas koymak igin biiyiikk savas vermis, silah olarak da kendine
Pop-Art ve Dadaizm’in ilkelerini se¢mistir (Fogg 2014, 459).

Tasarime1, 1986 senesinde ilk erkek kiyafet koleksiyonunun diretimini
yapmisg, akabinde temel koleksiyonundan daha diisiik fiyatli olmasinin yani sira
zengin alicilara satilan, ironik bir adi olan “Ucuz ve Sik” (Cheap and Chic) serisini
olusturmustur. Sirket, Franco Moschino’nun 1994 yilindaki beklenmedik 6liimiinden
sonra, 1985 yilindan beri Moschino biinyesinde calisan ve uzun yillardan bu yana
stiregelen arkadasi Rosella Jardini'nin gozetiminde varligini idame ettirmistir (Fogg
2014, 459).
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Resim 74. Whaam! Elbise

Kaynak: Moschino, F. 1988. “Whaam! Elbise”. (5 Ekim 2020) tarihinde Karoglu, H. ve Senel, E.
2012. Pop Art ve Moda Etkilesimi: 1440°tan alinmustir.

Milosch, 1999: 97°den aktarilan: “Gianni Versace 'nin (1946-1997) Pop Art
giysileri liiks ve en goz alict tasarumlar olarak dikkat ¢ekmistir. Versace nin yine
Warhol’dan esinlendigi “Marilyn Monroe elbisesi” (1991) ve Roy Lichtenstein’in
“Whaam!” adli ¢alismasindan esinlendigi “Whaam! elbisesi” (1996), Pop Art'in
kitsch, ironi ve giizellik karisimini ¢ok iyi yansitan tasarimlar arasinda yer almistir.”
(Karoglu ve Senel 2012, 1440). Lichtenstein’in “Whaam!” ismindeki eserinin esin

kaynagi oldugu bir baska moda tasarimcisi ise Moschino’dur (Karoglu ve Senel

2012, 1440).

Resim 75. Whaam!

Kaynak: Lichtenstein, R. 1963. “Whaam!” Tate’de sergilenmektedir. (6 Ekim 2020 Sali) tarihinde
http://www.robgarrettcfa.com/content/2012/04/26/roy-lichtenstein’dan alinmustir.
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3.1.7. Gianni Versace

Versace, piriltilar ile bezenmis bastan cikariciligin ve gosterisci tiikketimin
biitlin diinyada onemini belirtmigstir. Tasarimci, tensel formlarla Pop kiiltiiriiniin
kaynaklarini Naomi Campbell'in giymis oldugu bu gece giysisinde birlestirmistir.
Pop Art sanatkari Warhol'in parlak renkleri olan serigrafilerine saygida kusur
etmeyen Versace; bedeni siyiran, uzun gece kiyafetinin iizerine beyaz perde idolii
olan James Dean ile Marilyn Monroe’nun portrelerinin baskilarini bir ugtan dbiir uca
yerlestirmistir. Elbisenin boyundan baglanan govdesi, biistiyer {ist kismin dairesel
dikilen ve ayni materyallerin seritleriyle tutturulan kuplarin ¢evresini sarmaktadir.
Aplikeli boliimler, ek materyallerin tel desteklere tutturulma vasitasiyla
olusturulmus, boylelikle siislemedeki ii¢ boyutlu goriintiiye katki saglanmistir (Fogg
2014, 471).

Resim 76. Marilyn Monroe Elbisesi

Kaynak: Versace, G. flkbahar/Yaz 1991. “Marilyn Monroe Elbisesi”. Metropolitan Sanat Miizesi’de
sergilenmigtir. (5 Ekim 2020) tarihinde https://www.barnebys.co.uk/blog/the-fashion-influence-of-

andy-warhol’dan alinmistir.
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Aplike motifler ve suni elmas heliselleri ile c¢okca siislenen revii kizi
stilindeki biistiyer, gogiisleri kaldirmis ve ayirmistir. Gogiislerin ¢evresinde kivrik

desenler olusturan siislemeler, “V” formunda ortadan asagi dokilmistiir (Fogg
2014, 471).

Ana materyali altin olan renk renk miicevherler ile bezenen elbise,
Versace'nin yasam dolu bir bollugu yeglediginin kanitidir. Boylelikle elbisedeki
1isiltilar kulak memeleri ve bileklere kadar uzanmistir (Fogg 2014, 471).

Mor, kirmizi, gok mavisi, ziimriit yesili ve altin renginin kullanilip, her rengin
hafiften bozulmus sekilde uygulanmasiyla olusturulan resim kolaji, birbiriyle ahenk
icinde olmayan renkler bilingli bir sekilde st iiste yerlestirilmistir. Baski deseninde
olan tek yonliilik nedeniyle bunu olusturmak icin ¢okca serigrafa gereksinim
duyulmaktadir. Bu desenin ayni anda resimlerin dikis kisimlarinda da ahenkli
olmasini gerekli kilmistir; kisacast kumasin ¢ogaltilmast masrafli olacaktir, gene de

kumas adeta bir tisortii keser gibi rahatca kesilmistir (Fogg 2014, 471).

Bu ipek saten elbise, 96x140 cm ebatlarindaki biiyiik desenin, Italya’nin en
mithim serigrafi isimlerinden biri olan Manifattura Ratti’nin basmasiyla

olusturulmustur (Fogg 2014, 471).

Gianni Versace’nin kimi ¢alismalarinda Pop Sanat’1 tercih etmesinin sebebi
sOyledigi su sozlerden anlasilmaktadir: (Morris 1990d’den aktarilan) “Gelecege
uzanan bir yol olmasi disinda ge¢migle ilgilenmem... Hi¢ nostaljik degilimdir. Kendi
zamammi anlamak isterim; kendi zamanmimin modacisi olmak isterim. Bugiiniin

miizigini, sanatini, filmlerini seviyorum. Giysilerimin de biitiin bunlar: ifade etmesini

istiyorum.” (Davis 1997, 146).

3.1.8. Louis Vuitton

Sanatin modayla olan beraberligi bir¢ok miithim sonu¢ dogurmaktadir
(Armstrong 2015, 83). Worsley, 2011: 135’ten aktarilan: Pop-Art’in moda ile olan
etkilesimi yogun sekilde giinlimiizde de goriilmektedir (Karoglu ve Senel 2012,

1441). Buna Ornek olarak; gosterigli bir iirlin markasi olan Louis Vuitton'un aktiiel
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sanatgilarla yaptigi is birlikleri ele alinabilir (Armstrong 2015, 83). 2003 senesinde
“Superflat” adindaki kendine 6zgii bir Pop tarzi ile taninan Japon bir sanatci olan
Takashi Murakami, Louis Vuitton’da calismakta olan moda tasarimcisi Marc
Jacobs’la is birligi yapmistir. Murakami, ¢izgi film tarzindaki estetigi ve parlak
renkleri ile Vuitton kiyafet aksesuarlarina farkli bir bakis acis1 getirmistir (Karoglu

ve Senel 2012, 1441).

Resim 77. Monogram Multicolore Koleksiyonu

Kaynak: Vuitton, L. ve Murakami, T. Tlkbahar/Yaz 2003. “Monogram Multicolore Koleksiyonu”
Louis Vuitton markasi. (12 Nisan 2018) tarihinde https://www.spottedfashion.com/2015/07/22/louis-
vuitton-to-discontinue-takashi-murakami-monogram-multicolore-line/’dan alinmistir.

Fiyat1 dlciiyli asan derecede yiiksek olan bir el cantasi, insanlara o ¢antayi
satin alabilecek kadar varlikli oldugunuzu isaret eden bir statii simgesidir (Armstrong

2015, 83).

“Ancak Louis Vuitton'un Japon sanat¢ilar Takashi Murakami ya da Yayoi
Kusama gibi isimlerle yaptigi gibi, bir sanat¢iya ¢antaya bir kimlik ve stil
kazandirmasi i¢in para édediginde ortaya bambagka bir durum ¢ikar.” (Armstrong
2015, 83).
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Bir kisinin sanat¢i tasarimi olan bu g¢antalarin birine sahip olmasi yalnizca
parasi oldugunu gostermemekte, o kisinin hem zevk hem de stil sahibi oldugunu
gostermektedir. Sanat, biitlin gosteris takintilarinin i¢ginde daima birincidir

(Armstrong 2015, 83).
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4. MARKANIN POPULER KULTURDEKI YERI

Popiiler kiiltiiriin 6yle bir mekanizmas1 vardir ki; gerek kitle iletisim araglariyla
gerek sosyal medyayla iiriin ya da hizmetlerin reklamlarini yaparak tiiketiciyi

kendisine ¢ekmektedir.

Herkes yasadigi sehirlerde her giin ¢ok sayida reklam imgesi gormektedir. Bagka
hicbir imgeyle bu kadar sik karsilagilmamistir. Tarihte mesaj yagmuruna bu kadar
yogun, imgeler yigmina da bu kadar cok maruz birakilan baska hi¢bir toplum
goriilmemistir. Insan bu mesajlar1 belleginde saklayabilir veya silebilir; fakat yine de
okumadan, gérmeden yapamaz (Berger 2018, 129).

Resim 78. Nike logolarindan olusturulmus bir tasarim

Kaynak: McLaughlin, N. “Nike logolarmdan olusturulmus bir tasarim”, Upcycled Sapkalardan
Yapilmis Sera Cantasi Koleksiyonu. (12 Subat 2021) tarihinde

https://www.nicolemclaughlin.net/work-2’den almmustir.

Reklamlarda bir {iriiniin, diger bir firmanin iiriinliyle rekabet ettigi dogrudur.
Ancak reklamlar, sadece birbiriyle rekabet eden mesajlar toplulugundan daha
fazlasidir. Reklamlarda su araba ile bu araba, su krem ile bu krem arasinda bir se¢im

yapmaya zorlaniriz; halbuki sistematik olarak incelendiklerinde reklamlar daima
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sadece bir seyi onermektedir. Reklamlar ile her bir kisiye birer {iriin daha satin alip,
kendilerini veya yasamlarini degistirmeleri Onerilmektedir (Berger 2018, 131).
“Aldiginiz bu yeni nesne der reklam, sizi bir bakima daha zenginlestirecektir -
aslinda o nesneyi almak i¢in para harcayarak biraz daha yoksullasacak olsaniz

bile!” (Berger 2018, 131).

J

;——’/,

Nikon = UOYIN

Resim 79. Nikon logolarindan olusturulmus bir tasarim

Kaynak: McLaughlin, N. “Nikon logolarindan olusturulmus bir tasarim”, Highsnobiety Shop
Upcycled Koleksiyonu. (12 Subat 2021) tarihinde https://www.nicolemclaughlin.net/work-2’den

almmugtir.

Reklam, yiizeysel goriintisiinde degisiklik yapmis ve bunun sonucunda da
kiskanilacak hale gelmis kisileri gostererek alictyr bu degisime inandirmaya
calismaktadir. Kiskanilacak halde olmak, albenili olmak demektir. Reklamcilik

albeni liretme siirecine denmektedir (Berger 2018, 131).

“Reklam, i¢imizde yatan dogal bir zevk ac¢higint isleyerek girisir ise. Reklam
ik, uzak bir denizde yiizmenin zevkini ne denli inandirici gosterirse, seyirci-alici, o
denizden kilometrelerce uzak oldugunun o denli bilincine varacak, o denizde yiizme
olanaginin o denli az oldugunu anlayacaktir. Iste bunun icindir ki reklam, aliciya
sundugu tirtin ya da olanagi gergekten gosteremez, alict da daha tatmamis olmalidir

bunlari. Reklam hi¢bir zaman bilinen bir zevkin aliciya yeniden tattirilmast olamaz.’

(Berger 2018, 132).
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Resim 80. Coca-Cola Tisortii

Kaynak: H&M, “Coca-Cola Tisortii”, pamuklu jarse, baski motifli, ribana yakali tigort.
(12 Subat 2021) tarihinde https:/www2.hm.com/tr_tr/productpage.0789525015.html’den alinmustir.

Yillardir degismeyen bir tat olan Coca-Cola’nin hep “ayni” tadi satabilmesinin
izahi, reklamlarinda “farkl’” deneyimlerin ve hos duygularin yasanmasina vesile
olanin Coca-Cola olarak gosterilmesidir. Coca-Cola, her iilkenin kendi kiiltiiriine
hitap edecek sekilde reklamlarimi kurgular. Tiirk kiiltiiriinde aile, birlik, dostluk,
samimiyet gibi kavramlarin ¢ok 6nemli oldugunu bilen Coca-Cola markasi,
tilkemizin degerlerini g6z 6niinde bulundurarak reklamlarini yapmaktadir. Coca-Cola
reklamlarini, her kiiltiiriin kendine has degerleri oldugunu bilerek yaptigi i¢in her
iilkede ve her kiiltiirde en ¢ok tiiketilen igecek markalarindan biri olmay1 basarmstir.
Oyledir ki, kusaktan kusaga aktarilan bir tiiketim kiiltiirii miras1 niteligindedir. Coca-
Cola, popiiler kiiltiiriin en bilindik simgesidir. Bu yiizden Pop Art eserlerinde sik¢a
Coca-Cola logosuna rastlanilir. Bir bakima bu da bir reklam stratejisidir. Pop Art’in
onciilerinden olan Andy Warhol’1n da reklamc1 kimligine sahip olmasi ve eserlerinde

Coca-Cola’ya yer vermesi tesadiif degildir.
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Reklam her zaman gelecekteki aliciya hitap etmek zorundadir. Alicida, bu imge
ile kendisinin gelecekte kavusabilecegi halini 6zleten bir hasetlik uyandirir. Reklam,
haz yerine disaridan, baska insanlarin gdziiyle goriilebilen gelip gecici bir mutluluk
vadetmektedir. Kiskanilan kisi olmanin verdigi bu mutluluk da albeni yaratir (Berger
2018, 132). Bu kiskanilma hissi, kisinin kendini begenmesine destek olacaktir
(Berger 2018, 134).

“Bunu baska tiirlii de anlatabiliriz: reklam imgesi alicidan, ashinda onun
kendisine karsi duydugu sevgiyi ¢alar, sonra da bu sevgiyi ona, alacag iiriiniin
fivatina yeniden satar.” (Berger 2018, 134). Reklam esasen uyandirict bir etkiye
sahiptir. Gegmisi gelecege satmayi kendine vazife edinmistir (Berger 2018, 139).
Reklam hayal iiretmez. Reklamin tek yaptigi, insanlara kiskanilir hale heniiz

gelmediklerini -ama gelebileceklerini- séylemektir (Berger 2018, 149).

Reklamlarda kullanilan dirlintin - kullanicinin  hayatinda yarattigi  olumlu
degisiklikler gosterilmektedir. Yani o {riin, kullanictya adeta daha iyi bir yasam
standardi sunmaktadir. Reklam aliciya, sunulan iirlinii aldig1 zaman hayatinin daha
iyiye gidecegini sdyler, ona i¢cinde oldugu hayattan daha iyi bir hayat onerir (Berger
2018, 142).

Resim 81. iki Gucci Canta

Kaynak: Gucci, Sonbahar/Kis 2020-2021. “Iki Gucci Canta”, Fake/Not koleksiyonu. (19 Mart 2021)

tarihinde https://www.gucci.com/us/en/st/capsule/fake-not’tan alinmistir.
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Buna Gucci markasi lizerinden 6rnek vermek gerekirse; Gucci marka bir cantaya
sahip olmak, kisinin daha elit bir kesime ait oldugunu ve sosyal statiisiiniin yiiksek
oldugu izlenimini verir. Ustelik Gucci ¢antas1 kullanan kisi, ait oldugu cevreden
gizlice onay goriir, sanki Gucci gibi yiiksek segment marka tiriinleri kullanmadan o
cevreden biri olamayacakmig gibi. Bu durumda, Gucci ¢antasi olmayanlar bu grubun
disinda kalarak kendilerini diglanmis hissederler. Ama bu diglanma duygusunu
empoze eden reklamlardir. Tiketici onaylanmayr yani dislanmamayi bir ihtiyag
olarak goriirse, onaylanma vaadinde bulunan reklamlardaki {iriinlere sahip olmak
isteyecektir. Bu ylizden reklamlar duygu somiiriiciidiir. Normal sartlarda kisinin belki
de hi¢c almayacagi bir iirlinli, ona ihtiyaci varmig gibi hissettirir ve kisi o rlini

almazsa kendisini kotii hisseder.

Reklamin amaci, alicida yasadigi hayattan belli oranda memnun olmadig1 hissini
yaratmaktir (Berger 2018, 142). Reklamlarin tiimii huzursuzluk temasini isler
(Berger 2018, 143). “Her sey paraya dayanir; parayt ele gecirmek huzursuzlugu
venmek demektir. Reklamin dayandigi temel huzursuzluk su korkudan dogar: Hi¢cbir
seyin yoksa sen de bir hi¢ olursun.” (Berger 2018, 143).

Resim 82. Gucci Canta

Kaynak: Gucci, Sonbahar/Kis 2020-2021. “Gucci Canta”, Fake/Not koleksiyonu. (19 Mart 2021)

tarihinde https://www.gucci.com/us/en/st/capsule/fake-not’tan alinmustir.
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Gucci marka cantayr alabilecek imkani olmayan ama yine de o ¢antaya sahip
olmak isteyen kisiler, boyle bir durumda sadece ve sadece imitasyon cantaya sahip
olabilirler. imitasyon iiriinlerin 6niine gecemeyen Gucci markasi, ¢areyi bu durumu
kabullenmekle kalmayip bir de bunu destekler gibi kendi orijinal ¢antalarinin iistiine
“FAKE” yazisin1 bastirmakta bulmustur. Ciinkii markalar bilir ki taklit iriinler,

orijinal markalarin reklamlarin1 yapmis olurlar ve bdylece alt kiiltiire de markalarin

isimlerini duyururlar.

!
a2
Resim 83. McDonald’s logolu sapka, Resim 84. McDonald’s logolu iist ve
canta ve ayakkabi ayakkabi
Kaynak: Moschino, Fall 2014. “McDonald’s Kaynak: Moschino, Fall 2014. “McDonald’s
logolu sapka, ¢anta ve ayakkabi”, Ready to logolu iist ve ayakkab1”, Ready to Wear
Wear koleksiyonu. (12 Subat 2021) tarihinde koleksiyonu. (12 Subat 2021) tarihinde
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall- https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-
2014-ready-to- 2014-ready-to-
wear/moschino/slideshow/collection#8’den wear/moschino/slideshow/collection#3’ten
almmuistir. almmustir.
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Markalar giiniimiiz diinyasinda bu kadar 6nemli ve hayatimizin her alanina
niifuz ederken marka logolarinin {iriin se¢imlerimizde ne kadar etkili olduklarindan
bahsetmemek haksizlik olacaktir. Logolarda kullanilan renkler, sekiller, harfler,
yazilar; markanin giivenilir, sempatik, konforlu vs. oldugu hakkinda aliciya 6n bilgi

vermektedir. Logolar akilda kalic1 ve 6zgiin simgelerden olusmak zorundadir.

“Herhangi bir yiiksek sanat savunucusu, giindelik yasaminda pek ¢ok kez
kendisini kitsch degerlerdeki logolar ve markalar arasindaki rekabetin ortasinda, bir

aligveris secimi yaparken bulmaktadir.” (Ogiit 2008, 87).

S6z konusu tekstil tirtinleri oldugunda, sadece kisinin kendisinin hangi markay1
kullandigii bilmesi yetmemis, kisi bu bilgiyi “onaylanmak™ i¢in {irlinlerin {izerine
ilistirilmis marka logolar1 araciligiyla ¢evresindekilerin de bilmesini istemistir. Bu
yiizden “no name” bir ¢anta yerine “marka” bir ¢anta tercih edilmektedir. Buradan da
anlasilacagi iizere marka logolar1 birer gosteris unsurudur. Ciinkii popiiler kiiltiiriin

derin mekanizmasi bdyle islemektedir.
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Tiiketim c¢ilgmhigr karsisinda sanatin kendinden odiin vermesi {izerine
cabasiz, cabuk, anlam yoksunu eserlerin “liretimi” Pop Art’in dayanagi olmustur.
Serigrafi baski teknigini adeta sOmiiriircesine seri iiretimden ¢ikma ve neredeyse
birbirinin aynisi olan eserlerin iiretilmesi ile sanat sinifsal bir diislis yasamigtir. Sanat
yalniz sinifsal degil, anlamsal olarak da bir diisiis yasamistir. Pop Art, bu anlamsal
bosluk sayesinde popiiler kiltiiriin i¢cinde kalabilmistir. Herkesi ortak paydada
bulusturup elitizmin ulagilmazligini baltalayan Pop Art; liikksii, sanati ve marka

tiriinleri ulasilabilir kilmistir.

Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yaratilmaya calisilan goriintii, yiiksek yasam
standard1 ve 1s1ltil1 hayatlar topluma 6zendirilmistir. Toplumdan dislanmamak adina
herkes birbirine benzemeye calismis ve popiiler olana sahip olmayi arzulamistir.
Bunun bir sonucu olarak, sanatta da birbirinin “aynis1” ya da “kopyasi” eserlerin

iiretilmesi elbette kacinilmaz olmustur.

Bu durum elbette modaya da yansimustir. Kitle iletisim araglarinin liikse
6zendirdigi halk, maddi yetersizliklerden dolay1 pahali tirinlerin taklitlerine yonelme
thtiyacit duymustur. Bu ihtiyag hem maddi hem de manevidir. Bu ylizden imitasyon
tiriinler popiiler kiiltiirden ¢ikmadir. Pahali moda markalar1 toplumun elit tabakasina
hizmet ederken, toplumun alt tabakasi da bu liiksii elde edebilmek ve elit
goriinebilmek i¢in pahali moda markalarinin {riinlerini taklit etme yoluna
gitmislerdir. Tipkr bu sekilde kendi triinlerinin de taklit edildigini fark eden Gucci
markasi, listiinde “FAKE” yazan cantalarindan iireterek bu duruma en ironik ve en

zeki cevab1 vermistir.

Markalarin telif hakkia sahip olmalar ireticiyi korudugu i¢in imitasyon
tiriinlerin Ontine gecilebilmektedir. Marka, bir tirlinii benzerlerinden ayirmakta ve o
iirlinii sadece kendisine 0zgii bir ¢izgisinin olmasini saglamaktadir. Giiniimiizde bir
iirlinlin moda olabilmesi, o {riinlin bir markaya ait olmasiyla iligkilidir. Moda ve
marka da kendilerini sunabilmek icin kitle iletisim aracglarina gereksinim

duymaktadirlar. Kitle iletisim aracglar1 popiiler kiiltiir ile popiiler kiiltiir de Pop Art ile
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Pop Art da yasamin bire bir kendisi ile iliskili oldugu igin; tekstil, markalagsma ve
Pop Art tipk1 bir ¢ark gibi bu sistemin ic¢inde birbirleriyle siirekli etkilesim halinde
kalmaktadir.

Calismada markalagsma, Pop Art ve tekstil ile iliskili olan modanin ortak
paydada birlestigi ispatlanarak, ¢alismanin amacina ulasilmistir. Marka ve Pop Art’in
birbiriyle olan baglantisi, tekstil modasi iizerinden sinirlandirilmistir. Calismanin
smirlilig arasinda, Pop Art’in var oldugu dénemdeki 60’lar modasinin arastirilip

calismada kullanilmas1 da yer almistir.
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EKLER

Ek-1: Nazlican Polat’in Pop Art Temah Calismasi

Andy Warhol'n Mouths adli eseri, Claes Oldenburg'in yumusak
heykellerinden ilham alinarak kege ve gesitli kumaslardan manipiilasyonlarin elde
edilmesi ile {i¢ boyutlu olarak farkli bir sekilde iiretilmistir. Oldenburg’in yumusak
heykellerini yaparken tekstil yiizeylerinden yararlanmis olmasi, kege ile farkli
kumaslarin birlestirilip ti¢c boyutlu bir Pop Art eserinin olusturulmasinda esin kaynagi

olmustur.

Resim 85. Mouths

Kaynak: Warhol, A. “Mouths”. (8 Mayis 2018) tarihinde
https://tr.pinterest.com/pin/394979829804931975/’ten alinmustir.

Kalip olarak Resim 85’teki gorselin ¢iktist alinip kullanilmistir. Yapilan
calisma, kecelerin kaliba gore kesilmesi, farkli kumaslara manipiilasyon uygulanmasi
ve kesilen kece parcalarmin katmanlariyla manipiilasyon yapilmis kumaslarin

birlestirilmesi olarak ii¢ ana asamadan olugsmaktadir.
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https://tr.pinterest.com/pin/394979829804931975/'ten

Resim 86. Kalip alma asamasi Resim 87. Biitiin kecelerin kesilmis

hali
Kaynak: Polat, N. 26 Mayis 2018. “Kalip Kaynak: Polat, N. 26 May1s 2018. “Biitiin
alma agamasi”. kecelerin kesilmis hali”.

Ik asama olarak; siyah ince kece, siyah kalin kece ve agik mavi, koyu mavi,
sar1 ve yesil ince kegeler belirlenen kaliba gore kesilerek son sekli verilmistir (Resim
86-87). Ek olarak, agiz boslugu ince siyah kegeden olup disler ise beyaz, siis bir
cicekten kesilerek yapilmistir. Gorseldeki dudaklart ise dort ayr1 goriiniim

kazandirilmis olan, dort ayr tiirdeki kumaslar olusturmaktadir.

Resim 88. Birinci Dudak Calismasi

Kaynak: Polat, N. Mayis 2018. “Birinci Dudak Calismas1”.
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Ikinci asama olarak; Resim 88’deki dudak, fantezi iplikten dokunmus bir

kumas oldugundan manipiilasyon uygulanmayip diiz dudak goriiniimii verilmistir.

Resim 89. ikinci Dudak Calismasi
Kaynak: Polat, N. Mayis 2018. “Ikinci Dudak Calismas1”.

Resim 89’daki dudaga, tafta kumasi kullanilarak ii¢ kattan olusan firfir
uygulamasi yapilmistir (Resim 90).

Resim 90. Firfir yapilmis kumas

Kaynak: Polat, N. Mayis 2018. “Firfir yapilmis kumas”.
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Resim 91. Uciincii Dudak Calismasi
Kaynak: Polat, N. Mayis 2018. “Ugiincii Dudak Calismas1”.

Resim 91°deki dudak, saten kumasinin rastgele kiristirilip el dikisiyle
kirigikliklarin birbirine tutturulmasiyla olusturulmustur (Resim 92).

Resim 92. Elde kiristirilmis kumas

Kaynak: Polat, N. Mayis 2018. “Elde kirigtirilmig kumas”.

Resim 93’teki dudak, pilise uygulanmig kadife kumagin pilise katlarinin diga

dogru itilerek formunun bozulmasiyla olusturulmustur (Resim 94).
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Resim 93. Dordiincii Dudak Resim 94. Pilise yapilmis kumas
Calismasi

Kaynak: Polat, N. May1s 2018. “Dordiincii Kaynak: Polat, N. Mayis 2018. “Pilise
Dudak Caligsmasi1”. yapilmis kumas”.

Son asama olarak; kesilmis olan kegeler ve hazirlanan kumaslar birbirlerine
kat kat, kumas yapistiricist ile tutturulmustur. En alt katmani zemin olarak kalin
siyah kege, en lst katmani ise renkli, ince kegeler, bu renkli kegelerin hemen
altindaki katman1 ise ince siyah kege olusturmaktadir. Ust katman1 olusturan iki kat
kegenin altindan ise manipiilasyonu yapilmis kumaglar swrasiyla dudak
oyuntularindan disar1 dogru itilip i¢leri pamukla doldurulmustur. Manipiilasyonlu
kumaglarin arkasint da zemin olarak kullanilan siyah kalin kege kapatmustir.
Katmanlarin birlesiminden sonra ise i¢i doldurulmus kumaslarin ortalarina 6nceden
kesilmis olan agiz bosluklar1 yerlestirilmistir. Agiz bosluklarinin da {istlerine

onceden hazirlanmis olan disler tek tek yapistirilarak ¢alisma bitirilmistir (Resim 95).
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Resim 95. Bitmis Pop Art Temah Calisma

Kaynak: Polat, N. Mayis 2018. “Bitmis Pop Art Temali Caligma”.
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