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ONSOZ

Haber yayimlandigi iletisim aracina ve bu aracin genel yayin politikasina bagl
olarak haberin 6nem verdigi ayrintilar farklilasabilmektedir. Bunun sonucunda da
olaylar kisisellestirilmis, magazinlestirilmis veya dramatize edilmis olarak farklh
iletisim araclarinda farkli bigimlerde sunulabilirler. Haberin sunulmasindaki bu farkl
tercihler gazetelerin ve genel yayin yonetmenlerinin zihinsel modellerinden bagimsiz
degillerdir. Bunlar toplumun biiyiik kesimi tarafindan paylasilirlar. Hal boyle olunca
da basinda ¢ikan tiim haberler gibi, saglik haberleri de incelenmeye deger

gOriilmiistir.

Basin kuruluslarinda, saglik konusunun 6neminin artmasi, yapilan en ufak bir
yanlis haberin, ¢ok fazla kisiyi etkiliyor olmasi sebebiyle calismamizin onemli
oldugunu diisiiniiyoruz. Bu konuyla ilgili calisma siirecinde, benden yardimim
esirgemeyen danismanim ve degerli hocam Prof. Dr. Nuretin GUZ’e tesekkiir
ederim. Ayrica, bu konuda ki olumlu ve olumsuz yanlarin belirlenmesinin
arastirilmast  konusunda, beni yonlendiren hocam, Yrd. Dog¢. Dr. Ziilfikar

DAMLAPINAR ’a; da tesekkiirii bir borg bilirim.

Bu calisma sirasinda beni destekleyen ve arastirmanin istatistik analizleri
konusunda benden yardimlarini esirgemeyen esim Dog¢. Dr. Mehmet Ali YILDIZ’a,
Dr. Sitki1 YILDIZ’a ve ¢aligma boyunca gosterdigi sabrindan dolayr kizzim Sude’ye

en icten tesekkiirlerimi sunarim.
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GIiRIS

Haber, toplumda ¢ok sayida kigiyi ilgilendiren ve etkileyen herhangi bir
gorus, yargl ya da olaydir (Suter, 96:1083). Haberleri kisilerin anlayabilecegi
bir dille ve zamaninda sunan Kkitle iletisim araglari, bireylere kendileri
disindaki diinyayi tanitarak onlara yeni ufuklar agmaktadir. Béylece gelisme-
ilerleme, yeni seyleri kesfedip 6grenme istegini de gudelemektedir. Ayrica
kitle iletisim araclari dunyanin her tarafinda gindem belirleme, Ulke
yonetiminde etkin rol oynama, insanlarin yasamlarindaki Oncelikleri

saptamada etkin ve bazen de korkutucu bir glice sahiptir.

Yazih basinla iligkili 6delerden, ozellikle Ulkemiz gazeteleri, degisik
kultarel duzeydeki insanlara hitap edecek gsekilde farkli igeriklerle
duzenlenmigtir ve toplumun ilk onceliklerinden olan saglik icin dogru
kullanildiginda son derece yararli bir ara¢ olacaktir. Gazeteler uygun ve
gerektigi bicimde kullanildiginda saglik egitiminin ¢ok etkili bir tamamlayicisi,
daha etkili, daha hayata donuk, 6zgur ve dinamik bir parcasi olarak ve
saglktaki esitsizlikleri gidermek adina da katki saglayacaktir (Kavlak,
Saydam ve Demir: 2000:62).

Medya, her konuda oldugu gibi, genel saglik Uzerinde de buyuk bir
etkiye sahiptir. Medyanin saglik uzerindeki etkisi nasil kullanildigina baghdir.
Reyting kaygisi, bilgisizlik ve reklam anlayigi toplum sagligi uzerinde yikici
etki yaratirken, saglikh bir habercilik anlayisi toplumun bilinglenmesi

acisindan umut verici sonuglar doguruyor.

Medya iletisim caginin tartismasiz en Onemli silahi. Bu nedenle
medyanin kimlerin elinde oldugu ve nasil kullanildigi ¢ok 6nemlidir. Ticari
boyutu milyar dolarlarla 6l¢ulen saglik sektorinde, meslek orgatleri, saglik
calisanlari, kamu, O6zel sektdor, Saglik Bakanligi ve medya arasindaki
iletisimin dogru kurulabilmesi, toplum yarari agisindan var olan sorunlarin
¢Ozulebilmesinde anahtar-kilit iligkisini olugturuyor. Saglik habercisinin iyi

haber yapma kaygisinin yaninda, vyapilan haberden insanlarin nasil



etkilenecegi kaygisini da tasimasi gerekiyor. Bu noktada, medya, toplumun
dogru haber alma hakkini korurken basin ahlak ilkelerini, Egitim ve Saglik
Muhabirleri Derneginin etik kurallarini ve Turkiye Gazetecilik Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi'nde yer alan “sansasyondan kaginmak, umutsuzluk ya
da sahte umut verecek haberler yapmamak, tip alanindaki arastirmalari

kesinlesmis sonugclar gibi gdostermemek” gibi konularda da duyarli olmahdir.

Bu kadar etkili bir glcun, suphesiz ki, bir haberi ,oldugundan dnemli ya
da dnemsiz gostermesi mumkundur. Saglkh bir haber igin saglikgilara ve
saglik habercilerine buyuk sorumluluk duagtyor. Yillardir uygulanan tup bebek
yontemlerinin  yeni ve mucizevi yontemlermis gibi gosterildigi TV
programlarini, ana haber bultenlerini izleyip “Bizim klinigimizde basari orani
yuzde 99" diyen her hekimin pesinden kosan, varini yogunu harcayan
insanlarin sayisi hi¢ de az degil. Henuz tibbin ¢are bulamadigi hastaliklarin
biyoenerjiyle yahut alternatif tedavi ydntemleriyle mucizevi sekilde

iyilestirildigini sdyleyen haberler de azimsanamayacak o6lgtdedir.

Saghgin toplumsal ve toplumcu 6ziinden dolayidir ki pek cok farkli
alandaki gelismeler, degisim ve donugumler tibbi pratigi ve dolayisiyla tip
etigini etkilemektedir. Saghdin bir meta olarak piyasalasmasi, iletisim
olanaklarinin olaganustu gelismesi ve ayni zamanda yayginlasan
dezenformasyon politikalari; tibbi pratigi etkilemekte ve saglik etigi ile ilgili
norm ve degerleri karmagiklastirmaktadir. Bunda en ¢ok payi ise kitle iletisim
araglari almaktadir. Cunku kitle iletisim araglari, toplumun kaltirini, yasam

bigimini, deger yargilarini ve gindemi belirleyen bir nitelik tagimaktadir.

Hayatin her alaninda oldugu gibi saglik alani ile ilgili de basinda her gun
cesitli haberler, bilgiler yer almaktadir. Turk basininda, saglikla ilgili
haberlerin nasil aktarildigini ve degerlendirildigini anlamak igin oncelikle
saghk haberlerinin basinda, hangi siklikta ve nasil yer buldugu ele
alinacaktir. Turk basininda gikan saglikla ilgili haber ve yorumlarin, kapsam
ve sunulus bigimlerinin incelenerek, bunlarin dnemi ve oynadiklari rol, bu

calismanin ana konusunu olusturmaktadir.



Bu calismanin temel amaci iginde, su konulara agiklik getiriimeye

caligilacaktir:

a) Yapilan saglik haberleriyle toplumun bilgilendirme duzeyi arasinda ki

iligkiyi tanimlayabilmek,
b) Yazili basinin saglik hizmetlerine bakisini degerlendirmek,

c) Gunlik vyazihh basinda yer alan saglik haberlerinin dagilimini

tanimlamak,

d) Yazili basinin ilag, cesitli tani ve tedavi yontemleri ile saglikla ilgili

dagilimlari tanimlayabilmek,

e) Yazili basinda yer alan metinlerin kimler tarafindan olusturuldugunu

tanimlayabilmek,
f) Yazil basin calisanlarinin sagliga bakisini tanimlayabilmek,

g) Basinin, toplum saglhgini gelistirmekle ilgili gorevlerini yeterince

yerine getirip getirmedigini tanimlayabilmek

h) Yazil basinin, saglik haberleri ile ilgili bilgi kaynaklarini ve yontemini

tanimlayabilmek,

1) Yazili basinda saglikla ilgili en fazla hangi konularin haber yapilip

yapilamadigini tanimlayabilmek,

j) Farkh gazetelerdeki farkh sunulan saglik haberlerinin zamana ve
kuruma gore degisip degismedigini tanimlayabilmek,

k) Gazetelerin toplumsal sorumluluk ilkelerine uyup uymadigini

tanimlayabilmek,

l) Gazetelerin, saglik haberlerini olustururken, o gunin saglk

gundemini de belirleyip belirlemediklerini tanimlayabilmektir.

Kitle iletisim aracglarinda yer alan konular, bu araglarin kendi yayin
politikalarina ve seslenmek istedigi kitleye uygun olarak yada buna benzer

degiskenlerle,olusturulmaktadir. Ancak bu tercihler, gogu zaman okuyucu



sayisini arttirmak icin, eglendirici, oyalayici konulara daha ¢ok yer verilmesi
yonundedir. Bu da basinin dogus nedenlerinden ve en dnemli 6zelliklerinden
biri olan ‘haber verme’ ve Kkitleleri bilgilendirme’ niteliginin degismesine yada
bunlarin degerinin azalmasina ve 6nemli bir konu olan saglik haberlerinin,
zamana, kisiye ve kuruma goére degismesine neden olmaktadir. Oysaki kitle
iletisim araclarinin kitleleri yonlendiren aydinlatan, guvenilir ve dogru saglik

haberleri olugturmasi ve kitlelere ulagsmasi buyuk onem arz eder.

Saglikla ilgili haberlerin olusturulmasinda, basin g¢alisanlarinin
sorumlulugu hekimlerinki kadar bulyuktir. Saglik haberlerini yazanlar bir
bakima hekimlik yapmali, once dinlemeli sonra tetkik etmeli, dyle karar
vermeli yani yazmali. Ornegin bir saglik kurulusunda penisilin ignesinin
yapilmasi nedeniyle kolunu kaybettigini iddia eden hastanin yasadiklarini
‘penisilin yapildi kolu kesildi.” Gibi haberlerle basinda yer almasi sonucu,
etkin bir ila¢ olan penisilinin bu olumsuzluklar nedeniyle, kullanilamaz oldugu,
hem hekimler hem de hastalar tarafindan gliven kaybina yol actigi, boyle bir
bilgilendirmenin yanlis oldugu Tuark Tabipler Birligi tarafindan defalarca

belirtilmigtir.

Bu sebepledir ki bu arastirmadan ortaya ¢ikan bulgular, saglik icerikli
haberlerin, bilgilendirme duzeyinin ortaya ¢ikartiimasi agisindan onem
tasimaktadir. Basinda ki saglik haberlerinin olusturulmasinda ki olumlu ve
olumsuz yanlarin belirlenmesi ve elde edilen sonuglarin bundan sonraki
olusturulacak saglik haberlerine yol gdsterecek nitelikte olmasi agisindan

onem arz etmektedir.

Ayrica basin kuruluslarinda, saglik konusunun 6neminin artmasi
sebebiyle yapilan en ufak bir yanlis haberin ¢ok fazla kisiyi etkiliyor olmasi ve

bireylerin zarar gérmesi yine bu konudaki 6nemi arz etmektedir.

Bu calisma ile gazetelerde yayinlanan saglik haberlerinin, gazetede yer
aldig1 sayfa, yeri ve sayfanin ne kadarini kapladigi, haberin kaynagi gibi

kistaslarla Ulkemizin saglik sorunlarinin ¢6zimunde ve de daha saglikh bir



toplum hedefine ulagsmada stratejik 6nemi olan basinin, bu guicunu ne

bicimde degerlendirdigi irdelemek amaglanmistir.

Bu arastirma, bluyuk kitlelere hitap etmesi agisindan, tiraji en fazla

olan gazetelerden, Posta, Hurriyet, Zaman Gazeteleri ile sinirhdir.

Bu arastirmada; Turk basininin saglikla ilgili konulardaki bilgilendirme
potansiyeli hem teorik hem de uygulamali olarak incelenmigtir. Bu amagla
Tark basinin gunlik olarak ¢ok satan 3 gazetesinde saglikla ilgili yayinlar
hem bigimsel hem de igerik analizine tabii tutulmustur. Bu arastirmada

dokumanlara dayali betimsel yontem kullaniimigtir.

Arastirma gercgekleri ortaya ¢ikarmak igin yapilan ugrasilar batunudur.
Diger bir deyigle arastirma bir seri dayanikli bilgilerden hareket ederek, yeni
bir sey bulmaya yonelik bir ugrastir. Bu dayanikl bilgiler bilimsel bilgiler olup,
dogrulugu test edilmis, dusunme prensipleriyle celigkili olmayan, sistemli ve
organize edilmis bir yapiya sahip bilgi batinudar (Arseven:1994:5). Bilimsel
arastirmanin en onemli 6zelligi elestiriye ve kendi kendini yenilemeye agik
olusudur (Armagan, 1974:14). Bilimsel arastirma belli asamalardan olusan
sistematik bir ¢galismadir. Bir problemin dogusu problemin degisken turtyle
belirlenmesi ve Olcek cesitleriyle gozlenebilirliginin  saptanmasi, verilerin
toplanmasi, analizi ve sonunda elde edilen bulgularin rapor edilmesi

arastirma surecinde izlenen belli basli agsamalari olusturur (Arseven, 1994:6).

Yukarida da belirtildigi gibi arastirmanin yonteminde mevcut durumu
ortaya ¢ikarmayl amaglayan betimsel yontem kullaniimigtir. Betimsel yontem
arastirmaci tarafindan toplanan verinin uygun, kullanilabilen ve yaygin bir
bicimde organize edilmesi ve sunulmasi ile ilgili bir istatistik yontemdir
(Elifson, 1985:10).

Bu Arastirmanin Varsayimlari,

1. Gazetelerin saglik haberleri konusunda bilgilendirme duzeyi yeterli

degildir.



2. Farkli gazeteler saglik haberlerine yetersiz ve benzer oranlarda yer

ayirmaktadirlar.

3. Gazetelerin saglik haberleri, rutin ve birbirlerine benzerlikler

gOstermektedir.

4. Saglik ile ilgili yayinlarin yaziminda acik, anlasilir, yorumdan uzak,
inandirici, bilimsel, abartisiz ve toplumsal ilgiyi uyandirici anlatim tarzlari

kullanilmistir.

5. Gazetelerde yer alan saglik haberleri konularina goére cesitlilik
gostermekle birlikte en fazla hastaliklar ve tedavi yontemleriyle ilgili yayinlar

yer almaktadir.

6. Gazetelerde yayinlanan saglik haberleri giindem olusturma islevine

sahiptir

7. Gazeteler, saglik haberciligi konusunda yeterli uzmanlasmayi

saglayamamaktadir

Arastirmanin evreni, Turkiye’de yayin yapan tium gunluk gazetelerdir.
Aragtirmanin orneklemi ise Turkiye’de ulusal duzeyde ve gunluk olarak
satilan Hurriyet, Posta ve Zaman gazetelerinden olugmaktadir. Bu Ug¢
gazetenin secilme nedeni; BBD A.S. ve Yay-Sat A.S.’nin agikladigi 2003 yili
tiraj siralamasinda en ¢ok satilan G¢ gazete olmasidir. Arastirmamizda 2004
yihnin Ekim, Kasim ve Aralik aylarina ait toplam 507 saglik haberi, gunluk

olarak incelenmisgtir.

Aragtirmanin baglangicinda, basinda saglik konusu ile ilgili yerli ve
yabanci arastirmalar taranmistir. Arastirmada veri toplamak amaciyla,
kodlama cetveli hazirlanmistir. Hazirlanan form uzman Kkisilerin gorusleri
dogrultusunda yeniden dizenlenmistir. Daha sonra 10 farkh gazeteye, 6n
deneme caligmasi uygulanmis ve gerekli degisiklikler yapilarak kodlama
cetveline son sekli verilmistir. Veri toplama formu, iki bélimden olusmaktadir.
Birinci bolum 12 sorudan olusmaktadir ve gazetelerde yer alan saglik

haberlerinin bicimsel 6zellikleri incelenmistir. ikinci bélim ise, tg¢ alt baglk



halinde toplam 48 sorudan olusmakta olup, bu sorular araciligiyla metin
analizleri yapilmistir. Toplam 60 sorudan olusan soru formu ve kodlama
cetveli, Hurriyet, Posta ve Zaman gazetelerine 2004 yilinin son U¢ ayinda

uygulanmigtir.

SPSS paket programi yardimiyla kodlama cetvelinden elde edilen
bulgularin yuzdeleri alinarak, frekans tablolari olusturulmustur.Tablolar
,bulgular dogrultusunda yorumlanmigtir. Verilere gore istatistiksel analizler
yapilip, bu analizler dogrultusunda sonug¢ ve Oneriler olusturulmustur. Ayrica
bagiml ve bagimsiz degiskenlere iligkin ortalama ve varyans analiz sonuglari
da yorumlari ile birlikte sunulmustur. ikinci boélim degiskenlerin ortalamalari
alinirken “evet” segenegi +1, “kismen” segenedi 0 ve hayir segenegdi de -1
olarak kodlanmistir. Buna gore ortalamalar -1 ile +1 arasinda yer almaktadir.
-1 deg@erine yaklastikga degisken “hayir” segenegine, O degerine yaklastikga
‘kKismen” segenegine ve +1 de@erine yaklastikca “evet” segenegine isaret

etmektedir. Asagidaki sekil sorularin kodlanma bigimini ifade etmektedir.

+1 0 -1

A
v

evet kismen hayir

Bu tez U¢ bolumden olugsmaktadir. Birinci bolumun genel amaci,
haberlerinin toplanmasi, secimi, olusumu ve sunumunu belirleyen etmenleri
anlamak icin kuramsal bir zemin olusturmaktir. Bu sebeple Haber uretim
surecinde rol oynayan etmenler ve haber Uretim surecini agiklayan

yaklagimlar, modeller hakkinda bilgi veriimeye calisilacaktir.

Yine bu bdlimde ulusal basin gibi toplumlara ulasan kurumlarda bilginin
daima esik 6zelligine sahip belli kanallardan aktigini, bilginin esiklerden gegip
gecmemesi ile ilgili temel kararlarin nesnel ya da 6znel olarak esikleri kontrol
eden kapi tutuculan ya da esik bekcilerince alindigini (Shoemaker;1996;



Cebi:2002:110), dolayisiyla da tezimi destekleyici model ve yaklagimlar

hakkinda bilgi verilecektir.

Ikinci bélimiin genel amaci ise saglik haberlerinin toplanmasi, segimi,
olusumu ve sunumunu belirleyen etmenleri anlamak i¢in kuramsal bir zemin

olusturmaktir.

Calismanin  Gguncli bolumunde, arastirmaya konu olan saglik
haberlerinin igerik analizleri yapilmis olup, konuya iligkin verilerin
degerlendiriimesi ile ortaya c¢ikan tespitler sonu¢ ve degerlendirme

bolimunde verilmigtir.



BIRINCi BOLUM

HABER VE HABER URETIMI

Bu bolimun genel amaci, saglik haberlerinin toplanmasi, secimi,
olusumu ve sunumunu belirleyen etmenleri anlamak i¢in kuramsal bir zemin
olusturmaktir. Bu sebeple haber Uretim surecinde rol oynayan etmenler ve
haber Uretim surecini agiklayan yaklasimlar, modeller hakkinda Dbilgi

veriimeye caligilacaktir.

Kimi dusundrler tarafindan ulusal basin gibi toplumlara ulasan
kurumlarda bilginin daima esik 6zelligine sahip belli kanallardan aktigi,
bilginin esiklerden gecip ge¢cmemesi ile ilgili temel kararlarin nesnel ya da
O0znel olarak esikleri kontrol eden kapi tutuculari ya da esik bekgilerince
alindig1 (Shoemaker;1996; Cebi:2002:110) vurgulanmaktadir. Bu goruglerden
hareketle, bu bélimde tezimizi destekleyici model ve yaklasimlar hakkinda

bilgi verilecektir.

1.1. HABER VE HABER CALISMALARINDA KURAMSAL
YAKLASIMLAR

1.1.1. Haber Nedir?

Haberin farkli kisiler tarafindan yapilmis birgok tanimi bulunmaktadir.

Bu bakimdan haberin degismez bir tanimini yapmak mumkun degildir.

“Haber, vaktinde verilen, toplumda ¢ok sayida Kigileri ilgilendiren ve
etkileyen, bu kisilerin anlayabilecedi herhangi bir olay ya da kanaattir.”
(Honenberg, 1963:27).

“Walter Lipmann, haberin iglevinin mutlaka bir olayr belirlemek
oldugunu vurgulayarak, ‘kim, neyi, ne zaman, nasil yapti?’ sorularinin

yanitiyla sinirlamig ve bir benzetme yapmistir. Haber, tohumdan toprak



ustine figkiran ilk filizi bildirmektir. Toprak altinda kalanlar ise
anlatamamaktadir.” (Usluata, 1994:93).

Sosyolog Nordestreng (1972:397), haberin ham haberler ve agiklayici
bilgiler olarak, olayin ge¢gmisine iligkin iki ayri dizeyde ele alinmasi gerektigi
g6rustind savunmaktadir. Nordenstreng “ham haberler, olayin ge¢misine
iligkin bilgi veriimeden sunulmaktadir. Agiklayici bilgiler ise haberle gercek

yasam arasinda iliskinin kurulmasi icin gerekli olan bilgilerdir.” demektedir.

Nordenstreng, ham haberin daha ¢ok duyu organlarinin birer uzantisi
gorevini yerine getirdigini, temel iglevinin izleyiciyi bilgili kilacak ham maddeyi
saglamasi oldugunu vurgulayarak ‘ bu tir haberler, yakin ve uzak g¢evrede

olusan daha ¢ok somut olaylara dayali haberlerdir.” demektedir.

Nordenstreng, ayni zamanda ham haberi kendi arasinda somut ve
soyut olarak ikiye ayirmakta, bunlarin gergek olay, sorun ya da sureglere

iligskin konular kapsayacagini belirtmektedir.

Nordenstreng’ e gore, somut haberler arasinda; deprem, sel, yangin,
kasirga, firtina gibi dogal afetlerle kaza gibi olaylar yer almaktadir. Soyut
haberler ise, okurun kendisine aciklayici bilgi veriimeden anlayamayacagi

olaylari icermekte, ham haberin bir tard gibi algilanmaktadir.

Gazeteci Lord Notecliffe’nin sik sik tekrarlanan haber ol¢iatlnu ise, ‘Bir
kopek bir adami isirirsa bu olay, bir haber degildir; ancak bir adam, bir
kopedi isirirsa, bu bir haberdir.” gseklindedir.

e Biradam + karisi= 0

e Bir adam + 6 karisi= Haber

e Bir banka veznedar: + karisi +8 ¢ocugu =0

e Bir banka veznedari +galinmis 5 milyar lira = Haber

e Bir sporcu + bir futbol macgi= 0
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e Bir sporcu +bir macta attigi 6 gol = Haber (Asna, 1993:152)

Haber, herkesin hakkinda bir seyler soyledigi kavramlardan birisidir. Bu
durumun nedeni, kavramin ¢ok yonli olmasinin bir sonucudur. Kavramin bu
Ozelligi, degisik yonlerinin tanimlanmasindan kaynaklanmaktadir. Bundan
Oturd farkh islev ve éneminin bir sonucu olarak haber kavrami konusunda
cok farkl tanimlar yapilmistir.” Denilebilir ki kitle iletisim araglarinin en giiclii

arunleri, tagidiklari en 6nemli ileti haberdir (Usluata, 1994:92).

Haber; medya igerik turleri arasinda bireysel, kilturel, siyasal, ekonomik
igslev ve etkinlikleri bakimindan 6nde gelen bir konumda bulunmaktadir.
Gazeteciler, akademisyenler, politikacilar ve halkin her biri degigik yonlerden
konuyu ele alsa da, haber hala bir bilmece. Haber gibi gunlik yasantimizin
ayrilmaz bir pargasi olabilmis ¢ok az sey bulunmaktadir. Cagdas kitle iletisimi
olgusunun ortaya c¢ikmasiyla birlikte haber; toplumun durumunun, gelisim
gizgisi ve yonunun sorunlart ve umutlarinin kaydedildigi bir araca donustu.
Bununla birlikte; dinyada her gun olusan pek ¢ok olay arasindan, gazete ya
da televizyon haberleri; ancak ¢ok az bir bolumunu belirli haber kaynaginin
bakis agisindan sunabilmektedir. Ancak; derinlik yerine ¢arpiciliga, toplumsal
onem yerine kisisellige, cekicilige ve olagan disilhiga, elestirel ¢ozimleme
yerine alisila gelen habercilik anlayisina vurgu yapmaktadir (Bennett, 2000:
11-12).

Haber, gazetecilik Uzerine yazilmis kitaplar acildiginda birgcogunda
gorulebilecek bir kavramdir. Bunlar arasinda en yaygin olarak kullanilan
haber tanimlarini su sekilde verebiliriz. 1. Bir olayin raporudur. 2. Dun
bilmedigimiz her seydir. 3. Gazetecilerin yaptigidir. 4. Gergegin toplumsal
kurgusudur. 5. Gergek olan bir seyin 6zetidir. 6. Hikayenin hikayesidir. 7.
Heniiz olmus, henliz ortaya ¢ikmis bir konudaki taze bilgidir. 8. insanlara
iletilen dnemli olaylardir. 9. Kitle iletisim araclarinda yayimlanan seylerdir. 10.
Olan her sey haberdir. 11. Olduktan sonra algilanabilen bir olgudur. 12. Ozet

" Atilla Girgin yazili basinda haber ve habercilik etigi adli kitabinda 61 haber tanimina yer
vermektedir.
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bir 6yku ya da rapordur. 13. Zamanin raporudur.14. Yarinin tarihidir. 15.
Yayin mudurlerinin haber dedigi seydir. 16. Zamanin raporudur. (Tokgoz,
2000:166; Girgin, 2000: 75-78).

Bu oOzellikleri ihtiva eden bir haber tanimi su sekilde yapilabilir. Haber,
insanlari ilgilendiren, zamanl olan, fikrin, olayin, sorunun 6zetidir (Tokgdz,
2000:167).

Erdogan ‘a goére haber demek farkinda olmak, duymak, bilmek ile
ilgilidir. Haber herhangi bir seyle (olayla, olusumla, maddeyle, iligkiyle)
ilgilidir. Bu haberin gunluk gergek iligkilerden soyutlanip ideallegtiriimis,
nesnellestiriimis yanidir. GUnlUik kapitalist gercek-iligkiler dinyasinda haber
maldir. Hem de ne mal! Bazen erkekler i¢in kivir kivir, ¢giplak ve digiler i¢in de
gayet yakisikli-bigcimli-renkli paketlerle gelir. Cogu kez de kanl, oldukg¢a canli
ve heyecanlidir. Cigliklar attirir. Nasil ve hangi bigcimlerde gelirse gelsin, hatta
hava raporu olarak bile gelse, her mal gibi mulkiyet iligkilerinde haberin de bir
sahibi vardir, ticari mal olarak satilir ve alinir. Sakin bu mal alip satma
iligkisinde, kendini "alici" olarak gorme. Benim ve senin haberi aliciliginla bu
alicilik arasinda buyuk fark var: Ticaret. Peki, TV programlari, filmler, oyun-
sovlarl kisaca butun iletisim UrGnleri nedir? Aynisinin tipkisi: Satilan mal ve
bu satilan malin sergilenmesiyle satilan baska mallar...Haber, maln U¢ ana
karakterini de tasir: (1) Haber endustriyel kapitalist ortamda gelismistir,
uretim iligkilerini ve bu iligki dizeninin bir GrinU ve ifadesidir. (2) Haber alinip
satildigi veya belli gikarlara hizmet yonunde kullanildidi i¢in, kullanma (fayda)
deg@erine sahiptir, (3) Haber insan emeginin bir Granududr, kapitalist pazar

sisteminde bagkalarinin kullanmasi igin el degistirir (Erdogan, 2006).

Bu sekilde haberi tanimlamakla ¢ok yonlu 6zelligini bir arada gérmek
mumkun olmaktadir. Aslinda haberin tanimi bile, haberin bir 6zelligi olan
Ozetleme 6Jesine gonderme yapmaktadir. Haberin ¢ok fazla tanimi olmasi,
haber segerken nelerin haber yapmaya uygun oldugu konusunda da sorun
yaratacak niteliktedir. Bu nedenle haber tanimlari arasinda bazi noktalar éne

alinarak bu sorun giderilmeye caligiimistir.
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1.1.2. Haber Caligmalarinda Kuramsal Yaklagimlar

Haber alaninda yapilan c¢aligmalar, disiplinler arasi bir arastirma
alanidir. lletisim, sosyoloji, sosyal psikoloji, ekonomi, dil bilimi gibi farkl
disiplinlerle isbirligi icinde haber Uretimi surecinin degisik yonleri arastirilir. Bu
surecte, haberi yapilandiran etmenleri ¢ozUmleyen, iletisim arastirmalari
alaninda iki ayri yaklasim bulunmaktadir. iki farklh kuramsal ve ydntem
bilimsel ekseninde gelisen haber galismalarindan birincisi, liberal-gogulcu
yaklasim ve nicel yontem bilim anlayigi, digeri ise elestirel yaklasim ve nitel
yontem bilim anlayisidir.(Cebi,2002: 56-57)

So6z konusu yaklagimlardan ilki olan liberal-gogulcu yaklagim; haberin
toplanmasi, secimi, iglenmesi ve sunumu sdreglerinin  medya
profesyonellerince ortaklasa paylasilan meslek kurallari ve haber degeri
OlcUtleri tarafindan belirlendigini ileri stirmektedir. Buna gére; zamanlilik,
yakinhk, onemlilik, sonug, insanin ilgisini gekme gibi temel haber degeri
OlcUtlerine uygun olaylar, haber dykusune donusturulerek dogru, nesnel ve
yansiz bicimde medya alicilarina sunulur (Tokgdz, 2000:176). Liberal-
¢ogulcu yaklasim, ilk doneme damgasini vurmakla birlikte, oncelikle haber
secimini konu almistir. “anket” ve “igerik ¢ézumlemesi” gibi nicel veri toplama
yontemlerini kullanan pozitivist egilim, genelde bireysel, mesleki ve orgutsel

etmenlerin haber Uretimi surecinde ki rolu Uzerinde yogunlagmistir.

Liberal — ¢ogulcu gelenekte yer alan kuramlar, haber Uretim slrecinin
bireysel, kurumsal ve mesleki kosullarini inceleyen kuramlardir.”ana damar
yaklagimi” denilen ve genellikle Amerika kokenli, pozitivist bilimsel yaklasima
ve nicel yontem bilim anlayisina dayali bu kuramlar arasinda, esik bekgiligi

kurami, haber degeri kurami ve yanh haber degeri kurami sayilabilir.

lletisim  arastirmalari  alaninda, Haberi vyapilandiran etmenleri
¢ozumlemeye calisan ikinci yaklagsim ise; liberal-cogulcu yaklagimin haber
uretimi konusunda ki varsayimlarini yanliglamaya c¢alisan Marksist ve

elegtirel yaklagimlardir.
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Haberi bir Grun, anlati, metin ya da sOylem olarak ele alan elegtirel
egilim,1970’li yillardan itibaren yayginlik kazanmaya baglamistir. Soylem
¢ozUmlemesi basta olmak Uzere nitel veri toplama tekniklerini uygulayan
elegtirel yaklagim haberi, Uretildigi ekonomik, politik ve kultirel yapiyla

iligkileri baglaminda incelemektedir.

Elestirel haber arastirmalari, genel olarak dort yaklagima dayali olarak
yapilmaktadir. Bunlar; “Marksist yaklagsim”, “ekonomi politik yaklagim”,
“elestirel ekonomi politik yaklagim” ve “kdlttrel ¢alismalardir”. (Cebi, 2002:
56-57).

Bu dort yaklasima konumuz agisindan kisaca deginmek
gerekirse,“Marksist yaklasima gore haber; olusturulma ve sunulma
sureclerinde, Uretim araclarini elinde bulunduran egemen siniflarin gikarlari
tarafindan belirlenmektedir; bundan dolayi da yanh ve tek boyutlu bir icerik ve
bigimle sunulmaktadir. Elestirel yaklagsim, haberi; politik yapi icerisinde Ki
endustriyel iligkilerle olusturulmus bir Grln; toplumda gug/ iktidar sahibi Kisi,
gurup veya kurumlardan yana gergekligin kuruldugu ve tanimlandigi; egemen
ideolojinin insa edildigi ve yeniden uretildigi bir sdylem; carpigsan sdylemlerin
yaristigi bir alan olarak ele almaktadir. Elestirel yaklasimlar arasinda, haberi
belirleyen etmenler konusunda ayri yerlerde bulunan cesitli yaklagimlarin
varligindan s6z edilebilir. Haberin olusumunda politik ve ekonomik etmenlere
odaklanan “ekonomi-politik yaklagim” a gore haber; toplumsal Uretim
dinamikleri tarafindan belirlenen, kapitalizmin temel yapisal o6zelliklerini
yansitan bir Grindur (Poyraz, 2002:64). Bir baska deyisle haber, medyanin
mulkiyet ve burokratik yapisinin devlet ve sermaye ile olan iligkisi tarafindan
yapilandirilan, egemen ideolojik degerleri bicimlendiren ve yansitan bir
meta’dir. (Fowler, 1991:222, Cebi, 2002:15).

Baslangicinda haberi egemen ideolojinin yeniden uretildigi ya da
kuruldugu bir sOylem olarak ele alan kultirel ¢alismalarla, gelistirilen yeni

yaklasimda haber; carpisan soOylemlerin gorintrlik ve mesruluk igin
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yarigtiklari bir alan olarak degerlendiriimektedir (Golding ve Murdock,
1997:51,68; , Cebi, 2002:15).

Haber calismalarinin arastirma konulari arasinda; haberin toplanmasi,
secimi, olusumu ve sunumu, haber metinlerinde ideoloji ve toplumsal
gercgekligin kurulmasi ve vyeniden uretimi, haber metinlerinin yeniden

alimlanmasi sayilabilir.
1.2. HABERIN TOPLANMASI, YAZIMI VE YAYINI

Kisaca medya denilen kitle iletisim araglarinda, haberlerin toplanmasi,
islenmesi ve yayima hazirlanmasi islemlerini yurGten, yazi igleri ve haber
merkezleri vardir. Bu bolim, yerel, ulusal ve cgesitli Ulkelerde bulunan
muhabirleri ile topladiklari haberler yaninda; abone olduklari haber
ajanslarindan gelen haberlerden secilen ve kamuoyu gundemini olusturma
ve etkileme baglaminda belirlenen haberlerin islenip yayima sokulmasindan
sorumludur. Bu bolim, kendilerine gelen binlerce haber yiginini, Gretim

asamasindan alip, tuketim agsamasina kadar goturen bir kadroyu igerir.

Bu bolumin haber kaynaklari; cumhurbaskanhdi, basbakanlik,
bakanliklar, parlamento, siyasi parti kuruluslari ve temsilcilikleri, Universiteler,
sendika kuruluslari, emniyet ve jandarma, adliyeler, hastaneler vb. Medya
kuruluglaridir. Buralardan haber toplamak igin istihdam edilen muhabirler
kanaliyla haber merkezlerine haber akigi saglamaktadir. Muhabirlerin

istihdami ise Ucretli ve telifli olarak iki farkli bigimde gergeklesmektedir.

Haber merkezinin bunyesi iginde yer alan, istihbarat servisine herhangi
bir kaynaktan, haber degeri bulunan bir olay yansimistir, bu olay hangi
seksiyona aitse oraya bildirilir. Degisen ihtiyaglara uygun olarak yeni
seksiyonlar olusabilir. Bu seksiyonlarda herkes kendi alanina giren konulari
takip etmek durumundadir., yazi isleri, toplanan haberler arasinda kendisine
uygun olani secger, ve en sonunda segtikleri haberleri, gazetenin gorsel

anlayisina uygun bir tarzda duzenleyerek, teknik servise teslim eder.
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Gunumuzde gazete igletmelerindeki yazi isleri bolumlenmesi statik bir
yap! degildir. Yazi igleri ¢alisanlari, artik merkezi bir yazi igleri burosunda
toplanmak yerine farkli birolara yayilmis, bazilari da evlerinde ¢alismalarini,
arastirmalarini  yapmaktadir. Yazi igleri burosu disinda c¢alisan birgok
gazeteci gunumuzde, genel yayin yonetmeni ve yazi isleri muduru ile telefon
ve bilgisayar araciligiyla baglanti kurmakta ve farkhh konularda calisan,
arastirma yapanlar, birbirlerini gunlerce goéremeyebilmekte, ancak
bilgisayarlari araciligiyla surekli olarak Dbirbirleriyle iletisim halinde
bulunmaktadir. Boylelikle gazetelerdeki fiziksel yazi igleri ortaminin yerini

internetle birlikte sanal yazi isleri almigtir.

1.2.1. Haber Uretim Siireci

Haber Uretimi; habere konu edilecek olaylarla ilgili bilgilerin toplanmasi
olaylarin arasinda sec¢im yapilmasi, haber dykustune donusturtlecek olaylarin
islenmesi ve alicilara sunulmasi etkinlik ve eylemlerin gergeklestirildigi bir
sure¢ olarak ele alinmaktadir. Bu sureglerin her birinde degisik etmenler etkili

olabilmektedir.

Haber toplama sureci aktor duzleminde; muhabirler (gazete, televizyon,
radyo, haber ajansi), haber kaynaklari (gugli /seckin Kkisiler ve
guruplar);kurumsal dizlemde medya orgutleri, medya rutinleri ve meslek
kurallari; kurumlar arasi duzlemde haber ajanslari, gucli/segkin kuruluslar;
toplumsal duzlemde siyasal, kulturel, ekonomik ve yasal cevre gibi etmenler

tarafindan belirlenmektedir.

Haber se¢cme, haber isleme ve haber sunma slreci, bireysel dizlemde;
muhabirler, sayfa sekreterleri, editorler, yazi isleri mudurl, genel yayin
yonetmeni, medya sahibi, reklam verenler, politik askeri, ekonomik ve
blurokratik seckinler, alicilar; kurumsal duzlemde, medya o6rgutleri, medya
rutinleri ve meslek kurallari; kurumlar arasi dizlemde haber ajanslari, guglu
/segkin kuruluslar; toplumsal dizlemde, siyasal, kultlrel, ekonomik ve yasal

cevre gibi etmenler tarafindan belirlenmektedir. (Cebi, 2002:14).
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Kitle iletisim slrecinde; (a) uretim ve tuketim icin kullanilan Grdn kisa
donemli tuketim ve uzun donemli ideolojik egemenlik icin, (b) yuksek
derecede gelismis ve is bolumine ayrilmis resmi veya 6zel kurumlagsmayla
blrokratlasmis yapilar iginde Uretilir; (c) Bu Uretimi uzmanlagsmis medya
profesyonelleri belli profesyonel beceri ve teknikleri kullanarak yaparlar; (d)
teknolojinin yapilanmasi ve kurumlagsmanin 6zellikleri nedeniyle, Ureten-ileten
profesyoneller kadrolariyla izleyenler\ okuyanlar\ dinleyenler yer, pozisyon,
goérev degistiremezler; yani egler arasindaki diyalogda oldugu gibi iletisim
surecinde katilan taraflar hem alici hem de goénderici olamazlar. Yani sure¢
basindan sonuna kadar tek yonludir; (e) Kuramsal olarak geri-iletisim
olanagi belli toplumsal kurallar iginde vardir. Fakat gercekte medya orgutu ve
profesyonelleriyle, izleyicileri arasinda geri-iletisim olanagi medya yapisi
nedeniyle ortadan kaldirilmigtir. Geri iletigim, dolayisiyla,
profesyonelle\drgutle izleyiciler arasinda degil, genel sosyal iletisimdeki
gunlik micadele ve egemen reklam\moda\siyasal yodnlendirmeye ayak
uydurma bigiminde anlam bulur. (f) Orgitsel faaliyetlerde Griin Uretimi

kesintisiz gunluk rutin pratiklerle yurataltr (Erdogan, 2006).
1.2.2. Esik Bekgiligi

Gazetecilikte herhangi bir haberin olusturulmasinda, bilgi alma ve
verme islemi gerekmektedir. Gazeteciler, okur, dinleyici ve izleyicilerine
haber ulastirma bakimindan “bilgi verme” kendileri de haber unsurlarini

toplama bakimindan “bilgi alma” konumundadirlar.

Esik bekgiligi sureci, dunyada meydana gelen binlerce olaya iligkin
bilgileri toplayan ve hedef kitleye géndermekle gdrevli olan, iletisimciler ve
medya orgutleri tarafindan olusur. Bu slreg, yayin mudarinin olayla ilgili
muhabiri gorevlendirmesiyle baslamakta, gesitli asamalardan gecip, degisik
yontemlerle haberin olugsmasi, yazimi ve ilgili yazi isleri mudarune gelinceye
kadar devam etmektedir. Esik bekgilerinin ana iglevi, alinan iletileri,
suzgecten gecirmektir. Bunlar belli iletilerin, ge¢mesine izin verirken,

bazilarini da engellemektedirler.
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lletisimcilerin ve medya 6rgatlerinin tiim olaylari haber 6ykisl yaparak
hedef kitleye ulastirmasi mumkun degildir. Dolayisiyla iletisimciler ve medya
orgutleri haber yigini igcinden segme yapmak zorunda kalmaktadir. Esik
bekcileri olarak nitelenen gazeteciler ya da medya orgutlerinin haber Uretin
surecinde ki en oOnemli gorevi, hedef kitleye gonderilecek haberleri
degerlendirmektir. Egik bekgileri degisik kaynaktan gelen haberleri
toplamakta, gruplandirmakta, karsilastirmakta, degerlendirmekte, yeniden
islemekte ve boylece belli haberlerin yayimlanmasina izin verirken,

bazilarinin da yayimlanmasini engellemektedirler (Mutlu, 1995:12).

Arz ve talep dengesine gore olugsan habercilik anlayisinda iletisimcileri
zorlayan bir sec¢im s6z konusu olmaktadir. Neyin haber oldugu, hangi
bilgilerin algilanmasi gerektigi konusunda iletisimciler bir se¢cim yapmakta, bu
yapilirken de metinler ve diger materyaller bazi asamalardan gegmektedir.
Haber, kaynagindan derlenmesinden, hedef kitlesine ulastiriimasina kadar
gecgen bir ¢cok asamada, bilgiler icerisinden sec¢im yapilarak olugturulur. Bu
yap! Kurt Lewin’in 1940’larda muhabirler i¢in ortaya koydugu “gatekeeper-
esik bekgisi” terimi ile acgiklanir. Kitle iletisim araglariyla topluma, nelerin
haber olarak verilip- veriimeyecegine esik bekgileri karar vermektedir (Glz,
2005:64).

Erdogan ve Alemdar (2002:69), esik bekgisi terimi yerine “kapi tutucu”
teriminin kullaniimasini dnermekle birlikte “kapi tutucular” ni, kigiler arasi
iletisim sistemlerini, disarida ki bir seye baglayan Kigiler olarak tanimlarlar.
Kap! tutucularinin goérevi, bilgi ya da trin dagitimi igin, bir iletisim kanalinin
bir kismini kontrol etmektir. Bunu denetleme yaparak, iletisim kanalindan
akan bilgi ya da Urun dagitiminin kisi yada gruplara ulasip ulasmayacagina

karar verirler.

Lippmann (1922:226; Tilig, 1998:165), “okuyucuya ulasan her gazete
bir dizi se¢imin Urunudur” diyerek, esik bekgilerinin haber se¢cme eylemine
dikkat cekmistir. Haber ve dogrunun ayni sey olmadigini ileri surerek “

haberin islevi, bir olaya isaret etmektir, dogrunun iglevi ise gizli bir olguyu
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ortaya cikarmak, onun diger olgularla iligkisini kurmak ve insanin Uzerinde

hareket edebilecedi gergegin resmini gizmektir.

Birey merkezli esik bekgiligi calismalari, iletisimcilerin 6znel tutumlariyla
haberi yapilandirdi§i gérisini ortaya koymaktadir. ilk defa da White (1950;
Cebi, 2002:111) tarafindan bir ¢calismada uygulanmis ve gazetecilerin haber
secim surecinde, kisisel deneyim, tutum ve beklentilerinden etkilenerek

haberi bi¢cimlendirdigini ortaya koymustur.

Daha sonraki calismalar, White’in modelinin tersine, esik bekgiligi
eyleminin ¢ok basamakli sureglere dayanan bir model c¢ergevesinde,
muhabir, sayfa editorleri, yazi igleri maduard ve haber editorl, genel yayin
yonetmeni gibi medya orgutlerinin hiyerarsiye dayali burokratik yapisinda
anahtar goérevler Ustlenen medya profesyonelleri tarafindan zincirleme olarak
gerceklestigini ortaya cikarmistir (McNelly, 1959; Shoemake, 1991; Cebi,
2002:115).

iletisim arastirmacilari, haber (retim siirecinde, birey merkezli esik
bekgciligi calismalarinin yetersizliginin ortaya ¢ikmasiyla, dikkatlerini kurumsal
etmenler Uzerine yogunlastirmiglar ve boylece esik bekgcilerinin haber Uretim
surecinde ki eylemleri, medya orgutleri ekseninde ele alinmaya ve
¢ozumlenmeye baslamigtir. Bu yaklasim, esik bekgilerinin haber uretim
surecinde ki rollerini  kurumsal iligkiler, etkilesimler ve bagimhliklar
cercevesinde aciklamaktadir (Cebi, 2002:117).

Kurum merkezli esik bekciligi yaklasiminda, esik bekgciligi eylemini
yapilandiran etmenler arasinda, genel yayin yonetmeninin tutumu, medya
orgutinin amag ve c¢ikarlari, yayin politikasi ve ilkeleri; orgut kaltard,
medyanin sahiplik yapisi, kurumsal sosyallesme, meslektaglar arasi

yonelimler, mesleki rutinler ve meslek kurallari sayilabilir (Cebi, 2002:118).

19



1.2.3. Haber Degeri Olgiitleri ve Haber Uretim Siireci

Haber konularinin segiminde uygulanan ilkeler kadar, haber Uretme
yontemi de onem tasimaktadir. Bununla ilgili olarak ortaya atilan iki yontem
tartisiimaktadir. Yontemlerde vyer alan; olaylar,haber se¢me/ deger
OlcUtleri,hedef kitlenin ilgisi ve haber sunumudur. Medyaya gdére haberin
amaci, gergegdin verilmesi, haber segim surecinin planlanmis olmasidir. Buna

gOre bu dort dl¢utun dizilimi soyledir:
“Olaylar-haber oélgutleri-haber sunumu-habere ilgi”

Buna karsilik olarak geligtirilen ve iki olgutun tabiligi bozdugunu 6ne
suren, olaylarin insanlarin ilgisi gekip cekmeyecegini dikkate almadigi igin,bu

dizilim sekli elestiriimekte ve alternatif dizilim soyle verilmektedir:
“Habere ilgi-haber olgutleri-olaylar-haber sunumu”

Birinci dizilimde; konularin secimi, ikincisinde ise konularin segiminde
hedef kitlenin etkili olmasi ilk basamaga alinmistir (McQuail,1994:218-219;
Giz,2005:70).

Haberin verilis bigcimi kadar haber igeriginin olusmasi da 6nemlidir.
Haber icerigine etki eden faktorler arasinda gazetecilerin objektiflik, tarafsizlik
haber deger Olcutleri gibi medya etigi ile ilgili ilkeleri,meslektaslar arasinda
belirlenen ve caligsanlarin ¢ogunlugu tarafindan benimsenen

degerleri,beklentileri,idealleri,sosyal ¢evreleri saymak gerekir (Giz,2005:72).
1.2.3.1. Haber Degeri Olgiitleri

Gazetecilerin olay aktarirken olayin/olgunun haber yapmaya uygun olup
olmadigini belirlemek amaciyla “haber degeri” denilen bes ana kime ele

alinmistir.

Haber degeri, haber Oykullerinin  se¢iminde, kurulmasinda ve

sunumunda kullanilan profesyonel kodlardir. Haber degeri, endustrilesmis
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haber sirketlerinin Gretim gereksinimlerinin bir sonucudur (Mutlu, 1995:85).
Bu degerler, yayin organlarinin okuyucuya karsi sayginligini korumak,

guvenini surdirmek amacini tagimaktadir.

Zamanlilk, yakinlik, énemlilik, sonug, insanin ilgisini gekme gibi bes
ana kumede toplanan haber degerlerine bazi yazarlar anlagmazlik, ¢catisma,
kusku, gariplik, duygulara yonelme, yenilik, simdi olmasi, en ge¢ olmasi,
tazelik ozellikleri tagsimasi, yeni ortaya ¢ikmasi gibi degerler de eklemektedir.
(Tokgdz, 2000:176). Bu oOzellikler, gazetecilere ne tur konularin haber

yapmaya deger goruldiguniu gosteren temel gostergelerdir.

Gazetelerin yayin politikalarina goére bu degerlere yaklasma bicimi de
degismektedir. Bagka bir deyisle magazin agirlikh bir gazete ic¢in insanin
ilgisini cekme ya da gariplik belirleyici bir deger iken, fikir gazetesi igin
onemsiz olabilir. Boylece gazetelerin muhabirleri, gazetelerinin yayin
politikalarina gore bazi degerlere azami sekilde 6nem verirken bazilarini

gOérmezden gelebilecektir.

Ik dort ilkeye birgok yayin organi 6nem vermektedir. Yenilik, anilik ve
gegerliligi iceren zamanhlik ilkesi, haberin hedef kitleye en kisa zaman dilimi
icinde ulagsmasinin 6nemini gdstermektedir. Gergekten zamanla haberin
ulastinima zamani gittikge kisalmis, saniyeler konusulur hale gelmistir.
Ozellikle kitle iletisim araclarindaki gelismeler diinyayi kiicultiirken, diinya
zaman ve mekan engelini ortadan kaldiran, her gegcen gun yeni bir teknolojik
gelismeye sahne olmaktadir. Telefon, telsiz, teleks, iletisim uydulari,
bilgisayar ve internet gibi aracglar ayni zamanda habere farkli bir renk
getirmigtir. Bu teknolojik gelismeler, haberin ne kadar sire dnce meydana
geldigini 6nemli kilarken kisa bir sirre bile haberin bayat olarak degderlendirilip

kullanilmamasina neden olabilmektedir.

Yakinhk ilkesi, mekanin yakinlik-uzaklik iligkisini agiklayan bir 6gedir.
insanlar daha ¢ok yakin gevrelerinde meydana gelen olaylara daha fazla

yonelmekte, bu tlr haberleri merak etmekte, ilgi duymakta, olumsuz
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haberlerde ise daha fazla etkilenebilmektedir. CUnkl insanoglu, ilk gérdugu
ve yetistigi yer yakin gevresi oldugundan yakin ¢evresinde meydana gelen
olaylari, gelismeleri merakla izlemekte, bir bilgi arayigi igerisine
girebilmektedir. Bu agidan “nerede” sorusu gazetecinin énem vermesi
gereken diger bir degerdir. (Tokg6z,2000;179)

Ancak bas dondurucu teknolojik gelismelerle beraber eskiden ¢ok uzak
olarak gorulen, hakkinda pek de bilgi sahibi olunmayan yerler hakkinda
ginumuzde genis bir sekilde bilgilenmek mimkundir. McLuhan “evrensel
kdy” (global village) seklinde niteledigi bu durum, teknolojik gelismelerle

beraber zaman/mekan sinirini ortadan kaldiracak gibi gérinuyor.

Sonug ilkesi, haberler igerisinde hangisinin daha o6nemli oldugu

konusunda karar vermeyi saglayan bir ilkedir.

Haberin ne oldugu, ni¢cin 6nemli addedildigi 6nemli hale kimin getirdigi
seklindeki sorular sonug¢ ilkesini vermektedir. Haberin 6nemli goériime
derecesi, cografi mekana, kultlire, topluma, Ulkeye hatta kisiye goére bile
degisme gosterebilmektedir. Bagka bir deyisle dnemlilik kavrami goreceli bir
kavramdir. Ancak insan dogasi gereg@i bu kavramin barindirdidi birgok 6zellik,
baylk ¢ogunluk tarafindan 6nemli gorulebilmektedir. Aslinda sonug, haber
degeri tasimasi, catisma, gelisme veya kazalardan ileri gelmektedir.
Catismali, karmasik olaylar ve sorunlardan ortaya c¢ikanlari dederlendirme,

sonucun dnemini ve buyuklugunu belirlemektedir (Tokgoz, 2000:180).

Sonug, haber degerine ¢ok yakin olan bir baska ilke 6nemliliktir. Sonug,
haberdeki onemliligi arttiran unsurlara igsaret ederken, onemlilik “nasil” ve
“neden” sorularina cevap vermektedir. Onemli kigiler, sayilar. garip olaylar ve
zithklar haberi 6nemli yapan etkenlerden bazilaridir (Tokgdz, 2000:182).
Siradan bir vatandasin yaptigi bir hata haber degeri acisindan 6nemsiz
olurken, onemli mevkide olan birisinin ayni hatayr yapmasi, ¢ok buyuk yanki

uyandirabilmektedir.
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Haber degeri tasiyan bir diger ilke insanin ilgisini ¢cekme (human
interest) ilkesidir. Olagan digsilik, macera, seruven, heyecan, goérilmeye
deger olgular ve ask hep insanin ilgisini geken konular arasindadir. Bu ilke,
herkesi ilgilendiren bir olayl insanin duygularini uyandiracak bir sekilde
vermeyi icermektedir. Burada duygulari oksayici, harekete gegirici 6geler 6n
plana c¢ikarilarak haberin okutulmasi amac¢lanmaktadir. Bu, haberin ciddi/tath,
duzenli renkli olup olmamasi, bagka bir deyigle ilgililik- ilginglik yada

onemlilik-anlamhlik ekseni Uzerine oturup oturmadigini gosteren bir degerdir.

Bir gazete haberinde bu turde 6gelerin siklik durumu, ayni zamanda bu
gazetenin disinmeyi 6n plana ¢ikaran fikir gazetesi mi yoksa kisinin gergek
anlamda kendisiyle tanismasini engelleyen, sansasyonelligi 6n plana ¢ikaran
magazin gazetesi mi oldugu konusunda yol gosterici bir ilkedir. Ciddi
haberleri okutmak igin bu ilkenin agiriya varmayacak sekilde veriimesi
uygundur. (Tokg6z, 2000;181)

Haber olacak konu ilging olmalidir. Olayin ilging olmasi, habere olan
talebi attirrken, ilgingligi saglayan haberlerin  6nemli bir bolimu
olumsuzluklara aittir. (Giiz, 2005:76) ilginclik, haberin icerigi degil, daha cok

sunus sekli olarak kullanilirsa haberin daha fazla okutulmasini saglayabilir.
1.2.3.2. Haberde Objektiflik

“Kitle iletisim araclarinin tarafsizi yoktur, objektif olani vardir.” denilerek,
bu araglar vasitasiyla yayinlanan haberler 6n plana cikartihr. Guz’e gore,
haber disinda ki diger unsurlar, 6rnegin elestiri ve yorumda objektif
olunamayacagi, bunlari okuyan kisilerin, bunlari yazanlarin subjektif gortsu
oldugunu bilip ¢gikan metne dnyargiyla yaklasmasi, haberi okuyan kKiginin ise,
habere Onyargisiz yaklagsmasi, etkilenmeye acgik olmasi s6z konusudur. Bu
nedenle kitle iletisim aracglarinda, objektiflik denilince, haberde objektiflik
anlasiimaktadir.
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Guz, konunun daha iyi anlasilabilmesi icin, haberin objektifligini; haber
konularinin secgiminde objektiflik, haberin yaziminda objektiflik ve haberin

yayinlanmasinda objektiflik olarak incelemistir.

lletisimcilerin ve medya 6rgatlerinin tiim olaylari haber 6ykisl yaparak
hedef kitleye ulastirmasi mumkun degildir. Dolayisiyla iletisimciler ve medya
orgutleri haber yigini icinden secim yapmak zorunda kalmaktadir. Esik
bekgileri olarak nitelenen gazeteciler ya da medya orgutlerinin haber Gretim
surecinde ki en oOnemli gorevi, hedef kitleye gonderilecek haberleri
degerlendirmektir. Esik bekgileri degisik kaynaktan gelen haberleri
toplamakta, gruplandirmakta, kargilagtirmakta, degerlendirmekte, yeniden
islemekte ve boylece belli haberlerin yayimlanmasina izin verirken,

bazilarinin da yayimlanmasini engellemektedirler (Mutlu, 1995:12).

iletisimcinin birinci gérevi, haber dolasim halkasinin neresinde olursa
olsun, yayinlayarak olay haline getirecedi haberleri se¢gmektir. Bu secim
islemini yapacak kigi, kurumun hangi biriminde ve yonetim kademesinin
neresinde gorev yaparsa yapsin gunde birka¢c kez bu se¢im ile yuz ylze
gelir. iletisimci, bu secme islemini yillarin verdigi bilgi birikimine dayanan
tecribe ve kamuoyunu anlamada ki duyarlligi ile yapar. Sececegi olaylarda
kendisine yardimci faktor, iletisimcinin sezgisidir. iletisimcilik mesleginin
verdigi gerceklik algilamasi, toplumu anlamadaki yetenegi haber seciminde
belirleyicidir. Gegmise ait birikimi, kamuoyunun glndemi, elindeki materyal,
gazetecinin, haberi gundemin bir pargasi olarak se¢mesinde etkili olur
(Edgar,1998:148; Guz, 2005:81).

Medya kuruluslar, daha ¢ok hedef kitlelerinin ilgi gosterecegi olay ve
gelismeleri haber haline getirir ve olay haber haline getirilirken, ilginin
cekilmesi ugruna, dramatik bir dil kullanilir. Yazimdan kaynaklanan ve dikkat
cekmek amaciyla yapilan vurgudan dolayi. Kullanilan bu dil; olayin gergekte
on planda olmasi gereken yonlerini, arka planda, arka planda kalmasi

gereken diger yonleri ise hedef kitleye daha énemliymis gibi sunmaktadir.
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Boyer (1981:24-28)'e gore haber yazilirken su ilkeler g6z o6ninde
bulundurulmahdir: bir sorunun farkl yonlerini sunarken dengeli ve tarafsiz
olma, haberi yazarken kesinlige ve realizme uyma, haberde tim gecerli ana
noktalari sunma, yorum ile olgulari birbirinden ayirma fakat, fikri gegerli
kabul etme, yazanin kendi tutumu, yorumu veya katiliminin etkisini azaltma,

aykiri, yanh olma ve hing alma amaglarindan kaginma ( Guz, 2005:83).

Guz (2005:83-84)'e gore ise, haberin yaziminda, objektif hareket edilip

edilmedigini anlamak i¢in su sorularin sorulmasi gerekir:

e Habere muhabirin ya da bagka bir kisinin goristu girmis midir?
girmemis midir? Girmemisse haber objektiftir. Haberin objektif bir gercevede
kalabilmesi yalin bir ifadeye ve muhabirin hedef kitlesini dikkate alarak,
sadece gorevinin olayl aktarmak oldugunu, kendisinin bir mudahalesinin
haberi bozacagini bilerek hareket etmesine baghdir. Muhabirin kendi
gOrusunu veya yorum niteliginde olabilecek, diger bir kiginin gérusund habere

koymasi, haberin objektiflik 6zelliginin kaybolmasina sebep olur.

e Haberin metni, olayl butin yonleriyle anlatiyor mu? Cevap evetse,
haber objektiftir. Olayin hedef kitle tarafindan tam olarak anlasilabilmesi,
kamuoyunun konu ile ilgili kanaatini, serbest bir bicimde olusturabilmesi igin
batin yonlerini bilmesi gerekmektedir. Muhabirin, konuyu arastirirken butin
yonlerini ortaya koymasi, elde ettigi bilgileri sansiure ugratmadan tam olarak

vermesi, objektifligin saglanmasi agisindan énemlidir.

e Muhabir, haberi bir bilim adami sakinligi ile mi yazmig, yoksa araya
bir seyler eklemeye, ima etmeye mi ¢alismis? Bilim adami sakinliginde ise
haber objektiftir. Haber dilinin yalin olmasi, muhabirin kendi dusuncelerini
sdylemese bile olayla ilgili imada bulunmasi, haberin objektiflik 6zelligini

ortadan kaldir.

e Okunmasindan sonra haberin neden ve kimden yana oldugu
sOylenemiyorsa, haber objektiftir. Okunmasi, dinlenmesi veya izlenmesinden

sonra, haberin olayin taraflarini tutmadigi, onlarla ilgili imalarda bulunmadigi,
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nesnel bir bicimde kaleme alindigi gézlenebiliyorsa, haber objektif olacaktir.
Haberde yansizlik denilirken bu kistas kastedilir. Olay ve gelismeler nasilsa
ayni bigcimde haber metnine girmesi, hedef kitlenin konu hakkinda serbest

olarak goruslerini olusturabilmesi i¢cin onemlidir.

e Haber, dnyargilari goéz 6ntine almakta midir? Cevap hayir ise haber
objektiftir. Haberin kaleme alinisi sirasinda 6n yargilar bir sekilde habere
girmis ise haberin objektifligi kaybolur. Onyargilarin, her ne surette olursa
olsun haber metnine girmemesi, objektiflik icin gereklidir. Onyargilar,
genellikle yorumlar igin gecerli olur. Yorumcunun hangi konu ve gelismelere

taraftar, hangilerine karsi oldugunu hedef kitle 6nceden bilir.

e Haberin objektif gériinmesine ragmen, olayda eksik kalan yon varsa,
haber objektif olmayacaktir. Olaylarin haber haline getiriimesinden sonra
cogu zaman eksik bir yonin kalmadigi gorulir ve haber objektif olarak
degerlendirilir. Ancak daha sonraki gelismelerle birlikte, olayin tam olarak
haberde anlatilamadigi, eksik yonlerinin bulundugu anlasilirsa, bdyle bir
sonug, haberin slbjektif oldugu anlamina gelir. Muhabirin olayla ilgili eksik
yon birakmamasi mutlak zorunluluktur. Muhabiri burada sinirlandiran faktor
zaman olmaktadir. Olayi arastirirken, muhabirin kendisine verilen zaman
dilimi icerisinde ve kendi imkanlari oraninda bu arastirmayi yapabilecegi goz
onune alinmalidir. Muhabire taninan zaman diliminden sonra, olayin yeni
boyutunun ortaya cikmasi sebebiyle, muhabire, objektif haber yazmadigi,

suglamasi yapilmamalidir.

Haberde kullanilacak dilde, yonlendirmeden kacinilmasi, dilin
kullanimina iligkin kurallara uyulmasi gerekmektedir. Haberde Uslup
denilince, isimlerin, fiillerin, tdmleclerin yerinde kullaniimasi akla gelir.
Haberde fazla kelimeler atilmali, sadece dogru, canl kelimeler kullaniimali,
cumleler kisa olmalidir. Haberde kisiler iyice tanitiimali, haberin kaynagi agik
bir sekilde belirtiimelidir. Her muhabirin haberi anlatim sekli muhakkak ki
farkli olacak, 6nemli olan konunun, bitin muhabirler tarafindan ayni kelime

ve cumlelerle anlatiimasi degil,degisik yayin organlarinda yer alan haberin,
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okunmasi,dinlenmesi veya seyredilmesinden sonra,olaylarin meydana
gelmesi,gelismesi ve sonug¢ bolumlerinin ve olayin kahramanlarinin farkh
olmamasidir ( Giz,2005:84).

Haber konularinin segiminde ve haberin yaziminda objektif davranilsa
bile iletimcinin gérevi burada bitmez. ClUnkl bir olaya, gelismeye, soruna ait
haber farkli bicimlerde, degisik kitle iletisim araglarinda yayinlanabilir. Doob
(1966:433)’'a gore habere esas olan konuyla ilgili, su sorularin sorulmasi
gerekir:( Guz, 2005:85-86).

e Olay gazetedeyse hangi sayfada, radyo ve televizyon da ise; hangi
haber kusaginda, ne sekilde verildi? Haberin verildigi sayfa veya yayinlandigi
haber kusagi, habere verilen onemi ortaya koyar. Habere, yazi islerinin
verdigi 6nem ile kamuoyunda habere verilen veya verilecek onem arasinda
dogru bir iligki vardir veya oyle oldugu varsayilir. Kamuoyunun ve medya
kurulugunun, habere verdigi 6nemin derecesinin ayni veya yakin olmamasi

halinde haberin objektiflidi ile ilgili kuskular ortaya ¢ikacaktir.

e Baghgin buyukligd nedir ve baslkta veya spotta ne
vurgulanmaktadir? Haberin hedef kitle tarafindan okunmasini, dinlenmesini
veya izlenmesini saglayan faktorlerden birisi, yazih basinda haberin
basligl,s6zlU ve gorsel basinda haberin ilk cumlesidir. Haberin bu bolumda,
onun hedef kitle tarafindan degerlendirilip dederlendiriimeyecegdi konusunda
veya habere dikkatin yoneltiimesinde ve yogunlastiriimasinda énemli bir islev

gOrdr.

e Olayla ilgili hangi kaynaga atif yapilmaktadir? Haberin glvenirligini
saglayan unsurlarin baginda haber kaynagi gelir. Haberin kaynaginin guglu
olup olmamasi, habere verilen degeri etkiler. Kaynak gugclu ise kitle iletisim
araci ve hedef kitlesi, haberi daha dnemli kabul edecek, ona verdigi 6nem

artacaktir.

e Baglikla birlikte ilk cimle ve paragrafta ne deniyor? Baslikta

vurgulanan seyle, ilk cumle ve ilk paragrafta yer verilen konular, haberin
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onem derecesini ortaya koyar. Haberin okunmasini, dinlenmesini veya
izlenmesini saglayan unsurlar arasinda basliktaki vurguyla birlikte, ilk cimle
ve ilk paragraf yer alir. Baghktaki vurgunun, ilk ciimle ve ilk paragrafin dikkati
toplayamamasi durumunda, haberin devaminin takip edilme ihtimalide duser.
Bu unsurlar, medya haber merkezinin habere nerede ve ne kadar yer

verecegini belirlemesinde etkili olur.

e Olay haberde ne uzunlukta anlatiimaktadir? Medya kurulusunun
habere verdigi uzunluk, habere atfedilen 6nemi ortaya koyar. Kamuoyu ve
medya kurulusu tarafindan énemli olarak algilanan veya algilanma ihtimali
yuksek olan olaylar, daha ayrintii ve uzun olarak verilir. Medya
kuruluglarinda uzun olarak verilen haberlerin kamuoyu tarafindan da onemli

olarak algilanacagi varsayilir.

e Olayin ortaya cikan ve kabul edilen bolumleri ne sekilde
sunulmaktadir? Habere konu olan olaylarin sunum bigimi, kamuoyunu
etkilemesi agisindan 6nemlidir. Haberin sunumunda goérsel malzemelerin
kullaniimasi, tasarim, gérinti ve ses olarak farkli bir bicim verilmesi, olayin

veya haberin ¢ok farkli bir bicimde algilanmasina yol acacaktir.

e Haberde, muhabirin ya da editorun on yargilarinin var oldugunu
citkarmak mdmkin muidir? Haberin sunumu ve yayinlanis biciminde
dnyargilarin oldugu seziliyorsa haberin objektifligi kaybolacaktir. Onyargilar,
haber konusunun secimi, haber metninin yaziminda olabilecegi gibi haberin

sunumunda da olabilir.

Guz’e gore, olayin/haberin tahlili bu sekilde yapiimak suretiyle benzer

bilgiler ¢gikarilabilir.

Cebi (2003b:148), haber Uretimini, bilgi isleme problemleri adi altinda
uyaranlari veya konulari siniflandirmak, olay ile ilgili olan bilgileri segmek,
cilkarim yapma ve eylemin dayanagi olarak bilgileri birlestirme seklinde

siniflandirir.
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Edgar (1998:151)’a gore “gazetecilik nesnel olamaz, gunku gazeteciligin
nesnel olabilmesi bir eylem igindeki olayin haber olarak aktariimasindan 6nce

bozulamayacak bigcimde yorumlanmis olmasini gerektirir ( Kanber, 2003:41).
1.3. BASININ TOPLUMSAL KONUMU VE HABER URETIMi

Haber ve bilgi verme islevi ile ilgili olarak, Uzerinde durulmasi gereken
en temel husus , “haber” kavraminin nasil tanimlandigi, iceriginin nasil
dolduruldugu ile ilgilidir. Bu konuda pek ¢ok tanim bulunmakla birlikte “Haber,
sectikleri konularda topladiklari ve kuralina goére formatladiklari, sorumlular
tarafindan secilerek kitle iletisim araclariyla hedef kitleye ulastirilan bilgilerdir
(Zeytinli; 1996, s.983).

Glz (1996:982)e gdére haber, “insanlari ilgilendirecek zamanh bir
dislncenin, olayin veya sorunun O&zetidir’. Glz, basinin toplumun
bilgilendiriimesinde o6nemli bir igleve sahip oldugunu vurgulamaktadir.
Entelektlellik dizeyi ve siyasal ilgisi ylksek olan kigiler icin en énemli kitle
iletisim araci yazili basindir. Yazili basin kapsaminin genis olmasi, ayrintil
bilgi vermesi, konularin daha derin irdelenmesi ve farkli yorumlari bir arada
sunabilmesi agisindan daha objektif ve genis bir perspektife sahiptir.
Gunumuzde internet in yayginlagmasi ile yazili basinin bu baglamdaki yerini

sanal ortam almaya baslamigtir.

Medya elindeki glgle, kamuoyundaki tartismalari belirli bir ydone dogru
yonlendirmekte ve hangi konuya oOncelik verilmesi gerektigi konusundaki
dusunce ve kararlari etkilemektedir. Medya bu gucunlu gundem belirleme
tesebbuslerinde kullanmaktadir. Medyanin islevi, toplumun ilgilendigi
konularin bir kanali olmaktan ¢ok 6tedir. Bu konularin kamuoyuna
ulastirimasi sirasinda medya konular, olaylar tUzerinde yeniden galismakta
ve yeniden bigimlendirmektedir. Esik bekgileri hangi haberin verilmesi, hangi
haberin ise gormezden gelinmesi karari sirasinda kamuoyunun dikkatini ve

konulari daha genis bir politik arenada yonlendirmektedir.
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Diger gelismis ya da gelismekte olan toplumlarda oldugu gibi ¢cagdas
Tark medyasi da, Ulkemizde yasayan bireylerin bilgi, duygu, disunce, inang,
tutum ve davraniglarini etkileyebilecek ¢ok buyuk bir glce sahiptir. Yalnizca
bireylerin degil, ayni zamanda toplumsal gruplarin, toplumsal kurumlarin ve
kuruluslarin, kisacasi toplumumuzun tamaminin ve kualtirin de, medyanin
sekillendirici ve belirleyici etkisinden kacabilmesi ¢ok zor goérulmektedir
(Arslan, 2001: 135).

1.3.1. Gazetecilik Etigi

Gazetecilerin yonelmesi gereken bir dizi ortak degerden s6z etmek
anlamli olacaktir. Bunlar meslek ilkeleri, onur ilkeleri ve etik ilkeler olarak

isimlendiriimektedir. Genel olarak gazetecilik kodlari denilebilir.

Demir'e gore basin ahlak kodlarini veya ilkelerini dort genel kategori

icerisinde degerlendirmek mudmkunddr.

a) Her meslekte oldugu gibi, yalnizca basin mesleginde olanlari ve meslek
orgutlerini ilgilendiren kodlardir. Burada meslek drinundn yuceltiimesi,
meslek cikarlarinin korunmasi, fikri haklara saygi (yazi asirma yasagi) ve

ortak zihniyet gosterme zorunlulugu gibi kurallar siralanabilir,

b) Her tarlh ifsat (kargasalik) girisimlerini reddetme, gergegin aranmasi,
haberin yorumdan ayrilmasi, dogru olmayan haberlerin duzeltiimesi
zorunlulugu, manevi dini duygulara saygili olma, bagkalarinin haklarina

saygili olma gibi halkla iligkileri duzenleyen kurallar,

c) Kisiyle olan iligkilerde uygulanan kurallar: Hakaret ve sGvmenin, din, irk,
etnik kodken, siyasal tercih, cinsiyet vb. nedenlerle ayrim yapiimasinin

yasaklanmasi,

d) Devlet ve uluslararasi toplulukla iligkileri belirleyen kurallar: Basin
Ozgurlagunu ve mesleki sirlari savunma, insan haklari, barig, uluslararasi

igbirligi anlayigindan yana tavir takinma

Demirin belirttigine gore ,Ahlak yasalari; onur yasalari, basin yasalari,

gazetecinin haklarina ve yukumlultklerine iliskin bildirgeler, gazetecilik
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kurallari gibi farkli isimler altinda birgok Ulkede mevcuttur. Hangi baslik
altinda olursa olsun, bu yasalardaki kurallarin igerikleri ¢cok cesitlidir. Fakat
yasalarin buyuk kisminin, ozellikle basinin dogru bilgi verme temel iglevine
iligkin belirli ortak noktalari vardir. Bu gergcevede, gazetecinin haber ve yorum
0zgurlGgunu koruma yukumlulagu mevcuttur. Diger yukumlulukler cogunlukla
temel ahlak yargilari dizeyindedir. Bunlar hakaret ve sdvmeden veya 0Ozel
yasami acgiklamaktan kaginmak, genel ahlak standartlarini yozlastirmaktan
kacinmak, haber ve bilgi saglayabilmek amaciyla durtst olmayan yontemlere
(gazeteci kimligini saklamak vb.) basvurmaktan kaginmak seklinde
olabilmektedir. Diger deger yargilari gazeteciler arasindaki dayanigsmaya
iliskindir. Bunlar da, fikir hirsizliginin ve haksiz rekabetin yasaklanmasi ve

karsilikli yardimlagma olarak kargsimiza ¢gikmaktadir.*

Tark Basin Konseyi'ne Uye olan basin kuruluglarinin uymak zorunda
olduklari ve uyacaklarina dair taahhitte bulunduklari Basin Meslek Ilkeleri su

sekilde duzenlenmigtir:

“‘Kanun koyucunun veya o6teki kurum ve Kisilerin, iletisim 6zgUrlGgunu
kisittamalarina, her zaman ve her yerde karsi gikacagimiza kendi 6zgur

irademizle s6z vererek;

lletisim 6zgurligini, halkin gercekleri dgrenme hakkinin bir araci

sayarak;

Gazetecilikte temel islevin, gercekleri bulup bozmadan, abartmadan

kamuoyuna yansitmak oldugunu g6z 6nunde tutarak;

Basin Konseyi'nin kendi ¢aligmalari tuzerinde higbir dis mtudahaleye izin

vermeme kararhligini vurgulayarak;

Yukaridaki bélimii de iceren Basin Meslek ilkeleri'ne uymayi, sézunii
ettigimiz temel inanclarimizin bir geregi saydigimizi, kamuoyu o©Onunde
aciklariz, seklindeki bir taahutten sonra Turk basininin, basin meslek ilkeleri

belirlenmistir.

1- Yayinlarda hi¢ kimse; irki, cinsiyeti, yasi, saghgi, bedensel 6zru, sosyal

dlzeyi ve dini inanglari nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz,
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2- Dusunce, vicdan ve ifade 6zgurlugunu sinirlayici; genel ahlak anlayisini,
din duygularini, aile kurumunun temel dayanaklarini sarsici yada incitici
yayin yapilamaz.

3- Kamusal bir gorev olan gazetecilik, ahlaka aykiri 6zel amag¢ ve c¢ikarlara
alet edilemez,

4- Kisileri ve kuruluglari, elestiri sinirlarinin  6tesinde kuguk dusuren,
asagilayan veya iftira niteligi tasiyan ifadelere yer verilemez,

5- Kisilerin 6zel yasami, kamu c¢ikarlarinin gerektirdigi durumlar disinda,
yayin konusu olamaz,

6- Sorusturulmasi gazetecilik imkéanlari iginde bulunan haberler,
sorusturulmaksizin veya dogruluguna emin olmaksizin yayinlanamaz,

7- Sakl kalmasi kaydiyla verilen bilgiler, kamu yarari ciddi bir bi¢cimde

gerektirmedikge yayinlanamaz,

8- Bir basin organinin dagitim sureci tamamlanmadan o basin organinin 6zel
cabalarla gergeklestirdigi trln, bir bagka basin organi tarafindan kendi
aruniymus gibi kamuoyuna sunulamaz. Ajanslardan alinan 0ozel

urtnlerin kaynaginin belirtiimesine 6zen gosterilir

9- Suglu oldugu vyargl karariyla belirlenmedikge hi¢c kimse "suglu"

ilanedilemez,

10- Yasalarin su¢ saydigi eylemler, gercek olduguna inandirici makul

nedenler bulunmadikg¢a kimseye atfedilemez,

11- Gazeteci, kaynaklarinin gizliligini korur. Kaynagin kamuoyunu Kisisel,
siyasal ekonomik vb. nedenlerle yaniltmayl amacladigi haller bunun
disindadir,

12- Gazeteci gorevini, tasidigi sifatin sayginhgina goélge dusurebilecek

yontem ve tutumlarla yapmaktan sakinir,

13- Siddet ve zorbali§i 6zendirici, insani degerleri incitici yayin yapmaktan
kacinilir.
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14- llan ve reklam niteligindeki yayinlarin bu nitelikleri, tereddide yer

birakmayacak sekilde belirtilir,
15- Yayin tarihi igin konan zaman kaydina saygi gosterilir,

16- Basin organlari, yanhs yayinlardan kaynaklanan cevap ve tekzip hakkina

saygl duyarlar.*

Tark basin ilkelerinin yaninda, ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegdi’nin
yayinlamis oldugu "Etik ilkeler” Sitlas (2006f)'in aktardigina gére gazetecilik
alaninda genel olarak gegerli olan kurallardan olusmaktadir. S6z konusu etik
ilkelerin 6nsdzunde; haberciligin "kamuyu aydinlatmanin, adaletin dnceli ve
demokrasinin temeli oldugu" ortaya konularak, "Gazetecinin gorevi, gerceqgi
arayarak ve olaylarla sorunlar hakkinda adil ve kapsamli aciklamalar
saglayarak, bu amaci gerceklestirmektir. TUm medyalardaki ve 6zel nitelikli
yayin organlarindaki vicdanl gazeteciler, kusursuz ve durUst davranarak

kamuya hizmet etmeye ¢abalarlar" denilmektedir.

Saglik ve tip alaniyla daha ¢ok iliskili ve bu alanda daha buyik éneme

sahip olan etik ilkeleri, Sttlas (2006f) su sekilde 6zetlemektedir:

Etik ilkelerde "Gercedi Ara ve Aktar" basligi altinda "Gazeteciler
enformasyon toplarken, aktarirken ve bu enformasyonu yorumlarken durust,
adil ve cesaretli olmalidirlar" deniyor ve alanimizla ilgili olarak su kurallar

ortaya konuluyor:

- Gazeteciler; "Kaynaklari mumkuin oldugunca belirtmelidirler. Kamuoyu,

kaynaklarin guvenilirligi konusunda bilgi edinme hakkina sahiptir”.

- "Haber bagliklarinin, haber duyurularinin, promosyon materyallerinin,
fotograflarin, goérintllerin, seslerin, grafiklerin ve alintilarin dogrularn temsil
ettiginden emin olmalidirlar. Olaylari baglamlarinin disina ¢ikarmamall veya

basitlestirmemelidirler.”

- "Aldatict  canlandirmalardan veya kurmaca  haberlerden
kaginmalidirlar. Eger bir olayr anlatmak i¢in canlandirma gerekliyse,

canlandirma oldugunu belirtmelidirler."
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- "Irk, cinsiyet, yas, din, etnik kimlik, cografya, cinsel egilim, sakatlik,
fiziksel gorunium ya da toplumsal statiye iliskin basmakalip yargilardan

kacinmaldirlar."

- "Haberi ve destekleyici yorumu birbirinden ayirmalidirlar. Analiz ve
yorumlar agikca Dbelirtiimeli ve bunlar gergcegi veya baglami

carpitmamalidiriar.”

"Haberleri reklamlardan ayirmali ve ikisi arasindaki cizgiyi

bulaniklastiran haber-reklamlardan kaginmahdirlar."

Hekimlik uygulamalarinda gecerli olan kuralin bir benzeri olan bu kural

altinda ise gsu kurallar yer aliyor:

- Gazeteciler; "Haberlerden olumsuz bigimde etkilenebilecek kisilere
kargi sevecen olmalidirlar. Cocuklar ve deneyimsiz kaynaklar ya da kisilere

iliskin haberlerde 6zel duyarlihk gostermelidirler.”

- "Bir faciadan ya kazadan etkilenen kisilerle roportaj yapmak veya bu

kisilerin fotografini gekmek gerektiginde duyarl olmaldirlar."

- "Bir kiginin 6zel yasamina mudahale, sadece ¢ok onemli bir kamusal

¢ikar s6z konusu oldugunda hakli gorulebilir.”

- "Cocuk yastaki saniklarin ve tecavuz kurbanlarinin kimliklerini

aciklamaktan 6zenle kaginmahdirlar.”

- Gazeteciler; "Armaganlari, iyilikleri, biletleri, bedava gezileri ve 6zel
muameleleri reddetmeli, gazeteci durustliginu zedeleyebilecek ikinci is,
siyasal baglanti, kamu gorevi ve sivil toplum 6rgutlerinde hizmet gibi iglerden

kacinmalidirlar."

- "Para ya da iyilik kargihgi bilgi dnerenlerden sakinmalidirlar; haber igin

acik artirmaya girmekten kaginmalhdirlar."

- Gazeteciler; "Haber sureglerini aydinlatmali ve agiklamali, gazetecilik

davranisi konusunda kamuyu tartismaya davet etmelidirler."
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Kurbdke (1986)'ye gore basin ahlak kurallarinin baginda “dogru haber
verme” gelmektedir. Gazeteci hem bilgilendirme hem de haberciligin
badimsizlik ve 6zgurligund korumak ve savunmakla yukimltdir. Gazeteci,
iftira ve hakaretten, kisilerin 6zel hayatlari ile ilgili bazi 6zelliklere girmekten,

kamu ahlakini zedelemekten kaginmalidir ( Tanyeli, 1999:6).
1.3.2. Basinin Giindemini Kim Nasil Olusturur?

Gundem Kurami (Agenda Theory): Halkin c¢esitli konularin énemini
algilayisinin  kitle iletisim araclarinin  konuyu ele alig bigimleriyle
aciklanabilecegi Uzerinde duran bu kuramda, medyanin buyuk agirlik verdigi
konular, halkin énemli olarak algilayacagdi konular, agirlik vermedikleri ise
Onemsiz olarak algilanacak konular olarak ifade edilmektedir. (Severin ve
Tankart,1994:370)

Kuram, o©ncelikle iletisim araclarinin gundemi belirleme islevini
aclklayacak bicimde formule edilmistir. Mc Comb ve Shaw, gindem belirleme
hipotezinin gegmisine yonelik degerlendirmelerinde, bu arastirma geleneginin
sonuglarini arastiran arastirmalarin iletisim araclarinin bize sadece ne
hakkinda dusuneceg@imizi anlatmakla kalmadigini, ayni zamanda onu nasil
dUsuneceg@imizi ve yine bunun sonucunda ne dusunecegimizi de anlattigini
ifade etmektedir.Kisacasi, gindem belirleme islevi, bu araglarin insanlarin ne
hakkinda dusuneceklerini, neyi onemli olarak algilayacaklarini etkileme
egilimi olarak da tanimlanmaktadir. Bu teori gindem belirleme disinda bir de
gindem kurma (agenda-building) gibi baska hipotezleri de icermektedir.
Gundem belirleme, iletisim araglarindaki giindemin toplum Gzerindeki etkileri
ile ilgiliyken, gundem kurma iletisim araglarinin ve kamunun gindemlerinin
kamusal siyaseti etkiledigi daha genis bir sureci dile getirmektedir. ( Mutlu,
1995:148-149.)

inceoglu (1993:133), medyanin mesajlarin sunumundaki yénlendirici
boyutunu su sekilde dile getirmektedir;

1. “Olay! kendi hedefledigi sekilde sunmak, olay icerisinde yer alan

bazi bilgileri Gnemsememek, bazilarini gereginden fazla 6nemsemek,
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2. Olayin igerigini o anda Onem tasimayan ge¢misteki olaylarla

iliskilendirerek farkl yone ¢cekmek,

3. Tek bir kigiye ait olan bir goérisli daha fazla kisinin gortsiu gibi

sunmak,

4. Belli bir dusinceyi halkin istegi gibi goOstererek kaniti mumkdn

olmayan ifadeler kullanarak sunmak,

5. Bir kigsi ya da grubu higbir bagi olmadigi halde populer olmayan

dusuncelerle baglanti kurarak kigi veya gruba itibarsizlik yiklemek,

6. Bazi cumlelere oldugundan fazla ©6nem vermek veya Dbelirli

tanimlamalarla zayiflik konumunu belirginlestirmek,

7. Bireyi kugulticl resimler kullanmak veya oldugundan farkli bir

sekilde gostermek,

8. Kullanilan ifadelerle bir kisi hakkinda belirli bir izlenim yaratarak,
bunu cesitli olaylarla glglendirmek ve bu pozisyonu destekleyecek

goruntuleri segerek sunmak”.

Gundem olusturma hizli gelisen konularda daha gegerli olurken,bazi
dramatik gelismeler olmadidi slUrece vyavas gelisen olaylarda pek
gorulmemekte, bu olaylar basinin ilgisini pek c¢ekmemektedir. Glindem
olusturmayla ilgili bir diger faktor, basin organlarinda konunun daha énce ele
alinip alinmamasi ile ilgilidir. Konu aha once basindan aktariimis ise daha
sonra verilen haberle,konuya yeni bir bakis agisi getirilmesi s6z konusu olsa
bile olay, onceki haber c¢ergcevesinde yorumlanacak, bu durumda kamu

guindeminde ki etkisi azalacaktir (Yumlu,1994:95)

Kitle iletisiminin ileten ucunda ilk bakista iletisim profesyonellerini
goruriuz: Gazeteciler, yazarlar, haberciler, program yapicilari, sunucular,
mulakatgilar gibi. Fakat egemen iletisim okulunun "sender\gonderici" kavrami
altinda sundugu bu acgiklama, kitle iletisiminde iletisimin GUretimi ucunda yer
alan giicleri aciklamaz.iletisim profesyonelleri kapitalizmde (icretli-kdlelik

sisteminin ¢esitli Gcret kademelesmesi igcinde c¢alisan emekgilerdir. Bu
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emekgilerin Ust kademesi kendilerini Ucretli\maagh siniflarla bagdastirma,
Ozdestirme yerine, hizmet ettikleri yonetici siniflarla bagdastirirlar. Bunlarin
bazilari yetisim ve vyasam tarzi bakimindan yoénetici siniftandir.
Profesyoneller, orgutsel ve kurulu iletisim gelenekleri icinde is gordikge,
iletisim araglarina kolay "kullanma" olanagina sahiptirler. Ornegin TV
profesyonelleri bu goérev icin kiralanmiglardir ve kiralandiklari nedenlerle
islerine son verilebilir. Dolayisiyla, iletiyi tasarlayan, paketleyen ve sunanlar
iletisim endustrisinde is goren profesyonellerdir, fakat ne amag ne ileti, ne de
iletisim araclari  onlarin  mulkiyeti  altindadir.  Kitle iletisiminde,
"sender\gbnderen" gug¢ yapisi, toplumdaki siyasal ve ekonomik egemenligi
temsil eder.Fakat kitle iletisimi profesyonellerinin rolini kiglimsememek
gerekir. Profesyonelligin 6greniminde, en basrolu 6rglt ici "egemen is yapma

tarzi," "atmosfer" ve iligkiler oynar. Profesyonellik neyin nasil yapilmasi
yaninda neyin yapiimamasini da anlatir. Kitle iletisiminin profesyonel kapi
tutucular hangi konuyu, olayi, hangi gergekleri, gergeklerin hangi yuzunu ve
hangi dinya goértsunUu paketlemeyi 6drenir, 6gretir ve uygularlar (Erdogan,

2002:70).

lletisimcinin gorevi, kamuoyunun istek ve beklentileri dogrultusunda
olaylari,gelismeleri toplumun gundemine sunmaktir. Burada ikili bir iligki
vardir: iletisimci haber konularini secerken kamuoyunun giindemini bilir,onun
hangi olay ve konulara oncelik verecegini,gundemine alacagi konularin neler
olabilecegini,mesleki birikimlerine dayanarak tahmin eder. Haberlere gelen
tepkiler,naber konusunun seciminde ki basariyl ortaya koyar. Kamuoyunun
yapisi,gundemi,onun baskisi muhabiri ve iletisim aracini etkiler ve bu etki
dogrultusunda,medyanin gundemi olusur. Buna Kkarsilik iletisimcinin de
kamuoyunu etkilemesi s6z konusudur. Kamuoyunun gindeminde olmayan,
onun ilgi duyabilecegi olaylar, haber haline getirilerek kamuoyu etkilenir.
Haber olarak hedef kitleye sunulan konular kamuoyunun ilgisini cektigi
oranda,medyanin gundeminde kalir. Kamuoyu ile medya kuruluslari

arasindaki bu karsilikli etkilesim surekli olarak devam eder (Guz, 2005:81).
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IKINCi BOLUM

MEDYA VE SAGLIK KONULARINA TEMEL YAKLASIMLAR

ikinci bélimde, saglik haberciliginin tarihsel gelisimi, Tirk yazili
basininda saglik haber udretim sirecini etkileyen kavram ve vyapilar,
gazetelerde saglik haberciligi, saglik haberlerinin basin etigi acgisindan
degerlendiriimesi ve saglik galisanlarinin basinla iligkisi ana basliklari

incelenecektir.
2.1. SAGLIK HABERCILIGININ TARIHSEL GELiSimi
2.1.1. Saghk Haberciligi

Saglik ve tip konusunda medyada yer alan haberler, yayinlar, bunlarda
sunulan bilgiler okurun ilgisini ceker. Merak ve 6grenme istegi temel durtadar.

Cunku yasam ve saglik insanlar agisindan son derece dnemlidir.

Onun igin insanlar saglik ve tip haberlerini ve yayinlarini dikkatle okurlar
ve izlerler, dahasi cevrelerine aktarirlar. Tam bu noktada onlara da bir
rehber, en azindan bu haber ve yayinlarda dikkat edilmesi gereken noktalari

vurgulamak, bu alanda ¢alisan bir Kisi igin bir gérev sayilmalidir.

Sutlag’(2006a) a gore, okur ya da izleyenin, saglik veya tipla ilgili bir
haber ya da yayinla karsilastiinda kendisine soracagi ilk soru "bu yazi
neden ya da kimin igin yaziimig", "bu yayin neden ya da kimin igin yapiliyor"
olmalidir. Bu soru haberi ya da yayini ¢dézimleme noktasinda en kritik
sorudur. Eger bu soruya verilen yanit okurun o ana ya da genel herhangi bir
gereksinmesini karsiliyorsa bu haber, yazi ya da yayin onemlidir ve

okunmalidir.

Genellikle bu tur yazilar ve yayinlar ag farkli kesimin gereksinimleri igin
yayinlanir: ilki toplum ve onu olusturan bireylerin gereksinimleridir. Bu bilgi
insanlarin isine yarayacak, bir saglik sorununun ¢6zimu igin yol gosterecek,

yardimci olacaktir.



Ikincisi yayini yapan kurumun, kurulusun gereksinimidir. Bu yer/siire
doldurmak gibi siradan bir gereksinim olabilecegi gibi, reklam alma,
hizmetten yararlanma gibi kisisel veya kurumsal herhangi bir ¢ikarin

saglanmasina kadar ¢ok c¢esitli olabilir.

Uclinclsli de yaziya konu olan ya da bilgi veren kisinin ya da kurumun
gereksinimleridir. Bu noktada kKigilerin oraya bagvurmasi, talep olusturulmasi,
hizmetlerden yararlanmasi gibi nedenleri, ya da anlatan kiginin toplumca
bilinmesi, kabull veya kendi alaninda yukselmesi gibi bir gereksinimin yaniti
olabilir. ik durum diginda okur ya da izleyen medyanin ya da orada sunulan
icin bir "arag" konumundadir. Okur/izleyen kendisini "arag¢" veya "kullaniimig"
hissediyorsa, bu yayinin anlatan veya aktaranlari konusunda bir tutum
almalidir (Sutlas, 2006a).

Ikinci 6nemli soru "sdyleyen ve aktaranin kim oldugu"dur. Saglikla ilgili
haber veya yayini "icerigine gore" medyanin iginde olan, calisan herkes
yazabilir, igleyebilir. Ayrica bu yayinlarda uzman olsun olmasin, ya da
gercekten bir bilgiye sahip olsun olmasin herkes "bir bilen” durumunda

olabilir.

iste bu nokta da haberi okutan, yayini izleten bir bagka 6nemli
unsurdur. Okur ya da izleyici bu sorunun yanitina goére haberi
deg@erlendirmelidir. Yayinin igerigine "guvenme", sdylenen "inanma ve kabul"
agisindan bu degerlendirme mutlaka yapilmalidir. Bazi ¢ok 6zel durum ve
kosullar disinda, genel olarak bilgiyi veren ve aktaran kisinin "saglik-tip"
alaniyla ilgisi aranmali ve "uzman"hgi sorgulanmali, "asil faaliyet alani olarak"

neler yaptigi ¢cok iyi irdelenmelidir.

Okur ve izleyici agisindan Uglinct 6nemli nokta ,anlatilan ve aktarilanin
"ne oldugu ve dogrulanmasinin olanakh olup olmadigi"dir. Bu baglamda,
soyleyen ve aktaran disinda baska kaynaklarin, farkh sdylemlerinin yayinin
icinde yer almasi veya ulagsiimasi igin igsaret edilmesi, bu anlamda bir

rehberligin yapiimasi énemli olmalidir.
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Anlatan ve aktaranin "dayanaklari, kanitlari ve bilgi kaynaklarinin
belirgin ve ulagilabilir olup olmadig”" mutlaka ortaya konulmalidir. Bu
kaynaklarin neler ve nereler oldugunu, herhangi bir yolla ulasilip
ulasilamayacagi her duzeyde okur ve izleyici agisindan anlasilabilir olmalidir.
Eger bu unsurlar haber ve yayinda agik degilse, sdylenenler ve aktarilanlar
"en azindan kuskuyla" kargilanmali, "dogru oldugu" hemen ve ilk anda kabul

edilmemelidir.

Daha 6nce okurun hi¢ bilmedigi ya da duymadigi bir konuda yapilan
yayinlarda bu noktanin Gzerinde daha ¢ok dnemle durulmalidir. "Yeni" diye
sunulan birgok haber ve yayin aslinda "kisileri yonlendirme ve talep

olusturma" amaciyla yapilmaktadir.

Saglik ve tipla ilgili bir haber ya da yayinda okur ve izleyicinin kendisine
sormasl gereken son soru "ben bu aktarilandan ne 6grendim" sorusu
olmalidir. Bunu tamamlayan bir unsur da bu yayindan yola ¢ikarak "kendisi,
gevresi veya toplum igin bir sey yapmali miyim, bana bir gérev duguyor mu"

sorusuna yanit vermektir.

Gergek bilgi kisinin durumunda ve tutumlarinda bir degisiklik yaratir, en
azindan o yonde bir durtide, zorlamada bulunur. Bu da degisimin en énemli

unsurudur.

Sunulan haberde aktarilan bilginin "islevselligi" ve "kisi agisindan
yararli" olup olmadigi, onun dedgerini ortaya koyar. Bu degeri anlatan, aktaran

ve izleyen birlikte olustururlar.
2.1.2. Saglik Haberciliginin Onemi

Saglik haberciligi siphesiz 6nemli bir alandir. Saglik bilgisi 6zel bir
bilgidir ve insani saglikla ilgili sorunlar konusunda guglu kilar. Bu bilgilere
sahip olan hekimle aradaki bilgi farkini ve uzakligini kugultir. Bu bilgilere
sahip olan kisiler, cevresindekilere de bu bilgileri aktarirlar ve onlarin da igine
yarama durumu, bunun sonucunda olugan tatmin duygusu kisiler acisindan

onemlidir.
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Gergeklere dayali ve dogru bir saglik haberciligi icin en onemli
unsurlardan biri, haberin okura sunuldugu andan sonraki denetim surecidir.
Etkin bir denetim slreci, konunun tum taraflarinin ortak ve birlikte
davranmasiyla en iyi sekilde gerceklesecektir. Bilgili bir kaynak, uzman bir
saglik- tip habercisi, duyarl bir yayincilik politikasi ve dikkatli bir okur eger bu
konuda etkin bir isbirligi gergeklestirebilirlerse daha nitelikli saghk ve tip

haberlerine ulasmak mumkun olabilecektir.

Tek tek kisiler kadar, onlarin iginde yer aldiklari 6rgltler ve kurumlar da
bu tlr olaylarda goérev ve sorumluluklarinin bilincinde olmali, dahasi bunu

uygulamada bir seyler yaparak ortaya koymalidirlar.

S6z konusu 6rgut ve kurumlarin degerlendirme ve denetimlerini, kendi
dyelerini  bilgilendirip, onlarin bu konudaki faaliyetlerini denetleyerek
yapmalari dogaldir. Dahasi bu sireglerde, kimi zaman somut yaptirimlara
varabilen sureglerin etkin olacadi da aciktir. Ama bu denetim sireci ,ayni

zamanda o6rgut ve kurumlarin isbirligini de gindeme getirmelidir.

Saglik ve tip alaninin kurum ve oérgutleri, gazetecilik ve habercilikle ilgili
kurumlar ve d&rgutlenmeler, okurun ve izleyicinin ¢esitli bigimlerde
olusturduklari, hastalik, hasta ve diger hak temelli dernekler gibi gonullt
orgutlenmeler, nihayet adalet ve resmi gorevleri kamu adina denetim olan

diger kurumlar bu durumlarla ilgili olarak isbirligi gerceklegtirmelidirler.

Sutlag’in da belirttigi gibi (2006b), Ulkemizde zaman zaman bu farkli
kesimlerin orgut ve kurumlarinin yaptigr dogru ve etkin denetim 6rneklerine
rastlanmaktadir. Ama bu yapilarin kendi i¢ denetimlerini bir igbirligi noktasina

cikardiklari ne yazik ki gorulmemektedir.

Hekimlerin, meslek orgutleri Uyelerinin, medyadaki faaliyetleriyle ilgili
olarak cesitli denetimleri, cogu zaman bir sikayet s6z konusu oldugunda,
eskiden beri siklikla yapiimaktadir. Cogu medya ve yayincilik faaliyeti ile
iligkili olan sorugturma ve yaptirnm uygulama orani, hi¢ de az degildir.
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Asil 6nemli olan Konsey’e bagvurunun yapilmasi ve bu basvuru Uzerine
haber ve haberi yazan habercinin degerlendiriimesi, 6nemli bir denetim

faaliyetinin gerceklesmesi ve bunun bir mekanizma olarak islemesidir.

Sorumlulugu olan diger kurumlar ve orgutler arasinda "eczaci ve

hekimlerin meslek orgutleri”, "ila¢c sektorunun dernek ve sendikalar”, "hasta
haklari dernekleri", "saglik bakanhgi", "maliye", "adli organlar" bulunmaktadir.
Bu yapilar, s6z konusu kararla ilgili olarak "oOzellikle bilgilendirilmeli" ve
dahasi bu kurumlarin temsilcilerinin. bir araya gelerek bu konudaki benzer
baska orneklerin ve onlardan dogan zararlarin énlenmesi bakimindan bir

mekanizma olusturmalarinin saglanmasi gerekir.
2.1.3. Saghk Muhabirciligi

Hekimligin temel ilkesi, once zarar vermemektir. Bir doktor, hastasina
her seyden o6nce bu ilke i1s1dinda yaklasir. Hastaya zarar vermemek, saglik
vermekten daha buyuk bir oncelik tasir. Hekimligin bu temel ilkesi saglik
haberciligi icin, saglik alaninda haber yapan muhabirler i¢cin de aynen gecerli
olmahdir. Higbir sey insan yasamindan daha degerli olamaz ve bir
gazetecinin “iyi bir haber” yapma kaygisi, yapilan haberden insanlarin nasil

etkilenecegi sorgulamasinin 6niine gegmemelidir.

Ne yazik ki, iletisim fakultelerinde saglik haberciligi konusunda ayri bir
ders yoktur. insanoglu sorgulamadan inanmaya son derece yatkindir.
Elestirel aklin slzgecinden gegirilmis, sorgulanmis ve bilimsel olarak
kanitlanmig bilgilerin kabuld, insan topluluklarinin buyidk ¢ogunlugu agisindan

ham inanclarin kabulinden ¢ok daha zordur.

Medyaya hakim olan saglik haberciligi anlayigi, biraz da saglik
konularindaki cehaletten besleniyor. Tipla higbir ilgisi olmayan, bu konuda
birikimi bulunmayan gen¢ muhabirler, egitim-saglik haberleri yapmak tzere
gorevlendiriliyorlar. Bu muhabirler, medya kuruluglarinin ve editorlerinin
yonlendirmesiyle, ancak ‘acayip’, filging’, ‘mucize’ turinden haberler
yakalarlarsa, yaptiklari haberin gazeteye ya da televizyondaki haber

bultenine girecegini o6greniyorlar. Medya kuruluglarinin, saghk alaninda
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yarattiklari tahribatin farkina varmalarindan, tip egitimi almis uzman
muhabirler veya editorler istihdam etmelerinden, hi¢ degilse danigmanlar
edinmelerinden epey uzak bir noktadayiz. Boyle bir ¢caba, haber maliyetini

artiracagi icin pek ragbet gérmuyor.

1895’te gazetelerde mansete ¢ikan ilk bilimsel bulug olan Roentgen’in X
Isinlarindan bu yana, hemen her gun medyada, tipla ilgili haber ve yorumlarla
karsilasmaktayiz. Bu sure¢ ne yazik ki tibbin medyatiklestiriimesi seklinde
isledi.

80’li yillarda, aspirine bagh olarak bebek ve ¢ocuklarda olusan, Reye
sendromu ile ilgili haberlerin, abartili bir bicimde basina ¢ikmasi, erigkinlerde
aspirin korkusuna, sebep olmustur. Halkin saglidiyla oynayan Kisilerin,
alternatif tip ya da biyoenerji adi altinda, medyanin yogun ilgisini cekmesi,

toplumun yanlis yonlendiriimesine neden oluyor.

Tibbin medyatiklesmesine kaynak olan, medyadaki saglik haberleri; ilgi
cekicilik, sansasyon ve sOzde yeni bilimsel bulus eksenine oturtulmakta.
Haberin yol acabilecegi yarar ve zararlarin hesap edilmemesi, bir tur tip
paparazziligi yaratti. Kimi ¢aresiz, yoksul hastalarin ekrana ¢ikarilarak tedavi
ettirilmesini, bir reyting alma yolu olarak bulan televizyonlarimiz, milyonlarca
caresiz hastayi, ¢ozumu asil aramalari gereken kurumlara degil, reyting
pesinde kosan medyaya yonelterek onlarin umutlarini sémuriyor (Tilic ve
Kuru, 2004).

Saglik haberciligi, mutlaka bu alanda uzmanlagsmis gazetecilerce ve
onlarin tip c¢evrelerinden uzman Kisi ve kurumlarla iligkisi temelinde
yapiimalidir. Bu konuda uzmanlasma, gazetecilerin diger alanlarinda
uzmanlagsmalarindan ¢ok daha énemlidir. Clinkd yapilan bir haberle, binlerce
insanda sahte umutlar yaratabilir ya da binlerce insanin umudu séndurebilir.
Ne vyazik ki, ulkemizde kimi saglik muhabirleri ayni zamanda bagka

konularda da yazan muhabirlerdir.

Tum medyaya ve medya calisanlarina, Turkiye Gazeteciler Cemiyeti

tarafindan hazirlanan, Gazetecilerin Hak ve Sorumluluklari Bildirgesi’nin su
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maddesini animsatmakta yarar var: “Saglik konusunda sansasyondan
kaginmali, umutsuzluk veya sahte umut verecek yayin yapilmamaldir. Tibbi
alandaki arastirmalar kesinlesmis sonuclar gibi yayinlanmamaldir. ilag
tavsiyesinde mutlaka uzmana danigilmalidir. Hastanelerde arastirma yapan,
bilgi ve goruntu almaya calisan gazeteci, kimligi belirtiimeli ve giriimesi yasak
bolimlere, ancak vyetkililerin izniyle girmelidir. Yetkilinin, hastanin yahut
yakininin izni olmaksizin, hastane ve benzeri kurumlarda, higbir yolla ses ve

goruntl alinmamalidir.” (Saglik Bilinci ve Medya Toplantisi).

2.2. TURK YAZILI BASININDA, SAGLIK HABER URETIM SURECINI
ETKILEYEN KAVRAM VE YAPILAR

Bir arastirmaya gére’, yazili basinda 3577 haber, 406 kdse yazisi, 231
reklam yer alirken, gorsel basinda toplam 875 saglik haberi yayimlandi.
Televizyonlarda en ¢ok hastaneler konu olurken, en fazla sure ruh saghgi
haberlerine ayrildi. Ayrica kanser haberlerinin de medyada genis yer aldigi
tespit edildi.

Hasta haklarindan hekim haklarina, ilag sanayinden saglik

o gy

skandallarina deg@in ¢ok genis alani igeren "Saglik Gazeteciligi"nde konular,
dengeli beslenmeden, is ve meslek kazalarina kadar uzanan, genis bir
yelpazede isleniyor. Hemen her gun medyanin degisik mecralarinda, tiptaki
yeni mucizeler, yeni hastaliklar hakkinda haberlerle karsilagiyoruz. Saglk
haberleri ile ilgilenen herkes, I6seminin hangi turlerinde ilik nakli
gerekebilecegini, tup bebek uygulamalarinin hangi durumlarda mumkun
oldugunu, akupunktur ile nasil kansiz ameliyatlar yapilabilecegini takip

edebilir hale geldi.

Haziran 2004 tarihinde ulusal, bolgesel, yerel gazete ve dergilerde yer
alan saglhk haberlerini inceleyen MTM, yazili basinda 567 haberle en ¢ok
engellilerle ilgili saglik haberlerine yer verildigini tespit etti. Onu 524 haberle

’ Medya Takip Merkezi, “Yazili ve Gorsel Basinda Yer Alan Saglhk Haberleri,
http://www.istabip.org.tr/bg/2004/186.html, Haziran 2004.
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hastane, 395 haberle ilag, 297 haberle beslenme, 242 haberle kanser, 239
haberle anne-cocuk saghgi, 215 haberle g6z, 214 haberle cinsel saglk, 152
haberle ruh saghgi, 120 haberle agiz ve dis saghgi, 76 haberle madde
bagimhhgr konulari, takip etti. Saglik haberlerinin %87’si ulusal gazete ve

dergilerde yayimlanirken %13’ yerel ve bolgesel gazete/dergilerde yer aldi.

155 yazar, koselerinde toplam 406 kez saglik konusunu iglerken, yazili
basina verilen 231 ilag ve hastane reklami dikkat ¢gekti. En yuksek tiraja sahip
Posta Gazetesi, 247 haberle saglik haberlerine en ¢ok yer veren yazili basin
organi oldu. Tipta yasanan yeni gelismeler ve buluglar, toplam saglik

haberlerin yuzde 1’ini olugturdu.

Televizyonda haberler, en ¢ok hastaneler hakkinda olurken, en fazla
sure, ruh sagligi haberlerine ayrildi. Medya Takip Merkezi, toplumun genis bir
kesimine hitap eden saglik haberlerini, 20 ayri televizyon kanalinda da
inceledi. 875 haberin tespit edildigi gorsel basinda, konuyla ilgili yaklagik 112
saat yayin yapildi. Bu haberlerin buyuk bir kismini, kisa surelerle hastane

haberleri olugtururken, en uzun sureyle islenen konu ise, ruh sagligi oldu.

2.3. GAZETELERDE SAGLIK HABERCILIGI
2.3. 1. Kaynak-Muhabir- Gazete iligkisi

Gazetecinin ya da habercinin ulastidi haber kaynaginin isi, bildiklerini
anlattiginda bitmemelidir. Gazeteci, yazdidi haberi takip eder, sonrasinda
neler oldugunu bilmek, onun igin 6nemlidir. Haberin ardindan yasanan

gelismeler, yeni bir habere kapi acabilir.

Haber kaynagi da ne yazildigini takip etmelidir. Séylediklerinin, anlattigi

sekilde ¢ikip ¢gikmadigini izlemelidir.

Eder gdrismeyi yapan hekim ya da saglikgl; habercinin yazdigi
gazeteyi ya da yayini duzenli izlemiyorsa, ya gorugsme sirasinda bu
gorusmenin yayinlanacagr zamani tam ve kesin olarak 6grenmeli, ya da

belirli araliklarla gazeteciyle baglanti kurarak, yayinlandigi zamani sormaldir.

45



Yazi ya da yayina ulastiginda, nesnel bir sekilde yazilanlari ve
sOylenenleri degerlendirmeli, mimkunse gorusme icin aldigi notlarla birlikte
yaziy' karsilagtirmalidir. Eger gorisme sirasinda, haber kaynagr da bazi
Kisilerin yaptigi gibi, gérismeyi kendisi i¢in ayrica kayda almigsa, bu da
sOylenenlerle yayinlananlari karsilastirmak bakimindan, yararli bir olanak

saglayacaktir.

Siutlag (2006e)'a gore “yazilanlari degerlendirmek ayni zamanda
kaynagin, kendi egitimi agisindan da dnemli ve ogretici bir cabadir. Kisinin bir
ayna karsisina gecerek kendisine bakmasina benzer. Ustelik bu ayna baz
seyleri farkli gbsterebilen, bir sirk aynasina benzer. Oncelikle séylediklerinin
nasil anlagildigini ve nasil aktarildigini anlamasina yarar. Dahasi bu

aktarilmis hali de bagka turli anlamalara yol agcacaktir. “

Yayini izlemek, yazilan ya da sdOylenenleri gozden gegirmek, topluma
verilen mesajin dogrulugunu anlamak bakimindan da onemlidir. Yayindaki
yanhs, eksik ya da abartili ifadeler okur ya da alici da degisik tepkilere yol

acacaktir.

Klguk bir s6z, birden bire saglik kurumlarina bagvuran kisi sayisinin
cogalmasina yol acabilir. Bazen de dnemli bir saglhk sorunu, yine bir yanlis
ifade nedeniyle, saglk acisindan 6nemli sonuglar yaratacak gecikmelere

neden olabilir.

Hekim acisindan, uzmanlik konusundaki yayini izleme c¢abasi, yalniz
kendi gérismesiyle de sinirli olmamalidir. Oncelikle kendisiyle gérisme
yapan gazeteci ya da habercinin, ayni konuda baskalariyla gériuserek yaptigi
haber ve yazilari izlemelidir. Ayrica yine ayni konunun ele alindigi baska

gazetecilerin diger yayinlarini da, izlemeye gayret etmelidir.

Bagkalarinin, neleri nasil sdyledigini de izlemek, hem haber kaynagi
acisindan, hem de topluma verilen mesaj bakimindan, olumlu sonuglar veren

dogru bir yaklagimdir.

TUum bu yayinlarda yapilan yanhglari saptamak ve ortaya koymak da

haber kaynaginin, sorumlu ve gorevli oldugu konulardan birisidir. Bu yanlislar
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arasinda, yasamsal olanlarla ilgili olarak, daha hizli hareket edilmeli ve
topluma ulasan bu bilgi, mutlaka duzeltiimeli, dogrusunun iletilmesi i¢in ¢esitli
yollar denenmelidir. Bu yollar arasinda "tekzip etmek ve gdndermek" de
segeneklerden birisi olabilir. Bazen de soylenenlerin igerigi degil de yapilan
vurgu ve One c¢ikarilan nokta, dogru olmayabilir. O zaman da bunu duzeltici

bir gcaba iginde olunmalidir. (Sttlas 2006e)

Bu c¢abalarin tumu, aslinda kendi soyledigi dahil, uzmanlik konusu
cercevesinde, topluma sunulanlarla ilgili olarak, herhangi bir yanlis, eksiklik
veya abarti goruldigunde, bagka bir deyisle sunulana ulasan tek bir kisi de
bile bir zarar ortaya ¢ikma olasiligi varsa, mutlaka tepki veriimelidir. Bu ayni
zamanda tepki verme ve hesap sorma davranisinin bir tutum olarak
yerlesmesi bakimindan da énemlidir. Clnkl tepki vermek, uygar insanin ve
demokratik toplumun olmazsa olmaz niteliklerinden birisidir. Diger yandan bu
tutum, medya Uzerinde "toplumsal denetimi® saglayan, medyanin,
sorumsuzca istedigini istedigi gibi yazmasini ya da sunmasini dnleyen, ¢ok

onemli unsurlardan da birisidir.

Gazeteciyle gorusup bir aciklama yapmak ya da bilgi vermek, bu igi
yapana ciddi ve Onemli sorumluluklar yukleyen bir surecin baslangici
demektir. O nedenle gindelik saglik hizmeti sirasinda bir de bodyle bir isle
ugrasmak istemeyenler, buna yeterince zamani olmayanlar, uzmanliklari ve
bilgileri ne olursa olsun, bu konuda ¢gekimser davranmali ve habercileri baska

kaynaklara dogru yonlendirmelidirler.

Ancak bu tutum ve cekimserlik, kamunun bilgilenme ve haber alma
hakkinin gereginin yerine gelmesini de engellememelidir. Baska bir deyigle
bagka bir kimse, bu da isin dnemli bir pargasi olarak kabul edilmeli ve medya

ile iligki icinde bulunmalhdir.
2.3.2. Saghk Haberlerin Sunumu ve Etkileri

Son on yilda medyada sadlik, beslenme ve hastalik haberlerinde, tam
bir patlama yasanmaktadir. Bu gelismenin yani sira, saglk haberinde bilgi

kirlenmesi, yasandigi da gézlenmektedir. Osman Muftioglu'nun da belirttigi
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gibi: “Bu glizel gelismenin pek fark edilmeyen bir yani var: Bilgi kirlenmesil
Saglik haberlerinin, 6zellikle beslenme ile iligkili haberlerin, ciddi bir bilgi-
tecribe slizgecinden geciriimeden kullaniimasi, hem kafa karistirici hem de
tehlikeli hale geliyor. GUnumuzde, medyada saglik haberleri daha ¢ok
izleniyor, daha ¢ok okunuyor, eskisinden daha fazla ilgi goruyor. Bunun pek
¢cok nedeni var. En onemlileri, ortalama yagsam beklentisinin artmasi ve
hayatta kalma suUresinin uzamasi. Yasam beklentimiz uzuyor ama bebeklik,
cocukluk veya genglikte gecirilen sire uzamiyor, uzayan orta yas ve yashlik
donemi. Hepimiz uzun yasamak ama hastalikli, yagh ve yorgun bir ihtiyar
olmak istemiyoruz. Orta yasla birlikte ‘kendine iyi bakma’ telasina kapiliyoruz.
Yedigimize ictigimize dikkat etmeye, yasam tarzimizi sorgulamaya
basliyoruz. Saglikli yagsam tutkusunun yayginlagsmasinda, bilgiye ulagsmanin
kolaylasmasi ve bilgi Uretenlerin, bilgiyi paylasmaya baslamasi da énemli bir
faktor. internet muthis bir bilgi otoyolu olarak hayatimizin tam ortasindan
geciyor ve tika basa bilgi yukll. Dergi ve gazetelerde, saglik haberlerinin
sayisi arttt ve bunlardan c¢ogunu bir gece 0Onceden internetten
okuyabiliyorsunuz. Ciddi bilimsel dergilerin timu, yayinladiklari aragtirma,
makale veya goruslerin 6zetlerini internetten servis ediyor. Madalyonun bir de
Obur yuzu var: Bilgi kirlenmesi. Saglik haberleri, 6zellikle beslenme ile iligkili
haberlerin, ciddi bir bilgi-tecribe stizgecinden geciriimeden kullaniimasi, hem
kafa karistirici hem de tehlikeli hale geliyor. Okuyucu hangi bilgilerin dogru
oldugundan kusku duymaya, daha da kotusu yanlis seyler yapmaya
basliyor.Yonlendirme, algi degistirme, tereddut ve hatta korku yaratma, aba
altindan sopa gosterme bile olabiliyor. Sorun tim dinyada yasaniyor. Bizde
de yasaniyor. Televizyonlarin sabah kusaklari, saglik kusaklarina donustu.
Kimin, neyi, ni¢cin ve ne kadar dogru anlattigi belli degil. Ana haberlerde,
genellikle bir-iki saghk konusu var. Dizilerde bile kolesterol diyeti veya
egzersiz onerileri isleniyor. Belirli saglhk konulari, gazetelerde diziler haline

yayinlaniyor. Yurtdigi kaynakh saglik haberlerine, kisa ozetler halinde yer

" http://www.hurriyet.com.trlyazarlar/4122840.asp?yazarid=95
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veriliyor. Bilgi kirlenmesi, yanhg bilgilendiriime tehlikelerini de beraberinde
getiriyor.Saglik haberleri hep olacak, medyada her yil biraz daha artan
oranda yer bulacak. Yasam suresi beklentisi uzadikg¢a, refah dizeyi iyilesip
yasam Kkalitesi arttikca, bu beklenen gelisme, sagliga ayrilan sayfa ve
surelerin artmasi olacak. Bu nedenle once bilgi kilenmesine kargi onlem
almak gerekiyor. Saglik haberlerini, ciddi bir denetim ve elekten gegirdikten

sonra yayinlamak gerekiyor”.

Gunaydin’a goére, “gazete ve televizyonlarda giderek daha sik yer
verilmeye baglanan tiptaki yeni mucizeler, hastaliklar hakkindaki haberler ve
skandallar hatiri sayilir bir reyting elde etmeye basladikc¢a, Ulkemizin yillardir
geri planda kalmis saglk sektori de hak ettigi populariteyi sonunda
yakalayabildi. Ancak Ulkemizin kendine has &zellikleri dogrultusunda, bu
konu da abartiip, medikal paparazzi duzeyine cekilerek, her yeni gun
dunyay! degistirecek bagka bir bulug veya skandal, medyada hassasiyetle
islenmeye baslanmigtir. Tip konusunda verilen haberler suphesiz iki ucu
keskin bir bicak gibidir. Cok énemli konularda kamuoyunu aydinlatmak ve
egitmek mumkun olabilecegi gibi, verilen bilgiler eksik, yanlis yorumlanmaya
veya yonlendirmeye uygun ise tehlikeli hale donusebilir. Tip igerikli bir
konunun, haber degeri olup olmadigina karar verilmesi de oldukg¢a gugtur.
Kamuoyunun dikkatini ¢ekecek denli tipta devrim mucizeleri ¢ok nadir
gerceklesmekte, cesitli hastaliklar, tedavileri ve koruyucu yontemler gibi
izleyeni Dbilgilendirici konular ise ulkemiz insanina siradan gelmektedir.
Amerika’da yaklasim daha farkhidir. Tip alaninda saygin iki Amerikan
dergisinde yapilan incelemede bu dergilerde basilan makalelerin %35 inin
saglik haberi oldugu ve %15 oraninda da ilk sayfada basildigi gozlendi.”
(Gunaydin, 1999:5)

Basinda yeni c¢alismalar ve buluglar ya cok abartimakta ya da
saptirimaktadir. Bunun nedenlerinden en ©Onemlisi, bu bilgilerin hemen
tamaminin  daha deneysel asamadayken sanki yillardir insanlarda
kullaniliyormusgasina ortaya surtlmesi olabilir. Hedef stiphesiz bu konuda bir

kamuoyu yaratmak ve uygun butgelere ulasmaktir.
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Serdar Gunaydin (1999:5)'In aktardigi gibi; bu konudaki son o6rnek
"menopozu bitiren Turk doktor" haberiyle ortaya c¢ikti. Henlz tamamen
deneysel olan ve 1997'den beri Uzerinde ¢alisilan yumurtalik nakli konusu,
bir anda yeni bulunmus bir yontem olarak ortaya atildi. Sadece kanser
tedavisi goren hastalarda onerilen ve ilk insan deneyi yeni yapilan bir konu,
kadinlarin kisirlik ve menopoz ile ilgili tim sorunlarini ¢bézecek bir mucize
olarak tanitildi. Tlrk gazetelerinin hemen hepsinde, birinci sayfa haberi
olarak verildi. Sonradan Amerikan basini, hastane tarafindan yeniden
bilgilendirilirken, Turk basini haberin modasi gegctigi icin, detayl bilgi vermeye
gerek gormedi. Hastaneler ise ylUzlerce kadin hastanin basvurusuna yanit

vermek zorunda kaldi.

Saglk politikalarinin ve sisteminin elegtirisi, hi¢ bir zaman haber
degerini yitirmedi. Sigorta ve devlet hastanelerinin kuyruklari, doktorlari
mahkemeye vermek yerine, gazetecilere mektup yazan hastalarin haberleri

gazetelerde yer almaya devam etmektedir.

Sonugcta kabul etmek gerekir ki, Turkiye gibi gindemi ¢ok hizli degisen
bir Glkede bile saglik konusu, medyada kendine bltgede verilen paydan ¢ok
daha fazla yer buluyor artik. Tip alani bir¢ok kisi i¢in bilinmeyenlerle dolu,

kendine ait bir dili oldugu igin okuyarak 6grenmek zordur.

Ama medyanin ve tip calisanlarinin da bu konuya, artik magazin
standartlarini  birakarak, hak ettigi ciddiyetle yaklagsmalidirlar. Once tip
calisanlarinin, Unli olmak, rekldam yapmak gibi medyayl kullanma
aligkanliklarini terk etmesi gerekir. Bilimsel sorumlulukla yazilan ve basilan
yazilarla, ulkemizin en ihmal edilmis konularindan biri olan saglik egitiminin

basin yoluyla verilmesi gerekmektedir.

Medya ise suphesiz haber degeri standartlarini gozeterek, saglik
haberlerini, egitici yayinlarla da desteklemeli ve kamuoyunu kargsiliksiz

umutlara ve heyecana surukleyen haberlerden kagcinmalidir.
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2.3.3. Saglik Haberlerinde inanirlik, Uzmanlik ve Giivenirlik

Sukrii Hatun’a gére’,” Son yillarda, hem gazete ve televizyonlarin hem
de Ozel saglik kurumlarinin ¢ogalmasina paralel olarak, yazili ve gorsel
medya organlarinda saglik haberlerinin ve cg¢esitli hekimlerle yapilan
roportajlarin arttigi goruliyor. Sabahin erken saatlerinden itibaren ¢ogu 6zel
saghk kurumlarinda c¢alisan, bazilari kendi uzmanlik alanlar diginda
konugsmayi aligkanlik haline getirmig onlarca hekim, bir tur halkla iligkiler
faaliyetinin bir pargasi olarak TV ekranlarinda veya gazetelerde goértnuyor.
Benzer sekilde TV'deki bazi tartisma programlari da reyting i¢in kdk hacre,
klonlama gibi guncel konulari igleyebiliyor. Medyadaki saglk haberlerinin
gogunda, ya bir hastaligin mucize yaratan tedavisinden ya da yeni
buluglardan s6z ediliyor ve haber dili olarak magazin haberlerinin kaliplari
kullaniliyor. Cogu zaman abartili ve iyimser bir bashgin altinda, basliktaki
iyimserlige denk dusmeyen bilgilerin yer aldigi, zayif bir haber icerigi ile
karsilasiliyoruz. Tiptaki ilerlemeler, kongrelerin haber bultenleri ya da ilgili
derginin o sayisinda yayinlanan bazi makalelerin basin 6zeti olarak servis
edilmesiyle duyuruluyor. Bunlarin yaninda bir¢ok yerde kendi konusunda
‘vetkili’ kabul edilen uzmanlar, medyaya dogrudan bilgi vererek, tiptaki
gelismeleri aktariyor. Cogu zaman gazeteciler, onlerine gelen bu hazir
malzemeleri kullanarak haberlerini yaziyorlar. Ulkemizdeki bliyiik gazeteler
ve gorsel medya, ne yazik ki saglik haberleri konusunda, 6zenli davranmiyor
ve saglik haberleri gazetelerin Uglunclu sayfasindaki "kotu, karamsarlik ve
mutsuzluk Ureten" haberleri dengelemek igin "iyimser, abartili ve mucizevi
beklentilere neden olan" basliklarla veriimeye devam ediliyor. Amag, her iki
haber tiriinde de ayni: insanlarin psikolojik durumlari istismar ediliyor ve
kolayci bir yontemle gazetelerin ¢ok satmasi amacglaniyor. Bu konu hem
hastalarda erken ve dolayisiyla sonra karamsarligi artiran umutlar
yaratilmasi agisindan onemli, hem de serbest piyasa ¢aginda ne yazik ki
hekimlerin saglik haberlerini 6rtulu reklam amaciyla siklikla kullandigi, dahasi

bazi hekimlerin ve 6zel saglik kurumlarinin, bunun igin profesyonel elemanlar

" Prof. Dr. Siikrii Hatun, Saglik Haberi Magazinlesirken, http://www.radikal.com.tr, 12 Aralik
2004
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kullandiklari biliniyor. Ornegin Ulkemizde "saglikli beslenme ve diyet"
haberlerinde hep 6n planda olan ve bazi haberlerde "Unlu diyetisyenler” diye
sunulan kisilerin, sagliktan ¢ok ticaretle istigal ettikleri, herkesin malumu ama
hemen her konuda halki onlarin "bilgilendirmesi" tercih ediliyor. Benzer
durum, alternatif tip kokenli haberlerde daha sik goruluyor. Medya, kendince
bazi kisileri 6zgeg¢mislerini, bilimsel yeterliliklerini ve mesleki uygulamalar
nedeniyle aldigi cezalari incelemeden "her derde deva doktorlar" haline
getirmekte ve buyuk paralarin dondugu bir sektorun ortdla reklamini
yapmakta sakinca gérmuyor. Yakin gec¢miste, ¢ok satan bir gazetenin 1.
sayfasinda, mangetten "iste gercek azinlik raporu” bashdi ile verilen ve
ulkemizde yasayan farkli topluluklarin, bazi genetik 6zelliklerine deginen,
haber yayinladi. Saglik konularinin artik politik magazin malzemesi olarak
kullaniimaya bagslandiginin bir 6rnegi olmanin yani sira, tek kaynaga
dayanan bu tiur, tip arastirmasi haberlerinin, gazetecilik meslegi bakimdan
tasidigr riskleri, tartismamizi  gerektiriyor. Haber, bir Gniversitenin
"Turkiye'deki sekiz etnik grubun, genetik yapilarina bakarak, kimin hangi
hastaliga yatkin oldugunu arastirdigini, arastirma verilerinin Kdartlerle,
Manavlarin genetik olarak birbirine yakin oldugu, Turkmen ve Yoruklerin felg,
migren, meme kanseri, damar sertligi bakimindan, en fazla riski tasidigi"
bilgisini iceriyor ve manset basligi ile uyumlu olarak "Etnik gen taramasi”,
"Bozuk gene folik asit" gibi kiskirtici ara bashklar kullaniliyor. Haberin
ayrintilarindan, bir 6gretim Gyesinin yakin zamanda bir uluslararasi kongrede
sundugu bir arastirmanin verilerinin kullanildigini, haberin iceriginin, bu
ogretim Uyesinin sozlerine dayandigini ve arastirmanin esas olarak bazi
hastaliklarla iligkisi bilinen iki genin, bir bodlgede yasayan cesitli
topluluklardaki dagihmiyla ilgili oldugunu goéruyoruz. Ortada ne bir
universitenin kurumsal olarak "Turkiye'deki etnik gruplarin genetik yapisini”
arastirmak gibi ¢ok iddiali bir projesi, ne de bdylesi spekulatif basliga
donugebilecek derinlik ve miktarda, bilimsel veri var. Oysa siradan bir
okuyucu bu haberi okuyunca herkesin hemfikir oldugu c¢ok o6nemli bir
gercegin ortaya cikarildigini dusunecek, haberde so6zu edilen gruplardan
birisine mensupsa yerli yersiz kaygilara kapilacak, dahasi 6rnegin ¢ocuklarini
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evlendirecek olanlar bu bilgileri dikkate alarak "ayrimci® davranislara
yonelebilecekler. Bilimsel arastirmalarin, birgok slzgecten gegtikten sonra
gecerlilik kazandigini, tek bir arastirmaya dayanan genellemelerin gergegi
anlamamiza yardim etmedigi, ¢ok uzun zamandir biliniyor. Dolayisiyla
bilimsel arastirmalarin hangi asamada ve nasil haber haline getirilecedi,
blylk énem tagiyor. Oncelikle aragtirmacilarin, ham verileri spekilasyonlara
aclk bir sekilde medyaya servis etmemeleri gerekiyor ama bunun kadar
onemlisi gazetecilerin tip arastirmalarini, guncel politikayla iliskilendiren,
heyecanli basgliklarla sunmamalari ve kendilerine ulasan bdylesi dnemli
bilgileri, ulusal bilim merkezlerinden danismanlik alarak degerlendirmeleri

gerekir.”

Basin-yayin organlarinin verdigi saghk haberleri ve bilgilerinin
standardizasyonu konusunda, Ulkemizde atilmasi gereken daha ¢ok adim
bulunmaktadir. Serdar Giinaydin'in belirttijine gére’; saglik haberleri ve
bilgilerinin standardizasyonu konusunda, Amerika’da Virginia Universitesi
yaklasik 6 yil 6nce calismalar baslatmistir. Hastaneye gelen belli bir
hastanin, o anki durumunu tek bir sézcukle degerlendirmek kuskusuz hi¢ de
kolay degil. Degisik bir dizi ol¢ut dikkate almak gerekiyor. Bu nedenle
Amerikan Hastaneler Birligi, yillar icinde belli bir standart olusturarak, tek bir

terminoloji Uzerinde uzlagmig. Buna gore:

1) “Hastanin durumu belirsizligini koruyor” (undetermined): Hasta

henlz doktorlarca degerlendiriliyor.

2) “Hastanin durumu iyi” (good): Yasamsal bulgulari (nabiz, kan
basinci, vicut isisi, solunumu) normal. Hastanin bilinci acik ve hasta rahat,

tetkikler normal sinirlarda.

3) “Hastanin durumunun kot olmadidi bildirildi” (fair): Yagsamsal

bulgulari normal. Hastanin bilinci agik ancak tam anlamiyla rahat degil.

" Prof. Dr. Siikrii Hatun, Saglik Haberi Magazinlesirken, http://www.radikal.com.tr, 12 Aralik
2004
" Dr. Serdar Gunaydin, Hurriyet Gazetesi, 13 Mart 2005.
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4) “Hastanin durumu ciddi” (serious): Yasamsal bulgular duzensiz,

normal sinirlarda olmayabilir. Hastanin bilinci kapali.

5) “Hastanin durumu kritik” (critical): Yasamsal bulgular oldukga kéta,

hastanin bilinci kapali, destek tedaviyle yasamini devam ettirebiliyor.

Kabul edilen kriterler gergcevesinde, kisisel haklar kapsaminda, tibbi
bilgilerinin, hastalar istemedikge basina verilemeyecegdi de acgikga ortaya

konmus.

Gilinaydin'in aktardigina gére’, hasta ancak ambulans veya polis
arabasi gibi kamuya ait araglarla hastaneye ulastiriimis ise, konu hakkinda
basin-yayin organlari bilgilendirilebiliyor. Bu durumda da 6nce aile bireylerine
haber verilmesi zorunlulugu var. Kimse bir yakininin kaza gegirdigini

radyodan 6grenmek zorunda kalmiyor .

Gunaydin’a gore, yukarida sayilanlar dlkemiz kosullarinda maalesef
biraz sanal kagiyor cunku , Ulke buyuklerimiz veya sanatcilarimizdan birinin
burnu kanasa, bir hafta o hastaneye, gazeteci ve televizyonculari asip
herhangi bir hasta kabuli yapilamiyor. Televizyonlarda, hastanenin
bekgisinden baghekimine kadar herkes kamuoyuna bilgi veriyor. Ziyaretgiler

yogun bakimdaki hastayi yakindan ziyaret etmenin mutlulugunu yasiyor.

Yine Gunaydin’in belirttiJine goére; benzeri bir standardizasyon da
Amerikan kokenli saglik web sayfalari ve portalleri i¢in ortaya atildi. Saglk
Akreditasyon Komisyonu (American Accreditation Healthcare Commision) 28
Eylul 2004’te yaptigi aciklamayla, bir alt komitenin olusturuldugunu ve
sagdlikla ilgili web alanlarinda, uyulmasi zorunlu taslak kriterlerin, iki ay iginde
tartismaya acgilacagini bildirdi. Yapilan agiklamada saglik konulu web
alanlarinin inanilmaz bir hizla arttigi ve kullanicinin korunmasi ve guveninin
saglanmasi agisindan bir standarda gerek oldugu vurgulandi. 27 segkin kurul
uyesinin, adi gegen alanlarin bilimsel yeterliligini ve icerigini denetleyerek

puanlayacagi bildirildi. Kisacasi bu komite tip ve saglk konusundaki

" Dr. Serdar Giinaydin, Hiirriyet Gazetesi, 13 Mart 2005.
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sayfalarin kalitesini artirmayi amaclarken; kullaniciya guvenli bir segenek

zinciri sunmay da hedefliyor.

Komite Uyelerinin secimi konusunda da iyice titizlenilerek, katilimci bir
politika izlenmis. internet Saglik Koalisyonu (Internet Healthcare Coalition),
Hi-ethics ve Amerikan Tip Birligi gibi sivil toplum 6rgutlerinden temsilciler de

yer almis.

2.4. SAGLIK HABERLERININ BASIN ETiGi AGISINDAN
DEGERLENDIRILMESI

Gecgmiste oldugu gibi bugun de reklam niteliginde sayilabilecek saglik
haberlerinin yayinlari devam etmektedir. Oysa iyi bir saglik ortaminin
olugturulabilmesi, hastalarin ve yakinlarinin zarar gérmemesi, yasal ve etik
ihlallerin olmamasi icin, saglikla ilgili kurum ve kuruluslarla, basinin ig birligi

yapmasi kaginilmaz bir gerekliliktir.

Kitle iletisim araglarinda go6zlenilen ve etik sorun vyaratabilecegi
dusunulen, saglik alanina ait bazi haberler su bagliklar altinda incelenebilir
(Arda, Duman, Sahinoglu, Yetener, Yildiz: 190-191):

- Yeni cikan ilaglarla ilgili reklam amaci tagiyan, sansasyonel, ¢cogu

gercegi yansitmayan haberler,
- Hekimler ve saglik kurumlariyla ilgili reklam amaci tasiyan haberler,

- Saglik sisteminin isleyisinden kaynaklanan ancak faturasi saglik

¢alisanlarina gikarilan haberler,
- Acl ¢eken insanlarin istismar edildigi haberler,
- Tibbin kendi yapisindan kaynaklanan sorunlar, bilinmezlikler,
- Dogrulugu bilinmeyen haberler,
- Bilimsel ve adli sorusturma yapilmaksizin “yargisiz infaz” yapilmasi,
- Tercume hatalari ve eski bilimsel haberler,
- Hasta gizliligi ve mahremiyetinin ihlal edildigi haberler,

- Insanlara umutsuzluk veren ya da sahte umut veren haberler,
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- Basinin halki bilgilendirmek adi altinda 6zellikle magazin konulari
agirhkli  kogelerde gazetecilerin bir hekim gibi ilag yazmalar ya da

onermeleri,
- Basinda ¢ifte standart uygulamasi yapilmasi.

istanbul Tabip Odasi Etik Kurulu tiyesi Yildinm Giilhan'in belirttigi gibi’
Saglik mevzuati, saglik alanini diger ticari kuruluslardan ayirmakta, saglikta
reklama sinirlama getirmekte ve haksiz rekabeti onlemeye galigan maddeler
icermektedir. Bunu yapanlar i¢in de cezai uygulamalar 6nermektedir. 1219
saylli " Tababet ve Suabati Sanatlarinin Tarzi icrasina dair Yasa"da, 6023
sayll."Turk Tabipleri Birligi Kanunu'"nda, "Tibbi Deontoloji Tuzugu"nde,
"Hekimlik Meslek Etigi Kurallari"nda bu konuda net maddeler bulunmaktadir.
Tabii bu maddeler hekimler arasinda rekabeti Onlemeye calisan yasa
maddeleridir. Hekimler, reklamlarini ancak belirli sinirlar igcinde yapabilirler.
Basin yoluyla yaptiklari tanitimlarda da bu sinirlara uymak zorundadirlar.
Aksine durumlarda, meslek odalari haklarinda sorusturma baglatir. Ancak
hekimlerin direkt olarak kendilerinin yaptigi reklamlar diginda, basinin haber
olarak ya da anket sonucu gibi verdigi yada yeni bir uygulama gibi gdsterilip
ilk defa falan hekim tarafindan yapildigi seklindeki yada benzeri haber ve
yazi dizileri de reklam mabhiyeti tagimakta ve hekimler arasinda haksiz
rekabete neden olmaktadir. Ayni isi, ayni uygulamayl yapan ya da lyi
hekimlik yapan, ozverili galisan ¢gogu hekimleri magdur etmekte, hastalarinin
gozunde kugultulmektedir. Ayni isi ve uygulamayi yapan birgok hekim

varken, hastalar belirli kisi ve kurumlara yénlendiriimektedir.

Toplumun bilgilendiriimesine yonelikmis gibi gorinen haberler, belirli
kisi ve kuruluglarin araciligini yapma sekline dénmektedir. Amacinin bu
oldugunu sdylemek istemiyorum ancak ¢ok iyi niyetle disunulerek hazirlanan

bu tip haberlerinin sonucunun nereye varacagi da ¢ok iyi irdelenmelidir.

4077 sayih " Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun yukarida

bahsettigimiz tirden basin yoluyla yapilmig reklam sayilabilecek haberler igin

" Dr. Yildinm GULHAN, istanbul Tabip Odasi Etik Kurul Uyesi, www.istabip.org.tr.
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de maddeler igermektedir. Sanayi ve Ticaret Bakanlhgi Bunyesinde
olusturulan "Reklam Kurulu" reklamlari denetlemekte ve yaptinmlar

uygulamaktadir.

Gilhan’a gore” “Yonlendirici ve reklam mahiyeti tasiyan haber yazilarin
bir diger sakincasi da, hastalari belirli merkezlere ve kisilere yonlendirdigi
icin,oralarda yigilmalara neden olmaktadir. Oysa su andaki buyuk
merkezlerin sikintisi zaten hasta yogunlugudur. Mahallinde teghis ve tedavisi
yapilabilecek hastalarin da buralara gelerek tikanikliga neden olmasi, esas o
merkezde bakilmasi gereken hastanin bakilamamasi sonucunu dogurabilir.
Saglikta yigiimalarin 6nidne geg¢menin bir yolu sevk zincirini olugturmaktir.
Bunu uygulayamazsak, Bu konuda gerekli egitimi yapamazsak, buyuk
merkezlerdeki yigiimanin éniine gecemeyiz. ihtiyaci olan hastanin, gerekli
olan merkezde teshis ve tedavisinin yapilmasi, yapilamadi§gi ya da
yapllamayacagi zaman ust merkezlere gonderiimesi hastanin zarar
gormemesi icgin gereklidir. Bunun ayirimini ve yonlendirmesini de yapacak
olan kigi konunun uzmani doktordur. Konunun etik yontne gelince, hastanin
belirli kisi ve kurumlara yonlendirilmesi gibi bir sonucu doguran yazilar, zaten
bir arayis iginde olan hasta ve hasta yakinlarinin, etki altinda kalarak 6zgur
iradeleriyle karar verme haklarini ellerinden almaktadir. Hep beraber
savundugumuz hasta haklarina saygiyi ihlal etmis oluyoruz boylece. Esas
olan kisi ve kurum adi vermeden, hastalarin hastaliklarini ihmal etmemeleri,
en yakin saghk kurulusuna bagvurmalari ve buradaki doktorlara
muayenehane olmalari Onerilmeli ve yonlendirmeyi burudaki doktora
birakmalidir. Bdyle bir uygulama doktorlara buyluk bir sorumluluk
getirmektedir. Doktorlar bu sorumluluklarinin bilincinde hareket etmeli, basin
da buna yardimci olmalidir. Diger yandan hastanin belirli kisi ve kurumlara
yonlendirilmesi gibi bir sonucu doguran yazilarin, dogru ve yansiz oldugu
dusunulse bile, ekonomik nedenlerden dolayr bu kisi ve Kkurumlara
ulasamayan hasta ve hasta yakinlari igin adalet ilkesi zedelenmig olur. Ya da

mahallinde tedavi imkani varken, blylUk merkezlere ulasmak isteyen

" Dr. Yildinm GULHAN, istanbul Tabip Odasi Etik Kurul Uyesi, www.istabip.org.tr.
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kaynaklari kisitli hastalar, imkanlarini zorlayarak ya da varlarini yoklarini
ellerinden c¢ikararak maddi zarara ugrayabilir. Zaman kaybina ugrayarak
hastaliklarinin ilerlemesinin neden olunabilir. Acil durumda olan bir hastada
boyle bir zaman kaybi hayati bir tehlike dogurabilir. Her durumda, hasta
maddi ve saglik acisindan zarar gorecektir. Hepimiz biliyoruz ki saglik hizmeti
herkes icin esit, ulasilabilir ve surekli olmalidir. Konu hekimler agisindan ele
alinirsa, hasta-hekim arasindaki iligki karsilikli guvene dayanmaktadir.
Kamuoyunda hekimi kugultlict, siniflamaya tabi tutan her tirli hakaret, bu
guUveni sarstigi gibi hastanin da guvenini sarsar. Bu iligkinin zedelenmesi her
iki kesimin de zarar gormesine neden olur. Doktor da dahil bu glvenin
kimsenin sarsmaya hakki olmadigi gibi doktorlar arasinda da ayrimciliga
neden olunmamalidir. Ayni isi dogru ve durust olarak, Ozveriyle yapan

¢ogunluk hekimler kusturtulmemeli, onlara destek verilmelidir.”

Saglik alaniyla ilgili haberlerde kotuye kullanimin éntne gegilebilmesi,
toplumun dogru bilgilendiriimesi i¢in, saglikla ilgili kurum ve kuruluslarla

basinin kendi etik degerlerine sahip ¢ikmasi gerekir.

Saglik meslek odalariyla basinin ortak hareket etmesi, birbirleriyle
daima iligkilerini surdirmeleri ve bilgi alisveriginde bulunmalari, saglikla ilgili

sorunlarda toplumun dogru yonlenmesini saglar.
2.5. SAGLIK CALISANLARININ BASINLA iLiSKiSIi

Herhangi bir tibbi konu medyada; hem kigisel duzlemde hem toplumsal
dizlem de hem de gazetecinin kendisinin veya ¢ikarini gozettigi bir grubun
konuyu kullanmasi baglaminda, kotuye kullanimina yol acacak sekilde

islenebilir.

Haberciye kaynak olacak hekim ya da saglikgl, goérismeye
bagladiginda; kendisinden sorulanlarin ¢ergevesini de iyi belirlemeli, neyi ne

kadar anlatacagini kafasinda somutlastirmis olmalidir.

Kamuoyu bilimsel bir konferans verme yeri degildir. Eksik verilen bilgi

de bilgi degildir. Ayrica tibbi bilgiler herkes igin, her durumda ve her zaman
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"mutlak” gecerli degildir. Onun igin hekimler "hastalik yoktur hasta vardir"

kuralini kendilerine ilke edinmiglerdir (Sutlag, 2006c).

Bu bilgiye kimin ne kadar gereksinimi vardir? Bu bilgiye sahip olan
merak ettiklerini 6grenmeli ama soOylenenlerden yola c¢ikarak olumsuz
sonuglar doguracak yanlis seyler yapmamaldir. Ornegin saglik kurumuna
basvurmaktan kaginmamali, ama hi¢ geregi yokken de saglik kurulusunun

kapisinda "kuyruk" olmamalidir.

Sutlag’a gore (2006c) hekimlere sik olarak sorulan sorularin genel
olarak su konulari igerdigini sdyleyebiliriz. Genel bilgi, acil durum bilgisi,
kitlesel sorunlar, kotluye kullanim, yararlanma, kaynaklar kurumlar, yorumlar,
yenilikler, farkli goérUgler. Bu konular hemen hemen her tibbi konunun
medyanin gundemine tasinabilecek, dolayisiyla hekime soru olarak

yoneltilebilecek konulardir.

Uzman oldugu alanlarda kamuoyuna medya araciligiyla, ilgili bilgi veren
her hekim ve saglikginin, kendi alanindaki tibbi konular ve hastaliklarla ilgili
olarak bu alt basliklar igceren, bir sikga sorulan sorular listesi ve buna uygun,
basit karsiliklari olmali, dahasi bu sorular ve yanitlari belirli araliklarla
guncellegtirilerek hazir durumda bulundurulmalidir. Bir anlamda medyanin
sorularini yanitlayacak her hekim ve saglik¢inin bu konularla ilgili yukaridaki
kurallarin belirledigi somut sablonlari olmalidir. Diger bir secenek de, her
hekim bu sorulari ve yanitlarini dnceden yazili olarak hazirlayip, cesitli

yollarla kamuoyuna veya ona sunmada aracilik eden medyaya vermelidir.

Herhangi bir tibbi konunun medyada yer almasi, bazen onun kétliye
kullanimina yol agabilir. Bu koétiye kullanim hem Kkisisel dizlemde, hem
toplumsal duzlemde, hem de gazetecinin kendisinin veya ¢ikarini gézettigi bir
grubun konuyu kullanmasi baglaminda olabilir. Bu nedenle hekimin verdigi
bilgide anlatilanlarin bdyle bir yanhs ve kasitli kullanima yol agmamasi ¢ok

onemlidir.

Sutlag (2006c¢), “Bana yillardir ugrastigim bu hastalikla ilgili olarak bir

medya mensubu ulastiginda ona bu hastalikla ilgili kaynaklar ve kurumlari da
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belirtir; bu alanla ilgili yenilikleri, yeni bilgileri, farkli gérig ve yaklasimlari da
elimden geldigince sodylerim. En sonunda da bu isi yillardir yapan ve bazi
deneyimlere sahip olan bir uzman olarak duruma iligkin "yorumlarima" yer
veririm, vatandasin ve kamuoyunun bu konuyla ilgili tutum ve davranisinin ne

olmasi gerektigini belirtirim.”

Saglik¢ilar ve medya iligkisi ortadan kaldiramayacagina gore, halkin
bilgilenme hak ve o6zgurligunu gozeterek, ama dogru ve guvenilir haberi
olusturmak icin de saglik ¢alisanlari Uzerine disen gorevleri yerine getirmek
durumundadir. Diger yandan saglikgilar, verdikleri hizmetin alicisiyla
kurduklari iligkideki yanligliklar ve olumsuzluklari da ¢goézumlemelidirler. Eger
bir saglik¢l, hizmet sundugu kisi ve toplumu, saghgir ve verdigi hizmet
konusunda onun anlayabilecegi ve kavrayabilecegi bir sekilde
aydinlatmiyorsa, bilgilendirmiyorsa, elbette ortaya sorun da, olay da, haber
de cikacaktir. Bu iligki kisiyle saglik¢l arasinda, eger yeterli zaman ayrilir ve

gerekli emek harcanirsa, hizmet sunulurken rahatlikla kurulabilir.

Yapilan yanligliklarin ¢ézumu, saglik hizmetini veren ve tibba iligkin
bilimsel bilgiyi Uretenlerin, bu konularda halkin bilme hakkinin geregini yerine
getirmeleridir. Saglik hizmeti talep edene bilgilendirici ara¢ ve geregle,

sunumu onlarin duzeyine inerek ve anlayabilecegi bir sekilde verilebilmelidir.

Sutlag’a gore (2006d), bilimsel yayinlarin halki ve toplumu ilgilendiren
yanlarinin populer versiyonlari, bilimsel yayinlarla birlikte yapilmali, benzer
bigimde ulusal ya da uluslararasi dlgekte bilgi sunu ve aligverisinin yapildigi
bilimsel egitim etkinliklerinde ele alinan konularin halka yansimasinda yarar
bulunan yanlariyla ilgili olarak, basin bultenleri ve halkin anlayabilecegdi bir
bigim ve dille sunulmus 6zel sunumlar gergeklestiriimelidir. Hizmeti verenlerin
gorev ve sorumluluklarinin geredi olarak yapilmasi gerekenleri goz ardi eden
yaklagimlarin; gunimuzde bedeniyle ilgili kararlarda tek s6z sahibi olmak
durumunda olan bireyin, en temel haklarindan birisi olan "bilgilenme
hakki"nin saglanmasini engelleyecek, hatali, yanh ve vyanhg tutumlar

olusturacagi unutulmamalidir.
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UCUNCU BOLUM
GAZETELERDE YAYINLANAN SAGLIK HABERLERININ
BiLGILENDIRME POTANSIYELI

Hayatin her alaninda oldugu gibi saglik alant ile ilgili de basinda her gin
gesitli haberler, bilgiler yer almaktadir. Turk basininda, saglikla ilgili
haberlerin nasil aktarildigini ve degerlendirildigini anlamak igin oOncelikle
saglik haberlerinin basinda, hangi siklikta ve nasil yer buldugu bu bolumde
ele alinacaktir. Turk basininda c¢ikan saglikla ilgili haber ve yorumlarin,
kapsam ve sunulug bigcimleri yine bu bolumde incelenerek, bunlarin 6nemi ve

oynadiklari rol, bu ¢alismanin ana konusunu olugsturmaktadir.
Bu bélumde, su konulara acgiklik getiriimeye caligilacaktir:

-Yapilan saglik haberleriyle toplumun bilgilendirme duzeyi arasinda ki iligkiyi

tanimlayabilmek,
-Yazili basinin saglik hizmetlerine bakisini degerlendirmek,
-Gunluk yazili basinda yer alan saglik haberlerinin dagilimini tanimlamak,

-Yazili basinin ilag, ¢esitli tani ve tedavi yontemleri ile saghkla ilgili dagihmlari

tanimlayabilmek,

-Yazili basinda yer alan metinlerin kimler tarafindan olusturuldugunu

tanimlayabilmek,
-Yazili basin galisanlarinin sagliga bakigini tanimlayabilmek,

-Basinin, toplum saghgini gelistirmekle ilgili gorevlerini yeterince yerine

getirip getirmedigini tanimlayabilmek

-Yazili basinin, saglik haberleri ile ilgili bilgi kaynaklarini ve yontemini

tanimlayabilmek,



-Yazili basinda saglkla ilgili en fazla hangi konularin haber yapilip

yapilamadigini tanimlayabilmek,

-Farkl gazetelerdeki farkh sunulan saglik haberlerinin zamana ve kuruma

gore degisip degismedigini tanimlayabilmek,

-Gazetelerin  toplumsal  sorumluluk ilkelerine  uyup  uymadigini

tanimlayabilmek,

-Gazetelerin, saglik haberlerini olustururken, o gundn saglk gindemini de

belirleyip belirlemediklerini tanimlayabilmektir.

Kitle iletisim aracglarinda yer alan konular, bu araclarin kendi yayin
politikalarina ve seslenmek istedigi kitleye uygun olarak yada buna benzer
degiskenlerle,olusturulmaktadir. Ancak bu tercihler, gogu zaman okuyucu
sayisini arttirmak igin, eglendirici, oyalayici konulara daha ¢ok yer verilmesi
yonundedir. Bu da basinin dogus nedenlerinden ve en dnemli 6zelliklerinden
biri olan ‘haber verme’ ve kitleleri bilgilendirme’ niteliginin degismesine yada
bunlarin degerinin azalmasina ve 6nemli bir konu olan saglik haberlerinin,
zamana, kisiye ve kuruma gore degismesine neden olmaktadir. Oysaki kitle
iletisim araclarinin kitleleri yonlendiren aydinlatan, guvenilir ve dogru saglik

haberleri olugturmasi ve kitlelere ulagsmasi buyuk onem arz eder.

Saglikla ilgili haberlerin olusturulmasinda, basin ¢calisanlarinin
sorumlulugu hekimlerinki kadar buayuktur. Saglhk haberlerini yazanlar bir
bakima hekimlik yapmali, dnce dinlemeli sonra tetkik etmeli, dyle karar

vermeli yani yazmal.

Bu sebepledir ki bu arastirmadan ortaya c¢ikan bulgular, saglik icerikli
haberlerin, bilgilendirme dlzeyinin ortaya ¢ikartiimasi agisindan ve basinda
ki saglik haberlerinin olusturulmasinda  olumlu ve olumsuz yanlarin
belirlenmesi, elde edilen sonuglarin bundan sonraki olusturulacak saglik

haberlerine yol gosterecek nitelikte olmasi agisindan 6nem tasimaktadir.
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Ayrica basin kuruluslarinda, saglik konusunun ©Oneminin artmasi
sebebiyle yapilan en ufak bir yanlis haberin ¢ok fazla kisiyi etkiliyor olmasi ve

bireylerin zarar gormesi yine bu konudaki 6nemi arz etmektedir.

Bu calisma ile gazetelerde yayinlanan saglik haberlerinin, gazetede yer
aldigi sayfa, yeri ve sayfanin ne kadarini kapladidi, haberin kaynagi gibi
kistaslarla ulkemizin saglik sorunlarinin ¢ézimunde ve de daha saglikli bir
toplum hedefine ulagsmada stratejik 6nemi olan basinin, bu glcunu ne

bicimde degerlendirdigi irdelemek amaglanmistir.

Bu arastirmada dokumanlara dayali, mevcut durumu ortaya g¢ikarmayi
amaglayan betimsel yontem kullaniimistir. Betimsel yontem arastirmaci
tarafindan toplanan verinin uygun, kullanilabilen ve yaygin bir bicimde
organize edilmesi ve sunulmasi ile ilgili bir istatistik yontemdir (Elifson,
1985:10).

Bu Arastirmanin Varsayimlari,
1. Gazetelerin saglik haberleri konusunda bilgilendirme duzeyi yeterli
degildir.
2. Farkli gazeteler saglik haberlerine yetersiz ve benzer oranlarda yer

ayirmaktadirlar.

3. Gazetelerin saglhk haberleri, rutin ve birbirlerine benzerlikler

gOstermektedir.

4. Saglik ile ilgili yayinlarin yaziminda acik, anlasilir, yorumdan uzak,
inandirici, bilimsel, abartisiz ve toplumsal ilgiyi uyandirici anlatim tarzlari

kullaniimistir.

5. Gazetelerde yer alan saglik haberleri konularina goére cgesitlilik
gOstermekle birlikte en fazla hastaliklar ve tedavi yontemleriyle ilgili yayinlar
yer almaktadir.
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6. Gazetelerde yayinlanan saglik haberleri gundem olusturma islevine

sahiptir.

7.Gazeteler, saghk haberciligi konusunda vyeterli uzmanlagsmayi

saglayamamaktadir.

Aragtirmanin evreni, Turkiye’de yayin yapan tum gunluk gazetelerdir.
Arastirmanin orneklemi ise Turkiye’de ulusal dizeyde ve gunluk olarak
satilan Hurriyet, Posta ve Zaman gazetelerinden olusmaktadir. Bu Ug¢
gazetenin secilme nedeni; BBD A.S. ve Yay-Sat A.S.’nin agikladigi 2003 yili
tiraj siralamasinda en ¢ok satilan U¢ gazete olmasidir. Arastirmamizda 2004
yihinin Ekim, Kasim ve Aralik aylarina ait toplam 507 saglk haberi, gunluk

olarak incelenmisgtir.

Arastirmanin baslangicinda, basinda saglik konusu ile ilgili yerli ve
yabanci arastirmalar taranmistir. Arastirmada veri toplamak amaciyla,
kodlama cetveli hazirlanmigtir. Hazirlanan form uzman Kisilerin goérusleri
dogrultusunda yeniden duzenlenmistir. Daha sonra 10 farkh gazeteye, 6n
deneme calismasi uygulanmig ve gerekli degisiklikler yapilarak kodlama
cetveline son sekli verilmistir. Veri toplama formu, iki bdlimden olusmaktadir.
Birinci bolim 12 sorudan olugsmaktadir ve gazetelerde yer alan saglik
haberlerinin bicimsel dzellikleri incelenmistir. ikinci bélim ise, (¢ alt baslik
halinde toplam 48 sorudan olusmakta olup, bu sorular araciligiyla metin
analizleri yapilmistir. Toplam 60 sorudan olusan soru formu ve kodlama
cetveli, Hurriyet, Posta ve Zaman gazetelerine 2004 yilinin son U¢ ayinda

uygulanmigtir.

SPSS paket programi yardimiyla kodlama cetvelinden elde edilen
bulgularin ylzdeleri alinarak, frekans tablolari olusturulmustur.Tablolar,
bulgular dogrultusunda yorumlanmistir. Verilere gore istatistiksel analizler
yapilip, bu analizler dogrultusunda sonug ve oOneriler olusturulmustur. Ayrica
bagimli ve bagimsiz degiskenlere iligkin ortalama ve varyans analiz sonuglari

da yorumlari ile birlikte sunulmustur. ikinci bélim degiskenlerin ortalamalari
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alinirken “evet” segenegi +1, “kismen” segenedi 0 ve hayir segenegdi de -1
olarak kodlanmistir. Buna gore ortalamalar -1 ile +1 arasinda yer almaktadir.
-1 degerine yaklastikga degdisken “hayir” secenegine, 0 degerine yaklastikga
‘kKismen” segenegine ve +1 degerine yaklastikca “evet” segenegine isaret

etmektedir. Asagidaki sekil sorularin kodlanma bigimini ifade etmektedir.

+1 0 -1

“evet Kismen Ray'r

3. GAZETELERDE YAYINLANAN SAGLIK HABERLERININ iGERIK
ANALIZLERI

Sosyal bilimlerde kullanilan arastirma ydntemlerinin en dnemlilerinden
ve en fazla kullanilanlarindan bir olarak kabul edilen igerik ¢ézimlemesinin
sistematik olarak gelismesi 20.yy’'in ortalarina rastlar. Laswell, Berelson,
Lazersfeld gibi arastirmacilarin énculigunde gelisen bir ¢ézimleme yontemi
olan igerik c6zimlemesini Berelson, “iletisimin yazili/agik (manifest) iceriginin
objektif sistematik ve sayisal tanimlarini yapan bir arastirma teknigi” olarak
tanimlamisgtir. Berelson bu tanimiyla yontemin sayisal/niceliksel yanina vurgu

yapmaktadir (Gokge, 2001:7).

icerik ¢éziimlenmesi bir metnin aciklanmasi ve tasvirinden 6te, 6zellikle
metin igeriklerinden sosyal gergcege yonelik ¢gikarimlar yapmayi amaglayan bir
yontemdir. Denilebilir ki, icerik ¢dozimlemesi ile metin igeriginin ardindaki

anlama ulasmak amaglanmaktadir (ilhan, 2001:85).

Cebi (2003a:104-105)'ye gore, “icerik analizi tekniginin anlasiimasinin
ve yetkin bir bicimde uygulanmasinin anahtari; nesnel, sistematik, nicel ve
acik icerik terimlerinin anlamlarini kavramada yatar”. Nesnellik kavrami, farkli
kisiler tarafindan ayni icerige uygulanabilmesi ve ayni sonuglarin elde
edilmesi icin arastirma kategorileri veya degiskenlerinin agik ve kesin bir

bicimde belirlenmesi ve tanimlanmasidir. Sistematiklik, veri toplama isleminin
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arastirma sorusu veya varsayimlarla ilgili verilerin elde edilmesini saglayacak
bir sekilde tasarlanmasi anlamina gelir. Niceliksellik ortaya ¢iktigi belirlenen
gesitli icerik turlerini tanimlayan sayisal degerlerin veya sikliklarin
kaydedilmesi anlamina gelir. Acik igerik ise, herhangi bir iletisim araciyla
gonderilen mesajlarin iceriginde mesaj kaynaginin ifade etmek istedigi
anlamdan c¢ok, ¢ozuimleyicinin mesajlarin belirgin icerigini yukledigi anlama

gbnderme yapar.
3.1. Niceliksel inceleme

Aragtirmaya dahil edilen saglk haberlerinin dagihmi, Tablo 1'de

verilmigtir.
Tablo-1 incelenen Saglik Haberlerinin Gazetelere Gére Dagilimi
Gazete ismi Sayi Yiizde
Huirriyet 122 24,1
Posta 286 56,4
Zaman 99 19,5
Toplam 507 100,0

Tablo-1den goérllebilecedi gibi arastirmaya dahil edilen toplam 507
saghk haberinden %56,4’G Posta Gazetesi, %24,1’i Hurriyet Gazetesi ve
%19,5’i de Zaman Gazetesi’'ne ait oldugu tespit edilmistir. Buradan hareketle,
Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda Hurriyet ve Zaman gazetelerinde yer alan
saglik haberlerinin ayni oranda oldugu, buna karsilik s6z konusu aylar iginde
Posta gazetesinde yer alan saglik haberlerinin oraninin daha ylksek oldugu

ifade edilebilir.

Aragtirmaya dahil edilen saglik haberlerinin yayinlandidi aylarin
dagihmi, Tablo 2'de verilmistir. Toplam 507 adet saglik haberinin %50,7’si
Kasim 2004, %28,8'i Ekim 2004 ve %20,5'i de Aralik 2004 tarihlerinde
yayinlanmigtir. Buna gore, saglik haberlerinin daha c¢ok Kasim ayinda
yayinlandigi agikga gorulmektedir.
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Tablo-2 Saglik Haberlerinin Yayinlandigr Aylar
Yayin Tarihi Sayi Yizde
Ekim 2004 146 28,8
Kasim 2004 257 50,7
Aralik 2004 104 20,5
Toplam 507 100,0

Arastirmaya dahil edilen 3 gazetenin yayinlandi§i gunler, Tablo 3’de
goOsterilmektedir.  Toplam 507 adet saglik haberinin %13’4 Pazartesi,
%16,2'si Sali, % 15,’4 Carsamba, %15,2’si Persembe, %12,8’i Cuma, %13’u

Cumartesi ve %14,4’4 Pazar gunu yayinlanmistir.

Tablo-3 Saglik Haberlerinin Yayinlandigi Gunler
Yayinlanma Gunu Sayi Yizde
Pazartesi 66 13,0
Sali 82 16,2
Carsamba 78 15,4
Persembe 77 15,2
Cuma 65 12,8
Cumartesi 66 13,0
Pazar 73 14,4
Toplam 507 100,0

Bu bolumde ileri surulen varsayimlarin test edilmesi amaciyla
hazirlanan kodlama cetvelindeki anket sorularina verilen cevaplardan elde
edilen bulgular ve yorumlari verilmisti. Bu amagla sonuglar frekans
dagiimlar tablolar seklinde sunulmustur. Her tablonun altinda tablo ile ilgili
neticeler sunulmus ve gerekli yorumlamalar yapilmistir. Ayrica, bagimsiz
degiskenler ile bagimli degigkenler arasindaki iligkiler hem ortalama puanlar

hem de t tesleri ve varyans analiz sonuglari yorumlari ile birlikte verilmistir.

67



3.1.1. Frekans Dagilim Tablolari ve Betimleyici istatistikler

Bu alt bélumde kodlama cetvelindeki anket sorularina verilen cevaplar
frekans dagilim tablolari halinde aciklamalari ve yorumlari ile birlikte

verilmistir.

Arastirmaya dahil edilen toplam 507 adet saglik ile ilgili yayinlardan
%81,1’i haber 6zelligi, %8,9'u yorum veya kose yazisi, %8,7’si yazi dizisi ve
%1,4’0 de ilan seklinde dagilmaktadir (Tablo 4). Calisilan gazetelerde yer
alan saglik haberlerinin buylk oranda haber 6zelligi (% 81,1) tasidigi, buna
karsilik ilan Ozelligi tasiyan saglik haberlerinin oraninin (% 1.4) ise oldukga

dUsuk oldugu ifade edilebilir.

Tablo- 4 incelenen Yayinin Yapisal Ozelligi

Yayin Turi Sayi Yizde
Haber 411 81,1
Yorum/kbse yazisi 45 8,9
Yaz dizisi 44 8,7
ilan 7 1,4
Toplam 507 100,0

Saglik ile ilgili yayinlarda hangi yardimci unsurlarin kullanildigini Tablo
5’de verilmektedir. Buna goére, gazetelerde sadlikla ilgili yayinlarda %67,3
oraninda resim veya fotograf, %8,9 oraninda karikatur ve %1 oraninda ise
grafik veya cizelge kullaniimaktadir. % 22,9 oraninda ise higbir yardimci

unsura rastlanmamistir.

Tablo-5 Metne Yardimci Unsur Kullanimi

Yardimci Unsur Sayi Yuzde
Resim / Foto 341 67,3
KarikatUr 45 8,9
Grafik/Cizelge 5 1,0
Yok 116 22,9
Toplam 507 100,0
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Metnin ve metne yardimci olan unsurlarin kapladigi alanlar Tablo 6’'da
gosteriimektedir. En fazla oranda 100 cm? ve altinda (%27,2) oldugu
gorilmektedir. Daha sonra sirasiyla 101-200 cm? (%23,1), 201-300 cm?
(%12,4), 301-400 cm? (%12) biciminde devam etmektedir. Kiigiikten bliyiige
dogru orantili bir azalis gézlenmektedir. Bu azalisi sadece 1001 cm? ve Ustil
(%7,5) bozmaktadir. Ozetle metin ve metne yardimci unsurlarin kapladig
alan kugukten buyuge dogru duz orantili bigimde azalmaktadir. Diger bir
ifadeyle, metnin yayinlandigi alan arttikca metne yardimci olan unsurlarin

kapladigi alanin azaldigi ifade edilebilir.

Tablo-6 Metnin ve Yardimci Unsurlarin Kapladigi Alan (cm?)
Metnin Alani Sayi Yizde
100 ve alti cm? 138 27,2
101-200 cm” 117 23,1
201-300 cm” 63 12,4
301-400 cm® 61 12,0
401-500 cm” 39 7.7
501-600 cm” 15 3,0
601-700 cm” 12 2,4
701-800 cm” 6 1,2
801-900 cm” 6 1,2
901-1000 cm” 12 2,4
1001 ve (stii cm? 38 7,5
Toplam 507 100,0

Metnin gazetelerde yayinlandigi yerler Tablo 7'de gosteriimektedir.
Buna gore, saglik haberleri buylk oranda (%97,6) gazetelerin kendisinde

yayinlandigi anlagiimaktadir.
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Tablo-7 Metnin Yayinlandigi Yer

Yayin Yeri Sayi | Yizde
Gazetenin kendisi 495 97,6
Gazetenin eki 12 2,4
Toplam 507 | 100,0

Metnin gazetelerde yayinlandidi sayfalar Tablo 8'de gosteriimektedir.
Buna gore, saglik haberleri sirasiyla en fazla 19. sayfada (%10,5), 15.
sayfada (%8,7), 22. sayfada (%8,3), ve arka sayfada (%8,1) yayinlandiklar

gOrulmektedir.

Tablo-8 Metnin Yayinlandi§i Sayfa
Sayfa No Sayi Yuzde
Arka sayfa 41 8,1
1 39 7,7
2 16 3,2
3 9 1,8
4 37 7,3
5 11 2,2
6 21 4,1
7 35 6,9
8 7 1,4
9 2 4
10 4 .8
11 8 1,6
12 13 2,6
13 10 2,0
14 1 2
15 44 8,7
16 3 ,6
17 40 7,9
18 21 4,1




Metnin gazetelerde yayinlandigi
gOsteriimektedir. Buna goére, saglik haberleri en fazla oranda (%25,4)
(%22,9)

gorulmektedir. Gazetelerde yer alan saglik haberleri godunlukla sayfanin st

gazetelerin  sol

ust vyarisinda

ve

19 53 10,5
20 9 1,8
21 26 51
22 42 8,3
23 12 2,4
24 2 4
35 1 2
Toplam 507 100,0
sayfadaki

ortasinda

yarisi ile orta kisminda yayinlandigi ifade edilebilir.

Gazetelerde

sorgulanmaktadir.

da haberlerin kaynagi belirtiimemigtir.

konumu Tablo 9da

yayinlandigi

Tablo-9 Metnin Yayinlandi§i Sayfadaki Konumu

Sayfa Konumu Sayi Yuzde
Sol st yarisinda 129 25,4
Sag ust yarisinda 85 16,8
Sol alt 51 10,1
Sag alt 50 9,9
Ortada 116 22,9
Tam sayfa 9 1,8
Manset 3 ,6
Sir manget 5 1,0
Ust yarim 47 9,3
Alt yarim 12 2,4
Toplam 507 100,0

yayinlanan saglik haberlerinin kaynagi

Buna gore, saglk haberleri

Tablo 10°da
bliylk oranda (%52,9)
gazetelerin kendi haberleri oldugu anlagiimaktadir. Ayrica %18,3 IUk oranda

71



Tablo-10 Haberin Kaynagi

Haber Kaynagi Sayi | Yizde
Yurt igi HA 120 23,7
Yurt Digi HA 25 4,9
Baska Bir Medyadan 1 2
Gazetenin Kendi Haberi 268 52,9
Belirsiz 93 18,3
Toplam 507 | 100,0

Gazetelerde yayinlanan haberlerde olaylari acgiklamada kullanilan
dayanaklar Tablo 11'de goOsterilmektedir. Buna goére, haberlerin dayanagi
olarak ilk sirada (%52,7) uzman gorusu, ikinci sirada kurumsal yetkili (%22,3)

oldugu anlasiimaktadir.

Tablo-11 Haberde Olayi Agiklamada Kullanilan Dayanak

Haber Dayanagi Sayi Yiizde
Uzman Gorusi 267 52,7
Tip Literatira 10 2,0
Kurumsal Yetkili 113 22,3
Bilimsel Yayin 15 3,0
Diger Medyalardan Alinan Haber 10 2,0
Dayanagi Yok 57 11,2
Dayanak gerekliligi Yok 35 6,9
Toplam 507 100,0

Metnin Ozelligine ait degiskenlerin frekans dagiimi, Tablo 12'de
verilmistir. Toplam 26 soruya ait cevaplarin hayir, kismen ve evet seklindeki
cevaplari yer almaktadir. Her bir sorunun sayisal degeri ve satir yuzdeleri
verilmigtir.
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Tablo-12 Metnin Ozelligine Ait Bagiml Degiskenlerin Frekans Tablosu

Bagimli Degiskenler Hayr Kismen Evet
Sayi Satir % |Sayi Satir % | Sayi Satir %

1 Metinde agirlikli olarak yorum yapilmaktadir 205 40,4 148 29,2 154 30,4
2 Metin inandirici bir 6zellik tasimaktadir 20 3,9 149 29,4 338 66,7
3 Dikkat Qekici/ilgi Uyandiricidir 66 13,0 206 40,6 235 46,4
4 Metin Kigkirticidir 297 58,6 98 19,3 112 22,1
5 Metinde yeterli bilgilendirme yapilmaktadir 22 4,3 153 30,2 332 65,5
6 Motivasyon uyandirici 6zellige sahiptir 110 217 245| 483 152 30,0
7 Eglence unsuru metinde gézlenmektedir 495 97,6 7 1,4 5 1,0
8 Konuyla ilgili gerekli uyarilari yapmaktadir 90 17,8 94 18,5 323 63,7
9 Konu gereginden ¢ok abartiimistir 444 87,6 33 6,5 30 5,9
10 | Metin okuyucuyu belirli bir konuda ikna amaglidir 91 17,9 150 29,6 266 52,5
11 | Okuyucunun egitimine katki saglamaktadir 91 17,9 221 43,6 195 38,5
12 | Sansasyonel boyut tasimaktadir 344 67,9 87 17,2 76 15,0
13 | Metin agik ve anlasilir bir anlatima sahiptir 11 2,2 28 5,5 468 92,3
14 | Magazin boyutu vardir 467 92,1 24 4,7 16 3,2
15 | Konu rutin bir olaya dairdir 183 36,1 117 23,1 207 40,8
16 | Yan unsurlarin kullanimi aciklayicidir 106 20,9 31 6,1 370 73,0
17 | Baslik ve metin arasinda iligki vardir 16 3,2 36 7,1 455 89,7
18 | Olayin tim boyutlarini agiklamakta bilgi vermektedir 17 3,4 222 43,8 268 52,9
19 | G6zUm Onerisi sunmaktadir 137 27,0 122 24,1 248 48,9
20 | Anlagiimasi gii¢ jargonlar yer almistir 452 89,2 23 4.5 32 6,3
21 | Okuyucuda soru isareti birakacak nitelikler tagimaktadir 460 90,7 25 49 22 4,3
22 | Metin ayrintiya bogulmustur 462 91,1 29 5,7 16 3,2
23 | Dikkat edilecek noktalar agiklanmistir 103 20,3 97 19,1 307 60,6
24 | Metnin yazari konunun uzmanidir 443 87,4 - - 64 12,6
25 | Metinde bilgi hatasi vardir 463 91,3 20 3,9 24 4,7
26 | Metin toplumsal ilgiyle karsilanabilecek niteliktedir 16 3,2 130 25,6 361 71,2

Tablo-13 Metnin Ozelligine Ait Bagimli Degiskenlerin Betimleyici istatistikleri

Bagiml Degiskenler N | Toplam | Ortalama

1 Metinde agirlikh olarak yorum yapilmaktadir 507 -51 -,10

2 Metin inandirici bir 6zellik tagimaktadir 507 318 ,63

3 Dikkat Cekici/ilgi Uyandiricidir 507 169 ,33

4 Metin Kigkirticidir 507 -185 -,36

5 Metinde yeterli bilgilendirme yapilmaktadir 507 310 ,61

6 Motivasyon uyandirici 6zellige sahiptir 507 42 ,08




Eglence unsuru metinde gézlenmektedir 507 -490 -,97

Konuyla ilgili gerekli uyarilari yapmaktadir 507 233 46

Konu gereginden ¢ok abartiimistir 507 -414 -,82
10 | Metin okuyucuyu belirli bir konuda ikna amaglidir 507 175 ,35
11 | Okuyucunun egitimine katki saglamaktadir 507 104 21
12 | Sansasyonel boyut tasimaktadir 507 -268 -,53
13 | Metin agik ve anlasllir bir anlatima sahiptir 507 457 ,90
14 | Magazin boyutu vardir 507 -451 -,89
15 | Konu rutin bir olaya dairdir 507 24 ,04
16 | Yan unsurlarin kullanimi agiklayicidir 507 264 ,52
17 | Baslk ve metin arasinda iligki vardir 507 439 ,87
18 | Olayin tim boyutlarini agiklamakta bilgi vermektedir 507 251 ,50
19 | Co6zim onerisi sunmaktadir 507 111 22
20 | Anlagiimasi gug jargonlar yer almigtir 507 -420 -,83
21 | Okuyucuda soru isareti birakacak nitelikler tagimaktadir 507 -438 -,86
22 | Metin ayrintiya bogulmustur 507 -446 -,88
23 | Dikkat edilecek noktalar agiklanmistir 507 204 40
24 | Metnin yazari konunun uzmanidir 507 -379 -, 75
25 | Metinde bilgi hatasi vardir 507 -439 -,87
26 | Metin toplumsal ilgiyle karsilanabilecek niteliktedir 507 345 ,68

Saglik yayinlari ile ilgili metinlerin 6zelligine ait degiskenlerin betimleyici
istatistikleri, Tablo 13’de verilmistir. Toplam 26 bagdimh degiskenin her biri
ayri ayri ele alinmigtir. Buna gore toplam sutunu, U¢ gazetede, 507 adet
yayinlanan saglikla ilgili yayinlarin toplam degerini gostermektedir. Toplam
sutunda yer alan degerler -1 (hayir) , 0 (kismen) ve +1 (evet) seklinde
kodlanan sayilarin toplamidir. Ortalama sutunu ise toplam degerin N sayisina
bdélinmesi sonucu elde edilen degerdir. Ortalama degerler -1 ile +1 arasinda
yer almaktadir. Deger -1’e yaklastikca “hayir” secenegi, +1’e yaklastikca
‘evet” segenedi agirlik kazanmaktadir. Ortalama deger, 0’a yaklastikga ise

“kismen” secenegdi agirlik kazanmaktadir.

74



Tablo-14 Metnin Konusuna Ait Bagimli Degiskenlerin Frekans Tablosu
Bagimli Degiskenler Hayr Kismen Evet
Sayi % | Sayl| %] Say %
1 | Saglk politikasiyla ilgili 421 | 83,0 11| 2,2 75| 14,8
2 | Hastaliklar ve Tedavisiyle iIgiIi 246 | 48,5 38| 7,5 223 | 44,0
3 | Saglikla ilgili bilimsel Gelismeler Buluglar 434 | 85,6 6| 1,2 67| 13,2
4 | Alternatif Tipla ilgili 493 | 97,2 - - 14 2,8
5 |llaglara /medikallara ilgili 474 | 93,5 - - 33 6,5
6 | Guzellik ve estetikle ilgili 486 | 95,9 4 ,8 17 3,4
7 | Beslenme ve Diyetle ilgili 419| 82,6 9| 1,8 79| 15,6
8 | Saglik Calisanlariyla ilgili 486 | 95,9 3 6 18 3,6
9 | Ruh saghyla ilgili 483| 95,3 71 14 17 34
10 | Ana ¢ocuk saghgiyla ilgili 447 | 88,2 7] 14 53| 10,5
11 | Cinsellikle ilgili 478 | 943 4 ,8 25 4,9
12 | Reklam/Cikar amagli unsur kullanimi s6z konusu | 489 | 96,4 5| 1,0 13 2,6
13 | Tip saglk etigiyle ilgili 491 | 96,8 5| 1,0 11 2,2
14 | Fitness ile ilgili 490 | 96,6 4 8 13 2,6

Tablo 14’de metnin konusuna ait degiskenlerin frekans dagilim
tablosu verilmigtir. Tablo 14 soruya ait cevaplarin hayir, kismen ve evet
seklindeki cevaplari yer almaktadir. Her bir sorunun sayisal degeri ve satir
yuzdeleri verilmigtir. Sayilarin toplami1 507 ve yuzdelerin toplami da %100

dur.

Saglik yayinlari ile ilgili metinlerin konularina ait degiskenlerin
betimleyici istatistikleri Tablo 15’de verilmigtir. Toplam 14 degiskenin her biri
ayri ayri ele alinmigtir. Buna gore toplam sutunu, gazetede yayinlanan
saglikla ilgili 507 adet yayinlarin, toplam degerini gostermektedir. Toplam
sutunda yer alan degerler -1 (hayir) , 0 (kismen) ve +1 (evet) seklinde
kodlanan sayilarin toplamidir. Ortalama sdtunu ise toplam degerin N
sayisina bolinmesi sonucu elde edilen degerdir. Ortalama degerler -1 ile +1
arasinda yer almaktadir. Deger -1'e yaklastikga “hayir” secenegi, +1'e
yaklastikca “evet” secene@i agirlik kazanmaktadir. Ortalama deger, O’a

yaklastikca ise “kismen” secenegdi agirlik kazanmaktadir.
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Tablo-15 Metnin Konusuna Ait Bagimli Degiskenlerin Betimleyici istatistikleri
Bagimli Degiskenler N | Toplam| Ortalama
1 | Saglk politikasiyla ilgili 507 -346 -,68
2 |Hastaliklar ve Tedavisiyle lgili 507 -23 -,04
3 | Saglikla ilgili bilimsel Gelismeler Buluglar 507 -367 -,72
4 | Alternatif Tipla ilgili 507 -479 -,94
5 |llaglara /medikallara ilgili 507 -441 -,87
6 | Guzellik ve estetikle ilgili 507 -469 -,93
7 | Beslenme ve Diyetle ilgili 507 -340 -,67
8 | Saglik Calisanlariyla ilgili 507 -468 -,92
9 | Ruh saghyla ilgili 507 -466 -,92
10 | Ana gocuk sagligiyla ilgili 507 -394 -,78
11 | Cinsellikle ilgili 507 -453 -,89
12 | Reklam/Cikar amagli unsur kullanimi s6z konusu 507 -476 -,94
13 | Tip saglk etigiyle ilgili 507 -480 -,95
14 | Fitness ile ilgili 507 -477 -,94
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Tablo-16 Metnin Bilgilendirme Ozelligine Ait Bagiml Degiskenlerin Frekans Tablosu

Bagimli Degiskenler Hayir Kismen Evet
Sayl | % | Sayi| % |Sayi| %

1 | Hastaliklar ve belirtileriyle ilgili bilgilendirme vardir 297 | 58,6 67| 13,2 143| 28,2
2 | Saghga zararli konulara vurgu yapmaktadir 243 | 47,9 51| 10,1| 213| 42,0
3 | Saglikh beslenmenin ilkeleri belirtiimektedir 394 | 77,7 23 4.5 90| 17,8
4 [ Uzun ve saglikh yasam hakkinda bilgilendirme vardir 429 | 84,6 32 6,3 46 9,1
5 | Metin birinci basamaga yonelik yeterli bilgiyi tagimaktadir 298| 58,8 48 95 161| 31,8
6 | Metin koruyucu saglik hizmeti verecek niteliktedir 226 | 44,6 68| 13,4 213| 42,0
7 | llag kullanimi hakkinda bilgilendirme s6z konusudur 450 | 88,8 9 1,8 48 9,5
8 | Metni yazanin bu alanda uzman olmadigi anlasiimaktadir 76| 15,0 - -/ 431| 85,0

Metnin bilgilendirme 6zelligine ait degiskenlerin frekans dagilimi Tablo
16’da verilmigtir. Toplam 8 soruya ait cevaplarin hayir, kismen ve evet
seklindeki cevaplari yer almaktadir. Her bir sorunun sayisal degeri ve satir
yuzdeleri verilmigtir. Sayilarin toplami1 507 ve yuzdelerin toplami da %100

dar.

Saglik vyayinlari ile ilgili metinlerin bilgilendirme o&zelliklerine ait
degiskenlerin betimleyici istatistikleri Tablo 17’de verilmistir. Toplam 8
degiskenin her biri ayri ayri ele alinmigtir. Buna gore toplam sutunu, 507 adet
saglikla ilgili yayinlarin, toplam degerini gostermektedir. Toplam sutunda yer



alan degerler -1 (hayir) , 0 (kismen) ve +1 (evet) seklinde kodlanan
sayilarin toplamidir. Ortalama sutunu ise toplam degerin N sayisina
bélinmesi sonucu elde edilen degerdir. Ortalama degerler -1 ile +1 arasinda
yer almaktadir. Deger -1’e yaklastikca “hayir” segenegdi, +1’e yaklastikca
‘evet” segenegdi agirlik kazanmaktadir. Ortalama deger, 0’a yaklastikga ise

“kismen” segenegdi agirlik kazanmaktadir.

Tablo-17 Metnin Bilgilendirme Ozelligine Ait Bagiml Degiskenlerin Betimleyici istatistikleri

Bagimli Degiskenler N Toplam | Ortalama
1 | Hastaliklar ve belirtileriyle ilgili bilgilendirme vardir 507 -154 -,30
2 | Sagliga zararli konulara vurgu yapmaktadir 507 -30 -,05
3 | Saglikh beslenmenin ilkeleri belirtimektedir 507 -304 -,60
4 | Uzun ve saglikl yasam hakkinda bilgilendirme vardir 507 -383 -,76
5 | Metin birinci basamaga yonelik yeterli bilgiyi tagimaktadir 507 -137 -,27
6 | Metin koruyucu saglik hizmeti verecek niteliktedir 507 -13 -,02
7 | ilag kullanimi hakkinda bilgilendirme s6z konusudur 507 -402 -,79
8 | Metni yazanin bu alanda uzman olmadigi anlasiimaktadir 507 355 ,70

3.1.2. Bagimh Ve Bagimsiz Degiskenler Arasi iligkileri Gosteren
Tablolar

Aragtirmaya dahil edilen 3 gazete ile metinlerin 0Ozelligine ait
degiskenler arasindaki iligkiler Tablo 18’de verilmistir. Toplam 26 degisken 3
gazeteye gore ayri ayri ele alinmistir. Ortalama sutunlari, toplam degerin N
(507) sayisina bolinmesi sonucu elde edilen degerdir. Ortalama degerler -1
ile +1 arasinda yer almaktadir. Deger -1’e yaklastikgca “hayir” segenegi, +1’e
yaklastikca “evet” secene@i agirlik kazanmaktadir. Ortalama deger, O’a
yaklastikca ise “kismen” secenegi agirlik kazanmaktadir.
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“Tablo-18 incelenen Gazeteler ile Metnin Ozelligine Ait Bagimh Degiskenler Arasi Ortalamalar

incelenen Gazeteler

Metnin Ozelligine Ait Degiskenler Hurriyet Posta Zaman Toplam
Ortalama | Ortalama | Ortalama | Ortalama
1 Metinde agirlikh olarak yorum yapilmaktadir -,35 ,13 -,44 -,10
2 Metin inandirici bir 6zellik tasimaktadir ,70 ,56 73 ,63
3 Dikkat Cekici/ilgi Uyandiricidir 41 ,36 17 33
4 Metin Kigkirticidir -51 .17 - 74 -,36
5 Metinde yeterli bilgilendirme yapilmaktadir ,68 52 79 ,61
6 Motivasyon uyandirici 6zellige sahiptir ,16 12 -,10 ,08
7 Eglence unsuru metinde gézlenmektedir -,98 -,97 -,94 -,97
8 Konuyla ilgili gerekli uyarilari yapmaktadir ,33 ,52 A4 46
9 Konu gereginden ¢ok abartiimigtir -,94 -, 73 -,90 -,82
10 | Metin okuyucuyu belirli bir konuda ikna amacglidir ,05 55 11 35
11 | Okuyucunun egitimine katki saglamaktadir ,16 ,26 11 21
12 | Sansasyonel boyut tagimaktadir -,63 -,38 -,83 -,53
13 | Metin acgik ve anlasilir bir anlatima sahiptir ,89 ,90 ,93 ,90
14 | Magazin boyutu vardir -,88 -,88 -,94 -,89
15 | Konu rutin bir olaya dairdir -,14 27 -,35 ,04
16 | Yan unsurlarin kullanimi agiklayicidir ,30 ,83 -,09 ,52
17 | Baslik ve metin arasinda iligki vardir ,98 79 ,96 ,87
18 | Olayin tim boyutlarini agiklamakta bilgi vermektedir ,54 ,38 ,78 ,50
19 | C6zum Onerisi sunmaktadir ,05 ,26 31 22
20 | Anlasilmasi gl¢ jargonlar yer almigtir - 74 -,83 -,94 -,83
21 | Okuyucuda soru isareti birakacak nitelikler tagimaktadir -,90 -,83 -,93 -,86
22 | Metin ayrintiya bogulmustur -,96 -,82 -,95 -,88
23 | Dikkat edilecek noktalar agiklanmigstir 22 42 57 ,40
24 | Metnin yazari konunun uzmanidir -,57 -, 75 -,96 -, 75
25 | Metinde bilgi hatasi vardir -91 -,82 -,95 -,87
26 | Metin toplumsal ilgiyle karsilanabilecek niteliktedir 57 73 ,69 ,68

Arastirmaya dahil

edilen 3 gazete

ile metinlerin konularina ait

degiskenler arasindaki iligkiler Tablo 19'da verilmigtir. Toplam 14 degisken 3

gazeteye gore ayri ayri ele alinmistir. Ortalama sutunlari, toplam degerin N
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(507) sayisina bolinmesi sonucu elde edilen degerdir. Ortalama degerler -1

ile +1 arasinda yer almaktadir. Deger -1’e yaklastik¢ca “hayir” secenegi, +1’e

yaklastikca “evet” secene@i agirlik kazanmaktadir. Ortalama deger, O’a

yaklastikca ise “kismen” secenegi agirlik kazanmaktadir.

Tablo-19 incelenen Gazeteler ile Metnin Konusuna Ait Bagimli Degiskenler Arasi Ortalamalar

incelenen Gazete

Metnin Konusuna Ait Degigkenler Hurriyet Posta Zaman Toplam
Ortalama Ortalama Ortalama Ortalama

1 Saglik politikasiyla ilgili -, 70 -,86 -,14 -,68
2 Hastaliklar ve Tedavisiyle ilgili -,30 ,15 -,30 -,04
3 Saglikla ilgili bilimsel Gelismeler Buluslar -,55 -,76 -,84 - 72
4 Alternatif Tipla ilgili -,97 -,94 -94 -,94
5 ilaglara /medikallara ilgili -,84 -,91 -,80 -,87
6 Guzellik ve estetikle ilgili -,97 -,90 -,96 -,93
7 Beslenme ve Diyetle ilgili -,62 -,65 -,78 -,67
8 Saglik Calisanlariyla ilgili -,89 -,95 -,90 -,92
9 Ruh sagliyla ilgili -,90 -,91 -,97 -,92
10 | Ana cocuk saghgiyla ilgili -, 78 -,79 -, 74 -,78
11 | Cinsellikle ilgili -, 75 -,92 -,98 -,89
12 | Reklam/Cikar amagli unsur kullanimi s6z konusu -,95 -,93 -,95 -,94
13 | Tip saglik etigiyle ilgili -,91 -,97 -,93 -,95
14 | Fitness ile ilgili -,94 -,94 -,95 -,94

Arastirmaya dahil

edilen 3 gazete

ile metinlerin bilgilendirme

Ozelliklerine ait degiskenler arasindaki iligkiler Tablo 20’de verilmistir. Toplam

8 degisken 3 gazeteye gore ayri ayri ele alinmigtir. Ortalama suatunlari,

toplam degerin N (507) sayisina bdlinmesi sonucu elde edilen degerdir.

Ortalama degerler -1 ile +1 arasinda yer almaktadir. Deger -1’e yaklastikca

“‘hayir” segenegdi, +1'e yaklastikca “evet” segenegdi agirlik kazanmaktadir.

Ortalama deger, 0’a yaklastik¢a ise “kismen” segenegdi agirlik kazanmaktadir.
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Tablo-20 incelenen Gazeteler ile Metnin Bilgilendirme Ozelligine Ait Bagimli Degiskenler Arasi Ortalamalar

incelenen Gazete

Metnin Bilgilendirme Ozelligine Ait Degigkenler Hiirriyet Posta Zaman Toplam

Ortalama | Ortalama | Ortalama | Ortalama
1 | Hastaliklar ve belirtileriyle ilgili bilgilendirme vardir -,52 -,13 -,54 -,30
2 | Sagliga zararli konulara vurgu yapmaktadir -12 ,02 -,22 -,05
3 | Saglikh beslenmenin ilkeleri belirtiimektedir -,57 -,56 - 77 -,60
4 | Uzun ve saglikh yasam hakkinda bilgilendirme vardir -,66 -, 76 -,86 -, 76
5 | Metin birinci basamaga yonelik yeterli bilgiyi tagimaktadir -,65 .17 -,09 -,27
6 | Metin koruyucu saglik hizmeti verecek niteliktedir -,08 ,07 -,34 -,02
7 | llag kullanimi hakkinda bilgilendirme s6z konusudur -, 75 -,80 -,82 -,79
8 | Metni yazanin bu alanda uzman olmadidi anlagiimaktadir 43 , 75 ,90 ,70

3.1.3. Bagimsiz ve Bagimh Degiskenler Arasindaki Varyans Analizi

ve t Testi Sonuglari

Arastirmaya dahil edilen 3 gazete ve bu gazetelerin yayinlandigi gunler
ile metinlerin 6zelliklerine ait degiskenler arasindaki varyans analiz sonuglari
Tablo 21’de verilmigtir. Buna gore; P= 0,05 anlamlihk dizeyinde,asagidaki
tabloda 0,05 ve bu degerden kiguk olanlar koyu olarak belirtiimistir. Genel
olarak; incelenen gazeteler agisindan toplam 26 degiskenin 20’si P=0,05
anlamliik duzeyinde farklilagsma yaratmaktadir. Diger bir deyisle; Gazete
degiskeni ile metnin 6zelliklerine ait degiskenler arasindaki iliski tek yonlu
varyans analizi teknigi ile olguldugunde, metnin ozelliklerine ait 20 degisken
ile gazeteler arasinda P=0,05 duzeyinde anlamlilik degerine ulasiimigtir. Yani
Hurriyet, Posta ve Zaman gazeteleri ile incelenen metinlerin 6zellikleri

arasinda 20 degiskende farklilagsmalar bulunmaktadir.

Yayin gunleri ile incelenen metinlerin 6zellikleri arasinda istatistk olarak
onemli farklilagsmalar goérilmemektedir (Tablo 21). Sadece bir degisken
(Metnin yazari konunun uzmanidir, P=0,009) ile gunler arasinda 0,05
anlamlilik duzeyinde anlamli bir iliskiye rastlanmistir. Diger degiskenler ile

gunler arasinda anlamh farklilagmalara rastlanmamistir.




Tablo-21 Gazetelerin isimleri ve Yayinladiklari Giinler ile Metnin Ozelligine Ait Bagiml Degiskenler
Arasi Varyans Analiz (ANOVA) Sonucu
. Gazete isimleri Ginler
Metnin Ozelligine Ait Bagiml Degiskenler
F P F P

1 Metinde agirlikh olarak yorum yapilmaktadir 26,88 ,001 1,121 ,349
2 Metin inandirici bir 6zellik tagimaktadir 4,46 ,012 ,954 ,456
3 Dikkat Qekici/ilgi Uyandiricidir 3,61 ,028 ,675 ,670
4 Metin Kigkirticidir 21,26 ,001 ,642 ,696
5 Metinde yeterli bilgilendirme yapilmaktadir 9,54 ,001 ,866 ,520
6 Motivasyon uyandirici 6zellige sahiptir 4,26 ,015 | 1,402 212
7 Edlence unsuru metinde gézlenmektedir 1,05 ,351 , 795 574
8 Konuyla ilgili gerekli uyarilari yapmaktadir 2,67 ,070 | 1,333 ,241
9 Konu gereginden ¢ok abartiimistir 8,72 ,001 ,545 774
10 | Metin okuyucuyu belirli bir konuda ikna amaglidir 25,65 ,001 | 1,325 244
11 | Okuyucunun egitimine katki saglamaktadir 1,72 ,179 1,644 ,133
12 | Sansasyonel boyut tagsimaktadir 15,77 ,001 ,664 ,679
13 | Metin agik ve anlasilir bir anlatima sahiptir ,36 ,697 1,457 ,191
14 | Magazin boyutu vardir 94 389 | 1,356 ,231
15 | Konu rutin bir olaya dairdir 23,99 ,001 1,445 , 196
16 | Yan unsurlarin kullanimi agiklayicidir 64,88 ,001 | 1,280 ,265
17 | Baslik ve metin arasinda iliski vardir 11,98 ,001 ,853 ,529
18 | Olayin tum boyutlarini agiklamakta bilgi vermektedir 20,54 ,001 ,515 797
19 | Cozim onerisi sunmaktadir 3,14 ,044 | 1,283 ,263
20 | Anlasilmasi gig jargonlar yer almigtir 4,18 ,016 | 1,600 ,145
21 | Okuyucuda soru isareti birakacak nitelikler tagimaktadir 2,52 ,0811 1,159 327
22 | Metin ayrintiya bogulmustur 6,68 ,001 ,922 478
23 | Dikkat edilecek noktalar agiklanmistir 5,30 ,005| 1,416 ,206
24 | Metnin yazari konunun uzmanidir 9,51 ,001| 2,884 ,009
25 | Metinde bilgi hatasi vardir 3,77 ,024 1 1,085 ,370
26 | Metin toplumsal ilgiyle kargilanabilecek niteliktedir 4,03 ,018 ,310 ,932

Aragtirmaya dahil edilen 3 gazete ve bu gazetelerin yayinlandigi gunler
ile metinlerin konularina ait degigkenler arasindaki varyans analiz sonugclari

Tablo 22'de verilmigtir. Buna gore; P=0,05 anlamlilik duzeyinde, yukaridaki



tabloda 0,05 ve bu degerden kuguk olanlar koyu olarak belirtiimigtir. Genel
olarak; incelenen gazeteler agisindan toplam 14 degiskenin 4'G P=0,05
anlamlilik dizeyinde farklilasma yaratmaktadir. Diger bir deyisle; Gazete
degiskeni ile metinlerin konularina ait degiskenler arasindaki iligki tek yonlu
varyans analizi teknigi ile dl¢uldigunde, metnin konusuna ait 4 degisken ile
gazeteler arasinda P=0,05 duzeyinde anlamlilik degerine ulasiimistir. Yani
Hurriyet, Posta ve Zaman gazeteleri ile incelenen metinlerin konulari

arasinda 4 degiskende farkhlagsmalar bulunmaktadir.

Metinlerin yayinlandigi gunleri ile incelenen metinlerin konulari arasinda
sadece iki degisken (Saglikla ilgili bilimsel gelismeler ve buluglar, P=0,012
ile Cinsellikle ilgili P=0,001) ile yayin gunleri arasinda 0,05 anlamlilik
duzeyinde anlaml iligkilere rastlanmistir. Diger degiskenler ile gunler

arasinda anlamli farklilagmalara rastlanmamistir

Tablo-22 Gazetelerin isimleri ve Yayinladiklari Giinler ile Metnin Konusuna Ait Bagimli
Degiskenler Arasi Varyans Analiz (ANOVA) Sonucu
Gazete isimleri Ginler
Metnin Konusuna Ait Bagimli Degiskenler
F P F P

1 | Saglik politikasiyla ilgili 43,68 ,001 1,143 ,336
2 Hastaliklar ve Tedavisiyle iIgiIi 14,30 ,001 2,051 ,058
3 | Saglikla ilgili bilimsel Gelismeler Buluslar 5,88 ,003 2,750 ,012
4 | Alternatif Tipla ilgili 37 ,686 ,879 ,510
5 ilaglara /medikallara ilgili 2,24 , 107 1,001 424
6 | Glzellik ve estetikle ilgili 2,17 , 115 ,632 ,705
7 Beslenme ve Diyetle ilgili 1,40 247 ,951 ,458
8 | Saghk Calisanlariyla ilgili 1,42 ,243 1,911 ,077
9 Ruh saghyla ilgili 1,12 325 1,273 ,268
10 | Ana gocuk saghgyla ilgili ,26 ,765 ,529 ,786
11 | Cinsellikle ilgili 8,91 ,001 ,841 ,538
12 | Reklam/Cikar amagli unsur kullanimi s6z konusu ,23 ,793 1,905 ,078
13 | Tip saglk etigiyle ilgili 1,77 171 2,591 ,018
14 | Fitness ile ilgili ,05 ,946 1,414 ,207
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Aragtirmaya dahil edilen 3 gazete ve bu gazetelerin yayinlandigi ginler
ile metinlerin bilgilendirme Ozelliklerine ait degigkenler arasindaki varyans
analiz sonuglari Tablo 23’de verilmistir. Buna goére; P=0,05 anlamhlik
duzeyinde, yukaridaki tabloda 0,05 ve bu degerden kiguk olanlar koyu
olarak belirtiimistir. Genel olarak; incelenen gazeteler agisindan toplam 8
degiskenin 5’i P=0,05 anlamhlik duzeyinde farklilagsma yaratmaktadir. Diger
bir deyisle; Gazete dediskeni ile metinlerin bilgilendirme &zelliklerine ait
degiskenler arasindaki iligki tek yonlu varyans analizi teknigi ile
Olguldugunde, metnin bilgilendirme 6zelliklerine ait 5 degisken ile gazeteler
arasinda P=0,05 duzeyinde anlamhlik degerine ulasiimigtir. Yani Hurriyet,
Posta ve Zaman gazeteleri ile incelenen metinlerin bilgilendirme ozellikleri

arasinda 5 degiskende farkhlagsmalar bulunmaktadir.

Metinlerin yayinlandidi gunleri ile incelenen metinlerin bilgilendirme
Ozellikleri arasinda sadece iki degigsken (Metin koruyucu saglik hizmeti
verecek niteliktedir, P=0,013 ve Metni yazanin bu alanda uzman olmadigi
anlasiimaktadir, P=0,001) ile yayin gunleri arasinda 0,05 anlamhlik
dizeyinde anlamli iligskilere rastlanmistir. Diger degigskenler ile gunler

arasinda anlaml farklilagmalara rastlanmamistir.

Tablo-23 Gazetelerin isimleri ve Yayinladiklari Giinler ile Metnin Bilgilendirme Ozelligine Ait Bagimli
Degigkenler Arasi Varyans Analiz (ANOVA) Sonucu
) Gazete Isimleri Gunler
Metnin Bilgilendirme Ozelligine Ait Bagimh Degiskenler
F P F P

1 | Hastaliklar ve belirtileriyle ilgili bilgilendirme vardir 13,473 ,001 2,094 ,052
2 | Saghga zararh konulara vurgu yapmaktadir 2,878 ,057 ,825 ,551
3 | Saglikli beslenmenin ilkeleri belirtiimektedir 2,943 ,054 , 733 ,623
4 | Uzun ve saglikli yasam hakkinda bilgilendirme vardir 3,132 ,044 ,902 ,493
5 | Metin birinci basamaga yonelik yeterli bilgiyi tasimaktadir | 14,761 ,001 AT8 ,825
6 | Metin koruyucu saglk hizmeti verecek niteliktedir 7,723 ,001 | 2,716 ,013
7 | llag kullanimi hakkinda bilgilendirme s6z konusudur 372 ,689 , 752 ,608
8 | Metni yazanin bu alanda uzman olmadigi anlasiimaktadir | 14,139 ,001| 3,934 ,001
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Aragtirmaya dahil edilen 3 gazetedeki incelenen birimlerin yapisal
Ozellikleri ve haberlerin kaynagi ile metinlerin o6zelliklerine ait degigkenler
arasindaki varyans analizi sonuglari Tablo 24’de verilmigtir. Buna gore;
P=0,05 anlamlilik duzeyinde, yukaridaki tabloda 0,05 ve bu degerden kiguk
olanlar koyu olarak belirtiimigtir. Genel olarak; incelenen birimlerin yapisal
Ozellikleri agisindan toplam 26 degigkenin 18'i P=0,05 anlamlilik dlzeyinde
farkhlasma yaratmaktadir. Diger bir deyisle; incelenen birimlerin yapisal
Ozellikleri ile metnin Ozelliklerine ait degigkenler arasindaki iliski tek yonlu
varyans analizi teknigi ile dlguldiginde, metnin ozelliklerine ait 18 degisken
ile incelenen birimlerin yapisal Ozellikleri arasinda P=0,05 duzeyinde
anlamhlik deg@erlerine ulasiimigtir. Yani haber, yorum veya kose yazisi, yazi
dizisi ve ilan ile incelenen metinlerin o6zellikleri arasindaki 18 degiskende

farklilasmalar bulunmaktadir.

Benzer sonugclar haberlerin kaynagi ile incelenen metinlerin ozellikleri
arasinda da gorUlmektedir. Yani metnin 6zelliklerine ait 12 degisken ile
haberlerin kaynagi arasinda 0,05 anlamhlik dizeyinde anlaml iligkilere
rastlanmistir. Diger 14 degigken ile haberlerin kaynagi arasinda anlaml

farkhlagsmalara rastlanmamistir

Tablo-24 Incelenen Birimin Yapisal Ozelligi ve Haberin Kaynagi ile Metnin Ozelligine Ait Bagimli
Degigkenler Arasi Varyans Analiz (ANOVA) Sonucu

S pesienen s | Haberin Kaynag
Metnin Ozelligine Ait Bagimh Degiskenler
F P F P

1 Metinde agirlikh olarak yorum yapilmaktadir 31,57 ,001 5,19 ,001
2 Metin inandirici bir 6zellik tagimaktadir 5,98 ,001 1,55 ,186
3 Dikkat Cekici/ilgi Uyandiricidir 4,63 ,003 2,35 ,054
4 Metin Kigkirticidir 2,12 ,096 1,02 ,398
5 Metinde yeterli bilgilendirme yapilmaktadir 1,85 , 136 3,08 ,016
6 Motivasyon uyandirici 6zellige sahiptir 3,01 ,030 3,12 ,015
7 Eglence unsuru metinde gézlenmektedir 47 ,698 31 ,870
8 Konuyla ilgili gerekli uyarilari yapmaktadir 8,49 ,001 7,77 ,001
9 Konu gereginden ¢ok abartiimistir 12,96 ,001 1,15 ,333
10 | Metin okuyucuyu belirli bir konuda ikna amaclidir 8,78 ,001 6,95 ,001
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11 | Okuyucunun egitimine katki saglamaktadir 11,09 ,001 3,17 ,014
12 | Sansasyonel boyut tagimaktadir 3,17 ,024 ,69 ,596
13 | Metin agik ve anlasilir bir anlatima sahiptir 73 ,530 ,36 ,837
14 | Magazin boyutu vardir 2,48 ,060 ,96 428
15 | Konu rutin bir olaya dairdir 8,81 ,001 2,96 ,020
16 | Yan unsurlarin kullanimi agiklayicidir 10,14 ,001 1,14 ,337
17 | Baslik ve metin arasinda iligki vardir ,50 ,679 2,17 ,071
18 | Olayin tim boyutlarini agiklamakta bilgi vermektedir 6,34 ,001 7,89 ,001
19 | Cozim Onerisi sunmaktadir 16,49 ,001 7,06 ,001
20 | Anlasilmasi glg jargonlar yer almigtir 6,32 ,001 ,56 ,691
21 | Okuyucuda soru isareti birakacak nitelikler tagimaktadir ,53 ,661 ,50 , 732
22 | Metin ayrintiya bogulmustur 18,80 ,001 3,01 ,018
23 | Dikkat edilecek noktalar agiklanmistir 10,44 ,001 6,75 ,001
24 | Metnin yazari konunun uzmanidir 124,07 ,001 | 18,56 ,001
25 | Metinde bilgi hatasi vardir ,32 ,809 1,19 ,313
26 | Metin toplumsal ilgiyle karsilanabilecek niteliktedir 8,26 ,001 1,07 373

Arastirmaya dahil edilen 3 gazetedeki incelenen birimlerin yapisal
Ozellikleri ve haberlerin kaynagi ile metinlerin konularina ait degiskenler
arasindaki varyans analiz sonugclari Tablo 25'de verilmigtir. Buna gore; P=
0,05 anlamliik duzeyinde, yukaridaki tabloda 0,05 ve bu degerden kuguk
olanlar koyu olarak belirtiimigtir. Genel olarak; incelenen birimlerin yapisal
Ozellikleri agisindan toplam 14 degiskenin 8'i P=0,05 anlamhlik dizeyinde
farkhlasma yaratmaktadir. Diger bir deyisle; incelenen birimlerin yapisal
Ozellikleri ile metnin konularina ait degiskenler arasindaki iligki tek yonlu
varyans analizi teknigi ile dlguldiginde, metnin konularina ait 8 degisken ile
incelenen birimlerin yapisal 6zellikleri arasinda P=0,05 duzeyinde anlamlilik
degerlerine ulagilmigtir. Yani haber, yorum veya kose yazisi, yazi dizisi ve
ilan ile incelenen metinlerin konulari arasindaki 8 degiskende farklilagsmalar

bulunmaktadir.

Ancak benzer sonuglar haberlerin kaynag ile incelenen metinlerin

konulari arasinda gorulmemektedir. Yani metnin konularina ait 14
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degiskenden sadece 3 degisken ile haberlerin kaynagi arasinda 0,05
anlamliik duzeyinde anlaml iligkilere rastlanmistir. Diger 11 degisken ile

haberlerin kaynagi arasinda anlamli farklilasmalara rastlanmamistir.

Tablo-25 incelenen Birimin Yapisal Ozelligi ve Haberin Kaynag lle Metnin Konusuna Ait
Bagimli Degiskenler Arasi Varyans Analiz (ANOVA) Sonucu

incelenen Birimin Haberin

Metnin Konusuna Ait Bagiml Degiskenler Yapisal Ozelligi Kaynag
F P F P

1 Saglik politikasiyla ilgili 7,04 | ,001 1,94 ,103
2 Hastaliklar ve Tedavisiyle ilgili 8,63 | ,001 49 742
3 Saglikla ilgili bilimsel Gelismeler Buluslar 4,36 | ,005 11,10 ,001
4 Alternatif Tipla ilgili 2,09| ,101 1,40 ,233
5 ilaglara /medikallara ilgili 6,41 | ,001 1,03 ,389
6 Glizellik ve estetikle ilgili 11,87 | ,001 ,67 ,610
7 Beslenme ve Diyetle ilgili 5,86 | ,001 3,89 ,004
8 Saglik Calisanlariyla ilgili 831 ,480 1,45 ,218
9 | Ruh saglyla ilgili 1,38 | 247 46 767
10 | Ana cocuk saghgyla ilgili 4,33 | ,005 2,02 ,091
11 | Cinsellikle ilgili 1,58 | ,194 6,21 ,001
12 | Reklam/Cikar amagli unsur kullanimi s6z konusu 91,18 | ,001 191 ,108
13 | Tip saglik etigiyle ilgili 2,01 | ,112 ,16 ,958
14 | Fitness ile ilgili 62| ,605 44 ,780

Arastirmaya dahil edilen 3 gazetedeki incelenen birimlerin yapisal
Ozellikleri ve haberlerin kaynagi ile metinlerin bilgilendirme o&zelligine ait
degiskenler arasindaki varyans analiz sonuglari Tablo 26’da verilmistir. Buna
gore; P= 0,05 anlamlilik duzeyinde, yukaridaki tabloda 0,05 ve bu degerden
kUguk olanlar koyu olarak belirtiimistir. Genel olarak; incelenen birimlerin
yapisal oOzellikleri agisindan toplam 8 degiskenin 7’si P=0,05 anlamlilik
duzeyinde farklilasma yaratmaktadir. Diger bir deyisle; incelenen birimlerin
yapisal Ozellikleri ile metnin bilgilendirme o6zelliklerine ait dediskenler
arasindaki iliski tek yonlu varyans analizi teknigi ile olguldigunde, metnin
bilgilendirme Ozelliklerine ait 7 degigken ile incelenen birimlerin yapisal

86



Ozellikleri arasinda P=0,05 duzeyinde anlamlilik degerlerine ulasiimigtir. Yani
haber, yorum veya kdse yazisi, yazi dizisi ve ilan ile incelenen metinlerin

konulari arasindaki 7 degiskende farklilagmalar bulunmaktadir.

Ancak benzer sonuglar haberlerin kaynagi ile incelenen metinlerin
bilgilendirme  Ozellikleri arasinda gorulmemektedir. Yani metinlerin
bilgilendirme 6zellikleri ait 8 dediskenden sadece 2 degisken ile haberlerin
kaynagi arasinda 0,05 anlamlilik duzeyinde anlaml iligkilere rastlanmistir.
Diger 6 degdisken ile haberlerin kaynagi arasinda anlamh farkhlasmalara

rastlanmamistir.

Tablo-26 incelenen Birimin Yapisal Ozelligi ve Haberin Kaynagi ile Metnin Bilgilendirme Ozelligine Ait
Bagimli Degiskenler Arasi Varyans Analiz (ANOVA) Sonucu

incelenep Birimin Haberin
Lo . A e - Yapisal Ozelligi Kaynagi
Metnin Bilgilendirme Ozelligine Ait Bagimli Degiskenler
F P F P
1 | Hastaliklar ve belirtileriyle ilgili bilgilendirme vardir 11,85 ,001 65| 625
2 | Saghga zararli konulara vurgu yapmaktadir 8,44 001 1411 228
3 | Saglikli beslenmenin ilkeleri belirtimektedir 6,53 001 448 ,001
4 | Uzun ve saglikli yasam hakkinda bilgilendirme vardir 27 849 159| 176
5 | Metin birinci basamaga yonelik yeterli bilgiyi tagimaktadir 4,81 003 | 118( 317
6 | Metin koruyucu saglik hizmeti verecek niteliktedir 2,95 ,032 98 | ,420
7 | ilag kullanimi hakkinda bilgilendirme sz konusudur 6,49 ,001 158 ,179
8 | Metni yazanin bu alanda uzman olmadigi anlagiimaktadir 104,98 001} 16,78 | ,001

Metinlerin yayinlandiklari yer ile metinlerin 6zelliklerine ait degiskenler
arasindaki t testi sonuglari Tablo 27'de verilmigtir. Buna goére; P= 0,05
anlamlihk dizeyinde, yukaridaki tabloda 0,05 ve bu degerden kuglik olanlar
koyu olarak belirtiimigtir. Genel olarak; metinlerin yayinlandiklari yer
agisindan toplam 26 degiskenin sadece 2’'si P=0,05 anlamlilik dizeyinde

farkhlasma yaratmaktadir. Diger bir deyisle; metinlerin yayinlandiklari yer ile
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metnin Ozelliklerine ait degiskenler arasindaki iligki t testi teknigi ile
Olculdiginde, metnin Ozelliklerine ait 2 degisken (Magazin boyutu vardir,
P=0,001 ve Yan unsurlarin kullanimi aciklayicidir, P=0,040) ile metinlerin
yayinlandiklari yer arasinda P=0,05 duzeyinde anlamliik degerlerine
ulagiimistir. Yani yayinlanan metinlerin gazetenin kendisi veya ekinde olmasi
ile incelenen metinlerin Ozellikleri arasindaki yalnizca 2 degiskende
farkhlasmalar bulunmaktadir. Metnin yayinlandidi yer dediskeni diger 24

degiskende farkliliklar yaratmamaktadir.

Tablo-27 Metnin Yayinlandigi Yer (Gazetenin Kendisi-Gazetenin Eki) ile Metnin
Ozelligine Ait Bagimh Degiskenler Arasi t-Testi Sonucu
. t-Testi
Metnin Ozelligine Ait Bagimli Degiskenler
t P

1 Metinde agirlikh olarak yorum yapilmaktadir -,42 ,674
2 Metin inandirici bir 6zellik tagimaktadir =77 442
3 Dikkat Cekici/ilgi Uyandiricidir -1,26 ,208
4 Metin Kigkirticidir -13 ,893
5 Metinde yeterli bilgilendirme yapilmaktadir -,85 ,395
6 Motivasyon uyandirici 6zellige sahiptir -1,23 ,220
7 Eglence unsuru metinde gézlenmektedir 51 ,607
8 Konuyla ilgili gerekli uyarilari yapmaktadir -1,31 ,191
9 Konu gereginden ¢ok abartiimistir ,68 ,499
10 | Metin okuyucuyu belirli bir konuda ikna amaglidir -1,47 ,141
11 | Okuyucunun egitimine katki saglamaktadir -1,43 ,153
12 | Sansasyonel boyut tagsimaktadir ,65 ,515
13 | Metin agik ve anlasilir bir anlatima sahiptir -,95 ,343
14 | Magazin boyutu vardir -3,43 ,001
15 | Konu rutin bir olaya dairdir ,52 ,602
16 | Yan unsurlarin kullanimi aciklayicidir -2,06 ,040
17 | Baslik ve metin arasinda iligki vardir -1,11 ,268
18 | Olayin tim boyutlarini agiklamakta bilgi vermektedir -1,07 ,286
19 | GC6zum Onerisi sunmaktadir -,82 412
20 | Anlasilmasi gli¢ jargonlar yer almigtir ,03 ,973
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21 | Okuyucuda soru isareti birakacak nitelikler tasimaktadir 1,05 ,292
22 | Metin ayrintiya bogulmustur -39 ,693
23 | Dikkat edilecek noktalar agiklanmistir -1,15 ,250
24 | Metnin yazari konunun uzmanidir -,43 ,670
25 | Metinde bilgi hatasi vardir 1,02 ,307
26 | Metin toplumsal ilgiyle karsilanabilecek niteliktedir ,64 ,521

Metinlerin yayinlandiklari yer ile metinlerin konularina ait degiskenler
arasindaki t testi sonuglari Tablo 28'de verilmigtir. Buna gére; P= 0,05
anlamlihk duzeyinde, yukaridaki tabloda 0,05 ve bu dederden kuguk olanlar
koyu olarak belirtilmigtir. Genel olarak; metinlerin yayinlandiklari yer
agisindan toplam 14 degiskenin sadece 2’si P=0,05 anlamlilik dizeyinde
farkhlasma yaratmaktadir. Diger bir deyisle; metinlerin yayinlandiklari yer ile
metnin konularina ait degiskenler arasindaki iligki t testi teknigi ile
Olculdiginde, metnin konularina ait 2 degigken (Guzellik ve estetikle ilgili, P=
0,001 ve Reklam/Cikar amagcli unsur kullanimi s6z konusu, P= 0,001) ile
metinlerin yayinlandiklari yer arasinda P=0,05 duzeyinde anlamlilik
degerlerine ulasiimistir. Yani yayinlanan metinlerin gazetenin kendisi veya
ekinde olmasi ile incelenen metinlerin konular arasindaki yalnizca 2
degiskende farklilagsmalar bulunmaktadir. Metnin yayinlandidi yer degdiskeni

diger 12 degiskende farkhliklar yaratmamaktadir.

Tablo-28 Metnin Yayinlandigi Yer (Gazetenin Kendisi-Gazetenin Eki) ile Metnin
Konusuna Ait Bagimli Degigkenler Arasi t-Testi Sonucu
t-Testi

Metnin Konusuna Ait Bagimh Degiskenler t 5

1 | Saglik politikastyla ilgili 1,56 ,120
2 Hastaliklar ve Tedavisiyle iIgiIi 1,05 ,294
3 Saglikla ilgili bilimsel Geligmeler Buluslar 1,42 , 156
4 Alternatif Tipla ilgili -1,19 ,234
5 ilaclara /medikallara ilgili ,92 ,356
6 Glzellik ve estetikle ilgili -7,58 ,001
7 Beslenme ve Diyetle ilgili 1,18 ,238
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8 Saglik Cahliganlariyla ilgili -,83 ,405
9 Ruh sagliyla ilgili -,02 ,982
10 | Ana gocuk saghigiyla ilgili -, 15 ,878
11 | Cinsellikle ilgili -,48 ,633
12 | Reklam/Cikar amagli unsur kullanimi s6z konusu -4,76 ,001
13 | Tip saglk etigiyle ilgili -1,30 ,195
14 | Fitness ile ilgili -,26 , 796

Metinlerin yayinlandiklari yer ile metinlerin bilgilendirme 6zelliklerine ait
degiskenler arasindaki t testi sonuglari Tablo 29'da verilmistir.. Buna gore;
P= 0,05 anlamlilik dlizeyinde, yukaridaki tabloda 0,05 ve bu degerden kuguk
olan dedger koyu olarak belirtiimigtir. Tabloya genel olarak bakildiginda;
metinlerin yayinlandiklari yer acisindan toplam 8 degiskenin sadece 1tanesi
P=0,05 anlamhlik duzeyinde farklilasma yaratmaktadir. Diger bir deyisle;
metinlerin yayinlandiklari yer ile metinlerin bilgilendirme 06zelliklerine ait
degiskenler arasindaki iligki t testi teknigi ile Ool¢uldigunde, metinlerin
bilgilendirme 06zelliklerine ait 1 degigsken (Metin koruyucu saglik hizmeti
verecek niteliktedir P= 0,036) ile metinlerin yayinlandiklari yer arasinda
P=0,05 duzeyinde anlamlilik degerine ulagilmistir. Yani yayinlanan metinlerin
gazetenin kendisi veya ekinde olmasi ile incelenen metinlerin bilgilendirme
Ozellikleri arasinda yalnizca 1 degiskende farklilasma bulunmaktadir. Metnin

yayinlandidi yer degiskeni diger 7 degiskende farkhliklar yaratmamaktadir.

Tablo-29 Metnin Yayinlandigi Yer (Gazetenin Kendisi-Gazetenin Eki) ile Metnin

Bilgilendirme Ozelligine Ait Bagimli Degiskenler Arasi t-Testi Sonucu

B t-Testi

Metnin Bilgilendirme Ozelligine Ait Bagimh Degiskenler . -
1 | Hastaliklar ve belirtileriyle ilgili bilgilendirme vardir ,78 ,436
2 | Saghga zararh konulara vurgu yapmaktadir 1,01 311
3 | Saglikli beslenmenin ilkeleri belirtiimektedir 1,06 ,289
4 | Uzun ve saglikl yagam hakkinda bilgilendirme vardir 45 ,653
5 | Metin birinci basamaga yonelik yeterli bilgiyi tasimaktadir 24 ,809
6 | Metin koruyucu saglik hizmeti verecek niteliktedir 2,11 ,036
7 | llag kullanimi hakkinda bilgilendirme s6z konusudur -1,24 ,217
8 | Metni yazanin bu alanda uzman olmadigi anlagiimaktadir ,16 ,870




3.2. Arastirma Bulgulari

Bu bodlumde,aragtirma bulgularimiz  dogrultusunda genel hatlar ile

asagidaki sonuglara ulagiimigtir:

Arastirmanin yurataldagu 2004 yilinin Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda
Hurriyet ve Posta gazetelerinde yer alan saglik haberlerinin ayni oranda
oldugu, buna karsilik s6z konusu aylar iginde Zaman gazetesinde yer alan
saglik haberlerinin oraninin oldukga duslk oldugu ifade edilebilir. Bu Ug¢ ay
icerisinde en fazla saglik haberi Kasim ayinda yayinlanmigtir. (Bkz:
Tablol,2). Gazetelerde yayinlanan saglikla ilgili yayinlarin en fazla oranda
100 cm? ve altinda (%27,2) oldugu gérilmektedir. Gazetelerde metnin
yayinlandigi alan artttkca metne yardimci olan unsurlarin kapladigi alanin

azaldigi goérulmastur. (Bkz: Tablo 6).

Buradan hareketle “Farkli gazeteler saglik haberlerine yetersiz ve
benzer oranlarda yer ayirmaktadirlar’  seklindeki  varsayimimiz

dogrulanmigtir.

Saglik haberlerinin yayinlandigi glnler arasinda 6énemli bir farkhihgin
olmadigi, yani saglik haberinin haftanin her gunu ayni oranlarda gazetelerde
yer aldigi Tablo 3 incelendiginde agikga goriimektedir. “Saglik haberlerinin

yayinlanmasinda gunler acisindan bir farkhlik bulunmamaktadir”

Arastirmaya konu olan gazetelerde, yer alan saglik ile ilgili metinlerin,
buyluk oranda haber ozelligi tasidigr (%81.1), buna karsilik ilan o6zelligi
tasiyan saglik metinlerinin oraninin ise olduk¢a dugsuk (%1.4) oldugu ifade
edilebilir. (Bkz: Tablo 4). Buradan hareketle “Gazetelerde, sadlikla ilgili
metinlerden en ¢ok haber 6zelligi tagiyan yayinlar, yer almaktadir” denilebilir.

Saglik haberlerinin yayinlanmasinda herhangi bir sayfa tercih
edilmemekle birlikte, buylk oranlarda 1,4,7,15,17,19,22 ve arka sayfalarda
yayinlandigi gorulmustir. Gazetelerde yer alan saglik haberlerinin gogunlukla
sayfanin st yarisi ile orta kisminda bulundugu ifade edilebilir. (Bkz: Tablo 8,9).

Saglik haberlerinin yayinlanmasinda esas olarak uzman goérusu ile

kurum  yetkililerinin  yapmig  olduklari  acgiklamalara  basvuruldugu
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gorulmektedir (Bkz: Tablo 10). Buna ragmen, metin yazarlarinin konunun
uzmani olmadigi (% 87,4) saptanmigtir (Bkz: Tablo 12). Bu sonug,
“Gazeteler, saglik haberciligi konusunda vyeterli uzmanlagsmayi

saglayamamaktadir’ seklindeki varsayimimizi dogrulamaktadir.

Gazetelerde yayinlanan saglik haberlerine iligkin sorulan 26 soruya

verilen cevaplar irdelendiginde;

Yer alan metinlerde agirlikli olarak yorum yapilmadidi (% 40,4), metnin
inandirici bir 6zellik tagidigi (% 66,4), metnin kismen ve tamamen dikkat
cekici oldugu (% 40,4-46,4), metnin kiskirtici olmadigi (% 58,6), metinde
yeterli bilgilendirmenin yapildigi (% 65,5), metnin kismen motivasyon
uyandirici 6zellige sahip oldugu (% 48,3), metnin egdlence unsuru tasimadigi
(% 97,6), metinlerde konuyla ilgili gerekli uyarilarin yapildigi (% 63,7),
metinlerde konunun gereginden fazla abartiimadigi (% 87,6), metinde
okuyucunun belirli bir konuda ikna edilmeye calisildigi (% 52,5), metnin
okuyucunun egitimine kismen katki sagladigi (% 43,6), metinlerin
sansasyonel boyut tasimadidi (% 67,9), metinlerin acgik ve anlasilir bir
anlatima sahip olduklari (% 92,3), metinlerin magazin boyut tasimadigi (%
92,1), metinlerdeki konularin rutin bir olaya dair oldugu (% 40,8), metinlerde
yan unsurlarin kullaniminin agiklayici oldugu (% 73,0), yayinlanan metinlerle
basliklari arasinda bir iliskinin bulundugu (% 89,7), metnin olayin tim
boyutlarini agiklamakta bilgi verici oldugu (% 52,9), metinlerin ¢6zUm onerisi
sundugu (% 48,9), metinlerde anlasilmasi gu¢ olan jargonlarin yer almadigi
(% 89,2), metinlerin okuyucuda soru isareti birakacak nitelik tasimadigi (%
90,7), metinlerin ayrintilara boguimadidi (% 91,1), metinlerde dikkat edilecek
noktalar agiklandigi (% 60,6), metin yazarlarinin konunun uzmani olmadigi
(% 87,4), metinlerde bilgi hatasi bulunmadigi (% 91,3) ve metinlerin
toplumsal ilgiyle karsilanabilecek niteliklerde oldugu (% 71,2) seklinde
sonuglar gézlenmigtir. (Bkz: Tablo 12). Bu tablodan hareketle, “sadlik ile ilgili
yayinlarin yaziminda agik, anlasilir, yorumdan uzak, inandirici, bilimsel,
abartisiz ve toplumsal ilgiyi uyandirici  anlatim tarzlarn kullaniimigtir”

seklindeki varsayimimiz dogrulanmistir.

92



Arastirma bulgulari 1s1dinda, Tablo 13’de sunulan bagimh degigskenlerin
betimleyici istatistiklerinden; metinlerde agirlikh olarak yorum yapilmadigi (-
,10), metnin inandirici bir ézellik tasidigi (,60), metnin kismen dikkat cekici
oldugu (,33), metnin kigkirtici olmadigi (-,33), metinde yeterli bilgilendirmenin
yapildigi (,61), metnin kismen motivasyon uyandirici 6zellige sahip oldugu
(,08), metnin eglence unsuru tagimadigr (-,97), metinlerde konuyla ilgili
gerekli uyarilarin yapildi§i (,46), metinlerde konunun gereginden fazla
abartiimadigi (-,82), metinlerde okuyucunun belirli bir konuda ikna edilmeye
calisildigr (,35), metnin okuyucunun egitimine kismen katki sagladigi (,21),
metinlerin sansasyonel boyut tagsimadigi (-,53), metinlerin agik ve anlasilir bir
anlatima sahip olduklari (,90), metinlerin magazin boyut tasimadigi (-,89),
metinlerdeki konularin kismen rutin bir olaya dair oldugu (,04), metinlerde yan
unsurlarin kullaniminin agiklayici oldugu (,52), metinlerle basliklari arasinda
bir iliskinin bulundugu (,87), metinlerin olayin tUm boyutlarini aciklamakta
bilgi verici oldugu (,50), metinlerin ¢ézim Onerisi sundugu (,22), metinlerde
anlasiimasi gug¢ olan jargonlarin yer almadigi (-,83), metinlerin okuyucuda
soru isareti birakacak nitelik tasimadidi (-,86), metinlerin ayrintilara
boguimadigi (-,88), metinlerde dikkat edilecek noktalarin agiklandigi (,40),
metin yazarlarinin konunun uzmani olmadigi (-,75), metinlerde bilgi hatasi
bulunmadigi (-,87) ve metinlerin toplumsal ilgiyle karsilanabilecek niteliklerde

oldugu (,68) sonuglari ¢ikarilabilir.

Tablo 13'den hareketle “Saglik ile ilgili yayinlarin yaziminda agik,
anlasilir  bir anlatim tarzi  kullanilmistir’  seklindeki  varsayimimiz

dogrulanmisgtir.

Tablo 14’de gazetelerde yer alan saglik haberlerinin metin konularina
iliskin sorulan 14 soruya verilen cevaplar irdelendiginde; metinlerdeki
konularin agirlikh olarak saglk politikasiyla ilgili olmadigi (% 83,0), agirhkli
olarak hastalik ve tedavileri ile ilgili olmadigi (% 48,5), agirlikh olarak saglikla
ilgili gelismeler buluslar icermedigi (% 85,6), ¢cogunlukla metinlerin alternatif
tipla ilgili olmadidi (% 97,2), ¢cogunlukla metinlerin ilaglara /medikallara ilgili

olmadidi (% 93,5), cogunlukla metinlerin guzellik ve estetikle ilgili olmadigi
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(% 95,9), ¢cogunlukla metinlerin beslenme ve diyetle ilgili olmadigi (% 82,6),
cogunlukla saglik calisanlariyla ilgili olmadigi (% 95,9), cogunlukla ruh
sagliyla ilgili olmadigi (% 95,3), cogunlukla ana ¢ocuk sagligiyla ilgili olmadigi
(% 88,2), cogunlukla cinsellikle ilgili olmadigi (% 94,3), codunlukla
reklam/gikar amagh unsur kullaniminin s6z konusu olmadigi (% 96,4), tip
cogunlukla saglik etigiyle ilgili olmadigi (% 96,8) ve gogunlukla fitness ile ilgili
olmadigi (% 96,6) sonuglari ¢ikarilabilir.

Bulgular 1s1§inda, Tablo 15’de sunulan bagimli degiskenlerin betimleyici
istatistiklerinden; metinlerdeki konularin agirli olarak saglik politikasiyla ilgili
olmadidi (-,68), metinlerdeki konularin kismen hastalik ve tedavileri ile ilgili
oldugu (-,04), konularin agirli olarak saglikla ilgili gelismeler buluslar
icermedigi (-,72), metinlerin agirh olarak alternatif tipla ilgili olmadigi (-,94),
metinlerin agirl olarak ilaglara /medikallara ilgili olmadigi (-,87), metinlerin
agirh olarak guzellik ve estetikle ilgili olmadigi (-,93), metinlerin agirh olarak
beslenme ve diyetle ilgili olmadi§i (-,67), metinlerin adirh olarak saglk
calisanlariyla ilgili olmadigi (-,92), metinlerin agirli olarak ruh saglyla ilgili
olmadigi (-,92), metinlerin agirli olarak ana ¢ocuk sagligiyla ilgili olmadigi (-
,78), metinlerin agirh olarak cinsellikle ilgili olmadigi (-,89), metinlerde agirli
olarak reklam/cikar amach unsur kullaniminin s6z konusu olmadigi (-,94),
metinlerin agirli olarak tip sadlik etigiyle ilgili olmadigi (-,95) ve metinlerin

agirli olarak fitness ile ilgili olmadigi (-,94) sonuglari ¢ikarilabilir.

Tablo 14 ve 15 1siginda “Gazetelerde yer alan saglik haberleri
konularina gore cesitlilik géstermekle birlikte en fazla hastaliklar ve tedavi
yontemleriyle ilgili yayinlar yer almaktadir” seklindeki varsayimimiz
dogrulanmistir. Ayrica gazetelerde yer alan saglik haberlerinin en fazla
hastaliklar ve tedavileriyle ilgili olmasi nedeniyle bu konu ile ilgili
“‘Gazetelerde yayinlanan saglik haberleri gindem olusturma iglevine sahiptir”
seklindeki varsayimlarimiz dogrulanmigtir. Ayrica bu tablolar 1191 altinda
¢ikan bagka bir bulguda, “Saglikla ilgili yayinlarda reklam/gikar amagli unsur

kullanimi s6z konusu” olmadigidir.
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Tablo 16’da gazetelerde yer alan saglik haberlerinin metin konularina
iliskin sorulan 8 soruya verilen cevaplar irdelendiginde Gazetelerde yer alan
metinlerde; agirlikli olarak hastaliklar ve belirtileriyle ilgili bilgilendirme
yapiimadigi (% 58,6), agirhkli olarak sagliga zararli konulara vurgu
yapilmadigr (% 47,9), agirhkh olarak saglikli beslenmenin ilkelerinin
belirtimedigi (%77,7), agirlikli olarak uzun ve saglikli yasam hakkinda
bilgilendirme yapiimadigi (%84,6), agirlikli olarak birinci basamaga ydnelik
yeterli bilgiyi tagimadidi (%58,8), koruyucu saglik hizmeti verecek nitelikte
olmadigr (% 44,6), cogunlukla ila¢ kullanimi hakkinda bilgilendirme
yapiimadigi (% 88,8) ve ¢ogunlukla yazarinin bu alanda uzman olmadigi (%

85,0) sonuglari ¢ikarilabilir.

Tablo 17°de sunulan bagiml degiskenlerin betimleyici istatistiklerinden;
hastaliklar ve belirtileriyle ilgili kismen bilgilendirme yapildigi (-,30), sagliga
zararl konulara kismen vurgu yapildigi (-,05), saglikh beslenmenin ilkelerinin
agirlikh olarak belirtiimedigi (-,60), uzun ve saglikli yasam hakkinda agirhkh
olarak bilgilendirme yapilmadidi (-,76), birinci basamaga yonelik yeterli bilgiyi
kismen tasidigr (-,27), kismen koruyucu saglk hizmeti verecek nitelikte
oldugu (-,02), ila¢ kullanimi hakkinda agirlikli olarak bilgilendirme yapiimadigi
(-,79) ve yazarinin bu alanda agirlikh olarak uzman olmadigi (,70) sonugclari

cikarilabilir.

Tablo 16 ve 17'den c¢ikan sonuglar dogrultusunda “Gazetelerin saglik
haberleri konusunda bilgilendirme duzeyi vyeterli dedildir” seklindeki

varsayimimiz dogrulanmigtir.

Yine bu tablolar dogrultusunda, “Gazetelerde yayinlanan saglik
haberleri daha ¢ok koruyucu saglik hizmetleri ve sagliga zararli konulara

oncelik vermektedir” seklinde bilgiler ortaya ¢ikmaktadir.
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SONUG VE DEGERLENDIRME

Saglik haberleri medyada her yil biraz daha artan oranda yer bulacaktir.
Yasam suresi beklentisi uzadikga, refah dizeyi iyilesip yasam kalitesi arttikga
bu beklenen gelisme saglhiga ayrilan sayfa ve surelerin artmasi olacak. Bu
nedenle Once bilgi kirlenmesine karsi Onlem almak gerekiyor. Saglik
haberlerini ciddi bir denetim ve elekten gecirdikten sonra yayinlamak

gerekiyor.

Bu calisma, gazetecilerin, 6zellikle de Ulkemiz gibi gelismekte olan
ulkelerde, daha fazla ve daha etkin gorev ve sorumluluklar almalari
gerektigini vurgulayicidir. Bu gorev ve sorumluluk gazeteci egitim politikalari
icinde uzman gazetecilik kavramina daha fazla énem ve yer verilmesini
gerektirmektedir. Ozellikle saglik haberleri yapan gazetecilerin bu konudaki
egitimleri de sorgulanmalidir. Hatta saglik konusunda calisan muhabirlerin
belki de alt dallarda (cinsellik, ¢evre, kronik hastaliklar vs..) uzmanlasma

surecine girmeleri gerekmektedir.

Medya ve saglik konulu bu arastirmanin sonucunda; gazetelerde
yer alan saglik haberlerinin oraninin oldukga dusuk oldugu tespit edilmistir.
Buna karsilik saglik haberlerinin buylk oranda haber 6zelligi tagidigi, esas
olarak uzman gorugu ile kurum yetkililerinin yapmis olduklar agiklamalara
basvuruldugu, metinlerde vyeterli bilgilendirmenin yapildigi, metinlerin
eglence unsuru tagsimadigi, agik ve anlasilir bir anlatima sahip olduklari ve
magazin boyutu tagimadigi gibi sonuglara ulasiimistir.

Ulkemizde 1990 yilinda kurulan Egitim ve Saglik Muhabirleri Dernegi'
de (ESAM) medya ve saglik konusuna duyarlidir .Tim dinyada uzman
gazeteciler (bilim gazeteciligi) ilgili olduklari konu ile bilim dunyasini yakindan
izlemekte, uzmanlik dergilerini okuyarak arastirma dinyasinin nabzini
ellerinde tutmakta ve bilim dinyasi ile toplum arasinda kopru gorevini yerine
getirmektedirler. Bunun yani sira bilim dunyasindaki karigik olaylari halkin
anlayabilecegi bir dile gevirerek populer bir anlatimla halka sunmaktadirlar.
Ancak ne yazik ki bilim haberleri, gazetelerin yazi igleri ya da genel yayin

yonetmenleri igin sansasyonel oldugu Olgude degerlenmektedir. Bu nedenle



carpitilma tehlikesindedir Ancak medyanin kamuoyunu yeterince ve dogru
bilgilendirebilmesi i¢in de ilgili kurum ve kuruluslarin, dogru, duruast, yeterl,
acik ve kullanilabilir bilgiyi zamaninda medyaya ulastirabilmesi gerektigi de
g6z ardi edilmemelidir Medyada hakim olan saglik haberciligi anlayisi biraz
da toplumun bilgisizliginden besleniyor. Uretilen malin pazarlanmasi ve
karhhgmin artirilabilmesinin en iyi yolu kugkusuz reklamdir. Ancak, konu saglik
olunca reklam umut ticaretine donusebiliyor. Yine sorgulanmadan, medyada
boy gosteren hekimlerin “en iyi” hekimler, uyguladiklari tedavinin en dogru
tedavi oldugu dusdndliyor. Medyada c¢ikan bu haberlerden, diger
reklamlarda oldugu gibi gelir saglandigi disunuldiginde, haberin bilimselligi

ve danigsman hekimin verdigi bilgiler de su goturur hale geliyor.

Gerek gorsel gerekse de yazih medya reklamlarinda da saghgin
kullanildigini goruyoruz. Su hastaliktan korunmak icin sunu yemelisiniz ya da
su drunle soyle saglikli olursunuz, gocugunuz soyle buyudr gibi sagligin arag
edildigi abartili reklamlar ile topluma dogru bilgilendirme yapilabilir mi?
Saglikla ilgili bir haber okudugumuzda bazen, yeni olmayan ve bilinen bir
konunun yeni bir yontem gibi anlatildidini ya da neredeyse tamamen
arastirma asamasinda, hatta hipotez seviyesinde bir olayin aktarildigini
goruyoruz. Boyle bir haberin etikligini bir yana birakirsak; bu hastaligi olan
kisinin psikolojisini ve gereksiz umutlanmasini nasil agiklayacagimizi
dusunmeliyiz. Toplumca hep beraber bilgilenmeye, aydinlanmaya, yeniyi ve

dogruyu bulmaya evet ama sagligin reklam araci olmasina hayir demeliyiz.

Turkiye’de saglik alaninin giderek buyuyen karmasiklasan, ¢6zim
bekleyen sorunlari oldugunu bilerek; daha saglikli bir toplum igin “iyi hekimlik”
ve “iyi gazetecilik” yapmanin gerekliligine inanan bir grup bilim adami,
gazeteci ve hekimin katihmiyla gerceklesen toplantida (Saghk Bilinci ve
Medya Toplantisi), sadlik haberciligi tartisiimis ve “Halkin Yarari igin Saglik
Haberciligi Bildirgesi” basligi altinda asagidaki sonuglara variimigtir.

-Saglik haberciligi alaninda énemli sorunlar yagsanmaktadir. Turkiye’de haber

olusturma karari, haberin kaynagi, medyada yer almasi ve halkin haberden
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yararlanmasinda sorunlar vardir. Ajans, dergi, tv ve gazetelerde calisan

haberciler saglik haberlerini yaparken farkli sorunlar yasamaktadir.

-Sadlikta uzmanlasma desteklenmelidir. Sansasyondan uzak dogru saglik
haberciligi i¢cin tum yayin kuruluslarinda alaninda uzman saglik muhabiri
istihdam edilmelidir. Saglik haberlerinin yer aldigi sayfalarin editorleri de
saghk haberleri konusunda ilgili meslek kuruluglari  tarafindan

bilgilendirilmelidir.

-Saglik habercisinin haber yapma 6zgurligine yonelik hicbir baskiya izin
verilmemelidir. Hangi konunun haber yapilacagina saglik muhabiri karar
vermektedir. Bu konuda habercinin bagimsizligini etkileyecek higbir girisime
olanak verilmemelidir. Ancak haberin onceligi konusunda kaynaginin da
gobrust 6nemsenmelidir. Halkla iligkiler firmalari da saglik habercileriyle olan
iligkilerinde hem gazetecilik, hem de halkla iligkiler etik kurallarina saygili

davranmalidir.

-Saglik haberinin  sorumlulugunu saglik habercisi tasimaldir. Saglk
haberlerinin basinda yer almasi asamasinda haberci disindakilerin etkin
olmasi engellenmelidir. Bunun igin en iyi yontem bir saglik sayfasi veya (tv
icin) saglk saati bolumlerinin ayrilmasi ve sorumlulugunun saglk habercisine

verilmesidir.

-Saglik habercileri yalniz haber Uretmekle sorumludurlar. Saglk habercileri
calistiklari yayin kuruluslarinda “bagdimsiz haber dretme” gorevlerini
etkileyecek higbir konuda gorevilendiriimemeli ve bu konuda baski altina

alinmamalidir.

-Saglik habercileri icin bir bilimsel danisma havuzu olusturulmahdir. Haberin
olusturulmasi hazirlayanin  sorumlulugu altindadir. Ancak bu agsamada
haberci-bilim  adami-  hekim igbirligini  saglayacak = mekanizmalar
geligtiriimelidir. Turk Tabipleri Birligi, uzmanlik derneklerinde saglik

muhabirlerinin danisabilecegi birimler olusturmahdir.

-Saglik alanindaki haber kaynaklari da egitilmelidir. Haber kaynag: olabilecek

bilim adamlari ve hekimler de bu haberi olusturacak kisilere en dogru, en
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yetkin sekilde katkida bulunmak Uzere edgitiimelidir. Bu egitim mezuniyet
oncesi donemde verilmeli, mezuniyet sonrasi icin surekli egitim olanaklan

TTB, (ESAM ve iletisim fakulteleri igbirligi ile) tarafindan saglanmalidir.

-Saglik muhabirligi iletisim fakultelerinde ayri bir ders olarak kabul edilmelidir.
Saglik haberciligi ayri bir alan olarak taninmali, gazetecilik egitimi sirasinda
iletisim fakultelerinde bu egitim verilmelidir. Bu konuda meslek birliklerinden

yararlanilabilir.

-Saglik muhabirlerine strekli egitim olanagi yaratiimahdir. Saglik haberciligi
alaninda calisan gazetecilerin “saglikta oncelikli gelismeler, egilimler” gibi
konularda egitimleri ESAM ve iletisim fakulteleri (TTB katkisi ile) tarafindan

yapiimalidir.

-Tibbi dergilerdeki arastirmalarin haber kaynagi olarak kullaniimasi
saglanmalidir. Haber kaynagi olarak yoneticiler, hekimler, bilimsel dergiler ve
¢ogunlugu dis basindan olmak Uzere ceviri yayinlarla internet
kullanilmaktadir. Yazilari denetlenmis tibbi dergiler en dogru haber kaynagi
olabilir. Turkiye’de ¢ikan pek ¢ok tibbi derginin bu amagla bilimsel yayinlarin
halkin yararina kullaniimasi igin basin bultenleri hazirlanmasi saglanmalidir.
(TTB ve TUBITAK tarafindan) Bu biiltenler halk saghg agisindan éncelikli
olan, gergekten glncel olan ve en fazla sayida kisiyi ilgilendirecek konularda

olmasi saglanmalidir.

-Sanayi Bakanhgi Tuketiciyi Koruma ve Reklam Kurulu'nun etik ilkelerine
uymayanlar yaptirimlariyla ilgili olarak yapilacak haberler caydiricilik

tasiyabilir.

-Saglik habercisi ile haber kaynagi, alanlarindaki etik kurallari dizenleyen

bildirgeleri dikkate almakla yukumludur.

Tlrkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi, TTB Tip Meslek
Ahlak Kurallar ve Egitim ve Saglik Muhabirleri Dernedi (ESAM) Etik ilkeleri
saglik haberlerindeki etik sorunlarin Onlenmesi igin Onemli belgelerdir.
Bunlarin uygulanmasi herkesi sorumlulugu ve &devidir. Bu kurallari ihlal

edenler meslek kuruluslari ve birliklerince kamuoyuna agiklanmalidir.
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EK 1. Turk Basininin Saglikla ilgili Konulardaki Bilgilendirme Potansiyeli/Kodlama Cetveli No
1. incelenen gazete :
1. Hurriyet
2. Posta
3. Zaman
2. Gazetenin Yayinlandigi Ay :
10. Ekim
11. Kasim
12. Aralik
01. Ocak
3. Gazetenin Yayinlandig1 Gin :
1. Pazartesi
2. Sal
3. Carsamba
4. Persembe
5. Cuma
6. Cumartesi
7. Pazar
4. inceleme Biriminin Yapisal Ozelligi :
1. Haber
2. Yorum/kdse yazisi
3. Yaz dizisi
4. flan
5. Metnin Basghgi :
6. Metne Yardimci Unsur Kullanimi :
1. Resim / Foto
2. Karikatlr
3. Grafik / Cizelge
4. Yok
7. Metnin ve Yardimci Unsurlarin Kapladigi Alan (cmz):
8. Metnin Yayinlandidi Yer :
1. Gazetenin kendisi
2. Gazetenin eki
9. Metnin Yayinlandidi1 Sayfa :

0. Arka sayfa
Diger :
10. Metnin Yayinlandig1 Sayfadaki Konumu :
1. Sol Ust yarisinda 6. Tam sayfa
2. Sag ust yarisinda 7. Manset
3. Sol alt 8. Slirmanset
4. Sag alt 9. Ust yarim
5. Ortada 10. Alt yarim
11. Haberin Kaynagi :
1. Yurt igi HA
2. Yurt Digi HA

3. Bagka Bir Medyadan
4. Gazetenin Kendi Haberi
5. Belirsiz
12. Haberde, Olayi A¢iklamada Kullanilan Dayanak:
. Uzman Gorisu
. Tip Literattrt
. Kurumsal Yetkili
. Bilimsel Yayin
. Diger Medyalardan Alinan Haber
. Dayanag! Yok
. Dayanak gerekliligi Yok

NO O WN -
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13

. Metnin Ozelligi:

107

. Metinde agirli olarak yorum yapilmaktadir

. Metin inandirici bir 6zellik tagimaktadir.

. Dikkat Cekici/ilgi Uyandiricidir

. Metin Kigkirticidir.

. Metinde yeterli bilgilendirme yapilmaktadir.

. Motivasyon uyandirici 6zellige sahiptir.

. Eglence unsuru metinde gézlenmektedir.

. Konuyla ilgili gerekli uyarilari yapmaktadir.

OOINOO|N|D|WIN|F-

. Konu gereginden cok abartiimistir.

. Metin okuyucuyu belirli bir konuda ikna amaglidir

. Okuyucunun egitimine katki saglamaktadir.

. Sansasyonel boyut tagsimaktadir

. Metin agik ve anlasilir bir anlatima sahiptir

. Magazin boyutu vardir

. Konu rutin bir olaya dairdir

. Yan unsurlarin kullanimi agiklayicidir

. Baslik ve metin arasinda iligki vardir

. Olayin tim boyutlarini agiklamakta bilgi vermektedir

. C6zim o6nerisi sunmaktadir.

. Anlasilmasi glg jargonlar yer almistir.

. Okuyucuda soru isareti birakacak nitelikler tagimaktadir.

. Metin ayrintiya bogulmustur.

. Dikkat edilecek noktalar agiklanmistir.

. Metnin yazari konunun uzmanidir.

. Metinde bilgi hatasi vardir.

. Metin toplumsal ilgiyle karsilanabilecek niteliktedir.

. Metnin konusu

. Saglik politikasiyla ilgili

. Hastaliklar ve Tedavisiyle ilgili.

. Saglikla ilgili bilimsel Gelismeler Buluslar

. Alternatif Tipla ilgili

. llaglara /medikallara ilgili

. Guzellik ve estetikle ilgili

. Beslenme ve Diyetle ilgili

. Saglik Calisanlanyla ilgili.

OONO| N[ WIN|—

. Ruh sagliyla ilgili

10

. Ana gocuk sagligiyla ilgili.

11

. Cinsellikle ilgili

12

. Reklam/Cikar amagcli unsur kullanimi s6z konusu

13

. Tip saglik etigiyle ilgili.

14

. Fitness ile ilgili.

15

. Metnin bilgilendirme &zelligi

1

. Hastaliklar ve belirtileriyle ilgili bilgilendirme vardir

. Saghiga zararl konulara vurgu yapmaktadir.

. Saglikli beslenmenin ilkeleri belirtiimektedir.

. Uzun ve saglikli yasam hakkinda bilgilendirme vardir.

. Metin birinci basamaga yonelik yeterli bilgiyi tagimaktadir.

. Metin koruyucu saglik hizmeti verecek niteliktedir.

. llag kullanimi hakkinda bilgilendirme séz konusudur.

OINOO|O | WIN

. Metni yazanin bu alanda uzman olmadigi anlagiimaktadir.
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EK 2.

Kodlama kilavuzu

. 1.incelenen gazete: Hiirriyet, Posta ve Zaman Gazetelerinin incelenme
sebebi , bu gazetelerin tiraj bakimindan ilk U¢ sirada bulunmasi

sebebiyledir.

. 2. Gazetenin Yayinlandigi Ay : Ekim-kasim- aralik arasidir. Tamamen

tesadufi olarak secilmis Ug aylik bir stire¢ incelenecektir.

. Gazetenin Yayinlandigi Gun : Haftanin yedi glninden hangisinde

yayinlanmigsa o isaretlenecektir.

. Inceleme Biriminin Yapisal Ozelligi : Haber, yorum/kdse yazisi, yazi dizisi

ve ilan olarak metin incelenecek ve hangisiyse isaretlenecektir.
. Metnin Baghgi : Her haberin bir basligi vardir. Bu baslik direk yazilacaktir.

. Metne Yardimci Unsur Kullanimi : Resim / Foto, Karikatur, Grafik /
Cizelge gibi unsurlarin olup olmadigina bakilacak , bunlar yoksa yok sikki

isaretlenecektir.

. Metnin ve Yardimci Unsurlarin Kapladigi Alan (cm?): Burada konuyla
ilgili her metin ve yardimci unsurlari cetvelle dlgulerek , bunlarin gazetede

isgal ettigi alan tespit edilecektir.

. Metnin Yayinlandigi Yer : Saglik haberlerinin,gazetenin kendisinde mi

yoksa ekinde mi yer alip almadigina bakilacaktir.

. Metnin yayinlandigi sayfa: Saglikla ilgili haber gazetenin hangi

sayfasindaysa o sayfa belirtilecektir.

10.Metnin yayinlandigi sayfada ki konumu: haberin hacim olarak gazetenin

neresini isgal ettigi belirtilecektir.
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11.Haberin kaynagi: Yayinlanan saglik haberinin,hangi kaynaktan alindigina
bakilacak, gazetenin kendi haberi yada kaynak belirsizse bunlar

belirtilecektir.

12.Haberde olay! agiklamada kullanilan dayanak: Haber incelenirken,uzman
gorusu,tip litarataru, kurumsal yetkili, bilimsel yayin, Diger medyadan
alinan haber, dayanagi yok yada dayanak gerekliligi yok seklinde Ki

siklardan hangisine uyuyorsa o sik isaretlenecektir.

13.Metnin 6zelligi: Bu bolim , Metnin yaziminda, objektif hareket edilip
edilmedigini anlamak i¢in olusturulmustur. Bu bdlimde ki siklar asagida
ki kriterlerler g6z dnune alinarak tespit edilmeye calisilacaktir.
e Metinlerde  Sifat Kullaniminin  Coklugu; ¢ok,buyuk, klUguk,iyi,
kotu,guzel,girkin

(6rnek:Blyltk Bulus: Cinsel yolla bulasan bir hastallk olan
“klamidya”pozitif insanlarda, damar sertligi ¢ok daha hizli gelisiyormus.
Bu bulgu, damar setligi tedavisinde, gcok énemli bir gelisme olabilir.)

e Kisisel Sézcilk Ve Kisisel ifadeli Cumlelerin  Kullanimi:Ancak,
gercekten,bana gore,kanimca vb. gibi kelimelerin metinde yer almasi.

(6rnek: eger size bir gun, ‘eritromisin’ turu antibiyotikler yazinca,damar
sertligini dnleyecek dersem sakin gulmeyin.)

e Metnin Kanitlara Dayali Olmasi : bilimsel belge,uzman goristu yada
herhangi bir kurum tarafindan metnin destekleniyor olmasi.

(6rnek: Prof. Dr. Osman Muftioglu : Formda ve kaliteli yasama odaklanin)
e Metinle ilgili Agiklayici Belgeler Bulunmasi:

(6rnek:bir yilda 1402 gun hastanede yatma parasi ; yesil kartl
hastalardan biri icin 1402 gun, digeri i¢cin 1401 gun, UGguncusu iginde
1397 gun hastanede yatma parasi fatura edildi.)

e Metinle ilgili Ornek Olaylarin Verilmesi

e Metinde Kin Ve Nefret Uyandirici Bir Anlatim Tarzinin Olup
Olmamasi:Yine, her zaman oldugu gibi, buylk skandal vb. metin
okundugunda bir tarafi suglayici, asagilayici bir anlatim tarzinin olmasi.

(6rnek: hasta haklari diye bir sey.)

e Metinde Olagan Disi  Olaylara,Olumsuzluklara  Yer  Verilip
Verilmemesine

(6rnek: kus gribi 100 milyon kisiyi dldurebilir.)
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e Metnin Konuyla lgili Bilgi Intiyacini Karsilayip Karsilayamadigina Yani
Metnin Kim Tarafindan Olusturulduguna

e Metinde Kullanilan Baghgin Blyikltgiine, ilgi Cekiciligine

e Renk ,Kompozisyon, igerik Sloganin Farklilig

e Metinde Neden Sonug iligkisinin Olup Olmadigina

e Metinde Mizahi Kelime Ve Cumlelere Yer Verilip Verilmedigine

e Metnin ,Uzman Bir Kisinin Agiklamalarina Dayanip Dayanmadigina
e Metinde Gereksiz Tekrarlara Yer Verilip Verilmemesi

e Metinde Unlem Clmlelerinin Coklugu Yada Azli§i

e Metni Destekleyici (Resim,Karikatur,Grafik Vb.) Yan Unsurlarin, Anlasilir
Ve Metinle Alakal Olup Olmadigina Bakilmasi

e Metinde, Herkesin Anlayacagdi Bir Dilin Kullanihp Kullaniimamasi,
Kullaniimigsa Da Sayi Olarak Belirtiimesi.( 6r. Cotard sendromu,
hemanjiyum vb. kelimelerin Ugten Fazla Kullaniimasi; Evet ,Bir Ve Ug
Arasi; Kismen, Hi¢ Kullaniilmamiga ;Hayir, Secenegini Belirtir.)

e Haberi Olusturan Metinlerin Birbiri ile Uyumu Yada Tezadinin Olup
Olmadigina Bakilmasi

e Metinde Surekli Ayni Cimlelerin Tekrar Edilip Edilmemesine
e Metin ilgin¢ , Giindemde Ki Bir Konuyu Ele Almissa

e Metni Yazan Kisinin, Bir Seyler ima Edip Etmedigi Yani Haber Dilinin
Yalinhgi

e Haber Okunduktan Sonra , Haberin Kimden Ve Neden Yana Oldugu
Soylenemiyorsa, Haberde Onyargilarin Olup Olmadigi

e Dilin Kullanimiyla ilgili Kurallara Uyulup Uyulmadigi
14 .Metnin konusu: Metnin neyden bahsettigiyle ilgilidir. Olusturulan
metin,Saglikla ilgili 14 konundan hangisini kapsiyorsa , o alan

isaretlenecektir.

15.Metnin bilgilendirme 06zelligi: Bu bolum , karsimiza ¢ikan metinlerden
hareketle ,merak ettigimiz belli konularin gazetelerde ne derece yer alip

almadigini, arastirmak igin olusturulmustur.



OZET

Bu calismanin genel amaci, gazetelerde vyayinlanan saglik
haberlerinin bilgilendirme potansiyellerinin irdelenmesidir. Bu amagcla: (a)
yapilan saglik haberleriyle toplumun bilgilendirme duzeyi arasindaki
iligkinin tanimlanmasi, (b) yazili basinin ve basin galiganlarinin saglik
hizmetlerine bakisinin degerlendiriimesi ve (c) basinin, toplum saghgini
gelistirmekle ilgili gorevlerini yeterince yerine getirip getirmedigi
arastinimistir.

Bu calismada Hurriyet, Posta ve Zaman gazetelerinde yayinlanan
saglk haberleri incelenmigtir. Bu gazetelerdeki farkli saghk haberlerinin
zamana, kigiye ve kuruma gore degisip degismedigi, yazili basinda saglikla
ilgili en fazla hangi konularin haber yapildigi, gazetelerin toplumsal
sorumluluk ilkelerine uyup uymadiklari ve gazetelerin saglik haberlerini
olustururken, o ginin saglk gundemini de belirleyip belirlemedikleri tespit
edilmeye caligiimistir.

Arastirma sonucunda; gazetelerde yer alan saglik haberlerinin
oraninin oldukga duslk oldugu tespit edilmistir. Buna karsilik saglk
haberlerinin blylk oranda haber 6zelligi tasidigi, esas olarak uzman
gorusu ile kurum yetkililerinin yapmis olduklari agiklamalara bagvuruldugu,
metinlerde vyeterli bilgilendirmenin yapildidi, metinlerin eglence unsuru
tasimadigi, acik ve anlasilir bir anlatima sahip olduklari ve magazin boyutu

tasimadigi gibi sonuglara ulagiimistir.

Anahtar Kelimeler: Saglik, saglik haberleri, yazili basin,

bilgilendirme potansiyeli, basin etigi.
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ABSTRACT

General aim of this study is to investigate informative potentials of
health news. For this reason, these are being analyzed: (a) definition of
relationship between health news and informative level of society, (b)
analyzing of written media and media workers’ view to health services, and
(c) whether or not mass media provide their jobs about social health.

In this study, the health news has been analyzed in Hurriyet, Posta
and Zaman newspapers. These are the topics that were analyzed in these
three newspapers: whether or not there is a differentiation between
different health news according to time, person and institution. Which
subjects were mostly investigated about health? Whether or nor the
newspapers have obeyed the rules of social responsibility. Whether or not
these newspapers have determined the agenda while they were publishing
health news.

As a conclusion; although the ratio of health news in newspapers is
lower; health news are including news characters, expert and institutional
persons’ views were applied, sufficient informative texts were used, texts

are not including magazines but are pure and reliable.

Key Words: Health, health news, written media, informative

potential, media ethic.
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